Journal of Communication

and Social Studies

ournal | The
CSS

J

v, . BE
X A%+ " HE
>4>4> Y% V2o Ya <>mm_
u<><>44 A A -HE
AVY v T
NN «» Sl -
v ¢ AJA
>4>0 "4’ 4> V a
v, AWVAVY A .
A7 LAYV Av
M A
v
R V A
<><>«>4>4>4>4>
ﬂ""’ <> vV, v
£ > YYAAYA YA v,
5 A VAYA v, |
MB ..4&’ ‘><>4><
V ST > <>4>
d»t va v,
4 ,«»»f<>
Ve
vy,




ournal The Journal of Communication Septe@bfr 2021
CSS and Social Studies OIume. .
ssue.

e-ISSN: 2791-9420

ILETISIM ve TOPLUM ARASTIRMALARI MERKEZI

Iletisim ve Toplum Arastirmalar: Dergisi
The Journal of Communication and Social Studies
Vol:1 - Issue:1 September 2021
Cilt: 1 Sayi 1: Eyliil 2021

_ Yayin Sahibi/ Owner
Iletisim ve Toplum Arastirmalari Merkezi adina/ On behalf of the Center for
Communication and Social Studies

Prof. Dr. Hasan GULLUPUNAR ;\"‘2(4
_ Editér/ Editor
Dr. Ogr. Uyesi Murat BASARIR A

Editor Yardimeilary/ Vice Editor

Dr. Sakir GULER 4
Ogr. Gor. Seyfullah GUMUSOK W‘A
Aras. Gor. Efe Numan CAN )\‘g({
Yayin Kurulu/ Editorial Board
Prof. Dr. Celalettin VATANDAS W‘A
Prof. Dr. Mustafa AKDAG
Dog. Dr. Mahmut AKGUL
Dog. Dr. Nedret GAGLAR
Dog. Dr. Arzu GURDAL
Dog. Dr. Nuri PASA OZER S
Alan Editorleri/ Field Editors
Dog. Dr. Ali Erkam YARAR A
Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Akif GUNAY WA

Ogr. Gér. Ali MUTLU

56


https://orcid.org/0000-0002-6479-6269
mailto:hgullupunar@gmail.com
https://orcid.org/0000-0003-2363-6370
mailto:muratbasarir@erciyes.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-7365-6639
mailto:sakirguler@yandex.com
https://orcid.org/0000-0001-7986-2778
mailto:seyfullah42@gmail.com
https://orcid.org/0000-0002-4788-6553
mailto:efenumancan@gmail.com
https://orcid.org/0000-0003-1431-3553
mailto:cvatandas@yahoo.com
https://orcid.org/0000-0002-1818-2960
mailto:makdag@erciyes.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-1834-9588
mailto:mahmutakgl@gmail.com
https://orcid.org/0000-0001-9769-056X
mailto:nedretcaglar@gmail.com
https://orcid.org/0000-0002-8876-1503
mailto:arzugurdal@sdu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-9743-2878
mailto:npozer@erbakan.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-0919-314X
mailto:aeyarar@erbakan.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-1039-5440
mailto:mag-user@hotmail.com
https://orcid.org/0000-0002-4961-3276
mailto:ali.mutlu@usak.edu.tr

The Journal of Communication
and Social Studies

JEss

e-ISSN: 2791-9420

September 2021
Volume. 1
Issue. 1

Dil Editérii/ English Language Editor

Ogr. Gor. Kazaim BABACAN

Grafik Tasarim/ Graphic Design

Ali Riza BUYUKVADI

Danisma Kurulu/ Advisory Board

Prof. Dr. Abdullah OZKAN
Prof. Dr. Adem YILMAZ
Prof. Dr. Ahmet Haluk YUKSEL
Prof. Dr. Ahmet KALENDER
Prof. Dr. Aytekin CAN
Prof. Dr. Basak SOLMAZ
Prof. Dr. Binyamin AYHAN
Prof. Dr. Celalettin YANIK
Prof. Dr. Cengiz ANIK
Prof. Dr. Fatma GECIKLI
Prof. Dr. Filiz PELTEKOGLU
Prof. Dr. Hanife GUZ
Prof. Dr. IThan YERLIKAYA
Prof. Dr. Ismail COSKUN
Prof. Dr. M. Sezai TURK
Prof. Dr. Mehmet FIDAN
Prof. Dr. Mustafa AYDIN
Prof. Dr. Mustafa KOCER

Prof. Dr. Nural IMIK TANYILDIZI

Prof. Dr. Petru GOLBAN
Prof. Dr. Raci TASCIOGLU

Prof. Dr. Stikri BALCI
Prof. Dr. Tatiana GOLBAN

Prof. Dr. Yusuf DEVRAN
Prof. Dr. Zakir AVSAR

56

56 56 36 & 6 ke b3

36 56

36 b6

58

28 B8 b8 b8 b6 bs

58

36 56

;

3656

;

56 56


https://orcid.org/0000-0002-7668-8601
mailto:babacan@ktu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-5923-8732
mailto:abdullahozkan@istanbul.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-8839-5582
mailto:adem@atauni.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-3864-5192
mailto:ahyuksel@anadolu.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-7183-1010
mailto:kalenderselcuk.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-7620-3766
mailto:aytekcanselcuk.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-2157-7290
mailto:bsolmazselcuk.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-0476-8394
mailto:bayhanselcuk.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-0285-2624
mailto:cyanik@bandirma.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-7908-036X
mailto:canik@marmara.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-7708-7752
mailto:fgecikli@atauni.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-6667-1737
mailto:filiz@marmara.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-9162-7460
mailto:hanife.guz@hbv.edu.tr
mailto:yerlikaya@erciyes.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-3121-8750
mailto:ismail.coskun@istanbul.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-6042-0486
mailto:sezai.turk@hbv.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-7253-900X
mailto:fidanselcuk.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-1228-1690
mailto:mustafaaydin50@yahoo.com
https://orcid.org/0000-0002-7380-6684
mailto:mkacur@erciyes.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-9177-759X
mailto:nimik@firat.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-8409-0415
mailto:pgolban@nku.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-9769-056X
mailto:tascio@atauni.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-0477-0622
mailto:sukrubalciselcuk.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-7860-0992
mailto:tgolban@nku.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-6430-1943
mailto:yusufdevran@marmara.edu.tr
mailto:zakiravsar@gmail.com

ournal The Journal of Communication Septe@bler 2021
CSS and Social Studies OIume. .
ssue.

e-ISSN: 2791-9420

Yayin Turu: Ulusal/Uluslararas: Stireli
Yayin Tarihi: Eylal 2021

Yazisma Adresi/ Correspondence Address

Iletisim ve Toplum Arastirmalari Merkezi (ITAM) Dernegi
Kiiciik Thsaniye Mh. Dr.M.Hulisi Baybal Cd. Hazim Ulusahin Is Mrk.
B/Blok P.096 Sel¢uklu / KONYA-TURKIYE
e-posta: bilgi@itamder.org
Tel: 0532 221 98 51
Dergi adresi:: https://itamder.org/index.jsp

Iletisim ve Toplum Arastirmalar: Dergisi Eylil ve Mart aylarinda olmak tizere yilda iki
defa yayimlanir. Hakemli bir dergidir. Dergide yayinlanan yazilarin sorumlulugu
yazarina/yazarlarina aittir. Kaynak géstermeksizin alint1 yapilamaz. Iletisim ve Toplum
Arastirmalar1 Dergisi'ne gelen ¢alismalar iThenticate programinda benzerlik
taramasindan gegirilerek kontrol edilmektedir.


https://itamder.org/index.jsp

JEss

e-ISSN: 2791-9420

The Journal of Communication
and Social Studies

September 2021
Volume. 1
Issue. 1

Icindekiler — Contents

Derleme Makaleler / Review Articles

Bir Bunalim Caginda Dirligi Insa Etme Cabalar1 ve
Yunus Emre

Efforts to Build Peace and Confidence In an Age af
Decrease And Yunus Emre

Prof. Dr. Celalettin VATANDAS

1 1-29 cvatandas@yahoo.com
ORCID: 0000-0003-1431-3553
Dog. Dr. Saniye VATANDAS
saniyevatandas@isparta.edu.tr
ORCID: 00000-0002-3646-9332
Tiketim ve Tiiketim Toplumu Kavramlarinin Covid-19
Pandemi Siireci Cercevesinde Incelenmesi
Examination of Consumption and Consumer Society
Concepts in The Framework of The Covid-19 Pandemic
2 30-45 Process
Deniz YAMAN (Doktora Ogrencisi)
dnizymn@gmail.com
ORCID: 0000-0002-3916-8244
Herman ve Chomsky’nin Propaganda Modeli Stizgeci
Olan Kitle Medyasinin Biiyiikliigii ve Kar Anlayig:
Uzerinden Tekellesme ve Tiirk Medyasinin
Tekellesmesinin Incelenmesi
The Size of The Mass Media As The Propaganda Model
3 46-61 Filter and The Examination of The Monopolization of

The Turkish Media on Herman and Chomsky's
Understanding of Profit

Murat CAKMAK (Doktora Ogrencisi)
murat.cakmakk@yahoo.com
ORCID: 0000-0002-1727-9314



mailto:cvatandas@yahoo.com

ournal The Journal of Communication Septe@bler 2021
CSS and Social Studies OIume. .
ssue.

e-ISSN: 2791-9420

Arastirma Makaleleri / Research Articles

ERG Teorisi ve Hedonik Tiiketim Baglaminda Iphone
17’in Tanitiminin Incelenmesi

Examination of Iphone 11's Promotion in the Context of
4 62-78 ERG Theory and Hedonic Consumption

Ridvan ONER (Doktora Ogrencisi)
rdvnonr@gmail.com
ORCID: 0000-0001-8200-0618

Kitap Incelemeleri / Book Rewiev

Elektronik Cagda Yaradanimiz Medya mi?

Is Media Our Creation in the Electronic Age?
5 79-85

Nil COKLUK (Dr. Ogr.Uyesi)

nilcokluk@gmail.com

ORCID: 0000-0002-2919-4000



mailto:rdvnonr@gmail.com
mailto:nilcokluk@gmail.com

ournal The Journal of Communication Septe@bler 2021
CSS and Social Studies OIume. .
ssue.

e-ISSN: 2791-9420

Editérden

1Ik’, icerisinde barindirdign duygularla o6zeldir, kiymetlidir ve dahi
unutul(a)mazdir. Bu yiizden bizde Iletigim ve Toplum Arastirmalar: Merkezimin
somut tretimlerden ‘ilk’i hiiviyetindeki Iletisim ve Toplum Arastirmalar:
Dergisinin ‘ilk’ sayisiyla karsiniza c¢ikmanin heyecanini ve bahtiyarligim
yasiyoruz. Biliyoruz, hissediyoruz, farkindayiz; biz yolun basindayiz.

Asmamiz gereken merhalelerin coklugunu goriiyoruz. Ustlendigimiz sorumlulugu
yerine getirmenin bilincindeyiz. Yapmamiz gerekenler tizerinde gorev dagilimlar:
yaparak odevlerimizi paylasiyoruz. Bu kapsamda ilk sayinin hemen ertesinde,
ulusal ve uluslararasi dizinlerde dergimizin yer almasi i¢cin gerekli girisimlerde
bulunacagimiz ve siiregleri titizlikle takip edecegimizi ilan ederiz.

Bugiin bes makaleyle basladigimiz yayin seriivenimizin daha nice nitelikli
yayinlarla devam etmesini arzuluyoruz. Bu noktada siz degerli okuyucularin,

arastirmacilarin katkisimi bekliyoruz. Diger sayilarda bulugsmak tmidiyle, iyl
okumalar.

Dr. Murat BASARIR
Editor
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Bir Bunalim Caginda Dirligi Insa Etme Cabalar: ve
Yunus Emre

Celalettin
VATANDAS *

Saniye
VATANDAS**

Oz

%P?Oi D: _Sfﬁei’_m_anéje;ié@ Ozellikle 13. yiizyill Anadolu tarihi icin oldukca 6nemli bir
Gk Bolim % dénemdir. Ciin'kii bu yﬁzyﬂda Anadolu tam anlamiyla bir
cvatandas@yahoo.com bunalim devrine sahip olmustur. Anadolu Selguklu
Oreid ID: 0000-0003-1431-3553  Pevyleti’nin ¢okiisiinii takiben Mogollarin Anadolu’yu istila

etmeleriyle siyasi, askeri, ekonomik, dini diizen bozulmustur.
** Dog. Dr., Isparta Uygulamal . , .
Bilimler Universitesi, Telnik Farkh inanglara mensup topluluklarin Anadoh.l yva g.elm‘ele‘zrl
Bilimler MYO., ise mevcut kaosu daha da yayginlastirmis ve derinlestirmigtir.
saniyevatandas@isparta.edu.tr —— Apgdolu’daki inan¢ ve diisiince dnderleri arasinda yer alan

Orcid ID: 00000-0002-3646-9332
Yunus Emre, yasanmakta olan mevcut bunalim

Génderilme/ Received sonlandirmanin yollarini aramistir. Bu konuda diger bircok
27.09.2021 inang ve dustince 6nderi de benzer arayisin icindedirler. Yunus
Kabul Tarihi/ Accepted ~ Emre bozulan birlik ve beraberligi yeniden inga edebilmek igin
15.10.2021 “dirlik” kavramini 6nemsemisg ve “dirlik” tizerinde durmustur.

Yayin Tarihi/Published
17.11.2021

SN

Dirligi insa edebilmek i¢in kigilere yonelmis onlarin duygu ve
diisiincelerini diizenlemenin ¢gabasini yurtitmustir.

SN

Anahtar Kelimeler: Yunus Emre, Anadolu, Dirlik, Mogol
istilas1

Kaynak goésterme / To cite this article: Vatandas, C., & Vatandas, S. (2021). Bir Bunalim Caginda Dirligi insa Etme
Cabalari ve Yunus Emre. The Journal of Communication and Social Studies, 1(1), 1-29.
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Yunus Emre

Abstract

Especially the 13th century is a very important period for
Anatolian history. Because in this century, Anatolia had a
period of depression in its full sense. Following the collapse of
the Anatolian Seljuk State, the political, military, economic
and religious order was disrupted by the Mongols' invasion of
Anatolia. The arrival of communities of different faiths to
Anatolia further spread and deepened the existing chaos.
Yunus Emre, who is among the leaders of belief and thought
in Anatolia, sought ways to end the current depression. In this
regard, many other belief and thought leaders are in a similar
- search. Yunus Emre gave importance to the concept of peace
and confidence (dirlik) and focused on peace and confidence
- (dirlik) in order to rebuild the unity and solidarity that was
~ broken. In order to build dirlik, he directed towards people
and made an effort to organize their feelings and thoughts.
Keywords: Yunus Emre, Anatolia, Dirlik, Mongolian
invasion
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Giris

13. ve 14. yluzyil genel manada Mislimanlarin tarihi 6zel olarak da Anadolu
tarihi agisindan oldukc¢a 6nemli bir zaman kesitini olusturmaktadir. Zira bu
dénem Anadolu'nun Mogollar tarafindan igsgal edildigi, Anadolu’da siyasi, askeri,
dini, ekonomik, kiiltiirel bir iradenin olmadigi, mevcut iradenin de Mogollar adina
hareket ettigi bir ¢agdir. Anadolu Sel¢uklu devletinin iktidar miicadelelerine
kurban gitmesi, Mogollarin isini kolaylastirmistir. Mogollar nedeniyle Anadolu’ya
dolusan farkl inang ve karakterdeki topluluklar ise Anadolu’nun bir bunalim ¢ag:
yagsamasina katki saglamiglardir. Insanlarin can ve mal giivencesini kaybettikleri,
din ve inang birlikteliginin kayboldugu, siyasi, askeri ve ekonomik istikrarin
kayboldugu bu dénemde bazilari mevcut “bunalimdan” kurtulugsun yol ve
yontemini bulmanin, bulduklarini da insanlara sunmanin c¢abas1 igerisinde
olmusglardir. Bazilarina gore s6z konusu bunalimdan kurtulusun tek yolu, isgalci
Mogollara fiilen bagkaldiridan ge¢mektedir; Ahi Evran ve liderligini yaptig:
Ahiler bu goristedirler. Diger bazilarina gore ise Mogollarla uyumlu yasamak,
hatta Mogollarla igbirligi halinde olup dostluk iligkileri gelistirmek s6z konusu
bunalimin sona ermesine katki saglayacak bir yontemdir. Kalenderiler bu
gorustedirler. Diger bazilar1 ise isgalci Mogollarla hicbir sekilde muhatap
olmadan “yeni insan” tipini olusturmanin zor ve uzun yolunda yolculuk yapmak
gerektigi diisiincesindedirler. Bunlara gore tek tek sahislari egitip hakikati bilen
ve hakikate gore yasayan bir toplum inga etmek tiim bunalimi sona erdirecek bir
yontemdir. Hac1 Bektas Veli ve Yunus Emre bu goriustedirler. Bu goriislerine
uygun olarak da tiim hayatlari boyunca kisilere seslenmigler, onlar1 hakikatin
1s1¢1indan nasiptar yapmaya ¢alismiglardir. Bunu yaparken belirli degerleri 6n
plana cikarmiglardir. Yunus Emre i¢in s6z konusu degerlerden birisi “dirlik’tir.
“Dirlik”™1 ingsa etmenin cabasi igerisinde siirler sdylemis, insanlarin goéntllerine
dokunarak hakikatin 1s181m1 yakmaya calismistir.

1.Anadolu’da Bir Bunalim Devri: 13-14. Yuzyillar

13. yiuzyill Anadolu’su, Anadolu Sel¢uklu Devletinin en giicli devrine de
tarihten silinigine de tanik olunan bir cografyayi temsil etmektedir. 1220-1237
yillar1 arasinda hiikkiim sliren Alaeddin Keykubad doneminde her bakimdan en
glcli ve parlak yillarini yasayan Anadolu Selguklu Devleti, takip eden donemde
hizla gii¢ kaybina ugradi. Anadolu’daki dirlik ve diizen hizla bozulmaya baglada.
Alaeddin Keykubat'in cocuk yastaki haleflerinin arasindaki taht kavgalari,
donemin onde gelen isimlerinin veya belirli ziimrelerin de slirece miidahil
olmalariyla siddetlenip, tilkede dirlik birakmadi. Cocuk yastaki haleflerin ileri
gelen devlet adamlarinin veya zimrelerin destegini alma ihtiyaci, yonetim
merkezi Konya’'dan baslayip halka halka genigleyerek tiim Anadolu’yu kusatan
bir kargasa ve kaosun Anadolu’da egemen olmasina yol acti. Saltanat
micadeleleri 6nce siyasi ve askeri iradeyi tahrip etti; takiben ekonomik, dini,
kiltirel ¢okls bas gosterdi. Bu sirada dogudan batiya dogru ilerleyen Mogol
istilas1 tim mevcut olumsuzluklarin tzerine son kalmig dirlik ve diizen
kirintilarini da yok etti. Anadolu paganist ve cani Mogollar tarafindan istila edildi.
Mogollarin paganizmi, Mogollarin oniinden kacarak Anadolu’ya gelen tim
paganist inan¢ mensuplarini, canilikleri ise kural ve kaide tanimayan ve tanimak
da istemeyen tiim basibozuk topluluklari Anadolu’da pervasizca hareket eder
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hale getirdi. Anadolu, icten ve distan her turli taciz edilen bir cografyaya
dontsti.

Mogollarin Anadolu topraklarina ilk tecaviizleri Ibn Bibi’nin bildirdigine gére
1231 tarihinde gerceklesti (Ibn Bibi, 1996, s. 420-421). Ancak asil istila 1240’tan
sonra gerceklesti. Mogol istilasi oOncesinde patlak veren isyanlar, iktidar
micadeleleri ve savaglar Mogol istilas: i¢in uygun bir ortam hazirladi. Isyanlar
icerisinde 1240 yilinda patlak veren Babal isyani c¢okiis sirecinin 6nemli
esiklerden birisiydi. Her gecen gun giic kaybeden Selcuklu tarafindan zorla
bastirilan bu isyan Anadolu’nun siyasi, askeri glicuni ileri diizeyde zayiflatip,
Mogol istilasina tamamen hazir hale getirdi. Daha da 6nemlisi dini gériinimli
fakat esasen daha c¢ok siyasi ve ekonomik amaglar: igeren bu isyan Anadolu’yu
dini agidan da derin bir karmagsaya mahktm etti. Boyle olunca Sel¢uklunun 1243
yilinda Koésedag’daki yenilgisi kaginilmaz oldu. Késedag yenilgisi Anadolu’daki
Selguklu otoritesinin sonunu getirirken, Mogollarin Anadolu’da egemen irade
haline gelmelerini sagladi. Mogollar ise istilalarim1 kolaylastiran tiim karmasa,
ayrilik ve catismalar: destekleyerek Anadolu’ya egemen olan bunalimi ¢ok yonli
ve daha da derinlikli bir hale getirdiler.

Esasen Anadolu tiim tarihi boyunca arada bir yasanan siikiinet donemleri
hari¢ hep biyik devletlerin, dinlerin, toplumlarin karsilastigr ve catistigi bir
cografya olmustur. 13. yuzyil 6ncesi birkac ylizyillhik dénem ise bunun disinda
degildi. Yogun gdogler farkli din ve kiltirlerin bir arada yasamasini zorunlu
kilmig, tim Anadolu’da egemen olan bir siyasi ve askeri iradenin olmamasi,
olanlarin da kisa siireli ve daha ¢ok bdélgesel olmasi, Anadolu cografyasini
karmasanin ve ¢ok yonli faktorlerin besledigi bunalimlarin cografyasi kilmigtir.
Ozellikle 12-14. yuzyillarda arada bir yaganan siikiin dénemleri, bu cografyada
kiicik huzur adaciklar: olmanin 6tesine gegmemisgtir.

13. yluzyilin Anadolu’su ekonomik ac¢idan zor zamanlara tanik olunan bir ¢cag
ve cografya olmustur. Her gecen gin artan aclik ve sefalet Anadolunun
degismeyen oOzelligi haline gelmigstir. Siyasi, askeri, dini, kiltirel alanlarda
oldugu gibi ekonomik alanda da Mogollarin iggali ekonomik hayati hepten felg
etmigtir. Mogollara kars1 baslayan carpismalar nedeniyle tarlalarin ekilememesi
veya ekinlerin gégebeler yahut birbiriyle ¢atigsan topluluklar tarafindan hasara
ugratilmas1 Anadolu'nun ekonomik agidan iflas etmesine, tarima ve hayvanciliga
dayanan ekonomik diizenin bozulmasina yol agmistir. Mogollarin 6niinde kacarak
Anadolu’ya dolusan basibozuk topluluklar yerlesik koylileri taciz etmigler,
ekonominin belkemigini olusturan bu kesimlerin topraklarini terk etmek zorunda
kalmalarina yol a¢gmistir (Cahen, 2000, s. 313). 1250’lere gelindiginde Anadolu
topraklarindaki ekonomik bunalimin had safhaya eristigi goriilmektedir. Ug
kardesin birden tahta oturmasi askeri yapidan ve siyasetten baslayan ekonomiye,
kiltire ve dine wuzanan diizensizligi zirveye ulastirmistir. Saltanat
merkezindekilerin kendi c¢ikar ve keyiflerini distinmelerinin yol agtigi
sorumsuzluklar ve keyfi harcamalar, Karakurum’daki Biiytik Mogol kaanlarinin
ciiluslarinda veya bir problem dolayisiyla gonderilen elgilerin beraberlerinde
goturdiikler: yukli hediyeler siiregelmekte olan ekonomik krizi derinlestiren
sebepler arasinda onemli bir yer isgal etmistir. Bu kotii ekonomik tablo
karsisinda iradesiz Selcuklu idarecileri Mogol yoneticilerin huzuruna cikip
merhamet dilenerek kendilerini kiciik duruma distrirlerken aslinda
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Anadolu’daki insanlarin ikballerini kararttiklarinin farkinda olamadilar. 1256’da
gerceklegsen Sultanoni savasinda Selgukluyu bir kez daha yenen Mogollar,
Anadolu’ya yerlesmeye basladilar. Selguklu ise Mogol’a yillik 6dedikleri haraca
ilaveten kalic1 hale gelen Mogol ordusunun masraflarini da iistlenmek zorunda
kald1 (Erdem, 2003, s. 51). Mogollarin Anadolu’daki ekonomik yikima katkilarim
anlamak i¢in Sel¢uklu devletinden tahsil ettikleri vergi miktar1 dikkate dikkat
cekicidir. Baycu Noyan'in (1241-1246) Anadolu Sel¢uklularina koydugu 360.000
dirhem vergi, Hilagu Han doneminde (1256-1265) 1.200.000 dirheme ve ilaveten
500 parca Antalya kemha (bir tir ipek) kumasina, 3.000 parca dibac (bir tir ipek)
kumasina, 500 at, 500 deve ve 5.000 kiiciikbas hayvana ¢cikmistir (Togan, 1981, s.
303). Ancak Mogol/Ilhanl idaresi tarafindan devamlh diizenlemeler yapilmasina
ragmen Anadolu’dan istenilen meblag bir tirli toplanamamistir. Cinki
Anadolu’daki insanlarin ekonomik takatleri kesilmis durumdadir. Ote yandan
devletin siirekli artan masraflarina, ordunun ihtiyacina hanedan azalarinin asir
israfi da eklenince bunlari karsilamak igin konan ilave vergiler insanlari
dayanmilmaz bir acliga ve derin bir sefalete mahkim etmistir.

Mogol istilas1 6ncesinde Selcuklu devleti belirli diizeyde de olsa Anadolu’da
otorite tesis etmis, can ve mal giivenligini belirli diizeyde saglamis durumdaydi.
Ekonomi, din, kiltiir, sanat alanlarinda da olumlu bir ortam tesis edilmisti.
Selcuklu yoneticiler: Turk, Fars, Arap cografyasindan gelen alimleri, 6nemsiyor,
onlara itibar ediyor ve yanlarinda tutmanin ¢abasim yuriitiiyorlardi. Bu ¢abalar
sonucunda Iran’dan ve Arap tlkelerinden gelen énemli kisiler, basta bagkent
Konya olmak tizere Kayseri, Kirgehir, Tokat, Sivas gibi sehirlere yerlesmig
durumdaydilar (Ocak, 2008, s. 429; Kartal, 20086, s. 493). Ozellikle Konya, Kayseri
ve Sivas gibi biiyuk sehirlerde bulunan medreselerde egitim faaliyetleri yogun bir
sekilde devam ediyordu. Kiultirel hayat canli, ekonomik faaliyetleri 1iyi
durumdaydi. Ancak Alaeddin Keykubatin vefatin1 takiben baslayan taht
merkezli yeni slire¢ ve takiben Mogol istilasi ile tiim diizen temelden tahrip oldu.
Anadolu’daki diizenin bozulmasina ilaveten Mogollar nedeniyle topraklarini terk
eden kitleler diizensiz bir sekilde Anadolu’da dolusmaya basladilar. Iran, Irak ve
Turkistan’dan kacan ve gorece farkli inang¢ ve anlayislara mensup ¢ok sayida
topluluk Anadolu’da basgibozuk bir sekilde dolasir hale geldi. Bunlarin bir kismi
genel cercevesiyle Islami cizide yer almasima karsilik 6nemli bir kism1 Samanizm,
Manizm, Zerdiistlik, Budizm gibi dinlerin etkisinde olan topluluklardi. Dénem
Anadolu halkinin gécebe olan kesimi ekseriyetle Islam kisvesi altinda bircok eski
Samanist yasayis bicimi ve inanci olanca bicimiyle devam ettiriyordu. Gogebe ve
yar1 gocebe topluluklar, eski isimleri ‘kam’ olan simdilerde ‘baba’ya donismiis
Tirkmen derviglerin etkisi altinda eski geleneksel inanclarina siki sikiya bagh
durumdaydilar. Bu nedenle olilerini hala silahlar1 ile gogmen Tirk
topluluklarina rastlanmasi hi¢ sasirtici degildir. Hatta 13. asirda Selguklu sultan
ve vezirlerinin bile éldiiklerinde bedenlerinin mumyalanmalar: dikkat c¢ekicidir
(Turan, 1998, s. 356).

Selcuklu donemi ve 6ncesinde Anadolu’ya gelen Tiirk topluluklarinin biiyik
cogunlugu bir stire Mislimanlarin ¢ogunlukta oldugu topraklarda iskan ettikten,
Islam1 6grendikten sonra Anadolu’ya gelmiglerdi. Fakat Mogollarin onilinde
Anadolu’ya dolusan topluluklar i¢cin aymi seyi soylemek miimkin degildir.
Manizm, Zerdiistiikk, Budizm gibi dinlerin 6zellikle de Samanizm bircok inang ve
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ritieli bu topluluklar tizerinden Anadolu’ya tasinmistir. Ates ve Ocak kilti
bunun en somut 6rneklerinden birisidir (Akkus, 2013, s. 20). Dénemin 6nemli
arastirmacilarindan Osman Turan’in ifadesiyle séylemek gerekirse; Mogollarin
oninde batiya yonelen topluluklar Misliman ve Samani olmak tizere iki kol
halinde Anadolu’ya dolugsmus, o6zellikle de ug bélgelerine yigilmiglardi (Turan,
2012, s. 45). Bu durum Anadolu’daki topluluklarin Mogol saldirilarindan
kaynaklanan fiili dagiikhgin inan¢ ve anlayislar: da kapsayacak kadar kapsamli
ve derinlikli hale gelmesine yol agmistir. Boylelikle Anadolu benzeri az gorilir
bir inan¢ karmasasina tamk olmaya baslanmigtir. Farkli tasavvuf ekolleri
Anadolu’da gli¢ haline gelmenin cabasini ylirlitmeye baglamastir.

Bu asamada kisaca da olsa tasavvufa deginmek gerekiyor. Tasavvuf
anlayisimin Islam diinyasindaki gecmisi Islam’in 2. asrina kadar uzanmaktadar.
Tasavvuf anlayisi1 bazi bakimlardan kigilere giiven duygusu vermek; mevcut
siyasi, askeri karigikhiklar karsisinda bir glven ortami inga etmek gibi
fonksiyonlar tstlenmigse de ayni kavramsal catimin altinda bozucu, dagitic,
tahrip edici anlayis ve yasama bicimleri de kendisine yer bulabilmistir. Mevcut
toplumsal, askeri, ekonomik, siyasi sartlar geregi Miisliman olma ihtiyac
hisseden ancak gercekte mensubu gortindigii yeni inanci icten gelerek
kabullenmeyenler Islam disi inang¢ ve yasantilarimi devam ettirebilmenin 6nemli
bir imkani olarak tasavvufu kullanmiglardir. Bazi1 sahsiyetler cevrelerine
topladiklari kitlelerle 6nemli gii¢ merkezi haline gelmenin ¢abasini yuritiirlerken
tasavvuf anlayis ve orgiitlenme bi¢iminden yararlanmiglardir. Tasavvufun
akigkan karakteri bu gibi kigiler ve kesimler igin gizli amaglarini veya kigisel
planlarini yiritmenin imkanini saglamistir. Boylelikle Anadolu, tasavvuf adi
altinda her tirli inan¢ ve anlayisin, kabul ve hayat tarzinin boy goésterdigi bir
cografya haline dontismustur.

2.13. Yiizy1l Anadolu’sunda Inan¢ Ekol ve Gruplar:

Mogol istilasindan 6nce veya sonra Anadolu’ya gelenler arasinda belirli bir
ekoli temsil eden anlayis ve inanclarin lider diizeyinde temsilcileri vardi. Bunlar,
hemen hi¢ zorlanmadan, ne yapacagimi bilemeyen, ¢cogu basibozuk bir halde
Anadolu cografyasinda gezinip duran topluluklar tarafindan kabul goérerek
6nemli bir gii¢ haline gelmeyi basardilar. Bunlarin bir kismi Iran, Misir, Irak ve
Suriye’den diger bir kismi ise Horasan, Maveralinnehir ve hatta Turkistan’dan
gelen dervis ve sufilerdi. Bu durum Anadolu’yu Irakiler ve Horasaniler olarak
ifade edilebilecek iki biiyuk tasavvuf ekoliniin temsil ettigi ve bu anlayislara
dayanan tarikatlarin bulustugu bir boélge haline getirdi. Zihd ve takva
anlayisinin agir bastigi ahlakei bir ekol olan Kadiri, Rufai ve Stihreverdi
tarikatlar1 birinci kesime dahildir. Ikincisi kesim ise, Horasanin yani sira
Maveraiinnehir ve Harizm bolgelerinden gelenleri de kapsayan, melamet
prensibini benimsemis, inang ilkeleri konusundan oldukg¢a esnek karakterli, agk
ve cezbeye 6nem veren, kitabi ilke ve ol¢lilere itibar etmeyen kesimlerdi. Bu ikinci
kesimde yer alan derviglerin bircogu garip kiyafetleri ve meczupvari
yasayislariyla eski “kamlar’in hatirasimi Islami bir sekil altinda yasatan
Tirkmen babalariydi. Bunlarin sozde kerametleri cahil halk arasinda dilden dile
dolasiyor bu da itibar ve gii¢lerini pekistiriyordu. Bunlar, Tirk topluluklarinin
eski gelenekleriyle uyumlu olmak tzere, Islam’ basit sekli dlgiiler icinde bir
takim mistik 6zelliklerle donanmig bir hale dontistirerek Anadolu’ya yerlesme
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cabas1 igerisindeki Tiurk topluluklarina telkin ediyorlardi (Koprild, 1922, s.
50-51).

Mogollar Anadolu’yu istila ettiklerinde, Anadolu sosyal ve dini gruplagsmalar
acisindan olduk¢a zengin bir gériiniim arz etmekteydi. Oldukga farkli tasavvuf
ekollerine mensup sahsiyetler dogudan ve kuzeydogudan Anadolu’ya gelmig
durumdaydilar. Yesevi, Kalenderi, Cavlaki, Haydari, Mevlevi, Babai, Bektasi,
Semsi, Evhadi, Rufal, Ahi, Ekberi, Kiibrevi ismi altinda faaliyet yuriten dervisler
13 ytizyil ve 14. yizyil Anadolu’sunun genel dini gériinimiinin parcalarim teskil
ediyorlardi. Bunlarin bazilar1 birbirlerinden tamamen ayri ve farkli degildi.
Aralarinda énemli benzerlik tasiyanlar vardi. Ornegin Cavlakiler Kalenderilerin
i¢cinden ¢gikmaydi. Yine bazilar1 diger bazilar: i¢in 6ncii konumundaydi. 13. ytizyih
esas alarak ifade etmek gerekirse, donemin Anadolu’sunda Tirkmen topluluklar:
arasinda yer edinmis ve sonraki anlayis ve yasayis ekollerine de kaynaklik yapan
bazi1 6nemli inang ve yasayis ekolleri sunlardir:

2.1.Yesevilik

Yesevilik, Naksibendi geleneginde énemli yere sahip Seyh Yusuf Hemedani (6.
1140) tarafindan yetistirilen ve “Pir-1 Tiirkistan” ismiyle tinlenen Ahmed Yesevi
tarafindan kurulmustur. Ahmed Yesevi, buginkii Cinin Dogu Turkistan
bolgesinde yer alan Aksu bolgesindeki Sayram kasabasinda dogmustur. Dogum
tarihi kesin olarak bilinmemekle birlikte 11. asrin sonlarina dogru dogdugu ve
70’11 yaglarda vefat ettigi bilinmektedir. Yaygin kabule gore 1166 yilinda vefat
etmigtir. Ahmet Yesevi konusundaki arastirmalariyla taninan Devin
DeWeese'nin biitiin mevcut bilgileri g6z énlinde tutarak Ahmed Yesevinin diger
sufilerle baglar1 hakkinda olusturdugu “en olasi senaryo” sOyle oOzetlenebilir:
Ahmed Yesevi memleketi Tiurkistan’dan Maveriinnehr ve Horasan’a belki de
Bagdat’a seyahat etmis, Siihreverdilerle hatta kendinden biraz gen¢ olan
Necmeddin Kibra'yla (6.1221) irtibat kurmus, sonra da memleketine donerek
kendi dergahini insa etmistir (Karamustafa, 2017, s. 134).

Ahmed Yesevi, Tiirklerin Islam’a yeni girdigi, Islam’ tam kabullenmedikleri
gibi Islam éncesi Samanist, Budist, Manihesit inanclar1 da tam terk etmedikleri,
bu nedenle inan¢ kargasasinin yogun yasandigi bir zamanda yasamis bir dervistir.
Yagsadig1 zamanin siyasi sartlar: son derece olumsuz olup, toplumsal kargasanin
egemen oldugu bir dénemdir. Ahmed Yesevi boylesi bir dénemde ve inang
konusunda tam bir karmasgaya sahip topluluklar arasinda Islami inanc¢ ve
yasantinin temsilciligini yapmaya ve cevresindeki insanlara bunu anlatmaya
calismistir. Temsil ettigi tasavvufi gelenek Islami anlayis ve yasayis tarzlar
icerisinde 6zel bir tarzi temsil etmektedir. Iginde bulundugu cografyanin ve
zamanin sartlari geregi, Islam anlayisinin sekillenmesinde Fars stfiliginin (Ocak,
2012, s. 32) izleri olduk¢a giiglidiir. Budist, Samanist ve Maniheist kiltiiriin
icinden gelen gécebe ve yari gécebe Tiurk topluluklara sahip oldugu Islami
anlayiglt sunmanin ¢abasini yuriatmustir. Fakat Ahmed Yesevinin inang ve
goriigleri mensubu oldugu cografya ve toplumla sinmirli kalmamig, Hakim Ata,
Mansur Ata, Said Ata gibi halifeleri araciligiyla Orta Asya’da genis bir cografyaya
yayildig1 gibi, Maveraiinnehir ve Fergana vadisinde kok saldiktan sonra Harezm
bolgesine, oradan da Fars bolgesine gecerek cok buytlik cografyadaki topluluklar
arasinda yaygin bir sekilde kabul géormistiir.
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Fakat Yesevilik yayildig1 farkli cografyalardaki topluluklarin yerlesik
inang¢larindan kendini koruyamamisg, boylelikle bolgelere gére degisen formlara
ve nitelige sahip olmustur. Yesevi inan¢ ve diigslinceler Fars bolgesindeki Zave
sehri merkez olmak lizere 12. yiizy1l sonlarinda Kalenderilik ile irtibata ge¢mis,
bu irtibattan Haydarilik tarikati dogmustur. Yesevilik’in Anadolu istikametinde
daha batiya dogru yayilisin1 Mogol istilas1 hizlandirmigtir. Yesevi dervisleri, hizla
gelisen istilanin o6nlinden kacarak cesitli gruplar halinde, meslektaglar: olan
Haydariler ile birlikte Harezm, Horasan ve Azerbaycan uzerinden Anadolu’ya
girdiler. Yesevi inan¢ ve gorusleri, dogdugu ve gelistigi cografyanin sartlarina
benzer nitelikteki Anadolu cografyasinda da yaygin bir sekilde kabul gordi.
Yesevilik Asyanin Islamlagsmasinda énemli rol oynadig1 gibi Anadolunun bugiin
sahip oldugu dini gériintiiniin olugsmaya bagladig1 13. ylizyila da damgasini vurdu
ve ozellikle gocebe Tiirk topluluklar: arasinda etkili oldu. Zira Islam’la heniiz yeni
tamsmisg, Islam 6ncesi inang ve geleneklerini aynen denecek diizeyde siirdiiren
kisilerin/topluluklar: sarsmadan islam’a yonelmesine katki saglamigtir. Mevcut
pek cok yanligsa itiraz etmeyerek, Islami olan ilke ve oOlgiileri de zorlamadan
sunarak yumusak bir gecise aracilik yapmayi1 hedeflemesi yayginlagmasinin en
onemli sebebini tegkil etmektedir. Bu o6zellikleri sebebiyle, Yesevilik’ten sonra
gelen hicbir tarikat onun nifuzunu kiramamis; hatta Yeseviligin niifuzunu da
koruyarak kendi ogretilerini Yesevilik lizerine bina etmelerine yol a¢cmastir.
Boylelikle ¢ok sayida farkli tarikat i¢cinde kendine yer bulan Yesevilik, varligim
bu tarikatlar i¢inde strdirmistiir. Ornegin bir taraftan Naksibendilik, diger
taraftan Kibrevilik icinde yasamaya devem etmistir (Yilmaz, 2016, s. 61).

2.2.Haydarilik

13. yuzyil Anadolu’sundaki 6nemli stfl hareketlerinden birisi de Haydariliktir.
Kutbeddin Haydar (6. 1221’den sonra) isimli bir Tirkmen safisi tarafindan
kurulmustur. Kutbeddin Haydar, Haydarilik ilke ve inanclarimi Zave’de yasarken
Yesevilikten ve Kalenderilikten etkilenerek tespit etmis, tarikatinin temellerini
orada kurmustur. Kisa siirede cevresine 6nemli bir kitle toplamay1 basarmistir.
Temelde Yesevi-Bektasi gelenegine mensup goriinen Kutbeddin Haydar,
Koprili'ye gore, Sii-Batini akidesinin etkisi altinda bir sahsiyettir. Ocak’a gore
Yesevilik’in Kalenderi inang ve anlayiglariyla birlesmesi Haydari tarikatini
dogurmustur (Ocak, 2012, s. 37, 38). Haydarilik, temelde Kalenderilik tarikati ile
ayn1 disliince sistemine baglidir. Benimsedigi disiince bi¢cimi, tarikat ayin ve
erkani, derviglerin dis goriniisi gibi konularda Kalenderilik’le hemen hemen
ayni ozellikleri gostermektedir (Koprila, 1996, s. 50). Haydariler, ibadet kastiyla
sag, sakal, biyik ve kaglar: ustura ile kazimanin ismi olan “cehar darb” (Cardarb)
uygulamasinin diger gereklerini yapmakla birlikte, biyiklarinmi tiras etmezlerdi.
Bu acidan Kalenderilikten ayrilmigtir. Kutbeddin Haydar elbise olarak kece giyer
ve yalinayak dolasirdi. Kenevir yapraklarini veya esrar sakizini vecde ulastirici
bir arag¢ olarak gorir ve kullanirlardi. 15. ve 16. yiuizyillara ait tahrir defterleri
tuzerinde yapilan incelemelerden anlagildigina goére Kalenderi ve Haydari
zaviyeleri Orta ve Dogu Anadolu’da yogunluk kazanirken batiya dogru gittikce
azalmaktadir. S6z konusu donemde Ankara, Aksaray, Ayasuluk, Bayburt,
Beysehir, Birgi, Bursa, Erzincan, Erzurum, Hisn-1 Keyf, Kastamonu, Kirsehir,
Larende, Niksar, Milas, Konya, Kayseri, Tokat, Zile kazalarinda Kalenderi ve
Haydari  dervislerinin  toplanma  alanlar1 olan  ‘Kalenderhane’ ve
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‘Haydarihane’lerin cokca bulundugu ve hepsinin de faal oldugu anlasilmaktadir
(Gulten, 2012, s. 39).

2.3.Vefaiyye

13. yiizyil Anadolu’sundaki inang¢ ve anlayiglar arasinda yer bulan Vefaiyye
11. asirda Irak’ta yasamis Ebu’l-Vefa el-Bagdadi (6.1107) tarafindan kurulmus bir
tarikattir. Tarikat kisa siirede Irak, Suriye ve Anadolu’da yayginhk kazanmas,
Islam’a yeni girmis kitleler tarafindan kabul géormustiir. Vefailigin Anadolu’daki
en onemli temsilcisi Selguklu devletini ¢ok¢a ugrastiran, fiili bir isyan
tesebbiisiinde de bulunan Baba Ilyas (6. 1240)'tir. Bu nedenle Vefaiyye tarikatina
mensup olanlara Babal de denilmistir. Iktidar glicini yitirmis Selcuklu
zamaninin Anadolu’sundaki ekonomik ve toplumsal olumsuzluklar, bazi i¢ ve dig
siyasi tesvik ve tahrikler, dini kargasa ve s1glik Baba Ilyasin isyankar ve umut
asilayic1 propagandasini cazip hale getirmistir. Onun goériis ve vaatleri ne
yapacagini, neye inanacagini bilemez haldeki Tirkmen topluluklarina cezbedici
gelmig, fiili isyana uzanan siire¢ ustalikla tesis edilmigtir. Tirkmen
topluluklarindan 6zellikle Anadolu’ya yeni gelmis ve heniiz yurt tutamamas, ag ve
sefil halde dolasan, maruz kaldiklar1 zorluklar: degistirmek veya siyasi iktidar:
ele gecirerek devlete bizzat sahip olmak yahut devleti zorlayarak isteklerini kabul
ettirmek isteyen Tlirkmen topluluklar: isyana isteyerek istirak etmistirler. Ayrica
Tirkmenlere yonelik kotii idare ve haksiz uygulamalarda basi tutan Sultan II.
Giyaseddin Keyhiisrev ve veziri Sadettin Kopek gibi devlet yoneticilerinin
olumsuz tutum ve davraniglari bazi1 Tirkmen topluluklari i¢in isyan1 zorunlu hale
getirmisti. Baba Ilyas ise ¢oktandir organize ettigi isyan: i¢in tiim bu sartlar ¢ok
basarili sekilde kullanip sonunda tarihe Babailer Isyam olarak gecen toplumsal
ayaklanmayi gerceklestirmistir.

Babai isyaninda dikkat ceken husus, Baba Ilyas yonetimindeki Tiirkmenlerin,
Selcuklu iktidarina karsi hosnutsuzluklarini ifade ederken dini bir dil
kullanmalaridir. Esasinda tamamen ekonomik, siyasi nedenlerden kaynaklanan
isyan ilging bir sekilde dini bir nitelige birindirilmistir. Isyani organize eden
propagandistler konusmalarinda, yogun bir sekilde olmak tizere, sultanin sefih ve
zalim bir kisi olduguna, vaktini devlet igleri yerine igki meclislerinde ge¢irdigine,
devlet adamlarinin da kendisine uyup halka zulmettiklerine, dolayisiyla Allah'in
yolundan uzaklastiklarina ve ayni1 zamanda Peygamberin ve halifelerin yolunu
takip etmediklerine yer vermiglerdir (Ibn Bibi, 1996, s. 11/50). Mevcut olumsuz
sartlardan bunalmis Tirkmen topluluklari, bu propagandalarin etkisiyle Baba
Ilyas’, siyasi ve askeri bir lider olmaktan daha c¢ok, din dis1 6rf ve adetlerin
yayicisi olarak goriilen siyasal iktidarin baskilarindan insanlar1 kurtaracak bir
mehdi gibi algiladilar. Bu nedenle Baba Ilyas’a tam bir imanla baglandilar.
1239-40 yilinda Samsat civarinda baslayan isyan, daha sonra Amasya g¢evresine
sicradi. Isyan iki bucuk ay siirdii ve bu stirecte Babailer, Selcuklu kuvvetlerini tist
iste on iki kez yenilgiye ugrattilar. Kendilerine Baba Ilyastan dolay:r Babai
denilen isyancilar iktidari ele gecirebilmek i¢in Konya’ya dogru ilerlediklerinde
Necmeddin Behramgsah komutasindaki 60.000 kisilik Selguklu ordusunca,
Kirgehir'in Malya sahrasinda karsilandilar. Ilginctir, Necmeddin Behramsah’in
ordusunun 6nemli bir kism1 paral Frank askerlerinden olusuyordu. Ciinkt Baba
Ilyas'in propagandalar: ancak onlari1 etkilememisti. Malya’da gerceklesen savas
cok kanli sonuclandi ve Babailer tamamiyla katledildiler. Anadolu’'nun buytk bir
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kismini etkileyen ve kanli gekilde zorla bastirilabilen isyani takiben Vefaiyye
mensuplar: i¢in Anadolu cazip bir yer olmaktan gikti. Vefai seyh ve dervigleri
kendilerine yonelik takibatta kurtulabilmek amaciyla merkezi otoritenin daha
zayif oldugu wug¢ bolgelerine go¢ ettiler. 1243 yilindaki Koésedag yenilgisi
sonrasinda Anadolu Selguklu Devleti'nin yikilma siirecine girmesiyle daha
bagimsiz hareket etmeye baglayan ug beyliklerinin idareleri altinda given iginde
yagadilar. Clinkii ug beylikleri ile olumlu iligkiler kurdular. Bu iligkiler karsilikli
menfaate dayamiyordu. Zira uc¢ beylikleri bu tiir kesimler sayesinde taraftar
kitleler bulurlarken, bu kesimler ise beyliklerin koruyucu kanatlari altinca
varhiklarini stirdiirme imkan elde ettiler. Babai isyaninin en 6nemli olumsuzlugu,
Anadolu’yu Mogol istilasina hazirlamasidir. Isyan nedeniyle hepten giig
kaybetmis Selguklu devleti Mogol karsisinda ¢aresiz kalmistir.

2.4.Kalenderilik

Anadolu’da 6nemli bir miktara ulagsan kitleleri yanina toplamay1 basarmis
tasavvuf/inang ekollerinden birisi ve hatta en 6nemlisi Kalenderiliktir. Kalender
kelimesinin Farscada “iri yari, kaba” anlamindaki “kalanter” (Yazici, 1968, s. 786)
veya Farsca “kalan” kelimesiyle “ender” ekinden olustugu ve “agir yik tasiyan,
agir yuik altina girmis bulunan” manasina geldigi yahut Arapca “ekall”
kelimesiyle Farsca “ender” ekinin birlesiminden tesekkiil ettigi ve “az, 6nemsiz”
anlaminda kullamildig1 diigtiniilmektedir. Ote yandan Kalenderin Sanskritce
“kalandara” (Kanun, nizam digi, diizeni bozan) kelimesinden alinmig olabilecegi
de ifade edilmistir (Ocak, 1999, s. 6). Tim bu anlamlar ise Kalenderileri basarili
bir sekilde tanimlamaktadir.

Mogol istilas1 ile Anadolu’ya yogun olarak gelen tasavvufi zimrelerin en
etkilisi Kalenderilerdir. Bunlarin bir kismi Mogol belasindan kurtulmak icin
gelirken bir kismi ise Mogollarla birlikte gelmistir. Cliinkii Kalenderiler kendi
iclerinde farkli alt gruplara bolinmiis durumdaydi. Mogollarla iyi iligkiler
kuranlar oldugu gibi, Mogollara kayitsiz kalanlar da vardi. Kalendiriligin ilk
olarak Orta Asya ve Fars bolgelerinde ortaya c¢iktigr distiniilmektedir. 12. ve 13.
yuzyillarda, Mogol istilasi sonucu yasanan siyasi ve toplumsal olaylarin etkisiyle
tarikat tegkilatlanarak hizla yayilmigtir. Kalenderilerin Anadolu’ya ilk geldikleri
tarih tam olarak bilinmemekle birlikte 13. ylizyilin ilk c¢eyreginden itibaren
bolgede varliklarini hissettirdikler: bilinmektedir. Yesevilik, Haydarilik, Vefailik
gibi tarikatlar aracihigiyla veya goriiniimi altinda Anadolu’ya giren Kalenderilik,
bu cografyada c¢ok niiyik bir etkiye sahip olmustur. Anadolu’da Osmanli 6ncesi
donemde, Aybek Baba ve Barak Baba adli iki Tirk seyhi Kalenderiligin
yayginlagsmasinda ve yerlesik hale gelmesinde onemli rol ustlenmiglerdir. Bu
seyhler Anadolu Selcuklu Devletinin son doénemlerinde Mogollar ile ittifak
kurarak, Selguklular aleyhinde hareket ettiler. Hayat1 hakkinda yeterli bilgi
bulunmayan Aybek Baba, Babai ¢evreleriyle iligkisi icerisinde olup, Mogollarla
igbirliginin faydali olacagina inanan bir kisi olarak bilinmektedir (Ocak, 1992, s.
68).

Kalenderilik, kurucusu Ebu Sa’id-i Ebil-Hayr olan Melamiligin Tirkmen
babalarinca uyarlanmis basit, sade seklini temsil etmektedir (Karamustafa, 2017,
s. 129). Melamilik anlayisindan dogmus, fakat tarihi slire¢ icerisinde baska
mnanclarin ve anlayislarin etkisinde kalarak kokeni Melamilikten biiylik oranda
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uzaklasmistir. Kalenderi tarikatinin kurulus asamasinda karsimiza c¢ikan isim
Seyh Cemaleddin Savi'dir. Cemaleddin Savi, Sam’da ikamet eden Seyh Osman-1
Rimi'nin zaviyesinde bir stire ikamet ettikten sonra tuhaf inang¢ ve yasanti sahibi
bir sahsiyet olan Celal-i Dergezini ile tanigsmig ve onun etkisiyle diinyadan el etek
cekerek mezarhikta yatip kalkmaya baglamigtir. Kalenderilik inancinda
Hind-Iran mistik unsurlarin oldukca giicli etkisi vardir. Budist, Zerdiisti ve
Maniheist unsurlara sahiptir (Ocak, 1999, s. 5-11). Kalenderilik, Melamilikten
gelen etkiyle icinde yasadigi toplumun egemen kural ve hayat tazinin disinda
kalmaya buyiik énem veren bir anlayisin etkisiyle mal-miilk edinme basta olmak
uzere diinyevi seylere uzak ve kayitsiz kalmay1 6nemseyen, yoksullugu yticelten
ve buna uygun bir yasayisi 6n plana c¢ikaran bir tasavvuf ekolii olarak anlam
kazanmaktadir. Bu inang, Mogollara kayitsiz kalmalarini ve hatta dogrudan veya
dolayl bir sekilde desteklemelerinin sebebini agiklayan 6nemli bir 6zelliktir. Zira
onlar i¢in yonetimin kimde ve nasil oldugu hi¢ 6nem ifade etmemektedir.

Kalenderilerin goriiniigleri toplumun bitinid tarafindan yadirganan
tuhafliklar icermekteydi. Kalenderi dervisleri, yoksullugu yiiceltmenin gostergesi
olarak kildan dokunmus ve cavlak adi verilen kaba yiin ¢uvallar giyerlerdi. Sac,
sakal, biyik ve kaslarin ustura ile kazindig1 “cahar darb” denilen bir ritiielin
geregine uymay1 6nemserlerdi. Uzerlerinde dilenci ¢canag ve dervis degnegi, balta,
deri torba, buyik tahta kasiklar ve asik kemikleri tasirlardi. Bu tarz,
Melamilik’te vurgulanan toplum tarafindan diglanma anlayiginin bir
tezahiriydi. Tuhaf goériintsleriyle toplumda tiksinti yaratmayi ve bu sekilde
toplumdan diglanmay1 saglama amaci igerisindeydiler. Bu amaca uygun olarak,
ciplak veya yar1 ciplak dolagirlard: (Ulken, 2003, s. 75). Su da bilinmektedir ki,
Melamilerde cinsellik ilahi asktan uzaklastirici bir unsur olarak gorilmis ve
asagilanmistir (Kopralii, 1996, s. 47-52). Bundan dolayr evlenmemek
Kalenderiligin de 6nemli bir prensibi olarak kabul edilmistir. Ancak bu baz
sapkinliklar1 engellememistir. Hint keneviri c¢ignemeyi ve toprak itizerinde
uyumayi tipik davraniglar olarak benimsemis bazi Kalenderiler arasinda sapkin
(Karamustafa, 2011, s. 17) bir sekilde gen¢ erkeklere 1ilgi duyanlara da
rastlanmigtir. Ayrica Allah’in cemalini glizel delikanhilarin yiiziinde temasa etme
distincesi sahip Kalenderiler bunu mahbubperestlik (cemalperestlik) erkani
olarak nitelerlerdi (Ocak, 1992, s. 171).

Kalenderilikte yerlesik hayat bitin kurumlar1 ile reddedilmis, calismak,
ev-bark edinmek gibi toplumsal yapiya uyumlu olmay1 gerektirecek uygulamalar
asagilanmis, gezgin ve basibos sekilde yasamak temel prensip haline getirilmistir.
Tarihi kaynaklar Kalenderileri, helal veya mubah gibi kavramlar1 dikkate
almayan, harama riayet etmeyen, namaz kilmayip aciktan olmasa bile gizlice
oru¢ yiyen ve sarap icen, hicbir sekilde kiifre girmekten ¢ekinmeyip, dilencilikle
gecinen ve calismayan tembeller olarak goriip, halkin sirtinda gecinen kisiler
olarak tasvir etmektedir (Akkus, 2014, s. 121). Molla Cami (6.1492) Melamilikle
kiyaslayarak zamaninin Kalenderiligini soyle aciklamistir: “Melametiyye’ye
benzedikleri muhakkak olan Kalenderiler; imar ve tahribe iltifat etmezler, ekseri
cabalar: toplumun adab ve adetlerine karst olup kayitlardan bagimsizdirlar. En
biiyiik sermayeleri hallerden vazge¢cmek ve kalb huzuru (temizligi)dur. Zahidlik,
abidlik merasimleri onlarda yoktur. Ekseriyetle nafile ibadetler -Melametilerde
olmasina ragmen- onlarda goriilmez. Amellerle yiicelmek hususunda fazla
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riayetkar degillerdir, farzdan gayri vazifelerle ugrasmazlar. Melametiyye ile
aralarinda riyadan kaginma hususunda benzerlik, ibadetlere riayet hususunda
mezkir farkliliklar vardir” (Molla Cami, 1981, s. 40-41). Melamilik konusunda
mistakil bir eser yazmig Abdulbaki Golpinarhh ise Melamilik-Kalenderilik
kargilagtirmasim1 yaparken Melamilerin konugsmalarinda iyilige, ihsana imkan
Olciisiinde yer verip, davramislarini sozleriyle celigskiye diisirmemeye
calismalarina karsilik, Kalenderilerin Melamilerin tam tersine olacak sekilde orf
ve adetlerin icaplarina uymayan, ibadetleri bir yana birakip giinini giin eden
kimseler oldugunu ifade etmistir (G6lpinarh, 1931, s. 15-16). Kalenderilerle ilgili
olarak sunu da not etmek gerekiyor: Anadolu Sel¢uklular: doneminde Anadolu’da
biytik bir gii¢ ve niifuz elde eden Kalenderiler Osmanli devrinde eski gii¢ ve
statiilerini kaybetseler de, Islam diinyasimin cesitli zaman ve mekéanlarinda pek
cok degisik isim ve lakaplarla varliklarini strdirmislerdir (Bagci, 2020, s.
240-252). Koklerinde Yesevilik ve Horasan Melamiligi bulunan Kalenderilik ve
Haydarilik Anadolu’ya Mogol istilas1 sonrasinda gelmig tarikatlar olarak
Anadolu'nun dini tarihinde derin izler birakmiglar, 14-16. ylizyillarda Bektasilik
sali altinda eriyip kaybolmuslardir (Képrili, 1981, s. 160-171).

2.5.Kiibrevilik

Necmeddin Kibra tarafindan kurulmus ve ona atfen Kibrevilik olarak
isimlendirilmis bir tasavvuf ekolidir. Necmeddin Kibra ilim merakiyla
zamaninda en Unla 1lim merkezleri durumunda olan Nigsabur, Isfahan, Hemedén,
Mekke, Iskenderiye, Tebriz, Bagdat, Kerbela ve Magribi dolagmis ve ismi gecen
sehirlerde ilim adamlarindan dersler almig, mutasavviflarla goérismiustir.
Necmeddin Kibranin ilim tahsili ve tasavvufl egitimi i¢in gehirler ve tilkeler
kapsayan seyahatleri yirmi yaslarinda baslamis, yaklasik olarak kirk yaslarinda
kendi iilkesi olan Harezm’e déntisiine (1184) kadar devam etmigtir. Omriintin geri
kalan kismini bu topraklarda gecirmis ve irsat faaliyetleriyle mesgul olmustur.
Necmeddin Kibranin olimiyle ilgili yaygin rivayete gore, 1221 senesinde
Mogollar'in Harezm’in merkezi Gilirgenc'te gerceklestirdikler: katliam sirasinda
miritleriyle sehri savunurken sehit olmustur. Kaynaklarda Cengiz Han’in sehri
terk etmesi i¢in izin verdigi fakat Necmeddin Kibranin sehir yakilip yikilirken
ve Misliman kani dokiiliirken hayatinin bagislanmasini kabul etmedigi, Mogol
glglerine karg1 yanindaki alt1 ylizii asan miiridiyle biiyiik bir direnig gosterip
savastiglr ve aldigr bir ok nedeniyle vefat ettigi anlatilmaktadir. Necmeddin
Kibra'nin ve kendisinden sonra halifelerinin yogun irsat faaliyetleri sayesinde
tarikat, 13. ve 14. ylzyillarda Orta Asya’dan Hindistan ve Irak’a kadar genis
alanda yayginhik kazanmigtir. Necmeddin Kibramin eserlerinde Muhyiddin
Ibnu’l-Arabinin goruslerine hicbir atifta bulunmamasina ragmen Ibnii’l Arabi’ye
ilgi duyulmasi onun halife ve takipgilerinin énemli 6zelliklerinden birisi olmustur.
Benzer sekilde on iki imama gosterilen saygi ve itibar birka¢ nesil sonra bazi
Kibrevileri Sii olmaya sevk etmistir. Sonraki déonemlerde Kibreviligi Siilik ile
uzlastirma g¢abalar1 goriilmiigsse de Necmeddin Kiibra kesinlikle (Algar 2000, s.
500-501) Stinni anlayisa mensup birisiydi.

Tasavvufl kisiligi daha c¢ok Kiibrevi gelenekleriyle sekillenen Necmeddin
Daye, bu tarikatin Anadolu’da yayilmasinda ve gelismesinde etkili olmustur.
1177 yilinda Iranin Rey sehrinde dinyaya gelen Necmeddin Daye, Diyarbakar,
Malatya, Kayseri ve Sivas'ta ikamet etmis, inan¢ ve gorislerini buralarda
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yaymistir. Anadolu’da bir miiddet kaldiktan sonra pek c¢ok sehir dolasan Daye
sonunda Bagdat’a yerlesmis ve hayatimin geri kalan bolimint burada eser
yazmakla gec¢irmistir. Kaynaklarin ¢gogu Daye’nin ¢ileli hayatinin 1256 yilinda
Bagdat’ta, Mogollarin Bagdat’i kusatmasindan iki sene once sona erdigini
belirtmektedir. Necmeddin Daye, agk ve cezbe yolunu takip eden bir sGfi olmasi
ve eserlerindeki ¢ogu cogskun ifadelerine ragmen ehlisiinnet goriisiine biiylik 6nem
vermis ve Siinni tasavvufu benimsemis bir sGfi olarak bilinmektedir.

2.6.Ahilik

Ahilik esasen fiitiivvet teskilatinin Anadolu’daki versiyonunu temsil
etmektedir. Fiutliivvet, Osmanl 6ncesi Islam toplumlarinda varligini siirdiiren bir
zihniyet yapisim1 ve ¢ok yonli faaliyet alanini ifade etmektedir. Ahilik Anadolu
Selguklular1 zamaninda kurulmus Turk fitivvet hareketidir. Ahilik, fltivvet
teskilat1 gibi biitiin Islam diinyasina yayilmamistir. Sadece Anadolu’da ve Tiirk
muhitlerinde viicut bulmusgtur. Dini ve askeri yoni oldugu gibi bir gesit meslek
orgitlenmesi ve dayanismasi 6zelliklerine de sahiptir. Futivvetin Osmanlr’daki
karsiligi olan Ahilik 6zellikle ilk zamanlarda benzer 6zellikler gostermis ve din,
ahlak, vicdan ile askeri, ekonomik, sosyal amag ve ¢abalar arasinda bir bitiinliik
olusturma gayesinin urind olarak dogmustur. Bu zihniyet ve yapi, Osmanlh
Devletinin o6zellikle kurulus ve klasik donemlerinde daha c¢ok da ticaretin,
zanaatlarin ve sanatlarin isleyisinde oldukc¢a énemli iglevler Gistlenmistir.

Ahiler, ozellikle Mogol istilas1 sirasinda, bu istilayr bertaraf etmek igin
cabalayip, firsat bulduklarinda fiili micadele etmekten de geri durmadilar.
Osmanlr’nin kurulus doneminde ise toplumsal bir yardimlagsma ve dayanisma
anlayisinin etkisiyle sehir ve kasabalarda yogun faaliyetler yuruttiler. Bolgenin
asayisini temin, baz1 bolgelerde mahalli idareyi ylratme, iktisadi isleri
diizenleme ve cesitli sanat ve meslekleri (donemin isimlendirmesiyle “hirfetleri”:
Kunduracilik, duvarcilik, demircilik, marangozluk, dokumacilik vb. kiicik el
sanatlarina verilen ad) gerceklestirme gibi Osmanlinin kurulus yillarinda
oldukca 6nemli olan bir dizi sorumlugu yerine getirdiler. Ahiler, Anadolu'nun
tamaminin fethini takiben Balkanlara ve Kirim’a yonelerek en kiigiik yerlesim
birimlerine kadar uzanan bir 6rgiitlenme lizerinden faaliyetlerine devam ettiler.
Yayginliklarina ve dinamizmlerine tanmik olmasi itibariyla, 14. ylzyilin ilk
yarisinda Anadolu’yu gezen Afrikali Misliiman seyyah Ibn Batuta (6. 1369)nin
anlattiklar: olduk¢a énemlidir. Ibn Batuta, neredeyse ugradig: her sehir ve koyde
ahilerle karsilasmis ve onlardan seyahatname niteligindeki eserinde goyle
bahsetmistir: “Ahiler Anadolu'da yerlesmis bulunan Tiirkmenlerin yasadiklar:
her vilayette, her sehirde ve her koyde bulunmaktadirlar. Memleketlerine gelen
yabancilara yakin ilgi gosterirler, yiyeceklerini, iceceklerini temin ederler, diger
ihtiyaclarint karsilamakta itina gosterirler. Ote yandan bulunduklar: yerlerdeki
zorbalart yola getirir, herhangi bir sebeple bunlara iltihak eden katilleri ortadan
kaldirirlar. Iste bu gibi hususlarda bunlarin diinyada esi benzeri yoktur” (Ibn-i
Batuta, 1993, s. 194, 195).

Ahiligin Anadolu’daki ilk olusumunda etkili olan ve liderligini tistlenen
sahsiyet Ahi Evran ismiyle taninan Mahmud bin Ahmed’dir. Ahi Evran 1171’de
Azerbaycanin Hoy kasabasinda dogmustur. Dogmus oldugu kasabanin isminden
dolay1 “Hoi1” olarak da anmilmistir. Kiinyesi hakikatlerin babasi anlamina gelen



Celalettin VATANDAS — Saniye VATANDAS

Ebw’l-Hakaik, lakab: ise Islam’a ve Miisliimanlara yaptig1 hizmet ve katkilardan
dolay1 Nasiruddin’dir. Cocuklugu ve ilk tahsil yillari memleketi Azerbeycan'da
gecmistir. Gengliginde Horasan ve Maveralinnehir bélgesine giderek orada egitim
g6rmiig, dénemin 6nemli alim ve distiniirlerinden ders alarak yetigsmistir. Ibn-i
Sina, Sthreverdi el-Maktul ve Fahreddin Razi'nin eserlerini iyi bir sekilde tetkik
etmis ve hatta bu sahsiyetlerin baz1 eserlerini Farsca ’ya terciime etmistir.
Ozellikle tefsir, hadis, kelam, fikih ve tasavvuf gibi ilimler yaninda felsefe ve tip
sahasinda da ileri diizeyde ilme sahip olmus ve bu konularda eserler vermistir.

Ahi Evran, 13. yuzyil baslarinda Mogol istilasinin 6nlinden kacarak oOnce
Bagdat’a gelmis ve bir siire burada kalmistir. Bir hac yolculugu esnasinda
Fahreddin Razi’nin talebelerinden Evhadiiddin Kirmani (6. 1238) ile tanigmis,
ondan ¢ok etkilenerek onun talebeleri arasina katilmigtir. Ahi Evran, Bagdat’ta
iken fiitlivvet teskilatinin ileri gelen seyhleri ile goriismeler yapmis ve tegkilatin
misyonunu benimsemigtir. Hocas1 Evhadiiddin Kirmani ile birlikte 1206 yilinda
Kayseri'ye yerlesen Ahi Evran ge¢cimini debbaglik (dericilik) yaparak temin etmis,
bu yiuzden debbaglarin piri olarak taninmistir. Ahi Evran Kayseri'de ikameti
sirasinda cevresine toplanan insanlari érgilitleyip Ahi tegkilatini kurmustur.

Ahi Evran ve Ahiler, Turkmenler tarafindan “Ulu Alaaddin” diye anilan ve
Ahiligin Anadolu’da yayilmasinda 6nemli katkilari olan Alaaddin Keykabat'in
oglu Giyaseddin Keyhiisrev tarafindan éldiiriilmesi lizerine yeni sultana ve vezir
Sadettin Kopek’e destek vermediler. Hatta yer yer itiraz ettiler. Bunun tizerine
pek ¢ok Ahi ve Ahilere yakin Tirkmen ziimresi 6ldirildi, bazi ileri gelenler
tutuklatip hapsedildiler. Hapse atilanlar arasinda Ahi Evran da vardir. Ahi
Evran, bes yil (1240-1245) zindan da kaldi. Giyaseddin Keyhtlisreviin olimu
uzerine (1245), saltanat naibi sifatiyla idareyi ele alan Celdleddin Karatay,
hapisteki biittin Ahileri, bu arada Ahi Evran1 serbest birakti. Ahi Evran
Denizli’'ye giderek bir yil burada ikamet ettikten sonra, Sultan II. Izzeddin
Keykavus'un daveti lizerine Konya'ya gitti. Konya’da Mevlevilerin Mogollar ile
1lgili tutumunu desteklememesi lizerine rahatsiz edildiginden Kirsehir’e gecti
(1247). Kirgehir'e gegmesinde, daha onceden tanigip goriistigiic Hac1 Bektas
Veli'nin Kirgehir'de yasiyor olmasinin etkisi oldugu distinilmektedir.
Vilayetname’de, her iki sahsiyetin pek ¢ok kez bir araya geldigi belirtilmekte ve
aralarinda gegen bazi konugsmalar1 detayl bir sekilde anlatilmaktadir. Ahi Evran
ve Haci Bektasg'in dostlugu oldukc¢a ileri diizeyde oldugu icin Alevi-Bektasi
geleneginde bu iki sahsiyet, birbiriyle musahip olarak kabul edilmistir. Bu
yiuzden olmali ki Ahi Evranin oldirilmesinden sonra esi Fatma Baci, Hac
Bektas Veli’'nin yanina giderek onun himayesinde ve onun cevresinde hayatini
strdirmustir.

Ahi Evran Kirgehir'de kaldig1 silire igerisinde bir yandan Ahi teskilatim
gelistirmek ic¢in ¢alisirken, aynm1 zamanda Mogol istilasina kars1 fikri ve fiili
miicadele vermistir. Hichir zaman ve hig¢bir sekilde Mogollara karsi olumlu duygu
ve disiinceye sahip olmamasiyla, doneminin diger pek ¢ok tasavvuf ekoliinden
ayrilmigtir. Mogollar1 iggalci olarak gérmiis ve fiili miicadeleyi zorunlu olarak
gormiustir. Bu ise Mogollar: ¢ok rahatsiz etmistir. Mogollar, Ahi Evran’in Ahi ve
Turkmenler tuzerindeki nifuzunu kendileri i¢in ciddi bir tehdit olarak
algiladiklar: icin Ahi Evran’a karsi 6zel bir dismanliklar: olmustur. Mogollar,
Ahililerin bazi1 Tirkmenlerle beraber kendilerine karsi harekete gecmelerini
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firsat bilerek, kendileri icin tehlike gordiikleri Ahi Evran1 ve Ahi tegkilatini yok
etmeye karar vermekte zorlanmadilar. Boylelikle Ahilerle Mogollar arasinda fiili
savas baglamis oldu. Mogollara yonelik en gii¢lii direnis, Ahi Evran liderliginde
Kirgehir'de gerceklesti. Ahi Evran ve pek ¢ok Ahi, Mogollarin Kirgehir emiri
Nurettin Caca tarafindan oldarilda (1264). Ahi Evran sehit edildiginde 93
yasindayda.

2.7.Bektasilik

Bektasiligin kurucusu kabul edilen Haci Bektas Veli, Horasanin Nigsabur
kentinde diinyaya gelmistir. Vilayetname’ye gore asil adi Bektag’tir. “Bektas”,
kelime olarak “bendes” ve “begdes” gibi eski Tiurkce bir sozciik olup “esit”,
“misavi’, “muaadil”’, “misil” anlamlarina gelmektedir. Haci1 Bektas Veli’nin dogum
ve 6lim tarihiyle ilgili ¢esitli kaynaklarda farkh bilgiler yer alsa da 13. ytizyilda
yasadigr kesindir. Mevcut bilgiler 1209-1270 tarihleri arasinda yasadigim
gostermektedir. Erken donemden itibaren Ahmed Yesevinin diigiince ¢izgisinde
yer almig, Ahmet Yesevi'ye olan bagligi nedeniyle Vilayetname’de Hoca Ahmet
Yesevi ile gortustiigii dile getirilmistir. Bu elbette ki tarihsel olarak miimkiin
degildir. Ancak hayali olarak kurulan bu fiziki irtibat, Haci Bektas Veli’nin
Ahmed Yesevi'ye yonelik muhabbet ve saygisinin bir yansimasi olarak anlam
kazanmaktadir. Haci Bektas, cocuklugundan Anadolu’ya gelisine kadar gecen
stire zarfinda zengin bir kiltirel cevrede yetismis, Ust diizey bir egitim almistir.
Tasavvufi yonii, babasi1 tarafindan, Ahmet Yesevinin halifelerinden Lokman
Parende’ye teslim edilmesi ve onun himayesinde Yesevilikten feyz alarak
yetigtirilmesi 1ile olugsmustur. Uzun yillar Nisabur’da kalmigtir. Tarihi
kaynaklarda, Hac1 Bektag'in Nigabur’dan ayrildiktan sonra Amasya, Kayseri ve
Sivas’a gittigi, daha sonra Kirsehir yakinlarindaki Sulucakarahéyiik’e gelip
buraya yerlestigi belirtilmektedir. Hac1 Bektag'in Anadolu’ya kag yasinda ve kag
yilinda geldigi konusunda kesin bilgi yoktur. Anadolu’ya geldiginde Baba Ilyas ile
gorustigune iliskin bilgiler varsa da onun isyanina istirak etmemistir (Melikoff,
2010, s. 99-100). Celaleddin Rumi ile haberlestiklerine dair bazi bilgiler mevcutsa
da detay1 bilinmemektedir. Ancak bunun c¢okta dostane oldugunu séylemek
mimkiin gérinmemektedir. Buna kargilik Mogollara fiilen baskaldiran Ahi
Evran ile yakin dost oldugu, siklikla gortstiikleri kesindir (Firdevs-i Rumi, 2007,
s.87b-88b). Hac1 Bektas ve donemindeki taraftarlarinin Ahi Evran ve ahilikle
1lgileri sebebiyle Bektasilik’teki tarikata giris ayininin, esik Opme ritiielinin,
kusak baglama toreninin, ayni kaseden serbet i¢cme adetinin, kiyafetle ilgili
ozelliklerin, torenlerde okunan dualarin tamamiyla ahilikten alinmis olmasi
sagirtic1 degildir (Cosan, 2019, s. XXVII). Zira Haci Bektas ile Ahi Evran iligkisi
kigisel bir dostlugun otesindeydi. Haci Bektas Veli'nin ilk arkadaslari aym
zamanda birer Ahi idiler. Hac1 Bektas Veli, Anadolu’da otuz alt1 y1l yasadi ve tiim
bu stireyi yogun bir gekilde irgat faaliyetleriyle gecirdi. Asikpasazade Tarihi'nde
ifade edildigi ve Velayetnamenin de taniklik yaptig1 tizere s6z konusu bu siire
zarfinda Haci Bektag'in c¢evresinde Tirkmen gaziler, ahiler ve abdallar
toplandilar. Daha da dikkat ¢ekeni ise Haci Bektag'in yaninda yer alanlardan
birisi de Baciyan-1 Rum’un o6ncililerinden Hatun Ana’dir (Asikpasazade, 1970, s.
222; Firdevs-1 Rumi, 2007, s. 28b-31a).

Haci1 Bektas hakkinda doneminin kaynaklarinda herhangi bir bilgi olmamasi
dikkat ¢ekicidir. Hakkindaki tiim bilgiler sonraki kusaklara aittir. Bu ise lehinde
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ve aleyhinde gériislerin yayginlagsmasina yol agmigtir. Onu Islami ¢izginin 6nemli
bir temsilcisi olarak gorenler oldugu gibi, Islam dis1 bir cizgiye oturtmaya
caligsanlar da olmustur. Genel bir tanimlamayla ifade etmek gerekirse, Ocak’a
gore (2018, s. 163), Hac1 Bektas, Yesevilik ve Kalenderiligin karisgimindan olusan
Haydari tarikatinin bir mensubu olarak Anadolu’ya gelmigtir. Daha sonra Baba
Ilyas-1 Horasani cevresine girerek Vefailik tarikatina intisap etmistir. Bektasilik
tarikatim1 kendisinin kurmadigi ise muhakkaktir.

Suras1 kesindir ki Hac1 Bektas, Anadolu’ya egemen “bunalim déneminde”,
Mogollarin 6ntinde kacarak Anadolu’ya dolusmus ve Islam’1 bilmeyen Ttrkmen
topluluklara, onlar1 Islami cizgiye cekecek kendine 6zgii bir Islami anlayis ile
yaklagmistir. Mensubu oldugu topluluk bile bundan uzak degildir. Hac1 Bektag
Veli de, Mogollar sebebiyle muhtemelen kendisine bagli bir Tirkmen oymaginin
basinda Anadolu’ya gelmisti. Tuirkmen oymaklari, o donem de genellikle
baglarindaki seyhin/onderin ismiyle amlmaktaydi. Haci Bektas Veli'nin
beraberinde de kendi ismini tasiyan Bektaglu oymag: bulunuyordu. Nitekim
Osmanli tahrir defterlerine bakildiginda, Haci Bektas Veli’'ye bagh genis bir
Bektaslu oymaginin bulundugu gortlmektedir (Ocak, 1996, s. 455). Bu boy ve
oymaklarin tamamai, o kosullarda heniiz tam olarak Misliman olmamis ve Islam
inancinl1 da o6ziimseyememislerdi (Mélikoff, 1998, s. 2). Haci Bektasin bu
topluluklara yoneldigi ve onlar: Islami bilgilerle donatmaya calistigi anlasiliyor.
Bunu yaparken bu topluluklarin Islam’a aykir1 olmayan kabul ve inanclarindan
da yararlandigi anlagihyor. Ornegin Islam 6ncesi kiiltiirde yaygin olan “kam”
anlayig: ile birlikte “ataya saygi” gelenegini 6n plana gikardigr ve dile getirdigi
diisiincelerin bir parcasi kilmaya calistig1 goriilmektedir (Eroz, 1992, s. 12). Bu
nedenle kamlikta bulunan babadan ogula gecen kutsal gérev anlayisinin, benzer
sekilde Bektasilikte de varligini korumasi bir tesadif degildir. Icinde bulundugu
toplumsal sartlarda dis goriinlise ve ritiellere 6nem vermemesi 6nemlidir.
Sekilcilige 6nem vermeyen bir insan modeli ¢izmistir: “Hararet nardadir, sac’da
degildir Keramet bastadir, tac’da degildir Her ne arar isen kendinde ara Kudiis’te
Mekke'de, Hac'da degildir’ (Eyupoglu, 1998, s.103) diyerek sekil ve ritiellerden
once inang ve samimiyet lizerinde durmustur. O, bir yandan “Oturdugun yeri pak
et, kazandigin lokmay: hak et” (Kutluay, 2000, s. 35) diyerek, temizlik, diartstlik,
calismak ve helal kazang konusunda tavsiyelerde bulunurken, diger yandan
yikiciliga, zulme, somiriye ve tembellige kars: da tavir koyarak diizen ve barisin
devamini saglamaya calismistir. “Ayaga kalkarsan hizmet amaciyla kalk, Eger
konusacaksan, hikmet ile konus ve oturacagin zaman, saygt ile otur” (Kutluay,
2000, s. 35) sozleri ile toplumda birlik ve dirligin saglanmasi, huzur ve barig
icinde yasamanin 6nemini dile getirmistir. “Gelin canlar bir olalim”, “Bir olalim
diri olalim, iri olalim” (Kutluay, 2000, s. 35, 36) cagrisiyla “bunalim ortamindan”
kurtulusun yolunu géstermeye c¢aligsmistir.

Hac1 Bektas Veli, Ahi Evran gibi Mogollara fiillen baskaldirmadi. Ancak
Kalenderilerin bazilar: gibi Mogollarin adami da olmadi. Mevleviler gibi, isterse
siyaseten olsun, Mogollarla dostane iligkiler de gelistirmedi. Fakat mevcut
bilgilerden anlasildigina gore Mogollara yonelik sozli tepkilerde bulunmaktan da
geri durmadi. Ancak gonliinden gecenin Mogol istilasina son vermek oldugu
kesindir. Ahi Evran ile olan 6zel dostlugu bunun en giiclii géstergesidir. Mevcut
sartlarda Ahi Evran gibi fiili bir baskaldir1 gerceklestirmemigse de engel de
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olmamig veya fiili bagkaldiriy1 yanls buldugunu ifade etmemistir. Ustelik dénem
Ahilerinin bazilar1 ayn1 zamanda Bektasi’ydiler ve bunlar Ahi Evran liderliginde
fiillen bagkaldirdilar. Hac1 Bektag bunlara engel olmadi. Baciyan-1 Rum’un lideri
konumundaki Fatma Baci’'nin (Kadincik Ana) durumu da 6nemlidir. Fatma Baci,
Kosedag yenilgisinden sonra Kayseri’'nin Mogollar tarafindan istilasi sirasinda
esir alinmig ve 18 yil zindana atilmigtir. 1259-1260 yilinda Sahip Fahreddin
Ali'nin sulh i¢cin Hilagu 1ile goriismesini takiben serbest birakilmigtir
(Muhammed Sivasi, 2008, s. 182—-184). Fatma Bac1 serbest kalinca Haci Bektag'in
yanina gitmis ve Baciyan-1 Rum’un lideri olarak faaliyetlerine devam etmistir.
Hac1 Baktagin hem Ahi olan miritlerine hem de Fatma Baci'y1 Mogol
kargitligindan engellemeye calistigina iligkin herhangi bir bilgi mevcut degildir.
Bunlara ilaveten Haci Bektag'in Anadolu’da Kibrevi seyhi ve aynmi zamanda
Mogol karsiti Necmii’'d-din-i Daye ve Ekberilerin Seyhi Sadreddin Konevi ile
yakin dostane iligki icerisinde oldugu bilinmektedir. Ozellikle Sadreddin Konevi
ile dostlugu 6nemlidir. Zira o, Mevlevi Firdevsi'nin suglayarak dile getirdigi tizere
(Firdevs-1 Rumi, 2007, s. 140a-140b) Mogollara acikca muhalefet etmis,
vasiyetinde genclerin ve gilicii yetenlerin Mogollara itaat etmemelerini dile
getirmis, Mogol istilas1 altinda yasamaktansa Anadolu’yu terk etmeyi 6gitlemis
birisidir (Ergin, 1958, II, s. 82-83). Sadreddin Konevinin Mogollarin etkisi
disinda kalan ug bolgelerle irtibatini koparmayip onlarla Mogollarla miicadelenin
tarzi konusunda goristigliini Aksarayi agikca bildirmektedir (Aksarayi, 2000, s.
69). Yine Sadreddin Konevi'nin Mogollara isyan eden Serafeddin Hatiroglu'na
gonderdigi bir mektubunda, Serafeddin Hatirogluna “evladim” diye hitap edip
Mogollara karsi isyana tesvik ettigi goriilmektedir (Hacigékmen, 2001, s. 39—49).

Hac1 Bektag'in ¢agdasi olan Ebubekir Niksari ve Omer Girihi iki 6nemli
Cavlaki seyhi idiler. Ikisi de Mogollarla isbirligi halindeydi. Mogollarin
sozcliliginl yapiyor ve onlar adina kitleleri etkilemeye calisiyorlardi. Bu ikisi
Ibn’il-Hatib’'in Fustatil Adale isimli eserindeki nitelemeye goére “asla makul
kigiler olmayip, Islam dairesinin disinda kalan asagilik mahlak” (Turan, 2010, s.
537-538) kimselerdi. Velayetname’de donemin birgok sahsiyetinin ismi gegmesine
ragmen bu ikisinin isminin gegmemesi olduk¢a manidardir. Bu durum o6ncelikle,
Haci1 Bektag'in Mogol yanlis1 dini ztimrelerden uzak durma kararliliginin 6nemli
delillerinden birisidir. Bir digeri ise s6z konusu tavri Mogollara ve yandaslarina
kars1 siyasetinin de 6nemli bir gostergesidir. Ctinki s6z konusu kisileri olumsuz
olarak da anmamistir. Anlasildigina gore Haci Bektas, hicbir sekilde tasvip
etmedigi Mogollarin ve yandaslarinin tepkisini de ¢cekmeden irsat faaliyetlerine
devam etmek istemistir. Bura da su da dikkat c¢ekicidir; s6z konusu iki Cavlaki
seyhi haklarinda olumlu ifadelerle Mevlevi Eflaki’nin eserinde (Eflaki, 1989, s.
233, 506-507) ismen zikredilmiglerdir. Tim bunlarin yanm sira, Haci Bektag'in
Mogollar karsisindaki durusunun o6nemli bir gostergesi olarak, Mogol dostu
Eflaki’nin Hac1 Bektag ile ilgili goriis ve tutumu dikkat g¢ekicidir. Eflaki, Haci
Bektagt “marifetle dolu ve aydin bir kalbe sahip olmasina ragmen sgeriata
uymamakla” itham etmis, ne kadar dogru oldugu bilinmemekle birlikte, en
azindan donemin Mevlevi bakisini temsil etmesi acisindan Celaleddin Ruminin
Haci1 Bektag’in dogru yolda olmadigim soyledigini rivayet etmistir (Eflaki, 1989, s.
411-412, 539-540). Eflaki, Celaleddin Ruminin, Haci Bektagh insan yuzli
seytana benzettigi bir siirini de nakletmigtir (Eflaki, 1989, s. 540).
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Haci Bektas'in Mogol karsitligi halifelerine de miras olarak gecmis, bu
halifelerden Sar1 Saltuk Mogollarla fiilen miicadeleye girigsmistir. Sar1 Saltuk’a
bagh Tirkmen dervigler Mogollara kars1 miicadelede Anadolu Selguklu Sultani II.
Izzeddin Keykavus'un (1246-1260) yaninda yer almiglardir. Mogollara
yenildiklerinde ise Anadolu’da kalmak yerine Kirim’a gitmiglerdir. Tim bunlarin
yani sira Nureddin Cacanin Kirgehir'de gergeklestirdigi katliamdan sonra Haci
Bektag'in bircok halifesi gibi Geyuklii Baba ve Abdal Musa ile Osman Gazinin
kayin pederi Edebali, oglu Ahi Mahmud, yegeni Ahi Hasan’in da bu katliamdan
kurtulup u¢ bolgelere goctikleri goriilmektedir. Bunlar igerisinde Edabali
hakkinda biraz daha detay bilgi zikretmek gerekirse; Asik Pagsanin oglu Elvan
Celebi, Menakibu’l-Kutsiyye’sinden Edebali'nin Kirgehir'de ikamet etmekteyken
Hac1 Bektag’la irtibatli oldugunu ve daha sonra Sogiit’e gittigini belirtmigtir
(Elvan Celebi, 1995, s. 168-168).

2.8.Cavlakilik

Mogollar Anadolu’yu igsgale bagladiklarinda Anadolu’daki farkli din, inang ve
anlayls mensuplarinin siirece yonelik tutum ve tavirlari birbirinden ¢ok farklh
olmustur. Mogol isgaline fiilen bagkaldiran kesimlerin yan sira Mogollarla agik¢a
ve fiilen bir catismaya girmeden, Islami inan¢ ve anlayis1 dile getirmelerine
ragmen inang, disiince ve yasantida hentiiz Islami ilke ve kaliplara tam uyum
saglamamig topluluklari bilgilendirme ve bilinglendirme c¢abasi yliritenler de
olmustur. Ahi Evran ve dolayisiyla Ahiler birincisine, Haci Bektas Veli ise
ikincisine o6rnektir. Bunlarin yam sira asil amaglari Mogol isgalini
kolaylastiracak sartlar1 temin olmasa bile, mevcut siyasi otoriteye isyan ederek
askeri ve siyasi buhrani1 daha da derinlestiren ve Mogol iggalini kolaylastiranlar
da eksik olmamigtir. Babailer ise bu gurupta yer almaktadir. Diger bazilar1 ise
Mogol veya Selguklu demeksizin, hangi siyasi veya askeri gliciin ne yaptigim
dikkate almadan tim olumsuzluklar karsisinda sorumsuz ve tembelce bir hayat
tarzini ilkelestirmislerdir. Kalenderilerin énemli bir kismi bu yaklasimi temsil
etmiglerdir. Onlarin bu tavirlariyla belki de parcasi olunan buhran ve
problemlerin agirhigin1 psikolojik agindan azaltici bir g¢abanin yurittikleri
soylenebilir.

Elbette ki her yaklasim, anlayis veya ekoliin dénemin olumsuz sartlari
kargisindaki durumlar1 birbirinden ¢ok farklidir. Ancak tim bunlarin yanm sira
baz1 kesimler vardir ki bunlar ozellikle isgalci Mogollardan yana tutum
sergileyerek Mogol egemen giliciiniin himayesinde gii¢c bulmaya calismislardir.
Bunlar Kalenderi ekole mensup olan bazi kisilerdir. Bunlar isgalci Mogollar
icinde 6nemli bir imkan olmustur. Zira Abbasi ve Anadolu Sel¢guklularina yonelik
saldirilarina basladiklarinda Mogollarin tek miittefiki Hristiyan topluluklar
olmamig, Misliiman topluluklar igerisinden de kendilerine hizmet edecek mezhep
mensuplart ve tasavvufi ziimreler aramiglardir. Bu agindan 6nce Kalenderiler
dikkatlerini ¢ekmistir. Cliinkii Kalenderi babalarin kendi samanlarindan pek
farkli olmadiklarimi gérmiisler ve onlara yakinlik hissetmiglerdir.

Samanist olan Mogollar, kiiltiirel anlayis ve inanglari icab1 harikuladeliklere
cok inaniyor, olaganiistii haller sergileyip sihir yapan insanlari kutsal kisiler
olarak goéruyor, onlara ¢ok deger veriyorlardi. Hatta Mogollar bu vasiflara sahip
insanlardan korkuyor ve cekiniyorlardi. Bilindigi gibi bahsi ve samanlarin
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Mogollar nezdinde yiiksek mevkileri vardi. Cinkd bahsilarin tstin gtcleri
bulunduguna ve onlarin bu giiciinden yararlanmak gerektigine inanmyorlardi.
Islam memleketlerine geldikleri zaman Kalenderi dervigleri de Bahsi ve
Samanlar olarak gordiiller. Bahsilere benzeyen Kalenderler, koy koy, kasaba
kasaba dolasiyor, kendilerine sis batirma, atesle oynama gibi harikuladelikler
sergileyerek halkin ilgisini ¢ekiyorlardi. S6z konusu Kalenderiler bu halleri ile
Mogollarin dikkatini c¢ekmekte gecikmediler. Bunlari kendi samanlarina
benzettiler ve esrarengiz giicleri olduguna inandilar. Bu nedenle de bunlara itibar
ettiler (Akkus, 2014, s. 123). Baz1 Kalenderi dervislerin Mogollarla ittifak halinde
hareket ettiklerini gésteren ilk olay Irak’ta ortaya cikan Halil bin Bedr el-Kiirdi
isimli bir geyhin Halifeye karsi isyami olmustur. Bu seyh kendisinin Rufai
tarikatina mensup oldugunu iddia etmesine ragmen Kalenderi kiyafet giyinip,
sarap igen ve haghas kullanan birisidir. Mogollarla igbirligi yapan bu seyh, 1245
yilinda Halifeye karsi bagkaldirimin liderlerinden birisi olmustur. Mogollar
kendileriyle igbirligine giden Kalenderi dervislerinin rehberlik ve ortakliginda
itaatkar olmayan bircok Tirkmen toplulugunu kilictan gecirmiglerdir.
Tirkmenlerin katledilisine katilan bu Kalenderi gurubuna karsi Stileyman Sah’a
bagl Tiurkmenler ise Mogollar dahil 600 kisiyl 6ldirmislerdir (Turan, 1973, s.
226-227).

Mogollar askeri, dini, idari ve elcilik gibi bircok alanda kullandiklar:
Kalenderilerden en ¢ok faydalandiklari, yarar gordikleri nokta casusluk
faaliyetleri olmustur. Anadolu'nun istilas1 O6ncesinde baslayarak basta Baycu
Noyan olmak tzere Hiulagu Han ve 6zelliklede Abaka Han dénemlerinde baz
Kalenderi dervigler casusluk faaliyetlerinde yogun olarak kullanilmiglardir.
Kalenderilerin bu hizmetlerine karsilik Anadolu’da Mogol muhalifi dini
zumrelerin ellerindeki vakiflar, medreseler, tekke ve zaviyeler elinden alinarak
Kalenderilere verilmistir (Akkus, 2011, s. 286-307).

Mogollarla isbirligi yapan tarikatlarin en tipik érneklerinden birisi de esasen
Kalenderi olan Cavléakilerdir. Cavlakilerin acikca Mogol saflarinda yer aldiklarin
biliyoruz. Baycu Noyan komutasindaki Mogol ordusu Anadolu’yu istilaya
bagladig1 zaman Cavlaki dervigler de Mogol ordusuna katilmiglar, fiilen savasin
taraftar1 olmuglardir. Cavlaki dervigler Késedag Savasi’nda Mogol ordusunun 6n
saflarinda yer almiglardir. Mogollar Koésedag savasini takiben Kayseri'yi
muhasara ettikleri zaman Cavlaki dervisler Mogollarla birlikte sehrin
surlarindan gedik agmaya c¢alismis, sehri tahrip etmek icin manciniklarim
kullanmiglardir (Ibn Bibi, 1996, s. I11/73).

Anadolu’daki tinlii Cavlaki’lerden birisi Semsi Tebrizi’dir. Sems-1 Tebrizi’nin
Anadolu’da Mogol aleyhtarligina karsi micadele yturitmeye ve halki Mogollara
itaat etmeye cagirdigi Makalat'inda agikc¢a gorilmektedir (Sems-i1 Tebrizi, 2006, s.
344, 362). Kayseri’nin Mogollar tarafindan istilasindan birka¢ ay sonra Sems-i
Tebrizinmin Konya’ya gitmistir (23 Ekim 1244). Sems’in miritleriyle birlikte
Kayserimin Mogol hakimiyetine girmesinde aktif rol oynamasi1 (Bayram, 2005, s.
142) Konya’daki bazi cevreleri rahatsiz etmistir. Bunlarin baginda Ahiler
gelmektedir. Ahilerin suikast1 sonucunda o6ldirildigi bilinmektedir.

Burada sunu da ifade etmek gerekir ki; Mogollar istila ettikleri tlkelerde
farkl topluluklar: veya dini ziimreleri birbirleriyle carpistirmay: genel bir taktik
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olarak benimsemiglerdi. Boylelikle istilalarini kolaylikla gerceklestiriyor veya
egemenliklerini tesiste zorlanmiyorlardi. Hatta karsilikli birbiriyle kavga
ettirdikleri taraflardan zayif olan tarafa destek vererek kuvvetliyl yipratmak ve
glicini zaafa ugratmak gibi bir siyaset izlerlerdi. Bu agidan Siinni-S$ii ¢atismasini
desteklemeleri 6nemlidir. Bu ¢atismada Siileri destekleyerek Siinnilerin giicini
zayiflatmaya calismiglardir. Hulagi Han ve ogullarimin Sii olan Hace
Nasiri’d-din-1 Tusi’yi bas misavir olarak hizmetlerinde bulundurmalar: da
siyasetlerinin sonucudur. Mogollar ayni siyaseti Anadolu’da da uyguladilar, farklh
dini ve etnik zimreleri birbirine kars: kullandilar. Anadolu’da bazi Tirkmenleri
ve Ozellikle de tiim Ahileri kendileri i¢in tehlikeli gortiyorlardi. Cinka Ahilerin
Tirkmenlere dayanan insan glglerinin yaninda ekonomik giicleri de vard.
Ahilerin “Seyfi” olanlar1 ise savas¢g1 ve silahliydi. Bu bakimdan Tirkmenlerin ve
Ahilerin gliciinii kirmak i¢in Mogollarin Kalenderiler (Cavlakiler) gibi bazi1 dini
guruplar destekleyerek onlar1 Ahilerle vurusturmaya calistiklar: gériilmektedir.
Kendilerine tabi olan veya kendileri tarafindan is basina getirilen timeraya
destek vererek, onlar vasitasiyla Turkmenlerin gicini kirmaya calistilar. Bu
tutumlari Turkmen ve Ahi cevrelerin nefretine yol a¢mis, zaman zaman
Kalenderi gruplara karsi saldirilar gerceklesmistir. Sems-1 Tebrizi’'ye yonelik
suikast bu acidan énemlidir.

3.Yunus Emre

Yunus Emre'nin hayati hakkinda net bilgiler mevcut degil. Hayatina iligskin
bilinenlerin ¢ogu efsanevi nitelikli anlatilarda yer alan bilgi kirintilarindan ibaret.
Hayatina iligkin tarihi kayit ve belgelerin son derece yetersiz olusu nedeniyle
dogum tarihi ve dogdugu yer, Anadolu’da yasadigi bolge, vefat tarihi ve hatta
mezarmin yeri konusunda cok farkli goriis ve iddialarin giindeme gelmesine yol
acmistir. Ancak buna ragmen mevcut bazi bilgi kirintilarina gore bir takim
tahminlerde bulunmak da miimkiin olabilmistir. Yunus Emre, arastirmacilarin
neredeyse tamamina gore 13. ylzyilin ortalarina dogru, bir gorise gore 1240
tarihinde dogmus ve 1320 tarihinde vefat etmistir (Golpinarli, 2014, s. XXVIII).
Detayda farkli iddia ve goriisler olsa bile Yunus Emre’nin 13. ylizyilin ikinci yarisi
ve 14. ylzyihn ilk ¢eyreginde yasadigi kesindir. Hayatinin tamamini kapsayan bu
dénem ise oldukg¢a 6nemlidir. Ciinkl bu dénem, Yunus Emre’nin hangi siyasi, dini,
ekonomik, kiiltirel ve askeri sartlarda yasadigina ve bunlardan nasil
etkilendigine, insanlara yaklasiminin bu sartlardan ne diizeyde ve hangi yonde
etkilendigine iligkin 6ngoriilerde bulunmayi kolaylastirmaktadir. Zira s6z konusu
donem, yukarida detayli olarak aciklandigi lizere Anadolu’da egemen olan
bunalim ¢cagina denk gelmektedir.

Onemine binaen s6z konusu dénemin ozelliklerini satir bagliklari halinde
hatirlamak gerekirse; 13. ve 14. yizyil, Anadolu tarihinin en karigik, can
glivenliginin en diislik, farkli kesimler arasinda ¢atismalarin en yogun yasandigi
bir dénemi tegkil etmektedir. Bu donem Mogollarin Anadolu’da teror estirdigi,
tiretimin durmasi ve yliksek vergiler nedeniyle insanlarin ag ve sefil hale diistigi,
Anadolu'nun dag ve ovalarini basibozuk topluluklarin doldurdugu, ¢ok farkli
inan¢, anlayis ve yasayis tarzimin birbiriyle husumetli bir sekilde wvarlik
miicadelesi verdigi bir donemdir. Anadolu bu dénemde askeri, siyasi ve ekonomik
nedenlerle Misliiman olma ihtiyaci hisseden fakat esasen Islam’in ne oldugunu
bilmeyen ve Islam disi 6nceki inanclarini biyik oranda siirdiiren insanlarin
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koyleri ve sehirleri doldurdugu bir cografyadir. Bu cagda Anadolu, ‘seyh’, ‘miirsit’,
‘dervig’, ‘baba’ gibi isimlerle kendisine dini, siyasi, askeri misyon tayin etmis bazi
sahsiyetlerin halki kendilerine c¢agirdiklari, her c¢agrinin ayni zamanda
bagkalarina karsi kin ve husumeti de dile getirdigi bir cografyadir. En u¢ dini
yorumlardan, temelsiz itikatlara kadar her inancin, her fikrin kendine yasam
alanmi buldugu bir cografyadir. Bazilarinin Anadolu’yu istila etmig putperest ve
katil Mogol surilerine karsi fiili isyan bayragi ac¢cmasina karsihik, diger
bazilarinin ise Mogollarla birlikte olmanin, onlarla dostluk kurmanin en dogru
yaklasim oldugunun propagandasimi yuruttigi, istikbali Mogollarin yaninda
gormenin davetini gerceklestirdigi bir cografyadir. Dinin sembol ve ibadetlerini
kiigimseyen, imani sulandiran ve din bagini zayiflatan menfi anlayiglarin
toplumsal dokuda ciddi yaralar actigi, kargasa ve belirsizligin kadere dontstigi
bir cografyadir.

Yunus Emre, tim bu yikimlarin, kargasalarin, kin ve husumetlerin var
glciiyle devam ettigi bir zamanda yasamistir. Birlik ve kardegligin, giiven ve
huzurun, can ve mal emniyetinin olmadig1 bir cografyanin mensubu olmustur. Bu
cagda ve bu cografyada elbette ki tiim bu olumsuz sartlara ragmen huzur ve
giveni tekrar tesis etmenin insanlarin goniillerine dokunmaktan gectigini,
bunalimdan c¢ikisin ancak ilim ve hikmetin 1s181n1 yakmakla miimkiin
olabilecegini, teker teker herkese hakikatin, iyiligin, giizelligin 1s181nm1 sunmaktan
baska care olmadigimi disiinen ve bu yolda ¢abalayanlar vardir ve Yunus Emre
onlardan birisidir.

3.1.Fikri Cevresi ve Diisiince Referanslari

Yunus Emre’nin 6grenim diizeyi, ilmi seviyesi konusunda ¢ok farkl bilgiler
mevcut olmakla birlikte, belirli bir yastan sonra mevcut bilgilerini yeterli
bulmayip, hakikat arayisinin geregine uygun olarak farkli bolgelere uzanan
seyahatlere c¢iktigini biliyoruz. Cinki bunlan siirlerinde kendisi dile getiriyor.
Anadolu’yu, Suriye’yi, Azerbaycan ve Iran’1 dolasip aradigini bulma umuduyla
sehir sehir dolastigini ifade ediyor. Yunus Emre “ilden ile yuraytp dost
sordugunu; Urum’da, Sam’da kendisi gibi bir garip bulamadigini; asik olup gurbet
ilinde Mecntn gibi gezdigini; Kayseri, Tebriz, Sivas, Marag, Bagdat, Nahcivan,
Siraz sehirlerini ve butiin Yukar illeri (Azerbaycan’) dolastiktan sonra Rum’da,
yani Anadolu’da bir middet kiglayip baharda silaya dondagini” soyliyor
(Go6lpinarl1,1992, s. 88). Bu konuda su siirler dikkat ¢ekicidir: “Ben yiiriiriim ilden
ile dost sorarim dilden dile gurbetde halim kim bile gel gor beni ask neyledi’,
“Gezdiim Urum'tla Sam" yukaru illeri kamu ¢ok istediim bulimadum séyle garip
bencileyin”, “Gurbet ilinde yiiriirem dostu diisiimde goériirem wyanip Mecniin
oluram gel gor beni ask neyledi”, “Kayseri Tebriz ti Sivas Nahcuvan u Maras Siraz
Goniil sana Bagdad yakin dlemlere divandasin”, “Indiik Rum’u kisladik ¢ok hayr
u ger isledik us bahar geldi geri gogdiik elhamdiilillah”. Bu seyahatleri sirasinda
cok farkh Kkigilerle goriustigl, ¢ok farkli topluluklarin durumuna sahit oldugu
kesindir. Ancak su var ki tiim bu seyahatlerinde aradigin1 Anadolu’da bulmustur.
Buldugu ise Haci1 Bektag Veli ve onun bazi halifeleridir.

Yunus Emre’nin fikri acidan yetismesine, siradan insanlar arasindan siyrilip
rehber sahsiyet haline gelisine katki saglayan bireysel ve toplumsal sartlar ve
faktorler arasinda irtibath oldugu, bilgi ve tecriibelerinden yararlandigi bazi 6zel
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sahsiyetlerin 6nemi oldukc¢a buylktir. Bunlar icerisinde Haci Bektas Veli'nin
yeri ise son derece ayricaliklidir. Hayat hikayesi ¢ok fazla bilinmeyen Yunus
Emre’'nin hayat hikayesinden destans1 Kkesitlerin Haci Bektas Veli’nin
“Vilayetname”’sinde kayitlh bulunmasi ise son derece manidardir. Bu durum
kargilikli yakinlik i¢ginde olduklarinin énemli bir gostergesidir. Yine bu durum,
icinde yasadiklari1 sartlarda dini, toplumsal, ahlaki, siyasi problemlere iligkin
tespit ve bu problemlerin ¢éziimiine iliskin ayni degilse bile benzer tutum ve
anlayiglara sahip olduklarinin o6nemli bir gostergesidir. Vilayetname’deki
anlatidan hareketle ifade etmek gerekirse; bu anlatida dikkat ceken onemli
hususlardan birisi, Yunus Emre’nin arayis icinde olmasi ve aradigini Haci Bektag
Veli’de yahut onun halifesi (Tatei, 1990, s. 29) Taptuk Emre’de bulmasidir. Ozi
itibariyla, Hac1 Bektas Veli, Yunus Emre’nin hakikat arayisinda menzil olup, bu
menzilde aym 1siktan nasiplenen bagkalariyla yakinlik igerisinde bulunmusg ve
bunu da siirlerinde ifade etmekten geri durmamigtir. Taptuk Emre’ye ilaveten
Barak Baba ve Saltuk Baba bunlardandir. Onlardan nasiplendigini “Yunusa
Tapduk u Saltuk u Barak’tandir nasip Ciin goniilden ctis kildr ben nice pinhan
olam” diyerek acikca dile getirmistir. Bu durum Haci Bektas Veli cevresinde
kalma kararliligi icerisinde oldugunu gostermesi agisindan da énemlidir. Ayrica
su da dikkat c¢ekici bir husustur ki, Yunus Emre’nin siirlerinde Geyikli Baba ve
Seydi Balum’un isimleri de ge¢mektedir. Her ikisi de Baba Ilyasn
halifelerindendir (Go6lpinarli, 2009, s. 59-61). Dolayisiyla Hac1 Bektas Veli ile
ortak bir referansa sahiptir. Zira Haci Bektag Veli'nin Baba Ilyas ile gériistiigii ve
ondan bazi hususlarda etkilendigi bilinmektedir. Ancak onun gibi fiili bir
bagkaldir1 gergeklestirmemesi, etkilenmesinin daha g¢ok fikri ¢ercevede kaldigini
gostermektedir. Yunus Emre de benzer konumdadir ve bu da muhtemeldir ki
Hac1 Bektas Veli’den etkilenmesinin sonucudur.

Bu arada sunu da ifade etmek gerekiyor ki, Yunus Emrenin seyahatleri
sirasinda ugradigi yerlerden birisi de Konya'dir. Konya’da Mevlana ile
gorigsmiustir. Bir giirinde bu goérismeden bahsetmektedir. Abdilbaki
Golpinarl’ya gore Yunus Emre, bu goriisme sirasinda geng yastadir ve arayis
igerisindedir. Cinkl Mevlana'nin 6liim tarihinde 34 yasindadir (Go6lpinarli, 2009,
s. XXVIII). Yunus, Mevlana’y1 genglik caginda goérmiis, onun meclislerinde
bulunmustur: “Mevianda meclisinde saz ile isret oldu Arif ma’niye daldi ¢iin biledir
feriste”. Fakat anlatiminda 6zel bir dostluk ifadesinin olmamasi ve Meclisi
tanimlayis bi¢cimi bu goériismeden umdugunu bulamadigina isaret eder gibidir.
Hayatinin sonraki donemlerinde aradigini bulmus birisi olarak Haci Bektas Veli
ve halifelerinin cevresinde yer almasi ise Mevlana ve halifeleriyle irtibatini
devam ettirmedigini gosterir niteliktedir. Zira yukarida aciklandig1 tize Mevlana
ve Hac1 Bektas arasinda fikri yakinlik ve dostluktan bahsetmek pek mimkiin
degildir.

3.2.Yunus Emre’de Temel Degerler Dirlik Fikri

13 ve 14. ylzyill, Anadolu'da yasayan topluluklarin caninin, malinin
givenliginin  yani sira toplumsal aidiyetinde, hayat1 ve varhg
anlamlandirmasinda kendisine referans olacak bilgi ve yol gostericilere yonelik
ithtiyacinin en glclii hissedildigi bir zamani tegkil etmistir. Sosyal ve siyasi
hayatin karmasisinin yaninda dini ve fikri hayat da bir o kadar hareketli ve
karisiktir. Farkli inanclardan ve mezheplerden insanlar birbiriyle inanc¢ ve
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catisma halindedir. Bu ise birlik ve biitinligi engellemekte; isgalcilerin, kisisel
iktidar miicadelesi icinde olanlarin islerini kolaylagtirmaktadir. Ozellikle Mogol
saldirilari nedeniyle kesintisiz denebilecek bir siklik ve yogunluktaki gog
hareketleri mevcut karmasayr daha da buyiitmekte ve artirmaktadir. Iste bu
sartlarda Yunus Emre’nin sesi duyulur ve dogruluk, dirlik, sabir, tevazu,
comertlik, sevgi, saygt, tevekkiil, kanaatkar olmak gibi bazi1 degerlerin sézciliigiin
yapar. Buna karsilik olumsuz degerleri de siirlerinde igler ve bunlar tizerinden
Iinsanlara yol gostericilik yapmaya calisir. Yunus Emre’nin siirlerinde siklikla
degindigi ve isledigi olumsuz degerler ise sunlardir: Kibir, dfke, cimrilik,
tamahkarlik, kindarlik, kiskanclik, giybet ve iftira. Yunus Emre icin tiim bunlarin
yani sira en 6nemli sey ‘dirlik’tir. Bu nedenle siirlerinde siklikla ‘dirlik’e atifta
bulunmustur. Bu tercihinin sebebini anlamak i¢in 6ncelikle dirlik kelimesinin
anlam alanini bilmekte yarar var.

‘Dirlik’ kelimesinin 13. ylzyildan oncesinin Tirkgesinde ‘tirlik’ seklindedir.
Kelimenin bagindaki ‘t’ 13. ylzyildan sonra Bati Tirkcgesinde ‘d’ye dontismiistiir
(Cetin, 2019). Sozciigin koki olan ‘tir’ (Hazar, 2012, s. 3); ‘vasam’, ‘canlilik’,
‘devinme’, ‘ayakta durma’, ‘dikligi stirdiirme’ gibi anlamlar icermektedir. ‘Dirlik’,
anlam genislemesiyle ‘diizen’, ‘uyum’ gibi kelimelerin karsiligi olarak da
kullanilmistir. ‘Saglik’ ve ‘huzur’ gibi anlamlar: da iceren kelime ‘gecim’, ‘nafaka’,
‘gecim tahsisaty’, ‘varlik’ ve ‘servet’ anlamlarini da kapsamistir (Tietze, 2002, s. I/
628). Dirlik kelimesinin tilirevleriyle birlikte ifade ettigi anlam alani oldukga
genigtir. Koken olarak ‘diri’ dikkate alindiginda bu kokten tlreyen soézciikler,
dirligin anlam alanimi tespiti kolaylastirmaktadir. Diri’den tiireyen soézciikler
sunlardir (Eyuboglu, 2014, s. 162): ‘Dirilik’ (canlhlk), ‘dirilmek’ (canli olmak,
yasama kavusmak, giiclenmek), ‘dirim’ (yasam, hayat), ‘diriltmek’ (dir1 kilmak,
canlandirmak, gliclendirmek), ‘dirilis’ (canlanis, yeniden can bulus, gliclenis),
‘diretmek’ (canli oldugunu gosterip kars: koymak, dayanmak, gliciinli géstermek),
‘dirence’ (dayanak, destek, kars1 koyma olanagi, ayakta durma giicli, mukavemet),
‘direnis’ (dayanma, karsi koyma), ‘diril’ (tin, ruh, can), ‘dirnesmek’ (topluca karsi
koymak), ‘dirimlik’ (saglik), ‘dirisme’ (dayanma), ‘dirimseklik’ (egemenlik,
glglilik), ‘dirgesmek’ (karsi gelmek, sirtlamak), ‘diresmek’ (dayanmak,
savasmak, carpismak, diretmek), ‘direklenmek’ (karsi koymak, direk gibi
karsisinda dikilip durmak), ‘direce’ (cesaret gosterisi, karsi koyma), ‘direcen’
(destek, dayanak, payanda. Devrilmek tizere olan duvara, ¢cokmek tlizere olan
tavana, koki saglam olmayan agaca destek olarak verilen direk), ‘direme’ (tavam
tutan kalin agactan direk), ‘direnbe¢’ (dayanak, destek/payanda/direk).

Dirlik, kisi acisindan dikkate alindiginda en yalin anlamiyla ‘huzur’ ve ‘gliven’
anlamlarina gelmektedir. Bu huzur ve giiven hem diinyevi hem de uhrevi bir
baglama sahiptir. Dolayisiyla kisinin dirlik manasindaki huzur ve giiveni, kiginin
varlik ve hayat anlayisiyla dogrudan ilgilidir. Bu mana tizerinden Yunus
Emre’nin dirlige yiikledigi anlam dikkate alindiginda Yunus'un dirligi hem
diinyevi hem de uhrevi huzur ve giiveni ifade edecek sekilde siklikla kullandigi
tespit edilmektedir. Bu da bir Misliman olmasi nedeniyle olmasi beklenen bir
durumdur. Bu durum Yunus Emre’de soyle dile getirilmistir: “Degiildiir degme
yirde ola birlik Sa’ddetdiir sana bir eyt dirlik”. “lyilik erin yaridir 6lse u¢mak
yeridir Senden sonra soylenir bir dirligin var ise”. Yunus’a gore bu dirligin temini
ise ancak 1yi-kotli, dogru-yanlig, ahlakli-ahlaksiz, hak-batil ayriminm1 yapmak ve
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bu ayrimin olumlu tarafinda yer alma bilin¢ ve iradesiyle ilgilidir: “Yola gitme sen
egri 1y bi-gane Seniin dirligiine sensin bahane”, “Var din iman gerek ise diril bu
diinyada eyii Yarin anda bitmez istin bugiin bunda bitmeyince”. Yunus’'a gore
diinyevi ve uhrevi dirlige ulasmak pratigi olmayan bir inangtan yahut bog bir
iddiadan ibaret degildir. Dirlik bilincinde olan kisi bunun geregini yerine
getirmelidir. Bunun geregi ise hal ve hareketlerde, yasantida dirlik tizerine
olmaktir. Yani en genel manasiyla ahlakli olmaktir.

Yunus Emre i¢in asil olan ebedi dirligi elde etmektir. Ancak bu da bu kisa
dinya hayatindan ge¢cmektedir. Bu nedenle diinya hayatinin ebedi dirligi elde
edecek sekilde yasanmasi1 6nem ifade etmektedir: “Eya gonlii acgil goziin fikrin
yavlak uzatmagil Bakgil kendi dirligine kimse ayibin gézetmegil Soyle dirilgil
halk ile 6lecegiz soyleseler Baki dirlik budur canim yavuz ad ile gitmegil”.

Yunus Emre 6lim tizerinde de ¢ok durmustur. Olimiin insan i¢in iyi bir
nasihat oldugu inancindadir. Zira diinyevi ve uhrevi dirligin ancak o6limiin
nasihat ediciligini bilmek ve gereklerine uymakla mimkiin olabilecegini dile
getirmistir: Nihai amac¢ sonsuz dirligi elde etmektir. Bunun yolu ise 6lime kadar
uzanan bu dinya hayatindan gecmektedir. “Neyise dirligiin oldur éliimiin
Bugiinki giin durur yaring: gtiniin”. “Ol vaktin bir olasin ayrulikdan kalasin
Cansuz gel kapuya baki dirlik bulasin”.

Agk, Yunus Emre i¢in blyik 6nem ifade eder. Zira asksiz dirligin dirlik
olmayacagi inancindadir. Onun gonliinde dilinde mutlak ask Allah ile ve Allah
igindir. Tim diger asklar onun bir yansimasidir: “Isk sevkindan alem toldi bu
asiklar andan geldi Isksuz biten c¢icek soldi iskiladur dirlik host”, “Dirlik budur
astka Ma’siik yolinda ole Sorarlarsa eyidem dasikun burhdanini”. Yunus Emre’nin
nazarindan tim kainatta her seyin sebebi, yaratilisi, dogasi ask tizeredir.
Dolayisiyla insanin biitiin duygular: agktir, din ve iman arasindaki her sey asktir.
Tim olus ve bozulus da yine agk sebebiyle olup onun nazarindan 6zetlenebilecek
sonug; her seyin agkin eseri olduguna dair diistincesidir (Bayrakdar, 1994, s. 21).
Yunus Emre’nin agk felsefesinin 6zeti mahiyetindeki “sevelim, sevilelim” masrazi,
esasinda askin kaynagi olan Allah’a dogrudan bir atiftir. Zira sevmek ve sevilmek
de mutlak varlik olan Allah’in vasiflaridir. Sevginin sebebi ise giizelliktir. Gergek
giizellik 1se Cenab1 Hakk’a aittir. “Allah, giizeldir ve giizeli sever” seklindeki
hadis-1 serifi tasavvufi acidan yorumlayan mutasavviflara gore Allah, kendi
giizelligini temasa icin kainati yaratmistir. Buna gore alemin yaratilma sebebi
sevgidir. Yani “O1” emrinde ask vardir (Ozcelik, 2010, s. 93).

Yunus Emre i¢cin dervis olmak dirlige talip olmakla ve dirlik tizere olmakla
miumkindur: “Bu dervislik turagt bir acdyib turakdur Dervis olan kisiye evvel
dirlik gerekdir”. Dervis olan kiginin dirlige ulasabilmesi i¢in ayriliklara degil
birlige, gecici olana degil ebedi olana yonelmesi gerekir: “Oldur erenler dirligi
bular bilmez ayyarligi Anunla bulur erligi kahri dahi yutmak gerek” “Ikiligi
terketgil birlik makamin tutgil Canlar canint bulasin isbu dirlik icinde”. Derviglik
lafla olacak bir sey degildir. Kisinin séyledikleri ile yapip ettikleri uyusmalidir.
Gorunitsle, lafla dervis olunmaz. Asil marifet gonlin dervis eylenebilmesidir:
“Dervis olan kisiniin dirligi ari gerek Yol icinde hem anun namiist art gerek’.

Yunus Emre’ye gore dine/segal edip, riata muhalefetle dirlige ulasilamaz.
Aksini iddia edenler yanilgi icerisindedir. Bu nedenle dirlik iddiasinda
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bulunanlarin dinin emrettigi ibadetler konusunda hassa olmalari, geregini yerine
getirmeleri gerekmektedir: “Miskin Yinus zehr-i katil isk elinden tiryak olur Ilm
i ‘amel ziihd i ta’at pest 1sksuz helal olmaya”, “Okimagil ilmiin yiizin ilme ‘amel
eyle giizin A¢ goniilden batin gézin ‘asik-ma’sik hdaline bak”, “Isk imamdur bize
gonltil cemd’at Kiblemiiz dost yiizi da’'imdiir salat Can dost mihrabina secdeye
vardy Yiiz yire uruban ider miindcat Bis vakt tertibiimiiz bir vakte geldi Bis boliik
oluban kim kila ta'at”, “Bir tona bulasicak yumayinca mismil olmaz Goniil past
yunmayinca namadz edda olmayisar”, Musilmanam diyen kisi sarti nediir bilse
gerek Tanri’nun buyrugin tutub bis vakt namaz kilsa gerek”.

Sonuc

13. ytizyilda Mogollarin 6niinde kacarak Anadolu’ya dolusan topluluklar ¢ok
farkli inang ve karaktere sahiptiler. Onlarin Anadolu’ya gelip basibozuk bir halde
Anadolu cografyasinda dolagsmaya baslamalari, ¢oktandir siyasi, askeri, dini,
ekonomik iradesini kaybetmis Anadolu’yu huzur ve giivenden mahrum hale
getirmistir. Mevcut huzur ve giivenin teminati olan Anadolu Sel¢uklu Devletinin
taht kavgalarina kurban gidisiyle, Mogollar kolay bir gsekilde Anadolu’yu isgal
edip, Anadolu’da kendi iradelerini egemen kilmiglardir. Mogollar i¢cin “dirlik” ve
“dlizenini” kaybetmis bir Anadolu, iradelerinin varhik sebebidir. Bu nedenle her
tirli karisiklik ve karmasaya destek olup, Anadolu’yu can ve mal emniyetinin
bile olmadig1 bir cografyaya doniistiirmiglerdir. Ancak elbette ki bu cografyada
mevcut bunalimdan kurtulusun farkh yol ve yontemine inanan ve bunun geregine
gore hareket eden sahsiyetler ¢ikmigtir. Ahi Evran bir yandan tacirleri ve
zanaatkarlar1 bir araya getirip onlardan bir irade olusturmaya ve bununla
Mogollara fiilen bagkaldirarak bunalimdan kurtulusun kapisini ag¢maya
calisirken, Haci Bektag Veli ise oncelikle goniillere dokunmanin ¢abasi icesinde
olmus, harap ve paramparca olmus goniilleri tekrar birlestirmenin cabasini
yuritmiustir. Zira inang¢ ve ahlakta dirligini kaybetmis halkin ancak teker teker
yeniden insa edilmesiyle hakikatin 1s1ginin yakilabilecegini, dirligin tesis
edilebilecegini diisinmektedir. Yunus Emre’de benzer anlayigsla hareket etmis,
oncelikle goniillere dokunmak, hakikati almaya ve anlamaya uygun gontller inga
etmek gerektigini diisiinenlerdendir. Ancak boylelikle kaybedilmis olan dirlik
tekrar inga edilebilecektir. Bu nedenle siirlerinde ele alip isledigi degerler
arasinda “dirlik” ¢ok ayricalikli bir yerde durmaktadir. Tim anlatimlarin,
goruslerini, iddialarini hep “dirlik”1 referans alarak dile getirmistir.
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Abstract

The aim of this study, which is a compilation research, is to
examine the concepts of consumption and consumer society,
which are detached from their real context in postmodern
societies, within the framework of the Covid-19 pandemic
process. In the consumer society associated with capitalism, it
is emphasized that consumption is not realized due to any
need anymore, on the contrary, consumption has turned into a
need in this new society. Consuming a product in a consumer
society, where the distinction between real and fake needs
disappears, means consuming its meaning given through
advertisements. However, the global epidemic of Covid-19,
which occurred in 2020, affected the whole world and caused
some changes in the consumption behaviors of individuals.
The fear and panic elements triggered by the global epidemic
have put societies under pressure; in addition, it has created
new consumer profiles and need-based consumption habits
during the pandemic process. In the scope of this research,
besides the concepts of consumption and consumption society,
the effects of the epidemic period on the consumption
behaviors of individuals are also mentioned. Therefore, the
findings of different studies that focus on the change in
consumer behavior during the epidemic process are included
in the research.
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Giris

Tuketici, tiketim ve tiiketim toplumu kavramlari, postmodern kapitalist
toplumlar: tamimlamak icin kullanilan en temel kavramlardandir. Uretimin,
kapitalist ve endiistriyel iligkiler g¢ergevesinde bigim degistirmesi, toplumsal
anlamda 6nemli doniisimlere neden olmustur. Bu doniigimlerin en basinda,
tiiketim odakli yeni toplum yapisinda insani iligkilerin degerini giderek yitirmesi
gelmektedir. Ozellikle, 1950°li yillardan itibaren internet ve iletigim
teknolojilerindeki gelismeler ile birlikte kapitalizmin altin cagini yasamaya
baslamasi, hissedilen bu deger kaybinin siddetini giderek artirmistir. Teknoloji
aglar1 ile cevrelenmis toplumlardaki bireylerin tiketim pratiklerinde radikal
degisimler meydana gelmis; nesneler artik sadece gereksinimleri karsilamak
amaciyla degil, toplum igerisinde sayginlik kazanmak igin de tiliketilmeye
baglanmigtir. Sonug olarak yalnizca nesnelerin degil, anlamlarin da tiiketildigi
yeni bir donem vuku bulmustur.

Geligsen teknoloji ile birlikte cesitlenen pazarlama stratejileri ve tiiketim
metalarinin  kisisellestirilmesi sayesinde bireyler stirekli olarak tliketime
gudilenmektedir. Bu durum, tiketim olgusunu manipiile etmekte ve tiketimin
ithtiya¢c baglaminin disina c¢ikarak, toplumsal anlamda bir varolus amacina
donliismesine neden olmaktadir. Tiketim olgusunun “ihtiya¢” baglamindan
koparildig1 tiiketim toplumunda birey, goéstergelerin hegemonyasi altindadir.
Oyle ki, birey satin aldig1 tiikketim metalar: iizerinden kendi kisiligini yansittigina
inanmakta; bu metalar araciligiyla toplum icerisindeki statiisiinii ve sayginligin
artirdigini distinmektedir. Tiketim toplumunda birey, bir statiiye sahip olmak
ya da sahip oldugu statiiyli sergileyerek toplumsal anlamda kabul gérmek icin
daima daha c¢ok tliketmek mecburiyetindedir. Bu mecburiyetten kaynaklanan
tiketme arzusu, kitle iletisim araclar1 ve reklamlar araciligiyla daha da
artirilmakta, boylelikle tiketim olgusu bir yasam felsefesi olarak
benimsetilmektedir.

1. Tiiketim Toplumu: Tiiketiyorum Oyleyse Varim!

Jean Baudrillard (2021, s. 95) tiiketim toplumunu, “... yeni tGretim gii¢lerinin
ortaya c¢ikmasiyla ve yiiksek verimlilik tasiyan ekonomik bir sistemin tekelci
yeniden yapilanmasiyla orantili yeni ve 6zgil bir toplumsallasma tarzi1” olarak
tanimlamaktadir. Clinki tiketim olgusu artik gostergeler araciligiyla kiiltiirel
bir sisteme entegre olmustur. Kiiltiiriin yayginlasmasinda biytk bir 6neme sahip
olan medya ve kitle iletisim araclari, metalar1 birer gosterge olarak bireylere
sunmakta ve onlar1 tlketime tesvik ederek bu yeni toplumsal yapinin
bilesenlerinden biri haline getirmektedir. Tiketim toplumunda tiiketiciler,
gerecler diinyasinda yasayan varliklar olarak kabul edilmektedirler. Tiketime
dayali biling diinyay1 istila etmekte ve artik, bu yeni diizende bireylerin
karakterleri sahip olduklar1 aracihigiyla analiz edilebilmektedir (Joy ve
Wallendorf, 1996, s. 107).

Zygmunt Bauman da, Baudrillardin diisiincesine benzer bir sekilde
postmodern toplumun bir tiikketim toplumu olduguna vurgu yapmaktadir. Her
toplumun farkli donem ve toplumsal asamalarinda liretimin ve tiiketimin mevcut
oldugunu ifade eden Bauman (2016, s. 92), tiiketim toplumlarinin gecmiste
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“lretim” ile oncelenirken, giinimiizde “tiiketim” olgusu ile glindeme geldigini
belirtmekle birlikte tiiketim toplumunun tiiketicisini, bu zamana kadar herhangi
bir toplumda esi benzeri gériilmemis bir yaratik olarak tanimlamaktir. Bauman’a
(1999, s. 99) gore, tiketim toplumunda yaratilan kiltirin temel dinamigi
ogrenme degil, unutmadir. Tlketim arzusu, tiiketicilerin ihtiyaclarinin veya
edinilmig gereksinimlerinin ¢izmis oldugu sinirlarin ¢ok Otesine gec¢mistir.
Tiketim toplumunda ihtiyaclar ve tatmin arasindaki geleneksel iligki tersine
dénmis ve tatmin vaadi, mevcut ihtiyactan daha 6nce gelmeye baslamigstir.

Tuketim toplumundaki bireyin en temel vazifesi, onceden diizenlenmis,
cesitlendirilmis mal ve hizmetleri arzulamak, onlara sahip olmak i¢in ¢calismak ve
en sonunda onlar1 satin alarak kapitalist sistemin stirdiirebilirligini saglamaktir
(Ince, 2014, s. 28). Tiiketim toplumunun basgat parolasi, mutluluk kavramidir.
Mutluluk, kapitalist cagda her seyin ve herkesin siginagi olagelmistir. Bu
mutlulugun temel Olgiitlerini nesneler, semboller ve gostergelerin tiketimi
olusturmaktadir (Zorlu, 2016, s. 221). Tiketim toplumu, satin almig oldugu triin
veya hizmetin hazzini heniiz tiketmeden, yeni ve farkli ihtiyaclarin
memnuniyetsizligini yasayan bireylerden olusmaktadir (Kaban Kadioglu, 2014, s.
47). Bu yeni donemde bireyler, tatmin duygusunun kigkirtmasi ile tiketim
nesnelerine siirekli ve yeniden arzu duymakta, siiregen bir hosnutsuzluk ve
yoksunluk hissi duyumsamaktadirlar (Kése, 2008, s. 1).

Baudrillard (2011, s. 236), tiiketim toplumundaki statii kavraminin giderek
basitlestigini ve bu kavram ile yasam diizeyi kavraminin ¢akisma egiliminde
oldugunu ifade etmektedir. Sorumluluk, otorite veya iktidar kavramlariyla
iligkilendirilen “yasam diizeyi” nosyonuna karsilik olarak reklamlarda nesneler
ile kisilik 6zellikleri arasinda anlamsal bir bag yaratilmaktadir. Yani tiiketim
toplumunda bireyl tanmimlama girisimi, sahip oldugu nesneler {izerinden
gerceklesmektedir. Nesnenin kendisinde olmayan anlam, ona bagkalar
tarafindan yiiklenmigtir. Oyle ki, bu durum insanlardaki “benlik” duygularinin
gelismesini kapsayan olgularla i¢ ice gegmis bulunmaktadir (Bocock, 2005, s. 10).

Adorno (2004, s. 92-94), tiikketim metalarindaki iretim fazlas1 ve gesitliligin
bireyleri tiiketime bagimhh kildigin1 ifade etmekte; sahte ihtiyaclar1 ise,
endiistriyel kiiltirin bireylere ihtiyagmis gibi dayatarak yasamlarina soktugu
seyler olarak nitelemektedir. Adorno’ya (2007, s. 124) gore, ihtiyaglar tretim
metalarina uyarlanirlar ve araclar neleri nasil tiretiyorlarsa, kisilerin ihtiyaclari
da o araclara gore tekrar diizenlenirler. Bu noktadan sonra nelerin, bireylerin ne
kadar ihtiyacimi karsiladiklari belirsizlesir, dahasi sahte ihtiyaclar ortaya
cikmaya baglar. Bireylere tiiketim metalar1 bakimindan neredeyse sinirsiz bir
cesitlilik sunulur. Ancak tim bu cesitlilik ortaminda bireyin kendi yolunu
bulmasi1 imkansizlagsmaktadir. Tiketimin baghh basina bir ihtiya¢ ve amag
haline geldigi tiiketim toplumunda bireyler, bog zamanlarini acik alanlarda veya
parklarda gecirmek yerine hipermarketlerde gecirmektedirler. Binlerce iirin
gamina sahip olan hipermarketlerde bireylere simirsiz bir ¢esitlilik
sunulmaktadir. Icerisinde ¢ocuk parkindan kafeteryaya kadar bilumum eglence
noktalarinin mevcut olmasi, hipermarketleri birer ¢ekim merkezi haline
getirmektedir. Bu c¢ekim merkezlerinin girdabina kapilan birey, hi¢ ihtiyaci
olmayan ve hesapta bulunmayan aligverisler gerceklestirmektedir. Dolayisiyla
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satin alma eyleminin altinda yatan temel sebep, ihtiyaclar1 karsilamak degil,
tiketim yoluyla stres atma ve rahatlama arzusudur (Aslan, 1996, s. 14).

Featherstone’a (2013, s. 155), tiikketim kiiltirinin benimsendigi postmodern
tiketim toplumunun yeni bir tiiketici profili meydana getirdigini éne siirmektedir.
S6z konusu tiiketici, geleneksel baglarindan ve mevcut aligkanliklarindan
koparak, yasam tarzlarini bir proje olarak ele almaktadir. Diger bir deyisle birey,
sahip oldugu nesneleri sergileyerek kendini toplum icerisinde goriinir kilma
cabasi icerisine girmis bulunmaktadir. Ayrica bu yasam bi¢imi yalnizca varlikh
insanlar ya da gencler arasinda degil, tiketim kiiltirinin egemen oldugu
toplumun biytik cogunlugu tarafindan da benimsenmektedir.

Jean Baudrillard, ginin kitle kiltiiriini, insanhgn ulastigr bir distopya
olarak nitelemektedir. Bu distopya, tiikketimin basat hale geldigi bir toplumun
Urtntdir. Baudrillard tiiketim toplumundan, “6zgurlik” parolasiyla herkesin
herkesle rekabet halinde oldugu bir ortam olarak bahsetmektedir. Oyle ki,
tiketim metalarina ulagsmak toplumsal agidan var olmanin baglica gerekliligi
haline gelmistir. Metalar tarafindan kusatilmig birey, degisim degeri prangasina
bagl bir sekilde tiiketmek, daima daha ¢ok tiikketmek zorundadir (Kulak, 2017, s.
56). Veblen (2015), “Aylak Sinifin Teorisi” adli eserinde tiiketim toplumuna
yonelik carpici elestirilerde bulunmaktadir. Tiketim toplumunun bir parcasi
haline gelen birey icin biyolojik ihtiyaclarin tatmin edilmesi ve tiiketim arasinda
highir bag yoktur. Tiiketim olgusunun biyolojik olarak var olma boyutunun éniline
gectigine dikkat ¢ceken Veblen, bireysel tatmin elde etmenin yalnizca toplumsal
cercevede bir statli arayisindan ibaret oldugunu ifade etmektedir. Zenginlik,
toplumun yarar1 i¢in kullanilmak yerine israfa yonlendirilmekte ve bu tutum
butin kesimler tarafindan da taklit edilmektedir.

Baudrillard’a (2021, s. 47), tiketim toplumunun var olabilmesinin altinda
yatan temel dinamigi su climlelerle ifade etmektedir:

“Tiketim toplumu var olmak icin nesnelere ihtiya¢ duyar, daha
dogrusu onlar1 yok etmeye ihtiyac¢ duyar. Nesnelerin “kullanim” sadece
nesnelerin yavag yavas kaybolmasina gotirir. Nesnelerin siddetle
yitirilmesinde yaratilan deger ¢ok daha yogundur. Bu yiizden yok etme,
uretime temel alternatif olarak kalir: Tiketim sadece tretimle yok
etme arasindaki araci bir terimdir. Tiiketimde, kendisini yok etmede
asmaya, doniustirmeye yonelik derin bir egilim vardir. Iste buras:
tiketimin anlam kazandig: yerdir.”

Baudrillard (2021, s. 110-111), sanayi sonrasi toplumda tiiketilen nesnelerin,
1slevsel pratigi, mulkiyeti ya da basit sayginlik saglama fonksiyonunun 6tesinde,
“illetisim ve degis tokus sistemi olarak durmadan verilip alinan ve yeniden
yaratilan gostergeler kodu olarak” 6n plana ¢iktig1 bir siireci isaret etmektedir.
Ornegin, soy veya doguma dayali farklilhiklar eski dénemlerde takas
edilememekteydi. Cinki bunlar yalmzca 6ze aittiler ve dolayisiyla
tiketilemiyorlardi. Buna kargin, tiketim toplumundaki farkhiliklar (giysi, anlam
vb.) genis bir tiiketim miusteregi icerisinde degis tokus edilmektedir.

Insanlarin gosteri arzusu ile bicimlenen tiiketim toplumunda medya,
teknoloji ve kitle iletisim araclar1 kitleleri gostergelere yonelttiginden dolay:
bliyik 6nem arz etmektedir. Bu gostergeler anlamdan yoksun olmakla birlikte,
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tiketimde esas rol oynamaktadirlar. Clinkii gostergelerde kitleleri ceken marka
ve prestij unsurlaridir (Toffoletti, 2014, s. 31-32). Bu nedenle tiiketim toplumunda
reklam ve moda, kitle kiiltirinin yasam iksirleridir. Clinkii marka, toplum
igerisinde belli bir statii veya iligkiyi temsil eder. Dolayisiyla, bireyler tirtinden
ziyade markamn logosunu tiiketirler. I¢inde yasanmilan toplumun, tiiketim
toplumu olarak atfedilmesinin nedenlerinden biri de de budur (Baudrillard, 2021,
s. 254). Tuketim toplumunda, kodun hegemonyas1 belirleyicidir. Herhangi bir
model kodlar vasitasiyla nesneler diizleminde belirlenir ve belirlenen modeller de
cogu zaman bir logo ile tescillenir. Modelin ve logonun Kkitleler tarafindan
benimsenmesi, toplum icerisinde onu bir arzu nesnesi haline getirir. Boylece
kitleler ilgili modelin ya orijinalini ya da taklidini almak i¢in kiyasiya bir
micadeleye girigir. Clnki model, kitleler tarafindan kabul goérdigic andan
itibaren artik bir gostergeye dontisur (Baudrillard, 2009, s. 59).

Gosterge kavraminin tiiketim olgusunu tanimlamada kullanilmasinin nedeni,
tiketimde gosterge lojiginin egemen olmasindan kaynaklanmaktadir.
Baudrillard’a (2009, s. 60) gore bu diisiince sistematiginde dort temel mantik
bicimi bulunmaktadir: Kullanim degerinin islevsel mantigi, degisim degerinin
ekonomi mantigil, gosterge/degerin ayrimlayici mantigr ve son olarak simgesel
degis tokus mantigl. Bu mantik bi¢cimlerinden ilki somut iglevlerle, ikincisi
esdegerlikle, liciinclisii karsit anlamlilikla ve son olarak dordinci mantik bigimi
ise farkhlikla iligkilendirilmektedir. Bu dortli, es deyisle yararlilik, piyasa,
armagan ve statii mantig: olarak da isimlendirilebilmektedir. Degerlendirildigi ve
tabi tutuldugu mantik bigcimine gére nesne, bir arag, meta, simge ya da gosterge
statiisi. kazanabilmektedir. Kisaca, nesnenin erigebilecegi en son nokta
gostergedir. Gosterge halini alan nesne artik kiltiriin bir parcasi olmaktadir
(Okullu, 2019, s. 57-58).

~ dJean Baudrillard’a (1988, s. 21) gore, tiketim tiim hayat1 kusatmistir.
Insanlarin butiun faaliyetlerinin tiiketime gore bicimlendigi bir toplumda,
tiketmek medeni olmanin oOl¢liti durumuna gelmistir. Bireyin ihtiyaclarim
doyuma ulastirmak i¢in tiikketmesi beklenirken, tiiketmek zamanla ihtiyag¢ ve
kargilama iligkisinin ¢ok Otesine geg¢migtir. Tiketim toplumunda, bireylerin
yapmig oldugu her tiiketim tercihi kigiye iligkin nitelikleri sembolize eder. Bir
diger deyisle, her tiikketim metas1 insana dair bir imdir. Bir nesnenin, tiiketim
nesnesi olabilmesi i¢in artik oncelikle bir im olmasi1 gerekmektedir. Cinki
tiketim, artik yalnizca nesnelerin tiketimi degildir; anlamlarin da tiiketildigi
moral bir alan, bir toplumsallasma ve iletisim alanmidir (Kulak, 2017, s. 61).
Tiketim toplumunda nesne, ihtiyaclari tatmin etme 6zelligini kaybederek
gostergeye; bu nesnelere sahip olanlar da gostergeyi tiikketene dontismustiir. Her
ne kadar bu nesneler postmodern tiketimde son derece kisa 6mirli olsalar da,
tiketicilerin anlam ve arzu ihtiyaclarini kargilamaya iligkin ¢abalar:1 sonucunda
hizla tiketilmektedirler (Baudrillard, 2021, s. 27).

2. Tiketim Turleri
2.1. Zaruri Tiuketim

Zorunlu tiiketim, insanlarin yasamlarini stirdiirebilmeleri i¢cin gerekli olan
beslenme, barinma, giyinme gibi ihtiyaclarin karsilandigi tiketim bi¢cimidir
(Odabasi, 2006, s. 18). Modern oncesi donemde, lretmenin sonucu olarak
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degerlendirilen ve ¢ogunlukla temel gereksinimlerle sinirli olan tiketim olgusu,
bireyin yalnizca hayatta kalabilmek i¢in tiikettigi bir anlama karsilik gelmektedir
(Stktiroglu, 2017, s. 27).

2.2. Gosterisci Tiiketim

Ik etapta birey, tiriin ve hizmetleri temel gereksinimlerini karsilamak, can ve
mal giivenligini saglamak maksadiyla tiikketmektedir. Ancak, her toplumda temel
ihtiyaclarin disina ¢ikan, toplum icerisinde sayginlik ve statii kazanmak amaciyla
tiketen, gosteris meraklisi insanlar bulunmaktadir. S6z konusu tiiketiciler i¢cin
gosteris metalarina erismek, temel gereksinimlerinden daha fazla 6nem arz
etmektedir (Hiz, 2011, s. 116).

Odabasr’'ya (2006, s. 18) gore, bireyin kendisini siirekli olarak bagkalariyla
kiyaslamasina dayanan gosterigci tliiketimin temelinde farkli olma arzusu
yatmaktadir. Birey, ayricalikli olarak kabul ettigi topluluk tarafindan kabul
gormek, fark edilmek veya ondan kopmamak adina siirekli olarak tiiketmek
mecburiyetindedir.

2.3. Sembolik Tuketim

Fikir ya da nesne farkli seylerin yerine gecerek onlari niteleyen isaretler
olarak tanimlanan sembol kavrami, logo, jest, sozclik, resim veya urinlerden
olusmaktadir. Semboller, herhangi bir seyi saptamaya yarayan gostergelerdir.
Sembolik tiiketim ise nesnelerin, tasidiklari sembolik o6zellikler baglaminda
degerlendirilip bu dogrultuda satin alinip tiiketilmesi durumudur (Azizoglu ve
Altunigsik, 2012, s. 35).

Bocock’a (2005, s. 57-58) gore, tiketim metalar1 6nceden hazirlanmas,
diizenlenmig, yaratilmis ve bdylece tiiketicinin onu arzulayacag sekilde
kodlanmistir. Tiketiciler fiziksel olarak son derece edilgen fakat zihinsel olarak
1se oldukca mesguldiirler. Ayrica, sembolik tiiketimin ve satin alma eyleminin
artik bir giidi haline geldigi tiiketim toplumunda bireyler, temel ihtiyaclarini
karsilayarak hayatlarini idame ettirebilmek icin degil, tiketim metalarini satin
alabilmek i¢cin calismaktadirlar. Tiketim toplumunda triinler, sembolik metalar
haline gelmigtir. Odabasi’na (2006, s. 83) gore, sembolik tiiketim kapsaminda
birey i¢inde yasadig: topluma, tiikettigi Grtinler araciligiyla nasil bir insan olmayi
arzuladigina veya olduguna iliskin mesajlar vermektedir. Sembolik tirtin tiiketimi,
kendini tanimlamak, toplumsal anlamda kabul gérmek, statii belirtmek veya
sinif atlamak gibi amaclar dahilinde yapilmaktadar.

Celik’e (2009, s. 77) gore, sembolik tiikketimin temel nedenleri sunlardir:
» Stati ve sayginlik gostergesi

» Metalar tzerinden kendi kimligini tamimlamak ve arzuladig1 role
blrinmek

» Sosyal benligini yaratmak ve korumak

A\

Kendini ifade etmek

» Kimligini aktarmak
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2.4. Postmodern Tiketim

Baudrillard, yeni tretim gekillerinin modern endiistri toplumunun
sinirlarinin ¢ok 6tesinde bir tiiketim toplumu olan postmodern toplumda taklitler
yoluyla yayildigini ifade etmektedir. Bu yeni toplum diizeni, 6nceden belirlenmis
tiketim bigimlerinden ve sahte bir gerceklikten olugsmaktadir (Aktulay Cakir,
2014, s. 55). Bir diger deyisle postmodern kiltir, géz alici bir bigimde gergekiistii
yeni bir toplum diizeni yaratmistir. Sanayi sonrasi toplum, yalnizca tiketime
programlanmis ve kodlanmis, kendini sibernetik sekilde murakabe eden bir
toplumdur. Insanlar, kodlar vasitasiyla medya ve kitle iletisim araclarindan
mesajlara maruz kalarak yeni tiketim sekillerini taklit etmeye baslarlar (Kellner,
1994, s. 231-232).

2.5. Hedonik (Hazc1) Tiuketim

Hedonik (hazci1) tiiketim kavraminin daha iyi anlagilabilmesi igin ilk olarak
hedonizm kavramini tanimlamak yararl olacaktir. Hedonizm, hazzin en mutlak
iyilik olarak kabul edildigi, haz arayisina adanan bir hayat 6gretisine iligkin
felsefi gorustiir. Hazc1 tecrubeler, eglence, fantezi, kiskirtma ve 6zellikle de zevk
kavramlari ile baglantilidir (Hopkinson ve Pujari, 1999, s. 274).

Hedonik tiiketim kavramini ilk kez kullanan Hirschman ve Holbrook (1982, s.
92) bu tuketim bicimini, birden fazla duyuya ayni anda hitap ettigi, satin alma
tutumlarinin fantezi diinyasini besledigi, iriin ve hizmete yonelik deneyimlerin
heyecan verici durumlar yarattig, tiiketici davranmiglarina iligkin farkli boyutlarla
iligkilendirmektedir. Arnold ve Reynolds (2003, s. 80) ise hedonik tiiketimi, birden
¢ok duyuya seslenen, duygu veya fantazya ile iligkili davranig boyutlar1 olarak
ifade etmektedirler. Bu tanimlar cgergevesinde degerlendirildiginde o6zellikle
vurgulanan nokta, hazci tiketim stirecinin birden fazla duyuyu eszamanlh olarak
devreye sokmasi durumudur. Ozellikle tiriin veya hizmetlerin pazarlanmas: icin
hayati 6neme sahip olan reklamlarda ve aligveris ortamlarinda ses (miizik), koku
ve tasarim gibi duyulara hitap eden unsurlar biiytik bir 6zveri ile planlanmak ve
uygulanmaktadir (Kikrer, 2011, s. 80).

Pazarlama stratejilerinin geleneksel baglamindan koparak modernlegmesi,
tiketim olgusunda radikal degisikliklerin yasanmasina neden olmus, bunun
sonucunda marka ve kuruluglar da pazarlama faaliyetlerinde tirtinlerin kullanim
degerlerinden ziyade tiliketiciye sundugu hazzi ya da duygusal deneyimleri 6n
plana cikarmayr amaclamiglardir (Ozgil, 2011, s. 26). Khan ve caligma
arkadaslar1 (2005, s. 146), aligveris tutumlarimi yonlendiren trinleri, ihtiyacg
duyulan veya liks turunler, pragmatik veya hedonik turinler, fakirlik veya
zenginlik gostergesi triinler olarak smmflandirmaktadirlar. Ornegin, gida ve
giyim gibi yasamin temel gereksinimlerini gideren durinler zaruri Urlnler
kategorisinde yer alirken; konfor sunan ya da keyif veren fantezi triinler liks
urtunler olarak kategorize edilmektedir. Arnold ve Reynolds (2003, s. 81-82),
bireyleri hedonik tiketime tesvik eden 6 temel etken oldugunu
vurgulamaktadirlar. Bu etkenler sunlardir: maceraci aligveris, sosyal amach
aligverig, rahatlatici aligveris, fikir edinme amach aligveris, bagkalarini mutlu
etme amacli alisveris ve deger amach aligveris.
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3.Tiiketim Toplumunun Temel Unsurlar:
3.1. Nesneler Sistemi

Jean Baudrillard'in tiikketim olgusuna iligkin disiincelerinde nesneler maddi
seyler olarak degil, gostergeler olarak tanimlanmaktadir. Nesnenin, tiketim
nesnesi olarak atfedilebilmesi i¢in 6ncelikle bir gosterge olmasinin gerekliligini
ifade eden Baudrillardin vurgulamak istedigi asil nokta, insanlarin nesneler
uzerinden gostergeleri tukettigidir (Toffoletti, 2014, s. 76). Bu ifadeden hareketle
Jean Baudrillardin nesneyi geleneksel baglamindan farkli bir sekilde ele alarak
yorumladig soylenebilmektedir.

Baudrillard’a (2012, s. 28) gore, tiiketim toplumunda 6zne ile nesnenin
konumu tersine donmig, bu yeni diizende nesne 6znenin yerini almigtir.
Dolayisiyla, nesne artik 6zenin tevecciih ettigi bir sey olmaktan c¢ikmigtir.
Nesnenin 6zne tarafindan kegfedilmesi, 6znenin de nesne tarafindan kesfedildigi
bir stireci baglatmistir. Tiketim strecinde nesne, 6zneyi belirleyen ya da
yonlendiren bir konuma ge¢mistir. Nesne tarafindan kusatilan 6zne artik sadece
secme hakkina nail olmakla birlikte, secmeme hakkindan mahrum birakilmistir
(Baudrillard, 2013, s. 146).

Jean Baudrillard’in (2013, s. 107) dustincesinde nesnelerin iki farkli iglevi
bulunmaktadir. Bunlardan ilki “ise yaramak”; digeri ise “birinin mal1 olmak”tir.
Nesneleri gostergeler tzerinden tanimladigindan dolayr Baudrillard igin
nesnenin oncelikli iglevi, birinin mali olmas1 durumudur. Clinki bir nesneye
sahip olan tiliketici, kiiltlirel sistemin bir parcasi1 olmakta ve boylelikle simiillasyon
diizleminde karsilastig1 gostergeyi tiilketmektedir. Ancak Baudrillard’a (2021, s.
163) gore tiiketilen seyler igerisinde diger nesnelere nazaran daha 6zel, daha
giizel ve daha kiymetli bir nesne vardir; bu nesne bedendir. Kitle kiltiiriinde
beden, reklam ve moda araciligiyla nesne pozisyonuna indirgenmistir. Bedenin
kilo unsuru ile bicimlendirilerek sunulmasi, cinsellik ve cinsiyet gostergelerini,
beden bakimi ve saghg ile alakali gostergeler ise bedenin fonksiyonunu bertaraf
etmis; bu durum bedenin ilgili géstergeler cercevesinde degerlendirilmesine sebep
olmustur. En nihayetinde beden, tiiketim toplumunda artik bir gostergeden
ibaret olmus ve tiiketim nesnesi haline gelmigtir. Nesne haline gelen beden,
maddi boyutunu ve 6zneye iligkin olma 6zelligini kaybetmistir.

3.2. Yasam Iksiri: Reklam

Reklam, tiiketim toplumunun temel yapi taslarindan biridir. Baudrillard
diistinselinde reklam, nesnelerin sisteminin tamamlayici bir parcasidir (Toffoletti,
2014, s. 83). Cunki reklam araciligiyla tiliketici toplumsal nizama dahil
edilmektedir. Ayrica reklamlar, modanin belirlendigi ve kiiltiirel gostergelerin
teshir edildigi gosterim alanlaridir. Bu sebeple reklam, kitle kultiirinin
yaratilmasi ve yayilmasi hususunda buyiik énem arz etmektedir (Baudrillard,
2021, s. 156).

Jean Baudrillard (2011, s. 215-216), reklam gostergelerinin tiliketicilere
nesnelerden s6z ettigini, fakat onlar1 hangi misyon dogrultusunda kullanmalari
gerektiginden s6z etmedigini ifade etmektedir. O'nun diisincesine goére bu
gostergeler her ne kadar gercek referanslara sahip olsalar da, aslinda var
olmayan bir diinyay1 sergilemektedirler. Baudrillard, bu noktada reklamin bir
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aldatmacadan ibaret oldugunu vurgulamaktadir. Ger¢cekte var olmayan bir seyin
reklam vasitasiyla sunulmasi, diigsel bir tatmin duygusu saglamamasinin yan
sira gergek diinya ile iligki kurulmasi1 noktasinda da uyumsuzluklara yol agar.
Dolayisiyla hayal kirikligi ile sonuglanan arzular, asla doyuma ulagmayacak
tiketim ihtiyaclarini meydana getirirler.

Reklam, tiiketim toplumunda ikircikli bir rol istlenmektedir. Diger bir
deyigle reklam, icerisinde bir tiir helezoni barmndirmaktadir. Oyle ki, reklam
tuketiciyl hem bunaltma hem de rahatlatma amaci tasir. Bir taraftan bireyin
biutin hayallerini gerceklestirmekte, diger taraftan ise onu dis kirikligina
ugratmaktadir. Bunun sonucunda birey, reklam araciligiyla her seyi arzulayan
bir hale gelmekte ve yaratilan diizenin bir pargasi olmaktadir (Baudrillard, 2011,
s. 217).

3.3. Sanal Olanin Yaraticisi: Teknoloji

Teknoloji ve medya, simiilasyon diizeninin olusturulmasindaki en biyik
etkenlerdendir. Geligsen teknoloji sonucunda medyada sanal bir diinya yaratilmig
ve nihayetinde gercek diinya ortadan kaldirilmistir. Jean Baudrillard (2012, s.
12-13), “bu durumda insanin ortadan kaybolup gittigi bir dinyadan” so6z
edilebilecegini ifade etmekte ve “iletisim araclariyla sanal teknolojinin ortaya
ciktig1 ve her yerin degisik tipte aglarla kaplandigi bir cagda gercekligin
katledildigini” vurgulamaktadir. Baudrillard’a (2012, s. 56) gore, “teknolojik
gelisme, insanoglunun kendi varolusuna inanmaktan artik vazgectigi, kendini
sanal bir varlik, vekaleten bir yazgi olarak belirledigi anlamina gelebilir.” Ctinki
gercekligin ortadan kalkmasi durumu insanlari amacgtan yoksun birakarak,
onlarin siiklita ve tepkisizlige stiriklemektedir.

Bireyler, teknoloji ve internet araciligiyla sanal kimlikler yaratabilme
imkanina sahip olmuslardir. Bu durum, tiiketim toplumunda bireylerin sanal
varliklarinin, maddi ve canli var oluglarinin 6niine ge¢mesine neden olmustur.
Ozellikle sosyal medya uygulamalarimin gelistirilmesi ve kullaniminin
yayginlagsmas1 sonucunda bireyler, sanal uzamda sahip olduklar1 nesneleri ve
yasadiklar1 hayati1 sergileyerek sanal bir statii Giretmeyi veya toplum igindeki
statiisinii sergilemeyi arzulamaktadirlar. Sanal uzamda fenomen olarak
nitelendirilen model profiller, kullamicilar tarafindan arzu nesneleri haline
gelmiglerdir. Bu modeller, liikks yagsama vurgu yapan nesneleri sosyal aglarda
sergileyerek, insanlari tliketime tesvik etmektedirler. Tuiketimin sanal bir
gosteriye donlistiigli sosyal aglarda bireyler kisiliklerini nesnelerin temsil ettigi
gosterge ve i1majlar tizerinden tanimlayarak bu gosterinin bir parcasi haline
gelmektedirler.

4. Covid-19 Pandemi Doneminde Degisen Tiketici Davranislar:

Tiketim olgusu ekseriyetle bir gereksinim veya istek sonucunda ortaya
cikmaktadir. Ornegin, beslenme ihtiyaci evrensel bir gerekliligi ifade ederken,
istek ise bireye 6zgii kigisel tercihleri nitelemektedir (Bakirtag ve Demirhan, 2015,
s. 77). Baudrillard (2021, s. 46) ise, kultiir endiistrisinin kiskacinda kalan tiketim
olgusunun artik yalmizca faydaci bir amaci olmadigini, goéstergelerin ve
anlamlarin da tiketildigi bir streci kapsadigini belirtmektedir. Ayrica,
Baudrillard (2021, s. 28) tiikketim olgusunun yerinin saptanabilecegini su
ifadelerle aciklamaktadar:
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“Tiketimin yeri gunlik yasamdir. Glnlik yasam yalnizca giinlik
olaylarin ve hareketlerin toplami, siradanligin ve yinelemenin boyutu
degil, bir yorumlama sistemidir. Giindelik biitiinsel bir praksisin
(siyasalin, toplumsalin ve kiiltirelin) askin, 6zerk ve soyut bir alanmiyla
“06zel’in ickin, kapal ve soyut alani olarak béliinmesidir.”

Insan, varolusundan itibaren farkli tarihsel dsnemlerde zuhur eden savaslar,
ekonomik krizler, dogal afetler ya da salgin hastaliklar gibi bireysel ve toplumsal
yagsami tehdit eden, sinirlayan veya yipratan bircok zorlukla miicadele etmistir.
21. yuzyil baglaminda degerlendirildiginde, insanlik en bilyik savasini tim
dinyay etkisi altina alan, bliylik kayiplara yol acan ve toplumsal yasami durma
noktasina getiren Covid-19 kiiresel salginina kargi vermektedir. Virtisiin yiksek
bulagiciliga sahip olmasindan dolay1 sosyal faaliyetler sinirlandirilmakta;
insanlarin yogun kitleler halinde bir arada bulundugu aligveris merkezleri,
yemek ve eglence mekanlari da bazi kisitlamalara tabi tutulmaktadir. Bu
kisitlamalar, ontolojik olarak kendi benligini tliketim olgusu ekseninde
kurgulayan bireylerin tliketim davranmigslarinda korku kaynakli birtakim
degisikliklerin meydana gelmesine sebep olmaktadir.

Tirkiye'nin en blyuk izinli veri tabanina sahip cevrim i¢i pazar arastirma
sirketi olan DORinsight, “salgindan sonra degisen tiliketici davraniglar’” konulu
arastirmasi kapsaminda Turk halkinin satin alma 6nceliklerinin nasil degistigini
incelemigtir. 5007 kisinin katilimiyla gergeklestirilen arastirmanin bulgularina
gore, erkek katilimcilarin %841, kadin katilimcilarin ise %92’si Covid-19
déneminde satin alma  davraniglarinin  degistigini  ifade  etmistir.
Katilimcilarin %601, salgin doneminde gida harcamalarinin arttigim
vurgulamig; %634 tatil planlarimi erteledigini, %72’si araba veya gayrimenkul
gibi yatirimlar yapmay1 disiinmediklerini, %86’s1 da tedbire dayali zorunlu
sosyal izolasyon siirecinde sosyal medya kullanimlarinin arttigini belirtmistir
(https://mediatrend.mediamarkt.com.tr/). Soylu (2020), Covid-19 kiresel
salgininin tiiketici davranislarina olan etkisini saptamak amaciyla Tirkiyenin
farkli bolgelerinde yasan 3391 kisiye anket olgegi uygulamistir. Arastirmanin
bulgularina goére, tiiketicilerin temizlik triinlerine yonelik taleplerinin arttig,
banka kartlarindaki temassiz 6deme limitinin yikseltildigi ve elektronik
bankacilik uygulamalarinin kullaniminin yayginlastigi gibi bilgilere ulagilmistir.

Uluslararas1 yonetim danismanhk firmasi McKinsey & Company (2021)
tarafindan yaymnlanan, Covid-19’'un tuketiciler tlizerindeki kalici etkilerine
yonelik degerlendirmelerin yer aldig1 raporda, tiiketicilerin pandemi déoneminde
dijitali daha fazla benimsemelerinin yanmi sira ev disinda harcanan para ve
zamanda kesintilerin meydana geldigine dair ifadelere yer verilmistir. Ayrica
raporda, sanal saglik hizmetleri ve ¢evrim i¢i market aligverigi gibi tiketici
tutumlarinin salgin dénemi sonrasinda da kalic1 olacaginin alt1 ¢izilmigtir.

Scott Baker ve calisma arkadaslarinin (2020), hane halk: tiketimi ve kiiresel
salgin arasindaki iliskinin ABD’deki yansimalarini inceledigi arastirmada,
tiketim davraniglarimin mevcut vaka sayilarinin artmasiyla yapisal olarak
degisiklik  gecirdigini  goézlemlemiglerdir. Arastirmada salginin  erken
donemlerinde, oOzellikle de gida turinlerinin satin alimlarinda muazzam
harcamalarin yapildigi; lakin, sosyal izolasyon prosesinin baglamasiyla birlikte
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tliiketicilerin genel ve hizmet sektorine iliskin harcamalarinda disiis yasandig:
tespit edilmigstir. Eichenbaum ve arkadaslar1 (2020) tarafindan yapilan, salginin
arz ve talep dengesi tizerindeki etkilerini odaga alan bir bagka arastirmaya gore
ise, bireylerin sosyal izolasyon tedbirlerine tabi tutulmalar1 ve toplumsal
hareketliligin simirlandirilmasi gibi uygulamalarin salginin siddetini distirdiga
sonucuna ulagilmistir.

Rogers ve Cosgrove (2020, s. 1-4), Covid-19 stirecinin tiiketici davranmglarin
nasil degistirdigini arastirmak amaciyla ABD, Ingiltere, Fransa, Kanada ve
Almanya olmak tizere bes farkh tilkede yasayan 4859 tiiketiciden (katilimcidan)
veri toplamiglardir. Arastirma sonucunda, pandemi déneminin dort farkh tiiketici
profili yarattigi belirlenmistir. Bunlar; stokc¢u tiiketiciler, tedbirli tiiketiciler,
sabit tiketiciler ve saglamci1 tiiketicilerdir. Stokgu tiliketiciler, en ¢ok market
gereksinimlerine harcama yaparken, tedbirli tiiketiciler ise yalmizca zorunlu
ihtiyaglara harcama yapmaktadirlar. Sabit tiiketiciler bu siiregte tliketim
aligkanliklarinda belirgin farklihiklar olugsmadigimi belirtirken, saglamci
tiketiciler ise pandemi sonrasinda satin aldiklari trinlerin biyik oranda
degistigini ifade etmislerdir.

Yapilan arastirmalardan elde edilen bulgular baglaminda
degerlendirildiginde, Covid-19 salgin doéneminin toplumlar nezdinde yaratmis
oldugu korku ve temel gereksinimlere ulasamama olasiliginin beraberinde
getirdigi psikolojik unsurlar, bireylerin tiiketim pratiklerinde “ithtiya¢” unsurunu
esas aldiklar: yeni bir donemi igsaret etmektedir.

Sonuc

Yirmi birinci ylizyil teknoloji ¢aginda toplumsal yasam, nesneler gevresinde
yeniden dizenlenmekte; insa edilen bu yeni diizende ihtiyaclar1 karsilamak i¢in
yapilan tiketim ortadan kalkarak, yerini tliketim ihtiyacina birakmaktadir.
Tiketim nesneleri, bireylere sunulurken ihtiyaci tatmin etme 6zelliginden ziyade
tasidigr anlamla iligskilendirilmekte, boylelikle bireyler ilgili tirtinleri ihtiyaclar:
olmasa dahi satin alma tutumu gosterebilmektedirler. Clinki tiketim
toplumunda nesne, kullanim degerinin disinda tasidigi anlamin ve imajin yani
sira niteledigi statli ve sayginlik unsurlari ile bireye bir kimlik kazandirmaktadir.
Lakin, 2020 yilinda tiim dinya toplumlarini derinden etkileyen Covid-19
salgininin bagladigi, 6zellikle de zorunlu izolasyonlarin gerceklestigi salginla
miicadele doneminde, bireylerin tiketim davraniglarinda zaruri degisimler
meydana gelmistir. Kaygi, korku ve panik halinin egemen oldugu bu dénemde
tiketim olgusu, sanal bir statii liretmek veya toplum ic¢i sayginlik kazanmak
maksadindan siyrilarak, ihtiyac temelli yeni bir forma burinmiustir. Ayrica,
tiketim toplumunda var olabilmek ic¢in slirekli tiiketmek durumunda olan
bireylerin (Baudrillard, 2021, s. 30) yerini, stok yapan tiiketici profilleri almistir.
Bunun yani sira, Covid-19 salgini tlketicilerin aligveris davraniglarinda da
birtakim degisikliklere sebep olmustur. Fiziki aligverisin simirlamalara tabi
tutuldugu karantina déneminde, tiiketiciler aligveris yapmak i¢in yogun olarak
cevrim i¢i mecralari tercih etmiglerdir. Salgin déneminde yapilan g¢alismalar
(Alaimo vd., 2020; Danismaz, 2020; Li vd., 2020), bireylerin ¢evrim i¢i aligveris
yapma sikliklarinin bu siirecte arttigini gostermektedir.
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Derleme bir arastirma niteligi tasiyan bu calismada, tiketim ve tiketim
toplumu kavramlarinin degerlendirilmesinin yam sira, bireylerin tiiketim
davraniglarinin Covid-19 pandemi siirecinde ugradig: degisime vurgu yapilmistir.
Bu degisimin daha net gekilde anlagilabilmesi amaciyla literatiir taramasi
yapilmis, alanyazinda ilgili konu(lar1)) odaga alan arastirmalara ve bu
arastirmalara iligkin bulgulara yer verilmistir. Baglangicinin tizerinden yaklagik
iki y1l gecmis olmasina ragmen etkisini siirdiiren Covid-19 salgini, tiikketim ve
tiketici davraniglari baglaminda tlizerinde disiinilmesi ve degerlendirilmesi
gereken giincel arastirma konularindan biri olma 6zelligini korumaktadar.
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Medya, iletileri ve gostergeleri okur, izleyici ve dinleyicilere
ileten bir ortam mekanizmasi olarak kamuoyuna enformasyon
saglayan bir kaynaktir. Kamuoyu eglenmek, bilgilenmek,
inan¢ ve degerleri oOgrenmek icin medyaya bagimh
durumdadir. Medyanin bu glclinin farkinda olan buyik
sermaye sahipleri cesitli imtiyazlar elde edebilmek ve
toplumda saygin bir pozisyona yiikselebilmek i¢in medya
sektoriine yonelmektedir. Yagsanan bu yogun gli¢ gosterisine
maruz kalan medya tekellesen ve holdinglesen bir ortama
dontigmustir. Herman ve Chomsky 1993 yilinda
yayimladiklar1 ‘Medya Gergegi’ adli eserde Propaganda
Modeli isimli bir yapi1 ortaya koymustur. Herman ve
Chomsy’nin ortaya koydugu bu teorinin temel bilegenleri
haber stizgegleridir. 5 stizgegten olusan bu sistemin ilki kitle
medyasinin biyukligi, miilkiyeti ve kar yonelimli olmasidir.
Calisma bu slzge¢ uzerinden tekellesme ve Tirk
medyasindaki tekellesme olgusunun degerlendirilmesi
tuzerine odaklanmigtir. Tirkiye’de o6zellikle 1980’lerden
itibaren temel ekonomik politika olarak benimsenen liberal
goriis basin tUzerinde de ciddi degisimleri beraberinde
getirmigtir. Daha Onceki siireclerde gazeteci kisiler veya
gazetecilik kokenli ailelerin yonettigi basin sektori artik
biiyik sermaye sahiplerinin eline ge¢gmis ve bu mecra
tekellesme trendi igerisine girmistir. Bu ¢alismada oncelikle
Herman ve Chomskynin Propaganda Modeli tanimlanacak
ardindan, tekellesme kavrami ve Tirk medyasinin tekellesme
sureci anlatilip, gelismelerin sektér TUzerindeki etkileri
irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Propaganda Modeli, Tekellesme, Tiurk
medyasi.
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Abstract

Media 1s a source that gives information to people as an
ambient temperature that transmits messages and aids
people. The public complain to the media for entertainment,
information, beliefs and values. A family option that can be
chosen for large-scale people who can read that of the media.
In this event, the remaining media is evolving towards
monopoly. The use of the Propaganda Model in Herman and
Chomsky's 1993 book, Media Truth. According to Herman and
Chomsy, the main support in this theory is news filters. This
sieve is first of all mass media high, each and wide in terms of
profit. The study did not focus on monopolization and the
evaluation of the phenomenon of monopolization in Turkey
when viewed through this filter. In Turkey, especially since
the 1980s, believers on the liberal view are widely used as a
basic economic. It has been in a monopoly trend in the sector,
with more people in person or while it was registered, from the
management of families, and recently from large enterprises.
In this study, first of all, the Herman and Chomsky
Propaganda Model will be defined, the concept of
monopolization and the process of the Turkish media will be
explained and discussed on the targeted sector.

Keywords: Propaganda Model, Monopolization, Turkish
media.
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Giris

Herman ve Chomsky’nin ortaya koydugu Propaganda Modeli kendi i¢erisinde
birbirini tamamlayan bes farkli slizgece sahip bir teoridir. Model medya
tuzerindeki servet ve glic dengesizliginin haber se¢imlerindeki kanaatlerine
odaklanmaktadir. Medya kuruluglar1 kamuoyuna sunulacak haberlerin
uretilmesi ve yayinlanmasi olarak ifade edilen editoryal stire¢ artik ¢alisanlarin
elinde olmaktan ziyade medya patronlarimin elindedir. Bu Kkigilerin sektore
girmesi ile kabuk degistiren medya artik tekellesmis bir alana dénismiustir.
Calisma Propaganda Modeli'nin ilk slizgeci olan Kitle medyasinin biyukligi,
miilkiyeti ve kar yonelimli olusu yani tekellesmesini temel almaktadar.

Turkiye 1980’11 yillardan itibaren siyasi konjonktiriin devlet¢i ekonomi
politikalar1 yerine artik dig diinyaya acik liberal goriisii benimsemeye baslamasi
ile birlikte toplumun hemen hemen her alaninda bu iktisadi diisincenin etkisini
hissetmeye baglamistir. Bu degisimlerin gozlemlendigi alanlarin basinda da
medya sektori gelmektedir. Dénemin bagat kitle iletisim araci olan gazetelerin
satin alinmasi ile baslayan tekellesme siireci ilerleyen yillarda televizyonlarin da
satin alinmasini beraberinde getirmistir. Yine 1990’1 yillardan sonra kurulan 6zel
tv ve radyo kanallari, yeni gazete ve dergileri bliinyelerine katan medya patronlar:
isletmelerine artik medya grubu ismini vermeye baslamistir. Sermaye
sahiplerinin glic goOsterisinin yasandigl medya artik belirli kisilerin elinde
yonetilen bir alan haline doniismuistiir.

I¢inde bulunulan bu dénemde hemen hemen biitiin yayin kuruluslarinin bir
medya grubunun gsemsiyesi altinda faaliyetlerine devam ettigi gérulmektedir. Bu
durumun varligi sektorde tekellesme olgusunun var oldugunun biiyiik bir ispati
olarak karsimiza cikmaktadir. Yasanan bu gelisme sektore yeni girmek isteyen
isletmelere blyiuk bir engel teskil etmektedir. Bu durum ise medyada
farklilasmanin Ontine gecerken medya patronlarinin aym goruslerinin farkh
1letisim ortamlarinda yeniden ve siirekli olarak tekrarlanmasina yol agcmaktadar.
Boylece egemen goriisler medyada tekrar edilip kitlelerin zihnine yerlestirilirken,
farkli, muhalif ve marjinal gorislerin medyada yer alamamasina ortam
hazirlamaktadar.

Bu calismada oncelikle Herman ve Chomsky'nin Propaganda Modeli temel
stizgecleri ele alinmistir. Daha sonra teorinin birinci stizgeci olan kitle medyasinin
buyukligi, milkiyeti ve kar yonelimli olusunun tekellesmeye nasil evrildigi ele
alimip, tekellesme kavrami ve Tirk medyasinda tekellesen farkli medya gruplar:
ayrintili olarak incelenmistir. Son olarak ise tekellesmenin medya sektori
uzerinde yarattigi olumsuzluklarin neler olduguna deginilmistir. Sonug olarak ise
Herman ve Chomsky'nin Propaganda Modeli’nin ilk agsamasinin medya sektori
uzerinde tekellegsmeye yol agtig1 sonucu elde edilmisgtir.

1.Herman ve Chomsky’nin Propaganda Modeli

Herman ve Chomsky’e gore (Chomsky, 1993, s. 9) kitle iletisim araclari halka
imgeler ve mesajlar ulastirir. Kitle iletisim araclarinin temel fonksiyonlar:
bilgilendirmek, eglendirmek ve halka toplumun kurumsal yapisiyla birlestirecek,
inang¢lar1 ve davramg bi¢cimleri hakkinda kamuoyuna enformasyon sunmaktir.



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.1 —Issue.1 — p. 46-61

Diinya servetinin belirli bir kesimin elinde toplandigi diinya diizeninde bu ancak
sistematik ve glcli bir propagandayla gercgeklestirilebilir. Herman ve Chomsky
bu siirecin nasil igledigini ve hangi safthalardan olustugunu géstermek ic¢in bir
propaganda modeli olusturmuslardi. Bu stizgegler;

1) Kitle medyasinin biiyiikligi, milkiyeti ve kar yénelimli olusu,
2) Is yapmak i¢in reklam verenler siizgeci,

3) Medyanin haber kaynaklar: stizgeci,

4) Tepki ve yaptirimec1 kurumlar siizgeci,

5) Bir denetim mekanizmasi olarak anti-komiinizm stizgecidir (Herman ve
Chomsky, 2006, s. 72).

Birinci stizgeg: Kitle Medyasinin Biytkligi, Milkiyet ve Kar Yonelimli
Olusu: Kitle medyas1 var olabilmek i¢in belirli bir sermaye ortaya koymasi
gerekmektedir. Bu sirketler piyasadan biylik kar elde etmek isteyen zengin
kisiler veya bu kigilerin belirledigi yoneticilerden olugsmaktadir. Yoneticiler veya
sermaye sahipleri kendi ¢ikarlari dogrultusunda medyayi yonetirken, farkh
sektorlerde yatirimlari bulunan medya patronlar1 giiclerini sirketleri tizerinde
kullanarak daha da giiclenmesini saglamaktadir. Piyasada bulunan mevcut tim
sirketler kendi aralarinda, bankalar ve hiikiimet ile iligkilerinde birbirleri ile
stirekli olarak dirsek temasinda bulunurken, bu birlikteligin altinda yatan temel
dinamik ise biitiinlesen ortak cikarlardir.

19.ytizyi1ldan itibaren teknolojik gelismeler ve bu duruma ek olarak gazete
sahiplerinin daha genis kitlelere seslenme arzusu basinin endistrilesmesine yol
acmistir. Endistrilesme sahiplerin elde edebilecekleri kar miktarini maksimize
ederken, kurulacak gazeteler icin daha fazla para harcanmasini ve gazetelerin
tira) sayillarimi ytkselmesi zorunlulugunu beraberinde getirmistir. Ornegin
Ingiltere’de 1837 yilinda kar elde edebilecek ulusal gazetenin toplam maliyeti bin
Sterlinin altindayken bu rakam 1867’de 50.000 Sterline, 1918 yilinda ise iki
milyon Sterline ylikselmistir (Curran ve Seaton, 1985, s. 24).

Medya sektoriinun sahip oldugu etki ve finanse edilme zorunlulugu medyada
tekellesmeyi beraberinde getirmistir. Medya patronlar: bankacilik, finans, enerji,
hizmet, turizm otomotiv, sanayi, ticaret, tekstil, madencilik gibi pek c¢ok alanda
faaliyet gostermektedir (Bulunmaz, 2011, s. 239). Bu kisiler ayn1 zamanda medya
yatirnmlarin1 haber ajanslari, kitap, dergi, reklam ajanslari, yapim ve
prodiiksiyon gibi alanlara yonelerek sektorle iligkili faaliyetleri ¢cesitlendirmis ve
Nail Gureli'nin ifadesiyle artik sektoriin patronlari birer medyatik olmustur.
(Gureli, 2004, s. 36) Boylece medyanin tiim giic ve hakimiyeti tek elde toplanmis
tekellesmenin daha da sert sekilde uygulanmasi amaclanmistir. Makalenin temel
calisma temasi1 bu konu olmasi hasabiyle ilerleyen sayfalarda bu kavrama
ayrintili olarak yer verilecektir.

Ikinci siizgec: Is Yapmak Icin Reklamcilik Ruhsati: Serbest piyasa
ekonomilerinde Herman ve Chomsky (2006, s. 84)’e gore reklam verenler medya
alaninda bir anlamda ruhsat verenlerdir. Ciinkli medya reklam gelirleri ile biiytik
oranda ayakta kalmaktadir. Reklamlar kitle medyasinin olusmasindaki temel
taslardan birisi olarak karsimiza cikmaktadir. Ciinki reklam gelirleri ile medya
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maliyetlerini distirip herkesin alabilecegi bir mecra halini almistir. Glinimtuizde
reklamlar medya kuruluslarin1 ayakta tutan temel gelir kalemini olustururken,
bu imkandan faydalanan igletmeler rakipleri karsisinda gii¢lii konuma erigir ve
onlar1 zayiflatma sansim1i ele gegirir. Reklamlardan gerektigi sekilde
faydalanamayan kuruluslar ise pazar paylarimi kaybederek piyasadan c¢ekilmek
zorunda birakilmaktadir (Bagdikian, 1987, s. 121).

Reklam veren kuruluslar medya tizerinde etkili bir gii¢tiir. Zira bu kisiler
programlar:i satin alirlar ve parasini 6derler; onlar medyaya parasal destek
saglayan “patronlardir.” Bu sekilde, medya sirketleri reklam veren kuruluslarla
zorunlu olarak programlarimin reklam veren kuruluslarin ihtiyacina cevap
verecek sekilde kendi igeriklerini olusturmaktadir. Clinkii eger medya basaril
olmak istiyorsa onlarin istek ve taleplerini yerine getirmelidir (Turow, 1984, s.
52). Reklam almadan yani temel ekonomik getirisi olmayan medya
kuruluslarinin ayakta durma ihtimalleri ¢ok diistiktiir.

Uctinct siizgeg: Kitle Medyasinin Haber Kaynaklari: Medya kuruluslar: ¢ok is
yapip bunun karsiliginda minimum harcama yapmay:1 sikca kullanmaktadir.
Giderleri azaltmak icin yapilmasi gereken temel sey ise haber masraflarim
azaltma gerekliligidir. Bu sebepten dolayr medya kuruluslar1 en kisa ve kolay
yoldan haber elde etmeye calismaktadir (Herman ve Chomsky, 1999, s. 59).
Medya bu noktada haber kaynaklari baglaminda hem devlete hem de sirketlere
bagimhdir. Cinki bir¢ok rutin haber hiikiimet ve sirketlerden ¢ikar ve bu
haberler hiitkiimet ve sirket ¢alisanlar1 tarafindan basina sunulmaktadir. Aldig:
haberleri paylagsma egiliminde olan medya onlarin goriislerini servis eder ya da
aktarir hale dontismektedir. (Shoemaker ve Reese, 2014, s. 111).

Medya kuruluslarinin glnliik haber ihtiyaclar1 ve zorunlu olarak
doldurmalar1 gereken haber programi takvimleri bulunurken, bu takvime uymak
1¢cin toplanmasi gereken haberleri elde etmesi i¢cin gereklielemana ve araca sahip
olmalar1 gerekmektedir. Medya giindemini kamuoyu ile paylasma gerekliligi
bulunan medya devlet organlarindan anlik haber alabilecegi yerlere
yonelmektedir. Bu tir habercilik faaliyetlerine o6rnek gosterilebilecek Meclis,
Bakanliklar, Emniyet mudurlikleri gibi yerler kilit noktalaridir. Sirketler ve
meslek gruplari da haber degeri tasidigi kabul edilen hikayelerin diizenli ve
glivenilir bir gekilde saglandig1 yerlerdir. Resmi kaynaklarin “objektif” haber
leticisi oldugu iddias1 onlardan daha fazla yararlanmilmasina yol a¢cmaktadir.
Guvenilir oldugu distiniilen bir haber kaynagindan bilgi almak arastirma
masraflarini ciddi oranda azaltirken, glvenilirligi elestiriye yol acabilecek
kaynaktan alinan haberler tizerinde daha detayli bir arastirmay:1 gerekli
kilmakta, bu durum ise bagka bir masraflar: beraberinde getirecektir.

Dérdiincii stizgeg: Tepki Uretimi ve Zorlayicilar: Bu siizge¢ bir anlamda
olumsuz elestiri merkezlerine bir génderme yapar. Bu olumsuz elestiriciler de
goriglerini aktarmak i¢in medyaya ihtiya¢ duyarlar. Bir anlamda tglinct
stizgecin iglevini de gercgeklestirip, medyaya kaynak saglarlar. Tepki ortaya
koyma yollar1 mektup, telefon, telgraf, dilekce, dava agma, kongrede, mecliste
konusma yapma ya da kongreye, meclise yasa tasarisi sunma gibi yontemlerle
gerceklestirilebilir. Tepki yaratan odaklar birbirlerinin giicline giic katar ve siyasi
otoritenin haber yonlendirme faaliyetlerindeki egemenligi pekistirirler. Bu bir
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silsile seklinde gelisir etki tepkiyi, tepkide tekrar etkiyi yaratir. Hikiimet, baslica
tepki tretme odaklarindan biridir. Kurulu diizenin ¢izgisinden sapan medyay1
diizenli saldiri, tehdit ve diizeltmeler yoluyla hizaya sokmaya ¢alisir (Herman ve
Chomsky, 1993, s. 75). Cesitli yaptirimlar ve tehditler sonucu muhalif medya
yipratilir ve sonu hazirlanir. Cesitli giic odaklarina ve kitlelere hedef gosterilen
medya kuruluslari, bu durum kargisinda ¢aresiz kalmakta ve ¢ogu kez de kendini
savunamamaktadir (Ozer, 2019 , s.28).

Besinci siizgeg: Bir Denetim Mekanizmas: Olarak Anti-Komiinizm: Ikinci
Diinya Savasi1 sonrasindan Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligimin 1991°de
dagilmasina kadar olan siirecte Bat1 diinyas1 kominizim tehlikesi ile ytizlesmistir.
Kominizim, basta miilkiyet sahiplerinin sinifsal konum ve tstiin statiileri igin
risk tegkil etmesinden dolayr onlarin bilyik c¢ekincelerinin kaynagin
olusturmustur. (Herman ve Chomsky, 1993, s. 82). Egemen siniflar kominizim
tehlikesini kullanarak, medya calisanlarini ve sahiplerini tehdit etmekte ve
onlar1 vatan haini olmakla itham etmekteydi. Bir kisi ne kadar hakli olursa olsun
komiinist ise o kisinin soyledikleri ve yazdiklari kesinlikle yanlistir ve toplumun
zararimadir. Komiunist olarak fislenen yazarlar toplum tarafindan diglanmakta ve
elestirilmektedir. Aymi zamanda anti kominizim solun ve is¢i hareketlerinin
béliinmesine yardimi olup siyasi bir denetim mekanizmasi iglevini goériirken,
boliinen ve dislanan sol ise glgstizlesip ve hakim simiflar karsisinda caresiz bir
konuma gelmektedir (Herman ve Chomsky, 2006, s. 99).

Medya bir haber yaparken yukarida ele alinan bes haber eleme siizgecini goz
online alarak haber yapar. Haber yapilirken medyanin patronu gozetilerek haber
yapilir ya da haber, patronu koruyacak sekilde kurgulanir. Yine ayni sekilde bir
haber yapilirken, medyanin en énemli gelir kaynagi olan reklam verenlerin talep
ve beklentilerine gore haber olusturulmaktadir. Ciinkii reklam verenleri
kiistirecek bir haber kurumun gelir kalemlerinde azalmaya neden olacaktir. Bu
sadece haberle sinirli distiniilmemeli, elbette medya icerisinde yer alan her tiirla
yayin bu stizgeclerden gecerek ekranlarimiza ya da sayfalarimiza dismektedir
(Gliingor, 2013, s. 141).

2.Tekellesme ve Basinin Tekellesmesi

Basinin tekellesmesini incelemeden oOnce tekellesmenin ne oldugunu
aciklamak gerekmektedir. Tekellesme ‘toplumsal yapilarin herhangi bir
alanindaki siire¢ ya da asamasinda yonetimin tek bir gii¢c yapis1 tarafindan
denetim altina alinmasidir (Ozgiiven, 1991, s. 280). Daha kapsamli bir tamima
gore ise ‘bir mal veya hizmetin lretim, dagitim ve satim agamalarinin tek elde
oldugu, piyasa igin gerekli arzin tek bir gii¢ tarafindan yonetildigi piyasa tiirtidir
(Demir ve Acar, 1997, s. 287). Medya sektoriinde yasanan tekellesme egiliminin
altinda yatan temel dinamiklerin sektoriin degisen dogasi ve medya sirketlerinin
bliiyime egilimleri oldugu soylenebilir (Bayram, 2013, s. 246). Aslinda tekel ve
tekellesme ifadeleri her ne kadar ekonomi ile ilgili bir kavram olarak gériiniiyor
olsa da, bu iki kavram Diinya tuzerindeki mevcut tiim yapilanmalari ve
dolayisiyla da medyay1 da etkilemektedir. Medyanin tekellesmesi biiyiik sermaye
sahiplerinin medyanin ilk araci olan gazeteleri satin almasi ile baglamistir.
Medyanin sahip oldugu gii¢ ve etkinin farkinda olan is adamlar:1 alana yatirim
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yaparak prestijlerini arttirmigslardir. Bu is insanlarinin amaclari su sekilde
siralanabilir (Kuyucu, 2013, s. 149);

- Toplumsal tstiinlik

- Kamuoyu hizmeti

- Kamuoyunu etkilemek ve yonlendirmek
- Rekabet avantajini ele ge¢irmek

- Rant saglamak

- Siyasi destek

Medyada gorilen tekellesme bicimlerini yatay, dikey ve capraz tekellesme
olarak ti¢ grupta toplamak mimkiindir. Tokgoz’'e gore yatay tekellesme, medya
sektoriinde gorilen tekellesmenin en yaygin olamidir (Tokgoéz, 2008, s. 142).
Diinyada oldugu kadar Tirkiye'’de de yatay tekellesme medya sektoriinde gok
yaygindir. Yayin yasamlarini siirdirmekte ekonomik kosullar nedeniyle giigliik
cekme, basinda yatay tekellesmenin olusmasini beraberinde getiren bir olgu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Bulunmaz, 2011, s. 243). Yatay tekellesme ile
birlikte, kendi yazi iglerine sahip gazete sayisinda azalma gorilmektedir. Dikey
tekellesme ise bir kurulug faaliyet gosterdigi is alaninin biitin asamalarini
saglayabildigi tek yapi1 kurmussa bu dikey butinlesmedir (Seker, 2018, s. 115).
Dikey tekellesme kendi icerisinde farkli sekillerde gerceklesmektedir. Bunlardan
ilkine gore birden c¢ok yayin organin sahipligi tek kisinin eline gecerken yazi
islerinde herhangi bir degisiklige gitmemektedir. Dikey tekellesmenin ikinci
uygulamasina gore ise mevcut c¢alisanlarin bliyiik bir kismi1 veya tamami isten
cikarilir ve olusturulan icerikler eski oOzelliklerinden ciddi anlamda
uzaklagmaktadir. Bu siirecin devaminda ise benzer ozellikler gosteren yayin
organlari ortaya ¢cikmaktadir. Dikey tekellesmenin l¢iincli seklinde ise gereken
kagidin tretimi, haberin tretimi, yayini ve dagitimi gibi birbirini izleyen siirecler
bulunmaktadir (Tokgoz, 1994, s. 29). Capraz tekellesme ise ayni sermaye
sahipliginin farkli medya alanlarinda ve bunun disinda da diger is alanlarinda
milkiyet sahipligi capraz tekellesme olarak adlandirilmaktadir (Avsar, 2004, s.
90). Capraz tekellesmede daha 6nceki siirecte tek bir mecrada etkisi hissedilen
kuruluglarin  sektortin  iligkili alanlarinda faaliyetler bulunmas1 ile
gerceklesmektedir. Ornegin sadece basili medyada var olan igletmeler ilerleyen
dénemlerde gorsel, isitsel alanlarda da var olmaktadir. Yavuz Bayram’a gore
capraz tekellesme giinimiizde daha da derinleserek yeni bir boyut kazanmis ve
ultra capraz tekellesme adimi verdigi bir yapinin ortaya c¢ktigindan
bahsetmektedir (Bayram, 2013, s. 248). Bliylik sermaye sahiplerinin medya
sektoriine yaptiklari yatirim disinda sanayi, tarim, sanayi, ticaret, otomotiv,
tekstil gibi farkl alanlarda calismalar yuritmesi ultra capraz tekellesme olarak
adlandirilmaktadir (Yoyen, 2007, s. 65). Tirkiye'de mevcut olan medya
gruplarinin ultra ¢capraz tekellesmenin tezahiirii oldugu acikg¢a gorilmektedir.

Basinda tekellesmenin ortaya ¢ikmasinda farkli sekillerde ortaya
citkmaktadir;

1-Yaz1 igleri birbirinden ayri, birden fazla yayin organinda yayimlanan
icerikleri aym iletilerin biyik sermaye toplulugunun denetiminde olmasi



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.1 —Issue.1 — p. 46-61

2-Yazi igleri tek elden yurutilen yayinlar toplulugu
3-Farkli yayin tiirlerinin ayni1 sermaye grubu tarafindan nesredilmesi

4-Buyiik sermaye gruplarimin yazli, gorsel ve isitsel alanlarda birden fazla
etkinlik ylriitmesi seklinde gerceklesmektedir (Ozek, 1999, s. 549).

3.Tiirk Medyasinda Tekellesme Siireci ve Medya Gruplari

Tirk medyas1 acisindan tekellesme silirecinin kisa bir 06zetini vermek
gerekirse Tiurkiye’de medya denilen mecra ilk olarak 1 Mayis 1964’te tiizel bir
kigilige sahip kurulus olan Tiurkiye Radyo ve Televizyon Kurumu’'dur (TRT). TRT
1980’11 yillarin sonuna kadar medyada tek s6z sahibi iken rekabete dayali sektor
temsilcilerinin medyaya yonelmesiyle Tirk medyasinin c¢ehresi degismeye
baslamasina yol ac¢mistir. 1990’hh yillarda Magic Box televizyon kanalinin
kurulmasi ile baglayan yenilesme furyasi hizla devam ederek 200011 yillarda kitle
iletisim araglarinin belirli kigiler ve belirli holdinglerin elinde toplanmasi ile
devam etmigtir.

Basin organlari baslangicta, sosyal ve siyasal nitelikli bilgileri kitlelere
ulastiran iletisim araclari olarak islev gormislerdir. Yakin tarih ve Tirkiye
ornegi uzerinden ele alindiginda basin, 1950-1980 yillari arasinda fikir
gazeteciligi altinda faaliyet gostermis ve meslegi gazetecilik olmayan Kkisiler
tarafindan yonetilmistir. 1980 sonrasinda, ise blytk is adamlarinin sektore dahil
olmasi sonucu yapisal ve ideolojik degisimler yaganmistir. Tlrk basininda meslek
disindan ilk katilim, 1948 yilinda Sefa Kilicoglu'nun Yeni Sabah gazetesini satin
almasiyla baglamis olsa da 1970“li1 yillarin sonuna kadar basin organlar
gazetecilik mesleginden gelen aileler tarafindan yonetilmeye devam etmistir
(Gurel ve Cetin, 2020, s. 117). 1979 yilinda Aydin Dogan’in Milliyet gazetesini
satin almasiyla birlikte sektor disindan ikinci katilim gerceklesmistir ve basin
sektoriindeki sahiplik yapisi hizli bir sekilde biylik sermaye sahibi olan is
adamlarinin yonetimine ge¢cmeye baslamistir (Bulunmaz, 2011, s. 241). 1980’11
yillarda diinyadaki ekonomik ve toplumsal degisimlere kosut olarak
neoliberalizmin yiikselen ivmesi, basin sektériini de etkilemistir. 24 Ocak 1980
glinii alinan kararla Tirk basin sektori igin yasanacak degisimlerin kilometre
tasim1 olusturmustur. Karar kapsaminda devletin gazete kagitlarina verdigi
destegin kaldirilmasi ile kiiglik isletmeler piyasadan cekilirken yerlerine biyiik
sermaye sahipleri ge¢mistir. (Kuyucu, 2013, s. 148). Bu degisimlerle birlikte
medya sektorindeki sahiplik yapisi, medya dis1 faaliyet gosteren buyik
sermayenin sektore girisini hizlandirmistir. Farkli sektorlerde yer alan
holdinglere dahil olarak biiyiime goésteren medya isletmelerinin sayis1 giderek
artis gostermistir (Kadioglu, 2018, s. 105). Basin kuruluslari, 1980’1er ile birlikte
kurumsallagsma siirecine girmistir. Biiyiikk sermaye sahibi is adamlarinin bu
alanlara yatirnm yapmaya baslamasi ile birlikte kar odakli bir diisiince yapisi,
sektore hakim olmustur. Nitekim hizlanan kurumsallagma stlirecine kogut olarak
gazetecilik kokenli aileler, sektorden ayrilmis ve sektoriin tiketim, dagitim ve
kontrol yapisi blyik oranda is adamlarinin eline ge¢mistir. Bu durum ise
sermaye sahiplerinin, kendi ¢ikarlarimi temsil eden ve kari merkeze alan icerik
uretmelerine neden olmustur (Yaylagil, 2019, s. 407). 1980’de baslayan ekonomik
ve yapisal doniisiim, sonraki yillarda da devam etmistir. 1980 ve 1990 yillar
arasinda Turkiye’de bliylik sermaye sahiplerinin medyanin biitiin alanlarinda
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hakim oldugu, sinmirlandirilmalara yonelik tiim kurallarin kaldirildigi, medyanin
ozellestirilmesinin desteklendigi, bankacilik ve finans alaninda yatirimlari olan ig
adamlarinin bu alanda yogunlastigi dénemdir (Adaklh, 2010, s. 75). Farkh ig
kollarinda yatirimlari bulunan biiyiik sermaye sahiplerinin medya sektoriinde
yer almaya baglamasi, basin organlarinin haber ve bilgi verme iglevlerinin geri
plana atilarak kar amaci giiden igletmelere dogru evrilmesine neden olmustur.

Glinuimiizde de aym kosullarin devam ettigi sektorde isimler degisiyor olsa da
holdinglesme devam etmektedir. Tirk medyas: i¢in ilk satin alma Asil Nadir
tarafindan baslamis iken sektoriin holdinglesen ilk ismi Aydin Dogan olmustur
(Bulunmaz, 2011, s.241). Dogan ilk olarak 1979 yilinda Milliyet gazetesi ile
sektore giris yaparken, devaminda ise 1994 senesinde Hurriyet gazetesini
biinyesine katarak medya diinyasinin ilk tekellesen ismi olmustur. Aydin Dogan’
Din¢ Bilgin, Enver Oren, Cem Uzan ve Erol Aksoy gibi isimler takip etmis ve
Tiurk medyasi biiyiik holdinglerin gévde gosterisinin yasandigi bir ortam halini
almigtir. Medya patronlarinin gazetelerini okutabilmek igin bagvurduklari ilk
yontem promosyon uygulamalari olmustur (Bayram, 2013, s. 251). Promosyon
uygulamasinin ilk ornegi Hiirriyet gazetesinin kurucusu Sedat Simavinin
Karagoz gazetesinin 13 Mayis 1939 tarihli sayisinda diizenledigi ‘Tkinci Dinya
Savasi’nin yasanmasi halinde kazanani kim olur? baghkli 6dulli bir anket
olmustur (Cetin ve Tilzer, 2017, s. 207). Kamuoyunun savasa karsi bakisim
O0lcmek amaciyla dizenlenen bu kampanyanin ardindan medyanin
tekellesmesiyle ile promosyon hareketleri de degismis, gazeteler mali degeri
bulunan 6diller vermeye baslamistir. Bu promosyonlar kapsaminda beyaz esya,
saat, mutfak esyalari, otomobil, arsa, bisiklet, ev, cep telefonu, miizik seti hatta
hac ve umre organizasyonlari i¢cin bile kampanyalar diizenlenmistir (Bayram,
2013, s. 251). Promosyon kapsaminda tiiketiciyle yakinlagsma amaci tasiyan
hediyeler diistik fiyatli, dustik kaliteli ve pazar:i bulunmayan triinler oldugu i¢in
kisa siirede arizalanmalara neden olmus bu durum ise okurlar arasinda gazeteye
karsi olumsuz diisiincelerin beslemesine yol acmistir. Aydin Dogan’in sahip
oldugu Dogan Yayin Holding’in tesebbiislerini 2018 yilinda Erdogan Demiréren’e
satmasi ile isim degistirerek Demiréren Medya Grubu adini alirken bu sirket
disinda Tiurk medyas: agirlikh olarak, Turkuaz Medya Grubu, Albayrak Grubu,
Ciner Medya Grubu ve Dogus Medya Grubu'nun patronaj altinda bulunmaktadir
(Bulunmaz, 2011, s. 239).

Demiréren Medya Grubu 198011 yillardan sonra medyada meydana gelen
sirketlesme trendi Hiurriyet Gazetesi’ni etkilemis ve gazete Erol Aksoy, Ding
Bilgin ve Haldun Simavinin ortakligina girmistir. 1994 yilina gelindiginde
sirketlesmeden holdinglesen bir yapiya birinen Hirriyet Gazetesinin
hisselerinin %701 Dogan Holding’e satilmigtir. 2018 yilinda ise Dogan Holding
Hirriyet Gazetesi’nin de igerisinde yer aldigi Dogan Medya Grubunu 1.2 Milyar
dolar bedelle Demiréren Grubuna satmistir (www.t24.com.tr, 2018). Demiréren
Medya Grubu faaliyetlerini Yazilh Medya, Gérsel- Isitsel Medya, Basim Yayincilik
ve Haber Ajanslari seklinde olusurken bu gruplar kendi iglerinde pek ¢ok
isletmeyl barindirmaktadir. Yazili medya altinda Hurriyet, Milliyet, Posta, Daily
News, Fanatik gibi gazetelere sahip oldugu goriilmektedir. Bu 6 gazete 12-18
Nisan 2021 tarihleri arasindaki siirecte toplam tirajin 1.517.284 oldugu
Turkiye'de giunlik ortalama 481.777 tiraja sahiptir (http://gazetetirajlari.com/).
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Elde edilen ortalamalardan hareketle Demiréren Medya Grubu toplam tirajda
%31,49 gibi gorece olarak yiiksek bir tiraj ortalamasina sahiptir. Ayrica yine bu
verilerden yola ¢ikildiginda Tirkiye'de satilan her ¢ gazeteden birinin
Demiréren Medya Grubuna ait oldugu gorilmektedir. Yazili medyaya ek olarak
dijital medya kanallarina sahiptir. Gazetelerin internet sitelerine ek olarak yine
gazetecilik amaciyla spor, ekonomi, magazin, giindelik hayat ve kadinlara yonelik
bilgilerin yer aldigi kurum biinyesine bagli internet siteleri bulunmaktadir.
Ekonomi alaninda Big Para, Hurriyet Oto, Uzman Para, spor alaninda Skorer,
Skorer Tv, Spor Arena, magazin alaninda mahmure.com, ginlik yasam ve
kadinlara yonelik olarakta Pembenar ve Molatik gibi portallar bulunmaktadair.
Medya sektoriiniin temel tas1 olarak gosterebilecegimiz gorsel ve isitsel medya
baglaminda da sirketin ciddi yatirimlarinin var oldugu gérilmektedir. Televizyon
kanallar1 olarak; Kanal D, CNN Tiurk, teve2, Euro D mevcut iken isitsel medyada
ise Dream Radyo, Dream Tirk, Radyo D, CNN Tirk Radyo isletmeye bagl olarak
yayin hayatini stirdirmektedir. Gorsel isitsel medyada televizyon ve radyo
kanallarina ek olarak D Smart isimli dijital platforma sahiptir. Kullamicilar
Tirksat Gizerinden yayin yapan tim kanallara erismesine ek olarak belirli bir
bedel karsiliginda cesitli tematik yayinlari izleme imkanina sahip olmaktadir.
Uretilen bilgilerin basilmas:1 hususunda da Demiréren Printing Center’a ve
mevecut kose yazilarimin kitaplastirilmasi veya promosyon olarak verilecek
urtinlerin basilmasi1 hususunda da sirket biinyesinde yer alan Hirriyet Kitap
kullanilmaktadir. 2018 yilinda Aydin Dogan’in mevcut tim haklarim1 Erdogan
Demiréren’e devretmesinden 6nce Tirk medyasinda basat haber ajanslarindan
biri olan Dogan Haber Ajansi yasanan el degistirme ile Demiréren Haber Ajansi
adinm1 almistir. Ajans kurumsal internet sitesinde giinliik olarak kamuoyu ile 1000
fotograf, 300 goruntii ve 300 haber icerigi olusturup sundugunu ifade etmektedir.
Demiroren Medya Grubu sahip oldugu mevcut imkanlar ve biuylik medya
yatirimlari ile Tirk medyasinda lider konumda bulunmaktadir.

Tirk medyasinda ikinci biytik gl¢ olarak gosterilebilecek grup ise Calik
Holding’e baglhh Turkuvaz Medya’dir. Calik Holding 2007 yilimin Aralik ayinda
TMSF’nin elinde bulunan ve kamuoyunda Sabah-ATV grubu olarak bilinen grubu
tim istirakleriyle birlikte satin alarak medya diinyasina giris yapmagtir.
Turkuvaz Medya giinimiizde faaliyetlerini yazili medya, gorsel isitsel medya ve
basili medya tzerinden siirdiirmektedir. Yazili medya olarak Sabah, Takvim,
Yeni Asir, Daily Sabah ve Fotomac gazetelerinin miilkiyeti Turkuaz Medya'nin
elindedir. Bu 5 gazete 12-18 Nisan 2021 tarihleri arasindaki siirecte toplam
tirajin 1.517.284 oldugu Tiurkiye’de gunlik ortalama 368.322 tiraja sahiptir.
Toplam gazeteler lizerinden yapilan oransal dagilimda ise %25’lik paya sahiptir.
Gazetecilik faaliyetlerine ek olarak Turkuvaz Medya eski doénemlerle
kiyaslandiginda daha az tercih edilen dergicilik faaliyetlerine diger medya
gruplarina goére daha yogun sekilde devam ettigi goriilmektedir. Bebegim ve Biz,
China Today, Cosmopolitan, Cosmopolitan Bride, Esquire, Forbes Tiurkiye, GQ
Turkiye, Home Art, House Beatiful, Lacivert, Oto Haber, Para, Sofra, Samdan
Plus, Vogue Turkiye, Minika Cocuk, GO Minika ve Kukuli Dergileri yayin
hayatlarimi sturdiirmektedir. Dergilerin bu denli farkli yelpazeden olmasina ek
olarak c¢ocuklara yonelik dergilerin varligi dikkat cekici bir faktér olarak
gorulmektedir. Gorsel medyada Atv, A Haber, A Spor, A News, A Para, A2, Vav
Tv, Minika Cocuk, GO Minika gibi tv kanallarina sahip olmasina ek olarak isitsel



Murat CAKMAK

medyada Radyo Turkuvaz, A Haber Radyo, A Spor Radyo mecralarinin sahibi
yine Turkuvaz Medya’dir. Gérsel ve igitsel medyanin birlikte kullanildig1 sinema
sektoriinde ise Sinehane Prodiiksiyon ile yapimcilik faaliyetlerinde yer
almaktadir. Dergicilik c¢alismalarina azami o6lgiide agirlik veren grup basim
faaliyetlerini Turkuvaz Medya Basim kurulusu ile karsilarken basili triinlerin
dagitim ve pazarlanmasini ise yine kendi biinyesinde bulunan Muhit Kitap, Sahi
Kitap, D&R, Idefix ve Prefix lzerinden gerceklestirmektedir. Dijital medyada
yeniasirilan.com, 7/24 Dinle internet siteleri vasitasiyla mecranin dogasina uygun
calismalar ylurutmektedir.

Tirk medyasinda bir diger gilic ise Albayrak Medya Grubu’dur. Albayrak
Grubu, 1995 yilinda Tirkiye'nin en saygin gazetelerinden Yeni Safak’ blinyesine
katarak medya sektoriine adim atmigtir. TVNET ise Albayrak Medya'nin 2007
yilinda kurdugu televizyon kanalidir. TVNET, Tirkiye ve diinya gindemini 7 giin
24 saat kesintisiz sekilde ekranlara yansitmaktadir. Dergi yayinciligina 2012
yilinda baglayan Albayrak Medya, aylik periyotlarda ¢ikan Derin Tarih, Nihayet,
7 Raporu, Lokma, Cins, Skyroad, Bilge Cocuk ve Bilge Minik’in yani sira, iki aylik
Post Oykii ve haftalik Gercek Hayat dergileriyle sektérde yer almaktadir. 2013
yilindan sonra dijital alanda yaptig1 yatirimlarla dikkat ceken Albayrak Medya,
Piri Medya markasiyla yenisafak.com, gzt.com (Arkitekt, Mecra, Zpor, Gazete
Manset, GZTMZT, Jurnalist) gibi takibi yiuksek platformlarla birlikte, gruba ait
tim yayinlarin dijital iletisim stireclerini ylritmektedir. 2018 yilindan itibaren
yaym hayatina adim atan Ketebe Yayinlari ise, Albayrak Medya'nin kitap
yayimnciligindaki markas1 olarak karsimiza c¢kmaktadir. Albayrak Medya
biinyesinde yayimlanan gazete, kitap ve dergilerin satis, pazarlama, abonelik ve
dagitim faaliyetlerini ylruten Birlikte Dagitim ile mecralarin reklam satisim
gerceklestiren Reklam Piri de grubun giiclii sirketleri olarak hizmet vermektedir.

Ciner Yayin Holding, biinyesinde bircok isletme barindiran Ciner Holding’in
bir sirketidir ve medya alaninda faaliyet gostermektedir. Ciner Yayin Holding 14
Eylil 2007 tarihinde kurulmustur (http:/www.cinergroup.com.tr). Tirk
medyasinda hakim olan medya gruplarindan birisi olarak kabul edilen Ciner
Grubu'nun medya sektoriindeki sertiveni 2007 6ncesine dayanmaktadir. Ciner
Grubu'nun 2007 oncesindeki medya faaliyetleri Ciner Grubu adi altinda degil,
Merkez Medya Grubu adi altinda gerceklesmis ve 2007 yilinda TMSF tarafindan
el konulup satilmasi sonras1 (Turkuvaz Medya Grubunun kontroliindeki medya
varliklari) Ciner Grubu, medya alaninda varligimi siirdiirmek adina Ciner Yayin
Holdingi kurmustur (Kilicatan, 2011, s. 195).

Ciner Medya Grubu’da Demiréren Medya Grubu ve Turkuvaz Medya gibi
sektorun farkh alanlarinda faaliyetlerini stirdirmektedir. Sirket basili medyada 1
Mart 2009'dan 5 Temmuz 2018 tarihine kadar HaberTurk ile gazetecilik
hususunda yer almigtir. Ciner Holding aldigi karar dogrultusunda cesitli
sebeplerden 6tiri basili medyadan cekilirken, bu tarihten itibaren ise dijital
medyada yayin hayatina devam etmektedir. Ciner Holding basili medyada
yasanan bu kapanmaya ragmen HT Hayat, HT Kulip, HT Emlak, Bussiness HT
dergilerinin basimina devam etmektedir. Basim igleri de yine holdingin bagka bir
isletmesi olan HaberTirk Matbaacilhik tarafindan gerceklestirilmektedir. Gorsel
medyada televizyon alaninda HaberTiurk TV, Bloomberg HT, Show TV, Show
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Max, Show Turk kanallar1 mevcut iken prodiiksiyon sirketi olarak ise C Yapim
Filmcilik holdinge bagl olarak ¢alismaktadir.

Tirk medyasinda énemli bir diger medya giicii Dogus Yayin Grubu’dur. Dogus
Yayin Grubu ise, 1993 yilinda Milliyet'in sahibi Aydin Dogan ile birlikte DTV
Haber ve Gorsel Yayincilik A.S. adi altinda Kanal D'ye istirak ederek medya
alanina girigs yapmigtir. Daha sonra Kanal D hisselerinin tamamini 1995'te Dogan
grubuna devreden Dogus Grubu, televizyon alanindaki en giicli ¢ikisini ise 1999
yilinda Cavit Caglar'dan satin aldigi NTV ile yapmastir. Caglar'in sahibi oldugu
Nergis Holding'e bagh olan "A Yapim Televizyon Programcilik A.S." ile Nergis
(NTV) Haber Ajansi1 Reklam ve Tic. A.S. 1999 yilinda Dogus Grubuna ge¢mistir.
Gintimizde Dogus Yayin Grubu televizyon kanali olarak NTV, Star ve Euro
Star’a radyoda NTV Radyo, Kral Fm, Kral Pop Radyo'nun igletmecisidir. Ayrica
holding ytizlerce dizi ve filmi bir arada izleyiciye internet lizerinden ticretsiz
sekilde sunan ‘puhu tv’ isimli platformunun da sahibidir.

Gruplarin medya disindaki faaliyet alanlari da oldukga cesitlidir. Bu faaliyet
alanlar1 Tablo 1’de 6zetlenmistir.

Tablo 1: Tirkiye’deki Medya Gruplari’nin Diger Faaliyet Alanlar

Grup ve | Enerji Sanayi Turizm Ingaat Diger
Sahibi
Demiréren Milangaz Demiroren Agir | Kemer Lidya Yap1 Demiréren AVM
Grubu Metal County Isletmeciligi
Oto
Erdogan Milangaz Parsat Piston Kemer Zeyport Liman
L Country Club Isletmeciligi
Demiréren ' MS Motor .
Moil Servis Kemer Dolfen Iskelesi
Country Hotel ATA Egitim Kurumlari
D- Mermer Lidya Flats
Seyhan Park
Calik Grubu Calik Enerji | Calik Denim GAP Insaat | Aktifbank
Ahmet Calik Yesilirmak BKT Aravutluk
Elektrik (Finans)
Dagitim
BKT Kosova (Finans)
Yesilirmak
Elektrik ALB TELECOM
Perakende (Telekomiinikasyon)
Satig A.S
GAP Pazarlama
Kosova Calik
Limak
Energy
ARAS EDAS
ARAS EPAS _
Albayrak TUMOSAN Birun Albayrak Trabzon Port Liman

57
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Grubu Motor Kiumbet Dag Ingaat Isletmeciligi
Evi
Ahmet Varaka Kagit Albil Merkezi Hizmetler
Albayrak Platform (Dijital Hizmetler)
Kademe Atik Turizm
Teknolojileri Reklam Piri
(Reklamcilik
TUMOSAN Hizmetleri)
Dokim

Mezra Ziraat

Birlikte Dagitim
(Lojistik Hizmetleri)

Ciner Grubu Park Teknik Eti Soda Ciner Havacilik Ciner Denizcilik
(Turgay Ciner)

Park Elektrik | Ciner Resources Havas Turizm Park Denizcilik

LP
Silopi Denmar Depoculuk
Elektrik Kazan Soda
Park Sigorta

Park Toptan Park Cam

Elektrik Kasimpasa Spor Kulubu

Konya Ilgin

Enerji

Dogus Grubu Dogus Energy Dogus Yeme Dogus Ingaat Garanti BBVA
(Ferit Sahenk) Igme Turizm
Artvin Baraji D.Hotelier Teknik Garanti Mortage
ANTUR . .
ve Dogus Miihendislik
Hldroelgktmk Perakende Garanti Emeklilik ve
Santrali <
Dogus Hayat
Gayrimenkul
Boyabat Yatirim . .
Elektrik Ortaklig: Garanti Leasing
Aslancik Dogus Garanti Yatirnm
Elektrik Gayrimenkul
Uretim A.S Yatirim ve Garanti Factoring
Isletme

Garanti Filo
Dogus Oto

Related Marketing
Cloud(Dijital Pazarlama
Uygulamasi)

Salipazari Liman
Isletmeciligi
Ni1l.com

Zingat (Emlak)

Turkiye’deki medya yapilanmasi1 yukarida bahsettigimiz mevcut durumdan
da anlagilacag1 gibi, biylk holdinglerin egemen oldugu tekellesmenin ve
holdinglesmenin izlerinin yogun olarak yasandigi gorilmektedir. Biyuk
holdingler mevcut gii¢lerini siirekli olarak daha ileriye dogru tasirken kiigik
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isletmeler ise ciddi ekonomik krizlerle bogusmakta ya da yok olmaktadir. Buyik
sermaye sahipleri ellerinde bulunan gili¢ ve otorite ile siyasi iktidarlarla daha
yakin iligkiye girebilmekte ve bunu kendi lehlerine kullanarak ayricalik elde
etmektedir.

Tekellesme olgusu basin Ttizerinde oldukga etkili bir sorun olarak
gorilmektedir. Zira glinimiizde medya sektori holdinglerin birbirleri ile yaristigi
bir alana dontismistiir. Holdinglerin c¢atisi altinda olmayan veya biliyik sermaye
gruplari tarafindan destek bulamayan isletmeler sektore dahil olmak
istememektedir. Cinki bu isletmeler medya holdingleri ile kiyaslandiginda tiraj,
dagitim ve reklam konularinda oldukca geride kaldiklari goriilmektedir.

4.Medyanin Tekellesmesinin Olumsuz Sonuclari

Medya kuruluslar1 her ne kadar bagimsiz olma ve tekellesmeye karsi direng
gostermis olsa da bu isletmeler kapasite, tiraj, iretim maliyetlerinin fazlahgi,
dagitim sorunlar1 gibi pek c¢ok etkenle miicadele etmek zorunda kalmaktadir.
Bunu basaramayan kuruluslar ya kapanmak zorunda kalmakta ya da biylk
sirketlerini safina katilmaya mecbur birakilmaktadir. Tekellesme medya ic¢in
ciddi tehditleri beraberinde getirmektedir. Bu tehditler (Ilgaz, 2001, s. 220);

e Ayni sermaye kuruluslar tarafindan farkli gazetelerde farkl yazi iglerinde
benzer haberler olusturulmakta ¢ok seslilik engellenmektedir.

e Gazetecilik asil fonksiyonu olan haber verme islevini terk ederek yerine
eglence ve magazin agirhkh igerik varlhigi artmakta, icerik kalitesi
diismektedir.

o (Gazeteler ve gazeteciler medya patronlarinin ve onlarin ¢ikar gruplarinin
aleyhine igerik olusturmasi engellenirken bu durum gazetecilerin 6zgir
calisamamasi problemini dogurmaktadar.

e Medya siyaset iliski daha da karmasik hale gelerek saibeli ortamin
dogmasina yol agmaktadir.

e Kiicik medya kuruluslar1 varlhiklarim stirdiirmekte zorlanirken ya
kapanmakta ya da biiylik medya kuruluslarina eklenmektedir.

e Istihdam sorunlar1 daha da derinleserek basin sektoriinde caligacak
kalifiye eleman sayis1 azalmaktadir.

Sonuc¢

Herman ve Chomsky’nin ifade ettigi Propaganda Modeli'nin ilk slizgeci olan
kitle medyasinin biytikligi ve kar anlayisi medyay: tekellesen bir ortam haline
getirmistir. Medya patronlar:1 bankacilik, finans, enerji, hizmet, turizm, otomotiv,
sanayi, ticaret, tekstil, madencilik gibi pek ¢ok alanda faaliyet gostermektedir. Bu
kigiler aym1 zamanda medya yatirimlarini haber ajanslari, kitap, dergi, reklam
ajanslari, yapim ve prodiiksiyon gibi alanlara yonelterek sektorle iligkili
faaliyetleri cesitlendirmis ve her alanda kendi tanitimini yapabilecegi kendi goriis
ve diislincelerinin egemen olabilecegi birer ortam yaratmistir. Medyay1 elinde
bulunduran kigiler lilke giindemine yon vermelerine ek olarak siirekli kazanan
kazandikc¢a ise medyanin farkl alanlarina yatirim yapan ve tekellesen kigilere
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dontigsmektedir. Bu durum ise medyada tekellesme uygulamalarinin daha sert ve
glgli sekilde yaganmasinin 6niini agmaktadir.

Tekellesmenin artmasi medyadaki heterojen yapinin ortadan kalkmasina
zemin hazirlamaktadir. Belirli gruplarin hakimiyeti altinda aym ideoloji
cercevesinde yapilan haber igerikleri, isimleri birbirinden farkli araclarda farkl
baghklarla karsilagilmasina ragmen temelde sunduklar1 goriisiin ayni oldugu
gorulmektedir. Medyanin dérdiinci giic olarak tanimlandigi dénemde gazeteler
kamuyu aydinlatma ve denetleme islevine sahip birer unsur olarak gorev
yapmistir. Ancak gelinen bu noktada medya bu islevinden uzaklasmis, bunun
yerine belirli gorislerin kamuoyu ile paylasildigi bu tema disindaki diisiincelerin
ise gormezden gelindigi veya marjinallegtirildigi bir mecra yaratilmistir. Farklh
goruslerin  paylasilamadigni ortamda medyanin kamuoyunu ne kadar
biling¢lendirebilecegi biiylik bir soru olarak karsimiza ¢gitkmaktadir. Sektore yeni
girecek igletmeler ise mevcut ortamda yarigamayacaklarini bilmelerinden dolay:
bu mecralarda yer alma fikrine sicak bakmamaktadir.

Tekellesmenin medya lizerinde yarattigl etkiler yadsinamaz bir gercek olarak
gorilmektedir. Yaratilan bu medya ortaminda sadece biiyiik ve giiclilerin ayakta
kalabilecegi kiicliik ve gligsiizlerin sektore girmeye cesaret edemedigi girse de kisa
sirede ekonomik darbogaz yasayacagi bir ortamin dogmasina zemin
hazirlamaktadir. Bu noktada devletin organlarinin bazi desteklemeler ve
yurirlige koyacagi kanunlar ile tekellesmenin etkisi nispi olarak azaltilabilir.
Ornegin sektére yeni giren igletmelere vergi muafiyeti getirmek, isletmelerin
odemesi gereken primlerin devlet tarafindan karsilanmasi, kamu reklamlarindan
daha fazla pay almasi, faizsiz veya diigiik krediler saglanmasi gibi uygulamalarla
sektor cazip hale getirilip yeni isletmelerin medyaya katilmasi i¢cin imkan
yaratilabilir. Sonu¢ olarak degerlendirdigimizde Herman ve Chomsky’nin ilk
stizgecinin hala gecerli oldugunu ve Tirk medyasinin tekellesen medya
gruplarinin egemenligi altinda oldugu gorilmektedir. Ancak alinacak onlemler ve
saglanacak bazi destekler ile medyada tekrar cok sesli farki ideoloji ve iceriklere
sahip yayin organlarinin var olacagi bir ortamin yeniden dogusu saglanabilir.
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Abstract

* Phd Student, Istanbul Human and society, which is one of the important research
Ef\l,ﬁﬁgy q subjects of all social sciences, has become more complex and
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Oreid ID: 0000-0001-8200-0618 ~ important with the effect of mass culture in the continuation
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motivates humans and the motivation itself have become one
of the most important research areas. With the consumption
culture emphasizing it as a concept which puts consumption
at the forefront and enables the individual to reconcile all
living spaces with the concept, a perception of consumption
directed towards individuals' hedonic feelings has emerged.

In order to develop strategies within the context of hedonic
consumption, brands need to include concepts and symbolic
elements such as image, awareness, brand loyalty. This
relates to the fact that consumers see symbolic elements in
need so that symbolic elements affect consumers' purchasing
processes. Clayton Alderfer's ERG Theory, one of the
Needs-Scope Theories, developed Abraham Maslow's Theory
of Needs Hierarchy and added important findings to identify
the motivation sources of the individual's needs. With these
findings, in the process of evaluating brand communication
activities according to ERG Theory as an area affected by
hedonic consumption, Apple Iphone 11 model phone’s publicity
in Apple Turkey’s Web Site been studied and the content
analysis method was determined by the requirements of
hedonic consumption.
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Giris

Insanlarin dogumundan olimiine kadar gecen siirede strekli veya gecici
ihtiyaglar1 bulunmaktadir. Bu ihtiyaglarin insanlarda olusturdugu motivasyon
ise ozellikle psikoloji alaninda incelenmekte ve diger sosyal bilimlerin (iktisat,
iletigim, sosyoloji vb.) ¢galigsma alani i¢in 6nemli bir yer tutmaktadir.

Psikoloji alaninda giidii, motiv gibi kavramlarin motivasyona etkileriyle
birlikte motivasyon kavrami farkli sosyal bilimciler tarafindan teori haline
getirilmislerdir. Bu calismada motivasyon ve ihtiyaclarla ilgili olan Clayton
Alderfer'in ERG Teorisi incelenerek bireylerin satin alma davramslarimin
hedonik tiketimle baglami incelenecektir. Calisma icerisinde Alderfer'in ERG
Teorisinin ¢ikis noktasi olan Abraham Maslow’un Ihtiyaclar Hiyerarsisi kuram
da incelenecektir. Kapsam teorileri kapsaminda giinimiize kadar gelmis en
6nemli kuramlardan biri olarak gérilen Maslow’un Ihtiyaclar Hiyerarsisi Kuramu,
Alderfer tarafindan yeniden degerlendirilmis ve kuram ERG Teorisi kapsaminda
gelistirilmigtir.

Calismanin baglam konusu olan hedonik tiiketim 6gesi tiiketim kultiira
icinde incelenerek bir tiiketici i¢cin 6nemi, sembolik degerlerden olusan siirecin
temel ihtiyac¢ olarak goriilmesi gibi sebeplerin ihtiya¢ baglaminda arastirilmasi
da gerekmektedir. Bu yapinin tiketici etkilesimi baglaminda incelenmesi i¢in
Iphone markasinin 11 modelinin tanitiminda yer alan ifadeler ve motivasyon
ogeleri ERG teorisindeki ihtiyaclar siniflandirmalar1 olan Varolma,
Iligkilendirme ve Gelisme kavramlar: bakimindan ele alinacaktir.

1.Motivasyon ve Motivasyon Kaynaklari

Insanlarin davramglarimin sekillenmesi ve bu davramsglara gore hareket
etmesinin en 6nemli etkenlerinden biri motivasyondur. 19 yy.’da sosyal bilimlerin
gelismesiyle birlikte insanlarin bireysel ve sosyal hareketlerinin incelenmesi
amaciyla motivasyonun aciklandigi ve kavramlastirildigi ilk calismalar
gorilmektedir. Bununla birlikte motivasyon, insan davraniglarini aciklamak
isteyen veya davraniglara yon vermek isteyen tim Dbilimlerin veya
organizasyonlarin bagvuracag: en énemli konulardan biridir (Tagdemir, 2013, s.
10). Bu baglamda endiistri, sosyal bilimler, egitim, pazarlama ve siyaset gibi pek
¢ok alanda motivasyonla ilgili ¢alismalara rastlanmasi mimkiindiir. Motivasyon
genel anlamiyla, insan organizmasini davranisa iten, bu davranislarin etki
diizeyini belirleyen, davranisa belli bir yon veren ve devamini saglayan isleyis
mekanizmalarini icermektedir (Arik, 1996, s. 15). Bu mekanizmalar biyolojik ve
sosyal motivler olarak ayrilabilmektedir.

Motivasyon kokeni olarak Latince “motus” kelimesinden gelmektedir
(Tagdemir, 2013, s. 5). Hareket etmek anlamindaki ‘movore’ kelimesinden
turetilen ve bat1 dillerinde “motif-ive” ve “motivation” seklinde yazilan
motivasyonun sozliklerde; glidi, saik, sebep, gerekge, 6rge, giidiileme, saiklenme,
nedenlilik, gerekgelendirme kelimeleriyle karsilanmaktadir (Anik, 2000, s. 77).
Motivasyon kelimesinin koékiindeki motiv; kisiyi harekete ge¢gmeye zorlayan bir
gereksinim olarak tanimlanmaktadir (Karadogan Doruk, 2015, s. 103).

Motivasyon, insanlarin belirli bir amaci gerceklestirmeleri ic¢in harekete
gecmesini saglayan bir stirectir (Alan, 2006, s. 20). Popiiler anlamlariyla motiv ve
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motivasyon kavramlari, bir davranisin sebebini ve kisiyi harekete geciren neden
olarak gosterilmektedir (Amk, 2000, s. 78). ihtiya(;lar, istekler ve dirtiilerden
kaynaklanarak motive olan kisinin davranislarini etkileyen veya degismesine yol
acan U¢ duygu vardir: korku, gérev olarak hissetme, sevgi.

Korkudan dolay1 motive olundugunda kisi bunu mecburiyetten yapar,
Gorev olarak hissedilen motivasyon silirecinde kisinin goérevi yapma
gerekliligi ortaya cikar,

Sevgiden dolay1r motive olundugunda ise kisi bunu istedigi i¢in yapar (Us,
2007, s. 9-10).

Motivasyon tanimlarinda, motivasyon siirecinin li¢ temel Ozellige sahip
oldugu belirtilmektedir. Bunlar; insan davranisinda neyin harekete ge¢iren etken
oldugu, bu davranisi neyin kanalize ettigi veya yonlendirdigi ve bu hareketin
nasil korundugu ya da streklilik kazandigidir (Anik, 2000, s. 80).

Motivasyonun incelenmesi stirecinde ihtiyag, gidii — gtidiilenme, davranis gibi
kavramlarin konu iginde olduk¢a o6nemli bir yer aldigr goriilmektedir. Bu
kavramlar birbirine baglantili olarak ilerler ve davranis: ortaya cikarir. Ozellikle
motivasyonla baglantili konularin iceriginde yer alan gidi; bilingli veya bilingsiz
olarak davranisi doguran, davraniginin siirekliligini saglayip davranisa yon veren
herhangi bir gii¢ olarak tanimlandirilabilir (Ttrk Dil Kurumu Sozliikleri, 2020).
Insanlarin tatmin edilmemis ihtiyaclarinin uyarilmasiyla kisiyi davranisa iten
gli¢ olan giidli bir amag veya ihtiyag¢ i¢in davranisa gegilmesini saglamaktadir
(Alan, 2006, s. 20).

Motivasyonla birlikte kiginin hissettigi fizyolojik, psikolojik veya sosyal
eksiklikler olan ihtiya¢ kavrami bireyi giidiileyen en 6nemli kaynaklardan biri
olarak gorilmektedir (Karadogan Doruk, 2015, s. 170).

Ihtiyag, bedensel veya dokusal yoksunluklarin (aghik, susuzluk, acinin
dogurdugu dengesizlik, cinsel hormonlarin kanda birikmesiyle dogan gerginlik)
yol actig1 fizyolojik bir organizma halini, dirta ise bu fizyolojik halin bir sonucu
olarak ortaya cikan psikolojik durumu ifade etmektedir. Durti ve ihtiyac
arasinda siki bir iligki olmasina ragmen ihtiya¢c her zaman aym siddette
dirtiilere sebep olmaz (Arik, 1996, s. 121). Ihtiyacin her zaman ayni siddette
diirtiiye sebebiyet vermemesi konusu ihtiya¢ kuramlari i¢cindeki kavramlarda
detayh olarak agiklanmaktadir.

Motivasyon ve motivasyonla ilgili tanimlar incelendiginde, motivasyonun
temelini olusturan ug ana faktorin;

Insan davranigim tetikleme
Davranisi yonlendirme
Davranisin stirdiiriilmesi oldugu ortaya ¢cikmaktadir (Alan, 2006, s. 19).

Calismanin temelinde yer alan, kisinin bir davranigsa yonlendirilmesiyle
alakali olarak ihtiya¢ kuramlar: ise, gesitli gliclerin cevreyle etkilesimi sonucu
davranisa nasil sevk edildigiyle ilgili tanmimlamalar icermektedir. Bu baglamda
incelenecek olan Alderfer'in ERG Teorisi, ihtiya¢ kuramlar: ¢ergevesindeki igerik
veya kapsam teorileri iginde yer almaktadir. Icerik teorileri, kisileri nelerin
motive ettigli konusunu ele almaktadir. Igerik teorileri insanlar:1 harekete geciren
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giicin ne oldug ve insanlarin tatmin etmeye calistiklari ne tir ihtiyaclari
olduklari ve bunu nelerin motive ettigini incelemektedir (Tasdemir, 2013, s. 23).

2.Maslow Thtiyaclar Hiyerarsisi Teorisi ve Clayton Alderfer’in ERG
(VIG) Teorisi

2.1. Maslow’un Ihtiyac¢lar Hiyerarsisi Modeli

Alderferin ERG Teorisinin ¢ikis noktas1 olarak degerlendirilen Maslow’'un
ihtiyaglar hiyerarsisi kurami, ihtiya¢ kuramlari arasinda en ¢ok bilinenidir
(Karadogan Doruk, 2015, s. 178). Ihtiyaclar Hiyerarsisi kuraminda iki ana
varsayimi vardir. Bu varsayimlardan birincisi; kisinin gésterdigi her davranisin,
kisinin sahip oldugu belirli ihtiyaclari gidermeye yonelik oldugu ikincisi ise
ihtiyaglarin sirasi ile ilgilidir. Bu yaklagima gore ihtiyaglar belli bir hiyerarsiye
sahiptir; alt kademelerde bulunan ihtiyaglar giderilmeden, ist kademelerdeki
ihtiyaglar kigiyi davranisa sevk etmemektedir (Kogel, 2010, s. 623). Maslow’un bu
kurami ¢ogu arastirma icin ilk ¢ikis noktasi olma 6zelligini korurken kisinin
ihtiyaci gidermeye yonelik bir varlik oldugu ve bu ihtiyaglarin belli bir hiyerarsiye
sahip olmasi1 6zelligi Maslow tarafindan yoksunluk (debrivation) ve cekicilik
(gratification) kavramlariyla aciklanmaktadir (Karadogan Doruk, 2015, s. 173).
Bu iki kavram glinimiizde lUriin pazarlama ve hedonik tiiketim i¢in de 6nemli
kavramlardir.

Kendini
Gerceklestirme

Deder ihtiyaci
Prestij, Basarma Duygusu

Ait Olma ve Sevgi ihtiyaci
iliski Kurmak, Arkadashk

Givenlik ihtiyaci
Korunma, Gilvenlik

Fiziksel ihtiyaclar
Yiyecek, Su, Barinma, Dinlenme

Tablo 1: Maslow’un Thtiyaclar Hiyerarsisi Piramidi (Gilbay, 2016)

Tabloda belirtilen temel ihtiyaclar; fizyolojik, giivenlik, sevgi, sayginlik ve
kendini gerceklestirme ihtiyaclaridir. Bu temel ihtiyaclarin alttan tiste dogru
olmak tizere bir diizen icinde olduklar1 ve alt basamaktaki ihtiyacin
karsilandiktan sonra bir st basamaktaki ihtiyacin davranisi etkilemeye
basladig1 gorilmektedir (Ulukus, 2016, s. 249). Kurama gore bir ihtiyacin ortaya
cikmasi bunun altindaki ihtiyacin belirli duzeyde tatmin edilmesiyle alakalidir.
Bir alt duzeydeki ihtiyag belirli duzeyde tatmin edilmedigi slirece ust duzeydeki
ihtiyaglar kendilerini gosteremez, harekete gecirecek motivasyon ortamini
saglayamaz (Alan, 2006, s. 26). Bireyin fiziksel ihtiyaglarini tatmini sonrasinda,
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sonradan 6grenilmis olarak nitelendirilebilecek ve gorece aile ve kiultiiriin de
etkisinin oldugu (Alderfer ERG teorisinde bu kiltirin cevresel etkilerin
oldugundan bahsetmektedir.) giivenlik ihtiyaclar1 kapsaminda fiziki, ekonomik,
sosyal ve siyasal acidan giivenli bir ortam olusturma ihtiyaci duyulmaktadir
(Tagdemir, 2013, s. 25). Bu iki ihtiyacin tatmin edilmesiyle birlikte bireyin ait
olma ve sevgi ihtiyaci, arkadaglik, sevgili olma, sevme — sevilme, bir gruba veya
zimreye dahil olma istegini ortaya c¢ikaracak ve birey bunun i¢in giidiilenecektir
(Karadogan Doruk, 2015, s. 175). Ilk ti¢ ihtiyactan sonra tiiketim kiiltirinin de
bireyil yonlendirici sembolik ve hedonik tiiketim o6gelerini ilgilendiren deger ve
kendini gerceklestirme ihtiyacinin ilk basamagi olan deger ve saygi gérme iki
grupta ele alinabilmektedir. Deger géorme gereksinimlerinin ilki; bireyin ¢evresi
nezdinde gli¢, basari, yeterlilik, ustalik ve beceri gostererek kendini ispat etme
cabasi, giivenilir oldugunu goésterme arzusu olarak ifade edilirken, ikincisi ise;
prestij, statii, Ustinliik, taninma, degerli olma, sayginhk ya da takdir igin
duyulan arzu seklinde yorumlanabilir (Tagdemir, 2013, s. 27). Deger ihtiyaci
kapsaminda nitelikler i1ikna baglaminda degerlendirilmesi gereken oOnemli
kavramlar: icermektedir. Piramidin en tstiinde yer alan kendini gerceklestirme
ihtiyaci ise kisinin gizli yetenek ve potansiyelinin farkinda olmasi ve bunlar
uygulama, kullanma arzusu ile ilgili bir ihtiyactir (Anik, 2000, s. 100). Genel
olarak, bu kavramdan anlasilan, insanin kendi yeteneklerinin gelismesi ve
yaraticihiginin farkina varmasidir (Alan, 2006, s. 32).

2.2. Alderfer ERG Teorisi

Hedonik tliketim baglaminda tiiketicinin ihtiyac¢larimin belirlenmesi ve
saptanmasinin incelendigi bu ¢alismanin teorik altyapisini olusturan ERG teorisi
Clayton Alderfer tarafindan ortaya atilmistir. Alderfer, Maslow’un ihtiyaclar
hiyerarsisi kuramini; elestiriler, yeni bulgu ve yaklasimlar dogrultusunda
yeniden iglemistir (Anik, 2000, s. 102). Alderfer ERG teorisinde ihtiyaclar:
Varolus (Existence), Iligki kurma (Relatedness) ve Gelisme (Growth) kategorileri
altinda incelemistir (Karadogan Doruk, 2015, s. 181). Genellikle is alaninda
calisanlarin motivasyonun incelenmesinde kullanilan ERG Teorisi sosyolojik,
psikolojik ve oOrgltsel alanlar olmak tlzere genis bir yelpazeyle ilgisi
bulunmaktadir (Caulton, 2012, s. 2). Kiiltirel uygulamalar agisindan da
incelenen ERG Teorisini Chang ve Yuan (2008), misterilerin web tabanli bir
projeyle nasil etkilesime girecegini belirlemek i¢cin Markov Zinciri modeliyle
birlestirerek, birbiriyle iligkili bir dizi noktaya dayanan sonuclari tahmin eden
sentetik bir model olusturmuslardir (Caulton, 2012, s. 4). Bu ¢calismada da teorsi,
tliiketicilerin satin alma davranislarinin motivasyon etkileri altinda hedonizm ve
ihtiyaclar ile birlikte incelenmistir.
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Kendini
Geligtirme

Geligme Ihtiyaci

Saygi

iliski Kurma Ihtiyaci

Varolma Ihtiyac

Ait olma

Giivenlik

Fizyolojik

Tablo 2: Maslow’un Thtiyaclar Hiyerarsisi Piramidi ve Alderfer’in
ERG Teorisi (Ergun Ozler, 2013, s. 146)

Maslow'un Ihtiyaclar Hiyerarsisi kuramiyla Alderfer'in ERG teorisi
arasindaki farkliliklardan en énemlisi Maslow’un belirledigi, bes basamagin tge
indirilmis olmasidir. Maslow’'un bes basamakli yapisina karsi, Alderfer bircok
ihtiyacin ayni anda ortaya cikabilecegini ve Kkisiyi gudileyebilecegini 6ne
surmustiir (Karadogan Doruk, 2015, s. 181). Alderfer’e gore ihtiyaclar,
Maslow'daki gibi belirli hiyerarsik yapiy: izleyerek ortaya cikmazlar. Bu teoride
ihtiyaclar arasindaki hiyerarsik siraya daha az vurgu yapilirken birden fazla
ihtiyacin ayn1 anda karsilanabilecegi belirtilmektedir. Ornegin; kisi hem iligki
kurma hem de gelisme ihtiyacini aym anda hissedebilir (Ergun Ozler, 2013, s.
145). Postmodernizm ve tiiketim kultira ile ilgili ¢alismalarda Featherstone
(1996) ve Baudrillard (2015) kiltirler arasinda sinirlarin belirsizlestigi tizerine
yogunlagsmistir. Postmodernizmin genel yapisi itibariyle modernizme gére daha
esnek ve karmasik bir yapida olmasi tiketim kulturi baglaminda da farkh
yapilara sebebiyet vermektedir. Yasam Tarzi kavraminin bu donemde etkin
olmasiyla birlikte bir tiiketici i¢cin kendini gerceklestirme ve gelisme 1ihtiyaci diger
alt ihtiyaclardan veya varolugsal ve iligkisel ihtiyaclardan daha fazla 6n planda
olabilir.

Maslow, alt seviyedeki bir ihtiyac¢ tatmin edildiginde iist seviyeye ge¢ildigini,
ihtiyaglar tatmin edildik¢e hiyerarsginin st basamaklarina dogru ilerleme
oldugunu ongérmektedir. Oysa Alderferin modelinde ihtiyaglarin tatmini s6z
konusu olabildigi gibi ihtiyaglarin tatmininde karsilasilan giigliikler bireyde ige
kapanma ve geri cekilme etkisi de yaratabilmektedir (Anik, 2000, s. 102). Daha
yiksek bir ihtiyacin karsilanmasi i¢in bir girisim hayal kirkligina ugradiginda,
bireysel kaygi sebebiyle karsilanmis ihtiyaclara dogru gerileme oldugu
gorulmektedir (Efere, 2005, s. 11). Alderfer't Maslow’dan ayiran diger bir fark ise
Maslow'un hiyerarsisinde yer almayan merak ve 6grenme ihtiyacidir. Bu iki
ihtiya¢ glizele yonelme ve c¢irkinden uzaklagmay1 anlatan bireyin kognitif ve
estetik ihtiyaclaridir (Anik, 2000, s. 103).

Alderfer'in ERG (VIG) teorisinde varolma ihtiyact Maslow’un piramidine gére
fizyolojik ve giivenlik ihtiyaclari, iliski kurma ihtiyaci sosyal ihtiyaclar ve
sayginlik ihtiyacini, gelisme ihtiyaci ise saygi1 gorme ve kendini gerceklestirme
ithtiyacim1 karsilamaktadir (Tasdemir, 2013, s. 34). Varolussal ihtiyaclar, kisinin
varhigini siirdiirme ve koruma siireciyle alakalidir (Karadogan Doruk, 2015, s.
182). Iligki kurma ise daha duygusal durumlar: ifade eder. Iliski kurma siireci,
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diistincelerini ve duygularimi karsilikli olarak degistiren iki veya daha fazla
kisiden olusur (Alderfer, 1967, s. 441). Gelisme siireci ise kisinin potansiyel veya
gercek kapasitelerinde bulunan sorunlarin ¢éziimlerini ifade etmektedir. Kisinin
yeteneklerini entegre etmek ve  farkhilastirmak gelisme ihtiyaglarini kargilama
stirecidir. Beceri ve yetenekleri kullanmak bu ¢calismada dikkate alinan gelisme
ihtiyacidir (Alderfer, 1967, s. 441).

Alderfer'in kurami insan cevre iligkilerini icermesinden ve ihtiyaclarin
cevredeki duruma gore degisik bicimler aldigini belirtmesinden dolay1 énemlidir
(Anik, 2000, s. 103). Buna ilaveten bazi kultiirlere gore temel ihtiyaclarin
doyurulmadig1 yerlerde sosyal iligkilerin doyurulmasi ve oOnemi o6n plana
cikabilmektedir (Karadogan Doruk, 2015, s. 183). Bu noktada giinimiizde sikc¢a
rastlanan fiziksel ihtiyaglarin tatmininden c¢ok iligkilendirme ve gelisme
ihtiyaglarinin 6n planda olmasi durumuna Iphone markasinin yarattigi algi,
tiketicinin markaya olan bakis acis1 ve sadakati 6nemli bir 6rnektir.

3. Tuketim Kilturu ve Hedonik Tuketim
3.1. Tiketim Kultiuru

Sanayi devrimiyle birlikte tiretimin kolaylagsmas1 ve modernizm ile birlikte
bireye yonelik algimin gelismesi Ikinci Diinya Savasindan sonra farkli bir
noktaya evrilmistir. Postmodernizmin kiltirler arasi sinirlari siliklestirmesi
beraberinde kitle kultirinde degismelere sebebiyet vermistir. Diger taraftan
kitle kultirinin tiketimi topluma empoze etmesi ve yasam tarzlarinin
gerceklestirilmesinin tiiketime bagli oldugu algisinin olusturulmasi ile birlikte
tiketiciler Urtiin satin alma davraniglarina hedonik ve sembolik siirecler
eklemigtir. Markalarin da bu stirecte imajlarini gelistirmek ve tliketici nezdinde
1yl bir konumlandirmaya sahip olmak amaciyla sembolik reklamlara yonelmesi
tiketici algisinda hedonik tliketimin o6nemli bir ihtiya¢ haline doéniismesini
saglamigtir.

“Tiketim kiltiri teriminin kullanilmasi triinler diinyasinin ve
bunlarin yapilanma ilkelerinin giiniimiiz toplumunun anlasilmasi
acisindan merkezi bir yer igsgal ettiginin vurgulanmasi anlamina
gelir. Bu vurgu ikili bir odaklanmay: icerir: Iktisadin kiiltiirel
boyutu tizerinde, maddi tirtinlerin sadece faydalar olarak degil, ayni
zamanda “iletisim vasitalar1” olarak da kiiltirel Grinlerin iktisad:
uzerinde, hayat tarzlari, kiltirel urinler ve metalar alam
icerisinde 1isleyen arz, talep, sermaye birikimi, rekabet ve
tekellesme gibi piyasa ilkeleri tlzerinde odaklanmay1 icerir.”
(Featherstone, 1996, s. 144).

Bu baglamda tuketim kultiird, tiiketicilerin ¢ogunlugunun yararci olmayan
statii arama, ilgi uyandirma, yenilik arama gibi 6zelliklerle 6ne ¢ikan triin ve
hizmetleri arzuladiklari ve bu arzularinin pesine diisiip, arzu edilen nesneye
sahipligin sergilendigi bir kiultir olarak tanmimlanabilir (Uztug, 2005, s. 98).
Tiketim kiltiiriniin incelenmesi noktasinda yasam tarzi secenekleri ile tiikketim
nesnelerinin simgesel degerinin artmasi tizerinde durulmaktadir (Lodziak, 2003,
s. 17). Tiketim kultira daha once hi¢ gorilmemis bir sekilde insanlarin
ihtiyaclarini manipiile etmekte ve onlari siirekli yeni tiiketim ihtiyaci olduguna
mandirmaktadir. Tlketicinin eyleme gecebilmesi i¢cin de haz ve arzular 6n plana
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cikarilmakta ve reklamlarda trin ozelliklerinden ziyade bu algilara yer
verilmektedir. Eylem siirecinin direk motivasyon ve ihtiyagla ilgili siireglere dahil
olmas1 da bu konunun psikoloji, motivasyon ve ihtiya¢ kuramlari ¢ercevesinde
incelenmesini gerekli kilmaktadir.

3.2. Hedonik Tiiketim ve Hedonik Tiiketimin ihtiyaca doniismesi

Tiketim kiltliirinde sembolik tiiketimin bir ihtiyag haline déniigsmesi ihtiyag
kuramlar: dahilinde ele alinan ERG teorisinde ihtiyaclarin ayni anda ortaya
cikmasi durumunu hatirlatmaktadir. Giniimizde ¢cogu birey varolugsal ihtiyac
tatminlerini tamamlamadan direk gelisme ihtiyaclar: i¢cine dahil olabilmekte ve
bu dogrultuda tiiketim aliskanliklarini gelistirebilmektedir. Calismadaki ikinci
onemli kavram olan hedonik tiiketimdeki hedonizm, giinimiiz motivasyon
kuramlarinin ¢ogunun baglangicini olusturmaktadir (Anik, 2000, s. 83)(Anik,
2000: 83). Hedonizm yunanca “hedon” haz kelimesinden tiiretilmistir (Karadogan
Doruk, 2015, s. 110).

Hayatin esas gayesinin zevk oldugunu éngoéren hedonizme goére tercihler ve
yonelimler bilin¢lidir. Bu bilin¢le hareket eden birey, olumlu sonu¢ doguracak
davraniglara en cok, olumsuz sonuc¢ doguracak davranislara en az yonelmeyi
hedeflemektedir (Anik, 2000, s. 83). Hazza yonelmenin ve acidan kacinmanin
birey davranigsinin temel glidiileyici giiclerinden biri olmasi hedonizmin
motivasyon kuramlar: baglaminda énemini de ortaya koymaktadir (Doruk, 2015:
11). Hedonizmi sistematik bir ahlak felsefesi halinde sunan Epikuros, hazzi etken
edilgen ya da statik dinamik bi¢ciminde ikiye ayirmaktadir. Dinamik haz,
arzulanan sonucun elde edilmesi; statik haz, arzunun tatmin edilmesinden
sonraki hazdir (Anik, 2000, s. 83)(Anik, 2000: 83). 18. ve 19. Yy'larda yeniden
poptularite kazanan hedonizm o6zellikle Jeremy Bentham tarafindan hedonik
kavramiyla gelistirilmistir (Anik, 2000, s. 83).

En onemli motivasyon kaynaklarindan biri olan hedonizm hedonik tiiketim
baglaminda incelendiginde, gercegin diis gliciine dayanarak yapilanmasina bagli
oldugu gorilmektedir. Bu sebepten 6tiri hedonik tiketim tiiketicinin neyi gercek
olarak bildigine degil, gergegin nasil olmasini istedigine baglidir (Odabasi, 2013, s.
116). Sozcukler, resimler, heykeller ve neonlar bir arada harmanlanir ve tersine
hedonistik bir tiiketim kiiltiiri manzaras1 Gretmek tizere simgeselcilik yeniden
giindeme getirilir (Featherstone, 1996, s. 166). Satin almaya yol acan ya da
acmayan tiiketici motivasyonlari, mallarin kimlik olusturmadaki sembolik degeri
baglaminda anlasilmaktadir (Lodziak, 2003, s. 43).

Ihtiyaclarin hedonik tiiketim baglamindaki manipiilasyonu genellikle,
medyanin ve reklamciligin tiketiciyi gercekte ihtiyaci olmayan seylere ihtiyac
duyar hale getirme giici olarak algilanmaktadir (Lodziak, 2003, s. 40).
Reklamdan alinabilecek biitlin zevk tiikketim beklentisidir; ¢iinkl reklamin maddi
olarak tiuketiciye getirdigi sey budur (Williamson, 2001, s. 167). Tuketicilerin
Urini begenip ve kendileriyle 6zdeslestirmeleri; o Grtiinii yani markay: tekrar
satin almasina sebebiyet vermektedir. Clinki tiliketiciler ig¢in, sahip olduklar1 ve
stirekli aldiklar1 triin markalar1 kendilerine prestij saglamaktadir. Birgok
tliiketici icin; Benetton giymek, BMW arabaya binmek, Rolex saat takmak bir
ayricalik olarak goriilmektedir (Ar, 2004, s. 7). Gelisen teknolojiyle birlikte ortaya
cikan yeni tiriinlerde de (akilli telefon, tablet bilgisayar ve teknolojik aksesuarlar)
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tiketiciler, kullandiklar1 markalarin kendilerine prestij saglandigina ayricalikli
olduguna inandirilmaktadirlar.

Bu baglamda hedonik tiiketimin, tiiketicilerin tiriin kullanimindan c¢oklu
duyusgsal imajlarina, fantezilerine ve duygusal uyarimlarina atifta bulundugu
goriilmekte ve bu yapilanma i¢inde satin alma i¢in giidiilendikleri gorilmektedir
(Odabasi, 2013, s. 115).

Arastirma Yontemi

Tiketicilerin tiketim kultiird icinde maruz kaldiklar: iletisim c¢alismalariyla
birlikte temel tiiketim siirecinden ¢ok hedonik tiiketim 6gelerine 6nem verdikleri
ve bu baglamda yasam tarzlarina uygun turinleri satin almak amaciyla
gidilendikleri gorilmektedir Medyanin, bireyin istegiyle veya medya etkisine
istemsiz maruz kalmasindan bagimsiz bireylerin davraniglar1 izerinde
motivasyonel bir gii¢c olarak manipulatif etkilere sahip oldugu gorialmektedir
(Amk, 2000, s. 71). Arastirma kapsaminda Iphone markasinin 2019 yilinda
piyasaya slrdigii 11 modelinin internet sitesindeki tamitimi incelenerek
iceriginde sembolik 6gelere odaklanilacaktir. Bu simgesel metin ve gorsellerin
tiiketici bireyler tizerinde hangi ihtiyag¢ siirecine dahil edildigi ve ne yonde bir
motivasyon olusturabilecegi ile ilgili bulgularin saptanmasi amaciyla Clayton
Alderfer'in ERG Teorisinden yararlanilacaktir.

Arastirma deseni olarak secilen igerik analizi yontemiyle Apple Turkiye
internet sitesinin Iphone 11 béliimiinde hangi 6gelere ve motivasyonel 6gelere yer
verildigi incelenecektir. Sosyal bilimlerde énemli bir arastirma yontemi olan
Icerik analizi uygulamalari, giiniimiizde daha cok kitle iletisim araclarimn
icerikleri, iletileri ile ilgili aragtirmalarda kullamlmaktadir (Aziz, 2011, s. 129).
Icerik analizi teknikleri, esas olarak ¢ tiir ihtiyag¢ karsilar (Ghiglione ve Matalon
1978); Politik ve sosyal ihtiyaclar, ekonomik ihtiyaclar ve klinik ihtiyaclar (Bilgin,
2006, s. 6). Bu baglamda Iphone marka telefon ekonomik ve sosyal cercevede
degerlendirilecektir. Igerik analizinin kullanim alanlarinda, hedonik tiiketimi
tanimlar bir sekilde; “giinlik yasamimizdaki egyalarin bir dil gibi isledigi,
ornegin giysilerin bir mesaj oldugu, evimizin konustugu varsayimiyla esyalarin
incelenmesi” gibi arastirmalarin da yapildig: belirtilmektedir (Bilgin, 2006, s. 10).

Uretim stirecindeki gelismelerde Post — Fordist yapiyla birlikte farkl
markalarin ortaya ¢ikmasi ve tiiketicilerin isteklerinin ve taleplerinin dikkate
alinmasi sonucunda tiketim kultiirtint kitle kiltiird icinde énemli bir noktaya
konumlandirilmigtir. Bu kiiltir icerisinde tiliketicinin tiiketimi haz 6gesi olarak
gormesi ve bununla birlikte hedonik tiiketimin ihtiya¢ dahilinde algilanmasi
amaciyla markalarin reklam ve diger iletisim iceriklerinde bir sosyal siire¢ i¢inde
bulunma, trunin kisiye ayricalik kazandirmasi, Girtiiniin kisinin hobi ve farkh
isteklerine yonelik kullanimi gibi siirecler yansitilmaktadir.

4. ERG Teorisi ve Hedonik Tiiketim Baglaminda Iphone 11’in
Tanitiminin Incelenmesi

Teknolojik gelismeler dogrultusunda ortaya ¢ikan yeni cihazlar
tiketicilerin temel ihtiyaglarini karsilamakla birlikte hedonik tiiketim
ihtiyaclarini harekete gecirecek calismalara da yer vermektedirler. Bunun
oncelikli sebebi olarak bir tirtintin birden fazla marka tarafindan olusturulmasi
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ve bu sebepten oOtliri markanin tiiketici nezdinde vazgecilemez bir konuma
getirilmesinin saglanmaya ¢aligilmasidir. Bununla Dbirlikte teknolojik
gelismelerin getirdigi kiltirel degisimler de (sosyal medya platformlar,
¢evrimici medyalar ve akilli telefon uygulamalari vb.) bu siireci olduk¢a 6nemli
bir gekilde etkilemektedir. Akilh telefon alaninda ilk tam dokunmatik ekranh
telefonu c¢ikaran Iphone bu alanda devrim niteliginde bir ¢alismaya imza
atmigstir. Bu yenilikle birlikte Apple’in marka ge¢misinden gelen imaj1 Iphone’a
yansitmayl basaran Iphone her yeni telefonunda tiiketicinin sembolik ve
hedonik algilarimi etkileyecek reklam ve iletisim calismalarina da imza
atmistir.

Aragtirma konusu olarak ele alinacak iPhone akilli telefonlari, Apple
tarafindan tasarlanan ve {retilen multimedya ve internet ozelliklerini
destekleyen akilli telefondur. Ilk modeli 29 Haziran 2007'de tamitilmistir
(Vikipedi, 2021). Serinin 13. modeli olan Iphone 11, ise 10 Eylidl 2019'da
tanitilmistir (Vikipedi, 2021).

Arastirma deseninin bagimsiz degiskeni olarak ele alinan Iphone 11 modeli,
Apple Tirkiye internet sitesi uzerinde tiliketicilerin teknik detaylari ve
tanitimin1 gérmek amaciyla sunulmustur. Bu baglamda Iphone 11 modelinin
gorsel ve metinsel o6geleri Icerik analizinin Osgood (1959) tarafindan
geligtirilen teknigi, olumsallik analizi teknigiyle incelenecektir. Bu yontemde,
mesajdaki 6geler arasindaki iligkiler incelenmektedir (Bilgin, 2006).

Arastirmada web sitesinin siralamasina gore gorseller ve metinler igerik
baglaminda Alderferin ERG teorisindeki ihtiyaglar kategorisi baglaminda
incelenecektir.

iPhone 11 Genel Baki  Teknik Ozelikler

: oS o L]
Istediginiz her sey.
Ve her sey

* (B K] ° o °
tam istediginiz gibi.
Gorduginiiz ve sevdiginiz hicbir seyi kagirmamaniz
i¢in tasarlanan yeni ¢ift kamera sistemi. Simdiye
kadar bir akilli telefonda kullanilan en hizli ¢ip.
iPhone'unuzu daha az sarj ederek daha fazlasini
yapmaniza olanak veren tiim gunliik pil 6mri.

Ve akill telefon diinyasindaki en yliksek video
kalitesi. Anilariniz hi¢ bu kadar gtizel gériinmemisti.

Etkinligiizleyin ®  Filmiizleyin ®
Gorsel 1: Iphone 11 web sitesi gorseli (Apple, 2020)

Iphone 11 teknik ozelliklerinin ve telefonun tamitildigi web sayfasinda
telefonun teknik 6zellikleri, tiiketicinin isteklerinin tamamini karsilayacak bir
slogan ile tanitilmaktadir. Telefon iceriginde genel olarak kamera 6zellikleri 6n
plana cikartilmaktadir. “Anilariniz hi¢ bu kadar giizel gériinmemisti.” Climlesi
ile tliketicinin duygusal giidiileri harekete gegirilmeye ¢aligilmaktadir.
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iPhone 11 enelaany  Tekok Ozenier  (CHTNIRD)

ik goriiste ask. ikincide,
uclincude, dorduncude,
besincide ve altincida da.

@® e o cere OO
Gorsel 2: Iphone 11 Renk skalasi (Apple, 2020)

Tilketim kiiltiiriinde Girtinin, tiiketicinin istegine gore kisisellestirilmesi ve
yasam tarzini yansitacak Urinler olmasina 6nem verilmektedir. Bu baglamda
markalara atfedilen kisisel 6zelliklerle birlikte markayla tiiketici arasinda
duygusal bir bag yakalanmasi hedonik tiiketim i¢in 6nemli bir yapidir. Bu
mekanik sayilabilecek iligki bagi ERG teorisindeki iligki kurma baglamindaki
iligki kurma kategorisinde sevme glidiistinii harekete gegiren bir etken olarak
tanimlanabilir. Ayrica burada, tiketicilerin marka sadakati noktasinda
gidilenmesi de saglanmaktadir. Marka sadakati, tiiketiciyle marka
arasindaki duygusal bagin ulasabilecegi en son noktayi ifade etmektedir.
Ornegin; Harley Davidson, Armani, Volkswagen Beetle, Google, Apple,
Starbucks, ve Amazon yaptigi iletisim calismalariyla kendilerine oldukca sadik
bir tiketici kitlesi elde etmislerdir (Bati, 2012, s. 117).

iPhone 11 Genel Bakiy  Teknik Ozeliider (R uaRy

Arkadas cevreniz kadar genis.

G S

Gorsel 3: Iphone 11 kamera 6zelligi tanitimi (Apple, 2020)
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Iphone 11’'in genis acili kamerasinin tanitimi boélimiinde tiiketicinin sosyal
cevresine atifta bulunulmaktadir. Yine ERG teorisindeki iligki kurma
kategorisi kapsaminda degerlendirilebilecek sosyal c¢evre, aidiyet kavrami
tzerinde durularak tiiketicinin sosyal gevre ihtiyaci noktasinda bir motivasyon
stireci olusturulmaya caligilmaktadir. Ozellikle sosyal medya platformlarinda
gorsel icerigin kiginin kendisini gerceklestirme ve sosyal cevresini paylagsma
davranigslarindan yola cikilarak tiketicinin satin alma davranigsina etki
stirecine katkida bulunulmaktadir. Slogan incelendiginde telefonun teknik
ozelliginden ¢ok hedonik tiketim baglaminda yasam tarzi reklamcilig: tarzi bir
metin icerige sahip oldugu da gorilmektedir.

iPhone 11 Genel Bairs  Teknik Ozelikler

Yeni Ultra Genig kamera. Biiylk disinin. Clnk( yeni
Ultra Genis kame yesinde kadraja dort kat daha genis
alan sigiyor. Go {igine uzanan nefes kesici manzaralar

hayal edin. Bir miizik festivalinde sahnenin ve kalabaligin
tamamini gekebildiginizi. Ve tatil fotograflanimizda tiim aileyi
kadraja alabildiginizi. Ugruna binlerce kilometre yol gittiginiz
harika yerleri de tabii.

Gorsel 4: Iphone 11 kamera 6zelligi tanitim 2 (Apple, 2020)

Iphone 11'de yeni bir o6zellik olarak sunulan “Ultra Genis Kamera”
bolimiiniin alt metninde yer alan ifadeler web sayfasindaki konseptin geneline
uygun bir gekilde yasam tarzi reklamciligi baglaminda sunulmaktadir.
Bolimde teknik o6zelliklerin yansitilmasi yerine “muzik festivali”, “tatil”,
“harika yerler” tamimlamalariyla tiiketiciye yon verilmekte tikketim toplumu
cercevesinde bos zaman etkinlikleri olarak nitelendirilebilecek ve arzu edilecek
yerlerle ilgili tliketiciye aksiyona gegirici mesaj verilmektedir. “Hayal edin”
climlesiyle arzu nesnesini én plana koyan ve hedonik tiiketim 6gesi olan bu
tanitim metni Alderfer'in Gelisme béliimiinde yer alan kendini gergeklestirme
alaninda yaraticiligi 6n plana ¢ikarma ihtiyacina vurgu yapmaktadir.
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iPhone 11 Genel Bakis  Teknk Ozelicler (AL

Gorsel 5: Iphone 11 kamera ile ¢cekilmis fotograf (Apple, 2020)

iPhone 11 Genel Bakis  Teknik Ozellikier

Akilhh HDR.
Simdi herkes fotojenik.

Satin Alin

Gorsel 6: Iphone 11 kamera 6zelligi tanitimi 3 (Apple, 2020)

Gorsel 5 ve Gorsel 6'da yer alan fotograflar ve Gorsel 6’daki metin
arastirmanin hem ERG teorisi hem de hedonik tiiketim kisimlari i¢in énemli
igerikler sunmaktadir. Hedonik tiiketim baglaminda Jean Baudrillardin
Tiketim Toplumu (2015) kitabinda belirttigi gibi beden bir tiiketim nesnesi
olarak kullanmilmaktadir. Buna ilaveten sosyal medya platformlarindaki gérsel
iceriklerde  tiketiciler = kendi  bedenleri  {lizerinden  paylasimlarda
bulunmaktadirlar. Bu noktada akilli telefon tercihi yapilirken kamera
0zelliginin 6nemli bir noktada olmasi telefon tanitiminda kamera 6zelliklerinin
on plana ¢ikarilmasini gerektirmektedir. Iphone 11 web sayfasi tanitiminda en
cok kigisel paylasim izlenimi veren gorsellere yer verildigi tespit edilmistir.
Web sayfasinda toplam 24 farkli kigisel paylasim gorseli olarak
nitelendirilebilecek gorsele yer verilmig ve bu gorsellerde de hedonik tiiketimi
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ozendirecek sembolik o6geler (arkadashk, tatil, klasik otomobil, doga gezisi)
kullanilmistir. Ayrica Gorsel 5 ve 6’da ERG teorisinin iliski kurma ve gelisme
kategorilerinde yer alan begenilme giidiisiine vurgu yapilmistir.

4.1. Sonuc¢ ve Yorum

Insanin motivasyon siireci ve ihtiyaclari baglaminda motive olmasi
psikoloji biliminin arastirma konularindan biri olmasina ragmen diger sosyal
bilimler i¢cin de olduk¢a o6nemli bir konudur. Bu calismanin kavramsal
cercevesi de bu yapiya odaklanmig ve baglam olarak tiketim kiltiiri icerisinde
olusan sembolik yapilarin hedonik tiiketime yol agmasi ve hedonik tiiketimin
isan/birey/tiikketicide hangi durumlarda motivasyon sagladigi Alderfer'in ERG
teorisi diizleminde incelenmistir.

Aragtirma konusu olan Iphone 11'in Apple web sitesindeki tanitim
sayfasindaki gorsel ve metinsel iceriklerden yola ¢ikilarak elde edilen sonuglar
ERG teorisine gore incelenmistir. Thtiya¢ kuramlarimn icerik/kapsam teorileri
kategorisinde yer alan ERG teorisi genellikle is diinyasinda ¢aligsanlarin
motivasyon kaynaklarinin anlasilmasiyla ilgili calismalarin teorik cercevesini
olustursa da Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisi teorisine gore daha esnek olmasi,
stirecin i¢ine cevre ve Kkiltirid dahil etmesi, ihtiyacin belli bir sire
karsilanmamasi1 noktasinda geri cekilme olgusu ve ihtiyaclarin ayni anda
ortaya cikmasiyla birlikte (Ornegin; varolussal ihtiyaclarin kargilanamamasi
durumunda gelisme ihtiyacinin 6nem kazanmasi gibi maddeler igermesi)
glinimiiz tliketici kiltira ve tiketici aligkanliklarinin anlagilmasi baglaminda
da inceleme ve arastirmalara teorik gergeve olusturabilecek bir noktadadir.

Arastirmanin ERG teorisi kisminda yapilan incelemelere bagh kalinarak
iligki kurma ve gelisme kategorilerindeki ihtiyac¢larin olusturdugu motivasyon
kaynaklari, varolussal ihtiyaclardaki motivasyon kaynaklarindan daha 6nemli
gorilmektedir. Ozellikle sosyal cevre ve begenilme tizerine hazirlanmig gorsel
ve metinler bu hipotezi dogrular niteliktedir. Buna ilaveten ihtiyacin belli bir
stire karsilanmamasi durumunda tatmin edilmis ihtiyaca yonelme durumu
giinimiz diinyasinda siirekli olarak empoze edilen likks yasam baglaminda ele
alinabilir bir olgu olarak gorilebilir. Bu noktada toplum iginde normal
seviyelerde yasayan bir insamin liks ihtiyaclara ulasamamasi noktasinda
otomobil, ev, degerli aksesuarlarin satin alinamamasi Iphone gibi degerli bir
markanin liks tiketicide de normal tiikketicide de bulunmasiyla eslestirilebilir.
Tiketim kiltirinin genel yapisiyla distntldiiginde ortaya cikarilabilecek
olan bu duruma Iphone 11 web sayfasi tamitiminda rastlanmamistir. Fakat bu
noktada Iphone telefonlarin tirtin yerlestirme ve halkla iligkiler calismalariyla
bu stireci destekleyebilecegi yoniinde hipotezler Iphone’un farkl iletisim
calismalarinin incelenmesiyle ortaya ¢ikarilabilir.

Calismanin ikinci teorik gercgevesi olan hedonik tiiketim 6gesi baglaminda
Iphone 11'in web sayfasi tanitimi incelendiginde yasam tarzi reklamcilig
bakimindan calismalar yapildigi goriilmektedir. Teknik ozelliklerden c¢ok
harekete gecirici, hayal edilebilecek kavramlar {tizerinden olusturulmus
sloganlar ve gorsellere yer verilmistir. Tilketicinin sembolik/hazc1 tiiketim
algisim1 harekete gecirecek gorseller ve metinlerin agirlikta olmasi ¢alismanin
bu baglamda da desteklendigini ve dogrulandigini géstermektedir.
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Hem ERG teorisi hem de hedonik tiketim bakimindan bir markanin
tanitim 6gelerinin incelendigi ¢alismalarda hedonik tiiketim, bireyin kendini
gerceklestirme ve sosyallestirme ihtiyaglarina gore reklam c¢alismalarina yer
vermekte, ERG teorisi de bu baglamda esnek bir yap1 olusturarak
glinimiizdeki tiiketim anlayisina uygun bir model sunmasi1 sebebiyle
arastirma kapsaminda sorulan sorulara olumlu cevaplarin alindigi bir
calismaya teorik cerceve olusturmaktadir.

Kaynakca

Alan, U. (2006). Motivasyon Teorileri ve Motivasyonun Is Hayat: Uzerindeki
Etkileri, Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul: Beykent Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiist.

Alderfer, C. (1967). An Organizational Syndrome. Administrative Science
Quarterly, 12(3), 440-460.

Anik, C. (2000). Siyasal Ikna. Ankara: Vadi Yayinlar:.

Apple. (2020, Ocak 4). Iphone 11. Apple Turkiye:
https://www.apple.com/tr/iphone-11/specs/ adresinden alindi

Ar, A. A. (2004). Marka ve Marka Stratejileri. Ankara: Detay Yayinlari.
Arik, 1. A. (1996). Motivasyon ve Heyecana Girig. Istanbul: Cantay Kitabevi.

Aziz, A. (2011). Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri ve Teknikleri. Ankara:
Nobel Yayinlari.

Bati, U. (2012). Maijkethink ya da Farkethink - Deneyimsel Pazarlama ve Duyusal
Markalama. Istanbul: Ece Bilisim Yayincilik Ltd. Sti.

Baudrilard, J. (2015). Tiiketim Toplumu - Séylenceleri ve Yapitlari. Istanbul:
Ayrint1 Yayinlar:.

Bilgin, N. (2006). Sosyal Bilimlerde Icerik Analizi Teknikler ve Ornek Calismalar.
Ankara: Siyasal Kitabevi.

Caulton, J. R. (2012). The Development and Use of the Theory of ERG: A
Literature Review. Emerging Leadership Journeys, 5, 2-8.

Efere, P. (2005). Motivation and Job Satisfaction. Trans-Atlantic College, 1-25.

Ergun Ozler, N. D. (2013). Giidiileme. C. Koparal , & 1. Ozalp icinde, Yonetim ve
Organizasyon (s. 124-159). Eskisehir: Anadolu Universitesi.

Featherstone, M. (1996). Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiiri. Istanbul: Ayrinti
Yayinlari.

Gilbay, F. k. (2016, Ocak 16). Maslow’un Ihtiya¢lar Hiyerargisi. Medium:
https://medium.com/tirkiye/maslowun-rthtiyaclar-hiyerarsisi-d3b99924c49
b adresinden alindi



Ridvan ONER

Karadogan Doruk, E (2015). Iknanin Sosyal Psikolojisi Temel Kavramlar ve
Kuramlariyla. Istanbul: Derin Yayinlari.

Kogel, T. (2010). Isletme Yoneticiligi. Istanbul: Beta Yayinlar:.

Lodziak, C. (2003). Ihtiyaclarin Manipulasyonu Kapitalizm ve Kultuy. Istanbul:
Citlembik Yayinlari.

Odabasy, Y. (2013). Tiiketim Kiiltiirii. Istanbul: Sistem Yayincilik.

Tirk Dil Kurumu Sozlikleri. (2020, 01 04). Tirk Dil Kurumu Sozlikleri:
https://sozluk.gov.tr adresinden alind:

Tasdemir, S. (2013). Motivasyon Kavrgmma Genel Bir Bakis, Motivasyon
Araclar1 ve Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu Olgeginde Bir Model
Onerisi. Ankara: Bilgi Teknolojileri ve Iletigim Kurumu.

Ulukus, K. S. (2016, Mart). Motivasyon Teorileri ve Lider Yoneticilik
Unsurlarimin  Bireylerin Motivasyonuna Etkisi. Akademik Sosyal
Arastirmalar Dergisi(25), 247-262.

Us, A. T. (2007). Isletmelerde Motivasyon. Istanbul: Igiad Yayinlar:.
Uztug, F. (2005). Markan Kadar Konusg. Istanbul: Kapital Medya Hizmetleri A.S.

Vikipedi. (2021, Ekim 20). Iphone. Vikipedi: https:/tr.wikipedia.org/wiki/I[Phone
adresinden alindi

Vikipedi. (2021, Agustos 9). Iphonell. Vikipedi:
https://tr.wikipedia.org/wiki/IPhone_11 adresinden alindi

Williamson, J. (2001). Reklamlarin Dili Reklamlarda Anlatim ve Ideoloji. Ankara:
Utopya Yayinevi.



ournal September 2021

JCS S Volume. 1 — Issue. 1

p. 79-85

e-ISSN: 2791-9420 Kitap Inceleme/ Book Review
DOI: 10.29228/itamder.54137

The Journal of Communication
and Social Studies

Elektronik Cagda Yaradanimiz Medya m?

Nil COKLUK*

* Dr. Ogr. Uyesi, Hatay Mustafa = Eger Ad1: Yaradanimiz Medya

Kemal Universitesi, . .
nilcokluk@gmail.com Yazar/Yazarlar: Marshall McLuhan ve Quentin Fiore

Orcid ID: 0000-0002-2919-4000  Cleviren: Unsal Oskay
Sehir: Istanbul
Yayinevi: Nora Kitap
Tarih: Ekim 2019
Sayfa Sayisi: 156

Gonderilme/ Received
09.11.2021

Kabul Tarihi/ Accepted
16.11.2021

Yayin Tarihi/Published
17.11.2021

S

SN

Kaynak gosterme / To cite this article: Cokluk, N. (2021). Elektronik Cagda Yaradanimiz Medya mi? The
Journal of Communication and Social Studies, 1(1), 79-85.

This work is licensed under a Creative Commons Attribution 2.0 Generic License.

79


http://dx.doi.org/10.29228/itamder.54137
https://creativecommons.org/licenses/by/2.0/
https://creativecommons.org/licenses/by/2.0/
https://orcid.org/0000-0002-2919-4000
mailto:nilcokluk@gmail.com

Nil COKLUK

Is Media Our Creation in the Electronic Age?

Nil COKLUK*

* Asst. Prof. Dr, Hatay Mustafa
Kemal University,
nilcokluk@gmail.com

Orcid ID: 0000-0002-2919-4000

Gonderilme/ Received
09.11.2021

Kabul Tarihi/ Accepted
16.11.2021

Yayin Tarihi/Published
17.11.2021

Title: Yaradanimiz Medya

Author(s): Marshall McLuhan ve Quentin Fiore
Translator: Unsal Oskay

City: Istanbul

Publisher: Nora Kitap

Year: Ekim 2019

Pages: 156

80


https://orcid.org/0000-0002-2919-4000
mailto:nilcokluk@gmail.com

The Journal of Communication and Social Studies — Vol.1 - Issue.1 — p. 79-85

Elektronik Cag, Toplumsal Degisme ve Birey

Yaradanimiz Medya kitabinin bagsinda Whitehead’in “Uygarliktaki belli bagh
ilerlemeler aslinda hangi toplumda olmusgsa o toplumu paramparca eden siirecler
olarak yasamiyor” sozliyle bir giris yapilmistir. Buradan hareketle kitapta
gliindelik yasamin elektronik teknolojisiyle insanin iligki kaliplarinin ve kigisel
hayatinin her yoninin doénisimler ge¢irdigine vurgu yapilmistir. Bu
dontigimlerin bireyin yasamini yeniden bicimlendirilip yeniden insa ettigi
tzerinde durulmaktadir. Kitap, temelde teknolojik yeniliklerin yasamin her
alanina hakim olmasini elestirel bir sekilde ele almaktadir. Insan hayatinin her
alanina sirayet eden teknolojinin giindelik yasami ve pratikleri degistirme bigcimi
kitapta su sekilde ifade edilmektedir: “Her sey degismekte siz, aileniz,
komsulariniz, egitiminiz, isiniz, devletiniz ya da yonetiminiz ‘6teki’ dediklerinizle
toplumsal 1iligkileriniz. Evet biitiin bunlar dramatik bir degisim gegiriyor”
(McLuhan ve Fiore, 2019, s. 8). Bu durum teknolojik yeniliklerin yarattig: etkinin
toplumsal, kiiltirel, ekonomik ve teknolojik donlisiimiine vurgu yapmaktadir. Bu
fikri Postmannin (2006, s. 66), “tium kiiltirel yasam formlarinin teknigin ve
teknolojinin egemenligine boyun egmesi” olarak tanimladigi teknopoli de gormek
mumkiindir. Teknopolinin ortaya cikisiyla din, aile, sanat, politika, tarih,
gerceklik ve zeka kavramlarinin anlami degisime ugramistir. Boylece tanimlar
teknokrasinin yeni gereksinimlerine uygun hale gelmistir (Postman, 2006, s. 62).
Postman’a (2006, s. 19) gore teknoloji “Ozglrlik, gercek zeka, olgu, bilgelik,
hafiza, tarih” gibi kelimeleri yeniden tanimlayarak siirekli bireylere
aktarmaktadir. Bu durum, yeni teknolojilerin diinyay1 algilayis bigimlerini
belirledigini ve diisiince aliskanliklarini etkiledigini ortaya koymaktadir.

Bugiin elektrik devresinin ve elektriksel donanimin herkesi herkesle
baglantili  kildig1 enformasyonun aninda herkese wulastigi bir dinyada
yasanmaktadir. Yeni enformasyonun cok hizli bir sekilde bireylere ulagmasi
onceki gelenleri eskimis ve gecersiz kilmaktadir. Elektriksel bicimlenme i¢indeki
diinyada bireyler veri smiflandirma aliskanhgini birakip, kalip olarak
tanima-bilme tarzini benimsemek durumundadir. Cok hizli bir sekilde igleyen
iletisim diinyasinda insan eylemlerinin biitiin etmenleri karsilikli ve aktif bir
etkilegim, birlikte olusum ve degisim i¢indedir (McLuhan ve Fiore, 2019, s.63). Bu
durum Christian Fuchsun (2012, s.72) belirttigi gibi gii¢ yapilarinin toplumsal
ligkileri sekillendirmesine neden olmaktadir.

Elektronik cag ile birlikte gelen yeniliklerin yasamin her alamina farkhiklar
getirip yasami yeniden yarattigini acik¢a ortaya koymaktadir. Yaradanimiz
Medya (McLuhan ve Fiore, 2019, s. 8) kitabinda kitle iletisim araclarinin ne’yini,
nasilim1 bilmeden yasanan sosyal ve kiiltiirel doniisimleri anlamanin olanaksiz
oldugu vurgulanmaktadir. Bu dogrultuda kitle iletisim araclarinin yarattigi
donlisim ve degisimi anlamak i¢in bu araglarin dogasini ve yarattigr gig
iligkilerini iyi anlayip ¢6zlimlemek gerektigi soéylenebilir. Cinki bu araglar
toplumsal yap1 ve yerlesik iletisim kaliplar1 ile ilgili yeni yapilarin ortaya
¢ikmasina neden olmaktadir.

McLuhan ve Fiore yasanan degisimlerin insan psikolojisi lizerinde yarattigi
etkiye vurgu yapmaktadir. Teknolojik ve kiiltiirel gecis donemlerinde insanlarin
1cini ¢ok ciddi bir yitip gitme ve umutsuzluk duygusu sardigini belirtmektedir.
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Insanligin i¢ine siirikklendigi Endise Cagrnin nedeni bugiiniin gerektirdigi igleri
gecmigin arag- gerecgleriyle diiniin anlamlandirma ve kavramalariyla yapmak i¢in
cabalayip durmaktir (McLuhan ve Fiore, 2019, s. 8). Yasanan degisim ve
dénlisimiin gerektirdigi diisiince kaliplarinin gelistirilmesi bireylerin psikolojik,
diisiinsel ve zihinsel olarak yeni toplumsal yapiya uyumunu zorlastirmakta
buhranli bir toplumsal yapinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.

Yasanan teknolojik gelismelerin anlasilmasi postmodern insani anlamak
acisindan blyik onem tasimaktadir. Elektronik cagla birlikte teknolojik
gelismelerin hayatin her alanini sarmasi nedeniyle bu teknolojiler bireylerin
psikolojik ve sosyal gelisiminde 6nemli bir rol oynamaktadir. Yaradanimiz Medya
kitabinda bu durum su ciimleler ile anlatilmaktadir: “Elektronik medyanin
yarattigi diinya c¢apindaki enformasyon yumagi giinimiizde ana-babalarin
cocuklarin yetistirilmesinde yapabileceginden cok daha fazlasin yapiyor. Insan
karakterlerinin bigimlendirilmesinde iyi niyetli, candan ama pek de bu iste etkin
olmayan iki uzmandan ¢ok daha 6nemli yer tutuyor” (McLuhan ve Fiore, 2019, s.
14). Kitapta elektronik medyanin bireyin olusumu TUzerinde fazlasiyla
belirlenimei bir yaklasimla ele alindigi belirtilebilir. Ancak elektronik medya
bireylerin karakteri tizerinde etkili olsa da tek basina belirleyici degildir.

Elektronik Cag’in Getirdikleri ve Gotiirdukleri

Kitle 1letisim teknolojileri kisisel hayati “siyasal, ekonomik, estetik,
psikolojik, ahlaki ve etik” yagam alanlarini 6yle etkilemektedir ki bu araglarin
ilismedigi, dokunamadigi, degistiremedigi hi¢bir yan kalmamis medya benlikleri
timiyle teslim almigtir. “Yaradanimiz medya simdi”. Kiltiirel ve sosyal degisimi
anlamak i¢in medyanin i¢inde bulunulan ortami nasil ve ne yolla olusturdugunu
irdelemeden anlamak mimkiin degildir (McLuhan ve Fiore, 2019, s. 26).
Elektronik enformasyon ortaminda her kesimin g6z ontine alinarak azinlik
topluluklarinin g6z ardi edilemeyecegi bir ortamdan bahsedilecegini ifade eden
kitapta, yeni yagsam ortaminin kenarda kalmayip olan bitene katilmayi, etrafla
1lgilenmeyi zorunlu kildigi belirtilmektedir. Elektronik ¢cagda herkes birbirinden
sorumlu bir hale gelmistir (McLuhan ve Fiore, 2019, s. 24).

Elektronik cagla birlikte zaman ve uzam ortadan kalkmigtir. Herkes her
seyden ve herkesten her an haberdar olabilmektedir. Yeni bir diyalog bigimi
ortaya cikaran elektrik devreleri psikolojik, sosyal, ekonomik ve siyasal olarak
yeni fikirleri benimsemeyenlerin sonunu getiren kokten bir degisimi ifade
etmektedir. Artik mahalle kasaba, devlet, ulus gibi yapilarin bir gecerliliginin
kalmadig1 bir cagdayiz (McLuhan ve Fiore, 2019, s. 16). Elektronik cagin en
onemli getirisinin her seyin ayni andaligi oldugunu belirten kitapta zaman
durmakta ve uzam yok olmaktadir. Yani global bir kéyde yasanmaktadir. Her
seyin anda oldugu ve yasandig: isitsel bir uzama geri dontildigiinin belirtildigi
kitapta okuryazarlikla birlikte yitirilen kabile hissinin yeniden yasandig:
belirtilmigtir. Elektrigin hizi1 sayesinde bekleyip gormeye gerek kalmazken
ge¢cmiste bu durum boyle degildir (McLuhan ve Fiore, 2019, s. 63). Elektronik
cagla birlikte diinya kiiresel bir kdye doniismiis ve iletisim hiz kazanmastir.

Demiryolunun toplumu ve bireyl donistiirmesini analiz eden Kkitapta
demiryolunun gelisiminin Amerikan Riyasi’nmi gerceklestirip kentlesmis bir
toplum ve aile yapisini ortaya cikararak bunlari tamamen degistirdigi tizerinde
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durulmustur. Bu durum calisma ve is yasamini da degistirmis, isteki yonetim
bicimini yeniden bigimlendirmistir. Gelecegin elektrik donanimhi kenti,
demiryolunun yarattigi devasa buyuklikte bir araya gelmis yogun yerlesimler
seklinde olmayacak bu kent enformasyon megapolisi olacaktir (McLuhan ve
Fiore, 2019, s. 72). Bu durum enformasyon ve bilginin egemen olacagi bir
toplumsal yapiy1 ifade etmektedir. Glinlimiizde giindelik yasamin her alaninda
kullanilan elektronik teknolojiler distintuldiginde enformasyon ve bilginin 6ne
ciktig1 kentsel bir yasamdan bahsetmek miimkiindiir.

Elektronik devrelerin gelismesiyle birlikte insan giliciine duyulan ihtiyacin
azalacagina vurgu yapilan kitapta “Giin gelecek bu elektronik devreler senin
yaptigin isi de 6grenip yapabilecek hale gelince o zaman sen ne yapacaksin?’
(McLuhan ve Fiore, 2019, s. 20) sorusu sorulmaktadir. Insan bilincinin
uzantilarinin elektronik araglar yoluyla kendilerini bir biitiin olarak diinyaya
yansittigini anlatan Global Koy adli kitapta insan tirtniin robotsu bir gelecege
dogru evirildiginden bahsedilmektedir. Mcluhan ve Powers bu kitapta insan
dogasinin mahremiyetin ortadan kalkmasina yol acacak enformasyon
sistemlerinde dontstirildiigiinden bahsetmektedir (McLuhan ve Powers, 2001, s.
10). Teknolojideki ilerlemeyle ‘insan kendi makinesinin bir yaratigi®’ haline
gelmektedir. Harari’'nin de lzerinde durdugu gibi teknolojik devrimle birlikte
kisa siire igerisinde milyarlarca insan is diinyasinin disinda kalarak mevcut
hi¢bir ideolojinin nasil basa c¢ikacagimi bilmedigi ani toplumsal ve siyasi
degisimler yaratacak kitlelerin ortaya ¢ikmasi s6z konusu olabilir (Harari, 2020,
s. 33). Harari’ye gore (2020) kitlesel igsizlik tehlikesinden ziyade endiselenilmesi
gereken 6nemli bir konu liberal anlatiya olan inanci bile ortadan kaldiracak ve
dijital diktatorliikklerin ortaya ¢ikmasina olanak sunacak sekilde otoritenin
insanlardan algoritmalara ge¢mesidir. Insanlik, yeni meslekler ortaya ciksa da
islevsiz bir kitlenin belirmesine taniklik edebilir. Yapay zekanin gelisimiyle
birlikte insan glciine duyulacak ihtiyacin azalacagi yonindeki tartisma
elektronik teknolojilerin yaratacagi doniisimleri anlatan kitapta da yer
almaktadir.

Teknolojinin  yarattigi  kitleselligin  vurgulandigi  kitapta, matbaa
teknolojisinin kamuoyu yarattigini soyleyen McLuhan ve Fiore elektrik
teknolojisinin bir kitle yarattigini 6ne stirmiistiir (McLuhan ve Fiore, 2019, s. 68).
Bu durum iletisimde hiz ve kolaylik saglayan kitle iletisim teknolojilerinin
kapitalist sistemin bir yaratisi olan kitle endiistrisi triinlerinin iretimine ve
dagitimina imkan sunmasi nedeniyle teknolojiye elestirel bir sekilde bakilmasina
neden olmustur. Yaradanimiz Medya kitabinda McLuhan ve Fiore (2019, s. 50)
matbaanin gelisimine de vurgu yaparak insanin kendini aydinlattigi gibi diizen
i¢in y1kic1 seyleri de ele gegirip okumaya bagladig: tizerinde durmustur. Bu durum
kitle iletisim araglarinin toplum ve birey ilizerindeki hem yapici hem yikici
etkisini ortaya koymaktadir.

Bugiiniin diinyasinda internet teknolojisinin gelisip yayginlagmasiyla kitle
iletisim teknolojileri siyasal yapiy1 dlizenlemek, degistirmek ic¢in de
kullanilabilmektedir. Siyasal yasamdaki donlisim {izerine o6nemli analizler
sunan Yaradanimiz Medya’da siyasetin hala “bugiiniin sorunlarina diinin
yanitlar: ile cevap vermekte 1srar ettigine” vurgu yapilmaktadir. Tam olarak fark
edilmeyen yol ve yontemlerle yeni bir siyaset bi¢ciminin olustugu tizerinde durulan
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kitapta oturma odalarinin se¢cim sandiklarina donistigi  lzerinde
durulmaktadir. Artik “6zgiirlik yuraylslerine savasa, devrimlere, c¢evre
kirliligine, bagska bir¢cok olaya” (McLuhan ve Fiore, 2019, s. 22) televizyon
araciligiyla katilim s6z konusudur. Elektronik enformasyon medyas1 herkesi bir
araya getirmekte, herkesi konunun igine almaktadir. Ayriks1 kalabilmek ayr1 bir
cevreye girebilmek artik mimkiin degildir (McLuhan ve Fiore, 2019, s. 52). Sosyal
medyanin yayginlagsmasiyla birlikte bu fikrin daha da 6nem kazandigini séylemek
mumkindir. Artik tim toplumsal ve siyasal konulara sosyal medya araciligiyla
katilim s6z konusu olabilmektedir. Ancak bu durumun o6zellikle demokrasi ve
ozgurlik acisindan gercek ve sanal katilim tartismalarini artirdigimi séylemek
mimkindir.

Okuryazarlik tizerine analizlerin sunuldugu kitapta Sokrates’in Phaidros’a
soyledigi su cimleler yer almaktadir (McLuhan ve Fiore, 2019, s. 113):

“Alfabenin bulunmasi1 6grencilerin zihninde ve ruhunda
unutkanliga neden olacaktir: Clnki bellegini ve anilarim
kullanamayacak kendi disindaki yazili karakterlere
giivenecek kendisini hatirlamayacaktir. Siz 06grencilere
gercek  olam1  degil, yalnizca  gercegin  benzerini
verebiliyorsunuz; bir¢cok seyin kahramanlar: olacaklar, ama
hicbir seyi bilmeyecekler; allame gibi goriinecekler, ama cogu
higbir bilgiye sahip olmayacak.”

Bu durum elektronik c¢agla birlikte gelen teknolojiler agisindan 6nemlidir.
Teknolojinin insan hayatini ¢ok fazla kolaylastirmis olmasi1 nedeniyle bellege
yiklenen bilgi azalmistir. Elektronik ¢agin sundugu teknolojik olanaklar
sayesinde bilgiye her an ve her yerde erisebilmek, bilginin kayitlanmas1 zihni
tembellestirmistir. Bireyler tim bilgileri telefon, bilgisayar gibi teknolojik
aletlerine kayitlayip hizlica erisebilmektedir bu durum bellege duyulan ihtiyaci
azaltmigtir. Ong (2014), Platon'nun Phaidros diyaloguna atifta bulunarak “Soézli
1letisim insanlar1 birlestirir: Yazi ve okuma ise kisinin tek basina yaptigi ve kendi
i¢ diinyasina dondigi eylemlerdir.” demektedir. Platon’'un yazi bir nesne, imal
edilmig bir Griindir fikrine benzer gekilde bu durumun bilgisayar i¢in de gegerli
oldugu tzerinde durur. Yazi zihni zayiflatmaktadir. Phaidros’ta one stiriilen
temel fikir yazinin dogal konusma ve diigsinmede oldugu gibi gergek insanlar
arasinda bir s6z aligverisi yaratamamasidir. Yaz1 edilgendir ve kendi gercekdisi
yapay dinyasina kapalidir. Ong bu durumun bilgisayar ve matbaa i¢in de gecerli
oldugunu belirtmektedir (Ong, 2014, s. 98-99). Bu teknolojiler insan1 dogasindan
uzaklastirarak zihni zayiflatmaktadir. Benzer bir fikri Neil Postman’nin
Teknopoli adl1 calismasinda géormek miimkiindiir. Postman yaziy1 bulan Theuth
ve kral Thamus arasindaki su diyalog ile bunu acgiklamaya c¢alismaktadir
(Postman, 2006, s. 14):

Theuth: “Sayin kralim bu Misirhilarin bilgeligini ve hafizalarini gelistirecek
bir bagaridir. Bilgeligin ve hafizanin recetesini buldum” dedi.

Thamus: “Ey mucitlerin piri bulus yapmak ayr1 sey bulusunun onu
kullananlara fayda m1 yoksa zarar mi getirecegini kestirmek ayr1 sey. .... Yaziyl
kullanmaya baslayanlar hafizalarim1  kullanmaktan vazgececekler ve
unutkanlasacaklar. Bir seyleri hatirlamak i¢cin i¢ kaynaklarimi kullanmak
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yerine harici birtakim isaretlere bel baglamayacaklar. Sen hafiza icin degil,
animsama i¢in bir recete kesgfettin.”

Yaradanimiz Medya elektronik iletisim devrimini, elektronik ¢agin yarattigi
toplumsal ve siyasal yapiy1 birey acisindan analiz etmeye c¢alisan bir kitaptir.
Kitapta temelde elektronik c¢agin o6nemli getirilerinden biri olan medyanin
diinyay1 tamamen yeniden sekillendirmeyi vaat ettigi ve tamamen birey lizerine
calistig1 tizerinde durulmaktadir. Temelde McLuhan’in kiiresel koy fikrinin de 6n
plana cikarildigi kitapta toplumsal degisimin ana gilici olarak kitle iletisim
araclar1 gosterilmektedir (Sandywell, 2015, s. 1408). Teknolojinin hizla gelisimi
distnildiginde insan iligkileri, iletisim ve etkilesim lizerindeki roliniin 6nemli
oldugunu vurgulamak yerindedir. Elektronik teknolojilerin zaman ve mekan gibi
unsurlar1 ortadan kaldirmasi, bireylere kiiresel bir koyde yasama imkani
sunmaktadir. Ancak bu durumun olumlu ve olumsuz sonuglar dogurdugu
soylenebilir. Bunun yan1 sira bu teknolojilerin toplumu ve bireyi buylk 6l¢iide
dontstirdigini one sirmek miumkiin olsa da insanin dogasina dair baz
unsurlarin radikal degisimler gecirmedigi 6ne siriilebilir. Bu nedenle kitapta
elektronik teknolojilere yonelik sunulan belirlenimeci bakis acisina elestirel bir
bakis gelistirebilmek gerekmektedir. Teknolojik gelismeler toplumsal degisme ve
birey lizerinde etkiye sahip olsa da tek basina belirleyici degildir.
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