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Senem YILMAZ, Sinan KAYA

PARASOSYAL ETKILESIMIN TWITTER YORUMLARI ARACILIGIYLA
INCELENMESI: BTS VE TURK ARMY TOPLULUKLARI ORNEGI

0z:

Bu arastirma, Tirk ARMY (T-ARMY) topluluklarinin Bangtan Sonyeondan
(BTS) ile kurdugu parasosyal etkilesimi, T-ARMY nin Twitterda kullandig ifade-
ler, yansittig1 duygu ve diisiinceler yoluyla anlamaya ¢aligmaktadir. Bu kapsamda
aragtirmanin amaci Kore Pop (K-Pop) gruplarindan BTS’in sosyal ag sitesini ak-
tif olarak takip eden T-ARMY lerin miizik grubuyla olan parasosyal etkilesimini
Twitterdaki yorumlar: izerinden incelemektir. Arastirmada nitel arastirma desen-
lerinden durum ¢aligmasi kullanilmistir. Arastirmada kolay ulasilabilir durum 6r-
nekleme yontemi kullanilmistir. Bu kapsamda, aragtirmanin 6rneklemini Twitter
kullanicist T-ARMYlerin #BTS hashtagi ile attig1 tweetler olusturmaktadir. Aras-
tirmanin veri seti 26.01.2021 ve 07.02.2021 tarihleri arasinda Twitter tizerinden
#BTS hashtagiyle paylasilan tweetler olusturmaktadir. Twitter tizerinden verileri
elde etmek ve elde edilen verileri analiz etmek icin MAXQDA programi kullanil-
mustir. MAXQDA ile toplam 2470 tweet elde edilmistir. Hayranlarin duygulari-
n1 ifade ettikleri cimle ve ifadelerin bulundugu 1080 veri segilerek icerik analizi
yontemiyle duygu durum kodlarina uygun olarak kodlanmistir. Verilerin anali-
zinde betimleyici istatistikler, kod matris tarayicis: ve kod iliskileri tarayicist kul-
lanilmistir. Caligmanin bulgularinda T-ARMY nin parasosyal etkilesimde duygu
ve diisiincelerini olumlu ifadeler ile olusturdugu goriilmiistiir. BTS ile kendilerini
Ozdeslestirdikleri ve en ¢ok sevgi ifadeleri ile tiyeleri 6verek yticelttikleri sonucuna
ulagilmstir.

Anahtar Kelimeler: Parasosyal Etkilesim, BTS, T-ARMY, Twitter, Ag Toplumu.

e

INVESTIGATION OF PARASOCIAL INTERACTION THROUGH
TWITTER COMMENTS: THE CASE OF BTS AND TURKISH ARMY
COMMUNITIES

ABSTRACT

This research tries to understand the parasocial interaction of Turkish ARMY
(T-ARMY) communities with Bangtan Sonyeondan (BTS) through their expres-
sions on Twitter and the emotions and thoughts they reflect. In this context, the
research aims to examine the parasocial interaction of the fans (Turkish ARMYs)
who actively follow the social networking site of BTS, one of the Korean Pop

https://doi.org/10.56202/mbsjcs. 1196845 d
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(K-Pop) groups, through their comments on Twitter. A case study from qualita-
tive research designs was used in the research. A convenience sampling method
was used. In this context, the research sample consists of tweets posted by Twitter
user T-ARMYs with the #BTS. The study’s dataset consists of tweets shared on
Twitter with the #BTS hashtag between 26.01.2021 and 07.02.2021. The MAXQDA
program was used to obtain the data via Twitter and analyze the data obtained. A
total of 2470 tweets were obtained with MAXQDA. One thousand eighty data with
sentences and expressions in which the fans expressed their feelings were selected
and then coded by emotion coding using the content analysis method. Descriptive
statistics, code matrix, and code relations were used to analyze the data. In the re-
sults of the study, it was seen that T-ARMY formed their feelings and thoughts with
positive expressions in parasocial interaction. It has been concluded that they iden-
tified themselves with BTS and praised the members most with expressions of love.

Keywords: Parasocial Interaction, BTS, T-ARMY, Twitter, Network Society.

e 2k
GIRIS

Internet tabanli teknolojiler zamandan ve mekandan bagimsiz bir iletisim
stirecine olanak saglayarak bireylerin daha hizli ve etkili bir sekilde etkilesimde
bulunmalarina izin vermektedir. Bu teknolojilerin sagladig: avantajlari kullanarak
giindelik yagamin bir pargasi haline gelen sosyal ag siteleri, kullanicilarin duygu
ve dislincelerini metin, fotograf ve videolarla paylasabilme, istedigi bireyleri ta-
kip edebilme ve onlar hakkinda bilgi elde edebilme olanaklariyla geleneksel ileti-
sim yontemlerinden farklilagan bir ortam sunmaktadir. Gintimiizde sadece dijital
olanin kullanimi degil, ayn1 zamanda insani olan duygularin, yasam tarzlarinin
ve kiiltiirel yasam pratiklerinin de dijitallesmesi s6z konusudur (Bulut, 2020: 44).
Giinliik yagsantilarin ve ger¢ekligin bir nebze olsun digina ¢ikabilmek, var olan ge-
lenek ve kiiltir yumagindan kacabilmek ve ayni zamanda olunmak istenilen sanal
bir kisilik olusturabilmek i¢in de sosyal aglar kullanilmaktadir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin iletisimi hizlandirmas: ve diinyada anlik ula-
sim, takip ve bilgi edinmeyi kolaylastirmasi sitiphesiz bir¢ok sektoriin de kiiresel-
lesmesini saglamistir. Bu sektorlerden biri de miizik sektoriidiir. Diinya tizerinde
ylizlerce miizik grubu veya sarkici, sanatg1 bulunmaktadir. Sosyal aglar sayesinde,
dil, zaman ve mekan farki gozetilmeksizin igerikler anlik olarak milyonlarca insan-
la bulusturulabilmektedir. Bunun yaninda sosyal ag kullanicilari, tekrarlanan, sik
ve uzun siire ger¢eklesen medya tiiketimi ve etkilesimi yoluyla medya karakterleri-
nin fikirlerini, degerlerini, tavirlarini, mizah anlayislarini ve diger kisilik 6zellikle-
rini yakindan tanima imkani bulmaktadir (Giigdemir ve Tiirk, 2019; Tsai ve Men,
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2017; Stever ve Lawson, 2013). Bireyler medya araciligiyla ulastiklar1 karakterlerle
kendilerini 6zdeslestirebilmekte, onlarla tiziilebilmekte ve giilebilmekte, elestiri-
ler yapabilmekte ve destekleyebilmektedir. Diger bir deyisle, sosyal ag kullanicilar:
bu karakterlere tepki vermektedirler. Buluta (2020) gore bu durum kargilikli bir
faydanin oniinii agmaktadir. Bu noktada ilk kez Horton ve Wohl (1956) tarafin-
dan kullanilan “parasosyal etkilesim” kavrami karsimiza ¢ikmaktadir. Parasosyal
etkilesim, kisilerin hayranlik duyduklar: ve idol haline getirdikleri sanat¢ilar veya
medyada goriinen karakterler ile kurduklari, kismen tek tarafli bir iligkiyi ifade
etmektedir. Medya, kullanicilarina o kisilerle yliz yiize, yan yana ve birlikte olma
hissini yasatmaktadir.

Sosyal aglar sundugu olanaklarla geleneksel medyadan ayrilmaktadir. Sosyal
aglar kullanicilarina, zaman ve yer sinirlamasi olmadan, paylagim yapilabilmesine,
istedigi kisiler hakkinda bilgi edinebilmesine ve geri bildirim yapabilmesine ola-
nak saglamaktadir. Internetin yayginlagmasi ile sosyal aglarin kullanimi artmak-
tadir. Sosyal aglar kullanicilara karsilikli takip etme, grup olusturabilme imkéni
saglayarak icerik olusturma ve iceriklerin gruplar araciligiyla yayginlagmasina da
olanak tanimaktadir (Erbaglar, 2013; Vural ve Bat, 2010). Giintimiizde sosyal aglar,
bireyin yiiz yiize (gergek) sosyal ortamlara girmeden iletisim teknolojileri yoluyla
sevdigi veya yakinlik kurdugu medya karakteriyle parasosyal etkilesime girmesini
kolaylastirmaktadir. Sosyal aglar, dogrudan iletisim imkéni ile izleyicinin iinliilerle
gliclii bir birliktelik veya giiclii bag kurmast igin etkili olabilmektedir. Bu etkilesim
sayesinde medya izleyicileri takip ettikleri iinliintin sanki kendilerinin sosyal haya-
tinda mevcutmus hissine kapilabilmektedir (Kim ve Song, 2016: 571).

Horton ve Wohl (1956), medya karakterleri ile kurulan iletisimin yiiz ylizey-
mis ve karsilikli konusuyormus gibi bir hissiyat verdigini, fakat bunun tek yonli
iletisime daha ¢ok benzedigini belirtmektedir. Izleyiciler veya kullanicilar, medya
karakterleri ile kurduklar iliskide aslinda yalnizdir. Ciinkii medya karakterinin
kurulan bu iliskiden haberleri olmayabilir. Izleyici veya kullanicilar, medya ka-
rakterlerinin yaptiklar1 isi sevmeyebilirler veya desteklemeyi birakabilirler. Bu du-
rumda tek yonlii bir iletisim gerceklesmis olur. Buna ragmen Kkisiler, karakterlere
kars1 “duygusal bag gelistirme” egilimini devam ettirebilir (Aytulun ve Sunal, 2020:
495). Giiniimiiz kosullarinda ozellikle sosyal aglar araciligiyla ¢ift yonlii iletisim
kurulabilmektedir. Medyada anlik bildirimler, karakterlere gonderilen mesajlar
veya duygu ifade eden igerikler, hedef kisiye veya gruba ulagmaktadir. Bunlar, hay-
ran mektuplar: ve hediyeler seklinde de karsiligini bulmaktadir.

1. AG TOPLUMUNDA PARASOSYAL ETKILESIM

1970 ve sonrasinda gelisen teknolojiler ile bilgisayar sistemleri ve ag yapilarinda
ilerlemeler kaydedilmistir. Bu gelisim sonrasi kablolu ya da kablosuz aglar ile tiim
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diinya birbirine baglanmustir. Ozellikle 2000’li yillar ve sonrasi internet teknolojisi-
nin gelisimine bagh olarak veri ve bilgi yogunlugu yasanmistir. Insanlar igin zaman
veya mekan farki gozetmeksizin veriye ulasma olanag: saglanmistir (Fis Ertimit,
2020: 2-3). Diinya, kiigiik bir “kiiresel kdy” haline gelmistir (McLuhan, 1964: 106).
McLuhan'm (1964) kullanmis oldugu kiiresel kéy kavrami, kirsal yerlesim alani
olarak degil, teknolojinin sagladig1 araglarla iletisim kurulan ve smirlari olmayan
bir yasam alani olarak tanimlanmaktadir. Yagadigir donem distiniildigiinde ilerisi
i¢in 6ngoriide bulunan McLuhan, teknolojinin insanlar1 bir araya getirdiginden
ve ayn1 anda insanlari hizl bir sekilde bircok yere gétiirdiigiinden bahsetmektedir
(Celik Varol ve Varol, 2019: 144). McLuhanin kiiresel kdy olarak adlandirdig: kav-
ramin giintimiizdeki iz diigimii ise sosyal aglar tizerinden tanimlanabilir. Giinliik
milyonlarca kisinin aktif olarak kullandig1 ve birbirleriyle iletisime ge¢tigi What-
sApp, Facebook, Twitter, Instagram ve YouTube gibi sosyal aglar glintimiiz kiiresel
koyiinii olusturan ortamlar olarak distintilebilir. Kullanicilar ise kiiresel kéyiin sa-
kinleri olarak tanimlanabilir. Kii¢tik bir kdyde insanlar nasil birbirlerinden haber-
dar iseler, bu kiiresel koy igerisinde de kullanicilar birbirini takip edebilmekte ve
birbirleri hakkinda bilgi sahibi olabilmektedir. Insanlar ortak platformlarda ve or-
tak paylagim aglarinda kendilerini yansitma olanagina erigsmislerdir. Boylece duy-
gularini ve diistincelerini ifade edebilmekte, yeni sosyal kisilikleri ile kendilerini bu
sosyal ortamda goriiniir kilabilmektedir (Aking Akpinar, 2020).

McLuhan’n kiiresel koy olarak adlandirdigy, iletisim a1 ile 6rtilmiis kitle ileti-
sim yapisini, Castells (2004) “ag toplumu” olarak kavramsallastirmaktadir. Castells
(2004), internetin gtinliik yagamin her alaninda kullanilmas: ve yayginlagmasi ile
ag toplumunun sosyal anlamda 6zgiirliigiin bir gostergesi oldugunu savunmakta,
ag toplumunu kiiltiir ve sosyal yapilar baglaminda degerlendirmektedir. Bu deger-
lendirmede sosyal yapilar ve sosyal davranig bigimleri arasindaki iliskinin internet
ve yeni teknolojilerin aracilig1 ile déniisiime ugradigi vurgulanmaktadir. Giinlitk
sosyal yapilar i¢inde kisilerin birbirleriyle olan iletisimlerinde sosyal aglar etkili
olmakta ve kisilerarasi iletisim siireglerinde degisimlere yol agmaktadir. Her alan-
da kullanilan internet, yeni bir sosyal iletisimin kurulmasina onciilitk etmistir.
Kullanici, ag toplumunda igerigi kendisi iiretilebilir ve paylasabilir durumdadir.
Castells (2007: 248) bu durumu soyle ifade etmistir: “Gergekten de yeni bir iletisgim
diinyasindayiz ve nihayetinde yeni bir ortamdayiz”. Bu diinyada iletisim ortaminin
dili djjitaldir ve tiretilen igerikler kiiresel boyutlara ulasilabilen ag tabanlari ile dog-
ru ortam ve mecralar kullanilarak etkili hale getirilebilmektedir. Castellse (2007)
gore toplumlar, sosyal mecralar araciligs ile gergek hareketlere yol agmaktadir. Sa-
nal topluluklar olmaktan ¢ikip, kamuda yer alan ve siirekliligi olan kitleler haline
dontisebilmektedir.

Van DijKa (1999) gore ag toplumlarinda iireticiler, toplumdan bagimsiz ola-
rak diisiiniilemez. Toplumun ihtiyaglarini géren ve bu ihtiyaglar dogrultusunda
tiretim yapanlar, ag toplumunda basat rol oynamaktadir. Kullanicilar: tarafindan
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begenilmeyen bir tiriin karsisinda ag iireticisi, kullanici goziiyle tirtinlerini ele ala-
rak yeniden diizenleyip tiiketicisine sunmaktadir. Medya karakterlerinin, izleyici
veya hayran Kkitlesi ile bulugsmasi 6ncesinde medya triinlerine benzer bir yaratim
stirecinden gectigini soylemek mimkiindiir. Medya tizerinden kitlelerle bulugan
karakterler, sanatgilar ve topluma mal olmus Kisiler, izleyicilerinin tepkilerini, bek-
lentilerini ve davraniglarini dikkate almaktadir. Medya karakterleri, kendilerini iz-
leyen ve takip eden kitlesini 6nemsemekte ve onlara ¢ok yakin hissettirerek sanki
yanlarindaymis hissi vermeye calismaktadir (Keskin, 2020b: 28). Ornek olarak,
BTS grubunun olusturulurken nelere dikkat edildigi hakkinda konusan HYBE Sir-
ket CEO’su Bang Shi Hyuk bu durumu su sozlerle ifade etmektedir;

“...Bugtiniin gengligi nasil bir kahraman ariyor? Yukaridan dogmatik
bir sekilde konusan biri degil. Aksine, tek kelime konusmasalar da onlara
dayanabilecekleri, omuz verebilecek kahramana ihtiyaglari var gibi gértnii-
yor. Onlarin sahte idoller olmalarini istemedim. Yakin arkadas olabilecek
bir BTS yaratmak istedim. Medyanin da biiyiik etkisi oldu. BTS ile ilgili
videolar bir¢ok dile gevrildigi ve gercek zamanl: olarak YouTube ve Twitter
gibi sitelere yiiklendigi igin hayran kitlesi biiyiiyebildi. Ayrica BTS iiyeleri
gizemli bir havay1 korumaya ¢alismadilar ve hayranlariyla sosyal medyada
iletisim kurmaktan keyif aliyorlar...” (Cha, 2018).

Bu ifade, BTS grubu miizik sektoriine girmeden 6nce sirketleri tarafindan bir
hazirlik siirecinden gegildigini gostermektedir. BTS grubu, hayran topluluklarinin
ihtiyaglar1 ve isteklerinin ne olduguna yonelik yapilan aragtirmalar sonucunda sir-
ketleri tarafindan ortaya ¢ikarilmistir. Medya karakterleri, sosyal aglar1 kullanarak
takipgi kitlesine veya izler kitlesine ulagmaktadir. Medya kullanicilar1 da sosyal ag-
larla sevdigi veya sevmedigi kisilerle ¢ift yonlii bir iletisim kurabilmektedir. Medya
kullanicilar: sadece igerikleri izlemekle kalmayip, sosyal aglarin izin verdigi 6l¢ii-
de hayrani oldugu kisilerle iletisime gecerek duygularini anlatmaya ¢alismaktadir.
Gergeklesen bu duygusal paylasim alanyazinda parasosyal etkilesim kavramu ile
aciklanmaktadir. Parasosyal etkilesim bir medya kullanicisinin, medyada yer alan
bir sanatc1 veya hayran olunan kisilere kars1 duygu durumlarini ifade etmektedir.
Bu etkilesim, bireyin digerinin varligindan habersiz olmasina ragmen, duygusal
enerjisini, ilgisini ve zamanin1 medya kisiliklerine dogru genisletmesiyle tek tarafli
bir iliskiyi olugturmaktadir. Ancak bu etkilesimde sadece bu karakterlerin izlen-
mesi veya dinlenmesi boyutundan ¢ok, artik duygularin sosyal aglar araciligryla
bildirilmesi de s6z konusudur. Parasosyal etkilesim kavramina yonelik ilk ¢alisma-
lar 1950’]i yillarla baslamaktadir. Dénemin medya unsuru olarak televizyon kar-
simiza ¢tkmaktadir. Televizyon ve izlerkitle arasindaki iligskiye odaklanan Horton
ve Wohl (1956) birbiri ile ilintili iki kavram olan parasosyal etkilesimde karakter
(persona) kavramini merkeze almaktadirlar. Televizyon ve radyonun sundugu ka-
rakterler, izleyicisine hig de yabanci olmayan bir yakinlikta, tanidik ve samimidir.
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Ayni zamanda medya karakterleri i¢in bir araya gelen topluluklar da birbirlerine
yabanci olmalarina ragmen yakin bir bag icerisinde olabilmektedir (Bulut, 2020).

Horton ve Wohl (1956), kullanicilarin parasosyal etkilesimde bulunurken ashn-
da bunun bir yanilsamadan ibaret oldugunu bilmelerine ragmen karsilikl: iletisim
kuruyormus gibi hissetmekten vazgecemediklerini vurgulamaktadir. Hartmann ve
Goldhoorn (2011) izleyicilerin parasosyal deneyimlerini etkileyen etmenleri bul-
mak i¢in yaptiklar1 arastirmada birkag etmen elde etmistir. Bunlardan ilki, medya
karakterlerinin bakis agisinin, bedensel yoniintin direkt olarak izleyiciye doniik
olmas, izleyicilere dogrudan hitap etmektedir. Izleyiciler, kargilikli olma hissiya-
tindan dolay1 dogrudan kameraya bakan sanatcilarin kendilerine baktigini ve goz
goze geldigini diigiinerek parasosyal etkilesimi daha yogun yasamaktadur. Ikinci
olarak, sozlii ifadeler, parasosyal etkilesimi kuvvetlendirmektedir. Buna 6rnek
olarak, caligma konusu olan BTS ve fan gruplar1 olan ARMY etkilesiminde, grup
tiyeleri direkt olarak, “merhaba ARMY”, “nasilsiniz” ve “hepinizi ¢ok seviyoruz”
gibi ifadelerle dogrudan hedef kitleye hitap etmektedir. Bu ifadelerin hedef grubun
parasosyal etkilesim kurmasini kolaylastirdig1 sdylenebilir. Bu etmenlerin diginda,
gorsel gekicilik, goz rengi ve yiiz sekli gibi 6geler de izleyicide etkiler birakmakta-
dir. Bunlara ek olarak, izleyicilerin perspektif alma diizeyleri de parasosyal etkile-
simi etkilemektedir (Hartman ve Goldhoorn, 2011). Izleyici, kargisindaki kisilerin
giivenilir olup olmadigina yonelik kanilariyla hareket etmektedir. Sevdigi veya
takip ettigi kisilerin giivenilir olduguna ne kadar inanirsa o diizeyde parasosyal
etkilesim kurmasi kolaylasmaktadir (Kim, Kim ve Yang, 2018). Bununla birlikte
hayranlar, medya karakterleri hakkinda ne kadar ¢ok yargida bulunabiliyorsa o
kadar giivenilir algilanmaktadir (Aytulun, 2015).

BTS grubu, yaratim siireci igin 6ncelikle hayranlarin ihtiyaglarini g6z 6niinde
bulundurarak hareket etmislerdir. Kitleler karsisina gegerken kendi hikayelerini
anlatarak genglerin yasadiklar1 zorluklarin farkinda olduklarini anlatan sarkilar
yazmuslardir. Sarkilar1 kendi hikayelerine yakin bulan hayranlarin grup ile yakinlik
kurmalar: da kolaylasmaktadur.

Parasosyal etkilesim ve parasosyal iliski kavramlarinin birbirinden farkli an-
lamlara geldigini savunan, Hartmaan ve Rosaen (2015), parasosyal etkilesimi,
sadece izleme sirasinda ortaya ¢ikabilen, devami olmayan ve sahte bir kargilikli
farkindalik duygusu olarak agiklamaktadir. Parasosyal iliski ise, izleme sirasinda
baglayan ve ayni zamanda medyaya maruz kalma durumunun ¢ok daha 6tesinde,
uzun vadeli ve devamlilig1 olan bir iliskidir. Izleyicinin medyada gordiigii karak-
terler ile kurdugu iligki 6nce izlemeyle ardindan daha fazla merak ile yapilan aras-
tirmalar ile pekismektedir. Medya karakterleri ile kurulan parasosyal etkilesim za-
manla parasosyal iliskiye doniisebilmektedir (Fiigan Varol ve Kars Tayang, 2019).
Medya karakterlerine uzanan her siireg, her iriin, kisiler i¢in degerli ve anlaml
olmaya baglamaktadir. Medya karakterleri ile kurulan parasosyal iliskide kisiler,
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medya karakterlerini yansitan tiriinleri de satin alabilmektedir (Bozkurt, 2020;
Tsiotsou, 2015).

Cohen (2003), ¢aligmasinda parasosyal etkilesimin yogun olarak yasanmasi
ile bu ayriligin verdigi duygusal iiziintiiniin ayn: orantida olabilecegini ortaya ¢1-
karmustir. Ayrica, kurulan parasosyal iliskilerde cinsiyet farkliliklar1 baglaminda
kadinlar erkeklere oranla parasosyal iligkilerin son bulmasindan daha az etkilen-
mektedir. Fakat parasosyal ayriliklar, insanlarin giinliik yasantilarinda gercekle-
sen ayrilma (arkadas, aile, sevgili) ile esdeger sonuglar dogurabilecegi gibi yogun
olmayan duygular1 da barindirabilir. Ornek olarak, ergen ve yetiskinlerle yapilan
caligmada katilimcilara, hayrani olduklar1 medya karakterinin izledikleri diziden
veya programdan ayrilmasi karsisinda ne hissettikleri sorulmustur. Daha giiglii pa-
rasosyal iligkiler kuran kadinlarin, bu ayriliklarda ¢ok fazla duygusal tepki verme-
digi yoniinde sonuglar elde edilmistir. Parasosyal iliskilere en yatkin gruplar olan
gengler, tinliilerle aralarinda karsilastirmalar yaparak kendilerine rol model belir-
lemektedir. Ayrica gengler, yetiskinlere gore daha giiglii parasosyal iligkiler kur-
maktadir (Cohen, 2003). Aytulun (2015), cinsiyet farklarinin parasosyal etkilesim-
deki rolii tizerine yaptig1 calismada kizlarin erkeklere oranla daha fazla parasosyal
etkilesimde bulunduklari belirtmistir. Izleyici veya kullanicilar, medya karakterleri
ile tesadiifi veya cevresel faktor sebebi ile tanisabilmektedir. Fakat kisiler, medya
karakterleri ile kuracaklar1 parasosyal etkilesim siirecine kendileri karar verirler.
[zleyiciler kendi istek ve kararlari ile yakin hissettikleri kisilerle iletisim kurma egi-
limindedir (Giiven, 2019).

Parasosyal etkilesim kavrami heniiz iletisim teknolojilerinin gelisme goster-
medigi, iletisimin kisith oldugu 1950 yillari itibari ile 6ne siiriilmiistiir. Zamanla
gelistirilen bu kavram, televizyon izleyicilerinin bu mecradaki tinliiler veya hayran
olunacak Kkisiler ile nasil parasosyal etkilesime girdiklerine yonelik kavramsallas-
tirmalar ile agiklanmistir (Batigiin ve Sunal, 2017; Dibble, Hartmaan ve Rosaen,
2016; Hartmann ve Goldhoorn, 2011; Cohen, 2003). Alanyazindaki diger bir 6rnek
ise televizyon karakterleri ile kurulan iletisimin ayni zamanda televizyon izleme
aligkanliklarma da etki ettigini belirten Balci ve Demir’in (2018) yaptiklar: calis-
madir. Balci ve Demir (2018), izleyicilerin kendilerini, sevdikleri karakterleri san-
ki evlerinde agirliyormus gibi hissetmelerinin seyirciyi dizilere baglayan faktorler
arasinda oldugunu belirtmektedir. Giiniimiize daha yakin donemlerde parasosyal
etkilesim, iletisim alaninda daha fazla ¢aligmaya 6nciiliik etmistir. Son dénemlerde
yapilan ¢alismalar medya karakterleri ile kurulan parasosyal iliskileri incelemeye
yoneliktir (Aytulun ve Sunal, 2020; Balci, Bekiroglu ve Delal, 2020; Keskin, 2020b).
Parasosyal etkilesim, yillara gore yeni mecralar aracilig1 ile yeniden kullanilmis ve
farkli anlamlar ¢ikarilmasina olanak saglamistir. Balc1 ve digerleri (2020), gelenek-
sel ve yeni medya karakterleri arasinda ti¢ farkliliktan bahsetmektedirler.
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flkine gore yeni medya, karakterlerle kisilerarasi bir iletisime acik iken;
geleneksel medya karakteriyle etkilesim kisilerarasi iletisimi sadece andir-
maktadir. fkinci farklilik, geribildirim noktasindadir. Buna gore iinliiler de
dahil olmak tizere yeni medya karakterleri geribildirim verebilirken; gele-
neksel medya karakterleri geribildirimde bulunamaz. Yeni medya karak-
terleriyle konusma imkéni, geleneksel parasosyal etkilesime gore bireylerin
normlara bagli kalma ihtimalini daha gii¢lii kilabilir. Son farklilik ise ger-
ceklik ya da 6zgtinliktiir (Balci ve digerleri, 2020).

Sonug olarak, gliniimiiz teknolojilerinin onciiliigiinde izleyici ya da kullani-
cilar, Twitter, YouTube, Facebook, fan siteleri ve bloglar araciligiyla medya ka-
rakterleri ile iletisim kurmanin kolayligini yasamaktadir. Bu durum, parasosyal
etkilesimin tek yonlii tanimlanmasinin eksikligini ortaya ¢ikarmaktadir. Kisiler,
hayrani olduklar1 medya karakterlerinin sosyal platformlarda paylastiklari, resim,
video, yazi gibi icerikleri birebir gérmekte, geri bildirim 6zelligi ile mesaj ve yorum
yazabilmektedir. Bu nedenle yeni olanaklarin parasosyal etkilesimin daha kolay
kurulmasinda bir araci rolii tistlendigi soylenebilir.

1.1. Kore Pop Endiistrisi ve Bangtan Sonyeondan (BTS)

Son yillarda dizi ve miizik endiistrisinin 6ne ¢ikan yildizlar: olarak Giiney Kore
dizileri (K-Drama) ve Kore Pop (K-Pop) miizikleri diinyada oldugu gibi iilkemizde
de etkisini siirdiirmektedir. Medya karakterlerinin 6n plana ¢iktig: dizi ve miizik
idolleri, bityiik hayran kitlelerine ulasmaktadir. Bu sektorlerin diinyaya yayilmasi
ve bu denli genis bir hayran kitlesine ulasmasinda sosyal ag sitelerinin biiyiik bir
etkisinin oldugu séylenebilir. Miizik endiistrisinden 6nce ilk olarak diziler ile tani-
silmis ve ardindan miizik sektorii taninmigtir. 2012 yilinda Kore pop sektoriiniin
taninmasi, Tiirkiye ve diinya genelinde yayilmasi, Psy’nin “Gangnam Style” sarkisi
ile olmustur. Sarki YouTube iizerinden yayinlanarak kisa siirede milyonluk izlenme
rekoru kirmistir (Binark, 2018). Choi ve Maliangkay (2014) Gangnam Style send-
romu olarak adlandirdiklar: bir siirecten bahsetmektedirler. Sarki ¢iktiktan kisa
siire sonra izlenme rekorlar1 kird1 ve sosyal mecralarda 6zellikle sosyal ag siteleri
tizerinden miizik ile alakal1 Psy’nin komik videolar1 yayinlandi. Videolar sayesinde
taninmaya baslanan Kore miizikleri baglad: ve sosyal medya bu noktada énemli
bir rol iistlenmis oldu. Sosyal medya kalitesinin artmasi, internet teknolojilerinin
hizlanmasi, zaman ve mekan kavramlarinin 6nemini yitirmesi ile medya karak-
terleri ve hayran Kkitleleri arasindaki ugurumun da azaldig1 séylenebilir. Hayran
olunan kisiler artik sosyal aglar aracilig: ile anlik takip edilebilmekte, hatta canl
olarak izlenebilmektedir (Herbrink, 2020). Choi ve Maliangkay (2014), Kore mii-
zik sektoriiniin diinyaya agilma seriivenini, 2013 yilinda Los Angeles’la baslayan
K-pop konserlerinin New York, Paris, Londra, Sidney, Berlin ve Mexico City gibi
metropollerde yapilmaya devam etmesiyle aciklamaktadir.
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Giiney Kore hiikiimeti, K-pop ve popiler kiiltiiriin yayginlasmasinda onemli
role sahiptir. Devlet destekleri, 6zel fonlar ve vergi avantajlari ile K-pop, miizik sek-
toriinde bitytimiistiir (Choi ve Maliangkay, 2014). Giiney Kore miizik sektorii igin
yeni liyeleri egiten ve onlarin miizik camiasinda tutunabilmeleri i¢in 6zel sirket-
ler vardur. Belli bash ajanslar arasinda, YG Entertainment, SM Entertainment, JYP
Entertainment ve Cube Entertainment sayilabilir. Sirketlerin olusturdugu baslica
Kore pop gruplari su sekildedir; Big Bang, Winner, Ikon, Akmu, Blackpink, Trea-
sure, Sechskies, NCT, SuperM, EXO, NTC 127, NCT Dream, Espa, Super Junior,
Girls Generation, 2PM, Day6, Twice, Stary Kids, Itzy, Boy Story, NiziU, Pentagon,
CLC, BTOP, (G)D-ILE (YG Family 2021; SMTown, 2021; JYP, 2021; Cube, 2021).

Kore pop miiziginin ve dizilerinin yayginlasmasindaki en biiyiik sebeplerden
birisi olarak erkek ve kadin bedeninin yaratici ierik endiistrisi tarafindan kulla-
nilmasi gosterilebilir. Sahneye ¢ikacak olan ve halk ile bulusacak olan sarkicilar,
oncelikle goze hitap edecek sekilde egitimden gegirilmektedir. Ozellikle erkek
bedeninin “disilestirilmesi” goze carpmaktadir (Binark, 2020). Bu duruma erkek
sarkicilarin makyaj yapmalari, kivrak dans figiirleri ve sahne kiyafetlerinin acik ol-
masi Ornek olarak verilebilir. Bu yonleriyle miizik sektortiniin yildizlari, etkileyici
miizikal ve performanslari ile hayranlarini etkilerken, onlarin goziinde gergek bir
idol olma yoniinde ¢aba gostermektedir (Keskin, 2020a). K-pop’1 artirilmis eglence
bi¢imi olarak nitelemek miimkiindiir (Choi ve Maliangkay, 2014).

... Giizel/¢icek oglanlar sifat tamlamasi: Kore dramalarindaki ve miizik
endiistrisindeki erkek Hallyu yildizlarinin porselen beyazi gibi yiizleri, ipek
parlakligindaki saglari, uzun ve siirmeli kirpikleri, rujlu dudaklari, uzun
ve zayif boylari ile efemine ve yahut androjen tavirlarina isaret etmektedir
(Maliangkay ve Song 2015’ten akt. Binark, 2020).

Beyon The Scene (BTS), Korece ismi ile Bangtan Sonyeondan 2013 yilinda
Hybe Sirketi tarafindan olusturulan ve yedi tiyesi bulunan bir miizik grubudur.
Uyeler, Kim Namjoon (RM), Kim Seokjin (Jin), Min Yoongi (Suga), Jung Hoseok
(J-hope), Park Jimin (Jimin), Kim Taehyung (V) ve Jeon Jungkook (Jungkook).
BTSin hayran grubu Adorable Representative MC for Youth ARMY olarak ad-
landirilmaktadir. Grup cikist itibari ile bircok dalda 6diil almistir. Son aldiklar:
odiillerden bazilar1 arasinda; Yilin Sanatcist Dalinda Mnet Asya Miizik Odiilleri
2020, Seul Miizik Odiilleri Deaseng Odiilii 2021, En Iyi Grup Dalinda Bilboard
Miizik Odiilii 2019, En Iyi Koreografi Dalinda MTV Video Miizik Odiilleri 2020,
En Sosyal Sanat¢i Dalinda Bilboard Miizik Odiilleri 2020, People’s Choice Favori
Grup Odiilii 2020, Sarki Kategorisinde Golden Disk Avards 2021 yer almaktadir.
Grubun hayranlari ise 2018 yilindan beri iist iiste en iyi hayran grubu odiiliini
almaktadir. BTS, 2019 yilinda Grammy Odiil Téreninde canli performans sergi-
lemistir. Bunun ardindan Time Dergisi “Gelecek Neslin Liderleri” olacak kisileri
listesi igerisinde BT'S grubunu da dahil etmistir (Binark, 2019).
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BTS, sosyal ag sitelerini etkili bir bigimde kullanarak hayran kitlelerine hizli bir
sekilde ulagmaktadir. 2021 yili itibariyle Twitter resmi hesabinda 47,5 milyon ve
Instagram hesabi tizerinden 68,2 milyon takipciye sahip, YouTubede yayin yapan
BANGTANTYV kanalinda ise 71 milyon abonesi bulunmaktadir. Sirket kanalindan
paylasilan Life Goes On sarkisi, 480 milyon goriintillemeye ulagmistir. Dynami-
te adli sarki, YouTube iizerinden 1,5 milyar goriintiilenmeye ulasmistir. Bang Shi
Hyuk, dil farki olmasina ragmen milyonlarca seyirciye ve biiyiik bir hayran kitle-
sine ulagsan BTS’in bu bagarisinda medyanin etkisini “..Medyanin da biiyiik etkisi
oldu. BTS ile ilgili videolar bircok dile cevrildigi ve gercek zamanl olarak YouTube
veya Twitter gibi sitelere yiiklendigi icin hayran kitlesi biiytiyebildi” sozleriyle ifade
etmistir (Cha, 2018).

Miizik gruplarinin ve medya karakterlerinin izleyici ya da dinleyici tarafindan
hayran kitlesi olugturabilmesi icin sirketler bu gruplari ya da karakterleri bir tiriin
mantigini kullanarak en iyi sekilde sunmak istemektedir. Bir tirtin ne kadar goz
alic1 ve parlak olursa hedef kitlesine ulagmasi o kadar kolay olabilmektedir. Kore
miizik sektorii ve dizi sektoriiniin gerceklestirdigi basarinin da karakterlerin be-
denlerinin kusursuzlastirilmis ve hayran olunasi bir goriiniime sahip olmasindan
kaynaklandig1 s6ylenebilir. Choi ve Maliangkay (2014), miizik endiistrisinde bu-
lunan sanatgilar, miizik sektériintin diginda birgok alanla da iligkili olarak hedef
kitle karsisina ¢tkmaktadir. Dans performanslari ve miizikleriyle birlikte dizilerde,
reklamlarda, komedi sovlarinda, yarigmalarda ve 6zel canli yayinlar ile genis kitle-
lere ulagmaktadir. BTS grubu miizik alan1 disinda kendilerini reklam yiizii olarak
hedef kitlesine sunmaktadir. Grop, Puma, LG, Samsung, Hyundai, FILA ve Coca
Cola markalarin reklam yiizii olmustur. Medya alaninda ise BTS'in “KakaoTalk”
ve “Line” sosyal ag siteleri icin hazirladiklar1 BT21 isimli emoji ikonlart mevcuttur.
Ikonlar, BTS'in yedi iiyesi tarafindan tasarlanmistir. Belirli bir iicret kargiliginda
bu ikonlarin ¢evrimici sohbet gruplarinda kullanimina izin verilmektedir. BT21
emojileri satis1 yapilabilen tirinler olarak tasarlanarak magazalarda yerini almigtir.
Grup iiyelerinden Kim Tea Hyung, 2017 yilinda gekilen Hwarang isimli dizide rol
almistir. Sosyal sorumluluk projelerinde gorev alan grup, 2017 yilinda UNICEF ile
birlikte Love Myself isimli bir kampanya baslatmis ve dort farkli yardim paketi ha-
zirlayarak kendi gelirlerinin de bir kismini bu kampanya kapsaminda bagislamis-
tir. BTS ve UNICEF, 2019 Diinya Dostluk Giinit'nde gengler igin iyiligin 6n planda
oldugu ve bu iyiligin yayginlasmasini destekleyen bir video hazirlamistir. Grup,
#EndViolence (#$iddeteson) kampanyasina destek olmas: amaciyla video aracili-
giyla iyiligin degerini ve 6nemini anlatan bir igerik hazirlamistir (UNICEE, 2019).

BTS, kendi hayran gruplari ile yiiz yiize bire bir goriismeler ve imza giinleri de
gerceklestirmektedir. Hayran bulugsmalarinda belirli sartlar vardir, imza etkinligi-
ne katilabilmek i¢in 6ncelikle BTS grubunun albiimlerinin alinarak yapilacak olan
cekilise katilmak gerekmektedir. Bu ¢ekilislerin ardindan sinirh sayida kisi imza
etkinliklerine katilabilmektedir. Medya aracilig1 ile ilk kez karsilagilan ve parasos-
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yal etkilesimde tek tarafli kurulan iligkinin fan bulusmalarinda ve imza gtinleri
araciligi ile karsilikli bir iletisim boyutuna ge¢ildigi de gortilmektedir.

BTS’in diinyada taninmast igin ¢aligan ve goniillii olan ARMY birgok yardim
etkinligi diizenlemektedir. Bu yardim etkinlikleri, BTS’i bagka insanlarla tanistir-
may1 ve onlar icin destek gosterilmesini isteyerek daha goriiniir olmalarini, daha
fazla hayran kitleye ulagsmak icin basar1 elde etmelerini amaglamaktadir. Utami ve
Winduwati (2020), Endonezyada ARMY ve BTS iliskisini inceledikleri ¢aligmada
hayran kitlelerinin ¢esitli ve yaratici etkinlikler diizenlediklerini ve onlar: destekle-
mek i¢in birgok proje gerceklestirdiklerini belirtmektedir. Bu etkinlikler arasinda,
bagis giinleri, sergiler ve toplantilar yer almaktadir. Boylece ARMY, BTS’in daha
yiiksek basar1 elde etmesine yardimci olmay1 amaglamaktadir (Hutauruk ve Sala-
mah, 2020). Tiirk hayranlar i¢in de benzer bir amacin oldugu soylenebilir. Grup
iiyelerinden olan Kim Seok Jin'in 4 Aralik 2020de dogum giiniinii kutlamak igin
Tiirk hayranlar (T-ARMY), Istanbul Bogaz képriisiinde dogum giinii mesaj1 ya-
ymnlatmigtir.

Medyada kismi pasif izler kitle olan takipgiler, medya karakterlerini gercek ya-
samlarinin i¢ine dahil etmektedir. Béylece medya karakterleri ile kurduklar: pa-
rasosyal iligkiyi farkli projelerle destekleyerek hayranliklarinin sanal olmadigini
kanitlamaktadir. Sosyal ag siteleri araciligi ile tanisip bir araya gelen topluluklar
pasifizler kitle olmaktan ¢ikarak aktif rollerde yer almaktadir (Keskin, 2020b). Gii-
niimiizde sosyal aglar ve miizik yakindan baglantili olmasina ragmen alanyazinda
sosyal aglarin kullanimini miizisyen ya da miizik grubu fanatikligi ve parasosyal et-
kilesim baglaminda inceleyen arastirmalar sinirli kalmaktadir (Ma vd., 2022; Kur-
tin vd., 2019; Krause, North ve Heritage, 2018; Krause, North ve Heritage, 2014).
Bu nedenle galigmada iinlii miizik karakterlileriyle sosyal ag kullanicilarinin para-
sosyal etkilesimlerini arastirmak i¢in K-Pop gruplarindan BTS’in sosyal ag kanal-
larmn: aktif olarak kullanan hayranlari ele alinmigtir. Alanyazinda miizisyen ya da
miizik gruplarina yonelik parasosyal etkilesimin incelendigi arastirmalarda sosyal
ag kullanicilarina uygulanan 6lgekler yoluyla elde edilen nicel verilerin kullanildig:
gorilmistiir (Krause vd., 2014; Krause vd., 2018; Ma vd., 2022). Bu arastirmada ise
parasosyal etkilesimi belirleyebilmek icin sosyal ag sitesi kullanicilarinin yorumla-
r1 nitel aragtirma yontemleri kullanilarak incelenmistir.

Bu aragtirmanin problemi, Twitter sosyal ag sitesi kullanicilarinin inlii med-
ya karakterleri ile kurduklari parasosyal etkilesimde paylastiklar: mesajlarin hangi
duygu durum ve diisiinceleri yansittigini belirlemektir. Bu baglamda arastirmanin
amaci, K-Pop gruplarindan BTS’in sosyal ag sitesini aktif olarak kullanan hayran-
larinin (ARMY) grupla olan parasosyal etkilesimini Twitterdaki yorumlari iizerin-
den incelemektir. Kullanicilarin parasosyal etkilesimde bulunurken hangi ifadeleri
kullandiklari, hangi duygu ve diisiinceleri yansittiklarini anlamaya yonelik olan bu
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caligma T-ARMY ile sinirlandirilmigtir. Aragtirmanin amacina yonelik asagidaki
sorulara yanit aranmigtir.

1. T-ARMY, Twitter sosyal ag sitesi araciligiyla parasosyal etkilesimde bulu-
nurken hangi duygu egilimleri ierisindedir?

2. T-ARMY parasosyal etkilesim baglaminda BTS i¢in yaptig1 yorumlarda
olumlu duygular mi olumsuz duygular m1 6n plana ¢tkmaktadir?

3. Twitter araciligiyla kurulan parasosyal etkilesimde ARMY olmayan ve an-
ti-fan olarak adlandirilan kitleler veya kullanicilar yorum yapmakta midir?

4. Twitter araciligryla kurulan parasosyal etkilesimde ARMY olmayan ve an-
ti-fan olarak adlandirilan kitleler veya kullanicilarin yorumlar: hangi tiir
duygularla (pozitif ya da negatif) olusturulmustur?

2. YONTEM

Bu aragtirma K-Pop gruplarindan BTS’in sosyal ag kanallarini aktif olarak kul-
lanan hayranlariin (T-ARMY) grupla olan parasosyal etkilesimini Twitter tizerin-
den hangi duygu durum ve diistincelerle gerceklestigini belirlemeyi amaglayan ni-
tel bir arastirmadir. Bu aragtirmada nitel aragtirma desenlerinden durum ¢aligmasi
kullanilmistir. Durum ¢aligmasi arastirmasi, arastirmacinin gercek yasam, giincel
sinirli bir durum ya da belli bir zaman igerisindeki ¢oklu sinirlandirilmis durumlar
hakkinda bilgi kaynaklar1 araciligiyla detayli ve derinlemesine bilgi topladig1 ve
bir durum betimlemesi ya da durum temalar1 ortaya koydugu nitel bir arastirma
yaklasimidir (Yin, 2009; Creswell, 2013). Durum ¢aligmast, belirlenen 6zel bir du-
ruma yonelik toplanan verilerin analizi yoluyla derinlemesine bir anlay1s sunmalk,
betimlemeler, ¢ikarimlar ve agiklamalar olusturmak i¢in kullanilan nitel bir aras-
tirma desenidir (Creswell, 2013).

2.1. Arastirmanin Orneklemi

Aragtirmanin 6rneklemi belirlenirken amacli 6rnekleme yontemlerinden kolay
ulagilabilir durum (kolayda) 6rnekleme kullanilmistir. Kolayda 6rnekleme, aragtir-
maya hiz ve pratiklik kazandiran bir yontemdir. Ciinkii bu yéntemde arastirmaci,
yakin olan ve erisilmesi kolay olan bir durumu seger (Merriam, 2013; Yildirim ve
Simgek, 2021). Bu kapsamda, Twitter kullanicis1 T-ARMY lerin #BTS hashtagi ile
attig1 tweetler bu aragtirmanin 6rneklemini olusturmaktadir. BTS hayran grubu
olan ve Twitter kullanan T-ARMY ler evren olarak belirlenmistir. Parasosyal etki-
lesim baglaminda duygu durum analizinin yapilabilmesi i¢in Twitter {izerinden,
BTS grubu i¢in hayranlar tarafindan olusturulan #BTS adli hashtag 6rneklem ola-
rak belirlenmistir. Orneklem cercevesinde 26.01.2021 ve 07.02.2021 tarihleri ara-
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sinda Twitter tizerinden #BTS hashtagiyle paylasilan tweetler, bu arastirmanin veri
setini olugturmaktadir.

2.2. Arastirma Verilerinin Toplanmasi ve Analizi

Twitter sosyal ag1 lizerinden verileri elde etmek ve elde edilen verileri analiz et-
mek icin MAXQDA programi kullanilmigtir. Program kullanilarak #BTS hashtag-
leri i¢in toplam 2470 tweet elde edilmistir. Elde edilen 2470 tweet icerisinden, an-
lamli olmayan climleler igeren, #BT'S hashtagi ile ilgisi olmadig1 halde etiketlenmis
ve tekrarlanan tweetler ¢ikarilmistir. Tweet atan hayranlarin duygularini ifade et-
tikleri ciimle ve ifadelerin bulundugu 1080 veri segilerek icerik analizi yontemiyle
duygu durum kodlarina uygun olarak kodlanmistir. MAXQDA programu ile farkl
sosyal ag sitelerinden anlik veriler alinabilmektedir. Farkli dil secenekleri ile diger
diller i¢in de veri toplanabilmektedir. Program, ge¢mis bir haftalik veriyi ¢ekebil-
mesi ve tek seferde on bin veri alabilmesi yoniiyle bir sinirlilik ortaya koymaktadr.
Bu program kullanilarak veri toplanirken, kelime, ciimle veya hashtagler aracilig
ile arama yapilabilmektedir. Bu ¢aliyjmada yalnizca #BTS hashtagi kullanilmistir.
Veriler haftalik olarak birikimli sekilde programa aktarilip analiz edilmistir. Elde
edilen verilerin analizinde 6ncelikle kod cetvelinin olusturulabilmesi i¢in veriler
icerik analizi yontemi ile incelenmis ve kod cetveli olusturulmustur. Kodlama is-
leminde duyugsal kodlama yontemlerinden duygu kodlama kullanilmistir. Duygu
kodlama, katilimcinin hatirladig1 veya deneyimlemekte oldugu ya da arastirmaci
tarafindan katilime ile ilgili olarak ¢ikarimsanan duygulari etiketler. Téim nitel ¢a-
ligmalar i¢cin uygun olan duygu kodlama, 6zellikle sosyal iliskileri, akil yiiriitme,
karar verme, yargilama ve risk alma durumlarinda kullanilabilir (Saldana, 2019).
Kod cetveli olusturulduktan sonra veriler kod cetveline uygun olarak MAXQDA
ile kodlanmistir. Verilerin analizinde betimleyici istatistikler, kod matris tarayicisi
ve kod iliskileri tarayicisi kullanilmistir. Kodlanan veriler, duygu ve diistinceler ek-
seninde tablolastirilarak yorumlanmustir.

3. BULGULAR

BTS grubu 2013 yilindan itibaren miizik sektoriinde yer almaktadir. Gorsel
dans sovlari, miizik g6lenleri ve hayran bulusmalari ile hedef kitlesinin karsisina
¢tkmaktadir. Son yillarda birgok 6diil alarak diinyaca taninan Kore gruplari ara-
sinda yerini almustir. Sosyal sorumluluk projeleri ve uluslararasi yardimlasma 6r-
giitleri ile is birligi yaparak hayranlarinin génliinde yer edinmektedir. Sosyal ag
sitelerinin kullaniminin yayginlagmasi, sagladig1 es zamanlilik ve hiz gibi unsurlar:
avantajl bir sekilde kullanarak diinyanin birgok yerinde eszamanl olarak hayran
kitlesi ARMY ile bulusmaktadir. Sadece sanal ortamda degil ayn1 zamanda gergek
diinyada da parasosyal iligkilerini devam ettiren hayran kitleleri ile birgok proje
gerceklestirmekte ve BTS'in daha ¢ok hayran kitlesine ulagmalarini saglamak icin
goniillii olarak ¢aliymaktadirlar. Hayranlar1 grup igin Twitter tizerinden giindem
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olusturarak kendi duygu ve diisiincelerini igeren mesajlar yayinlamaktadirlar. Bu
caligmada T-ARMY lerin hayran oldugu BTS grubu ile kurduklar: parasosyal ilis-
kide, hangi duygular1 6n planda tutarak mesaj yaymnladiklari, ARMY olmayan fan
karsit1 (Anti-fan) kisilerin sosyal aglardaki mesajlar1 icerisinde yer alip almadik-
lar1, eger mesaj yayinliyorlarsa hangi duygu durumlar icinde barindirdigina yo-
nelik olarak analiz yapilmis ve bulgular asagida sunulmugtur. Twitter verilerinden
elde edilen mesajlarin icerigi detayl bir sekilde incelenmis ve kodlama islemi i¢in
olusturulan kod sistemi Tablo 1de verilmistir. Tablo 1'de #BTS hashtagi i¢in atilan
tweetlerdeki duygu durumlarinin analizi yapilirken kullanilan kategoriler, kodlar
ve sikliklar1 gosterilmistir.

Tablo 1. #BTS Hashtagi I¢in Olusturulan Kod Sistemi ve Kodlara Ait Betimsel
Istatistikler

Kategori Kod f %
Sevgi ifadeleri 283 26,2
Ozdeslesme ve benimseme ifadeleri 83 7,7
Duygu Durum Uzgiinliik ifadeleri 35 32
Kizginlik ifadeleri 8 0,7
Toplam 409 37,9
Ovgii ve takdir 332 30,7
Benzetme 140 13,0
Yiiceltme 69 6,4
Olumlu Ifade Dilek veya istek 27 2,5
Elestiri 26 2,4
Savunma veya kiyaslama 20 1,9
Toplam 614 56,9
Anti fanlar 13 1,2
Sikayet 13 1,2
Hakaret ve nefret 9 0,8
Olumsuz ifade Kafur 5 07
Kiigiimseme 7 0,6
Benzetme 4 0,4
Otekilestirme ya da hedef gosterme 3 0,3
Toplam 57 53
Toplam 1080 100,0

Twitter verilerinden elde edilen mesajlarin igerigi incelenerek kodlandiginda
kodlarin duygu durum (6zdeslesme ve benimseme ifadeleri, sevgi ifadeleri, tizgiin-
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luk ifadeleri, kizginlik ifadeleri), olumsuz ifadeler (anti fanlar, sikayet, benzetme,
kiigiimseme, hakaret ve nefret ifadeleri, kiiftir, 6tekilestirme ya da hedef gosterme)
ve olumlu ifadeler (benzetme, yliceltme, savunma veya kiyaslama, 6vgii ve takdir,
dilek veya istek, elestiri) kategorileri altinda toplandig1 belirlenmistir. Bulut (2020)
tarafindan yapilan aragtirmada da #MasterChef2020 hashtagi kapsaminda veriler
kodlanirken benzer kategoriler kullanilmigtir. Tablo 1’e gore en fazla kodlama 332
kodlama (%30,7) ile Ovgii ve Takdir kodlar1 ierisinde yer almigtir. Ovgii ve Taktir
kodlar1 igerisinde analiz edilen tweetlerden 6rnek olarak segilen tweetler asagida
sunulmaktadir;

“Yok bulamiyorum yani bu miikemmelligi anlatabilecegim bir kelime Hangi a¢i-
dan bakarsan bak sanat eseri @BTS”, “Yaaa su tatlilaga bakin Junkook sen hari-
kasin hayata goriip gorecegim en iyi seysin iyi ki bizimlesin”, “Yoongi sen gercekten
son derece yakisikli, karizmatik, goz alici, yetenekli, tatl, sirin, miikemmel, harika
ve daha birsiirii sayamiyacagim kadar ozellige sahipsin seni gercekten seviyorum’,
“BANGTAN ‘in Mic Drop sarkisimin Coreografi videosunu izliyorum da bastan sona
EFSANE bir performans yaa. Her seferinde izlerken gozlerimi ekrandan alamiyo-
rum. Asik asik bakiyorum oyleS “Bana kusursuzlugu tammla deseler galiba #bts i
gosteririm. Allahim bu tathiliga nasil anti olunur yaa”.

T-ARMY ler attiklar1 mesajlarda grubu ve grup tiyelerini 6ven ve onlari takdir
eden ifadeleri sik¢a kullanmustir. Hayranlar, grup tiyelerini 6verken fiziki 6zellik-
leriyle birlikte danslar1 ve yeteneklerini de 6vmektedir. Mesaj igeriklerinin ikinci
olarak Sevgi Ifadeleri ile kodlandig1 (%26,2) goriilmektedir. Sevgi Ifadeleri ile kod-
lanan tweetlerden 6rnek olarak secilen tweetler asagida sunulmaktadir;

“Hayatimda verdigin en iyi ve tek dogru karar sizi sevinek¥¥ Ben bunlari neden
bu kadar ¢ok seviyorum”, “2021’in en giizel giinii bugiin. Benim minigim sonunda
notice verdi ¢ok mutluyum suan ciddi ciddi aglicam lann. Jk bebegim seni ¢ok se-
viyorum yawrum’”, “Sana olan sevgimi daglara taslara yazmak istiyorum Jiminie”,
“Taehyung sen diinyada kanatsiz meleklerden birisin © seni ¢ok seviyorum Ve BTS

diinyanin 7 HARIKASI”

Yukarida sunulan orneklerle beraber kodlanan verilerde benzetmeler yoluyla
sevgi sozciiklerinin birlikte kullanildigr goriilmektedir. En az kodlanan ifadelerin
ise Otekilestirme veya Hedef Gosterme (%0,3) oldugu goriilmektedir. Otekilestir-
me ve hedef gosterme i¢in kodlanan verilerde BTS grubunu sevenleri veya dinle-
yenleri igin hakaret ve kiigiimseme ifadeleri birlikte kullanilmistir. Otekilestirme
ve hedef gosterme ile kodlanan tweetlerden 6rnek olarak secilen tweetler asagida
sunulmaktadir;
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“Simdi gurur duyabilirsiniz BTS oziirliileri beyinsiz yaratiklar”, “Eee niye tepki
gosteriyorlar anlamadimgs; hani bunlar basar degildi. Madem basari degil niye bu
kadar kudurdunuz”

Sosyal ag sitesi kullanicilarinin #BTS hashtag konulu attiklari tweetlerde grup
tiyeleri i¢in olumlu ifadeler (%56,9) kullanarak onlar1 ¢ok sevdiklerini belirttikleri
goriilmiistiir. Hayranlar, BTS iiyelerine kars1 sevgilerini sinir tanimadan mesajla-
rinda gostermislerdir. Sevgi ctimleleri igeriklerinde grup tyelerinin tek tek anlatil-
dig1 veya sevilen ozelliklerinin 6vgiilerle desteklendigi gortilmiistiir. Ayrica grup
tiyelerine yonelik olumlu benzetmeler yoluyla sevgi ifadeleri birlikte kullaniimigtir.
ARMY parasosyal etkilesim baglaminda ¢ogunlukla seving, mutluluk, heyecan ve
sevgi barindiran olumlu duygularla igerik olusturmustur. Kodlanan tweetlerden
ornek olarak secilen tweetler asagida sunulmaktadir;

“Yoongi'nin pogaca yanaklari... Jungkook'un araya mavi atilmis uzun saglara...
Tiim iiyelerimizin bebek gibi sevimli olmasu... Ben elendim arkadagslar”, “Benim mi-
nik civcivimin ilk tweet atmasmn tizerinden tam 8 yil gegmis buralara daha ¢ok

» o«

ugramalisin bebegim, seni ¢cok seviyorum”, “E bosuna tavsan denmiyo buna sunun
tipe baggy”, “Adeta bir masalin i¢inden firlamus 7 prens gibiler... § “Armyler bana soz
verin sonsuza kadar bu mor okyanusun 7 melegini koruyacagiz ve sevecegiz$BTS
benim hayattaki tek mutluluk kaynagim,Bu 7 melek benim hayattaki yasama sebe-
bim.7 melegi sonuza kadar sevip, koruyacagima Séz Veriyorum®”, “Sesin de kendin

de melek gibi bebegim”, “Agg seni tatlis kaplan :))”, “Sonuna kadar hak ettin ve senin-
le gurur duyuyorum minik kaplanim”

Hayranlar grup tyelerine yonelik tavsan, bebek, melek, aslan vb. benzetmeler
yoluyla sevgilerini ifade etmiglerdir. Ozdeglesme ve Benimseme Ifadelerinin 83
kodla (%7,7) mesaj iceriklerinde yer aldig1 goriilmektedir. Hayranlar, grup tyele-
rinin yaptiklariyla kendi yaptiklarini 6rnekler vererek 6zdeslestirirken, grup iiye-
lerini de hayatin iginden, degerli gordiikleri seylerle bagdastirmaktadirlar. Grubu
hayatlarindaki gerceklik, ilham ve mutluluk kaynag: olarak goren hayranlar icin,
BTSin tiziilmesine sebep olan kisilere karsi nefret duygusuyla hareket edilmek-
tedir. Ozdeslesme ve benimseme ifadeleri ile kodlanan tweetlerden érnek olarak
secilen tweetler asagida sunulmaktadir;

“Bu sey degil mi yaa... ders calismak igin eline kitabi alinca hiilyalara dalan ben.,
“Su iki grup tiim hayatim ,gerceklerim,ilham kaynaklarim,mutluluk sebeplerim
onlari iizen herkese nefret ediyorum ve sizi sonsuza kadar sevmeye séz veriyorum
giizellerim #BTS #TWICE”, “Tesekkiir ederim, 151g1m ve herseyim oldugunuz igin.
Varhiginiza ve sevginize tesekkiir ederim. Beni her daim giiliimsetebildiginiz icin,
kendimi sevimemi Ggrettiginiz icin tesekkiir ederim. Daima yanimda oldugunuz icin

» o«

tesekkiir ederim. Daima sevecegim”, “Giin isi§1imm, giiniimii ¢ok giizel aydinlattin

MBSJCS, 2022, Cilt 7, Say1 2, Sayfa 115-140



Senem YILMAZ, Sinan KAYA

Hobimm. Giinaydinn”, “Nese kaynagim giiliince yiiziimde giiliiciik actiranim umu-
dum giimsigim Hoseok'um geldi Seni ¢ok seviyorum #JHOPE “

Hayranlar, paylastiklar: tweetlerde grup tiyelerini kendi ailelerinden biri ola-
rak gérmektedir. Uyelerin mutlulugunun kendi mutluluklar: olarak gormekte ve
sevindiklerinde hep birlikte sevindiklerini, tiziildiiklerinde ise hayranlarindan
onlarla ayn1 duygular1 yasadigini ifade eden mesajlar yer almaktadir. Dinledikleri
sarkilarin onlarin hayatlarinda nasil etkiler yarattigina ve onlarin duygu durumla-
rint nasil degistirdigine dair yorumlarla icerik olusturmuslardir. Hayranlarin, grup
tyelerinin davranislarini ve duygularini kendileri ile 6zdeslestirdigi soylenebilir.
Bu kodun parasosyal etkilesimin belirgin 6zellikleriyle uyumlu oldugu gorilmis-
tiir. Parasosyal etkilesimde hayranlar medya karakterleri ile kendilerini 6zdesles-
tirmekte ve medya ortaminda tanidiklar1 karakterlerle biitiinlestikleri ve gercek
yasamlarindan da 6rnekler verdikleri gortilmustir.

ARMY’ler parasosyal etkilesimde bulunurken olumlu ifadeler barindiran ige-
rikleri daha fazla kullanmaktadir. Kendileriyle 6zdeslestirdikleri tiyelere yonelik
olumlu benzetmelerle sevgi ifadelerini bir arada kullanmaktadur. Yiiceltme ifadele-
rinin olumlu ifade kategorisi icerisinde 69 kodla (%6,4) yer aldig1 goriilmektedir.
Yiiceltme ifadeleri ile kodlanan tweetlerden 6rnek olarak segilen tweetler asagida
sunulmaktadir;

“Jeon jungkook 23 yasinda,sarkici dansci, soz yazari, prodiiktor, video yonet-
meni,video editorii, fotograf¢i, sporcu, HOT100#1 elde etmis, mercedes benz AMG
GT-63 sahibi, bighit entertainment hissedari, PEKI YA SIZ? #)UNGKOOK #bts”,
“Diinya'min 7 harikasi nedir? Diye soranlara bu fotograflar: gosterin.”, “Bana ku-
sursuzlugu tanimla deseler galiba #bts i gosteriririm”, “Allahim bu tathiliga nasil anti
olunur yaa #]HOPE #junghoseok”, “Bu saheserle hepinize lyi geceler Army”, “OHA-
AA AMAA BUNLAR NEEEE! BANGTAN SEN NAPIYOSUN ASIRI IYILER ASIRI
ASIRI ASIRI [YILER COK BEGENDIM”, “Diinya nin en iyi tanr: giizelligine sahip
erkek jin”, “Park Jimin farkls birsey farkls bir giizellik anlamiyorum diinya iizerinde
boyle bir gercegin olmasi beni sasirtiyo yani ne diyebilirim..”, “Namjoon gercekten
ok iyi Bi lider, ¢cok yakisikli, goz alici, yetenekli, tath, miikemmel namjoon seni sevi-
yorum’”, “Sesin o kadar huzur verici ki...”

Incelenen veriler iginde iiyelerin mitkemmel olduklari, yakigikli oluslarinin ve
seslerinin yiiceltildigi goriilmistir. Grup tyelerinin tek bir yont ile degil birgok
yonitintin anlatilarak yiceltildigi, “kusursuzluk” ve “tanr1 giizelligi” ifadelerinin
kullanildig gortilmektedir. BTS grup tiyelerinin yiizleri, sesleri, mimikleri de pa-
rasosyal etkilesimde énemli rol oynadigi gikarimi yapilabilir. Dilek ve Istek kodla-
rinda ise hayranlar tiyelerin her zaman mutlu olmalarini ve daha iyi yerlere gele-
bilmelerini istemektedir. Tiirk hayranlarinin, tiyeleri bir kez olsun gérme istekleri,
iiyelere bir kez dokunabilmek ve sarkilarini siirekli dinleyebilmek dileklerinden
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bazilaridir. Bu kategoride kodlanan tweetlerden 6rnek olarak segilen tweetler asa-
g1da sunulmaktadir;

“Bi kere sadece bi kere bende boyle yanaklarim sikarak sevebilseydim”, “Iyi ki
BANGTAN la ve bizimlesin minik kedim daha nice yillar bizimle olup sektériin ana-
st aglatman dilegi ile © seni ¢ok seviyorum Min Yoongi ¥ #YOONG”, “Suganiii-
immm ilham perilerin hep seninle olsun ki yepyeni saheserlerini dinleyebilelim. Nice
senli senelere Yoongimm”, “Sizi ¢ok seviyorum gocuklar® iyki varsimz ve ben iyki
sizi tammigim hayatimi da ¢ok iyi yonden degistirdiniz. Sonsuza dek hep saglikli ve

mutlu olmamzi diliyorumm”, “Taetaem o huzuru dolu sesinle, asik oldugum sarkiy:
keske sonsuza kadar duyabilsem © ¥~

Tablo 2'de olumsuz ifadeler barindiran kodlamalarin kendi iginde diger hangi
kodlarla kesistigine yonelik bulgular sunulmustur.

Tablo 2. Olumsuz Ifadeler Barindiran Kodlarin Kendi Igindeki Kodlarla
Kesisim Tablosu .
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Olumsuz Ifade Barindiran Kodlar toplamda 7 alt kategoride kodlanmustir. Ca-
ligmanin arastirma sorularindan olan ARMY olmayan kisilerin medyada igerik
tretiminde yer alip almadiklarina dair sorunun cevab: anti fan olan kisilerin at-
tiklar1 mesaj igeriklerinin var oldugu yoniindedir. Kodlanan veriler igerisinde anti
fanlarin kiigtimseme ile hakaret ve nefret ifadelerini birlikte kullandiklari, BTS
grubu ve hayranlari i¢in agagilayici ifadeler kullandiklar goriilmektedir. Tablo 2'de
Olumsuz ifade Barindiran Kodlar igeriginde sikayet kategorisi hari¢ diger kodlar-
daki igerikler anti fanlar tarafindan olusturulan tweetlerin kodlanmasi ile olustu-
rulmustur. Sikéayet kategorisindeki tweetler fanlar tarafindan, anti fanlara karsilik
olarak yazilmistir. “Bu kadar kiigiik seylerle mutlu olurken neden onlar: iizmek is-
tiyosunuz” ve “Insanlarin dlmesini isticek kadar m1 kalbiniz koreldi” tweetlerinde
oldugu gibi sorgulayici sekilde igerikler olusturulmustur. Kodlanan tweetlerden
ornek olarak secilen tweetler asagida sunulmaktadir;
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“OF HARBIDEN KUSMUK BIR TAYFASINIZ HA #BTS”, “#BTS kisaca cekik
gozlii olan herkesten nefret ediyorum yarasa yiyen pislik ¢ingenconlular birde salak
gelmis bana atar yapiyor ¢ingenconlu dedigim icin”, “BTS fani mallar su an ne yapi-
yor acaba”, “V’ye anti olanlar”

Antifan olarak adlandirilan kisiler BTS grubu igin attiklar1 mesajlarda olumsuz
ifadeler barindiran icerikler kullanmiglardir. Tweet iceriklerinin hakaret ve kiifiir
icerdigi ve olumsuz benzetmeler yoluyla olusturuldugu goriilmektedir. BTS’i sev-
meyen kisiler ayn: zamanda bu grubun hayran kitlesine karsida olumsuz mesaj
ierikleri olusturarak sadece grup tiyelerine degil ARMY’lere de kiifiir, hakaret ve
otekilestirme kelimeleri kullanmistir. Elde edilen verilerin igeriklerinde yer alan
olumlu ifadelerin duygu durum kodlart ile olan kesisimleri Tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 3. Duygu Durum Kodlar1 ve Olumlu Ifadeler Barindiran Kodlarin
Kesisim Tablosu

Kod Sistemi Duy.. Ozd.  Sev.. Uzg.  Kzg.. Ou.  Ben.. = Yic. Sav.. Ovg. = Die. Eles. = TOP..
v (g Duygu Durum Kodlari 0
(&4 Gzdeslesme ve Benimseme ifadeleri 51 3 2% 11 37 1 127
(&g Sevgi ifadeleri 51 17 1 47 26 3 154 8 14 321
(4 Uzgiinlikk ifadeleri 3 17 3 1 14 1 1 40
(g Kzgilk 1 1 1 4 2 1 1
v (&g Olumlu ifadeler Barindran Kodlar 0
(54 Benzetme 24 47 3 1 9 57 1 2 144
(g Yiiceltme i1 26 1 1 9 5 29 3 2 87
(&l Savunma veya Kiyaslama 3 4 5 13 1 3 2
(g Gvgii ve Takdir 37 154 14 2 57 29 13 7 19 32
(&4 Dilek veya Istek 1 8 1 1 3 1 7 2
(G Elestiri 14 1 1 2 2 3 19 2
E TOPLAM 0 127 321 40 10 0 144 87 29 33 2 2 1154

Kodlamalar igerisinde olumlu olarak nitelendiren Ovgii ve Takdir kodu ile
Sevgi ifadeleri kodunun 154 kez birlikte kodlandig1 gériilmektedir. En yiiksek
kesisime sahip olan bu kodlar ARMY’lerin BTSe olan duygularin: ifade etmede
en fazla 6vgii ve takdir kelimelerini kullandiklar: goriilmektedir. Sevgi ifadeleri ile
birlikte grup tiyelerini 6vmektedirler. Yaptiklari islerden dolay: takdirlerini dile ge-
tiren ARMY ler kurduklar parasosyal iligkide en fazla sevgi ifadelerini kullanmus-
tir. Sevgi Ifadeleri ikinci olarak en ¢ok 51 kodla Ozdeslesme ve Benimseme kodu
ile birlikte kullanilmigtir. Severken bir yandan da kendileri ile 6zdeglestirdikleri
tyeleri kendi yakinlarindan biriymis gibi benimsemektedirler. Bu kodlarin ardin-
dan Ovgii ve Takdir 57 kere Benzetme kodu ile birlikte kullanilmistir. Benzetmeler
olumlu bir sekilde kullanilmistir. Ayrica Uzgiinliik ve Kizginlik ifadelerinin Sevgi
Ifadeleri, Benzetme, Ovgii ve Takdir ifadeleri ile kullanildig1 goriilmektedir.
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Tablo 4. Olumsuz Ifade Barindiran Kodlarin Olumlu Ifade Barindiran
Kodlarla iligki Tablosu.

Kod Sisteni Ol.. = Anti. Ska. Ben. Kic. Hak. Kifir Ote. Ou.  Ben. Yic. Sav.. Ovg. Die. Ees. TOP.
v (&g Olumsuz Ifade Banndran Kodlar 0
(4 Anti Farlar 3 6 9
Gy Sikayet
(54 Benzetme
(Gq Kiigimseme:
(54 Hakaret ve Nefret ifadeleri
g
(54 Otekdestime veya Hedef Gosteme
V(&g Olurlu ffadeler Banndran Kodlar
(&4 Benzetme 1 9 57
&y Yiiceltme 9 5 29
(Eq Savunma veya Kyaslama 1 5 13
(54 Gvgii ve Takdir 2 57 29 13
(g Dilk veyaIstek 1 3 1 7
(G Elegtii 3 2 2 3 19 29
ZTOPLAM 0 25 7 7 16 20 16 10 0 70 4 3 127 2 29 410

3 25

W oo o=

w = o oo W
-

Tablo 4 incelendiginde Olumsuz Ifadeler Barindiran Kodlarin ¢ok nadiren de
(7 kod) olsa Olumlu Ifadeler Barindiran Kodlarla birlikte kullanildigi goriilmek-
tedir. Olumlu olarak yapilan bir benzetme ciimlesinde ayn1 zamanda sikayet ba-
rindiran olumsuz ifadeler de kullanilmigtir. Olumlu elestiriler icerisinde, olumsuz
olarak sikayet kodunu barindirdig: goriilmiistiir. Hayranlar grup iiyelerini 6verken
ayni zamanda olumsuz olan kiifiir igeren kelimeleri iki kere ayni ctimlede kodlan-
mustir.

Parasosyal etkilesimin medya araci Twitter tizerinden olusturulan mesaj ige-
riklerinde en ¢ok olumlu ifadeler ve sevgi ifadeleri ile kuruldugu sonucuna varil-
maktadir. ARMY ve BTS iliskisi olumlu mesajlar ile desteklenmekte ve bu iliski
T-ARMY’lerin duygu durumlarina yansimaktadir. “BTS’in 30 saniye icinde yasat-
tig1 karmasayla giine enerjik bir bicimde baslayalim” ve “Istese énceden cekilmis bir
performans olsun ¢ocuklari izlerken heyecanlaniyorum miikemmeldi” tweetlerinde
hayranlarin miizikleri dinlerken ve grubun miizik videolarini izlerken heyecan-
landiklar1 ve enerji ile giine basladiklari sonucu ¢ikarilmaktadir. “Kazanabilecegim
kadar insanlik kazandim ve bunu onlar sayesinde yapabildim. Su diinya i¢in faz-
la iyiler onlar: zihniyet yoksunlari tarafindan koruyamamak gergekten ¢ok iiziiyor
beni. Sadece buraya baksinlar onlara i¢in kocaman sarilmaya haziriz” olarak ARM-
Y’nin attig1 tweette hayatindaki kazanimlar1 gruba atfettigi ve olumsuz durumlar-
da iiziildigiini belirtmistir. Caligma grubu kapsaminda atilan tweetlerle olusturu-
lan igeriklerde, seving, heyecan ve mutluluk gibi olumlu duygularla 6vgii ve takdir
etmeyle birlikte Gziintii gibi olumsuz duygular da hayranlarin duygu durumlarina
yansimaktadir.
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SONUC VE TARTISMA

Bu ¢alismada ag toplumu ekseninde, parasosyal etkilesimde bulunan T-ARMY
ve BTS iligkisi Twitter verileri aracilig1 ile incelenmistir. Bu kapsamda 6ncelikle pa-
rasosyal etkilesime yonelik alanyazinda yer alan kavramsallagtirmalar agiklanmus,
ardindan BTS’in Kore Pop endiistrisi i¢cindeki yeri anlagilmaya ¢alistlmistir. Kisiler
medya karakterleri ile kendilerini 6zdeslestirmekte ve onlar1 benimsemektedirler.
Tek yonlii bir iletisim olduguna yonelik agiklamalarin giiniimiiz teknolojileri ve
ag toplumu baglaminda diisiiniildigiinde eksik bir yargi oldugu séylenebilir. Ki-
siler medya aracihigiyla tanidiklar: @inli kisilikleri gercek yasamlarinda aktif bir
parasosyal iliski agamasina tasimaktadirlar. Sosyal aglar iizerinden dinledikleri ya
da izledikleri karakterlerin gercek yasamlarini merak eden hayranlar daha fazla
bilgi edinmek i¢in iinliilerin gercek hesaplarina erisip onlar takip etmektedirler.
Medya karakterlerinin giinlitk yasantilarin1 goren hayranlar igin gergeklik algis1
pekismekte ve parasosyal iliski kurmak kolaylasmaktadir (Kim ve Kim, 2020).
Sosyal ag sitelerinin sagladi: cift yonlii iletisim ile hayranlar medya karakterleri
ile mesaj veya yorumlar iizerinden iletisime gegebilmektedir. Sosyal ag siteleri yo-
luyla gerceklesen “hayran deneyiminde” hayranlar ve hayrani olduklari kisiler ile
aralarindaki “uzamsal ve zamansal mesafe” ortadan kalkarken, giindelik yasamlar1
igerisinde hayranlar sosyal medya aracilig1 ile medya karakterleri arasindaki kiiltii-
rel yakinlig1 pekistirmektedir (Keskin ve Binark, 2021: 152). Bu durum parasosyal
etkilesimin daha da giiglenmesine neden olmaktadir. BTS ve hayran gruplarinin
konserlerde, etkinliklerde ve hayran bulusmalarinda yiiz ytize goriisiiyor olmalar1
parasosyal etkilesimin cift yonlii bir akisa evrildiginin gostergesi olarak kabul edi-
lebilir.

Parasosyal etkilesimde hangi duygularin 6n plana ¢iktigina dair yapilan igerik
analizi ve kodlamalar sonucunda seving, heyecan ve mutluluk gibi olumlu duygu-
larla tiyeleri ve grubun tamaminin 6viildiigii ve takdir edildigi, tiyelerin tiztildi-
glinll goren hayranlarin birlikte tiztildiigli gibi olumsuz duygular da hayranlarin
duygu durumlarina yansimaktadir. Sosyal ag siteleri ile yayinlanan igeriklerin hay-
ranlar tarafindan farkl dillere gevrilmesiyle, medya karakterlerinin sosyal aglarda
stirekliligi saglanmaktadir. Bu durumda hayranlar veya medya kullanicilar1 igerik-
lere maruz kalmaktadir. Maruz kalma ile medya karakterlerinin fikirleri, degerleri,
tislubu, mizah anlayis1 gibi bircok 6zelligine hayranlar asina olmaktadir (Tsai ve
Men, 2017: 4). Bu durum parasosyal etkilesimin kurulmas: ve devamui i¢in med-
ya igeriklerine maruz kalmanin etkisini gostermektedir. Hartman ve Goldhorna
(2011) gore parasosyal deneyim ne kadar yogun olursa, izleyiciler maruz kalmak-
tan o kadar zevk almaktadir. Tiirk hayranlar BTS iiyeleri ile duygudashk kurmus
ve onlara inanarak herkese kars1 savunmustur. BT'S iiyelerini sevdiklerini sik¢a dile
getirerek, yakigikli ve sevimli oluslarini yiiceltmislerdir. Ovdiikleri bir diger 6zellik
ise tiyelerin seslerinin mitkemmel olusudur. $arkilarini dinlerken huzur buldukla-
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riny, garkilardaki seving ve hiiznii hissettiklerini dile getirmislerdir. Karakterlerin
kendilerinden uzakta olmalarina tiztilmekte, ancak medya tizerinden onlar1 gorii-
yor olmak bile kendilerine yetmektedir. T-ARMY iiyeleri, BTS’i genellikle medya
araciligy ile gordiiklerini dile getirmislerdir. Parasosyal etkilesimin gercek hayatta
da kargilagarak, tiyelerle konusarak ve onlara dokunarak daha da pekismesini iste-
mektedirler. Grupla yiiz yiize goriismedikleri halde BTS’i 6zlediklerini dile getir-
mislerdir. Bu bulgulara dayali olarak sosyal aglar araciligiyla hayrani olunan Kkisiler-
le ya da gruplarla iletisime gecildiginde parasosyal etkilesimin pekistigi soylenebilir.
Bu sonug Keskin (2020b) tarafindan yapilan arastirmada da vurgulanmigtir.

Ag toplumunda sosyal ag siteleri ile tanigilan ve parasosyal iliski kurulan {in-
liller ve hayranlar: arasinda olumlu duygularin ve diisiincelerin 6n planda oldugu
goriilmektedir. Parasosyal etkilesimde duygularin hayranlar tarafindan yogun ola-
rak yasandig1, hayrani olduklar: kisileri gercek yasamlarinda yanlarinda gérmek ve
onlarla arkadas olmak istedikleri belirlenmistir. Medya karakterlerinin, hayranla-
rin hayatinin icindeymis hissi ve sosyal bir varlik olarak kabul edilmeleri parasos-
yal etkilesimi olumlu etkilemektedir (Kim ve Song, 2016). Hayatin iginden, gengle-
ri anlayan bir yaklasimla ortaya ¢ikarilan BTS grubunun genglere yonelik evrensel
mesajlarla pozitif konugmalar yapmasi ve kendi hayatlarindan benzer zorluklarla
karsilagildiginin 6rneklendirilmesi ile giigli hayran gruplarina ulastigi soylenebi-
lir. Bu durum BTS grubu ile hayranlari arasinda parasosyal etkilesimin artmasina
imkan saglamaktadir (Keskin, 2020b). Bu agidan bakildiginda parasosyal etkilesim
baglaminda BTS iiyelerinin ¢ekiciligi géz ard1 edilmemelidir. Medya karakterleri-
nin sosyal gekiciligi, gorevsel cekiciligi ve fiziksel cekiciligi parasosyal etkilesime
etki eden etmenler arasinda gosterilmektedir (Aytulun, 2015).

Alanyazin incelendiginde, hayranlar ve medya karakterleri arasindaki iligkiler-
de, kisilerin yalnizlik diizeyleri ve kaygi durumlarinin parasosyal iliski diizeyle-
rini etkileyebildigi goriilmiistiir (Aytulun, 2015; Baek, Bae ve Jang, 2013). Sosyal
ag sitesi kullanicilari, sosyal aglar yoluyla hayrani olduklar1 medya karakterlerine
dogrudan ulagmaktadir. Medya karakterleri ile kurulan iligkilerin sadece miizik
alani ile sinirli kalmadigy, karakterlerin giinliik yagantilarinin, yeme igme ve tii-
ketim aligkanliklarinin égrenildigi ve bu durumun parasosyal etkilesime olumlu
yonde etki ettigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir (Krause vd., 2018; Yen ve Li, 2021).
Bu arastirmanin bulgular1 da parasosyal etkilesim kurduklar: hayranlarla sosyal
aglarda kurduklari iligkilerin, gergek yasamlarina etkisinin oldugunu géstermek-
tedir. Arkadaglik iliskilerinde ve ¢evre ile kurulan iletisimde pozitif duygular ile
hareket edilmektedir. Kim ve Kim'in (2020) yaptig1 calismada da benzer sonuglara
ulagilmistir. Sosyal ag sitelerinde iinliilerle kurulan parasosyal etkilesimin, hayran-
larin gergek yagamlarina etki ettigi gortilmiistiir. Hayranlarin, gercek yagamlarin-
da sevdikleri tinliilerle benzer imajlara sahip olduklari, yasamlarindan keyif alma
olasiliklariin daha yiiksek oldugu ve arkadashk iliskilerinde pozitif bir tutum
sergiledikleri ortaya ¢ikmustir. Tlirkiyede sosyal ag sitesi kullanicilarinin ve igerik
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tireticilerinin K-pop karsiti sdylemlerinde, BTS grubunun miziklerini dinleyen
genglerin begenilerini asagilayici, grup iiyelerinin cinsiyet kimlikleri, toplumsal
siniflar1 ve etnik kokenleri konusunda alayci tavir takindig sonucu ortaya ¢ikmak-
tadir (Keskin ve Binark, 2021).

Arastirmada parasosyal etkilesimin yalnizca hayran kitle tarafindan atilan twe-
etler tizerinden analiz edilmesi bu aragtirmanin bir sinirlilig olarak goriilmektedir.
K-pop iinliileri ile kurulan parasosyal etkilesimin hayranlarla gortismeler yapila-
rak belirlenmesi ve boylece parasosyal etkilesimin etkileri ve sebeplerinin ortaya
¢ikarilmasi 6nerilebilir. Boylece K-pop iinlilerinin hayranlar: tizerindeki olumlu
veya olumsuz etkileri de ortaya cikarilabilir. Ayrica hayranlarin giindelik yasanti-
larindaki etkilerinin anlagilabilmesi ve parasosyal etkilesime etki eden unsurlarin
belirlenmesi 6nemli goriilmektedir. Parasosyal etkilesimin daha detayl: olarak an-
lagilabilmesi i¢in K-pop hayranhigryla birlikte K-pop karsitligina neden olan etken-
lerin de belirlenmesi ve bu etkenlerin psikoloji ve sosyoloji disiplinlerinin bakis
acistyla aragtirilmasi 6nerilebilir.

Yazar Katki Oranlar

Calismanin Tasarlanmasi (Design of Study): SY (%70), SK (%30)

Veri Toplanmasi (Data Acquisition): SY (%100)

Veri Analizi (Data Analysis): SY (%70), SK (%30)

Makalenin Yazimi (Writing up): SY (%60), SK (%40)

Makalenin Génderimi ve Revizyonu (Submission and Revision): SY (%40), SK (%60)

KAYNAKCA

AKking, Akpinar Selin (2020). “McLuhan ve kiiresel kdy teorisi”. iletisim Kuramlari Ozkan, Avcl & Cetin, Murat Hazar
icinde. Ankara: Gazi Kitabevi. 779-803.

Aytulun, Gozde (2015). Ergenlerde parasosyal etkilesim: Internette gercek benlik, kendilik algisi ve sosyal kaygl
arasindaki iliskiler. Yuksek Lisans Tezi. Ankara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstit(su.

Aytulun, Gozde & Sunal, Ayda Blyuksahin (2020). “Medya karakterleriyle kurulan parasosyal etkilesim”.
Psikiyatride GUncel Yaklagimlar, 12(4), 494-506.

Baek, Young Min, Bae, Young, & Jang, Hyunmi (2013). “Social and parasocial relationships on social network sites
and their differential relationships with users’ psychological well-being”. Cyberpsychology, Behavior, and
Social Networking, 16(7), 512-517.

Balci, SUkri & Demir, Yavuz (2018). “Televizyon izleme aliskanliklarinda parasosyal etkilesim etkisi ile yalnizlik
arasindaki iliski”. lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, (47), 386-408.

Balci, SUkril, Bekiroglu, Onur, & Delal, Ozlem (2020). “Sosyal medyada inli takibi: Parasosyal etkilesim ve yalnizlik
baglaminda bir saha arastirmasl”. Global Media Journal TR Edition, 11(21), 97-123.

Batigin, AyseqUl Durak, & Sunal, Ayda BUylksahin (2017). “TV Dizilerinde yer alan karakterlerle kurulan
parasosyal etkilesim: Evlilik doyumu, psikolojik belirtiler ve bazi sosyo-demografik dediskenler agisindan
degerlendirme”. Turk Psikoloji Dergisi, 32(79), 52-62.

Binark, Mutlu (2018). “K Pop fenomeni: BTS ve EXO'nun dayanilmaz cekiciliginin ekonomi politigi”. Varlik Dergisi,
42-49,

https://doi.org/10.56202/mbsjcs. 1196845 d



Parasosyal Etkilesimin Twitter Yorumlar1 Araciligryla ...

Binark, Mutlu (2019). Kilttrel diplomasi ve Kore dalgasi "Hallyu", Giiney Kore'de sinema endustrisi, K-Dramalar ve
K-Pop. Ankara: Siyasal Kitabevi.

Binark, Mutlu (2020). Asya'da popller kiltir ve medya. Ankara: Ugur Mumcu: Arastirmaci Gazetecilik Vakfi
Yayinlar.

Bozkurt, Gonca Sukriye (2020). Sosyal medyada parasosyal etkilesim: Sosyal medya fenomenlerinin tiketicilerin
marka algisina etkisinin degerlendirilmesi. Doktora Tezi. Selcuk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitlis.
Bulut, Serkan (2020). “Ag toplumunda parasosyal etkilesimi Twitter kullanicryorumlari iizerinden degerlendirmek”.

INIF-E Derqi, 5(2), 43-59.

Castells, Manuel (2004). The network society: A cross-cultural perspective. Open University of Catalonia.

Castells, Manuel (2007). Communication, power, and counter-power in the network society. International Journal
of Communication, 1(1), 238-266.

Cha, E. (2018). https://www-soompi-com.translate.goog/article/1104305wpp/bang-shi-hyuk-shares-secret-btss-
success-ultimate-goal-group? Erisim Tarihi: 0510.2022

Choi, Jung Bong & Maliangkay, Roald (2014). K-pop - The International rise of the Korean Music Industry.
Routledge.

Cohen, Jonathan (2003). “Parasocial breakups: Measuring individual differences in responses to the dissolution
of parasocial relationships”. Mass Communication and Society, 6(2), 191-202.

Creswell, John Ward (2013). Nitel arastirma yontemleri: Bes yaklasima gére nitel arastirma ve arastirma deseni.
Cev. Ed, M. Biitin ve S. B. Demir, Ankara: Siyasal Kitabevi.

Cube Entertainment. (2021). Cube artists. http:/www.cubeent.co.kr/ Erisim tarihi: 07.02.2021.

Celik Varol, Merve & Varol, Erdem (2019). “Kavram ve kuramlariyla Marshall McLuhan'a bakis: GiniimUziin egemen
medya araclari ekseninde bir dederlendirme”. International Journal of Cultural and Social Studies, 5(1), 137-
158.

Dibble, Jayson, Hartmann, Tilo & Rosaen, Sarah Frances (2016). “Parasocial interaction and parasocial relationship:
Conceptual Clarification and a critical assessment of measures”. Human Communication Research, 42(1), 21-
44,

Erbaslar, Gazanfer (2013). Sosyal medyada misiniz asosyal medyada misiniz? Ankara: Nobel Akademik Yayincilik.

Fis ErGimit, Semra (2020). “internetin gelisimi: DUn0, bugiinG ve yarini”. internet ve ag toplumu Esra Keles (Ed)
icinde. Ankara: Pegem Akademi. 2-29.

Figan Varol, Sibel & Kars Tayang, Nese (2019). “Parasosyal ili ski: Kavramsal Bir Cerceve”. iletisim Kuram ve
Arastirma Dergisi, (48), 257-277.

GUcdenmir, Yesim, & Turk, Ezel (2019). “Sosyal Medyada Parasosyal Etkilesim ve Parasosyal iliski”. Don Kisottan
GUnimiize Toplum ve Medya. Filiz Aydogan (Ed.) icinde. istanbul: Der Yayinlari. 205-220.

GUven, Filiz (2019). “Medya kahramanlar ile kurulan parasosyal etkilesim baglaminda kiltir ve strdirilebilirligi’.
Motif Akademi Halkbilim Dergisi, 12(28), 956-969.

Hartmann, Tilo, & Goldhoorn, Charlotte (201). “Horton and Wohl revisited: Exploring viewers' experience of
parasocial interaction”. Journal of Communication, 61(6), 104-1121.

Herbrink, Kayleigh (2020). Oppa didn’'t mean it; Examining parasocial interaction and social responsibility in
K-pop fandom. Leiden University, Requirements for the Master Asian Studies (60EC): East Asian Studies,
Master Thesis.

Horton, Donald, & Wohl, Richard (1956). “Mass communication and para-social interaction”. Psychiatry, 215-223.

Hutauruk, Yolanda Gloria, & Salamah, Ummi (2020). “Factors Influencing Youth Audience Involvement (A study on
BTS Fans who Follow@ army_indonesia Instagram account)”. Jurnal Comunikasi Indonesia, 125-134.

JYP. (2021). JYP artist. https:/m.jype.com/artist.asp. Erisim tarihi: 07.02.2021.

Keskin, Alptekin (2020a). “BTS veya asik olunacak erkeklik: Youtube'da Netnografik bir analiz”. Ege Universitesi
iletisim Fakiiltesi Medya ve lletisim Arastirmalari Hakemli E-Dergisi, (6), 4-22.

Keskin, Alptekin (2020b). “Parasosyal etkilesim acisindan K-Pop fanligi: ARMY hayran kiltiri dzerine bir
inceleme”. INIF-E Dergi, 5(1), 25-38.

Keskin, Alptekin, & Binark, Mutlu (2021). “K-pop Karsiti séylem ve K-pop hayranlarinin taktiksel micadelesi”
Kilturel Calismalar Dergisi, 144-167.

Kim, Jihyun, & Song, Hayeon (2016). “Celebrity’s self-disclosure on Twitter and parasocial relationships: A
mediating role of social presence”. Computers in Human Behavior, 62, 570-577.

MBSJCS, 2022, Cilt 7, Say1 2, Sayfa 115-140



Senem YILMAZ, Sinan KAYA

Kim, Jihyun, Kim, Jinyoung, & Yang, Hocheol. (2019). “Loneliness and the use of social media to follow celebrities:
A moderating role of social presence”. The Social Science Journal, 56(1), 21-29.

Kim, Minseong, & Kim, Jihye (2020). “How does a celebrity make fans happy? Interaction between celebrities and
fans in the social media context”. Computers in Human Behavior, 111, 106419.

Krause, Amanda E, North, Adrian C, & Heritage, Brody (2014). “The uses and gratifications of using Facebook
music listening applications”. Computers in Human Behavior, 39, 71-77. doi:10.1016/j.chb.2014.07001

Krause, Amanda E, North, Adrian. C, & Heritage, Brody (2018). “Musician interaction via social networking
sites:  Celebrity attitudes, attachment, and their correlates” Music & Science, 1. https:/doi.
0rg/10.1177/2059204318762923

Kurtin, Kate Szer, O'Brien, Nina F, Roy, Deya, & Dam, Linda (2019). “Parasocial relationships with musicians” The
Journal of Social Media in Society, &(2), 30-50.

Ma, Zhuang, Song, Linpei, Zhou, Jue, Chong, Woonkian,, & Xiong, Wantong (2022). “How Do Comeback Korean
Pop Performers Acquire Audience Empathetic Attachment and Sustained Loyalty? Parasocial Interactions
Through Live Stream Shows”. Frontiers in Psychology, 13:865698. DOI: 10.3389/fpsyg.2022.865698

McLuhan, Marshall (1964). Understanding media the extensions of man. London and New York.

Merriam, Sharan B. (2013). Nitel arastirma: Desen ve uygulama icin bir rehber. Cev. Ed. Selahattin Turan. Ankara:
Nobel Yayin Dag.

Saldang, J. (2019). Nitel Arastirmalar icin Kodlama EL Kitabi. Cev. Akcan, Aysel Tifekci ve Sad, Nihat. Ankara: Pegem
Akademi.

SM Town. (2021). SM artist. https:/www.smtown.com/artist/list/1. Erisim tarihi: 07.02.2021.

Stever, Gayle S, & Lawson, Kevin (2013). “Twitter as a way for celebrities to communicate with fans: Implications
for the study of parasocial interaction”. North American Journal of Psychology, 15(2), 339-354.

Tsai, Wan-Hsiu Sunny, & Men, Linjuan Rita (2017). “Social CEOs: The effects of CEOs’ communication styles and
parasocial interaction on social networking sites” New Media & Society, 19(11), 1848-1867.

Tsiotsou, Rodoula H. (2015). “The role of social and parasocial relationships on social networking sites loyalty”.
Computers in Human Behavior, (48), 401-414.

UNICEF.(2019). BTS ve UNICEF Diinya Dostluk Gint’'nde genclere iyilik ve inceligi yayginlastirma ¢agrisinda bulundu.
https://www.unicef.org/turkey/bas%C4%B1n-b%C3%BCltenleri/bts-ve-unicef-d%C3%BCnya-dostluk-
99%C3%BCN%C3%BCnde-gen%C3%A7lere-iyilik-ve-inceli%C4%9Fi-yayg%Ca%Binla%C5%9Ft%C4%BIrma
Erisim tarihi: 07.02.2021.

Utami, Lusia Savitri Setyo, & Winduwati, Septia (2020, December). Fandom and Voluntary “ARMY”: Case Study
on BTS Fans in Indonesia. In The 2nd Tarumanagara International Conference on the Applications of Social
Sciences and Humanities (TICASH 2020) (pp. 667-673). Atlantis Press.

Van Dijk, Janagm (1999). “The one-dimensional network society of Manuel Castells” New Media and Society, 1(1),
127-138.

vural, Z. Beril Akinci, & Bat, Mikail (2010). “Yeni bir iletisim ortami olarak sosyal medya: Ege Universitesi iletisim
Fakultesine yonelik bir arastirma”. Journal of Yasar University, 20(5), 3348 3382.

Yen, Kwan Ke, & Li, Soon Li (2021). “Social Network Sites Usage and Idol Emulation: Indirect Effect of Parasocial
Interaction”. Psychological Studies, 66(4), 463-470.

YG Family. (2021). YG entertainment artists. https:/wwwygfamily.com/ Erisim tarihi: 10.07.2021.

Yildinm, Ali & Simsek, Hasan (2021). Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri (12. Baski). Ankara: Seckin
Yayincilik.

Yin, Robert K. (2009). Case study research: Design and method (4th ed.). Thousand Oaks, CA: Sage.

https://doi.org/10.56202/mbsjcs. 1196845 d






—

——

e

S
—
tans NS

S

>

Middle Black Sea Journal of Communication Studies
International Peer-Reviewed Journal

: FAKULTESI

e-ISSN: 2587-1544, MBS|CS November2022, 7(2): 141-152

Sinemada Uriin Yerlestirme Uygulamalari
Baglaminda Arif V 216 Filminin Degerlendirilmesi

An Evaluation of Arif V 216 Film in the Context of
Product Placement Applications in Cinema

Zuhal AKMESE DEMIR'

'Dicle Universitesi, iletisim Fakdltesi, Diyarbakir
« zuhalakmese@gmail.com ¢

> 0000-0003-3805-8649

Makale Bilgisi / Article Information

Makale Tiirii / Article Types: Arastirma Makalesi / Research Article
Gelis Tarihi / Received: 10 Ekim / October 2022
Kabul Tarihi / Accepted: 5 Kasim / November 2022
Yil/Year: 2022 | Cilt-Volume:7 | Sayi-Issue:2 |Sayfa/Pages: 141-152

Atif/Cite as: Akmese, Demir, Z. "Sinemada Uriin Yerlestirme Uygulamalari Baglaminda Arif V 216 Filminin Degerlendirilmesi"
Middle Black Sea Journal of Communication Studies 7(2), November 2022: 141-152.

https://doi.org/10.56202/mbsjcs. 1187236 d



Zuhal AKMESE DEMIR

SINEMADA URUN YERLESTIRME UYGULAMALARI BAGLAMINDA
ARIF V 216 FILMiNiIN DEGERLENDIRILMESI

0z:

Uriin yerlestirme uygulamalari medya iiretimlerinde siklikla kullanilan reklam
stratejilerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Uriin yerlegtirme uygulamalari
ile firmalar; kendi markalarina, tiriinlerine veya hizmetlerine ait tanitim ve reklam
yapmak veya hedef kitlelerine bu marka veya hizmete yonelik farkindalik kazan-
dirmay1 amaglamaktadir. Uriin yerlestirme uygulamalar igin siklikla tercih edilen
alanlardan biri de sinema filmleridir. Sinema filmlerinde en ¢ok uygulanan spon-
sorluk tiirlerinden biri olan icerik entegrasyonu Tiirkiyede 1980’li yillardan itiba-
ren uygulama alani bulmus, teknolojinin gelisimine paralel olarak biitiin medya
iceriklerinde goriilmeye baglanmistir. Sinema filmleriyle baslayan seriiven giinii-
miizde televizyon programlari ve dijital platformlarla devam etmektedir. Sinema
sektoriinde tirtin yerlestirme yaygin olarak kullanilan bir reklam teknigidir. Arif V
216 filmi s6z konusu teknigin kullanildig: filmlerden olusan genis evrenin temel
karakteristiklerini yansitmasi nedeniyle 6rneklem olarak se¢ilmistir. Filmde iirtin
yerlestirme tekniginin kullanim yerleri ve bi¢imi icerik analizi teknigiyle tespit
edilmistir. Calismada iiriin yerlestirme uygulamalari ve tiirleri ele alindiktan sonra
filmde yer alan Arcelik marka {iriinlerin ve hizmetlerin analizi yapilmis, sinema
tilmleri ve sponsorluk iliskisi degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Film, Uriin Yerlestirme, Arif V 216, Argelik,
Sponsorluk.

e

AN EVALURTION OF ARIF V 216 FILM IN THE CONTEXT OF
PRODUCT PLACEMENT APPLICATIONS IN CINEMA

ABSTRACT

Product placement applications are one of the advertising strategies frequently
used in media productions. Companies aim to promote and advertise their brands,
products and services or want to raise awareness about this brand or service to their
target audience with product placement applications. One of the most preferred
areas for product placement applications is motion pictures. Content integration
is one of the most applied sponsorship types in all media content in parallel with
the development of technology in motion picture production implemented in Tur-
key since the 1980s. The adventure that started with movies continues today with
television and digital platforms. In the study, after the product placement practices
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and types were discussed, the analysis of the Argelik brands, products and services
in the movie and the relationship between films and sponsorship were evaluated.

Keywords: Cinema, Film, Product Placement, Arif V 216, Argelik, Sponsorship.

e 2k
GIRIS

Giindelik yasam icerisinde markalara, tiriinlere ya da hizmetlere ait reklam ve
tanitim iletileri gesitli sekillerde insanlara ulagmaktadir. Uriinlerini ya da hizmet-
lerini satin alacak kitlelere ihtiya¢ duyan sirketler, daha ¢ok kazang elde edebilmek
i¢in daha fazla iiretim yapmayi ve bu iirtinleri daha genis kitlelere satmay1 hedefler.
Bu hedefi gergeklestirmenin temel kogsulu ise hedef kitlenin {iriinleri tiiketmeleri
i¢in talep olusturmaktir. Bu talebi yaratmak i¢in kullanilan en 6nemli araglarin ba-
sinda reklam gelmektedir. Glintimiiz reklam pazarinda geleneksel reklam yontem-
lerini kullanarak hedef kitleye ulagsmak artik gii¢ hale gelmistir. Klasik yontemlerle
yapilan reklamlar istenilen etkiyi yaratmada yetersiz kalmakta ve gerekli basariy1
saglayamamaktadir. Bu nedenle reklamcilar etkili yontem bulma arayislarina gir-
mekte ve pazarladig1 hizmeti ya da iirtinti hedef kitleyle bulugturmak i¢in farkli
yollara bagvurmaktadir. Yeni teknolojilerle ve yasanan gelismelerin etkisiyle bu
yontemler de her gegen giin ¢esitlenmektedir. Etkileyici yontem ve teknikler kul-
lanarak hedef kitlelere ulasma agisindan tiriin yerlestirme uygulamalari, cazip bir
yontem olarak reklamcilarin dikkatini ¢ekmistir (Hang ve Auty, 2011: 65). Firma-
lar, geleneksel reklam stratejileri ile erigemedikleri tiiketiciyi tirtin yerlestirme uy-
gulamalari ile etkileme yoluna gitmektedir (Bolat, 2018:14). Bu baglamda reklam
ve liriin yerlestirme uygulamalari ile ilgili entegrasyonlarin tiim medya metinleri
icerisinde yer aldigini ifade etmek mimkindiir.

Reklam; bir diriiniin veya hizmetin satilmast i¢in tasarlanan ikna edici iletiler
olarak tanimlanmaktadir. Erol Mutlu (2008: 260), iletisim sozliigiinde reklami ki-
saca; bir dirtinii veya hizmeti satmak i¢in tasarimlanan ikna edici iletilerin tiimi
olarak tanimlamaktadir. Bu tanim baglaminda reklam; mallarin ve hizmetlerin
nitelik ve ulasilabilirliklerine dair bilgilerin farkli araclarla (film, dizi, televizyon
programlari, spotlar, haber, sosyal medya platformlar vd.) genis bir kitleye ve bi-
reylere bildirilmesi siirecini kapsar. Reklam; basili, gorsel, isitsel, gorsel-isitsel alan-
larda yer alan tiim kitle iletisim araglar1 araciligryla kitlelere ulastirilabilmektedir.
Bu basili isitsel ve sayisal ortamlarda yer alan araglar reklam mecrasini olusturur.
Reklam mecrasi, herhangi bir reklam mesajinin iletilmesi i¢in kullanilan herhangi
bir platformdur. Reklam mesajinin iletilmesi i¢in yararlanilan ortam herhangi bir
ortam olabilir (Goldenberg vd., 2011: 38). Kitle iletisim araglar1 ve bunlarin etkile-
dikleri tiim alanlar reklam i¢in yararlanilan mecralar olabilmektedir.
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Giiniimiizde sinema ve televizyon; reklam i¢in 6nemli mecralarin baginda gel-
mektedir. Buytik bir hedef kitleye sahip olan sinema ve televizyon bu noktada rek-
lam verenler i¢in yararlanilmasi gereken ¢ok ciddi platformlar olarak ele alinmak-
tadir. Calismanin odaginda yer alan sinema filmleri baglaminda sinema ve reklam
iliskisi degerlendirildiginde yapim maliyetlerinin ytiksekligi ve tiretilen filmlerden
elde edilecek gelirin net bir bigimde 6ngorillememesi yani filmin gise basarisinin
film maliyetlerini karsilayamama riskinin her zaman olasilik dahilinde olmast,
yapimcilarin da alternatif kaynak arayislari icerisine girmesine neden olmakta-
dir. Film yapimecilari iglerinin dogasina uygun olarak filmin en uygun biitce ile en
verimli sekilde tamamlanmasi i¢in ¢alisirlar. Bu ¢aba filmin yapim masraflarin
azaltacak ve yapimcinin biitcesi disinda filme ek kaynaklar yaratacak ¢6ziim one-
rilerini gerektirmektedir. Dolayisiyla sponsorluk, reklam alma, iirtin yerlestirme ve
benzeri uygulamalar, sinema filmleri ile bu noktada kesismektedir.

Giintimiizde ana akim sinemanin bi¢im ve icerik agisindan genis kitleler tara-
findan ilgi gormesi filmlerin ticari basarisini arttirma agisindan énem tagimakta-
dir. Popiiler filmler bu baglamda sponsor ve reklam alma agisindan alternatif ve
marjinal yapimlara karst ok daha fazla tercih edilmektedir. Bunun temel nedeni
olarak; popiiler filmlerin hedef kitlesinin daha genis olmasi ve bu tiir uygulama-
lar karsisinda popiiler film izleyicisinin diger film izleyicilerine oranla etkiye daha
acik olmasi gosterilebilir. Popiiler filmler incelendiginde bu tiir filmlerin bityiik
bir gogunlukla egemen ideolojiyi yeniden tireten ve mesajlariyla tiiketim toplumu-
nun devamliligini saglayan araclar olarak inga edildikleri gériilmektedir. Bu tiir
yapimlar kitle kiiltiriiniin yayilmasi i¢in araci gorevi iistlenmektedir.

Bu kiiltiir; toplumu titketme ve tiikettik¢e var olma algisiyla yeniden inga ede-
rek kitlelere titketimi bir yagam bigimi olarak sunmaktadir. Unsal Oskay (2013:
152)1n da ifade ettigi gibi “kitle kiiltiirii yoneten ile yonetileni, varlikl: ile yoksulu,
ozgiir ile 6zgiir olmayani, mutsuz insan ile onu mutsuz kilan toplumsal gercekligi
6zdes kilacak bir yanilsama olusturma isleviyle iiretilir” yani iretilen bu tarz po-
piiler filmler tiiketimi tesvik etmekle kalmayip ayni zamanda bireyin toplumun
gercekliginden kopmasini ve sinifsal esitsizliklerin fark edilmesini onleyen bir
tir yanilsama yaratir. Kendileri de birer tiiketim araci olan filmler; bu anlamda,
igerige entegre edilen iiriinlerin, markalarin veya hizmetlerin tanitiminda ve ilgili
tiriinlerin ve hizmetlerin tiiketiminde veya satin alinmasinda, reklam gibi, bir duy-
gu ya da bilgi aktarirken birtakim iirtinlerin satin alinmasini tegvik edebilir.

“Etkili ve etkileyici iletisim bi¢imi olan reklam hem tiiketiciye bilgi aktarir hem
de tiiketiciyi tirinii ya da hizmeti kullanmaya, satin almaya yonlendirir” (Kiigiiker-
dogan, 2005: 9). Filmlerde de reklamin etkisini ve amacin1 izleyiciye fark ettirme-
den aktaran yontemler kullanilmaktadir. Uriin yerlestirme uygulamalar1 bunun en
bilinen yontemlerindendir. Filmler de reklamlar gibi artan rekabet ortaminin etki-
si ve yeni teknolojik gelismelerin etkisiyle tiriin yerlestirmenin giiclinii her gecen
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giin daha fazla arttirmaktadir. Ayrica gelisen bilgisayar teknolojileri ile sinemanin
izleyicilerin ilgisini ve dikkatini tizerine ¢ekmesi reklamcilar icin bu alani daha
cazip hale getirmektedir (Cakin, 2018: 203).

Uriin yerlestirme uygulamalarina dair ¢aligmalara bakildiginda 2011 yilindan
once bu uygulamalara dair herhangi bir yasal diizenleme bulunmazken ve RTUKe
gore her tiirli gizli reklam uygulamasinin yasak oldugu belirtilirken, 2011 yilindan
itibaren {irtin yerlestirme uygulamalarina dair diizenlemeler yapildig1 goriilmek-
tedir (RTUK, 11.01.2014). Bu diizenlemeler dogrultusunda hareket eden reklam
verenler ve uygulayicilar; dizi, sinema filmleri, TV programlar: hatta haber prog-
ramlarinda da tirtin yerlestirme tekniklerini biiyiik 6lgiide kullanmaya baglamis-
lardir. Uriin yerlestirme uygulamalarinin etkili sonuglar verdigi gerceginden ha-
reketle, kurum ve kuruluslar rakiplerinden farklilagmak, imajlarini giiclendirmek
ve marka farkindalig: yaratarak satiglarini arttirmak i¢in bu yéntemi canli tutmaya
devam etmektedirler. Tiiketici hedef kitlenin markanin kendisi ve kimlik 6geleri
ile farkli ortamlarda sik sik kargilagmas1 marka farkindaligini arttiran bir etmendir.
Kisilerin markay1 gormesi, duymasi ve bununla ilgili deneyimler yasamasi onlarin
marka bilgilerini belleklerine kaydetmelerine yardimct olur (Tosun, 2010: 113). Bu
nedenle sinema ve televizyon tiretimlerinde markalarin sik sik ekranlara yansimasi
tikketicilerin zihnindeki algisal semalarin sekillenmesi noktasinda etkili olabilmek-
te ve bu noktada belirli markalarin tercih edilmesini kolaylastirmaktadur.

1. URUN YERLESTIRME

Uriin yerlestirme uygulamalar1 giindeme geldikten sonra bu konu ile ilgili bir-
¢ok akademik ¢alisma yapilmus ve iiriin yerlestirme uygulamalari i¢in farkli tanim-
lamalar yapilmistir. Hackley (2010: 167), marka yerlestirme olarak da bilinen @irtin
yerlestirmenin; filmler, televizyon programlari, popiiler sarkilar, romanlar, radyo
programlari, bilgisayar oyunlari, sahne performanslar: gibi eglence araglarinda ve
sahne donanimlar1 veya yazili metinle iligkili olarak gosterilen/séylenen marka-
lar olarak adlandirildigini aktarmaktadir. Astous ve Chartier iiriin yerlestirmeyi
promosyon amactyla bir firtiniin veya markanin televizyon ya da sinema igerisine
firmanin adini gosterecek sekilde dahil edilmesi olarak tanimlarken; Ford, {iriin
yerlestirmeyi, yapimci veya yayincinin ayni veya nakdi bedeller karsiliginda bir
film ya da program icerisine bir tiriinii veya hizmeti dahil etmesi seklinde tanim-
lamistir (Tiwsakul vd., 2005: 97). Balasubramanian (1994: 31), iirlin yerlestirmeyi
“Film ve televizyon seyircilerini etkilemek i¢in kullanilan {icreti 6denen bir {iriin
mesajinin, markal: éirtintin planh bir sekilde kolayca fark edilebilen bir 6zellikte
film veya televizyon programinda yer almas:” seklinde tanimlarken, Karrh (1998:
33) “markal: iirinlerin ya da marka tanimlayicilarinin isitsel ve/veya gorsel ifade-
ler araciligiyla kitle iletisim ortamlarina bedeli 6denerek, planli ve programli bir
sekilde dahil edilmesi” ifadesiyle agiklamigtir. Uriin yerlegtirme uygulamalari film
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ve programlara ¢ok farkli bigimlerde yerlestirilebilmektedir. Bu uygulamalardaki
amag, filme yerlestirilen belirli bir tiriiniin ya da markanin izleyiciler tarafindan
fark edilmesi, hatirlanmas: ve titketim aligkanliklarinda kendine bir yer bulmasini
saglamaktir (Okay, 2005: 19). Bu baglamda iirlin yerlegtirme kavramini medya
igeriklerinde yer alan triinlerin tanitilmast ve tiiketiciye ulastirilmasi i¢in kullani-
lan stratejilerin tamamini ifade etmek i¢in kullanmak mimkindiir.

2. URUN YERLESTIRME UYGULAMALARI

Uriin yerlestirme uygulamalar iiriiniin yerlestirilecegi mecraya bagli olarak
farkl gekillerde gerceklesmektedir. Uriin yerlestirme uygulamalar1 genel olarak ii¢
sekilde kategorize edilmektedir. Bunlari; Oliver ve MurdocKun yaratict ve dogal
yerlestirme uygulamalari, Grupta ve Lord’un isitsel, gorsel, gorsel-isitsel uygula-
malar1 ve Saphironun agik¢a goriinen, kullanilis1 gosterilen, konugularak séylenen
ve hem uygulamada hem de s6zel olarak ifade edilen tiriin yerlestirmeler seklinde
belirtmek miimkiindiir. Oliver ve Murdock'un iiriin yerlestirme stratejisi; yarati-
c1 ve dogal yerlestirmeler seklinde karsimiza ¢ikmaktadir (Gergek ve Tanyildiz,
2012: 1099). Yaratici iiriin yerlestirme uygulamalarinda {irtinler medya araglarina
(sinema, dizi, program, oyun vd.) dolayli olarak dahil edilir. Ana karakterin cad-
dede yiiriirken arkasinda bir markaya veya {iriine ait logo, gorsel ve iiriine ait bir
reklam unsurunun yer almasi dolayl: {iriin yerlestirme uygulamasina 6rnek gos-
terilebilir. Dogal yerlestirmelerde ise {iriin veya marka dogal ortaminda gosteril-
mektedir. Uriin ve marka, filmin icerisindeki bir sahnede kendiliginden var olan
bir seymis gibi aktarilmaktadir. Film ya da dizi karakterinin evde bir markaya ait
bir tiriini kullanmas, {izerine giydigi tisortiin Gizerindeki herhangi bir markaya ait
logo, vb. yerlestirmeler 6rnek verilebilir (Akkan, 2006: 24; Aydin 2009: 11). Filmin
igerisinde goriinen ya da kullanilan iiriin, marka ve hizmet; izleyicinin rahatsiz
olmadan tiriinlerle etkilesime girmesine olanak saglamaktadir.

Grupta ve Lord’un yaptig1 kategorizasyona baktigimizda; Isitsel yerlestirmeler-
de markanin, {iriiniin veya hizmetin goriintiisii olmadan filmde gegen diyaloglar-
da ifade edilmesi seklinde bir {iriin yerlestirme s6z konusudur. Film karakterleri
arasinda gecen diyalog icerisine yerlestirilen markaya ve iiriine sozle vurgu yapil-
makta ve vurgu triiniiniin kullanildig yere bagli olarak farkli bigcimlerde gercek-
lesmektedir (Giirel ve Alem, 2006: 23). Gorsel yerlestirmelerde marka ve iiriine ait
gorsel materyaller yer alir. S6z1lii mesaj yoktur. Uriiniin kendisi, logosu, iiriine ait
reklam veyahut {iriine ait bir semboliin filme yerlestirilmesi s6z konusudur (Ger-
¢ek ve Tanyildizi, 2012: 1099). Gorsel yerlestirme, dikkati dogrudan {iriine ya da
markaya yoneltecek herhangi bir s6zlii mesaj olmadan, tiriiniin kendisinin, logosu-
nun reklaminin ya da bagka bir gérsel 6gesinin filme yerlestirilmesidir (Grupta vd.,
1998: 52). Gorsel ve isitsel unsurlarin bir arada kullanildig1 gorsel-isitsel yerlestir-
me stratejisinde ise markaya, tiriine veya hizmete ait gorsel ve isitsel unsurlarin bir

https://doi.org/10.56202/mbsjcs.1187236 d



Sinemada Uriin Yerlegtirme Uygulamalar1 Baglaminda Arif V 216...

arada kullanilmasi s6z konusudur. Gorsel-isitsel yerlestirme, markanin hem gor-
sel olarak filmde gosterilmesi hem de isitsel olarak telaffuz edilmesidir. Grupta ve
Lord, iirtin yerlestirmelerin hem gorsel hem de isitsel olarak desteklenmesinin ve
bir arada sunulmasinin markalarin taninmasinda daha etkili olduguna vurgu yap-
maktadir (Waldt vd., 2007: 20). Ayrica, iki duyu organina birden seslenilmesinin
iletilen mesaj1 daha etkili hale getirecegi ve satin alma davranigini olumlu yonde
etkileyecegi konusunda goriisler bulunmaktadir (Gergek ve Tanyildizi, 2012: 40;
Barut ve Kurtbag, 2009: 154; Bolat, 2018: 23). Ornegin film sahnesinde oyuncunun
kafe, restoran veya benzer bir yerde markanin adini soyleyerek siparis vermesi ve
ilgili tiriintin getirilmesi buna 6rnek verilebilir.

Saphironun yerlestirme stratejileri incelendiginde yine farkli isimlendirmeler-
le benzer bir kategorizasyona gittigi goriilmektedir. Acik¢a goriinen yerlestirme
stratejisinde tiriintin veya hizmetin adi, markas: acgik¢a goriilmektedir. Kullanili-
s1 gosterilen yerlestirme stratejisinde, filmde yer alan karakter tiriinii kullanirken
gosterilir. Ornegin ana karakterin markaya ait bir parfiim veya saat kullanmasi,
markaya ait igecegi tiiketmesi vb. kullanimlar bu kategoride degerlendirilebilir.
Konusularak yapilan yerlestirmelerde yine isitsel yerlestirmede oldugu gibi iiriin
ya da marka isminin séylenmesi vurgulanmasi durumu s6z konusudur. Uygula-
nan ve soylenen iiriin yerlestirme stratejisi de yine gorsel-isitsel tiriin yerlestirme
kategorisinde degerlendirilmektedir. S6zel ve gorsel unsurlar bir arada gosteril-
mektedir. Uriin yerlestirme stratejilerini bu bilgilerden hareketle genel olarak gor-
sel, isitsel, gorsel-isitsel tiriin yerlestirme seklinde {i¢ kategoride degerlendirmek
miimkiindiir.

3. ARIF V 216 FILMiNiN DEGERLENDIRILMESi

Sinema filmleri iirtin yerlestirme uygulamalarinin yaygin olarak kullanildig
mecralardir. Bu ¢aligmanin 6rneklemini olusturan Arif V 216 (Cem Yilmaz, 2018)
filmi triin yerlestirme uygulamalarimin yer aldig: filmlerden olusan genis evrenin
temel karakteristiklerini yansitmasi nedeniyle 6rneklem olarak se¢ilmistir. Filmde
tiriin yerlestirme uygulamalarinin tirleri, kullanim yerleri ve bicimleri igerik ana-
lizi teknigiyle tespit edilmistir. Calismada iiriin yerlestirme uygulamalari ve tiirleri
ele alindiktan sonra filmin ana sponsoru Argelik markasina ait iirtin ve hizmetlerin
tiriin yerlestirme uygulamalarina dair analizi yapilmis, sinema filmleri ve sponsor-
luk iliskisi degerlendirilmistir.

Komedi tiiriinde ¢ekilen ve senaryosu Cem Yilmaz tarafindan yazilan Arif V
216 filmi Cem Yilmazin senaryosunu yazdigi ve oyuncu kadrosunda yer aldig:
G.O.R.A. (Omer Faruk Sorak, 2004) filminde yer alan robot 216’nin (Ozan Gii-
ven), diinyaya gelmesiyle baglar. Kisilik yapilarindan ve mekéansal 6zelliklerden
kaynaklanan c¢atigmalardan dogan komik durumlar1 konu alan komedi filmleri
son yillarda Tiirkiyede popiilerligini arttirmistir (Demir, 2019: 89). Bu anlayistan
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beslenen G.O.R.A., devam filmi niteligindeki A.R.O.G., (Ali Taner Baltaci, Cem
Yilmaz, 2008) ve Arif V 216 filmleri popiiler olmus tiplerin karlilig: siirdiirebil-
meKk i¢in yapimlar arasinda taginmasina dayali tiir filmi anlayigina da 6rnek teskil
etmektedir.

Arif V 216da, izleyicinin 6nceki iki filmden tanidiklar: Robot 216 (Ozan Gii-
ven) beklenmedik bir anda diinyaya gelerek arkadasi Arif’in (Cem Yilmaz) sakin
hayatini alt tist eder. Diinyaya gelen robot 216 robot olarak yasamaktan sikildigini
ve insan gibi yasamak istedigini, bu sebeple Goradan ayrilip Arif’in yanina geldigi-
ni séyler. Ancak diinyalilar bir uzaylinin civarlarinda yasamasini istemedikleri igin
tepki gosterirler ve bu tepki gittik¢e bityiimeye baslar. Arif bu tepkiler karsisinda
¢Ozlim iiretmeye calisirken bir arbede aninda 216 ile birlikte kaza sonucu zaman
makinesiyle 1969 yilina gider. Arif yasanan bu durumu ¢6zmek icin ¢abalarken
robot arkadas: 216, siradan insanlar gibi bir yasam stirme gayreti gosterir ve 1969
yilinda karsilagtigi Pembe Seker adindaki kiza asik olur. Ancak 216'nin digerleri
gibi olmamasi, farkli olmasi burada da dikkat ¢eker. Robot 216’nin gercek kimligi
ac1ga cikinca oyuncak treticisi biyiik bir i adami (Zafer Algoz), robotun kopya-
larini {iretmek icin harekete gecer. Robot 216’ya, en ¢ok ihtiya¢ duydugu teklifi
sunar: “Biitiin insanlarin sevgilisi olmak”. Robotu bu vaatlerle kandirir ve planini
gerceklestirmeye ¢alisir. Filmde bu durum karsisinda harekete gegen Arif ve arka-
daslarinin bagina gelen trajikomik olaylar nostaljik bir atmosferde aktarilir.

Cem Yilmaz ve Argelik arasinda geceklesen sponsorluk anlagmasi ile birlikte
Argelik markasinin ana sponsorlugunu tistlendigi Arif V' 216 filmine ait reklam
ve tanitim faaliyetlerinin bagladig: elde edilen verilerde goriilmektedir. Argelikin
tilmin ana sponsoru olmasiyla birlikte filmin yapim siireci devam ederken bu is
birligi kapsaminda Brand Week Istanbul haftasinda “Art of Collaboration-Is Birligi
Sanatr” adl1 bir oturum diizenleyen marka yetkilileri, oturumda hologram tekno-
lojisini kullanarak markanin robot maskotu Celik’in sunuculugunda Cem Yilmaz
ve Argelik A.$. Marka Grup Yoneticisi Ozlem Akbayir’s bir araya getirmistir (bkz.
Gorsel I).

»

Gorsel 1. Basin biilteni gorseli
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Cem Yilmaz; ilgili oturumda marka ile yaptiklar: is birligini ve is birlikleri-
nin sinema filmleri i¢in 6nemini vurgulayan agiklamalarda bulunmustur (Argelik,
2017). Soyleside karsilikli i birliginin 6nemi ve detaylarinin konusuldugu, film ile
ilgili bir 6n tanitimin yapildig: goriilmektedir. Yine Arcelik sponsorlugunda Arif
V 16 filmi icin ¢ekilen reklam filminde de Celik, Arif (Cem Yilmaz) ve robot 216
(Ozan Giiven) yer almistir ve filme dair merak uyandiracak detaylar paylagilmistir.
Film vizyona girmeden yapilan faaliyetlerle karsilikli bir reklam tanitim siirecinin
basladigi, Cem Yilmaz’in kendi sosyal medya hesaplarindan da markaya ait tanitim
faaliyetlerinde bulundugu gortilmektedir (bkz. Gorsel II).

Twitter'da yeni misin?

ay1 cok tesekkir
1.Gizel seyler

Gorsel 2. Cem Yilmaz Twitter paylasimi

Film, 5 Ocak 2018'de vizyona girmistir ve Tiirkiye genelinde 1300 salonda gos-
terime giren filmin ilk 3 glinliik izlenme sayis1 1.331.691dir. Filmin toplam hasilat1
62.986.200 b toplam seyirci sayisi ise 4.968.462 dir. (Arif V 216, 2018; boxofti-
ceturkiye.com; tgrthaber.com). Film i¢in Tiirkiyede farkli sehirlerde oyuncularin
katilimryla 6zel gosterimler yapilmis ayrica film, cesitli Avrupa iilkelerinde de gos-
terime girmigstir. Filmin gosterimde oldugu siire boyunca Argelik sponsorlugunda
gergeklesen reklam filmi sik sik sosyal medya mecralari tizerinden paylasilmuistir.
Bu anlamda reklam ve tanitim faaliyetlerinin basarili bir bi¢cimde gerceklestigini
ifade etmek miimkiindiir. Ortalama 2 saat 06 saniye siiren filmde basta ana sponsor
Argelik markasina ait buzdolaby, televizyon, firin, gay makinesi, kahve makinasi ve
reklam gorselleri olmak iizere G.O.R.A ve A.R.O.G filmlerine ait basin haberleri-
nin yer aldig1 gazete haberleri, Uraniis yayinlari, GO dergisi, Yemek sepeti, Volk-
swagen, Ford ve Cadillac markalarina ait tirtinlerin kullanildig: gértilmektedir.

Filmin agilis sahnesinde, Arif telefonla konusurken kamera Arif’in hareketi-
ni takip eder. Ekranda duvarda asilmis vaziyette G.O.R.A ve A.R.O.G filmlerine
ait basin haberlerinin yer aldig1 gazete kupiirlerinin, Argelik markasinin maskotu
Celikin robotunun ve markaya ait ev esyalarinin gorsel iirtin yerlestirme tekni-
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giyle yerlestirildigi goriilmektedir. Yine ilk sahnede Arif ile ilgili yazilan kitaplar
gorulir. Kitaplarin basildig: yaymevi gosterilir ve ardindan Arif telefonla miisteri-
siyle gortigiirken Uraniis yaymnlarindan ¢ikan kitabini hediye edecegini séyleyerek
gorsel ve isitsel bir tiriin yerlestirme uygulamasi 6rnegi sergiler. Yine ayni sahnede
yardimcisina miisteriye teslim edilmek tizere verdigi sertifikayr uzatirken zarfin
tizerine “NASA yaz” diyerek uluslararasi bir kuruma géndermede bulunur.

Film boyunca karakterler arasinda gegen diyaloglarda Yesilcam sinemasina ait
karakterlere, Yesilcam oyuncularina, diinya sinemasindan filmlere ve film karak-
terlerine, sanatcilara gondermelerin yapildig: goriiliir. Ayrica Yesilcam filmlerinde
kullanilan sahnelere benzer sahnelerin de sik¢a kullanildig1 ve Yesilgam sinema-
sina gondermeler yapildig1 gozlenmektedir. Filmde diyaloglarda yoluyla yapilan
gondermelerde, film karakterleri ve replikler baglaminda diisiiniildigiinde, tirtin
yerlestirme uygulamalar1 diginda metinlerarasi gegislerin de yogun bir bicimde
kullanildigini ifade etmek miimkiindiir.

Film, ¢alismanin odak noktasini olusturan sponsorluk ve ticari iiriin yerles-
tirmeler baglaminda degerlendirildiginde de ana sponsor Arcelik markasina ait
triinlerin film boyunca ana karakter Arif tarafindan kullanildigi, evin muhtelif
yerlerine yerlestirilen tirtinlerin filmin igerisine ¢ogunlukla dogal bi¢cimde enteg-
re edildigi, iirlin ve yerlestirmelerin senaryo agamasinda hikayenin icerisine dahil
edilerek profesyonelce kullanildig1 goriilmektedir. Arif, buzdolabindan yemek ¢1-
karir, firma pisirmek tizere hazirladig: kurabiyeleri koyar, televizyonda haberleri
izlerken Arcelik markas: gosterilir. Benzer yontemlerle yapilan {iriin yerlestirme-
lerinin siklikla kullanildig goriliir. Film karakterleri evin i¢inde dolastikca mar-
kaya ait {iriinler bazen sadece gorsel olarak, bazen karakterin tiriinii kullanmasi ile
bazen de tiriine ait sozlii ifadelerle izleyiciye sunmaktadr.

Filmde, ana sponsor Argelik markasina ait {iriin yerlestirmelere bakildigin-
da tabloda da gosterildigi {izere markaya ait iiriinlerin filmin a¢ilis sahnesinden
kapanis sahnesine kadar belirli frekans araliklariyla yerlestirildigi ve markaya ait
triinleri yerlestirme uygulamalarinin dogal yerlestirme stratejisiyle senaryonun
icerisine entegre edildigi gozlenmektedir.
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Tablo 1: Arcelik markasina ait iirtin yerlestirmeler

Uriinlerin Gosterildigi Yerler Géosterilen Uriin Yerlestirme Tiirii
00:02:36 Argelik Buzdolab: Gorsel
00:07:31 Argelik Firin Gorsel
00:09:06 Argelik TV'de Celik ve Celiknaz Gorsel-Isitsel
Reklami
00:10:31 Argelik Televizyon Gorsel
00:28:54 Eski Model Argelik Buzdolab1 Gorsel

Argelik Uygulamasindan Gelen

1:55:1 orsel-Isitsel
01:55:13 Mesaj ve Logo Gorsel-Isitse
02:03:08 Argelik Firin Gorsel
02:03:10 Argelik Kahve Makinasi Gorsel-Tsitsel

Yapilan icerik analizinin sonuglar1 degerlendirildiginde Arif V 216 filminde;
Uraniis yayinlari, Arcelik firin, GO dergisi, Argelik televizyon, yemek sepeti, Ca-
dillac otomobil, Ford otomobil, Volkswagen otomobil, Argelik ¢ayci ve Argelik
kahve makinasi ve Pertev oyuncak {iriin marka ve hizmetlerine ait yerlestirmele-
rin yapildig1 gériilmektedir. Ilgili iiriin ve hizmetler incelendiginde ana sponsor
Argelik markasina ait tirtinlerin baskin geldigi ve ilgili tirtinlerin hem gorsel hem
de gorsel isitsel iirtin yerlestirme stratejileri ile senaryoya entegre edildigi goriil-
mektedir. Tablo I’ de de gortildiigii tizere, filmin acilig sahnesinden son sahnesine
kadar belirli araliklarla filmde markaya ait bir farkindalik olusturulmaya ¢alisildig:
goriilmektedir.

Filmin 9. dakikasinda Argelik reklaminin televizyonda gosterilmesi ve reklama
bakan robot 216'nin duygusallagmas: tizerine Arif’in Celik bile evlendi ifadesi ile
markanin reklamina ve markaya vurgu yapmasi, yine zaman makinesiyle 1969 y1-
lina giden Arif V 216’n1n kaldig1 evde eski model Argelik marka buzdolabinin gos-
terilmesi, film boyunca Arif’in evinde, ¢evresinde Argelik marka iirtinlerin kul-
lanilmasi ve filmin sonuna dogru u¢agin tizerindeyken telefonuna Argelik online
uygulamasindan gelen “kurabiyeleriniz pisti afiyet olsun” mesajiyla birlikte ekran-
da goriilen logo, filmin son sahnesinde Arif’in kurabiyeleri Argelik firindan almasi
ve ardindan Ediz Hun’a ikram ettigi Tiirk kahvesini fincana dékerken markanin
ve Urliniin birkag saniye gosterilmesi filmde 6n plana ¢ikan iriin yerlestirmelere
ornek verilebilir.

Hem filmin simdiki zamaninda Argelik markasina ait tirtinlerin kullanimi hem
de 1969 yilina gittiklerinde bulunduklar1 evde yine Arcelik marka buzdolabinin
kullanilmasi ve bunun gorsel yerlestirme ile filme dahil edilmesi gibi incelikli stra-
tejiler; filmin markanin koklii olusuna ve giivenirliligine vurgu yaptigini diisiin-
diirmektedir.
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Yine Arif karakterinin ge¢misteki paralel evrendeyken telefonuna Argelik
uygulamasindan paralel evrende ge¢mise gitmeden 6nce firia koydugu kurabi-
yelerin pistigine dair bir mesajin gelmesi filmin; markanin teknolojik boyutuna
ve kullanicilarina sagladig konfora vurgu yaptiginin gostergesidir. Film boyunca
Argcelik markasina ait tirtinlerin ve markaya ait logolarin ve reklamlarin yer aldig
gozlenmektedir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Uriin yerlestirme uygulamalar1 marka farkindaligi yaratma ve markalarin satin
alinmast i¢in kullanilan etkili bir yontemdir. Sinema filmlerinde bilingli bir sekil-
de gosterilen marka, {iriin ve hizmetlerin 6ykii ile iligkilendirilerek sunumu genel
olarak hedef kitle tizerinde etkili olmaktadir. Kendisini film karakteriyle 6zdesles-
tiren izleyici karakterin kullandig: iirtin ve hizmetleri de i¢sellestirerek cogunlukla
o markaya ait irtin kullaniminin dogal ve gerekli oldugunu diistiniir ve iirtin kul-
lanimini igsellestirir. Bu nedenle farkinda olmadan kendisini o triini titketmeye
endeksler. Son zamanlarda 6zellikle senaryo igerisine yerlestirilen uygulamalarla
bu durum daha da normallesir ve izleyici bilingsiz bir sekilde kendini @irtiniin tii-
keticisi olarak bulur. Dramatik bir anlat1 yapisina sahip olan sinema iiretimlerinde
yer alan triinlerin ve markalarin 6ykil ile iligkisi sebebiyle hedef kitle tizerinde
duygusal bir yakinlik olusturdugunu béylelikle Giriin farkindalig: yaratildigini ve
genel anlamda izleyiciye belirli yasam bigimlerinin empoze edilerek izleyicilerin
titketime sevk edildigini séylemek miimkiindiir.

Filmde tespit edilen iirlin yerlestirmelerde marka ya da firma sayis1 bakimin-
dan ana sponsor olmasi nedeniyle Argelik markasina ait yerlestirmelerin en fazla
oldugu goriilmiistiir. Yapilan analiz sonucunda elde edilen bulgular degerlendiril-
diginde, filmde kullanilan tiriin yerlestirmelerin bilyiik bolimiiniin gorsel-isitsel
tiriin yerlestirme stratejisi kullanilarak gerceklestirildigi tespit edilmistir. Belli bir
markanin reklami yapilmiyor gibi goriinse de filmde bu diriinlerin kullanma alis-
kanligini ve titketimini tesvik edecek nitelikte soylemlerin dikkat ¢ektigini ifade
etmek miimkiindiir. Filmde yer alan iirtin yerlestirme uygulamalari filmin 6rgiisii-
ne, konseptine uygunluk gostermektedir. Bir sekilde filmin 6ykiisii icerisine dahil
edilen iirtin yerlestirme uygulamalarinin olmasi gereken, olagan bir obje olarak
filmdeki yerini aldig1 ve bu uygulamalarin, hedef kitle tizerinde gereken etkiyi ya-
ratmak i¢in profesyonelce kurgulandig1 gézlemlenmektedir.
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SIYASAL SECiM SURECLERINDE SANAL KARAKTER
KULLANIMININ DiziLER UZERINDEN iINCELENMESi:
“WALDO ZAMANI ORNEGI”

0z:

Hizli gelisen teknolojik gelismelerin toplumlarin siyaset konusundaki egilim-
lerini degistirdigi gortilmektedir. Bununla birlikte populizmin de toplumsal dé-
niisiimde etkili oldugunu séylemek miimkiindir. Bu toplumsal doniisiim sadece
siyaset arenasinda degil medyada da ka¢inilmaz degisimlere yol agmistir. Popiilist
uygulamalar vasitasiyla vatandasglar seyircilere doniiserek medyada kendilerine yer
bulur hale gelmistir. Hizli teknolojik gelismelerin siyaset arenasina getirdigi yeni-
liklerden biri kitle iletisim araclar1 vasitasiyla sanal teknolojilerin siyasal iletisim
siireglerinde kullanilmasidir. Bu sanalligin hem avantajlar1 hem de dezavantajlar1
bulunmaktadir. Kitleleri kolay harekete gecirip istedigi gibi yonlendirme giiciinii
elinde tutan bu sanallik ayni zamanda gercek olmayani gergek olarak gostererek bir
yanilsamaya da sebep olmaktadir. Bu yonleriyle ¢calismada Jean Baudrillard’in si-
miilakr, simiile etmek ve simiilasyon kavramlarindan bahsedilerek sanal bir ayici-
gn siyasal secimlerde gosterdigi performansin seriiveni de ele alinmistir. Sanal or-
tamlarda yeni medya teknolojileri vasitasiyla gerceklesen deneyimler ve yaratilan
sanal diinyalar, gercek ile gercek olmayan arasindaki karsitlig1 giin yiiziine ¢ikarsa
da bu sanalligin siyaset ortamlarinda kitleleri harekete geirmeyi kolaylastirdig1 da
goriilmektedir. Aragtirmanin ana konusu ise siyasal se¢cimlerde sanal karakter kul-
lanimini 6rnek televizyon dizisi tizerinden okumaktir. Bu dogrultuda ¢alismanin
evrenini televizyon dizileri olustururken evren; nitel aragtirma tekniklerinden biri
olan amagli 6rneklem araciligryla sé6z konusu dizinin hem televizyonda hem de
dijital platformlarda yayinlanan ve sanal karakterlerin siyasal se¢im siireglerinde
kullanilmasini isleyen boliimleri ile sinirlandirilmistir. Arastirmada, Black Mirror
(2011-2019) dizisinin The Waldo Moment (Waldo Zamani, Bryn Higgins, 2013)
boliimii 6rnekleminden yola ¢ikarak sanal karakterlerin diziler araciligiyla siyasal
kampanyalardaki islevlerini ve 6nemini agiklamak hedeflenmistir. Bu hedef dog-
rultusunda belirlenen 6rneklem Black Mirror dizisinin The Waldo Moment” bo-
limii tizerine betimsel analiz yontemi ile detayli bilgiler sunulmaktadir. Bununla
birlikte siyaset-sanal karakterler-siyasal kampanyalar iliskisi anlamlandirilmistir.

Bu caligmada; sanal karakterler dizi 6rnegi tizerinden incelenmis ve sanal ger-
ceklik teknolojisinin sagladigi kolayliklarin gelecekteki siyasal siireglere etkileri
irdelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Secimler, Popiilizm, Siyaset ve Sanallik, Sanal
Teknolojiler, Waldo.
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EXAMINING THE USE OF VIRTUAL CHARACTERS IN POLITICAL
ELECTION PROCESSES THROUGH TV SERIES:
“THE WALDO MOMENT”

ABSTRACT

It is seen that rapidly developing technological developments have changed the
tendencies of societies on politics. For all that, it is possible to say that populism is
also effective in social transformation. This social transformation has led to inevi-
table changes not only in the political arena but also in the media. Through popu-
list practices, citizens have become spectators and find a place for themselves in the
media. One of the innovations brought by rapid technological developments to the
political arena is the use of virtual technologies in political communication pro-
cesses through mass media. This virtuality has both advantages and disadvantages.
This virtuality, which has the power to easily mobilize and direct the masses as it
wishes, also causes an illusion by showing the unreal as real. With these aspects,
Jean Baudrillard’s simulacrum, simulating and simulation concepts are mentioned
and the adventure of a virtual teddy’s performance in political elections is also dis-
cussed. Although the experiences and virtual worlds created through new media
technologies in virtual environments reveal the contrast between real and unreal,
it is also seen that this virtuality makes it easier to mobilize the masses in political
environments. The main subject of the research is to read the use of virtual char-
acters in political elections through a sample television series. In this direction, the
universe of the study consists of television series; By means of purposive sampling,
which is one of the qualitative research techniques, it is limited to the sections of
the series that are broadcast both on television and digital platforms and that deal
with the use of virtual characters in political election processes. In the research, it
is aimed to explain the functions and importance of virtual characters in political
campaigns through serials, based on the sample of “The Waldo Moment” (Bryn
Higgins, 2013) episode of Black Mirror (2011-2019). In line with this goal, detailed
information is presented on the episode “The Waldo Moment” of the Black Mirror
series, with the descriptive analysis method. In addition, the relationship between
politics-virtual characters-political campaigns has been made sense.

In this study; The virtual characters were examined through the example of the
TV series and the effects of the conveniences provided by the virtual reality tech-
nology on the future political processes were examined.

Keywords: Political Elections, Populism, Politics and Virtuality, Virtual
Technologies, Waldo.
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GIRIS

Siyasal iletisim, geleneksel diinyanin aksine modern zamanlarda adin1 daha
¢ok duyurmaktadir. Bunun baglica etkeni iletisim ¢aginin hizh gelisimidir. Ancak
yillar gectik¢e ve yeni bilgi teknolojilerinin gelisiyle birlikte, ¢oziilmekten uzak
bazi sorunlarin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Tiiketim sekillerinin, postmodern
kiiltiirde doniisen goriiniirliik ile birlikte etkilendigi gozlenmektedir. Gostergele-
rin, sadece gosterge olmaktan ziyade postmodernizm ile birlikte yeni goriiniimler
ortaya ¢ikardigini séylemek miimkiindiir. Bu yeni goriiniimler ve pratikler, iletisim
medyalarinin kullanilmasiyla daha ¢ok yayilmakta ve dagitilmaktadir. Medya gos-
terilerinin ve medya iletilerinin postmodern dénemdeki temsil ve taklit pratikleri,
gercekligi yeniden insa eden metalara evrilmistir. Yagsanan toplumsal, ekonomik,
kiiltiirel ve siyasal gelismelerle birlikte siyaset mekanizmasinda ortaya ¢ikan donii-
stim, politikacilarin segmenlere hitap etme bicimlerinde ve siyasal se¢im kampan-
yalarinda derin degisikliklere sebep olmustur. Bunun yani sira segmenlerin davra-
niglarinda da déniisiime neden olan birgok etken vardir. Ilk anda akla gelen; yas,
gevre, gelir diizeyi, ¢ikar iligkileri ve egitimdir. Bu etmenler, segmenlerin etkilenme
diizeylerini toplumdan topluma hatta kisiden kisiye degistirmektedir. Teknoloji-
nin hizh gelisimi ve toplumun bu hizh gelisime ¢ok ¢abuk ayak uydurmasi, berabe-
rinde segmenlerin davranislarini ve segim siireglerini de etkilemistir. Bu kapsamda
se¢menlerin davranislarinin ve segim siirecine katkilarinin islendigi bu ¢aligmada
2013 yilinda yayimlanan bir Netflix dizisi olan Black Mirror'un (2011-2019) “The
Waldo Moment” (Waldo Zamani, Bryn Higgins, 2013) adli boliimii incelenmekte-
dir. Birlesik Krallik yapimi olan dizinin Waldo isimli bir sanal karakterin siyasete
atilmasi ile gelisen olaylar1 konu alan bu boliimii; sanal karakter kullaniminin si-
yasal secim siirecine etkisini ve islevselligini irdelenmektedir. Caligmada, ilk ola-
rak siyasal se¢im siirecleri ana hatlariyla ele alinmakta ve ardindan sanal gergeklik
teknolojisine ve sanal karakterlere deginilmektedir. Takip eden boliimde ¢aligmaya
konu olan Black Mirror dizisinin The Waldo Moment adl1 boliimii tizerine betimsel
analiz yontemi ile detayli bilgiler sunularak sanal gerceklik teknolojileri araciligiyla
yaratilan sanal karakterlerin se¢gmenleri nasil etkisi altina alabilecegi, secmen ter-
cihlerini nasil yonlendirebilecegi gibi sorulara yanit aranmaktadr.

Sanal karakterlerin secim siireclerinde oynadig: roller ve sanal teknolojilerin
secimlere etkileri kapsaminda literatiir tarandiginda, konuya iligskin ¢ok fazla 6r-
nek teskil eden ¢aligma olmamakla birlikte, ilk 6rnegin yine Waldo karakteri {ize-
rinden Sesen’in (2021) yaptig1 arastirma oldugu goriilmektedir. Arastirmaci bu-
rada Waldo karakterini bilgi teknolojileri ve dijital etik agisindan ele almaktadir.
Yapilan ¢aligmada, temel olarak, etik dis1 bireysel eylemlerin toplumsal sonugla-
rina dikkat ¢ekilmektedir. Ayrica Sesen, teknolojinin ancak evrensel etik ilkeleri
takip ettigi taktirde demokrasinin yayginlastirilmas: ve derinlestirilmesine katki
saglayacagini vurgularken teknolojik degisim ve doniisiimiin her zaman iyi yonde
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olmadiginin da altini ¢izmektedir. Siyasal iletisim ve dijital etik konular: tartisma-
larinda; siber zorbaliktan sanal miraslara, Kisisel verilerin korunmasindan yapay
zekaya kadar farkli konular tizerinde de ¢alismalar yapilmasini 6nermektedir (Se-
sen, 2021: 24-32). Sesen’in ¢aligmasinda etik dis1 bireysel eylemlerin toplumsal so-
nuglarina dikkat ¢ekilirken bu galigmada “sanal karakterin siyasal segmenleri nasil
etkisi altina aldig1 ve bu dogrultuda se¢gmenlerin tercihlerinde etkili olan faktorler”
incelenmistir.

1. SIYASAL ILETISIM VE SECIM KAMPANYALARI

Siyasal iletisim, modern toplumlarin yogun mesailer harcadig: ¢alisma konu-
lar1 igerisinde yer alan ve siyaset ile iletisimi ayni ¢izgide kesistiren degerli bir kav-
ramdir (Bekiroglu ve Bal, 2014: 15). Siyasal iletisim kavramy, siyaset biliminin alt
bir disiplini olarak ele alinmistir. Fakat Tiirkiyede ve Batrda ayni bilim dali ¢erce-
vesinde degerlendirilmektedir. Bircok disiplinle yakindan ilgili olmasi ve iletisim
bilimlerindeki gelismeler nedeniyle siyasal iletisim olgusu ¢oklu disiplinler arasin-
da 6nemli bir yer kazanmigtir (Breton ve Proulx, 2012: 75). Siyasal iletisim serti-
veninde rol alan tiim aktorler, dogrudan hizmet etmeyi amagladiklar toplumun
degerleri ile uyumlu olmalidir. Aktorlerin toplumsal degerlerle catisan hareketleri,
onlara verilen toplumsal destegi zayiflatarak hizmetlerin sekteye ugramasina sebep
olabilmektedir. Bu dogrultuda ¢atismalarin nihai sonuglarini belirlemede bir arag¢
olmasi beklenen siyasal iletisim kavramiyla, bu beklentinin aksine, tahakkiim stra-
tejisi olarak karsilagildig1 goriilmektedir (Gestlé, 2008: 8).

Siyasi doniigiimlerin gozlemcisi olan Jay Blumler, 1999da Dennis Kavanagh ile
birlikte “Siyasal Iletisimin Ug Devri” bashkli bir makale yayinlamugtir. Bu makale
¢ok hizli bir sekilde uluslararasi ¢aligmalarda en ¢ok atif alan makalelerden biri
haline gelmistir. Makalenin en 6nemli yonii ise “bir yanda medya ve iletisimdeki
degisimler, diger yanda kiiltiir ve toplumdaki degisimler ve bunlarin arasindaki
karsilikln iligkileri” anlatan bir ¢alisma olmasidir (Couldry ve Hepp, 2013: 197). Bu
stireci tanimlamak i¢in, aragtirmalarda en ¢ok tartisilan hipotezlerden biri; siya-
setin medyalagmasi, yani medya mantiginin medya ve politikacilar tarafindan be-
nimsenmesi ve gercekligin toplumsal ingasinda baskin bir yonteme dontismesidir
(Block, 2013: 259). Bu etkiyi; Communications, Communication Theory, Journalism
Practice, Journalism Studies gibi iletisim bilimleri alaninda 6nde gelen uluslarara-
rast dergilerde yayinlanan ¢aligmalar baglaminda gozlemlemek miimkiindiir.

Siyasetin medyalagsmasindaki ve medya profesyonelleri ile politikacilarin top-
lumu ingasindaki ilk adim siiphesiz siyasal se¢im siiregleridir. Optimum bir tem-
sili demokraside vatandaglarin (ayni zamanda se¢menlerin) kendilerini yonetecek
olanlar1 belirledigi, adaylarin tizerinde ¢ikarimlar yaparak oy verdigi, devletin
farkli mercilerindeki yonetim i¢in adaylarin birbirleriyle yaristigi, siyasal konula-
rin kamusal tartigmalarda daha fazla gériilmeye baglandigi, adaylarin plan, proje
ve vaatlerini anlattig1 ve bunlar1 diger adaylardan daha iyi yapabilecegini kanitla-

MBSJCS, 2022, Cilt 7, Say1 1, Sayfa 153-176



Halit GULERYUZ

maya ¢alistig1, bu vesileyle diger adaylarin eksikliklerini ortaya ¢ikarmaya ¢alistig
ve bu eksiklikleri segmenlere anlattig1, adaylarin segmenlere ulasabilmek adina her
yolu denedigi, segmenlerin anketlerle nabzinin 6lgiildiigi ve genel olarak tiim bu
evrelere segmenlerin dahil olarak siyasal yasamin bir parcast oldugu bu siirece;
siyasal se¢im siiregleri ad1 verilmektedir (Kiligbay, 1996: 71-130). Bu siyasal se¢im
stireglerini idare edebilmek ve daha fazla segmene ulasabilmek i¢in kampanyalar
gerceklestirilmektedir.

Se¢im kampanyalari; yonetim otoritesini elinde tutmak amaciyla yarigan aday-
lara yonelik vatandaslarin destegini mobilize etmek i¢in diizenlenmektedir. Se¢im
kampanyalari, bir grubun ya da bireyin; segmenlerden ve izleyicilerden olugan gok
sayida kiginin tutumlarini kendi avantaji dogrultusunda manipiile etmek adina,
kampanya diizenleminde gergeklestirilecek aktiviteleri tasarlamasi anlamina gel-
mektedir (Nimmo, 1970: 7-10).

Politik sistemdeki bireysel arzularin kamu politikalarina iletildigi izlenimi, se-
¢imler araciliiyla yaratilmaktadir. Bu noktada kampanya iletisimi; bir adayin des-
teklenmesi ve digerlerinin desteklenmemesi dolayisiyla hem giivencelerin hem de
kugskularin iretildigi ve kamuoyunu ilgilendiren meselelerin, partilerin ve kisilik-
lerin agik bir sekilde tartigilip bir yanilsamanin yaratildig: sembolik sdylemlerden
meydana gelmektedir. Bu dogrultuda siyasal kampanyalar halkin kiiltiirel, sosyal,
ekonomik ve siyasal yasamlarini bicimlendiren ve yansitan kiigiik bir evreni temsil
etmektedir (Mancini ve Swanson, 1996: 1).

Mancini ve Swanson (1996), modern demokrasilerde gozlemledikleri tekno-
lojik degisimlere dayanarak ytriitillen ¢agdas se¢im kampanyalarinin birincil un-
surlarint modernlesme kavramindan yola ¢ikarak tanimlamaktadirlar. Buna gore,
modern kampanyalarin temel unsurlar: tablo 1'deki gibi tasniflenebilir.

Modern Siyasal Kampanyalarin Temel Unsurlar1

Partilerin sembolik bir toplanma ve 6rgiitlenme yapisi olarak zayiflamasi ve kitle iletisim araglar1
tarafindan liderin karizmatik imajinin politik partiler yerine daha fazla vurgulanmasi ve 6n pla-
na ¢ikarilmas yoluyla siyasetin kisisellesmesi.

Habermasin (2013) 1960’lardaki gelismeleri gozlemleyerek saptadig: tizere her zamankinden
daha ¢ok uzmanlarin, teknisyenlerin ve bilim insanlarinin politik alanda kullanilmas: daha
onceden parti mekanizmasi tarafindan gergeklestirilen karar alma ve tedarik etme uzmanlhginin
bu teknik uzmanlar tarafindan gergeklestirilmesi anlaminda siyasetin bilimsellestirilmesi.

Modern uluslardaki islevsel farklilagmanin ve toplumsal pargalanmanin artmasiyla politik lider
ve partilerin; segmenlerin ilgilerini, beklentilerini, bakis agilarini ve yagsam kosullarini 6grenme-
sini zorlagtirmasi ve hizli istatiksel gelismelerle beraber kanaat toplamanin kisiler arast iletigimin
yerine ge¢mesinin sonucu olarak partilerin yurttaglardan uzaklagmasi.

Politik liderlerin medyaya bagimli olmasi, medya yonetimi ya da medyay1 manipiile edebilmek
igin gittikge artan bigimde uzmanliga ihtiya¢ duyulmasi anlaminda iletisimin otonom/6zerk
yapist.

Politik kampanyalarin temel olarak kitle iletisim araglar1 aracihgiyla gerceklesmesi nedeniyle
yurttaslarin se¢cim kampanyalarina dogrudan katihim yerine medya izleyicisi olarak katilma-
larmin sonucunda yurttashgin izleyicilige dontismesi.

Kaynakga (Unli, 2018: 385)
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Siyasetin herhangi bir sekilde medyadan gegen ancak dis goriintisten ibaret
olan gorsel insasinda ana gostergeler; ideolojik olanlar degil, gosteriyi kurmak ve
stirdiirmek i¢in yeterince tarafsiz olanlardir (Ergur, 2002: 20). Bu baglamda gorii-
nirlik vurgusu, temsili demokrasi icindeki sorunlari, aldatic1 temsilin bagka bir
boyutunu daha ekleyerek ¢ogaltmistir. Partilerin, liderlerin ve onlar1 takip eden
kitlelerin giicii, imajlarin belirleyici hale geldigi bir diinyada asinmistir. Goriintir-
lik zemini, gli¢ miicadelesinin zemini héline gelmistir (Tiirk, 2010: 72). Bu neden-
le medya merkezli se¢im politikasinin, siyasal gerceklikten tiretilen “sanal politika”
diinyasina yonelme potansiyeli vardir (Swanson ve Mancini, 1996: 270).

2. SANAL GERCEKLIK, SANAL KARAKTERLER VE SANAL
GERCEKLIK TEKNOLOJiSi

G0z ve gormenin insan yagamindaki roliine kosut olarak alandaki yogun ¢aba,
“gorme ve goruntil aktarimr” ¢abasini iletisim teknolojisindeki gelismelerin mer-
kezine yerlegtirmistir. Once fotograf, daha sonra televizyon, sinema ve 6zellikle
bilgisayar animasyonu hayatimizin 6nemli bir parcas: haline gelmistir. Son yillar-
da bilgisayar grafik tekniklerindeki hizli gelismeler, sinemay1 6nemli dl¢iide etki-
lemeye baslamistir. Analogdan dijitale gecisteki en mithim degisiklik, bilgisayar
teknolojisi vasitastyla fotografik gortintiilerin elde edilmesidir. Bu degisimin para-
lelinde; sinemay1 ve dizi sektoriinii etkileyen dijital teknolojinin bir sonucu olarak
daha 6nce gergeklestirilmesi imkéansiz olan diisiinceler, bu teknoloji ile tecessiim
etmektedir. Bu siirecin yaratilmasiyla; sanal karakterler sinema ve dizi diinyasi-
na getirilmistir. Stephen Prince; Alfred Hitchcock'un gergek aktorlerle seyirciyi
biiyiiledigini, Lucas’in ise bu isi piksellerle gerceklestirdigini soylemektedir. Latin
dilinde “virtualis” kelimesinin kokeninden gelen “sanallik” kavrami, var olmayan
ancak sanrilarla meydana geldigi diisiiniilen seyler i¢in kullanilmaktadir. Sanal-
lik, gergekte olan1 ama soyut olani tanimlamaktadir. Bu nedenle sanal bir kavram,
gercekte olan veya mevcut olan degildir. Ancak hala gercekligin tam tersidir; yani
aldatic1 ya da yanlis da degildir (Caligkan, 2013: 159-170).

Goriiniige gore sanallik, Charles Sanders Peirce tarafindan gostergelerle ilgili
olarak felsefi diizeyde kullanilmasi agisindan 6nem kazanmistir. Peirce, sanalligs;
X’in orijinal olmayan, ancak X’in verimliligini ve yeterliligini tasiyan bir unsur
olarak tanimlar. Sanallik kavrami, Peirce’in gosterge doktrininde 6énemli bir yere
sahiptir (Skageskad, 2005: 16-25). Fransiz diistiniir Jean Baudrillard, metafizik ol-
gunun &tesinde, sanalligl; matematiksel bir tanimda yaratilan simiilasyon ortami
olarak tanimlamaktadir. Giintimiizde sanallik, dijital ortamlara 6zgii bir ger¢eklik
karsiti kavram olarak kabul edilmektedir. Sanallik, “bilgisayar tabaninin konumu-
nun ve koordinatlarinin kesin olmadig1 ancak kendi i¢inde soyutlamanin da olma-
dig1 katilimeilar arasinda bir gergekliktir” (Sofuoglu 2004: 260). Dijital teknoloji-
nin sinema sanatina girmesiyle bilgisayar ortaminda hayali ve benzersiz herhangi
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bir nesnenin yaratilmasi sinema yapimcilar: ve yonetmenleri i¢in yeni gelismelerin
kapilarini aralamistir. Bu sekilde, diziler ve filmler gecmise ve fiziksel diinyaya ba-
gimli olmaktan kurtarilmaktadir. Bu degisikliklerle birlikte, dizi ve sinema sek-
toriniin en 6nemli yap: taslarindan biri olan yildizlar ve aktorler yerine, dijital
sinema teknolojisini kullanarak sanal aktorler olusturma egiliminin 6ne ¢ikmaya
basladig1 soylenebilir. Mevcut kosullarda sanal aktorler, rol yapma bakimindan
canli aktorlerle rekabet etmeye baslamistir (Caligkan, 2013: 159-165).

Bazi uzmanlarin iddiasina gore, sinemanin ilk sanal karakterleri Disney tara-
findan vizyona siiriilen Tron (Steven Lisberger, 1982) filmiyle goriiliir. Gise basa-
rist yakalayamasa da bu film, bilgisayarli animasyon tarihinin 6nemli bir adimi
olarak kabul gormektedir. Figiiratif yapidaki ilk karakter ise bir Orta Cag soval-
yesinin canlandirilldig1 Young Sherlock Holmes (Barry Levinson, 1985) filminde
kullanilmistir. Cam goriiniimiinde yarattig1 bu karakterle birlikte s6z konusu film;
sanal karakterlerin daha ¢ok tanmmasi, kullanilmasi ve gelisimi bakimindan ¢ok
onemli bir yapim olarak tarihteki yerini almaktadir (Kerlow 2003: 19). Ayni zaman
diliminde televizyon sektorii de sanal karakterlerin kullanimindan etkilenmis ve
Captain Power and the Soldiers of the Future (1987-1988) gibi seri halde iiretilen
ii¢ boyutlu ilk animasyon dizileri yapilmistir (Caliskan, 2013: 159-165). Kullani-
cilar1 ve uygulayicilar ile yeni gerceklikler ¢atist altinda bulusan sanal gerceklik
kavrami; simiilasyon ortamlarinin insanlarin kendilerine uygun yeni diinyalar:
kesfetmesine olanak saglamanin teknoloji ekseninde giindeme gelmesinde biiyiik
rol oynamustir.

Bat1 toplumlarinin elestirisini merkeze aldig1 simiilasyon kuraminda Baudril-
lard, modernlesen her kiiltiiriin 6zgiirliigiini yitirerek 6ldigtini ifade etmektedir.
Buna gore Batrnin basarisi aslinda basarisizlik durumudur (Kurtdas, 2018: 2014).
Ozgiinliigiinii kaybederken Bati; sahip oldugu agir1 gelisme diigiincesine ve deger-
ler sistemine bunlarin esi sayilabilecek bilgi ve yeniden canlandirma sistemiyle son
vermektedir (Baudrillard, 2002: 9-10). Bu diisiinceden yola ¢ikildiginda Baudril-
lard’in Bat1 kiiltiiriiniin ve toplumlarinin sona yaklastigini ve gesitli bir tiretim ger-
ceklestiremedikleri i¢in kendi simiilasyon evrenlerini yaratarak kendisini yeniden
trettigini ve bu durumun Batr'nin sonu oldugunu ifade ettigi soylenebilmektedir.

Baudrillard, kuraminda; simiilakr, simiile etmek ve simiilasyon kavramlarin-
dan bahsetmektedir. Bu kavramlar ¢alismanin anlasilmasi agisindan elzemdir. Bir
gergeklik olarak kavranmasi istenen goriiniimii simiilark olarak ifade eden Baud-
rillard; gercek olmayan her seyi gercekmis gibi gostermeye ¢alismayi ve gostermeyi
Simiile etmek olarak kavramsallagtirirken bir sistemin, bir aracin ve bir fenomene
Ozgii isleyis biciminin gosterme ya da inceleme amaciyla bilgisayar programlari
vasitastyla yapay bir sekilde yeniden iiretilmesine de Simiilasyon adini vermektedir
(2005: 7). Tarihsel agidan bakildiginda var olan gergeklik yok olmak iizeredir ve
gercekligi yok eden sey ise sistemin bizzat kendisidir. Sistemin igerisinde yer alan
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agir1 gelismeler gercekligi yeniden tiretip ona son vermektedir. Sistem, teknolojiler
vasitasiyla hipergerceklik yaratmaktadir. Gergeklik bu gekilde sanallagarak yok ol-
maya mahkum olmaktadir (Baudrillard, 2002: 9-10). Asir1 ger¢eklik durumu; tek-
nik bagarilar sayesinde hizlica sonu¢lanmis ve sanal gercekligin otesine gidilerek
gercegin Otesine gecilmistir. Diinya, modernlesme ile birlikte 6zgiir birakilarak,
beklentilerin de 6tesinde bir gergeklige kavusmustur. Bu 6te gerceklik ise hiper-
gercekliktir (Baudrillard, 2006: 84-85). Baudrillard, toplumlarin artik simiilasyon
evreninde yasadigini belirtmektedir. Gergeklikten yoksun gergegin, maskeler ve
sanallar araciligiyla meydana getirilmesine hipergergeklik yani simtilasyon denil-
mektedir. Baudrillard; gercek ile simiile edilmis ve i¢ ice ge¢mis bir gercek arasin-
da ayrimin kalmadigini ifade etmektedir (2011: 3). Simiilasyon; en sade bi¢imde,
olmayani varmis gibi gosteren ve gercek olanin tiim gostergelerine sahip olmasina
ragmen yalnizca gercegin kendisi olmayan, olarak tanimlanabilir.

Sanallik durumu, diinyay1 gergeklikten kesin olarak ayirmaktadir. Sanallik, sef-
faf oldugu kadar algilanmasi olanaksiz da bir durumdur. Bu durum, sinegin cama
carptiginda kendisini dis diinyadan ayiranin ne oldugunu anlayamamas: kadar
karmagiktir. Giiniimiizde gergekligin sonunu getiren sanallik, imgelenememek-
tedir. Tipk: sinegin uzamina son verenin imgelenememesi gibi... Bunun sebebi
aslinda; sanalligin sadece sanalliga son vermesi degil, gercek olanin, toplumsal ola-
nin ve siyasal olanin imgelenmesine de son vermesidir. Bugiin sanal olanin gercek-
ligine halen inanilmaktadir ve diisiincenin izlerinin ¢oktan sanal olarak bulanduril-
dig1 ise goz ardi edilmektedir (Baudrillard, 2004: 93). Iktidarlar; tarihten gelen ve
gergegin urettigi tehditlere kars1 genel olarak, caydirma ve simiilasyon siireglerine
bagvururlar. Bu siireci de siirekli tretilen gercege esdeger gostergeler vasitasiyla
devam ettirirler.

Baudrillard, simiilakrin gercegin olgusundan ziyade gercegin yoklugunu giz-
ledigini ve gercek denilen boslugun hep bir seylerle dolduruldugunu séyler. Bu
durum ise siirekli yeni simiilakrlar {iretmeye neden olur ve bdylece giderek yapay
hale gelen bir ger¢eklik ve teknoloji iiriinii olan yapay bir diinya yaratilir (2005: 31-
32). Gergegin yerine kullanilan modellerin en 6nemsiz seyleri bile kapstyor olmast,
bu yapay simiilasyon evreninin en 6nemli 6zelligidir (Baurillard, 2005: 35). Baud-
rillarda gére simiilasyonlar gercege gore her zaman daha etkili ve dikkat ¢ekicidir.
Bu baglamda iktidarlarin simiilasyon tarafindan tehdit edildigi ve iktidarin gercege
ve bunalima dayali yapay bir politik, toplumsal ve ekonomik miicadele sekli sun-
dugu soylenebilir.

Teknoloji ve ozellikle kitle iletisim araglari, simiilasyonlarin meydana gelme-
sindeki en biiyiik etkenlerdir. Gergeklik, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla simiilas-
yon evreninde yok edilmekte ve yerine sanallik iiretilip toplumsal da yok edilerek
kitleler olusturulmaktadir. Oziinii ve degerlerini kaybeden toplum ise bilmeden,
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bir hipergergeklik icinde yasamaya baglamaktadir (Kurtdas, 2018: 2017). Medya,
imgelerden olusan yeni bir gergekligi insanlara sunmaktadur.

Gergekligin yok olmasinda etkili bir faktor olan kitle iletisim araglari, gergegi
ortadan kaldirmakla yetinmeyip ayni zamanda bu kaybolus durumunu perdenin
arkasina da almaktadir (Baudrillard, 2006: 18). Gostergelerin siirekli yinelenmesiy-
le sistem kendi gercekligini kanitlayabilmektedir. Yani, kendini gostergeler ile yine-
leyen sistem; gergek ile sanal arasinda belirgin olan ayrimi giderek ortadan kaldirir
ve hipergerceklik evreninde sanal ile gercek ayirt edilemez hale gelir. Bu noktada;
mesafelerin olmadig1 yerde kitle iletisim araglarmin sagladigi seyin gerceklik degil,
gergekligin bag dondiriiciligi oldugunun da alti gizilmektedir (Baudrillard, 2005:
118). Bir yerde olmadan oradaymus gibi gostergelere siginarak gercegin yanilsama-
s1igerisinde yagamalk; iletileri, imgeleri ve gostergeleri titkketmektedir (Baudrillard,
2004: 26-27). Goriinen o ki, tiirlii hakikat arayislar ve iletisim tarzlari artik tiiketil-
mek i¢in vardir. Acikca séylemek gerekirse iletisim araglar: iletisimsizligin harika
bir 6rnegini gozler 6niine sermektedir.

Insanoglu; her donemde, kendi doneminin imkanlarini kullanarak hayal giicii-
niin ¢iktilarini somutlagtirma c¢abasi igerisinde olmustur. Cesitli diinyalara atilma
arzusu, fiziksel diinyadakine en yakin 6rneklerin nasil bulunacagini arastirmay1
gerektirmektedir. Zihinsel tasarimlarin nasil somutlastirilacag: ve fiziksel diinya-
daki algilara nasil daha ¢ok yaklastirilabilecegi sorusus; siirekli irdelenen bir soru
olmustur. Gelismis bilgisayar ve internet teknolojileri 6zellikle bu noktada biiytik
bir rol oynamaya baglamistir. Bu gelismis teknolojiler artik sanal diinyay: insan
yasaminin bir parcast héline getirmis ve dolayisiyla tizerine diisen gorevi ifa et-
mistir. Fiziksel diinyaya alternatif yagamlar, sanal diinya araciligiyla aranmaktadr.
Girvan, sanal diinyayz;

“Sanal olani gercek, fiziksel, dogal ya da malzeme ile karsilastirmanin ite-
sinde, teknoloji; gelismis 6grenme alaninda, sanal bir simiilasyon deneyimini
tammlamak igin kullanilir. Bu, neredeyse gercek olan, var oldugu algilanan,
ancak ekranin étesinde fiziksel ozelliklere sahip olmayan bir sey hissi verir. Sa-
nal diinya ise; “avatar olarak temsil edilen sakinlerin yasadigi ve sekillendir-
digi paylasimli, simiile edilmis alanlardir. Bu avatarlar, o zamanlar diinyay:
paylasan bir anlay:s gelistirdigimizde, hareket ettikge ve nesnelerle etkilesime
girip baskalariyla etkilesimde bulundugumuzda bu alanla ilgili deneyimleri-
mize aracilik etmektedir” seklinde aciklamaktadir (Girvan, 2018: 1090-1100).

Bu tanimlamadan yola ¢ikildiginda sanal diinyanin ikincil bir diinya yaratarak
yeni bir diinyay1 ve hayatin simiilasyonunu sundugu gorillmektedir. Sanal gercek-
lik ise Buzjak ve Scales’in tanimlamalarina gore; kullanici etkilesimine sahip bilgi-
sayar tarafindan olugturulmus basa takilan ekranlar, hareket izleyicileri, sensorler
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ve dokunsal eldivenler gibi etkilesimli aygitlar araciligiyla gercegi taklit eden bir
arayiizdiir. Insan duyularina gercekten orada olma deneyimi sunan sanal gergeklik,
genel cercevede sanal bir ortamin yaratilmasidir. Sanal gergeklik ortamlari sayesin-
de, sanal diinyaya dalma deneyimi yagsanmaktadir (Scales, 2018: 69).

Sanal gergeklik; genel gergevede, deneyimleyicinin fiziksel ortamlardan isteni-
len diizeyde soyutlandigy, bilgisayar programlari araciligiyla yine kendisinin istegi
dogrultusunda kurgulanan bir ortamdaki baska bir boyuta gegis yapabildigi mo-
dellemelerdir. Bu dogrultuda kisiler; kurgusal bir diinyada, belirli siirelerde, ger-
gekligin diger bir boyutunu yasamaktadir. Sanal gergeklik ortamlarinda; fiziksel
diinyanin benzetisimi yapilabildigi gibi hayal giiciine dayal1 baska ortamlar yara-
tabilmek de miimkiindiir.

3. YONTEM

Bu ¢alismada; medya iletilerinin sanal bir karakter aracilifiyla temsil pratikleri
yaratarak se¢im siireglerini nasil etkiledigi ve yeni bir politik anlayis evrenini nasil
sundugu Black Mirror dizisinin The Waldo Moment (Waldo Zamani) bélimiiyle
mercek altina alinmaktadir. Medya gosterilerinin ve medya iletilerinin, postmo-
dern donemde temsil ve taklit siireglerinden meydana gelen bir diinyada yasar héle
geldigi gortilmektedir. Medya gosterilerinin belirli temsil pratikleri, gercekligi ye-
niden inga eden metalara evrilmistir. Bu nedenle ¢aligmada; sanal ger¢eklik tekno-
lojisi tarafindan yaratilan bir sanal karakterin siyasal segmenleri nasil etkisi altina
aldig1 ve segmenlerin tercihlerinde hangi faktorlerin etkili oldugu sorgulanmustir.

Bu dogrultuda ¢aligmanin evrenini televizyon dizileri olustururken, evren nitel
aragtirma tekniklerinden biri olan amacli 6rneklem araciligiyla segilmistir. Hem
televizyonda hem de djjital platformlarda yaymlanan Black Mirror dizisinin sanal
karakterlerin siyasal secim siirelerinde kullanilmasini isleyen The Waldo Moment
bolimi ile sinirlandirilmistir. Arastirmada Black Mirror dizisinin The Waldo Mo-
ment bolimii 6rnekleminden yola ¢ikilarak sanal karakterlerin diziler araciligiyla
siyasal kampanyalardaki islevlerini ve 6nemini agiklamak hedeflenmistir. Bununla
birlikte siyaset-sanal karakterler-siyasal kampanyalar iligkisi anlamlandirilmistir.

Aragtirmanin ana problemi Black Mirror dizisinin The Waldo Moment bolimi
ozelinde “siyasal se¢im siireglerinde sanal karakterlerin siyaset-sanallik ve se¢cim
kampanyalari iliskisi nasildir ve siyasette sanalligin islevi, 6nemi ve yapisal 6zellik-
leri nelerdir?” olarak belirlenmistir.
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Aragtirmanin alt problemleri ise su sorular cercevesinde belirlenmistir:

o Siyasal segmenleri ve segimleri etkileyen ana etkenler nelerdir?
o Sanal karakterler kitleleri harekete gecirebilir mi?

o Sanal karakterlerin se¢cim kampanyalarinda kullanilmasi, kutuplagmis
siyaset pratigini iyilestirme/yumusatma olanag1 yaratir mi1?

Aragtirma nitel bir desene sahiptir. Ayrica verilerin toplanmasi ve analizinde
betimsel analiz teknigi kullanilmistir. Silverman (2018), olgular1 kendi baglamlar1
icinde aciklayan, teori temelli kavramlar1 kullanarak stiregleri ve anlamlar1 yorum-
layan ve ayn1 zamanda var olan problemleri derinlemesine anlamak i¢in miicadele
eden arastirma yonteminin nitel arastirma yontemi oldugunu aktarmaktadir (Sil-
verman, 2018: 7-8). Betimsel analiz yonteminin tercih edilmesindeki etken; farkl
arama motorlar1 kullanilarak ulasilan verilerin olabildigince eksiksiz ve dikkatli
bir sekilde tanimlanmasini saglamaktir. Bu yontemin, arastirmacilarin ¢alismak
istedikleri gesitli olaylar ve olgular hakkinda 6zet bilgiler elde edilerek arastirmay1
nihai sonuca ulastirmak amaciyla siklikla bagvurulan bir yontem oldugunun da
alt1 ¢izilmistir (Buytkoztiirk vd., 2008).

Betimsel arastirma yonteminde, toplanan veriler; 6nceden belirlenen katego-
riler altinda tasnif edilmekte, 6zetlenerek neden sonug silsilesi icinde ¢aligmalarin
sonu¢ boliimlerinde yorumlanmaktadir. Arastirma sorular;; sonug¢ bolimiinde
analiz ve bulgularla desteklenerek cevaplandirilmaktadir. Ayrica Altunisik ve di-
gerlerine gore betimsel analiz yontemi dort asamadan olugmaktadir (2010: 322).
Bu ¢aligmada da elde edilen veriler betimsel analiz teknigine dayanarak kategori-
ze edilmis, toplanmis ve analiz edilmistir. Bu dogrultuda ilk olarak uygulamanin
icerigi hakkinda bilgi verilerek genel bir perspektif olugturulmus ve elde edilen
bulgular elestirel bir bakis acis1 ile degerlendirilmistir.

3.1. Sanal Karakterlerin Siyasal Se¢im Siire¢lerinde Kullanima:
Waldo Ornegi

Black Mirror (Kara Ayna, 2011-2019), 4 Aralik 2011 tarihinde Ingiliz “Chan-
nel 4” televizyon kanalinda yayimlanmaya baslanan macera, drama, hiciv ve bi-
lim kurgu dizisidir. Seyirciler nezdinde kazandig: basar1 ve popiilarite sayesinde,
2015 yilinda dizinin yayin haklar1 Netflix tarafindan satin alinmig ve gosterimi bu
platformda devam etmistir. Dizinin yapimciligini1 Barney Reisz, yonetici yapimei
gorevlerini ise Charlie Brooker ve Annabel Jones tistlenmistir. Netflix'teki kiin-
yesinde Black Mirror; “bilim kurgu antolojisi dizisi” ve “insanligin en gorkemli
buluslarinin ve en karanlik i¢giidiilerinin zitlagtig1 karmagik ve teknolojiyle dolu
bir yakin gelecegi konu aliyor” ifadeleriyle tanimlanmaktadir. Bu ¢alismada ilgili
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bolimii incelenen Black Mirror dizisi; stirekli yenilenen teknolojileri, teknolojik
gelismeleri ve bunlarin insanlarin yagamlarina yonelik etkilerini 6ngéren bir dis-
topyadir (Gogmen, 2017: 153). Bu noktada John Stuart Mill tarafindan 1868 y1-
linda ilk kez kullanilan distopya kavramina deginmek faydali olacaktir. Stuart Mill,
itopya; yani “gerceklesmesi icin fazla iyi” olanin tam tersi olarak “gerceklesmesi
i¢in fazla kotii” olana distopya adini vermektedir. Kisacasi distopya, {itopyanin
anti tezi olarak goriilmektedir (Celik, 2015: 60-61). Distopya politiktir. Clinkii, sos-
yal ve siyasi gelismeler mevcut kotii kogullar: da tetiklemektedir. Distopyalarin en
belirgin ortak 6zellikleri ise gelecekte beklenen toplumsal ve siyasal tehditleri ve
felaketleri topluma 6nceden gostermektir (Kurtyillmaz, 2014: 24). Tamda bu nokta-
da ¢alismaya konu olan dizi bolimiinde, sanal karaktere hayat veren insanin; ma-
kineler araciligiyla' ve sanal olanin arkasina siginarak toplumsal ve siyasal tehdit
haline gelmesi, Waldonun distopik bir iirtin oldugunu gostermektedir. Teknolojik
gelismeleri cesitli bakis acilariyla inceleyen bu yapim, yaratici senaryolar1 ve ger-
¢ege yakin ongoriileriyle dikkat ¢eken ve ayni zamanda kalabalik izleyici kitlesine
sahip olan bir yapimdur.

The Waldo Moment adli bolimiine bakildindada yakin gelecekte sanal kahra-
manlarin bireyler tarafindan nasil sahiplenildigi ve siyasetin icerisinde nasil rol
aldiklar1 gériilmektedir. Bunun yani sira sanal kahramanlarin insanlar tarafindan,
karizmatik liderlerden daha basarili sonuclar alacak kadar benimsenecekleri de
ongoriilmektedir. Gelisen teknolojinin sundugu imkanlarin ele gegirilmesi vasita-
styla insanlarin ¢ok kolay bir sekilde manipiile edildigi 6rneklem olarak secilen bu
boliimde de goriilebilmektedir. The Waldo Moment'ta ilk baslarda sadece eglence
i¢in yaratilan sanal mavi bir ayinin, insanlarin dikkatini ¢ok fazla gekmesi izerine,
siyasete atilip se¢cime adayligini koyusu anlatilir. Bu olay, segmenler ve segilecekler
tarafindan ok garip karsilanir. Fakat zamanla insanlar bu duruma aligir ve Wal-
donun se¢im anketlerinde birinci olmasini saglar. Waldo isimli sanal ayicik; bel
alt1 sakalar1 ve argo tislubuyla diger siyasetcilerle baglant: kurarak se¢menlerce ol-
dukea ragbet goriir ve kisa zamanda halkin bitytik cogunlugunun takdirini kazanir.
Waldo'yu yoneten Jamie ise siyasi bilgisi olmamasina ve siyaseti sevmemesine rag-
men isini yapmaya calir. Jamie i¢in, Waldo her zaman ikinci plandadir. Onun tek
istedigi mutlu bir hayat stirdiirmektir. Fakat Jamie hi¢ istemedigi halde siyasetin
i¢ine dogru gekilir, olaylar patlak verir. Gelecekte sanal kahramanlarin bile argo bir
islupla gevresindeki bireylerle iletisim kurabilecegi ve siyasette bu iislubu kulla-
narak secim kazanabilecek kadar biiyiik kitleleri arkasina alabilecegi bu bolimde
ongorulmistir.

ABD sozligii olan Lexico’ya gore de Waldo “kuklalar i¢in oldugu gibi, mekanik
veya elektronik cihazlar i¢in ¢aligan uzaktan bir manipiilatér” anlamina gelmekte-

1 Insan giiciiniin, yerini makinelere birakmasinda en biiyiikk pay; bilim ve teknolojinin hiz-
i gelisimine aittir. Bu durum insana olan ihtiyacin azaldigini da apagik gostermektedir
(Miifttioglu, 2015: 180).
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dir (lexico.com, 2020). Bu noktada insan-makine etkilesimini daha iyi anlamlan-
dirmak gerekmektedir. insanoglunun, normal sartlarda yapamayacagi birgok seyi
teknolojinin ileri seviyelere ulasmasiyla birlikte yapar hale gelmesi; insan bede-
ni tizerinde farkliliklara gitmekle miimkiin kilinmigtir. Gegmiste el emegi ve kas
glicii gorevi goren makinelerin yerini, giiniimiiz diinyasinda; bir zamanlar sadece
insanlara 6zgti oldugu kabul edilmis zihinsel stiregleri dahi yoneten bilgisayarlar
almigtir (Turkle, 1984: 78). Bu durum, bilgisayarlarin insanlar ve makineler arasin-
daki sinirlara meydan okur hale geldigini gostermektedir. Senytiz’tiin (2021: 207)
aktardig gibi insanoglu; bilgisayarlari insan eliyle gelistirilmis ve programlanmis
bir obje, bir arag olarak olarak tanimlar ve insani da o araci kullanan olarak ifade
eder. Oysa artik; makinelerin rolii sadece ara¢ olmaya indirgenmemeli, insan ve
makine arasinda bir anlam yaratimina odaklanilmalidir.

Bizzat iletisim kurmaya baslayan yapiya evrilmesi, teknolojinin; iletisim mo-
dellerinde alt1 gizilesi degisikliklere yol agacagini gostermektedir. Insan-makine
iletisimi, tespit edilen paradigma degisimi ile birlikte alandaki yerini alacak bi¢im-
de, iletisime; “insan ve makine arasinda anlam yaratma” olarak bakar. Yani aslinda
nsan-makine iletisimi, teknolojiye; insanlar vasitasiyla etkilesim saglayan nesneler
goziiyle degil, iletisimin ana karakteri goziiyle yaklagsmaktadir (Guzman, 2018: 2).

Dicionario de Nomes Propriosa (2020) gére Waldo; “giicii olan’, “gii¢lit’, “ik-
tidar adamy’, “yoneten kisi’, “hiikiimdar” anlamlarina gelmektedir. Bu ozellikler,
Waldonun boliim boyunca hayat verdigi ikonik figiirii agiklamaktadir. Ciinki bu
figiiriin gii¢ kazandig, giiclendigi ve belli bir kesim tarafindan yonetilmesinin
megrulastirildig goriilmektedir. Ancak bu referans ayni1 zamanda ironiktir; basit
bir kiigiimseme diginda higbir taahhiit olmaksizin “6teki” nin alayma dayanan bir
glictiir. Waldo, “Gteki” ile ilgili popiiler alay ve siddete dayanan bir medya figiirii-
diir, “6teki” yi eglence olarak gormekle ilgilidir.

Siyasetin eglence ile ayn1 mekanizma iginde olusu, bazi yazarlar i¢in demok-
rasi agisindan sorunludur. Ornegin Postman (1986) eglencenin, dikkatleri nemli
seylerden uzaklastirdigini sdyler. Putman (1995) ve Martino (2011: 143)’ ya gore
de siyaset ile eglence ayn1 mekanizma i¢inde oldunda sivil katilim ortadan kalkar
ve bu yiizden bu durum demokrasi agisindan sorunlar yaratir. Goérildiigi iizere
bazi diisiiniirler siyasette eglence faktoriine mesafeli yaklagmaktadir. Fakat bu du-
rum siyasal iletisim siireclerinde kullanilan yontemlerden birisinin eglence oldugu
gercegini degistirmemektedir. Glinlimiiz toplumlarinda eglence ve haz arayisinin
o6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bu dogrultuda eglence yoluyla siyasetin yeniden
popiilerlesmesi ve siyaset¢ilerin goriiniir kilinmalar1 s6z konusudur. Eglencenin,
siyaseti yeniden popiiler hale getirmesi ile siyasetten uzaklasan apolitik bireylerin
yeniden siyasete dondiiriilmelerine imkan saglandig goriilmektedir. Calismada
gozlemlendigi tizere politikacilar tarafindan eglencenin bir ara¢ olarak kullanil-
masl, siyasetle ugrasanlar1 medyada popiiler hale getirmekte, iletmek istedikleri
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mesajlar hakkinda farkindalik yaratarak bu mesajlar1 akilda daha kalici ve ¢ekici
kilabilmektedir.

Siyaset ile eglencenin kesismesi ge¢mise dayanmaktadir. Yoneticiler, birbirin-
den farkli eglence torenleri ile toplumun gonliinii hog tutmus ve bu vesileyle uzun
yillar iktidarlarini saglamlastirmislardur. Politika ve eglence kavramlarinin (politi-
cs, entertainment) birlesiminden Andreas Dérner’in ortaya koydugu; siyasal ya-
sami ilgilendiren konu ve goriislerin eglenceli yollarla topluma sunumu anlamina
gelen “politainment” kavrami ortaya ¢ikmustir (Goktas, 2016: 1863). Politainment;
“siyaset” ve “siyasal eglence” seklinde iki farkli anlamda incelenmektedir. ilk an-
lamda kavram, siyasetgilerin siyasal iletisim caligmalarinda eglence materyallerini
kullanmas seklinde, ikinci anlamda ise eglence endiistrisinin siyasal 6geleri aract
olarak kullanilmas: seklinde agiklanmaktadir (Algiil, 2004: 71-72). Dérnere gore
politainment kavrami, hem siyasetin eglenceye hem de eglencenin siyasete iliklen-
digi bir siireci ifade etmektedir (Acarli, 2014: 381).

Politainment olgusuna iliskin elestirel ve ana akim seklinde iki yaklasim s6z
konusudur. Elestirel yaklagim bu olguyu “siyaseti degersizlestiren ve siyasal du-
yarsizlagmaya sebebiyet veren” olarak nitelerken ana akim yaklasim bu olgunun;
“siyasal gorisleri eglenceli ve akilda kalic1 bicimde giindemde tutarak demokratik
hayata katkilar sudugu” nu ileri stirmektedir (Acarli, 2014: 381-383). Bu ¢alisma
perspektifinde degerlendirildiginde politainmentin siyasiler tarafindan kullanil-
mas, tam olarak, siyasal olani siyasetten uzaklastirmaya ve dolayisiyla siyaset dist
birakmaya sebep olmaktadir.

3.2. Sanal Karakterlerin Kitleleri Harekete Ge¢girmesi

Mudde ve Kaltwassere gore “yoz elit” ve “saf halk” olarak toplumu ikiye ayiran
ve bunun iizerine ne pahasina olursa olsun ifadesel anlamda toplumun egemenli-
gini savunan siyaset bi¢imi, popiilizmdir. Mudde ve Kaltwasser popiilizmi; siyaset
biciminden ziyade toplumsal gercekligi kendi yasalarina goére basitce ifade eden
zihinsel bir harita olarak gormektedir. Halkin ortaya ¢ikmasi evrensel ve basat bir
siyasal 6zne olarak goriinmesi de bu siyasal harita sayesindedir (2017: 6-7). Hal-
kin kurulmasi ve halk-elit antagonizmasinin pozitif siyasal olusuma dontismesi ise
ZizeKe gore isimlendirme edimiyle olur (2006: 553-560).

Cogunlukla siyasal ideolojiler ve politika teorisi ile ilintili bir sekilde politi-
ka bilimi ekseninde gelisen bir kavram olan popiilizm, kullanim yayginligindan
dolay1 farkl: kisilere ayni anda farkli anlamlar1 ¢agristirir bir niteliktedir. Bir ¢ok
kategoriye ayrilan ve kisaca anlamlandirmanm zor oldugu popiilizm kavramini,
siyasal bir strateji olarak ele almak bu ¢alisma igin faydali olacaktir.
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Siyasal bir strateji olarak popiilizm; siyasi liderlerin siyasal iktidar: ele gecir-
mede ve ele gecirdikleri iktidar: kaybetmemek i¢in fanatiklerinin toplumsal mo-
bilizasyonunu yonlendirmede ve yonetmede kullandiklar: bir yontem olarak kar-
simiza ¢ikmaktadir (Weyland, 2017: 112). Caligmanin inceledigi dizideki Waldo
karakterinin milletvekillerini kizdirma ve daha ¢ok alay konusu bularak kutuplas-
tirma fizerinden siyaset yapma ¢abasi buna 6rnek gosterilebilir. Burada 6ne ¢ika-
rilmak istenen 6znenin yap1 tizerindeki rolidiir. S6ylemsel ve diisiinsel stratejinin
aksine bu noktada popiilizmin, siyasi liderlerin ve siyasilerin davraniglarina indir-
gendigini soylemek miimkiindiir (Weyland, 2017: 112).

Boliim boyunca gesitli sahnelerde mizahgilar ile insanlar arasindaki tipik ¢a-
tismalar gosterilmektedir. Bélimiin basinda muhafazakéir aday Liam Monroe, te-
levizyon programinda Waldo ile yaptiklar: tartigmalarin alay konusu olmasindan
kisa bir siire sonra sanal karakter hakkinda sikayette bulunur. Bu durum, yapimci
ve kanalin sahibi a¢isindan daha fazla izleyici anlamina gelmektedir. Ciinkii Wal-
donun amaci da tam olarak milletvekillerini kizdirmak ve daha ¢ok alay konusu
bulmaktir. Gosterinin yayimlanmasindan kisa bir siire sonra Twitter kullanicilar
arasinda kendinden ¢ok bahsedilen bir 6zne haline gelen Waldo, kendi programi-
na sahip olmayi dahi diigiiniir.

Elestirel giicii elinde tutan mizahin aslinda ayni anda elestirel niteligin zayif
halkasini olusturdugu da bilinen bir gergektir. Turgut, yeni medya kullanim ile
etik yanilsamalarin; sorumluluk kazaniminin sosyal medyadaki tiklamalar ile
yerine getirildigini ve sorumluluk simiilakrlar: tirettigini ifade etmektedir (2016:
6). Bu simiilasyonlar Baudrillard’in ifade ettigi gibi ikna makineleri ortaya ¢ikar-
maktadir. Sorumluluk noktasinda alt1 ¢izilmesi gereken husus, simulakrin gergek
sorumlulugun yerini almasidir. Etik eylem sosyal paylasim aglarindaki kullanicila-
rin begeni ve yorumlariyla gerceklestirilmektedir ve bu eylemin “gercek” bir eylem
oldugu vurgulanmaktadir. Bu siiregle birlikte kullanicilar ikna edilmektedir. Bu
noktada iknaya maruz kalan kullanicilarin makinesel siireglere tabii olmas1 mizah
sayesindedir. Turguta gore; “Mizahi olarak gerceklestirilen elestirinin gercek oldu-
gu yamlsamast, tipk: slacktivismde oldugu gibi “gercek” elestirelligin yerine gecen bir
simiilakrdir. Oyle ki internetin metruk uzamindaki mizah bombardiman: bir asama-
dan sonra simiilakrin dahi baglamindan koptugu durumlar: ortaya ¢ikarmaktadir”
(Turgut, 2016: 6). Bu nedenle boliim; bu tarz polemiklerin halki memnun ettigini,
viral hale geldigini ve insanlarin daha fazla ¢atisma durumu izlemeye ¢ekildigini,
hatta siyasi ¢ekisme pahasina eglenme egiliminde olduklarini géstermektedir. Ca-
tismanin ardindan bu durum; izleyicileri eglendirmektedir ve bu vesileyle eglence,
gosteriye dontismektedir. Bu baglamda medya ve siddet ile ilgili calismalar yiiriiten
Wainberg soyle demektedir: “Sallantida olan, tartismali olan ve ¢atismay1 vaat eden
her sey, bu tiir sosyal ara bulucular tarafindan cosku ve sevingle karsilanmaktadr.
Bilissel ve duygusal etkiler muhtesemdir: Uyusuklugu kirar, gozleri fetheder, iste-
nen bir izleyici kitlesi iiretirler” (Wainberg, 2010: 142).
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Mizahi bir elestiri araci olarak yaratilan ve bel alti mizahiyla siyasi adaylar: sii-
rekli kiigiik diistiren ve agagilayan sanal karakter Waldo, zaten bir titketim iligkisi
tizerine kurgulandiy i¢in iktidar tarafindan i¢ edilmeye mahktm goéziikmektedir.
Bir sanal karakterin arkasina siginilarak istenilen her tiirli elestirinin yapildig: go-
rilmektedir. Fakat bu elestiri, bir gii¢ olusturdugunda yapimcinin ¢izgisi digina ¢1-
kar ve kendi tirettigi sanal karakterin kigkirtmasi sonucu yine kendi yonlendirdigi
kitlesine dovdiirtlir.

Distopya yazininda, makinelesmenin toplumsal yapiy1 degistirmesinde etkili
olan faktorlerinden “tiretimi hizlandirici ve artirict etki” yogun olrak tartisiimak-
tadir. Insan makine temasi, toplumun gelecek ile ilgili diisiincelerini ve énsezilerini
yansitirken titopyaci aydinligin, distopyaci karanligina doniisiimiinii de anlatarak
kendine bilim kurgu tiirtinde yer bulmaktadir (Somay, 2010: 79-80).

Waldo'nun mizahy, iktidarin yasasini komik bir seviyeye indirememis, yalnizca
temsili bir elegtiri olarak kalmistir. Iletisim medyasinin bireyler arasindaki kulla-
nimi, toplumsal hayatin zamansal ve mekénsal 6rgiitlenmesini degistirmekte, or-
tak alanlar1 paylasmanin zaruri olmadig1 yeni uygulayici iktidar bigimlerini, yeni
hareket ve etkilesim tarzlarini yaratmaktadir (Thompson, 2019: 21). Waldonun
yurttaglarin ve izleyicilerin dikkatini dagitan gosterisi, Fernando Gabriel Pagnoni
Bernse gore toplumun harekete ge¢mesini, ancak gercek siyasal iyilestirme iste-
melerini engelleyen bir yaklagimla gozler 6niine sermektedir (2018: 123). Insanlar
Waldo'yu desteklemektedirler fakat statitkoyu farklilagtirmak adina higbir gayret
sarf etmemektedirler.

3.3. Se¢menlerin Sanal Karakterleri Tercih Etmesinde Etkili Olan
Faktorler

The Waldo Moment bolimiinde bel alt1 esprilerle hazir cevaplar veren sanal
karakterin; katildig tiim programlarda 6zgiirce sordugu sorular ve yaptig1 yorum-
larla siyasetcileri adeta koseye sikistirdigi goriilmektedir. Bu yoniiyle sosyal med-
yada fenomen olan Waldo, se¢imlerin online yapildig: bir sistemde aday olarak
gosterilmektedir. Burada postmodern kiiltiir icerisinde, goriiniirliigiin dontiserek
titketim sekillerini etkiledigi s6ylenebilir. Waldonun se¢imlerde aday olarak goste-
rilmesinin; 6znelere temsil krizleri iireterek yeni anlam diinyalar: olusturan ve bu
durumu popiiler kiiltiiriin araglari ile beraber yeniden yaratan yanilsama ¢agi i¢in
bir 6rnek tegkil ettigini soylemek miimkiindiir. Ayrica postmodernizm sayesinde
gostergelerin, bir gosterge olmaktan ziyade yeni goriiniimleri de bina ettigi ortaya
¢ikmaktadir. Bu pratiklerin toplum i¢inde birbirine iletilmesi ve yayilmast, iletisim
medyalarinin daha ¢ok kullanilmasiyla artmaktadir.
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Sanderse gore “Tek s6z sdylemeden atilan bir kahkaha en biiyiik zorbanin teh-
ditlerinde gedik acabilir ya da en can sikici kimseleri yola getirebilir” (2001: 9). Ba-
sit bir alayci bakis agisiyla yeniden canlandirilan ve bir gergeklik sovu olarak dra-
matik duruma itilen politik slireg; arzu veya memnuniyet derecesine bagli olarak
titketilebilir veya titketilemez basit bir meta olarak bosluga diiser ve yetkisiz hale
getirilir. Tum sosyal alanlarda eglencenin egemenligi, yabancilasma ¢alismasina
bir yanittir (Selner ve Morais, 2019: 131).

Kampanya i¢in sokaklarda gezen sanal karakter Waldo, teoride segmenlere onu
tercih etmeleri i¢in ikna edeci herhangi bir 6neri veya argiiman sunmadan sadece
Mubhafazakar Parti aday1 Monroe ile alay etmekte ve birka¢ kez “Waldo’ya oy verin,
Waldo'ya oy verin” diye ¢agrida bulunmaktadir. Eglence olarak siyaset; polemik,
etkili ciimleler, siddet ve vatandas tartismalar: talep etmektedir. Waldo'nun strate-
jisi; polemik olusturmak, popiiler olmak ve basit muhalefet gercegine karsi ¢ikmak
gibi se¢menleri eglendirmeye dayalidir. Waldo; bu stratejileri kullanarak medyada
ve siyasette poptilerlik kazanmaktadir. B6liimiin bu noktasinda, siyasetin eglence
olarak diisiiniildiigii fark edilmektedir: “Insanlar kendileri igin bir temsilci segmeyi
diisiinmiiyorlar, net bir amaci olmayan sanal bir televizyon {riintinii kendilerine
gore ‘eglenceli’ bulduklarr i¢in se¢meyi diisiinmektedirler” Demokraside oylarin;
¢ikarlar, fikirler, parti adayma karst duyulan sevgi veya karizma nitelikleri baki-
mindan kullanildig1 se¢im ve iktidar miicadeleleri vardir (Ezequiel ve Cioccari,
2017: 32). Dikkate alinan sey; politik projeler ve vaat edilenler degil, insanlarin
aklina gelen her seyi konusan, karizmatik ve anti-politik bir figiir olan Waldo hak-
kinda hissedilenlerdir.

Gergekligin yok olus estetigine katki saglayan, diger yandan gercekligin tistii-
niin kapatilmasina vesile olan tekno-bilim, asiriligin bilimi olarak ifade edilmekte-
dir (Virilio, 2003: 9). Kamuoyunu etkileme hususunda rasyonel bilgiye giivenin her
gecen giin azalmasi dolayisiyla duygular ve kisisel kanaatler nesnel bilgiden daha
ok etkili duruma gelmistir. Gergekligin kaybedildigi bir donemin ana 6zellikleri
arasinda gosterilen bu durum, post-truth kavramiyla ifade edilmektedir. Gergek
olanin her alanda 6nemsizlestigi post truth ¢aginda, kanaatlerin meydana gelme-
sinde nesnel dayanagi olmayan ve kurgulanmus bilgiler, gergeklerden ¢ok daha et-
kili ve belirleyici bir hal almistir (Oktan, 2021: 30).

Popiilizm; degisime ve gelisime ugrayan medya sistemlerinin arasinda giderek
medyatize olan siyasetin kendine has 6zelliklerine uyum saglamaktadir. Popiilizm,
halk-elit ikiligini benimsemektedir. Bu dogrultuda uzman bilgisinin inkari, popii-
listlerin eyleme gecisi ve medyanin duygusallastirici yoniine kolaylikla eklemlen-
mektedir. Ayrica uzman bilgisi inkar1 yeni medyanin kisisellesme ve onyargilari
olumlamasi, politik dogruculugu reddetmesi, popiilistlerin siyaseti ara¢ olarak
kullanmas: gibi 6zelliklerine de eklemlenmektedir (Moftitt, 2016: 66).

https://doi.org/10.56202/mbsjcs. 1126646 d



Siyasal Secim Siireclerinde Sanal Karakter Kullaniminin Diziler Uzerinden...

Sosyal medya fenomeni olan post-truth ile popiilizm arasindaki baglar da
bu anlamda netlegsmekte ve post-truth popiilizmi genel hatlar: ile belirlenmis ol-
maktadir. Bu perspektifte degerlendirildiginde post truth popiilizmi; kitle iletisim
araglar1 ve dijital medyanin siirekli giincel degisimleri ile meydana gelen, temel
olarak kriz anlarindan ve ontolojik giivensizlik durumlarindan beslenen, olgusal
hakikat-yalan ve olgu-kani vb. ayrimlarin saydamlastigi konjonktiirde ¢ogulculuk
ve elit karsitligiyla karakterize olan, duygusal icerigi yogun ve kimlik kaygisi giiden
siyaset yapma tarzina verilen isim olarak degerlendirilmektedir (Moffitt, 2016: 66).

Waldo; tiim sehirde kendisini gosterebilme ve duyurabilme imkéni yakala-
mig ve toplum tarafindan ulagilabilir hale gelmistir. Oyle ki, fiziksel anlamda var
olamasa bile, kamyondaki dev ekranla birlikte sokaklarda gezerek diisiincelerini
ve anlatmak istedigi her seyi secmenlere iletilebilir bir duruma gelmistir. Yine de
boliimde, siyasetle ilgilenmeyen fakat siyasetin tam da ortasina diisen Waldonun
yaraticist Jamie; 6grenciler ile birlikte gerceklestirilecek bir hafta sonu programina
katilacagini 6grendiginde, ciddi sorulari cevaplayip cevaplayamayacagi konusunda
kendisini giivensiz hisseder. Ancak ekibindeki hi¢ kimse Jamie'nin sorulan politik
sorulara ciddi cevaplar verecegini diigiinmez. Waldo, onlarin sozleriyle “komik bir
rahatlama” dir. Yani orada Waldo'nun ciddi olmasi beklenmemektedir. Bu noktada
Waldo, tamamen komik bir nesnel figiir olmasina ragmen se¢men tarafindan daha
¢ok kompakt bulunmaktadir. Ayrica diger siyasi adaylar gibi yapmacik durmaz ve
olmadig: birisi gibi gériinmeye ¢alismaz. Bu nedenle, giderek daha fazla segmen
tarafindan “oy verilecek potansiyel bir aday olarak” diisiiniiliir. Waldo, ilk olarak
komik bir figiir olarak dikkat ¢eker ve tutumlari izleyiciler tarafindan sakaya alinir.
Fakat daha sonra eglencenin yerini etki, referans ve otorite alir. Insanlar yani seg-
menler; bu popiiler kiiltiir iirtinii sanal karakterle eglenirler ve giderek bir simge
héline gelen Waldo'yu ciddiye almaya baslarlar. Burada eglence mantiginin siyasi
secimleri dikte ettigi gortilmektedir.

Ezequiel ve Cioccari’ ye gore siyasi sdylem; adaylarin savundugu vaatleri veya
karsit projeleri reddetmek icin fikirleri etkilemeyi amag¢lamaktadir. Bununla bir-
likte simgeler (Waldo) herhangi bir éneriyi savunmazlar; Insanlar bu simgelerin
uyandirdig1 duygular tarafindan bireysel kimlikler iiretilerek tasinirlar (2017: 47).
Ayni sekilde Waldonun kimseyi ona oy vermesi i¢in zorlamadig1 goriilmektedir.
Ancak saldirgan konusmasi ve diirtiisel tutumlari, oylarini verirken oldugu gibi
insanlar1 mantiksiz davranmaya tesvik etmektedir.

3.4. Siyasette Sanalligin Islevi, Onemi ve Yapisal Ozellikleri

Siyasetin, goriinen gergeklerden memnun olmayan se¢menlere gozliikler sun-
dugu bir gergektir. Waldoda yani kim ne yaparsa yapsin sadece diistincelerini séy-
leyen bir sanal ikonda bile bir tiir rahatlama arayan segmenlerin mutluluk duydu-
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gu gorilmektedir. Komik ve eglenceli oldugu i¢in alkislanan sanal kisi, zamanla
taklit ve takdir edilmeye baslanmistir. Segmenlerin goriisleri boliinmeye baslar ve
bu miicadelede Waldo ve diger adaylar birbirlerine taraf olurlar. Fakat Waldonun
tarafindaki se¢menler ne icin miicadele ettiklerini bilmemektedirler. Siyaseti, eg-
lence mantigina gore diistinmek ve siddeti, sosyal 6rgiitlenmeyi hesaplayabilen tek
dinamik olarak tanimak ayni sorunun farkli ytizleridir: demokratik toplumlarin
krizi.

Waldo ¢ocuklar: eglendirmek i¢in kurgulanan bir mizah programinin pargasi
olarak yaratilmistir fakat daha sonra siyasal bir adaya dontismustiir. Bu duruma
“kilttr endistrisi” baglaminda baktigimizda Waldonun sanal bir karakter olarak
sembollestirildigine, amacindan ve baglamindan koparilarak yeni bir formda kit-
lelere sunulduguna tanik olunmaktadir. Bu yeni form, kendi i¢inde birtakim an-
lamlar icermektedir. Yani biitiin kamusal sdylemler, eglenceli bir sekil alarak karsi-
miza ¢ikmaktadir (Atay, 2018: 66). Sonug olarak Waldo, insanlar1 politikacilardan
daha ¢ok eglendirmektedir ve onlarin vadettigi gerceklerden daha gercekei kabul
edildigi i¢in politikacilardan daha ¢ok sevilmektedir. Bir politikaci ne yaparsa yap-
sin Waldo kadar eglendirici olmayacak, onun kadar ¢ok sevilmeyecektir. Waldo
toplumun ve dolayisiyla segmenlerin ezilen olma hislerini, siyasetgilere kars1 dii-
zeysiz mizahiyla tersine ¢evirebilmektedir.

Giiniimiiziin ekoloji, somiirgecilik, cinsiyet ve insan makineyi tek cati altinda
toplamaya calisan sibernetik ¢aligmalari; posthiimanizm’in giivencesindedir. Rosi
Braidotti’ye gore posthiimanizm, yillar boyunca hiyerarsik yapinin en iistiinde yer
almaya aligik olan insanin alistig1 gibi biricik ve dayanikli olmadigini gozler 6nii-
ne seren bir yaklasimdir (Braidotti, 2014:33). Posthiimanizm’in, hiimanizmin ek-
sikliklerini irdeledigi anlasilmaktadir. Himanizm'in iddias1 evrendeki bilinen en
tistiin zekanin insan zihni oldugudur. Fakat posthiimanizmde insanin zihni beyin
tarafindan sinirlandirilmaktadir. Insanin kendini hilkmedici ve ayricalikli olarak
tanimladig1 bir anlamdan siyrilarak insandan bagka yasam tiirlerini de 6nceleyen
(sanal karakterler, insan makineler, yapay zekalar, robotlar vs.) yoniinii bu yagam
tiirlerine geviren anlayis; posthiimanizm anlayigidir.

Boliimiin sonunda, Waldonun; siyasal olarak iktidar olamasa da ekonomik
anlamda basarili bir iirline evrildigi gortilmektedir. Sanal karakter olarak yarati-
cisiin etik yaklagimlarini hige sayarak yapimcisinin kontroliiyle bir marka haline
gelen Waldonun, marka degerini yiikseltince tireticisinin kontroliinden de ¢iktig:
goriilmektedir. Yapimcinin bu markanin “degerini” iyi pazarlamasi ile Waldo, eko-
nomik alani domine eden bir @irtine dontigmiistiir. Sosyal aglar, siyaset alanina es-
kisinden daha ¢ok sivil katilimin olmasini saglamaktadir. Fakat bu katilimi gercek-
lestirirken, tipki sanal bir karakter olarak yaratilan Waldonun politikacilara yaptig1
gibi, siyaset iizerine 6fkeli, eglenceli hatta degersiz argiiman ve perspektiflerin de
olusmasia neden olmaktadir. Bu durum kamusal (mantikli) ve 6zel (duygusal)
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arasindaki engelleri yok ederek siyasetin merkezinde duygusal séylemlerin mey-
dana gelmesine sebep olmaktadir.

Arastirmanin analizi;

Siyasal karakter ile siyasal aday arasindaki polemiklerin halki memnun et-
tigini, bunlarin viral hale geldigini, insanlarin daha fazla ¢atiyjma durumu
izlemeye ¢ekildigini, hatta siyasi ¢ekisme pahasina eglenme egiliminde ol-
duklarini gostermektedir.

Bir sanal karakterin arkasina sigiilarak istenilen her tiirli elestirinin yapil-
digy, bel alt1 esprilerle hazir cevaplar veren sanal karakterin; katildig tiim
programlarda 6zgiirce sordugu sorular ve yaptig1 yorumlarla siyasetcileri
adeta koseye sikistirdigr gorillmektedir.

Sanal karakterlerin politik alan1 bosaltan bir strateji sergiledigi, segmenle-
rin sadece popiilariteyle ilgilendigi, vaatler ya da karalamalar ile ilgilenme-
digi goriilmektedir.

Insanlar kendileri igin bir temsilci segmeyi degil, net bir amaci olmayan
sanal bir televizyon iirlinlinti sadece kendilerine gore “eglenceli” buldukla-
r1 i¢in se¢meyi ditsiinmektedirler. Eglenceli sifat1 Waldo'yu desteklemenin
motivasyondur.

Siyasal karakterlerde dikkate alinan seyler; politik projeler ve vaat edilenler
degil, insanlarin aklina gelen her seyi konusan, karizmatik ve anti-politik
bir figiir olan Waldo hakkinda hissedilenlerdir.

Insanlar yani segmenler; dikkat geken, popiiler kiiltiir iiriinii sanal karak-
terle eglenirken bir simge haline gelen Waldo'yu ciddiye almaya baglamak-
tadir. Bu nedenle eglence mantiginin, siyasi segimleri dikte ettigi goriilmek-
tedir.

Waldo toplumun ve dolayisiyla se¢menlerin ezilen olma hislerini, siya-
setcilere karst diizeysiz mizahiyla tersine cevirebilmektedir. Waldonun
siyasal mizahi; bir sanal karakter olarak egemen sdylemlere gomiilii olan
ortiik gercekligi, karnavalesk mizah ve hegemonik olana bir bagkaldiriyla
sunmaktadir. Bunu alay yoluyla otoriter olan figiire karg1 éistiinlitk kurarak
saglamaktadir.

SONUC

Kurgusal bir dizi béliimiiniin incelendigi bu calismada, siyaset¢ilerin kendi
aralarindaki tartigmalarin eglence alanina doniismesi ve bunun, se¢menler i¢in oy
kullanma eyleminden daha dikkat ¢ekici hale geldigi goriilmektedir.
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Siyasal tartigmalarin fitilini atesleyen ana karakter Waldonun rolii burada 6nem-
lidir. Clinkit Waldonun amaci alisilmadik sorunlar: siyasi dilden uzak ve 6zgiir
bir bicimde dile getirerek adaylar1 zor durumda birakmak, segmenleri eglendir-
mektedir. Bu siiregle birlikte adaylarin vaatlerinin 6nemini yitirdigi goriilmekte-
dir. Toplum, siyasal bir temsilci segmenin 6nemini unutup anlik gerceklesen sanal
durumlara odaklanarak diinyay: gerceklikten kesin olarak ayirmaktadir. Ozellikle
siyaset arenasindaki ¢ekismeli ve gergin ortamlar g6z 6ntinde bulunduruldugunda
¢alimanin analiz kisminda yer alan 6zellikleri sayesinde sanal gerceklik ve sanal
karakter kullanimi siyasal hayatin icerisinde ¢ok sik kargimiza ¢ikmaya baglaya-
caktir. Tirkiyede siyasal bir parti olan Deva Partisinin Metaverse Evreninden
arsa almas ve parti binasini insa etmesi bu konuya 6rnek tegkil etmektedir. Ayrica
partinin genel bagkani Ali Babacan’in sanal karakterinin olusturulup sanal evrene
entegre edilmesi de 6nemli bu noktada dikkat ¢ekici bir unsur olmaktadir. DEVA
Partisi Dijital Dontigiim ve Teknoloji Politikalar1 Baskani Burak Dalgin Twitterda,
bir paylasimda bulunarak; “DEVA Partisi Genel Merkezi, Ankara Mustafa Kemal
Mabhallesinden sonra, simdi de Metaverse Mustafa Kemal Mahallesinde. Toplantilar
yakinda basliyor...” ifadelerine yer vermistir (Tiirkiyede ilk Kez Bir Siyasi Parti,
2022). Bu durum siyasal iletisim siireglerinde artik sanal karakterlerin kullanil-
maya baglandigini gostermesi agisindan 6nemlidir. Ayrica bir partinin bu atilimi,
diger partilerin de bu alanda yer alacaginin sinyallerini vermektedir. Alt1 ¢izilmesi
gereken bir diger husus ise bir siyasal partinin sanal karakter ve sanal diinyaya biit-
¢e ayrip yatirim yapmasidir. Bu durum reklam faaliyetleri agisindan diistintildi-
giinde siyasal iletisim olgusu noktasinda 6nem arz etmektedir. Bu 6rnek olay, ¢a-
lismanin ana problemine yonelik saptanan bulgular agisindan olduk¢a dnemlidir.

Bu ¢aligma ile birlikte, sanal karakterler dizi 6rnegi tizerinden incelenmis ve
sanal gergeklik teknolojisinin sagladig1 kolayliklarin gelecekteki siyasal siireclere
etkileri irdelenmistir. Sanal gergeklik teknolojisi ve karakterleri ile siyasi miting-
lerin, siyasal parti konusmalarinin, vaat edilen plan ve proje sunumlarinin oturma
odalarimizda gergeklestirilmesi imkansiz gibi diistiniilse de aslinda bunlar yakin
gelecekte yasanabilecek durumlardir. Sanal karakterler ile sezgisel bir diinyadan
ok plastik bir diinyanin yaratildiginin da séylenmesi gerekir. Siyasal se¢im baki-
mindan anlik dikkat ¢ekici ve eglenceli goziiken sanal olaylarin; se¢im sonuglarini
dogrudan etkileyecek olmasi ve se¢im sonrasi tilkenin yonetimi ve tilkenin isleyisi
acisindan 6nemli bir faktor oldugu unutulmamalidir. Yani kisacas: eglenceye da-
yalt bir oy kullanma eylemi, kisinin gelecegine dogrudan etki etmesi agisindan ol-
dukea 6nemlidir. Toplumu yozlasmis elit ve saf halk diye ikiye ayiran fakat son ker-
tede toplumun egemenligini savunan popiilizm; iletigimin, siyasetin ve toplumsal
bir doniisiime de imza atarak medyanin kacinilmaz degisimine sebep olmaktadir.
Kamusal alanin béliinmesi sebebiyetiyle popiilist uygulamalar, siradan atfedilen
insani seyirciye dontistiirmektedir. Bu doniistimiin neticesinde kamusal alanin ana
karakteri olan “sokaktaki adam’, medyada kendisine yer bulmus vaziyete gelmek-
tedir (Yetkin, 2016: 80).
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Literatiir incelendiginde siyasal kampanyalarda sanal karakter kullanima yonelik
caligmalarin ¢ok az oldugu gozlenmekte ve gelisen sanal teknolojilerin siyasetin
vazgecilmez birer parcalar1 olabilecek potansiyelde oldugu tahmin edilmektedir.
Bu gercevede Waldo 6rnegi sanal karakter uygulamalar1 ve Metaverse gibi evrenler
araciliiyla siyaset kurumunun karsilacag firsatlar: ve handikaplar: gostermesi ba-
kimindan 6nem tagimaktadir.
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Feride SECGIN, Nurhayat YOLOGLU

GRIMM MASALLARINDA SUNULAN TOPLUMSAL CiNSIYET
SOYLEMI VE EVLILIK ALGISI : PROPP ANALIZINE GORE ON iKi
KARDES MASALININ INCELENMESI

0z:

Diinyanin ¢esitli tilke ve toplumlar1 kendilerine 6zgii farkl tiirlerde masalla-
ra sahiptir. Ancak tiim diinyada bilinen, benimsenen ortak masallar da bulun-
maktadir. Bunlarin baginda Alman Dilbilimciler olan Jacob ve Wilhelm Grimm
kardeslerin derlemis olduklar1 Grimm Masallar1 gelmektedir. Diinyaca taninan
Grimm kardeslerin masallar1 pedagojik agidan olumlu ve olumsuz pek¢ok 6ge
icermektedirler. Bu masallarda bir yandan 6rnegin diiriistliik, gii¢ kosullara karsi
koyma, yardimseverlik gibi olumlu temel degerler yer alirken, diger yandan 6zel-
likle toplumsal cinsiyet ve evliligin kahramanlara bir 6diil olarak sunulmas: gibi
yanlis alg1 yaratan séylemler ve siddet, ¢ocuklara kotii 6rnek olabilecek sahneler,
korku igerikleri gibi olumsuz unsurlar da yer almaktadir.

Bu ¢aligmada Jacob ve Wilhelm Grimm Kardeslerin on iki kardes masali
toplumsal cinsiyet sdylemleri acisindan ve Vladimir Propp'un yapisal anlati ¢o-
ziimleme yontemi kullanilarak incelenmistir. Sonug olarak Grimm Masallarrnin
toplumsal cinsiyet sdylemleri agisindan ¢ocuk yazininda yer almamasi ancak top-
lumsal kiiltiir hazinesi olarak yetiskinler i¢in korunmas: gerektigi diisiincesi hakim
olmustur. Cocuk yazininda yer alan dogruluk, diiriistliik, iyi kalplilik, sorumluluk
gibi evrensel ahlaki degerleri iceren ve toplumsal cinsiyet séylemlerinden arindiril-
mis; ¢ocugun gelisim diizeyine uygun igerikte eserlerin segilerek ¢cocuklara okun-
mas1 Onerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Grimm Masallari, Toplumsal Cinsiyet, Evlilik Soylemi, Propp
Analizi.

i 2k

GENDER DISCOURSE AND PERCEPTIONS OF MARRIAGE
IN GRIMM TALES : AN ANALYSIS OF THE TALE OF TWELVE
BROTHERS BASED ON PROPP’S METHOD

ABSTRACT

Different countries and societies in the world have different types of fairy tales
that are unique to them. However, there are common stories that are known and
embraced around the world. The first of these are the fairy tales of the Brothers
Grimm. The fairy tales of the world-famous Brothers Grimm contain many pos-
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itive and negative elements in terms of pedagogy. In these narratives, on the one
hand, there are positive core values such as honesty, resilience to difficult condi-
tions and benevolence, on the other hand, discourses that provoke misperceptions
such as gender discourses and the depiction of marriage as a reward for the heroes,
violence, scenes that can set a bad example for children, horror content, but also
negative factors.

In this study, the story of the Twelve Brothers by the brothers Jacob and Wilhelm
Grimm is analyzed with regard to gender discourses and using Vladimir Propp’s
method of structural narrative analysis. As a result, the idea prevailed not to in-
clude Grimm’s fairy tales in children’ literature in the sense of gender discourse,
but rather to protect them as a social cultural asset for adults. It incorporates uni-
versal moral values such as honesty, kindness, and responsibility in children’s liter-
ature and is free of gender discourse; It is recommended to choose content that is
appropriate to the child’s developmental level and read it to the children.

Keywords: Grimm Tales, Gender, Marriage Discourse, Propp Analysis.
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Masallar yetigkinler tarafindan ¢ocuklar igin tretilen igeriklerdir ve ¢ocuk-
lara fantastik bir diinya iginde hayatin akisini, insanlar arasi iligkileri, toplumsal
iliskileri 6gretme amaciyla pedagojik egitim araci olarak kullanilmaktadirlar. Bu
baglamda toplumsal cinsiyet rolleri de masallarda 6nemli bir yer tutmaktadir. Co-
cuklar, giivendikleri yetiskinler tarafindan siklikla anlatilan masallarla toplumsal
cinsiyet rollerini 6grenmekte ve bu sekilde toplumsal cinsiyet rollerinin nesilden
nesile aktarimi saglanmaktadir.

Alman kokenli dilbilim uzmanlari Jacob ve Wilhelm Grimm kardegler tarafin-
dan Orta Avrupada yaygin olarak bilinen ve anlatilan masallar derlenmis ve ilk kez
1812 yilinda “Cocuk ve Ev Masallar1” adiyla yayinlanmistir. “Cocuk ve ev Masal-
larr” kitabs, ikinci cildi 1815 yilinda olmak iizere 1857 yilina kadar yedi defa daha
basilmustir. Bu kitapta yer alan masallar ¢ok fazla siddet ve korku igerdikleri, an-
latim tarzlarmin ¢ocuklara uygun olmadig1 yoniinde getirilen elestiriler nedeniyle
her baskida degistirilerek yaymlanmigtir (Calik, 2018: 20-21). Aytag’a gore (2005:
251) Grimm Kardegler tarafindan derlenen ve diinyada en ¢ok bilinen masallardan
olan Grimm Masallari, 19. yy.da Almanyada kutsal kitaptan sonra en ¢ok satilan
kitap olmustur.

Pedagojik egitim araci olarak kullanilan masallardaki toplumsal cinsiyet soy-
lemlerini ve evliligin kadin figilirlere sunulusunu analiz ederek sorunla ilgili ¢6ztim

MBSJCS, 2022, Cilt 7, Say1 2, Sayfa 177-200



Feride SECGIN, Nurhayat YOLOGLU

ve Onerilerin neler olabilecegini ortaya koymay1 amaglayan bu ¢alismada, Grimm
Kardeslerin “On iki Kardes” masali (Grimm ve Grimm, 2006: 57-63), Rus yapisal
bicimci Vladimir Proppun Yapisal Anlati Coztimleme Yontemi kullanilarak, top-
lumsal cinsiyet baglaminda incelenmistir.

Masal sablonlar: tizerine ¢alismalar1 bulunan Rus yapisal bi¢imci Vladimir
Propp, tiim masallarin kahramanlar: degisse de sablonlarin degismedigini, 31 islev
ve 7 eylem alani tizerinden degerlendirilerek analiz edilebilecegini belirtmektedir
(Propp, 2018: 5-8). Masallardaki arka planda bulunan fantastik olaylar degisse
de karakterlerin kisilik 6zellikleri, aile yapisi, toplumsal degerler ve 6neriler sabit
kaldigindan her masal bu eylem alanlar: ve iglevler tizerine kurulmustur. Propp
Analizi olarak da bilinen Yapisal Anlat1 Coziimleme Yontemi ile masalda bulunan
islevler ve eylem alanlari analiz edilebilmekte, bir nevi masalin denklemi olustu-
rulmaktadir (Propp, 2018: 5).

Ozellikle kiiiik yaslarda giivendikleri yetigkinler tarafindan ¢ocuklara anlati-
lan masallarin bilincaltinda giiclii etki birakacag: goz oniine alindiginda, bu tarz
incelemelerin yapilmas1 énem kazanmaktadir.

1. MASALLAR VE MASALLARIN TOPLUMDAKI YERI

1.1. Masallarin Tanimi, Tarihgesi ve Islevleri

Tiirk Dil Kurumu Sézligiinde (TDK, 2022) masal “Genellikle halkin yarattigs,
hayale dayanan, sozlii gelenekte yasayan, ¢cogunlukla insanlar, hayvanlar ile cadi,
cin, dev, peri vb. varliklarin basindan gecen olaganiistii olaylar: anlatan edebi tiir”
olarak tanimlanmaktadir.

Masallarda olaylarin gegtigi yer ve zaman genellikle belirsizdir (Helimoglu Ya-
vuz, 1994: 11). “Evvel zaman i¢inde kalbur saman i¢inde”, “zamanin birinde”, “bir
zamanlar’, “tlkenin birinde”, “Kaf Dagrnin ardinda” gibi gergek iistii anlatimlar-
la bu belirsizlik vurgulanmaktadir. Dolayisiyla masalin gegtigi yer, zaman, masal
kahramanlarinin isimleri hi¢bir zaman bilinmemektedir (Helimoglu Yavuz, 1994:
11). Bu bilinmezlik sebebiyle masallarin kaynagina ulasabilmek, zaman igerisinde-

ki izlerini takip edebilmek oldukea zordur.

Yaygin goriise gore masallarin kokeni Hint Mitolojisine dayanmaktadir ve Ke-
lile ve Dimne olarak da bilinen Pangatantra bilinen en eski masaldir (Unliier, 2013:
10). Halk arasinda agizdan agiza dolagsan masallar kiiltiirlere ve cografyaya gore
degisiklik gostererek giiniimiize kadar ulagmistir. Masallar {izerinde ilk sistemli
aragtirmanin yapilmasi ancak 19. yy. da gerceklesmistir. Masallarin kokenine dair
ilk arastirmay1 yapan ise Wilhelm Grimm olmustur (Helimoglu Yavuz, 1994: 15).
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Masallar halk masallar1 ve sanat masallar1 olarak iki ana gruba ayrilmaktadur.
Halk edebiyatinin bir kolu olan halk masallar1 agizdan agiza dolasan, yazarlar belli
olmayan, halkin kiiltiirli ve yasam tarzindan beslenerek olusan ve zamanla degi-
sebilen bir edebiyat tiiriidiir (Sirin, 1994: 113). Islenen konular genellikle aile i¢i
iliskiler, tivey anne kiskangliklari, ¢ocuklarin karsilastiklar: zorluklar, kahramanin
basarisy, iyilerin 6diillendirilip, kotiilerin cezalandirilmasi ile ortaya konulan iyi —
kot karsithigidir.

Sanat masallari ise yazar1 belli olan, yazarin amaci dogrultusunda olay 6rgiisii-
nii olusturdugu, genellikle olagantistii kahramanlar1 olan ve olaganiistii olaylarin
yasandig1 masallardir. Bu masallarda siklikla kehanet, biiyti gibi doga tisti giigler
yardimiyla olaylarin ¢6ziime ulastig1 goriiliir (Sirin, 1994: 113). Masallar, hayvan
masallari, olaganiistii masallar, gercek masallar, zincirlemeli masallar gibi cesitli
bicimlerde siniflandirilirken; masal tekerlemesi, masalin kendisi ve masalin sonu
gibi standart yapilardan olusurlar (Bilkan, 2001: 16). Masal tekerlemesi mantik dist
kaliplasmis sozlerden olusur ve dinleyicileri hayal alemine gekmek icin bir képrii
gorevi goriir. Dinleyicinin ilgisini geker ve dikkatini siirekli kilar (Helimoglu Ya-
vuz, 1994: 19).

Masallar ¢ok yonlii kaynaklardir ve bir ulus i¢in zengin hazinelerdir. Toplumun
tarihini, uygarhigin gelisim izlerini masallardan kismen ¢ikarmak miimkiindiir.
Toplumun kurulusunu ve ana 6gelerini nitelendirmek icin kullanilabilirler (Gii-
nes, 2006: 14). Buna gore masallarin halkin inanglarini, yasayis tarzini, toplumsal
kurallarini, ailenin yapisini ve isleyisini; ayrica iyi - koti, dogru — yanlis gibi de-
gerleri tagima ve aktarma islevi oldugu soylenebilir. Sembolik bir dil ile anlatilan
bu 6geler, zamanla toplumun degisimi ile birlikte degisen dinamik bir yapiya sahip
olarak gelecek kusaklara gagin gereklerine uygun olarak aktarilabilirler.

1.2. Masallarin Cocuk Egitimindeki Yeri

Eflatun Cem Giineye gore, “Masal diinyasi, renkli, sihirli bir diinyadur, bir fin-
dik kabuguna sigar, yedi diinyaya sigmaz! Su harita izerinde bir yeri yok, yedi kat
yerin dibinde mi desem, yedi kat gogiin yiiziinde mi? Yedi derya arasinda mi de-
sem, Kaf daginin arkasinda mi1? Bilmiyorum; halkin hayalhanesinde olsa gerek..”
(Gliney, 1971).

Masallar giivendikleri yetigkinler tarafindan ¢ocuklara kiigiik yaslardan itiba-
ren anlatilmaktadur. Bir eglence aract olmasinin yaninda iyi - kéti, dogru — yanlis
gibi deger yargilarini, toplumsal kurallary, aile igi iliskileri cocuga giivenli bir yol-
dan 6gretmenin yolu olarak goriildiigiinden ayni1 zamanda pedagojik bir egitim
araci olarak da kullanilmaktadirlar. Masallarin gocugun hayal giiciinii ve dili kul-
lanma becerisini gelistirirken yasam icinde karsilastiklar1 zorluklara ¢6ziim tiret-
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me yeteneklerini gelistirdigi, fantastik bir alemde yasama hazirlanmay1 kolaylastir-
dig1 s6ylenebilir.

Cocuk egitiminde masallarin yer almasina siddetle kars: ¢cikan goriisler de bu-
lunmaktadir. Bunlar masallarda yer alan mantik dist olaylarin ¢ocugun diisiince
yapisina zarar verecegini, siddet ve kotiilik iceren masallarin koti 6rnek olarak
¢ocuklar1 erken yasta kotiilikle tanistiracagini savunmakta, bazi digiiniirler ise
tiimden yasaklanmasini savunmaktadirlar. Grimm Masallar1 s6z konusu oldugun-
da ise en ¢ok elestiri masallarin agir1 siddet icermesine kars: yapilmaktadir (Giines,
2006: 17).

Okul 6ncesi gocuklar: gercekle hayali ayirt edemezler ve olaylar arasinda man-
tiksal bag kuramazlar. Benmerkezci diisiince yapilar1 sebebiyle diinyadaki her seyi
insanlarin kontrol ettigine inanirlar. Bilissel, sosyal, duygusal, motor ve dil gelisimi
i¢in kritik agamalar bu dénemde yer almaktadir (Yavuzer, 2005: 86). Dolayisiyla
masallar ¢ocuklar i¢in gercektir. Bilincaltinin gelistigi bu donemde ¢ocuklara su-
nulan igerikler yetigkin bir birey olduklar1 zamandaki diislince yapilarini olustur-
maktadir.

1.3. Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Masallarla Aktarimi

Tiim toplumsal degerler gibi toplumsal cinsiyet rolleri de masallarda kendi-
ne yer bulmaktadir. Angela Carter (1998: 34-35) yagamimizdaki birgok tanimin,
¢ocuklugumuzdan baglayarak yasamlarimizin en bildik, dogal parcalar: haline
gelmis olan masallarda insana, varolusa, yasama iligkin degismez, sorgulanmaz,
oncesiz ve 0liimsiiz, evrensel gerceklikler olarak sunuldugunu belirtir. Yazara gore
bir ¢ok tanimin aslinda insan dogasinin ve yagamin bir parcasi olmadii, tersine
cesitli kosullar baglaminda ve toplumsal uzlagilar sonucu olusturulmus yapay in-
san Uretimleri oldugunu ortaya ¢ikarmaya caligan yapibozucu bir yaklagim kulla-
narak masallarin ele alinmesi gerekmektedir. Carter insanin ve yasamin degismez
gerceklikler olarak algilana gelmis pek ¢ok yaninin, 6zellikle de toplumsal cinsiyet
kimliklerinin aslinda gii¢lii olanin, kendi diizeninin siirekliligini saglamak tizere
olusturdugu ve yerlestirmeye ¢alistig1 yanly, ideolojik ve kurmaca tanimlamalar ol-
dugu goriisiinii ortaya koymaktadir. Carter’a gore (1998: 34-35) insanin biyolojik
varliginin diginda yapay olarak tiretilen ve zamanla dogal degismez gergeklikler
olarak kabul edilen toplumsal cinsiyet kimliklerini, kadinlik ve erkeklige dair tii-
retilen bu mitleri “yasamlarimizi diizenleyen toplumsal kurmacalar” olarak adlan-
dirmak gerekir.

Masallarda bu tiirde bir toplumsal cinsiyet sdyleminin Perrault ile bagladig1 ve
Grimm Kardesler ile devam ettigi goriilmektedir (Kara, 1999: 55). Kara’ya gore
(1999: 55) halk masallar1 derlenirken toplumun ihtiyaci oldugu diisiiniilen ekleme
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ve ¢ikarmalarin yapilmas, kissadan hisse boliimlerinin eklenmesi, 6zellikle kadin-
lara yonelik uyari niteliginde olmakla birlikte kadinin bagimsizligini ve gtivenligini
erkege baglayan soylemlerin yerlesmeye baslamasi ¢cocukluk egitiminde toplumsal
cinsiyet rollerinin kiz ve erkek ¢ocuklarina masallar yoluyla 6gretildigini kanitla-
maktadir.

2. GRIMM KARDESLER VE MASALLARI

2.1. Grimm Kardesler

Alman kokenli dilbilim ve masal uzmani Jacob Grimm (1785-1863) ve Wil-
helm Grimm Kardesler (1786-1859) Hannauda diinyaya gelmislerdir. Babalari-
nin erken yasta vefatindan sonra yasadiklar1 maddi zorluklar nedeniyle egitimle-
rine devam edebilmek amaciyla Kassele teyzelerinin yanina tasinmiglardir. Jacob
Grimm Marburg Universitesinde hukuk, Wilhelm Grimm ise ayni iiniversitede
edebiyat egitimi almistir (Gerstner, 1984: 136).

Jacob Grimm Slav dili ve edebiyat1 tizerine inceleme ¢aligmalar1 yapmis ve bi-
limsel yazilar yazmistir. Wilhelm Grimm ise daha ¢ok Alman destanlarina yonel-
mistir. Jacob Grimm halk masalin1 (Volksmérchen) asil edebiyatin eski sekli ve
Ozl sayarken, romantiklerin sanat masal (Kunstmérchen) tiiriiniin de kesinlikle
ayr1 tutulmas: gerektigini belirtmistir. Jacob Grimm’in ele almis oldugu eserleri:
Alman dili ve dil tarihi hakkinda “Deutsche Grammatik” (1819-1837), Die deutsc-
he Rechtsaltertiimer (1828), Die deutsche Mythologie (1833) dir. Wilhelm Grimm
kendisini tamamen efsane arastirmalaria vermistir. Kaleme aldig eseri: Die deut-
sche Heldensagedir (1829). Kardesiyle birlikte “Die deutschen Sagen” ad1 altinda
ilki 1816 ikincisi 1818 yillarinda olmak {izere iki kitap halinde Alman efsanelerini
yayimlamuslardir. Bu eserin 6nsoziinde masal ile efsaneyi birbirinden ayirirlar (Ay-
tag, 2005: 251). Jacob Grimm Alman Mitoloji eserini yayinladiktan sonra kardesi
ile birlikte “Cocuk ve Ev Masallar1” (Kinder und Hausmérchen) kitabini yazar. Ki-
tabin ilk cildi 1812 yilinda, 2. cildi 1815 yilinda yayinlanir.

Grimm kardegler 1830 yilinda Géttingen Universitesinde goreve baslamis ve
burada profesorliige kadar yiikselmislerdir. Ayrica tiniversitenin kiitiiphane yo6-
neticiligi gorevini iistlenmiglerdir. Oliimlerinden sonra Berlinde Grossgorschen
Strassede bulunan St. Lucas und Matthdus- Gemeinde mezarligina yanyana go-
milmislerdir (Gerstner, 1984: 128).

1838de hazirlamaya bagladiklar1 kapsamli Almanca soézliik olan Deutsches
Worterbuch’un ilk cildi 1854’te yayinlanmis ancak dmiirleri yetmediginden yarim
kalmistir. Bu eser daha sonra farkli arastirmacilarin katkilari ile tamamlanarak ya-
yinlanmustir (Aytag, 2012: 242).
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2.2. Grimm Masallar1

Ayta¢’a gore 2005: 251) Jacob ve Wilhelm Grimm Kardeslerin “Cocuk ve Ev
Masallar1” adiyla yayinladiklar: ve tiim diinyada Grimm Masallar1 adiyla bilinen
derleme masallar 19. yy. da Almanyada Kutsal Kitap'tan sonra en ¢ok satilan ki-
tap olmustur. Almanyanin kokli ailelerinin anlatimlarina dayanarak derledikleri
bu masallar, Orta Avrupada yaygin olarak bilinen ve anlatilan masallardir (Aytag,
2005: 251).

“Grim Masallar1” adli galismada diinyaca tinlii pek ¢ok masal yer almaktadir.
1812 - 1857 yillar1 arasinda 7 defa basilan kitapta pek ¢ok degisiklik yapilmistir.
Kurgular ayn1 kalsa da masallarin ¢ok fazla korku ve siddet i¢erdikleri, anlatim tar-
zinin gocuklara uygun olmadig elestirileri karsisinda olumsuz 6geler gikarilarak
yenilenmislerdir (Calik, 2018: 20-21).

Grimm kardeslerin yasadiklar1 donemde siir, masal ve hikayeleri bir koken ara-
yist icinde derleme ¢alismalar1 hiz kazanmisti. Milli devlet politikalarinin énemli
bir 6znesi olan ortak kiiltiir ve folkloru insaa edebilmek amaciyla yapilan ¢alisma-
lar igerisinde derleyiciligin kurumsallasmaya basladig1 goriilmekteydi. Derlenen
szl eserler hem bir toplumun ortak paylastig: bir kiiltiirel nesne olarak hem de
milli kimlige isaret eden ve bu milli kimligi devam ettirecek zihin yapisini1 kurmak
gibi iki 6nemli hususta millilesme siirecine hizmet ederler (Boratav ve Van Gen-
nep, 2000: 7).

Alman toplumunun téim bireylerinin kendinden bir seyler bulacag: tasvir ve
anlatimlarla ortak gecmis olusturma, evrensel insani degerler, otorite figiirlerine
mutlak boyun egme, diizene kars1 saygi duyma, disiplin, ihtiya¢ hélinde siddete
basvurmay:r kutsama ve tehlikeli yabancinin kurtulunmas: gereken oteki héline
gelmesi gibi temalar islenerek kendi deyimleri ile bir tiir “egitim el kitap¢ig1” olus-
turmuglardir (Harshbarger, 2013: 490).

Bu durum Grimm Masallarin1 Naziler igin her evde bulunmas: gereken bir
kutsal kitap durumuna tagimis, Ikinci Diinya Savagi sonrasi “Nazilerden Arinma
Donemi” nde uzunca bir siire kitabin okutulmasinin yasaklanmasina sebebiyet
vermistir (Harshbarger, 2013: 490).

Zipese gore (1988: 23) Grimm Kardesler Hristiyan kentsoylu sinifin ¢ocuk-
larina toplumun kendilerinden bekledigi degerleri 6grenip igsellestirebilmelerini
saglayacak bir metin sunabilmek icin derledikleri masallar: tipki bir terzi gibi ona-
r1p islemislerdir. Grimm Kardeslerin yasadiklar1 ¢agda giderek yiikselmekte olan
Hristiyan kentsoylu sinifin, toplumsal degerlerde de degisiklige yol a¢tig1 goriil-
mektedir. Grim Masallari, ataerkil, is, kazang, giig, yiikselme odakli, 6zdenetimli

https://doi.org/10.56202/mbsjcs.1185602 d



Grimm Masallarinda Sunulan Toplumsal Cinsiyet Soylemi ve Evlilik...

diinya goriigiiniin hakim oldugu siniflarin ¢ocuklarinin egitiminde kullanilmasi
amaci ile bir “Egitim El Kitap¢ig1” olarak hazirlanmistir (Zipes, 1988: 23).

3. YONTEM:
PROPP’UN YAPISAL ANLATI COZUMLEME YONTEMI

Grimm Masallarrnda toplumsal cinsiyet sdylemlerinin ve evlilik algisinin in-
celendigi bu ¢alisgmada Propp’un yapisal anlat1 ¢éziimleme yontemi kullanilmistir.
Rus Dilbilimci Vladimir Propp masallarin her zaman bir sablon tizerine kuruldu-
gunu, arka plandaki fantastik 6geler ve olaylar degisse de karakterlerin kisilik 6zel-
likleri, aile yapisi, toplumsal degerler ve 6nerilerin sabit prototiplerden olustugunu
soylemektedir (Propp, 2018: 5-8). Buna gére Recep Yilmaz'in teknik séylemiyle
“gosterenler degisebilir, ancak gosterilenler sabittir” (Yilmaz, 2014: 49). Bu sebeple
masallarda bulunan gablonlarin pek ¢ogunu iceren On Iki Kardes masali, Vladimir
Propp’un yapisal anlati ¢dziimleme yontemi ve feminist elestirel séylem analizi
baglaminda incelenmistir.

Proppun yapisal ¢oziimleme yontem ve kuramlarinin amaci halkbilimi tiirleri-
ni evrensel modellere indirgemek, béylece karsilastirmali caligmalara olanak sag-
layarak insanligin zihinsel ve kiiltiirel gelisim siirecini ortaya koyabilmektir (Bas
ve Yal¢in, 2017: 26-27). Propp boylece yiizeydeki ¢esitlilik, ¢ok renkli 6zellik altin-
da, bir¢ok masalin ortak olarak kullanmis oldugu “islevsel” birimleri bulup ortaya
gikararak halk masallarinin yapisini diizenleyen degismez yasalar1 tespit etmeyi
amaglamustir (Bolat, 2017: 219). Halk masallarinin bi¢im ve yapisini ¢oziimlemeye
olanak saglayan bu model olagantistii masallarin ¢6ztimlemesinde de kullanilmak-
tadur.

Masallar tipki bir yapboz gibi hep ayni1 par¢alarin iizerine kuruldugundan kisi-
lerin adlar1 ve nitelikleri degigse de eylemleri ve islevleri sabit kalmaktadir. Masal-
larda degismeyen 31 islev ve 7 eylem alani bulunmaktadir. Yapisal Anlati Coztim-
leme Yontemi ile masal bu islev ve eylem alanlar1 tizerinden degerlendirilmekte,
bir nevi masalin formiilii ortaya konulmaktadir. Bu nedenle ¢alismada masalin
icerigi Rus dil bilimci Vladimir Proppun Yapisal Anlati Coziimleme Yontemi ile
incelenmistir (Propp, 2018: 29-65).

Masallarda bulunan 31 islev ve sembolleri su sekildedir:

1. Aileden birinin evden uzaklagmasi. (Tanimi: uzaklagsma, simgesi {3)

2. Kahramanin bir yasakla karsilagmasi. (Tanimi: yasaklama, simgesi y)
3. Yasagin ¢ignenmesi. (Tanimi: yasag1 ¢cigneme, simgesi )
4

. Saldirganin bilgi edinmeye ¢alismasi. (Tanimi: sorugturma, simgesi €)
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5. Saldirganin kurbani hakkinda bilgi toplamasi. (Tanimu bilgi toplama,
simgesi ()

6. Saldirgan kurbanini veya kurbaninin servetini ele ge¢irmek igin onu aldat-
may1 denemesi. (Tanimi: aldatma, simgesi 1)

7. Kurbanin aldanmasi ve istemeyerek diiymanina yardim etmis olmasi.
(Tanimui: suga katilma, simgesi 0)

8. Saldirganin aileden birine zarar vermesi. (Tanimu: kotilik, simgesi A)

8a. Aile fertlerinden birinin bir seyi kaybetmesi veya bir seye sahip olmak ist-
mesi.(Tanimi: Eksiklik, simgesi a)

9. Kotulugiin ya da eksikligin haberinin yayilmass; bir dilek ya da bir buyrukla
kahramana bagvurulmasi, kahramanin génderilmesi ya da gitmesi. (Tanimu:
aracilik, gegis ani, simgesi B)

10. Arayici kahramanin eyleme ge¢meyi kabul etmesi ya da eyleme ge¢meye
karar vermesi. (Tanimu: karsit eylemin baslangici, simgesi C)

11. Kahraman evinden ayrilmasi. (Tanimu: gidis, simgesi 1)

12. Kahraman biyilt bir nesneyi ya da yardimciyr edinmesini saglayan bir
siama, bir sorgulama, saldir1 vb. ile karsilasmasi. (Tanimi: bagis¢inin ilk
islevi, simgesi D)

13. Kahraman ileride kendisine bagista bulunacak kisinin eylemlerine tepki-
gostermesi (Tanim1: kahramanin tepkisi, simgesi E)

14. Biiyiilti nesnenin kahramana verilmesi. (Tanimi: biiyiilii nesnenin alinma-
si,simgesi F)

15. Kahramanin aradig nesnenin bulundugu yere ulastirilmasi, kendisine ki-
lavuzluk edilmesi veya yol gosterilmesi. (Tanimi: Iki krallik arasinda yolcu-
luk, bir kilavuz esliginde yolculuk, simgesi G)

16. Kahraman ve saldirganin bir ¢atigmada karst karsiya gelmesi.
(Tanimur: gatigma, simgesi H)

17. Kahramanin 6zel bir isaret edinmesi. (Tanimu: 6zel isaret, simgesi I)
18. Saldirganin yenik diismesi. (Tanimu: zafer, simgesi J)

19. Baglangigtaki kotiiliigiin - giderilmesi ya da eksikligin karsilanmasi.
(Tanimi: giderme, simgesi K)

20. Kahramanin geri donmesi. (Tanimz: geri doniis, simgesi | )
21. Kahramanin izlenmesi. (Tanimu: izleme, simgesi Pr)

22. Kahramanin yardimina kogulmasi. (Tanimz: yardim, simgesi Rs)
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23. Kahramanin kimligini gizleyerek, kendi evine ya da bagka bir tilkeye var-
mas1.(Tanimi: kimligi gizleyerek gelme, simgesi O)

24. Diizmece bir kahramanin asilsiz savlar ileri stirmesi. (Tanimi: asilsiz savlar,
simgesi L)

25. Kahramana gii¢ bir is 6nerilmesi. (Tanimi: giic is, simgesi M)
26. Glig isin yerine getirilmesi. (Tanimu: gii¢ isi yerine getirme, simgesi N)
27. Kahramanin taninmasi. (Tanimi: tani(n)ma, simgesi Q)

28. Diizmece kahramanin, saldirganin ya da kétiiniin gercek kimliginin orta
ya ¢ikmast. (Tanimu: ortaya ¢ikarma, simgesi Ex)

29. Kahramanin yeni bir goériiniim kazanmasi. (Tanimu: bicim degistirme, sim-

gesi T)

30. Diizmece kahramanin ya da saldirganin cezalandirilmasi. (Tanimi: ceza-
landirma, simgesi U)

31. Kahramanin evlenmesi, tahta ¢ikmasi. (Tanimi: evlenme, simgesi W°0)

Bu ¢ok sayidaki islev, mantiksal olarak islevleri yerine getiren kisilere uygun
diisen eylem alanlarina gére kiimelenirler.

1. Saldirganin (ya da kéti kisinin) eylem alani: Kétiiliik, ¢atigma ve kahrama-
na kars: stirdiiriilen bagka kavga bigimleri, izleme islevlerini kapsar.

>

Bagiscinin (ya da saglayicinin) eylem alani: Biyiilii nesnenin aktarilmasi-
nin hazirlanmas;, bityiilii nesnenin kahramana verilmesi islevlerini kapsar.

3. Yardimcinin eylem alani: Kahramanin uzamda yer degistirmesi, kétiiliigtin
ya da eksikligin giderilmesi, izlenme sirasinda yardim, gii¢ isleri yerine ge-
tirme, kahramanin bi¢im degistirmesi islevlerini kapsar.

=~

Prensesin (aranan kisi) ve babasinin eylem alani: Giig isleri yerine getirme
istegi, bir 6zel isaretin zorla benimsettirilmesi, diizmece kahramanin ortaya
¢ikarilmasi, gergek kahramanin taninmasy, ikinci saldirganin cezalanduril-
mast, evlenme iglevlerini kapsar.

5. Gonderenin eylem alani: Yalnizca kahramanin gonderilmesi islevini kapsar.

6. Kahramanin eylem alani: Arayis amaciyla gidis, bagiscinin isteklerine tep-
ki, evlenme islevlerini kapsar.

7. Dtizmece kahramanin eylem alani: Arayis amaciyla gidisi, bagiscinin istek-
lerine karst gosterilen ve her zaman olumsuz tepkiyi, asilsiz savlar: kapsar.
(Propp, 2018, 5. 80 - 81)
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Masallarda bulunan higbir islev bir digerini dislamaz. Ancak yapisal olarak
masallarda iki ikili islev bulunur. Bunlar:

1. Saldirganla ¢atisma ve kahramanin zaferi (H-J)

2. Gig is ve bu glic isi yerine getirme (M-N)

On Tki Kardes masalina bu baglamda bakildiginda iki kahraman oldugu gorii-
lar: Binyamin ve kiz kardesi. Bu yiizden masalin incelemesini iki kahraman tize-
rinden ayr1 ayr1 yapmak mimkindiir.

4. GRIMM KARDESLERIN ON iKi KARDES MASALI

Masal, bir zamanlar bir iilkede yasayan bir kral ve krali¢enin on iki ogullar
olmasina karsilik hi¢ kizlar1 olmamasi {izerine kurgulanmigtir. Buna gére kralige
on {i¢lincili ¢ocuguna hamile kalinca, kral; eger kralige kiz cocugu dogurursa, bu
kiza daha biiyiik servet ve tek varislik kalmas i¢in diger on iki erkek kardesinin
oldiiriilmesi kararini verir ve bir odaya on iki tabut koydurarak anahtar: kraliceye
verip, bundan kimseye s6z etmemesini emreder. Ama anne kralice iiziintiiye daya-
namay1p bu sirri en kii¢iik oglu Biinyamine soyler. Bilnyamin de eger kiz kardesleri
olursa, on bir kardesi ile birlikte hi¢ donmeyecekleri bir yere gitmeye karar verir.
Evden ayrilirlar. Kiz kardeslerinin dogumunu 6grendikten sonra, babalarinin 6ldii
sandig1 on iki erkek kardes “gordiikleri kizlar1 6ldiirmek” icin intikam yemini ede-
rek on yil boyunca ormanin derinliklerinde yasarlar. Yillar sonra kiz kardesleri
onlarin varligini 6grenir ve onlar1 aramaya ¢ikar. Masal kiz kardesin diger erkek
kardeslerini bulmasi ama kimliginin onlardan saklanmasi, bir takim biiyiilii olay-
lar nedeni ile kardeslerin kargaya doniismesi, kiz kardesin bundan kendini sorum-
lu tutarak bir agacin tepesinde, hi¢ konugsmadan ve giilmeden yillarca yasamasi
bigiminde devam eder. Giiniin birinde bir kral onu goriir ve evlenir ancak onun
hi¢ konugmamas: ve giilmemesini 6ne siiren kayinvalidenin dolduruslari ile kral
karisini yaktirmaya karar verir. Ancak tam ateste yanacag sirada yedi suskunluk
yili dolar, biiyii bozulur ve karga olan kardesleri yeniden insan olurlar. Kralin ger-
¢ekleri anlamasi ve ondan sonra mutlu yasamalar: vurgulanarak masal sona erer.
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5. BULGULAR

Grim Kardeglerin On iki Kardes Masali, Biinyamin adli kahraman ve kiz kar-

desi tizerinden analiz edilmistir.

5.1. On iki Kardes Masalinin Biinyamin Adli Kahraman Uzerinden
Coziimlenmesi

Masal gii¢ bir is ve bu gii¢ isi yerine getirme M - N ikili islevi iizerine insaa
edilmistir. Masalda yer alan erkek kardes Blinyamin adli kahraman cephesinden
masalin Propp analizine gore ¢oziimlenmesi Tablo 1 de gosterilmistir.

Tablo 1. On Iki Kardes Masalinin Biinyamin Adli Kahraman Uzerinden
Coztimlenmesi

Agiklama Simge
Kral ve kraligenin on iki erkek ¢ocugu olmasi ama hig kiz ¢ocuklar1 olmamasi

1 . . T . . . . . . A
(Aile fertlerinden birinin bir seyi kaybetmesi veya bir seye sahip olmak istemesi).
Kraligenin kiz ¢ocuk dogurma ihtimaline karsi erkek gocuklar igin tabut

2 | hazirlanmasi ve bunun gizli tutulmasi (Kahraman bir yasakla karsilagmasi) - Y
simgesi

3 Biinyamin'in annesinin aglamalar1 karsisinda 1srar ederek tabutlar1 goriip sirr1 A

6grenmesi (Yasagin ¢ignenmesi)

Kralige dogum yapana kadar Biinyamin ve agabeylerinin gegici olarak ormanda
4 | saklanmas: (Kotiiliigiin ya da eksikligin haberinin yayilmasy; bir dilek ya da bir B
buyrukla kahramana bagvurulmasi, kahramanin génderilmesi ya da gitmesi)

Satonun kulesine kiz kardesin dogumunu simgeleyen al bayragin ¢ekilmesi ile
birlikte Biinyamin ve agabeylerinin temelli olarak ayrilmaya karar vermeleri

> (Arayic1 kahramanin eyleme gegmeyi kabul etmesi ya da eyleme ge¢meye karar ¢
vermesi)
Biinyamin ve agabeylerinin temelli olarak evden ayrilip ormanda yasamaya

6 ~ 1
baslamalar1 (Kahramanin evinden ayrilmasi)

7 Biinyamin ve agabeylerinin lanetli bir kuliibe bularak orada yasamaya baglamalar1 F
(Biiyiilii nesnenin kahramana verilmesi)
Kiz kardesin kuliibeye gelmesi ile Binyaminin agabeylerinin kiz kardesi
oldiirmelerinin engellenmesi gerekliligi (Kahramana giig bir is dnerilmesi)

9 Biinyamin'in agabeylerinin kiz kardesi 6ldiirmelerini engellemesi (Gii¢ isin N

yerine getirilmesi)
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10

Kiz kardesin bahgedeki zambaklar: koparmasr ile Biinyamin ve agabeylerinin
kargaya donitismesi (Kahramanin yeni bir goriiniim kazanmasi)

11

Karga olan Biinyamin ve agabeylerinin evlerinin kaybolmasi ve yedi yil karga
olarak yagamalar1 (Kahraman evinden ayrilmasi)

12

Kiz kardesin Biinyamin ve agabeylerinin tekrar insan formuna donebilmeleri
i¢in yedi y1l konusmama ve giilmemeyi kabul etmesi (Kahramanin yardimina
kosulmast)

Rs

13

Kiz kardesin yedi yillik sabr1 sonunda Biinyamin ve agabeylerinin tekrar insan
formuna dénmesi (Kahramanin yeni bir goriiniim kazanmasi) ve Kahramanin
taninmasi

T/Q

14

Kiz kardeslerini yakilmaktan kurtararak mutlu bir hayat yasamalar1 (Kahramanin
evlenmesi, tahta ¢ikmasi / mutlu son

W°o

Tablo 1 de yer alan islevlere gore masalin Blinyamin kahramani tizerinden islev
semas1 M-N ikili iglevi Gizerinden su sekildedir:

a+y+0+B+C+1+F+M+N+T+1+Rs+T/Q+WP°

5.2. On Iki Kardes Masalinin Kiz Kardes Kahramani Uzerinden
Coziimlenmesi

Masal giig bir is ve bu gii¢ isi yerine getirme M - N ikili islevi tizerine insaa
edilmistir. Masalda yer alan kiz kardes cephesinden masalin Propp analizine gore
¢oziimlenmesi Tablo 2 de gosterilmistir:

Tablo 2. On Iki Kardes Masalinin Kiz Kardes Kahramani Uzerinden

Cozumlenmesi

Agiklama Simge

1 Kiz kardes hentiz dogmadan 6nce on iki agabeyin evi terk etmis olmasi (Aileden B
birinin evden uzaklagmasi) - simgesi

) On iki agabeyin varliginin ve tabutlu odanin kiz kardesten saklanmasi (Kahraman I
bir yasakla karsilagmasi) - simgesi

3 Sarayda biytik temizlik yapilirken kiz kardesin on iki erkek gomlegi bulmasi A
(Yasagn ¢ignenmesi) - simgesi

4 Saklanan erkek kardeslerin varliginin ve evi terk etmelerinin anne tarafindan kiz A
kardese agiklanmast (Yasagin gignenmesi) - simgesi
Kiz kardesin agabeylerini bulmak istemesi (Aile fertlerinden birinin bir seyi

5 . . . . RO . A
kaybetmesi veya bir seye sahip olmak istemesi) - simgesi
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Kiz kardesin annesine agabeylerini bulma arzusunu iletmesi (Kétilagin ya
da eksikligin haberinin yayilmasi; bir dilek ya da bir buyrukla kahramana
bagvurulmasi, kahramanin génderilmesi ya da gitmesi) - simgesi

Kiz kardesin yolculuk hazirligi olarak agabeylerinin gomleklerini almasi (Arayict
kahramanin eyleme ge¢meyi kabul etmesi ya da eyleme gegmeye karar Vermesi)
- simgesi

Kiz kardesin satodan ayrilarak ormanda agabeylerini aramaya baslamas:
(Kahraman evinden ayrilmasi)

Kiz kardesin buyutlti kuliibeyi bularak agabeyi Biinyaminle kavugmast
(Baslangigtaki kotiiliigiin giderilmesi ya da eksikligin karsilanmasi)

10

Biinyamin’in kiz kardesi diger agabeylerin ¢ldiirmesi tehlikesine karst saklamas:
(Kahramanin yardimina kogulmast)

(Kahramanin kimligini gizleyerek, kendi evine ya da baska bir iilkeye varmasi)
(Kahramana giig bir is 6nerilmesi)

207

11

Diger agabeylerin kiz kardesi 6ldiirmeyeceklerine sz vermeleri ve kiz kardesin
agabeylerine kavusmasi (Giig isin yerine getirilmesi)

(Kahramanin taninmast)

(Baslangigtaki kotiiliigiin giderilmesi ya da eksikligin karsilanmasi)

o Z

12

Kiz kardesin agabeyleri ile birlikte lanetli kuliibede yasamaya baslamas: (Biytili
nesnenin kahramana verilmesi)

13

Kiz kardesin bahgedeki zambaklar1 koparmasi ile Biinyamin ve agabeylerinin
kargaya dontiserek ugup gitmesi (Aile fertlerinden birinin bir seyi kaybetmesi
veya bir seye sahip olmak istemesi)

14

Zambaklarin koparilmas: ile birlikte biiytli kuliibenin ortadan kaybolmas:
(Kahramanin evinden ayrilmasi)

15

Yasli cadinin kiz kardese agabeylerini nasil kurtaracagini séylemesi (Kahramanin
yardimina kosulmasi) (Kahramana giig bir is 6nerilmesi)

16

Kiz kardesin agabeylerini kurtarmak igin yedi yil konusmamaya ve giilmemeye
karar vermesi (Arayici kahramanin eyleme gegmeyi kabul etmesi ya da eyleme
gegmeye karar vermesi)

17

Kiz kardesin ormandaki bir agacin tepesine siginarak konugmadan ve giilmeden
yagsamaya baslamasi (Kahramanin kimligini gizleyerek, kendi evine ya da baska
bir tilkeye varmast)

18

Kiz kardesin kendisine agik olan kralla evlenmesi (Kahramanin evlenmesi, tahta
¢itkmasi) - simgesi
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19 Kiz kardesin kaymvalidesi tarafindan kotiliikle suglanmasi (Diizmece bir L
kahramanin asilsiz savlar ileri siirmesi)

20 Kiz kardesin kétii bir cadr oldugu gerekgesiyle yakilmasi (Saldirganin aileden A
birine zarar vermesi)

21 Kiz kardesin konugmamasi ve giilmemesi gereken yedi yillik siirenin dolmas: N
(Gig isin yerine getirilmesi) - simgesi
Agabeylerin gelerek insan sekline geri dénmeleri ve kiz kardesi kurtarmalari T

22 | (Kahramanin yeni bir goriiniim kazanmasi) / Rs
Kahramanin yardimina kosulmasi) Rs

23 | Kiz kardesin gercekte kim oldugunun anlagilmas (Kahramanin taninmast) Q
Kiz kardesin kocasi ve agabeyleri ile birlikte mutlu yagamina devam etmesi .

24 . W°o
(Kahramanin evlenmesi, tahta ¢ikmasi)

Tablo 2 ye gore masalin Kiz Kardes kahramani iizerinden iglev semast M - n
ikili islevi tizerinden su sekildedir:

B+y+d+d+a+B+C+1+K+Rs/O/M+N/Q/K+F+a+1+Rs/M+C
+O+W°0+L+A+N+T/RS+Q+W°0

Propp analizine gore Blinyamin ve kiz kardesinin simgesel siralamalari alt alta
konuldugunda masallarin evlilik ile sonu¢landig ve evliligin bir 6diil olarak sunul-
dugu goriilmektedir (Tablo 3).

Tablo 3: Biinyamin ve Kiz kardesin Propp Analizine Gére Islev Semalari

Biinyamin a+y+8+B+C+1+F+M+N+T+1+Rs+T/Q+W°

B+y+8+8+a+B+C+1+K+Rs/O/M+N/QK+F+a+1

Kiz Kard
12 Rardes +Rs/M+C+0O+W°+L+A+N+T/Rs+Q+ W°

6. ON iKi KARDES MASALININ TOPLUMSAL CINSIYETTE EVLILIK
ALGISI BAGLAMINDA iINCELENMESI

Bu ¢alismada On ki Kardes masalinda evlilik ve evliligin kadinlara sunulusg
sekli toplumsal cinsiyet bakis agisiyla degerlendirilmistir:

Cinsiyet kadin ve erkek arasindaki biyolojik farkliliklar: ifade ederken, toplum-
sal cinsiyet ise cinsel kimligin toplumsal kurgulanisini anlatan bir ifadedir; cinsi-
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yetin toplum tarafindan kiiltiirel, dini, ideolojik sistemleri tarafindan giclendirilen
genis bir toplumsal is boliimiiniin goriintigiidiir (Ostergaard, 1992: 1). Toplumsal
cinsiyet esitsizligi kadinlarin sosyal, ekonomik, politik, kiiltiirel ve medeni hak ve
ozgirliiklerinin taninmasinin ve bunlardan yararlanmalarinin 6niinde bir engel
olusturmakta; kadinin egitim durumunun, sagliginin, ekonomik faaliyetlerinin ve
Ozgirliglintin toplumsal baskilar yoluyla kisitlanmasina neden olmaktadir (De-
mirg6z Bal, 2014: 16). Toplumsal cinsiyet rolleri bireyin kendini kadin ya da erkek
olarak tanimlamasindan sonra toplum tarafindan belirlenen cinsiyetinin gerektir-
digi rolleri iistlenmesidir (Akgitil Gok, 2013: 5). Toplum kadin ve erkekten ken-
dileri i¢in belirlenen rolleri sergilemelerini beklemekte, belirlenen ¢izginin disina
¢ikan birey toplum tarafindan diglanmaktadir (Akgtl Gok, 2013: 8).

Toplumun tizerinde durdugu en énemli konulardan biri evliliktir. Evlilik caglar
boyunca toplumdan topluma, kiiltiirden kiiltiire degismekle birlikte ¢aglar boyun-
ca varligin1 devam ettirmekte olan bir olgudur (Doganci ve Tuncay, 2020: 1324).
Ataerkil yapida genellikle bir kadin ve erkegin birleserek yeni bir aile olusturmak
amaciyla s6zlesme yapmasi evlilik olarak adlandirilmaktadir. Genellikle kadinin
nesne olarak gortldiigi, sorumlulugunun babadan kocaya gectigi, ticretsiz ev igi
emek ve bakim hizmetlerinin beklendigi evlilik kurumundaki beklenti ve gorev-
lerin olugsmasinin temelinde kuskusuz ki toplumsal cinsiyet rolleri ¢ergevesinde
belirlenen aile yapisi anlayisi yatmaktadir (Kiran, 2017: 8).

Grimm Kardegsler tarafindan derlenmis olan On Iki Kardes Masalinin, Propp'un
Yapisal Anlat1 Coziimleme Yontemi ile yapilan icerik analizinde de goriildiigii tize-
re masallarda kahramanlar degisse de eylem alanlar1 ve iglevleri yinelenmektedir.
Buna gore 4. eylem alan1 (prensesin ve babasinin eylem alani) ve 6. eylem alani
(kahramanin eylem alani) evlilik ile ilgiliyken, 31. yani son islev evlenme - tah-
ta gtkmadir (Propp, 2018: 5-8). Tiim masallarda siirekli ayn1 6gelere yer verilerek
olay orgiisiniin kurulmasi ile verilmek istenen mesaj bilingaltina giiclii bir sekilde
yerlesmektedir (Koras, 2019: 530). Bu sebeple yukarida da belirtildigi gibi ¢ocuk
egitiminde olduk¢a 6nemli bir yer tutan masallarin toplumsal cinsiyet séylemleri
acisindan elestirel bir gozle incelenmesi 6nem tagimaktadir.

17. yy. n sonlarindan 18. yy. 1n sonlarina kadar olan doneme Aydinlanma Cag:
ad1 verilmektedir. Felsefe ve bilimsel gelismelerle birlikte insan haklar1 konusu da
konugulmaya baslanmus, insanin dogustan gelen vazgecilmez haklar: oldugu gorii-
sti ortaya ¢ikmistir. Amerikan Bagimsizlik Bildirisi ve Fransiz Bagimsizlik Bildirisi-
nin en can alic1 noktalarindan biri olan bu konu kadinlar1 disarida tutarak yalnizca
erkek vatandaslarin sahip olmasi gereken temel haklar olarak ortaya konulmustur.
O dénemde benimsenen Newton'un rasyonel diinya goriisii kadin — erkek ayrimini
koriikleyen bir felsefe igermektedir. Buna gore evrenin degismez gergekligi ve ma-
temategini anlatan bir fiziki diinya bir de akla ve matematiksel ilkeler mekanizma-
sina uygun olarak islemeyen estetik, moral degerler, duygulardan olugan bagska bir
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diinya. Kadin iste bu ikinci diinyaya ait olan farkli bir varlik olarak gérillmektedir.
Ayrica bu ikinci diinyanin istiin oldugu varsayilan akilci diinya tarafindan dene-
tim altinda tutulmas1 ve yonetilmesi gerektigi goriisii hakimdir (Donovan, 2021:
22). Grimm Masallarinin da bu diinya goriisit dogrultusunda sekillenerek kadin
ve erkekler i¢in bigilen toplumsal cinsiyet rollerini 6ne ¢ikardig gorillmektedir.

Berktay’in ( 2005: 23) Pythagorastan aktardig1 “Diizeni, 15181 ve erkegi yaratan
bir iyi ilke vardir; bir de kaosu, karanligi ve kadini yaratan kétii ilke” diigtincesi,
kadini daimi olarak erkegin 6tekisi haline getirmis, ancak tahakkiim altina alindi-
ginda yarattig1 kaosun dizginlenebilecegi anlayisint hakim kilmustir. Nasil ki kiiltiir
dogaya egemen konumda ise, erkek de kadina gore egemen konumda yer almakta-
dir (Berktay, 2005: 26). Berger bu erkek egemen yapr igerisinde erkegin erk sahibi,
sahip olan, seyreden; kadinin ise hem kendini seyreden hem de seyredilen olarak
kisilik yapilar1 olusturduklarini ifade etmektedir (2018: 45).

Sembolik olarak masallarda da bu yap1 giizel kadin - giiglii erkek evliligi, seytan
kadin - giligsiiz erkek evliligi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Grimm Masallarin-
da genel olarak evliligin nasil gerceklestigine baktigimizda ¢ok giizel, ok masum,
genellikle toplumdaki diger kizlardan kendisini ayiran baz fiziksel ¢zellik ya da
isaretlere sahip bir kiz ile kizin giizelligine vurulan bir kral, prens, 6zel giigleri olan
bir kahraman ki fiziksel bir ¢irkinligi varsa dahi bunun mutlaka kétii bir bityii so-
nucu ortaya ¢ikmis oldugu erkek kahraman arasinda olduguna tanik oluruz. Eger
maddi olarak yetersiz, hayatini kahramanliklar yaparak gecirmek yerine ge¢imini
saglamak tizere galisan bir kocanin varlig1 s6z konusu ise karis1 mutlaka huysuz,
bencil, aggozlii ve ¢irkin olarak tasvir edilmektedir. Ayrica bu kisilerin nasil evlen-
dikleri masalda yer edinecek kadar dikkat ¢ekmemekte, daha sonraki hayatlarin-
da olan olaganiistii olaylar anlatilarak genellikle kadinin cezalandirildig bir sonla
tamamlanmaktadir. Bu segimler giizel kadin ve giiglii erkek arasindaki evliligin
arzu edilir oldugunu, anlatmaya deger hikayenin ise ancak bu olabilecegini diisiin-
diirtmektedir.

On Iki Kardes Masalinda da ayni1 yapiy1 gormekteyiz. Kiz kardes heniiz dogdu-
gunda dikkat ¢ekecek kadar giizeldir ayrica alninda soylu bir kisi oldugunu kanit-
layacak altin bir yildiz isareti tasimaktadir. Ergenlige yani evlilik cagina yaklastik¢a
ise masalin icerisinde siklikla vurgulandig tizere serpilip biiytimis, giizelligine gii-
zellik eklenmistir (Grimm ve Grimm, 2006: 59). Bu da herkesin prensese hayran
olmasinin ve sevmesinin baslica nedenidir ¢linkii masalda kiz kardesin zekasin-
dan, problem ¢6zme yeteneklerinden, karakter yapisindan hi¢bir sekilde bahsedil-
memektedir. Akilcilig1 kamusal alanla ve erkekle; akildisilig1 ve ahlaki 6zel alanla
ve kadinla 6zdeslestiren dénemin Aydinlanma diistincesi igerisinde (Donovan,
2021: 25) kadinlarin herhangi bir zeka ve karakter gostermesi zaten beklenme-
mektedir. Berger (2018: 50) o donemde yapilan resimleri degerlendirirken kadinin
¢iplakliginin onu seyirlik ve giizel bir nesne, erkegi ise seyreden — sahip olan olarak
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nitelendirmektedir. Kadinin varlig1 ancak giizelligi ve seyredene verdigi zevk 6l¢ii-
stinde anlam kazanmaktadir.

Satoda annesinin gozetimi altinda biiytiyen kiz kardes, on iki agabeyi oldugu-
nu 6grendikten sonra satodan ayrilarak onlar1 bulup getirmeye karar verir ve bu
amagla evden ayrilmasi olagan karsilanir. Zaten kisa bir siire sonra agabeylerini
bulacak, anne babasimnin korumasr altindan ¢ikarak agabeylerinin korumasi altina
girecektir. Ayni sekilde kiz kardes agabeyleri kargaya doniistiikten sonra kuliibenin
kaybolmasi ile kendisine yeni bir ev kurmak yerine bir agacin tepesine sigmarak
gecici bir korunma saglamis, bu ¢aresiz halinden ise ancak evlenerek kurtulup ko-
casinin korumast altina girmistir (Grimm ve Grimm, 2006: 59-61). Bu durumda
acikea gortilmektedir ki agabeylerinin 6liim tehdidi karsisinda kendilerine yeni bir
hayat kurmak i¢in evden ayrilmalari fikri ne kadar olagan ise kiz kardesin kendi-
si i¢in evden ayrilmasi fikri o kadar olagan disidir. Kadinin kocasinin himayesi
altinda ve aileye ait oldugu; miilkiyet, miras ve ¢ocuklari tizerinde higbir hakki-
nin bulunmadigini, gii¢ ve iktidar sahibinin ancak erkek olabilecegini kabul eden
toplumsal cinsiyet rolleri icerisinde kadin ayrica 6zel miilkiin korunmasinin bir
parcasidir; zira veraset hakki i¢cin monogami ve kadin {izerinde hakimiyet kurma
miilkiin aile iginde kalmasinin kritik bir unsurudur (Donovan, 2021: 26).

Kadinlarin toplumsal dnyargilarla erkeklerin hakimiyeti altinda tutulmaya ¢a-
lisilmasi, erkeklerden daha diisiik gelir etmeleri, kazang getiren islerden ve meslek-
lerden uzak tutulmalari, namus konusunda cifte standart uygulamalar: kadinlar:
muhtag ve diiskiin bir yagam siirmeye mahkum etmekte; sistematik olarak 6zsay-
g1 ve ozgilivenlerini yok etmektedir (Donovan, 2021: 32). Dolayisiyla bir kadinin
toplumdan dislanarak diigkiin bir yasam siirmemesi i¢in ailesine, kocasina boyun
egmesi ve kendi bagina bir varlik géstermemesi gerekmektedir. Aksi takdirde agir
bir sekilde cezalandirilacaktir. Evlenmek iizere yetistirilen kiz gocugu diizenin ku-
rallarina uyan, bagimsizlik hayali kurmayan, edilgen bir yapida olmali, toplumsal
cinsiyet rollerinin kendisinden bekledigi iizere yalnizca giizelligini, en 6nemlisi
de bekaretini koruyarak beklemelidir. Bu bekleme siirecinde ailesine kendisi i¢in
biiyiik 6diil olan evlenmeden sonra ise kocasina hizmet etmekten bagska bir varlik
gostermeleri hos karsilanmamaktadir. Hatta bagka seyler arzu ettikleri ve kendi
baslarina karar verdikleri takdirde yalnizca kendileri degil aileleri de cezalandiril-
maktadir. On Iki Kardes Masalinda da kiz kardesin agabeylerini memnun etmek
amacryla da olsa sofray1 giizellestirme arzusuna kapilmasy, ailesine danismadan bu
arzusunun pesine diigmesi felaketle sonuglanir. Once agabeyleri kargaya doniisiir,
sonra evini kaybeder, sonra da perisan halde ortada kalir. Bu durum arzularin ve
bagimsiz karar vermenin sembolii olan konusmak ve giilmekten vazgecene kadar
stirer (Grimm ve Grimm, 2006: 61-62).

Bu vazgegis ve pismanligin varlig bile kiz kardes i¢in hayati kolaylastirmaya
baslar. Once siginabilecegi ve korunabilecegi bir ulu aga¢ bularak tepesinde kendi-
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ne yer edinir. Cok ge¢meden de kendisini gordugiinde giizelligine vurulan kralla
evlenerek kurtulur (Grimm ve Grimm, 2006: 62). Kralin av esnasinda kiz kardesi
bulmasi ve onu gordiigii anda sahip olmak istemesi acik¢a kadin erkek iliskilerinin
avcl — avlanan seklinde olmasi gerektigini anlatmaktadir. Kadin eger avcr erkek
tarafindan begenilirse kendini korumaya devam etmeli ancak mesru evlilik teklifi
geldiginde de bunu ikiletmeden kabul etmelidir.

Masalda kiz kardesin evlilik teklifi almadan 6nce asla agacin tepesinden inme-
mesi, evlilik teklifi aldiginda ise agacin tepesine kendisi ¢ikmasina ragmen kralin
kendisini indirmesini beklemesi bunu sembollestirmektedir (Grimm ve Grimm,
2006: 62). Boylece kiz kardes i¢ine diismiis oldugu yalnizlik, eksik maddi kosullar,
gtivenli bir barinak sahibi olmamak gibi perisan bir halden evlilik yolu ile kurtul-
maktadir.

Bu sekilde yetistirilen ve hayatinda en biiyiik amag olarak evlenmesi gerekti-
¢i fikri 6niine konulan bir kiz ¢ocugunun evlenmeyi kendisi i¢in en biiyitk 6diil
olarak gormesi son derece dogaldir. Maddi ihtiya¢larin karsilanmasi, glivenli bir
barinak saglanmasi, arzu edilmesine izin verilen giizel seyleri elde edebilmesi-
nin yaninda zihinsel olarak ulagabilmesi i¢in yillarca kendisine dayatilmis olan
motivasyon kaynagina sonunda sahip olabilmek egsizdir. Clinkii kiz ¢gocugunun
zihinsel ve duygusal olarak kendini tam ve biitiin hissetmesini saglar. Basarmasi
gerekeni bagsarmis, gorevini tamamlamus, ailesini gururlandirmais; kisaca bir kiz ¢o-
cugunun var olma amacina uygun olarak davranmis ve kendini gerceklestirmistir.
Diger her sey bir yana sadece bu duygu bile evliligi geng bir kadin i¢in bityiik 6diil
haline getirmektedir.

Bu baglamda masalda anneden kiza gecen bir miras olarak kocaya kosulsuz
itaat anlayisini da gozden gecirmek gereklidir. Evlilik kadin i¢in sahip olmak {izere
yetistirildigi oyle bir 6diildiir ki ugruna on iki evladinin 6ldiiriilmesine goéz yum-
mak, geceleri gizli gizli aglansa da giindiizleri mutlu evliligine devam etmek hatta
kiz kardes 6rneginde oldugu gibi canli canli yakilmaktan son anda kurtarilmak sz
konusu olsa dahi her seyin sonunda korunmasi gereken yegane seydir. Donovan
caligmasinda (2021: 34, 46) Grimke ve Wollstonecrafte atifta bulunarak erkegin
karis1 lizerinde sinirsizca ve zalimce tiim iktidarimi kullanmasiyla kadinlarin ev
icinde ¢ok fazla gizli acilar ¢ektigini ve bir kadinin kendisini ekonomik olarak or-
taya koymasinin ve belli 6lgiide gii¢ elde edebilmesinin, yani hayatta yiikselebil-
mesinin tek yolunun (elestirilse bile) bir koca bulmak oldugunu ifade etmektedir.

Evin reisi, hatta masalda alt metinde anlatildig1 sekli ile karisinin ve ¢ocukla-
rinin milk sahibi olan erkek bu insanlar tizerinde yagamlar1 da dahil olmak tizere
istedigi gibi karar verme ve davranista bulunma hakkina sahiptir. Bu kararlarin
dogrulugu ya da yanlishig hicbir zaman sorgulanamaz, itaat edilmesi disinda bir
bagka davranis ya da diigiiniis sekli akla dahi getirilemez. Ancak erkek kendisi dav-
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raniginin yanlis olduguna karar verir ve bundan vazgecer ise de cezalandirilacak
olan her zaman yine bir kadin olmak zorundadir. Bunun i¢in masalin bir yerinde
yer alan kotii kayinvalide, iivey anne, kiz kardes ya da tivey kiz kardes gibi cad:
olarak tabir edilen bir yan kahraman mutlaka bulundurulmaktadir. On fki Kardes
Masalinin Yap: Kredi Yayinlar: versiyonunda olmasa da pek ¢ok masalda kiz kar-
desin yakilmasindan kralin cadi annesi sorumlu tutulmakta, kiz kardesi yakmak
i¢in hazirlanan ateste yakilarak can vermektedir. Boylece erkegin yanlis kararlari
gormezden gelinmekte, kotiiligiin miisebbibi olarak goriilen kisi ortadan kalk-
maktadir. Kadin kahraman da goniil rahatlig: ile hayatta elde edebilecegi tek 6diil
olan evliligini sorgulamaya gerek duymadan mutlu bir sekilde yasamina devam
edebilmektedir.

SONUC VE ONERILER

Masallar toplum igin kiiltiir tastyicisi olma roliiniin yani sira ¢ocuk egitiminde
de kullanilan araglardir. Yetiskinler tarafindan ¢ocuklar icin tiretilen masal igerik-
leri pedagojik olarak ¢ocuklara fantastik bir diinya i¢inde hayatin akigini, insan-
lar arast iligkileri ve toplumsal iliskileri 6gretmek amaciyla pedagojik egitim araci
olarak kullanilmaktadirlar. Bu baglamda toplumsal cinsiyet rolleri de masallarda
6nemli bir yer tutmaktadir. Cocuklar, giivendikleri yetigkinler tarafindan siklikla
anlatilan masallar yoluyla toplumsal cinsiyet rollerini 6grenirler ve bu sekilde top-
lumsal cinsiyet rollerinin nesilden nesile aktarimi saglanir.

Cartera gore (1998: 34-35) insanin biyolojik varliginin diginda yapay olarak
tiretilmis ve zamanla dogal degismez gergeklikler olarak kabul edilen toplumsal
cinsiyet kimlikleri i¢cinde kadinlik ve erkeklige dair tiiretilen mitler “yasamlarimizi
diizenleyen toplumsal kurmacalar” olarak adlandirilmaktadir. Carter, insanin ve
yasamin degismez gerceklikleri olarak algilana gelmis pek ¢ok yanini, 6zellikle de
toplumsal cinsiyet kimliklerini, aslinda giiglii olanin, kendi diizeninin stirekliligini
saglamak tizere olusturdugu ve yerlestirmeye calistig1 yanli, ideolojik ve kurmaca
tanimlamalar oldugu goriisiinii ortaya koymaktadir.

Bu baglamda Alman kokenli dilbilim ve masal uzmani Jacob Grimm (1785-
1863) ve Wilhelm Grimm Kardeslerin (1786-1859) yasadiklar1 donemde Orta As-
yada yaygin olarak bilinen masallar1 derlemesi ile olusturulan ve Grimm Masallar:
olarak adlandirilarak, egitim amagcl kullanilan masallar da temelde toplumsal de-
ger yargilarini, toplumsal cinsiyet rollerini ve kadinin roliinii betimleyen 6rnekler
icermektedirler.

Bu 6rnekler bize 6zellikle kadinlara yonelik uyari niteliginde olmakla birlikte
kadinin bagimsizligini ve giivenligini erkege baglayan séylemlerin kiz ve erkek ¢o-
cuklarina masallar yoluyla 6gretildigini kanitlamaktadur.
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Grimm Masallar1 i¢inde yer alan On ki Kardes Masali 6zelinde; masallarda yer
alan toplumsal deger yargilari, toplumsal cinsiyet ve evlilik algis1 bakis acist Vladi-
mir Proppun Yapisal Anlat1 Céziimleme Yontemi kullanilarak incelenen ¢aligmada
elde edilen bulgular toplumsal cinsiyet bakis agis1 baglaminda degerlendirilmistir.

Propp’un Yapisal Anlati Céztimleme Yontemi ile yapilan masal ¢6ziimlemesin-
de On ki Kardes Masali Biinyamin ve prenses kiz kardesi olmak iizere iki kahra-
man fizerinden analiz edilmistir. Bu kapsamda Propp'un “masallarda kahraman-
lar degisse de eylem alanlar1 ve islevleri yinelenmektedir” goriisiiniin Proppun 4.
eylem alan1 (prensesin ve babasinin eylem alani) ve 6. eylem alan: (kahramanin
eylem alani) ve evlilik ile ilgili oldugu gériilmektedir. Propp’un 31. yani son islev
alani evlenme - tahta ¢ikmadir ki On Iki Kardes Masalinda da ayni sablonun yi-
nelendigi gozlenmistir.

Masalda evlilik 6ncesinde ve evlilik igerisinde kadin ve erkek figiirlerden bek-
lentilerin ataerkil toplumsal cinsiyet rollerine gore olusturuldugu izlenmistir. Bu
baglamda Biinyamin'nin kizkardesi 6rneginden yola ¢ikilarak kadinin karakteri-
nin edilgen, ailesine ve evine bagimli, korunmaya muhtag, kendi kararlarini ken-
di veremeyen, verdigi takdirde cazalandirilan, evlenene kadar babasinin ve erkek
kardeslerinin gozetiminde, evde ¢alisarak yasayan ancak evlilik yoluyla evinden
ayrilabilen, evlilik icinde kocasina bagiml olan, her ne olursa olsun evlilik i¢inde
mutlu gériinmek zorunda bulunan, kisaca evliligin kendisine 6diil olarak sunuldu-
gu kisi bigiminde ingaa edilmesi dikkat ¢ekicidir.

Orta Avrupada yaygin olarak bilinen ve anlatilan masallarin derlenmesi ile
olusturulan Grimm Kardeslerin Masallar1 yogun siddet, cocuklar i¢in kotii 6rnek
olabilecek sahneler, korku icerikleri ve ¢ag dis1 toplumsal cinsiyet rolleri icerme-
si bakimindan elestirilmektedir. Bu nedenle bu tiir masallarin yetiskinler i¢in bir
toplumsal kiiltiir hazinesi olarak korunmasi gerekmekle birlikte, ocuklarin ruhsal
ve toplumsal gelisimine zarar veren iceriklere sahip olmalari yiiziinden ¢ocuk egi-
timinde kullanilmalarinin sakincali oldugu diistiniilmektedir.

Giiniimiizde ¢ocuklarin pedagojik egitiminde kullanilan ¢ocuk yazinindaki
gelismeler ile ¢ocuklara yonelik yayin secenekleri ¢ogalmis, gerek yeniden yazim
yolu ile gerekse yaratici yazarlik ile ¢ocuklara yonelik, onlarin toplumsal ve ruhsal
gelisimine katk: saglayan masallara ve yayinlara ulasim kolaylasmistir. Bu baglam-
da ebeveyn ve egitimcilerin ¢ocuklara okunacak ve okutturulacak masal ve ¢o-
cuk yayin secimlerinde daha duyarli olmalar1 gerekmektedir. Cocuklara sunulan
masal ve yayinlarin, onlarin tim yasamlar1 boyunca toplumsal deger yargilar1 ve
toplumsal cinsiyet algilarinin olusturulmasindaki 6nemli rolit Unutulmamalidir.
Bu kapsamda ¢ocuk egitiminde; diirtistliik, caligkanlik, merhametlilik, kadin erkek
cinsiyetlerini 6ncelikle insan olarak degerlendirip ona gore davranmak gibi evren-
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sel ahlaki degerleri iceren ve toplumsal cinsiyet séylemleri ile cinsiyete dayali ay-
rimciliktan arindirilmig igeriklere sahip olan masal ve yayinlar tercih edilmelidir.

Yazar Katki Oranlar1

Calismanin Tasarlanmasi (Design of Study): FS (%50), NY (%50)
Veri Toplanmasi (Data Acquisition): FS (%60), NY (%40)

Veri Analizi (Data Analysis): FS (%50), NY (%50)

Makalenin Yazimi (Writing up): FS (%50), NY (%50)

Makale Gonderimi ve Revizyonu (Submission and Revision): FS (%50), NY (%50)
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YENI IRKCILIK BAGLAMINDA YOKSULLUK SOYLEMI
Oz

Bundan yiizyil 6nce Walter Lippmann zihnimizdeki resimlerden bahsederken
medyanin tedirgin edici 6zelliklerinden birine dikkat ¢ekiyordu. Gliniimiizde ha-
ber medyas, biz ve onlar arasindaki ikilige hizmet eden belirli 6nyargilar1 yaymaya
devam etmekte ve toplumun belli kesimlerinin marjinallesmesini normallestiren
bir séylem iiretmektedir. Haber medyasinin bu sdylemi egemen ideolojiyi stirdiiriir
ve yeniden iiretirken belli kimlikleri belli resimlere hapsetmektedir. Kimliklerin bu
onyargili ve kalip resimlere indirgenmesi ise yeni irk¢iliga hizmet etmektedir. Yeni
irkeilik, 21. yiizyilda resmilestirilmis ayrimcilik uygulamalar: olmamasina ragmen
glic dengesizliklerini kolaylastiran, normallestiren ve dogallastiran ve boylece ka-
lic1 esitsizliklere zemin hazirlayan kodlara, mantiklara ve ideolojilere verilen isim-
dir. Bu bakis acisiyla bu ¢aligma, yeni irk¢iligin yoksullugu konu edinen haberlere
nasil sindigini incelemektedir. Tiklanma orani yiiksek olan internet haber sitelerin-
de (Hiirriyet, Milliyet, Sozcii) yoksullukla ilgili 18 haber Teun van DijKin elestirel
séylem analizi yontemine gore ¢oziimlenmistir. incelenen haberlerde yoksullarin
tehditkar, huzur bozan, saldirgan, sapkin, suglu kisiler olarak temsil edildikleri
goriilmistir. Haberlerin ¢6ziimlemesi, haberlerde yoksullugun giindeme geldigi
konu degisse de yoksullugun temelde bireysel bir sorun olarak goriildiigii varsa-
yiminin yaygin oldugunu gdstermistir. Incelenen haberlerde yoksullarin olumsuz
bir sekilde resmedildigi ve asagilandigi, baskin ideolojiye uygun olarak haberlerde
yoksulluk sorununun makro diizeyde ele alinmadig gériilmiistiir. Bu da “yoksul”-
lugun bir kimlik olarak yeni 1irk¢iligin hedefi oldugunu gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Irkcilik, Yoksulluk, Elestirel Soylem Analizi, Haber,
Van Dijk.

ek
DISCOURSE OF POVERTY IN THE CONTEXT OF NEW RACISM

ABSTRACT

A hundred years ago, when Walter Lippmann was talking about the pictures
in our minds, he was drawing attention to one of the troubling features of the me-
dia. Today, the news media continue to propagate certain prejudices that serve the
duality between us and them and produce a discourse that normalizes the mar-
ginalization of certain segments of society. While this discourse of the news media
maintains and reproduces the dominant ideology, it imprisons certain identities in
certain pictures. The reduction of identities to these prejudiced and stereotypical
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images serves the new racism. New racism is the name given to codes, logics and
ideologies that facilitate, normalize and naturalize power imbalances, thus paving
the way for permanent inequalities, despite the absence of formalized discrimi-
natory practices in the 21st century. From this perspective, this study examines
how new racism permeates the news on poverty. 18 news stories about poverty in
internet news sites with the highest visiting rates (Hiirriyet, Milliyet, Sozcti) were
analyzed according to Teun van DijKs critical discourse analysis method. In the
news analyzed, it was seen that the poor were represented as threatening, disturb-
ing, aggressive, deviant and criminal people. Analysis of the news showed that al-
though the topic on which poverty is discussed in the news varies, the assumption
that poverty is viewed primarily as an individual problem is widespread. It has
been seen that the poor are negatively portrayed and humiliated in the news exam-
ined, and the poverty problem is not addressed at the macro level in accordance
with the dominant ideology. This shows that “poor” as an identity is the target of
the new racism.

Keywords: New Racism, Poverty, Critical Discourse Analysis, News, Van Dijk.

e e
GIRIS
“Sayin Bagkan siz bir irk¢1 misiniz?”

Bu soru bir gazeteci tarafindan Amerika Birlesik Devletleri eski Bagkan1 Do-
nald Trumpa yoneltildi ve cevap alimamadi (sputniknews.com, 2018). Trump
miiltecilerle ilgili bir toplantida Afrika, Haiti ve El Salvador iilkelerini kastederek
“bu b*k ¢ukuru iilkelerden niye bu insanlar kabul ediyoruz?” (bbc.com, 12 Ocak
2018a) sozlerini sarf etmis, tepkiler tizerine “Toplantida kullandigim dil sertti, ama
kullandigim dil bu degildi” (bbc.com, 12 Ocak 2018b) diyerek yeni 1rker bir dil
kullanmadigini iddia etmisti. Afrika, Haiti ve El Salvador siyahilerin yasadig1 ve
yoksullukla miicadele eden iilkeler olmasi bakimindan ortak ozelliklere sahiptir.
Beyaz irkin tstiinliigiinii kabul eden, ayn1 zamanda kiiltiirel ve ekonomik olarak
zor yagam kosullarina sahip bu tilkeleri kendi tilkesinden farkli gorerek onlari ote-
kilestiren Trump 1n agagilayici, kiigiimseyici ve hakaret iceren sozleri, yeni irk-
¢iligin soylemsel ozelliklerini tasimaktadir. Ancak bu yeni 1k séylem yalnizca
Amerikanin go¢men politikastyla sinirli degildir. Trump yanlist (ve gok benzer bir
bigimde Brexit yanlis1) siyasal sdylem, kiiresellesme ve serbest ticaret nedeniyle
yoksullasan beyaz is¢i sinifin1 savundugunu iddia ederken, rakamlarin isaret et-
tigi gercek yoksullugun etnik/irksal boyutunu géormezden gelmektedir (Bhambra,
2017). Bir yandan da yoksul olma halini 6tekilestirmekte, asagilamakta ve krimi-
nalize etmektedir.
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Irkeilik, “biz-onlar” ikilemi igerisinde tarihsel olarak beyaz insanin biyolojik
dstlinliigline ya da dinin iistinligiine dayali olarak modern Batili toplumlarda var
olmugtur. Irkeilik, 6zellikle de Nazi deneyimi sonrasinda modernizm elestirilerin-
de merkezi bir konumdadir. Irk¢ilik karsiti yasalar 1950’lerde Amerikada siyah-
larin sivil haklar hareketiyle Batili devletlerin giindemine girmistir. Giiniimiizde
klasik anlamda 1rkeilik, yani bir bireyin renginden, etnik kékeninden ya da men-
sup oldugu dinden dolay1 ayrimci uygulamalara tabi tutulmasi yasaktir. Yalnizca
uygulama olarak degil irk¢1 séylemler icin de yasal yaptirimlar bulunmaktadir. Ne
var ki irk¢iliga kargi gelistirilen bu toplumsal tepki, yeni bir tiir irk¢iligin ortaya
¢ikmasina engel olmamigtir. Yeni irk¢ilik, irkeiligin bittigi bir noktay: degil, gii-
nimiizde dontistiigi bicimi ifade etmektedir. Irk¢ilik, etnik koken, din ve renk-
ten bagimsiz bir bicimde “kiiltiirel olarak farkliliklar” temelinde ¢esitli toplumsal
gruplarin ve/veya bireylerin o6tekilestirilmesine dontiserek varligini stirdiirmekte-
dir. Ulkii Doganay’in ifadesiyle (2018:16) yeni irk¢ilikta “biz”, kendi kiiltiiriinden
olmayan, kendi yasam kosullarina uygun olmayan, kendi kimliginden olmayan,
kendi dininden olmayan, kendi kadar kazanca sahip olmayan “onlar” yaratilarak
var edilmektedir. “Biz”in iistinliigii, “onlar1” kendisinden farklilastirarak, asag1 go-
rerek ve kiigiimseyerek kurulmaktadir. Oyle ki, yeni irkgilik giiniimiizdeki bigimi
ile glindelik hayatimizin icerisine sinsice sirayet etmekte; giindelik dilde dahi be-
lirginlesmekte ve yeniden tretilmektedir. Bu noktada medya bu yeni irk¢1 sdylem-
lerin kitlesellestirilmesine hizmet etmektedir.

Giindelik hayatin bir pargast olan medya, insanlar1 ulusal ve uluslararasi ala-
na dair hemen hemen her konuda oldugu gibi kiiltiirler, sinif, irk ve cinsiyet gibi
kimlikler hakkinda da bilgilendirir. Medya, bilgiye en hizli ve en kolay ulagmanin
yolu olmasi bakimindan (Harrison vd., 2008: 49-50) insanlarin zihinlerinde bas-
kalar1 hakkinda fikir olusmasini saglar. Zihnimizde olusan bu fikirler ise Walter
Lippmann in deyisiyle (1998 [orijinal basim 1922]) aslinda kiiltiiriimiiz tarafin-
dan sekillendirilen stereotiplerin yansimasidir. Birgok seyi deneyimlemeden 6nce
stereotipler sayesinde o seyler hakkinda bir fikrimiz olur. Dolayisiyla bu minvalde
hareket ederiz, bagkalarini ve kendi kimliklerimizi bu stereotiplere gore tanimla-
maya ¢alisiriz (Lippmann, 1998: xvii, 81, 90). Medyanin rolii de burada baslar; ege-
menlerin soylemlerini aktararak egemenlerin ¢ikarlara uygun stereotiplerin zih-
nimize yerlesmesinde ve giiclenmesinde rol oynar. Medya, egemenlerin sembolik
glic kaynag1 olarak hareket ederken, siradan insanlar i¢inse onlarin diigtincelerini
sekillendiren bir araca déniisiir (van Dijk, 2000: 36).

Teun van Dijk (2000: 37) medyanin, 6zellikle etnik meselelerde, giliciinii kétiiye
kullandigini vurgular; egemenlerin azinliklar hakkinda tirettigi ayrimc fikirlere
yer verirken, 1rk¢ilik karsiti séylemleri gérmezden gelir. Boylece medya tarafin-
dan “biz-onlar” kutuplagmasi yaratilir ve medya egemenler lehine yeni irk¢iligin
yeniden iiretimi icin gerekli olan sdylemsel ve biligsel hegemonyanin kurulmasina
katkida bulunur. Medya yeni 1rk¢1 séylemin yayilmasinda énemli bir aragtr.
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Bu ¢aligmada yukaridaki tartismalar ekseninde “yeni irk¢ilik baglaminda yok-
sullar medyada nasil sunuluyor” sorusundan hareketle yoksullarin haberlerde
temsiline odaklanilmistir. Calisma kapsaminda Google Haberler arama motorun-
da online haber sitesi olarak tiklanma orani yiiksek haber sitelerine (Hiirriyet, Mil-
liyet ve Sozcii) ait 2016 ve 2021 yillar1 arasinda yer alan yoksullukla ilgili haberler,
“yoksul’, “fakir” ve yoksulluk gostergeleri olan “issizlik’, “cocuk is¢i”, “gecekondu”,
“ayusturucu’, “madde bagimlis” anahtar kelimeleri ile taranmigtir. Calisma kap-
saminda bu anahtar kelimeleri ile tarama yapilmasinin iki amaci vardir: Birincisi
yoksul ve fakir kelimelerinin gectigi haberlerde “yoksul kimdir?” sorusunun na-
sil yanitlandigini, yani medyanin, kimi ya da kimleri yoksul olarak isaretledigini
belirlemektir. Tkincisi, “issizlik”, “socuk isci”, “gecekondu”, “uyusturucu”, “madde
bagimlis1” gibi yoksullukla birlikte giindeme gelen ifadelerin oldugu haberlerde,
habere konu olan insanlarin nasil tanimlandigini ve sunuldugunu ortaya koymak-
tir. Bu minvalde haberler, van DijK’in elestirel soylem analizine gore incelenmis ve
elde edilen bulgular dogrultusunda degerlendirme yapilmistir. Medyanin yoksul
insanlar1 yeni irk¢ilik baglaminda nasil sundugu arastirmada ortaya konulmaya
caligilmugtir.

1. YENI IRKCILIGI TANIMLAMAK

Irkeilik, kendi wrkini diger irklardan iistiin goren bir ideolojik anlayisa isaret
eder. Biyolojik ve toplumsal olarak farkliliga dayanan irkgilik kavrami, korkuyu
ve agagilamay1 temel alir. Irk¢ilik, Zygmunt Bauman in tartistig sekliyle (1997:
95) “rahatsiz edici kategorinin, rahatsiz ettigi grubun tilkesinden kovulmasini, yok
edilmesini ve yabancilagtirilmasini” savunan bir diistintis seklidir. Imanuel Wal-
lersteine gore (2000: 44) 1rkeilik, basitce biyolojik ve toplumsal 6l¢iitlerle ele alinan
bir kavram olarak agiklanamaz. Bilakis, kapitalist sistemi diizenleyen “sihirli bir
formiil"diir. Nitekim, sermaye birikimine ve bunun i¢in emek giiciine dayanan sis-
temin igleyisinde emegin tiimiine ihtiya¢ duyulur. Bu baglamda Wallerstein (2000:
45), irkgilikla eskisi gibi yok etme amaci yerine irk¢iligin emek giiciinde hiyerarsik
bir yapilanmayi saglamak i¢in var oldugunu ve iistiinliigiin emek giictinde yer alan-
larin smirlarini kesinlestirmesi amaciyla yeniden tiretildigini soyler. Hiyerarside
yer alan gruplarin bazen kaybolacagina, birlesebilecegine, parcalanabilecegine dik-
kat ¢eken Wallerstein (2000: 46), gruplarin siirekli dogacagini boylece her zaman
sistem igerisinde “zenci” yaratilacagini ileri siirer. Giiniimiizde de sistem kendi ko-
sullarina uygun bir bicimde isleyisini siirdiirerek yeni gruplar olusturmaktadir. Bu
gruplar arasindaki sinirlar ise yeni irk¢ilik kavramu ile keskinlestirilmektedir.

Yeni 1rk¢ilik kavrami yeni sag ideolojinin bir yansimas olarak irk¢iligin giinii-
miize uyarlanmis bi¢imidir. Kavramin dogusuna neden olan yeni sag ideoloji, ka-
pitalizmin varligina tehdit olarak goriilen sosyal devlet anlayisini yok etme tizerine
kurulan siyasal bir sistem ya da kapitalizmin siirdiirilebilirligini saglamak amaciy-
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la siyaseten izlenen bir yol olarak ifade edilebilir. Yeni sag ideolojide milliyetcilik
ve dine baglanilarak ulusal ve kiltiirel biitiinligiin saglanabilecegi diisiincesi ha-
kimdir (Yanardag, [2004] 2013: 68-69). Bu ideolojinin yayginlastirilmasinda ideo-
lojinin savunuculari yani yeni muhafazakérlar adi altinda politikacilar, is adamlar:
ve gazeteciler rol oynamustir (Yanardag: [2004] 2013: 92). Refah devleti anlayigi-
nin ekonomik ve toplumsal anlamda kazanim saglamadig tizerine diigiincelerini
gelistiren yeni muhafazakarlar, yeni sag ideoloji ile toplumsal diizeni kendi bakis
agilariyla inga edeceklerini ileri siirmiislerdir. Oyle ki toplumsal diizen konusunu
ahlaki boyutlarda tartisarak ve yine kendi gortsleri dogrultusunda ahlaki zemin
cercevesinde toplumsal diizenin varliginin siirdiiriilmesi i¢in toplumsal yasalar
belirlemislerdir. Toplumsal yasalarin uygulanabilirligi icin ise otoriter giicii 6nem-
semis, her alanda kimin otoriter giice sahip olacagini isaret etmislerdir. Ornegin;
otorite sahibi aile icinde baba, okulda 6gretmen, igyerinde isverendir. Bu gibi iligki
aglarinda olusacak herhangi bir otorite boslugunun toplumsal diizeni bozacagina
inanilmaktadir. Onlara gore toplum, ortak degerlere ve ortak ahlaka sahiptir. Bu
baglamda bireyler ortak ahlaki degerleri i¢sellestirmemislerse diizeni bozarlar ve
diizeni bozanlar cezalandirmalidir (Heywood, [2007] 2013: 108-109). Dolayisiyla
ortak degerleri korumak acisindan kiiltiir, toplumsal diizeninin saglanabilecegi ve
tizerinde hakimiyet kurulabilecegi bir alandir (Dubiel, 1998: 53). Cocuk, egitim,
kadin, cinsellik, din, etnik kimlik vb. konular bu kapsama giren ve kontrol altina
alinmazsa toplumsal diizen igin tehdit olusturacak konulardir (Dubiel, 1998: 15).
Yeni irk¢ilik da bu siyasal zeminde yesermistir ve toplumdaki farkliliklar: ortak kiil-
tiirel degerlere gore degerlendiren ve yargilayan diisiinsel bir yapiyr yansitmaktadr.

Literatiire bakildiginda yeni irkgiigin (Barker, 1981), “kiiltiirel 1rkgilik”
(Blaut,1992), “fark¢r wrkeilik” (Taguieff, 1990), “glindelik 1rk¢ilik” (Essed, 1991),
“irksiz 1rk¢ilik” (Balibar, [1993] 2000) gibi kavramlarla tanimlandig: gériilmekte-
dir. Her tarihsel donemde sistemin siirdiiriilebilirliginin bir pargasi olarak irkeilik,
donemin entelektiiel ortamiyla uyumlu bir dizi farkli ¢ikarimlara dayandirilarak
var olmugtur. Giinimiizde de kiiltiire dayandirilmistir (Blaut, 1992: 289-290). Bu
baglamda Gill Siedel (aktaran Ansell, 1997: 43) yeni kiiltiirel 1rk¢ilik kavraminin
kiltiirel farkliliklara iliskin olarak eski irk¢iliga nazaran maskelenmis bir bigimde
“biz-onlar” ayriminda ya da “Ingiliz olma”- “Ingiliz yasam tarz1” gibi séylemlerde
kendini gosterdigini belirtir. Bunu “giindelik irk¢ilik” olarak nitelendiren Philome-
na Essed (1991: 50), yeni irk¢iligin giindelik pratikler araciligiyla rutin bir bigimde
isledigine dikkat geker. Giindelik yasam igerisinde normal goriilenin pargasi haline
gelerek irkeilik fikirlerin ve eylemlerin igine sizar ve boylece sistemi yeniden tiretir.
Pierre-André Taguieff (1990: 117-118), “farker irkeilik” ifadesiyle irk¢iligin kutsal-
lastirilan gurubun korunmasina dayali bir irk¢ilik oldugunu belirtir. Bu irk¢ilikta
kiiltiirlerin heterojenligine kars: gikilir ve farkli olan diglanir. Ulusun homojenligi-
ni koruma amaciyla ulusal kimligi olugturan ortak gelenek, tarih, dil vb. duygular:
paylagmayanlar1 diglarlar (Ansell,1997: 65). Etienne Balibar (2000a: 30) ise yeni
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wrkeiligr “irksiz irkeilik” kavramu ile agiklarken sinirlarin gruplar arasindaki kiil-
tiirel farkliliklara gore belirlendigine dikkat ¢eker. Bu sinirlarin ihlali s6z konusu
oldugunda gruplarin hayat tarzlar1 ve gelenekleri baglaminda uyumsuzluk yasan-
dig1 noktada irksiz irk¢iligin dogdugunu vurgular ve yeni irk¢iligs soyle tanimlar:

“Yeni-rk¢ilik, “somiirgelikten kurtulug’ ¢agina, eski somiirgelerle eski
metropoller arasindaki niifus hareketlerinin tersine gevrilisi, insanligin tek
bir siyasal alan icinde parcalanisi ¢agina ait bir irkeiliktir. Bizde gog¢ kar-
magigini merkez alan giiniimiiz irk¢iligr ideolojik olarak, Fransa diginda,
ozellikle de Anglosakson iilkelerde ¢oktan beridir gelismis olan bir «irksiz
rkeilik» cergevesi icinde yer alir: Baskin temanin biyolojik soyacekim de-
¢il, kiltiirel farkliliklarin agilamazligi oldugu bir irkeilik; ilk bakista bazi
grup ya da halklarin digerlerine tstiinligiinii degil, ‘sadece” sinirlarin kal-
dirilmasinin sakincasini, hayat tarzlariin ve geleneklerin bagdagmazligini
savunan boyle bir wrkeilik, haklilikla, fark¢i-irk¢ilik (P. A. Taguieff) olarak
adlandirilabilir” (Balibar, 2000a: 30).

Yeni irkgilikta farklihigin 6nemine dikkat ¢eken bir diger isim Simon Clarke
(2003: 29) da ozellikle farkli kiiltiirlerin bir arada yasamasi sonucunda yeni irkgili-
gin daha goriiniir oldugunu soyleyerek “korku” kavramina isaret eder. Benzer kiil-
tiire, inanca, degere sahip olan insanlarin bir arada yasarken kendilerini giivende
hissettiklerini ancak kendi kiiltiirleri disinda olan insanlarla birlikte yasamalarinin
kendilerinde korku hissine sebebiyet verdigini soyler. Clarke’a gore (2003) biz-on-
lar farkliligini yaratan da bu korku hissidir.

Opysaki benzer kiiltiire sahip olanlarin bir arada yagamalari gerektigi sagduyusu
yaratilarak aslinda “hosgori” kisvesi altinda yeni irkeilik ile “hosgoriisiizliik” or-
taya ¢ikar. Kendilerinden farkli olani yasam tarzlari i¢in tehdit goriirler (Duftield,
1984: 29). Balibar (2000b: 261), giiniimiizde bu gruplarin irklastirilma yontemleri-
nin “maddi ve manevi sefalet, sug orani, soydan gelen kotii aligkanliklar (alkolizm,
uyusturucu), bedensel ve ahlaki kusurlar, bedensel kirlilik ve cinsel kontrolstizliik,
insanlig1 soysuzlasmayla tehdit eden 6zel hastaliklar” gibi goriiniimlerle tek bir
soylemde toplandigini belirtir. Bu baglamda yeni irkgiligin ilk akla gelen pratigi
yabanci diismanligi olarak goriilse de siyasal ve entelektiiel agcidan toplumsal yap:
icerisinde farklilagan insanlara kars1 da yapilan stratejilerin dayanag: oldugu séy-
lenebilir ki (Vardar, 1995: 8) Margaret Hunter (2008: 73), artik farkl kiiltiirlerin
ve ailelerin bile icine yeni irk¢iligin yerlestigini ileri siirer ve boylece yeni 1rkeili-
gin ulusétesi yayilimina dikkat ¢eker. Kaliforniya Universitesi Insan Aragtirmala-
r1 Enstitisi'niin direktorii olan ve elestirel irk teorisi tizerine ¢alisan David Theo
Goldberg (Perspektif, 2016) ise klasik irk¢ilik yok oluyor gibi gériinse de aslinda
irk¢iligin giiniimiizde yeni rkgilik kavrami ile ortiik olarak daha da arttigini su
sozleriyle ifade eder:

MBSJCS, 2022, Cilt 7, Say1 2, Sayfa 201-224



Isl DEMIR CARKACI, Secil DEREN

“Cagdas, irkeilik, irkeiligin kendi ge¢misiyle olan baglantilarini siler ve
irkeiligin yapisal ve kurumsal boyutlarini inkar ederek onu ara sira cere-
yan eden birtakim tagkinliklara indirger; boylece de igin sorumlulugunu
bazi sorunlu bireylere atar. Bu “birtakim tagkinliklar1” miimkiin kilan genis,
sosyal etmenler ise yalnizca sorumluluktan muaf tutulmakla kalmaz ayn
zamanda giderek gortinmezlesirler. Esasinda irk¢iligin tespiti gittikge daha
da zorlasiyor, zira bariz irk¢ dil artik yok oluyor. Irk ortadan kalkarken,
irkeilik hizla ¢ogaliyor. Bireyler irke1 bir bicimde kendilerini ifade ettikle-
ri hélde irk¢ bir kasitlar1 olmadigini 6ne siirerek bu davraniglarini inkér
edebiliyorlar. Oziir dilerlerse bu 6zriin nedeni “onlarin” muhatabi kirmis,
olduklarini distinmeleri degil, ‘'muhatabin” soylenen s6z sebebiyle alin-
mus, olmasidir. Boylece hem hakaretin hem de incinmenin sorumlulugunu
magdura yiiklerler. Dolayisiyla irk¢r davraniglar sergileyenler bunlar: inkér
etme ve sonrasinda da inkar ettiklerini inkar etme egilimi gosterirler. Irk¢i
eylemler boylece tekerriir eden ret ve inkar sisi icinde kaybolur. Ayni za-
manda tam tersine 1rk¢iligi kotiilerken ona efsanevi bir konum bicip onu
ayakta tutan ve ¢ogaltanlar da vardir. Bizler bilhassa simdi "irk¢ilik- son-
rast” durumu yagiyoruz ¢linkii kendimizi irke1 yollarla ifade edelim ya da
etmeyelim, bu kusurlar1 aklayan bir toplum i¢inde yasamak zorunda bi-
rakildik. Bu durumda irkeilik agik irk¢i gondermeler igeren bir dilin yok-
lugunda daha kolay ¢ogalir. Amerika bagta olmak {izere her yerde giinlitk
yagamuin ‘Trump ‘lagmasi iste bu ylizden (Perspektif, 2016).”

Bu tartigmalar 1s181nda yeni irk¢ilik, gruplar arasinda geleneksel irkeilik kavra-
mu gibi biyolojik ya da toplumsal 6zelliklerin 1rksal Gstiinligtine degil, kiiltiirel ve
etnik farkliliklaria dayanir (Clarke, 2003: 28). Sadece etnik kimlikler tizerinden
degil, cinsiyetgilik, yoksulluk, alt siniflarin/marjinallerin diglanmasi gibi durum-
larda da olugmaktadur. Yani yeni irk¢ilikla, “gogunluk’un diginda kalan her farklilik
“anormal” olarak tanimlanmaktadir (Cinar, 2013: 140). Soylemlerle agiga ¢ikan bu
ayrimct bakis giindelik hayat pratiklerinde olaganlastirilir ve bu normallestirme
islevi goren kurumlardan medya, ayrimct séylemleri Doganay’in belirttigi gibi
(2018: 19-24) “gercegin kendisi’ymis gibi zihinlere isler. Ozetle yeni irk¢ilik pra-
tiklerini etnik kimliklerde oldugu gibi yukarida belirtilen kimlikler {izerinde de
gormek miimkindiir.

2. YENI IRKCILIK BAGLAMINDA YOKSULLUK

Kapitalist sistemin siirdiiriilebilirligi acisindan devletin kamu hizmeti anlayis1-
ni1 terk etmesi (Kozanoglu vd., 2008: 71-72) issizlik, yoksulluk vb. sorunlarin art-
masina neden olmustur. Refah devleti sonrasi kurulan sistem, bireysel 6zgiirliigi,
bireysel sorumlulugu vurgulayarak hiikiimetin diizenlemelerinin sinirli olmas ge-
rektigini savunmustur. Dolayisiyla, fakirlik de bireysel bir sorun olarak tanimlan-
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mustir (Kim vd., 2010: 566). Bu sorunun ¢oztimiinden de bireyler sorumlu tutul-
mugtur. Oysa yoksulluk, ekonomik kaynaklarin esit olmayan sekilde dagitilmast,
giivenli olmayan ortamlar veya etik olmayan is uygulamalar1 gibi sosyal ve cevresel
kosullardaki kusurlardan kaynaklanan toplumsal bir sorun olarak tanimlanirsa,
¢oztimlerin devlet politikalarinda ve is uygulamalarinda aranmas: gerekecektir
(Kim vd., 2010: 565-566). Ancak egemen ideolojiye gore yoksullar “disiplinsiz,
tembel, kurallara uymay: beceremeyen, sorumluluk altina giremeyen, yoksulluk-
tan ¢ikmak i¢in yeterince ¢aba ve girisimde bulunmayan” kisiler olarak tanimlanir-
lar (Yilmaz, 2008: 1). Yani yoksullugun temel 6znesi bu ideoloji temelinde birey-
dir. Bu anlamda egemen ideolojinin yoksullugun makro diizeyde ve toplumsal bir
sorun olarak ele almaktan ve ¢oztim i¢in sorumluluk almaktan kagindig goriliir.

Igsizlik, sokak ¢ocuklari, gecekonduda yagsama yoksullugun géstergeleri ara-
sinda yer alir (Dedeoglu, 2004; Akilli ve Dirikog, 2016; Adaman ve Keyder, 2006;
Kurnaz, 2009; Erman, 2004; Aksoy ve Kocatas, 2017; Comertler ve Kar, 2007; Cha-
uhan ve Foster, 2014). Igsizligin nedeni “sosyal devletin tasfiyesi, esnek ¢aligma ko-
sullari, teknoloji kullaniminin artmasi, istthdam yaratilmamasi, 6zellestirme” iken
gecekondular kente is aramaya gelenlerin barinma sorununu ¢6zmek i¢in olus-
turduklar1 mekanlardir (Aykurt, 2010: 33-34). Gecekondularin medya tarafindan
siddetle iliskilendirildigi goz 6niinde bulunduruldugunda (Aykurt, 2010: 36) ge-
cekondular, ekonomik ve siyasi iktidara karst muhalefetin ytikseldigi yerler olarak
degerlendirilir. Sokak cocuklari ise “aile pargalanmasi, istismar ya da siddet” ne-
deniyle evlerini terk ederken “zarar veren, topluma katkisi olmayan” 6nyargilariyla
anlamlandirilirlar. Dolayisiyla yeni irkeilik ve yoksulluk arasinda bir iliski bulunur.
Bu iligki yasam deneyimleri ile de dogrulanir (Ahmed vd., 2020: 5). Yoksullar bu
tanimlamalar ¢ercevesinde medyada yer alir. Haberlerin “tasidig1 imalarla, ifade-
lerle, tanimlamalarla” bu gruplar hakkinda genel kanilar olusturulur. Haberlerde
bu yargilarin verilmesi “yarginin bilgiye doniigmesine” neden olur (Cinar, 2013:
141-142).

Tiirkiyede yapilan arastirmalarda ana akim medyada yer alan haberlerde, haber
ve televizyon programlarinda, ana haber biiltenlerinde, yoksullarin ve yoksullugun
nasil temsil edildigi incelenmigstir (Tagyildiz, 2006; Gokalp vd. 2010; Aksoy, 2010;
Karakus ve Karakus, 2012; Ergiil vd., 2013; Dogan, 2015; Boztepe, 2015). Bu ¢alis-
malarda incelenen medya iiriinlerinde yoksullugun yapisal nedenlerinin goz ardi
edildigi, yoksullarin bagimli olarak tasvir edildigi, yoksullarin normal hayatlarin-
dan ¢ok sapkin davranislarla anlatildig1, dolayisiyla okurlarin ya da izleyicilerin
yoksullar hakkinda olumsuz diisiincelere sevk edildigi tespit edilmistir. Ikinci bir
temsil tarzinda yoksullarin yardima muhtag olan bireyler olarak sunulduklar1 ve
hayirsever cagrilarla giindeme geldikleri goriilmiistiir.

Diana Kendall ([2005] 2011: 87), yoksullarin olumsuz temsillerinin onlarin
kétii durumu hak ettigi algisinin insanlarda yaratilabilecegi iizerinde durarak bu
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durumu medya profesyonellerinin yoksullugu bireysel bir sorun olarak cerceve-
lemesine dayandirir. Medyada yoksullar ile ilgili basar1 hikayelerine yer verildi-
ginde dahi benzer durumdaki yoksullarin da engelleri asabilecegi algisi izleyicide
olusturulur (Kendall, 2011:111). Kendall ([2005] 2011) bunun yani sira yoksul ve
yoksulluk kelimelerinin standart bir taniminin medyada yapilmadigin: belirterek
genellikle resmi kaynak verilerine dayanan ekonomik merdivenin en alt basama-
ginda yer alan kesimler olarak ya da asgari ticretin belirlendigi zamanlarda yoksul-
lugun istatistiki verilerle desteklenerek tanimlandigina deginir. Istatistiki verileri
genellikle 6n plana ¢ikaran medya profesyonelleri Kendall’a gore ([2005] 2011: 82-
88) yoksullar: gergek insanlar olarak gérmek yerine istatistiki veriler olarak gortir.
Goriildigh tizere medya, yoksullugu bireysel basarisizlik olarak tanimlarken yok-
sullugu yaratan yapisal faktorleri gz ardi ederek makro anlamda bir tanimlama
yapmamaktadir.

3. YOKSULLUK GORUNUMLERININ COZUMLENMESI

Yoksulluk olgusunu nesnel bicimde medya {izerinden gézlemlemek neredeyse
imkansizdir. Ctinkii Necmi Erdogan’in ifadesiyle “yoksul insanin goriiniir oldugu
hali de kendisinin belirleyemedigi bir durum’dur (birgun.net, 15.01.2018). Gorii-
niir olma hallerinde ise yoksul birey dramatik hikayelerin, siddetin, tehlikenin bag
kahramanidir.

Calisma kapsaminda 2022 yili Ocak ayinda Google arama motorunda “Haber-
ler” boliimiinde 2016 - 2021 yillar1 arasinda “yoksul”, “fakir” kelimeleri ve yoksul-
lugun gostergesi olan “ uyusturucu, madde bagimlisi, cocuk isci, gecekondu, issiz-
1ik” gibi kelimelerle tarama yapilmis, tarama sonucunda online haber sitesi olarak
tiklanma orani yiiksek olan Hiirriyet, Milliyet ve Sozcii haber sitelerinde (dha.com.
tr, 20 Nisan 2021) yer alan haberlerden yoksul ve fakir kelimelerini iceren haberler
ile yoksulluk gostergelerine metin i¢inde yer verilen toplam 18 haber semptomatik
olarak belirlenmistir. ilgili tarih araliklarindaki haberlerin segilmesinin bir nedeni
2016 y1ili itibariyle diinyada kiiresel ekonomik krizlerin yaganmasi, Tiirkiye'nin bu
krizlerden etkilenmesi ve 2016 y1il itibariyle Tiirkiyede ekonomik biiyiime saglansa
da biiylimenin diger yillara oranla yavaslamasidir (bbc.com, 30 Aralik 2016). Eko-
nomik bitylimenin yavaslamasi ile yoksullugun giderek artmas: haber se¢imlerinin
2016- 2021 yillar1 arasinda segilmesinin nedenini olusturmaktadir. Dolayisiyla ¢a-
lismada “yoksul”- “fakir” kelimelerini iceren haberlerde yoksulun ve fakirin nasil
tanimlandigy; yoksulluk gostergelerinin oldugu haberlerde (gocuk isci, gecekondu,
uyusturucu bagimlisi, madde bagimlisi, issiz vd.) haberin aktorleri olan kisilerin
yoksul olarak tanimlanip tanimlanmadig ve hangi sdylemlerle tanimlandiklar:
ortaya konulmaya ¢aligilacaktir.
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Belirlenen haber metinleri van Dijk in elestirel séylem analizi ile ¢6ziimlen-
mistir. Elestirel séylem analizinin ¢aligmada tercih edilmesinin sebebi yeni irk¢ili-
gin (sinifsal, etnik, irksal, dini ve cinsiyet vb.), giindelik yasam pratiklerinde dilsel
kullanimlar araciligiyla nasil olustugunu agiklayabilmesi ve biz-onlar ikiliginin
yeniden tretiminin sdylemler yoluyla ifade edildigini ortaya koyabilmesidir. Yani
“etnik, irksal o6nyargilar ve ideolojilerin” séylemler araciligiyla aktarildigini veriler
is1g1nda gosterebilmesidir (Koker ve Doganay, 2010: 1). van DijKe gore (2000: 36)
soylem, 1rkeilig1 goriiniir kilan bir 6gedir. Soyleme atfettigi bu 6nemin nedeni; si-
yasi, egitimsel, bilimsel ve medya elitlerinin olusturduklar: séylemlerin, toplumsal
ayrigmaya yol agmasi ve irk¢iligin bu yolla 6grenilmesi ve iktidar konumundakile-
rin bu soylemleri kontrol etmesidir. Medyanin giictiniin ¢ogunlukla séylemsel ve
sembolik olduguna dikkat ¢eken van Dijk (2000: 36), 6zellikle haber tiretimi, haber
yapilary, alintilar, yerel anlamlar, bicim-bicimlestirme-ifade ile séylemin hegemo-
nik yapisinin olusturuldugunun altini gizer (van Dijk, 2000: 37-41). Caligmada
van DijK’n elestirel sdylem analizi ile yeni irk¢ilik baglaminda yoksullugun haber-
lerde sunumuna odaklanilmistir. Analizde; haber konulari, alintilar ve haberlerin
semantik yapisi incelenerek yeni irk¢iligin giindelik pratiklerde nasil somutlastig
ortaya koyulmaya calisilmustir.

Tablo 1. Haberler

Haber Bashig: Yayinlandig: Site ve Boliim Tarih

Kacak Yapilarin Yik .

acak taprann trami Bolge- Milliyet (IHA) 9 Kasim 2016
Gergin Baglad1
Site Sakinlerinin Gecekondu Isyani Bolge- Hiirriyet (DHA) 9 Aralik 2016
Sicak Suyla Saldirilan .

Bolge- Milli IHA 10 M 201

Minik Cocuk Konustu Olge- Milliyet (IHA) 0 May1s 2016
Uyusturucu vBaglmlm Gencin Beni Bolge- Milliyet (IHA) 26 Ocak 2017
Kurtarin Cagrisi
5 Kisilik A.11.e Caresuhktfn Giindem- Hiirriyet (DHA) 25 Mart 2017
Gardrrop Iginde Yasiyor
Kadikéy Fikirtepede Hayat . -
Kabusa Déndii Giindem- Milliyet 7 Mayis 2017
Bu Is Hem Yiirek Hem .
Yetenekle Alakali Pazar- Milliyet 7 Mayis 2017
Tiirkiyede Gengler Daha Yoksul Ekonomi- Sozcii 21 Ocak 2017
Ev Kredi Tiaks1t1.er1.r11 . Bolge- Hiirriyet (DHA) 9 Ocak 2017
Odeyemeyince Intihar Etti
Sadaka Tast Kltiir Bu Okulda Bolge- Milliyet (IHA) 13 Nisan 2017
Yasatilryor
Eviniz Onun I¢in Giivenli Mi? Egitim- Hiirriyet 7 May1s 2017
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Atanamayan Geng Ogretmen Giindem- Sozcii 17 Nisan 2018
Intihar Etti

5 kul Kiyafeti Al
Gocuguna Okul Kiyafeti Alamayan Giindem- Sézcii 21 Eyliil 2018
Baba Intihar Etti
Fakir Bir Ailede Dogdu...
Ne Okula Ne I Goriigmesine e
Gidecek Paras: Yoktu! Ekonomi- Hiirriyet 16 May1s 2019
Simdi Herkes Taniyor!
Issizlik Zor Is, Issiz Baba Olmak Giindem- Sézcii 06 Mayis 2020
Daha Zor
Diinya Bankas:: Tiirkiyede Mutlak C e .
Yoksul Sayis1 3,2 Milyon Kisi Artt1 Ekonomi- $ozcii 28 Nisan 2021
66 Milyon Kisi Ag ve Yoksul Ekonomi- Sézcii 02 Temmuz 2021
Uyusturucu Bagimlis1 Kizin1 Sokak . . i
Ortasinda Dévdii Giindem- Hiirriyet 24 Eyliil 2021

4. MEDYANIN ANLATTIGI YOKSULLAR VE YOKSULLUK

Haber biz ve o, iyi ve kétii, glizel ve ¢irkin kategorilerini yeniden iretir ve bu
kategorileri tehdit unsuru olarak dolagima sokma potansiyeline sahiptir. Haber
okur agisindan ise okuru habere konu olan olaylarla/kisilerle 6zdeslestirmeye ca-
girir. Okurlar boylece haberlerle kimleri nasil algilamalar1 gerektigini 6grenerek,
gercek yasamlarinda zihinlerinde olusan bu algi semalarini kullanirlar ve insanlar
hakkinda degerlendirmelerde bulunurlar (Dursun, 2007: 115). Ideolojinin yeniden
tiretimi tam da bu sekilde isler.

Bu baglamda egemen ideoloji, haber séyleminde, haber konularinin se¢imin-
de, haber metninde, baglikta, 6zette ve alintilarda somutlasir (Dijk, 2003: 58). Or-
negin van DijKa (2003: 59) gore haber konulari, “bizim hakkimizda iyi seylerin
detayli bir bigcimde anlatilmasi, dtekiler hakkinda olumsuz seylerin vurgulanmas1”
amaciyla kurgulanir. Ayrica egemen sdylem azinliklar: dis bir gruba ait olan “on-
lar” bigiminde temsil eder. Bu temsiliyette “onlar” genellestirilmis ifadelerle su-
nulur. Diger bir deyisle ideolojik aktor tanimlar1 toplumsal bir mesafe koymaya
neden olur (Dijk, 2003: 65). Ciinkii haber, farkli ¢ikarlara sahip taraflarin oldugu
bir miicadele alanidir. Gergekler, bu taraflarin tercih edilme bigimine gore degi-
sir. Bu miicadele alaninda evrensel anlamlar olamayacag: gibi uzlas1 da ¢catisma da
miimkiindiir. Bu baglamda egemen medya, “ilerici ve gerici, demokratik ve antide-
mokratik, 6zgiirlestirici ve baskilayic1” anlamda temsil ve anlamlandirma yapabilir
(Timisi, 2010: 4).
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Bu ¢aligmada analiz edilen haberler ele alindiginda; yoksul kelimesinin gegtigi
haberlerde yardim, bireysel bagari, hayirseverlik konulariin 6n plana ¢ikarildi-
&1, bununla birlikte yoksullugun mevcut durumunun istatistiki verilere dayanarak
insa edildigi anlagilmistir. Yoksulluk gostergelerinin oldugu haberlerde ise gece-
kondularin giivenligi tehdit etmesi, psikolojik sorunlarin intihar etmeye sebebiyet
vermesi, uyusturucu bagimliligy, issizlik, gecekondu sakinlerinin ¢evreye duyarsiz-
liklari, yoksul ¢ocuga saldiri, yoksullugun basariya engel olmamasi gibi konularin
haber igerigini olugturdugu gorilmustiir.

Haber basliklar1 incelediginde genellikle basliklarda genellestirme yapildig1 go-
rilmektedir. Bu aktarim tarzlariyla eylemin gerceklestigi yerin ve eylemi gercek-
lestiren kisilerin geneli temsil etme olasilig1 olmamasina ragmen, orada bulunan
ve yasayan herkesin ayni eylemi gerceklestirdigi izlenimi yaratilmaktadir. Haber
bagliklarindan haber metnine gegince eylemin/olayin gergeklestigi yer ya da ki-
siler hakkinda bilgi verilirken genelden 6zele dogru anlatim yapildigini séylemek
miimkiindiir. Bir diger dikkat ¢eken nokta bu basliklarla eksik yargilarda bulunul-
masi ve haberlerin kurgulama yoluyla tiretilmesidir:

“Onceki giin is bagvurusu yapmak iizere ISKUR binasina gitmek icin
hazirlanirken kizi... 'Baba evde ekmek yok” dedi. Bunun tizerine gozleri
dolan baba ¢ay demleyip evdeki termosa koydu ve ISKUR binasi oniine
gitti. Bagvuru igin sira beklerken ¢ay satmaya ¢alist1. Tlirkiye bu goriintii-
leri konustu. Milyonlar1 aglatan bu goriintiiler iizerine Ankara Biiytiksehir
Belediye Baskani Mansur Yavas, Derin Ailesi ‘ni bularak yardim eli uzattr”
(sozcu.com.tr, 06 Mayis 2020).

“Tiirkiye, Kocaeli'nden gelen bir intihar haberiyle sarsildi. Ogluna,
okulun istedigi pantolonu alamayan Ismail Devrim, ¢ocugu okuldan gon-
derilince kendisini banyoda iple asarak yasamina son verdi. Caresiz baba-
nin esine séyledigi son sozleri ise, ‘Cocuklarima bakamryorsam, cocuguma
bir pantolon alamiyorsam niye yastyorum ki oldu” (sozcu.com.tr, 21 Eyliil
2018a).

“Hindistanda fakir bir ailede dogdu... Kimse sonrasini tahmin edemi-
yordu. Parasizliktan okuyamayacag: disiiniilen o kisiyi simdi herkes tani-
yor..” (hurriyet.com.tr, 16 Mayis 2019).

“....umut dolu bir 6gretmen olarak mezun olmus, egitim verecegi ¢o-
cuklarina kavusmayi ve kendisine bir yasam kurmay1 hayal ediyordu. KPS-
S’ye girdi, puani iyiydi. Ilk tercih Giineydogu ve Dogu illeriydi. Olmads,
atanamadi! Bir y1l gecti, atanamadh. Iki y1l gecti atanamady, iig yil gegti ata-
namad1. Ogretmendi ama $gretmen olamiyordu. Son care Istanbulda bir
dershanede is buldu. Kisa bir siire sonra buradan da ¢ikarildi. Memleketi Si-
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nop ‘a dondu. Yeniden KPSS “ye hazirlanmaya bagladi. Ve ne olduysa oldu,
evinde av tiifegi ile yasamina son verdi” (sozcu.com.tr, 17 Nisan 2018b).

Yukaridaki 6rneklerden de goriilecegi iizere haberlerin dramatize edilerek kur-
gulandigr gortilmektedir. Yoksulluk sorununun kimi insanlarin psikolojisi tizerin-
de yikim yarattig1 kimilerinde ise basariya ulagma arzusuna engel olusturmadig:
diigiincesi bir hikaye biciminde anlatilmigtir. Ozellikle hikayelestirilerek sunulan
haberler okuyucunun vicdanina ve duygularina seslenir. Olaylar detayl bir sekilde
aktarilirken haber aktérlerinin i¢inde bulunduklar: sartlar goz ard: edilir. Sahip
olduklar1 yasam kosullar1 sadece onlarin bireysel yeteneklerine ya da yeteneksiz-
liklerine baglanir. Bu baglamda analiz edilen haberlerin eksik yargilarda bulunu-
larak olusturuldugu goriilmektedir. Anlatimi genellenen, eksik yargida bulunulan
veya kurgulama yoluyla insa edilen haberler, toplumun tiim kesimlerinin ayni
ditsiincelere sahip oldugu seklinde bir gergeklik algisi yaratmaya yol agmaktadr.
Ayni zamanda yoksullarin benzer niteliklere sahip oldugu hakkinda 6n yargida
bulunulmasina neden olmaktadir. Bunun i¢in haber metinlerinde metaforlar kul-
lanilmaktadir:

“Metruk binalarin madde bagimlilarina yuva olmasindan rahatsiz olan
mahalleli, serseri bir kursunun hedefi olmaktan korkuyor.... Giinden giine
mabhalleyi sardilar....Mahalle halki ....."in vuruldugunu duyunca o gruba
karst cephe aldi.....Suan hepimiz hedef tahtasindayiz” (milliyet.com.tr, 7
Mayis 2017b).

“....site sakinlerinin bag1 gecekondu sakinleriyle dertte” (hurriyet.com.
tr, 9 Aralik 2016).

“Cerkezkoy’tin kanayan yarasina merhem olacak bir ¢calismadir” (milli-
yet.com.tr, 9 Kasim 2016b).

Yoksullar, haber konularinda egemen séylem tizerinden istihdam, egitim, ko-
nut, refah veya diger degerli kaynaklar agisindan tehdit edici kisiler olarak sunul-
mugtur. Bu olumsuz yansitilma bicimiyle yoksullar, genellikle sosyo-kiiltiirel fark-
liliklar, uyum sorunlari, egemen normlardan sapma, konut, refah vb. icin rekabet
gibi konularla haberlerde var olurlar. Yani yoksullar haber metinlerinde yol agtik-
lar1 sorunlarla yer alirlar:

“Tekirdagin Cerkezkdy ilgesinde Belediye dere yataklarinda yesil alan
tizerinde bulunan gecekondularin yikimina genis, giivenlik 6nlemleri altin-
da bagladr” (milliyet.com.tr, 9 Kasim 2016b).

“....site sakinlerinin bagi gecekondu sakinleriyle dertte.... sitede yasa-
yanlar....gecekondu sakinlerinin uygunsuz hal ve hareketleri nedeniyle zor
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giinler yasadiklarini ifade etti....hi¢bir hak sahibi olmadan yerlesen gece-
kondu sakinlerinin ¢evreye duyarsizliklar1 nedeniyle...”(hurriyet.com.tr, 9
Aralik 2016).

“Birileri bize yardim edip, ev bulana kadar bu sekilde yasamaya devam
edecegiz” (hurriyet.com.tr, 25 Mart 2017a).

“Bosaltilan evler bagimlilara kaldi. Huzurumuzu bozdular” (milliyet.
com.tr, 7 Mayis 2017b).

“Maddi durumlari kotii diye vazge¢mesinler, zorluklara karst miicadele
etsinler.... Hayata bu kadar pozitif bakan, giiler yiizlii bir gengle karsilas-
may1 beklemiyordum.... Kadir 'in mahallesinde ¢ok popiiler oldugunu an-
lamak hi¢ zor degil...” (milliyet.com.tr, 7 May1s 2017a).

Haberlerde yoksullar1 tanimlamak i¢in kullanilan kelimeler veya gostergeler
sadece yoksullugun ne oldugu hakkinda bilgi verilmesini degil, nasil algilanmasi
gerektigini de gercevelemektedir. Igsizlik, tarim, insaat vb. sektorlerde galigmak,
gecekonduda ikamet etmek, yetim veya Oksiiz olmak, okur yazar olmamak gibi
ozelliklerle yoksullugun tanimlandigi, ancak bu nitelikleri tagiyan kisilerin dog-
rudan “yoksul” kelimesi ile tanimlanmadig1 gorillmistiir. Boylece yoksul olma
hali somutlasamaz, empati duyulmast miimkiin olmayan soyut bir kategori ola-
rak kalir. Bir soyut bir giiruh olarak yoksullar genellikle ¢evreye duyarsiz, tehlikel,
gergin, kirli, 6fkeli, isgal eden, bilingsiz, denetimsiz, giivensizlik yaratan ve yardi-
ma muhtag kisiler olarak resmedilmistir. Boylece okuyucular, yoksullar hakkinda
bilgi edinirken yoksullar1 nasil algilamalar1 gerektigi konusunda yargilara sahip
olmaktadirlar. Haberlerde bu sdylemlerle yoksullarin tedirginlik yarattigi, bu ki-
silerin hedef gozetmeden rastgele herkes i¢in tehlike yaratabilecekleri, bu nedenle
onlarin olmadig giivenilir bir alan istedikleri ve herkesin bu goriiste oldugu algis1
yaratilmaktadir. Oysaki haberler, gii¢ iktidar iliskilerinin yeniden tiretimini sagla-
yan anlam ¢ergeveleridir. Dolayisiyla haberlerle amaglanan giiciin/giigliintin go6-
riglerinin, dogrularinin aktarilmasi ve toplumsal alana hdkim olmasidir (Dursun,
2007: 108). Yoksullarla ilgili bu séylemlerle de gii¢ iktidar sahibi olanlarin yani
egemenlerin yoksullara kars1 sorumluluklarinin gizlenmesi, asil gercegin tizerinin
orttilmesidir.

Haberlerin genelinde yoksullar, tehdit edici, isyankar, 6fkeli, basarisiz, yasala-
ra aykari i yapan bireyler olarak belirtilmektedir. Ornegin gecekonduda yasayan
bireylerle ilgili verilen haberlerde, evleri yikilanlarin aslinda hig¢bir haklar1 olma-
masina ragmen binalar yikilmak istendiginde kamu gorevlilerine kars: ¢ikan, is
yapmalarini engelleyen, huzuru bozan, tehdit eden kisiler olduklari hissettirilmek-
tedir:
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“Bu mahalleye gelip huzurumuzu bozdular. Giinden giine mahalleyi
sardilar. Mahalle halki Omer’in vuruldugunu duyunca o gruba karsi cep-
he aldi.... Sokak koselerinde uyusturucu kullaniyorlar. Bu insanlar geldik-
ten sonra, mahallenin genci bile hangi madde nedir tanimaya bagladi. Biz
bilmezdik.... Hirsizlik zaten meslekleri olmus” (milliyet.com.tr, 7 Mayis
2017b).

“Siz buray1 yikarsaniz biz zaten ¢adirda yasayacagiz...” (milliyet.com.
tr, 9 Kasim 2016b).

“.... ¢opler, eski esyalar ve ulu orta yere astiklar1 ¢camasirlar nedeniyle
zor durumda kaliyoruz. Geceleri burada lastik benzeri seyler yakiliyor ve
evimizde pencere agamiyoruz” (hurriyet.com.tr, 9 Aralik 2016).

Clarke'm belirttigi gibi (2003) benzer kiiltiire sahip insanlarin bir arada giiven-
de yasayabilecegi sagduyusu yaratilirken, yoksullarla bir arada yasamanin tehlikeli
ve korkutucu oldugu algisina dikkat ¢ekilmektedir. Onlar kurallara uymayan kisi-
ler olarak toplumun huzurunu tehdit edici ve egemen normlardan sapan kisilerdir.
Ayni1 zamanda ¢aresiz, yardima muhtag ve tembeldirler. Bu yiizden onlar suglu ve
basarisizdirlar. Bu kosullar altinda yagamalar: kendi tercihleridir, algis1 haber me-
tinlerinde islenmektedir. Haberlerde kentsel bir sorun olarak gecekondulagma so-
runun nasil ortaya ¢iktigy, istihdam sorunu, insanlarin maddi sikint1 gekmelerinin
asil nedeni olan sosyal devlet anlayisinin yetersizligi, glivencesiz ¢alisma sartlar
vb. sorunlar toplumsal boyutta ele alinip sunulmamaktadir.

» «

Haberin retorigi incelendiginde “bir vatandas”, “bu vatandaslarimiz”, “o grup’,
“bu aile”, “uyusturucu tacirligi yapan biri”, “bu insanlar”, “yardima muhtag kisiler”,
“magdur insanlar”, “caresiz baba”, “igsiz baba” olarak yoksullar metin i¢inde ¢agrila-
rak yoksullarin otekilestirildigi ve onlarla biz varsillar arasindaki mesafenin belir-
lendigi goriiliir. Ornegin; “Suriyelilere nasil yardim yapiliyorsa bu aileye de yardim
yapilmasini istiyoruz” ciimlesinde zengin ve saygin bir mahallede yasadigini ifade
eden vatandas kendi mahallerinde gardirop icinde yasayan bir ailenin bulunmasi-
nin kendileri i¢in utan¢ oldugunu belirtirken aslinda kendi varsil alanini 6tekin-

den korumaya caligmaktadir:

“Biz de insan evladi degil miyiz?” (Roman vatandas) (milliyet.com.tr, 9
Kasim 2016b).

“Sugumuz fakir olmak kétii giyinmek mi?” (milliyet.com.tr ,10 Mayis
2016a).

[fadelerinde de haberin aktorleri kendilerinin otekilegtirildiklerini belirtmis-
tirler. Benzer durum restoran ¢aliganinin yoksul kii¢iik bir ¢cocuga sicak su ile sal-
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dirmast olayinda da goriilmektedir. Cocugun yoksul oldugu i¢in “[Onlar] Gelme-
sinler buraya. Bir defa yaptim, bin defa olsa yine yaparim” sozlerine maruz kaldig,
haber metninde ifade edilse de metinde ayni1 zamanda kii¢clik ¢ocuk ve ailesinin
Suriyeden gog ettikleri kaydedilmistir. A¢ik bir sekilde deginilmese de restoran ¢a-
lisaninin bu ¢ocuga hem yoksul hem de Suriyeli olmasindan dolay: saldirdig: hatta
nefret duydugu ifade edilebilir. Yine “bu insanlar geldikten sonra mahallenin genci
bile hangi madde nedir tanimaya baslads, biz bilmezdik” s6ylemlerinin yer aldig
haber i¢in de ayn1 durum s6z konusudur. Biz onlar ikiliginin tiretildigi haberlerde
metinler igerisindeki anlamsal hareketlere baktigimizda da s6zde empati ve sozde
kabul etme bicimlerinin yer aldig1 goriiliir:

“Burast mahallemizin utancidur. .... Mahallesi $anliurfa 'nin en sayili ve
zengin mahallesidir. Ama giintimiizde insanlar dolapta yasiyor” (hiirriyet.
com.tr, 25 Mart 2017a)

“Bu evler bugiin olmazsa yarin yikilacak. Fakat biz sadece insanlarin
magdur edilmeden bu islemlerin yapilmasini istiyoruz” (milliyet.com.tr, 9
Kasim 2016b).

“Gecekonduda oturanlar da bizim insanimiz ama gevreye gelisigiizel
atilan ¢opler, eski esyalar ve ulu orta yere astiklar: ¢camasirlar nedeniyle zor
durumda kaliyoruz” (hurriyet.com.tr, 9 Aralik 2016).

Yukaridaki ii¢ 6rnekte de yer alan ama/fakat kalib1 ifadenin birinci yarisi ile
ikinci yarisi arasinda goriilen tezatin altini ¢izmektedir. Insanlarin dolapta yasadik-
lar1 bir yer saygin bir mahalle olamaz; insanlar magdur olmadan o evler yikilamaz
ve “biz”i zor durumda birakanlar “bizim insanimiz” olamaz. Oysa Kondanin 2012
yilinda “Gtekilegtirme” konusunda yaptig1 arastirmada egitim diizeyi diisiik olan ve
yoksul mahallelerde yasayan insanlarin beste dordiiniin kimseyi otekilestirmedi-
¢i sonucu ¢gikmustir. Bu ifadelerde kendilerinin toplumdan ayristirildiklarini ifade
eden yoksullarin ayni gekilde kars: taraf icin benzer bir sdylemde bulunmadiklar:
gorilmustiir. Bu arasgtirmada ¢ikan bir diger carpici bulgu ise otekiyle temaslari
en yitksek olan kiimenin egitimliler oldugu ve egitim seviyesi yiikseldik¢e Gteki
taniminin ¢ogaldigidir. Buna gore egitim seviyesi yitksek “bireylerin, kendi grupla-
rina olan baglhiligin ve kendilerini digerlerinden iistiin gérme duygularinin yiiksek
oldugu durumlarda 6teki ni tanima ve hayatina kabul etme arzular1 azdir ve ‘Gte-
kinin varhigindan rahatsizlik artmaktadir (Konda, 2012: 4-6;7)”

Haber aktorlerinin yasadiklart olumsuzlugun kaynagi olarak kendilerini sugla-
diklar1 yine kendi ctimlelerinden alintilarla haberlerde verilmektedir. Bu alintilar,
kanit niteliginde neden sonug iliskisi igerisinde aktarilmaktadir. Béylelikle haberin
inanilirlig1 ve séylemin giicti artirilmaktadir:
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“Kiray1 6deyemeyince sokakta kaldik” (hurriyet.com.tr, 25 Mart 2017a)

“Borcumu 6demeyince bunalima girdim. O yiizden intihar ediyorum.
Kimseyi suglamiyorum” (hurriyet.com.tr, 9 Ocak 2017b).

“Cocuklarimin can giivenligi yok. Mahallede ¢ocuguma bir kursun gelir
diye ¢ok korkuyorum” (milliyet.com.tr, 7 May1s 2017b).

“Temiz arkadaglarla dolagsinlar” (milliyet.com.tr, 26 Ocak 2017c).

“Bu is hem vyiirekle hem yetenekle alakali. Maddi durumlar: kétii diye
vazgecmesinler, zorluklara karsi miicadele etsinler” (milliyet.com.tr, 7 Ma-
y1s 2017a).

“Gmail, Google Drive, Google Maps gibi su anda popiiler olan uygula-
malarda da ¢alisarak aslinda ne kadar yetenekli oldugunu bir¢ok kez kanit-
ladi.... Babasinin oglunu Amerika’ya gondermek i¢in gerekli paras: yoktu.
Baba olmanin gerekliliginden biitiin ailenin birikimini toplayarak oglunu
1993 senesinde Amerika’ya gonderdi” (hurriyet.com.tr, 16 Mayis 2019).

“Tim cabalara ragmen uzun sitiredir uyusturucuyu birakmayan ve sii-
rekli annesine sorun ¢ikaran kiz ile annesinin arasindaki tartisma o giin
sokaga tastr” (hurriyet.com.tr, 24 Eylil 2021).

“....25 yagindaki Merve Cavdar, depresyon haplarini igerek intihar etti.
2014 yilinda Sosyal Bilimler Ogretmenliginden mezun olan Cavdar'in
atanmasinin gerceklesmedigi ve issizlik nedeniyle bir siiredir bunalimda
oldugu one siiriildit” (sozcu.com.tr, 17 Nisan 2018b).

“Cocuklarima bakamiyorsam, ¢ocuguma bir pantolon alamiyorsam
niye yastyorum ki” (sozcu.com.tr, 21 Eyliil 2018a).

Haberlerde yiiklemin edilgen ¢att ile olusturulmasi asil muhataplarin ya
da olaydan sorumlu diger kisilerin/kurumlarin kim oldugu bilgisini gizle-
mektedir:

“Bizlere {i¢ tane evin yikilacag1 sdylendi. Diger evlerle ilgili gecici degil
de kalic1 ¢6ziim odakli barinma konusunda bir seyler yapilmali.... 3 gece-
kondunun yikimi gergeklestirildi” (milliyet.com.tr, 9 Kasim 2016b).

Asagidaki belirtilen ifadelerde ise yoksullarin yasadiklar: durumu ken-
dilerinin yarattigina dikkat ¢ekilmistir:
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“Olayli baglayan yikimda bir vatandasg, ¢atiya ¢ikip kendini yakmakla
tehdit etti.... Bagka bir vatandas ise yikim i¢in ilerleyen kepgenin 6niine
oturarak yikimi engellemeye ¢aligti” (milliyet.com.tr, 9 Kasim 2016b).

“....kendini evlerinde dogalgaz borusuna asarak yasamina son verdi”
(hurriyet.com.tr, 9 Ocak 2017b).

“Annesi uyusturucu bagimlist kizini sokak ortasinda dovdi” (hurriyet.
com.tr, 24 Eyliil 2021).

Goriildigi tizere kisilerin yoksulluklar: goriinmez kilinarak sorunlarin birey-
sel oldugu fikri mesrulastirilmaktadir. Yoksullarin kendi tercihleri nedeniyle, tem-
bel, basarisiz olmalar1 nedeniyle bu sorunlar1 yasadiklar1 haberlerde gosterilerek
toplumsal sorunlarla iligkilendirilmemektedir.

Bu olumsuz sunumlarin yani sira haberlerde yoksul insanlar, olumlu olarak bi-
reysel bagar1 gosterdikleri diizeyde takdir edilmekte ve haberin 6znesi olabilmekte-
dir. Bu is hem yiirek hem yetenekle alakali baglikli haberde (milliyet.com.tr, 7 Mayis
2017a) 18 yasinda bir cocugun ¢alismak zorunda oldugu gercegi goz ardi edile-
rek tamamen diinya sampiyonluguna odaklanilmistir. Yoksullugun ve giivencesiz
caligtirilmasinin nedenleri tizerinde durulmamustir. Yine fakir bir ailede dogdu...
ne okula ne is goriismesine gidecek parasi yoktu! Simdi herkes taniyor adli haberde
(hurriyet.com.tr, 16 Mayis 2019) Googleda CEO olarak calisan Sundar Pichai’-
nin yoksul oldugu, yetenegi, basarisi ve ailesinin tiim birikimini onun egitimi i¢in
harcayarak bu konuma yiikseldigi konu ediliyor. Burada alt metin, yoksullar emek
harcadiklar1 veya galistiklar1 zaman bagariya ulasmalarinin 6niinde bir engel ol-
madigidir. Yoksul olmak kisinin basarisizliginin sonucunda i¢inde bulundugu bir
durumdur. Yoksul kisiler basarisiz, yeteneksiz kisilerdir. Nitekim yeterli derecede
caligildiginda her seyi basarmak miimkiindiir varsayimi incelenen metinlerin or-
tak deger sistemine dayanmaktadir.

Giig ve iktidar iliskileri haber s6ylemlerinde a¢iga ¢ikar. Bu anlamda sézciik se-
¢imleri ve cimle yapilarinin analizi bu iktidar iligkilerini ortaya koymak anlaminda
6nem kazanir. Ciinki sozctikler soylemler iginde farkli anlamlar: tagiyabilir. Ayse
Inal’a gore (1996: 123) “her sdzciik bir ¢ikar1 temsil eder. Her sozciik bir sdylem-
sel toplulugun vurgusunu tasir ve sozciiklerin vurgularinin olustugu yer séylem,
soylemlerin eklemlendikleri yer ise hegemonik miicadele alaniyd1”. Bu baglamda
haber egemen séylemi temsil eder ve egemen sdylem, Inal'in belirttigi gibi (1996:
99;101) haberin inanilirhgim: arttirmak amaciyla “alintilanmis konusmalarla” {ire-
tilir. Bu nedenle gazeteler, birincil tanimlayicilarin (bakanlar, partilerin 6nde gelen
politikacilari, polis ve yarg: organlarinin ist diizey kisileri, akredite baski gruplari-
nin sozciileri vb.) yarattiklar: tanimlari halkin diline doniistiiren ikincil tanimlayi-
cilar olarak adlandirilir (Inal, 1996: 99). Bu kapsamda yoksulluk kelimesinin metin
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icerisinde bizzat vurgulandigi haberlerde de resmi kaynak (TUIK, Milli Egitim,
Tiiketici Haklar1 Dernegi Bagkani, Diinya Bankasi) verilerine ya da uzman goriisii-
ne bagvuruldugu goriliir:

“Cocuk giivenligi tizerine kitab1 olan, .... Prof. Dr...., Avrupa yaralan-
ma veri tabani 6rnek alinarak Tiirkiye de de kaza ve yaralanma veri tabani
¢alismasinin baglatildigini belirtiyor. Yaralanma ve 6liimiin yani sira engelli
yasama baslica neden olan kazalar; yoksul ya da kalabalik ailelerde, ilk ¢o-
cuklarda, hiperaktiflerde, ebeveynin 20 yagindan kiigiik oldugu durumlar-
da ve ailede 6liim, taginma gibi stres etkeni varsa daha fazla oluyor. $iddet
ve denetimsizlik de bunu artiriyor” (hurriyet.com.tr, 7 May1s 2017c¢).

“Okul Miidiirii. ... amacimiz, 6grencilerimize yardimlagmay1 6gretmek,
gevresindeki yoksul kimsesiz, 6ksiiz ve yetimlere yardim etmeyi yasayarak
ogretmek niyetiyle ve kendi kiiltiiriimiizde bulunan Osmanli’ dan kalma
sadaka taglarini yeniden hayata gegirmeyi planladik bu projeyi yaparken”
(milliyet.com.tr, 13 Nisan 2017d).

“Bagkan Turhan Cakar, Tiirk-Ig'in 4 kisilik bir ailenin aglik ve yoksulluk
sinurini hesaplarken, bilimsel olarak olmasi gereken arastirmalar1 yaparak
bu sinirlari belirledigini ifade etti” (sozcu.com.tr, 02 Temmuz 2021a)

“Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) Gelir ve Yasam Kosullar1 Aras-
tirmasi 2014 sonuglarina gore esdeger hane halki kullanilabilir fert medyan
gelirinin yiizde 50 sinin altinda gelire sahip fertlerin Tiirkiye icindeki orani
yizde 15 oldu” (sozcu.com.tr, 21 Ocak 2017).

“Diinya Bankasi: Tiirkiyede mutlak yoksul sayisi 3,2 milyon kisi artt1”
(sozcu.com.tr, 28 Nisan 2021b).

[fadelerinde goriildiigii gibi resmi kaynaklara yer verilmesi haberin ina-
nilirhgini artirmaktadir. Ayni zamanda bu kaynaklarin séylemlerinin sa-
yisal verilere de dayandirilmasi sdylemin giictinii pekistirmektedir. Ortak
nokta ise yoksullugun istatistiksel verilere dayandirilarak gérmezden gelin-
digi tek boyutlu bir bigimde sunulmasidir:

“Her giin yaklasik 2 bin 500 ¢ocuk istemsiz yaralanma sonucunda haya-
tin1 kaybediyor” (hurriyet.com.tr, 7 May1s 2017c).

“Yoksul hanelerin ortalama hane halk: buytkligi 5,1 iken yoksul ol-
mayan hanelerin hane halki buytkligi 3,4 oldu. Bagimli ¢ocugu olan
hane halklar1 yoksullarin ylizde 91,2’sini teskil ederken, yoksullarin yiizde
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38,2’sini 0-14 yas grubundaki ¢ocuklar, yiizde 18,5'ini ise 15-24 yas grubun-
daki gengler olusturdu” (sozcu.com.tr, 21 Ocak 2017).

Egemen sOylemlerin yeniden dretildigi bu haberlerde istatistiki veri olarak
tanimlanan yoksullugun nedenleri agiklanmamakta yoksulluk gormezden gelin-
mektedir. Konu ile ilgili sorumlu olan kisilerin sorumluluklar1 gizlenmektedir.
Haberlerde dikkati ¢eken bir durum ise yardim, hayirseverlik ve sadaka sozciikle-
ridir. Sadakanin TDKda anlamina bakildiginda ilk anlami “Dilenciye verilen para’,
ikinci anlami ise “Yardim amaciyla karsiliksiz verilen sey” olarak tanimlanmak-
tadir. Sadaka Tags: Kiiltiirii Bu Okulda Yasatiliyor haberinde Osmanli doneminde
sadaka tas1 kiiltiiriiniin bugiin yasatildigina deginilerek, haberde yardimlasmanin
yapilmak istendigi belirtilse de yoksullugun toplumsal boyutu ele alinmayarak ha-
yirseverlik anlayist 6n plana gikarilmigtir. Bir diger haberde issiz kalarak ISKUR
oniinde ¢ay dagitan Derin e belediyenin yardim ettigi belirtilmistir: “Tiirkiye bu
goruntiileri konustu. Milyonlar1 aglatan bu goriintiiler tizerine Ankara Biiyiikse-
hir Belediye Bagkan: Mansur Yavas, Derin Ailesi'ni bularak yardim eli uzatti” Bu
haberlerde “onlar” olarak konumlandirilan yoksul aileler ¢aresiz, yardima muhtag
kisiler olarak sunulmakta, “biz” vurgusu ise hayirsever, adaletli, yardim eli uzatan
taraf olarak ifade edilmektedir. Oysaki insanlarin yasam kalitelerini arttirmak bi-
reylerin degil, devletin sorumlulugu altindadir. $engiil Hablemitoglu'nun belirttigi
gibi (2009: 106) “sosyal politikalar verenin keyfine, vicdanina ya da inancina baglh
yardimlar yerine, herkese esit birer yurttas olarak hak ettigi bir yasam standardini
vaat eder”. Dolayisiyla haberlerde siikretme, sadaka kiiltiirti yeniden iiretilmekte
ve hayirseverlik adr altinda insanlarin sosyal refahina iligkin sorumluluklar goz
ard1 edilmektedir (Hablemitoglu, 2009: 108). Haberdeki aktérlerin hayirsever,
yardima muhtag olan yoksullar1 anlayan, onlar1 magdur etmek istemeyen kisiler
gibi bir alg1 yaratilmak istense de yoksullarin yardima muhtaghgy, isgal edici ni-
telikleri oldugu, kente uyum saglayamama sorunlari isaret edilerek yoksullar bu
soylemlerle 6tekilestirilmektedirler. Bu baglamda haberlerde soylemsel unsurlar
incelendiginde yoksullugun kisisel bir sugun cezas1 olarak sunuldugu goriilmek-
tedir. Haber s6yleminde yoksullar, yetersiz ve basarisiz olduklarr i¢in yoksullardir.
Sistemin bireysel basari tizerine kuruldugu diisiiniildiigiinde haber soyleminin ik-
tidar soylemiyle paralelligi ortaya ¢ikmaktadir. Clinkii haberlerde sosyal devletin
tasviyesi ile ozellestirmenin, teknolojik gelismelerin, esnek ¢alisma kosullarinin
emek somiiriisiine, esitsizlige, issizlie ve bunlarin sonucunda yoksulluga neden
olduguna deginilmemektedir. Bununla birlikte yoksulluk gostergesi olan gecekon-
du haberlerinin sdyleminde de yoksullugun sadece kentte oldugu algist yaratil-
maktadir. Oysaki istihdam modelleri ve politikalar1 nedeniyle kente go¢ edilmesi
sonucu gecekondularin olustuguna haber séylemlerinde deginilmemektedir. Do-
layisiyla yoksulluk makro boyutta bir sorun olarak agiklanmamakta, asil sorumlular
gizlenmekte ve “esitsizligin kurbanlar1” yoksullugun da yaraticisi/sorumlusu olarak
tanimlanmaktadir.
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SONUC

Bu ¢aligma medyada yoksullarin nasil temsil edildigine odaklanmistir. Ince-
lenen haberlerde yoksulluk kentsel bir olgudur. Incelenen 5 yillik dénemde ve ii¢
gazetede kirsal yoksullugu konu edinen habere rastlanmamistir. Incelenen haber-
lerde yoksullarin tehditkar, huzur bozan, saldirgan, sapkin, suglu kisiler olarak
temsil edildikleri goriilmiistiir. Bu tespitler, énceki ¢aligmalarla benzer sonuglar
ortaya koymaktadir. Haberlerde, yoksullugun yapisal nedenleri géz ard: edilerek,
sorun mikro diizeyde ele alinmaktadir. Bu da, bagarili olmanin ya da basarisizligin
sorumlulugunu bireye atfeden baskin ideolojinin bir yansimasidir.

Yoksulluk gostergeleri iceren gecekondu, issizlik, cocuk is¢i ve uyusturucu ko-
nulu haberlerde, habere konu olan bireyler “yoksul” olarak tanimlanmamaktadir.
Bu tiir haber metinlerinde “yoksul” kelimesi dahi gegmemektedir. Yoksulluk gos-
tergelerine metnin tamaminda yer verilmesine ragmen, haberin 6znesi olan kisile-
rin “yoksul” olduklarina dair higbir yoruma rastlanmamaktadir. Yoksul sézciigii-
niin dogrudan yer aldig1 haberlerde ise, yoksulluk yalnizca bir istatistiksel veridir
ve kisilerin giindelik yagamlarina nasil yansidigina dair ipuglar1 bu tiir haberlerde
yer bulmamaktadur. Istatistiksel verilerle yoksullugun ele alindig1 haberlerde yok-
sullugun nedenlerine de deginilmemektedir. Yoksul kelimesi gegen bir diger ha-
berler tiiriindeyse, yoksul bir insanin beklenmedik basaris: oykiilestirilerek “cali-
san kazanir” atasoziiniin ardindaki bireycilik felsefesi savunulmaktadir.

Bu ¢alismanin medyada yoksulluk temsilleri konusunda yapilan diger ¢alisma-
lardan farki, olguyu yeni irk¢ilik baglaminda ele almasidir. incelenen haberlerde
“oteki” olarak yoksullar, “biz’den farkli olan, benzer kiiltiire sahip olmayan, “bi-
zim kiltiirimiiz’e uyum saglayamayan, “bizim kiltiirimiiz”i tehdit eden suglu ve
sapkin davraniglar1 olandir. Biz-onlar karsitlig1 igerisinde yoksullarin olumsuz bir
bicimde tanimlanmalari, van Dijk"1n belirttigi gibi (1994:25) egemenlerin kaygila-
rin1 ve Onyargilarini gostermekte, temsillere gomiilii hiyerarsik toplumsal yapilarin
istemsizce, sorgulanmaksizin benimsenmesine yol agmaktadir. Haberlerde yok-
sullarin agagilandigy, beceriksiz, bagarisiz tembeller olarak suc¢landigy, “biz” i¢in
bir sorun kaynag: olarak yoksullarin isaret edildigi gortilmektedir. Bu yeni 1rke1
soylem ile zaten var olan esitsizlikler mesrulastirilmakta, dahasi kalic1 hale getiril-
mektedir.

Sonug olarak yoksullarin haberlerde ele alinis bi¢imi bir yeni 1rkeilik 6rnegi-
dir. Aktarilan detaylar ve verilmesi tercih edilen bilgiler, yoksullara iligkin 6nyar-
gilarin olugmasina ve/veya gii¢lenmesine hizmet etmektedir. Béylece, yeni 1rkgilik
glindelik dile, oradan da giindelik yasam pratiklerine sirayet etmektedir. Bu calis-
ma yalnizca haber metinlerindeki soyleme odaklanmistir. Ancak, yeni irkc¢iligin
ve giindelik yasamdaki etkilerinin daha iyi anlasilabilmesi i¢in, benzer igeriklere
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sahip haberlerin okuyucular tarafindan nasil alimlandig da gelecek caligmalarda
sorgulanmalidir.

Yazar Katki Oranlar1

Calismanin Tasarlanmasi (Design of Study): IDC (%60), SD (%40)

Veri Toplanmas1 (Data Acquisition): IDC (%60), SD (%40)

Veri Analizi (Data Analysis): IDC (%60), SD (%40)

Makalenin Yazimi (Writing up): IDC (%60), SD (%40)

Makale Gonderimi ve Revizyonu (Submission and Revision): IDC (%60), SD (%40)

KAYNAKCA

Adaman, Fikret ve Keyder, Caglar. (2006). Turkiye'de Biyik Kentlerde Gecekondu ve COkuntl Mahallelerinde
Yasanan Yoksulluk ve Sosyal Dislanma, Avrupa Birligi icin Rapor erisim. http:/ec.europa.eu/employment_
social/social_inclusion/docs/2006/study_turkey_trpdf.

Ahmed, Umar, vd. (2020). “Racial Discrimination and Poverty Reduction for Sustainable Development”. No
Poverty: Encyclopedia of the UN Sustainable Development Goals. Walter Leal Filho et al. (eds) icinde. Springer,
Cham. 1-11.

AKill, HUsniye ve Dirikog, Abdullah (2017). “Turkiye'de Kent Yoksullugu ve Cocuk: Nevsehir Ornegi” Pamukkale
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisi Dergisi 26: 197-224.

Aksoy, Erman ve Kocatas Glzey, Ozlem (2017). “Gecekondu Alanlarinda Uygulanan Kentsel Doniisiim Projelerinin
Mesruiyet Zemini Olarak Yoksulluk ve Sug”. Karadeniz Teknik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sosyal
Bilimler Dergisi 7 (14): 275-295.

Aksoy, Seyhan (2010). “Yoksullugun Tirkiye Yazili Basininda Sunumu.” Journal of Yasar University 19: 3221-3236.

Ansell, Amy Elizabeth (1997). New Right, New Racism Race and Reaction in the United States and Britain. London:
Macmillan Press.

Aykurt, Yildinim Aylin (2010). Yapisal Yanlilik Perspektifinden Medyada Yoksulluk; Haberlerde Yoksullugun Temsili.
[Yayinlanmamis Y(ksek Lisans Tezi]. Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi, Gazetecilik Ana Bilim Dall.

Balibar, Etienne (2000a). “Bir “Yeni-Irkcilk” Var mi?”. Irk Ulus Sinif Belirsiz Kimlikler, Etienne Balibar, Immanuel
Wallerstein (der) icinde. Cev,, Nazli Okten. istanbul: Metis Yayinlari. 25-38.

Balibar, Etienne (2000b). “Sinif Irkgiigr”. Irk Ulus Sinif Belirsiz Kimlikler, Etienne Balibar, Immanuel Wallerstein (der;)
icinde. Cev,, Nazli Okten. istanbul: Metis Yayinlari. 254-269.

Barker, Martin (1981). New Racism: Conservatives and the Ideology of the Tribe. London: Junction Books.

Bauman, Zygmunt (1997). Modernite ve Holocaust. Cev, Suha Sertabiboglu. Istanbul: Sarmal Yayinevi.

BBC (2016). “10 baslikta Turkiye ekonomisinin 2016 karnesi”. 30 Aralik 2016.

BBC (2018a). “Trump: ‘Bu bok ¢ukuru Glkelerden niye insan kabul ediyoruz?”. 12 Ocak 2018a.

BBC (2018b). “Trump: ‘Bu bok cukuru Glkelerden niye insan kabul ediyoruz?”. 12 Ocak 2018b.

Bhambra, Gurminder K. (2017). “Brexit, Trump, and ‘methodological whiteness’: on the misrecognition of race and
class”. The British Journal of Sociology 68 (S1); 214-232.

Birgin (2018). “ODTU Ogretim Uyesi Prof. Necmi Erdogan: Islamcilarin Yoksullarla Anlamli Organik Bagi Yok’
15.01.2018.

Blaut, James Morris (1992). “The Theory of Cultural Racism”. Antipode 24(4): 289-299.

Boztepe, Veli (2015). Bir Sosyal Dislanma Bicimi Olarak Yoksullugun Turkiye'deki Televizyon Haberlerine
Yansimalart. [Yayinlanmamis Doktora Tezi] Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstittis, istanbul.

Chauhan, Apurv and Foster, Juliet (2014). “Representations of poverty in British newspapers: a case of ‘othering’
the threat?”. Journal of Community and Applied Social Psychology 24 (5): 390-405.

MBSJCS, 2022, Cilt 7, Say1 2, Sayfa 201-224



Isil DEMIR CARKACI, Secil DEREN

Clarke, Simon (2003). “New Racism(s) for Old"Social Theory, Psychoanalysis and Racism. London: Palgrave
Macmillan. 28-42.

Comertler, Necmiye ve Kar, Muhsin (2007). “Tirkiye'de Su¢ Oraninin Sosyo-Ekonomik Belirleyicileri: Yatay Kesit
Analizi”. Ankara Universitesi SBF Dergisi 62 (02): 37-57.

Cinar, Mahmut (2013). “Habercilik ve Nefret Séylemi”. Medya ve Nefret SGylemi, Kavramlar, Mecralar, Tartismalar.
Mahmut Cinar(ed) icinde. istanbul: Hrant Dink Vakfi Yayinlari, 137-154,

Dedeodlu, Necati (2004). “Yoksulluk ve Saglik”. Toplum ve Hekim 19 (1): 51-53.

DHA (2021). “Pandemide Online Haber Siteleri GUnlik Trafiklerini Ortalama 11 Milyon Artirdi”. 20 Nisan 2021.

Dogan, Adem (2015). “Yoksulluk ve Medya: Yoksullarin Bakis Agisindan Yoksullugun Medyada Temsili”. The Journal
of International Social Research 8(38): 887-898.

Doganay, ULk (2018). “Ayrimcilik, Soylem ve Medya”. Ayrimciligin Yizleri. Ukl Doganay (der) icinde. Ankara:
Kapasite Gelistirme Dernegi. 16- 38.

Dubiel, Helmut (1998). Yeni Muhafazakarlik Nedir?. Cev, Erol Ozbek. istanbul: iletisim Yayinlari.

Duffield, Mark R. (1984). “New Racism ... New Realism Two Sides of the Same Coin”. Radical Philosophy (37): 29-34.

Dursun, Ciler (2007). “Hak Haberciliginin Dogas! ve Olanagr’. insan Haklari Haberciligi. Sevda Alankus (ed.) icinde.
istanbul: IPS iletisim Vakfi Yayinlari 9.105-127.

Ergul, Hakan vd. (2013). “Eski Yoksulluk, Yeni Medya: Yoksullukla Bas Etmede Yeni Medya Kullaniliyor (mu?)”
Sahanin Sesleri iletisim Arastirmalarinda Etnografik Yontem. Hakan Ergiil (ed) icinde. istanbul: Bilgi
Universitesi Yayinlar.

Erman, Tahire (2004). “Gecekondu Calismalarinda ‘Oteki’ Olarak Gecekondu Kurgulari. European Journal of Turkish
Studies, Social Sciences on Contemporary Turkey.” https:/journals.openedition.org/ejts/85.

Essed, Philomena (1991). Understanding Everyday Racism. United States of America: Sage Publications.

Gokalp, Emre vd. (2010). “Turkiye'de Yoksullugun ve Yoksullarin Ana Akim Basinda Temsili”. Sosyoloji Arastirmalar
Dergisi 13(1): 145-182.

Hablemitodlu, Sengil (2009). “Medyatik Hayirseverlik ve Muhafazakar Popllizm Kiskacinda “Sosyal Haklar”
Sosyal Haklar Uluslararasi Sempozyumu 22-23 Ekim. Antalya.

Harrison, Matthew S. vd. (2008). “Skin Color Bias in the Workplace: The Media’s Role and Implications Toward
Preference”. Racism In The 21t Century. Ronald E. Hall (ed.) icinde. USA: Springer. 47-62.

Heywood, Andrew (2013). Siyasi ideolojiler. Cev, Ahmet K. Bayram vd. Ankara: Adres Yayinlari.

Hunter, Margaret (2008). “The Cost of Color: What We Pay for Being Black and Brown”. Racism In The 21st Century.
Ronald E. Hall (ed)) icinde. USA: Springer. 63-76.

Hurriyet (2016). “Site Sakinlerinin Gecekondu Isyant”. 9 Aralik 2016.

Hurriyet (2017a). “5 Kisilik Aile Caresizlikten Gardirop icinde Yasiyor”. 25 Mart 2017,

Hurriyet (2017b). “Ev Kredi Taksitlerini Odeyemeyince Intihar Etti”. 9 Ocak 2017,

Hurriyet (2017¢). “Eviniz Onun icin Giivenli Mi?”. 7 Mayis 2017,

Hurriyet (2019). “Fakir Bir Ailede Dogdu.. Ne Okula Ne Is Gorlismesine Gidecek Parasi Yoktu! Simdi Herkes
Tanyor”. 16 Mayis 2019.

Hirriyet (2021). “Uyusturucu Bagimlisi Kizini Sokak Ortasinda Dévdi”. 24 Eylil 2021,

inal, M. Ayse (1996). Haberi Okumak. istanbul: Temucin Yayinlari.

Karakus, Hiiseyin ve Karakus, Ece (2012). “Yoksullugun Medyadaki Temsili: Kimse Yok mu Gondlliler Programi
Ornegi”. iletisim ve Kuram Dergisi 35 (Naci BOSTANCI Ozel Sayisi-Glz 2012): 135-146.

Kendall, Diana (2011). Framing Class, Media Representations of Wealth and Poverty in America. 2. Baski, United
Kingdom: Rowman & Littlefield Publishers.

Kim, Sei-Hill vd. (2010). “Talking about Poverty: News Framing of Who is Responsible for Causing And Fixing the
Problem”. Journalism & Mass Communication Quarterly 87(3-4): 563-581.

Konda, (2012). Giindelik Hayatta Oteki Algisi Arastirma Raporu.

Kozaoglu, Hayri vd. (2008). Neoliberalizmin Gercek YUz, Istanbul: iletisim Yayinlari.

Koker, Eser ve Doganay, ULKU (2010). Irkci dedilim ama... Yazili Basinda Irkgi- Ayrimcr Soylemler. Ankara: IHOP.

Kurnaz, Avsar, Sebnem ve Coskun, Selim. (2009). Turkiye'de Cocuk Yoksullugu. [Sosyal Yardim Uzmanlik Tezi].
Basbakanlik Sosyal Yardimlasma ve Dayanisma Genel MUdirligd, Ankara.

Lippmann, Walter (1998). Public Opinion. (With a New Introduction by Michael Curtis), Transaction Publishers,
US.A ve UK. New Brunswick.

Milliyet (2016a). “Sicak Suyla Saldirilan Minik Cocuk Konustu”. 10 Mayis 2016.

https://doi.org/10.56202/mbsjcs.1188595 d



Yeni Irkgilik Baglaminda Yoksulluk Séylemi

“

Milliyet (2016b). “Kacak Yapilarin Yikimi Gergin Basladr”. 9 Kasim 2016.

Milliyet (2017a). “Bu Is Hem YUrek Hem Yetenekle Alakall”. 7 Mayis 2017.

Milliyet (2017b). “Kadikdy Fikirtepe'de Hayat Kabusa DOndi”. 7 Mayis 2017.

Milliyet (2017¢). “Uyusturucu Bagimlisi Gencin Beni Kurtarin Cagrisi”. 26 Ocak 2017.

Milliyet (20W7d) “Sadaka Tagl Kiltirl Bu Okulda Yasatiliyor”. 13 Nisan 2017.

Perspektif (2016). “MUsliman Cemaatlerle Devlet Anlasmalari ifade Ozgurligi Yeni Irkgiigin Disa Vurumu”. 3
Kasim 2016.

Sputnik (2018). “Sayin Baskan Siz Irk¢i Misiniz?”. 12 Ocak 2018.

S6zci (2017). “Turkiye'de Gengler Daha Yoksul”. 21 Ocak 2017.

Sozci (20183). “Cocugduna Okul Kiyafeti Alamayan Baba intihar Etti”. 21 Eyliil 2018.

Sozci (2018b). “Atanamayan Geng Ogretmen intihar Etti”. 17 Nisan 2018.

Sozci (2020)! Issizlik Zor I, Issiz Baba Olmak Daha Zor”. 06 Mayis 2020.

S6zci (20213). “66 Milyon Kisi A¢ ve Yoksul”. 02 Temmuz 2021.

S6zci (2021b). “Dinya Bankast: Turkiye'de Mutlak Yoksul Sayisi 3,2 Milyon Kisi Artti”. 28 Nisan 2021.

Tacyildiz, Ozen (2006). Turkiye'de Yoksulluk ve Basina Yansimasi. [Yayinlanmamis Y(ksek Lisans Tezi. istanbul
Yildiz Teknik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitist.

Taquieff, Pierre-André (1990). “The New Cultural Racism in France”. Telos 83:109-122.

Timisi, Nilifer (2010). “Medyada Hak Haberciligi”. www.bianet.org. Erisim tarihi: 20.05.2018.

Van Dijk, A, Teun (1994). “Discourse And Inequality”. Universidad de Chile Lenguas Modernas 21:19-37.

Van Dijk, A, Teun (2003). “Séylem ve ideoloji Cokalanli Bir Yaklasim”. S6ylem ve ideoloji Mitoloji, Din, ideoloji. Baris
Coban ve Zeynep Ozarslan (haz) icinde. istanbul: Su Yayinlari. 14-112.

Van Dijk, A, Teun (2000). “New(S) Racism: A Discourse Analytical Approach”. Ethnic Minorities And The Media (37):
33-49.

Vardar, Deniz (1995). “Yeni Irk¢iligin Dogusu: Baslangica Dénis mU?”. Birikim Dergisi (76): 1-21.

Wallerstein, Immanuel (2000). “Karsisinda Evrenselcilik” Irk Ulus Sinif Belirsiz Kimlikler, Etienne Balibar, Immanuel
Wallerstein (der) icinde. Cev, Nazli Okten. Istanbul: Metis Yayinlari.39-49.

Yanardag, Merdan (2013). Yeni Muhafazakarlik Neo-Conlar Diinya'da ve Turkiye'de Post-Modern Gericilik. 3. Baski.
Istanbul; Destek Yayinlar 391.

Yilmaz, Bediz (2008). “Turkiye'de Sinif-alti: Nobetlese Yoksulluktan Miebbet Yoksulluga”. https:/tyap.net. Erigim
tarihi: 05.09.2021.

MBSJCS, 2022, Cilt 7, Say1 2, Sayfa 201-224



= ~ Middle Black Sea Journal of Communication Studies o iLETiéiM
= = International Peer-Reviewed journa 111V
— = l Journal J  FAKOLTES

S

52
e-1SSN: 2587-1544, MBS)CS November 2022, 7(2): 225-240

Determining the Factors Affecting the Levels of
Need for Public Social Assistance of Households:
Insights from the District of Konyaalti,
Antalya - TURKEY

Hanelerin Kamu Sosyal Yardim Muhtaclik Dizeylerini
Etkileyen Faktorlerin Belirlenmesi: Antalya ili
Konyaalti ilcesi Ornedi - TURKIYE

Hamidou Taffa ABDOUL-AZIZE', Cengiz SAYIN?

Tistanbul Gelisim Universitesi, Uygulamali Bilimler Fakiiltesi, istanbul
> 0000-0002-6061-9433

» ahamidou@gelisim.edu.tr, hamidouta@gmail.com «

2pkdeniz Universitesi, Ziraat Fakiiltesi, Antalya
> 0000-0002-5053-6909

* sayin@akdeniz.edu.tr «

Makale Bilgisi / Article Information

Makale Tiirii / Article Types: Arastirma Makalesi / Research Article
Gelis Tarihi / Received: 27 Nisan / April 2022
Kabul Tarihi / Accepted: 10 Haziran / June 2022
Yil/Year: 2022 | Cilt-Volume:7 | Sayi-Issue:2 |Sayfa/Pages: 225-240

Atif/Cite as: Abdoul-Azize, H. T. ve Sayin, C. "Determining the Factors Affecting the Levels of Need for Public Social Assistance
of Households: Insights from the District of Konyaalti, Antalya - TURKEY"
Middle Black Sea Journal of Communication Studies 7(2), November 2022: 225-240.

Sorumlu Yazar / Corresponding Author: Hamidou Taffa ABDOUL-AZIZE

https://doi.org/10.56202/mbsjcs. 1109905 d



Hamidou Taffa ABDOUL-AZIZE, Cengiz SAYIN

DETERMINING THE FACTORS AFFECTING THE LEVELS OF NEED
FOR PUBLIC SOCIAL ASSISTANCE OF HOUSEHOLDS: INSIGHTS
FROM THE DISTRICT OF KONYAALTI, ANTALYA - TURKEY

ABSTRACT

The main purpose of the study is to determine the levels of need of the hou-
seholds for public social assistance and the main factors affecting it. The study data
were collected through a face-to-face survey with the beneficiaries of public social
assistance and multinomial logistic regression model was used for data analysis.
The results revealed that the households would be needy rather than less needy
of social assistance if they receive family benefits rather than if they receive elders
and disabilities benefits, but this probability would decrease if the monthly inco-
me of the individuals in the household increases by 1 TRY-Lira. In addition, the
households would be more likely to move to the level of “highly needy” rather than
“less in need” of social assistance if the age of the head of the household increases
by one year, the number of individuals in the household increases by one person
and if the households receive family benefits instead of elderly and disabled be-
nefits. The findings of study would enable policymakers to improve public social
assistance practices in Turkey.

Keywords: Social Assistance, The Need Of Level, Multinomial Logistic Regression,
Antalya, Turkey.

ek

HANELERIN KAMU SOSYAL YARDIM MUHTAGCLIK DUZEYLERINI
ETKILEYEN FAKTORLERIN BELIRLENMESi: ANTALYA iLi
KONYAALTI iLCESI ORNEGI - TURKIYE

0z:

Calismanin ana amacy; hanelerin, kamu sosyal yardimina muhtaglik diizeyle-
rinin ve bunu etkileyen baslica faktorlerin belirlenmesidir. Calisma verileri, kamu
sosyal yardimlarindan yararlanan hanelerden yiiz yiize anket yoluyla toplanmis
ve veri analizinde ¢ok terimli lojistik regresyon modeli kullanilmistir. Aragtirma
sonuglarina gore; bir hanenin sosyal yardima muhta¢ olma olasitliginin, yash ve
engelli yardimlarindan ziyade aile yardimlarindan yararlanmas: durumunda arta-
cagini ancak hane halk: bireylerinin aylik gelirinin 1 TL-Lira artmast durumunda
hanenin sosyal yardima muhta¢ olma olasiliginin azalacagi gorillmustiir. Ayrica
hane reisinin yag1 bir yil artarsa, hanedeki birey sayisi bir kisi artarsa, eger hane
yasli ve engelli yardimlar1 yerine aile yardimi alirsa; hanenin “az muhtag” diizeyden
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ziyade sosyal yardima “cok muhta¢” diizeye ge¢me olasilig1 daha yiiksek olacaktr.
Aragtirma sonuglari, Tirkiyede daha verimli kamu sosyal yardim uygulamalari
i¢in politika belirleyicilere yarar saglayacaktir.

Anahtar kelimeler: Sosyal Yardunlar, Muhtachk Diizeyi, Cok Terimli Lojistik
Regresyon, Antalya, Tiirkiye.

ek

INTRODUCTION

The primary goal of social policy is to reduce poverty (Haushofer and Fehr,
2014). Many controversies surround the definition of poverty so that different
approaches are used to measure poverty (Atkinson, 1987). Accordingly, Barusch
(2009) indicates that poverty is evaluated either in term of absolute or relative po-
verty. Absolute poverty refers to a situation where the income of a given household
is below the minimum level to satisfy the basic needs whereas relative poverty
refers to a situation where this income is noticeably inferior to the mean of the
household income in a specific country and year. Commonly, relative poverty is
used to design the poverty rate in developed countries and it refers to the ratio of
the household whose income is under the poverty line-half of the median of the
household’s income in the overall population.

Nevertheless, Alkire et al. (2015) indicate that there are two ways of evaluating
poverty, which are mainly based on income even lonely income does not illustrate
a comprehensive image of poverty. For this reason, poverty is often assessed th-
rough a multidimensional approach and Sen (1992) states that a multidimensional
approach of poverty refers to the capability approach. With regards to the causes of
poverty, they are commonly ranged into individualistic, societal, or structural, and
fatalistic (Alesina and Angeletos, 2005; Da Costa and Dias, 2015; Schneider and
Castillo, 2015). Therefore, the supporter of individualistic causes of poverty assu-
mes that the poor are responsible for their status and are often stupid, effortless,
and lazy (Cozzarelli et al., 2001). For the societal or structural group, poverty is
interconnected to societal structure such as government policy, discrimination, or
low salaries (Korn et al., 2015), and the pioneers of fatalistic causes of poverty pos-
tulate that poverty comes from uncontrollable external factors or bad luck (Alesina
and Angeletos, 2005).

The determination of the causes of poverty plays an important role in asses-
sing and fighting against poverty (World Bank, 2010). Defining who is poor is not
sufficient, but apprehending the causes of poverty is necessary. Consequently, exa-
mining carefully the nature of poverty implies the notion of vulnerability, which
refers to the possibility or risk of being poor or being in chronic poverty.
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Coulombe and Mckay (1996) and Grootaert (1997) found that economic and
social factors like employment and education play a key role in determining po-
verty. Gang et al. (2002) note that in rural Indian caste and ethnic groups, educati-
on is a key determinant of poverty. Especially, they indicate that owing secondary
education level is more likely to reduce the incidence of poverty. Okojie (2002)
also noted that woman-headed households are significantly more likely to be poor
than households headed by man, and the household’s size is main factor affecting
the poverty and welfare of the households. Javed and Asif (2011) declare that the
employment status of the persons and the number of children in the households
determines its income. Caglayan and Dayioglu (2011) indicate that in Turkey the
occupation of the household the head, the household income and the number of
employees in the household determine the poverty status of the household.

On the other hand, Lahat and Menahem (2009) indicated that the understan-
ding of the sources of poverty by the leaders could determine the choice of the types
of poverty alleviation policy to implement, but commonly people perceive poverty
as an income inequality (Schneider and Castillo, 2015). Consequently, Alesina and
Angeletos (2005) underscore that the share of funding to address poverty might
depend on the perception of the cause of poverty. Furthermore, Monnickendam et
al. (2010) noted that the numerous perceptions of poverty could affect the policy
targeting to address poverty.

During the last decades, social protection has gained much importance as a
wide policy framework for alleviating poverty and vulnerability, especially in de-
veloping countries (Barrientos, 2010). The evident impact of social protection to
enhance the population’s well-being enables the expansion of social protection
programs (Fiszbein and Schady, 2009; Fiszbein et al., 2013). Fiszbein et al. (2014)
highlighted that within the scope of the agenda post-2015, social protection is “an
instrument for the goals of reducing poverty, reducing inequality, reducing risk
and vulnerability”. For instance, Devereux et al. (2006) indicate that cash-trans-
fer programs improve the formation of productive assets of the beneficiaries and
contribute to long-run food security. Moreover, Nifio-Zarazua et al. (2012) and
Fiszbein et al. (2013) explained that social protection programs are applied to add-
ress the roots of poverty and its sign and Fiszbein et al. (2014) indicated that social
protection protects the basic levels of consumption, enables human capital invest-
ment and help the poor to cope with numerous challenges.

Still, there is increasing implementation of social protection, there is no sole
definition of social protection, as well as its main complements, are not well defi-
ned. Though Devereux and Sabates- According to Wheeler (2004), social protec-
tion encompasses all public and private initiatives aimed at providing income or
consumption transfers for the poor, protecting the vulnerable against threats to
their livelihoods, and improving the social status and rights of the marginalized
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groups. Brand (2001) indicates that social protection programs aim to deliver va-
rious benefits to the poor such as healthcare assistance, illness benefits, maternity,
unemployment, and family assistance. Furthermore, social protection embraces
private and public interventions to support the poor and vulnerable population
to overcome various shocks (Devereux and Sabates-Wheeler, 2004; Brand, 2001).

World Bank classified the social protection programs into four main categories;
social assistance, social insurance, labor market, and non-public transfers (Work
bank, 2020). Though Fiszbein et al. (2014) indicated that the social assistance
programs are the most widely performed amongst the social protection programs.
However, many critics rise against the prioritization of social protection as a key
instrument to alleviate poverty.

Devereux et al. (2006) and Harvey (2007) mentioned that the social protection
grants are misused and therefore constitute a waste of scarce resources. Magen
et al. (2009) highlight that social protection programs are incapable to overcome
rapid inflation during deficit situations over time whilst Farrington et al. (2007)
indicate that these programs encourage people to not engage in productive acti-
vities and lead the parents to withdraw the children from school and health cont-
rol, especially at the end of the programs. In addition, Samson (2009) noted that
the beneficiaries of social protection programs could stay unemployed or provide
wrong information to maintain the eligibility status. Likewise, other scholars in-
dicate that the social protection grants are insignificant to help the beneficiaries
to exit from deprivations and poverty. Borraz and Gonzalez (2009) state that cash
transfer programs promote dependency and affect negatively the labour market.
Consequently, Chéne (2010) emphasized that financing social protection would
reduce the public funding opportunities to invest in other priorities sectors such as
roads, agriculture, security, and so on.

In this regard, through the literature above, it is evident that social protection
programs become an important instrument in alleviating poverty, addressing its
causes so that it represents a source of assets formation of the poor, and helping
them to cope with diverse shocks. In addition, some scholars consider such prog-
rams as a waste of funding and resources, source of job disincentive, laziness, and
dependency. This study is the first one, which attempts to investigate the factors
predicting the household levels of need for public social assistance. Especially, it
seeks to determine the household’s key sociodemographic and economic factors
and social assistance programs features that may predict the beneficiary household
level of need for public assistance.

In this study, it was a question to determine: (1) what are the socioeconomic
characteristics of the household beneficiaries of public social assistance? (2): what
are the features of the delivered public social assistance programs? (3): what are the
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households’ levels of need for public social assistance? (4) Which factors predict
the levels of need of households for public social assistance?

1. METHODOLOGY

1.1. Study Area

This study was undertaken in Konyaalti, one of the districts of the province of
Antalya. In 2020, the district of Konyaalt1 accounts for 189,087 inhabitants with a
population density of 298,553 inhabitants per km2 and is located at the western
(Antalya Directorate of the Population of Konyaalti, 2021) (see Figure 1).
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Figure 1. The study area (The authors)

1.2. Sampling Technique and Data Collection

The study data were collected in the district of Konyaalti, which is one of 10
districts of the province of Antalya. In Turkey, each regional province has an oftice
of social assistance and solidarity Foundation, which is responsible for public soci-
al assistance and services. Therefore, the study sample constituted of 100 househol-
ds all beneficiaries of public social assistance were selected purposively from an
official list of the social assistance and solidarity Foundation of the district of Kon-
yaaltl. Primary data were collected through a household survey. The questionnaire
included the socio-demographic and economic characteristics of the respondents.
This includes the age, sex, and educational levels of the household’s head, the num-
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ber of individuals in the household and their employment status, their monthly in-
come. Besides, it includes the characteristics of social assistance programs such as
the type of social assistance programs, the frequency of delivering this assistance,
the number of assistance programs per household, the public source of the social
assistance, and the monthly amount of social assistance.

1.3. Data Analysis

1.3.1. Descriptive Statistics

Descriptive statistics such as frequency and percentage were used to describe
the respondents’ sociodemographic and economic characteristics, the features of
social assistance programs, and the levels of need of the households for social as-
sistance. Firstly, the assistance-income the ratio was calculated, and accordingly,
the households’ levels of need for public social assistance were determined. The
assistance-income ratio was calculated by dividing the monthly amount of social
assistance received by a household by the monthly income of the household. All in-
kind assistance was converted into Turkey’s national currency (TRY-Turkish Lira)
by considering the assistance items by their corresponding market price. Though
the household internal assistance between the members and relatives was excluded
and only external assistance received from public institutions was considered. The
assistance-income ratio was calculated as follows:

As
Ge

Ar =

Where Ar refers to the assistance-income ratio, As the monthly amount of as-
sistance received by the household and Ge the monthly income of the household.
The households were classified according to the values of assistance-income ratio
into less needy, needy, and very needy for public social assistance (Table 2).

Table 1. Levels of need for public social assistance

Assistance-Income Ratio (Ar) Levels Of Need for Public Social Assistance
Ar<1 Less Needy
1>2Ar<2 Needy
2> Ar Very Needy
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1.3.2 Multinomial logistic regression

Multinomial logistic regression was used to determine the relative risk ratios
or probabilities of the household levels’ need for public social assistance. It is an
extended version of a binary logistic regression model in which dependent variable
includes more than two levels or categories. Additionally, the dependent variable
of multinomial logistic regression might include more than two categories but the
results of the model may be more understandable if the dependent variable has
only three (3) categories (Hosmer et al., 2013). Agresti (2007) indicated that a basic
logistic regression model could be as follows:

Log(mm) =aj + Bjxj=1......... i—1

Where qj are intersections of the ] - 1 equation with individual parameters for
each equation. In this study, the levels of need for social assistance were considered
dependent variable (y), and some selected household sociodemographic and eco-
nomic factors and features of social assistance programs as independent variables.
It is assumed that the household’s sociodemographic and economic factors and
social assistance programs characteristics could predict the households’ levels of
need for social assistance. The general specification of the level of need for social
assistance model is as follows:

Level of benefit for social assistance = (X1, X2,X3, X4, X5,X6)

The households” levels of need for assistance consisted of three-categorical vari-
ables ranging from 1 to 3. Some variables from the survey questionnaire were used
as explanatory variables (x) of the multinomial logistic regression model. These ca-
tegorical variables were “1” indicates “less needy level”, “2” indicates “needy level’,
and “3” indicates “very needy level” for social assistance. X1 is a continuous vari-
able that refers to the age of the household’s head, X2 is a continuous variable and
denotes the number of individuals in the household, X3 is a continuous variable
and indicate the number of employees in the household, X4 is categorical, which
states for the group of social assistance and ranged from 1 to 2. “1” indicates “elder
and disability assistance group “ and 2 indicates “family assistance group’, X5 is a
continuous variable and indicates the number of social assistance programs bene-
fited per household. Other independent variables include X6 a categorical variable
indicating the public source of assistance and ranged from 1 to 2. °1” indicates
social assistance and solidarity foundation, “2” indicates the municipality, and “3”
indicates both municipality and social assistance and solidarity foundation. Then
X7 is a continuous variable and refers to the monthly income of the household.
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2. RESULTS

2.1. Sociodemographic and Economic Characteristics of the

Households

Table 2 presents the households sociodemographic and economic characteris-
tics. It showed that women-headed most households (57%), widows headed 50% of
the households, 43% of the household’s heads were illiterate and 43% of them was
elder than 59 years. In addition, 88% of the household between 1-4 persons, 51% of
them did not have any employed person and the monthly income of the household

(53%) ranged between 500-1000 TRY-Turkish Lira.

Table 2. Sociodemographic and economic characteristics of the households

(N=100)
Variables Frequency (n)* Percentage* (%)
Head of the Household
36-59 Years Old 35 35
Age 60-80 Years Old 30 30
More Than 80 Years Old 35 35
Gender Male 43 43
Female 57 57
Married 45 45
Marital Status Single 5 5
Widow 50 50
Illiterates 43 43
The Educational Level Primary-Secondary School 47 47
High School 5 5
University 5 5
Individuals of the Household
1-4 Persons 88 88
Number of Individuals 5-7 Persons 10 10
More Than 7 Persons 2 2
No One 51 51
Number of Employees One-Two Persons 47 47
More Than Three Persons 2 2
500-100 53 53
i\ggglly Earned-Income 1001-2000 25 25
More Than 2000 22 22

*The total number of surveyed households is 100 so that frequencies value equal percentage ones.
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2.2. Levels of Need for Social Assistance and Social Assistance
Programs Features

Table 3 presents the levels of need for assistance and the characteristics of as-
sistance programs. It showed that 50% of households were less needy, 35% were
needy and 15% of them were very needy for public social assistance. Most hou-
seholds have received only one social assistance program. In addition, most of less
needy households (80%) and needy households (57.14%) received social assistance
one time every month whilst most very needy households (80.00%) received this
assistance one time every two months. Furthermore, the social assistance and so-
lidarity Foundation was the main public source of social assistance while very ne-
edy households received the highest monthly amount of public assistance (1541.89
TRY-Turkish Lira) (Table 3).

Table 3. Levels of need for social assistance and social assistance programs
features

Less Needy Level Needy Level Very Needy Level
Variables Frequency | Percentage Frequency | Percentage Frequency | Percentage
(n) (%) (n) (%) (n) (%)
Level of Need for Public
. 50 50 35 35 15 15
Assistance
Number One 29 58 35 100 15 100
f Social
orvocia Two 16 32 0 0 0 0
Assistance
Programs
Received Per Three 5 10 0 0 0 0
Household
TOTAL 50 100 35 100 15 100
One Time
40 80 20 57.14 1 6.67
Every Month
One Time
Every Two 3 6 13 37.14 12 80.00
Months
Delivery
Frequency One Time
of Social Every Three 3 6 1 2.86 1 6.67
Assistance Months
Programs Three Times
1 2 1 2.86 0 0
Per Year
Sometimes 1 2 0 0 1 6.67
During
2 4 0 0 0 0
Ramadan
TOTAL 50 100 35 100 15 100
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SASF 43 86 31 88.57 12 80
Public Source  Municipality 2 4 2 5.71 2 13.33
:f ?ocml Both
SSIStANCE ) Hunicipality 5 10 2 571 1 6.67
and SASF

TOTAL 50 100 35 100 15 100
The Monthly Amount of So-
cial Assistance Per Household 906.05 755.98 1541.89
(TRY)

SASF states for social assistance and solidarity foundation

2.3. Factors Affecting the Levels of Need for Public Social
Assistance of Households

Table 4 showed that the age of the household’s head, the number of individuals
in the household, the monthly income of the household, and the group of social
assistance programs received by the household were significant factors affecting
the levels of need for public social assistance of households. Accordingly, if the
household consists of people who benefit from family assistance programs instead
of the elderly and disabled group (Ceteris Paribus) with the same characteristics,
the relative probability of being needy level for social assistance rather than being
less needy for social assistance is 84.6071times more likely. In addition, the relative
probability of being needy level for social assistance rather than being less needy
for social assistance is 0.9903 times less likely or 0.97% lower if the monthly inco-
me of the household increases by 1 TRY-Lira when the other variables in the model
are held constant.

On the other hand, the relative probability of the household of being very ne-
edy level for social assistance rather than being less needy for social assistance is
1.155 times more likely or 15.5% higher if the age of the household’s head increases
by one year (Ceteris Paribus). The relative probability of being very needy level for
social assistance rather than being less needy for social assistance is 5.4749 times
more likely if the number of individuals in the household increases by one person
(Ceteris Paribus). In addition, the relative probability of being very needy level for
social assistance rather than being less needy for social assistance is 249.32 times
more likely if the household is beneficiary of family assistance programs rather
than elders and disabilities programs with the same characteristics (Ceteris Pari-
bus). Then, the relative probability of being very needy level for social assistance
rather than being less needy for social assistance is 0.9798 times less likely or 2.02%
lower if the monthly income of the household increases by 1 TRY-Lira (Ceteris
Paribus).
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Table 4. Factors affecting the levels of need for public social assistance of
households

Need Level for Social Assistance Coef. Std. Err. z P>z RRR

Less Needy Level for Social Assistance (Reference Level)

Needy Level for Social Assistance (Equation 1)

Age of the Head of the Household 0.072 0.0493 1.5700 0.1150 1.0749

Number of Individuals in the House-  0.6371 1.3629 0.8800 0.3770 1.8911
hold

Number of Employees in the House- ~ 1.144 3.6929 0.9700 0.3310 3.1400
hold

Group of Social Assistance (Reference: Elder and Disability Group )
Family Assistance 44380  195.1617  1.9200 0.0540*  84.6071

Number of Social Assistance Pro- -0.8671 0.4053 -0.9000 0.3690 0.4202
grams Benefited Per Household

Source of Assistance (Reference: Social Assistance and Solidarity Foundation)
Municipality -16.950 0.0001 -0.0100 0.9910 0.0000

Both Social Assistance and Solidarity — 1.2176 7.4551 0.5500 0.5810 3.3794
fFoundation and Municipality

Monthly Income of the Household -0.0097  0.0035  -2.7700  0.0060**  0.9903
Intercept 2.9795 69.7172 0.8400 0.4000 19.6797

Very Needy Level for Social Assistance (Equation 2)
Age of the Chief of the Household 0.1444 0.0731 2.2800  0.0220%*  1.1555

Number of Individuals in the House-  1.7001 47190 1.9700  0.0490**  5.4749
hold

Number of Employees in the House-  0.7064 2.7795 0.5200 0.6060 2.0268
hold

Group of Social Assistance (Reference: Elder and Disability Group)
Family Assistance 55187  707.8404  1.9400  0.0520** 249.3297

Number of Social Assistance Pro-  0.2925 1.5266 0.2600 0.7970 1.3398
grams Benefited Per Household

Source of Assistance (Reference: Social Assistance and Solidarity Foundation)
Municipality -14.6345  0.0011 -0.0100 0.9950 0.0000

Both Social Assistance and Solidarity ~ 0.8138 5.5654 0.3300 0.7410 2.2565
Foundation and Municipality

Monthly Income of the Household -0.0204  0.0090  -2.2200  0.0260**  0.9798
Intercept -2.3413 0.5978 -0.3800 0.7060 0.0962
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2.4. Multi Collinearity

The variance inflation factor (VIF) was used to determine which to extend the
variance of the estimate coefficients of the model were inflated by multicollinea-
rity. Midi et al. (2010) indicated that the VIF whose values exceed 10 is commonly
considered as an indicator of the existence of multicollinearity between the expla-
natory variables. In weak models such as logistic regression, a value of VIF greater
than 2.5 might be a cause for concern. The VIF values of each explanatory variable
in the model and the overall mean VIF (1.39) are less than 2.5. Accordingly, there
is no existence of interdependency between the explanatory variables used in the
model (Table 5).

Table 5. Variance - Inflation Factor (VIF) statistics

Variables VIF 1/VIF
Employees in the Household 1.54 0.647
Monthly Income of the Household 1.5 0.664
Number of Social Assistance Programs Received by Household 1.46 0.687
Individuals in the Household 1.41 0.710
Assistance Source 1.32 0.757
Social Assistance Group 1.09 0.918
Mean VIF 1.39

3. DISCUSSION

Table 4 showed that the beneficiary households of public social assistance are
ranged in less needy, needy, and very needy levels. Most households were less ne-
edy for public social assistance while most needy and very households received
only one assistance program delivered one time every month. Most very needy
households received one social assistance program that was delivered mostly one
time every two months. In addition, the study showed that amongst the public
source of social assistance the social assistance and solidarity Foundation is the
main source of delivered social assistance in the province of Antalya. Besides, the
very needy households received the highest monthly amount of public social assis-
tance of 1541.89 TRY-Turkish Lira whilst the needy households received the lowest
average of public assistance of 755.98 TRY-Turkish Lira per month.

The logistic regression analysis showed that the age of the household’s head,
the number of individuals in the household, the monthly income of the household,
and the group of social assistance programs received by the household were signi-
ficant factors in predicting the needy level of the household for public social assis-
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tance. Accordingly, the relative probabilities of the households of being needy and
very needy for social assistance rather than being less needy for social assistance
are 84.6071 times more and 249.32 times more likely if they are beneficiaries of
family assistance programs rather than elders and disabilities groups with the same
characteristics (Ceteris paribus). This could be due that the amount of social assis-
tance delivered to the beneficiary household depending on the type of programs,
which is related to a given social assistance group.

In addition, the relative probabilities of the households being needy and very
for social assistance rather than being less needy for social assistance are 0.97%
lower and 2.02% lower if the monthly income of the households increases by 1 TR-
Y-Lira respectively when the other variables in the model are held constant. In Tur-
key, the evaluation of the application for social assistance is based on income so the
higher the income the less likelihood of obtaining social assistance. However, some
social assistance programs such as disability and health care include other criteria
such as the degree of disability and the type of sickness. This result is consistent
with researches of Caglayan and Dayioglu (2011) and Mdluli and Dunga (2021)
who indicated that the household income is a key determinant of the poverty status
of the household in Turkey and South Africa respectively.

On the other hand, the results of the regression analysis revealed that the relati-
ve probability of of the household of being very needy level for social assistance rat-
her than being less needy for social assistance is 1.155 times more likely or 15.5%
higher if the age of the household’s head increases by one year (Ceteris paribus).
This could be explained by that the elder the head of the household the less he/she
could be engaged in productive activities. Similarly, Caglayan and Dayioglu (2011),
Mdluli and Dunga (2021) and Demissie and Kasie (2017) noted that the age of the
household’s the head is a key determinant of the household poverty. The relative
probability of being very needy level for social assistance rather than being less
needy for social assistance is 5.4749 times more likely if the number of individuals
of the household increases by one person (Ceteris Paribus). Therefore, the more
the number of individuals of the household, the more they require more income to
satisfy their living conditions. Previously, Sekhampu (2013), Serumaga Zake and
Naude (2002), Geda et al. (2005) and Deressa (2013) highlighted that the size of the
household determines its likelihood to be vulnerable to poverty.

The study showed some socioeconomic characteristics and the features of the
social assistance programs determine the relative risk of the household of being
either needy or very needy for public social assistance compared to less needy level.
The group of social assistance and the monthly income of the household were com-
mon predictors of the household needy and very levels for public social assistance.
Furthermore, the age of the household’s head and the number of individuals in
the household were significant predictors of the household’s very needy level for
public.
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4. CONCLUSION AND RECOMMENDATIONS

This study investigates the factors affecting the levels of need for public social
assistance of households in the province of Antalya in Turkey. It showed that the
household headed by the elders would be more likely to be very needy for public
social assistance compared to the less needy level. The findings of the study revea-
led that an increase in the monthly income of the households would reduce likely
its level of need for public social assistance. The study also showed that the group
of the social assistance would predict the relative probability of the household of
being needy and very needy for public social assistance. Consequently, Turkey po-
licymakers should consider such criteria in evaluating the application for public
social assistance. This could improve the effectiveness of public social assistance
and therefore enhance the chance of the beneficiaries to escape from chronic po-
verty and deprivation.
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TEKNOLOJi BAGIMLILIGI VE RILE iCi ILETiISIM iLiSKisi UZERINE
TEORIK VE UYGULAMALI BiR CALISMA

0z:

Giiniimiizde artan teknolojik faaliyetler insanlar1 6zellikle de gengleri oldukg¢a
etkilemektedir. Teknolojinin artmasi ve seceneklerin ¢ogalmasiyla teknoloji ba-
gimlilig artik davranigsal bagimliliklarin iginde oldukg¢a 6nemli bir yer tutmakta-
dir. Bu davraniglarin bagimliliga doniigmemesi i¢in toplumun ve 6zellikle ailelerin
rolii oldukea 6nemlidir. Cevrimdis faaliyetlerin arttirilmasi ve yiiz yiize iletisimin
gelistirilmesi gerekmektedir. Iyi bir aile igi iletisim teknoloji bagimhihiginda azal-
may1 beraberinde getirebilmektedir.

Calisma iki boliimden olusmaktadir. Caligmanin ilk boliimiimde teknoloji ba-
gimlilig1 ve aile igi iletisim kavramlari ayrintili sekilde incelenmistir. Tkinci bé-
limde ise, teknoloji bagimlilig1 6lgegi ve aile igi iletisim 6lcegine ait hipotezlerin
sinanmasi ve analizlerin yorumlanmasina yer verilmistir. Bu amagla Kirikkale
Universitesi Meslek Yiiksekokulu'nda 436 égrenciye online(cevrimici) anket ca-
ligmasi yapilmigtir. Anketlerin analizinde korelasyon ve basit dogrusal regresyon
analizinden yararlanilmistir. Elde edilen veriler sonucunda teknoloji bagimlilig: ve
aile ici iletisim arasinda anlamli bir iliski bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Teknoloji Bagimhligi, Aile I¢i Iletisim, Universite Ogrencileri.

s

A THEORETICAL AND APPLIED STUDY ON TECHNOLOGY
ADDICTION AND FAMILY COMMUNICATION RELATION

ABSTRACT

Today, increasing technological activities affect people, especially young peo-
ple. With the increase in technology and the proliferation of options, technology
addiction now occupies a very important place among behavioral addictions. The
role of society, and especially families, is very important to not to let these behav-
iors turn into addiction. Offline activities need to be increased and face-to-face
communication needs to be improved. A good family communication can bring
about a decrease in technology addiction.

The study consists of two parts. In the first part of the study, the concepts of
technology addiction and family communication will be examined in detail. In
the second part, the testing of the hypotheses of the technology addiction scale
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and the family communication scale and the interpretation of the analyzes will
be given. For this purpose, an online survey was conducted with 436 students at
Kirikkale University Vocational School. Correlation and simple linear regression
analysis were used in the analysis of the questionnaires. As a result of the data
obtained, a significant relationship was found between technology addiction and
family communication.

Keywords: Technology Addiction, Family Communication, University Students.

e R
GIRIS

Teknolojinin ilerlemesi ve bilgisayarlarin kullanilmaya baslanmasiyla yagami
farkli boyutlara taginmuistir. 2008 yilinda ilk akilli telefonun satisa ¢ikmasiyla in-
ternet aglarimin kullanilmasi: daha da kolay hale gelmistir. Bilgiye her an, kolay,
cabuk ve zahmetsiz ulagabilme insanoglunun hayal edebilecegi en iist noktada ye-
rini almigtir. Fakat bu kadar hizli ilerleyis beraberinde farkli sorunlar1 da yaninda
getirmistir.

Sosyal aglar, cevrimici oyunlar, anlik mesajlasma uygulamalar: ve bircok web
sitesi insanlar1 kendine bagimli hale getirmistir. Ozellikle dijital yerliler olarak ta-
nimlanan teknolojinin i¢ine dogan kesim i¢in oldukga tehlikeli bir hal almigtir.

Genglerin her tiirlii bagimlilikla miicadelede ailenin etkisi olduk¢a 6nemlidir.
Toplumumuzda aile kurumu biiyiik bir 6nem tasimaktadir. Bulundugumuz kiil-
tiirde aile kutsal ve degerlidir. Toplumun en kii¢tik birimi olarak tanimladigimiz
aile kavrami aslinda dikkat edilmesi ve 6nem verilmesi gereken ilk sirada yer al-
maktadir. Bu sebeple ailenin, kisisel ve toplumsal olarak bagimliliga etkisi yadsi-
namaz durumdadir.

1. TEKNOLOJi BAGIMLILIGI KAVRAMI

Bagimlilik kavrami tanim olarak, bir insanin, biitiin zararli neticelerine rag-
men, o anki kullaniminda elde ettigi 6diillerine kapilip, ayni davraniglar: tekrar
tekrar yapmasi veya madde ya da maddeleri tekrar tekrar kullanmasidir (Newport,
2019: 31). Bagimlilik, tahmin edilebilecegi gibi, maddelerle sinirli degildir. Insanlar
diizenli olarak is, performans, hijyen, sorumluluk, mahremiyet, kendini begenmis-
lik ve kisisel gortintimiin yani sira begenilme, bagkalarina yardim etme ve neredey-
se sonsuz sayida baska davranislar listesine takintili hale gelmektedir. Bagimliligin
temel olarak iki tiiriinden bahsedilebilmektedir. Ilki madde bagimlilig, digeri ise
davranigsal bagimliliktir. Madde bagimlilig: alkol, eroin, esrar gibi kullanildiginda
tiziksel, biyolojik ve zihinsel olarak kisiye zarar veren bagimlilik tiirtidiir. Davra-
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nigsal bagimlilik ise bir davranigin belirli bir siire siirdiirtilmesi sonucunda kiginin
psikolojik, toplumsal ve bedensel dengesinin kaybetmesi ve bulundugu ¢evreden
kopmasi1 durumudur (Uslu, 2021: 354).

Teknolojinin gelismesiyle tablet, telefon, ¢evrimici oyun, sosyal medya gibi
mecralarin kullanimi yayginlagsmis ve yeni bir kavram olarak internet bagimlilig
ortaya ¢ikmigtir. Teknoloji bagimliligy, internet tizerindeki kontrol eksikligini ifade
etmektedir. Teknoloji bagimlilig1 konusunda gesitli farkli bakis agilar1 ve tartigma-
lar bulunmaktadir. Bazi calismalar bunu bir zihinsel bozukluk olarak gérmektedir,
diger bir kesim ise bunun bir kisisel se¢im oldugunu diistinmektedir (Alrobai vd.,
2014: 112). Fakat her gegen giin bagimlilik olarak goriilmesi yoniinde olusan go-
riisler artmaktadir. Cemilogluna gore (2020: 8), bagimlilik yapan teknoloji halk
saglig1 sorunu olugturmaktadir ve etik acidan 6nemli etkileri bulunmaktadir.

Teknolojinin birgok farkli boyutta bagimlilik yaptig1 diisiiniilmektedir. Giinii-
miizde en 6nemlileri sosyal ag bagimliligi, anlik mesajlasma bagimliligi, evrimigi
oyun oynama bagimlilig1 ve web siteleri kullanma bagimlilig1 olarak siralanabil-
mektedir.

1.1. Teknoloji Bagimlilig1 Boyutlar:
Sosyal Ag Bagimlilig

Sosyal Medya, web 2.0’m ideolojik ve teknolojik temelleri iizerine insa edilen
ve kullanici tarafindan olusturulan icerigin olusturulmasina ve degis tokusuna izin
veren internet tabanli bir uygulama grubudur (Kaplan ve Haenlein, 2010: 60). Sos-
yal medya; iletisim, 6grenme ve isbirligi icin giderek daha fazla kullanilmaktadir
ve kiigiik bir azinlik i¢in potansiyel bir sorunlu, zorlayici ve / veya bagimlilik yapici
bir aligkanlik haline gelmektedir. Giintimiizde sosyal aglar, ille de ne yaptigimi-
za degil, kim oldugumuza atifta bulunmaktadir. Sosyal aglarin yiikselisine paralel
olarak, bu aglarin kétiiye kullanimi, gesitli yon ve degiskenler icin farkls zararl et-
kilerine isaret eden arastirmalar bulunmaktadir. Bunlar; uyku sorunlari, akademik
basarisizliklar, sosyal izolasyon, karar verme sorunlari, belirli eylemlerin ihmal
edilmesi, kaygi, zorbalik ve siber zorbalik gibi siddet igeren davranislar, diisiik ruh
hali, diisiik 6zgiiven, konsantre olmakta zorlanma gibi siralanabilmektedir (Valen-
cia-Ortiz vd., 2021: 142).

Anlik Mesajlasma Bagimlilig

Anlik mesajlagma, internet {izerinden iki veya daha fazla kisi arasinda esza-
manli metin iletisimini saglayan bir bilgisayar uygulamasidir (Huang ve Leung,
2010: 677). Whatsapp gibi internet tabanli mobil metin mesaj1 uygulamalarinin pi-
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yasaya stiriilmesi, tiiketicilerin bir sebeke operatoriiniin kisa mesaj hizmeti (SMS)
ticretleri icin 6deme yapmak zorunda kalmadan akill telefonlarini kullanarak sos-
yallesmelerine ve daha uzun siire bagh kalmalarina olanak saglamaktadir (Sultan,
2014: 1). Bireylerin ¢ogunlugu icin Mobil Anlik Mesajlasma (MIM), anlik iletisim-
de bityiik fayda saglamaktadir. Artan iletisimsel erisimin 6nemli faydalarina rag-
men, MIM’in asir1 kullanilmas: durumunda teknoloji kullanicilar: igin genellikle
potansiyel olarak zararli oldugu kabul edilmektedir (Wang vd., 2021). Fazla kul-
lanilan anlik mesajlagsma uygulamalar1 bireyleri giinlitk yasamlarinda yapacaklari
islerden alikoyabilmektedir. Ayrica diger teknolojilerle kargilastirildiginda, mobil
anlik mesajlagsmanin kullanicilar arasinda anlik baglanti ve gercek zamanl konus-
may1 destekledigi icin daha fazla bagimlilik yaptig ditsiiniilmektedir. MIM’i asir1
derecede kullanan kullanicilarin sosyal baskiya ve is yasaminda rahatsizliklarina
maruz kaldiklarini da belirtmislerdir. Ayrica, asir1t MIM kullanimu stres, uykusuz-
luk, zayif prefrontal islevsellik gibi fiziksel ve zihinsel sorunlar gibi ciddi sorunla-
ra neden olabilmektedir (Wang vd., 2021). Bu nedenle anlik mesajlasma uygula-
malar1 telefonun icadindan sonra en islevsel goriilen haberlesme yontemi olarak
goriilse de bagimlilik olugturma ihtimali en ytiksek uygulamalar arasinda yerini
almaktadir.

Cevrimigi Oyun Bagimlihig:

Cevrimigi oyun bagimlilig, internet bagimliliginin bir alt tiiriidiir ve gevrimi-
¢i oyunlarin fazla oynanmasi sonucu ortaya ¢ikan duruma denilmektedir (Kwon,
Chung ve Lee, 2011: 113). Oyun bagimlisi insanlar bir¢ok sorunla kars: karsiya
kalmaktadir. Bu sekilde ¢evrimi¢i oyunlara bagimli olan insanlar, diger insanlarin
yapmak istedigi seyleri yapmak istemezler. Giinliik islerinde, okul hayatinda so-
runlarla karsilasmakta, arkadaslar1 ve aileleri ile vakit gecirmek istememektedirler
ve oyunda kaybettiklerinde kolayca ruh halleri degismektedir. Oyunda ¢ok fazla
zaman gegirmek icin mobil veya bilgisayar baginda uzun saatler gegirmektedirler
(Rahman, Khushbu ve Masum, 2021: 3). Cevrimigi oyun bagimlilari, oyun oyna-
yarak, birlikte oynayacak arkadaslarinin olmasi, belirli oyunlar1 kazandiklarinda
ovgiiler almak ve ozellikle de bagkalar: arasinda kazanan olmaktan keyif almak
gibi gergek diinyada gercekten arzu ettikleri seyleri deneyimleyebileceklerine inan-
maktadir (Situmorang, 2021: 18).

Internet oyunlar1 oynamak igin harcanan agir1 zaman, kisilerde 6nemli fiziksel
ve psikososyal islev bozukluklar1 ve 6zdenetim eksikligi gibi ciddi saglik sorunlari-
na yol acabilmektedir (Jeong vd., 2020:182). Cevrimici oyun bagimlisi kendini yal-
niz hisseden ve gercek diinyadan kopuk olan kisilerdir. Cevrimici oyun bagimlilig
davranigsal bagimliliklar arasindan en ciddisi kabul edildigi icin Amerikan Psiki-
yatri Birligi, Internet oyun bozuklugunu “daha fazla calisma gerektiren bir durum”
olarak dahil etmistir. DSM-5 de, ¢evrimici oyun oynamayla ilgili potansiyel tehli-
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kelere isaret etmistir (Lee vd., 2020: 34). Bu yiizden ¢evrimigi oyun bagimlilig: tek-
noloji bagimlilig: tirlerinden en tehlikelisi ve 6nemlisi olarak kabul edilmektedir.

Web Siteleri Bagimlilig

Bir “web sitesi’, verileri fiziksel olarak bir sunucuda veya ana bilgisayarda bu-
lunan, tek bir cografi konumda veya ayni anda birden fazla yerde depolanan ve
genellikle estetik olarak birlestirilmis bir web sayfalar1 toplulugu olarak tanimla-
nabilmektedir (Schiinzel ve Traue, 2022: 1295). Yeni nesil bilgisayar aracili iletisim
sistemleri daha ¢ok katilimc1 odakli web sitelerini igermektedir. Web 2.0, veya sos-
yal web siteleri olarak da bilinen bu sistemler, farkli tasarimcilar tarafindan olustu-
rulan sistemlere sahiptir ve web sitesinde yayinlanan mesajlarin okuyuculara ulas-
tirilmasi ve kullanicilar tarafindan katk: verilen sitelerdir (Walther ve Jang, 2012:
2). Fakat kullanicilarin web siteleri kullaniminda aktif rol oynamasi, bu sitelere
bagimlilig1 arttirmakta 6nemli rol oynamaktadir.

Web sitesi bagimliligs, bilgisayar kullanimi ve internet erisimiyle ilgili olarak
bozulmaya veya sikintiya yol acan, asiri, kotii kontrol edilen mesguliyetler, diirtii-
ler veya davranislarla iliskili ortaya ¢tkmaktadir. Web sitesi bagimliligi, depresyon
ve sosyal ortamlardan izole olma gibi gostergelerle iliskilendirilmektedir (Shaw ve
Black, 2008: 358).

2. RILE iCI ILETiSIM

Aile igi iletisim kavrami ele alindiginda, bir aile biriminin, insanlarin bir aile
gibi etkilesime girerek kendilerini aile dist tiyelerden farklilastirdiklar: bir siiregle
kendisini olusturmasi ve béylece kendilerini “aile” olarak tanimlamasi durumudur.
Bu iletisim yaklagimuiyla, aileyi yapisal olarak biyolojik veya yasal akrabalik baglar1
ile tanimlamak da kabul edilmektedir (Whitchurch ve Dickson, 1999: 688). Aile-
yi oncelikle yasal ve biyolojik baglarla birbirine bagl bireylerden olusan bir grup
olarak gormek yerine, akademisyenler aileyi giderek artan sekilde bir ev ve grup
kimligi duygusu yaratan ve ortak bir tarih ve ortak bir gelecek deneyimleyen bir
grup yakin olarak tanimlamaktadir. Bu islevsel tanim, ailenin sinirlarini agmakta
ve aragtirmacinin analize cesitli farkli aile tirlerini ve formlarini dahil etmesine
olanak tanimaktadir (Koerner ve Fitzpatrick, 2002: 71). Aile ¢ocugun sosyalles-
mesini ve dis diinyayla tanigmasini saglayan ilk yerdir. Cocuk i¢in aile bulundugu
toplumun kurallarin: anlamasini ve 6grenmesini saglayan bir kurumdur. Aile top-
luma ait olan kurallarin ve diizenin tastyicisi olarak kontrolii saglamaktadir (Oktik
ve Unal Resitoglu, 2018: 5). Ailedeki uyum, birbirine baglilik, kargilikli destek ve
biitiinliik duygusu, baskalarina sayg: ve diisiinceli davraniglar: tesvik eder ve duy-
gu diizenlemeyi artirmaktadir. Kisilerin katilim ve akademik performans daha iyi
uyum saglanmasina ve baga ¢itkmasina olanak saglamaktadir (Saleem vd., 2021: 1).

https://doi.org/10.56202/mbsjcs.1194419 d



Teknoloji Bagimlilig1 ve Aile Ici Iletisim ligkisi Uzerine Teorik...

2.1. Aile i¢i Iletisim Boyutlar1

Diyalog yonelimi ve uygunluk yonelimi olarak adlandirilan bu boyutlar, aile
isleyisinde ¢ok 6nemli bir rol oynamakta ve aileler i¢in bir dizi davranigsal ve psi-
kososyal sonucu tahmin edebilen ve aciklayabilen bir aile tipolojisi i¢in sablon
olusturmaktadir (Koerner ve Anne, 2002: 38).

Diyalog Yonelimi

Ailelerin, tiim aile iyelerinin ¢ok ¢esitli konularda etkilesime 6zgiirce katilma-
ya tesvik edildigi bir iklim yaratma derecesi olarak tanimlanmaktadir. Bu boyutun
en iist noktasinda yer alan ailelerde, aile tiyeleri, harcanan zaman ve tartisilan ko-
nular agisindan bir¢ok sinirlama olmaksizin serbestce, siklikla ve kendiliginden
etkilesime girmektedir (Koerner ve Fitzpatrick, 1997:60). Yiiksek diyalog yonelimli
ailelerde, tiyeler zaman ve konu ne olursa olsun birbirleriyle a¢ik, sik ve spontane
etkilesimlerde bulunurlar. Diisiik diyalog yonelimli ailelerde, tiyeler daha az sik-
likla ve ¢ok sinirli konularda iletisim kurmakta ve nadiren birbirleriyle duygu ve
diisiincelerini paylagsmaktadir (Chen vd., 2020: 3). Diyalog y6nelimli aileler birbir-
leriyle iletisimi kuvvetli olan aileler olarak da tanimlanabilmektedir. Bu yiizden aile
iletisimi agisindan diyalog yonelimi olduk¢a 6nemli bir rol oynamaktadir.

Uygunluk Yonelimi

Uygunluk y6nelimi, ailelerin tutumlarinin, degerlerinin ve inanglarinin ortak
oldugu ve homojenligini vurgulayan bir ¢evre yaratma derecesini ifade etmektedir.
Bu boyutun en iist seviyesindeki aileler, inang ve tutumlarin tekdiizeligi ile karakte-
rize edilmektedir ve genellikle uyum tizerine odaklanan ve ebeveynlere itaati yan-
sitan etkilesimlere girmektedir (Koerner ve Fitzpatrick, 1997: 60). Uyum yo6nelimi
ytiksek aileler, aile zamanini en st diizeye ¢ikarmak i¢in bireylerin programlarinin
aile tiyeleri arasinda koordine edilmesi gerektigine inanmakta ve aile tyelerinin
kisisel gikarlarini aileninkilere tabi tutmasini beklemektedir. Uyum boyutunun alt
ucundaki aileler, aile digindaki iliskilerin aile iligkileri kadar 6nemli olduguna ve
ailelerin, aile yapisinin zayiflamasina yol agsa bile, bireysel aile tiyelerinin kisisel
gelisimini tesvik etmesi gerektigine inanmaktadir (Koerner ve Cvancara, 2002: 3).
Yiiksek uyum odaklr aileler genellikle daha “geleneksel” aile yapilarina sahiptir, bu-
rada tiyeler kaynasmaya, aile kimligine ve paylasilan kaynaklara deger vermektedir.
Uyum y6nelimi diisiik olan aileler, gocuklarin bireyselliklerinden 6tiirii 6viilldiigi
ve aile kararlari ile ilgili goriislerini ifade etmeye tesvik edildigi heterojen fikirlere
deger verme egilimindedir. Aile iiyeleri kisisel alana, bagimsizliga ve aile digindaki
iliskisel baglantilara deger verdiginden, diisiik uyumlu aileler hiyerarsiden ziyade
esitlik¢iligi tesvik etmektedir (Horstman vd., 2018: 3). Sonug olarak, uyum yone-
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limli ailelerin gengler a¢isindan ne tiir sorunlara yol agtigini belirlemek i¢in daha
¢ok arastirmaya ihtiya¢ duyulmaktadir.

3.YONTEM

Bu bélimde arastirmaya ait bilgiler, amag ve hipotezler, veri toplama araglari,
verilerin toplanmasi, verilerin incelenmesi ve yorumlanmasi hakkinda detayl1 bil-
gilere yer verilmistir.

3.1. Amag ve Hipotezler

Bu caligmanin amacy; giiniimiiziin en 6nemli davranigsal bagimliliklarindan
biri olan teknoloji bagimhiliginin, aile ici iletisimle iligkisini incelemektir. Aile ici
iletisim ve teknoloji bagimlilig1 arasinda anlaml bir iliski elde etmek amag¢lanmak-
tadir. Aragtirmanin amacina uygun olarak gelistirilen hipotezle su sekildedir;

H1: Katilimcilarin teknoloji bagimlilig: ile aile ici iletisim diizeyleri arasinda
anlamli bir iligki vardur.

H2: Katilimecilarin aile ici iletisim diizeyleri teknoloji bagimliligini etkilemek-
tedir.

H3: Katilimcilarin aile ici iletisimde diyalog boyutu, teknoloji bagimliligini
anlaml bir sekilde etkilemektedir.

H4: Katihmailarin aile ici iletisimde uyum boyutu, teknoloji bagimliligin
anlamli bir sekilde etkilemektedir.

3.2. Evren ve Orneklem

Arastirma evrenini Kirikkale Universitesi Meslek Yitksekokulu'nda bulunan
ogrenciler olusturmaktadir. Aragtirma kapsaminda 577 kisiye anket uygulanmis
141 tane anket uygun bulunmadigi i¢in analize dahil edilmemistir. Analize dahil
edilen anket say1s1 436" dir. Anketlere geri doniis oran1 %75.5 tir.

3.3. Veri Toplama Araglar1

Arastirmada veriler online (internet) tizerinden anket uygulamasi yoluyla top-
lanmustir. Veri toplama araglar1 5“li likert formundadir. Anket ii¢ boliimden olus-
maktadir. Birinci boliimde katilimcilarin demografik 6zelliklerini tespit etmeyi
amaglayan sorulara yer verilmistir. Ikinci boliimde ise, Young'in (1996) Internet
Bagimlilig1 Testinde bulunan bagimlilik kriterleri ve Griffiths’in (2005) alt1 dlgiit
barindiran ¢aligmasi esas alinarak, Aydin (2017) tarafindan olusturulan Teknoloji
Bagimliligi Ol¢egi kullanilmugtir. Teknoloji Bagimlilig: 6l¢eginin giivenilirlik diize-
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yine gore Cronbach Alpha degeri; sosyal ag bagimlilig1 boyutu i¢in 0,73, anlik me-
sajlasma bagimlilig: alt boyutu i¢in 0,78, ¢cevrimici oyun bagimlilig alt boyutu i¢in
0,88 ve web siteleri kullanma alt boyutu igin 0,86 bulunmustur. Olgegin tamaminin
Cronbach Alpha degeri 0,92dir. Ugiincii boliimde ise, McLeod ve Chaffee (1972)
tarafindan gelistirilen Ritchie ve Fitzpatrick (1990) tarafindan revize edilen ve Er-
dogan ve Anik (2018) tarafindan Tiirkge uyarlama ¢alismalar1 yapilan Aile iletisim
Kaliplar1 Olgegi kullanilmistir. Aile ici iletisim 6lgeginin giivenilirlik diizeyine gére
Cronbach Alpha degeri; uyum yonelimi boyutu i¢in 0,88, diyalog yonelimi 0,92
bulunmustur. Olgegin tamaminin Cronbach Alpha degeri 0,81dir.

4. BULGULAR

4.1. Demografik Ozelliklere iliskin Bulgular

Tablo 1. Demografik Ozelliklere Dagilim

Cinsiyet Frekans Yiizde
Erkek 298 68.3
Kadin 138 31.7

Annenin Ogrenim Durumu

flkokul-Ortaokul 275 61.3
Lise 124 28.4
Lisans ve Lisansiistii 37 8.5

Babanin Ogrenim Durumu

flkokul-Ortaokul 204 46.8
Lise 150 344
Lisans ve Lisansiistii 82 18.8

Giinliik internet Kullanimi

1 saatten az 40 9.2
1-2 saat 147 33.7
3-4 saat 155 35.6
5-6 saat 52 11.9
7 saat ve lizeri 42 9.6
Toplam 436 100
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Katilimcilara ait demografik bilgiler Tablo 1'de gosterilmistir. Katilimcilarin
%68,3inil (n=298) erkek, %31.7’sini (n=138) kadinlar olusturmaktadir. Katilim-
cilar babalarinin egitim diizeyi agisindan bakildiginda, %46.8’i ilkokul-ortaokul,
%34.4’11 lise ve %18.8’1 lisans ve lisanstistli diizeyinde egitim aldig1 goriilmektedir.
Katilimcilarin babalariin egitim durumu yiiksek oranda ilkokul-ortaokul diize-
yinde oldugu gortilmektedir. Katilimcilar annelerinin egitim diizeyi agisindan ba-
kildiginda, %61.3’ti ilkokul-ortaokul, %28.4 lise ve %8.571 lisans ve lisansiistii
diizeyinde egitim aldig1 goriilmektedir. Katilimcilarin annelerinin egitim durumu
yiksek oranda ilkokul-ortaokul diizeyinde oldugu goriilmektedir. Katilimcilara
yoneltilen giinliik internet kullanimu ile ilgili soruya %9.2si 1 saatten az, %33.7’si
1-2 saat, %35.6%s1 3-4 saat, %11.9’u 5-6 saat ve %9.6’s1 7 saat ve lizeri cevabini ver-
mistir.

Tablo 2. Arastirmada Kullanilan Anketlere Iliskin Giivenilirlik Analizi Sonuglart

Onerme Sayisi Cronbach’s Alpha
Teknoloji Bagimlilig1 Anketi 25 0,923
Sosyal Ag Kullanma 6 0,734
Anlik Mesajlagsma 6 0,785
Cevrimigi Oyun Oynama 6 0,881
Web Sitesi Kullanma 6 0,868
Aile Ici Tletisim Anketi 26 0,813
Uyum Yonelimi 11 0,888
Diyalog Yonelimi 15 0,925

Titketme boyutu dort ifadeyi kapsamaktadir ve Cronbach Alpha degeri 0,598
bulunmustur. Iletisim boyutu alt1 ifadeden olugmaktadir ve Cronbach Alpha de-
geri 0,816d1r. Olusturma boyutu alt1 maddeyi kapsamaktadir ve Cronbach Alpha
degeri 0,731dir. Paylasma boyutu ise bes madde olup Cronbach Alpha degeri 0,761
olarak tespit edilmistir. Cok boyutlu algilanan sosyal destek 6l¢egi ise aile, arkadas
ve 6zel bir insan olmak iizere {i¢ alt boyuttan olusmaktadir. Her bir boyutta toplam
dort adet madde bulunmaktadir. Aile boyutunun Cronbach Alpha degeri 0.884,
arkadas boyutunun 0,910 ve 6zel bir insan boyutunun 0,995'tir. Olgegin genel gii-
venirlik derecesi (Cronbach Alpha) 0,891 ile giivenilir bulunmustur.
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4.2. Degiskenlere Iliskin Ortalama, Standart Sapma ve Krelasyon
Degerleri

Korelasyon analizinde degiskenler arasindaki iliskiyi gosteren korelasyon kat-
say1st hesaplanmaktadir. Katsayinmn 0.30dan kiigiik olmas1 zayif iligkiyi, 0.30 ile
0.70 arasinda olmast orta iligkiyi, 0.70'den biiyiik olmas: yiiksek iliskiyi gostermek-
tedir (Biyiikoztiirk, Kilig Cakmak, Akgiin, Karadeniz, Demirel, 2008).

Tablo 9. incelendiginde, teknoloji bagimlilig1 ile aile igi iletisim diizeyleri ara-
sinda diisiik derecede ve pozitif yonli anlaml bir iliski vardir (r=0,229). H1 “Ka-
tilmcilarin teknoloji bagimlilign ile aile igi iletisim diizeyleri arasinda anlamli bir
iliski vardir” hipotezi kabul edilir.

Tablo 4. Teknoloji Bagimliligi Diizeyi ile Aile I¢i Iletisim Diizeyleri Arasindaki
[ligkilere Yonelik Korelasyon Katsayilari

Korelasyon testi

Teknoloji Bagimlilig: Aile igi fletigim
Pearson “r” 1 ,229”
Teknoloji Bagimlilig
P ,000
L Pearson “r” 229" 1
Aile Igi Iletisim
P ,000

**_ Korelasyon p=0.01 diizeyinde anlamhidur.

4.3. Regresyon Testi
Aragtirma Degiskenlerine Ait Arastirmada yer alan teknoloji bagimliliginin
aile ici iletisimi ne kadar etkiledigini belirlemek icin basit dogrusal regresyon ana-

lizi yapilmistir. Regresyon analizi sonuglarina tablo da yer verilmistir.

Tablo 5. Regresyon Analizi

Bagimh Bagimsiz Std.

2
Degisken Degisken B Error b ! P R R ¥ P
Telnoloi Sabit 1.058 | .195 5.432 .000
eknoloji
N . ile ici 229 | .052 | 23.937 [.000*

bagimhilign | Alleici 500 | o60 | 220 | 4893 | 000

iletigim
— Sabit 1.107 | .105 10.529 | .000
S0 | Uyum 394 | 155 | 79.577 |.000°
Bagimlilig: o ... |.303 .034 394 8.921 .000

Yonelimi
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Telnolori Sabit 2.141 | .133 16.148 | .000
S0 Diyalog 054 | .003 | 1293 |256
Bagimliigs | “79 "5 | 043 | 038 | -.054 | -1.137 | .000

Yonelimi

Teknoloji bagimlilig: bagimlh degisken, aile ici iletisim, uyum y6nelimi boyutu
ve diyalog y6nelimi boyutu bagimsiz degisken kabul edilmistir. Regresyon mode-
linde ele alinan teknoloji bagimhiliginin aile ici iletisim faktoriinden ve uyum yo6-
nelimi boyutunda etkilendigi ortaya konulmustur. Regresyon analizi sonuglarina
gore; diyalog yonelimi boyutunun teknoloji bagimlilig1 tizerinde anlamli bir etkisi
bulunmamaktadir (p=0.256). * H3: Katilimcilarin aile i¢i iletisimde diyalog boyu-
tu, teknoloji bagimliligini anlamh bir gekilde etkilemektedir” $eklinde kurulan H3
hipotezi reddedilir.

Teknoloji bagimlilig: tizerinde aile ici iletisim faktoriiniin etkisini ortaya koy-
mak iizere gerceklestirilen regresyon analizine iliskin istatistiksel tahminler mode-
lin anlamli oldugunu géstermektedir (F=23.937; p<0,000). Aile igi iletigim, tekno-
loji bagimliligin toplam varyansin %05’ini agiklamaktadir. Regresyon modelinde,
regresyon katsayisinin anlamliligina iligkin t-testi sonuglar1 incelendiginde; aile
i¢i iletisim faktoriindeki artigin, teknoloji bagimliligini arttirdigy goriilmektedir
(t=4.893; p=0,000). “Katilimcilarin teknoloji bagimlilig: ile aile igi iletisim diizey-
leri arasinda anlamli bir iligki vardir.” seklinde kurulan H1 hipotezi kabul edilir.

Teknoloji bagimlilig: tizerinde uyum yonelimi boyutunun etkisini ortaya koy-
mak lizere gergeklestirilen regresyon analizine iligkin istatistiksel tahminler mo-
delin anlamli oldugunu gostermektedir (F=8.921; p<0,000). Uyum yonelimi bo-
yutunun teknoloji bagimlilig1 modeline dayali iliski de toplam varyansin %39unu
aciklamaktadir. Regresyon modelinde, regresyon katsayisinin anlamliligina iliskin
t-testi sonuglar1 incelendiginde; uyum yonelimi boyutundaki artisteknoloji bagim-
liligin1 artirdigy goriilmektedir (t=8.921; p=0,000). Bu sonuglara gore, “Katilimci-
larin aile i¢i iletisimde uyum boyutu, teknoloji bagimliligini anlamli bir sekilde
etkilemektedir” seklinde kurulan H4 hipotezi kabul edilir.

5. TARTISMA

Teknolojinin hayatimizdaki yeri giderek artmaktadir ve bununla birlikte gesitli
kolayliklar da bize eslik etmektedir. Fakat getirdigi kolayliklarla birlikte her birimiz
teknolojiye bagimli hale gelebilmekteyiz. Bireyler Web 2.0 teknolojilerinin hayati-
miza girmesiyle artik her tiirlii etkilesimi sosyal aglardan saglayabilir duruma gel-
mistir. Bu sekilde kullanici katkili aglar bizleri bagimli hale getirebilmektedir. Ozel-
likle teknolojiye daha hakim olan genglerde tehlikeli sonuglar dogurabilmektedir.
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Teknoloji bagimlilig ve aile ici iletisim arasindaki iliskiyi incelemek amaciyla
yapilan bu calismada Kirikkale Universitesi Meslek Yiiksekokulu dgrencileri 6ze-
linde teknoloji bagimliligi ile aile ici iletisim arasinda korelasyon testi yapilmuistir.
Korelasyon testinin sonucunda teknoloji bagimlilig ile aile i¢i iletisim arasinda
pozitif ve anlamli bir iliski saptanmustir. Ayrica aragtirmanin regresyon analizi so-
nucuna gore aile i¢i iletisimin teknoloji bagimliligini etkiledigi sonucuna varilms-
tir. Aile igi iletisim boyutlarindan uyum y6neliminin teknoloji bagimliligini pozitif
yonde etkiledigi tespit edilmigstir. Diyalog yonelimi boyutunun ise teknoloji bagim-
liligin1 negatif yonde etkiledigi sonucuna varilmistir. Bu sonug, diyalog yonelimli
ailelerde teknoloji bagimlilig1 diizeyinin azaldig: seklinde yorumlanabilmektedir.

Literatiir incelendiginde teknoloji bagimlhiligini azaltabilmek igin sosyal te-
maslar1 artirmak ve yiiz ylize etkilesime gegmenin 6nemi ortaya ¢ikmistir. Aile
fertlerinin birlikte gecirecekleri zaman, birbirleri arasinda etkilesimi artiracag: gibi
sanal diinyada gegirilen siireyi de azaltacag: diisiiniilmektedir. Yine literatiir ince-
lemesinde teknoloji bagimliliginin nedenleri arasinda yalnizlik ve sosyal hayattan
uzaklagarak rahatlama yer almaktadir. Teknolojiye bagimli hale gelen bireylerin
ozellikle genglerin ailelerinin bu yalnizlig1 gidermede ¢ok biiyiik 6nemi vardir.
Ebeveynlerin ¢ocuklariyla dogru ve anlayis ¢ercevesinde girecekleri etkilesimler
internet kullanimini azaltmakta yardimei olacaktir.

Nitekim aile i¢inde kurulan iletisim tiirleri bireylerin hayatlarini birgok yonden
etkilemektedir. Koerner ve Fitzpatrick (1997) yaptiklar galismada, uyum y6nelimi
yiiksek olan ailelerin fikirlerini sunmaktan kagindiklari, diyalog yonelimi yiiksek
olan ailelerin ise fikirlerini sunmaktan kaginmadiklar: sonucuna varmistir. Erdo-
gan (2021) yaptig1 calismada yiiksek diyalog yonlii aileler ve diisiik uyum yonelimli
ailelerde biiyiiyen ¢ocuklarin ¢atigma ile basa ¢ikma ve problem ¢6zme becerileri
daha yiiksek diizeyde bulunmustur. Deniz ve Kazu (2021) tarafindan yapilan aras-
tirma sonucunda, 6grencilerin sosyal medya kullaniminda ailelerinden gordiikleri
destek miktar1 arttiginda daha az sosyal medya kullandiklar: tespit edilmistir.

SONUC VE ONERILER

Sonug olarak teknolojiye bagimli hale gelen toplumlar giderek artmaktadur.
Bireylerin ve 6zellikle gen¢ ve ¢ocuklarin internet kullanimi yiiz ytize iletisimi en-
gellemektedir. Bu durum goz 6niine alindiginda teknoloji bagimliliginin bir halk
saglig1 sorunu olarak kabul edilmesi ve gerekli tedbirlerin alinmasi gerekmektedir.
Ozellikle ailelerin ¢ocuklarr ile iletisim baglarini giiclendirmeli gerekmektedir. Bu
konuda yaptigimiz ¢alismadan yola ¢ikarak ailelerin énemini vurgulamak adina
ailelere yonelik teknoloji bagimliligini 6nlemeye yonelik egitimler diizenlenme-
sinde fayda olacaktir.
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