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Can Squid Game Series Be Watched Through Social Darwinism?
A Semiotic Review

Squid Game Dizisi Sosyal Darwinizm Uzerinden Izlenebilir Mi? Gostergebilimsel Bir
Inceleme

Hasan TUTAR"

Abstract

Social events are reflected as a string of signs in the language of the productions in question by forming the
subjects of cinema and TV productions. The language of expression in television creates a dream world,
and the message is tried to be placed in the audience’s mind in the form of images. This study discusses
whether the South Korean production Squid Game, which has recently reached a significant audience, can
be watched through Social Darwinism. In the research, the exploitation of the efforts and hopes of the
weak by the strong was analyzed within the framework of Social Darwinism. Social Darwinism is adapting
Darwin’s theory of Evolution, which is valid in all species, to the social field. This theory asserts that the
fittest for the environment can survive in competition between individual organisms. Social Darwinism
postulates that competition between individuals, groups, or nations causes the social Evolution of human
societies. The competition, which started as a group in the TV series Squid Game, continues with individual
competition and is represented by the survival of the one who finally overcomes all these challenging
competitive conditions. The semiotic method was used in the research due to its suitability for the subject’s
purpose, context, and basic research question. The sample of the study was determined according to the
purposive sampling technique. The research data consists of scenes and player expressions reflecting the
Social Darwinism perspective of the visual and verbal expressions in the series. Research findings show that
the evolutionary laws among living things continue in social life in the form of Social Darwinism.
Keywords: Social Darwinism, Squid Game, Racial Hygiene, Consent Production, Bio-Power.
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Hasan TUTAR

Oz

Toplumsal olaylar sinema ve TV yapimlarinin konularini olusturarak s6z konusu yapimlarin dilinde
gostergeler dizgesi halinde yansitilir. Televizyon yapimlarindaki anlatim dili diis diinyas: yaratmak
seklindedir ve ve iletilmek istenen mesaj izleyicinin zihnine imgeler hallinde yerlestirilmeye ¢aligilir. Bu
galismada son dénemlerde énemli izleyici kitlesine ulagsan Giiney Kore yapimi Squid Game adli dizinin
Sosyal Darvinizm {iizerinden izlenip izlenilemeyeceginin tartigilmasi amaglanmaktadir. Arastirmada
gliclitlerin, zayiflarin emeklerini ve umutlarini istismar etmeleri, Sosyal Darvinizm gergevesinde analiz
edilmistir. Sosyal Darvinizm, Darwin’in biitiin tirlerde gegerli olan evrim kuraminin sosyal alana
uyarlanmus halidir. Bu kuram bireysel organizmalar arasindaki rekabette, ¢evreye en uygun olanin varligini
devam ettirebilecegini ileri siirer. Sosyal Darvinizm, bireyler, gruplar veya uluslar arasindaki rekabetin insan
topluluklarinin sosyal evrimine neden oldugunu varsayar. Squid Game adli dizide grup halinde baglayan
rekabet bireysel rekabetle devam etmekte ve en sonunda biitiin bu zorlu rekabet kogsullarinin iistesinden
gelenin varligini devam ettirmekle temsil edilmektedir. Arastirmada konunun amacina, baglamina ve temel
arastirma sorusuna uygunlugu nedeniyle gostergebilimsel yontem kullanilmistir. Arastirmanin 6rneklemi
amagsal ornekleme teknigine gore belirlenmistir. Arastirmanin verilerini dizideki gorsel ve sozlii ifadelerin
Sosyal Darvinizm perspektifini yansitan sahneler ve oyuncu ifadeleri olusturmaktadir. Arastirma bulgular
canlilar arasinda varolan evrimsel yasalarin toplumsal yasamda Sosyal Darvinizm seklinde devam ettigini
gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Darvinizm, Squid Game, Irksal Hijyen, Riza Uretimi, Biyo-Iktidar.

Introduction

In some television productions, it is known that the connotations of the message are conveyed
to niche audiences. The inability of people to participate in social life with their efforts without the
need for another tool is an important social problem (Cho, 2017; Rudman & Saud, 2020; Sugarman
& Thrift, 2019; Williams, 2002, p. 7). It is seen that there is a constant situation of injustice, no matter
how one looks at the basis of the mentioned social problems. Does the phenomenon of justice express
what is for the benefit of humanity, or is it applied as “justice is what comes to mind,” as Plato says
(Cho, 2017; Sen, 2018). The answers to these and similar questions can be easily given in societies by
looking at numerical indicators. Unfair practices produce results that justify the metaphor of Social
Darwinism (Schuch, 2017, p. 609). The problems mentioned here have been handled in various ways
and transferred to the symbolic language of film productions. In this study, the South Korean TV
series Squid Game, which reached a significant audience (142 million people in 94 countries), was
analyzed through Social Darwinism. It is essential to dwelling on the serial subject’s connotations to
express the social reality.

The fact that the history of humanity is a history of war, in general, leads to the emergence of
works on war. These works include different art productions from literature to law, philosophy to
psychology, sociology to biology, and cinema to TV productions (Halewood & Morgan-Owen, 2020;
Vushko, 2018). People face the different face of war today, as they have throughout history. War
is practiced roughly in relatively underdeveloped societies, while it is practiced in a more refined
manner through the production of consent in developed societies. In developed societies, on the
other hand, another war continues in the form of “bio-power” overexploited bodies, as conceptualized
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by Foucault (Foucault, 2003; Takacs, 2017). The problem is whether it is applied in its rough form,
consent production, or bio-power. As in every social action, the issue has economic, social, cultural,
political, and political aspects.

The visuals analyzed in this study are presented with Barthes’ (1990) denotation and connotation
analysis. The subjects covered in the series were problematized based on the theory of Social
Darwinism. In this way, it is aimed to draw attention to the injustices, inequalities, and “bio-power”
established on human bodies whose exploited rights are not sustainable today. In this way, it is aimed
to reach a meaningful whole with linguistic and non-linguistic sign systems. The research’s main
question was whether the TV series Squid Game could be watched through Social Darwinism. The
research also aims to answer the following sub-questions:

— How are human lives represented in the state of nature?
- How is the issue of social inequality represented in the series?

In the visual and written codes examined within the scope of the study, Social Darwinism was
generally criticized over economic and social inequalities. When visuals are evaluated in terms
of connotation, the myth that neoliberal fiction only serves the interests of a minimal group is
encountered. The findings obtained from the study have concluded that Social Darwinist assumptions
support the social and economic inequality created by the Neoliberal Order. In the series, the weak,
who form the basis of society, are represented by negative metaphors such as greed, ruthlessness, and
ruthlessness (Boz, 2020; Witera et al., 2021). The fact that practices such as “racial hygiene” produced
by Social Darwinism, which feeds on income inequality, have caused great disasters to humanity
is brought to the attention of large masses of people with the Squid Game series (Karasu & Coker,
2018; Wessels et al., 2018). The search for a life based on social democracy, social justice, freedom,
and universal human rights, which is on the horizon of humanity today, is successfully represented
in the series.

Conceptual Framework: Social Darwinism

The “theory of Evolution,” systematized by Charles Darwin, impacted many branches of science
and philosophical approaches, especially biology. According to Darwin, living species evolve and
acquire different characteristics by undergoing genetic changes from generation to generation
(Ellegard, 1990; Oldroyd, 1986). As living things move away from their common ancestors, their
diversity increases, and the evolutionary process continues with mechanisms such as “natural
selection,” “mutation,” “genetic drift, and “genetic hitchhiking” (Yoshino, 2017; Welkart, 2021).
According to Darwin’s Theory of Evolution, there is an endless struggle for survival in nature, and
due to this struggle, those who adapt survive. The theory of Evolution, systematized by Darwin, was
brought to the social world by Spencer with the metaphor of Social Darwinism. For Spencer, the
struggle for scarce resources is inevitable, even beneficial. At the end of this struggle, social progress
takes place. Social progress slows down when there is no competition in social life. Influenced by
Social Darwinism, the economist successfully adapted the Marshall Theory of Evolution principles
to the discipline of economics (Kabas, 2017; Skousen, 2014, p. 235-237; O’Connell & Ruse, 2021).
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According to Marshall, economics is a positive science like natural sciences, and the natural selection
continues in this field, whose conditions are determined by the powerful.

According to the socio-biological theory expressed in Social Darwinism, history and social
relations are regulated by the struggle for survival between people and societies. Therefore, wars,
imperialism, and colonialism are integral parts of the struggle for the existence of societies. In this
scene of struggle, individuals are divided into three: those who have the ability and who use it,
those who have the ability but do not use it, and those who do not. When communities of these
characteristics come together, a social hierarchy is formed. This hierarchical structure continues
in a cycle of the extinction of the weak and the exclusion of the powerful from social life by the
stronger (Geng, 2007; Richter, 2000; Tracy, 2002, p. 27). In this cycle of constant conflict, called Social
Darwinism, evolutionary differences exist between species in nature and human races. This thought
led to the birth of fascist ecology.

The application of Social Darwinism in the field has been in the form of the “eugenic movement.”
The practice of eugenics aims to improve the human race by removing disabled and sick people from
society and reproducing healthy individuals. It is aimed that human beings direct their Evolution
through eugenics (Atkind, 2008; Radick, 2019). This idea is derived from Darwin’s “natural selection”
theory, which asserts that living things evolve through natural selection. With the developments in the
genetic field, two different types of eugenics have been identified: One of them is “positive eugenics,’
and it is suggested that people of a good race should reproduce among themselves. “Negative
eugenics,” on the other hand, is the prevention of reproducing those not of the superior race (Davis,
2008; Dearborn, 2019; Challenger, 2005). In the struggle for survival, large masses are victimized
by artificial selection or negative eugenics. Social Darwinism sees negative and positive eugenics as
necessary for social progress based on this constant war phenomenon. Social Darwinism proposes
supporting strong individuals and excluding weak ones from the system in natural selection for
social development (Ibrahim, 2021). According to Social Darwinism, there is no ethics or law in the
“state of nature” In the state of nature, everything is legitimate regarding human survival. Hobbes’s
metaphor of “Man is the wolf of man” expresses this. The reflection of the assumption that man is the
wolf of other people in the field of economy, the motto “let them do it, let them pass” constitutes the
basic understanding of Neoliberalism.

Neoliberalism offers an ideological framework based on social inequality by imposing “free
market” principles on every aspect of life (Antoniazzi, 2018). According to the neoliberal thinker
Hayek, market civilization emerges as a complex structure due to evolutionary development. The
instrumental rationality of the human mind does not have a structure to understand the complexity
of its operations. Hayek advocated this view as “evolutionary rationalism” (Derya et al., 2015; Firat
& Kurtoglu, 2014; Ibrahim, 2021). Neoliberal economists could foresee that free-market ideology
would favor the strong and be against the weak due to people’s conflict-prone, rational, and self-
interested nature. In the global process, the positive or negative manipulation of individuals and
masses in the triangle of genetics-psychology-neurology deepens the power imbalance in question
(Frrat & Kurtoglu, 2014). It shows that evolutionary processes in the development of financial services
in the historical process of Neoliberalism take place in the financial and natural worlds. Financial
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history results from institutional change and natural selection (Ferguson, 2011, p. 281). Today, the
USA implements “Commercial Darwinism” on a world scale within the framework of the practice of
Social Darwinism (Gardner, 2004).

Beyond arguing that the fittest survive in an individualistic social order, Social Darwinism
advocates a kind of racial hygiene in which states direct human improvement through eugenics
(Leonard, 2005, p. 214). According to these elitists, powerful nations are made up of influential white
people to expand their empires. It is the law of nature that only white nations use every means to
consolidate their power. As a result, Social Darwinism continues to be used as an intellectual tool to
justify the exploitation of “lesser races” by so-called “superior races” in the new era of imperialism
(Sezgin, 2002; Wessels et al., 2018). In this research, Social Darwinism offers a practical intellectual
framework for analyzing the topics covered in the series.

Representation of Social Darwinism in the Squid Game Series

In productions reflecting Social Darwinist views, aggressive individualism and group dynamics
are often criticized. The TV series Squid Game has criticized this situation with deep references and
strong images. In the Squid Game series, the main idea is to support the strong individuals, which is
the crucial point of Social Darwinism, and move the weak individuals out of the system. Malthusian
emphasis on the need for competition for survival is given comprehensive coverage in Social
Darwinian works. In the works in question, it is argued that the poor should meet their own needs
and that showing mercy to them will lead to social weakness (Gaudet, 2017; Yoshino, 2017, pp. 4019-
433). In all the six games fictionalized in the series, the assumption that “the one who adapts best
to the environment survives,” put forward by the theory of Evolution, is handled. “Racial hygiene,”
in the form of Social Darwinism that no mercy should be shown to the losers, is represented in the
series as individual hygiene and group hygiene.

The main argument of Social Darwinists is that race must be preserved to succeed in the struggle
for survival (Buhton, 2020; Jin, 2022). This assumption is represented by scenes of eliminating the
weak in the Squid Game series. In the 6th episode of the series, people are asked to group in pairs
for a random game selection. Players choose their partners and encounter a situation they did not
expect. In the first minutes of the game, there is a great shock in the groups. While the players think
they will compete with other groups, each duo will compete within themselves. After getting over
this shock, players stuck between life and death instincts are left with a situation where they have no
choice but to eliminate their partner to survive.

One of the main themes emphasized in the series is that people have no choice but to reveal
their bodies to survive due to income inequality. Famous businessman Rockefeller used Darwin’s
concept of natural selection to explain the monopolistic practices he implemented on exploited
workers. Likewise, Sumner’s claim that social progress depends on the existence of “the most suitable
families” who transfer their wealth and genetic characteristics to their children, and therefore a line
of superior citizens should be formed, reflected the assumptions of Social Darwinism in the economic
field (Bagaran, 2021; Reich, 2005). Attempting to explain economic inequalities through the theory
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of Evolution raises the problem of the sustainability of governments based on the misery of the
masses. The other side of the case is that humans have a suitable genetic predisposition for fierce
competition. Studies such as the Stanford Prison Experiment have shown how brutal people can
become when appropriate conditions are provided. All this suggests the concept of “conatus,” which
Spinoza uses to express the basic tendency of man. Conatus: existence means the struggle for the
tendency to exist. According to Spinoza, a person strives to do whatever needs to be done to survive
(Grigoropoulou, 2018; Zhao, 2021). The world in which the tendency of living things to survive is a
world free of ethical principles.

Representation of Social Darwinism in Cinema and TV Productions

Asinmany disciplines, Social Darwinism is conveyed to large audiences through film productions.
Cinema and TV deal with events and phenomena related to human life, Social Darwinism, or other
ongoing wars. The subject of war is scripted and brought to the attention of the masses based on
solid theoretical foundations such as the psychoanalyst or evolution theory (Lehtonen, 2020; Zihang,
2020). These works reveal what a person can risk in the struggle for existence in his will to live.

Films on Evolution and Social Darwinism in cinema and TV productions can be considered in
two ways; the first is directly related to Evolution, and the other is Social Darwinism. One of these,
directly related to Evolution, is the movie Le Guerre de Feu, produced by Annaud. The film deals with
the years when homo sapiens and Neanderthal humans lived together (Giirbiiz, 2019). The Creation,
produced by Jon Amiel, focuses on Darwin’s problems as a human being while writing the theory
of Evolution (Mikail, 2020). Ron Fricke’s Baraka movie tells the place of humans as homo sapiens in
the evolution process (Alan, 2019). Stanley Kubrick’s 2001: A Space Odyssey presents the Evolution
of humanity with philosophical and artistic content (Sunal, 2021). The story of Rupert Wyatt’s movie
Rise of the Planet of the Apes is based on Evolution and genetics (Oguz, 2020). Mike Cahill’s movie
I Origins deals with the issue that the entire body did not form simultaneously during the evolution
process, and those different organs evolved differently (Dogan, 2021).

One of the main works dealing with the central theme of Social Darwinism is Hunger Games.
Directed and scripted by Gary Ross, the film was adapted from the novel of the same name by
Suzanne Collins (Sen, 2018). Released in 2002 and kicking off Chan Wook Park’s Revenge Trilogy,
Sympathy for Mr. Vengeance is a social Darwinist film with deep philosophical references (Staley &
Walsh 2018). Oscar-winner Bong Joon-hos film Snowpiercer contains a strong neoliberal critique,
political discourse, and philosophical approaches (Yasartiirk, 2021). The movie The Platform reflects
philosophical solid and political content and class conflict into the language of cinema with shocking
metaphors (Akmese, 2021). The movie The Parasite, which recently won four Oscars in different
fields, tells the story of the “Kim family,” who have developed street intelligence, risking everything
to survive and change their class, against the “Park family;” which displays a classic representation
of ancestral wealth. In all these films, the argument that the weakness presented as a threat to racial
hygiene, which is the critical argument of Social Darwinism, threatens the whole society (Kagar,
2021).



Can Squid Game Series Be Watched Through Social Darwinism? A Semiotic Review

Method

Semiotic Design

Semiotics aims to reveal the meanings of linguistic and non-linguistic sign systems. This way,
it examines how meaning is produced by articulating signs, narratives, or texts (Guiraud, 2016,
p- 17). In semiotic research, a sign is any form, object, or phenomenon that represents something
outside of itself and can take the place of what it represents. There are “signs” based on semiotics; the
sign is everything reflected and seen (Berger, 2010, p. 103; Fiske, 2017, p. 122). Indicators consist of
the combination of the signifier (expression) and the signified (content) planes (Rifat, 2013, p. 97;
Rifat, 2014, p. 22). While analyzing the indicators aims to reveal their connotative meanings and the
relational meaning between the indicator, the signifier, and the signified (Guiraud, 2016, p. 39; Tutar
& Erdem, 2020, p. 356). While the signifier expresses the universal meaning of the signs, it reveals the
implicit meanings intended to be given in the message shown. The signified finds its true meaning in
culture, so the meaning of the signified is conventional (Rifat, 2013). This research has tried to reach
the central theme, the signified, by evaluating the visual indicators and symbols.

There are different approaches to semiotics. In this study, Barthes’ semiotic approach was
preferred because it focuses on how the visual message is perceived and interpreted. The concepts
of “denotation” (signifier) and “connotation” (signified) have a central place based on Barthes’s
understanding of semiotics, which focuses on associations (Yiicel, 2015, p. 283). In this approach,
denotation is related to who and what is said and shown, while connotation relates to how what is
said and shown is presented (Barthes, 2015, p. 47; Van Leeuwen, 2005, p. 94). In Barthes’ approach,
the connotation is related to ideology and “myth,” Barthes uses “myth” The sign is handled in the
context of the signifier and the signified, and the primary purpose here is to produce the “meta-
language” (Barthes, 1990, p. 24). Barthes dwells on three different planes, concentrating on meaning
and signification: sign, signifier, and signified. Denotation constitutes the first level of signification
in which myths are formed, and connotation constitutes the second level (Fiske, 2017, p. 116). The
connotation of the visual sign in semiotics reveals itself with the deep semantic codes of the culture
(Fiske, 2017, p. 185). In this research, visual encodings and their symbolic and imaginary meanings
in the TV series Squid Game were searched for the message the film wanted to convey. In this way,
it is aimed to divide the meaning into its constituent elements by subjecting all kinds of signs in the
series to “multiple reading.”

Sample of the Research

The general universe of this study consists of all films dealing with Social Darwinism. Due to the
difficulty of examining the movies in the universe, the Squid Game series, which was determined
using the purposeful sampling method, constitutes the research sample. The main reason for
considering the Squid Game series in the study is that the broad masses of the public embrace the
topics covered by the series, and the topic is topicality and prevalence. Some series sequences were
excluded from the study because they were unsuitable for analysis within the framework of Social
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Darwinism and did not carry connotative messages. Twenty-one visuals determined within the scope

of the study were analyzed by the semiotic analysis method.

Analysis of Data and Findings

Meaning-making in movies is handled in two aspects: the plane of events and the plane of form.
Elements that make sense on the plane of events are physical appearance, play, costume and makeup,
landscaping, accessories, and natural light. At the level of form, the elements that makeup meaning are
examined in terms of shooting format, focal length, shooting scale, special image effects, editing, and
camera angle (Monaco, 2010, p. 153; Rabiger, 2007, p. 534). Bartes mentions four different shooting
scales, in which shooting scales function as signifiers (Berger, 1993, p. 35). The first is a close-up. It
covers the area from the top of the head to the navel. A medium shot is between the waist and knee
(Brown, 2008, p. 16). The general shooting scale is the shooting scale that corresponds to the average
viewing distance of a person in daily life. On the other hand, long shooting allows framing the person
or object completely by isolating it from other objects or persons (Jewitt & Oyama, 2008, p. 146). In
the research, the meanings of visual language were analyzed through inflection scales (Armstrong
& Wilcox, 2007, p. 7; Avgerinou & Pettersson, 1994, p. 6). This study analyzed the message given
over the determined indicators over the shooting scales. The shot scale reflects the way the person
or object in front of the camera is seen in the frame. Shooting scales and shooting angles are used to
reinforce body language. Shooting scales are used to increase the audience’s effect and are examined
in four groups. These are long, medium, close, and general shots. (Berger, 1993, p. 35; Kiinecen, 2008,
p. 15; Tiirkgeldi, 2016, p. 105).

Tag of Squid Game Series

Genre: Action, Thriller, Drama
Author: Hwang Dong-hyuk
Screenwriter: Hwang Dong-hyuk
Director: Hwang Dong-hyuk

Cast: Lee Jung-Jae, Park Hae-soo, Wi Ha-Joon, Jung Ho-Yeon, O Yeong-su, Heo Sung-Tae,
Anupam Tripathi, Kim Joo-ryoung,

Composer: Jung Jae-il
Country: South Korea
Language: Korean
Season: 1

Number of episodes: 9
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Image 1. Korean Promotion Poster of Squid Game Series

Squid Game

2 &H O A 2, Ojing-ec Geim

OB 172 3

(https://tr.wikipedia.org/wiki/Squid_Game)

The effort to “generate consent” in the series is repeated by putting people in trouble and leaving
them in a problematic situation with indirect traps. The production of consent is represented in the
series by the banker (usurer) Oh II Nam’s character’s justification of the seduction process as “I did
not force anyone to play the game” Also, in the series, “life is like a game, it has many actors; If you
do not play with them, they will play with you, “ legitimizes this situation. Another important issue
addressed in the series is social and economic inequality. This situation is represented by striking
scenes in the series where people have similar conditions not to live but to die.

Image 2 Image 3 Image 4

It is understood that the primary purpose of the people depicted in designing the game in the

series is to create a disciplined and obedient mass under the control of the ruling classes through
mass indoctrination. They aimed to manipulate the subconscious of the masses toward the New
World Order, which expresses the imposition of the strategies of rich countries produced in line with
neoliberal policies on — -world countries and gives a new order to these countries. The connotation
of everyone being in uniforms in the series indicates oppression, authority, and hierarchy. The
order created by the totalitarian structure that oppresses large groups of people today is depicted in
Figure 2. In Visual 3, it is given the impression that people participate in the games voluntarily. This
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situation is represented by the production of consent and having people sign “consent forms” to not
be responsible for the consequences. A game whose rules are determined by the strong ones first
starts with “consent production.” In the series, the illusion of production of consent is represented by
the impression that people are participating in the game of their own will. The answer to the question
of the cost of not complying with all this fictional order is given in the first stage of the game, “Green
Light Red Light” It is represented by visual four that those who do not comply with the authority
will be ruthlessly eliminated. In these scenes, the message is that those who do not comply with the
totalitarian New World Order rules will be “eliminated” Actor Jang Deok-su’s line “this is hell, there
are no rules in hell” also expresses this situation.

Table 1. Analysis of Indicators

Images Sign Signifier Signified
. order-giver, command- Totalitarian and authoritarian order, authority,
Image 2 uniform, attendant ) .
command oppression, and hierarchy.
ed | Dl s Desperate p‘eople, Do not Victims of the system, produqion of consent,
sign improper seduction.
] ility, intimidati h, o choi
el Blood Horror Vulnerability, 1nt1m1fiat10n to .deat no choice but to
die or be killed
Second and third
) . decor and person context, L
Shooting images, long shot space, public distance
scale | fourth image close shot Only face. Sincerity, horror, fear.

In Table 1, the functioning of a totalitarian and authoritarian order is reflected in the distant
shooting. Here, the players are not individuals, but just game material is reflected by a number given
to each of them instead of their names. It reflects the status quo, authority, oppression, and hierarchy
that is tried to be shown throughout the series. Victims of the system find themselves in a game of
death by the production of consent. Creating a security problem creates the perception that protecting
the status quo will be in their interest. This sequence aimed to reflect people’s desperation by using
the distance shooting scale in the second and third images. Presenting the objects on the stage to the
audience from a distant perspective is aimed at the audience to evaluate the context and the event
together. In this way, it is aimed that the audience will be affected by the size of the event. The fourth
visual aimed to make the audience feel the horror, fear, and anxiety with the close-up. The narrative
power of the story was tried to be increased by using cinematographic narrative elements with close-
ups and camera angles. Here, it is aimed at the audience to feel the psychological states experienced
by the actor. Close-up is preferred in the second and third images as it strengthens the meaning and
increases the feeling of fear and anxiety over the villain (Bouse, 2010, p. 123 Penney, 1995).

In the images below, various images are related to the functioning of the totalitarian order. A
tree with branches extending all over, an innocent-faced but ruthless killing machine standing in
front of the tree is seen. There are helpless people in a prone position with the totalitarian system
administrator in front of the screen, which gives the impression that he is watching everyone, like the
“big brother” emphasized in George Orwell’s 1984 dystopian novel.

10



Can Squid Game Series Be Watched Through Social Darwinism? A Semiotic Review

Image 6

In Figure 5, artificial intelligence detects and kills people who do not obey the red and green light
game rules. The death machine is represented by a heartless “artificial intelligence” to imply that no
mercy will be shown to those who do not obey the system established here. The tree with its branches
or arms stretched out in all directions, shown behind the killing machine, shows that nothing in
the series is just that. The system administrator, who does not show his face in front of the screen,
implying that the people below are not worthy of seeing his face, is presented with the panopticon
metaphor. On the other hand, the fact that salvation from the system is not possible either by force
or begging is represented by the position of prostration (Picture 7). What is shown here is that there
is no other way to survive than to die and kill. These scenes clearly emphasize “social hygiene” and
“Social Darwinism”

Table 2. Analysis of Indicators

Images Sign Signifier Signified
- . Reaching out, artificial Panopticon/Totalitarian and authoritarian system,
Image5 | tree, killing machine e TE .
intelligence ruthless and clever construction of death.
" The administrator of the Sovereign will, the impression that everything is
Image 6 sitting person
system. under control.

T Group of people, prone | Mass/mass pleading and Absence of group dynamics and consciousness, a

position invocation dry crowd, and no other way but to die and kill.
ffth agld Smﬁ mages Only face Facial expressions and emotions.
Shooting eI I0l
scale 7. image long shot Decor and People Public Relationship

In the authoritarian systems that are tried be shown throughout the series, the individual does
not make any sense, and he does not have the quality of being an individual. This situation is tried to
be symbolized by a panopticon-like structure. In addition, clever death techniques in authoritarian
systems show how dangerous authoritarian systems can be according to their place. Clever death
patterns reflect the ability of authoritarian systems to generate fear and terror. The sovereign will,
which does not leave any autonomous space for the individual in the authoritarian system, which
is caricatured by the panopticon, reflects the power of the individual to enter the private space
whenever he wishes.

The fifth and sixth images preferred the chest shot (Medium Close). This shot shows the top of
the chest area. The main purpose here is to show the situation experienced by more than one player
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in the same frame. The chest shot, where the person’s entire chest and the top can be seen in the
frame, is aimed that the viewer is realizing the person’s relationship with the space. The decor and
the people’s context are in the far shot. The relationship between the actors and the field was intended
to be shown to the audience. With the distance shooting scale, all sides of the area were shown,
emphasizing the helplessness of people. In addition, the objects on the stage are presented to the

audience from a distant perspective, and it is aimed at the audience to evaluate the context together.

In the images below, the desperate crying of people with nothing but their devalued bodies, the
sitting man who has lost his status and dignity, and the money globe obtained through speculation

and symbolizing surplus value are imaginatively reflected.

Image 8 Image 9

In countries where capitalism is applied in its crudest form, people’ life is financialized. In these
societies, people borrow money, take risks, pay installments, etc. The individual’s life is programmed
into the vicious circle of “pay the debts and pay the debts and die” As Sennet puts it, in neoliberal
capitalism, “the winner takes it all, the loser loses everything; there is no middle ground” (Sennet,
2010, p. 43). In the eighth and ninth visuals above, there are representations of the people without
tomorrow who have lost everything. The only way to survive is to obey the rules set by the sovereign
will. The situation that Foucault describes as “bio-power, “ built on the bodies of desperate people of

a raging minority, is successfully represented in the series.

Table 3. Analysis of Indicators

Images Sign Signifier Signified
Image 8 crying person helplessness and despair e s
5 yingp P P helplessness
Two people whose destinies People with nothing to lose but their bodies are
Image 9 Two people . .
intersect desperately looking for a way out.
Capital: the coagulated state of sovereign will and

Image 10 money globe Symbol of power human blood.

Image 8 Close-up Only face Facial expressions and emotions.
: Image 5, medium Body most Personal relationship
Shooting shot
scale
lirygs 10 whole body. Fear, horror, excitement, enthusiasm.

Extreme Close Up
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In Table 3, the audience closely reflects the psychological state of a person who cries in desperation
and has no future. It aims to increase the impact of the dramatic situation on the audience, where
people are desperately looking for a way out of their situation. In addition, it is emphasized that
capital is behind all these evils with very close and detailed shots.

In the eighth image, a close-up scale was preferred to create a more substantial effect on the
viewer. The ninth image aimed to bring the audience closer to the event by taking the upper part of
the actor’s body in the middle shot. Medium shots, which often have an important place in themed
films, emphasize the relationship between the inner world and the person’s outer world. In the tenth
image, in a very close-up shot, the fact that money symbolizes capital is strongly expressed. It was
aimed to create an unreal effect in the images with close-ups. It is desired to zoom the image with the
depth of focus and increase the reality of the visible (Bazin, 2011, p. 50).

In the images below, one of the system elements, based on exploiting people’s hopes, tries to
persuade his victim through “hope dealership.” In other images, there are striking metaphors of “bio-
power” built on the bodies of devalued people who are willing to do anything to participate in the
game and have nothing but their bodies.

Image 11 Image 12 Image 13

The main message emphasized by the plot of the series is that people’s survival depends on
others” death. The blue card in Figure 11 above represents hope, and the red represents elimination.
The slap scene in Visual 12 represents the bio-power established over the body in exchange for
money. The fact that those who set the rules of the game are so immoral as not to obey the rules
they set is represented by the symbolic scene in visual 13. In the game, Seong Gi-Hun represents the
majority who have to adapt to the system, even if they do not want to. Seong is a former worker who
organized and even participated in the strike. This is a mismatch that the system will not forgive,
and Seong is an outcast. Cho Sang-woo, aka actor 218, is a professional who graduated from Seoul
University’s School of Business. He is a white-collar who found himself at the bottom because he
could not control the risks when he was a “playmaker”

Table 4. Analysis of Indicators

Images Sign Signifier Signified

Inappropriate temptation, consent
generation, siding with the quarterback, and
power.

sarcastic smile, well- Confidence, representation

I 11
age groomed person of status
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A f the pit h
Image 12 blue and red card hope and despair desperate attemp itsti(;get outof the pithe
Domination, the show Transferring control over the body to
Image 13 Slap, hand blocking of power, an attempt to someone else to keep the body alive, bio-
unravel identity, power is established over the body.
Shooting Images 1.1’ 12,and 13 Body most Personal relationship
scale medium shot

Totalitarian and authoritarian order is represented with an emphasis on authority, oppression,
and hierarchy. The system’s victims are seduced through the production of consent, thus maintaining
the status quo. Confidence is a problem, intimidation to death, and having no choice but to die or
be killed are the general implications of this picture. In the 11th, 12th, and 13th visuals, a medium
shooting scale was preferred to strengthen the viewer’s effect. In the middle shot, the above-knee part
of the actor’s body was framed and aimed to bring the audience closer to the event. Medium shots,
which mostly have an important place in themed films, emphasize the relationship between the inner
world and the outer world of the person (Bazin, 2011, p. 50). The primary purpose of showing the
upper part of the chest area in the middle shot is to reflect the players’ mood. This shooting scale tries

to give context information by showing the player’s state.

Below are images about removing the shapes drawn on the tough dalgona candy in the umbrella
game without breaking in a specific time, the joy of achieving this, and the representation of the

happiness given by the motivation to succeed.

Image 14 Image 15 Image 16

S

To get rid of the intolerable situation, people must participate in a life-or-death game by putting
their lives on the line. Desperation leaves people not to participate in the games but in a situation
that will cost them their lives. The “licking “ scene in the umbrella play represents the way the actors
can get rid of their previous lives and open the door to a more inhumane life is represented by the
“licking” scene in the umbrella play. The metaphor of “licking” shockingly implies that people are
forced to compromise their dignity, honor, and dignity to stay in the system. The “ licking “ scene
represents how to hold on, rise, progress, and survive in the system; being cute to the sovereign will
is represented by the “licking” scene. The joy of being able to hold on to life after the actor’s “licking”

metaphor is represented in Visuals 15 and 16.
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Table 5. Analysis of Indicators

Images Sign Signifier Signified
Image 14 daloona cand Life’s challenges, career Survival and survival require wisdom and
8 & Y path full of obstacles strategy.

The bread in the lion’s mouth is an established

Life is like chewing an iron . o
& system that undermines the human being’s

act of licking

Image 15 chickpea. dignity, honor, and dignity.
Ty Being willing to do anytl.nng tg get up from the
pleasure of success . ground represents the first thing the poor eat:
Image 16 despair . .o
personality and dignity.
Shooting scale Images 14, 15, and 16, Only face Facial expressions and emotions.

Over Shoulder Shot

The painting shows the audience that survival depends on wisdom and strategy, not just brute
force. In this order, the bread is in the lion’s mouth, and it is challenging for a man to live a life of
dignity. To survive and lead his life in dignity, man has to face many risks and dangers. The price of
being poor and deprived is wasting honor and dignity.

When we look at the shooting scales, it is seen that the shoulder shooting scale (Over Shoulder
Shot) is preferred in images 14, 15, and 16. In this way, the audience was asked to be involved in the
process and to feel deeply what was going on in the real world, thanks to the fictional world. In the
shooting of the person or object, it was desired that the audience grasp the event from the director’s
eyes.

In the images below, the man who had to cross a glass bridge, the tug-of-war represents that
success depends not on brute strength but on tactical strategy and a functional mind; the weak or
strong enemy should not be underestimated. The representations of the power of the woman’s anger
are seen.

Image 17 Image 18 Image 19

The bridge is made of glass, representing that a thread ties ordinary human lives. The fact that
the glass master is led by malicious people who think they are smart does not represent that they
want him to go to the other side and save himself but that if someone is going to die, they want him to
be someone else. In this powerful message in the series, the mind that knows strategy is represented
using someone else as a “mine donkey” in risky business. The mine-ass tactic is a manipulation
tactic that is frequently used in political communication. In the series, the fact that survival depends
on defeating opponents is represented in visual 16. Another point implied in this scene is that even
a game based on brute force, such as tug-of-war, is not just brute force but has some tactics and
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strategies. In Visual 17, it is strikingly represented that the enemy is never underestimated, especially
those whose paths are made of glass are always more careful.

Table 6. Analysis of Indicators

Images Sign Signifier Signified
The struggle for survival, | Tied to life by a thread, worthless bodies
glass bridge preparation for the way of | of those without status, cheap lives, and
Image 17
death useful ones.
Image 18 Tug of war Brute force and tactics The defeat of brute force by tactics and
strategy.
. The woman’s anger and vengeance, the
Image 19 man and woman woman hugging her enemy i
enemy, are never taken lightly.
17, image, medium shot, Most of the body Public relationship
Shooting scale Image 18 long shot Decor and people Space, public distance, social context
Image 19 close-shot only face. Facial expressions and emotions

In Table 6, desperate people tied by a thread of life to the audience, who have no status, and who
have turned their worthless bodies into someone else’s play are represented. It is the souls of these
helpless people that they put out for someone else to lead a slightly more enjoyable life and even have
fun. This table also represents the defeat of brute force to tactics and strategy. The woman’s anger and
the desire for revenge drag the man to death, reflecting that the enemy should never be taken lightly.

The medium shot scale was preferred when looking at the shooting scales to see the personal
relationships and the players’ situation a little closer in visual 17. This shot is intended to show how
dramatic the results of ignorant courage will be. Figure 18 represents what kind of difficulties people
must overcome in the real world to survive. In addition, close-up shots were preferred at 19 to show
that it is more dangerous to make enemies at difficult times.

In the images below, people with no future (mother and son) looking at an empty table with
empty eyes are seen on one side, while on the other hand, horny people who see people as objects
and live in pomp are represented.

Image 20 Image 21 Image 22

One of the themes in the series is that the history of humanity is a history of class struggle, and
social classes are based on socio-economic inequalities. This is a world of inequalities where, on the
one hand, there are people who put their bodies on the line to survive; on the other hand, there are
speculators who make big money in seconds with various speculative methods. In such a system,
it is not difficult to leave people poor and make their bodies suitable for all kinds of operations,
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even turning them into a game tool. The social status of people with inferior socio-economic status
and the entertainment of people with high incomes are represented in different ways in the images
above. For the state of helplessness to be exploited and used for its benefit, it is necessary to substitute
poverty, leaving people intentionally poor.

Table 7. Analysis of Indicators

Images Sign Signifier Signified
Desperate people stared
Image20 | manand his mother | blankly at the empty
table.

Desperate eyes, poor people who cannot hold on,
people with no future.

Power over the female The exploitation of the female body, its

Image 21 female body bod transformation into an object of consumption, and its
i commodification
Tmage 22 They are a luxurious Mol Consumption frenzy, hedonic lifestyles, controlling

and horny minority. the glands.

Images 20, 21, and

Shooting scale | 22 are long shots Decor and people

Space, public distance, social context.
context

The situation reflected in Table 7, the hopeless eyes, the tragic situation experienced by the
poor people who cannot hold on to life, and the unfortunate majority who have no future are tried
to be felt by the language of the cinema. On the one hand, the transformation of the female body
into an object of consumption and its commodification; on the other hand, the whole context of a
raging minority living in a consumption frenzy has been shown with remote shooting to create a

consciousness in the audience.

In Gorse 20, 21, and 22, distance shooting was preferred and aimed to show all sides of
the shooting area. The aim is for the audience to comprehend the different lifestyles in all their
dimensions and create consciousness. It is desired that the place, people, and objects in the scene are
presented to the audience from a distant perspective and that the audience can see the context and
the whole event together. Since it is desired that the audience be affected by the magnitude and tragic
situation of the event, the long shot scale was preferred. Thus, it was desired to create awareness in
the audience about how social relations are built on reality.

Discussion and Conclusion

Film productions’ messages are transmitted through symbolic, semiotic, linguistic, and visual
messages. When visuals are evaluated in terms of connotation, the myth that neoliberal fiction only
serves the interests of a minimal group is encountered. Findings from the study show that Social
Darwinist assumptions support the social and economic inequality created by the neoliberal order.
In the series, the weak, who form the basis of society, are represented by negative metaphors such
as greed, cruelty, and brutality. This situation is represented by visual codes that justify Hobbes’
motto, “Homo hominy lupus-man is man’s wolf” As the games of the TV series called Squid Game
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are played, visuals that justify the evolution theory’s assumption that “weak creatures that have
difficulty adapting to the environment are replaced by those who can better adapt to the conditions”
are frequently encountered. In the TV series Squid Game, the director creates a deeper dystopia to
criticize neoliberal dystopia.

Analysis findings show that the series has two main contents: recruitment and elimination. One
is being shot with a gun, and the other falls from a height. While the director uses the former as a
metaphor for being fired from the workplace and excluded from the system, the act of relegation
indicates a relegation from the upper level to the lower level (dismissal) in the organizational
hierarchy. This shows that winning and losing do not depend on abilities but on the will of the
dominant people. Research findings show that the strong exploit the bodies and hopes of the weak,
sometimes with brute force or more sophisticated methods. The exploitation of the weak by the
strong continues in one way or another in all times and societies. This situation finds its true meaning
in the phrase “I make money by lending” by Oh II Nam, the number one player.

The findings show that Social Darwinism provides a suitable theoretical background for the
series analysis. The connotation tried in the series shows that the laws of Evolution operating in
the natural world continue in the form of Social Darwinism in the social world. As Fukuyama says,
the ongoing conflict in the natural and social world does not indicate the end of history but that
history continues to flow forward. One of the main themes in the series is that the facts about income
inequality are not challenging to find in the real world. According to the 2020 report of Transparency
International, the wealth of the wealthiest 1% of the world is more than twice the total wealth of 6.9
billion people, and the wealth of the richest 2153 people is more than the total wealth of 4.6 billion
people. The total wealth of the 22 wealthiest men globally is more than that of all women in the
African continent (seffaflik.org). According to the World Inequality Database, the wealthiest 1%
of South Korea’s population owns about 25% of the country’s wealth. South Korea ranks first in the
world regarding income inequality (borgenproject.org).

Inthe Squid Game series, technical and cultural codes such as shooting scales, camera movements,
camera angles, light, and visual effects have provided connotation and created a perception of
reality. The reality in this perception of reality is presented operationally with the pre-production,
production, and post-production phases. The signs are positioned as the twin of the real, and the
referents are kept alive through the signs. This technique aims to reach a hyper-reality since another
reality has replaced reality.

As a result, Squid Game can be considered a work that allows the reflection on many concepts.
While watching such productions is entertaining, it is vital to make an artistic touch on the deep
wounds in society. In this research, it was impossible to reflect on the dialogues, striking expressions,
visuals, and metaphors used in the series. To better understand the research problem, it would be
helpful to explain the subject of inequality with class conflict theories and evolutionary conflict
theory. This study can be expected to guide future studies. In addition, it can be argued that the
research will contribute to forming new literature in this direction.
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Abstract

Older adults or the elderly are part of the group of peeople that make up a majority of the health burdens
in society, and the outbreak of coronavirus or COVID - 19 has further placed them in a risky position
due to their age. Going by the latter statement, the research examines the impact of social media on this
population’s online health information-seeking behaviour in the face of the global coronavirus health crisis
in Nigeria. The study employed Krejcie and Morgan’s (1970) technique for ascertaining the sample size for a
given population, and arrived at a sample of 384 quantitatively surveyed through a questionnaire. The study
concluded that social media positively impacted the health behaviour of the research population, and the
information sought on social media is reliable, and it also influenced their behaviour positively. However,
the authors warn that online health information seekers, especially older adults, should always exercise
caution as not all information obtained on social media on various health issues, including the coronavirus,
is accurate. Besides, consumers of online health information should be thorough and active users of social
media; they should use their human senses to discern between false and true health information. Further,
they should also verify such information with health professionals if the need arises. Given the limitations
enumerated in this study, the authors suggest that further studies are essential to validate the results of this
research.
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Oz

Yasca ileri olan bireyler toplumda genellikle saglik sorunlarini daha fazla yasamakta olup, COVID-19
doneminde ¢ “sitli tehditlere maruz kalmiglardir. Bu dogrultuda bu ¢alismada sosyal medyanin, bu toplumsal
grubun ¢evrimigi saglk bilgisi arastirma davraniglar1 Nijerya baglaminda incelenmektedir. Caligmada
Krejcie ve Morgan (1970) teknigi uygulanarak 6rneklem belirlenmesi yapilmis ve nicel bir aragtirmayla 384
kisiye anket uygulanmustir. Sonug olarak ¢alismada sosyal medyanin saglik davranislarini olumlu etkiledigi
ortaya ¢ikmis ve sosyal medyadan elde edilen bilgiler giivenilir bulunmugtur. Diger yandan ¢alismada
sosyal medyadan elde edilen verilerin her zaman dogru olmayabileceginden hareketle yas1 ilerlemis
bireylerin sosyal medyada saglik bilgilerini takip ederken dikkat etmesi gerektiginin alt1 ¢izilmektedir.
Sosyal medyada dogru ve yanlis bilginin ayirt edilmesinin saglanmasi 6nem tagimakta, bilgilerin mutlaka
saglik profesyonellerine danigilarak kontrol edilmesi gerekmektedir. Bu alanda gergeklestirilerek gelecek
¢alismalarin konuya farkli agilardan 151k tutmasi amaglanmustir.

Anahtar Kelimeler: COVID-19, Yaghlar, Saglik, Saglik Hetisimi, Bilgi-Arama Davranisi, Sosyal Medya.

Introduction

The outbreak coronavirus health crisis has further tested the readiness of world health sectors
to combat sudden health and its citizens safe. There are currently no approved vaccines or drugs for
treating the virus (CDCP, 2019); preventive behaviours have become paramount in curtailing the
pandemic, and social media has re-engineered its importance in the health sector. Authors (Gesauldo
etal., 2010; Xavier, d'Orsi, Wardle, Demakos, Smith & von Wagner, 2013) have cited that on a broader
level, mass media have enormous potential to proffer health-related information that can influence
audiences’ health behavioral attitudes. Notably, in recent times, the Internet and social media
platforms have become an essential conduit pipe for finding and transmitting health information,
and they also assist in health decision making (Xie, 2009). Due to the positive features of social
media such as convenience and affordability (Rice, 2006), users keep up on current information
about diseases at their own pace, verify misleading information, and also obtain assistance for health
management procedures (Liu, 2020). Increasingly, people are using online platforms for a different
range of health-related matters (Weaver, 2003), and Fox & Duggan (2013) of the Pew Research Center
for Internet and American Life Project writes that 72% of internet users have used online platforms
such as the the World Wide Web to seek for health and related information.

Research (Chou, Hunt, Beckjord, Moser, & Hesse 2009; Hall, Stellefson, & Bernhard, 2011) on
the ways individuals seek health information and social media news which have been developing
recently. However, scientists suggested a need for an in-depth exploration of older age brackets and
information-seeking behaviour on different online media platforms (Westerman, Van Der Heide,
Klein, & Walther, 2008). Besides, users of online platforms have developed improved skills (Fox,
2011a), and it is pertinent to explore how users of different demographics seek health information.
Existing studies tend to focus on the online health information-seeking behaviours of people of
younger age brackets (Eysenbach & Kohler, 2002; Hansen, Derry, Resnick, & Richard, 2003; Peterson,
Aslani, & Williams, 2003; Efthimiadis, 2009). There is a lack of research on the health information-
seeking behaviour of the elderly who are likely to have different online health information search
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patterns due to their age. Hence this research fills his gap in the literature with a quantitative approach.
The objectives of this study are:

i.  To explore which social media platform is the most used for seeking health information.

ii. To ascertain what type of information the elderlies are seeking on social media platforms
regarding coronavirus.

iii. To investigate whether the consumption of the information sought engenders behaviour
change among the elderly.

The Elderly, Social Media and Online Health Information Seeking Pattern

Healing and being sincere are very important for seniors. Currently, given the prevalence of
social media, the elderly are becoming participatory in which affects them as they mitigate health
challenges, especially during the coronavirus pandemic. Considering the prevalence of health
information-seeking behaviour and the participatory function of individuals in healthcare, social
media use behaviour and online health information seeking could facilitate the well-being and
healthy life of the Nigerian elders.

Statistics (Eysenbach & Kohler, 2002; Kurniawan, 2008; Fox & Duggan, 2013; Kheokao &
Ubolwan, 2019) have revealed that the percentage of older adult social media users is poor. However,
there are increasing numbers of old persons tending toward social media (Tennant, Stellefson,
Chaney, Chaney, Dodd, 2013; Tayati, Disathaporn, & Onming, 2017), and the use of social media for
health purposes among the elders is becoming popular (Kheokao & Ubolwan, 2019). Research (Fox,
2011a; Fox, 2011b) has shown that in 2009, approximately 38% of older people above the age of 65
went online, and the figure increased to 45% a year after. According to Fox (2011a), more than 69%
of ageing Internet users searched for health information online. Recently, people between the ages of
40 to 59 make up a larger percentage of online health information seekers (Ybarra & Suman, 2008),
and as people become older, they contribute to the proportion of elderlies seeking health information
in cyberspace. This is interesting because the use of social media for health information has huge
benefits predominantly for seniors seeking health information in cyberspace. Social media inform
the elderly about common interests and health concerns (Chou et al., 2009; Hall et al., 2011). Kreps
and Neuhauser (2010) reiterate that when the elderly effectively use social media as a means of health
communication, this action can address health disparities and may have substantial public health
impacts because of its affordability and ubiquitous nature (Julius, 2020). Besides, if the elderlies are
encouraged to use social media to seek and examine health information, they are likely to benefit
from social media’s social support and sense of empowerment (Tennant et al., 2013). Although, some
elderly persons have the capability to seek online health information. However, they do so at a slower
rate and the information received is interpreted or understood by employing their past experiences
(Huang, Hanse, & Xie, 2012) or with the assistance of relatives or younger persons.

However, despite social media’s advantages for disseminating health information, there are
still several obstacles to user acceptance and engagement (Antheunis, Tates, & Nieboer, 2013). In
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contrast to face-to-face healthcare services in which healthcare professionals primarily create value,
the health information provided on online platforms relies heavily on collaboration among users
(Miranda, Young, & Yetgin, 2016). For health information on social media to be successful, its
users must actively seek health information and collaborate and share such information (Li, Wang,
Lin, & Hajli, 2016). The multiple downsides to using social media as a medium for sourcing and
sharing health information. The demerits include the existence of anonymous authors, lack of source
citation, and sharing unverified information that may be false (Vance, Howe, & Dellavalle, 2009).
There are substantial dangers to the rapid diffusion of misleading and potentially inaccurate health
information that may cause confusion and lead to misdiagnosis, given that social media frequently
provides an open avenue for health information searching and dissemination (Chou et al., 2009;
Boulos et al., 2012).

Social Media: An Overview

Boyd and Ellison (as cited in Udenze & Ugoala, 2019) assert that social media are platforms
that permit users to create either a public or semi-public profile within a bounded network and
allow users to interact with other users with whom they share a connection; view, and roam their
networks and those made by persons within the same connection. From this definition, we can argue
they are different social media that appeal to diverse users. In recent years, numerous social media
sites have emerged, and they have significantly enhanced users’ information sharing and networking
capabilities in different endeavours (Sugimoto, Work, Lariviere, & Haustein, 2017; Hogan, 2018;
Udenze & Oshionebo, 2020; Udenze & Uzochukwu, 2021. Due mainly to the ubiquitous usage of
smartphones, social media have infused many aspects of contemporary life in our culture (Owuor
& Hochmair, 2020). Despite the proliferation of multiple social media, very few are popular. It is
essential to mention that users have successfully appropriated and domesticated some social media
applications to suit their personal needs.

In the use of social media, user selection bias based on age, gender, and socioeconomic position
is typical. For instance, in some areas of the United States, men, Hispanics, and African Americans
frequently use Twitter (Mislove, Lehman, Ahn, Onnela, & Rosenquist, 2011). The various social
media platforms have varied user characteristics. For instance, Smith and Anderson (2018) claim
that younger generations primarily utilize Snapchat and Instagram, whereas older generations use
YouTube and Facebook more frequently. The authors further revealed that LinkedIn is more biased
towards higher-income users and professionals than other apps such as WhatsApp or Snapchat. In
addition, the popularity of social media is also measured by location or region. WeChat, for example,
is well-known and used in China (Hou, Ndasauka, Pan, Chen, Xu, & Zhang, 2018), and Vkontakte is
widely used in Russia (Baran & Stock, 2015).

From the preceding assertion, it can be deduced that different social media appeal to different
demographics; professionals, young people, older people, different races, and social media tend to be
popular within their country of origin. However, during crises such as the COVID - 19 pandemic,
the popularity and pattern of use of social media are different, especially among the elderly.
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Health Information-Seeking Behaviour and Older Adults

In 2005, the percentage of people who are 60 years and above in developing countries was
estimated at 8%, and 5.2% in Africa (United Nations, 2006) and a UN 2010 report suggests that
by 2050, this statistic in African nations might increase. This endangered group, which has limited
agency, has a high likelihood of contracting illnesses (Kakwani & Subbarao, 2007). Population
ageing in Africa occurs when access to health information is still limited (Ameh, Gémez-Olivé,
Kahn, Tollman, & Klipstein-Grobusch, 2014). The United Nations describes “the elderly” as persons
within 60 years and above (WHO, 2005). However, due to the shorter life expectancy in third-world
nations, the World Health Organization (WHO) defines old age as 50 years and older. (Debpuur,
Welaga, Wak, & Hodgson, 2010; Kyobutungi, Egondi, & Ezeh, 2010; WHO, 2005; Xavier Gomez-
Olivé, Thorogood, Clark, Kahn, & Tollman, 2010). Besides, ageing-related functional limitations
occur earlier among these countries’ populations (Miszkurka, Haddad, Langlois, Freeman, Kouanda,
& Zunzunegui, 2012; Onadja, Atchessi, Soura, Rossier, & Zunzunegui, 2013).

Few research have been done on the health of elderly people in Africa, and less is known about
their social media health information-seeking behavour. Studies on older people and health have
been conducted in Ghana (Debpuur et al., 2010), South Africa (Xavier Gomez-Olivé et al., 2010),
Tanzania (Mwanyangala et al., 2010), Burkina Faso (Onadja et al., 2013), and Nigeria (Balogun &
Guntupalli, 2016; Gureje, Kola, Ademola, & Olley, 2009; Gureje, Ogunniyi, Kola, & Afolabi, 2006).
These studies have uncovered diverse and challenging health situations facing older adults. However,
aside from investigating specific health challenges, none of these studies has assessed older persons’
online health information-seeking behaviour, especially concerning the coronavirus pandemic.

Older people should have greater access to health information, given their health vulnerability.
Except for research done in South Africa and Uganda, there are dearth of studies on how older
people in Africa seek for health information (Ameh et al., 2014; Wandera, Kwagala, & Ntozi, 2015).
Moreover, to the best of our knowledge, this is the only study in Nigeria to have taken into cognisance
the importance of exploring the online health information-seeking behaviour of the elderly during
the COVID - 19 pandemic. Moreover, studies on healthcare-seeking behaviour in Nigeria have
focused mainly on determinants of use, with no particular focus on the elderly (Egunjobi, 1983;
Uzochukwu & Onwujekwe, 2004). In this context, and given the poor state of the healthcare system
(Atun et al., 2013), the expanding elder population’s higher healthcare needs, and the dearth of data
on this population in Africa, precisely in Nigeria, the topic of the elderly health information-seeking
behaviour amidst the coronavirus pandemic is timely. Consequently, this study explores how older
persons in Nigeria use social media to seek health information amid the coronavirus health crisis.

The COVID - 19 and Nigeria

The World Health Organization (WHO) originally discovered the coronavirus in Wuhan, China,
in December 2019. Over 85,000 verified cases and over 2,900 recorded fatalities from the disease were
documented as of the end of February 2020. (Janz et al., 2020). In January 2020, the WHO declared
COVID - 19 a health pandemic and public health emergency of international concern. Concerns

27



Silas UDENZE - Bibian UGOALA

regarding the spread of misleading information about COVID-19 on social media led the WHO to
host a page on their website titled “myth busters” and collaborate with social media companies to
tackle the menace of misinformation (Kim, Atkinson, & Kahlor, 2020).

On February 27, 2020, an Italian man became Nigerias lead case for COVID-19. In April 2020,
there were 288 laboratory-confirmed cases of COVID-19 in Nigeria, with 51 discharges and seven
deaths (Nigeria Centre for Disease Control (NCDC), 2020). To reduce the escalation of the virus, the
NCDC embarked on a sustained sensitisation against misconceptions and misinformation about the
virus (Agbo, 2021). Besides, civil society organisations embarked on enlightenment campaigns for good
coronavirus-specific hygiene practices. The NCDC also began tracing possible victims and their contacts
in association with state governments. In early March of 2020, the Lagos State government directed that
all gatherings with more than fifty individuals be stopped for four weeks. Similarly, lower and middle-
level public officers were also directed to work from home (Ewodage, 2020). Additionally, the federal
authority implemented several containment measures, including the closure of the country’s borders,
airspace, public spaces, schools, places of worship, among others (Agbo, 2021).

Understanding how the public, specifically older adults, seek health information online about the
coronavirus and what type of information they seek is essential due to their vulnerable state as one of
the most affected by the virus. However, Leppin and Aro (2009) contend that knowledge of practices
including routine hand washing, using hand sanitizers, donning face masks, respiratory etiquette, social
distancing, and self-isolation are essential to minimizing the escalation of diseases. Besides, Studies (Choi
& Yang, 2010; Hussain, Hussain, & Hussain, 2012) revealed that peoples’ awareness and knowledge about
an infectious disease could make them set preventive measures and behave in particular manners.

Method/Procedures

The research used a quantitative technique; specifically, we used the survey method to elicit
responses from the respondents. Specifically, the researchers deployed Krejcie and Morgan’s (1970)
method for ascertaining the sample size for known population.

Sample Size

According to Nigerias National Population Commission (NPC) Abuja’s population as of the
last census is 1,406,239. Going by this, the Krejcie and Morgan (1970) published table states that
for a population of 1,000,000 and above, a sample size of 384 is representative. The Krejcie and
Morgan (1970) published table is a ready-made statistics table that points to different population
numbers and the sample size appropriate for the population. Hence, 384 was purposively adopted as
the sample size for the study. We adopted the convenience sampling method to locate respondents
who were between the ages of 50 to 70 years and who are knowledgeable about social media.

Data Collection Instrument/Procedure

A questionnaire was employed to collect primary data for the study. The questionnaires were
conveniently administered to respondents who voluntarily indicated interest to participate in the
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research. Besides, we adopted the snowballing method to recruit more participants. Because of
the restrictions inflicted by the coronavirus, especially those related to face-to-face interaction, a
soft copy of the questionnaire was also administered through emails; Google form. The Google
forms were further shared on WhatsApp. Two persons were recruited and trained to assist in the
dissemination and retrieval of the questionnaire. The primary data was collected from the period of
the third week of March to June 2020.

Ethical Concern

This research concurred with the ethical guidelines for carrying out study of this kind.
Furthermore, informed consent was obtained from the research participants of the study. The
researchers did not coerce any of the participants to be a part of the research; they willingly
participated. The study was cleared by the Internal Research and Ethics Review Board (IRERB) of
the Department of Theatre Arts of the University of Abuja on the 24™ May 2021 with the approval
reference THA-MDO021/177.

Data Analysis

Three hundred seventy-seven respondents (377) responded to the questionnaire, while
seven respondents did not respond. Thus, the data analysis is based on the number of returned
questionnaires — 377. Data collected from primary sources was inputted and analysed through the
Simple Percentage Table (SPT) method. Hence, tables were used to display the results in the three
sections of demographic data; social media use patterns and health information-seeking behaviour
of the respondents.

Results

Primarily, the current study explores the online health information-seeking of the elderly in
Nigeria during the COVID - 19 pandemic. The analysis of data revealed that the majority (39 %)
of the respondents are between the ages of 50 to 59 years old, that is, quinquagenarian. The results
also discovered that the sample population is made up of 49% of females and 51% of males. Further,
15% have PhDs; 31% have master’s degree; 13% possess postgraduate diploma; 26% has first degrees;
11% have secondary school certificates, and 4% have primary school certificates as their highest
qualification. This higher rate of education in this finding may be attributed to the residency of
samples. A significant portion of the sample is 135; 39% reside in Abuja Municipal Area Council
(AMAC) while 24%, 91 of the respondents, reside in Bwari Area Council; the closest to AMAC.

The Respondents’ Social Media Use Patterns

Smartphones are the predominant device the respondents use for browsing social media
platforms. Two hundred fifty-six respondents, representing 68%, use smartphones to surf social
media platforms. 24% (92) use tablets or pads, 5% (20) use laptops or notebooks, and the least of the
respondents use desktops: 2% (9).
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Respondents’ Online Health Information-Seeking Behaviours

We enquired from the respondents whether they seek health information on coronavirus on
social media, and 261 respondents, that is, 69% affirmed that they do while 31% of them averred
that they do not. Further, our results indicate that WhatsApp is the most used platform for seeking
coronavirus health information during the period. This finding may be because of the broadcast
feature of the app, which permits users to disseminate to a wider audience. Besides, studies have
argued that WhatsApp has become popular due to its affordability and ease of use. The next platform
next to WhatsApp is Facebook, as portrayed in the figure underneath.

Table 1. The Types of Information Sought on Social Media during the Pandemic

Responses Frequency Percentage
Most affected area/state 88 23%
Mortality/Discharged cases 92 25%

Safety measures 74 20%
Modes of transmission 69 18%

All of the above 54 14%

Total 377 100%

From table 1 above, on the type of health information, the respondents seek on social media,
a considerable number of them always check the mortality rate and discharged cases (25%). While
23% followed the spread of the virus in the most affected areas or states. 14% of the respondents
signified that they seek all the health information in the options provided.

Table 2. The Reliability of Information Sought on Social Media

Responses Frequency Percentage
Reliable 246 65%

Not reliable 131 35%

Total 377 100%

The research participant attested that the health information they sought from social media
is reliable. Two hundred forty-six respondents, representing 65%, affirmed the latter statement.
Furthermore, 35% of the respondents averred that information from social media platforms is not
reliable. Going by this finding, this study argues that health information sought by the elderly on
social media is trustworthy and well-founded.
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Table 3. The Behaviours Impacted by the Health Information Exposed to on Social Media

Responses Frequency Percentage
Using sanitizers 68 18%
Wearing facemasks 77 20%
Washing hands 33 9%
Physical distancing 58 15%
Avoiding crowded areas 57 15%
Staying at home 84 22%

Total 377 100%

From the table 3, a look at the behaviour impacted by the health information the respondents
sought on social media revealed that a majority of them were influenced to stay at home - 88
participants, representing 22%. This is followed by wearing facemasks — 20%; using hand sanitisers
- 18%; physical distancing, avoiding crowded locations - 15% respectively, and lastly, washing of
hands - 9%. At the earliest stage of the virus, there were assertions that people from the age of
50 and above are most vulnerable to contracting the virus. This latter statement may be why the
current study found that most of the respondents were influenced to stay at home due to their age.
In addition to this, the study uncovered that the influence of health information sought on social
media has a positive behaviour change on the research participant. 61% of the research participants
confirmed the just concluded statement, while 39% stated the contrary.

Discussion of Findings

As stated earlier, existing research is predominantly on the online health information-seeking
behaviours of people of younger age brackets. There is limited research on the health information-
seeking behaviour of the elderly, who, due to their age, are likely to be the most affected with health
issues, especially in this period of the coronavirus pandemic. Thus, we have attempted to explore the
impact of social media on the elderly with respect to the coronavirus health crisis.

The research participants in this study were older adults who are social media savvy, to some
extent. A significant percentage of the respondents — 68% - use smartphones to surf social media
platforms. Besides, In terms of communication, smartphones are integral parts of today’s society,
and it is convenient for the elderly (Kurniawan, 2008), as revealed in this study. Smartphones
are convenient, easy to use, user-friendly, and inexpensive; as a result, smartphones are not too
sophisticated for older adults. The time spent using social media is short, 1 - 2 hours per day. This
may be due to their age brackets; compared to young people that spend above 5 hours using social
media in a day (Yeboah & Ewur, 2014). In another study (Rattanawarang, 2015), it was found that
the elderly use the internet for health information between 1-2 hours per day and a couple of times
a week.
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Further, results from the demographic characteristics reveal that the majority (39 %) of the
respondents are between the ages of 50 to 59, quinquagenarian. Presumably, their cognitive ability is
still at a reasonable level. Likewise, 31% of the respondents have master’s degrees, and 26% have first
degrees; we can say that a considerable percentage of the research population is literate, making them
capable of surfing social media.

Looking into the social media platforms the elderly use for seeking health information about
the coronavirus health crisis, we found that the top three social media used by respondents were
WhatsApp (40%), Facebook (26%), and Twitter (13%). This finding aligns with studies like the
Reuters Institute Digital News Report (2019), which discovered that most social media users are
tilting towards WhatsApp.

Lagoe and Atkin (2015) think that health information seeking is usually initiated in response
to a health crisis or health-related anxiety. People seek health information from cyberspace due to
the convenience, anonymous, large chunk of online information. (Powell, Darvell, & Gray, 2003).
In our study, we ascertained that the top three kinds of information regularly sought from social
media in respect of the coronavirus health crisis were mortality/discharged cases (25%), most
affected locations/states (23%), and safety measures (20%). The following statistics indicate that the
respondents were interested more in health information about the spread of the virus and how to
defend themselves from contracting it. The findings were consistent with Weaver (2018), who found
that most individuals go online to seek information about a particular ailment, medical condition, or
specific medical treatment or procedure.

Aside from the discussion mentioned above, this study’s significant finding is that the respondents
affirmed that the information they sought on social media is reliable. A considerable percentage of
the sample attested that the information impacted their health behaviour. For instance, 22% of the
respondents averred that they were made to stay at home more often, 20% confirmed they were
pushed to wear their facemasks, and 18% used hand sanitisers more often.

In research, no particular study can boast that its methods, procedure, sample and other
modalities for conducting research are exhaustive. Though this study deployed a quantitative
approach known to attract a large sample size, there are inherent shortcomings in this approach. Due
to the quantitative nature of this study, we could not probe deeper into the feelings and experiences
of the population. We hope to see similar studies that would adopt qualitative approaches, like
interviewing, focus group discussion or observational methods. The latter approach would further
narrate the experiences of the elderlies in their thought, besides, despite the sample size of the current
study that is 384. We believe that a larger sample size would strengthen the literature in this study
domain.

The literature of this study has established that the elderlies are a massive burden to the health
sector due to their deteriorating immune systems. Besides, we carried out this study by taking into
cognisance the coronavirus and how it affects older adults. We suggest that future studies explore
how online media platforms impact different ailments like dementia, diabetes, depression, etc.,
associated with older adults.
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The COVID - 19 pandemic is a global health crisis that has challenged humanity. We conducted
this study to ascertain how the elderly in Nigeria have used social media to manage the effects of the
virus. Thus, we advise that scholars in other locations or countries should explore how the elderlies
are faring during this period as they are at a higher risk of being affected by the virus due to their age.
Further studies of this nature may create more awareness on the use and deployment of social media

by older adults to manoeuvre the negative effect of the virus.

Since studies have revealed that the percentage of older adults who use social media is increasing,
we believe that the technicalities of using online media may gradually be a lesser challenge among
a majority of the elderlies. However, we would advise that subsequent studies may investigate the
two-step flow of using social media for healthcare by the elderlies, that is, how intermediaries like
relatives or guardians assist older adults in using social media for healthcare. Besides, the deployment
of online media platforms in groups that share similar interests cannot be underestimated; thus, we

advise that future studies may examine the use of social media in older peoples’ groups or homes.

We did not aim to investigate the elderlies’ social media use or specific variables. Thus, we advise
that further research may assess the elderlies’ use of online platforms for healthcare along specific
variables such as level of computer literacy, knowledge of health literacy and cognitive ability, etc.
These elements may significantly influence their search behaviour for online health information.
Also, comparative studies on health information-seeking behaviour on different social media
platforms could throw more light on these platforms’ efficacies and their effectiveness in healthcare.

Given the above limitations, we affirm that further studies are essential to validate this study’s results.

Conclusion

Conclusively, this research provides an understanding of older adults’ online health-seeking
behaviour in the face of the coronavirus health crisis. The findings of this investigation have
demonstrated that social media positively impacted the health behaviour of the research population.
There are enormous opportunities to harness the potential of social media in healthcare in Nigeria.
The reason for this is the phenomenal growth in the country’s ICT sector. This growth need not be
restricted to other sectors only but rather to a wide range of health interventions. As the country
strives to fulfil its obligations as enshrined in the Sustainable Development Goals (SDGs) in health,
harnessing the powers of social media in terms of healthcare will certainly offer endless opportunities.
However, online health information seekers should always exercise caution as not all information
obtained on social media on a variety of health issues, including the coronavirus, is true. Consumers
of online health information should be thorough and active social media users; they should use their
human senses to discern between false and accurate information. Besides, governments may put
up regulatory roles to ensure that potentially harmful information is disseminated on social media,
especially on treatment issues. Nevertheless, social media offers an ample opportunity for accessing

vital information during health emergencies.
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Television Serials and Cultural Representations: Case of Mardin
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Oz

Bu ¢alismada medyanin hakim fikirleri yeniden tireten islevine televizyon dizileri izerinden odaklanilmistir.
Bu ger¢evede mekansal evreni Mardin kenti olan televizyon dizileri aragtirma nesnesi olarak se¢ilmis ve bu
dizilerdeki temsillerin gergeklik ile iliskisi, belirli 6n kabullerle ytklii igerigi, oryantalist ve karikatiirize
bigimleri sorunsallagtirilmustir. Biitiinciil bir degerlendirme yapabilmek i¢in mekan olarak yalnizca
Mardin'in kullanildigi ve sonlanmis yapimlar evren segilmistir. Giidiimlii 6rnekleme tercih edilerek
dizilerin karakterlerine, mekéanina, hikéyesine, iliskiler agina ve senaryo sistematigine dair genel bilgilerin
sunuldugu ilk iki epizotlar1 ve anlatilarinin tizerine kuruldugu paradigmatik yapilasmalarin kapandig:
final epizotlart 6rneklem belirlenmistir. incelenen on sekiz epizottaki kiiltiirel temsiller elestirel sdylem
¢oztimlemesiyle degerlendirilmistir. Boylece i. anlatisal 6lgekte paradigmatik zithiklar ile ¢6ztim i¢in sunulan
sentagmatik 6geler ve 6zneler, ii. hem mekanin hem kiiltiirel yapinin belirleyiciligindeki bolgesel temsiller,
iii. mekanik toplumsal dayanisma bi¢imleri, iv. ¢alisan siniflara ve kadinlara yonelik ayrimci pratikler, bu
baglamda ataerkil ideoloji ve toplumsal cinsiyet esitsizligi temalarina ulagilmistir. Sonug olarak her ne kadar
geleneksel ve mekanik dayanigma bigimlerinin yarattigi giindelik ve toplumsal iliskilerin odaga alinmasi
¢ogulcu bir yaymcilik anlayigini ortaya koysa da dizilerde esasinda rekabetgi, miilkiyetci, bireyci, esitsiz ve
cinsiyet¢i degerlerin yeniden tiretimine déniik bir séylemsel dizgenin de isledigi gorillmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Mardin Dizileri, Kultirel Temsil, Kentsel Mekan, Geleneksel ﬂi§kiler, Anlatisal

Yapilagmalar

Abstract

In this study, the characteristics of the media that circulate and reproduce the dominant ideas have been
demonstrated through television serials. In this framework, the serials whose spatial universe is Mardin has
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been identified as the research object. The relationship of the representations with reality and orientalist
forms of the representations encumbered with presuppositions in the serials have been problematized.
In order to make a holistic interpretation, the productions that were shot and ended in Mardin have
been determined as the research universe. While in the first episodes of the serials information about the
characters, space, story, network of relationships and scenario systematic are presented, the paradigmatic
constructions in the narrative are closed in the final episodes. Therefore, the former two episodes and final
episodes of the serials have been purposively specified as the research sample. Cultural representations in
eighteen episodes have been interpreted by critical discourse analysis. As a result, the following discursive
themes have been reached: i. Syntagmatic elements and presented subjects for the solution with paradigmatic
contrasts in narrative scale. ii. Regional representations in the determination of both space and cultural
structure. iii. Mechanical forms of social solidarity. iv. Discriminatory practices for working classes and
women, and in this context, patriarchal ideology, and gender inequality. So much so that it seems that it
is a pluralist broadcasting approach to social relations created by mechanical forms of solidarity. In fact, a
discursive system for the reproduction of competitive, possessive, individualistic, inequivalent, and sexist
values have been observed in the serials.

Keywords: Television Serials of Mardin, Cultural Representation, Urban Space, Traditional Relations,
Narrative Constructions

Giris

Medya ve iletisim sistemleri icerisinde iiretilen metinler toplumsal, siyasal, ekonomik, ideolojik,
kiltiirel olay ve olgulara dair fikir sahibi olunmasina, tutum ve davranislarin sekillendirilmesine
veya eglenceye ve bos zaman etkinligine olanak saglamaktadir. Metinler olgusal bi¢imlere sahip
oldugu kadar, bir mizansenle oriilen kurgusal bicimler iizerinden de izlerkitleye sunulmaktadir.
Bu galismanin konusunu televizyon ortaminda izlerkitleye sunulan medya metinlerinden biri olan
diziler olusturmakta ve tarihsel, kiiltiirel, sosyal nitelikleriyle 6zgiilliik tagryan Mardin kentinin mekan
olarak secildigi diziler ¢aligmanin kapsamini ifade etmektedir. Cografi konumu, tarihi ve heterojen
toplumsal yapist disinda eski kent merkezlerinde geleneksel yasam oriintiilerini ve sosyal hayatin
yeniden firetimini tesis eden mimarisi Mardin'in mekéin olarak kullanildig1 dizilerde anlatilarin
beslendigi kiiltiirel 6geler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Calismada soz konusu 6gelere dair temsillerin
ve bunlar tizerinden iiretilen sdylemlerin i. gergeklik ile iliskilenmesi, ii. belirli 6n kabullerle ytkli
olmast ve iii. “gelenegin 6zerkligine siginarak diistinsel ve estetik imgeler tiretme yetisini (...) popiiler
kiiltiir i¢inde zikzaklar gizerek gelistiren” (Said, 2016, s. 156) oryantalist ve karikatiirize goriiniimleri
kiltiirel caligmalar alanyazini kerteriz alinarak sorunsallastirilmaktadir.

Mardin’in mekan olarak kullanildig: ilk televizyon dizisi, Mardin - Miinih Hatt: (1986, Unal
Kiipeli) olmustur. Tarihsel ve kiiltiirel ikliminin bir ¢iktis1 olarak turistik niteligiyle Mardin, bu
yapimdan itibaren ulusal ve uluslararasi 6lgekte yayincilik endiistrisinin odaginda bulunan bir mekan
olagelmis, boylece Mardindeki toplumsal ve kiiltiirel yapiy: izlerkitleyle bulusturma iddiasindaki
dizilerin {iretimi siirmiistiir. Mardin dizileri baghg: altinda konumlandirilabilecek yapimlarda
mekén kullanimi ve kiiltiirel 6gelerin temsili baglaminda biitiinciil bir tasnife izin vermeyecek
olgiide gesitlilik bulunmaktadir. Bir bagka ifadeyle Mardin dizilerinin 6énemli bir ¢ogunlugunda
mekan olarak yalnizca Mardin'in kullanilmamis olmasiyla, Mardin’in yani sira g¢evredeki tasra
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kentlerin ve Istanbul gibi metropol kentlerin de tercih edilmesiyle karsilagilmaktadir. Dolayisiyla
caligmada Mardin Ornegi 6zelindeki kiltiirel 6gelerin dizilerdeki temsillerinin ve bu temsillerin
rettigi soylemlerin ¢éztimlenmesi amaglanmakta oldugundan mekan olarak yalnizca Mardin’in
kullanildig1 ve final yapmig yapimlarin epizotlar: aragtirma evreni olarak belirlenmistir.

Tablo 1. Arastirma Evreni

fsim Kanal Yil Yonetmen Epizot Sayisi

Kara Duvak Show TV 2007 Sahin Gok, Kenan Erbas ve Gokhan 13
Erkut

Bir Bulut Olsam Kanal D 2009 Ulas Inag ve Hatice Memis 29
Adini Kalbime Yazdim Show TV 2013 Mert Balekoglu 17
Kadim Dostum Fox TV 2014 Serkan Ipekoren 9
Agsktan Kagilmaz Star TV 2014 Mert Balekoglu 11
Jan TRT 6 2014 Yunus Emre Karadavut 56

Show TVde yaymnlanan Kara Duvak (Sahin Gok, Kenan Erbag ve Gokhan Erkut, 2007) ve Adini
Kalbime Yazdim (Mert Balekoglu, 2013), Kanal D'de yayinlanan Bir Bulut Olsam (Ulas Inag ve Hatice
Memis, 2009), Fox TV'de yayinlanan Kadim Dostum (Serkan Ipek()ren, 2014), Star TV'de yaymnlanan
Asktan Kagilmaz (Mert Balekoglu, 2014) ve sonradan ismi TRT Kurdi olarak degistirilecek TRT 6da
yaymnlanan Jan (Yunus Emre Karadavut, 2014) arastirma evrenini olusturmustur. Amaca yo6nelik
bir izlegin takip edilmesi ve yapilabilirlik gozetilerek nitel arastirmalarda kullanilan giidimlii
ornekleme tercih edilmistir. Dizilerdeki ilk epizotlar karakterlere, mekana, hikéyeye, iliskiler agina
ve senaryo sistematigine iliskin genel bilgilerin sunuldugu, final epizotlar1 ise genel 6l¢cekte anlatinin
tizerine kuruldugu paradigmatik yapilagmalarin kapandigi bir i¢erik sundugundan evren bu eksende
daraltilmistir. Buna gore her biri dizinin ilk iki epizodu ile final epizodu 6rneklem olarak belirlenmis,
izlenen toplam on sekiz epizottaki kiiltiirel temsiller ¢oziimleme birimi olarak se¢ilmistir.

Kiiltiirel temsilleri tanimlayan bilesenler olan toplumsal orgiitlenmelerin, sozlii geleneklerin,
degerler sisteminin, inanglarin, iretimin - tiikketiminin ve eglence kiultiirtintin hem varligim
stirdiirmesinde hem de endiistriyellesmesinde iletisim araglarinin goriiniir bir islevi tistlenmesi
¢alismanin kavramsal temelini ortaya koymaktadir. Bu araglardan biri olarak diziler, genelde kurgusal
bir izlegin takip edildikleri metinler olsalar da odaklarina aldiklari temalar dahilinde toplumsal
yapilara dair olgusal gercekliklerden beslenebilmekte ve bunlara dair éngoriiler sunabilmektedir
(Kellner, 2013, ss. 62-63). Kiiltiirel 6geler de s6z konusu olgusal gergekliklerden biri olarak dizilerde
belirli bir senaryo sistematiginde ve kurgusal olaylar dolayiminda yeniden tiretilmekte ve temsil
edilmektedir. Calismada s6z konusu yeniden tiretim, temsil ve séylem pratiklerinin bir akademik
aragtirma sahasin1 imledigi kabuliinden hareketle, olgusal gercekligin diziler araciligryla yeniden
tiretildigi temsil bigimlerine dair bir ¢6ziimleme ortaya konulmaktadir. Boylece anilan temsillerin,
hangi ideolojik, kiiltiirel, politik ve ekonomik baglamli sdylemleri besledigini tartigma olanagi
yakalanmaktadir. Alanyazinda Mardin dizileri araciligiyla hem Mardine hem de toplumsal yap1 ve
kurumlara dair gergevelenen kiiltiirel temsillere ve sdylemlere dair bir arastirmanin bulunmuyor
olusu, bu ¢aligmanin baglica 6zgiin niteligini ortaya koymaktadir. Bu 6zgiinlitk toplumbilimsel ve
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etnolojik bir calisma alani olan kiiltiirel bilesenlerin kurgusal metinlerin iirettigi soylemler tizerinden
¢oztimlenmesiyle, bu yapilirken epistemolojik olarak disiplinler arasi bir konumun tercih edilmesiyle
korunmaya calisilmaktadir.

Diziler ve Mekan Kesisiminde Kiiltiir

Tiirkiyede tarihsel siire¢ igerisinde televizyonun, teknigin olanaklari ¢ercevesinde gelismesine
paralel olarak diziler ¢apinda da niceliksel bir artig yaganmigtir. Benjamin’in (2014) sanat yapitlarinin
yeniden iiretilebilir ve dagitilabilir olmasi sayesinde kutsalliktan kurtulup 6zgiirlesmesinin yarattig1
demokratiklesme kargisinda bu sefer de politik bir temele oturduguna déniik betimlemesi (ss. 58-59)
medya metinleri ekseninde, metinlere erisim baglaminda aracin kitlesellesmesinde somutlagmistir.
Yirminci yiizyllin son geyregi itibariyle yayginlagan, hanelere giren ve hatta bireylerin hane ici
mekanla olan iligkilerine katilim gosteren! televizyonun “gérsel imajlar araciligiyla séylemi yansitan
ve sOylemin icerdigi sozii goriintiilerle aktaran” (Postman, 2018, ss. 16-17) yapist Benjamin'in
vurguladig1 politik izdiisimiin kendisinde karsilik bulmasini beraberinde getirmis, diziler bunun
izinin siiriilebilecegi nesnesel nitelikler arz etmeye baglamistir.

Politikanin salt yonetsel ve aktiiel bir boyundurugun belirleniminde olmayip toplumsal yasami
orglitleyen tiim tiretim bicimlerinde varlik bulan niteligi dizilerdeki sdylemsel icerigin politikayla,
ekonomiyle, ideolojiyle ve kiiltiirel alanla olan girift iliskisini belirginlestirmektedir. Best ve Kellner'in
(2011) ekonomik ve politik tiim boyutlariyla toplumsal bir baglam olmaksizin televizyona uygun
bir kavrayis gelistirilemeyecegine doniik onermesi de (s. 313) buna isaret etmektedir. Medya ve
iletisim sistemleri d4hilinde iiretilen tiim kiiltiirel igerigin bir endiistri mantigiyla isler kilinmasinin

ardinda kosullarin yani sira “neyin nasil sdyleneceginin denetlenebilirligi” gibi endiistriyel bir ilkesel
tutumun yer aldig bilinmektedir (Adorno & Horkheimer, 2010, s. 173).

Tiirkiyede dizi endiistrisinin yayinciliktaki kamusal tekelin kalkmasiyla belirgin bicimde
kurumsallagsmaya baglamasi, 1990’11 yillardan itibaren enflasyonist bir dizi piyasasini ortaya
cikarmigtir. Endiistrinin Istanbul merkezli isleyisi, dizilerdeki mekan tercihlerinin de endiistriyel
mantigin geregiolarak Istanbul ve ¢evresinden yana yapilmasina neden olmustur. Mekan tercihlerinde,
senaryoya uygun hazirlanmis dekorlardan olusan ve “imkanlar dihilinde her tiirlii gevrenin (...)
insa edildigi” platolar kadar “kendi i¢inde yapilandirilmamis olup her bir yonde sonsuzluga uzanan
fiziki yani ger¢ek mekan”lar (Cam, 2016, ss. 12-13) da degerlendirilmistir. Buna dair tercihler ile s6z
konusu dizilerin tiirleri ve odaklandiklari temalar, dolayisiyla anlati yapilari, sundugu temsiller ve bu
temsiller araciligiyla dolasima soktugu sdylemler arasinda dogrudan bir iligki bulunmaktadir. Mekan
olarak secilen bolgedeki giindelik toplumsal yasamin isleyisine odaklanan ve bu isleyisi betimleyen
bir anlat1 dizgesine sahip dizilerde s6z konusu bolgenin 6ne ¢ikan kiiltiirel 6zelliklerine dair temsiller
araciligiyla anlatilar desteklenmektedir.

Kiltiiriin bir bolgeye veya yerele dair sosyal, siyasal, ekonomik érgiitlenmelerin tiimiinii iceren
bir terim oldugu kadar toplumsal yasamin biitiintine karsilik gelen bir anlami bulunmaktadir.

1 Kastedilen “kamp atesi” egretilemesidir. Televizyonun 6zel alana girmesiyle kamp atesinin insanlari etrafinda toplayan
birlestiriciligine benzer bir etkisinin oldugunu imlemektedir.
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Dolayisiyla kiiltiirel 6geler, fiziki birer mekansal karsilig1 olan her yerelde, farkli goriiniimlere sahip
olabilmekte ve bu mekanlar belli kiiltiirel nitelikleriyle 6ne ¢ikabilmektedir. Spesifik olarak bir yerelin
mekan olarak segildigi dizilerde, o yerele ait kiiltiirel 6zellikler islenerek o yerelin hem mekéansal
hem de iliskisel bir temsili ortaya konulmaktadir. Kiltiire iliskin temsillerin, fiziki bir mekénsal
karsilig1 olan her yerelde farkli bigimleri olabilmesi ve bu mekanlarin belli kiiltiirel 6zellikleriyle
one ¢ikmast metinlerde goriiniir bir nitelik tagimaktadir. Mekénin kiiltiirel, mimari, sosyolojik,
jeolojik, ekonomik, politik ve ideolojik olarak heybesindeki tiim anlamlar diziler 6l¢eginde medyatik
bir temsilin araci olabilmektedir. Kentsel mekanin kavramsal ve ontolojik goriingiilerinin yani sira
kapitalizmin yayginlastig1 bir momentte 6ne ¢ikmasi, “medyanin metropolden ¢ikan hayat tarzina
ozgunlik ve deger kazandirma’sinin (Mumford, 2013, ss. 191, 650) yani sira kentin merkezi ya da
tagra niteligi fark etmeksizin tecimsel bir uzama doéntismesine yol agmaktadur.

Kent sakinlerinin imgesel ger¢ekliginin bu yonde sekillenmesi ve kentlerin finans ¢evrelerinin
¢ikarina kimliklerle pazarlanmasi (Harvey, 2008, s. 190) Mardin 6rneginde oldugu gibi eski kent
merkezinin UNESCO tarafindan biitiiniiyle sit alani olarak tescillenmesi, ulusal ve uluslararasi
kalkinma ajanslarindan koruma ve yasatma desteklerinin alinmasi, kentin adini tagiyan bir bienal
basta olmak {izere pek ¢ok kiiltiirel ve sanatsal gelismelerle paralel seyretmektedir. Béylelikle
kentlerin medyatik ve sanatsal tiretim i¢in birer set alanina donitismesi gozlenmektedir. Bu sayede
kent hikéyeleri sunan diziler, dramatik bigemin yan1 sira hikéyelerin gergeklestikleri mekanlara
yonelik tercihler araciligiyla anlatisal bir insa ortaya koymaktadir. Tercih edilen mekanin niteliginden
hareketle oraya dair davranis oriintiilerinin ve kiiltiirel kodlarin varlig1 anlatiya tutarli ve dengeli bir
katki saglamaktadir.

Yapimcilik girketleri, belli donemlere denk gelen popiiler egilimlerin belirleniminde
yeri geldiginde bir tiirii, kimi zaman bir bigemi, bazi zamanlar da belli igerik eksenlerini 6ne
cikarabilmektedir. Tiirkiyede dizilerde Istanbul'un disginda mekan kullaniminin tercih edilmesinde
de benzer etkilerin oldugu gozlemlenebilmekte, dizilerin piyasada tutunmasi ve hikéyeleriyle
birlikte ¢ekildikleri mekanlarin degiskenlik gostermesi bu 6nermenin saglamasini yapan bir olgusal
gercegi ifade etmektedir. Bu baglamda 2000’lerde endiistrinin, icerigin iiretilecegi mekanlarda yonii
Anadolu’ya dogru olan bir gegis gostermesiyle geleneksel yasam oriintiilerinin ickin oldugu giindelik
iligkilerin odaga alindig tagra dizileri yayginlagmaya baslamigtir. Pazar taleplerinin gesitlenmesiyle
enddistriyel faaliyetler odagini “diisiik bir teknoloji diizeyinde varligini siirdiirebilir olan yiiksek
kiltiir'e degil “asagr” veya kitlesel kiiltiiriin yayginlastiricist olma isine yoneltmistir (Williams, 1989,
s. 124).

Tasranin mekansal 6zgilligiini koruyan yapisi, kiiltiir endiistrileri i¢in 6nemli bir cazibe
kaynag1 olmaktadir. Tasrayla biitiinlesen kirsalligin “yalnizlik ve can sikintis1 degil, biitiinlesme
duygusu uyandirmast” (Sennett, 1999, s. 110) tasra dizilerindeki iliskilerin bu duygular etrafinda
sekillendirilmesini saglamaktadir. Endiistrinin teknik olanaklar ¢ercevesinde herhangi bir mekan
bir digerine ikdme edebilmesi, esasinda merkez ile tagranin gitgide mekéansal anlaminin yani
sira toplumsal ve kiiltiirel tiretim bigimleri agisindan da benzer nitelikler tagimasini beraberinde
getirmektedir. Ayrica tagra dizilerinde odaklanilan temanin toplumsal dayanisma bicimleri ve
geleneksel kaliplar olmasi anlatinin gergekei bir tavra sahip olmasini gerektirdiginden gergek
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mekanlarin tercih edilmesini saglamaktadir. Boylece tasra anlatis: sunan diziler, sunduklari kiiltiirel
temsiller tizerinde cisimlesen soylemlerden hareketle akademik bir aragtirma nesnesi haline
gelmektedir.

Arastirma Tasarimi

Caligmada niteliksel bir arastirma tasarimi izlenmis olup kiltiirel ¢alismalar ¢izgisinden
beslenen elestirel soylem ¢oziimlemesine bagvurulmustur. Bunda elestirel sdylem ¢oziimlemesinin,
metodolojik boyutunun yani sira disiplinler arasi epistemolojik ¢ercevesi ve odaga alinan nesnelere
iliskin ontolojik kavrayis etkili olmustur. S6ylemin kendinden menkul yapisi karsisinda bu yapiy1
besleyen olaylarin metinler araciligiyla kiiltiirel yapilara sirayeti, toplumsal iliskilerin agik veya ortitk
nedenselliklerini sistemli sekilde ¢6ziimlenmesini gerektirmektedir (Durna & Kubilay, 2010, s. 59).
Icerigin ve bigimin ortaya koydugu anlamsal dizgenin metinsel ¢oziimlemesinden &te, séz konusu
metnin belli tiretim iliskileri ¢ercevesinde araclar yoluyla kodlanarak meydana geldigi, dagitilarak
yayginlastirildig1 ve hedef kamular tarafindan béliisiim bigimleri dolayiminda tiiketildigi dikkate
alinmaktadir.

Séylemin igkin oldugu metinlerin, gevrelendigi ve tiretim, dagitim, tiiketim pratiklerinin onun
kodlariyla olustugu gozetildiginde metinlerin yayginlasmasi sayesinde ortaya ¢ikan toplumsal pratik,
soylemsel pratigi de kapsayan bir nitelik tasimaktadir. Soylemin tiretiminin hangi toplumsal aktorler
tarafindan nasil gergeklestiginin ve barindigr metnin izlerkitle tarafindan hangi giindelik yagam
pratikleri baglaminda tiiketildiginin ¢éziimlenmesi ekonomik, politik ve ideolojik bir biitiinliigiin
kerteriz alinmasiyla s6z konusu olabilmektedir. Metinsel dilin sundugu kiiltiirel gostergeler ile
uzlasgimsalliginin kiiltiirel sdylem iginde anlama sahip olmasi, onun belli iliskiler sistemine ait
farkliliklar iginde bir isleve sahip olmasiyla ilgilidir (Ryan & Lenos, 2014, s. 200). Dolaysiyla ortaya
konulan metinlerin baglamsiz bir temelde yiikselmediginin dikkate alinmasi gerekmektedir.

Soylemin metinler arasi temelleri ve beslendigi toplumsal diizenler metnin belli bir anlam
gercevesine konulmasini miimkiin kilmaktadir. Toplumsal eylemin birer parcas: olan temsiller,
metinsel olgekte tiiriin, séylemin ve bigemin eklektik bir formunu ortaya koymaktadir. Soylemler
aras1 diizeyde bir incelemeyle toplumsal kabullerin hangi siireclerden hareketle i¢sellestigi metinler
tizerinden okunabilmektedir. Soylem, dil araciligiyla anlam tiretimi oldugundan farkli alanlara dair
bicemler aracilifiyla ve teknik olarak sayisiz tiirde tiretilebilmektedir (Fairclough & Wodak, 1997, s.
259). Ayni zamanda her metin yine tiirsel 6lcekte benzer referanslarla somutlasan 6geler icermekte ve
bunlar araciligiyla soylemi 6rmektedir. Bu 6gelerin goriiniimi, ¢aliymanin 6rneklemi baz alindiginda
Mardin dizilerinde ortaya konulan séylemin yeniden iiretimine olanak saglayan temsilleri meydana
getiren anlamsal katmanlar olmaktadir. Bunlar yapi, olay orgiisti, paradigmatik ve sentagmatik
yapilagmalar, karakterler, diyaloglar ve gorsel - isitsel tiim bilesenlerden olusmaktadir.

Dizilerde “kiiltiiriin nasil temsil edildigi”, “hangi kimliklerin kiiltiirle iligkilendirildigi”, “kiiltiirel
Ogelerin tiretiminin ve titketiminin nasil yapildig1”, bu 6gelerin Mardin dizilerindeki “dagitiminin ve
kullaniminin hangi mekanizmalarla diizenlendigi” (Gay vd., 1997, s. 3) gibi genel sorulardan hareketle
temsillerin ortaya koydugu “soylemin baglami, ne tiir iktidar iliskilerini ve zitliklar1 besledigi,
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ayrimcilik ingalari, varsaydiklar: ve ima ettikleri, zitliklar1 sekillendiren bi¢imsel yapilasmasi” (van
Dijk, 1998, s. 61) belirlenmektedir. Calismada elestirel séylem ¢6ziimlemesinin toplumsal sorunlarla
ilgilenen, iktidar iligkilerinin sdylemsel bir goriiniimii oldugunu kabul eden, topluma ve kiiltiire
yonelik ingaci bir mesai yiiriiten, ideolojik olarak isleyen, tarihsel olan, metin ile toplum arasinda
bir baglant1 kuran, yorumlayici ve agiklayici bir ¢ikti sunan ve toplumsal eylemin bir bi¢imi olan
niteliklerinden (Fairclough & Wodak, 1997, ss. 271-280) hareketle su sorulara yanit aranmaktadir:
i. Dizilerde kiiltiir tanimlar1 nasil insa edilmekte ve hangi kimliklerle iliskilenmektedir? ii. Kiiltiiriin
insasinda cercevelenen temsiller hangi geleneksel ve ¢agdas olgusal temellere dayanmakta, kiiltiirel
tretim hangi anlati 0gelerinde eklektik goriiniimlerle beslenmektedir? iii. Kiltiirel temsiller
ile toplumsal yap: ve kurumlarin isleyisi arasindaki iliski hangi anlati 6geleri tizerinden takip
edilmektedir? iv. Dizilerde toplumsal dayanisma bigimleri, ataerki, sinifsal catigmalar ne tiir kiiltiirel
temsiller araciligiyla sunulmakta ve hangi dikotomiler iizerinden okunabilmektedir? v. Dizilerde ayn1
zamanda teknik bir 6ge olan mekana iligkin 6zellikle kentsel mekéanin kullanim pratikleri ekseninde
nasil bir temsil dizgesiyle karsilagilmakta, Mardin bu sorular etrafinda nasil gergevelenmektedir?

Mardin Dizileri ve Kiiltiirel Temsiller

Kiltliriin belli gosterenler, aidiyetler, iiretim iliskileri ve nesnelesme formlari iizerinden
diizenlenmesi medya metinleri araciliiyla sekillendiginde, metnin anlamini belirleyen “istisnai bir
hakimiyet hali” belirmektedir (Bourdieu, 2019, ss. 13-14). Mardin dizileri bunun tezahiirlerinden
biri olarak belli anlam silsileleri tiretmekte ve bunu yaparken gostergelere basvurmaktadir. Geertz'in
(2010) gostergebilimsel bir kavram olarak ¢erceveledigi kiiltiir bu anlamlarin bizzat kendisini ifade
etmekte, dolayisiyla deneysel olmaktan ¢ok yorumsal bir niteligi icermektedir (s. 19). Dolayisiyla
dizilerdeki temsillerin “gerilim, yorum uzami ve yeniden diizenleme” temalar: etrafinda “kiiltiiriin
toplumsal bir dinamige géndermede bulundugu” énermesinden (Bourse & Yiicel, 2017, s. 140)
hareketle ¢oziimlenmesi gerekmektedir. Béylece metinlerde Gledhill'in (2003) “kiiltiirel gergege-
benzerlik” olarak kavramsallastirdigy gercekligin normatif algismin 6tesinde, diziler araciligiyla
yeniden tanimlandigina dontik yaklasimin (s. 360) pratikteki kargiliklarina bakma imkéani
yakalanabilecektir.

Catismalar ve Hariciler

Bolgesel sorunlardan dogan c¢atigmalar, dizilerde anlatisal zithiklar biciminde karsimiza
¢tkmaktadir. Mardine disaridan gelen haricilerin ¢atismalara miidahil olmalariyla dogan zithiklar 6ne
¢ikan ilk temsil 6gesi olarak izlenmektedir. Kiiltiiriin tarihsel deneyimlerle sekillenmesi (Hall, 1990),
toplumsal ¢catigsmalardaki tutum ve davranislarin kiiltiirel iistyapryla iliskisini kaginilmaz kilmaktadar.
Bu baglamda Mardin dizilerinde terdr, yasadis: faaliyetler, agalik iliskileri, kiz ¢ocuklarinin okula
gonderilmemesi, kadinlarin kamusal tiretim siireclerine katiliminda niceliksel diistikliik gibi bolgesel
sorunlarin temsillerinin yer buldugu ve giindelik pratiklere yansidig1 gériilmektedir. Bu gergevede
bir kabilenin geleneksel bilgisini imleyen ve yerlesik kurumlar: desteklemesini saglayan “ortak kan1”
tanimlamasinin (Becker, 2013, s. 230) isaret ettigi gibi bu sorunlari yeniden iireten insan topluluklar:
—Xki bunlara haricilerin karsiti olarak dahililer denilebilir— ile hariciler arasindaki ¢atigmalar
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belirgin yer tutmaktadir. Bu noktada iki farkli harici profili oldugunu ancak ortak islevlerinin
bolgesel catigmalar: rasyonel ve mesru miidahalelerle ¢6zmek oldugunu belirtmek gerekmektedir.
Buna gore hariciler Mardine kamu hizmetinde ¢alismak i¢in tayin olup gelen veya sivil toplum
faaliyeti yiiriiten karakterler oldugu kadar, esasinda Mardinli olup sehir digina egitim, ticaret, kan
davasi gibi nedenlerle giden ve geri déniip Mardindeki mevcut ¢atismalara taraf olan ve o ¢atigmalar:
¢Ozlime kavusturmaya ¢aligan karakterler olarak cergevelenmektedir.

S6z konusu ¢atismalar dolayiminda i. anlatisal agidan paradigmatik zitliklarin ortaya ¢ikmast, ii.
catigmanin taraflarinin karsilikli sentagmatik eylemleri ve iii. ¢catismanin ¢oziime kavusturulmasiyla
gerceklesen kapanma cergevesinde dogrusal bir anlati izlenilmektedir. Cogunlukla bolgesel referansh
catigmalarin ¢ercevelenmesinin ardindan ¢atismayi ortaya ¢ikaran dahili karakterler ve buna kars:
¢ikan harici karakterler belirginlesmektedir. Catisma 6gesinin belirmesiyle olusan taraflarin karsilikli
tutum ve davranislar: bir zithg: veya diigimi ortaya ¢ikarmakta, bunun ise bir harici tarafindan
¢oziildiigii goriilmektedir. Dolayisiyla Asktan Kagilmaz, Jan ve Bir Bulut Olsam dizilerinde 6zellikle
agalik iligkileri, toplumsal cinsiyet esitsizligi ve yasadisi faaliyetler baglamindaki sorunlarin ¢6ztimii
i¢in harici 6znelerin miidahalesine ihtiya¢ duyuldugu séylemi 6ne ¢ikmaktadir.

Tablo 2. Mardin Dizilerinde Catismalar ve Coztimi

Dizi Catisma Konusu Aksiyon Dabhililer Hariciler | Coziime Kavusturacak Harici
Agsktan Kagilmaz Ivskende.:.r 1n. Beratin daga Be.r at %n Berat Londradan gelen Barzan
agalik diizeni ¢ikmast ailesi
Iskender’in Beyaz Geceler | iskender ve | Kanunlar ve Istanbu.ldan tayinle :gelen savcl
Asktan Kagilmaz uyusturucu . Yasemin ve Londradan gelen
. . Operasyonu Bedir Barzan
ticareti Barzan
Jan Asiret diizeni Saimenin evden | - Saime ve Agiret tiyeleri Londradan gelen Ferat
kagmasi Sengal
Hjista Okula ve ' Halit disinda ’
Jan ¢ocugundan hastaneye Halit herkes Londradan gelen Ferat
utanma géndermeme
Okul yolunun Cocuklarin . Ma}fm temizleme projesi
. . Belediye . yiiriiten doktor Serdar ve
Bir Bulut Olsam | mayinli araziden okula Narin ; \ o .
. . . Bagkam Istanbuldan gelen Inci Hanim ile
gegmesi gidememesi
arkadaglar
Iskender’in
kizlarm Ardil’i
Asktan Kagilmaz | Universiteye dershaneye Iskender Ardil Londradan gelen Barzan
gitmesini gondermemesi
gereksiz gormesi
Kadinlarin Okula fnci Hanum Kiz Kardegler Vakf1 ve sabun
Bir Bulut Olsam | kamusal yagama | géndermemek, | Erkekler tiretim kooperatifi araciigiyla
p ve arkadaglar L
katilamamas1 | giivenmemek Inci Hanim

Teror ve agalik diizeni temalar1 etrafinda Agsktan Kagilmazda silah ve uyusturucu kagakeilig
yapan Iskender Aga, iiniversite okuyan ve kendisinin temsil ettigi aga diizenine kars1 gelen oglu Berat
ile sorunlar yagsamaktadir. Berat'n daga ¢ikmasiyla gelisen bu ¢atisma durumunun bir harici olarak
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abisi Barzanin Mardine donmesiyle bitecegi diisiiniilmektedir. Catigmalar karsisinda haricilerin
konumlanislarina bir diger 6rnek Iskender ve Bedir’in ortak yiiriittiigii kagakgiliktan dogmakta, bu
yasadis ticaretin ¢oziimii igin yiiriitiilen operasyon kapsaminda Istanbul'da savcilik yapan Yasemin,
Mardine tayin edilmektedir. Boylece Yasemin, soz konusu paradigmatik ¢atigmayr kapatmak i¢in
anlatida yer bulan sentagmatik miidahalelerin yiiritiiciisii olarak izlenmekte ve ¢6ziim sunan bir
ozne olarak gercevelenmektedir. Agalik isleyisinin yarattig1 catismalardan bir digeri Jan dizisinde
goriilmekte, kiz kardesi Saime’nin evden kagmast tizerine bagli olduklar: agiretin ailesini baski altina
almasina karg1 yurtdisindan gelen bir harici olarak Ferat miicadele etmektedir.

Kiz ¢ocuklarinin okula gonderilmemesi hariciler tarafindan ¢6ztime kavusturulan bir diger
gatigmay1 imlemekte, sorunun nedenleri arasinda Bir Bulut Olsam dizisinde gériildiigii tizere okula
giden yolun mayinli araziden gegmesi gibi somut gerekeeler de bulunmaktadir. C6ztim ise disaridan
gelen doktor Serdarin yiiriittiigii mayinlar1 temizleme projesi ve Serdar’in annesi Inci Hanim ile
birlikte Istanbuldan gelen goniillii bir ekip tarafindan “Mayinlardan uzak, evlerinize yakin..”
denilerek yaptirilacak yeni bir okul s6zii araciligiyla sunulmakta, sorunlardan kurtulup yasanilan
mekéanin ihya olabilmesinin regetesinin bolge insaninda degil haricilerin elinde oldugu anlami
yinelenmektedir.

Bolgesel Referanslar

Mardin’in eski kent merkezi tarihi niteligini biiyiik ol¢tide korumus kentsel mekéanlar arasinda
yer almaktadir. Mezopotamya Ovas’na bakan yiiksek bir kalenin eteklerine kurulmus olan bu
eski kent merkezindeki yapilarin ingasinda malzeme olarak yogunlukla tas kullanilmis olmasi, tas
olmayan yapilarda da s6z konusu kalker rengiyle dis cephelerin boyanmasi, kent genelinde sepya
tonlarin hakim oldugu biitiinliikli bir otantik ve nostaljik atmosfer yaratmaktadir. CelenK’in (2005)
genel olarak “Istanbul digin1 anlatan” diziler icin kullandig1 “otantik 6tekilestirme” tamlamasinda (s.
308) agalik iligkilerinin yani sira bu atmosferin 6ne ¢ikarildigina doniik anlam, Mardin’in dizileri
ozelinde hem otantik doku hem de ekonomik ve sosyal goriintimleri olan giindelik yasam pratikleri
aracihifiyla karsilanmaktadir. Dolayisiyla i¢ ve dis mekan sahneleri i¢in Mardin'in Artuklu ve
Midyat ilgelerinde yer alan eski kent merkezleri tercih edilmektedir. Boylece sunulan kentsel mekan
fragmanlari, Mardin'in belirli yap: ve alanlarla daraltildig1 yeni bir haritalamasini yapmakta, kentin
kiiltiirel tiretim pratiklerinin dar bir medyatik turizm mantigiyla isletmektedir. Mardine dair bu
soylemsel tanimlamalarin insanlarin geginmek igin icra ettikleri ugraslar, folklorik tiim bilesenler ya
da kiltiirlerarasiligin odaga alindig1 temsiller araciligiyla desteklendigi izlenmektedir.

Kentsel Mekdanin Kullanim Pratikleri

Dizilerde kentsel mekéan kullanimlarinda iki egilim goriilmektedir. Bunlardan ilki Mardin'in bir
sinir sehri olmasidir. Bu olgusal gerceklige yonelik temsiller yer yer sekanslar arasi gegiste kullanilan
planlardaki dikenli - jiletli tel ya da nobet kuliibesi gortintiileri araciligiyla yer yer de hikéyelerin
sinir fikriyle iligkilenmesiyle izlenmektedir. Bunlar bir kacis hikéyesi, akraba ziyareti ya da kagakeilik
gibi yasadisi isler araciligiyla ekrana yansimakta, bu da bolge insaninin olgusal bir sinirin tarafinda
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olup bunu kaniksadig: halini gostermektedir. Sinirla ve sinirin 6te yakasiyla ilgili temsillerin 6ne
¢tkmasi imajlardaki “her nihai sinirin bir st boyuta sigrayabil[digi]” (Baker, 2011, s. 32) tiirden
anlatisal 6gelerin ortaya konmasini gerektirmektedir.

Hikayesi sinirla iligkili baslayan Asktan Kagilmaz'in ilk sahnesinde Iskender Aganin uyusturucu
yikli tirmin Halep'ten gelip hudut kapisindan Tirkiye'ye giris yapmast izlenmektedir. Bir Bulut
Olsamda siir koylerindeki mayinl araziler, karakterlerin temas hélinde olduklar: bir gerceklik ve
disaridan gelenler tarafindan problem olarak kodlanip tizerine ¢alismalar yiiriitiilen bir mekansal
Oge olarak goriilmektedir. Sinirla olan iligkisel deneyimler sinirin Gte tarafiyla duygusal baglar
cercevesinde de sekillenmekte, Kara Duvak’ta Mevliitoglu Ciftligime Halep'teki akrabalarin geldigi,
bazen de ciftlikten Halepe ziyarete gidildigi goriilmektedir. Dizilerde sinir sahnelerinin kurgu
- teknik iglevlerinin bulundugu da gozlenmekte, Kara Duvak’ta ve Bir Bulut Olsam'da glindelik
yasamin islemesinde zamansalliga dair vurgular giiniin farkli saatlerinde sinirdan alinmis gériintiiler
araciligiyla aktarilmakta, boylelikle dizilerin bir “sinir anlatis1” sundugunun da alti ¢izilmektedir.
Jenerik goriintiilerinde ¢ok belirgin bicimde dikenli tel imajlarina yer verilmis olmas: da bunu
desteklemektedir.

Kentin panoramik goriintiilerinin ve tarihsel mekénlarinin dizilerde yer bulmasi kentsel
mekanin kullanim pratikleri baglaminda bir diger egilimi ifade etmektedir. Bu ¢ercevede panoramik
goruntiilerin zamansal ve mekéansal akisa dair bilgi veren ara planlarda yer bulmasi, Mardin
dizilerinde de bagvuruldugu gozlemlenen kurgusal bir teknik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tarihi
mekénlarin kullanilmasi ise feodal iliskiler ve geleneksel ugraslarin olusturdugu tematik baglamin
cisimlestirilmesi ihtiyacina karsilik gelmektedir. Bu dogrultuda agalik, heybetli konaklar ve ciftliklerle,
geleneksel is ve ugraslar ise hanlarla cisimleserek goriiniir kilinmaktadir, ki bu durum dizilerde
bilindik tarihi mekanlar tizerinde yogunlagilmasini ve bu mekéanlara farkl: islevlerin taninmasini
beraberinde getirmektedir. Ornegin Geliiske Han, Kadim Dostum'da tarihi islevine uygun bir
mekan olarak izlenirken, Adini Kalbime Yazdimda bi asiret malikinesi olarak cercevelenmektedir.
Jan'da Kasimiye Medresesinin tarihsel misyonunun yeniden tanimlandig1 izlenilmekte, bir imamin
medresede ziyaretcilerini kabul ettigi goriilmektedir. Bunun gibi tarihsel tutarsizliklar mekanlarmn
eklektik bir kullanim i¢inde izlenmesine yol agmaktadir. Dolayisiyla ayni zamansallik igerisinde farkls
ve birbiriyle iliskisiz mekénlar aras1 gegislerle “beklenmedik ufukta belirmeler” araciligiyla bir akis
yaratilarak hem metinler takip edilebilir kilinmakta (Self, 1984, s. 63) hem de eski kent merkezlerine
iligkin birbiriyle iliskisiz bicimde segilen mekan ve yapilarin bir arada sunumuyla yeni bir mekéansal
insa ve soylulagtirma pratigi ortaya konmaktadir. Béylece diziler her ne kadar kurgusal bir gerceklik
yaratsa da yapimin teknik bir 6gesi olarak mekan kullanimi baglaminda ger¢ek mekana dair hakikati
etkileyerek epistemolojik bir gerileyisi ortaya ¢ikarmakta ve soylemin yapisini degistirmektedir
(Postman, 2018, ss. 37, 41).

Geleneksel Hasletler ve Kiiltiirel Uretim Bicimleri

Kiltirtn “kolektif anlam ingas1” olarak kavranisindan (Sari, 2007, s. 48) hareketle dizilerde
geleneksel kiiltiirel mirasin belirledigi giindelik pratikler goriilmektedir. Bu ¢ercevedeki temsil
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dizgelerini i. gecim saglanan ugraslar veya zanaatlar, ii. eglence kiiltiird, iii. kiiltiirlerarasiliga dair
giindelik yasam pratikleri olusturmaktadir. Bunlarin 6rneklerini Kadim Dostumda ailelerin Mardin
ile biitiinlesmis bir geleneksel zanaat telkariyle ugrasmasi, Mardine 6zgti daglh leblebi, badem sekeri
gibi tirtinler imal etmesi, Jan'da reyhan bitkisinin riizgarda salinmasinin feyz verdigi yoresel dans
Reyhani’nin oynanmasi, Kara Duvak’ta “geleneksel eglence anlayisinin modern zamanla ve turistik
eglence anlayisiyla birlikte dontismeye basladigini [gésteren] Leyli Geceleri’nin (Uygur, 2014, s. 87)
islenmesi gostermektedir.

Kiiltiirel tiretim iginde herhangi bir politik ve ekonomik rejimin kategorize etmedigi giindelik
yasam pratikleri ve iletisim tarzlar1 6ne ¢ikan diger ¢oziimleme birimleri arasinda yer almaktadur.
Bu ¢ercevede Kadim Dostumda sokakta yikanan halilar, damlarda uyuyan insanlar ve beslenen
glivercinler gibi temsiller goriilmektedir. Asktan Kagilmazda ise Yasemin ile bir baska harici Derya
arasinda kente dair gecen su diyalogda benzer bir temsil bi¢ciminin haricilik deneyimiyle sunuldugu
kaydedilmektedir:

Yasemin : Ne kadar giizel bir yer burasi Derya! Zamanda kaybolmus gibiyim. Hangi ¢agda

yasadigini unutuyor bir an igin insan...

Derya  : Cok 0zel bir yerdir Mardin... Geleneksel dokusunu korumus nadir sehirlerden
biri... Ama yle Istanbulda aradigin her seyi bulamazsin buralarda. Buralarin igtenligini ve

sicakligini da Istanbulda bulamazsn...

Yapilan bu mukayesede “i¢tenlik” karsisina “firsat” konulmas: esasinda ortitk bir ideolojik
sdylem iiretmekte, olusan denklem organik dayanigmaci bir kent olarak Istanbul'un kapitalist —
ancak igtenlikten yoksun— niteligini ortaya koyarken, Mardin’in —firsatlarin sunacagi her seyden
yoksunlugu karsisinda— mekanik, feodal ve geleneksel toplumsal iliskilerinin altini ¢izmektedir.
I¢tenligin islevsel kullaniminin “sicaklik” ve “ilgi” gibi gosterenleri, esasinda mekana dair her zaman
var olmayan iletisim akisindaki zorunlu bir benlik yaratimini ortaya koymaktadir (Baudrillard,
2013, s. 205). Mardinde farkl: topluluklarin fiili bir birlikte yasama pratigi oldugundan kiiltiirleraras:
etkilesimin izinin siiriilebildigi bir toplumsal formasyon bulunmaktadir. Bunun iizerine bina edilen
dizilerde de kiiltlirlerarasiigin kesisimsel ve “igten’ligi besleyen temsillerine rastlanilmaktadir.
Bunlar dil ile simgesel diigiincenin diyalektik iliskisinden hareketle dilsel gostergelerde simgesel
kiltiriin oldugunu (Barnard, 2016, ss. 103, 108) hatirlatan bir 6lgekte kahvehanede ¢alan Kiirtce
bir miizik ya da okunan Arapga bir kitap gibi kiiltiir metalarimin titketimi tizerinden kismen takip
edilmektedir.

Bu temsillerde sahmeran figiiriiniin ve Yezidi inancinda kutsal Melek Tavus'un bir sureti olarak
goriilen tavus kusu figliriiniin islendigi bakirlarin ve camalti tablolarin goriilmesi, herhangi bir
kuyum isi oldugunda Siiryani ustalara bagvurulmasi gibi 6rnekler bulunmaktadir. Farkl kiiltiirel
aidiyetler biinyesinden ¢ikan bu sembolik temsillerin yayginligi, esasinda bu kiiltiirlerin i¢ ige gectigi
Mardinlilik tist kimliginin insasini gostermektedir. Birbirinden farkli olan ancak birbirini yakinsayan
aidiyetlerin yeni bir kimlik varligina isaret eden ve “tireli kimlikler” seklinde formiile edilen durum
(Caglar, 2000, s. 130) Mardinlilik iist kimligiyle iliskilenmektedir. Ancak dizilerdeki bu isleyis, yeni bir
biitiinliikten ¢ok “6zel etkilesimsel durumlara 6zgii ¢ogul bir siire¢” olarak tasarlanmaktadir (Bourse
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& Yiicel, 2017, s.142). Ozcosar da (2017) Mardinlilik kimliginin giiniimiizdeki tegkilinin artalanindaki
kimlik temelli ¢atigmalarin, ¢okkiltirliliik sdylemiyle mistifiye edildigini savunmaktadir (s. 20).
Bu gercevede cokkiiltiirliiliigiin daha ¢ok s6z konusu st kimligi olusturan bilesenlerin disindaki
hariciler tarafindan kayda deger bir kiiltiirel ve turistik nitelik olarak tanindig1 6ne ¢ikmaktadir.

Mekanik Dayanismaci Goriiniimler

Dizilerde tasray1 karakterize eden toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel niteliklerin cisimlestigi
temsil bigimleri feodal ekonomik ve toplumsal iligkilerin belirlenimindeki giindelik yasam pratikleri
olarak goriilmektedir. Bu da Durkheim'in (2006) kapitalizm 6ncesi, zorlayici tiirden bir hukuku
bulunan ve toplumsal eylemlerin biiyiik toplumsal ¢ikarlara karsithik gostermedigi ortak yasam
kosullarin: imleyen “mekanik ya da benzerlik dayanigmasi” (ss. 99, 101) kabuliine karsilik gelen bir
diizeni ifade etmektedir. Mardin de cemaatvari toplumsal isleyisin kargiliklarindan biri olan “asiret
dokusu tarafindan bir ag gibi sarilmig”, ancak kentlesme ve gogle bu dokunun siyasi ve hukuki
olarak gecmisteki etkisinin yitirildigi bir kenttir (Aydin vd., 2019, s. 680). Buna ragmen i¢ine kiltiir
ve toplum ekseninden “her ¢esit dolgu yapilan kati bir format” (Kozanoglu, 2001, s. 114) olarak
dizilerde Mardin 6zelinde agalik ve soyluluk baglamli mekanik dayanismaci iliskiler odaga alinmaya
devam etmektedir.

Bu iligkilerin bir tarafindan aga ve ailesi, diger tarafinda ise onlarin emrinde ¢alisan isgiler
ve iscilerin ailesi yer almaktadir. Siiflar arasi tim diyalog bicimleri bu dikotomik ayrimin
belirleniminde ortaya ¢ikmaktadir. Mekana dair kiiltiirel temsiller insanlarin yasadiklar: haneleri
biiyiik konaklar bigiminde gergevelemekte, bu konaklar ise hem i¢inde yasayan kalabalik aileleri hem
de onlarin emrinde ¢alisanlar: farkl iligki tiirleri dolayiminda ayni uzam i¢inde bulusturmaktadir.
Agalarin temsil ettigi otorite, hane i¢cinde ve Mardin genelinde kendi agiretine bagl aileler tarafindan
taninmakta ve stirdiiriilmektedir. Bu otoritenin dizilerde sembolik ve karikatiirize goriiniimlerinin
yani sira yasal olmayan iligkiler agina déhil olan ve baskici nitelikler arz eden Ornekleri de
islenmektedir. Buna goére Kara Duvak’ta Hasim Mevliitoglu aganin iizerinde herhangi bir siyasal
otorite yokmus gibi isleyen bir toplumsal diizenin yiiriitiiciisii olarak izlenmekte, Adini Kalbime
Yazdim’da mekanik dayanigsmaci iliskilerin dayandigi temeller arasindaki tarimsal tiretim topraklarin
paylasilamamasindan dogan ¢atismalarin ortaya ¢ikardigi kan davalariyla anlatilara eklenmektedir.

Feodal toplumsal iliskilerin dogurdugu aga - maraba dikotomisini asan ekonomik, toplumsal
ve siyasal iktidar bi¢imlerinden bir digeriyle de agalarin hem tarimsal hem de ticari faaliyetlerinin
yant sira iistlendikleri biirokratik gorevler tizerinden karsilasiimaktadir. Aydin ve digerleri (2019)
bu durumu Mardin’in piyasa ekonomisine acik yapisi karsisinda asgiret reislerinin birer sanayici,
tiiccar ya da siyasetci olarak topraktan kopmasiyla yorumlamaktadir (s. 680). Benzer bigimde
Ozcogar'in (2009) “merkezilesme” parantezine aldigi bu kopus siirecinde, yerel 6l¢ekte bir giicii ifade
eden agiret ve esrafin etkisinin zayiflatilmasinin merkezi hiikiimetin etkinliginin alternatifsizligi
adina gergeklestirilmis hamleler oldugu da izlenilmektedir (s. 55). Dolayisiyla agalarin yeniden giig
kazanabilmesinin yollarindan birinin biirokratik gorevler alarak merkez tarafindan “kayith taninir”
olmak oldugu goriilmektedir. Nitekim Bir Bulut Olsam’da Aslan Bulut belediye bagkanlig1 yapmakla
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birlikte geleneksel iktidarini siirdiirdtigii bir agalik gorevini de iistlenmekte, bu durum geleneksel
iktidar ile biirokratik iktidarin eklemlendigi bir gortintimii ortaya koymaktadr.

Mekanik dayanigma bigimleri tizerinde yiikselen iktidarin sembolik bi¢imi dizilerde maddi
gosterenler araciligryla goriiniir kilinmaktadir. Asiret dizgesinde niceliksel olarak ciddi bir yiginin
idaresinde yetkili tek kisi olarak aga, erkek evlatlarina bu idari yetkinligi kazandirmak i¢in ¢aba
gostermektedir. Adim Kalbime Yazdim'da Eyiip Aganin oglu Omere sahibi olduklar: topraklarin
basinda “Geldigimiz yer de doydugumuz yer de gidecegimiz yer de hep bu topraktir. Bir giin biitiin
buralarin agasi sen olacaksin” sozleri hem bizzat iktidarin devamliligina hem de onun toprak,
ataerki ve miilkiyet ekseninde nasil kavranarak cisimlestigine dair bir cergeveyi ortaya koymaktadir.
Boylece dizilerde Williamsin (2018) gelenege dair “teslim, bilgiyi aktarma ve bir 6gretiyi asilama” (s.
386) seklinde yaptig siirekliligi imleyen yorumundan hareketle “neredeyse hicbir yenilige elverisli
olmama” (s. 388) halinin mevcudiyetini korudugu goériilmektedir. Hikim gelenekgi dil tizerinden
bu zamansiz kavrayisin ve toplumsal yap: ile 6znelerin karsilikli iliskiselligi icerisinde bir biitiin
olarak Mardine dair oryantalist bakis agisinin agalik, toprak sahipligi, giic, iktidar ve geleneksel
kiiltiir temalar1 etrafinda islendigi goriilmektedir. Dolayisiyla Said’in (2016) oryantalizm yorumunda
oldugu gibi “kiiltiirel kimliklerin siireklilik kazanmasiyla tizerine ¢ektigi ilgiden hareketle ¢ok sesli
biitiinler olarak goriilmek yerine karsitsiz ve 6zsel” bir temsiliyle karsilagiimaktadir (s. 88).

Ayrimciliga Dair Agmazlar

Ayrimcilik bigimleri, temel olarak sinifsal iliskiler ve toplumsal cinsiyet esitsizlikleri tizerinden
izlenmektedir. Sinifsal iliskiler, iktidarin kapitalist ve feodal hibrit bigiminden 6tiirtt hem bu bigimi
serimlemekte hem de baglamsiz karsiliklar barindirmaktadir. Béylece toprak sahibinin olusturdugu
oligarsik diizlemin kolektivist 6nlemlerle kapitalizmle eklemlendigine doniik temsiller izlerkitleye
sunulmaktadir. Toplumsal cinsiyet esitsizligine dayali ayrimciliklara dair temsiller ise bu esitsizligin
en belirgin niteliginin toplumsal kurum ve kurallar eliyle insa edildigi 6nermesi (Zoonen, 2014, s.
378) tizerinden takip edilmektedir. Bu dogrultuda dizilerin toplumsal cinsiyet kaliplarina dair var
olan normatif bilgileri yeniden tireterek simgesel bir ¢erceveleme pratigi icinde oldugu goriilmektedir
(Zoonen, 2014, ss. 369-370). Dizilerde cisimlesen sinifsal iligkilere dair temsillerin hem kendinden
menkul hem de toplumsal cinsiyet kaliplarina dair temsillerle eklemlenmis bir formu bulunmaktadir.
Bu baglamda ayrimciligin iki eksende temsil 6rnegi bulunmaktadir. Bunlardan ilki ¢alisan
siniflar ile yoneten siniflar arasinda yasanan ¢atigmalarin geleneksel iktidar iliskileri baglaminda
megrulastirlmasidir. Ikincisi ise erkek egemenlige (ataerki) ve bunun karsisinda kadinlarin
konumlanislarina odaklanan 6rneklerdir.

Isgilere Déniik Normatif Kisitlar

Calisan siniflara yonelik ayrimcr temsiller, niceliksel olarak daha ¢ok hane i¢inde ¢alisanlar ile
agalar arasindaki iliskilerden siiziilen sinifsal séylemlerde cisimlesmektedir. Bu ¢ercevede agalarin
ekonomik ve sosyal sermayelerinden kaynakli yerlesik iktidarlar1 karsisinda iscilerin gtindelik
pratikler baglaminda manevra alanlar1 agaliga dayal kiiltiirel {iretim bi¢imlerine destek vermekle

50



Televizyon Dizileri ve Kiiltiirel Temsiller: Mardin Ornegi

sinirlanmaktadir. Bu da ig¢ilere doniik dogallasmis sinirlayiciliklarin salt feodal iliskilerle sinirh
kalmayip ideolojik ve duygusal agmazlar1 da dogurdugunu ortaya sermektedir. Boylelikle ideolojinin
kavramsal olcekteki “zorluk diizlemlerinden biri” olarak “resmiyet kazanmis bilingli inanislarin”
tutumlara, aligkanliklara ve duygulara ve hatta bilingsiz 6n kabullere sinirlar ¢izen etkisi (Williams,
1993, s. 25) somutlagmaktadir. Dolayisiyla agalik isleyisinin temel catisma 6gesi olan dizilerde bu
kisitlarin izi stiriilebilmekte, Kara Duvak’ta oldugu gibi Aganin c¢iftliginde hizmetli olarak ¢aligan
Siireyya ile seyis olarak ¢aligan Merdan’in arasindaki agk iliskisi “Marabalar arasinda agna fisne olmaz

bu ciftlikte!” denilerek engellenmekte, duygusal ve insani bir olay sinifsal bir bariyerle ortillmektedir.

Feodal hiyerarsinin tepesindeki bir aga tarafindan ortaya konan bu normatif sinirhiliklarinin
alternatifsizligi anlatilarin genelinde yeniden {retilmekte, bunlarin bir boyutunu da bizzat
caligan smifin mensuplarinca kaniksanan ve degismez gergeklikler olarak kabul edilen soylemler
olusturmaktadir. Bu dogrultuda Adim: Kalbime Yazdimda simiflar arasi kast1 delerek evin kiigitk
oglu Kadir ile evlenen maraba kiz1 Zilan, biiyiik oglan Omer’in miistakbel esi ve bir bagka aga kizi
Dicle i¢in maddi degeri ¢ok yiiksek miicevher yaptirilmasini “(...) benim gibi maraba kiz1 degil tabi,
li¢ bes bilezikle istemeye gidilmez” diye yorumlamaktadir. Yine Kara Duvak’ta evin kahyas1 Halil
aganin ailesiyle iist katta verdigi davete gitmek isteyen kiz1 Siireyya’yr “Onlarin yanina gitme, orada
yerimiz yok bizim!” diye engellemesi, s6z konusu sinifsal ayrimin Stavrides’in (2018) altini ¢izdigi
gibi mekénsal bir tahakkiim anlamina gelen citlemeyi de dogurdugunu (s. 17) ve bunun ¢aligan
siniflar tarafindan kabul edildigini gostermektedir. Boylece ¢alisanlarin sinifsal konumun tutum
ve davraniglara dair belirleyiciligine dair farkindaliklariyla birlikte, kendi sinifsal pozisyonlarina
da yabancilastiklar1 seyredilmektedir. Bu durum Fairclough'un (2006) metin, sdylemsel pratik ve
toplumsal pratikten olugan ticlii séylemsel metodolojisi (s. 8) ¢ercevesinde metin olarak sahne,
soylemsel pratik olarak diyaloglar, toplumsal pratik olarak ise yabancilagsma 6rnegi biciminde

degerlendirilebilir bir nitelik tasimaktadir.

Dizilerdeki sinifsal gériintimlerin ve kisitlarin tiim kadin karakterler nezdinde yer bulan bir
ornegi de hane igi ticretsiz emegin icrasindaki sinifsal gegislilikler ve kesisimselliklerdir. insanlarin
salt ekonomik bir misyonla donatilarak seylestigi bu diizlem erkegi digarida para kazanacag: islerle
mesgul olan kisiye, kadini ise cinsel bir nesneye ve hane ici koleye dontistiirmektedir (Horkheimer,
2002, s. 114). Bu siire¢ dizilerde kadinlarin hane igi ticretsiz ve gériinmez emeklerinin hi¢bir sinifsal
farklilik g6zetmeksizin gerceklesmesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda Kara Duvak’ta aganin esi,
kiz1 ve gelini, giinlerinin 6nemli bir boliimiinii emirlerindeki kadin iscilerle birlikte gecirmekte ve
yer yer de onlarla beraber ¢aligmaktadir. Béylece evlerin mutfak gibi, erkeklerin hi¢ goriinmedigi
alanlarinda kadinlarin kendi kamusalliklarini insa ettikleri izlenmektedir. Adini: Kalbime Yazdim'da
haneye, mahalleye ve kente dair dedikodu aglari, evin caliganlar1 ve onlara yer yer katilan kadin
evlatlar ve gelinler tarafindan birlikte insa edilmekte, Bir Bulut Olsam'da kadinlarin hem ev igi
goriinmez emege olan bariz katilimlarini ortaya koydugu hem de bir cezalandirma mekanizmasi
olarak evin bizzat kiz1 ve gelini olan kimselerin, isboliimiindeki cinsiyetci dengeyi bozdugu temsiller

izlenmektedir.
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Ataerki ve Kadinlar

Erkegin kadin tizerindeki tahakkiimiine yol agarak ideolojik bir isleyis ritmine sahip olan
ataerki, bir ailenin devamliliginda temel belirleyenin o ailenin babasi oldugunu kabul eden, buradan
hareketle ailenin tiim bilesenlerini babanin, dolayisiyla erkegin iradesine ve aidiyetine tabi sayan
kiiresel bir rejimdir. Bununla birlikte kiiresel bir fenomen olsa da biiyiik paradigmatik degisiklikler
dahi ataerkinin bolgesel 6lgekte kendini farkli formlarda yeniden {iretmesini engelleyememektedir
(Eisenstein, 1993, s. 251). Bu baglamda belli davranis ve tutumlarin yapay, bi¢cimsel ve arkaik
niteliklerinin uzlagimsal olarak kabuliine dayanan geleneksel toplum yapilarinda da ataerki basat bir
pozisyon edinmektedir. Mardin dizileri gibi ataerkinin degismez sekilde hdkim oldugu varsayimindan
hareketle kurgulanan anlatilar araciligiyla “giiglendirici, kalicilagtiric1 ve alternatif bir kullanim ve
doniisiim iceren” televizyon gibi medyumlar dolayiminda “toplumsal iligkiler ve toplumsal diizen
sorunlariyla merkezi bir iliski” ortaya konulmaktadir (Williams, 2013, s. 72).

Ataerki rejimi, erkege ve kadina belli sorumluluklar, 6devler ve haklar yiikledigi gibi yasaklar,
engeller ve yaptirimlar da koymaktadir. Dolayisiyla dizilerde bu kabuller dogrultusunda 6zellikle
evin erkekleri arasinda s6z konusu rejimle eklemlenerek bir biitiinliik arz eden geleneksel iktidar:
ele gecirme veya elde tutma cergevesinde bir ¢atigma bi¢imi ortaya ¢ikmaktadir. Boylece erkeklere
yiklenen “basa ge¢me” Odevinin de yogun bicimde tekrarlandigi ve bu baglamdaki iktidar
miicadelelerinin anlatilarda yer buldugu goériilmektedir. Bu sorumluluklara dair Adini Kalbime
Yazdim'da bir kan davasi yiiziinden memleketi terk etmesi gereken ve térenin siirgiin ettigi Omer
i¢cin annesi Kureysanin “Gelecek, sular durulacak, bagimiza gececek” ifadesi dnem tasimaktadir.
Kocasi 6ldiiriilen ve konagi bir kadin olarak idare eden Kureysa, bunu bir erkegin yapmas: gerektigini
diisiinmekte ve her firsatta dile getirmektedir. Ataerkiyle eklemlenen ve kadinlarim herhangi bir
yonetsel pozisyonda bulunmasini kabul etmeyen geleneksel iktidarin siirdiiriilmesinde 6znenin
kimligine dair beklentilerin bir 6rnegi olarak Asktan Kagilmazda yurtdigindaki ogullar: Barzan i¢in
ailenin “Gelsin malimizin miilkiimiiziin bagina ge¢sin” diye talepte bulunmasiyla karsilagiimaktadir.

Erkeklerin herhangi bir mal varligina veya duruma hitkmedebilecek tek 6zne olduklarina doéntik
kabullerin kuvvetli bi¢cimde tekrarlanmasi, kadinlara yonelik tim boyutlariyla erkek siddetinin de
kaynagini olusturmaktadir. Kara Duvak’ta Kenan, konaklarinda diizenlenen bir gece eglencesinde
sarki sOyleyen kadina, emrinde ¢alisan Merdan araciligiyla haber gondererek kendisiyle birlikte
olmak istedigini iletmektedir. Kadinin bunu reddetmesi tizerine Merdan, ona para verip “Beylere
hayir denmez!” diyerek bahsi gegen sinirsiz tahakkiimiin bir bagka bi¢imini ortaya koymaktadir.
Boylece ataerkinin agalik rejimiyle eklemlenerek, kadinlara kars1 erkeklerin normatif séylemlerini
isler kildig1 goériilmektedir. Bu séylemler kadina karsi her tiir davranigin 6niinii agan ve erkege
siursizlik taniyan bir nitelik tasimaktadar.

Bir Bulut Olsam’da kendisine istedigi yakinlikta davranmayan Narine Mustafanin “Seytanin
var senin kafanin i¢inde, o uzak tutuyor seni!” dedigi gortilmektedir. Boylece “toplumsal cinsiyet
rollerinin aragsal ve digavurumcu boyutlarinin ortaya ¢ikardig: cinsel bir isb6limi” kavrayiginin
(Parsons, 1955, ss. 22-23) kolektif biling niteligi tasimaya bagladig: takip edilebilmektedir. Ayrica bu
biling, diyalogda “seytan” lafzinin kullaniliyor olmasindan hareketle kadin karsiti ideolojik sdylemi
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yeniden tireten bir egretilemeyi de ortaya ¢ikarmaktadir. Temsillerin cinsiyet esitligiyle ¢elisen yapist
ve bu esitsizligi yeniden tireten niteligi soylemin komplike, heterojen ve tutarsiz yapisiyla hegemonik
bir ideoloji islevi gordiigii (Fairclough, 2013, ss. 62-63) dnermesini dogrulamaktadir. Adin: Kalbime
Yazdim'da konagin kiigiik agas1 Kadir Bozbey’in karis1 Zilan, biiyiik abi Omer’in olmamasini sadece
konagin en giizel odasina esiyle birlikte kendisinin sahip olabilmesi i¢in istemektedir. Kadinlarin
erkekler arasinda gerceklesen makro catigmalarin yaninda “6nemsiz” olarak cergevelenen bu
sembolik ugraslarina dair verilebilecek bunun gibi 6rnekler, kadinlarin tali ve 6énemsiz pratikler
icerisinde gergevelenmesi anlamina gelmektedir.

Sonug

Medyanin hékim fikirleri dolagima sokan ve yeniden iireten bir toplumsal kurum olma
niteliginin televizyon anlatilarindan dizilerde karsihik bulmasi, tartisilan soylem diizeylerinin
gosterdigi tizere bu caliymada da dogrulanmistir. Dizilerde, her ne kadar geleneksel ve mekanik
dayanigma bi¢imlerinin yarattig1 giindelik ve toplumsal iligkilerin odaga alinmasiyla “¢ogulcu bir
medyatik politika bigiminin isler oldugu” goriintimii ortaya konulsa da, “rekabet, miilkiyet, esitsizlik,
bireycilik, siddet, verimlilik” gibi kapitalizmin hakim toplumsal ve ekonomik degerleri (Oskay, 2019,
s. 75) temel kerterizi olusturmustur. Sinifsal ¢atigmalara, ataerkil tahakkiime, toplumsal cinsiyet
esitsizligine dair temsillerle dizilerin kiiltiiralist, karikatiirize ve se¢kinci bir perspektifi ortaya koyan
soylemler tirettigi kaydedilmistir. Anlatilarin temel odaginin bélgesel 6lgekli toplumsal dayanisma
bicimlerine, geleneksel ve kiiltiirel iiretim kaliplarina doniik olmasi, gercekei bir giidiillenmeyi
gerektirdiginden fiziki mekan tercihlerinin 6ne ¢iktig1 izlenilmistir. Boylece bu bigim ve kaliplara
dair kurulan etkilesimlerle dizilerde sunulan kiiltiirel yapiya dair bir betim ortaya konulmustur.

Calismayla kiltiiriin temsiller, kimliklerle iliskilenme, iiretim ve tiiketim, dagitim ve kullanim
mekanizmalar1 aracilifiyla diizenlenmesi sdylemsel olarak ¢ergevelenebilmistir. Anlatilarin
beslendigi kiiltiirel temsillerin feodal iligkilerin abartili gériiniimlerinden, yasamin mafy6z ve yasadist
bir tecimsel isleyisle siirdiiriilmesinin alternatifsizliginden, kentin salt soylulastirilmis bolgelerinin
akista siralanmasindan, teknigin olanaklarindan faydalanmak yerine iptidai teknik pratiklerinde
1srarct olunduguna doéniik yanlis kavrayisindan kaynakli Mardin'in toplumsal yagamina dair deforme
bir gerceklik sunan, dolayisiyla Mardin’i karikatiirize eden séylemler sorunsallastirilmistir. Anlatisal
oOlgekte ortaya cikan zithiklar, ¢oziimler, 6zneler tiggeninde kurulan dahili ve harici karakterlerin
zincirleme ve ¢ok katmanl iligkisel ¢atigmalari serimlenmistir. Bolgesel temsillerin anilan
tiirden karikatiirize ve eklektik goriiniimleri tartisilirken hakim toplumsal ve ekonomik isleyise
paralel bicimde agalik isleyisinin artalaninda beliren mekanik toplumsal dayanigma bigimlerine
odaklanilmistir. Calisan siniflara ve kadinlara yonelik ayrimer pratikler baglaminda hem sinifsal
catigmalarin hem de ataerkil ideolojinin ve toplumsal cinsiyet esitsizliginin pratikteki karsiliklarina
doniik bir projeksiyon yapilmistir. Dolayisiyla insa edilen kiiltiirel tanimlardan hareketle gelistirilen
temsillerin ve kiltlirtin hangi kimliklerle iliskilendirildigi anlatilarin temel catigma alanlar
tizerinden ¢oziimlenmis, zithiklarin hangi 6zneler tarafindan tiretildigi ve ¢oziime kavusturuldugu
tartisilmigtir. Boylelikle haricilerin, var olan sorunlarin ¢6ztiimiine doniik recetelerle anlatilara dahil
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olan, anlik gelisen ya da tarihsel olarak miras alman toplumsal anomilere kisa ya da uzun erimli
planlarla karsilik veren “kurtaricilar” olarak gercevelendigi gortilmiistiir.

Kiiltiiriin insasinda ¢ercevelenen temsillerin hem geleneksel ve hem de ¢agdas olgusal temellere
dayandirilmasiyla eklektik kiiltiirel tiretim bicimleri iizerinden sekillendirilmesi ge¢im saglanan
ugraslar, eglence kiiltiirii ve Mardinlilik @ist kimliginin i¢ini dolduran kiiltiirleraras: temsiller
tizerinden ortaya konulmugtur. Kiiltiirel temsiller ile toplumsal yap: ve kurumlarin isleyisi arasindaki
iligkiler dogrudan toplumsal dayanisma bi¢imlerine dair temsiller sunan anlat1 6geleri {izerinden
incelenmistir. Buradan hareketle ataerki ve sinifsal ¢atigmalarin beslendigi ideolojik dikotomilerin
de ele alinmas: firsat1 yakalanmistir. Dolayisiyla agalik iliskilerinin hanelerin i¢indeki ve kamusal
alandaki karikatiirize bicemde aktarilan baskici ve otoriter goriiniimlerinin yani sira geleneksel
iktidarin siyaset ya da ticaret agiyla tecimsel ve biirokratik iktidar bicimleriyle eklemlenme 6rnekleri

serimlenmistir.

Dizilerde hem konak yasantisinda hem de konagin disinda cisimlesen simifsal iliskilere dair
hem kendinden menkul hem de toplumsal cinsiyet kaliplarina dair diger temsillerle eklemlenmis
orneklerin alti ¢izilmistir. Bu baglamda smifsal ve ideolojik yapisal isleyisin belirlenimindeki
ayrimcilik Olceginde genel anlamda iki temsil ekseni kaydedilmistir. Bunlardan ilki ¢alisan
siniflar ile yoneten siniflar arasinda yasanan gatismalarin geleneksel iktidar iligkileri baglaminda
mesrulagtirilmasiyken, ikincisi ataerkil ideoloji ve bunun karsisinda kadinlarin konumlanislari olarak
goriilmektedir. Boylece ¢aliganlarin hem is hem de giindelik yasamlarinda karsilastiklar: kisitlarin
yani sira alanyazinda “licretsiz veya goriinmeyen emek” olarak kavramsallastirilan pratiklerin kesin
bir sinifsal kerterizinin bulunmadigina doniik 6rnekler tartigilmigtir. Ayrica tekil 6rnekler tizerinden
sekillenen ataerkil isleyisin genel goriiniimleri ve bu isleyisin kisilerarast iliskilerde makro 6lgekte
toplumsal, ekonomik, politik ve ideolojik referansh ve tahakkiime dayali pratikleri ortaya ¢ikaran

yapisi ¢oziimlenmistir.

Anlatiya katkisinin yani sira teknik bir 6ge olan mekana iligkin séylemlerin kentsel mekéin
temsilleri ve Mardin’in nasil ¢ergevelendigi {izerinden odaga alinmasi; tarihi niteliklerini biiyitk
olgiide korumus Artuklu ve Midyat ilgelerinin eski kent merkezlerden tercihler yapilmasiyla esasinda
yeni bir kent haritalamasi yapildigini gostermistir. Mardin'in belirli yap: ve alanlara sikigmuis,
dolayisiyla kismi kiiltiirel iiretim pratikleriyle daraltilmis bu temsilinin medyatik turizm mantigiyla
islerlik kazandig degerlendirilmistir. Anilan mekanlarin otantik ve nostaljik atmosferlerinin yam
sira kiiltiirel iiretimi yineleyen giindelik pratiklerle yiiklii olmasi, bir sinir sehri anlatisi ingasina
imkan tanimasi, panoramik goriintiilerinin zamansal akiga dair bilgi sunan ara planlara konulmas:
tartigtlmigtir. Dizilerde agaligin cisimlestigi konaklar ve ciftlikler ile geleneksel is ve ugraslarin
cisimlestigi hanlar ve benzeri mekanlar icin bilindik tarihi mekénlara farkli islevlerin tanindig:
kaydedilmigtir. Boylelikle kentsel mekan olarak Mardin'in ve Mardine 6zgii kiiltiirel {iretim
bi¢cimlerinin bir bos gosteren olarak kavranip, “tas’, “eski’, “kadim”, “klasik’, “mekanik’, “geleneksel”
gibi egretilemeler araciligiyla Mardin imgesini sekillendiren pratigin bir pargasi olarak goriilerek

icinde yeni anlamlar olugacak baglamlar yaratildig: serimlenmistir.
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Sonug¢ olarak “fikir ve degerlerin yayginlagmasinda vazgecilmez bir rolii olan televizyon’a
(Ryan & Kellner, 2010, s. 28) i¢kin bir metin tiirli olarak diziler ve bu ¢aligma 6zelinde arastirma
nesnesi olarak belirlenen Mardin dizileri, her ne kadar kurgusal bir gercekligin tiretimini tistlenseler
de yapimin teknik bir 6gesi olarak mekénin kullanimi baglaminda hem s6z konusu mekéna dair
kiltiirel temsiller araciligiyla olgusal gergekligi tazyiki altina alarak epistemolojik bir odak kaybi
ortaya ¢ikarmakta hem de anilan gergeklige iliskin fikirlere miidahaleyle sekillenen yeni bir séylem
gelistirmektedir. Boylece kiiltiirel ¢aligmalar ekoliiniin metinsel anlamlarin metin ile izlerkitle
arasinda gerceklesen miicadelede ortaya ¢iktigina doniik temel kabuliinden hareketle ortaya konulan
soylem diizeylerinde, Mardine yonelik birtakim kurgusal anlamlandirma pratikleri tizerinden
simgeleyenin neyi simgelediginin keyfi olarak belirlendigi ve olgusallik ile uzlasma iddiasinda
olmayan bir gerceklik insasi kaydedilmistir. Caligmanin bu “anlam miicadelesi’ne dair sdylemsel
bir ¢oziimleme sunmasinin, arastirmacilara sonraki ¢alismalarinda Mardin dizilerinin kodlama ve
kodagimu pratiklerinin tirettigi anlam diizeylerini ¢oziimlemeye doniik bir fikir verecegi, boylece bu
¢aligmanin kisithliklarindan birinin agilabilecegi umulmaktadir.
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Atatiirk Doneminde Toplumu Déniistiirmenin Araci Olarak

Cumbhuriyet Gazetesinin Diizenledigi Giizellik Yarismalari

Beauty Contests Organized by Cumhuriyet Newspaper as a Tool for Transforming the
Society in Atatiirk’s Era

Mehmet GUNDUZ"

Oz

1925 yilina gelindiginde Tiirkiyede siyasi anlamda muhalefet neredeyse tamamen saf dis1 birakilmustir.
Ulkenin yoneticileri diigiindiikleri birgok yeniligi hizlica hayata gecirmeye baglamustir. Bu siiregte sosyal
hayati Bati1 degerleri gergevesinde yeniden diizenlemek igin birgok adim atilmistir. Bu adimlardan
bazilar1 kadin ve aile konularinda atilmistir. Kadinin gériiniimiinii ve statiisiinii degistirmenin en 6nemli
basamaklarindan birini giizellik yarigmalari olusturur. Nitel arastirma yaklasiminin benimsendigi bu
aragtirmada betimsel ¢6ziimleme yontemi kullanilmistir. Aragtirma kapsaminda 1925-1933 yillar1 arasinda
Tiirkiyede Cumhuriyet gazetesi tarafindan diizenlenen giizellik yarismalar1 incelenmistir. Bu ¢alismada
cumhuriyet rejiminin giizellik yarigmalarini hangi diisiince ve amagla diizenledigi tizerinde durulmustur.
Ayrica bu yarigmalarin Tiirkiyede olusturulmak istenen kadin imajina nasil hizmet ettigi ve bu yarigmalarla
Batiya verilmek istenen mesaj irdelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Giizellik Yarigmalari, Cumhuriyet, Keriman Halis, Kadin, Toplumsal Doniigiim.

Abstract

By 1925, political opposition was almost completely eliminated in Turkey. The rulers of the country have
began to implement many innovations they thought of rapidly . In this process, many steps were taken to
reorganize social life within the framework of Western values. Some of these steps were taken on women
and family issues. One of the most important steps in changing the appearance and status of women is
beauty contests. A descriptive analysis method was used in this study, in which the qualitative research
approach was adopted. Within the scope of the research, the beauty contests organized by Cumhuriyet
newspaper between 1925-1933 in Turkey were examined. In this study, it is focused on the idea and purpose

of the republican regime organizing beauty contests. In addition, how these competitions serve the image
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of women to be created in Turkey and the message to be given to the West with these competitions are
examined.

Keywords: Beauty Contests, Cumhuriyet, Keriman Halis, Women, Social Transformation.

Giris

Osmanli Devletinin savas meydanlarda aldigi yenilgiler ilk olarak askeri alanda islahat
hareketlerine zemin hazirlamistir. Zamanla askeri alan disinda da birgok 1slahat yapma ihtiyaci
ortaya ¢ikmig ve bu durum beraberinde bir¢ok tartigmay: da getirmistir. Bu tartismalardan biri de
kadinin statiisii ile ilgilidir. Imparatorluktan cumhuriyete gecisle kadinlar modernlik projelerinin
vazgegilmez pargalar1 olmustur (Aksit, 2005, s. 219). Ikinci Mesrutiyetle birlikte ana roliiniin 6n
planda oldugu ve erkekle esit yeni tip kadin idealize edilmeye baglanmistir. Milliyet¢ilik yonii agir
basan yeni kadinin Batinin modalarini taklit etmemesi, ilim ve fennini taklit etmesi gerekiyordu
(Aktas, 1989, ss. 177-178). Osmanli doneminden baglayarak erken Cumhuriyet donemi ile devam
eden modernlesmeden yana olanlar ile modernlesmeye kars: olanlar arasinda bir¢ok tartigma
yasanmistir. Ozellikle aile ve kadin konusunda farkli fikirler ortaya konulmustur. Ancak bu farkls
fikirlere ragmen aralarinda ataerkil bir bakis a¢isinin hakim oldugunu séylenebilir.

Cumbhuriyetin ilanindan sonra genel olarak pozitivizm, pragmatizm, rasyonalizm ve realizmden
beslenen Tiirkiye'nin {ist yonetici kadrosu Bat1 modernlesmesini esas almis ve bu amagla kiiltiirel
bir degisim programi uygulamak istemistir. Yeni rejimin hayata gecirilmesi ve temel degerlerinin
halka benimsetilmesinde basina 6nemli rol bigilmistir. Yeni rejimin varliginin siireklilik kazanmasini
saglayacak yonde mesajlarin halka iletilmesinde, giindelik hayat ve yasam tarzlarinda yasanan
degisimin toplumun geniskesimlerine aktarilmasi ilebenimsetilmesinde basin kullanilmistir (Giingor,
2010, s. 10). Bu dénemde toplumda Bati degerlerine uygun degisimin en 6nemli gostergelerinden
biri kadinin toplumdaki roliiniin degismesi olarak goriilmiis ve Tiirk kadini modernlesme siirecinin
vitrinini olusturmustur. Deniz Kandiyoti'ye (1997) gore Ortadogu tilkeleri arasinda Tiirkiye, kadin
haklar1 meselesini erken tarihte, agik ve yaygin bicimde ele alan tek devlettir (s. 67).

Tiirkiyede 6zellikle Tkinci Mesrutiyet dSneminde kadin hareketlerinin yogunlastigi sdylenebilir.
Bu donemde pek ¢ok kadin dergisi yayin hayatina girmistir (Kegeci Kurt, 2015, s. 1074). Bu
dergiler farkli agilardan kadin ile ilgili konular tizerinde durmustur. Ikinci Megrutiyet doneminde
daha ¢ok milliyetgiligiyle 6n plana ¢ikarilan kadinlar, Milli Miicadeleye etkin bir sekilde katkida
bulunmuglardir. Ancak Halide Edip, Latife Hanim, Nezihe Muhittin yeni Cumhuriyet’in 6ncii siyasal
kadrolarindan ve dolayisiyla devlet yonetiminden ve yeni siyasal kuramlarindan (basta TBMM
ve CHF) dislandiktan sonra sessiz ve suskun kalmiglardir. Bu kadinlar ile Cumhuriyetin kurucu
erkekleri arasinda devlet rejimi ve toplum modeli ile ilgili ¢ok ciddi ideolojik ayrimlar olmamasina
ragmen bu duruma maruz kalmiglardir (Sancar, 2012, s. 157).

Cumbhuriyet Déneminde Kadin

Tiirkiye Cumhuriyetinin ideal kadin tipinin kokleri, kadinin ailede, toplumda ve devlet idaresinde
erkegiyle esit kosullara sahip oldugu, ayni sorumlulugu tagidig islamiyet 6ncesi Tiirk toplumlarina
kadar uzanir. Caligkanlig1 ve iiretkenligiyle hayati erkegi ile paylasan Anadolu kadini, onun devami
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olarak gortlmiistiir (Arat, 1998, s. 78). Nitekim yeni rejim tizerinde diisiinceleri etkili olan Ziya
Gokalp, Tiirk kadiniyla ilgili diisiincelerini islim éncesi gdger Tiirk kavimlerinde erkek-kadin esitligi
tizerinde temellendirmistir (Durakbasa, 1998, s. 36). Celal Nuri ise Istiklal Savagr'nda kadinlarin da
savagarak kendilerini ispatladiklarini ve TBMM’ye secilmeyi hak ettiklerini dile getirmis, ancak bunu
hak edenlerin Istanbul kadinlar1 degil, Anadolu kadinlar1 oldugunu belirtmistir. Béylelikle Milli
Miicadelenin kadinlar: yeni devletin yonetim kademelerinin disinda birakilmis, yerine yeni kadmn
tipleri tiretilip egitilerek kamusal rol model olarak sunulmustur (Sancar, 2012, ss. 159-172). Kemalist
reformlarin 6ngérdiigii modern kadin, isinde egitimli meslek kadini, kuliip ve dernek faaliyetlerine
katilan orgiit¢ti kadinlar, iyi egitilmis anne ve es, balolarda iyi dans edebilen moday izleyen disi
kadin gibi farkli imajlar1 birlegtirerek kurulmustur (Durakbasa, 1998, s. 46). Cumhuriyetin kurucu
kusaginin kadinlar1 ulusun yaraticilari, etken bireyler, siyasi failler olarak gérmedigini séyleyen
Yaprak Zihnioglu (2003), Kemalist yaklasimin kadinlarin toplumdaki roliinii “vatana asker/evlat
yetistiren anneler” olarak tanimlandigini belirtmistir (s. 22). Atatiirk’iin kadinlara yeniden tiretim
giicleri olarak biiyiik 6nem verdigini sdyleyen Zehra E. Arat (1998) ise Atatiirk’iin soylevlerinin hi¢cbir
yerinde “kadin haklar” deyimine rastlanilmadigini belirtmistir (s. 53). Mustafa Kemal Atatiirke
gore Tiirk kadininin aydin, erdemli, agir ve gururlu olmasi gerekirdi. Kemalistlerce “Anadolu” kadini
motifinin desteklendigi ve yeni yetisecek nesillere dayali bir tasarimla Atatiirkiin “elinde tuttugu
kadin” cumhuriyet kadini olarak topluma sunulmustur (Zihnioglu, 2003, ss. 226-228).

Cumbhuriyetin ilk yillarindan baslayarak Kemalist seckin kadinlarin ¢esitli yardim cemiyetlerinde
yaptiklar1 faaliyetlerin Ulusal Tiirk Kadini imajinin olusumuna katkida bulundugunu dile getiren
Cihan Aktas (1989), ulusal kadin kimliginin kazanimi agisindan sorunun temelde diinya kadinlariyla
hak-hukuk kiyaslamalar1 olmadiginy; asil amaglananin yeni kadinin Islamilik vasfinin kaybedilmesi
oldugunu; bunun igin de Islam etkisi éncesi kadinin durumunun 6nem kazandigini sdylemistir
(s. 135). Bu yiizden ortii Ulusal Tiirk Kadini imaj1 agisindan, gozden ¢ikarilan veya bitiiniiyle goz
ard1 edilen, aleyhinde kampanyalar diizenlenmesi ilericilik sayilan bir sorun olarak kaldi. Nitekim
Atatiirk, 31 Ocak 1923’te Izmirde yaptig1 bir konugmada kasaba ve sehirlerde yabancilarin dikkatini
en ¢ok tesettiiriin ¢ektigini belirttikten sonra értiinmiis kadinlara bakanlarin kadinlarimizin higbir
sey gormedigini distinmektedir diyerek; “sekl-i tesettiir kadini hayatindan, mevcudiyetinden tecrit
edecek bir sekilde olmamalidir” séziiyle bu konuyla ilgili goriistinii ortaya koymustur (Arsan, 1959,
s. 87). Hakikaten Cumbhuriyetin ilk yillarinda yeni devletin modernliginin en etkileyici sekilde
tanitiminin simgesi haline gelen kadin, bayrak tastyan sortlu, okul 6nliikli, asker tiniformali geng
kizlar ya da balolarda dans eden tuvaletli kadinlar imgeleri yoluyla yansitilmistir (Kandiyoti, 1997,
s.216).

1925 yilina gelindiginde siyaset, egitim ve hukuk alaninda yapilan inkilaplar1 sosyal hayati
diizenleyen inkilaplar takip etmistir. 25 Kasim 1925’te kabul edilen “Sapka Devrimi Kanunu” sosyal
hayat1 diizenleyen en 6nemli inkilaplardan biridir. Sapka ile gergeklestirilmeye calisilan sadece bir
goriiniim degisikligi degil, yeni bir kiiltiir yani yeni bir insan tipi olusturmaktir. $apka “toplumdaki
egemen insan tipini” degistirmenin ve yenisini insa etmenin simgesi olarak anlam kazanmistir
(Ertung, 2004, s. 153). Yasa sonrasi fes yasaklanmis ama garsaf giyilmesini yasaklayan higbir yasa
cikarilmamigtir. Fakat bazi sehirlerde alinan kararlarla kadinlarin ¢arsafli olarak sokaga ¢ikmalar:
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yasaklanmustir. Trabzonda Il Genel Meclisi 1926da oy birligi ile aldig1 kararda carsafin sakincalari,
ozellikle kotii niyetli kadinlarin kendilerini gizlemek i¢in ¢arsafi kullandigini ileri siirerek polisin
carsafli gordiigii herkesi en yakin karakola goétiirmesi konusunda emirler vermistir. Ayrica carsaf

lehinde propaganda ve konusma yapanlara da cezalar uygulanmustir (Ozkaya, 1990, ss. 533-536).

Cumbhuriyetin kurucu kadrosu, gelecek nesilleri yetistirecek bir anne ve es olarak giyimi, dis
goriiniisi, yasam tarzi, davraniglar: ve egitimiyle Batiyla uyumlu bir Tiirk kadini idealize etmigtir
(Yildiz, 2019, s. 70). Halkin diinyasini seklen dahi olsa degistirmenin ne kadar zor oldugunun farkinda
olan Mustafa Kemal Atatiirk, kadin ve aile gibi konularda yapilacak degisikliklerin zor olacagim
biliyordu (Gonliial, 1988, s. 904). Ciinkii kadin ve aileye miidahalenin en st diizeydeki degerlerden
olan namusa miidahale olarak algilanacaginin farkindayd: (Goksel, 1984, s. 231). Bundan dolay:
Mustafa Kemal Atatiirk, kadimin goriinimiinii degistirmeye yonelik girisimleri kismen zamana
yayarak gerceklestirmeyi daha uygun gérmiistiir. Bu amagla halkin hassasiyetini 6l¢gmek i¢in pilot
bolgeler secilmistir (Dogramaci, 1985, s. 115). Yurt gezilerinde Avrupai goriiniime sahip kadinlar
bilhassa gezi heyetine dahil edilmis ve kadinlarin tiyatrolarda rol almalar1 saglanmistir (Ahmad, 2002,
s. 108). Bu donemde bazi kiz ¢ocuklarinin 6zellikle belirli alanlarda yetistirilerek toplumdaki diger
kadinlara rol model olmasi amaclanmustir. Mustafa Kemal Atatiirk bu amacla Afet Inan ve Sabiha
Gokeen’i evlat edinmis ve onlar1 6zel ihtimamla yetigtirmigtir (Goksel, 1984, s. 231). Yeni yonetim
ideal ve inanglar1 dogrultusunda Tiirk kadinina yeni bir goriintii vermeye ¢aligmistir. Bu amagla
giizellik yarismalarini kadinin goriiniimii ve statiistinii degistirmek icin bir ara¢ olarak kullanmustir.
Kadini goriiniir yapmanin en kolay yollarindan biri olan giizellik yarismalariyla Tiirk kadininin ne
kadar modernlestiginin hem yurt i¢inde hem de yurt disinda gosterilmesi amaglanmigtir. Ayrica
Tiirk kadimin yasadig1 degisimin gosterilmesi Tiirklerin de Batililar kadar modern oldugunun bir
gostergesi olarak sunulmustur. Boylelikle giizellik yarigmalar1 Bati tarafindan kabul edilme isteginin
ve legallesmenin bir yansimasi olarak ortaya ¢ikmistir. Cumhuriyet¢i modernistlerin géziinde bu
yarismalar cinsel ahlak meselesi degil, Bati ile girilen bir tiir rekabet olarak algilanmustir. Giizellik
yarismalar1 Batr'ya benzeme ve Tiirk ulusunun tanitimina hizmet eden bir ideolojik kurgu 6gesi

haline donigmiistiir (Sancar, 2012, s. 242).

Giizel, Giizellik ve Giizellik Yarismalar1

Goze ve kulaga hos gelen, hayranlik uyandiran, ¢irkin karsiti olan seyler giizel olarak tarif
edilmektedir. Ayrica bu kavram, bakildiginda memnun olunan, kisiye keyif veren unsurlarin kalitesi
ve tiiriiniin mitkemmel bir 6rnegi olan seyler icin de kullanilmaktadir. Tiirk Dil Kurumu ise giizelligi
“estetik bir zevk, cosku, hoslanma duygusu uyandiran nitelik’, “oksayici soz veya davranis, iyilik,
yumugaklik”, “ahlak ve fikri nitelikleriyle hayranlik uyandiran sey” ile “giizel olan bir kimsenin
niteligi” olarak tanimlamaktadir. Giizellik yarismasi ise ayni kurum tarafindan “yalniz yiiz ve viicut
glizelliginin 6l¢ti olarak kabul edildigi yarigma” olarak tanimlamistir (TDK, t.y.). Tarih boyunca
giizellik yarigmalar1 daha ¢ok kadinlarin fiziksel olarak cekiciliklerinin degerlendirildigi yarigmalar

olarak algilanmistir.
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Estetik ve gtizellik kaygis, tarih boyunca genel olarak kadinlar tizerine odaklanarak gelismis ve
genellikle giizelligin ifadesinde, kadin algisindan hareket edilmistir. Bu a¢idan kadin giizelligin de
sembolil haline gelmis ve 20. yiizyila gelindiginde hangi kadinin daha giizel oldugunu tespit etmek
i¢in yarismalar diizenlenmeye baslanmistir (Kocakaya, 2009, s. 68). Giizel goriinme olgusu ozellikle
modern dénemle birlikte “dig giizellik” olarak algilanan sorunlu bir alan haline gelmistir. Kiltiirden
kiiltiire degisen giizellik kavraminin daha ok kadinlara yiiklenmesi, kadini estetik kaygilara
stiritklemis ve kadini yasamdan alikoymasindan dolayr bir sorunsala doniigmiis durumdadir.
Ozellikle kapitalizmin destekledigi tiiketim ekonomisi kadinlara giizellik olgusunu dayatmaktadir
(Burunsuz, 2015, s. 1). 20. yizyilin ilk yillari, bedenle ilgili, dolayisiyla ahlak, cinsellik, 1rk vs.
gibi konularda, artik eski goriislerin gegerliliginin kalmadig: bir dénemdir. Bu dénemde yaganan
gelismenin yani sira 1921'de “Miss America’ giizellik yarismasinin diizenlenmesi, giizel bedenin
aynen eski Yunandaki gibi kutsandiginin ve kurumsallastiginin bir gostergesidir. Ayni sekilde
modernlesen uluslarin da Bat1 medeniyetine d4hil oluslarinin sembolik bir gostergesi olarak hemen
giizellik yarigmalar1 diizenlemeleri, kurumsal olarak giizel beden imgesinin modern toplum igin
onemini gostermektedir. Bu yillarda sadece giizel kadin bedeni degil, eski Yunandaki imgeleri
hatirlatacak tarzda, giizel ve giiclii erkek bedeni de adeta kutsanmistir. Yani modern beden, adeta
cevrimsel bir geriye doniisle eski Yunan'in ideal giizel beden imgesine geri donmiistiir. 1896da
Olimpiyat oyunlarinin tam bin bes yiiz yil sonra yeniden diizenlenmesi de bunu sembolize eden
baska bir 6rnektir (Sisman, 2003, ss. 26-27).

Giizellik olgusu her zaman subjektif bir yargiyr icerse de giizellik yarismalar1 Tirkiyede
Batiilagma, modernlesme gibi kavramsallastirmalari da barindirmaktadir. Bu agidan giizellik
yarigmalar1 Tiirkiyede cok tartisilan toplumsal yeniden doniisiimiin simgesi olarak incelenebilecek
bir kavramdir. Guizellik yarismalar1 ve buna gosterilen tepkiler giizelligin bile nasil politige konu
edildigi, basinin nasil bir arag olarak kullanildiginin goriilebilecegi bir 6rnektir (Kocakaya, 2009, ss.
1-2). Atatiirk déneminde diizenlenen giizellik yarismalar: estetik kaygidan 6te ulusal bir 6zgiiveni
ortaya koyan bir kavramdir. Bu kavram ¢ogu zaman milli vazife, namus, onur ve Tiirk kadininin
gururu gibi kavramlarla eklemlenmistir.

Arastirmanin Yontemi

Nitel arastirma yaklagimimin benimsendigi bu arastirmada betimsel ¢oziimleme ydntemi
kullanilmistir. Arastirma kapsaminda 1925-1933 yillar1 arasinda Tiirkiyede Cumbhuriyet gazetesi
tarafindan diizenlenen giizellik yarismalar1 incelenmistir. Tiirkiyede giizellik yarismalariyla ilgili
yapilmis cesitli akademik calismalar bulunmaktadir. Calisma ile ilgili gerekli literatiir taramasi
yapilmigtir. Calismada kullanilan Tiirk gazetelere Beyazit Devlet Kiitiiphanesi, Istanbul Universitesi
gazete arsivi ve Cumhuriyet gazetesi arsivinden ulagilmistir. Yabanci gazete ve dergilere ise ilgili
tilkenin milli kiitiiphanelerinden ulasilmistir. Calismada yeni kurulan cumhuriyet rejiminin giizellik
yarismalarini hangi diigiince ve amagla diizenledigi, bu yarismalardan elde etmeyi diisiindiigt
faydalar ile yarigmalarin Tiirkiyede olusturulmak istenen kadin imajina nasil hizmet ettigi ve bu
yarigmalarla Batiya verilmek istenen mesaj tizerinde durulmustur.
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Cumbhuriyet Gazetesi ve Giizellik Yarismalari

Kadinin statiisiinil degistirmeye yonelik 6nemli adimlardan birini “Glizel Bacak” yarigmalari
olusturmaktadir. Bu yarismalar giizellik yarigmalarinin énciisii olarak goriilebilir. flki 4 Eyliil 1925’te
diizenlenen yarigmaya dort kadin katilmistir. Bu yarigma Mustafa Kemal Atatiirk’iin Kastamonuda
sapka giydigi ve sapka ile ilgili tartismalarin yasandig: giinlere denk gelmistir. Cumhuriyet yarismaya
katilan kisi sayisinin az olmasinin sebebinin “Istanbul'da giizel bacak ve baldirlarin” az olmasindan
degil kadinlarin yarigmaya katilmaya cesaret edememesinden kaynaklandigini ileri stirmiistiir. Bu
yarigmay1 Enise Hanim isminde Amerika Kolejinde okuyan bir kiz kazanmistir (“Memleketimizde
[k Defa..”, 1925, s. 1).

Cumhuriyet gazetesinin diizenledigi yarisma diginda Vakit gazetesi de giizel bacak yarigmasi
diizenlemistir. “En giizel bacak kimin?” sloganiyla yola ¢ikan Vakit bu isi daha ciddiye almistir.
Okuyucularindan bir¢ok mektup aldigini iddia eden gazete, yarigmacilarin miistear isimle de
yarigmaya katilabileceklerini belirtmistir. Verdigi ornek sablon iizerinden yarismaya katilacak
kizlardan bacak bileginin kalinlig1, baldir kalinligs, diz kapaginin kalinligi, bacagin kalinligi, bacak
bilegindeki kemikten dize kadar olan uzunlugu ve dizden bacagin belde nihayetlenen kemige kadar
olan uzunlugun ol¢iileriyle birlikte etekleri asgari dort bes parmak yukarida olmak iizere goraph
veya ¢orapsiz bacaklarinin iki fotografin1 géndermelerini istemistir (“Istanbul En Giizel..”, 1931,
ss. 1-2). Vakit gazetesinin sartname ile birlikte verdigi kadin fotografina bakildiginda yarismanin,
indirgemeci, kadinlarin erkek bakis agisindan ve onlarin begenisinin birer metas: olarak goérdigi
anlagilmaktadir.

Cesitli miikafatlar verecegini belirten gazete diinyadaki farkli sinema oyuncularmin
fotograflarini yayinlayarak bagvurular: artirmaya ¢alismistir (“Giizel Bacakli Hanimlar”, 1931, ss.
1-2). Birinciligi kazanacak olan kiza bir y1l boyunca her hafta bir ipek ¢orap verecegini agiklayan
gazete, 8 Ocak 1931den sonra her giin aday olan bir kizin bacak fotograflarini yayinlamistir. Ayrica
okuyucularin ilgisini ¢ekmek i¢in de yarismacilarin isimlerinin yer aldigi numarali kuponlar vermis
ve okuyuculardan destekledikleri kiza kuponlarla oy vermelerini istemistir. Dariilfiinun hocalarindan
bazilarinin toplumun ahlakini bozdugu gerekgesiyle bu yarigmalari elestirmesi kargisinda Vakit sert
tepki gostermistir (“Miisabakaya Istirak Igin...”, 1931, ss. 1-5).

U

1928 yilinda ise “Istanbul Kraligeligi” adiyla bir giizellik yarismasi diizenlemistir. Bu yarigma
Amerika Birlesik Devletlerinde de haber konusu olmustur. The Evening Star gazetesi Tiirkiyenin
ilk giizellik yarigmasinin ulusal ilgiyi ¢ektigini ve kraligenin 150 dolar 6diil kazandigini yazmistur.
Gazete eski imparatorluk hareminin ortiilii kadinlarinin tuhaf bir tag giyme téreninde seyredildigi
yorumunda bulunmustur (“Turk Beauty Wins..., 1928, s. 40). Ayni1 gazete 15. yiizyildan 20. yiizyila
kadar Tirk kadmin yasadigi degisimi kadin kiyafetleri tizerinde gostermis ve Tirk kadinin su an
Paris modasiyla giyindigini belirtmistir (“The Changing Styles...”, 1925, s. 108).

Cumhuriyet gazetesi 1929-1933 yillar1 arasinda bes Tiirkiye Giizellik Yarismas: diizenlemistir.
Bu yarigmalarin amaglardan biri Tiirkiyede kadinin degisen ve modernlesen yiiziinii basta Tiirk ve
Bat1 toplumlar1 olmak iizere diinya toplumlarina gostermekti. Kadini bedeniyle goriiniir kilan bu
girisimler, kadin modernlesmesi agisindan 6nemli bir adim olarak sunulmustur (Yildiz, 2019, s. 70).
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Giizellik yarigmalarini sadece gazetenin bir tasarrufu ve tercihi olarak gormemek gerekir. Ciinkii
Tiirkiyede resmi ideolojinin sozciisii durumundaki Cumhuriyet gazetesinin bunu yoneticilerin izni,
tesviki ve/veya talebi disinda yapmasi donemin basin rejimi ve yonetimi géz oniine alindiginda pek
miimkiin goriinmemektedir. Buagidan yarismanin dénemin kadina yonelik projelerinden biri oldugu
sOylenebilir. Gazete giizellik yarismalarini memleketin en 6nemli meselesi gibi mansetlere tagimistir.
Batililagma ve ¢agdaslasmanin bir simgesi olarak diizenlenen bu yarigmalar, Tiirk kadininin hiirriyet
hareketinde de bir adim olarak kabul edilmis ve halka boyle sunulmustur (Bizim Aile, 1998, s. 12).

1929 Yih Giizellik Yarismasi

Yarigmayla ilgili ilk duyuru 4 Subat 1929 tarihinde yapilmistir. “Tiirkiyenin en giizel kadini acaba
kimdir?” sorusuyla baslayan duyuru metninde biitiin diinyada kadinlarin memleketlerinin giizellik
kralicesi olarak se¢ildigi belirtilerek Tiirkiyede neden bir giizellik kraligesinin olmadig1 sorulmustur.
Her yil biitiin memleketlerden gelen kralicelerin Amerikada toplandig1 ve Tiirkiyenin de burada
temsil edilmesinin gerekliliginden bahsedilmistir. Tiirk kadinlarinin Avrupa ve Amerika kadinlari
kadar giizel oldugunu ifade eden Cumbhuriyet, “Oyle ise bizim memleketimizde nigin boyle bir
yarisma yapilmiyor?” sorusu sormustur. Gazetede Avrupa ve Amerikada secilen kraligelerin sinema
veya tiyatro yildizi oldugu, s6hret ve para kazanarak zengin ve mireffeh hayat yasadiklar1 yazilmis
ve Tiirkiyenin de acilen bir giizellik kralicesi ¢ikarmasinin gerekliligi tizerinde durulmustur (“Ayni
Seyi Biz.., 1929, s.1). Duyuru ile halkin dikkati bu konu tizerine ¢ekilmeye ¢alisilmistir. Mesele
otekiler ve biz diigtincesi altinda milli bir mesele olarak sunulmustur. Cumhuriyet, bu eksiklige dikkat
cektikten sonra Tiirkiye giizelinin uluslararasi yarigmaya katilmasina onciiliik yapmak istedigini
yazmigtir.

Avrupa ve Amerikada diizenlenen giizellik yarismalarinin bir benzerinin Tiirkiyede de
yapilmasinin Tirk kadmmin ve Tirkiyenin diinyaya tanitilmasinda 6nemli bir firsat olacagini
iddia eden gazete, Tiirk kadininin giizelligiyle meshur oldugunu ifade etmis ve giizellik yarigmasina
kizlarin katilmasini tesvik etmistir. Giizellik yarigmasinin 6nemli bir mesele oldugu ve béyle bir
yarismaya Cumhuriyetin 6n ayak olup masraflar1 karsilayacag ifade edilerek ekonomik sebeplerden
dolay1 bu yarismaya katilmak istemeyenlerin de yarigmaya katilmas: hedeflenmistir (“En Giizel Tiirk
Kadnr’, 1929, s. 1). Tiirk kizlarinin bu yarigmaya katilmasi igin tiim alt yap: hazirliklarini yapan
Cumbhuriyet, Tlirkiye'nin kraligesini bulmaya kararli oldugunu agikga ifade etmistir. “Tiirkiye'nin en
giizel kadini kimdir?” bashgiyla verdigi haberde gazete, giizellik yarismasi1 konusunun okuyuculari
arasinda biiyiik bir alaka uyandirdigini iddia etmistir. Meselenin en mithim kismini halletmek icin
bityiik bir tesebbiise karar verdiklerini soyleyen gazete, bunun i¢in 16-25 yaslar1 arasindaki kizlar
arasinda bir yarigma diizenleyeceklerini yazmistir (“Miisabaka Seraitini..”, 1929, s. 1). Boylelikle
gazete yarismanin ilk sartini da halka duyurmustur.

Subat 1929 boyunca giizellik yarismasinin “biiyiik, mithim ve ciddi bir yarigma” olduguna dair
yazilar yayimlayan gazete, yarisma hakkinda okuyucularindan fikir istemistir. Béylelikle okuyuculari
bu meselesinin i¢ine ¢ekmeye galisan gazete konunun giindeme gelmesi i¢in ¢aba gostermistir.
Gazetenin amaci halkin yarigmaya olan ilgisini artirmak ve yarismay1 halka mal etmektir. Glizellik
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yarigmalarinin Amerikada ve Avrupanin bir¢ok iilkesinde diizenlenmekte oldugunu 1srarla anlatan
gazete, diinya giizellik yarismasina Tiirkiye'nin katilmasinin 6nemi tizerinde durmus ve Tiirk kadinin
giizelliginden bahsetmistir. “En giizel Tiirk kiz1 kimdir?” baghigiyla yayimladigi haberde Cumhuriyet,
geng kizlar arasinda bir yarisma baslattiklarini ve her gen¢ kizin bu yarismaya katilma hakkinin
oldugunu sdylemistir. Yarigmanin hedef kitlesini aile kizlar1 olarak tespit eden gazete yarigsmaya
kimlerin katilabilecegini soyle agiklamigtir:

1. “Yarismamuza sinni asgari (15) olmak iizere her geng kiz istirak hakkina haizdir.

2. Yarisma yalmizca yiiz giizelligi yarismasi degildir. Endam tenasiibii de sarttir.

3. Yarismaya her namuslu Tiirk kizi, istirak edebilir. Irk, din ve mezhep fark: aranmaz.
4. Bar kadinlar: yarismaya istirak edemezler” (“Geng Kizlar Arasinda..”, 1929, s. 1).

Devam eden sayilarda giizellik yarigmasinin éneminden ve Tiirk kadinlarinin bu yarismaya
katilmasinin gerekliliginden séz eden gazete, kizlarin yarigmaya katilmasini tesvik igin “En Giizel
Tiirk Kadint”, “Tiirkiyenin en giizel kadini kimdir?” ve “En giizel Tiirk kiz1 kimdir?” gibi dikkat gekici
bagliklar kullanmaya 6zen gostermistir. Yarisma sartlarina bakildiginda giizellik yarigmasinin hitap
etmek istegi kesimin bar ve nevi kizlarin olmadig: aksine siradan aile kizlar1 oldugu goriilmektedir.
Yarismaya katilim sartlar1 arasinda namuslu olmanin ozellikle sayilmasi ve vurgu yapilmasinin
altinda halkin bu tiir yarigmalara olan bakis agisini olumluya ¢evirme diistincesi yatmaktadir. Ctinki
namus toplumda en iist diizeyde sayilan degerlerden oldugundan bu degere olan saygi 6zellikle ifade
edilmistir. Yarigmada esas olanin sadece beden giizelliginin sergilenmesi olmadigy, giiclii Tiirk kadin:
imajini olusturmak oldugu goriilmektedir.

Adaylardan 9x12 ebadinda fotografla yarismaya basvurmalarini isteyen gazete, isimlerinin
aciklanmasini  istemeyen adaylarin sebebini bildirmeleri kaydiyla isterlerse takma ad
kullanabileceklerini belirtmistir. Son basvuru tarihi 25 Mart 1929 olarak ilan edilmistir. Yarigmaya
memleketin her tarafindaki kizlarin katilmasi diigtintilmiuistir (“Geng Kizlar Arasinda...”, 1929, s. 1).
7 Mart 1929dan itibaren basvuruda bulunan adaylarin fotograflarini yayimlanmaya baslayan gazete
ilk olarak Necla Refik Hanimin fotografini yayimlamistir (“Giizellik Miisabakamiz”, 1929, s. 1).
Okurlarindan adaylarin fotograflarini toplayip yarismaya fikirleriyle destek olmalarini isteyen gazete
yarigmaya hakem olarak oy génderecek okurlara gesitli ddiiller verilecegini ilan etmistir. Béylelikle
halkin giizellik yarismasina olan ilgisi artirilmak istenmistir (“Giizeller Resimlerinizi Gonderiniz’,
1929, s. 1). Yarismaya fotograf gonderip fotograflar: iyi ¢cikmayan katilimcilarla gazete araciligiyla
iletisim kurulmus ve adaylardan nasil bir fotograf istenildigi aciklanmistir (“Giizellik Miisabakast’,
1929,s. 1).

Yarigmaya katilanlarin fotograflar1 7 Mart 1929 ve 11 Haziran 1929 tarihleri arasinda
yayimlanmugtir. Yarismaya bagvuran adaylarin isimleri soyledir: Necla Refik Hanim, Refika {smail
Hanim, Matmazel Duega (Dovegua), Hicran Hanim, Matmazel Mortinyi, Mahmure Hanim, Sacide
Hanim, Bedriye Hayri Hanim, Selma Halil Hanim, Sermin Hanim, Feriha Tevfik Hanim, Meri
Karakagyan, Perizat Hanim, Turan Hanim, Matmazel Vilayet Ciikriye, Nermin Hikmet Hanim,
M.A. Hanim, Melek Arslan Hanim, Niliifer Riza Hanim, Seniha Ibrahim Hanim, Gilines Hanim,
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Yelda Hanim, Umit Hanim, S.S. Hanim, N.H. Hanim, M. Hanim, Esma Halil Hanim, Serife Ismail
Hanim, Vergine Menase Hanim, Sehriban Ekrem Hanim, Senime Hanim, Seniye Hanim, Rezan
Hanim, M.P. Hanim, Yildiz Hanim, Makbule Sevim Hanim, Matmazel E.B., Suzan Hasan Hanim,
Matmazel D.B., Matmazel Devecoki, T. Hanim, Cahide Hanim, Matmazel Polet, Ayten Hanim, Leyla
Hanim, Matmazel T. T., Meliha Mehmet Hanim, Jale Hanim, M. R. Hanim, Stikran Hanim, Leman
H., Vedia H., H. Sevim H., Hadige Nuri H., Eliz Vartanyan H., Miizehher Riza H., Acile Hibemet
Hanim, Suphiye Mustafa H., Nalan Fikret H., Meskure H., Miizehher Ahmet H., Canan H., Nelli
Dov H., Cemile Ibrahim H., Mel. Aspasyam Kriki, Tiirkan Rasim H., Meliha Hanim, Saime Suzan
H., Sabire H., Yildiz H., N. Kemal H., Hiisniit As Hanim, H. M. Hanim, Umit Hanim, Nihal Hanim,
Matmazel Lizet, Mihriman H., Matmazel Kayya, Melahat H., Rahgan H., Matmazel Nadya, Araski
Hanim, Matmazel Lina Gren, Fahire Kasim H., Semahat H., Cihat H., Matmazel R., Matmazel Elsi
Yuvanidi, Zehra Tevfik H., Zerrin H., Fahire Kazim H., Matmazel Rozantal, Matmazel Sofya, Semra
Hanim, Perihan Hanim, Matmazel Madlen, Matmazel Ninan, Beyhan H., Necla Riza H.,, S. Sevda
H., Sidika Sahih H., Matmazel Meri, Nezihe Mehmet H., Leyla H., H. Nazli Hanim, Matmazel Eleni,
Giil Hanim, Matmazel Fifi Maragli, Matmazel Handt, Melike Hanim, Jale Hanim, Muazzez Hanim,
M. Eleni Lagudaki, Nezihat Cemil Hanim, Giilseren H., Perihan Mustafa H., Masume H., Matmazel
Marika, Mualla Suzan Hanim, Matmazel X., Celile Hanim, Siyah Inci H., Huriye H., Hikmet H., ve
Nezahat H.

Yarigmaya 25’i gayrimiislim, 100’4 Miisliiman olmak toplam 125 kisi bagvurmustur. 1 Agustos
1929da agiklanan sonuglara gore Mualla Suzan 1121 oyla birinci segilmistir. Yarigmada 400’iin
tizerinde oy alan 48 adayin biiyiik jliri Oniine ¢ikmasima karar verilmistir. Yarismanin jiirisinde
Abdiilhak Hamit Tarhan ve esi Liisyen Hanim, Halit Ziya Usakligil, Peyami Safa, Cenap $ahabettin,
Hiiseyin Rahmi Giirpinar, [brahim Calli, Vasfi Riza Zobu, Zekeriya ve Sabiha Sertel, Namik Ismail,
Nazmi Ziya Giiran, Mesut Cemil Tel ve Bedia Muvahhit gibi donemin {inlii isimleri yer almustir. 2
Eylil 1929da Cumhuriyet’in tist katinda yapilan finalde Feriha Tevfik Hanim birinci, Semine Nihat
ikinci, Matmazel Araski ise {igiincii secilmistir (Tiirkiye'nin ilk Giizeli, 1998).

Feriha Tevfik yarigmanin ardindan cesitli filmlerde rol almig ve plak doldurmugstur. Feriha
Tevtik tiyatroda da yer almis ancak 1939dan sonra sahnelerden tamamen ayrilmis ve bir daha
donmemistir. Bunun sebebini “Memleketime sahnede caligarak faydali olmayr diisiniiyordum.
Fakat Daritilbedayinin i¢ yiiziinii gérdiikten sonra yiiregim ciz etti, imitlerim kirildi. Ben bu hayal
kirikligina bunca yil dayandimsa, sade ruhumdaki sanat atesiyle tahammiil ettim. Lakin biitiin
fedakarliklarima ragmen, hi¢bir zaman ne maddi, ne manevi bir kargilik bulmus degilim” sozleriyle
aciklamigtir (“1929 Tirkiye Guzellik...”, 1929, s. 1).

Yarigmanin amaci gergekte basinin yogun destegi altinda Miisliiman bir kizin topluluk 6ntinde
acilmasi ve o zamana kadar biiyiik bir titizlikle saklanilip bagkalarina gosterilmekten cekinilen
viicuduyla bir toplulugun 6ntinde “arz-1 endam” etmesinin saglanmasiydi. Boylece iki amag birden
gergeklestirilmistir. Birincisi; “Glizellik yarismalar ticari degil siyasal bir olaydi. Yenilik getirmenin,
Avrupaya ve uygar diinyaya benzemenin bagka yoluydu”” Ikincisi; “Giizellik yarigmalari kismen de
kent alt orta sinifinin iffet taslamasini zayiflatmak ve bu siiftan kadinlar arasinda bir giiven duygusu
olusturarak gelenekle olan biitiin baglarin kopartilmak istenmesidir” (Ahmad, 2002, s. 109).
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Cumhuriyet'in diizenledigi yarisamaya tepkiler olmus ancak gazete bu elestirilere “Biiyiik bir
ciddiyet ve samimiyetle bagarili bigimde yerine getirildikten sonra, biitiin diinyada yapilmakta olan
bu isten bizler kendimizi hi¢bir neden olmaksizin neden mahrum edecektik? Hangi kusur, hangi
hata Cumhuriyet¢i Tiirkiye’yi diinyanin gerisinde tutabilirdi?” diyerek sert cevap vermistir (“Giizellik
Miisabakamiz”, 1929, s. 1). Boylelikle kadininin statiisiinii ve gériiniimiini degistirmeye yonelik ilk
bityiik girisim basariyla sonuglandirilmigtir.

1930 Y1l Giizellik Yarismasi

Ikinci Tiirkiye giizellik yarismasinin ilk elemesi 9 Ocak 1930'da yapilmustir. Cumhuriyet kizlart
yarismaya ¢ekmek i¢in “bugiin mechul bir kiz iken yarin meshur bir sahsiyet olmak firsati karsinizda
duruyor” sloganini kullanmigtir. Ayrica gazete yarigmayr “milli bir vazife” olarak lanse etmistir.
Yarigmaya 42 aday katilmais, finale 22 kiz kalmustir. Jiiri Abdiilhak Hamit, Kopriiliizade Mehmet Fuat,
Siiktife Nihal, Hiiseyin Rahmi gibi isimlerden olusmustur (“Kayit Bugiin Bagliyor”, 1930, s. 4). Jiirinin
ilk yarigmada oldugu gibi toplumun farkli kesimlerinden ve taninmuis kisilerden olugmasina dikkat
edilmistir.

12 Ocak 1930da yapilan finalde Miibeccel Namik Hanim birinci, bir 6nceki yilin birincisi Feriha
Tevtik Hanim ikinci olmustur. Gazete yarismanin sonucunu “1930 Giizellik Kraligesi: Miibeccel
Namik Hanim” baghigiyla okuyucularina duyurmus ve “giizellik ay1p bir sey degildir” demistir (“1930
Giizellik Kraligesi...’, 1930, s. 1). Mitbeccel Namik Hanimin Fransada diizenlenecek Avrupa giizellik
yarigmasina Kkatilacagi gazetede yer almistir. Cumhuriyet bu hazirlik stirecini tiim ayrintilariyla
okuyucularma iletmistir. Miibeccel Hanimin yerli mallarla yarigmaya hazirlandigini agiklayan
gazete onun giyecegi iskarpini bile haber yapmistir (“Kralice Parise Gidiyor”, 1930, s. 1-3). “Giizellik
Kraligemiz Miibeccel Namik Hanimin nasil spor yaptigini1 6grenmek isterseniz bugiin ¢ikan Tiirk
Spor mecmuasini aliniz” spotlariyla reklam ve magazin haberleri yapilmistir. Miibeccel Hanim
ise spor yarigmalarina izleyici olarak katilmis ve kendisine cesitli hediyeler verilmistir (“Glizellik
Kraligemiz”, 1930, s. 1). Miibeccel Namik Hanim degisen ve Batililagan Tiirk kadinin simgesi olarak
kullanilmistir. Bat1 tarzi giyinmesi, spor yapmasi, kendine bakmasi ve toplum iginde daha gériiniir
olmasi sebebiyle Miibeccel Namik Hanim diger Tiirk kadinlar: i¢in 6rnek olarak diisiiniilmiistiir.
Giizellik yarismalarina katilan adaylara ayrica farkl firmalar cesitli hediyeler vererek reklamlarim
yapmustir. Béylece giizellik yarigmalarina katilan kizlar reklamlarim bir unsuru haline gelmistir.

Miibeccel Namik Hanim, 29 Ocak 1930da, Fransada 5 Subat 1930da diizenlenen Avrupa
glizellik yarismasina katilmak tizere Parise gitmistir (“Kralice Hareket Ederken”, 1930, s. 1). Burada
kendisini Tiirkiyenin Paris Biiyiikel¢isi ziyaret etmistir (“Paris Sefirimizin Kraligeyi Ziyareti”, 1930,
s. 1). Herkesin Paris’ten gelecek haberleri bekledigini belirten Cumhuriyet, “Miibeccel H. cennetten
¢ikan bir huridir” bashgiyla Paris’ten gelen bir telgrafi yayimlamistir (“Paris’ten Telgraf”, 1930, s.
1). Dereceye girememis olmasina ragmen gazete gesitli sebeplerle Miibeccel Hanim hakkinda ¢ogu
stirmansetten olmak tizere bir¢ok haber yayinlamistir. Miibeccel Namik Hanimin kilosu, belinin
kalinlig1 gibi konular izerinden gazete 100 civarinda haber yaparak, hem konuyu 6zellikle giindemde
tutmus hem de kadin bedeninin 6lgiilerini tartismaya agmustir.
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Miibeccel Namik Hanim, kralice se¢ilmesinin tizerinden bir yil ge¢gmeden kralice olmasini
anlattig1 bir plak doldurmustur. Bu plakta ilk Tiirkiye giizellik kralicesi Feriha Tevfik Hanim da
Miibeccel Namik Hanima eslik etmistir. Bir yiiziinde Tiirkiye giizellik kraligesi Miibeccel Namik
Hanim tarafindan “Soruldu Hep Fikirler”, diger yliziinde ise “Miibeccelim Ben” adli eserler yer
almustir (“Glizel Bir Ses..”, 1930, s. 5). Yarigmaya katilanlarin farkli alanlarda s6hret sahibi oldugu da
boylelikle gosterilmistir.

1930 Tiirkiye giizellik kraligesi Miibeccel Namik Hanim, Brezilyanin bagkenti Rio de Janeiroda
diizenlenen diinya giizellik yarismasinin organizatoriit Maurice de Waleffe tarafindan Cumhuriyet
aracihigryla davet edilmistir (“Miibeccel Hanim’, 1930, s. 1;15). Diinya giizellik yarismasinda birinci
gelecek giizele 500.000 frank miikéafat verilecegi ve yarismanin 7 Eylil 1930da yapilacag: ilan
edilmistir (“Diinya Giizeli Kim?” 1930, s. 1). Yarigmaya katilacak adaylara kimlerin eslik edecegi
agiklanmis ve Maurice de Waleffeden gelen telgraflar muntazaman yayimlanmustir. Waleffe, giizellik
yarigmasina katilacak kizlara peder, valide, birader, hemsire, amca ve day:1 gibi akrabalarinin eslik
edebilecegini ancak bunun disinda baska erkeklerle seyahat edemeyeceklerini belirtmistir (“1930
Diinya Kraliceligi”, 1930, s. 1). Miibeccel Namik Hanim yapilan davet tizerine Amerikadaki giizellik
yarigmasina katilmak icin Once Parise gitmis ve bu yolculugu tim ayrintilariyla Cumhuriyet
tarafindan halka duyurulmustur. Halkin Miibeccel Hanimi gérmek i¢in trenin hareketinden bir saat
evvel istasyon rihtimini doldurmaya basladigini yazan gazete, muhabirlerin kralige ile konusmak
i¢in birbirleri ile yarigtiklarini anlatmistir. Miibeccel Namik Hanim yolculuk 6ncesi Cumhuriyete
verdigi roportajda soyle demistir:

“Bu yarismaya evvelkinden daha biiyiik bir emniyet ve iimitle istirak ediyorum. Ruh ve
mevcudiyetimin biitiin istegi muzaffer olmakta ve toplantyor ve gene biitiin dikkat ve gayretim,
memleketimin bana layik gordiigii tevecciihii, dolasacagim yerlerde asalet ve ulviyetle temsile
calismak olacaktir. Viicut ve sithhatimi soruyorsunuz? Bir bakin! Her zamandan daha giizel
degil miyim? Biraz zayiflamanin bana daha ziyade yakistigini soyliiyorlar” (“1930 Krali¢emiz”,
1930, s. 1).

1930 yilinda Brezilyada yapilan diinya giizellik yarismasinda Miibeccel Namik Hanim dereceye
girememistir. Miibeccel Namik Hanim, 1931 yili sonunda, Irak mebuslarindan Seyfullah Behnesavi
ile evlenip Bagdata yerlesmis, 60 yasinda ise Istanbulda élmiistiir.

1931 Yih Giizellik Yarismasi

Uluslararasi yarigmalardaki basarisizlik yarismaya olan ilgiyi azaltmis olmasina ragmen
Cumhuriyet yarismalar1 diizenlemeyi stirdiirmiistiir. Gazete yarismaya bagvurularin Ekim 1930da
baslayacagini okuyucularina duyurmustur (“1931 Kraliceligi’, 1930, s. 3). Giizellik yarigmast i¢in
bir¢ok firmanin nadide hediyeler verdigi ve basvuru siiresinin az kaldig: belirtilerek acele edilmesi
istenmistir (“Giizellik Miisabakas1”, 1930, s. 1). Her giin farkli bir veya birka¢ adayin fotografini
yayimlayan gazete “Giizeller, firsati kagirmayin nadim olursunuz” diyerek bagvuru sayisini artirmaya
calismustir (“Gizeller Firsat1..”, 1931, s. 1). Giizellik yarismasiyla ilgili gazete miitemadiyen haberler

yayimlamustir. 15 Ocak 1931 kadar toplam 71 adayin fotografi gazetede yayimlamistir. Adaylar
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arasindan 20’si 6n elemeyi ge¢mistir (“1931 Glizellik Kraligeligine..”, 1931, s. 1). Hakem heyetinin
edip, sair, ressam, heykeltiras, musikisinas, mimar, doktor, dis hekimi, Tiirk ve yabanci gazeteciler
gibi en giizide ve taninmis sahsiyetlerden olustugunu belirten gazete boylelikle yarismanin etkisini
artirmaya ¢aligmistir (“1931 Giizellik Kraligesi Bugiin..., 1931, s. 1).

Ugiinciisii 1931'de yapilan yarismada Naside Saffet Hanim birinci, Saniha Hanim ikinci ve Selma
Hanim tg¢linct se¢ilmistir (“Naside Saffet..” 1931, s. 1). Giizellik yarigmalarina gelen elestirilere
cevap veren Yunus Nadi, asirlardan beri Tiirk kadin: adeta hayattan tecrit etmis ve Tiirk cemiyetini
medeniyet ve modernlesme yarisinda disarda birakmis bir takim adet ve gelenekleri kirdiklarini
iddia ederek soyle demistir:

“Biz Tiirk kadini hayatta nasibinin dort duvar arasina hapsolunmak ve kalin ¢ullarla simsik:
ortiinmek olmadigini soyledik. Eskivaziyet Tiirk kadinhigina hakaret oldugu kadar Tiirk cemiyeti
icin de tedavisi elzem bir mefluciyetti. Giizellik yarismalari ile bu yeni ve hakiki hayatimiza
terbiyevi bir adim ilave edebilmek iimidindeyiz. Fazla olarak Tiirk kadimini bizi yanhs bilen
medeni diinyaya hakiki cehre ve kiyafeti ile fiilen ve maddeten arz etmiste oluyoruz... Miibeccel
Namik Hanimin, Sakir Hanwmin pek giizel ifa etmis olduklar: bu milli vazifeyi Naside Saffet
Hanimin dahi muvaffakiyetle ifa edeceginden biz emin bulunuyoruz.”(Nadi, 1931, s. 1; 3).

Naside Saffet’in 6gretmen olmasi, Saniha Halit Hanimin ise 6grenci olmasi toplumda rahatsizliga
yol agmigtir. Maarif Vekili konuyu yakindan incelemis, Naside Saffet hakkinda tahkikat agilmis ve
ogrencilerin bu tiir yarismalar katilmalar: yasaklamigtir (“Talihsiz Kralige”, 1931, s. 8). Maarif Vekili
Esat Bey “Memleket ¢ocuklarinin tahsil ve terbiyelerini ellerine tevdi ettigimiz muallimlerimizin
mevcut nizam ve talimatnamelere gore hareketi ilk sarttir” demistir. Bu beyanata tepki gosteren
Cumhuriyet gizellik yarismalarina ti¢ senede ¢ yiiz Tirk kizinin katildigini ve bunlarin giizellik
yarismasina girmekle yiiz kizartacak bir harekette bulunmadiklarini ileri siirmiistiir. Gazete “edep
ve terbiye dairesinde bedii bir yarismaya girmenin bir ayip, bir cliriim addedildigi giinler maziye
karismistir” diyerek hic bir yerde bu tiir yarigmalarin ahlaka aykiri olarak goriilmedigini iddia etmistir
(“Guizellik Miisabakasi Etrafinda Dedikodu!”, 1931, ss. 1-2). Gazete devam eden tartismalara oldukg¢a
uzun cevaplar vermistir. Glizellik yarismasinin ahlak itibariyle temiz bir yarigma oldugunu iddia
eden gazete giizellik yarismasina katilmanin ayip olmadigini aksine giizelligin bir meziyet oldugunu
belirtmigtir (“Maarif Vekili Esat Bey.., 1931, s. 1). Gazete “baz1 gazetelerin ¢irkin nesriyatina giizel
ve miiskit cevap, halkin bu tezahiirtidiir” diyerek yarismalari halka mal etmeye ¢alismistir (“Kralige
Evvelki Gece...” 1931, s. 1). Bakanin beyanindan kisa bir siire sonra Naside Saffet Hanim istifa
etmistir. Bu tartisma Osmanli déneminden Cumhuriyet donemine gegiste aslinda kadina yonelik
bakis acisinda seklen degisiklik olmakla birlikte temelde biiyiik bir degisikligin olmadigini gostermesi
bakimindan 6nemlidir. Nitekim giizellik yarismalarina katilmasi istenen kadinlar, kamusal alanda
yer almak veya siyasete girmek istediklerinde hem muhafazakar hem de cumhuriyetciler buna kars
¢ikmustir.

Naside Saffet Hanim Pariste diizenlenen yarigmada doérdiincii olunca umutlar biraz olsun
artmistir (“Nagide H. Miisabakada..”, 1931, s. 1). Ayrica Naside Hanim'in Avrupanin giizel goz
kralicesi secilmesi Cumhuriyet gazetesi icin bir teselli olmustur (“Naside H. Avrupanin..”, 1931, s. 1).
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Paris’teki yarismadan sonra Nagide Saffet Hanim, Fransizlarin kontroliindeki Miisliman memleketi
olan Cezayire gotiirtilmis ve burada Miisliiman bir kadinin ne kadar Avrupalilagtig1 gosterilmistir
(“Naside H. Cezayirde’, 1931, s. 1).

7 Nisan 1931de Tiirkiye'ye dondiikten sonra radyoda halka hitap eden Naside Saffet Hanimin
onuruna balo diizenlenmistir. Gazete yarigmada dereceye girememesine ragmen biitiin diinya
gazetelerinin Naside Saffet ile ilgilendigini ve Tiirk kadinin ge¢irdigi biiyiik inkilabi biitiin diinyanin
ogrendigini iddia etmistir (“Biitiin Diinya Gazeteleri...” 1931, s. 1). Naside Saffet Hanimla ilgili 1931
yilinda Cumhuriyet'te 60’1n tizerinde haber yapilmuistir.

1932 Yili Giizellik Yarismasi

Ug y1l boyunca diizenlenen yarigmalarda Tiirk kizlarinin dereceye girememesi yarismalara
olan ilgiyi azaltmis ancak Cumhuriyet 1932 yilinda yeni bir giizellik yarismas: daha diizenleyerek
bu konudaki kararliligini ortaya koymustur. Hazirliklarma 1931 yilimin ikinci yarisinda baglanilan
yarismanin sartlarinda kismi bir degisiklik yapilarak yarigmaya katilmak isteyenlerin fotograf
gondermeleri mecburi olmaktan ¢ikarilmistir (“Giizellik Miisabakast”, 1931, ss. 1-3). Yarigmaya tesvik
i¢in Naside Saffet Hanimin Avrupada dérdiincii oldugu hatirlatilmis ve onun Tiirk kizlarina hitaben
yazdig1 mektubu gazetede yayimlanmistir. Naside Saffet yarismay1 hayatinin en mesut giinleri olarak
anmis, Paris, Nice, Lyon ve Cezayirde gecirdigi giizel giinlerden ve bunu yarigma sayesinde elde
ettiginden bahsetmistir. Naside Saffet “Carsaftan ve esaretten kurtulmus Tiirk kadinligini ve Tiirk
kadihginin asil ve kibar giizelligini hentiz bizi tanimayan yabanci memleketlere gostermek milli
bir vazifedir. Bu vazifeyi gecen sene ben ifa ettim. Bu sene, benden ¢ok daha giizel bir hemsiremin,
diger Avrupa giizelleri arasinda ayni vazifeyi ifa etmesini temenni ederim?” diyerek Tiirk kizlarinin
yarismaya katilmasini tegvik etmis ve yarismanin esas amacini agiklamustir (“1931 Kralicesinden
Giizel..., 1931, ss. 1-2). Naside Saffet, Kemalist kadin profilinin bir yansimasi olarak vazifesini yerine
getirmistir. Ogretmen olarak milli bir vazife yapmasina izin verilmeyen Naside Saffet Hanim yabanci
memleketlerde arzi endam ederek milli bir vazifeyi yerine getirmistir. Bu durum kadina gizilen
alanin cumhuriyet elitleri tarafindan nasil belirledigini gosteren bir drnektir.

“Avrupa Tiirk giizelini bekliyor” diyen gazete 2 Temmuz 1932’ye kadar geng kizlar1 yarigmaya
davet eden haberler yapmaya devam etmistir. 1932'de Bel¢ikada yapilacak olan diinya giizellik
yarismasinda birinci olana 100 bin franklik miicevher verilmesi planlanmistir. Yarigmanin
organizatorleri Tiirkiye'nin bu yarigmaya katilimini 6zellikle rica etmislerdir. Gazete bu yarismay:
diizenlemelerindeki en 6nemli sebebi “diinya giizellik yarismasina bir Tiirk kizinin Tiirkiye lehinde
biiyiik bir propaganda vesilesi olacaktir” seklinde agiklayarak sdyle demistir:

“Avrupa ve Amerika, her seye ragmen bizi hala tammaz. Ik Giizellik Yarismasinda kralice
intihap edilen Feriha Hamimin resmi Amerika gazetelerinde ¢iktigi zaman, bir gazete bu resmin
altina biz Tiirkleri zenci zannederdik. Meger bizim gibi beyaz ve giizel imisler, diye bir fikra
yazmigti. Kag senedir biitiin diinya gazetelerinde Giizellik Kralicelerimizin resimleri ve bu
miinasebetle Tiirkiye ve Tiirk kadinligi hakkinda yaziyor, intisar ediyor ve bizi tanimayanlara,

tanmitmaga vesile oluyor. Bu gesit nesriyati diinya gazetelerine yaptirmak icin milyonlar sarf
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etmek lazimdir. Yarismaya giren kizlarimiz, bedava, giizel bir seyahat yapmakla kalmayacaklar,
ayni zamanda milli bir vazifeyi ifa olacaklar. Bugiinden itibaren kayit muamelesi basliyor.
Yarismamiza girmek icin Tiirk tebaasi, evlenmemis, 16 ila 25 yasinda ve namuslu olmak
kafidir. Yarismaya istirak edecek hammlarin isimleri, resimleri gegen yarismada oldugu gibi
nesredilmeyecektir. Yalmiz arzu edenlerin resimleri nesrolunacaktir. Yarisma, idarehanemizde
hafi olarak balo kiyafetiyle icra edilecektir. Hamimlarin isimleri ve hiiviyetleri hakem heyetine
de soylenmeyecek yalmz numaralar: ile yarismaya gireceklerdir. Tiirk kizlari bu firsati
kagirmayiniz. Temmuzun ilk giinlerinde yarismamn bitmis olmasi lazimdr. Istical ediniz?
(“Guizellik Miisabakasina Kayit...” 1932, ss. 1-2).

Cumbhuriyet Tark kizlarini yarismaya tesvik i¢in Tirklerin rakip olarak gordiigii Yunanhlar:
kullanmigtir. Gazete 1930 yilinda Avrupa giizeli ve diinya ikincisi olan Yunan giizeli Mel Diplaraku’nun
fotografini yayimlayarak Tiirk kizlarini bu konuda tegvik etmistir (“Yalniz On Giin Kaldr’, 1932,
s. 1). Avrupada yapilacak olan giizellik yarigmasina bir Tiirk kizi gondermekte kararli olan gazete
yapilan biitiin inkilap ve reformlara ragmen Avrupa ve Amerika gibi medeni tilkelerin Tiirkiye’yi hala
iyi tanimadiklarini ileri siirerek giizellik yarigmalarinin Tirkiyenin degisen yiiziinit diger medeni
tilkelere gostermek i¢in ¢ok iyi bir firsat oldugunu belirtmistir. “Gizel Tiirk kizlari, Avrupada Tirk'iin
serefini temsil etmek istemez misiniz?” ve “Tiirk kizlari, milli bir vazife sizi bekliyor!” basliklariyla
gazete glizellik yarismasina katilimi milli bir vazife imaji ile sunmugtur. Boylelikle giizellik yarigmanin
halk tarafindan milli bir mesele olarak goriilmesini saglamak istemistir. Yapilan haberlerde siirekli
Tiirklige vurgu yapilmasi Cumhuriyet déneminde yapilmak istenilen ulus¢ulugun satir arasina
sizmig halidir. Cumhuriyet bu milli vazifeyi tizerine almis ve yaklasik olarak iki hafta boyunca bu
vazifeyi yapmaya ¢agiran haberler yapmustir.

Yarigmanin jiirisi donemin bir¢ok iinlii isminden olugsmaktaydi. Farkli sahalarda 6n planda olan
kisilerin jiiriye dahil edilmesindeki amag yarismay: topluma yaymanin ve giindemde tutmanin bir
yoluydu. 2 Temmuz 1932de yapilan yarigmada Keriman Halis birinci se¢ilmistir. Cumhuriyet bu
haberi okuyucularina su sekilde duyurmustur:

“En Giizel Tiirk Kizi. Keriman Halis H. 1932 Tiirkiye Giizellik Kraligeligine intihap edildi.
1932 Tiirkiye Giizellik Kraligesi Keriman Halis Hanim, 18 yasinda ve “Hizir” yangin sondiirme
aleti acentas: Halis Bey'in kizidir. Orta tahsilini yapnustir ve biraz Fransizca konusmaktadur.
Ortadan uzun boylu narin yapili, elleri ve ayaklar: kiigiik, viicudu gayet miitenasiptir. Saglar:
kesik degildir; ensesinde gayet zarif bir suretle toplu saglarimin cevreledigi yiiziinde, tam bir
Tiirk giizelligi vardi. Zekd ve masumiyet, on sekizinci baharimn tatl 15181 icinde birlesiyor”
(“1932 Giizellik Kraligesi...”, 1932, s. 1;5).

Keriman Halis'in birinci oldugu yarisma noter huzurunda yapilmus, birincilik noter mazbatastyla
onaylamig ve bu mazbata gazetede yayimlanmustir (932 Giizellik Kraligesi..”, 1932, s. 5). Keriman
Halis onuruna ayrica Taksim bahgesinde bir miisamere diizenlenmistir. Miisamereye ses kraligesi
H. $akir Hanim ile 1929 giizeli Feriha Hanim, 1930 giizeli Miibeccel Hanim, 1931 giizeli Naside
Saffet ve 1932 giizeli Keriman Halis birlikte katilmistir. Gazete bu bulusmay: “bes kralice bir arada”
bashigiyla okuyucularina duyurmustur. Keriman Halis 7 Temmuz 1932'de ise halka takdim edilmistir
(“Kralige Yarmn Aksam..., 1932, s. 1).
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“Keriman H. Diinya giizellik tacini giyecek mi?” bashgiyla verdigi haberde Cumhuriyet
Keriman Halis'in sansmni degerlendirmistir (“Keriman H. Diinya...” 1932, s. 1). Bel¢ikanin Spa
sehrinde diizenlenen diinya giizellik yarismasina Tiirkiye adma katilan Keriman Halis Hanim
burada birinci se¢ilmistir (“Tiirkiye Gtizeli Keriman Halis..”, 1932, s. 1). Yunus Nadinin Keriman
Halis'in yarigsmada birinci olmasi sebebiyle kaleme aldig1 yazida yarigmanin amacini agik¢a gérmek
mimkindir. Cumhuriyet'in dort senelik mesaisinin en semereli neticesini verdigini yazan Nadi,
Belgikada kazanilan basarinin milli bir bagar1 oldugunu ve bin yildan beri esir hayati yasayan Tiirk
kadinin 6zgiirliigiine kavugmasi olarak degerlendirerek sozlerine soyle devam etmistir:

“Bu netice Tiirk kadinligr nam ve hesabina biitiin milletce hakikaten iftihar edebilecegimiz bir
neticedir... Avrupa’nin harem hayati olarak andig bu hapis ve esaret hayatindan kurtulduktan
sonra Tiirk kadinmin Avrupa ve Amerikadaki hemcinslerinden higcbir sekil ve surette farksiz ve
yiiksek bir mahlitk oldugunu gésterecek her firsattan istifade etmek lazimd. Iste kendimizce
pek zaruri gordiigiimiiz miilahazalarladir ki diinya giizellik yarismalarina istirak etmek
i¢in var giictimiizle ¢calismaga koyulduk... Nihayet Keriman Halis Hamm diinya giizelligine
namzet yirmi sekiz milletin miimessili icinde birinciligi kazanarak Diinya giizeli olup ¢ikt1.
Zaten Belgikada kazanilan netice sahsi olmaktan ziyade millidir. Diinya giizeli intihap olunan
K. H. Hanumin sahsinda yiiksek faziletli ve yiiksek kabiliyetli Tiirk kadimdir ki biitiin diinya

muvacehesinde kendisine layik olan mevkii kazanmas oluyor” (Nadi, 1932, s. 1).

Keriman Halis'in diinya giizellik kraligeligine se¢ilmesi Cumhuriyet’te bityiik sevince sebep olmus
ve Tiirkiyede glindem olmugtur. Mustafa Kemal Atatiirk ise Cumhuriyete verdigi 6zel demecinde
sunlar1 s6ylemistir:

“Tiirk 1rkimin necip giizelliginin daima mahfuz oldugunu gosteren diinya hakemlerinin bu
Tiirk ¢ocugu iizerindeki hiikiimlerinden memnunuz. Fakat Keriman Ece, hepimiz isittigimiz
gibi soylemistir ki, o, biitiin Tiirk kizlarinin en giizeli oldugu iddiasinda degildir. Bu giizel Tiirk
kizimiz, irkinin kendi mevcudiyetinde tabii olarak tecelli ettirdigi giizelligini diinyaya, diinya
hakemlerinin tasdikiyle tamttirmis olmakla elbette kendini memnun ve bahtiyar addetmekte
hakhdir. Tiirk milleti, bu giizel cocugunu siiphesiz samimiyetle tebrik eder. Cumhuriyet gazetesi
bu meselede Tiirk ikimin diger diinya milletleri icinde miimtaz olan asil giizelligini gostermek
tesebbiisiinii takip etmis ve bunu diinya nazarinda muvaffakiyetiyle intag eylemistir. Ondan
dolay: bittabi bu vesile ile de takdir ve tebriklerimize hak kazanmistir. Sunu da ilave edeyim
ki, Tiirk wkinin diinyanin en giizel irki oldugunu tarihi olarak bildigim icin, Tiirk kizlarindan
birinin Diinya Giizeli intihap edilmis olmasim ¢ok tabii buldum. Fakat Tiirk genglerine bu
miinasebetle sunu da hatirlatmayt liizumlu gériiyorum: Iftihar ettiginiz tabii giizelliginizi fenni
tarzda muhafaza etmesini biliniz ve bu yolda uyamk bir tekamiiliin miitemadi tahakkukunu
ihmal etmeyiniz. Bununla beraber asli ugrasmaya mecbur oldugunuz sey analarimzin ve
atalarimzin olduklar gibi yiiksek kiiltiirde, yiiksek fazilette birinciligi tutmaktir” (“Gazi Hz?,
1932, s. 1).

Kadinlarin beden {iizerinden dikkate alinmalari hususu rahatsiz edici gorildigiinden,
konugma ve degerlendirmelerde asil meselenin yiiksek kiiltiir ve yiiksek fazilet olduguna ozellikle
dikkat ¢ekilmistir. Kiiltiirlii ve faziletli anneler ve ev kadinlar: yetistirilmesi konusuna Cumhuriyet
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ozellikle parmak basarak, ulus devletin yeni nesillerinin yetistirilmesi agisindan kadinlarin egitimli
ve faziletli olmasi gerektigini dile getirmistir. Nitekim Mustafa Kemal Atatiirk, Keriman Halis'in
birinci se¢ilmesini olumlu bir gelisme olarak goriirken asil meselenin yitksek kiltiir ve yiiksek
fazilette birinciligi elde tutmak oldugunun altini ¢izmistir. Bir¢ok kisi Keriman Halisi tebrik
etmigtir. Keriman Halis ayrica Tiirkiye'nin Briiksel el¢isi tarafindan ziyaret edilmis ve resmen tebrik
edilmistir. Keriman Halis'in diinya kraligesi se¢ilmesinin sadece Tiirkiyede degil Belcikada da biiyiik
takdirle karsilandigini yazan Cumbhuriyet Keriman Halis'i “diinyay1 fetheden Tiirk kiz1” olarak
tanitmistir. Keriman Halis’in birinci olmasindan sonra Feriha Tevfik ise “nihayet milli gayeye eristik”
yorumunda bulunmustur (“Diinyay: Fetheden Tiirk Kizr’, 1932, s. 1). Keriman Halis'in bagarisin
hakkinda gazetede bir¢ok yazi ¢ikmistir. Cumhuriyet, Keriman Halis’'in Tiirkiye’ye dontistini “Diinya
glizelini on binlerce kisi karsiladi, tezahiirat devam ediyor” bashigiyla duyurmus ve o giin iki kez
baskiya gitmistir (“Diinya Giizelini...’, 1932, s. 1). 3 Temmuz 1932-31 Aralik 1932 tarihleri arasinda
Keriman Halis ile ilgili Cumhuriyet'te 200’iin {izerinde haber yapilmistir.

Keriman Halis’in birinci olmasi diinya basininda da yer almistir. Amerikan The Sketch, Tirk
Giizellik Kralicesi segilen Keriman Halis Hanim'in Spada diizenlenen yarismada “Diinya Giizeli®
secildigini belirttikten sonra onun 18 yasinda, uzun siyah saglari oldugunu ve Bati tarzinda yapilmais
abiye giydiginden bahsetmistir (“Miss Turkey”, 1932, s. 236). Amerikan The Citizen, Tirkiyede
yapilan 1932 giizellik yarismasina ¢ok az adayin katilmis olmasina atifta bulunarak “Tiirkiye
kendisini temsil edecek bir aday bulmakta olduk¢a zorlandig1 géz oniine alindiginda bu sonug
ilgingtir” yorumunda bulunmustur (“Miss Universe”, 1932, s. 1). Nottingham Evening Post ise Istanbul
Belediyesinin basarisindan dolay sehrin bir sokagina Keriman Halis’in adin1 vermeyi ve ona bir villa
hediye etmeyi kararlastirdigini yazmistir (“Pride in Beauty”, 1932, s. 1). London Times, yarigmadaki
basariyr Tirk kadinlarmin kazandig yeni 6zglirligiin semboli ve Tiirkiyenin sonunda kendini
tutan prangalar1 kirdigini gosteren bir kanit olarak degerlendirmistir (London Times, 1932, s. 11).
Ispanyol Crénica, Keriman Halis'i arka kapak yaparken Estampa ise Keriman Halis hakkinda genis
bilgi vermistir (“Miss Universe” 1932, s. 27). Estampa i¢in Keriman Halis’le réportaj yapan Francisco
Melgar (1932), onu ortiisiiz 6zgiir Tiirk kadini olarak tarif etmis ve Keriman Halis'in tizerindeki
bir tir ahlaki ortiintin (haya perdesinin) ise hala onun gercek dogasini gizledigini belirtmistir.
Keriman Halis'in diger giizellere benzemedigini yazan Melgar, Spa yarismasinda yer alan kizlar
arasinda Keriman Halis’in en saf, en erdemli ve tevazu sahibi yarismaci oldugunu s6ylemistir. “On
sekiz yagindaki bu kizin sadeligi, orijinal giizelligine ek olarak, siiphesiz bir zaferin belirleyici nedeni
olmustur” diyen Melgar, Keriman Halis’in egitimli bir kadin oldugunu memleketine doéndiigiinde
de egitimini tamamlayacagini belirmistir. Melgar, ayrica onun bir es bulana kadar ailesiyle birlikte
yasamaya devam edecegini yazmustir (s. 22).

Cumbhuriyet déneminde genel olarak Bat1 tarzi yasant: her alanda oldugu gibi aile ve kadinla
ilgili konularda da gerceklestirilmeye ¢alisilmistir. Giizellik yarismalar1 da bu amagla desteklenmis
ve Tiirk kizlarinin diinya giizellik yarismalaria katilmalar: i¢in yogun propaganda yapilmistir.
Bu propaganda ve destekler 1932 yilinda Keriman Halis'in diinya kraligesi segilmesiyle basariya
ulagmis ve Bati, Tiirkiyenin bu konudaki ¢alismalarini ve ¢abalarini onaylamigtir. Fatma Karabiyik
Barbarosoglu (2002) giizellik yarigmalarini Batrnin Batili olmayan iilkelere Batililasma yolunda
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verdikleri bir basar1 belgesi olarak degerlendirmis ve temel prensibin Batili olmayan kadinlarda
Batili kadinlar gibi giyindiginde onlar kadar, hatta onlardan daha giizel olabilir esasina dayandigini
belirtmistir (s. 168). Bu bakimdan Keriman Halis’in diinya giizellik kralicesi secilmesi Cumhuriyet
yoneticileri tarafindan gidilen yolun dogrulugunun ispat edilmesi olarak yorumlanabilir (Ozdemir,
2003). Keriman Halis'in son $eyhiilislamin torunu olmasi onun devrimlerin yeni yiizii olarak
secilmesinde etkili olmus olmalidir (Caporal, 1982, s. 652). Keriman Halis rol model olarak
digtintilmiis ve bu ¢ercevede ¢caligmalar yapilmistir (“Keriman H. Geng...”, 1932, s. 1).

Keriman Halis’in onuruna Taksimde 15 Eyliil 1932'de bir miisamere diizenlemis ve halka takdim
edilmistir. Uzun siire glindemde kalan Keriman Halis ¢esitli sehirlere ziyaretlerde bulunmustur.
Sadece Tiirkiye'ye degil ayni zamanda Miisliiman tlkelere de rol model olmas: diistintilen Keriman
Halis, yeni Cumhuriyetin yiiziinii gostermek i¢in Misira gitmis ve Misir Meclisi ile farkli sehirlerini
ziyaret etmistir (“Diinya Gilizeli Misirda!”, 1933, s. 2). Amit Bein (2018), bu ziyaretin sebebini
Tiirkiye'nin bolgedeki Miisliiman ¢ogunluk toplumlarinda Kemalist reformlarin olumlu bir imajini
olusturma cabasi olarak degerlendirmistir. Keriman Halis'in bu basaris1 Feroz Ahmada (2002) gore
Tiirkiye'nin Milletler Cemiyetine kabuliiniin onaylandigina yonelik anlam yiiklé bir mesajdir (s.
109).

Tiirkiye diinya giizellik yarigmasina katiliminin ikinci yilinda kraligelik taciyla donerken, serbest
piyasa ekonomisine gecen Rusya Federasyonunun da yarigmaya katildig1 yil birinci olmasi, bu
hususta sadece kizlarin giizelliginin yarismada etkili olmadig: diisiincesini pekistirmektedir. Bati-
Hiristiyan diinyasinda giizellik yarigmasina katilmis bir Miisliiman kizin diinya giizellik kraligesi
secilisi olduk¢a anlamlidir (Ahmad, 2002, s. 125).

1933 Yil1 Giizellik Yarigsmasi

Kasim 1932de 1933 yilinin giizellik yarigsmast i¢in ¢alismalar baslamistir. Cumhuriyet gazetesi
Keriman Halis'in diinya birincisi olmasiyla sebebiyle Tiirkiyenin diinya giizellik yarigmasini
diizenlenme hakki elde ettigini ve bu yilki yarigmanin olduk¢a 6nemli oldugunu yazmustir (“1933
Giizellik Miisabakasi..”, 1932, s. 1). 9 Subat 1933’te 28 adaymn katildigi 1933 Tirkiye giizellik
yarismasinda Nazire Hanim birinci, Feriha Hanim ikinci ve Fatma ile A. Hanimlar da tgiincii
olmustur (“Nazire H. Tiirkiye..”, 1933, s. 1).

1933 yilinda yapilan yarismada sike olduguna dair iddialar ortaya atilmistir. Nitekim 1950’ye
kadar bagka yarisma yapilmamigtir. Cumhuriyetin modernlesme projeleri i¢in mihenk tas1 olarak
secilen Tiirk kizlar1 yeni Cumhuriyetin ne kadar “medeni” oldugunu diinyaya ilan etmek igin,
once “milli gorev” deyip sahneye ¢ikarilmis, gorevini tamamlayinca da, bu tiir yarismalarin “milli
hasletlerimize uymadigr” gerekgesiyle sahneden alinmistir (Koca & Kog, 2010, s. 272).

Atatiirk déneminde diizenlenen tiim giizellik yarismalarinin sunuculugunu jiiri icinde de yer
alan Peyami Safa {istlenmistir. Beg yarismayi da 6. Noter Galip Bingol onaylamustir. Yarismaya katilan
adaylarin fotograflarini ve filmlerini Ferit Ibrahim (Ozgiirar), Foto Femina, Foto Siireyya, Foto
Weinberg, Foto Ethem, Foto Eleni ¢ekmistir. Ilk doért yarigma Turkuaz Salonlarr’nda, son yarisma ise
Maksim Salonu'nda yapilip neticesi Tokatliyanda agiklanmigtir. Yarigmalar genelde {i¢ tur seklinde
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diizenlenmistir. Gazete okurlar1 yaymlanan kuponlar1 gazeteye gondererek yarigmalara dahil
olmuglardir. Yarigmaya katilan adaylara ¢esitli hediyeler sunulmus ve bu yolla iiriinlerin reklamlar:
da yapilmistir. Kolonya, el aynasi, giizellik iksiri, dis fir¢asi, macunu ve sular, lavanta, soson, gikolata,
boya, yelpaze, eldiven agma masasi, ipek esarp, makyaj malzemesi, kolye, elektrikli fon, elektrikli
maga ve elektrikli Gtdi, liks kadin sapkasi, iskarpin, krem, kartpostal, dis bakimi, elbiselik kumas,
balo ayakkabusi, ipek sabahlik, ipek corap, seyahat ¢antasi, korse, giizellik bakim tirtinleri, seyahat ve
para odiilii gibi gesitli 6diiller verilmistir (Cetinkaya, 2021). Verilen hediyelere bakildiginda kadinin
geng kalma, moda ve giizellik vb. kavramlar altinda hem bir ara¢ hem de bir pazar olarak algilandig:
ve kullanildig1 gorillmektedir.

Sonug¢

Cumbhuriyetin ilk yillarinda genelde Tiirk toplumunu 6zelde de Tiirk kadinini modern goriiniime
ve statiiye kavusturmak i¢in bir¢ok adim atilmistir. Bu dénemde kadina yonelik atilan adimlar kismen
tedrici olmugtur. Mesela kanuni yaptirimlara basvurularak tesettiiriin kaldirilmaya ¢aligilmasinin
tilke capinda olusturacag: derin infiali goz 6niinde bulunduran Mustafa Kemal Atatiirk, baslangicta
modern (Batili) giyimin yayginlastirma imasini gesitli yollarla tesvik etmistir (Aktas, 1989, s. 134).
Toplumda kadini Batili bir gériiniime kavusturmak i¢in giizellik yarigmalar: 6nemli bir aygit olarak
kullanilmistir. Donemin yoneticileri topluma rol model olacak kizlarin ortaya ¢ikarilmaya ¢alisildig:
bu yarigmalara gogu zaman bizzat katilmasalar bile bu yondeki faaliyetleri desteklemislerdir.

Cumhuriyet gazetesi giizellik yarismalarinin toplumda kadini doniistiirmenin bir sembolii ve
araci olmasinin 6neminin farkinda olarak diizenleme isini tizerine almistir. 1925 yilinda giizel bacak
yarigmalariyla baslayan siire¢ giizellik yarigmalariyla devam etmistir. Cumhuriyetin 1925 yilinda
diizenlenen giizel bacak yarismasina 4, 1929 giizellik yarigmasina 125, 1930 giizellik yarigmasina
42, 1931 giizellik yarismasina 71, 1932 giizellik yarigmasina 50 ve 1933 giizellik yarigmasina ise 28
aday katilmustir. 15 yasindan kiigiiklerin ve bar kadinlarin katilmasinin yasak oldugu bu yarigmalara
her namuslu Tiirk kizinin katilabilmesinin 6nii agilmistir. Ancak yarigmalara daha ¢ok sehirlerde
yasgayan orta ve list ziimreye mensup olan Miisliiman ve gayrimiislim ailelerin kizlar: katilmistir.

Giizellik yarismalariyla ilgili 1929-1933 doneminde Cumhuriyet gazetesinde yiizlerce haber,
yorum ve reklam yapilmistir. Genelde ilk sayfada verilen bu haber ve yorumlarin yogunlugu 1932
yilinda Keriman Halis'in diinya birinci olmasiyla en iist diizeye ulagsmistir. Giizellik yarigmalar: ile
ilgili duyurular ve diger adaylarla ilgili haberler géz 6niine alindiginda gazetenin oldukga yogun
bir sekilde konuyu isledigi ve giindemde tuttugu goériilmektedir. Gazete, Avrupa ve Amerikada
diizenlenen giizellik yarismalarinin bir benzerinin Tiirkiyede de yapilmasinin Tiirk kadinin ve
Tirkiyenin diinyaya tanitilmasinda 6nemli bir firsat olacagini iddia etmigtir. Bu yarigmalar1 milli
bir mesele olarak goren gazete yarismaya katilan adaylarin milli bir gorevi yerine getirdiklerini ileri
stirmistiir. Giizelligin yeni bir milli vazife sahasi olarak belirlenmesi, Yunanhlarin, Fransizlarin vb.
giizelleri varken bizim neden yok diigiincesi Batililagsma yolunda atilan Bat1 karsisinda yarisilan
sahalardan biri olmustur. 1929 diinya ekonomik krizinin yagsandigi bir donemde “biz ve oteki”
kavramu tizerine temellendirilen giizellik yarismalari, milliyetci bir anlayisla Tiirk kadinin diinyanin
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diger uygar kadinlarindan geri olmadig1 ve cumhuriyetin Osmanli Devleti ile zihnen de koptugunun
bir ispati olarak diislintilmiistiir. Yarigmalar bir yandan milli bir vazife sayilirken diger yandan
kadin bir 6gretmenin giizellik yarismasina katilmasina biiyiik tepki gosterilmistir. Bu da ataerkil bir
diizende kadin konusunda ikilemin devam ettigini gostermektedir.

Gazete namus kavramina da siklikla vurgu yaparak giizellik yarigmalarina yonelik halktan
gelebilecek tepkileri 6nlemek istemistir. Ancak yarigmalara cesitli tepkiler ve elestiriler gelmistir.
Vakit gazetesi bazi Dariilfiinun hocalarinin toplumun ahlakini bozdugu gerekgesiyle bu yarigmalari
elestirmesine sert tepki verirken, Cumhuriyet gazetesi yarismalara tepki gosterenleri Cumhuriyetci
Tirkiye'yi dinyanin gerisinde tutmaya calismakla suglamistir. Nitekim yarigmay: elestiren
Darulfiinun 1933 yilinda inkilaplara yeterince destek olmamakla itham edilerek kapatilmistir.

Cumbhuriyet adaylarin goriiniirliigiinii artirmak i¢in onlarmn fotograflarini her giin ilk sayfada
basmigtir. Okurlar1 araciligiyla giizellik yarigmalarinin toplum tarafindan kabulii i¢in zemin
olusturmak isteyen gazete, yarigmay: halka mal etmek i¢in vatandaglara yarigmayla ilgili fikirlerini
sormus ve yarismaya oylariyla katilmalarini istemistir. Yarigmalarda birinci segilen kizlarin sadece
dis goriintsleri ile degil yasam sekilleriyle de Tiirk toplumuna 6rnek olmas: diistintilmistir. Bu
amagla yeni Tiirk kadinin imajini sergilemek i¢in yurt icinde ve yurt disinda giizellik kralicelerinin
katilig1 bir¢ok gezi organize edilmis, balo ve miisamere diizenlenmistir.

Atatiirk déneminde Bat1 tarzi bir yasant: kurulmas: amaciyla basinin bir ara¢ olarak yogun
kullanildigr gortilmektedir. Gazete ve dergiler araciligiyla onceleri Batili artist ve aktrislerin
fotograflarina yer verildiginin goriildiigi cumhuriyet dénemibasininda sonralar1 Tiirk vatandaslarina
da benzer roller verildigi miisahede edilmektedir. Bu rollerde kadinlarin 6zel bir yeri vard1. Erkeklere
hitap edecek Bat1 gortinimlii kadin profilinin Tiirk kadinlar: tizerinden kendisini gostermesi i¢in
gayret sarf edilmistir. Bu bakimdan giizellik yarigmalar1 beden giizelliginin 6n planda tutuldugu
ve herkesin oniinde sergilendigi bir alan olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu yarismalar Tiirkiyenin
diinyadaki otoriter rejimlerden kendisini ayirt etmesi agisindan bir tiir tanitim ve Tiirkiye'nin kadin
ozgurligh karsithgini kapatmak i¢in bir paravan vazifesi gormiistiir. Ayrica bu yarismalar kadin
pazar ekonomisinin bir araci haline getiren uygulamalardan biridir. Cumhuriyet doneminde kadinin
goriniimii tizerinde yapilan degisikliklere ragmen Kemalistler de dihil olmak tizere toplumda
kadina bakisin ¢cok degismedigi goriilmektedir.
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Examining the Theses on Artificial Intelligence in Turkey through Content Analysis
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Oz

Son yillarda en ¢ok kullanilan ve s6z edilen iletisim teknolojilerinden biri olan yapay zeka, hem operasyonel
verimliligi gelistirmek ve giiglendirmek i¢in isletmelere uygulanabilen, insansi veya insansi olmayan
robotlar ile tanitilan bir makine zekasy; hem de problem ¢6zme, 6grenme analizleri gibi insan zihinsel
fonksiyonlarini gosteren bir makine araciligiyla teknolojinin yiiksek derecede karmagik uygulamalarina
ve gelisimine imkan saglayan bir iletisim teknolojisi olarak tanimlanmigtir. Bu aragtirmanin amaci yapay
zekanin Tiirkiyedeki yiiksek lisans ve doktora tezlerinde hangi bilim dallarinda ne oranda kullanildigini
incelemek ve 6zellikle iletisim bilimleri alanindaki temsilini irdelemektir. Buamag dogrultusunda arastirma,
YOK Ulusal Tez Merkezi'nde 2019-2021 yillar1 arasinda yapilan yapay zeka konulu izinli lisansiistii tezlerin
icerik analizi yéntemiyle incelenmesi ile hazirlanmistir. incelenen tezlere iliskin nicel veriler icerik analizi
yontemi ile elde edilmistir. Yapay zeka anahtar kelimesi kullanilarak detayl1 ve gelismis tarama yapilmistir.
Incelenen tezler icerisinde iletisim alanindaki tezlerin oraninin sadece yiizde 4 oldugu gorilmiistiir.
Yillara gore iletisim alaninda yapilan lisansiisti tez sayisinin artmis oldugu ve alana olan ilginin arttig:
gozlenmistir. Sosyal bilimlerde en fazla tez galismasi yapilan alanlarin iletisim bilimleri, isletme ve iktisat
oldugu goriilmistiir. En fazla tez yazilan alan ise fen bilimleri ve miihendislik alanlaridir. Iletisim bilim
dallari igerisinde en fazla calismasinin Radyo Sinema ve Televizyon ve ardindan Halkla Iliskiler alanina ait
oldugu goriiliirken Gazetecilik, [letisim Tasarim1 ve Yonetimi, Yeni Medya gibi alanlarda yapay zeka konulu
lisansiistii tez ¢aligmasinin bulunmadig: gozlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni {letisim Teknolojileri, Iletisim Caligmalari, Yapay Zeka, Tez, I¢erik Analizi.

Abstract

Being one of the most commonly used and discussed communication technologies, artificial intelligence
has been defined as both a machine intelligence that can be applied to business, presented by humanoid and
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Tiirkiye'de Yapay Zeka Alaninda Yazilan Tezlerin icerik Analizi Yontemiyle incelenmesi

non-humanoid robots, to promote and advance operational efficiency and a communication technology
that can be used to communicate highly complicated applications and technological development via a
machine displaying human mental functions like problem-solving, learning, and reasoning. The purpose
of this study is to investigate how frequently artificial intelligence is employed in Turkey master’s theses
and Ph.D. dissertations, with a particular focus on how it is represented in the field of communication. The
study is being developed in accordance with this goal by reviewing at postgraduate theses based on artificial
intelligence that are permitted between 2019 and 2021 in the Council of Higher Education National Thesis
Center. By using the content analysis method, quantitative data pertinent to the analyzed theses have been
collected. The detailed and advanced search has conducted by being used artificial intelligence keyword.
Of all examined theses regarding artificial intelligence in the Council of Higher Education National Thesis
Center, the communication field’s theses rate is only four percent. Furthermore, it is observed that thesis rate
by years and interest to artificial intelligence has increased. Among departments of Social Science, the most
theses written fields are communication, business, and economy. On the other hand, computer engineering
is by far the most thesis written field including social, physical and health sciences. It is observed that in
communication fields while Radio Cinema and Television and subsequently Public Relations fields are the
most artificial intelligence based thesis, Journalism, Communication Design and Management and New
Media fields are not found artificial intelligence based thesis.

Keywords: New Communication Technologies, Communication Studies, Artificial Intelligence, Thesis,
Content Analysis

Giris

Guiniimiizde yeni iletisim teknolojileri insanlarin yasamlarinin ayrilmaz bir pargast haline gelmis
bulunmaktadir. Yapay zeka tabanli galismalarin da her gegen giin arttigy, literatiir incelendiginde
yiiksek lisans ve doktora tezlerinde de hemen hemen her bilim alaninda endiistri 4.0, blockchain
(blokzinciri), nesnelerin interneti gibi yeni iletisim teknolojileri ile birlikte yaygin olarak kullanilmaya
baslandig: goriilmektedir. Dolayisiyla yapay zeka hem akademik literatiirde ele alinan énemli konu
bagliklarindan biri hem de yasamin farkli alanlarinda kullanilan ve insan yasamini kolaylastiran,
gelecek donemde farkli kullanim alanlar1 olacagi ongoriilen, insansi 6zelliklerin tanimlandig: bir
makine zekasi, bilgisayar bilimlerinin bir alt brang1 olarak ifade edilebilmektedir.

Yapay zeka alaninda ¢alisan uzmanlar ve aragtirmacilar, yapay zekanin yillara gore farkli alanlarda
yeni gelismelere 151k tutacagini dngérmektedir. Bu noktada, yapay zeka teknolojilerinin 2024de dil
cevirileri, 2026da lise seviyesinde denemeler tamamlama, 2031'de perakende sektoriinde ¢alisma,
2049da en ¢ok satan kitap yazma ve 2053’lerde ise bir cerrah olarak hareket etme gibi birgok alanda
insanlari ve insan zekasini agacagy ileri stiriilmektedir (Munandar & Irwansyah, 2020). Yapay zekanin
ve yapay zeka araclarinin gelecekte bircok alanda insan yetenegini gececegi veya insan yetenegi
ile yer degistirecegi tahmin edilmektedir. Bilgisayar teknolojilerinin bir alt alani olan yapay zeka,
araglar veya yazilim uygulamalari tarafindan sergilenen bir zekadir (Swathi, Babu, & Ayyavaraiah,
2019, s. 134).Yapay zekanin gelecegine dair akademide birgok farkli goriis bulunmaktadir. insansi
ozelliklere sahip yapay zeka robotlar1 ve yazilimlarinin gelistirilmesi ve teknoloji alt yapisinda
yagsanan degisim ile birlikte bireylerin gerek sosyal gerekse profesyonel hayatlarinda onemli
doniisiimlerin artarak devam edecegi 6ngoriilmektedir. Bu durum yeni iletisim teknolojileri ve yapay
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zeka tabanli ¢alismalarin yakin gelecekte daha fazla kullanim olanag: bulabileceginin bir yansimasi
olarak degerlendirilebilmektedir. Iletisim sektoriinde ise yapay zeka ile doniigiime ugrayabilecek
iletisim alanlar1 yapay zeka robotlar: tarafindan yazilan basin biiltenleri, yapay zeka reklamlar: ve
senaryolari, yapay zekali filmler, veri giidiimlii icerik hazirlanmasi ve yonetimi, kriz iletisimi, yapay
zekali chatbotlar ile iletisim, daha akilli arama optimizasyonlari, dijital reklamcilik ve daha akilli
reklam ve halkla iliskiler kampanyalar1 olarak 6ngoriilebilmektedir.

Yapay zeka bir sermaye formu olarak insan yeteneklerini artirdig1 i¢in yeni isler yaratmak ve
calisan sayisini artirmak gibi iyimser goriisleri dikkate almaktadir. Yapay zeka ile ilgili kotiimser
goriis ise daha fazla yapay zeka kullanilmasi ve daha az emek girdisine ihtiya¢ duyulmasiyla yapay
zekanin insanlarin yerini alacag ve asiri is yiikiinii alacag: seklinde agiklanmistir (Huang, Rust, &
Maksimovic, 2019, s. 2) Yapay zekanin gelisimi ile ilgili yasanan endiseler ve sagladig: kolayliklar
dikkate alinarak literatiirde farkli goriigler bulundugu goriilebilmektedir. Bu noktada yapay zekanin
is akis siireglerini kolaylastirmak, insanlarin yapabilecegi isleri daha hizli ve daha kisa siirede
gergeklestirebilme 6zellikleri bulunabilmekle birlikte yapay zekanin tiim gelistirilmis teknolojilere,
diisiinme yetenegine, mekanik zekaya ragmen insanin sahip oldugu ve bircok meslekte gerekli olan
empati, takim ¢aligmasi, anlayzs, elestirel diistinme, duygusal zeka gibi kisilerarasi iletisim becerilerine
sahip olmadig1 goz 6niinde bulundurularak iletisim alaninda da son dénemde yasanan is giicii kayb:
endisesinin soz konusu olmayacag: ifade edilebilmektedir.

Yapay Zeka

Literatiirde yapay zekanin farkli sekillerde tanimlandig: goriilmektedir. Yapay zeka insan
gibi anlamaya tipik olarak gereksinim duyulan gorevleri sergilemek i¢in gelistirilen bir makine
yetenegidir. Ayni zamanda yapay zeka, duyma, kavrama, hareket etme ve 6grenme i¢in makinelere
olanak saglayan gelismis teknolojilerin toplami olarak tanimlanir (Galloway & Swiatek, 2018).Yapay
zeka, operasyonel verimliligi gelistirmek ve giiclendirmek icin isletmelere uygulanabilen, insanlar
gibi davranan insansi veya insansi olmayan robotlar tarafindan tanitilmakta ve makine zekas1 olarak
ifade edilmektedir. Yapay zek4, ozellikle bankacilik, insan kaynaklar: ise alimi, saglik hizmetleri
tasimacilig, turizm ve otelcilik endiistrisi gibi gesitli sektorler ve isletmeler i¢in 6nemli finansal
karlilik tiretme potansiyeline sahip ve bir¢ok sektdre yayilmistir (Prentice, Dominique Lopes, &
Wang, 2020, s. 2). Yapay zeka insan gibi diisiinebilen ve cevap verebilen zeki makinelerin insasi ile
ilgilenen bilgisayar biliminin bir bransidir (Thiraviyam, 2018, s. 450). Yapay zeka, kategorilestirme,
karar alma, tavsiye, konusma tanimlama ve gorsel icgorii gibi gorevlerin uygulamasinda insan
zekasini taklit edebilen bir sistem veya insan bakimina ihtiya¢ duyan gérevleri ytiriitebilen yazilim
sistemi veya robotik sistemi olarak tanimlanir (Khokhar & Chitsimran, 2019). Baska bir deyisle
yapilandirilmis ve yapilandirilmamis olan tiim verileri herhangi bir insandan daha hizli ve kesin
sonuglarla sisteme aktarabilen yapay zeka, baglamlari anlama, iletisim kurma, kavrama, analiz,
sentez, hatirlama fonksiyonlart ile gok yonlii bir zeka tiirt olarak agiklanmustir (Kavut, 2022c, s. 64).
Ayni zamanda yapay zeka, eserlerde algilama, 6grenme, karmagik ortamlarda eylemde bulunma,
iletisim kurma gibi bir¢ok akilli davranis bigimleriyle iliskili olarak tanimlanmaktadir (Kavut, 2022a,
s. 69).
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Yapay zeka hem yapilandirilmis hem de yapilandirilmamis verileri herhangi bir insandan ¢ok
daha hizli ve daha kesin olarak isleyebilmektedir. Basit bir sekilde yapay zeka miisterilerin verilerini
diizenlemek i¢in ¢cabalayan sirketlerin ¢ikarlari i¢in kilit bir nokta olusturmaktadir (Thiraviyam, 2018,
s. 449). Bu anlamda yapay zeka toplumlarin gelecegi i¢in 6nem arz eden iletisimsel, yasal ve analitik
alt yapilar1 olugturan teknolojileri giderek giiclendiren olanaklar sunmaktadir (Kavut, 2022b, s. 77).
Yapay zeka, baglamlar1 anlama, iletisim kurma, 6grenme, hatirlama yetenegine sahip olan zihinsel
makinelere dogru giderek gelisen ¢ok yonlii bir zeka tiirii olarak tanimlanir (Kavut, 2021, s. 541).
Bagka bir deyisle yapay zeka, 6grenme icin mekanizmalarla donatilmis olan bilgisayar veya yazilim
programi olarak tanimlanir. Problem ¢ézme, 6grenme analizleri gibi insan zihinsel fonksiyonlarini
gosteren bir makine aracilifiyla teknolojinin yiiksek derecede karmagik uygulamalar1 ve gelisimi
olarak tanimlanir (Arief & Gustomo, 2020, s. 1067). Yapay zekanin dijital kimlik sistemi, dijital
giivenlik gibi bircok konudaki katkilarina deginen (Kavut, 2020), yapay zekanin hizli ve dogru kimlik
tanimlama sistemlerine imkan saglayarak, geleneksel yiiz tanimlama sistemlerini gelistirdigini, bu
yiiz tanimlama sistemlerinin kamu ve 6zel sektér kuruluslarinda etkili bir denetim ve gozetleme
saglamak adina kullanildigini agiklamistir.

Yapay zeka teknolojilerinin ortaya ¢ikisini da kapsayan endiistri 4.0da ilerlemis teknolojilerin
gelismesiyle birlikte yapay zeka teknolojilerinin gelecekte insanlarin iglerinin bozulmasina neden
olacagina iliskin bazi endiseler bulunmaktadir. Bu noktada, giiniimiizde yapay zeka algoritmalari ile
stiriilebilen arabalar ile siiriiciilerin islerinin veya resepsiyonda gorevli olan ¢alisanlarin yerine iletisim
kurabilen selamlama, karsilama robotlarinin varlig gibi teknolojiler bu endiselere somut 6rnekler
olarak goriilmektedir (Munandar & Irwansyah, 2020). Bunun yaninda yapay zeka kavraminin ortaya
¢ikist bir diger ele alinan konu basliklar: arasinda yer almaktadir. Bu baglamda, yapay zeka terimi,
1956 yazinda tinlit Dartmouth konferansini diizenleyen Alan Turing, Marvin Minsky, Allen Newell
ve Herb Simon'un meslektas1 olan bilgisayar bilim adami John McCarthy tarafindan adlandirilmistir.
Yapay zekanin bir alan olarak Dartmouth konferansi ile bagladig belirtilmektedir (Feng, Park, Pitt,
Kietzmann, & Northey, 2021).

Yapay zeka, insanlar gibi hareket eden ve ¢aligan akilli makinelerin yaratilmasini vurgulayan
bilgisayar bilimi alanidir. Yapay zeka yetenekleriyle bilgisayarlar problemleri ¢6zebilmekte,
konugmalari tanimlayabilmekte, 6grenme ve planlama yapabilmektedir (Feng, Park, Pitt, Kietzmann,
& Northey, 2021). Ancak yapay zeka diger bilim dallarindan yararlansa da o bilim dallarindan farklilik
gostermektedir. Yapay zeka diger bilim dallarindan belirli noktalarda ayrilmaktadir. Bu anlamda
yapay zeka hesaplamaya odaklanma o6zelligi ile psikoloji biliminden varsayim konusunda farklilik
gosterirken diisiinme ve eyleme odaklanma ozelligi ile ise bilgisayar bilimlerinden ayrilmaktadir.
Yapay sinir aglar1 ve klinik teorilerle igbirligi icinde olan yapay zekanin ana lokasyonlar1 profesyonel
sistemler, dogal dil isleme, konugma kavrama, sensor sistemleri, robotikler, bilgisayar sistem
goriisleri ve ayn1 zamanda ekran tanimlama, akilli bilgisayar sistemleri, yardimci yonergeler, sinirsel
hesaplama olarak tanimlanmistir (Babu, Swathi, & Ayyavaraiah, 2019, s. 128). Bilgisayar bilim alan
olarak ortaya ¢ikan yapay zeka, iletisim bilimlerinden yazilima, reklamciliktan dijital pazarlamaya,
kisilerarasi iletisimden psikolojiye, isletmelerin is akis stireclerinden yonetimlere kadar bir¢ok alanda

kullanilan insansi 6zelliklerin makine yazilimi igerisine tanimlanmasina, bireylerin, girisimcilerin,
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isletmelerin zamandan ve maliyetten tasarruf saglamasina olanak veren yeni bir iletisim teknolojisi
olarak da tanimlanabilmektedir.

Yapay Zeka ve iletisim

Yapay zeka bir¢ok sektor ve bilim alaninda oldugu gibi iletisim bilim alanlarinda da yaygin olarak
kullanilmaya baglamis olan bir kavram olarak bilinmektedir. Bilgisayar bilim alani olarak ortaya
¢ikan yapay zeka, iletisim bilimlerinden yazilima, reklamciliktan dijital pazarlamaya, kisileraras:
iletisimden psikolojiye, isletmelerin is akis siire¢lerinden yonetimlere kadar birgok alanda kullanilan
insans1 6zelliklerin makine yazilimi igerisine tanimlanmasina, bireylerin, girisimcilerin, isletmelerin
zamandan ve maliyetten tasarruf saglamasima olanak veren yeni bir iletisim teknolojisi olarak da
tanimlanabilmektedir.

21.yyda yapay zeka mithendislik, bilim, egitim, tip, isletme, muhasebe, finans, ekonomi, hukuk,
iletisim ve diger bir¢ok alanda Onemli aragtirma alanlarindan biri olmugstur. Makine 6grenme
yeteneklerinin toplumlar, hiikiimetler, isletmeler tizerinde derin etkiler olusturmasiyla birlikte
makine zekdsindan beri yapay zeka orani biiyiik 6l¢lide artmistir. Yapay zeka ayni zamanda kiiresel
stirdiiriilebilirlikte daha genis trendleri etkileyebilmektedir (Cioffi, Travaglioni, Piscitelli, Petrillo, &
Felice, 2020).

Yapay zekanin oOzellikle halkla iliskiler, reklam ve pazarlama alanlarmi etkileyebilecegi
ongoriilmektedir. Nitekim glintimiizde yapay zeka pazarlamasi kavraminin giderek yayginlastig:
goriilmektedir. Yapay zeka pazarlamasi, miisteri deneyimini gelistirmek ve misterilerin gelecek
hareketlerini tahmin etmek i¢in miisteri verilerini gelistirme yontemidir. Yapay zeka asilamaz
stirecte biiylik miktarda veriyi analiz ederek ve eleyip ayirarak veri bilimi ve uygulama arasinda
baglant: kurma yollar1 6nermektedir (Thiraviyam, 2018, s. 449). Gelecekte pazarlamacilarin yapay
zeka pazarlamasindan daha fazla etkilenebilecegi diistiniilmektedir. Yapay zeka pazarlamasinin
daha akilli aramalar, daha akilli reklamlar, aritilmis igerik teslimi, yapay zeka botlarina giiven ve
stirekli 6grenme gibi 6zelliklerle gelecekte pazarlama alanini daha biiyiik bir etki altinda birakacag:
belirtilmistir (Dimitrieska, Stankovska, & Efremova, 2018, s. 298). Pazarlama strateji agamasinda
ise yapay zeka, boliimlendirme, hedefleme, konumlandirma stratejik kararlarmin almmasinda
kullanilmaktadir (Huang & Rust, 2020).

Yapay zeka, reklamcilik uygulamalarini gelistirmek i¢in kullanilmaktadir. 2023 yilina kadar dijital
reklamlarin yiizde 80’inin diinyanin her yerinde yapay zeka tarafindan ele alinacagi 6ngoriilmektedir.
Reklamcilik endiistrisini doniistiirmede yapay zekanin rolii géz 6niinde bulundurularak hem
uygulamacilar hem de bilim adamlar1 bu teknoloji giderek daha fazla dikkat etmektedir (Dodoo,
Wen, & Ke, Wu, 2022).Yapay zeka ile doniisiime ugrayan, her gegen giin bilylime kaydeden
reklamcilik alaninda yapay zeka tabanli ¢alismalarin ve dijital reklamcilik uygulama sayisinin da
artacag gorilebilmektedir.

Pazarlamada ve diger disiplinlerde karar almada insan ve bilgisayar arasindaki smurlar
degismektedir. Giiniimiizde yapay zeka baglanti merkezi cevap yonetimi, risklerin tanimlanmasi
gibi operasyonel pazarlamada ve ayni zamanda bireysel miisterilerden kazanglari maksimize etmek
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i¢in fiyatlandirma, hedef miisterileri eslestirmek icin reklam metinlerinin se¢imi ve tasarimi ve
miisterileri hedef alma ve analiz etme dahil bircok pazarlama siirecinde artarak etkin bir sekilde
kullanilmaktadir (Merlin, ve digerleri, 2020). Yapay zeka, miisterilerin duygusal durumlarini 6l¢mek
i¢in pazarlamacilara olanak saglayarak yiiz kodlama gibi kisilik analizleri ve duygu analizleri yoluyla
yapilandirilmamus verilerden bilgileri azar azar toplamaktadir (Kietzmann, Paschen, & Treen, 2018,
s. 264). Bu durumda elde edilen bilgiler dogrultusunda; hem mevcut ve potansiyel miisterilerin kisilik
tiplerinin ve markalardan beklentilerinin anlagilabilmekte oldugu, hem de tiiketici taleplerine cevap
verme agamasinda igletmelere bir¢ok kullanim kolayligi sunulabilmekte oldugu ifade edilebilmektedir.

Teknolojik gelismeler, reklamcilik ve pazarlama kampanyalarinin nasil yiiriitiillecegini
belirlemede temel bir faktér olmustur. Makine zekasini uygulayan ve insan zekasini taklit edebilen
bir dizi ¢arpici teknoloji ve yapay zekanin yiikselisi bircok iilke ve endiistride ilgi odag1 olmustur
(Qin & Jiang, 2019). Halkla iliskiler, kurumlarin basarilarini ve basarisizliklarini etkileyen, kurum ve
toplum arasinda iyi ve yararl: iliskiler kurmayi ve siirdiirmeyi saglayan bir yonetim fonksiyonudur
(Munandar & Irwansyah, 2020). Halkla iliskiler acisindan yapay zeka, veri giidiimlii igerik yazma,
kriz yonetimini degerlendirme ve hatta medya trendlerini takip etme potansiyeline sahiptir. Aslinda
lider halkla iligkiler ajanslari giinliik islerinde yapay zekadan zaten yararlanmaktadir (Cision,
2019). Tiim bu bilgiler 15181nda; yapay zekanin iletisim alanindaki etkilerinin her gegen giin arttig
ifade edilebilmektedir. Medya trendlerini takip eden ve bu dogrultuda igerikler, sosyal sorumluluk
projeleri, basin biiltenleri, halkla iliskiler etkinlikleri ve reklam kampanyalar1 olusturabilen yapay
zekali robotlardan ve yeni teknolojik gelismelerden s6z edilebilmektedir.

Amag ve Yontem

Yapay zeka son yillarda en ¢ok kullanilan ve soz edilen iletisim teknolojilerinden biridir. Bu
aragtirma yapay zekanin lisansiistii tezlerde kullanilip kullanilmadigini, yapay zekanin Tiirkiyedeki
yiiksek lisans ve doktora tezlerinde hangi bilim dallarinda ne oranda kullanildigini ve 6zellikle
iletisim bilimleri alanindaki temsilini incelemek amaciyla hazirlanmistir. Yapay zeka konusunda
ozellikle iletisim bilimleri alani bagta olmak tizere akademik literatiire yeni bakis agilar1 sunmak,
yapay zeka alaninda ¢alisan aragtirmacilara yeni oneriler ve fikirler sunmak, iletisim alaninimn tiim
alt bilim dallarinda ve sosyal bilimler, giizel sanatlar, fen bilimleri ve mithendislik alanlarinda yapay
zekanin ne oranda kullanildig ve iletisim alanindaki tezlerde tercih edilen yontemler tizerinden
mevcut durumlarim ortaya konmasi bu ¢aligmanin bir diger amacini olusturmaktadir.

Aragtirma kapsaminda, Tiirkiyede yapay zeka alaninda yazilan lisanststii tezlere Yiiksekogretim
Kurumu (YOK) Ulusal Tez Merkezi araciligiyla erisilmistir. Tez veri tabaninda yer alan sadece erisime
acik, izinli 2019-2021 yillar1 arasinda yazilan yapay zeka konulu 142 yiiksek lisans ve 61 doktora tezi
olmak tizere toplam 203 tez incelenmistir.

Bu aragtirma YOK Ulusal Tez Merkezi'nde 2019-2021 yillar1 arasinda yapilan yapay zeka konulu
izinli lisansiistii tezlerin igerik analizi yontemiyle incelenmesi ile hazirlanmistir. Calisma kapsaminda
incelenen tezlere iligskin nicel veriler igerik analizi yontemi ile elde edilmistir. Yapay zeka anahtar
kelimesi kullanilarak detayli ve gelismis tarama yapilmustir. Calisma igerisinde oncelikle sosyal, fen
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bilimleri, saglik, sanat vb. hangi alanlarda ne oranda ¢alisma yapildigini incelemek amaciyla tim
caligmalar kapsama alinmis, ardindan iletisim alaninda yapilmis olan ¢alismalar ayr1 bir béliim ve
kategori icerisinde degerlendirilmistir.

Igerik analizi, verileri analiz etmek ve anlamlarini yorumlamak igin uygun nicel yontemlerden
biridir. Bir arastirma yontemi olarak igerik analizi konulari siniflandirma ve tanimlamanin
sistematik ve objektif araglarin1 sunmaktadir (Elo, ve digerleri, 2014). igerik analizi, iliskili teori ve
bakis agilarinin gelisimi ve analizlerin verimlilik, giivenirlik ve gegerligini dikkatli bir bi¢cimde ele
alarak, igerikleri sistematik ve objektif olarak analiz etmek i¢in yaygin olarak kullanilan bir aragtirma
yontemidir (Lee, Dabirian, McCarthy, & Kietzmann, 2020). Bu aragtirmada da toplanan verileri
siniflandirmak, incelenen tezleri tiniversite, yil, bilim dallari, konulary, iletisim alanindaki tezlerde
kullanilan yontemler ve iletisim anabilim dallar1 gibi bagliklar baglaminda analiz etmek i¢in igerik
analizi yonteminden yararlanilmistir.

Aragtirma Sorular:

Yapay zeka alaninda yapilan tezlerin mevcut durumlarinin analizine yonelik verilere ulagsmay1
saglamak adina bu aragtirma icerisinde asagidaki temel arastirma sorularina yanit aranmaigtir.

o  Tiirkiyede yapilan lisanstistii tezlerde yapay zekadan yararlanilmakta midir?
«  Yapay zeka alaninda yapilan ¢aligmalar hangi bilim/anabilim dallarinda yapilmaktadir?

¢ Yapay zeka alanindaki ¢aligmalarda iletisim bilimlerinin yeri nedir? Iletisim alaninda yapay
zeka ¢aligmalarina ne oranda yer verilmektedir?

o Yapay zeka alaninda yazilan iletisim bilimleri tezlerinde hangi yontemler kullanilmigtir?

Bulgular

Yapay zeka alaninda yazilan izinli yiiksek lisans ve doktora tezleri YOK Ulusal Tez Merkezi veri
tabani tarandiginda 203 teze ulagilmistir. Bu tezlerin 142%i yiiksek lisans ve 61’i doktora tezidir.
Yapay zeka anahtar kelimesi dizin kisminda detayl: ve gelismis tarama segenekleri ile taranarak 203
teze ulasilmistir. Tarama ilk etapta sadece iletisim alani ile sinirlandirilmamus, sosyal bilimler, fen
bilimleri, giizel sanatlar ve saglik tiim alanlarda yazilan yapay zeka konulu tezler incelenmistir. Tkinci
agamada ise iletisim alanindaki tezler yontem, alt anabilim dallari, tezlerin yazildiklar: diller, tezlerin
tiirleri gibi alt bagliklar tizerinden daha detayli olarak analiz edilmistir.

Tablo 1.Tezlerin Yaymlandiklar: Yillara Gore Dagilimi

Yil Say1 Yiizde
2019 74 36%
2020 75 37%
2021 54 27%

Toplam 203 100%
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Tezlerin yillara gore dagilimi incelendiginde; 2019 yilinda 74, 2020 yilinda 75 ve 2021 yilinda 54

tezin hazirlandig1 gorilmistir.

Tablo 2. Turlerine Gore Tezler

Tez Tiirii Say1 Yiizde
Yiiksek Lisans 142 70%
Doktora 61 30%
Toplam 203 100%

Hazirlanan tezlerin 142’sinin yiizde 70 oranla yiiksek lisans tezi ve 61’1 yiizde 30 oranla doktora

tezlerinden olustugu gozlemlenmistir. Doktora tezlerinden 2’si tipta uzmanlik ve 1 tanesi sanatta

yeterlik tezidir.
Tablo 3.Tezlerin Universitelere Gére Dagilim1
Yiiksek Lisans Doktora

Universite Say1 Yiizde Say1 Yiizde
Adnan Menderes Universitesi 1 1%

Afyon Kocatepe Universitesi 3 2% 1 2%
Agr1 [brahim Cegen Universitesi 1 1%

Akdeniz Universitesi 5 4%

Altinbag Universitesi 1 1%

Anadolu Universitesi 1 2%
Ankara Universitesi 6 4% 2 3%
Atatiirk Universitesi 2 1% 1 2%
Atilim Universitesi 1 1%

Bahgesehir Universitesi 10 7%

Bartin Universitesi 1 1%

Bagkent Universitesi 1 1% 1 2%
Bilecik Seyh Edebali Universitesi 2 1%

Bogazici Universitesi 2 1% 1 2%
Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi 1 1%

Bursa Teknik Universitesi 1 1%

Biilent Ecevit Universitesi 1 1%

Dokuz Eyliil Universitesi 3 2% 1 2%
Diizce Universitesi 2 3%
Ege Universitesi 1 1% 2 3%
Erciyes Universitesi 1 1% 2 3%
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Eskisehir Osmangazi Universitesi 1 1%
Eskigehir Teknik Universitesi 1 1% 3 5%
Firat Universitesi 2 3%
Gazi Universitesi 5 8%
Gaziantep Universitesi 2 3%
Giimiishane Universitesi 1 1%
Hacettepe Universitesi 2 1% 1 2%
Harran Universitesi 1 1%
Inonii Universitesi 2 1% 1 2%
Iskenderun Teknik Universitesi 1 1%
Istanbul Arel Universitesi 2 1%
Istanbul Aydin Universitesi 5 4%
Istanbul Bilgi Universitesi 3 2% 1 2%
Istanbul Medeniyet Universitesi 1 2%
Istanbul Medipol Universitesi 2 1%
Istanbul Sehir Universitesi 3 2%
Istanbul Teknik Universitesi 7 5% 3 5%
Istanbul Ticaret Universitesi 3 2% 1 2%
Istanbul Universitesi 4 3% 2 3%
[U Cerrahpasa Universitesi 2 1% 2 3%
Izmir Katip Celebi Universitesi 1 1% 1 2%
[zmir Yiiksek Teknoloji Enstitiisii 1 1%
Kadir Has Universitesi 1 2%
Karabiik Universitesi 1 1% 1 2%
Karadeniz Teknik Universitesi 1 1% 1 2%
Karamanoglu Mehmetbey Universitesi 2 1%
Kastamonu Universitesi 1 1%
Kirikkale Universitesi 2 1% 1 2%
Kocaeli Universitesi 1 2%
Kog Universitesi 1 1% 1 2%
Konya Teknik Universitesi 2 3%
KTO Karatay Universitesi 1 1%
Kiitahya Dumlupinar Universitesi 2 1%
Maltepe Universitesi 1 1%
Manisa Celal Bayar Universitesi 2 1%
Marmara Universitesi 3 2% 1 2%
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Mersin Universitesi 1 1%

Mimar Sinan Universitesi 1 2%
Mugla Sitki Kogman Universitesi 1 1%

Necmettin Erbakan Universitesi 1 1%

Nigde Omer Halisdemir Universitesi 1 1%

ODTU 1 1% 1 2%
Ondokuz Mayis Universitesi 2 1%

Osmaniye Korkut Ata Universitesi 1 1%

Ozyegin Universitesi 2 1%

Pamukkale Universitesi 1 1% 1 2%
Sabanci Universitesi 3 2%

Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi 1 1% 1 2%
Sakarya Universitesi 3 5%
Selcuk Universitesi 3 2%

Siirt Universitesi 1 1%

Siilleyman Demirel Universitesi 2 1%

TOBB Ekonomi ve Teknoloji Universitesi 1 1%

Trabzon Universitesi 2 1%

Trakya Universitesi 2 1%

Ufuk Universitesi 1 1%

Uludag Universitesi 2 1%

Uskiidar Universitesi 2 1%

Van Yiiziinciiyil Universitesi 1 2%
Yalova Universitesi 2 1%

Yeditepe Universitesi 2 1%

Yildirim Beyazit Universitesi 1 1% 2 3%
Yildiz Teknik Universitesi 3 2% 3 5%
Toplam 142 100 61 100

Tezlerin tiniversitelere gore dagilimi incelendiginde; yapay zeka alaninda en fazla yiiksek lisans
tezinin yayinlandig1 tiniversite 10 yiiksek lisans tezi ve yiizde 7 oran ile Bahgesehir Universitesidir.
Yapay zeka alaninda en ¢ok doktora tezinin yayinlandig tiniversite ise 5 doktora tezi ve yiizde 8
oran ile Gazi Universitesidir. Bu oranlarla birlikte yiiksek lisans ve doktora tez toplam sayist ile
10 teze sahip olan Istanbul Teknik Universitesi'nin de yapay zeka alaninda en fazla ¢aligma yapan
tiniversitelerden biri oldugu goriilmiistiir. Tablo incelendiginde Tiirkiyedeki bir¢ok devlet ve vakif
universitelerinde yapay zeka ¢aligmalarinin ele alindig1 goriilmektedir.
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Tablo 4. Tezlerin Anabilim Dallarina Gore Dagilimi

Yiiksek Lisans Doktora
Anabilim Daly/Bilim Dali Say1 Yiizde Say1 | Yiizde
Acil Tip 1 2%
Afet Yonetimi 1 1%
Bilgi Giivenligi 1 1%
Bilgi Teknolojileri 2 1%
Bilgi ve Belge Yonetimi 2 1%
Bilgisayar Bilimleri ve Miihendisligi 4 3%
Bilgisayar Mithendisligi 42 29% 15 25%
Bilgisayar ve Bilisim Miihendisligi 1 1%
Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitimi 1 1%
Bilisim Sistemleri 1 2%
Biyoistatistik ve Tip Bilisimi 3 2% 1 2%
Biyomedikal Mithendisligi 5 3%
Ekonometri 1 1%
Elektrik-Elektronik Miihendisligi 13 9% 5 8%
Elektrik-Elektronik ve Bilgisayar Mithendisligi 1 2%
Elektronik Mithendisligi 1 2%
Endiistri Mithendisligi 2 1% 2 3%
Felsefe 1 2%
Fizyoterapi ve Rehabilitasyon 1 2%
Gorsel iletigim Tasarim1 1 1%
Grafik Tasarim 2 1%
Giines Enerjisi 1 2%
Haberlesme Mithendisligi 1 2%
Halk Saglig 1 2%
Halkla fligkiler ve Reklamcilik 1 1%
Halkla {liskiler ve Tanitim 1 2%
Heykel 1 2%
Histoloji ve Embriyoloji 1 1%
Hukuk 3 2% 1 2%
f¢ Mimarlik 1 1%
Iktisat 5 3%
Iletisim Bilimleri 1 2%
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Ingiliz Dili ve Edebiyat: 3 2%
Insaat Miihendisligi 2 1% 1 2%
Istatistik 2 3%
Istatistik ve Bilgisayar Bilimleri 1 1% 1 2%
Isletme 8 6% 4 7%
Igletme Mithendisligi 2 1%
Isletme Yonetimi 1 1%
Jeofizik Mithendisligi 1 2%
Kamu Yonetimi 2 1%
Kentsel Sistemler Mithendisligi 1 1%
Kontrol ve Otomasyon Miihendisligi 1 1%
Malzeme Bilimi ve Mithendisligi 2 1%
Medya ve Iletigim Sistemleri 2 1%
Mekatronik Mithendisligi 3 2% 3 5%
Mimarhk 3 2% 1 2%
Mithendislik Yonetimi 1 1%
Miitercim Terciimanlik 1 1%
Miize Egitimi 1 1%
Miize Yonetimi 1 1%
Norobilim 2 1%
Orman Endiistri Mithendisligi 1 2%
Ortopedi ve Travmatoloji 1 2%
Oyun Tasarimi 1 1%
Radyo Sinema ve Televizyon 1 1% 1 2%
Resim 1 1%
Sanat ve Tasarim 1 1%
Sinuf Egitimi 1 1%
Sinema Televizyon 1 1%
Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi 2 1% 1 2%
Sosyoloji 1 1%
Tarih 1 1%
Ugak ve Uzay Mithendisligi 1 1% 1 2%
Uluslararas fligkiler 1 2%
Uzaktan Algilama ve Cografi Bilgi Sistemleri 1 1%
Uzaktan Egitim 1 2%
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Yazilim Mithendisligi 1 29%
Yonetim Bilimleri 1 1%

Yonetim Bilisim Sistemleri 2 1% 1 2%
Yonetim ve Organizasyon 1 2%
Toplam 144 100% 59 100%

Anabilim/bilim dallarina gore lisansiistii tezlerin dagilimi incelendiginde; yapay zeka alaninda
en fazla Bilgisayar Mithendisligi alaninda tez yazildig1 goriilmiistiir. 42 yiiksek lisans ve 15 doktora
tezi ile yiizde 54 oraninda yazilmis olan yapay zeka tezlerinin Bilgisayar Miihendisligi disiplini
altinda yer aldig1 gozlenmigtir. Sosyal bilimler, fen bilimleri, giizel sanatlar ve saglik kategorisi olarak
tezler siniflandirildiginda sosyal bilimler, giizel sanatlar ve saglik alanlarinda da yapay zeka tezleri
yazilmis olmakla birlikte en fazla tez yazilan alanin fen bilimleri ve mithendislik alanlar: oldugu
gozlemlenmistir. En az tez calismasinin yapildig1 Giizel sanatlar alaninda ise Resim, Heykel ve Sanat
ve Tasarim anabilim dallarinda yapay zeka alaninda tez ¢alismalarinin bulundugu goriilmiistiir.

Tablo 5. Iletisim Alaninda Yazilan Yapay Zeka Tezleri ve Anabilim Dallary

Anabilim Dal1 Tez Tiirii

Halkla ligkiler ve Tanitim Doktora

Radyo Sinema ve Televizyon Doktora
Medya ve letigim Sistemleri Yiiksek Lisans
Medya ve Iletigim Sistemleri Yiiksek Lisans
Sinema ve Televizyon Yiiksek Lisans
Halkla ligkiler ve Reklamcilik Yiiksek Lisans
Radyo Sinema ve Televizyon Yiiksek Lisans

{letisim Bilimleri Doktora
Gorsel Tletisim Tasarimi Yiiksek Lisans

Yapay zeka alaninda yazilan lisanstistii tezlerin iletisim bilimleri alanindaki yeri incelendiginde;
2019-2021 yillar1 arasinda 3 doktora tezi ve 6 yiiksek lisans tezi olmak iizere toplam 9 tez yazilmis
oldugu goriilmiistiir. Toplam incelenen 203 tezin yiizde 4’iiniin (9 tez) iletisim alaninda yazilan
lisansiistii tezlere ait oldugu gézlemlenmistir. Iletisim alaninda yapilan yapay zeka alanindaki doktora
tezlerinin 1 Halkla Iligkiler ve Tanitim, 1 Radyo Sinema ve Televizyon ve 1 Iletisim Bilimleri anabilim
dallarinda yapildig1 goriilmistiir. Yiiksek lisans tezlerinin ise 2 Medya ve Iletisim Sistemleri, 1 Sinema
ve Televizyon, 1 Radyo Sinema ve Televizyon, 1 Halkla iliskiler ve Reklamcilik ve 1 Gorsel Iletisim
Tasarimi anabilim dallarinda yapildigi gézlemlenmistir. Iletisim bilim dallar1 igerisinde yapay
zekanin konumu smiflandirildiginda en fazla ¢alismanin Radyo Sinema ve Televizyon ve ardindan
Halkla iligkiler alanina ait oldugu goriiliirken Gazetecilik, Basin-Yayin, Yeni Medya alanlarinda
yapay zeka konulu lisansiistii tez ¢aligmasinin hentiz bulunmadig: gézlenmistir.
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Tablo 6. Yapay Zeka Alaninda Yazilan {letisim Bilimleri Tezlerinde Kullanilan Yéntemler

Yontemler Yiiksek Lisans Doktora

Gozlem 1

Anket 1 2
Focus Grup 1
Online Anket 1

Metin Madenciligi 2
Icerik Analizi 1

Derinlemesine Miilakat 1 2
Film Analizi 1

LDA Modeli 1

Tek bir yontem ile hazirlanan tezler bulunmakla birlikte tezlerde karma yontem ve birden
fazla yontem kullanilan tezler bulunmasindan dolay1 kullanilan yontem toplam sayisindan farklilik
gostermektedir. Arastirmalarda en ¢ok kullanilan yontemlerden olan anket, derinlemesine miilakat,
focus grup, igerik analizi, film analizi gibi yontemlerden faydalanildig: gibi yapay zeka konusunun ele
almmasindan kaynakli olarak metin madenciligi, LDA modeli gibi yontemlerden de faydalanildig:

gorilmustiir.

Tablo 7. Iletisim Bilimleri Tezlerinin Yazildig1 Diller

Dil Yiiksek Lisans Doktora
Tirkge 4 2
Ingilizce 2 1
Toplam 6 3

Yapay zeka konusunda yazilan iletisim bilimleri alani tezlerinin yazildigi dil dagilimi
incelendiginde 4 yiiksek lisans ve 2 doktora tezinin Tiirkge ve 2 yiiksek lisans tezi ve 1 doktora tezinin
Ingilizce yazildig1 goriilmiistiir. Baska bir deyisle, tezlerin yiizde 67’si Tiirkge, yiizde 33’ii ise Ingilizce
dilinde yazilmistir.

Tablo 8. {letisim Alanindaki Yapay Zeka Tezlerinin Konu Dagilimi

Konu

Yapay Zeka ve Insan Merkezli Tasarim

Yapay Zekanin Medya Temsiliyeti

Yapay Zeka ve Toplumsal Cinsiyet

Sinemada Yapay Zeka

Insan-Bilgisayar Etkilesimi, Endiistri 4.0, Yapay Zeka ve Tiiketim Kiiltiirii

Televizyon Dizilerinde Yapay Zeka

Dijital Platformlarda Yapay Zeka ve Kullanict Motivasyonlar1

Yapay Zeka ve Halkla {liskiler Uygulamalar

Yapay Zeka ve Cinsiyet Ayrimciligi
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fletisim alaninda yazilmig olan yapay zeka tezlerinin konu dagilimlari incelendiginde; yapay
zeka tezlerinde iletisim teknolojileri, filmler ve dijital platformlar baglantili calismalarin daha yaygin

oldugu gozlemlenmistir.

Tablo 9. {letisim Alanindaki Yapay Zeka Tezlerinde Kullanilan Anahtar Kelimeler

Anahtar Kelimeler
Yapay Zeka

4
=
=

Insan Merkezli Tasarim

Yeni Teknolojiler

Toplumsal Cinsiyet

Cinsiyet

Meslek

Robot

Bilim Kurgu Sinemas:

Bedenlenmis Yapay Zeka

Gelecek Tahayyiilleri

Distopya

Insan

Yeni Medya
Tiiketim Kiiltiirii
Endiistri 4.0
Televizyon Dizileri

Yapay Zeka Sistemleri

Teknoloji

Dijital Platformlar
Netflix

Motivasyonlar

Halkla Iliskiler
Yaraticilik

Tkna

Halkla {liskiler Araglari
Cinsiyet Cesitliligi
Cinsiyet Ayrimcihg

Cinsiyet Onyargst

— === == === === === === == === == ===

Algoritmik Onyarg

[letisim alaninda yazilan yapay zeka tezlerinde kullanilan anahtar kelimelerde en ¢ok kullanilan
anahtar kavramin yapay zeka oldugu goriilmiistiir. 6 yiiksek lisans ve 3 doktora tezi olmak {izere
toplam 9 tez igerisinde yapay zeka sistemleri, bedenlenmis yapay zeka kavramlarinin yani sira
cinsiyet, cinsiyet ayrimciligi, toplumsal cinsiyet anahtar kavramlarinin yer aldigi gozlenmistir.

Tezlerden birinde sadece 6zet kisminin yer aldig1 anahtar kelime kullanilmadig1 gézlemlenmistir.
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Sonug¢

Bu arastirma ile yapay zekanin Tirkiyedeki yiiksek lisans ve doktora tezlerinde hangi bilim
dallarinda ne oranda kullanildigini incelemek ve ozellikle iletisim bilimleri alanindaki temsilini
irdelemek amaciyla hazirlanmistir. Arastirma kapsaminda YOK Ulusal Tez Merkezi'nde yer alan
erisime agik, izinli 2019-2021 yillar1 arasinda yazilan 142 yiiksek lisans ve 61 doktora tezi olmak
tizere toplam 203 tez incelenmistir. Tarama yontemiyle toplanan tezler icerik analizi yontemiyle

analiz edilmistir.

Yapay zeka ile ilgili lisansiistii tezler sosyal bilimler, fen ve saglik bilimleri olarak
degerlendirildiginde; en fazla yapay zeka calismasi yapilan bilim/ana bilim dalinin Bilgisayar
Miihendisligi oldugu sonucuna ulagilmistir. Bununla birlikte mithendislik alanmin farkli bilim
dallarinda da yogun olarak kullanildig: gértlmistiir. Nitekim, yapay zekanin bilgisayar bilimlerinin
bir alt brans: olarak tanimlandigi géz 6niinde bulunduruldugunda literatiirdeki tanimlamalar ve
yapilan arastirmalarin da birbiriyle uyumlu oldugundan soz edilebilmektedir.

[letisim bilimleri alaninda yeni bir iletisim teknolojisi olarak yapay zekanin kullanilmaya
baslandig1 ancak ¢ok biiyiik bir kullanim alanina sahip olmadigi gériilmiistiir. Incelenen tezler
icerisinde iletisim alanindaki tezlerin oraninin yiizde 4 oldugu goriilmiistiir. Yillara gore iletisim
alaninda yapilan lisansiistii tez sayisinin artmis oldugu ve alana olan ilginin arttig1 gézlenmistir.
[letisim bilim dallar1 igerisinde yapay zekanin konumu siniflandirildiginda en fazla ¢aligmanin
Radyo Sinema ve Televizyon ve ardindan Halkla iliskiler alanina ait oldugu goriiliirken Gazetecilik,
Basin-Yayin, Yeni Medya, iletisim Tasarimi1 ve Yonetimi gibi alanlarda yapay zeka konulu lisansiistii
tez ¢alismasinin bulunmadig1 gozlenmistir.

[letisimbilimlerinin tiimaltalanlarindayapayzekakonulu tezleryéntemagisindanincelendiginde;
kullanilan yontemler anket, online anket, icerik analizi, derinlemesine miilakat, gozlem, film analizi,
metin madenciligi, LDA modeli olarak siralanmistir. {letisim alaninda yazilan yapay zeka tezlerinin
yiizde 67’sinin Tiirkge ve yiizde 33’iiniin Ingilizce olarak yazildig1 gézlemlenmistir.

Sosyal bilimler kategorisi olarak siniflandirildiginda en fazla tez ¢alismasi yapilan sosyal bilimler
alanlarmnin iletigim bilimleri, isletme ve iktisat oldugu gortilmiistiir. Sosyal bilimler, fen bilimleri ve
saglik kategorisi olarak tezler siniflandirildiginda ise sosyal bilimler ve saglik alanlarinda da yapay
zeka tezleri yazilmis olmakla birlikte en fazla tez yazilan alanin fen bilimleri ve mithendislik alanlar1
oldugu gozlemlenmistir. Bir diger alan olarak, Glizel sanatlar alaninda ise Resim, Heykel ve Sanat ve
Tasarim anabilim dallarinda yapay zeka alaninda tez ¢alismalarinin bulundugu goriilmiistiir.

Yapay zeka alaninda yazilan lisansiistii tezlerin ilk etapta farkl bilim dallar1 gergevesinde analiz
edilip ardindan iletisim bilim dallar1 icerisinde yapay zeka konusunun kullanim oraninin ve bu
tezlerde ele alinan yontemlerin incelendigi bu ¢alismada, yapay zeka konusunun gerek iletisim
bilimleri ve alt anabilim dallarinda gerekse sosyal bilimler, fen ve mithendislik bilimleri ve giizel
sanatlar alanlarindan kullanilmaya basladig: ve giderek bu oranin 6zellikle sosyal bilimler igerisinde
saywisinin arttigy goriilmiistiir. Elde edilen bilgiler 1s18inda; yapay zeka c¢alismalarinin 6ncelikle
Bilgisayar Mithendisligi alani ile basladig ilerleyen yillarda ise sosyal bilimler alaninda kullanim
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oraninin artti$1 gozlemlenmistir. Nitekim bu durum iletisim alaninda yazilan tez sayisindaki artis ve
onem ile de anlagilabilmektedir.

Borges, Laurindo, Spinola, Goncalves ve Mattos (2020) tarafindan yapilan arastirmada; yapay
zeka temal1 makaleler kategorilerine gore siniflandirildiginda bu makalelerin ytizde 54.4iiniin yapay
zeka, ylizde 24.39’unun makine 6grenme, yiizde 12.20’sinin sunum 6grenme ve yiizde 4.88’inin derin
6grenme konularindan olustugu sonucuna ulagilmistir. Galloway ve Swiatek (2018), arastirmalar:
sonucunda yapay zekanin halkla iliskiler teorilerinin gelisimini etkileyebilecegini, bu teknolojilerin
mesaj alimlarini ve aktarimlarini en uygun hale getirmek i¢in gelismis analizlere uygulanabilecegini,
halkla iligkiler teorilerinin insan iletisiminde yapay zeka tabanli sistemlerin roliinii kapsamaya ihtiyac¢
duyacagini agiklamistir. Bu konuda bir diger arastirma sonucu ise Alawaad tarafindan yapilmistir.
Alawaad (2021), arastirmasinda yapay zekanin bir¢ok sektorii etkiledigini ancak halkla iliskiler ve
reklam alaninda son birkag yil iginde miisteri deneyimlerinin her adiminda markalarin gelisimine
yardim ederek daha derin bir etkisi oldugunu agiklamistir. Ayrica, pazarlama departmanlarinin yeni
rol ve deneyimleri birlestirmek i¢in yapay zekaya ihtiya¢ duydugunu vurgulamistir. Bununla birlikte,
Zerfass, Hagelstein ve Tench (2020) ise arastirmalarinda her 4 iletisim profesyonelinden ii¢iiniin
yapay zekanin bir biitiin olarak iletisim ve halkla iligkiler meslegini degistirecegine inandiklar1
sonucuna ulagmustir. Her iki alicidan birinin (ylizde 50,6 oran) yapay zekanin iletisim meslekleri
tizerindeki etkisinin yitksek ve hatta ¢ok yiiksek olarak belirttiklerini vurgulamigtir. Tiim bu
calismalar goz oniinde bulunduruldugunda; yapay zekanin iletisim bilimleri literatiiriine ve iletisim
sektoriine olan etkilerinin 6ntimiizdeki donemlerde devam edecegi sonucu ¢ikarilabilmektedir. Ayni
zamanda yurtici ve yurtdis: akademik aragtirmalar ve literatiiriin de birbirleriyle tutarlilik gosterdigi
goriilebilmektedir.

Sonug olarak, Tirkiyede yapilan lisansiistii tezlerde yapay zekadan yararlanilmaktadir. Sosyal
bilimlerden giizel sanatlara, fen bilimlerinden mithendislige ve saglik alanina varincaya kadar tim
disiplinlerde kullanim alanina sahip oldugu gozlemlenmistir. Bu arastirma yapay zeka alaninda
yazilan izinli lisansiistii tezler ile sinirlandirilmistir. Tarama yontemiyle toplanan tezler icerik analizi
yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Calismanin yapay zeka alaninda yapilacak ¢alismalara, farkl
bilim dallarinda yapay zekanin konumunun ve temsilinin ele alinacagi ¢alismalara, ozellikle de
iletisim alaninda yapilacak yeni ¢aligmalara ve arastirmalara katki sunacag: diigiiniilmektedir. Téim bu
bilgiler dogrultusunda, yapay zekanin akademik literatiire ve bilimsel ¢aligmalara sagladigi katkinin
devamlilik arz ettigine ve yapay zekanin bilimsel bir disiplin alani olarak ilerleme kaydettigine
inanilmaktadir.
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Oz

Siyaset, her donemde mizahin konusu olmustur. Resmi séyleme karsit bir soylem gelistirmek ve siyasetin
kat1 sinirlarini esnetebilmek noktasinda mizah, 6nemli bir potansiyele sahiptir. Dolayisiyla da siyasi mizah,
siyaset ve mizahin kesisim noktasinda 6nemli bir arag olarak kabul edilmektedir. Siyasi mizahin birgok
bi¢imi bulunmaktadir. Ancak yazili olmasi noktasinda siyasi mizah gazeteleri ve dergileri, siyasi mizahin
gliclii unsurlari arasinda yer almaktadir. Bu baglamda yapilmis olan ¢alismada siyaset ve mizah arasindaki
iliski, siyasi mizah dergileri 6zelinde tartisilmistir. Calismanin amaci, siyaset ve mizah arasindaki iliskiyi
siyasi mizahin yazili bigimleri 6zelinde ortaya koymaktir. Bu baglamda ¢aliyma kapsaminda yargisal
ornekleme teknigi kullanilarak segilen ve Tiirkiyede 1949 yilinda yayin hayatina baslayan Nuhun Gemisi
dergisi 6zelinde siyasi mizahin rolii tizerinde durulmugtur. Ayrica ¢aligmada nitel bir aragtirma yontemi
olan dokiiman analizi yontemi kullanilarak, Nuhun Gemisi dergisinin 31 sayis1 incelenmis ve Soguk Savag
Doéneminde Amerika tarafindan Tiirkiye'ye yapilan ekonomik yardimlarin siyasi mizahin konusu olarak
ele alinig bigimleri ortaya koyulmaya ¢aligilmigtir. Calisma sonucunda elde edilen verilerde de gorildigi
tizere mizah, siyaset ve toplum arasinda giiglii bir iliski bulunmaktadir. Mizah, siyasi sdylemin bir unsuru
olmakla beraber ayn1 zamanda toplumsal ve sivil muhalefetin de bir aracidir. Mizahin bu yonii, Nuhun
Gemisi dergisindeki Amerika karsit1 tutumda ve sdylemde de kendisi gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Mizah, Siyasi Mizah, Siyaset, Nuhun Gemisi, Amerikan Yardimlar:

Abstract

Politics has always been the subject of humor. Humor has an important potential to develop a discourse
against the official discourse and to stretch the rigid boundaries of politics. Therefore, political humor
is accepted as an important tool at the intersection of politics and humor. Political humor has many
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forms. However, in terms of being written, political humor newspapers and magazines are among the
strong elements of political humor. In this context, the relationship between politics and humor has been
discussed in the context of political humor magazines. Therefore, the aim of the study is to reveal the
relationship between politics and humor in the written forms of political humor. In this context, the role
of political humor has been focused on in the context of the Nuhun Gemisi magazine, which was selected
using the judicial sampling technique and started its publication life in Turkey in 1949. In addition, using
the document analysis method, which is a qualitative research method, in the study, the 31 issues of the
Nuhun Gemisi magazine were examined and the ways in which the economic aid made by the United States
to Turkey during the Cold War were handled as the subject of political humor were tried to be revealed.
As can be seen in the data obtained as a result of the study, there is a strong relationship between humor,
politics, and society. While humor is an element of political discourse, it is also a tool of social and civil
opposition. This aspect of humor also shows itself in the anti-American attitude and discourse in Nuhun
Gemisi magazine.

Keywords: Humor, Political Humor, Politics, Nuhun Gemisi, American Aids

Giris
“Siir minberi de devirir, sarayi da...”

Ebii Sekiir Belhi

Giilme temel bir insani 6zellik olmakla beraber ayni zamanda toplumsal bir olgudur. Giilme,
bireysel ve toplumsal olmak iizere iki farkli diizlemde ele alinabilmektedir. Mizah yapabilen tek canli
olarak insan, tarihin her doneminde mizahi unsurlar ile yakin bir iligki i¢erisinde olmustur. Bu denli
toplumsal bir fenomen olarak mizah, diger toplumsal olgularla da ayni zamanda yakin bir iliski
icerisindedir. Bu eksende mizah ve siyasetin kesisim noktasinda beliren siyasi mizah kavrami 6nem
kazanmaktadir. Siyaset, mizahin her dénemde ilgisini cekmeyi basarmistir. flkel toplumlardan,
modern toplumlara kadar tiim toplumsal yapilarda siyasi mizaha rastlanilmaktadir. Siyasi mizah,
toplumsal bir olgu olmakla beraber ayni zamanda siyaset bilimi ve iletisim ¢alismalarinin incelemekte
oldugu bir meseledir. Yapilmis olan bu ¢alisgmada da mizah ve siyaset arasindaki iligki Tiirkiye
ozelinde Nuhun Gemisi dergisi izerinden agiklamaya calisilmustir.

Siyaset ve mizah arasindaki iliskinin kesisiminde beliren siyasi mizahi anlamak noktasinda
calismada 6ncelikle mizah ve giilme lizerine kavramsal bir tartigma yiirtiilmistiir. Sonrasinda ise
siyaset ve mizah arasindaki iligki {izerinde durularak siyasi mizah anlamlandirilmaya caligilmstir.
Akabinde ise Tirkiyede siyasi mizahm gelisim seriiveni ana hatlariyla ele alinarak, Tirkiyede
mizah yayinciliginin tarihsel seriivenine dair genel bir panorama ortaya koyulmaya ¢alisilmistir. Bu
baglamda Tiirkiyede siyasi mizaha konu olan Amerikan yardimlar: meselesi {izerinden Soguk Savas
doneminde siyasi mizahin igleyisine dair tartigma ytritilmistir.

Calismada yontem olarak nitel bir aragtirma yontemi olan dokiiman analizi kullanilmisgtir.
Yargisal drnekleme teknigi ile segilmis olan Nuhun Gemisi isimli siyasi derginin ¢ikmis oldugu 31 say1,
caligmanin 6rneklemini teskil etmektedir. 1949-1950 yillar1 arasinda yayin hayatini stirdiiren Nuhun
Gemisi dergisinde Tiirk- Amerikan iligkilerinin ve Amerika tarafindan Tiirkiye'ye yapilan yardimlarin
mizahi baglamda ele alinis bigimlerinin incelenmesi, ¢aliymanin temel amacini olugturmaktadir. Bu
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eksende elde edilen veriler, siyaset ve mizah ekseninde degerlendirilerek Tiirkiyede siyasi mizah
yayinciliginin ozellikle 1950°1i yillardaki durumu anlamlandirilmaya ¢aligilmistir. Ayrica ¢alisma
kapsaminda diinya siyasetinin degisen seyrinin (iki kutuplu diinya) da Tiirk mizahi tizerinde etkisi
somutlagtirilmistir. Calisma sonucunda ise Nuhun Gemisi dergisi 6zelinde ele alinan Amerikan
yardimlarinin esasen Tiirkiyede onemli derecede kiiltiirel ve toplumsal doniisimler yarattig
gozlemlenmistir.

Mizah ve Giilme Uzerine

Giiliing yahut da giilme edimini igeren tiim komik temsil bicimlerini belirtmek i¢in kullanilan
humor yani mizah kavrami Latince bir kelime olup nem veya sivi anlamlarina gelen liquid/moisture
kelimelerinden tiiremistir (Wickberg, 2014, s. 350). Bu baglamda mizah ile giilme ve eglence
arasinda yakin bir iliski oldugu ifade edilebilir. En temelde mizah, “duygular: ve diisiinceleri niikte
ile giildiiricli bir anlatimla dile getirme sanatidir” (Par, 1990, s. 266). Bu hususta mizahin giilmeye
ickin bir olgu oldugunu belirtmek gerekmektedir. Bu noktada mizahi anlamlandirmak noktasinda
glilme edimi tizerinde durmak gerekmektedir. Giillmeye yonelik distinsel ilgi oldukea eskidir. Antik
Yunan distiniirlerinden bu zamana degin giilme, felsefi incelemelerin konusu olmustur. Platon,
Aristoteles, Cicero, Descartes, Bacon, Hobbes, Kant, Bergson ve Freud gibi diisiiniirlerin hepsinde
giilmeye dair tartiymalara rastlamak miimkiindiir (Berger, 2017, s. 2). Bu baglamda giilmenin ve
mizahin toplumsal yoni gii¢lii bir methum oldugunun belirtilmesi gerekir. Ancak mizaha iligkin
olarak yiriitillen bu tartigmalarin bir kisminda mizahin olumsuz bigimde kavramsallagtirilmas:
durumu s6z konusudur. Aristoteles ve Platonda bu durum agik sekilde gézlemlenmektedir. Nitekim
Aristoteles’in diislincesinde giilme, asagilayic bir eylemdir ve giilme ile ilintili olarak komedya da
asag1 karakterli insanlarin bir taklididir. Ayrica Aristotelese gore giiliing olanin 6zii soylu olmayisa
ve kusura dayanmaktadir (Aristoteles, 1987, s. 20). Platon da Aristoteles ile benzer ancak daha sekter
bir bigimde giilmeyi, bayagi ve kélelere 6zgii bir eylem olarak gérmektedir (Platon, 2001). Platon ve
Aristoteles’in giilmeye dair bu diisiinceleri sonraki dénemlerde de etkili olmustur ancak mizah ve
glilmenin farkl bi¢imlerde kavramsallastirilmaya basladiginin da ayrica belirtilmesi gerekmektedir.

Thomas Hobbes da Leviathan isimli ¢alismasinda giilmeyi, Aristoteles ile paralel bir bi¢imde ele
alir ve gilmeyi bagkalarinin zayifligina karsin kendimizin sahip oldugu tistiinliiklerin kavranmasindan
dogan bir zafer olarak nitelendirir (Hobbes, 2019). Bergon ise giilmeyi daha farkli bir diizlemde ele
alir. Bergson, giilmeyi akilc1 bir edim olarak goriir ve duygularin kargisinda konumlandirir. Bergson
giillmeye dair “giiliinciin dogal ortami kayitsizhiktir ve giilmenin en biiyiik diigman: duygulardir”
diyerek giilmeyi insana 6zgii ve salt akilc1 bir edim olarak kabul eder (Bergson, 2014, ss. 5-6). Gerek
Aristoteles gerek Hobbes ve Bergsonun diisiincelerinde de goruldiigii tizere glilmeye dair genel
gecer bir yaklagim bulunmamaktadir. Bu durum mizah s6z konusu oldugunda da gegerlidir. Ancak
toplumsal yasam igerisinde karsilagilan durumlar karsisinda veriler tepki baglaminda giilmenin ve
mizahin insani dolayisiyla da toplumsal bir edim oldugunun belirtilmesi gerekmektedir (Eagleton,
2019). Mizahin toplumsal yoniiniin olmasi, insanin toplumsal bir varlik olmast ile ilintilidir. Mizah
son kertede, anlamini belirli toplumsal kosullar cercevesinde kazanmaktadir. Bu duruma iligkin
olarak Barry Sanders de giilmenin ve mizahin evrensel bir olgu oldugunun altini ¢izerek, herhangi
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bir yerde ya da zamanda gililmeyen bir insan toplulugunu distinebilmenin son derece gii¢ oldugu
ifade etmektedir (Sanders, 2001, s. 24). Bu baglamda toplumsal bir varlik olarak insanin mizah ile
arasindaki iligkinin kurucu bir y6nii oldugunun da belirtilmesi gerekmektedir. Mizah, toplumsal
diizlemde insan iligkilerini gii¢lendirirken ayn1 zamanda grup kimliginin olusmasinda da 6nemli rol
oynar. Benzer seylere giilebilen ve benzer seylerden eglenen bireylerin grubun bir parcasi olabilmeleri
daha yiiksek bir ihtimaldir. Dolayisiyla da mizah paylagilan degerlerin bir ifadesi olarak kabul
edilebilir (Gibson, 2019, s. 84). Sayet mizahi unsura yonelik olarak grup iiyeleri arasinda bir fikir
birligi yoksa mizah tiim anlamini yitirir. Bu ¢ercevede mizah, benzer fikirlere ve akraba degerlere
sahip kisilerin varligini zorunlu olarak 6nceler (Frye, 2000).

Mizah ve giillmenin toplumsal yoniniin giigli olmasi, mizahin belirli toplumsal ¢ergeveler
icerisinde ortaya cikabilecegi onermesini zimni olarak biinyesinde ihtiva etmektedir. Bu baglamda
mizahm kavramsallastirilabilmesi noktasinda bir dizi referans noktasina ihtiyag duyulmaktadir.
Arthur Asa Berger, yapmis oldugu An Anatomy of Humor isimli ¢aligmasinda mizahin ortaya ¢ikis
tekniklerine iligkin olarak detayli bir tablo ortaya koymustur (Berger, 2017, s. 18).

Tablo 1: Berger'in An Anatomy of Humor isimli ¢alismasindaki tablo

Dil Mantik Kimlik Eylem
Kinaye, dokundurma Sagmalik, absiirtlitk Oncesi/Sonrast Takip, pesinde olma
Stislii Anlatim, sisirme | Rastlant Alayl taklit Hokkabazlik
Tanimlama, nitelendirme | Mukayese, karsilagtirma Ayriksilik, tuhaflik Hiz
Abartma, miibalaga Listelemek Mahcubiyet, utandirma Zaman
Alaycilik Rastlanty, tesadiif Teshir

Hakaret Hayal kirikligy, hiisran Gariplik, acayiplik

Cocuksu ifadeler Cehalet Taklit

froni Hatalar Canlandirma

Yanlis anlama Tekrarlama Taklitgilik, saklabanlik

Asir1 yalinlagtirma Tersine ¢evirme Parodi

Cinas, sozciik oyunlar1 | Sertlik, katilik Olgek

Hazircevaplik Tema/farklilik Basmakalip inaniglar

Alaya almak Maskesini diigiirme

Gizli alay

Elestiri, Hiciv

Berger’in kavramsallastirmasinda da goriildiigi tizere mizahin toplumsal diizlemde isleyisindeki
dort temel kategori 6n plana ¢ikmaktadir. Bu baglamda mizahin isleyisini yukarida belirtilmis olan
teknikler cercevesinde degerlendirmek gerekmektedir.

Mizahin ortaya ¢ikis bigimlerinden farkli olarak mizahmn ayni zamanda toplumsal yasam
pratikleri icerisindeki yerinin de ayrica tartigilmasi gerekmektedir. Mizahin ve giilmenin toplumsal
yasam pratikleri icerisindeki potansiyelinin de géz 6ntinde bulundurulmas: gerekmektedir. Son
kertede mizah ve giildiiri, toplumsal diizen igerisinde iktidara yonelik simgesel meydan okumanin
ve direnisin de araci olarak kabul edilmektedir (Scott, 1995, s. 265). Mizahin bireysel ve toplumsal
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diizlemde potansiyel bir direnis araci olabileceginin vurgulanmas: gerekmektedir. James Scottin
altin1 ¢izmis oldugu {izere simgesel diizlemde meydan okumanin bir araci olarak mizah ve giilme,
ayn1 zamanda desarj edici ve 6zgiirlestirici bir etkiye sahiptir. Bu noktada giilmenin her daim keyif
verici ve sagaltici oldugu ifade edilebilir (Koestler, 1997, s. 37).

Mizah ve giilmeye iliskin olarak alti ¢izilen yaklagimlarla beraber esasinda mizahin ti¢ temel teori
ekseninde ele alindigini belirtmek gerekmektedir. Simon Critchley On Humour isimli ¢alismasinda
mizaha yonelik getirilmis olan tiim yaklasimlari derleyerek {i¢ temel yaklasim ortaya koyar. Bu
gorislerin ilk gore mizah, Aristoteles, Platon ve Hobbes gibi klasik diistintirlerin ele aldig1 “Gstiinlitk
teorisidir” ki bu yaklagimda yukarida da belirtilmis oldugu {izere agag1 olan seylerin komik oldugu
tizerinde durulur. Tkinci yaklagim ise Critchley’e gore “rahatlama teorisidir” ve bu yaklasimin temelleri
19. Yiizyilda Herbert Spencer tarafindan atilmistir. Bu teoriye gore ise mizah, bastirilmis enerjinin
serbest birakilmasiyla izah edilir. Nitekim bu teori sonraki dénemde Sigmund Freud tarafindan
derinlestirilir. Freud, giilmenin rahatlatan ve enerji bosalmasiyla beraber zevk veren bir eylem
oldugunun altini ¢izer. Son olarak ise Critchley “uyusmazlik teorisi” tizerinde durur. Bu yaklasima
gore ise mizah, uyumsuzluklardan ortaya ¢ikmaktadir ve uyumsuz olanin bir algis1 durumundadir
(Critchley, 2002, s. 2-3). Uyumsuzluk teorisinin mizahi ele alis1, siyasi mizahin beslendigi kaynag1
anlamak a¢isindan 6nem arz etmektedir. Siyaset ve toplumun kesisim noktalarindan birisinin mizah
oldugu ifade edilebilir. Bu baglamda mizah ve siyaset iliskisine yakindan bakarak siyasi mizah
olgusuna dikkat cekmek 6nem arz etmektedir.

Siyaset ve Mizahin Kesisim Noktasi: Siyasi Mizah

Toplumsal bir olgu olarak kabul edilen mizah, toplumsal yap: igerisinde varlik gdsteren
tiim kurumlarla belirli 6l¢iide iligki igerisindedir. Bu baglamda mizah ve siyasal olan arasindaki
etkilesime yakindan bakmak gerekmektedir. Mizahin siyasi unsurlarla iiretilmis bir bicemi olarak
siyasi mizah en temelde politikanin ciddiyetini ve akilciligini tersine gevirerek, ciddiyetin yerine
kahkahay1 yerlestirir (Ozdemir, 2018, s. 9). Dolayisiyla mizah, egemen siyasi séyleme karsit bir
soylem gelistirebilmenin aract olarak kabul edilebilir. Bu baglamda mizah siyasi iktidara yonelik
elestirileri dile getirirken ayn1 zamanda da siyasetin mevcut diislince yapisinda da bir dizi degisim
ve doniisiimler meydana getirmeyi amaglar (Tsakona & Popa, 2011, s. 1-2). Ayrica siyasi mizah,
siyasal alandaki beceriksizligi ve ahlaksizlig1 ortaya ¢ikartmak, saldirganhis etkisiz hale getirmek,
isbirligini tesvik etmek, ideolojiyi elestirmek ve ortak zemini saglamak gibi cesitli toplumsal islevleri
de yerine getirebilmektedir (Bippus, 2014, ss. 585-586). Mizahin sahip oldugu bu &zellikler, mizahi
toplumsal muhalefetin bir araci haline getirmektedir. Son kertede mizah, sahip oldugu muhalefet
kabiliyetiyle siyasetin alisilagelmis kurallarini esnetir ve farkli bir siyasanin var olabilecegine dair
ihtimalleri ortaya ¢ikartir (Holm, 2017, ss. 4-5).

Mizah ve siyasetin kesisim noktasinda beliren siyasi mizahi toplum icerisindeki mevcut iktidar
pratikleri icerisinde ele almak gerekmektedir. Alternatif bir siyasi soylemin iiretilmesinde ve mevcut
siyasi yapilarin deforme edilmesi noktasinda kurucu bir unsur olarak kabul edilebilecek olan mizah,
toplumsal diizlemde iktidarin da mevcudiyetine serh diismektedir. Dolayistyla mizah, toplumsal yap:
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icerisinde yeni bir gergeklik tiretip icerisinde bulundugumuz durumu degistirerek beklentilerimizi
yenebilme potansiyeline sahiptir (Critchley, 2002, s. 1). Bu eksende degerlendirildiginde mizah,
siyasal iletisimin de bir araci olarak kabul edilebilir. Gerek iktidar odaklari gerekse de iktidara
karsit gruplar mizahi bir ara¢ olarak kullanarak kendi siyasi doktrinlerini ve goriislerini dile
getirebilmektedirler. Dolayisiyla mizah ve giilme, klasik diisiincedeki kot taklit ve bayagiligin
Otesinde birtakim ozelliklere de sahiptir. Mizahin siyasi bir ara¢ olarak kullanilmasinda farkl
tekniklerin gecerli oldugu ifade edilebilir. Sakalar, kelime oyunlari, parodiler, bilmeceler, sarkilar,
meseller, karikatiirler ve hicivler siyasi mizahin tiirleri olarak kabul edilebilirler (Bippus, 2014, s.
585). Cesitli araglar araciligiyla iiretilen siyasi mizah, ayn1 zamanda siyasi iktidarlar1 denetlemenin

de bir araci olarak kabul edilmektedirler.

Siyasi mizahi salt elestirel ve muhalif bir unsur olarak diisiinmemek gerekir. Mizah, ayni1 zamanda
politikacilar tarafindan da siklikla kullanilir. Dolayisiyla siyasi mizah, siyasi alanin igerisinde varlik
gosteren bir olgudur (Tesnohlidkova, 2020). Ancak bu noktada siyasi mizahin ¢er¢eve bir kavram
oldugunun da unutulmamasi gerekmektedir. Siyasi mizah, hicivden, parodiye; ironiden taklide
kadar bir¢ok bicimde ortaya ¢ikabilmektedir (Dannagal, 2017). Belirtilmis olan bu bigimlere ek
olarak siyasi mizah ayni zamanda basin yoluyla da gerceklestirilebilmektedir. Bu noktada ise gazete
ve dergilerin etkisi 6n plana ¢cikmaktadir. Son kertede hangi arag kullanilirsa kullanilsin siyasi alanda
mizahimn ugrak noktasinin 6zgirliik meselesi oldugunun belirtilmesi gerekmektedir. Bu baglamda
mizahin ve giilmenin 6zgiirlestirici yoniiniin siyaset ve mizahin kesisim noktasindaki 6neminin
altin1 gizmekte fayda var. Mizah, siyasal alani ve toplumsal toreleri 6zgiirlestirmek ister bu nedenle
de toplumsal kurallarin baskisindan kurtulmanin yollarini arar. Nitekim bu durum dikta rejimleri
i¢in bile gegerlidir. Mizah dogas1 geregi tasimis oldugu 6zgiirlestirici giicii siyasi alana dayatarak,

toplumsal 6zgiirligiin olanaklarini arar (Morreall, 1997, ss. 142-144).

Mizah toplumsal bir olgu olarak siyasi sdylemi degistirip dontistiirerek toplumsal diistintisti de
etkisi altina alabilmektedir. Ayrica mizah, sahip oldugu sembolik gii¢ neticesinde de siyasi iktidarlarin
ve toplumsal normlarin kati sinirlarini esnetebilmektedir (Mulkay, 1988). Bu hususta Mikhail
Bakhtin de giilme ve mizaha iliskin benzer bir yaklagim sergilemektedir. Bakhtin, giilmenin sansir
ve korku, kutsal olandan, tiirlii yasaklamalardan ve iktidar korkusundan bireyleri kurtardiginin altini
cizmektedir (Bakhtin, 2001, s. 114). Bu eksende degerlendirildiginde mizah, siyasi iktidara ve diger

iktidar pratiklerine kars1 6nemli bir ara¢ olarak varlik gostermektedir.

Mizahin siyasi alandaki islerligi noktasinda yazili olarak nesredilen mizahi igerikler 6zel bir
oneme sahiptirler. Bu baglamda siyasi mizahin kurumsallagmas: ve yayginlasmasi noktasinda basim
yayin faaliyetlerinin 6énemli bir rolii oldugunun unutulmamas: gerekmektedir. Tiirkiye 6zelinde
sdylenecek olursa siyasi mizah yaymciliginin ortaya ¢ikisgt Osmanli Imparatorlugu déneminde
olmustur. Bu eksende Tiirkiyede siyasi mizahin toplumsal goériiniimlerinin ge¢irmis oldugu
tarihsel seriivene yakindan bakmak, Tiirkiyede siyasi mizah olgusunu anlamak ve anlamlandirmak

noktasinda 6nem arz etmektedir.
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Tiirkiye'de Siyasi Mizahin Tarihsel Seriiveni

Mizahin toplumsal diizlemdeki mevcudiyetine yakindan bakildiginda Tiirkiyede gorece yakin
bir tarihte mizahi yayinlarin nesredilmeye basladig1 sdylenebilir. Bu baglamda 1870 yilinda Teodor
Kasap Efendi tarafindan haftalik olarak cikartilan Diyojen ilk Tiirk¢e mizah gazetesi olarak kabul
edilir (Topuz, 1973). Teodor Kasap Efendi, Diyojen gazetesinin amacinin kamuoyuna ve Osmanh
yonetimine terciimanlik yaparak, terbiye etmek ayni zamanda da Imparatorluk igin yabanci olan
seyler konusunda da dokundurma ve igneleme yoluyla hazircevaplik yapmak oldugunu belirtmistir
(Yiicebas, 1976, s. 39). Bu baglamda Diyojen ile baslayan mizah yayinciliginin rotasinin genel itibariyle
siyasi icerikli oldugunun belirtilmesi gerekmektedir. Teodor Kasap Efendinin ¢abalariyla mizah
yayincilig: kisa bir siirede ciddi ilgi gérmeye baslamustir. Hifzi Topuz bu ilginin arka planinda Tiirk
toplumunda var olan mizah gelenegine isaret eder. Bu ¢ercevede Topuz, Bektasi fikralari, Nasrettin
Hoca, Hacivat ile Karagéz, Incili Cavug ve ortaoyunu ile meddahlik geleneginin Tiirk toplumunun
mizah gelenegini olusturdugunu vurgular (Topuz, 1973, s. 240).

Topuzun altini ¢izmis oldugu Tiirk mizah geleneginin 6nemli figiirleri ile mizah yaymciligi
arasinda 6nemli bir farkin bulundugunun da ayrica belirtilmesi gerekmektedir. Oncelikle basin
yoluyla dolagima sokulan mizahi igerikler Tiirk toplumu i¢in ayn1 zamanda yeni bir giilme tiiriinii
ortaya ¢ikartmustir. SozIli kitltiirtin baskin bir bi¢imde isledigi fikralar ve meddah oyunlarindakinden
farkli olarak mizah yayinciligiyla birlikte artik belirli bir kiiltiir diizeyine sahip okurlarin giilmesi
s6z konusu olmustur. Bu giilme bi¢cimi daha elestirel, yikici, sorgulayici ve hatta devlet icin tehlikeli
bir glilmedir (Georgeon, 2000, ss. 92-93). Dolaysiyla bu giilme bi¢imi Osmanli kamuoyunda ciddi
tartigmalar yaratmis ve mizah dergi ve gazetelerin ¢ogu baski ve sansiire tabi tutulmustur. Bu hususta
dénemin Matbuat miidiirlerinden Macid Bey’'in, yeni Matbuat Nizamnamesinin goriismeleri
esnasinda mizah gazetelerine yonelik olarak séylemis oldugu “mizah gazeteleri lizumsuz ve
faydasiz oldugu gibi onlarin zararlari da vardir. Bunlar terbiyeyi bozmaktadirlar” ifadeleri 6nem
arz etmektedir (Topuz, 1973, ss. 55-56). Nitekim donemin mizah ve giildiirii nesriyatina bakisin
anlamak noktasinda 1871 yili igerisinde Diyojen gazetesinin defalarca kapatilmis olmas: dikkat
¢ekmektedir (Topuz, 2003, s. 46).

Diyojen ile baslayan mizah yayinciligi her ne kadar siklikla baski altina alinmak istense de kisa
stirede bir¢ok gazete ve dergi yayin hayatina baglamistir. Latife (1873), Safak (1874), Kahkaha (1874),
Geveze (1975), Meddah (1875) ve Caylak (1876) dergileri, Diyojen’in yayin hayatina baglamasinin
ardindan ¢ok kisa bir siire icerisinde ¢ikartilmislardir. Bu durum da mizah yaymeciliginin Tiirk
toplumundaki gelisimini anlamak agisindan 6nem arz etmektedir. Osmanli Imparatorlugu
déneminde baglamis olan siyasi mizah yayincihigi Cumhuriyet dsneminde de devam etmistir. Oyle
ki miitareke yillarinda dahi mizah yayinciligy yapilmistir. Sedat Semavi Kelebek, Giileryiiz, Refik
Halid Karay Aydede, Aka Giindiiz tarafindan ¢ikartilan Peyam-1 Sabah ve Kalem dergileri, Osmanlt
Imparatorlugu’'ndan Cumbhuriyete gegis siirecinde varlik gésteren mizahi yayinlar arasindadir
(Topuz, 2003, ss. 141-142).

Toplumsal diizlemde giiglii kabul edilebilecek bir gelenege yaslanan siyasi mizah Tiirkiyede —
1923-1945 doénemi hari¢ — 80’li yillarin bagina kadar siyasi alanda ciddi derecede etkili olmustur.
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Nitekim bu etki 1946 yilinda Rifat Ilgaz, Aziz Nesin ve Sabahattin Ali gibi Tiirk edebiyatinin 6nemli
isimlerinin onciiliigiinde ¢ikmaya baslayan Markopasa isimli siyasi mizah gazetesi ile basglamstir.
Markopasa uzun bir stire iktidara kars: suskun kalinan bir dénemin ardindan siyasi sdylem tiretmede
son derece giilii olmustur. Dolayisiyla Tiirkiyede siyasi mizahin belirli donemlerde zirve yaparken;
belirli donemlerde ise geriledigini belirtmek gerekmektedir. Nitekim Markopasa gazetesinin
yayin hayatina baglamasiyla siyasi mizah arenasindaki durgunluk yerini siyasi mizah alaninda bir
hareketlilige birakmustir. 1945 sonrasi déonemde Tef, Dolmus, Tas ve 41.5 gibi siyasi mizah gazeteleri
siyasi sdylem gelistirilmesinde ve toplumsal alanda etkili bir muhalefet gelistirilmesinde 6nemli bir
rol oynamustirlar (Arik, 2003, s. 93). Bu eksende degerlendirildiginde siyasi mizahin Tiirk siyasetinde
onemli bir rolii oldugunun altinin ¢izilmesi gerekmektedir. Ancak bu noktada bir serh diigmek
acisindan siyaset ve mizah arasinda ayni zamanda sorunlu bir iliski bulundugunun da belirtilmesi
gerekmektedir. Tiirkiyede yayimn hayatina baslamis olan birgok siyasi mizah gazetesi kapatilmig yahut
da kapatilma tehdidi altinda yayin yapmak zorunda kalmigtir. Ayrica Tiirk siyasi hayatinda meydana
gelen askeri darbe donemlerinde de siyasi mizah ciddi zorluklar yasamustir.

Tiirkiyede siyaset ve mizah arasindaki kesisim noktasinda siyasi mizahin sonraki donemlerde
ise kilif degistirdiginin altin1 ¢izmek gerekmektedir. 1945 sonrasinda yiikselise gecen siyasi mizah,
1970’li yillardan sonra paradigmasal olarak ¢nemli degisim ve doniisiimler yasamistir. Nitekim
bu donemde yaym hayatina baslayan Girgir dergisinin etkisi 6nemlidir. Girgir dergisi mizahmn
kitlesellestirilmesi ve “halk” seviyesine indirilmesi noktasinda 6nemli bir kdge tast olarak kendi
“Girgir” ekoliinii yaratirken (Arik, 1998, s. 28) ayni zamanda da giindelik yasami konu almalar: ve
herkes tarafindan taniman yahut da asina olunan tiplemeleri konu edinmeleriyle de okur ile daha
samimi iligkiler gelistiriyorlard: (Cantek, 2014). Sonug olarak Tiirkiyede siyasi mizah, her dénemde
farkli bigimlerde varlik gostermistir. Ozellikle de Soguk Savas yillarinda siyasi mizah igerikli gazete
ve dergiler, Tiirkiye'nin gerek dis politikasini gerekse de diinya diizeni igerisindeki yerini sorgulamak
noktasinda keskin bir tavir igerisinde olmuslardir. Bu eksende ise yaygin bir Amerikanizm elestirisi
dikkat gekmektedir. Bunun arka planinda mizah yayincilig1 ve sol diisiince arasindaki kosutlugun
oldugu ifade edilebilir. Dolayisiyla Tiirkiyede ozellikle de Soguk Savas yillar1 igerisinde yayin hayatini
stirdiiren siyasi mizah yayinlarinda Amerika’ya dair elestirel bir tavir gozlemlenmektedir. Amerika’ya
yoneltilen bu elestiriler de son kertede ortaya bir Amerika imaji ¢ikartmaktadir. Bu noktadan hareketle
siyasi mizah yayinlarinda ele alinan Amerika’y1 ve toplumsal diizlemde inga edilen Amerika imajim
d6nemin siyasi diisiincesini ve politik ethosunu anlamak agisindan 6nem arz etmektedir.

Soguk Savas Doneminde Amerikan Yardimlar:

Tiirkiye ve Amerika arasindaki iligkiler her daim ciddi sorgulamalara maruz kalmugtir. Ozellikle
II. Diinya Savasrnin sona ermesiyle birlikte Tiirkiye ve Amerika arasindaki yakinlasmalar, iki tilke
arasindaki iliskilerin seyrini derinden etkilemistir. Ozellikle 1946 yilinda Missouri Zirhlisrnin
Istanbul’a yapmis oldugu ziyaretle iki iilke arasindaki iliskilerde onemli bir kirilma yaganmugtir
(Giiltekin, 2017). Bu tarihten sonra Tiirkiye, rotasin1 Amerika’ya gevirmis ve Amerika ile yakin
iligkiler kurmak istemistir. Ttirkiye'nin bu istenci, Amerika nazarinda da bir karsilik bulmugtur. ABD,
Soguk Savag donemi politikalar: dogrultusunda Tiirkiye'yi bir “miittefik” olarak gormiis ve SSCByi
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cevrelemek noktasinda Tiirkiye ile yakin iligkiler kurmanin yolunu aramistir. Son kertede Amerika
bu yaklasimi sadece Tiirkiye i¢in gostermemis ve bircok iilke ile bu dogrultuda iliskiler gelistirmistir.
Nitekim Amerika, Avrupanin askeri, siyasi ve ekonomik isbirligini saglamak, Avrupayr SSCBye
kars1 kendi korumasina altina almak ve kendi 6nderliginde Avrupay: her anlamda koruma altina
almak i¢in bir dizi uygulamalara bagvurmustur (Sander, 2016, s. 32). Dolayisiyla Tiirkiye'ye yapilmis
olan ekonomik ve askeri yardimlar da bu amaglar dogrultusunda gerceklestirilmistir.

Tiirkiye Amerikadan Truman Doktrini ve Marshall Plani gercevesinde ekonomik ve askeri
yardimlar almustir. Truman, 1947 yilinda Amerikan Kongresinde yapmis oldugu konusmasinda
da altin1 ¢izmis oldugu tizere Tiirkiye ve Yunanistana ekonomik yardim yapilmasi gerekliligi
tizerinde durmugstur. Bu ¢ergevede ise Yunanistana 300 milyon dolar; Tiirkiye’ye ise 100 milyon
dolar verilmesini 6nermistir (Kogak, 2013, s. 470). Truman Doktrini ile baglayan yardimlar, sonraki
doénemde ikili anlasmalar ve Marshall Plani gercevesinde verilen yardimlarla da devam etmistir.
Tiirkiye'nin cografik konumu, Amerikan yardimlarinin kendisine verilmesi noktasinda 6nem arz
etmektedir. ABD’nin SSCBYyi ¢evrelemek noktasindaki istenci, Amerika’y: Tiirkiye’ye yardim yapmak
konusunda motive etmistir. Nitekim bu yardimlarin gevreleme politikas: ekseninde verildiginin en
somut Ornegi olarak 1947-1948 yillarinda Amerikadan alinan askeri yardimlarin %94’iiniin askeri
amaglar i¢in kullanilmig olmasidir (Sander, 2016, s. 56).

Tirkiye'ye yapilan yardimlari sadece askeri yardimlar baghg: altinda sinirlandirmamak
gerekmektedir. Ozellikle Marshall Planrnin da devreye girmesiyle Tiirkiye, 1950°li yillarin
baslarina dogru Amerikadan 4.000 civarinda traktor, 500 bigerdéver ve 2000 adet de diskli tirmik
alarak tarimda modernlesme yolunda adimlar atmigtir (Machado, 2007, s. 89). Tiirkiye bu siirecte
Amerikan yardimlarindan hognut olmanin yaninda ayn: zamanda Amerika ile yakin iliskiler
gelistirmenin de vermis oldugu sevinci tasimistir. Dolayistyla da uzunca bir donem Tiirk-Amerikan
iligkilerini sorgulama geregi duymamustir. Ek olarak bu durumun toplumsal alanda da giiclii bir
bi¢imde sorgulanmadiginin belirtilmesi gerekmektedir. Nitekim donemin hikim paradigmasina
gore Amerika ile kurulan iliskileri sorgulamak, komiinizm propagandasi yapmakla es tutulmaktadir
(Ornek, 2015). Ancak yine de bu iligkiler, Soguk Savas Déneminde &zellikle sol basin tarafindan
kiyasiya elestirilmistir. Siyasi mizah gazetelerinde ve dergilerinde bu konu siklikla ele alinmis ve
Tiirkiye'nin Amerika ile kurmus oldugu iligkiler siyasi mizahin konusu olarak kabul gérmiistiir. Bu
baglamda dénemin siyasi mizah dergilerinde ve gazetelerinde Amerikan yardimlarinin ele alinig
bigimlerine yakindan bakmak, siyaset ve mizah arasindaki iliskiyi anlamak ve anlamlandirmak
noktasinda 6nem arz etmektedir.

Metodoloji

Amag

Toplumsal bir olgu olarak mizah, siyaset ile yakin bir iliski icerisindedir. Siyasal iktidarlara karsit
bir sdylem gelistirmek, kamuoyunda belirli konularda farkindalik olusturmak ve toplumsal muhalefeti
harekete gegirmek noktasinda mizah, siyasal iletisimin 6nemli bir unsurudur. Bu baglamda yapilmis

107



Mehmet Emin SATIR

olan ¢alismanin amaci, mizah ve siyaset arasindaki yakin iliskiyi, Amerika tarafindan Tiirkiye'ye
yapilan ekonomik ve askeri yardimlar 6zelinde ortaya koymaktir.

Yontem

Calismada nitel bir arastirma yontemi olan dokiiman incelemesi kullanilmistir. Dokiiman
incelemesi, aragtirilmasi amaglanan konu hakkinda bilgi iceren yazili materyallerin analizini
kapsayan bir yontemdir. Dokiiman analizi, dogrudan gozlem yahut da goriismenin miimkiin
olmadigi durumlarda aragtirmanin gecerligini artirmak noktasinda yazili ve gorsel materyallerin
bir veri kaynag olarak kullanilmasina olanak saglamaktadir (Yildirnm & Simsek, 2021, s. 189).
Bu baglamda aragtirilan konuya iligkin raporlar, belgeler, istatistiki veriler, kisisel kayutlar, sesli ve
goruntiili kayitlar, gazeteler, dergiler ve fotograflar dokiiman analizi i¢in birer dokiiman olarak
kabul edilir (Bogdan & Biklen, 2007). Calisma kapsaminda 2 Kasim 1949-31 Mayis 1950 tarihleri
arasinda yayin hayatini siirdiiren Nuhun Gemisi isimli siyasi mizah dergisinin 31 sayis1 incelenmistir.
Birer dokiiman olarak incelenen sayilarda Amerikan yardimlarinin ele alinig bi¢imleri siyaset ve
mizah arasindaki iligki ¢ercevesinde analiz edilmistir.

Orneklem

Arastirma kapsaminda orneklem tekniklerinden yargisal 6rnekleme teknigi kullanilmistir.
Yargisal 6rnekleme tekniginde arastirmaci, kendibilgive deneyimlerinden hareket ederek 6rneklemini
belirler. Dolayisiyla da yargisal 6rnekleme teknigi, arastirilacak konuya dair derinlemesine inceleme
yapilmasina olanak tanimaktadir (Patton, 1987). Bu baglamda calisma, Tiirkiyede yayin yapmis olan
siyasi mizah dergilerinden Nuhun Gemisi sinirhiliginda gerceklestirilmistir. Orneklem olarak Nuhun
Gemisi dergisinin belirlenmesinin nedeni, Nuhun Gemisi dergisinin 6zellikle Demokrat Parti éncesi
donemde, Amerika’ya ve Amerikan sistemine kars: gelistirmis oldugu muhalif pozisyon olmustur.
Nitekim derginin Tiirkiye Komiinist Partisi ¢evresince ¢ikartilmis olmasi, Amerika'ya karsit olarak
girisilen ideolojik miicadelenin mizaha yansimasini anlamak acgisindan da dikkat gekicidir.

Amerikan Yardimlarina Yonelik Siyasi Mizahin Nuhun Gemisi Dergisi Ozelinde
Incelenmesi

ABD tarafindan Tiirkiye'ye yapilan askeri ve ekonomik yardimlar, Tirkiyenin giindemini
yogun bir bicimde mesgul etmistir. Ozellikle sol tandansli yayinlarda bu yardimlar Amerikan
emperyalizmin bir ¢iktis1 olarak degerlendirilmistir. Bu dénemde yayin yapan ve Tiirkiye Komiinist
Partisi ¢evresinden gelen ekip tarafindan 1949 yilinda ¢ikartilmaya baslanilan Nuhun Gemisi isimli
siyasi mizah dergisin 6mrii sadece 31 say1 ¢cikartmaya yetmistir. Haftalik bir siyasi mizah dergisi olan
Nuhun Gemisinin imtiyaz sahibi Nahit Ustemirdir. Carsamba giinleri ¢ikan derginin satis bedeli
donemin parasi ile 10 kurustur ve dergi, dort sayfadan olugsmaktadir. Derginin sayfa ebatlar ise
28.5x41 cmdir.

Soguk Savas déneminin hararetli oldugu dénemlerde yani 1950’li yillara gelirken, toplumsal
mubhalefetin Tiirkiyede sesinin giir ¢ikmaya basladiginin da belirtilmesi gerekmektedir. Tek
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Parti iktidarinin giicii yavaglarken, Tiirkiyede gorece bir ozgiirliik iklimi hakim olmaya baslar.
Nitekim bu iklim igerisinde de bir dizi siyasi mizah dergisi yaym hayatina baglamistir. Donemin
onemli giindemlerinden olan Tiirk-Amerikan iligkileri ve Amerikanin Tiirkiye’ye yapmis oldugu
yardimlarin yol a¢tig1 sonuglar, bu dergilerde 6nemli bir giindem maddesi olarak ele alinmis ve
islenmistir. Ozellikle sol tandansli siyasi mizah dergilerinde ve gazetelerinde Amerika imaji son
derece olumsuzdur. Bu yayinlarda Amerika siklikla emperyalist, savagperest ve ikiylizlii olarak
nitelendirilmektedir. Dolayisiyla Nuhun Gemisi dergisinde yer alan mizahi unsurlarda Amerikan
yardimlarina ve Amerika ile kurulan iligkilere yakindan bakmak, dénemin disiinsel iklimini

anlamak acisindan da 6nem arz etmektedir.

Nuhun Gemisi Dergisinde Amerika imaji ve Amerikan Yardimlari

2 Kasim 1949 tarihinde ilk sayisini ¢ikan Nuhun Gemisi, ilk sayfasinda Amerikanin Tiirkiye'ye
ziyaret amactyla 1946 yilinda géndermis oldugu Missouri Zirhlis’na gonderme yaparak, “Nuhun
Gemisi Geldi” bagligiyla Nuh Peygamber ile Amerika arasinda bir kosutluk kurmaktadir. Nitekim
gorseli destekleyen metinde, donemin Amerikaya yakin olmakla itham edilen figiirlerinden
olan Ahmet Emin Yalmanin Nuhun Gemisini ziyaretine vurgu yapilmaktadir. Tiim gazeteciler
Nuh'un evine zorlukla girebilirken, Yalman rahatlikla girmeyi bagarmistir. Ayrica Yalman, Nuh’a
“Diinyaya gelisinizin hikmeti her halde hayir kuvvetlerini ser kuvvetlerine galip getirmek i¢indir.
Sizin gelmenizle akinci ruhlar karsisinda kin cephesi darmadagin olacak” diyerek Amerikanin
Tiirkiye’ye yapmis oldugu ziyaret sirasinda Tiirkiyedeki yaygin inanisi dile getirmektedir. Son kertede
Nuhun Gemisi dergisinin ilk sayisinda yer alan bu mizahi igerik, Tiirkiyedeki yaygin ethosa elestiri

yoneltmektedir.

Derginin ilk sayisinda yer alan “Nuh Dede Eliyle Dokumaci Ahmede” baglikli mektup da igerdigi
mizahi unsurlarla Amerikan yardimlarinin Tiirkiyede yol agtig1 sonuglara dikkat ¢ekmektedir.
Kurgusal bir karakter olan Veli Yilmazin kardesi Ahmet Yilmaz’a hitaben yazmis oldugu mektupta
Adana Cukurovaya caligmak i¢in geldigini ancak umdugunu bulamadigini anlatir. Veli, “Artik
Cukurova dedikleri yer he¢ gukur degel. Bereketinin de ¢ukurlugunun da asli yok. Emeriken gavuru
Oyle bir afat vermis ki agalarin, beylerin eline, ¢ek yorgani 6lem gayri bize is yok. Biger déver
derlermis bu canavar makinaya..” Velinin vurgulamis oldugu doniisiim, 1950l yillara tekabiil
eden tarimda modernlesmedir. Amerikan yardimlariyla birlikte Tiirkiyede tarimsal bir doniigiim
yasanmus ve bir¢ok kisi igsizlik nedeniyle kirlardan kentlere go¢ etmek zorunda kalmistir. Bu noktada
Nuhun Gemisi seri olarak devam eden Velinin mektuplarinda tarimda modernlesme tizerinden
gelisen kapitalistlesmeye dair gondermeler yapmaktadir. Nitekim Amerikan yardimlari ile Tiirkiyede
baglayan bityiik degisim ve donistim, Turkiye'yi kiiresel kapitalizme entegre etmenin de onciilii
olmustur. Bu hususa iliskin olarak da Nuhun Gemisi dergisinin ikinci sayisinda asagidaki karikatiir
dikkat cekicidir.
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Sekil 1: Nuhun Gemisi 2. Sayisindan (9 Kasim 1949, 1.sayfa)

Sekil 1de yer alan karikatiirde de gorildiigii tizere serbest rekabet piyasasinin temsilcisi
Amerika, gayet giiclii, saglikli ve ¢evik bir viicuda sahipken, ayni istegi dile getiren Tiirkiye ise ciliz,
glicsiiz ve bodurdur. Nitekim bu kosutluk, dénem itibariyle Tiirkiyenin icerisindeki bulundugu
toplumsal, siyasi, ekonomik ve askeri kosullara dair 6nemli bir gosterge niteligindedir. Tiirkiye,
icerisinde bulunmus oldu ag¢mazlar1 agmak noktasinda Amerikanin desteklerini son derece
6nemsemistir. Bu hususa iligkin olarak da Tiirkiye, Marshall Planina uyum gergevesinde bir dizi ciddi
atimlar atmigtir. Bu adamlardan birisine dikkat ceken Nuhun Gemisi, 16 Kasim 1949 tarihli ti¢iincii
sayisinda “Somiirgelesmeye Dogru” baslikli yazida Tirkiyenin ithal mallarin %50%inin Tiirkiye'ye
glimriiksiiz girecegini vurgulayarak, Tiirkiyenin somiirgelesecegine dair uyarida bulunmaktadir.
Nitekim Amerikan yardimlarmin Tiirkiyede kiiresellesmeyi tetiklediginin de ayrica vurgulanmasi
gerekmektedir. Bu noktada yerli iirlinlerin yerine yabanci tiriinlerin pazardaki hakimiyeti artmustir.
Son kertede ise donem itibariyle tim bu olaylarin neticesinde Nuhun Gemisi yedinci sayisinda
“Amerikan Yardimlarinin ¢ Yiizii” basligiyla 16.000 is¢inin agikta kaldigini belirtmistir.

Tirkiyenin Amerikan yardimlar: ve Amerika ile yakin iligkiler cercevesinde girmis oldugu
durumu 6zetlemek noktasinda ise sekil 2'de yer alan karikatiir dikkat cekmektedir.

Sekil 2: Nuhun Gemisi 16. Sayisindan (15 Subat 1950, 1. Sayfa)
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Sekil 2de yer alan karikatiirde de gorilldiigi tizere Tirkiye'nin yerli girisimlerinin cenazesi
tasinirken 6nde hag yerine Amerikan dolarini tagiyan bir din adami bulunmaktadir. Tiirkiyenin
almis oldugu yardimlarla yerli girisimlerinin etkisizlestiginin vurgulanmasi noktasinda sekil 2'de yer
alan karikatiir 6nem arz etmektedir.

Sekil 3: Nuhun Gemisi 11. Sayisindan (11 Ocak 1950, 3. Sayfa)

Nitekim sekil 3’te yer alan karikatiirde de ironik bir dille “Amerikan yardimlari kdyde, endiistride
ve idarede halkimiza biiyiik faydalar sagladi” ifadeleri kullanilarak, Amerikan yardimlar1 neticesinde
isini kaybeden tarim ve sanayi iscilerine dikkat ¢ekilmektedir.

Sekil 4: Nuhun Gemisi 12. Sayisindan (18 Ocak 1950, 1. Sayfa)

Sekil 4'te Truman’in diinya tizerinde elinde silahlarla “A¢ milletlere yardima devam edecegiz”
seklinde yer alan ifadesi de Nuhun Gemisi 6zelinde Amerikan yardimlarinin igeriginin nasil
algilandigina dair onemli bir gostergedir. Son kertede Amerikan yardimlarmin ¢ok ciddi bir
miktarinin askeri harcamalar igin verildigi bilinmektedir (Sander, 2016). Ayrica Tiirkiye'ye yapilan
yardimlar, Tiirkiyede Amerikan kiiltiriniin ytkselise gegmesine de neden olmustur. Bu eksende
ise agagida gorsel 5 ve gorsel 6da yer alan karikatiirler, basta Tiirkiye olmak iizere Orta Doguda
Amerikanin kiiltiirel ve ekonomik etkisini gérmek agisindan 6nem arz etmektedir.
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Sekil 5 ve Sekil 6: Nuhun Gemisi 7. Sayisindan (14 Aralik 1949, 1. Sayfa)

Amerikan Bagkani Truman’in Orta Dogu memleketlerini cennete ¢evirecegiz séylemi {izerine
Nuhun Gemisi dergisinin 7. Sayisinda yer alan karikatiirler dikkat ¢ekmektedir. Sekil 5’te camide
minareden Amerikan mallarinin reklami yapilirken, sekil 6da ise Coca Colanin abi hayat suyu
ozelinde kinayeli kullanimi ile Amerikan etkisi vurgulanmaktadir. Son kertede Camel sigarasi ve Coca
Cola, Amerikan sermayesinin en onemli gostergeleri olarak kabul edildiginde Amerikan yardimlar1
ile 6zellikle Orta Doguda yiikselmeye baslayan Amerikan etkisi 6ne ¢ikartilmaktadir. Amerikan
yardimlari ile Tiirkiyede baslayan toplumsal degisim ve doniisiimlere de dikkat geken Nuhun Gemisi
dergisi asagida sekil 7de yer alan karikatiirle Tiirkiye'nin tasrasinda yer alan dontisime de dikkat
cekmektedir.

Sekil 7: Nuhun Gemisi 15. Sayisindan (8 Subat 1950, 1. Sayfa)
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Sekil 7de Amerikan kiltiirinin 6nemli gostergeleri olarak kabul edilen puro, fotr sapka,
Amerikan arabasi ve kovboy ¢izmesi gibi unsurlar ile tasrada degisen kiiltiirel yapiya dair génderme
yapilmaktadir. Son kertede Amerikan mallarinin Tiirkiye'ye ayni zamanda Amerikan kiltiiriini
getirdiginin de altinin ¢izilmesi gerekmektedir. Tiirkiyede Amerikan yardimlarinin isleyisine ve
mantigina dair Nuhun Gemisi dergisinde yer alan “Marsal Plan1 Nedir? Baglikli mizahi yazida,
Marshall Planr'nin iilkeleri bor¢landirarak kendisinden mal satin almaya mecbur ettiginin altini
cizmektedir. Nitekim bu duruma iliskin olarak Nuhun Gemisi dergisinde “Allah Versin” bashigiyla
¢ikan yazida Amerikan milyonerlerinin 1947 yilinda 17 milyar dolar kar elde ettiklerini, Marshall
Plan: ve soguk savas sayesinde bu kirin 21 milyar dolara yiikseldigini belirterek, “tevekkeli senator
Johnson'un verdigi nutukta Soguk Savas olmasaydi, Amerika bir iktisadi felakete siirtiklenirdi
buyurmadi” diyerek, Amerikan yardimlarina dair mizahi bir elestiri getirmektedir. Nitekim Nuhun
Gemisi dergisinde yer alan “Biz Soylesek Kabahat Olur” baslikli yazida The Economist dergisinde
Marshall Planrna yoneltilen elestirilere dikkat cekilerek, bu elestirilerin Tiirkiye icinden gelmesinin
kabahat sayilacagina isaret ederek, donemin yaygin ethosuna dair gonderme yapmaktadirlar.

Nuhun Gemisi dergisi, Amerikan yardimlarini bir diger sayisinda ise “VEFAT!” bashgiyla
vererek, “Yerli sanayiin viicuduna giren Marsal plan1 mikrobu onu yataga diistirdii” seklinde ifade
kullanmigtir. Nitekim bu ironik yaklasim, Amerikan yardimlarinin Tiirkiyenin yerli ekonomisine
verdigi zarari ortaya koymak noktasindan 6nem arz etmektedir. Donem itibariyle Amerika ve
Amerikan yardimlar ile ilgili iceriklerin basinda genis bir yer aldig1 da ayrica dikkat ¢eken bir
husustur. Bu konuda Nuhun Gemisi dergisinde yer alan “Amerika, Amerika, Illallah” baglikli yaz1
da bu durumu gézler 6niine sermektedir. Yazida “herhangi bir giiniin herhangi bir gazetesini elinize
alin. Bakin Amerika ile ilgili ne kadar havadis var” ifadeleri ile donemin basin yayin faaliyetlerinin
tutumuna iliskin olarak mizahi bir elestiri getirilmektedir.

Nuhun Gemisi dergisinde Amerikan yardimlarin siirecinde Tiirkiyede meydana gelen kiiltiirel
degisim ve doniisiime iliskin olarak ¢ikan “Yiiksek Tahsil Gengligimizin Kiltiir ve Randiman
Durumu” baghikli yazi da dikkat ¢ekicidir. Bir iiniversite profesoriiniin yiiz elli kisilik bir sinifta yaptig
ankete iligskin bir durumun aktarildig1 yazida Tiirkgeden farkli olarak herhangi bir diger yabanci dilde
okuma yazma bilenlerin sayis1 tig-dort; edebiyat, miizik, resim veya heykel sanatiyla ilgilenen 6grenci
say1s1 da {i¢ kisiyken; profesoriin sinema yildizlarinin hayatlarini ve Hollywood dedikodularini giinii
giiniine takip edenlerin kimler oldugunu 6grenmek i¢in anket yapmas: durumunda durumun ¢ok
daha farkli olacagina isaret edilmektedir. Nitekim bu durum da Tiirkiyede yiikselen Amerikan
kiiltiiriinii donem itibariyle anlamak ve anlamlandirmak noktasinda 6nem arz etmektedir.

Amerikan yardimlarinin sunuldugu tarihlerde Tiirkiyenin ve Amerikanin birbirlerine
gostermis olduklari ilgi ve alakay: tiye alan “Biiyiik Misafir” baglikli yazi siyasi mizaha dair 6nemli
bir ornek olarak degerlendirilebilir. Yazida Amerikanin Sitkran Giinéi miinasebetiyle Tiirkiye
Cumhurbagkanrna bir hindi gonderdigi ve bu olayin diinya basininda son derece 6nemli bir olay
olarak algilandig1 tizerinden durulmaktadir. Bu eksende degerlendirildiginde iki tilke arasindaki
iligkilerin seyrinin elestirilmesi ve bu hususta karsit sdylem gelistirilmesi siyah ve mizah arasindaki
yakin iligkiyi anlamak noktasinda 6nem arz etmektedir.
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Sekil 8: Nuhun Gemisi 4. Sayisindan (23 Kasim 1949, 1. Sayfa)

Amerikan yardimlarinin bagta Tiirkiye olmak {izere Diinya genelindeki durumunu ortaya
koymak agisindan sekil 8'de yer alan karikatiir 6nem arz etmektedir. “Kel baga naylon tarak” isimli
¢izimde diinya, sagsiz bir bi¢cimde temsil edilirken ayni zamanda hiiziinliidiir, gézyas: dokmektedir.
Ancak Amerikan tarzinda giydirilmis iki “melek” elinde Amerikan mali bir tarakla Diinyanin sagini
taramaya caligmaktadirlar. Ironik bir yaklagimla ele alinan karikatiirde Amerika’nin yardimlarinin ve
Soguk Savas donemindeki yaklagimlarinin mahiyetine génderme yapilmaktadir.

Nuhun Gemisi dergisinde yer alan “Millete Mijdelenen Kara Haber” baglikli yazida ise anlamsal
bir zithk tizerinden Tiirkiyenin yabanci sermayeye kars1 tavizkar tutumu elestirilmektedir. Yazida,
Amerika ile yapilan anlagmada hususi tesebbiislere sermaye saglamak icin bir sanayi bankasinin
kurulma karari alindig1 belirtilmektedir. Son kertede Nuhun Gemisi dergisi, Amerikan yardimlarinin
Tiirkiyedeki alimlanigina dair de énemli bir ipucu sunmaktadir. iktidarlar nezdinde bu anlagma
mijjde olarak goriiliirken; ayni anlagmanin millet agisindan kara haber olarak algilanabilecegi
durumu, Tiirk-Amerikan iligkilerinin eksenini anlamak a¢isindan 6nem arz etmektedir.

Nuhun Gemisi dergisinde yer alan “Bir Kere Yer Edeyim Gor Neler Edeyim” bashkli yazida
da Amerikan yardimlar1 altinda Tiirkiye'ye gelmeye baglayan Amerikan sermayesinin ortaya
cikartabilecegi tablonun somutlastirilmas: noktasinda ayriksi otu ve bag arasinda bir mesel anlatilir.
Mesele gore ayriksi otu bir bag kenarina gelerek, bagdan bir parca yer ister. Bag ise ayriks: otunun
bu hatirin1 kirmayarak yeri verir. Ancak aradan zaman gegince ayriksi otu tim bagi kaplamus.
Bunun {izerine bag, ayriksi otuna rahatsiz oldugunu ve kendisine yer ayirmasi gerektigini séylemis.
Ayriksi otu ise bunun {izerine baga cevaben “rahatsiz oluyorsan, ¢ikip gitmekte serbestsin” cevabini
vermis. Bu mesel tizerinde de goriildigii tizere ayriksi otu, Amerikan sermayesini temsil ederken;
bag ise Tiirkiyedir. Yabanci sermayenin Tiirkiyede olusturabilecegi olumsuz sonuglari isaret etmek
noktasinda Nuhun Gemisi dergisinde ¢ikan bu yazi, siyasi mizaha dair 6nemli bir érnek olarak
degerlendirilebilir.
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Sonug¢

Siyaset ve mizah arasindaki iligki, toplumsal alanda mizahin en goriiniir bi¢imlerinden
birisi olarak siyasi mizahi ortaya ¢ikartmigstir. Siyasi mizah araciligiyla siyasi iktidarlar ve onlarin
politikalarina iliskin olarak karsit sdylemler gelistirilebilmekte ve toplumsal muhalefet harekete
gecirilebilmektedir. Bu noktadan hareketle mizah, siyasetin bir araci haline gelebilmektedir. Mizah
araciligiyla toplumun belirli bir kesimi siyasal katilim saglarken, ayn1 zamanda nesredilen yayinlarla
basmin dérdiincii gii¢ olma kapasitesini de kullanabilmektedirler. Bu noktadan hareketle siyasi mizah
dergilerinin ve gazetelerinin salt giildiirii amaci tasimadiginin, ayn1 zamanda siyasi elestirinin viicut
buldugu bir alan oldugunun da altinin ¢izilmesi gerekmektedir. Dolayisiyla siyasi mizah, toplumsal
kosullara kars1 muhalefetin etkili bir arac1 olarak degerlendirilebilir.

Siyasi mizahin sahip oldugu potansiyel, siyasi iktidarlarin dikkatini her donemde ¢ekmistir. Bu
nedenledir ki 6zellikle Tiirkiye'de siyasi mizah yayinlari glic durumlar yagsamak zorunda kalmiglardur.
Dolayisiyla mizahin siyaset alanindaki giiciiniin yadsmnmamas: gerekmektedir. Mizah araciligiyla
siyasi soylemin tiim kati sinirlari esnetilebilmekte ve karsit bir soylem gelistirilebilmektedir.
Ozellikle Tiirkiye gibi giiclii bir mizahi gelenegi bulunan iilkelerde mizah yayincilig1 genis bicimde
ilgi gérmektedir. Giildiirii geleneginin toplumsal yasayisi bicimlendirdigi bir toplumda mizahin
siyasi bi¢imleri de 6nemli bir potansiyeli biinyesinde barmdirir. Tirkiyede siyasi mizah gazetelerinin
ve dergilerinin toplumsal alandaki yansimasi goz 6niinde bulunduruldugunda bu durum daha
anlasilir olmaktadir. Yapilmis olan ¢alismada da goriildiigii tizere Tiirkiyede siyasi mizah dergileri ve
gazeteleri toplumsal muhalefetin 6nemli birer arac1 olmuslardir. Nuhun Gemisi dergisi stnirhiliginda
yapilmis olan bu ¢aligmada da goriildugii tizere 6zellikle 1949 ve 1950 yillarinda Tiirkiyede yiikselise
gegmeye baslayan Amerikanizm, siyasi mizahin 6nemli bir konusu olmustur. Nitekim Nuhun Gemisi
31 sayilik yayin hayatinin bityiik bir kismini Amerikan yardimlarini elestirmeye ayirmistir. Dénemin
onemli bir glindem maddesi olarak Amerikan yardimlari, 6zellikle Nuhun Gemisinin igeriklerinde
empervyalist bir faaliyet olarak goriilmektedir. Ayrica siyaset ve mizahin kesisim noktasinda Nuhun
Gemisi dergisi, gorece erken bir tarihte siyasi elestirilerini mizah araciligryla dile getirmek noktasinda
dikkat cekmektedir.

Nuhun Gemisi dergisinin igeriklerinde de goriildiigii tizere siyasi mizah; ironi, parodilestirme,
kelime oyunlari, karikatiir vb. araglarla iiretilebilmektedir. Ozellikle Amerikan yardimlarina iligkin
olarak tretilen iceriklerde mizahin toplumsal kiiltiirden tagimis oldugu izler de dikkat cekmektedir.
Son kertede Nuhun Gemisi adinda da goriildigi tizere derginin isminde dahi toplumsal kiiltiiriin
bigimlendirici etkisi goriilmektedir. Ayrica dergide yer alan bircok meselde de Tiirkiyede hakim
olan kiiltiirden izler gozlemlenmektedir. Bu noktadan hareketle toplumsal bir olgu olarak mizahin
icerisinden ¢ikmis oldugu toplumun degerlerinin birleskesinde belirdiginin de belirtilmesi
gerekmektedir.

Nuhun Gemisi dergisi 6zelinde yapilmis olan aragtirmada da goriildigii tizere siyasi mizah, siyasi
edimlere iliskin olarak farkli goriislerin dile getirilmesinde 6nemli bir aragtir. Ozellikle Amerikan
yardimlariyla iligkili mizahi unsurlarin incelenmis oldugu ¢aligmada bu durum belirgin bir bicimde
gozlemlenmektedir. Amerikan yardimlarina ve Amerika ile yakin iliskiler gelistirilmesine yonelik
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olarak donemin sol diisiince sistemini anlamak noktasinda Nuhun Gemisi dergisi onemli bir 6rneklemi
teskil etmektedir. Ozellikle Soguk Savas yillarinda Amerika, Tiirk solu igin emperyalist bir iilke olarak
goriilmistiir. Ayrica Amerika’nin yapmis oldugu yardimlarla da Tiirkiye'yi somiirgelestirmek amaci
tagidigr diisiincesi de sol ditsiincede baskin bir tema olarak kabul edilmektedir. Dolayisiyla ¢aligma
kapsaminda incelenen mizahi igeriklerin ¢cogunda bu durum belirgin bir sekilde gézlemlenmektedir.
Sonug olarak siyasi mizah, Tiirk-Amerikan iliskileri 6zelinde toplumsal muhalefetin yer buldugu bir
alan olarak dikkat cekmekte ve bu iliskilere karsit bir séylemin kurumsallagmasinda 6nemli bir arag
olarak kabul edilebilmektedir. Ozellikle kiiresellesme ve kapitalistlesme ile birlikte one ¢ikan kiiltiirel
ve toplumsal yozlasma, igsizlik ve “somiirgelesme” gibi temalar, Nuhun Gemisi gazetesinde baskin
olarak islenmekte ve Amerika karsitlig1 bu meseleler tizerinden séylemsellestirilmektedir.

Kaynakg¢a

Arik, B. (1998). Degisen toplum degisen karikatiir. Istanbul: Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Yayinlart.

Arik, B. (2003). Apolitik mizah tartigmalarina tarihsel bir bakis. Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi,
17, 89-104.

Aristoteles. (1987). Poetika. (I. Tunali, Cev.) Istanbul: Remzi Kitabevi.

Bakhtin, M. (2001). Karnavaldan romana: Edebiyat teorisinden dil felsefesine segme yazilar. (S. Irzik, Cev.)
Istanbul: Ayrint1 Yaynlari.

Berger, A. A. (2017). An Anatomy of Humor. New York: Routledge Press.

Bergson, H. (2014). Giilme: Giiliinciin anlami iizerine deneme. (D. Getinkasap, Cev.) Istanbul: Tiirkiye Is Bankasi
Kiiltiir Yayinlar1. (orijinal eser yayin tarihi: 1900).

Bippus, A. (2014). Political humor. In S. Attardo (Ed.), Encyclopedia of Humor Studies (ss. 585-588). London:
Sage Publications.

Bogdan, R. C., & Biklen, S. K. (2007).. Qualitative research for education: An introduction to theories and methods.
. London: Pearson Education Publishing.

Cantek, L. (2014). Tiirkiyede ¢izgi roman. Istanbul: Iletisim Yayinlar1.

Critchley, S. (2002). On humour. London: Routledge Press.

Dannagal, Y. (2017). Theories and Effects of Political Humor: Discounting Cues, Gateways, and the Impact of
Incongruities. The Oxford Handbook of Political Communication. i¢ginde New York: Oxford University
Press.

Eagleton, T. (2019). Humour. New Haven: Yale University Press.

Frye, N. (2000). Anatomy of criticism: Four essays . Princeton: Princeton University Press.

Giiltekin, M. (2017). Tiirkiye-ABD iligkilerinin psikolojisi. Istanbul: Pinar Yayinlari.

Georgeon, E (2000). Osmanli Imparatorlugu'nda giilmek mi? In 1. Fenoglio, & F. Georgeon (Eds.), Doguda
Mizah (ss. 79-103). Istanbul: Yap: Kredi Yayinlari.

Gibson, J. M. (2019). An introduction to the psychology of humor. New York: Routledge Press.

Hobbes, T. (2019). Leviathan. (S. Lim, Cev.) Istanbul: Yapi Kredi Yayinlar1. (orijinal eser yayin tarihi: 1651).

Holm, N. (2017). Humour as politics: The political aesthetics of contemporary comedy. Cham: Palgrave Macmillan.

Kogak, C. (2013). Tiirkiyede iki partili siyasi sistemin kurulus yillar: (1945-1950): Rejim krizi . Istanbul: Tletisim
Yayinlar1.

Koestler, A. (1997). Mizah yaratma eylemi. (S. Kabak¢ioglu, & O. Kabakgioglu, Cev.) Istanbul: iris Yayincilik.
(orijinal eser yayin tarihi:1964).

116



Siyasetin Mizahi: Amerikan Yardimlarinin “Nuhun Gemisi” Dergisinde Ele Alinig Biciminin incelenisi

Machado, B. (2007). In search of a usable past: The marshall plan and postwar reconstruction today. Virginia: The
Sheridan Press.

Morreall, J. (1997). Giilmeyi Ciddiye Almak. (K, Aysever & $. Soyer, Cev.) Istanbul: Iris Yayincilik. (orijinal eser
yayin tarihi:1983).

Mulkay, M. (1988). On humour:Its nature and its place in modern society. Cambridge: Polity Press.

Ornek, C. (2015). Tiirkiyenin soguk savas diisiince hayati: Antikomiinizm ve Amerikan etkisi . Istanbul: Can
Yayinlari.

Ozdemir, O. (2018). Politik mizahin ve toplumsal muhalefetin alternatif sdylemsel alani olarak Zaytung. ilef
Dergisi, 5,7-28.

Par, A. H. (1990). Osmanlica-Tiirkce ansiklopedik sozliik. Istanbul: Serhat Yayinlar.

Patton, M. Q. (1987). How to use qualitative methods in evaluation. California: Sage Publications.

Platon. (2001). Devlet. (S. Eyiiboglu, & M. A. Cimcoz, Cev.) Istanbul: Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir Yayinlari.

Sander, O. (2016). Tiirk Amerikan iliskileri 1947-1964. Ankara: Imge Kitabevi.

Sanders, B. (2001). Kahkahamn zaferi: Yikici tarih olarak giilme. (K. Atakay, Cev.) Istanbul: Ayrint1 Yayinlari.(
orijinal eser yayin tarihi:1995).

Scott, J. (1995). Tahakkiim ve direnis sanatlary: Gizli senaryolar. (A. Tiirker, Cev.) Istanbul: Ayrinti Yayinlart.(
orijinal eser yayin tarihi:1990).

Tesnohlidkova, O. (2020). Humor and satire in politics: Introducing cultural sociology to the field. Sociology
Compass, 15(1), 1-12.

Topuz, H. (1973). 100 soruda Tiirk basin tarihi. Istanbul: Gergek Yayinevi.

Topuz, H. (2003). II. Mahmut'tan holdinglere Tiirk basin tarihi. Istanbul: Remzi Kitabevi.

Tsakona, V., & Popa, D. E. (2011). Humour in politics and the politics of humour: An introduction. In Tsakona,
V., & Popa, D. E (Eds.), Studies in political humour: In between political critique and public entertainment
(ss. 1-33). Amsterdam: John Benjamins Publishing.

Wickberg, D. (2014). Humor, etymology of. In S. Attardo (Ed.), Encyclopedia of Humor Studies (ss. 350-351).
California: Sage Publications.

Yiicebas, H. (1976). Hiciv ve mizah edebiyat: antolojisi. Istanbul: Milliyet Yayinlari.

Yildirim, A., & Simgek, H. (2021). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yontemleri. Ankara: Segkin Yayinlar1.

117



Tiirkiye iletisim Aragtirmalari Dergisi / Turkish Review of Communication Studies * Yil/Year: 2022 * Sayi/Issue: 41
ss/pp. 118-139 « ISSN: 2630-6220 * DOI: 10.17829/turcom. | 12574

ARASTIRMA MAKALESi / RESEARCH ARTICLE

Geng Tiiketicilerde Etkili Kisi Algis1: Sosyal Medyadaki
Pazarlama Iletisimi Uygulamalarina Sosyal Karsilastirma
Perspektifinden Bir Bakis

Perception of Influencers among Young Consumers: An Overview of Marketing

Communication Practices in Social Media from a Social Comparison Perspective

Murat CELIK”
Ugur BAKIR™
Selguk BAZARCI™

Oz

Etkili kisilerin alternatif pazarlama iletisimi stratejisi olarak giderek daha fazla kullaniliyor olmasi, bu

kisilere dair sosyal karsilagtirma stireglerini ve hedef kitleler tarafindan bu kisilerin nasil algilandigim

belirlemeyi 6nemli kilmaktadir. Bu aragtirmada, sosyal medyadaki etkili kisilerin takipgileri tarafindan

nasil algilandigi ve bunun pazarlama iletisimi uygulamalarina olan yansimasi sosyal karsilagtirma

perspektifinden ele alinmaktadir. Nitel aragtirma deseniyle gergeklestirilen galisma, sosyal medyay1 aktif

kullanan, asgari iki farkli etkili kisiyi takip eden, tiniversite 6grencisi 16 katilimciyla gergeklestirilmistir.

Veriler, yar1 yapilandirilmis goriisme teknigiyle toplanmus, tiimevarimsal yaklagimla analiz edilmistir.

Goriigmeler sonucunda, katilimcilarin etkili kisilere yonelik goriigleri “etkili kisilere yonelik algi ve

» «

motivasyonlar”, “etkili kisilere yonelik duygular ve sosyal karsilagtirma” ve “marka-etkili kisi is birligi ve

sosyal karsilagtirma” temalar: altinda toplanmustir. Arastirma sonuglarina gore katilimcilar, kendilerine

yakin hissettikleri etkili kisilere karsi daha olumlu yaklasmakta, katilimcilarda olumlu izlenimler daha gok

yukar1 yonlii asimilasyon olarak ortaya ¢ikmakta, sinirli da olsa sempati, acima gibi agag yonlii asimilasyon
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Geng Tiiketicilerde Etkili Kisi Algisi: Sosyal Medyadaki Pazarlama iletisimi Uygulamalarina Sosyal Karsilastirma Perspektifinden Bir Bakis

kodlarina rastlandig1 goriilmektedir. Ayrica kiskanglik, haset gibi yukar1 yonlii kontrast duygularla siklikla
karsilasilirken, etkili kisinin yetersiz goriildiigi durumlarda belirginlesen asag1 yonli kontrast duygular
da gozlenmektedir. Etkili kisi — marka is birligi boyutuyla bakildiginda ise etkili kisinin, reklam igerikli
paylagimlarda benimsedigi dogal akisin digina ¢ikmasinin tiiketiciler tarafindan olumsuz karsilandig
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Etkili Kisi, Sosyal Karsilagtirma, Pazarlama Iletisimi, Geng Tiiketiciler

Abstract

The fact that influencers are being employed more and more as an alternative marketing communication
strategy makes it important to determine the social comparison processes about these people and how
they are perceived by the target audiences. This research aims to discuss how influencers in social media
are perceived by their followers and its reflections on marketing communication practices utilitizing the
perspective of social comparison. The study was carried out with a qualitative research design, including
16 university students who actively use social media and follow at least two different influencers. The
data were collected by the semi-structured interview technique and analyzed with an inductive analysis
approach. As a result of the interviews, the participants’ views on influencers were gathered under the
themes of “perceptions of and motivations to follow influencers”, “emotions and social comparisons for
influencers” and “brand-influencer collaboration and social comparison”. According to the results of the
research, it is seen that the participants have positive inclinations towards influencers they feel close to,
positive impressions appear mostly as upward assimilation, and that downward assimilation codes such as
sympathy and pity, albeit limited, are encountered. In addition, while upward contrastive emotions such
as jealousy and envy are frequently encountered, downward contrastive emotions are also observed when
the influencer is seen as inadequate. When viewed from the perspective of influencer-brand cooperation,
it has been determined that the influences’ going out of the natural flow by sharing advertising content is
received negatively by consumers.

Keywords: Social Media, Influencer, Social Comparison, Marketing Communication, Young Consumers

Giris

Sosyal medyanin Kkitleler arasinda hizla yayginlagmasi, kullanim 6zellikleri agisindan farkli
platformlarin ortaya ¢ikmasinda ve kullanicilar arasinda ¢esitlilik yaratilmasinda belirleyicidir.
Khamis ve digerlerine (2016) gore giiniimiizde sosyal medya, ‘siradan’ kullanicilara bir yandan
sohret (zenginlik) vaat ederken diger yandan bir insan olarak kendilerini markalastirmalarini ve
kendi takipg¢i kitlelerini denkleme dahil edebilme firsatini yakalamalarini saglamaktadir. Ayni
zamanda sosyal medyanin tiim kitleleri kapsayan ve erisim baglaminda herkesi i¢ine dahil edebilen
bir yelpazesinin bulunmas: da platformlar 6zelinde organik bir giice yaslanan tinli kisileri ortaya
¢ikarmustir. Etkili kisi (influencer) olarak tanimlanan, sosyal medyada tine sahip olan bu bireyler,
sahip olduklar niteliksel 6zellikleri, alanda uzmanliklari, sempati olusturma becerileri ve yarattiklar:
etkilesimli aglar araciligiyla kendi kitleleri tizerinde etki yaratabilmektedirler. Geleneksel tinliiler,
geleneksel medyadaki varliklariyla toplumun genis kesimleri tarafindan taninma ozelligine sahip
olan kisiler olarak tanimlanirken, etkili kisiler ise sosyal medyanin saglamis oldugu imkanlarla genis
kitlelere ulasma sans1 yakalayan dijital ¢agin yeni yiizleri olarak goriilmektedir. Sosyal medyanin
giiciiyle iine kavusan etkili kisiler, siradan insanlara, geleneksel tinlillerden daha yakindir, bu da
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bireylerin, geleneksel {inliilere kiyasla kendilerine daha ¢ok benzeyen bu kisilere yonelik kiskanma,
haset gibi duygulari gelistirme olasiigini artirmaktadir (Chae, 2018, s. 247). Pazarlama iletisimi s6z
konusu oldugunda bu durumu, markalarin iletisim etkinligini de belirleyecek bir faktor olarak ele
almak miimkiindiir. Etkili kisilerle gerceklestirilen pazarlama iletisimi uygulamalarinda ozellikle
yogun bir sekilde hedeflenen, sosyal medyay1 aktif olarak kullanan geng tiiketicilerin, pazarlama
iletisimi faaliyetlerinde yer alan etkili kisilere yonelik bakis agilariin, etkili kisilerin toplum igerisinde
takipgileri tarafindan maddi ya da manevi kazanim sagliyor olmalarinin nasil bir algi yarattiginin ve
bu kisilere yonelik kiskanglik, haset, gipta gibi duygularin sekillenme bigimlerinin anlamlandirilmasi

onem kazanmaktadir.

Sosyal Karsilastirma Perspektifinden Sosyal Medya

Sosyal bir canli olan insan, diger insanlarla birlikte yasarken kendi konumunu degerlendirme
ihtiyac1 hisseder ve yasamini bu degerlendirmeye gore ¢ogu zaman sekillendirir. Bagka insanlarin
sahip olduklar1 yetenekler, maddi/manevi olanaklar, var olus bi¢imleri, ruh halleri bireylerin
kendilerini degerlendirmeleri agisindan 6nemli gostergelerdir. Festinger’in (1954) ortaya attig1 sosyal
karsilagtirma teorisine gore insanlar kendi durumlar: hakkinda bilgi edinmek i¢in diger insanlarla
kendileri arasinda gesitli karsilagtirmalar yapmakta ve bu tarz bilgileri hayat1 anlamlandirmak
i¢in kullanmaktadirlar. Bagkalar1 hakkinda aldiklar: bilgilere dayanarak kendilerini ve hayatlarim
diger Kkisilerle karsilagtiran bireyler, kendi yasam kosullarini, sahip olduklarini/olmadiklarim
degerlendirmektedirler.

Literatiirde, bireylerin gesitli konularda sosyal kargilagtirmalara girebilecegini gosteren pek
¢ok caligma bulunmaktadir. Akademik beceriler, fiziksel ¢ekicilik diizeyi ve beden imajlarindan
memnuniyet, yasam kosullari, bag etme becerileri, saglik riskleri, hastalik belirtileri, sigara ya da
alkol gibi saglhiga zararli aligkanliklar1 birakma cabalari, orgiitsel ¢iktilar, is doyumlari, bilimsel
tiretkenlik, stres gibi konular bunlardan bazilaridir (Tekozel, 2007, s. 13). Asag1 veya yukar1 yonlii
olabilen yani bireyin kendi konumundan, yeteneklerinden, 6zelliklerinden agagida ya da yukarida
gordigli diger bireylerle yaptig1 bu sosyal karsilagtirmalar, bireyin ruh hali, 6z sayg: diizeyi gibi
faktorlerden etkilenmekte, bireyde olumlu ya da olumsuz duygulara yol agabilmektedir (Wills, 1981;
Wheeler & Miyake, 1992).

Smith (2000) bireylerin, sosyal karsilastirma siirecinde karsilastirma hedefinin yani kendisiyle
karsilagtirma yapilan kisinin bulundugu konuma ulagabilecegini diigiindiigiinde asimilasyonun
(6ztimseme), bu konuma ulasamayacagini diisiindiigiinde ise kontrastin (zithk) gerceklestigini
savunmaktadir. Ona gore, sosyal kargilagtirma siirecinde yukari1 dogru asimilasyon (6rn. umut, ilham),
yukar1 dogru kontrast (6rn. kiskanglik, kizginlik), asag1 dogru asimilasyon (6rn. acima, korku), asag1
dogru kontrast (6rn. gurur, kiigiimseme) olmak tizere ¢esitli duygular ortaya ¢ikabilmektedir (s. 176).

Bir sosyal karsilagtirmanin asimilasyonu mu yoksa kontrast1 mi ¢agristirdigi, karsilastiricinin,
karsilastirma hedefi olan kisiye kendini ne kadar yakin hissettigine bagli olabilmektedir. Karsilastirma
hedefi yakin bir kisi ise sosyal karsilagtirmalarin asimilasyonla sonuglanmas: daha olasidir, ancak
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karsilagtiran kisi, karsilagtirma hedefi durumdaki kisiye psikolojik olarak yakin degilse, bir kontrast
stireci daha olasidir (Tosun, Oztiirk, & Ozdemir, 2020).

Sosyal karsilastirmalar giindelik yasam gergevesinde taninan, yiiz yiize iletisim gergeklestirilen
kisilerle olabilecegi gibi gesitli kitle iletisim araglar1 araciligiyla taninan ya da bu araglarin sagladig:
mecralarda gergeklestirilen sosyal iligkiler cercevesinde de ortaya ¢ikabilmektedir. Sosyal medyanin
giindelik yasama girmesiyle birlikte sosyal medya uygulamalar1 da sosyal karsilastirma stiregleri
icerisinde aktif olarak kullanilir hale gelmistir. Dijital ¢agda Facebook, Instagram, YouTube gibi
mecralarda bireyler, diger bireylerle kendilerini karsilastirmakta (Jiang & Ngien, 2020), bu siirecin
sonunda ¢esitli duygu durumlariicerisine girebilmektedirler (De Vries, Moéller, Wieringa, Eigenraam,
& Hamelink, 2018).

Sosyal medya, sosyal karsilastirmalarda kullanildiginda, bireyler genellikle kendi gergek
yasamlarini, bagkalarinin hayatlarinin ideallestirilmis bir tasviriyle karsilagtirmaktadirlar (Taylor,
2020). Bu nedenle, sosyal medya iceriklerinin, kisilerin, kendilerini baskalariyla, ger¢ek¢i olmayan
olgiitlerle kargilagtirmalarina neden olabilecegini sdylemek miimkiindiir (Kuselias, Lauck, & Summer,
2020). Genellikle olumlu ydnlerin vurgulandig: sosyal medya paylasimlarinda, sosyal karsilastirma
yoniiniin yukariya dogru oldugunu séylemek daha olasidir. Bu durum, sosyal medya kullaniminin
yukar1 dogru karsilastirmalarda kiskanclik ve haset gibi kontrast duygular: (Taylor, 2020; Taylor &
Struttom, 2016) ve umut, imrenme gibi asimilasyon duygular: tetikleyebilecegi (Biiyitkmumcu &
Ceyhan, 2020) yoniindeki aragtirma sonuglariyla da ortiigmektedir.

Wang vd. (2020) gore sosyal medya kullanimi, bireylerin baskalarinin yagsamlari hakkinda
bilgi edinmelerini saglamakta ve bu da yukar: dogru sosyal karsilagtirmaya yol acabilmektedir.
Bireyler, sosyal medya araciligiyla yukar1 dogru sosyal karsilastirmalar yaparken stresli duygular,
agagilik duygusu ve benlik saygisinda azalma yagayabilmektedirler. Sosyal medyadaki yukar: yonli
sosyal karsilastirmalar, bireylerin bagkalarinin daha iyi ya da daha mutlu bir hayat yasadiklarina
inanmalarina neden olabilmekte, bu da kayip duygusu basta olmak {izere ¢esitli olumsuz duygulara
neden olarak depresyon diizeylerini yiikseltebilmektedir. Konuyla ilgili yapilan ¢esitli arastirmalar,
sosyal medyada yukar1 dogru sosyal karsilastirmanin yarattig1 kiskanglik, haset, mitkemmeliyetcilik
gibi duygularin, daha yiiksek depresyon riski gibi bireylerin ruh saglig: tizerinde olumsuz etkileri
olabilecegini (Appel, Crusius & Gerlach, 2016; Wang vd. 2020), dis goriiniim karsilastirmalar:
nedeniyle bireylerde mutsuzluga ve strese sebep olabilecegini (Markova & Azocar, 2020; Tosun &
Coban, 2020; Etherson, Curran, Smith, Sherry & Hill, 2022), 6z saygiy: etkileyebilecegini (Cramer,
Song & Drent, 2016; Nayenggita & Adishesa, 2021), romantik motivasyonlarla birlestiginde ¢evrimigi
saldirganlik davranisina ya da bu davraniga maruz kalmaya neden olabilecegini (Young, Len-Rios, &
Young, 2017) ve sosyal medya bagimliligini artirabilecegini (Kim, Schlicht, Schardt, & Florack, 2021)
ortaya koymaktadir.

Sosyal medyada ortaya ¢ikan ve birey iizerinde ¢ok cesitli etkiler yaratabilen sosyal
karsilagtirmalarin, sosyal karsilastirmay1 yapan bireyin ruh haline, ¢esitli nesnelere, konulara ya
da kisilere dair tutumlarina, karar siireglerine etki edebildigi bilinmektedir. Bu baglamda etkili
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kisi olarak adlandirilan sosyal medya igerik yaraticilarinin ve yonlendiricilerinin son zamanlarda
pazarlama iletisimi ¢alismalarinda yogunlukla tercih edilmesi s6z konusudur.

Sosyal Medyada Bir “Karsilastirma Hedefi” Olarak Etkili Kisiler ve Pazarlama
fletisimi Uygulamalar

Etkili kisi, kendi alaninda belirli bir uzmanlik tasiyan, yarattigi olumlu imaj ve sempatiyle
baglantili olarak kurdugu organik aglarin gliciinden faydalanarak takip¢i kitlelerini etkileyip
yonlendirme becerisine sahip olan bireylerdir. Freberg, Graham, McGaughey ve Freberg (2010), etkili
kisiyi, bloglar, tweetler ve diger sosyal medya platformlarinin kullanimi yoluyla izleyici tutumlarini
sekillendiren bir tiir bagimsiz 6zellige sahip ti¢tincii taraf destekgisi olarak tanimlamaktadir (s. 90).
Marwick (2015) ise mikro iinlii olarak tanimlanan ve sosyal medyanin ag olusturma 6zelligiyle varlik
bulan bu kisileri, erisim giicli anlaminda kitlesel izleyici olarak adlandirilabilecek, biiytikliik olarak
televizyon gibi koklii geleneksel medya araglarinin yarattigi aga rakip olabilecek izleyici kitlesine
ulagsma potansiyeline sahip kisiler olarak gormektedir.

Sosyal medyanin kendine 6zgii dogasi, siradan bireylerin sinirlarini kendilerinin gizebilecekleri
belirli bir ortak alan olusturmalarini ve bu alan icerisinde etki yaratma firsatin1 yakalamalarini
ortaya ¢ikarmaktadur. Etkili kisi olarak adlandirilan bu bireylerin ¢ogunlukla organik iliskiye dayal:
olarak varliklarini siirdiirmeleri ise takipgi kitleleri tizerinde daha derinlemesine etki yaratmalarinda
etkendir. Bu durumla ilgili olarak Djafarova ve Rushworth (2017), geleneksel tinliilerden farkl
olarak etkili kisilerin iliski kurma becerileri ve giivenilir 6zellikleri nedeniyle takipgileriyle daha
gliclit bir iletisim kurabildiklerini savunmaktadir. Etkili kisiler, kaynak ve takipgciler arasinda
glicli bir parasosyal etkilesimi (kisisel baglanti duygusunu) miimkiin kilan gesitli sosyal medya
platformlarinda daha ulasilabilir olduklari i¢in takipgileriyle dinamik bir iliskiyi temsil etmektedir
(Jin & Mugaddam, 2019, s. 523).

Moore, Yang ve Kime (2018) goére bireyler gereksiz bilgileri filtreleyen ve kendileri igin
anlamli hale doniistiiren birincil kaynaklara yonelmeye daha egilimlidirler. Onlara goére gevrimigi
platformlar dogas1 geregi dogrudan bir temas durumunu icermedigi i¢in kullanicilarin sosyal medya
platformlarinda daha giivenilir Kisileri aramalari1 ve onlara katilmalar: olas1 olmaktadir. Bu noktada
tikketicilerine giiven odakli ve derinlemesine ulagsmak isteyen markalar igin etkili kisiyle pazarlama
¢aligmalar1 6nemli bir alternatif sunmaktadir.

Etkili kisilerin, sosyal medya kullanicilarinin fikirlerini ve tavsiyelerini almak iizere bagvurduklar:
bir kaynak 6zelligine sahip olmalar1 onlarin pazarlama iletisimi ¢alismalarinda birer icerik yaraticisi
ve mesaj aktaricisi olarak siklikla tercih edilmelerinde 6nemli bir gerek¢e olmaktadir. Hem tiiketici
iknasini saglamada platformlar: kullanma ozellikleri hem de Kkitleler tizerindeki etki yaratma
becerileri, etkili kisilerin giiclinii her gegen giin artirmaktadir. Katilimer kiiltiir dinamiklerinin dijital
platformlarda yayginlagsmasi ve birer temsilci olarak etkili kisilerin gercek zamanli bir islev sagliyor
olmalar1 da marka iletisimi ¢aligmalarinda bu kisiler tizerinden gergeklestirilen kampanyalarin
artmasinda etken olmaktadir. Ayni1 zamanda etkili kisilerin giinliik rutinleri icerisinde hem 6zgiin
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icerik yaratarak hem de farkli tanitim faaliyetleriyle marka is birliklerine dahil olmalari, ticari
anlamda da yeni bir pazarlama iletisimi alaninin ortaya ¢itkmasinda belirleyici bir unsurdur.

Giintimiizde etkili kisilerin, pazarlama iletisimi ¢alismalarinda gittikce daha fazla yer almasi, bu
kisilerin tiiketicilerle olan etkilesimlerini ve bu etkilesimlerin markaya olan etkisini ele almay1 da
gerekli kilmaktadir. Tiiketicilerin sosyal karsilastirma davraniglar: ve bu davraniglarin, markalarin
reklam yiizii olarak tercih edilen etkili kisilerle olan iligkiye nasil yansiyacagy, tizerinde durulmasi
gereken 6nemli bir konudur.

Bilindigi tizere tiiketiciler, giindelik hayatlarindaki kisilerin yani sira markalarin reklam yiizii
olarak da nitelendirilebilecek kisilerle de sosyal karsilastirmalar yapabilmektedir. Bu tip sosyal
kargilagtirmalar yapilirken markalarin arzu ettigi durum, tiiketicinin reklamda yer alan tinld ya da
tnstiz kisiye 6ykiinerek onun gibi olmay1 arzulamasi ve bu yolla onun dediklerini, yaptiklarini yapmay1
istemesidir (Lee & Eastin, 2020). Ornegin, bir kozmetik iirlinintin reklamini géren tiiketicinin,
reklamda yer alan model gibi fiziksel goriiniime sahip olmay1 istemesi ya da bir otomobil markasin
kullanirken toplum tarafindan begenilen bir reklam karakterine imrenmesi, reklamcilarin yaratmay:
arzu ettigi duygusal tepkilerdir. Zira bu gibi duygusal tepkilerin, reklama ve markaya yonelik olumlu
tutumlarin gelistirilmesine, tiiketiciyi satin alma kararina gétiirmesine sebep olmasi beklenmektedir.
Literatiirdeki pek ¢ok calisma, reklamlarda yer alan tinli/tinsiiz kisilerin tiiketicilerin kararlarina
cesitli degiskenlere bagli olarak olumlu yonde etki edebildigini destekleyen sonuglara ulagmistir
(Schaefer & Keillor, 1997; Klaus & Bailey, 2008; Wang, Cheng & Chu, 2013).

Tipk: reklamlarda oldugu gibi sosyal medyada da etkili kisilerin reklam yiizii olarak kullanildig
uygulamalar aracihigiyla tiiketicilerin sosyal karsilastirmalara girebilecegi, bu tarz kargilagtirmalarda
etkili kisilere yonelik cesitli duygusal tepkiler gelistirebilecegi, bunun da marka-tiiketici iliskisine
yanstyabilecegi diigiiniilmektedir. Ancak etkili kisiler ve geleneksel {inliler arasinda farkliliklar
bulunmaktadir. Etkili kisiler, her seyden 6nce siradan insanlardir ve bu nedenle de tiiketiciler
tarafindan reklamlarda goriilen iinliillerden daha farkli degerlendirme siireglerine tabii tutulabilecegi
g6z ardi edilmemelidir. Schouten, Janssen ve Verspaget (2020) tarafindan yapilan arastirmada,
tikketicilerin geleneksel tinliilere ve etkili kisilere olan yaklagimlar: ele alinmus, aragtirma kapsaminda,
titketicilerin geleneksel iinliilerden ¢ok etkili kisilerle 6zdesim kurma egilimi gosterdikleri, etkili
kisilere kendilerini daha benzer hissettikleri ve etkili kisilere, geleneksel inliilerden daha fazla
gtivendikleri sonuglarina ulagilmigstir.

Tiiketicilerin, kendilerini etkili kisilere benzer hissetmelerinin, etkili kisiler tarafindan sunulan
yasam tarzlarina ve igeriklerine yonelik kiskanglik duygusunu tetikleyip tetiklemeyecegi iizerinde
durulmasini da gerektirmektedir. Smith (akt. Chae, 2018), haset i¢in doért kosula dikkat ¢ekmistir:
a) bireyin ve haset hedefinin, istenen nitelik disinda benzerliklere sahip olmasi, b) istenen 6zelligin,
kisiyle kisisel olarak alakali olmas, ¢) kisinin, karsilastirdig: bir 6zelligi elde etme yeteneginden emin
olmamasi ve d) haset edilen kisinin avantajinin haksiz olarak goriilmesi. Chae’ye (2018) gore bu
kosullar, etkili kigilerin baglami icin de uygundur. Etkili kisiler, takipcileriyle geleneksel tinliilerden
daha fazla benzerlige sahiptir; hatta bazi etkili kisiler, siradan lise ya da {iniversite 6grencileri
bile olabilmektedir. Bununla birlikte, bu kisiler, siradan kullanicilarin sahip olmay: arzuladiklars,
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ancak elde etmekte zorlandiklar: bir giizellige veya servete sahiptirler. Bu boyutuyla, etkili kisilerin
paylagimlari, onlarin sahip oldugu gibi liiks ve giizel bir hayata ulasamayan siradan insanlar tizerinde
kiskanglik, haset gibi duygular uyandirabilir. Bagka bir ifadeyle, etkili kisilerin siradan insanlara,
geleneksel tinlillerden daha yakin olmasi, siradan insanlarin etkili kisileri, geleneksel tinliilerden
daha fazla kiskanabilecegini de diisiindiirtmektedir.

Etkili kisilerin tiiketicileri ikna etmede olumlu katkilar sunabilecegini kanitlayan birgok arastirma
bulunmaktadir (Chloe Ki & Kim, 2019; Lou & Yuan, 2019). Ancak literatiire bakildiginda etkili kisi
algisiyla sosyal karsilastirma arasindaki iliskiyi ele alan sinirli sayida ¢alisma oldugu gorilmektedir.
Chapman ve Whitlock'un (2019) yaptiklar1 arastirmada, geng yetiskinlerin, sosyal medyadaki etkili
kisileri takip etme davranislar: ile genel benlik saygisinin veya sosyal karsilastirmanin bir ilgisi
olmadig1 sonucu elde edilmistir. Buna gore, geng yetiskinler, ¢esitli konulardaki bilgilere, tekniklere
ulagsmak icin etkili kigileri takip etme egilimindedirler ve sosyal kargilastirma, Instagramdaki
akranlarla daha sik ger¢eklesmektedir. Etkili kisilerin gonderilerinin paylasilmasi, geng yetiskinlerin
akranlariyla baglanti kurmasinin bir araci olarak goriilmektedir ve etkili kisilerin, takipgilerinin
benimsedigi teknikler, stiller ve estetik tizerinde daha fazla etkisi olmaktadur.

Chae (2018), kadmn takipgilerin etkili kigilere yonelik kiskanglik ve haset duygularini ele
aldig1 arastirmasinda, etkili kisinin bilgilendirici paylagimlarmi takip edenlerle giinliik hayattaki
paylasimlarini takip edenlerin medya kullanimlariyla ilgili farkli amaglarimin ve hedeflerinin oldugu,
dolayisiyla kiskancglik ve haset duygularinin, etkili kisilerin paylasgimlarinin icerikleriyle baglantili
olarak ortaya ¢ikabilecegi sonucuna ulagsmistir. Yapilan arastirmada, bilgi edinmeyle ilgilenen kisiler,
kendilerini etkili kisilerle karsilastirmamais ve sadece onlardan bilgi almistir. Dolayisiyla siradan kadin
takipgilerde kiskanglik uyandiran igerik tiirdi, etkili kisilerin yaptiklar: giinliik yasam paylagimlaridir.

Lee ve Eastin (2020) ¢alismalarinda etkili kigilerle tiiketiciler arasindaki iligkiyi kiskanclik,
imrenme gibi duygular gercevesinde ele almistir. Yapilan arastirmanin sonucuna gore, diismanca
yaklagimlara yol acan haset yerine “onlar gibi” olma 6zlemiyle iliskili imrenme, takdir etme gibi
duygular yaratabilen etkili kisiler, marka-tiiketici etkilesiminde daha olumlu sonuglarin alinmasina
katk: saglamaktadir. Bagka bir ifadeyle tiiketicinin, etkili kisiyle kendi arasinda kurdugu kisisel bag
giiclendikge, etkili kisinin tiiketici {izerindeki giicli artmaktadir (Rosengren & Campbell, 2021).

Etkili kisiye ya da onun sahip olduklarina yonelik kiskanclik duygusu bazen rekabet¢i arzular:
da uyarmakta, bu da satin alma davranisini tetikleyebilmektedir. Jin ve Ryunun (2020) ¢alismasinda
erkek vekadin tiiketicilerin, Instagramda gordiikleri etkili kisilerin giydigi kiyafetleri kiskanmalarinin,
satin alma egiliminin artmasinda bir etken oldugu sonucuna ulasilmistir. Buna gore tiiketiciler, etkili
kisilerin sahip oldugu giysileri kiskandik¢a satin alma yoniinde daha fazla isteklilik gostermektedir.
Erkeklerde kiskanglik ve satin alma niyeti, kadinlara gore daha giiclii olarak ortaya ¢ikmuistir. Bu bulgu,
erkeklerin kendi hemcinslerine kars1 daha rekabetci bir tutum sergilediklerine isaret etmektedir.
Jin ve Ryuwnun (2020) elde ettigi bulgu, gercek yasamda ortaya ¢ikan sosyal karsilastirma ve satin
alma iligkisini ortaya koyan ¢aligmalariyla da ortiismektedir. Miaonun (2020) da belirttigi tizere bir
tiiketici, caligma arkadaglarinin veya 6zel yasamindaki arkadaslarinin, kendisinin arzuladig: ancak
elinde bulunmayan liiks bir tirtinii kullanmalar1 durumunda onlara 6zenebilmekte, bu litks marka
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hakkinda daha fazla bilgi edinmek i¢in istekli olabilmekte ve boylelikle de siireg igerisinde psikolojik
acidan, kiskanglik, haset gibi duygular ortaya ¢ikabilmektedir.

Arastirma Sorular1

Bu caligmada, sosyal medyadaki etkili kisilerin takipgileri tarafindan nasil algilandigi ve
bunun pazarlama iletisimi uygulamalarima olan yansimasi sosyal karsilagtirma perspektifinden
ele alinmaktadir. Arastirma kapsaminda, giiciinii sosyal medyadan alan ve pazarlama iletisimi
caligmalarinda her gecen giin daha da 6nemli bir role sahip olan etkili kisilerin, yarattiklar:
iceriklerin yapisindan sosyal yasam tarzlarina kadar hayat bicimlerini igeren tiim unsurlarin takipci
kitleler tarafindan nasil algilandigy, bu kisilere yonelik kiskanglik, haset, gipta gibi duygularin nasil
sekillendigi ve markalarin pazarlama iletisimi faaliyetlerinin tiiketici nezdinde algilanigina nasil
yansidigi ortaya konulmaktadir. Ozellikle geng tiiketicilerin etkili kisilere yonelik bakis agisini
ortaya koyabilmek ve etkili kisilerin toplum icerisinde takipgileri tarafindan nasil bir algiya sahip
olduklarini anlamlandirabilmek, pazarlama iletisimi ¢abalarinda etkili kigi kullaniminin gekillenme
bi¢imlerini gostermek acisindan 6nemli olmaktadir. Arastirma kapsaminda etkili kisilerin markalarla
is birligi kurmalarina, takipgilerinin giictinii kullanarak sahip olduklar: ve takipgilerine sunduklar:
yagam tarzlarina, maddi, manevi kazanimlara yonelik geng tiiketicilerin bakisi anlamlandirilmaya
calisilacaktir.

Calisma kapsaminda agagidaki arastirma sorularina yanit aranmigtir:

1. Geng tiiketicilerin etkili kisilere yonelik bakis acilar1 ve bu kisileri takip motivasyonlar1
nasildir?

2. Geng tiiketicilerin etkili kigilerle sosyal karsilagtirma siireci nasil ortaya ¢ikmaktadir?

3. Geng tiiketicilerin etkili kisilerle sosyal karsilastirma stirecinde hangi duygular ortaya
¢ikmaktadir?

4. Geng tiiketicilerin etkili kisilerle sosyal karsilagtirma siirecinde ortaya ¢ikan duygular
markalarla is birligi kuran etkili kisilere nasil yansimaktadir?

5. Geng tiiketicilerin etkili kisilerle sosyal karsilagtirma siirecinde ortaya ¢ikan duygular etkili
kisilerin is birligi kurdugu markalara nasil yansimaktadir?

Yontem

Bu ¢alismada nitel aragtirma deseni kullanilmigtir. Nitel aragtirma deseni, arastirma igerisinde
temel olan yaklasimin belirlenmesinde ve kapsam geregi izlenen c¢esitli asamalarin ortaya
konmasinda tutarhiligin saglanmasi i¢in rehberlik eden bir strateji olarak tanimlanabilir (Yildirim &
Simsek, 2018, s. 67). Bu baglamda, arastirma iskeletinin dogru bir bicimde ¢ergevelendirilmesi icin
¢alisma kapsaminda nitel paradigmaya dayali calismalarda siklikla tercih edilen bir arastirma deseni
olan olgubilim (fenomenoloji) kullanilmistir. Ozellikle aragtirma siirecinde elde edilen verilerin
etkin gekilde kavramsallastirilmasina olanak saglamasindan dolay: ¢alisma i¢in en uygun modelin
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olgubilim olduguna kanaat getirilmistir. Bu agidan sosyal medyanin yeni yildizlar1 olarak kabul
edilen etkili kisilerin takipgi kitleleri tarafindan nasil algilandigini, bu kisilere yonelik kiskanclik,
haset, gipta gibi bazi duygu durumlarinin nasil sekillendigini ve buna benzer farkli dinamiklerin
pazarlama iletisimi ¢aligmalarina nasil yansidigini anlamlandirmada olgubilim deseninin en uygun
model oldugu diistintilmistiir.

Olgubilim deseninin kullanildig1 aragtirmalarda baglica veri toplama araci goériigmedir
(Naldirim & Simsek, 2018, s. 71). Bu sebeple caligma kapsaminda verilerin elde edilmesinde
derinlemesine goriisme tekniginden faydalanilmistir. Veri toplama siirecinde gériigme tekniginden
yararlanmanin bir¢ok avantajindan bahsetmek mimkiindiir. Appletona (1995) gore goriisme
tekniginde arastirmacinin siirece dogrudan dahil olabilmesinden dolay: anlasilmayan ya da daha
derin cevaplar iceren durumlarda arastirmacinin kisileraras: iletisim becerilerini kullanarak stireci
kontrol altinda tutabilmesi olasidir. Ayni zamanda goriigme teknigiyle katilimcilarin sahip oldugu
diislincelerinin altinda yatan anlamlara ve deneyimlere derinlemesine bir bicimde odaklanmak
miimkiin olabilmektedir.

Arastirmanin sorularina yanit aramak ve konunun kapsami geregi geng tiiketicilerin karsilagmis
olduklar1 marka is birlikli iceriklere yonelik tutumlarin anlamlandirilmasinda derinlemesine
goriismenin zengin bir veri seti saglayacag diistiniilmistiir. Hem sorularin katihmecilar tarafindan
rahatlikla anlagilmast hem de istenen veri derinliginin saglanmasi i¢in katilimcilarin dogru bir
sekilde yonlendirilmesi 6nemli olmaktadir. Bu dogrultuda, ayn1 soru formunun her bir katilimci
tarafindan farkli anlagilma ihtimalinin oniine gecilmesinde her bir soru igin alternatif ifadeler
hazirlanmis, aragtirma siirecinin saglikli bir sekilde ilerletilmesi i¢in gerekli durumlarda bu ifadeler
kullanilarak Sond@’ya (probe) bagvurulmustur. Arastirmaya iliskin etik kurul onay1, Ege Universitesi
Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yayimn Etigi Kurulu'nun 06.04.2022 tarihli E.636988
say1li karari ile alinmstir.

Katilimcilar

16 tiniversite 6grencisiyle derinlemesine goriisme gerceklestirilen bu ¢aligmada, veri zenginligini
saglamak ve belirli bir 6nem kriterine karsilik gelmesi i¢in amagh 6rnekleme yontemlerinden 6l¢tit
ornekleme kullanilmstir. flgilenilen olguyla ilgili bilgi agisindan zengin durumlarin belirlenmesi ve
secilmesi i¢in nitel aragtirmalarda yaygin olarak amagli 6rnekleme yontemleri tercih edilmektedir
(Palinkas vd., 2015, s. 533). Olgiit 6rnekleme, onceden belirlenmis &lgiitlere gére durumlarin bir tiir
amagcli 6rneklemesidir (Sandelowski, 2000, s. 249). Bu 6rnekleme yontemi aragtirmacinin indirgedigi
kriterlere bagli olarak ilgili durumu derinlemesine anlamasina yardimei olmaktadir.

We Are Social ve Hootsuite is birliginde yayinlanan Digital 2021: Global Overview Reporta
(2021) gore, diinya niifusunun %53’tine karsilik gelen 4,20 milyar sosyal medya kullanicisi
bulunmaktadir. Bu sosyal medya kullanicilarinin yas dagilimina bakildiginda birinci grubu %32,2
ile 25-34 yas grubu olustururken ikinci grubu ise %25,2 ile 18-24 yas grubu olugturmaktadir. Bunun
yani sira internet kullanicilarinin giinliik ortalama sosyal medya kullanim siiresi ise yaklagik 2 saat
25 dakika olarak tahmin edilmektedir. Ayni rapora gore markalara ulagsmak i¢in sosyal medyadan
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en ¢ok faydalanan yas grubu ise %53,45’lik bir oranla 18-24 yas grubu olarak tespit edilmistir. Bu
veriler goz 6niinde bulundurularak ¢aliyma kapsaminda sosyal medyay: aktif bir sekilde kullanan,
en az iki farkl etkili kisiyi yakindan takip eden, 18-24 yas grubundaki 8 erkek 8 kadin olmak
tizere Tiirkiyedeki dokuz ayri tiniversitenin gesitli fakiiltelerinde lisans diizeyinde 6grenim goren
toplamda 16 tniversite ogrencisiyle derinlemesine goriigme gergeklestirilmigtir. Katilimcilarin
cinsiyeti belirlenirken esitlik gozetilmis, her iki katilimci grubun etkili kisiye yonelik bakis acis1 ve
sosyal karsilagtirma bicimlerinin sekillenmesinde bir farklilik olup olmadiginin belirlenmesi ve veri

zenginliginin artirilmasi istenmistir.

Nitel paradigmaya dayali aragtirmalarda 6rneklem sayisinin evreni temsil edebilme kaygisindan
ziyade sorunlarin ¢ozlimiinin saglanmasinda yeterli veriyi saglayip saglamadigi 6n planda
tutulmaktadir. Bu durumla ilgili olarak Coyne (1997), 6rneklem buytikligiine odaklanmak yerine
caligmanin amaglarina ulagilmasinda gerekli veriyi sunan ve bu verilerin derinlemesine anlasilmasina
olanak taniyan drnekleme gidilmesinin 6nemine vurgu yapmaktadir (s. 623). Bu bakimdan 16
kisilik bir katilimcr grubun, etkili kisiye yonelik bakis agis1 ve sosyal karsilastirma siireclerinin

anlamlandirilmasinda yeterli veri zenginligini saglayacag: diistinilmustur.

Katilimcilar ve katiimcilarin sosyal medya pratikleriyle ilgili temel bilgiler Tablo 1'de

sunulmustur.
Tablo 1. Katilime1 Grubu
Katilma  Yas  Cinsiyet Smuf — Goriigme Sik Kullanilan SM Platformlar1 SM Gegirilen
Siiresi (dk.) (1) (2) 3) Ort. Siire
(Giin-Saat)
K1 20 K 3 38 Instagram Youtube Pinterest 8
K2 22 K 4 50 Instagram Twitter Youtube 5
K3 19 E 2 38 Twitter Instagram  SnapChat 6-7
K4 23 K 4 29 TikTok Youtube Instagram 3-4
K5 19 K 1 40 Instagram Snapchat Youtube 3
K6 20 E 2 30 Instagram Twitter Youtube 4
K7 21 K 2 30 Instagram Snapchat Youtube 4
K8 22 K 3 30 Instagram SnapChat Youtube 3
K9 19 E 1 30 Instagram SnapChat Youtube 6-7
K10 19 K 1 20 Instagram Youtube Twitter 5
K11 18 E 1 34 Twitch Instagram Youtube 7
K12 23 E 3 33 Youtube Instagram Twitter 4-5
K13 23 E 4 30 Instagram Twitter Youtube 6
K14 23 E 3 39 Youtube Instagram Twitter 2
K15 22 K 2 51 LinkedIn Instagram Youtube 1,5
K16 22 E 4 33 Instagram LinkedIn Twitter 6-7
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islem

Arastirma, sosyal medyay1 aktif olarak kullanan ve etkili kisi ile pazarlama dinamiklerine hikim,
18-24 yas araligindaki iiniversite 6grencisi geng tiiketici kitlesiyle gergeklestirilmistir. Aragtirmanin
orneklem grubunu olusturan katilimcilarla uygun ortam ve kosullar saglanip bir araya gelinerek
derinlemesine goriismeler yapilmistir.

Gorilismelerde, goriisme sorularmin sorulmas:t ve cevaplanmasi agamasinda katiimcilarin
onaytyla ses kaydi alinmis, daha sonra ilgili kayitlar bir uzman yardimiyla desifre edilmistir.
Desifreler yapildiktan sonra arastirmacilar, ses kayitlar: ile desifreleri tekrar karsilastirmis, boylelikle
desifrelerin ses kayitlarinin aynisi olup olmadigi ikinci bir kontrolle denetlenmistir.

Aragtirmadan elde edilen veriler ve desifreler, nitel ¢calismalar icin tasarlanmis bir yazilim olan
Maxqda 2022’ye yiiklenmistir. Her bir desifre aragtirmacilar tarafindan iki defa dikkatle okunarak
kodlar belirlenmistir. Sonrasinda ilgili kodlarin diizenlenmesi ve benzer kodlarin tanimlanmasi igin
tim aragtirmacilar tekrar bir araya gelmis, belirlenen kodlar ilk hazirlanan listeyle karsilagtirilip
uygun temalar ve kodlar altinda birlestirilerek yeniden gruplandirilmistir. Ortaya konan temalarin
aragtirma sorularina yanit verip vermedigi kontrol edildikten sonra analiz agamasina ge¢ilmistir. Bu
agamada bir taraftan veriler gorsellestirilirken diger taraftan anlamli hale doniistiiriilen bulgularin
goriisme verileriyle desteklenmesi saglanmustir.

Gegerlik ve Giivenirlik

Oncelikle ¢alismada i¢ gegerligi saglayabilmek adina calismadan elde edilen bulgularin
kavramsal cerceveyle ortiigiip Ortiismedigi arastirmacilar tarafindan kontrol edilmistir. Bunun yani
sira kavramlarin ve igerigi olusturan temel ¢iktilarin sonraki ¢alismalara 11k tutmasi agisindan
dogru bi¢cimde betimlenmesi saglanmistir. Buna yonelik olarak yanlis anlagilma durumunun 6niine
gecmek ve elde edilen veriyle yorumlarin dogrulugunu tasdik etmek i¢in katilimci teyidine (member
checking) basvurulmustur. Katilimer teyidi, ¢aligma bulgularinin katilimcilara aktarilarak kendi
distincelerini dogru yansitip yansitmadiginin sorulmas siirecini icermektedir (Bagkale, 2016, s. 24).

Veri setinden elde edilen kodlar olusturulurken alan yazindaki ilgili ¢aligmalar tekrardan
gozden gegirilmis, her bir asamada aragtirmacilar disinda uzman bir kisiden de yardim alinmistir.
Caligmanin giivenirligini artirmak icin ise goriisme yapilmadan 6nce katilimcilarla kisa bir toplant:
gergeklestirilip calismayla ilgili detaylar aktarilarak katilimcinin kendisini rahat hissedebilecegi bir
ortamda goriigsmeler gerceklestirilmistir. Verilerin saglikli sekilde elde edilmesi ve gériisme esnasinda
ortaya ¢ikabilecek teknik sorunlarin 6niine gegmek i¢in veri kaybini 6nlemeye yonelik olarak iki farkl
cihazla ses kaydi yapilmus, ilgili transkripsiyonlar farkli bulut sistemlerinde saklanarak arsivlenmistir.

Bulgular

Aragtirma kapsaminda saglikli bir kodlamanin gergeklestirilmesi ve ¢alismaya iligkin temel
olgular1 tanimlayan kavramlarin listelenmesi igin tiimevarimsal anlayls benimsenmistir. lk
olarak arastirma amacini gercek kilmak ve ilgili arastirma sorularina yanit bulabilmek adina
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sosyal karsilastirma dinamiklerini acgiklayan duygu kodlar1 belirlenmistir. S6z konusu kodlarin
belirlenmesi asamasinda Smith’in (2000) asag1 ve yukar: yonlii sosyal karsilagtirma siireclerinde
tanimladig1 duygulardan da yararlanilarak bir kod listesi olusturulmustur (Bkz. $ekil 1). Sonrasinda
veri seti arastirmacilar tarafindan incelenmis, duygular: tanimlayan uygun kodlar ortaya konmus,
Smith (2000) tarafindan belirlenen duygu tipolojilerine yapilan eklemeler listeye dahil edilmistir.
Devaminda benzer kodlar bir araya getirilerek gecici temalar belirlenmis, elde edilen verilerin
olusturulan bu gegici temalar altinda bir araya getirilmesi saglanmistir. Son agamada, tiimdengelimsel
stire¢ dogrultusunda olusturulan temalarin kodlara uygunlugu kontrol edilmis, gerekli eklemeler
yapilarak ilgili liste son haline getirilmistir.

Sosyal Karsilagtirmaya Dayali Duygular

Yukar1 dogru kontrast \ / \ / Yukari dogru asimilasyon

/{omrast As imilasy\

Agsagi dogru kontrast Asagi dogru asimilasyon

Sekil 1. Sosyal Karsilastirmaya Dayali Duygular (Smith, 2000den yararlanilarak gelistirilmistir.)

Calisma kapsaminda arastirma sorularina cevap bulabilmek adina elde edilen verilerin {i¢ ana
tema etrafinda toplandig1 gorillmiigtiir. Bu temalar “Etkili Kisilere Yonelik Algi ve Motivasyonlar”,
“Etkili Kisilere Yonelik Duygular ve Sosyal Karsilagtirma” ile “Marka-Etkili Kisi Is Birligi ve Sosyal
Karsilastirma” olarak tanimlanmugtir.

Etkili Kisilere Yonelik Alg1 ve Motivasyonlar: Elde edilen verilere bagh olarak etkili kisilere
yonelik alg1 ve motivasyonlara odaklanilan ilk ana tema, tiiketicilerin etkili kisilere yonelik bakis
acilarini irdeleyen ve bu kisileri takip etme motivasyonlarini anlamlandirmak tizerine kurulan
birinci arastirma sorusuna karsilik gelmektedir (Bkz. Sekil 2).
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Sekil 2. Etkili Kisilere Yonelik Alg: ve Motivasyonlar

Sekil 2’ye bakildiginda etkili kisilere yonelik algi ve motivasyonlarin ¢ alt tema altinda
toplandig, ozellikle tiiketici nezdinde olusan algilarin, hem olumlu hem de olumsuz dinamikleri
ayni anda iginde barindirdig1 goriilmektedir. Genel anlamda degerlendirildiginde, olumlu algilar1
gosteren kodlar arasinda yakin bir iligkinin varligindan bahsetmek miimkiindiir. Bu yakin iliskiden
yola ¢ikarak etkili kisilere yonelik tiiketici zihninde olusan izlenimlerin istek ve beklentilere ne derece
karsilik verildigiyle de baglantili oldugu soylenebilir. Ayni zamanda, etkili kisinin hangi amagla
takip edildigi, takipgiyle nasil bir bag kurdugu da bireyin takip ettigi kisiye yonelik olumlu bir alg:
olusturmasinda belirleyici olmaktadir. K4’tin konuyla ilgili goriisleri, bu saptamay1 desteklemektedir:
“..Onlarm iizerimde etkisini fark ettikten sonra bunu daha olumlu bir yere yoneltmek istedim. Bu
yiizden beni motive edebilecek insanlar: takip ediyorum, mesela ben spor yapmaya iisenirken karsidaki
insan spor yapip saglikli beslendikge ben daha ¢ok motive oluyorum.”

Tiiketicilerde etkili kisilerle ilgili olumlu alginin olusmasinda, etkili kisinin sahip oldugu
niteliklerin, tiiketicilerin diisiincelerini sekillendirmede 6nemli role sahip oldugu goriilmektedir.
Ayni zamanda etkili kisiyi takip etme motivasyonlarina yanit aramalar1 ve bundan yeterli tatmini
elde edebilmeleri de olumlu ya da olumsuz bir alginin olusmasinda belirleyici olmaktadir.

Etkili kisilerin birer deneyimleyici olarak islev sagliyor olmalari, onlarin gergekgi dinamiklere
yaslanmalarinda ve kitleleri iizerinde etki yaratmalarinda rol oynamaktadir. Bu durumla ilgili olarak
K2’nin diigiinceleri konuyu 6zetlemektedir: “Cok disariya ¢ikip alisveris yapan biri degilim ve alacagim
seyi birinin iizerinde gormek istiyorum. Su an iizerimdeki kiyafeti bile o sekilde aldim. Hani gormek
istiyorum ve kotii bir sey yok; onlar da isini yapiyor diye diisiinerek gercekten tavsiyelerine giivenilir
oldugu icin takip etmeye ¢alistyorum.”

Tiiketicilerin etkili kisilere yonelik olumsuz algilar1 da yine takip etme motivasyonlariyla
baglantili olarak igerik olusturmada ve paylasim dinamiklerini belirlemede kisinin gercek hayatini
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ne derece yansitip yansitmadigiyla yakin iligkilidir. Elde edilen verilere bakildiginda, 6zellikle etkili
kisinin platform Ozelinde yarattig1 kisilikten farkli bir sekilde hareket etmesinin veya yaptig1 is
birliklerden kaynakli olarak kendi yarattig1 ¢izginin disina ¢ikmasinin takipei kitleleri tarafindan
¢ok olumlu karsilanmadigi tespit edilmistir.

Etkili Kisilere Yonelik Duygular ve Sosyal Karsilastirma: Arastirma kapsaminda, etkili
kisilere yonelik duygularin ve sosyal karsilastirma siireclerinin anlamlandirilmasi ikinci bir tema
olarak ortaya ¢ikmistir. Bu tema, tiiketicilerin etkili kisilerle gerceklestirdikleri sosyal karsilagtirma
pratiklerinin irdelendigi ikinci ve tiglincii arastirma sorularina karsilik gelmektedir (Bkz. Sekil 3).

Etkili Kisilere Yonelik Duygular ve Sosyal Kargilagtirma
.
o

=
/// T~
Kontrast ETay
@ Aumll‘dsyon
& Kiiskiinliik/igerleme il | WA A
@] Asagilama Asag dogru asimilasyon Samimi i""“c Hoslanma/Mutluluk
F 4
Yetersiz gdrme @] e / \ s i
Lo o[- Yapayhk/Sahtelik Merak ~__ | //
Giivensizlik [:' ] \ | @ —~—nA

Yukari dogru Kontrast | 7 G
— Asad D i i (@] Acima ‘ /fﬁayﬂmhk / /(Juw:nmc
@1 Asadi dogru kontrast / \\ Sempati O L oy y 7

fici Yi ST asimi ¥ /
Kiigiimseme ukar1 dogru dsmula/sypni 7 \/\ //
ca| \ i 7\
Rahatsizlik (C| / //\ MN) Al
A - i —— Takli
&J ] Elestiri/Tepki A A ¢ SA G i
Bagaridan pay ¢ikarma oniiai ol o6 Emege sayg (@] e 7 /// ilhﬁm>\A
endini iistiin gérme SBStoriie /Oykii P
g ghsterme - Pestekleme prta/Oykunm;z/ i <" Omekalma
/
a e o X
Kiskanghk/Haset Kizginlik Hak verme ,//// A f
Katkida bulunma imrenme

Degerli hissetme
Kazanc1 normal
kargilama

Sekil 3. Etkili Kisilere Yonelik Duygular ve Sosyal Karsilastirma

Calismadan elde edilen bulgulara bakildiginda, sosyal yasamin pargasi olarak geng tiiketicilerin,
kendi konumlarini1 ve yasam bigimlerini, etkili kisilerle karsilastirdiklar1 goriilmektedir. Geng
titketicilerin, etkili kisilerle olan sosyal karsilagtirma siireglerinin anlamlandirilmasinda ortaya
konan kodlar, karsilikl1 iki duygu grubunu igeren kontrast ve asimilasyon temalar: altinda bir araya
gelmektedir. Her iki tema altinda ise asag1 ve yukari olmak tizere duygu durumlarinin yoniinii
tanimlayan iki alt tema bulundugu gozlemlenmistir. Katilimcilarin etkili kisilere yonelik duygular:
tanimlandiginda, yukar1 dogru kontrast ile yukar1 dogru asimilasyonun diger iki alt temaya gore daha
baskin olarak gerceklestigi anlagilmaktadir. Bu durumun temel sebebi olarak ise sosyal karsilastirma
yapilan etkili kisilerin hem sosyal yasamlar1 baglaminda hem de sosyal medya platformlarinda var
olma ozellikleri agisindan tiiketici zihninde etki yaratma becerileri ve gii¢lerinin net bir bi¢imde
konumlandirilmis olmasi disiiniilmektedir.

Geleneksel tnli kisilerle kiyaslandiginda, bireylerin etkili kisilere daha yakin olmalari, bir
yandan asimilasyon kaynakli duygular: tetiklerken diger yandan bu kisilere yonelik kiskanglik, haset
gibi duygular1 daha goriiniir kilabilmektedir. Ozellikle birgok katilimcinin ayni anda hem asimilatif
hem de kontrast duygular: tasidig1 gozlemlenmistir. Katilimcilarin konuyla ilgili diisiincelerine
bakildiginda, farkli fikirlerin olusmasina etken olan ve algiy: belirleyen temel goriisiin daha ¢ok
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takipei sayisi ve etkili kisinin takipgileriyle kurdugu bag ile yakindan ilgili oldugu séylenebilir. Bazi
katilimcilarin durumla ilgili aktarimlar: su sekildedir:

K9: “..Ne kadar tath, muhtesem bir hayat yasiyor. Hani bir tik iimit veriyor, hani biz de béyle bir
hayat yasayacak miyiz gibi. Bir yandan da kiskanghk giriyor isin icerisine. Niye ben degil de o kisi bu
hayati yasiyor”

K8: “Genelde paylasimlarini samimi bulmuyorum. Cok nadiren, ozellikle de aslinda bu milyonlara
ulasmis insanlarin degil de daha kiigiik takipgili hesaplarim daha samimi, daha giivenilir oldugunu
diisiiniiyorum.”

Etkili kisilere yonelik olumlu yansimalar: iceren duygular ise asimilasyon ana temas: altinda
bir araya gelmektedir. Elde edilen veriler 15181nda, bireyin asag1 yonlii asimilatif duygularinin daha
¢ok etkili kisinin ekonomik kaygilarina odaklandig1 ve kendisini, onun yerine koydugu o6rnekler
tizerinden sekillenmesi s6z konusudur. Ancak ¢ikan sonuglar, yukar: yonli asimilatif duygularin
oldukga baskin oldugunu gostermektedir. Katilimcilarin organik baglar kurduklari ve aile, arkadaglik
iligkilerine benzer bigimde kendilerine olduk¢a yakin hissettikleri etkili kisilere yonelik hayranlik
iceren duygulara siklikla rastlandigi goriilmektedir. Ozellikle bireyin konum olarak kendine yakin
gordiigii bir etkili kisiyle yukar: yonlii bir karsilagtirma gerceklestirmesi sonucu kendinde var olan
bir yoksunlugu onun iizerinden tamamlamas: ya da etkili kisiye oykiindiigii durumlarda ortaya
¢tkan duygularini daha pozitif bir bi¢cimde sekillendirmesi miimkiindiir. Hayranlik, ilham ve
oykiinme kodlar: altinda konumlanan; giivene, baghliga, 6rnek almaya ve samimiyete vurgu yapan
bazi katilimei gorisleri su sekildedir:

K12: <.. Zaten giivenilir bulmadigumi takip etmiyorum. Bana sicak gelen, belki biraz bana benzeyen,
arkadas olabilecegimi diisiindiigiim kisileri takip ediyorum. Ekrandan bana ne kadar samimiyetin
gectigiyle baglantili olarak bana giiven saglyor”

Ke6: “Ya kiigiik takipgili hesaplar daha sonra yiiksek takip¢ili hesaplar olma yolunda ilerlerken daha
ok boyle taniyormus gibi aileden biri gibi hissediliyor. Daha sonrasinda yiiksek takipg¢ili oldugu zaman
da kétii bir his olmuyor bende. Yani az énce dedigim gibi gurur duyabilirim onlarla.”

K10: “Etkili kisiler iizerimizde ¢ok biiyiik etkiler yaratiyorlar. Bir bakima onlarda olan seylerin
bizde de olmasin istiyoruz. Onlarin yaptigi seyleri biz de yapmak istiyoruz ki onlar gibi olabilelim. Bir
nevi yol gosterici gibi...”

Yukar1 dogru asimilasyonda belirgin olarak rastlanan kodlardan bir digeri ise desteklemedir.
Agirlikli olarak etkili kisinin yapmis oldugu paylasimlara katki saglamak ve marka is birlikleri
sonucu kazanimlarini onaylama pratigiyle gelisen bu kodlar, ortaya konan emegin parlatilmasi ve
etkili kisinin eylemlerinin olumlanmasiyla ortaya ¢ikmaktadir. Asimilasyonun rastlandig1 her kod
yapisinda, pozitif diisiincelerin birbiriyle iliskili oldugu ve hatta ayni sdylem igerisinde birden ¢ok
oziimseyici vurgunun yer aldig1 gozlenmektedir.

Marka-Etkili Kisi Is Birligi ve Sosyal Karsilagtirma: Marka ve etkili kisi arasinda gerceklesen is
birligine yonelik geng tiiketicilerde ortaya ¢ikan tepkiler ve sosyal karsilastirma siirecinde bireylerin
duruma yonelik algilari ¢aligmanin tiglincii ve son ana temasidir (Bkz. Sekil 4). Olusturulan bu tema,
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is birliginin tiiketicilere yansimalarinin irdelendigi dordiincii ve besinci arastirma sorularina karsilik

gelmektedir.
Marka-Etkili Kisi is Birligi ve Sosyal Karsilagtirma
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Sekil 4. Marka-Etkili Kisi Is Birligi ve Sosyal Karsilagtirma

Calismadan elde edilen verilere bakildiginda, etkili kisilerin markalarla is birligi kurmalariyla
ilgili olarak genc tiiketicilerin, hem markaya hem de etkili kisilere yonelik farkli tepkiler gelistirdigi
goriilmektedir. Ozellikle markaya yonelik olumsuz déniisler daha sinirliyken is birligi odakl olarak
etkili kisilere yonelik olumsuz diisiinceler daha belirgin bir sekilde goriilmektedir. Katilimcilarin
biiyiik bir ¢ogunlugu, markalarin etkili kisilerle is birligine girmesini dogal karsilamaktadir. Ozellikle
drinle ilgili bilgi saglama, farkindalik yaratma ve yonlendirme siireglerinde birer deneyimleyici
olarak markanin dogru etkili kisiyle calismasinin tiiketici nezdinde olduke¢a 6nemli bir islev sagladig:
belirtilmektedir. Hatta markanin sevilen bir etkili kisiyle ¢aligmasinin olumlu marka imajini

artiracagy diisintilmektedir.

Etkili kisiye yonelik olumsuz yansimalar altinda biitiinlesen negatif kodlarin temel dayanags,
etkili kisinin yarattig kisilik ozelliklerinden farkli bir davranig gelistirmesi ve kazanca getirilen
elestiriler tizerinde yogunlagsmaktadir. Kiskanglik/haset duygusuyla sekillenen bu rahatsizlik
durumunun kisiye yonelik samimiyet algisinin zedelenmesinde de dogrudan bir etkisinin oldugu
tespit edilmistir. Keza kazanca yonelik bakisin, etkili kisiye gore de degiskenlik gosterdigi durumlar
bulunmaktadir. Burada bireyin severek takip ettigi ve yasamu icerisinde daha ¢ok benimsedigi etkili
kisileri hakli gormesi, is yapis 6zellikleri baglaminda ise bazi etkili kisilere yonelik olumsuz duygular

gelistirmesi s6z konusudur. Bu durumla ilgili bazi katilimei goriisleri su sekildedir:

Ke6: “..Hepsinin degil, bazilar: normal kazanglar elde ediyor fakat bazilar: ¢ok abarti yollardan
para kazaniyorlar. Bu abarti yollardan para kazanan influencerlar: ok dogru bulmuyorum. Yani ¢ok

sagma geliyor”

K15: “Yani soyle aslinda. Bence kazandiklari paray: hak eden bir kesim de var ama hak etmeyen
kesim daha ¢ok.”
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Olumsuz duygularin, markadan ziyade etkili kisiye yonelik olarak sekilleniyor olmasi, daha ¢ok
titketicinin karsilastig1 icerikteki muhatabin etkili kisi olmasindan kaynaklandig: disiiniilmektedir.
Bir takipginin etkili kisiyi takip etmesinde birgok motivasyon bulundugu gibi olusan baglarin
stirdiirtilebilir kilmmasi agisindan yaratilan iceriklerin belirli bir ¢izgide devam etmesi de kitleler
tarafindan beklenen bir durumdur. Bu noktada markayla is birligi kurulmasi sonucu rutin bir
stirecin disina ¢ikilmasi, tiiketicide rahatsizlik yaratabilmektedir. K15’in durumla ilgili goriisleri
su sekildedir: “Sevdigim birinin (etkili kisinin) uygun bir markayla is birligine gitmesinden mutluluk
duyarim. Dogru iiriin, dogru eslesme, siiper olmus derim. Ama 6biir taraftan baktigimda eski yaptigi
seylerden uzaklasip sadece ticari bir sayfa olarak kullaniyorsa bende biraz antipatik seyler uyandirabilir”

Tartisma ve Sonug

Sosyal hayatin bir pargasi olarak bireyler, varlik unsurlariyla ilgili bir anlama kavusmak ve kendi
konumlarini tanimlama ozellikleriyle baglantili olarak bulunmus olduklar1 duruma yonelik bir
¢ikarimda bulunabilmek adina, kendilerini bagkalariyla karsilastirirlar. Festinger’in (1954) ortaya
attig1 sosyal karsilagtirma teorisine gore bir kisi, kendi goriislerini veya yeteneklerini, kendisinden
ok farkli olan bagkalariyla karsilastirmaya meyilli degildir. Bagka birinin yetenegi, kendisininkinden
¢ok fazla ya da ¢ok az olan kisi, bu diger kisiyle kiyaslayarak kendi yetenegini dogru bir sekilde
degerlendiremez. Bireylerde bu durumlarda karsilastirma yapmama egilimi vardir. Ancak Kkisi,
kendi yeteneklerine ya da olanaklarina yakin bir kisiyi degerlendirirken, bu kisiyle kendisi arasinda
kargilagtirma yapabilmektedir. Bu durum aslinda “siradan” insanlar olarak sosyal medyada var olup
tine kavusan kisiler i¢in de gegerli olabilmektedir.

Chapman ve Whitlocka (2019) gore bireylerin sosyal medyada i¢inde bulunduklar1 sosyal
karsilagtirma siiregleri, sadece kisisel yasamlarinda tanidiklar1 arkadas, akraba gibi kisiler i¢in
degil, sosyal medya aracilifiyla tanman etkili kisiler icin de gegerlidir. Bu bakimdan etkili kisilerin
alternatif pazarlama iletigimi stratejisi olarak giiciinii belirginlestirmesi ve kendine 6zgii bir yapiy:
icinde barimndirmasi, bu kisilere dair sosyal karsilastirma siireglerini ve hedef kitleler tarafindan bu
kisilerin nasil algilandigini ortaya koymay: da 6nemli kilmaktadr.

Etkili kisiler, olusturduklar1 olumlu imaja dayali giiglii organik baglarla takipgi kitlelerini
etkileme ve bu kitleleri yonlendirme islevini saglamaktadirlar. Bu durum tiiketicilerine daha etkin
sekilde ulagmak isteyen markalar igin de alternatif bir pazarlama alani yaratmistir. Ozellikle geng
tiiketicilerin markalardan beklentisi daha organik bir iletisim kurmalari iizerine evrilmektedir. Bu
acidan nis kitlelere sosyal medyanin dogasina uygun sekilde ulasabilmek icin etkili kisi ile pazarlama
onemli bir yol saglamaktadir. Aragtirma verilerine bakildiginda, tiiketicilerin etkili kisilere yonelik
alg1 ve motivasyonlarinin istek ve beklentilerle baglantili olarak belirli bir fayda elde etmek {izerine
kurulu oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte etkili kisilerin kitlelerine yakinliklar1 da giiven
yaratma agisindan inandiriciliklarinda belirleyici olmaktadir. Ayn1 zamanda geng tiiketicilerin
baglanti kurabildikleri ve takip etmekten keyif aldiklari etkili kisilere kars: olumlu izlenim tagidiklari,
makro diizeyde varlik gosteren ve ulasilmasi nispeten daha az ihtimal olan etkili kisilere yonelik
ise genellikle olumsuz izlenime sahip olduklar: tespit edilmistir. Bu durum, Schouten, Janssen ve
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Verspaget (2020) tarafindan yapilan arastirmanin, tiiketicilerin, etkili kisilere geleneksel tinliilerden
daha fazla giivendikleri sonucuyla birlikte degerlendirildiginde makro diizeydeki tnliilerin, bir
anlamda geleneksel iinliiler gibi algilanabilecegini diisiindiirtmektedir.

Geleneksel sosyal karsilastirma perspektifi, baskalarinin goriis ve yeteneklerine iliskin bilginin,
6z degerlendirmeleri ve bu tiir 6z degerlendirmelere yonelik duygusal tepkileri nasil etkiledigini
vurgulamaktadir (Smith, 2000, s. 176). Bu baglamda tiiketicilerin takip ettikleri etkili kisilere
yakinliklar1 ve baglanti kurma bicimleri, onlara yonelik gelistirmis olduklar1 duygusal tepkileri
de belirlemektedir. Arastirma verilerine gore, tiiketicinin etkili kisiyi kendine yakin hissetmesi
durumunda daha ¢ok asimilasyon, yakin hissetmedigi durumlarda da kontrast temelli bir
karsilagtirmanin gergeklestigi anlasiimistir.

Caligmadan elde edilen veriler, bireylerin kendilerini etkili kisilerle karsilagtirdiklar: bilgisine
ulagan literatiirdeki diger ¢alismalarla ortiismektedir (Chae, 2018; Lee & Eastin, 2020; Schouten,
Janssen & Verspaget, 2020). Unlii kisilerle kiyaslandiginda, bireylerin kendilerini etkili kisilere daha
yakin hissetmeleri ve kendilerini bu etkili kisilere benzetmeleri hem asimilasyon &zellikli duygularin
ortaya ¢ikmasini hem de bu kisilere yonelik kiskanclik, haset gibi kontrast icerikli duygular: belirgin
olarak hissetmelerini saglamaktadur.

Geng tiiketicilerin etkili kisilere yonelik duygularini ve sosyal karsilastirmalarini gosteren temaya
bakildiginda s6z konusu duygularin ¢cogunlukla zit kutuplar tizerinden sekillendigi goriilmektedir.
Smith (2000), sosyal karsilastirma odakli duygularin bir taraftan 6z-degerlendirmeyi igeren
¢ikarimlara dayandigini, diger taraftan bireyin bagka bir kisiyi nasil degerlendirdigine baglh oldugunu
belirtmektedir. Ona gore bireyde ortaya ¢ikan kiskanglik, sosyal karsilastirmaya dayali duygunun
bir prototipidir; ¢linkii gerceklesmesi icin acik¢a bir sosyal karsilastirma gerekmektedir (ss. 177-
178). Calisma 6zelinde de kiskanglik/haset temasi {izerinde yogunlasan kontrast duygularin hem
elde edilen gelir hem de sosyal yasam olanaklarina yonelik diisiinceler baglaminda agirlikli olarak
kisinin kendisini eksik hissettigi ve kiyasladig1 etkili kisiyle arasinda olusan bosluga odaklandig:
durumlarda ortaya ciktig1 soylenebilir. Keza kizginlik, elestiri, rahatsizlik, giivensizlik, kiiskiinliik
gibi diger yukar1 dogru kontrast kodlarin da kiskanglikla yakin bir iliskisinin oldugu goriilmektedir.
Asagilama, yetersiz gorme, kiigiimseme gibi asag1 dogru kontrast duygularin ise bireyin etkili kisiyle
sosyal karsilastirmasi sonucu kendisini daha yeterli gordiigiinde ortaya ¢iktig tespit edilmistir.
Smith (2000), giivene dayalr bir karsilagtirmanin, yargilarin baglamsal bir standarda dogru yer
degistirmesinin oldugu karsithgi iceren yargillama siireclerinden ziyade oziimseyen siireglerle
baglantili goriindiigiinii savunmaktadir. Ona gore benlik ve diger kisi arasindaki bariz fark, kargit
tepkiler durumunda oldugu gibi ayrilig1 6nermekten ¢ok, bir benzerlik duygusu veya yeni kesfedilen
bir kendini gelistirme duygusu yaratir (s. 179). Aradaki baglarin daha giiglii oldugu durumlarda ve
etkili kisilerin takipgileriyle olan iliskilerini daha organik temel {izerinden insa etmeleri durumunda
ise samimiyet ve glivene dayali duygularin yogun bir sekilde ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

Marka-etkili kisi i birliginin geng tiiketiciler tizerindeki yansimalarina bakildiginda, titketicinin
sevdigi ve begendigi etkili kisinin, markayla is birligine girmesinin genellikle olumlu karsiladig:
gozlemlenmektedir. Geng tiiketicilerin, etkili kisileri kendilerine benzetmeleri ve onlar1 sosyal
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yasamlarinin pargasi olarak gormeleri, etkili kisiler ile bilgi ihtiya¢larini gidermelerinin de yolunu
agmaktadir. Ancak arastirmadan elde edilen verilere gore, is birligi siirecinde etkili kisinin yaratmis
oldugu topluluk dinamigine uygun bir anlayis benimsemesinin ve tarzini korumasinin da son derece

onemli oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Caligma kapsaminda, is birligi siirecinde markaya yonelik olumsuz diisiinceler daha sinirl
olmasina ragmen oOzellikle etkili kisi-marka uyumsuzlugunda ya da kitleler tarafindan sevilmeyen
bir etkili kisi tercihinde markaya da negatif bir yansimasinin oldugu bilgisine ulagilmistir. Bu acidan,
pratik uygulamalar baglaminda hem markanin hem de etkili kisinin is birligi siirecini kapsamli
sekilde degerlendirip gerekli hamleleri yapabiliyor olmas: onemlidir. Yanlis eslesme ya da halihazirda
mevcut tarzin disina ¢ikilmasiyla ortaya ¢ikan rahatsizligin giderilmesi ya da en aza indirilebilmesi
icin marka ve etkili kisi tarafinda dikkat edilmesi gereken bazi noktalar bulunmaktadir. Ornegin,
etkili kisinin tiiketici istek ve beklentilerini iyi bir sekilde anlamlandirip olusturdugu kisilige
uygun markalarla ¢alismasi, hem nicelik hem de igerik 6zellikleri anlaminda paylagimlarini kendi
dinamigine uyarlamasi, uzmanlhk dis1 paylagimlar: tercih etmemesi, yaratilan samimiyet iklimine
uygun bir potansiyel sunmasi ve ger¢ek deneyime dayali dogru bir yonlendirme anlayigini siirdiirmesi

onemli olmaktadir.

Sonug olarak toplam niifus igerisinde 6nemli yere sahip olan geng tiiketicilerin, hem sosyal
medya platformlarinda varlik bulma bigimleri hem de organik temelli katilimei 6zellikleri alternatif
pazarlama c¢alismalar1 agisindan son derece belirleyicidir. Ozellikle etkili kisilerin giiglerini
artirmalarinda sadece igerik yaratma kabiliyetleri degil, takipgileriyle olusturduklar: dinamikler de
etken olabilmektedir. Bu agidan sektordeki uygulayicilar tarafindan geng tiiketicilerin markalara
ve etkili kisilere yonelik algilarinin dikkatle ele alinmasi, marka-etkili kisi uyumunun saglanmasi,
etkili kisiler tarafindan sunulan igeriklerin markayla uyumlu bir baglama oturtulmast ve takipgilerin,
takip etme motivasyonlarinin géz ardi edilmeden planlanmas: gerekmektedir. Bu ¢aligmada sosyal
medyadaki etkili kisilerin geng tiiketiciler tarafindan nasil algilandig1 ve bunun pazarlama iletigimi
uygulamalarina olan yansimasi sosyal kargilastirma perspektifinden ele alinmugtir. lgili literatiir
incelendiginde etkili kisi algisiyla sosyal kargilastirma arasindaki iligkiyi ele alan sinirli sayida ¢aligma
olmakla birlikte bu iliskinin pazarlama iletisimine yansimalar1 iizerinde yeterince durulmadig:
goriilmektedir. Bu baglamda caligmanin alana katki yaptig1 ditsiiniilmektedir. Arastirma sorularina
yanit bulmak ve arastirma amaglarina ulasmak igin nitel arastirma deseni kullanilmistir. Arastirma
verilerinin sadece derinlemesine goriismeler yoluyla toplanmasi ve 6rneklem grubunda sadece
tniversite 6grencisi geng tiiketicilerin bulunmasi aragtirmanin sinirhiliklar: olarak kabul edilebilir.
Bu baglamda ileri aragtirmalarda benzer arastirma sorularinin daha genis bir katilime1 grubuyla,
farkls veri toplama tekniklerinden de yararlanarak yapilmasi ve sonuglarin karsilagtirilmasi yerinde

olacaktir.
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Sanayilesme ve kiiresellesme ile tiiketimin giderek artmaya devam ettigi giinimiizde, ¢evre sorunlari ile
miicadele yontemleri 6nem kazanmistir. Pek ¢ok sektorde iiretim yapilirken ortaya ¢ikan gevre kirliligi ve
tahribatin gozle goriilebilir hale gelmis olmasi, dogayi, iklimi, hayvanlari ve insan1 koruma zorunlulugu
yesil tiiketim faaliyetlerini beraberinde getirmistir. Dogaya saygili {iriin talebinde bulunan tiiketiciler,
kurumlarin pazarlama ¢alismalarinin stirdiiriilebilirlik ekseninde sekillenmesini saglamistir. Birey ve
kurumlar tarafindan yesil pazarlama stratejileri uygulanarak dogaya saygili iiriinlerin iiretimiyle, ¢evre
sorunlarina ¢oziimler tiretilmesi amaglanmaktadir. Yesil pazarlama ¢aligmalarinin biitiin siireglerinde doga
dostu iiriin iretme amaci giiddilmekte, yesil reklamlarla tirtinlerin dogaya saygi unsuru gozetilerek yapildig:
mesajinin tiiketicilere ulastirilmasi amaglanmaktadir. Kurumlar tarafindan; yesil tiriin, yesil fiyat, yesil
etiket, yesil dagitim, yesil reklamlar ve dogru atik yonetimi stratejileri ile yesil dostu tiiketicinin taleplerine
cevap verilmektedir. Calisma kapsaminda amagh 6rneklem yontemi kullanilarak Mavi Jean ve Levi’s Jean
markalar: secilmistir. Bu ¢alisma; belirlenmis olan kurumlarim, 2017-2022 yillar arasinda Atik Yonetimi
Hiyerarsisinde yer alan stratejiler baglaminda sahip oldugu atik y6netimi faaliyetlerinin yesil reklamlar
tizerinden ortaya konmasi amaciyla yapilmigtir. Arastirma kapsaminda Mavi ve Levis markalarinin
YouTube kanallarinda yer alan, son 5 yil i¢erisinde yapilmis olan doérder yesil reklam filmi nitel aragtirma
yontemi kapsaminda igerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. Yesil pazarlama kapsaminda

yapilmis olan reklam filmlerinde Atik Yonetimi Hiyerarsisinde bulunan 6 ¢6ztim yonteminden kurumlarin
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Markalarin Atk Yénetimi Stratejileri Baglaminda Yesil Reklam Uygulamalari: Mavi ve Levi's Ornegi

azaltma, onleme, tekrar kullanim ve geri doniisiim stratejilerine bagvurdugu; enerjinin geri dontisiimii ve
bertaraf etme yontemlerinin gergeklestirilmedigi saptanmustir.
Anahtar Kelimeler: Yesil Pazarlama, Yesil Reklam, Atik Yonetimi, Atik Yonetimi Hiyerarsisi, Denim.

Abstract

In today’s world, where consumption continues to increase with industrialization and globalization, methods
of combating environmental problems have gained importance. The fact that the environmental pollution
and destruction that occur during production in many sectors have become visible, and the necessity to
protect nature, climate, animals and people has brought green consumption activities. Consumers, who
demand products that respect nature, have ensured that the marketing activities of institutions are shaped
on the axis of sustainability. It is aimed to produce solutions to environmental problems by producing
environmentally friendly products by applying green marketing strategies by individuals and institutions.
In all processes of green marketing efforts, the aim is to produce environmentally friendly products, and it is
aimed to convey the message that the products are made with respect to nature, with green advertisements.
Institutions respond to the demands of green friendly consumers with green products, green prices, green
labels, green distribution, green advertisements and correct waste management strategies. Within the scope
of the study, Mavi Jean and Levi’s Jean brands were selected using purposeful sampling management. This
work was carried out; in order to reveal the waste management activities of the designated institutions
in the context of the strategies included in the Waste Management Hierarchy between the years 2017-
2022, through green advertisements. Within the scope of the research, four green commercials made in
the last 5 years on YouTube channels of Mavi and Levis brands were examined using content analysis
method within the scope of qualitative research methods. Among the 6 solution methods in the Waste
Management Hierarchy in the commercials made within the scope of green marketing, institutions resort
to reduction, prevention, reuse and recycling strategies; It has been determined that energy recycling and
disposal methods are not carried out.

Keywords: Green Marketing, Green Advertising, Waste Management, Waste Management Hierarchy,
Denim.

Giris

Teknolojiyle birlikte tiiketim aligkanliklarinin da toplumsal aligkanliklardaki degisimle beraber
farklilagtig1 bilinmektedir. Demirel ve Yegen (2015) yapmis olduklar: ¢alismada yasanmakta olunan
postmodern tiiketim siirecinde tiiketicilerin temel ihtiyaglar1 karsilama mecburiyetlerine hazlar,
duygusal ihtiyaglari, statiileri ve nesnelere anlamlar yiiklenen sistemleri kapsayan yeni tiiketim

ihtiyaglar1 eklendigini ifade etmistir (s. 131). Yazarlar burada cesitlenen tiiketim aligkanliklarina
dikkat cekmektedir.

Artan ve cesitlenen tiiketim aligkanliklarinin doga ile iligkisinin ise ters yonlii olarak
degisim gosterdigi ¢evre kuruluslarinin yayimnladigi arastirma raporlarinda goriilmektedir. IPCC
(Hitkiimetleraras1 [klim Degisikligi Paneli) kapsaminda yayimnlanan Nisan 2022 raporunda,
kaynaklarin kotiiye kullanimi, sera gazlari ve kiiresel 1s1 artiglarinin zararlarina karsi bélgesel
¢6ziim yontemlerinin iilkeler bazinda desteklenmesi gerektiginin alti ¢izilmis, istenen 1s1 dengesinin
saglanamamasi durumunda insan ve hayvanlarin degisen yiiksek sicakliklarla birlikte yeni iklimsel
kosullara toleransinin azalmasinin ve ciddi krizlerin yasanabileceginin éngériildiigii belirtilmistir
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(IPCC, 2022). Kaynaklarin azalmasiyla ve gevre sorunlarinin artmasiyla birlikte tiiketicilerde olusan
tedirginlik, yesil iiriin iiretiminin yapilmasina ortam saglamistir. Bu sebeple dogaya sayg1 6nciiliinde
iiretilen tiriinlerin doga dostu pazarlama siiregleri gegirerek tiiketicilere ulagmasi icin kurumlar yesil
pazarlama karmasini takip eder hale gelmis gibi goriinmektedir.

Yesil pazarlama; iirtinlerin, hammadde temininden baslayan, tiretiminin doga dostu teknoloji
ve ambalajlama sistemleri ile hazirlanarak, canlilara zarar vermeden, ortaya konmasi agamalarimin
biitiinii anlamini tagimaktadir. Hammadde temin ederken ve iiretim yapilirken canlilar ve doga
tizerinde zarar olugturmadan yerine getirilen stireclerin devaminda yesil ambalajla ve eko-etiketlerle
yesil tiiketicilere bilgilendirme yapilmaktadir. Yesil pazarlama faaliyetleri yiiriiten kurumlarin
farklilagmasi ve tiriinlerini anlatabilmeleri icin kullandiklar: bir diger yontem de yesil reklamlardir.
Yesil reklamlar ile tiiketicilere tiriinlerin doga dostu oldugu hikaye, slogan, miizik ve gorsellerle
aktarilmaktadir. Yesil pazarlama ve yesil reklam stratejilerinin olusturulabilmesi kadar kurumlarin
tizerinde durdugu diger bir alan da atik yonetimidir. Geri doniistim ¢alismalari olarak da adlandirilan
atik yonetiminin, kurumlarin 21. ytzyil yesil pazarlama ¢aligmalar1 kapsamindaki stratejilerin

temelini olusturdugu diistintilmektedir.

Yesil pazarlama ve yesil reklamlar, dogaya saygili iiriinlerin ortaya konmas: ile kaynaklarin
dogru yonetiminin saglanmasi ortak amaglarinda birbiriyle iligkili ytritiilen faaliyetleri meydana
getirmektedir. Utkutug (2011) doga ve ¢evre unsurlarinin 6nemine dair ¢alismalarin 1970°li yillarda
basladiginy; 1990’larla hizlanan kaynak kullanimin 6nemi ve ¢evre kirliligi konularinin insanlari yesil
irlinlere, yesil alanlara ve yesil kampanyalara yonlendirmeye basladigini belirtmektedir (s. 1639).
Yazar ¢aligmasinda yesil titketim aligkanliklarinin olusumunda etkili sebeplere vurgu yapmaktadir.
Cesitli sebeplerle iiretilen yesil tiriinlere taleple sekillenen pazarlama ¢aligmalari, yesil reklamlarin
da etkisiyle, tiiketicilerin isteklerini cevaplamay1 hedefleyen kurumlarin tercihlerini sekillendiren
caligma alanini saglamis gibi goriinmektedir. Yesil pazarlama ve yesil reklamlar 21. yiizyil tiiketicisiyle
iletisim kurmak isteyen kurumlarin yeni iletisim yontemi olmakla birlikte gittikce biiyiiyen cevreye
saygl amactyla caligmalarin yiirtitilldiigi doga dostu ¢aligma alani halini almaktadir.

Bu ¢alismanin amacy; tekstil alaninda faaliyet gosteren ve son yillarda tiretim siirecinde gevre
ve insan sagligina olan olumsuz etkileriyle giindeme gelen denim (kot) markalarinin Atik Yonetimi
Hiyerargisinde yer alan stratejiler baglaminda sahip oldugu atik yonetimi faaliyetlerinin reklam
filmleri tizerinden ortaya konmasi ve bu siirece yonelik yesil reklam uygulamalarinin/mesajlarinin
incelenmesi olarak belirlenmistir. Bu hedef dogrultusunda ¢aligmanin ilk boliimleri yapilacak olan
aragtirmayi anlamlandirmaya yonelik olarak ‘Yesil Pazarlama Kavrami ve Tarihsel Gelisim Siirect,
“Yesil Reklam Kavrami ve Tanimr ve ‘Atik Yonetimi (Geri Doniisiim)’ konularinda gergeklestirilen
literatiir taramasini igermektedir. Calismada ardindan, Atik Yonetimi Hiyerarsisinde yer alan 6nleme,
azaltma, tekrar kullanim, geri doniisiim, enerjinin geri kazanilmasi ve bertaraf etme yontemleri
gercevesinde Mavi ve Levi's markalarinin atik yonetimi stratejilerinin arastirildigi boliime yer
verilecektir. Ierik analizi yontemi ile incelenecek olan 8 yesil reklamda, Atik Yonetimi Hiyerarsisi

stratejileri ekseninde hazirlanan sorulara cevaplar aranacaktir.
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Kavramsal olarak akademik caligmalarda, yesil reklam ve yesil pazarlama konularma yer
verildigi gozlemlenmektedir. Diger yandan atik y6netimi iletisimi ve denim markalarinin sosyal
farkindaliginin, iletisim kapsaminda bu ¢alismada incelenmis olmasinin, ileride yapilacak diger
caligmalara veri olusturmasi agisindan 6nemli oldugu disiiniilmektedir.

Yesil pazarlama, yesil {iriin ve yesil reklamlara dair yapilmis pek ¢ok ¢alisma bulunmaktadir.
Literatiirde agirlikli olarak yesil pazarlama ve kavramlarmin agiklanmasi, kurumsal sosyal
sorumluluk, yesil pazarlama hususunda kurumlara diisen gorevler, tiiketicilerin yesil {iriin
taleplerinin sekillenme stiregleri, yesil pazarlamanin kurumlar agisindan rekabet avantaji saglamast,
yesil pazarlamayla olugturulmasi hedeflenen gevre bilinci tizerine ¢aligmalar (Aytekin, 2007; Yiicel &
Ekmekgiler, 2008; Ozkaya, 2010; Ozcan & Ozgiil, 2019) yapilmistir.

Kaynaklarin verimli kullanimyi, yesil turizm, yesil hazir giyim, siirdiiriilebilir kumas ve tasarimu,
eko tasarim diger yesil pazarlama alaninda galisilan konular (Seyhan & Yilmaz, 2010; Giirciim &
Yiiksel, 2011; Mangir, 2016; Korkmaz & Atay, 2017; Ondogan, 2018) olmustur.

Tiiketici davraniglarinin tespitine dair yapilan ¢aligmalarin yesil pazarlama biinyesinde en ¢ok
caligma yapilan alan oldugu gozlenmis olup bu ¢aligmalardan bazilar1 Tung Hussein ve Cankiil
(2010), Duru ve Sua (2013), Armagan ve Karattirk (2014), Leblebici Koger ve Delice (2016), Kogoglu
ve Kogoglu (2017), Yasa ve Cop (2019), Boz, Duran ve Baskdy (2020), Kartal ve Tatli (2020), Aktug
ve Ozhan (2020), Karaman (2021) ve Cavusoglu (2021)dur.

Can ve Ayvaz (2017), Yiicel ve Tiber (2018), Bursaligil (2019), Kése ve Aydin (2020), Metlioglu
ve Yakin (2021), Parali (2021), Senol (2021) ve Akdogan Oneme ve Bursaligil (2022) yesil pazarlama
alaninda tasarim, moda, tiiketici aligkanliklari, atik yonetimi konularini birlikte isleyen ¢aligmalar
olarak literatiirde yer almaktadir.

Yesil Pazarlama Kavrami ve Tarihsel Gelisim Siireci

Sanayi devrimini takip eden teknolojik gelismelerin tiiketimin de artmasiyla birlikte ¢cevresel
sorunlarin olugsmasina neden oldugu bilinmektedir. Peattie ve Charter (2003) iiretim ¢aligmalarinin
yerini artarak devam eden bir tiiketim toplumu yapisina biraktigini ifade etmektedirler (s. 727).
Gedik, Kurutkan ve Cil (2014)e gore titketim toplumlary; gesitlenen ve sinirlar1 her gegen giin
degisen aligkanliklarinin sonucunda, ¢evresel tahribat ve sorunlarla yiizlesir hale gelmistir. 1990’l1
yillarla birlikte ¢evreci séylem ve ¢aligmalar hiz kazanmaya baglamis, pazarlama ¢aligmalarinda
yesil tiiketime vurgu yapilir olmugtur (s. 1). Yazarlar burada degisen titketim aligkanliklariyla
birlikte pazarlama ¢aligmalarmin da yesil iiretim ekseninde gelistigini anlatmaktadir. Yesil titkketim
taleplerine cevap vermek i¢in caligmalarini yiiriiten kurumlar tarafindan yesil pazarlama usulleri
uygulanmaya baglanmustir.

Yesil pazarlama uygulamalarinin hizla artmasinda pek ¢ok faktoriin etkili oldugu bilinmektedir.
Ar ve Tokol (2010) yesil pazarlamanin 6nem kazanmasindaki en 6nemli faktoriin, tiiketicilerin
aldiklar1 iirtinlerde gevrecilik 6zelligi olmasina yonelik beklenti ve talepleri oldugu belirtilmektedir.
Yesil pazarlamanin gereklerine gore tiiketici taleplerine cevap vermek isteyen kurumlarin,
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miisterilerin goziinde daha degerli konuma gelmeye bagladigy ifade edilmistir (s. 152). Yazarlar
tarafindan bu ¢aligmada, yesil pazarlamanin gelisiminde en etkili sebebin tiiketici talepleri oldugu
belirtilirken; kurumlarin, bu talepleri karsilayarak deger kazandigimin alt1 ¢izilmistir. Miisterilerin
yesil pazarlama ile degisen beklentilerinin kalite ve ¢evreye duyarlilik ekseni etrafinda degisim
gosterdigi bilinmektedir. Miisterilerin taleplerinde, triin iiretim agamalarinda hayvanlara, insan
saghigina, giivenligine, dogaya ve diger dogal unsurlara zarar verilmeden {iretiminin yapilmasi
ve fretilen drtinlerin geri doniistiiriilebilir olmasina da 6nem verilmeye baslanmistir. Yukarida
siralanan konular yesil pazarlama kavraminin ortaya ¢ikisina zemin hazirlamis gibi gériinmektedir.

AMA (Amerikan Pazarlama Birligi) tarafindan yesil pazarlama kavrami, cevreye verilen
zararlar, dogal kaynaklarin iyi ve kotiiye kullanimi, ¢evrenin korunmasi bagliklar: altinda toplanan
caligmalarinin biitiindi olarak tanimlanmistir. Amerikan Pazarlama Birligi'nin seminerinde ilk defa
konugulmasimnin ardindan yesil pazarlama kavramina verilen isimler ve kavramin agiklanmasi
yoniinde farkli goriisler ortaya atilmistir. AMA (2017) sosyal pazarlama, ekolojik pazarlama, gevreci
pazarlama, siirdiiriilebilir pazarlama, yesil pazarlama yerine kullanilan isimlendirmelerden bir kismi
olarak ¢aligmalarda yer almaktadir (Cabuk, Nakiboglu & Keles, 2008, s. 85).

Yesil pazarlamaya verilen isimlendirmelerin degiskenliginin yaninda sahip olmasi gereken
kriterler de arastirmacilar tarafindan farkli sekillerde yorumlanmigtir. Peattie (2001) yesil
pazarlamanin sahip olmasi gereken unsurlar: sosyal sorumluluk, siirdiiriilebilirlik ve biitiinsellik
olarak ii¢ ilke halinde ortaya koyarken (s. 129); Polonsky (1995) istek ve taleplerin gerceklestirilirken
gevreye zarar verilmeden yapilmasi gerekliliginin altini ¢izmistir (s. 29). Polonsky’nin ¢evreye en az
zarar verecek sekilde faaliyetlerin stirdiiriilmesi gerekliligini savunmasinin yaninda Kilbourne (1998),
doga degerlerinin 6neminin bilincinde olarak, ekonomik fayda yerine ekolojik devamliligini temel
alan, esnek bir zaman planlamasi ve sistematik ¢aligmalarla desteklenmesi gerekliligi hususlarin:
ortaya koymustur (ss. 641-655). Peattie (2001) yapmis oldugu ¢alismada yesil pazarlamay: evrelere
ayirarak incelemistir. Ekolojik yesil pazarlama, ¢evreci yesil pazarlama ve siirdiriilebilir yesil
pazarlama olarak ti¢ evrede konu, alan ve kapsamlarinda agiklamigtir (s. 129).

Cabuk vd. (2008) yapmis oldugu calismada, yesil pazarlamayi, kurumlarin ve tiiketicilerin
istek ve taleplerinin yerine getirilmesinde ¢evreye duyarl: {iriin iiretilmesi olarak 6zetlerken cevre
dostu iriinlerin tiretimlerinden, miisterilere ulastirilmasina, kullanima hazir hale getirilmesine ve
kullanimlar sonrasindaki devam eden pazarlama ¢alismalarina vurgu yapilmistir (s. 87). Leblebici
Kacur (2008) kurumlarin yesil pazarlama kapsaminda izlemesi gereken stratejileri: onarma, tamir
etme, yeniden iiretme, yeniden kullanma, geri dontisiim, azaltma olarak ortaya koymustur (s. 68).
Belirtilmis olan stratejiler farkli sekillerde uygulamalara sahip olmakla birlikte ¢evreye zararin yok
edilmesi veya en aza indirilmesi, kaynaklarin gereksiz kullanimlarinin 6nlenmesi, ¢evresel atiklarin
azaltilmasi ve tiretilmis olan iriinlerin kullanim 6mriiniin farkli yontemlerle uzatilmas: seklinde
ortak amaglarini kapsamaktadir.

Yesil pazarlamanin kargiladigi anlam ve kapsamin teknolojik unsurlarin etkisiyle giin gegtikce
degisime a¢ik duruma geldigi bilinmektedir. Degisen teknolojik olanaklarin etkisiyle ¢evre dostu
triinler ve cevreye duyarli teknolojilerin 6nemine iletisim ¢aligmalarinda vurgu yapilmaya
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baglanmistir. Cevre dostu olmanin yaninda yesil pazarlama kapsamina giren faaliyetlerin de bu
sebeplerden dolay1 kapsaminin genisledigi goriilmektedir. Erbaglar (2007) ¢alismasinda kurumlarin
geleneksel pazarlama yontemlerinden farkli olarak cevresel sorumluluklari da oldugunu ifade
etmistir (ss. 2-11). Yazar, bireysel egilim ve tiiketim tercihleriyle, kurumlarin da gevreci egilimler,
stratejiler ve sorumluluklara sahip olabilecegini ifade etmektedir.

Degisen toplum yapilar1 ve artan iletisim olanaklari sayesinde tiiketicilerin kurumlardan
beklentileri de farkli yonlerde degisim gostermistir. Miisterilerin kurumlardan beklentilerine sosyal
sorumluluk bilinci de eklenmistir. Warner (1996) yesil pazarlamanin dort evreden olusan bir siireg
olarak ortaya konacagini ifade etmistir. Warner’in dort evreli yaklagimina gore ilk olarak hitap edilen
yesil hedef kitlelerin talep ve istekleri dogrultusunda yesil tiriinler tasarlanmaktadir. Ortaya konan
yesil dirtinlerin kitlelerle bulusmas: i¢in stratejiler olusturulmaktadir. Segilen yesil stratejilere gore
planlamalar yapilmaktadir. Ugiincii asamada kurum bazinda iiretilen tiriinlerden yesil olmayanlarin
dretiminin durdurulmasi ve sadece yesil pazarlama amaciyla yapilan tirtinlerin tiretimine devam
edilmesi gerekmektedir. Son asamada ise kurumlarin sosyal sorumluluk bilinci olusturarak
caligmalarini devamli halde bu sekilde devam etmesi seklindedir. Yazar, yesil pazarlama ¢alismalarini
su sekilde 6zetlemektedir: yesil tiriinler, yesil iirtin talep eden yesil hedef kitlelere ¢cevreye duyarli
ve paketleme ile sunulmakta ve kurumlar bu dort asamay: stirdiirtilebilir politikalar halinde hayata
gegirmektedir. Kurumlar, miisteri talep ve isteklerine goére yesil pazarlama faaliyetleri tiretmekle
birlikte yesil pazarlamanin kendilerine katacag: faydalar1 da gozeterek ¢aligmalarini yiiriitmektedir.
Yesil pazarin yeni firsatlar sunuyor olmast kurumlari harekete geciren ilk unsurdur. Yeni olusan
bir sektorel yapiya dair gesitli desteklerin saglaniyor olmasi kurum sahipleri tarafindan maliyetleri
azaltic1 ve diizenleyici faktor olarak kullanabilecek bir avantaj saglamaktadir. Bir diger yesil pazarlama
tercih sebebi, rekabet avantaji sagliyor olmasi olarak belirtilmektedir. Igletmelerin ¢evreye duyarl
faaliyetler yapmasi geri doniigiim stratejileri sayesinde maliyetlerini azaltma konusunda pek ¢ok
kolaylik sagladig1 ortaya konmustur (Ay & Ecevit, 2005, s. 240). Yesil pazarlama karmasinin kapsami
dikkatle degerlendirilmektedir. Erbaglar (2012) caligmasinda yesil tirtin, yesil fiyatlandirma, yesil
tutundurma, yesil dagitim ve yesil etiketlemeyi yesil pazarlama kapsaminda uygulanan stratejiler
olarak siralamaktadir (s. 98) .

Yesil pazarlama stratejileri olarak yukarida belirtilmis olan stratejiler yesil pazarlama karmasi
bilesenleri olarak da isimlendirilmektedir. Emgin ve Tiirk (2004)tn ¢alismasinda yesil {iriin
olusturulmasi i¢in hammaddesinin se¢iminden, ambalajinin dogaya geri kazandirilmasina, giincel
cevreci faaliyetlerin takip edilmesine ve kaynaklarin dogru kullanilmasina kadar dikkat edilmesi
gerektiginin alt1 ¢izilmistir. Belirtilmis 6zelliklere sahip iirtinler yesil iirtin olarak adlandirilmaktadur.
Yesil tirtinlerini titketiciye sunan kurumlarin CE belgesi ve yesil nokta ibareleriyle gevreci stratejiler
benimsedigi anlatilmaktadir (Tiirk & Gok, 2010, s. 205).

Yesil triinler saglam yesil tutundurma faaliyetleriyle tiiketicilere sunulmalidir. Tutundurma
faaliyetlerinin uzun ve kisa vadeli olarak ¢evreyle baglantisi kurulurken tutarli ve inandirict
olmasina dikkat edilmesi gerekmektedir. Olusturulan yesil kimliklerin saglamlastiriimas: dogru
yesil tutundurma faaliyetleri sayesinde saglanmasi gerektigi bilinmektedir (Tiirk & Gok, 2010). Yesil
fiyatlandirma stratejilerin belirlenmesi yesil {iriinlere ve yesil tutundurma faaliyetlerine bagl olarak
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gerceklestirilmektedir. Yesil pazarlama kapsaminda da geleneksel pazarlama anlayisinda oldugu gibi
fiyat, dagitim ve tutundurma faaliyetleri birbiriyle entegre olarak diistiniilmelidir.

Yesil Reklam Kavrami ve Tanimi

Yesil pazarlama kapsaminda incelenecek olan yesil reklam kavramina odaklanmadan 6nce
reklam kavraminin tanimindan ve amacindan kisaca bahsetmek dogru olacaktir. Kartal ve Tath
(2020) reklamin koken olarak bazi kaynaklarda Ingilizce ‘advertisement’ duyuru, ilan, bazi
kaynaklarda ise Latince ‘bagirmak’ anlamina gelen ‘clam are’ ilgi ¢ekmek anlamlarina gelebilecek
sekilde agiklandigini aktarmaktadirlar (s. 209). Yazarlarin bu ¢alismalarinda yer vermis oldugu
aciklamanin degisiklik gostermesine ragmen benzer anlamlar1 karsiladig gozlenmektedir.

1970’li yillardan sonra reklamcilik sektoriiniin ¢esitlendigi ve gelisme gosterdigi bilinmektedir.
Haytko ve Matulich (2008) gevresel duyarliliklara, kaynaklarin kullanimina, iiriinlerin gevre dostu
olmas1 ve canl saghigina uygun sekilde tretilmesi hususlarma vurgu yapilan yeni reklamcilik
alani yesil reklam uygulamalari, 90’l1 yillardan sonra ivme kazanarak varligini siirdiirmeye devam
ettigini belirtirler (s. 2). Yazarlar 1970 ve sonrasinda yesil reklam kampanyalarinda gerceklesen
artisga vurgu yapmaktadir. Cavusoglu (2021) yesil reklamin ortaya ¢iktigi donemin ekonomik
kosullarinin vatandaslarin duyarliliklarini canlandirdigini ifade ederken kiiresel ve dogal kaynaklarin
koruyuculugunu tstlenme noktasinda bir tiiketim aligkanliklari sistemi olustugunu belirtmistir
(s. 1358). Yesil reklamlarin 1990’1 yillarda hiz kazanmasiyla miisterilerin yesil tiriin, yesil etiket
ve yesil pazarlama talepleri kurumlar i¢in yeni pazarlar olusmasini saglamistir. Kiikrer (2012) ise
postmodern tiiketim aligkanliklarinin yesil diinya diizeninin saglanmasi ve doga-insan dengesinin
korunmas i¢in yesil titketim istegi cevresinde sekillendigini ifade etmistir (s. 4508). Yesil tiiketim
taleplerinin sekillenmesinde pek ¢ok cevresel problemin rol oynadigini belirten Kiikrer (2012),
dogal su kaynaklarinin dengelerinin bozulmasi, ¢ollesme, hava kiirenin zarar gérmesi 6rneklerini
bu goriigiine Ornek olarak vermistir. Olusan ¢evresel problemlerin sekillendirdigi ¢evre dostu
yesil titketim arayiglar1 kurumlarin reklamlarinin da sekillenmesini saglamistir. Wasik (1996)’in
¢alismasinda ¢evre duyarliligi 6n planda tutularak yapilan faaliyetler kapsaminda miisterilere
ulasabilmek i¢in kurumlarin, yesil reklamlara bagsvurmaya bagladig1 ve yesil reklamlar sayesinde
tiretimden dagitimina kadar gergeklestirilen siireglerin yesil teknolojilerin giiciiniin alt1 gizilerek
miisterilerin bilgilendirilmesi sonucu yesil imajlar insa edildigi ifade edilmistir.

Kavramsal olarak yesil reklam incelendiginde, faaliyetlerin ekolojik yararlar1 gozetilerek yapilan
calismalar olarak ifade edilmektedir (Manrai, Manrai, Lascu & Ryans, 1998, s. 519). Banerjee,
Gulas ve Iyer (1995) ise yapmuis olduklar: ¢alismada bir reklamin yesil olabilmesi igin yesil yasamin
gosterilmesi ve 6zendirilmesi, yapilan faaliyetlerin ekolojik olarak olumlu sonuglar ortaya ¢ikaracak
sekilde yiirtittldiigiiniin iletilmesi ve yesil reklamlarla kurumlarin ¢evresel duyarlilik ¢aligmalarinin
temel birer sorumluluklarindan oldugu ana fikri verilerek diizenlenmesi mecburiyeti seklinde
ti¢ kistas olmasi gerektigini ifade etmistir (s. 23). Kitkrer'in ¢alismasinda (2012) cesitli sebeplerle
olusmus olan ekolojik tahribata ¢are olarak yesil reklamlarin goriildigi gériistiniin yaninda cevreye
duyarli sekilde gerceklestirilen c¢aligmalarin yesil reklamlar tarafindan miisterilere tanitiminin

146



Markalarin Atk Yénetimi Stratejileri Baglaminda Yesil Reklam Uygulamalari: Mavi ve Levi's Ornegi

yapildigini savunan goriisler oldugu da ortaya konmaktadir (s. 4510). Kiikrer (2012) yapmis oldugu
calismada yesil pazarlamada miisteri iligkilerinin 6nemi tizerinde durmaktadir. Cevresel problemlere
¢oztimler iretildigi yoniinde bilgiler verilen yesil reklamlardaki ifadelerin net ve tutarli olmas:
gerekmektedir (Fuller, 1999, s. 235). Fuller (1999) ise miisterilerle iletisim kurma yontemlerinden
biri olan yesil reklamlarda ¢evre dostu olarak tanitilan tiriin ve hizmetlerin yanls anlagilmalara
sebebiyet verilmemesi i¢in net ifadelerle ve bir mantik cercevesinde miisterilere iletilmesi gerektigini
vurgulamaktadir.

Yesil reklamlar ile belirtilmis olan ¢ercevede, miisterilerde cevre dostu bir iiriin ve ¢evre dostu
bir kurum imaj1 yaratilmasini saglanmaktadir. Ersoy Yilan (2020) kurumlarin yesil reklamlar
yoluyla yeni nesil tiiketicilerle iletisim kurarken gerekli olan bilgilendirmeleri yapmas: gerektigini
belirtmektedir (s. 53). Faydasiz ve anlam karigikligina sebep olacak bilgiler yerine gerekli ve
aydinlatici bilgiler yesil reklamlarda bolca kullanilmalidir. Yesil reklamlarda kurumlarin rakiplerine
gore farkli olduklar: ¢evreci yonler dogru bir gekilde ifade edilmelidir. Yukarida anlatilanlardan yola
cikildiginda yesil reklamlarin markalar i¢in rakiplerinden farklilasmak i¢in 6nemli bir olanak ve
caligma alani sundugu goriilmektedir.

Yesil reklamlarin ifade dilinin zaman igerisinde degisiklik gosterdigi yoniinde bir bakis agist
bulunmaktadir (Leonidou, Leonidou, Palihawadana, & Hultman, 2011). Bu goriise gore geri
doniistiiriilen, uzun siireli kullanima uygun olmayan iriin ve ambalajlamanin alti ¢izilirken
giniimiize yaklagildik¢a stirdiiriilebilirlik, hayvan ve doga saghginin 6n plana ¢ikarildigi, verimli
kaynak kullanimmin yapildig1 yoéniinde slogan, ifade ve ¢alismalarin yapildig: ortaya konmaktadir.
Burnettve Lunsford (1994) yesil reklamlarda kullanilan dil ve iletisiminde, negatif duygusal gekiciligin
drline kars tutumu ve {iriiniin satin alinmasini etkileyecegi yoniinde ifadeler ortaya koymuglardir.

Yesil reklamlarin mantiksal veya duygusal bakis agilariyla yapildig: yoniinde hakim gorisler
oldugu bilinmekle birlikte, Chan, Leung ve Wong (2006), firiinlerin iiretildikleri cografya ve
kurumlarin yesil pazarlama agisindan sahip oldugu imajlarin 6nemine vurgu yapmaktadir (s. 233).
Onurlubag ve Dinger (2016) ise yesil reklamlarin, tiiketicilerin goziinde anlamli bulunmasi, kanuni
yonden uygunluga sahip olmasi, ekolojik acidan sagladig faydalarin agik¢a ortaya konmas: gibi
ozelliklere sahip olmasi durumunda basarili sonuglar ve imaj olusturulabilecegini belirtmistir (s. 67).

Belirtilmis olan biitin bu o6zelliklerin yesil reklamlar yoluyla ortaya konmasiyla birlikte
greenwashing (yesil boyama) kavrami da kullanilmaya baglanmustir. Yesil géz boyama olarak da
aragtirmalarda kullanildig gozlenen kavrama dair Marciniak (2009)’1n ¢alismasinda 1960’11 yillarda
kurumlarin ¢alismalarina karst olusmus olan siiphelerle ortaya ¢iktig belirtilmistir (s. 49).

Atik Yonetimi (Geri Doniisiim)

Cevresel sorunlarinin olugsmasinin en 6nemli sebeplerinden biri olarak atiklar gosterilmektedir.
Atiklarin ¢evreye verdigi zararlara ¢oziim iiretilmesi hususunda dikkat edilmesi gereken noktalar
bulunmaktadir. Giileg Solak ve Pekkiiciiksen (2018) atik yonetimi olarak adlandirilan ¢alismalarin
onceden detayli olarak planlanmas: gerekli olan ilk unsur olduguna vurgu yaparlar (s. 657). Istatistiksel
bilgilerle programli bir sekilde yapilmas: gereken atik yonetimi ¢alismalarinin ekolojik, toplumsal,
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maddi yonlerden analizlerde bulunularak yiiriitiilmesi gerekmektedir. Calismalarin; bolgesel, ulusal
ve kiiresel etkileri goz 6niinde bulundurularak yapilmasi goz ardi edilmemesi gereken bir diger
husustur. Yazarlar bu galismalarinda atik yonetimi faaliyetlerinin yiirttiilmesinde biitiin unsurlarin
etkilerinin hesaplanmasi ve planli sekilde yiiriitiilmesi gerektigini belirtmektedir.

Atik kavramsal olarak tiretim sonrasi olusan zararli maddeler olarak tanimlanmaktadir. Atik
yonetimi ise gesitli yontemler kullanilarak meydana gelen zararli iriinlerin denetlenmesi agamalarinin
biitiinlinii kapsamaktadir (Cevreonline, 2020). Kaynaklarin tiiketiminin her gegen giin arttig1 21.
yiizyilda, ortaya ¢ikan atiklarin analiz edilmesiyle tiretim stireglerinde uygulanan stratejiler ortaya
konabilmektedir. Kaynaklarin verimli bir sekilde kullanilma durumlar: ile ¢evre dostu stratejilere
dair bilgilere atik yonetimi ¢aligmalar sayesinde ulasilabilmektedir (Tezel & Yildiz, 2020, s. 38). Atik
yonetiminin temel amaci fazla kaynak kullaniminin 6nlenmesidir. Kaynaklarin fazla kullaniminin
onlenmesinin temel kurali ise atik olusumunun 6nlenmesi olarak kargimiza ¢itkmaktadir. Bu sekilde
triinlerin kullanimimdan sonra meydana gelen atiklarin bagka tirtinlerin tiretiminde kullanilmas:

saglanarak kaynaklarin azalmasi engellenmektedir.

Atik yonetiminin yiritilmesinde uygulanacak stratejiler, Atik Yonetim Hiyerarsisinden
yola gikarak uygulanmaktadir. Atik yonetim hiyerarsisine gore kurumlarin éncelikli amaci, atik
olusmasimin onlenmesidir. Atik olusumunun engellenemedigi iiretim siiregleri icin ise amag atik
olusumunun olabildigince azaltilmasi cergevesinde yiriitiilmektedir. Hiyerarside agagi dogru
inildik¢e 6nlenemeyen atiklarin ve kaybedilen enerjinin geri kazanilmasi amaglari ile galigmalarin
yiritilmesi gerektigi belirtilmektedir. En son asamada diger yontemlerle ¢oziim iiretilemeyen
ve tretime doniistirillemeyen atiklarin bertaraf edilmesi istenmektedir (Sar1 Cetin, 2020, s. 94).
Atik Yonetim Hiyerarsisi bazi kaynaklarda Atik Yonetimi Piramidi olarak da isimlendirilmektedir.
Gokge (2018) tarafindan Sifiratik.coda yer verilmis olan Atik Yonetimi Hiyerarsisi asagidaki sekilde
gortilmektedir.

ATIK YONETIMI HIYERARSISI

En dncelikli segenek

dnleme

azaltma

tekrar kullamim

_ geri dénigiim/geri kazanim
enerji geri kazanimi
AR

En son secenek

Sekil 1. Atik Yonetimi Hiyerarsisi

Kaynak: https://sifiratik.co/2018/10/17/entegre-atik-yonetimi-hiyerarsisi-nedir/
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Tiirkiyede atik yonetimi, Resmi Gazetede yaymlanan 02.04.2015 tarihli Atik Yonetmeligi
cerevesinde yiiriitiilmektedir. Cevre Sehircilik ve Tklim Degisikligi Bakanlig1 tarafindan yiiriitiilen
atik yonetimi, mevzuat ve kanunlarla denetlenmektedir. Atik Yonetmeliginde, atik ve gesitlerinin
tanimlanmasi, kurum, kurulus ve bireylere diisen gorevler, atiklarin ayrigtirilmasi ve usulleri
temel basliklar1 gercevesinde atik yonetimi sistemleri agiklanmaktadir (Cevre, Sehircilik ve Tklim
Degisikligi Bakanligi, 2015).

Yukarida yer alan boliimlerde yapilacak olan arastirmayr anlamlandirmaya yonelik literatiir
taramasina yer verilmistir.

Markalarin Atik Yonetimi Stratejileri Baglaminda Yesil Reklam Uygulamalar::
Mavi ve Levi’s Ornegi

Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu caligmanin amaci, Atik Yonetimi Hiyerarsisinde yer alan atik yonetimi stratejileri baglaminda
markalarin benimsemis oldugu yontemlerin, yesil reklamlarin incelenerek ortaya konmasi olarak
belirlenmistir. Markalarin Atik Yonetimi Hiyerarsisinde yer alan: azaltma, 6nleme, tekrar kullanim,
geri dontisim, enerjinin geri kazandirilmas: ve triinlerin bertaraf edilmesi stratejileri arasindan
hangisi veya hangilerini benimsemis oldugu bilgisinin arastirildig: arastirma kapsaminda ulagilmasi
amagclanan bir diger husus markalar tarafindan gerceklestirilen ¢evre dostu faaliyetlerin isitsel ve
gorsel ogeler baglaminda farkindaliklarinin tespitinin yapilmasidir.

Arastirma kapsaminda atik yonetimi stratejileri incelenecek iki denim markas1 Mavi ve Levi’s
olarak secilmistir. Markalarinin 2017-2022 yillar1 arasinda yapmis oldugu reklam filmleri nitel
aragtirma yontemi kapsaminda degerlendirici igerik analizi ydntemiyle incelenecektir. Igerik
analizi yontemi, birbiriyle iliskili durum ve olgularin agiklanmasinda pek ok yarar saglamaktadir
(Karatag, 2015, s. 74). Bu sebepten dolay1 derinlemesine bir arastirma yapilmasinin amaglandig bu
galismada degerlendirici igerik analizi yénteminin kullanilmasi1 uygun bulunmustur. Degerlendirici
icerik analizi, inceleme yapilan husus ve olgularla ilgili olumlu ve olumsuz yonde sahip olunan
davransslarin tespit edilmesinde kullanilan bir yontemdir (Demirci & Koéseli, 2017, s. 357). Yazarlar,
degerlendirici igerik analizi sayesinde mesajlarin incelenmesiyle mesaj sahibinin 6znel bakis acis
hakkinda bilgi edinilebilecegine ¢alismalarinda vurgu yapmaktadir. Markalarin YouTube kanallari
tizerinden 20.02.2022 tarihinde bir tarama yapilmustir. Yukarida agiklanan hedef dogrultusunda son
5 yil igerisinde siirdiiriilebilirlik kapsamindaki Mavi ve Levi’s markalarina ait 4er (toplam 8) reklam
filmi se¢ilmistir. Reklam filmi incelemelerinin yapilmas: agamasinda, Atik Yonetimi Hiyerarsisinde
yer alan siiregler referans alinarak olusturulan sorulara cevaplar aranmustir.

Arastirmanin Evren, Orneklem ve Sinirliliklar:

Calismanin evreni olarak Tirkiyede satisi yapilan denim markalar: se¢ilmigtir. Tiirkiyede
satis1 yapilan markalar arasindan aragtirma 6rneklemi olusturmas: asamasinda tiiketicilerin denim
tercihleri hususunda yapilan ¢alismalar incelenmistir. Orneklem seg¢iminde Twentify ve Marketing
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Tiirkiye tarafindan yapilan Jean Savaglar1 Arastirmas: kapsaminda titketici denim marka tercihleri
anketinde giizel goriinme, givenilirlik, farkli segenekler sunma, kalite ve uygun fiyath olma
durumlarina dair yapilan anketlerde, Mavi %48,44, Levis %16,63, Koton %10,60 giizel goriinme;
Mavi 45.74, Levi’s %17,88, Koton %10,19 en giivenilir olma; kalite algis1 yoniinden de Mavi %45,32,
Levi’s %18,71, Koton %9,98 oranlar: tespit edilmistir (Twentify, 2018). Bu ¢aliymada sunulmus olan
istatistiksel sonuglar amagli 6rneklem olarak Mavi ve Levi’s markalarinin se¢iminde etkili olmustur.

Arastirma 6rnekleminin belirlenmesinde tesadiifii olmayan 6rnekleme metotlar: kapsaminda
amagh 6rneklem yontemi kullanilmigtir ‘Evren ve Orneklem’ adli galismada arastirmaya hizmet
edecek en uygun birimlerin dikkate alindig1 ifade edilerek amagh 6rneklem metodunu agiklanmigtir
(Bagtiirk & Tastepe, 2013, s. 144). Caligma kapsaminda 6rneklem olarak Mavi ve Levi’s markalari,
aragtirmada kullanilacak verilerin kolay ulasilabilir olmalari, siirdiiriilebilirlige dair pek ¢ok
¢aligmasinin olmasi, markalarin birbiriyle karsilastirilabilir ortak sektér ve ¢aligma unsurlarina
sahip olmalar1 temel sebeplerinden yola gikilarak amagli 6rneklem olarak belirlenmistir. Orneklem
olarak se¢ilmis iki denim markasinin son bes yil (2017-2022) igerisinde yapmis oldugu ¢aligmalarin
incelenmesi amagl 6rneklem belirleme kapsaminda konulmus olan bir dier sinirlama unsuru
olarak kabul edilmistir.

Arastirmanin Sorular:

Aragtirma kapsamindaki markalarin reklam filmlerinde ortaya koydugu atik yonetimi
stratejileri, Atik Yonetimi Hiyerarsisi gercevesinde igerik analizi yontemiyle analiz edilmistir.
Atik Yonetimi Hiyerarsisinde bulunan 6 temel strateji, cevabi aranacak olan 20 soruya kaynak
olusturmaktadir. Stratejilerin 6zellikleri ve kapsami referans alinarak yesil pazarlama faaliyetlerinin
tespitinin yapilmasi planlanmistir. Arastirmanin sorulari arastirmacilarin tasarruflar: dogrultusunda
hiyerarside bulunan stratejilerin kapsam ve uygulamalar1 géz 6ntinde bulundurularak hazirlanmistir.
Analiz edilecek yesil reklam filmlerinin analizi isitsel, gorsel ve doga unsurlarinin izleyiciye nasil
yansitildigina dair sorularin sorulmasiyla baglanilmustir. Yesil iirtin ve stirdiiriilebilirlik stratejilerinin
gorsel ve isitsel gevre unsurlari agisindan incelenmesinin ardindan aragtirmanin temel amacini
olusturan atik yonetimine dair sahip olunan stratejinin arastirilmasina dair olusturulan sorulara
cevaplar aranmustir. Atik Yonetimi Hiyerarsisi stratejileri merkeze alinarak olusturulan, yesil
reklamlar iizerinden cevaplari aranan 20 soru su sekildedir:

1. Denim markalar siirdiiriilebilir kampanyalar yapmakta midir?
2. Denim markalari, yesil reklamlarda hangi ¢evresel zararlarin altini ¢izmektedir?

3. Denim markalar1 atik yonetimine dair yapmus olduklar: yesil reklamlarda, taninan {inlii
isimleri kullanarak destek saglamis midir?

4. Denim markalar1 atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda, dogal ortam
kullanimina gitmis midir?

5. Denim markalari atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda, dogayla 6zdeslesen
renk ve sembolleri kullanmis midir?
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Denim markalar1 atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda, dogal hayati

¢agristiran miizikleri kullanmis midir?

Denim markalarinin atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda, kullanilan

sloganlarda hangi hususlara vurgu yapmaktadir?

Denim markalar: atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda, verilen gevreci
hizmetler sayesinde nasil bir ortam ve gelecek olusacagi konusunda ne tiir vaatlerde

bulunmustur?

Denim markalar: atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda, denim tiretiminin

gevreye verdigi zararlara ve 6nlemek icin onerilen ¢éztimlere yer vermis midir?

Denim markalar1 atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda, hangi cevre

unsurunun korunmak istediginin altini ¢izmektedir?

Denim markalar1 atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlar baglaminda

karsilagtirildiginda, birbirinden iistlin 6zellikleri nelerdir?

Denim markalar1 atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda, hangi atik yonetimi

stratejisinin uyguladiginin altini ¢izmistir?

Denim markalari atik ydnetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda, kaynak kullanimina
dikkat ¢ekmis midir?

Denim markalar1 atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda, ¢evre Kirliligini

onleyici ¢oziimler tizerinde durulmakta midir?

Denim markalar1 atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda, 6nlenemeyen

gevresel sorunlarin gelecekteki durumlarina dair bilgi ve gondermelerde bulunmakta midir?

Denim markalar1 atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda, geri dontisimli

tiriin kullanimina tesvik edilmesi konusunda tiiketiciye mesajlar vermekte midir?

Denim markalar: atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda, ¢evre dostu iiriin

mesaji vermekte midir?

Denim markalar1 atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda segilen {nli
insanlarin kendi hayatlarindaki yesil tiiketim aligkanligi olup olmadigina dikkat etmis

midir?

Denim markalar1 atik yonetimine dair yapmis oldugu yesil reklamlarda, yesil triin

pazarlama siiregleri goriilmekte midir?

Denim markalarinin yapmis oldugu ¢alismalarin incelenmesiyle ortaya konulan farkindalik

durumlar: nasil degerlendirilmektedir?
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Bulgular

Mavi ve Levis markalarmin reklamlarmin incelenmesi sonucunda asagidaki bulgulara
ulagilmustir.

Mavi Reklamlarinin Bulgular:

Aragtirma kapsaminda Mavi markasinin, All Blue Kampanyasi (2019) Serenay Sarikaya,
‘Geri Doniigiim Bagladi, All Bluedan Mavi Pro Sport Repreve (2021) Kivang Tatlitug, ‘Mavi ve Les
Benjamins'ten Is Birligi (2021)’ ve ‘Indigo Turtles Sosyal Sorumluluk Projesi’ reklamlar1 incelenmistir.
Mavi reklamlarinin bulgulari su sekildedir:

All Blue Kampanyasi (2019) Serenay Sarikaya

Gaorsel 1. All Blue Kampanyasi

Kaynak: https://www.youtube.com/results?search_query=mavi+serenay+sar%C4%B1kaya

Gorsel 1'de goriilmekte olan reklam kampanyas: Mavinin YouTube hesabi {izerinden 2020°de
yaymnlanmustir. 1 dakika uzunlugunda olan reklam 28.03.2022 tarihinde 40.823 goriintiileme; 542
begeni almistir.

Reklam bir ormanda baslamaktadir. Arka fonda orman, Mavi denim gériilmektedir. Mavi denim
netligini kaybederek yerini Serenay Sarikaya’ya birakmaktadir. Serenay Sarikaya gergek, nefes, su, ask
kavramlarint MAVI ile birlestirerek siralamaktadir. Orman ortamindan sehre gegen kamera agilari,
‘Fazlalik yok' ve ‘Mutlu bir geri doniis hikayesi® ifadeleriyle desteklenmektedir. Ifadeler arasinda
dogaya ait sesler ve miizikler kullanilmaktadir. Sehir ortaminda ¢ekilmis goriintiilerde gokytizii
arka plani kullanilmigtir. Sark: sozlerinde de dogaya ait ifadeler gegmektedir. Binanin {izerinde
gokytizii arka fonunda ¢ekilen boliimde yagmur damlalariyla 1slanmaya baslayan Serenay Sarikaya
‘Su, tek bir damlasina bile saygill’ diyerek ellerini yagmur damlalarina uzatarak giilimsemektedir.
Dans figiirleriyle siislenen reklamin Serenay Sarikayanin ‘Denim bizimle yasar, bizimle nefes
alir, parcamiz olur. En giizeli de senin benim hepimizin’ ifadeleriyle ormanda tekrar belirmesi ile
bitmektedir. Reklamda son goriilen sahne ilk goriilen orman arka fonunda 6nde havada asili duran

denim sahnesidir.
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All Blue Kampanyasi Serenay Sarikaya reklam kampanyasinda dogal ortam ve doga ile 6zdeslesmis
sembol, miizik, ses kullanimna gidildigi gorillmektedir. Orman, su, yagmur, gokytizii, agag, kus ve
agag sesleri reklamda alt1 gizilen gevre unsurlaridir. Serenay Sarikaya ile marka {inli kullanimiyla
vaatlerini desteklemistir. Serenay Sarikayanin seslendirmesiyle markanin vaatleri ve sloganlar1 akan
goriintiiler arasinda duyulmaktadir. ifadelerde, cevre unsurlarindan en ¢ok alt1 gizilen unsurun su
oldugu goriilmekte ve duyulmaktadir. Marka, doga unsurlari ile kendi varliklarinin olusumlarin
birbirine bagli oldugu anlamlara doniik ifadelere yer vermistir. ‘Fazlalik yok ve ‘Mutlu bir geri doniis
hikayesi’ sloganiyla cevreye duyarli bir kampanya yaratildiginin 6nemi vurgulanmistir. Reklamda en
¢ok goriilmekte olan renkler mavi ve yesildir.

Ozetle, All Blue Kampanyas: incelendiginde kaynak kullaniminin azaltilmasina vurgu yapildig
goriilmektedir. Orman, su, gokyiizii gorselleriyle izleyiciye gosterilen kaynaklarin kullaniminin
azaltilmasi stratejisiyle calismalarin yiriitillecegi anlatilmaktadir. Dogaya saygili triin dretimi
yapildiginin 6zetlendigi reklam filminde iirtin yasam dongiisiinde doganin 6nemli bir yeri oldugu
vurgulanmustir. Sloganlarla ¢evreye verilecek zararlarin azaltilmasi igin gelecege doniik ifadelerle
tikketicilere vaatler verilmektedir.

Geri Doniisiim Basladi, All Bluedan Mavi Pro Sport Repreve (2021) Kivang
Tatlitug

Kumayg tiretiminde daha az su, daha az ¢evresel atik, eski kumaslarin donistiirilebilirliginin alti
¢izilmistir.

Gorsel 2. Geri doniisiim Bagladi, All Bluedan Mavi Pro Sport Repreve

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=xmx_Nkscsig

Reklam kampanyasi1 Mavinin YouTube hesab:r iizerinden 2021 yilinda yayinlanmigtir. 58
saniye uzunlugunda olan reklam 28.03.2022 tarihinde 2.063.570 goriintilleme; 646 begeni almistir.
Kampanya gorsel 2'de goriilmektedir.

Reklamda ilk goriilen unsur elinde geri déniigiim torbast olan birinin fabrikaya girisidir. Ieri
giren kisinin Kivang Tatlitug oldugu anlagilmaktadir. Farkli denim kiyafetleriyle bireyler birbirine
dogru yiirtimektedir. Geri donistiiriilmils ¢ok sayida iirliniin yaninda ve {izerinde duran bireyler
6n planda Kivang Tatlitug olacak sekilde kameraya yiizlerini donmektedir. Sonraki sahnede plastik

153



Tugge BORAN - Hilal TASKIN

siselerin geri doniisiimii asamasi yapildig1 gorillmektedir. Bu sahneyi gesitli paketleme tiriinlerinin
geri doniisiimiiniin yapildig1 sahneler izlenmektedir. Geri doniistiiriilen triinlerden kot pantolonu
yapilmast agamalar1 goriilmektedir. Onde Kivang Tatlitug yiiriirken arkadaki geri doniisiim arag ve
¢alismalarinin yapildig1 yer goriilmektedir. Kameraya dogru yiriiyen bireyler, Tathtug'un “Mavi
doniisim bagladi. Geri doniistiirtilmiis malzemeler Mavi uzmanligiyla Jean oldu. Cok giizel oldu.
Mavi geri doniigiin en yeni hali” ifadesiyle fabrikadan ayrilmaktadir. Reklamda en son goriilen
sahne geri doniisiim ¢alismalarindan 6rnekler ve Kivang Tatlitug’un yiiziidiir. Reklamda fabrika
arka fonu ve mavi rengi kullanildig1 goriilmektedir. Klasik miizik tercihinin yaninda riizgar sesleri
de duyulmaktadir. Bireylerin {izerinde Mavi denim iirtinler geri dontisim ¢alisma sahneleriyle
birlestirilerek arka arkaya konmustur. ifadelerde agik bir sekilde, geri doniisiimiin yeni iiriin
yapiminda kullanilan yontem oldugu ortaya konmustur.

Geri doniisiim Basladi, All Bluedan Mavi Pro Sport Repreve kampanyasinda Serenay Sarikaya
All Blue kampanyasinda oldugu gibi kaynak kullanimina dikkat ¢ekilmistir. Dogaya verilecek zararin
tamamen yok edilmesi yoniinde ifade ve goriintiilerin bulunmadig: reklam filminde, geri doniisiim
ve tekrar kazanim stratejilerinin ¢alismalar dahilinde kullanildig1 izleyiciye uygulamali olarak
aktarilmaktadir.

Mavi ve Les Benjamins’ten s Birligi (2021)

Iki markanin is birligi sonucunda yaratici ve siirdiiriilebilir koleksiyon olarak sunulan kampanya
kapsaminda kumagin siirdiiriilebilir oldugunun alti ¢izilmektedir.

-~

ot
LES BERJAMINS
S

-

Gorsel 3. Mavi ve Les Benjamins'ten Is Birligi

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=wVpIPAjUvyw&ab_channel=Mavi

Mavi ve Les Benjamins is birligi ile iiretilen koleksiyon 2021 yilinda izleyiciye sunulmustur.
28.03.2022 tarihinde reklam 815.791 izlenme; 68 begeni almistir. Reklamin uzunlugu 59 saniyedir.

Gorsel 3’te yer alan reklamda hareketli miizikler tercih edilmistir. Arka fonda gehir hayatinin
unsurlari, gokdelenler goriilmektedir. Reklam filmi boyunca kreasyonun parcalari tanitilmistir. Sozel
ifadeler kullanilmamus, dans figiirleriyle reklama hareket katilmistir. $ehir unsurlarinin goriildigi
arka fonda yer yer doga ile 6zdeslesen duvar resimlerine yer verilmistir. Dans figiirlerinin bir kismi
duvarda goriilen balik ¢izimin 6niinde yapilmistir. Dans edenlerin ortamlar arasindaki gegislerde
orman goriintiilerinin oldugu arka fonlar da bulunmaktadir. Bu reklam filminde diyalog ve ifadelere
yer verilmemistir. Dogay1 cagristiran seslere yer verilmemistir. Reklam kampanyasinin igeriginde
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doga dostu kumastan yapilmis denim temasi olmasina ragmen reklamda bu hususa vurgu yapildig:
goriilmemektedir.

Mavi ve Les Benjamins is birligi olarak duyurulan reklamda kumasgin siirdiiriilebilir olduguna
vurgu yapilmaktadir. Uriinlerin olusum asamasinda gevreye verilecek zararlarin onlenmesi ve
ayni zamanda azaltilmasr stratejileri ile Atik Yonetim Hiyerarsisinde hedeflenen ilk iki basamagin
benimsendigi ortaya konmaktadir. Yesil triin vurgusu yapilan reklam filminde dretimin ilk
asamalarinin yesil pazarlama usulleri ile bagladig1 anlatilmaktadir.

indigo Turtles Sosyal Sorumluluk Projesi

Indigo Turtles Sosyal Sorumluluk Projesi 2014’te hayata gegirilmis ve hala devam etmekte olan
bir kampanyadir. indigo Turtles reklamlar1 markanin internet sitesinde, kumas iiretiminde Indigo
mavisinin iiretim kosullarinin zorlugu ve gevreye zarar vermeden {iretiminin imkanliliginin sosyal
bir farkindalik olusturmas: amaciyla yapilan ¢aligmalar olarak a¢iklanmistir (Mavi, 2015).

Indigo Turtles kampmda
gencler her y11

15.000 caretta caretta:
kurtariyor!

Gorsel 4. Indigo Turtles Sosyal Sorumluluk Projesi

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=ZIISrBXu-eA

Gorsel 4’te belirtilmis olan reklam, markanin YouTube kanalinda 2019 yilinda yayinlanmustir.
28.03.2022 tarihinde 1.292 izlenme; 21 begeniye sahiptir. 1 dakika 32 saniye olan reklam filmi
‘Nesli tilkenmekte olan Caretta Caretta’lar1 kurtariyoruz... sloganin sol {istte; ekranin ortasinda ise
Carettanin goriildiigi bir kapak resmiyle baslamaktadir. Kapak resminde Mavi ve is birlikgileri en
altta goriilmekte, sag alt kosede INDIGO TURTLES’ ifadesi goriilmektedir.

Hizlandirilmis giin dogumu goriintiisiiyle baslayan reklam filminde, kampanya kapsaminda
bir araya gelen bireylerin havadan ¢ekimleri ekrana gelmektedir. Deniz ve denize ulagsmaya ¢alisan
kaplumbaga goriintiileri reklam filmi boyunca sik sik gortilmektedir. Diger reklam filmlerinde
oldugu gibi orman ortami havadan ¢ekimlerle kampanyanin kamp alanini olusturacak sekilde
izleyiciye sunulmaktadir. Deniz alt1 Caretta ¢ekimlerinin tizerinde bilgilendirici ifadeler yer aldig:
gorilmektedir. Reklam filmi goriintiilerinin pek ¢ok kismi havadan ¢ekimler seklinde yapilmustir.
Konugma ve tinlii kullanimina gidilmeden kampanya kapsaminda bilimsel veriler gortintiiler tizerine
girilerek verilmistir. Giin dogumuyla baglayan film boyunca giintin farkli saatlerinde Caretta’larin
denizle bulugmasi, asamalar1 ve kampa katilan bireyler gozlenmektedir. Agaclarin igerisinden yukar:
dogru yiikselen havadan ¢ekimlerle bitirilen reklam filmi ‘Bu biiyiileyici deneyime sen de var misin?’
sorusuyla bitirilmektedir. Orman gérseli yesil bir Mavi logosuna ardindan da mavi Mavi logosuna
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doniismekte ve goriintii sonlanmaktadir. Bu reklam filminde ¢evre unsurlarindan hayvanlarin 6nemi
vurgulanmistir. Denim kumag yapiminda ortaya ¢ikarilmak istenen mavi renginin ortaya ¢ikisinda
canlilara verilen zararin alt1 ¢izilmistir. Doga unsurlarindan orman, deniz, hava ve su kaynaklar:
gorsel olarak ¢ok¢a goriintillerde yer almustir. Dalga sesleri, insan sesleri ve sozsiiz miiziklerin
kullanimu tercih edilmistir. Kampanyanin dogal siireci reklam filmine yansitilmugtir. Unlii kullanimi
tercih edilmemistir.

Denim iiretimindeki istenen rengin ortaya konmasi hususuna yogunlasan strateji canli hayatina
saygili, hi¢bir canliya zarar vermeden veya zararlari telafi ederek yapilan ¢aligmalarin paylagilmas:
seklinde aktarilmistir.

Levi’s Reklamlarinin Bulgular:

Galisma kapsaminda Levi’s markasinin; ‘WellThread ™ (2020); ‘Daha lyisini Satin Al, Daha Uzun
Siire Giy (2021)} ‘Levi’s ve Onaranlar Kuliibii Is Birligi ile Siirdiiriilebilir Kent Hareketi (2021)" ve
‘Style and Sustainability Levi’s® Sustainable Denim (2020-2022)’ reklam filmleri incelenmigstir. Elde
edilen veriler asagida sunulmaktadir.

WellThread ™ (2020)

Kumas iiretiminde siirdiiriilebilir ¢calismalarin alti ¢izilmektedir.

Gorsel 5. WellThread ™

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=PI5Y611RHh4&ab_channel=Levi%27s%C2%AE

Gorsel 5te goriilmekte olan reklam kampanyasina dair markanin YouTube kanalinda 3 farkli
reklam filmi yer almaktadir. Calisma kapsaminda ‘Our most sustainably designed collection Levi’s®
WellThread™ incelenmektedir. Reklam, 28.03.2022 tarihinde 138.841 goriintiileme ve 135 begeni
almigtir. 46 saniyelik reklamda insan veya hayvan kullanimina gidilmemistir.

Diyalog ve seslendirmeye yer verilmemistir. Mavi renk tonlar1 kullanilmistir. Akan yazilar ve
geri doniigiim sembolleri ekrana yansitilmistir. Daha az su kullaniminin 6nemsendigi vurgusu
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yapilmistir. Doga unsurlarindan su se¢ilmis olup yazilar su kullanimi igerikli olarak diizenlenmistir.
Daha az su kullanarak tiretim yapmanin daha iyi bir gelecek olusturmak i¢in 6nemli oldugu anlamin
iceren yazilar reklam boyunca goriilmektedir. Marka isminin geri doniisiim ¢emberi sekli verilerek
baslayan reklam, ayni sekilde sonlandirilmistir. S6zsiiz ve dinamik bir miizik kullanilmistir. Reklam
dili Ingilizcedir.

Reklam filminde, denim kumas tiretiminin yesil iirtin kabulleri ¢ercevesinde yapildiginin alti
gizilmistir. Atik yonetimi stratejileri kapsaminda zararlari azaltic1 veya 6nleyici yontemlerin segildigi
gorilmektedir.

Daha lyisini Satin Al, Daha Uzun Siire Giy (2021)

Hizli tiiketim aligkanliklarini degistirmenin amaglandigi kampanya tinli isimlerin kullanimiyla

desteklenmistir.

Gérsel 6. Daha lyisini Satin Al, Daha Uzun Siire Giy

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=IPSxxK5MPZM&list=PLv2ZowRmD8gHS8L-2QrtxalDV_q4195H-
gkU&index=1&ab_channel=Levi%27s%C2%AE

Gorsel 6da belirtilmis olan kampanya, 1 yil dnce markanin hesabinda yayinlanmistir. 28.03.2022
tarihinde 9.836.940 izlenme; 4.4 B begeniye sahiptir. Reklam siiresi 1 dakikadir.

Reklam siyah bir arka fonda markanin logosu ile baglamaktadir. Reklamda bir 6nceki reklamda
oldugu gibi hareketli yazilara yer verilmistir. Hareketli yazilarla desteklenen reklamda diyalog ve
ifadeler bulunmaktadir. Ust iiste pek ¢ok kiyafet giyen bir gencin konugmalariyla siirdiiriilebilirlige
dair bilgilendirici ifadeler izleyiciye sunulmugtur. Geng bireyin tizerindeki kiyafetlerin bir anda etrafa
sagilmasiyla birlikte ortamlar arasinda gecisler ve farkli bireylerin ifadeleri birbirini izlemektedir.
Degisen ortamlarda arka fon olarak kentlerin farkli noktalarinda kesitler sunulmaktadir. Degisen
ortamlardan birinde bir grup gencin barajin iginde sularin tizerinde kosturdugu gorilmektedir.
Kayikla denize agilan geng kizin devam eden sahnede ormanda yiiriimeye basladig: gozlenmektedir.
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Markanin ismi olan slogan her ortam ge¢isinde ve degisen bireyde tekrarlanmaktadir. Doga ve sehir
mekanlari birbiriyle harmanlanarak reklam filmi sonlandirilmaktadir. Reklamda en ¢ok goriilen doga
unsurlar1 orman, gokyiizii ve sudur. Dinamik s6zsiiz bir miizik kullanimi tercih edilmistir. Hareket
halinde bireylerin markanin sloganini arka arkaya tekrarlamasi ve doga unsurlar: birlestirilerek

izleyiciye sunulmustur.

Reklam kampanyasinda vurgulanan strateji dolayli olarak kaynak tiiketiminin azaltilmasina
gidilmesi ve gevreye verilen zararlarin azaltilmasi oldugu gozlenmektedir. Yavas titketime ilgi
ceken reklamda, uzun siire tiriinlerin kullanilmasiyla atik olusumun azalacagi sonucu izleyiciye

anlatilmaktadir. Reklamda geng tinlii karakterlerin yer aldig1 goriilmektedir.

Levi’s ve Onaranlar Kuliibii Is Birligi ile Siirdiiriilebilir Kent Hareketi (2021)

Kullanilmayan pantolonlarin geri déniisiimiinii konu almaktadur.

Gorsel 7. Levi’s ve Onaranlar Kuliibii Is Birligi ile Siirdiiriilebilir Kent Hareketi

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=BnbooPTByNI

Reklam filmi Onaranlar Kuliibii YouTube hesabindan paylagilmistir. 28.03.2022 tarihinde 249
izlenme; 8 begeni almistir. 59 saniye uzunlugunda olan reklam filmi Istanbul'un gesitli semtlerinin

arka arkaya gosterilmesiyle baslamaktadir. Reklam gorsel 7de goriilmektedir.

Istiklal Caddesinde markanin magazasinin gosterildigi sahneyle birlikte yiiksek tempolu bir
miizik de baslamaktadir. Kampanya kapsaminda sokaklarda yapilan galigmalar reklam boyunca
izleyicilerle paylagilmaktadir. Reklam Levis ve Onaranlar Kuliibii logolarinin gériinmesiyle son
bulmaktadir. Reklamda diyalog ve ifadelere yer verilmemistir. Yapilan ¢alismalar izleyen gz seklinde
kameraya yansitilmistir. Dogay1 ¢agristiran renk kullanimina vurgu yapilmamustir. Unlii kullanimina
gidilmemistir. Geri doniistiirtilebilir kumas ve ¢alismalar strateji olarak izleyiciye sunulmaktadir.

Doga unsurlarma dair 6zel bir referansta bulunulmamuistir.

Reklam filminde eski denim triinlerinin farkli yontemlerle toplanmasi ve tekrar iiretime
doniistiriilmesi stratejisi ile calismalarin yiritiildigt anlatilmaktadir. Eski dirtinlerin tekrar
kullanimy, geri dontistim ¢aligmalariyla sekil degistirerek fazla kaynak kullaniminin 6niine gegilmek

istendigi seklindeki mesajlar izleyiciye aktarilmaktadur.
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Style and Sustainability Levi’s® Sustainable Denim (2020-2022)

W RE USING WOOD FIBERS

Gaorsel 8. Style and Sustainability Levi’s® Sustainable Denim

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=7YhydjSnuL4

Gorsel 8de belirtilmis olan reklam markanin YouTube kanalinda 2021 yilinda paylagilmistir. 1
dakika uzunlugundaki reklam, 28.03.2022 tarihinde 355.844 goriintiileme; 181 begeni almstr.

Reklam boyunca doga unsurlar1 6n plandadir. Cekimlerin arka fonunda gokyiizi, agaglar,
cimenler, daglar ve pamuk tarlalar1 goriilmektedir. Hareketli yazilarin yer aldig1 reklamda, geng
bireyler markanin kampanyakapsamindakikiyafetleriniizerinde tagiyarak hareket halinde goriintiiler
vermektedir. Kiyafetlerin sunum goriintiilerinin aralarina marka kapsaminda bilgilendirici hareketli
yazilar ve dogadan kareler girmektedir. Denimlerin agaca kiyafet olarak giydirildigi sahne reklamin
ilgi gekici unsurlarindan birini olugturmaktadir. Reklam daha iyi se¢imler ve daha iyi kiyafetlerle daha
iyi bir diinya olusacag1 sloganiyla markanin logosunun gériilmesi sahnesiyle bitilmektedir. Reklamda
kullanilan yazilarin dili Ingilizcedir. Unlii kullanimu tercih edilmemistir. Doga unsurlarindan agag ve
ormanlarn alti gizilerek markanin kaynak yonetimi ile azaltma yoniinde bir atik yonetim stratejisi

benimsedigi ortaya konmustur.

Levis reklam bulgularinda igeriklerin gorsel ve isitsel ogelerle beklenilen diizeyde
desteklenmemesi sebebiyle, betimsel bir dil kullanilmasi uygun goriilmistiir. Calisma kapsaminda
sorulan sorulara cevap arama noktasinda, agirlikli olarak akan yazilar yoluyla anlatim tercih edilmesi
sebebiyle igeriklerin detayli incelenmesi durumu olusamamigtir. Markanin reklam kampanyalarinda
kullanmis oldugu ifade yéntemi Mavi markasinda elde edilmis olan bulgular kadar net ve somut
olarak ortaya konulamamigstir. Meydana gelmis olan bu durumun, arastirmanin sorguladig: atik
yOnetimi stratejilerine egilme konusunda, markalarin sahip oldugu stratejik plan ve konumlandirma

caligmalar1 hakkinda 6nemli bir veri oldugu diisiiniilmektedir.
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Sonug ve Oneriler

Tiiketim toplumu yapisina gegisle birlikte bireylerin ve kurumlarin olusan ¢evresel problemlerin

¢Ozimiiniin saglanmasi i¢in yesil titketim aligkanliklarina yoneldigi bilinmektedir. Cevresel

sorunlarinin ¢6zimii i¢in olugan bireysel ¢abalar, kurumlari da yeni stratejiler belirlemeye itmistir.

Kurumlarin benimsemis oldugu stratejiler, markalarin sahip oldugu imaj unsurlariyla birlestirilerek

titketicilere sunulmaktadir. Yesil tiiketim taleplerine cevap vermek isteyen kurumlar tarafindan

yesil dirtinlerin sunumu, yesil reklamlar ile yapilmaktadir. Bu aragtirma Atik Yonetimi Hiyerarsisi

ekseninde Mavi ve Levis markalarinin yesil reklamlar biinyesinde yapmis oldugu reklam filmleri

incelenerek atik yonetimi baglaminda belirlenen sorulara cevaplar aranmigtir. Ulasilan cevaplar su
sekildedir:

Markalar stirdiiriilebilirlige dair gesitli kampanyalar yapmaktadir.

Her iki markanin reklamlarinda su kaynaklarinin kullaniminin alti ¢izilmis; su, deniz,
yagmur gibi gorsellerle bu amag desteklenmistir. Su, orman ve diger dogal kaynaklarin
kullanimi her iki markanin reklamlarinda 6nemle iizerinde durdugu konular olmakla
birlikte Mavi markasi tarafindan dogal hayatta yasayan hayvanlara kars1 duyarl ¢alismalar
yapildig1 indigo reklamiyla izleyiciye aktarilmugtir.

Mavi Jeans’in reklamlarinda tinlii kullanimina daha sik yer verdigi gézlenmektedir.

Her iki markanin da reklamlarinda su, orman ve gokytiizii temalarimin ortam ve arka fon

olarak kullanima tercih edilmektedir.

Her iki markanin da reklamlarinda mavi rengin en ¢ok kullanilan renk oldugu saptanmastir.
Mavi Jeans reklamlarinda mavi renkle birlikte orman gorselleriyle yesil rengin de siklikla

kullanildig gézlenmistir.

Mavi markas: stirdiriilebilir denim konulu reklamlarinda doga sesleri kullanarak

etkileyiciligi arttirma yoluna bagvurmustur.

Sloganlarda, daha az kaynak kullanarak, dogaya saygili iirtinler iiretilmesi hususuna vurgu

yapilmaktadir.

Diyalog ve ifadelerle Mavi markasinin vaatlerini ve kampanyalarini anlatma yontemine

basvurdugu gozlenmektedir.

Markalarin reklamlarinda kaynaklarin dogru kullaniminin saglanmasiyla dogal degerlerin
korunacagl yoniinde vaatler verilmistir. Dogaya saygili iriinlerin {retildigi markalarin

tiketiciye vadettigi ve tizerinde en ¢ok durdugu hususlardan biridir.

Su, ormanlar ve gokytizii temalar: ile gorsel olarak desteklenen kampanyalarda daha az su
kullanimi ile denim fiiretilebilecegine vurgu yapilirken iiretim faaliyetleri stiresince ¢evreye

zarar verici ¢alismalari en aza indirme ¢alismalarinda bulunuldugu ifade edilmektedir.
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Markalarin reklam filmlerinde akan bilgilendirici yazilari pek ¢ok yerde kullandig1 sonucuna
ulagilmigtir. Akan yazilarla bilgi verme yontemini Levi’s markasinin reklamlarinda daha sik
kullandig: ortaya ¢ikan bir diger sonugtur.

Levi’s markasinin reklamlarimin daha ¢ok duragan ekran iizerinde akan yazilarla marka
caligmalarinin anlatildig filmler seklinde yapildig: gortilmiistiir.

Levi’s reklamlarinda dogada yasayan canhlara dair bir referansta bulunulmamis, daha az
ifadeyle yazilarla marka vaatleri ve stratejileri agiklanmustir.

Levis reklamlarinda siklikla ekranda gorillen kayan yazilarda istatistiksel veriler
kullanilmistir. Doga unsurlar1 goriintii olarak degil sembol resim olarak kayan yazilarin
arkasina yerlestirildigi goriilmektedir.

Markalarin yesil reklamlarinda gevreye karsi sahip olduklar: farkindalik durumlar: 6ncelikle

gorsel ve isitsel ozellikler ¢evre dostu olma boyutunda incelenmistir. Gorsel ve isitsel 6zelliklerinin

tespitinin ardindan Atik Yonetimi Hiyerarsisinde yer alan atik yonetim stratejileri baglaminda

markalarin atik yonetimi stratejilerine dair incelemelerde bulunulmugtur.

Kampanya isimlerinde atik yonetimine dair en ¢ok 6ne ¢ikan unsurun geri doéniisim oldugu
goriilmektedir. 8 reklam filminde kullanilan atik yonetimi stratejilerinden en ok azaltma ve
geri doniisiim stratejisinin kullanildig1 sonucuna ulagilmigtir.

Atik Yonetimi Hiyerarsisinin son iki basamaginda yer alan enerji geri donistimii ve
bertaraf etme yonteminin iki marka tarafindan da incelenen reklamlarda kullanilmadig:
tespit edilmistir.

Denim kumas tiretiminde su kaynaklarinin 6nemi tizerinde durulan reklam filmlerinde Atik
Yonetimi Hiyerarsisinde yer alan ilk {i¢ basamaktaki (azaltma, 6nleme ve geri doniisiim)
stratejilerin doniisiimlii olarak kullanildigi saptanmigtr.

Kaynak kullanimi stratejinin yaninda yesil reklam biinyesinde sunulan kampanyalardan bir
digeri geri doniisiim stratejisidir.

Mavinin yesil iiriin olusturma asamasinda vurguladigi nokta denim kumas iiretimi
asamasinda istenilen mavi renge ulasilmasi asamasinda canllara zarar verilmedigi veya
verilen zararlarin telafi edildigi tizerinedir.

Onlenemeyen cevresel sorunlarin gelecekteki durumuna dair kesin bir dil kullanilmamig
olsa da her iki markanin da yesil reklam kampanyalarinda, kaynaklarin yok olma tehlikesine
karsi calismalarini ylirtittiigii mesaji tiiketicilere iletilmektedir.

Levis atik yonetimi stratejisi siklikla eski denimlerin geri déniisiimiiyle yeni denimlerin
tiretimi olarak izleyiciyle paylasilirken, Mavinin geri doniisiim, zararlar1 dnleyici ve zararlar1
azaltici stratejilerle tirtinlerin yesil tiiketicilere sunuldugu ifade edilmistir.

Farkli yontemlerle toplanan kullanilmis denim diriinlerin yeni triinlerde kullanildiginin
anlatildig1 yesil reklamlarda, yesil tiriin vurgusunun yapildig goézlenmektedir.
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o  Ozellikle Levis reklamlarinda denim kumaslarin gevre dostu olduguna dair bilgiler
paylasilmaktadir.

o  Unliilerin kendi 6zel hayatlarinda yesil tiiketim tercihlerine yonelik bir saptama yapmanin
incelenen yesil kampanyalar ¢ercevesinde miimkiin olmayacag sonucuna varilmstir. Kisisel
sosyal medya hesaplari ve kendilerine dair basinda yer alan haberlerin incelenmesinin bagka
bir aragtirmanin konusu olabilecegi diisiiniilmektedir.

o Dogaunsurlarmin gorsellerle ve dogal seslerle desteklendigi Mavi reklamlarinda hammadde
iiretiminden kullanim sonraki stireglere dair gevresel sorunlara pek ¢ok ¢6ztim 6nerileri
tizerinde ¢alisildigr anlatilmaktadir.

o Bertaraf etme ve enerji geri kazanimu stratejilerinin her iki marka tarafindan kullanildigina
dair herhangi bir ifade ve gorsele rastlanmamustir.

o Markalarin atik yonetimine dair 2017-2022 yillar1 baz alinarak yapilan incelemelerde
caligmalarin son 2 yil icerisinde yogunlastig1 gortilmiistiir.

«  Atik Yonetimi Hiyerarsisine gore markalarin uyguladiklar: stratejiler incelendiginde, pek
ok stratejiyi karma olarak kullandiklar1 sonucuna ulasilmigtir.

Yapilan aragtirmayla Mavi ve Levi’s sosyal farkindalik durumlari yukarida belirtilen sekilde ortaya
konmustur. Atik Yonetimi Hiyerarsisi ¢ercevesinde uyguladiklar: stratejilerin tespit edilmesinin
amaglandig bu c¢aligmada, kurumlar tarafindan siklikla cevreye verilen zararin azaltilmas:
baglaminda kaynak yonetiminin 6nemi {izerinde duruldugu goriilmektedir. Kaynak yonetimi
politikasindan hareketle olusturulan bir diger atik yonetimi stratejisinin yeniden kullanim ve geri
doniisiim ¢alismalar1 oldugu sonucuna ulagimistir. Kurumlarin, Atik Yonetimi Hiyerarsisinde
cevreye saygl kapsaminda daha ¢ok ¢evresel tahribati Onleyici ve azaltici onlem alinabilecek
stratejiler gelistirmesi gerektigi diisiiniilmektedir. Calisma kapsaminda incelenen reklam filmlerinde
kurumlarn, triinlerin bertaraf edilmesi ve enerjinin donistiiriilmesi stratejilerine bagvurmadig:
sonucuna ulagilmistir. Kurumlarin 6zellikle giiniimiize yaklastikca uygulamis oldugu stratejilerin
geri doniisiim odakli oldugu goriilmektedir. Mavi markasimnin atik yonetimi konusunda yapmis
oldugu reklam galismalarinin gorsel ve isitsel olarak gevreye saygi dnciiliinii destekleyici bir sekilde
tasarlandig1 saptanmistir. Ayni1 zamanda, Mavi reklamlarinda atik yonetimi ¢alismalarinda kaynak
kullanimin: azaltic1 ve gevresel zararlar1 onleyici ¢6ziim Onerileri sundugu goriilmektedir. Mavi
markasinin 6nleyici, azaltici ve geri doniigiim seklinde tiiketicilerle paylastig stratejileri mevcutken
Levi’s markasinin ¢ogunluklu olarak geri doniisiim stratejisi tizerinde durdugu gorilmektedir. Levi’s
markasinin atik yonetimi stratejilerini gesitlendirmesi ve ¢evre dostu ¢oziim 6nerilerinin gorsel ve
isitsel 6gelerle daha cok desteklenmesi gerektigi diistiniilmektedir.

Mavi ve Levis markalarimin yesil reklamlarinin atik yonetimi ¢ercevesinde incelendigi bu
caligma, literatiirde de ortaya konmus olan verimli kaynak yonetimi hususuna kurumlarin 6énem
verdigi sonucuna ulagilmasini saglamistir. Giris boliimiinde yer verilmis olan ¢alismalarda hazir
giyim sektoriinde 6zellikle denim {iretimi agamalarinda su kaynaklarinin kimyasal maddelerle gok
fazla kirletildigi ve verimsiz bir sekilde kullanildigina dair bilgilerin paylasildig ortaya konmustur.
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Belirtilmis olan verimli kaynak {iretimi konusunda bu aragtirma kapsaminda incelenmis olan
markalarin atik yOnetimi stratejilerinin Ortiistiigli saptanmustir. Markalarin yaptiklar: yesil
pazarlama galismalarinin yesil reklamlar yoluyla tiiketiciye iletilmesi noktasinda kurumsal sosyal
sorumluluk benimsendigine dair verilere de ulagilmistir. Literatiirde yesil pazarlamanin; kurumlara
sosyal sorumluluklarinin yaninda rekabet avantaji ve imaj ¢aligmasi olarak da fayda sagladig: ifade
edilmektedir. Mavi markasmnin Indigo Turtles uygulamasiyla gevre dostu stratejiler kapsaminda
hayvan saglig1 ve yasam hakkinin alt1 ¢izildigi gézlenmistir.

Atik yo6netimi alaninda kurumlar ve arastirmacilar tarafindan yapilacak ¢alismalarda canl
saglhigl ve kurumlarin ¢evre dostu ¢oziim Onerilerinin daha fazla ortaya konmasi gerekmektedir.
S6z konusu hususta farkindaliklarinin daha yiiksek olmasi ve tizerine daha fazla ¢alisma yapilmasi
gerektigi diigiiniilmektedir. Bu sebeplerle yapilmis olan bu ¢alismanin diger ¢alismalara kaynaklik
etmesi ve destek olmas1 umulmaktadir.
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Oz

Bilim iletisimi, ilgili taraflar arasinda bilim hakkindaki amaca doniik bilgi aligverisi olarak
tanimlanabilmektedir ve bilimin anlagilmasi, bilimsel bilginin ve bilimsel kiiltiiriin yayginlasmasi, mikro
diizeyde bireysel makro diizeyde ise toplumsal olarak bilimin destekledigi tutumlarin benimsenmesi
amacini tagimaktadir. Bilim iletisimi makro diizeyde ele alindiginda, bilim insanlar ve bilimsel kuruluglar
ile toplum arasindaki temasin ve iletisimin saglanmasinda medyaya 6nemli bir rol diismektedir. Medyanin
toplumsal iletisimi saglamada iistlendigi islevler ve bilimsel bilgiye erismede temel bilgi kaynagi olmas:
medya aracihigiyla gerceklestirilen bilim iletisimi faaliyetlerinin incelenmesini gerektirmektedir. Bu
¢aligmada, medya araciligiyla gergeklestirilen bilim iletisimi faaliyetlerine odaklanilmigtir. Tiirkiye'nin en
¢ok ziyaret edilen alt1 internet haber sitesinin, COVID-19’a yonelik gelistirilen yerli asiya iliskin haberleri
nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi teknigi dogrultusunda analiz edilmistir. Arastirmada internet
haber siteleri araciligiyla gerceklestirilen bilim iletisimi uygulamalarinin amaglarinin, bilim iletisiminde
kaynak konumunda bulunan aktérlerin kimler oldugunun, bilim iletisimi igeriklerinde odaklanilan temalar
ile kullanilan igerik tiirlerinin tespiti yoluyla internet haber sitelerinin bilim iletisimini haberlegtirme
pratiklerinin ortaya konmasi amaglanmustir. Aragtirmadan elde edilen bulgular bilim iletisimi haberlerinde
agiklama ve bilgilendirme temalarinin yogun kullanimina isaret etmistir. Internet haber sitelerinde yerli
astya yonelik haberlerde bilim iletisimi amaglarindan bilgilendirme, megrulagtirma, kamuoyu olusturma
ve yonlendirme amaglarina odaklanilmistir. Ayrica bilim iletisimi amaglar1 ve haber temalarinin zaman
degiskenine gore farklilagtigr da gorilmiistiir
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Abstract

Science communication can be defined as an aim-oriented exchange of information about science between
related parties and aims to spread science and scientific culture. When science communication is considered
at the macro-social level, media plays a significant role in ensuring communication between scientists,
science institutions, and society. The functions of media in social communication and the fact that it is
the main source of information in accessing science require the examination of science communication
activities which carried out through media. This study has focused on science communication activities
carried out by the media. News that is about the domestic vaccine developed for COVID-19 on Turkey’s
most visited internet news sites have been examined by conducting content analysis technique. This research
aimed to reveal the science communication practices of internet news sites by determining the purposes
of science communication and the themes and contents of news. According to the findings obtained from
the research, explanation and information themes are used extensively in science communication news.
The aims of informing, legitimizing, forming public opinion, and directing to be vaccinated have been
the most focused science communication purposes. It has also been observed that the aims of science
communication and the themes of news differ according to the time variable.

Keywords: Science Communication, Media, News, Internet News Sites, Domestic Vaccine

Giris

Modern toplumlarin temelinin bilim {izerine insa edildigi bilinmektedir. Bilimdeki gelismeler
insanligin ve toplumlarin gelisimi i¢in kritik bir rol tistlenmektedir. Bu nedenle de bilimin, bilimsel
bilgi ve yontemlerin dogru bir sekilde anlasilmasi 6nem tasimaktadir ve bu da ancak iletisim
faaliyetleri araciligryla miimkiin olabilmektedir. ilgili taraflar arasinda amaca déniik bilimsel bilgi
aligverisi olarak ifade edilebilecek bilim iletisimi; mikro diizeyde bireysel ve makro diizeyde toplumsal
olgekte, bilime yonelik farkindalik gelistirilmesi, bilime ve bilimsel olana deger atfedilmesi, bilime
olan ilginin arttirilmasi, bilimle iligkili kanaat ve tutumlarin sekillendirilmesi, bilimin anlagilmas: ve
bilimsel kiiltiiriin yayginlastirilmasi gibi birtakim amaglar: barindiran bir disiplindir.

Bilim iletisimi ¢ok aktorlii yapiya sahip iletisim uygulamalarini kapsamaktadir. Bilimsel
topluluklarin, bilim insanlarinin ve bilimsel kuruluslarin kendi aralarindaki iletisim; bilim
insanlarinin, bilimsel kuruluglarin medya, toplum, devlet yonetimi ile olan iletisimi ve ayrica
devlet yonetiminin toplum ile bilim odakli iletisim faaliyetleri bilim iletisiminin kapsaminda
bulunmaktadir. Bu agidan bilim iletisiminin ¢ok boyutlu ve ¢ok aktorlii bir yapiya sahip oldugu
soylenebilmektedir. Bilim iletisiminin ¢ok aktorlii yapist iginde bilimin temsilciligini tistlenen kisi
ve kuruluslar ile toplum arasindaki iletisimin 6n plana ¢iktig1 dikkat ¢ekmektedir. Bilim iletisimi
toplumsal olgekte degerlendirildiginde, toplumsal yap: tizerinde etki olusturabilecek en temel
boyutunu, medya aracilifiyla bilimsel kaynaklardan topluma yonelik gerceklestirilen bilim iletisimi
faaliyetlerinin olusturdugu ifade edilebilmektedir.

Medya tarihsel olarak bilimin kamusal anlaminin sekillenmesinde, bilimsel bilgilerin, bilimsel
¢iktilarin ve yontemlerin genis hedef kitlelere sunumunda, bilimin deneyimlenmesinde, bilimsel
kaynaklar ile toplum arasindaki temasin saglanmasinda 6nemli islevler iistlenmistir (Besley &
Tanner, 2011; Nelkin, 1996; Ozdemir & Koger, 2020; Treise & Weigold, 2002; Tsfati, Cohen, &
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C.Gunther, 2011; Weigold, 2001; Weingart & Guenther, 2016). Alan yazinda medya dolayimiyla
gergeklestirilen iletisim faaliyetlerinin bilim iletisiminin amaglarina ulasmasina yapabilecegi katkilar
dikkat ¢ekmektedir. Bu nedenle de bilim iletisimi kapsaminda medya araciligiyla gerceklestirilen
iletisim faaliyetlerinin incelenmesi 6nem tagimaktadir.

Alanyazinincelendiginde ulusal diizeyde medya araciligiyla gerceklesen bilimiletisimi faaliyetleri
ozelinde bilim gazeteciligi kavramina odaklanildig, bilim iletisimi faaliyetlerine medyanin atfettigi
oneme iligkin mevcut durumu tespit etmeye ¢aligan arastirmalarin ytriitilmiis oldugu gortlmektedir.
S6z konusu aragtirmalarda bilimin bir haber konusu olarak medyada ne sekilde ve hangi siklikta yer
aldigina yonelinmistir (Dursun, 2018; Kiigitkvardar, 2020; Sahin & Oztekin, 2020). Son yillarda bilim
iletisimi ve medya arasindaki baglantiy1 konu edinen uluslararasi boyuttaki ¢aligmalarda ise 6zellikle
yeni medyanin bilim iletisimi yoniinden sundugu kapasiteye dikkat ¢ekildigi gortilmektedir (Habibi
& Salim, 2021; S4, Ferreira, & Serpa, 2020; Lee & VanDyke, 2015; Yuan, Kanthawala, & Ott-Fullmore,
2022; Welbourne & Grant, 2016). Bu ¢alismada ise, medya araciligiyla gergeklestirilen bilim iletisimi
faaliyetleri internet temelli yeni iletisim ortamlar1 olarak degerlendirilebilecek internet haber
siteleri tizerinden ele alinmis ve COVID-19a yonelik gelistirilen yerli as1 Turkovaca iligkin bilim
iletisimi igerikleri incelenmistir. Aragtirmanin yeni iletisim ortamlarinin bilim iletisimi acisindan
sundugu kapasiteden yola ¢ikarak internet haber mecralar1 odaginda gerceklestirilmis olmasi ve
ayn1 zamanda spesifik bir konuya yonelen bilim iletisimi faaliyetleri dogrultusunda medyanin bilim
iletisimini gerceklestirme ve bilimi haberlestirme pratiklerini incelemesi bakimindan 6nem tagidigt
diistintilmektedir. S6z konusu arastirmada internet haber siteleri araciligiyla gerceklestirilen bilim
iletisimi amaglarinin, bilim iletisiminde kaynak konumunda bulunan aktérlerin kimler oldugunun,
bilim iletisimi igeriklerinde odaklanilan temalar ile kullanilan igerik tiirlerinin tespiti yoluyla internet
haber sitelerinin bilim iletisimini haberlestirme pratiklerinin ortaya konmasi amaglanmustir.

Bilim Iletisiminin Tanimi, Kapsami ve Amaglari

Insanligin tarihsel geligsim siireci bilimin gelisimiyle dogru orantil sekilde ele alinabilmektedir.
Bilim ve bilimsel bilginin modern toplumlarin temelini olusturmas: nedeniyle bilimin, iletisim ile
olan baglantisinin degerlendirilmesi gereklilik tagimaktadir. Bilimsel bilginin yayginlasmasinda,
bilimin anlagilmasinda, mikro diizeyde bireysel makro diizeyde ise toplumsal olarak bilimin
6ngordiigi kanaat ve tutumlarin benimsenmesinde ve bilimsel kiiltiiriin yayilmasinda iletisim
faaliyetleri 6nemli bir rol oynayabilmektedir. Bu nedenle de bilim odakl iletisim faaliyetleri ya da
alanda 6n plana ¢ikan kavramsallagtirmayla bilim iletisimi modern toplumlar i¢in hi¢ olmadig kadar
onem tasimaya baglamustir. Bilimdeki gelismeler insanlar1 ve toplumlar1 dogrudan etkilemektedir.
Bu dogrudan etki, hedef kitle tiyelerinin bilimi, bilimsel bilgiyi ve bilimdeki gelismeleri iyi bir sekilde
anlamalarini gerektirmektedir. Ilgili taraflar arasinda bilim hakkindaki amaca déniik bilgi aligverisi
olarak ele alinabilecek bilim iletisimi, iletigim bilimi kapsamindaki bir arastirma ve inceleme konusu
olarak son yillarda 6n plana ¢ikmustir.

Gelmez Burakgazi'ye (2017) gore bilim iletisimi; bilginin tretilmesi, bu bilginin yayilmas: ve
kullanimina dair tim etkinlikleri icine alan, sosyal ve kiiltiirel unsurlardan etkilenen, bunlarla
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etkilesim icinde bulunan ve ayni zamanda bunlar1 etkileyen dinamik bir faaliyet alanidir. Bilim,
iletilmedigi 6l¢ciide amacindan uzaklagmaktadir; bu nedenle de bilim iletisimi, bilimin var olmasinin
temel kogullarindan biridir. Bilim iletisimi, 1970’lerden bu yana gelisim gostermistir ve ¢ok disiplinli
bir alan olarak, bilime kars: ilgi ve farkindalig1 arttirmak amaciyla bilimsel bilginin iletilmesine
hizmet etmektedir. Balay Tuncer (2020, s. 766) de benzer sekilde bilim iletisiminin ¢ok disiplinli
bir alan olduguna dikkat gekerek bilime kars ilgi ve farkindaligr arttirma odaginda gergeklestirilen,
bilimsel bilginin cesitli ara¢ ve yontemlerin kullanimiyla iletilmesi, duyurulmas:i ve gesitli
etkinliklerin diizenlenmesi gibi faaliyetlerin bilim iletisimi kapsaminda yer aldigini belirtmektedir.
Bilimin toplum tarafindan anlagilmasi, bilime yonelik farkindalik gelistirilmesi, toplumun bilimle
baglantisinin saglanmasi ve topluma hizmet gibi farkli kavramsallagtirma ve yaklasimlarla bilim
iletisiminin kapsaminin tanimlanmaya ¢alisildigina da dikkat cekmektedir.

Bilim modern toplumlar: sekillendiren en temel faktor olmakla birlikte, bir diger yaniyla da
bireylerin ve toplumlarin ihtiyaglari ve refahiyla yakindan ilgilidir. Insanligin geligmesi ve refah
diizeyinin yiikselmesine katki yapabilecek bilimsel bilgilerin tiretilmesini amaglayan bilimin, hedefine
basarili bicimde ulagabilmesi icin bilime ve bilimsel siireclerin ¢iktilarina yonelik farkindaligin ve
ilginin arttirilmasi gerekmektedir. Bu dogrultuda ele alindiginda ise bilim iletisimi Ojeda-Romano
ve arkadaglarinin (2021, s. 1) belirttigi gibi son yillarda gereklilik halini almistir. Bilimin, iletisim
yoniiniin eksik kalmasi ve bilimin sadece bilim insanlar: ile bilim camiasi iginde sinirli olmast,
bilim ile bilimin ¢iktilarinin topluma ulagmasinin sinirh ve yetersiz bir diizeyde olmasi anlamini

tasimaktadir.

Bilim iletisimi ¢ok aktorlii bir siireg olarak ilgili taraflar arasindaki bilimsel bilginin degis
tokusu esasina dayanmaktadir. Ingiltereéde 2000 yilinda yayinlanan “Bilim ve Kamu: Bilim Iletigimi
ve Britanyada Halkin Bilime Yonelik Tutumlarinin Incelenmesi” isimli rapor, bilim iletisiminin
agagidaki aktorler arasindaki iletisimi kapsadigini ifade etmektedir (Burns, O’Connor, & Stocklmayer,
2003, s. 191):

- Universiteler ve bilim endiistrisi gibi bilimsel topluluk igindeki gruplar arasindaki iletigim
- Bilimsel topluluk ve medya arasindaki iletisim

- Bilimsel topluluk ve halk arasindaki iletisim

- Bilimsel topluluk ve devlet yonetimi arasindaki iletisim

- Bilimsel topluluk ya da politika olusturma siireglerini etkileyen aktorler arasindakiiletisim
- Bilim endiistrisi ve halk arasindaki iletigim

- Miize ve bilim merkezi gibi aracilarla halk arasindaki iletisim

- Devlet yonetimi ve halk arasindaki iletisim

Bilim iletisiminin ¢ok aktorlii yapisini ve bilim iletisimi ile ilgili taraflarin gesitliligini gosterir
yukaridaki bilgilerin isaret ettigi gibi bilim iletisimi aktorel yapisinin zenginliginden 6tiirti farkl
dinamikleri ve iliski tiirlerini i¢inde barindiran bir disiplindir. Bilim iletisiminin makro diizeyde

170



Bilim iletisimi ve Medya: Internet Haber Sitelerinin Yerli Asiya Yonelik icerikleri Uzerine Bir inceleme

bilim insanlarinin ve bilimsel kuruluslarin topluma doniik faaliyetlerini kapsadigi ve kamusal
politikalarla iliskili bigimde degerlendirilebilecegi goriilmektedir.

Bilim iletisiminin geleneksel tanimina bakildiginda bilimin sinirlarini agmak olarak gortldagii
soylenebilmekte ve bilim iletisimi bu baglamda bilimsel bilgiyi halka tasimak anlamina gelmektedir.
Bilimin uygulamaya aktarilmasi toplum i¢in 6nem teskil etmektedir ve bilim iletisimi de bilim
insanlari ile bilim insan1 olmayan bireylerin is birligi yapmasina izin veren bir toplumsal uygulama
olarak anlagilmalidir (Horst, 2022, s. 459). 2019 yilinin son ayindan itibaren diinya giindeminin ilk
siralarina yerlesen koronaviriis pandemisi, bilim iletisiminin sahip oldugu 6nemin iyice anlasilmasina
da zemin olugturmugtur. Salginin seyrinin dogru ve gercek bilimsel bilginin yayilmasi ve hem bireysel
hem de toplumsal olarak uygulamaya aktarilmas ile baglantili oldugu anlasilmis, bilim insanlari ile
toplum arasinda is birligi saglanmasinin gerekliligi bilim iletisimine duyulan gereksinimi 6n plana
¢ikarmugtr.

COVID-19 viriisi diinya ¢apinda yayilmaya devam ederken, viriisle ilgili genellikle yanlis
ya da yaniltic bilgilerin de gok hizli bir sekilde yayildigina dikkat geken Antiochoui (2021, s. 86)
bilim iletisiminin dezenformasyona kars: kritik bir rol oynayabilecegini belirtmekte ve koronaviriis
pandemisine iliskin belirsizliklerin giderilmesinin dogru bilgilerin sunulmasiyla miimkiin
olabilecegini ifade etmektedir. COVID-19 salgini diinyaya yayilirken onunla es zamanli olarak bilgi
salgininin da meydana geldigine dikkat ¢eken Cole (2020) de, bu bilgi salgininin Diinya Saglik
Orgiitii tarafindan infodemi olarak tanimlandigina; bu kavramin ise salgin sirasinda ortaya ¢ikan
dogru ya da yanlis bilgileri igeren bilgi bolluguna atifta bulunduguna dikkat gekmektedir. Cole,
bilim insanlarinin ve bilim iletisiminin bilgi salgini ile ortaya ¢ikan sorunun ¢éziimiinde kilit bir
role sahip oldugunun altini ¢izmektedir. Soylenti ve yanlis bilgilerin insanlarin iletisim kurmak
i¢in kullandiklar: iletisim araglar1 ile yayildigina deginen Cole, bu siireglerde giivenilir, dogru ve
eksiksiz bilgilerin yayilmasinin 6nemine vurgu yapmaktadir. Sullivan Jr. ve arkadaslar1 (2021, s. 684)
ise COVID-19 salgini doneminde yiikselen, sagligi ve toplumsal ilerlemeyi tehdit eden anti bilim
dalgasini azaltmak icin bilim iletisiminin 6nemli bir hal aldigina deginerek, bilim insanlarinin bu
donemde artan oranda hedef kitlelerle yakin iliski kurma amacina y6neldigine isaret etmektedir.

Bilimin sahip oldugu birtakim 6zellikler nedeniyle sadece o bilim dali kapsaminda ¢aligan
bilim insanlar1 tarafindan tam olarak anlagilabilir olmasi, bilimsel bilgi odaginda gerceklesebilecek
iletisim siireglerinde eksik, yanlis, hatali aktarimlarin ortaya ¢ikmasi ya da bilgi bollugu iginde
bilimsel bilginin anlagilmas1 ve uygulamaya aktarilmasinin zorlagmasi gibi birtakim sorunlar1 da
beraberinde getirmektedir. Bu noktada ise etkili bilim iletisimi uygulamalar1 devreye girerek, bilimin
ve bilimin ¢iktilarinin bilim insanlari ve bilimsel kuruluglar gibi kaynaklardan hedef kitlelere dogru,
eksiksiz ve yeterli diizeyde aktarilmasi, bilim insanlari ile toplum arasindaki is birliginin saglanmas:
sorumlulugunu iistlenmelidir.

Bilim iletisimi, bilim ve toplum etkilesiminin temel 6zelliklerini kesfetmeyi amaglayan ve
bilimsel bilgi ile uygulamalarin genel hedef kitle tiyelerine, uzmanlara ya da spesifik kitlelere
aktarilmasi i¢in insan kaynaginin ve becerilerinin gelistirilmesini kapsayan bir disiplindir. Bilim

iletisimi, bilim iletisimi uygulamalarinin daha iyi anlasilmasi ve kapasitesinin gelistirilmesine
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odaklanan aragtirmalarla akademik bir disiplin olarak hizli bicimde yiikselmekte ve ayn1 zamanda
bilimsel kiiltiiriin, bilimsel sorgulamanin toplumda yayginlastirilmasini da amaglamaktadir. Bu da
bilim insanlarinin hedef kitleleri, hedef kitlelerin ise bilim ve bilim insanlarini anlamasiyla, yani
bilim insanlar1 ve toplum arasinda iligkilerde aktif kamu katilimi ve iki yonlii diyalogu destekleyen
etkili mekanizma ve aracilarla miimkiin olabilmektedir (Rajput, 2017, s. 2262). Bilim iletisiminin
basarisinin degerlendirilmesinde bilimin, bilimle mesgul olmayan insanlar tarafindan anlagilmast,
bilimsel ¢iktilar1 uygulamaya aktarmasinin saglanmasi ve toplumda bilimsel kiiltiiriin yayginlasmasi
gibi olgiitlerden bahsedilebilmektedir. Bilim insanlar1 ve bilim camiast ile hedef kitleler arasindaki
iligkilerde, kamunun aktif katiliminin saglanacag: ve cift yonli iletisim ile diyalog esasina gore
sekillenecek siireglerin yapilandirilmasi 6nem tasimaktadir. Bu stireglerin yapilandirilmasinda ise
bilimin, topluma ve bilimle mesgul olmayan kisilere, topluluklara anlasilabilir diizeyde iletilmesi
temel prensip olarak benimsenmelidir.

Kavramlara yiiklenen anlamlarin iletisimin bagarisi agisindan 6nemli olduguna dikkat ¢eken
Smith ve arkadaslar1 (2021, s. 1794), kavramlarin farkli hedef kitleler tarafindan farkl sekillerde
anlamlandirilmasimnin bilim iletisimi agisindan zorluk olusturdugunu belirtmektedir. Beardsworth
(2020, s. 1698) de benzer sekilde etkili bir bilim iletisiminin kilit yonlerinden birinin hedef kitleye
hitap etmek olduguna deginerek, giines pillerinin olusumunu a¢iklamak iizere kimya mithendisligi
lisansiistii 6grencilerine yonelik hazirlanan bir sunumun, genel hedef kitle iiyelerine ayni1 konuyu
aciklarken kullanilamayacag1 6rnegi tizerinden goriisiinti desteklemektedir. Bilim odakli iki 6nemli
iletisim tiirti oldugunu ifade eden Isakhanli ise bunlardan ilkinin bilim insanlarinin kendi arasindaki
iletisim ve ikincisinin bilim insanlar1 ile toplum arasindaki iletisim oldugunu belirtmektedir.
Isakhanli'ya gore (2019, s. 58) bilim insanlar1 kendi aralarinda bagkalar1 i¢in biiytik 6l¢tide anlagilmaz
olan sembolik bir dil kullanmaktadir ve bu kendi i iletisimleri agisindan normal karsilanabilmektedir.
S6z konusu, bilim insanlari ile kamu arasindaki iletisim oldugunda ise kullanilan dilin meslekten
olmayanlarin anlayabilecegi giindelik bir dilde olmasi 6nem tasimaktadir. Bilimin ve bilimsel
bilginin herkes tarafindan anlagilabilecek agik, anlasilir ve basit bir dille aktarilmasi bilim iletigiminin
ozellikle bireysel diizeyde amagladigi ¢iktilarin ortaya konmasina zemin olugturacaktir.

Burns, O’Connor ve Stocklmayer (2003, s. 198) bilim iletisimini amagladig1 kisisel ¢iktilar
baglaminda ele alarak, kavrami bilime yonelik farkindalik, begeni, ilgi, kanaat olusumu ve anlayis gibi
kisisel yanitlardan bir ya da birden fazlasinin ortaya ¢ikmasina yonelik uygun becerilerin, medyanin,
faaliyetlerin ve diyalogun kullanimi olarak tanimlamaktadir. Burns, O’Connor ve Stocklmayere
gore (2003) bilim iletisimi, katilimcilarda kisisel yanitlar olusturma yoluyla bilime yonelik kamusal
katilimi, anlayisi, okuryazarlig: ve kiiltiirti gelistirmeyi amaglamaktadir. Bilim iletisimiyle ortaya
¢ikmasi amaglanan kisisel yanitlar ise agagidaki gibi aktarilmaktadir:

o  Farkindalik: Bilimin yeni yon ve agilarina yonelik asinalik kazanma

«  Begeni: Bilim ve sanat1 begenme, deger atfetme

o Ilgi: Bilim ya da bilim iletisimine géniillii katihm sergileme

o Kanaat: Bilimle iligkili tutumlar1 olusturma, sekillendirme ya da teyit etme
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o Anlama: Bilimin igerigi, stirecleri ve toplumsal faktorlerini anlama

Bilim iletisimi faaliyetleri sonucunda ortaya c¢ikmasi arzu edilen kisisel yanitlar bilim
iletisiminin basarisi i¢in somut gostergeler olarak degerlendirilebilmektedir. Ancak bunlarin yani
sira bilim iletisiminin etkililik ve bagaris1 iizerinde belirleyici olan hususlardan bir digeri de bilim
iletisimine verilen 6nemdir. Bilim iletisimine uygulama agisindan verilen 6nemin her gecen giin
artmasina ragmen akademik ilginin hala yeterli diizeyde olmadig1 s6ylenebilmektedir. Akademik
acidan bilim iletisiminin bir aragtirma konusu olarak ele alinmasina iliskin mevcut durumu ortaya
koymak adina Schafer ve Fanrich'in (2020) ¢alismasi O6rnek verilebilir. Arastirmacilar, stratejik
iletisim yonetimiyle ilgili dergilerde bilim iletisimi, bilimle ilgili konular ve bilimsel kuruluslarin
iletisim faaliyetleri konularinda yaymlarin yer alip almadigini ortaya koymay: amagladiklar: bir
aragtirma gerceklestirmistir. Alanin 6nde gelen iki dergisi olarak Journal of Communication
Management ile Public Relations Review tizerinden yiiriitiillen arastirmada incelenen 185 makaleden
sadece altisinda (%3,2) bilimle iliskili konulardan ya da bilimsel kuruluslardan bahsedildigi tespit
edilmistir. Bu oranin ise toplam icindeki azlig1 dikkat ¢ekmektedir. Konuya olan akademik ilginin
hentiz yeterli diizeyde olmadigi dikkat ¢ekmektedir, ancak bir diger taraftan bilim iletisiminin
uygulamaya aktarilmasinin kamu politikalar: ile desteklenmeye basglandig1 da goriilmektedir. Bu
acidan ise Cin'in bilim iletisimine yaptig1 yatirimi gosteren arastirma sonuglarindan bahsedilebilir.
Cindeki bilim iletisimi faaliyetlerinin son yillarda 6nemli 6l¢tide arttigini belirten Qui (2020, s. 824),
bilimin popiilerlesmesi ve bilimin yayilmasi kavramlar: ekseninde hedef kitleler ile bilimin bir araya
getirilmesine yonelik uygulamalarin hayata gecirildigini ifade etmektedir. Cin Bilim ve Teknoloji
Bakanlig tarafindan yiiriitiilen bir arastirmaya gore 2018 yilinda bu faaliyetlerin gerceklestirilmesi
i¢in 2.3. milyar dolar harcandig1 tespit edilmis ve bu miktarin yiizde 80’inin devlet fonlamasiyla
karsilandig1 ortaya konmustur.

Bilim iletisiminin bir aragtirma konusu olarak akademik olarak yeterli diizeyde ilgi ile
karsilagmasi ve kamu politikalar: ile desteklenmesi gerekliliginin yani sira bilim camiasinin da
bilime yo6nelik stratejik iletisim planlanmast ve stirdiirmesini dncelik hale getirmesi gerekliliginden
sOz edilebilmektedir. Besleye (2020) gore bu gereklilige ragmen giintimiizde hala bilim iletisiminin
etkililigini digiiren temel problemler bulunmaktadir ve bunlar bes ana bashk etrafinda
toplanabilmektedir:

1. lletisim amaglarinin yetersiz tanimlanmas:: Cok az bilim iletisimcisi iletisimi
gerceklestirmeden Once net davranigsal amaglarin neler oldugunu tanimlamaktadir.
Buradaki iletisim amaglari, iletisimcinin iletisim siireci dogrultusunda hedef kitlelerde
ortaya ¢tkmasini arzu ettigi spesifik davranislar olarak ifade edilebilmektedir.

2. lletisim hedeflerinin yetersiz tanimlanmasi: Bilim iletisimcilerinin davranigsal amaglari
tanimlarken en sik yaptigi hatalardan biri istenen davranislarin ortaya ¢ikmasina
yon verebilecek amaca doniik ve gosterge niteliginde olabilecek iletisim hedeflerinin
tanimlanmasindaki yetersizliktir. Ornegin hedef Kkitlelerin bilimsel bilgilerindeki
eksikliklerin doldurulmasi bir iletisim hedefi olarak, arzu edilen davranisin ortaya ¢tkmasi
seklindeki iletisim amac1 agisindan belirleyici olacaktir.
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3. lletisim taktiklerinin yetersiz tanimlanmast: Bilim iletisimcilerinin, iletisimdeki etkililigini
saglamak iizere yasadig1 problemlerden biri iletisim taktiklerinin yetersizligidir. letigim
taktikleri; mesajlar, iletisim davranislar, iletisimin tonu ve bigimi, iletisimci ve kullanilan
araglar gibi secenekleri igerir.

4. Stratejik bilim iletisiminin bilim insanlar1 tarafindan yetersiz kullanimr: Bilim iletisimi
etrafinda donen tartigmalar, bilim insanlarimin bireysel iletisim becerilerini gelistirmeye
odaklanmalari gerektigini gostermektedir.

5. Bilim insanlarinin iletisim uzmanhgimna yetersiz erisimi: Bilim iletisimi a¢isindan temel
problemlerden biri iletisim uzmanhgmna yeterli diizeyde erisememektedir. Iletisimin
bilim ile bilim insanlarinin etkililigi ve itibarmin saglanmasi noktasindaki roliiniin

onceliklendirilmesi gerekmektedir.

Bilimiletisiminin etkililigini diigiiren s6zkonusu temel problem alanlarina yonelikiyilestirmelerin
yapilmasi etkili ve basarili bilim iletisim strateji ve uygulamalar1 agisindan 6n plana ¢ikmaktadir.
Bagarili bilim iletisimi uygulamalarinin gerceklestirilmesi i¢in bilim iletisimi amaclarinin énceden
saptanmasina, bu amaglara ulasmaya yonelik hedeflerin belirlenmesine, dogru iletisim taktikleri
tizerinden uygulamalarin gerceklestirilmesine ve iletisim biliminin kapasitesinden en iist diizeyde
yararlanilmasina dikkat edilmelidir.

Bilim Iletisimi ve Medya

Bilim iletisiminin ¢ok aktorlii yapist nedeniyle farkli boyutlarda ve farkli ara¢larin kullanimryla
gerceklestirilen bilim iletisimi faaliyetlerinden bahsedilebilmektedir. Bilim iletisimi kisilerarasi
iletisimdengrupiletisimine, orgiitiletisimindentoplumsaliletisimekadarfarklitiirlerdegerceklesebilen
iletisim faaliyetlerini kapsamaktadir. Bilim iletisimi makro diizeyde degerlendirildiginde toplumsal
yap1 iizerinde etki olusturabilecek en temel boyutunu ise medya araciligryla bilimsel kaynaklardan
topluma yonelik gerceklestirilen bilim iletisimi faaliyetleri olusturmaktadir.

Bilim iletisiminde kullanilabilecek araclar gazeteler ve dergiler, televizyon, kitaplar, internet,
miizeler, konferanslar, bilim festivalleri, bilim merkezleri vb. gibi ¢ok ¢esitlidir. Tiim bu ara¢ ve
ortamlar bilimsel bilgi ve bilim insanlari ile toplum arasinda iliski kurmay: amaglamakta ve bunu
saglamaktadir (Ozdemir & Koger, 2020, s. 377). Bu araglar i¢inden ise bilimsel bilgi ve yontemler ile
bilimsel ¢iktilarin genis hedef kitlelere duyurulmasinda, bilimin yayginlastirilmasinda ve bilimsel
kiltiriin toplumca benimsenmesinde 6nemli bir rol tstlenebilecek medya 6n plana ¢ikmaktadir.
Medyanin toplumsal iletisimi saglama noktasinda tstlendigi islevler, bilimsel bilgiye erismede temel
bir bilgi kaynagi olmasi, bilim insanlar1 ve bilimsel kuruluslar ile toplum arasindaki baglantinin
saglanmasinda araciik rolini {stlenmesi, bilim iletisiminin medya aracilifiyla gerceklesen
boyutunun 6n plana ¢ikmasinin gerekgelerini olugturmaktadir.

Treise ve Weigold’in (2002, s. 312) da isaret ettigi {izere tarihsel olarak medya, bilimle iliskili
olmayan bireylerin bilimsel gelismeler hakkinda bilgi edinmeleri i¢in en 6nemli yol olmustur. Pek
¢ok bilim insani bilimsel bilginin halka iletilmesinin sahip oldugu éneme dikkat ¢ekmektedir ve
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bu dogrultuda bilim iletisimi a¢isindan birincil sorumlulugun haber medyasina diistigti ifade
edilebilmektedir. Utma’nin (2017, s. 798) da belirttigi gibi bilimsel ve teknolojik gelismeler ile bunlarin
sonuglar1 toplumu dogrudan ilgilendirdiginden, bu gelismelerin genis hedef kitlelere aktarilmasinda
medyaya bityiik bir rol diigmektedir. Bilim iletisimi baglaminda medyanin en temel islevi ise bilimsel
olay ve haberlerin dogru bir sekilde topluma aktarilmasinin saglanmasidir.

Modern toplumlar i¢in bilim insanlar1 ve medya arasindaki iligkiler kritik bir 6neme sahiptir.
Medya bilimle ilgili yeni gelismeleri hizli bir sekilde yayma bigimleri saglayarak toplumun bilimden
daha fazla faydalanmasini olanakli kilabilmektedir (Tsfati, Cohen, & Gunther, 2011, s. 17). Besley
ve Tanner’a (2011, s. 239) gore bilim, hedef kitlelere gazeteler, dergiler, televizyon, radyo ve internet
gibi medya aracihigiyla aktarilmaktadir ve hedef kitleler de bilimi, medya ve bilim iletisimcileri
ile girdikleri etkilesim dogrultusunda deneyimlemektedirler. Weingardt ve Guenthere (2016, s.
3) gore de hedef kitlelerin edindigi bilimsel bilgiler bilim insanlari, bilim halkla iligkileri, bilim
gazetecileri gibi farkli aktorlerden ve farkli kaynaklardan ve ayni zamanda gazeteler, televizyonlar,
basin biiltenleri ve sosyal medya gibi cesitli iletisim kanallarindan gelebilmektedir. S6z konusu bakis
acilarinin da isaret ettigi gibi bilim iletisiminin en 6nemli boyutlarindan biri toplumdaki bilim
algisinin ve bilime atfedilen 6nemin ve 6nceligin sekillenmesinde belirleyici olan medya dolayiml
bilim iletigsimi faaliyetleri olusturmaktadir. Bu dogrultuda bilim iletisimi Weigold'un ifade ettigi gibi
(2001, s. 187) sadece bilimsel bilginin iletilmesini degil; bilimsel bilginin kitle medyas: araciligiyla
dolagimini da iceren genis bir kapsamla ele alinmalidir. Medya, bilim insanlar1 ve bilimsel kuruluglar
ile toplum arasindaki iliskiyi tesis etmekle kalmayip bilime yiiklenecek anlamin sekillenmesini de
saglamaktadur.

Nelkin (1996, s. 1600) bilim insanlari ile medyanin birbirlerine bagiml olduklarini belirtmekte;
bu bagimliligin ise bilim iletisimi ve bilimin kamusal anlaminin sekillenmesinde sorumluluk sahibi
olmalarindan kaynakli olduguna isaret etmektedir. Toplumsal iletisim boyutuyla degerlendirildiginde
bilim iletisiminin amagclarina ulasabilmesi ve bagarili olabilmesi i¢in sorumluluk tistlenmesi gereken
iki temel aktor bilim insanlari/bilimsel kuruluslar ile medyadir. Bilim insanlari ve medya bilimin
anlagilir sunumu ve toplumun bilimden daha fazla yararlanmasi adina etkili iletisim stireglerini
yonetme konusuna 6zen gostermelidir.

Medya araciligiyla gerceklesen bilim iletisimi, bilimsel alanlarda uzmanligi bulunmayan
ve bilimsel terminolojiyi anlamasi miimkiin olmayan bireyler icin bilimsel bilgiyi erisilebilir
kilmaktadir. Bu noktada ise medya profesyonellerinin bilime iliskin teknik bilgileri herkesin
anlayabilecegi basit, acik anlasilir bir dille sunmalar1 6nem tasimaktadir (Ki¢iikvardar, 2020, s.
169). Medya araciligiyla gergeklesen bilim iletisiminde haberlestirmede kullanilacak dilin 6nemli
oldugu bilinmektedir. Bunun yani sira medya araciligiyla gerceklestirilen bilim iletisiminin hedef
kitlenin geri bildirimlerinin alinabilecegi ¢ift yonlii iletisim ve diyalog esasina gore sekillendirilmesi
de gereklilik tasimaktadir. Bu dogrultuda bilim iletisiminin halkla iliskiler bakis acisiyla ve diyalojik
iletisim yaklasimi dogrultusunda degerlendirilmesi dnerilebilmektedir.

Bilim iletisiminin halkla iligkiler bakis agisiyla birlestirilmesinin yeni bir yonelim olmadigina
deginen Lee ve VanDyke (2015, s. 2), etkili bilim iletisimi i¢in halkla iliskilerdeki diyalojik iletisim
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stratejileri dogrultusunda uygulamalarin gerceklestirilmesi gereksinimine isaret etmektedir. Bilim
iletisimi faaliyetlerinin diyalojik halkla iliskiler kapsamindaki iletisim stratejilerine uyumlu hale
gelebilmesi icin ise yeni iletisim ortamlar: bu amagla kullanilabilecek bir kapasite dnermektedir.
[letisimde zaman ve mekan sinirini ortadan kaldiran, bilimsel bilginin genis hedef kitlelere hizl ve
maliyetsiz bicimde ulastirilmasini miimkiin kilan ve ayni1 zamanda hedef kitlelerin bilim iletisimi
iceriklerine yonelik geri bildirimlerinin 6grenilmesini saglayan yeni iletisim ortamlari, tiim iletisim
stiregleri acisindan oldugu gibi bilim iletisimi agisindan da giiglii bir potansiyeli barindirmaktadir.
Yeni medya etkilesimi miimkiin kilan yapisi ve diyalog esasina dayanan iletisim siireglerini
destekleme ozelligi nedeniyle bilim iletisiminin diyalojik iletisim dogrultusunda sekillenmesine
hizmet etmektedir. Alan yazinda sahip oldugu kapasite nedeniyle internet temelli yeni iletigim
ortamlarini bilim iletisimi yoniinden ele alan galismalarin bulundugu dikkat ¢ekmektedir.

Habibi ve Salim (2021, s. 1) bilim iletisiminin son yillarda bilim insanlar1 tarafindan artan
oranda bir gereklilik ve zorunluluk olarak gériilmeye baslandigina isaret ederek bilim iletisiminin
oncelikli amacinin kamu katiliminin saglanmasi oldugunu ifade etmekte ve Web 2.0 teknolojileri
ile sosyal medyanin bilim iletisimine yonelik faaliyetlerin kamunun tamamu i¢in daha erisilebilir
olmasina katkida bulundugunu belirtmektedir. Sa, Ferreira ve Serpa’ya (2020, s. 1) gore ise bilimin
uzmanlasmamus kitlelere yani topluma yayilimi artmakta ve bu durum yeni iletisim ortamlari
ile iliskilidir. Web siteleri ve sosyal aglar bilim iletisimi ve bilimsel bilginin yayilimi, genis hedef
kitlelere ulastirilmasi i¢in temel sanal ortamlardir. Lee ve VanDyke (2015) da sosyal medyanin
bilim iletisimi ve bilim iletisiminin halkla iliskilerdeki diyalojik yaklagim ekseninde uygulamaya
aktarilmasi agisindan sahip oldugu 6nemli potansiyele dikkat ¢ekmektedir. Sosyal medyanin bilim
iletisimi amagl kullanimini spesifik mecralar baglaminda inceleyen ¢aligmalarda ise Welbourne
ve Grant (2016), Youtube {izerinden gergeklestirilen bilim iletisimi faaliyetlerini ele alarak bilim
icerikli videolarin popiilaritesini etkileyen faktorleri tespit etmeyi amaglamig; Yuan, Kanthawala ve
Ott-Fullmore (2022) ise podcastlerin bilim iletisimi amagli kullanimini ele aldiklar1 ¢aligmalarinda,
bilimsel bilgilerin 1aktarildig1 podcastlerin sayica artmis olmasina dikkat ¢ekerek podcastlerin bilim
iletisimi agisindan 6nemli bir iletisim ortami haline geldigini belirtmistir.

Ulusal alan yazin incelendiginde ise medya araciligiyla gerceklesen bilim iletisimi faaliyetleri
ozelinde bilim gazeteciligi kavramina odaklanilarak bilimin bir haber konusu olarak medyada ne
sekilde ve hangi siklikta yer aldigina yonelik arastirmalarin yiriitilmiis oldugu goriilmektedir
(Dursun, 2018; Kiiciikvardar, 2020; Sahin & Oztekin, 2020).

Bilimsel bilginin kamusal alanda yeterli diizeyde dolasimda olmasinin sahip oldugu 6neme
isaret eden Dursun (2018), bu dogrultuda bilim iletisiminin devreye girdiginden bahsetmekte,
ancak medya dolayimiyla gerceklesen bilim iletisimi i¢in mevcut durumun beklenen seviyelerde
olmadigina dikkat ¢ekmektedir. Dursun (2018), Tiirkiyede bilim iletisiminin medyadaki yansimasini
ortaya koymak tizere Cumhuriyet, Hiirriyet, Milliyet, Sabah ve Sozcii gazetelerinde yer verilen bilim
haberlerini analiz ettigi caliymasinda Tiirkiyede bilim haberlerinin gazetelerde yeterli diizeyde yer
almadig1 sonucuna ulagmistir. Kii¢tikvardar (2020) ise Tiirkiye'nin en ¢ok ziyaret edilen ii¢ haber
sitesinde yer alan bilim haberlerini analiz ettigi calismasinda bilim haberlerinin diger tiirdeki haberler
i¢inde yiizde 2’lik bir orana sahip oldugunu tespit etmis ve bilim i¢erikli haberlerin biiyiik béliimiini
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saglik haberlerinin olusturdugunu ortaya koymustur. Oztekin ve Sahin (2020) ise medyanin bilimin
halka ulastiriimasinda ve toplumun bilimi anlamasinin saglanmasinda énemli bir kaynak oldugu
bilgisinden hareketle Sabah, Sozcii, Hiirriyet ve Posta gazetelerinde yer alan haberleri belirlenen
zaman dilimi dogrultusunda incelemislerdir. Incelemenin gerceklestirildigi zaman araliginda
toplam 3981 haberin ilgili gazetelerde yaymlandig: belirtilen ¢aliymada, bu haberlerden sadece
100’iiniin (%2,51) bilim haberi niteligi tasidig: tespit edilmis; Tiirkiyede bilimin gazeteler agisindan
haber degeri tasimadig sonucu ortaya konmustur. Bilimin haberlestirilme pratikleri agisindan ise
magazinel iislubun tercihine dikkat ¢ekilmis; sansasyonel ve abartili bir dil kullanimi, rasyonel bilgi
yerine sasirtict ve absiirt unsurlarin tercih edildigi sonucuna ulagilmistir.

Alan yazinda medyada yer alan bilimsel haberlerin amaglarina gore kategorize edilmesine iliskin
ise bir oneriye rastlanmamistir. Bundan 6tiirli bu ¢alisma medyada yer alan haberlerin analizi ile
medyanin bilim iletisimini gergeklestirme amaglarini kategorize etmeye yonelik bir 6neri sunmayi
da amaglamaktadir.

internet Haber Sitelerinin Bilim Iletisimine Yonelik Haberlestirme Pratiklerinin
Analizi

Amag ve Yontem

Alan yazinda medya dolayimiyla gerceklestirilen iletisim faaliyetlerinin bilim iletigiminin
amagclarina ulagmasina yapabilecegi katkilar dikkat ¢ekmektedir, ancak gergeklestirilen galigmalar
incelendiginde Ozellikle ulusal alan yazin baglaminda bilim iletisimi faaliyetlerine medyanin
atfettigi oneme iliskin mevcut durumu tespit etmeye ¢aligan arastirmalarin yiritiilmis oldugu
goriilmektedir. Bu calismada ise, medya araciligiyla gerceklestirilen bilim iletisimi faaliyetleri internet
temelli yeni iletisim ortamlar: olarak internet haber siteleri tizerinden ele alinmakta ve COVID-19’a
yonelik gelistirilen yerli as1 Turkovac’a iliskin internet haber mecralarinda yer verilen bilim iletigimi
igerikleri dogrultusunda bir inceleme gerceklestirilmektedir. Yiiriitiilen arastirmada, internet haber
sitelerinin bilim iletisimini haberlestirme pratiklerinin ortaya konmasi amaglanmistir. S6z konusu
amag dogrultusunda aragtirmanin agagidaki sorulara yanit vermesi beklenmektedir:

« Internet haber sitelerinin yerli asiya yonelik bilim iletisimi haberlerinde odaklandiklar
amaglar nelerdir?

o Yerli agtya yonelik bilim iletisimi haberlerinde internet haber mecralarinda hangi temalara
odaklanilmigtir?

o Yerli astya yonelik internet haber sitelerinin sundugu bilim iletisimi haberlerinde kaynak
konumunda bulunan aktérler kimlerdir?

« Internet haber sitelerinin yerli agtya iliskin bilim iletisimi haberlerinde kullandig1 igerik
tiirleri nelerdir?

o Internet haber sitelerinde yerli asiya yonelik hazirlanan haberlerde kullanilan dil herkesin
anlayabilecegi diizeyde agik ve anlagilir midir?
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o Yerli asiya yonelik bilim iletisimi haberlerinin amaglari, bilimsel kaynaklar1 ve temalar:

zaman degiskenine gore farklilasmakta midir?

Aragtirmada nitel aragtirmadan yontemlerinden igerik analizi tekniginin kullanimiyla veriler
toplanmistir. Icerik analizinde drneklem dahilinde yer alan internet haber sitelerinin yerli agt
Turkovaca yonelik ilk vakanin ortaya ¢iktigr 11 Mart 2020 ile 01 Mayis 2022 tarihleri arasinda
yaklagik iki yillik zaman dilimi kapsamindaki toplam 3620 haberi; haberin yayinlandig1 zaman,
haberde kullanilan icerik tiirleri, haberin temasi, haberde kullanilan gorsel tiirleri, haberde yer
verilen aktorler ve haberde odaklanilan bilim iletisimi amaclar1 seklindeki kategoriler ve kategoriler
kapsaminda belirlenmis olan kriterler dogrultusunda analiz edilmistir. Analizler ise 02 May1s 2022 -

20 Mayis 2022 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir.

Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini Tiirkiyedeki internet haber siteleri olugturmaktadir. Ancak evrenin
tamamina ulagsmanin miimkiin olmamasi nedeniyle 6rnekleme yoluna gidilmis ve 6rnekleme dahil
edilecek internet haber sitelerinin belirlenmesinde en ¢ok ziyaret edilen haber sitesi olma 6l¢iitiinden
hareket edilmistir. Bu dogrultuda web sitesi ziyaret¢i trafigini analiz ederek en ¢ok ziyaret edilen
web sitelerini siralayan Similarweb’in (2022) verilerine bagvurulmus ve bu verilerden yola ¢ikilarak
Tiirkiye'nin en ¢ok ziyaret edilen haber siteleri olarak hurriyet.com.tr, sozcu.com.tr, milliyet.com.tr,
sabah.com.tr, mynet.com ve haberturk.com.tr internet haber siteleri 6rnekleme dahil edilmistir. En
cok ziyaret edilen haber sitelerinden 6.sirada olan haberturk.com.tr'nin 6rnekleme dahil edilmesinin
nedeni yil igerisinde 5.sira ile 6.sira arasinda konumunun degiskenlik gostermesi nedeninden

kaynaklanmaktadur.

Kapsam ve Simirliliklar

Internet haber sitelerinin bilim iletisimi igeriklerini analiz etmeyi amaglayan bu aragtirmanin
en temel simirliligini, kapsamm en ¢ok ziyaret edilen ilk alti haber sitesi ile smnirlandirilmasi
olusturmaktadir. Ayrica internet haber sitelerinde yer verilen tiim bilim iletisimi iceriklerinin
incelenmesinin miimkiin olmamas: nedeniyle sadece COVID-19a yonelik gelistirilen yerli ast
odaginda gerceklestirilen bilim iletisimi faaliyetlerine iliskin igerikler analize tabi tutulmustur ve
bu da aragtirmanin bir diger sinirliligini olusturmaktadir. COVID-19%a y6nelik yerli asinin kamu
politikalari dogrultusunda desteklenen bir bilimsel faaliyet olmasi, hedefkitlelerin yerli asi beklentileri
ve yerli agiya yonelik kamuoyunda sekillenen tartigmalar bu siirliligin belirlenmesinin temel
gerekeesidir. Arastirmanin son sinirliligi ise zaman agisindan belirli bir tarih araliginda yaymlanan
iceriklerin analiz edilmesidir. Arastirmada 6rnekleme dahil olan internet haber sitelerinin yerli
astya yonelik Tiirkiyede ilk koronaviriis vakasina rastlanan 11 Mart 2020 ile 01 Mayis 2022 tarihleri

arasinda yayinlanan bilim iletisimi haberleri incelenmistir.
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Bulgular

Aragtirmada toplanan veriler “IBM SPSS 28.0” versiyonuna kodlama yoluyla islenmis ve
kodlanan veriler betimleyici istatistik kapsaminda yer alan frekans analizleri ve karsilastirmali
analizler dogrultusunda sunulmustur.

Tablo 1. Orneklemi Olugturan Haber Siteleri ve Yayinlanan Haber Sayisin1 Gésterir Tablo

Internet Haber Siteleri f %
Hiirriyet 754 20,8
Sozcil 542 15,0
Milliyet 839 23,2
Sabah 763 21,1
Mynet 481 13,3
Habertiirk 241 6,7
Toplam 3620 100,0

Tablo 1de 11 Mart 2020 ile 1 Mayis 2022 tarihleri arasinda yerli asiya iliskin {iretilen haber
igeriklerinin sayis1 ve dagilimi goriilmektedir. 3620 haberin 839'u Milliyet, 754t Hiirriyet ve 763’11
Sabah tarafindan yaymlanmistir. S6zci'niin 542, Mynet'in 481 ve Habertiirk'iin ise 241 haberde yerli
ast konusunu bilim iletisimi kapsaminda ele aldig1 tespit edilmistir.

Tablo 2. Yerli As1 Haberlerinin As1 Gelistirme Siirecine Dagilimini Gosterir Tablo

As1 Gelistirme Siireci f %
Hazirhk Asamasi (24.03.2020 - 04.11.2020) 251 6,9
Faz-1 (05.11.2020-09.02.2021) 478 13,2
Faz-2 (10.02.2021 - 10.06.2021) 841 23,2
Faz-3 (11.06.2021-21.12.2021)! 1199 33,1
Acil Kullanim Onayi Sonrasi (22.12.2021-...) 851 23,5
Toplam 3620 100,0

Tablo 2'den goriilecegi lizere, 3620 haberin 1199’u (%33,1) Faz-3 asamasinda, 851’i (%23,5) acil
kullanim onay1 sonrasinda, 841’i (%23,2) Faz-2 asamasinda yaymlanmistir. Faz-1 asamasinda 478
(%13,2) haber yaymlanirken as1 gelistirme hazirlik stirecinde 251 (%6,9) haber yayimlanmustir.

Arastirmada ayrica internet haber sitelerinin yerli asiya yonelik haberlerinde kullandiklar1 igerik
tiirlerinin tespiti de amaglanmistir. Bu dogrultuda gergeklestirilen incelemelerde haber metni ve bir
fotografin yer aldig: haber tiirii 2.205 haber (%60,9) ile en ¢ok tercih edilen igerik tiirii olmustur.
Haber icerisinde tweet, infografik, video igeriklerin de birlikte yer aldig1 multimedya destekli haber

1 Faz-3 asamasinin baslangi¢ tarihi 22 Haziran 2021dir. Ancak, Saglik Bakanhigrnin Twitter hesabindan 11 Haziranda
paylagilan Tweet'te, e-nabiz websitesi tizerinden Faz-3 caligmasinda yer almak isteyen goniillillerin bagvurularinin
alinmaya bagladigi belirtilmistir. Dolayisiyla, Faz-3 ¢aligmalarinin baslangi¢ tarihi 11 Haziran 2022 olarak
degerlendirilmistir. Ayrintili bilgi igin bkz. https://twitter.com/saglikbakanligi/status/140.335.4416435056646
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tiirt 904 (%25,0) kez tercih edilmistir. Bu igerik tiirlerini sirasiyla; foto galeri 343 (%9,5), kdse yazisi
100 (%2,8) ve video haber 68 (%2,8) takip etmektedir.

Arastirmada incelenen hususlardan bir digeri de bilim iletisiminde medyanin kullandig1
dil ve anlatim 6zellikleridir. Medyanin 3288 haberde (%90,8) bilimi herkesin anlayacag: diizeyde
aciklayici bir dil ve anlatim yapisini benimsedigi goriilmistiir. 322 haberde ise (%9,2) agirlikli olarak
terminolojik ifadelere yer verilmis, kavramlarin agiklamalar1 yapilmamaistir.

Asagidaki tablo bilim iletisiminde kullanilan iceriklerin temalara gore dagilimini gostermektedir:

Tablo 3. Bilim Iletisiminde Kullanilan Igerik Temalarinin Dagilimini Gésterir Tablo?

Temalar f %
Aciklama 3100 427
Bilgilendirme 3090 42,6
Elestiri 109 1,5
Analiz 315 43
Uyar1 111 1,5
Kiyaslama 531 7,3
Toplam 7.256 100,0

Tablodan da goriilecegi gibi, bilim iletisiminde en ¢ok yer verilen igerik temas: 3.100 haber
(%42,7) ile agiklamadir. Bunu, 3.090 haber (%42,6) ile bilgilendirme takip etmektedir. 531 (%7,3)
haberde yerli as1 ile diger agilarin mukayese edildigi kiyaslama temasina yer verilmistir. 315 haberde
(%4,3) asmin etkisine ve as1 tiretim siirecine iliskin degerlendirmeleri iceren analiz, 111 haberde
(%1,5) as1 yaptirma yoniindeki ikazlari igeren uyari ve 109 haberde (%1,5) ast ¢alismalarinin
seffafligina yonelik degerlendirmeleri kapsayan elestiri temasina yer verilmistir.

Tablo 4. Bilim iletisiminde Haberin Oznesi Olan Aktorleri Gosterir Tablo3

Aktorler f %
Cumhurbagkani 643 17,1
Saglik Bakani 1108 29,5
Bilim Kurulu Uyeleri 308 8,2
Sanayi ve Teknoloji Bakani 132 3,5
Kamu Kurumu Yetkilileri 178 47
Ogretim Uyeleri 1011 27,0
Gazeteciler 108 2,9
Vatandaslar 211 5,6
Diger 51 1,4
Toplam 3750 100,0

2 Igerik analizinde, bir haber icerisinde birden fazla icerik temasinin yer aldig: tespit edildiginden igerik temalarinin
dagiliminin ortaya konmasinda ¢oklu kodlama yapilmistir.

3 Icerik analizinde, bir haber igerisinde birden fazla aktér yer aldig: tespit edildiginden ¢oklu kodlama yapilmistir.
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Tablo 4’te sunuldugu fizere bilim iletisiminde 6zne konumundaki aktorler, Saglik Bakani
(n=1108, %29,5), ¢esitli iiniversitelerin 6gretim tiyeleri (n=1011, %27,0) ve Cumhurbagkani (n=643,
%17,1) olarak siralanmaktadir. Bu aktérleri sirasiyla, bilim kurulu tiyeleri (n=308, %8,2), vatandaglar
(n=211, %5,6), kamu kurumu yetkilileri (n=178, %4,7), Sanayi ve Teknoloji Bakani (n=132, %3,5) ve
gazeteciler (n=108, %2,9) takip etmektedir. Diger kategorisinde ise 51 (%1,4) kodlama yapilmistir.

Tablo 5. Medyada Yer Alan Haberlerin Bilim iletisimi Amaglarini Gésterir Tablo?

Bilim fletisimi Amaglart f %
Bilgilendirme: As1 gelistirme siireci ve toplumsal asilama kampanyast hakkinda 2071 23,1
bilgilendirmek

Giiven Olugturma: Asinin etkisine yonelik toplumsal giiveni arttirmak 895 10,0
Mesrulastirmak: As: gelistirme siireclerini aciklamak, yeterliligi vurgulamak 1888 21,0
Kayg Azaltmak: Vatandaslarin aginin yan etkilerine ve viriisten koruyuculuguna iligkin 730 8,1
kaygilarini azaltmak

Kamuoyu Olugturmak: Yerli aginin iiretimine iligkin ve agilamanin artmasina yonelik 1811 20,2
kamuoyu olugturmak

Dezenformasyonla Miicadele: As1 hakkindaki yanls ve eksik bilgiler ile dezenformasyonla 92 1,0
miicadele etmek

Kamu Katilimi: Asiya iliskin vatandaglarin degerlendirme, kaygi ve endiselerini yansitmak 173 1,9
Davranisa ve Tercihe Yonlendirme: Hedef kitleleri as1 konusunda aksiyon almaya ve yerli 1310 14,6
aginin tercihine yonlendirmek

Toplam 8970 100,0

Tablodan da goriildiigti tizere, medyada bilim iletisimi amaglarinda, bilgilendirme (%23,1),
mesrulagtirma (%21,0) ve kamuoyu olusturma (%20,2) amaglar1 6ne ¢ikmaktadir. Bu amaglari
sirastyla davranisa ve tercihe yonlendirme (%14,6), gliven olusturma (%10,0), kayg: azaltma (%8,1)
izlemektedir. Medyadaki bilim iletisimi amaglarinda kamu katilimi (%1,9) ve dezenformasyonla

miicadele (%1,0) en diisitk orana sahiptir.

Bilim iletisiminin bilgilendirme amacina bir 6rnek olarak, Saglik Bakani Fahrettin Kocanin
aciklamalarini konu edinen “Bakan Kocadan uluslararasi toplantida ‘yerli ast” agiklamasi” haberidir.
Haberde, as1 gelistirme siirecinin ilk adimlarina yo6nelik bilgilendirmeye yer verilmistir. Haber
metninden bir kesit su sekildedir:

Saglik Bakani Fahrettin Koca, alti iilke ve Diinya Saglhk Orgiitii temsilcilerinin katildig1 toplantida,
Tiirkiyede Corona viriisiine kars1 a1 ¢alismalarindan soz etti. Koca, “Saglik Bakanlig: olarak, virtisii
kendi laboratuvarimizda basariyla izole ettik. Bu, arastirma kuruluglarimizda as1 ¢alismalar: igin
daha fazla arasgtirma yapilmasinin yolunu agacaktir. Bakanlik olarak ayrica COVID-19 arastirmasi
tizerine yenilik¢i projeler i¢in bir veri tabani olusturduk” dedi (www.sozcu.com.tr, Erisim Tarihi:
24.09.2022).

4 Igerik analizinde, bir haber igerisinde birden fazla bilim iletisimi amaci yer aldig1 tespit edildiginden ¢oklu kodlama
yapilmigtir.
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Bilim iletisiminin gliven olusturma amacina yonelik bir 6rnek olarak, “Sanayi ve Teknoloji Bakani
Mustafa Varank, goniilli olarak yerli as1 goniilliisii oldu” baslikli haberde, as1 gelistirme siirecine
giiven olugturulmasi amacinin varligi goriilmiistiir. {lgili haber metninden bir kesit su gekildedir:

Sanayi ve Teknoloji Bakan1 Mustafa Varank, Ankara Onkoloji Hastanesinde TUBITAK Kovid-19
Tiirkiye Platformu ¢atisi altinda ¢alismalar: siiren VLP temelli aginin insan denemelerinin Faz-1
agamasina goniillii olarak katilarak as1 oldu (www.haberturk.com.tr, Erisim Tarihi: 24.09.2022).

Bilim iletisiminin mesrulastirma amacinda ag1 gelistirme siirecinin agiklanmasi, yapilan
¢alismalarin yeterliginin vurgulanmasi s6z konusudur. Bu amag kategorisinde kodlanan bir haber,
27 Mayis 2021'de “ERU Rektorii Calig'tan ‘yerli ag1’ agiklamasi: Antikorlari yiizde 100 ¢ikt1” baghgr ile
yaymlanmistir. {lgili haber metninden bir kesit su sekildedir:

“...Prof. Dr. Calis, Faz-2 ¢aligmalarinin nisan ayinda tamamlandigini belirterek, “Bu ¢aligmalar
raporlandi. Faz-2 sonuglar1 gercekten c¢ok giizel ¢ikti. Asi yapilan gruptaki goniilliilerimizin
antikorlari, ylizde 100 ¢ikt1. Yani ast yapilan goniillillerimizin hepsinde antikor olustu. Sadece antikor
degil Faz-2 ¢aligmalarini gosteren gesitli parametreler var. Tabi ki antikorun yiizde 100 ¢ikmasi ¢ok
onemli ama diger etkinlik parametreleri de ¢ok iyi ¢ikti... (www.haberturk.com, Erisim Tarihi:
24.09.2022)”

Bilim iletisiminin kaygi azaltmak amacinin, yetkili kisi ya da kuruluslarin vatandaslarin
endigelerini gidermeye yonelik agiklamalarina, bilgilendirmelerinde var oldugu goériilmiistir. Bu
amag kategorisinde kodlanan bir haber, “Yerli ag1 Turkovac mutasyon ve varyantlara kars1 etkili mi?
Prof. Dr. Aykut Ozdarendeli agikladi” bashgiyla yayinlanmistir. ilgili haberden bir kesit su sekildedir:

Caligmalar tiim hiziyla siirerken Prof. Dr. Ozdarendeliden kritik agiklamalar geldi... Ozdarendeli,
aginin mutasyon ve varyantlara kargi etkili oldugunu belirterek, “Ingiliz varyantina karst bir
¢alismamiz var. Caligmalarimizin sonuglarina gore Ingiliz varyantina karsi tamamen etkili” dedi
(www.hiirriyet.com.tr, Erisim Tarihi: 24.09.2022).

Bilim iletisiminin kamuoyu olugturma amacinda, yerli asinin iretimine iliskin ve agilamanin
artmasina yonelik kamuoyu olusturmaya yonelindigi goriilmiistiir. Bu amag kategorisinde kodlanan
bir haber, “Yerli as1 i¢in goniilliilik ¢agris” basligiyla yayinlanmistir. Haber icerigi ise su sekildedir:

Saglik Bakani Fahrettin Koca, Kovid-19’a karst gelistirilen yerli aginin son fazi olan Faz 3
insan ¢aligmalari i¢in vatandaglara gonillii olma c¢agrisinda bulundu. Koca, Twitter paylasiminda
Saglik Bakanlig1 Tiirkiye Saglik Enstitiileri Baskanlhigi (TUSEB) ile Erciyes Universitesi is birligiyle
gelistirilen ve son asamaya gelen inaktif Kovid - 19 Tiirk agisinin Faz 3 insan ¢aligmasina “enabiz.
gov.tr” adresinden goniilli olunabilecegi bilgisinin yer aldig1 gorseliyle “Yerli asimiz son asamada.
Faz 3 insan ¢aligmasinda goniillii olun, sonuca birlikte ulagalim” mesajini paylast: (www.sabah.com.
tr, Erisim Tarihi: 24.09.2022).

Bilim iletisiminde dezenformasyonla miicadele amacinda; ag1 hakkindaki yanlis ve eksik bilgilere
kars1 agiklamalar yapmak, dezenformasyon ile miicadele igeren bilgilendirmeler s6z konusudur. Bu
amag kategorisinde kodlanan bir haberde, su ifadelere yer verilmistir:
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As1 konusunda dzellikle yanlig inanislarin kendilerini ¢ok yordugunu hatirlatan Usta, “Ozellikle
yanlis inanislar, yanls bilgilendirmeler, bilingsiz hareketler bizi en ¢ok yoruyor. Kimine gore
gocugun olmamasi yoniinde diisiinmesi, kimine gore farkli saglik sorunlar1 ortaya koyacakmis gibi
diistinceler. Kimine gore aginin etkili olmadig1 yoniinde ortaya koymus oldugu diisiinceler, onlarin
agtya kars1 sempatiyle yaklasiminin oniine ge¢mekte. Bu da toplumsal bagisikligin oniine gegen bir
diistince olarak ortaya ¢ikmakta. Bunlarin bir¢ogu asildi ingallah bundan sonraki siiregte daha iyi bir
stirece kavusacagiz” ifadelerini kulland: (www.haberturk.com, Erisim Tarihi: 24.09.2022).

Bilim iletisiminin kamu katihmina iliskin ama¢ kategorisinde, asiya iliskin vatandaglarin
degerlendirme, kayg: ve endiseleri kodlanmigtir. Bu kategorideki haberlerden biri “Son dakika!
TURKOVAC agisinin ilk vuruldugu kisilerden biri! Yan etki agiklamasi” baghgiyla yaymlanmustir.
Tgili haber igerisinden bir kesit su sekildedir:

Diin yerli aginin uygulanmasinin ardindan herhangi bir yan etki yagamadigini anlatan Polat,
“As1 olduktan sonra herhangi bir yan etki olmadi. Ates, 6ksiiriik, ishal gibi bir belirti olmadi. Sadece
asinin vuruldugu yerde hafif bir hassasiyet, agr1 olustu. O da sonradan gecti” diye konustu. Polat,
bilim insanlarinin, Kovid-19’a kars: toplumsal bagisikligin saglanmasi i¢in asilamanin sart oldugunu
soyledigini hatirlatarak, “Salginin bitmesinin tek yolu ag1 olmak. Yas grubu fark etmeksizin siras
gelenler agilarini olmali” ifadesini kullandi. (www.milliyet.com.tr, Erisim Tarihi: 24.09.2022).

Bilim iletisiminde davranisa ve tercihe yonlendirme amacinda, hedef kitleleri as1 konusunda
aksiyon almaya ve yerli aginin tercihine yonlendirme ile ilgili igerikler kodlanmistir. Bu kategoride
kodlanan haberlerden biri, “Prof. Dr. Ates Karadan Turkovac agiklamast: Oliimii énlemede gok
etkili” bashigryla yaymlanmistir. Ilgili haberden bir kesit su sekildedir:

“...Bizim hem klinik hem de uygulamalarda gérdiigiimiiz séyle bir verimiz var: Turkovac
agisy, 6limil onlemede ¢ok etkili, yogun bakima gitmeyi 6nliiyor. Hastaneye basvuruyu 6nlemede
de etkinligi cok yiiksek. Diger inaktif agilara karsi da karsilastirmalar yapmigtik. Asimizda diger
inaktif asilara kars1 daha iyi koruyucu nitelikte olan bazi veriler ortaya ¢ikti. Bu bir avantaj. Biz
hem buradan hem diger sonuglardan Turkovac asisinin koruyucu oldugunu gordiik. Koronaviriis
konusunda simdiye kadar olan basamaklardaki as1 siirecini tamamladik. Bundan sonraki siireci
de hizla gelistirebiliriz. Turkovac ile hem kazanilan tecriibe hem aginin elde edilmesindeki siirecin
kisaltilmas: hem de aginin basarilar1 ¢ok biiyiik adimlar olarak gergeklestirildi. Geldigimiz nokta
hepimiz i¢in ¢ok biiyiik basar1 ve ¢aligmadir...(www.hiirriyet.com.tr, Erisim Tarihi: 24.09.2022)”
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Tablo 6. Igerik Temalarinin As1 Gelistirme Asamalarina Gére Dagilimini Gésterir Tablo

Hazirhik Faz-1 Faz-2 Faz-3 Acil Kullanim Onay1
Sonrasi
f f f f f
Agiklama 218 406 735 1034 737
Bilgilendirme 199 394 679 1147 671
Elestiri 9 30 19 13 38
Analiz 6 23 56 118 112
Uyari 3 18 10 49 31
Kiyaslama 37 124 83 201 86
Toplam 251 478 841 1199 847

Tabloda sunuldugu tizere, agt tiretim siirecinin tiim agamalarinda agiklama ve bilgilendirme
temalarina yogunlasildig: goriilmektedir. Elestiri, analiz, uyar: ve kiyaslama temalar: ise agiklama ve

bilgilendirme temalariyla karsilastirildiginda her asamada daha az tercih edilen temalar olmustur.

Tablo 7. Bilim letisimi Kapsaminda incelenen Haberlerde Yer Alan Aktérlerin Asi Gelistirme Siireclerine

Gore Dagilimini Gosterir Tablo

Hazirhik Faz-1 Faz-2 Faz-3 Acil Kullanim Onay1
Sonrasi

f f f f f
Cumbhurbagkani 70 78 169 260 66
Saglik Bakani 89 141 269 364 245
Bilim Kurulu Uyeleri 39 101 71 44 53
Sanayi ve Teknoloji Bakan1 6 16 73 34 34
Diger Kamu Kurumu Yetkilileri 0 27 36 36 84
Universite Ogretim Uyeleri 51 97 176 362 325
Gazeteciler 6 30 35 16 21
Vatandaslar 0 21 18 72 100
Diger 5 11 15 2 10
Toplam 241 467 805 1104 803

Tablo 7de bilim iletisimi kapsaminda incelenen haberlerde yer alan aktérlerin dagilimi as1
gelistirme siire¢ agamalarina gore sunulmustur. As: gelistirme hazirlik, Faz-1 ve Faz-2 ¢aligmalarinda
Saglik Bakanrnin én plana ¢ikan temel aktdr oldugu dikkat ¢ekmektedir. Universite ogretim
iyeleri olarak kodlanan bilim insanlarinin ise as1 gelistirme siirecinin Faz 2, Faz 3 agamalarinda
ve acil kullanim onay1 sonrasi donemde haberlerde yogun bir sekilde yer verilen aktérler olarak
konumlandig goriilmektedir. Bilim iletisiminin temel aktorlerinden olan vatandaglarin ise Faz-3

caligmalar1 ve acil kullanim onay1 sonrasi haberlerde yer alan birer aktor olarak konumu dikkat
¢ekmektedir.
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Tablo 8. Medyada Bilim Iletisimi Amaglarinin Ag1 Gelistirme Siirecine Gére Dagilimini1 Gésterir Tablo

Hazirlik Faz-1 Faz-2 Faz-3 Acil Kullanim Onay1
Sonrasi

f f f f f
Bilgilendirme 217 323 574 642 315
Giiven Olugturma 58 137 182 262 256
Mesrulastirma 135 289 569 642 253
Kayg1 Azaltma 19 152 173 316 70
Kamuoyu Olugturma 1 54 165 885 706
Dezenformasyonla Miicadele 5 39 17 28 3
Kamu Katilim1 6 28 24 39 76
Davranisa ve Tercihe Yonlendirme |2 70 119 537 582
Toplam 251 478 841 1198 848

Tablo 8de sunuldugu iizere, as1 gelistirme siirecinin hazirlik (n=217), Faz-1 (n=323) ve Faz-2
(n=574) asamasinda en sik bagvurulan bilim iletisimi amaci bilgilendirmedir. Faz-3 (n=885) ve acil
kullanim onay1 sonrasi (n=706) asamalarinda kamuoyu olusturma amaci 6n plana ¢ikmaktadur.

Sonug

Bilim iletisiminde, bilimsel kaynaklar ile toplum arasindaki iletisimi kapsayan toplumsal
boyutun 6n plana ¢iktig1 séylenebilmektedir. Bilim iletisimi bu agidan bilimin topluma taginmasi
olarak ifade edilebilmektedir. Bilimsel bilgi ve yontemlerin toplumda yayilmasi, bilimsel kiiltiiriin
yayginlagsmasi, bilimin 6ngordiigii ideal tutumlarin benimsenmesi gibi amaglar1 bilim iletisiminin
makro diizeyde yani bilimsel kaynaklar ile toplum arasindaki iletisim olarak ele alinmasin
gerektirmektedir. Medya koronaviriis salgininda da gorildiigi gibi toplum ve bilimsel kaynaklar
arasinda koprii islevi gormektedir. Bilimin kamusal temsilinin sekillenmesinde etkili olan medya,
bilimsel bilginin genis hedef kitlelere sunumunun temel araglarindandir. Bilimin, bilimle iligkili
olmayan kisiler tarafindan anlagilmasina, yorumlanmasina ve bilimsel olana ilginin artmasinda

medya aracilik islevi tistlenmektedir.

Alan yazin incelendiginde bilim iletisimi ve medya arasindaki baglantiy1 incelemeye yonelen
caligmalarin var oldugu goriilmekle birlikte, soz konusu caligmalar kapsaminda bilim iletigsimi
faaliyetlerine medyanin atfettigi 6neme iliskin mevcut durumu tespit etmeye ¢aligan aragtirmalarin
yiriitiilmiis oldugu goriilmektedir. Bu caligmalarin genellikle, bilim haberlerinin belirli bir zaman
dilimi i¢inde yayinlanan haberlere oraninin tespiti birincil amacina dayandiklar: dikkat cekmektedir.
Bu caligma ise medya araciligiyla ortaya konan bilim iletisimi faaliyetlerini, yeni medyanin bu yénden
sundugu kapasite dogrultusunda internet haber siteleri iizerinden ele almigtir.

Calisma kapsaminda nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi teknigi dogrultusunda
Tiirkiyenin en ¢ok ziyaret edilen alt1 haber sitesinde yerli agiya iligkin bilim iletisimi faaliyetleri
incelenmistir. Aragtirmadan elde edilen bulgular dogrultusunda yerli as1 odaginda gerceklestirilen
bilim iletisimi ¢abalarinda ozellikle Faz 3 c¢alismalari doneminde yogunlugun arttigr dikkat
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cekmektedir. Ag1 iiretiminde t¢iincli fazin gonilli katilimeilarin as1 gelistirme stirecine dahil
oldugu bir déonem oldugu hatirlandiginda bilim iletisimi faaliyetlerinde ortaya ¢ikan yogunluk
anlagilabilmektedir. Internet haber sitelerinin bilim iletisimi faaliyetlerinde en gok kullandiklar1
icerik tiirii ise haber ve gorselden olugmaktadir. Internet mecrasinin multimedyaya izin veren
yapisinin bilim iletisimi haberleri yoniinden de kullanilmasi 6nerilebilir, bu tarz bir kullanim bilim
iletisimi haberlerinin daha zenginlestirilmis iceriklerle hedef kitlelere sunumu anlamini tagiyacaktir.

Haberlerin temalarina yonelik bulgulara bakildiginda ise bilim iletisiminin amaglari ile ortiigiir
bicimde agiklama ve bilgilendirme temalarinin yogunluk kazandig: dikkat cekmektedir. S6z konusu
haberlerde goriislerine yer verilen aktorler agisindan bir degerlendirme yapildiginda ise Saglik
Bakanrnin yerli asiyla ilgili haberlerde en sik yer verilen aktor olarak 6n plana ¢iktig goriilmektedir.
Bu durum ise yerli asinin saghk politikalariyla iliskilendirilen bir bilim iletisimi odag1 olmasi ile
agiklanabilmektedir. Haberde yer alan aktor olarak Saglik Bakanrni iiniversite 6gretim tyeleri takip
etmekte; aginin gelistirilme siiregleriyle iliskili olarak bilgilendirme ve agiklamalarinin hedef kitlelere
sunuldugu goriilmektedir. Arastirma bulgularinin isaret ettigi dnemli sonuglardan bir digeri ise
bilim iletisiminin amaglarina yoneliktir. Internet haber sitelerinde yerli astya yonelik bilim iletisimi
faaliyetlerinde bilgilendirme amacinin ilk sirada geldigi, bu amaci ise sirasiyla mesrulagtirma,
kamuoyu olusturma, as1 olmaya yonlendirme, astya giiven olusturma, kaygi azaltma, kamu katilimini
saglama ile dezenformasyonla miicadele amaglarinin takip ettigi dikkat ¢ekmektedir. Kamuoyu
olusturma amacinin a1 gelistirme siirecinin son fazinda ve acil kullanim onayiyla birlikte artmis
olmas: da ilgi ¢ekici bulgular arasinda yer almaktadir. Medya araciligiyla gergeklestirilen bilim
iletisimi haberlerinde kullanilan dil ve anlatim tarzinin ise herkesin anlayacag diizeyde basit, agik ve
anlagilir olmasinin da etkili bilim iletigimi faaliyetleri i¢in 6nem tasidigr diigiiniilmektedir.

Bu ¢alismada bilim iletisimi konusu medya dolayimiyla gerceklesen bilim iletisimi faaliyetleri
baglaminda ele alinmistir. Gelecek ¢aligmalarda medya aracili bilim iletisimi faaliyetlerinin farkl
iletisim ortamlar1 yontinden degerlendirilmesi 6nerilmektedir. Ayrica gelecek aragtirmalarda bilim
iletisiminin ¢ok aktorlii yapisinin dikkate alinmasi, {iniversiteler ve bilim merkezleri gibi bilimsel
kuruluglarin topluma yonelik bilim iletisimi faaliyetlerinin, devlet yénetiminin kamusal politikalarla
iligkilendirilebilecek bilim iletisimi faaliyetlerinin incelenmesi gibi konuyu farkli perspektiflerden ele
alan caligmalarin gerceklestirilmesi tavsiye edilmektedir.
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Abstract

Many digital communication platforms of the new economy are built up on mechanisms to initially
communicate and/or develop an acquaintance with “strangers” over displayed profile pictures. This study
aims to reveal the impact of the direction of eye gaze and perceived dominance from those pictures during
the process of pairing online with a stranger, for spending time in a closed environment. Preference between
pairs of 66 participants through their profile pictures having a direct or averted gaze and some manipulated
by facial width height ratio (fWHR) aiming to increase perceived dominance, were measured by the eye-
tracking device. The findings show that when observing the profile pictures of strangers (i) gaze attracts
attention to the face of gazing person, (ii) in case of perceived dominance, the gaze of a stranger induces
gaze avoidance for participants. The study further predicted when the user is to prefer between pairs of
people that one is perceived to be dominant, the probability of choosing the perceived non-dominant is
higher. The participants’ preference of the former holdout sample was predicted consecutively by hit ratios
of 81.5, 91.4 and 94.9 for three different cases. Analysis of the data revealed no systematic differences

between males and females.
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Oz

Yeni ekonomide, bir¢ok dijital platform kendileri tizerinden gergeklesecek, “yabancilar” ile kurulacak
ilk iletisimde ve tanigma siirecinde profil fotograflarinin kullanildigr mekanizmalar1 kullanmaktadir. Bu
calismada bu platformlardaki profil fotograflarindaki kisilerin baktig1 y6niin ve fotograftan algilanan
baskinligin, bireyin tercihleri ve davranislari tstiindeki etkisinin ortaya ¢ikartilmasi amaglanmigtir.
Aragtirmada 66 katilimciya bir yabanci ile kapali bir ortamda birlikte vakit gecirmeleri gerektigi
soylenmis, 8 ayr1 fotograf ¢ifti gosterilmis ve her bir ¢iftten bir kisiyi tercih etmeleri istenmistir. Bu siiregte
katilimcinin tercihlerinin yaninda ekranda baktig1 noktalar da goz takip cihaz ile kayit altina alinmigtir.
Caligmada direkt bakan, farkli yone bakan ve baskinlig1 arttirmak i¢in en-boy orani manipiile edilmis
profil fotograflar1 kullanilmigtir. Calismadan elde edilen bulgularda, (i) direkt bakan profil resimlerinin
daha fazla dikkat ¢ektigi ve katilimcinin bu resimlere daha fazla odaklandigy, (ii) en-boy orani manipiile
edilerek baskinlig1 artirilmig resimlerde ise katilimcilarin bu resimlere bakmaktan kagindig1 gozlenmistir.
Caligma ayrica, katilimcilarin baskin goriinéimlii profile sahip kisileri daha az tercih ettigini gostermistir.
Katilimcilarin tercihleri iki kiimeye ayrilmis ve birinci kitmedeki katilimci tercihleri sirasi ile 81.5, 91.4 ve
94.9 isabet oranlari ile {i¢ ayr1 fotograf ¢ifti igin tahmin edilebilmistir. Toplanan verilerin analizi, erkek ve
kadin katihmecilar arasinda sistematik bir farklilik olmadigini ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Online Hetisim, Dikkat, Insan Yz, Alg, Karar Alma, Kaginma, Dominantlik

Introduction

Since humans are exposed to various signals from the clutter of various living organisms and
non-living substances within the complexity of environments, a gaze orienting system is evolved,
concentrating on the most informative foci (Foulsham, Cheng, Tracy, Henrich & Kingstone,
2010). Many of the judgments people make about others in daily life are based on the information
gathered through non-verbal cues expressed by faces. Although the face is an important attention-
grabbing factor and source of information, the gaze specifically arouses the interest of researchers
because of its communicative power. Starting from their early ages of infanthood, humans pay
attention to others’ gazes (Brooks & Meltzoff, 2002). Recently digital encounters over screens raise
questions about the role of the gaze for forming attributions about others during interpersonal cyber
communication (Wieser, Pauli, Grosseibl, Molzow & Miihlberger, 2010; Yee, Bailenson, Urbanek,
Chang, & Merget,2007). From cyber dating services to accommodation or car sharing, gaze may be
a notable non-verbal communication tool for evaluating the will of and preferring among strangers
when developing acquaintances.

People are continuously concerned with obtaining information to deduce the intention of others
by two dimensions, namely valence, and dominance (Fiske, Cuddy & Glick, 2007; Todorov, Said, Engell
& Oosterhof, 2008). While the valence dimension implies the interpretation of intentions through
perceived trustworthiness, the person’s capacity to apply intentions is assessed by the dominance
dimension (Todorov et al., 2008; Wojciszke, Bazinska & Jaworski, 1998). Thus, there is a positive
correlation between dominant appearance and perception of the capacity to apply intentions (Judd,
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James-Hawkins, Yzerbyt & Kashima, 2005). The expression of dominance is the ground of diverse
interactions for all species, and its attributes should be quickly recognizable for survival (Burgoon &
Dunbar, 2000). Thus, people perceived to be dominant gets more attention. Dominance, signaling
the physical strength along with social rank, may be perceived by overgeneralization of facial cues
(Cheng, Tracy, Foulsham, Kingstone & Henrich, 2013). Based on these findings, the aim of this study
is to reveal the impact of the direction of eye gaze and perceived dominance of strangers displayed
by profile pictures over the digital communication platforms on user (i) eye gaze (ii) preferences
of strangers when pairing with them. The stranger is defined as “a person that is unknown or with
whom one is unacquainted” (Merriam-Webster, 2019).

In Case Of Perceived Dominance, Eye Gaze Induces Gaze Avoidance

In general, head orientation and/with eye gaze direction jointly constitute the initial encounter
for interpersonal interaction (Hietanen, 1999). Gaze engages the attention and causes rapid orienting
to the face of the gazing person. The attention of individuals varies according to the direction of
both the head and gaze of the person facing them. While the direct gaze turns the attention of an
individual to the face, the averted gaze reorients the individual’s visual attention to the other people,
things, etc. (Hietanen, 1999). Furthermore, people mostly pay no attention to the other gazing in
different directions (Senju & Hasegawa, 2005).

People sometimes use gaze to assert their dominance, that the others escape or comply
depending on the perceived motivations of the gazing (Kleinke, 1986). The perception of averted
gaze and that of direct gaze trigger distinct cognitive processes (George & Conty, 2008). A direct
gaze from a stranger’s face, compared to that of an averted gaze, can be interpreted as a threat and
induce avoidance if that stranger is perceived to exert dominance. People further avert their gaze
from the dominant others to prevent conveying an unwanted signal or any misunderstanding. They
look less often and for shorter durations at the faces of targets displaying dominance even by pictures
(Holland, Wolf, Looser & Cuddy, 2017) or by video displays (Gobel, Kim & Richardson, 2015).

In parallel with these findings, in this study, it was predicted that individuals would look at profile
pictures of dominant looking strangers for shorter periods than those of less dominant looking ones.
The digital profile pictures were used as the sole tool of assessment in this study. Facial width-height
ratio (fWHR) started to appear in the literature as another variable that affects dominance perception
(Kog & Ozkogak, 2019; Ozener, 2012; Saribay, 2018; Weston, Friday & Lio, 2007). The perceived
dominance over the neutral profile pictures was created by manipulating, thus increasing the facial
width-height ratio (fWHR) of males since fWHR is found to be positively correlated with perceived
dominance for males (Mileva, Cowan, Cobey, Knowles & Little, 2014). All profile pictures were kept
neutral to neutralize the effect of emotions on respondents’ perception and also the probability of
the emotional facial expressions to change the fWHR (Kramer, 2016). Only the profile pictures of
males were used for manipulating dominance referring that the higher the fWHR of the man, the
more dominant he will be perceived since the dominance dimension is polarized and heightens from
feminine/babyface at one end to the masculine face at the other end (Todorov, 2008). This finding is
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also confirmed in Mileva et al’s (2014) study. Thus, the dominant appearance is directly affected by
adulthood, masculinity, and physical strength. fWHR is calculated by dividing the distance between
the two Zygion points to the distance between the Nasion-Prosthion points (Weston et al., 2007).
Those four cranial landmarks are shown in Figure 1 below.

Figure 1. Cranial landmarks of Nasion, Zygion, and Prosthion

In accordance with assertions from various literature, two hypotheses are proposed as follows.

Hi1: Participants, tend to look longer at digitally displayed unmanipulated profile pictures of male
strangers gazing directly when compared with those looking at different directions.

H2: Participants, tend to look longer at digitally displayed unmanipulated profile pictures of male
strangers when compared with those of increased dominance (fWHR increased) gazing directly.

People Make Preferences Between Pairs Of Strangers By Their Perceived
Dominance

In order to assess the probable future outcome of encounters, a gaze is a powerful tool for
communicating social intentions (Adams & Kleck, 2005). Gaze often functions as a signal facilitating
social interaction, on the other hand, it can be also perceived as a threatening signal. People display
avoidance when they unconsciously perceive a threat from others and they physically distance
themselves (Wyer & Calvini, 2011). Gaze direction and gaze duration have a significant impact on how
the gaze is perceived and interpreted (Kuzmanovic et al., 2009). Looking directly to the face of others,
especially for longer periods, would convey the expression of dominance. People immediately react
by rapidly taking action that can be evaluated at a preconscious level for favorability-unfavourability
(Zajonc, 1980, 1984).

The dominant appearance is directly affected by adulthood, masculinity, and physical strength.
While the extremely obedient faces resemble the face of a baby or a woman, extremely dominant
faces seem masculine and mature (Todorov et al., 2008). Therefore, another dimension that affects
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the dominant appearance is the gender of the person (Keating, 1985), and male faces seem to look
more dominant than female faces. For that reason, it is decided to add a male-female face comparison
in the study. On the other hand, the gender of the participants does not make a significant difference
in the evaluation based on the dominance dimension (Wang, Tong, Shang, & Chen, 2019).

Based on these assertions, this study further aimed to understand whether the preference
between pairs of strangers both male and female, “for spending time in a closed environment” can be
foreseen when the user is free to use the time for looking at their profile pictures and questioned;

RQI: When the user is to make a preference between digitally displayed unmanipulated profile
pictures of a stranger woman and a stranger man, is the probability of choosing the woman higher?

RQ2: When the user is to make a preference between digitally displayed unmanipulated and fWHR
increased profile pictures of a stranger man, is the probability of choosing the man with unmanipulated
profile higher?

RQ3: When the user is to make a preference between digitally displayed fWHR increased direct
looking and averted gaze profile pictures of a stranger man, is the probability of choosing the man with
averted gaze higher?

Methodology
Data Collection

A total of 66 participants comprised of convenient university students and scholars, 98.5%
younger than 42 years of age, 50.0% male and 50.0% female, voluntarily responded a question for each
pair of pictures separately when their eye movements were recorded in a controlled environment.
Data collection from all participants was carried out within 2 weeks.

Procedure

Participants were informed that they would be viewing 8 pairs of pictures and that they would
be asked to decide which of each pair they choose to stay in a closed environment for 30 minutes.
Written consents of the participants were taken. Participants viewed the selection screens on a
flat-screen set at a resolution of 1920x1080 pixels and a refresh rate of 100Hz, controlled by a PC,
running the Windows 10 OS and iMotions software (iMotions, 2017). Eye movements were recorded
by EyeTribe desk-mounted eye tracker, which has a 20ms response rate, controlled by iMotions
software. Participants sat at about 60 cm from the screen. For eye-tracking, a standard nine-point
calibration procedure of the eye tracker was performed. When the system is calibrated, the eye-
tracking software calculates the user’s eye gaze coordinates with an average accuracy of around 0.5°
to 1° of visual angle. Approximately 60 cm away from the screen/tracker, this accuracy corresponds
to an on-screen average error of 0.5 to 1 cm. Once the calibration process was completed successfully,
each participant was expected to make a preference between pairs of profile pictures by answering
the question of “If you have to spend 30 minutes alone with a stranger in a closed environment, which of
those two people would you choose?” for each pair. Participants responded to the question by clicking
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the radio button below each picture via an optical mouse. No time limit was applied during the survey
which constitutes one question for each picture pair and eye movements were recorded. The reason
for not applying a time limit was to simulate real-life conditions as much as possible and to eliminate
the possible effect of the time pressure on participant behavior and decisions. The average response
time of participants was measured as 7 minutes. This 7-minute average response time covers both
survey response and eye tracking recording stages, as the participants were recorded simultaneously
with the eye tracker while answering the questionnaire.

Stimuli

Eight profile picture pairs, 14 male profile and 2 female profile pictures having either direct
or averted gaze direction were selected from the Radboud Faces Database (Langner et al., 2010)
and used as stimuli for each participant (see Figure 2 for a sample stimuli screen). The reason for
choosing only two female profile pictures is that only the RQ1 about women is included in this
study. All other hypotheses and research questions are based on comparing male pictures among
themselves. All picture pairs were shown to each participant in random order.

Figure 2. The Sample Stimuli Screen

All profile pictures utilized were neutral, thus without any emotional expression, in order to
neutralize the effect of facial emotional expressions on respondents’ choices (Kramer, 2016). All
pictures were 1024 x 681 pixels (Langner et al., 2010). For this study, six male profiles further were
manipulated to increase dominance by increasing fWHR. Original and manipulated widths and
heights of profile pictures are shown in table 1 along with fWHR increase ratios. See figure 3 for a
sample male profile showing both neutral and fWHR increased picture types.
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Figure 3. A Sample Male Profile Showing both Picture Types. Neutral Looking Unmanipulated and Neutral

Looking Fwhr Increased Types Respectively

To check the consistency of participatory responses and eye-tracking data, two groups of four
pairs with the same qualifications were formed. The picture types of the last four pairs (pair 5 to
8), which are shown in table 1, were the same as the first four pairs, but different profiles from the
database were used in those pairs. In order to eliminate any potential bias or trend, the order of the

trials (pair 1-8) was randomized by iMotions software for each participant.

Table 1. Paired Profile Pictures

Original Picture Values After fWHR Increase
Width Height fWHR | Width Height fWHR fWHR
Increase
Definition Ratio
Picture A | Direct Gaze Male 305 157 1,94
Pair 1 fWHR Increased Direct | 297 162 1,83 | 337 162 2,08 13%

Picture B | Gaze Male
fWHR Increased Direct 308 163 1,89 349 163 2,14 13%
Picture A | Gaze Male
fWHR Increased Gaze 307 166 1,85 348 166 2,10 13%
Picture B | Averted Male

Pair 2
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Picture A | Direct Gaze Male 303 163 1,86
Pair 3 Head and Gaze Directed 293 164 1,79
toward different
Picture B | direction Male
. Picture A | Direct Gaze Male 299 154 1,94
Pair 4
Picture B | Direct Gaze Female 263 137 1,92
Picture A | Direct Gaze Male 307 163 1,88
Pair 5 fWHR Increased, Direct | 284 140 | 2,03 | 318 140 | 2,27 12%
Picture B | Gaze Male
fWHR Increased, Direct 292 146 2,00 331 146 2,27 13%
. Picture A | Gaze Male
Pair 6
fWHR Increased, Gaze 284 151 1,88 320 151 2,12 13%
Picture B | Averted Male
Picture A | Direct Gaze Male 294 161 1,83
Pair 7 Head and Gaze Directed 292 163 1,79
toward different
Picture B | direction Male
. Picture A | Direct Gaze Male 305 153 1,99
Pair 8
Picture B | Direct Gaze Female 279 164 170

It was shown that even a 5% increase in fWHR increases perceived dominance significantly
(Merlhiot, Mondillon, Méot, Dutheil & Mermillod, 2021). Thus, a minimum of 12% increase in
fWHR would be enough.

Results

Eye movement data (horizontal and vertical coordinates on the screen) were automatically parsed
into saccades and fixations by iMotions software which decomposed fixation durations according
to the area of interests (AOI) (iMotions, 2017). Based on the literature about the link between the
depth of processing and fixation duration (Henderson, Nuthmann & Luke, 2013; Nuthmann, Smith,
Engbert & Henderson, 2010), in this study, only the fixation durations were analyzed assuming that
information extraction only takes place during these intervals. For each pair, profile pictures were
identified as AOI on the screen. The non-parametric Wilcoxon Sign Rank test was used to compare
the mean durations on profile pictures in each pair because of the non-normality of the duration
time ’in milliseconds’ The results did not show a significant difference between female and male
participants. Analysis results were summarized in table 2.
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Table 2. Analysis of Mean Fixation Durations for Each Picture Pair (Mean and Median Values Are In

Milliseconds)
Tested
Hypotheses | Picture Mean |S.E. Median |Z p-value
Plfwhrdirectgaze 1328.14 |170.032 | 1202
Pairl |H2 Plneutraldirectgaze 1718.38 |261.876 |1268 -3.122 | <.002
P3neutralheadandgazedirected
differentdirection 827.41 |[131.991 (633
Pair3 |H1 P3neutraldirectgaze 1760.17 |275.145 | 1200 -3.103 | <.002
P5fwhrdirectgaze 1059.07 ]162.171 | 834
Pair5 | H2 P5neutraldirectgaze 2152 216331 | 1832 -4.324 | <.000
P3neutralheadandgazedirected
differentdirection 598.45 |[87.117 466
Pair7 |H1 P3neutraldirectgaze 1848.9 |216.416 |1564 -3.852 | <.000

Mean fixation durations for the pairs of 3 and 7 were used in order to test Hypothesis 1. The
mean fixation durations for the neutral looking and direct gazing male profiles are higher and mean
differences were found to be significant. The p-values were found for pair3 as 0.002 and for Pair7
as 0.000. By these results, Hypothesis 1 is supported. The participants focused on the profile pictures
gazing directly for a longer period of time than the profiles looking in a different direction. In parallel
to the findings of Hietanen (1999), a gaze turns the attention of an individual from the other variables
to the gazing person in digital communication platforms, too.

In order to test Hypothesis 2, picture pairs of 1 and 5 were used. When male profile pictures with
direct gazing were compared, participants’ mean fixation durations for the unmanipulated pictures
were significantly higher than the fWHR increased (pictures with increased dominance) ones. For
both pair 1 and pair 5, total gaze durations median values for fWHR increased profile pictures were
significantly lower than unmanipulated profile pictures with the p-value for pair 1 as 0.002 and
p-value for pair 5 as 0.000. By these results, Hypothesis 2 is supported. Participants tend to avoid
looking at the pictures of relatively dominant males. As mentioned earlier people avert their gaze
from the dominant others to prevent conveying an unwanted signal or any misunderstanding in real-
life encounters. This finding indicates that individuals act similarly also on digital communication
platforms.

Logistic regression was used in order to test the research questions and to analyze whether the
preference between pairs of strangers can be predicted by the fixation durations. In this test, when the
estimated probability is less than 0.5, it is predicted that the event will not occur, or if the probability
is higher than 0.5, vice versa. In this study, the selection of one profile picture in the pair is defined
as success and is coded as one. Pair 1, Pair 2, and Pair 4 are used to estimate the logistic regression
model then Pair 5, Pair 6, and Pair 8 are used as a holdout sample in order to see the model fit. Higher
values of Cox and Snell R? indicate better model fit. Since the maximum value of 1 cannot be reached
Nagelkerke’s modification is used (see table 3) (Hair, Black, Babin & Anderson, 1998).

197



Aydin ERDEN ¢ Murat GINKO « Yonca ASLANBAY - Beril DURMUS

Table 3. Logistic Regression Model for Stranger Preference Fit Statistics
Picture Pair | Research Question | -2 Log likelihood | Cox & Snell R Square | Nagelkerke R Square
1 st Model | Pair 1 RQ2 59.345 275 .388
2nd Model | Pair 2 RQ3 12.332 .652 .906
3rd Model | Pair 4 RQ1 13.444 .654 .886

Exponential (B) is a value by which the odds of an event (ratio of the probability that an event
will occur to the probability that it will not) change when the independent variable increases by
one unit. An odd ratio greater than one indicates that the odds of being selected by the respondent
increase when the independent variable increase one unit (see table 4).

Table 4. Coefficient of the Variables in the Logistic Regression Model

I};i‘ci;ure gis:;{l’zl; Variables B S.E. | Wald df |[p-value |Exp(B)
Plneutraldirectgaze .005 002 598 1 |<014 1.005
Istmodel |[Pairl |RQ2 P1fwhrdirectgaze -007 [.003 |6.224 1 |<013 .994
Constant .526 1.099 |.229 1 <.632 1.692
P2fwhrdirectgaze -003  [.001 |5.921 1 |<.015 997
2nd model |Pair2 [RQ3 P2fwhravertedgaze .009 004 |4.743 1 ]<.029 1.009
Constant -871  |1.283 |.461 1 |<497 419
P4neutralmale -005 [.002 |11.957 |1 |[<.001 995
3rd model |Pair4 |RQl P4neutralfemale .004 002 [6.673 1 |<.010 1.004
Constant 2394 |1.387 |2.980 1 <.084 10.953

When the validation is based on the same cases, the hit ratio of the logistic regression is
overestimated to derive the logistic regression. Thus, second pairs are used as a holdout sample
to calculate the hit ratio of the holdout sample to estimate the logistic regression model using the
prediction sample (table 5).

Table 5. Classification Results for a Holdout Sample of Pairs

Picture Pair Research Question Hit ratio (%)
1st Model Pair 1 RQ2 81.5
2nd Model Pair 2 RQ3 91.4
3rd Model Pair 4 RQ1 94.9

As could be seen from table 5 estimation of hit ratios was higher than 80% for all models. In
other words, participants’ gaze durations to the profile pictures affected their choices. Additionally,
the Exp(B) values in Table 4 show in which direction the participants’ preferences will probably
be. The Exp(B) value above one means that the probability of selecting this picture is higher than
the other one. In the first model, which analyzes RQ2, the Exp(B) value of unmanipulated direct
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looking picture was 1.005. This means that the probability of participants choosing a male with an
unmanipulated profile picture was higher than the male with a neutral looking fWHR increased
profile picture. Similarly, in model 2, the fWHR increased profile picture of a male with an averted
gaze has an Exp(B) value of 1.009, while in model 3, the female picture has an Exp(B) value of 1.004.
This shows that the probability of selecting these pictures is higher than the other pictures in the
pairs. The participants tended to prefer the profile pictures which they perceived as less dominant,
in parallel to assumptions.

In the first research question, it was asked whether the probability of participants choosing the
female is higher than the male by only looking at their profile pictures. Based on the analysis of
the participants’ gaze time at the pictures, it is realized that this possibility is high. In other words,
consistent with the literature (Todorov, 2008), female faces are perceived as less dominant than male
faces and are preferred more.

In the second research question, it is tried to be found out whether the probability of participants
choosing the unmanipulated profile picture of a male is higher than the fWHR increased profile
picture by only looking at their profile pictures. It is examined that Exp(B) value of the unmanipulated
profile picture is 1.005 that makes it the most probable choice for the participants. As mentioned
before, an increase in the fWHR also increases perceived dominance and those profiles are preferred
less.

In the last question, fWHR increased two male profiles, one looking directly and the other one
looking in a different direction are compared. Based on the analysis of the participants’ gaze time
at the pictures, it was concluded that the possibility of selection of the profile with an averted gaze
is higher than the direct looking one. Exp(B) value of the profile with averted gaze is 1.009. It has
been found that gaze from a stranger’s face can be interpreted as a threat and induce avoidance if that
stranger is perceived to exert dominance (George & Conty, 2008). Thus, this finding is also in parallel
with the previous studies (Holland et al., 2017; Gobel et al., 2015).

Discussion

Our results provide a new perspective for examining how fWHR might relate to social behaviour
and communication. Integrating work from the social psychological literature and natural sciences
on nonverbal communication, we provide strong evidence that humans, avert their gaze from
individuals with higher fWHR due to increased dominant appearance. It is also found that those
who look at us directly draw our attention more than those who look in the other direction. The
study further predicted when the user prefers between pairs of strangers that one is perceived to be
dominant, the probability of choosing the perceived non-dominant is higher.

How individuals may evaluate online photos via nonverbal cues like gazes or aversions, is an
intriguing area of research in the digital era. Also revealing the impact of gazing for online validation
and preference when pairing with strangers of different personalities has implications to many digital
platforms of communicating, sharing, and dating. Various technical protection mechanisms are
provided by these platforms to minimize the potential risks that may happen during real encounters
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of two people paired online. On the other hand, the self-intuition of the users about the possible

intentions of a stranger and awareness of the means of assessing these intentions are still important.

This study aims to analyze the impact of eye gaze and perceived dominance within the context of
digital communication through profile pictures. The study focuses solely on the attentional duration
of participants on the faces of strangers and does not measure any variables about their emotional or
cognitive load that could have a situational effect on their preference. There is no attempt to give any
further information than profile pictures like rating scores about the stranger to prefer, and it also
does not provide any clue for the context of the primary dependent variable of “spending 30 minutes

alone with a stranger in a closed environment”.

The findings posit the literature about the significance of the eye gaze as being a nonverbal
communication tool useful to assess the others™ intentions and the avoidance impact of the gaze
displayed by a dominantly perceived face. Although a wide variability in gaze behavior is reported in
the literature (Hietanen, 2018), as found in our study, direct eye gaze was found to shift the attention to
the face of the gazing person and humans avert their gaze from targets if they perceive the displaying
of dominance (Holland et al., 2017). Analysis of our data revealed no systematic differences between

male and female participants.

The main contribution of the study is introducing a new data analysis method of preference
prediction in a digital scenario of pairing with strangers to further spend time in a closed environment
through gaze assessment. The method introduced could predict the direction of preference in a range
of 80% to 94.9%, when the participant is free to use time. The study found that when the user is to
prefer between pairs of people that one is perceived to be dominant, the probability of choosing the
perceived non-dominant is higher. Thus, the probabilities of choosing the former were predicted to
be higher when the user is to prefer between (i) neutral face of one woman and one man, (ii) gazes of
two gazing men that one has manipulated fWHR, (iii) two men both having manipulated fWHR but

one has averted gaze and the other is directly gazing.

The findings of this study will contribute to all communication platforms where the human
face is at the forefront for meeting others. Proper platform designs will enable the users to focus on
the desired points and make the expected choices. The findings further more contribute to human-
computer interactions with human-like digital interfaces by providing hints for face development or

preference among digital characters for games, animations, films and e-commerce.

As mentioned before, the study does not measure any variables about participants’ emotional
or cognitive load that could have a situational effect on their preference. It would be significant
to expand this study further by considering the emotional or cognitive load of the participants in
future studies. In addition, a study that will be carried out by considering the personality traits of
the participants will be meaningful in terms of understanding the reactions and preferences of the

participants with different personality traits.
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In this study, only the profile pictures are used. Nowadays, besides profile pictures, it is common
for users of digital platforms to represent themselves with short videos. For this reason, it would be
meaningful to expand the study by using short videos as the main variable.
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Oz

Guniimizde tiretiiketici (prosumer), yeni dijital gelir modelleri ile gevrimici kazang saglamak i¢in firsatlar
yaratmada katilimct bir rol iistlenmekte ve ‘Metaverse’ araciligiyla sanal diinyadaki daldirmali (immersive)
deneyimlere kucak agmaktadir. Bu gelismelerin yan1 sira Metaverse, tiretiiketici (prosumer) igin gesitli
riskler de barindirmaktadir. Calismada, s6z konusu risklerin yani sira sanal topluluk temelli tiiketici
davranislar1 ve Metaverse kapsaminda blok zincir teknolojisine dayali reklam olanaklar1 incelenmigtir. Bu
baglamda, Metaverse iizerinde devam eden SandBox Alpha Test 2, sinirh bir vaka ¢alismasi olarak ele
alinmig ve test yayiun ilk giiniinden son giintine kadar toplanan veriler analiz edilmistir. Test asamasindaki
oyunda ¢aligmayan ya da hatali link gibi teknik sorunlarla karsilagilmas: ve sanal platformun ¢ok genis
olmasi ¢aligmanin kisitlar olarak verilebilmektedir. Bunlar1 en aza indirmek i¢in, iki arastirmaci ¢aligmayi
hem giindiiz hem de gece olmak iizere daha uzun bir siire zarfi boyunca yiirtitmiistiir. Aragtirmanin
sonucunda SandBox platformunun; NFT pazarlama, Direct 2 Avatar uygulamalari, “oynayarak kazan /
earn to play” 6zelligi ve SandCoin kullanimi ¢ergevesinde; kullanicilara giivenilir oyun-i¢i aligveris imkani
saglarken, ayn1 zamanda da kazang elde etmelerine imkan verdigi saptanmigtir.

Anahtar Kelimeler: Metaverse, Oyun-i¢i Reklam, Dijital Reklam, Blockchain, Sandbox

Abstract

Today, the prosumer takes a participatory role in creating opportunities for online earnings with new
digital revenue models and embraces immersive experiences in the virtual world through the ‘Metaverse.
In addition to these developments, Metaverse also contains various risks for the prosumer. In the study,
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besides these risks, virtual community-based consumer behavior and the possibilities of blockchain
advertising within the scope of Metaverse were examined. In this context, the ongoing Sandbox Alpha Test
2 on Metaverse was considered as a limited case study, and the data, which was collected from the first day
of the test broadcast to the last day, was analyzed. Some technical problems such as non-working or faulty
links in the game at the test phase and the immensity of the cyber realm can be given as the limitations
of the study. To minimize these limitations, two researchers conducted the study over a longer period of
time, both during the day and the night. It was concluded that the Sand Box platform; with NFT marketing,
Direct 2 Avatar applications, “play to earn” feature and SandCoin usage; has the potential to provide users
with reliable in-game shopping opportunities, while allowing them to earn online profits.

Keywords: Metaverse, In-game Advertising, Digital Advertising, Blockchain, Sandbox

Giris

Giintimiizde Metaverse gergekligin bir replikasi olarak siber alanda simiile edilmektedir. Yaygin
kullanimda sanal kelimesi; ‘gercek, maddi ve somut diinyanin aksine, var olmayan, sahte veya
yaniltici olarak tanimlanmaktadir. Sanal terimi, erdem, kuvvet, gli¢ anlamina gelen Latince virtudilis
kelimesinden gelmektedir (Dos Santos, 2009, s. 15). Lévy (1998, s. 16) i¢in ise ‘sanal’; gercegin degil,
gergeklesmis olanin karsitidir. Bu durumda ‘sanal; potansiyel bir gercekliktir; hentiz ifade edilmemis
veya heniiz ger¢eklesmemis olandir. Bu ¢erceveden analiz edildiginde, simiilasyon da potansiyel bir
gerceklik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Savunulan pek cok degeri, olguyu, olay1 emerek yok eden simiilasyon sistemi; bir gerceklik olarak
algilanmasi istenen goriiniim olarak simiilakr, gercek olmayan bir seyi ger¢ekmis gibi sunan simiile
etme stiireci ve bir arag, makine, sistem ya da olguya 6zgii isleyis biciminin incelenme, gosterilme
amacryla bir bilgisayar programi ile yapay olarak yeniden firetilmesini saglayan simiilasyon
kavramindan olugmaktadir (Baudrillard, 2017, s. 7). Bu siireg; herhangi bir seyin kopyalanarak
yeniden iiretilmesinden ziyade zaten herhangi bir gercekligi olmayan bir seyin sonsuz bir sekilde
yeniden {iretilmesi anlamia gelmektedir ve boylelikle “gergek” olarak algilanan her seyi kendi
kokeninden uzaklagtirip hipergercege dontistiirmektedir. Bu durumu bir harita ile 6rneklendiren
Baudrillarda paralel sekilde giinlimiizde artik kronolojik akisin, neden-sonug iligkilerinin birbiri
icerisine gectigi, anlamlarini yitirdigi sdylenebilmektedir. Ciinkii artik bir yerin haritasinin ¢izilmesi
i¢in o yerin gergekten var olmasi gerekmemektedir, harita zaten o yer olmaktadir.

Bunun yani sira giiniimiizde Metaverse dahilinde hem hayali sanal alanlar hem de gergeklikte
var olan alanlarin izdiigiimleri sanal haritalarda, sanal topraklar olarak satisa ¢ikartilmaktadir.
Sandbox, Decentraland ve SuperWorld gibi blokchain tabanli platformlarin, ‘gercek’ diinya haritas:
tizerinden de birer emlak ofisi gibi ¢alismakta olduklar1 sdylenebilmektedir. Metaverse diizeninde
sanal diinyanin tiim yiizeyi haritalandirilmistir ve kullanicilarin satin alimina aciktir.

Teknolojinin gelismesi ile birlikte her tiirli goriiniimi simiile eden iletisim araglar, bireylerin
kendi gosterilerini yapmalarina da imkan saglamaktadir. Ozellikle gelisen internet teknolojileri ile
bireyler, gercek yasamlarinda sahip olamadiklar: kisilikleri, alt benliklerini pasif bir izleyici olarak
televizyondan izlemenin yani sira internet ortaminda 6zgiir bir sekilde yaratabilmektedir. Ancak bu
durum bireylerin yansitmak istedikleri benliklerini kurgulamalarina bagli olarak kendi kisilikleri
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ile sunduklar1 benligi arasindaki gercek — gercek disilik ayrimini zorlagtirmaktadir. Ciinkii burada
sunulan benlik, gercek benligi yokmus gibi gosterebilmekte, ash yerine gostergesini koyabilmektedir
(Baudrillard, 2017, s. 15). Boylelikle her seyi bir simiilakra dontstiiren sistem “Gergek mi goriintiiniin,
yoksa goriintii mii gercegin bir yansimasidir?” sorusunun sorulmasina neden olmaktadir. Ciinkii artik
terimlerin karsilikli konumlar: yok olmustur ve gergek, yerini gercekten daha gercek olan bir imgeye
birakarak ortadan kaybolurken ortaya ¢ikan kalinti, gercegin tam aksine, kendisi i¢in belirlenen
yerde buharlagarak kalintist oldugu seyin icinden tersine dondiirtilmiis bir anlamla yeniden ortaya
¢ikmaktadir (Baudrillard, 2017, s. 188). Bu noktada Metaverse (Metaevren) tam anlamiyla bir
simiilasyon olarak bireyin ‘gercekligindeki’ yerini almaktadur.

Kavramsal Arka Plan

Metaverse Fikrinin Ortaya Cikis Siireci

Etimolojik koken itibariyle Yunancadan gelen ‘Meta (6tesi, sonras1)’ ve ‘Universe (evren)’
kelimelerinin birlesiminden olusan Metaverse, ‘Ote Evren’ anlami tasimaktadir (Mystakidis, 2022, s.
486). Metaverse tanimi ilk kez Neal Stephenson tarafindan kaleme alinarak, 1992 yilinda okuyucuyla
bulusan ve Tiirkgeye Parazit olarak cevrilen Snow Crash adli romanda, Hiro Protagonist isimli
karakterin ozelinde asagidaki gibi aktarilmaktadir (Stephenson, 2016, ss. 26-27): “Hiro, aslinda
hi¢ burada degildi. Bilgisayarimn, veri gozliiklerine ¢izdigi ve kulakliklarma pompaladig, bilgisayar
iirtinii bir evrendeydi. Alt dilde bu hayali yer, Metaevren (Metaverse) olarak bilinirdi...”. Stephenson
tarafindan tanimlanan bu durum giiniimiizde Metaverse dahilinde uygulamalar: olan Sandbox,
Decentraland, Matrixworld ve OVR gibi olusumlarla olduk¢a uyumludur.

Google Trends tizerinden incelendiginde; Metaverse kelimesinin 2021 yilinin basindan itibaren
arama motorlarinda aktif olarak aratildig: gortilmektedir. Metaverse teriminin yayginlasmasi ise
Roblox’un 10 Mart 2021 tarihinde tiiketiciyle bulusmasi ve ardindan Nvidianin CEO’su Jensen
Huang’in yaptig1 agiklamada sirketin sonraki atiliminin bir Metaverse yaratmak oldugunu sdylemesi
ile egzamanlidir. Bu konugmanin ardindan Facebook CEO’su Mark Zuckerberg de 28 Ekim 2021de
Facebook’u yeni bir adla, “Meta” olarak yeniden markalastirma kararini agiklamistir. Zuckerberg, bu
biiytik degisikligi yeni bir logo (sonsuzluk isareti) ile de belirginlestirmistir (Jooyoung, 2021, s. 141).

Sonnen (2022, s. 6), Metaverse kavramini; sanal ortamda ger¢ek zamanl: etkilesim kurularak
yasanilan bir yer olarak tanimlamaktadir. Bu tarz gercek zamanli sanal ‘yasam’ alanlari, daha
onceleri de Iron Man, Ready Player One, Upload ve The Feed gibi film, dizi ve sovlarda izleyicilerle
tanigtirllmigtir. Ayrica ‘Linden’ olarak adlandirilan oyun i¢i bir sanal para birimiyle dikkat ¢eken
Second Life oyunu da adeta Metaverse icerisindeki yasama bireyleri hazirlamistir.

Smart, Cascio ve Paffendorf (2007), Metaverse Road Map (Metaverse Yol Haritas:) isimli
caligmalarinda, 6ntimiizdeki 10 y1il icerisinde internetin “insanlarin fiziksel alanlarda dolasirken veya
sanal diinyalara dalarken, her zaman agik olan bir djjital bilgi akisinda olacagy; her seyi kapsayan bir
dijital oyun alan1” olacagini 6ngérmiisler ve bu alani goyle agiklamaya ¢alismuslardir: “Sanal evren,
gezegenin jeo-uzamsal haritasiyla bulustugunda ne olur? Peki ya simiilasyonlar gercek oldugunda;
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ozel ve is hayat: sanal oldugunda? Fiziksel diinyada gezinmek icin sanal bir diinya kullandiginizda
ve avatarmiz gevrimigi temsilciniz haline geldiginde? Bunlar konusuldugunda, olan bu seyin adi
Metaverse olacaktir.”.

Bu baglamda Metaverse, sanallikla gelistirilmis fiziksel gercekligin ve fiziksel olarak kalicilig1
saglanan sanal alanin birbiri icerisine gecerek yakinlagmasidir. Her ikisinin birlesimidir ve
kullanicilar da bazi teknik ekipmanlar araciligiyla bu birlesimi Karma Gergeklik (Mixed Reality)
cercevesinde tam anlamiyla deneyimleyebilmektedir. Karma ger¢eklik; artirilmis gergeklik ile sanal
gerceklikten en iyi sekilde yararlanmaktadir ve kullanicilarin gergek diinyayi, sanal nesnelerle birlikte
gormelerine, sanallig1 da gercekmiscesine yagamasina olanak tanimaktadir. Microsoft'un gelistirmis
oldugu HoloLens ve Facebook Meta ailesine katilan Oculus Rift de bu gergekligin en bagarili
orneklerindendir. Ayni zamanda bu gergeklik tiirii ‘Hibrit Gergeklik’ olarak da adlandirilmaktadir.
Karma gergeklik egitim, eglence ve saglik gibi gesitli endistrilerdeki uygulamalarda kullanilabilecek
olan bir teknolojidir (Giidiim, 2021, s. 128).

Burrows (2022), Metaverse tanimi yaparken, teknik ekipman ile (sanal gerceklik gozliik,
kulaklik, haptik set) yasanan ¢ok sayida 3D (ii¢ boyutlu) sanal gerceklik deneyiminden, ¢evrimici
6demelerden, kripto para birimlerinden ve ist diizeyde siiriikleyici sosyal medya iceriginden
bahsetmektedir. Bunlarin téimii, i¢erisinde bulundugumuz diinya ‘gercekliginin’ bir replikasi, yani
esi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Salazar vd. (2020, s. 167), yapay bir diinyaya daldirildiginda varlig:
bozan faktoriin dokunsal geri bildirim eksikligi oldugunun tizerinde durmaktadir. Bu ihtiyaci
gidermeye yonelik sundugu iki ¢6ziim 6nerisi ise (1) Pasif haptik ile somut nesnelerin kullanimi
(Passive Haptics) ve (2) Giyilebilir haptik (Wearable Haptics) kullanimidir.

Insko (2001), pasif haptiklerin dokunsal bilgileri iletmede etkili oldugu iizerinde durmugtur. Bu
baglamda, gercek ortamda basit ve somut nesnelerin kullanimi araciligiyla, Sanal Gergeklik (VR) ve
Artirilmis Gergeklik (AR) sistemlerinin siiriikleyiciligi, hicbir giyilebilir teknoloji odakli ek dokunsal
geri bildirim saglamadiginda bile artmaktadir. Davranissal 6l¢ciimler, bildirilen mevcudiyet, kalp atis
hizindaki degisiklik ve cilt iletkenligindeki degisikligin tiimii, pasif haptiklerle giiclendirilmis bir
ortamda, pasif haptiklerin olmadig ayni ortama gore varligin 6nemli 6lgiide daha yiiksek oldugunu
gostermektedir. Bu baglamda, sanal bir ortami gergeklige yerlestirilen pasif haptiklerle genisletmek,
bireyin ortamin biligsel haritasin1 ¢izme kabiliyetini artirmaktadir. Mekansal bilgi egitimi, pasif
haptiklerle zenginlestirilmis sanal bir ortamda yapildiginda 6nemli 6l¢tide daha etkilidir. Bu
sebepledir ki Metaverse kapsaminda, pasif haptik uygulamalar1 ve giyilebilir teknolojilerin birlikte
kullanildigy, gercek zaman-mekan ve sanal entegrasyonlu fiziksel egitim alanlarinin da yaratilacag:
sonucu ¢ikartilabilmektedir.

Frier vd. (2022, s. 15443), Orta Hava Haptik Teknolojisi (Mid-Air Haptic Technology)
sayesinde ultrason dalgalarini kullanarak, insan derisi tizerinde uzaktan titresimsel duyumlar
olusturulabildiginin tizerinde durmaktadir. Bu teknolojinin uygulama alanlari ¢ok ¢esitlidir ve s6yle
siralanabilmektedir: Artirilmis & Sanal Gergeklik (AR / VR), robotik teleoperasyon, insan-araba
araytizleri, dijital tabela ve etkilesimli kiosklar...
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Goriildigl tizere, Metaverse kapsaminda da ‘gerceklik’ ¢agirisimi yapan duyguyu yakalamak
olduk¢a 6nemlidir. Sonnene (Sonnen, 2022, ss. 6-7) gore bu cercevede ii¢ farkli bilesen 6ne
¢tkmaktadir: (1) Artiridlmis gergeklik teknolojisi benzeri bir teknoloji kullanilmasi. (2) Ortami
etkilesimli hale getirmek. (3) Magazalarin satis yontemleri ve iirtinleri hakkindaki bilgilerin, kullanici
bilgileriyle harmanlanmasi.

Buveriler, internet ve kullanicilarin aliskanliklarini 6grenmek icin egitilmis makineler araciligiyla
toplanmakta ve bir kullanici profiline erisilmesini saglamaktadir. Giiniimiizde Siri (i0S) ve Alexa
(Android) gibi, kullanicilar1 profillerini gtinliik davraniglardan 6grenen birgok akilli uygulama 6rnegi
bulunmaktadir. Béylelikle bir kullanicinin deneyimi, gergek zamanli bilgilerin aninda ve sanal olarak
akilli cihazlar araciligyla fiziksel alana aktarilarak gelistirilmesi saglanmaktadir.

Metaverse Spektrumu ve Yeni Gergeklik

Smart vd. (2007, ss. 4-5); Metaverse olusumunu etkilemesi muhtemel bir spektrumda iki
anahtar stireklilik se¢mislerdir: Artirma (Augmentation) ve Simulasyon (Simulation). Artirmadan
simiilasyona giden bu spektrumda, dahili (kimlik odakli) ve harici (diinya odakli) etkilerden soz
edilebilir. Bu dort kavram soyle agiklanabilmektedir:

(1) Artirma (Augmentation), mevcut gercek sistemlere yeni yetenekler ekleyen teknolojilere
atifta bulunmaktadir; Metaverse baglaminda bu durum, bireylerin fiziksel ¢evre algilarina yeni
kontrol sistemi miidahaleleri ve bilgiler katan teknolojiler anlamina gelmektedir.

(2) Simiilasyon, gercekligi (veya paralel gerceklikleri) modelleyen ve tamamen yeni ortamlar
sunan teknolojilere atifta bulunmaktadir; Metaverse baglaminda bu durum, etkilesim merkezli
Sandbox tarzindaki simiile edilmis diinyalardar.

(3) Dabhili etkiler, ice dogru, bireyin veya nesnenin kimligine ve eylemlerine odaklanmaktadir;
Metaverse baglaminda bu durum, kullanicinin (veya yar1 akilli nesnenin) ya bir avatar/dijital profil
kullanimi yoluyla ya da sistemde bir aktor olarak dogrudan goriiniim yoluyla ¢evrede temsilcisi
oldugu teknolojiler anlamina gelmektedir. Sandbox, bu kategoriye de uymaktadir.

(4) Harici etkiler ise, Metaverse baglaminda kullanicinin yagam alani hakkinda bilgi ve
kontrol saglayabilmesi anlamina gelmektedir. Bu da Sandbox ¢ercevesinde miimkiin kilinmaktadur.
Metaverse spektrumunda gozlenen bu etkilesim yelpazesi i¢in Tablo 1.0’a bakiniz.
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Tablo 1: Metaverse Spektrumunda Etkilesim Yelpazesi

r Artirma (Augmentation) 1
H N D
A Artindms Gergeklik | Yasam Log Tutanag A
R (Augmented Reality) L (Lifelogging) H
i [ Ayna Diinyalar ) [ Sanal Diinyalar i
C (Mirror Worlds) ) L {Virtual Worlds) L
i i
‘L Simiilasyon (Simulation) J

Kaynak: Smart vd. (2007, s. 4) ten Tiirkgeye uyarlanmagtir.

Etkilesim yelpazesi incelendiginde Simiilasyon ve Artirma siirekliliklerinin birbirini besledigi
ve yine siirekli olarak dahili ve harici etkiler ile sekillendirildigi goériilmektedir. Tasarlanan bir
Metaverse icerisinde kullaniciya sunulan kontrol yelpazesi kullanicinin etkilesimini artiracagy gibi,
sunulan gercekei ortam ve sosyal olanaklar da Metaverse tartismalarindaki “gercek¢i” olma durumu

ile direkt olarak iligkili olarak harici ve dahili etkiler ile tekrar tekrar pekistirilmektedir.

Tiim bu siireklilikler ve etkiler goz 6niinde bulunduruldugunda tasarlanan Metaverse igerisinde
kullanicy; bilgi ve kontrollere hakim etkilesim orani yiiksek, benligini ve diinya goriistnii istedigi
sekilde temsil edebilecek alt yapiya sahip bir deneyim gerceklestirebilmektedir. Bunun saglanabilmesi
i¢in ise, s6z konusu Metaverse'iin kullanicisina yukarida sayilan tiim edinimleri gergeklestirebilecegi

ve siirekli olarak yenilenen bir teknolojik alt yap1 sunmasi gerekmektedir.

Mystakidis (2022, s. 486), Metaverse i¢in “gerceklik sonrasi evren” tanimi yapmaktadir; fiziksel
gercekligi dijital sanallikla birlestiren, stirekli ve kalici olan, ¢ok kullanicili bir ortamdir. Sanal
gerceklik (VR) ve artirilmig gerceklik (AR) gibi sanal ortamlar, dijital nesneler ve insanlarla ¢ok-

duyulu etkilesimleri miéimkiin kilan teknolojilerin yakinlasmasina dayanmaktadir.

Bu yakinlasmanin ilk 6rnekleri, “Second Life” tarzi, avatarlarin olusturulmasiyla dahil olunan
sanal diinyalar ag1 olmustur. Metaverse bu mantigin Gtesine gecen, blokchain tabanl ¢agdas bir
yineleme olarak goriilebilmektedir; fiziksel gercekligi dijital sanallikla birlestiren, devasa biiytikliikte,
¢ok oyunculu, ¢evrimici bir ‘yeni gerceklik... Baudrillard da (2017, ss. 85-86), simiilasyonun her
zaman gercekten daha etkili oldugunu soylemektedir ve bunun nedenini, insandaki diis giicii olarak

gormektedir.
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Tablo 2: Yeni Gergeklik Diyagrami

Genigletilmis Gergeklik

Gergek diinya duyumu olmayan biitiinsel bir sanallik igerisinde ‘mig gibi’

Sanal Gergeklik (Virtual Reality) Konumlandirma

Gergeklik tizerine dijital icerik eklenir. Merkezdeki yasamsal gergeklik,

Arturilmus Gergellik (Augmented Reality) eklenen dijitallikle zenginlestirilir, fakat yok olmaz.

Dijital igerik, kullanicinin gergek diinyasiyla i ige geger ve birbirleriyle

Karma Gergeklik (Mixed Reality) etkilegime girebilir

Kaynak: (Giidiim, 2021, s. 108)
Metaversede bulunan 6 temel 6zellik sdyle siralanabilmektedir (Ball, 2020):

1. Her zaman aktiftir (Always Active): Metaverse, aynen gercek hayat gibi, siz uyurken ya
da onu terk ettiginizde duraklamaz veya bitmez; sizinle ya da siz olmadan, stiresiz olarak o sanal

ortamda var olmaya devam eder.

2. Gergek zamanlhidir (Real-Time): Meta veri deposu, gercek diinya zamanlamasi ile senkronize

olan bir zaman ¢izelgesine sahiptir.

3. Oyuncularin bireysel tercihlerine izin verir (Individual Agency): Oyuncular ayni anda
ayr1 aktiviteler yapiyor olabilir. Digerleri birbirleriyle etkilesime girerken biri sadece kosede duruyor

olabilir.

4. Kendi kendine yeter (Self-Contained): Meta veri deposu, kullanicilarin olusturmasina, sahip

olmasina, satmasina ve yatirim yapmasina olanak taniyan, akilli bir evrendir.

5. Farkli platformlarin karisimidir (Multi-Platforms): Meta veri deposunda farkli platformlar
birlikte ¢aligabilir. Ornegin, video oyunlari s6z konusu oldugunda, bir oyundan bagka bir oyuna esya

transfer edilebilir.

6. Kullanic1 tarafindan olusturulan igerige agiktir (User Generated Content): Metaverse,
kullanicilarin bos zamanlarinda vakit gecirdigi sanal alanlardan daha fazlasi olmaya adaydir.

Kullanicilar, diger kullanicilarin da keyif alabilecegi igerik olusturabilir.

Kisacas1 Metaverse, kullanicilarin avatarlar olarak etkilesime girmesine izin veren ve dijital
bir ortam olarak isleyen ancak belirli gercek yonlere sahip olan bir eko-sistemi ifade etmektedir.
Metaverse, kullanicilarin yarattiklar: avatarlar araciligiyla sanal alemde birbirleriyle ve diinyayla
karma gerceklik (mixed reality) iizerinden etkilesime girmesini miimkiin kilan; bunun i¢in de
blokchain tabanli uygulamalar (Non - Fungible Tokens (NFT), kripto para...) kullanan insan yapimi
bir yeni “gerceklik” evrenidir. Bu baglamda Metaverse, dijital ve fizikselin birlestigi ¢cok boyutlu bir
evrendir. Bu insan yapimi evrende asil gercekligi kaybetmek, ileride bireyin yiiz yiize kalabilecegi
problemlerden biri olacaga benzemektedir. Bu nedenle Metaverse, dikkatli yaklasilmas: gereken bir

kurgudur.
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Metaverse ve Reklam

Metaverse, yeni diinyalarin ve sanal yasam alanlarinin en son yaratim yeri olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Insan yapimi, teknolojik yaratimin én plana ¢iktigi bu evren, kaginilmaz olarak hem
markalar hem de reklamcilar i¢in 6nemli bir mecradir. (Tosun vd. 2018, s. III) reklamda yaraticiligin
onemini soyle aciklamaktadir: “Genel anlamda reklam, markalar icin adeta bir vitrin gorevi
gormektedir... Amaca hizmet eden bir reklam stratejisinin gelistirilmesi ve uygulanmasi ise yaraticilik
yaklasimin gerekli kilmaktadir”

Giintimiizde reklamlar, dijital pazarlama araciligiyla mobil uygulamalar, sosyal medya
platformlari, ¢evrimici oyunlar ve son olarak da Metaverse cercevesinde gerceklestirilmektedir.
Gelinen noktada artik dijital diinya ve gercek diinya birbirine ge¢mektedir; sanal ortamda
gercek zamanl (real-time) elde edilen birinci el veriler araciligiyla, gercek hayattaki tiiketiciye
hedefli pazarlama yapilabilmektedir. Bu teknolojik imkanlar da markalarin reklam stratejilerinin
gelistirilmesi ve uygulanmasinda yaratic1 yaklagimlarin ¢esitlenmesine imkan saglamaktadir.

Metaverse kapsamindaki simiilasyon dahilinde katilimcilara daldirimli (immersive), duyguyu
‘mug’ gibi yaparak pompalayan, davranigsal deneyimler yasatmay1amaglayan bir ortam sunulmaktadir.
Bu agidan bakildiginda sanallikta duygulara hitap etmeyi hedefleyen Metaverse, reklam icin de
ideal bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sanal gerceklik gézliikleri ya da dokunsal haptikler
gibi teknolojik aletler yardimiyla bazi reklam kampanyalarini sadece izlemekle kalmayarak bireysel
katilimda bulunma ve markayla birlikte yeni maceralara atilma gibi deneyimler de miimkiin olacaktir.
Metaverse reklamciligl, karma gergeklik (mixed reality) ile hayata giren yeni teknolojileri kullanarak,
blockchain iizerinden 6demeli bir NFT ekonomisinin de sinyallerini vermektedir. NFT ler gercek
diinyadaki ekonomik davranis: taklit etme yetenekleri nedeniyle Metaverse tabaninda merkezi bir
rol oynamaktadir. Kripto endiistrisindeki kokleri ile bu blok zinciri tabanli teknoloji, benzersiz ve
sahtecilige kars1 korunan, son derece giivenli dijital tiriinlerin tasarlanmasini da kolaylagtirmaktadir
(Clark, 2021).

Metaverse igerisinde kullanicilar; avatarlar1 araciigiyla sosyallesebilmekte, konserlere
gidebilmekte, sanal para birimleri olan kripto paralarla aligveris yapabilmekte, hatta sanal magazada
satin aldiklar1 bir tiriini, fiziksel olarak kendi teslimat adreslerine biraktirtabilmektedir. Van Dijk
(2016, s. 16); dijital diinyada avatarlasmay: baslatan teknolojilerin aniden ortaya ¢ikmadiginin,
onceden gelistirilmis teknolojilerin birbiri ardina gelerek bu gereksinimi dogurdugunun tizerinde
durmaktadir. Bubaglamda ‘avatarlasmanin’ dabir hikayesi vardir. Insanlar gerek iyi gerekse kétii olsun,
hikéyelerini paylasmay1 sevmektedir (Kotler, Kartajaya, & Setiawan, 2017, s. 18-19). Gilintimiizde
markalar hayatta kalabilmek i¢in insanlarin tuglar arasma sikistirdiklar1 béylesi hikayelerini takip
etmek ve bunlara gore strateji belirlemek durumundadir. Kiiresellesme esit bir oyun alan1 yaratmigtir
ve giinlimiiziin dijital diizeninde markalarin rekabet giigleri artik biytikliiklerine gore degil, hedef
kitlelerindekimiigteritopluluklariylanekadar ortak yaratim yaparak, is birligiicerisine girebildiklerine
gore ol¢lilmektedir (Giidiim, 2021, s. 141). Dolayisiyla markalarin kullanicilarina avatarlari aracilig
ile deneyimleyebilecekleri ve hatta fiziksel diinyada da somut olarak erisebilecekleri mal ve hizmetler
saglamalari, rekabet ortamindaki konumlarin: yiikseltmelerine olanak saglamaktadir.
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Metaverse dahilinde satilan sanal topraklarda (Land), agilacak online magazalarda blockchain
tizerinden kripto ile satin alinan {iriinlerin gergek hayatta kisinin evine kadar teslim edilebilecek
olmasi fikri bile Metaverse kavraminin dijitale getirdigi yeni ekonomik genislemenin bir gostergesidir
(Lee, vd, 2021, s. 21). Ozellikle Etherium aginda dikkat ¢eken NFT uygulamalarinda yer almak ve
blokchain tizerinden toprak alarak sanal magaza agmak, markalar tarafindan tercih edilmektedir
(Clark, 2021). Gucci, Ralph Loren ve Polo gibi diinyaca iinlii markalar Roblox oyununda;
Balenciaga ve Moncler markalar1 Fortnite oyununda Louis Vuitton, iki yiiziincti yilina 6zel NFT
odakli aplikasyonunda; Nike, RTFKT stiidyolari is birliginde ve son olarak da Wallmart, Metaverse
icerisinde kendilerini gostermektedir.

Metaverse, sadece market ya da giyim odakli sanal aligveriste degil, sosyallesme alanlari
araciligiyla da markalara kucak agmaktadir. Bunlara 6rnek olarak, Metaverse kapsaminda Roblox’ta
acilan ilk sanal restoran Chipotle ve yine Roblox’ta verilen Lil Nas konseri, Sandbox’taki Snoop
Dogg ve Blond:ish performanslar: gosterilebilmektedir. Eglence sektoriinde ilk Metaverse konseri ise
2019 yilinda “Fortnite” oyunu is birliginde 10.7 milyon kisi tarafindan Metaverse LIVE kapsaminda
izlendigi bildirilen Marshmello konseri olmustur. 2020 yilinda ayn1 mantikta bir Travis Scott konseri
yapilmis ve sanat¢rya sadece bir konserden 20 milyon dolardan fazla kazandirmistir. Gergek hayatta
konser dncesi satiga ¢itkan sapka, tisort ve poster gibi tirtinlere ek olarak dijitalde de oyun ‘skin’leri,
NFT’ler vb... tirtinler satisa sunulmustur. Pokemon oyunu da Fortnite bagarisinin ardindan 25.
Yilin1 Metaversede diizenledigi Post Malone konseriyle kutlamistir. Arianne Grande’nin Fortnite is
birliginin ardindan, diinya turu oncesi hem canli hem de Metaversede yayinlanacak olan interaktif
konseriyle Justin Bieber, seyircisiyle Metaverse igerisinde bulusmustur. Unlii sarkici, {izerine
yerlestirilen elektrotlarla Metaverse igerisindeki avatarini es zamanli olarak hareketlendirmekte ve
kendi 6zel, izole alaninda olmasina ragmen avatari araciligryla sanal evrende milyonlarca hayraniyla
etkilesime gecebilmektedir. Bu konserlerden bazi 6rnekler i¢in QR kodu tarayiniz.

Kaynak: (Forbes Digital Assets, 2022)

Goriildiigh tizere gelisen teknoloji ile dijital reklamlar, marka konumlandirmalar: ve markay1
tilketiciyle bulusturma yollar: degisim gostermeye baslamigtir. Web 1.0 doneminin statik banner
reklamlari artik ¢ok geride kalmistir. Douglas Rushkoffun (2010, s. 158), “Biz makineler i¢in insanlar
optimize ediyoruz” diisiincesine paralel olarak Metaverse, Diji-Sapiens olarak da adlandirilan insanin
‘optimize’ edilmeye ¢alisildig1 teknolojik bir yasam alani olarak da diisiiniilebilmektedir. Kurtzweil
de (2016, s. 115) “Robotik (giiclii yapay zeka) devrimi, insan beyni {izerinden ters mithendislik
uygulamalar: icerir; bu da insan zekasinin bilgi agisindan anlagilmasi yani sira da elde edilen
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kavramlarin giderek giiclenen bilgi islem platformlariyla birlestirilmesi demektir” derken adeta
giiniimiiz Metaverse uygulamalarina isaret etmektedir.

Gunimiiz dijital diinyasinda ozellikle reklam alaninda Metaverse igerisindeki altyapiyi,
protokolleri ve standartlari yonlendirmek icin markalar arasinda yogun bir yaris oldugu
soylenebilmektedir. Balenciaga, Nike, Adidas, H&M ve Zara gibi bircok 6nemli marka, hedef
kitlesini Metaverse igerisine ¢ekerek tutmak i¢in kapals, tescilli donanim ve yazilim ekosistemleri
insa etmeye calismaktadir. Bunlarin yani sira degismeye ve gelismeye devam eden reklamcilik
tiirlerinin Metaverse uygulamalar1 3D 6zelligi olan, siiriikleyici ve daldirmali (immersive) reklamlar
olarak kullaniciya hareketli, gorsel bir sélen vaat etmektedir. Bu baglamda kullanicilarin Metaverse
dahilinde gorebilecekleri farkli bazi reklam tiirleri soyle siralanabilmektedir:

Reklam panolar: (Digital Singage): Metaverse igerisinde sanal ger¢eklik (VR) reklam panolar1
oncelikli olarak kullanilmaktadir. Outdoor reklamciligin Metaverse dahilindeki uyarlamasi olan bu
potansiyel reklam alan1 kisiye 6zel tasarlanabilecegi gibi genel anlamda hedef kitleye uygun olarak
da tasarlanabilmektedir. Ayrica NFT (Non - Fungible Token) olarak isimlendirilen ve Metaverse
ile tiitketiciyle tanigan yeni sanat/telif formu da interaktiviteye agik dijital panolar araciliiyla satiga
sunulabilmektedir (Slawsky, 2022, s. 5).

Sponsorluk: Bir kurumun ticari bir amaca ulagsmak i¢in amacina uygun herhangi bir aktiviteye
parasal ya da ayni olarak yardim saglanmasina sponsorluk denilmektedir (Tosun, vd, 2018, s. 472).
Sosyal medyada karsilagilan sponsorluk ¢alismalar1 ve kampanyalar, 3 boyutlu siiriikleyici gorseller ve
daldirmali (immersive) deneyimler sunarak Metaverse platformuna tasinacaktir. igerigi hem gérsel
acidan zengin hem de kapsayici olan bu ¢aligmalarin etkilesiminin yiiksek olmasi beklenmektedir

Oyun-i¢i Reklamlar: Reklam (advertisement) ve Oyun (Game) kelimelerinin birlesiminden
olusan Advergame (Tosun, vd, 2018, s. 60), Metaverse i¢inde de biiyiik bir gelir kaynagidir. Platform
dahilinde oyunlar, fazla sayida katilimciya sahip olduklarindan ve 6zellikle sanal gerceklik kapsaminda
daldirmali (immersive) ve es zamanli katilima acik olduklarindan, reklam icin oldukea elverisli
platform sunmaktadirlar. Bu tarz oyunlarda iirtin yerlestirme siklikla tercih edilmektedir. Ayrica
dijital tirtin (oyun i¢i kullanimi olan skinler, gadget’lar vb...) satiglarina yonelik reklamlar, markalara
iliskin tanitim videolar1 ve sponsorluk kapsaminda logo gorsel kullanimlar: siklikla gortilmektedir.
Sanal gergeklik oyunlarinin genis bir kitlesi vardir ve 6zellikle glinimiizde gercege yakin grafiklerle,
3 boyutlu hazirlanan gorseller, siiriikleyici bir reklam anlatisini da miimkiin kilmaktadir. Markalar
kendi oyunlarini yaratabildikleri gibi (Ornek: Louis Vuitton 200. Yil kutlamalari igin hazirladig
Louis:The Game oyunu ve Balenciaga, markasinin Afterworld: The Age of Tomorrow adli ¢evrimici
video oyunu), ayrica farkli oyun platformlar ile de is birligi yapabilmektedir (Sandbox Alpha Test
2'de gozlemledigimiz markalar gibi). Farkli oyun platformlar ile is birligi yapan marka 6rnegi olarak;
unlit Gucci markasinin Roblox oyunu kapsaminda gerceklestirdigi Metaverse tabanli is birligi
verilebilmektedir. Gucci; Roblox oyunu araciligiyla Metaversede Gucci Garden Archetypes adli bir
sanal sergi diizenlemistir. Oyun ici is birligi ile Gucci, Metaverse etkinligiyle hem sanal diinyada
marka bilinirligini artirmis hem 6nciiler arasindaki yerini almis hem de geng hedef kitlesine ulasmay1
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basarmistir. Roblox iizerinden dijital Gucci tasarimlarinin satiga ¢ikartilmas: gerek geleneksel gerekse
¢evrimi¢i medyada oldukga ilgi gormiistiir.

Fenomen (Influencer) Reklamcilik: Metaverse kapsaminda (1) Gergek kisiler (2) CGI
fenomenler (3) Meta-Insanlar (Meta-Humans) (4) Dijital Kopyalar giindeme gelmektedir. Markalar
kendi dijital etkileyicilerini tasarlayabilmekte, gercek kisilerle ¢evrimici ortamda calisabilmekte,
daha da 6nemlisi Metaverse icerisinde her ikisini birden gerceklestirebilmektedir. Justin Bieberin
gercek zamanly, interaktif Metaverse Fortnite konseri buna giizel bir 6rnektir. Metaverse dahilinde
sadece influencer reklamcilig1 icin Metafluence Platformu kurulmustur. Metafluence plaformunda
onemli influencerlar takipcilerini ve markalar1 bir arada bulusturmay: hedeflemektedir. Metafluence
kapsaminda NFT (Non-Fungible Token) satislar1 da yapilabilecektir.

Avatara Direkt Satis: Dijital insan, sanallikta kendi temsili olan avatar1 araciligiyla, insan yapimi
diinyalar1 deneyimlemektedir. Dijital diizende; ‘gerceklikten’ tamamen farkli bir gortintd, isim ve
karakterle, ‘mis gibi’ bir ‘yasam temsili’ ile stirdiirdtigti sanal gerceklikte var olabilmektedir. Titketim
cercevesinde D2A (dogrudan avatara) yoluyla hedefleme, bu ‘yasam temsili'ni mesru kilan bir ‘pazar
genislemesidir’ denilebilmektedir. Giiniimiizde bir¢ok tiiketici, Metaverse kapsaminda avatarlari
i¢in sanal iirtin ve deneyimler satin almaktadir. D2A pazarlama; Fortnite ve Roblox gibi oyunlarda,
avatarlariyla ¢ok¢a zaman gegiren 6nemli sayida insana ulasmak anlamina da gelmektedir. Markalar,
giiniimiizde bunun 6neminin farkina varmislar ve bu konuda atilimlar yapmaya baslamiglardir
(Gudiim, 2021, s. 148).

Yontem

Calismada; bir olayin ya da az sayida olayin, gercek yasam baglaminda segilmesi ve bu olaylardan
veriler toplanarak nitel bir yaklasimla analiz edilmesine olanak saglayan 6rnek olay incelemesi (Dul
& Hak, 2008, s. 8) Sandbox Alpha 2 Alpha Test ile sinirli olarak uygulanmistir.

Calismanin kisitlar1 arasinda, heniiz test agamasinda olan Sandbox Metaverse igerisinde portal
girislerinde galismayan (broken) linklere rastlanabilmesi, bu durumlarda yeniden oyun baslangig
noktasina donerek zaman ve puan kaybina ugranilmas gibi teknik aksakliklar yasanmasi, inceleme
alaninin sanal ve ¢ok biiyiik olmas ile bir¢ok farkli gegis portallarindan olusmasi verilebilmektedir.

Metaverse icerisindeki Sandbox Alpha Test 2 alani ¢alismanin evrenini olusturmaktadir. 3 —
31 Mart 2022 tarihleri arasinda Metaverse iizerinde siiregelen Sandbox Alpha Test 2, bir 6rneklem
olarak ele alinmis ve siirecin ilk giinlinden son giiniine Metaverse Sandbox Alpha Test 2 igerisinde
durum tespiti ve veri toplama yapilmstir.

Kisitlar: en aza indirgemek icin Sandbox Alpha Test 2 Metaverse alani iki koldan incelenmistir;
bir aragtirmaci giindiiz, diger arastirmaci ise gece Metaverse i¢erisinde bulunan tiim portallara, test
yaymini kapsayan 28 giinliik siire igerisinde her giin girerek, detayli inceleme yapmigtir. Ozellikle
oyunun sistemi ve reklam uygulamalarinin oyun icerisinde konumlandirilis sekillerine odaklanilarak
her giin diizenli incelemelerde bulunulmustur.
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Analiz/Bulgularin Tartisilmasi

Giiniimiiz blockchain teknolojisinin bir onciisii olarak Sandbox Evolution siirtimiinde;
kullanicilarin gérevleri tamamlayarak oyun igi para birimi kazanmalarina ve bu paralar ile oyun
icerisinde nesneler satin almalarma imkan saglanmaktadir. 2018 yilinin ortalarinda Pixowl'un
Animoca Brands tarafindan satin almmas: ile Sandbox projesinin ii¢ boyutlu, ¢ok oyunculu bir
versiyonunun gelistirilecegi duyurulmustur ve giinimiizde The Sandbox; bir Metaverse olarak
icerisinde diinyanin en biiyiik icerik ve oyun platformu haline gelmistir. Oyuncularin Ethereum
blok zincirinde oyun deneyimlerini olusturabilecekleri, sahiplenebilecekleri ve bunlardan para
kazanabilecekleri bir Metaverse olarak The Sandbox genel olarak asagidaki 6zellikleri igerisinde
barindirmaktadir (The Sandbox, 2019).

3 Boyutludur: Tim oyunun grafikleri ve tasarimlari {i¢ boyutlu olarak tasarlanmistir ve
kullanicilarin da ii¢ boyutlu varliklar, araziler edinmeleri, oyun deneyimi olugturmalar: saglanmuistir.

NFT ve VoxEdit: Kullanicilar tarafindan olusturulacak ti¢ boyutlu igeriklerin VoxEdit aracilig1
ile tasarlanmasi, merkezi olmayan bir sekilde igeriye aktarilmasi ya da NFT’ye doniistiiriilmesi
saglandi.

Pazar Yeridir: Kullanicilar tarafindan olusturulan NFT’lerin ticaretinin yapilmasina imkan
saglamaktadir. Ayrica bu platform sadece The Sandbox kullanicilarin degil NFT olarak belirlenen
oyun Ogelerinin tamaminin fcretsiz ticaretine de olanak saglamaktadir. Boylelikle oyuncular
varliklarint bir oyundan digerine transfer etmekte ozgiirlestirilmistir. Ayrica varliklarini Pazar
yerinde satan kullanicilar belirledikleri fiyatin tamamina sahip olacaklardir. Platform bir komisyon
almamaktadir.

Merkezi Olmayan bir platformdur: Kullanicilara dayali igerik iiretimi ve NFT satis ticareti
sayesinde bireylerin sadece oyun yaraticilarinin iceriklerini edinmesinden ziyade sadece oyun
alanmin merkezde sabitlendigi bir evren icerisinde farkli kisilerin farkli tasarimlarimin satin
alinmasinin saglanmasi ve boylelikle yeni bir ekonomik modelin olugturulmas: amaglanmaktadir.

3 - 31 Mart 2022 tarihleri arasinda kullanicilara sunulan The Sandbox Alpha 2 sezonu igerisinde
kullanicilara 24 temel oyun deneyimi (portallar i¢cerisinde portallar bulundugundan bu say1 35% kadar
yiikselmektedir) sunulmaktadir. Gérevlerin tamamlanmasi halinde 5 ayr1 seviyede kazanilan biletler
(ticket) ile Alpha Pass kilitlerinin agilmasi miimkiin hale gelmektedir. Kullanicilar kendi gelisimlerini
sandbox.game sitesindeki Alpha béliimiindeki Odiiller kismindan gozlemleyebilmektedir. Oyun
icerisinde tamamlanan gorevler ile 500 bilet, mSAND Staking ile toplam 200 bilet kazanabilmektedir.
Ayrica bilet kazanmak i¢in arsa ya da NFT satin almak da segenekler arasindadir.

Toplamda 1100 adet bilet kazanma sansi olan platform kapsaminda Twitter {izerinden yapilan
paylagimlarla da farkl 6diiller kazanilmas: miimkiindiir. Ozellikle sosyal medya kanallari ile yapilan
gorevlendirmeler ile Alpha Pass kazanma sansi artan kullanicilar sadece Sandbox ana oyununa
degil Oyun Kurucu (Game Maker) olarak adlandirilan ve kullanicilarin igerik tirettigi bir alan
olarak goriilen portal icerisinde de ¢esitli deneyimlere de yonlendirilmektedir. Sandbox.game
sitesi igerisindeki Alpha bélimiinden Yarismalar (Contests)e giris yapildiginda ise kullanicilara
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cesitli yarisma ve cekiligler sunulmaktadir. Resim 1de de gorildiigii tizere, verilen gorevlerin
Twitter iizerinden paylasiminin yapilmasi istenmektedir. Ornegin; Villa Deluxe portali icerisindeki
Michonne karakteri ile selfie ¢ekilerek Twitterdan paylasiimasi halinde kullanicilar daha fazla ticket
kazanabilmektedir. Bu gorevleri yerine getirebilmek i¢in kullanicinin Twitter hesabini Sandbox.game
adresi tizerinden dogrulayarak senkronize etmesi gerekmektedir. Senkronize edilmeden paylagim
yapmak miimkiin olmayacaktir.

Resim 1: Sandbox Yarigmalar (Sandbox Contests)

Starting March 7 -
Solfla with
Worldofwiormen
Tako a sl wil by yomar
Hareor i Wbt
HFT im ithas WFT Irestitute

Participate

]
Comparted ot

Eamn | Contest Entry!

Earm | Contest Entryl

Kaynak: https://www.sandbox.game/en/season/contests/ E.T.: 8.3.2022

Tiim biletleri (ticket) tamamlayan kullanicilar Alpha Pass kazanma sansina sahip olmaktadir.
Sezon sonuna gelindiginde bu hakka sahip olan kullanicilar, 6dilleri toplayarak ve karsiliginda
Etherium baglantili sanal ciizdan ile diisiik miktarda 6demeler yaparak (6deme miktar: kullanicidan
kullaniciya degisebilmektedir) oyun igerisindeki performanslarina bagli olarak Sand Coin
kazanabilmektedir. Alpha Pass hakki kazanamayan ancak tiim haritay1 bitiren kullanicilara NFT
olmayan bir hatira itemi ve mSAND verilmektedir. Platform igerisinde sunulan deneyim alanlar1
agagidaki gibi siralanabilir:

Alpha Lobisi: Kullanicilarin Alpha Test 2 icerisine dahil olmalarr ile birlikte girdikleri genel lobi
alanidir. Sandbox tarafindan multi player (¢oklu oyuncu) olarak tasarlanan bu alanda kullanicilar
avatarlar1 ile lobi igerisinde sunulan portallari, NFT’leri kesfedebilmekte, voxeliteleri (oyun
icerisindeki mavi elmas) toplayarak Alpha Pass bileti kazanma sanslarini artirabilmektedir. Alpha
Lobby igerisinde; Atari, Deadmau5, Blond:ish (portal kullanimi mevcut), Adidas, The Smurfs, The
Walking Dead, Snoop Dogg (portal kullanim1 mevcut) Care Bears ve Sueco gibi {inlii marka ve
kisilerin kendilerine ait alanlar1 bulunmaktadir. Portala sahip olan markalar, kullanicilarin Alpha
Lobbyden ayrilmadan direkt olarak ilgili alana yonlendirilmesini saglayabilmektedir. Bunlarin
disinda Alpha Lobby cerisinde Oracle, Heroes, Scientist Faction olmak {izere ii¢ portal ve ayrica
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icerisinde 20den fazla oyun deneyimini barindiran The Portal Hub portali bulunmaktadir. Oracle,
Heroes, Scientist Faction ve Snoop Dogg, Blond:ish portallar1 ayn1 zamanda The Portal Hubin
icerisinde de yer almaktadir. Kullanici her iki alandan da bu portallara erisim saglamakta, portallarla
daha da fazla karsilasmaktadir. Bu konudaki gorseller resim 2-5 araliginda diger sayfada goriilebilir.

Resim 2: Snoop Dogg ve Adidas

\'\.'

G
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Resim 4: Blond:ish ve Atari

Heroes Faction (Kahramanlar Fraksiyonu): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal multi
player (¢oklu oyuncu) yapisi ile kullanicilara kahramanlarin hayatinin aktarildig: bir oyun deneyimi
sunulmaktadir. Heroes Faction portalindan gegen kullanici Path to Aldrak ve Aldrak Garrison
deneyim alanlarina yonlendirilmektedir. Portallar icerisinde kullanicilara gesitli NFT sunumlar
yapilmakta ve farkli gorevler verilmektedir.

Scientist Faction (Bilim Insani Fraksiyonu): Bu portaldan gecen kullanici Central Town
deneyim alanina yonlendirilmektedir. Central Town igerisindeki klasik gorevlerin yani sira Snoop
Dogg'u bulma gorevi de kullanicilardan beklenmektedir. Portal igerisinde Geek Club ve Pow!
billboard reklamlari, Snoop Dogg ve kendisine ait bahgesi, Rev Rides iiriin yerlestirmesi, Atari’ye ait
Pong oyun konsolu gibi reklamlar da sunulmaktadr.
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Resim 6: Rev Rides Uriin Yerlestirme

The Sandbox Day 21 Quest - Central Tow ode QUEST

Resim 7: Pow! Reklam ve Konsol

The Sandbox Day 21 Quest - Central Town Color Code QUEST

Oracle Faction (Kahin Fraksiyonu): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal multi player
yapist ile Way to Xalya ve Xalya Sanctuary deneyim alanlarini sunmaktadir. Bu alanlarda sunulan
gorevleri yerine getirmekle yiikiimlidiir.

The Portal Hub (Portal Merkezi): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal multi player yapisi ile
Alpha Lobby’e benzer sekilde kullanicilarin yonlendirildigi ikinci ana lobi olarak goriilebilmektedir.
Bu portal icerisinde verilen gorevleri tamamlayan kullanicilar Raffle Ticket kazanmakta, Alpha Pass
bilete hak kazanmaya daha da yaklasmaktadir. Portal; ortas: bir meydandan olusan, merdivenlerle
cevrili bir yap1 olarak tasarlanmistir ve meydan etrafindaki merdivenler ile portallarin yer aldig: iki
farkli kat1 bulunmaktadir. 21 adet aktif, 6 adet pasif portala sahip olan Portal Hub igerisinde yer alan
deneyimler asagidaki gibidir.

Roof Top LA Mode (La Mode Cat1 Kat1): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal multi
player yapisi ile kullanicilara A La Mode Teras'ta moda haftasina katilma imkan: sunulmaktadir.
Ayni zamanda Snoop Dogg’un portalina dikkat ¢ekecek sekilde Snoop Dogg’a ait arabalar burada
kullanicilara sunulmaktadir. Kullanicilar bu portal igerisinde gercek yasamdaki bir moda haftasina
benzer sekilde sahne sovlarini izlemekte, haute couture dijital NFT koleksiyonlar1 bir defile
formatinda inceleyebilmekte ve satin alabilmektedir. Ayrica portal igerisinde Pinball Arcade ve
General Store reklamlar1 birer ditkkan seklinde yer almaktadr.
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Resim 8: NFT - Defile Alan1

Resim 9: Snoop Dogg’un Arabasi

i =

Resim 10: General Store Ditkkani

[The Sandbox] Alpha Season 2 Quests(Rooftop A La \
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Resim 11: Arcade ve Pinball

The Sandbox #15 ~Alpha 2 - ROOFTOP A LA MODE, amazing athmosphere, Compve‘tin.g do. @ ,

Raoul g
Hey you! Go away ! You don'tknow

who owns this car?

NFT Institute (NFT Enstitiisii): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal multi player yapisi
ile kullanicilara ¢esitli NFT sunumlar1 yapilarak pazar yerine yonlendirme yapilmaktadir. Portal
icerisinde ¢esitli tasarimcilarin NFT sunumlar1 ve belirli gérevlendirmeler sunulmaktadir. Postal
icerisinde Snoop Dogg’un isminin yazilt oldugu bir dans alani ve kullandig arabalar sergilenmektedir.
Snoop Dogg sarkilar ile kullanicilar gercek zamanl olarak dans edebilmektedir. Ayrica sandbox.
game adresindeki Yarismalar (Contests) kismindan favori NFT ile selfie ¢ektirip Twitterdan paylagan

kullanicilar i¢in cesitli 6diiller de sunulmaktadir.

Resim 12: Snoop Dogg Sahnesi ve Arabasi

SANDBOX Alpha 032 | The
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Snoop Dogg’s Fore Play (Snoop Dog Oyun Alani): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal
single player yapist ile igerisinde tinlii Rap sarkicis1 Snoop Dogg’un karakteristik 6zellikleri ve kariyer
sertiveni igerisinde temsil ettigi tiim durumlar @i¢ boyutlu olarak canlandirilmistir. Cesitli NFT ler,
Snoop Dogg ismine paralel sekilde tasarlanan kopek kafali korumalar, sarkicinin yasam tarzini
yansitacak cesitli i¢ki, yiyecek, heykel ve partileri ile kullanicilara gercekgi bir deneyim sunmaktadir.
Gorevler igerisinde Bored Ape #4388 isimli NFT nin kullanicilar tarafindan bulunmasi ya da yarigma
gorevleri kapsaminda para dolu kiivet iizerinde dans edilirken ¢ekilen bir selfienin Twitter iizerinden

paylasilmasi istenmektedir.
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Resim 13: Snoop Dogg Heykeli
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Rasmi 16: Snoop Dogg Foreplay Selfie

SnoopiDogg's Foreplay - Sandbox Alfa Sezon

Hidden Villages (Sakli Kdyler): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal single player yapisi
ile icerisinde kullanicilara Care Bears oyuncak ayiciklari ile cesitli gorevler vermektedir. Portal
icerisindeki gorevleri yerine getirirken ayni zamanda pek cok farkli NFT ile karsilagma imkan: da
s6z konusudur.

Rusty Cliff (Engebeli Dag): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal multi player yapisi ile
kullanicilara gesitli gorevler sunmaktadir. Care Bearsa ait oyuncak ayiciklar ile kullanicilara gorev
verilen portal igerisinde gesitli NFT sunumlar: da yapilmaktadir.

Blond:ish Club XYZ: Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal multi player yapisi ile icerisinde
Kanadali yapimc1 Vivie-ann Bakos tarafindan gerceklestirilen DJ performanslari kullanicilara
sunmaktadir. Portal bir gece kuliibii olarak tasarlanmigtir ve igerisinde Deadmau5 ve Missing Parts
reklamlar1 da yer almaktadir.
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Resim 18: Blond:ish NFT Sunumlar1
i 1

—

Meet at the Agora (Agorada Bulusmak): Sandbox tarafindan multi player olarak tasarlanan
bu portal igerisinde kullanicilara Cin takvim sistemi icerisindeki Zodiac Tiger'in bulunmasi, siire
kisitlamast olan parkur yarisi gibi gorevler verilmektedir. Ayrica bu portal icerisinde de diger
portallarin reklamlari yapilmaktadir. Buna 6rnek olarak Roof Top LA Mode reklamui verilebilmektedir.

Star Ferry Pier: South China Morning Post tarafindan tasarlanan bu portal single player yapisi
ile kullanicilara Hong Kong icerisinde verilen gorevler sunmaktadir. Gorevler tamamlandikea agilan
portallar sayesinde 1984 gibi farkli zaman dilimlerine gidilerek kesifler yapilabilmekte, ge¢mis
zamanlara ait NFT billboardlar ile Hong Kong sanal olarak kesfedilebilmektedir. Ayrica portal
icerisinde ginimiizde “Subway” olarak bilinen sandvi¢ markas: “Sobway” ismi ile yer almaktadur.
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Resim 20: Sobway Reklam Alani
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Missing Parts (Kayip Boliimler): Celsius Online video oyun gelistiricisi tarafindan tasarlanan
portal multi player yapisi ile kullanicilara gesitli gorevler sunmaktadir. Portal icerisindeki bir test
gorevinde kullanicilara “Etherianin kulesi bir sirkete aittir, bu hangisidir?” sorusu sorulmaktadir.
Sorunun dogru cevabi McDonald’s markasinin sahibi olan Alia Coorperationdir. Ayrica portal
icerisinde gesitli NFT sunumlari da yapilmaktadir.

Green Inferno (Yesil Cehennem): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal single player yapisi
ile kullanicilara cesitli gorevler verilmektedir ve gorevlerin tamamlanmasi halinde Portal Huba
yonlendiren gegit agilmaktadir.

Tang Dynasty (Tang Hanedani): The C Game tarafindan tasarlanan bu portal single player
yapist ile i¢ ice gecmis iki adet portaldan olusmaktadir: “Tang Hanedanhg: (Tang Dynasty)” ve “Tang
Hanedanhgi'nin simri (Border Town of Tang Dynasty)”.

Race Maze (Labirent): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal single player yapist ile igerisinde
uzun bir yaris parkuru sunmaktadir. Pong oyununa benzer konsollarla “Yaris USA (Race U.S.A)”
ifadeleri yer almakta ve gesitli NFT sunumlar yapilmaktadir.

Villa Deluxe (Liiks Villa): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal multi player yapis: ile
kullanicilarina ¢esitli gorevler sunmaktadir. Portal icerisinde NFT sunumlarinin yani sira The
Walking Dead temas ile tasarlanmig bir alan da bulunmaktadir. Dizinin bir karakteri olan Rick
Grimes tarafindan verilen gorevin yerine getirilmesi gerekmektedir.
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Resim 21: The Walking Dead Reklam Alani

[The Sandbox] Alpha Season 2 Quests(Villa Deluxe, 2022/03/08)
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Fortress of Blood Souls (Kan Ruhlar: Kalesi): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal multi
player yapisi ile igerisinde kullanicilara parkur yarisi, voxelite toplama, Millipede’i bulma gibi
gorevler sunmaktadir. Portal genel olarak Atari markasinin reklamlarini icermektedir. Ozellikle
boliim sonunda portalin en tepe noktasinda ulasilmasi gereken Millipede, Atarinin 1982 yilindaki
Millipede oyununa atifta bulunmaktadir. Bunun yani sira portal icerisinde ¢esitli alanlarda Atari
markasinin farkl iirtinlerine rastlamak mimkiindiir.

Resim 22: Atari Reklam Alani I

225



Sinem GUDUM « Ece DOGAN ERDING

Resim 23: Atari Reklam Alani II

Dungeon of Dum YZ (Dum YZ’nin Zindani): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal single
player yapist ile kullanicilara gesitli gorevler sunmaktadir. Gorevler tamamlanirken portal igerisinde
farkli NFT’lerin tanitimlar1 yer almaktadur.

Dracula’s Castle (Drakula’nin Satosu): Remiggg tarafindan tasarlanan bu portal single player
yapist ile kullanicilara 34 gorevden olusan olduk¢a uzun siiren bir deneyim sunmaktadir. Ancak
portal icerisindeki 34 gérevin 3 tanesinde sorun yasanmakta, bu nedenle tamamlanamamaktadir. Bu
gibi durumlarda kullanicilar Sandbox ile iletisime gegerek sorunlari bildirmekte oyunun gelistirilmesi
i¢in geri bildirimde bulunabilmektedir.

Edge of Abbys (Ugurum Kenari): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal multi player yapist
ile kullanicilarina ¢esitli gorevler sunmaktadir. Portal icerisindeki standart gorevlerin yani sira
Alpha Lobbyde tanitim alani bulunan The Smurf’la baglantili olarak Papa Smurf’in bulunmas:
istenmektedir.

The Big Brawl (Biiyiik Kavga): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal single player yapisi
ile kullanicilara farkl: odalar igerisinde cesitli gorevler sunmaktadir. Kullanicilar bu gorevleri yerine
getirirken ayni zamanda ¢esitli NFT leri de kesfedebilmektedir.

Tropical Park (Tropikal Park): Sandbox tarafindan tasarlanan bu portal multi player yapist
ile kullanicilara cesitli gorevler sunmaktadir. Portalin bir kismi: The Walking Dead konsepti ile
tasarlanmistir ve bu alanda da Villa Deluxee benzer sekilde dizi karakteri Rick'in bulunmas: gorevi
verilmektedir. Ayrica portal icerisinde gesitli NFT sunumlari ile de karsilagiimaktadir.
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Resim 24: The Walking Dead Reklam Alani
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Meta Dungeon (Biiyiitk Zindan): RTFKT Studios tarafindan tasarlanan bu portal single player
yapist ile icerisinde zorlu gorevleri barindiran, uzun soluklu bir deneyim alanidir. Portal icerisinde
RTFKT stiidyolarinin reklamlarinin yani sira Arcade reklamlar da yer almaktadir.

Resim 25: Arcade Reklam Alani
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Funguys Kingdom (Esprili Mantar Krallig1): Tuschay Studio tarafindan tasarlanan bu portal
multi player yapisi ile kullanicilara gesitli gérevler sunmaktadir. Sunulan gorevler icerisinde gegilen
cesitli portallar ile Tuschay Studionun ¢esitli reklamlari ile kargilagilmaktadir.
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Resim 26: Tuschay Stiidyolar1 Reklam Alani

Climbing Madness (Cilgin Tirmanis): Sandbox Alpha Test 2’nin finalinde kullanicilara agilan
Climbing Madness portali, Sandbox tarafindan multi-player olarak tasarlanmustir. 31 Mart 2022
gliniinde saat 7:00 p.m.de aktif hale gelen portal bir final partisi olarak tasarlanmistir. Portal icerisinde
Alpha Test 2 sezonu kapsamindaki Snoop Dogg, Care Bears oyuncaklari, Sirinler gibi karakterler
yer almaktadir. Bu portal icerisinde Alpha Test 2 sezonunun tamamini basari ile tamamlayan
kullanicilarin bir araya gelerek eglenmesi amaglanmaktadir

Yukarida sayilan alanlarin diginda kullanicilar tarafindan gelistirilen ancak Alpha ilerlemesi
saglamayan 7 adet “Game Jam” portali bulunmaktadir. Bunlar; Music, Dragon Rock, Murder Mystery
in Candyverse, Find Amelia, Pacsand, Capture, Honey I Blew up the Plygrnd isimli deneyim alanlaridur.
Tiim portallar igerisinde kullanicilara gesitli NFT ler sunulmaktadir. Kullanicilar s6z konusu NFT leri
Metaverse igerisinde turlarken kesfedebilecegi gibi ayn1 zamanda sandbox.game sitesindeki pazar
yerinden ya da “Opensea” NFT alim-satim platformundan da inceleyebilmekte, satin alabilmekte ya
da satabilmektedir. NFT lerin fiyatlar1 sahiplik yapisina gore farklilik gdstermektedir. Unlii kisi ya da
markalarin NFT varliklar1 oldukga yiiksek fiyatlara satilabilmektedir. Ornegin; Snoop Dogg'un VIP
kategorisinde olan baz1 NFT’leri arasinda 525 Sand coin (13 Mart 2022 tarihi itibariyle 1496,25 USD
ile denktir) degerindeki Snoop Dogg Metaverse / Erken Gegis Karti (Resim 27) kullanicilar igin satisa
sunulan NFT’lerden sadece bir tanesidir. Ayrica Snoop Dogg’un 10.000 fazla parcadan olusan NFT
koleksiyonu da (Resim 28) bulunmaktadir. Koleksiyon icerisindeki bazi NFT’ler oyun igerisinde
sergilenirken, “Interact/Etkilesim” linki araciligryla Opeansea blokchain hattina yonlendirilmekte
ve kripto aracihigiyla yiiksek rakamlara satiga sunulmaktadir. Ornek olarak Doggy #5268 numarali
NFT’nin, Sandbox oyun i¢i sunumu ve bu NFT’ye yapilan oyun i¢i yonlendirme sonucunda Opensea
satis sayfasinin goriintiisti verilmistir (Resim 29-30).
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Resim 27: Snoop Dogg Metaverse

Resim 28: Snoop Dogg NFT
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30: Snoop Dogg NFT #5268
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Sandbox.game adresindeki Market béliimiinde NFT koleksiyonu olan markalar; Snoop Dogg,
Care Bears, Atari, Smurfs, Binance, Premium Partners, ZEPETO, Deadmau5, The Walking Dead,
Creator Fund’s Legacy, Pororo, Isla Obscura, Lady Pixy Avatars, Alpha — Ducks, Alpha — Gear, Alpha
- Creator Fund, Alpha - Metaverse Agora, Alpha - Factions, SVINS Avatars, Reversing Climate
Change, Blaze Games, Missing Parts, Minto, LuLuLand World, Tempel Tuttle Footwear, Light Trail
Adventures, Andy Richy + Tuschay Studios, Lunar New Year, Voxa Mech Founder’s, Dreams Quest,
Valentine’s Day, Lady Pixy Luxury Estates, The Quest of Triloga, PINASining - Discover, Project
Aurora by Shift/Space, MetaRealtor Container Prebuilt Series I by Outr Studios, Sandstorm, Cell#12
Dragon Tea, RTFKT Studios, VoxEdit Winners, Dracula’s Castle Monster, Creator Fund, Border Town
of Tang Dynasty, Trance — Aura, ELEMENTS - The Dawning, The Dragons of Plaet Cambradir.
Bunlarin diginda platforma NFT varliklar: ile destek olan tiim icerik ireticileri platformda yer
alma sansina sahiptir. Boylelikle “earn to play” mantig: ile ¢alisan platform icerisinde kullanicilar
tasarladiklar1 NFT leri ile maddi kazang da saglayabilmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde kullanicilara LA Mode Teras’ta moda haftasina katilma, Star
Ferry Pierde turlama, Draculay: satosunda ziyaret etme sansi veren The Sandbox Alpha Test 2;
blockchain zincirine uyumlu alt yapisi ile kullanicilarinin oyun oynarken maddi kazang saglamalarini
ve hatta oyunda kullanilmak {izere igerik tiretmelerini de saglamaktadir. Kullanicilar ya da Sandbox'in
kendisi tarafindan tiretilen NFT’lerin gozden kagirilmamast i¢in oyun igerisindeki tiim portallarda
“Points of Interest” ve “Collect the Voxelite” gorevleri verilmektedir. Bu sabit gorevler ile platform;
kullanicilarin voxelite toplamak i¢in portallarin neredeyse tamamini gezmesini saglamakta, 6nemli
noktalardaki NFT’lerle karsilagma sanslarini artirmaktadir. Boylelikle kullanicilar oyun oynama
zevkleri sekteye ugratilmadan NFT’leri kesfetme ve satin alma sansina sahip olarak oyun igerisinde
tutulabilmektedir.

Sandbox Alpha Test 2 icerisinde ayni1 zamanda portallarin reklamlar1 da yapilmaktadir. Ornegin;
Blond:ish portalinda Missing Parts'in, Snoop Dogg Foreplay portali igerisinde Atari'nin reklamlar:
yapilabilmektedir. Birgok portal icerisinde kullanicilarin tamamlamasi gereken test gorevi ise zaman
zaman tamamen oyun i¢erisindeki bilgiler ile tamamlanabilecekken Snoop Dogg Foreplay portalinda
Dogg’un kendisi ve kariyer yagami hakkindaki bilgiler ile tamamlanabilmektedir. Boylelikle Sandbox
icerisinde Snoop Dogg’un evini ziyaret edene kadar kendisini tanimayan kullanicilar dahi gérevleri
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yerine getirmek i¢in Snoop Dogg’un neden “dog” takma ismi ile anildigini, en iyi alblimtintin hangisi
oldugunu ya da kimlerle ¢alistigini 6grenebilmektedir. Boylelikle kisilerin ya da tirtinlerin reklamlar
test gibi gorevlendirmeler ile daha akilda kalic1 sekilde de kullanicilara aktarilmaktadir. Uzerinde
durulmasi gereken bir diger nokta ise Star Ferry Pier portalindaki “Sobway” diikkanidir. Bilinen ismi
ile “Subway” diinyanin farkli yerlerinde zinciri olan bir sandvi¢ markasidir ancak Star Ferry Pier
portalinda orijinal markaya ¢ok benzer sekilde “Sobway” ismi ile konumlandirilmistir. Bu durum
“Second Life” gibi Metaverse diizenini 6nceleyen platformlar igerisinde oldugu gibi markalarin telif
haklarini alamayan tasarimcilarin platform igerisinde dikkat cekebilmek, satislarini artirabilmek
adma gercek diinyadaki markalarin taklitlerini kullanmaktadir. “Sobway” 6rnegi de “Subway”
markasindan bagimsiz olarak oyun icerisine yerlestirilen, portalin ambiyansi ile uyumlu bir igerik
olarak kullanicilara sunulmaktadir.

Sonug

Sandbox; Snoop Dogg, The Walking Dead, Adidas, South China Morning Post, Avengeu
Sevenfolu, Richie Hawtin, The Smurfs, Hell’s Kitchen, Roller Coaster Tycoon World, DeadMaub5,
Atari, Care Bears, Animoca Brands, Soft Bank, Liberty City, Galaxy Interactivite, Alpaca, Blue Pool
Capital, Kingsway Capital, LG Technology Ventures, Samsung Next, Com2us, Graticule, Nokota, True
Global Ventures 4 Plus, SCB10X, Polygon Studios, Sun Hung Kai, Stake Fish, Sterling VC, Wedbush,
HodICo, Coincheck, Quan, Lootmogul gibi farkli alanlarda faaliyet gosteren sirketlerle isbirligi
icerisindedir. Boylelikle farkl: sirketlerden sagladigi hizmetler ile kullanici deneyimini her gegen giin
daha fazla yiikseltmeyi bagaran The Sandbox, bu firmalarin kendi mal ve hizmetlerini tanitmalarina
imkan saglayan bir ortamdir. Ethereum blok zinciri {izerine insa edilmis ERC-20 belirteci olarak
$Sand ya da “Sand Coin” ad1 verilen bir sanal para birimine sahiptir. Binance verilerine gére 25
Mart 2022 tarihi itibari ile 1 $Sand, 3,42 USD degerindedir (Binance, 2022). Kullanicilarin yeterli
Sand coine sahip olmalar1 halinde; Pazar yerinden aligveris yapmalari, araziler, varliklar, katalizorler,
avatar 6zellestirmeleri satin almalar1 miimkiin hale gelmektedir. Bunun yani sira sahip olunan Sand
coinler ile The Sandbox platformunun y6netimine katilma imkani1 da bulunmaktadir. Platform
icerisinde genellikle ticretsiz olarak sunulan oyunlarin disinda ticretli olan oyunlar da bulunmaktadir.
Bu oyunlarda deneyim saglanmasi i¢in de Sand coine ihtiya¢ duyulmaktadir. Ayrica bir oyun
gelistiricisinin oyunu igerisine eklemek istedigi nesneler icin platform; tasarim ve sanatcilarin ise
almmasi igin bir kariyer portali gibi hizmet vermektedir. Buradan yapilacak ise alimlar i¢in de Sand
coine ihtiya¢ duyulmaktadir. Ayrica kullanicilar sahip olduklar: arazileri kiraya verebilir ya da sahip
olan kullanicidan Sand coin ile kiralayarak kendi igeriklerini olusturabilmektedir.

Sandbox i¢erisinde belirli bir zaman diliminde sunulan Alpha Season etkinlikleri; resmi ve tam
bir stiriim olmamasina ragmen kullanicilarin The Sandbox Metaverse igerisinde oyun oynayarak
deneyim kazanmalarina imkan saglamaktadir (Sandbox, 2022). Bu kapsamda Alpha Test 1, 29 Kasim
2021de piyasaya siiriilerek 20 Aralik 2021 tarihine kadar her giin yeni bir alanin sunulacag: toplam
18 deneyimi hayata gegirmistir. Sezonlarin tamamlanmasi ya da sezon éncesinde satin alinarak tiim
deneyimlere dahil olunabilmesi i¢in tasarlanan Alpha Pass biletleri gercek yasamdaki VIP biletleri
gibi 0zel iceriklere katilabilmek icin The Sandbox platformunda araziye sahip olan kullanicilar
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arasinda yapilan bir gekilisle, OpenSeaden satin alimla ya da giinliik sosyal yarigmalara katilarak
kazanilabilmektedir. Birinci sezona benzer sekilde bu arastirmanin da konusu olan Alpha Test
Season 2; kullanicilarina 3 — 31 Mart 2022 tarihleri arasinda deneyim sunarak birinci sezondan ¢ok
daha fazla deneyime (35’in {izerinde) ev sahipligi yapmaktadir. Bu sezonda da Alpha Pass bileti olan
kullanicilar cesitli VIP etkinliklere katilabilmektedir. Ayrica “Play to Earn” mekanizmasi ile ¢aligan
sezonda kullanicilar gorevleri tamamlayarak 1000 Sand coin kazanma sansina da sahiptir (Sandbox,
2022).

SandBoxMetaverse,gercekyasamdakazanimsaglanabilecekfarkliiskollariningerceklestirilmesine
imkan saglamaktadir. Kullandigi NFT teknolojisi ve SandCoin aracilig1 ile hem kendi sanal ekonomisi
desteklemekte hem de kullanicilarina giivenilir aligveris imkani sunmaktadir. Bu nedenle Atari
ve Adidas gibi diinyaca inlii markalarin dijital koleksiyonlaria, NFT satislarina ve Snoop Dogg
gibi diinyaca tinlii sanat¢ilarin VIP konserlerine ev sahipligi yapmaktadir. Kullanici deneyimine
dayali olarak gelistirilmesi sayesinde daha fazla insanin platforma dahil olmasini saglamaktadir.
Ozellikle oyuncu avatarlar1 gibi tasarim destekli dgelerle (items) kullanicilarin kendi benliklerini,
hayal diinyalarini, diinya goriislerini yansitabilecekleri bir ortam saglanmaktadir. Sihirli ¢ember
oyun teorisine paralel sekilde kullanicilarin kendileri i¢in olusturabilecekleri giivenli oyun ortamlar:
mevcuttur. Kullanicilar, burada kendi rollerini benimseyerek kurduklar: simiilasyonda, *...muis gibi’
olmanin Otesine ge¢meye ¢alismaktadir. Metaverse igerisinde NFT, yazilim ve yaratim tabanli bir
blokchain ekonomisinin varlig1 da gergekligin yakalanmasinda 6nemli rol teskil etmektedir. Bireyler,
gergek hayatlarini bu sanal ortamda kazandiklariyla idame ettirebilme imkanina da sahiptir. Bu
baglamda sonug¢ olarak, gelisen teknolojilerin reklamcilik alanini derinden etkilemekte oldugu
soylenebilmektedir. Kullanicilarin avatarlar1 araciligiyla sanal diinyada etkilesime girmesine olanak
saglayan Metaverse, Avatara Direkt Satig (D2A - Direct to Avatar) satig1 one ¢ikarmast bakimindan
da dikkat cekmektedir
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Oz

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki doniisiim ile birlikte dijitallesmenin etkileri her alanda derinden
hissedilmektedir. Dijital ¢ag olarak adlandirilan bu yeni déneme her alanda uyum saglama 6nemli
bir gereklilik olarak goziikmektedir. Teknoloji ile i¢ ice olan iletisim ve gazetecilik alani dijital ¢agin
doniigiimiinden yogun bigimde etkilenmektedir. Bu nedenle gerek gazetecilik egitimi gerekse gazetecilik
sektoril dijital cagin gereklerini yerine getirmek durumundadir. Gazetecilik sektoriine 6grenci yetistiren
tiniversitelerin gazetecilik boliimlerinin ders miifredatlarinda dijital derslerin yeterli oranda yer almas:
onemli bir gereklilik olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢aliymanin amaci Tiirkiye tniversitelerini yurtdist
universiteleri ile kiyaslayarak gazetecilik boliimlerindeki dijital derslerin yeterlilik ve gesitliligini ortaya
koymaktir. Universitelerde gazetecilik ders miifredatlarinin dijital ¢ag ile uyumlu olmasi gerekliliginden
yola ¢ikilarak Tiirkiye ve yurtdis1 Giniversitelerinin lisans derecesine sahip gazetecilik boliimlerinin ders
miifredatlar1 incelenmistir. Calisma akreditasyon sertifikasina sahip Tiirkiye ve yurtdisi tiniversitelerini
kapsamaktadir. Akreditasyon, tiniversite egitiminin kalitesini ve standartlara uygunlugunu gosteren
bir kalite stirecidir. Calisma igerik analizi yontemi kullanilarak gerceklestirilmistir. Elde edilen bulgular
yurtdisi tiniversitelerinin gazetecilik ders miifredatlarinin Tiirkiye {iniversitelerine kiyasla dijital ders
cesitliligi ve yogunlugu ile dijital gazetecilik alanlarina yonelik dersler bakimindan daha fazla dijital dersi
igerdigini ortaya koymustur. Bu durum Tiirkiye tiniversitelerinin gazetecilik boliimlerinin daha fazla dijital
derslere yonelmesi ve ders miifredatlarini dijitallesme dogrultusunda daha fazla giincel tutmasi gerekliligini
vurgulamaktadir.
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Gazetecilik Egitiminde Dijital Derslerin Rolii: Tiirkiye ve Yurtdigi Universitelerine Yonelik Bir Arastirma

Abstract

The impact of the transformation in information and communication technologies and the effects of
digitalization are deeply felt in every field. Adapting to this new era, which is called the digital age, seems to
be an important necessity in every field. The field of communication and journalism, which is intertwined
with technology, is heavily affected by the transformation of the digital age. For this reason, both journalism
education and the journalism sector have to fulfill the requirements of the digital age. It is an important
requirement that digital courses be included in the curriculum of the journalism departments of universities
that train students for the journalism sector. The aim of this study is to compare Turkish universities with
universities abroad and to reveal the proficiency and diversity of digital courses in journalism departments.
Based on the necessity that the journalism course curricula in universities should be compatible with the
digital age, the course curricula of undergraduate journalism departments of universities in Tiirkiye and
abroad were examined. The study includes universities in Tiirkiye and abroad that have accreditation
certificates. Accreditation is a quality process that demonstrates the quality of university education and
its compliance with standards. The study was carried out using the content analysis method. The findings
revealed that the journalism course curricula of foreign universities include more digital courses in terms
of digital course diversity and intensity and courses in digital journalism fields compared to Turkish
universities. This situation highlights the need for journalism departments of Turkish universities to focus
more on digital courses and to keep their course curricula more updated in line with digitalization.
Keywords: Journalism Education, Digital Course, Journalism Courses, Journalism Course Curriculum,
Digital Journalism

Giris

Tarihsel siiregte yasanan teknolojik gelismeler gazetecilik alaninin ve mesleginin ortaya
cikigint saglamistir. Ozellikle matbaanin icadi ile basim teknigi gelismis ve gazeteler basilmaya
baslanmustir. Kitle iletisim araclari icerisinde en uzun ge¢mise sahip kitle iletisim araci gazetelerdir.
Gazetelerin basilmasiyla insanlar bilgi ve habere ulagmis, cevrelerinde ve farkli yerlerde meydana
gelen gelismelerden haberdar olmaya baglamistir. Boylece gazeteler habere ve bilgiye erisimi olanakli
kilan en 6nemli iletisim araglarindan biri haline gelmistir. Bununla birlikte gazetecilik bir meslek
haline gelmis ve {iniversitelerde gazetecilik boliimleri agilmaya baglamistir. Gazetecilik ge¢misten
gliniimiize teknolojik gelismelerden en fazla etkilenen mesleklerden biri olmustur. Son yillarda
teknolojik gelismeler gazeteciligi derinden etkilemektedir. Ozellikle internet teknolojisinin hizla
gelismesi pek ¢ok alanda dijitallesmeyi beraberinde getirmektedir. Bilgiye erisimin hi¢ olmadig:
kadar hizli ve kolay oldugu dijital bir cagda yasamaktayiz. Okuyucular bilgi ve enformasyona zaman
ve mekan kisitlamasi olmadan kolayca ulagabilmektedir. Dijitallesmenin etkisi ile haber alma ve
titkketme aligkanliklar1 degismekte gazetecilikte dijital beceriler 6nem kazanmaktadir. Geleneksel
gazeteciligin 6nemi gittikce azalmakta yeni medya ve djjital habercilik uygulamalarina dayal: dijital
teknolojilerle i¢ ice gazetecilik pratikleri 6nem kazanmaktadir. Bu durum tiniversitelerin gazetecilik
egitimlerini derinden etkileyerek dijital derslerin dnemini ortaya koymaktadir.

Miifredat agisindan bakildiginda, teknolojinin ideal kullanimi, bireysel gazetecileri sadece
teknolojinin konuslandirilmasinda yetkin degil, ayni1 zamanda yeni teknolojilerde gazeteciligin
geleneklerini ve degerlerini gorebilecek sekilde egitmektir (Creech & Mendelson, 2015, s. 155).
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Gazetecilik insanlarin diinyay1, yasamy, kiiltiirel ve siyasi cevreyi anlamlari ve anlamlandirabilmeleri
acisindan 6nemli bir meslektir. Gazetecilik demokratik yasamin ingasinda 6nemli alanlardan birisidir.
Insan haklari, adalet, esitlik gibi insan onurunu ilgilendiren konular dogrudan gazeteciligin alanina
girmektedir. Bu yoniiyle gazetecilik sadece teknik ve teknolojik bir meslek degil sosyal bilimleri ve
demokratik ilkeleri olan bir meslektir. Gazetecilik egitimi hem teknik hem de sosyo-kiiltiirel olarak
¢agin gereklerine uygun olmalidir.

Gazetecilik egitiminde teori ve uygulama tartigmasi yasanmaktadir. Sektore daha yakin
olan elestirmenler, gazetecilik programlarinin fazla kavramsal oldugunu ve pratik gazetecilik
becerilerine, 6zellikle de yazma, raporlama ve diizenlemenin temellerine ¢ok az zaman harcandigini
savunmaktadir (Creech & Mendelson, 2015, s. 146). Tiirkiyede tiniversite egitimi ve sektor arasinda
benzer bir tartigma yasanmaktadir. Sektor temsilcileri gazetecilik egitiminden sektor beklentilerine
uygun bir egitim modeli beklemektedir. Caligmanin sorunsal gazetecilik ders miifredatlarinda dijital
derslerin gerekliligi, yogunlugu ve ¢esitliligi tizerinedir. Gazetecilik egitimine uygulama agisindan
bakildiginda dijital ¢agin gereklerine uygun olarak dijital derslerin ders miifredatlarinda yogun ve
cesitli olarak yer almasi gerekmektedir.

Bu ¢aligma, bilgi ¢aginin dijital teknolojilerinin hizli déniistimii baglaminda gazetecilik
egitiminde dijitallesmenin Onemi ve yerini ortaya koymayr amaglamaktadir. Bu kapsamda
akreditasyon sertifikasina sahip Tiirkiye ve yurtdis: Giniversitelerinin gazetecilik miifredatlar: dijital
dersler agisindan incelenerek karsilagtirma yapilmistir. Bu karsilastirma Tiirkiye tniversiteleri
ve yurtdis: tiniversitelerinin gazetecilik alaninda dijital derslerin yogunlugu ve miifredatlarda yer
alisini gostermesi bakimindan 6nem tagimaktadir. Dijital doniisiimiin yasandig1 giinimiizde ders
miifredatlarinin dijital teknolojiler ile uyumlu olmasi artik bir zorunluluk olarak ifade edilmektedir.
Bu dogrultuda tiniversitelerde dijital derslere yonelik miifredatlarin incelenmesinin, iniversitelerin
ders miifredatlarinin giiniin sartlarina ve dijital dontisime uygunlugunu goéstermesi bakimindan
onem tasidig: diisiiniilmektedir. Calisma, Tiirkiye tiniversiteleri ve yurtdis: tiniversiteleri gazetecilik
boliimlerinin ders miifredatlarini dijital dersler agisindan karsilagtirmas: yoniiyle 6zgiin bir
caligmadir.

Dijital Teknolojiler ve Egitim

Yasadigimiz ¢ag; bilgi cagy, dijital ¢ag, ag toplumu gibi isimlerle anilmaktadir. Hayatimizin pek
¢ok alaninda kullanilan dijital teknolojiler egitim ve 6gretimin kalitesinin artmasi amaciyla egitim
alaninda da kullanilmaktadir. Bilgisayar ve internet teknolojisinin devamli gelismesi ve kendini
yenilemesi egitim alanina yansimakta, teknolojiye uyumlu egitim politikalarinin gelistirilmesini
beraberinde getirmektedir. Dijital doniigiim ile birlikte egitimde teknolojinin kullanilmas: artik bir
zorunluluk olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Dijital ve internet teknolojilerinin egitim ve 6gretimde kullanilmasi 21. yiizyil becerileriyle
ogrencileri mesgul etmenin en etkili yolu olarak konumlanmaktadir (Mozejko & Howard, 2015,
s. 164). Egitim sistemlerinde yasanan degisimler sanayi devrimleri ile baglantili olarak egitimde
1.0, 2.0, 3.0 ve 4.0 olarak dort temel degisim siirecinden ge¢mistir (Cetinkaya, Cimsir, & Karoglu,
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2020, s. 148). Teknoloji 4.0dan ilham alan teknolojiye dayali 6gretme ve 6grenme yontemi Egitim
4.0 olarak bilinmektedir. Egitim 4.0, tiim seviyelerde dijital teknolojik yeterlilikleri gelistirmeyi
ve dijjital teknolojilerin 6gretme ve Ogrenme i¢in kullanimini gelistirmeyi amaglamaktadir
(Hariharasudan & Kot, 2018, s. 6). Arastirmacilar, teknolojinin iyi hazirlanmis kullaniminin fayda
sagladigina isaret etmektedir. Ornegin; artan 6grenci etkinligi veya performans kazanimlari, artan
ogrenci verimliligi, daha fazla 6grenci katilimi veya memnuniyeti, 6grenmeye karst daha olumlu
6grenci tutumlar: gibi (Underwood, 2009, s. 5). Dijital ¢agin 6grencileri teknolojiyi kisisel yasam
alanlarinda aktif kullandiklar: gibi arastirma, 6grenme, bilgi edinme, yaraticilik, yenilik, kariyer
ve teknoloji becerilerini gelistirmek icin de kullanmaktadir. Bu 6grencilerin en belirgin 6zellikleri
teknoloji konusunda oldukga fazla bilgi ve beceriye sahip bireyler olmalaridir. Ogrenciler teknolojiyi
bir sosyallesme araci olarak kullandiklar: gibi 6grenme etkinliklerinde de kullanmaktadir (Ardig &
Adnan, 2017, s. 12). Uzaktan ve gevrimigi dersler ve kurslar gliniimiiz egitim sisteminin bir par¢asi
durumundadir. Pek ¢ok ¢evrimici ders es zamansiz olacak sekilde tasarlanmistir. Bu derslere hemen
hemen her zaman erisilebilmektedir. Bu da 6grencilerin kendilerine uygun zamanlarda katilmalarina
olanak tanimaktadir. Bir derse herhangi bir zamanda erisme yetenegi, tabletler, diziistii bilgisayarlar
veya akilli telefonlar gibi mobil cihazlar araciliiyla erisme ve derse katilma yetenegi ile daha da
gelistirilmistir ( Veletsianos, 2020, s. 152).

Paul ve Laln (2018) Hindistan'in tiniversite egitiminde dijital teknolojilerin etkisine yonelik
yaptiklar1 caligmada aragtirmanin bulgulari, kullanilan teknolojinin yogunlugu ile 6grenciler
tizerindeki etkisi arasinda pozitif bir iliski oldugunu gostermektedir. En son teknolojilerin
kullanilmasinin  6grencileri daha yaratici hale getirdigi ve Ogrenme yeteneklerini gelistirdigi
sonucu ortaya konmustur. Dijital teknolojilerin 6grenciler i¢in 6nemi saymakla bitmez. Yeni egitim
teknolojileri; kavramlarin daha net anlagilmasina yardimecr olur, fikirlerin daha iyi gosterilmesine
katkida bulunur, yaraticiligy artirir, daha iyi is olanaklarina yardimer olur, 6grenciyi daha 6zgtivenli
yapar, kisilik gelisimine yardimci olur, 6grenme vyeteneklerini gelistirir, diger kurumlarin
6grencileriyle etkin bir sekilde etkilesim kurma firsat1 saglar, uluslararast 6gretim metodolojileri
ile esittir, kullanim kolaylig1 saglar ve sinif etkinliklerinin yonetilmesine yardimeci olmaktadir (Paul
& Lal, 2018, s. 135). Bilgi ve iletisim teknolojileri etkilesimli 6grenme sagladig: icin 6grenmeye
yapict bir yaklasim sunmaktadir. Bu tiir 6gretme ve 6grenme siiregleri 6grencilerin akademik
performansini artirmaktadir (Lopez, 2003). Wilson, Mensah ve Boatenge (2014) gore akademik
programlarin 6grencilere, 6gretme ve 6grenmeyi desteklemek ve bir 6gretim araci olarak bilgisayar
kullanimindaki becerilerini gelistirmek i¢in bilgi ve iletisim teknolojileri cihazlarmin ve araglarinin
yaratici kullanimini gerektiren etkinlikler saglamasi gerekmektedir (s. 161).

Tiirkiye'de ve Yurtdisinda Gazetecilik Egitimi

Tarihsel olarak Tiirkiyede gazetecilik okullarina bakildiginda Istanbul Universitesi Iktisat
Fakiiltesi Gazetecilik Enstitiisit ve Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Basin Yayin
Yiiksek Okulu ilkler arasinda yer almaktadir. Istanbul Universitesi Gazetecilik Enstitiisii iki yillik
egitim vermek {izere 1949 tarihinde kuruldu. Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Basin
Yayin Yiiksek Okulu 1965 yilinda egitim hayatina bagladi. 1992 yilinda basin yayin yiiksekokullar:
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iletisim fakiiltelerine déniistiiriildii (Tokgdz, 2003, ss. 13-18). Once devlet {iniversiteleri sonra ise
Ozel universiteler biinyesinde iletisim fakiilteleri ve gazetecilik béliimleri agilmaya baglamistir.
Giuinimiizde devlet tniversitesi ve 6zel tniversite dahil 70 iletisim fakiltesi bulunmaktadir. Bu
fakiltelerin bircogunda gazetecilik boliimleri yer almaktadir.

Tirkiyede iletisim fakiiltelerinde lisans diizeyinde verilen derslerin agirliklarinin teorik ve
uygulama dersleri olarak nasil olmas: gerektigine yonelik tartigmalar bulunmaktadir. Bu goriislere
bakildiginda bir kisim goriisler uygulama derslerinin daha yogun olmasini savunurken bazi goriisler
ise teorik derslerin daha yogun olmas: gerektigini savunmaktadir. Ayrica teorik ve uygulamaya
yonelik derslerin miifredatlarda esit olarak yer almasi gerektigine yonelik goriisler de bulunmaktadir
(Yaldirim, 2006, s. 123). Gazetecilik egitimini sadece mesleki egitim olarak goren kesim egitimin
islevini piyasa kosullarina uygun isgiiciine indirgemektedir. Gazetecilik egitiminin 6nemli oldugunu
ve sadece meslek olarak gérmemek gerektigi goriisiinii savunan kesim ise gazetecilik egitiminin
ogrencilere entelektiiel ve elestirel bakis agis1 kazandirmasi gerektigini vurgulamaktadir (Yildirim,
2012, s. 414).

2010 yili kontenjanlarina yonelik yapilan bir incelemede gazetecilik boliimintn iletigim
fakiiltelerinin diger boliimlerine gore daha az tercih edildigi sonucuna ulasilmistir. Ayrica devlet ve
vakif tiniversitelerinin iletisim fakiiltelerinde gazetecilik boliimlerine yer verilmedigi vurgulanmigtir
(Uzun, 2011). Gegen yillar ile birlikte hem iletisim fakiiltesi hem de gazetecilik boliimleri sayis
artmigtir. Bununla birlikte bir diger ¢alismada ise iletisim fakiiltelerinin sayisinin ¢ok olmasi ve
ok fazla mezun vermesi, buna karsilik sektorde istihdamin ayni paralellikte artmamasi, gazetecilik
boliimiindeki dgrencilerinin mezun olunca igsiz kalmalarina neden oldugu belirtilmektedir. ik
siniflarda medyada ¢alisma istegi yitksek iken, egitim ve staj ile birlikte, sektoriin ¢alisma kosullar:
ve diisiik iicret politikasindan dolayr son smniflara dogru medyada galisma isteklerinin giderek
azaldig1 belirtilmistir. Ogrencilerin ¢ogunun, ge¢mise dénme sanslar1 olsa tekrar gazeteciligi
se¢meyecekleri belirtilmistir. Meslegi yapmak isteyen 6grencilerin ise, derslerin daha ¢ok uygulamaya
yonelik olmasini istedikleri sonucu ortaya ¢ikmistir (Korkmaz, 2012, s. 25). Tirkiyede devlet
tniversitelerindeki iletisim fakiiltelerinde bulunan lisans diizeyindeki gazetecilik boliimlerinin
miifredat programlarinin incelemesini iceren bir ¢alismada zorunlu dersler olarak uygulamali
derslerin azinlikta oldugu, teorik derslerin ise ¢ok ¢esitli ve sayica fazla oldugu sonucu ortaya
konmugtur (Karaduman & Akbulutgiller, 2017). Ogrencilerin gazetecilik egitiminden beklentilerine
yonelik yapilan bir ¢alismaya gore ise 6grencilerin iyi bir gazeteci olmayz, bilgili ve kiiltiirli insan
olmay1 ve toplumdaki insanlardan farkli olmay: bekledikleri sonucu ortaya konmustur (Fadimana
& Balci, 2021). Tiirkiyede yeni medya boliimlerinin ders miifredatlar: {izerinde yapilan bir ¢aligma
yeni medya egitiminde 6zgiin bir literatiiriin olusturulamadigi sonucunu ortaya koymaktadir
(Akgiil & Mustafa, 2017). Gazetecilik mezunlarina yonelik yapilan bir diger ¢alismada ise ekonomik
gerekeelerle gazetecilik dis1 alanlara yonelimin oldugu ve mezuniyet sonrasi igsizlik gercegi ortaya
konmustur (Arar, 2019, s. 734). Karaaslan (2019) gelismis ve gelismekte olan iilkelerin gazetecilik
egitimi veren {iniversitelerin miifredatlarindaki ders igeriklerinin online gazetecilik alanina ne denli
uygun olup olmadigini aragtirdig1 calismasinda, 6grencilere teorik olarak verilen derslerin yani sira,

uygulamali derslerin verilmesinin 6nemli oldugunu ve teknik derslerin ve yazilim programlarinin
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miifredata eklenmesinin 6nemli oldugunu vurgulamaktadir. Halkla iligkiler egitiminde dijitallesmeyi
ele alan Oztiirk ve Sardagi (2019) Tiirkiye ve ABD {iniversitelerindeki halkla iliskiler programlarini
kargilagtirmigtir. Ortaya konan sonuglara gore, dijital odakli verilen dersler genellikle segmeli derstir.
Sosyal medya dersleri daha 6n plandadir. ABDdeki tiniversitelerde dijital dersler 6n kosul gerektiren
derslerdir. Tiirkiyede ise bdyle bir 6n kosul bulunmamaktadir (Oztiirk & Sardagi, 2019).

Diinyada gazetecilik egitimi ilk olarak 1908 yilinda ABD'de Missouri Universitesinde kurulan
gazetecilik okulunda baglamistir (Mutlu, 1992). Diinyada gazetecilik egitimi ile ilgili ¢esitli egitim
modelleri ortaya konmugtur. Gazetecilik Egitiminin Gelecegi Uzerine Carnegie-Knight Girisimi
ve Arizona Eyalet Universitesinin News21 programi tarafindan “hastane modeli” gelistirilmistir.
Bu modele gore gazetecilik 6grencilerine teknik beceri ile kavramsal ve etik keskinligin bir
karigimi miifredat sunulur. Ogrenciler iiniversite biinyesinde yer alan profesyonel bir gazetecinin
gorevlendirildigi haber odasinda teknik beceri, kavramsal ve etik konularini harmanlayan miifredata
gore uygulamali ¢alisarak egitim alirlar (Creech & Mendelson, 2015, s. 153). Donsbach’a (2013) gore
ogretim hedefi, 6grencilerin teknik, platform ve bakis agisindaki degisikliklere etkili bir sekilde
yanit vermelerini ve adapte olmalarini saglayacak derslerin giiclendirilmesi olmalidir (s. 669). Sekli
veya boyutu ne olursa olsun, gazetecilik egitimi her yerde geleneksel olarak bir yandan pratik beceri
egitimini, diger yandan genel baglamsal egitim ve liberal sanatlar1 iceren dersleri kapsamaktadir.
Medya sisteminin 6zel ihtiyaclari ve talepleri bolgeden bolgeye farklilik gosterse de pratik ve baglamsal
bilgi arasindaki hassas denge her zaman diinya ¢apinda gazetecilik programlar1 icinde ana konu
olmustur. Diinyanin farkli yerlerindeki gazetecilik egitimi calismalarindan elde edilen temel literatiir
ve bulgular, kavramsal olarak motivasyon ve misyon gibi felsefi kavramlarla baslayip, miifredat ve
pedagoji gibi daha uygulanabilir kavramlarla biten 10 kategoride sentezlenmektedir. Gazetecilik
egitimi ile ilgili bu kategoriler s6yle siralanmaktadir; motivasyon, paradigma, misyon, oryantasyon,
yonetme, baglamlama, egitim, miifredat, pedagoji, yonetim ve organizasyon (Deuze, 2006, ss. 19-
23). Avrupa ve Amerikadaki bir¢cok iiniversitenin gazetecilik programlarinda 6grencilerin mesleki
beceri kazanmalar1 ve mezun olabilmeleri i¢in zorunlu staj yapmalar: gerekmektedir. Meslege iligkin
dersleri akademik unvani olmayan sektorde gazetecilik yapmis uzman kisiler vermektedir (Yildirim,
2012, 5. 428).

Uygulamaya dayali 6grenme, egitimin 6nemli bir yonii olarak ve diinya ¢apinda gelecegin
gazetecilerini yetigtirmek i¢in genis ¢apta kabul gormektedir. Valencia-Forrester (2020), gazetecilik
egitiminde “Ise Entegre Ogrenme Modeli’nin (work-Integrated Learning, WIL) bir tipolojisini
sunmaktadir. Ise entegre 6grenme modeli ¢ok cesitli deneyimsel egitim bicimlerini kapsayan bir
semsiye terimdir. Endiistrinin ihtiyaglariyla yakindan baglantili daha adil ve erisilebilir ise entegre
6grenme modeli, gelecegin gazetecilerinin dinamik bir medya ortaminda, istihdam igin gerekli
mezun yeteneklerine sahip olmalarini saglamaktadir (Valencia-Forrester, 2020, s. 697). Gazetecilik
egitimi, Ogrencilerin izleyiciler hakkinda bir anlayis gelistirmeleri, sosyal medya ile etkilesim
kurmalary, izleyicilere odaklanmalari, yayin odakli olmalar1 ve ger¢ek raporlama yoluyla aglarini
genisletmeleri i¢in 6gretim stratejilerini icermelidir (Mensing & Ryfe, 2013). 2007 yilinda UNESCO,
gelismekte olan iilkeler ve demokrasiler icin gazetecilik egitimini gelistirmeyi amaglayan yeni bir
model miifredat sunmustur. Bu model miifredat, her {ilkenin 6zel ihtiyaclarina gore uyarlanabilen
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genel bir modeldir. Gelismekte olan iilkeler ve yiikselen demokrasilerin sosyal, ekonomik, politik
ve kiiltiirel baglamlarinin tam olarak farkindadir. Demokrasi ve gazetecilik arasindaki baglantiy:
vurgular ve gazetecilik egitim merkezlerinde daha disiplinler arasi bir yaklasimi savunmaktadir
(UNESCO, 2007).

Gazetecilik Egitiminde Dijitallesmenin Rolii

Dijital ¢agin bilgi teknolojileri giinliik hayatta bireyin yasamu ile birlikte medya alanini derinden
etkilemektedir. Internet ve mobil ara¢ kullanimi her gegen giin artmakta ve hayatimizin ayrilmaz
pargas1 haline gelmektedir. Bireyler dijital ve bilgi teknolojilerinin getirdigi tiim olanaklardan
yararlanmakta ve bu teknolojiler ile bilgiye zaman mekén sinirlamasi olmaksizin erisebilmektedir.
Dijital teknolojiler her alanda oldugu gibi gazetecilik egitimi ve diger egitim alanlarinda her gegen
giin etkinligini arttirmaktadir. Ozellikle sosyal medya haber iiretimi ve tiiketimi noktasinda énemli
bir arag olarak ifade edilmektedir.

Artan etkilesim ¢aginda dijitallesmenin sundugu faydalara dayanan Gazetecilik 2.0 egitim
modeline gittikge artan bir ihtiyag goéziikmektedir. Gazetecilik 2.0 egitimini basarmak igin
gazetecilik egitmenlerinin géz 6niinde bulundurmas: gereken zorluklar bulunmaktadir. Bunlar soyle
siralanabilir:

« Diger oyuncularin kimin ne tiir kaynaklara (6r. Google'in algoritmalar1) erisimi oldugunu
etkileyebildigi bir cagda gazetecilik egitimine kimin “sahip oldugu” sorunu,

« Ogrenmeyi kolaylastirmak icin teknolojinin kullanimy,

o Hibrit medya cagimna uyum saglamak icin egitimcilerin benlik algisim1 kokten degistirmek
zorunda kalacag1 gercegi,

 Egitimcilerin 6grencilerini yetistirebilmeleri i¢cin 6nce kendilerini yetistirmeleri gerektigi
gergegi,
« Egitimcinin sinif icindeki ve disindaki rold,

o Smif i¢inde saha ¢alismasinin ve toplumun rold,

» Teknolojik gelismeleri ger¢ek zamanli olarak takip etmek (Maniou, Stark, & Touwen, 2020, s.
36).

Tarihsel olarak, teori ve uygulama konulari, gazeteciler icin gecerli bir miifredati neyin
olusturdugu veya neyin olusturmasi gerektigi temelinde ele alinmistir. Bu teori ve pratik tartigmast,
genellikle, iki bilesenin bagimsiz ve bazen de birbirini diglayan varliklar olarak ifade edildigi bir
ikicilik olarak karakterize edilmektedir (Solkin, 2022, s. 445). Gazetecilik egitiminde ilk giinlerden
itibaren farkli yaklagimlar gorillmiistiir. Kisa siire sonra gazetecilik egitimi, beseri bilimler ve sosyal
bilimlerin disiplinler aras1 bir karigimi haline gelmistir. Bazi kurumlar 6ncelikle uygulamali egitime
odaklanirken, bazi kurumlarda ise sosyal bilim dersleri genel miifredatta ¢ok daha belirgin bir yere
sahiptir. Sonug olarak, alan hem profesyonel hem de akademik hale gelmistir (Blom & Davenport,
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2012, s. 72). 20. ylizyil boyunca literatiirde gazetecilik egitiminde akademik ve profesyonel tartismasi
yasanmistir (Deuze, 2001, s. 5). Deuze’ye (2001) gore, 20. yiizyildaki profesyonellik tartismalarinin
elestirel bir sekilde &zetlendigi literatiir incelendiginde, “gercek degerler” veya idealler olarak
adlandirilan iddialar soyle tanimlanabilmektedir:

o Gazeteciler bir kamu hizmeti sunmaktadir.

»  Gazeteciler tarafsiz, objektif, adil ve dolayistyla giivenilirdir.

o Gazeteciler editoryal 6zerklige, 6zgiirliige ve bagimsizliga sahip olmalidir.
o Gazeteciler bir yakinlik, gecerlilik ve gerceklik duygusuna sahiptir.

o Gazeteciler etik ve mesruiyet duygusuna sahiptir (s. 10).

Gazetecilik ¢aligmalari, 6grencilerin gazetecilik disindaki alanlarda uygulanabilecek, en iyi
sekilde arastirma, analiz ve iletisim olarak adlandirilan bir¢ok beceriyi 6grenmelerini gerektirir
(Burgh, 2003, s. 101). Ozellikle kodlama, gazeteciligin gelecegi i¢in mantikli bir model sundugu
i¢in gazetecilerin benimsemesi gerektigi bir beceri olarak savunulmaktadir (Creech & Mendelson,
2015, s. 154). Philip Gaunt (1992), birka¢ temel gazetecilik egitimi diizeyi belirlemistir. Bunlar
soOyle siralanabilir: Gazetecilerin ¢aligtigl medya sistemini anlamak; yazma ve diizenleme gibi temel
beceriler, teknik ekipman kullanimi, toplumdaki sosyal, kiiltiirel ve ekonomik sorunlar1 anlamak ve
meslekte belirli alanlar i¢in 6zel egitim (Gaunt, 1992). Kraeplin ve Criado, birgok televizyon ve gazete
yOneticisinin, gen¢ gazetecilerde “birden fazla medyada hikéye yazabilmeleri” i¢in birlestirilmis
becerilerin gerekli olduguna inandigini bulmugtur (Aktaran Pierce & Miller, 2007, s. 53). Universite
egitimi giiniin degisen medya kosullar1 ve teknolojilerine uyumlu ve bu teknolojileri kullanan egitim
ve miifredat: ile 6grencilere egitim ve 6gretim imkéanlar1 sunmalidir. Gazetecilik alani teknoloji ile
yakindan ilgili ve baglantili bir alan olmas1 nedeniyle giiniimiiziin dijital teknolojileri ile i¢ ige ve
stirekli kendini bu teknolojiler ile yenilemesi gereken bir iletisim alanidir.

Dicksona gore, en iyi egitim modeli, pratik ve teorik medya dersleri arasinda bir dengeye sahip
olmalidir. Tiim medya programlarinda uygulama deneyimine ve iyi becerilere sahip 6gretim tiyelerine
yer verilmelidir. Medya egitimi analitik diisiinmeyi tesvik etmelidir. Medya; medya pratigini ve medya
egitimini gelistirmek ve dnceden bilinmeyeni kesfetmek i¢in kullanilmalidir. Medya egitimcileri ve
uygulayicilary, yalnizca medya pratigini degil, tim medya egitimini gelistirecek birlikler kurmalidur.
Kitle iletisim egitimcileri, 6grencilerini yalnizca giris seviyesi pozisyonlara degil, ayn: zamanda
yonetim ve liderlik rollerindeki islere de hazirlamalidir. Karma bir miifredatin kalbinde yer alan
temel bir medya, ¢ok yonlii 6grenciler yetistirmek i¢in gereklidir. Gazetecilik, kendisini genel
olarak kitle iletisim ve iletisim arastirmalarindan koparmamali ve tiniversite ortaminda daha giiglii
bir temel saglamak i¢in halkla iligkiler ve reklamciliktan kopmamalidir. Profesyonel akreditasyon
degerlidir, ancak medya egitimcilerinin, programlar1 medya endiistrilerinin varsayilan ihtiyaglarina
dayali standartlardan ziyade akademik standartlara dayali olarak degerlendirmesi gerekir (Aktaran
Brandon, 2002, ss. 61-62).

Gazetecilik egitiminin nihai amaci, yalnizca yetenekli uygulayicilar yetistirerek degil, ayni
zamanda gazeteciligin kamusal yasamin diger alanlarini nasil etkiledigini ve kritik sosyal sorunlar:
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nasil ortaya koydugunu ogreterek gazetecilik pratigini gelistirmek olmalidir (Reese, 1999, s. 70).
Gelisen teknoloji ve degisen ihtiyaglar ile birlikte gazeteciligin uygulama alani daha da 6nem
kazanmaktadir. Ancak her ne kadar gazeteciligin uygulama alani 6nemli olsa da kamusal yarar ve
faydanin da gozetilmesi gerekmektedir. Teknoloji ve gelisen ihtiyaglar gazeteciligin uygulama alanini
degistirse de degismeyen gazeteciligin etik ve kamusal yararidir.

Gelisen teknoloji ile birlikte gazetecilik miifredat: i¢in yeni dersler ve gazetecilik tiirleri ortaya
¢ikmaktadir. Bunlardan biri “Yakinsama Gazeteciligidir (Convergence Journalism). Lawson-Bordersa
(2009) gore, yakinsama gazeteciligi; bilgisayar destekli dagitim sistemleri araciligiyla birden fazla
platformda icerik sunmak i¢in teknolojik yetenekleri harmanlamak olarak tanimlanabilmektedir (s.
92). Yakinsama kavramu ile birlikte yondesme kavrami da dontisen gazetecilik i¢in kullanilmaktadr.
Yondesik gazetecilik ile ilgili ¢aliymalar bulunmaktadir (Yildirim, 2013). Yakinsama gazeteciligi
egitimi ile ilgili yapilan bir ¢alismada ankete katilan gazete ve TV yoneticilerinin ¢ogunlugu
yakinsama becerilerinin yeni ise alinanlar icin 6nemli olduguna inandigini gostermektedir. Bir
yakinsama miifredatinin amaci 6grencileri hem basili hem de yayin unsurlarimi dijital bir ortamda
birlestiren entegre bir medya iirtinii yaratmaya kavramsal ve pratik olarak hazirlamak olmalidir
(Kraeplin & Criado, 2005, s. 54).

Diinya Gazetecilik Egitim Kongresinin (WJEC, 2019) Paris sendika programinda gazetecilik
egitimi ile ilgili konular tartisiimistir. Bu konu basliklar: séyle siralanmustur:

o Dijital Cagda Sinir Tanimayan Etik

o Veri Gazeteciligi

o Gazetecilik Becerilerini Giincellerken Tutkuyu Canli Tutmak

«  Girisimci Gazetecilik: Inovasyonu Ogretmek ve Girisimci Bir Zihniyet Yetistirmek
«  Gazetecilik Okullarinin Otesinde Gazetecilik Egitimi

+  Gazetecilige Giiveni Yeniden Saglamak: Bir Egitim Regetesi

«  Dijital Kiiresel Isbirligi: Uluslararasi Haberciligi Ogretmenin Yeni Yollart

«  Gazetecilik Programlarinda Degerlendirmede En Iyi Uygulamalar

o+ Isbirliki ve Kapsayic1 Gazetecilik: Sozlerden Daha Fazlasi, Gelecegin Gazetecilerini s
Baginda Travmaya Hazirlamak

«  Gazetecilik Ogrencilerini Toplumsal Cinsiyet ve Esitsizlik Konusunda Egitmek

o Stereotipleme ve Profil Olusturma (Goodman, 2020, ss. 7-8).

Amag ve Yontem

Bu ¢aligmada Tiirkiye ve yurtdis: tiniversiteleri gazetecilik boliimlerinin ders miifredatlarimin
iceriklerinin dijital dersler yoniinden incelenmesi amaclanmistir. Elde edilen bulgular ile yurtici
ve yurtdigt universiteleri gazetecilik bolimlerinin dijital derslere ne oranda ve ¢esitlilikte yer
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verdigi ortaya cikarilmak istenmistir. Bu dogrultuda ¢alisma igerik analizi yontemi kullanilarak
gerceklestirilmistir.

Amag

Bu caligmanin amaci Giniversitelerin gazetecilik ders mifredatlarinin dijital cagin gereklerine
uygunlugunu ortaya koymaktir. Dijital dersler baglaminda incelenen ders miifredatlar: ve igerikleri
dogrultusunda kodlama cetveli olugturulmustur. Bu kodlama cetveli miifredatlarinda yogun dijital
dersleri bulunduran tiniversitelerin ders icerikleri incelenerek olusturulmustur. Arastirmanin amaci
dogrultusunda hazirlanan asagidaki sorulara yanit aranmaya calisilmigtir:

- Gazetecilik ders miifredatinda dijital dersler bulunmakta midir?

- Gazetecilik ders miifredatinda haber tiretimi ve yazmaya yonelik dijital dersler bulunmakta

midir?

- Gazetecilik ders miifredatinda haberde gorsel ve goriintiiye yonelik dijital dersler
bulunmakta midir?

- Gazetecilik ders miifredatinda haber tiirlerine yonelik dijital dersler bulunmakta midir?

- Gazetecilik ders miifredatinda sosyal medya haberciligine yonelik dijital dersler bulunmakta
mudir?

- Gazetecilik ders miifredatinda mobil gazetecilige yonelik dijital dersler bulunmakta midir?

- Dijital derslerin varlig1 tiniversitelerin devlet veya 6zel olma durumundan etkilenmekte
midir?

- Gazetecilik ders miifredatinda 6n kosul gerektiren dijital dersler bulunmakta midir?

- Gazetecilik ders miifredatinda dijital derslerin amaglar1 belirtilmis midir?

Yontem

Yeni iletisim teknolojileri ve dijitallesme her alanda oldugu gibi gazetecilik alanini da derinden
etkilemektedir. Bu dogrultuda gazetecilik egitimi ve ders miifredatinin dijital gelismelerle uyumlu
olmasi gerekmektedir. Gazetecilik egitiminde dijital dersler, geleneksel yontemlerden ziyade igerik ve
uygulama olarak dijital bilgi ve yontemleri igeren derslerdir. Dijital dersler dijital ¢agin gereklerine
uygun yontemleri benimseyerek ilgili gazetecilik alanlarini dijital ile biitiinlestiren derslerden
olusmaktadir. Bu arastirma {iniversitelerde gazetecilik egitimi veren lisans programlarinin ders
miifredatlarinin ne o6l¢tide dijital derslerden olustugunu ortaya koymay:r amaglamaktadir. Bu
dogrultuda karsilagtirma yapmak amac ile yurtdisi ve Tiirkiye tiniversitelerinin gazetecilik lisans
boliimlerinin ders miifredatlar: dijital dersler yontinden incelenmistir. Arastirma akreditasyon
sertifikasina sahip olan Turkiye ve yurtdisi universitelerini kapsamaktadir. Akreditasyon,
“Yitksekogretim Kurulu Basgkanligi tarafindan belirli bir alanda énceden belirlenmis akademik

243



Taybe TOPSAKAL

ve alana 0zgii standartlarin bir yiliksekogretim programi ve yiiksekogretim kurumu tarafindan
kargilanip kargilanmadigini 6lgen degerlendirme ve dis kalite giivence siirecidir” (YOK, t.y.).

Galisma igerik analizi yontemi kullanilarak gergeklestirilmistir. Icerik analizi metinlerden
kullanim baglamlarma iligkin tekrarlanabilir ve gegerli ¢ikarimlar yapmak i¢in bir aragtirma
teknigidir. Icerik analizi literatiiriinde, bilim insanlar1 aragtirma yonteminin tanimlarini ortaya
koymaktadir. Bu tanimlar; igerigin bir metinde yer almasini saglayan tanimlar, icerigi bir metnin
kaynaginin bir 6zelligi olarak alan tanimlar ve bir aragtirmacinin belirli bir icerige gore bir metni
analiz etme siirecinde ortaya ¢ikan igerigi alan tanimlardan olusmaktadir (Krippendorff, 2019,
ss. 24-25). Arastirmada icerik analizi yonteminin segilme nedeni, metin ve igerik tizerinden belli
kategorilerde ¢ikarimlar yapmay1 saglamasidir. Metin analiz edilerek hem sayisal ¢ikarimlar hem de
anlamsal ¢cikarimlar ortaya konulabilmektedir.

Calismanin o6rneklemi, akreditasyonun egitim ve Ogretimde kalite ve standartlari temsil
etmesinden dolay1r hem Tiirkiye hem de yurtdis: iiniversitelerinin akreditasyon sertifikasina sahip
gazetecilik béliimlerinden segilmistir. Bu dogrultuda Iletisim Egitimi Degerlendirme Akreditasyon
Kurulu (ILEDAK)'nun web sitesinden akreditasyon sertifikasina sahip olan iletisim fakiilteleri ve
béliimleri belirlenmistir. letisim fakiilteleri igerisinde akreditasyon sertifikasina sahip gazetecilik
boliimleri segilmistir. Arastirmanin yapildig: tarih itibari ile gazetecilik boliimii olarak akreditasyon
sertifikasina sahip olan iletisim fakiiltesi sayis1 sekizdir. Dolayisiyla Tiirkiye iiniversiteleri kisminda
caligma bu sekiz tiniversitenin gazetecilik ders miifredatlarini kapsamaktadir. Bu iniversiteler; Aydin
Universitesi, Istanbul Universitesi, Uskiidar Universitesi, Maltepe Universitesi, Ankara Universitesi,
Erciyes Universitesi, Ege Universitesi ve Atatiirk Universitesidir. Calismada ulagilan bulgular
incelenen tniversitelerin kurumsal web sitelerinde yer alan ders iceriklerinden elde edilmistir.

Kargilastirma yapmak agisindan c¢aligmanin diger kismi akreditasyon sertifikasina sahip
gazetecilik boliimleri olan yurtdist diniversitelerini kapsamaktadir. Arama motoru kullanilarak
yurtdiginda en iyi gazetecilik egitimi veren itiniversiteler arastirilmistir. www.collegefactual.com web
sitesinde yurtdisinda en iyi gazetecilik egitimi veren iiniversiteler siralanmistir (College Factual,
t.y.). Bu web sitesinden yararlanilarak arastirmanin yurtdist kismi i¢in en iyi gazetecilik egitimi
veren Universiteler secilmigtir. Tiirkiyede gazetecilik boliimiinde akreditasyon sertifikasmna sahip
sekiz iiniversite olmasi nedeni ile sayica fazla olmasina ragmen yurtdisi tiniversiteleri igerisinden
gazetecilik akreditasyonuna sahip sekiz tiniversite se¢ilmistir. Bu tiniversiteler; University of Florida,
University of Minnesota — Twin Cities, University of Maryland - College Park, Boston University,
Washington and Lee University, University of Missouri — Columbia, University of Southern
California, Elon University. Calismada elde edilen bulgular tiniversitelerin kurumsal web sitelerinde
bulunan ders igerikleri incelenerek ortaya konmustur.

Incelenen ders miifredatlar1 dijital dersler olarak gesitli kategorilerde incelenmistir. Hem Tiirkiye
tiniversiteleri hem de yurtdis1 {iniversitelerinin dijital dersler digindaki gazetecilik ders iceriklerinde
dijital icerikler, konu ve yontemlere yer verilmistir. Ancak bu ¢aligma igerik ve isim olarak tamamen
dijital derslerin arastirilmasini icermektedir. Bu nedenle sadece dogrudan dijital dersler aragtirma

kapsamina alinmistir.
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Bulgular

Bulgular kisminda Tiirkiye tiniversiteleri ve yurtdis: tiniversitelerin akredite olmus gazetecilik
boliimlerinin ders miifredatlar: dijital dersler agisindan belirlenen kategoriler dogrultusunda igerik

analizi yontemi kullanilarak tablolar halinde analiz edilmistir.

Gazetecilik Boliimiiniin Bagh Oldugu Fakiilte fsmi

Tablo 1. Gazetecilik Béliimiiniin Bagh Oldugu Fakiilte Ismi

Tiirkiye Universiteleri Yurtdis1 Universiteleri
[letisim Fakiiltesi Gazetecilik ve Iletisim Fakiltesi
fletisim Fakiiltesi Gazetecilik ve Kitle Iletisim Okulu
Tletigim Fakiiltesi Philip Merrill Gazetecilik Koleji
. [letisim Fakiiltesi Tletisim Koleji

Fakiilte ads {letisim Fakiiltesi Gazetecilik ve Kitle fletigimi
Tletisim Fakiiltesi Missouri Gazetecilik Okulu
Tletisim Fakiiltesi Tletisim ve Gazetecilik Okulu
{letisim Fakiiltesi {letisim Fakiiltesi

Tirkiye tniversiteleri ve yurtdisi {iniversitelerin web sitelerinden elde edilen bilgiler
dogrultusunda fakiilte adlar1 tablo 1de gosterilmistir. Tiirkiye tiniversitelerinde gazetecilik bolimi
iletisim fakiiltesi ad1 altinda egitim vermektedir. Yurtdisi {iniversitelere bakildiginda gazetecilik
boliimiintin farkl isimler altinda yer aldig1 gorilmektedir. Yurtdig: tiniversitelerinin pek ¢ogunda

fakiilte ismi olarak gazetecilik ve iletisimin birlikte kullanildig1 goriilmektedir.
Universitenin Niteligi

Tablo 2. Universitenin Niteligi

Tiirkiye Universiteleri Yurtdist Universiteleri
Say1 | Yiizde Say1 | Yiizde
Devlet 5 | %62,5 - | -
Ozel 3 | %37,5 8 | %100

Tablo 2 incelendiginde gazetecilik boliimii olarak akreditasyon sertifikasina sahip Tiirkiye
tiniversitelerinin %62,5’inin devlet, %37,5’inin ise 6zel iiniversite statiisiinde oldugu goériilmektedir.
Akreditasyon sertifikasina sahip yurtdisi iiniversitelere bakildiginda ise tamaminin 6zel tcret
gerektiren tniversiteler oldugu goriilmektedir. Arastirma kapsamindaki yurtdigi tiniversiteleri

genellikle Amerika tiniversiteleri oldugu icin 6zel {iniversite statiisiindedir.
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Universitelerde Dijital Derslerin Varlig

Tablo 3. Universitelerde Dijital Derslerin Varligi

Tiirkiye Universiteleri Yurtdis1 Universiteleri
Say1 | Yiizde Say1 | Yiizde
Var 8 | 100 8 | 100

Dijital ders Yok - | - _ | _

Akreditasyon sertifikasina sahip Tiirkiye tniversiteleri ve yurtdisi tniversitelerinin ders
miifredatlarinda dijital dersin olup olmadigina bakildiginda hem Tiirkiye hem de yurtdis:
niversitelerinin timiinde dijital ders bulunmaktadir. Arastirmada 8 Tiirkiye, 8 yurtdis1 olmak tizere
16 tniversitenin gazetecilik ders miifredatlar: incelenmis ve tiimiinde dijital derslerin bulundugu

ortaya konmustur.

Universitelerde Dijital Derslerin Oran1

Tablo 4. Universitelerde Dijital Derslerin Oran1

Tiirkiye Universiteleri Yurtdis1 Universiteleri
Dijital Ders Say1 | Yiizde Say1 | Yiizde
75 | %10 90 | %13
Toplam 733 705

Tablo 4te akreditasyon sertifikasina sahip Tirkiye {iniversiteleri ve yurtdisi tiniversitelerin
ders miifredatlarinda dijital derslerin oranina bakildiginda incelenen toplam ders sayis1 733’tiir.
Toplam ders sayis1 igerisinde dijital ders oran1 %10 olarak ortaya ¢ikmigtir. Yurtdisi iiniversitelerinde
incelenen toplam ders sayis1 705’tir. Toplam ders sayisi1 icerisinde dijital ders orani %13 olarak ortaya

¢ikmustir.

Tiirkiye tniversiteleri ve yurtdist tiniversitelerinde dijital ders orani diisitk goziikmektedir.
Bunun nedeni hem geleneksel hem de dijital i¢erik barindiran derslerin dijital dersler kapsaminda
degerlendirilmemis olmasidir. Dijital dersler isim ve icerik olarak tiimiiyle dijital olmasina gore
dijital ders olarak degerlendirilmistir. Hem geleneksel medya igerigi hem de dijital i¢erik barindiran
dersler arastirma kapsaminda degerlendirilmis olsa idi dijital ders orani ¢ok daha yiiksek olarak
ortaya ¢ikmis olacakti. Tiirkiye iiniversitelerinde dijital dersler genellikle se¢cmeli dersler olarak
ders miifredatlarinda bulunmaktadir. Zorunlu olarak da dijital dersler bulunmaktadir ancak ders

miifredatlarinda se¢meli olarak daha fazla yer almaktadir.
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Universitelerde Haber Uretimi ve Yazmaya Yonelik Dijital Dersler

Tablo 5.Universitelerde Haber Uretimi ve Yazmaya Yonelik Dijital Dersler

Tiirkiye Universiteleri Yurtdig1 Universiteleri

Yiizde | Ders Say1st Yiizde | Ders Sayist
Haber iiretimi ve yazmaya yonelik ~ Var %87,5 10 Var %100 26
dijital dersler Yok %12,5 Yok -

Tablo 5’te akreditasyon sertifikasina sahip Tiirkiye {iniversiteleri ve yurtdisi tiniversitelerinin
ders miifredatlarinda haber tiretimi ve yazmaya yonelik dijital dersin olup olmadigina bakildiginda,
Tiirkiye iniversitelerinin %87,5’inde bu dersin bulundugu ortaya konmustur. Tiirkiye Giniversitelerinin
%12,5’inde ise haber tiretimi ve yazmaya yonelik dijital ders bulunmamuigtir. Yurtdis: iniversitelerinin
tamaminda bu dersin bulundugu ortaya konmustur. Burada vurgulanmasi gereken bir nokta haber
toplama ve yazma gibi geleneksel medyay1 iceren derslerin dijital ders olarak degerlendirilmemis
olmasidir. Sadece dijital olarak haber {iretimi ve yazmaya yonelik dersler arastirma verisi olarak
degerlendirilmistir.

Yurtdis1 iniversitelerinin ders miifredatlarinda Tiirkiye tiniversitelerine gore dijital olarak haber
tiretimi ve yazmaya yonelik dersler daha fazladir. Yurtdis: @iniversitelerinde;” Dijital Cagda Haber

v » » <

Okuryazarligr’, “Verilerle Haberlestirme”, “Cevrimi¢i Haber Kitleleri i¢in Yazma’, Cevrimigi Yayin

»

Yazma/Yapma’,

PRI »

Multimedya Gazeteciliginin Temelleri’, “Dijital Haber Diizenleme”, “Yakinsama
Haberciligi - Yogun Yazma’, Yakinsama Diizenleme ve Uretim” gibi dersler haber iiretimi ve yazmaya
yonelik dijital dersler olarak degerlendirilmistir.

Tiirkiye tniversitelerinin ders miifredatlarinda yurtdist tiniversitelerine gore dijital olarak
haber tiretimi ve yazmaya yonelik dersler daha azdir. Genellikle “Haber Toplama ve Yazma” dersi
ve “Internet Haberciligi” dersleri bulunmaktadir. Dijital olarak haber {iretimi ve yazmaya yénelik
dersler icerisinde “Dijital Gazetecilikte Haber Uretim Teknikleri’;” Web Ortaminda Haber Sunumu”

gibi dersler bulunmaktadir.

Universitelerde Haberde Gorsel ve Goriintiiye Yonelik Dijital Dersler

Tablo 6. Universitelerde Haberde Gérsel ve Goriintiiye Yonelik Dijital Dersler

Tiirkiye Universiteleri Yurtdist Universiteleri

Yiizde Say1 Ders Say1st Yiizde Say1 Ders Say1st
Haberde gorsel ve goriintiiye Var % 40 8 4 Var %75 8 17
yonelik dijital ders Yok % 60 Yok %25

Tablo 6’ya gore akreditasyon sertifikasina sahip Tiirkiye tiniversiteleri ve yurtdisi tiniversitelerinin
ders miifredatlarinda haberde gorsel ve gériintiiye yonelik dijital dersin olup olmadigina bakildiginda,
Tiirkiye tniversitelerinde haberde gorsel ve goriintiiye yonelik dijital ders “Veri Gazeteciligi”
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dersi olarak degerlendirilmistir. Tiirkiye iiniversitelerinde 4 iiniversite ve %40 oraninda bu ders
miifredatlarda bulunurken %60 oraninda ise bulunamamugtir. Tiirkiye tiniversitelerinde fotograf ve
video diizenlemeye yonelik dersler bulunmaktadir. Ancak aragtirma kapsami sadece habere y6nelik

dijital dersleri igerdigi i¢in bu dersler arastirma kapsaminda degerlendirilmemistir.

Yurtdisi {iniversitelerinde haberde gorsel ve goriintiiye yonelik dijital dersler %75 oraninda
bulunmaktadir. Bu {iniversitelerin %25’inde ise haberde gorsel ve goriintiiye yonelik dijital ders
bulunmamaktadir. Incelenen iiniversitelerin ders miifredatlarinda 17, haberde gérsel ve goriintiiye
yonelik dijital ders bulunmustur. Haberde gorsel ve goriintiiye yonelik dijital dersler igerisinde;

“1nfografikleri Kullanma’, “Multimedya i¢in Gorsel Diizenleme”, “Elektronik Foto Muhabirligi’,

“Yayin ve Web i¢in Video Prodiiksiyonu” gibi dersler 6rnek gosterilebilir.

Universitelerde Haber Tiirlerine Yonelik Dijital Dersler

Tablo 7. Universitelerde Haber Tiirlerine Yonelik Dijital Dersler

| Tiirkiye Universiteleri Yurtdigt Universiteleri

Yiizde Say1 Ders Sayisi Yizde |Sayr | Ders Sayist
Haber tiirlerine yonelik dijital Var Var %12,5 |1 2
ders Yok % 100 - - Yok %87,5 |7

Tablo 7 incelendiginde akreditasyon sertifikasina sahip Tiirkiye tniversiteleri ve yurtdist
tiniversitelerinin ders miifredatlarinda haber tiirlerine yonelik dijital derslerin olup olmadigina
bakildiginda Tiirkiye tiniversitelerinde haber tiirlerine yonelik dijital dersler bulunamamustir. Tiirkiye
universitelerinde “Spor Gazeteciligi”, “Ekonomi Gazeteciligi” gibi gazeteciligin uzmanlagma alanina
yonelik dersler bulunmaktadir. Bu derslerin igeriginde ve islenisinde dijital ortama dair igerikler
bulunabilmektedir. Ancak arastirma hem isim hem de icerik olarak sadece dijitale yonelik dersleri

kapsamaktadir. Bu nedenle bu dersler ¢alisma kapsaminda degerlendirilmemistir.

Yurtdis1 iniversitelerinde haber tiirlerine yonelik dijital derslerin orani %12,5%ir. Yurtdis
tiniversitelerinde %87,5 oraninda haber tiirlerine yonelik dijital dersler bulunamamustir. Yurtdis:
iniversitelerinde de gazeteciligin uzmanlik alanlarina yonelik dersler bulunmaktadir. Haber tiirlerine
yonelik dersler yurtdis1 iiniversitelerin hepsinde bulunmaktadir. Ancak bu arastirma tamamen dijital
dersleri kapsadig1 i¢in bu dersler ¢alisma kapsamina déhil edilmemistir. Yurtdis: {iniversitelerinde

haber tirlerine yonelik dijital derslere 6rnek olarak “Multimedya Spor Gazeteciligi” ve “Stratejik

Tletisim Mobil Spor Prodiiksiyonu” dersleri gosterilebilir.
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Universitelerde Sosyal Medya Haberciligine Yonelik Dijital Dersler

Tablo 8. Universitelerde Sosyal Medya Haberciligine Yonelik Dijital Dersler

Tiirkiye Universiteleri Yurtdist Universiteleri

Yiizde Say1 Ders Sayist Yiizde Say1 Ders Say1st
Sosyal medya Var %25 2 Var %50 4
haberciligine yonelik Yok %75 6 2 Yok %50 4 4

dijital ders

Tablo 8%e gore akreditasyon sertifikasina sahip Tiirkiye tiniversiteleri ve yurtdist éiniversitelerinin
ders miifredatlarinda haber tiirlerine yonelik dijital derslerin olup olmadigina bakildiginda, Tiirkiye
tiniversitelerinde sosyal medya haberciligine yonelik dijital dersler incelenen 8 iiniversitenin 2’sinde
olmak iizere %25 oraninda bulunmaktadir. Tiirkiye tiniversitelerinde sosyal medyaya yonelik dersler
bulunmaktadir. Ancak arastirma sosyal medya haberciligine yonelik dijital dersleri kapsadig i¢in
sosyal medya ile ilgili dersler ¢calisma iceriginde degerlendirilmemistir.

Yurtdist iiniversitelerinde sosyal medya haberciligine yonelik derslerin orani %50 olarak
bulunmustur. Incelenen iiniversitelerin yarisinda sosyal medya haberciligine yonelik dijital dersler
yer alirken diger yarisinda ise yer almamustir. Yurtdist {iniversitelerinde sosyal medyaya yonelik
dersler bulunmaktadir. Ancak arastirma sosyal medya haberciligine yonelik dijital dersleri kapsadig1
i¢in sosyal medya ile ilgili dersler ¢aliyma iceriginde yer almamigtir.

Yurtdis1 {iniversitelerin miifredatlarinda yer alan sosyal medya haberciligi ile ilgili derslere
“Sosyal Medya Gazeteciligi’;’ Sosyal Medya Videolarinin Raporlanmasi ve Uretilmesi” dersleri 6rnek
gosterilebilir. Glintimiiz dijital caginda sosyal medya pek ¢ok alan i¢in 6nemli oldugu kadar gazetecilik
alani igin de ok énemlidir. Universitelerin ders miifredatlarinda sosyal medya haberciligine yonelik
derslerin artmasi gerekmektedir. Hem yurti¢i hem de yurtdis: iiniversitelerin ders miifredatlarinda
sosyal medya haberciligine yonelik dersler bulunmayan tniversiteler bulunmaktadir. Yurtdist
universiteleri ile Tirkiye dniversiteleri karsilastirildiginda yurtdist iniversitelerinin  ders
miifredatlarinda hem say1 olarak hem de oran olarak daha fazla sosyal medya haberciligine yonelik
dijital derslerin oldugu gériilmektedir.

Universitelerde Mobil Gazetecilige Yonelik Dijital Dersler

Tablo 9. Universitelerde Mobil Gazetecilige Yonelik Dijital Dersler

Tiirkiye Universiteleri Yurtdigt Universiteleri

Yiizde | Sayt Ders Sayisi Yiizde | Say1 Ders Sayisi
Mobil gazetecilige yonelik Var - - Var %25 2
dijital dersler Yok %100 |- - Yok %75 |6 3
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Tablo 9'da akreditasyon sertifikasina sahip Tiirkiye tiniversiteleri ve yurtdisi iniversitelerinin ders
miifredatlarinda mobil gazetecilige yonelik dijital derslerin olup olmadigina bakildiginda, Tiirkiye
universitelerinde mobil gazetecilige yonelik dijital ders bulunamamustir. Tiirkiye tiniversitelerinin
ders miifredatlarinda mobil iletisim ile ilgili dersler bulunmaktadir. Ancak mobil habercilige yonelik

dersler bulunmamaktadir.

Incelenen yurtdisi iiniversitelerinin ders miifredatlarinda mobil gazetecilige yonelik dijital
ders oran1 %25’tir. Ancak 6 Giniversitenin ders miifredatinda mobil gazetecilige yonelik dijital ders
bulunamamuigtir. Yurtdist tiniversitelerin ders mifredatlarinda mobil gazetecilige yonelik dijital ders
%75 oraninda bulunamamistir. Yurtdist Giniversitelerinde mobil iletisim ile ilgili dersler mevcuttur.
Bu dersler mobil iletisimi daha genel ele aldig: ve spesifik olarak mobil habercilige odaklanmadig:
i¢in arastirmanin mobil habercilik kategorisinde degerlendirilmemis ve arastirma kapsaminda
yer almamustir. Yurtici ve yurtdist tiniversiteler karsilagtirildiginda yurtigi iiniversitelerinin ders
miifredatlarinda mobil gazetecilige yonelik dijital dersler bulunmazken yurtdis: tiniversitelerinde bu

dersler ders miifredatlarinda yer almistir.

Mobil araglar hayatimizin ayrilmaz pargast haline gelmistir. Okuyucular ve izleyiciler bityiik
oranda haberleri mobil araglardan takip etmektedir. Dolayisiyla mobil habercilik artik gazetecilik
alaninda 6nemli bir yere sahiptir. Gazetecilik ders miifredatlarinda da yer almay1 hak eden 6nemli

bir alan haline gelmistir.

Universitelerde Gazetecilik Ders Miifredatinda On Kosul Gerektiren Dijital
Dersler

Tablo 10. Universitelerde Gazetecilik Ders Miifredatinda On Kogul Gerektiren Dijital Dersler

Tiirkiye Universiteleri Yurtdist Universiteleri

Say1 | Yiizde Say1 | Yiizde
Var - | - - | %100
Yok 8 | %100 8 | -

Tablo 10’a gore akreditasyon sertifikasina sahip Tiirkiye tiniversiteleri ve yurtdisi tiniversitelerinin
dersmiifredatlarinabakildiginda Tiirkiye tiniversitelerinde 6n kosul gerektiren dersbulunmamaktadir.
Incelenen yurtdist Giniversitelerinin timiinde &n kosul gerektiren dersler bulunmaktadir. On
kosul gerektiren ders bazi derslerin alinabilmesi i¢in 6ncesinde bagka bir temel dersin alinmasini
gerektiren derstir. Yurtdis: iniversitelerinde birgok ders i¢in bu kosul bulunmaktadir. Ancak Tiirkiye
tiniversitelerinin gazetecilik ders miifredatlarinda 6n kosul gerektiren dersler bulunamamgtir. On
kosul gerektiren ders alinmasindaki amag 6grencinin o dersi almadan 6nce gerekli bilgi ve donanima

sahip olmast i¢in ilgili temel dersi almig olmasidir.
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Sonug¢

Caligma, Tiirkiye {iniversitelerini yurtdist tniversiteleri ile kargilagtirarak gazetecilik
boliimlerinin ders miifredatlarini dijital dersler agisindan degerlendirmeyi amaglamaktadir.
Arastirma, akreditasyon sertifikast almis gazetecilik boliimleri olan Tiirkiye tniversiteleri ve
yurtdisi éiniversitelerinin dijital dersler yontinden karsilastirilmasina dayali verilerden yola ¢ikilarak
hazirlanmigtir. Bu yoniiyle arastirma 6nem tasimaktadir. Aragtirma sorular1 dogrultusunda dijital
dersler kategoriler halinde incelenmistir. Bu kategoriler; haber iiretimi ve yazmaya yénelik, haberde
gorsel ve goriintiiye yonelik, haber tiirlerine yonelik, sosyal medya haberciligine yonelik ve mobil
gazetecilige yonelik dijital derslerden olusmaktadir. Elde edilen bulgular her iki kategorideki
tiniversiteler igin dijital dersler agisindan birbirine yakin sonuglar igerse de yurtdis: Giniversitelerinin
gazetecilik ders miifredatlarinin Tiirkiye tiniversitelerine kiyasla dijital ders cesitliligi ve incelenen
kategorilere yonelik dersler bakimindan daha fazla dijital dersi icerdigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu
durum Tiirkiye tiniversitelerinin gazetecilik bolimlerinin daha fazla dijital derslere yonelmesi ve ders
miifredatlarini dijitallesme dogrultusunda daha fazla giincel tutmasi gerekliliginin altini ¢izmektedir.
Bu ¢aligma bu durumun nedenleri {izerinde durmasa da dijital alanda uzmanlasmis akademik
personelin yetersizligi bir neden olarak karsimiza c¢ikabilmektedir. Universitelerde dijital bilgi ve
becerilerin kazandirilmas: noktasinda akademik personel biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu alanlarda
uzmanlasmis akademik personelin daha fazla istihdami bu sorunun ¢6ztimiine katki bulunabilir.

Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve dijitallesme pek ¢ok alanda oldugu gibi gazetecilik
alaninda yogun etki birakmakta ve gazetecilik pratiklerini déniistiirmektedir. Internetin iletisim ve
habercilikte etkisi haber alma ve verme pratiklerini degistirmekte ve doniistiirmektedir. Basili gazete
6nemini yitirmekte okuyucular haberi sosyal medya ve dijital ortamlardan almayu tercih etmektedir.
Geleneksel gazetecilik pratikleri her gegen giin 6nemini yitirmekte, dijital bilgi ve becerilerin 6nemi
gittikce artmaktadir. Dolayisiyla bu doniigiime basta egitim kurumlar: olmak tizere sektor tarafinin da
uyum saglamasi gerekmektedir. Dijital cagin gereklerini yerine getirmek hem gazetecilik meslegi hem
de gazetecilik egitimi i¢in olmazsa olmazlardan biri haline gelmektedir. Dijitallesmenin etkilerinin
her alanda bu kadar yogun yasanmasi nedeniyle egitim ve 6gretimin 6nemli merkezlerinden olan
tiniversitelerin dijital degisimlere ayak uydurmas: ve ders miifredatlarini bu dogrultuda giincel
tutmasi gerekmektedir. Universite egitimi gengleri is ve akademik hayata hazirlayan énemli
stireglerden biridir. Dolayistyla ders miifredatlar1 ¢agin gerektirdigi bilgi ve becerilere uygun olarak
hazirlanmalidir. Dijital ¢agin gerektirdigi beceri ve yenilikleri takip etmeyen ve uygulamayan
egitim kurumlari nitelikli is glicintin yetistirilmesine katki sunamaz. Bu durum sadece gazetecilik
boliimleri i¢in degil tim egitim alanlari i¢in gegerlidir. Gazetecilik alaninin teknoloji ile cok yakindan
baglantili olmas dijital derslerin 6nemini daha da arttirmaktadir. Gerek sosyal medya haberciligi
gerekse mobil habercilik gibi yeni habercilik alanlaria yonelik dijital derslerin gazetecilik boliimii
ders miifredatlarinda yer almasi gerekmektedir.

Bu caligma sadece akreditasyon sertifikasi almig lisans derecesine sahip gazetecilik boliimleri olan
Tiirkiye ve yurtdisi tiniversitelerini kapsadigi i¢in sinirliliklar icermektedir. Akreditasyon sertifikasina
sahip olmayan Tiirkiye ve yurtdis: {iniversiteleri bu arastirma kapsaminda degerlendirilmemistir.

251



Taybe TOPSAKAL

Ayrica 6n lisans, yliksek lisans ve doktora ders igerikleri aragtirma kapsami digindadir. Gelecek
aragtirmalar bu sinirliliklar tizerinden yapilarak farkli veya benzer sonuglar daha goriiniir kilinabilir.
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Oz

Sanat, yansitici niteligi ile bireyi ve toplumu anlamak i¢in her zaman 6nemli bir arastirma alani olmugtur.
Tarih boyunca insanliga eslik etmis, medeniyetler ve kiiltiirlerle evrilmistir. Ayrica sanatin evrimi
teknolojik gelismelerle yakindan iligkilidir. Teknoloji toplumlar: doniistiiriirken sanat da her zaman bu
doniigiimii yansitmis, yeni uygulama alanlari bulmus ve teknolojik ilerlemeyi hizlandirmistir. Bugiin
karst karsiya oldugumuz dijital doniigiim, sanatla ilgili birgok yerlesik diisiincenin de sorgulanmasina
neden olmustur. Sanat, fiziksel varliginin yani sira yapay zeka, blok zinciri ve pikselleri iceren yenilikgi
bir yapilanma icerisinde matematik ve mithendislik harikas: olarak tezahiir etmektedir. Bu aragtirmada
NEFT teknolojisinin sanatgilar, koleksiyonerler ve miizayede kurumlar: tizerindeki olasi etkileri gibi sanat
alanindaki kullanimi irdelenmigtir. Aragtirma metodu olarak derinlemesine miilakat yontemi kullanilmig
boylece Refik Anadol, Tarik Tolunay, Selguk Artut, Ogulcan Siirmeli gibi yerli ve yabanci bir¢ok sanat¢inin
goriisleri arastirmada yer almigtir. NFT olgusu teknolojik, finansal, sanatsal, yasal, iletisimsel ve evresel
boyutlar agisindan yorumlanmigtir. Buna ek olarak ¢aligma, ilgili arastirmacilarin ve diger paydaslarin
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kripto sanata iliskin anlayislarini derinlestirmelerine yardimci olmay1 amaglamaktadir. Caligma, ¢agin en
yeni teknolojilerinden biri olan NFT araciligiyla sanatsal etkinliklerdeki doniisiimii incelemesi agisindan
o6nem tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Sanat, Kripto Sanat, NFT, Blok Zinciri, Yeni Medya

Abstract

Art is always an important research area for understanding individuals and society. It accompanied
humanity throughout history and evolved with civilizations and cultures. Besides, the evolution of art
is closely related to technological developments. While technology transforms societies, art reflects this
transformation, finds new application areas, and accelerates progress. The digital transformation has
provoked the questioning of many art-related stereotypes. In addition to its physical existence, art manifests
itself as a mathematical and engineering marvel in an innovative structuring includes artificial intelligence,
blockchain, and pixels. In this research, the use of NFT technology in the field of art, such as its possible
effects on artists, collectors and auction institutions, has been examined. In-depth interview is used as a
research method, and the views of national and international artists such as Refik Anadol, Tarik Tolunay,
Selcuk Artut, and Ogulcan Siirmeli are included in the research. The NFT phenomenon is interpreted
within technological, financial, artistic, legal, communicative, and environmental dimensions. Besides, is
aimed to help relevant researchers and stakeholders to deepen their understanding of crypto art. This study,
as one of the latest technologies of the era, is crucial since it reveals the transformation in artistic activities
through NFT.

Keywords: Digital Art, Crypto Art, NFT, Blockchain, New Media

Giris

“Sanat, bir duyguyu yasayan insanin, o duyguyu bilerek ve isteyerek baskalarina aktarma olayidir”
Bu Bernard Shaw’in deyisiyle ¢ok basit bir gercektir (Tolstoy, 2000, 5.10). En genel ve en yaygin sanat
tanimi, sanatin maddi bir fayday: degil, insanlara haz vermeyi amaglayan 6zel bir faaliyet oldugudur.
Haz, insan ruhunu yliceltir ve yiikseltir. Bu ¢ok temel tanimlamayi okudugunuzda belki de yiiziiniizde
bir tebessiim olustu, ¢linkii giiniimiizde sanat manevi hazzin ¢ok daha 6tesine taginmig durumda.
Sanatin yiizyillarca siiren seriiveni igerisinde bu tanimlamalarin Gtesine gectigini, bir¢ok akimin
sanat ile anildigini, icinde bulundugumuz dénemde de dijital sanatin ve yeni kavramlarin, sanat
ve sanat¢ilarin diinyasina girdigini gozlemliyoruz. Sanat ve teknoloji deyince iki biyiik distintrii
anmadan gegemeyiz: Benjamin ve Adorno. Walter Benjamin (2015), sanat eserlerinin biricikliginin
teknik yeniden iiretim modelleriyle deger kaybina ugradigini soyler. Benjamin, 6zgiin, el yapimi
sanat eserlerinin essizligini dile getirmek i¢in de “aura” kavramini kullanir (s. 50). Theodor Adorno
(2007) ise mekanik yeniden tretimle, kiiltiire egemen olan toplu tiretim ve tiiketim siireglerinin
gercek sanati yozlastirdigini, onun i¢inde barindirmasi gereken elestirel islevi ortadan kaldirdigini
diisiinmektedir. 20. yy. baslarindaki sanat eseri ve ozellikle teknoloji ile birlikte sanat eserindeki
degisim tartigmasi bugiin dijital sanat, NFT veya kripto sanat gibi kavramlarla daha da farkli bir
boyuta gelmistir.

Sanatin manevi hazdan ziyade piyasa, yatirim, miizayede gibi kavramlarla anildig1 giiniimiizde,
NFT ile sanatin dijital dontisim yolculugunun geldigi nokta, bu ¢aligmanin ana odagini
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olusturmaktadir. Bu c¢alismada, sanatin dijital ve kripto gibi kavramlarla anildigi giintiimiiz
diinyasina dogru yola ¢ikarken Benjamin’in teknigin yeniden tiretimiyle degisen sanat anlayis: ile
baslanmistir. Zaman icerisindeki degisimler, sanatin miizayedelesmesi ve kiiltiir endiistrisi igindeki
yeri tartisilmaya c¢aligilmigtir. Bunu yaparken yaratici endiistrilere deginilmis ve sanatin dijital
doniisimii ¢cercevesinde kripto sanat ve nihayetinde NFT kavrami irdelenmistir. Kripto sanat, NFT,
21. ylizyildaki sanat anlayisi ve sanatin gelecegi gibi tartismalar, igerisinde Refik Anadol, Tarik
Tolunay gibi konunun ¢ok 6nemli isimlerinin de bulundugu yerli ve yabanci sanat¢ilardan olugan bir
grupla yapilan derinlemesine miilakatlarla arastirilmaya ve yorumlamaya ¢aligilmistir.

Son olarak sonug ve tartisma boliimiinde, hem arastirmadan hem de literatiirden 6grenilen
bazi 6nemli noktalarin alti ¢izilerek, NFT teknolojisinin sanat i¢indeki yerinden yola ¢ikarak nereye
dogru evrileceginin bir projeksiyonunun sunulmasina ve belki de en 6nemlisi, sanatgi, koleksiyoner,
miizayede evi gibi paydas kurumlar acisindan ne ifade ettiginin ortaya konulmasina caligilmigtir.
Bunu yaparken konunun teknolojik, finansal, sanatsal, hukuki, iletisimsel ve ¢evresel boyutlar1 da
incelenmeye caligiimigtir.

Teknigin Yeniden Uretimiyle Degisen Sanat Anlayis1 ve Kiiltiir Endiistrisi

Tarih boyunca sanat eserlerinin kopyalanabilmesi miimkiin olsa da Benjamin (2015), modern
donemin sanat yapitinin “teknik olarak yeniden iiretimi” ile farkli bir boyut kazandigini ifade eder.
Artik eserlerin kopyalanmasi i¢in insana gerek yoktur, eserler baski teknikleri ile ¢ogaltilabilmektedir.
Ancak heniiz teknik anlam1 mevcut degilken; yeniden tiretimin ilk evresini tag baski olusturur. Tas
baski eserin fotografik bir reprodiiksiyonu olmaktan ziyade yalnizca 6zgiinlik unsuruna sahip
baskilar olusturma siirecini kapsar. Tas baski sanati, ardindan gelecek olan matbaa teknolojisinin
on kosulu niteligindedir. Matbaa ile resimli gazeteler piyasaya siiriilmiis ve Benjamin'in de dedigi
gibi grafik sanat Uriinleri zamanla “yalnizca biiyiik miktarlarda degil; giinlilk olarak degisen
bicimlerde de pazara sunulmustur” (s. 11). Boylece sanat eserlerine erisebilmek bir sinifsal ayricalik
olmaktan ¢ikmistir. Benjamin, sanatin kitlelerce ulagilabilir olmasimi olumlu bir gelisme olarak
degerlendirse de eserin mekanik olarak kopyalanmasinin sanat eserinde 6nemli bir kayba sebep
oldugundan bahsetmistir. Sanat¢inin elleriyle olusturdugu eser, iiretildigi zamanin ruhunu tasir.
Eseri seyre dalan kisi bunu duyumsar. Belki bir tarafi yillar igerisinde aginmustir, belki yasaklanip
yillarca depoda saklandig: i¢in kiiflenmistir veya aksine altin bir cergeve igerisinde muzaffer bir
eday1 yiizyillardir siirdiirmektedir. Ozgiin eser, tarihin bir parcasidir ve etrafinda seyredeni hayrete
diisliren bir hale tagir. Benjamin (2014) hale kavramini “Zaman ve mekanin garip bir bi¢cimde ig
ice ge¢mesi sonucu olusan sey, bir diger deyisle sanat eserinin kiilt degerinin uzamsal-zamansal
ifadesi” seklinde aciklamistir (s. 35). Boylece yeniden - tiretim tekniginin, yeniden diretilmis olani
gelenegin alanindan uzaklastirdigina vurgu yapmistir. Yeniden - iiretilmis olan ¢ogaltilarak, onun
bir defaya 6zgii varliginin yerine, kitlesel varlig1 gecirilmektedir (Benjamin, 2015, s. 55). Bu durum,
hakiki eserde olmasi gereken en 6nemli 6zelligin nesnenin sahip oldugu tarihi taniklik oldugunu
gostermektedir. Seri tiretim ile eserin bu tarihselligi yok edilmis olup, eser baglamdan kopartilmis ve
biricikligine golge diistiriilmistiir.
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Kiiltiir Endiistrisinden Yaratici Endiistrilere

Kiltiir endiistrisi kavrami genel olarak edebiyat, sinema veya miizik gibi kiiltiirel formlarin
metalastirilarak ticareti yapilabilir bir tiriin haline dontismesine ve ortaya ¢ikan iirtinler sayesinde
rasyonalizasyona dayali bir kiiltiir insasinin gerceklesmesine vurgu yapar. Adorno (2007), endiistrinin
devamli yenilikmis gibi tanittig1 seylerin aslinda ayni olanin siirekli kilik degistirmesi oldugunu ifade
eder. Kilik degistiren sey ise kiiltiir {izerinde etkili oldugu andan itibaren ayn1 kalan kar giidiisiidir.
Uriinler her birey icin 6zel gibi goriinse de tamamen seylestirilmis ve standartlagtirilmistir. Boylece
glinlitk hayatin sorunlarindan kagmak i¢in bir siginak gibi gosterilen olusumlar, bireysellik arkasina
gizlenerek egemen ideolojinin devamliligini saglar. Yani her tiriin egemen giigler tarafindan ve ayni
zamanda onlar i¢in yonetilen kapitalist kiiltiir endiistrisinin parcasidir (s. 112). Yaratict endiistri
olgusu ise sanatin ruhani, egitimsel ve kiiltiirel degerinden ziyade ekonomik degerine odaklanmis
yeni yaklasimlar: kapsar (Hesmondhalgh, 2010, s. 14). Bu baglamda kiiltiirel endiistriler yerine
yaratici endiistriler kavramina egilimin giderek artis gostermesi, yeni iletisim ortamlarinin tiretim
ve tiiketim pratiklerinin gerceklesmesi agisindan (Binark, 2019, s. 53) bilgi ekonomisi ve tilkelerin
gelistirdikleri yeni ekonomik politikalar ile de yakindan ilgilidir (Galloway & Dunlop, 2007, ss.
18-19). letisim arenasinda kendine yer edinen yaratict endiistriler, bireysel kabiliyetin teknoloji
sayesinde kitlesel Olcekte kendini gostermesini saglar (Hartley, 2005, s. 5). Bahsi gecen iletisim
arenasi ve araglari, kendi fiziksel ortaminda faaliyet gosteren yaratici bireyleri kitlelerle bulusturarak
veya bulusmay1 saglayan platformlar yaratarak yaratici iretimin yayginlagmasini, titketilmesini ve

yeniden iiretilmesini saglar.

Yaratic1 endiistriler, Castellsin (2013) sanayi toplumunun yeniden diisiinme pratiklerinin
merkezine koydugu “enformasyonel kapitalizm” kavrami ile yakindan iligkilidir. Ona gore
enformasyon teknolojisi devrimi ve yasanan teknolojik gelismeler ile iktidarin icrasi, kiiltiirel
kodlarin yaratimi ve zenginligin iiretiminde etkin olan bireysel ve toplumsal teknolojik kapasitedir.
“Enformasyon teknolojisi, sosyo-ekonomik yeniden yapilanma siire¢lerinin etkili bir gekilde
uygulanmasi i¢in vazgecilmez bir arag haline gelmistir” (s. 487). Teknolojik gelismelerin etkisiyle
birlikte sanatin artik yaratic1 endiistrilerin kapsamina giren bir olgu haline déniistiigii soylenebilir.
Enformasyonel devrim, fiziksel sanatin bilgisayarda islenebilir verilere dontistiiriilmesine ve boylece
dijital bir sanat alani yaratilmasina olanak saglamistir.

Geleneksel Sanattan Dijital Sanata

Dijital sanat, 2005 yilinda yayinlanan Dijital Sanat ve Baski Sozligiinde “bir veya daha fazla
islem ve teknolojiyle yaratilan sanat tiirii” olarak ifade edilmistir (Johnson & Shaw, 2005, s. 10).
“Magara resimlerinden yiizlerce yil sonra, boyalarin yerini dijital ekranlar, kameralar, fotograf
makineleri almistir. 1980’lerde, glindelik hayatin vazgegilmez parcasi olarak hayatimiza giren kisisel
bilgisayarlarin, sanatcilar ve sanatta gelinen nokta agisindan 6nemi biiyiik olmustur” (Bodur, 2010,
s. 6). Bilgisayar ve internete dayali dijitallesen diinyada sanat¢ilar tuvale ve boyaya dokunmadan,
kokusunu almadan sanat icra etmektedir. Sanat¢1, mekan ve zamandan bagimsiz bir gergeklikte yani
“sanal ortam” i¢inde tiretmektedir (Cokokumus, 2012, s. 53). Sanat olgusu geleneksel bakis acisindan
uzaklagsmistir. Sanat eserine anlam katan biriciklik ve buradalik gibi degerler giintimiiz sanat
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tartismalarinda gittikce etkisini kaybetmektedir. Artik dijital sanat “interneti, ag baglantilarini, 6zgiin
yazilimlari, sanal gercekligi, sanal ortamlari, yapay yasami ve organizmalari, GPS teknolojilerini,
veri tabanlarini, robotlari, bedene takilan bagliklari, protezleri ve makine uzantilarini kullanilmakta
yapay zeka, veri haritalama, hiper-metinsel (hypertextual) anlatilar ve oyunlar, dijjital sanat eseri
olarak kabul edilmektedir” (Saglamtimur, 2010, s. 218). Dolayisiyla gelinen noktada sanati anlamak
i¢in djjitallesen diinyayr anlamak ve sanat1 0 ve 1’lerden olusan estetik iz diigiimii olarak sanatsal
perspektifle degerlendirmek 6nemlidir.

Sanat, tarih boyunca ortaya ¢iktig1 donemi yansitan emareleri tizerinde tagtyan bir gosterge olmustur.
Nasil ki gegmis donemleri anlamak o déneme ait sanat eserlerini incelemeden gegiyorsa, giiniimiiz
ekonomi politigi icerisinde anlam kazanan “dijitallesme” 6gesi, belki de en gelismis teknolojiye hakim
sanat akimini incelemeyi ve bu sanat tizerinden toplumu anlamlandirmay: gerektirir. Bu baglamda
sanat tartigmalari kapsaminda ele alinan ve diger dijital sanat tiirleri gibi teknolojik formda kendini
gosteren “kripto sanat’, eser ile ilgili verilerin (goriintiiler ve meta veriler), islem verilerinin (teklifler
ve satislar) ve sosyal verilerin (begeniler ve gériiniimler) tam kullanilabilirligini saglayan bir yapiya
sahiptir. Boylece sanat ve yaratic1 endiistrilerdeki basarinin mekanigini belki de benzeri goriilmemis
ayrintilarla incelemeye olanak tanir (Franceschet vd., 2020, s. 36). Verilerin hiz1 ve ¢esitliligi ve kripto
sanat piyasasinin miizayede evlerini ticaretle harmanlamasi, onu tamamen dijital bir alanda yaratic1
endiistrilerin temsilcisi olan yeni bir fenomen haline getirmektedir.

Blok zinciri, Non-Fungible Token (NFT) ve Kripto Sanat

Birlesmis Milletler'in 2021 yilinda yayimlanan teknoloji ve inovasyon raporuna gore “blok
zincir{’, dijital dontistimiin en 6n safinda yer alan 11 teknolojiden birisidir. Uygulama alanlar1 stirekli
artmakla birlikte hukuk, is tedarik zincirleri, tarim, yapay zeka, nesnelerin interneti, gayrimenkul,
finans hizmetleri ve saglik bu alanlardan yalnizca birkagidir (Trautman, 2021, s. 4). Blok zinciri,
sanatin dijital boyutu tizerinde de derin bir etkiye sahiptir. Dijital eserlere tipki geleneksel eserlerde
oldugu gibi biriciklik ve nadirlik kazandirdigr iddia edilmektedir. Bu yoniiyle dijital eserler,
miizayedelerde satis rekorlar1 kirmaya baglamistir. 2020 yilinda yalnizca 13 milyon dolar degerinde
dijital sanat eseri blok zinciri {izerinde islem goriirken (Kelly, Zuppinger, Maxime & Ford, 2021),
2021 yilinin baglarinda Metakovan isimli kripto yatirim sirketi, Beeple imzali tek bir esere 69 milyon
dolar 6demistir (Frank, 2021).

Gaorsel 1. Beeple — Everyday: The First 5000 Days
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Blok zinciri teknolojisinin ortaya ¢ikis: finans sistemindeki sorunlara odaklanilan bir déneme
denk gelmistir. Ilk olarak 2008 yilinda Bitcoin ile birlikte ortaya ¢ikmugtir. Taraflar arasinda
gliven hizmeti sunan banka, ¢evrimici 6deme platformu veya para transferi hizmeti saglayan bir
aractya ihtiya¢ olmadan galisacak bir sistem olusturabilme vaadini karsilama amaci tasimaktadir.
Merkeziyetsiz, seffaf, giivenli ve ucuz veri degisimi saglamasi sebebiyle ise bircok arastirmaci ve

gelistirici, bu teknolojiyi finans uygulamalarinin disina tagacak sekilde gelistirmistir.

Blok zinciri {lizerindeki ilk sanatsal ¢aligma, Bitcoin'in 2008 yilinda gelistirilmesinden ii¢ yil
sonra bitcoin blok zinciri tizerinde Dan Kaminsky tarafindan 2011 yilinda yapilmistir (Kaminsky,
2011). Bitcoin, baglangicta bir para birimi olarak tasarlanmis olsa da, Bitcoin'in yazilim dili, blok
zinciri Gizerinde kii¢iik miktarlarda meta veri depolamaya da izin vermektedir. Kaminsky bunu
kullanarak ASCII Bernanke isimli bir ¢alisma yapmigtir. Kriptograf Len Sassamanin 6liimiinden
birka¢ hafta sonra blok zinciri tizerine ASCII kodlarini bir anma olarak eklemigtir. 2012 yilinda
Yonna Assia ise blok zinciri {izerine yerlestirilebilen meta verilerin diger varliklar: temsil etmek i¢in
de kullanilabilecegini belirtmistir (Assia, 2012). “Colored Coin” adiyla tarif ettigi bu sistem ufak bir
hack seklinde ¢aligmaktadir. Bitcoin tizerinde yeni bir token olusturulmakta, “genesis transaction”
ad1 verilen bu ilk token transferinin tizerine ise eser ile ilgili meta bilgiler kaydedilmektedir. Boylece
tokenin eserlerle iliskilendirilmesi saglanmaktadir. Béylece goriilmektedir ki sanatsal eserlere iligkin

bilgilerin blokzincir tizerinde depolanabilmesi fikri, en az 2012 yilina kadar ge¢mise uzanmaktadur.

Kuno Godanin Andy Warholdan esinlenerek yaptig: Bitcoin baskilar1 (2013), Kevin Abosh'un
eserlerinin fiziksel varliklarini Ethereum ciizdan adresini yazmak igin kendi kani ile damgaladig1
“TAMA Coin” projesi (2018) ve benzer galismalarin sergilendigi onlarca sergi ve gosterim, blok

zinciri teknolojisinin farkli yonleri kullanilarak olusturulmus eserlere 6rnek olarak gosterilebilir.

Blok zinciri sistemi icerisinde birim degerler “token (jeton)” ile ifade edilir. Borsalarda islem
gordiigii haliyle para sisteminin yerini blok zinciri, paranin yerini ise token almaktadir. Ornegin
popiiler bir blok zinciri yapist olan Ethereum’un kripto para birimi, Etherdir. Ether, “degistirilebilir

(fungible)” bir tokendir. Borsada islem gorebilir, boliinebilir ve harcanabilirdir.

2018 yilinda ise “Degistirilemez (Non-Fungible) Token” yani NFT, ilk defa Ethereum Blok zinciri
tizerinde tanitilmistir (Entriken, Shirley, Evans & Sachs, 2018). Degistirilebilir olan ile Degistirilemez
Token arasinda 6nemli farkliliklar bulunmaktadir. Degistirilebilir Token emtialara veya dovizlere
benzer bir sekilde her birimin diger birimlerle degistirilmesine olanak vermektedir. Taraflar ayni
tutar1 herhangi bir kazang veya kayip olmadan takas edebilirler. Bu tiir tokenlar, Tiirk lirasina, ABD

dolarina veya altina benzetilebilirler.

NFT’ler ise bunun tam tersidir. Her bir NFT, benzersiz bir kimlige sahip, aktarilabilen ve istege
bagli olarak meta verileri icerebilen bir yapidadir. Bu sayede dijital veya fiziksel varliklar tizerindeki
sahipligi temsil edebilir (Entriken vd., 2018). NFT tek bir metay: karsilayacak ve ona bir kimlik
numaras! atfedecek sekilde olusturulabilir. Bu sayede siber uzayda yaratilmis ve ¢esitli kodlarla

olusturulmus medya formatlarina orijinallik atfedilebilir.
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NFT agiklanirken su 6rnek sik¢a verilmektedir: Guernica tablosunun gercek hayatta binlerce
reprodiiksiyonu olmasina ragmen Picassonun yaptig1 ilk eser 6zglindiir. Sanatginin firgasi gergek
anlamda sadece orijinal olan esere degdigi i¢in sanat¢inin ve eserin hikayesi de ancak orijinal eserde
sakl1 kalmaktadir. Giiniimiizde bu durumun dijital ortamlarda temsili ise NFT ile saglanabilmektedir.
Bu baglamda NFT sayesinde sanat¢inin elinden ¢ikan ilk dijital eserin de benzer bir sekilde
kopyalarindan ayrilabilecegi ve sanat¢inin hikayesini tasiyan 6zgilin bir degere kavusabilecegi

belirtilmektedir.

2021 yilinda NFT piyasalarinda ciddi bir artis kaydedilmis ve Mart ayinda gerceklesen rekor
Beeple satisinin ardindan NFT ticaret hacmi 750 milyon dolarin iizerine yiikselmistir (NFT
Overview, 2022).

Mart ayinda gergeklesen bir diger 6nemli satis ise Mustafa Pak adinda gizemli bir Tiirk sanatg1
tarafindan gergeklestirilmistir. Yiiztint ve sesini saklayan sanat¢inin “Metarift” isimli eseri 20 Mart
2021 tarihinde 888,888.88 dolardan a¢ik artmaya ¢ikartilirken ayni giin 904,413.47 dolardan alict
bulmustur (Pak, 2021).

Gorsel 2. Pak — Metarift

Sanat¢inin tek bir pikselden olusan “The Pixel” isimli bir bagka caligmasi ise diinyaca inlii
miizayede firmasi Sotheby’s tarafindan satisa sunulmus ve yaklasik 1,5 milyon dolar gibi astronomik
bir rakama satilarak tarihteki en pahali piksel olmustur (Sofuoglu, 2021). NFTlerin kullanim alanlar1
dijital sanat ile sinirli degildir. Cevrim i¢i oyunlar ve simiilasyon ortamlarinda yapilan satislar, sanat
piyasalarina gore ¢ok daha yiiksek pazar hacimlerine ulasabilmektedir. Akilli sézlesmeler yoluyla
NFT transferleri, kullanim stireleri, erisim yetkileri gibi konular ¢esitli kosullara baglanilabilmekte
ve birden fazla NFT, bir koleksiyonun 6geleri ile eslesecek sekilde olusturularak bir medya grubuna
nadirlik kazandirabilmektedir. Ornegin popiiler fantezi futbol platformu Sorare, ayni futbolcu
kartindan sinirli sayida tireterek bir nadirlik yaratmis ve geleneksel anlamda koleksiyonerlerin

yaptigina benzer bir deneyimi, dijital ortamda olusturmustur.
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Gorsel 3. Sorare Futbolcu Kartlari

Kripto Sanat

Kripto sanat terimi blok zinciri tizerine kriptolojik tokenlar yardimi ile kaydedilmis eserler i¢in
kullanilmaktadir. Tokenlar dijital sanat eseri i¢in galeriler veya diger kuruluglara gerek duymadan
seffaf ve denetlenebilir bilgilerin kayit altina alinmasini saglamaktadir. Blok zinciri kullanilarak
ticlincii parti giiven kuruluslarinin sanat piyasas: tizerindeki etkisinin azalmasinin sanatg1 yararina
bir¢ok faydasi bulunmaktadir. Bu faydalar, Franceschet ve arkadaglar1 tarafindan asagidaki sekilde
siralanmustr.

Kripto sanat platformlarmin sanatgilar i¢in sagladig avantajlar su sekilde siralanabilir:

«  Herhangi bir gecikme olmadan iicretlerini alabilmektedir.

o Cok diisiik bir meblag 6demekte veya hi¢ komisyon 6dememektedir.

o Bazi platformlarda sonraki tiim satislardan pay alabilmektedir.

o  Fiyatlama iizerinde tek kontrol sahibidir, kendi istekleri disinda indirim yapmak zorunda
degildir.

« ladelerden muaftir.

o Paketlemeyi ve nakliyeyi diisinmek zorunda degildir.

o Gumriik biirokrasisi ile ugrasmadan uluslararas: satiglar yapabilmektedir.

o Anonim olarak kalma hakkina sahiptir.

o Renk ve yiizey farkliligini gozetmek zorunda degildir, alic1 gordtigiinii alir.

o  Ozgiirce hediye veya degisim yapabilir.

o Halihazirda var olan fiziksel sanat eserini gelistirerek veya oldugu gibi sayisal ortama
yiikleyerek faydalanabilir (Franceschet vd., 2020, ss. 19-20).
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Kripto sanat, bu milenyumun dilini konusan az sayidaki sanatsal hareketten biridir. Yeni
nesil koleksiyoncular i¢in hizli, ¢arpici ve kisisellestirilmis yeni bir pazar ve dijital bir ifade bigimi
sunmaktadir. Dijitaleserlerinsonsuzkopyalanabilirlik 6zelliginden dolay1birsiire 5ncesinekadar dijital
sanat eserleri yaratan sanatgilarin eserlerini piyasaya sunma sans diisiik olsa da, bugiin blok zinciri
teknolojisi sayesinde bu dijital eserler sertifikalanabilmekte, 6zgiinliik ve nadirlik yaratabilmektedir.
Kripto sanat eserleri hala kopyalanabilmekte ve herkes tarafindan goriilebilmektedir. Ancak yalnizca
satin alan koleksiyoncu sanat¢inin orijinal olarak adlandiracag: eserin benzersiz simgesine sahiptir.
Bu durumda koleksiyoner duvara asilacak fiziksel bir nesneye degil, dijital bir esere sahip olma
perspektifini kabul etmelidir. Sunu da belirtmek gerekir ki bu perspektif, Boomers neslinden ¢ok
Millenyallar igin anlagilabilir bir yaklagimdir. Kripto sanat tizerine gerceklesen tartigmalar biiyitk
ol¢tide bilgisayar veya akilli telefon gibi ekranlar tizerinden; cogunlukla gorsel eserlerin tescillenmesi
ve eser bilgilerinin seffaflasmasi veya finansal bedellerinin esler arasi baglanti teknolojisi ile dagitim1
gibi konular ile ilgilidir.

Kripto diinyasina ait imgeler ve anlatilar sanatin daha bir¢ok bigiminde tretilmekte; grafitilere,
heykellere, enstalasyonlara ve yagli boya tablolara konu olmaktadir (Caneliss, 2018). Sonug olarak
kripto sanat hem bir teknoloji olarak hem de bir tarz, yaklasim veya tema olarak var olmaktadir.
Bu durum, kripto sanat teriminin farkli kavramlar1 kargilayacak sekilde tanimlanmasina yol agmis
ve tek bir resmi tanimin yapilmasini zorlastirmistir. Yine de kripto sanatcilar1 ve koleksiyonerleri
arasindaki tanimlarin yaygin olarak iki baslikta toplandig1 sylenebilir. Birincisi, blok zinciri ve kripto
temali sanat eserlerini anlatmak igin kullanilan @islupla ilgili tanimlardir. Ikincisi ise “degistirilemez
token” ile eserlerin blok zinciri tizerinde 6zgiinliigiiniin kaydedilmesiyle ilgili olan tanimlardir. Bu
makalenin yazildig: tarihlerde ikinci tanim birincisine gore daha yaygin olarak kullanilmaktadir.

Ethereum Blok Zincirinin akilli sozlesme 6zellikleri kripto sanat uygulamalarina bugiinkii seklini
vermigstir. 2017 yilinda Matt Hall ve John Watkinson tarafindan yaratilan “CryptoPunks” ilk NFT
orneklerindendir. Piksel sanati ile olugturulmus benzersiz 10.000 karakterden olusan Cryptopunks
koleksiyonunun tamami algoritmalar kullanilarak yapay zekd tarafindan olusturulmustur.
Cryptopunks, kripto sanat hareketine ilham olmustur (Abbruzzese, 2017). Ayn1 y1l Dapperlabs isimli
oyun sirketi tarafindan yaratilan “Cryptokitties” duyurulmustur. Kullanicilarin kedilerini bagka
kediler ile ciftlestirerek yeni kediler olusturdugu, takas ettigi ve sattig1 oyunda, her kedi 6zgiin veya
nadirdir. Kisa siirede Cryptokitties, tiim Ethereum trafiginin %10’undan fazlasina sahip olabilecek
bir popiilariteye erismistir (Nathan, 2018). Cryptokitties ve Cryptopunk vinyetleri Gorsel 4’te birlikte
gosterilmistir. Sol tarafta Crytopunks, sag tarafta ise Cryptokitties yer almaktadir.

263



Necmi Emel DILMEN -« Tugge iYIGUNGOR -« Irmak KOG ALAMASLI « Melih Cem KILIG

Gaorsel 4. Cryptopunks ve Cryptokitties vinyetleri.

Goriildiigii gibi kripto sanat eserleri hem tiim diinyay1 degistiren blok zinciri teknolojisinin
ozelliklerini kullanarak bu teknolojinin hayatimizdaki énemini ortaya koymakta hem de dijital
eserlerin blokzinciri izerine kaydedilmesini saglayarak sanatcilarin yarattiklari degerlerden daha fazla
pay almasina yardimeci olmaktadir. Giiniimiizde bir¢ok koleksiyoner, girisimci, tasarimei, yazilimei,
hukuk danismani ve daha bir¢ok farkl disiplinden uzmanlar kripto sanata ilgi gostermektedir. Kripto
sanat ¢cevresinde onemli is birliklerinin yapildigini, gliniimiiz “Telegram” ve “Discord” gibi konusma
uygulamalar: {izerinde kurulan gruplarda da gérmek miimkiindiir. Bu platformlar diinyanin farkh
yerlerindeki ve farkli disiplinlerdeki uzman ve sanat¢ilarin isbirligi yapmasini kolaylastirmakta ve
boylece “Creeps and Weirdos” gibi onemli koleksiyonlar, kolektif olarak yaratilmakta ve ¢evrim
i¢i platformlar tizerinden kolayca satilmaktadir. Bununla birlikte kripto sanat enddistrisi heniiz
yeterince olgun degildir. Bir¢ok teknolojik, hukuki ve ekonomik sorunla kars1 karsiyadir. Uzmanlar
kripto sanat etrafinda gelisen uygulamalar1 basta enerji titketimi olmak {izere eserlerin sahipliginin
kanitlanmasinda yetersiz olmasi ve eserlerin dogrudan blok zinciri tizerinde depolanamamas: gibi
sebeplerden dolay: elestirmektedir.

NFT Teknolojisi / Sanat1 Uzerine Bir Aragtirma
Arastirmanmn Amaci

Bu aragtirma ile diinyada ve Tirkiyede kripto sanat ve NFT ile ilgilenen sanat¢ilarin, sanatta
yasanan doniisiim ile ilgili fikirlerini, sanatin giiniimiizde geldigi noktadaki temel tartismalarin,
NFT kavramii ve NFT nin sanat icerisindeki yerini, sanatgilar agisindan sundugu avantajlar1 ve
sanatin gelecegi ile ilgili fikirlerini ortaya ¢ikarmak amaglanmistir. Sanatin biricikliginden baglayan
tartigmalari NFT gibi bir teknolojiyle gliniimiizde geldigi durum, NFT nin sanatcilara ve sanata ne
gibi olanaklar sundugu, NFT nin bir geleceginin olup olmadigi, NFT piyasasindaki temel fiyatlama
ve degerlemelerin hangi kriterlere bagli oldugu, NFT koleksiyonerlerinin temel motivasyonlari,
sanatcilarin eserlerini NFI’ye doniistirmelerindeki amaglarinin ne oldugu gibi sorulara cevap
aranmig, bu isin icracilart olan sanatcilarin goziiyle onlarin diinyasindaki etkileri irdelenmeye
caligilmustir.

264



Tas Baskidan NFT” ye: Teknolojinin Olanaklari ile Déniigen Sanat Anlayisi ve NFT Teknolojisi Uzerine bir Aragtirma

Arastirmanin Metodolojisi'

Aragtirmakapsaminda, Tiirkiyeden ve diinyadan NFT konusuyla ilgili 16 sanatciile derinlemesine
miilakat yapilmistir. Sanatcilarin se¢iminde sanatgilarin dijital sanat ve NFT konularindaki
deneyimleri temel alinmis, ayni zamanda 6zellikle Tiirk sanat¢ilarin kamuoyu tarafindan bilinirligi ve
dijital sanat konusundaki tecriibeleri goz 6niinde bulundurulmustur. Gértismeler 8-23 Haziran 2021
tarihleri arasinda yapilmistir. Pandemi kogullar1 nedeniyle goriisme yapilan sanatgilarla ¢cevrimici
toplant1 programlariyla baglanti kurulmus ve goriismeler kayit altina alinmigtir. Bu gériismeler daha
sonra desifre edilmis ve ¢aligma i¢inde kullanilacak hale getirilmistir. Arastirma boliimiine katilan
sanatgilar sunlardir: Refik Anadol, Tarik Tolunay, Barig Giirsel, Dauphine Dopamine, Dilruba
Giineysu, Giiray Giiriip, Ogulcan Siirmeli, Ozge Topgu, Rizacan Kumag, Samora Oibel Bazarrabusa,
Selguk Artut, Stileyman Utku Bozkurt, U¢man Balaban, Volga Ilgiz Karadagoglu, Yagmur Turan ve
Zuko Ka.

Bulgular
NFT ve Teknoloji Boyutu

Goriisme gerceklestirilen sanatgilar; NFTyi, blok zinciri ve bu teknolojinin sanatta yarattig
doniisiimii kabul etmis ve benimsemistir. Onlara gore blok zinciri; tacirler, miizayedeler ve galeriler
vasitastyla insanlar tarafindan yonetilmekte olan kimi siireclerin algoritmalar tarafindan otomatize
edilmesini saglamistir. Béylece miizayede siiregleri seffaflasmus, tigtincii taraflarin etkinligi yasanan
dijital doniisiim ile birlikte neredeyse sonlanmigtir. Bununla birlikte sanat¢i ve koleksiyonerin
haklarinin korunmasit ve geleneksel sanata oranla daha demokratik bir ortamimn olusmas: gibi
firsatlar ortaya ¢ikmustir. Ayrica akilli kontratlarin uzun vadede etkilesimli sanat anlayigina katkida
bulunacak sekilde gelisecegi 6ngoriilmiistiir.

NFT bir mecradir. Ve buradaki bir is agin iginde bir varlik olabilir. Buradaki dagitim
yontemi de sanatin bir parcasi olabilir. Bunu goremeyenler de ¢ok. Bunun da bir mecra
oldugunu hissedemeyen, bunu ongoremeyen insanlara gore tabi NFT ¢ok siradan veya bir sey
kurtarmamus olabilir. Ama bu iiretim bandim anlamus, akilli kontratlarin nasil kodlandigini
bilen, akilli kontratin uzun vadede etkilesimli sanat islerini ¢ikarabilecegini bilen kisiler disinda;
bunu anlamayan, goremeyen insanlar icin tabi yiizeyde kalan tartismalar: okuyorum. Ama
zaten bunlar olmali ki, iyi is, farkli is yapanlar ortaya ¢iksin. Sig diistinenler de o yiizdendir...
Samimi bir sanat¢i igin, isini bilen, yaptigindan emin bir sanatgimn NFT ile bir derdi
olabilecegini sanmiyorum. Bir sanat¢i orada sadece para igin bulunabiliyorsa bu zaten onun
kendi sorunudur. NFT bu anlamda da her seye agiklik getiriyor asinda. Seffafliktan rahatsizlik
duyanlarin problemi olabilir. NFT geleneksel taraftaki eksiklik olan; sanat¢tya kesfedilme
deneyimini imkdanli hale getiriyor. Ve bu imkdanda herhangi bir galeriye, kolektore bagl olma

durumu yok (Refik Anadol, kisisel goriisme, 23 Haziran 2021).

1 Cahismanin Etik Kurul Raporu, Istanbul Aydin Universitesi tarafindan 28.02.2022 tarihli E-45379966.020.42646 say1 ile
alinmustir.
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Buna karsin blok zinciri teknolojisinin sanat alaninda kullanilmasinin bazi riskler icerdigi
diistincesi de goriismelere yansimistir. Baris Giirsel ile gerceklesen goriismede FOMO etkisinin NFT
kapsaminda da kendini gosterdigi ifade edilmistir. Glirsele gore kisi NFT piyasast icinden ayrildiginda
veya o diinyadan uzaklastiginda ¢ok sey ka¢irdigini diistinmektedir. Ciinkii sanal ortamda her sey
¢ok hizli ve akigkandir.

Problemler var. Ciinkii su an belirli bir kurali yok NFT nin. Mesela NFT ile ilgili intihal
problemi ¢ok fazla su an. En az 5-6 intihali sitelere biz bildirdik. Bircok insan kolaj yapiyorum
deyip kiigiiciik bir kismini degistirip bu benim diyor. Sunu da eklemek lazim, hepimiz Misir
Carsistndaki esnafa dondiik artik. Ama cebinizde yasamak igin belirli bir miktar paramz
olmazsa bir sanat¢i olarak iiretim yapmamz zor. Sanat ¢ok masrafli (Baris Giirsel, kisisel
gorisme, 9 Haziran 2021).

NFT ve Cevre Boyutu

Cevreile ilgili endiseler diinya kamuoyunda yiikselirken goriigme gergeklestirilen bazi sanatcilar,
NFT ve blok zinciri teknolojisinin ¢evresel etkilerine 6zellikle dikkat ¢ekmistir. Goériismelerde bu

teknoloji etrafinda harcanan enerjinin goz ardi edilemeyecek bir boyutta oldugu sik¢a ifade edilmistir.

Her seyden ote bilgilerin kripto edilmesi yani sifreye doniismesi i¢in harcanan bir bilgisayar giicii
var. Ki su an hadi NFT'yi birakalim sadece kripto paralar icin harcanan enerji Yunanistanin
elektrik enerjisine denk. Ve orada harcanan sey kripto igin ii¢ bes kilobayt data igin iken;
megabaytlar, gigabaytlar harcanan videolar: veya eserleri diisiiniince diinyayr ne kadar bir
iklim krizi igerisine ittigini goz ardr edemeyiz. Bu anlamda bu sistemin, sanata hizmet ediyor
iken aslinda arka planda hala kapitalizme hizmet ettigini de goz ardr etmemek gerekir (Selguk
Artut, kisisel goriisme, 15 Haziran 2021).

Refik Anadol ise, tiim bu korkulara hak vererek; bu sorunun ekolojik bir ¢6ziime kavusturulmasi
gerektigini vurgulamistir. Ve bu ¢6ziimiin, su an bile miimkiin olmaya basladigini su sekilde dile
getirmektedir (Refik Anadol, kisisel goriigme, 23 Haziran 2021):

Dogaya zarar vermedigi siirece NFT nin son derece mantikl dijital paylasim yontemi oldugu
matematiksel olarak aslinda kanitlanmas bir sey. NFT icin karbon salinimi konusunda heniiz
kaniti olmasa da dogaya verdigi zararlar konusunda giiglii ipuglar: var. Ancak, sadece blok
zinciri igin degil; teknolojinin var oldugu her asamada maalesef bunu hissediyoruz. Bu korku
aslinda blok zincirinin biiyiiyebilme ihtimaline karsi vardi. NFT ler, birka¢ milyon tarafindan
kullamiliyor olabilir ama yiiz milyona, milyar kisiye ¢iktigi zaman bu “networkler” yani bu
aglar, daha fazla enerjiye ihtiyag duyacag icin ve bu enerji ihtiyacim eger dogal kaynaklardan
karsilayamiyor ise; Elon Musk’ in da elestirdigi gibi, o zaman bu sistem ¢ok da uzun siire
insanhga faydasi olmayacaktir. Tiim bu sistemin, yenilebilir enerji kaynaklariyla calistig
zaman insanliga faydasi olabilecegini ifade ediyor bircok kisi. Buna katiliyorum. Ayrica propen
W. ve propen S. diye iki farkli ag tamimlamalari mevcut NFT ler de. Ve proben S. denilen
yontemin matematiksel olarak daha az hatta ¢cok daha az enerji harcadigi i¢in bu alanda

iiretim yapilmasini soyleyen ¢ok insan mevcut.
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Internetin insan hayatina dahil olmaya bagladigi ilk dénemlerde de benzer tartismalarin
yasandig1 ve teknolojide yasanan her giiclii degisim doneminde belirli kesimlerin kendi ¢ikarlarini
korumak adina “biri bin yapabildigi” gibi goriisler de mevcuttur. Bununla birlikte kripto para
madenciligi i¢in daha az enerji tiikketimine ihtiya¢ duyan mutabakat sistemlerinin gelismesi, iilkelerin
kripto madencilik i¢in temiz enerji kullanimini tegvik etmesi gibi ¢oziimlerle bu sorunun tistesinden
gelinebilecegi de arastirma bulgularina yansimistir. Keza Galaxy Digital isimli bir aragtirma
sirketinin hazirladig1 rapora gore Bitcoin madenciliginin enerji tiiketimi hem bankacilik sistemi hem
de altin endiistrisine gore ¢ok daha azdir. Bankacilik yilda 263,72 TWh, altin endiistrisi ise 240,61
TWh enerji tiiketirken Bitcoin madenciligi yilda 113,89 TWh enerji tiiketimine sebep olmaktadir
(Rybarczyk, Armstrong & Fabiano, 2021, s. 13).

NFT ve Finansal Boyutu

NEFT analiz sirketi NonFungible.com verilerine gére NFT piyasalar: 2020 yilinda %299 artarak
250 milyon dolara ulagmustir. 2021 yilinin ilk ¢eyreginde ise biiytime hizlanarak %2100 ulagmis
boylece NFT piyasast 2 milyar dolarin tizerine ¢ikmistir (Kelly vd., 2021). NFT siber uzayda yer
alan yaratimlara 6zgiinliik (authenticity) kazandirma amaci ile tanitilmis ve bu 6zgtinliigiin dogal
sonucu olarak NFT’lerden finansal kazan¢ saglanabilmesinin yolunu a¢mustir. Katihimcilarin en
¢ok onemsedigi konu ise koleksiyoner ile sanat¢ilar arasinda yer alan aracilarin ortadan kalkmisg
olmasidir. Buna bagl olarak sanat eserlerinin satigindan saglanan payin tamaminin veya tamamina
yakininin sanatciya kaldigi ¢cikarimi yapilmistir. Buna gore, NFT teknolojisi ile komisyon ticretleri
azalmig, 6demeler hizlanmig ve akilli sozlesmeler sayesinde ikincil satiglardan sanatcilarin paylar
garanti altina alinmustir. Galeri ve miizayede evleri gibi aracilarin ortadan kalkmis olmasinin bir
baska kazanimi ise sanatgilarin eserlerinin fiyatlarini belirleyebilme o6zgiirliigiinii de elde etmis

olmalaridir.

Makro olgekte ise NFT ler ile birlikte daha ¢ok tartisilmaya baglanan “Metaverse” kavrami ve
onun etrafinda gelisen ekonomideki NFT’lerin roliiniin gézden kagirilmamas: gerekmektedir. Bu
konuyu Tarik Tolunay asagidaki sozlerle agiklamustir (Tarik Tolunay, kisisel goriisme, 20 Haziran
2021):

Tiiketim ile toplumsal statii dogrudan ilgili bir sey. Kimi pahali bir ara¢ kullanarak veya son
teknoloji bir telefona sahip olarak bunu insa ediyor, bazi insanlar ise bunu sanat eserleri ile
yapiyor. Mesela hi¢ kimsede olmayan bir yagl boya tabloya sahip olmak onlar igin ¢ok onemli.
NFT agisindan bakacak olursak, kripto para ve blok zinciri etrafinda zenginlesmis insanlar
var. O ortamda zenginlesmis olanlar dogal olarak o ortamin sanatina sahip olmak istiyor.
Odeme yaparken o ortanun para birimini kullaniyor. Gegenlerde bir arkadasimin oglunun
dogum giiniiydii. Cocuk, fiziki ortamda var olan bir sey istemedi. Bir oyunda satilan kilict
almak istedi. Bizim zamanimizda olsa bisiklet isterdik. Fark ne? Simdi o kilict kullandigi zaman
biitiin arkadaglar: ‘vay be’ diyecekler. Ama bir bisiklet istese o bisikleti alsa sokaga ¢iksa kimse
gormeyecek. Ciinkii artik sokakta degil bu ¢ocuklar. Bir tabloyu evine astiginda seni ziyaret
eden 30-40 kisi gorecek ama NFT ile aldiginiz eseri profilinizde sergilediginizde milyonlarca

insamin gorme ihtimali var.
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NFT ve Hukuki Boyutu

Fiziki diinyadaki noterlerin ve patent ofislerinin yerini, NFT etrafinda sekillenen siber uzayda
algoritmalar almistir. Bu durum islemlerin aracisiz ve ¢ok hizli bir sekilde gerceklesmesine olanak
vermektedir. Lakin olas1 bir dolandiricilik durumunda bireylerin miiracaat edebilecekleri bir kurum
hentiz bulunmamaktadir. Sanatgilarin ve koleksiyonerlerin haklarimin korunmasinin simdilik
bityiik olctide pazar yerlerinin insiyatifinde oldugu goriilmektedir. Bu anlamda cesitli pazar yerleri
onlem olarak, kayit olma iglemi sirasinda, sanat¢ilardan kisisel bilgilerini, portfolyolarini veya
referanslarini talep edebilmektedir. Ancak tamamen merkeziyetsiz yapida olan kripto sanat borsalar1
gibi denetimsiz pazar yerleri de bulunmaktadir. Dolayisiyla koleksiyonerlerin bilingli olmasi, su an
i¢cin dolandiricilikla miicadelede en etkili yontem olarak goriinmektedir. Arastirmaya katilan bazi
sanatgilar da telif haklar1 ve eserlerin izinsiz kullaniminin énlenmesi gibi konularda bu teknolojinin
bekleneni hentiz veremedigini belirtmistir.

Bunun yani sira NFT nin djjital bir eserle iligkilendirilebilmesi i¢in akilli s6zlegmeler kullanilarak
bilgilerin blok zinciri iizerine kaydedilmesi gerekmektedir. Bunu yapmanin bir yolu medya 6gesinin
tim verilerini NFT kodu igerisine yazarak depolamaktir. Ancak “zincir-iistit depolama (on-chain
storage)” (Hepp, Sharinghousen, Ehret & Schoenhals, 2018, s. 283) olarak ifade edilen bu yontem, veri
transferinin ¢ok pahali olmasi ve uzun siirmesi gibi baz1 sorunlar sebebiyle tercih edilmemektedir.
Verilerin yaygin olarak standart bir ag sunucusu {izerinde yani blok zinciri disinda depolanmasi
ise zaman ve {licret maliyetini azaltirken, eserin blok zinciri tizerinde degistirilemez olarak varligim
stirdiirmesi fikrinin 6niine gegebilmektedir. Bu konuda yasal yikimliliagiin kime ait olacaginin
da belirtilmemesi NFT teknolojisinin kullanim amacinin ortadan kalkmasi riskini de beraberinde
getirmektedir (Sullivan, 2021).

NFT ve Sanatsal Boyut

Gorilisme gerceklestirilen sanat¢ilarin tiimii NFT nin bir sanat tiirii degil {iretilen sanat eserinin
sahipligine yonelik bir token diger bir deyigle sahiplik sertifikasi olduguna dikkat ¢cekmistir. Ozge
Top¢wnun NFT kavramina yonelik tespiti olgunun tam olarak neye karsilik geldigini saptamak
agisindan énemlidir (Ozge Topgu, kisisel goriisme, 11 Haziran 2021):

NFT ashnda ne sanat ne de bir ara¢. NFT dijital bir sertifika. Bir imza. Kripto sanat bu
noktada daha NFT odakli bir sanat bigimi. Bu yiizden ona bir medya diyebiliriz. Ya da bir
sanat ¢esidi diyebiliriz. NFT dendigi zaman hep bir sanat eserine isaret ediyor. Bu yiizden
NFT Art diye bir sey ¢ikti ortaya ama ashnda 6yle degil. Blok zinciri ekonomisi iizerinden
otomatik ve dijital olarak gerceklesen bir sertifika sistemi. Sanat¢i 6zgiinliik belgesi gibi bir form
diyebiliriz. Ancak sanata soyle bir faydasi var. Sanat eseri her zaman bir token gibi goziikiir ya
da goziikmelidir. Amag sanat eserinin ve sanatcimn degerinin diismemesi hatta giin gectikge
degerinin artmasidir. Aynen bu sekilde NFTde de eserin degerinin diismeyecegi ispatlanmas

oluyor. Hatta deger artabiliyor.

Sanat¢iya NFT teknolojisi sayesinde gelen bir taninirlik (popiilerlik) durumunun kalic1 olmadig:
gortsti hdkim olmakla birlikte, sanatcilar, NFT nin sanatsal bir ara¢ degil, bir ortam (medium)
olarak isledigini de 6zellikle belirtmislerdir. Tiim katilimcilarin ortak goriisii, su anda dijital ortamda
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sanatlarini icra edenlerin NFT teknolojisinden bagimsiz olarak fiziki ortamda da birer sanatci
oldugu yoniindedir. Ugman Balaban konuya yonelik su ifadeleri kullanmistir (U¢gman Balaban,
kisisel goriigme, 11 Haziran 2021):

Bir sanat¢iyr basarili kilan unsur nedir sorusu zaten fiziki ortamda igin de ¢ok zor bir soru. Sen
yillarca ¢abalar bir seyler yaparsin kimse senin yaptiklarini almaz ve ag kalirsin ama yanindaki
insan tek bir sey yapar, 50 milyona satar ve hayati boyunca bir daha ¢alismak zorunda kalmaz.
Aslimda yapilmasi gereken dogru yerde, dogru zamanda ve dogru insanlarla olabilmek mevzusu.
NFT i¢in de gegerli bu. Basarili sanatgilarin ¢ogu NFT den once de sanatciydi. Bakiniz: Tarik
Tolunay, Refik Anadol.

Arastirmaya katilan 16 sanat¢idan 10'u NFT’nin sanati ve sanatcryr ozgiirlestirdigini ifade
etmistir. 41 NFT’nin sanatginin bagimsizhigr ile ilgili sartlar1 degistirmedigini belirtirken 2’si
gliniimiizde sanatcilarin gok az bir kisminin bu teknolojiyi kullandigini, bu baglamda sanatin ve
sanatginin bagimsizhigs ile ilgili herhangi bir yorum yapmak igin erken oldugunu ifade etmistir.
Kent ¢izer Tarik Tolunay’m konuya yonelik tespiti bu noktada ufuk acicidir (Tarik Tolunay, kisisel
gortisme, 20 Haziran 2021):

Birtakim abartili tespitler yeni seyler icin hemen yapilir. Bu yeniligi de abartili bir sekilde
ele alan insanlar var. Deniyor ki blok zinciri bize demokrasi getirecek, ozgiirliik getirecek,
zincirlerimizden kurtulacagiz, bankalardan, galerilerden simsarlardan kurtuluyoruz falan.
Boyle bir dontisiim gokten zembille bu kadar basit bir sekilde inmez. Eski gii¢ler buna direnir
ve hatta yeni diinyada tekrar konumlanarak, kuzu postuna biiriinmiis kurt olarak yeniden
karsumiza ¢ikar. Sanatgi ve koleksiyonerin karst karsiya gelebilmesi artik miimkiin... Benim
de mesela diinyanin 6biir ucunda bir koleksiyonere bir eser satmam miimkiin degilken daha
gecen hafta bir Ingilize ya da Dubaide yasayan birine eserimi satabildim. Bu ¢ok pratik bir sey.
Evet belki arada yine bir galeri vardi. Ama yiizdesi fiziki hayatta oldugu gibi yiiksek degildi. Bu
avantajl bir durum. Ama bunu goriip abartili tahliller de yapmamak lazim. Sanat birdenbire
ozgiirlesmeyecek. Buna benzer seyler internet ilk ortaya ¢iktiginda da vardi. Goriiyoruz simdi

Twitter’ isteyince bir giinde kapatiyorlar. Bu yiizden ¢ok aceleci davranmamak lazim.
NFT ve Iletisim Boyutu

Internet ile ortaya ¢ikan bireyin kiiresel capta sesini duyurabilme giicii, NFT ile geliserek sanatgilar
arasindaki iletigim ve is birligini kuvvetlendirmistir. Bazi sanat¢ilar NFT diinyasi i¢inde yiizlerce yeni
kolektor oldugunu ve neredeyse hepsiyle yiiz yiize gériisme yapabildigini, iletisim kurabilme sansina
kavustugunu belirtmistir. Refik Anadol konuyla ilgili olarak su ifadeleri kullanmistir (Refik Anadol,
kisisel goriigme, 23 Haziran 2021):

Sonugta yiizlerce isimle daha dnce koleksiyonlara girmis biriyim. Daha once galerilerle goriisiip
konusurken, cogu zaman kolektoriimii tanimam etmem. Birinin isimi almis olmast onu biliyor
ve tanyor olmam anlamina gelmiyordu. Fakat NFT diinyasiyla beraber yiizlerce yepyeni
kolektoriim oldu ve neredeyse hepsiyle yiiz yiize goriisme ve iletisim kurabilme sansim oldu.

Yani, muazzam yeni bir iletisim yontemine doniistii.
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Tim katilimcilar aracisiz sanat ticaretinin biiytik bir avantaj olusturdugunu, galerilerin eski
gliclinii kaybettigini; bu sayede sanatg1 ve koleksiyoner arasinda giiriiltiisiz ve aracisiz bir etkilesimin
saglandigini ifade etmistir. Ancak genel kani bu aracisizligin uzun siirmeyecegi ve miizayede evleri
gibi geleneksel yapilarin, bu teknolojiye hizli bir sekilde adapte olmaya basladig: seklindedir. Rizacan
Kumas konu ile ilgili olarak “.. aracilar ortadan kalkiyor. Bir bagimsizlagma tabii ki var. Ancak tam
kapsamli bir bagimsizlik miimkiin degil. Hicbir yerde tam bagimsiz olamazsin. En azindan bazi
sitelere bagimlisin mesela. Seni geriye atarsa unutulursun” ifadelerini kullanmistir (Rizacan Kumas,

kisisel goriigme, 23 Haziran 2021).

Bununla birlikte NFT, yalnizca sanatgilar ve koleksiyonerler arasindaki iletisimi giiglendirmekle
kalmamus; aragtirmacilari, yazilimcilar, teknoloji meraklilarini ve konuya ilgi duyan birgok kimseyi
bir araya getiren sanal cemaatlerin de olugsmasini saglamistir. Bu ortamlarda konuya yonelik en
gtincel bilgileri takip etmek, intihalleri bildirmek, sosyal medya hesaplari {izerinden takiplesmek ve
iletisime ge¢cmek miimkiin hale gelmistir. Bu noktada U¢man Balaban ve Baris Giirsel gibi goriisme
gerceklestirilen isimler tarafindan olusturulan bir Discord kanali icerisinde aktif olarak iletigim
halinde bulunan topluluklar da benzer olusumlara yonelik bir sanal cemaat 6rnegi olarak verilebilir.
Ayni zamanda bazi katilimcilara gore iletisim kurmanin bir araci olan sosyal mecralarin da yakin

zamanda bir NFT pazarina dontisme ihtimali yiiksektir.

Sanatgilar ile gerceklestirilen kisisel goriigmelerden elde edilen tiim veriler, ele alinan boyutlar

kapsaminda 6zet olarak asagidaki tabloda da ayrica okuyucuya sunulmaktadir.

Tablo 1. NFT Teknolojisinin Sanat, Sanatc1 ve Sanat Eseri Baglaminda Yarattig: Etkiler

o NFT, blok zinciri ve bu teknolojinin sanatta yarattigi doniisiim sanatgilar tarafindan kabul
edilmistir.

«  Dijital ortamda miilk edinebilme imkén1 sunmaktadir.

. Sanal gerceklik, Nesnelerin Interneti, 3B modelleme gibi teknolojilerle birlikte dijital
Teknoloji Boyutu N .
cografyanin insas1 hizlanmistur.

o Algoritmalar tarafindan otomatize edilmesiyle birlikte miizayede siiregleri seffaflagmus, sanatci
ve koleksiyoner i¢in demokratik bir ortam olusturulabilme potansiyeli giiglenmistir.

o Etkilesimli sanatin iiretim ve sunum imkénlari ¢ogalmustir.

o+ Blok zinciri altyapisinin yiiksek enerji tiiketimi sebebiyle, bu teknoloji etrafinda harcanan

Cevre Boyutu enerjinin goz ardi edilemeyecek bir boyutta oldugu sik¢a ifade edilmistir.
Blok zincirinin enerji titketimine dayali mutabakat yapisindan gevre dostu farkl yaklagimlara
gecisinin 6nem tegkil ettigi ve ekolojik bir ¢oziim yaratilmasi gerekliligi vurgulanmugtur.

o NFT, yiiksek degiskenlige sahip olmas: sebebiyle tagidig: risklere ragmen ¢ekici bir yatirim
araci olarak degerlendirilmektedir.

o Zaman ve mekén engellerinin ortadan kalkmasiyla eserin genis kitlelere sunumu, sanat¢inin

Finansal Boyutu satiglarini arttirmak adina finansal agidan avantaj saglamaktadur.

«  Galeri ve miizayede evleri gibi aracilarin ortadan kalkmasiyla komisyon icretleri azalmus,
odemeler hizlanmig ve akilli sozlesmeler sayesinde ikincil satiglardan sanatgilarin paylari
garanti altina alinmugtir

o Geleneksel ekonomiden dijital bilgi ve islem ekonomisine gecisi hizlandirmaktadur.
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o Hukuki sorumluluklar resmi kurumlarla degil algoritmalarla giivence altina alinmaktadir.

«  Dolandiricilik riskine kars: sanatci ve koleksiyoner haklarinin korunmasi agisindan miiracaat
Hukuki Boyutu edilebilecek bir kurumun bulunmamas: dezavantaj olarak ifade edilebilir. Aragtirmaya katilan
bazi sanatgilar telif haklar1 ve eserlerin izinsiz kullaniminin 6nlenmesi gibi konularda bu
teknolojinin heniiz beklentileri kargilamadigini ifade etmistir.

o NFT bir sanat tiirii degil esere sahiplik sertifikasi verebilen bir arag olarak kullanilmaktadir.

o NFT teknolojisinin sanat¢iya sundugu popiilerlik durumu kalic1 degildir. Sanatgi bu teknoloji
oncesinde de sanatgidir.
NFT sanatcilara yepyeni bir mecra kazandirmugtir. Sanat ve sanatcilar icin yeni ortam

Sanatsal Boyut niteligindedir. Sanatin {iretim ve titketim stiregleri bu teknoloji ile hizlanmustir.
«  Sanatginin teknoloji hakim ortamda daha 6zgiir hareket edebildigi fikri hakimdir.
o Sanatsal tiretimin algoritmalarla yapildig1 yeni yaklagimlarin ve tiirlerin ortaya ¢ikmasina
zemin hazirlamaktadir.
+  Dijital ortamda yeni bir ekonominin ortaya ¢ikmasi ile birlikte farkli ve yeni iliski aglari, is
birlikleri ortaya ¢ikmaktadur.
oo Yeni sanatsal gruplarin olusmasina ve boylece sanatin yayilmasina imkén saglamaktadir.
Iletisim Boyutu . S .
NFT, yalnizca sanatgilar ve koleksiyonerler arasindaki iletisimi giiclendirmekle kalmamusg;
aragtirmacilari, yazilmcilari, teknoloji meraklilarini ve konuya ilgi duyan herkesi bir araya
getiren sanal cemaatlerin de olugmasini saglamistir.
Sonug

Tas baskidan NFT’ye dogru bir yolculuga ¢iktigimiz bu ¢alismada dijital dontistimiin sanat
diinyasinda yol actig1 farkliliklar, yenilikler ve degisim ortaya konmaya ¢alisilmistir. Bin yillardir
tizerinde degisik distinceleri, farkli anlayislari, akimlar1 barindiran sanat kavrami bagina aldig:
“kripto” veya “dijital” gibi 6n eklerle yepyeni bir alt yapiya ve goriiniime biiriinmistiir Bu ¢aligma
sonucuna gore, ozellikle sanatcilar agisindan devrimsel bir degisimi sembolize eden “kripto sanat”
kavrami, sanatin tim paydaslar1 (koleksiyoner, sanat¢i, miizayede kurumlari vb.) agisindan yeni
olanaklar sunmakta, dijital eserler i¢in 6zgiinliik ve nadirlik yaratabilmektedir. Sanat teknolojik
gelismelerin etkisiyle artik yaratici endiistrilerin kapsamina giren bir olgu haline déntsmiistiir.
Enformasyonel devrim, fiziksel sanatin bilgisayarda islenebilir verilere doniistiiriilmesine ve boylece
dijital bir sanat alani yaratilmasina olanak saglamstir. Dijital ortami gelistirilen her tiirlii teknoloji ile
birlikte giin gectikce daha da popiilerlesen blok zinciri teknolojisinin sanat alanindaki etkileri siirekli
bir artis egilimi icerisinde oldugu gozlenmistir.

Tarih boyunca kiltiir, sanat ve iktidarmn bir iligki i¢inde oldugu gercegini gbéz Ontinde
bulundurursak, yeni sermayenin yeni bir dil ve kiiltiir yaratma zorundalig ortaya ¢ikmistir. Clinkil
sanatsal iretim ve enformasyon teknolojileri, sosyo-ekonomik yeniden yapilanma siire¢lerinin etkili
bir sekilde uygulanmas: i¢in vazgegilemez araglar olarak kullanilmistir. Giiniimiizde teknolojik
gelismeler ile gelinen son noktada sanat kendisini sanal ortamda var etmeye calisirken, siber
uzayin mimarlarimin da bu yeni gerceklik ortamina bir mesrutiyet kazandirma ¢abasi igerisinde
oldugu goriilmektedir. Bu ortak c¢ikarlarin kesistigi noktada ise NFT, yeni kesfedilen bir kitanin
maceraperestleri ¢cektigi gibi sanatgilari, koleksiyonerleri, girisimcileri, tasarimcilari, yazilimeilari,
hukuk danigmanlarini ve farkl disiplinden bir¢ok uzmani kendisine dogru ¢ekmekte ve yeni is
birligi firsatlar1 yaratmaktadir.
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Algoritmalarin tarafsizlig1 ve internetin katilimer kiiltéirint kullanarak NFT, bir anlamda sanata
seffaflik kazandirmaktadir. Blok zinciri tizerindeki tiim islemler takip edilmekte, bilgi aligverisi sanal
cemaatlerde hizlanmakta, teknolojik gelismeler agik kaynakkiiltiiriiile paylagilmakta, ayni fiziki ortam
paylagmayan unsurlar yakinlagmakta ve boylece otonom olarak gelisen veya yeni etkilesim imkénlar:
sunan farkli bir sanat anlayis: filizlenmektedir. Dolayisiyla dijital okuryazarlig olan ve teknolojiyi
takip eden bir sanatc1 icin NFT kagilacak, uzak durulacak bir konu degildir. Aksine sanat¢i1 agisindan
kendini ve eserlerini dijital olarak koruma altina alan, eserin yillar icindeki yolcugunu sanat¢inin
takip etmesine olanak veren ve sanat¢iya daha bir¢ok avantaj saglayan bir teknolojidir. A¢liktan
6lmek tizere olan sanatg fikri eski bir mecaz olsa da “sanat yapmanin” maliyetleri distiniildiigiinde
giniimiizde sanat¢i kalabilmenin bir miicadele oldugu unutulmamalidir. Bu noktada sanat kadar
sanat yapmanin araglarinin da pahali olmasi sorununa bir ¢6ziim yontemidir NFT. Koleksiyoner ile
sanatc1 arasinda yer alan aracilarin ortadan kalkmast ile sanatgilar, eser fiyatlarinin belirlenmesindeki
tek karar verici olmakta eserlerin satisindan saglanan payin tamaminimn veya tamamina yakinin
sanatciya kalmasi saglanmustir. NFT teknolojisi ile komisyon ticretleri azalmis, 6demeler hizlanmuis
ve NFT ile entegre ¢aligan akilli s6zlesmeler sayesinde ikincil satislardaki sanat¢i paylari garanti
altina alinmugtir.

Koleksiyonerler agisindan baktigimizda ise sanal diinyanin yasamdaki yerinin artisina bagh
olarak sosyo-Kkiiltiirel bazi sonuglardan soz etmek gerekmektedir. Tiiketim ile toplumsal statii
arasinda bir iliski mevcuttur. Pahali bir araba kullanmak veya teknolojik bir tirtine ¢ikar ¢ikmaz sahip
olmak, titketimin statii ile iliskisini agik¢a ortaya koyan 6rneklerdir. Sanat da titketim olgusunun bu
yoniinde payini almistir. Esi benzeri olmayan bir esere sahip olmak, en yiiksek statii gostergelerinden
birisi olarak kabul edilmektedir. Giintimiizde dijital teknoloji kullanarak zenginlesmis bir sinifin
hizla yiikseldigi goriilmektedir. Kendisini dijital ortamda var eden bu sinif dijital ortamdaki eserlere
sahip olmak istemektedir. Ustelik bu sinif, yalnizca kripto borsalarda zengin olan kisiler gibi sinirli
bir grubu kapsamamakta, tersine video oyunlarla hasir nesir olan ¢ocuklarimizi da kapsayacak
kadar kalabalik bir niifusu temsil etmektedir. Sanat¢1 agisindan irdeleyecek olursak; glintimiiz sanat
endiistrisi i¢inde koleksiyoneri motive eden sey sadece “ne” degil, “kim” sorusunun cevabidir. Sanatg1
biiyiileyici bir marka kisiligi yaratirsa eserin degerini artirabilecegini bilir. Bu durum eser kadar
sanat¢inin da bir meta gibi “markalagmas1” ile sonu¢lanir.

Metropolyasantisinda oyun alanlarisokakta degil, siber uzayda ortaya ¢ikmaktadir. Cocuklarimiz,
fiziki ortamda var olan bisikletlere, su tabancalarina degil sanal diinyanin sihirli kostiimlerine,
kiliglarina ve arabalarina 6ykiinmektedir. Cevrimigi bir oyunda yarattig1 “personanin” kimsenin
sahip olmadig1 giiclere sahip olmasi, ona yiizlerce belki binlerce yasitinin hayranlik duymasim
saglayacak ve arkadaslar1 arasinda da sayg1 duyulan bir kisi konumuna gelmesine yardimci olacaktir.

Benzer bir 6rnek sanat eserleri i¢in de verilebilir. Bir tablonun sanatsever bir kimsenin evine
asilmas1 durumunda tabloyu yalnizca ev sahibini ziyarete gelen sinirli sayida insan gorecektir. Ancak
NFT ile alinan eserler, koleksiyonerin profilinde sergilenecek ve bir rozet gibi kisinin “personasinda’
tasinacaktir. Dijital eserlerin bir sanat yapiti olarak ticaretinin yapilabilmesinin ise geleneksel eserlere
gore ekonomik anlamda cesitli tistiinliikleri oldugu gortilmiistiir. Dijital eserler siber uzayda ¢ok
hizli ve ¢ok ucuza hareket edebilmektedir. Bu da geleneksel sanat eserlerinde goriilen paketleme
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ve nakliye gibi lojistik engellerin ortadan kalkmasini ve eserlerin uluslararasi dolagimini kisitlayan
giimriik politikalarindan azade olmasini saglayacaktir. Siirekli artis gosteren ekonomik hacim de
yatirimcilar icin dnemli firsatlar ortaya ¢ikaracaktir.

Bununla birlikte NFT teknolojisinin elestirildigi bir¢ok boyut da bulunmaktadir. Bunlar
arasinda en belirgin elestiri enerji titketimi dolayisiyla ortaya ¢ikan problemlerdir. Yalnizca
Bitcoin madenciligi i¢in harcanan enerji miktari, yillik 113 terrawatt saati (TWs) gecmistir. Tiim
Tirkiyenin yillik elektirik titketimi ise 27 TWs ile bunun ceyregi kadar bile degildir. Bunun
yaninda diger blok zinciri aglarini da hesaba kattigimizda, diinyanin sorunlu olan ekosistemini
ve i¢inde bulundugumuz iklim krizini olumsuz etkiledigini soylemek ¢ok da yanlis olmayacaktir.
Kripto para madenciliginin enerji tiiketimini arttirdi1 agikardir. Ancak giincel finans sistemimizi
ayakta tutmak i¢in harcadigimiz enerji miktarinin yilda 503 TWs'nin tizerinde oldugu géz 6niinde
bulundurulursa bankacilik sistemine bir alternatif olarak ortaya ¢ikan kripto para sistemlerinden
sadece enerji titketimine bakarak karar vermek i¢in yeterli bir sebep olmadig1 da ortaya ¢ikmaktadir.
Bununla birlikte NFT’yi ileride ortaya gikabilecek iklim krizi ile ilgili alelacele suglu ilan etmek
hatali bir yaklasimdir. Bu durum, bir ugak u¢usundan kaynaklanan emisyon payin: hesaplamaya
benzemektedir. Bireyler eger ugaktaysa emisyonun bir kismindan agik¢a sorumludur. NFT i¢in ayn1
durum gegerlidir. Ethereum’un degeri arttik¢a madenciler kullandiklar1 makine sayisini artirarak
para kazanabilmektedir. Daha fazla makine ise daha fazla kirlilik anlamina gelir. Bu noktada dengeli
tiretim ve yaratimi gergeklestirecek olan insan faktorii goz ardi edilmemelidir. Blok zinciri i¢in gerekli
olan enerji ihtiyacinin azaltilmasina yonelik gesitli caligmalar stirdiiriilmekte ve gerekli olan enerji
ihtiyacinin yenilenebilir enerji kaynaklar: ile saglanmast igin cesitli diizenlemeler de yapilmaktadir.
Enerji tilketimi 44 TWs ile en ok elektirik harcayan ikinci blok zinciri olan Ethereum madenciliginin
yerini hisse kanit1 (Proof-of-Stake) isimli yeni bir mutabakat sisteminin almas1 beklenmektedir.
Ethereum Vakfi, béylece Ethereum i¢in harcanan enerji miktarinin %99,95 azalacagini belirtmistir
(Beekhuizen, 2021).

Blok zinciri ve NFT, hukuki diizenlemelerin ya hi¢ yapilamamasi veya yapilan yasal
diizenlemelerin takip edilememesinden kaynaklanan sorunlar sebebiyle de ¢esitli elestirilerin hedefi
olmaktadir. Bunu kullanan kétii niyetli organizasyonlarmn NFT’yi para aklamak i¢in kullandig:
yoniinde elestiriler mevcuttur. Blok zinciri tizerinde tiim kayitlar umumi erisime agik olsalar da
ciizdan sahipleri anonim olarak kalabilmektedir. Bunu kullanan kéti niyetli organizasyonlarin, gesitli
dijital 6geleri astronomik ticretler karsiiginda satilmis olarak gostererek illegal yollarla elde ettikleri
kazanci, ekonomik sisteme NFT sayesinde dahil edebildigi elestirileri yapilmaktadir. Ayrica ¢ogu
iilkede hentiz yeterli yasal diizenlemenin yapilmadig goriilmektedir. Dolandiriciliga karsi hukuki
onlemlerin alinmasi disinda vergilendirme ve taraflar arasindaki yiikiimliiliiklerin belirlenmesi gibi
konular, hukuki diizenlemelerin ¢6zmesi gereken sorunlar olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Hukuki bir diger sorun ise, NFT lerin temsil ettigi fiziksel veya dijital 6gelerin saklanmasi
ile ilgilidir. Bitcoin ve Ethereum gibi sik kullanilan blok zinciriler tizerinde biriken yogun islem
taleplerinin onaylanmasi, saatleri hatta giinleri bulabilmektedir. Sayisal ortamda yer alan dijital sanat
eserleri ve diger varliklar ise ¢ok bityiik dosya boyutlarina ulagabilmektedir. Bu sebeple blok zinciri
tizerinde ya hi¢ barindirilamamakta veya barindirilmalar: maliyetli ve yavas olmaktadir. Bu sebeple
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dijital varliklar genel olarak merkezi sunucularda tutulmaktadir. Merkezi sunucunun hacklenmesi
veya arizalanmasi gibi eserin varligina zarar verecek durumlarda sorumlulugun kime ait olacag: da
bu nedenle belirsizligini siirdiirmektedir.

Blok zinciri aglarinin etkin bir sekilde benimsenmesi ve daha genis bir 6lgekte kullanilmasi
i¢cin daha yiiksek verime ihtiya¢ vardir. Blok zinciri iizerinde biiyiik boyutlardaki verilerin hizh
aktarimi i¢in ikincil bir ¢ergeve veya protokolil ifade eden “ikincil katman” protokolleri gibi cesitli
yeni teknolojilerin gelistirilmesine yonelik ¢aligmalar yapilsa da bu teknolojiler heniiz yaygin olarak
kullanilmamaktadir.
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An Action Research on Improving Parents’ Digital Advertising Literacy Skills

Oz

Cocuklarin dijital reklamlarla iligkilerini bigimlendirme ve dijital reklamlar konusunda bilin¢ kazanma
siirecinde ebeveyn arabuluculugu bagat bir rol tstlenmektedir. Bu ¢alismanin amaci, ebeveynlerin bu
stirete gereksinim duyduklar1 dijital reklam okuryazarligi becerilerini gelistirmeye yonelik olusturulan
dijital tabanli egitim modelinin etkinligini niteliksel olarak degerlendirmektir. Bu ama¢ dogrultusunda
¢aligmada nitel aragtirma yontemlerinden biri olan eylem arastirmasi modeli benimsenmis ve Antalyada
yagayan, 7-13 yas arasinda ¢ocugu bulunan yedi ebeveynin katilimiyla 12 saatlik dijital tabanli bir egitim
gergeklestirilmistir. Arastirma verilerinin toplanmasinda yari-yapilandirilmis gériisme ve yapilandirilmamas
gozlemden faydalanilmistir. Aragtirmada yari-yapilandirilmis goriisme yoluyla elde edilen nitel veriler
MAXQDA 2020 nitel analiz programinda nitel igerik analizinden faydalanilarak ¢oziimlenmistir. Nitel
verilerden elde edilen sonuglar, reklam okuryazarliginin kavramsal, tutumsal ve performans boyutlar:
agisindan ebeveynlerin becerilerinin gelistirilmesine egitim modelinin katki sagladigini gostermistir.
Bu gelisimin ayni zamanda arastirmaya katilan ebeveynlerin ¢ocuklarinin reklam deneyimlerindeki
arabuluculuk stratejilerine de olumlu yonde yansidigi tespit edilmistir. Aragtirma sonuglarindan hareketle
bu alanda ¢alisan arastirmaci, uygulayici ve politika yapicilara 6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Dijital Reklam, Dijital Reklam Okuryazarligi, Ebeveyn Arabuluculuk Stratejileri,
Dijital Tabanli Egitim, Eylem Arastirmasi

Introduction

Advertising is everywhere (Freitas, 2014; Goldstein, 1999), and as an advertising critic. Grange
states, people “breathe nitrogen, oxygen, and advertising every day” (Qin, 2019). They encounter
advertising wherever they go and look According to a study by Red Crow marketing firm, the number
of advertising exposed ranges from 4,000 to 10,000 per day (Marshall, 2015), and this number is
increasing day by day in proportion to the increase in the share of ad spending (Deloitte, 2021).
In this sense, when the statistical report showing that Turkey ranked 25" in the world market in
terms of media investments and ad spending in 2021 (Deloitte, 2022) is taken into consideration, it
can be extrapolated that people may experience more exposure to the advertising messages in their
lives. Therefore, it can be regarded as imperative for media consumers in Turkey to develop critical
literacy skills to resist and cope with persuasive advertising messages. Furthermore, when the fact
that digitalization has brought about opaque forms of advertising, in which persuasive messages are
deliberately disguised and can only be disclosed through critical evaluations of advertising-literate
people (Bishara, 2007) is considered, it can be clearly asserted that people need to equip themselves
with the advertising literacy skills adapted to the requirements of the digital age. As the fifth country
in the world with the highest growth in ad investments in the digital media, Turkey initiated some
attempts (the “Media Literacy Teaching Material” by Ministry of National Education, and Radio
and TV Supreme Council (Altun et al., 2018; Orhon, Pembecioglu, Altun, Tiizel & Cakmak, 2014))
to achieve this; however, most of them (Ardi¢ Cobaner & Ogiit, 2017; Erdem, 2014; Taskaya &
Aydogan, 2019) focused mostly on the development of the media literacy levels of children at schools,
subordinating the need for advertising literacy skills and ignoring the out-of-school environments. In
this regard, Hobbs (2010) puts forth that children have problems in performing their media literacy
skills outside the school where they learn these skills. In their out-of-school environments, their
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parents play a key role in helping children develop these skills by enacting active parental mediation
(Giindiiz Kalan, 2010; Spielvogel & Terlutter, 2011; 2013). However, some studies (Akcan & Kazaz,
2020; Ardig Cobaner & Ogiit, 2017; Erdem, 2014; Lievens, 2015; Livingstone, Van Couvering &
Thumim, 2005) acknowledge that particularly parents are deprived of these skills in the digital age,
and thus digital advertising literacy education for parents is regarded necessary.

Ministry of Family, Labor and Social Services of Turkey launched a notable program (‘Family
Education Program’), in which modules in various topics including media are provided for parents
and other family members to keep up with the requirements of the 21% century, and the teaching
materials for media education entitled ‘Understanding Media’ (Aydeniz, 2012c¢), ‘Getting Acquainted
with Media’ (Aydeniz, 2012b) and ‘Using Media Consciously’ (Aydeniz, 2012a) are remarkable
resources for program participants to recognize and question the media; however, it is considered
that they may be insufficient to contribute to the development of digital advertising literacy skills of
parents since they do not completely focus on advertising and digital advertising in particular. As
being the first to propose, implement and evaluate a digital advertising literacy education model for
parents by considering their needs and requests, this study also intends to positively affect parental
mediation engagements, and fill the gap in the literature by not only defining problems, but also
attempting to developing solutions. In line with the aims of the study, answers are sought to the
following questions:

1. How does the model contribute to the parents’ digital advertising literacy skills?

2. How does the model contribute to the parents’ mediation strategies?

Conceptual Framework

The advances in information and digital technologies have brought about new forms of
advertising and changed the way advertising reaches its target audiences. Defined as any persuasive
message related to products, services and ideas engaging with consumers via digital media (Cho &
Lee, 2018, p. 335), digital advertising is classified under six main types by Deloitte (2021): Display
or cost-per-click, video, search engine, influencer, classified, and other, and other include sub-types
such as connected TV, in-game, and email.

Digital advertising can easily mushroom (Qin, 2019) and camouflage itself in the environment
where it brings its audiences with its mostly covert messages. Since its messages can be personalized
(Dash & Belgaonkar, 2013; Kelley & Bartel Sheehan, 2022; Yildirim Becerikli, 2013), people can
familiarize themselves with, develop pleasant attitudes towards, show willingness to engage with,
and stop avoidance from the advertising (Belch, Belch, Kerr, Powell & Waller, 2020; Kelly-Homes,
2016; Qin, 2019). In addition, it provides many other advantages for advertisers such as fast reach,
efficiency, easy update, effective measurement, low budget, and space — and time-free distribution
(Belch et al., 2020; Dash & Belgaonkar, 2013; Kelley & Bartel Sheehan, 2022; Onay Dogan, 2015;
Pickton & Broderick, 2005; Qin, 2019; Yildirim Becerikli, 2013). From the perspective of consumers,
it can help them save time by immediately offering what they search for (Hamilton, 2017; Karpat
Aktuglu, 2006; Kelly-Homes, 2016). Though sounds good, this is done mostly through privacy
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violations by tracking and analyzing the personal data without users’ recognition and consent
(Karpat Aktuglu, 2006; Kelley & Bartel Sheehan, 2022; Kelly-Homes, 2016). Another related problem
stated by consumers is that it is interrupting their digital media experience due to its repeatability
(Hamilton, 2017; Karpat Aktuglu, 2006; Kelly-Homes, 2016). Regarding this, it can be acknowledged
that the advantages surpass the disadvantages for advertisers while it is exact opposite for consumers.
However, most consumers are unaware of digital advertising related problems, therefore the need for
the development of digital advertising literacy skills is underlined.

Defined as “the ability to recognize, evaluate and understand advertisements and other
commercial messages” (Malmelin, 2010, p. 130), digital advertising literacy is claimed to leverage the
wellbeing of the digital society (Hudders, Cauberghe & Panic, 2016; Kelly-Homes, 2016; Rozendaal,
Opree & Buijzen, 2016; Spiteri Cornish, 2014). While stated essential for children due to their
immature and limited cognitive and affective abilities to critically assess advertising (Hudders et al.,
2016; Rozendaal et al., 2016), it is also asserted that parents should acquire and/or improve digital
advertising literacy skills (Duerager & Livingstone, 2012; Hudders et al., 2016; Livingstone & Blum-
Ross, 2020; Rozendaal et al., 2016) to manage actively their parental mediation processes. In the
Turkish society, it is stated by some work (Tezel Sahin & Ozbey, 2007; Tutkun & Tezel Sahin, 2016;
Ulutas & Ozpinar, 2013) that mothers take the responsibility of caring and raising the children in the
family more than fathers are expected to do.

Parental mediation strategies refer to the various interpersonal communication strategies which
the parents apply in their attempts to interfere with the possible negative effects of the media on
the lives of their children (Clark, 2011) by controlling, monitoring and/or making explanations
about the media contents (Warren, 2001). Several kinds of parental mediation strategies are extant
in the literature, but this study rests on three common strategies: restrictive, co-viewing, and active.
Restrictive mediation refers to parents’ hindering, limiting and/or ruling their children’s media
consumption through time-limits, app-limits, device-limits, content-limit, limit on access zone
(e.g. living room, kitchen, school, etc.) and filtering (Benedetto & Ingrassia, 2020; Holiday, 2018).
The medium-level mediation strategy is the co-viewing strategy, requiring parents to accompany
the media consumption process of their children without making any comments and/or critical
discussions regarding the media content (Benedetto & Ingrassia, 2020; Vijayalakshmi, Lin & Laczniak,
2020), and turning them into a “passive observer” (Robertson, Aitken, Thyne & Watkins, 2016).
Lastly, parents apply active mediation strategy when they discuss and comment on media contents,
pose their children related questions, and explain the positive and negative aspects of the contents
(Benedetto & Ingrassia, 2020; Spiteri Cornish, 2014), resulting in children’s making educational
inferences and developing a normative attitude and action (Holiday, 2018; Livingstone & Helsper,
2006) while turning parents into “gatekeepers” (Valkenburg, Krcmar, Peeters & Marseille, 1999). It is
urged that active mediation increases advertising literacy levels, while restrictive mediation hinders
the interaction between children and advertising content, resulting in children’s having problems in
adapting to the digital age, develop and improve literacy skills, and learn beneficial information from
the media contents (Duerager & Livingstone, 2012; Hudders & Cauberghe, 2018; Spiteri Cornish,
2014). In this regard, when the fact that parents do not have a manual for how to behave in such cases
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is taken into consideration, it is expected that advertising literacy education will be of great avail for
them to adapt to this process as much as possible (Benedetto & Ingrassia, 2020; Vijayalakshmi, Lin &
Laczniak, 2020), and equip them with necessary skills and knowledge.

Being an advertising-literate individual means going beyond differentiating advertising
from other contents. Like advertising with several dimensions including cognitive and affective
dimensions, advertising literacy consists of dimensions that need to be considered for understanding,
determining and analyzing the phenomenon and levels of advertising literacy skills of the members
of the society. Some models (Hudders et al., 2015; Malmelin, 2010; Nas, 2018; Ritson & Elliott, 1995;
Rozendaal, Lapierre, van Reijmersdal & Buijzen, 2011) explaining the dimensions of the advertising
literacy exist in the literature; however, this study draws upon the model by Rozendaal and fellows
(2011) since it includes a dimension which takes into account the advertising literacy performance.

The model dimensions, components, and strategies are explained in the table below:

Table 1. Advertising Literacy Dimensions, Components/Strategies & Operational Definition

Dimensions Component and Strategies Operational Definitions
Recognition of advertising “Differentiating advertising from other media content”
Understanding selling intent “Understanding that advertising tries to sell products”
Recognition of advertising’s source | “Understanding who pays for advertising messages”
) . . “Understanding the concept of audience targeting and
Perception of intended audience o J P getng
segmentation
Conceptual - - —
isine li . o Understanding that advertising attempts to affect
advertising literacy Understanding persuasive intent , . > . N
consumers’ behaviour by changing their mental states
. . . “Understanding that advertisers use specific tactics to
Understanding persuasive tactics - . N
change consumers’ attitudes, cognitions, and behaviours
. L “Being aware of the discrepancies between the advertised
Understanding advertising’s bias & orep
and the actual product
Attitudinal Skepticism toward advertising “Having the tendency to disbelieve advertising”
advertising literacy Disliking of advertising “Having a general negative attitude toward advertising”
Counter arguing “Rebutting the arguments in advertisements”
. . “Generating thoughts that are consistent with one’s own
Attitude bolstering NN
Advertising lit attitude
vertising literac : i »
& Y Negative affect Getting irritated or angry
performance - . - -
. ' ‘Asserting that advertisement could never change one’s
Assertions of confidence L
opinion
Selective exposure “Paying no attention to advertisements”

*Adapted from Rozendaal et al. (2011), Opree and Rozendaal (2015)

In their research on primary school aged children, Opree and Rozendaal (2015) found no
correlation between conceptual and attitudinal advertising literacy, conceptual advertising literacy
and advertising literacy performance, but a positive correlation between attitudinal advertising
literacy and advertising literacy performance. Contrary to Opree and Rozendaal’s (2015) finding,

Rozendaal and fellows (2013; 2016) revealed that there was a positive correlation between the
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conceptual and attitudinal advertising literacy, which means that the higher individuals’ conceptual
advertising literacy is, the higher their attitudinal advertising literacy will be.

Method

The current study adopted action research model as a qualitative research design for the
qualitative evaluation of the effectiveness of the digital-based digital advertising literacy education
model created for improving parents’ digital advertising literacy skills. Chosen for its compliance with
the nature of the study, action research is “any systematic inquiry conducted by teacher researchers,
principals, school counselors, or other stakeholders in the teaching/learning environment to gather
information about how their particular schools operate, how they teach, and how well their students
learn” (Mills, 2014, p. 8). As implied in the definition, action research enables researchers to collect
data about a defined problem within a specified time period, and to implement a new action based
on the findings from the data through a systematic plan in a learning environment. In this study,
the first author carried out the action research after obtaining ethical approval from the Akdeniz
University Institutional Review Board on November 20th, 2020 with decision number 241; however,
in order to identify the potential problems, which could be experienced during the implementation
of the education model, and test the clarity of the interview questions beforehand (Bell, Whitehead
& Julious, 2018), three pilot studies were executed virtually on Zoom in 2020 (15-30 June 2020;
5-12 July 2020; 15-25 July 2020) with 8 participants for each. The parents were selected through
purposive sampling method which required that parents had to have children aged 7-13, be a digital
media user and show a low level of digital advertising literacy skills. The pilot studies began with the
pre-testing of the digital advertising literacy skills of parents through an online questionnaire form
adapted from Rozendaal and fellows (2016), and through an online semi-structured interview based
on the interview questions adapted from Spiteri-Cornish’s (2014) study, and those who scored low
in the pre-testing stage were recruited in the training. Based on the evaluations of parents’ needs
and levels of digital advertising literacy skills and of their expectations from the training determined
under the supervision of two experts, six different training modules focusing on the Rozendaal and
fellows’ (2011) and Opree and Rozendaal’s (2015) dimensions of advertising literacy and the parental
mediation strategies were developed and revised until the researchers and two experts assured that the
training modules could be used for the main action research because no new data could be attained
from the last pilot study and the responses reiterated, which indicated that the research reached the
data saturation point. Since three pilot studies resulted in data saturation, no further pilot studies
were conducted. Each training ended with the post-tests (online questionnaire and online semi-
structured interview) in order to find out whether and how the training modules contributed to the
digital advertising literacy skills of participants. During this process, the pre - and post-interview
forms were also modified for the participants could easily understand what was being investigated.
This research was conducted with seven parents (six mothers, one father). Seven pre - and post-
interviews resulted in data saturation and no new themes emerged, so no further participants were
recruited in the research. Furthermore, seven participants were considered sufficient for focus groups
as also claimed by some (Bloor & Wood, 2006; Cohen, Manion & Morrison, 2018; Creswell, 2014)
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that focus groups with four to twelve participants yielded more effective results. The participants
were aged between 34 and 51, and while three of them were parents of female children, four were
parents of male children. While minimum education level of parents of female children was high
school, the maximum education level was associate degree, and their spouses were graduates of high
school (at the lowest level) and bachelor programs (at the highest level). They were housewives,
and their spouses were a teacher, a private sector worker, and a policeman. Most of those with male
children worked as a teacher while only one of them was a retired civil servant. Their spouses were
an academic, a civil servant, a teacher, and a retired civil servant. Their minimum education level was
high school, and their maximum education level was bachelor, while their spouses graduated from
high school (at the lowest degree) and graduate school (at the highest degree). They were selected
through criterion sampling, one of the purposive sampling methods, which requires the researcher
to select cases upon specific criteria (Cohen et al., 2018). The criteria determined were as follows:

1. Being a digital media user,

2. Having children aged between 7-13 (since some studies (Can & Toruk, 2003; Oktem, Sayil
& Celenk Ozen, 2006) show that this age group is vulnerable to digital advertising due to
their high level of digital advertising consumption, and Google (2021) define children aged
under 13 as those to be supervised by their parents),

3. Having children enrolled at determined schools in Antalya in the academic year 2020-2021,
4. Having a low level of digital advertising literacy skills.

Semi-structured forms for online interviews were used before and after the implementation of
the action plan prepared originally by the researchers in order to collect data from participants,
since semi-structured interviewing empowers researchers to understand in-depth how participants
define, rationalize and reflect on their own behavior, action, and opinions (Cohen et al., 2018;
Creswell, 2014; Mills, 2014), and is utilized in the stages of identifying problems and evaluating
actions in the action research (Dawson, 2009). In order to accomplish this, the interviews were
made with the adapted version of the interview form developed by Spiteri-Cornish (2014). The
pre-implementation interviews were conducted in November-December 2020 and January 2021,
and the post-implementations were in February-March 2021. They lasted 45 minutes to one hour,
were video-recorded with the permission of the participants, and were transcripted simultaneously
on MAXQDA 2020 by the first author, anonymizing the participant names and using nicknames
determined by participants.

The 12-hour digital based training was carried out on weekends between the dates February
6 and 21 in 2021. The first focus group lasted 60 minutes, the second lasted 75 minutes, the third
lasted 71 minutes, the fourth lasted 61 minutes, the fifth lasted 60 minutes, and the last one lasted 65
minutes. After each focus group, the first author transcribed and macro-analyzed the data obtained,
and made online discussions on the problems and future steps with two experts during the peer
debriefing interviews made on the same or the following day when the focus group interviews were
carried out. The first training session focused on the introduction of the digital advertising to the
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participants, and on the distinctive features of digital advertising which differ it from digital contents.
For this purpose, after the participants were introduced to each other, they were presented with one
digital content and one listicle native advertising on Onedio (a social content platform in Turkey),
and they were directed to discover the differences between the two contents by posing them some
leading questions until they found out which one was advertising. Based upon the same advertising,
they were asked to identify and share what they thought the characteristics of digital advertising were,
and what differentiated it from both digital contents and traditional advertising. After they shared
their thoughts and opinions about digital advertising, the facilitator (who is the first author) made
an online presentation on what digital advertising is, how it works, and what it generally intends.
During the presentation, the participants were asked which one they and their children encountered
mostly in their visits to which digital media platforms, and which one they felt discomfort with
mostly. After they shared their reactions to digital advertising the presentation was ended, and their
feedbackfor the first training were collected through reflections.

In the second training session, which was centered upon the professional and financial structure
of digital advertising, the aim was to help participants attain and/or improve the skills of recognition
of advertising’s source and of understanding the advertisings target audience, and in order to
fulfill this aim, the participants were invited to a brainstorming activity on who the actors of both
traditional and digital advertising ecosystem could be. After receiving their responses, a PowerPoint
presentation was shared with the participants in order to provide an in-depth explanation of the
roles and functions of the actors in the advertising ecosystem, and they were interrogated about
which actors they and their children could easily identify. In this part, especially an informative video
on online behavioral advertising produced by IAB UK (2012) and subtitled by YourOnlineChoices
(n.d.) was played, and the participants were invited to make a discussion about the video provided.
After the discussion ended, the participants were divided into four groups (‘advertiser, ‘advertising
agency, ‘publisher, and ‘consumer’). In this role-playing part, the participants jointly determined
a brand (which was ‘Lays, Fritolay’s sub-brand), and were asked to evaluate what they would do in
their role for a digital advertising campaign of their brand. In this part, awareness-raising questions
were posed to help them evaluate critically how the advertising sector determines and segments their
target audience online, and thus understand the structure of the digital advertising sector deeply.

The third training session was oriented towards the development and/or improvement of
the participants’ skills of understanding selling intent, persuasive intent, persuasive tactics, and
advertising bias. Building bonds with the previous two training sessions, the participants were asked
to share their opinions about what they thought the purposes of digital advertising were, and the
missing ones in their answers were made up by the facilitator. Afterwards, the facilitator made a
detailed presentation on what the components of digital advertising were, and raised questions
regarding which ones they could easily comprehend and why. After the discussion, they were
invited to which kinds of digital advertising they could never forget and felt that they should buy
the advertised product or service, and why in order for them to discover which component of digital
advertising led them to this behaviour. By establishing connections with their responses, the special
persuasive tactics and techniques utilized in digital advertising were provided in a presentation,
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and discussions were carried out on the related topics through up-to-date cases. As a follow-up of
the third training session, the fourth one focused on the elements used for the meaning-making
process of digital advertising, and the learning outcomes were determined as ‘realizing the creative
executional strategies of digital advertising, ‘understanding the role of scale of shots and camera
movements in the meaning-making process of advertising, ‘understanding the role of colour for
advertising meaning, ‘understanding the role of sounds in creating meaning in advertising, and
‘understanding the role of casting in advertising meaning. After leading to a discussion on these
topics among participants, the facilitator provided some current examples, and posed questions
regarding which of these creative elements of digital advertising attracted their attention most,
and how the actual meaning of the digital advertising could be created in a different way. Later
on, they were invited to imagine and design a mini digital advertisement verbally for the brand
which they determined in the second training session by using the creative elements mentioned
in the present session, and to explain why they used the specific elements for their work instead of
others for them to critically evaluate their choices and to realize whether the current advertising
campaigns on digital platforms they encountered might affect how they imagined. Afterwards, they
were asked to take note of the digital advertisements they ran across till the subsequent training
session, and to perform parental mediation for the digital advertising experiences of their children,
and evaluate the reactions of their children to the digital advertisements encountered. The actions
planned for the education model also undertook the mission of supporting the parents in their
contention against the digital advertising and its effect on their children, and thus the fifth training
session involved the educational process regarding the ways of struggling against and coping with
digital advertising, of overcoming the problems through effective parental mediation strategies, and
of understanding how to verify information on the digital platforms (the need for the last one was
determined during the preliminary interviews). For this purpose, the participants were invited to
a discussion on whether digital advertisements provided true and factual information in order to
persuade their target audiences, and then they were presented with some exemplary cases of digital
advertisements in Turkey, upon which some punitive fines were imposed by the Turkish Board of
Advertisements due to the misleading and deceptive information involved. After some discussions
on the misleading and deceptive characteristics of digital advertisements, they were questioned
about how to make complaints regarding such kinds of advertisements, which yielded the fact that
parents were unaware of that particular issue. Upon this, they were informed about the steps they
could follow for complaint submissions after they found out that any digital advertisement included
misleading information through activating their information literacy skills which were narrated with
the help of an informative video on information literacy produced with the contributions of Istanbul
Bilgi University (Vidobu, 2019). Right after that, they were provided with a reading on how online
behavioral advertising targets its audiences based on the famous Target case, and then the facilitator
posed questions regarding how they prevented themselves from digital advertising and made a mini
presentation on the steps to hinder from digital advertising (e.g. ad-blocking, managing cookies,
etc.). The presentation ended with a question regarding how they mediated the digital advertising
experiences of their children, and upon their responses, their parental mediation strategies were
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discussed based on the pros and cons of each type of parental mediation strategy as explained in the

related literature.

The last training session was intended to (re)activate the advertising literacy performance skills
of the participants based on a learning-by-practicing activity. The participants were provided with a
brief for a digital advertising campaign with an aim of raising awareness against the digital advertising,
which is anti - digital advertising. Before they prepared for their anti-digital advertisements, a
rememorative presentation was made by the facilitator, where the issues in the previous sessions
were briefly summarized. During their presentations of anti-digital advertisements, they were asked
to which particular topics they focused on heavily. After the self - and group-assessments of the mini
anti-digital advertising projects of the participants, the sessions were completed. The qualitative data
were analyzed during and after the data collection process in line with the nature of action research
(Mills, 2014). Qualitative content analysis was employed in order to systematically and flexibly
analyze the meaning of the qualitative data and classify them as parts of the categories listed in the
coding scheme (Schreier, 2012). In this study, both inductive and deductive approaches were used
to constitute the codes and themes (see Appendix A) in the data (Neuendorf, 2019). Deductively,
the codes were determined from the advertising literacy and parental mediation strategies literature,
and later, the coders developed new codes inductively from the data, as can be clearly seen in the
Appendix A. The analysis of the responses was based on frequency analysis, and the comparative
results were illustrated using MAXMaps’s two-cases modeling. For the reliability of this study,
stability approach (in which the same researcher examines the same data at different times) was
applied (Krippendorf, 2004), the first author coded the whole data, the intercoder reliability was
tested by Brennan and Prediger’s (1981) Kappa reliability formula embedded into MAXQDA 2020
since Kappa reliability formula is a highly established formula for measuring the intercoder reliability
coefficient for research (McHugh, 2012), and the Kappa values were 0.72, 0.76, and 0.84 respectively,
which indicated that the coding process was substantially reliable, as Landis and Koch (1977, p. 165)
asserted. Direct quotes were also used for the reliability of the study. For the validity, the criteria that
data are descriptive, that the research focuses more on the processes than results (meaning that what
is important for research is how the research is being carried out rather than how it results since the
process is accepted to yield substantially significant insights and understanding for the researcher),
and that the data are verified by the participants (Cohen et al.,, 2018, p. 247) were taken into
consideration. Besides, peer debriefing was included in the action research process for professional
monitoring and guidance (Creswell, 2014; Mills, 2014), where experts in the domain provided their

recommendations, criticisms and evaluations regarding how action research could be led.

As is the case in other research, this study also has some limitations. The main limitation of
this study is that it rests on the data obtained from seven parents residing in Antalya in 2021. Other
limitations include the employment of only digital advertising types for research, the design of the
study in line with Rozendaal and fellows” (2011) advertising literacy dimensions, the attendance of

parents born before 1992 and with children aged between 7-13 as well as time and budget limitations.
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Results

The demographic data showed that parents connected to the Internet mostly via smartphones
(N=7), followed by laptops (N=4), tablets (N=1) and PC (N=1). Most of them (N=5) stated that they
used Internet per 3-5 hours daily, while only two of them were informed about Internet usage for
6-9 hours daily. The reasons for Internet usage were mostly “keeping up with social media” (N=7),
followed by “entertainment/hobby” (N=5), “watching videos” (N=5), “searching for information”
(N=5), and “professional development” (N=3). All of them reported that they encountered digital
advertising mostly on YouTube, and most of them said they were exposed to digital advertising on
Google (N=5) and shopping websites (N=5), followed by social media platforms other than YouTube
(N=4) and online news sites (N=4). The frequency of encountering digital advertising was mostly
“nearly always” (N=4), and “always” (N=3).

After the inductive and deductive content analysis was performed on the qualitative data with
the use of MAXQDA 2020, the comparisons between the pre-implementation and post-intervention
interviews in terms of the advertising literacy dimensions and components/strategies of participants
were illustrated by using the two-cases model in MAXMaps feature (see Figure 1).

(G|

Understanding advertisings's bias

]

Understanding persuasive tactics,

&

Skepticism toward advertising
s &

Disliking of advertising

Recogniticn of advertising

I oy

Recognifion of advertising's

15\\
]

Understanding persuasive intent

Secial validalion
Asserions of confidence

Selective exposure Use of ad blocking

Complaint submission Negatve affect

Two-case model
Figure 1. Two-Case Model Comparing Results in Terms of Advertising Literacy Dimensions

As for Q1, it can be stated that parents’ level of digital advertising literacy improved in terms of
conceptual, attitudinal and performance dimensions. When digital advertising literacy is evaluated in
terms of conceptual advertising literacy, it is noteworthy that parents showed significant improvement
in the sub-dimensions of understanding persuasive tactics (pre: 3; post: 26), understanding the
persuasive intent (pre: 0; post: 15), recognizing the advertising’s source (pre: 0; post: 3), recognition
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of advertising (pre: 5; post: 10), and understanding the selling intent (pre: 1; post: 14). Compared to
the pre-implementation interviews, the ability of parents to recognize the advertising’s source (pre:
0; post: 3) and to understand the persuasive intent (pre: 0; post: 15) was reflected only in the post-
implementation interviews. At the point of understanding the advertising’s bias (pre: 4; post: 5), there
was an increase in the levels of the parents, albeit slightly.

Within the scope of attitudinal advertising literacy, it was determined that especially the parents
performed better in the skepticism toward advertising sub-dimension (pre: 4; post: 19) by executing
critical and disbelieving attitudes toward ads they encountered. . At the same time, it was revealed
that parents performed relatively better in the post-implementation interviews compared to the pre-
implementation interviews in terms of developing a feeling of dislike for advertisements (pre: 16;
post: 17).

When the skills of the parents were evaluated in line with the advertising literacy performance, it
was observed that the parents performed better in the strategies of skipping the advertisement (pre:
25; post: 9), selective exposure (pre: 14; post: 11), and negative affect (pre: 16; post: 8) in the pre-
implementation interviews, but in the post-implementation interviews, strategies such as resistance
to advertising messages (pre: 2; post: 8), submitting complaints about advertisements (pre: 3; post:
10), use of ad-blocking (pre: 2; post: 3), source-derogation (pre: 1; post: 2), and counter arguing (pre:
1; post: 4) were found to be more developed. Although the parents did not show any improvement
in attitude bolstering (pre: 1; post: 1), it was noted that, contrary to the results from the pre-
implementation interviews, parents showed advertising literacy performance in terms of assertions
of confidence (pre: 0; post: 1) and social validation (pre: 0; post: 2) only in the post-implementation
interviews.

Two-Case Model

Unaware of what children do\ /Active Mediation\
7. 3 12
2 - Restrictive Mediation

No intervention /2//.\\_\‘\6\—\\ /1/.

Pre-Implementation Interviews Post-Implementation

1/ \ Co-Viewing /lnterwews
- 3 1
Preferring not to talk about
advertising with children

QObserving from distance

No problems perceived

Figure 2. Two-Case Model Comparing Results in Terms of Parental Mediation Strategies
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Asfor Q2, the Figure 2 illustrates that there is a notable difference between the parental mediation
strategies of participants before and after the implementation of education model. It can be clearly
seen that participants mostly preferred to make no intervening action (pre: 2; post: 0) on the media
and digital advertising consumption of their children by stating that they did not know what their
children do on digital media (pre: 7; post: 0), that they did not perceive the digital advertising
consumption of their children as a problematic issue (pre: 2; post: 0), and that they did not talk about
digital advertising with children at times when they did not use digital media simultaneously (pre: 1;
post: 0). Some of the notable quotes from participants are as follows:

Ankarali: “We track what they do by keeping our eyes on from distance, because we have never
observed anything which may affect their lives critically, there have never been any bad impacts on
them” (Pre-implementation interview)

Papatya: “Actually, there has been nothing so far that I should consider as a threat or problem”
(Pre-implementation interview)

Another result indicates that the tendency of parents to prefer restrictive mediation (pre: 7; post:
2), co-viewing (pre: 6; post: 1) and observing children from distance (pre: 3; post: 1) declined steadily
while their tendency to perform active mediation (pre: 3; post: 12) increased after the implementation
of the study. Some of the statements reflecting this result are provided below:

Ankarali: “Our kids know by book everything about what they watch, so we know that they
would do nothing serious. In order to prevent this, we try to limit the websites that they visit, the apps
they use” (Pre-implementation interview)

Ankarali: “Now that we learned what could happen, we started to explain to our kids what they
could come across, and how this can impact their lives such as their tendency to demand something
which they do not need actually. Everyone should, every parent should, share their knowledge,
opinions with kids, and they should explain why they think so” (Post-implementation review)

Conclusion

Advertising literacy is a set of skills which individuals should be equipped with in order to protect
themselves from, cope with, and empower against advertising (Nelson, 2016; Opree & Rozendaal,
2015). Advertising, which has become numerous in terms of the genre with digitization, can occupy
every moment of consumers in the digital world, the number of which can reach millions. While this
is the case, being able to critically evaluate digital advertisements and develop strategies for coping
and intervening, that is, being a digital advertisement literate individual, is considered as one of the
most significant skills that maintain a healthy life in this world. Although it has been observed that
the studies conducted in this field of research focus mostly on children, and that education programs
are created and implemented in schools, studies to identify and develop the digital advertising
literacy skills of parents who are expected to guide children in their out-of-school experiences are
quite insufficient. This study was conducted in order to both fill this gap in the literature and evaluate
the designed and implemented education model, which was expected to support the parents’ process
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of developing and/or improving literacy skills against digital advertising which can disguise its real
identity and intent through covert or latent forms.

One of the most significant results from the pre-implementation interviews was that contrary
to popular belief, parents did not possess an efficient level of digital advertising literacy skills.
Although they seem relatively better at the attitudinal skills, when evaluated in terms of conceptual
and performance-based digital advertising literacy dimensions, it was seen that parents showed
insufficient levels of conceptual skills such as understanding the persuasive intent and tactics,
recognition of advertising, understanding advertising’s bias, and performance-based skills such
as skipping advertising and use of ad-blocking. Thus, it is recommended that further research
concentrates on these results in order to contribute to the problem solution. Another salient result
from these interviews was that parents were not aware of what their children do with advertising,
and made no related interventions, supporting the findings of previous research (Horzum & Bektas,
2014; Ozgiir, 2006). It was found out that parents engaged in restrictive mediation, albeit slightly.
These results are in accordance with the previous studies (Duerager & Livingstone, 2012; Ozgiir,
2006).

Based on the findings obtained after the training, it was concluded that parents showed
significant development in terms of digital advertising literacy dimensions. Indeed, there was a
remarkable difference between the levels of conceptual and attitudinal advertising literacy, which
was an indication of the success of the implementation of the education model. When evaluated
in terms of their conceptual skills, it was observed that parents performed significantly better
in understanding the advertising’s persuasive intent and recognizing the advertising’s source
in comparison to the findings from the pre-implementation interviews, and that the skills of
understanding the selling intent, advertising’s bias and recognition of advertising, and particularly
that of understanding persuasive tactics were advanced. Regarding the attitudinal advertising literacy
skills, there was an advanced level of improvement in the skepticism toward advertising skills in
the post-implementation interviews. Lastly, this study contributed to the literature by offering new
kinds of strategies which could be evaluated for the advertising literacy performance depending on
the research data: skipping advertising; resistance to advertising messages; making complaints; and
use of ad-blocking. When the advertising literacy levels of participants were evaluated in terms of
the advertising literacy performance, it was observed that they showed a significant advancement.
In addition, it was understood that when the model included activities regarding attitudinal skills,
there was a remarkable increase in advertising literacy performance skills. This result supports the
previous findings (Opree & Rozendaal, 2015; Rozendaal et al., 2011; 2016).

The finding that only one father attended the research was a social and cultural reflection of
the Turkish society, as stated in the previous studies (Tezel Sahin & Ozbey, 2007; Tutkun & Tezel
Sahin, 2016; Ulutas & Ozpinar, 2013). It is reccommended that future research provide incentives for
fathers to take part in order to make comparisons between mothers” and fathers’ parental mediation
strategies. It is suggested that researchers and educators lengthen the education process, that further
studies use this education model in their researchers with participants from different backgrounds
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and make comparisons. Lastly, this education model can be utilized in schools, public education
centers, and parenting schools.
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Oz

Bu makale sinema tarihi ¢aliymanin 2020 yilina kadar izledigi yollara odaklanmaktadir. Oncelikle genel
tarama yontemiyle sinema tarihi yollarinin izi strtilmistiir. Ardindan Tiirk sinema tarihine iligkin yazili
metinler incelenmistir. Edinilen bilgiler 1s181nda Tiirk sinema tarihi yazilirken yogunlasilan konular ile yazilis
ozellikleri saptanmigtir. Makalenin amaci Tiirk sinema tarihi yazma ¢aligmalarinda bir bagka top(ar)lanma
yeri belirlemektir. S6z konusu amagla icerik ¢oziimleme ydntemi kapsaminda “Izleksel Film Tarihi” bashg1
agilmistir. Sonrasinda gorece az sayida Tiirk filminin gosterime girdigi 1990’ yillardaki Tiirk filmlerinin
igerigi ¢oziimlenmistir. 1990’larda filmlerin cinsellik izleginin degistigi saptanmustir. Cinsellik izlegi 1990
oncesindeki filmlerde romantiklik, masumiyet, sadakat, bekéret, namus, ihanet, siddet, tecaviiz vurgulariyla
ilerlerken 1990’larda sira disilik, haz, se¢im, dislanmighik, bastirilmislik, aykirilik, diizen/sizlik vurgulariyla
gitmektedir. Makalenin sonucunda Tiirk sinema tarihi yazmak ile Tiirk sinema tarihi ¢alismak arasindaki
etkilesim belirtilmistir. Tiirk sinema tarihini yazma ¢aligmalarinda bilimsel yaklasimla uzmanlararasi
isbirligi kurarak top(ar)lanmak onem kazanmaktadir. Boylece Tiirk sinemasini yaratan, yonlendiren,
doniistiiren etkenlerin hem tarihsel gelisiminin hem de giincel dalgalanmalarinin anlagilmasindaki
karmaganin seyreltilebilecegi umulmaktadur.

Anahtar Sozciikler: TST Yazma Caligmalari, Sinema Tarihi Caligmalar, izleksel Film Tarihi, Film

Arsivciligi, Sahipsiz Filmler, Film Kanonu.

Abstract

This article focuses on the ways of cinema history studies until 2020. First of all, cinema history literature
was traced by the general scanning method. Then written the history of Turkish cinema was examined. In
the light of the information obtained, the characteristics of Turkish cinema historiography studies were
determined. The aim of the article is to determine another assembly place for Turkish cinema historiography

studies. For the specified purpose, the title “Izleksel Film History” has been called within the scope of the
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content analysis method. Afterwards, the contents of Turkish films released in the 1990s when relatively
few Turkish films were released were analyzed. By the “izleksel” film history, another assembly place of
Turkish cinema historiography studies has been tried to be revealed. In the 1990s, it was comprehended
that the “izlek” of sexuality changed. The “izlek” of sexuality which was determined with the emphasis on
romance, innocence, loyalty, virginity, honor, betrayal, violence, and rape in previous films, progresses
with the emphasis on extraordinary, pleasure, choice, exclusion, repression, contradiction, dis/order. In
the conclusion section, it has been stated that the interaction between writing the history of cinema and
studying the history of cinema. In the studies of Turkish cinema historiography;, it is important to gather(s)
by establishing cooperation between experts with a scientific approach. In this way, it is foreseen that the
factors that direct and transform Turkish cinema and create difficulty in understanding both the historical
development and current fluctuations can be reduced.

Keywords: TST Historiography Studies, Cinema History Studies, izleksel Film History, Film Archiving,
Orphan Films, Film Canon.

Giris: Sinema Tarihyazim1! ya da Sinema Tarihi

Maksim Gorki “Diin golgelerin kralligindaydim?” (Gorky, 1896) diye soze girerek katildig
ilk film seyrinin biraktig1 izlenimi aktarirken anisina ayna tutmaktadir. Ote yandan gazetelerdeki
haberlerin ya da duyurularin disinda sinema tarihi 6ykiisel dille de yazilmaya baglanmustir.

Tarihsel ile 6ykiisel anlat1 arasindaki gerilim ya da kaginilmaz etkilesim genellikle karmagik
bazen de sasirtici ama eglenceli karsilagmalari beraberinde getirmektedir. Ornegin, Ingilizce
“history” sozciiglindeki “his” ile “story” sozciiklerinin birlesimi de Fransizca “histoire” sozcligiiniin
hem tarih hem 6ykii anlamina gelmesi de ilgingtir. Sinema tarihi ¢alismalar: tarihgilik, tarihyazima,
tarihbilimi kavramlarinin kesigimleri, c¢arpismalar;, diglamalar;, tag(la)malar1 gozetilerek
anlamlandirilabilmektedir. 1910’larda canlandirilmis gériintiiniin ge¢misi sonra da film anlatilarinin
gelisimi anlatilmaktadir. ilk sinema tarihgileri, filmleri kimin kimlerle ne zaman ne gektigini
iletmekle yetinmektedir. 1950’lerde eldeki sinema tarihi kitaplar1 birbiriyle karsilastirilmakta
1970’lerde sinema tarihi galismalarina baska yontemler aranmaktadir. 1970’lerin sonunda “sinema
tarihyazimi” (film historiography) (Altman, 1977) basliklandirmas: giindeme gelmektedir. Sinema
tarihi caligmalar1 kimin, kimlerle nerede ne zaman ne ¢ekip gosterdigini anlatarak yasananlarin
saptandig1 birinci asamadan nasil, neden sorular1 iizerine diisiiniilerek yasananlar1 aydinlatmaya
ugrasan ikinci asamaya ge¢mektedir (Altman, 1977, s. 1). 19807lerin ikinci yarisi ile 1990’lar
boyunca “yeni sinema tarihi” (new film history) yaklagiminin ilkeleri belirginlesmektedir. Sinema
tarihi caligmalarinda tigiincii asama yasanmaktadir. 2004’te yeni sinema tarihinin ilkeleriyle HoOMER
(History of Moviegoing, Exhibition and Reception) sinema tarihi ¢aligma ag1 kurulmustur. HOMER’in
caligmalariyla dordiincii asamaya gecilmektedir. 2020 gelirken sinema tarihi ¢aligmalarinda

dordiincii asama da tamamlanmak {izeredir ¢linkii sinema tarihi caligmalarinin degisen film

1 Makalenin odaklandigi konuyla yakindan iligkili tarihgilik, tarihyazimi, tarihbilimi vb. kavramlarin anlamin,
yazilisini, kapsamini tartisan makaleye bkz. Reyhan, C. (2016). Tarihbilim: Tarihyazimi ve tarihgilik tizerinden bir
kavramsallagtirma denemesi. S. O. Erdogan ile O. Zengin (Ed.) iginde, Prof. Dr. Oguz Onarana Armagan (ss. 417 - 434).
Ankara: Ankara Universitesi.
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yapim-dagitim-gosterim-alimlama siiregleri goéz Oniinde bulundurularak medya arkeolojisi
basliginda anlamlandirilmas: gerektigi dngoriisii (Elsaesser, 2004) gerceklesmektedir.

Tirk sinema tarihi yazmalar1 1950’lere Rakim Calapala ile Nurullah Tilgene kadar
gotiiriilmiistiir (Scognamillo, 2006, s. 26). Tiirk sinemasinin dogusu Tiirklerin cektigi diigiiniilen
ilk filmle baslatiimaktadir. Varligina iliskin kuskular? (Evren, 2003, 2006) bulunsa da ilk Tiirk
filmi 1914’te*cekilen Ayastefanostaki Rus Abidesinin Yikilisr'dir denilmektedir (Ozén, 1968, s. 13;
Ozgiig, 1993, s. 13; Esen, 2000, s. vii; Evren, 2003, s. 9; Pésteki, 2004, s. 7; Onaran & Vardar, 2005,
s. v). Tiirk sinema tarihi 2010’lu yillara kadar Nijat Ozon’iin ilk kez 1962'de basilan Tiirk Sinemast
Kronolojisine dayanilarak benzer yontemle dogrusal ilerleyen zaman ¢izgisinde yazilmistir. 1950den
oncesi arkeolojik (Scognamillo, 2006, s. 18) deger gibi anilmistir. 1950den sonrasi Sinemacilar
Doénemi baghigr altinda yazilmaktadir. Cogunlukla kimin, kimlerle nerede ne zaman ne ¢ektigi
onemsenmektedir. Tiirk sinema tarihini bu yontemle yazma aligkanligi sinema tarihi caligmalarindaki
birinci agamay1 andirmaktadir. Bu sinema tarihi yazimlar1 Tiirkiyede yiiksek sesle ancak 2000li
yillarda sorgulanmaya baslanmigtir. 2010 yilindan sonra Tiirk sinemasinin gegmisine baska agilardan
da bakan TST yazmalar1 artmustir.

Tiirksinematarihiyazmagaligmalarininislevselkilinmasinakatkidabulunacagidiisiintildiigiinden
agagida sinema tarihi alanyazinindaki bilgiler derlenerek sinema tarihi calismalarindaki gelisim
stireci 6zetlenmektedir. Ardindan Tiirk sinema tarihi yazmalari ile ¢alismalar: arasindaki etkilesime
deginilmektedir.

Sinema Tarihi Calismalarinin Gelisimi

Yaklagik 125 yillik ge¢mise dayanan sinema tarihi ¢alismalar1 2000’ler basladiginda en keskin
basliklandirmayla {ice ayrilabilecek diizeye ulagmuistir:

1. Filmler baglaminda sinema tarihi
2. Sanat baglaminda sinema tarihi
3. Kaltir baglaminda sinema tarihi

Her baghigin kapsamu siirekli genislediginden birbiriyle kesisen ¢aligma alanlar1 yayilmaktadir.

Filmler Baglaminda Sinema Tarihi

Sinema tarihinin filmler ile filmlerin belgelerine ulasil(a)madan ¢alisilmas: disiiniilemez.
Sinema tarihine iliskin her ¢alisma filmler ile filmlerin belgelerine gereksinim duymaktadir. Bu

nedenle film arsivciligi, sinema tarihi kapsaminda giderek 6énem kazanan ilk calisma alanidir.

2 Kugkular 1980’lerin sonunda dile getirilmistir,
3 Aynimetin iki ayr1 yaymevince ayr1 baslikta basiimugtir.

4 Basin Yaymn Enformasyon Genel Mudirliginiin kapatilmadan onceki internet alaninda Tiirk sinemasi 1897de
baslatilmistir ancak nedeni agik degildir.
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Sinemanin baglangi¢ yillarinda filmleri seyredip ne gosterildigini anlatmak sinema tarihi yazmaya

yetmektedir.

Film arsivciligi onceleri yalnizca filmlerle ilgiliyse de ¢alisma alani giderek genislemektedir.
Filmlerin yaninda onlara iliskin her belgenin derlenip biriktirilmesi gerekmektedir. Gelecege
birbirini destekle(me)yen bilgiler iceren iyi korunmus verilerin aktarilmasi birincil gérevdir.
Teknolojik gelismeler film arsivciligini yonlendirmektedir. Duragan goriintiilerin canlandirilmasini
ilk anlatanlardan Polonyali Bolestaw Matuszewski (1856-1943) film arsivlerinin kurulmasini 6neren
ilk kisidir (Blompied, 2013, s. 11). Filmlerin yaninda onlara iligskin (biletler, duyurular, gosterim
yerleri vb.) belgelerin korunup biriktirilmesi hem film tarihi yillandik¢a hem de sinema ¢alismalar1
artarak (y)etkinlestikce daha ¢ok 6nem kazanmigstir. Film arsivleri kurulmadan once de filmler
derlenip biriktirilmektedir (Decherney, 2001). Film arsivciligi 1930’1u yillarin ikinci yarisinda Iris
Barry ile John Abbot'n 6nciiligiinde Amerika Birlesik Devletlerinde kurumsallagsmaya baslamistir.
1935’te New York'ta MoMA Film Library kurulmustur. Ayni yil Londrada BFI The National Film
Library (NFL), Berlinde Reichsfilmarchiv, 1936da Paris'te Cinémathéque Frangaise agilmigtir. Art
arda caligmaya baslayan bu dort kurum birleserek 1938'de uluslararasi film arsivi FIAF1 (Fédération
internationale des archives du film) kurmustur. Amag, sinema kalitinin sanatsal, kiiltiirel, tarihsel
belgelerini tek cat1 altinda birlestirmektir. II. Diinya Savas'ndan sonra Isvigre, Prag, Amsterdam,
Vargova, New York-Rochester ile Moskova film arsivleri de FIAFa katilmistir. 2020 yilinda 60’tan
¢ok iilkenin 92 kurumu FIAFa iiyedir. Arsivciler ¢ekilen her filmin korunmasindan yanadir ne
kadar ¢ok film korunup saklanirsa o kadar iyidir. Arsiv(ci)ler a¢isindan hangi filmlerin segilerek
korunacag onemsenmektedir. 1974’te Belgika Sinematek miidiirii Jacques Ledoux “Se¢imlerde
degisiklik gormeliyim daha ¢ok filmin korunmasinin tek yolu budur.” (Ledoux, 1974/75) sozleriyle
bir¢ok filme ulagma istegini dile getirmektedir.

1990’]ar gelene kadar film arsivciligi, kiitiiphanecilik ile miizecilik etkinliklerinden 6grenilenlerle
caligma alanini ¢oktan genisletmektedir. Sinema tarihi ¢caligmalar: da boyut kazandigindan yalnizca
filme ulagmak yeterli degildir. Sinemayla iligkili kiiltiirel belgeler de 6nem kazanmistir. Filmleri
toparlamak, biriktirmek, korumak degil arsivi sergilemek de film gosterimleri diizenlemek de
film argivciliginin kapsamina girmektedir. 1990’larin sonunda kimin ¢ektigi bilinmediginden
telifi bulunmayan haber, egitim, devlet, 6grenci filmlerinden endiistriyel, etnografik, amator
filmlere kadar birgok tiirii bulunan “sahipsiz® filmler” (orphan films) (Streible, 2007) konusulmaya
baslanmuistir. Cogaltma, onarma, koruma kogullarini yerine getirecek 6zel ya da ulusal para kaynaklar:

bulunmadigindan sahipsiz filmlerin yitip gitmesi kaginilmaz goriilmektedir (Usai, 1999).

Dijitallesmenin, 1999'dan baslayarak sahipsiz filmlerin korunmasindaki yayginhg: tartigilmigtir.
2000’li yillarda dijitallesmenin goriinen goériinmeyen her alandaki etkisi film arsivciligini de

dontistirmistir.

5  Tirkgeye cevirirken “kimsesiz” sozctigiinii benimseyenler de var ancak bu sozciik, filmin igeriginde kimse
goriilmityormus ya da kimseye yer verilmiyormus izlenimini yarattigindan yanls anlamdadur.
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Sanat Baglaminda Sinema Tarihi

Sinemanin sanat kapsamina alinmasi iiniversiteye girmesinin de yolunu agmustir. Sinemaya iliskin
konular iniversitede 6ncelikle edebiyat, sanat, gazetecilik gibi gorece daha eski boliimlerde ¢alisilmugtir.

Sanat baglamindaki sinema tarihi, sanat tarihinden gelen basyapit, sanat eseri, sanat¢i (yonetmen,
oyuncu, senaryo yazari vd.), kuram, akim, sanatsal sinema dili vb. kavramlarla anlatilmaya
baslanmustir. Bilimsel calismalarin katkisiyla sinemanin tarihsel siiregteki “film dizgesi” 6énem
kazanmistir. Bu dizge yine sanat tarihinden gelen “kanon” kavramiyla iliskilendirilmektedir. Onemli
filmler dizgesi “film kanonu™nu yaratmaktadir. Sinemayla ilgili herkes izlenmesi gereken filmleri
aktarirken film kanonu belirlemektedir (Altman, 1977, s. 24). Kanon i¢indeki bazi filmler, “bagyapit”
diizeyine c¢ikartilmistir. 1950°lerde “otor” (auteur) kuramin etkisiyle filmler yonetmenleriyle
taninmaya baglanmigtir. I1. Diinya Savasrnin ardindan sinemayla ilgili etkinliklerin artmasi nedeniyle
Rashomon ($ehir Kapisi, Kurosawa, 1950), Ugetsu Monogatari (Yagmurdan Sonraki Soluk Ayin
Oykiileri, Mizoguchi, 1953) filmleriyle Japon yonetmenler de film kanonuna katilmigtir (Martin,
2001). 1968de ideolojik, tarihsel, ekonomik agilimlarla Marksist, yapisalci, dilbilimsel, psikanalitik
film incelemelerinin etkisiyle feminist, etnik, “aykir1” (queer) vd. film kanonu belirlenmektedir.

Film kanonu sinemanin tarihsel gelisim siirecinin gozler 6niine serilmesini kolaylastirmaktadir.
Boylece yalnizca filmlere ya da sinemaya degil toplumsal yapiya, kiiltiirel birikime de iligkin bilgi
edinilmektedir. Sinemanin (kiltiirel, toplumsal, ekonomik vd.) 6nemli veriler barmdirmasi
geemisinin kiiltiir tarihi baglaminda da ele alinabileceginin gostermektedir.

Kiiltiir Baglaminda Sinema Tarihi

19. yiizyilda tarih savaglarla 6viinmekten, devlet adamlarinin yasam oykisiinii anlatmaktan
baska islevler de kazanmustir. 1960’larla kiiltiir tarihi, tarih¢ilerin konulari arasina girmeye baslamigtir
(Burke, 2006, s. 23). Boylece geleneksel tarih anlayisinin deginmedigi, ulas(a)madigi konular
anlatilmaktadir. 1970’lerde de “kdyler ve bireyler, aileler ve manastirlar, ayaklanmalar, cinayetler,
intiharlar tistiine odaklanan yiizlerce mikro tarih ¢aligmasi yayimlanmistir” (Burke, 2006, ss. 64-65).
1990’larda birey ile topluma iligkin akla gelebilecek bir¢ok bagligin tarihi yazilmaktadir.

Sinemanin (y)etkinlesmesi ile kiiltiir tarihi caligmalarinin yayginlagmasi ¢akismaktadir.
Sinemanin sanatsal 6zelliklerinin yaninda bagka nitelikler tagidiginin bilincine varilmasi sinema
tarihi caligmalarinin kiiltiir tarihi baglaminda ele alinmasini da giindeme getirmektedir. Bu siiregte
sinema tarihi 6zelindeki ¢alismalarin izini siirmek anlam kazanmaktadir.

Geleneksel Tarihten Cagcil Sinema Tarihine

Universitedeki derslerde yer verilen ilk sinema tarihi kitabin1 bulmak icin 1915 yilina kadar
gidilmektedir. Vachel Lindsay’in (1879-1931) yazdig1 The Art of the Moving Picture® bashkli kitaby,

6  Kitap, Martin Scorsesenin editorliigiindeki “Modern Library Movies” kitaplar1 arasinda 2000 yilinda giincel olanaklarla
basilarak dolagima sokulmugtur. Kitabin 6nemi Stanley Kauffmannin (1916-2013) “Giris” yazisinda ayrintilariyla
aktarilmigtir.
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sinema ¢aligmalarinin ilki kendisi de sinema c¢aligmalarinin 6nciisit sayilmaktadir. Sinemanin
baslangicini da sanat yoniinii de ele alan kitap, ilk kez Columbia Universitesi Gazetecilik Boliimii'nde

Victor O. Freeburg’un 6grencilerine kaynaklik etmektedir (Lindsay, 1922).

1950’lerde diger iilkelere oranla daha ¢ok filmin gekildigi Ingiltere, ABD, Fransa, Isvigre ile
[talyada sinemanin baglangicini aktaran yaymnlar artmaktadir (Card, 1950, s. 279). 1950de bile
film tarihgileri, yazilanlar1 eski moda bulmaktadir ¢iinkii anlatilanlar, yazarlarin deneyimlerini
aktardigindan genellikle 6znel, yanh bulunmaktadir. Magazin ya da dedikodu haberlerine yaklasan
metinlerle karsilasilmaktadir. Yazarlar bazen de baska yerlerden 6grendikleri ama seyretmedikleri
filmleri anlattiklarindan yanligshga diismektedir. James Card, film tarihinin en 6nemli yazarlarindan
sayllmasina kargin Georges Sadoul'un bazi agiklamalarmnin filme degil Lewis Jacobsun yazdig:
kitaba dayandigini belirtmektedir (1950, s. 281). Sinema tarihi ¢aligmalarinin baglangi¢ yillarinda
bile ol¢iitlerdeki tutarsizlik ile dogrulugu denetlen(e)meden birbirini yineleyen anlatimlar goze
batmaktadir. Boylece yiiksek sesle dillendirilmese de sinema tarihi yazmak ile sinema tarihi
caligmak arasina ayrim konulmaya baslanmaktadir. Sinema tarihi calisirken 6zgiil yontemlere
gereksinim duyulmaktadir. Dénemin sinema tarihgisi Terry Ramsaye “tarih ¢aligmalarini otopsiye
sinema tarihi ¢alismasini ‘canli’ tizerinde gerceklestirilen otopsiye” (aktaran Lyons, 1974, s. 267)
benzetmektedir. Sinemanin okuyucu kitlesi baslangicta tiniversite diizeyinde degildi. Bu nedenle
sinema tarihi genellikle “g6steri diinyasi”ndaki 6nemli kisilerin sira dis1 basarilarla dolu yasamlarini

alkislamaktadir.

Sinema tarihi ¢aligmalarinda Onemli tartigmalar yuriitillerek baska yollar agilmaya bas-
lanmas1 1970’li yillara denk diigmektedir. 1974’te Timothy J. Lyons sinema tarihinde degerleri
tizerine disiiniilmeksizin “kaliplar”in siirdiirtildiigiinii vurgulamaktadir (1974, s. 266). Aym yil
FIAF, Film Tarihi Metodolojisi Sempozyumunu diizenlemistir. Toplantida Iris Barrynin “Filmler
degil biz degisiyoruz!” sézii animsatilmistir (Bowser, 1974/75, s. 2). Sempozyumda Ron Mottram,
“tarihgilerin bircogunun zaman dizinsel siralama ve iilkeye gore kategorilendirme’yle (1974/75, s. 3)
yetinmesinden yakinarak uluslarin sinemalar1 arasindaki etkilesimin incelenmesini 6nermektedir.
Filmlere hemen erisilemeyen o yillarda bilgiler dogruluklar1 denetlen(e)meden bir tarih kitabindan
digerine aktarilmaktadir (Petric, 1974/75a, s. 21). Universitelerin sinema tarihi derslerinde islenmesi
gereken konu akigi (Petric, 1974/75b, s. 64) ilk kez bu toplantida tartisitlmistir . 1977de Charles
Altman Amerikan sinema tarihyaziminda ikinci asamaya gecildigini vurgulamistir (1977, s. 1). Tarih
yazmak degil tarihyazimi da (historiography) konusulmaktadir. Yazilan sinema tarihlerinin 6zgtin
degerlendirmesi, kanonu, donemlendirmesi bulunmaktadir. Filmle ilgili olaylar arasinda tutarliligt
gozeten ¢ogul yaklasgimin kullanilmasi 6nemsenmeye baglanmistir. 1979da Allen dogrudan

sormugstur: “Film tarihi dersinde ne anlatmaliy1z?” (1980, s. 26).

1970’ler biterken sinema tarihi yazmak ile sinema tarihi ¢aligmak birbirinden ayr1
degerlendirilmektedir. Sinema tarihi ¢aligmalarinda uzmanlarin gelistirdigi 6zgiil bakis agilarinin

gerektigi goriisii benimsenmektedir.
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Sinema Tarihi Calismalarinda Cagcil Yaklasimlar

1980de anlagilmistir ki “biitlinsel sinema tarihi” yazilamaz (Straw, 1980). Dort ayri sinema tarihi
giindemdedir: Estetik, ekonomik, teknolojik ya da toplumsal tarih (Allen, 1980, s. 26). Ingilteredeki
caligmalarda elyazmalari, soylesiler, stiidyolarin kar-zarar, reklam dokiimleri degerlendirilmeye
baslanmistir. “Dogrusal zaman dizin gozeterek anlati orglisii yaratmakla tarih yazilmaz o6ykil
anlatilir” (Allen, 1980, s. 28) denilmektedir.

1985’ten sonra Allen ile Gomery sinema tarihi konusundaki hemen her ¢alismay: etkilemektedir.
Onlara gore “tarih yazmak yasananlar1 aktarmay: degil yargiy: gerektirir” (Allen & Gomery, 1985,
s. iv). Bu nedenle “sinema tarihgisi yalnizca film degil bir o kadar da tarih uzmanr” (Allen &
Gomery, 1985, s. 6) niteliklerini tasimalidir. Kugkusuz tam tersi de gegerlidir. film anlatisinin hem
uluslararas: hem de yerel dl¢ekteki gelisim stirecini gozetmeden salt tarihsel belgelere dayanarak
yiiriitillen ¢aligmalar ge¢misin giin yiiziine ¢ikarilmasindan 6teye gidemez. Onlar, sinema tarihinin
(ancak) destekleyici kaynaklaridir. Ekim 1985’te italyada Domitor adiyla sinemanin erken dénemini
uluslararasi olgekte arastiran bir dernek kurulmustur. Amaci, “sinemanin baglangicindan 1915’te
kurumsallasmasina kadarki” (Domitor, 1985) sinemaya iliskin uluslararasi verileri bir araya
getirerek erisilebilir kilmaktir. Bu siiregte tiniversitedeki uzmanlar ile arsivciler arasindaki isbirligi
6nemsenmistir. Dernegin kurucu iiyeleri, sinema tarihi ¢alismalarinda adlar sik¢a anilan kisilerdir:
Birlesik Krallik'tan Stephen Bottomore, Italyadan Paolo Cherchi Usai, Kanadadan André Gaudreault,
ABDden Tom Gunning, Fransadan Emmanuelle Toulet. Internet alanlarindaki bilgiye gore
“Domitor’un yillik genel kurulu her Ekim ayinda Pordenone Festivalinde toplanmaktadir. Domitor
tiyelikleri bireysel ya da kurumsaldir. Erken dénem sinemaya ‘ciddi’ ilgi duyan herkese agiktir. Su
anda 30'dan ¢ok iilkeden yaklagik 250 tiye bulunmaktadir” (Domitor, 1985).

Sinemanin erken dénemine odaklanmak ilerleyen yillarda baska yorumlar1 beraberinde
getirmistir. Ornegin 1994’te Charles Musser, sinema tarihinin ¢ykii anlatan filmlerin egemenliginde
yazildigini belirterek erken sinema donemini tg¢e aywrmistir: “1895’in sonlarindan 1897nin
baslangicina kadarki tiyatral dénem; 1897den 1901 ya da 1903 kadarki ‘yaratim’ siirecinin, yapim
ile gosterim sirketlerince paylasildigi donem; 1904-1905 arasi, editoryal denetimin gostericilerden
yapimcilara gectigi anlatisal biitiinlesme (narrative integration) donemi” (1994, s. 216, 217, 221).
Ayn1 yil Film History dergisinde sinema tarihinin kurallari, yontemleri, arastirma olgiitleri ile
esinlenilen ilkeleri sorgulanmaktadir (Usai, 1994). Sinema tarihi, sosyo-kiiltiirel tarihten ayrilamaz
goriisii egemendir. Stephen Bottomore tarihin hem sanatsal hem de bilimsel yanini animsatirken
Hayden White’in meta-tarih kavramina kadar ulagmaktadir (Bottomore, 1994). David Bordwell de
tarihyaziminda gelenegin glictinti vurgulamaktadir. Teknik olanaklari islevsel kilmada ustalasmanin
yaninda estetik yaraticihigini da (y)etkinlestiren sessiz sinemanin tarihi yazilirken 1920’lerin sonuna
kadar dogrusal zamandizinde giden film kanonuyla 6rtiisen neredeyse degismez “kalip anlatim”
(standart version) belir(len)ip “ana hikéaye” yaratilmaktadir (Bordwell, 1994, s. 60). Caligmalarda
bilgi/belge biriktirmenin Otesine gecilmesi gerekmektedir (Bordwell, 1994, s. 59). Ona gére yakin
doneme kadarki sinema tarihi duragandir. 1930’larda genis anlamda benimsenen uluslararas: film
bigem tarihi “Ana Hikaye’dir. Sinemaya sesin gelmesiyle kimileri sessiz donemin gorsel giizelligine
donmiis kimileri de sesli sinemanin yaraticihigina katilmistir. Sinema tarihi ¢alismalarinda ayn
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donemlendirme ile kanonun yolunu agan Maurice Bardéche ile Robert Brasillach’in yani sira Bazin
ile Burch’iin yazimlarini da degerlendiren Bordwell “tarih degil tarihgciler birbirini yineler” s6ziinii
vurgulamaktadir (1994, s. 73).

2000’lerde birgok iilkenin topraklarinda yiiriitiilen sinema etkinliklerinin tarihi yazilmaktadir.
2001'de Frank Tomasulo “ideolojik, feminist, otorist, semiyotik, formalist, postyapisalci, yapibozumcu,
kiltirel, biligsel, anaakim, ti¢lincii diinya, kanon i¢i ya da kanon dis1 vb. yaklagim”la yazilmis bes ayr1
sinema tarihi ¢aligma alani belirlemektedir:

1. estetik/metinsel tarih

2. teknolojik tarih

3. film endiistrisi/ekonomik tarih

4. sosyo-Kkiiltiirel tarih

5. tarihyazimi (Tomasulo, 2001, s. 110).

Calismalar (y)etkinlestik¢e sinema tarihi, medyanin tarihsel siireciyle degerlendirilmeye
baslanmustir. 1980’lerin ikinci yaris ile 1990’lar boyunca yeni sinema tarihine iligkin birgok makale
yayinlayan Thomas Elsaesser 2004’te teknolojik gelismelerin bir bagka haritasini ¢ikarmistir. Sinema
tarihi ¢aligmalarini “medya arkeolojisi” altinda (Elsaesser, 2004) tasarlamistir. 2004’teki makalesi
sinema tarihi ¢aligmalarini medya arkeolojisi baglaminda ayrintilandiran ilk ¢alismadir. Ona gore
gorsel, isitsel ya da basili kitle iletisim araglarinin tarihinin birlesmesi ka¢inilmazdir. Buna karsin
sinema, televizyon ve elektronik gorsel-isitsel araglarin tarihi 6zgiildiir. Ornegin dijital medya,
film ¢aligmalarinin uzantisi gibi ele alinamaz. “Sinemanin birgok ‘ebeveyni’ ve ‘kardesi’ vardir.
Bunlar1 agiklamak icin zaman dizinsel de ‘soya dayali tarihyazimi da yetersizdir ¢linkii hi¢biri
aralarindaki etkilesimi ac¢iklayamaz. Kiilttirel etkilesimleri, ekonomik iglevleri, izleyicisi ile sinema
tarihi caligmalar: televizyon ile internetin iligkisinin agiklanmasini da gerektirmektedir. Bu da
‘medya arkeolojisi’ demektir” (Elsaesser, 2004, s. 93, 94-99). 2004’te kurulan HoMER, uzmanlarin
isbirligini 6nemsemis dahasi 6ncelemistir. Odaginda film anlatilar: yoktur. Sinemaya iliskin tiim
verileri elektronik ortamda toplayarak uluslararas: diizeyde kullanima sunup ¢apraz kargilagtirmalar:
olanakl1 kilmay1 amaglamaktadr.

2010’lu yillar baslamadan o6nce sinema tarihinin (daha o6ncekine gore) yepyeni ilkeleri
belirmektedir. Sinema tarihi ¢alismalarinda makro-tarihten mikro-tarihe ge¢ilmistir. Disiplinlerarasi
calismalarin gerektigi anlagilmigtir. Dogrusal ilerleyen tarihyaziminin yetersizliginin ayrimina
varilmistir. Batr'nin digindaki sinema tarihleri de 6nemsenmektedir. Sinemacilar, tarihgiler, arsivciler
arasinda uzmanlar diizeyinde igbirliginin kurulmasinin gerektigi bilinmektedir. Bireysel cabalarla
ilerleyerek 6znellik agmazina diisme olasilig1 tasiyan, birbirlerinin egilimlerini yineleyerek karsilikli
ayna tutan tarihgciler ile sinema tarihi yazmalarina kugkuyla yaklagilmaktadir. Bir yandan sinema
tarihi tartisilmakta 6te yandan televizyon, radyo, internet vd. kitle iletisim araglarinin (sanal medyanin
da) tarihinin anlagilmasi gerektigi giindeme getirilmektedir. Disiplinlerarasi sdylemle uzmanlararas:
isbirliginin kurulmasi gerektigi yine vurgulanmaktadir. Genisleyerek ¢aliymalarini yiiriiten HoMER,
sinema tarihi ¢alismalarinda filmlerden uzaklasildigini diisiindiirtmektedir. Yeni sinema tarihi de
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eskiler arasinda anilirken degisen iiretim-tiiketim siiregleriyle sinema tarihi de medya arkeolojisi

« <

baslig1 altinda anlam kazanmaya baglamistir. Yanitlanmas: gereken “ ‘Sinema tarihi nedir?’ degil

‘Sinema tarihi ne i¢indir?’ ” (McKernan, 2015) sorusudur.

2020’lerde yepyeni sinema tarihi bile evrilmistir. Yeni sinema tarihinin etkisiyle 2000’lerden
beri Amerikanin, Avrupanin disindaki sinema tarihleri de ilgi cekmektedir. Ayri ilgi alanlarinin
belirmesiyle bagka tilkelerin daha 6nce yazilmis sinema tarihlerinin elestirel gozle degerlendirilmesi
anlam kazanmistir. Benzeri yaklasimlarin Tiirk sinema tarihinde keskinlik kazanmasi i¢in 2010’lu
yillarin gelmesi gerekmektedir.

Tiirk Sinema Tarihi Yazma Caligmalarinin ilerleyisi

TST yazma ¢aligmalarinin kapsamina giren metinler (yaklasik) 2010 yilinin 6ncesindekiler ile
sonrasindakiler diye ikiye ayrilabilmektedir. 2010’lara kadar “kimin, kimlerle nerede ne zaman ne
cekip gosterdigini belirten bireysel deneyimlere, anilara dayali yasananlarin saptanmasr” (Altman,
1977, s. 1) yaygindur.

TST iizerine iniversite diizeyinde ilk degerlendirme sinema alanindan degil sosyoloji
bolimiinden 1996 yilinda gelmistir. Kurtulus Kayali Tiirk diisiince tarihi baglaminda yorumlar
getirirken TST yaziminda benimsenen yontemi ele almistir (1996). H. Hale Kiiniigen arsivdeki
belgeleri degerlendirerek Osmanlidaki sinemay: anlatan bildirisini (1998); Oguz Makal eski
sinema salonlarini anlatan kitabini sunmustur (1999). Uzmanligin: tarih bolimiinden alan Ali
Ozuyar, Osmanli yazisiyla ¢ikarilmig bagimsiz yayinlari derleyip Tiirk abecesine gevirerek (1999)
yayinlamigtir [Benzer yazmalar (ancak) 2010’larda artmistir. Boylece Tiirk sinemasinin arsivdeki
karanlikta kalmis yerleri aydinlatilmaktadir.]

Deniz Bayrakdar, 1999 yilinda Tiirk Film Arastirmalarinda Yeni Yonelimler Konferansrni (zaman
gectikee tfayy kisaltmasi benimsenmistir) diizenlemeye baslamistir. 2020de 21. yilina giren tfayy
toplantilar1 hem TST yazmalarini hem de Tiirk sinemasi ¢aligmalarini diizenli araliklarla uzmanlar
arasinda tartismaya agarak tiniversiteye tagiyan ilk etkinliktir. 2001de iigiincii, 2002'de dordiincii
tfayy toplantisinda TST yazimina iliskin sézlii bildiriler sunulmugtur’” (Akser, 2003; Isigan, 2004).

TST 2000’lerin ilk yillarinda yiiksek sesle sorgulanmaya baslanmistir. Selahattin Onder ile
Ahmet Baydemir (2005); Binali Dogan ile Ata Ozdemirci (2007) sira digt calismalarini yayinlasa
da gekilen filmlerin 6ykiileri tizerinden ilerleyen benzer donemlendirmeyi benimseyen yazmalar
birbirine ayna tutmayu siirdiirmektedir.® Uzakta kalmasa da 1950'den énceki sinema isleri arkeolojik
deger gibi anlatilagelmektedir. Sinema etkinliklerinden ¢ok filmlere yogunlasiimaktadir. TST gekilen
filmler (6zellikle) Tiirklerin ¢ektigi ilk film 6l¢iitiinde yazilagelmektedir. Yazmalarda ilk filme iliskin
kugkular ile tartigmalar yinelenmektedir. 2008 yilinda Secil Biiker, sinema tarihini yonlendiren

7 Bildiriler derlenerek daha sonra kitaplagtirilmigtir. Bkz: Murat Akser’in yontem onerisi ile Altug Isigan’in elestirileri.

8  Bkz:2000de $itkran Kuyucak Esen, 2003’te Burgak Evren, 2006da Burgak Evren (2003’teki igerigin bashg: degistirilerek),
2004’te Nigar Posteki, Atilla Dorsay, 2005’te Alim Serif Onaran ile Biilent Vardar TST yazmalarin: yayinlar. Kapanana
kadar Basin Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii de internet alaninda Tiirk sinema tarihini benzer dénemlerde
yillik film dokiimleriyle anlatmaktadr.
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“sinemasal tiretimdeki dogrudan ya da dolayl: etkileriyle goriinen gériitnmeyen her kosulun” (2008,

s. 23) ayrimina varilarak agiklanmasi gerektigini vurgulamaktadir. Nijat Ozén’iin Tiirk sinema

tarihindeki etkisi 2009'da hem bir makaleye hem de bir yiiksek lisans tezine konu segilmistir.® 2010’lu

yillara kadar TST yazmalar1 (Okumus, 2010, ss. 172-176’ya dayanarak

).10
>

eski moda tarih (Card, 1950, s. 283) anlayisindadir,

= yasananlarin saptandig (Altman, 1977, s. 1) birinci asamadadr,

= dogrusal ilerleyen zaman dizini gozetmistir,

= film anlatisinin konusu ile olay orgiisiine odaklanmuistir,

= filmin ¢ekim siirecine iligkin bilgilere agirlik vermistir,

= filmleri sanat sinemas: dizgesinde degerlendirme egilimindedir,

= birbirine benzer tarihsel donemler belirlemistir,

= donemlendirme 6lciitlerinde tutarsizdir,

= birbirini yineleyen “kalip anlatim™ (Bordwell, 1994) uyumlanmuistir,

= yurtdis: etkileri gz ard1 etmistir,

= medya arkeolojisi ¢alismalariin yansimalarini (Elsaesser, 2004, s. 93, 94-99) yok saymustir,
= sinema tiirlerinin (belgesel, ¢izgi film, kisa film vb.) tarihinden uzak durmustur,
= tek kisi yazmustr,

= ayr1 alanlardaki uzmanlarca da yazilmstir,

= (yazarlari) sinema tarihi ¢alismalarinda uzmanlasma siirecine girmistir.

2010'dan sonra TST yazmalar1 artmigtir. {1k Tiirk filmi tartigmalar: bile sonlanmis gibidir. Tarih

uzmanlar1 da sinema uzmanlari da ayri ayr1 TST yazmaya daha ¢ok ilgi gostermeye baglamistir. Ozde

Celiktemel Thomen Osmanli déneminde sinemaya iliskin yazmalarini 2009 yilindan baslayarak

ilerlemistir. 2010’1u yillarda hem tiniversite diizeyinde hem de toplumun her katmaninda artan

9
10

Emrah Ozen makalesinde, Emrah Dogan yiiksek lisans tezinde ayni konuyu ele alir.

Okumus, F. (2010). Sinema Tarihyazinuna Farkli Bakmak Tiirk Sinemast Tarihyazimi igin Yontem Arayisi. Yayinlanmug
doktora tezi. Eskisehir: Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii kaynagindaki bilgiler giincellenerek degisen
yorumla yazilmugtir.

(Tezin birinci bolimiinde genel tarama yontemi kullanilmustir. Tarihyazimindaki doniigiimler goz 6niinde
bulundurularak yeni sinema tarihine kadar gelinen siire¢ betimlenmistir; ikinci boliimiinde 2010 yilina kadarki Tairk
sinema tarihi ¢alismalar1 belge inceleme yontemiyle ele alinmustir. 2010 yilina kadar yazilan Tiirk sinema tarihinin
boyutlari belirlenmistir. Ugiincii béliimde her iilkenin sinema tarihi i¢in de kullanilabilecek “Tiirk Sinemasi Tarihyazim1
Yontemi” 6nerilmistir. Sonug boliimiinde 2010 yilina kadarki Tiirk sinemas: tarihyazimina iliskin degerlendirmeden
yola ¢ikilarak gelecekte yazilacak Tiirk sinema tarihleri igin dl¢iitler belirlenmeye ¢aligtimistir.)

Doktora tezinden gikarilan makale igin bkz: Okumus, E (2011). Sinema Tarihyazimia Farkli Bakmak. Journal of Yasar
University. 24(6). 4024-4040.

(Doktora tezi 6nce 2014’te sonra 2020de kitaplastirilmistir. Kitaplar, doktora tezinin dolasima girmesini amagladigindan
tezin igerigi giincellenmeksizin bagliklar1 diizenlenerek basilmigtir.)
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“tarih” ilgisi gortintirlik kazanmaktadir. Popiiler, bilimsele yakin ya da bilimsel bircok dergi sinema
ile tarih ya da TST konulari i¢in dosyalar agmakta 6zel sayilar ¢ikarmaktadir.!! TST yazmalarinda
ilk kez filmin disinda ama filmleri de filmlerin alimlanmasini da dogrudan etkileyen bagska
alanlara odaklanilmaktadir. Ali Sait Liman Tiirkiye Cumhuriyetinin ilk yillarindaki film ¢ekiminin
sonrasina ve teknik altyaprya (2010) (deg)inmistir. 2012'den sonra TST konularinda ¢ok seslilik
belirginlesmektedir. Halide Gamze ince Yakar, sinema filmlerinin egitim amaciyla kullanilmasinin
tarihsel siirecini incelemis (2013); Serdar Oztiirk, sinemayla ilgili sézlii tarih ¢alismasini yayilamugtir
(2013). Yal¢in Liileci de 2015 yilindan baslayarak dergilerde gorilmiistiir.

TST yazmalarinin artist 2020 yaklagirken bagka tarih uzmanlarini da sinema tarihine
yoneltmigtir. Arda Odabagnin sinemasal belge tarihciligini de (y)etkinlestirerek sinemada
yerli {iretimi degerlendiren caligmasi (2017), sinema tarihi yolculugumuzda ilklerin tartisildig:
genis durakta hem ilk filmlerimizin adin1 koymakta hem de sinema tarihgiliginin ayrintilarini
belirginlestirmektedir. Ayhan Ceylan Osmanli doneminin sinemasinda yiurirlikteki diizene
iliskin verileri aktarmaktadir (2018). Silleyman Beyoglunun 1895 — 1939 yillar1 arasindaki sinema
kurumlarini inceledigi ¢aligmast (2018) ayni énemde Istanbul'un disinda da sinema etkinliklerin
yuritildiigiini animsatmasi agisindan anlamlidir. Yal¢in Liileci yakin dénem ideolojik yaklagimlar
ile Tirk sinemas: arasindaki etkilesime yogunlasan yazmalarini yayinlamaya baslamistir (2018).
Her ¢aligmasinda Osmanli sinema tarihgiliginin bir baska boyutunu yakalayan Ozde Celiktemel
Thomen'in TRT arsivini degerlendirmesi (2017); ilksel sinema teknolojisi baglaminda tarihimizi
aciklamasi (2018); savasirken yiiriitiilen propaganda diizleminde sinema tarihimize bakmasi (2019)
TST konularinin agisini genisleten 6zgiin yaklasimlardandir. TST yazmalar: artip TST konularinin
alani genisledikge yerel boyutta sinema seyir'? aligkanliklarinin sézlii tarihi de giindeme gelmektedir
(Medin, 2018, 2019; Cam & Sanlier Yiiksel, 2020).

TST yazma ¢aligmalar1 Gylesine artmistir ki 2020'de Tiirk sinemas: tarihyaziminin bile tarihi
(Saydam, 2020; Erdogan 2020) aktarilarak TST yazma ¢aligmalarinda bir bagka asamaya gegildigi/
gecilecegi/gecilmesi gerektigi izlenimi yaratilmaktadir.

1990’11 Yillardaki Tiirk Sinemasinin izleksel Film Tarihi

1980’lerden baslayarak gelisen sinema tarihi ¢aligmalar1 uzmanlararasinda isbirligi kurularak
disiplinlerarasi soylem tretilmesinin 6nemini vurgulamistir. Belirtilen ilkelerle 2004’te toplanan
HoMER (History of Moviegoing, Exhibition and Reception), sinema tarihini film anlatilarindan
uzaklagarak yazmay1 yayginlastirmaktadir.

2020’ler geldiginde sinema tarihi ¢aligmalarinda film anlatilarinin yerinin gézden gecirilmesi
gerekmektedir. S6z konusu kaygilarla bu makalede gegmise doniilerek 1990 ile 2000 yillar arasinda
gosterime giren Tirk filmleri “izleksel film tarihi” baglaminda taranmustir. Film anlatilarindaki

11 Bkz: 2009da Kebikeg, Mart 2015te Toplumsal Tarih, May1s 2016da Alternatif Politika, Bahar 2018de Sinecine, 2020de
Talid.

12 Er ya da ge¢ dontsiim kaginilmazdir, seyretme yerini izleme aligkanliklarina birakmustir. Yakin-uzak donemin TST
yazma ¢aligmalarinda degerlendirilebilir.
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izleksel anlam so6yle agiklanabilir: Filmlerin zamanin i¢indeki etkileri gostermektedir ki hangi tiirde
ya da yapida sunulursa sunulsun her film bircok iz birakmaktadir. Hi¢bir sey birakmamasi bile iz
sayilmaktadir. Her filmde izlekler/yollar agilmaktadir. Beliren izlerle o yollardan gegilmektedir.
Anlatilarin iginde aktarilan duygular, olaylar, eyleyenler vd. geler, izlekler (anlatiya 6zgii yollar)
belirlemektedir. izlek, temadan ayr1 anlamdadir. Tema, evrensel; izlek, anlatiya 6zgiidiir. Her filmin
izlegi ayridir. Oncekilerden ayrilarak biriciklik kazanirsa iistiine bir de sonrakileri doniistiirmeyi
basarirsa sinema tarihine déniim noktasi koymaktadir. Izlek etkileyiciligi oraninda filmine énem
katmaktadir. Anlatilar her dénemde bagkalagsa da (klasik, modern, postmodern) yapilarinin iginde
ayr1 ayr1 izlekler yaratmaktadir. Film anlatilarinin hangi izlekleri tagidig1 belirlenerek sinema tarihi
icinde nasil konumlandigina bakan bir baska durak agilabilir. Ornegin agk, evrenseldir ancak
Anin agki biriciktir. Ask bir¢ok filmde izi siirtilen yollar agmaktadir. Her filmin agk izlegi ayridir.
Tiirk filmlerinde de ask izlegindeki/yolundaki sevgililer ayrilinca iglerinden birinin gérme yetisini
yitirmesi tanidiktir. Sevgililer birlesince olaganiistiiliikler yasanarak gormeyen gozler agilir. Gegici
korlitk daha sonra Tiirk filmlerinden Ask Filmlerinin Unutulmaz Yonetmeninde (Turgul, 1990)
giliing doniistiriim (parodi-ironi) yontemiyle Goziimiin Niirunda (Kurtulus, 2013) gercek-kurgu
karmagasiyla baska izlekler kazanmustir.

Tiirk sinemasinda 1980’li yillarin ikinci yarisiyla birey iizerine kurulu psikolojik incelemelere
agirhik veren filmler goriilmektedir (Scognamillo, 1998, 512). 1990’li yillarda da bu yonelim
strdirtlmistir. 1990’ yillar Tiirkiyede sinema salonlarina giden seyirciler ile gosterime giren
Tiirk filmlerinin niceliksel dalgalanmalarinin belirginlestigi dénemdir. Salt para kazanmak amaciyla
cekilmis filmler sayilmazsa 1990’1 yillarda gorece az sayida Tiirk filmi gosterime girmistir. Ote
yandan 1990’11 yillarin ilk yarisinda ¢okiisteki Tiirk sinema endiistrisi ikinci yarisinda canlanmustir
(Karakaya, 2002, ss. 150-153). Makalede 1990’11 yillarda gosterime giren Tiirk filmlerinin igerigi

baskalagtig1 filmler sunlardir:!3
Cazibe Hanimin Giindiiz Diisleri (Toztim, 1992): Bastirilmis cinsellik izleginde gider.
Denize Hanger Diistii (Altioklar, 1992): Iki kadinin arasinda yaganan cinsellik izleginde gider.

Donersen Ishk Cal (Oguz, 1992): Secilmis ya da benimsenmis ancak dislanilmis cinsellik
izleginde gider.

Diis Gezginleri (Yilmaz, 1992): iki kadinin arasinda yasanan cinsellik izleginde gider.

Iki Kadin (Ozkan, 1992): Bilindik “diigmiis” kadin izleginden ¢ikarak kadinin 6zgiir cinselligi
izleginde gider.

Gece, Melek ve Bizim Cocuklar (Yilmaz, 1993): Toplumun ayr1 katmanlarindaki sira disi cinsellik
izleginde gider.

Hamam (Ozpetek, 1996): iki erkegin arasinda yasanan cinsellik izleginde gider.

13 Anilan filmlerin ayrintili ¢6zimlenmesine bknz. Okumus, E (2000). 1990’ Yillarin Tiirk Sinemasinda Sira Disi Cinsel
Yasantilar. Yayinlanmamis yiiksek lisans tezi. Eskisehir: Anadolu Universitesi.
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Masumiyet (Demirkubuz, 1997): Kadin ile erkek arasindaki bag(im)liliktan beslenen cinsellik
izleginde gider.

Lola + Bilidikid (Ataman, 1998): ki ayr1 kiiltiirdeki sira dis1 cinsellik izleginde gider.
Gemide (Akar, 1999): Toplumsal diizen(sizlig)in igindeki cinsellik izleginde gider.

Onceki filmlerde romantiklik, masumiyet, sadakat, bekaret, namus, ihanet, siddet, tecaviiz
vurgulariyla goriilen cinsellik izlegi bu donemde sira disilik, haz, se¢im, diglanmishk, bastirilmishk,
aykarilik, diizen, diizensizlik vurgulariyla ilerlemektedir.

Tartisma ve Oneriler: TST Yazma Caligmalar1

TST kapsaminda 19907larin filmlerinde cinsellik izleginin baskalasmasindan yola cikilarak
bir¢ok sorunun yanitlanmasi TST yazma c¢aligmalarinda bakis acisini genisletebilir. Asagidakilere
benzer sorular yoneltilebilir:

- 1990’1 yillarda ne degismistir de o giine kadar s6zii edil(e)meyen aykir1 ya da sira dis1 goriilen

cinsel izlekler Tiirk sinemasinda belirmeye basglamistir?

- 1990’larla yerlesen “yeni diinya diizeni” s6yleminin etkisiyle mi aykir1 ya da sira dig1 goriilen

cinsel izlekler Tiirk sinemasinda yayginlik kazanmistir?

- 1990’1arla tiniversitenin giindemine girerek sik¢a konusulan popiiler kiiltiir ile aykir1 ya da sira

dis1 goriilen cinsel izlekler arasinda Tiirk sinemasindaki gortintimleri agisindan etkilesim var midir?

-1990’lardan sonra aykir1 ya da sira dis1 goriilen cinsel izlekler Tiirk sinemasindaki belirginligini

hangi izleklere birakmistir? Neden? Nasil?

(Kuskusuz, tek kisinin yirattigi bu calismada iretilen sorularin kapsaminin (y)etkinlik
tasimasinibeklemek gercekeidegildir. Kapsamli, anlamly, yerinde sorularin yoneltilip yanitlanmasinda
uzmanlarla isbirligi icinde ilerlenmesi gerektigi vurgulanmaya ¢alisilmigtir.)

Sinemanin geligim yillar1 Osmanli Imparatorlugu’nun ¢oktiigii Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin
kuruldugu dénemle gakismaktadir. Bu nedenle Tiirkiye'nin genel tarihindeki bosluklar, kaymalar,
savrulmalar, yinelemeler, dislamalar, tag(la)malar vb. Tiirk sinema tarihini de etkilemektedir. Ornegin
Osmanlidan baglayarak Tiirkiyede elektrigin tiretimine, dagitimina, kullanimina iliskin kapsamh
veriler sinemanin kitlelere nasil, ne zaman ulastirildig: sorularinin yanitlanmasinda yararlidir. Bu
stirecteki aragtirmalarda hem uzman sinema tarihgilerine hem de ayr1 alanlardaki (Osmanli yazili
belgeleri okuyabilecek, arsivlerdeki belgeleri derleyebilecek vb.) uzmanlarin isbirligine gereksinim
vardir ¢iinkii sinema goriinen goriinmeyen etkilesimlerle cok boyutlu ¢alisma alani yaratmaktadir.
TST yazarken arsivlerin taranarak eski belgelerin okunmas: yeterli gortinmektedir ancak TST
caligmak eski belgelerin giin yiiziine ¢ikarilmasinin yaninda yukarida agiklanmaya caligilan
film, sanat, kiiltir baglamindaki gelismeleri de kapsamaktadir. TST c¢aligmak tek kisiyle iginden
¢ikilamayacak karmagsik yapisiyla degerlendirilmelidir.
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Tiirk sinema tarihine iligkin yazilanlar1 degerlendirerek degisik agilimlar getiren yaklagimlar
sinema tarihi alanindaki uluslararasi ¢aligmalarin baglangicina gore ge¢ kalmistir. Osmanli ya da
TST tizerine distinerek Osmanli yazili belgelerin giin yiiziine ¢ikarilmasi TST caligmalari agisindan
2010 yilindan sonra (y)etkinlik kazanmugtir. Ali Ozuyar 1999daki kitabinin 2008'deki baskisinin

«

onsoziinde “.. konu biitiinliigiiniin olusmasina dikkat edildi. Kitabin ilk baskisinda ilk Tiirk filmi
gibi igerikle ortlismeyen konular ¢aligmanin disinda birakildi” (2008) demektedir ¢iinkii 2000’lerde
Tiirk sinema tarihinin nasil ¢alisitlip yazilmas: gerektigi tartigilmaya baglanmistir. Ali Ozuyar’in
Osmanlinin yazili kaynaklarini okuyabilmesi Tiirk sinema tarihindeki 6nemli boslugu doldurup bir
bagka calisma alanina 151k tutmustur. Bununla birlikte yazdiklar: Osmanli belgelerini okuryazar tarih
uzmanlarica daha sonra yaymlanacak benzeri yazma ¢aligmalar1 gibi metinlerin Tiirk abecesinde
giin yiiziine ¢ikarilmasi kapsamina girmektedir. Kald: ki kitabin TST yazma amacini tasgimadig:

aciktir.

Tiirkiyede tniversite diizeyindeki sinema boliimlerinde goriilen film yapimi-gekimi/elestirisi/
¢ozlimlemesi ile kuramlar baglamindaki film/sinema konularmin baskinligi nedeniyle hem
sinemanin ge¢misi hem de TST kapsaminda yiiriitilen bilimsel caligmalar ¢ok geriden gelmistir.
Ustelik sinema ile televizyon neredeyse birlestirilerek is alanlar1 yaratilmasi ¢aligmalarin film, is,
bilim, sanat, kuram, uygulama arasinda savrulmasina yol agmistir. Sinema tarihi ¢alismalarindaki
ilerlemenin (medya arkeolojisi baglaminda besinci asamaya gecilmistir) yaninda Tirkiyede
tiniversite diizeyinde yiiriitiilen sinema ¢alismalarinin baslangici da digiiniiliirse (1980’lerin ikinci
yaris1) TST yazma ¢alismalarindaki gecikmislikten yakinilabilir. 2010°1u yillar yaklasirken Tiirk
sinema tarihine elestirel gozle bakmak gerektigi benimsenmektedir ancak yakin dénem Tiirk
sinema tarihini de degerlendiren “(y)etkin TST” yoktur. 2020’lerde TST olgun tartigmalar tiretecek
kadar (y)etkinlesmekle birlikte anlamlandirilmas: bazen giiclesen yazmalar arasinda kalmaktadur.
Universitelerin sayilari ile ¢ikarilan dergilerin hem sayilarinin artmasi hem de internet ortaminda
yayginlik kazanmasi alandaki yazili birikime ulasmay: kolaylagtirmaktadir. Boylece Tiirk sinema
tarihinin alani giderek daha kolay genislemektedir. Universite diizeyindeki sinema ¢aligmalarinda
geriden gelen Tiirk sinemasinin koklerine iliskin metinler cogalmaktadir.

Sinema tarihi ¢alismanin yollarinda birg¢ok durak agilabilmektedir. Sinema tarihi ¢aligmast,
sinema tarihi ile filmlerin tarihini yazmak arasindaki dengeyi koruyarak icine film anlatilarinin
da katilmasini gerektiren karmagik yap1 goz 6niinde bulundurularak yiiriitiilmelidir. Ustelik son
donemdeki gelismelerle 6nem kazanan medya arkeolojisi alani da yakindan izlenmelidir. Biriken
yazmalarin karmagsikliga yol agmasi engellenerek bir araya getirilmesi Tiirk sinema tarihinin
aydinlatilmasinda 6nemlidir. Sinemasal {iretim ile sinemanin gegmisini yazmaya daha 6nce baglayan
iilkelerdeki sinema tarihi ¢alismasinda izlenen yollar goz 6niinde bulundurularak ilerlenmelidir.
Boylece belirginlesen genis bakis agis1 Tiirk sinemasinin ge¢misinin hem essiz hem de biitiinciil
goriiniimiiniin yakalanmasini saglayacaktir. Ttirk sinema tarihinin gériiniir kilimmasinda ge¢mise
iliskin “yazilan” her ¢aligmanin islerlik kazanma oraninin yiikseltilmesi gereklidir. Bu amagla her
tiirdeki (belgesel, sanatsal, tecimsel, popiiler vd.) sinemanin film anlatilarinin her birinin icerigi

bilinmelidir.
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2020’lerden sonra da arsivlere, belgelere, bireysel deneyimlere dayanan yazmalara giincelleri
eklenecektir ancak [(simdilik) yakin donem] sinema etkinliklerimizin gelecek kusaklara aktarilma,
TST galismalarinin yazilma yontemleri tizerine de diisiiniilmelidir.

Sonug

Sinema, baslangicta “yeni’ligiyle sonrasinda yarattigi alanlarla neredeyse her kavrama
dokunmaktadir. Bu nedenle ozellikle tarihsel siirecinin tek kisiyle tek arastirma alani i¢inde
degerlendirilip ¢6ztimlenmesinin birgok agmazi beraberinde getirme olasilig1 yiiksek goriitnmektedir.

Bireysel ¢abayla yiiriitillen yazmalar kii¢tik bityiik (birbirini yineleme kaygisi tasiyan) birgcok
metnin ortaya sagilmasina yol agabilir. Ardindan bu metinler yap-boz bulmacanin béliimleri gibi bir
araya gelemezse / getirilemezse biitiinsel goriiniim yakalanamaz. Film, sanat, kiiltir kose taslarinda
birikip yigilarak ilerleyen sinema tarihi ¢alismalarinin yazilmasinda ayr1 yontemler gerekmektedir.
Bu makalede belirtilen bakis agisiyla “izleksel film tarihi” baghg: altinda Tiirk sinema tarihinin bir
baska goriiniimii betimlenmeye ¢alisilmistir. TST yazma ¢alismalarinda izleksel acidan baska baska
yaklagimlarla bagka bagka filmler segilebilir. Boylece filmler secilirken ayr1 ayr1 ol¢iitler kullanilacak
bir o kadar ¢ok film de korunacak (Ledoux, 1974/75), bagka bagska film kanonlar1 belir(len)ecektir.
Kuskusuz bu siire¢ kapsayici, koruyucu, sergileyici, gosterici film arsivlerinin yaninda film arsivcilerinin
ellerindekilerin igerigini ok iyi bilmesiyle islerlik kazanabilir.

Beliren karmasik yapisinin agmazlari ile TST ¢alismak disiplinleraras: ortak séylem benimseyen
uzmanlarin isbirligini gerektirdiginden yiiriinmesi daha da gii¢lesen yollar agmaktadr.
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