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EDITOR'DEN...
Merhabalar,

lletisim FakUltemizin “iletisim Calismalari Dergisi"nin 4. sayisi ile karsinizdayiz.
Dergimizle ilgili olarak gecen sayimizda basladigimiz teknik ve bicimsel gelisme-
lere bu sayimizda da devam ettik. Oncelikle Dergimizin ayri bir Web sayfasini dizen-
ledik; linkine Universitemizin linkinden giriliyor, ancak okuyucuya her bir makaleyi
PDF olarak indirme olanagdi sunuluyor. Ayrica gonderilen makalelere de yeni bir
olanak veriyor; yazarlarimiz dogrudan makalelerini bu baglanti linkinden gondere-
bilecekler... Erken gelen makalelerin de hemen hakemlere génderilmesi mumkun
olacak, zamandan kazanacagdiz! Bu gelismeler hem DergiPark'in hem Ulakbim'in
ulusal ve uluslararasi standartlari acisindan yapilmasi beklenen calismalardan... Bu
konuda bizlere yardimci olan Universitemiz BIM calisanlarina, basta Daire Baskan!
Tayfun Guler olmak Uzere, tesekkur ediyoruz.

Bu sayimizla birlikte Dergimizin uluslararasi taranmasiyla ilgili basvurularimizi
surdurecegiz. Dergimizin Web sitesindeki gorunurldgu ve linklerle ulasiminin
kolaylasmasi, taranma sayimizi da artiracak.

Dergimizin bu sayisinda ikisi ingilizce olmak Uzere 5 makalemiz ve bir kitap in-
celememiz var.. Makale sayimiz daha da fazla idi, ancak hakem duzeltmelerinin,
yazarlari tarafindan -Covid-19 nedeniyle- hemen yapilamayisi, bu calismalarin bir
sonraki saylya birakilmasina yol acti...

Bu sayimizda yer alan makaleler iletisimin farkli alanlarinda 6zgun calismalar...
Bir kisim makaleler genc arkadaslarimizin yuksek lisans tezlerinden turettikleri...
Boylece, genclerimizin yuksek lisans tezlerinde ne gibi konularla ilgilendiklerini de
ogrenmis oluyoruz...

Ik makalemiz, Dr. Ogr. Uyesi YUcel Sari’'nin, “Tek Parti Donemindeki Vergi Politika-
larinin Haber, Yorum ve Karikaturlere Yansimas!” adli calismasi... Calismada, Cum-
huriyet tarihinin farkli yonlerden ele alinan ekonomi politikalari ve ozellikle tek parti
doneminde uygulamaya konulan “Varlik Vergisi” olayl, yazili basinda; gazete ve der-
gilerde yayimlanan haber, yorum fotograf ve karikaturlerde ele aliniyor.

Dr. Ogr. Gor. Gulay Dogan'in “Gostergebilimsel Baglamda Fotodrafta Anlam Ureti-
mi"” adli makalesi, gostergebilim yazinindan yararlanilarak fotografin dijitallesmeyle
degisen gosterge konumu; duz anlam, yan anlam olgulari karsilastirilarak inceleni-
yor.

Aras. Gor. Gizem Celik'in ingilizce makalesi: “Representation of The Image of Wo-
men in Turkish Cinema: An Analysis on the Film of Sibel” (TUrk Sinemasinda Kadin
Imgesinin Temsili: Sibel Filmi Uzerine Bir Analiz) adini tasiyor. Eserin kadin kahra-
mani Sibel'in adini alan filmde, yoreye 6zgu kusdili ile iletisim kurabilen duyma ve
konusma engelli bir genc kizin hikayesi, feminist bakis acisiyla inceleniyor.
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Aras. Gor. Melike Sejfula tarafindan kaleme alinan “Kulturun Kuaresel Karsi-Akisi
Baglaminda Turk Dizilerinin Makedonya'daki Universite Ogrencileri Tarafindan
Alimlanmasl” adli 4. makalemiz ise oldukca ilging bir konuyu inceleyerek okuyucuya
sunuyor. Son 20-25 yildir Turk dizilerinin Avrupa, Afrika, Asya gibi kitalarda ve ozel-
likle Ortadogu ulkelerinde, hatta orta ve GUney Amerika Ulkelerinde ilgi ile izlendigi
biliniyor. Ancak, bu dizilerin izleyici Uzerinde ne gibi etkisi oldugu ile ilgili, sinirli da
olsa arastirmalar yapilmaya baslandi. Makalede, Turk dizilerinin dis Ulkelerde izlen-
mesi ve kUltUrel acidan etkileri inceleniyor. Kuzey Makedonya'da, UskUp'te bulunan
6 Universiteden alinan ornek gruplar Uzerinden gerceklestirilen arastirma ilging
sonuclar veriyor. Makale yazarinin UskUplU olmasl, boyle bir arastirma yapma ola-
nagini saglamis...

5. makalemiz, genclerin muzik dinleme aliskanliklarini inceleyen Ars. Gor. Serkan
Karatay'in “Online Music Listening Practices and User Motivations” (Cevrimici Muzik
Dinleme Pratikleri ve Kullanici Motivasyonlari) adli calismasi. ingilizce olarak yazilan
makale, dijitallesme ile birlikte genclerin muzik dinleme pratiklerinin de dijitale
donuserek internet araciligiyla yapildigini, gencler Uzerinde elde edilen verilerle ir-
deliyor.

Bu sayimizda, ilk sayimizda degerlendirdigimiz “Turkiye So6zIU Basin Tarihi” adli 3
ciltlik calismmadan sonra yeni bir calismayi ele aldik. Ulkemizde iletisim alaninda
yapilan ve yayimlanan cok degerli calismalari da buradan okuyucularimiza tanit-
mayI surdurecegdiz. Bu tur elestirel bakisla objektif olarak yapilan tanitimlarin, ézel-
likle sonraki basimlarinda ya da devami niteligindeki calismalarda etkili olduguy;
varsa bir kismi bicimsel ya da iceriksel eksikliklerin tamnamlanmasi seklinde olumlu
sonuclari da oldugunu ve olacagini biliyoruz.

Bu sayimizda sizlere tanitacagimiz calisma; Hifzi Topuz ve Recep Yasar'in kaleme
aldiklari “Yakin Donem Turk Basin Tarihi” adini taslyor... Hazirlanmasi uzun sure alan
bu yapit, yakin basin tarihimizde siyasal iktidarin icinde bulundugu dénem olay-
lari ile basin ve fikir 6zgurluguyle ilgili olaylarin gazetelerdeki haber, yorum ve kari-
katUrlere yansimasini inceliyor.

Kitap tanitiminin, iletisim alaniyla ilgili ve bilimsel olma kosuluyla herkese acik ol-
dugunu; Yayin Kurulumuzun onaylyla yayimlanabilecegdini de belirtelim.

Gelecek sayimizda bulusmak Uzere esen kalin, saglkla kalin...

Prof. Dr. Aysel Aziz
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TEK PARTI DONEMINDEKIi VERGI POLITIKALARININ
HABER, YORUM VE KARIKATURLERE YANSIMASI

Dr. Ogr. Uyesi Yucel SARI

istanbul Yeni Yuzyil Universitesi iletisim Fakultesi
Yeni Medya ve lletisim Bolumu
Orcid ID: 0000-0002-6585-0984, yUcel.sari@yeniyuzyil.edu.tr

6z

Kalkinma icin, milli ekonomi ilkesi cercevesinde sanayide, tarimda ve ticari yasamda Ure-
tim yapacak devlet destekli girisimci bir sinifin olusmasini hedefleyen ve kalkinmayi bu
yolla gergeklestirmeyi dustinen genc Cumhuriyet iktidarlari, uyguladiklari tum vergi poli-
tikalarinin merkezine emegiyle ¢calisan kesimi oturtmuslardir. Fakat ¢calisanin sermayeye
tapulandigi bu sistem daha emekleme evresindeyken, 1929'da tum dUunyay! kasip kavuran
ekonomik buhran ¢cikmistir. Ekonomisi bUyuUk &lcude tarima dayali Turkiye bu krizden en
cok etkilenen ulkelerden biri olmustur. HiUkGmet, ekonomik bunalimi gerekce gdstere-
rek yine ucretli kesim Uzerinden cesitli vergilere basvurmustur. Ancak bu duzenlemeler,
ayni donemde ayni vergi konusu Uzerinden cifte vergilemeye yol acarak, sadece emegiyle
kazananlarin cezalandirmasinin étesine gecememistir. ikinci DUnya Savasl kosullarinin
yarattigi darlikta ise bu kez varliklilari hedef alan hukdmet, “Olaganustu savas kosullarin-
da, olaganustu kazang ve serveti vergilemek” diye dillendirdigi Varlik Vergisi Kanunu'nu
cikarmistir. Bu calismada, Varlik Vergisi'ne giden yolda geng Cumhuriyet iktidarlarinin uy-
guladigi vergi uygulamalarinin donem basininin haber, yorum ve karikaturlerine yansima
bicimleri ele alinmistir. Gazete ve dergi arsiv taramasi yapilmis, iceriklerin vergi uygulama-
larini destekleyip desteklemedikleri arastiriimistir. Bulgular, dénemin sosyo-ekonomik
gercekleriyle birlikte sunularak karsilastirma yapilmistir. Muhalif birkac¢ yayin disinda ik-
tidara yakin gazetelerin buyuk oranda vergi uygulamalarini destekledikleri, konu hakkin-
da hukGmet tarafindan yapilan tum resmi aciklamalari kosulsuz yayimlayarak kamuo-
yunu etkilemeye calistiklari gérulmustur.

Anahtar Kelimeler: Varlik Vergisi, Karikatlr, Muhalif basin

Sarl, Y. (2022). Tek Parti Donemindeki Vergi Politikalarinin Haber, Yorum ve Karikatdr-
lere Yansimasi. Yeni YUzyilda lletisim Calismalari Dergisi, 3(4) ss: 6-33.

Gelis Tarihi: 07.10. 2021
Kabul Tarihi: 25.12.2021

ISSN: 2757-7007
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REFLECTION OF TAX POLICIES IN THE SINGLE PARTY PERIOD
ON NEWS, COMMENTS AND CARICATURE

Dr. Faculty Member Yucel Sari

Yeni Yuzyil University Faculty of Communication
New Media and Communication Department
yUcel.sari@yeniyuzyil.edu.tr, Orcid ID: 0000-0002-6585-0984

ABSTRACT

The young republican governments, aiming to create a state-supported entrepreneurial
class that will produce in industry, agriculture and commercial life within the framework
of the national economy principle for development and thinking of realizing development
in this way, placed the working class at the center of all tax policies they implemented.
However, while this system, in which the employee was entrusted with capital, was still
in its infancy, the economic depression that swept the whole world broke out in 1929.
Turkey, whose economy is largely based on agriculture, has been one of the countries
most affected by this crisis. The government applied to various taxes on the wage earners,
citing the economic crisis as a reason. However, these regulations led to double taxation
on the same tax issue in the same period, and could not go beyond the punishment of
those who earn only by their labor.In the narrowness created by the conditions of the
Second World War, the government, targeting the wealthy this time, enacted the Wealth
Tax Law, which it called “taxing extraordinary earnings and wealth under extraordinary
war conditions”. In this study, the reflection of the tax practices of the young republican
governments on the news, comments and caricatures of the press of the period on the
way to the Wealth Tax is discussed. Newspaper and magazine archives were scanned and
it was investigated whether the contents supported tax applications. The findings were
compared with the socio-economic realities of the period. Except for a few dissenting
publications, it has been observed that newspapers close to the government largely sup-
port taxation practices and try to influence the public by publishing all official statements
made by the government on the subject unconditionally.

Keywords: Wealth Tax, Caricature, Opposition Press

Received: 07.10. 2021
Accepted: 25.12.2021
ISSN: 2757-7007



Yucel SARI

GiRIS

1925 yilinda Asar Vergisi'nin kaldiriimasi
gen¢ Cumhuriyetin en onemli kay-
nagindan yoksun kalmasina neden olmus,
1926 yilinda bazi dolaysiz vergiler yaruarligu
konularak ve ayrica bazi vergilerin oranlari
artinlarak bu acik giderilmeye calisiimistir.
Ancak devlet butcesi asarin kaldirilmasiyla
hem buyuk bir gelir kaybina ugramis hem
de o donemde nufusun yaklasik ydzde 70'i
tarimla ugrastigindan, bu kesim vergi disi-
na cikarildigi icin ekonomide vergi yuku
tamamen kentli emekgi nufusun sirtina
yuklenmistir. Cunku hukdmet 28 Mayis
1927 tarihli Sanayi Tesvik Kanunu ile biryan-
dan yerli sanayinin korunmasi amaciyla
buyuk isletmelere hammadde ithalatinda
gumruk vergisini kaldirmis, diger yandan
da sanayi yatirnmi yapacak isletmeleri bazi
vergi, ruhsat ve damga resminden muaf
tutmustur (28 Mayis 1927 tarih ve 1055 Nu-
maral Tesviki Sanayi Kanununa Muzeyyel
Kanun, 1933, s. 817).

Bu atillm ve cabalara ragmen yeterli ser-
maye birikimini bir turld saglayamayan
ulke, sanayisini guclendiremedigi gibi,
1929'da tUum dunyayl etkileyen ekono-
mik krizin icine dalmistir. Turk Lirasi ser-
best kur rejimi ile bagdll oldudu ingiliz
Sterlini karsisinda hizla deger kaybetmis,
tarim drunlerinin fiyatlari tUm dudnyada
dustugunden ekonomisi tarima bagli olan
ulkede ekonomik kriz kacinilmaz olmustur.

1 EylUl 1939 sabahi ise her sey daha da
degismistir. Alman ordulari 3 koldan Po-
lonya Uzerine taarruza gecmislerdir (Al-
manya-Polonya'y! istilaya Basladi, 1939, s.
1). ikinci DUnya Savasr'nin baslangici olarak
kabul edilen bu harekattan hemen sonra
ingiltere ve Fransa Almanya'ya karsi birer
ultimatom vermistir. Almanya Uultimato-
ma cevap vermezken, ingiltere ve Fransa
3 Eylul 1939'da Almanlara karsi savas ilan
etmistir (Polonya'ya Tayyare Hucumlari
Arttirildi |, 1939, s. 1). Ardindan Avrupa’nin
bircok ulkesi 14 AJustos 1945'te Japon-
ya'nin Muttefiklere kosulsuz teslim olmasi-
na kadar, uzun, acili ve kanli bir savasin

icinde kendilerini bulmuslardir (Japonya
Dun Kat'i Sekilde Teslim Oldu, 1945, s.1).

Basbakan Dr. Refik Saydam, 11 Eylul 1939
tarihinde Turkiye'nin savastaki durumunu,
“Harbin haricindeyiz ve bize bulasacak
Inkisaflar géstermemesi temennisindeyiz”
(Basvekil, Dun Turkiye'nin Vaziyetini Etrafli
izah Etti, 1939, s. 11) diyerek aciklamis olsa
da, ekonomisini bir turlU rayina oturtama-
mis, halkinin yoksulluk sinirinda yasadigi
ulkede savasin etki ve sonuclari hizla ken-
disini gostermistir. Buna ek olarak, savas
sUresince ortaya ¢ikan siyasal ve ekonomik
sorunlar, diger yandan tek parti iktidarinin
politika ve uygulamalarinin yarattigi olum-
suz sonuglar, Turkiye'nin yakin donem si-
yasal tarihinin en tartismali girisimlerinden
birini olusturan Varlik Vergisi uygulamasini
dogurmustur.

Ne var ki, 11 Kasim 1942 tarihinde kabul
edilen 4305 sayill “Varlik Vergisi Hakkinda
Kanun” uygulanma bicimiyle gerek ic ve
gerekse dis kamuoyunda hala tartisma-
larin odak noktasini olusturmaktadir. Birin-
ci maddesi “Servet ve kazang¢ sahiplerinin
servetleri ve fevkalade kazanclan Uzerin-
den alinmak ve bir defaya mahsus olmak
Uzere (varlik vergisi) adiyle bir mukellefi-
yet tesis edilmistir” (Varlik Vergisi Hakkin-
da Kanun, 1942, s. 3695) diyen bu kanunla
gen¢ Cumbhuriyet, kisisel servet sahibi olan
yurttaslarindan bir defaya mahsus vergi
tahsil ederek, ekonomisini toparlamaya
calismistir.

Fakat fazla dusunulmeden hazirlanan ve
uygulamasinda yanli davranilan bu kanun
mukelleflerine aci faturalar 6detmistir. An-
cak bu kanunun émrd uzun olmamistir.
Disaridan gelen baskilar sonucu 17 Mart 1944
tarin ve 4530 sayill “Varlik Vergisi Bakaya-
sinin Terkinine Dair Kanun” ile yUrarlUkten
kaldinlmustir. Bu ozelligiyle de Cumhuriyet
déneminde cikarilan kanunlar arasinda
omru kisa,ama sonugclari agir olan bir kanun
rmacerasi olarak tarihe kazinmistir.

Bu calismada, Varlik Vergisi'ne giden yolda
gen¢ Cumhuriyet iktidarlarinin uyguladigi



Tek Parti Donemindeki Vergi Politikalarinin Haber, Yorum ve

Karikaturlere Yansimasi

vergi uygulamalarinin, donemin gazeteleri-
nin haber, yorum ve karikaturlerine nasil
yansidigi ortaya konulmaktadir. Konu kap-
saminda, o dénemde Ulkede uygulanan
vergi politika ve uygulamalan literature
dayali olarak verildikten sonra, yansimalari
s6z konusu yillarda yayimlanan gazetele-
rin incelenmesiyle ortaya konulmustur. O
donemlerde yayimlanan gazetelerin he-
men hemen hepsi tek parti hukGmetlerini
kosulsuz desteklediklerinden ve iktidarin
bazi olumsuz uygulamalarini  olumlu
gostermeye calistiklarindan ya da bunlar
haber, yorum ve karikaturlerine aktarma-
diklarindan, gercek bilgilere ulasma adina
herhangi bir 6rnekleme gidilmemistir. ilgi-
li yillarda yayimlanan gazeteler taranarak
bilgilere ulasiimaya calisiimistir. Genel olarak
muhalif yayin yapan Orak-Cekic, Yarin (ki
omurleri kisadir) ve Son Posta (belli do-
nem muhaliftir) gazeteleri ile hukdmet
yanlisi yayin yapan Aksam, Zaman, Vatan,
Tasviri Efkar, Ulus, ikdam, Hakimiyet-i Milli-
ye, Bugun, Haber ve Tan gibi gazeteler in-
celenmistir.

1. VARLIK VERGISI'NE GIDILEN YOLDA CUM-
HURIYET EKONOMISINDE YASANANLAR

Osmanli Devletinden agir dis borclarla
yuklU kotu bir ekonomi mirasi devralan
genc¢ Cumhuriyet, kalkinma dusuncesinin
temeline sanayi sektorunu oturtmustur.
Ancak ortada sanayi icin ne gerekli bir
sermaye birikimi ne de sanayi ile ilgili bir
isletme oldugundan oldukg¢a sikinti ¢cek-
mistir. Daha ¢ok kol ve hayvan gucune
dayall, son derece ilkel Uretim yapan bir
tarim, bunun yaninda belli basli insanlarin
egemenliginde toplanmis, ticari ve sinai
faaliyetler icin yeterli birikimi olmayan,
daha ¢ok esnaf kimlikli sermayedarla pek
de ileri gidilememistir.

Zaten 1927'de yapilan sanayi sayimirakam-
lari da bunu acgik¢a ortaya koymustur.
Sayimin sonuclar Ulkede basta istanbul
olmak Uzere izmit, Bursa, Balikesir, Manisa,
Denizli, Gaziantep, Kastamonu ve Anka-
ra'da 256.855 calisani ile toplamda sadece
65.245 isletmenin yer aldigini gdstermistir.

ilkel bir Gretime sahip olan bu sinai ku-
ruluslarinin yuzde 9568'i el sanatlaryla
mesgul kucuk isletmelerden olusurken,
sadece yuzde 4,32'sinde motor kullanimi
yer almistir. Ustelik bunlarin yGzde 43,59'u
tarimsal drdn isletmeleri olup, yalnizca
yuzde 2Ti, 4 ve daha fazla isci ¢alistiran
kucuk kuruluslardir (Cillov, 1956). Bu ise Os-
manli Devleti'nin 1915teki -muUessese sayiIsi
264 olup, 14.070 isci- (Okgun, 1997, s. 14)
ve Cumhuriyet'in 1921 sayimlarindan-top-
lam tezgah sayisi 33.058, isci sayisi 76.216-
(Demirel, 2015, s. 28-29) cok daha ileri gi-
dilmedigini géstermistir.

Donemin en dnemli sektoru olarak nite-
lendirilen tarim sektérune gelince, o da
sanayiden farkh olmamistir. 1927 ziraat
kayitlarina gdére ulkemizde o tarihte T milyon
751 bin 239 ciftci ailesi mevcut olup, geci-
mini ciftcilikten saglayan nufus 9 milyon
145 bine yaklasmistir. Bu ise ciftcilerin tum
nufusa oraninin yuzde 67 7'ye ulastigini
gostermistir. Bunun yaninda o tarihte Tur-
kiye'de tarimda makinelesmenin oldukca
zaylf oldugu ortaya cikmistir (1187.004
karasaban, 210.794 pulluk ve sadece 15.711
ziraat makinasl sayllmistir) (Cillov, 1970, s.
35). Uretilen bugday miktarinda da farkli
bir durum gozlenmemistir. 1928-1929 Ure-
tim yilinda Turkiye'nin bugday Uretimi 1,961
milyon tonda kalmistir (inci, 2013, s. 276).
Ustelik bugday fiyatlar hizla dismustur.

Ayrica yapllan arastirmalar ulkede tarimla
ugrasanlarin yeteri kadar topraga sahip ol-
madiklarini, eldeki imkanlarla ekebildikleri
topragin da oldukc¢a az oldugunu goster-
mistir. Ornegin, 1930 sonlarina dogru
yaplilan bir toprak sayimina goére, Ulkede
hanelerin yuzde 36,7'sinin 20 donumden
kuUcuk arazi parcalarina sahip olduklari or-
taya cikmistir. Yine 500 donUumden az top-
raga sahip olan hanelerin islenebilir alanin
yuUzde 86,3'UnuU elinde tuttuklari, geri ka-
lan (1,1 milyon Uzerinde) 3 bin ailenin yuzde
14'Unu ekip bictigi tespit edilmistir. Ayri-
ca arastirmaya goére 11 milyon isletmenin
yuzde 997'si 50 donumden az, yuzde
88,7'si ise 100 donumden az toprada sa-
hiptir. 1927'de Turkiye capinda yapilan bir
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baska arastirmaya gore de, aile basina isle-
nen ortalama toprak miktari 25 dénum
olarak gerceklesmistir. En yuksek ortala-
ma (40,5 dénum), pamuk tarimi yapilan
guney bodlgesindeyken, cogunlukla emek-
yogun drunlerinin  ekildigi Karadeniz
Bolgesi'nde ise bu ortalama 14,9 donum
olmustur. Haliyle bu bdlgesel cesitlenmeler,
gorunurdeki toprak dagilimi esitsizliginin,
urun teknolojisi ve toprak verimliligindeki
bdlgesel farkhliklar aracihgiyla azaldigina
isaret etmistir (Akbas, 2017, s. 6).

O gunlerde koylulerin ¢ektigi sikintilar
Orak-Cekic  mecmuasinin  sutunlarina
sdyle yansimistir:

“Satmamak icin tek bir caresi vardir: kredi
aramak (yani bor¢ almak) borcu muraba-
haclilar, silmeciler verir. Bir sene daha fena
mahsul olursa kdylu busbutun borglanir
ve nihayet hem okuzu satilir, hem topragi,
kendisi gundelik¢i veya ortakgi olur. Az cok
borcla harcla isini goérebilenler ise sefalet
icinde kalir. CUnku mahsulun en buyuk
kismi murabahacilara gider. En kiymet-
li bir ziraat subesi olan tUtunculukte de
koylunun hali oyledir. Koylusu 170 kurus
edecek bir tUtunu vaktinden evvel, belki
daha egilmeden, 60 kurustan murabaha-
clya satmak mecburiyeti vardir. Mahsulun
ancak sulUsunden bicare koylu istifade
ediyor, bu da zahmetine degmez ve onu
yasatmaya kafi gelmez. Ziraat Bankasi ise
kdylU parasiyla vucud buldugu halde pek
fena seraitle para ikraz ediyor. Bankadan
valniz zenginler istifade ediyor. Bunlar
da bu bankadan aldiklar para ile mura-
bahacilik ediyorlar, koyluylu soyuyorlar”
(Kéylunun Dertleri, 1925, s. 2).

Bir de ucuz uUretim icin karasabana mah-
kim edilmis bu insanlar, en ufak iklim
sartlarindan bile etkilenip, aletlerini, istihsal
(Uretim) vasitalarini, bunlarinen muhimive
yegane kiymettari olan ékuzlerini bile sat-
maya mecbur kalmislardir (Kéylunun Dert-
leri, 1925, s. 2). Necmettin Sadik 30 Mayis
1929 tarihinde yazdigi basmakalesinde, bu
durumu, “... Toprak bereketi ise, bizde sade
tesadufe, havanin keyfine baglidir. Demek

ki, bu vaziyette iktisadi refahimiz bulutlarin
keyfine tabiidir” diye ifade etmistir ( Birinci
is,1929).

Yine bu yillarda iscilerin durumlari da farkl
olmamistir. Ulkede milli ekonomi ilkesi
cercevesinde devlet destekli bir girisimci
sinif olusturmayi ve bu yolla kalkinmayi he-
defleyen hukdmet, “mUmkun oldugu ka-
dar ucuza mal etmek ve pahallya satmak”
icin ameleyi, kdylUyU, rengperi tasavvurun
dununda (altinda) Ucretlerle calistirmayi
bir politika olarak benimsemistir. Ustelik
“bu calisan kitleleri kendi yaptiklari mal,
hali fiyatlarla satin almaya mecbur etmek
icin, ecnebi emtiasi Uzerine yUksek gum-
ruk resimleri (vergileri) koyarak fiyatlarini”
artirmistir (Hukumetin  Amele Siyaseti,
1925, s.1).

Milli sermayeyi destekleme adina yapilan
bu uygulama ithalati kisitlarken, yerli Gre-
timin yetersizliginden piyasalara yokluk
olarak yansimistir. Fiyatlar hizla artmis, be-
raberinde stokculuk ve karaborsacilik or-
taya ¢cikmistir. Bu durumda aylik 30 lira ve
altinda bir Ucretle calisan isciler (Muhte-
rem Gazetemize, 1925, s. 4) 6rnedin gunde
13 saat calisan ve yevmiye olarak gunde
60, 80, 100 kurus kazanan bir demiryolu
iscisi cuma gunleri tatil oldugundan yev-
miye de alamamaktadir (Bir Mektup, 1925).
Yine Ulkede sayilari yUzbinleri gecen ve va-
sati maagslari 30-35 lira arasinda degisen
bir sinif; kucuk memurlari yasayamaz hale
getirmistir (Kugcuk Memurlarin Maaslari,
1925, s. 2).

T i g A T e Tt e S R

PRI~ SRR N A S P
“Gimon Efendi Ayvansaray degirmeninde Turkiyeli
ameleyi beygir gibi dondururken”; “Para degirmeni”;
“Turkiyeli amele”, Orak-Cekic, 5 Subat 1925, S. 3, s.1
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Emekcgiler icin hicbir politikasi bulunmayan
“HUkdmetin ve hukdmet partisinin etrafini
alan Anadolu burjuvazisi, istiklal mucade-
lesinin galeyana getirdigi milliyetperverlik
hislerini, nakde tahvil etmek; ve bu vasita
ile buyUk sermayedar mevkiine yukselmek
gayesi arkasindan” kosmuslardir. Haliyle,
“Bu gayenin husulu milliyetci bir iktisad si-
yaseti tatbikine mutevakkif (bagh)” ol-
dugundan hukdmet “amele ve koylu kitle-
lerini istismar etmek hakkini, milli burjuva-
zinin taht-1 inhisarina (tahsis etme)” keyfi-
yetini kendine goérev bilmistir (HUkumetin
Amele Siyaseti, 1925, s. 7).

ke VWA S BA, Ay Jes
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Halk Firkas’'nin “mandasi” yani himayesi altinda ame-
le firkasinin hali, Orak-Cekig, 21 Kdnun-1Sani1925,S.7,s.1

Ancak Cumhuriyet hukdmetlerinin emek
istismari Uzerine kurdurduklari politika-
lar, ne yazik ki tarimin ve sanayinin ilkel
olmasi, her iki alanda yeterli sermaye biri-
kiminin bulunmamasi, i¢ ve dis pazarlarin
yeterince duzenlenememesi, tarim urun-
lerinin  pazara sunulmasindaki nakliye
problemleri ve yerli Uretimin ucuz ithal
urunlerle rekabete girememesi gibi bircok
sebepten dolayl basariya ulasamamistir:
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Koylu: “- Yahu bizim de malimiz var. Sunlar da al! CUrtyecek . Mah-
voluyoruz.”

Kumpanya: “- Alamam! Bundan bana ne? Vagon yok!”

“Ve bundan baska trene 3 kurusa konan mal iki adimlik yol igin igin
bdyle 35 kurusa firlar. Kéylinun mali geri doner.”

“Kavunlar kag kurus”; “- 40"; Ne kadar pahali yahu! Nasil alinir be?”;

“- Ne yapallm onu Sark simendifer kumpanyasina sor! Biz elimiz
kolumuz bagl oyuruyoruz.”,

Yarin Gazetesi, 24 Ternmuz 1931, S.571,s.1.

1.1. Tuketici Fiyatlari ve Turk Lirasi Deger
Kaybi

O donemde ekonomiyi ydnetmede zorla-
nan hukdmet, piyasalardaki hakimiyetini
kaybettiginden her seyin fiyati hizla art-
mistir. Ornedin 1929'un basinda et ve seb-
ze fiyatlar yUzde 50 oraninda artmistir
(Son Gunler Zarfinda Et, Sebze Fiatlari
Yuzde 50 Yukselmistir, 1929, s. 1). Pirasanin
okkasinin bile 15 kurusa ciktigi bu yillarda,
(Bu Sene Prasanin Okkasl 15 Kurusa Cik-
t1, 1929), gazeteci Yunus Nadi'ye gore et
eskiden 5 kurusken 150 kurusa cikmistir.
Yine ekmek 1 iken 18, beyaz peynir 5 iken
120, kasar peyniri 12 iken 240, fasulye 1,25
iken 55, zeytinyadi 3 iken 70, sadeyag 8
iken 250 kurus olmustur. Eskiden bu 7
kalem mala 35 kurus veren bir kisi, 903
kurus vermek durumuna gelmistir (Pa-
halihgi Yapan Yalniz Paramizin Dusuklugu
Degildir, 1929).

“Sehremininin etler hakkindaki beyanatindan
sonra” “Tabelelerde son tadilatl.”, Aksam Gazetesi,

19 Nisan 1929, S. 3778, s.1

“Sut 35 Kurus”
“- 35 kurusa sut!. Bu ne pahalilik?..”
“- Tabii birader, bu semtte su azdir..", Aksam Gazetesi,

24 Haziran 1930, S. 4202, s.1



Yucel SARI

12

Ancak calisanlarin tum fedakarliklari-
na karsin 1929'un basinda ulke Turk Li-
rasi'nin deger kaybi ile cok ciddi bir cari
hesap acigi vermistir. O yillarda Turk Li-
rasl, serbest kur rejimi ile 1925'ten beri
altin standardina endekslenen Sterlin'e
esitlendiginden, bu deger kaybi ulkede
panik havasi yaratmistir. Ornedin Subat
1925'te ingiliz Sterlini 870ten 920'ye fir-
lamistir (Ekmek (20)'ye Cikti, 1925, s. 2).
Bu 11 Ocak 1929'da 999 (ingiliz Lirasi,
1929), 2 Haziran 1929 tarihinde 1028 ku-
rusa yukselirken, Altin da 883 kurusa
cikmistir (ingiliz Lirasi 1028, 1929, s. 1).
Turkiye'de Lozan'la beraber Duyun-u
Umumiye kaldirildigindan ve para pi-
yasalarini duzenleyecek herhangi bir
merkez bankasl bulunmadigindan, dev-
letin piyasalar Uzerinde sinyoraj hakkini
kullanmasi da mUumkun olmamistir. Ay-
rica halkin icinde bulundugu mali du-
rum yeni vergilerin konulmasini ya da
olanlarin artisini taslyamayacagindan,
enflasyona mudahale etmek de im-
kansiz hale gelmistir. Dogal olarak bu
donemde halkta ekonominin ¢oktugu
ve ulusal paranin elden gittigine yonelik
gorusler olusmaya baslamistir.

- B gtmde ghmme oA

“Ingiliz Liras1 1024,20"
“- Desene, bizim barem zamlari U¢ gunde gume gidi-
verdil”, Aksam Gazetesi, 4 Haziran 1929, S.382], s.1

Turk Lirasi’'nin ingiliz Sterlini karsisin-
da deger kaybi sure¢ icinde dusmeye
devam etmistir.  Ornedin, Haziran
1929'da ingiliz Sterlini'nin yUkselmesi
piyasalarda tesirini hemen gostermeye

baslamis ve hayat pahaliligi yuzde 5 ora-
ninda artmistir. Mesela bir hafta dnce
tam 15 liraya satilan Triyeste sekerleri 16
liraya cikmistir. Toptan piyasada hasil
olan bu tereffu perakende fiyatlar Uzeri-
ne daha cok tesir etmistir. Ayrica ingiliz
parasinin yukselmesi butun ithalatcilari
olumsuz etkilemistir. ithalat tacirleri
aradaki farki mallarinin Uzerine zam
olarak yansitmislardir (ingiliz Lirasinin
YUkselmesinin Neticesi, 1929, s. 1).

"
- ——

Musteri: “- Bu nasll sUt yahu, yalniz sudan ibaret?.."
Garson: “- Hayir efendim, icinde seker de var! ..",
Cumhuriyet Gazetesi, 4 AQustos 1930, S. 242, s. 1

O donemde hukdmet tarafindan mali-
yenin tetkik edilmesi icin Almanya’dan
getirtilen ve raporu kamuoyundan giz-
lenen uzman Dr. Karl Mduller’e (Alman
Muller Raporu) gore ulkenin cektigi
sikintilarin nedenlerinden biri “tarima
yeterince onem verilmemesi” olarak
tespit edilmistir (T.B.M.M. Zabit Ceride-
si, 1930, s. 13). ilkel yontemlerle yapilan
ziraat Urun kaybina neden olurken, ul-
kede harici ticaret acigina da sebep ol-
mustur. Bu acik 483 milyon lira olarak
gerceklesmistir. Son Posta gazetesinin
aktardigi sekliyle; “Muhtelif senelerin
mukayesesinden anlasiimaktadir ki, ti-
careti hariciyenin gelisimindeki egilme
son senelerde en ziyade ihracat aley-
hinedir. ihracat 1929 senesindeki codal-
madan sonra devamli surette daralmis
ve azalmistir (M. Muller Raporunda Ne
Diyor? Turk Parasi Nicin Kiymetten
Dusty, 1930, s. 8).



Tek Parti Donemindeki Vergi Politikalarinin Haber, Yorum ve

13

KarikatUrlere Yansimasi

hayatinda simendilerden daha muhimdir
Asil traktor siyaseti lazim, traktor!”, Son Posta Gaze-
tesi, 26 AQustos 1930, S. 31,s.1

Ureticiden tuketiciye herkesin kaybet-
tigi bu ortamda piyasalarda fiyatlar Ti-
caret Odasl verilerine gore 1914 yilina
goére 1929 yilinin ilk yarisi rakamlarina
gore 15 kat artmistir. Dogal olarak Birinci
DUnya Savasi'ndan 6nce 100 kurus altin
parayla alinan herhangi bir esya, Kanun-i
Sani (Ocak) ayinda 155,4; Subat'ta 155,5;
Mart'ta 155,8; Nisan'da 153,4; Mayis'ta
148,3 kurusa alinabilmistir (1914 Sene-
sine Nazaran Hayat Pahaliigr 15 Misli
Fazladir, 1929, s. 1). Haliyle enflasyonun
surekliarttigibu ortamda halk hergecen
gun fakirlesirken, sofrasina ekmek bile
koyamaz hale gelmistir (ingiliz Lirasinin
YUkselmesinin Neticesi, 1929, s. 1). Halkin
bu haline hukGmete yakinhgi ile bilinen
dénemin ruh ve sinir hastaliklari uzmani
Prof. Dr. Mazhar Osman su ¢6zumu ge-
tirmistir:"Cok yiyenler cabuk olurler”
(Cumhuriyet Gazetesi, 1930, s. 1).

JOTEE. IR IATET

e Wetan wn Basils wee de Siees  de bie Seflent

“M. Osman B. cok yiyenlerin cabuk oleceklerini
soylUyor”

“Ustat su kasigi ver de biraz da biz élelim!”, Cum-
huriyet Gazetesi, 20 Haziran 1930, S. 2197, s.1

o Aol dugdun we, wn yomah masne yonsrwey 8.
o Abema sger Oybe ehmapd b pedhian werdeh bel,

“- Ayol, duydun mu, az yemek insana yararmis?.."
“- Aldirma; eger oyle olsaydi biz pehlivan olurduk
bel.”, Aksam Gazetesi, 27 Haziran 1930, S. 4205, s. 1

1.2.1929 Duinya Buhrani'nin Etkileri

1929 yilinin sonlarinda baslayan ve etkileri
1930 yilinin sonlarinda tam anlamiyla
hissedilen ekonomik buhran, tUm dun-
yayl oldugu gibi Turkiye'yi de etkilemistir.
Hukametin acikladigi rakamlar her ne ka-
darihracat ve ithalat dengesine isaret etmis
olsa da, meblagda gelir cok dusuk kalmistir.
CUNkuU kriz tum dunyada oldugu gibi Tur-
kiye'de de hammadde-tarim urunleri fiyat-
larini dUsurmustar. Haliyle dis ticaret haddi
-toplam gelirde- Ulkenin aleyhine don-
mUstdr (Memleket icinde Alis Verisi
Genisletmek, 1935, s.1). Ulke disina ¢cok Urdn
satilmasina ragmen az gelir elde edilmistir.
Ustelik ihracatcl hacimde cok mal gonder-
digi icin, az gelire karsi cok navlun édemek
zorunda kalmis ve zarar etmistir.

lea & Resimet anmda nale: boloasr - ——— i — s e

’ «Hasta adam» in konsiiltasyonu...

— A pon e Wavm Dy, Boghn Colip Baype W0t

“Hasta Adam'’in konsUltasyonu” (Musavveri: Ramiz,
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“Aydin mebusu Resit Galip Bey'e ithaf)
- Buhran devam ediyor, &nuUne

Doktorlar: -
gegcemezsek felaketl.”, Cumhuriyet Gazetesi, 11

Ekim 1931, S. 2669, s. 1

BUtUn bunlar 24 Temmuz 1923 tarihin-
de imzalanan Lozan Antlasmasl'yla Du-
yun-u Umumiyesi kaldirnimis, dis borclarin
ddenmesi planlara baglanmis bir Ulke icin
hic de iyi olmamistir. Osmanli DUyun-u
Umumiyesi'nin  borglarini  kabulde old-
ukca comert hareket eden Ulke ne yazik ki
ddemelerde zora dusmustur. Bu konuda,
“Bizi sikintiya sokanlardan bahsederken
munhasiran Osmanli DUyun-u Umumiye-
sitediyatintanlamalidir. Diger borclar zaru-
ri tediyelerdir. Osmanli DUyunu umumi-
yesinin ise iktisadi ve mali bunyemizdeki
tesirleri barizdir. Biz bu nevi borclari kabul-
de beynelmilel misaller ve mikyaslar hari-
cine comert hareket ettik. Halbuki bugun
DUyun-u Umumiye istikbalimizi de tehdit
istidadini gdstermistir” diyen Basbakan is-
met inénu ileriki gunler icin blydk bir krizi
mujdelemistir (Gazetesi V., Milli Paramizin
Korunmasi icin, 1930, s.1).

“- Bu neistir anliyamadim gittiyahu?.. Her ay karima
150 lira tuvalet parasi veriyorum,
hala Avrupada iktisadi buhran varl..”, Aksam Gazete-

si, 25 Temmmuz 1932, S. 4953, s.1

1.3. Krize Karsi Alinan Onlemler

1923-1932 yillan arasinda ekonomik poli-
tikalarina demiryolu insasi basta olmak
Uzere bazi altyapi kurumlarini olusturmak,
yabanci sermaye elinde bulunan elektrik
santrali, telefon, tramvay, tutun, tuz, alkol,
kibrit gibi Rejileri (Reji Sirketi) millilestirmeyi
oturtan hukdmet, 6zellestirmeyi de basa-

ramayinca mali krize girmistir. Bunlara
1929 Dunya Iktisadi Bunalimrnin etkisi
eklenince diger tarimsal UrUn ihracatgis
Ulkelerde oldugu gibi 6demeler dengesi
hizla bozulmustur. Ulkede piyasalar altUst
olurken, hukimet cesitli édnlemler alma-
ya calismistir. 20 Subat 1930 tarihinde 1576
saylil “Turk Parasinin Kiymetinin Korunmasi
Hakkinda Kanun"u Meclis'te kabul ettiren
hukldmet (Turk Parasini Koruma Kanunu
Borsada lyi Te'sirler Yapacaktir!, 1930, s. 1) ar-
dindan da Maliye Vekaletine bu kanunun
ne sekilde uygulanacagina iliskin bir genel-
ge hazirlatmistir: “(1) ihracat tacirleri Turk
parasile tesviye edilmek Uzre harice mal sa-
tamazlar. (2) Bankalar hig bir kimseye ecne-
bi doviz Uzerine kredi acamazlar, (3) Banka-
lara yatirilan Turk paralari hic¢ bir suretle
ecnebi parasina tahvil edilemez” (Turk Pa-
rasinl Koruma Harice Turk Parasile Satis
Yapilamayacak, 1930, s. 1) hukumlerini ice-
ren duzenleme, kambiyo, doviz, hisse sene-
dive tahvil islemlerinde spekulasyonu én-
lemeye calismistir.

Beyneimilel yimsek maliye Nayduliarma hary bedir

e

“Beynelmilel yUksek maliye haydutlarina karsi tedbir”
“- Hazir olun geliyorlar”, Aksam Gazetesi, 24 Subat

1930, S. 4085, s. 1

HUukdmet ardindan énce Tl Haziran 1930'da
Turk Liras’'nin kiymetinin tespiti icin 1715
sayill “Turkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi
Kanunu'nu cikarmistir.  Kanuna gore
anonim sirket seklinde “Turkiye Cumhuri-
yet Merkez Bankas” kurulmustur (Dev-
let Bankasi Kanunu, 1930, s. 1). 3 Ekim 1931
tarininde faaliyetlerine baslayan Merkez
Bankasl ilk is olarak Turk lirasinin degeri
Uzerinden cesitli duzenlemelere gitmeye
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calismistir (Cumhuriyet Merkez Bankasi,
1931, s.1). Bunda da basarili olmustur. ingiliz
Sterlini 1T Ekim 1931'de 830, 2 Ekim'de 805
kurusa dUsmustar. 3 Ekim'de ingiliz Ster-
lini 810, Dolar 04744, Frank 12.03, Liret ise
9,309 kurustan islem gérmustdr (ingiliz
Lirasi 810 Kurus , 1931). ingiliz Sterlini daha
sonra inmeye devam etmis, érnegin Agus-
tos 1932'de 750 kurusa kadar dusmustar
(Sirketlerden El'aman, 1932).

= [ e w———
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Sirketlerden El'aman

Ingiliz liras: digti, her sey bir az
ucuziad yerinde

1, onlar

sayryorlar

“Sirketlerden Elaman”; “ingiliz lirasi dustd, her sey
bir az ucuzladi, onlar yerinde sayiyorlar”;
“Ingiliz lirasi dértte bir nisbetinden fazla dUstu, fakat
onlar fiatlar dusurmuyorlar .."

Vakit Gazetesi, 7 Agustos 1932, S. 5236, s. 1

—— -
-

——— |
Frank: “- Dostum, hastaliginin hakiki sebebini an-
layabildin mi?”

Sterlin: “- Dogrusunu istersen kendimi viskiye,
eglenceye cok vermistim; biraz itidal sayesinde
kendimi belki toplarim.”, Son Posta Gazetesi, 3
Ekim 1931, S. 428, s.1

HUkdmet bunu takiben milli sanayi kuru-
luslarinin denetimive maliyapilarinidtzenle-
mek amaclyla Sanayi ve Maadin BankasI'nin
yerine 4 Temmuz 1932 tarihli Devlet Sanayi
Ofisi Teskili Hakkindaki Kanun'u (B.M. Mec-
lisinde, 1932) ve 7 Temmuz 1932'de sinai kredi

islerini yarutmek icin “Turkiye Sanayi Kredi
Bankasl Teskili Hakkinda Kanun'"u kabul
etmistir (Yeni Bir Kanunla Tefecilik Ortadan
Kaldinlmistir, 1933, s.1).

8 Haziran 1933 tarihinde ise hukUmet; 2279
sayill “Odinc¢ Para Verme isleri Kanunu”
ile faizden para kazanmak icin édung para
verme isleri ile mesgul olan hakiki ve huk-
mi sahislarin hukumetten izin almalarini
sarta baglamistir. Kriz ortamindan fayda-
lanarak faiz veya tefecilik gibi bir baska
kazancg yolu ile haksiz gelir elde edenlere
yonelik onemli adimlardan birisi olan bu
duzenlemenin 17.maddesi “Tefecilik eden-
ler bir aydan bir seneye kadar hapse ve
(500) liradan (10.000) liraya kadar agir para
cezas!" getirmistir (Odung¢ Para Verme
isleri Kanun, 1933, s.1429).

“- Tefecidir, herkese bor¢ para verir!,,."
“- Kimbilir ne kadar ¢ok dostu vardir?..", Aksam

Gazetesi, 28 Haziran 1933, S. 5285, s. 1

14 Haziran 1935 tarihinde de Turkiye'nin yer-
alti kaynaklarini devlet eliyle ¢cikarmak ve
isletmek amaclyla, sanayinin ihtiyaci olan
madenleri, endUstriyel hammaddeleri, e-
nerjiyi uretmek ve bu islerin yapilmasi icin
gerekli sermayenin toplanacagi her turlu
bankacilikisleminiyapmasiicin Eti Bankasi
ve Maden Tetkik ve Arama Enstitusu kurul-
masina dair tasar kabul edilmistir (Kamu-
tayda Dun Onaylanan Layihalar, 1935, s. 3).

1.4. Milli Politikalarin Cokusu

1933-1939 yillari arasinda devletcilik politika-
larini derinlestiren hukdmet bunda pek de
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basarili olamamistir. Ozellikle basta demiryol-
lar insasl bUtceye blyUk yuk getirmistir. Ul-
kede onca yokluga ragmen, milli sermayeyi
gelistirmek, sanayiciye hammadde sagla-
mak, bunlarin nakliyesini Ustlenmek amaciy-
la, Ulkenin sinirll kaynaklarn seferber edilip, ic
borclanma yolu ile demiryolu aglar érme
dusuncesi, nihayetinde ekonomiyi altUst
etmistir. Bu, Alman Muller Raporu’'nda, “sa-
nayi ve milli sasvunma harcamalarinin yanin-
da demiryollar insasina ayrilan butgenin,
ekonomiyi ¢dkerten nedenler arasinda ol-
dugu” belirtilmistir. Rapora goére ulkenin
oncelikle “ziraata ayrilan butceyi artirmasi;
tanm Ulkesi kimligini muhafaza etmesi, ek-
seri bu UrUnlerle dis ticarete agirlik verilmesi
gerektigi” vurgulanmistir (Simendifer Siyaseti
Ne Netice Vermis?,1930,s.1).

Bu konuda hukdmetin “simendifer” siyaseti-
ni elestiren Serbest Cumhuriyet Firkasi lideri
Fethi Bey de, “... Bir adam farzediniz ki para-
sizdir, fakat borc ederek otomobil alir. Ne bu
otomobili isletecek, ne de borcunu édeyecek
parasl olmadid icin iflasa mahkim olmus-
tur. iste ismet Pasa’nin simendifer siyaseti bizi
bu adamin vaziyeline dusUrmustur. Haricte
itibanmiz  kalmamistir. Dahilde butgemiz
berbat olmustur, mali siyasette maglup vazi-
yetteyiz. ismet Pasa ve arkadaslar vaziyetin
vahametini  kavrayamiyorlar. Mazurdurlar.
CUnku iclerinde maliye islerinden anlayan
yoktur. Ortaligi hala gul ve gulistan gostermi-
ye calismak ne iyi bir mazhariyettir bilernem”
demistir (ismet Pasa Vaziyetinin Vehametini
Kavrayamiyorlar, 1930, s. 7).

“Simendifer Siyaseti Karsisinda"Parayi veren dudugu
calar!”, Son Posta Gazetesi, 1 Eylul 1930, S. 37,s.1

“Yanlisilaclar”;

“Inhisarlar (tekeller), vergiler, simenduifer siyaseti, mali
vaziyet”

MuUsteri: “- Eczaci, verdigin ilag az daha hastayi dldUre-
cekti. icinde Hamizi kibrit, emlah,

fazla miktarda seker ve barut, tutun nikotini gaz ve
ispirto var...", Son Posta Gazetesi, 12 EylUl 1930, S. 48, s.1
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“Mali Bir Ameliyat”

Alman iktisat doktoru: “- Zavalli adam... Adamakilli
mide fesadina ugramis.”

Son Posta Gazetesi, 5 Agustos 1930, S. 20, s. 1

Geng Cumhuriyet'in dis alimi dnlemek icin
1930'larda girisecedi iktisadi devlet tesek-
kulleri arasinda seker fabrikalari da yer
almistir. Hem tarimi canlandirmasi hem
de en temel gida Urunlerinden olan seker
uretimini gerceklestirmesi ve seker itha-
latinin édnlenmesi icin seker fabrikalar ku-
rulmustur. Ancak bu fabrikalarla tahmin
edilen hedeflere ulasmak hicbir zaman
mMuUmkun olmamistir. Yoklukla Ulkede se-
ker fiyatlar surekli artmistir (Belediye Se-
ker Fiyatlarini Tespit Etti, 1935, s. 1).

Hukdmet seker fiyatlarindaki artislari her
zaman piyasalardaki  spekulasyonlara
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baglamis olsa da Son Posta gazetesinin
de belirttigi gibi Ulkede seker ihtiyacinin
yalniz onda birini temin edebilen iki se-
ker fabrikasi vardir. Bu iki seker fabrikasini
yasatabilmek icin halk okka basina 30 ku-
rusa yakin fazla para vermektedir. Sekerin
pahall olmasinin sebebi de bu fabrikalari
besleyip buyutmek arzusudur.
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“Seker isleri”
“- Su utancindan yUzu pancara dénen adam kim?.”
“- Seker islerile alakadar! ..”"

Son Posta Gazetesi, 31 AQustos 1930, S. 35, s. 1

Hukdmet iktisadi devlet tesekkullerinde
oldugu gibi Ziraat Bankasi aracihgiyla bug-
day Zahire Borsasi'ni da kontrol altina al-
maya ¢alismis, ancak hicbir zaman basarili
olamamistir. Borsada yeterince bugday
almayan Ziraat Bankasi bazi bugday tuc-
carlarinin spekulasyon yapmalarina goz
yummustur. Ornedin Aksam gazetesine
gore, 13 Haziran 1935'te Bankanin simdilik

seyirci kalmasi degirmencileri endiseye
dusurdugunden, “.. 600 kurus olan 72
kiloluk cuvallar 630 kurusa kadar ¢cikmistir.
Maamafih ekmek yapilmasinda kullanilan
kaliteleri asagi harmandan olan diger bazi
unlar 560 kurusa satilmistir” (Bugday ve
Un Dun de Yukseldi, 1935, s.1).

Haliyle 20 Haziran 1935te belediyenin Ek-
mekgiler Cemiyeti ile anlasmasi sonucuy, is-
tanbul'da unun son gunlerde cuval basin-
da 160 kurus kadar yukselmesi bahane
edilerek, ekmegin fiyatina 1 kurus, francala
ekmege de 20 para zam yapilmistir. Zahire
borsasindan gelen cetvellere gére duzen-
lenen bu artisa gore ekmegin kilosu 9 ku-

rustan 10 kurusa, Francalanin kilosu da 13,5
kurustan 14 kurusa cikariimistir (Ekmek
Fiyatina 1 Kurus, Francalaya da 20 Para
Zammedildi, 1935, s.1). Birka¢ gun sonra da
bugday fiyatlarindaki yukselisi ileri suren
makarnacilar dar gelirlinin temel yemegi
olan makarnanin fiyatina 2 kurus zam
yapmistir. 30 kurusluk mallar 32 kurusa,
24'lUkler 26 kurusa, 18 kurusluklar 20 ku-
rusa cikarilmistir. Bunlara bakkallar da bir
miktar zam yapinca, fiyatlar daha da art-
mistir (Makarna da Yukseldi, 1935, s. 1).

HUkdmet ise butun bu sorunlara itha-
lat-ihracat dengesini saglamak, ozellikle
TUrk parasinin degerinin korunmasi icin
milli tasarruf, ithalatin azaltilmasi ve yer-
li malina tesvik gibi kisir politikalarla
mudahale etmeye calismistir. Nitekim
hukldmet ihracat-ithalat dengesini gérece
basarmistir. Aksam gazetesinin de ifade
ettigi gibi, “1934'te disari sattigimiz urunler
memlekete giren maldan ¢cok olmakla be-
raber” (Memleket icinde Alisverisi Genislet-
mek, 1935, s. 1) tum dunyada tarim udrunleri
fiyatlarinin dusmesi nedeniyle ihracatgilar
pahada az, hacimde daha buyuk Urun
pazarlayip daha az kazanmislardir. ihra-
catcllar kazanamazken, Ulkede iflaslar
baslamis, kicUk esnaf batmistir. Ticaret sir-
ketleri, sanayiciler, ¢iftciler retimiartirmak
Uzere almis olduklan kredileri 6deyemez
olmuslardir.

11

Turk taciri: “- Boguluyorum, imdat! imdat!
HUkamet muharriri: “- Ne oluyorsun a iki gozum?
Bu ne yaygara!”

Son Posta Gazetesi, 10 Haziran 1931, S. 313, s. 1
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2. IKINCi DUNYA SAVASI KAPIYA DAYANIYOR

ikinci DUnya Savasi'nin baslamasi ile Al-
manya’nin Yugoslavya, Romanya, Yunanis-
tan ve Bulgaristan'l bir sekilde fiilen isgal
ya da kukla hukumetler eliyle yonetimleri
denetimi altina almasi, isgal tehdidinin
Turkiye'ye kadar ulasmasina neden ol-
mustur. Ulkede halk 1940 yilindan itibaren
Almanlarin isgali ihtimali ile yasamaya
baslamistir. Hatta Trakya ve istanbul'dan
Anadolu icerlerine gecmek isteyenler icin
vapurlar (Karadeniz hattiicin Turhan, Aksu,
Ankara vapurlari) tahsis edilmistir. 1 Mayis
1941'den itibaren sevkiyatlar baslarken,
bunu izleyen suUrecte Anadolu icerisine
gecmek isteyenlere yasadiklari birtakim
sorunlarda yardimlar yapilmustir (ilk kafile
Dun Anadolu'ya Gitti, 1941, s.1).

- Dort nuUfus otuz lira teksut maasla bey gibi
yastyorlarmig!...

“- Geginmenin yolunu bulmuglar desenel..”

“- Hayir, Istanbul'dan Anadolu'ya go¢cmenin yolunu
bulmuglar! ..

Aksam Gazetesi, 10 Mayis 1941, S. 8099, s. 1

2.1. Savas Déneminin iktisadi Oncelikleri
ve Alinan Onlemler

HUukOmette savas kosullarinin  getirdigi
darlk, kithk, fiyat yukselisleri ve karaborsa
egilimi ile mucadele icin TBMM'den énce-
likle 18 Ocak 1940'ta 3780 sayili Milli Korun-
ma Kanunu'nu ¢cikarmistir. 1. maddesi; “Fev-
kalade hallerde Devletin bunyesini iktisat
ve Milli mudafaa bakimindan takviye mak-
sadlyle icra Vekilleri Heyetince, bu kanun-
da gdsterilen sekil ve sartlar dairesinde
vazife ve salahiyetler verilmistir” diyen bu
kanun, 6zel tesebbuslerin devletlestiril-
mesi, halkin elindeki Uretim mallarinin zor-

la satin alinmasi, ithalati sinirlama, piyasa
fiyatlarini belirleme gibi bircok konularda
devlete genis yetkiler vermistir. Kanun ay-
rica sanayicive iscilerin calisma 6zgurlukle-
rine iliskin kisitlamalar da tasidigindan,
olaganustu hal kanunu niteligini tasimistir
(Resmi Gazete, 1940, s. 274).

-
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“- MUjde kocacigim, meger bizim kilerde bir teneke
petrol varmig! ..
“- Yavas soyle be kadin, yeni bir dunya meselesi cika-

racaksin!..” Aksam Gazetesi, 26 Ocak 1940, S. 7636, s. 1

HUukdmet, ozellikle 1941 yilindan sonra
bugdayin saglanmasinda ciddi guclukler
yasandigindan ekmeklik ihtiyacini  tam
ve saglam bir teminata baglamak mak-
sadlyla 5 Haziran 1941de yeni hasada kadar
una yuzde 30 arpa, yuzde 20 cavdar katil-
masina karar vermistir (Yeni Tip Ekmek,
1941, s. 1). HUkGmet, yeni tip ekmegin gida
bakimindan eski tip ekmegin ozelliklerini
tasidigini belirtmis ve memleketin bircok
yoresinde yalniz arpadan yapillmis ekmek
yenilmekte oldugunu bildirerek (HUkGme-
tin Bir Karari, 1941, s. 1), neredeyse buna
sUkredilmesi gerektigini vurgulamistir.

Sen gindovds il Sveniacde bow yhodes
[t —

“Son gunlerde muhtelif firinlarda bes ylUzden fazla
eksik ekmek bulundu” — Gazetelerden —

“- Belediye takikat yaparak noksan ekmek sat-
manin 6nune gegcmeseydi bdyle olurdu.”

Vakit Gazetesi, 4 Mayis 1941, S. 8371, s.1
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Belediye seker sikintisina meydan veril-
memesi icin de piyasada incelemeler yap-
maya baslamis, satislari kontrol altina alarak
stokculuk yapmak veya seker saklamak iste-
yenlerin siddetle cezalandirilacaklarini ilan
etmistir (Seker Buhranina Katiyen Meydan
Verilmeyecek, 194], s. 4). 21 Ocak 1942'de de
Basbakan Refik Saydam, parti grubunda,
koylunun korunmasi icin seker fiyatlarina
zam yapilacagini aciklamistir (Seker Fiyat-
larina Zam Yapildi, 1942, s. 1). Ardindan da
kesme sekerin kilosuna 115, toz sekere de 95
kurus bedel konulmustur (Kesme Sekerin
Kilosuna 115, Toz Sekere de 95 Kurus Narh
Kondu, 1942, s.7).

[

“Seker: “- Rica ederim UstUme varmayin! ...", Aksam
Gazetesi, 16 Mart 1942, S. 840551

Ayrica 23 Ocak 1942'de ihtiyacindan fazla
komur saklayanlarin hapis ve 10 bin liraya
kadar para cezasl ile cezalandirilacaklari
aciklanmistir (MUessese ve Meskenlerde
Normal ihtiyacindan Fazlasini Saklayanlar
Hapis Ve 10 Bin Liraya Kadar Para Cezasi
lle Cezalanzdirilacaklar, 1942, s. 1). 6 Mart
1942'de cay, kahve satisi yasaklanmis, elle-
rinde bulunduranlarin beyanname ver-
meleri istenmistir (Cay, Kahve Satisi Bu Sa-
bahtan itibaren Yasak Edildi, 1942, s.1). Mayis
1942'de bazi yerlerde de misir stoklarina el
konulmustur.

1942, S. 8406, s.1
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“- Dukkanda gizli cekirdek kahve bulunan adama

n”

neden muhtekir muamelesi ediliyor? ...
“- Cekirdekten yetistigi icinl..", Aksam Gazetesi, 11
Nisan 1941. S. 8070, s.1

Diger yandan da icinde bulunulan
olaganustu sartlar nedeniyle bazi vergile-
re zam yapilmasina iliskin kanun 30 Mayis
1941'de Meclis'te goérusulmus ve kabul
edilmistir.  Yeni kanunla kazang, hay-
van, kahve, cay, veraset, intikal vergileri
artinlmistir.  Cimento, tugla, kiremit, ne-
bati yaglar, seker mamulleri, posta ve tel-
graf, mektuplasmalar ile telefon abone be-
delleri ve binalardan, tutun ve ickilerden,
kibritten alinan mudafaa vergisine, suni ve
ipekten, lastik, latil cizme, soson, galos ve
Okgelerden alinan istihlak vergisine zam
yapllmistir. Yine ayni kanunla damga ve
tayyare resimleri artirilmistir (Yeni Kanunla
Zam Goren Vergiler, 1941, s.1-7).
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- Rakidan 5, sampanyadan 75 kurus mudafaa ver-
gisi alinacakmis!...”

“- Garson, bir sise sampanya getir!.."

Aksam Gazetesi, 31 Mayis 1941, S. 8120, s. 1
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2.2. Ekmegin Karneye Baglanmasi

Hukdmet, gerek Uretimin ve gerekse
ithalatin tuketimi karsilamadaki yetersiz-
ligi nedeniyle, daha buyuk kitliklar yasan-
masini engellemek amaciyla, ekmek tuke-
timini kontrol etmek icin Milli Korunma
Kanunu'na dayanarak 1942'den itibaren
cikarilan Bakanlar Kurulu kararlari (Milli
Korunma Kanunu'nda Yapilacak Degisik-
likler, 1942, s. 1) ile sehirlerde ekmegi kar-
neye baglamistir (Karne ile Ekmek, 1941,
s. 1). Baslangicta iscilere 750 gram, halka
gunde 375 gram, cocuklara 1875 gram
ekmek dagitimi kararlastinimistir (Ekmek
40 Para Ucuzladi, 1942, s. 1). Bu miktar
zamanla daha da dusurulmaustur. 3 Nisan
1942'de orta isci ve az maasli memurlar ile
ayak esnafl ve ciraklarin gunluk ekmek
hakki 500 grama inmistir (500 Gram Ek-
mek Alaacak Olan Orta isciler, 1942, s. 1).
3 Haziran 1942'den itibaren ise bu miktar
buyuklere 300, cocuklara 150 ve agdir isgi-
lere de 600 gram olarak yeniden duzen-
lenmistir (BugUnden itibaren Ekmek istih-
kaki Tam Olarak Veriliyor, 1942, s. 7).

Misnny W wh S A : —
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“Altmis iki ekmek! Amma da, oburadammis haaa!...”
“- O bir sey degil, daha bir o kadar da ceza yiyecek! ...

Aksam Gazetesi, 26 Nisan 1942, S. 8425, s.1

O dénem Basbakanliga yeni gelen Sukru
Saracoglu da bugday kithgi konusunda, 5
Agustos 1942'de Meclis'in acilisinda yaptigi
konusmada, “... Harp basladigi zaman dev-
letin elinde 250 bin ton bir bugday stoku
vardl. Herhalde halkin ve tUccarin elindeki
miktar bu miktardan az degildi. Demek,
harp yillarina 500 bin ton bir bugday sto-
ku ile girmistik. Bu stok bizi yalniz iki sene

rahat yasattl. UcUncl seneye pek sikisik
olarak girdik. Bu sikisik yilda, huzurunuz-
da sukranla yadetmeyi vazife bildigim yuz
kUsur bin tonluk ingiliz hububat yardimi-
na ragmen gayet sert ve siki tahdidi ted-
birler aldik ve Turk halkinin baslica gidasi
olan ekmegi cok kucgulttuk. Butun bunlara
ragmen ekmek darligini ve sikintisini hala
bertaraf edemedik. Bu hesaplar da goster-
mektedir ki yalniz bugdayda 350 bin ton-
luk bir acigimiz vardir...” demistir (Sukru
Saracoglu HukUmeti 381 Reyle ve ittifakla
Meclisten itimat Aldi, 1942, s.1).

[ g——
— Conaet e »
L e o Bt vt Tomd do bedbos’
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“- Sen o kadindan sasmal! ..."

“- Cok mu guzel?..”

“- Guzel de s6z mU? ... Patates gibi burnu, zeytin
gibi gozleri, arpa gibi diglerivar!.. Teni de bugday!..."
Aksam Gazetesi, 23 Ocak 1942, S. 8352, s. 1

2.3. Gen¢ Cumbhuriyet'in Vergi Sistemi
ve Sancilari

Turk vergi sisteminde 17 Subat 1925'te
Asar Vergisi'nin kaldirilmasiyla olusan
hazine geliri boslugu; kazanc¢ vergisi,
umumi istihlak vergisi, arazi-bina ver-
gileri, veraset ve intikal vergisi, yol vergi-
si, gumruklerde alinan vergiler, harclar
ve resimlerle giderilmeye calisiimistir.
Cumhuriyetin kurulus yillarinda belir-
lenmis olan bu vergi sistemi, krizli yil-
lar olan 30’larda da oranlari degisiklige
ugramis olsa da temelde korunmustur.
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“Gunesin Ziyas!”
“- GUnesin ziyasl vicuda ne kadar faydalidir, biliyor
musun?”

“- Aman duymasinlar, ona da vergi koyarlar

Son Posta Gazetesi, 9 EKim 193], S. 434, s.1

"

30 Kasim 1931de kabul edilen “iktisadi
Buhran Vergisi” ise Kazang¢ Vergisi'ne
ek olarak Ucretli kesimden alinan bir
vergi olmustur. Maas ve Ucret gibi ge-
lirler Uzerinden alinacagdi kararlastirilan
yuzde 10-16'lik vergiden tarimda calisan
isciler ile serbest calisan isciler muaf tu-
tulmustur (Buhran Vergisi Dun Kabul
Edildi: Bugun Tatbik Olunuyor, 1931, s. 1).

:

“BUtce Muvazenesi (Dengesi) Etrafinda”
“Varidat (Gelir): 182 milyon; Masraf 182 milyon”
Memur: “- Muvazeneyi benim sirtimda temin et-
mek istiyorlar. Fakat bir de benim muvazenem
bozulursa butge bastan asagi yikilir."

Son Posta Gazetesi, 9 Haziran 1931, S. 312, s. 1

Ayrica butce acigini kapatmak ihti-
yacindan dolayl 26 Mayis 1932 tarih ve
1980 sayili kanunla “muvazzene vergisi”
konulmustur ki, bu kanuna gore; “maas,
tahsisat, Ucret, yevmiye, hakkihuzur,
aidat, ihtisas zammi, tekaut vesair zat
maagslari, ikramiye, ihbariye, tazminat
ve her hangi bir unvan ile olursa olsun
yapllmis ve yapilacak hizmet muka-

bili tediyat” muvazzene vergisine tabi
olacaktir” (Muvazene Vergisi Kanunu,
1932, s.1495).

25 Aralik 1935 tarihinde de 2882 sayili
“Hava kuvvetlerine yardim vergi-
si kanunu” kabul edilmistir. Kanun-
la, calisanlarin, “maas, tahsisat, Ucret,
yevmive, hakki huzur, aidat, ihtisas zam-
M1, tekaud ve sair zat maaslari, ikramiye,
ihbariye, tazminat namile ve diger her-
hangi bir nam ile olursa olsun yapilmis
ve yapllacak bir hizmet mukabilindeki
tediyeleri” bu vergiye tabiolacaktir (Hava
Kuwetlerine Yardim Vergisi Kanun, 1936, s.103).

2.4. Hukumetin Yeni Vergi Arayislari

Ikinci DUnya Savasi'nin baslamasi Uzeri-
ne kamu harcamalari buylUyen ulkede
hukdmet, dncelikle cesitli tasarruf ted-
birlerine basvurdugu kadar, gelirlerin
artisl icin mevcut vergilerin oranlarini
artirmis, yeni vergiler koymustur (Yeni
Vergi Zamlari Hakkinda, 1942, s. 7).
Ornedin 16 Mart 1942'de “Alelimum
Seyyar Kucguk Sihhat Memurlarina
Hayvan Yem Bedeli Verilmesine Dair
Kanun” kabul edilmistir. Kanuna gore,
Sihhat ve ictimai Muavenet Vekaleti'nce
istihdam edilen ve edilecek olan maasli
veya Ucretli alelUmum seyyar kucuUk
sihhat memurlarina kullandiklari binek
hayvanlari icin vesika ile yem verilmeye
baslanmistir (AlelGmum Seyyar Kuguk
Sihhat Memurlarina Hayvan Yem Bedeli
Verilmesine Dair Kanun, 1942, s. 2999).

Hayvanlara yem vesikasi verildikten sonra”
“Yeni bir vurguncu”
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Aksam Gazetesi, 1 Haziran 1942, S. 8481, s. 1

Bunun disinda istihlak ve Muamele
(alim-satim) Vergileri yuzde 40-50 zam-
lanmistir. Yine seker ve glikoz istihlak
vergisi artirilirken, sekerin kilosu toptan
olarak 235 kurusa kadar cikmistir (Seke-
rin Kilosu 235 Kurus, 1943, s. 1). Haliyle
istihlak ve Muamele Vergisi'ne yapilan
zam nedeniyle ekmek fiyatlari da art-
mistir. Daha énce 10 kurus 10 para olan
ekmegdin fiyatina 10 para zam gelmistir
(BugUnden itibaren Ekmek istihkaki
Tam Olarak Veriliyor, 1942, s. 1), -ki, 19 Ey-
Ul 1942'de ekmek fiyatlari 17 kurusa ¢ika-
caktir (Ekmek 17 Kurus, 1942, s. 1). Hatta
gida Urunlerine gelen zamlarla Ticaret
Odasi verilerine gore 1941 yili Mart'inda
145 lirayla gecinen bes kisilik bir ailenin,
1943 Mart'inda ancak 340 lira harcamasi
gerekli hale gelmistir (Hayat Pahalihgi,
1943, s.1).

Hukdmet, butgesini bir turlu toparla-
yamadigindan, bdtun bunlara ek olarak
Yol Vergisi de koymustur. Yeni kanuna
gore, “Herkes mali kabiliyetine gdre ver-
gi verecek. Kazang, hayvan, bina, erazi
vergilerinden birile mUkellef olan kadin-
lar da Yol Vergisi vereceklerdir” (Yeni Yol
Vergisi Layihasinin Esaslari, 1942, s. 1).

Ancak butun bunlara ragmen hukdme-
tin butce acigini kapatmasi mumkun
olmamistir. Hukdmetin butcesini denk-
lestirmesi icin cok daha buyuk bir meb-
laga ihtiyaci vardir. Bunun tek yolu da,
simdiye kadar destekleyip buyuttugu
“sermaye” sahiplerinin varliklarina g6z
koymak olacaktir.

3. VARLIK VERGISIi KANUNU

Ekonomisini bir tarld duze ¢ikaramayan
ulke, fiilen katilmadigi bir savasin yarat-
tig1 kosullardan buyUk oranda etkilen-
mistir. Butcesini rahatlatmak isteyen
hukOmet ise cesitli arayislara girmistir.
Onceki kalkinma politikalarinda oldugu

gibi merkeze vergiyi oturtan hukimet,
¢cdzUMU yine ek vergilerde bulmus-
tur. Ancak bu kez hedef olarak, 6nce-
kilerde oldugu gibi dar gelirlileri degil,
varliklilari se¢cmistir. Nitekim Cumhur-
baskani ismet inénU, 1 Kasim 1942'de
Meclis'in acilis konusmasinda bunu;
Suursuz bir ticaret havasi, hakli sebep-
leri cok asan bir pahalilik belasi, bugun
vatanimiziistirap icinde bulunduruyor. ...
Acl ile hatirlamaliyiz ki milletin iase isle-
rini tanzim etmek yolunda Cumhuriyet
HUkUmetlerinin sarfettikleri gayretlere,
iki seneden beri, cemiyetimiz tarafindan
hic yardim edilmemistir. iste bugun ilk
hallolunacak mesele, umumi itimat ha-
vasinin iade edilmesidir. Bulanik zamani
bir daha ele gegcmez firsat sayan eski ba-
takeli ciftlik agasi ve elinden gelse tenef-
fUs ettigimiz havayi ticaret metal yap-
maya yeltenen gézu doymaz vurguncu
tUccar ve butun bu sikintilari politik ihti-
raslari icin buyuk firsat sayan ve hangi
yabanci milletin hesabina calistigi belli
olmayan birkac politikacl, buyuk bir mil-
letin hayatina kustah bir surette kundak
koymaya calismaktadirlar..” diye ifade
etmistir (Cihan, 1993, s. 33).

Ardindan da inénU’ye destek olmak iste-
yen istanbul gazeteleri birbirleriyle ade-
ta yarismaya baslamislardir. Ornegdin 4
Kasim 1942'de Vatan Gazetesi'nin yayim-
ladigi bir basmakalede, “HukUmet ikti-
sadi sikintlyl yok etmek icin canla basla
calismaktadir”; “HUkumete yardim, her
namuslu vatandasin borcudur” denilmis,
dzellikle istanbullu zenginlere “Uc-bes
neyse” kesenin agzini agcmalari soylen-
mistir. Ayrica devaminda, istanbul Ti-
caret Odasi'nin yoksullara harcanmak
amaciyla 200 bin lira bagisladigini be-
lirtmistir (Hakamet iktisadi Sikintiyr Yok
Etmek icin Canla Basla Calismaktadir,
1942, s.1).
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11 Kasim 1942'de de beklenen olmus, Varlik
Vergisi Kanunu'nu kabul edilmistir. Birin-
ci Maddesi; “Servet ve kazang sahiplerinin
servetleri ve fevkalade kazanclari Uzerin-
den alinmak ve bir defaya mahsus olmak
Uzere varhlk vergisi adiyla bir mukellefiyet
tesis edilmistir” (Varlik Vergisi Kanunu Dun
kabul Edildi, 1942, s. 1), seklinde duzenle-
nen 4305 sayill Varlik Vergisi Kanunu'nun
ikinci maddesi de verginin alinacagi zim-
releri belirtmistir (Resmi Gazete, 1942).

Aksam Gazetesi, 18 Kasim 1942, S. 8649, s. 1

17 maddeden olusan bu kanunda vergi orani
ile ilgili dogrudan bir ifade yer almazken, kime
ne miktar vergi konulacagi suiistimallere acik
kalmistir. Sadece “ihtikarla mucadele heyetleri”
kurulmustur. Verginin tarhi (vergi koyma),
olagandisi yontemlerle kurulmus olan bu tak-
dir komisyonlarinin kararlarina baglanmistir
(intikarla MUcadele Heyetleri Kuruluyor, 1942,
s. 7). Vali Latfi Kirdar, vali yardimeilar, CHP is-
tanbul il Baskani ile cesitli maliyeciler, belediye
meclisi Uyeleri ile bazi isadamlarnndan olusan ko-
misyonun kararlar kesin nitelikte oldugundan,
uygulamada tahakkuk eden miktarlara itiraz
da edilermemistir (Varlik Vergisi Tahsilat, 1942,
s.1). Bu ise tartismalar yaratmistir.

e

B g ¢ g A~ g S .
(Vatandas): “- Neden caddelere incir dikmiyor-
sunuz?”

(Vali Lutfi Kirdar): “-Vurgunculugun ocagina dik-
mekten caddelere sira gelmiyor ki..."

Aksam Gazetesi, 18 Subat 1943, S. 8738, s. 1

Ayrica Varlik Vergisi resmi gerekgesi
hukdmet tarafindan “olaganustu savas
kosullarinin yarattigi yuksek karllikla elde
edilen serveti vergilendirmek” olarak acik-
lanmis olsa da, Basbakan SUkru Saracog-
lu 20 Ocak 1943'te yaptigi “... Turk koylusuy,
ezici yukleri asirlarca yalniz basina cek-
mistir. Batun Turk Milleti harb sartlarinin
dogurdugu istisnai ahvali karsilamak icin
hukGmet tarafindan yapilan fedakarlik
yUkseyine mertce ve arzu ile mukabele
etmistir. Yalniz birtakim kimseler, tuc-
carlar, hukimetin muracaatlarina ku-
lak tikamis, ... gUveni suiistimal etmistir.
(..) Bu memleket tarafindan gosterilen
misafirperverlikten faydalanarak zengin
olduklari halde, ona karsi bu nazik anda
vazifelerini yapmaktan kacacak kimseler
hakkinda bu kanun butun siddetiyle tat-
bik edilecektir” (Basvekil Diyor Ki, 1943)
seklindeki aciklamayla, “misafirperverlik-
ten” kastiyla ticaretle ugrasan azinlklari
hedefledigini ortaya koymustur.

- .
: — Hmn ™

“Birimiz hepimiz igin”
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“- Hastam hastaneye birakip dénecegim!.. Taksi-
metre ne yazarsa U¢ misli vereyiml.”

“- Olmaz!.. On lira ver gotureyim!..”

Aksam Gazetesi, 31 EKim 1942 S. 8631, s. 1

Nitekim hukGmet yanlisi istanbul gaze-
teleri daha 1942 yilinin basindan iti-
baren hirsizlik, karaborsacilik, vurgun-
culuk ve ihtikarla ilgili gayrimuslimleri
on plana c¢ikaran haber, yorumlar yazip
karikatUrler yayimlamislardir. Ornegin;
“Vurgunculara ders olsun/ izmir'de bir
Yahudi 5 sene hapis mahkim oldu/
Bundan baska 9.000 lira para cezasi dde-
yecek ve 86.900 kilo yagl da musadere
olunacak”; (Vurgunculara Ders Olsun,
1942, s.1) “Zehirli Gazoz/ Sihhat Vekaleti
amillerin 3-10 yiIl hapsedilecegini bildir-
di (Sahislar; Pone, ishak ve Samuel
isimli Yahudiler)”; (Zehirli Gazoz, 1942, s.
3), Musevi, Rum, Ermeni vatandaslara
kisa bir Hasbihal: Vur abaliya sisteminin
aleyhindeyiz. Fakat dinleyip isittiklerimize
gore de bu vatandaslar ikaz etmek
zorundayiz”; (Musevi, Rum, Ermeni
Vatandaslara Kisa Bir Hasbihal, 1942, s.
1)“Karpit ihtikari nedeniyle bir Yahudi
tUccar kirk bin liradan fazla kar temin
etmistir”; (Karpit ihtikari Nedeniyle Bir
Yahudi Tuccar Kirk Bin Liradan Fazla
Kar Temin Etmistir, 1942, s. 1)“istifci iki
Yahudi yakalandi. Dukkanlarinda 12199
civi saklamislardir”; (istifci iki Yahudi
Yakalandi, s. 3) “Eroin satan bir Yahudi.
DUn curmu meshud halde yakalandi;
(Eroin Satan Bir Yahudi, 1942) “iki Déviz
Kacakgisl yakalandi/ ... Vakif haninda
asma katinda 23 mumarall yazihanede
tahvilat ve barsa acentesi Salti oglu isak
isminde bir Musevinin doviz kagakciligi
yaptigimi 6grenen Emmiyet kacakgilik
bUrosu..” (iki Doviz Kacakgisi Yakalandi,
1942, s. 1) “Maruf Yahudi Tuccari Simon
Brod dun tevkif edildi/ Mallari gizli de-
podan nasil cikarildi”; (Maruf Yahudi
TUccari Simon Brod Dun Tevkif Edildi,
1942, s.1) “Yahudi dalaverasi. ihtikar gibi
bir de rusvet teklif etti; (Yahudi Dalave-
rasi, 1942, s. 2)“Acikgdz bir Yahudi filit
yerine renkli su satiyormus”; (Acikgoz

Bir Yahudi Filit Yerine Renkli Su Satiyor-
mus, 1942, s. 2)“Bir Yahudi Tuccar dun
tevkif edildi/ kulliyetli miktarda mali
muvazaa ile elden ¢ikarmak istiyordu”
(Bir Yahudi Tuccar DuUn Tevkif Edildi,
1942, s. 1) seklinde haberler yil boyunca
gazete sutunlarini suslemistir:

“- Sizin evde gizli mal varmis.”

“- Yoktur baylar!.. Allah sizi inandirsin, Salamon
simdi ¢arsidadir!”

Aksam Gazetesi, 29 Ocak 1942, S. 8358, s. 1

Vurguncu: “- HukUmetin kararlari yaman!..."
Muhtekir: “- O halde bizim isler duman!...”

Aksam Gazetesi, 3 Kasim 1942, S. 8634, s. 1

AT e

A Yerd mitll
“Yeni milli mucadelemiz”, Aksam Gazetesi, 12
Kasim 1942, S. 8643, s. 1
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Nihayetinde komisyon bir ay gibi kisa stre-
de kimin ne kadar vergi verecegini tespit
etmis, vergilendirilecek mukellefler ile
haklarindaki bilgiler, vergi miktarlari tespit
edilerek listeler hazirlanmistir. Listeler, il ve
ilce vergi dairelerine asilmistir. Listedeki
isimlerin, (Varlik Vergisi Hakkinda Valimi-
zin Beyanatl, 1942, s. 1) buyuk cogunlugu
gayrimuslimlerden olusmustur. Ornegin;
“Halil Ali Bezmen: (Yalgcin, 2004, s. 395),
1,500,000; Armenak Sekerciyan: 1,000,000;
Narliyan LUtfiyan:1,000,000; Salom Birader-
ler: 1,000,000; Suraski 750,000: Sahibinin
Sesi: 600,000; Turnik Geseryan: 800,000
lira vergi verecektir.” (istanbul'da Varlik Ver-
gisi Listeleri Bu Sabah Asildi, 1943, s. 1). Ay-
rica Ankara'da Salti Franko: 320 bin, Burla
Biraderler: 200 bin, Turkiye Seker Fabrika-
lari Sirketi: 933 bin, Toprak Mahsulleri Ofisi:
2,5 milyon, Vehbi Kog¢ 79 bin lira Varlik Vergi
odeyecektir (Varlik Vergisi Hakkinda Va-
limizin Beyanati, 1942, s.1).

"

Havagazi sarfiyati tahdil edilecek!” — Gazetelerden —
Acikgdz: “- Keske biraz da havagazi stok etseydik!.."
Aksam Gazetesi, 27 Ocak 1942, S.8356, s. 1

Kige haganacal .

(BlUyUk vurguncular bazi maddeleri gizlemigler)
“Kose kapmacal..”
Aksam Gazetesi, 2 Kasim 1942 S. 8833, s. 1

3.1. Vergi Tahsilinde Yasananlar ve
Sorunlar

Istanbullu zenginlerin 344 milyon; iz-
mirlilerin 27 milyon; Ankaralilarin 17
milyon; Adanalilarin 8,5 milyon; Sam-
sunlularin 1,5 milyon vergi verecegi
bu duzenlemenin tahsilati sirasin-
da gazeteler el birligiyle hukimeti
desteklemislerdir (Varlik Vergisi Hak-
kinda Valimizin Beyanati, 1942, s. 1).
Ornedin Necmettin Sadak Aksam
gazetesindeki kosesinden “Zengin-
lik ayip degil, harp kazanci suctur”
(Zen-ginlik Ayip Degdil, Harp Kazanci
Suctur, 1942, s.1) diyerek neredeyse her
mukellefi “harp zengini” ilan etmistir.
Bu gelismeler dogal olarak Almanya’da
Yahudi soykirimi yapildigi bir doneme
rastladigindan, azinlik halklarinda
bir korku ve panik havasi yaratmistir.
HukGmet de bundan faydalanarak
vergi mukelleflerine sdzde yardimci
olmak icin bankalar araciligiyla kredi
cekme imkani tanimis ve bunu gaze-
teler kanaliyla duyurmaya baslamistir.
Bankalar 28 Aralik 1942'den itibaren
tahakkuk edilen vergisinin yuzde
20'ini 6deyen mukelleflere kredi ver-
meye baslarken (Varlik Vergisi/Bankal-
ar DUnden itibaren Kredi Acmaga
Basladilar, 1942, s. 1), ddeme gucu ol-
mayanlar bankalara hUcum etmistir:

“Ferahlatici bir ameliyat”, Aksam Gazetesi, 23
Kasim 1942, S. 8654, s. 1
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pacass ba adun 3 iden
— Bew chhm hogreedn  oedert. .

“- Neden parani kacirmadin yahul!..."
“-Ben aklimi kag¢irmadim birader!..”, Aksam
Gazetesi, 27 Aralik 1942, S. 8885, s. 1

Bu arada 16 Ocak 1943'te Varlik Vergi-
si'nin ilk haciz kararlari verilmistir. Sehir
22 mintikaya ayrilip, haciz ekipleri ku-
rulustur. Haciz edilen mallarin satislari-
na hemen baslanmasi karari alinmistir
(Varlik Vergisi, 1943, s. 1). Ardindan tu-
tuklanacak olanlar icin Haydarpasa ve
Kadikdy'de toplama merkezi olusturul-
mustur (Varlik Vergisi, 1943, s. 1). 21 Ocak
1943 tarihinden itibaren de tutuklama-
lar baslamistir (Sevkiyat Basladi, 1943).
icranin disinda vergisini vermeyenlerin
Haydarpasa'daki biriktirme yerlerinde
alikonulacaklari ve ilk kafilenin yakinda
Askale'ye gonderilecegi aciklanmistir
(Sevkiyat Basladi, 1943, s. 1).

21 Ocak 1943te de haciz islemleri
baslamis ve 47 magdaza ve depoda islem
baslatilmistir. istanbul Defterdarlidi ise
kendilerine 200 bin liradan fazla vergi mat-
rahi duzenledikleri halde bunu édeme-
yenlerin listesini emniyete bildirmistir.
Bunlardan aralarinda Avukat Sekip Adulve
Avukat Gad Franko'nun da bulundugu 60
kisi toplanma yerine goéturulmustur (Varlik
Vergisi Mulellefleri, 1943, s.1). Ridvan Akar'a
gore, kendisine 420 bin lira vergi tahak-
kuk ettirilen 62 yasindaki Gad Franko'nun
-SUkru Saracoglu’'nun hocasi- “Saracog-
lu'na sdyleyiniz, devlet vatandasin her seyi-
Ni hatta canini isteyebilir ama olmayan bir
seyi isteyemez” dedigi iddia edilmistir (Se-
lek, 2004, s. 125). Ayrica borclar 200.000

liradan yukari tum mukelleflerin menkul
mallarinin hemen satisa ¢ikarilacagi agik-
lanmistir (Varlik Vergisini Vermeyen ilk Ka-
file, 1943, s.1).

isin ciddiyetini kavrayanlar ise ver-
gi dairelerine kosmaya baslamislardir.
Ornegdin 23 Ocak 1943'te bir mukellef, 414
bin lira tutan vergisini édedigi icin der-
hal serbest birakilmistir (Bir Mukellef,
414 Bin Lira Vergiyi Odedigdi icin Derhal
Serbest Birakildi, 1943, s.1). Yine 24 Ocak-
'ta da ikinci kafile tutuklananlar kampa
getirilmis, bunlardan 200.000 lira borcu
olan bir mukellef vergisini 6dediginden
serbest birakilmistir (Varlik Vergisi, 1943, s.1).

25 Ocak’ta borglari 200 bin lira ve Uze-
rinde olanlarin mallarina el konulmaya
baslanmis (Varlik Vergisini Vermeyen
ik kafile, 1943, s. 1) ve bu mallarin satisi
icin Pangalti, Tophane ve Mahmutpasa
semtlerinde satis yeri acilmistir (Varlik
Vergisi, 1943, s. 1). Bununla beraber iyice
koseye sikisan mukelleflerin bazilari
kendilerine gore ¢ézum yolu bulmaya
calismistir. Ornedin 26 Ocak'ta Suriye'ye
kacmak isteyen 7 Musevi tUccar sinirda
yakalanmistir. Aleksandr istavridi adli
bir kereste tuccarinin da hasta olmadigi
halde hastaneye yattigi anlasiimistir
(Varlik Vergisini Vermeyenler, 1943, s.1).

“Kagmak isteyen 14 vergi borclusu Yahudi yakal-
and!” (Gazetelerden)

“- Soyleyin bakayim neden kagtiniz?”

“- Kacmadik bayim kacirdik, kacirdik! ..."

Aksam Gazetesi, 29 Ocak 1943, S. 8718, s. 1

Bu mukelleflerin bazilari da ellerindeki
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degerli degersiz her ne varsa satmaya
baslamislardir. Buyuk mukellefler ise
gayrimenkullerini ellerinden cikarmayi
goze almislardir. Ornegdin Beyogdlu Is-
tiklal Caddesi'nde bulunan ve icinde
cesitlidUkkanlar ve kulUpten baska, ipek
ve Melek sinemalarinin yer aldigi Serkl
Doryan binasi ile mustemilatlarinin sa-
hipleri, Varlik Vergisi borclarini 6deyem-
ediklerinden 1,5 milyon bedelle beledi-
yeye satma teklifinde bulunmuslardir
(Belediye Serkl Doryan'i satin aliyor,
1943, s. 1). 1T milyon lira verilerek satin
alinan bina, daha sonra cesitli eklentiler-
le belediyeye T milyon 100 bin liraya mal
olmustur (Belediye 1 Milyon Liraya Satin
Aldigl Serkldoryan Binalarina 100 Bin
Lira Daha Verecek, 1943, s. 2).

“-Vay canina, su dolaba bak, amma da buyuk!...”
“- Tabii! Kimbilir hangi borglunun dolabi!..”
Aksam Gazetesi, 5 Subat 1943, S. 8725, s. 1

“- Cop var mi bay Salamon?..”

“- Ne ¢6pU beyim, ¢cop kaldi mi ki?.. GérmuUyor
musun, tenzilatl satis yapiyoruz!..”

Aksam Gazetesi, 17 Subat 1943, S. 8737, s. 1

Harp zUgurdu: “- Harp bu sene icinde bitecek, di-
yorlar.”

Harp zengini: “- Sus yUregime indireceksin, su dort
sene icinde ancak Ug apartman yaptirabildim!”

Son Posta Gazetesi, 6 Eylul 1943, S. 4700, s. 1

istanbul’'dan Askale'ye génderilen Kisile-
rin sayisi tam olarak bilinmese de, o
donemin gazetelerinde sevklerle ilgili
bazi haberler yer almistir. Ornegdin 27
Ocak 1943te tUmu gayrimuslimlerden
olusan 32 kisi zabita esliginde Askale'ye
yollanirken, son anda 2 kisi 497,000 lira
bularak serbest birakilmistir. Son Posta
gazetesi o gun gidenleri ve durumlarini
soyle tasvir etmistir:

“Erzurum trenine bindirilen 32 kisilik ilk
kafile Askale yolculari tipki Uludag seya-
hatine cikar gibi giyinmislerdi. Ayak-
larinda golf pantalonlari gdzlerinde kar
gozlukleri vardi. Vagon penceresinden
duyulan ses: ‘Kuzum maosyo Alber, para
meselesini cabuk bitir, belki Ankara'dan
doénerim’..” (Varlik Vergisini Odemi-

yenler, 1943, s. 1)

Ardindan 12 Subat 1943 aksami 38 Kisi-
lik ikinci kafile Askale'ye hareket et-
mistir (38 Kisilik ikinci Kafile DUn Aksam
Askaleye Hareket Etti, 1943, s.1).

Bunu, 26 Subat aksami 160 Kkisilik
ucuncu bir kafile izlemistir (Varhik Ver-
gisi Borclularindan 160 Kisilik UclncU
Kafile DUn Aksam Yola Cikarildi, 1943, s.
1). Ardindan 12 Mart 1943'te 70 kisi (DUn
70 Kisilik Bir Kafile Askaleye Sevkedildi,
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1943, s. 1), 22 Mart 1943’te 60 kisi (60
Mukellef Daha Askale'ye Goénderildi,
1943), 2 Nisan'da 69 kisi gdnderilmistir
(60 MuUkellef Daha Askale'ye Gonderil-
di, 1943, s. 1). Son Posta gazetesinin 17
Nisan 1943'te yayimladigi bir haberi-
ne gore, 16 Nisan'da da 56 Kisi yola
cikarilirken, Askale'ye sevk edilen 600
kisilik amele kadrosu doldugundan,
gidenler Erzurum'da yol insaatinda
calistirilacaklardir (Varlik Vergisini Ver-
meyenlerden 56 Kisi Daha Sevk Edildi,
1943, s. 3). Buna gore Askale'de 600
surgun mukellef yer almaktadir. Fakat
surgunler devam etmis; 30 Nisan
1943'te 79 Kisi (Varlik Vergisi, 1943, s.
3), 7 Mayis 1943'te 74 Kkisi (Varlik Ver-
gisi, 1943, s. 2), 28 Mayis 1943'te 75 Kisi
Askale'ye génderilmistir (DUn Buyuk
Bir MUkellef Kafilesi Sevkedildi, 1943, s.
2). 31 Mayis 1943'te 95 kisi (Dun Aksam
95 Kisilik Bir Mukellef Kafilesi Gonderil-
di, 1943, s. 2), 11 Haziran 1943'te 45 Kisi
(45 Kisilik Bir Mukellef Kafilesi Dun
Gonderildi, 1943, s. 2) gonderilmistir.
7 Temmuz 1943 tarihinde de Son Pos-
ta gazetesinde sadece vergi borclarini
ddemeyen 1400 kisinin sevkine yakin-
da baslanacagina dair bir haber
yapilmistir (Varlik Vergisi, 1943, s. 2).
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Vurguncu: “- Vay canina, Hindistanda &luleri ya-
karak gecinenler varmisl...”

Muhtekir: “- Ne cikar, biz de dirileri yakarak
geciniyoruz!.”

Aksam Gazetesi, 6 Nisan 1943, S. 8785, s. 1

SONUC

Milli ekonomi ilkesi cercevesinde dev-
letin destekleyecedi girisimci bir sinifin
olusmasive kalkinmanin buyollasagla-
nacagl éngorusuyle yola c¢cikan geng
Cumbhuriyet'in ilk yillar, ulusal yerli
sanayinin gelismesi ve ihtiyac duyulan
sermayeye yonelik yaptigr duzenleme
calismalariyla gecgcmistir. Emegin ser-
mayenin hizmetine sunuldugu bu
donemde, dzel tesebbUsun tesvik edil-
mesi, ihtiya¢c halinde kamu gucunun
kullanilarak devletin gerekli alanlarda
yatirim yapmasi esas alinmistir. Haliy-
le Ucretlendirmenin olanca dusuk tu-
tuldugu bu sistemde vergi yuku de ta-
mMamen sanayi ve tarim Uretiminde yer
alan calisanlarin sirtina yuklenmistir.

Ne var Ki, uygulanan Uretim politikalari
ile istenilen sanayilesme saglanama-
digigibi, 1929 Buyuk DUnya Buhrani'nin
da etkisiyle halkin refahi ciddi anlamda
dusmustar. Artik gerekli yatirrmlarin
devlet eliyle yapilmasina dair gorusler
agirhk kazanmistir. Devletcilik sadece
sanayilesme alaninda sinirli kalmamis;
millilestirme politikalariyla daha 6nce
yabanci imtiyazli sirketlerin elinde
bulunan demiryolu, liman, elektrik,
havagazi, su, tramvay gibi altyap! hiz-
metlerinin devlet tarafindan satin alin-
maslyla da halk agir bir vergi yukunun
altina sokulmustur.

Bu sartlarda ikinci DUnya Savasi gun-
lerine ulasan Ulke, savasa girmemis
olsa da agir kosullarini hissetmis, 6zel-
likle ekonomik anlamda sikintili gun-
ler yasamaya baslamistir. Tarimsal Ure-
timin azalmasi, tum dunyada ticarete
konu olan emtia mallarinin fiyatlarinin
dusmesi ile tarim drunlerinin ihra-
catindan elde edilen gelirlerin azal-
masi ekonominin daralmasina neden
olmustur. Ekmek gibi temel gereksinim-
ler karneye baglanirken, artan enf-
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lasyon, kitlik, fiyat artislari halkin alim
gucunu iyiden iyiye dusurmustuar.

lyice daralan hukdmet buUtcesini topar-
lamak adina yeni yeni vergi arayislari-
na girmistir. istanbul gazetelerinin 1942
basindan itibaren gayrimuslimler ve
ozellikle de Yahudileri karaborsacilik-
la, vurgunculukla ve ihtikarla (fazla kar)
suclayici haberler yazip, karikaturler
yayimlamasi ise ¢cok kisa bir sure son-
ra hukimetin hedef tahtasina bu kez
kimleri oturttugunu ortaya cikarmistir.
Yeni vergi uygulamasiyla genelde hedef
varliklilar; zengin ciftci, ticaret ve sanayi-
ci olarak gésterilmis olsa da, 6zelde gay-
rimuslimler olmustur. Ulkede ticaret ve
sanayi tesebbuslerinin buyuk kisminin
gayrimuslimlerden olusmasi yapilan
aciklamalari gizleyememistir.

Ustelik uygulamada vergi matrahlarinin
kurulan vergi komisyonlari tarafindan
tayin edilmesi, bunlarin kararlarinin
nihai, kesin ve itirazlara kapali olmasi,
mukelleflere verilen 6deme suresinin
sadece 15 gun ile sinirlandirilmasi, ver-
gisini nakdi yollarla 6deyemeyenler
icin beden hizmeti getirilmesi ve en
onemlisi uygulayicilarin sovenist duy-
gularla hareket etmesi isin rengini or-
taya koymustur.

Kanunda ac¢ik¢a yer almamakla bera-
ber mukelleflere etnik ve dinsel aidi-
yetlerine gdre vergi tahakkuk edilmis-
tir. Listeler aciklandiginda en yuksek
tahakkuk Barzilay Benjamen gemi
sirketine cikarilmistir. Sirket 2 milyon
lira vergi ddeyecekken, bu rakam is-
tanbul'daki kamu kuruluslarinin top-
lamindan daha fazlasini isaret et-
mistir. Ornegin Sumerbank 140.000,
Emlak Bank 34 bin, Merkez Bankasi 12
bin, Deniz Bank ise 6 bin vergi ddeye-
cektir. Bu rakam yine Halil Ali Bezmen
icin 1 milyon 500 bin, Armenak Seker-
ciyan icin 1T milyon, Narliyan Lutfiyan
icin 1 milyon, Salom Biraderler igin 1

milyon olarak belirlenmistir (istan-
bul'da Varlik Vergisi Listeleri Bu Sabah
Asildl, 1942, s. 1).

27 Ocak ile 3 Temmuz 1943 arasinda
sayllari kesin olarak bilinmemekle be-
raber vergisini édeyemeyen 1000'in
Uzerinde ticaret, finans ve endustri sek-
térlerinde dnemli yerlere gelmis gay-
rimuslim girisimci calistiriimak Uzere
Erzurum Askale'de bulunan kamp-
lara gonderilmistir. Burada agir kis
kosullarinda, zor sartlarda calistirilan
mukelleflerin 900'U, yine yol isinde
calistirlmak Uzere 7 Agustos 1943'te
yUk vagonlarina bindirilerek Sivrihisar'a
nakledilmistir (Varlik Vergisi, 1943, s. 1).

Zorla calistirllmalari bir yana, gayri-
menkulleri ve mallari da haczedilen
bu kisilerin tum varhklari hara¢ mezat
satilmistir. Hatta bu mallari alanlar ara-
sinda Cumhurbaskani ismet Pasa’nin
kardesi Hasan Riza Temelli de yer
almistir. Temelli, Varlik Vergisi nedeniy-
le zor duruma dUsen idrofil Pamuk Fab-
rikasi ile kdbmur nakliyati icin 300 tonluk
bir gemiyi yok pahasina satin almistir.
Yine bu sirada istanbul Defterdari olan
ve satislari gerceklestiren Faik Okte'nin
elden cikarilan bir Ermeni vatandasin
evini satin almasi, bu uygulamayiiyiden
iyiye tartismali hale getirmistir (Yalcin,
2004, s. 395-398).

Nihayetinde dUnyada da buyuk tepkile-
re neden olan Varlik Vergisi Kanunu
uygulamasi, 17 Eylul'lde TBMM'de ka-
bul edilen ek bir layiha ile askiya alin-
mistir. Buna gore; “hizmet erbabiyle
gundelik gayrisafi kazanclari Uzerin-
den vergiye tabi mukelleflerce: henluz
odenmemis Varlik Vergisi borclari ter-
kin” olunabilecektir (Varlik Vergisi'ne
Dair Yeni Bir Kanun, 1943, s. 1). 1943
yilinin Aralik ayinda ise Askale ve Sivri-
hisar'da kamplarda calistirilanlar icin
yeni bir duzenleme dusunulmustar.
Buna gore, borclarini kendi isinde
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calisarak odeyebilecek olanlar aile-
lerinin yanina ddnebilecek ve buna
ragmen borclarini 6demeyenler hak-
kinda Tahsili Emval Kanunu hukum-
leri tatbik olunacaktir (Aile ve is Mu-
hitlerinde Calisarak Bakiye Borclarini
Odeyebilecek Olan Varlik Vergisi
Mukellefleri Aileleri Nezdine iade Edi-
lecek, 1943, s. 1).

Uygulamasi faciaya donusen Varlik
Vergisi'nin ekonomik sonucu ise yine
vatandasl vurmustur. Hammadde fi-
yatlari artarken, maliyetler yukselmis,
artan maliyetler Urun fiyatlarina
yansimistir. Her seyin fiyati artarken,
hukGmetin elde ettigi kazan¢ tam
tersine donmus, artan kamu mali-
yetleri karsinda eriyip gitmistir. Yeni
vergilerin altinda ezilen vatandaslar
(Kazang vergisi/Yeni bir kanun layi-
hasinin hazirliklarina baslandi, 1944, s.
4), her seyin sorumlusu olarak gorme-
ye basladigi gayrimuslUmlere karsi
daha fazla bilenmistir. Uluslararasi
kamuoyundan siddetli elestiri alan ik-
tidar, toplamda 316 milyon lira tahsil
ettigi (Varlhik Vergisinin Tasfiyesi Kabul
Edildi, 1944, s.1) ve istanbul’da 100 mil-
yonluk vergi kaydinin terkin edildigi
(Varlik Vergisi, 1944, s. 1) Varlik Vergi-
si Kanunu'nu 15 Mart 1944'te resmen
yururlukten kaldirmis olsa da, ken-
disine olan elestirileri hicbir zaman
durduramamistir. Nitekim hukumet,
cokpartili rejime gecilerek Demokrat
Parti'nin kurulmasi (1946) ve sonraki
ilk genel secimde (1950) iktidari kay-
betmistir. O gunden sonra kurulan
hukUmetlerin hicbirinde de bir daha
cogunluk iktidari olarak yer alamaya-
caktir.

Bu sirada ulke basini birka¢c muhalif
yayin disinda tum vergi uygulamalarini
kosulsuz desteklemistir. Bunun nedeni
ise bu yillarda yayimlanan gazetelerin
sahip ve basyazarlarinin ayni zaman-
da Turkiye Buyuk Millet Meclisi'nde

milletvekili olmalaridir. Yayinlarini ik-
tidarin hizmetine sunan bu Kisiler,
yayimladiklari haber, yazi ve karikatur-
lerle toplumu siyasal iktidarin istedigi
yonde etkileyebilmislerdir. Ozellikle
Varlik Vergisi uygulamasi, mukelleflerin
buyuk oranda gayrimuslimlerden
olusmasi nedeniyle irk¢l bir ideolojinin
parcasl haline getirilmistir. Gazeteler
Nazi Almanyasi'nin kan ve Irk esasina
dayanan politikasinin dunyay!l kasip
kavurdugu bu ortamda Ustu ortulu
iIrkcilik iceren haber, yazive karikaturler
yayimlayarak muhataplarina gdzdagi
vermislerdir.
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Bu calismada, anlam yapilanmalarini inceleyen bir disiplin olarak goéstergebilim literatu-
randen yararlanilarak, fotografin dijitallesmeyle degdisen gdsterge konumu oncesiyle
karsilastirilarak, fotografta anlamin durum analizi gerceklestiriimistir. Coklu medya kod-
larinin bir arada ya da birbiriyle baglantili sekilde kullanimiyla éne ¢ikan 21. Yuzyil dijital
iletisim ortaminda araca ézgu tek bir anlamdan séz etmek mumkun degildir. Ancak yeni
medyanin teknolojik ¢iktisi gdsterge, sayisal kodlardan ibaret olsa da, anlam-bicim konu-
sundaki arketiplerianimsatarak islev gormektedir. Bu nedenle gosterdiginin bilgisiyle ayni
gerceklik duzleminde oldugu varsayilan ‘anlik’ gérantinun 1990 sonrasinda Ug farkl kul-
lanimi okunmustur. Enformasyon ile estetigin, aktarma ile anlatmanin, fotograf cekme ile
yapmanin bileskesinde duran bu drneklerden yola ¢ikarak, belirtiselligin ortadan kalkisi,
dogrudan iliski olmaksiniz farkli gosterge turleriyle iliski icinde olmasi, fotografa yuzeyin-
den ya da dlizanlamindan daha fazla derinlik saglamaktadir.
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ABSTRACT

In this study, a situation analysis of the meaning in photography has been carried out by
the help of literaturen in semiotics as a discipline that examines the structuring of mean-
ings, by comparing the presign position of the photograph, which has changed with digi-
talization. It is not possible to talk about a medium-specific meaning in the 2Ist century,
which stands out with the use of multimedia codes together or in connection with each
other. However, the technological output of the new media consists of indicators and
numerical codes, it functions by reminding the archetypes about meaning-form. For this
reason, three different uses of the ‘instant’ image, which is assumed to be on the same
level of reality with the knowledge of what it shows, were read, Based on these examples,
which stand at the junction of information and aesthetics, transfering and telling, taking
photographs and making them, the disappearance of significance provides more depth
to the photograph than its surface or literal meaning, being in contact with different types
of indicators, without being a direct relationship.
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GIRIS

Gostergeler gunumuze dedin  ken-
disi disinda bir seyi ifade eden anlamli
yapilar olarak nitelendirilmistir. Yapilarin
¢cdzUmlenmesiyle  baslayan anlam-
landirma mekanizmalarinin okunmasi
gostergebilim disiplini icinde ele alin-
mistir. Bu calismada, izlenen arastirma
deseni icin éncelikle bu bilimin kurucu
tanimlari Uzerinde durulmustur. Ferdi-
nand de Saussure'ln gdsteren/gdsteri-
len ikilisinin butuncul yorumu olan
gosterge tanimiyla Charles Sanders
Peirce'un gostergeye iliskin siniflandirici
bilesenleri olan ikon, belirti ve sembol
bu tanimlamalar arasindadir. Fotografin
anlamlandirilmasinda 6nemli bir isim
olan gdéstergebilimci Roland Barthes'in
sistematik bir ogretiden okumaya
bagli yoruma evrilen gostergebilimsel
surecinde, godstergenin anlamla iliski-
si geredi istikrarli yapi sergileyemeye-
cedini gostermesi acisindan kullandigi
cesitli kavramlara yer verilmistir.

Dijitallesme ile birlikte yayilan sanal
imgeler duzlemini hipergerceklik olarak
yorumlayan medya teorisyeni Jean
Baudrillard'in gostergelerin ikame ol-
maktan ciktigina yonelik gorusune de,
yine gdstergenin tarihsel dénusumunu
kuram Uzerinden saptamak icin bas-
vurulmustur. Calismanin butudnunde de
bu kavramlar isiginda hareket edilmistir.

Fotograf hem bir goruntu Uretim tek-
nolojisi hem de bu teknoloji araciligiy-
la dretilen goruntunun kendisidir.
Dolayisiyla, teknik yapisi goéruntu
yuUzeyinde belirleyici oldugundan, an-
lamin bu yapidan dogdugdu 20. Yuzyilin
ilk yarisinda hakim dusuUnce olmustur.
Bu kapsamda, calismada bir baslik acarak
teknolojik yapinin anlamla kurdugu ilis-
kiyi incelemek faydali gorulmustuar. Di-
jital dncesinde ve sonrasinda géruntu
dretiminin gerceklikle temsiliyet
duzeyinde bagi irdelenmistir.

Bu  dogrultuda, 1990'li  yillardan
gunumuze farkli baglamlarda fotografin
gerceklik temsiliyle iliskiye gecerek
yeniden anlamlanan dért dijital donem
fotograf pratigi ele alinmistir. Bu pra-
tiklerin genel basliklarini sunlar olustur-
maktadir: 1994 yilinda Times dergisinin
bir sabika kaydi fotografina yaptig: di-
jital mudahale, foto muhabiri Damon
Winter'in bir fotograf uygulamasi kulla-
narak cep telefonuyla ¢cektigi Afganis-
tan fotograflari, fotograf paylasim site-
lerinden topladigi turistik fotograflarla
kompozit goruntuler olusturan Corrine
Vionet'in sanatsal calismasi ve son olar-
ak da 2019 yilinda tum dunyayi saran ko-
ronaviris pandemisinin baslangicinda
Dove markasinin gerceklestirdigi “Ce-
saret Guzeldir” kampanyasi.

Tum bu okuma calismalariyla yapilmak
istenen, icinden gectigimiz cagin sabit
olmayan, degistirilebilir, gecici, kesin-
tili, aga ve baglantiya acik géndergesiz
gosterge kavrami ile fotografin anlamin-
da, algisinda ve kullanim bicimlerinde
yasanan degisimleri fotografin gelenek-
sel anlamlariyla karsilastirarak durum
degerlendirmesi yapmaktir.

1. GOSTERGE TANIMLARI VE KAVRAMLAR

insanlik tarihiyle esdeder olmasina karsin
gostergenin kavramsallastirilmasi ve bir
yapisallik icinde incelenmesi dil felsefe-
si icerisinde gelismistir. Dilbilimnci Ferdi-
nand de Saussure (1857-1913), gdsterge
tanimini ikilik iceren bir butun olarak
yaparak, “Dil goéstergesi bir nesneyle bir
adi birlestirmez, bir kavramla bir isitim
imgesini birlestirir. Onerimiz su: BUtunu
belirtmek icin gosterge sézcugu kullanil-
mali, kavram yerine gosterilen ve isitim
imgesi yerine gosteren terimleri benim-
senmelidir” demistir (Saussure, 2001, s.
107,109).

Ornegin “masa” sdézcugu farkli dillerde,
farkli sekillerde sdze ve yaziya dokulse de,
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onun duyuldugunda biraktigi iz (isitim
imgesi) zihnimizdeki “masa” kavramiyla

birlesir. Saussure’Un cagdasi olan ve
gostergeyi mantik felsefesi icinden
yorumlayan Charles Sanders Peirce

(1839-1914) ise godstergeyi temsil olarak
tanimlamistir: “Bir Gosterge, bir zihin-
sel Yorumlayan ile birlikte bir Temsildir”
(Peirce, 1998, s. 273). Yorumlayan da tem-
silin bir kiside uyandirdigi reaksiyon olarak
yine Peirce tarafindan ilk kez ortaya
konulmustur:

“Ben Gostergeyi (Sign) bir yan-
dan bir Nesne (Object) tarafindan
belirlenen herhangi bir sey, diger
yandansa bir kisinin zihnindeki
dusunceyi belirleyen sey olarak
tanimlarim ki, bu ikincisi dolayl
olarak Nesne tarafindan belirlenen
ve benim Gdstergenin Yorumlayani
olarak ifade ettigim seydir” (Peirce,
1998, s. 482).

Kaslarini  catan birinin  bu  mimigi,
karsisindaki insanda onun sinirli oldugu-
na dair bir duygu yaratabilir ve ofkeyi
temsil edebilir. Ama baska biriicin bu an-
lik davranis baska bir sekilde de anlam-
landirilabilir. Peirce'e ait bir baska uclu
gosterge turu ise sunlardir: ikon (icon),
belirti (indication) ve sembol (symbol).

“Gostergelerin Uc cesidi vardir. ilki,
benzerlikler ya da ikonlardir; temsil
ettikleri seylerin dusuncesini basit
bir bicimde onlari taklit ederek iletir-
ler. ikincisi, belirtiler ya da indeksler-
dir;onlarla fiziksel baglantilari nede-
niyle seylere dair bir sey gosterirler.
Gidilmesi gereken yonu gosteren
isaret direkleri, belirttikleri seyin
sonrasinda gelen ilgi zamirleri ya
da “Hey merhaba” seslenisindeki
gibi yoneldigi kisinin dikkatini ceken
bir bagiris gibi. UclUncldsu, sem-
boller ya da genel simgelerdir ki kul-
lanimina gdére anlamlariyla iliskile-
nirler. Bircok kelime, deyim, sdyley,
kitaplar ve kitaplik boyledir (Peirce,
1998, s. 5).

Gostergebilimi - mantikla harmanlayan
Charles Sanders Peirce gibi davranissal
gostergebilimi gelistiren Charles Wil-
liam Morris, antropolojiye gostergebil-
imin bir alani olarak yaklasan Claude Le-
vi-Strauss, Saussure’den buyuk odlcude
etkilenerek dilbilim alaninda calismis
Louis Hjelmslev ve 6zellikle kendisinden
sonra gelen gostergebilim yaklasimlarin-
da onemli etkisi bulunan dilbilimci Al-
girdas Julien Greimas, gostergebilimde
yapisalcilik akimi icinde degerlendirebi-
lecegimiz teorisyenler arasindadir.

“Yapisalcilik, dil kurami ve antro-
polojik dusunceye dayanan, sey-
lerin kendilerinden c¢ok, bir sistem
icindeki iliskileri Uzerine odaklanan
bir cdézumleme yontemidir. Bu sis-
tem bir mit, bir roman, bir film, bir tur,
genel olarak edebiyat, ne isterseniz o
olabilir (Berger, 2014, s. 105).

Fotografta miti “Cagdas Soylenler”
kitabinda konu alan Roland Barthes
(1915-1980), kendi tabiriyle “seruven”
olarak adlandirdigi gostergebilim
calismalarini U¢ déneme ayirmistir: ilki,
burjuvazinin anlam mitlerini aciga c¢i-
karabilmeyi gostergebilimle saglayabi-
lecegini dusundugu ‘hayranlik evresi'dir.
Ikincisi, 1957-63 yillari arasinda ‘bilimsel-
lik evresi’ dedigi gostergebilim ilkelerini
bir sisteme oturtmaya calistigr donem-
dir. Son olarak ise ‘metin’ donemi adini
verdigi Jacques Derrida, Julia Kristeva,
Jacques Lacan gibi teorisyenlerden et-
kilendigi donemdir (Barthes, 2005, s. 14-17).

Farkh dénemlere iliskin sdylemlerindeki
kavramlara bakildiginda ilk olarak Lou-
is Hjelmslevin dilbilim ¢ézumlemesini
“Gostergebilim ilkeleri” yazisinda onay-
ladig1 gorulmektedir: “Demek ki, gosterge,
bir gosteren ile bir gosterilenden kurulu-
dur. Gosterenler duzlemi anlatim duz-
lemini, gosterilenler duzlemiyse icerik duz-
lemini olusturur” (Barthes, 2005, s. 47).
Birbirinden kopuk olmamakla birlikte
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“‘Goérunttunun Retorigi, Sanat ve Muzik”
adli kitabinda fotografik iletiyi ve onun
dil ile kurdugu &zel kod iliskisini ele alan
Barthes, dUzanlam ve yananlam kavram-
larini kullanarak fotografik iletideki yapisal
baglanti unsurlariniinceler.

Fotografin ikonik benzerlik ilkesinden
yola ¢ikan Barthes, onun duzanlaminin
“kodu olmayan bir ileti” (Barthes, 2017,
s. 1) oldugunu sodylemektedir. Bunun-
la birlikte dogal olani kodlayan ve ancak
duzanlamla var olabilen ikinci bir katman
vardir: “Yananlam, yani asil anlamiyla
fotografiletisine ikinci bir anlamin konul-
masl fotografin Uretiminin farkli duzey-
lerinde yapilir (secim, teknik isleme, kad-
raj, sayfa duzeni): Toplamda, fotograftaki
ornegin kodlanmasidir” (Barthes, 2017,
s. 14). Barthes'in, ‘metin evresi’ dedigi
doneme gectiginde, esnek, akiskan, sa-
bitligi cdzen bir dnermede bulundugu
gorulur:

“Metin, bu sdzcuge vermeye
calistigimiz modern, guncel an-
lamiyla temel olarak yazinsal yapit-
tan ayrilir: Estetik bir drun degil, an-
lam aktarici bir kilgidir; bir yapi degil,
bir yapilanmadir; bir nesne degil,
bir calisma ve bir oyundur; aranip
bulunmasi s6z konusunu olan bir
anlamla yuklu kapali bir gésterge-
ler butunu degdil, hareket halindeki
izlerden olusmus bir oylumdur;
Metin asamasl, anlam(lama) degil
ama terimin gostergebilimsel ve
psikanalitik anlamiyla Gésteren'dir”
(Barthes, 2005, s.18).

Bu sozcukler yorumla yeniden uretime
giren gostergenin “gosteren” duzlemin-
deki yuzeyiyle ilgilidir. Fotograf Uzerine
yazdigl denemelerinden olusan “Camera
Lucida” kitabl da bunun &érnegidir. Son
derece biyografik izler taslyan kitap, anne-
sinin 6lumMunun ardindan onu bir fotograf-
ta bulmak istemesi Uzerine kaleme aldigi
yazilardan olusmaktadir. Fotografik ileti
icin duzanlam ve yananlam kavramlarini

kullanmis olan Barthes, “Camera Lu-
cida"da ‘studium’ ve ‘punctum’ terimler-
ine basvurur. Studium, fotografin genel
bilgisini olustururken, punctum izleyenin
o fotografta bulabilecegi ufak bir ayrinti,
onda Kkisisel bir seyleri cagristiran seydir.
(Barthes, 2000, s. 41-42). Barthes bu oku-
malarinda farkli baglam mecralarindan
alinmis fotograflarin ¢cekeniyle ya da ni-
yetiyle ilgilenmemektedir, gorduklerinin
kendi bilincine vurdugu sey Uzerinden
yorumlarla yeni hikayeler olusturmaktadir.

Barthes'in postmoderniteyle de uyum-
lu eklemli ve cogulcu yaklasimina daha
karamsar bir tonda medya teorisyeni
Jean Baudrillard't da eklemek gerek-
mektedir. Il. DUnya Savasi'ni izleyen yil-
larda toplumsal bunaltiya eslik eden
‘pop’ kulturl ve modernizmin evrensel
iddialarindaki c¢ozelti, bilgi ve iletisim
teknolojilerindeki hizli ivmelenmeyle
toplumsal hayatin tum vechelerini etki-
lemistir.Jean Baudrillard'in hipergercek-
lik teorisi, teknoloji tabanli medya
araciligiyla imgelerin yeniden Ureti-
minin gerceklikle bagimizi kopartmasi
Uzerinedir. Baudrillard orijinalin yerini
gostergelere biraktigini  “simulasyon”
kavramiyla aciklamistir:

“Gercek ya da hakikate 6zgu perspek-
tifle bir iliskimizin kalmadigin gdste-
ren bu farkl bir uzama gecis olayiyla
birlikte, tUm gonderen sistemlerinin
tasfiye edildigi bir simulasyon c¢agi-
na girilmistir. Daha kotusu gdsterge
sistemleri bu gonderen sistem-
lerini yapay solunumla yasatarak,
tum kombinatuvar hesaplari ve ikili
karsithiklarla tum esdegerlik sistem-
lerinin isine yarayabilecek anlamdan
daha da esnek (ductile) hale gelmek-
tedirler. Burada bir taklit, suret ya da
parodiden degil ash yerine gdsterge-
leri konulmus bir gercek, bir baska
deyisle her turll gercek surecg yerine
islemsel ikizini koyan bir caydirma
olayindan séz ediyoruz” (Baudrillard,
2010, s.15).
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2.FOTOGRAFINTEKNOLOJIK GOSTERGE-
LERiI VE ANLAM

Dijitallesmede Jean Baudrillard'in dik-
kat cektigi sey, gostergenin ikame ol-
maktan ciktigli yonundeki gorusudur.
Dijital imgenin kendisi sadece sayisal
islemlerin yerini alan goéstergedir diye
dusundugumuzde, onlarin anlamini an-
cak referanslarindan bulabilecegimiz
sonucu c¢ikmaktadir. Fotograf, Fransiz-
ca ‘photographe’ kelimesini olusturan
iki sdzcukten; ‘isik’ (photo) ve ‘yazi'dan
(graphe) olusur. Fotografin oncuilk Ureti-
cilerinden biri olan Henry Fox Talbot'un
da eserlerini ‘doganin kalemi'l olarak
adlandirmasinin  nedeni de olusan
géruntunun dogayla organik bagindan
kaynaklanmaktadir. iste bu nedenledir
ki, fotografa yonelik algi fiziksel varhgin
o andaki durumuna iliskin dogrudan
temsil olmasi nedeniyle gercekliktir.
Filozof Vilem Flusser, teknik géruntulerin
desifre edilmesinin anlamin yuUzeyde
kendiliginden olusmasi nedeniyle zor
oldugunu belirterek, sunlari dile getirir:

“Dunya gunes isinlarini ve baska isin-
lari yansitiyor, bunlar optik, kimyasal
ve mekanik sUrecler sayesinde du-
yarl yUzeylerde saklanip tutuluyor ve
sonucta teknik géruntu olusturuyor-
lar. Yani sanki kendi anlamlariyla ayni
gerceklik duzeyinde bulunur gibiler.
Teknik goruntulerde gérdugumuz
seyler desifre edilecek sembollerden
ziyade dunyanin semptomlaring,
dunyanin onlar araciligiyla -dolayh da
olsa- gérulup anlasilacagr semptom-
lara benziyor” (Flusser, 2020, s.18).

Bu belirti olma durumu fotografcinin zih-
nini ve varligini ya da fotografin kullanima
girdigi mecranin ideolojisini maskeleyen
tarafsiz, nesnel oldugu algisinin  da

sebebidir. Geleneksel kitle iletisim med-
yasinda gazetecilikle o6zdeslesmesi de
teknik bu goéruntinun uzak cografyalarin
bilgisini sbze gerek birakmadan gdster-
mis olmasindandir. Bu gdsterme eylemi
tam da yananlamin kodsuz iletide dogal-
lasmaslyla gelisen temsil kaliplari olustur-
mustur. Toplumsal cinsiyet rollerinin, farkl
Irk ve etnisiteye sahip olanlarin, yoksullarin
ve Bati disinda kalan otekilerin fotograflar-
la kultdrel olarak modellendigi uzun bir
gecmis bulunmaktadir. Yine de analog
yontemde goruntunun kaydedildigi ylzey
olan film (duyarkat), gorunumun fiziksel
izidir. Fotograf da bu nedenle gdsterenle
organik bagintisinedeniyle aktarim olmak-
tadir. Bugunku goéruntu Uretim teknolo-
jisindeyse fotografin isikla baglantisi iz
degildir. Cunku dijital duyarkat yani sensér
bir algilayicidir ve 1si1g1 sayisal bir isleme
donusturur. Biz bugun fotograf cektigimiz
cihazlarda, fotografi bir ekran aracihigiyla
gormekteyiz. Sensor Uzerinde dogrudan
bir deneyim yoktur. Sayilar ekrandaki
goruntulere doénusen verilerdir. Bu ay-
rim1 yaptigimizda fotograf sGzcugunun ve
teknik kokeninin algisal kodlariyla yapila-
nan dijital fotografi gormekteyiz. Dijital
fotografta ‘aktarm’ (ing. transfer) yerini
‘déntstm’e (ing. transformation) birakir.
Fred Ritchin, dijital fotografa iliskin sunlari
soylemektedir:

“Dijital, orijinal ve kopyanin ayni ol-
dugu sonsuz sayida tekrarlanabilir
soyutlamalarin mimarisine dayanir;
analog eskir ve curur, nesiller geg-
tikge tukenir, sesi, gdrunusu ve koku-
su degisir. Analog fotograf dunyasin-
da fotografin fotografi her zaman bir
nesil kaybetmis, bulanik, ayni olma-
yandir; dijital fotografin dijital kop-
yasl ise ayirt edilmezdir ve “orijinal”in
anlamini yitirmesine sebep olur”
(Ritchin, 2012, s.17).

1 Henry Fox Talbot'un fotojenik ¢izimler olarak niteledigi gdruntulerden olusan kitabinin adi

Doganin Kalemi'dir (The Pencil of Nature, 1844).
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Bu baglamda verilebilecek en uygun
ornek bir fotograf uygulamasi olan Hip-
stamatic’tir. Apple sirketinin 2010 yilinda
Yilin Uygulamas!’ (“Hipstamatic Clas-
sic”, 2022) odulunu verdigi Hipstamatic,
analog fotograf cekme deneyiminin filt-
re seceneklerini sunmaktadir. Cok eski
bir fotograf Uretimi olan tintype? gibi
farkl cesitleri de olan uygulama akilli
telefonlariyla cekim yapanlara genis bir
nostalji yelpazesi sunmaktadir. ‘Eski’
fotograf, dijital fotografin sahip olamay-
acagl zaman ve tarih baglami nedeniyle
ilgi cekicidir. Sosyal medyada fotograf
uretimi ve paylasimi, herkesin gérmesi
Uzerine insa edilmis gorsel gunluk ola-
rak yeniden bir referansa basvurur. Diji-
tal fotografin olanaklari amator/profes-
yonel gostergelerini de eritmistir. Gorsel
tarihcilik olarak nitelenen foto muhabir-
lik mesleginde géruntu Uretimine yone-
lik yasanan gelismeler bunu dogrular
niteliktedir.

The New York Times gazetesi foto mu-
habiri Damon Winter'in Afganistan'da-
ki Amerikan askerlerinin gundelik an-
larini Hipstamatic kullanarak cektigi “A
Grunt's Life” (Bir Askerin Yasami) serisi
bu kapsamda bir 6rnek olusturacak-
tir. 2011 yilinda goérsel hikaye dalinda
bu projesiyle Uluslararasi Yilin Géruntu
Odulleri'nde UcUnculuk alan Damon
Winter (“POY", 2022), fotograf alanin-
da uzun suredir verilen prestijli diger
odullere de (Pulitzer, World Press Photo)
sahip olmustur.

Klasik foto-roportaj gelenedine uy-
gun olarak altyaziyla kullaniimis olan
fotograflar, oldukca yakin plandan ye-
mek yemek, uyumak, keyif yapmak
gibi siradan anlarin gorsel kayitlarindan
olusmaktadir.

Gorsel 1. Damon Winter, “A Grunt's Life”, 2010

Klasik foto muhabirligi geleneginde
konuyu en iyi anlatan acidan ve aciga
cikaran isiktan faydalanilir. Oysa Winter
teknik yetersizlik gibi algilanarak ama-
torlugu cagristiran anlatim bicimiyle
bilincli bir duzenleme yapmistir. Yani
profesyonel bir foto muhabiri olarak
fotograflarin  klasik temsilden uzak-
lasmasini saglamistir. Yukarida (Gorsel 1)
bu seride yer alan fotograflardan biri bu-
lunmaktadir. Géruntu cercevesinin dort
kdsesinin  karartilmasi yoluyla dikkat
dagitici dgelerin gizlenmesi, arkada yer
alan nesnelerde detay ve netlik kaybi ve
Isik kullanimindaki tercihin konuyu ay-
dinlatmaktan ziyade saklamasi. Seride
yer alan diger fotograflar da goz onunde
tutuldugunda fotografcinin konuya yak-
lasiminda iki sey dikkat ¢ceker: Birincisi,
yakinlk belirtisi olarak cep telefonuyla
cekilmis fotograflardaki ‘sahicilik’ hissini
yarattigi, digeriise filtrenin yarattigi renk
katmaniyla ‘gercek disi’ estetik duzen-
leme yaptigidir. Anlatim duzleminde
muhabirlige, icerik duzleminde sanatsal

2 ince bir metal plaka Uzerine olusturulan fotograf.



41

Gostergebilimsel Baglamda Fotografta Anlam Uretimi

bir isleme referans vermektedir.

Bunu da konuyla arasindaki profesyonel
ve kurumsal temsil aracini (fotograf
makinesi) ortadan kaldirip cep tele-
fonunu kullanarak gerceklestirir. Ameri-
kan askerinin oradaki askeri faaliyetleri
degdil, siradan zamanlarinda ne yaptigi
kesfedilir ve aktarilir. Askerligin kahra-
manlik imgesinin alisiimis gorsel tem-
silinin Uretilmedigi aciktir. imge politi-
kalarinin propagandaya yonelik gorsel
temsilleri konusunda 20. Yuzyil bircok
ornekle doludur. Joe Rosenthalin 2.
DuUnya Savasi'ninson doneminde Ameri-
kan askerlerinin Hirosima'da bayragin
asili oldugu diregi hep beraber yukariya
kaldirdiklari fotografi (1945) &érneginde
oldugu gibifotografin gosterdigidisinda
sdylem ve anlamla yuklU olmasi yanan-
lam dizgesinin ¢dézUmlenmesini gerekli
kiliyordu. Basin fotografinda temsilin so-
runlu yananlam kodlamasi gunumuzde
duzanlama ulasma araclarinin deger
kazanmasina, godsterdigi disinda bir
sey olmayan fotograflarin Uretimine
agirlik kazandirmistir. Bununla birlikte
gérunenin kopyacisi olmak istemeyen
fotografci icin de diger gostergelerle
yuUzeydeki géruntuyu baglantilarla zen-
ginlestirmek bir yonelim olarak gérun-
mektedir. Gorsel hikaye anlaticihg,
basin fotografciiginin yeniden tanim-
lanmasi baglaminda son zamanlarda
sikca dile getirilen bir kavram olarak bu
kapsamda &ne cikmistir. Fotografcilar
enformasyonun iletimi baglaminda
géruneni yeniden uretmek ve aktar-
makla daha az ilgilenmektedirler. Gor-
sel hikaye anlatimi kendi yorumlarini
gorsellerine dahil etmek konusunda
degisen teknolojiyle birlikte daha fazla
olanak saglamakla birlikte daha dog-
ru bir tanimlama olarak da dikkat ce-
kicidir. Dunya Basin Fotografi Vakfi'nin
Yarutme Kurulu Baskani Joumana El
Zein Khoury'nin kurumsal ifadeleri de
bu alandaki degisimi iletmektedir:

“Estetige yuklenen daha Ust duzey
bir deger var. Bugun bircok gdérsel
betimleme yalnizca gazeteci olma-
yan fotografcilar tarafindan uretili-
yor. Dusunceye daha buyuk bir ta-
lep var; tarafsizlik artik satilabilir bir
urun degil. Cok ama cok az insan
bilgi icin sadece geleneksel haber
medyasina guveniyor. Genel ola-
rak haber yayin organlarina giderek
artan bir guvensizlik var. Bazi Ulke-
lerde bUyUk medya kuruluslari ta-
mamen hukumet tarafindan kont-
rol ediliyor. Digerleri ise sectikleri
gorsellerin, seslerin niceliginin ek-
sikligi ve haber hikayelerini sunma
sekilleri nedeniyle elestiriliyorlar.
Yeni kusak gérsel hikaye anlaticilari
kendinden dncekilere gérecikisicin
daha fazla seceneklerle buyuyor”
(Khoury, 2021).

“Fotograftan Sonra” kitabinda Ritchin'in
dijital dénemde bir fotografin gelenek-
sel medyada manipulasyonuna dair ver-
digi ornek, estetik yorum ile gerceklik
iddiasinin  birbirinden bagimsizlasmasi
gerektigini géstermektedir.

HEALTH GARE: .50 GAYS: “220ir.

LOS ANGELES TCE
Gorsel 2. Newsweek ve Time dergi kapaklari,

1994. (Kaynak: Fred Ritchin, Fotodraftan Sonra)

Ritchin, Amerika'da yayimlanan News-
week ve Time dergilerinin 1994 yilin-
da ayni fotografi kapak yaptiklarinda
aradaki farkliigin kamuoyunun dikkat
ve tepkisini ¢cektigini aktarmaktadir. Bir
cinayet suUphelisi olan O. J. Simpson’in
fotografini kapak yapan Time dergisi
goruntuyu oldugundan daha fazla karar-
tarak yayinladigi icin irk¢r olmakla elestiril-
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mis. Ritchin, derginin konuya yaklasimini
ise su sekilde aktarmaktadir: “..derginin
editoru tarafindan ertesi hafta okurlara
yazilmis mektupta, ‘siradan bir sabika kay-
di fotografini gercekten pay vermeden
sanat duzeyine cikartma’ girisimi olarak
tanimlandi” (Ritchin, 2012, s. 29). Bugun
medyada yer alan, 6zellikle gercek oldu-
Ju iddia edilen fotograflara daha fazla
sUpheyle yaklasilmasinin altinda dijitalles-
meden ziyade fotograflarin kimlikleri ve
rolleri modellemesinin, siniflandirmasinin
koklU gecmisi yatmaktadir. Fotografin ilk
kullanim alanlarindan birinin 19. yUzyilda
suclularin tespit edilmesine yonelik ol-
masl bunun ornegidir (Benjamin, 2007,
s. 142). Bati merkezli gdérme bicimin kitle
iletisim araclariyla yayginlasmasi, tekrarla-
nan yananlamli kodlarin égrenilmesine ve
belirli stereotiplerin olusmasina sebep ol-
mustur. Bdylece Barthes'in kodsuzluguyla
diger betimleyici sanatlardan ayrigoérdugu
fotografin tam da nesnelligi kurgulanan
bir gorme bicimi oldugunu sdyleyebiliriz:

“Ne kadar “aynisi” olursa olsun,
ayniligi bile “biceme” (“dogrucu”)
donusmeyen desen yoktur; nesnel-
ligi en sonunda nesnelligin tam da
gostergesi olarak okunmayan film
sahnesi yoktur. .. butun bu taklide
dayali sanatlar, yaygin olduklarinda,
sadece sunu ongorebilirizz yanan-

lamli dizgenin kodu buyuk bir
olasilikla ya evrensel bir simge
duzeni ya da cagin bir retorigi

tarafindan, kisaca bir stereotipler
(semalar, renkler, grafizm, jest-
ler, ifadeler, &gelerin gruplanisi)
oObegi tarafindan olusturulmustur”
(Barthes, 2017, s. 11).

Bu fotografa yonelik gelisen tepki, si-
yah bireylerin Amerikan cografyasinda
ugradiklari irk ayrimciliginin genis tarihsel
baglami icinde gérulebilir. Ona ek olarak
‘suclu-siyah’ baglantisini kulturel olarak
yerlestiren gorsel temsilin buradaki sabika
kayd! fotografiyla cagrisim yaratmasi da
olasidir. Basin fotografinin, yorum oldugu

asikar olan hikaye kavramiyla nesnellikten
bagimsizlasmasl metin gdstergelerinden
ayri okunmasini da beraberinde getirir.
Ancak duragan goruntuyle anlati olustur-
mak isteyen gorsel sanatg¢l icin sembol
kullanimi disinda baska baglantilar ilgi
cekici gérunmektedir. Diger gdsterge ya
da gostergelerin gorselin icinde anim-
satilmaslyla olusturulan bu cagdas estetik
strateji, belgesel fotograftaki temsil so-
rununa bir cevap Uretmis gorunmektedir.

Gorsel 3. Corinne Vionnet, Photo Opportunities
(2005-..)

Sanatcl Corrine Vionnet, web taban-
Il gdéruntuleri de kullanan calisma-
lari cogunlukla arsiv arastirmalarina
dayanan bir gorsel sanat¢l. GUnumuzde
fotograf Uretmek icin mutlaka bir aygit
gerekmiyor. Cunku her gun milyonlarcasi
Uretilen bu fotograflarla ne yapacagimiz,
bu fotograflarin ne anlama geldigi
sorusu daha problemli durmaktadir.
Fotograflarin dunyayianlamanin hala bir
belirtisi olarak kavramlastirdigimizda,
icinde bulundugumuz gorsel kulturun
arastirilmasi da dnemli bir baslk olarak
gérunmektedir. Kitlesel turizme odak-
ik eden dunyanin cesitli tarih/kaltar
sembol mekanlari, her gun sayisiz Kisi
tarafindan fotograflanmakta ve internet
araciligiyla paylasiimaktadir. Gorsel ara-
ma motoruna bu yerlerden birinin
adl yazildiginda cikan sonug, c¢ekim
noktalari ve acilari dahil birbirinin ayni
gorunumundeki sayisiz fotograf. Cor-
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rine Vionet'in ¢ikis noktasini olusturan
bu nokta yukaridaki géruntuyle (Gorsel
3) sonuclanmistir. Hindistan’da bir anit
mezar olan Ta¢ Mahal'e ait internetten
toplanmis ¢cok sayida fotografin Ust Uste
bindirilmesiyle olusturulmus kompozit
bir géoruntudur. Gésterge acgisindan Vio-
net'nin fotografi, hazir imajlarin yeniden
yapilandiriimasiyla yeni bir metin
olusturmaktadir. Goruntld hem onu
olusturan yuzlerce fotografin izini tasi-
maktadir hem de onlarl silmektedir.
Tuketim kultard metinleriyle iliskilendi-
rilebilecek géruntunun bir baska yénu
de, yazilanin kazinip tekrar Uzerine yazi
yazilan parsomen kagitlarini animsat-
masidir. Boylelikle belirli bir bagr ol-
maksizin farkli goéstergelerin  zihinde
canlanmasi, ¢coklu anlamlara kapi ac-
maktadir.

SONUC

Gorsel kultur, 21. yuzyilin coklu medya
ortaminda hi¢ olmadigi kadar énemli
gorunmektedir. Bugun gérusimuz ve
hayatianlamlandirma bicimimiz cogun-
lukla medya dolayimiyla gerceklesir
ve fotograf da goérsel kultdr Uretiminin
basat bir goruntu teknolojisidir. Cunku
19. YUzyilda ortaya cikisiyla birlikte kitle-
sellesmis ve fotografik imgelerin ‘dogal’
goérunen algi kodlari sayesinde kulturun
bicimlendirilmesinde guclu bir arag ol-
mustur. Fotograf dijital ortamla birlikte
kopyalanip c¢ogaltilabilen, mudahale
edilebilen bir ara¢ olmadi, hep bdyleydi.
Sadece diger bilgi ve iletisim teknolojileri
ile birlikte goruntu kaydetme teknolo-
jisinin i¢ ice gecmesi, fotografci ya da
teknik uzmanlarin bilgisi dahilinde
gerceklestirdigi islemleri herkesin yapa-
bilmesini sagladi. Bu gelismeyi moder-
nizm baglaminda hiyerarsik ve kati
cerceveleri olan, aracin nitelikleriyle
anlamin olusturuldugu mono pers-
pektifin yikilmasi olarak okumak da
mumkundur. Ancak sorun tam da bu
demokratiklesmenin yarattigr 6zgur

géruntu ureticileri olarak bireylerin ve
yaratici endustrilerde ¢alisan profesyo-
nellerin tuketim kultdru baglaminda
fotograflarin sundugu gorsellikle nasil
anlamlar yarattigi olmaktadir. iletisim-
deki asirt hiz ve yogunlugun anlami
¢ozdugu ve yok ettigi ile ilgili kuramsal
gorusler (Baudrillard, 2010; Han, 2019)
bugun yaygin olarak bilinmektedir. An-
cak her cagda oldugu gibi anlamlandir-
ma insan yasaminin vazgecilmezidir.
Duz-yananlam, gosteren-gosterilen gibi
ikili  karsitliklarin  bugun yasadigimiz
melez gercekligi anlamlandirmak konu-
sunda dogru araclar olmadigi kesindir.
Her arac ve bicim, toplumsal gelismenin
bir noktasinda cagin ihtiyaclari ile dog-
ru orantili olarak ve o cagin bir sorununa
yanit bulmak Uzere ortaya ¢ikar. Bugun
yasadigimiz sey gostergebilimin ortaya
ciktigi 19. Yuzyila benzemektedir. Kala-
balilk modern kentlerin kaosu insani
duzene, siniflandirmaya, akli énceleye-
rek ortak cikarlar yaratmaya itmistir.
Gostergebilimi bu baglamda okudugu-
muzda, dilden cikmis olmasi tesaduf
degildir. iletisim en temel birlestiricimiz, dil
ise onun 6nemli tastyicilarindan biridir.
Bugun yine bir saskinlik icerisinde
goéstergesini kaybettigimiz bir dunyanin
sifrelerini cozmeye, gerceklikle baglarini
olusturmaya calisiyoruz.

Bunun icin anlama, o anlamin icerisine

yerlesecegi bir sure deneyimine ihti-
yacimiz vardir. Fotografin dijital tek-
nolojilerle artan hizli Uretim ve tuke-
timi, onlara bakma deneyimimizi
donusturdugu icin problemlidir. O nedenle
goérsel yaraticilarin bakma deneyimini
donusturecek estetik strateji ve medya
teknolojisine basvurmaya yodnelmeleri
anlam arayisinin  dogal sonucudur.
Fotografa duyulan guvenin kaybedil-
mesi de onun anlati potansiyelini artira-
caktir. Nasil ki resim tasvirden fotograf
sayesinde bagimsizlastiysa ve yine de
resimde tasvir devam ediyorsa, fotograf
icin de aynisi olmustur.
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Universite Ogrencileri Tarafindan Alimlanmasi.

GiRiS

KuUlturel Urdnlerden biri olan diziler, Uretil-
dikleri Ulkenin kdltUrinden dnemli izler
tasimaktadir. Turkiye'de dizi sektorunun
gelismesi sonucu artan dizi ihracati ile bir-
likte, TUrk kUltdrd dunyanin gesitli yerlerine
tasinmistir.  Dolayisiyla  dizilerin  ihrag
edildigi Ulkelerdeki izleyiciler tarafindan
nasil okundugu ve gundelik yasam pra-
tiklerine nasil yansidigi, Uzerinde arastirma
yapllabilecek bir konu olarak karsimiza ¢ik-
maktadir. Balkanlar, Turkiye'nin dizi ihrag
ettigi dnemli bolgeler arasinda yer almak-
tadir. Calismanin gerceklestirildigi  Ulke
olan Makedonya'da da Turk dizileri yogun
bir sekilde yayinlanmakta ve izleyiciler
tarafindan takip edilmektedir. Bu baglam-
da calismanin temel sorunsall, TUrk dizileri-
nin Makedonya'da Universite &grencileri
tarafindan nasil alimlandigini ve gunde-
lik yasam pratiklerine nasil yansidigini,
yapllan derinlemesine goérusmeler ve
odak grup calismalarindan elde edilen
veriler 1siginda tartismaktir. Bu cercevede
Turk dizileri, kulturan kuresel karsi-akisi
tezi baglaminda degerlendirilmistir.

Bilindigi Uzere kulturel drunlerin kure-
sel alanda dolasiminda uzun yillar bo-
yunca tek yonlu bir akis oldugu Uzerinde
calismalar yapilmistir. Bu akisin merkez
Ulkelerden cevre ulkelere dogru oldugu
vurgulanmis, ozellikle ABD'nin egemen-
ligine dikkat ¢cekilmistir. Bu tek yonlu akis
sonucunda dunya genelinde homojen
bir kultur olustugu ve yerel kulturlerin yok
oldugu goérusu alana hakim olmustur. An-
cak yeni iletisim teknolojilerinin gelisme-
sinin de etkisiyle birtakim degisimler
meydana gelmistir. Cevre Ulkelerden
bazilan kendilerinden beklenmedik bir
sekilde kulturel Uranlerin kuresel alanda
dolasiminda s6z sahibi olmaya baslamis
ve karsl-akis olusturmusglardir. Dolayislyla
merkez Ulkeler baskin akisa devam eder-
ken, cevre Ulkeler tarafindan karsi-akislar
gerceklestirilmistir. Ozellikle 1990'li yillar
ile birlikte karsi-akislar artarak devam et-
mistir. Bu alanda Hindistan, GUney Kore,
Turkiye gibi Ulkeler dne ¢cikmistir. Turk dizi-

leri de bu baglamda dunyanin cesitli Ulke-
lerinde genis hedef kitlelere ulasan énemli
bir karsi-akis 6rnegidir.

Turkiye'de yeni iletisim teknolojilerinin kul-
lanimin yayginlastigi ve medya sektorinde
yogunlasmalarin holdinglesmeye dénus-
tugu 2000'li yillar ile birlikte dizi sektdru hiz-
Il bir sekilde gelismistir. Oyle ki cok gecme-
den diziler Ulke sinirlarini asmis ve ihrag
edilmeye baslanmistir. Diziler ilk olarak Or-
tadogu ve Balkanlara ihrag¢ edilse de zaman-
la dunyanin cesitli Ulkelerine dizi satislari
gerceklesmistir. ihrac edilen ilk yerli dra-
ma Ask-1 Memnu (1980) olsa da dizi ihra-
catinin cagdas akisi, 2000'li yillarin basin-
da dizi sektérunun gelismesi sonucunda
baslamistir (Atesalp, 2015, s. 101). Daha son-
raki yillarda dizi inracati artarak devam et-
mistir.

Calismanin  gerceklestirildigi  Makedon-
ya'da, Era isimli televizyon kanalinin “Aci
Hayat” isimli diziyi yayinlamasi ile bir-
likte, Arnavut ve Makedon vatandaslar
Turk dizileri ile tanismislardir. Turk kdkenli
vatandaslar uydu araciligi ile dizileri uzun
yillardir takip etmekteydiler. Aci Hayat'in iz-
leyici tarafindan sevilmesi diger televizyon
kanallarinin da dikkatini cekmis ve zaman-
la Alsat M ve Al isimli kanallar da Turk di-
zilerini yayinlamaya baslamistir. Simdiler-
de ise Makedonya'da yayin yapan neredey-
se tum kanallarda Turk dizilerini gormek
mMumkundur.

TUm bunlar géz énunde bulundurularak,
calisma kapsaminda Turk dizileri, kulturel
drunlerin kuresel karsi-akisi cercevesinde
ele alinmis, gerceklestirilen alan arastir-
masi ile dizilerin Makedonya'daki Univer-
site 6grencileri tarafindan nasil alimlandigi
sorusuna yanit aranmistir.

1. KULTURUN KURESEL KARSI-AKISI

KUresellesmenin hizla yayllmasi ve iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler sonu-
cunda medya icerikleri, dinyanin her ye-
rinde daha kolay bir sekilde dolasima girme-
ye baslamistir. Ulus-otesi  televizyonlarin
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yUkselisi, medya endustrilerinin ve kulturle-
rinin, bolgesel ve kuresel yeniden sekillen-
mesinin merkezinde yer almistir (Chalaby,
2005, s.1). Budurumi ilk olarak Disney, AOL-
Time Warner, News Corporation gibi med-
ya iceriklerini domine eden buyuk sirket-
lere yarar saglamistir. Yasanan gelismeler
sonucunda bu sirketler, Urettikleri medya
iceriklerini dunyanin her noktasina eskisin-
den daha rahat bir sekilde ulastirmistir.
KualtUrel drdnlerin kdresel alanda dolasimi-
na hakim olan bu tek yonlu akis yillar iceri-
sinde kirilmistir. Cevre ulkelerden ulus-ote-
si guce ulasan medya icerikleri ortaya ¢ik-
maya baslamistir. Dijital teknolojilerin ge-
lismesi ve kablolu televizyonun ortaya ¢ik-
masilyla birlikte medya sirketleri Urettikleri
icerikleri ulus-6tesi mecralarda yayinlama
ve dunya capinda yeni izleyici kitlelerine
ulastirma firsati bulmustur. Bu duruma
ornek olarak Hint ve Kore filmleri, Latin
Amerika dizileri verilebilir. Artik dunya
genelinde medya iceriginin tek yonlu akisi
yerine ¢ok yonlu akislarin var oldugu iddia
edilmistir. iletisim akislarinin tek yonld ve
dogrusal olarak ilerledigi goérusu kirilmis
ve karsi-akis (contra flow), coklu akis (mul-
tiple flows) gibi yeni kavramlar gundeme
gelmistir (Georgiou ve Silverstone, 2007, s. 30).

Sinclair'a gore televizyon Urunlerinin ulus-
lararasi alanda dolasiminda ABD gibi
merkez Ulkelerin tek basina soz sahibi
oldugunu dusunmek oldukca yanhstir.
GUnumuzde medya akislari tek yonlu sekil-
de gerceklesmemektedir, bazi cevre Ulkeler
de medya akisinda sdz sahibi olmakta ve
bu sayede kulturel Urdnlerin uluslararasi
dolasiminda cok yoénlu akislar olusmak-
tadir (Sinclair, 2000). Dijital teknolojilerinin
yayillmasi ve kablolu televizyonlarin gelis-
mesi kuresel akisin Dogudan Batlya dogru
olmasina imkan vermistir. Cin, GUney Kore,
Brezilya ve Hindistan gibi Bati'da olmayan
ulkeler kdudlturel dardnlerin dolasiminda
onemli bir role sahip olmaya baslamalari
karsi-akislarin gelismesini saglamistir.

Thussu, karsi-akislarin yillar gectikce dun-
yanin ¢esitli yerlerine giderek yayilmasinin,
baskin akisi yoneten merkez ulkelerin bir-

takim stratejiler gelistirmesine neden ol-
dugunu ileri surer. Bu stratejilerden biri
olan glokalizasyon calismalari, ¢cokuluslu
kuresel sirketlerinin pazardaki hegemon-
yasini devam ettirebilmek adina yerel poli-
tikalar gelistirmesi olarak tanimlamak-
tadir (Thussu, 2007, s. 19). Bu yerellesme
egilimleri arasinda ulkelerin yerel dilinde
televizyon programi hazirlamak, gaze-
teler cikarmak ve web sitesi yayinlamak
gosterilebilir. Bu strateji kapsaminda kure-
sel alanda faaliyet gosteren Amerikan sir-
ketleri artan bir sekilde Avrupa, Asya ve
Latin Amerika'da yerel medya icerikleri
Uretmeye baslamislardir.

Karsl-akislarin gelismesi ve kuresel alan-
da yayllmasi ile birlikte bu konu Uzerinde
cesitli gdrusler ortaya atilmistir. Yapilan
okumalarin  sonucunda bu gérUuslerin
genel olarak iki ana dusuncede yogun-
lastigr goérdlmustar. ilk gorts, Bati dis
medyanin kuresel olarak yayllmasinin
medya iceriklerinin erisimindeki esitsiz-
likleri azaltacagl ve bu sayede de dunya
capinda gelisen kualtdrun tektiplesme-
sinin dnune gecilebilecegidir. Bu gdrusu
savunanlara goére, kualturin karsi-akisi,
dinya genelindeki gugsuz gruplarin
guclenmesine ve yeni kamusal alanlarin
olusmasina buyuk olcude yarar saglaya-
caktir. ikinci gorus ise, kultUr Grdnlerinin
kuresel alanda dolasiminda hala baskin
akislarin egemen oldugu ve karsi-akislarin
sanildigi kadar guclu olmadigl yonunde-
dir. Thussu da karsi-akis ve cografi kulturel
akislar ile birlikte dunya iletisiminin daha
demokratik ve daha cesitli olmasi gibi bir
yanhs alginin oldugunu ancak kuresel
medya akislarinin ve karsi-akislarin dik-
katli bir analizi yapildiginda sanildigindan
daha karmaslik bir sure¢ oldugunu acikca
gorebilecegimizi belirtmektedir (Thussu,
2007, s. 25). Ayrica karsi-akislarin varligina
ragmen, baskin akislar gelirlerini yillar gec-
tikce arttirmaya ve bir kulturel hegemonya
olusturmaya devam etmektedir. Dolayisiy-
la yeni iletisimm teknolojilerinin gelismesi
hem baskin akislari guclenmesine hem
de karsi-akislarin olusmasina zemin hazir-
lamistir. Kultdrel ardnlerin kudresel alanda
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dolasiminda karsi-akislar olussa da baskin
akislar etkisini devam ettirmekte ve hizla
yayllmaya devam etmektedirler.

Calismamizin  konusunu olusturan Turk
dizileri de kudlturin kuresel karsi-akisina
onemli bir érnektir. Turk dizilerinin kuresel
alanda gostermis oldugu basarinin altinda
cesitli nedenler bulunmaktadir. Arastir-
manin gerceklestirildigi Makedonya, goz
onunde bulunduruldugunda, kulturel
yakinlk énemli bir faktor olarak karsimiza
cikmaktadir. Dolayisiyla calismanin bun-
dansonrakibdlumunde Turkdizilerin kure-
sel karsi-akisi, kulturel yakinhk baglaminda
degerlendirilecektir.

2. DIZILERIN KARSI-AKISINDA KULTUREL
YAKINLIK UNSURU

Kualturel Grunlerin ulus-&tesi dolasiminda
kulturel ve dilsel yakinhigin dnemi basta Jo-
seph Straubhaar olmak Uzere farkli akad-
emisyenler tarafindan calisilmistir. DUnya
genelindekiizleyicilerin tercihte bulunur-
ken kendi kulturlerine yakin olan kulturel
arunleri tercin etme egiliminde olduklari
bilinmektedir. Dolayisiyla kultdrel yakinlik
tezi temelde, izleyicilerin kulturel ve dil-
sel anlamda kendilerine en yakin veya en
dogrudan ilgili televizyon programlarini
izlemeyi tercih edecegini savunmaktadir
(Pastina ve Straubhaar, 2005, s. 273). Ayri-
ca Straubhaar izleyicilerin, ilk tercihlerinde
yerliiceriklere yonelme ihtimallerinin daha
yuksek oldugunu belirtmistir. Ancak cevre
ulkelerin buyuk bir bolumu yerliicerik Ure-
tecek yeterli imkana sahip olmadigindan,
kaltarel Granleri ithal etmektedirler. Bu
nedenle bu Uulkelerdeki izleyiciler, yerli
iceriklerle bulusamamaktadir. Bu noktada
kultarel yakinlk tezi devreye girmektedir.
Yerliiceriklerle ulasamayan izleyiciler kendi
kultarlerine en yakin kulturel Urunleri ter-
cih etme egiliminde olmaktadir. Dolayisiy-
la kulturel yakinlik icerisinde cesitli 6geleri
bir arada barindiran, cok boyutlu bir kav-
ramdir (Ksiazek ve Welbster, 2008, s. 487).

izleyicilerin dizi ve filmler Uzerinde tercihte
bulunurken kendi dillerinde ya da yakin
dillerde icerikleri daha kolaylikla izledikleri

bilinmektedir. Bazi izleyiciler altyazi oku-
maktan hoslanmazken, bazilari da dub-
lajin dizi ve filmlerin orijinalligini bozdugu
gorusunde olabilmektedir. Bu nedenle dil-
sel yakinlik izleyici tercihlerini etkileyen bir
faktordar. Tum bunlar géz énunde bu-
lundurarak, kultarel Urdnleri disaridan
satin alan Ulkelerin televizyon kanallari,
kendi kulturlerine ve dillerine yakin olan
televizyon iceriklerini ithal etmeyi tercih
etmektedir. Uzun yillar boyunca uluslar-
arasl alanda dolasimini surduren Brezi-
lya ve Meksika telenovalarinin, ispanyolca
konusulan Ulkelerde daha cok izlenmesi
bu durumu aciklar niteliktedir (Mast vd,,
2017, s. 2562). Dolayisiyla dizi ve filmlerin
ulus-dtesi dolasiminda dilin dnemli bir
rolU oldugu aciktir. Diger bir ifadeyle dilsel
yakinhk, kalturel yakinligin cok énemli bir
bilesenidir.

Kaltarel  Grdnlerin kuresel  alandaki
dolasiminda dilin 6nemi cesitli arastirma-
lara konu olmustur ve bunun sonucunda
farklkavramlar ortaya cikmistir. Bu kavram-
lardan biri Straubhaarin gelistirdigi “cul-
tural-linguistic  region'dir”.  Straubhaar,
gunumuzde televizyon iceriklerinin kure-
sel alanda akisinin, dunya genelinde be-
lirli kultarel-dilsel bolgeler (cultural-lin-
guistic region) olusturdugunu belirtmistir
(Straubhaar, 2007, s. 4). Diger yandan bu
alanda calisma yuruten isimlerden biri
olan Sinclair'in gelistirdigi kavram “geolin-
guistic regions”, kultdrel drdnlerin kure-
sel akisinda, bazi cografi-dilsel bolgelerin
olustugu vurgusunu icermektedir (Sinclair,
2003, s. 221). Sinclair, ispanyolca televizyon
programlarinin ABD'deki dolasiminda Mi-
ami'nin cografi-dilsel bolge (geolinguistic
region) olusturdugunu vurgulamistir. Mi-
ma'nin kultdrel ¢esitlilikleri icinde barindir-
masinin  ve Amerika'nin  Ispanyolca
konusan nufusunun burada yasamasinin
onemi buyuktdr. Bu nedenle Sinclair,
Amerika'nin ispanyol dilindeki kualturel
ardnlerini  ithal etmesinde Miami'nin
onemli bir rol Ustlendigini belirtmektedir
ve Miami'yi “Holloywood of Latin America”
olarak adlandirmaktadir. Dolayisiyla Mek-
sika ve Brezilya medya endustrisi icin, Ame-
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rika'da ispanyolca konusan nufus dnemli
bir pazar olusturmaktadir.

Calismanin gerceklestirildigi Ulke olan
Makedonya'da yasayan Turk azinlik nede-
niyle Ulke genelinde Turkce gunluk hayat-
ta siklikla kullanilmaktadir. Turkler ve Ar-
navutlar arasinda gerceklesen evlilikler
nedeniyle Turkce Arnavutlar arasinda
da yayilmistir. Ozellikle UGlkenin baskenti
olan Uskup'te, sehrin Arnavut ve Turkle-
rin yasadigi kisminda Turkcenin gunluk
hayatta kullanimi devam etmektedir.
Carsida esnafin buyuk bir bolumu Turkge
bilmektedir. TUrkgenin Makedonya'da konusu-
luyor ve biliniyor olmasi, Turk dizilerinin bu-
rada gormus oldugu ilgide dnemli bir yer
tutmaktadir. izleyicinin blayuk bir balimu
Turk dizilerini dublaj ya da altyaziya gerek
duymadan rahatlikla izleyebilmektedir. Bu
da dizilerin daha cok izlenmesine neden
olmaktadir. Dolayisiyla Makedonya'nin,
Turk dizilerinin kuresel akisinda cografi-dil-
sel bir bélge olusturdugunu sdyleyebiliriz.
David Hesmondhalgh ise “geolinguis-
tic" kavrami yerine “geocultural markets”
kavramini onermektedir (Hesmondhal-
gh, 2013, s. 279). Bunun nedenini ise dili
sadece, insanlar ve yerler arasindaki cok
sayldaki potansiyel baglantilardan biri
olarak gormesi ile aciklamaktadir. Ayrica
Hesmondhalgh, bir Ulkenin birden fazla
cografi-kulturel pazara (geocultural mar-
ket) sahip olabilecegini, cinku hemen he-
men tum Ulkelerin farkl kulturlere sahip
topluluklar icinde barindirdigini belirtmekte-
dir. Hatta daha da énemlisi bireylerin bile
farkli kulturel &zellikler taslyabilecegi goz
ardi edilmemelidir.

Joseph Straubhaar'in gelistirdigi kulturel
yakinlk tezinin bilesenlerinden bir digeri
olan “cultural capital”, medya Urunlerin
kuresel akisinda, izleyicilerin sahip oldugu
kultdrel sermayenin énemli bir rolu oldu-
du Uzerine vurgular icerir. Straubhaar iz-
leyicilerin, mizah anlayislar, toplumsal
cinsiyet rolleri, hayat tarzlan, dinleri, etnik
kokenleri ve ahlaki degerlerinin onlarin
kaltdrel sermayelerini olusturdugunu ve
bunlarin medya urunleri tercihinde 6nem-

li oldugunu belirtmistir (Straubhaar, 2003,
s.78).

Bu alanda dne ¢ikan terimlerden bir digeri
olan “cultural discount”, Hoskins ve arka-
daslarn tarafindan gelistirilmistir. Kavram
temelde, izleyicilerin kendi kulturlerinden
farkh olan medya UrUnlerine daha az ilgi
duyacagl Uzerinde durmaktadir. Hoskins
ve arkadaslari, izleyicilerin ayni kalitede
olan biri yerli digeri de ithal edilmis olan
kdltdrel Urdn Uzerinde tercih etme du-
rumunda kaldiginda, yuksek ihtimalle
yerli olan Urunu sececegi Uzerinde dur-
muslardir. ithal edilen dizi ve filmlerin
alt yazi veya dublaj ile verilmesi o medya
arunun kultarel degerinde bir azalma-
ya neden olacagini belirten Hoskins, bu
durumu “cultural discount” kavrami ile
aciklamistir. Ayni zamanda izleyicilerin
farkli bir kaltard iceren medya urunlerini
tercin etme ihtimali dusuk oldugundan,
bu Urunlerin kuresel pazardaki degeri de
dusmektedir. Dolayisiyla Hoskins ve arka-
daslari, kulturel farkliliklarin, medya Urun-
lerinin sinirdtesi dolasiminda degerlerinin
azalmasina neden oldugu Uzerinde dur-
mMus ve bu durumu “cultural discount” kav-
rami ile aciklamislardir (Hoskins & Mirus,
1988, s. 503).

Ozetle, medya Urunlerinin kuresel alanda
dolasiminda kulturel yakinhk énemli bir
faktor olarak karsimiza cikmaktadir. Bu
alanda cesitli isimlerin farkh kavramlar kul-
lanarak yaptiklari calismalar, izleyicilerin
kendi kultUrlerine yakin olan medya Urun-
leri tercih etme egiliminde olduklar ortak
noktasi Uzerinde birlesmektedir.

3. YONTEM VE ORNEKLEM

Calismada arastirmayontemiolarak,derin-
lemesine gérusme ve odak grup goérusme-
si yontemleri kullanilmistir. Arastirma kap-
saminda Makedonya UskUp'te bulunan
dort Universitede égrencilerle gdrusmeler
gerceklestirilmistir. Dolayisiyla ¢alismanin
drneklemini Makedonya Uskup'te yasayan
universite  &grencileri  olusturmaktadir.
UskUp sehrinin secilmesindeki en dnemli
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neden ulkenin en gelismis sehri olmasi ve
universitelerin buyuk bir bolUmunun bu-
rada olmasidir. Ayrica ulkenin icinde bu-
lundugu cesitli etnik gruplari en iyi sekilde
yansitan sehir UskUp'tir. Makedonlar, Ar-
navutlar, Turkler, Bosnaklar, Torbesler, Ro-
manlar sehirde bir arada yasamaktadirlar.
Universitelerin ve gérusulen kisilerin belir-
lenmesinde kartopu o6rneklem olusturma
yontemi kullanilmistir. UskUp'te ulasilan
kaynak kisiler araciligiyla goérusmeler, Kiril
Metodi Universitesi, Uluslararasi Balkan
Universitesi, South East European Univer-
sitesi ve Fakulteti i Shkencave Islame
Universitesi'nde gerceklestirilmistir.

Calisma kapsaminda yurutulen gérusme-
lerde tUm avantajlari géz énunde bulun-
durularak yari yapilandirilmis derinleme-
sine gorusme yontemi kullaniimistir.
Gorusmeler gerceklestiriimeden  once
arastirma konusu ile ilgili 6nemli nokta-
lar ve temel sorular belirlenip, gérusme-
lerde takip edilecek yol haritasi olusturul-
mustur. Sorularin  belirlenmesinde ise
yapllan kuramsal okumalar etkili olmustur.
Gorusme esnasinda ise gorusulen kisinin
anlattiklari ve dizi izleme deneyimlerinden
yola ¢ikarak yeni sorular yoneltilmistir. Bu
sayede gorusmelerin daha verimli gecm-
esi  saglanmistir.  Arastirma, Universite
ogrencileriile yarutuldugunden gérusme-
ler katihmcilarin okullarinda gerceklestiril-
mistir.  Gorusmelerin  gerceklestirildigi
siniflarin sessiz ve disaridan gelecek kesin-
tilerin en az olmasina 6zen gosterilmistir.
Katilimcilar ile etkili bir iletisim kurulmus
ve goruslerini rahat bir sekilde sdylemeleri
saglanmistir. Boylece gérusmelerin verimli
bir sekilde ge¢cmesinin onu  aciimistir.
Gorusmeler  Turkgce, Arnavutca ve
Bosnakca dillerinde yapilmistir. Turkge
yapllan gérusmelerin  disindaki  tum
gorusmelerde tercuman kullaniimistir.
Gérusmelerin hepsi yuz yuze yurutulmus
ve bu sayede dgrencilerin davranis ve mimik-
lerini gézlemleme imkani bulunmustur.

Aragtirma kapsaminda Makedonya
Uskup'te bulunan 4 ayr Universitede 37
ogrenci ile gdérusme gerceklestirilmistir.

Gorusmelerin17'siderinlemesine gérusme
yontemi ile yapilmistir. Yapilan derinlemesi-
ne gorusmelerin 10 tanesi Arnavut kdken-
li, 3 tanesi Bosnak kokenli, 2 tanesi Torbes
kokenli ve diger 2'si Turk kdkenli 6gren-
ciler ile yUrttulmustur. Calisma universite
ogrencileri ile yapildigindan, goérusulen
kisilerin yas araligi 18-26 arasindadir. Diger
yandanyapilan3adetodak grup gérusme-
sinin 2'si 7 katiimcidan olusurken, digeri 6
katihmcl ile gerceklestirilmistir. Yurdtulen
ilk odak grup gérismesi 5 Arnavut ve T
Turk katilimcidan olusurken, ikinci grupta
4 Arnavut, 3 Turk égrenci bulunmaktadir.
Son odak grup gdrusmesi ise 4 Turk ve 3
Arnavut 6grenci ile gerceklestirilmistir.

4. ARASTIRMA BULGULARI

4.1. Kaltarel Yakinhk Baglaminda Dizilerin
Alimlanmasi

Makedonya'nin  resmi dini  Hristiyan-
ik olmasina ragmen halkin 6nemli bir
Polumunu de Muslumanlar olusturmak-
tadir. Bu nedenle dizilerin Makedonya'da-
ki basarisinda halkin bir bolumu ile ortak
dine sahip olunmasinin dnemi buyUk-
tdr. Nitekim Berg'de, The Importance of
Cultural Proximity in the Success of Tur-
kish Dramas in Qatar isimli calismasinda,
Katar'da Arap ve Turklerin ayni dine sahip
olmasinin dizilerin sevilip, izlenmesindeki
en onemli nedenlerden birinin oldugunu
vurgulamistir (Berg, 2017, s. 3421). Gorusme
yapllan égrenciler islam dininin iki Ulke in-
sanlarini birbirine yakinlastiran en énemli
nokta oldugunu dile getirmislerdir.

“En 6nemli ortak nokta ayni dine sahip ol-
mamiz. Diziler de ortak sembollerimiz goster-
iliyor. Mesela camiler, basortUsu dizilerde
siklikla karsimiza cikiyor. Bence dizilerin bu
kadar cok izlenmesinin nedeni de bu.” (Yase-
mMina, Arnavut, derinlemesine goérusme).

“En c¢ok ortak kulturel degerlere sahip
oldugumuzu goéruyorum dizilerde. En
onemlisi de dinlerimiz ayni ve bu bizi bir-
birimize yakinlastiriyor.” (Linda, Arnavut
derinlemesine gérusme).
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Bazi 6grenciler Turk dizileri ile Makedon-
ya'da énceden yayinlanan ispanyol dizile-
rini karsilastirarak, ayni dine sahip olun-
masindan dolayi Turk dizilerinin kendile-
rine daha yakin bulduklarini vurgu-
lamiglardir. Turk dizilerinde siklikla is-
lam dinine ait sembollerin gosterildigini
soyleyen ogrenciler, bu nedenler Turk
dizilerini daha cok sevip, begenerek izle-
diklerini belirtmislerdir.

“Ispanyol dizilerini izliyorduk ama cok faz-
la 1Isinamamistik. Turkler de Musluman
olduklari icin bize daha yakin diziler Ure-
tiyorlar. Bu nedenle bizler Turk dizilerini
cok daha fazla begendik.” (Sibel Bosnak
derinlemesine gorusme).

“Evet kulturlerimiz birbirlerine yakin. En
onemli ortak nokta dinimizin ayni olmasi.
Onun disinda da ortak noktalar var tabii.
Ben kucukken hatirliyorum ailem hep is-
panya’'nin ve Brezilya'nin dizilerini izlerler-
di. O dizilere gore Turk dizileri bize daha
yakin geliyor.” (Amar Arnavut derinleme-
sine goérusme).

Gorusme yapllan Kkisilerin  buyuk bir
bolUmu dizileri izlemelerinde, dizilerde
gosterilen dini sembollerin dnemli bir yer
tuttugunu belirtirken, birkac 6grenci dizi-
lerde islam dinine uygun olmayan bircok
davranisin gdsterildigini soylemistir. Bu
gdérust savunan égrenciler dizilerin islam
dini ile alakasinin olmadigini, herkesin
yalan soyledigini, birbirini aldattigini dile
getirmislerdir.

“TUrkler Musluman olarak biliniyor tum
duUnyada ama dizileri izleyenler bu nasil
Muslumanlhk diyor. Herkes birbirini al-
datiyor, yalan soylUyor, birbirini élduruyor
daha bunun gibi cok fazla islam dinine uy-
mayan davranislar normal olarak gosteri-
liyor dizilerde. ispanyollar bile bu kadar
aclk dizi cekmiyordu.” (Sevil, derinlemesi-
ne goérusme).

Sonugc olarak arastirma kapsaminda elde
edilen veriler degerlendirildiginde, diziler
icerisinde gosterilen Islam dinine ait sem-

bollerin dizilerin sevilmesinde &nem-
li bir yeri oldugu sonucuna varilmistir.
Ogrenciler iki Ulkenin kultUrlerinin ben-
zer oldugunu vurgularken, islam’'in ki
Ulke insanini birbirine yakinlastirdigini
soylemislerdir. Bu noktada Ulkede
dnceden yayinlanan ispanyol dizileri ile
Turk dizileri sikhkla karsilastinimistir. Ay-
rica az saylda da olsa bazi ogrenciler,
dizilerin islam dinine uygun olamayan
davranislar icerdigini soylemistir. An-
cak genel bir degerlendirme yapildigin-
da, ortak dine sahip olunmasi izleyiciler
tarafindan dizilerin tercih edilmesinde
onemli nedenlerden biridir.

Turk dizilerinin Balkanlar ve Makedon-
ya'daki basarisinin en dnemli nedenlerin-
den biri de hic¢ suphesiz 550 yillik Osmanli
hakimiyetinden gelen tarihsel baglar so-
nucunda olusan ortak kulturel degerlerdir.
Arastirma kapsaminda yurutulen
gorusmelerde bu durumu kanitlayan
bircok veri elde edilmistir. Ogrenciler
gorusmeler sirasinda dizilerin Makedonya-
'dabukadarcoksevilmesininaltindayatan
nedenlerin basinda, iki Ulke arasindaki or-
tak tarihsel miras oldugunu belirtmisler-
dir. Eylem Yanardagoglu ve Imad Karam,
Turk dizilerinin Arap izleyiciler tarafindan
nasil alimlandigini arastirdiklari ¢alisma-
larinda, Arap Yarimadasi'ndaki Osman-
I hakimiyeti sonucunda olusan tarihsel
yakinligin dizilerin basarigdstermesindeki
onemli nedenlerden biri oldugu sonucu-
na ulasmislardir (Yanardagoglu ve Karam,
2013). Makedonya'daki Universite égrencile-
ri ile yapilan derinlemesine gdrusme ve
odak grup calismalarinda da benzer veri-
ler elde edilmistir. Ogrencilerin tumune
yakini dizileri tercih etmelerindeki en
onemli nedenin, gecmisten gelen ortak
baglarin oldugunu sdylemislerdir.

“Evet kultUriumuz ayni. Osmanli'dan gelen
ortak bir kdlture sahibiz. 500 yil Osmanl
Devleti bu topraklarda kalmis. Dogal olarak
ortak gelenek ve goreneklerimiz var.
Degerlerimiz ayni. Bu nedenle dizileri de
bizim kulturimuze uygun buluyorum.”
(Hava, Arnavut derinlemesine goérusme).
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Gergeklestirilen 2. odak grup gérusme-
sinde bu konu hakkinda ogrencilerin
bazilarinin farkl fikirlere sahip oldugu
goralmustar. OJrencilerden biri, dizilerin
basarisinda ortak gecmise sahip olun-
masinin  6nemine deginirken diger bir
ogrenci bu duruma katilmadigini belirt-
mistir. Bunun Uzerine grup icerisindeki Ug
ogrenci arasinda bu konu Uzerine kisa bir
tartisma gerceklesmistir.

“Bence Makedonya ile Turkiye arasinda es-
kiden bu yana gelen tarihi miras olmasay-
di Turk dizileri bu kadar ilgi gormezdi. Ayni
sekilde Arabistan'da da c¢ok fazla izleniyor.
Bunun nedeni de kulturel yakinlik.” (Oktay,
Turk, 2. odak grup).

“Ben dyle dusunmuyorum. Cunku bizim
Ispanyollarla bir kaltarel yakinhgimiz yok
ama yine de cok izledik onlarin dizilerini.
(Eren, Arnavut, 2. odak grup).

“Tamam haklisin ispanyol dizileri de cok
izlendi. Ama Turk dizileri kadar degil. Turk
dizileri 7 8 senedir yani Acl Hayat'tan bu
yana ¢cok populer oldu. Turk dizileri baska
bir etki yarattl. En ¢ok izlenen diziler Turk
dizileri bence!” (Muhammet, Arnavut, 2.
odak grup).

Arastirma kapsaminda elde edilen veriler
sonucunda, iki Ulke arasindaki tarihsel
baglar sebebi ile izleyicinin tarihi dizlere
karsi yogun bir ilgi gésterdigi gorulmustar.
Ogrenciler goérusmeler sirasinda siklikla
Muhtesem YUzyil, Kbsem Sultan, Payitaht
Abdulhamit ve Dirilis Ertugrul gibi dizileri
izlediklerini  belirtmiglerdir. Bu diziler
araciligr ile gecmislerini  6grendiklerini
soyleyen égrenciler, ayrica bu dizileri diger
dizilerden daha kaliteli bulduklarini dile
getirmiglerdir.

Turk dizilerinin Makedonya ve Balkanlar'da
gostermis oldugu basarinin en 6nemli
nedenlerinden biri de dilsel yakinliktir. Bal-
kanlar'da Osmanli Devleti doneminden bu
yana Turkce konusulmaktadir. GUnumuz
Makedonya'sina baktigimizda da halk ara-
sinda Turkce konusuldugu gorulmektedir.

Elbette bunun en dnemli nedeni Makedon-
ya'da yasayan Turk azinhktir. Bolgede
yasan Turklerin dillerini korudugu ve aile
icerisinde Turkce konusmaya devam et-
tigi gézlemlenmistir. Arnavutlar ve Turkler
arasinda gerceklesen evlilikler sonucun-
da Turkce'nin kullanimi daha da yaygin-
lastirmistir.  Makedonya'da  MuUsluman
nufusun yasadigl bolgelere gidildiginde
TUrkce konusanlarin sayisinin daha faz-
la oldugu gorulmektedir. Dolayisiyla Turk
dizilerinin Balkanlar ve Makedonya'da ter-
cih edilmesinde Turkce'nin dnemi buyuk-
tur. Makedonya'daki Universite 6grencileri
ile ydrutulen arastirmada da bu durumu
dogrulayan verilere ulasiimistir. Ozellikle
Turk kokenli ogrenciler dizileri tercih et-
melerindeki en dnemli nedeninin Turkge
oldugunu siklikla dile getirmislerdir. Ayri-
ca Ulkede daha énce yayinlanan ispanyol
dizilerini izlerken alt yazi olmadan hicbir
sey anlamadiklarini ama Turk dizilerini
izlerken az cok anladiklarini bu nedenle de
izlerken daha fazla keyif aldiklarini belirt-
mislerdir. Dizilerle birlikte Turkge bilenlerin
sayisinda onemli bir artis oldugu gdérusme-
lerden elde edilen veriler arasindadir.

“Ben Turk kdkenli oldugum icin kendi di-
limden dizileri izlemekten oldukca keyif
duyuyorum. Hem kendi dilimizi korumus
oluyoruz” (Emine Turk derinlemesine
gorusme).

“Ben Arnavut olamama ragmen Turk oku-
lunda okudum. Turkceyi cok seviyorum.
Dizileri tercin etmemdeki belki de en
onemli neden bu. Dizileri izlerken rahatlik-
la anlayabiliyorum. Bu da bana daha ¢ok
keyif veriyor. Alt yazi okumakla ya da kétu
dublajlari  dinlemekle ugrasmiyorum.”
(Kiymet Arnavut derinlemesine gorusme).
Diger yandan gorusmeler sirasinda 6gren-
ciler dizileri kultarlerine yakin bulduk-
lari icin izlediklerini sdylerken verdikleri
orneklerde, dizilerde gérdukleri aile yapilari
ile kendi aile yapilarinin benzedigini vur-
gulamislardir.

“Mesela Fazilet Hanim ve kizlarindan érnek
vermek gerekirse. Orda aile icinde tum
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kararlari babalar veriyor. Benim ailemde de
tum kararlari genellikle babam veriyor. Bu
acidan benim aile kulturume yakin oldu-
gunu soyleyebilirim.” (Elmedina Arnavut
derinelemsine gérusme).

“Istanbullu Gelin dizisini cok begeniyorum.
Dizideki aile yasantisi bizim yasantimiza
¢cok uygun. Burada da genellikle aileler
bir arada yasar. Bu nedenle dizi ilgimi ¢ek-
ti. Dizide evlenen kardesler hep bir arada
anneleri ile yasiyorlar. Ger¢i benim hep
kiz kardesim var. Ama amcamlardan bili-
yorum. Benim amcamlarda da genellikle
oyle, erkek kuzenlerim evlendiklerinde
amcamlarla yasamaya devam ediyorlar
ayni dizideki gibi yani.” (Kiymet, Arnavut,
derinlemesine gérusme).

Bazi &grenciler ise dizilerin buyuk bir
bolumunun  sadece istanbul'daki aile
yapisini gosterdigini ve bu nedenle kendi
kalturlerine yakin bulmadiklarini, ancak
Anadolu'da 6zellikle de Dogu Anadolu'da
cekilen dizileri kendilerine daha yakin
bulduklarini  belirtmislerdir. Bu gorusu
savunanlar istanbul'daki aile yasantisinin
kendilerine cok uzak oldugunu dile getir-
mislerdir. Anadolu'da cekilen dizilerin ise
kendilerine daha samimive yakin geldigini
vurgulamislardir. Bir o6grenci “Sen Anlat
Karadeniz" dizisinin Trabzon'da c¢ekilmesi
sebebi ile kendi aile yapisina daha uygun
oldugunu, dizide aile baglarinin guclu ol-
masil ve bir arada yasamalarinin kendi aile
yapisina oldukg¢a benzedigini belirtmistir.
Bu kapsamda elde edilen verilerden ba-
zilari asagidaki gibidir:

“Diziler aslinda Turk kultranud tam an-
lamiyla yansitmiyor. TUrkiye bUyuk bir Ulke
ve icerisinde pek cok kultiru barindiryor.
Ama diziler sadece istanbul yasantisini ve
oranin kulturanu goésteriyor. Bu nedenle o
kaltur bize uzak. Yasam tarzlarimiz ben-
zemiyor. Her milletin kendine has bir
yasam tarzi var. Bazi diziler var Anadolu'da
cekilen onlar bize daha yakin. Anadolu
kultdrd ile ortak noktalarimiz var.” (Umut,
Turk, birinci odak grup).

“Aslinda bakarsak Turkiye'deki Dogu
bolgelerinin kulturd bize daha yakin. Hani
asiret dizileri var ya onlardan bahsedi-
yorum aslinda. O dizilerde oldugu gibi
bizlerin de aile baglari daha kuwvetli. Ge-
lenek ve goreneklerine daha baglilar. Ayni
bizlerde oyleyiz. Asiret dizilerinde de aileler
hep birlikte yasiyor. Evlenince ailelerinin
yanlarinda kalmaya devam ediyorlar. TUm
bu saydiklarimiz bizim kudlturidmuzle ortak
yanlar. Ama diger dizilerle aramizda bu
kadar ortak nokta yok. Hatta hi¢ yok di-
yebilirim. Dizilerde genellikle hayatlar ¢ok
farkl. Bizim hayatlarimiz gibi degil onlar.
Bu nedenle dogu daha yakin buluyorum.
Ama tek bir fark var biz de akraba evlilikleri
asla olmaz. Bakiyorum o dizilerde amca
cocuklari birbiri ile evleniyor. Bunlar bizlere
gore cok yanlis. Ama bunun disindaki cogu
sey bizim kulturimuze oldukc¢a uyumlu.
(Emine, Turk, derinlemesine goérusme).

Ozetle, KultUrel yakinlik kapsaminda elde
edilen veriler degerlendirildiginde dort
adet kategorinin ortaya ciktigi gorulmek-
tedir. Gecmisten gelen tarihi yakinlik, ortak
din, iki Ulke arasindaki aile yapisinin benzer
olduguna dair olan algi ve Turk diline olan
yakinlk ortaya ¢ikan kategorilerdir.

42. Turk Dizilerinin Niteligine iliskin
Gorugsler

Turk dizilerinin Arap cografyasinda nasll
alimlandiginiarastiran Eylem Yanardagog-
lu ve imad N. Karam, Misir ve Yemen'de
gerceklestirdikleri arastirmalarinda dizileri-
nin izlenmesindeki en 6nemli neden-
lerden birinin Turk dizilerinin produksiyon
kalitesi ve yUksek teknik kalite oldugunu
belirtmistirler. Makedonya'daki Universite
ogrencileri ile yapilan goérusmelerde de
benzer veriler elde edilmistir. Gérusulen
ogrenciler, dizilerinin kalitesinin ¢ok yuk-
sek oldugunu ve izleme nedenlerinden
birinin de bu oldugunu belirtmistir. Diziler
goruntu ve cekim teknikleri tarafindan
oldukca profesyonel bulunmustur.

“Turk dizileri goruntu, montaj ve senaryo
alaninda oldukga iyi bence. Gerek produk-
siyon kalitesi olarak gerek oyunculuk



Kultaran Kuresel Karsi-Akisi Baglaminda Turk Dizilerinin Makedonya'daki

55

Universite Ogrencileri Tarafindan Alimlanmasi.

acisindan ben dizileri oldukca kaliteli bu-
luyorum. Ayrica goruntu olarak da oldukga
basarill. Turk dizilerinin farkl bir atmosfer
tasidigini  dusunuyorum.” (Emine Turk,
derinlemesine gorusme).

Diger yandan ogrenciler gorusmelerde
siklikla TUrk dizileri ile ispanyol ve kendi
ulkelerinde yayinlanan az sayida yerli diziyi
karsilastirmislardir. ispanyol dizilerinin ya-
yinlandigi dénemde Ulkelerinde ¢ok
izlendigini belirten 6grenciler, Turk dizileri-
ni izlemeye basladiktan sonra o dizilerin
aslinda ne kadar kalitesiz oldugunu an-
ladiklarini sdylemigslerdir. Ayni sekilde tele-
vizyon ekranlarinda yayinlanan sadece
bir iki tane yerli dizi oldugunu ancak on-
larin da daha ¢cok komedi agirlkli ve kalite
bakimindan oldukc¢a dusuk oldugunu vur-
gulamislardir.

“Tark dizileri ispanyol dizilerine gére cok
daha kaliteli. Senaryolari ve ¢cekim olarak
cok daha onde. Halk arasinda cok daha
fazla sevildi ve izlendi Turk dizileri. Kaliteli
olmasl en 6nemli nedeni. Ben de dnceden
Ispanyol dizilerini izliyordum ama artik
izlemiyorum. CUNnku heyecan vermiyor.
Turk dizileri her anlamda ¢ok daha kalite-

li”  (Yasemina, Arnavut, derinlemesine
goérusme).
Ahmet Uysal Misir'daki Turkiye Algisi

Uzerine yudruttugu calismasinda, alginin
olusmasinda Turk dizilerin produksiyon
kalitesinin buyuk bir éneme sahip oldu-
gunu belirtmistir. Turk dizileri ile ilgili med-
yada ¢ikan haberleri inceleyen Uysal, cesitli
veriler elde etmistir. Elde ettigisonuclardan
biri de Arap oyuncularinin abartil rollerine
karsilik Turk oyuncularin oldukca basarili
ve dogal bir sekilde rollerini yaptiklari ve
dizilerin izlenmesinin nedenlerinden biri-
nin de bu oldugudur (Uysal, 2011, s. 83).
Arastirma kapsaminda yapilan goérusme-
lerde de &grenciler buna benzer ifadeler
kullanmislardir. Dizilerin basarili ve kaliteli
olmasinin altinda oyuncularin rollerini en
lyi sekilde yapmasinin yattigi siklikla vur-
gulanmistir. Ayrica oyuncularin oldukga
egitimli olduklarini sdylemisler ve kendi

ulkelerindeki oyuncularla kiyaslama yolu-
na gitmiglerdir.

“Bence Turk dizileri kalite olarak cok iyi. Her
acidan muhtesem diziler cikiyor ortaya.
Bu noktada oyunculara da énemli bir rol
dusuyor bence. Turkiye'deki cogu oyuncu
cok egitimli ve rollerini ¢cok iyi yapiyorlar.”
(Fiyola, Arnavut, derinlemesine gdrusme).
“Mesela burada birka¢ tane Makedon dizisi
var ama bizler hi¢ izlemiyoruz. Turk dizile-
rine gdre bakildiginda kalitesi ¢cok kotd,
oyunculuklar hig iyi degil. Zaten oyunculuk
egitimi de burada cok yok. Ben Turk oyun-
culanni takip ediyorum. Cogu yurt disin-
da egitim almis. Bu da dizilerin kalitesini
dogal olarak artiriyor.” (Merve, Turk, derin-
lemesine gérusme).

Diger yandan bir dizinin izlenmeye baslan-
masinda oyuncularin  etkisinin  buyuk
oldugu yapilan gérusmeler sonucunda
elde edilen bulgular arasindadir. OJren-
cilerin  buyuk bir bolumu sevdikleri
ve bedendikleri oyuncularin rol aldigi
tum dizileri izlediklerini belirtmislerdir.
Yapllan goérusmelerde Turk oyunculari-
na karsl bUyuk bir sevgi beslendigi ve ilgi
duyuldugu gézlemlenmistir. Ogrencilerin
neredeyse tUmu sevdikleri oyunculari so-
syal medya Uzerinden takip ettiklerini ve
oyuncularingergek hayatta neleryaptiklarini
merak ettiklerini sdylemislerdir. Dolayisiy-
la begendikleri oyuncularin yeni dizilerini
buyUk bir merakla ve ilgiyle takip etme
davranisi siklikla goérulmektedir. Bu nok-
tada dizilerin tercih edilme nedenlerinden
biri de bu olmaktadir.

lihan Atagul dizideki adi Nihan'l cok sev-
dim. Bence cok lyi bir oyuncu. Rolunu
cok iyi yapiyordu. Simdi onun bir dizide
oynamasini bekliyorum. Baslayinca he-
men izleyecegim. Zaten genelde bir dizide
bir oyuncuyu cok begendigim zaman
onun oynadigl diger tum dizileri de izli-
yorum.” (Kiymet, Arnavut, derinlemesine
goérusme).

“Kiralik Ask dizisinde Elcin Sangu'yu cok
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begenmistim. Yeni diziye basladi Carpisma
galiba adl. Sinavlarimdan dolayi izleyeme-
dim ama tatilde izlemeye baslayacagim.
Cok merak ediyorum. Gerci romantik ko-
medi degil bu. Diger dizisinden ¢ok farkli
amayine de izleyecegim. Cunku Elcin'i cok
seviyorum.” (Sakina, Arnavut, derinlemesi-
ne goérusme).

Dizilerin senaryolar, gérusmeler sirasinda
ogrenciler tarafindan siklikla degerlendi-
rilmistir. Bu konu Uzerinde égrencilerin fark-
Il gbruslere sahip oldugu dikkat cekmekte-
dir. Ogrencilerin hepsi dizilerin kaliteli oldu-
Jgu konusunda hemfikir iken, senaryolar
hakkinda ayni gérusu paylasmamaktadilar.
Gorusulen kisilerin buyuk bir bolumu diziler
hakkinda yaptiklar olumsuz elestirileri dizile-
rin senaryolarina yonlendirmislerdir. Elde
edilen veriler degerlendirildiginde 6gren-
cilerin dizilerin senaryolarinin artik tekrar
etmeye basladigini ve bu nedenle dizileri
izlerken artik eskisi kadar heyecan duy-
madiklarini belirtmislerdir. Ancak dizilerin
tumu icin bunun gecerli olmadigini, senar-
yolari guzel ve zekice yazilan diziler de
yapildigini vurgulamislardir.

“Ama bir elestiri olarak sdylemek gere-
kirse artik senaryolar birbirine benzemeye
basladi. Ne olacagini dnceden tahmin ede-
biliyorum. Senaryolarin biraz daha degisik
olmasi gerekiyor ve gelistirilmesi lazim.
Genelde hep ayni senaryolar. Artik ilgimi
cekmiyor.” (Elmedina, Arnavut, derinleme-
sine gérusme).

“Ancak artik senaryolar birbirine cok ben-
zemeye basladl. Hep ayni seyler zengin kiz
fakir oglan ya da tam tersi. lyi olan senaryo-
lar 6rnegin Muhafiz ya da Dirilis Ertugrul
gibi bunlari daha cok izliyorum. Bence
sikinti daha ¢cok senaryolarda senaryolarin
genisletilmesi  ve gelistiriimesi  gereki-
yor bence” (Merve, Turk, derinlemesine
gorusme).

Arastirma kapsaminda yapilan goérusme-
lerde ogrencilerin bir bolumunun Turk
dizilerini buyuk bir begeni ile izlemelerine
ragmen, yerli yapim beklentisi icerisinde

olduklari gérulmustar. Ayni sekilde Emek
Cayli Rahte’nin Kosova izleyicisi ile yaptidi
allmlama calismasinda da benzer bir
sonuc¢ c¢ikmistir. Kosova izleyicisi  Ulke-
lerinde kaliteli yerli yapimlarin yapilmasi
halinde izlemeyi tercih edebileceklerini
belirtmistir. (Rahte, 2017, s. 76). Makedon-
ya orneginde de 6grenciler gorusmeler de
siklikla Ulkelerinde yerli yapimlarin yetersiz
oldugu, birkac tane dizinin cekildigini an-
cak kalite olarak cok yetersiz oldugundan
dolayl izlemeyi tercih etmediklerini
soylemislerdir. Ayrica Ulkelerindeki medya
sektdérune de deginen égrenciler, devletin
bu sektdre yeterince yatinm yapmadigini
vurgulamistir.

“Burada da oyuncular var ama dizi ¢ek-
mek icin yeterli imkanlarn yok. Ulkenin
ekonomik durumu ortada. Bu nedenle
televizyon sektoru gelismedi daha burada.
Sadece tiyatro yapabiliyorlar. Daha az mali-
yetli oldugu icin cunku sartlar boyle gerek-
tiriyor. Ama zamanla gelisirse ve yerli Arna-
vut dizileri yaplilirsa kaliteli de olursa onlari
izlerim buyuk bir zevkle. Sonucta kendi
ulkemde cekilmis diziler olacak neden bas-
ka Ulkenin cektiklerini izleyeyim ki."(Sakina,
Arnavut, derinlemesine gorusme).

Gorusmelerden elde edilen  bulgu-
lar degerlendirildiginde Turk dizilerinin
Makedonya'da sevilip, izlenmesinin dnem-
li nedenlerden biri de Ulkede yerli yapim-
larinin yetersiz olmasidir. Yerli yapimlarin
yetersiz olmasindaki en dnemli neden hig
sUphesiz Ulkenin medyasektorununicginde
bulundugu kosullardir. Ulkede yayinlanan
birkac yerli dizi izleyiciler tarafindan bege-
nilmemekte ve nitelik agisindan izleyiciyi
tatmin etmemektedir. izleyiciler Turk dizile-
ri izleyip, sevmelerine ragmen bir yandan
da nitelik acisindan elestirerek daha nite-
likli yapimlara dair beklentilerini dile getir-
mektedirler.

4.3. Turk Dizilerinin Sundugu Modern
Hayat imgeleri

Sibel Akova, Turk dizilerinin Bati Bal-
kan Ulkelerindeki etkileri Uzerine yaptigi
calismasinda, dizilerin Bosna-Hersek halki-
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na, hayalini kurduklarn ancak henuz erise-
medikleri yasamlari izleme imkani sun-
dugu bulgusunu elde etmistir (Akova, 2016,
s. 286). Ayrica Akova, gerceklestirdigi odak
grup goérusmelerinde gérusulen kisilerin,
dizi karakterleri gibi giyinmek, davranmalk,
yasamak, gibi istediklerini soylediklerini
belirtmistir. Makedonya'da gerceklestirilen
gorusmelerde de 6grencilerin bazilari dizi-
lerdeki gibi bir hayatlarinin olmasini iste-
diklerini vurgulamislardir. Gérusulen kisiler
siklikla dizilerdeki gibi bir ask yasamak
istediklerini, dizilerdeki gibi her gun farkl
kiyafet giymek istediklerini ve gunluk
yasantilarinda baskidan uzak rahat bir
yasam surmek istediklerini soylemisler-
dir. Uysal da yaptigi calismasinda Arap
genclerinin, 6zgurluk ve eglence imkan-
larinin eksikligini diziler yoluyla kapattiklari
sonucuna ulasmistir (Uysal, 2011, s. 84).
Makedonya 6rneginde de benzer bulgu-
lar elde edilmistir. Yapilan gdrusmelerde
ogrencilerin bir bolumu dizilerin gencleri
kotu etkilemedigini, bir bolumu ise ak-
sine diziler sayesinde genclerin kendilerini
gelistirdigini vurgulamislardir.

“Genel olarak dizilerden sonra genglerin
koétu etkilendigini soylUyorlar ama bence
dyle olmadi. Hatta iyi sekilde etkiledi.
Gencler kendilerini gelistiriyorlar ve daha
modern olamaya basliyorlar. Kotu ornek
oldugunu asla dusunmuyorum.” (Hava,
Arnavut, derinlemesine gorusme).

Ozellikle odak grup gérlusmelerinde
odgrenciler bu konu Uzerinde cesitli fikirler
sunmuslardir.  Gerceklestirilen  Uguncu
odak grup goérusmesinde katilimcilarin
buyuk bir bélumu dizilerdeki gibi bir
yasam surmek istediklerini belirtirken, bir
katilimcl ise dizilerdeki hayatlarin cok ra-
hat ve 6zgur oldugu, dyle bir hayatinin ol-
masinin istemedigini vurgulamistir.

“Dizilerde gobsterilenler ve onlarin yasam
tarzi bizlere pek benzemiyor. Biz onlar
gibi yasamiyoruz. Bazi yonlerini seviyorum
ama dizilerde yasayanlarin. Mesela on-
lar gibi asklar yasamak isterdim.” (3. odak
grup Meryem, Turk).

“Dizilerdeki hayatlar bambagka. Ama onlar
gibi yasamak isterdim yani neden olmasin
ki. Ozellikle bazi dizilerdeki yasam tarzlarini
cok begeniyorum. Ornek verirsem Kiralik
Ask. Oyle bir hayatim olsa muhtesem olur-
du."(Esref, Arnavut, 3. odak grup).

“Dizilerde gosterilen yasam tarzlari bizim-
kinden cok farkl. Ama onlar gibi olmak is-
temezdim ben. Dizilerde yasamlar ¢ok ra-
hat, 6zgur. Bize cok yanlis gelen seyler var.”
(3. odak grup, Gamze, Turk).

Gorusulen ogrenciler arasinda muha-
fazakar yaplya sahip olanlarin dizileri ahlaki
bir kaygl gozeterek izledikleri gorulmustar.
Bu ogrenciler dizilerin ulke genclerini
cok kotu etkiledigini ve dizilerle birlikte
genclerin davranislarinda dnemli degisim-
lerin gerceklestigini sdylemislerdir. Dizileri
izleyen genclerin, geceleri daha fazla disari
cikmaya basladiklarini, geng ciftler arasin-
da bosanmalarin arttigini belirtmislerdir.
Kendilerinin dizilerin birer senaryo oldu-
gunu bilerek izlediklerini bu nedenle de
kotu bir sekilde etkilenmediklerini dile ge-
tirmiglerdir.

“Cogu genc dizilerde gdrdugu gencler
gibi bir hayat yasamak istiyor. Zenginlige
ve |Uks yasama Ozeniyorlar. Mesela gece
hayati da artti burada. Gencler dizilerden
gordugu gibi geceleri disari ¢lkmaya
basladi. Gece kulUplerine gidenlerin sayisi
iyice artti. Dizilerde icki icmek dzendiriliyor.
Surekli gece eglencelerinde ellerinde icki
var. Erkekler kizlan etkilemek icin icki ici-
yor. Buradaki gencler de icmeye baslad.”
(Elmedina, Arnavut, derinlemesine
gorusme).

“Dizilerdeki bazi sahneler genclere kotu
drnek oluyor. Ornegdin artik ciftler sokak-
larda, kafelerde daha rahat hareket etme-
ye basladi. Disarida yapilmayacak seyleri
yaplyorlar. Bunlar dizilerden goruyorlar
cunkd. Tum bunlar bizim kualtiramuze uy-
gun degil. Diziler bu anlamda kétu ornek
oluyor bence. (Sakina, Arnavut, derinleme-
sine gérusme).
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Dizilerin  gencleri  kotu  etkiledigini
savunan ogrenciler, dizilerde gosterilen
siddet sahnelerinin 6zellikle ¢cocuklar ve
lise cagindaki gencler Uzerinde olumsuz
anlamda cok fazla etkisinin oldugunu
belirtmislerdir. Ozellikle Kurtlar Vadisi ve
Cukur dizileri siklikla 6rnek olarak gosteril-
mistir. Gorusmelerden elde edilen bulgu-
lar degerlendirildiginde Cukur dizisinin
gencler tarafindan en c¢ok izlenen
ve begenilen diziler arasinda oldugu
gorulmustar. Ayrica arastirma kapsamin-
da UskUp'te gecirilen stre icerisinde carsi-
da Cukur dizisinin tisortlerinin satildigi ve
mahalle duvarlarinda dizinin isaretinin
cizildigi siklikla gérulmustar.

“Kurtlar Vadisi burada verilmeye baslandigi
zaman gencler mahallede cete kurmaya
baslamislardi. Kavgalar artmisti. Gengleri
olumsuz anlamda cok fazla etkilemisti.
Simdilerde ayni etki Cukur dizisiyle oluyor.
Gencleri dzellikle de lisede okuyan gencleri
cok fazla etkiledigini goruyorum. Sokak-
larda tum duvarlarda nerdeyse Cukur'un
isareti var. Gencler mahalle kavgalari-
na basladi ayni dizide oldugu gibi.”
(Muhammed, Torbes, derinlemesine
gorusme).

Sonug olarak elde edilen veriler degerlendi-
rildiginde, gérusulen kisilerin hayata bakis
acllan ve yetistirildikleri aile yapisinin dizileri
farkli sekilde alimlamalarina neden oldugu
gorulmustar. Ogrencilerin bir kismninin dizi-
ler icerisinde yer alan ve kendilerinin sa-
hip olmadigi modern yasam imgelerine
Ozendikleri gérulmustur. Bu oégrenciler
dizilerde goérdukleri gibi yasam surmek
istediklerini sdylemis ve dizilerde yasanilan
asklara ve giyilen kiyafetlere 6zendikleri-
ni vurgulamislardir. Muhafazakar yapiya
sahip ogrenciler ise dizilerde sunulan
mo-dern yasam imgelerine bambaska
bir bakis acisi ile yaklasmaktadirlar. Dizile-
rin gencleri kotu bir sekilde etkiledigini ve
dizilerin birer senaryo oldugunun farkina
varilarak izlenmesinin dogru oldugunu
dile getirmislerdir.

4.4, Turk Dizileri ve Gergeklik Arasinda
Kurulan Baglanti

len Ang, Watching Dallas: Soap Opera
and the Melodramatic Imagination isimli
calismasinda, 80'li yillara damga vuran ve
dunyanin cesitli bolgelerinde genis hedef
kitlelere ulasan Dallas dizisinin Hollandal
kadinlar tarafindan nasil alimlandigini
arastirmistir. Ang c¢alismasinda, dizinin iz-
leyiciler tarafindan nasil alimlandigini be-
lirlemek adina Hollanda'da yayinlanan bir
kadin dergisine ilan vermistir. Verdigi ilan-
da izleyicilerin Dallas' neden izlediklerini
ve begenip begenmediklerinianlatan mek-
tuplar yazrmalarini istemistir. Gelen mektup-
lari degerlendiren Ang, izleyicilerin Uze-
rinde durdugu konulardan birinin de
‘gerceklik’ oldugunu gdérmustur. (Sari C. K,
2014, s. 249). izleyicilerin bir kisminin diziyi
gercekci bulurken, diger kismi gercekgi
bulmadigini belirtmistir. Gercekei bulma-
yan izleyiciler, dizinin gercekligi carpittigini
bu nedenle de inandiriciigini yitirdigini
soylemigslerdir. Gelen mektuplarda bazi
izleyicilerin dizi icerisinde verilen ideolojik
mesajlardan rahatsizlik duydugunu an-
cak yine de diziyi izlemeye devam ettikleri
goren Ang bu durumu dizi icerisinde yer
alan dramatik unsurlara baglamaktadir.

Arastirma kapsaminda yapilan gérusme-
lerde de benzer bulgular elde edilmistir.
Yaplilan derinlemesine gorusme ve odak
grup calismalarinda ogrenciler dizilerin
gercekligi Uzerinde siklikla durmuslardir.
Bazi &grenciler Turk dizilerinin  gercek
hayati oldugu gibi yansittigini bu nedenle
de dizileri gercekci bulduklarini  belirt-
mislerdir. Dizlerde yasanan olaylarin gercek
hayatta insanlarin basina gelebilecek olay-
lar oldugunu soyleyen d6grenciler bu ko-
nuda dizilerin oldukc¢a basaril bulmuslardir.

“Diziler gercek hayati yansitiyor bence.
Bu nedenle Turk dizilerini cok seviyorum.”
(Linda, Arnavut, derinlemesine gérusme).
“Gercek hayatta basimiza gelebilecek her
seyi dizilerde gérebiliyoruz. Daha sonra
hayatta kotu seyler yasadigimda aklima
diziler geliyor. Diziler gercek hayatta olan
seyleri yansitiyor. Bu nedenle beni ¢cok et-
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kiliyor. Basima bir sey geldiginde, hemen
dizilerde de bu olmustu diyorum.” (Hava,
Arnavut, derinlemesine gorusme).

Gorusmelerden elde edilen veriler deger-
lendirildiginde &grencilerin  buyuk bir
bolumunun de dizileri gercekei bulmadigi
gorulmustur. Gérusulen kisilerin buyuk
bir kisminin Turkiye'de bir tanidiklarn ya
da akrabalari bulunmaktadir. Bu nedenle
daha énce Turkiye'ye gelmislerdir. Ogren-
ciler tarafindan en ¢ok ziyaret edilen sehir-
ler istanbul ve Bursa'dir. Gérusulen 37 kisi
arasinda daha once Turkiye'ye hi¢c gelmeyen
sadece 4 Kkisi vardir. Gorusulen kisilerinin
buyuk bir bolumunun daha dnceden Tur-
kiye gelmis olmasi sebebiyle zihinlerde
belirli bir Turkiye imgesi mevcuttur. Ayri-
ca ogrencilerin Turkiye'de yasayan akra-
balari vasitasiyla Turk insani ve yasam bici-
mi hakkinda énemli bilgilere sahiptirler.
Dolayisiyla dizileri izlerken zihinlerinde var
olan Turkiye ve Turk insani imgesi énemli
bir rol oynamaktadir. OJrenciler dizilerin
gercekci olup olmadigini degerlendirir-
ken siklikla Turkiye'ye geldiklerinde elde
ettikleri gdzlemlere basvurmustur. Bu
nedenle cogu égrenci dizileri gercekgi bul-
madigini, Turkiye'de insanlarin dizilerde gos-
terildigi  kadar kétu  karakterde ol-
madiklarini belirtmislerdir. Gorusulen Kisile-
rin zihinlerinde bulunan Turkiye imgesi
ile dizilerde gosterilen Turkiye'nin farkli ol-
masl, 6grencilerin dizilere elestirel bir bakis
acislyla yaklasmalarina neden olmustur.
Dolayisiyla égrenciler bu noktada Hall'lin
Unlt  makalesi olan Encoding/Decod-
ing'de (Hall, 1999) belirttigi muzakereci bir
okuma  gerceklestirmislerdir.  Ancak
ogrencilerin  muzakere iceren bir oku-
ma gerceklestirmeleri, dizilerin buyuk bir
Poélumunde yer alan melodram unsur-
larindan haz almalarina engel olamamak-
tadir. Gorusulen kisilerden bazilar dizileri
gercekci bulmadiginiama dizileriizlemeye
devam ettiklerini, cUnku dizilerin konular
ve karakterlerin aralarinda yasanan iliskile-
rin ilgilerini ¢cektigini vurgulamistir. Diger
bir ifadeyle 6grenciler bir yandan izledikleri
dizileri gercekci bulmazken diger yandan
dizilerde yer alan dramatik 6gelerle dizi-

lere  baglanmaktadirlar. Goérusmelerde,
dizilerin icerisinde yer alan ask, sevgi, nef-
ret gibi duygularin tum kualturlere hitap
edebilecegi ve bu nedenle Turk dizilerinin
tum dunyada izlendigi vurgulanmistir.

“Dizileri gercekgi bulmuyorum. Turk dizileri
Turkleri kotu tanitiyor. Dizilerde herkes bir-
birinin arkasindan is ¢eviriyor. Dizilerdeki ka-
rakterler cok kétuluk yaplyor. Ama benim
Turkiye'de tanidigim bir aile var uzaktan
akrabamiz. Onlar dyle degil aslinda. Diziler
Turkleri kotu insanlar olarak gosteriyor.
Aslinda gercek bu degil.” (Kiymet, Arnavut,
derinlemesine gérusme).

“Dizilerde cok fazla kotu karakter var.
Ama diziler daha cok izlensin diye de dyle
gosteriyor olabilirler. Cunku benim akra-
balarim var Turkiye'de onlar dyle insan-
lar degiller. Yani diziler gercek Turkiye'yi
gostermiyor bence.” (Hafsa, Arnavut, der-
inlemesine gdérusme).

“Dizilerde ask, sevqgi, yalan, intikam, ihanet
her sey var. Bunlar her Ulkede olan seyler.
Ortak duygular. Turk dizileri bu duygu-
lara cok iyi deginiyor. Cok izlenmesinin
ve sevilmesinin nedenleri arasinda bu da
var bence. Yani evrensel duygulara hitap
ediyor.” (Linda, Arnavut, derinlemesine
goérusme).

Yapilan odak grup gérusmelerinde de dizi-
lerin gercekgi olup olmadiklar égrenciler
tarafindan tartisiimistir. Gerceklestirilen birinci
odak grup gérusmesinde bulunan 6 égren-
ciden yalnizca 1tanesi dizilerin gergekgi oldu-
gunu vurgulamistir.

“Bence gercekeioldugu noktalar var neden
olmasin ki sonu¢ olarak dizileri yazanlar
da insan ve gercek hayattan esinlenerek
yaziyorlar. Ben bu nedenle ben gercekgi
oldugunu dusunuyorum.”(Meral, Arnavut,
birinci odak grup).

GCrup icerisinde bulunan diger égrenciler
ise dizilerin gercek hayati yansitmadigi
Uzerinde durmuslardir. Ogrenciler bu du-
rumu diziler icerisinde gdrdukleri olaylar
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Uzerinden orneklendirerek anlatmislardir.
Dolayisiyla yapilan birinci odak grup
goérusmesinde &grencilerin  biri disinda
digerleri, dizilerin gercekci olmadigr konu-
sunda ortak géruse varmistirlar. Ogren-
cilerin bu konu hakkindaki bazi gérusleri
asagidaki gibidir:

Bence de cok gercekci degil diziler. Gercek
hayatta olmasi cok zor olan seyler dizilerde
kolaylikla oluyor. Ornegdin fakir bir kiz te-
sadufi bir sekilde cok zengin genelde
holding sahibi bir adamla tanisiyor. Birbir-
lerine asik oluyorlar ve evleniyorlar. Gercek
hayatta bdyle bir sey olmasi neredeyse
imkansiz."(ZUleyha, Arnavut, birinci odak

grup).

“Bence diziler hi¢ gercekgci degil. Dizilerde
gosterilen insanlar cok kotu karakter-
de genel olarak. Ama Turkler oyle degil.
Ben dyle oldugunu dusunmuyorum en
azindan. Turkler gercekte cana yakin ve
sicak insanlar."(Zeynep, Arnavut, birinci
odak grup).

Gorusmelerin - geneli  dikkatlice  in-
celendiginde ogrencilerin  buyuk bir
bolumunun dizileri gercekei bulmadiklar
aciga cikmaktadir. Genellikle Uzerinde
durulan konular ise dizilerde Turklerin yan-
s gdsterildigi ve zenginligin abartili bir
sekilde sunulmasidir. Ayrica gérusmelerde
dizilerin hayati kolay gosterdigini, ancak
gercek hayatin bir mucadele alani oldugu
siklikla vurgulanmustir. izleyiciler bu du-
rumdan her ne kadar rahatsizlik duysalar
da gz ardi edip dizileri izlemeyi devam et-
mektedirler. Bunun en énemli nedeni dizi-
lerin icerisinde yer alan dramatik unsur-
larin izleyicileri ekrana baglamasidir. Dizi-
lerdeki karakterler arasindaki iliskilerin iz-
leyicilerin ilgisini cekecek sekilde gelismesi
dizileri sUrukleyici yapmaktadir. Bu nedenle
izleyiciler dizilerde onlari rahatsiz eden nok-
talan gormezden gelip dizileri izlemeye de-
vam etmektedirler.

SONUC

Arastirma kapsaminda yapilan derinle-
mesine gorusme ve odak grup calisma-
larindan elde edilen veriler incelendiginde,
gorusmeler esnasinda en ¢ok vurgulanan
ve tekrar eden konular Uzerinde belirli
siniflandirmalara gidilmistir. Turk dizile-
rinin Balkanlar ve Makedonya'daki izleyici
tarafindan tercih edilmesindeki en dnem-
li nedenleri, kulturel yakinlik ve dizilerin
produksiyon kalitesi olarak belirlenmistir.
Ayrica gorusmelerde siklikla dizilerin sun-
dugu modern hayat imgeleri ve gercek
hayatla olan baglantisi Uzerine gorusler
dile getirilmistir. Bu nedenle arastirma
kapsaminda elde edilen veriler bu basliklar
altinda degerlendirilmistir.

Gorusmeler esnasinda 6grencilerin tama-
mina yakini dizileri tercih etme neden-
leri arasinda iki Ulke arasindaki kulturel
yakinhgr vurgulamiglardir. Osmanli Dev-
leti doneminden tarihi yakinlik, ortak dine
sahip olunmasi, Turkceye olan ilgi ve iki
ulkenin aile yapisindaki benzerlik kualtar
yakinhk baglaminda degerlendirilmistir.

Arastirma kapsaminda yurutulen gérusme-
ler sonucunda belirlenen ana kategorilerden
biri de dizilerin niteligine dair goruslerdir.
Gorusulen ogrencilerin hemen hepsi dizileri
tercinh etme nedenlerinin basinda dizilerin
kalitesinin geldigini belirtmislerdir. Dizilerin
kalitesi Uzerine dile getirilen goruslerde de
belirli siniflandirmalara gidilmistir. Goruntu
ve cekim teknikleri, dizi oyuncularinin kali-
tesi, dizilerin senaryolar ve izleyicinin yerli
yapim beklentisi bu kategori altinda incele-
nen konular olmustur.

Turk dizilerinde yer alan modern hayat
imgeleri de izleyiciler arasinda tartisma
yaratan konulardan biridir. Bu konu Uze-
rine elde edilen verilerin genel olarak iki
kutupta toplandigi dikkatleri ¢cekmistir.
Ogrencilerin bir bdlumua dizilerdeki gibi
bir yasam surmek istediklerini ve diziler
sayesinde kendilerini gelistirdiklerini be-
lirtirken, diger ogrencilerin dizileri ahlaki
kaygllarla izledikleri gorulmustur. Dizileri
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ahlaki acidan elestiren &grenciler, Turk
dizilerinin gencleri olumsuz anlamda etkile-
digi goérusunu savunmuslardir. Bu farkl
goruslerin temelinde hi¢ suphesiz 6gren-
cilerin aile yapilar ve hayat gorusleri yat-
maktadir. Dolayisiyla dizilerin sundugu
modern hayat imgelerinin  Makedonya
izleyicisi tarafindan farkl sekillerde alim-
landigi sonucu ortaya ¢cikmaktadir.

Arastirma kapsaminda yapilan gorusme-
lerde Uzerinde durulan konulardan bir
digeri de dizilerin gercek hayatla olan
baglantisi olmustur. Bu konu hakkinda
da ogrencilerin farkli goruslerde olduklari
goralmustar. Ogrencilerin bir balumu dizi-
lerin gercek hayati iyi bir sekilde yansittigini
dusunurken, bir bolumua dizilerin gercek
hayatla hicbir ilgisinin olmadigini belirt-
mislerdir. Ogrencilerin dizileri gercekgi
bulmamalarindaki en 6Gnemli neden zihin-
lerinde var olan TUrkiye imgesidir. Ogren-
cilerin bUyuk bir bolUmu daha dnceden
Turkiye'ye gelmistir. Dolayisiyla da zihin-
lerinde kendi gdzlemlerinden olusan bir
Turkiye imgesi vardir. Gorusmeciler ken-
di gbézlemlerinden ve deneyimlerinden
olusturduklari Turkiye imgesi ile dizilerde
sunulani kiyaslamaktadir. Sonu¢ olarak
baktigimizda dizilerin gercek hayat ile olan
iliskisinin 6grenciler tarafindan farkli sekil-
de okundugu goérulmustur.

Ozetle, Turk dizileri Makedonya'daki
universite 6grencileri tarafindan birtakim
elestirilere tabi tutularak izlenmektedir.
Yapilan goérusmeler sonucunda, 6gren-
cilerin dizileri senaryolar ve gercek hayati
yansitmamasi sebebiyle elestirdikleri an-
cak buna ragmen yogun bir sekilde izlem-
eye devam ettikleri gorulmustur. Dizilerin
tercih edilmesinde iki Ulke arasinda-
ki kulturel yakinlik ve dizilerin produksi-
yon kalitesi dne cikan faktorler olmustur.
Dolayisiyla Turk dizileri, Makedonya'daki
universite ogrencileri tarafindan, belirli bir
elestirel mesafede ve yerli yapim beklenti-
si icerisinde izlenmekte oldugu sonucuna
ulasiimistir.

Arastirma bulgulan degerlendirildiginde,
Turk dizilerinin kualtdrun kdresel karsi-akisi-
na verilebilecek dnemli bir érnek oldugu
sonucu cikmaktadir. Calismanin Univer-
sitelerde gerceklesmesi sebebi ile yalniz-
ca Makedonya'da degil Balkanlarin cesitli
Ulkelerinde yasayan d6grenciler ile gorusme
yapma firsati yakalanmistir. Dolayisiyla
Turk dizilerinin Balkan ulkelerinin gene-
linde yayinlandigi ve yogun bir sekilde
izlendigi goérdlmustur. Ayrica calisma
sirasinda siklikla alinti yapildigr gibi Turk
dizilerinin Arap Ulkelerinde ve dunyanin
cesitli bolgelerinde nasil alimlandigina ilis-
kin cesitli calismalar yurutulmauastuar. Tum
bunlar gdéz onunde bulunduruldugun-
da Turk dizilerinin kultdrdn kuresel karsi
akisini temsil eden orneklerden biri oldu-
gu aciga ¢cikmaktadir.
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0z

Yedinci sanat olan sinema ayni zamanda dnemli bir iletisim aracidir ve toplumsal bir
yapinin Urinuduar. Toplumsal yapi sinemayi gelistirir ve degistirir. icinde gelistigi cografyada
buylyUp gelisen sinema, insani, onun kendini ifade bicimlerini, diger insanlarla ve dogayla
iliskisini, kisacasl butun yasam deneyimlerini aciklama, anlamlandirma cabasi tasir. Acilar,
mutluluklar, toplumsal olay ve hafizalar, mitler, hikayeler, anilar ve iletisim bicimleri sine-
manin temel konularini olusturur. Ayni zamanda sinema, toplumun goézunden bireyleri de
ele alir. Ozellikle sinemanin kadini ele alis bicimi oldukca énemlidir cinki sinema toplumun
bireylere olan bakisini yansitir. Genellikle, kadinin ataerkil toplumdaki yeri ve sinemada
temsil edildigi roller birbirleriyle parallellik gdsterir. Bu ¢calismada, kadini basroline koyarak
toplum icerisinde kadin figurune odaklanan Cagla Zencirci ve Guillaume Giovanetti
ortak yapimi Sibel (2018) filmi incelenmistir. Bu incelemenin temel ¢ergevesini kadinin
toplumsal konumlandiriimasi olusturmaktadir. Giresun'un Canakgl ilcesine bagh Kuskoy'de
gecen filmde 25 yasindaki bir gencg kizin 6zgurlik mucadelesi anlatilmaktadir. Sadece yo6-
reye 6zgu kusdili ile iletisim kurabilen dilsiz bir geng kizin hikayesi calismada feminist bakis
acislyla incelenmistir.
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INTRODUCTION

Cinema is a cultural space where the con-
cept of gender, sexuality, myths, themes,
dual relations and multiple relations are
reproduced and represented. The way
the cinema handles women is important
in the society’'s view of women and there-
fore in determining the place of women
in society. In mainstream cinema, female
characters are generally weak, unable
to stand alone, forced to live under the
auspices of a man, and cannot make de-
cisions about their lives by themselves.
Although the ways of narrating the film
have changed with political events, social
changes, developing technology and the
spread of independent cinemas, the roles
women represent in patriarchal society
and cinema has only changed form. Al-
though it is thought that today’s society is
becoming more and more free, society's ex-
pectation from women continues. With
the winds of mass change, such as indus-
trialization that started with moderniza-
tion and migration from the village to the
city, women's entry into the public sphere
reveals the images of women that will be
called new in cinema.

In the history of Turkish cinema, new
stories and new characters began to
be seen in the cinema thanks to the
original narratives that started with the
era of filmmakers in the 90s and con-
tinued with independent directors. In
some films made recently, it is seen
that female characters get rid of being
dependent on men and draw a strong
profile that stands on their own feet.
Especially the increasing number of fe-
male directors can be considered as one
of the reasons for the changes in the
representation of women in cinema. Si-
bel, produced in 2018, presents the so-
cial pressure and strong woman profile
by building her story on women. Sibel,
a co-production of Turkish origin Cagla
Zencirci and French origin Guillaume
Giovanetti, draws attention in terms of
constructing, presenting and reproduc-

ing femininity norms within feminist
theory. The film tells the struggle of a
25-year-old girl named Sibel for free-
dom and being herself.

1. WOMEN AND CINEMA

Society imposes a number of duties on the
people living in it, based on the male and
female genders. These unwritten duties
and responsibilities refer to the social and
cultural aspects of men and women. It is
possible to evaluate the concept of gender
as a concept that defines the social duties
and responsibilities of the individual. Ann
Oakley defines the concept of gender as
“socialization processes related to the roles
of men and women” (Marshall, 1994, p. 97).
While making this definition, Oakley does
not focus on the biological differences of
men and women; acted in terms of cul-
tural, psychological and sociological dif-
ferences (Marshall, 1994, p. 98). British so-
ciologist Judith Butler, in her work Gender
Trouble (2006, p. 193), states that “a person
is not born a woman, a person becomes
a woman; moreover, a person is not born
female, a person becomes a female, even
more radically, one can be neither male
nor female, neither female nor male,” she
mentions that gender is cultural, not bio-
logical. Feminist theorists, on the other
hand, have opened up for discussion the
roles, values and codes imposed on wom-
en and men by society, based on the ac-
ceptance of social roles as a cultural trans-
mission. In general, discussions on the
position of women focus on sex and gen-
der discrimination. According to feminist
theorists, sex; while pointing out biological
differences over male and female gender;
gender, on the other hand, indicates how
sexual identity is established in the socie-
ty as men and women in the cultural, re-
ligious, economic and ideological context
(ilbuga, 2018, p. 295).

The feminist movement in cinema, where
the masculine perspective is dominant,
has been ignored for many years women
are squeezed into love or marriage pat-
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terns by male directors. In this period, the
woman is represented in the cinema not
as herself, but as a reflection of the desires
of the man for himself. Feminist critics es-
pecially objected to Hollywood cinema'’s
positioning of the female character as the
object and fetish of male desires (Ryan and
Kellner 1997, p. 216-220).

Cinema, which is an entertainment tool,
also offers some pleasures to the audi-
ence. Mulvey states that pleasure in look-
ing is divided between active (male) and
passive (female). It is underlined that wo-
men are the main element of the show
as an object that is both viewed and exhi-
bited with its external appearance, coded
for strong visual and erotic effect, where
women's aspects are generally predomi-
nant (1997, p. 42). The female characters
around which the story is shaped and the
audience enjoys looking at are both the
cornerstone and the object of the film.

Watching films also provides a peek-
ing approach. Although feminist cine-
ma approaches the subject by putting
women in the center and trying to un-
derstand her, the structure of cinema
that harasses women opens the door to
a completely different discussion. Just
as society sexually exploits women, Ryan
and Kellner, who say that cinema is es-
sentially a voyeur, argue that women are
exploited once again, this time through
cinema (1997). Mulvey (1997, p. 40), who
states that women are objectified and
transformed into a means of pleasure
in the cinema, explains this with the
term scopophilia. Scopophilia is general-
ly about treating people as objects and
subjecting them to a controlling, curi-
ous gaze. In fact, the development of the
narcissistic aspect by satisfying the ex-
isting desire to look at pleasure and car-
rying this desire further is explained by
the term scopophilia. On the other hand,
John Berger states that there are some
differences between men and women in
the way they perceive the body:

“Men are as they act, women are as they
appear. Men watch women. Women
watch being watched. This situation de-
termines not only the relations between
men and women, but also the relations of
women with themselves... Thus, the wo-
man transforms herself into an object (es-
pecially a visual object)” (1995, p. 47).

Director Budd Boetticher, who says that
what the heroine provokes or represents
in cinema is important, says that the love,
fear that the woman arouses in the hero or
the interest that the hero feels for the her-
oine lies at the base of the hero's behavior
(Mulvey, 1997, p. 42). When viewed from
this perspective, the woman, who turns
into a part of the show with her existence,
becomes objectified and moreover be-
comes a “thing"”.

While early feminist film critics generally
examined stereotyped appearances of
women in Hollywood films, semiotics and
psychoanalytic methods have become
the dominant approaches of feminist film
theory since the 1980s. Feminist critics
have gained an important perspective on
film criticism by learning how the aesthetic
elements of cinema construct meaning
and reveal sexual difference with semiotic
reading, and how to analyze the structure
of desire and subjectivity with psychoa-
nalytic reading (Ozturk, 2006, p. 660). The
focus of recent feminist film theory is; it
moved from criticizing films ideologically
to mechanisms and tools that produce
meaning in films. Films are no longer
thought to reflect but to construct mean-
ing. With the point reached, the feminist
meaning has become sharper and stronger
thanks to the power of images (Smelik,
2008, p. 3-4).

Another issue that feminist critics empha-
size is the position of women between
the public and private spheres. The divi-
sion of labor between the sexes (maternity
and housework, sharing of roles) is also an
authoritarian arrangement. Thanks to his
role in the public sphere, man, as the head
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of the household, the father, the husband,
he has authority over the members of the
family. While men live with the services
of women in private life (such as family,
housework), they also dominate the pub-
lic world. The type of work that is most
suitable for women in the public sphere,
in terms of status and content is an ex-
tension of domestic roles. Whether the fe-
male characters work in the cinema, and
if they do, in which job and in what status
they work, is considered as a reflection of
the society’s view of women.

In Turkish cinema, until the 1980s, women
found their place almost exclusively in mel-
odrama narratives. In this period, which is
also called Yesilcam cinema, women are
presented in a one-dimensional way as a
“‘good woman” (wife, mother, neighbor,
etc.) or “bad woman” (a woman who se-
duces men and neglects her home and
husband, etc.). The social changes in the
country after the 1980s and the entry of
independent directors into the cinema
paved the way for the versatile representa-
tion of women in cinema.

The presentation of the daily lives of fe-
male characters to the audience and the
representation of women in the cinema
are a matter of debate for feminist theo-
rists. Based on Smelik's (2008, p. 3) ques-
tion about how liberating women'’s cin-
ema should be, the new generation of
female directors in Turkish cinema; they
will be able to break the “fantasy magic”
that is rooted in society and attributed to
women, by including women as subjects
rather than objects in their films, and by
portraying women in more realistic pla-
ces instead of portraying them in a magi-
cal world. Thanks to feminist women di-
rectors, women who go beyond the life-
styles declared by the patriarchal society
will meet the audience as “free” and as a
subject.

1.1. Sibel

As the directors said (2018), Sibel is a fic-
tional work based on facts. Sibel's story is
on gender inequality and women's strug-
gles, and mythological details are often
included. The film takes place in Kuskdy, a
district of Canakgl in Giresun, but despite
the fact that the story takes place in a tiny
village in the Black Sea region, it has a uni-
versal narrative. Bird language, which is a
kind of whistled language, is the local lan-
guage of this village, and bird language
is also recognized by UNESCO and is in-
cluded in the Intangible Cultural Heritage
List for Urgent Protection in 2017. UNES-
CO defines bird language as “a language
that resonates between deep valleys and
where people get along with each other”
(2017).

A head X-ray is featured on the screen at
the opening of the film. A doctor asks the
person to say some sentences in the bird
language. The pronunciation of the words
spoken in bird language is shown on the
x-ray. Bird language, which serves a prac-
tical purpose due to its geography, has
an important place in Sibel. This bird lan-
guage, which was developed to provide
communication in the rough terrain of the
Black Sea, creates a way out for Sibel over
time. Sibel is a 25-year-old young woman
who has been mute since she suffered
from a febrile illness when she was 5 years
old. The young woman communicates
with the whole village, especially her fami-
ly, thanks to this language. In other words,
this bird language is the only bond that Si-
bel has established with life. Although bird
language has an important place for the
village, Sibel's use of this language out of
necessity rather than as an alternative is
the most decisive role in her image in the
village. This obligation causes him to be
ostracized by the village and even to be
seen as “sinister”. Sibel who is outside the
village norms, is seen by the people of the
village as “to be excluded”.



Representation of The Image of Women in Turkish Cinema:

69

An Analysis on the Film of Sibel

Picture 1: Sibel in the forest

Here, it is necessary to mention a little
about the relationship between language
and culture. Gordon Marshall mentions
that culture is a general term describ-
ing the symbolic and learned aspects of
society. In the social sciences, culture re-
fers to everything that is transmitted by
social means, not biologically (Marshall,
1994, p. 442). In other words, the primary
factor that creates culture is society itself.
It reproduces itself through the interac-
tionsitisin. At the same time, culture is of
primary importance in shaping all social
thought and behavior patterns. On the
other hand, Bourdieu states that accul-
turation is the process of people gaining
traditional habits, learning cultural pat-
terns spontaneously, adopting their own
culture from birth and belonging to this
cultural area (1986, p. 248). The biggest in-
dicator of the process of being included
in this cultural field is the learning of the
language belonging to the social group.
According to Sapir, language is a purely
human and non-instinctive method of
communicating ideas, emotions and de-
sires by means of voluntarily produced
symbols (1921, p. 8). In this case, language
becomes the priority of cultural activities
and relations can be improved through
language. Sibel, on the other hand, is in-
creasingly lonely as a result of the rela-
tionship she cannot establish with people
through language. She has difficulty in
being included in the society she lives in
and is also excluded by the society.

The most obvious thing that puts Sibel in
the “to be excluded” situation is the fact
that she can communicate with bird lan-
guage. However, there are other reasons
supporting this exclusion. Sibel's bound-
aries are drawn differently from other
women in the village, both because of her
father's power in the village and her fa-
ther's attitude towards Sibel. For example,
Sibel does not have to tie her hair like oth-
er women or she can take her gun and go
to the forest as she pleases. She can move
much more easily than the other women
of the village alone. These features are not
seen in other women of the village. These
situations not only cause reaction from
men in the society, but also cause her to
be ostracized and isolated by other village
women.

Perhaps one of the most universal problems
of today is the inequality between men and
women. It is possible to observe this inequal-
ity in all walks of life, from the smallest unit to
the largest unit. We have the opportunity to
observe this inequality in Sibel as well. Sibel's
headman father has absolute authority in the
house and inthe village. As a matter of fact, the
point of the headman father regarding gen-
der roles is relatively better compared to the
village people. However, the character tran-
sitions that the father experienced with the
change of society are also in a dimension that
cannot be overlooked. These character transi-
tions are evident from time to time through-
out the film.

An example of the character transitions ex-
perienced by the father can be said for the
sister Fatma. It is also very important how Si-
bel, Fatma and the villagers resolved or failed
to resolve the problems they experienced
throughout the film. The various changes ex-
perienced by the characters at the beginning
and end of the film can be easily examined
one by one. However, these changes are pre-
sented ina naturaland grounded cause-effect
relationship, not underlined in the film. Thus,
Sibel does not appear in the form of a fairy tale,
but as a section of normal life. It meets the au-
dience as the true story of a real woman.
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Another issue that needs to be empha-
sized in the village is that women hold the
most basic power elements in their hands.
This paints an unusual picture overall. Tea
production and various social functions
form the basis of these power elements.
The male character is rarely seen working
throughout the film. On the other hand, in
mMany scenes, women appear as individuals
who produce. However, these women have
taken their social roles for granted and are
unaware of the fact that they hold pow-
er. Sonmez underlines that the Black Sea
woman is both a brain and a muscle work-
er. She states that the characters who use
their own physical strength in daily life but
are not aware of that power take place in
the film (Damla Sénmez, 2019). These fea-
tures can be expected to create a strong fe-
male image, but we have difficulty seeing
this in female characters other than Sibel.
The efficiency of Sibel's efforts to raise this
awareness is seen at the end of the film.

Picture 2-3: Peasant women working in the forest

2. TOWARDS THE HEART OF THE FOREST
Regarding the character she plays, Damla
Sonmez says: “Sibel does not seem like a

character to me, but a part of us all. Some-
one who is not allowed to be herself. She's
like the excluded side of all of us because
she doesn't comply with certain condi-
tions. The heart of the forest is the only
place where Sibel can truly be herself, act
like herself, and feel whole.” (2019).

Picture 4: Sibel is in the forest with her gun

Sibel, who cannot find a place for herself
in the society she is excluded from, often
runs away from crowds and people. Every
day, she takes her rifle with her and takes
shelter in the ruined wooden hut in the for-
est. Thus, Sibel takes a place in the wild na-
ture, not in the developed modern society.
It can be thought that she used this hut to
escape from her loneliness. Sibel escapes
from people and wanders freely in the
wild forest. As a result of the time spent in
the wild, the practice of acculturation de-
creases and the young girl becomes more
and more wild. At the same time, during
Sibel's time in the forest, the film saturates
us with every color of green and presents a
visual feast to the audience.

Picture 5: Sibel in the forest
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2.1. Reaching the Wolf by Collecting Bones
Sibel has only one goal in this life, and that
is to catch and Kill the wolf that everyone is
after. Thus, Sibel plans to create a success
story for herself where she is stuck. She aims
to keep herself alive by killing the wolf. Thus,
shethinksthat she can gain a placeinthevil-
lage by proving herself. Sibel spends most of
her time wandering around this forest area.
In this part of the film, the directors wink at
the story of Little Red Riding Hood. Sibel car-
ries a red writing throughout the film. This
inscription appears either in Sibel's hair or on
her neck in every scene where Sibel comes
to the forest. In addition, the red boots she
wears every time she comes to the forest
draw attention. Sibel continues to hunt for
wolves every day, wearing a red scarf and
wearing red boots. Sibel, wandering around
the lush forest with her red goods, gives
pleasure to the audience with the contrast
of green and red.

Picture 6: Bones collected by Sibel

3. EXCLUDED CHARACTERS FROM THE
SOCIETY

Sibel introduces us to the character of
Narin during one of her forest visits. Narin
has moved away from the village and the

villagers, and has been excluded as she
moves away. Narin is like the grandmother
character in the story of Little Red Riding
Hood and is Sibel's best friend. She is the
only one who understands Sibel because
she also has a story that she has been
stuck with for a long time. The man Nar-
in loved disappeared years ago. Narin pa-
tiently waits for his arrival. Narin's waiting
for the man she loves and Sibel's search for
the wolf is like waiting for Godot?! . Neither
will come, like Godot.

Picture 7-8: Sibel and Narin

In the later minutes of the film, Ali is
included in Sibel's monotonous life,
which we learn that he escaped from
the military. This creates a breaking

1 Waiting for Godot is a play written by Samuel Beckett in 1949. Two characters named Estragon
and Vladimir are waiting for Godot in uncertainty. Estragon is forgetful, he seems aimless. Vladimir
reminds him of their waiting and every time he starts waiting for Godot as if it were the first day.
Vladimir, on the other hand, is more dreamy compared to Estragon. He never loses hope, his search
never ends. Estragon and Vladimir are seen as different characters from each other, but the ex-
istential pains of both bring them closer together. On the side of a road that leads nowhere, they

wait for Godot, who will never come.
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point for Sibel. The directors Zencirci
and Giovanetti show the scene where
Ali and Sibel meet for the first time as
if two wild creatures meet in the for-
est, because the forest symbolizes to
be excluded. The forest is a living space
where the society or the village cannot
interfere with them. Two excluded char-
acters met brutally. Sibel causes Ali to
be injured by accident. The two charac-
ters begin to spend time with time. Our
knowledge about Ali is limited and we
can never have complete information.
After a while, Sibel loses her heart to
Ali. Thus, Ali becomes a character that
causes Sibel to experience feelings that
she has never experienced. Throughout
the film, Sibel and Ali get along without
speaking. Sibel cannot speak, and Ali
does not know bird language.

Picture 9-10: Ali and Sibel

Ali's entry into the story both shakes the bal-
ances within Sibel and in the region. The
emotional bond established between two ex-
cluded characters meets at a cormmon point
without the need for a common language.

3.1. “We Are Not Terrorists!”

Audience cannot be fully involved in
Ali's story throughout the film. As Ali
tells about himself, he is a deserter. But
local people and gendarmes say he is
a terrorist. The only thing we know for
sure about Ali is that Ali is not a stranger
to war. Ali can come out of a deep hole
alone; knows the treatment of open
wounds; he can recognize human bones
and avoid hypodermia. Thus, we under-
stand that Ali is no stranger to survival
methods. Then, in addition to all these,
Ali says something: “If I'm going to fight,
| fight for myself.”

Picture 11: Sibel and Ali in the shack

One day after meeting Ali, Sibel hears a
voice says “Terrorists have been Kkilled”
while changing television channels. Then
“Terrorists die...” “Terrorist...” and then a
female voice; “We are not terrorists.”

”n

Collins expresses the concept of value
as the standards, beliefs or moral prin-
ciples accepted by a person or social
group (1991, p. 1694). Values that make
up a society and enable it to be together;
it shapes the world of individuals by be-
ing passed down through generations.
Thus, individuals have similar value judg-
ments. The concept of military service is
a value judgment that has been accept-
ed by society for centuries and is highly
regarded. The fact that Ali is a deserter
makes him no different from a terrorist.
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Director Cagla Zencidi (2019) states that
we can say anything to Ali. “Every label is
affixed to Ali in the film too: terrorist or
deserter on the mountain. We fear what
we know least about. Therefore, Ali is left
as the person we have the least knowl-
edge of. That was the purpose. The per-
son we know the least about, but also
highlighted as the most dangerous.
However, the only unarmed one in the
film is Ali. We call the ones we know
the least about ‘the other.”” Thus, Ali be-
comes the symbol of hatred and anger
towards the unknown.

3.2. Who is the Wolf?

The film does not tell the audience
whether Ali is a terrorist or from which
war he fled, and who Ali is not told
throughout the film. But the directors
whisper to us: maybe Ali is the wolf Si-
bel has been looking for. Although Si-
bel collects wolf bones throughout the
film, Ali insists on Sibel that the wolf is
not real, and that the bones she collects
belong to a human. Maybe those bones
belong to the great love Narin has been
waiting for years to return. However, this
wolf story, like Ali's story, remains in sus-
pense. We cannot fully understand ei-
ther story. Thus, anyone who leads a life
outside the general norms of society is
cast aside as the other. In the same way,
the so-called other is actually damaged
when trying to normalize it.

After Ali runs away from his hiding place,
Sibel is much more alone. Now a new
front has been added to Sibel's struggle:
people’s thoughts about what happened
between Sibel and Ali. While Sibel is look-
ing for her own wolf, she suddenly has to
fight the wolves inside people’'s heads.
Thus, a new persecution begins and this
situation surrounds Sibel.

One evening when Sibel attends the hen-
na night of one of the village girls, she is
excluded because of her make-up that

she cannot do and her appearance that
does not suit other girls. Her pride is hurt
because of she is humiliated by all the
young girls of the village and her sister.

Sibel, on the other hand, escapes this
marginalization and runs to Ali, where
she thinks she belongs, namely the for-
est. She cries silently in Ali's arms and
now sees Ali as a shelter as well as the
hut in the forest. After Sibel and Ali make
love, the taboo of “virginity”, which Sibel
has perhaps never experienced before
and is positioned in a completely differ-
ent place in her mind due to social pres-
sures, is thus broken. This brings Sibel a
little closer to liberation.

3 3. Killing The Wolf: There is Neither
Wolf nor Honor

The name Sibel comes from the god-
dess Cybele, the symbol of fertility in
Anatolian mythology. Sibel is the sym-
bol of abundance, fertility, soil and re-
production. In many languages and
societies, there is the name Sibel with
different spellings: Sibele, Sibela, Cybele.
Thus, it is one of the common symbols
in humanity's perception of mythology.
It is rumored that he was born of stone.
It is also claimed that the word Sibel car-
ries the Greek meaning of sorcerer or or-
acles.

When her sister Fatma follows Sibel and
sees their secret meeting with Ali, the
individuality between the two turns into
social. Fatma first tells her father about
these secret meetings. However, when
she cannot convince her father, he in-
forms the village women of the situation.
Thus the family is offended by everyone
and the marginalization of Sibel takes on
a new dimension with the words “dis-
honest”. In addition, her sister Fatma gets
her share from these marginalizations.
The family of the young man, who wants
to marry Fatma, gives up their wishes.
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Realizing that there is no wolf in fact, Sibel
can't stand it anymore after days of pres-
sure. She grabs her sister's hand and shouts

and dancing with women on the Gelin
Kayasi are considered a condition of mar-
riage. Thus, a single woman gets married

to the villagers with her head straight. Sibel
says, screaming silently to both the village
and the audience: “There is neither a wolf
onthe mountain nor honorin me.” Because
both honor and wolf are in the minds.

and rejoins the village with a new status.
The marriage ritual is a necessity to be
included in the society again and with a
new status. However, Sibel disrupts the
operation here. One night, Sibel’s silhou-
ette appears on the rocks as she defies
the order of the village with the fire she
lit alone on the Gelin Kayasi. Sibel turns
into a free, brave woman who will light
the way for all women with the fire she
stole from the spirit of the forest.

Picture 12-13: Sibel with her sister Fatma
in the village center

4. A RITE OF PASSAGE: GELIN KAYASI
(BRIDAL ROCKS)

Picture 14-15: Sibel in Gelin Kayasi

Sibel's arrival at Gelin Kayasi with fire in
her hand in the last scene also winks at a
local legend!. In thisregion, lighting a fire

2According to the legend of Bride Rock, which is located in the region where the film takes place,
a beautiful young girl was wanted to be married to a man she did not love by an arranged method.
The kind-hearted girl, who was very respectful to her family, could not object to this situation. But
she actually wanted to marry another young man living in the village. However, she was too afraid
to tell her family. The wedding day came and she left her father’s house with the bridal procession.
While she was being taken to her husband’s house on horseback, she prayed and begged God:
“My God, don't let me fall into the hands of a bad husband, freeze me,” she said. The prayer of the
good-hearted bride was accepted at that moment. The young girl turned into a stone on a horse in
front of the bridal procession. This rock, named Gelin Kayasl, has a facial silhouette.
(https://mwww.kulturportali.gov.tr/turkiye/giresun/gezecekyer/gelin-kayasi)
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CONCLUSION

Sibel is an easy film to follow due to its
linear editing. Despite having an event
period of several weeks, the story occa-
sionally extends into the past, along with
what we have heard from primary and
secondary sources. Thus, we can access
information about the recent past of the
village and analyze its dynamics more
accurately. The use of dynamic cameras
in the film also affects the language of
the film. As the audience, we often see
Sibel's world through Sibel's eyes. It al-
lows us to enter into the story with the
help of this feeling created with the per-
ception of the actual camera (shooting
using the camera without being placed
on a tripod or any system). Sometimes
we see ourselves as a shadow wander-
ing silently next to Sibel. Especially in
the forest scenes, the audience follows
Sibel. We stand next to Sibel in the wild
forest. We hug Ali in Sibel's arms, we
experience Sibel's pain and anguish to-
gether. Together with the chase scenes,
we can fully feel the harsh sides of Sibel.

Female directors in Turkish cinema have
succeeded in bringing unusual new im-
ages to the cinema by getting rid of the
sexual meanings attributed to women
from the traditional family and society
structure, from the masculine point of
view produced and continued in the
films with the 2000s. As Mulvey (1997)
states, feminist films enable women to
escape from patriarchal cinema. The op-
pressive order of Hollywood cinema can
thus be overthrown (Smelik, 2008, p. 1).
Bringing a different perspective to the
concepts of morality and honor identi-
fied with women in mainstream Turkish
Cinema, the film tells the struggle of Si-
bel both within herself and against the
society.

Despite the fact that female charac-
ters are mostly confined to the private

sphere in Turkish cinema, Sibel can
freely use the public space, especially
the wild nature. At the same time, Sibel
is portrayed as a struggling character
who tries to stand on her own feet by
being present in daily life. The fact that
female directors include “real” stories
of “real” women in their filmms may dis-
rupt the common image of women in
cinema and the fantasy magic that men
have on women (Smelik, 2008, p. 3). In
the film, Sibel’s daily life is told and Sibel
appears as a subject.

Mainstream cinema rewrites patriarchal
traditions by giving privilege to men in
both narrative and spectacle. While the
woman is the passenger, the man is the
driver of the narrative vehicle (Stam,
2014, p. 184). However, this time Sibel is
sitting in the driver’s seat of the vehicle.
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6z

Dijitallesme ile birlikte muzik dinleme pratikleri de dénuUserek internet aracili bir sekilde
gerceklesir hale gelmistir. Dosya paylasim uygulamalari ve muzik indirme sayfalarinin yani
sira ¢cevrimici muzik platformlari araciligiyla da gerceklesen cevrimici muzik dinleme pra-
tikleri, hem muzik sektorunlt hem de muzik dinleyicilerini cesitli bicimlerde etkilemistir.
Kultlr endustrisi ile baglantili olarak dusunulmesi gereken muzik endustrisini hukuki ve
ekonomik boyutlarda etkileyen cevrimici muzik, muzik dinleyicilerini ise kullanici konumu-
na eristirerek bu konumun yol actigi etkilesim, paylasim ve icerik Uretimi gibi pratikleri
muzik dinleme ile birlestirmistir. Bu ¢alisma da, ¢cevrimici kullanicilar acisindan yarattigi
donusumu ve etkileri aydinlatmayi amaclamaktadir. Arastirma sonucunda, cevrimici muzik
platformlarinin muzik dinleme pratiklerini dénusturdugu, dinleyicileri Ureten bir kullanici
konumuna getirdigi ve cevrimici muzik platformlarinin barindirdigi 6zelliklerin kullanici
motivasyonlarini etkiledigi sonugclarina ulasiimistir.
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INTRODUCTION

Although music, which finds its historical
foundations in language, has undergone
various changes and transformations in
oral and written cultures, its massification
through the culture industry and its digi-
talization with internet technology have
been the main factors affecting today's
music listening practices. As a matter of
fact, music produced in various standards
and for the market as a commodity in the
culture industry has preserved this form
and expanded its inclusiveness since the
20th century.

The massification of music cannot be
thought of independently of music lis-
tening technologies. Because the music
produced in the culture industry reached
the masses with tools such as records,
radio and cassettes, and together with
digital music, CDs, computers and smart
phones were completely freed from be-
ing dependent on time and space. The
equivalent of music, which can be listened
to anytime and anywhere, in the Internet
age has been online music. Online music,
unlike other music listening technologies,
requires the listener to be connected to
the Internet. Online music can be listened
to via streaming platforms, without the
need to store music files on the device,
placing its listener at the same time as the
user. Combining listening to music with
sharing, interaction and content produc-
tion, online music platforms have become
an important player in the music industry
and have influenced this industry in legal
and economic contexts.

While online music platforms provide users
with opportunities such as sharing, mak-
ing lists, making suggestions and adding
friends, in addition to the music listening
experience, it makes it possible to consider
music listening practices in the context of
productive consumerism, digital labor and
participatory culture. In this respect, the
motivation of the listeners in using online
music platforms also gains importance.

Within the scope of the study, the user of
the online music platform as a producer
was examined in the context of digital la-
bor and participatory culture, and online
music listening practices and motivations
were investigated by using the question-
Nnaire technique, which is a quantitative
method. With the data obtained from the
survey results, the online music listening
practices and motivations and their place
in the transformation of music listening
practices are discussed.

1. ONLINE MUSIC

Music listening and recording technolo-
gies have increasingly diversified the areas
that music can reach. The resulting diver-
sification has not only brought music to
personal areas such as home, workplace
and private vehicle, but also highly indi-
vidualized it with portable music listening
tools and headphones. Although technol-
ogies such as records, gramophones, radi-
os and cassette players play a leading role
in the transformation of music listening
practices, tools such as Walkman, CD play-
ers, MP3 players and finally smart phones
have made music listening practices more
individualized and music accessible in
every area where the listener is.

Internet technology has diversified the
ways in which music is stored, reducing
music to just one file format. Although
these formats affect the sound quality of
the music, their use is achieved through
digital music players. Internet-mediated
music that is stored digitally and played by
digital players is divided into two as online
music, where the listening practice takes
place entirely through the Internet, and
semi-online music, which requires the In-
ternet only for the recording of the music
file. While online musicisavailable through
streaming platforms, semi-online music
involves recording music files through
various applications and storing them on
devices. In both listening practices, de-
vices such as mobile phones, computers,
tablets, etc. connected to the Internet are
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required. But the point that makes the dif-
ference in listening practice is whether the
music is streamed online or not.

The foundations of the practice of listen-
ing to music via the Internet are based on
semi-online music. Access to this music
was realized through file sharing applica-
tions that emerged with the development
and spread of the Internet. It can be said
that there is already access to this kind of
music. The music file recorded via Internet
and file sharing applications can be lis-
tened to from computers, mobile phones
or mp3 players, depending on the device
where it is stored.

Semi-online music listening practices op-
erate through the aforementioned tools
and file sharing systems. It can be said
that these tools and systems “help create a
market for digital music products” (Morris,
2018, p. 240). However, the legal owners of
the digital music market, created with the
contribution of free sharing, are the online
music platforms and the producers they
have contracted with.

Although online music platforms can pro-
vide some services offling, it is necessary to
be online to benefit from all the features of
the platforms. It is also possible to say that
online music platforms are the most up-
to-date version of internet-mediated mu-
sic listening practices. The history of these
platforms coincides with the early 2000s.
Last.fm, founded in 2002, and Myspace,
founded in 2003, are social platforms. The
following major online music platforms
are Pandora in 2005, Grooveshark in 2006,
Deezer, Soundcloud and Amazon Music in
2007, Spotify in 2008, Napster with its new
format in 2011, Audiomack in 2012, Tidal,
Apple Music, Idagio in 2014, Youtube Mu-
sic, on the other hand, started to serve in
2015. Among them, Last.fm has stopped
streaming music in the form of artist radi-
os, while Grooveshark has shut down. Oth-
er platforms continue to serve in various
forms.

It can be said that online music platforms
have left their mark on the Internet medi-
ated music experience. The importance of
these platforms is related to the value they
carry for the music industry as much as
the technologies they use. As a matter of
fact, the importance of online music plat-
forms, which are becoming increasingly
widespread and diversifying their content,
has also shown itself in digital information
about the music industry. According tothe
most recent 2019 data of the Digital Media
Association (DIMA), which represents the
world's leading online music companies,
including Amazon, Apple, Google, Pando-
ra, Spotify and Youtube; 80% of the reve-
nues of the music industry came from
streaming platforms and these platforms
brought the music industry $28.2 million
in daily revenue (DIMA, 2020). According
to the research of the same organization,
between 2017 and 2019, digital music rev-
enues increased by 14.1%, revenues of
streaming platforms increased by 20.6%,
and revenues from paid memberships of
these platforms increased by 252%. The
increase in the number of paid users was
19.8%. (DIMA, 2020, p. 9). These rates reveal
how online music platforms are related to
the music industry and how much they
feed the music industry. In DIMA's 2018
report, it was noted that backstreet music
downloads have decreased by more than
50% since 2013. According to the organi-
zation, online music platforms are a pow-
erful force in the face of backstreet music
(DIMA, 2018, p. 30).

2.ONLINE MUSIC LISTENER AS PROSUMER

Those who want to receive service from
the online music platform must be a
member of the platform. The nature of the
user's membership affects the features
and quality of the service he receives. Free
users may have disadvantages such as be-
ing frequently exposed to advertisements
and not being able to benefit from some
features of the applications. Users who pay
a fee, on the other hand, have advantages
such as not seeing ads, listening to offline
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music and unlimited usage. Accordingly,
it is possible to say that the user does not
have the opportunity to use online music
platforms ‘free of charge'. The user pays
the service fee either as a fee or by being
exposed to advertising.

The position of the music listener as a user
in the new media can be handled with the
concept of producing consumerism (pro-
sumer). This concept means that users of
social media platforms are producers as
well as consumers of these platforms. As a
matter of fact, user-derived content is of vi-
tal importance for social media platforms,
as social media platforms cannot exist
without the content produced by users.
Social media users, who can be said to pro-
duce content by producing, sharing or dis-
seminating the content produced, are also
the consumers of the content on the plat-
form and the audience that attracts the
advertisers. In this direction, users who are
called producers are in a position that can
be considered semi-active both in terms
of social media platforms and in terms of
many digital media environments that al-
low content sharing on these platforms.
While Jenkins looks at this position of the
user from the perspective of participatory
culture, Fuchs approachesit in the context
of digital labor production.

Producing consumerism refersto activities
where digital media users are not passive
consumers and contribute to the produc-
tion process on the Internet. Alvin Toffler
introduced the concept of producing con-
sumerism (prosumer). Emphasizing the
blurring of the boundaries of production
and consumption, Toffler conceptual-
ized the rise of prosumer in the economy
(Toffler, 1981). It was Axel Bruns who asso-
ciated prosumer with new media. Bruns
interpreted the concept of prosumer in
the context of new media and shed light
on the content production process of In-
ternet users (Bruns, 2007). Prosumer, ac-
cording to Bruns; it is a mixed and often
inseparable combination of production
and consumption. Despite this, Internet

users can remain only as a content pro-
ducer or just a platform user (Bruns, 2007,
p. 2-3). Therefore, it can be said that the po-
sition of prosumer emerges depending on
the practices and activities of the user. It is
possible to say that Bruns, while describ-
ing the activities in the production part of
prosumer, is mostly based on organiza-
tions with open source software and col-
laboration communities such as Wikipe-
dia and ccMixter. However, in addition to
these environments where the content
produced and shared by users is made for
non-profit and community contribution,
social and digital media platforms can also
host consumer activities that produce in
different ways. As a matter of fact, Face-
book, Twitter, Instagram, Youtube and
other sharing sites can be seen as environ-
ments where examples of prosumer can
be found. Chayko emphasizes that users
on these sites demonstrate the existence
of prosumer, and even that it has become
massive (Chayko, 2018, p. 75-76). In this di-
rection, it is possible to say that prosumer
is now realized in a massive way in social
media platforms, where the number of
content rises in proportion to the number
of users. Examples of mass-produced con-
sumerism can be seen in the variety of cre-
ative posts made under any label, and in
frequently shared music and videos.

Production practices in the context of pro-
sumer can also be interpreted as partic-
ipatory cultural activities. Because these
events place viewers who are consumers
of any commercial media show or peo-
ple who are users of a digital platform, at
the same time as producers. The content
production in question can be motivated
in terms of individual needs, community
needs, personal satisfaction and social re-
wards in terms of users (Bruns, Bahnisch
2009, p. 5). In addition to these motiva-
tions, examples of which can be seen in
fan communities, thought groups, cul-
ture and art formations, prosumer can
also have an economic quality in relation
to the place where they are produced and
shared. While this economic feature may
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benefit both commercial interest groups
and users in some practices, it finds its
economic equivalent only in terms of com-
mercial groups in some practices. The eco-
nomic quality, which leads to a crossroads
in terms of both participatory culture and
productive consumerism, is not consid-
ered much from Jenkins' liberal point of
view, but it forms the basis of the concept
of digital labor, which Fuchs constructs
with a critical point of view.

Digital labor, in general, includes paid or
unpaid work done over the Internet. As a
matter of fact, the Internet, as “a very la-
bor-intensive environment related to ob-
taining value from a continuity-based,
updatable work” (Terranova, 2015, p. 358),
is a place where labor is visible, from a per-
sonal blog to a social network. For-profit or
not, every entity on the Internet operates
through labor. While this labor is some-
times put forward in a paid and institu-
tional way, sometimes it can appear in
the form of voluntary free production and
sharing.

From Fuchs' point of view, digital labor em-
phasizes the labor nature of user practices
on the Internet and questions the value
of this labor in the social media economy.
Fuchs defines the Internet as a common
information infrastructure based on the
need for people to communicate in order
to live and reproduce themselves. How-
ever, because the Internet is largely con-
trolled by companies, online labor is ex-
ploited. (Fuchs, 2011, p. 299). According to
Fuchs, the Internet, which should be used
by the whole society in a common and
free way, has become a techno-social sys-
tem that includes technological and social
systems.

The presence of users is essential for turn-
ing surveillance in Web 3.0 into profit. The
fact that users become prosumer can be
seen as the most basic point of the con-
cept of digital labor. According to Fuchs,
who set out from this point; if Internet us-
ers are web 2.0 prosumer, then this means

that they are productive labor according
to the Marxist class theory (Fuchs, 2017, p.
75). In other words, the Internet user, as a
prosumer, produces for Internet compa-
nies and at the same time consumes the
services offered by them. In this way, the
Internet user as a prosumer creates a digi-
tal labor. A large part of this labor is unpaid
unemployed labor (Terranova, 2015, p. 357).

The use of social media, which is free, can
inform, entertain and therefore seems
quite innocent at first glance, becomes
suitable for emphasizing commmercial pro-
cesses when evaluated with a critical view
in line with prosumer. The fact that the use
of social media is free does not mean that
the party providing this service does not
earn anything. Because even if no product
issold to users, users and their data are sold
as commodities to companies that adver-
tise (Fuchs, 2017, p. 76). Thus, platforms
such as Facebook, Twitter and Google,
which are known as social media giants,
can make a profit. The formation of this
profit cannot be considered independent
from the sale of users’' data to advertisers,
and it cannot be considered independ-
ent of the content produced by users, be-
cause social media platforms are valuable
thanks to their users. The more users use
a platform, the higher the advertising rate
can be determined, according to Fuchs,
the golden rule of the capitalist Internet
economy (Fuchs, 2017). This golden rule is
of a nature that shows the economic rea-
sons underlying the efforts of social media
platforms or any formation serving in the
digital environment to gain more users.

According to Fuchs, another aspect of
commercial exploitation relations on the
Internet is the taking and selling of person-
al information of users by violating their
privacy. These violations, which “contain
the surveillance of personal profile data,
produced content, browsing and clicking
behavior, social relations and networks
and communication” (Fuchs, 2014, p. 71),
are often specified in user agreements ap-
proved by users and are carried out with



83

Online Music Listening Practices and User Motivations.

the given consent. Therefore, it is possible
to state that social media users are also
commoditized through commodity rela-
tions on the Internet.

It can be said that prosumer and digital
labor emerging in this direction are also
encouraged by the technical structuring
of social media applications. Because, with
the Internet technology becoming port-
able and accessible fromm anywhere, the
state of hyper-connectivity has increased
and Internet addictions defined as nom-
ophobia and fomo have emerged. When
all this is interpreted in the context of dig-
ital labor, it can be said that mobile appli-
cations have become a ubiquitous factory
and a production area of audience com-
modity (Fuchs, 2015, p. 168). In this direc-
tion, the ringtone that calls the factory to
work is instant notification systems of so-
cial media applications. Users who are in-
vited to spend time, like, retweet and share
in the application through these notifica-
tions may even suffer from discomforts
such as nomophobia and fomo if they
cannot do this.

Fuchs' thoughts can be interpreted as an
indication of how closely he thinks the
economic relations that emerge in line
with the Internet and its usage practices
are in a close relationship with the social
world. As a matter of fact, it is obvious that
a political economy perspective towards
the Internet also requires this. At the same
time, it can be said that a critical view can
illuminate the problems hidden in the de-
tails and provide a more equal and fairer
direction to the society, as well as make
the Internet freer and safer. Therefore, it
can be stated that Fuchs' perspective adds
value to new media studies as it brings up
the points and issues that user-oriented
approaches do not address or overlook.

Participatory culture can be expressed
as the production by users of social and
digital platforms on the Internet through
their practices. Chandler and Munday de-
fine participatory culture as “the activities

that transform the experience of media
consumption into the production of new
texts by blurring the boundary between
producers and consumers” (Chandler,
Munday, 2018, p. 230). In this respect, par-
ticipatory culture emphasizes the activity
of Internet users and states that they are
not mere consumers of digital media.

Henry Jenkins, one of the most important
names in dealing with new media in the
context of participatory culture, deals with
the Internet in terms of users’ production
and consumption activities. According to
him, the Internet makes the coexistence
of participatory culture and commercial
culture possible and visible (Jenkins, 2016,
s. 207). Jenkins claims that joining forums,
blogging, expressing ideas and developing
content on social media, which are Inter-
net usage practices, transform the Inter-
net into a medium of participation, while
improving the creative potential of users
(Jenkins; Netchitailova, 2017, p. 2). Thus, it is
possible to state that he concentrates on
the positive gains of the Internet. While
the interaction, production and consump-
tion activities taking place in the Internet
environment highlight the differences,
this feature is also found useful by Jenkins.
Because according to him; “The various
communication possibilities that web 2.0
technology has brought to our daily lives
have paved the way for the formation of
different types of users in new media en-
vironments. The production of different
types of content through different user
types has also become a part of the partic-
ipatory culture.” (Jenkins, Clinton, Purush-
otma et al., 2009). Therefore, it can be said
that participatory culture fosters the diver-
sity of representation and content on the
Internet. As a matter of fact, the participa-
tory culture, which appears with different
interests, different creativity features and
different forms of expression, creates a
‘multiplicity’ situation by diversifying both
the practices of the users and the types of
content on the Internet. It can be stated
that this multiplicity of ideas, information,
music, photos, videos and news items is
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supported by the technical possibilities of-
fered by digital media platforms and the
shaping and diversification of these oppor-
tunities by users. With the widespread use
of social media, people who are interested
in similar cultural products come togeth-
er more and communities formed within
the framework of their interests are also
increasing. The result of all this is a partici-
patory culture where people play an active
role in the production and consumption
of cultural products and can share them.
This culture is also “an economy in which
labor and money are, in a way, shared, ex-
changed and spent.” (Chayko, 2018, p. 73).
Because these activities of users can be
seen as a labor since they include produc-
tion, and digital media platforms and am-
ateur or professional content producers
can gain various economic gains through
practices that shape participatory culture.

In the context of participatory culture, In-
ternet users are very active in the field
of production and can also produce for
their own benefit. For Jenkins, a partici-
patory culture is “a culture with relatively
low barriers to artistic expression and civ-
ic engagement, and includes supyports for
creating and sharing.” (Jenkins, Clinton,
Purushotma et al., 2009, p. 3). Based on
this idea, it can be said that Jenkins sees
web 2.0 and web 3.0 environments mostly
as free environments. In addition, Jenkins
thinks that there is an intense incentive to
participation, production and sharing, and
these incentives are social and economic.
While economic incentives may include
users to earn income from the content
they produce and digital media platforms
to generate income with the number of
users and interesting content they host;
on the other hand, it can be said that so-
cial incentives emerge in the context of us-
ers’' belonging to certain social groups, the
expansion of their digital circles and their
self-expression.

Jenkins, who sees the economic and cul-
tural changes of the new media environ-
ment positively and argues that these

changes are in favor of the user, finds the
concentration realized through multina-
tional media companies dangerous. (Jen-
kins, 2017). Because with concentration, a
more limited ownership structure emerg-
es and this structure pushes users’ control
over media content to a risky position. Us-
ers whose control over media content is
at risk due to concentration may also face
the risk of being deprived of the pluralis-
tic structure of participatory culture. An
example of this is that digital media plat-
forms where visual and audio content can
be produced impose limitations on the
production of amateur music videos and
the rearrangement of copyrighted images
due to copyright control.

Media convergence is another impor-
tant point that stands out in Jenkins' ide-
as in the context of participatory culture.
According to Jenkins, cultural changes,
legal conflicts and economic empower-
ment trigger media convergence are the
precursor changes in the technological
infrastructure (Jenkins, 2017: p. 35). In this
direction, it is possible to say that the con-
vergence, which occurs with the effect
of legal conflicts and economic reasons
through technological changes that allow
convergence, is strengthened through us-
age practices. When this situation is con-
sidered in the context of music listening
practices, examples such as the transfor-
mations of music listening tools and thus
the spatial expansion of access to music,
the digitalization of music content and the
development of technologies that allow
free distribution of content are encoun-
tered. It can also be seen that these exam-
ples lead to legal and economic conflicts,
as Jenkins points out. In addition, it can be
stated that the spread of participatory cul-
ture on the Internet is an important factor
affecting the production, distribution and
control of the content in question.

It can be said that sharing and produc-
tion, which Jenkins calls the art of world
construction, “reveals an unprecedented
accumulation in human history thanks to
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a wide variety of individual contributions
and the coordinating tools of the internet”
(Saka, 2015, p. 42). In order to increase and
diversify this accumulation, it is possible
to state that the danger of concentration,
which Jenkins also warned, should be tak-
en into consideration.

The most basic practices of the users of on-
line music platforms that can be interpret-
ed in the context of prosumer are to pre-
pare music lists within the platforms and
share these lists or the music on the plat-
form with people or on social media. Both
of these practices are of economic nature
only for commercial interest groups. Be-
cause, while a produced playlist or shared
music can only find their counterparts in
non-material motivations for the user, they
are practices that have economic equiva-
lents for online music platforms or social
media platforms that mediate the sharing.

It is possible to look positively or critically
at the activities of the users of online mu-
sic platforms, as well as the prosumer ac-
tivities on the Internet. According to the
perspective viewed, traces of unpaid la-
bor exploitation or a participatory culture
in which cultural products circulate free-
ly can be seen. The thing that cannot be
changed according to the point of view is
that the users are performing these prac-
tices. Therefore, it is important to know the
motivations of these practices, which are
beyond financial motivations.

3. RESEARCH ON ONLINE MUSIC PRAC-
TICES AND MOTIVATIONS

In this study, it will be investigated what
kind of motivations users have in listening
to online music and whether these mo-
tivations vary according to demograph-
ic characteristics and listening practices,
how users’ music listening practices are
realized and whether these practices vary
according to demographic characteristics.
Answers will be sought to the questions of
whether online music platforms fully meet
the music listening needs of users. The

aim of the study is to reveal with the survey
method that online music platforms bring
about a change in music listening practic-
es and that changing practices also trans-
form listeners. In addition, this research
will indicate the listener's motivations and
listening practices in listening to music on-
line. The following questions are expected
to be answered within the scope of the re-
search:

1. Your age?

2. Your gender?

3. Your Education Status?

4. Do you use an online music platform?
5. Which online music platform do you
use?

6. How many hours a day do you listen to
music on online music platforms?

7. What is the type of your membership in
the online music platform?

8. With which device do you use the online
music application more?

9. Have you encountered music that you
cannot find on online music platforms?
10. Do you share the music you listen to on
the online music platform or the playlists
you have prepared on your social media
accounts?

11. How often do you listen to playlists sug-
gested by online music platforms?

12. Do you make playlists yourself on online
music platforms?

3.1. Research Hypothesis and Research
Questions

Technological developments have digi-
tized music products that can be consid-
ered within the scope of the culture indus-
try. Within the scope of this digitalization,
music listening practices have differentiat-
ed in terms of access to music. Digital mu-
sic, which can be accessed free of charge
through file sharing applications or with
paid or advertising through online music
platforms, has led to a change in music lis-
tening practices. In the study, the hypoth-
esis that online music listening platforms



Serkan KARATAY

86

cause music listening practices to change
by making music an internet-connected
stream was revealed.

Within the scope of the research, answers
to the following research questions were
sought.

- What are the motivations of the partici-
pants in listening to online music?

- Do motivations for listening to online mu-
sic vary according to demographics?

- What are the participants’ music listen-
ing practices?

- Do online music listening practices vary
according to demographics?

- Do the online music platforms fully meet
the music listening needs of the partici-
pants?

- Do users’ motivations for listening to mu-
sic differ according to their music listening
practices?

3.2. Research Method

In the research, a scale consisting of demo-
graphic questions, 9 questions measuring
individuals' usage habits and 17 questions
measuring individuals’ motivations for use
was used to measure the change in online
music listening practices,and answerswere
sought on 440 people. Confirmatory factor
analysis in AMOS 26 program and Cron-
bach’s Alpha analysis in SPSS 26.0 program
were used for validity and reliability analyzes
of the scale. After the demographic factors
and online music platform listening habits
and motivations of the participants were
revealed by frequency analysis, the online
music listening habits of the participants
were analyzed in detail by using cross ta-
bles within the framework of the research
questions. Independent sample t-test and
one-way Anova tests were used to analyze
the distribution of the factors that make up
the participants online music listening mo-
tivation according to demographic charac-
teristics. Independent sample t-test is used
to analyze the differentiation of dependent
variables between two independent var-
iables and the Anova test between more
than two independent variables.

3.3. Reliability Analysis

Cronbach’s alpha coefficient is the coeffi-
cient used to determine the reliability of
measurement tools. The unidimension-
ality of the Cronbach's Alpha coefficient
determines the internal consistency of the
measurement tools and reveals their relia-
bility (Kartal & Dirlik, 2016). If the Cronbach's
Alpha coefficient is greater than 0.7, the in-
ternal consistency of the scale is ensured
(Gurbuz and Sahin, 2018, p. 333).

Table 1: Reliability Analysis (Cronbach’s Alpha)
Cronbach’s Alpha

0,870

Cronbach’s Alpha coefficient is 0.870.
Since itis greaterthan 0.7, the internal con-
sistency of the scale was ensured.

Table 2: Confirmatory Factor Analysis

Rt
U2\

Confirmatoryfactoranalysiswas performed
to show the accuracy of the scale used in
the study in terms of sample. Confirmatory
factor analysis is performed to test whether
scales that has been discovered before and
combined under fewer factors are similarin
the sample in which the research was con-
ducted. (Meydan and Sesen, 2015: p. 21). As
a result of the confirmatory factor analysis,
covariance was assigned between the 25th
and 26th questions and the validity of the
model was ensured.
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Table 3: Confirmatory Factor Analysis Model Validity

NFI 905
CFlI 930
RMSEA ,075

The normed fit index (NFI) is found by di-
viding the chi-square value of the tested
model by the chi-square value of the in-
dependent model. Values above 0.90 for
the index indicate acceptable fit (Ullman;
Meydan and Sesen, 2015, p. 33). According
to the table, the NFl is 0.905 and is greater
than 0.9.

The comparative fit index (CFl) indicates
a close fit of 1 (Meydan and Sesen, 2015, p.
34). According to the table, the CFl is 0.930
and it is compliant because it is greater
than 0.9.

RMSEA, which means approximately the
root mean square, is up to 0.08, indicating
acceptable fit (Meydan and Sesen, 2015, p.
34). 1t is 0.075 in the table and the RMSEA
value less than 0.08 is compatible.

3.4. Universe and Sample of the Research

The universe of the research consists of
online music platform users residing in Is-
tanbul and aged between 18-39. The sam-
ple includes a total of 440 people using an
online music platform. The demographic
characteristics of these 440 people and
the distribution of their answers to the sur-
vey questions are shown in the tables be-
low.

Table 4. Distribution of participants according to
their use of an online music platform

N %
Yes 454 77,6
No 131 22,39
Total 585 100,0

Table 5. Distribution of participants by age

N %
18-22 200 455
23-39 240 545
Total 440 100

Table 6. Distribution of the participants by gender

N %
Female 225 51,1
Male 212 48,2
Doesn’t want to specify 3 7
Total 440 100,0

Table 7. Distribution of the participants according to
their educational status

N %
Secondary 2 5
School
High School 202 459
Graduate 166 377
Postgraduate |70 159
Total 440 100

3.5. Findings and Evaluations

In this section, besides the answers to
the demographic questions, the an-
swers to the survey questions prepared
to determine online music listening
practices are examined. Analysis results
are summarized and explained in tables.

Table 8. Distribution of the participants accord-
ing to the online music platform they use

N %
Spotify 329 74,8
Youtube Mu- |67 15,2
sic
Apple Music |20 45
Deezer 7 1,6
Other 17 39
Total 440 100
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According to the table, 329 (74.8%) of
the participants use Spotify. 67 people
(15.2%) use Youtube Music and 20 peo-
ple (4.5%) use Apple Music. Spotify, the
online music platform with the highest
number of users worldwide, was also
the music platform with the most users
in the research.

Table 9. Distribution of participants by frequen-
cy of listening to music on online music plat-

forms

N %
Lessthanan |28 6,4
hour
1-2 hours 137 31,1
3-4 hours 207 470
5-6 hours 58 13,2
More than 6 10 2,3
hours
Total 440 100,0

According to the table, 207 (47%) of the
participants listen to music on online
music platforms between 3-4 hours. 137
(31.1%) of the participants listen to music
online for 1-2 hours.

Table 10. Distribution of participants by online
music platform memberships

they could not find on online music
platforms. It is understood that 207
(47%) participants stated that they did
not encounter a music that they could
not find on the platform they used. Ac-
cordingly, it is possible to say that more
than half of the participants could not
find the music they were looking for on
online music platforms.

Table 12. Distribution of the participants accord-
ing to their social media accounts of the music
they listened to on the online music platform or
their playlists

N %
Yes 239 54,3
No 201 45,7
Total 440 100,0

According to the table, 239 of the par-
ticipants (54.3%) share the music they
listen to or their playlists on their so-
cial media accounts. It is seen that 201
(45.7%) participants did not share any-
thing. According to this result; it is seen
that more than half of the participants
share the music they listen to or the
playlists they have prepared on their so-
cial media accounts.

Table 13. Distribution of participants according

N % to listening to music lists suggested by online
music platforms
Freemium 108 24,5 P
(unpaid) N %
Premium 332 75,5 Every day 129 29,3
(paid) Once two 71 16,
Total 440 100,0 days
L . . . Once three 65 14,8
Table 11. Distribution of participants according days
to their encounters with a music that they can-
not find on online music platforms Once a week |17 26,6
N % I don't listen |58 13,2
thee sugges-
Yes 233 53,0 tions
No 207 47,0 Total 440 100,0
Total 440 100,0

When the table is examined, it is seen
that 233 (53%) of the participants stat-
ed that they encountered a music that

It is seen that 129 (29.3%) of the partici-
pants listen to the music lists suggested
by music platforms every day. 117 (26.6%)
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participants listen to the suggested mu-
sic once a week. The results, which are
distributed daily and weekly, show that
some of the users listen to the suggest-
ed playlists frequently, while some of
them rarely listen to the suggestions.

Table 14. Distribution of participants by making play-
lists on online music platforms

Table 16. The situation of encountering a music that
cannot be found according to the online music plat-
form used

N %
Yes 383 87,0
No 57 13,0
Total 440 100,0

Yes No Total
Which Spotify 193 136 329
online
music Youtu_be 15 52 67
platform Music
do you Apple 9 il 20
use? Music
Deezer 6 1 7
Other 10 7 17
Total 233 207 440

When the table is examined, it is seen

When the table is examined, it can be
seen that 383 (87%) of the participants
prepared their own playlists. 57 (13%)
participants stated that they did not
prepare their own playlists. Therefore,
it can be said that a large number of
participants prepare playlist content on
Spotify.

Crosstalbs

Table 15. Type of memlbership in online music plat-
form used by age

that Spotify users are more likely to en-
counter a music they cannot find. This
number is less in Youtube Music. It is
thought that this difference occurs be-
cause Youtube Music uses the infra-
structure of Youtube.

Table 17. Frequency of listening to suggestions by on-
line music platform used

How often do you listen to playlists suggested by online music platforms?
(Weekly discovery, top lists, etc.)

Every-
day

Once
two
days

Once
three
days

Once a
week

I don't
listen
the
sug-
ges-
tions

Total

Which
online
music
plat-
form
do you
use?

Spotify

87

50

53

101

38

329

You-
tube
Music

30

12

67

Apple
Music

20

Deezer

Other

Total

129

71

65

n7

58

440

18-22 23-39 Total
What is Free- 67 4] 108
the type mium
of your (unpaid)
subscrip- -
tion on Pre.mlum 133 199 332
the (paid)
online
music
platform?
Total 200 240 440

In the type of membership in the on-
line music platform by age, it is seen
that people between the ages of 23-39
uses more paid memberships. It can be
claimed that the difference between the
18-22 age group is based on socio-eco-
nomic factors.

The majority of Spotify users among the
participants listen to their music sug-
gestions once a week. It is seen that the
majority of the participants who use
Youtube Music listen to the suggestions
every day.
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Table 18. Comparison of music listening frequency
and making playlists

Yes No Total
How Less than 6 22 28
many 1 hour
hours a
day do 1-2 hours 39 98 137
youlisten [ 3.4 hours 136 71 207
to music
on online | 5-6 horus 51 7 58
music More 7 3 10
plat- than 6
forms? an
hours
Total 239 201 440

In cases where the frequency of listen-
iNng to music is 3-4 hours and 5-6 hours,
it is seen that the number of those who
prepare playlists is high. Therefore, it
can be said that as the frequency of lis-
tening to music increases, the practice
of preparing a playlist is realized.

Motivations of Listening Music

In the survey asked 17 questions and they
measure four factors used: ubiquity, new
music discovery, social connection, and
pleasure from use. The adapted scale is
the scale developed by Matti Mantymaki
and published under the title “Gratifi-
cations from using freemium music
streaming services: Differences between
basic and premium users” (2015).

Factor 1: Ubiquity

Using an online music platform allows me
to listen to music with my preferred device
at the moment

Using an online music platform allows me
to listen to music wherever | am

Using an online music platform allows meto
listen to music at the most convenient time

Using an online music platform allows me
to find and listen to a song | just thought of

Using an online music platform_ does not
Mmake me addicted to downloading music

to a device

Factor 2: New music discovery

Using an online music platform helps me

find music that suits my musical taste

Using an online music platform expands my
musical taste

Using an online music ,E)Iatform helps me
discover music | wouldn't normally listen to

Using an onling music platform allows me to
discover artists/bands | didn't know before

Using an online music platform provides me
with music recommmendations based on my
preferences

Using an online music platform helps me
stay Up to date with new releases from my
favorite artists

Factor 3: Social connection

Using an online music platform allows me
to see what kind of music other people are
listening to

Using an online music platform allows me
to connect with other people with similar
music preferences

Using an online music platform allows me
to share my favorite music with others

Factor 4: Pleasure from use
Blissful to use online music platform

Nice to use online music platform

Fun to use online music platform

When the answers given to the questions
mMeasuring motivations are examined, the
highest rate of 4.38 among the answers to
the ubiquity factor belongs to the question
“using an online music platform does not
make me addicted to downloading mu-
sic to a device”. In the new music discov-
ery factor, the rate of answers given to the
question “using an online music platform
helps me stay up to date with the new re-
leases of my favorite artists” is the highest
rate in the factor with 4.25. In the social
connection factor, the question with the
highest rate is “using an online music plat-
form allows me to share my favorite music
with others”. It is seen that the rate of this
problem is 4.26. In the factor of pleasure
from use, 4.41, which is the highest rate in
all factors, emerged with the question “it is
pleasant to use an online music platform”.
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The lowest rate in the ubiquity factor is 4.17.
This ratio is encountered in the question
“using an online music platform allows
me to listen to music wherever | am”. The
rate of the question “using an online mu-
sic platform helps me discover music that
| would not normally listen to” in the new
music discovery factor emerged as 3.96.
The rate of the question “using an online
music platform allows me to connect with
other people with similar music preferenc-
es” in the social connection factor stands
out as 3.39, as the lowest rate in both the
social connection factor and all the factors
in the research.

Table 20. Distribution of Users’ Online Music Listen-
ing Motivation by Factors

Intermsofthe Pvalue usedtodetermine
the presence and level of statistical sig-
nificance, the results with statistical sig-
nificance, high statistical significance
and very high statistical significance are
presented in the tables below.

According to the age distribution of the
participants, their motivation to listen to
music online was analyzed using an in-
dependent sample t-test. Independent
sample t-test is a comparative analysis
used to determine the difference be-
tween two groups.

Table 22. The Motivation of Listening to Online
Music by Age Distribution of the Participants

Factor X
Factor 1 4,2623
Factor 2 41049
Factor 3 3,8167
Factor 4 43311

FACTOR1
Age X Ss P
18-22 4,1810 77954 ,023
23-39 4,3300 ,59010

According to the table, the participants
listen to music online with the motivation
of pleasure from use (factor 4), which is
the most commmon use, with an average of
4.33711. Second place is ubiquity with an av-
erage of 4.2623 (Factor 1); and third place
is new music discovery (Factor 2) with an
average of 4,1049. Finally, they listen to
music online with the motivation of social
connection (Factor 3) with an average of
3.8167.

Table 21: Interpretation of the P Value (Kul 2014:12).

0.01<=p<0.05 Statistical significance
0.001<=p<0.01 High statistical significance
p<0.001 Very high statistical
significance
0.05<=p<0.10 Significance bias (Borderline
significance)
p>0.10 The difference is due to
coincidence.
(Statistically significant
difference not detected)

According to the table, since the P val-
ue is less than 0.05, the motivation of
listening to music varies with the moti-
vation of ubiquity (factor 1) according to
the age of the participants. Accordingly,
individuals between the ages of 23-39
listen to music more with the motiva-
tion of ubiquity (factor 1).

Table 23. The Motivations of Listening to Online
Music by Gender Distribution of the Participants

FACTOR 3
Gender X Ss P
Male 3,7259 84717 014
Female 3,9135 73459

According to the table, since the P value
is less than 0.05, the motivation of the
participants to listen to music for social
connection (factor 3) motivation varies
according to their gender. Accordingly,
female participants listen to music with
more social connection (factor 3) moti-
vation than male participants.
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Table 24. The Motivation of Listening to Online
Music According to the Educational Levels of
the Participants

FACTOR 3
X Ss P
Second- 41667 41667

ary School

High 3,9868 3,9868

School

Graduate 3,6687 3,6687 0,01
Postgrad- 3,6667 3,6667

uate

According to the table, the social con-
nection (Factor 3) motivation to listen
to music shows a significant difference
according to the educational status of
the participants, since the p value is less
than 0.05. Tukey HSD test, one of the
Post-Hoc tests, was used to analyze the
differing variables, since the data were
homogeneously distributed. According
to the analysis, there is a significant dif-
ference between high school graduates
and graduates - postgraduates. Accord-
ing to this, high school graduates listen
to music more motivated by social con-
nection (Factor 3) than individuals with
graduate and postgraduate degrees.

Table 25: The Motivation of Listening to Online Mu-
sic Comparison by Duration of Music Listening

FACTOR
X Ss P
1-2 hours 41226 ,80119 ,001
3-4 hours 4,3845 48567
FACTOR 2
X Ss P
1-2 hours 3,9781 76851 ,001
3-4 hours 4,2142 ,53089
FACTOR 3
X Ss P
1-2 hours 3,6034 90706 ,001
3-4 hours 3,9662 63214

Online music listening motivations of
users were compared according to their

listening time. There are great differenc-
es between listening times to music. For
this reason, users other than those who
listen to music for 1-2 and 3-4 hours were
not included in the test. According to
this, it has been determined that users
who listen to music between 1-2 and 3-4
hours listen to music more with the mo-
tivations of ubiquity, new music discov-
ery and social connection.

Table 26: The Motivation of Listening to Online
Music Comparison by Membership Type

FACTOR1
X Ss P
Freemium 39778 94299
Premium 4,3548 54922 001
FACTOR 2
X Ss P
Freemium 3,8148 ,88113
Premium 41993 ,57969 001
FACTOR 3
X Ss P
Freemium 3,4938 ,90857
premium | 39217 | 7388 | Y
FACTOR 4
X Ss P
Freemium 4,0926 93154
Premium | 44086 | 66970 | ©9

When the motivations for listening to
music online by membership type are
compared, it is understood that users
using Premium (paid) membership
have higher motivation than freemium
users in all motivations of ubiquity, new
music discovery, social connection and
pleasure from use.
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CONCLUSION

In the study conducted to reveal their
music listening practices and motiva-
tions, it was seen that the majority of the
participants used an online music plat-
form. There was no significant difference
between the Y and Z generations, which
corresponds to the difference between
the age groups of the participants. While
the online music listening practices of the
participants are mostly on Spotify, meet-
ing the global statistics, it has been ob-
served that the frequency of listening to
music is between 1-2 hours and 3-4 hours.
This concentration also showed its effect
on all factors, and as the time of listening
to music increased, so did the motivations
for ubiquity, new music discovery, social
connection and pleasure from use. In
addition, it has been determined that the
motivation of premium (paid) members
in all factors is higher than that of freemi-
um (unpaid) members. This shows that
paid members' ad-free music listening
practices can affect their motivation to
use. In addition, 75.5% of the participants
use a premium membership.

In the data on online music listening prac-
tices, it is possible to see that more than
half of the participants are faced with the
situation of not being able to find the mu-
sic they are looking for on the platforms
they use. This result can be interpreted as
online music platforms may have a lim-
iting effect on some users’ access to the
music they want.

To the question about the sharing of mu-
sic or playlists on social media accounts,
which is one of the important elements
that shape the prosumer positions of on-
line music platform users in the context
of digital labor or participatory culture,
54.3% of the participants answered that
they share. In this context, to the question
about whether the users prepared their
own playlists, 87% of the participants an-
swered that they prepared playlists. These
results are important in terms of associat-

ing online music listening practices with
prosumer activities.

The frequency of listening to the music
lists suggested by the platforms was con-
centrated in the choices of every day and
once a week. In total, 86.8% of the par-
ticipants stated that they listened to the
suggestions. It can be said that the rates
and frequencies of listening to the rec-
ommendations reveal the guiding role of
online music platforms in music listening
practices.

In the answers given to the questions
regarding the determination of the mo-
tivations for listening to music online, the
motivations of not having to download
music, following the current content of
the artists and sharing the popular music
came to the fore. While individuals be-
tween the ages of 23-39 listen to music
with more ubiquitous motivation; high
school graduates listen to music with
more social connection motivation than
individuals with graduate and postgradu-
ate education.

By transforming music listening practices,
online music platforms have made these
practices open to consumer activities that
are mostly internet-mediated, where the
listener is the prosumer. While the said
transformation has made online music
platforms an important player in the mu-
sic industry, the listener has evolved into
the user and has assumed a role that con-
tributes to the platforms he uses with his
material or intangible labor. Music listen-
ing practices of users have also become
possible through financial or intangible
costs. In line with the data used in this
study and obtained in the research part
of the study, it is possible to say that on-
line music platforms may become more
dominant over music listening practices,
the oligopolization of Spotify, Youtube
Music and Apple Music may deepen, and
the addiction of music listening practice
to online may increase.
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KiTAP iNCELEMES:I:
“YAKIN DONEM TURK BASIN TARIHi” 1

Prof. Dr. Aysel AZiZ
istanbul Yeni Yuzyil Universitesi iletisim Fakultesi

“Yakin Dénem Turk Basin Tarihi”, alanlarinda uzman iki iletisimcinin ya da usta
gazetecinin yaptigi bir calisma... iletisimin Turkiye'deki duayeni ve gazetecilik
alaninda ilk doktorali gazeteci, iletisimci, yazar Dr. Hifzi Topuz ile yillarin gazetecisi,
TRT haber merkezinde uzun yillar calismis, iletisim alaninda doktorasi bulunan ve
uzun sure bir vakif Universitesi iletisim fakultesinde ders vererek 6gretim Uyeligi de
yapan Dr. Recep Yasar...

Ons6zUnU Dr. Hifzi Topuz'un yazdidi bu calismanin alan calismasi olarak niteleye-
cegimiz yazil ve elektronik basin taramalarini Recep Yasar yapmis; metin ise bir-
likte yazilmis... Calisma, ‘igneyle kuyu kazma' deyisiyle nitelenebilecek bir calisma...
Yakin dénem Turk basinina isik tutuyor; gunun olaylari icerisinde dikkatlerden
kacan kimi hususlari cogunlukla basin haberlerinde, yorumlarinda, ilgili kuru-
luslarin raporlarinda ve karikaturlerinde irdeliyor. Bu irdelemede dnemli olan
husus ise siyasal iktidar yonetiminin medyayl dogrudan ya da dolaysiz etkiledigi
olaylarin nasil yansitildigini anlatmak icin, olaylarin arkasindaki olgulari Turk, hat-
ta haberin niteligine gdre, uluslararasi olgulari da agiklamasi. Turkiye'nin en az
20 yillik gecmisindeki sosyal, siyasal, ekonomik tum gelismelerin yansimalari ak-
tarihyor; gelismeleri ézetliyor, bellek tazelemesi yapiyor.

Bicimsel inceleme: Once kapaktan baslayalim tanitima... Kapak, hardal renkli bir
fon Uzerine klavye cizimli bir gérsel olan sade bir kapak. Arka kapak cok daha il-
ging; her iki yazarin tebessum eden fotograflari; photoshop ile Uzerinde oynanarak
siyah-beyaz tarama yapilmis...

1Dr. Hifz Topuz ve Dr. Recep Yasar, Yakin Dénem TUrk Basin Tarihi, Nota Bene Yayinlari, istanbul: 2021
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Kitap incelemesi Yakin Dénem Turk Basin Tarihi.

Calisma bicimsel acidan bakildiginda
423 sayfa ve 3 bolumden olusuyor. Her
bélumun kendi icinde alt baslklar var.
Birinci bolumde 4 alt baslkli kalin (bold)
olarak soyle belirtilmis: “AKP iktidarina
Giden Yol”, “AKP iktidari”, “AKP’nin Glven-
likci Politikalara DonUsU”, “AKP iktidarinin
Medya Politikalari”.

ikinci bélumde “Yasanan Olaylar/Neler
oldu?” basligi altinda gazetecilerin, basinla
ilgili olarak cesitli olaylar Uzerinden déne-
min siyasal iktidarinin basinla ilgili tutum
ve davranisi irdeleniyor.

3. bélumde ise “2002-2019 Yillan Arasi Yillik
Bilancolar” baslidi ile yapilan bolimleme-
de, yillara gére medya ve ifade 6zgurlugu
konusunda yasanan olaylarin sayisal veri-
lerle aciklanarak kronolojik degerlendirmesi

yapiliyor...

Calismanin baslangicinda kisaltma, sekil,
tablo aciklamalari ile ilgili bilgiler bulun-
mamaktadir.

Metinde gorsel kullanimi: Farkli bir uygu-
lama yapilarak zaman zaman incelenen
gazetelerin kupurleri kullaniimis, konuyla
ilgili karikatur gdrsellerine yer verilmistir.
incelenen karikatUr sayisi 6. Bu karikatUr-
ler, Basbakan ve Cumhurbaskani olarak
sayin Recep Tayyip Erdogan'a “hakaret”
saviyla acilmis davalarla ilgili karikaturler...
Ayrica gorsel olarak, anlatilan konularla il-
gili olarak 30 civarinda gazete kupuru de
kullaniimis.

Calismanin  kaynak gdsterme bicimi.
Calismada yararlanilan, alinti yapilan kay-
naklar klasik uygulama olarak sayfa altin-
da gosterilimis. Dipnot yalnizca kaynak
gosterme amaciyla kullaniimis. Bunlarin
cogunlugunu sivil toplum oérgutlerinin
Web sitelerinde yer alan raporlar olusturu-
yor. Bu kaynak dipnotlar ayni zamanda
calismanin kaynakcasi niteligindedir. Bir
diger sdyleyisle, calismanin son kisminda
ayrica kaynakcgaya yer verilmemistir.

icerik degerlendirmesi: Calisma, “Yon-
tem” kisminda aciklandigi gibi Dr. Hifzi To-

puz'un 2003 yilinda yayinladigi “Turk Basin
Tarihi” calismasinin devami niteliginde...
Ancak “Turk Basin Tarihi”, Turkiye'deki
basini irdelerken toplumsal olaylara ¢ok
fazla girmemis, basinin daha ¢ok kronolo-
Jik gelisimini verirken toplumsal olaylari
sinirl sekilde incelemistir. Bu calismada
ise 1. bAlUMuUN 2. alt bolumu (117 sayfa)
dogrudan, 2000 yillarin basindan AKP'nin
siyasal iktidar oncesi hazirliklarindan
baslayarak 2002 yilinda hukumet olduk-
tan 2019 yilina kadar geg¢en surede d6nemli
icraatlarini irdeleyerek, daha sonraki "AKP
iktidarinin Medya Politikalar” bdlimune
hazirlik niteligindeki olaylar anlatmaktadir.

Birinci b&lumun son alt bélumunde ise
AKP iktidarinin medyaya yonelik politikalar
(s. N7-134) irdelenmektedir.

Calismanin ikinci bolumunde medya ve
ifade 6zgurlugune yonelik AKP iktidarinin
aldig1 onemli kararlar, yUruttugu politika-
lar kronolojik olarak yillara gore 100 sayfa
icerisinde 57 olayda ele alinarak anlatil-
maktadir (s. 323-423).

Calismanin dérduncu bdlumunde; 2002-
2019 tarihleri arasinda AKP iktidarinin
medya, fikir 6zgurligu, gazeteciler hak-
kindaki politikalari, kararlari ve uygulama-
lanyla ilgili olarak dernek, vakif, sendika,
TGS, SETA, BIA, Sinir Tanimayan Gaze-
teciler (RSF) gibi sivil toplum orgutlerinin
raporlarindan yararlanilarak, medya ve
fikir 6zgurlugu ile dogrudan ilgili olaylar
ayrintili olarak aktariimakta.

Kitabin 372 dipnotunda yararlanilan kay-
naklar gosterilmis. Ancak bunlarin ne ka-
darinin ilk kez ya da birka¢ kez kullanildigi
ile ilgili olarak ayri bir sayim yapilmasi
gerekiyor... Salt kaynakcanin verilmesi du-
rumunda bu sayinin azalacagi aciktir.

Calismanin icerigi incelendiginde, AKP
iktidarinin 20 wyili askin ¢alismalarinin
fotografi cekilmis sekilde, o gunku
yapilanlar, toplumda bunlarin yansimasi
aktarilmis. Bu aktarmada, olaya verilen
oneme goére, bu olaylar kimi kez gaze-
telerde, raporlarda ya da internet kaynak-
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larindan tum olarak, kimi kez de kisaltila-
rak, dzetlenerek verilmistir.

Calismanin dili: Bir calismaya, hele bu
denli kapsamli bir calismaya ruh veren en
onemli ozelliklerden biri de, calismanin
dilidir. Bu calismada yazarlarin dili akici,
anlasilir, okuyucuyu yormayan, edebiya-
ta kacmayan, sdylenmesi gereken ka-
dar soylenen bir dil kullaniimis. Kuskusuz
cesitli kaynaklardan yapilan alintilardaki
dil o kaynagin sorumlulugunda...

Degerlendirme: Calismada verilen bilgiler
dzenle secilmis, her bolum kronolojik bir
siralama ile verilmis. Olaylarin anlatimi
zaman zaman gorsellerle desteklenmis.
Kitabl bitirdiginizde aklimda ne kaldi
dediginizde, ne kalmamis ki? Yasadiginiz
onca yIl bir film seridi gibi ve ayrintilari ile
belleginizden geciyor...

Bu calisma daha islevsel nasil olurdu? Bir
akademisyen, deneyimli bir hoca olarak
su hususlan da gozlerim aradi. Asagida
degindigim hem bicimsel hem iceriksel
bazi hususlarda eklemeler yapilmasi daha
iyi olurdu. Soyle ki;

- Kitabin sonunda kaynakga verilseydi;
daha derli toplu ve butun kaynaklar bir
arada gorulurda.

Okuyucuya kolaylik saglama acisin-
da “Dizin" ya da “indeks” olmasi iyi olur-
du. Okuyucu acisindan aradigi bir olayi,
sO6zcUgu hemen bulmak 423 sayfa iceri-
sinde kolay olmayabilir. Bu tur bir calisma,
ozellikle oldukga uzun bir sureyi kapsayan
olaylarn ayrintiyla inceleyen okuyucuya
kolaylk saglamasi acisindan onemli...

- Kitapta kullanilan gérsellerin listesi de
“Icindekiler”in son kisminda yer alabilirdi.
Gorsellerin listesini gérmek isteyenler icin
kolayhk olurdui...

- Her bolumun basinda bir giris olmasi cok
yararli olurdu... Daha bolUmun basinda o
bélumde yazilanlar hakkinda okuyucuyu
hazirlardi...

- Calismanin sonunda bir sonug ya da 6zet

gibi degerlendirme yaplilabilirdi. Gerci bu
tdr degerlendirmeler alintilardan sonra
yapllmis, ancak bu tur alan calismalarinda
en onemli kisimlarindan biri olarak sonug¢
kismidir. Kimi okuyucu, sonu¢ kismini
okuyarak icindekileri okuyup okumamaya
karar verir.

Sonugc olarak, yazarlarinin da belirttigi gibi,
“..Bu kitapta yeni bir sey yok, Hepsi gun
gunyasadigimiz olaylar. Amacimiz resmin
butununu bir arada gormeyi saglamak.
Hafizalarimizi tazelemek,

unutmamak!”

Bu yaklasim bir derece kadar da dogru!
TUm bu olaylari yasayan, basindan izleyen
biri olarak kitabl okudugumda pek cok
olayin hafizamdan uzaklasmis oldugunu
gordum. Bu calisma bunlari tazeliyor ve
basin 6zgurlugu, fikir 6zgurlugu denilin
ce nerelerden nerele-re gelindigini derli
toplu belgeleriyle sunuyor. Ancak, calis-
ma bununla da yetinmiyor; konulari daha
detayli ve farkl kaynaklardan arastirarak
okuyucuya sunuyor... Bu bakimdan unu-
tulanlar yaninda bilinmeyenler de ogre-
niliyor...

Siyasal iktidarlarin basina karsi, medyaya
karsi, sosyal medyaya karsi ilgileri hicbir
zaman azalmadi, azalmayacak, hatta arta-
cak... Siyasal gucun en buyUk payanda-
larindan biri basin, medya, sosyal medya...

Calisma, su anda basin mesleginde
calisanlar icin, konuyla ilgili akademik
calisma yapmak isteyenler icin; ozellikle
de bu olaylari yasamamis genclerimiz
icin, gelecek kusaklar icin bir donemi ay-
rintilariyla anlatan derli toplu bir ¢calisma...
Ancak ayni zamanda dinamik, hareketli
bir calisma... Yazarlari tarafindan guncel-
lenerek sUrdurulmesi, belli araliklarla gun-
cellenmesi gereken bir calisma...

“Yakin Donem Turk Basin Tarihi” adli
calismay yurudten, ortaya cikaran her iki
yazarimiza tesekkurler; ellerine, emeklerine
saglik...






