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SUNUS

MEDYA VE SIYASET

egerli Tiirkiz okuyuculari,
Dergimizin bu sayismin dosya konusunu “Medya ve Siyaset” olarak ele

aldik. Boylece bu {iilkenin akademik ve entelektiiel birikiminin medya ve
siyasetteki degerlendirmelerini bir araya getirdik.

Medya ve Siyaset biri olmazsa digerinin de olamayacag1 kadar ¢cok onemli iki
kurumdur: Bu iki kurum, birbirlerini besledikleri kadar yok etmeye ¢alisirlarken de
se¢men ya da okuyucu kitlesi bakimindan ¢ok tehlikeli iligkiler i¢inde olabilirler.
Yani bir bakima medya ile siyaset arasinda bagdasiklik da karsithik da dogru bilgi
edinme hakkini —dogru oy kullanma da denilebilir— ortadan kaldiracak derecede
tehlike hatta tehdit olusturabilir.

Cagimizda medya ve siyaset, barisirken de savagirken de paradoksal olarak
insan ve toplum haklarina aykir: bir islev igerisinde olabilirler. Medyanin diiriist
ve dogru haber iletme yani hakkaniyetli olma niyetinden daha ¢ok kapital iligkiler
sebebiyle siyasi tutum alabilmesi, onun uzlasmasmin da en ug¢ noktalara kadar
gotiirebilecegi bir savasin icinde ahlaki manifestolar sunmasmin da olumlanacak
bir degeri yoktur.

Dergimizin “Medya ve Siyaset” sayisi, farkli alanlardan, degisik bakis acilarina
sahip olan degerli akademisyen ve entelektiiellerin birikimini, bu basliklar esasindaki
yorum ve degerlendirmelerini okuma firsat1 saglyor:

Turgut Sahin, toplumlarin kurumsal iradesi {iizerinde hakimiyet kurma
amacinda olan kiiresel hegemonyanin yonetmek istedigi cografyalarda iktidar ve
medyadan nasil yararlandig tizerinde duruyor.

Turgay Uzun ve M. Reha Bilir, ideolojik farkliliklarin azal(til)masi ve rasyonel
tercih anlayisinin gii¢ kazanmas: sonucunda se¢mene ulasmada etkin ve degerli
bir yol haline gelen siyasal iletisim ve propagandada kullanilan yontemler ve
uygulamalar tizerinde duruyor.

Nadim Macit, iletisim teknolojisindeki yeni gelismelerin medyanin yeniden
tanimlanmasini yeni bir bakis agisiyla degerlendiriyor, medya siyasetinin yeni tarzi
hakkinda bilgiler veriyor.

Nurettin Giiz, ulusal ve uluslararasi alanda muhataplarina hayatin hemen her
alaninda haberler veren, onlar1 egiten, eglendiren, yonlendiren, toplumda kamuoyu
olusturan kurumlar haline gelen medyay1, bu yonleriyle degerlendiriyor.

Hilmi Demir, kiiresel bir kdye doniisen diinyada insanin sefalet ve tiiketim
tarafindan nasil kusatildigini, medya-siyaset ve medya-ruhbanlar iligkisi
cercevesinde toplumlara nasil yon verildigini gozler oniine seriyor.

Veysi Kayiran, medyanin Osmanlidan kalma toplumu ve aydinlarn
bilgilendirmekten ziyade yoOnlendirme gelenegini iizerinde durarak, giiniimiize
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uzanan siiregte hem diinyada hem de Tiirkiye’de medya-siyaset birlikteligine ve
bunun toplum {izerindeki tesirlerine dikkatleri ¢ekiyor.

Celaleddin Celik, neredeyse giinliik hayat1 belirleme ve yonlendirme giiciine
ulasan, siyaset, sermaye ve ideolojinin aktarilmasinda, hatta bunlarin yeniden
iiretilmesinde etkin unsur haline gelen medyanin, siyasetle iliskisinin sosyolojik
¢Oziimlemesini yapiyor.

Fatma Ulkii Yildiz, gocugun toplumsallasmasindaki temel unsur olan ailenin
yerini medyanin almasi ve ¢ocugun toplumsallagtirilmasinda medyanin roliinii;
Internet, oyunlar ve sosyal medyanin ¢ocuk paradigmast {izerindeki tesirini ele
alyor.

Ali Yakaci, 20. yiizyilin son geyreginin dncesine bakildiginda toplumda iletigim
gorevini yiiriitenlerin genellikle dili kullanan, sanatin1 dille icra eden bu genetik
sifre tasiyicilari ve donemlerinin en 6nemli iletisim unsurlariin ozanlar/asiklar
oldugunu vurguluyor.

Ceyhun Bozkurt, medyanin Tiirkiye’deki evrimini degerlendirerek 3 Kasim
2002 6ncesindeki medya-siyaset iliskisine dikkat ¢ekiyor.

Leyla Budak, hakim giiclerin plan ve programlari cercevesinde 1990’dan sonra
parcalanan Yugoslavya’'dan geriye kalanlar bagimsiz devletlerden Makedonya'da
medyanin yapilandirilmasini ve medya kanaliyla yapilanlar1 gozler oniine seriyor.
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KURESEL HEGEMONYANIN

CEVREYI INSA SURECINDE

KONJONKTUREL ARACLAR:
[KTIDAR VE MEDYA

TURGUT SAHIN'

GIRIS

egemonya lizerine yapilan analizlerin ortak yonii; bir cografyada mukim
Hbulunan bir toplumun ve onun siyasal iradesinin toplum ici anlasmazlik-

lar1 asgariye indirerek kendi icinde kurmay1 basardig: bir blok/uzlasma so-
nunda igten disa dogru cevrilerek gevresi {izerinde riza ve zor {izerine insa edilen
bir liderlik, {istiinliik ve egemenlik tarzi olarak ortaya ¢tkmasidir.! Buna gore hege-
monya bir toplumun kurumsal iradesinin gevresi {izerinde politik hakimiyet kura-
rak onlar1 kendi kiiltiirel sistemine, entegre edebilme kabiliyetidir diyebiliriz. Simdi-
ye kadar hegemonya {izerine yapilan analizlerin asag1 yukar1 ortak yani budur. An-
cak boyle bir anlamlandirmanin eksik olduguna da siiphe yoktur. Ciinkii boyle bir
anlama hegemonyay: tarihte 6rneklerini gordiigiimiiz tahrip edici, ortadan kaldi-
rict bir mantikla hareket eden, bir miiddet sonrada arkasinda hicbir iz birakmadan
kaybolan toplumsal liderlik ya da egemenlik hareketlerine doniistiirecegi igin ihti-
yatla karsilanmalidir. Halbuki hegemonya bir biitiinlesme kabiliyeti ya da yonetme
ve yonlendirme giicii olarak, {izerine insa olundugu kiiltiir sistemi ve vaziyet alig bi-
¢imlerinin zamani yonetecek sekilde rafine hale getirilmis organizasyonuna dayan-
mak zorundadir.

Bir 6rnek verecek olursak bugiinkii Amerikan hegemonyasinin basarili olmasi-
nin nedeni Protestan anlayisin cevaz verdigi pratiklerin 20. yilizyi1lda modern, simdi-
lerde postmodern siiriimiine dayanmis olmasidir. Bagka bir ifadeyle bugiinkii Ame-
rikan hegemonyasi Amerikan toplumunun ana kitadan devralip okyanus 6tesine ta-
s1dig1 Avrupa medeniyeti ve onun dayandig1 dini ve felsefi temellerin mesru gordii-
gt toplumsal pratikler {izerinden dini, politik, ekonomik ve askeri, zaman1 yonete-

* Aragtirmaci - Yazar.
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bilme kabiliyeti olarak ortaya ¢ikmistir. Eger bu devralinan tarihi tecriibe ve bu tec-
riibelerin ¢evre karsinda tembihledigi vaziyet alis bigimlerinin daha da gelistirilmis
kendine has bir tarzin1 halihazir Amerikan hegemonyasi bulmamis ve her defasinda
kendi zaman y&netimi anlayisini yeniden iiretememis olsaydi, Amerikan toplumu
bugiin de var olurdu, ancak bugiinkii bildigimiz Amerikan hegemonyasinin var ol-
mast miimkiin olmazdi. Kisaca hegemonyayi, kendi i¢inde biitiinlesmesini tamam-
lamis siyasal, ekonomik, askeri ve toplumsal bir giiciin, yonetmek istedigi toplum
ve cografyalarda kendi toplumsal ¢ikarlar1 basat olmak iizere kurgulayip uygula-
maya ¢alisti§1 kendi zaman anlayigini rakip giiglere kars1 yonetebilme dehas: / kabi-
liyeti olarak tarif edebiliriz...

Bir hegemonik giiclin yonetebilme kabiliyetinin devam edebilmesi, hegemon-
yay1 yoneten epistemik monopolun? zamani yonetebilme araglarin kesintisiz bir ge-
kilde yeniden {iiretebilme ve organizasyona doniistiirebilme kabiliyetine baglidir,
diyebiliriz. Eger bir hegemonik giicii yoneten epistemik monopol ve onun planlari-
n1 pratige aktaran epistemik cemaatler’ zamani yonetebilme kabiliyetlerini yitirirler-
se hegemonik glicte zamana yenilmis olarak ¢okmeye mahk{im olur.

II. GUCON YA DA GUCLERIN ORGANIZE ETTIGI VE YONETTIGI BiR
KURGU: KONJONKTUR

Yukarida da kisaca iizerinde durdugumuz gibi bir hegemonyanin, hegemonik
iktidarmi devam ettirebilmesi iktidara hakim “epistemik monopol”un zamani yone-
tebilecek bilgi ve araglarma (insanin {izerinde giiciin varligini ihsas ettirecek maddi
ve manevi biitiin araglara) bunlar siirekli gelistirebilecek bir bilgi tiretim sistemine
de sahip olmasiyla dogru orantilidir. Demek ki zamani yonetebilmek i¢in 6ncelikle
hegemonya anlayisina da uygun olarak hegemonik bir gii¢ olmak iddiasinda olan,
bir elit grubun (epistemik monopolun) bir medeniyet anlayisinin iddiacis1 da olma-
s1 gerekmektedir. Eger boyle bir iddia yani bir medeniyet anlayisinin hayata gegiril-
mesi iddias1 yoksa ortada hegemonik bir anlayista yok demektir. Hegemonyalar ta-
rihine baktigimizda biitiin hegemonik giiglerin ayn1 zamanda bir medeniyetin de-
gerler sisteminin zamana *uygun bir versiyonunu hayata gecirecek bir misyonu iis-
lendiklerini goriiriiz.

Baska bir calismamizda da ortaya koymaya calistigimiz gibi burada konjonk-
tiir duruma, ana ve zamana vurgu yaparken, konjonktiiralizm bu zaman ve ani bir
medeniyet iddias1 dogrultusunda kusatan degerler sistemine vurgu yapmaktadir.
Bagka bir ifadeyle konjonktiiralizm hegemonik bir ¢abayla hayata gecirilmeye ¢ali-
silan kiiltiir ve medeniyetin degerler sisteminin “zamanin geregi” kutsallar olarak
takdim edilmesidir. Iste bir hegemonik gii¢c bu degerleri hedef kitle ve topluluklar
i¢in hayatin vazgegilemez bir gercegi olarak takdim edebildigi oranda toplumsal r1-
zay1 da elde etmis olur.

Boyle bir riza kabulii aslinda fertten baslayarak, topluma ve oradan da yonetici
elitlere uzanan bir inang ve alg1 kalib1 degisikliginin kabuliinden ibarettir. Ya da bas-
ka bir deyisle biz, toplumsal r1za {izerinden medeni bir hamleyle rakip siyasal sistem
ve topluluklar1 kendimize entegre etmek icin hazirlik yapiyoruzdur veya yonetici
elitlerin rizasiyla bir medeniyet dairesinden bagka bir medeniyet dairesine girmek
i¢in eskiye hi¢ benzemeyen zamanin kutsallarini kabule zorlaniyoruzdur. Birincisin-
de konjonktiiralizm bir medeniyetin iddialarin1 kapsayan degerler sistemini anla-
tirken, ikincisinde hakim hegemonyanin tembihlerini kabule hazir edilgen bir kon-
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jonktiiralist toplum ve siyasal elitlerden bahsediyoruz, demektir. Iste biz bu maka-
lemizde hegemonya adina konjonktiiralist hesaplarla hareket eden bir epistemik ce-
maatler toplulugunun mensubu bulunduklar: siyasal sistemin aragsal destegini de
arkasina alarak gevreyi kendisine entegre etmek icin giristikleri ¢abalarin hedef or-
ganizasyonu olan iktidar ve medyadan bahsetmek istiyoruz. Bu konularm analizine
ge¢gmeden 6nce konjonktiiralist toplum igin konjonktiiralizmin nasil bir doniisiim

ifade edecegi tizerinde biraz durmak istiyorum.

Ashinda hegemonik cevreye yonelik bir kon-
jonktiiralist cabadan bahsediyorsak, cevre toplum
icin gerekli oldugu hegemonya tarafindan tembih-
lenen gergeklestirilmesi zaruri olan bir zihinsel dev-
rim siirecinden de bahsediyoruz, demektir. Bu in-
san ve toplumun entelektiiel diisiinme bigimini de-
Sistirip doniistiiren siire¢ gerceklestirilmeden bir
hegemon ve onun pesinden siiriikledigi toplum,
organizasyon ve kurumlar bir konjonktiirden di-
ger konjonktiirel siirece gecemeyecegi gibi o hege-
mon karsi toplum ve siyasal elitler i¢in mesru bir
hegemon da olamaz. Ciinkii hegemonik bir gii¢ ol-
mak toplumsal i¢ barig1 saglamaktan gegmektedir.
Bu ayni1 zamanda Gramsci'nin tarihsel blok dedi-
gi seye de karsilik gelir.’ Eger bir hegemonyay1 yo-
netecek epistemik cemaat toplumsal bir uzlasmay1
saglayacak kadar toplumun biitiin simiflarin siste-
me eklemleyecek ahlaki ve entelektiiel bir liderlige
sahip degilse mesru bir hegemonik gii¢ olarak orta-
ya ¢tkmasi da miimkiin degildir.

Iste hakim bir gli¢ olarak cevre topluluklar
iizerinde konjonktiiralizm baglaminda zihinsel bir
devrim siireci ya da bir alg1 kalib1 degisikligini ger-
ceklestirecek hegemonik bir giiciin asgari olarak
boyle bir ahlaki ve entelektiiel vasfinin da olmas:

Aslinda
hegemonik
cevreye yonelik
bir konjonkturalist
cabadan
bahsediyorsak,
cevre toplum igin
gerekli oldugu
hegemonya
tarafindan
tembihlenen
gerceklestiriimesi
zaruri olan bir
zihinsel devrim
surecinden de
bahsediyoruz,
demektir.

gerekmektedir. Oyleyse bu zihinsel devrim siireci
ya da alg1 kalib1 degisikligi nasil gergeklestirilmek-
tedir? Soru budur. Okuyucunun da takdir edecegi gibi bu sorunun tafsilatl bir ce-
vab1 bu makalenin boyutunu asacagindan konuya bu zihinsel devrimin gercekles-
mis oldugunun gostergesi olarak eski ile yeni diisiinme bicimi arasinda pratik bir
karsilastirmada bulunarak cevap verebiliriz. Bu siireg iki yolla gerceklestirilmekte-
dir. Birincisi bagka bir arastirmamizda da ortaya koymaya ¢alistigimiz gibi stoik fi-
lozoflarin “insanin igine girmek ve yayilmak” dedikleri® seyin bugiin adina “yumu-
sak gii¢” (soft power) denilen bir ideolojik ve kiiltiirel ikna siirecinden sonra gergek-
lestirilmis olmasidir.” Zamanimizda bu, hegemonya tarafindan kurgulanmais, ulus-
lararas1 anlagmalar yoluyla toplu ya da bireysel olarak kurumsal bilgiyi gelistirmek
ad1 altinda oldukga rasyonel bir sekilde diizenlenmis sosyalizasyon siiregleriyle uy-
gulamaya konmaktadir. Bu sosyalizasyon siireclerinde belleklere kazinan gelecegin
toplumu, gelecegin yonetim tarzi, gelecegin devlet adami profilleri ¢izilerek ya da
daha rafine hale getirerek sdyleyecek olursak gelecegin, politikacisi, is adama, bii-
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Postmodernizm
ya da
klresellesme,
toplumlarin
binlerce yilda
gelistirdikleri
geleneksel
sahiplenme
anlayiglarini
buyuk anlatilar
adi altinda
reddederek
icinde yasadiklari
cografyanin,
yaratilisin ve
tarihin mecbur
kildigi farkliliklart,

kurum ve
degerleri din,
mezhep, Irk,

soy ve kabile
gibi kavramlara
indirgeyerek
onlari
kutsamakta ve
ulus devletler
icerisinde mikro
iktidar alanlari
icat ederek
kUresel duzeyde
bir kargasanin
temellerini
atmaktadirlar.

rokrati, gazetecisi, bilim adam1 vb. “uzmanlagsma”
ad1 altinda uzun ve kisa stireli bilgilendirme siireg-
lerinden gegirilerek hazirlanmaktadir. Ikincisi ise
bu stirece askeri ya da sivil giigler tarafindan yapi-
lan, bir ihtilal ve darbe yoluyla degisim ve dontisii-
mii saglayacak kurumsal yapilar: “sert” yontemler-
le toplumsal rizaya basvurmaya ihtiya¢ duymadan
degistirmek ve hegemonik tembihlere “kiiresel sis-
teme uyum saglamak” adi altinda konjonktiiraliz-
me dahil olmaktir.

Konjonktiiralizm, yukaridaki satirlarda da
acgiklamaya calistigimiz gibi hegemonik bir giiciin
iizerine insa olundugu kiiltiirel sistemin dayandi-
g1 dini ve felsefi inang ve degerlerin gevre toplum-
lar igin de hayatin tiimiinii kapsamasi gereken kut-
sallar oldugunun “yumusak gii¢” politikalariyla
uygulanmasinin bir diger adidir. Kisaca soylersek
konjonktiiralizm aslinda icat edicisinin hegemon-
yay1 yoneten epistemik monopol, uygulayicilarinin
ise epistemik cemaat iiyelerinin oldugu bilgi setle-
rinden meydana gelen bizim tiim hayatimiz kapsa-
may1 hedefleyen sekiiler bir dindir. Konjonktiiralist
ise, bu bilgi setlerine inanan sekiiler bir miimindir.
Zamanimizda biitlin toplumlar ve bireyler kiiresel
enformasyon sebekeleri iizerinden inanmamaiz igin
evde, is yerinde ve diger mekanlarda stirekli beyni-
mize pompalanan bu sekiiler dinin tehdidi altinda
yagsamaktadir. Dolayisiyla burada sahici bir dinden
bahsedemeyiz. Bu din tanrisinin da, uygulayicila-
riin da siyasal sistemler oldugu, hegemonik mer-
kezler tarafindan kurgulanmis pagan bir dindir.

Bu sekiiler dinin bizde meydana getirmek is-
tedigi ilk alg1 kalib1 degisikligi sahiplenme anlayi-
simiz1 degistirmektir. Postmodernizm ya da kiire-
sellesme, toplumlarin binlerce yilda gelistirdikleri
geleneksel sahiplenme anlayislarini biiyiik anlatilar
ad1 altinda reddederek i¢inde yasadiklar: cografya-
nin, yaratilisin ve tarihin mecbur kildig: farklilikla-
11, kurum ve degerleri din, mezhep, 1rk, soy ve ka-
bile gibi kavramlara indirgeyerek onlar1 kutsamak-
ta ve ulus devletler icerisinde mikro iktidar alanlar
icat ederek kiiresel diizeyde bir kargasanin temelle-
rini atmaktadirlar.® Kisaca bu sahiplenme anlayisini
kabul etmekle gerceklik anlayisimiz da degismek-
te, toplumlar bu yeni gerceklik anlayisinin sonucu
olarak, hegemonya baglaminda yeniden bir inga ve
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restorasyon stirecine dahil edilmektedir. Bu siirecte “konjonktiire uygun olarak dii-
siinme ve yasama” ad1 altinda hegemonik tembihler insanligin ya da tarihin sonu
olarak takdim edilmektedir. Tipki F.Fukuyama’nin “Tarihin Sonu” hikayesinde ol-
dugu gibi.? Baska bir deyisle toplum, millet, {ilke, dost, diisman vb. gibi kavramlara
verdigimiz mana ve bu kavramlar kargisinda ki durusumuz degismektedir. Iste bu
durum kiiresel hegemonyanin yeni diizenleme setlerini i¢cinde barindiran postmo-
dern konjonktiiralizm baglaminda gerceklestirilmektedir.

III. YONETIMDEN YONETISIME: DEVLETIN YENIDEN INSASI

Modern zamanlarda kurulmus biitiin hegemonik yapilar, biiytiiyiip gelismele-
rine engel olan toplumsal, siyasal, ekonomik ve askeri yapilari ya ortadan kaldira-
rak ya da onlari tarih disi ilan edip hukuki olarak mahkm edecek yeni organizas-
yonlar kurarak hakimiyetlerini devam ettirmeye ¢alistilar. Kurulan bu yeni organi-
zasyonlar mantik olarak halihazir giice megsruiyet bakimindan 6ncelik tanidig: igin
hegemonya adina konjonktiirel iistiinliikte saglamis oluyordu. Ornek verecek olur-
sak; 16. yiizyilda Ispanya adalet ve evrensellik gibi temel kavramlar1 Amerika kitasi-
nin fethini mesrulastiracak sekilde yeniden tanimlamustir. 18. yiizyilda, Fransa kita-
sal giiclinii saglamlastirmak amaciyla modern sinir kavramin ve gii¢ dengesi anla-
yisini gelistirmistir. 19. ylizyilda, Britanya, yine zamaninin hegemonik bir giicii ola-
rak kendi ¢ikarlarini giiclendirmek igin, korsanlik, tarafsizlik ve somiirgecilik konu-
sunda piyasaya yeni kurallar stirmiistiir."

Zamanimizda ise hegemonyanin kiiresel agi- .—
Iimina en biiyiik engeli milli devletler ya da bagka )
bir ifadeyle modern ulus devletler olusturmaktadir. Zamanimizda ise
Yaklagik alt1 yiiz yillik bir gegmisin tecriibeleri ve
felaketleri {izerinde ytiikselen bu anlay1s bugiin kii- h?gemonyan n
resel hegemonyanin 6niindeki en biiyiik engel ola- kUresel acilimina
rak durmaktadir. Milli hakimiyet, milli sinirlarmn en bqu k enge"
dokunulmazlig1 ve smirlara tecaviiziin savas sebe- .
bi sayilmasi, bagimsizlik, rejim tercihinde dokunul- millT devletler
mazlik gibi konjonktiirel kurgular devletler aras: ya da bagka bir
hukuk tarafindan da kabul edilmis bu egemenlik ve ifadevl d
otorite bi¢imi bugiin, ABD hegemonyasinin yayilip Ifadeyle modern
genislemesinde mutlaka degistirilmesi gereken bir ulus devletler
anlayis1 temsil etmektedir.

Onun igindir ki modern donemlerde yonetim olugturmaktadir.
gibi egemenligi ve tek baginalig1 ifade eden kavram
yerine bagimli ve birlikte hareket etmeyi tembihleyen yonetisim kavrami icat edile-
rek uluslararasi askeri, siyasi ekonomik ve akademik literatiire sokulmus ve bura-
dan birbirine bagimli ve tek basina hareket edemeyen devletler sistemine ulagilmak
istenmektedir. Bu anlayis bi¢ciminin degistirilip, arzu edilen tarza doniistiiriilmesi
i¢in siyasal ve biirokratik segkinlerde bir alg1 kalib1 degisikligine ihtiyag olduguna
siiphe yoktur." Iste bu algi kalib1 degisikligi, bagka bir ifadeyle tek bagina egemenli-
gi esas alan modern yonetim anlayis1 degistirilmeden dogrudan bir yonetisim anla-
yisina dayali bagimlilig1 esas alan tarzla yiizlesmek toplumsal ve siyasal bir muhale-
fetle karsilasacagindan yani bir krize sebep olacagindan y6netisimin bir yénetim an-
layisina doniisebilmesi igin asgari olarak su iki politik strateji uygulanmaya konmak
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zorundadir: Bunlardan birincisi yukarida da ifade etmeye calistigimiz gibi kamuda
gorev yapan ve karar verme konumunda bulunan {ist diizey kamu biirokrasisinin
bu anlayisa uygun olarak degisip doniisecegi cesitli uluslararasi sosyalizasyon sii-
reglerinden gegirilerek uygulamay1 yapmaya hazir hale getirilmesidir. Digeri ise bu
anlayigin topluma mal etmek istedigi degerler sisteminin biitiin toplum nazarinda
popiiler hale getirilerek olagan giinliik yasamin bir pargasiymis gibi diistiniilmesini
saglamaktir. Bugiin bunlardan ilki mevcut iktidarlar araciligiyla, digeri ise iktidar-
la is birligi halinde medya organizasyonlar: tarafindan uygulamaya konmaktadir.
Yonetimden yOnetisime ge¢me anlayist ise ta-
[l | rihte hep istilacilarin uygulamaya koymak istedik-
leri bir idare etme anlayisi ve felsefi bir inang ol-

Kuresel mustur. Biiyiik Iskender’in diinyay1 fethederek tek
hegemonya millet, tek vatan, tek diinya olarak tarif ettigi ve en-
iktidarini mesru telektiiel temelleri stoik filozoflar tarafindan ortaya

a . konan Kozmopolis / diinya devleti anlayis1 bunun
hale getlrmek en giizel antik 6rneklerinden birisidir. Bu diisiin-

igin’ modern ulus ce bugiin daha farkli, fakat oldukga sofistike isti-

P : la araglar1 ve yollarla kiiresel bir imparatorluk kur-
_deV|et| n UZGI'I ne mak i¢cin ABD ve onun denetimi altinda bulunan
insa olund ugu kiiresel organizasyonlar, ekonomik ve askeri giigler
ge leneksel tarafindan gerceklestirilmek istenmektedir.

Kiiresel hegemonya iktidarin1 mesru hale ge-
tirmek i¢in, modern ulus devletin tizerine insa olun-

yapilari tumuyle

pa rgalaya rak dugu geleneksel yapilar: tiimiiyle parcalayarak yeni
yeni an ayasa| ar anayasalar esliginde hukuki metinler ihdas ederek

io . ylirlirliige koymak suretiyle ¢evreye hakim siyasal
e$llg|nde hukuki sistemleri, yonetisim dogrultusunda yeniden insa
metinler ihdas etmeye calismaktadir. Bugiin hegemonyanin yay:1-

ederek yUf'U rlii g e 1%p.gen1§lemes1 ve kiiresel a.nlamda Ba.t1 m.ed”en{ye-
. inin toplumsal inang ve siyasal pratikleri {istiine
koymak Su retlyle yeniden kurulmas i¢in diinyanun dért bir tarafinda

cevreye hakim gerceklestirilen siyasi, askeri, ekonomik, dini, felsefi

. . . operasyonlar basta da ifade ettigimiz gibi hegemon-
Slyasal sistemleri, yanin oniindeki engelleri kaldirma, onlarin yerine
yonet|§|m kiiresel sisteme bagimli olacak yeni bir hukuk sis-

temi ve yeni bir ulus ya da devlet insa etme gayre-
ti olarak goriilmelidir.”? Bugiin hegemonik cevrede

dogrultusunda

yenlden toplumlar “kiiresel degerler”, “yeni gercekler” ve
insa etm eye “konjonktiir boyle” gibi higbir bilimsel yan1 bulun-

mayan sloganik diistincelerle geleneklerinden ko-
gallgmaktadlr. parilarak parcalara ayriliyor, diger taraftan kiigiik

parcalar halinde liberalize edilerek uluslararasi sis-
teme entegre edilmeye calisilmaktadir.

P. Wagner'in® ortaya koydugu gibi bu politikalar yoluyla hakim kiiltiirel kod-
lar lehine kiiltiirel benzesmeler “melez desenler” siiratle ¢ogalirken, diger taraf-
tan ise iktisadi bagimlilik artiyor, milli devlet ve milli ekonomiler, kiiresel ekono-
mik tembihlerle diinyanin biiyiik ekonomilerine baglanirken, bir daha geri doénii-
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sii olmayacak sekilde giiciin ve uluslararas: hukukun emrine girmektedir. Buna ki-
saca kiiresel hegemonyanin modern miistemlekeler elde etme operasyonu demek
herhalde yanlis olmayacaktir.

IV. HEGOMONIK CEVRENIN iNSA SURECINDE
YERLI MiSYONER ENTELEKTUELLER

Yukarida agiklamaya calistigimiz gibi hege-
monik ¢evreden inanmas: istenilen konjonktiirel
degerler, kurgulandig1 her dénemde ¢evre icin as-
Iinda, sekiiler bir tanr1 ve dini inandirmaya ¢alisma

Hegemonya kendi

tembihinden baska bir sey degildir. Eger bu tespi-
timiz dogru ise o zaman Gramsci'nin organik en-
telektiieller dedigi aydin takimi, konjonktiiriin ge-
reklerini ya da baska bir deyisle kutsallarini savu-
nan ge¢misle baglar1 kalmamis, yeni yetme misyo-
ner entelektiiellerden baskas1 degildir."

Onun igindir ki hegemonya kendi niifuz ala-
ninda kalmasini istedigi toplum ve cografyada ken-
di konjonktiirel politikalarin bir din gibi algilayip
savunacak entelektiiellere ve bu entelektiiellerin
kullanabilecekleri zamanin propaganda araglarina
ihtiya¢ duyar. Eger bunlar yoksa icat eder. Bu icat
edilmis, ge¢misle baglar1 olmayan ya da kalmamuis
hegemonik entelektiiellerin yeni Konjonktiir iginde
gorevleri nedir? Bunun cevabini vermeden 6nce bu
gorevlendirmeyi de aciklayacak kiiresel hegemo-
nik ideoloji postmodernizmden kisaca bahsetmeli-
yiz. Baska bir deyisle kiiresel hegemonik entelektii-
ellerce® yeni diinyanin kutsal anlay1s ve inanis bigi-
mi olarak sunumu yapilan kiiresel inang ve deger-
lere bakmamiz gerekmektedir.

Postmodern politik diisiince ile ilgili okuma-
lardan ortaya ¢ikan dort ana stratejik beklentiden
bahsedebiliriz: Bunlardan birincisi, gittikge kiiresel-
lesen diinyada yalnizlasan, yalnizlastik¢a da kendi
i¢ine kapanarak ya da kendini giivenlikte hissetti-

nufuz alaninda
kalmasini istedigi
toplum ve
cografyada kendi
konjonkturel
politikalarini bir
din gibi algilayip
savunacak

entelektuellere
ve bu
entelektuellerin
kullanabilecekleri

zamanin
propaganda
araclarina ihtiyag
duyar. EQer
bunlar yoksa icat
eder.

g1 dini/felsefi/politik cemaatlerden birine katilarak s6zii lidere havale eden ve kendi
glivenligini boylece garantiye almak isteyen ve her iki sekilde de susturulan birey.'®
Ikincisi egitim ve iletisim yoluyla postmodernlesen ve kiiresel bir vatandas haline
gelerek stoik anlamda kutsallarini yeni kiiresel kutsallik anlayisindan devsiren bi-
rey ve kiiciik topluluklar. Ugiinciisii politik bir ideoloji olarak 6zellikle bir mede-
niyet iddiasinda bulunabilecek, toplum ve cografyalarda etno-milliyetcilik {izerin-
den yeni siyasi otoriteler ihdas etme hareketlerini destekleyerek bu hareketleri teh-
dit unsuru olarak kullanip, hegemonik politikalara bagimli hale getirilen mesru si-
yasi iktidarlar. Dordiinciisii yeni bir millet ve devlet olma/kurma iddiasiyla ortaya
¢ikan ve hegemonik destege ihtiyaci oldugu igin kiiresel politikalarin {ilke igindeki
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Organik
entelektuel,
Gramsci’nin
ortaya koydugu
gibi konjonkturun
icat ettigi iktidarla
i¢ ice hareket
eden gecmigle
bagi kalmamis,
zamanin
kutsallarini
savunan

iktidar adina
operasyonel
gorevler ustlenen
turedi bir yazar-
cizer aydin
takimina verilen
addir. Ve bu aydin
tipinin temsilcileri
konjonkturden
konjonkture
degisse de
yaptiklari is
aynidir. iktidarin
yaptiklari her

isi yanhs da

olsa gerekgeler
bularak
onaylamak ve
toplum tarafindan
da onaylanmasini
saglamak.

ajani durumuna diisen etnik hareketler ve onlarin
yonetici kadrolari. Ya da bagka bir ifadeyle soyle-
yecek olursak postmodernizm bir hegemonya ide-
olojisi olarak iizerine oturdugu argiimanlar baki-
mindan hegemonya igin stratejik oneme sahip {il-
kelerde egemenligini insa etmek i¢in toplumsal ka-
osu tetikleyecek entelektiiel iddialara sahiptir. Or-
nek olarak ulus devletle ilgili bir mesruluk tartis-
masinin diisiinsel temellerini bu anlayista bulmak
miimkiinddr."”

Iste bizim konjonktiiralizm dedigimiz, hege-
monik zaman yonetimi, bu anlayis bigiminin hege-
monik cevrede yagsanan bir gercek olmasi stratejisi-
ne dayanmakta ve bu inanglar hegemonya tarafin-
dan uluslararasi denetim dis1 kurumlar araciigiy-
la onlarin gozetim ve denetimi altinda yaygilastiril-
maya calisilmaktadir. Bu yayginlastirma stirecinin
aktorleri ise konjonktiiralist degerlerin, i¢inde yasa-
diklar1 toplumda bir numarali savunucular: olarak
tiireyen organik entelektiiellerden baskas: degildir.
Simdi bu yeni yetme tiiredi entelektiiel takiminin
kiiresel giicler ve hakim iktidarlar araciligiyla sahip
olduklar1 konjonktiirel araglarin toplumsal degisim
ve dontisimii nasil etkiledikleri {izerinde duralim.
Bu konjonktiirel araglar iktidar ve medyadr.

V. HEGOMONYANIN CEVREYI INSA
SURECINDE KONJOKTUREL ARACLAR:
IKTIDAR VE MEDYA

Orta Cag Avrupa’sinda toprak imparatorlar
ve krallar tarafindan yonetilirken, zaman ise din
ve onun yeryiizii kralligini temsil eden kilise tara-
findan yonetiliyordu.”® Onun igindir ki krallar ve
imparatorlar yOnetimlerinin mesruluk beratlarimni
papa ve kiliseden almadan iktidarda kalamazlardu.
Zamanimizda ise bu ikillik matbaanin icat edilmesi
ve yazinin dolayisiyla bilginin kilisenin kontroliin-
den gikip toplumun biitiin katmanlarma yayilma-
ya baslamasiyla birlikte kilisenin zaman tizerinde-
ki hakimiyeti de sona erdi denilebilir."” Artik bun-
dan boyle okuryazar olmak igin kiliseye miidavim
papaz olmaya gerek yoktu. Bagka bir ifadeyle kilise-
ce yerine getirilen iktidarin toplum i¢in mesru oldu-
gu onay1 artik iletisim araglari tizerinden iktidarla is
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birligi yapan ve modern zamanlarda konjonktiirel yeni bir sinif olarak ortaya ¢ikan
organik entelektiiellerin eline gecti. Organik entelektiiel, Gramsci'nin ortaya koy-
dugu gibi konjonktiiriin icat ettigi iktidarla i¢ ice hareket eden ge¢misle bag: kalma-
mis, zamanin kutsallarini savunan iktidar adina operasyonel gorevler iistlenen tii-
redi bir yazar-gizer aydin takimina verilen addir.?
Ve bu aydin tipinin temsilcileri konjonktiirden kon-
jonktiire degisse de yaptiklari is aymdir. Tktidarin
yaptiklar1 her isi yanhs da olsa gerekgeler bularak
onaylamak ve toplum tarafindan da onaylanmasini
saglamak.”! Organik entelektiiellerin {iistlendikleri
bu gorev anlayisi hegemonyanin kiiresellesmesiy-
le birlikte medyanin da kiiresellesmesi sonucu yeri-
ni iktidarla uluslar aras1 hegemonik merkez arasin-
da isbirligini saglama gorevine doniistii diyebiliriz.

Bir toplumun
saglikli bilgi
edinme
araclarinin
uluslararasilas-
masi yabanci

Artik bundan bdyle medyanin gorevi, daha kiltlrel ve politik

once iktidarla is birligi sonucu topluma aktarilan

tabldot bilgilerin, bundan sonra kiiresel ekonomik
yapilanmalar goz oniinde bulunduruldugunda, ar-
tik uluslararas1 hegemonyanin gevrede gercekles-
tirmek istedigi degisim ve doniistimleri igeren tabl-
dot bilgileri aktarmakla yer degistirdigini sGyleye-
biliriz... N. Stevenson'un altini ¢izdigi gibi, simdi-
ye kadar ¢evreye hakim iktidarlarin ve onlar1 ayak-
ta tutan epistemik cemaatlerin ideolojik egemen-
ligini gilivenceye alma gorevi goren medya®, artik
bundan sonra kiiresel epistemik cemaatlerle is bir-
ligi yapan iktidarlarin ideolojik ve politik durusu-
nu glivenceye almak gorevini {istlenecek demektir.

Bir toplumun saglikli bilgi edinme araglarinin
uluslararasilasmasi yabana kiiltiirel ve politik stra-
tejilere {ilke i¢cinde mesruluk arama organizasyonu
haline déniismesiyle birlikte kiiresel sisteme karsi
egemenligi yeniden tesis etmek icin igeriden bir ide-
olojik ve kiiltiirel hareketi dayatma imkan da orta-
dan kalkmuis olacaktir. Ciinkii zaman1 yonetme ara-
c1 olarak medya, sadece artik neyin yanlis oldugu-
nu degil, neyin dogru oldugunu da bize dikte eden
bir bilgi aktarictya doniismiis vaziyettedir. Kisaca
toplumlarin otantik yiiksek deger ve aliskanliklari-

stratejilere

ulke icinde
mesruluk arama
organizasyonu
haline
donusmesiyle
birlikte kuresel
sisteme karsi
egemenligi
yeniden tesis
etmek icin
iceriden bir
ideolojik ve
kulturel hareketi
dayatma imkani
da ortadan

kalkmis olacaktir.

n1 savunacak organizasyonlar olmasi gereken ileti-
sim araglari®, dipnotu olmayan hakikatlerden har-
manlanmis postmodern politikalar: her an, her saat ve her mekanda birey ve toplu-
ma tembihleyip duracaktir.

Iletisim araclarina gelince uluslararasi kiiresel sistemle biitiinlesmis biiyiik
sirketler; gizli/acik ortakliklar yoluyla ele gegirilen ulusal medya organlar1 yone-
timinde etkin olmanin verdigi avantajlar iizerinden iletisimin diizenlenmesi ve

17



DUSUNCE DUNYASINDA TURKIZ

medyanin tabldot bilgi aktarim1 aracina doniismesi icin baski yapacaklardir. Bun-
dan sonra hegemonik cevreye dahil toplumlarda milli politikalarin degil, kiiresel
politikalarmn kurtulusun ¢ikis kapisi olarak anlatildigina sik sik sahit olacagiz.

SONUC

Cevre topluluklar {izerinde Konjonktiiralizm baglaminda zihinsel bir devrim
siireci ya da bir algi kalib1 degisikligini gerceklestirecek hegemonik bir gii¢ araci
olarak medyanin yadsinamaz bir iistiinligii vardir. Ozellikle hikim hegemonya-
nin tembihlerini kabul eder héle getirilmesi diisiiniilen bir toplumda, siyasal riza-
nin ancak medya yoluyla yayginlastirilabilecegi goriilmektedir. Ve bugiin artik an-
lagilmaktadir ki, bir hegemonik giiciin yonetebilme kabiliyeti, epistemik monopo-
liin medyanin kose taslarinda konuslandirilmasi ile miimkiindtir. Zamanimizda he-
gemonyanin iktidar1 koruma ve kollama gorevi medya alaninda gorev yapan epis-
temik monopole devredilmis gibidir.
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bizi disaridan insanlar ne olarak goriiyor ve biliyorlarsa (bir Miisliiman, Hristiyan, Yahudi, putperest vb)
yine oyle goriirler, ama biz aslinda hegemonik merkez tarafindan tembihlenen kiiltiir ve inanglar: zihin diin-
yamizda rasyonalize ederek onlarin goniillii tagiyicihiini yapariz. Bu kritik durumu postmodern siirecte bizi
takip edenler asla bilmezler. Ciinkii siz bunu hayatin gercekligi ve yasanmas: gereken bir tecriibe olarak cev-
reye anlatirken, karsidaki ise size inanarak tembihlerinize evet der ve onlart yasaminin bir parcas: hiline ge-
tirir. Burada dikkat edilirse bir asimilasyondan ya da din degistirmeden ya da mensubu bulundugumuz irk:
reddetmekten bahsetmiyoruz. Kisaca “icine sinmek” politik bir strateji olarak oldugumuz gibi goriiniip hege-
monik tembihleri icsellestirip inandiklarimizin bir devami olarak anlamak ve uygulamaya calismaktur...(kii-
resel hegemonik cevrenin yeni dini: Postmodern konjonktiiralizm icinde).

7 Joseph S.Nye, Diinya Siyasetinde Bagarinin Yolu Yumusak Giic, cev. Rayhan fnan Aydin,
Elips Kitap, Ankara 2005,s. 14-26.

8 bk. Nadim Macit (2006), Kiiresel Giig politikalar: Tiirkiye ve Islam, Ankara: Fark Yaymlari,

s. 87 vd.

9 F. Fukuyama (2002), “Tarihin sonunda tiim toplumlarmn liberal toplumlar olmas: gerekmiyor;
sadece onlarmn farkli ve daha yiiksek insan toplumu bicimlerini temsil etme seklindeki ideolojik iddialarina son
vermeleri yeterlidir.” demektedir. Bu anlayisin, hegemonik giiciin iizerine inga olundugu kiiltiir ve medeni-
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yetten bagka hicbir biiyiik kiiltiir sisteminin biiyiik olma iddiasina firsat vermeyecegini anlamak zor degil-
dir. bk. Francis Fukuyama, Tarihin Sonu Mu?, cev.Yusuf Kaplan,(Tarihin Sonu Mu ? Kitab1 i¢inde) ed.
Mustafa Aydin, Ertan Ozensel, Ankara: Vadi Yayinlari, s. 40.

10 Michael Byers (2007), Koklii Degisikligin Giicliikleri,(Ed. Michael Byers, Georg Nolte, ABD
hegemonyasi ve Uluslararas1 Hukukun Temelleri kitabi i¢inde), Ankara: Phoenix Yayinlari, s. 1.

11 Bu konuda yapilmus bir arastirma igin bk. Baris Ovgiin, Biirokrasiden Yonetisime, Yonetim
Biciminin Degismesi, Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Basilmamis Doktora Tezi Anka-
ra, 2010.

12 Bugiin, bir hegemonya ideolojisi olarak postmodernizm enformasyon aglar {izerinden,
en yaniltici yollarla cevre tilkelerde iktidarlar araciligiyla uygulamaya konurken, bizim tilkemizde
ciddi bir sekilde tartisma konusu haline bile heniiz gelememistir. Bu konuda yapilmis akademik
calismalar ise akademik diinyanin goriinen biiyiikliigiine yakismayacak kadar kiiciiktiir ve bana
gore bir hi¢ mesabesindedir.

13 Peter Wagner, Modernligin Sosyolojisi/Ozgiirliik ve Cezalandirma, gev. Mehmet Kiigiik, {le-
tisim yaymlari, Istanbul, 2005, s. 253.

14 Gramsci, organik entelektiiellerin kendinden 6nceki dénemin mirascist Olmadiklarins,
onlarin esas itibariyla yeni durumdan dogmus entelektiieller olduklarini vurgulamaktadir bk. Se-
rife Cam, Medya Calismalarinda ideoloji Yaklasimlara Iliskin Epistemolojik ve Yontemsel Sorunlar, An-
kara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Basiilmamis Doktora Tezi, Ankara, 2006, s. 289.

15 Tarihgi Ronald Steel “Biz kendi kurumlarimizin disimizdaki herkesi tarihin ¢opliigiine atmasi
gerektigine inantyoruz. Ortaya ¢ikan biitiin diger iiretim ve dagitim bicimlerini yeryiiziinden silmis bir eko-
nomik sistem yiiriitiiyoruz-arkasinda biiyiik zenginlikler, bazen de biiyiik yikimlar birakarak, Hollywood ve
McDonald’s aracihiryla yaydigimiz kiiltiivel mesajlar diinyanin her yanina ulagarak bagka toplumlari ele ge-
ciriyor ve ayni zamanda zayiflatiyor. Daha geleneksel fatihlerin tersine, biz baskalarina boyun e3dirmekle ye-
tinmiyoruz, illede bizim gibi olsunlar istiyoruz. Tabii kendi iyilikleri icin. Insanlari din degistirmeye zorla-
mada bizden daha acimasizi yok. Diinya demokratik olacak. Kapitalist olacak. Internetin bozguncu mesajla-
rina baglanacak. Temsil ettiimiz seyin insant korkutmasi sasirtict degil.”demektedir. T.Friedman’in kendisi
ise bunlara ilaveten “Iste bu biziz. Biz Amerikalilar hizli diinyanin havarileri, gelenegin diismanlari, serbest
piyasamn peygamberleri ve ileri teknolojinin duayenleriyiz. Hem degerlerimizin hem de pizza Hutlarimizin
yayimasini isteriz. Diinyamn bizim yolumuzdan yiiriimesini ve kapitalistlesmesini isteriz...” Thomas Fri-
edman, lexus ve Zeytin Agaci, Kiiresellesmenin Gelecegi, cev. Elif Ozsayar, Boyner Yayinlari, istanbul,
2003,s. 385-386.

16 Hilmi Demir, Postmodern Konjonktiiralizm ve Benligin Diniisiimii, 2023 Aylik Dergi, (114),
15 Ekim 2010, s. 50-56.

17 Postmodern teorisyenlerden birisi olan Lyotard, postmodernizmi “meta-anlatilara yonelik” inanil-
mazlik olarak tanumlar bkz. Jean-FrangoisLyotard, Postmodern durum/Postmodernizm, cev. Ahmet Cigdem,
Ara Yayinlari, Istanbul 1990, s. 6 Bu ciimleyi kisaca agarsak Postmodernizm; biiyiik anlatilar adi altinda sa-
yabilecegimiz, biiyiik felsefeler, biiyiik dinler, biiyiik gelenekler ya da biiyiik kiiltiir sistemleri/medeniyetler
gibi bugiinkii insanlik kiiltiiriiniin yaraticis: olan biiyiik stratejilere, bunlarin simdiye kadar ortaya koyduk-
lar politik sistemlere ve bu sistemlerin birey ve toplumun giivenligini saglamak adina gelistirdikleri siyasi,
ekonomik, kiiltiirel ve dini sistem ve organizasyonlara, bu organizasyonlarin siyasi ve toplumsal otorite bi-
cimlerine ve biitiin bunlardan iiretilmis, hukukla korunan bireysel ve toplumsal pratiklere inanmamaktadir.
Bagka bir deyisle postmodernizm; simdiye kadar icinde yasadigimiz evreni aciklamak icin basourdugumuz
biitiin entelektiiel stratejileri, insanoglunun inceltip gelistirdigi biitiin degerleri bu degerlere gore bicimlen-
mis sosyal, kiiltiirel, ekonomik pratikleri ve onlarin kiiresel capta ayricaliklar: olarak kabul gormiis realiteyi
tantmlama tarzlarimi reddediyor; onun yerine tarihsizligi, vatansizlig dolayistyla merkezsizligi, kabilelesmis
cogul 6zneyi, kabile akliyla hareket eden cogul akli siyasi ve etnik bakimdan paramparca edilmeye layik gorii-
len bir cografyay: ve bu cografya tizerinde kiiltiirel kimlikler ve etno-milliyetcilikler iizerinden gerceklestiril-
mis onlarca otorite bicimini ikame etmek ister.

Onun icinde “ister siyasi ister dinsel, ister toplumsal nitelikli olsun biitiin kiiresel, her seyi kapsayict
diinya goriislerine meydan okur. Marksizmi, Hristiyanhg: laik hiimanizmi, feminizmi, Islam’t ve modern bi-
limi aym dereceye indirir. Bu diisiince sistemleri biiyiiciiliik, astroloji ve ilkel kiiltlerin seviyesine indirilerek
onlara egit tutulur. Bu nedenledir ki Rosenau; “paganizm ve panteizm geri doniip postmodern dinler hiline
gelmistir.” demektedir. bk. Pauline Marie Rosenau, Postmodernizm ve Toplum Bilimleri, cev. Tuncay, Bir-
kan, Bilim ve Sanat, Ankara, 204,s. 215.
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18 Harold A. Innis, mparatorluk ve lletisim Araglari, Utopya Yayinlar1 Istanbul, 2007.

19 Marshall McLuhan, Gutenberg Galaksisi/Tipografik Insanin Olusumu, cev. Giil Cagali Gii-
ven, YKY, Istanbul, 2001.

20 Amerika basin ve medya tarihine en basarili bir medya operasyonu olarak gecen “Creel
Komisyonu” ¢alismalariyla ilgili olarak Chomsky: “Woodrow Wilson, Birinci Diinya Savasinin tam ortasin-
da, 1916 yilinda “Peace Without Victory”(zafersiz baris) sloganiyla baskan secilmisti. Son derece pasifist olan
halk, bir Avrupa savagina dihil olmak icin bir neden gérmiiyordu. Aslinda savasa ¢oktan imza atan Wilson
yonetimi bu konuda bir seyler yapmak zorundaydi. Hiikiimetin “Creel Komisyonu” adwyla kurdugu bir pro-
paganda komisyonu alt1 ay icinde etkisini gostererek o bariscil halki, histerik bir savas ¢igirtkant hdline do-
niistiirdii ve alman olan her seyi yakip yikmak, tiim Almanlar: lime ilme etmek, savasa gidip diinyay: kurtar-
mak isteyen insanlar yaratmay: bagardi. Bu esasl bir basariydi ve ardi sira gelen basarilara da 6n ayak oldu”.
demektedir/.../saldirt yontemlerinin alam oldukca genisti. Ornegin, Alman askerlerinin zulmii, kollari kopa-
rilmis Belgikalr bebekler hald tarih kitaplarimda okudugumuz tiirlii tiirlii vahget iiretimi... Bunlarin ¢ogu o
dénemin gizli miizakerelerinde “diinyanin diisiincesini yonetmeyi” vadeden Ingiliz Propaganda Bakanhg:
tarafindan icat edildi.” bk. Noam Chomsky, Medya Denetimi, cev, Elif Baki, Everest Yaynlari, Istanbul,
2008, s. 1-2.

21 ABD'yiyoneten epistemik monopol Vietnam faciasindan sonra bir kistm aydin ve halkta olusan ve
adina “Vietnam Sendromu” denilen savas karsitr tavri izole etmek icin medya organlarinda oldukca yogun
caba sarf etti. Her defasinda bu tavrin yanls oldugunu yeniden tanimladi. Reagan yanlis1 aydimlardan Nor-
man Pothoretz; bu tavri asker? giiciin kullaminuna karsi olan hastalikl bir tutum olarak tanimlad. Askeri gii-
ciin kullanimina ve diger demokratik sapmalara karst olan hastalikl tutumlarin iistesinden gelinmeli Bir hal-
kin boylesi hastalikli tutumlara yenik diismesi cok tehlikelidir. Diyerek ddeta ABD yénetiminin bir savas ma-
kinesi olarak ayakta kalmasimdan yana tavir koydu. Korfez Savast esnasinda Washington Post ise, “Insanlara
savag degerlerine saygili olmay: asilamak gerekir.” mansetleri ile bu tavri onayladi. Chomsky, age., s. 15.

22 Nick Stevenson, Medya Kiiltiirleri/Sosyal Teori ve Kitle Tletigimi, gev. Géze Orhon, Baris En-
gin Aksoy, Utopya Yayinlari, Ankara, 2008, s. 69.

23 Buna Ornek olarak tinli Ingiliz yayin kurulusu, Biritsh Broadcasting Corporation’1 (BBC),
verebiliriz. BBC biiyiik 6lgiide Ingiltere’nin egemen toplumsal gruplarinin ethos unu ve begenisini
yansitan yiiksek standartlarin muhafaza edilmesi ideali tizerine kurulmus bir iletisim arac1 olarak
gorev yapmaya devam etmektedir. Stevenson, age, s. 32
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SIYASAL ILETISIM VE
PROPAGANDA: YONTEMLER
VE UYGULAMALAR
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la segmene ulagsma gabalari modern demokrasi uygulamasimin baslangicindan
bu yana kullaniimaktadir. Tletisim imkanlarinin gelismesine kosut olarak gittik-
¢e segmen ve yurttaglar bir ileti saganag1 altinda kalmaya baslamislardir. Teknolojik ye-
niliklerin de yardimiyla, se¢men iradesinin daha yogun bir bigimde dissal etkenler ta-
rafindan olusturulmaya calisildig1 ve segimlerde de yine yogunlukla “yiizergezer oyla-
rin” belirleyici olmaya basladig1 ve buna bagli olarak da, hemen hemen her partiye oy
verebilecek olan segmen tipine dogru bir degisimin yasandig1 goriilmektedir. Siyasal
partiler de kendi yapilarini bu degisim dogrultusunda degistirmeye calismakta ve mer-
kez partiler, herkese hitap eden toplayici (catch-all) parti tipindeki partilerin daha sansh
konuma geldikleri bir doneme girilmektedir. ideolojik farkliliklarm azalmasi ve rasyo-
nel tercih anlayisinin gii¢ kazanmas;, iletisim ve propaganda yoluyla segmene ulagmay1
daha etkin ve degerli bir konuma getirmistir. Bu ¢alismada, iletisim kavramy, iletisim ve
propaganda yontemleri tizerinde durulacak ve siyasal faaliyet igerisinde yasanan farkh
uygulamalar ve yontemler incelenmeye calisilacaktr.
iletisim Kavram ve Etkileri
fletisimi en yalin ve kisa haliyle, “insanlar arasindaki iligkilerin her seklinin
temeli”(Tokgoz 2008: 98), “cesitli amagclar igin insanlarmn tutum ve davranislarmi etki-
lemek ve yonlendirmek amaciyla bilgi, duygu, diisiince fikir ve isteklerinin sozlii ola-
rak ya da sozsiiz olarak alicilara iletilme siireci” (Macit 2010:2) ya da “bir kimsenin diger
fertlerin tutum ve davraruslarimi degistirmek i¢in uyaran iletmesi” (Tokgoz 199: 13),”or-

Uygulanan yontemler ve nitelik farklar1 olsa da iletisim ve propaganda yoluy-

*Mugla Universitesi [IBF Kamu Y6netimi Boliimii Ogretim Uyesi.
*Kamu Yonetimi Uzmani.
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tak semboller olusturma ve bunlar {izerinde yorumlamalar ve tartismalar yiiriitme yo-
luyla bir anlasma zemininde uzlasma stireci” (Oktay 2002: 7) olarak tanimlayabiliriz.

Ote yandan Ciiceloglu'na gére iletisim; “genel olarak insanlar arasindaki diisiin-

ce ve duygu alisverisidir” (Sarag 2007: 2). McBride’a gore iletisim ise; “yalnizca haber ve

ilet aligverisi degil; gortisler, olgular ve verilerin iletimini ve paylasimini igeren birey-

sel ve ortak etkinliklerdir” (Usluata 1994: 15). Diger bir tanima gore iletisim “enformas-

yon, diisiince, bilgi ve tutumlarin anlasmayi gerceklestirebilecek ortak bir dil araciligry-

la kigiler, gruplar veya toplumlar arasinda aktarilmasim gergeklestiren dinamik bir sii-

re¢” (Yumlu 1994: 11) olarak tanimlanirken, Osman Ozsoy ise iletisimi; “diistince, fikir

ve duygularin konusma, dinlenme, yazma, eylemler, davraruslar, tavirlar, resimler, isa-

retler ve simgeler yoluyla aktarilmast”(Ozsoy 2009: 175) olarak tanimlamaktadir.

Farkli alanlarda farkli anlamlarda kullanilan ile-

. tisim teriminin Giincel Tiirkge Sozliik’teki (www.tdk.

|deolojik farkllik-

gov.tr) anlami ise; “Duygu, diisiince veya bilgilerin
akla gelebilecek her tiirlii yolla bagkalarina aktarilma-
larin azalmasi ve
rasyonel tercih

anlayisinin gug

s1, bildirisim, haberlesme, komiinikasyon.” seklinde-
dir. Dilimizdeki iletisim sozctigii, Latincedeki anlama,

“communa”, “de communis”, “communicare” gibi
kelimelerden gelerek, bir ortakligi, toplumsallasmis

kazanmasi, ileti-

sim ve propagan-
da yoluyla segme-
ne ulagmayi daha

olmayi, birlikteligi, istirak haline gelmis olmay1 kap-
samakta ancak dilimizde bu anlamani tam kavraya-
mamaktadir (Oskay 2007: 9). Oskay'in da isaret ettigi
gibi kavramin dilimizdeki karsilig1 yabanci dillerde-
ki anlamimin en onemli kesimini disarida birakmak-
etkin ve deger” bir tadir. “Birey ile birey ya da bireyler arasinda yapilan

. . anlamlar yiiklii simgeler gonderimi, alimi, islemi, ye-
k_onuma getirmis- niden g(jri’::llerimi, ygnide;gl alimi ve yeniden i§leni}r7ni
tir. siireci(Sarag 2007: 2) ya da “hem bireyler arasinda bir
stireg olarak, hem de bunlar aracihig; ile toplumsal dii-
zeyde bir stire¢” (Noam 1993: 23) olarak ifade edilen iletisim terimi, communication s6-
ziiniin toplumsallasma anlamini ifade edememektedir (Bektas 1996: 99).

Yukarida verilen tanimlamalarin ortak noktasi iletisim, kisiler arasinda bilgi, fikir
veya davranislarm paylagilmasidir. Diger bir anlamda ise belirli kisilerin, belirli bilgi-
lere, diisiincelere ve tutumlara sahip olmasi amaciyla, diisiince ve duygularm, bir olay
ve bir durum f{izerine bilgilerin, bu kisilere aktarilmasidir (Marie ve Emeri 1995: 18).
Bir kisiden veya gruptan digerlerine semboller yoluyla bilgi aktarilmasi1”(Turan 2004:
43), “bilgi, diisiince ve davramiglarin aktarilmasi siireci” (flal 1989; 34), Masterson ve
Watson’a gore ise; “Iletisim, sayesinde diinyay1 anlamli kildigimiz ve bu anlami bagka-
laryla paylastigimiz insani bir siire¢.” (Mutlu 1993: 99) olarak tanimlanmaktadir.

fletisim Siireci ve Ogeleri

Tletisim siireci, “kaynagmn olusturdugu herhangi bir iletinin (mesajin) uygun bir
aragla bir kisi veya bir gruba gonderilmesi “islemidir. Ayn1 zamanda dinamik, akic,
devamli ve degisken bir siirectir (Armand 1995: 14); yani siirekli degisir ve bu degi-
sim kesintisiz bir bicimde devam eder. Tletisim taimlar1 incelendiginde, iletisim siire-
cinin bir mesaji anlagilir bicimde aliciya génderme islemi oldugu goriiliir. fletisim, kay-
nagm mesaji diizenleyip, onu ne sekilde gondermeyi (kodlamay1) diisiinmesi ile bas-
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lar (Mattelart 1995: 43). Alictnin 6ncelikle gonderilen mesaj: algilayacak, baska bir degis-
le kodlanan mesaji ¢oziimleyecek yetenekte olmasi gerekir. Alici, kaynagimn gonderdigi
mesaji ¢dziimler ve bir diisiince haline doniistiirebilir ve geri bildirimde bulunabilirse,
iletisim stireci tamamlanmig olur (Yilmaz 1996:185-204).

Tletisim bilgi, diisiince ve davranislarin aktarilmasi stirecidir. Diger varliklar ara-
sidaki iletisim olgusu inceleme alani disinda birakilirsa, insanlar arasindaki iletisimde
stirecin temel dgeleri ileti (mesaj), iletiyi {ireten kaynak ve iletinin ahicisidir (Aziz 2007:
37).Iletisimin siirecinin gerceklesmesi icin en az iki sisteme ihtiyag vardir. Diger anlam-
da iletisim stirecinde bilgi alisverisinin iki yonlii olmasi beklenir. Bilgi kaynagidan tek
yonlii bilgi iletimine “enformasyon” karsilikli bilgi alisverisine “komiinikasyon” ya da
“iletisim” ad1 verilmektedir (Riker 1997: 23). Burada belirlenmesi gereken 6nemli nok-
ta, iletisimin temelde iki yonlii bir siireg oldugudur. Ozellikle yiiz yiize iletisimde “ iki
yonlii stireg ¢ok belirgindir.”

Insanin kendini sosyal bir varlik olarak ifade et-
mesi zorunludur. Insan, cevresi ile iletisim kurarak

yasar. Onun her davranisi, konusmasi, susmasi, duru-
su ve oturma bicimi, kendini ifade etmesidir; yani ¢ev-
resine mesaj iletmesidir. Heti@im, bilgi iiretme, iletme
ve algilama siirecidir. Tletisim kurmakta asil amag, an-
lagilabilir mesajlarin génderilmesi ve kars: tarafin tu-
tum ve davranislarinda degisiklik yapmaktr (Noam
1993: 25). Bir iletisim siirecinde, verici, ileti, kanal ve
alicr olmak iizere dort 6ge vardir. Bunlar iletigim sii-
recinde birbirine baghdir (Guy1996:16, Sarag 2007:2):

1. Verici: Bagkasina iletip onunla paylasacag:
bir duygu, diisiince, izlenim ya da tasarimi olan birey,
topluluk ya da toplumdur.

2. lleti: Kaynagm, aliciya iletip onunla paylas-
mak istedigi duygu, diigiince, izlenim ya da tasarim-
dur. Tleti, iki insan arasmndaki iletisimde sozel olarak
kodlanabilir.

3. Kanal: fletiyi alictya iletme yoludur. Yiiz
yiize iletisimde atmosfer, telefon goriismesinde elekt-
rik akimindan degismeleri tasiyan kablo, telsizde ha-
vadaki iyonlar bu iletiyi tastyan kanal gorevi yiiklenir.

4. Ahc: Kaynagmn, duygu diisiince izlenim ya
da tasarimlarim paylasmak istedigi birey, toplum
veya topluluktur.

5. Ancak, iletisim siireci kaynak ile etki ya da
islevin de katihmiyla, beg etkenin tamamlanmasiyla
gerceklesmektedir.

Dilimizdeki
iletisim s6zcugu,
Latincedeki
anlami,
‘communa”

‘de communis”
‘communicare”
gibi kelimelerden
gelerek, bir
ortakhg,
toplumsallagmis
olmayi, birlikteligi,
istirak haline
gelmis olmayi
kapsamakta
ancak dilimizde bu
anlamani tam kav-
rayamamaktadir.

6. Kaynak: Kimi zaman tek bir kigidir kimi zaman ise bir gazete, bir ajans, radyo
ya da televizyon istasyonudur. Tek kisi oldugunda kisi, gazete ya da radyo oldugunda
ise, bir kurumsal yap1 s6z konusudur.

fletisim, en basit diizeyde bile, ii¢ dgeye dayanur: {letiyi gonderen kaynak, ileti-
yi alarak agimlayan alic1 ya da hedef ve kaynak ile hedef arasinda iletinin génderilme-
sinde kullanilacak bir iletisim kodlamas: diye tanimlayabilecegimiz ileti ya da mesaj en
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basit diizeyde iletisimin ogeleridir. (Bektas 1996: 101, Akarcalr 2003: 23). Ote yandan ga-
zete, radyo televizyon istasyonu ya da bir reklam ajansinin hazirladigi kampanya s6z
konusu oldugunda iletisim siireci orgiitlii bir iletisim edimi ile baglamaktadir (Herman
2004: 34). Tletisim teknolojilerinde yasanan gelisim insanlarin hedef kitleleriyle iletisim
kurma bigimlerini etkilemis, mevcut sosyal iligkilerin ve kurumlarin yeniden bigimlen-
dirilmesinde katkida bulunmustur. Araglarla iletisim saglanirken mesaj agik ve anlasi-
lir olmalidir. Yiiz yiize iletisimde oldugu gibi yanls anlasilmay1 aninda diizeltmek ve
konu tizerinde birebir tartisma yapmak olanakli degildir. Tletisim araclarmmn amaci dii-
siince, fikir, haberleri cok kisa zamanda genis kitlelere ulagtirabilmektir. fletisim aracla-
r1; haber ve bilgi verme amaci basta olmak tizere, egitmek ve eglendirmek gibi amaglar
tastyan, belirli bir okuyucu kitlesine, belirli araliklarla ya da siirekli olarak ulasan arag-
lardir (Koker 2006: 139). Tletisim araglarmin dzelliklerini sdyle siralanabilir (Balc ve Bal
2007: 3);

insan, cevresi ile
iletisim kurarak
yasar. Onun

her davranisi,
konusmasi,
susmasil, durusu
ve oturma
bicimi, kendini
ifade etmesidir;
yani gevresine
mesaj iletmesidir.
iletisim, bilgi
uretme, iletme
ve algilama
surecidir. lletisim
kurmakta asil
amag, anlasilabilir
mesajlarin
gonderilmesi

ve karsi tarafin
tutum ve
davraniglarinda
degisiklik
yapmaktir.

-

1. Tletisim araglar, sosyal statiistine gore her-
hangi bir farkl yaklasim olusturmadan ¢ok sayida in-
sana ayni iletiyi, ayn1 anda ulagtirabilmektedir.

2. Tletisim araglari, yaymnlar ile belirli bir siirek-
lilik ve diizenlilik (yaym periyodu) gosterir.

3. [Tletisim araglar, siirekli ve diizenli yayinlari
ile toplumda kendilerine kars1 bir talebin olusmasima
neden olurlar; bu talep, zamanla aliskanliga, hatta ih-
tiyaca doniisiir.

Tletisim araclari, bilgi, goriis ve diisiincelerin
paylasilmasini saglayan; sosyal oOrgiitlenmeyi giic-
lendiren; kamuoyu olusturan; insanin anlama, anlat-
ma, 0grenme ve egitim gorme gibi temel ihtiyaclari-
n1 karsilayan; insan iligkilerini degistirip gelistiren;
yeni davranis ve tutum kaliplarini, goriis ve diistince
akimlarini yayginlastiran en etkin iletisim araglarin-
dandir (Ozkan 2007:179). Tletisim araglarimi bir yan-
dan ozellikle siyasal mesajlarmn 6zgiir ve dogru olarak
kitleye iletilmesi gorevini {istlenirken, diger yandan
da kitlenin, siyasal seckinlere duydugu ilgiyi arttir-
mak, kamuoyunun fikir, kanaat ve faaliyetlerini acik-
lamak, dolayistyla toplumu olusturan bireylerin etki-
lenmelerini saglamak islevini yiiritiirler (Balc1 ve Bal
2007: 5, Ozsoy 2009: 22).

Siyasal Faaliyet ve Tletisim

Insanlar arasinda ileti alisverisiyle ortaklik sag-
lama amaci giiden iletisim, insanlar ve gruplar ara-
sinda meydana gelmekte ve sosyal bir cerceve-
de gerceklesmektedir. Iletisimde amag sadece “bil-
gi vermek” degildir. Iletisim ayn1 zamanda “y&n-
lendirmeyi, ikna ve duygulara hitap etmeyi” de
kapsamaktadir. Siyasetle ¢ok yakin bir iligki iginde
bulunan iletisim, insanlar arasmdaki iligkilerin her
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seklinin temelidir. fletisim insan yasantisinda biiytiik
bir yer tuttugu gibi, toplumsal ugraslarin hemen he- iletisim
men her alaninda karsimiza c¢ikmaktadir (Tokgoz S o
2010: 518). Bu stiregte iletisimin siyasetle olan baglan- teknoIOJllerlnde
tist ortaya ctkmaktadir. Toplgrl}u yé'net.rr}eye talip si- yasanan ge||§|m
yasi partiler ve onlarmn temsilcileri, iletisim kanallar : | hedef
kullanarak kitlelerine mesajlarmi verebilmektedirler Ir?san a'rm : e . e
(Debord 1996: 22). kitleleriyle iletisim
Siyasal iletisim siireci genel Ogeleri agisindan, kurma bl(}lmlerlnl
iletisim olgu ve stirecine benzerlik gosterir, hatta ayni-
dir denilebilir. Iletisim olgu ve siirecindeki 5 6ge Sekil

etkilemis, mevcut

1'de goriildiigii tizere; verici, alici, kanal, mesaj/ileti ve Sosyal |I|§kller|n
geribesleme/doniit (feedback) Sekil 2'de belirtildigi ve kurumlarin

gibi siyasal iletisim olgu ve siirecinde de aynen ya da c -

az farklilikla vardur. Omegin, iletisim olgusunda geri yemq.en bl(’{‘lm_

beslemesiz bir iletisimden s6z edilmezken, kimi siya- lendiriimesinde

sal iletisim bicimlerinde — etkili iletisimi 6nlemek aci- katkida

sindan- geri besleme olmadan da iletisim gergeklesti- bul t

rilebilir (Aziz 2007:5). ulunmustur.
Sekil 1: Iletisim Olgu ve Siireci

Verici — | S— Mesaj / ileti alic1 —-

Geri besleme / doniit (feedback)

Kaynak: (Aziz 2007:5)

Siyasal iletisimin tam olarak meydana gelebilmesi icin bu 5 6genin etkili olarak
kullanulmasi ve her birinin islevsel olarak iletisim olgu ve siirecinde yerini almasi ge-
rekir.

Sekil 2: Siyasal Iletisim Olgu ve Siireci

Verici siyasetti kanallar — Siyasal mesajlar / ileti - /\ |11/halk m—
Siyasal Orgiitler ﬁ Hedef Kitle é
Siyasal parti —

Geri besleme / dontit (feedback)

Kaynak: (Aziz 2007:5)

Tiim bu benzerlikler igersinde siyasal iletisimi, genel iletisim olgu ve siirecinden
ayrran en 6nemli 6zellik, oncelikle verici kaynak ya da siyasal iletisimde bulunanlarin
farklihgmdan dogar (Seguela 1997: 17). Siyasal iletisimde mesaji verenler genelde &r-
giitlii yapilardir. Bu mesajlar cogunlukla ya dogrudan siyasi kimligi olan yerden veri-
lir ya da toplum/belirli bir grup, topluluk adina hareket eden belirli bir kisi ya da grup-

25



DUSUNCE DUNYASINDA TURKIZ

lar tarafidan verilir (Guy 1996: 22). “Siyasal iletisim?” nedir sorusuna verilecek yanit
birden fazladir. Bu tanimlarin fazlaligi, gergekte kavramin ¢ok karmasik olmasindan ya
da belirsizliginden degil, “siyasal iletisim” ifadesinin genis kapsamli olmasmdan kay-
naklanmaktadir.

Kavrama genel bir bakis agis1 getiren bu tanimlardan biri sudur: “Bir siyasal goriis
ya da organin, etkinlikte bulundugu siyasal sistem i¢inde kamuoyu giivenini ve deste-
gini saglamak, dolayisiyla iktidar olabilmek igin, zaman ve konjonktiiriin gereklerine
gore reklam, propaganda ve halkla iligkiler tekniklerinden yararlanarak siirekli bir bi-
cimde gergeklestirdigi tek veya cift yonlii iletisim ¢abasidir.” (Ozkan, 2007: 23).

Kavram iletisim sozliigtinde de su sekilde tanimlanmaktadir: “Siyasal stiregler-
le iletisim stiregleri arasindaki iliskileri ele alan arastirmalardan olusan, disiplinler ara-
s1 bir akademik alan” (Mutlu 1994:199).Siyasal iletisim kavramina farkli agilardan yak-
lagilmakta, pek ¢ok tamimu yapilmaktadir. Ama hepsinin de ortak yan, siyasal iletisim
kavrammin demokrasiyle olan yakm iliskisine vurgu yapmas! aym zamanda siyasal

. u
lletisim araclarini
bir yandan
ozellikle siyasal
mesajlarin

ozgur ve dogru
olarak kitleye
iletiimesi gorevini
ustlenirken,
diger yandan da
kitlenin, siyasal
seckinlere
duydugu ilgiyi
arttirmak,
kamuoyunun
fikir, kanaat ve
faaliyetlerini
aciklamak,
dolayisiyla
toplumu olusturan
bireylerin
etkilenmelerini
saglamak iglevini
yuruturler.

iletisim, genel oy hakkinm kitlelere verilmesiyle bas-
lamus, kitle iletisim teknolojisinin gelismesiyle de gii-
niimiizdeki anlamma ulagsmistir. Bu tanimlari ve yak-
lagimlar1 artirmak miimkiindiir. Fakat genel anlamda
degerlendirildiginde siyasal iletisim kavrami sadece
iktidara gelme stirecindeki iletisim ¢alismalarini de-
gil, siyasetle ilintili tiim iletisim alanlarmi kapsar ko-
numdadir (Paksoy 1998: 24).

Siyasal Iletisim ve Propaganda

Siyasal iletisim ve propaganda, politikanm tiim
alanlarimi ve genis bir zaman dilimini kapsayan bir
ozellige sahiptir (Yavasgel 2004:2). Siyasal iletisim ile
propaganda arasmda siki bir iliski vardir. Hatta za-
man zaman siyasal iletisim propaganda olarak ta-
nimlandigr durumlar goriilebilir (Riker 1997: 12).
Propagandada kullamlan yontem ve teknikler siyasal
iletisimde de kullanilir, ancak burada sdylemde fark-
Iiik vardir (Herman 2004: 43). Propagandada kulla-
nilan, 6rnegin kaynagin giivenilir olmasi, kitleyi me-
sajlar1 almaya hazir duruma getirme, g¢ogunluktan
s0z etmek, sayilar yerine yuvarlak rakamlar ve oran-
lar vermek, mesajlar1 yenileme gibi 6zellikler siyasal
iletisimde de kullamlmaktadir (Ozerkan ve Inceoglu
1997: 25).

Siyasal iletisim bakimindan propaganda kav-
rammin devreye girmesiyle, siyasal iletisim toplum
icinde ve toplumlar arasinda 6nemli roller oynamaya
baslamuistir. Siyasi partilerin basarili olmak igin yaptik-
lar1 faaliyetlerin baginda yer alan siyasal propaganda,
ozellikle se¢im donemlerinde 6n planda yer almakta-
dir. Siyaset sahnesinde yer almak isteyenler, cagdas
siyasal iletisim yontemlerinin kullanildig1 bir segim
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propagandastyla bagarili sonuglar alabilmektedirler (Ozkan 2007: 171). Reklamciliga
benzeyen propaganda, secim kampanyasi olan birtakim hamlelerden ibarettir. Bilinen
bazi usuller sayesinde, siyasal iletisimle beraber baz: fikirleri ve insanlar1 degerlendirir-
ken bu hamlelerin amacidir (Domenach 1961: 21).

Siyasal Iletisim ve Reklam

Reklamailik, hedef kitle i¢indeki belirli bir mali satin almalarini, bir hizmeti tercih
etmelerini ya da kurum ve iiriin hakkindaki diisiincelerini degistirmelerini ve giiglen-
dirmelerini saglamaya yonelik mesajlarin hazirlanarak medyada para karsihg, imzay-
la yaymmlanmast siirecini kapsayan ve insanlar1 tipki propagandada oldugu gibi belirli
fakat ticari bir hedef dogrultusunda harekete gecirme faaliyetidir (Cetinkaya 2008: 38).
Reklam olgusu ile siyasal iletisim arasinda i¢ ige bir iligki vardir. Mal ve hizmetlerin ta-
nitimi ile ilgili olarak yapilan ve toplumlardaki bireyler {izerinde tutum ve davrams de-
gisikligi yaratan reklam olgusunun, yine bireylerin belli siyasal goriiglerin onanmasi
ve uygulanmasini hedefleyen, onda bu yonde tutum
ve davranig degisikligi isteyen siyasal iletisim ile amag
agisindan benzerlik vardir (Ercan 2002: 16). Siyasal |Iet|§| m

Siyasal iletisimde aktorlerin kisa zamanda sonu- kavrami sadece
ca ulagmak istedikleri durumlarda, siyasal kampan- .
ya donemlerinde reklamlarda kullanilan yontem ve iktidara gelme
teknikler kullanilir. Hatta bu donemlerde iligki o ka- surecindeki
dar yakindir 1.<i bu gibi durum‘lard.rsl.dogrudan"”rek— ||et|§|m
lam” formati ile topluma mesaj verilir ve kisa siirede
olumlu sonug beklenir (Herman 2004: 37). Siyasal ak- gal |§malar| ni
torler igersinde en yogun siyasal soylemi olan siyasal degll, Siyasetle
partiler secim donemlerinde kendilerini daha iyi ta- ilintili t{1im iletici
nitmak icin reklam ajanslari ile ¢alistiklar1 bilinmekte- lintili tam |Iet|§|m
dir. Diinyada “siyasal reklam” olgusu, pek ¢ok aktor alanlarini ka psar
tarafindan tercih edilen yontem ve teknikler toplulu- konumdadir.
gudur (Aziz 2007: 16). Siyasal iletigimin propaganda
ile olan iligkisi dolayl olarak da propaganda ile rek-
lamcilik uzun zaman is birligi yapmasi ve birbirlerine paralel olarak gelismesi siya-
sal iletisimle reklamciligin hem propaganda da hem de reklamcilikta ayn1 zamanda
kullanilan ortak noktalar vardir (Domenach 1961: 19-21).

Siyasal Iletisim ve Pazarlama

Siyasal iletisim ile pazarlama arasinda ¢ok biiyiik benzerliklerin bulundugu soyle-
nebilir. Bu benzerliklerden ilki, her iki bilimin de pazarlama aragtirmasi, pazar boliim-
lendirme, hedefleme, konumlandirma, strateji gelistirme ve yerlestirme gibi standart
pazarlama araglari ve stratejilerinin kullanimina dayanmasidir. Tkincisi, segmenin siya-
sal pazar da tiiketici olarak goriilebilmesidir. Ugiinciisii, her ikisinin de yogun rekabetin
yasandig alanlarda faaliyet gostermek durumunda olmalaridir (Giirbiiz ve Inal 2004:
27). Siyasal iletisim ile pazarlama arasinda iligski o denli yakindir ki pazarlamanin bir tii-
revi olarak “siyasal pazarlama” kavramu yerlesmistir. Bir {iriiniin, bir hizmetin pazar-
lanmasmda kullarilan 6zellikler, siyasal aktorlerin dar ve genis anlamu ile tiim soylem-
leri icin gegerlidir (John 1993: 17). Se¢im zamaninda bir partiye oy istenmesi, dncelikle
parti programinin, partinin diger partilere gore farkliliklarinin, secime girecek adayla-
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rin Ozelliklerinin se¢men kitlesine ¢ok iyi aktarilmast ile olanaklidir. Bu tiir bir ¢alisma-
nin adi ise “siyasal pazarlama”dir (Kalender 2001: 23). Siyaset ve pazarlamanmn her iki-
si de glinliik yasamda ic ige ge¢mis ve bir anlamda da insanlar1 yakindan etkileyen iki
farkli uygulama durumundadir.

Siyasal Iletisim ve Kamuoyu

Kamuoyu kavramy, siyaset biliminin temel konularmdan biri oldugu gibi siyasal
iletisimle de yakindan ilgilidir. Ciinkii kamuoyu tutum ve davrarnslari siyasanin olusu-
munda ¢ok 6nemli rol oynamaktadir (Seguela 1997: 19). Kamuoyu kavramiyla pek ¢ok
.— bilim dali yakindan ilgilenmektedir. Dolayisiyla ka-

Siyasi partilerin
basarili olmak
icin yaptiklari
faaliyetlerin
basinda yer
alan siyasal
propaganda,
ozellikle secim
doénemlerinde
on planda yer
almaktadir.
Siyaset
sahnesinde

yer almak
isteyenler, gagdas
siyasal iletisim
yontemlerinin
kullanildigi

bir se¢im
propagandasiyla
basarili sonuclar
alabilmektedirler.

muoyu kavramina yaklasimlar da bu ¢ergevede fark-
Iilik arz etmektedir (Paksoy 1998: 16). Kamuoyu kav-
raminin, tizerinde ittifak edilen bir tanim1 olmasa da
genel kabul goren pek ¢ok tanimi meveuttur. Ornegin,
kamuoyu; “ayni toplumsal gruplara iiye olanlarin be-
lirli bir olay karsisinda gosterdikleri ortak tutumlar”
olarak tanimlanmaktadir (Armand 1995: 23).

Tirk Dil Kurumunun yaymmlamis oldu-
gu Tiirkge Sozliik’'te, “kamuoyu, bir sorun iizerin-
de halkin diistincesi” seklinde tanimlanmaktadir
(Bektas 1996: 41). Kamuoyunun tutum ve davranis-
lar1 siyasetin olusumunda ¢ok ¢nemli rol oynamak-
tadir. Kamuoyu kavramy, siyaset bilimin temel konu-
larindan biri oldugu gibi siyasal iletisimle de yakin-
dan ilgilidir. Kamuoyunun olusmasina olanak sagla-
yan araclar arasinda yiiz yiize yapilan kigisel temas-
lar, kanaatlerin olusmasinda etkin liderler, siyasal li-
derler, baski gruplar1 ve kitle iletisim araglar1 (basimn,
radyo, televizyon, film, kitap, afis, sergi vb.) onemli-
dir (Ugurlu 1994: 15). Baski gruplari, siyasal partiler
ve iktidarlar kamuoyu olusturma isini kendileri ya-
pabilecekleri gibi bu alanda uzmanlasmis kuruluslar-
dan veya kisilerden de yararlanabilirler.

Siyasal Iletisim ve Medya

Siyasal iletisim ile medya iliskisi karsilikl1 bir ile-
tisime dayanmaktadir. Siyasiler mesajlarimi medya
aracihifiyla topluma iletirken, toplum da dilek ve is-
teklerini medya aracih@iyla politikacilara iletmekte-
dirler (Sagnak,1996: 80). Giiniimiizde siyasal iletisim
olgu ve siirecinde yogun olarak kullanilan “medya”,

20. ylizyilin 2. yarisina dogru siyasal yasamin giderek 6nemi artan ve ayrilmaz araglari
durumuna gelmistir (Aziz 2007: 51). Siyasal olarak tanimlanan siyasal parti ya da aday
medya araciligiyla hedef kitlesi olan alicilara mesajlarini iletebilmektedirler. Ayni za-
manda alicilarda medya aracihigiyla siyasal parti ya da adaylara mesajlarin iletebilmek-
tedirler. Sekil 3'te siyasal iletisim ve medya arasindaki iliski belirtilmektedir.
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Sekil 3: Medyann Siyasal [letisimdeki Yeri

—

Medya D —

Kaynak: (Riker 1997: 15).

> ( Siyasal aktorler

Tletisim teknolojisindeki hizli gelismeler sonucu, kitle iletisim araglari ya da bu-

giinkii yaygin kullanimu ile medya, siyasal iletisimde
vazgecilmez bir nitelik kazanmistir (Inal 2007: 251).
Medya giiniimiizde, siyasal aktorler ile izleyici ara-
sinda aract konumdadir. Burada iletisim iki yonliidiir
yani siyasal aktorlerden gelen iletiler yalnizca izleyici/
hedef kitleye ulastirilmaz, ayni1 zamanda hedef kitle-
nin mesajlar1 da ya dogrudan ya da bunlarin nabzin
tutan gazeteciler aracilif ile giindeme getirilerek siya-
sal aktorlere aktarilirlar (Tacar 1997: 15).

Medya, kamuoyu arastirmalarim yayimlarken,
kitleleri bilgilendirme gorevinin yam sira kendi tica-
ri ¢tkarimi da 6n planda tutarak arastirma sonugla-
rina haber goziiyle bakmaktadir (Bektas 1996: 231).
Medyanmn aragtirma sonuglarmi yayimlarken dog-
rudan taraf tuttugu da ¢ogu kez iddia edilmektedir.
Ozellikle siyasal iktidar/medya iliskilerinin rahatsiz
edici boyutlarda oldugu iilkelerde, yaymn organlar
kendi yaptirdiklar1 kamuoyu arastirmalarini iktidar
partilerinin lehine olacak sekilde yayimlayabilmekte-
dirler (Hale 1975: 18). Giiniimiizde siyasal yap1 med-

I

Siyasal iletisimde
aktorlerin kisa
zamanda

sonuca ulasmak
istedikleri
durumlarda,
siyasal kampanya
donemlerinde
reklamlarda
kullanilan yontem
ve teknikler
kullanihr.

yaya bagimlidir. Siyasal yap:1 ve siyasal kiiltiir iginde medya, kamusal tartismalarin ta-
styicis olan, siyasal sdylemlerin kuruldugu yerdir (inal 2007: 252).Siyasal reklamin tii-
ketici reklamidan ayrilan yonleri soyle ele alinabilir (Seguela 1997: 19, Giirbiiz ve Inal,
2004: 56, Islamoglu 2002: 35, Uslu 1996; 43):

e Siyasal pazarlamada, bir secim siirecinde tiim segmenler ayni giinde segime
gitmekte ve ayni anda bir satin alma faaliyeti icerisinde bulunurken, ticari reklamda
tiim tiiketiciler ayn1 anda satin almasi bir durum yoktur.

e Siyasal reklamda bireysel sonuclar son derece énemsiz bulunmakta, genel ba-
sarlya odaklanilmaktadir. Oysa ticari reklamda, bireylerin tek tek basarisinin sonucun-
da bir genel basar1 aranmaktadir.

* Siyasal reklamda zorunlu oy verme sz konusu iken, ticari reklamda belirleyi-
ci faktor, reel satin alma giicii olmaktadir.
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Sekil 4: Ticari ve Siyasal Pazarlama Arasindaki Farklar

Ticari Pazarlama

Siyasal Pazarlama

Genel bir ihtiya¢ tanimi
Hedef gruplarin tanim
Farklilagtirilmig mal
Ustiinliik stratejileri

1. Tiiketiciye doniik tutum

1. Yurttaglara doniik tutum
Yurttaslarin ihtiyaclar

Hedef se¢gmenlerin tanimi
Farklilastirilms politik tirtinler
Rakiplerden farkli stratejiler
Se¢men aragtirmalari

2. Misteri ve toplumsal tatmin

2. Se¢cmenlerin tatmini

3. Biitlinlesmis pazarlama

3. Butiinlesmis pazarlama

4. Sistematik planlama

4. Sistematik planlama

Kaynak: (Uste 2007: 216, Giirbiiz ve Inal 2004: 28

Siyasal reklamcilikta, islevleri, yoneldikleri se¢gmen kitlesi, politik dozlari, amag-
lar1, yaklasimlar: agisindan degisik kaynaklarda farkli kategorilesmelere gidildigi soy-
lenebilir. Ayrica siyasal reklamlar1 Kaid soyle gesitlendirmektedir (Mattelart 1995: 43):

1. Gizli partizan reklamlarda; parti ya da parti adaymn kimligi sakl tutularak,
bir 6nceki secimlerde rakip parti ya da partileri tercih etmis ancak hosnutsuz kalmis seg-
menleri kazanmak amaglanir; 6zellikle yerel secimlerde daha dnem kazanan bir siyasal

|
Secim zamaninda
bir partiye oy
istenmesi,
oncelikle parti
programinin,
partinin diger
partilere gore
farklihklarinin,
secime girecek
adaylarin
ozelliklerinin
secmen kitlesine
cok iyi aktariimasi
ile olanakhdir. Bu
tar bir calismanin
adi ise “siyasal
pazarlama’dir.

reklamcilik tiirtidiir.

2. Acik partizan reklamlarda ise; parti ya da
parti adayinin kimligi vurgulanarak partinin konsoli-
de se¢men desteginin diri tutulmasina galigilir.

3. Marjinal reklam yaklasimu ise; biiytik bir kit-
le olusturmamakla birlikte, 6zellikle se¢imlere giren
partiler ya da rakip partiye arada biiytiik bir oy farki-
nin olmadig1 durumlarda 6nem kazanan kararsiz ke-
simi veya marjinal gruplari kazanmay1 hedefler.

4. Adaylar1 temel alan siyasal reklamlar; parti-
den ziyade adayin ailesel, bireysel vb. olumlu 6zellik-
lerinin 6ne ¢ikartilmastyla gerceklestirilen reklam tii-
ridiir. Bu yaklagim, 6zellikle adaymn pek tammadig:
kosullarda yapilan kampanyalarda ya da yerel se¢im
kampanyalarinda 6nem kazanmaktadir.

5. Iktidara yonelik siyasal reklamlar; biitiin ge-
nel segimlerde, iktidar ya da muhalefet olsun, &zellik-
le iktidar aday: parti ya da partiler tarafindan kullani-
lan bir yaklagimdir. Bu tarz siyasal reklamcilikta, ikti-
dar partileri, iyimser bir sekilde, ge¢gmis donemin ba-
sarilarmi ¢ok zaman abartarak dile getirip “ mutlu”
bir gelecek vadederken, muhalif parti ise kampanya-
simin temelinde iktidarin basarisizliklarmi ve kendi
iktidara gelirse neler basaracagimi vurgular.
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6. Toplumsal gruplara yonelik siyasal reklamlar; secimlerde belirleyici bir 6zellik
tastyacak olan genglik, kadinlar, 6grenciler, emekliler, issizler vb. gibi toplumsal grup-
larmn spesifik gereksinim ve beklentilerine seslenilerek bu kesimlerin kazanilmasimna ¢a-
lisilan bir yaklagim tiirtidiir.

7. Gizli siyasal reklamlar; dogrudan siyasal iletisim kodlariyla yapilmamakla bir-
likte, siyasal kampanyaya tabi bir faaliyeti ongoren siyasal iletisim tiirtidiir. Kamuoyu
arastirma sonuglar1 ya da kimi kamu banka ve kuruluslarmin distan siyasal nitelikte go-
riinmeyen, ancak, “ihracatin patladigl”, “iilkeye dis diinyanin giivendigi”, “iilkenin
iyiye gittigi” temalarina dayal reklam faaliyetleri 6rnek verilebilir.

8. Sosyal amacl siyasal reklamlar; dogrudan siyasal reklam kapsaminda yer al-
mamasinda karsin, belirli bir toplumsal sorun karsisinda kamuoyunu bilgilendirme, bi-
linglendirme ve harekete gecirmeyi amaglayan bir bagka reklam tiirti de “sosyal amagh
reklam” ya da “kamu yararma reklamlar” olarak ad-
landirilmaktadir. .—

9. Siyasal reklam {izerine yapilan arastirmalar- o
da siyasal reklamlar en ¢ok pozitif ve negatif reklam- Gunumuzde
lar olmak {izere iki farkl tiire ayrilarak incelenmekte- Siyasal yapl

dir (Balc ve Bal 2007: 8); medyaya

10. Pozitif reklamlar; insanlari, adaylarin giiclii bad Iid S |
liderlik becerisine ve diger lehte niteliklere sahip ol- agimiidir. otyasa

duguna ikna etmek amaciyla kullamilirlar. Bu tiir rek- yap! ve siyasal
lamlar parti/ adaylarin yaptiklar: veya yapacaklarr iyi kaltar |g|nde
seylere odaklandigindan; imali ya da agik bir bi¢cimde me dya kamusal
rakip parti veya adaydan bahsedilmez. ’
11.Negatif reklamlar ise; rakip adaylarin kisi- tartlgmalarl n
sel ozellikleri, ortaya attiklar1 diisiinceler veya tiye ol- tasiyicisi
duklar1 partilere yonelik saldirilart iceren reklamlar olan, siyasal
olarak 6n plana ¢ikmaktadir. .. .
soOylemlerin

Pozitif Siyasal Reklamlar kuruld uQ uye rdir.

Adayin iyi ozelliklerinin vurgulandig1 pozitif
reklamda negatif reklamin aksine elestiri unsuruna yer verilmez. Pozitif reklamin seg-
men tizerinde olusturdugu olumlu etki sayesinde negatif reklam karsisinda daha gii-
ven verici bir etkiye sahip oldugu iddia edilmektedir. Bir kampanyada siyasal reklamlar
halkin bilgi diizeyini yiikseltmektedir. Pozitif reklamlarin daha fazla bilgi sunabilecegi
belirtilmektedir. Pozitif mesajlarin insanlarin inanglariyla pozitif olarak birlesecegi, ne-
gatif mesajlarim ise insanlarmn inanglarimi negatif olarak etkileyebilecegi varsayimy, aras-
tirmalar sonucunda kabul edilmemistir (Hale 1975: 26). Negatif reklam siyasal etkinlik-
te, diisiik algilama saglarken, pozitif reklam siyasal algilarin yiikselmesine neden ola-
bilmektedir. Negatif siyasal reklamlarin pozitif siyasal reklamlardan daha fazla, siyasal
olumsuzluk sagladigina inanilmaktadir (John 1993: 12).Pozitif siyasal reklamlar siyasal
parti ya da liderin kendi icraatlarmi, vaatlerini- programlarini- iyimser bir gelecek kav-
ramlastirmast icinde sunan reklamlar olarak tanimlanabilir (Uztug 1999: 89).
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Negatif Siyasal Reklamlar
Negatif siyasal reklamlar, siyasal reklamcilikta sikhikla kullamlan yontemdir.
Siyasal reklamda bir partinin diger partiler hakkinda aleyhinde sdylemde ve iddiada
bulunulmasi, promosyonun 6zel bir sekli olan negatif siyasal reklam olarak agiklan-
maktadir. Negatif kampanyalar, siyasal siirecte gercek tartismalar olusturabilmesi ne-
deniyle nemlidir. Negatif icerikli siyasal kampanyalar, hemen hemen her toplumda
gortilebilen ve etki alan1 da giderek genisleyen bir durumdadir (Marie ve Emeri 1995:
29). Negatif reklamlar, bir rakip hakkinda negatif suclamalar sunarak, siyasal stirecin
ve dolayisiyla siyasetin, siyaset¢inin giivenilmezligini artirmaya, siyasetginin ve oy kul-
lanmaya karst ilgisizligini tirmandirmaya neden olmaktadir (Seguela 1997: 32). Kaid ve
Johnston, “negatif siyasal reklamlary; rakibi elestiren aday reklamlar1” olarak tanimla-
mislardir. Surlin ve Gordon ise negatif siyasal reklami; “rakip adaylarin kisisel 6zellikle-
ri, ortaya attiklar: diisiinceler veya tiye olduklari partilere yonelik saldirilar igeren rek-
lamlar” olarak tarif etmislerdir. (Balci ve Bal 2007: 132) Negatif siyasal reklamlar satas-
ma veya salduri ile yiiklii olarak diizenlenirler. igerdikleri mesajlardaysa genelde rakip
adayin/partinin zayifligi, verdigi sozleri tutmamasi, kamu 6niindeki hatalar tizerinde
durulur. Bu nedenle negatif siyasal reklamciligin, gamur atma veya saldir1 reklamcilig
olarak adlandirildig: olur (Tokgoz 2010: 302, Balci ve Bal 2007: 122). Negatif reklam, ra-
kip siyasal parti ya da liderlerin yeterliligini, giictinii
. sorgulayarak; onlara iliskin siiphe yaratmak amacini
Siyasal reklam- tagtyan reklamlar olarak tanumlanir (Can 2000: 103).
cilikta, ig;levleri, Negatif reklamlarda, ne olacagindan ziyade ne
ybnel dikleri sec- olmayacag1 aciklanmakta ve dolayisiyla adaylarin
men kitlesi, poli-

se¢cmenler igin neler yapabilecegi yer almamaktadir.
Negatif siyasal reklamlar adaylarin fikirlerini degil,
tik dozlari, amac-
lar1, yaklagimlari

acisindan degisik
kaynaklarda fark-
Il kategorilegsmele-
re gidildigi soyle-
nebilir.

oy veren se¢menlerin niyetlerini degistirmeyi hedef-
lemektedir. Pozitif siyasal mesajlar desteklenen ada-
yin degerlerini ytiikseltirken, negatif siyasal mesajlar
hedeflenen adaym degerini diisiirebilir (inal 2007: 36).

Siyasal partiler hakkinda genel bilgi veren nor-
matif siyasal reklamlar da uygulamalarda yer almak-
tadir (Ersoy 1991: 45). Negatif siyasal reklamlar aym
zamanda “yumusgak” ve “sert” olarak ikiye ayrilarak
ayr bir tiir seklinde de ele alinmaktadir. Yumusak ne-
gatif siyasal reklamcilik, rakip aday ya da partiyi mi-

zah yoluyla yipratma ya da beklenmedik ve rakip igin olumsuz olaylar: giindeme ge-
tirme tekniklerine dayalidir. Burada temel amag, segmenlerde rakipler hakkinda kusku
uyandirmak ve rakip adaym kendini bask: altinda hissetmesini saglamaktir (Herman
2004: 45). Sert negatif siyasal reklamcilikta ise, kampanya elestiriden tehdide uzanan
bir tonla siirdiiriiliir. Negatif siyasal reklamlar pozitif siyasal reklamlara gore hafizada
daha fazla iz birakir. Negatif siyasal reklamin kullanilmas1 bazi durumlarda riskli ola-
bilir.
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Secim Kampanyalar1 ve Siyasal Propaganda

Tarihi stireg igerisinde ¢ok cesitli bicimlerde tamimlanan propaganda kelimesi
Latincede “ Bir filizin topraga dikilerek yeni bitkiler elde edilmesi.” anlamina gelen ya
da sozliik dilinde “inandirmak, ikna etmek, iiretmek ve yaymak” gibi anlamlar ifa-
de eden “propagare” kelimesinden tiiretilmis (Ozsoy 1998; 6, Brown 1992: 11) iletisim-
sel bir olgudur. Genel olarak propaganday: kamuoyunu ve toplumu belirli yonde et-
kileme, onlara belirli diisiinceyi benimsetme ve belirli yonde harekete gegirmeye yone-
lik bir eylemsel etkinlik (Domenach 1995;7) olarak tanimlanmaktadir. Propaganday1 ta-
nmimlamak i¢in yapilan ilk kapsaml ¢alisma Laswell'indir. Ona gdre, propaganda “an-
lamli semboller ya da dykiiler, sdylentiler, haberler, resimler ve toplumsal iletisimin di-
ger bicimleriyle diistincelerin denetimini ifade eder.” (Bektas 1996: 150, Bodur b.t: 130,
Ozkan 2004; 11, Domenach 1995: 17).

Koker, propagandayi, “siyasi iktidar1 ele gegir-
mek ve etkilemek isteyen bireylerin ve gruplarin, di-
gerlerinin kanilarimi ve goriislerini etkilemek ama- Pozitif reklamlar;
cryla 6nceden tasarlanmus, ikna ve telkin tekniklerini insan |al'l, ad ay-
kullanarak yaptiklar1 eylem” olarak tanimlar (Koker o 0o [F
2007: 35). Benzer bir tanimda ise propaganda kisi ya larin guglu lider-
da gruplarn fikir, kanaat ya da davranglarim etki- lik becerisine ve
leme amacma yonelik iletisim olarak tanimlanmistir diger lehte nite-
(Bektas 1996; 180, Cetinkaya 2008: 19). Propaganda . .
baska bir tanimda “bir doktrin ya da uygulamay: yay- liklere sahi po -
mak i¢in desteklemek ya da tasavvurda bulunmak” duguna ikna et-
olarak tamimlanmaktadir. Bagka bir deyisle “bir top- mek am aCIyIa
lulugun diisiincelerini, duygularmi, davranislar-
ni, tavir ve hareketlerini etki altinda tutmak ve onla- kullanilirlar. Bu
11 degistirmek amaciyla yayinlanan bilgi, belge, dokt- tur reklamlar par-
rin ve goriislerdir” (Brown 1992: 11). Degisik yazarlar ti/ a daylarl n yap-
tarafindan cesitli sekillerde tanimlanan propaganda-
nin tiim tanimlarinda ortak olan husus propaganda- tiklari veya yapa-
nin en temel gorevinin insan diisiincelerini her tiirlii caklari |y| §ey|ere
imkandan yararlanarak etkilemek .oldugudur. odaklandi g indan:

Propaganda tanimlar1 ne sekilde yapilirsa yapil- :
sin amacina bakildiginda, kisileri veya gruplari gesit- imal ya da acl K
li tekniklerle etkilemek oldugu goriilmektedir. Ayrica bir b|g| mde raki P
propagandada goze carpan, daha ¢ok tek yonlii siste- i .
matik ve bilingli ¢abalar1 kapsamasidir. Ozellikle bi- partl el aqay
linglilik, propaganda igin vazgegilmez bir unsur olarak dan bahsedilmez.
karsimiza ¢ikmaktadir (Ercan 2002: 16). Propaganda
kavram olarak tarihsel siireg icerisinde toplu yasama
gecisle baslayan bir faaliyettir. Kapsamli olarak radyo yayin ile ilk kez ¢cok kapsamli ola-
rak Birinci Diinya Savast boyunca ve sonrasi donemde taraflarca kullanilmistir(Seguela
1997: 45).

Kokenlerine bakildig1 zaman, propagandanin, bir etkinlik alani olarak neredeyse
insanlik tarihi kadar eski bir gelenege sahip oldugu goriiliir. insanlik tarihi, Roma lej-
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yonlarmin davullu yiiriiyiis diizenlerinden iktidarin gérkemini yansitan Misir piramit-
lerine, yaklagilan sehri paralize eden Mogol barbarizminden Hristiyan hagmna, gorkemli
saraylardan taht ve hiikiimdarlik alametlerine, propaganda ve siyasal iletisimin say1siz
ornekleriyle doludur (Armand 1995: 14). Bagkalarinin kanaatlerini degistirme girisim-
lerinin tarihi, yazil tarihten daha eskidir ve konusmanin gelismesiyle birlikte basladi-
g1 kabul edilmektedir. Kisinin etki altinda kalabilme durumu, dilin 6grenilmesi ve ileti-
sim olgusunun ortaya ¢ikist ile birlikte kitlelerin fiziksel giice bagsvurmaksizin ikna edi-
lisine dayandigindan propaganda konusma ile baslamistir denilebilir (Brown 1992; 31).
Antik Yunan ve Roma’da da “propaganda” diyebilecegimiz etkinlikler s6z konu-
suydu. Roma’da lejyonlarm Galya’ya ya da flirya’ya isyan bastirmaya giderken torenler-
le ugurlanmalari, ayn1 lejyonlarin Roma’ya doniislerinde zafer alaylariyla karsilanma-
lar1 da “propaganda” sozctigii ile adlandirilmasalar da birer propaganda etkinligiydi-
ler (John 1993: 75). Ayni sekilde, Roma’da egemen ke-

. simin ve onun elinde tuttugu devlet iktidarmin hal-
ka benimsetilmesi igin kentleri anitsal mimari kura-
Yum u§aI§ larma gore inga etmeleri de bir propaganda bicimiydi
negatif siyasal (Bektas 1995:144). Propaganda ilk caglardan itibaren
reklamC|||k, rakip vardir. Aristoteles tarafindan retorik olarak adlandi-
adav va da partivi rilan Antik Yunan'da diisiiniirlerin s6z sdyleme sana-
. yhy | ﬁ) y tiyla birlikte kullandiklar ilk propaganda faaliyetle-
mizan yoluyia ri (Yildiz 2002: 38-40), “retorik”, sadece hitabet, giizel
yi pratma ya da konusma degil, insanlar1 belirli amag¢ dogrultusunda
beklenmedik harekete gecirme sanatiydi. Insanlarm orgiitlii top-
s il lumlarda yasamaya baslamast ile liderler ve yonetici-
ve raklp I&in lige aday olanlar, kendilerine destek saglamak ama-
olumsuz OlaylarI ayla degisik igerik ve bigimlerde propaganda yon-
g undeme getl rme temlerini kullanmiglardir (islamoglu 2002; 63).
tekniklerine . “Propagandanin kullanisi insanlik tari'hi.kadar
d Iid eski olsa da, esas olarak, “propaganda” terimi, 1622
ayalidr. yilinda Roma Katolik Kilisesi tarafindan (Bektas 1996:

144) olusturulan Congragatio de Propaganda Fide ya
da Itikat: Yayma Cemaatinden kaynaklanmistir. Bu dénem aslinda Protestan kilisele-
rinin ortaya ¢itkmasiyla sonuglanan dinsel dercim dénemiydi ve anilan cemaat, Roma
Katolik Kilisesinin kars1 devriminin bir pargastyd: (Aziz 2007: 5). Propaganda sozii, 18.
ylizyilda genel kullanimina girinceye kadar hep kilise tarafindan kullanildi. Siyasal pro-
paganda gergek anlamiyla Fransiz Devriminden sonra baglamistir. [lk propaganda soy-
levleri, ilk propaganda gorevleri, propagandayi sanat haline dontigtiirmiistiir (Akarcal
2003: 1).

1789 yilinda Fransa'da kitleleri harekete gecirmek igin kullanilan yontemler,
propagandanin profesyonel anlamda kullanimimin ilk ve en 6nemli adimlar1 oldu.
Napolyon gazete vasitasiyla propaganda yontemini en yaygin sekilde kullanmaya bas-
lad1 (Domenach 1965: 26). Diger taraftan Napolyon istila ettigi tilkelerde de propagan-
day1 yaygin olarak kullanmaya baslamisti (Bodur b.t: 134-136). 17 ve 18. yiizyilda mey-
dana gelen pek ¢ok olayda propagandanin izlerini siirmek miimkiindiir (Tokgo6z 2008:
102). 19. ytizyil baslarina kadar propaganda edilgen kisilerin tizerinde uygulanirken,
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1789 Fransiz Devrimi ile birlikte etkileyen/etkilenen iliskisinde meydana gelen degisim-
le birlikte propaganda etkilenmek istenen kisinin gereksinimi arasindaki kargilagmanimn
bir tirtinii haline gelmisgtir.

Birinci Diinya Savasi sirasinda propaganda etkinlikleri kamuoyunu 6nemli 6lgiide
mesgul etmistir (Balc1 ve Bal 2007: 136). Diinya savaslar1 arasinda yazilan 6nemli birkag
kitabin konusu propagandaydi. Bunlardan en {inliisii hig siiphesiz ki Harold Lasswell'in
Birinci Diinya Savasinda propagandanin kullanimu {izerine yazdig: ve bir klasik haline
gelen, Propaganda Technique in the World War (Diinya Savaginda Propaganda Teknigi)
adli eseridir (Lasswell 1927). Ozellikle propaganda egitimi Tkinci Diinya Savasi 6nce-
si doneminde hiz kazandi. Amerika Birlesik Devletleri, Birinci Diinya Savas: sirasin-
da son derece etkin olarak kullandig1 propaganda tekniklerinin kendilerine kars1 da
kullarilacagr konusunda endise duydu. 1937 yilinda Hadley Cantril'in bagkanhginda
Propaganda Analizi Enstitiisii kuruldu. Enstitii 6zellikle Almanya’da Nazilerin dogusu
ve Nazi Propagandasimnin Birlesik Devletler'deki olas etkileriyle ilgileniyordu (Seguela
1997: 57).

Ikinci Diinya Savast ya da Nazi Almanya’si den-
diginde, Hitler'den sonra ilk akla gelen isim, kusku-
suz Propaganda Bakani1 Goebbels'tir. Propagandanin,
savas cephelerinde kazanilan zaferler kadar onemli
oldugunu fark eden Hitler'in kurdugu bu bakanhgin

Genel olarak
propaganda,

basina getirdigi Goebbels, Hitlerle birlikte propagan-
damn tiim tekniklerinden yararland: (Kuruoglu 2006:
9). Hitler ve Goebbels icin propaganda, her seyden
once kitleleri kazanmak anlamina geliyordu. “izleyi-
ciler manipule edilmenin de 6tesinde bir anlam tasi-
yordu onlar i¢in. Kalabaliklarda hipnotize etkisi yara-
tacak mesajlara ve araclara ihtiyac vardi.” (Hale 1975:
2). Hitler ve Goebbels ¢agdas propagandaya ¢ok bii-
yiik katkilarda bulundular. Hitler, Leninci propagan-
da anlayisini degistirmis ve onu her olgu i¢in kullana-
bilen, kendi basina bir silah yapmustir (Can 2000: 103).
Domenach’in da belirttigi gibi “propaganda bundan
boyle taktik bir ilerlemeye bagl degildir artik, ken-
di bagina bir taktik, kendine 6zgii yasalar: bulunan,
tipki diplomasi ve ordu gibi kullarilan, 6zel bir sa-

kamuoyunu ve
toplumu belirli
yonde etkileme,
onlara belirli

dusunceyi
benimsetme

ve belirli yonde
harekete
gecirmeye yonelik
bir eylemsel
etkinliktir.

nat olmusgtur. Kendi 6z giicii agisindan ele alnca, gergek bir “psikolojik topluculuk’tur:
Vurucu degeri bulunan her sey kullanilir. Bu sanatta s6z eregine ulastiktan sonra, dii-
stincenin higbir 6nemi yoktur (Domenach 1965: 30).

Cagdas bicimiyle propaganday1 Bolsevizm, 6zellikle de Lenin’in baslattig1 da bir
gergektir. Daha sonra bu tiir propaganda en biiytiik yayilimini Mao-tse-Tung donemin-
de Cin'de gosterecektir (Bektas 1995: 156, Ozsoy 1998; 89). Propaganda icinde bulundu-
gumuz cagda bircok degisiklikler gecirmistir. Ancak propagandanin gegirmis oldugu
degisiklikleri sadece kitle iletisim araglarinin gelismesine baglanmas yetersiz bir agik-
lama olmaktadir. Propagandanin giintimiizdeki giictiniin kaynaklar incelenirken kit-
le iletisim araclarindaki gelismeler kadar 19. yilizyilin ikinci yarisindan itibaren toplum-
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larda ve insanda meydana gelen degisimleri de incelemek gerekmektedir (John 1993:
54-57).

20. ylizyihn baglarinda, kamuoyu, siyaset biliminin baglica inceleme konularin-
dan biri iken, psikolojik harbin, Birinci Diinya Savasinda ilk kez uygulanmasiyla birlik-
te, propaganda olgusunun analizi 6ncelikli bir konuma gelmistir. Bu nedenle, son yil-
larda yapilan ¢alismalar iletisim- propaganda iliskisine yonelmistir. 20. yiizyila gelince-
ye dek devletler, bugiine kiyasla son derece basit ve ilkel 6zellikler gosteren propagan-
da yontemleri kullandilar (Sagnak 1996: 2311). 20. yiizyilda radyo ve televizyon icadin-
dan sonra ¢ok daha fazla sayida, milyonlarca insana ulasmak miimkiin olmus, modern
medyanin gelisimi, diinya ¢apindaki savaglar ve asir1 ugtaki siyasal partilerin ytiikselisi
propagandanin kullanimini artirmistir (Cetinkaya 2008: 24).

Kitle iletisim araglarimin gelisimi ile baslayan de-
. gisim radyo, fotograf, sinema, yiiksek tirajli basim, ko-
Ki $inin etki caman afigler ve yeni baski yontemlerinin tiimii, pro-
altinda kalabilme }oagandamn dalge.llarlm diinyanm dort bir yanma hiz-
. a ulastirdilar. Siyasal yarismalarin baslangicindan
durumu, dilin beri, yukarida da belirttigimiz gibi propaganda hep
Og renilmesi ve vardi. Ote yandan Iletisim uzmanlari, biitiin zaman-
ilatiai larin en biiyiik iki propaganda dehasmin Lenin ve
IIetISI m Olg usunun Hitler'in propaganda Bakani1 Gobbels oldugunda bir-

O_rt?ya 9|k|§| |Ie lesir.
birlikte kitlelerin Sonug olarak propagandanin tanimu ile ilgili ge-
fiziksel gi]ce lismeler ve ayni zamanda propagandanin yayilma-

st teknikleri modern sanayi toplumunun gelisme-

bagvu rmaksizin siyle orantili olarak yogun bir gelisme gOstermistir.

ikna edil |§| ne Ogle'nin de isaret ettigi gibi “Gergekte, hemen hemen
dayand Ig Indan denebilir ki, giiniin sanayi toplumunun ayirt edici ni-
propagan da teliklerinden birisi de bireyin, kendilerince savunu-

lan siyasalar konusunda ilgili partilerin onaylarm

konusma ile alma agisindan propagandaya bagimli hale gelmesi-
ba§lam I§t| r dir.” (Oskay 1993: 228). Propaganda da biitiin araglar
denilebilir. biitiinsellik icerisinde uyumlu bir sekilde bireye ulas-

mak icin topyekiin kullanilir. Bireyin genellikle bun-
dan kagimmasi zordur. Farkl iletisim kanallar1 propa-
ganda tekniklerini de beraberinde getirmektedir. Ge¢misteki tekniklere her gecen giin
yeni teknikler eklenmesine ragmen propagandanin dogasmda temel bir degisiklik ya-
pilmamaktadir (Brown 1992: 1 7). Siyasal iletisimde olagan dénemdeki iletisim siireci-
nin isleyisi ve karakteristiklerinden farkli donemler vardir. Bu dénemler siyasal propa-
ganda ya da kampanya donemleri olarak adlandirilabilir. Siyasal partilerin se¢im zama-
n1 iginde bulunduklart donem, se¢im kampanyasi dénemi ya da propaganda donemi-
dir. Bunun gibi pek cok siyasal aktoriin zaman zaman gereksinim duydugu bu tiir do-
nemler vardir (Aziz 200: 72).

Gerek basinda gerekse devlet islerinde en fazla giindemi isgal eden konular si-
yasi konulardir. Tktidari elde tutan siyasi giicler kaliciliklarini devam ettirmek amacty-
la kamuoyunu etkilemek egilimindedirler. Tktidar digindaki siyasi kuvvetlerde kamu-
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oyundan destek alarak iktidar olabilme giiciinii elde etmeyi amaglarlar. Iste bu yolda
propaganda cesitli sekillerde uygulanir (Brown 1992: 13). Lenin “Onemli olan biitiin
toplum katmanlarnda kargasa ¢ikarmak, propaganda yapmaktir.” derken, Hitler de
“Propaganda iktidar1 elimizde tutmamizi sagladi, diinyayi fethetme olanagim da bize
gene propaganda verecek.” seklinde bir ifade kullanmigtir (Domeach 1965: 15).

Siyasal propaganda 20. yiizyilin ilk yarisindan itibaren biiyiik 6nem kazanan ol-
gulardan biri olmustur. Teknolojinin gelisimiyle yeni iletisim tekniklerinin ortaya ¢ik-
masi siyasal propagandanin etkisini giin gegtikce artirmustir. Siyasal propagandanin en
onemli dayanag: kitle iletisim ag1 ve araglaridir (Ecevit 1994: 791). Propagandanin en
onemli muhatab1 kamuoyu oldugundan, propaganda en agik ve etkin bigimde siyasal
alanda yapilmakta, propaganda faaliyetleri sevk ve idare etmek isteyen gevrelerin ba-
sinda da birinci derecede politikacilar gelmektedir. Politikacilar kamuoyunu ve kamuo-
yunu sekillendiren liderleri bask: altinda tutmaya ca-
Iisirlar (John 1993: 56). Siyasal propaganda; radyola-
r1, TVleri, sinemalari, fotograflari, yiiksek tirajli ba-

sin afislerini, hitabeti, siir ve miizigi, heykelciligi, bii-
tiin giizel sanatlari kisacas biitiin iletisim imkanlarin
kullanarak kitlelerin davranislarma etki edip, onlar1
belirli diisiincelere yoneltir (Debord 1996: 22).

Siyasal propaganda siireleri tige ayrilabilir;
“kisa”, “orta” ve “uzun” siireli propaganda. Kisa sii-
reli propaganda, genelde siyasal kampanyalar ola-
rak adlandirlabilir. Orta ve uzun soluklu olarak ni-
telenen propagandalar ise gerek icerik gerekse kulla-
nildigs iletisim kanallar1 agisindan farkliik gosterir.
Omegin, komiinizmin yerlestirilmesi icin Sovyetler
Birligi basta olmak tizere, tiim Demirperde tilkelerin-
de hemen hemen her seyde komiinizmin yerlestiril-
mesi ile ilgili propaganda sdylemleri vard: (Seguela
1997: 45-48). Etkin bir siyasal propagandanin dort te-
mel sarti bulunmaktadir (Altintas 2001: 42):

1. Kitlenin dikkati saglanmis olmalidir.

2. Kitlenin giiveni saglanmis olmalidir.

3. Egilimler (tutum, davranis) géz oniinde tu-
tularak, propaganda ile yaratilmak istenen degisiklik-
ler, kitlelerin i¢inde bulundugu anda besledigi umut
ve bekleyisler, hos goriinen alternatifler olarak sunul-
mus olmalidir.

20. yuzyilin
baslarinda,
kamuoyu,
siyaset biliminin
baslica inceleme
konularindan

biri iken,
psikolojik harbin,
Birinci Dunya
Savasinda ilk kez
uygulanmasiyla
birlikte,
propaganda
olgusunun analizi
oncelikli bir
konuma gelmistir.

4. Kitleler icinde bulundugu ortamda, degismenin gerektirecegi eylem yoniinde
harekete gegmeye elverisli olmalidir.

Propagandanin siyasi islevi, gelecekteki amaglarin elde edilmesi icin yapilan ¢alis-
malara yoneliktir. Insanlarin gelecekte karsilagabilecekleri olaylar karsisinda verecekle-
ri tepkileri etkileyen ve bi¢cimlendiren propaganda, sartlari degilse de inanglar1 degisti-
rebilir. Insanlari inanglarini degistirmeleri igin zorlayamaz fakat onlari ikna eder (Oskay
1993: 45).
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Propaganda Araclarn

Oziinde bagkalarmi istenilen yénde etkileme olan propaganda her tiirlii iletisim
aract ile yapilir. Alici igin bir anlam tastyan bir iletiyi ulastiran her sey iletisim araci ola-
rak adlandirilmaktir (Ercan 2002: 16). Omegin, jest ve mimikler, dokunma, giderek ses-
siz kalma, cevap verme gibi davranislar da iletisim araci olarak nitelenebilir. Bu halde
s0zlil, sozsiiz, gorsel ve dokunsal iletisim araclarindan yani propaganda araglarindan
bahsedilebilir (Tan 1989; 44).

Cesitli propaganda araglarindan yararlanmak-

S O tadirlar. Bu araglarin en yaygm ve onemlileri rad-
IIet|§|m yo televizyon ve gazeteler gibi kitle iletisim araglari-
uzmanlari, dir. Siyasi propaganda araglar1 arasinda gazetelerin
biitiin onemli bir yeri vardir. Tiim siyasi partiler taraftarla-
rinin sayisii artirabilmek amaciyla kendi siyasi go-
Zam?nluarl_n _ riiglerini benimseyen gazetelerin digindaki gazeteler-
en buyuk iki de de ilanlar yoluyla propaganda yapma yarisi igin-
propaganda dedirler (Noam 1993 55). BavSlh k1t1e 11et1§1m aFagla—
dehasinin rinin vazgecilmezi olan fotografin kitleleri etkileme
) giicli siyasetcilerin de goz ardi etmedikleri bir ileti-
Lenin ve sim aracidir. Bu nedenledir ki fotograf, secim propa-
Hitler’in gandalarinin vazgecilmez unsurudur. Duvar afigle-
inden, el brostirlerine ve gazete ilanlarma kadar her

r n rinden, S g
propaga da yerde fotograf kullanilmaktadir. Tekniklerin ilerle-
Bakani mesi bir tiir propaganda olan reklami yeni evreye ge-
Gobbels tirmistir. Artik inandirmaktan ¢ok, sarsmaya, agikla-
old ugund a maktan ¢ok, esinlemeye calisilmaktadir. Slogan, tek-
birlesir rarlama, ¢ekici resimler, zaman i¢inde ciddi ve kanit-
Sir- layic1 reklamlari, golgede birakiyor; reklam “bildi-

rici” olmaktan ¢ikarak “esinleyici” olmaktadir. Her
seyden Once Amerikan etkisi altinda, yeni sunma tarzlari, yeni teknikler uygulanmak-
tadir (Edward ve Chomsky 1999: 65). Siyasi partilerin secimlerde kullandiklar: propa-
ganda yontemleri iktidarda ya da muhalefette oluslarina gore farklilik gostermektedir.
Tktidarda olanlar birgok giiciin ellerinde olmasi avantajini kullanarak daha rahat dav-
ranus sergileyebilmektedirler. Rakiplerini kii¢limseyen sdylemlerde bulunabilmektedir-
ler (Devran 2004: 213).

Mubhalefet partileri ise iktidarda olan partinin yonetim agiklarini ve yanhslikla-
rint avantaj olarak kullanmaya calismaktadir. Sozlii ve goriintiilii soylemler de buna
gore hazirlanmaktadir. Bazen Iktidarm muhalefet icin sdyleyecegi cok fazla bir seyi bu-
lunmayabilir. Clinkii muhalefet bir zamanlar iktidar olsa bile olumsuzluklar1 zaman
icinde toplum belleginde silinebilir. Amaglanan, propaganday: yapan kisiye dogrudan
veya dolayli yoldan kazanimlar saglamaktir. Bu kazanimlar saglanirken gesitli araglar
ve yontemler kullanilmaktadir. Bunun igin de karsit grubun eksik yanlarin tespit edip
propaganda araciligiyla ekonomik ve politik yalnizliga siiriiklemek de bulunmaktadir.
Kisaca, amaca ulasmak icin hedef kitleyi ve rakipleri ¢ok iyi tanimak, basariya ulas-
mak icin de onlari iyice analiz etmek gerekmektedir (Ugurlu 1994: 29). 20. yiizyila ge-
lindiginde ise; insanlarin hayatinda gazete, radyo ve daha sonra da televizyon olmak
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{izere yaygin kitle iletisim araglari vardi. Insanlar iizerinde biiyiik etkiler yaratan bu
araclarin propaganda mesajlarmin kitlelere ulastirilmasinda da kullanilmas: kaginil-
mazdu

Kamuoyu Arastirmalar1

Kamuoyu arastirmalari, “kamuoyunu temsil etmek {izere segilen bir 6rnek gru-
bu olusturan bireylerle goriisiilerek belirli bir konu hakkindaki egilimlerini, goriisleri-
ni, kanaatlerini ya da kimi zaman tutum ve davranislarini saptamak amaciyla yapilan
arastirma” (Tufan 1995: 11) olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Kamuoyu aragtirmalarinin ta-
rihi ABD'de, 1700lere kadar uzanmaktadir. flk kamuoyu aragtirmast 1824 Secimlerinde
basgkanlik tercihlerini 6l¢gmek igin yapilmistir. Andrew Jackson, Pennsilvania ve Kuzey
Carolina’da yaptig1 bilimsel olmayan gazete kamuoyu aragtirmasiyla segimin galibi-
ni dogru olarak tahmin etmistir (Ozerkan ve inceoglu 1997: 89).Temsili 6rnekleme da-
yanan bilimsel kamuoyu arastirmalar1 ise, ABD'de
1930lu yillarda baslamustir. 1936 yilindaki se¢imleri
dogru olarak tahmin etmesiyle Gallup {in kazanmis
ve bundan sonra kamuoyu arastirmalarimin nemi
artmaya baslamistir (Koker 2007: 110).

Ulkemizde ise Unat'm belirttigine gore, ka-
muoyu aragtirmalar1 1955 yilindan itibaren Ankara
Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi, daha sonrala-
r1 da Basin Yayimn Yiiksekokulunda bilimsel bir konu
olarak okutulmaya baslamis ve bu tarihlerde Siyasal
Bilgiler Fakiiltesinde bir kamuoyu aragtirma birimi
kurulmustur (Oktay 2002: 16). 1975 ten beri Tiirkiye'de
kamuoyu yoklamalari yapilmaktadir (Tokgoz 2010:
564). Tiirkiye'de ilk genis capli kamuoyu arastirmas;,
1975 yilinda yapilan ara segim sebebiyle Milliyet ga-

Siyasal
propaganda;
radyolari, TV'leri,
SEINEIER
fotograflari,
yuksek tirajli basin
afislerini, hitabeti,
siir ve muzigi,
heykelciligi, batun

zetesi tarafindan Ankara ilinde Nermin Abadan Unat,
Ahmet Taner Kislali, Dogu Ergil ve Tiirker Alkana
yaptirilmistir (Topuz 1991: 218). Ancak iilkemizde ka-
muoyu arastirmalarinin Snem kazanma ve yayginlas-
ma siireci, 19807 yillardan hemen sonraki hiikiimet-
lerin ekonomi politikalar1 dogrultusunda olmustur.
(Tokgoz 2008: 65). Tiirkiye'de son donemlerde kamu-
oyu arastirmalary, siyaset giindeminde 6nemli bir yer
olusturmaktadir. Se¢gmen tercihinin, aragtirma sonug-
larinca birinci sirada gosterilen partiye yonelik olarak,
olumlu etkilendigi sdylenebilir (Giirbiiz ve Inal 2004:
162). Bu astirmalar, daha ¢ok arastirma sirketleri tara-

guzel sanatlari
kisacasi butun
iletisim imkanlarini
kullanarak
kitlelerin
davraniglarina

etki edip, onlari
belirli dusuncelere
yoneltir.

findan kendiliginden, kimi kez ise secime katilan siyasal partiler tarafindan, cogunlukla
sonuglar1 yalnizca o partinin se¢im 6ncesi durumunu, oy yiizdelerini 6lgmek amact ile
yapilan se¢men arastirmalaridir (Aziz 2007: 161).

Siyasal kamuoyu arastirmalari, hem siyasal partiler ve adaylar hem de se¢men-
ler agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir. Siyasal partiler ve adaylar, secim kampanya-
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larmda uygulayacaklar: gesitli strateji ve taktiklere temel olabilecek verileri, biiyiik 6l-
¢lide kamuoyu arastirmalarmdan elde etmekte, boylece secmenleri cezbedebilecek me-
sajlar1 iletebilmektir (Inal 1997: 23). Demokratik y&netimlerde siyasal iktidarlar, kamu-
oyunun genel egilimlerine, istek ve taleplerine uygun hareket etmek durumundadir-
lar. Kamuoyu arastirmalari, halkin nabzini tutmak, énemli konularda ne diistindiik-
lerini 6grenmek icin yapilan gok nemli faaliyetlerdir (Ozkan 2007: 183). Ozellikle se-
¢im donemlerinde kamuoyu arastirmalar1 bireylerin tutum ve kanaatlerini, gesitli siya-
sal konulardaki goriislerini parti ve liderlere aktarmaya aracilik etmesi nedeniyle seg-
menler agisindan da 6nemli bir iglev tistlenmektedir (Kalender 1999: 91; Kalender 2000:
105; Bektas 1996: 170-171). Sonug olarak denilebi-
._ lir ki kamuoyu aragtirmalari, se¢gmenlerin etkilen-
. . . . mesi ve ikna edilmesinde kullanilacak stratejilerin
Tum Styasl partller belirlenmesinde vazgecilmez bir 6neme sahiptir.
taraftarlarinin Ancak bu aragtirmalardan geregi gibi yararlana-
sayisini artirabilmek
amaciyla kendi

bilmesi i¢in, gegerlilik ve giivenirlik problemleri-
nin her diizeyde en aza indirilmesi gerekmektedir.
siyasi goruglerini
benimseyen

gazetelerin digindaki
gazetelerde de
ilanlar yoluyla
propaganda yapma
yarigi icindedirler.

Radyo ve Propaganda

Radyonun siyasal iletisim baglaminda, haber
disinda bilinen ilk 6zel kullanimy, ilk diizenli rad-
yo yayinlarimnin ticari olarak basladigi ABD’den ve-
rilebilir. 1929 yilinda ABD’de patlak veren ekono-
mik krizin halka duyurulmasinda radyo ve yogun
olarak kullamilmistir (Tacar 1997: 19).Siyasal bir
arag olarak da radyonun potansiyeli tahmin edile-

meyecek kadar genistir. Ozellikle propaganda va-
sitast olarak kullanildiginda bu etkinlik daha da
artar. Belli bir partiyi sadece iktidara getirmez, fakat onun iktidarda kalma olanaklarin
arttirmak i¢in kamuyu siirekli etkilemeye ¢alisir. Bunun en giizel 6rnegi Naziler done-
minde Alman radyosunun propaganda etkinliklerinde goriilmiistiir (Bektas 1996: 135).

Ikinci Diinya Savagi yillarinda ise radyo propaganda araci olarak kullarlmaya
baslanmistir. Savas sirasinda Nazi Almanya’sinda radyo dogrudan propaganda amaglt
kullanilmustir (Kuruoglu 2006: 12). Hitler'in Propaganda Bakan1 Geobbels, Alman rad-
yo kanallarini savas ile ilgili politikanin halka duyurulmasinda, savasan Alman askerle-
rine moral verilmesinde, kargi taraf halkinin ve savastaki askerlerinin morallerinin bo-
zulmasi amaci ile yogun olarak ve basar1 ile kullanmistir (Akarcal 2003: 32). Hitler'in
savagin Almanya lehine oldugu dénemlerde, “... radyo yayinlar1 olmasa bu savagi ka-
zanamazdik...” dedigi bilinmektedir (Aziz 2007: 58). Goebbels tarafindan radyonun
propaganda amagh olarak kullanilmast sirasinda bir yontem de her blok, ev veya apart-
man i¢in uygulanan “Radyo Bekgisi” uygulamasiydi. Radyo bekgisi olan kisi radyo-
su olmayan komsularimi radyo almaya 6zendiriyordu (Balci ve Bal 2007: 136). Ayni za-
manda savaslardan sonra, hiik(imetler radyoyu ulusal siyasetlerini mesrulagtirma ara-
a olarak kullandilar. Radyonun merkezi siyasal iktidarin denetiminde ve siyasal ikti-
dar sahip olanlarin idaresinde olmustur (Sagnak 1996: 23). Radyo, giiniimiize gelince-
ye dek, farkli zaman dilimlerinde, farkl: iilkelerde ve farkl kiiltiirlerde politik fikirlerin
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olusumunda ve degisimlerin saglanmasinda anahtar rol oynamigtir.

Tiirkiye'de radyo yaymlarmin siyasal iletisimde kullanilma olgusu, diinyada da
yeni olan bu aracin, Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurulusundan 4 yil gibi ¢ok kisa bir do-
nem sonra 1927 yilinda baslatilmasi ile olmusgtur. 1946 yilina kadar tek parti yonetimi
ile yonetilen Tiirkiye'de radyo yaymlar1 da hiikiimetlerin, hiikimeti olugturan tek siya-
si parti Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)'nin yonetimini ve parti politikasini pekistirmek
amaci ile kullanilmustir. 1950 yilinda Demokrat Parti (DP) donemimde ise radyo yaym-

larinin siyasallagmast; iktidar tarafindan tek yanl ola-
rak kullanilmasi ¢ok daha yogunlagmustr.

Bugiin gerek devlet radyo ve televizyonu olan
TRT ve gerekse 0zel radyo ve televizyon yaymnla-
11, siyasal iletisimde bulunurken genel yayin ilkeleri-
ne bagh kalarak yaymn yapmalar1 diginda, gerek ha-
ber biiltenlerinde gerekse diger s6z programlarinda
farkhi uygulamalar icerisindedirler (Dalkiran 1995:
15). Avrupa ve Amerika, halen propaganda calis-
malarinda radyoyu kullanmaya devam etmektedir.
Radyonun propaganda icin kullanilmasinda ek ola-
rak sunu soyleyebiliriz; radyo halen pek ¢ok tilkeye
ulasmada en ucuz ve yaygin ve algilanmasi en kolay
aractir (Devran 2004: 211).

Yiiz Yiize Oy Toplama

Siyasal partilerin en temel amaci segimleri ka-
zanmak ve iktidar olmaktir. Bu amaca ulagsmak i¢in si-
yasal partiler, cesitli iletisim arag ve tekniklerini kulla-

Siyasal partiler
ve adaylar, segim
kampanyalarinda
uygulayacaklari
cesitli strateji
ve taktiklere
temel olabilecek
verileri, buyuk
Olgude kamuoyu
arastirmalarindan
elde etmekte,
boylece
secmenleri

nirlar. Son donemlerde 6nem kazanan ve uygulamast
giderek artan siyasal iletisim tekniklerinden birisi de
yliz yiize oy toplama veya “canvassing” olarak adlan-
dirilmaktadir (Kalender 2007: 144). Se¢gmenle dogru-
dan iletisim kurmak diger yontemlere gore daha etki-
li ve ekonomik bir yontemdir. Bazi adaylar hem eko-
nomik gerekgelerle hem de olumlu imaj yaratmak, segmenlerle daha yakin iletisim kur-
mak medyada giindeme gelebilmek gibi degisik amaglarla ytiiz yiize iletisim yontemle-
rini tercih etmektedir (Devran 2004: 211).

Klasik bicimiyle canvassing, goniillii ekiplerce se¢menlerin evine gidilmesi ve
yapilacak segimlerde onlarm niyetlerinin 6grenilmeye calisilmasma dayanmaktadir
(Edward ve Chomsky 1999: 102). Genellikle goniilliiler ve adaylar1 temsil eden kisiler
tarafindan yapilan bu ¢alismalar, segmenlere adaylar hakkinda bilgi saglama amacmni
giitmektedir. Kapidan kapiya dolasan temsilciler ve goniilliiler, brosiir, kitapgik, afis,
rozet gibi iletisim malzemelerini de dagitmaktadir (Oktay 2002: 221).

Kap1 kap1 gezerek segmenlerle yiiz yiize iletisim kurmak se¢menlerin egilimleri-
nin ne oldugunu, kime oy vereceklerini ve kanaatlerini dogrudan birinci elden 6gren-
meye imkan saglar (Balci ve Bal 2007: 136). Canvassing’in uygulama bigimleri kendi
aralarinda karsilagtirildiginda, birbirlerine oranla bazi iistiinliik ve zayifliklara sahiptir.

cezbedebilecek
mesaijlari
iletebilmektir.
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Kap1 kapi canvassing yiiz ylize iletisimle gergeklestirildiginden, segmenle daha icten di-
yalog kurma imkani tanimaktadir (Seguela 1997: 84). Canvassing bazen, yeterli goniillii
bulunamadig1 veya zaman simirlamalar: sebebiyle ya da kap1 kap1 dolasmaya ek olarak
telefonla yapilabilmektedir. Her ne kadar yiiz yiize iletisim yerini tutmasa da 6zellik-
le segmenlerin aday tarafindan telefonla aranarak tanisilmasinda yarar bulunmaktadir.
Adayn sesi ve kendisinin sahsen hitap etmesi se¢gmeni etkileyebilecektir (Tan 2002: 36).

Yiiz ylize oy toplamlarin en yaygin iki tiirii, kahve toplantilar1 ve kapi kap1 oy top-
lama yontemleridir (Algiil 2004: 23). Bu toplantilar adaylarin kazanma olasiligi bulunan
bolgelerde diizenlenir. Bu toplantilarin yararlarindan en 6nemlileri, adaylarm, kendile-
rini destekleyen secmenleri yakindan tanimalarini saglamasi; parti orgiitiiniin alt kade-
melerindeki insanlarla tanismalari ve yeni taraftarlar kazanma sanslarini artirmalaridir.
Dogrudan se¢menle iletisim kurma oylar1 kazanmanin en iyi yontemi olmasina karsin
en yavas ilerleyen calisma yontemidir. Clinkii bu tiir ¢alismalarda se¢gmenler ev ev tara-
narak ziyaret edilmektedir. Bu tiir ziyaretler segmenlerin adaylarin kendi evlerine veya
is yerlerine kadar gelerek onlarla iletisim kurmalarindan derin mutluluk duymaktadir
(Devran 2004: 215).

Siyasal Parti Toplantilar

Televizyona yoOnelik basin toplantilar: ya da konferanslari, bazi gorsel unsurlar di-
sinda, diger medya araglarma yonelik olanlarla ayni 6zellikleri tagirlar. Adaymn veya
parti orglitiiniin, kamuoyunun dikkatine sunmaya ihtiya¢ duydugu konularin ya da
acgiklamalarin yapilacagl zamanlarda diizenlenirler ve kampanya iletisiminin dnemli
bir unsurunu teskil ederler (Ecevit 1994: 795). Rakip adaylara meydan okuma aract da
olan basin toplantilari, toplum 6niinde yapilan agik beyan 6zelligi tasidig igin, politika-
clarin tutmaktan kaginamayacag sozler ve vaatler igerir (Guy 1996: 104). Siyasal parti
toplantilari, genis parti orgiitlerine de yonelik birer iletisim yontemidir ve onlara, mo-
ral verme, destekleme veya destek bekleme, uyarma ve bilgi verme gibi amaglar tasiya-
bilir (Ozsoy 2009: 86).

Siyasal toplantilar parti/aday yandaslarimi bir araya getirerek bir 6zdeslik duygu-
su ve motivasyon saglamasi kadar ve belki daha da 6nemlisi, bir medya olay1 olarak
kullanilmasi nedeniyle énemlidir. Bu sayede, her gosteride adaymn mesajinin degerini
arttiracak seyleri bulunup, politik sdylemin hedef kitleye ulagsmasi saglanir (Cetinkaya
2008: 70). Adayin kamuoyuna yon verebilecek kisilerce taninmasma etkili olur. Aday
gesitli alt gruplara mesaj iletme olanag: bulur. Basitlestirilmis mesaj ve sloganlarin du-
yurulmasinda etkili olur (Altan 2005: 174).

Secim Kampanyalar1

Se¢menlerin tercihini etkileyen ve onlarin belirli bir parti veya adaya motive olma-
sin1 saglayabilen propaganda faktorlerinden birisi olan se¢im kampanyalari, 6zellikle
parti baglilig1 zayif veya kararsiz kisilerde daha etkili olmaktadir. Segim kampanyalar1
secime katilan siyasal partilerin kendilerini segmenlere tanitmasi, segmenin dogru karar
vermesi bakimindan yasamsal oneme sahiptir (Tokgoz 2010: 37). Se¢im kampanyalar1
segmenleri etkilemek icin biiyiik paralarm harcandigi dénemlerdir(Ozsoy 2002: 201).
Siyasi propaganda kampanyalari; “belirli bir hedef kitleye, kitle iletisim araglar1 veya
yliz ylize iletisim yoluyla bir dizi ikna edici mesajlarin aktarilmasi”(Uztug 1999: 24) ola-
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rak betimlenmektedir. Tanimlarda da ortaya koyuldugu gibi siyasal kampanyalar, sec-
menlere siyasal parti ya da aday hakkinda gesitli mesaj stratejileri, sloganlar ve vaatler
aracihiiyla bilgi vermek, onlar1 belirli adaylara oy vermeye yoneltmek amaciyla yapil-
maktadir. (Balci ve Bal 2007: 146).

Tarihsel agidan 1950'1i yillara kadar egemen olan propaganda tabanli se¢im stra-
tejileri, hizli bir degisimle siyasal iletisim mantig icerisindeki siyasal kampanyalara d6-
niismiis, adaylardan partiye, ideolojiden inanca genis bir yelpazede degerlendirilen, se-
¢im stratejileri ve taktikleriyle tiretilen kampanyalarla sekillendirilmistir (Génen 2008:
14). Ote yandan giiniimiizde Amerikan tarzi secim kampanyalarina giderek daha faz-
la benzemeye baslayan se¢im kampanyalarmin gegerlilik kazanmast ise, kitle iletisim
araglarmin, ozellikle televizyonun kampanyalarda
kullanmmina girmesiyle birlikte, siyasal ve toplum-
sal yasamda merkezi bir konuma gelmistir (Seguela
1997: 89-91). Se¢menlerin oyunu alabilmek icin ye-
mekler, konusmalar, ev ziyaretleri, sarkilarla basla-
yan ABD'deki se¢im kampanyalari, adaylari 6n plana

Bazi adaylar
hem ekonomik
gerekgelerle

¢ikarmaktadir. Ayni zamanda giliniimiizde siyasal se-
¢im kampanyalarinin dogasi, 21. ytizyilin dinamikle-
ri geregi farklilasmis durumdadir. Bunun en 6nem-
li nedenlerinden biri de yeni iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismelerdir. Yeni iletisim teknolojileriyle
se¢mene dogrudan ulasabilme imkanmin bulunma-
s1, se¢cim kampanyalarini da etkilemekte ve daha fark-
I1 stratejilerin uygulandigy bir siireci zorunlu kilmak-
tadir (Akmc ve Bat 2009: 2745). Siyasal kampanyalar-
da, kampanya sorumlular1 acik hava ve sergileme aci-
sindan siyasal reklam, billboard, afislerden yararlan-

hem de olumlu
imaj yaratmak,
secmenlerle
daha yakin
iletisim kurmak
ve medyada
gundeme
gelebilmek gibi

degisik amagclarla
yuz yuze iletisim
yontemlerini tercih
etmektedir.

diklar gibi, parti logosu ya adaym admun ya da kul-
lanilan sloganlar tastyan hediyelik esyalar ve rozetle-
ri dogrudan dagitma yoluna da giderler. Dogrudan
postalama acgisindan se¢menler mektup, brosiir vb.
gibi siyasal kampanyaya ait basili malzemeleri de da-
gitirlar (Tokgdz 2008:232).

Diinyada Uygulanan Ornekler

Siyasal iletisim diinya iizerindeki cesitli iilkelerde aldig: sekil; politik, kiiltiirel, ta-
rihsel ve kurumsal yapilardaki farkliliklara ragmen, birbirine bir hayli benzer bir gorii-
niimdedir. ABD’de uygulanan siyasal kampanyalar, siyasetcilerden daha ¢ok, bilgiyi
secmene ulastiran profesyonel iletisimciler arasinda ge¢cmekte olan bir savas bi¢cimine
déniismiistiir (Giirbiiz ve Inal 2004: 16). Siyasal reklamciligin 1952 Amerikan Bagkanlik
Secimlerinde baskan aday1 Dwight D. Eisenhower’in televizyonda siyasal amach 60 sa-
niyelik parali reklam spotlarinin yayimlanmasiyla kullanilmaya basladig kabul gor-
mektedir. Bagka bir deyisle 1952 Amerikan Baskanlik Se¢cim Kampanyas siyasal ileti-
sim literatiiriinde bir doniim noktasi olarak ele alinmaktadir (Tokgdz 1991; 1).

ABD’de adaylar televizyondan yogun bir bigimde yararlanmay1 tercih etmektedir-
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ler. Kampanyalar, temel olarak televizyon reklamlar1 ve programlarinda siirdiiriilmek-
tedir. Siyasal iletisimde en 6nemli arag olan televizyon ve televizyon yaymciigindan
onemli 6lgiide yararlanilir (Devran 2003: 135). Internetin siyasal kampanyalarda ilk yo-
gun kullanimi ABD’de goriilmiistiir. 1992 Baskanlik Segimleri doneminde Bill Clinton
ve Al Gore, kiiglik bir brosiiriin gordiigii isleve benzer bir islev goren bir Web sitesine
sahiptirler (Ozkan 2002: 284). 1996 Bagkanlik Segimlerinde de Bob Dole’un ulusal bir
televizyon kanalindaki bir canli yayin tartismasimda Web sitesinin adresini duyurma-
s1 dikkatleri ve ilgiyi Internette yoneltmistir. Sonraki segimlerde ise gerek ABD'de ge-
rek diger Bat1 ve hatta Dogu {ilkelerinde, kisacasi Internet donanimina sahip iilkelerde
.— siyasi partilerin se¢gim kampanyalari sirasinda yo-

. gun olarak kullamilmaya baslanmistir (Aziz 2007:
Dogrudan se¢gmenle 116). ABD'de siyasal kampanyalarin, reklamlar ka-
iletisim kurma oylari

dar énemli bagka bir ayag1 da kap1 kap1 dolagarak
kazanmanin en iyi

secmenlerin segim atmosferi igersine ¢ekilmesi uy-
. . gulamasidir (Devran 2003:142). Bergan ve arka-
yontemi olmasina
karsin en yavas

ilerleyen galisma

daglar1 (Kalender 2007: 144) 2004 ABD Bagkanlik
Secimlerindeki katilim artisini, her iki partinin de
se¢men mobilizasyonuna alisilmamis bir bigimde

Oonem vermesine ve bu partilerin yaptig1 canvas-
sing calismalarina baglamaktadir (Marie ve Emeri
1995: 109).

Bu arada parti goniilleri se¢menlere,
oy kullanmalar1 igin bedava c¢ikolatalar, ce-
rez ve yemisler, tisortler dagitmalar1 da se-
¢im calismalar1 arasindadir. Hatta Newyork'ta
bir sirket, oy kullanmalar1i halinde eleman-
larma ekstra tatil verecegini aciklamistir (Tacar 1997: 15). Amerika Baskanlik
Secimlerine bakildiginda General Eisenhower'in radyoyu kullanarak secim ka-
zanmis ilk baskan oldugu, John F. Kennedy'nin ise televizyonu kullanarak bas-
kanlik secimlerini kazanan ilk baskan oldugu bilinir. Barack Obama’nin ise di-
jital teknolojileri kullanarak ve interneti arkasina alarak ozellikle sanal sosyal
aglar1 adeta fethedercesine segim stratejisi olusturmasi, ona internet ortami araci-
ligiyla se¢im kazanmuis ilk baskan olma sifatini kazandirmaktadir (Akinct ve Bat
2009: 27-57). ABD’de uygulanan propaganda yontemleri ve kullanilan siyasal rek-
lam araglar: diger {iilkeler agisindan 6rnek teskil etmis ve bu yontemlerin diinya’da
hizla yayilmasimna neden olmustur.

Ingiltere’de televizyon kanallarinda siyasi reklamlarin kullanilmast 1951
Secimlerinde olmustur. 1959 ve 1964 Segimlerinde bu uygulamalar artarak devam et-
mistir. ingiltere’de kitle iletisim araglarmin siyasi reklam igin kullanilmasiyla birlikte
secime katilma oraninda yiikselme olmustur (Tan 2002: 96). Ingiltere'de Muhafazakar
Partiyle ciddi olarak se¢im kampanyalarinda profesyonel olarak ¢alismalara baslanil-
mistir. Siyasal kampanya tekniklerinin partiler tarafindan kullanimi iizerinden ¢ok
zaman gecmeden siyasal partilerin tamami bu konulara énem vermeye baslamuslar-
dir. Siyasal kampanyalar her alanda stirdiiriilmiis, 6zellikle televizyon reklamlari, si-
yasal iletisim alaninin en gdzde araci olmustur (Tacar 1997: 69). Diinya siyasal rek-

yontemidir. CUnku
bu tur calismalarda
secmenler ev ev
taranarak ziyaret
edilmektedir.
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lamcihik tarihinin en dgretici ve en agir bagarisizliklar1 1970 ve 1997'deki Ingiliz Genel
Secimlerinde yasanmistir. 1970 Secimlerinde Isci Partisinin yaptirdig1 kampanya, gesit-
li gevrelerce oldukga yaratici kampanya, gesitli cevrelerce oldukga yaratici ve etkileyi-
ci bulunur. Kampanyanin slogani ¢ok sey beklemektedir. Slogan: “Yesterday’s Men/
Diiniin Adamlar1” seklindeydi (Cetinkaya 2008: 129). Ingiltere'de &zellikle son dénem-
lerde Amerikan tarzi kampanyalar ve siyasal pazarlama 6rnekleri yasanmistir (Ozkan
2002: 289). 1997 Ingiliz Segimlerinde tiim partilerin yaptig1 harcamalar 90 milyon ster-
lin iken, 2000 yilindaki ABD baskanlik se¢imlerinde 3 milyar dolara kadar ¢tkmaktadir
(Seguela 1997: 126). Ingiliz secimlerinde, basm, billbo-
ard ve TV kullanmilmasina karsin, tilke tarihinde bill-
boardlarm yeri ¢ok ayridir (Ozkan 2002: 296).
Internetin siyasal partiler tarafindan bagaril kul-
lanimina 6rnek olarak, ingiliz Isci Partisini ve Liberal
Demokrat Parti 6rnek gosterilebilir. Isci Partisi, e-mail
kullanimini, partinin formal iletisim bigimlerinden
biri olarak kabul etmis ve ayrica Millbank’da bir med-
ya karargahi kurmustur (Akar 2004: 25).Ingiliz Liberal
Demokrat Partinin de rakiplerine iliskin politik ko-
nusmalarindan olusan bir arsivi bulunmaktadir ve bu
dokiimanlar, rakip partilerin sergiledikleri tutarsiz-

Secgmenlerin
tercihini etkileyen
ve onlarin

belirli bir parti
veya adaya
motive olmasini
saglayabilen

Iiklar1 ve celigkileri ortaya ¢ikarmak amaciyla kulla-
nilmaktadir (Oktay 2002: 186).

Almanya’da siyasal kampanya teknik ve yon-
temlerinin kullanilmaya baglanmasi 6zellikle bilim-
sel verilerin 15181 altinda yiiriitiilen ¢alismalar, Ikinci
Diinya Savasimin sonlarindan itibaren baglamistir
(Engin 2006: 71). Bu yillardan itibaren, parti yoneti-
minin uyguladigi reklamlar, sloganlar, marglar gibi
uygulamalar yalnizca aksesuar degil, ayn1 zamanda
siyasetin de gereklilikleri olarak goriilmeye baslan-

propaganda
faktorlerinden
birisi olan se¢im
kampanyalari,
ozellikle parti
baglihgi zayif
veya kararsiz
kisilerde daha

etkili olmaktadir.

mistir. Partilerin pazarlama faaliyetlerinde reklamin
Oneminin arttig1 ve siyasal partiler tarafindan reklam
ajanslarinin yogun bi¢imde kullanilmaya baslandig1 gozlenmektedir (Cetinkaya 2008:
154). Almanya’da “harp odalar1” adi verilen kampanya ofislerinde partilerin bes ay
boyunca inarmilmaz bir tempoyla ¢alisiyor. Almanya'da diger secim araglari ise bar ziya-
retleri, ev partileri, kisa mesaj servisi zinciri gibi araglarin kullanildigini sdyleyebiliriz.
Fransa siyasal reklamciligin tarihgesi ise onun olusturulmasinda biiytiik katkist
olan kisilerin tarihiyle i¢ icedir. Ik kez M. Bongarndla baslayan bu tarihge J. Lecanuet’in
1952'deki kampanyasi ve 1967 Secimleriyle ulusal boyutlara ulasmistir .(Bongard 1992:
127). 1950 Fransa Genel Segimlerinde, Sosyalist Parti, rastgele bir mahallede veya ka-
sabada duruyor ve halki toplamak icin ¢alinan birkag plaktan sonra, bir hatip ¢ikara-
rak nutkunu soylityordu. Bu usul sayesinde, siyasi toplantilara gitmeyen kimseleri de
¢ekmek miimkiin oluyordu (Domenach 1961: 56). Fransa'da siyasal parti-reklam ajan-
st beraberlikleri 1980'li yillarda siirmdis, tiim bu deneyim halkin siyasal yasama ilgisi-
ni artirict yonde bir etkide bulundugu gozlenmistir (Cetinkaya 2008: 145). Giiniimiizde
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Fransa'da siyasal se¢cim kampanyalar1 ve se¢im stratejileri tiim diinyada oldugu gibi
gelisen teknoloji ile ig ice gitmektedir. Ozellikle miting alanlarma gelen se¢gmen Kkitle-
yi etkilemek i¢in olusturulan gorsel faaliyetler dagitilan reklam {iriinleri Fransa'da si-
yasal reklam araglarinin kullanimina 6rnek olarak
._ gosterilebilir. Ayni zamanda miting alanlara ge-
Siyasal ||et|§|m lemeyen hedef kitleye ulasabilmek icin kisa mesaj
dunya Uizerindeki servisi kullanimi, partilerin propaganda yaptikla-

e 1 web siteler, TVde yayimlanan agik oturum vb.
Qe§|t|| Ulkelerde araglarmn kullanimiyla da istenilen amag gercekles-

aldlgl §ekl|, pO|ItIk, tirilmeye calisilmaktadir (Divanoglu 2008: 54).
Yy i Italya'da adaylarmn radyo ve televizyon-
kulturel, tarihsel | ky o lyd y1 1 dkly
an ne kosullar altinda ve nasil yararlandiklarimi
ve kurumsgl Parlamento’da 6zel bir komisyon saptamakta ve
artiler bu komisyonun hazirladigi bir programa
yapilardaki partiler bu komisyonun hazirladig1 bir prog
farkhiliklara gore radyo ve televizyondan yararlanmaktadirlar.
ragmen, birbirine Adaylar arasinda kargilikhi tartisma gelenegi bu-

. . . lunmamaktadir. ftalya'da segimlere katilan aday-
bl_r hay“ ben;er bir larin yapabilecekleri harcamalarin tavani aday ba-
gorunumdedlr. sina yaklasik 75.000 dolar karsilig1 Italyan lireti ile
siirlandirilmigtir (Tacar 1997: 66).

Japonya'da se¢im kampanyalarinda radyo ve televizyonlarin tarafsizligimi 6ngo-
ren yasalar bulunmaktadir. Kamusal Radyo ve Televizyon Kurumu NHK ile 6zel tele-
vizyon kurumlar1 bir yandan se¢im yasasina, bir yandan da radyo ve televizyon yaym-
lar1 yasasma gore siyasal bakimdan bagimsiz olmak zorundadirlar. Secimlerde radyo
ve televizyon kurumlar1 haber ve yorum programlarina partilerin goriislerini yansita-
cak yaym yapabilmektedirler (Dalkiran 1995: 15).

Kiiba'nin disinda hemen hemen biitiin Latin Amerika {iilkelerinde radyo ve te-
levizyon yonetimi 6zel ellerdedir. Adaylarin televizyonda kargilikli oturum diizen-
lemeleri ya da programli konusma yapmalar: gelenegi yoktur (Ercan 2002: 16). Latin
Amerika tilkelerinde ABD'nin 1960 6ncesi donemine benzer bir durum yasanmaktadir.
Latin Amerika’da partiler bir iki dakikalik spot kiralay1p, ekrana ¢ikarlar ve sadece me-
sajini iletmekle yetinmektedirler. Se¢im kampanyas: baslaymnca adaylar gesitli toplanti-
larda kendi goriislerini ve uygulayacaklari programi agiklamaya ¢alismakta ve bu top-
lantilarla ilgili haberler de radyo ve televizyona yansitilmaktadir (Topuz 1991: 69-71).
fran'da radyo ve televizyon yaymlari devlet tekelinde bulundugundan propaganda ve
tanitimda yazili basin ve internet 6ne gikmaktadir. Adaylar1 destekleyen gazete, dergi
ve Internetteki haber portallari rakip adaylar ve adaylarm etrafindaki kurmay heyetiy-
le ilgili olumsuz haberler, yorumlar ve iddialar yazarak karalama kampanyalar1 olustu-
rulabilmektedir. Iran'da bilimsel verilere dayanan ve dayanmayan tarafli segim anketle-
ri yaymlanabilmektedir (Karaagagl 2008: 5).

Hong Kongla ilgili yapilan bir ¢alismada ise, partilerin canvassing’i yogun ola-
rak kullandiklar1 belirtilmektedir. Hong Kong'taki 1995, 1998 ve 2000 Se¢im kampan-
yalarinda kap1 kap1 canvassing ¢ok etkili bir ara¢ goriilerek, adaylar tarafindan yogun
olarak kullanilmis ve Hong Kong’un iki biiyiik partisi DP (Demokrat Parti) ve DAB
(Hong Kong'un Gelismesi ve Tlerlemesi icin Ittifak), temel bir harekete gecirme araci

46



SIYASET VE KULTUR DERGISI

olarak telefon canvassing’ini gelistirmeye baglamistir

(Kalender 2007: 145). _
Ulkeden iilkeye degisen degisik segim stratejile- Slyasal kam panya

rin en ilginglerinden birinin yasandigi Andora’da ise tekniklerinin

parlamento secimlerinde, Avrupa’nin bu kiigtik tilke- :

sinde, biitiin partiler Web tizerinde varlik gostermek- partller tarafindan

te ve partilerin Internet sitelerinin bazilar1 okuyucu- kullanimi

larina oyun, yemek tarifleri, adayma destek bildirme uzerinden

ya da Oneride bulunma firsat: sunarken baz: siteler de QOk zaman

partinin se¢im videosunu indirip izleme ve o partinin ‘

secim manifestosuna g6z atma imkani saglamaktadr. gegmeqen Slyasal
Avrupa’da yiiriitiilen kampanyalarda goze car- partilerin tamami

pan ortak Ozellik kampanyalarda en onemli iletisim bu konulara

araci veitici giig olarak Internetin goriilmektedir (Akar o

2004: 25). Ote yandan siyasal kampanyalarin medya- onem vermeye

da yer aligina iliskin yapilan diizenlemelere bakildi- baslaml$lard|r.

gmnda, yaymalik gegmisleri farkli oldugu icin ABD Siyasal

ve Avrupa kitasi arasinda, ciddi farkliliklar dikka- kam panya|ar

ti cekmektedir. (Glirbiiz 1987: 293). Hatta Tiirkiye de her alanda

dahil, her bir Avrupa tilkesi arasinda da bu baglamda e

onemli farkliliklar s6z konusudur. Fransa, Danimarka surdurdlm us,

ve Italya gibi iilkelerde siyasal reklam filmleri sade- ozellikle televizyon

ce kamu televizyonlarinda yayimlanmaktadir. Hatta -

1979 yilindan 1994 yilina kadar siyasal partilerin rek- rexlamiari, Slyasal

lam filmlerinin &zel televizyonlarda yaymlanmasina

iletisim alaninin

izin verilen Italya'da, bu tarihten sonra bu uygulama en gozde araci
kaldirilmis sadece kamu televizyonlarinda reklam ya- olmu stur.
yinlama kural getirilmistir (Altan 2005: 174).

Sonug

1990'lerda baslayarak giderek hizlanan ideolojik kutuplasmalarin derinligini kay-
betmesi siireci, cagdas demokrasilerde de 6nemli degisimleri beraberinde getirmistir.
Bu stireg, segmen profilinde degisim yaratmasinin yaninda se¢gmen tercihlerini de etki-
lemistir. Kiiresellesme ve buna bagl olarak gelisen piyasalasma egilimi, segmen-siyasal
parti iligkisini de, bir tiir arz-talep iliskisi gercevesinde kurgulanabilir héle getirmeye
baslamustir. Siyasal partiler, parti programlari ve sdylemlerinde ne kadar ¢ok kesime hi-
tap edebiliyorlarsa, o kadar ¢ok iktidar sansimin giiclenecegi diisiincesiyle daha farkl
kesimlere acilmaya baslamuiglardir. 1deolojik farkliliklarmn da azaldigi bir ortamda “her-
kese hitap edebilen” (catch-allparty) tiirdeki partiler, genis kesimlere ulasabilmek i¢in
yeni iletisim ve propaganda yontemleri bulma arayigina yonelmislerdir.

Siyasal iletisim ve propaganda faaliyetinin ge¢misi dogal olarak modern partilerin
ortaya ¢iktig1 doneme dek uzanmaktadir. Medyanin etkileme kapasitesinin artmasi ve
bireyin digsal etkilere daha fazla agik hale gelmesi, propaganda faaliyetlerini de giderek
yogunlastirmis ve yeni yontemler gelismeye baglamustir. Ozellikle Internetin “kesfedil-
mesinden” sonra, yeni bir iletisim alan1 belki de hi¢ olmadig: kadar etkin bir kanal, siya-
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sal iletisim arac1 olarak kullanilmaya baslanmustir. Giintimiizde Internet iizerinden ki-
silere ulagan sosyal medya araglarimin etkinligi yasanan siyasal olaylar sonrasinda daha
somut bicimde ortaya ¢tkmaktadir. Baslangicta sadece, billboardlar veya radyo ve gaze-
te kullanilarak se¢gmene ulasmaya calisan partiler artik giiniimiizde ¢ok daha etkili yon-
temler kullanur hale gelmisler ve bu se¢gmeni daha yogun bir bigimde siyasal faaliyetin
icine sokmaya baslamustir.

Siyasal partilerin sectikleri iletisim ve propaganda yontemleri, iilkeden {iilkeye ve
kiiltiirden kiiltiire degisiklik gostermekte ve iilkeler arasinda oldukga farkli uygulama-
lar s6z konusu olabilmektedir. ABD siyasal sistemine hakim olan esneklik ve agiklik,
ozellikle parti yapilarmin ve siyasal kiiltiiriin farklilig1 nedeniyle, propaganda bicimle-
rinin degismesine yol agmustir. Baz: iilkelerde ise, yiiz ytiize goriisme ve segmene dog-
rudan ulasma bicimleri daha etkin yontemler olarak kullanilmaktadir. Kullanilan yon-
temlerin farklilasmasinda, ilkenin cografi biiytikliigii, se¢im sistemi ve ekonomik yap1
da etkili olabilmektedir. Aralarindaki farkliliklara ragmen, gelismis veya gelismekte ol-
sun tiim demokrasilerde, se¢imin varlig: siyasal iletisim ve propaganda alanmni kagi-
nilmaz kilmakta ve yeni yontemlerin bulunmasiyla beraber segmene ulasma ve etkile-
me gabalar1 da giderek gesitlenmekte ve gelismektedir. Ozellikle, genis bir kitleye hitap
edebilen esnek sdylemlere sahip merkez partilerinin basar1 sanslarinin artmas: da pro-
paganda faaliyeti ve siyasal iletisim yontemlerini daha etkin bir konuma getirmistir.
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MEDYA SIYASETININ YENI
TARZI

-DEGERLER DIiPLOMASISI VE ZiHIN YONETiMI-

PROF. DR. NADIM MACIT

GIRiS

nin bilgi yayma ve bilgiyi ulastirma dzelligi, sosyopolitik hayatin ve kiiltiirel degi-

sim siireglerinin i¢inde yer almasmi saglamaktadir. Insan iletisiminin temelini
olusturan sz ve sembollerin, iiretilen araglar esliginde bigim degistirmesi iletisimin
alanini, islevini ve roliini degistirmektedir. Kitle iletisim araglar1 XX. ytizyilin ikin-
ci yarisindan itibaren ii¢ 6nemli sigrama yapmuistir. Video sinyallerinin kaydedilme-
sini saglayan aracin kesfi ve elektromanyetik dalgalardan yararlanarak cografi konu-
ma gore degisen araliklarla kurulmus verici, alici-verici ve yansiticilar araciligryla ses
ve goriintii sinyallerinin aktarilmasi yeni bir donemi baslatmistir. Ardindan kablo, fi-
ber optik, uydu ve etkilesimli videografi gibi mesaj birakma sistemleri sayesinde in-
sanlar arasinda veya makinelerin iletisime gecmesi yoluyla, daha 6nce bilinen ve de-
nenen iletisimden radikal bir sekilde farkli, yepyeni bir iletisim ag1 kurulmustur.! Gii-
niimiizde ise biitiin medyaya ortam saglayan, mikrodalga ve lazer ismlariyla ses, go-
riintii ve kayit gibi iglemleri birlikte yapabilen biitiinlesmis bir ag sistemi* diinya ¢a-
pinda biiyiik bir iletisim ag1 kurmanin yolunu agmistur.

B ir dil ve sOylem bigimi olarak medya, esas olarak bilgi yayma aracidir. Medya-

fletisim teknolojisinin aldig1 mesafe, medyay1 klasik islevine bagli olarak
tanimlama imkanmni ortadan kaldirmaktadir. Giintimiizde medya, sadece “bilgi
elde etme ve yayma” etkinligi ve araglar1 olarak tanimlanamaz. Ciinkii yeni bilgi
teknolojileri, sadece zaman-mekan sikismasina neden olmuyor. Aym zamanda

* Ege QHiversite_gi Tiirk Diinyasi Aragtirmalari Enstitiisii Sosyal Ekonomik ve Siyasal iligkiler Ana Bilim
Dal1 Ogretim Uyesi.
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insanun, hem biiyiik olcekli enformasyon havuzunda herkesle birlikte hem iletisim aglar1
yoluyla toplumlarin hayat tarzlarim ve yonelislerini denetleyen birkag giiciin kontrolii
altinda hem de herkesin birbirini ifsa edecek araglara sahip oldugu seffaf, bir o kadar da
glivensiz bir baglamda durdugunu gosteriyor. “Zamani sinirlayrp mekan: kiigiilten,
bireyin ve toplumun hayat tarzim ve egilimlerini etkileyen kitle iletisim araglarinin
en onemli islevi, bilgiye ulasmada insanlarin esit olmasidir.”® Fakat medyanin bu
niteligi, meselenin bir boyutunu yansitir. Bu durum, ayn1 zamanda herkese 6zgii ve
herkes tarafindan ifade edilen bir bilgi ve kiiltiir
._ ortaminin olugmasini da saglar. Bununla birlikte
medya, elde ettigi ve iirettigi bilgilerle “bireyi,
toplumu ve ekopolitik sistemi tanzim etmede
6nemli bir rolii olan enformatik giictiir.”*

[letisim
teknolojisinin aldigi

mesafe, medyayi
klasik iglevine bagl
olarak tanimlama
imkanini ortadan
kaldirmaktadir.
GUnumuzde
medya, sadece
“bilgi elde etme ve
yayma” etkinligi

Ekopolitik sistemi yayan, bi¢cimlendiren ve
denetleyen iletisim aglarinin evrensel boyut ka-
zanmasl bir sdylem ve sosyal bir eylem bigimi
olarak tabiatini ve islevini tartismaya agmaktadir.
Nitekim global kéy® egretilemesinden yola ¢ikan-
lara gore diinya, elektronigin sagladigr bir kardesli-
i yasamaktadir. Tletisim araglari ¢ogaldikga diin-
ya seffaflasacak ve insanlik diinya 6l¢eginde ger-
ceklesen baris icinde yasayacaktir. Bu goriise kar-
st ¢ikanlar ise diinya Ol¢eginde ag olusturan med-
yanin, 6zel hayati ve kisisel 6zgtirliikleri yok etti-

gini, isaretleri ve sembolleri artirarak anlamsizlig1
drettigini, sinirsiz bir gozetleme imkanini uhdesi-
ne alan giiclerin eline toplumu kolelestirme firsa-
t1 verdigini savunmaktadirlar.

ve araclari olarak
tanimlanamaz.

Hangi goriisiin isabetli oldugunu anlamak icin medyanin siyasetle olan
bagmi ortaya koymamiz gerekmektedir. Cagimizda medya-siyaset iliskisi tig
acidan degerlendirilebilir: a) Bir iktidar bicimi ve kendine 6zgii sdylemi olan
medyanin, olaylart kamu anlatimimna tasima ve giindem olusturma tarzin ve dilini
¢oztimlemektir. Ciinkii “medya, giintimiizde ekonomik ve politik aglarin ayrilmaz
bir parcasi haline gelmistir.”® b) ideolojilerin itibarii yitirmesine paralel olarak
“medya piyasa degerleriyle yonlenir”’ hale gelmistir. Ideolojik cephelesmenin
irettigi temalarin yerini dini ve kiiltiirel degerler almistir. Bu degisime paralel olarak
zihin yonetim faaliyeti hem bolgesel hem de kiiresel diizlemde degerler {izerinden
yapilmaya baslanmistir. 1990 sonras1 diinyada uluslararas: iligkileri, siyasi algiy1 ve
stratejik hamleleri tanimlayan en ¢nemli unsurun dini ve kiiltiirel degerler oldugu
bir gercektir. ¢) 1990 sonrasi diinyanin siyasi-stratejik dili ve buna paralel olarak
medyanin sdylemi degismistir. Ekonomik ve teknolojik unsurlara dayanan politika,
dini ve kiiltiirel degerlerle izdivaca girerek yeni bir dil tiretmistir. Dlinya sisteminin
yeniden olusumunu anlamak i¢in siyaset-medya iktidarinin 6ziinde ortak olan ¢ikarin
ifade edilme bi¢gimini ve sunumunu anlamak 6nem arz etmektedir.

XX. ytizyilin son ¢eyreginden itibaren aciklik, seciklik ve tutarlik gibi modern te-
malar, yerini “bulaniklik, belirsizlik ve izafilik” gibi postmodern temalara birakmus-
tir. “Postmodern elestiriyi modernitenin alip gotiirdiigli diinyanin yeniden diizen-
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lenmesi seklinde okuyanlar”® degerlerle- kapitalist kiiltiire]l mantigin izdivacindan tii-
retilen sdylemi, gelenegin icad: seklinde takdim etmektedirler. Izafiligin dipsiz ve bi-
¢imsiz dilini, 6zglrliigiin geregi yaparak insanligi, ikinci giic oyununa malzeme yap-
maktadirlar. Belirsiz ve bulanik dili, diisiince olarak sunmanin ne anlama geldigini
E. Gellner su ifadelerle 6zetlemektedir: “Postmodern anlayis; kuskunun iginde ¢igek-
lenen ve anlama erisme konusunda karamsar ve bulanik bir temasa kiimesi halinde
yansiyan bir edebiyat tiiriidiir. Bir taraftan biitiinciil felsefi sistem kuramlarini, derin-
ligine ¢ozerek onlarin ¢oktiigiinii miijdeler. Obiir taraftan bilinmezlige, gizeme bii-
riindiirerek kendisine biiyiilii bir goriintii verir. Bilinmezlige ve belirsizlige biiriine-
rek biiyiik anlatilarin’ ¢oktiigiinii ilan etmek bir kisinin eline bakarak gelecekten ha-
ber veren falcinin tavrindan farksizdir. Sanki diinya,
karmasik ve belirsiz bir dil oyunu iginde biiyiik oyu-
na malzeme iiretmektedir. {zafiligi ve cok kiiltiirlii-
liigii yeni donemin 6zgiirliik kapisi olarak gosteren-
ler, diinyanin yiizyillik gelecegini konusuyorlar. Ne
korkung bir geligki?”1

Zamani
sinirlayip mekani
kUgulten, bireyin
ve toplumun
hayat tarzini

ve egilimlerini

Cagimiz, tarihi durumun avantajini kullanan
giiclerin, siyasi ve dini degerleri ictimai mevcudiye-
tin gergeklerine tekabiil etmeyen mesajlara gevirerek
kasitlh olarak kullanildig: bir doneme taniklik etmek-
tedir. Medyanin, politik-ekonomik alanin bir parca-
st olma yoniinde giderek bagimliliga doniisen dili, or-

etkileyen kitle

tak oldugu veya yaslandig1 eko-politik giiclerin adi-
na toplumun inanglarini, tutumlarini, davranislarin
belirleme isini tistlenmis durumdadir. Bunu test et-
menin Olgiitiinti H. Schiller sdyle ifade etmektedir:
Sosyal mevcudiyetin gergeklerine tekabiil etmeyen

iletisim araclarinin
en onemli islevi,
bilgiye ulasmada
insanlarin esit

olmasidir.

mesajlar1 kasith olarak iirettiklerinde medya mena-
jerleri, zihin menajerleri olup ¢ikarlar. Realitenin ku-
surlu olarak algilanmasina, hayatin gerceklerini kavrama giictinden yoksun birakil-
mis bir suurun olusmasina sebebiyet veren mesajlar, zihin menajerleri tarafindan ka-
sitli olarak iiretilmis yonlendirme amagh mesajlardir."

Siyasi ve dini degerler iizerinden zihin ingsa etme ve yonlendirme teknigi, yeni
jeopolitik diizenleme esliginde uygulanmaktadir. Bu siiregte Tiirkiye'nin payina
diisen rol ve gorev, toplumun tarihi algisina uygun temalar: diinya basmina tasiyip
abartarak'? bolgede yeni bir gii¢ oldugunu yaymak olmustur. “Yeni Osmanlilik,
2020’ye kadar bolgesel gii¢, daha sonra ABD’ye meydan okuyan kiiresel gii¢” gibi
temalastirma bigimleri, degerler {izerinden {iretilmek istenen politik algimnin tabiati
hakkinda fikir vermektedir. Secilen kavramlar ve bunlarm kullanimi “gii¢c dengelerinin
yeniden bigimlenmeye basladigi diinyanin” verilerine uygun hale getirilerek
kullamilmast zihin yonlendirme teknigini ortaya koymaktadir. Islamer hareketlerin'®
dinsizlik olarak tanimladiklar1 biitiin tutum ve duruslar: sdylemlerinin igine tasiyarak
yeni duruma uygun bir durus sergilemeleri degerler {izerinden stirdiiriilen politik-
diplomatik faaliyetlerin anlami ve etkisi hakkinda bilgi vermektedir.

Toplumun hakimiyetini elinde bulunduran segkinlerin, kitleleri kendi amaglar:
dogrultusunda bigimlendirmenin vasitalarindan biri olan zihin y6netme yo&ntemi,
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1990 sonras: diinyada ve ozellikle cografyamizda siyasi ve dini degerler {izerinden
yapilmaktadir. 1990 sonrasi diinyada goriilen degisiklik iizerinde duran G. Corm,
siyasetin dini degerlere biiriindiigiinii ve bu algimin kendisini her yerde hissettirdigini
belirterek su tespiti yapmaktadir: “ABD'nin barmdirdigi ekonomik kiiresellesme
ve teknik-bilimsel buluglarin geri dénen din ile yapacag: evlilik uzun zamandan
beri goriilmeyen bir ihtisama sahip olacaktir. Bu yeni diizene inatla kars: koyanlar;
tepkisel, evhamli, temizlenmesi veya hi¢ degilse susturulmas: gereken 1skartalardar.
Ciinkii onlarin yeni diizene karsi ¢ikisi, medeniyet ve onun yararlarimi istemeyen dis
diismanlara destek vermektir.”™

Dini degerlerin uluslararas: politik-diplomatik faaliyetlerin pargasi yapildig:
bu siirecte Tiirkiye, “Arap Bahar1” ve benzeri bagliklar altinda siirdiiriilen faaliyetin
onemli bir pargasidir. AB ve ABD gibi diinya glicleri diinya sermayesinin tedrici
olarak yer degistirmeye basladig1 diinyay:r bu
._ kez dini ve siyasi degerler tizerinden kontrol

3 altina almak istemektedirler. Fakat borca dayal
XX. yl:!.zyllm SOﬂ ekonomik sistemin kendi iginde yol actigr kriz
geyreglnden itibaren bizzat liberal-kapitalist sistemin merkezinde
aglkllk, Se(}lkllk genis capl tepkilerin ortaya ¢ikmasma neden
ihi oldu. Bu durum karsisinda medyanin ikili bir dil
ve tutarlik glbl kullanmas1' zihin yonlendirme teknigi hakkinda
modern temalar, bazi ipuglari vermektedir. Iste bu makale dini
yerini “‘bulaniklik, ve siyasi degerler tizerinden siirdiiriilen politik-
belirsizlik ve izafilik” stratejik modelin zihin yonlendirme yonteminin
oo yeni tarzi oldugunu ileri siirmekte ve kitle iletisim
glbl pOStmOdern aracglar1 yoluyla degerlerin belli bir algiy1 insa
temalara birakmistir. etmek ve harekete gecirmek icin kullaruldigim
gostermeyi amaglamaktadir.

Liktidar1 Mesrulagtirmanin Yeni Tarzi: Degerler Diplomasisi

Iktidar-sdylem iligkisi agisndan tarihin her déneminde eylemlere rehberlik
eden, inanglar dizisi ve haklilastirma sistemi vardir. S6z gelimi Emevi iktidar siyasi
eylemlerini ve tahakkiimiinii cebir ideolojisi' ile mesrulagtirmistir. Iktidar1 mesrulas-
tirma bic¢imi, medya sOylemi ve siyasetiyle birlikte yeni bir ivme kazanmis, yontemi
ve araglar1 degismistir. “Medya diinyasi, sosyal iliskiler diinyasini degil, fiziki yakin-
liklar ve uzakliklar arasinda kalan diinyay1 gorsel bicimde {iretip, mevcut olan sosyal
diinyanin i¢i bosaltarak”!"” mesrulastirmaktadir. Her seyin {izeri ortiilerek “muhayyel
bir diinya” iiretilmekte her sey “Goriiniiyorum o halde varim.” sanallig1 altinda bu-
harlasip gitmektedir. Diinya Slgeginde sermayenin dagilimi ve yoksulluk arasindaki
ucurumun gergek anlamda konusulmadig: bir diinyada medyanin durumu normal-
lestirme gorevini tistlendigini gostermektedir.

XIX. ylizyllda bir mesrulastirma bicimi ve ikna etme tarzi olarak bilimsel
bilginin ve bunun {iiriinii olan teknolojinin kullanildigr bir gercektir. Soguk Savas
donemi ideolojik cephelesmenin sagladig: istikrari siirdiirmek amaciyla karsilikh
olarak kullanilan ideolojik temalarm aym islevi sagladigmi goriiyoruz.'® Ideolojik
temalar ve tutumlar 1990 sonrasi diinyada itibarini yitirdigi igin tedrici olarak dini ve
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siyasi degerlerin 6ne cikarildigini goriiyoruz. ideolojik temalarm itibarim yitirdigi ve
mubhafazakar egilimlerin yiikseldigi bir diinyada “iktidar tiirlerini ve uygulamalarini”
mesrulagtiracak en islevsel unsur: Siyasete biirlinerek varhgin giderek giiclii bir
sekilde hissettiren dini degerlerdir."” Demek ki giiniimiizde medya siyasetinin yeni
tarzina rehberlik eden ana unsur, dini ve siyasi degerlerdir.” Politik ve diplomatik
faaliyetlerin hem yerel hem de kiiresel diizlemde degerler {izerinden siirdiiriilmesi
yeni bir siyasi alginin {iretilmesine yol agmustir.

Diinyevilesme karsisinda yer aldigim ve diinyevilesmenin kamusal alandaki
imajlarmi ytkmaya niyetlenmis yeni insan ve iktidar tipi, kapitalist kiiltiirel mantigin
biitiin temalarina biiriinerek ikinci tip diinyevilesme
modeli iiretmistir. Medya, Islam-liberal 6zdeslesme-
si tizerinden servis edilen ve her tiirlii tutkuyu deger

igerikli ve goriintiilii etiketler {izerinden pazarlama-
nin yolunu agmustir. Dolayisiyla bu siirecin pazarla-
masini yapan medya ozgiirliige kars: 6zgiirliik, dine
kars1 din, devlete kars1 devlet, hukuka karst hukuk
iretmeye katki saglamigtir. Sosyopolitik kirilma-
lar karsisinda toplumsal tepkiyi kontrol etmek igin
haber miilkiyeti* ele gecirilmis, her defasinda top-
lumun din algisina uygun kelimeler segilip, hassa-

AB ve ABD

gibi dinya
gucleri dunya
sermayesinin
tedrici olarak
yer degistirmeye

basladigi dinyayi

siyetler itizerinden dini-siyasi kurgular imal edilerek
toplumun kontrol altinda tutuldugu goriilmektedir.
Medyanin esas islevi yasama, yiiriitme ve yargi erk-
lerini denetlemek ve elestirmektir. Fakat gerek icin-
de bulundugu ag, gerekse ¢ikarini takip etme arzu-
su geregince bu gorevini yerine getirme yerine siya-
si ve ictimai bir eylem bigimi olarak degerlere daya-
I1 bir sdylemi kullanarak iktidarin yaninda yer alma-
y1 tercih etmistir. Bu durum, iktidarin uygulamalarini hukuki olarak degil de deger-
ler tizerinden gelistirilmis siyasi alg1 yoluyla mesrulagtirmasina zemin olusturmustur.

bu kez dini ve
siyasi degerler
Uzerinden kontrol
altina almak
istemektedirler.

Elbette ki medya, elestiri gorevini, ancak demokratik kurallarin isledigi bir til-
kede yapabilir. Bu dogru. Fakat “medyanin i¢ine girdigi ekonomik ve politik ag” bu
islevi yerine getirme konusunda uygun bir konuma sahip olmadigm gostermekte-
dir. Halbuki kitle iletisim araglariyla yapilan elestirinin etkisi, iilkenin siyasi hayatin-
da yalmzca kamuoyu olusturmak yoluyla olabilir. “Eger medya asli gérevine uygun
bir yapi icinde olsa diger erkler, medyay1 yalnizca medya yoluyla elestirebilirler. Bu-
nun disina ¢ikamazlar. Ciktiklar: takdirde miidahaleleri, ister yasama ister yargi ister-
se yliriitme yoluyla olsun bir yaptirima doniisiir. Bu da ancak medyanin sug islemesi
ya da siyasi dengesizlik {irettigi durumlarda olabilir.”* Dolayisiyla medya, kendisine
miisaade edilen alanin farkli yorumlarini yapan, bunu yaparken de sembolik unsur-
lar ve tutumlarla nerede durdugunu gosterme ve vurgulama ihtiyaci duymaktadir.
Bu durum gosteriyor ki bilgi ve kiiltiire erisimi kolaylastiran medyanin her seyi sef-
faflastirdigi, dolayisiyla siyasi orgiitlenmenin giderek demokratiklestigi iddiast ger-
¢egi yansitmuyor.
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Ideolojik cephelesmenin {irettigi ice kapanma, istikrar ve kontrol sistemi 1990
sonrasi siirecte dagilinca, yeni diinya diizenin daha seffaf, katithmar ve 6zgiirliikgii
olacag1 ve bu durumun demokratiklesme dalgasina yol acacag1 goriisii benimsenmistir.
Giiniimiizde domino etkisiyle agiklanan jeopolitik diizenleme, medya tarafindan de-
mokratiklesme dalgasi seklinde sunulmaktadir. Bu durum, medya giiciinii elinde tutan
biiytik sirketlerin politik ve ekonomik baglantilarma uygun diistiigiinii gosterir. Ciin-
kii medya, ekonomik ve politik iktidarlarn yonettigi siyasi araglardir. Boyle bir uyu-
mu yakalayan medya, siyasi alani etkileme yoniinde 6nemli bir rol oynar. Cok yon-

lii bir ag zeminine sahip olan medya sadece bilgi
iletmiyor. Aym zamanda bilgiyi igliyor, kayit alti-
Med is| lib .|_ na aliyor ve denetliyor. Medyanm ulastig1 bu ni-
eaya, Islam-libera telik, devletler arasinda yasanan gii¢ miicadelesi-
6Zde§|e§mesi ni kara, deniz, hava baglamidan ¢ikarip “zihin
- : : inga etme ve yonetme alanina” tasiyabilecek du-
uzg rinden se rVIS . rumdadir. Kuzey Afrika ve Orta Dogu tilkelerin-
edilen ve her turlu de yasanan olaylarla ilgili olarak haberlerin segi-
® mi, mesaj iletmeye doniik kavramlar1 temalastir-

tutkuyu deger j y S
icerikli ve aoriintiilii ma* bigimi, bir goriis bildirmekten daha ¢ok, be-
Q. . 9 . lirlenmis bir goriisii telkin etmeye yonelik oldu-
etiketler Uzerinden gunu gostermektedir. Zaten iktidarin zihin dene-
paza rlamanin timi ya ikna yoluyla ya da diger iletisim bigimleri-
ni arzular, istekler, planlar ve inanglar gibi bilissel
onunu acmistir. kosullar altinda tizerinde kontrolii saglamak yo-

luyla gerceklesir.*

Bilgi sistemlerinin artmasi ve her tiirlii bilginin pazarda dolasmaya baslamasi
“politik oyunun kurallarint hem karmasik ve belirsiz hale getirmis hem de denetleme
ve kontrol etme politikalarinin teknigini ve tarzini degistirmistir.”* Bolgesel ve kiiltiirel
algilara uygun diisen temalar1 6ne ¢ikartan kiiresel giigler, etkileme ve yonlendirme
politikalarini degerler {izerinden siirdiirmeye baslamislardir. Gorsel ve yazili basinda
dini ve kiiltiirel temalarim yogun bir sekilde yer almasi sadece yeni bir insan ve toplum
diizenini haber vermiyor, ayni zamanda postmodern medyanin igerigini ve tekellesme
bigimini anlatiyor. Siyasi yozlasmanin bir sonucu ve rekabeti belirleyen hizin iirettigi
ivedilik kiiltiirii, bilgiyi buharlagtirmakta ve denetimi zorlagtirmaktadir. Ideolojik
temalardan bikan ve gelenege kars: 6zgiinliigiinden kopmus bir tavirla ilgi gosteren
yeniinsan tipini etkilemek ancak, dini ve kiiltiirel degerlere biiriinen siyasetle miimkiin
olmaktadir. Bu yeni durumu kesfeden giigler, hem kendi toplumunu yonlendirme
hem de dis politikasini daha etkili héle getirmek i¢in muhatap aldig1 toplumlarin
deger algisina uygun bir sylem gelistirmeye baslamislardir. ABD'nin kurdugu dini
ozgiirliikler biirosu ve AB'nin stirekli olarak “din algisini harekete gegiren temalar1”?
mesaj iletmek i¢in segmesi politik-diplomatik tablonun olusan tabiat1 {izerine bir fikir
vermektedir.

Postmodern kapitalist mantiga gore bir olayin ve olgunun gergekligine ulasmak
onemli degildir. Onemli olan herhangi bir alanda verimliligi saglayan seyi kesfetmek
ve onu verimli bir sekilde kullanmaktir. Dolayisiyla bilgi elde edilen ve ulasilan
sermayedir. Boyle bir anlayisin aract ve tasiyicisi olan medya, insanlari uzaktan
aydinlatip demokratik tartismaya zenginlik kazandirmaz.” Sadece tutkular1 harekete
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gegirerek verimliligi artiracak islevsel arag ve tutumlar1 pazarlar. Bu nedenle onlar icin
“medyatik firtinaya yol acan ya da yasanan bir olay her seyden 6énemlidir.” Esasen
toplumun biriken enerjisini bosaltan programlarin ve buna uygun konusmacilarm
diizenegine kilitlenmis medya, toplumsal algiy1 cezbetme adma her seyi basitlestirir.
Bu durum, her seyi herkesin konustugu bir alanin iiretilmesini saglar. Nihayetinde
medya bize sunu soyler: Ne soylersen gider ne {iretirsen miisterisi bulunur. Yeter ki
duruma uygun bir soziin ve tiiketime sunulacak bir malin olsun. Pazarin ve karin
egemen oldugu bir zeminde her tiirlii deger, kullanima olan uygunlugu nispetinde
bir anlam ifade eder.

Basini bir arag olarak kullanmak isteyen siyaset¢i ya da siyaset¢iyi kullanmak
isteyen basinarasindakiiliski politik ve ekonomik beklentilere eslik eder. Keza genis halk
kitlelerine seslenen basm, siradan giinlitk olaylar
one cikarir, insanin ilgisini ¢eken her olay1 ve olguyu
kullamir. Amag bir duruma aciklik kazandirmak .
degil, bizim ac1 ve tatli bir maceraya sahit olmamizi Elbette ki medyav
ve ona katilmamizi saglamaktir.?® Giindemdeki e|e§tiri g('jrevini,
yildizlarin tutkulari, sevingleri, dramlar1 ve yasama ancak demokratik
bigimleri tizerine odaklanir. “Medya yoneticilerinin : r
basin diinyasindan daha ¢ok girisim diinyasindan kurallarin |§Ied|g|
gelmesi bilginin gercekligine daha az duyarli”® bir bir Ulkede
bakis acistnin dncelenmesi anlamina gelir. Verimli il
olan ve kullanilmaya elverisli olan ise giindemin yapablllr'
konusu odur. Bunlarin tiimiinii yaparken dikkate
aldig1 tek husus, ekonomik ¢ikar ve siyasi giigtiir. Kapitalist kiiltiirel mantigin tabiati
ve bunun iiriinii olan medya, baska tiirlii davranamaz.

Her diinya sistemi, bir dil sistemidir. Her sistem degisimi ise bir dil degisimidir.
Dil, gii¢ ve kimlik arasindaki baglanti, diinya sistemini olusturan ana unsurlardir.
Modern diinya sistemi ve degisimi, degisen ve doniisen dilin icinde saklidir. Boyle
bir sey zaten dille ifade edilir. Diinya sistemini, seffaf ve dolaysiz olarak ifsa eden
dildir. 1990 sonrasi diinyada siyasi alg1 ve eylemi bicimlendiren dilin, ideolojik igerigi
zayif, kiiltiirel icerigi daha giicliidiir. Fakat ayn1 zamanda bu dil; uluslararas: kitle
kiiltiirtine dontismiistiir. Belirsizligi i¢inde tasidig: i¢in her seyden bir parga tasir.
Clinkii cagin dil anlayis1 degismis ve bu degisim din diline, politik ve ekonomik dile
yansimistir. Cagin dilini degistiren diisiiniirlerdir, fakat bunu hayatin farkli alanlarma
tastyanlar biiyiik devletler, politikacilar, sirketler ve iletisim aglaridir. Gazetelerdir,
dergilerdir.** Diinyanin nereye dogru gittigini ve diinya siyasetinin hangi yonde
sekillendigini gormek isteyen gazetelerin mansetlerine, dergilerin ana konularina,
televizyonlarin temalastirdig1 kavramlara bakmalidir. Ciinkii medya dilin, en fazla
1siarak seffaflastigi bir alandir.

Ulkemizin en komik adamlar stratejistler, bize eski hikayeleri aktariyorlar.
Giinlimiiz diinya sistemi, engellenemez sirketlerin piyasa ekonomisi adma
uydurduklar1 ve kurallarmi kendilerinin koyduklart politik dile eslik etmektedir.
Belirtilen dil, merkezi devletlerin lehine her seyi ¢arpitmakta ve yoksullugu sistemin
“kendini koruma refleksi’ olarak tanimlamaktadir. Bununla birlikte ¢ok yonlii sirketler,
sadece ekonomik ¢ikarin degil, fikirlerin ve degerlerin tagiyicihigim yapmaktadirlar.
Sadece bu veri bile diinya politikasmin degisti§ini gostermektedir. Boyle bir dili
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anlama, yani firsat1 ve riski degerlendirme konusunda yetersiz kalanlar, kliselere,
asmnmis egretilemelere, bayat kullanimlara basvurduklar: icin, bagl bulunduklar
diistinceyi ve dili ¢iiriitmektedirler. Farkli diistinceleri siradanlastirmakta ve elestiri
gelenegini dldiirmektedirler.

Fikri ve siyasi dili ¢iirlimiis bir milletin ve toplumun “politik-stratejik aklindan
daha dogrusu diinyasindan” bahsedilemez. Aklin1 kaybeden fert gibi, kiiltiirtinii kay-
beden toplumlar ve milletler de cinnet gegirirler. Boslukta yasayan insan, kriz aninda
ilk aklina geleni yapar. Annesini kesen, ¢cocugunu ateste pisiren insanlari kargo kiil-
tiirtin mecnunlar: olarak tanimlamak kolaydir. Ciinkii bunlar birer sonugtur ve yapi-
lan sadece olay1 konusmaktir. Fakat neden bu cinnet; terk edilmisligin, aldatilmish-
g1in ve ezilmisligin, “seni 6zgiirlestirecegim diye savas ilan eden egemen giiglerin” is-
ledigi katliamlarin tirettigi sahte sylemin {irtinii olarak goriilmesin? Hemen esigimi-
zin dibinde akitilan kani mesrulastiran sey nedir? Bunu mesrulastirmak i¢in hangi ge-

rekgeler ve araglar kullaniliyor? Bunlarin mutfag:

._ neresi, garsonlugunu yapanlar kimler, ne admna
.. . . ve hangi amag i¢in yapiyorlar? Siralanan sorula-

H_er QUpya SI_St_emI’ rin cevabi {izerinde diisiinmek, yeni savasin adi-
bir dil sistemidir. Her n1 koymamizi ve anlamamizi saglayacaktir: Yeni

sistem degl§lm| ise savasin adi: Zihinleri ele gecirmektir. Yeni strate-
bir dil deg|§|m|d|r jinin adi: Degerler tizerinden zihin insa etme ve
Dil gU cve kimlik yonlendirme faaliyetidir.
’ : < Politik imaj imalatinin, kullaniminin ve yeni
arasindaki baglanti litik imaj imalatinin, kull y
- . L. toplumsal sinif olusumunun tam orta yerinde
d t ’ pl 1 f olus yerind
unya sistemini olgunlasan postmodern sdylem, evsiz barksizlig,
olugturan ana issizligi, artan yoksulasmayi, dislanmay1 ve
unsurlardir. Modern benzerlerini, 6z giiven ve girisimcilik tiiriinden
¥ i i sozde geleneksel degerlere basvurara akl
diinya sistemi ve de geleneksel degerlere b k hakl

dedisimi. dedi gostermeye calisan bir retorik hakim deger sistemi
?gl?lml, eg|$en ve olarak etikten estetige kayis1 goniil rahathigiyla
donU§en dilin |9|nde alkislamaktadir.®' Her seyi goriintiiniin ve imajin
sakhdir. araci yapan postmodern alg1 uluslararas: kiiltiirii
milli kiiltiirtin yerine ikame ederek ve her tiirlii
dini-etnik tutumu tek basina varolusun 6l¢tisii haline getirerek toplumsal diizeni babil
kulesine cevirmektedir. Bunu 6teki devletlere 6zgiirliik ve ¢ok kiiltiirliiliik ad1 altinda
telkin eden giicler kendilerine gelince uluslasmanin 6nemine atif yaparak postmodern
belirsizlige karsi direnmeyi saglayacak tedbirlerden bahsetmektedirler. Kaldi ki
uluslararasi kiiltiir denilen sey, 6zel bir toplumun veya toplumlar blokunun 6zel
kiiltiiriinii evrensellik kalibina yerlestirdigi ve bunu tiiketim ve iletisim araglariyla
yaydig: kiiltiirdiir. Bu, her seyden dnce oteki adina reddettigini kendi adina kabul
etmektir. Bu da gosteriyor ki felsefi kayginin 6tesine diisen postmodern politik
durus, 6zgiirliigiin temeli olan tercihi degil, baskiy1 kutsamaktadir. Bir toplumun
tasavvur bigimlerini, yani varlik, bilgi, deger ve hatta estetik anlayisini, ekonomik ve
teknolojik tistiinliige dayali laf etme hakkini kullanarak tarih dis1 gostermenin bagka
bir anlami yoktur. Kald1 ki agir1 nitelemelerle kutsanan kiiltiir, insanin en yakin ihtiyag
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¢emberinin temalarmi ve simgelerini hayatin biricik amaci olarak sunar. Bu yoniiyle
postmodern kiiltiir: Yeme, igme ve eglenme kaliplarindan ibaret kalir.

Kiiltiir, sadece sosyal hayata anlam yiikleyen ameli kaliplar degil, ayni zamanda
bir toplumun diinya kurma etkinligini ifade eden bilgi, akil ve dildir. Oysa postmo-
dern kimlik taniminda, 6znenin sabit ve kalic1 bir kimligi olmadig, 6znenin degi-
sik zamanlarda degisik kimliklere biiriindiigii, bu celiskili kimliklerin biitiinles-
medigi goriisii yer alir. Celigkili kimliklerin biitiinlesmedigi ifadesi, farkl kiiltiirle-
ri tanima anlaminda degil, farkl kiiltiirel kimlikleri paylasan insanlarin birlikte yasa-
yabilecegini zihinlere yerlestirme anlaminda kullanilmaktadir. Diinyanin yeniden ya-
pilandirilmasi stirecinde politik pratige elverisli bu sdylem; bir taraftan milli kiiltiir-
leri parcalamanin felsefi metinlerini olustururken, diger taraftan doniistiiriicii araglar
esliginde toplumlar1 degistirmenin biitiin yollarin1 kusursuzca isletmektedir. Biitiin
soylenenleri tersine cevirip ¢ok kiiltiirlii-cok dinli anlayis:1 temsil ettigini s6yleyen
toplumlara uyguladigimiz zaman, elimizde karsi-
liksiz bir ¢ekin kaldigini goriiriiz. Keza “yoksul-
luk ve evsiz barksizlik estetik haz duygusunu tatmin
i¢in sunulduklarinda etik, gercekten de estetik tara-

Cagin dilini

findan bogulur; bu da pesinden bir act meyve gibi deQiStiren

karizmatik politikay1 ve ideolojik agirilig1 beraberin- d[_]§[jn[jr|erdir,
fakat bunu hayatin
farkl alanlarina

de getirir.”*

Eger herhangi bir bilgi sistemini, akil ve dilin
de tikel oldugu goriisiinti dogru kabul edersek, 6zel
bir kiiltiirtin araglar esliginde farkl: kiiltiirel sistem- ta§|yan|ar
leri doniistiirme egilimini izah etmekte zorlaniriz. buyuk devletler,
I.Jstehk kend1"s1n1rl:j1r1n£a§f1r.ailk insanlig1 bl.,ltunleg- p0|ltlka cilar,
tirme adina 6zel bir kiiltiirii evrensellestirme gi- ) -
risimi, diger milletleri akilsiz ve dilsiz gormektir. §|rketler S |Iet|§|m
Kiiltiirel anlamda uluslararasi yoriinge i¢ine dahil aglar|d|r_
olmak, kacinilmaz olarak 6tekini yok sayma ve ta-
rihin disina atma anlamina gelmektedir. Ciinkii iletisim aglarinin etkin bicimde
kullanimi, merkezde yer alan giiclerin elindedir. Dolayisiyla burada iletisim ve et-
kilesim degil tek tarafli bicimlendirme ve belirleme s6z konusudur. Kaldi ki insan-
lig1 daha 6zgiir ve miireffeh kilacag1 sdylenilen degerlerin neler oldugu agik degildir.
Acaba telkin edilen kiiresel ve siyasi degerler, insan hayatinit anlamli kilan hukukta
esitlik, 6zgtirliik ve katilim gibi olumlu sayilan tiirden midir, yoksa 6zel bir kiiltiiriin
araglar egliginde diger kiiltiirleri tarihten silmesi veya hepten yok etmesi midir? Belir-
tilen mantik agisindan gergek degerin petrol ve tabii kaynaklar oldugu agiktir. Dini ve
siyasi degerler, bu hedefe kolay ulasmak i¢in toplumlarin zihin semasina gore {ireti-
len ve kullanilan kaliplardir.

II. Zihin Yonetimi: Bir Fetih Arac1 Olarak Siyasi ve Dini Degerler

Zihin yonlendirme, toplumun kiiltiirel algisini ve yasant1 tutkusunu harekete
geciren mitlerle gergeklestirilir. Glintimiizde bireysellige asir1 vurgu, tarafsizlik, insan
tabiatinin ayrilmaz gercekligi olan tutkular, islerin giizel gittigini gostermeye yonelik
olarak tiretilen kurgular, iletisim araglarini yayginlastirarak bir elde toplama,® din
karsit1 egilimlerin baskisi altinda kalan kesimleri dini temalar ve 6zgiirliikler, izerinden
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siyasi tutum almaya davet etme, politik imaj tiretme zihin yonlendirme tekniginin
unsurlarindan birkagidir. Bunlarin hangisinin zihin yonlendirmede etkili oldugu ¢ag:
tanumlayan fikri-siyasi dil sistemine gore degisir. 1990 sonrasi diinyada degisen diinya
dil sisteminin manti§ina uygun olarak dini ve siyasi degerlerin dncelikli bir yere sahip
oldugu bir gergektir.*® Gliniimiizde dini kimlik her seyin tizerine ¢ikmis durumdadar.
En ¢ok konusulan ve giindemde yer alan konularin basinda dini hareketler, dini
merkezler ve din-siyaset zemininde rol oynayan kisiler yer almaktadur.

Soguk Savas doneminde istikrar1 saglamanin yolu ideolojik cephelesmede go-
riilmiis ve bu asir1 temalarla kullanilmistir. Bolgesel diizeyde kontrolii saglamanin
en kullanish araci olarak terdr goriilmiis ve uy-

[l | sulamayakoyulmustur. Giiniimiizde terér unsu-
oA . C o ru yine elde veya yedekte tutulmakla birlikte dini
Flkrl V? Sly_aSI _dlll ) ve etnik kimlik insa etme ve kullanma yontemi
curumus bir milletin daha oncelikli bir yere sahiptir. Sert giicii masa-
ve toplumun “pO"tik- da tutan zihin menajerleri, iletisim aglarmin ge-

. lismesine paralel olarak yumusak giicii devre-
Stratejlk aklindan ye sokmuslardir. Balkanlar'da, Kafkasya'da, Orta

daha dog rusu Dogu’da ¢esitli renk, desen ve mevsimlerle ifade
di nyasi ndan’ edilen kalkisma hareketlerinin iletisim aglari tize-

. rinden gergeklestirildigi ortadadir. Kalkisma ha-
bahsedilemez. reketlerini belirleyen ve tanimlayan ana unsur: Si-

AKlini kaybeden yasi ve dini degerlerdir. Insanlarm zihni algilari-
fert glbl kUltGrani na ve beklentilerine uygun diisen temalarin, sem-
kaybe déan tOpI umlar bollerin kullanilarak kitlelerin yonlendirildigi bir

) gercektir. Glintimiizde uygulanan jeopolitik dii-
ve milletler de zenlemenin dilini, kelimelerin anlam degerleri
cinnet geglrl rler. agisindan yapilacak bir tahlil karsimiza, dini ve

siyasi degerlerin anlam sinirlarin disina tasina-
rak kullanildigini ¢ikaracaktir.

Insan zihninin yonetimi bir cesit fetih aracidir ve* bu bir planlama ve iktida-
rin kullanilmasina yetenekli kaynaklara sahip olma meselesidir. Bu kaynaklar siklik-
la ekonomik gii¢, toplumsal konum, mevki, statii, otorite, bilgi, uzmanlik ya da ayri-
caliklar yahut baska bir grubun, giiciin yalnizca tiyesi olmak gibi toplumsal olarak de-
gerli addedilen, ama esitsiz olarak dagitilan yiiklemlerden ya da iyiliklerden olusur.”
Belirtilen yiikleme ve “iyilige” sahip olan aktoriin belli bir gérevi (amag) basarabilme-
si icin bagvurmasi gereken yollar: belirlemesi (strateji) ve bunu uygulayabilmek igin
gerekli olan 6zel ve ayrintili faaliyetlerin (taktikler) planlamasini yapmasi gerekmek-
tedir. Herhangi bir konuda yonlendirme yapabilmek i¢in o konunun niteligi, bilgi ve
tahminler, amaglanan hedef ve buna uygun olan medya aracinin secimi, zamanla-
ma ve izlenmesi gereken program, medya planini olusturmak gerekli hususlardir. Bir
iirliniin veya bir siyasi ve dini hareketin reklami, bir olgunun {izerini 6rtme ve yahut
actk hale getirme faaliyeti icerigi ve araglar1 belli bir dlclide degismesine karsin aymn
siireglere ihtiyag duyar. “Haber akisini kontrol altinda tutmak, beyinleri amaca uygun
ideallerle doldurmak, yazili ve sozlii basina hakim olmak, gazete ve televizyon istas-
yonlarmnin belli amaglar dogrultusunda ¢alismasini saglamak, yonlendirme siirecin-
de etkin ve belirleyici rol {istlenmek zihin yonetiminin en etkin olanlar1 arasindadir.”*

60



SIYASET VE KULTUR DERGISI

Giiniimiizde yeni bilgi teknolojilerinin ortaya ¢tkmasi ve ekonomik faaliyetler-
le biitiinlesmesi haberlesme ve kiiltiirii igine alarak eritmek isteyen bir siyasi alginin
yiikseldigini goriiyoruz. Dolayisiyla zihin yonetimi faaliyeti “kiiresel tek bir alan”
iiretme giiciine ve becerisine sahip giiclerin eline ge¢mektedir. Nitekim iktidara yo-
nelik muhalefet hareketi ve buna kars: iktidarin sahneledigi tavir bolgeden bolgeye,
tilkeden iilkeye degismektedir. “Iran, Libya ve Suriye gibi devletleri devlet destek-
li terérizmle mahkGim etmek i¢in herhangi bir sav ortaya koymak, gerekge goster-
mek sart degildir. Fakat ABD ve onun himayesindeki devletlerin modern ¢cagm veba-
st sayilan terdrizmi orglitleyip uygulamaya gecirmekteki 6nemli, hatta basat rolleri-
nin tartisilmasi dehsetle ve kiiclimsenmeyle karsilanmakta ve bu konuda sunulan ka-
nitlar ne kadar inandirici olursa olsun ilgisiz goriilerek yok sayilmaktadir. Dolayisty-
la bir hareketin ya da bir devletin zalim ve cani olmasi durdugu yere, dahil oldugu
stratejik denkleme gore degismektedir.”* Giinlimiizde “Arap Bahar1” iizerinden siir-
diiriilen politika belirtilen geliskiyi somut bir sekilde ortaya koymaktadir. Eger Libya
ve Suriye iktidar1 mubhaliflere yaptirrm uygularsa ads, terdrist devlet olur. Fakat ayni
seyi Batil bir devlet yaparsa teroristlere karst huku-
ku ve diizeni korumus olur. Boyle bir celiskiyi ¢o-
ziimlemek soylem-iktidar iligkisini ve sdylemin ige-
rigini belirleyen ana unsurun ne oldugunu gorme-
ye ihtiyag duyar.

GUnumuzde dini
kimlik her seyin
uzerine ¢ikmis
durumdadir. En
¢ok konusulan ve

Her zaman 6nemini koruyan ekonomik gii¢ ¢a-
gimizda giderek yayilan, farklilasan ve her alana si-
zan iletiglim aglarimi yanina alarak yeni bir boyut ka-
zanmustir. Bu gliclere sahip olan egemen devletler diin-

yay diisiince polisiyle yonetmenin*' tekniklerini uygu-
lamaktadir. Demek ki 6nemli olan 6zgiirliik degil-
dir. Onemli olan iiretilen 6zgiirliik algist ve buna gore
sekillenmesi gerekenlerin uyum gostermesidir. “In-
sanlarin zihinlerini ictimai, iktisadi ve siyasi diize-

gundemde yer

alan konularin
basinda dini
hareketler, dini

nin diizenlemelerine erdemli bir baglhlik gosterecek
bicimde egitmek”** esas alindig; icin halk bir tiiketi-
ci ve gozlemcidir. Halkin baska yerlerde hazirlanan
politikalar1 onaylama hakk: vardir. Eger bu sinirlar
asilirsa demokrasi krize girer. Diinyevi ilgilere atif
yaparak durumu kontrol etme her zaman beklenen
sonucu vermemistir. Bunun igindir ki degisen diin-
ya dil sistemine uygun olarak siyasi ve dini degerler zihin yonetme faaliyetinin par-
cast haline getirilmistir. Degerleri siyasi sdyleminin pargast yapan yumusak giig, dini
temalar1 ve dini-siyasi epistemik ve politik cemaatleri uluslararas: ekonomik ve tek-
nolojik giice ekleyerek suur paketleme ve yonlendirme politikasini uygulamaktadir.

merkezler ve din-
siyaset zemininde
rol oynayan Kigiler
yer almaktadir.

Baski yontemlerinin islemedigi, fakat esitsiz sosyal boliisiimiin, yoksullugun ve
haksizligin oldugu bir topluma kars: “siyasi ve dini degerleri” kullanarak yonlendirme
tarzi1 1990 sonrasi diinyanin ana temasidir. Bunalim icine diismiis toplumun
sorunlarin1 kasiyan, ancak bu yonde hicbir katki saglamayan giiclerin medya
tizerinden stirdiirdiigii zihin yonlendirme teknigi; hedef toplumun yasadig1 sorunlar:
dile getiren muhalifi de kendi faaliyetinin igine katmay1 gerektirir. Sosyal kontrol
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aract olarak zihin yonlendirme, etkili teknikleri olusturma, rafine etme ve ustaca
kullanmaya ihtiya¢ duydugu igin bu isi iistlenecek kisiler, toplumun sayg: duydugu,
dinledigi insanlar arasindan secilir.* Bunlar insani etkinligin her sahasmna sizarak
yayilir. Bilgi akigini saglayan sistem ne denli kapsaml ve islevsel olursa yayilma ve
etkileme alani da o kadar genis oldugu igin gogu kere “sistemi olusturan aktorler bile”
ortaya cikan enerji karsisinda hayrete diigerler. Ozel egitimler araciligiyla planlanan
jeopolitik diizenleme faaliyetinin Kuzey Afrika ve Orta Dogu kanadinda yasanan
“domino etkisi”, iiretilen politik-stratejik modeli iiretenleri bile hayrete diistirm{istiir.
Zaman mekan kenetleyen iletisim aglar1 olusturulan algi kalibin1 aninda harekete
gegcirebilmis ve egemen giiclerin eski ortaklarimi iktidardan diistirmeyi basarmistir.

Giintimiiz diinyasinda yasanan kiyasiya miicadeleyi tetikleyen ana unsur milli
¢ikar oldugu halde, dini ve kiiltiirel degerlerin 6ne ¢ikarilmasi siyasi alginin ve arag-
larinin degistigini gosterir. Eger “iktidar agisindan iistiin olduguna inanan bir giig,

ayni zamanda akil, ahlak ve medeniyet a¢isindan
._ da istiin olduguna inaniyor ve oteki toplumlar
T tizerinde iistiinlitk kurma hakkina dair siiphele-
GunumUZd_e . ri azaltarak isgali makul héle getiriyorsa”, burada
uygulanan jeopolitik s6z konusu olan ittifak degil Stekini kendi politik
dizenlemenin dilin i, Ze eforllorl?ik gll;arlarl-rlli bagularrtlaktli‘i.j B}Jc,i?ir (ég,it
. . ontrol altina alma, zihin yonetme tiirtidiir. Giz-
kellmelerln anlam lenen ya da carpitilmis kavram ve fikirlere daya-
degerleri agisindan li olarak zihin yonlendirme, giicti elinde tutan ik-
yapllacak bir tahlil tidarlarin ve seckinlerin, kitleleri kendi amaclari
karsimiza. dini ve dogrultusunda bigimlendirme vasitalarindan bi-
) S ] - ] ridir. Bu baglamda zihin yonlendirme bir gesit fe-
Silyasl dege rlerin tih aracidir.* “Kamuya ait bilginin, inanglarin, tu-
anlam sinirlarinin tumlarin, normlarin, degerlerin, ahlakin ve ide-
olojilerin imalat¢isi” konumunu elde etmis her-
d|$ma taglnarak harllgi bir grubun simgesel iktidari, ayni zaman-
kullanild Ig ini da bir ideolojik iktidar bi¢imi olarak islev goriir.*
cl karacaktir. Fakat bu durum, toplum tarafindan ortak payla-
silan diisiince ve alginin garpitilarak Stekini de-
netlemek ve tanimlamak i¢in kullanildigi zaman
denetleme bicimi, hayati endiselere neden olan baskiya doniisiir. “Boyle bir ortam-
da iktidar seckinlerinin lehine olan enformasyonun segilerek aktarilmasi ya da onla-
i‘m aéelyhiilse olan enformasyonun kisitlanmasi yoluyla iletisimin tarafgir olmasi sag-
anabilir.”

Ulkemiz, 1990'dan itibaren dini ve etnik gogulculuk sdylemi ve uluslararast
orgilitlerin kiskaci altinda yapay bir giindemle ugrasmaktadir. 1993'ten itibaren
siyasi giindemi incelersek, konularin degismedigini, ancak iktidar ve muhalefetin
yer degistirdigini goriirtiz. Yumusak gii¢ kullaniminin 6nemli bir siiriimii olan
yonlendirmenin temel gostergesi, cogunlugun ¢ikar: dogrultusunda olusturulmamais
bir diizenin devamin ve alternatif sosyal diizenlemelerin giindem digmna itilmesini
saglamaktir.*” 1980 Oncesi tecriibeye sahip olan milletimiz, ince kavramlar esliginde
sahnelenen yonlendirme politikalarini gérmiis ve buna kars: durus sergilemistir. Ne
var ki bu kez, milletimizin genlerine kadar niifuz eden din unsuru devreye sokularak
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ince ayarl bir yonlendirme uygulanmaya konulmustur.

Yumusak giiciin ana unsurunu olusturan kamu/degerler diplomasisi, hedef top-
lumu yonlendirme ve kontrol altina alma faaliyeti olarak karsimiza ¢gikmaktadir. fle-
tisim araglarmin yayginlik kazandig: giiniimiiz diinyasinda hiikimetler arasindaki
iliskiler yerine toplumsal aktdrler, dini-politik hareketler ve ¢ikar gruplar: gegmek-

tedir. Devlet giicii yerine kamu diplomasinin agirlik
kazandig: giintimiiz diinyasinda devlet giicii/kamu-
sal diplomasi yan yana® tilke ¢ikarlarma hizmet etti-
gi halde, tilkemizde toplumun degerlerinden bahse-
den ve bu gercevede Orgiitlenen bazi dini-politik ha-
reketlerin toplumu yonlendirme gorevini tistlendik-
leri goriilmektedir. “Iktidarin icrasi basitce bir eyle-
min herhangi bir bi¢imi degil, bir toplumsal etkile-
sim bicimi oldugu icin” her tiirlii iletisim arac1 “belli
ideolojik/siyasi alg1 ve bakis” gercevesinde kullanil-
maktadir.® Tletisim ve séylem yoluyla etkinlik alani-
n1 genisleten iktidar bigimlerinin devlet roliinii tist-
lendigi imajina biiriinmesi ve gii¢ bloklarmin fark-
lilasmasi tilkemizin disaridan yonlendirilmesini ko-
laylastirmaktadir. Devlet kurumlarmnin belli kesimle-
re kars1 acik, belli kesimlere kars1 ise kapali ve duyar-
It davranmasi, en azindan boyle bir izlenim verme-
si “iktidar faillerinden” korkuyu beraberinde getir-
mektedir. Bir soylem {iretilerek diger soylemler {ize-
rinde devlet giicline dayanarak iistiinlitk kurma ve
sonug alma politikalart medyay:1 “duruma uygun soz

Degerleri siyasi
sOyleminin
pargasi yapan
yumusak gug,
dini temalari

ve dini-siyasi
epistemik ve
politik cemaatleri
uluslararasi
ekonomik ve
teknolojik guice
ekleyerek suur
paketleme ve
yonlendirme

sOyleme” tutumuna ¢ekmistir.

politikasini

Hedef toplumu ikna etme, kalbini kazanma uygulamaktadir.

yetenegi olarak tarif edilen kamu diplomasisi,
kendi degerlerini baskasinin paylastig1 degerlere
dontistiirmek temelinde yiiriitiiliir. Kendi degerini baskasimin degerine doniistiirmek,
kiiltiirel degerleri tanitma araglarina, kurumlarina, ekonomik kaynaklara, gekici
unsurlara ihtiya¢ duyar. Dil 6grenim merkezleri, spor, miizik, markalar, turistik
merkezler alg1 degisimini gerceklestirmenin ilk akla gelen araglaridir.” Belirtilen giig
kaynaklar: ve araglarimi en giiclii sekilde kullanan ABD’dir, ikinci sirada AB gelir.”
Bunlarin insanlar1 ve toplumlar1 kendi ¢ikarlarina uygun diisen bir dogrultuda
yonlendirme konusunda basarili olduklari, modern tarihin 6nemli olgularindan
biridir. Fakat bu duruma eklenmesi gereken onemli bir husus var: Kiiresel giig
denklemi igerisinde etkin olan giiglerin dis diinyaya doniik olarak uyguladiklar
politikalarin ortaklar1 ve belli bir stratejik hamle i¢in “secenek olarak kabul edilen
dini-siyasi gruplarm” kendilerine tabi olanlarla girdikleri bigimsel diyaloglar ve
gondermeler yoluyla kamusal soylemlerde inisiyatif alabilirler.

Pentagon, Tiirkiye'den katilan bazi yetkililere kiiresel eroin tiiketimi ve
Afganistan’in bu konudaki rolii iizerine bir seminer veriyor. Bu seminerde eroin tii-
ketiminin %92’sini Afganistan’in karsiladig1 ve 2010'da Tiirkiye icin biiyiik bir teh-
dit olusturdugu agiklamasi yapiliyor. Ayrica bu bilgilere soyle bir ek yapihiyor: “CIA
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raporuna gore, yillik eroin tiiketiminin {i¢ kat fazlasi stokta tutan Afganistan, PKK
tizerinden Tiirkiye’ye eroin siiriiyor.”*> Bu seminer, dogrudan “deger algisi ve secilen
duyarhilik” 6gesi {izerinde yonlendirme yapmaya yoneliktir. Biitiin amag, Afganistan’a
asker gondermenin temelini olusturmaktir. Yonlendirmedir, ¢linkii bu, realitenin ku-
surlu algilanmasini temin etmeyi amaglamaktadir. Hayatin gerceklerini kavrama gii-
ciinden yoksun birakilmis bir suurun olusmasina sebebiyet veren mesajlar, zihin me-
najerleri tarafindan kasitli olarak tiretilmis yonlendirme amach mesajlardir.

Modern diinyanin jeopolitiginden ve gii¢ kavramindan postmodern diinyanin
imajlarina ve tesir giiciine dogru yasanan degisimi Joseph Nye kamu diplomasisinin
ii¢ boyutuna atif yaparak agiklamaktadir: I) Giinliik iletisim: Bu, medyaya ve
Ozellikle yabanci medyaya agik olmak ve bu alanda yer almay1 hedeflemektir. II)

Stratejik iletigim: Iletilmesi amaglanan temanin

._ medyanin tiim unsurlari tarafindan yayilmasi ve
. . zihinleri asil hedefe hazirlayan mesajin siirekli
1980 oncesi ve tutarli olmasi anlamindadir. III) Uzun stireli
tecri beye Sahip iligkilerin geligtirilmesi: Burslar, gretim iiyesi ve
olan milletimiz, ince ogrenci degisim programlari, egitim faahyevtlerl,
e seminerler, konferanslar ve medya araciligiyla

kavramlar e§llg|nde kurulan bu iligkiler, markalar, firmalar gibi

sahnelenen dogrudan hayatin iginde yer alan unsurlarla
yo nlendirme derinlegtirilir.>*
P olitikalarini g drmi S Ulkemizde giinliik iletisimden temel sorun-

lara kadar kurulan iletisim aginin nasil bir algi de-
ve buna ka rsi du rus gisimine yol a¢tig1 ortadadir. Tiirk milleti; varligi-
Sergilemigtir. na, ekonomik, politik, kiiltiirel ve manevi deger-
lerine yonelik saldirilar karsisinda her seyi kabul
eden tepkisiz bir topluma déniismiistiir. Obiir ta-
raftan yonlendirme politikasinin icinde yer alan “ortaklar”, her tiirlii kurali ihlal ede-
rek ¢ikar saglamakta ve konum edinmektedir. Kanuni hirsizliklarla, hilelerle yiikse-
len aktdrler, milletin sefaleti iizerinde ithalat, ihracat, anonim sirketler, borsa oyunla-
11, riigvet, iltimas, 1srarla ticari faaliyetlerin kamulastirilmasi yoluyla, milleti soymanin
mutlak gercekligini ¢cekinmeden ilan ediyorlar.

Degerler iizerinden zihin yonetmenin en somut misallerinden birisi, medeniyetler
arasi diyalog projesidir. Ispanya’da yapilan medeniyetler arasi ittifak toplantisinda
Kuran’da gecen “Bir insani oldiirmek biitiin insanhg 6ldiirmek gibidir.” ayetini
terorii kinamak i¢in okumak, ABD politikalarint mesrulastirmaya yoneliktir. Ciinkii
bu acik bir sekilde Kuran't carpitmaktir. Elbette ki haksiz yere insan oldiirmek
Kur'an’a gore tiim degerleri yok eden, silip gotiiren bir giinahtir. Fakat petrol ugruna,
gelecege doniik muhtemel gii¢ dengelerini 6nleme adma insan dldiiren bir giiglerin
hi¢ mi sugu yok? Insan haklarindan ve demokrasiden bahsederek iilkeleri isgal
eden bir gii¢ insan hayatinin degerinden s6z edemez. Bu durumu mesgrulagtirmak
igin Kur'an’1 kullananlar, tiim degerlerini yitirirler. Elbette ki Islam adimna kimsenin
adam oldiirmeye hakk: yoktur. Fakat petrol ve dogal kaynaklar ele gecirme, siyasi
kontrolii saglama adina 6zgiirlitk aynasinin arkasma gegerek adam oldiirmeye, iilke
isgal etmeye de kimsenin hakk: yoktur. Kur’an'in sdyledigi gayet agiktir: “Kim bir
insani, 6ldiiriilen bir kimseye karsilik olmaksizin ya da yerytiziinde bir bozgunculugu
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onlemek maksad1 diginda 6ldiiriirse, biitiin insanlar1 6ldiirmiis gibi olur. Kim de bir
insanin hayatin1 korur ve kurtarirsa, biitiin insanlara hayat vermis gibi olur.” (Maide
5/32)

11 Mart 2004'te el-Kaide’'nin ispanyaf nin bagkenti Madrid’'de gergeklestirdigi
teror saldirisi, insanlik digi bir harekettir. Insanlik adina buna karsi durmak, her

erdemli vatandasin gorevidir. Bu konuda higbir
stiphe yoktur. Temmuz 2005'te BM Genel Sekreteri
Kofi Annan'n bir Miisliiman iilkeyle birlikte
hareket etmesi tavsiyesi tizerine Zapatero, kiiltiirel
olarak Islami politik olarak Batili bir iilke olan
Tiirkiye'nin bagbakani Erdogan'a ortak bagkanlik
onerisinde bulundu. Onerinin kabul edilmesiyle
Tiirkiye girisime dahil oldu ve bu tarihten sonra
ittifak meselesini Ispanya’dan fazla sahiplenmeye
basladi. Tiirkiye'nin es bagkanligini {istlenmesinin
ardindan BM 14 Temmuz 2005'te medeniyetler
ittifaki girisiminin resmen basladigini agikladi. Fakat
Bati1 diinyasindan girisime iliskin etkin bir destek
gelmedi. Ciinkii bu girisimin 6zel bir amaca matuf
oldugu herkes tarafindan bilinmektedir. Giiniimiiz
diinyasinda medeniyetler denildiginde, sadece Bati
ve Islam medeniyeti anlasilmaz. Aksi takdirde iki
medeniyet digerlerine kars:t oldugu sonucu ¢ikar.
Boyle bir sey olamaz. Demek ki burada hem Tiirkiye

Bir sdylem
uretilerek diger
soylemler
uzerinde
devlet gucune
dayanarak
ustlnluk kurma

ve sonug alma
politikalari
medyayi
“‘duruma uygun
s6z sdyleme”

tutumuna
cekmistir.

hem de Islam kullanilmaktadir. Eger boyle degilse,
nasil ki Madrit'te yasanan terdr hadisesine kars:
Islam ve Tiirkiye ile birlikte hareket etmek gerekti ve
bu yapildi. Simdi basta Ispanya olmak iizere Avrupa Birligi iilkeleri ve ABD’den en st
diizeyde katilim saglanarak PKK terdr orgiitiine kars: ortak bir agiklamanin yapilmasi
gerekmez mi? Elbette gerekir, fakat tam aksine biitiin AB {ilkelerinde PKK terdr
orgiitiiniin kamplari bulunmaktadir. Bu yetmiyor, kamplarin giivenlik kuvvetlerinin
himayesi altinda faaliyet gosterdikleri agiga ¢ikiyor. Hatta PKK ile paslasan Vatikan
yetkilileri ve Protestan kiliselerinin temsilcileri de bu koroda yer aliyor.

Degerler {izerinden zihin yonlendirme faaliyetini en somut bicimde carpitan
ikinci husus; terdr taniminin duruma, bolgeye ve fiili isleyen kisiye ve glice gore
degismesidir. Seckinci bir diinya ve kiiltiir tasavvuruna sahip giliclerin “kuralsiz
siddet hareketlerini” hedef toplumlar1 kontrol etmek ve saldirilar1 mesrulastirmak
igin kullandiklar1 bir gercektir. Siddetin algi olusturmada kullanilmasmin iig
temel nedeni bulunmaktadir: a) Diinyanin yonetimi tatmin olmus uluslara teslim
edilmelidir. Bu uluslar, kendileri i¢in su anda sahip olduklarindan daha fazlasimni
istemezler. Diinyanin yonetiminin ag uluslarin elinde olmasi durumunda, her an icin
tehlike vardir.® b) Ozellikle Katolik ve Protestan diinyanin gelecek tasavvurudur. Bu
gelecek tasavvurunu Kardinal Jean-Marie Lustiger'in 1990'da verdigi beyanat agikliga
kavugturmaktadir: “Biz, Hristiyan cagmin basindayiz. Bugiin Bati ve sliphesiz tim
diinya, kendi kendisine bir muamma gibi goriinmekte, olaganiistii sorunlarla karsi
karsiya kalmakta ve Oyle bir stnav vermektedir ki, kaderini tistlenmesi icin, yalnizca
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Isa Mesih’in déniisiiniin, ona sunacag1 kavram ve kuvveti géz dniinde bulundurmast
gerekir.”* ¢) George W. Bush'un sahsinda ifadesini bulan &teki algis1 ve dtekini yok
etme politikasidir: Diismanimizdan 6nce savagi diismana biz gotiirmeli, planlarm
dagitmal ve en giiglii tehditleri bu tehditler ortaya ¢tkmadan 6nce bertaraf itmeliyiz
/ Eger bizden degilseniz, bize karsisiniz demektir. Bu ifadeyi kullanan Bush, “Benden
olmayan bana kargidir.” (Matta 12: 30) seklinde gecen dini ifadeye atif yapiyor. “Ben
bagkomutanim, bakim benim agiklama yapmam gerekmiyor. Bagkan olmanin enilging
tarafi budur. Bagkalar1 soyledikleri sozleri bana aciklamak zorundalar. Ama benim hig
kimseye bir izahat borcum yok.”*” Ug unsuru birlikte diisiiniir ve dogrudan miidahale
yerine “Degerlerin politik ve diplomatik faaliyetlerin parcasi yapilarak toplumu
liberal-kapitalist sistemin ekonomik ve politik kurallarina uyumlu kilmak gerekir.”
goriistinii eklersek zihin yonlendirme faaliyetinin yeni tarzini anlamis oluruz.

Zihin yonetme faaliyeti {i¢ ana ¢izgi iizerinden siirdiiriiliir: Ifsa, tehdit ve
bagimlilik. Hayatin her alanina sizan iletisim aglarimin siyasi otoritenin eline ge¢mesi,
cesitlenen ve sirayet eden tehdit ve bagimliligin alanini genisletmektedir. Boyle bir
siyasi uygulamay1 elestirip kamuoyu olusturmas: gereken medyadir. Fakat medya
bu gorevini yerine getirmekte zorlanir. Elbette ki “medya siyasi iktidarin politikasimi
elestirir, fakat bunu neredeyse devlet-sirket iktidariin 6ziinde ortak olan ¢ikarlariyla
belirlenen cerceve icinde kalarak yapar.”*®* Medyanin sesinin kesildigi ve ayartildig:
bir zeminde siyasi iktidar elinde tuttugu biitiin araglari kullanarak insanlarin mahrem

diinyalarma niifuz eder. Ozel ve mahrem olan her
._ seyi ifsa ederek bireyin ve toplumun biiytiisiinii
bozar. Kendi glindemine uygun diismeyen her

Insan haklarindan tiirlii goriisti ve tutumu tanimlar ve tahakkiime
ve demokrasiden tabi tutar.

bahsederek Ulkeleri . 'Ce§iiclenevzn1an1call<< ayni amaca llliztrlnet eil;p
. A iletisimsel ¢ogulculuk, cari suur paketleme dii-
I$ga| eden bir guc zeninin gliclinii artirmaktadir. Ciinkii bu durum,
INsan hayatlnln farkli gibi goriinen etiketlerle damgalanmis ¢ok
degerinden sOz kanall1 iletisim goriintiisii altinda; a) 6zgiirce en-
edemez formasyon sansinin var oldugu inancin pekistir-

mekte, b) bir imaj kundagmin igerisinde sar1p sar-
malanan insanlar1 ayn1 amaca yonlendirerek ba-
gimh kilmaktadir. Kar her seye 6nceleyen biiyiik holdinglerin tekelinde bulunan ha-
ber alma ve yayma kurumlar kiiltiirel imaj tiiketicilerinin 6niine ger¢ek kimliklerin-
den uzaklastirilmis, kendi gerceklerinden soyutlanmis olarak getirilmektedirler.”

Tletisim aglarmin yayginlasmas: ve hizi, zaman ve mekan kenetlenmesini
saglamakla kalmamakta, ayni zamanda haberlesme araglarini “bilgi depolama ve
politik-stratejik amaglara” yonelik olarak kullanmanin yolunu agmaktadir. Inceltilmis
araclar yoluyla “Onceden kestirilmesi ve onlem alinmasi zor olan gizli tehditler”
iiretilmektedir. Bu gercegi P. Freire, su ifadelerle anlatmaktadir: Hiikiimran olma
tutkulari, kendi hayat tarzlarini bagkalarma benimsetme ve kendi deger yargilarm
en iist tutma arzulari, isgalcileri denetimleri altma aldiklar: insanlarin realiteyi nasil
algiladiklarini anlamaya ve bu yoldan etkinliklerini artirmanin, ¢ogaltmanin yollarin
aramaya zorlamistir. Bir toplumu y6nlendirmek ve denetlemek icin, o toplumun
davraniglarin1 ve diisiincelerini bilmek sarttir. Tiiketim aliskanliklari, tercihleri,
hayata bakislari, beklentileri, rol talepleri ve yetenekleri bu kapsama girer.
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Bir taraftan mikrobiyolojik silahlar, salgin hastaliklar {iretilip 6zel amaglar
icin kullanilirken, diger taraftan biitiinlesme ve parcalanma egilimleri arasinda
toplumlar ve milletler cad1 kazanina déniistiiriilmektedir. fletisim aglarmin sinurlari
asan boyutu her tiirlii diisiincenin yayilmasina neden olurken, postmodern izafilige
dayanan fikirler ve politikalar dini ve etnik gruplar iiretmekte ve yaymaktadir.
fletisim aglariyla birbirine bagimli olan devletlerin, dini, etnik farkliliklarin gatismaya
diismeyecekleri ileri siiriilmesine karsin, belirtilen durum yeni bir savas bigimini
ortaya ¢ikarmaktadir. Ciinkii iddia edilenin tam aksine “iletisim aglarinin kontrol
edilmesi miimkiin olmayan ve carprtilmis bilgi yiginlar1” boliinmiigliigii artirmakta

ve biiylik kontrol sistemlerine baglamanin yolunu agmaktadir.

Gliniimiizde hedef toplumlari doniistiirme stratejileri ve araglar1 da degismis-

tir. Ulkemizde bunun farkinda olmayanlar, hala baz
kurumlara atif yaparak diisiince iiretme ve siyaset
gelistirme pesindeler. Farkinda olanlar ise durumu
istismar ederek meseleyi 6¢ alma araci olarak kullan-
makta ve her seyi carpitmaktadirlar. Toplumun kut-
sal degerleri tizerinden politika yapan kesim, ¢agin
ufkundan yararlanarak insanlarin bilinglerine kutsal
Ogeleri ustaca koymakta ve yonlendirmektedir. Eger
halkin alg1 kalibina uygun temalar ustaca yerlestiri-
lirse, insanlar yonlendirildigini fark etmeden olay-
lar karsisinda tavir alir. 1980 Darbesini kendi lehine
bugiin de muhtemel darbe edebiyat1 yaparak tiret-
tigi tepkiyi kendi lehine kullanan bir anlayis toplu-
mun destegine mazhar oluyorsa, bunun altinda ya-
tan yonlendirici unsurun ne oldugunu gormek gere-
kir. Politikanin degisen dilini bilenler, gliniimiizde,
zihinleri ve toplumlari yonlendiren aracin ve giiciin

Medyanin
sesinin kesildigi
ve ayartildigi bir
zeminde siyasi
iktidar elinde

tuttugu butln
araclari kullanarak
insanlarin
mahrem
dunyalarina nufuz
eder.

iletisim aglar1 ve sivil toplum kuruluslar1 oldugunu
da bilirler. Onemli olan, bu déniisiimii gérmek ve
bunun araclarini ve kurumlarini olusturmaktir. Bunu goremeyenler, hem diisiince
hayatindan hem politik alandan tasfiye edileceklerdir.

ITI. Kutsala Biiriinerek Degerlerimize El Koyan Siyaset

Modern felsefe ve bilimsel bilginin etkin ve yonlendirici, hatta belirleyici dili
karsisinda teologlar, modern felsefenin ve bilimsel bilginin verilerine atif yaparak
kendilerini megrulagtirma yolunu segmislerdir.®' flahi kitaplarin modern felsefenin
ve bilimsel bilginin verileri esliginde okunmasi ve bizzat vahyin bunlar1 destekledigi
gorlisiintin ileri siirtilmesi, bunun somut kamitidir. Olgucu ve maddeci anlayis
tizerine kurulan din-karsit1 diinya sistemi, din ve dini kurumlar {izerinde agir bir
baski kurmustur. Asir1 baskiya karst duyulan dini tepki, varligini korumak amaciyla
ya politik giice siginmis ya da iktidar1 ele gegirmenin yollarini aramistir. Din, politika
ve iktidar iliskisi uzun siire bu dogrultuda seyrettigi icin, dindar insanlar siyasi
hareketlerin bagimlis1 héline getirilmislerdir. Nihayet bilinmezligin ve belirsizligin
diline siginarak iktidarla izdivaca giren politik din anlayist kutsalimiza el koymustur.
Ortada din ve dini duyarlilik yok, dini profesyonel bi¢cimde kullanmak vardir. Dinin

67



DUSUNCE DUNYASINDA TURKIZ

profesyonelce kullanimi, her tiirlii fiili ve ahlaksizligi “belirsizlik ortaminda” kutsal
etiketle mesrulastirmaya zemin olusturmaktadir.

Boyle bir zeminde teologlar kendilerini iki sekilde ifade etmektedirler: Birincisi:
Herhangi bir dini konuda yapilan tartismada, delili ortadan kaldiran bir goriise karsi
mutlak teslimiyeti savunur. Dolayisiyla aklin vazifesini sadece 6nceden kabul edilen
akidelerin dogrulugu iizerine deliller getirmekle smirlar.®? Boyle bir Islam anlayisini
yaygin hale getiren giicler, din {izerinden bir kontrol sistemi gelistirmislerdir. Dini
lafizlarm sézel anlamlarina / Meal merkezli Islam anlayisina kosullandirilmis kesimler,
gevremizde olup biten olaylar iizerinde soru sormayi bile terk etmis durumdadirlar.
Dini lafizlar {izerinden miihendislik yapanlarin Islam’in cagdas yorumunu temsil
ettikleri iddiasi, Islam diisiincesinin ne kadar kisirlastigini gostermesi agisindan
onemli bir veridir. Tkincisi: Teologlar anlamsiz
._ farkliliklarla ugrasmaktadirlar. Dinin dayandig:
Bir taraftan esaslar ve amagclardan kopuk, dinin giindelik
sorunlariyla ilgilenmekte bir mahalle imami gibi

mlkrOnyO|Oj|k ilmihalcilik oyunu oynamaktadirlar. Dini tarihin
silahlar, salgln icinde yer alan olaylar1 duygusal dile dokerek
hastaliklar uretlllp gliiniimiize tasiyip dini olaylara uydurma

- . teknisyenliginden ibaret olan bu yaklasim
ozel amaglar I(S?Ivn benimseyenler, dinin insana bakan tarafini, diinya
kullanilirken, dlger olgeginde isleyen haksizliklar1 adalete, ahlaki

taraftan butunle sme alana davet etme, insanlhiga iyiligi ve merhameti
ve parg alanma hatirlatmay1 unutmaktadirlar.®®
Duruma uydurulan din, siyasi temalara bii-

eglllmlerl arasinda riinerek konum edinmenin ve ge¢imi kolaylastir-
toplumlar ve mamnun bir aract haline getirilmistir. Déniistiirme
milletler cadi stratejisinin dini ayagini gosteren bu gelisme, akla

hayale sigmayan goriigleri din tizerinden paketle-
k?Z?_n“ja__ . mey imké%u sangktadlr. Cinki belirtﬂerI: donii-
donugturulmektedir. siimiin arkasindaki irade, Islam’t Kopenhag 6l-
ciitlerine uydurmak veya jeopolitik diizenleme-
nin islevsel bir parcasi olarak gormektedir. Fikri ve ahlaki boyutunu kaybeden din,
kagimilmaz olarak giiniimiiz diinyasinda ¢ok insafsiz ve ¢irkin bigimde “goriintiir ve
gizli gilic oyunlarinin” araci haline getirilmistir. Nitekim giiniimiiz diinyasinda din;
din dig1 alanda iki agidan ¢ok ¢irkin bir sekilde kullanilmaktadir: a) Dinin amacr igin-
de yer almayan bir gorevle diinya hakkinda bilim tarafindan kanitlanamayan goriis-
ler ileri siirmek, insani tecriibeyi ve insanin deger iiretme yetenegini inkar etmek din
olarak sunulmaktadir. Bagka bir toplumun ve kiiltiiriin gelistirdigi bilimsel bulusla-
r1 Kur'an'in 6nceden haber verdigini ileri siirenler ve hatta ABD'nin kurulus tarihini
Kuran'da arayanlar bulunmaktadir. b) Anlaml hicbir sey ileri stirmeksizin, modern
tarih ve bilimsel bilgiyle celismekten kaginmak, Tanr1 kelimesini- eger gerekirse her
yerde- sekiilerizmin realite hakkindaki nihilist resmine dini bir ¢erceve bulmak sek-
linde seyretmektedir. Mevcut durumu hakikatin kendisi gorerek Kur'an’a onaylatma
¢abas, her tiirlii giicii ve ¢ikart mesrulastirmanin yolunu agmistir.

Dini kendi amacimin ve makul olanin disma tasimak, falcilligi, biiyticiiliigii
ve kehaneti dinsellestirmeye kap1 acar. Tabii olgulari, dini ifadelerle agiklamanin
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miimkiin oldugunu ileri siirerek “bilimin yerine kilise ruhanileri gibi bilim dini ikame
etme” Islam’in gonderilis amacin1 ve maksatlarini asar. Oysa Kur’an, agkin alani bile
akli temel iizerine kurar. Insani tarihi yasalari ve tabii olgular1 anlamaya davet eder.
Iki ayet bu noktada Kuran’m yaklagimini net olarak ortaya koymaktadir: “Bunlar
kullarimiza rizik olarak yarattik. Ve o yagmurla 6lii toprag dirilttik. Kiyamet giinii
dirilis de aynen boyle olacaktir.” (Kaf 50: 11) Nasil 6len toprak yagmurla canlaniyor,
bitkilere yeni bir hayat geliyor, yerden cikiyorsa, siz de aynen bunun gibi yeni bir
hayat bulup, dirileceksiniz. Insanin aklini tabii olgulara davet eden Kur’an, 6ldiikten
sonra dirilmenin akil dig1 olmadigim anlatmaktadir. “De ki: ‘tehdit olundugunuz
azap yakin midir, yoksa Rabb’im onun siiresini geciktirir mi onu ben bilemem. Ciinkii
gaybi, kiyametin ne zaman kopacagini yalniz Allah bilir ve onu kimseye de bildirmez.”
(Cin 72: 25-26) Kiyametin ne zaman kopacagmi Allah'in elgisi bilmedigi halde bazi
kisilerin kiyamete tarih diismeleri, Kuran'in ifadelerini carpitarak gelecekle ilgili
“laf {iretmeleri” bostur. Mistik ilgileri beslemeye doniik uydurmadan ibarettir. Aym
sekilde bilgiyi olgusal alanla smirlayarak diinyeviligi her seyin temeline yerlestirenler
Islam’in uzagna diiserler. Ciinkii yasantinin formlari, insa maddi diinyanimn soguk
ve mekanik diizenegine siirgiin eden egilimleri asan
bir igerige sahiptir.

1990 sonrasi diinyada dine kars ilgi artmstir.
Fakat bu kez, liberal toplumda kurtulus teknolojik
drtinler ve alim satim merkezlerinden gelen ilerle-

Fikri ve ahlaki
boyutunu

me aragclariyla elde edildigi icin din, bilimsel bilginin
ve ilerlemenin araci olarak sunulmaya baglanmaistir.
Modernlesme siirecinde bilim felsefesiyle destekle-
nen ekonomi ve tabii bilim, klasik teolojinin yerini
alan modern teolojinin iki ana dalimni olusturmustur:
Ekonomi ilmi, oldukga biiyiilii bir sekilde ekonomik
uinitelerin nasil isledigini, bilinmez bir elin delaletiy-
le 0zel bir hirsin, maddi istahin halkin iyiligine na-

kaybeden din,
kacginiimaz
olarak gunumuz

dunyasinda ¢ok
insafsiz ve cirkin
bicimde “gorunur

sil dontistiirtildiigiinii agiklar. Dolayistyla ekonomi
ilmi, gizemli yollarla isleyen ilahi takdir doktrinini,
farkli bir sekilde modern forma yerlestirir ve somut-
lastirir. Daha da Otesi, piir teori olan ekonomi ilmi,
pratik teolojiyi tamamlamay1 saglar ve bize alim sa-
tim merkezlerinde isbirligi yapmanin ne kadar iyi ol-
dugunu anlatir. Bugiin liberal sistemin uygulandig: biitiin tilkelerde ve 6zellikle iilke-
mizde liberal din etiketi, dini liberal ekonominin ve politikanin kurallarina uydurma
girisimi olarak tezahiir etmektedir. Ulkemizde dini cemaatlerin ekonomik iiniteleri ve
bankalari elde ederek faaliyetlerini stirdiirmeleri bir rastlant: degildir.

ve gizli gug
oyunlarinin” araci
haline getirilmigtir.

Insanlik bir “anlamsizlik krizi” iginde yasamaktadir. Modern diinya sisteminin
olgucu boyutunun ig¢ yetersizlik safhasimna veya siirecine girerek elenmesi insan
hayatini anlamlandirma agisindan énemli bir gelismedir. Fakat “biiyiik anlatilara”
kars1 duyulan asir1 tepkinin, daha dogrusu postmodern izafiligin titrek dili, her tiirlii
bilgiyi ve degeri bigimsizlestirmekte ve anlamsizlastirmaktadir. S6z gelimi evrenin
hicbir seyin hakimiyeti altinda olmadigi, yani tamamen akil dis1 ve anlamsiz bir
evren gercekliginin varligr ilan edilerek somdiirtiniin 6nii agilmaktadir. Her seyin
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soylendigi ve her seyin miisterisinin bulundugu bir diinya, son derece dayaniksiz
ve istikrarsiz bir hayati telkin etmektedir. Postmodern diinya gorsel olan1 6n plana
¢ikararak imajlara yonelmektedir. Cogaltilmis, renklendirilmis araglara gomiilen
arzularin, bulamik dalgalarin arkasina atilarak cazip hale getirilmis tutkularin
bicimsiz ve yonstiz kuyusuna atilan insan, asli ve gercek olan her seye karsi derin
bir 6zlem duymaktadir. Organik bir sebzenin ve meyvenin kokusuna hasret kalan
insan televizyonun camlarindan bu konuda yapilan sohbeti dinleyerek “gergek ve asli
olan1” hayal etmektedir. S6z diismiis, kelimeler
._ giiciinii kaybetmis ve goriintiiler diinyasinda
1990 sonrasi her seyin bir benzeri tiretilmistir. Sunulan din,
dine benzemekte fakat din degil. Bahsedilen

_du_nyada dine kar$| ozgilirliik, ozgiirliige benzemekte fakat 6zgiirliik
Ilgl artmistir. Fakat degil. Anlama ve anlamlandirma krizini giderme
bu kez, liberal yerine “durum uyum gosterme ve uygun tutum

gelistirme” tercih edilerek istismarla beslenen
bir “diinya sistemi” {iretilmektedir. Sarsak bir

toplumda kurtulug

teknolojik aranler demokrasi ve ici bosaltilmis bi din edebiyat:
ve alim satim tizerinden her alanda dehset sagilmaktadir.
merkezlerinden Bilgi, bireyin ve toplumun aydinlanmasin

. saglayan deger olmaktan c¢ikarilmistir. Bilgi ve-
gelen ilerleme ririlil}i,gi ve gkarl saglayan bir araca dénﬁ@gﬁjrﬁ-
araglarlyla elde liince, insanin iretim tiketim stireclerinin sira-
ed||d|g| I(}In din, dan bir malzemesi olarak goriiliir. Cagimizda ya-
bilimsel bilginin ve sanan siddetin arkasinda degersizlik algisi yat-

g maktadir. Her giin degersizligi telkin eden med-

ilerlemenin araci yanin kadina yo6nelik siddetten ac1 ¢ekiyor goriin-
olarak sunulm aya tiisii vermesi ¢ok acidir. Her seyi verimliligin ara-
baslanm istir. c1 olarak goren bir diinya algisinda insanin yeri

nedir, sorusu sadece gorsel ilgiyi cekme oraninda
bir anlam ifade eder. Ister insan isterse tabiat, is-
terse dini ve kiiltiirel degerler, “iiretim tiiketim” iliskisinde az veya ¢ok rol oynadik-
lar1 siirece bir deger tasirlar. Bunun disinda her sey “karin ve ¢ikarin” aracidir. De-
mek ki cagimizda, bilgi-cehalet ayrim1 degil, miibadele edilen bilgi birimleri arasin-
da verimliligi gosteren fark esastir. Verimli olan ne ise o gegerlidir. Her seyin ekono-
mik gostergelere indirgendigini gosteren bu durum, insanin hayata miidahale eden
ve olup bitene sahip oldugu degerlerle tavir koyan bir fail olmaktan ¢ikarilmasini sag-
lamaktadir. Belirtilen baglamda insan tiretim ve tiiketim araglarinin dondiigii soyut
kurumlar arasinda belirlenmis bir nesnedir.

Postmodern elestirinin, modern diinya goriisiiniin felsefi dayanaklarmin
zan altina alinmasi, kutsalin doniisii/Tanr’'nin intikami gibi tanimlamalara neden
olmustur. Bilimsel bilginin diizeltilebilen bilgi ve din dilinin ise insan hayatiin farkl
yonlerini ifade eden dil oldugu goriisii, kaginilmaz olarak dine kars1 ilgiyi artirmistir.
Giiniimiizde dini kimlik her seyin {izerine ¢ikmustir. Kudiis, Mekke ve Roma, biiyiik
kalabaliklarin toplandig1 merkezler konumuna gelmistir. Ne var ki dine bagvurunun
ya da dinin geriye doniisii ve hayata yansiyan boyutu, yeni kuskular1 beraberinde
getirmistir. Bu kuskuyu Georges Corm, su ifadelerle 6zetler: Siyaset en firsat¢i, en
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soysuz veiilkiisiiz haliyle dine ve kutsala biiriinerek kendini dahaiyi gizleyebilmek,
bilincaltimiza teror ve dehseti daha iyi ekebilmek i¢in diinyamiza ve kutsalimiza
el mi koydu? Eger durum bu ise, 61diigii ilan edilen ideolojiden ¢ok daha tehlikeli
ve sinsi bir ideolojiyle kars1 karstyayiz. Ciinkii kutsala ¢cagrida bulunarak ancak
entelektiiel terére hizmet edilebilir.* Gergekten dinin giderek yiikselen deger haline
gelmesiyle birlikte ¢cikarciligl, somiiriiyii siyasetin gostereni yapan giicler ve bunlara
ortaklik yapan dini-politik hareketler, kutsal degerleri kullanarak kutsalimiza el
koydular. Bu durum; tarihi ¢atallanmanin en somut gostergesidir.

Dini yukarida belirtilen iki 6geyle sinirlamak; lafizciligr ve kontrolstiiz sahsi yo-
rumu din olarak sunmaktir. Erol Giingdr, postmodern izafilikle bazi yonlerden bulu-
san Sufilik akimin elestirirken soyle der: Bu anlayisin islam fikri hareketine aykiri
diisen tarafi, onun baska doktrinlerden unsurlar ihtiva etmesinden daha ¢ok, kont-
rolsiiz bir sahsi yoruma her an ac¢ik ve miisait olma-
s1dir.® Ulkemizde din konusunda yaganan olaylara
ve sOylenen sozlere, yine din konusunda alman tu-
tumlara baktigimizda, izafiligin catalli diline yasla-
nan din ve siyasetin hangi boyutlara ulastigini gorii-
riiz. Tktidara ve uluslararasi gii¢ odaklaria yaslanan

Postmodern
elestirinin,
modern dunya

bu 6zel ve kontrolsiiz anlayislar, her seyi din adina
sOylemekte ve her seyi dinle mesrulastirmaktadir-
lar. Richard Bernstein, hakli olarak anilan tartisma-
y1 objektivizm ve rdlativizmin ikilemi olarak tanim-
lar. Anlamy; s6zle nesne arasindaki iligki ile sinir-
layan mutlakgi, 6zcii diinya goriisiiniin tanimlayic1

gorusunun felsefi
dayanaklarinin

zan altina
alinmasi, kutsalin

dondsu/Tanr’nin
intikami gibi
tanimlamalara
neden olmustur.

ve oOteki iiretici diline kars1 gelistirilen felsefi eles-
tirinin dayanag; izafilik ve durumsalliktir. Izafilik
ve durumsallik {izerine kurulan din, ancak ne soyler-
sen gider kalibinin 6zel sekli olabilir.

Sonug olarak millet olma vasfimizi belirleyen
esaslarin bu kadar tahrip edilmesinin nedeni, iki
zihniyeti yansitan geligkili dilin diinyamizda etkili, hatta belirleyici olmasidir. Kendi
kiiltiirel diinyasindan kopmus aydinlarin iki zihniyeti alintilama ve kopyalama
yoluyla tasimasi ve bize ait gergekliklermis gibi gdstermesi, oniimiize asilmasi zor
sorunlar ¢ikarmaktadir. Cagimizin en etkin doniistiirticii giicli olan iletisim aglarmin
tilkemizde belirtilen ikili dile uygun bir sekilde kullanilmasi, doniistiirme stratejisinin
ulagtigl siir gostermesi agisindan oldukga ¢nemlidir. Bir donem XIX. yiizyilin kati
ideolojisine sigmarak her seyimizi reddetmek moda idi, gliniimiizde ise izafiligi
kutsayan ve her seyimizi paramparca eden dile eklemlenerek her seyimizi ¢arpitmalk,
agsagilamak ve bulandirmak moda oldu. Zaten 6zii itibariyla doniistiirme stratejisi
sudur: Yeni bir diisiinceyi bir amire kabul ettirmenin yolu, onu bu fikrin kendisine
ait olduguna inandirmaktir. Amag, karsi toplumla savasmaktan 6nce onun direnisini
zayiflatmaktir.”

Tehdidin cesitlendigi ve istikrarsizligin arttiglr ¢agimizda Tiirkiye'ye doniik
olarak uygulanan psikolojik savasin bicimi degismistir. Kendi degerlerimiz {izerinden
dini-etnik aktorler vasitasiyla Tiirkiye karsiti bir alg tiretilmekte ve kullanilmaktadir.
Ortak din, dil, soy, tarih ve kiiltiir yumusak giicii kullanmayi kolaylastirdig1 halde,
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._ mesele sadece giivenlik kuvvetlerinin sicak
. o . miicadelesine indirgenmistir. Neden, bdyle
Ken(.:h deger:le’\”mlz_ olmugtur? Ciinkd bir taraftan iletisim araglari,
uzerinden dini-etnik gazete, medya, Internet gibi hayatimizin her
aktorler VaSItaSIyla alanina giren araglar, diger taraftan fikri ve

_— . kiiltiirel faaliyetler yapan sivil toplum kuruluslar
Turk_l_ye Kar§|t| bir ve bazi egitim kurumlari, siyasi miilahazalarla
alg| uretiimekte ve Tiirkiye'nin aleyhine kamuoyu olusturmuslardir.
kullaniimaktadir Nitekim XXI. yiizyilin basindan itibaren Tiirkiye
) “dini-etnik merkezli” politik ve stratejik kiskacin
altinda jeopolitik diizenlemenin goniillii aktorii
haline getirilmigtir. Kitle iletisim araclar ise siyasi ve iktisadi giiciin bagimml bir
parcasi olmalar1 nedeniyle sosyal duruma uygun diigmeyen mesajlar vererek stireci
megrulagtirmiglardir.

1 Ignacio, Ramonet (2000: 29-30) Medyanin Zorbaligi, cev. Aykut Derman Istanbul: Tletisim
Yayinlar.

2 Norman ,Fairclough (1995: 38-39) Media Discourse, London: Oxford University Press;
Francis Bale, Gerard Eymery (1995: 7, 12-13) Yeni Medyalar, cev. M. Selami Sakiroglu Istanbul:
Tletisim Yayinlari, Frederic Vasseur 1993: 18 Gelecegin Medyalari, cev. Galip Ustiin Istanbul: Tletisim
Yayinlar.

3 David L. Altheide (1985: 36) Media Power, London: SAGE Publications.

4  David. L. Altheide (1985: 53).

5 Bakiniz: Marshall McLuhan, Bruce R. Powers (2001), Global Koy: 21. Yiizyilda Yeryiizii
Yasaminda ve Medyada Meydana Gelecek Déniigiimler, cev. B. Ocal Diizgdren Istanbul: Scala Yaymcilik.

¢ Cok uluslu sirketlerin ve devlet kuruluglarinin denetimi altinda bulunan medyanin
demokratik kiiltiire katki saglayip saglamadigi onemli bir tartisma konusudur. Batili sanayi
devletlerinin egemenligi altinda bulunan kiiresel medya sistemine alternatiflerin ¢ikarilmasmi
saglayacak girisimlerin igerigi belirsizdir. Bu konuda yapilan tartismalarin, medyay1 devletin
ve kudretli kisilerin kisitlamalarindan kurtarma meselesiyle hicbir alakasi yoktur. Asil mesele
“medyanin demokrasi” ile olan bagin dile getirerek kisitlamanin ve otoriter yapinin gegerliligini
saglamaktir... Ciinkii iktidarla kapismaya girmek pahaliya mal olan ve zor bir istir. Bunun icin
kanitlarin ve savlarin ¢ok kuvvetli olmas1 gerekmektedir. Elestirel bir ¢6ziimlemeye kalkismak
dogal olarak giiclii bir tepki gosterip Odiilleri ve cezalar1 belirleyecek bir konumda olanlar
tarafindan hos karsilanmaz. Bakiniz: Noam Chomsky (2002: 2-14) Medya Ger¢egi, gev. A. Yilmaz,
O. Akinhay Istanbul: Everest Yaynlari, N. Fairclough (1995: 36); Medyanin ekonomik-politik ag
iginde tekellestigi ve bircok iilkede bdyle bir sorunun yasandig bilinmektedir. Dolayisiyla medya-
demokrasi iligkisi sik¢a giindeme tasmp tartisilmaktadir. Bu konu tizerinde son derece titiz bir
analiz icin bakiniz: John Keane (1999) Medya ve Demokrasi, ev. Sahin, Haluk Istanbul: Ayrint
Yayinlari.

7 Sézen, Edibe (1997: 8) Medyatik Hafiza, Istanbul: Timas Yayinlari.

8 Bakiniz: Zgmunt Bauman, (1992: X) Intimations of Postmodernity, London: Routledge;
Anthony Giddens (1991) Modernity and Self Identity and Society in the Late Modern Age, Stanford:
Stanford University Press.

“Biiyiik Anlati: Tarihi ve i¢timai sistemler igin kapsamli agiklamalar sunan biitiin ¢6ziimleme
bi¢cimlerini ifade eder. Postmodernistler tarafindan kullanilan bu elestiri terimi, {ilkemizde
postmodern ironi ve parodi aliskanliginin bir eseri olarak dinin i¢inden konusanlar tarafindan
siyasi alana cekilerek rastgele kullanilmaktadir. Oysa belirtilen tanima ve bakis agisina gore dinler
de biiyiik anlatidur.

10 Gellner, Ernest (1994: 41-42) Postmodernizm, Islam ve Us, cev. Peker, B. Ankara: Umit
Yayinlar.

11 Schiller, Herbert (1993: 9) Zihin Yénlendirenler, cev. Cerit, Cevdet Istanbul: Pmar Yayinlari.
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2 Gelecek yiizy1l ve benzeri ¢alismalarda Tiirkiye iizerine yapilan degerlendirmeler bu
cercevededir. Tarihi algi agisindan Tiirk milletinin her ferdinin ruhunu oksayan “temalar1”
abartarak jeopolitik diizenlemeyi siyasi iktidar {izerinden gergeklestirme politikasi kelimenin tam
anlamiyla bir zihin yonetme teknigidir. 24 Eyliil 2011 Cumartesi Haber Tiirk gazetesinin kdse
yazar1 Yigit Bulut'un “Israilli Profesoriin Miithis Iddias1” baglikli yazisi medyanin sosyal gergeklige
tekabiil etmeyen kasith mesajlarla nasil zihin menajerligine soyundugunu gosteren garpici bir
misaldir. Kése yazari, iddialarin kabul gérmesi igin once Israilli profesoriin Amerika'daki en
saygin tiniversitelerde gorev yaptigini, en ¢ok satan kitaplara imza ettigini 6zellikle belirtmektedir.
Ardindan Prof. Dr. David Passig’in gelecekle ilgili kehanetlerine atif yaparak Tiirkiye'nin Orta
Dogu ve Orta Asya’y1 hakimiyeti altina alacagini, Cin’in Tiirkiye karsisinda acze diiserek ABD ile
ittifak kuracagini, hatta ABD, Tiirkiye'nin kiiresel gii¢ olma potansiyeli karsisinda acze diisecegini
anlatmaktadir. Boyle bir tablo Tiirk milletinin her ferdini mutlu eder. Fakat bunun maddji,
siyasi, dolayisiyla akli gerekgelerinin belirtilen iddiaya ne 6lglide uygun olup olmadig: tizerinde
durulmuyor. Oyleyse bu ve benzeri degerlendirmelerin amaci ne olabilir? Bu sorunun cevabi,
“medyanin zihin menajerligine” soyunmasi deyimiyle verilebilir. Uygulanan bu teknikle verilmek
istenen mesaj sudur: Siyasi iktidar iyi seyler yapmaktadir. Bu politika, Tiirkiye’yi bolgesel gii¢
yapmaktadir. Eger bu politika desteklenirse “Tiirkiye, kiiresel gii¢ olacaktir.”

3” Arap Bahar1” bashigr altinda Kuzey Afrika ve Orta Dogu iilkelerinde gergeklestirilmek
istenen yapilanma siirecinde tam bir séylem yarilmasi yasanmaktadir. Tunus’ta 6nemli bir
etkinlige sahip olan en-nahda / dirilis hareketinin iktidar olma umuduna paralel olarak dile getirdigi
goriisler, degerler tizerinden siirdiiriilen zihin yonlendirme faaliyetinin boyutlar1 hakkinda fikir
vermektedir. Bati'nin kati sekiiler diline kars1 bir elestiri varligini korumakla birlikte daha 6nce
Islam {izerinden kurguladiklar: taleplerden vazgegerek Bati'min iirettigi siyasi ve iktisadi esaslara
uyum gosterecekleri anlasilmaktadir. Keza Misir ve Suriye’de etkili olan Thvan-1 Miislimin/
Miisliiman Kardesler hareketi Islami temalar cercevesinde bir demokratik sistemi arzuladiklarini
acik¢a ifade etmektedirler. ABD Disisleri Bakami Hillary Clinton'un Miisliiman Kardesler
hareketinin kanaat onderleriyle ayr1 ayr1 goriismesi tarihi mithendisligin kimler tarafindan icra
edildigini gostermektedir. Her iki degisimin nihai anlami1 sudur: Muhafazakar bir durus esliginde
Bat'nin politik ve ekonomik esaslarina uyum gostermektir. Zaten degismeye baslayan diinyanin
yeniden kurulus siirecinde Bati'nin yeni durum igin arzuladig: ve telkin etti§i sart: Baglantisiz
iilkeleri, Bati'nin tirettigi politik ve ekonomik kurallara baglamaktir. Bu esas yerine getirildikten
sonra sistemin igeriginin nasil dolduruldugu ve iktidarin kimler tarafindan siirdiiriildiigii 6nemli
degildir. Jeo-politik diizenlemenin mantigi, araglar1 ve hedefleri agisindan bakiniz: Thomas P. M.
Barnett (2006) Pentagon’un Yeni Haritasi-2: Harekat Plami, Yaratmaya Deger Bir Gelecek, gev. Yalgintoklu,
Volkan Istanbul: 1001 Kitap Yaymlari.

4 Corm, Georges (2008: 20-21) 21. Yiizyilda Din Sorunu, gev. Sule Sénmez Istanbul: Tletisim
Yaymlari.

Diinya sermayesinin tedrici olarak yer degistirmesini 6nlemek i¢cin ABD'nin uyguladigi
siyasi-stratejik model, borca dayali liberal-kapitalist sistemin yasadig1 kriz nedeniyle beklendigi
gibi hizli islemiyor. Suriye'nin kalkisma hareketini 6nleme girisimleri ve halkin énemli bir kisminin
iktidarin yaninda yer almast izlenen politikanin hedef cografyanin dogrudan merkezine yénelmesi
ihtimalini yiikseltmektedir. Oniimiizdeki giinlerde iran’da bazi olaylar ve kalkisma hareketleri
s0z konusu olabilir. Kuzey Afrika ve Orta Dogu iilkelerinde iktidarlarin kalkisma hareketlerini
onlemek icin halka y&nelik olarak uyguladiklar: politikalar: ve tutumlar elestirenler, ziiliim olarak
tanimlayanlar, ABD"nin Wall Street'de yiiriiyen ve uygulanan ekonomik modele karg1 tepki gésteren
insanlara kars: uyguladig1 baski karsisinda sessizdir. Belirtilen durumu bahane ederek Libya'ya
miidahale eden ve Suriye’ye miidahale edecegini sdyleyen ABD kendi insanin hak arayisina kars1
uyguladigi bu zulmii kim 6nleyecektir? Iste bu celiskili tutum, siyasi ve dini degerlerin Stekini
yonlendirmek igin nasil kullanildigini gostermek igin yeterlidir.

16 Cebir ideolojisi: Insanlara ait fiillerin olusmasinda kulun segim hiirriyeti ve kudretinin
olmadigini ve tek failin Allah oldugunu ileri siiren Cebriye akiminin goriisiinii siyasi alana
tasiyarak iktidari elestirenleri Allah'm iradesine ve kudretine karsi gelmekle suglayan Emevi
iktidarmin dini-siyasi anlayisidir. Bu anlayisa gore kul, itaat ve masiyet niteligindeki fiillerinde
herhangi bir secim hiirriyetine ve dolayisiyla kudrete sahip degildir. Insanin irade ve secim hiirriyeti
olmadig esasina dayanan bu anlayist Emevi iktidari, siyasi uygulamalarint mesrulastirmak igin
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kullanmistir. Nitekim iktidarin uygulamalarimi elestiren bir muhaddisi Emevi iktidar1 6ldiirmiis,
buna kars1 ¢ikan bilginlere iktidarin sdylemine tabi olan bir fakih su sekilde izah etmistir: Allah
dilemedikge higbir giig¢ baskasinin canini alamaz. Allah diledigi icin arkadasiniz Sldiiréilmiistiir.
Sizin bu tavriniz, Allah'in iradesi ve kudretine kars1 gelmektir. (Bakiniz: Nadim Macit (2011) Eylem
ve Degisim: Diinya Kurmak, Ankara: Berikan Yayinlari.) Giinlimiiz Tiirkiyesi'nde, siyasi eylemin
anlamini ve igerigini tartismaktan daha ¢ok ‘siyasi eylemin gecerliligini dindar 6zneye baglayan
anlayis’ yeni bir zihin yonetme teknigini {iretmis durumdadir.

7 Sizen, E. (1997: 21).

18 Bakiniz: Philip Schlesinger (1991), Medya, Devlet ve Ulus, cev. Kiigiik, Mehmet Istanbul:
Ayrint1 Yayinlar.

19 Bakiniz: Gilles, Kepel (1992), Tanr:'nin Intikami, cev. Kirmiz, Selma Istanbul: iletigim
Yayinlar, Jeffrey Haynes (2005) “Religion and International Relations After 9 / 11”7, Democratizatio,
(Vol: 12, No. 3, June 2005).

 fletisim aglarmnin hizina paralel olarak hizli bir degisim gegiren iilkemizde medyanin dini
ve siyasi sOyleme karsi aldig1 tavir ayrica incelenmesi gereken bir konudur. Dini tutumlarin ve
din eksenli siyasi taleplerin tepkiye ve tanimlamaya konu oldugu dénemde ¢ok satan gazetelerde
ve televizyonlarda yer alan kisilerin dine ve dindarlara yonelik tavirlar1 2001’den sonra degismis,
ayn1 adamlar dinin ve dini cemaatlerin sosyolojik anlami ve degeri iizerine program yapmaya,
yazilar yazmaya baslamislardir. Hatta bazilari, agir ifadelerle tanimladiklar1 ve asagiladiklar
kanaat onderleri, dini cemaat liderleri hakkinda kitap yazarak “yaygin iktidar s6yleminin” icinde
yer almay1 planlamis ve bunu basarmislardir. Bu konu, iktidar-medya veya medya siyasetinin
yeni bigimi {izerine tez ¢aligmasi yapilabilecek nitelikte bir konudur. Hem dinin birlestiremedigi
dini gruplar siyasetin nasil birlestirdigi ve bunlarin nasil bir dil degisimine ugradiklar1 hem de
“aydin” basglig1 altinda “Gortintiyorum o hade varim.” oyunu oynayanlarin derdinin sadece iktidar
oynamak oldugunu gostermek agisindan bdyle bir calisma gereklidir.

' Medyatik Hafiza adli eserin miiellifi ve ayn1 zamanda mevcut iktidarin bir dénem
milletvekili olan Edibe S6zen’in haberin miilkiyetini ele gegirme konusunda yaptigi yorum
dikkat cekicidir: Eger gercek miilkiyet bilgi ve haberin miilkiyetiyse bu toplumun selameti icin
ya mevcut medya muhafazakarlasmali ya da muhafazakarlar medyatik tekeli kirarak bilgi ve
haber miilkiyetini ellerine gegirmelidirler. E. S6zen (1997: 61) Kartelci Medya olarak tanimladiklar:
yapilar1 ele gecirerek bilgi ve haber miilkiyetini ellerine alanlar medyatik tekeli kirarak yeni bir
medyatik tekel olusturdular.

2 Umberto, Eco (1998: 50) Bes Ahlik Yazisi, cev. Atakay, Kemal Istanbul: Can Yayinlar.

» Bir gazetenin veya gorsel basinin temalastirma teknigini kullanmasi her zaman elestirilecek
bir konu degildir. Haberin nesnelligi temalastirma yoluyla korunup, aktarilabilir. Bu konuda
oniimiize ¢ikan sorun, tasarlanmis bir goriisiin basmnin sik¢a kullandigr kaliplar esliginde
sunulmasidir. Belli bir bakis agisini zihinlere yerlestirmek i¢in haber uydurmak, haber degeri
olmayan bir seyi haber haline getirmek, {iretilmek istenen siyasi algminin lehine olan her sézii
ve olay1 abartmak, aleyhine olan her s6zii ve davranisi sug olarak tanimlamak medyanin zihin
yonlendirme noktasinda 6zel tekniklere ve becerilere sahip oldugunu gostermektedir. Bu konuda
genis bilgi igin bakiniz: Noam Chomsky (2002) Medya Gergegi, gev. Yilmaz, A. Akinhay, O. Istanbul:
Everest Yayinlari.

2 Teun A. Van Dijk (1999: 333) “Séylemin Yapilari ve Tktidarin Yapilar1”, Derleyen ve Ceviren
Kiiciik, Mehmet Medya, Iktidar, fdeoloji, Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlar:.

» Hans N. Tuch (1990: 3) Communicating With The World: U.S Public Diplomacy Overseas, New
York: St. Martin’s Press.

2 Bakiniz: Macit, Nadim (2011), Kiiresel Gii¢ Politikalari, Tiirkiye ve Islam, Ankara: Sarkag
Yayinlar.

# 1. Ramonet (2000: 9).

% Siyasi iktidarlar, genel olarak tekdiize bir basin politikasini benimserler. Oysa tekdiize
basin, en fazla siyasi iktidara zarar verir. Tki bagli buzag1 iizerinde duran, toplumun ilgisini ¢eken
kisilerin bedenleri ve 6zel yasantilar1 iizerinde ayrintilar veren bir basin diinyada olup bitenlerden
habersiz kalir ve faaliyetini bu cercevede siirdiiriirse bir alt sinif bilgi isgileri {irettir. ilgi cekmek igin
her seyi basitlestiren bir dilin toplumsal katmanlarda yayginlasmasi siyasi yozlasmay1 beraberinde
getirir. Hatta giindelik gazete dilinin asir1 bir sekilde etkisinde kalan yazarlarin yaygin kaliplar1
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tekrar etmesi bunun en somut goriintiisiidiir. Bakiniz: U. Eco (1998: 68-78).

2 1. Ramonet (2000: 16-17).

%0 Bakiniz: Macit, Nadim (2011), Diinya Dil Sistemi ve Dini Séylem: Laik-Demokratik Sistem ve
Teoloji, Ankara: Sarkag Yaymlari.

31 Harvey, David (2003: 370) Post-moderniligin Durumu, ¢ev. Savran, Sungur Istanbul: Metis
Yaymnlari.

%2 Jorge, Larrain (1995:207) Ideoloji ve Kiiltiirel Kimlik: Modernite ve Ugiincii Diinyanin Varlig,
cev. Domanig, N. Nur Istanbul: Sarmal Yayinlari.

% Harvey, D. (2003: 371).

3 Schiller, H. (1993: 19-35).

* Nye, Joseph (2005: 15, 20) Yumusak Gii¢, Ankara: Elips Kitaplari, Macit, Nadim (2011: 15)
Diinya-Dil Sistemi ve Dini Soylem, Ankara: Sarkag Yayinlari.

% Paulo Freire (1971: 144) Pedagogy of the Oppressed, New York: Herder and Herder.

% Teun A. Van Dijk (1999: 334).

% Schiller, H. (1993: 14); N. Fairclough (1995: 40).

% Herhangi bir davranisin bolgeden bolgeye ve devletten devlete gore degistigini gosteren
somut ve agiklayici bir¢ok olay vardir. Afganistan’a mayin doseyen SSCB ise bunun adi, Sovyetler
Afganhilara Oliimii Miras Birakti, olur. Fakat giic denkleminin bir geregi olarak ABD Afganistan‘a
girip ve uygun ortam olusturmak icin bulundugu yerdeki maynlar temizledi ise bunun ads, Cekip
Giden Sovyetlerin Biraktiklart Mayinlar Afganhilar: Sakatliyor, bu nedenle ABD Mayinlar1 Temizleyecek
Elemanlar Yetistiriyor, olur. Bakiniz: N. Chomsky (2000: 55) Ayn1 eylemin birinde insanliga karsi,
digerinde insanliga karsi duyulan coskuya doniismesi kiiresel sistemin uyguladigi denetleme
politikasinda medyanin aldig: rolii somut bir sekilde ortaya koyar. Soguk Savas déneminde Orta
Dogu devletlerini yoneten diktatorlerin Miisliiman Kardegler orgiitiine yonelik faaliyetlerini
irtica ile miicadele olarak takdim edenlerin, degisen gii¢ dengelerine uyum gostererek bu kez
siyasi otoritelere kars1 direnenleri 6zgiirliik arayisi olarak sunan giicler ve medya ayni mantigin
trtintdiir. Ayrintih ve karsilagtirmali bir inceleme 6zgiirlitk meselesinin ne kadar saibeli oldugunu
gosterir. Bu durum, kiiresel ve bolgesel siyasi otoritelerin 6zgtirliigii tanimladiklarini ve bu tanim
uygun davranmanin dzgiirliik olarak algilandigini gostermektedir. Demek ki 6zgiir basin, ig
mubhalefeti kontrol altina icin gerekli yanilsamalar1 iiretmek yoniinde ¢aba gostermekte ve bunu
saglamak icin toplum psikolojisine uygun kisisel trajediler uydurmakta, toplumsal algry1 kontrol
edecek diziler ve programlari abartarak 6zel bir yogunluk alan1 olusturmaktadir.

4 Politikanin pratikte devletin denetimini saglamak i¢in miicadele eden yatirim gruplari
arasindaki iliskilere indirgenmesi ve medyanin bir yatirim grubu olarak politikanin iginde yer
almasini saglamaktadir. Boyle bir yap: igerisinde bagimli hale gelen medyanin toplumu siyasi ve
iktisadi alanin tabiatina ve geregine uygun olarak bilgilendirmesi tizerinde durulmas: gereken
kuskulara neden olmaktadir. Boyle bir konum ve tutum igine giren medyanin 6zgiirliigii iktidarin
dinine iman etmekten bagka bir sey degildir. N. Chomsky (2002: 14-15, 25-26).

1 Ramonet, I. (2000: 9).

“Chomsky, N. (2000: 22).

* Schiller, H. (1993: 13).

# Schiller, H. (1993:9).

* Teun, A. Dijk, Van (1999: 337).

4 Teun A. Dijk, Van (1999: 345).

¥ Schiller, H. (1993: 10).

% Bakiniz: Gyorgy Szondi (2008: 14-18)Public Diplomacy and Nation Branding: Conceptual
Similarities and Differences, Netherlands Institute of International Relations ‘Clingendear.”

# Teun A. Dijk, Van (1999:335).

% Bakiniz: Joseph Nye (2005: 15-52) Yumusak Gii¢, Ankara: Elips Kitaplar:.

* Nye, J. (2005: 79).

52 Milliyet Gazetesi, CIA’dan Tiirkiye'ye Eroin Uyarist: Afganistan PKK’y1 Kullaniyor, 3 Ocak
2010.

% Schiller, H. (1993:9).

% Nye, J. (2008: 102) “Public Diplomacy and Soft Power”, The Annals of American Academy of
Political and Social Science, (Vol: 616, Nu: 94).
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% Aktaran: Noam Chomsky, (2002: 25) Terér Kiiltiirii, cev. Cevdet, Taha Istanbul: Pmar
Yayinlar.
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¢ David Ray Griffin, (1989: 2) God and Religion In The Post modern World, State University of
New York.

82 bk. D. Ray Griffin, (1989: 2-3).

6 Bakiniz: Macit, Nadim (2010), Diinya Kurmak: Eylem ve Degisim, Ankara: Berikan Yayinlar:.

6 Corm, Georges (2008: 19) 21. Yiizyilda Din Sorunu, (cev: S. Sénmez) Istanbul: fletisim
Yayinlar.

% Giingor, Erol (1991: 39) Islam in Bugiinkii Meseleleri, Istanbul: Otiiken Yaymnlari.

¢ Bernstein, Richard (1983: 16) Beyond Objektivizm and Relativizm: Science, Hermeneutics and
Praoris, Philadelphia: University of Pennsgtanio.

 B. H. Liddell Hart (2003: 21) Strateji: Dolayli Tutum, gev. Kogak, Selma Istanbul: Doruk
Yayinlari.




SIYASET VE KULTUR DERGISI

&8
A%

TURKIYEDE MEDYA VE SIYASI
PARTILER

PROF. DR. NURETTIN GUZ

GIRiS

yatin hemen her alaninda yol gosterici olurken sadece milli sinirlar ice-

risinde degil uluslararas: alanda da haber veren, egiten, eglendiren, ka-
muoyunu olusturan, yonlendiren kurumlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bireysel
amaglara oldugu kadar kurumsal ve milli amaglara ulasmada da bu araglar yol gos-
terici, yardimci ve destekleyici olmaktadir.

Medya kuruluslar giinitimiiz insan hayatinin ayrilmaz bir parcasi olarak ha-

Bu kuruluslar, diinyanin adeta evrensel bir koye doniismesi ile birlikte sinirlar:
agsarak daha global anlamda insanlar bilgilendirirken teknolojinin gelismesine pa-
ralel olarak demokratik siyasi sistemin ve insanin olmazsa olmazi olmaktadir. Ku-
rumsal hedeflere ulasmada biiyiik bir role sahip olan medyadan en ¢ok yararlanan,
iliskide olan, etkilenen, etkileyen kurumlardan birisini siyaset olusturmaktadir. In-
sanlar1 etkileme, ikna etme ve giivenini kazanma sanati olarak da adlandirilabilen
siyaset ve onun temsilcileri partiler ve siyasetciler i¢cin se¢menle kendileri arasinda-
ki koprii olan medya; ulasilmasi, yararlanilmasi, etkilenmesi gereken bir kurum ol-
maktadir.

Hemen her demokratik {ilkede oldugu gibi Tiirkiye’de de siyasal partiler ara-
sindaki iktidar ipini gogilisleme yarisinda medya iyi iletisim kurulmas: gereken
kurum olarak 6nemini korumakta ve giiclendirmektedir. Glindemin sik degistigi
Tiirkiye’de hizli ve aciklayici bilgi vermek, giindemi yakalamak i¢in medyaya bii-
yiik ihtiya¢ duyulmaktadir.

* Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi.
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Se¢menin etkilenmesi ve tevecciihiiniin kazanilabilmesi i¢in medya, hizmetle-
rinden Oncelikle yararlanilmas: gereken organ olarak dikkatleri ¢cekmektedir. Siya-
si partilerin segmen ilgi, istek ve beklentilerine uygun bicimde olusturacaklar1 poli-
tikalar kadar bunlar1 hedef kitleye ulastiracak medya kuruluslarinin yayimnlarin bu
politikalara agmasi da 6nem tasimaktadir.

Bu calismada medya kuruluslar ile siya-
._ si partilerin iligkileri tizerinde durulacaktir. Bu

insanlari etkileme,
ikna etme ve
guvenini kazanma
sanati olarak da
adlandirilabilen
siyaset ve onun
temsilcileri partiler
ve siyasetciler igin
secmenle kendileri
arasindaki kopru

amaca yonelik olarak o©ncelikle Tiirkiye'deki
medya kuruluslari, bunlarin 6zellikleri, alanin
sorun ve zaaflar1 tartigilacak, sonra ise elde edi-
len bulgular gercevesinde siyasal partilerin ko-
numu degerlendirilecektir.

TURKIYE'DE MEDYA

Tiirkiye’de medyanin iki asr1 agan bir tarihi
vardir. Gazetelerle birlikte baslayan siiregte Ttir-
kiye diger tilkelerden farkh bir gelismeye sah-
ne olmus, farkli birgok alanda oldugu gibi ya-
zil1, sozlii ve gorsel medyadaki gelisimini diger
baz iilkelerden daha sonra saglamistir. Son ya-

olan med ya; rim veya ceyrek asirda ise kiiresellesmenin etki-
siyle medya alaninda gelismis demokrasiler se-

u Ia§ limasi, viyesine yaklagilmustir.
yararlanllmaSI, Tim diinyada 1980 sonrasina bakildigin-
etkilenmesi da liberallesmenin diinyay: sardigi, bu akim-
. dan medya kuruluslarinin da etkilendigi gori-
gereken bir kurum liir. Ayni donemde Tiirkiye'de de benzer gelis-
olmaktadir. meler olmus ve liberallesme hareketleri medyay1

da etkilemis, devlet tarafindan bu alana yapilan
siibvansiyonlarin kaldirilmasinin yarattig1 ekonomik sikintilar sebebiyle basin adi-
na olumsuzluklar yasanmistir. Bu olumsuz duruma karsin yazili basmin devlet des-
tegi olmadan kendi ayaklar: {izerinde durabilmesine ortam yaratmasi sebebiyle de
karar olumlu degismeyi birlikte getirmistir. Ancak, diger donemlerde oldugu gibi
bu dénemde de siyasi iktidarin basini denetim altina alma ¢abalar1 devam etmistir.

1990l yillar sektor agisindan onemli degismelere sahne olmustur. Bunlardan
birincisi, o tarihlere kadar devlet tekelinde olan radyo ve televizyon yaynlar1 6zel
sektoriin milkiyetine acilmistir. Medya alani agisindan bu 6nemli bir gelisme ol-
mustur. Tktidar ve muhalefet partilerinin siyasi ¢ekisme araci olan TRT bu gelisme
ile birlikte 6nemli oranda elestirilerin disinda kalmistir. Bu olumluluklara ragmen
sektorde cok seslik saglanamamis, aksine tekellesme egilimleri artmistir. Ornegin,
giiniimiizde bile yazili medya sektoriindeki toplam tirajin yaklasik % 75-80lik bolii-
mii birkag grup tarafindan paylasilmaktadir. Iktidarm daha aktif olarak alana mii-
dahalesi de bu yapiya eklenince, demokrasinin olmazsa olmazi olan ¢ok seslilik ve
siyasi partilerin serbestge program ve politikalarmi halka duyurabilme hakki lafta
kalmistr.
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1980 ve 90l yillarmn ikinci onemli 6zelligi, onceki donemlerde goriilen med-
yada muhalefet hareketlerinin ortadan kalkmasidir. 1980 ve 6zellikle 1990'dan son-
ra hangi siyasi parti/partiler iktidara gelirse gelsin medya kuruluslarinin biiyiik bo-
liimii hep iktidarin yaninda yer almiglardir. Medyanin tarihi misyonuna aykir1 olan
bu durum demokratik siyasal sistem agisindan da sakincalar ortaya ¢ikarmustir. Or-
negin konumu geregi toplumun/halkin yaninda yer almasi gereken bu kurumlar ik-
tidarin nimetlerinden pay almak ugruna saf degistirmis, iktidarin hatalarin1 gorme-
mis, yolsuzluk ve usulsiizliikler dikkate alinmamis, bunun sonucunda sistemde t1-
kanmalar meydana gelmistir. “Banka hortumcular1”ni topluma anlatmasi gereken
medya kuruluslari, patronlar: vasitasiyla “banka hortumlayan” kurumlar haline d6-
niismiistiir. Bunun da Stesinde ekonomik ¢ikar ugruna demokrasi dis1 girisimler
i¢in medya basamak olmus ve 1960 ve 1980 askeri darbelerinde oldugu gibi adeta
bindigi dal kesmeye kalkmustir.

BATI VE TURK MEDYASI: KARSILASTIRMALI ANALIZ

Gelismis demokrasilerdeki medya kuruluglarinin yapisi, konumu, sistemdeki
rolleri ile Tiirk medyasinin ayni agilardan durumu arasinda 6nemli farklar vardir.
Medya alan1 degerlendirilirken bunun g6z ard1 edilmesi diisiiniilemez. Genel hatla-
riyla konuya bakildig1 zaman su tespitler yapilabilir:

1. Konu tarihi agidan ele alindiginda 6nem-
li farklarin oldugu hemen ortaya ¢ikar. Avrupa’da
yayimlanan ilk gazeteler ve bunlarin 6nciileri olan

haber mektuplari ticari amagla ortaya ¢ikmislardir.
Para kazanma diisiincesi 6n plandadir. Bu durum
bugiin de medyanin temel bir 6zelligini olusturur.
Bu kuruluslarin Avrupa’da ortaya ¢ikarilmasi ve ge-
listirilmesi miilkiyet olarak gercek kisiler tarafindan
saglanmistir. Fransa disinda diger iilkelerde med-
ya kuruluslari ile ilgili yonetimlere/devlete bagimli-
lik ve merkezi yonetim tarafindan himaye genellik-
le s6z konusu degildir.

Tiirkiye’de ilk gazetelerden itibaren medya
kuruluslar1 devlet tarafindan veya devlet destekli
olarak ortaya ¢ikmis ve varliklarini destekle devam
ettirmislerdir. Tek partili veya gok partili sistem bu
durumu degistirmemis, i¢cinde bulundugumuz dé-
nemde de ayni yap1 dolayli da olsa biiyiik oranda
devam etmektedir.

2. Batili iilkelerde yonetimlerle/iktidarlarla
medya kuruluslar1 arasinda baslangictan itibaren
bir miicadele veya ¢atisma vardir. Bu ¢atismalardan
sonra siyasal iktidar ve medya arasindaki iligkiler

Tarkiye’de medya
kuruluslari ile
yonetimler
arasinda

bayuk capl bir
mucadele s6z
konusu degildir.

Bu durum

bir anlamda
medyanin
devlet destekli
olmasindan
da kaynaklan-
maktadir.

ve hiirriyetlerin smirlari ¢izilmis, medya kurumsal olarak orgiitlenmis, bunun so-
nucunda da demokratik siyasal sistem igerisinde vazgecilmez olan yerini almistir.

Tiirkiye’de medya kuruluslari ile yonetimler arasinda biiyiik capl bir miicade-
le s6z konusu degildir. Bu durum bir anlamda medyanin devlet destekli olmasindan
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da kaynaklanmaktadir. Basinin iki asr1 asan gegmisine bakildig1 zaman Batili anlam-
da bir miicadele ve karsilikli sinirlarin ¢izilmesi s6z konusu degildir.

3. Gelismis demokratik tilkeler agisindan medyadaki tekellesme demokrasinin
saglikli islemesinin en biiyiik engelini teskil etmektedir. Ulkeler tekellesmenin en-
gellenmesine yonelik olarak her tiirlii onlemi almislardir. Ayrica her iilke kamuoyu
da bu konuda son derece hassastir.

Tiirkiye'de 6zellikle 1980 ve 19901 yillarda
._ daha ¢ok dillendirilmesine ragmen 196011 y1llar-
TU rkiye’de basin da baglayan ve 1970'li yillarda devam ederek gii-
niimiize kadar siiren tekellesme egilimleri Tiirk

ozgurlugunup medya sektoriiniin bir baska ozelligini goster-

engellenmesine mektedir.

yonelik 4. Bu kurumlar birgok iilkede (Almanya 6r-

giri§iml ere sik neginde oldugu gibi) 6nce yerel anlamda orgiit-
) . lenmislerdir. Cok sesliligin saglanmasi, medya-

r__astlanabllmektedlr. da tekellesmenin 6nlenmesi agisindan bu 6nem-

Ozgur bir basin lidir.

yerine daha Tirkiye'de yerel medya kuruluslari tam

olarak gelisememislerdir. Siyasal sistem aci-
sindan bu durum 6nemli sakincalar ortaya ci-

kontrollU bir basin

anlayisi siyasal karmaktadir. Bunun diginda ulusal boyutta ya-

iktidarlarin |sted|g| ymn yapan basin organlari igin hala tek merkez
Istanbul'dur.

ve quUIamay?_ 5. Batili {ilkelerde basin ozgirliigiiniin s1-

Qal|§t|g| bir p0||t|ka nirlandirilmas1 veya engellenmesinin &niine

olmaktadir. ge¢meye yonelik tedbirlerin alinmasi sadece si-

yasal iktidar veya devlete birakilmis bir gorev
olarak algilanmamakta, toplumsal duyarliliklar
da 6n planda tutulmaktadir. Basin 6zgiirliigtinii engelleyebilecek girisim ve uygu-
lamalar yok denecek kadar az olmakta, boyle bir tesebbiis olmas: halinde konu top-
lumsal giindemde yer isgal etmekte, siyasal iktidar sinirlandirilmaktadir.

Tiirkiye’de basmn 6zgiirliigiiniin engellenmesine yonelik girisimlere sik rastla-
nabilmektedir. Ozgiir bir basin yerine daha kontrollii bir basin anlayist siyasal ik-
tidarlarin istedigi ve uygulamaya calistig1 bir politika olmaktadir. Ozgiirliik sade-
ce yonetime kars1 medyanin serbestligini degil, ayn1 zamanda editoryal bagimsizli-
&1 da icermektedir. Editoryal bagimsizlik konusunda Tiirkiye'nin sicili parlak degil-
dir. Medya ¢alisanlarinin patronlara kars: mesleki gorevleri sebebiyle 6zgiir olama-
dig1 bir ortamda basin 6zgtirliigiiniin saglandigini iddia etmek miimkiin degildir.

GUNUMUZ TURK MEDYASI

Medya hakkinda kanaat sahibi olabilmek i¢in giiniimiiz medyasinin konumu
tizerinde tartismaya ihtiyag vardir. Konu tek boyutlu ele alinamayacak kadar farkli-
lik gostermekte, kimi giiniimiiz tartismalarinda sorun sadece iktidar merkezliligine
indirgenmekte, bu ise olay1 siglastirmaktadir. Halbuki giiniimiiz Tiirk medyas1 ¢ok
farkli agilardan ele alinmalidir. Medya kuruluslarinin bugiinkii durumu degerlen-
dirildiginde su tespitler yapilabilir:
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Hemen tiim diinyada medya kuruluslari agisindan 6nemli sorunlardan birisini
baskin kiiltiirlerin diger kiiltiirleri bu araglar vasitasiyla etkilemesi olusturmaktadir.
Diinyadaki film/program sektoriiniin % 70-80’lerinin Hollywood (ABD) tarafindan
iretilip diinyadaki medya kuruluslarina sunuldugu dikkate alindiginda sorun ken-
diliginde ortaya ¢ikmis olur. Diger tilkeler gibi Tiirkiye’deki medya kuruluslar agi-
sindan da en biiyiik problemi bu olusturmaktadir.

Ideal olan ve arzulanan Tiirkiye'deki medya kuruluglarinin toplumsal zemi-
ne, kiiltiire, cografyaya ve milli 6zelliklere uygun olarak program iiretmesidir. An-
cak film ve programlarla ABD kaynakl kiiltiir insanimiza tasinmaktadir. Bu durum
kiiresellesmenin bir sonucu olarak degerlendirilerek topun taca atilmasi miimkiin
iken, buna iligkin neler yapilabilecegi konusu alanda ¢aligsan ve kiiresel mesajlardan
kendisini kurtarabilen hemen herkesin diistinmesi
gereken bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Kald1 ki sorundan sikayetci olanlar sadece Tiirkiye i
ile sinirli degildir. Benzer sikayetler Avrupa iilkeleri Ideal olan ve
ve diger milletler tarafindan da yapilmaktadir. arzulanan

Mevcut yapidaki bu olumsuzluklara ragmen Turklye’dekl
Tiirkiye agisindan son derece olumlu ve 6rnek ge- medya
lismelerden de s6z etmek ve konunun altin1 6nemli
cizmekte de fayda vardir. Diinyadaki hemen biitiin ku ruluglarlnln
iilkelerin gorsel medyasi/televizyonlar: agisindan toplumsal
yabanci yapimlar cankurtaran simidi olarak imda- zemine, kiltUre,

da yetismekte ve yabanci yapimlarin orani yerli ya- x
pimlardan fazla olmaktadir. Amerikan televizyon- cog rafyaya ve

lar1 disinda diinyada belki de bir ilki Tiirk televiz- milli 6zelliklere
yon kuruluslar: gerceklestirdi ve bir zaman 6nce te- uygun olarak
levizyonlarda yayimlanan yerli yapimlar yabanci
yapimlar: gecti. Medya ve kamuoyunda fazla yanki Prog ram_ .
bulmasa da bu 6nemliydi. Tiirkiye’deki benzer bir uretmesidir.
basarty1 Fransa yakaladi. Fransiz medyasi ve kamu-
oyu Tiirkiye’den sonra televizyon kuruluslarindaki yerli yapimlarin yabancilar: geg-
tigini belirterek adeta bayram ilan ettiler.

Tiirk medyas: sadece yerli yapimlar agisindan basar1 saglamakla kalmadi bu
yapimlari digariya ihrag etmede de 6nemli basar1 sagladi. Bugiin Arap {ilkeleri bas-
ta olmak {izere Balkanlar, Kafkaslar, Tiirk Cumhuriyetleri ve diger bircok {ilkede
Tiirk yapimui dizi, program ve filmler televizyonlarda gosterilmekte ve ilgiyle izlen-
mektedir. Yapimlar aracilig1 ile sektor bir yandan gelisirken, 6te yandan daha énem-
li olan diger iilkelere Tiirk kiiltiirii tanitilmakta, Tiirkiye nin kiiltiirel hinterlandi ge-
nislemektedir.

Tiirkiye gelecege yonelik iletisim ve kiiltiir politikalarini olustururken mutla-
ka bu durumu dikkate almali, disartya doniik, gelismeye acik yeni planlar olustur-
malidir.




TURK MEDYASI VE TEKELLESME

Kiiltiirel etkilesime zemin hazirlayan en dnemli sebeplerden birisini kiiresel-
lesme siirecine paralel gelisen global ekonomik anlayis olusturmaktadir. Global ser-
mayenin {ilkelerin smirlarini ortadan kaldirmasi, sermayenin her alanda oldugu
gibi medya alaninda da 6nemli bir aktor haline gelmesine zemin yaratmistir. Ciin-
kii bugiin Amerika Birlesik Devletleri basta olmak {izere diinyanin cogu bolgesinde
medya en karli yatirim alan1 haline gelmistir. Bu durum karsisinda medya ayni za-
manda ticari rekabet araci olarak konumlanmis, dolayisiyla medya alaninda serma-
yenin etkisiyle 6nemli bir tekellesme stireci baslamistir.

Tiirkiye’de medyanin heniiz tam olarak olgunlagmis bir yapisal orgiitlenmesi-
nin bulundugunu séylememiz miimkiin degildir. Medya sektorii bu donemki ser-
maye yapilar1 agisindan incelendiginde yatay ve dikey tekellesme agisindan 6nemli
.— tehlike sinyalleri vermektedir.

) Medyada tekellesme oncelikli olarak de-
Mevcut yap|dak| mokratik siyasal sisteme zarar vermekte siyasal
bu olumsuzluklara olay ve gelismeler siyasal parti ve egilimler aci-

2 T sindan kamuoyunun saglikli olusumunu engel-
ragmen Td rklye lemektedir. fleri demokrasilerin tamami medya-
aQISIHdaﬂ son da tekellesmenin engellenmesi yolunda biiyiik
derece olumlu ve ¢aba harcamaktadir. Tiirkiye’de de medya alani-
drnek g e||§m elerden nin agirlikli olarak belirli gruplari eline gegme-

. si veya elinde tutulmasinin sakincalaria yone-
de soz etmek ve lik olarak yapilan elestiriler uzun zamandir de-
konunun altini vam etmektedir. Son yillarda buna iliskin kay-
dnemii lem ekte de gﬂgr e.lr.ta.rkAen ozellikle son d.én.eTnlerde bu konu

ile ilgili sikayet ve elestiriler ilgili medya grupla-
fayda vardr. riin iktidarlara verdigi destek sebebiyle genel-
likle cevapsiz birakilmistir. Medyanin bu yoniiy-

le yeniden ele alinmas: énemlidir.

TURK MEDYASI VE MESLEK ETiGi

Tiirkiye’de 6nemli sorunlardan birisini meslek etigi ihlalleri olusturmaktadir.
Iki asr1 agan bir zaman dilimine, iilkedeki demokratik gelismelere, disartya acilma
ve Avrupa Birligi'ne entegrasyon siirecine ragmen Tiirkiye’de biitiin medya kuru-
luglarinin ayn1 semsiye altinda toplandig1 profesyonel meslek etik ilkeleri ve ku-
rumlari ile etik ihlalleri inceleyen basin konseyi olusturulamamustur.

Sektoriin kendi icerisindeki parcali yapis1 ozellikle siyasal iktidarlarin alana
miidahalesini kolaylastirmakta, iktidar miidahalesi, onemli bir boltimii iktidar kay-
nakl: etik ihlallerin miieyyidesiz kalmasina da zemin yaratmaktadir. Medya ile di-
ger kisi ve kurumlar arasindaki anlasmazliklarda hakliy1 gogu zaman giiglii olan be-
lirlemektedir. Medyanin yanlis, eksik, tarafli, siibjektif yayinlarindan magdur olan
kisi ve kurumlar mahkeme yoluyla hak aramay tercih etmemekte, bu ise yapanin
yanina kar kalmasina sebep olmakta, kurumsal olarak medyaya zarar vermektedir.

Etik konusunda kurul, komite, komisyon veya konseyin olmamasi medya sek-
toriiniin patronun inisiyatifine tabi olmasina firsat yaratmaktadir. Mesleki haklari-
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n1 savunacak ve etik ihlaller konusunda kendisini koruyacak semsiyeden yoksun
kalan medya mensubu/gazeteci vicdani rahatsizligina ragmen bir kisim yayinlara
imza atabilmektedir. Bu durum kamuoyunun sagliksiz olusmasina yol agarken, ga-
zetecilere ragmen, siyasal iktidar kaynakli ve patron baskisi ile bir¢ok yaymin med-
ya giindeminde agirlikli yer almasimi saglamaktadir.

Medya politikalar1 olusturulurken, iletisimci/gazeteci/medya mensubu icin en
yiiksek yargi merciin kendi vicdani olacag: gercegi dikkate alinarak calisanlarma
medya etigi konusunda giivence olusturacak organizasyonlar olusturulmalidir.

TOPLUMSAL GUVENILIRLIK VE TURK MEDYASI

Son yillarda yapilan “toplumsal giivenilirlilik” aragtirmalarina gore en “giive-
nilmeyen” kurumlarin baginda siyaset gelmektedir. Gergekten de siyasetin bir yo-
neticilik sanat1 olarak mevcut sorunlara ¢oztim tiretme mekanizmasi olmaktan ¢ok
bizatihi sorunlarm miisebbibi olduguna dair tartismalarin tutar noktalar: bulunabi-
lir. Bu durum siyasetin giivenilmez bir korum olmasindan daha ¢ok “vur abalya”
misali her seyin sorunlusu olarak siyasetin gosterilmesi ve siyaset kurumunun iti-
barsizlagtirlmasindan kaynaklanmaktadir. S6z konusu arastirmalarda giivenilmez-
lik agisindan siyasetin ortagi olan ikinci kurumun “medya” olmas: siyaset ve med-
ya aktorleri arasindaki kagimilmaz iligkiyi ortaya ¢i-
karmaktadar.

Tktidarlar ve medya organlari arasindaki gikar Etik konusunda
saglamaya dayanan ve gizli kapakl siirdiiriilen ilis- :
ki bigimlerinin her iki sistemin giivenilirliginde be- kurul, komite,

lirleyici etkiye sahip olmasi tizerinde dikkatli du- komisyon
rulmasi ve diisiiniilmesi gereken bir konudur. Bun- veya konseyin

olmamasi medya

lardan en onemlisi se¢im donemlerinde medya ku-
ruluslarmin sistematik bir sdylem ve kamusal se- e
naryoya dayali olarak siyasi partiler ve adaylarin sektorunun
lehinde ya da aleyhinde izledikleri yayin politikala- patronun
ridir. Bu tartismalar medya alaninda faaliyet goste- PN :
ren gazetecilerin iletisim amagh davranislari ile si- InISIyatlfme tabi
yasal davranislar1 arasindaki orant1 ve baglantiy: olmasina firsat
tespit etmede gostermesi gereken hassasiyeti ihmal yaratm aktadir.
ettigi gercegini akla getirmektedir.

Ulkemiz gazeteciligi agisindan bir diger tehli-
keli gelisme yerel ve ulusal medya kuruluslar: arasindaki esitsizlik ve dengesizlik
olarak kabul edilebilir. Ulkemizde yerel medya kuruluslarina yiiklenen anlam ve
verilen deger g6z oniine alindi§inda bu potansiyel avantajlarin yeterince kullanila-
madig1 anlagilmaktadir. Yerel medya kamuoyunun serbest olusumu ve tekellesme-
nin 6nlenmesi agisindan 6nemli bir rol {istlenmektedir. Yerel medyanin giiclendiril-
mesi demokrasinin saglikli islemesinin oniindeki engellerin kaldirilmas: bakimin-
dan 6nem tasirken ulusal, bolgesel ve yerel medya alanlarindaki dengenin ulusal
medya lehine her zaman agirlikli olmasi kitle iletisim araglarinin rol ve fonksiyon-
larinin yerine getirilmesine yonelik sorunlar yaninda Tiirkiye’deki demokratik sis-
temin isleyisindeki aksakliklarda da énemli bir sebep olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Tiirk demokrasisinin saglikli islemesi icin yakin ve uzak dénemde mutlaka
medyaya ve bununla baglantili olarak siyasete olan giivenin artirilmasma ihtiyag
vardir. Giiven ortaminin yaratilabilmesi i¢in medya alaninin mesleki formasyon ve
ilkeler agisindan kurumsallasmasimin oniindeki engellerin kaldirilmas: énem tasi-

maktadir. Medyanin iizerindeki golgeler kaldi-

[l | nldi§ oranda siyaset basta olmak iizere diger
.. . kurumlar ve genel olarak toplumdaki sorunla-
Turk demokrasisinin rin énemli bir boliimiiniin olusmas: engellenmis

saglikli iglemesi olacaktir.

icin yakin ve uzak

donemde mutlaka TURK MEDYASI VE SiYASi PARTILER
medyaya ve Diinyada liberallesmenin yayginlasmasi ve

< bu egilimin diinyay1 sardigr 1980 sonrasindaki
bununla_ baglantl“ yaplc%an Tijrkiyeyd}; etkilelglmig medya alanin-
olarak siyasete da goriilen miilkiyet yapisinin biiyiik sermaye-
olan guvenin nin eline gegmesi bu dénemde yogunlasmuistir.
artirlmasina ihtiva Miilkiyetin sermayenin eline ge¢mesi ile birlikte

ya¢ medyanin siyasal iktidarla iliskilerinde yeni for-
vardir. matlari benimsenmesine yol agmustir.

Yazili basindan sonra 1990l yillardan iti-
baren sozlii ve gorsel sektordeki devlet tekelinin kaldirilmast ile birlikte bu alan da
Ozel sektore agilmig, bu sektorler sermayenin medyaya olan ilgisini daha da artir-
mugtir. Sektore yapilan yatirimlarm ¢ogalmasi, bu alandaki reklam ve ilan potansi-
yelinin artmas1 medya sektoriiniin siyasal iktidarlar ve ticari kuruluglarla iliskilerini
etkilemistir (Tiirkiye’de halen yillik yaklasik 4 milyar dolar olan medya reklam pa-
zarinin % 75’ini radyo ve televizyonlar kullanmaktadir.).

Yeni yapi ile birlikte medya kuruluslar: yar1 patron medya yoneticilerinin etik
dist davranislarinin da yardimiyla hizli bicimde iktidarlar giidiimiinde yaym poli-
tikalar1 benimsemislerdir. Bunun sonucu olarak hangi parti iktidara gelirse o parti
veya iktidar lehine yayin yapmuslardir.

Medya ile siyasi partiler arasindaki iligkileri belirleyen, siyasi partilerin med-
yadan yararlanmada kullanabilecekleri yontemler farklilik gostermektedir. Bu yon-
temler ise ti¢ baglik altinda siralanabilir:

MEDYAYA SAHIPLIGI

Medya kuruluslarinin sundugu hizmetten faydalanabilmenin en kolay yolu
yazili, sozlii, gorsel veya elektronik medya kuruluslarma sahip olmaktir. Medya ku-
rulusunun yonetimi elde olacag icin igerik olusturmada ve medya giindemine gir-
mede sorun yasanmaz. Ancak siyasi partilere dogrudan baglh olarak yayin yapan
medya kuruluslariin bagarili olma sanslari yok denecek kadar azdir. Ornegin 1980
sonrasinda ANAP se¢cmen nezdinde agirlikli oy potansiyeline sahip iken Ozal'in
emri ile partiye bagl olarak yayimlanan Petek gazetesi kii¢iik boyutlu ulusal bir ga-
zetenin tirajini bile yakalayamamuis ve basarisiz olmustur.

Tiraj, izlenme, dinlenme veya tiklanma oranlar1 bir medya kurulusunun yasa-
masi i¢in olmazsa olmazdir. Medya kuruluslar1 para yiyen canavar gibidir. Yeteri

84



SIYASET VE KULTUR DERGISI

kadar hedef kitleye ulasilamadig1 durumlarda ilan ve reklam alamazlar, ilan ve rek-
lam alamadiklar: durumlarda ise giderlerinin karsilanmas: siyasi parti igin altindan
kalkilamaz bir kiilfet olusturur. Bu sebeple siyasi partiler ¢ok istemelerine ragmen
dogrudan medya kuruluglarma sahip olmaktan genellikle kaginirlar.

MEDYAYA MALI DESTEK

Medya kuruluslarinin zaaf noktasini ekonomik ¢ikar olusturur. Medya kuru-
luslarinin giindemine girmek, onlarin destegini kazanmak igin basvurulan yontem-
lerden birisini onlar1 dogrudan veya dolayli olarak
mali agidan desteklemek olusturmaktadir. Kargilik-
I1 goriismeler ve pazarliklarla ilgili kuruluslarin bir ol f
siyasi partiyi desteklemeleri saglanabilmektedir. Bu Ti raj, izlenme,
genellikle ¢ok bagvurulan bir yontem olarak karsi- dinlenme veya

miza gikar. tiklanma oranlari
Medya kuruluslar1 mali agidan desteklene- bir medya

rek giindemlerine girilmesi saglanirken ilgili ku-
rulusun miilkiyet yapisina ve yonetimine miidaha- ku rulugunun

le edilmez. Tlgili medya kurulusu ya da kurulusla- yasamasi icin

r1 normal yayin akislarin siirdiiriirler. Giindemle- olmazsa olmazdir
rini olugtururken ilgili siyasi parti goriiglerine be- :
lirli oranda yer verirle. Ayni sekilde o parti ile ilgili Medya ku ruluglarl
gelismeler oldugu zaman konuya ve giindeme gore para yiyen

parti lehine diizenlemeler yaparlar. canavar glbl dir.

Mali agidan destek verilerek medya kurulu-
sunun veya kuruluslarinin destegini saglamak sik
basvurulan bir yontem olmasina ragmen siirekliligi olmamasi yontemin dezavan-
tajin1 olusturur. Medya kuruluslar ilgili partiden mali destek aldiklar: siirece bu
politikalarini devam ettirirler, maddi destegin kesilmesi veya sartlarin degismesi
halinde partiye verdikleri yayin destegini ¢ekerler.

Bu durum bilindigi igin genellikle siyasi partiler dogrudan siyasi parti yetki-
li organlarinda yer almayan ancak siyasi ¢izgi veya anlayis agisindan giivendikleri
kisi ya da gruplarin medya kurulusuna sahip olmasini saglamakta, onlar1 mali agi-
dan desteklemekte ve yaymn organmin partiye olumlu yaklagimmin uzun siireli ol-
masini temin etmektedir. Siyasi parti medya kurulusunun miilkiyet yapisina, yaym
igerigine veya politikasina dogrudan miidahale etmeden medyanin hizmetlerinden
yararlanabilmekte, ayrica giiven veya gelecek sorunu yasamamaktadir.

Ekonomik agidan gerekli destegin verilmesi halinde bu yontem uygun ve ka-
bul edilebilir goriinmektedir. Bunun i¢in ilgili siyasi parti giivenilir, alanin uzman,
ticari konularda yetkin, basarili olabilecegine inanilan kisi ya da sirketleri bu isle go-
revlendirebilmektedir.

MEDYA iLE iYi iLISKiLER

Medya kuruluslari ile iyi iliskiler gelistirilmesi her donemde bu kuruluslarin
hizmetlerinden yararlanmak i¢in uygun bir yontem olarak karsimiza ¢ikar. Med-
ya yOnetici ve ¢alisanlar1 her zaman iyi iliskiler kurduklar: ve iletisim kurabildikleri

85



DUSUNCE DUNYASINDA TURKIZ

kisi ve kurumlara kars1 daha saygili, anlayisl ve samimi davranirlar. Kurumsal ola-
rak medya kuruluslari ile siyasi partinin kuracagi iyi niyete ve dostluga dayal iliski-
ler medya giindemine girebilmede etkili olabilmektedir.

Medya kuruluslarinin yonetici ve ¢alisanlari ile kurulacak iyi iliskiler sadece

o medya kuruluslarinin giindemlerine girmede avantaj saglamakla kalmaz, siyasi
parti veya mensuplari ile ilgili olumsuz haberlerin yayinlanma ihtimalini asgariye
indirir. Bu durum siyasi partiler ve mensupla-

Bl | o agsindan son derece énemlidir. Partilerin le-
hine veya 6zellikle aleyhine yapilacak yaymlar-

Medya da dogrunun bulunmasi adina konuya miidahil
ku ruIU§Iarln|n olunmasi olumsuzluklari ortadan kaldiracaktr.
gundemine girmek,
onlarin destegini MEDYA GUNDEMINE GIRMENIN YOLLARI
ici Tarihi siirece bakildiginda, gazetelerin ilk
kazanmak icin g g
basvurulan ortaya giktiklar1 17. yiizyilin basindan beri med-
. svuru ya kuruluslarinin tarihin her déneminde mad-
yontemlerden di kazang elde etmek tizere kurulduklari, islet-
birisini onlari me olarak medyanin temel amacinin para kazan-

< mak oldugu goriiliir. Bugiin de diinyanin hemen
dog rudan veya . her yerinél;ekfig medya ku%ulu§lar1 ag}llsmdan mali
dolayll olarak mali cikar elde etmek temel amagtir. Medya kurulus-
ag|dan desteklemek larmin en hassas noktasin1 ekonomik getiri elde

etmek olusturmaktadir. Tiirkiye'deki medya ku-
olugtu rmaktadir. ruluslarinda bu amag ¢ok dahg on plana gll}:mak—
ta, mali ¢ikar elde etmek temel amag olmaktadir.

Medyanin siyasal iktidarlarla ¢atismasi ya da is birligi yapmasi genel karakte-
ri geregidir. Siyasal iktidara kars1 belirli bir mesafeyi muhafaza edip kamuoyunun
ilgi, istek ve beklentilerine uygun olarak objektif yayin yapabilen medya kurulusla-
11 fazla degildir. Tiirkiye, son 20-30 yila bakildiginda medya kuruluslarinin iktida-
ra yakin bir politika izledigi ender {ilkelerden birisidir. Mevcut sartlar ve anlay1s de-
gismedigi slirece medya kuruluslarimin siyasal iktidarlara kars1 bir tutum takinma-
lar1 ya da onun tepkisini ¢ekecek bir yayin politikasi izlemelerini sdylemek yanlis ol-
mayacaktir.

Enformasyon ¢agini yasadigimiz bu dénemde diinya adeta evrensel koye do-
niismiis, milli siirlar asilarak kiiresel boyutta haber ve bilgiler kisa siirede med-
ya kuruluslarina ulasma imkanma kavusmustur. Medya kuruluslar: haber sikinti-
s1 cekmemesine ragmen hedef kitleyi daha ¢ok ilgilendirecek, kendisinin fazla ¢aba
harcamadan yayimlayabilecegi her habere her an ihtiya¢ duyabilmektedir. Medya
kuruluslarinin giindemine girebilecek, hedef kitlesinin ilgi duydugu konularin ha-
ber olarak kendisine ulagtirilmasi durumunda bunlarmn yayimlanabilme ihtimali her
zaman yliksektir. Yapilan ¢caligmalara medyanin ilgi gostermesinin beklenmesi yeri-
ne bu kurulusglarinin temsilcilerinin dogrudan davet edilmesi, getirilmesi, ¢alisma-
larin haber formatinda hazirlanarak medya kuruluslarina iletilmesi haberin yayim-
lanmasin etkileyecektir.

Yine medya kuruluslar: agisindan giindeme oturabilecek, giindemi degistirebi-
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lecek, kamuoyunun yogun ilgisini ¢ekebilecek ha-
ber, bilgi, demeg ve gelismelere medya her donem- o L5
de ilgi gostermektedir. Medyadan yararlanmanin Turklye’ son
yollarindan birisini medyanin giindemine oturabi- 20-30 ylla
lecek veya medyaya giindem degistirtebilecek bo- S
yutlu bilgilerin bulunarak agiklanmasidir. Bu, yeri- bak'd gl lida
ne gore kesin delillere dayanan iktidarla, muhale- medya

fet partileriyle ilgili bir yolsuzluk, usulsiizliik, yan- ku rU|U§|ar|n|n

lis (?labilecegi gibi giinliik polit‘ikamn a1‘<1§1n:31 ayk.l— iktidara yakln bir
11 bir tutum veya agiklama olabilmektedir. Boyle bir — -
gelismenin igerigi kadar medyaya sunumu da etki pOlItIka lZIedlgl
derecesinin artirilmast agisindan énemlidir. ender ulkelerden

birisidir.

SONUC
Buraya kadar ayrintili olarak verilen bilgileri daha da somutlastirildiginda;

Siyasi partilerin medyanin hizmetlerinden yararlanabilmelerinin yolu dogru-
dan yazili, sozlii, gorsel, elektronik medya kuruluslarina sahip olmalaridir. Mali
yOnii agir olmasina ragmen partilerin taban ve hedef kitlesini olusturan vatandagla-
ra ulasmanin en kolay yontemi budur. Ancak bu yol, ilgili medya kurulusunun ug-
ramas! muhtemel basarisizlig1 ve mali kiilfeti sebebiyle tercih edilmemektedir.

Medyadan yararlanmanin diger yontemi belirli kiilfetlere katlanilmak sure-
tiyle medyanin sundugu hizmetlerden yararlanmaktir. Sik kullanilmasina ragmen
boyle bir tercihin etik olmayacagi, medya ve siyasi parti adina tercih edilmemesi ge-
rektigi aciktir.

Siyasi partiler agisindan en fazla tercih edilmesi gereken yontem, medya kuru-
luslar1 ve medya mensuplari ile kurulacak saglikli iletisim kanallar1 olusturulmasi-
dir. Boyle bir yontem etik oldugu gibi siyasi partilerin medyada daha fazla yer al-
masini saglayabilecektir.

Son yillarda daha fazla giindeme gelen ve etkili olan Internet tabanli medya
partilerin se¢mene/vatandasa ulasabilmesi igin tercih edilmesi gereken bir arag ol-
maktadir. Ayni sekilde Internet ve cep telefonlar1 parti mesajlarinin vatandaslara
ulasmasinda 6nemli arag olarak kargimiza ¢ikmaktadir.
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~ MEDYA VE SiYASET:
[KTIDAR VE RUHBANLAR

DOC. DR. HILMI DEMIR

“Ug diisman gazete bin siingiiden daha korkutucudur.” Napoleon
GIRiS

fletisim teknolojilerindeki hizli degisimler, medya ve elektronikteki gelisme-
ler ve teknolojik yenilikler araciligiyla yeni bir toplum tipi ortaya ¢ikmistir. Serma-
yenin, mallarin, hizmetlerin, bilim ve teknolojik imkanlarin sinirlar1 asti1 bir siire-
ci gosteren kiiresellesme ile birlikte bu yeni toplumun, iiretim tarzi i¢indeki iktidar
iliskilerinde 6nemli degisiklikler gozlemlenmektedir. En basta iletisim, enformas-
yon, ulasim olmak {izere insani etkilesim bi¢imlerinin ulus asirilasmasi cografi sinir-
larin 6nemini yitirmesine yol agmustr.

Kiiresellesmenin tiim diinyay1 sinrli sayida ulus Gtesi sirketin pazari haline
getirdigi, bu sirketlerin sinirlarin ortadan kalkmasini, tiim diinyanin “tek pazar”,
tim insanligin “tek miisteri” konumuna gelmesinden biiyiik menfaatler sagladikla-
11 sOylenebilir. Medyanin hak, hiirriyet, hukuk ve esitlik gibi degerleri smnirlar1 asa-
rak hizla kiiresellestirmesi gibi olumlu katkilart kadar toplumlar: pasiflestirici et-
kisi de s6z konusudur. Medyanin islevlerini gerceklestirirken hi¢ de bu kadar ma-
sum bir bigimde is gormedigi, medyanin etkiledigi ve yonlendirdigi siyasi, ekono-
mik, toplumsal iligkileri kullanarak insanlara dayattig1 yeni kiiltiirel iligki bi¢imleri-
ni de unutmamak gerekir. Medya alani siyasal kanaatlerin olusturuldugu ve onay-
land1g1 bir alana donitistiirtilmiistiir. Orta Dogu’daki son gelismelerle yakindan sa-
hit oldugumuz gibi artik toplumsal hareketlerin 6rgiitlendigi ve devrimlerin yapil-
dig1 onemli bir aragtir medya. Marks yasamis olsaydi muhtemelen tarihin 6znesi

* Hitit Universitesi flahiyat Fakiiltesi Ogretim Uyesi.
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proletaryadir tezini yeniden gdzden gegirir ve tarihin 6znesi Internet kullanicilari-
dir, derdi. Dolayisiyla siyasetin mantigiyla uyumlu bu kanaatlerin olugabilmesi igin
bir dizi aktore ihtiya¢ bulunmaktadir. Kanaatimce bu aktorlerin en basta bulunani,
meydanin ekonomik iligkiler diizeyini kuracak araclarla iliskisidir. Diger bir ifadey-
le, paranin sesi ile medyanin sesi arasindaki uyumu saglayacak araglara sahip ol-
maktir. Ikinci énemli arag ise, medyanin sesini topluma ve kitlere ulastiran, politi-
kanin mantigini ilahi bir mesaj gibi kodlayan elitler ya da ruhbanlardir. Bu ¢alisma-
da kisaca bu araglar iizerinden medyanin siyaseti nasil bicimlendirdigini tartisma-
ya galisacagiz.

II. Medya ve iktidar
Iletisim teknolojilerindeki gelismeler diinyay1 McLuhanin deyisiyle kiiresel bir
kdye doniistiirmiistiir. Insanlar artik evlerinden ¢cikmadan diinyada ne olup bittigini
bilebilmektedir. Medyanin gii¢ kazanmasi ile kii-

. resellesme siirecinin paralel seyrettigi, diinyanin
hizla yakinlasirken ulus devletlerde de hizli bir
asinma yasandig1 artik cokca dillendirilen bir hu-

Medyanin hak,

hurriyeta hukuk ve sustur. Bu nedenle Habermas, kiiresellesmenin,
e§lt|lk glbl degerleri ulus devletin iktidar kaybini ortaya koyan ti¢ hu-
sinirlari asarak hizla susu igeriginde ifade eder: Bunlar; devletin kont-
kiresellestirmesi rol kaybin1 ve giiclinii yitirmesi, karar mekaniz-
glbl olumlu katkilari masinda meydana gelen mesruiyet eksikligi ve

devletin mesruiyet temin edici idari ve diizenle-

kadar toplumlari

p?Slﬂe$tIFICI etkisi de ve Negri'ye gore bu emperyal sistemin genel hat-
s0z konusudur. lar1 her nokta ve diigiimii birbirine baglayan ilis-

me hizmetleri sunmaktaki yetersizligidir.! Hardt

kilerin kuruldugu, bir rizomatik ag ve evrensel
iletisim ag1 biciminde anlasilabilir. Sistem bir yandan 6znelerin ag igerisinde yer al-
masini saglarken bir yandan da onlar1 edilgen héle getirmektedir.?

Ulusasiri giigler, ulus devletin zayiflamasiyla bunu saglamak icinse medyadan
faydalanacaklary; medyanin tiim islevlerinde yonlendirme, kullanma, pasiflestirme
ya da aktiflestirme, degistirme, parcalama, birlestirme imkanina da sahip olmuslar-
dir. Bu 6zelliklerle bir toplumun eglence anlayisini kendi kiiltiir kaliplarindan uzak-
lastirip bireyleri o alanda kendi toplumlarina yabancilastirarak tek bir toplumun,
tek bir miigterinin, tek bir pazarin parcas1 haline getirebilecekleri sdylenebilir.? Kii-
resel diinyada medyanin giicii asla yadsinamaz. Diinya liderligini yiiriiten toplum-
lar incelendiginde bilgi teknolojilerinin agirlik kazanmais oldugu, niifusun biiyiik bir

kisminin iletisim hizmetlerinde istihdam edildigi gozlenmektedir. Tletisim araclari
sayesinde kiigiik bir kdy halini alan diinyada emperyalist soylemler de yeni bir bo-
yut kazanmus, kapitalistler yeni gii¢ kaynaklarini agirlikli olarak bilgi ve iletisim tek-
nolojileri hususunda faaliyet gosteren sirketler ve sektorlere yatirmistir.*

Modern iletisim araclar kiiltiirel ve ideolojik alani gitgide belirlemektedir.
Toplumsal gruplar ve smiflar {iretici iligkilerinde olmasa da “toplumsal” iligkilerin-
de giderek parcalanan ve kisimlar halinde farklilasan hayatlar siirdiiriirken bu nok-
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tada kitle iletisim araglar1 gruplarin ve siniflarin 6biir gruplara ve simiflara dair bir
hayat tarzi, anlam, pratik ve deger “imgesi” inga etmelerinin temelini saglar. Stu-
art Hall, modern medyanmn biiyiik kiiltiirel islevlerinden birincisinin bagkalarmin
diinyalarinu, yaganan gercekliklerini algiladigimiz ve onlarin hayatlar: ile bizimkilerini
kavranabilir bir biitiiniin diinyas: haline getirmek oldugunu soyler. Bir baska deyis-
le bu hayali olarak toplumsali yeniden insa ettigimiz toplumsal bilginin, toplumsal
imgenin saglanmasi ve se¢meci ingasidir.”

Stuart Hall’a gore toplumsal alan1 tanimlayan ve inga eden, siyasal alaninin in-
sasmna yardimda bulunan, modern endiistriyel sistemler iginde maddi bir gii¢ héline
gelip teknolojik olan1 tanimlayan medya, “gercekligi” yalnizca yeniden {iretmiyor,
tanimhiyor. Gergeklik tanimlari, dilsel pratikler yoluyla desteklenip {iretiliyor ve bu
dilsel pratikler araciigiyla “gercek”in segilmis ta-
nimlar1 temsil ediliyor. Temsil etme, aktif bir segme
ve sunma, yapilandirma ve bicimlendirme isini ima L
eder: Yalnizca var olan anlami aktarma degil, ama ”et|§|m
daha aktif bir, seylere anlam verme igini ima eder. tekno|oji|erindeki
qu .konusu olan bir an!am prafc.lgld%r,‘ an.lan?. ureti- gelismeler
midir® Medyay1 artik bir yol gosterici, bir tiir ara- "
a, aydmlatic1 ve 1s1k tutucu olarak degerlendirmek dunyayl
yeterli goriinmemektedir. Medya ele gecirdigi giic- McLuhan’in
le bize istediklerini tartistirmakta, asagilatmakta ve d eyl §Iy| e
yliceltmektedir. Fakat asla kendisini tartismanin igi- " L
ne cekmemektedir. Kendisini kutsallastirarak tarti- kiresel bir koye
silmaz bir tabu héline getirmektedir.” dOﬂU§tU rm U§tU r.

Giindelik yagamlarinda medyanmn yonlendi-
rici propagandasma ¢ok¢a maruz kalarak sonugcta
gergek ile kurgu arasinda kalan bireyler, tutum ve davranislarinda da imge ve ger-
¢ek arasinda sikisip kalmaktadirlar. Yanlishigina inandiklar: halde vazgegemedikleri
aliskanliklar, dogrulugunu her ortamda savunabildikleri halde pratigi olmayan ger-
ceklerle birey bir ikilem i¢indedir. Medya tarafindan iiretilen boyle bir diinyada en-
diistri toplumunun bilinci bigcimleyen kiiltiirel dokular1 ustaca kurgulanmaktadir.
Medya sifrelenmis anlam iiretmektedir. Takipgi sifrelenmis bu anlami diinyaya han-
gi agidan (ideolojiden) bakiyor ise o agidan desifre etmekte, anlamlandirmaktadir.
Bu nedenle 6rnegin televizyon programi yapimcisi ile izleyicisi ayni gizgide uyum
icinde yiiriiyor olmalidir.®

Bu, bir diger anlamiyla ideolojinin geri déniisiidiir. Ideoloji bdylece medyanin
alanina girmis olur. Ideoloji tahlilleri ile medyanin anlamlandirma pratikleri bir ara-
da gider. Ciinkii medya pratigi “gercekligi” tanimlay1p anlamlandirma giiciine sa-
hip bir faildir.

Ozellikle Hall'1 takip ederek artik iktidar formunun geleneksel bigininin degi-
sime ugradigin soyleyebiliriz. Tktidar, artik bu yeni konumunda “ideolojik iktidar”
olarak kavramsallagtirir. Bu iktidar formu, gelisimini bilhassa medyaya bor¢ludur.
Artik iktidar bir bireyin 6teki bireyler {izerindeki ya da bir grubun &teki gruplar
tizerindeki homojen bir egemenligi olarak ele almak bir yarlgidir. Tktidar merkez-
den gevreye, yukaridan asagiya, tiimelden tikele dogru yayilarak genislemez ¢ogu
zaman. Cagimizda iktidarla her yerde karsilasmak miimkiindiir. Iktidar total bir
merkezi giicle, bireyi dize getirme, bireysel tercihleri diizenleme ve yeniden iiretme
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araclariyla bizi her yerde kusatabilir oysaki. Bazen bir filmde, bazen bir reklam pa-
nosunda, bazen haberlerin iginde akar iktidar. Iktidar her zaman gozlemlenebilir ve
oOlctilebilir de degildir. Yalnizca etkilerini analiz edebilecegimiz, kendini yalnizca et-
kilerinde var eden bir iligkidir. Islamc1 hareketin iktidar: siirekli hiikimete indirge-
yerek tanimlamasi, merkez disindaki iktidar iliskileri tarafindan tiiketilmesini, ken-
dine yabancilasmasini da miimkiin kilmastir.

Iktidar giiglii kilan sey, temel isleyisinin olumsuz ve itici bir diizlemde olma-
masidir. Tktidarm olumlu etkileri vardar, bilgi {iretir, zevk yaratir. Iktidar sevimlidir.
Eger yalnizca baskici olsayd, ya yasagin icsellestirilmesini ya da 6znenin mazosiz-
mini -sonugta ikisi de ayn1 seydir- kabul etmemiz gerekirdi. Bu nedenle iktidarin var
olabilmesi icin 6zglir bireyin varlig1 ve goniillii katilimi sarttir. Ancak bireyin ken-
dini 6zgiir hissedebilmesi icin, “iktidarin silinmesi ve kendini iktidar gibi gosterme-
mesi” gerekir. Bu climleleri soyleyen Foucault, iktidar tarafindan kusatilmanin her
zaman zorlamaya ve boyun egmeye dayanmadigini gosterir bize.

Insan yalnizca sefalet tarafindan kusatil-
. maz. Giiniimiizde oldugu gibi tiiketim tarafin-
dan da kusatilabilir. Bu giin kapitalist ekono-
mik sistem ile birlikte bir tiiketim toplumu olus-
turulmustur. Birey cesitli yontemlerle -reklam
veya moda sOylemleri ile- siirekli tiiketime yon-
lendirilmektedir. Yonlendirmenin amaci, kapital
sahibi agisindan bu sistemin siirekliligini sagla-
maktir. Birey artik bu sitemin icinde yonlendi-
rilen, manipiile edilen, iizerinde egemenlik ku-
rulan bir piyona doniistiiriilmiigtiir. Gosteri de-

Dunya liderligini
yuruten toplumlar
incelendiginde
bilgi teknolojilerinin
agirhk kazanmig
oldugu, nafusun
buyuk bir

kisminin iletigim
hizmetlerinde

istihdam edildigi
gozlenmektedir.

nilen yeni toplumsal diizen, temelinde, kamusal
alanla politik miidahalenin buharlasti§1 nokta-
da dogar. Gosteri, toplumsal failleri ayri otomobil-
ler icinde ve ayr1 video ekranlar: karsisinda bireyles-
tirerek, her tiirden kolektif toplumsallik bigimini tah-
rip eder ve aynt zamanda yeni bir kitlesel toplumsal-

lik, eylem ve diisiincenin yeni bir tek tipligini daya-
tir.? Bu tek tiplilik, siyasette de etkisini gosterir; ideolojilerin hakimiyetinden uzak-
lasan siyaset icraat ve imajlara dayanur. Siyasetgcilerin secilebilirligi, yiirtittiikleri se-
¢im kampanyasmin bagarisina baghidir. Secim kampanyasma uygun bir sekilde ya-
ratilan siyasal sOylem ise bir satict dilidir ve politik katilim: saglayarak tiiketilebilir imge-
ler arasindan secim yapmaya indirgenmistir.’* O halde yeni toplumsal diizende iktidar
ile medya alan arasinda siki bir iliski kurulmustur. Medya iktidarin hem aract hem
de kamusal alanidir.

Medya, sahip oldugu gii¢ ve araglarla toplumsal yasamin siyasal, ideolojik ve
kiiltiirel alanlarinda baskin bir konuma yerlesmistir. Medyanin bu alandaki baskin
konumunu onun bu insaci karakteristigi belirler. Ancak bunu mevcut iktidar iliski-
leri ve glic miicadeleleri alanindaki rolii nedeniyle bir tarafgirlik tasiyan daha ¢ok
ideolojik bir diizeyde gerceklestirir. Bir bagka deyisle medya cesitli diglama ve iger-
me mekanizmalariyla belli goriis ve bakis acilarinin ve bunlarin disavurumu olan
birtakim kavram ya da sembollere yer verirken, bunun digindakileri yok sayar.
Medya egemen ve baskin oldugu alanlarda gergegi insa etmesine karsin, gercegi
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yansitryormus gibi de yapar. Medya bu yoniiyle belli bir tarzda gergekligin egemen-
lik kurmasinda 6nemli bir kiiltiirel islevi yerine getirirken baskin bir ideolojik arag
olma konumuna yerlesir. Haber, dogrudan dogruya gercekligin kendisinden orta-
ya ¢ikan degil, bir tirtindiir. Haber {iretilir; medya endiistrisinin ekonomik ve bii-
rokratik yapisi icinde bicimlendirilir. Bu iliskilerin en 6nemlisi ise haber end{istrisi-
nin hiikGimetle ve diger politik orgiitlerle olan iligkisidir."! Boylece siyaset, bir gos-
teri haline doniismiis, medya, partiler ve sirketlerin sahneye koydugu bir teatral bir
Ozellik kazanmuistir.

Burada medyanin esas rolii inga ediciligidir. Hegemonya kurucu bir arag ola-
rak medya, yegledigi ve digladig1 aciklamalar ve gerekgeler ile ayrigtirdigi normal-
anormal sapkin davranislar ve gegerli-gecersiz tanimlamalariyla her yoniiyle ikti-
dar iliskileri ve sinifsal egemenlikle uyumlu belli bir goriis veya ideolojinin egemen
olmasini saglar. Ideolojik bir yénelime sahip medyanin iktidar iliskileri icindeki bu
egemen ve baskin konumu yeni ideolojik bir iktidar kavramsallastirmasinin zemi-
nini hazirlar. Cagimizda silahlarm, ordularm yamn
sira psikolojik bir savas yasanmaktadir. Bu psikolo-
jik savasin glidiimlii silah1 medya, savagin gergek-
lerini yansitmanin Otesine gecerek kendi gercekle- Medyavele
rini yaratmaktadir. Bu savastaki kelimelerin de go- geglrdlgl quIe
rintiilerin de masum oldugunu diisiinmek safdillik bize istediklerini
ol.ur. ]?ilf:liklerimiz sadece medyanin bilmemizi iste- tart|§t| rmakta,
dikleridir."

Televizyonlarda stratejist, akademisyen, yo- asagilatmakta ve
rumcu, sanatgl vb. kimliklerle arziendam yeni elit- yuceltmektedir.

Fakat asla

ler medyanin kanaatlerini kodlayarak kitlelere ulas-
tirirlar. Toplumsal sorumluluk vasfiyla temelde ikti- S
dar ve gii¢ oyunu igerisinde kendilerini bilirkisi ola- kendisini

rak konumlandiran bu smiflar medyanin yeni ruh- tart|§man|n igine
banlaridir. Cabucak tl.lketllve'ce'k,‘sokaktakl insanla- gekm emektedir.
rin kolayca hazmedebilecegi, iktidarin sirtin1 sivaz- o

layacak tiirden kanaat {iretimi, televizyon ve gazete Kendisini
habercilerinin ve stratejist, yayinci, sanatgi, akade- kutsallastirarak
misyen vs. k¥mhkh yeni elitlerin denetimi altinda- tarti §|Imaz bir
dir. Artik iktidarin ve hegemonyanin rizaya dayal o
onayl, bu ruhbanlarin mistifike ettikleri, hikmetin- tabu haline
den sual olunmaz kanaatleri ile saglanmaktir. getirmektedir.

III. Medya ve Ruhbanlar

Medyanin bilgi {iretim ve tiiketim tekeli iizerindeki tahakkiimii artik inkar edi-
lemez. Ozelde Tiirkiye'de 1980 Darbesiyle sindirilmis kitle neo-liberal politikalarla
hizla biiyiiyen ve gelisen medya tekelleriyle ¢evrelenmistir. Hatirlanmalidir ki, 1980
sonrasi Tiirk medyasina damgasini vuran en 6nemli gelismenin, holdinglesme yani
gazeteci patronlarin miadinin dolmasi ve sanayici is adamlarinin gazete patronlu-
guna soyunmalaridir.”® Muhafazakar medyanin bu siiregte hizla holdingleserek ile-
ride merkez medyanin yerine alacak giice ulagabildigi unutulmamalidir. Gazeteler
ve 199071arda kurulan 6zel televizyonlar sayesinde hizla sayilar: artan ve gesitlenen
kose yazarlari, birinci tekil sahis kullanarak kaleme aldiklar1 ve giinliik tutar gibi
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yazdiklar yazilarinda okurlarina restoran, kitap, kafe vb. popiiler kiiltiir {iriinleri ve
mekanlar1 hakkinda bilgi vermekte ve tavsiyelerde bulunmaktaydilar. Ayrica kose-
lerine koyduklar: fotograflariyla da kamuoyundaki bilinirliklerini arttirmiglar ve bi-
rer entelektiiel ikona doniismiislerdir."* Medyanin ekonomik bir iiretim ve tiiketim
araci haline gelmesi ile siyasetin gorsellesmesi siireci birbirine paralel olarak gergek-
lesmistir. Bu siiregte Tiirkiye’de belki en 6nemli degisim yeni elitlerin artitk medya
sayesinde bilgiyi yeniden iireten ve kitleye ulastiran bir sinif olarak ortaya ¢ikmalar:
olmustur. Artik yeni diizende bilgi yalnizca iiniversitelerde {iiretilen bir etkinlik de-
gil, bizatihi medya ile denetim altina alinan bir etkinlik olmustur.

Hiisamettin Arslan’in isaret ettigi gibi “Bilginin giicii, bilginin mesruiyeti onu
iireten cemaatin giicli ve mesruiyetidir”.”” Zira hegemonya agisindan mesruluk ve
riza kavramlari hayati onemdedir. Ciinkii, hakim smiflarm ideolojiler alanini olum-
lu bir sekilde hegemonya insa etmek i¢cin kullanabilmeleri, mesruluk ve riza yoluy-

la; ikinci olarak da hakim sistemin tahakkimii
[l | -altnda kalan siuflardan belli bir kabul gorebil-
mesi ancak mesruluk ve riza yoluyla miimkiin
olabilir. Buna isaret eden Hall, “hegemonya” giic
ve rizanin bir bilesimine dayanirken -ozellikle libe-
ral kapitalist devlette- “zorun kugsandigr zirh”in be-
risinde isleyen riza normal olarak bas: ¢eker, demek-
tedir.’® Bunun anlami ideolojinin, iktidar tarafin-
dan elitleri aracilifiyla olugturulan bir sey olma-
sidir. “...egemen iktidar kendisini, kendisine ya-
kin inang ve degerlerin tutunmasin saglayarak,
bu tiir inanglar1 dogruluklari kendinden men-
kul ve goriintiste kaginilmaz kilacak sekilde do-
gallastirarak ve evrensellestirerek kendine mey-

Medya, para, ve
iktidar arasinda
ortak bir blokun
olusturularak
siyasetin yeniden
dizayn edildigi
ve boylece
hegemonyanin
tahkim edildigi

dan okumaya kalkisan fikirlere camur atarak ra-
kip diisiince bigimlerini, muhtemelen, agiga vu-
rulmayan, ama sistemli bir mantikla, diglayarak
ve toplumsal gercekligi kendine uygun yollar-
la garpiklastirarak mesrulastirabilir. Bu “mistifi-
kasyon”, ¢cogu kez, kendinden, gercek celiskile-
rin imgesel/hayali ¢6ziimii olarak ideoloji kavrayisinin dogdugu toplumsal ¢atisma-
larin bastirilmasi veya maskelenmesi bi¢imini alir.”"

Medya, para, ve iktidar arasinda ortak bir blokun olusturularak siyasetin yeni-
den dizayn edildigi ve boylece hegemonyanin tahkim edildigi bir cagda elitler, gos-
teri toplumunun biiyticiileri gibidir. Baudrillard'in simiilasyon ¢ag: olarak adlandir-
dig1 bu yeni diizende imgeler, gosteriler ve gosterge oyunlarinin yarattig1 hiper ger-
¢eklik hayatin temel gercegi olmus, tiretim temelli toplum bicimi ortadan kalkmuis-
tir. Simiilasyon evreninde herhangi bir nesne, kullanim degerine ya da degisim de-
gerine gore degil, gosterge degerine gore anlam kazanmakta, herhangi bir nesne an-
cak gecmisteki kullanim amacina gore yeniden tiretilebilmektedir. Simiilasyon ev-
reni sahte gosterenlerin, modellerin ve kodlarmn diinyasina isaret etmektedir. Simii-
lasyon evreni, kimliklerin imgelere bagh olarak sekillendigi, ekonomi, kiiltiir, siya-
set, estetik, toplum ve ahlak kategorilerinin birbirlerinin igine gogerek -infilak ede-
rek- yok oldugu, farkliliklarin ortadan kalktig1 bir ¢aga isaret etmektedir. Artik sa-

bir cagda elitler,
gosteri toplumunun
bayuculeri gibidir.
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nat ekonominin, ekonomi kiiltiiriin, kiiltiir politikanin, politika ise cinselligin saha-
sindadir ve bunlarin higbirisi kendi sahalar1 disinda herhangi bir anlama sahip de-
gillerdir. Bu ¢agda “gerceklik ilkesinin ihlali” gergek saldiridan daha agir bir sug-
tur.” Stirekli yer degistiren yeni elitler sayesinde iyi ve kétii, politikada sag ve sol,
tiim medya mesajlarina 6zgii dogru ve yanls, nesneler diizeyinde yararh ve yarar-
siz, her sey birbirlerinin yerini alabilmekte ve rahatlikla yer degistirebilmektedir.
Buna karsilik, her yer degistirme kutsal bir esinlenme gibi husu ile karsilanmakta,
sabit bir fikir olarak kitlelerde tutunabilmektedir.

Gaetano Mosca elitler iizerine ¢alismasinda iktidar: iki boliime ayirir: “Bun-
lardan birincisi ahlaki ve entelekttiiel gii¢leri kontrol ederken, ikincisi maddi giigle-
ri kontrol eder. Bu iki giicii elinde bulunduran organize durumdaki azinhklar, bir-
likte yonetici sinifi olustururlar.”” Mosca’ya gore her toplumda en az iki sosyal s1-
nif vardir: Yonetenler ve yonetilenler. Yonetenler sinifi daima az sayida bireyler-
den olusmus bir azinlik grubudur ve daima ¢ogun-
luga hitkmeder. Yonetici azinlik yonetir, ¢tinkii on-
lar gligliidiir: Gligliidiirler, ¢linkii onlar az sayida bi-
reyden olugsmustur. Organize ve koordine grup ka-
rakterine sahiptirler.® Kiiresellesme ile birlikte ka-
naatimizce Mosco'nun isaret ettigi giicler tek bir
blokta toplanabilmiglerdir. Artik ahlaki ve entelek-

Surekli yer
degistiren yeni
elitler sayesinde

tiiel gligleri kontrol edenlerle maddi giicleri kontrol
edenler medyanin holdinglesmesiyle tek bir iktidar
bloku olarak is gormektedirler. Bu nedenle yeni elit
smifi hegemonyanin ruhbanlari olarak adlandirma-
nin yanhs olmayacagini diisiiniiyorum. Bugiin med-
ya ve elitler sinifi olmaksizin, ruhani bir sdylemle
kodlanmamus siyaset sdylemi inga edilemedigi gibi,

lyi ve kotu,
politikada sag ve
sol, tum medya
mesajlarina
0zgu dogru ve
yanlig, nesneler

gosteri toplumunun uygun araglari ile kurgulanma-
mis bir siyasetin de basar1 sans1 goziikmemektedir.
Cuinkti sdylem tiplerini, enformasyon miktarini ve basli-
S, argiimanlarn se¢imini ya da sansiir edilmesini ve
retorik islemlerin dogasini belirleyen sembolik seckinler-
dir. Kanaatlerin, tutumlarin ve ideolojilerin olusumun-
da ve yeniden iiretiminde giiclii birer etken olan kamusal
bilginin iceriklerini ve Orgiitlenisini, inang hiyerarsileri-
ni ve uylagimn kapsamliligin: belirleyende soylem kur-
gularidir.”!

duzeyinde yararli
ve yararsiz, her
sey birbirlerinin
yerini alabilmekte
ve rahatlikla

yer degistire-
bilmektedir.

SONUC

Yasadigimiz cagda, ekonominin siyasi yapilanmasi ile siyasetin ekonomik ya-
pilanmasi birbiriyle i¢ ice ge¢mis bir siire¢ olarak okunmalidir. S6z gelimi serbest
piyasa ekonomisi liberal ya da neo-liberal demokratik bir siyasi yap1 olmadan ytirii-
tiilememektedir. Buna ek olarak ekonominin bir enformasyon teknolojisi ile geldigi
ve bu teknolojinin toplumu doniistiirdiigii unutulmamalidir. Dolayisiyla bugtin si-
yasetin alani toplum degil daha ¢ok medyadir. Buna dikkat ¢geken McLuhan’a gore
yeni iletisim teknolojileriyle birlikte hangi yol ve yontemlerle yapildig: “hentiz” bel-
li olmayan yeni bir “siyaset” bi¢cimi olusmaktadir.?? Bunun nedeni matbaa teknoloji-
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sinin “kamu”yu yarattig1 yerde, elektrik teknolojisinin de “kitle”yi yaratmis olmasi-
dir.® Artik insanlarin oturma odalar: se¢im sandiklarina doniismiis durumdadir ve
siyasete televizyon aracihigiyla katiim miimkiin olabilmektedir. Cagin ruhu ideolo-
jilerin daha ¢ok mistifikiye edilmis kodlarla, genglige “mitik ve derinlikli” bir yasam
sunmasidir. Birbirlerinden koparilmisg, ayr1 kilinmis hayatlara karsi, toplum mistik
bir kaynagma ve bir olma arayisindadar.

Bu nedenle Tiirkiye’de hangi siyaset olursa olsun artik toplumsal tabana de-
gil, insa edilmis kamuya dayanacak sekilde kendini bigimlendirmelidir. Elbette ¢a-
g1in geldigi bu siireci medya-siyaset ve gii¢ arasinda kurulan iligkiyi etik bulmayabi-
liriz. Fakat yine de insanlar1 uyusturan, pasifsize eden, atomize hale getiren ve de-
politiklestiren gosteri toplumunun etkilerine kars: yine gosteri toplumunun kullan-
dig1 sembolleri tahrif etmeye dayal bir miicadele stratejisi benimsenebilir. Fakat bu-
nun icin her seyden once gosteri toplumuna karsi verilecek miicadele de bu aragla-
rin imkanlarindan yararlanmak gerektigi unutulmamalidir.
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MEDYA - SIYASET BAGIMLILIGI
VE TOPLUM UZERINDEKI

ETKiLERI
(MEDYA - SIYASET ILISKILERINE
BAKIS)

DR. VEYSEL KAYIRAN’

Bizde medyanin Osmanlidan kalma geleneginde toplumu ve elit kesimleri bil-
gilendirmekten ¢ok onlar1 yonlendirme isteginin baskin ¢iktigr goriilmiistiir. Bilhas-
sa Osmanli Devleti'nin son déneminde medya, siyasete yon veren en dinamik un-
surlardan biri olmustur. Yonetim elitleriyle gazeteler arasindaki ¢atismalarin ve za-
manla bagimliliga varan iliskilerin temeli o yillarda atilmistir. Donemin tabiriyle
matbuat, baskici yonetimlere ve adaletsizliklere kars: tepkinin sesi olmustur. Bugiin
de Oyledir. Medyanin bu hususiyetinden dolayidir ki politika gemisine yon veren
kimi gazeteciler, giintimiizde oldugu gibi Osmanli Doneminde de siyaset deryasin-
da egemen olmak isteyen giiglerin saldirisina ugramislardir. Ayrica sansiir, hemen
her dénemde basmin tepesinde Demokles’in kilic1 gibi sallanmugtir.

Serbesti Gazetesi yazari Hasan Fehmi Bey, 6 Nisan 1909'da Ittihat ve Terak-
ki karsit1 yazilarindan dolay: Galata Kopriisii'nde vurularak oldiiriilmiistiir. Arka-
sindan 1909'da 31 Mart(13 Nisan) Vakasinda Ittihatcilar1 hedef alan siyasi rakipleri,
Lazkiye Mebusu Emin Arslan Bey’i, Ittihat ve Terakkinin basindaki en énemli tem-
silcisi olan Tanin’in bagyazar1 Hiiseyin Cahit Bey zannederek 6ldiirmiislerdir. 1910
yilinin Temmuzundaysa gazeteci Ahmet Samim, Sada-y1 Millet gazetesinde Ittihat-
cilarin politikalarmi elestirmesi yiiziinden suikasta ugramigtir. Bu gazeteci cinayet-
leri, basinin toplum ve siyaset tizerindeki etkisinin ne kadar 6nemli oldugunun ve
siyasi mahfillerde de basinin etkisinin ne kadar ciddiye alindiginin gostergesidir.

Basin, Cumhuriyet Doneminde de siyasi iktidarlar tarafindan gesitli uygu-
lamalarla zapturapt altinda tutulmak istenmistir. Ulkeyi yonetenler, kendileriyle

* Arastirmact — Yazar.
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dengeli iliskiler kurdugu ve siyasi sisteme intibak etme egiliminde oldugu oranda
basinla iyi ge¢inmislerdir. Ama tenkit oklar1 yonetim kademesine ve anlayisina yo-
neldigi zaman, basin sigaya ¢ekilmistir. Mesela Cumhuriyetin ilk yillarinda Tanin,
Tevhidi Efkar ve Tkdam gibi gazetelerin muhalefet bayragi agmasina karsilik Bagba-
kan Inonii, Ankara’min politikalarmi elestiren Istanbul gazetelerini susturmak igin
Istiklal Mahkemesine gonderilmesini saglamistir. Daha sonra gazeteciler beraat et-
seler de 6 gazete ve dergi kapatilmistir. O siralarda 6zellikle de Tanin’de Hiiseyin
Cahit(Yalgin) ve Liitfi Fikri Beylerin yonetim aleyhindeki yazilar1 dikkati ¢ekmis-
tir. 1925 Subatinda Seyh Sait Isyanindan sonra ise siyasi gerginligin artmast iizeri-
ne 1925 yilinda Tanin kapatilmis, Hiiseyin Cahit de tutuklanmigtir. Buna ragmen, o
yillarda siyaseti sevk ve idare edenler, basinin giiciinii ve dnemini inkar etmemis-
lerdir. Cumhurbagkanit Mustafa Kemal Atatiirk’iin

. 1924 yilinda sarf ettigi su sdzler, o donemde Istan-
. bul gazetelerinin Ankara’ya mesafeli durmasina
Bizde medyanm ragmen basinin hayati islevinin goz ard: edilmedi-
Osmanlidan ginin gostergesidir:
kalma “Basinin tam ve genis hiirriyeti iyi kullanma-
geleneginde s1 ne derece nazik bir vaziyet oldugunu da beya-
toplumu ve na liizum gormem. Her tiirlii kanuni kayitlardan
elit kesimleri ziyade bir kalem sahibinin ilme, ihtiyaca ve ken-
bilgilendirmekten di siyasi telakkilerine oldugu kadar vatandasla-
k onlari rin hukukuna ve memleketin her tiirlii hususi te-
QO on . lakkilerin iistiinde olan yiiksek menfaatlerine de
_yonlve_n_dlrme dikkat ve hiirmet etmek manevi mecburiyeti, asil
|Steg|n|n bu mecburiyettir ki umumi diizeni temin edebilir.
baskin ¢I ktlgl Ancak, bu yolda yanilma ve kusur olsa bile bu ku-
gorulmustu r. suru diizeltecek tesirli vasita, asla mazide sanildi-
g1 gibi basini kayitlar altina alan rabitalar degil-

dir. Bilakis basin hiirriyetinden dogacak mahzur-
larin izale vasitasi da yine bizzat basin hiirriyetidir.”

Son 40 yilda basin, Tiirkiye'ye sekil vermeye veya onun sosyal dinamizmini
kontrol altinda tutmaya y&nelik i¢ ve dis projelerin hedefi olmustur. Aralarinda Er-
dogan Hangerlioglu, iThan Egemen Darendelioglu, Kemal Fedai Cogkuner, Isma-
il Hakk:r Gergeksoz, Abdi 1pek(;i, Cetin Emeg, Ugur Mumcu, Ahmet Taner Kislari,
Hrant Dink ve isimleri buraya sigmayacak daha bir¢ok ismin bulundugu ¢ok say1-
da gazetecinin dldiiriilmesinin arkasinda, basinin toplumsal etkisi ve kamuoyu ya-
ratma giiciinii bilenlerin kirli hesaplar: vardir. Bu tiir cinayetler, kendi siyasetlerini
egemen kilmak veya politik emellerine hizmet edecek kaosu yaratmak isteyen mah-
fillerin isidir. Bugiin de yazdiklar1 ve soylediklerinden &tiirii mevcut iktidarla ara-
st bozuk olan, demir parmakliklarin arkasmda bulunan basin mensubu sayis1 azim-
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sanmayacak miktardadir.

Ne yazik ki ge¢miste ve gilintimiizde yasananlar, halk nezdinde gazetelerin ve
gazetecilerin giivenilir olmasi sonucunu getirmemistir. Bugiin maalesef Tiirkiye'de
¢ok sayida gazete yayinda olmasma ragmen, kamuoyunda medya hakkindaki ge-
nel algy, giivensizlik ihtiva etmektedir. Gazeteler, halk nezdinde medya patronlari-
nin ve kdse yazarlarinin ¢ikarlar: i¢in kullandiklar: araglar olarak goriilebilmekte-
dir. Bununla beraber televizyon ve radyolar, falan grubun veya cemaatin sesi, falan
siyasi goriisiin destekgisi, falan ¢ikar gruplarinin veya partilerin propaganda vasita-
st olarak tasnif edilebilmektedir. Kamuoyunda medyanin, kendi ¢ikarlar1 dogrultu-
sunda siyaset kurumunu yonlendirmeye, hiikGimetler kurup politikacilar1 manipii-
le etmeye galistigina dair yaygin bir kanaat hakimdir. Bu giivensizligi, iki kesimin
cikar iligkilerinin ortaya dokiilmesi kadar, topluma vazettikleri ilkeler ve halkin de-
gerleriyle alakas1 olmayan uygulamalarmin yayginlasmasi sonucunu dogurmustur.

Ingiltere’de telekulak olaymna karigan 168
yillik koklii bir gazete, News of the World kapa-
nabilmistir. Bu gazete 7 milyondan fazla okura U|key| y('jnetemer’
ulasarak onemli bir basar1 elde etmisken, gaze- kendileriyle dengeli
iliskiler kurdugu
ve siyasi sisteme

tecilik etiginden taviz veren yoneticilerinin affe-
dilmez hatalar yiiziinden yayin hayat1 son bul-
mustur. Tirkiye'deyse toplumda feveran ve de- o
rin infiale yol agan olaylara ad1 karisan herhan- intibak etme

gi bir medya organi, varligini hicbir sey olmamis egjlllmlnde oldugu
gibi siirdiirebilmektedir. Kimi televizyonlar sa- oranda basinla iyi
dece insanlarin Ozel iliskilerini degil, devlet sir- geginmi§|erdir_

larmni bile higbir sorumluluk hissi duymadan bii-
tiin ¢iplakligiyla yayimlamakta, gazeteler de se-
kiz stituna manset yaparak kamuoyuna duyurmaktadir. Bu yetmiyormus gibi, tele-
kulak yontemi Tiirkiye'de kirli siyasetin kor silahi olarak kullanilmakta, 6zel hayatin
gizliligi ihlal edilirken baz1 politikacilar bunu ilgiyle ve biyik altindan giilerek sey-
retmektedir. Onlar1 destekleyen medya organlari da ahlak dis1 yontemlerle insanla-
rin 6zel hayatina miidahale edilmesini tenkit etmekten ¢ok, insan hayatmi rontgen-
lercesine, kisisel ahlaki zaaflarin ayrintilari tizerine kafa yormaktadir. Politikacilari
ve medya mensuplarini bu egosantrik tavra siiriikleyen psikolojinin ardinda yatan
faktorler, ayr1 bir arastirma konusudur.

Bilindigi gibi siyaset, halk kitleleriyle sicak temas kurma, kendini topluma be-
nimsetme ve ondan istedigini alma sanatidir. Yoneldigi alanin genisligi ve ¢ap1 ba-
kimimndan siyasetin cevherinde, toplumsal gii¢ olma hassasi bulunur. Kitle iletisgim
metot ve araglarini kullanan bir bagka sosyal gii¢ odag1 olan medya da onunla aymn
etki alaninda at oynatir. O sebepledir ki medya ve siyaset kurumu, sik sik birbirleri-
nin alanina miidahale eder. Bundan 6tiirii bazen rakip bazen hasim bazen de is bir-
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likgi olurlar.

Glintimiizde medya ile siyaset iliskilerine yon veren onemli etkenlerin basin-
da ekonomik ¢ikarlar gelmektedir. Bu baglamda 6zel tesebbiisiin siyasilerle olan
iligkilerinde yine medya birincil rol {istlenmektedir. Konuyla ilgili baz1 aragtirma-
cilar, medya, ekonomi ve siyaset ticgeninde iletisimi, medyanin sagladig1 goriisii-
nii savunmaktadir. Medyanin iletisim kanallar1 dylesine giiglii telakki edilmekte-
dir ki, mesela Amerikal1 sosyal bilimci Rivers, Amerikan medyasini second govern-
ment yani ikinci hiikimet olarak tanimlamaktadir. Medya; siyaset kuramcilar1 ta-
rafindan genellikle yasama, yiiriitme ve yargi organlarindan sonra dérdiincii kuv-
vet olarak degerlendirilmis, devlet erklerini tamamlayan bir gii¢ odag1 olarak kabul
gdrmiistiir. Medyaya ilk olarak bu konumu yakistiran, Irlanda Kékenli ingiliz dev-
let adamu ve politika teorisyeni Edmund Burke'tiir.

Medyanin siyaset ve toplum iizerindeki etkisi,
. fertlerin tutum ve davranislarimi etki altina alabil-

(;Ok Saylda me ve bunlar1 degistirebilme giicii, bir yandan med-
gazetecinin ya tekellerinin olusmasina, bir yandan da siyasile-
dldirtlmesinin rin medyada pozisyon ve rol almasina yol agmis-

tir. Sosyal yapi tizerindeki medyanin giiciinii bilen

arkasinda,
basinin toplumsal

etkisi ve kamuoyu lar kurmaya veya bunlari ele gecirme operasyonla-

siyasiler, zamanla medya gruplar icinde kendi ¢i-
karlarina hizmet eden gazete, televizyon ve radyo-

yaratma gucunu rina yonelmislerdir. Cikar iligkilerinin yogunlugu,
bilenlerin kirli medyayla siyasetgileri birbirine bagimli hale getir-
hesap|ar| vardrr. mistir. Italya’da biiyiik bir sermayedar ve ayni za-

manda bir medya patronu olan Bagbakan Berlusco-
ni, ekonomik giiclinti medyadaki niifuzuyla birles-
tirerek ayakta kalabilmistir.

Medya-siyaset iligkisine okyanus Gtesinden verilecek ilging misaller vardir ki
bunlardan biri Brezilya'da yasanmistir. Brezilya’nin en biiyiik zenginlerinden Rober-
to Marinho'nun sahibi bulundugu “Gruppo Globo” adli medya imparatorlugu, bu
iilkenin siyasetine uzun yillar yon vermistir. 1964-1985 yillar1 arasinda Brezilya'nin
yonetimini elinde bulunduran dikta rejiminin en biiyiik destekgisi Marinho’nun
medya grubu olmustur. Bu donemden sonra yapilan secimlerde basbakan olan
Tancredo Neves de Marinho ile iyi gecinmeye dikkat etmistir. Roberto Marinhonun
yonettigi medya grubu tarafindan aleyhinde siddetli kampanyalar diizenlenen son-
raki Bagbakan Lula da Silva bile medya patronunun 2003’te 6liimii tizerine, hakkin-
da 6vgii dolu agiklamalar yapmustir. O sirada tilke genelinde {i¢ giinliik yas ilan edil-
mis ve Brezilya parlamentosunda Marinho i¢in sayg1 durusu yapilmistir.

Medyanin konumu, giicii ve kitleler {izerindeki etkisinin boyutlar1 konusunda
cesitli teoriler gelistirilmistir. Thomson ve Hoggart gibi Batil1 arastirmacilar medya-
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y1, sosyal bilincin, halkin begeni ve tercihlerinin giiglii sekillendiricileri olarak kabul

etmislerdir. Onlara gore medya, fertlerin tavir ve davranislarini etkileyebilme ve de-
gistirebilme giiciine sahiptir. Medyayi liberalist, cogulcu, Marksist ve milliyetgi go-
riigse gore degerlendiren farkli yaklasimlar vardir. Marksistlere gore medya, hakim
ekonomik ve siyasi gruplar tarafindan sekillendirilmektedir. Bu haliyle medya, 6n
yargilarla maluldiir ve elit kesimlerin siirekli baskisi altindadir. Bundan kurtulmasi
da miimkiin degildir. Tiirk milliyetcilerinin medyaya ve 6zellikle medya-siyaset ilis-
kilerine yaklasimiysa karamsar degil, rasyoneldir. Milliyetgiler i¢in medya-siyaset
iligkileri, halkin degerlerini yok sayan egemen bir sinif veya ziimre olusturmamalk,
milli hakimiyetin giiglii sekilde tesisine ¢alismak esaslarma gore sekillenir. Milli ¢1-
karlar 1s1381nda teessiis eden iligkilerde istismar ve suiistimal asgari seviyededir. Mil-
let; dil, din, bayrak ve vatan gibi ortak kiiltiir de-
gerleriyle birbirine siki sikiya bagl, tevaziin ve

uyum icindeki fertlerden miitesekkil dinamik [RNUURCIEYrATelic ]y

bir biitiin olduguna gore, aymni saglikli yapinn,
ayni dinamizmin, medya ve siyaset kurumlari-
nin dokusuna aksedecegine inanilir. Tiirk milli-
yetcileri, her seyden 6nce modern kitle iletisim
araglarinin yayginlagtirilmasmi ve basmn 6zgiir-
liglintin gergevesinin genis tutulmasmi, ama
sartlarinin da milli ¢ikarlar1 gozeten yasalar dog-
rultusunda belirlenmesini savunurlar. Tiirk mil-
liyetcilerine gore medya, en kisa ifadeyle Tiirk
milletinin sesidir. Mustafa Kemal Atatiirk, daha

sadece insanlarin
ozel iligkilerini degil,
devlet sirlarini bile
higbir sorumluluk
hissi duymadan

butun ciplakligiyla
yayimlamakta,
gazeteler de sekiz
sutuna manget

1922’de basmin millet agisindan 6énemini su s6z-

yaparak kamuoyuna
duyurmaktadir.

lerle vurgulamuistir:
“Basin, milletin miisterek sesidir. Bir mil-
leti aydinlatma ve irsatta, bir millete muhtag ol-

dugu fikri giday1 vermekte, hiilasa bir milletin hedefi saadet olan miisterek bir is-
tikamette yiiriimesini teminde, basin basli basina bir kuvvet, bir mektep, bir reh-
berdir.”

Medya, topluma rehberlik etmekle kalmay1p siyaset kurumunun milli menfa-
atleri gozetip gozetmedigini denetlemelidir. Bununla birlikte hizli kentlesme ve sa-
nayilesmenin toplumda yaratti$1 olumsuz etkilerin en aza indirilmesi ve milli deger-
lerin muhafazasi noktasinda medyaya diisen gorev neyse, siyaset kurumuna diisen
gorev de aynidir. Tiirk toplumunun igeriden ve disaridan gelecek olumsuz etkiler
kargisindaki birinci siizgeci medya ise, ikincisi de siyaset kurumudur.

Ne var ki yillarca gelisen ve degisen diinyanin etkilerine agik bir Tiirk toplumu-
nun ortaya ¢ikmasinda, yabancilasma ve kontrolsiiz degisimin sosyal dokuyu hiz-
la sarmasinda medya 6ncii rol oynamus, siyaset kurumu da buna ¢anak tutmustur.
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Kendi etik degerlerini oturtamayan medya, Tiirk toplumunun dis tesirlere kars: ko-
rumasiz ve zayif kalmasinda oncii rol {istlenmistir. Bu yiizden yayimnlarinin toplum
tizerinde yarattig1 tesir, giiniimiiziin asit yagmurlarinin ormanlar {izerindeki yikici
etkileri gibi olmustur. Medyanin aktif rol tistlendigi Batililagma stireci, Avrupa kiil-
tiirtiniin miispet yanlar1 yaninda zararl taraflarini da tasimistir. Mevcut buhranla-
rimizin temelinde, bu gercegin pay: biiyiiktiir. Sagliksiz medya-siyaset miinasebet-
leri de Bat1 normlarinin yerli kiiltiirle kolayca yer degistirmesine yol agan siireci ¢a-
buklastiran amillerden biri olmustur. Politikacilarin ellerini yakasindan hi¢ ¢ekme-

digi medya, Bat’dan ne varsa almus, asit yagmurlari
. gibi toplum ve fert hayatina akitmigtir. Kendi med-

Medya; siyaset
kuramcilari
tarafindan
genellikle
yasama,
yurutme ve yargi
organlarindan
sonra dordiincu
kuvvet olarak
degerlendirilmis,
devlet erklerini
tamamlayan bir
gug odagi olarak
kabul gormustar.

yas1 ve politikacisinin ¢ikar iliskilerinin kisir dén-
giistinde Tiirk kiiltiirii, emperyalizmin fiitursuzca
saldirisina maruz kalmistir. Halbuki iki sosyal ak-
toriin de en onemli ve ortak gorevleri, milli deger-
lerin korunmasi, toplumun ve bilhassa Tiirk geng-
lerinin yabanci ideal ve ideolojilerin zararh tesirle-
rinden uzak tutulmasidir. Rahmetli Prof. Dr. Erol
Glingor'tin Kiiltiir Degismesi ve Milliyetcilik adli
eserindeki su tespiti ¢ok garpicidir:

“Bugiin yapilacak is, Bat1 medeniyeti i¢in en
uygun sansiiriin veya kontrol mekanizmasinin
ne oldugunu aramak yerine- ki boyle bir sey za-
ten miimkiin degildir- Tiirkiye’de saglam bir milli
kiiltiir kurmanin yollarini arastirmaktir:”

Bu noktada siyasi partilerin vazifesi, Tiirk mil-
letine goniilden bagli, 6z gliven silahiyla donanmis

ve inangh nesillerin yetismesine imkan veren dii-
zenlemeleri hayata gecirmek, medyanin gorevi de bu suur ikliminin yaratilmasima
aracilik etmek ve bir gesit denetim mekanizmasi kurmaktir. Ne yazik ki Tiirkiye'de
bugiinkii manzara icler acisidir. Milli hassasiyetler noktasinda medya sinifta kalmis,
dis etkiler agisindan da kevgire dénmiistiir. Ustelik kimi medya kurumlari, cogun-
lukla varliklarini milletin varlik ve gelecegine degil, politikacilarla de derin iligkile-
rin devamina baglanmustir.

Tiirkiye’de kokleri Osmanli Devleti'nin son yiizyilina inen siyasi kamplasma-
dan medya da nasibini almigtir. Genellikle iktidarla muhalefet saflarinda kamplaga-
rak kabaca iki kutba ayrilan Tiirk medyasi, politik hirslarin besledigi ¢ikar kavga-
lariin sarmalina kapilmistir. Iste bu yiizden Tiirkiye'de medya faaliyetlerine, hem
milli ¢ikar ve dncelikler dogrultusunda yeniden sekil verilmeli hem bu kesimi her-
hangi bir kadro veya elite bagimliliktan kurtaracak ekonomik serbestlik saglanma-
lidur.
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Medya ile hitap ettigi kitleler arasindaki iliskinin diizenlenmesinden elbette sa-

dece siyaset kurumu sorumlu degildir. Medya organlar1 da kendi otokontrol yon-
temlerini kurmali, 6zelestiri kiiltlirtinii gelistirmelidir. 74 milyonluk Tiirkiye'de 3
milyonu asmayan gazete tirajindan medya organlar1 kendisini mesul tutmali, kamu-
oyundaki bu giivensizligi iyi tahlil etmelidir.

Gazetecinin bir siyasi goriisii benimsemesi normaldir. Bagimsiz medya organ-
lar1 zaman zaman bir partiyi veya siyasi goriisii destekleme ihtiyac1 duyabilir. Fakat
medya farkli siyasi olay ve kisiler karsisinda partizanca tavir alirsa, kendi etigini ve
gazetecilik mesleginin kurallarmi ¢ignemis olur. Bu gergevede Tiirkiye'de gazeteci-
lik meslegini icra edenler 6z elestiri yapmalidir. Elbette gazetecinin de siyasi gorii-
sii olacaktir; ama meslek ilkeleri, onun biitiin kesimler ve fikirler kargisinda esit me-
safede durmasini icap ettirmektedir. Bir doktor nasil hastalarini kendi siyasi gorii-
siine yakin olanlardan secemezse, bir mithendis
yapacag1 plani nasil siyasi goriislerine gore de-
gil, planin bilimsel gereklerine gére hazirlamak Mllllyetgller |g|n
zorundaysa, gazeteci de milli degerleri gozeten, medya-siyaset
toplumun buvt.ur'l 'kesnnlerlm kucakla}yar? bir t.u- i|i$ki|eri’ halkin
tumla rr'letc.leglm 1crfa etme‘k‘mecburlyetmdedlr. degerl erini yok
Gazetecinin segecegi taraf, icinde yasadig toplu- .
sayan egemen bir

mun ¢ikarlari, ihtiyaclari, dncelikleri ve vazgegil-

sinif veya zimre

ri, her tiirlii siyasi ve ekonomik kayginin iizerin- O|U§tU rmamak, milll
de tutulmalidir. Ozgiirliik, esitlik, baris gibi yo- =L dnal\=1tgie|E1e]F
ruma agik kavramlarin arkasina signarak siya- sekilde tesisine

si ¢ikar gruplarinin ve haricl aktorlerin uzak he- gal ISm ak esaslarina

mez degerleridir. Vatanin ve milletin menfaatle-

deflerine alet olunmamalidir. Medya faaliyetle- g dre §ekill enir.

ri milletin menfaatlerine, devletin uluslararas:
platformdaki cikarlarina ters diismemelidir. Bir
haber veya program yapilirken, icerigi mutlaka milli ¢ikarlarin siizgecinden gegiril-
melidir. Hicbir kimseye sinirsiz 6zgiirliik taninamayacag1 gibi, medyanin hiirriye-
ti de siursiz degildir.

Diger taraftan medyanin, giiciinii rakiplerinin ve siyaset kurumunun baski al-
tinda tutulmasi icin kullanmasi, rekabet kurallarinin yerini tehlikeli bir diismanlik
olusmasma yol agmaktadir. Medyanin siyaset kurumuyla ¢ikar iligkisi kurmasi, ba-
sinin toplumsal denetim gorevini yerine getirmesine engel oldugu gibi, siyasetin de
sosyal ahlakin normlarini ihlal etmesine zemin hazirlamaktadir. O zaman da mil-
letin hak ve menfaatlerini gozetmek yerine sadece kendisinin ve partisinin ¢ikarla-
r1 i¢in ¢alisan politikaci tipleriyle onun borazani olan medya organlari ortaya ¢ik-
maktadir. Oysa demokrasinin temel kurumlarindan biri, saglikli isleyen bir medya-
dir. Medya siirlamalarla baski altinda tutuldugu takdirde, bu defa siyaset kurumu
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ozellikle, meclis cogunlugunu ele geciren iktidarlarda keyfilige yol agmaktadir. Bu
da siyasetcilerin iilke kaynaklarinin ve imkanlarmin kotiiye kullanilmasinin 6niinii
acmaktadir.

Medya-siyaset iligkisi, profesyonellik icermelidir. Finansal ¢ikarlar, yasalar ger-
cevesinde ve profesyonel Ol¢iitlere gore belirlendiginde herkes sinirlarinda kalacak-
tir. Mesela, bir siyasi partinin biitiin TV kanallarina reklam vermesi, kurallar: yasa
ve yonetmeliklerle belirlenmis profesyonel bir iligkinin sonucudur. Bundan her iki
taraf da fayda elde edecektir. Ama bu yapilirken herhangi bir partinin finans kay-
naklarini bir TV veya radyo kanalina akitmasi, herhangi bir bagimsiz TV kanalinin
da ekonomik ¢ikar endisesiyle imkanlarini o siyasi
partinin propagandasina hasretmesi, ahlaki degil-
Kendi etik dir. Bir gazeteci veya TV yorumcusunun goze ba-
degeﬂerini tacak sekilde bir siyasi partinin veya politikacinin
otu rtamayan propagandasini yapmasi da boyledir. Ifade hiirri-

medya, Turk

to pl umunun d I3 lar vardir. Bu konuda verilebilecek en garpici 6rnek,
tesirlere kar§| aktor Arnold Schwarzenegger'in 2003’te Kaliforni-
korumasiz ve ya valiligine adayligini agiklamasindan sonra Ame-
Zaylf kalmasinda rikan televizyonlarmin takindigr tutumudur. Tele-
oncu rol vizyonlar, se¢im bitene kadar Schwarzenegger'in

yetinin en yiiksek oldugu iilkelerden ABD’de bile
medya-siyaset iligkilerine sinirlama getiren kural-

Ustlenmigtir filmlerini yayimlamayarak iinlii aktoriin ekranda

goriindiigti kadar rakiplerine de siire vermekten
kurtulmustur.

Meselenin bir de milli sorumluluk boyutu vardir ki, {izerinde énemle durulma-
s1 gerekmektedir. Tiirkiye, bulundugu cografyada i¢ ve dis sorunlarla bogusan bir
ulkedir. Dostu az, diigsmani ¢oktur. Dost bilinenlerin de ne kadar diiriist ve samim1
oldugu, cikarlara dayali uluslararasi iliskilerde belli olmaktadir. Tiirkiye’'de medya
organlar1 ve temsilcileri, bir cemaatin, bir 6rgiitiin veya bir siyasi grubun ¢ikar igin
milli menfaatleri ¢igneyen yorum ve haberlere yer vermemelidir. Bunun adina san-
siir deyiniz, ne derseniz deyiniz, milletin zararia devletin zararma olan haberler
engellenmelidir. Demokrasi, esitlik, 6zgiirlitk gibi kavramlarin arkasina siginilarak
devlete zarar veren hi¢bir yanlisa tevessiil edilmemelidir. Maalesef Tiirkiye'de bolii-
ciilitk maksadiyla teror eylemi diizenleyenlerle bunlarin siyasi uzantilarina soziim
ona demokrasi ve insan haklari admna soz hakki verilmektedir. Tiirkiye'de, reyting
yarisin1 onde gotiirme iddiasindaki TV kanallarinda “anchorman”lik yapan kimi
medya calisanlariin demokrasi adina teror orgiitii mensuplariyla temas kurup on-
larin propagandasina hizmet edecek haberler hazirladiklari, bunlarin Tiirkiyenin
cikarlariyla asla uyusmayan fikirlerini kamuoyuna yansittiklar ac1 bir hakikattir. Ne
yazik ki gazete, televizyon ve Internet siteleri de bu konuda yeterince titiz ve sorum-
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Iu hareket etmemekte, haber biiltenlerinde ve diger programlarinda boliicii eylem-

lere gereginden fazla yer vermektedir. Basinin alabildigine 6zgiir oldugu higbir Bat1

iilkesinde, milli ¢ikarlara zarar verecek haber ve yorumlara izin verilmemektedir.

Giiniimiizde Internetin yayginlasmasiyla giderek gii¢ kazanan bir etkili ile-

tisim alani olusmustur ki bu da sosyal medya-
dir. 12 Haziran 2011 Secimlerinde Internet orta-
minda yapilan siyasi miicadeleler, sosyal med-
yanin, gelecegin medya-siyaset iligkilerinde gi-
derek daha belirleyici rol iistlenecegini goster-
mistir. Bu durum, sosyal medyanin gelecegin en
onemli kitle iletisim araci ve medya-siyaset ba-
gimliliginin 6nemli bir ayagi olarak 6ne ¢ikaca-
ginin isareti olmustur. Ancak sosyal medyanin
Tirkiye acisindan tehlike arz eden yami da goz
ardi edilmemelidir. Sosyal medya sanildigin-
dan daha kapsamli, daha girift ve kontrolii zor
bir kitle iletisim alanidir. Tiirkiye’de sosyal med-
yay1 diizenleyen yasa ve yonetmelikler yetersiz-
dir. Bunun, hem bu alana giren kisi ve kurum-
lar agisindan hem de siyaset kurumu ve devletin

Medya organlari
da kendi otokontrol
yontemlerini
kurmali, 0z eles-
tiri kGItGrana
geligtirmelidir. 74
milyonluk Turkiye'de
3 milyonu
asmayan gazete
tirajindan medya
organlari kendisini
mesul tutmali,

glivenligi acisindan ¢ok ciddi mahzurlar dogur-

kamuoyundaki bu
guvensizligi iyi tahlil
etmelidir.

dugu ortadadir. Bugiinkii haliyle sosyal medya,
Cumhuriyetin ilk yillarinda Anadolu’yu kasip

kavuran egkiya fenomenini ¢agristirmaktadir. O

yillarda Anadolu'nun dort yaninda hiikiim sii-

ren eskiya gruplari, kasaba ve koylerde, hatta bazi1 sehirlerde bile halkin 1rz, can ve
malina tasallut etmis, korku salmislardir. Eskiya sorununun bitirilmesi, Cumhuri-
yet Tiirkiye’si igin gayet zor olmustur. Bugiin sosyal medyada at oynatan bazi kisi
ve gruplar da ge¢misin eskiyasi gibi her yere ve her seye saldirabilmekte, insanla-
rin 1irzina ve malina musallat olabilmekte, genel giivenligi tehdit edebilmektedir. Va-
kit gecirilmeden bu meseleye el atilmali, Tiirkiye'nin ihtiyag ve oncelikleri dogrul-
tusunda gerekli yasal diizenlemeler hayata gecirilerek sosyal medya saglikli bir ya-
piya kavusturulmalidir.
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MEDYA - SIiYASET [LiSKiSINiN
SOSYOLOJiK COZUMLEMESI

PROF. DR.CELALEDDIN CELIK

Giris: Medya ve Toplum

Medyanin, teknik anlamda daha ¢ok kitle iletisim araglar1 olarak tanimlandig: bi-
linmektedir. Ancak medya salt iletisimi saglamay1 miimkiin kilan teknik bir arac1 ya da
bir iliski bigimini ifade etmekten ¢ok daha genis bir anlamlar ve iligkiler sistemine isa-
ret etmektedir artik. Bu gelisme sosyolojik boyutta da kendini gostermistir; sosyolojide
“toplum” bir iletisim ve iligkiler sistemidir, medya kendisi bir kurum olarak hem egi-
tim, aile, siyaset, ekonomi, din ve bos zamanlar gibi kurumlar arasinda hem de kurum-
larla insanlar arasindaki etkilesimde 6nemli fonksiyonlar tasimaya baslamustir. Bir bas-
ka deyisle medya, yapisal anlamda modern toplumun sosyal yap1 ve sistemini, kiiltiirel
anlamda toplumsal iliskileri, kiiltiirel hayati ve riintiileri, sosyallesme siireglerini de-
ger, davranis ve tutumlar etkileyen merkezi bir kurum haline gelmistir. Medyanin iki-
li islevi diyebilecegimizi bu durum 6zneler ve yapilar {izerinde ayr1 ayr etkili olmakta-
dir. Bu yazinin konusunu genel anlamda medyann bu ikili etkilesimine dikkat cekmek-
le birlikte, medya-siyaset iligkisinin sosyolojik analizi olusturacaktir.

Kitle iletim araglarimin bugiinkii kadar gelismedigi ve yaygimlasmadigi modern
oncesi toplumlarda iletisimin kendine 6zgii yollart mevcuttu. Ancak bu iletisim son de-
rece kiigiik capli, sinirh ve etkileri de bir o kadar yaygim olmayan bir diizeyi temsil edi-
yordu. Ancak medya bugiin geleneksel insanin tahayyiil edemeyecegi kadar giinliik
hayat1 yapilandirmakta, anlamlandirmakta ve bigcimlenmektedir. Modern insan giin-
litk hayati medyann siyasi, hegemonik siizgeclerinden gecerek algilarken, aslinda bir
tiir sosyalizasyon stirecinden gegmektedir. Medya bu anlamda insanlar1 yalmzca gev-
relerinde ve diinyada olup bitenlerden haberdar kilmamakta, ayni zamanda etki alani
icindeki insanlart modern yapisal diizenlemelere hazir hale getirmektedir. Medya bu-
giin insanlarin kendileri, gevreleri, kimlikleri, dostlari, diismanlari, kendi ve 6teki algi-
lart hakkindaki biitiin algi, anlayis ve tasavvurlarmin kaynaginda yer almaktadir. Med-

* Erciyes Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Ogretim Uyesi.




DUSUNCE DUNYASINDA TURKIZ

yann tek tek insanlarm yanlis dogru algilarmi, deger ve tutumlarmy, egilim ve kanaat-
lerini, inang diinyalarin gevreleyen bir etki glicli bulunmaktadir. Bu anlamda medya
basitge “toplumun aynast”, toplumu yansitan tarafsiz bir arag degil, toplumu ve kiiltii-
rii doniistiiren bir mekanizmadir. Bilgiler, haberler ve anlamlar medya araciligiyla yeni-
den iiretilmekte ve hegemonik giiciin denetiminde taginmaktadir. Medya bir toplumsal
degisme ve denetleme aracidir. Bu giiciinden dolay1 kamuoyu olusturma ve yonlendir-
me amact tagtyan grup ve topluluklarin kendilerini savunma ya da ifade etme adina her
seyden once medyatik bir yapilanmaya girismeleri anlamsiz degildir.

Medyamn modern toplumda giinliik hayati belirleme giicti, siyaset, sermaye ve
ideolojinin aktarilmasi ve yeniden iiretilmesindeki islevleri nedeniyle, bagimsiz bir ku-
rum veya endiistri olmasi neredeyse imkansizdir. Ustelik giderek gelisen iletisim ve en-
formasyon teknolojileri bireyin bu teknolojilere ve onlar aracihigiyla bir kurumlar agina
bagimhihgini da pekistirmektedir. Internet tam bir iletisim devrimidir. Internet, cep tele-

fonu/bilgisayar1 baglaminda yeni gelisen teknolo-
[l | jiler insanlarn klasik kitap, gazete okuma aliskan-
liklarinda uzak olmayan bir gelecekte keskin bir
dontistime yol agacaktir. Elektronik kitaplar ve ga-

Modern insan

gUﬂ|Uk hayatl zeteler, artik dijital ortamda depolanmakta, insan-
medyanm siyasi, lar istedikleri her zaman ve mekanda onlara ula-

. sabilmektedir. Medyanin bu kiiresellestirici bo-
h?gemom_k yutu, bilginin daha hizli tasinmasima ve ulagilabi-
suzgeglerlnden lir bir mahiyet kazanmasina, dolayisiyla toplum-
gece rek a|g il arken, sal ve kiiltiirel hayatin degisimine yol agmaktadir.

. Internetin yaygimnlasmast yeni iletisim ve sosyal ag-
aSIInd? bir tar lar vasitasiyla insan iliskilerinde, davramslarinda
sosyallzasyon yeni ve farkli yonelimler ortaya ¢ikarmistir. Bu du-
slirecinden rum aile yapisinda, egitimde, ekonomide ve bos

. zamanlar1 degerlendirmede giinliik hayatin kiil-
ge(;mektedlr. tiirel kaliplarini sarsmakta, yeni iliski ve davranis
ortintiilerini tiretmektedir.

Medya ekonomik bakimdan sahip oldugu reklam ve tanitim islevleri agisindan
titketim kiiltiiriinii besleyen ana damarlardan birisidir. Endiistriyel iirlinlerin piyasaya
arz edilmesi ya da ihtiyag duyulan teknolojik iirtinlerin tiretimi, medya dolayiminda ta-
sarlanmakta, projelendirilmekte ve yaygmlastirilmaktadir. Gergekte ihtiya¢ duyulma-
yan bir tirtiniin zorunlu bir ihtiyag gibi gosterilmesi, kitlelerin tiiketime yonlendirilme-
si ya da tam aksi yonde saglikl1 bir hayat ve gevre icin bilinglendirilmesi, diistince ve ey-
lemlerin organize edilmesi medyanm imkan alani icindedir. Medya ekonomi iligkisinde
medyanin popiiler kiiltiir ile iligkisi cok belirleyici bir oneme sahiptir.

Medya Sosyolojisi

Kitle iletisim araclar1 ve medya teknolojilerinde yeni gelismelerin insan ve top-
lum hayatindaki ¢ok yonlii etkileri bilimsel anlamda farkli disiplinlerin ilgi odag: ol-
maktadir. Kiiresellesmenin 6zellikle enformasyon, teknoloji ve kiiltiirel boyuttaki mu-
azzam etkileri, medya sayesinde, modern insamin zamana ve mekana bakigindaki kay-
g1 ve endiselerini artirmakta, sosyopsikolojik sorunlar kadar kimlik ve kiiltiirlerin ken-
dilerini savunma tepkilerini giindeme getirmektedir. Medya, toplum ve kiiltiir haya-
tinda biitiinlesme ya da catisma yoniinde yarattig1 etkileriyle degisim ve doniistimlere
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yol agmakta, bu durum medya sosyolojisi dedigimiz bir alar kargimiza ¢gtkarmaktadir.

Bugiin modern toplumda yasanan kaygilarm ortaya ¢cikmasinda ve yaygmlasma-
sinda medya bas etken konumundadir. Sosyal olaylar, medyanin giicii sayesinde, suya
diisen tas misali halka halka yayilarak gercek etkisinden daha fazlasina ulasmakta ve
ortak bir zaman diliminde toplumun biitiin kesimlerini sarmaktadir. Sug ve siddetin,
haber ve sov programlariyla siirekli glindeme getirilmesi, toplumsal giiven krizlerini
tetiklemekte, sosyal iliskilerde korku, tedirginlik ve endiseyi artirmaktadir.

Medya sayesinde sekillenen kamuoyu, kendi 6zgiin giindemini kaybetmekten,
gercekligin ele avuca sigmaz bir sekilde yapilastirilmasindan, en ciddi konularin ve
problemlerin bile s6zde uzmanlar araciigiyla popiilerlesmesinden, mahremiyetin ale-
niyete donerek ifsa olmasmdan, temel toplumsal kurumlarm giivenilirligini kaybetme-
sinden dolayr medyaya kugkuyla bakmaktadir. Modern medya igin her sey tiiketim
kiiltiirtiniin ve medyanin kendi varolusunun amaglari igin belli bir siire kullanilabilir
ve atilabilir niteligiyle metalasmaktadir. Medyada ger-
cekligin hikayelestirilmesi, hikayelerin gercek gibi al-
gilanmasi, toplumun giidiilendirilmesi ve yonlendiril-
mesinde cift yonlii bir silah gibi tehdit ve santaj araci-
na dontismesi riski her zaman mevcuttur. Medyanin
toplumsal smuflar ve kiiltiirler arasinda bir gerilim ve
catisma yaratma giicii, hatta topyekun bir toplumun

Medyanin
modern toplumda
gunluk hayati

kanaatlerini, his ve egilimlerini, tutum ve davranislari-
ni etkileyebilme potansiyeli, medya sosyolojisinin her
zaman baslica ilgi konusunu olusturmustur.
Sosyolojik bakimdan Mills'in de isaret ettigi {ize-
re, medya tek yonlii bir siireg olup o bir yandan az sa-
yida insanin biiyiik insan gruplariyla iletisimini sag-
larken, diger yandan kitlelerin medyaya yonelecek
tepkilerini iletmede etkin yollara sahip olmasi zor-
lagmaktadir. Zira yapis: itibariyla biirokratik organi-
zasyonlar olan ve sirketlesen kitle iletisim araglarinin
buna imkan vermesi zordur. Biitiin bu bakimlardan
medyanin totaliter ya da demokratik bir yonetimin
hakim bulundugu toplumlardaki denetimsel islevleri
benzerdir. Sansiiriin uygulanmasi bu anlamda ya siki
devlet kontroliinde ya da ticari, maddi iligkiler bagla-
minda gelir ki, sonug itibariyla aralarmda fark yoktur.
Ancak yine de medya ¢ogulcu demokratik toplum-
larda sivil inisiyatifin kendini ifade etmesi, farklilikla-

belirleme gucd,
siyaset, sermaye
ve ideolojinin
aktariimasi

ve yeniden
uretilmesindeki
islevleri
nedeniyle,
bagimsiz bir
kurum veya
endustri olmasi
neredeyse
imkansizdr.

rin sesini duyurabilmesinde son derece fonksiyoneldir. Bununla birlikte medyanin mo-
dern toplumlarin zihin hayatma ne denli hitkmettigi konusu tartisma gotiirmeyecek
denli agiktir. Sosyologlar bu bakimdan yeni medya teknolojilerinde bu toplumu doniis-
tiiren ve zihinlere tahakkiim eden gizli giice yonelik aragtirmalarla ilgilerini gosterir-
ler. Zamanla sosyolojik incelemeler, medyann insanlar {izerindeki etkisinin stati, smnuf,
toplumsal baglam, degerler, inanglar vb. durumlara gore degistigini ortaya koyar. Son
donem sosyolojik calismalarda medya gesitli yonleriyle inceleme konusu olmustur. On-
celikle psikososyal etkileri itibariyla ¢ocuklar ve gengler iizerinde medya yaymlarinin
antisosyal davranuslar ve siddet egilimlerine etkileri; kiiltiirel hayat ve sosyal yap1 tize-
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rinde biitiinsel degisimi amaglayan ideolojik etkileri; glidiimleme yapma, giindem be-
lirleme, haberleri carpitma, kamuoyu olusturma, toplumun dikkatini baska yone ve so-
runlara gekme, demokratik siiregleri siyasal kampanyalarla belirlemedeki etkileri; med-
ya kuruluslarmin giderek tekellesmesi ve programlarin ticarilesmesine olan etkileri gibi
degisik bakimlardan arastirilmaktadir (Marshall 1999: 484-485).

Medya sorununa her teorik yaklasim kendi perspektifinden agiklamalar getirmis-
tir: Medya yoluyla iiretilen ve yasayan popiiler kiiltiir, Frankfurt Okulu’nun vurguladi-
&1 gibi bireylerin elestirel diistincesini felg etmekte, kitleleri maniple ederek yabancilas-
tirmakta ve insanlan kiiltiir endiistrisinin pasif tiiketicileri haline getirmektedir. Oysa
liberal yaklagim, medyay1 ¢ogulcu sistemlerin ayrilmaz bir parcasi olarak goriiyor, bil-
gilendirme ve farkh goriigleri temsil etme islevleri nedeniyle, siyasal sistem icinde ya-
sama, yliriitme ve yargi giiclerini toplum yararina denetleyecek bir dordiincii kuvvet
olarak diisiintiyordu. Ancak giintimiizde medyanin etkileri daha ¢ok giindelik haya-

tm ve kiiltiirtin kurumlar tizerindeki rol ve etki-

[l | [leriyle tarhisiimaktadir. Genel kuramsal bir deger-

. lendirmeden ziyade, siyaset ve kiiltiir {izerindeki

Medya ekonomik etkileri 6Gnemsenmektedir. Diger yandan da med-

bakimdan sahi p yanin toplumsal esitsizlik ve adaletsizlikleri orten,

old UQU reklam ve megrulagtiran onlar yeniden iireten yapisina dik-
. . kat gekilmektedir (M. Ayse Inal 67-69).

tanitim I$Ie\_/_|er|_ Medyanin sosyolojisi insanlar ile kitle ileti-

aglsmdan tuketim sim araclar1 arasindaki etkilesimi tek yonlii ele al-

kultGrint besleyen manin yanlishgmi, 6n yargilarin aksine insanla-

d lard rin, gruplarm veya kitlelerin giidiimlii medyanin
ana damarlardan kurbanlar1 ya da piyonlarma indirgenemeyecegi-

birisidir. ni 6ne ¢ikarir.

Medya ve Siyaset liskisi

Medya ve siyaset iligkisi, modern toplumun kurumsal yapilanmasi igerisinde ge-
nel toplumsal sistemden ayr diisiiniilemeyecek bir boyuta sahiptir. Siyaset bagh bag:-
na toplumsal sistemin bir alt kurumu olmakla beraber, cogu zaman o sistemin geneline
hiikmeden bir mihver kurum mahiyeti de kazanabilir. Siyaset, insanlarin orgiitlenmis
hayat siirdiikleri her yerde vardir. Insanin birlikte oldugu diger insanlarla ve cevresiy-
le iletisim kurma ve bu iletisimi bir denetim ve kontrol amacina bagl olarak resmilestir-
me egilimini yansitir. Ancak siyaset hi¢bir zaman toplumun yapisi kiiltiirii ve degerler
sisteminden ayr1 sekillenmez, ayni zamanda sosyokiiltiirel yapilar da siyasetin etkinlik
ve sonug gormeyi amacladigi esas ekseni temsil ederler. Toplumda egemen olan deger-
ler sistemine gore siyasetin, siyasal degerler ve davranislarin, kisaca siyaset kiiltiriiniin
rengi degisebilir. Bir bagka acidan bakildiginda siyaset, kisilerin belli degerler ve dav-
raruglar sistemine veya kiiltiiriine yoneltmenin de aracidir. Siyaset birbiriyle miicadele
eden diisiince sistemleri veya hayat tarzlarinin var olma veya egemenlik kurma hedef-
lerinin yegane zeminidir. Siyaset yapisal olarak sosyal gruplar arasmdaki iktidar miica-
delesinde oldugu kadar, 6znel olarak da bireyler agisindan sosyal hayatla iletisim kur-
ma, ideallerini gerceklestirme, ytiiksek statii edinme, sinuf atlama, sosyal gevre degistir-
me gibi amaglar icin vazgegilmezdir.

Giddens, siyaset alanimin bu bakimdan devlet kurumlarinin ¢ok 6tesine uzanan
kapsamina ve islevselligine isaret eder. Ama her seyden 6nce siyasetin giig, otorite ve
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devlet kavramlariyla derin iligkisini irdeler. Ciinkii kabul etmek gerekir ki, siyasal ha-
yatmn tamamu gii¢ kavrammin golgesinde gelisir (Giddens 2000: 360). Belki de siyaset-
medya iligkisinin ana hatlarindan birini de her ikisinin de bu kavrama ytiksek diizeyde
ortak bir ilgiye sahip olmasi tegkil eder. Giig, bireye veya gruba kendi ¢ikarlarmin ya da
diisiincelerinin dikkate alinmasini saglama yetenegi veren bir seydir. Otorite ise, giiciin
megru kullanimini saglar. Bir hiik(imetin otoritesine boyun egenlerin rizas1 megruiyeti
saglar. Devlet burada, belirli bir toprak parcasi iistiinde egemen olan, bir megru sisteme
dayanan ve politikalarin yiiriitmek igin otoriter gii¢ kullanma yeteneginde olan bir si-
yasal aygittir (Giddens 2000: 361).

Modern ulus devlet, geleneksel toplum yapisinin aksine bireyin kendilerini yone-
tenlerin farkina varan ve ydnetim {izerine diisiinen, etki siireglerine katilan, diistince-
lerinin temsil edilmesine ilgi duyan bir vatandas olgusunu 6ne ¢ikarmustir. Vatandas-
lik, siyaset kurumu araciligryla toplum fertlerinin politik topluluga aidiyetini daha faz-
la miimkiin kilmakta, sorumluluk ve gorev bilincine
kap1 agmaktadir (Giddens 2000: 361).

Demokrasi, halkin kendi hayatmi dogrudan et-
kileyen kararlarla ilgili siireglere miidahil olmak ve et-
kin olmak i¢in imkan veren bir sistemdir. Bu sistemde
halk kendi diisiincelerini veya egilimlerini temsil eden
partilere oy vererek, haklarmi, gikar ve diisiincelerini

Sosyologlar
bu bakimdan
yeni medya

farkli siyasal pozisyonlar yardimiyla koruma bilinciy-
le hareket edebilmektedir. Demokratik sistem, sosyal
kiiltiirel grup ve egilimlere bu imkani verirken, insan-
lar arasinda rekabet ve yarisma duygularim da hare-
kete gegirir. Iste burada medya, yani kitle iletisim arag-

teknolojilerinde
bu toplumu
donusturen

ve zihinlere

tahakkim eden
gizli guce yonelik
arastirmalarla
ilgilerini
gOsterirler.

lar1 bu miicadelede miithis bir kaynak sunma potansi-
yeliyle 6ne geger. Medyanin siyasetle iligkisinde, yal-
nizca demokratik sistemde rekabet eden farkl goriis-
ler ve anlayislar igin bir propaganda araci olmasi s6z
konusu degildir. Medya bazen partileri, gruplari ve
hatta hiikimeti de asarak, tek tek bireyler {izerinde-
ki zihinsel denetimleri ve kontrolleri de devreden ¢-
kartma yan etkisine sahiptir. Bugiin Arap Bahari ad1y-
la tanimlanan Tunus, Misir, Suriye gibi otokratik yonetimlerin yasadig1 olgu, bir baki-
ma medyanin kiiresellestirici etkisinin bireylere ve halklara yansimastyla ilgilidir. In-
sanlar uydu yaymlar1 ve Internet medyasi sayesinde kendilerini artik, diger kiiltiirler,
iilkeler ve yonetimlerle kiyaslamakta, tepkilerini de bu sistemin anlayacag sekilde do-
niistiirmektedir.

Kiiresel medya bize, ayni zamanda demokrasinin besigi olan Bat1 tilkelerinin de
kendi i¢cinde yasadiklari sistem krizlerini haber vermekte, kiiresel kapitalizme ve onun
yarattig1 cevresel sorunlara karsi, kendi igindeki tepkisel elestiri ve protestolarm nasil
etkisizlestirildigini gostermektedir. Sermayenin kiiresel hareketi, ulus devletlerin de-
mokratik sevk ve idare potansiyelini astig1 6lciide, insanlarin kendi hiikimetlerine gii-
venleri azalmakta, dolayisiyla siyasete katilma istekleri zayiflamaktadir. Oysa medya,
modern demokratik toplumda esas mesruiyetini bireysel 6zgiirliikler ve sivil toplumun
kendini ve haklarmi ifade etme-korumaya déniik islevleriyle saglamaktadir. Bununla
birlikte sermayenin medyaya yaklagimi, medyanin sirket mantigiyla iligkisi, bir sekilde
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demokratik sistemin mesruiyetini sarsacak katilim sorunlarina yol agmaktadir.

Burada 6zellikle medya siyaset iligkisini hangi eksende analiz etmeliyiz sorusu
onem kazanmaktadir. Siyasal ve ekonomik iktidar araglari, gii¢ olusumlari ile medya
iliskisinde “olmasi gereken”le “olan” arasinda kapatilamayan daimi bir agiklik s6z ko-
nusudur. I[deal olanla reel olan arasmdaki bu iliskiyi belirleyen mekanizma ya da sebep-
ler modern devletin yapisinda aranmahdir. Medya bu anlamda ister otokratik despotik
rejimlerin isterse liberal, kapitalist devletlerin elinde olsun, hi¢bir zaman gii¢ ve iktidar
iliskilerinden bagimsiz degildir. Devlet aygit1 ve siyasal iktidar sosyal hayatin ekonomi-
den egitime, siyasetten aile kurumuna kadar biitiin kisimlarinda yapisal ve hatta kiiltii-
rel etkilesimin yonetim, denetim ve kontroliinii hem biirokrasi hem de kamuoyu olus-
turma giicii olarak medya yoluyla saglamaktadir. Ancak ¢zellikle liberal ekonomilerde
medya, piyasa giiglerinin yiiksek bir istahla sarildig1 ve hatta zorunlu olarak elinde tut-
mak istedigi onemli bir enstriimandir. Bu enstriiman elinde tutan iktidar sahipleri igin,

medyanm kamu yararma yonelik islevleri, pratik-

[l | tehepsgozardiedilebilir durumdadir.
. Medya belli bir diinyamn siyaset bicimlerini
Ancgk SlyaSGt mesrulastirmakta ya da yaygmlastirmakta midir?
h IQbI rzaman Modernligin kiiresellesmesinde temel rol oynayan
tOpI umun yapisi kitle iletisim araglari, bir yandan uzaklar yakin et-
g e o mis, diger yandan ise yerel olan kiiresele tagimus,
kUltU I"U. ve degerler diinya ¢apinda toplumsal iligkilerin yogunlagsma-
sisteminden ayri smn1 temin etmistir. Bu diyalektik siiregte yerel kiil-
§ek| llenmez, tiir ve hayat diinyalari kiireselin bir parcas: haline
gelmekte, toplumsal etkilesim ve iliskiler giderek
ayni zamanda artan bagimlilik kaliplar1 iginde sekillenmektedir.

sosyokl'J lthrel Ulusal kiiltiir ve kimliklerin derin bir krize siiriik-
yapl lar da siyasetin lendigi modern kiiresel cag, medya yoluyla bu kri-

Y zi hem kisilik katlarinda hem de evrensel boyut-
e1_:_k|n“k \_/e sonug . larda yaygimlagtirmaktadir. Insanlar giindelik ha-
gormeyi amaglad gl yatmn yeme i¢me, giyim kusam, dil ve iletisgim gibi
esas ekseni temsil rutinlerinde ait olduklar1 ulusal kimlik ve kiiltiire
ederler Ozgli simgelerin zayiflamas1 ya da kaybolmasma

iligkin bir kaygiy1 hissetmektedirler. Ancak med-
yanin bu stireci tersine gevirebildigini de vurgula-
yan entelektiiel varsayimlar ya da gevreler, bir nebze olsun yerel kiiltiir gevrelerine fe-
rahlama duygusu vermektedirler. Bu varsaymmi dogrulayan drnekler ise ne yazik ki, bu
etkilesimin dengede oldugunu gosterecek diizey ya da derinlige sahip goriinmiiyor.

Ote yandan kiiresellesmenin ekonomik ve kiiltiirel boyuttaki bagimhlik iligkilerini
hakim kilia1 etkisi, ulus-devletlerin yonetimsel giiglerinin de bir ayrismaya ugramasina
ve ulus devlet sisteminin giderek eski anlamindan uzaklasmasina yol agmaktadir. Mo-
dern devletin kendi sinirlar1 icindeki 6zerkligi tartisma konusu olmakta, diinya tizerin-
de baz1 Batili uluslarin bagimsiz yonetimleri azalirken, baz1 Uzak Dogu tilkelerinki art-
maktadir (Giddens 1994, 63-65).

Tiirkiye’de Medya-Siyaset Iliskisinin Tarihsel Gelisimi
Tiirk siyasi hayatinda medya ve siyaset iliskisinin kokleri Tanzimat oncesine ka-
dar uzanir. Osmanlmin hemen biitiin alanlarda Bat1 karsisinda geriledigi ve yenilgi his-
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sinin giderek kabul gordiigii bu dénemde, basmnin islevi de daha ¢ok Bat1 toplumunun
gelismisligini teyit etmeye ve Osmanlmin kurtulusu igin modernlesmenin etkilerini tar-
tismaya yonelikti. Bir bagka deyisle “basin” Tanzimat Doneminde, aydinlar vasitayla
toplumsal kurumlarmn Batililasma ekseninde degisimine ve giindelik hayatin Bat1 kiil-
tiirtine yakinlagsmasina hizmet etmistir. Ancak basmnin bu dénemdeki siyasal problem-
lere iliskin olarak, 6zellikle yonetimde yasanan bozukluklarin artigini, yonetimin halk-
tan uzaklasmasini, halkin ve kiilttirtintin dislanmasinu ele almasi ve bu konularin tize-
rine gitmesi de goz ardi edilmemelidir. Toplumun aydinlatilmasina déntik bu egilim,
basimin tiiketici kitlesine doniik paradoksal fonksiyonlarindan da kaynaklaniyordu bel-
ki. Ancak devlet yoneticileri, memurlar ve biirokrasi iizerine yapilan elestiriler, done-
min yoneticilerini medya iizerinde denetim ve gozetim yapmaya sevk etmis, boylelik-
le ozgtirliigii kisitlanan basin bir anlamda “sansiir” olgusuyla karsilasmustir. Basin di-
ger biitiin degisimlere 6nciiliik eden devlet desteginden bagimsiz olmadig: igin resmi
goriislin Gtesine gecemiyor ve bagimsiz fikir {iretemi-
yordu. Bu yiizden basm, ayrismis ve farklilasmis sos-
yal smiflardan ziyade, toplumu aydinlatmaya ve de- :
gistirmeye adamis aydinlara miithis bir imkan sunu- DempkraSI’ halkin
yordu. Zaten 6zel ¢ikarlarimn ve hedeflerinin pesin- kendi hayatlnl

de olan toplumsal gruplar ve sivil kuruluglarin ortaya dOQ rudan

¢ikmasi i¢in daha ¢ok zamana ihtiyag vardi. Her ne ka- etkileven

dar basinda sosyoekonomik temelli sosyal gruplarin Yy -

bir yansimasi goriilmese de azmnhklar baglaminda et- kararlarla I|g|||

nik ve kiiltiirel faaliyetler dikkat cekmektedir. Sl‘jredere mudanhil

Osmanli Devleti de basinin i¢ ve dig kamuoyunu olmak ve etkin
etkileme giiciinden yararlanmaya calismis, bu anlam- o
da 6rnegin II. Mahmut, azmlik basmini birtakim mad- olmak igin
di destek ve ddeneklerle yonlendirmistir. {lk Osmanlt imkan veren bir
gazetesi olan Takvim-i Vekayi ise halki i¢ ve dig olay- istemdi
lardan haberdar etmek amaciyla desteklenmistir. Basi- sl
nin bir bakima kamuoyunu yonlendirme igleviyle 6z-
deslesmesi, Tanzimat Donemi yoneticilerinin onu bir siyasi arag gibi gormelerine yol ag-
mugtir. Ancak bu aracin siyasi gorevi, devletin ve toplumun Batr’ya yaklagmas ve Batili-
lagmas1 yoniinde bir deger ifade ediyordu. Elbette basina atfedilen bu siyasal giidiimle-
me giicti, devlet disindaki yapilanmalarmn da istahini kabartmis, bu ylizden Abdiilaziz
zamaninda basimin denetim altinda tutulmasi gerekliligi benimsenmistir.

Sonraki donemlerde 6zel caba ve sermayelerle bazi gazetelerin ¢ikarildig (ilk 6zel
gazete, 1860, Terciiman-1 Ahval), ancak bunlarin da tasidiklar igerik nedeniyle biiyiik
dlgiide aydin kesime hitap ettigi anlagilmaktadur. Igerigi belirleyen bu durum esasen
halk kesimlerinin giindelik hayatinda gazete okumak gibi bir aligkanligin heniiz yay-
gmlagmamastyla da ilgilidir. Ancak diger yandan basimin toplumsal degismede kendi-
sine bictigi toplumu aydinlatma yoniindeki temel islev de bir anlamda onun muhatap
gercevesini daraltiyordu. Bununla birlikte ilk gazetelerin siireg i¢cinde nispeten resmi gé-
riigiin digina gikarak yayginlagabilmek amaciyla toplumun dertlerine ve okuyucularin
fikirlerine yer vermeye baglamasi da kaginilmazdi. Toplumsal sorunlara basinin ilgisi,
egitimden politikaya, ekonomik meselelerden yonetim sistemine kadar pek ¢ok konu-
da zaman zaman elestirel tavirlarin ortaya ¢ikmasma zemin hazirlamis, ancak bu elesti-
riler mesela Terctiman-1 Ahval’'in yaym hayatina bagladiktan alt1 ay sonra kapatilmasi-
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na yol agmustir. Basindan beklenen gorev, daima mevcut durum ile uyumlu calismasi,
resmi goriisiin disina ¢tkmamast ve olumsuzluklardan ziyade yapilan olumlu isleri hal-
ka yansitmasi seklinde olmustur.

Toplumsal degisimin niteli§ini ve yoniinii belirleyen “6zgiirliik, yenilik ve iler-
leme” gibi sembolik kavramlar halka basin yoluyla iletilebilecegi icin, Sinasi ve Na-
mik Kemal gibi aydinlar da siyasi miicadelelerinde bu yolu se¢mistir. Gazeteler sosyal
ve siyasi olaylar1 kamuoyuna aktarma, iktidarin kotii yonetimini ortaya koyarak hal-
ka bu yolla 6zgiirliik fikrini asilamada etkin ara¢ konumuyla mubhalif diisiince ve ey-
lemlerin de odagini olusturmuslardir. Muhalif diisiince ve akimlarmn basm yoluyla yii-
riittiikleri siyasal miicadele, basinn gesitli vesilelerle susturulmasina yol agmus; bu du-
rumda bazi gazete ve dergilerin yurt disinda, siirgiinde cikarilmasi s6z konusu olmus-
tur. Bu baglamda 6rnegin Ali Suavi yonetiminde yurt disinda yaymlanan “Muhbir” ga-
zetesi, Yeni Osmanlilarin goriiglerini savunma ve siyasi miicadelelerini yiiriitmelerine

imkan saglamistir. Bati'yla karsilasmanin entelek-
[l | tiel etkisini, dncelikle siyasal projelerle yonetime
ve topluma yansitmak isteyen Tanzimat aydinlari,
Medya bu anlamda bu ugurda n}lledyanm kitlel}elzri harekete gegirici gi-
ister otokratik ciinden yararlanmak istemistir. Basinin gerek sos-
despoti k rej imlerin yal dontisiim projelerinde gerekse siyasi miicadele
. . ve sosyal muhalefette tasidig: kitlesel etkileme po-
|Sterse_ Ilberal’ ) tansiyeli, gazetelerin ¢ikis isimlerinde bile kendini
kapltallst devletlerin gostermektedir: “Istikbal, Asir, Medeniyet, Terak-
elinde olsun, hl(}bll’ ki vd.” Basin yoluyla iktidar seckinleri kendi poli-
. tik mevzilerini saglama alma, sinufsal imtiyazlarim
Zaman gue ve muhafaza etmeye calisirken, muhalefetini medya
iktidar |I|§kller|nden iizerinden siirdiirebilen sosyal gruplar da bir an-
bag Imsiz deg ildir. lamda kendi seckinlerini iiretmis oluyordu.

Basma sansiiriin en yogun olarak yasandi-
g1 1I. Abdiilhamit déneminde, riisvet ve santaj gibi
yollarla muhalif sesler susturulmaya ve mali 6deneklerle adeta besleme bir basin olus-
turulmaya calisilmustir. Basina yonelik bu baski araglar1 ve sanstir egilimindeki artis, y6-
netimin yapisiyla birlikte toplumsal ¢6ziilme ve karisikhiin yarattig: giivensizlik ikli-
minden de besleniyordu. Bir devrin “Istibdat” dénemi diye adlandiriimasinda, pek ¢ok
sebebin yani sira 6zellikle basin {izerindeki sik1 denetim ve kontroliin, yazar ve aydin-
lara yonelik basky, siirgiin, mahkiimiyet gibi caydirici yontemlerin etkisi fazlasiyla 6ne
cikmaktadir.

Basinin Osmanhnin sosyal hayatinda bir kitle iletisim araci olarak devreye
girdigi donem, aslinda Imparatorlugun tam da bir ¢okiise siiriiklendigi zamana tesa-
diif etmistir. Sosyal, siyasi ve ekonomik sorunlarla miicadele eden devlet, diger yan-
dan medya-siyaset iliskisinde daha dnce yasamadig bir olgunun hukuki ve kiiltiirel so-
nuglariyla kars: karstyaydi. Basin yoluyla fikirler, yorumlar, tenkitler Osmanhda Miis-
lim ve gayrimiislimleriyle birlikte ayrismis bir toplumun rutinlerini, katmanlarmi daha
Once goriilmemis bir sekilde etkileme, yonlendirme ve doniistiirme potansiyeliyle sar-
styordu. Dolayisiyla bu siirecte medya-siyaset iliskisi her seyden 6nce bir “giivensizlik”
temelinde gelisiyordu; bir yanda biitlinliigii ve varlig1 tehdit adlinda olan bir devlet ve
toplum algisi, diger yanda yonetimi yaptiklariyla ve yapamadiklariyla rahatsiz eden bir
basm. Basmin Tiirk tarihinde siyasetle iliskisindeki bu giivensizlik boyutu, hem siya-
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setin yapisinda hem de medyada olumsuz baz: etkiler birakmistir. Sosyolojik anlam-
da medyanin kamuya verebilecegi hizmetler, siyaset tarafindan daha ¢ok bir kamuoyu
yonlendirme ve denetim altina alma isleviyle ¢arpitilmis; medyada ise siyaset cogu za-
man karsilikli ¢ikar ve is birlikleri igin bir sigrama tahtas: gibi goriilmiistiir.

Medya ve siyaset gibi toplumsal yap1 igcinde birbirinden bagimsiz diistiniilemeye-
cek ve birbiriyle cok ig ige gecmis iki kurumun iligkisi, ancak ortak gorev ve sorumlu-
luklarin bilingli bir muhafazasi ve koordinasyonuyla saglikl bir sekilde siirdiiriilebilir.
Medyamn demokratik bir toplum iginde, kamuoyuna kargi halkin bilgi alma ihtiyaci-
n1 karsilama, sosyal olay ve problemleri biitiin boyutlari icinde gosterme, toplumsal so-
runlar karsisinda taraf olan biitiin diistince ve egilimlere esit bir sekilde yer verme gibi
gorevleri vardir. Diger yandan medya yonetilenler ile yoneticiler arasinda bir araci ku-
rum olarak, yoneticileri toplumun sorunlarina karsi daha duyarh hale getirebilir. Bir
bagka deyisle medya, demokrasinin anlamina yaklastiracak sekilde yonetilenlerin yo-
neticileri uyarma ve onlar1 elegtirebilmelerine imkan
saglayan kurumdur.

Tiirkiye'de medya-siyaset iligkisi, Osmanldaki
serencamindan itibaren, siyasal sistemden etkilenmig
ve sekillenmistir. Siyasetin medyaya ilgisinin Gtesin-
de, bireylerin siyasal tercih ve egilimleri ile okudukla-
1 gazete ve dergiler arasmda daima besleyici bir ilig-

“Basin” Tanzimat
Doneminde,
aydinlar vasitayla

ki olmustur. Hatta Tiirkiye'de siyasetin diger kurum-
lar {izerinde fazlasiyla belirleyici oldugu donemlerde
(0zellikle 80 6ncesi) insanlar okuduklar gazeteye gore
siyasi kamplara ayriliyor, gazete ve dergiler siyasi yel-
pazeye gore tanimlaniyor, giinliik siyasi yaklagim, egi-
lim ve kanaatler basin yayin tarafindan siyasi grup ve
cemaatlere tagmiyordu. Kisaca gazeteler, belli aktiiel
haberlerinin disinda siyasi biiltenler gibi yaymmlam-

toplumsal
kurumlarin
Batililasma

ekseninde
degisimine ve
gundelik hayatin

Bati kultartine
yakinlagsmasina
hizmet etmistir.

yor, belirleyici iist kiiltiire alternatif siyaset ekseninde
gelisen paralel alt kiiltiirler insa edilmeye calisiliyor-
du. Gazetelerin fikr1 farkliliklar ifade etme, farkl dii-
stince ve anlayiglarin kendilerini ifade edebilmesinde
Onemi inkar edilemez. Ancak siyasi biilten gibi ¢alisan
gazetelerin tiraj rakamlarma gore bir kamuoyu baskis: olugturma, tiraj tizerinden bir si-
yasi goriigiin niceliksel egemenligini saglama gibi muhtemel yan etkileri, cogu zaman
medyanm kamuoyuna kars: esas gorevlerinin 6niine gegebilmektedir.

Medya sahipligi medya-siyaset iligkilerinin dogasim biiyiik oranda etkilemekte-
dir. Bir bagka deyisle medyanin miilkiyet yapisi, medya araglarmin kimlere ait oldugu
ve sahiplerinin siyasal tercihleri daima tartismalarin ekseninde yer almustir. Medyada
tekellesme, rekabet ve kalite arayisini zayiflatan iktisadi tekelcilik gibi ciddi riskler ige-
rir. Tekellesmis bir medya demokratik ¢ogulculugu, kiiltiirel farkliliklar1 ve sivil toplu-
mu tehdit eden, insanlarin karar ve egilimleri {izerinde otoriter bir kontrole imkan ve-
ren bir olgudur.

Esasen medyanin demokratik bir toplumda yasama, ytiriitme ve yarg erklerinin
yaninda, onlar1 denetleyip, dengeleyen dordiincii bir erk olduguna iligkin varsayim,
medyada tekellesme ya da salt bir iktidar organ1 haline gelme egilimlerini olumsuzla-
maktadir. Tarafsizlik ve bagimsizlikla ilgili bu teorik varsayimla birlikte pratikte med-
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ya kuruluslar ile siyasal iktidarlar ya da kiiresel giicler arasmda hep bir bagimlilik ilis-
kisi olmustur. Toplumun haklarini gézetme ve temsil etmek yerine, belli gii¢c odaklari-
nin hizmetine kosulan bir medyanin sayginlik ve giivenilirligi de giderek azalmaktadr.
Medya-siyaset alanindaki bu bozuk iglevini, eglence, magazin ve popiiler kiiltiire an-
gaje olarak muhtemel tepkileri notrlemeye ve telafi etmeye yonelebilmektedir. Siyasal
sistemle ilgili kurumsal fonksiyonlarmi kaybeden medya, popiiler kiiltiir ve titketimin
yaygmlasmasi isinde énemli islevler kazanur.

Tiirkiye’de medyanin siyasetle kurumsal iligkisi Cumhuriyet Doneminde fark-
l1 donemlere ayrilabilecek evrelerde farklilasan rol ve gorevleriyle ele almabilir. Cum-
huriyetin ilk yillarmda siyasi ve ekonomik gelismenin yapisina uygun bir sekilde basi-
nin, daha ¢ok iktidarin sesini topluma duyuran bir resmi gazete niteliginde olmasi s6z
konusudur. Basin Kongreleri ve Matbuat Kanunlar: gibi diizenlemelerle basinin mo-
dernlesme, cagdas medeniyetler seviyesine ulasma, inkilaplar ve yenilikleri halka an-

latma gibi amaglara hizmet etmesi saglanmaya ca-
._ lisilmugtir. 1939-1945 yillar arasinda II. Diinya Sa-
vasinin baslamasi ve Istanbul bolgesinde sikiyone-
tim ilan edilmesi basin 6zgiirliigiinti olumsuz et-
kilemis, bu donemde Bakanlar Kurulu gerekli gor-
diigii anda diledigi gazeteyi diledigi kadar kapat-
ma hakkina sahip olmustur. Cok partili hayata ge-
cinceye kadar Tiirk basmnm tek parti yonetimine
0zgli birtakim baski ve engellemelere maruz kal-
dig1 goriiliir. Siyasal olumsuzluklarin yanu sira ile-
tisim alanindaki altyapinin ve ulasim imkanlarmin
yetersizligi, okuyucu potansiyelinin diisiikliigii,
ilan ve reklam gelirlerinin zayiflig1 gibi sosyoeko-
nomik sebeplerde buna eklenince gazetelerin si-

Basindan beklenen
gorev, daima
mevcut durum ile
uyumlu galismasi,
resmi gorusun
disina ¢citkmamasi
ve olumsuzluklardan
ziyade yapilan
olumlu isleri halka

yasetle iligkisi bir destek ve itaat iliskisine mecbur
hale geliyordu. 19501 yillara kadar gegen dénem-
de medyann siyasal yapidaki merkeziyetci, dev-
letci ve milliyetci karakteristiklerle 6zdeglestirile-
bilecegini goriiyoruz. Medya, gevreye karsi merkezin hegemonik sdyleminin ve ¢ikar-
larmin temsilcisidir daha gok. 1950'1i yillarla birlikte siyasal sistemin yapisinda meyda-
na gelen degisme, medya-siyaset iliskilerine de 6zgiil bir yansima birakacaktir. Ancak
bu donemde de zaman zaman muhalif basin susturmaya yonelik yasal diizenlemele-
rin yapilmasi dikkate degerdir. Cok partili hayat her ne kadar demokratik liberallesme-
nin yolunu agsa da bu dénemde de siyasal iktidarin yandasg bir basin yaratmak igin, ya-
sal diizenlemeler disinda resmi ilan ve kagt tahsisi gibi ekonomik miieyyideleri kullan-
dig1 goriilmektedir.

1960-1980 aras1 donem, Tiirkiye'de li¢ askeri miidahalenin yasandig1 ve siyasal dii-
stince akimlarmimn kutuplastigy, radikallestigi bir donemdir. Darbelerde basin 6zgtirlii-
gii kisitlanmais, gazeteciler tutuklanmis ve basin siki denetim altina alinmistir. Darbe
sonrast donemlerde yapilan yasal diizenleme ve anayasalarda ise basin 6zgiirliigii gii-
vence altina alinmaya calisilmistir. Ancak yine de muhtira ve darbe dénemlerinin he-
men akabinde yiiriirliige giren olaganiistii hal ilanlar1 yoneticilere her tiirlii basili mal-
zemeyi incelemeden, sanstir ve matbaalar1 kapatmaya kadar yetki verir. 19807i yillara
kadar ¢ok sayida gazeteci ve yazar tutuklanmus ve gesitli cezalara ¢arptirilmus, bazi ga-

yansitmasi seklinde
olmustur.
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zete ve dergiler toplatilmis, yayinevleri ve matbaalar kapatilmigtir. Darbelerle siyasal
alanda yasanan kirilmalar, medyada da karsiligmi bulmustur. 1983 yilinda Anavatan
Partisinin iktidarryla Tiirkiye'de siyasal, ekonomik ve toplumsal hayatta neo-liberal po-
litikalar yontinde bir degisim basladi ve bu degisimden medya da nasibini aldi. Bu d6-
nemle birlikte hem iletisim alaninda altyap: yatirimlar artmis hem de iletisimde 6zel-
lesme ve tesvik olgusu artik tek kanal olan televizyonun yaninda 6zel radyo ve televiz-
yon yayinlarimin baglamasimna zemin hazirlamistir.

Siyasal yasaklarm kalkmasi, medya igin biraz daha 6zgiirliik anlamma geliyor-
du. Ote yandan yeni dénemi simgeleyen neo-liberal politikalar, biiyiik 6lgiide iletisim
imkanlariyla birlikte yiiriiyebilecegi i¢in Ozal iktidari medyamn bu giiciinii kullanma
konusunda biitiin firsatlar1 kullanmustir. Turgut Ozal siyasi arenada medyanimn miithis
etkisini devreye sokmak icin, devletin bazi imkanlarini medyaya transfer etmede cimri
olmadi. 80 sonrast donemde medyanin 6ne gikardig1 mesleklerden birisi de reklamcilik-
t1. Reklam sektorii hem siyasette hem de sirketler bag-
lammda medya sayesinde yildiz1 parlayan bir alan-
d1. 807 yillarla birlikte yiiksek teknolojinin destegin- . .
de kurulan yeni medya devleri gazete ve televizyonlar Slyasetl n
magazin agirlikh popiiler kiiltiiriin {iretiminde de bag- medyaya
rolii oynuyordu. Medyanin kendi i¢inde ise medya sa- ilisinin Gtesind
hiplerinin holding ve sirket baglantilari, tekellesme ol- I ngIﬂIn . 0 e_SIn e,
gusunun ¢atismalarina sahne oluyordu. sonugcta yasa- blreylerl n S|yasal
nan bu gelismeler, kamuoyunda medyaya olan giive- tercih ve eglllmlerl
ni sarstyor, medya ise bu hengamede kendine yeni rol
ve islevler kesfederek ¢ikmaya calistyordu. 1990’1 yil- :
larla birlikte medya-siyaset iliskisi yogunlasarak, med- gazete ve dergiler
ya sahipleri ellerinde bulunan gazete ve televizyon ka- arasinda daima
nallarim adeta bir silah gibi kullanmiglardir. Medya BeslevicibirilisKi
patronlar bu silah sayesinde iktidarlara ve diger glig esleyici bir skl
odaklarma yakinlik kurarak biiyiik mali firsatlar elde olmustur.
etmiglerdir.

Medyanin bu yeni donemde kitleler nezdinde ar-
tan etkisi, diger demokratik kurumlar olan siyasal partilerin ve sivil toplum kurumla-
rinm halkin beklentilerini yeterince karsilayamamasma ve etkisizliklerine baglanmugtir.
Medya, artan siyasi parcalanmishk i¢inde siyasi popiilizmin aract haline gelmis, karar-
siz segmenlerin oylarmi etkilemek icin medyada etik olmayan baz1 usuller devreye so-
kulmustur. Medya sadece secim kampanyalarinda bir iletisim araci olarak kalmamus,
artik kamuoyu yoklamalari ile halkin siyasal tercihleri {izerinde etki yapilmaya caligil-
mastir.

Secim sonrast donemlerde ise iktidar partileri yaptiklari icraatlar1 halka duyura-
bilmek i¢in medyaya biiyiik gereksinim duymuslardir. Bu donemde medyayla iligkile-
ri iyi kuramayan iktidar ya da muhalefet partilerinin ¢ok agir medyatik yipratmalara ve
kampanyalara maruz kalmalar: 6zel bir olgu olarak kargimiza gikmaktadir.

Medya ve ekonomik-siyasal gii¢ merkezlerinin karsilikli bagimlihginn arthigi do-
nemlerde medya ¢ogu zaman dolayh veya dogrudan miidahalelerle yonlendirici bir si-
yasal aktor haline gelmektedir. Medya bazen de belli dénemlerin ruhuna uygun yaym-
lar1 yonlendirerek 6ne ¢ikardigi soylemlerle, bu sdylemleri temsil eden partilerin basari-
larimi artirmakta ya da zayiflatmaktadir. Medya ile siyasetgiler arasindaki etik olmayan

ile okuduklari
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iliskiler ¢ogu zaman her iki kurumun da zararma olabilecek sonuglar dogurmaktadir.
Bu durum 6zellikle holdinglerin ve biiytik is ¢evrelerinin medyaya el att1g1 80 sonrasm-
da gelisme kaydetmistir. Kuskusuz bu siiregte kapitalist tiiketim kiiltiiriintin ve reklam
olgusunun biiytiik holdingler acisindan tasidigi 6nem tesvik edici olmustur. Ancak pi-
yasa olgusu sadece ekonomik verileri kontrol altinda tutarak yonlendirilememekte, bu-
nun i¢in siyasetin de bu denetim isinde rol almasi gerekmektedir. Zaten medyanin si-
yasete ilgisi ve iliskisi de daha ¢ok buradan gelmektedir. Dolayisiyla bu siirecte bilgi-
lendirmeye sinur getiren, 6zgtirliikleri tehlikeye atan ve giiven sarsan bir tekellesme s6z
konusu olmaktadir.
Sonug
Giiniimiiz diinyasinda medya bireyin 6znel diinyasindan kiiresel topluma ka-
dar biitiin sosyal ve kiiltiirel diinyay: etki alinda tutmaktadir. Kiiresellesme siirecinde
medyanin, mesafeleri ve sinirlari izafilestiren, farkl kiiltiirleri benzestiren, es zamanda
uluslararas1 gruplar, kurumlar, hareketler ve de-

[ | Gerler tireten 6zel iglevleri biitiin yonleriyle tarti-

Darbelerde silmaktadir. ' o
AR Medyanin siyasetle iliskisi de ¢ok boyut-
basin 6zgurlugu lu olup, bu etki birey diizeyinde siyasi tutum ve
kISItlanmI§, davramglardan parti ve siyasal politikalara, siya-
. si grup ve sOylemlerin niifuzunun artmasi veya
gazeteC"er azalmasmdan, hiikiimet politikalar1 veya ulusla-
tutuklanmlg ve rarasi siyasetin yonlendirilmesine kadar uzanir.
basin siki denetim Ancak toplumsal bir kurum olarak medyann si-
yasal egilim, tutum ve davranslardan, siireg, soy-
altina allnml$t|r‘ lem ve stratejilere kadar genis bir yelpazeye yay:-

lan sosyopolitik ortam1 manipiile etmeksizin, ka-
musal alana yonelik birtakim sorumluluklar1 bulunmaktadir. Bu sorumluluklar salt ba-
sin ahlak yasasi gibi yasal diizenleme ve mevzuatlarla kayitli olmayan daha genis bir
ahlak ve degerlendirme cercevesini icermektedir. Bir toplum ve kiiltiir cevresinde var-
ligim siirdiiren medya araglari, yayin politikalarinda her seyden 6nce ait olduklar: top-
lumsal gevrenin tarihsel ve kiiltiirel diinyasindan gelen degerler ve hassasasiyetlerine
saygl gostermek durumundadir. Medya, seslendigi kitlenin koklerinden gelen sesine
kulak vermez, onu anlamaz ve sorunlarma duyarsiz kalrsa, artik iginden ¢iktig: toplu-
mun medyasi olmaz, daha ziyade yabancilasmay1 ve yozlasmay1 vurgulayan kavram-
larla tanimlanur.

Medya modern ¢agin devasa kurum ve problemleri karsisinda giderek katilimsiz
Ozneler haline gelen bireylerin, kendilerinin ve ¢evrelerinin farkinda olmalarini sagla-
yacak 6zel bir kurumdur. Kitle iletisim araglar1 bu farkindaligi saglamanim yam sira ha-
yatm her alaninda insani ve toplumsal bilinci risk ve tehlikelere kars1 uyarma, sorunla-
rin ¢ozimii igin uygun zeminler hazirlama, kiiltiir ve sanat alaninda nitelikli calismala-
r1 destekleme, sosyal gerilim ve gatismalar azaltma gibi fonksiyonlar1 da icra edebile-
cek en yaygimn ve uygun zeminidir. Medya-siyaset iliskisinde toplumsal ve kiiltiirel ha-
yata yanstyan etkilesimin boyutlar1 dikkate alinirsa, yukarida igerigi verilmeye calisilan
sorumluluklarin daha da hassas bir diizey kazandig1 anlasilir. Bu biling ve duyarlilig
dikkate almayan bir siyaset-medya iliskisi, sosyokiiltiirel hayatin stirekliligini riske ede-
cek catisma potansiyeli tagir. Toplumun birlikteligini temin eden degerler ve normlarin,
medya-siyaset iliskisinde de g6z oniinde tutulmasi gerekmektedir. Siyasi tutum ve dav-
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raruslari belli gii¢ odaklarinin ¢ikarlara hizmet edecek sekilde yonlendirmeye galisan
bir medya, hem siyaset hem de iletisim kurumlarina olan giivenin sarsilmasina yol aga-
caktir. Tiirkiye’de medya-siyaset iligkileri, sosyopolitik iktidar yapilanmasina gore do-
nem donem sekillenmis, otokratik dénemlerde yasal diizenlemelerle baski altna alinan
ve verili siyaseti megrulastirmaya kosulan medya, neo-liberal politikalarin giiclendigi
donemlerde de ulusal ve kiiresel sermaye eksenindeki siyasi manipiilasyonlara agik-
ik niteligi kazanmigtir. Dolayistyla medya ve siyaset gibi alt sistemlerin genel sosyal ve
kiiltiirel sistemden bagimsiz salt kiiresel piyasa ekseninde yapilanmasi, sonugta liberal
siyasetin 6ncti kavramlari olan 6zgiirliik, cogulculuk, hukukun hakimiyeti, 6zel hayatin
dokunulmazlig1 ve farkliliklarin bir arada yasayabilmesi gibi modern degerleri ici bos,
anlamsiz sloganlara dontistiirebilecektir.
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GUNUMUZ MEDYA VE COCUK
[LiSKILERI SIYASETI

FATMA ULKU YILDIZ

“Kitle Iletisim Araclarindan gelen en énemli mesaj iyi uykulardir.”
Rigel
GIRiS

Her tiirlii bilgiyi insana ve topluma ileten, eglendirme, bilgilendirme ve egit-
me gibi {i¢ ana sorumlulugu olan gorsel, isitsel ve hem gorsel hem isitsel araglarin
tamamina medya adi verilmektedir(1). Bilim ve teknoloji alanindaki hizli gelismeler,
iletisim araglarinin kendini siirekli yenileyerek ve karisik hale getirerek ilerlemesini
saglamistir. Ozellikle televizyonun gelismesiyle radyo, film ve basili araglar azalmis,
televizyon ve Internet en 6nde gelen haber alma, egitim ve eglence araci haline gel-
mistir. Biiyiikler arasinda Internet, I pot vb seylerden sonra televizyon en ¢ok etkisi
altina alan medya ortami olmustur. Bilgisayar vb. araglar kullanamayan ¢ok kiiciik
cocuklar hatta bebekler bile saatlerce televizyon oniinde tutkulu bir sekilde kalabil-
mektedir. Bu durumun en 6nemli sebebi 0-3 yas bebekleri uyaric1 almaya gok agik-
tir ve gorsel uyaranlar bu dénem bebeklerinin ¢ok dikkatini ¢eker. 3-7 yas ¢ocuklari
eger disariya ¢ikamiyor ve eve bagimli birakiliyorsa en 6nemli oyalama araci olarak
televizyon degerlendirilmektedir.7-15 yas icin énemini koruyan Internet, oyunlar
ve sosyal medya ¢agdas toplumlarin ¢ocuk paradigmasini adeta torpiilemektedir.

Cagdas toplumlarin ¢ocuk paradigmasi, ti¢ temel ilkeyi benimser:

1. Her dogan ¢ocugun hayata iyi bir baslangi¢ yapmasi.

2. Nitelikli egitim almasi.

3. Her ¢ocugun yetenegi dogrultusunda potansiyellerinin gelistirilmesi, sosyal-
lestirilmesidir (14) ak.(Mora 2011).

Cok degisik travmatik sebeplerle ¢ocugun toplumsallasmasinda temel olan
aile ortamindan mahrum kalmasi, medya iizerinden toplumsallasmasina neden ol-

* Selguk Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi Ogretim Gorevlisi.
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maktadir. (Mora 2011). Hal boyle olunca medya gocuk iliskisinin 6nemi bir kat daha
artmaktadir.

Cocuk-Medya

Aptal kutusu olarak da ifade edilen televizyonlar hazir mamalar gibi ¢ocukla-
ra sunulmaktadir. Cocuklar da biiytiik bir ilgiyle adeta biiyiilenmisgesine her evde
hatta kurumda bulunan televizyonlara bagimli hale gelmislerdir. Iste tam bu neden-
den dolay1 bu araglarin ¢ocuklarin gelisim ve egitimindeki olumlu olumsuz yonle-
rinin bilinmesine ve buna gore 6nlemler alinmasina ihtiyag vardir. Bu konuyla ilgi-
li yapilan arastirmalar televizyonun ¢ocuklar {izerinde su olumlu etkileri yaptigini
gostermektedir:

1. Cocuklari eve baglar ve aile bireyleri arasinda yeni ortak ilgilerin dogmasi-
na neden olur.

2. Cocuklar diistinmeye yonlendirir.

3. Cocuklarin bog zamanlarmi iyi degerlendirmelerini saglayacak ilgiler uyan-
dir1r, bilgilerini artirir.

4. Kiigiik ¢ocuklarin dil gelisimine ve kelime haznesinin gelismesine yardimci
olur (Ulgen-Fidan 1991: 30).

Olumsuz etkileri ise kabaca soyle saptanmuistir:
1. Cocuklar (gelisimlerinin geregi olarak) cogu izledikleri seyi gercekmis gibi
algilamakta ve bu
nedenle dogruyla yanlis1 ayiramamaktadir.
2. Cocuklar1 pasiflestirir, onlar1 etkinlikten alikoyar, yaraticili§i engeller
(Ulgen-Fidan 1991: 31).
3. Cocuklar tizerinde ailenin ve icinde bulundugu toplumun deger yargilar
ile catisan farkli degerler dayatilmaktadir.
4. Ebeveyn tarafindan kontrolii zor bir ortam yaratmaktadir.
5. Asiri televizyon izlemek madde bagimlilig1 etkisi yaratmaktadir (Oztanri-
over 2008).
6. Ritya korlesmesine neden olmak-
._ tadir (Rigel 2000).
.. . Glintintin biiyiik bir boliimiintt TV karsi-
COk deg|§|k sinda gegiren yetiskinler ve gocuklar, kendile-
travmatik Sebepler— rindeki degisikligi fark edemeden degismekte-
< _ dirler. Uzun stire TV izleyen ¢ocuklar, 6zendik-
le gocugun tOp leri karakterlerle 6zde§1e;’meleri sonucu “baska

Iumsalla$masmda diinyada yasama” siirecine yoOnelmektedirler.
temel olan aile Bu durum, 6z giivenleri ve hayata bakis agilarini

olumsuz etkilemektedir. Ustelik trans haline ge-
ortamindan cerek piirdikkat kesilen ¢ocuklarin, izledigi her
mahrum kalmasi ) seyi bilingaltina yerlestirmektedirler. Boylece go-
medya Uzerinden cuklar; izledikleri hangi tarz ve igerikte program

toplumsall asmasina o}ursa ol.sun istenilen veya istenilmeye'zn her tiir-
lii mesaj1 alacaklardir. Programda siddet var-
neden olmaktadir. sa siddeti alip bunu yasaminda uygulayacaktir.

Reklamlar izliyorsa bunlarin alinmasini sagla-
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yip tiiketici pozisyonunu gliclendirecek, alinmamasi durumunda da ¢okiintii hali
yasayarak psikolojik boyutta sorunlar olugsacaktir(Oztanridver 2008).

Bagimlilik olusmus bireyin televizyona baktigi siirece kendini iyi hissettigi, ka-
patildig1 an sikintiya girdigi, asir1 televizyon izlemenin sonucunda ““madde bagim-
lihgr” etkisi yarattig1 da iddia edilmektedir. Bu durum ¢ocuklarin yani sira yetiskin-
leri de etkiledigi bilinmektedir. “Izledigim dizi zihnimi dagitiyor.” gibi sdylemler,
yetiskinler tarafindan sikca ifade edilmektedir. Aslinda dagitmiyor, bu durum yor-
gunluga ve sikintiya yol aciyor. Madde bagimhilig: gibi etkiledigi icin yalanci mut-
luluk hali veriyor. Ustelik araya giren reklamlar ve dizinin kendisi kadar 6zetiyle de
3,5-4 saatlik bir siireyi sizden adeta ¢aliyor. Sonucta, yetigkini model alan; bu yol-
la televizyona iyice baglanan kendine giiveni olma-
yan, bagiml ve ilgi alanlar1 kisith sanal ¢ocuklar ye-
tistiriyoruz. Biraz biiyiiyiince Internet bagimlist go-

cuklar oluyorlar. Ozellikle kiiciik cocuklarda uzun
siireli televizyon izlenmesi bir tiir hipnoz etkisi ya-
ratmaktadir. Bu durum, trans konumuna gecirme-
si dolayisiyla kendine giiveni olmayan, bagimli ve
ilgi alanlar kisith, sanal diinyada yasama egilimli
birey olusumuna zemin hazirliyor. Ciinkii ¢ocuk-
lar, ilgileri sadece televizyona yonelik oldugu icin
adeta sanal bir diinyada yasarlar. Cocuklar, iletisim
kurma becerisinin yan1 sira gergek hayatta 6grene-
cegi bircok seyi 6grenemez oluyorlar ve ¢ocuklarin
0z glivenleri ve hayata bakislar1 olumsuz etkileni-
yor (Oztanridver 2008).

Medya ve Cocuk

Aileleri oldugu halde ¢ocuklar: boylesine et-
kileyen medyanin ¢cocuklari algilama bicimi problemin
kaynagini olusturmaktadir. Medyanin ¢ocugu na-

Uzun sure TV
izleyen gocuklar,
ozendikleri
karakterlerle
Ozdeslesmeleri
sonucu “baska
dunyada

yasama” surecine
yonelmektedirler.
Bu durum, 6z
guvenleri ve
hayata bakis
acilarini olumsuz

sil temsil ettigi, her birey tarafindan sorgulanmali-
dir. Ancak sorgulanan medya kendini diizeltebilir.
Cocuklar medya tarafindan; tiiketim nesnesi olarak
temsil edilmekte, teshir edilmekte, damgalanmakta ya da dislanmaktadir. Cocuk
fuhsu, organ kagakgiligi, cinsel istismar, egitim ve saglik hizmetlerinden mahrum
birakma, ¢ocuk emegi somdiriisii, sokak ¢ocuklari, yakinlari tarafindan cinsel taciz
ve istismarlar haber yapilmaktadir (Alankus 2007b: 28 ak: Inal, 2011: 425). Mora’ya
gore; Bunun nedenlerinden biri, medyanin erkek egemen bakis agisina sahip olma-
sidir. Digeri ise, ¢ocuklarin, egemen ideolojinin onlara bigtigi role gore kategorize
edilmesinden kaynaklanir. Medyada, “Diisiinmeden iiret.” mantiginin devamini
saglayacak deger yargilarini yeniden iireten egemen anlayis, haberlerde yer alacak
toplumsal kavramlari iyi/kotii izerinden kurgular. Kitle medyasinda ya tinlii/popii-
ler ya da marjinal olan yer alabildiginden, siradan bir cocugun medyada yer alabil-
mesi, ancak ya magdur ya da suglu oldugunda miimkiin olabilmektedir. Bu duru-
mun ortaya ¢ikmasinda, medyanin ekonomi-politigi, profesyonel gazetecilik kodla-
r1, medya tiretiminin hiyerarsik yapilanmasi ve kaynak kullaniminda giicii/erki elin-
de bulunduranlara bagimli kalmasi ve toplumsal cinsiyet faktorii etkili olmaktadir.

etkilemektedir.
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Boylece medyada, giicii/erki elinde bulunduranlar daha fazla, daha olumlu ve hiye-
rargik siralamada daha avantajli konumda temsil edilirler. Medyada, kamusal alan-
da tiretilen bu temsiller ise, toplumsal birer anlama doniigerek giindelik yasamda et-
kili olur. Bu nedenle medyada kimin nasil temsil edildigi ve temsil olarak nelerin se-
cildigi ve nasil aktarildig1 cok onemlidir.

Cocugun medyada tiiketim nesnesi/arzu nesnesi, su¢lu ve magdur olarak tem-
sil edilmesi, teghiri medya tarafindan damgalanmasi, bunun da toplumsal damga-
lanma ve dislanmaya neden olmasi ¢ocugun ¢ocuk olma hakkini elinden almakta-
dur.

Kiiresel medya aginin piyasaya sundugu, giiniimiiz tiiketim soylemi, bireye
“iste, kim oldugunu belirleyen ve istedigin zaman sahip olabilecegin nesne” diye
seslenmektedir. Bunlar sadece zihinsel kategoriler degildir, fiziksel bir varliktan tii-
retilirler ve temel 6zellikleri kiiltiirel bir iiretimin nesnesi olmalar1; yani meta karak-
._ teri tagimalaridir. Tiiketim nesneleri, gegici tat-

minler saglayan, elde edildigi anda tiikenen, ge-
QOCU gun medyad a cici bir mutluluk hissi yaratir. Kitle medyas, iki-

ylizliliikle, bir taraftan sanki ¢ocuk pornosu ile
ilgili olay hakkinda haber veriyor gibi baglik at-
makta, diger yandan da ¢ocuklarin magduriye-
tini ve masumiyetini, cinsel haz uyandiracak se-
kilde pazarlamaktadir.

Mora'nin yaptig1 bir arastirmada; “Cocuk-
larin kitle medyasinda nasil temsil edildigi so-
runsalina 6rnek aragtirma olarak 12 Temmuz-12
Agustos tarihleri arasindaki “Star”, “Aksam” ve
“Hirriyet” gazetelerinde ¢ocuklarla ilgili haber-
lerin icerik analizi yapilarak, asagidaki sorular
cercevesinde c¢ocuklarin medyada nasil temsil
edildigi sorunsalina yanit aranmugtir:”

1. Cocuklar medyada ne kadar temsil edi-
liyor?

2. Cocuklar medyada nasil temsil ediliyor?

3. Cocuklar haber igeriginde hiyerarsik ola-
rak hangi sirada veriliyor?

hgerik analizi sonucunda, 128 haberden

tuketim nesnesi/
arzu nesnesi,
suclu ve magdur
olarak temsil
edilmesi, teshiri
medya tarafindan
damgalanmasi,
bunun da toplumsal
damgalanma ve
diglanmaya neden
olmasi gocugun
cocuk olma hakkini
elinden almaktadir.

114’iintin cocuk magduriyeti ile ilgili oldugu tes-

pit edilmistir. Cocuk haberlerinden altis1 ¢ocuk faildir. Unlii ¢ocuklari ile ilgili ha-
ber sayis: altidir. Basar1 Oykiisii haberi bir tanedir. Genel ¢ocuk haberi bir tanedir.
Arastirma sonucunda: Siddet uygulayanlarin disinda ¢ocuklar, haberlerde

edilgen bir konumda, siddete maruz kalan ya da afet, kaza, trajediden zarar géren
konumunda temsil ediliyorlar.

Egitim haberlerinde, sistemin isleyisinden ya da yanls soru, hatali puan hesap-
lama benzeri durumlar nedeniyle magdur olan, saglik haberlerinde, cocuklar hasta,
magdur olarak temsil edilmektedir.

Haber igindeki hiyerarside, ¢ocuklar tizerinde iktidar/siddet uygulanan -teca-
viiz, dayak, kaza, afet, yakinini kaybetme, hastaliktan magdur olma, yanhs tedavi,
yanlig ameliyat, hastane masraflarini1 6deyemeyen ailenin onu terk etmesi, puan he-
saplama hatasi- magduriyet haberleri agirliktadur.
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Ayrica galisma esnasinda, hig geregi ve ilgisi olmamasma ragmen haberler-
de, kucaga alinmus kiiciik cocuk ya da haber aktoriiniin yaninda bulunan ¢ocuk go-
riintiileri olan fotograflar goriilmiistiir. “Haz”, “eglence”, “duygusallik” {iclemesiy-
le, kitleyi olugturan bireylerin ortak &zelliklerine hitap eden kitle medyasi, ¢ocu-
gun masumiyetini ve magduriyetini haberde tiiketim nesnesi olarak kullanmakta-
dir. Dolayisiyla, gocugun haberin pazarlanmasinda, hedef kitle tizerinde ¢ekici etki-
si oldugu sdylenebilir (Mora 2011). Kisaca medyanin kendi politikalarinin iginde ¢o-

cuk, yetigkinlerin duyarli oldugu arag olarak kullanilabilmektedir.

Medya-Siyaset

Siyaset, devlet islerini diizenleme ve yiiriitme
sanatiyla ilgili 6zel goriis veya anlayistir(3).Siyase-
tin gorevi ¢ozlim iiretmektir. Bu nedenle de evin
icinde dahi ailenin kontroliinden ¢ikan durumlar
daha onceden denetlemek, ortak deger yargilarina
uygun bir siizgegten gecirmek, iiretilecek politika-
lardan biri olmalidar.

Geleneksel egitim anlayisi, aile biitinliigii-
ne ve kiiltiir anlayisina dokunmamak gerektigini
ve bu konudaki sorumlulugun aileye ait oldugunu
diisiinse de 1990 yillarinda baslayan televizyonlar-
da i¢ diizenlemelerle ¢ocuklarin televizyon izleme

Kitle medyasi,
ikiyGzlGlUkle, bir
taraftan sanki
cocuk pornosu ile
ilgili olay hakkinda
haber veriyor gibi
baslik atmakta,

saatleri, denetlemelerin artmasi gibi 6nlemler alin-
mastir.

2000 yilinda Birlesmis Milletler ve Avrupa Bir-
ligi kararlar1 temelinde yeni diizenlemeler getiril-
mis, gorsel-isitsel ve enformasyon hizmetlerinde
Cocuklarin ve Insan Onurunun Korunmasina Dair

diger yandan
da ¢ocuklarin
magduriyetini ve
masumiyetini,

cinsel haz
uyandiracak
sekilde
pazarlamaktadir.

Tavsiye Karar1 28 Mart 1999 tarihinde Avrupa Kon-
seyi tarafindan kabul edilmisti. 2006 yi1linda da goz-
den gecirilmistir. Avrupa Birliginin ortak eylem
plani icinde Tiirkiye de yer almistir. Eylem plani
dort alanda etkili onlemleri ongormektedir:

1. Giivenli bir ortam yaratilmas:: Ozellikle
Internet endiistrisinin 6z diizenleme yoluyla yénetim kodlarmin hazirlanmasi ve
sikayet hatlarin gelistirilerek yasa dis1 igeriklerin tespit edilmesi ve bu konuda
uluslararasi bir anlayisin gelistirilmesinin saglanmasi,

2. Filtreleme ve izleme sisteminin gelistirilmesi: Kullanicilarin kendileri ve ai-
lelerini korumak ve uyarmak tizere, icerigi tanimlayici ve engelleyici teknik sistem-
lerin gelistirilmesini tesvik etmek.

3. Farkindalik yaratacak politikalar olusturmak: Hedef izleyici kitlesinde far-
kindalik yaratacak, dilsel ve kiiltiirel 6zgiirliikleri de dikkate alan temel materyal-
ler gelistirmek.

4. Destek eylemleri: Yasal uygulamalarin ve uluslar arasi is birliklerin hareke-
te gecirilmesi (Timisi 2011).
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Medya, Cocuk, Siyaset

Medyayada siyasete can veren ve dnemli kilan sey insandir. Bu nedenle ¢ocuk
bu ii¢ temel olgunun icinde en énemli olandir. Cocuklarin medya igin politika tiret-
mesi, diinyada 1933’te Leavis’in ve 6grencisi Thompson ilk medya kitabin1 1933 y1-
linda ¢ikarmasiyla baglamistir. Bu kitabin i¢inde “ gazete, roman ve reklamla ilgili
sinif i¢i eksersizler bulunmaktadir. Tiirkiye de ise 1995’te ¢cocuk haklar1 s6zlesmesi
ile, 2000 y1ilinda “Birinci Cocuk Formu”nda baglamistir. Bu form da; Tiirkiye'nin her
kosesinden gelen 81 il temsilcisi cocuk “Medyada Sorunlar” baslikli ¢alisma grubun-
da “Cocuklar medyada katihim hakkina ne kadar sahiptir?” sorusunu tartismislar-
dir. Asagida ¢ocuklarin verdigi cevaplar: kapsayan tutanaklardan bazi goriisler yer
almaktadir (Ertiirk-Giil 2006 ak. Tekinalp-Giil 2011).

Hatay delegesi; “RTUK vermis oldugu ce-

. zalarla televizyon kapaniyor. Bunlarin yerine

“Haz”, “eg|ence”’ bence ¢ocuklara egitici, 6gretici belgeseller, ¢iz-
« » gi filmler olabilir, kan, siddet icermeyen yayinlar
duygusalllk olabilir. Diyorsunuz ki, ceza veriyoruz, hem ya-
Uglemesiyle, kitleyi yin yapiyor. Bunun yerine, ceza yerine para ce-

; ; zas1 verilsin, ekran kapanacag1 yerde belgeseller,
oIU§turan plrey_lenn egitici 0gretici yaymlar yayimlanmali.”

ortak ozelliklerine Isparta delegesi; “Medyada ¢ocuk progra-
h|tap eden Kkitle mi1 yapildig1r zaman biz ¢ocuklardan fikir alin-

« masini istiyorum ben. Ne tiir program yapalim
medyaSI’ gocugun ne tiir program seversiniz? Egitim hakkinda,

masumiyetini ve oyun hakkin da.”

X i ini Istanbul delegesi; “Bence ¢ocuklar igin bir
magduny?tlm . kanal diizenlenmeli, iginde ¢ocuklarin seyrede-
haberde tuketim bilecegi, egitim alabilecegi bir kanal olmali. Ben
nesnesi olarak sahsen sosyetik kadinlarin ne yaptigini merak

etmiyorum. Egitim alabilecegim bir seyler gor-
mek istiyorum. Eger bunu kendileri yaparsa,
belki ¢ok kisi izlemeyecek, ama en azindan bir-
kag kisi yararlanabilir bundan.” ( Tekinalp-Giil 2011).

2000 yilinda baslatilan bu yaklasimdan sonra; Cocuklarin ¢éziimiin igine alin-
masi, ¢ocuklarda farkindalik yaratilmasi, ¢ocuklarin kendi kendilerini, deger yar-
gilarini analiz ve sentez etme yetenegini kullanmasi, tiim bunlar icinde medya-
okuryazarlig1 egitimi almalari geregi ortaya cikmistir. RTUK Uyesi Prof. Dr.
Yerlikaya'ya gore, Tiirkiye’de, 2006-2007 6gretim yilinda bes pilot ilde ilkogretim
okullarinda Milli Egitim Bakanlig: ile is birligi icerisinde medya okuryazarlig1 ders-
leri baslatilmistir. Yerlikaya'ya gore, bu uygulama 2007-2008 6gretim yilindan itiba-
ren biitiin Tiirkiye'ye yayginlastirilmistir. Ayrica, 23 Nisan 2006 tarihinden itibaren
medya programlar1 konusunda uyarici “Akilli Isaretler Sembol Sistemi” hayata ge-
cirilmistir (Mora 2011).

Cocuklarin Medya Okuryazar1 Olmalarini Gerektiren Sebepler

1.Medya mesajlarinin gesit ve say1 olarak artmasi: Medya aile, okul gibi temel
egitim kurumlarinin 6niine ge¢mistir. Cocuklar medyanin mutlak bir mesajla var ol-
dugunu, bu mesajlarin kim tarafindan, neden, nasil ve hangi amagcla ne tiir igerikle
gonderildigini 6grenmesi gerekmektedir.

2.Medyanin objektif olamamasi: Medya araciligi ile irksal, cinsel, etnik, dinsel,
sinifsal, bolgesel, dilsel, kusaksal yassal ve yasamsal olmak tizere bir¢ok ayrimcilik

kullanmaktadir.
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yapilmaktadir. Cocuklara uygulamali medya etkinlikleriyle farkli bakis acilar1 yaka-
lamalar1 ve medya etkinlikleriyle ne tiir ayrimciliklarin yapilabilecegi 6gretilmelidir.

3.Cocuklar ¢oziimiin icinde olmalidir: Cocuga ragmen ¢oziim iiretmek giigles-
mektedir. Cocuklar kendi ihtiya¢ duyduklar1 konular ve pratik ¢oziimleri bulabil-
mektedirler. Katilimct demokrasi kavramiyla; ¢ocuklarin ¢6ziimiin bir parcas: olma-
st ve onlarin yansiz bakis agilartyla uygulamali etkinliklerin i¢inde olmalari, tirete-
bilmeleridir.

4 Mesajlar arasindaki dinamikler: 1958 yilinda yapilan masum bir ¢izgi film
olarak algiladigimiz “Sirinler” ¢izgi filminin komiinizmi anlattig1 ¢cok yaygin bir tar-
tisma konusudur (Kural 2011). O giiniin ¢ocugu, bugiiniin yetiskini olan bireyler,
bu ¢izgi filmi severek izlediklerini sdylerken, diinyada bugiin komiinizm azalmistir.
Zaten 4-6 yasindaki ¢ocuk onu oldugu gibi algilar,
i¢ini analiz etmez. Ciinkii o cagda geriye dogru dii-
siinemez. {lkokul gagma gelmis ¢ocuklarin, bu me-

saji kim iiretti? Bu mesajda ilgimi ¢ekebilmek igin
ne tiir teknikler {iretildi? Bu mesaji diger insanlar
benim algiladiimdan daha farkli olarak nasil algi-
lamis olabilirler? Bu mesajda hangi yasam bigimle-
rine, degerlere ve goriislere yer verilirken hangileri
g6z ardi edilmistir? Bu mesaj nicin génderilmistir?
Sorularina cevap aranan egitim ortamlar yaratilir
(Jols&Thomas 2008: 27 ak: Inal 2011:420,425). Co-
cuklarin sanal diinyanin farkina varmasini ve ger-
¢ek diinyay1 dogru olarak algilamasini saglar.
5.Tiiketim diinyas:: Medyanin ozellikle 25.
kare uygulamalariyla (Bilen 2011) genglerin ve ¢o-
cuklarin titketim diinyasina ¢ekilmesi, aslinda med-
yanin bilingaltina inen en énemli gii¢ kaynaklarin-
dan biri olduguna isaret eder. Riiya korlesmesi de

Tuarkiye'nin her
kdsesinden gelen
81 il temsilcisi
cocuk “Medyada
Sorunlar” baslikli
¢alisma grubunda

“Cocuklar
medyada katihm
hakkina ne
kadar sahiptir?”
sorusunu

buna benzer bir durumdur. Cok televizyon izleyen
ve izlerken uyuyakalan kisi artik riiya goremez olur
(Rigel 2000). Bu tiir baskilardan kurtulmak igin go-
cuklarimn; bosa, asir1 ve kaynak eriten tiiketim ¢arkinin neden ve nasil dondiigi ko-
nusunda bilinglenmesi bir gerekliliktir (inal 2011: 424).

6.Etkili kullanim: Yararinin ¢ok olduguna inanilan Internet vb. ortamlarda
uzun siire kalmak yerine, kisa siirede internetten ihtiyaglarini gidermeleri 6gretil-
melidir. Cocuklar tesadiifi de olsa Internetin ortaminda kaybolmamalidirlar. Veri-
len Internet 6devleri direkt adresiyle birlikte verilmeli hatta burada kalinma siiresi
dahi egitimci tarafindan belirlenmelidir. Cocuklarin Internet iizerinde kalma siire-
leriyle ilgili aliskanliklar kazanmalar1 saglanmalidir. Bu arada aileleriyle birlikte ¢o-
cuklarr aktif ve pratik toplumsal iliskilere yonlendirerek, ¢ocuklarin kendileri olma-
lar1 saglanmalidir.

7.Cocuklarin temsil edilmesi Geregi: Cocuklar bir¢ok yetiskinden daha kivrak
medya araglarini kullanmakta ve ¢6zmektedir. Niifusun 6nemli bir kesimini olustu-
ran ¢ocuklara gore hazirlanan medya okur yazarlig1 hem medyaya hem de ¢ocukla-
ra ¢ok sey katabilir. Cocuk odakl1 habercilik ¢ok 6nemli bir konudur. Cocuklara ve-
rilecek medya okuryazarliginda medyanin ¢ocugu dogru temsil edip etmedigi ko-
nusunda da gerek ana-babalarda gerekse cocuklarda duyarlilik yaratilmalidar.

tartismiglardir.
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SONUC:

Cocuklar medyadan etkilenmektedir. Medya; toplumun ¢ocuklara olan ilgisi,
ailelerin “her sey cocuk icin” yaklasimi esasinda gocuklar1 haberde, reklamda, rey-
tingde kullanma konusunda medyay1 heyecanlandirmis ancak yine ayni medya ¢o-
cuga gelisinceye kadar korunmasi gereken insan yavrusu olarak bakamamuistir.

Cocuklarin 6zellikle siddet unsuru iceren dizi ve filmlerden uzak tutulmals,
olumlu mesajlar veren yayilar: izlemelerinin saglanmasi ve bunun da giinde 2-3
saat araliklarla en fazla 1,5 saat olmasi gerekmektedir. flkokul ¢ag1 cocuklar igin ai-
lelerinde katilacag1 beyin firtinas1 uygulamalar1 gerceklestirilebilir. Medya ¢ocukla-
11 etkilemektedir. Ama egitim hem medyanin igini dolduranlar hem de medyayn tii-
ketenler icin gerekmektedir.

[lkokuldan itibaren baslatilan medya okuryazarligi derslerinin etkileri uzun
siiregte goriilecektir. Ancak bugiin igin 0-6 yas ¢ocuklarin en korumasiz oldugu do-
nemdir ve bir 6nlemden hala politik olarak s6z edilmemektedir. Medya aracig; ile
ana-babalara bebekleri ve okul dncesi ¢ocuklar1 korumayla ilgili uyarilara yer veril-
melidir.

Medya ¢ocuk etkilesimi ile ilgili sivil toplum oOrgiitleri yok denecek kadar az-
dir. Eger bu say1 artirilabilirse ¢ocuklari medyadan koruma, hatta ¢ocuklar icin ya-
rarli hale getirme ¢alismalar: daha da bir ivme kazanacaktir.

Cocuklar kendilerini ilgilendiren durumlarla ilgili mutlaka koruyucu egitimler
almalidir. Ayni zamanda {iretilecek politikalarin icinde olmalidur.
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19. YUZYILDA ILETiSIiM
GOREVI YURUTEN
ASIKLARDAN GUNUMUZE
GUCLERIN MEDYA ETIGINE
TESIRI

DOC. DR. ALi YAKICI

fletisim, diin oldugu gibi bugiin de sosyal, siyasal, kiiltiirel, dini vd. hayatmn en
onemli unsurlarindan biri olarak etkisini stirdiirmektedir. Diin eldeki imkanlar 6l¢tistin-
de farkl iletisim araglar1 kullamilmaktaydi. Fakat bugiin bu iletisimi biiytiik olctide kitle
iletisim araclar1 gerceklestirmektedir (Celik 2001: 105). Kitle iletisiminde en etkili kulla-
nim araglarinin basinda ise dil gelmektedir.

Insanlar ve kitleler arasi iliskilerde iletisimin en genis ve en dar anlamda temel 6ge-
si dildir. Tletisim s6z konusu oldugu zaman dille iletisim sistemi arasindaki iliskiler daha
onemli hale gelmektedir. Kitle iletisim araglarinmn tiirlerine gore yazi, ses ve goriintii sem-
bollerine ayrilan dilin kitle iletisim araglar1 arasinda 6nemli bir yeri bulunmaktadir (Evli-
yaoglu 1984: 54).

Tiirklerin MO 4000. yildan itibaren izlenebilen tarihleri iginde 16. yiizyila kadar
ozan-baksi ya da kam gelenegi olarak siiregelen asik edebiyatinin fonksiyonlar: ve icerigi
agismdan incelendiginde, Tiirk milletine has bir iletisim yolu olmanin yaminda, kiiltiir ve
bilgi tastyiciligi niteliklerine de sahip oldugu bilinmektedir.

21. yiizyila kadar gerek Tiirkiye'de gerek diger Tiirk Cumhuriyet ve Topluluklarin-
da oldugu kadar 20. yiizyilda yeni goclerle yerlesilen Avrupa topraklarinda hayatiyetini
stirdiiren asiklik gelenegi, sanat niteliginin yaninda Tiirk milletinin iletisim yolu ve yon-
temi oldugu kadar genetik sifrelerin de tagryicisidir (Giinay 2009: 142-143).

* GU Gazi Egitim Fakiiltesi Ogretim Uyesi ve Tiirk Dili Béliim Bagkan.




Tiirk kiiltiir tarihinin en miihim geleneklerinden birisini olusturan asik tarzi siir ge-

leneginin en 6nemli tarafi; Tiirk folklorunun ¢ok 6zel ve velut bir sanat bigimi olarak ta-
sidigy, tesekkiil ettirdigi ve etkiledigi sosyal ve toplumsal ahlaki degerler ve bu degerle-
rin manzumesinin tamamimnin Tiirk halk felsefesini olusturmast ve bir toplumsal iletisim
ve dolayistyla egitim formu olarak kusaktan kusaga aktarmasidir (Cobanoglu 2007: 32).
Tletisim arag gereclerinin yaygm olarak kullamilmaya baslandig1 20. yiizythn son
ceyreginin oncesine bakildiginda toplum iginde iletisim gorevini yliriitenlerin genellik-
le dili kullanan, sanatin: dille icra eden bu genetik sifre tastyicilar: ve donemlerinin en
onemli iletisim unsurlari ozanlar/asiklar oldugu gortilmektedir. G6zaydin, halk biliminin
iletisimle ilgisini belirginlestirdigi bir yazisinda daha ¢ok ozanlarin/asiklarin haber niteli-
gi tastyan destanlarindan 6rnekler vermistir. Haber niteligi tastyan siirlerinden 6rneklerin
verildigi bu asiklar arasinda Benli Halime, Benli Hasibe, Benli Emine, A§1k Kerem, Sivas-
I1 Ruhsati, Dadaloglu, Kagizmanh Cemal Hoca, Asik Cingo6zoglu, Asik Siikrii, Agik Cile-
li, Urgiiplii Asik Memis, Konyali Asik Mehmet Ya-
. kia1 gibi 19 ve 20. ylizyilin kadin ve erkek halk sair-

insanlar ve kitleler leri yer almaktadir (Gozaydm 1982: 120-130).
arasl |||§k||erde Kopriilii, onceki asirlarda oldugu gibi 19. yiiz-
||et|$|m|n en geni$ yilda da asiklarin her tarafta ¢ogaldigim, biiyiik se-

hirlerde ve ozellikle de Tstanbul’da muntazam bir

ve en dar anlamda
temel Ogesi dildir.

teskilata sahip olduklarini, askeri siiflar arasinda-
ki saz sairlerinden baska bu sanati kendilerine bir

meslek, bir gegim vasitasi yapmus asiklarn varligi-
min bilindigini belirtmektedir. Kopriilii ayrica asiklarin bu derece ¢ogalmasimin temel ne-
denleri arasinda yonetimin kendilerine resmi olarak iletisim gorevi vermis olmasimn da
bulundugunu vurgulamaktadir.

Kopriilii'ye gore bu asiklar her yerde, 6zellikle de belirli kahvehanelerde toplanir-
lar, miisterek saz ve soz fasillar1 yaparlardi. Hayatlarimi baska vasitalarla temin eden,
bagka mesleklere mensup olan birtakim saz sairleri daha vard ki, bunlar profesyonel
asik olmamakla beraber bu toplantilara gelirler, fasillara istirak ederlerdi. Ananeye gore
Istanbul'da, bilhassa Tavukpazari'ndaki bir kahve asiklarm en biiyiik merkeziydi. Asiklar
arasindan hiik{imet tarafindan resmi olarak atanan bir halk sairi resmen asik kahyasi ola-
rak tayin edilir ve agiklarm olusturdugu loncanin iglerini yonetirdi.

Bir yerde daimi olarak ikamet etmeyen, her mevsim durmadan il il, kdy kdy geze-
rek biitiin memleketi dolasan, her yerde asik fasillarma istirak eden bu saz sairleri, halk
arasinda biiyiik bir haberlesme ve propaganda vasitastydilar. Onemli birer iletisim unsu-
ru olduklar1 igin hiik(imet bunlarin kontroliine dikkat eder, bunlar1 kendi propaganda-
st i¢in kullamirdi.

AsiKlar arasinda yasayan bir ananeye gére Il. Mahmut, Abdiilmecit ve Abdiilaziz
doénemlerinde haberlesme ve propaganda giicii tespit edilen otuz kadar asiga Saray’dan
stirekli olarak maas verilmistir.
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Istanbul’da oldugu gibi diger biiyiik merkezlerde olusturulan asik tesekkiillerini ise

yine hiikiimet adamlari basta olmak iizere derebeyler, ayan ve esraftan kisilerle zenginler
himaye etmislerdir (Kopriilii 1962: 526-527).

Bunun karsiliginda asik, kendisini resmi olarak gorevlendiren hiik(imet ya da mad-
di olarak destekleyen kisi, kurum ve kuruluslarin belirledigi prensipler dogrultusunda
hareket etmis, iletisim gorevini yiiriitiirken genellikle bu giiglerin belirledigi konularm di-
sina ¢itkmamus/¢ikamamustir. Aksi davrananlar ise ya maddi destekten mahrum birakal-

mis ya da bununla da yetinilmeyerek kendisini destek-
leyen giig/giigler tarafindan cezalandirilmistir.

Bunun 6rneklerini asiklara resmi iletisim gorevi
verilerek onlarin desteklendigi 19. yiizyilda, 6zellikle
de II. Mahmut, Abdiilmecit ve Abdiilaziz donemlerin-
de gormek miimkiindiir.

Ornegin, o donemde hiik(imet destegi alan
agiklardan Silleli Sururi'nin kendisini destekleyen giic-
lerin hilafina hareket ettigi, onlarin istedigi konular si-
irlerinde islemedigi i¢in Saraydan kovuldugu ve 6ldii-
rildiigiine dair rivayetler bulunmaktadir (Saadettin
Ntizhet 1933: 9-11).

Bu sekilde magdur edilen asiklardan bir digeri de
Kayserili Seyranidir. Seyrani, saz ve soz ustahigindaki
giicii ve asik sanatini icradaki {istiin bagarisi sayesinde
Saraya kabul edilir ve dénemin padisahi Sultan Abdjil-
mecit tarafindan taltif edilir. Oyle ki, Abdiilmecit gok
sevdigi samur kiirkiinii bile Seyrani’ye giydirir. Fakat
aradan gegen zaman siirecinde Seyrani, “Haber kut-
sal, yorum hiirdiir.” mantigiyla hareket etmeye bas-
lar. Gordiigii, yasadig: ve tanik oldugu olumsuzluklar,
hiikimetin vatandas {izerine kurdugu bask: ve zuliim
politikalar1 Seyrani’yi vicdanen rahatsiz eder. Siirleriy-
le yasanan riigvet olaylarini, basta ekonomi olmak tize-
re kotii isleyen sosyal, siyasal, kiiltiirel ve dini biitiin
kurum, kurulus ve bunlar ¢evresinde yasanan olaylar1
elestirir. Zaman zaman care bulunmas: amaciyla siirle-
rinde yer verdigi ama hiikimet agisindan olumsuz ola-
rak nitelendirilen haber ve yorumlarla halk: bilgilendi-
rir.

Seyrani'nin siirlerinde ilk zamanlar;

Hakkin mekdnindan 6zge bir mekdn

Bulmak miimkiin ise bul gonder beni

iletisim arac
gereglerinin
yaygin olarak
kullaniimaya
baslandigi 20.
yuzyilin son
ceyreginin
oncesine
bakildiginda
toplum iginde
iletisim gorevini
yurUtenlerin
genellikle dili
kullanan, sanatini
dille icra eden
bu genetik sifre
tasiyicilari ve
doénemlerinin en
onemli iletisim
unsurlari ozanlar/
asiklar oldugu
gorulmektedir.




gibi Saray’a 6vgii dolu dizelerin yer aldig1 goriilmektedir. Ciinkii Seyrani, o giinler-

de Saray’dan yardim alan, parasal anlamda ciddi bi¢cimde desteklenen bir sanatct konu-
mundadir. Fakat asik, zaman i¢inde yonetimden kaynaklanan haksizlik, riisvet ve zulmii
gordiikce kendisini maddi olarak destekleyen giice/gliglere kars: sessiz kalamamustir ve:

- Zulmiinden vekil-i Al-i Resuliin
Bir yerde daimi Hicaptan sikkenin kizili ¢ikti
olarak ikamet
veya;

etmeyen, her
mevsim durmadan

Etmek farzdir ulul-emre itaat

ilil, koy koy gezerek Ulul-emre farzdir etmek adalet
batin memleketi

dolasan, her yerde ya da;

asik fasillarina istirak

eden bu saz §airleri, Merhametsiz olan ulul-emirler
halk arasinda bquk Korkarim seytann iltizaninda

bir haberlesme

ve propaganda rina dile getirir. Daha da ileri giderek;
vasitasiydilar. Gegti sadarete hayoan olanlar
gibi sozlerle yonetime kars diistincelerini agik

ve benzeri dizelerle gordiiklerini ve yasadikla-

bir dille ifade eder. Bu durum ise yonetimin hosuna gitmez, iletisim giiciiyle halki yone-
time kars1 olumsuz bir bigimde etkileyen Seyrani'nin dldiiriilmesine karar verilir. Seyrani
bu gergegi su dizelerde acikca belirtmektedir:

Devletim hiikmiime ¢ikarmus ferman

Eceli pesime takt1 her zaman

Ama Seyrani sanshdir. Konyali Sururi ve diger agiklarda yerine getirilen infaz hadi-
sesi Seyranide gerceklesemez. Ciinkii niifuzlu bir hemserisinin yardimiyla Istanbul'dan
kagirilarak 6liimden/olduriilmekten kurtulur (Kasir 1984: 21-24).

Cumbhuriyetin kuruldugu ilk yillarda ve ozellikle tek partili donemden ¢ok partili
doneme gegis siirecinde de zaman zaman giiglerin 6zellikle siirleriyle halki bilgilendiren,
soyledigi/yazdig1 destanlarla iletisim gorevini yiiriiten kimi halk sairleri {izerinde parasal
destege dayali baski olusturduklari goriilmektedir.

Bunlara 6rnek olarak Konyali Asik Mehmet'i verebiliriz:

1879 Konya dogumlu olan ve 1950 yilinda yine Konya'da vefat eden Asik Mehmet,
omriiniin 50 y1lin1 destan sdyleyerek ve soyledigi bu destanlarla halki bilgilendirerek ta-
mamlayan bir halk sairidir. Onun destanlari birer haber niteligindedir. Ayrica destanlar
arasinda reklam amach olanlar1 da bulunmaktadir. Onun destanlarinda Seferberlik yilla-
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rinun, Birinci Diinya Savasinin, Istiklal Savasinn, TBMM ve Cumhuriyetin kurulusunun,

isyanlarn, istiklal mahkemelerinin, ¢ok partili doneme gegisin vd. sosyal, siyasal, kiiltiirel
ve dini olaylarin yasanisin, izlerini ve etkilerini acik¢a gormek miimkiindiir.

Gegimini Konya merkezdeki tarlalarinda iftgilik yaparak saglayan Asik Meh-
met yine destanlarinda belirttigi 1928 ve 1929 yillarimnin siddetli kuraginda hi¢ mahsul
elde edemez ve kendisine is verilmesi igin dénemin Konya Valisine miiracaat eder. Vali
de Konya Halkevinde zaman zaman kendisini dinledigi ve sanatim takdir ettigi Asik
Mehmet'e Konya Maarif Miidiirliigtinde resmi olarak is verir. Gorevi, ortaokul ve liseler-
de gerektigi zaman asik sanatimi icra etmek, bu konuda 6grencilerini bilgilendirmek iste-
yen 6gretmenlere uygulamalariyla yardimcr olmaktir. Fakat bu gorevi ancak iki yil stirer.
O donemde ¢ok partili hayata ge¢cmek igin Atatiirk’iin emriyle kurulan Serbest Cumhu-
riyet Firkasinin Lideri Fethi Okyar’a o donemde yasamilan sosyal, siyasal ve ekonomik si-
kintilar1 dile getiren bir sikayet destani gonderir. Bu destan dénemin kimi ulusal gazete-
lerinde ilk sayfalarda yer alir. Bunun {izerine donemin Konya il yonetimi Asik Mehmet'i
huzura cagirarak yazdigi bu siirden dolay1 yine bir destanla kendilerinden 6ziir dilen-
mesini isterler ve Maarif Miidiirliigiindeki gorevine son verirler. Asik Mehmet'i maagm-
dan eden yonetime muhalif lider Fethi Okyar’a hitaben yazdig1 destanin kimi dortliikle-
ri sunlardir:

Sikayetnamemi yazdim huzura
Bizim halimizi bilsin Fethi Bey
Dokunmasin bir sey kalbe fiitura
Bizim halimizi bilsin Fethi Bey

Yagasin Fethi Bey kurdu bir firka
Tyi ndmu gitti garbiman sarka

Ne altta sergi var ne dalda hirka
Bizim halimizi bilsin Fethi Bey

Tevazu kalmad diizen bozuldu
Icar nisbetinde evler yazildi
Fakir fukaranmn bagr ezildi
Bizim hélimizi bilsin Fethi Bey

Hepisi de bir Mevld'nin kuludur
Iki firka Gazi'mizin yoludur
Yeni Firka Fethi Bey'in giiliidiir
Bizim hdlimizi bilsin Fethi Bey
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Tesrif etsen gelsen sen de buraya
Kazandigim gitti biitiin araya
Yol parasi ¢kt on bir liraya
Bizim halimizi bilsin Fethi Bey

Rencber idi insanlarn yarart
Dort seneden beri ettik zarart
Her tahsildarda var haciz karart
Bizim halimizi bilsin Fethi Bey

Sabahtan tahsildar dizilir bir saf
Ne tiiccar kaldi batmadik ne esnaf
Her gelen tahsildar etmiyor insaf
Bizim halimizi bilsin Fethi Bey

Eskd diye acnuslar bir daire
Bunun da derdine bulunmaz care
Bir doniim ekine ii¢ liva para
Bizim halimizi bilsin Fethi Bey

Diisiincem artti ben derine daldim,
Ziraat Bankasi'ndan yiiz lira aldim
Bunu da veremeyip miikedder kaldim
Bizim halimizi bilsin Fethi Bey

Esnafin yaris: diikkan kapatt:
Bugdayc, tiftikei biisbiitiin batt
Koyun tiiccarlar biitiin top att
Bizim halimizi bilsin Fethi Bey

Okuyup mektubum ele alayd:

Fethi Bey derdime care bulaydi
Olursa bir imdat senden olayd:
Bizim halimizi bilsin Fethi Bey

Fethi Bey de sozlerime bakayd:
Gazyag1 da ucuzlayip akayd:

Seker, kibrit inhisar: ka()kaydi
Bizim halimizi bilsin Fethi Bey
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Calistim ¢iftime yapmadum hile
Yiiz elli doniimden cikti on kile

Benim tohumuma yetmiyor bile Unvani ozan, asik,

Bizim halimizi bilsin Fethi Bey saz sairi vb. olan
bu halk sanatcilari,

Asik Mehmet senin sozlerin haktir genellikle

Kimse kiymetini etmiyor takdir medyan In temel

Vergiye verecek paranuz yoktur ilkesi olan/

Bizim halimizi bilsin Fethi Bey

olmasi gereken
(Es 1970: 5679-5680)

“haber kutsal

yorum hardur”

siyasal, kiiltiirel ve dini hayatta hem verdikleri eserler dusturundan
hem de kurduklar iletisim bakimindan énemli gorev- [ A= (1=

ler iistlendikleri bilinmektedir. Unvani ozan, asik, saz sanatlarini icra
sairi vb. olan bu halk sanatgilari, genellikle medyanm etmek ve dog ru
temel ilkesi olan/olmasi gereken “haber kutsal yorum olani siirlerine /

Ortaya ¢ikislarindan giiniimiize ozanlarin sosyal,

hiirdiir” diisturundan hareketle sanatlarmi icra etmek
destanlarina
mektedirler. Fakat zaman zaman bu arzularin yerine _yanSItmak .
getirememekte, kendilerine destek veren ya da iizerle- istemektedirler.
rinde etkili olan giiglerin emir ya da ricalar1 dogrultu-
sunda hareket etmek durumunda kalmaktadirlar.
Bunun agik &rnekleri Batihilagsma siirecinin resmi olarak baglatildig 19. yiizyilda go-

ve dogru olaru siirlerine/destanlarma yansitmak iste-

riilmektedir. Batililasma stirecine karsi olan ya da hiik(imetin gergeklestirdigi kimi uy-
gulamalar1 olumsuz bicimde elestiren iletisim organlari/asiklar etkisiz Hale getirilmisler-
dir. Farkliliklar1 da olsa Cumhuriyet Doneminde de genellikle ddiile dayal benzer uygu-
lamalar yasanmuistir. Giiniimiizde de gliclerin istegi dogrultusunda hareket eden med-
ya kuruluslari ve yazarlar desteklenirken aksine davrananlar ise gesitli yollarla engellen-
mektedir. Hatta gesitli televizyon ve radyolarda program yapan asiklar da program yap-
tiklart medya kurulusunun istegi dogrultusunda sanatlarini icra etmektedirler. Yiizyillar
gegse de degismeyen bu anlayis, medya etigini olumsuz bicimde etkilemektedir.




DUSUNCE DUNYASINDA TURKIZ

KAYNAKCA

Gelik, Ejder (2001), “Kitle fletisim Araglar1 ve Dil”, Tiirk Yurdu-Tiirkgeye Saygr Ozel Smyist, 162-163,
Subat-Mart 2001, Ankara.

Evliyaoglu, Gokhan (1984), “Tletisim Olgusunda Psikolojik Siiregler”, Gazi Universitesi Basm-Yayin
Yiiksekokulu Dergisi 1984/6, Ankara.

Kasir, Hasan Ali (1984), Seyrani, Istanbul: Kendi yaymnu.

Kopriilii, M.Fuad (1962), Tiirk Saz Sairleri I-V, Ankara: Milli Kiiltiir Yaymlari.

Gozaydin, Nevzat (1982), “Tiirk Folklorunda Heti§imle Hgili Bazi Olaylar Uzerine I”, Hetigim 1982/4,
Ankara: ATTIA Gazetecilik ve Halkla fliskiler Yiiksek Okulu Yaymi.

Cobanoglu, Ozkul (2007), Asik Tarzi Edebiyat Gelenegi ve Istanbul, stanbul: 3 F Yaymevi.

Niizhet Ergun, Saadettin (1933), XIX. Asir Sazsairlerinden Silleli Sururi, Semih Liitfi: Istanbul: Suhu-
let Kiitiiphanesi Yaymn.

Es, Selguk (1970), “Konyali A@lk Mehmet'in Bir Destari”, Tiirk Folklor Aragtirmalari, 252, Temmuz
1970, Istanbul.

Umay, Tiirkes Giinay (2009), Tiirk Kiiltiiriine Elestiri, Ankara: Akcag Yaymlari.




SIYASET VE KULTUR DERGIiSI

&8
A%

TURKIYE'DE MEDYANIN

EVRIMI VE 3 KASIM 2002

ONCESi MEDYA - SIYASET
[LisKisi

CEYHUN BOZKURT

OZET

Matbaanin icadi ve arkasindan bilinen anlamda ilk gazetelerin yayina baglama-
st ile birlikte gelisen basin giicii, her siyasal doniisiimde, en 6nemli aktorler arasin-
da yer aldi. Diinyadaki 6rneklerinden yaklasik 200 y1l sonra yayin hayatina baglayan
Tiirk gazeteleri de siyasal hareketlerin yaymn organi gibi hareket etti. Hakimiyet-i
Milliye’den Cumhuriyet’e, Hergiin Gazetesi’'nden Milli Gazete’ye kadar ¢ok sayida
yayin organi yakin olduklari hareketleri/siyasi partileri destekleyici bir yayimn poli-
tikasz izledi.

12 Eyliil askeri darbesi, tam liberal ekonomiye gecis cabalari ve holdinglerin or-
taya ¢ikmasi ve 1990’1 yillarda televizyonlarin da gazeteler kadar etkili olmaya bas-
lamasi ile birlikte yaym organlari, istisnalar harig, biiyiik holdinglerin kontroliine
girmeye, ekonomik gelismelere gore yayin politikasi belirlemeye basladi. Artik ba-
sin kelimesi yerine Tiirk Dil Kurumu sozliigiinde kelime anlami “iletisim ortami1”
olarak tanimlanan “medya” ifadesi n plana ¢ikmaya basladi.

Bir anlamda diinyadaki gelismeler cercevesinde, Tiirkiye Cumhuriyeti igin bir
milat olarak yansitilan 3 Kasim 2002 tarihine kadar, medya adeta bir politik gii¢ mer-
kezi haline geldi. Tiirkiye’de medyanin evriminin ve 6zellikle Soguk Savas sonrasi
degisimin, glintimiizde politik tartismalara 1s1k tutacagini degerlendirmekteyiz. Bu
cercevede, makalemizde somut veriler ve donemsel degisimler 15181nda, bu siirecin
bir hatirlatmasmi yapilmaktadir.

Medya, ilk gazete olarak kabul edilen Acta Duirna"dan itibaren siyaset icin

* Gazeteci - Yazar.
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bir gii¢ kullanma araci, bir iktidar yansimasi olmustur. Bilinen anlamda ilk gazete
ise Avrupa’da matbaanin icadindan hemen sonra ortaya ¢ikmistir. Bu ¢ercevede 17.
ylizyil baslarinda Almanya’da ilk gazete ¢ikarilmis, ardindan 1ngiltere’de ilk ingiliz—
ce gazete yayina baglamistir.

Gazeteciligin gelisimi, bir anlamda Sanayi Devrimi ile paralel yiirtimiistiir. Sa-
nayi Devrimi ile birlikte gelisen matbaa sanayisi sayesinde gazetecilikte de asama
kaydedilmis, okuma aligkanlig1 da artmaistir.

-

Tarihte ilk Tiirkce gazetenin ise Avrupa’daki
orneklerinden yaklasik 200 y1l sonra 1831 tarihin-

12 Eylul askeri
darbesi, tam

liberal ekonomiye
gegcis cabalari

ve holdinglerin
ortaya ¢ikmasi

ve 1990’ yillarda
televizyonlarin da
gazeteler kadar
etkili olmaya
baslamasi ile birlikte
yayin organlari,
istisnalar haric,
buyuk holdinglerin
kontrolline

girmeye, ekonomik
gelismelere gore
yayin politikasi
belirlemeye bagsladi.

de basilan Takvim-i Vekayi oldugu belirtilir. An-
cak bu konuda bir tartisma s6z konusudur. Or-
negin Takvim-i Vekayi, bugiinkii Tiirkiye sinir-
lar1 i¢inde basimi gerceklestirilen bir gazetedir.
1828 yilinda ise o donem Osmanli topragt olan
Kahire’de yayimlanmaya baslayan Vekdyi-i Mis-
riye isimli bir Tiirk¢e gazetenin giktig: biliniyor.
Bu durumda da ilk Tiirk¢e gazetenin Takvim-i
Vekayi degil, Vekdyi- Mirsiye oldugu kaydedilir.

20. Yiizyilda Tiirkiye’de Medya

Kapitalist sistemin giiclenmesi ile birlikte,
gazete ve sonra bulunan iletisim araclari, daha
da etkili bir siyasi arag¢ haline geldi. Avrupa’da
The Times gibi yayin organlar1 gii¢lenirken, bu
durumdan énce Osmanli Imparatorlugu, ardin-
dan da Tiirkiye Cumhuriyeti etkilendi.

Ozellikle Birinci Diinya Savasi ile bir-
likte birinci hedef olarak goziiken Osmanli
Imparatorlugu’nda, yaym organlarinin politika-
lar1, devletin politikalari ile paralellik gostermis-
tir. Ozellikle giiniimiizde bile kullanilmakta olan
“Miitareke basini” ifadesi, o0 donemin gazeteleri-

nin yayin politikasin1 gostermesi bakimimdan ¢arpicidir.

Bir propaganda araci haline gelen ilk Tiirk gazetelerinde 19 yiizyildan ilk ga-
zetecilik okulunun kuruldugu 1948 yilina kadar, daha ¢ok yazarlarin, edebiyatgila-
rin, devlet adamlar1 ¢alisirdi. Gazetecilik bir anlamda usta-girak iligkileri ile ytiriitii-
lityordu. Bu durum Cumhuriyet Doneminde ilk gazetecilik okulunun agildig: 1948
yilina kadar stirdii.

Miiderris Fehmi Yahya'nin onciiliigiinde tarafindan agilan ilk 6zel gazetecilik
okulu kuruldu. Okulun ad: “Istanbul Ozel Gazetecilik Okulu”ydu. Bu okulu 1950
yilinda Istanbul Universitesi biinyesinde kurulan Gazetecilik Enstitiisii izledi. Ar-
dindan da ¢ok sayida kurulan 6nce “basin yayn yiiksekokullar1”, ardindan da ile-
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tisim fakiilteleri ve biinyesinde kurulan “gazetecilik boliimleri” ile birlikte, gazete-
cilik artik yiiksekokul egitimi olan bir meslek dali olarak énem kazanmaya bagladi.
Buna 20. ytizyilda eklenen radyo ve 6zellikle de yine 20. yiizyilin ikinci yarisinda ek-
lenen televizyon ile birlikte iletisim alaninda biiyiik gelismeler meydana geldi. Ge-
cen yiizyilin son geyreginde artan ve i¢inde bulundugu yiizy1l ile birlikte gelisen In-
ternet teknolojisi ile birlikte iletisim artik altin ¢agini yasamaya baslar. Bu, medyanin
artik iilkeler iginde dordiincii bir kuvvet olarak adlandirildigr donemdir.

Cumbhuriyet Gazetesi

Cumbhuriyetin kurulusundan yaklagik 8 ay sonra, 7 Mayis 1924 tarihinde ku-
rulan gazete iin ayr1 bir paragraf agmak gerekir. Isim babasinin Atatiirk oldugu ile-
ri stiriiliir. O siralarda Yeni Giinti yayimlamakta olan Yunus Nadi Abalioglu, 7 Ma-
yista Cumhuriyet’i iki ortagr Nebizade Hamdi ve
Zekeriya Sertel ile birlikte Istanbul'da -giiniimiiz-
de Pembe Konak adiyla anilan- eski Ittihat ve Terak- Kapltallst sistemin
ki Firkas1 Genel Merkez binasinda kurdu ve gaze- gUgIenmesi ile
teyi yonetmesi icin Zekeriya Sertel’i gorevlendirdi. Ty
Hiiseyin Cahit Yalgin'in Tanin’i, Velid Ebiizziya'nin birlikte, gazete
Tasvir-i Efkar'1 ve Ahmet Emin Yalman'mn Vatanina ve sonra bulunan
kars1 yayimna baglayan gazete, o déonem igin 1 milyo- iletisim araclari,
na yakin niifuslu sehirde 7 bin satiyordu. Gazetenin daha da etkili bir
adlmrT i\!tmda Turkgve olzjlra}f yevmi gazete”, ida- siyasi arac haline
re yeri “Istanbul, Cagaloglu” yaziyordu. Ilk sayida :

Yunus Nadi'nin sunusu ve Mustafa Kemal ile yap- geldl'
tig1 roportaj vardi.

[k sayilarda gazetede yazanlar arasinda Tiirk siyasetinin, edebiyat, felsefe
diinyasinin 6nemli isimlerinden Ziya Gokalp, Aka Giindiiz, Hasan Bedreddin, Re-
sat Ekrem Koc¢u, Ahmet Rasim, Peyami Safa, Ahmet Refik, Ismail Habip, Abidin Da-
ver, Cenap Sahabettin, Vedat Nedim, Halit Ziya, Cevat Fehmi Bagkut, Miimtaz Faik,
Fuad Kopriilii, Halit Fahri gibi isimler yer ald1.

Cumhuriyet, kuruldugu giinden itibaren siyasetin merkezinde yer ald1. Ikin-
ci Diinya Savasina kadar Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)’sini destekleyen Cumhu-
riyet, bu savastaki yayin politikasinda gelgitler yasadi. Ornegin Alman ordularinin
Avrupa'ya yayildigr donemlerde, Hitler Almanya’sini 6ven yayinlarin yapildig: ga-
zete, Miittefik giiclerinin zaferi sonrasinda Almanya karsiti yayinlara basladi. Her
yil periyodik olarak bastirilan “Cumhuriyet Ajandasinda” tarihten glintimiize ka-
dar gazetenin sayfalarina yer verilirken, Nazi Almanya’sina yonelik destegin yer al-
dig1 sayilarin ajandada bulunmamasi dikkat gekicidir.

Bir donem Demokrat Partiye yakinlasan gazete, genellikle asker-sivil biirokra-
sinin destekgisi bir goriintii verdi. Ancak darbe donemlerinde gazete sikintili giinler
de yasadi. 12 Eyliil sonras1 Hasan Cemal’in Genel Yayin Yonetmenligi doneminde
[lhan Selguk, Ugur Mumcu gibi isimlerin, Cemal’e tepki gostererek gazeteden ayril-
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masi, gazetenin tirajinda 6nemli bir diisiise neden oldu. Hasan Cemal’in istifas1 son-
rasi1 basta Selcuk ve Mumcu olmak tizere 6nemli isimlerin geri doniisti, gazeteyi bi-
linen gizgisine oturttu. Ilhan Selguk vefatina kadar gazetenin basyazari olarak gorev
yapti. Mumcu da, 24 Ocak 1993 tarihinde ugradigi bombali saldirt sonucu hayatini
kaybedene kadar Cumhuriyet’in Ankara temsilcisiydi.

Soguk Savasta Medya Etkisi

. Ikinci Diinya Savaginin sona ermesinin ar-
i dindan Amerika Birlesik Devletleri ve Sovyetler
Ik Sayllarda Birligi arasinda 1945 yilinda baslayan ve 1991 yi-
gazetede y__azanlar linda tamamen sona eren Soguk Savasta, iki taraf
arasinda Turk birbirine karg1 direkt tek kursun atmadan savas-
siyasetinin, migtir. Bu savagin en 6nemli unsurlarindan biri
edebiyat, felsefe de medyadir. Ozellikle Sovyetler Birligi'ni, ileti-

sim aragclari ile hedef alan yayinlar, ABD'nin ga-

dunyasmm Onemli libiyetinde etkili olmustur. Bu galibiyette Ame-

isimlerinden Z|ya rikan siyasetinin medyay1 yonlendirmis ve Sov-
GOkalp, Aka yetler Birligi'ne kars: bir psikolojik tistiinliik sag-
Gund UZ, Hasan lanmisti.

Bedreddin Regat ABD, bu savasta gerek enformasyon ve psi-

kolojik harp malzemesi anlaminda hem de sana-
t1 kullanarak, Sovyetler Birligi'ni kusatt: ve Rus

Ekrem Kocgu, Ahmet

Rasim, Peyami halki da dahil olmak tizere ¢ok ciddi bir bagar
Safa, Ahmet Refik, elde etti.

ismail Habip,

Abidin Daver, Birinci Diinya Savasinda Anadolu Basini
Cenap Sahabettin, Tiirkiye de bir anlamda siyasetin medya
Vedat Nedim’ Halit tizerinden savasini, soziinii ettigimiz “Miitareke

basimni1” doneminde yasadi. Damat Ferit Pasa'nin
ingiltere ile “dostane” iligkilerini savunan Hiir-
riyet ve Itilaf Firkasinin savunucusu olan ve Ali

Ziya, Cevat Fehmi
Baskut, Mumtaz

Faik, Fuad KOpI’UlU, Kemal, Sait Molla gibi isimlerin bagini gekti-
Halit Fahri g|b| gi yaymn organlari, Anadolu’da miicadele veren
isimler yer aldu. Kuva-y1 Milliye giiglerini yaptiklar1 yayinlarda

“eskiya, geteci” olarak tanimliyordu. Bu yayin-
larin donemin hiikéimeti ve saray tarafindan da
desteklendigi, desteklenmese bile engellenmedigi biliniyor. Ancak Kuva-y1 Milliye
aleyhine yapilan bu propaganda, bu gazetecilerin yazdiklari yaym organlarinin ya-
yin aginin, o dénem igin Istanbul ve gevresiyle smirli olmasi nedeniyle Anadolu’ya
cok fazla yansimadi.

Verilebilecek bir miicadelenin olmazsa olmaz bir ayaginin olan propaganday:
yazili bir basin organiyla da yiiriitmek gerektigine inanan Mustafa Kemal Atatiirk
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de Ankara’ya gelisi olan 27 Aralik 1919 tarihinde ¢ok kisa bir siire sonra 10 Ocak 1920
tarihinde Hakimiyet-i Milliye gazetesinin yaymnina baglatt1. Aslinda Anadolu’da ve
Istanbul'da ¢ok sayida yayin yapilmaktaydi. Ancak Atatiirk’{in talimati ile kurulan
ilk gazete ve bir anlamda Kurtulus Savasinin resmi gazetesi olma hiiviyetinde olma-
st dolayisiyla Hakimiyet-i Milliye'nin ayr1 bir yeri vardi.

Hakimiyet-i Milliye’'den 6nce, 4-11 Eyliil 1919 tarihlerinde toplanan Sivas
Kongresinden hemen sonra 14 Eyliilde Irade-i Milliye gazetesi yaymina baglamust.
Aslinda Irade-i Milliye'nin ¢ikarilmasi kongre éncesinde kararlastirilmis, 11 Eyliilde
sona eren kongrede de 6n hazirliklar tamamlanmigtir. Toplam 16 say1 yayimlanan
[rade-i Milliye gazetesi, Kuva-y1 Milliye siyasetinin énemli yaym organlarindan biri
olmustur. (Dervisoglu, 2009).

Tiirk Siyasetinde Parti Yayin Organlar:

Hakimiyet-i Milliye, Kurtulus Savasi sonra-
sinda da yaymnlarina devam eder. 1932 yilinda ads Turklye de bir
Ulus olarak degistirilir. Cok partili hayata hentiz ge- anlamda siyasetin
¢ilmediginden donemin tek parti iktidar1t CHP'nin medya Uizerinden
yayin organi niteligindeki gazete, ok partili siyasal
sistemde de bu yonde yayinlarin siirdiirdii. Ulus MR -
gazetesi, bir anlamda Tiirk siyasetinde siyasi par- soZzunu ettlglmIZ
tilerin yayin organi geleneginin Cumhuriyet Done- “Mutareke basini”
minde yansimas1 olmustur. Daha sonralar1 ¢ok sa- déneminde
yida yayin organy, siyasi partiler tarafindan destek- yasa di
lenmistir. Demokrat Parti, kurulusundan 6nce ve .
iktidar doneminde Vatan gazetesi tarafindan des-
teklenirken, Milliyetci Hareket Partisi (MHP)'nin yayin organi niteligindeki Hergiin
gazetesi, Milll Goriis geleneginin gazetesi Milli Gazete 6rnek gosterilebilecek gaze-
telerdir. Ayrica Tiirk solunda da bazi gazeteler siyasi parti yayin organi olarak karsi-
miza gikmustir. Bunlara Aydinlik, Evrensel gibi gazeteler 6rnek gosterilebilir.

savasini,

Babaiali’den “Plazalar”a Medyanin Ekonomik ve Siyasi Macerasi1

Soguk Savasin sona ermesi ve ABD'nin “Tek Siiper Gii¢” olarak tarih sahnesi-
ne ¢tkmasi, kapitalizmin zaferi, sosyalizmin yenilgisi olarak yorumlandi. Tiim diin-
ya iilkeleri, bu yeni duruma gore konumlanmasini yapryordu. Soguk Savagin énem-
li tilkelerinden biri olan Tiirkiye de bu doniisiimden etkilenecekti, etkilendi. Ozellik-
le 12 Eyliil askeri darbesinin ardindan, 24 Ocak 1980 tarihinde agiklanan liberal eko-
nomi politikalari, 1983 yilinda baslayan Anavatan Partisi iktidariyla tilke genelinde
hayata ge¢irilmis, Tiirkiye artik yeni déneme uygun bir sekilde holding patronlariy-
la tanismaya baglamigti. Bu doniisiimde, ekonomik program siyaseti, siyaset de li-
beral ekonomiyi desteklemisti. Para ve siyasetin bu kadar i¢ ice gectigi bir donemde,
sermayenin ihtiya¢ duydugu bir alan da propagandaydi. Bu propaganda yayin or-
ganlar1 {izerinden yapilacakt1.
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Eskinin gazeteci ailelerinin patronlugundaki gazeteler yavas yavag patronlari-
nin sahipligindeki yayimn organlarina doniismeye baglamis, siyasi miicadele alanin-
daki basin yayin organlari1 disinda holdinglerin sesi haline gelen, para iliskilerinin
yonlendirdigi yayin politikalarina sahip biiyiik yayin organlari sahaya hakim olma-
ya baglamisti. Paranin sahipleri, giiglerini medya destegiyle ikiye katlamaya basla-
d1. 1990'1arla birlikte 6zel televizyonlarin yayina baslamasi, bu gligte kritik esik oldu.
Gazetenin tersine sicak haber verme imkan1 olan ve gorsellikle bu haberleri daha
etkileyici bir sekilde izleyiciye aktarabilen tele-
. vizyon biiyiik bir giicii temsil ediyordu. Artik

Ulus gazetesi, Tiirkiye'de Babiali kiiltiirii, yerini “plaza”lardan
bir anlamda Trk yayin yapan medya gruplarina birakmaya bas-
lamaistr.

siyasetinde siyasi
partilerin yayin

Siyaset kurumu da bu doniistimiin farkin-
daydi. Diinya bir doniistim yasiyor, tek kutuplu-

organi geleneginin luk basta Orta Dogu cografyas: olmak {izere her
Cumhuriyet yan1 sararken, toplumlarin siyasal doniistimiin-
Doneminde de medyanin giiciiniin yadsinamaz oldugunu si-

yasetgiler de biliyordu. Gazete ve televizyonlar
toplumlarin doniisiimiinde ¢ok etkiliydi ve dyle

yansimasi olmustur.

Daha sonralari de oldu.

cok sayida yayin

Orga_m’ Slyasli Korfez Savas: ve Petrole Bulanan
partiler tarafindan Karabatak

desteklenmlstlr. Tarihin ilk canl savasi, beyaz camdan ev-

lerin, odalarin igine kadar girerken, Birinci Kor-
fez Savas1 adeta medya tlizerinden bir psikolojik harbe doniistii. Amerikan yaymn ku-
rulusu CNN, bu savasi canli yayimlarken, Irak’ta yasanan savas sonucu 0lii sayisi-
n1 bilmeyen toplumlar, Saddam Hiiseyin yonetiminin petrol kuyularini yakmasi-
n1, o kuyulardan sizan petroliin de bir Karabatak kusunu yok edisini hafizalarindan
¢ikaramadilar. Yillar sonra, bu goriintiilerin Korfez'de degil de Exxon -Valdez adli
tankerin Alaska’da yaptig1 kaza sonucu denize yayilan petrolden kirlenen kuslarin
goriintiisii oldugu ortaya ¢ikiyor, ancak kamuoylarinda biraktig: etki silinmiyordu.
Gergekler katlediliyor, ancak medya giiclinden bir sey kaybetmiyor, aksine siyaset
kurumu tizerindekini artiriyordu.

Bu durum patronlarin da giiciinii artirtyordu. Siyaset kurumu ile medya pat-
ronlar1 arasindaki akgeli iligkiler daha sonra rakip yayin organlar: tarafindan ifsa
edilmesi, bir gelenek haline geliyordu. Bu iligkiler, siyaset kurumunun itibarini azal-
tirken, medyanin giiciinii gostermesi bakimindan somut bir veri olarak kargimiza ¢i-
kiyordu.

57. Hitktimet ve Medya Operasyonu
19807l yillardan bu yana siirdiiriilen “24 Ocak politikalar1” nedeniyle biriken
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ekonomik sorunlarin, DSP-MHP-ANAP tarafindan kurulan 57. Hiikimet donemin-
de adeta bir siyasi operasyonla patlatilmasi, Tiirk milleti izerinde yikici etki yarat-
t1. Ancak o dénem televizyonlarda yayimlanan programdan esinlenerek “Televole
ekonomisti” lakab: takilan “ekonomistler”, faturayi 20 yillik yanlis ekonomi politi-
kalarina degil de adeta bir siyasi operasyonun pargasi olarak dénemin hiikiimetine
¢ikardi. Son derece agir bir medya bombardimanina maruz kalan 57. Hiik(imet,
bir de dénemin Bagbakani Biilent Ecevit'e yonelik yapilan yayinlarla da miicade-

le etti. Ancak DSP ve MHP y6netiminin dik duru-
sunun, medya iliskisi son derece iyi olan ANAP Ge-
nel Baskani olarak donemin koalisyon ortag: olan
ve Bagbakan Yardimciligi gorevini yiiriiten Mesut
Yilmaz'in dolayl destegi ile birlikte segime gitmek
zorunda kaldi.

MHP'nin Tiirk Telekom’un 0Ozellestirilme-
si sitirecinde gosterdigi diren¢ de medyanin hedef
tahtasia oturtulmustu. Kemal Dervis’in adeta 57.
Hiik(imetinin dordiincii ortag: haline getirildigi bir
donem yasanmus, istisnalar disinda kamuoyunu
yonlendiren basin organlarinca adeta “Tkinci Kur-
tulus Savas1”nin mimari ilan edilmisti.

Krizin Hemen Sonrasi Hitkiimete Ling

Bagbakan Recep Tayip Erdogan’in “Hasan
Agabeyi” Milliyet gazetesi yazar1 Hasan Cemal’in,
22 Subat 2001 tarihinde gazetesindeki kosesinde
yazdigl su satirlar, donemin hiikimetine yonelik
kurguyu gostermesi bakimindan garpicidir: “Bugiin
sorun, siyaset kurumunun yenilenmesi, kendilerini
yenilemesidir.”

Yine Tiirkiye'nin Onemli gazetecilerinden
Mehmet Ali Birand, 11 Temmuz 2001 tarihinde
Hiirriyet gazetesindeki kosesinde “Koalisyon or-
taklar: 1-2 ay susabilseler, sadece verdikleri sozle-
ri yerine getirebilseler, yangin sénecek. Bunu yapa-
madiklar: takdirde, bugiinkii liderlerin bir daha se-
¢ilme sanslart da kalmaz.” diyerek bir anlamda 3
Kasim 2002'de yaganacaklari iistii kapali olarak an-
latryordu.

O donem Zaman gazetesi yazari olan Nuh
Gontiltag’'ta 19 Subat 2001 tarihinde yasanan kri-
zin lizerinden sadece 3 giin sonra su kehanette
bulunuyordu: “Ama ashini soylemek gerekiyorsa

Paranin sahipleri,
guglerini medya
desteqgiyle ikiye
katlamaya
basladi. 1990’larla
birlikte 6zel
televizyonlarin
yayina baglamasi,
bu gucte kritik esik
oldu. Gazetenin
tersine sicak
haber verme
imkani olan ve
gorsellikle bu
haberleri daha
etkileyici bir
sekilde izleyiciye
aktarabilen
televizyon buyuk
bir gucu temsil
ediyordu. Artik
Turkiye’de Babiali
kaltard, yerini
“‘plaza’lardan
yayin yapan
medya gruplarina
birakmaya
baslamigti.
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“Hiikiimet de bitti, program da bitti.”

12 Eyliil darbesi ve Soguk Savas sonrasi yasanan doniisiimden etkilenen med-
ya, Tiirkiye’ye yonelik senaryonun hayata gegirilmesi igin “tarihi bir gérev” yerine
getirmisgti.

Kaynakca
DERVISOGLU, Fatih M. (2009), “Milli Miicadele Déneminde Basin ve irade-i
Milliye Gazetesi”, Uluslar arasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, Kis 2009.

1 Tiirkceye “Giinliik Faaliyetler” ya da “Giinlitk Kamu Kayitlar1” olarak Acta
Diurna, MO 1. yiizy1lda Roma Cumhuriyeti'nde siyasi faaliyetler, toplumsal gelis-
meler konusunda Romalilar1 bilgilendirme amaciyla ¢ikartilan yayn.
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BAGIMSIZLIKTAN SONRA
MAKEDONYA DA MEDYA

YRD. DOC. DR. LEYLA BUDAK

GIRIS

1990'a kadar Yugoslavya'ya bagli 6zerk bir cumhuriyet statiisii tasiyan Ma-
kedonya, bagimsizligini bu tarihten sonra kazanmistir. Yugoslavya Sosyalist
Federal Cumhuriyeti’'nin 1991 yilindaki pargalanma siireci sonrasin-
da Balkanlar’da yedi yeni devlet ortaya ¢ikmistir. Makedonya Cumhuriye-
ti, Yugoslavya'nin parcalanmasi sonrasi kurulan Yeni Yugoslavya'dan 1991 yilinda
gerceklestirilen referandum ile ayrilmis ve bagimsiz bir devlet haline gelmistir. Tiir-
kiye, Makedonya'y1 ilk tantyan ve bagkent Uskiip’e ilk biiyiikelgi atayan iilke olmus-
tur.

Makedonya; Yugoslavya, Arnavutluk, Yunanistan ve Bulgaristan arasinda yer
almakta olup denize ulagimi olmayan bir kara devletidir. Ulke, Balkanlar'in kalbin-
de, stratejik 6nem tastyan bir cografyada bulunan, farkli etnik kokene sahip toplu-
luklari1 bir arada barindiran ¢ok kiiltiirlii bir mozaik niteligindedir.

Yunanistanin karsi ¢tkmasi ytliziinden adinin Birlesmis Milletler tarafindan tes-
cil edilmesi {ig y1l gecikmistir. Bunun nedeni ise yeni cuamhuriyetin, Yunanistan'daki
bir bolge ile ayni ismi tasimasidir. Makedonya denilen cografya, bugiin {izerinde
Makedonya Cumhuriyeti'nin kurulu bulundugu cografya ile sinirli degildir. Tarihi
Makedonya topraklarinin 34.177 km? lik 6nemli bir parcas: bugiin Yunanistan sinir-
lar1 iginde olup yeni devletin isminin degistirilmesi yoniinde Yunanistan'mn istekleri

* Ege Universitesi letisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi.
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hem ulusal platformda hem uluslararas: diizeyde devam etmektedir.

Ulke niifusu 2 milyonu agkindir. Niifusun % 67’sini Makedon, % 19.8'ini Ar-
navut, % 4.5'ini Tiirk, % 2.3’tinii Sirp, % 2.3'tnii Cingene, % 2.1'ini Bosnak ve %
2’sini de diger milletler meydana getirmektedir. Smir belirlemeleri nedeniyle hal-
kin 6nemli 6l¢lide yer degistirmesine yol agmis ve yirmi sene siiren gogler yiiziin-
den, iilke niifusu hizla azalmigtir. Niifusun son yillarda istikrarin tekrar saglanma-
sina paralel olarak arttig1 goriilmektedir. Makedonya niifusunun % 53.9'u kentler-
de, % 46.1'i kirsal kesimde yasamaktadir.

Ulkenin etnik yapisi icinde énemli bir yeri olan Tiirkler, varliklarini savaslara,

goclere ragmen yiizyillar boyunca siirdiirmiislerdir. 21 Aralik giinii tarihsel dege-

ri olan bir glindiir ve “Tiirk¢e Egitim Bayrami”

[ | olarak kutlanmaktadir. Onceki yillarda resmi is-

- lemlerde de kullanilan Tiirkge, 1995 yilinda gika-

Ulke, (Ma’kedonya) rilan bir yasa ile bazi diizenlemelere baglanmis-

Balkanlar’in tir. S6z konusu yasaya gore bu uygulama, bol-
kalbinde, stratejik

onem tasiyan

gede yasayan Tiirk sayisinin %20’yi gegmeme-
bir cografyada

si sartina baglanmus; yasal komisyonlarda Tiirk-
ler bu baraji %10’a cekmeyi hedeflemis, ancak bu
bulunan, farkh
etnik kokene sahip

oran parlamentodan yeterli ¢ogunluk saglana-
topluluklari bir arada

barindiran ¢cok

madig1 i¢in gecememistir.
Bagimsizliktan sonra Makedonya, bir¢ok

alanda oldugu gibi kitle iletisim alaninda da
onemli yasal, yapisal degisiklikler gecirmistir.

Ulkede devlet elindeki yaymncilik kuruluslarinin
yaru sira Ozel sektore ait basin yayin kurulusla-
r1 da faaliyet gostermeye baslamis, yapilan yasal
diizenlemelerle basin ve ifade 6zgiirliigiine des-
tek verilmis, anayasal glivence saglanmis, enformasyona ulasim, dagitim ve payla-
stma yasal garantiler getirilmistir. Ozel sektore ait gazete ve dergiler yayimlanmus,
radyo ve televizyon kuruluslarinin faaliyetleri baglamistir

kaltarlG bir mozaik
niteligindedir.

Medya Alanini Diizenleyen Yasalar

Makedonya’da yayincilik alanini diizenleyen kanunlar, “Yayincilik Faaliyetle-
ri Hakkindaki Kanun” ve “Telekomiinikasyon Kanunu”dur. Yayincilik Faaliyetleri
Hakkindaki Kanun, yayinciligin temel prensiplerini diizenler, yayinciligin dayandi-
&1 temel ilkeleri belirler. Kanunlara gore basin ve ifade 6zgtirligii ve enformasyona
ulasma o6zgiirliigii yasal giivence altindadir. Makedonya Cumhuriyeti'nde yayinci-
lik alanin1 diizenleyen Kanun, 1997 yilinda yayimlanmustir. Ilgili Kanun uyarinca ge-
rek devlete ait gerekse 6zel yaymnciliga ait yayin kurumlari faaliyetlerini kamu yara-
rini1 gozeterek gerceklestirmek durumundadirlar. S6z konusu yasanin bazi hitkiim-
lerinde degisiklik yapilmasi yoniinde tartismalar, Makedonya Cumhuriyeti'nde bu
calismanin yapildig1 donem itibariyla devam etmektedir.
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Kanun’un 8, 31 ve 35. maddelerinde yayincilik faaliyetlerinde uyulmas: gere-
ken yasal cergeve ile ilgili hiikiimler yer almaktadir. Kanun yayin faaliyetlerine yo-
nelik sanstirti yasaklamakta, yayincilik kuruluslarinin hiikiimet veya diger siyasi
kurum veya kuruluslarin etki ve denetimden bagimsiz oldugunu belirtmektedir.
Buna karsilik, diger uluslara, irklara veya dinlere kars1 yayinlarin yapilamayacagi
da vurgulanmaktadir. Kanun, hosgorii ruhunun, farkl irklar aras: karsilikli anlayz-
sin, insan hak ve dzgiirliiklerine saygimin, ulusal, sosyal, irklar, cinsiyetler aras1 hak
ve zgiirliiklerin korunmasimin nemine dikkat cekmektedir. Ozellikle 35. madde-
de anayasal diizeni bozmaya yonelik her tiir siddet
igeren yayin materyali, askeri konularda huzursuz-
luk yaratacak konular veya 1rk, ulus ve dinle ilgi-
li konularda hosgoriisiizliik ve kargasa ortam1 do-
guracak yayinlarin para ve yayminin belli siire dur-

Bu yayinlardan
biri de Birlik

durulmasi gibi cezalar1 mevcuttur (Petreska;2005).

Telekomiinikasyon Kanunu ise radyo frekans
spektrumunun kullanimini ve dagitimini, teleko-
miinikasyon kaynaklariin dagilimini, kullanimini,
yonetim ve tiretimle ilgili konular1 diizenler. Kitle
iletisim alanini diizenleyen bagka bir kanun ise “Te-
lif Haklari ile lgili Kanun” “dur. Telif Haklar1 Ka-
nunu, eser sahiplerinin telif haklari ile ilgili konu-
larmi diizenler, sesli, goriintiilii, basili eserlerdeki
haklar bu kanun ile koruma altina alinmistir. Yazili
basin faaliyetlerinin diizenlenmesi i¢in de yeni yasa
tasarilar1 da glindemdedir.

Yazil1 Basin ve Haber Ajanslar1

Ulkenin 6nde gelen gazeteleri arasinda Nova
Makedonija (devlet tarafindan siibvanse edilen,
giinliik yayimlanan), Utrinski Vesnik (6zel ve giin-
litkk yayimlanan), Dnevnik (6zel ve giinliik yayimla-
nan), Utrinski Vesnik ( 6zel ve giinliik yayinlanan),
Vecer (devlet tarafindan siibvanse edilen, giinliik),
Vest ( 6zel olarak sahiplenilen ve giinliik yayimla-
nan), Bill (Arnavutca yayimlanan), ayrica haftalik
yayimlanan ve siyasi konulara agirlik veren Aktii-
el bulunmaktadir. Haber ajanslar1 arasinda Makfax

Gazetesi'ydi.
Makedonya’'nin
bagimsizliga
gegcis suUrecinde
60 yildir varhigini
surduren ve
Turkge yayin
yapan Birlik
Gazetesi'nin
bagimsizliktan
sonraki donemde
ozellestiriimesi ve
bu slre¢ sonunda
yayinlarini
surduremeyip
kapatilmasi,

yeni gazetelerin
gundeme
gelmesine yol
acmistir.

ve Makedonya Haber Ajans1 bulunmaktadir. Makedonya Haber Ajans: (MIA) Make-
donya Cumhuriyeti'nin en énemli haber ajanslarindan kabul edilir. MIA, Makedon-
ca, Ingilizce, Arnavutca olarak yurt disina haber akisini saglamaktadir. Ulkede sa-
dece Makedonca degil etnik azinliklarin kendi dillerinde basimi gergeklestirilen ga-
zete ve dergileri de bulunmaktadir.

Bu yayinlardan biri de Birlik Gazetesi’ydi. Makedonya'nin bagimsizliga gecis
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stirecinde 60 yildir varhigimi siirdiiren ve Tiirkge yaym yapan Birlik Gazetesi'nin ba-
gimsizliktan sonraki donemde 6zellestirilmesi ve bu siire¢ sonunda yayinlarini stir-
diiremeyip kapatilmasi, yeni gazetelerin giindeme gelmesine yol agmistir. 2004 y1-
linin baslarinda Makedonya Tiirklerine yonelik bir gazete yayimlanmaya baslan-
mustir. “Yeni Balkan” adindaki bu gazete 2006 yilinda 16 sayfa olarak yayin hayatin-
da yeni bir formatla yerini almis; gazete hem Kosova hem de Makedonya’daki Tiirk
toplumlarini da bir araya getirmeyi amaglamigtir. Gazete her iki iilkede dagitilmak-
tadir (Suluoca, 2011). Gazeteyi ¢ikaran Tiirkler, “Yeni Balkan Gazetesi”nin sadece
bir gazete olarak degil, sosyal hayatin sorumluluklarindan da kagmayan bir kurum
olarak calismakta oldugunu belirtmektedirler. Makedonya Tiirklerinin sosyal ya-
sam alanlarindaki hemen her konuda yayin yapan, erkek, kadin, geng ve ¢ocuklara
yonelik yazi ve haberlerle yayinina devam eden gazetenin bir de web sitesi (www.
yenibalkan.com) bulunmaktadir.

Makedonya Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

Makedonya Yayin Kurulu, Makedonya Cumhuriyeti'nde radyo ve televizyon
yayimncilifinda faaliyet gosteren bagimsiz bir diizenleyici kuruldur. Makedonya’daki
radyo ve televizyon kuruluslarini diizenleyen Makedonya Radyo Televizyon Ust
Kurulu, 1997 yilinda radyo ve televizyon yaymlari ile ilgili kanunun yayinlanma-
st ile kurulmustur. 9 tiyeli kurula atanacak kisilerin yayincilik, gazetecilik, kiiltiir-
sanat, telekomiinikasyon ve ekonomi alaninda profesyonel kisiler olmasi sart1 geti-
rilmistir. Kurulun ilgili oldugu kanuni diizenlemeye, Makedonya Cumhuriyeti'nde
yaymcilifin gelismesi igin stratejiler uygulamasi, yayinlarin yenilenmesi veya kal-
dirilmas ile ilgili kararlardan sorumlu olmas: hitkmii eklenmistir. Ayrica yayn fre-
kanslarinin dagitilmasinda “Makedonya Radyo ve Televizyon Ust Kurulu” sorum-
ludur. Yayimn akisinin denetlenmesi, yayincilik faaliyetlerinin kanun hiikiimlerine
uygun yerine getirilmesi de yine bu kurulun gorevleri arasindadir.

Ozellikle secim dénemlerinde Ust Kurulun medyada siyasi partilerin ve aday-
larinin se¢cim kampanyalarin izlemesi ve denetlemesi énemli bir sorumluluktur.
Makedonya Yayin Kurulu, Radyo ve Televizyon Yaymncilig1 Yasasi gergevesinde bu
alana yonelik diizenlemeleri yapar, radyo ve televizyon programlarini ve reklamla-
11 igerik olarak denetler ve yayincilikla ilgili genel standartlar: belirler. 1997 yilinda
kurulan Kurul, ayn1 yilin Eyliil ayimnda gorevine baslamistir. Makedonya Yayin Ku-
rulu finansmanini, radyo ve televizyon kuruluslarindan alinan yayin iicretleri ile
saglamaktadir.

Makedonya’da Radyo Yayincilig:

Makedonya’da 70’in tizerinde yayin yapan radyo istasyonu bulunmaktadir.
Bunlarin biiytik bir boliimii yerel diizeyde yayin yapan radyo kuruluslaridir. Devle-
te ait olan radyo kuruluslar1 ve 6zel sektore ait radyo kuruluslar: da bulunmaktadir.
2002 tarihli Yasa hiikiimleri uyarinca birgok farkl dilde radyo yaymni yapma imkani
dogmustur. Ulkenin gok kiiltiirlii atmosferine uygun olarak radyo yayinciliginda da
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farkli kiiltiirler ve dillerin kullanilmasi imkani mevcuttur. Ozellikle Arnavutca, Bos-
nakga, Sirpga, Tiirkgenin kullanildig: yaymnlar, sosyal gruplar ve topluluklar tarafin-
dan ilgi ile takip edilmektedir. Radyolarda da Tiirkce yayinlar ilgi ile dinlenmekte-
dir. Bu radyolardan ikisi Uskiip Radyosu ve Dost FM'dir. Diger énemli radyo kuru-
luslari arasinda tilke genelinde takip edilebilen Makedonya Radyosu, 77. Kanal, An-
ten 5 ve Metropolis bulunmaktadir.

Makedonya’da radyolardaki Tiirkge yayinlar siire olarak da say1 olarak da tele-
vizyon yaymlarina gore daha fazladir. Gegmis yillarda Uskiip radyosuna ek olarak
Kalkandelen Radyosu, Gostivar Radyosu, Stiper
FM ve Rumeli FM gibi ¢esitli radyolarda Tiirkge ya-
yin yapilabilmekteyken, giiniimiizde devlet radyo-
larindan sadece Uskiip FM ayakta kalmay1 bagara-
bilmistir. Iskip’te Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti'nin
destegi ile kurulan Dost FM, 24 saat yayin yapmak-

Ulkenin
cok kultarlt
atmosferine uygun

tadir. Makedonya’'daki Tiirklerin biiyiik ilgi ile ta-
kip ettikleri bir radyo kanalidir (Emini, 2011).

Makedonya’da Televizyon Yayincilig:

Makedonya'da 76 televizyon kanali bulun-
maktadir. Bunlarin 48'i yerel kanal, 10'u 6zel kanal
5i devlet kanali ve 10"un {izerinde uydudan yayin
yapan kanal bulunmaktadir. Televizyon kanalla-
r1 da farkli dillerde yayin yapmaktadirlar. Televiz-
yon kuruluslar1 arasinda devlete ait MTV {i¢ kanal
tizerinden yayin yapmakta olup Makedonya Rad-
yo Televizyon Kurumu, MTV'nin MTV 1, MTV 2
ve MTV 3 kanallar1 bulunmaktadir. MTV1’in yayin
alan1 Makedonya'nin yaklasik %96’si1 kapsamak-
tadir. MTV1, haber, kiiltiir, egitim, eglence agirlik-
Ii yayin yapmaktadir. MTV2 ise Makedonya'nin
%90'imndan fazlasina yayinlarini ulastirmaktadir.
Azmlik dillerinde de yayin yapan kanal, Arnavut-
¢a, Sirpga, Tiirkge, Romence dilinde yayin yapmak-
tadir. MTV 3 de yayinlarint Makedonya’'nin yari-

olarak radyo
yayinciliginda

da farkli kultarler
ve dillerin
kullanilmasi
imkani mevcuttur.
Ozellikle
Arnavutca,
Bosnakca,
Sirpga, Tlrkcenin
kullanildigi
yayinlar, sosyal
gruplar ve
topluluklar
tarafindan ilgi ile
takip edilmektedir.

sindan fazlasma ulagtirmaktadir. Makedonya cografyasina yayinlarini ulagtirmak
agisindan dikkate alinirsa Makedonya Radyo Televizyon Kurumunun en etkili giri-
sim oldugu goriiliir.

A1 6zel ulusal kanal iilke geneline yayin yapmaktadir. Ozel ulusal kanal Sitel
TV, yine 6zel bir kanal olan Kanal 5 de yayin yapan diger televizyon kuruluslaridir.
Ozellikle {ilke genelinde niifusun %70'inden fazlasina yayinlarini ulagtiran TV Al,
TV Sitel, Radio Kanal 77 ve Radio Antena en biiyiik etkiye sahip 6zel yayincilik or-
ganizasyonlaridir.
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Makedonca dili, Arnavutca, Bognakga ve Tiirkge dillerinde yayinlar yapilmak-
tadir. Tiirkge yayinlar, Makedon Radyo Televizyonunun 2. Kanali MTV2 (MTB) ta-
rafindan gerceklestirilmekte olup giinde iki saat kadar stirmektedir. Yerel ve zel
kanallar da Tiirkce yayin yapmaktadir. Genellikle egitim, kiiltiir programlari, dizi
filmler Tiirkge yayimlanmaktadir. Tiirk televizyonlarindan satin alinan dizi filmler
de Makedonya’da biiyiik ilgi ile takip edilmektedir.

TIKA (Tirk i§birligi ve Kalkinma Idaresi Bagkanlig1) tarafindan Makedonya
Radyo Televizyonu biinyesinde azinlik gruplara yonelik olarak Tiirkge, Arnavutca,
Bosnakga, Ulahc¢a, Romence, Sirpca yaymn yapan MTV 2'nin televizyon stiidyosu ile
MR3 program servisi radyo stiidyolarinin teknik ve ofis donanimlari yenileme pro-
jesi tamamlanmus, proje kapsaminda, televizyon servisinin bilgisayarlar1 ve yaymn
.— izleme televizyonlar1 yenilenmistir. MR3 Prog-

ram Servisi Radyo Stiidyolarmin ise, aydinlatma

Makedonya glbl sistemleri, dijital ses yayin mikserleri, yaym oto-
gegl§ surecindeki bir masyon ve kurgu yazilimlari, yayin ve ofis bilgi-
Ulkede ise ekonomi sayarlari, teknik ve diger donanimlar1 yenilene-

rek Makedonya Radyo Televizyonu yeni bir “Di-

sektoru her tur jital Radyo Yayin Stiidyosu” 'na kavusturulmus-
dalgalanmalara aglk tur (www.tika.gov.tr).

ve zorlu bir sureci Makedonya’da yayinciigin kamu yara-
ya§amaktad|r. r1 goz Oniine alinarak yapilmas: yoniinde bazi
projeler giindeme gelmis ise de ozellikle ticari
yayinciligin kamu yarari ile ilgili beklentileri tam karsilayamadig da belirtilmistir
(Andrevski, 2004). Bu gercegin arkasinda ¢ok cesitli faktorler mevcuttur. Ancak 6zel
yaymciligin gelisimi her seyden 6nce yeterli finans kaynaklarina ihtiya¢ duymakta-
dir. Makedonya gibi gecis siirecindeki bir {ilkede ise ekonomi sektorii her tiir dal-
galanmalara acik ve zorlu bir siireci yasamaktadir. Bu anlamda yaymciligin destek-
lenmesi agisindan ticari finans gruplarmin reklam gelirleri yeterli 6l¢iide degildir.

Basin Calisanlarinin Egitimi ve Basin Etigi ile Tlgili Gelismeler

Makedonya Cumhuriyeti'nde gazetecilerin egitimi ile ilgili derin ve kapsam-
l1 aragtirmalar yok denecek kadar azdur. Ozellikle ticari medyanin ortaya ¢iktig1 do-
nem 1994 ile 1997 yillar1 aras1 bu konu tartismali bir konu olarak giindemdeki yerini
almugtir. Ulkedeki siyasi ve ekonomik sistemlerle yakindan ilgili bir alan olan medya
kuruluslarinda galisan profesyonellerin egitimi konusu, Batili uzmanlarca da sik stk
glindeme getirilmistir. Ancak yeterli ve derinligine bir medya politikasinin olmayisi
veya uzun donemli politikalar yerine kisa vadeli politikalarla yetinilmesi bu alanda
onemli bir sorun olusturmustur. Medya profesyonellerinin egitimleri ile ilgili yeter-
li derecede resmi verilerin olmayist da egitim konusunda net bir tablonun olusma-
sina engel teskil etmektedir. Ancak genel anlamda medya profesyonellerinin egitim
ve deneyim eksikligi onemli bir sorun olmaya devam etmektedir.

Makedonya Cumhuriyeti Anayasa’sinin 16. maddesi uyarinca, gazetecinin te-

150



SIYASET VE KULTUR DERGISI

mel gorevi, gercegi kamuoyuna aktarmaktir. 2001 yilinda “Makedonya Gazeteciler
Birligi” tarafindan kabul edilen davranig birligi etik ilkelerine gore gazeteci, gercegi
kamuoyuna aktarirken yorum hakkina sahiptir. Ancak gazeteciler, bilgi sunumu ile
ilgili ahlaki kriterlere ve profesyonel standartlara saygi gostermeli, diiriist ve objek-
tif davranmalidirlar. Gazeteciler, kamu yarari agisindan tiim bilgi kaynaklarina ser-
best erisim hakkina sahiptir. Miimkiin oldugunca bilgilerin dogrulugu teyit edilme-

si ve kaynagin giivenilirli§ini sorgulanmasi gerekmektedir.

Gazeteci, hukukun tistlinliigiine sayg1 gostermeli ve kamu yararma aykir1 bir

sey yaymlamamalidir. Gazeteci, kamu yararma ay-
kir1 durumlarda harig, her kisinin mahremiyetine
sayg1 gostermek zorundadir. Gazeteci, kisisel ac1 ve
keder sayg1 gostermek zorundadir. Her tiir ayrim-
aligin tesvik edilmemesi gerekmektedir. (Milliyet,
din, cinsiyet, sosyal sinif, dil, cinsel yonelim, siyasi
yonelim vb.) Gazeteci gergekleri ve goriisleri, habe-
ri ve yorumu birbirinden ayirmak durumundadar.
Makedonya Cumhuriyeti'ndeki gazetecilerin pro-
fesyonel faaliyetlerini diizenleyen etik kodlar he-
niiz yeni gelistirilmekte, bu konuda yapilan cesitli
toplantilarin sayisinin artiyor olmasi ise umut ver-
mektedir.

Etnik Gerginlikler ve Basin ifade

Ozgiirliigii;

20. ytzyll sonlar1 siyasi arenada oldukga
onemli gelismelere sahne olmustur. Bosna, Eston-
ya, Letonya, Makedonya, Moldova ve Giircistan
gibi tilkelerde i¢ karigikliklar, Eski Yugoslavya'da
tilke ici etnik siyasi gerginlik ve gatismalar ulusla-
raras1 boyutu da olan ¢ok yonlii gelismelere neden
olmustur. Sovyetler Birligi'nin dagilmas1 sonrasi
yasanan siirecte eskilerinin yerini alan yeni gliven-
lik tehditleri diinyay1 etkilemistir.

Soguk Savas sonrasi donemde ortaya gikan
s0z konusu yeni giivenlik tehditleri, kiiresel diizey-
deki gelismelere paralel olarak, ge¢misten gelen
tehditlerden 6nemli dlgiide farklidir. 2003 yilinda

Gazeteci,
hukukun
ustinlugune saygi
gostermeli ve
kamu yararina
aykiri bir sey
yayinlamamalidir.
Gazeteci, kamu
yararina aykiri
durumlarda

harig, her kisinin
mahremiyetine
saygi gostermek
zorundadir.
Gazeteci, kisisel
acl ve keder
saygl gostermek
zorundadir. Her
tar ayrimcihgin
tesvik edilmemesi
gerekmektedir.

yayimmlanan Avrupa Giivenlik Stratejisi Raporu’na gore bu yeni tehditler; terérizm,
kitle imha silahlarmin yayilmasi, bolgesel catigmalar, basarisiz devletler ve organize

suglar olarak 6zetlenmistir (Akcadag1,2010).

Makedonya Cumhuriyeti, (daha genis olarak ele alindiginda cografi olarak
Makedonya olarak tanimlanan bolge ) tarihi olarak bir¢ok anlasmazliga, catismaya,
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etnik gerginlige ve savasa sahne olmustur. Tarihi boyutlar1 olan bu gerginlik ve an-
lagsmazliklarin sadece Makedonya’'da degil bolge iilkelerinde de énemli gerginlikle-
rin, catismalarin ve savaslarin gerceklesmesine neden oldugu belirtilmelidir. Balkan
uluslar arasindaki anlasmazliklar, bu cografyanin diinyanin en sorunlu bolgelerin-
den biri olmasina neden olmaktadir.

Makedonya Cumhuriyeti, bagimsizliktan sonraki dénemde de tarihi neden
ve kokenleri olan etnik anlagsmazliklardan kaynaklanan bir¢ok farkli siyasi, ekono-
mik, sosyal, kiiltiirel sorun yasamistir. S6z konusu sorunlar, iilkenin i¢ ve dis poli-
tikalarmi, sosyoekonomik ve kiiltiirel gelisimini, saglikli ve istikrarli bir demokrasi
insa etmek cabalarini da 6nemli 6lgiide etkilemistir. Tiim bu tarihsel faktorler, gerek
Makedonya’da gerek bolge iilkelerinde gerginlik ve catisma ortamlarini beslemekte
.— ve potansiyel olarak bolge, gerginlik ve catisma

ortamlar1 acgisindan ¢ok ciddi riskler icermekte-

2003 yllmda dir. Bagimsizliktan sonraki donemde de Make-
yay|mlanan Avrupa donya Cumbhuriyeti'nin komsular ile iliskileri
Guvenlik Stratejisi tam anlamu ile istikrarh bir siirece girememistir.

Bolgede yiikselen Sirp milliyetgiligi ve Arnavut-
larin gesitli hak talepleri, zaten yiiksek olan ger-

Raporu’na gore

bu yeni tehdltler; ginlik ortamini ve ¢atisma ihtimalini her zaman
terdrizm, kitle etkilemeye devam etmektedir.

imha silahlarinin Yunanistan’n Makedonya'nin tanimma-
yay||mas|, b6|gese| sma karg1 uluslararasi arenada gikardig1 engel-
gatlgmalar, ler ve ¢ok yonlii uluslararas: iligkiler alaninda

Makedonya’'nin izole edilmesine yonelik izledi-
ba$ar|S|Z_ devletler &1 politikalar, gen¢ cumhuriyeti oldukga zor bir
ve organize suglar durumda birakmustir. Tiirkiye ve Bulgaristan bu
olarak ézetlenmigtir donemde Makedonya’y1 anayasal ismiyle tani-
yan ilk iilkeler olmuslardir. Komsular ile gesit-
li sorunlar yasayan Makedonya icin bagimsizligin ilk dénemi oldukg¢a zor gegmistir.
Bir diger yandan bagimsizlik sonras1 doneme bakildiginda Makedonya’nin Balkan-
lar cografyasinin en zayif ekonomisine sahip tilke oldugu da belirtilmelidir. Ekono-
misindeki sorunlara 6zellikle, Federal Yugoslav Cumhuriyeti’ ne uygulanan eko-
nomik yaptirimlar ve Yunanistan'in Makedonya Cumhuriyeti'ne uyguladig: ekono-
mik ambargo neden olmustur.

Makedonya'nin bagimsizligin1 kazanmasindan sonra bu {ilkenin siyasi giin-
demindeki baslica konu, Slav Makedon ¢ogunluk ile Arnavut azinlik arasindaki so-
runlar ve Arnavutlarin siyasi talepleri olmustur. Kosova sorunu, 1990'larin sonunda
Sirplar ve Arnavutlar arasi gerginliklerin silahli ¢atismaya doniismesi ile sonuglan-
mustir. Bu siirecin sonunda da Makedonya’daki sorunlar daha da karmasik bir boyut
kazanmuistir. 2001 yi1linda Slav asilli Makedon vatandaslar ile Arnavut kdkenli vatan-
daslar arasinda silahli catismalar yasanmis; 2001 yilinda Makedonya Cumhuriye-
ti parcalanmanin esigine gelmis, yogun catisma ve gerginlik ortami icine girmistir.

Boylebir donemdebasinin tutumuson derece 6nemlidir. Ancak Makedonya’daki
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basin bu déneme hazirliksiz yakalanmis, deneyim ve profesyonellik eksikligi, ger-
ginlik, catisma, savas haberlerinin sunumu ile ilgili etik diizenlemelerin yetersizligi
veya hi¢ olmayisi, gazetecileri bu tiir konularin haber olarak giindeme getirilmesin-
de son derece zorlamis, duygusal veya haber yorum karisik yaklasimlar, tarafli ya-
yinlar, bazi bilgilerin kamuoyuna sunumunu etkilemis, gerek tilke halkinin gerekse
uluslararas1 kamuoyunun bilgilenme siireci olumsuz yonde etkilenmistir.

Ozellikle kriz dénemlerinde bilgi ve haber akisinin eksik, yanl veya carpitil-
mis olmasi ¢ok 6nemli sorunlara neden olmaktadir. Medya kuruluslari bu gibi kriz
ortamlarinda barisa karsit tam anlami ile ¢ekimser
kalamazlar. Bagka bir ifadeyle, somut bir kriz tize-

rine nasil haber yaptiklarini, okur ve izleyicilerinin
durumu algilayislarini carpici sekilde nasil etkile-
diklerinin ve dolayisiyla baglantili diger gelismele-
ri de yonlendirebileceklerinin farkinda olmak du-
rumundadirlar. Cogu zaman gerginligin tirmanigi
bilginin eksik veya yanli olarak carpitildig: siireg-
lerde gerceklesmektedir. Bakis agis1 ve gortislerin

Yunanistan'in
Makedonya’'nin
taninmasina
kars! uluslararasi
arenada gikardigi
engeller ve ¢ok

genis bir perspektiften sunulmasi gerilimi hafifleti-
ci bir etken olabilmektedir. Hosgoriilii ve farkli go-
riislere kars1 duyarh olabilen medya, savas ve ger-
ginlik ortamlarinda olumlu rol oynayabilir (Melo-
ne &vd., 2002). Ancak Makedonya’'daki medya ku-
ruluslari, 2001 krizinde farkli etnik kokene sahip
iilke vatandaslar1 arasinda nefret sdylemini (hate
speech) mesrulastiracak veya yayginlastiracak ha-
berler yaparak krizin derinlesmesine katkida bu-
lunmuslardir.

yonlu uluslararasi
iligkiler alaninda
Makedonya’'nin
izole edilmesine
yonelik izledigi
politikalar, geng
cumhuriyeti
oldukcga zor

bir durumda
birakmistir.

Kriz ortaminda Balkanlar'daki diger medya
kurulusglarmin tutumu da 6nemli olmustur. Bu iil-
kelerden biri olan Bosna-Hersek, kriz boyunca ge-
nel olarak taraf tutmamaya ¢alismistir. Bosna ve Hersek’teki kamuoyu da haberleri
kiiresel haber ajanslarindan, diinya medyasindan takip etmistir. Az sayida Bosna-
Hersek kokenli medya kurulusu kriz ile ilgili olaylar1 bolgedeki muhabirleri araci-
I1ig1 ile izlemis, yine az sayida Bognak gazeteci de bolgedeki haberleri kendi muha-
birlerinin ilettigi haberlere dayanarak kendi yorumlari ile degerlendirmistir. Genel-
likle Bosnak medyasi, bolgedeki krizi kendi savaslari ile kiyaslayan yorumlar yapar-
ken az sayida etnik veya dini nedenlerden otiirii tarafli yayina rastlanmistir (Slatina,
2003). Bosna-Hersek diplomatik anlamda da krizde ¢ok etkin bir rol tistlenmemistir.
Bu durum olasilikla medyasinin bakis agisin1 da sekillendirmis ve olaylara belli bir
mesafeden bakmayz tercih etmesine neden olmustur.

Ozet olarak, iilkede ifade dzgiirliigii sadece yasal agidan garanti altindadur.
Medya yapisal olarak giiclii degildir. Tam bir bagimsizliktan s6z etmek de miimkiin
degildir. Radyo, televizyon ve basin siyasal ve finansal gii¢ odaklarindan hangi gru-
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ba yakinsa onun kontrolii altindadir. Hem devlete ait hem de 6zel sektore ait med-
ya kuruluslar1 sosyal sorumluluk normlarina uygun olarak basin yayin faaliyetleri-
ne devam etmeleri gereken bir dénemde, 2001 krizinde tam tersi bir yol izleyerek ta-
raf olmay1 se¢mislerdir. Bu tutumlar: da baris siirecine zarar vermis ve farkli etnik
.— gruplarin birbirleri ile kurabilecekleri diyalog ve
baris ¢abalarina olumsuz yonde etki etmistir.

Hosgorulu ve

farkli goruglere SONUC

kar§_| duyar“ Demokrasiye gegis siirecinin saglikli sekil-
olabilen medya, de tamamlanabilmesi her seyden énce demokra-
savas ve gerg|n||k tik olgtitlere gore yapilandirilmis ve saghkl is-

ortamlarinda olumiu leyen bir kitle iletisim diizenine ihtiya¢ goster-
rol oynayabilir mektedir. Saglikli bir demokrasinin yasatilmas:

ve gelistirilmesinde de bu yapilanmanin énemi
biiyiiktiir. Demokratik olgiitlerden kastedilen,
saglikli, 6zgiir ve sorumlu bir basin anlayisinin olusturulmasi ve yerlestirilmesidir.
Anayasa ve ilgili yasalar, Makedonya’da ifade ve basin 6zgiirliigline destek sagla-
maktadir. Anayasal ve yasal altyap: saglamdir. Anayasa, ifade ve bilgiye erisim 6z-
glirltigiinii garanti etmektedir.

Makedonya’da medya, Balkan medyasindan genel anlamda farklilasmamakta-
dir. Balkan medyas1 genel olarak siyasi ve ticari ¢ikar gruplarinin etkisi altindadir
Baska bir ifadeyle, kamuoyunu temsil etmek yerine siyasetin ve ticari kuruluslarin
uzantisi olarak temsil hakkini kullanmaktadir.

Karadag, Kosova, Makedonya, Arnavutluk gibi tilkelerde de kamu yayincili-
g merkezi yonetimlerin kontroliinde oldugu goriilmektedir. Bu agidan Balkan
iilkelerinde gazeteciler, bagli bulunduklari medya kurulusunun arkasindaki siya-
si veya ticari gruplarin etki ve kontroliinde ¢alismaktadirlar. Finansal baskilar ve et-
kiler, tipki siyasi baski ve etkiler gibi sektorii denetimi altina almis durumdadir. Bu
siireg, genel anlamda tiim bdlgede medyanin siyasi ve finansal gii¢ odaklar: tarafin-
dan kontrol ve denetim altinda tutulmasina neden olmaktadir. Genel olarak 6zgiir
ve istikrarli, bagimsiz bir medya ortaminin olusturulmas: agisindan saglikl bir de-
mokrasiye ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu diisiince bagka bir ifadeyle saglikl bir demok-
rasinin ¢alisabilmesi ac¢isindan 6zgiir, bagimsiz ve istikrarli bir medya sistemine ih-
tiya¢ duymaktadir. Yani karsilikli bir etki veya iliski soz konusudur.

Makedonya Cumhuriyeti, parlamenter demokrasiye gegis siirecinde serbest
rekabete dayali1 agik bir ekonomik sistemi hedef almis, Makedonya'nin demokrasi-
ye gecis siirecinde gergeklestirilen ¢cok sayida reform, {ilkedeki yasami her boyutu
ile etkilemistir. 56z konusu reformlar, kamu yonetiminde, yasamada, yargida, egi-
timde, saglikta, sosyal yasam ve iletisim alanlar1 gibi alanlarda ¢ok yonlii ve kok-
lii degisiklikleri icermektedir. Makedonya Cumhuriyeti'nin Avrupa iktisadi enteg-
rasyon slirecine gegisi, oncelikli olarak yasal altyapiy1 saglamasi ve saglamlastirma-
st ¢abalarini gerektirmektedir. Bu agcidan Makedonya Hiik(imeti, Nato’ya tam iiye-
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lik hedefini saglamlastirmakta, Avrupa Birligi ile yakinlasma cabalarini stirdiirmek-
te, bir diger yandan OECD iilkeleri ile iliskilerini giiclendirmekte ve Diinya Ticaret
Orgiitii iiyeligi icin de caba sarf etmektedir (Ali, 2006). Medya sistemini de Avrupa
Birligi {iye iilkelerinin taraf oldugu yasal diizenlemelere uygun hale getirmeye ca-
lismaktadir.

Ozet olarak iilkede ifade 6zgiirliigii anayasa ve yasalar tarafindan korunmak-
tadir. Teorik anlamda basin ve ifade 6zgiirliigiine gereken altyap: saglanmis du-
rumdadir. Ancak uygulama alanina gelindiginde basin ve ifade 6zgiirliigiine iligkin

sorunlar mevcudiyetini korumaktadir. Giiniimiiz
Makedonya’si, bagimsizlik sonrasi siire¢te heniiz
tam anlamu ile saglikli isleyen bir demokratik siste-
me ve dolayisiyla medya sistemine islerlik kazandi-
rabilmis degildir. Yazili basina oranla gorsel isitsel
basin {izerinde devlet kontrolii ve etkisi daha fazla-
dir. Basin ¢alisanlarinin, meslek ici egitim faaliyet-
leri sinirhidir, {ilkede faaliyet gosteren simirli sayida
profesyonel gazetecilik kurulusu, ekonomik sikin-
tilarimi agabildikleri 6l¢tide etkili olmaktadir. Gaze-
tecilerin profesyonellik ve egitim konusundaki so-
runlar1 devam etmektedir.

Balkanlar cografyasi, her yoniiyle yeni etnik
gerginliklere acik bir cografyadir. Bu bolgede sag-
ikl bir haber ve bilgi akiginin saglanabilmesi ise
acil bir gerekliliktir. Ne Makedonya ne de komsu
Balkan f{ilkeleri, heniiz saglikli, 6zgiir, demokra-
tik ol¢titlere ve sosyal sorumluluk normlarma uy-
gun olarak faaliyetlerini siirdiiren bir kitle iletisim
diizenini olusturamamaislardir. Bu da demokrasiye
gecis siireclerini olumsuz yonde etkilemekte, etnik
gerginlik ve catisma ortamlarinin fitilini atesleye-
bilmekte veya bolge iilkeleri arasinda saglikli iligki-
ler kurulabilmesini engelleyebilmektedir.

Bolge potansiyel olarak her dénemde yiiksek
gerilimli bir bolge olup barisa giden yolda medya

Demokrasiye
gegis surecinin
saglikh sekilde
tamamlanabilmesi
her seyden

once demokratik
Olcutlere gore
yapilandiriimig
ve saglikli isleyen
bir kitle iletisim
duzenine ihtiyag
gostermektedir.
Saghkli bir
demokrasinin
yasatilmasi ve
gelistirilmesinde
de bu
yapilanmanin
onemi buyuktdr.

profesyonellerinin haber ve enformasyon aktarimlari her yoniiyle 6nem tasimakta-
dir. Bu agidan gerek iilkelerin kendi i¢lerinde gerekse bir arada profesyonellik 6l-
ciitlerine uygun egitim, etik diizenlemeler gibi faaliyetlerini daha ileri boyutlarda
gerceklestirmeleri, isbirligine acik ve karsilikli hosgorii iklimini hedefleyen adimla-
r1 medya baglaminda atmalar1 biiyiik 6nem tasimaktadir.
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DUSUNCE DUNYASINDA TURKIZ DERGISI
YAYIN ILKELERI

Diistince Diinyasinda Tiirkiz dergisi, sosyal bilimler alaninda iki ayda bir
yayimlanan hakemli bir dergidir. Her yilin son sayisinda derginin yillik dizini
yayimlanir.

Makalenin yazari; adini, soyadini, unvanini, gorev yaptigi kurumu tam ve agik
olarak belirtmeli; ayrica iletisim saglanacak agik adres, telefon numarasi ve e-posta
adresini vermelidir.

Dergiye gonderilen yazilar, bilgisayarla hazirlanarak PC uyumlu disket (CD
veya DVD) {izerinde olmali veya e-posta adresine gonderilmelidir.

Gonderilen yazilar, daha 6nce yayimlanmamis olmalidir. Herhangi bir sempo-
zyum, kongre vb. bilimsel toplantida sunulmus bildiriler veya diger bilimsel yazilar;
etkinligin ads, yeri ve tarihi belirtilmek kosuluyla yayimlanabilir.

Dergimizde yayimlanan yazilarda ileri siiriilen goriisler ve sorumluluk yazar-
lara aittir

Yayimlanmalar: amaciyla dergiye gonderilen yazilar; Yayin Kurulunca yayin
ilkeleri agisindan incelenir ve degerlendirilmek {izere alaninda uzman iki hakeme
gonderilir. Ancak, hakemlere yazar adi, yazarlara ise hakem ad1 bildirilmez. Hakem
raporlarindan birinin olumlu, digerinin olumsuz olmas: halinde yazi, {i¢iincii bir
hakeme gonderilir ve bu sonuca gore Yayin Kurulunca yazilarin yayimlanmasi hu-
susunda karar verilir.

Yayin Kurulu, hakemlerin elestiri ve Onerilerini dikkate alarak yazilar {izerinde
anlatim agisindan gerekli diizeltmeleri yapabilir.

Yayimlanmasi uygun goriilmeyen yazilar, bir 6rnegi saklanmak kaydiyla,
yazarin istegi {izerine iade edilir.

Yazim Kurallar ve Bicimsel Ozellikler

1- Dergiye gonderilen yazilar, Tirk Dil Kurumunun Yazim Kilavuzu'na
(kisaltmalar dahil) uymak zorundadir. Yabanci sozciikler yerine olabildigince
Tiirkge sozctikler kullanilmalidir.

2- Baglik: Ierikle uyumlu olarak en ¢ok 10-15 sdzciikten ibaret, tamamen
biiytiik harfle, koyu (bold) ve 12 punto olmalidir. Ara basliklar, boliim bagliklar ve alt
bagliklar sadece ilk harfleri biiyiik olacak sekilde, 11 punto koyu (bold) yazilmalidir.

3- Yazar ad1 ve adresi: Makale yazari, adini, soyadini ve unvanini yazi baglhigimin
altina (*) isaretini belirterek yazilmalidir. Bu isaret, dipnotta gosterilecek, makale
yazarinin kurumu ve unvani yazilacaktir. Herhangi bir kurumda gorev yapmayan
yazarlar, konumuna uygun sifatlar1 kullanmalidir: arastirmaci, yazar vb.

4- Ana metin: Yazilar, Times New Roman tipi ile 11 punto biiyiikliigiinde ve
bir satir araligiyla yazilmalidir.

Alintilar italik harflerle ve tirnak i¢inde verilmeli; bes satirdan uzun alintilar
ise satirn sagindan ve solundan birer santimetre igeride, blok halinde ve tek satir
araligiyla yazilmalidir.
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5- Yazilara bilgisayarla sayfa numarasi verilmemelidir (Gerekirse giktilar tizeri-
nde kalemle verilebilir.)

6- Kaynak gosterme: Metin iginde yapilan gondermeler soyadi, basim yili,
gerektiginde sayfa numarasi parantez iginde belirtilmelidir: (Ozbay 2010),

(Ozbay 2010: 163). Yazarin ayni y1l yayimlanmis birden ¢ok eserine génderme
yapilmigsa (Altin 2010 a Altin 2010 b); birden ¢ok kaynaga gonderme yapilmigsa
(Erkin 2008, Canbel 2009) seklinde belirtilmelidir. Birden ¢ok yazar ad1 yazilmali ve
“vd.” kisaltmas1 kullanilmalidir: ( Yakic1 vd. 2005)

Dipnotlar yalmizca agiklamalar igin kullanilmali, sayfa altinda ve
numaralandirilarak gosterilmelidir. Herhangi bir internet adresine yapilan gonder-
melerde bu adresler kaynaklar arasinda verilmeli ve indirme tarihi belirtilmelidir:
(http://www.guntulu.com.tr/22.03.2010).

7- Kaynakga: Yararlanilan kaynaklar, yazinin sonunda “Kaynakg¢a” bolii-
miinde, 10 punto alfabetik olarak verilmelidir. Makalelerde Ttirkge kaynaklara
oncelikle yer verilmelidir. Ornek olarak:

Tek Yazarli Makale:

OZONDER, Cihat (1984), “Kiiltiir Biiltenlesmesi ve Alt Kiiltiir Gruplarn
Hakkinda Diistinceler”, Tiirk Kiiltiir Aragtirmalari, Ankara: Ttirk Kiiltlirti Arastirma
Enstitiisii Yayinlari, 132: 136-139.

Tek Yazarl: Kitap:

OZBAY, Hiiseyin (2010), Kelimeler Kusatmasi , Ankara: Berikan Yayinlari.

FORSYTH, Patrick (2000), 30 Dakikada Rapor Yazma ¢ev. E. Sabri Yarmali,
Istanbul: Damla Yayinevi.

iki Yazarli Kitap:
KIRAN, Ali ve KIRAN, Ezgiler (2001), Dil Bilimine Giris, Ankara: Seckin
Yayinlar.

Cok Yazarh Kitap: ) '
YAKICI, Ali vd. (2008), Universiteler I¢in Tiirk Dili ve Kompozisyon Bilgileri,
Ankara: Gazi Kitabevi.

Yayimlanmamig Tez: )
KARA, E. (1996), Ogretmenlerin Statii Diizeyleri, Ankara: Ankara Universitesi
Egitim Bilimleri Enstitiisii, Yayimlanmamusg Yiiksek Lisans Tezi.

Yazarin Ayni Y1l Yayimlanmis Birden Cok Makale veya Kitab1 Varsa:

KORKMAZ, Zeynep (2005 a), Tiirk Dili Uzerine Arastirmalar 1, Ankara: Tiirk
Dil Kurumu Yayinlari.

Korkmaz, Zeynep (2005 b), Tiirk Dili Uzerine Arastirmalar 2, Ankara: Tiirk Dil
Kurumu Yayinlari.
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THE PUBLICATION PRINCIPLES OF THE JOURNAL OF
OPINIONS WORLD
(DUSUNCE DUNYASI'NDA TURKIZ)

The Journal of Opinions World is a peer viewed journal devoted to the social
fields published on bi-monthly period. The annual index is given in the last issue of
the year

The author(s) are supposed to clearly state their names, titles, institution and
give a Corresponding address or an email.

The manuscript must be submitted a PC compliant CD or through email

The papers must be original and not published previously in any other journal.
The papers submitted to a conference, congress or symposium can be published pro-
vided that the name, the place and the time of the activity are clearly stated.

All the opinions and the ideas published in the journal entirely belong to the
authors and do not bind the journal in any way.

The papers submitted to the journal are first checked regarding to the publica-
tion rules of the journal by the editorial board and then sent to two referees for the
through reviewing process. The manuscripts sent to the referees do not contain the
names of the authors. Similarly the names of the referees are not revealed to the au-
thors. In the case of one positive one negative view of the referees the manuscript is
sent to a third referee for the final decision.

The editorial board reserves the right to make syntaxual changes on the papers
based on the recommendations of the referees.

The rejected papers are returned to the authors upon request. A copy of each
paper is achieved by the journal

Writing rules and formatting

1- The papers sent to the journal must be in compliance with Tiirk Dil Kurumu
Yazim Kilavuzu (including the abbreviations )

2- Title: The title must be in good compliance with the content, contain maxi-
mum 10-15 words, written in bold 12 fond capital letters. The sub titles should be 11
fond bold letter in title case

3- The name and the title of the author should be written under the title with
*. This should give in the footnote indicating the institution and the title of the au-
thor. The authors which are not working in any institution should use titles which
describe them such as researcher , author etc

4- Main text: The main text should be written 11 fonts Times New Roman with
single spacing. The quotations should be italic and given within “. The quotations
longer than five lines should be given by 1 cm indentation from the both end of the
page with single spacing.

5- The papers should not contain page numbers ( The authors may indicate the
pages with a pencil on the hard copy if necessary)
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6- Referencing: The references in the text should be given by the surname of
the author and the publication year of the source in parenthesis (Ozbay 2010).The
related page can be quoted if necessary (Ozbay 2010: 163). More than one documents
of the same author published in the same year are referenced as (Altin 2010 a, Altin
2010 b); Referencing more than one source should be made as ( Erkin 2008, Canbel
2009). The sources with more than one author should be given by the surname of
the first author followed by et.al and the publication year : ( Yakici et.al. 2005)

The footnotes should only be employed for the explanations and numbered
according to the order given in the page . The quotations from an internet address
should be given in the references by stating the downloading date : (http://www.
guntulu.com.tr/22.03.2010).

7. References : All the sources used in the study should be given in the “Refer-
ences” section in 10 fonts alphabetical order . The Turkish sources should be given
priority . Following are the examples of giving various references

Paper with a single author:

OZONDER. Cihat (1984), “Kiiltiir Biiltenlesmesi ve Alt Kiiltiir Gruplan
Hakkinda Diistinceler”. Tiirk Kiiltiir Aragtirmalari, Ankara: Tuirk Kiiltlirti Arastirma
Enstitiisii Yayinlari, 132: 136-139.

Book with a single author :

OZBAY, Hiiseyin (2010), Kelimeler Kusatmasi, Ankara: Berikan Yaymlari.

FORSYTH, Patrick (2000), 30 Dakikada Rapor Yazma ¢ev. E. Sabri Yarmali,
Istanbul:Damla Yayinevi.

Book with two authors :
KIRAN, Zeynel ve KIRAN, Ezgiler (2001). Dil Bilimine Giris. Ankara: Seckin
Yayinlan.

Book with multiple authors: '
YAKICI, Ali vd. (2008), Universiteler I¢in Tiirk Dili ve Kompozisyon Bilgileri,
Ankara: Gazi Kitabevi.

Unpublished thesis: )
KARA, E. (1996), Ogretmenlerin Statii Diizeyleri Ankara: Ankara Universitesi
Egitim Bilimleri Enstitiisii, Yayimlanmamuig Yiiksek Lisans Tezi.

Multiple papers or the book written by the same author and published in
the same year:

KORKMAZ, Zeynep (2005 a), Tiirk Dili Uzerine Arastirmalar 1, Ankara: Tiirk
Dil Kurumu Yayinlari.

KORKMAZ, Zeynep (2005 b), Tiirk Dili Uzerine Arastirmalar 2, Ankara: Tiirk
Dil Kurumu Yayinlari.
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