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ABSTRACT

Along with the deteriorating environmental conditions, available resources of the world
are decreasing. Environmentally friendly consumption behavior is becoming more
widespread by increasing the interest in environmentally friendly products and services
that are produced to meet the needs of consumers who have a higher level of awareness
and consciousness towards nature and who show value-based consumption behavior. One
of the environmentally friendly products in the field of Tourism, which is one of the
pioneers of the service industry, is green hotel applications. In this study, the relationships
between the levels of tourists related to consumption value factors and their attitudes
towards green hotel practices were examined. According to the results of the study, it has
been determined that environmentalist consumption values have an effect on attitude
factors towards green hotel practices (p <001). The relationships between Innovation
value, "Emotional Value and Situation Value and Basic green indicators, Sacrifice (The
tourist) and formal green indicators from the attitude factors have come to the fore. In this
regard, it was determined that the emphasis on consumption values is an important
marketing tool for green hotel practices to be adopted by tourists and develop a positive
attitude.

KEYWORDS: Consumption value, Environmentalism, Green behaviour, Green
consumption, Green hotel
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CEVRECI TUKETIM DEGERLERI iLE YESIiL OTEL UYGULAMALARINA
YONELIK TUTUM FAKTORLERI ARASINDAKI ILISKILER

(074
Giderek bozulmakta olan ¢evre kosullari ile birlikte diinyanin kullanilabilir kaynaklar1 da
azalmaktadir. Dogaya yonelik farkindalik ve biling diizeyi artan deger temelli tiiketim
davranigi gosteren tiiketicilerin ihtiyaglarini karsilamak tizere iiretilen ¢evre dostu iiriin
ve hizmetlere yonelik ilgileri artarak, cevreci tiikketim davranisi yayginlagmaktadir.
Hizmet endiistrisinin 6nciilerinden olan Turizm alanindaki ¢evre dostu tiriinlerden biri de
yesil otel uygulamalaridir. Bu arastirmada, turistlerin tiikketim deger faktorlerine iliskin
diizeyleri ile yesil otel uygulamalarina yonelik tutumlar1 arasindaki iligkiler incelenmistir.
Arastirma sonuglarina gore, cevreci tiiketim degerlerinin yesil otel uygulamalaria
yonelik tutum faktorleri iizerinde etkili oldugu belirlenmistir (p<001). Cevreci tiiketim
degerlerinden “Yenilik Degeri”, “Duygusal Deger” ve “Durumsal Deger”in, yesil otel
uygulamalarina yonelik tutum faktorlerinden “Basic Green Indicators”, “Sacriface (The
Tourist)” ve “Formal Green Indicators” faktdrleri arasindaki iligkilerin 6ne ¢iktigi
belirlenmistir. Buradan hareketle, yesil otel uygulamalarinin turistler tarafindan
benimsenmesi ve olumlu tutum gelistirmeleri i¢in, tiiketim degerleri vurgusunun 6nemli
bir pazarlama araci oldugu belirlenmistir.
ANAHTAR KELIMELER: Tiiketim Degerleri, Cevrecilik, Yesil Davrans, Yesil
Tiiketim, Yesil Otel.
JEL KODLARI: L83, M31, Q56

1. Introduction

The rapid development experienced in today's markets makes it difficult to create
competitive advantage in the market. Businesses are turning to abstract benefits such as
“creating value” and “brand” instead of physical differences to provide competitive
advantage in similar products. The value-based marketing process that emerges with these
developments consists of four stages (Doyle, 2003, p. 140). The first step is to fully
understand customer needs, activities and decision processes. Thus, important
information can be provided about what customers value most. The second step is to
create a superior value than competitors’ offer, which meets the needs of customers and

provides the advantage of being different. The third step is to establish long-term

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 12 Yil / Year: 2023
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



relationships with customers and turn to successful business relationships with which they
purchase again. In this way, a certain level of loyalty is provided, satisfaction-based trust
develops, and trust in the source of supply can be created. Finally, an attempt is made to
offer the customer a superior value. This means more than just focusing on the customer
because it is a stage that requires superior knowledge, skills, systems and marketing
assets. Managers should invest in qualified resources to produce quality goods and
services before performing their marketing activities. One of the important
environmental-value-oriented marketing issues of consumers, described in the first stage
of value-based marketing, is the concept of environmentally friendly consumption within
the framework of an environmental / green marketing approach.

Within the framework of the concept of "ecological marketing" that first appeared in the
1970s with the marketing and environmental studies of the American Marketing
Association (AMA), environmental / green marketing approach was expressed as
"examining the positive and negative aspects of marketing activities on pollution, energy
depletion and non-energy resource depletion" (Henion and Kinnear, 1976, p. 1). Kotler
and Keller used the concept of green marketing in the 1990s (Kotler and Keller, 2012, p.
82). This concept means focusing on products and services that do not harm the
environment while creating the marketing profit by using environmental awareness in the
marketing activities of businesses (Kinoti, 2011, p. 264; Dibb et al., 2005, p. 850). On the
other hand, it is the profitable and sustainable management of marketing processes
responsible for the needs of customers and society (Peattie, 2001, p. 129).
Environmental attitudes can be handled within the framework of three basic thoughts:
anthropocentric thinking, ecocentric thinking and antipathetic attitudes (Gagnon
Thompson and Barton, 1994; Kayaer, 2013; Yalmanci, 2015). The anthropocentric
approach suggests that plants, animals, and inanimate objects are for humans and have no
value. It is an approach that gives unlimited consumption right to people (Gergek, 2016)
and does not see the relationship between human and nature (Saka and Stirmeli, 2013;
Sahin et al., 2017). Ecocentric thinking, on the other hand, is an approach that defends
that people, animals, plants and all inanimate objects in nature have equal rights (Agbugu,
2016). The concept of antipathetic attitudes, on the other hand, expresses the attitudes of
individuals who are indifferent to the environment, find the activities for the environment

exaggerated and / or unnecessary, who are not individually affected by environmental
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problems and who believe that these problems concern future generations (Aymankuy et
al., 2016).

Along with the emerging approaches to environmental problems in today's markets, there
have been differences in both the needs and behaviors of consumers and the marketing
strategies of businesses. Therefore, the need to examine the factors affecting consumer
behavior in terms of environmentally friendly products has emerged. Determining the
prominent factors in influencing the consumption behaviors of products and services
developed within the framework of environmental awareness can be a guide for marketers
to develop strategies for a sustainable world. Although there are many factors that affect
the consumer purchasing decision process, the compatibility between the purchased
product and the characteristics of the individual are the main determinants of the process.
According to the models that explain the purchasing behavior of consumers, it can be said
that the first thing consumers pay attention to in a product is the features of that product
(Lancaster, 1966). Consumers decide according to the harmony they have established
between their own characteristics and product features in the purchasing decision process.
The characteristics of consumers are related to many factors such as demographic,
personal, social, cultural, belief, value and psychographic variables. One of these features
is consumption values (Kog, 2007).

In this study, it was aimed to determine the relationships between environmentalist
consumption values of tourists and attitude factors towards green hotel practices. For this
purpose, exploratory, confirmatory factor analysis and canonical correlation analysis
were applied to the data obtained from the surveys conducted on 400 tourists, and the
value dimensions were determined to be effective on the factors for green hotel practices.
It was observed that these effects are also different in terms of consumption values. Based
on the results of the research, various suggestions were made to hotel management
managers to develop green strategies.

2. Theoretical Background

The concept of value is defined as “explicit or implicit phenomena that distinguish
individuals or groups, affecting the choice made between the forms, tools or results of an
existing behavior” (Kluckhohn, 1951, p. 395). Stating that values have an important place
in understanding and evaluating consumer behavior; it is expressed as “basic principles

that affect consumer preferences and act as a guide in people's behaviors” (Gutman, 1982,
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p. 60). Values are also considered as persistent beliefs that consider certain behaviors and
goals more preferable than others, individually or socially. Accordingly, it was stated that
the values are related to the goals that people want to achieve (Odabasi and Baris, 2004,
p. 212). Values have features such as belief, motivating effect, principle guiding behavior,
determining the importance of an asset and revealing the characteristics of special
situations (Schwartz, 1990; Schwartz, 1992; Bilsky and Schwartz, 1994).

In today's competitive environment, it is very important for businesses to understand
consumer behaviors and create market segments accordingly. When the value studies in
the field of marketing are analyzed in recent years, one of the prominent ones dealing
with the value in terms of the characteristics of individuals is “consumption values”.
Consumption values are shaped depending on the benefit consumers hope to obtain from
the products they prefer. One of the most current models explaining the selection process
of consumers is the consumption values model introduced by Sheth et al. (1991a) (Pope,
1998, p. 125). Sheth et al. (1991a) developed the consumption values model based on the
Howard-Sheth model that explains consumer behavior (Gaskill, 2004, p. 35). According
to this theory, the values that consumers have affect the purchasing behavior of
consumers. In this model, consumption values are evaluated within the framework of five
consumption values including functional, social, emotional, situational and innovation
values.

Functional Value is considered as a value that has a primary effect on consumers'
preferences. It is expressed as the perceived benefit derived from the utilitarian or
physical performance of the product or service (Sheth, 1991a, p. 32). It usually includes
the benefit of the product's performance, reliability, durability, and price (Xiao and Kim,
2009, p. 612; Lin and Huang, 2012, p. 14). Economic benefit theory is the basis of the
choices made taking into consideration the functional value.

Social Value is the benefit to be gained by being a member of a specific social group or
groups. This social benefit can be positively or negatively related to demographic, socio-
economic and cultural (ethnic) groups (Sheth et al., 1991a, p. 38). Studies on social value
in the marketing field include social class, symbolic value, reference groups, conspicuous
consumption, opinion leadership and spreading innovation.

Emotional Value can emerge positively in consumption preferences such as

“commitment, nostalgia, and excitement” and negatively such as “fear, guilt, anger”
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(Sheth et al., 1991a). It is a benefit emerging according to the emotional state obtained
and perceived from a product. This value is related to the responses of consumers to the
product (Xiao and Kim, 2009, p. 612).

Situational Value can be expressed as benefit emerging and perceived related to a
particular situation faced by the person making the choice. This alternative benefit arises
in an unexpected situation with a physical or social feature that supports functional or
social value. Benefit created by situational value stems from external factors. The factors
that change the behavior of consumers and affect the purchasing decisions arise from a
situation due to the external environment. The consumer's perception of situational value
is often unknown before a situation that changes behavior can occur. In some cases, on
special occasions such as feasts and celebrations, consumers can be aware of the
situational benefit of the product they will purchase (Sheth et al., 1991a, p. 69).
Innovation Value can be defined as the benefit that responds to the wishes and needs of
the product, the desire to know, the curiosity and the innovation. While developing
innovation value, Sheth et al. (1991) benefited from various social science disciplines
such as personality, psychology, sociology, communication and economics. The
innovation value includes topics such as Maslow's need for self-transcendence in the
hierarchy, Katona's intellectual needs in the needs model, and Hanna's need for personal
development.

In a study comparing the environmental sensitivities of the consumers with the
consumption values, it was observed that there was a relationship between the
environmentally friendly consumers purchasing environmentally friendly products and
consumption values (Lin and Huang, 2012). In another study, it was determined that
functional, social and creativity values, which are among consumption values, have an
impact on environmental anxiety (Suki and Suki, 2015). There are many studies showing
that there is a relationship between consumption values and demographic characteristics
and personal values in environmentalist consumption behaviors (Candan and Yildirim,
2013; Yildirim and Candan, 2015; Aydin, 2016).

In the light of this information, the hypothesis of the research “H;: Environmental
consumption values have an impact on attitude factors towards green hotel practices”

has been developed.
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On the other hand, with the increasing awareness of environmental consumption,
businesses that place importance on environmentally sensitive social awareness and carry
out environmental activities within the framework of social responsibility are perceived
as prestigious by consumers (Erbaglar, 2012, p. 95). From this point of view, businesses
turned to green marketing activities, which is a niche strategy in differentiation in
competition by turning to the production of environmentally friendly green products for
environmentally conscious consumers. Green practices, which have become widespread
in all industries, have emerged with unique practices in the tourism industry, which is one
of the pioneers of the service sector. One of the important businesses in the tourism
industry is hotels that offer accommodation. Many green practices are carried out in a
wide range for saving and efficient resource use. Enz and Siguaw (1999, p. 77) found in
their study that green hotel practices save money and that even some income can be
earned from some practices. In a previous research, the relationships between the attitudes
of green hotel employees towards carrying out green hotel practices and their
environmental characteristics and environmental behaviors were investigated. More
specifically, the study's results found that employees' intention to implement green
practices arising from work environment has a moderation effect on the relationships
between three employee-related factors (environmental awareness, environmental
concern, and environmental knowledge) and ecological behaviors (Okumus et al., 2019).
Hotels have an important share in environmental pollution caused by the tourism industry.
Green practices in hotels will contribute to reducing this environmental negativity. It will
also have a positive economic impact on the sustainable performance of hotels. (Asadi et
al., 2020).

3. Materials and Methods

The aim of the study was to determine whether the environmentalist consumption values
of tourists have an impact on attitude factors towards green hotel practices. It is aimed to
identify the prominent ones in the effects of each value dimension on attitude factors. In
line with the results to be obtained from the research, guiding suggestions were tried to
be presented to hotel management managers and researchers working in this field.

In the research, the survey method was chosen as a data collection tool. The mainstream
of the research consists of environmental organization members and environmental

volunteers. The sample frame of the research consists of tourists who purchase hotel
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services on the digital platform of these organizations, which are members of the internet
groups. The sample of the study were determined as 384 people at 0.05 significance level
of %095 confidence limit (Hair, 1998). Taking into consideration the possible deficiencies
and errors, a survey was conducted on 500 people. 400 of these questionnaires were
determined in accordance with the analysis and included in the study. The first part of the
questionnaire included questions about demographic characteristics of the participants,
purchasing behaviors for consuming hotel services and determining environmental
consumer behavior levels.

It has been suggested that the meaning and motivation of the consumption of many
products and services may depend on consumption values (Long and Schiffmann, 2000,
p.- 214-215). For this reason, Sheth et al. (1991) consumption values theory has been used
in many studies to explain consumption preferences (Park and Rabolt, 2009, p. 719). In
the survey of this study, the consumption values scale of Sheth et al., (1991) consisting
of 5 dimensions, 36 expressions, which are functional, social, emotional, situational and
innovative, were used in determining environmental consumption values. The practices
mentioned in the literature regarding the green hotel practices and the practices in 5
different hotels were classified by the researchers. A set of 25 expressions was prepared
to determine the attitudes of the tourists towards these practices. Expressions for
measuring environmentalist consumer values and attitudes towards green hotel practices
were prepared with a 5-point Likert scale. The intelligibility of the survey questions was
tested with a preliminary survey on 20 respondents. The questionnaire was given its final
form. In accordance with the purpose and variables of the research, the following research

model was created.

Environmental
Consumption Values H,
* Functional Value
* Social Value Attitude Factors for
* Emotional Value Green Hotel Practices

* Situational Value
* Innovation Value

Figure.1 The Research Model
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In line with the research model, firstly, exploratory factor analysis was conducted on
attitude variables towards green hotel practices. Confirmatory factor analysis was
administered to the environmental consumption value scale. Later, canonical correlation
analysis was conducted to determine the relationship between environmentalist
consumption value factors and attitude factors towards green hotel practices.

4. Results And Discussion

The surveys of 400 people included in the study were analyzed, the frequency analysis of
the questions regarding the demographic characteristics and purchasing behavior of the
participants was examined and the results are presented in the tables below.

3.1. Membership Status of the Participants to Environmental Organizations
Membership status of the participants in environmental organizations is shown in Table

1.
Table.1 Membership Status of Participants in Environmental Organizations

Membership status to
L Frequency |Percentage
environmental
TEMA 300 75
VOLUNTEER 92 23
GREENPEACE 19 4.8
DOGCEV 11 2.8
DOGADER 5 1.3
OTHER 6 1.5
TURCEK 2 0.5

The majority of the participants have membership in TEMA (75%). It was
observed that 35 of the participants were members of more than one environmental
organization.

3.1. Demographic Features of Participants

The distribution of environmentally friendly consumers participating in the
research according to their demographic characteristics is shown in Table 2.

Table.2 Distribution of Participants' Demographic Features

| Frequency | Percentage (%) | Frequency | Percentage (%)

Age Gender

18-27 271 67.8 Female 206 51.5
28-37 72 18.0 Male 194 48.5
38-47 44 11.0 Total 400 100
48-57 10 2.5

58- and over 3 0.7

Total 400 100

Education Level Income
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Primary 13 45 2000 TL and 73 183
below

Secondary 88 22.0 2001-4000 TL 202 50.5

Undergraduate 280 70.0 4001-6000 TL 87 21.8

Postgraduate 14 3.5 6001 TL + 38 9.4

Total 400 100 Total 400 100

As can be seen from the table, 48.5% of the research sample consists of men and
51.5% consists of women. 67.8% of them are in the 18-27 age groups, 70% are
undergraduates, 50.5% are in the 2001-4000 TL income group.

3.2. Purchasing Behavior of Participants towards Environmentally Friendly
Products

The distribution of environmentally friendly consumers participating in the study
according to their level of attention to whether the products they have purchased are
environmentally friendly is shown in Table 3.

Table.3 Distribution of Participants' Attention Levels for Purchasing Environmentally
Friendly Products

Expressions Frequency Percentage (%)
I always pay attention 43 10.7
I often pay attention 73 18.3
I sometimes pay attention 138 34.5
I rarely pay attention 70 17.5
I never pay attention 76 19.0
Total 400 100.0

The distribution of attention levels was examined in order to determine how much
the participants pay attention to whether the product is environmentally friendly.
Accordingly, it was determined that 81% of the participants showed environmentally
friendly product purchasing behavior and 19% did not. Therefore, it can be said that the
vast majority of the participants have moderate attention level towards purchasing
environmentally friendly products. This shows that although the participants are members
of environmental organizations or volunteers, their sensitivity towards purchasing
environmentally friendly products may be moderate. The behavior of the participants to
purchase services from hotels is shown in the Table 4.

Table.4 Frequency of Service Purchase from Hotels and Preference For Hotel Type

Frequency of Service Purchase from Hotels Ranking Of Preference For Hotel Type
Order of
Frequency Number | Percentage Hotel Type Mean Importance
Once a week 4 1.0 5- Star 1.0704 1
Once a month 17 4.3 Pension 1.1111 2
Once in three months 23 5.7 Boutique 1.1310 3
Once in six months 58 14.5 4- Star 1.1905 4
Once a year 175 43.8 3- star 1.3704 5
Less than a year 123 30.7
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43.8% of the participants receive hotel service once a year, 30.7% less than 1 year, and 14.5% every 6 months. Regarding the order
of importance in hotel preferences, it is seen that they prefer 5-star hotels in the first place and 3-star hotels in the last place.

3.3. Validity and Reliability Analysis of Attitude Scale for Green Hotel Practices

In order to determine the attitude factors of the participants towards green hotel practices,
exploratory factor analysis was applied to 25 variables directed for the participants'
evaluations. Reliability analysis was performed for these variables, and 95.4% Cronbach's
alpha value was found after the proposed variables were eliminated. This is a very high
value for the reliability of a research. KMO Barlett’s test is performed to determine the
significance of factor analysis, which allows summarizing the ones with high correlation
value among many variables under certain factors (Hair, 1998, p. 99). Barlett's test was
used to determine the relationships between variables and 7120.86 value was found, it
was determined that this value shows significance at the level of p <0.01. As it can be
seen from the Table 5, the sample adequacy (0.948) is high.

Table.5 KMO and Barlett’sTest

Adequacy of The Sample 0.948
Chi-Square 7120.867
Degrees of freedom 300
Significance 0.000

As a result of the analysis, 4 factors were obtained. Attitude factors of the participants
towards green hotel practices are grouped under 4 main headings and each factor is named
to represent the variables that make up it. These factors are shown in Table 6.

Table.6 Attitude Factors for Green Hotel Practices

Factor | Eigen | Variance
loadings | values | percentage

11.842 47.367

Attitude Factors Mean

Factor 1: Basic Green Indicators
Cronbach’s Alfa=76.0

V21- 1T would like the use of public transportation
vehicles, bicycles, battery powered vehicles that save fuel | 3.9975 0.835
energy in the areas and transportation of hotels
V23-1 would like to have sun loungers or rest areas in
order to benefit from the green areas and to be in touch 4.0677 0.832
with the nature
V20- I would like to see informative notes in hotels
stating that waste oils in the kitchen are sent for 3.9398 0.823
recycling
V22-1 would like hotels to have protected areas for
endangered plants or animals and informative notes 4.0200 0.805
about them
V18- 1 would like hotels to have sensor taps for water
saving
V25-1would like to see informative notes stating that
chemical cleaning products containing carcinogens are 4.0875 0.776
not used in hotels and alternative products are used.

4.0628 0.783
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V19-1 would like hotels to have informative signs or
explanatory notes for environmental activities for saving
purposes (such as warning note not to clean my room
today)

V17-1would like hotels to collect and separate garbage
in separate containers for the recycling of waste

V16- 1 would like hotels to have eco roofs and grow
vegetables there and cook them. 3.8825 0.673

4.0000 0.771

4.0351 0.768

V14- 1 would like hotels to use wastewater and rainwater
for different purposes such as lawn irrigation
V13-1 would like to use electronic information systems

3.7950 0.671

such as e-mail, SMS, e-invoice to prevent paper waste in | 3.8375 0.629
hotels.

V24-1 would like hotels to have advisory notes to

prevent wastage caused by washing towels and bed 3.7475 0.598

linens unnecessarily every day

V15- 1 would like hotels to have ceiling fans as an

alternative to electric air conditioners to save energy
Factor 2: Formal Green Indicators

Cronbach’s Alfa=77.3

V1- I pay attention to whether the hotel providing me

with service has green certificate

V2- 1 pay attention to whether the hotel service has the

status of ecological hotel

V3- 1 pay attention to whether the hotel service has blue

flag certificate

V4-1 pay attention to whether the hotel service has green

star environmental certificate 3.4300 0.797

3.6725 0.584

2.591 10.364

3.3593 0.828

3.3650 0.823

3.4962 0.809

Factor 3: Sacrifice (The Hotel)

Cronbach’s Alfa=72.0
V7- 1 would like the hotel to have systems for using solar
energy
V8- 1 would like the hotel to have systems to prevent heat
loss
V9-1 would like the use of sensors for saving in the
lighting of the general areas of the hotel providing me | 3.7925 0.729
service
V6- 1 would like the use of energy saving light bulbs in
the hotel providing me service
V10- I would like practices such as the use of fabric
napkins to prevent paper waste in hotels.

Factor 4: Sacrifice (The Tourist)

Cronbach’s Alfa=79.3
V12- I would like hotels to have unpackaged multi-use
soaps_for saving
V11- I would like hotels to use of oversized multi-use
shampoos to prevent wastage

TOTAL
Cronbach’s Alfa= 81.5

1.339 5.355

3.7525 0.779

3.8145 0.777

3.6800 0.719

3.6541 0.551

1.216 4.862

3.2650 0.806

3.6425 0.619

67.948

According to the results of the factor analysis on the green practices in the hotels, these
practices were gathered under 4 factors. The total variance explained is as high as
67.948%. The first factor, which the total variance explained is the highest as 47.367%,
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includes variables with “basic green indicators”. The second factor, which includes
variables related to formal green indicators, is in the second place with a 10.364%
variance explained. The third factor is the “Sacrifice (the hotel)” factor with 5.355%
variance explanation rate that includes variables related to the voluntary investments and
sacrifices of the hotels. The last factor is the factor “Sacrifice (the tourist)”, which has a
variance explanation rate of 4.862%, and 2 variables that express the sacrifice of the
participants.

Confirmatory factor analysis was conducted to test the validity of the exploratory factor
analysis performed to determine the attitude factors for green hotel practices. Variables
that showed negative variance, exceed standard coefficients (very close to 1.0) or gave
very large standard errors were checked (Hair et al., 1998, p. 610) and 4 unsuitable
variables were eliminated. Factors are validated and analysis results are shown in Table
7.

Table.7 Reliability and Validity Levels of Attitude Factors for Green Hotel Practices

Variables Standard R? Standard t-value Fit Index
Value Error
Factor 1:
Basic Green Indicators BEFORE
Cronbach’s Alfa=76.0 MODIFICATION
Construct Reliability=0,94
Explanatory Variance=(0,89 Chi-Square=899.87
V21 0.87 0.75 0.34 21.60 | Sd=246
V23 0.80 0.65 0.41 19.24 gﬁ'ssz“j(‘)’eé 2323‘65
V20 0.84 0.71 0.41 20.71 GFI = 0.84.
V22 0.83 0.69 0.37 2030 | CFI1=0.98
V18 0.82 0.67 0.41 19.70 | AGFI=0.81
V25 Eliminated RMSR =0.051
V19 0.83 0.68 0.43 20.02
V17 0.79 0.62 0.50 18.64
V16 0.71 0.50 0.67 16.06
Vi4 Eliminated
V13 0.69 0.47 0.74 15.46
V24 0.65 0.43 091 14.46 AFTER
V15 Eliminated MODIFICATION
Factor 2: Chi-Square= 459.40
Formal Green Indicators Sd= 164
Cronbach’s Alpha=77.3 Chi-Square/Sd= 2.80
Construct Reliability=0,93 RMSA = 0.067
Explanatory Variance=0,79 GFI = 0.90
V1 0.86 0.74 0.36 2090 | CFI=0.98
V2 0.86 0.74 0.34 20.82 | AGFI=0.87
V3 0.80 0.64 0.48 18.82 | RMSR=0.046
V4 0.82 0.68 0.40 19.55
Factor 3:
Sacrifice (The Hotel)
Cronbach’s Alpha =72.0
Construct Reliability=0,86
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Explanatory Variance=0,78
V7 Eliminated
V8 0.83 0.70 0.42 19.75
V9 0.87 0.75 0.30 20.88
V6 0.74 0.54 0.62 16.51
V10 0.66 0.43 0.83 14.16

Factor 4:
Sacrifice (The Tourist)
Cronbach’s Alpha =79.3

Construct Reliability=0,68

Explanatory Variance=0,63
V12 0.56 0.31 1.36 10.49
V11 0.86 0.74 0.43 15.10

As it can be seen from the table, after modification, fit index values were realized at an
acceptable level. Therefore, it is possible to say that attitudes towards common green
hotel practices are perceived by tourists under 4 basic factors.

3.4. Validity and Reliability Analyses of Environmental Consumption Values Scale
To determine the environmental consumption values of tourists, Sheth et al. (1991)’s five-
dimensional consumption values scale was used. Confirmatory factor analysis was
performed to determine the validity of the scale and the results are shown in Table 8.

Table.8 Reliability and Validity Test of Environmental Consumption Values Scale

Variables Standard | p, | Standard |y, Fit Index
Value Error
Functional Value:
Cronbach’s Alpha = 86.9 BEFORE
Construct Reliability=0,88 MODIFICATION
Explanatory Variance=0,86

Environmentally friendly products 0.54 0.29 0.87 11.06 Chi-Square=2189.47
have a certain standard quality. Sde 84
When choosing a product, it is Chi-Square/Sd=3.74
important to me which materials it Eliminated RMSA =0.083
is (plastic, glass, copper, etc.) made GFI=0.77
of. CFI=0.96
I always prefer packaged products Eliminated AGFI=0.73
that can be recycled. RMSR = 0.066
Environmentally friendly products
are manufactured in high 0.62 0.38 0.84 13.12
technology.
Environmentally friendly products
are more reliabl}(; than cgnlzlentional 0.71 051 0.66 15.90
products.
I always get what I pay for 0.82 0.68 0.47 19.46
environmentally friendly products.
Environmentally friendly products
have a quality equivalent to their 0.79 0.62 051 18.22
prices.
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I do not doubt the performance of
environmentally friendly products.

0.80

0.64

0.51

18.65

Environmentally friendly products
are more economical than
conventional products.

Eliminated

I do not purchase an
environmentally hazardous product
due to the substances it is made
from.

Eliminated

Environmentally friendly products
are more efficient than conventional
ones.

0.68

0.46

0.71

14.81

Social Value:
Cronbach’s Alpha =88.8
Construct Reliability=0,83
Explanatory Variance=0,79

When I purchase environmentally
friendly products, I feel that I am
accepted by the community.

0.75

0.57

0.71

16.79

Purchasing environmentally
friendly products has a good effect
on my image in the society.

0.87

0.76

0.38

20.85

I can influence other people by
purchasing environmentally
friendly products.

0.80

0.64

0.61

18.29

I think purchasing environmentally
friendly products provides a social
status.

Eliminated

By purchasing an environmentally
friendly product, I think I am a
good example to my immediate
circle (family and friend)

Eliminated

My immediate circle has an
influence on my decision whether
to purchase a product.

0.53

0.28

0.87

10.73

I stop purchasing a product that my
immediate circle does not welcome.

Eliminated

As people around me purchase
environmentally friendly products, I
prefer them.

Eliminated

Emotional Value:
Cronbach’s Alpha =85.8
Construct Reliability=0,84
Explanatory Variance=0,80

When I purchase an
environmentally friendly product, I
feel that I am doing something
good.

0.74

0.54

0.58

16.39

When I purchase an
environmentally friendly product, I
feel that I am doing the right thing.

Eliminated

I think I am a better person when I
purchase environmentally friendly
products.

0.81

0.65

0.48

18.63

I feel bad when I purchase an
environmentally hazardous product.

0.71

0.50

0.76

15.48

AFTER
MODIFICATION

Chi-Square=548.26
Sd=242
Chi-Square/Sd=2.26
RMSA =0.056
GFI=0.90
CFI=0.98

AGFI =0.87

RMSR = 0.047
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I feel happy when I purchase a
product that does the least harm to 0.75 0.56 0.62 16.63
the environment.
I think I protect the nature by o
Eliminated

purchasing environmentally
friendly products.

Situatinoal Value:
Cronbach’s Alpha =85.3
Construct Reliability=0,81
Explanatory Variance=0,80

I am purchasing environmentally
friendly products due to the
increase in bad environmental 0.72 0.52 0.66 16.08
conditions such as recent global
warming, weather and sea
pollution.

I prefer environmentally friendly
products to conventional ones in
sales promotion, etc.

Eliminated

If there are stands of
environmentally friendly products 0.75 0.56 0.59 16.79
in the stores I shop, I purchase

environmentally friendly products.

When I see or hear news about
firms doing environmentally 0.69 0.48 0.68 15.12
harmful actions, I stop purchasing
the products of those firms.

I change the product I have
purchased if my immediate circle
gives negative reaction.

Eliminated

When I find out that the ingredients
of a product are harmful to the 0.74 0.55 0.61 16.61
environment, [ stop purchasing that
product.

Innovation value:
Cronbach’s Alpha =85.6
Construct Reliability=0,80
Explanatory Variance=0,83

When I purchase a new product, 1 0.67 0.45 0.80 14.68
investigate about it.

Environmentally friendly products
are more innovative than
conventional ones.

0.75 0.56 0.52 16.94

I think environmentally friendly 0.76 0.58 0.55 17.32
products are creative.

Environmentally friendly products

bring new solutions to 0.81 0.66 0.42 19.06
environmental pollution.
I think many more new products

0.75 0.57 0.58 17.11

with environmentally friendly
products will be released.

As it can be seen from the table, the consumption values scale has been tested for
environmentally friendly product consumption and verified with 5 dimensions in the
original scale. In line with the modification recommendations made; 4 variables from
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functional value and social value dimension, 2 variables from emotional and situational
value dimensions were eliminated. After modification, fit index values were at an
acceptable level.

3.5. Relationships between Environmental Consumption Values and Attitude
Factors for Green Hotel Practices

It is aimed to determine the relationships between environmentalist consumption values
and attitude factors for green hotel practices, the impact of environmentalist consumption
values on attitude factors for green hotel practices. Multivariate statistical techniques are
used in the analysis of a large number of dependent/independent variables without making
a distinction between dependent and independent variables (Shin, 1996). One of the
important multivariate statistical techniques is canonical correlation analysis (Sharma,
1996). Canonical correlation analysis is an extension of regression analysis. Canonical
correlation analysis is a special form of regression analysis. If two sets of variables are in
the form of dependent and independent variable sets, the aim in canonical correlation will
be to examine whether and to what extent the independent variable set affects the
dependent variable set (Dillon and Goldstein, 1984). Multiple regression analysis
investigates the effect of many independent variables on a dependent variable. However,
canonical correlation analysis investigates the effect of many independent variables on
many dependent variables (Oz¢omak and Demirci, 2010). Since both scales are multi-
dimensional, canonical correlation analysis was administered to measure the interaction
of all dimensions together. The results of the analysis are interpreted by showing in the
Table 9.

Table.9 Functions between Environmental Consumption Values and Attitude Factors for
Green Hotel Practices

Canonical D
Canonical | Correlation | Canonical . Chi- esree Statistical
. R Wilk’sLambda of ..
Function Coefficient Root Square Significance
(Re) Freedom

1 0.739 0.546 0.426 322.910 20.000 0.000

2 0.240 0.057 0.936 24.914 12.000 0.015

3 0.078 0.006 0.994 2.418 6.000 0.877

4 0.016 0.001 1.000 0.94 2.000 0.954

The canonical correlation coefficient for data sets of consumption values dimensions and
factors for green hotel practices is significant and has two functions. For function 1,
“significance level p <0.01; for the second function, p <0.05 level was observed. In other
words, it is understood that environmental consumption values have an impact on attitude
factors towards green hotel practices. Therefore, the hypothesis of the research “HI:
Environmental consumption values have an impact on attitude factors towards green hotel
practices” was accepted. In a study conducted by Verma and Chandra (2018), it was
determined that the customers and employees who have environmental consciousness and
who show environmental behavior have positive attitudes towards green hotel practices.
This result overlaps with the finding obtained from this research.
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Table.10 Correlation Matrix between Independent and Dependent Variable Data Sets

Basic Green Formal Green Sacrifice Sacrifice
Indicators Indicators (The Hotel) (The Tourist)
Functional Value 0.4707 0.5327 0.5307 0.4256
Social Value 0.3482 0.4535 0.3956 0.3523
Emotional Value 0.5526 0.5359 0.5477 0.3893
Situational Value 0.5164 0.5369 0.5210 0.3938
Innovation Value 0.5820 0.5394 0.5370 0.3834

Correlation values between consumption value data sets (independent variable) and data
sets (dependent) of attitude factors for green hotel practices are shown in Table 10.
Accordingly, it is seen that the strongest relationships are between “Innovation value”
(0.58) and “emotional value” (0.55) and “basic green indicators”. In other words, it is
understood that as the level of “innovation value” and “emotional value” increases among
the environmentalist consumption values of the participants, the attitudes towards the
“basic green indicators” factor for green practices in hotels increase. When other
relationships are analyzed, it has been observed that there is a relationship between
“Innovation value” (0.53), “Emotional value” (0.53) and “Functional value” (0.53) and
“Formal green indicators” and these values positively affects the attitudes towards
“formal green indicators”. In other words, it is seen that tourists who value innovation,
emotional, and functional value find “formal evidence” in green practices in hotels
important and give meaning to these indicators.

There is a positive relationship between the “functional value (0.53), emotional value
(0.54) and innovation value (0.53)” and the attitude factor towards green practices that
the hotels make with sacrifice. Finally, it is observed that there was a relationship between
“functional value (0.42) and attitudes towards green practices that require tourist
sacrifice, but it is found to be low compared to other relationships. In other words, it is
seen that the tourists who attach importance to functional value have low attitudes towards
tourist sacrifice. It is understood that tourists who care about functional value and comfort
are not willing to participate in practices that require sacrifice from green hotel practices.

Table.11 Canonical and Cross Loadings of Environmental Consumption Value

. Canonical Loadings Cross Loadings
Consumption Values - - - -
Function 1 Function 2 Function 1 Function 2
Functional Value 0.829 0.374 0.612 0.090
Social Value 0.654 0.503 0.483 0.121
Emotional Value 0.879 0.095 0.649 0.023
Situational Value 0.850 0.074 0.628 0.018
Innovation Value 0.893 0.244 0.660 0.059

As it is seen in Table 9, in the canonical loadings of the first function, "innovation value"
(0.893) is in the first place, "emotional value" (0.879) in the second place, "situation
value" (0.850) in the third place, "functional value" (0.829) is in the fourth and “social
value” (0.654) is in the fifth place. According to the results, it was determined that the
most important factor in environmentally friendly consumption value of the participants
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is the “innovation value”. When looking at the cross relationships between variables set,
the value with the highest coefficient is also in the dimension of “Innovation value”
(0.660). This is followed by the “Emotional value” (0.649) dimension in the second place.

Table.12 Canonical and Cross Loadings of Attitude Factors for Green Hotel Practices

Green Hotel Practices Canonical Loadings Cross Loadings
Function 1 Function 2 | Function 1 Function 2
Basic Green Indicators 0.838 0.474 0.619 0.114
Formal Green Indicators 0.837 0.317 0.618 0.076
Sacrifice (The Hotel) 0.838 0.071 0.619 0.017
Sacrifice (The Tourist) 0.621 0.456 0.458 0.110

The values that have the highest coefficient in the first function in the canonical loadings
of attitude factors for green hotel practices are “Basic green indicators” and “hotel
sacrifice” (0.838); “formal green indicators” (0.837) is in the second place; and in third
place, “tourist sacrifice” (0.621) can be seen. “Basic green indicators” and “hotel
sacrifice” (0.619) have been found in the first function in cross relations.

Table.13 Relationship between the First Set of Dependent Canonical Variable and the
First Set of Independent Canonical Variable

First Set of Independent Canonical Variable First Set of Dependent Canonical Variable
Innovation Value 0.893 Basic Green Indicators 0.838
Emotional Value 0.879 Sacrifice (The Tourist) 0.838
Situational Value 0.850 Formal Green Indicators 0.837
Functional Value 0.829 Sacrifice (The Hotel) 0.621

Social Value 0.654

Simple correlation coefficients between original variables and canonical variable sets are
used in the interpretation of canonical variable sets (Yasin, 2007, p. 139). In factor
loadings, values over 0.40 are taken into consideration. When the first canonical function
is examined, it is seen that all dimensions of environmentalist consumption values have
an effect on all of the attitude factors towards green hotel practices. It is understood that
as the level of innovation value, emotional value, situational value, functional value and
social value among the environmental consumption values, the attitude factors towards
green hotel practices are positively affected. In other words, “innovation value”, one of
intellectual needs within Maslow's hierarchy of needs, is the most important factor that
positively affects the attitudes towards green hotel practices. The reason why “Emotional
Value” stands out is thought to be due to environmental conscious within the framework
of responsibility awareness. “Situational Value”, on the other hand, is a consumption
value that develops in special cases and it is estimated that green practices will be
prominent in terms of being special case-based. The "Basic Green Indicators" factor
includes well-known basic green practices variables. It is thought the reason why it stands
out is due to the basic practices it contains. The factor of “Sacrifice (The Tourist)”
includes issues that require tourist sacrifice and participation. It is thought to stand out
because of the sensitivity of the tourists to this issue about themselves. It is estimated that
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green practices in the “sacrifice (The Tourist)” factor stand out because of the issues that
tourists should be directly involved and sacrifice. This indicates that concrete evidence is
important in green practices. In a study on green and non-green universities, it was
determined that green university students have a more positive attitude towards
environmental sustainability (Dagiliiite et al., 2018). The proliferation of green practices
may also increase consumer participation.

Table.14 Relationship between the second Set of Dependent Canonical Variable and the
second Set of Independent Canonical Variable

Second Set of Independent Canonical Variable Second Set of dependent Canonical Variable
Social Value 0.503 Basic Green Indicators 0.474
Functional Value 0.374 Sacrifice (The Tourist) 0.456
Innovation Value 0.244 Formal Green Indicators 0.317
Emotional Value 0.095 Sacrifice (The Hotel) 0.071
Situational Value 0.074

When the second canonical function is analyzed, it is seen that “Social Value”, one of the
environmental consumption values factors, has a positive effect on “Basic Green
indicators” and “Sacrifice (The Tourist)”, which are the attitude factors for green hotel
practices. Wang et al. (2018) found in their study that the green hotel image strongly
influences tourist satisfaction and trust in green practices. In addition, it was seen that as
tourist satisfaction with green practices increased, trust in green practices increased
positively. It is determined that the tourists intend to convey their positive attitude towards
these hotels to other people around them. Wang et al. (2018)’s research supports the
results of this research. The content of the social value factor in this research is related to
the image of the individual in society. The result of the environmentally friendly social
value factor having positive effect on basic green hotel practices and volunteering
(sacrifice) in participation in these practices can be explained by the mentioned research
results. According to the research results of Verma and Chandra (2018), moral
reflectiveness and conscientiousness affect the intention to visit green hotels. Moral
reflectiveness strongly predicts young consumers' green hotel visit intention than
conscientiousness. This finding coincides with the result in this study that the effect of
emotional value on green hotel practices factors is lower than other value factors.

Table.15 Redundancy Analysis of Dependent and Independent Data Sets

CONSUMPTION Redundancy Ggﬁig,ﬁg%gl‘ Redundancy
VALUES Data Set-1 Value Value
Data Set-2
Data Set 1 —function 1 0.681 Data Set 2— function 1 0.623
Data Set 1 —function 1 0.093 Data Set 2— function 2 0.135
Data Set 1 —function 1 0.075 Data Set 2— function 3 0.098
Data Set 1 - function 1 0.080 Data Set 2 —function 4 0.145

Table 15 shows the explanation rate of data sets of environmental consumption
values and attitude factors for green hotel practices. The explanation rate of the first set
is 68% for the first function; it is 09% for the second function. The explanation rate of the
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second set is 62% for the first function and 13.5% for the second function. Accordingly,
it can be said that the first function is stronger in terms of explaining the data sets.

4. CONCLUSION

Consumers with increasing awareness are increasingly turning to value-oriented
consumption behavior. One of the important concepts in the phenomenon of value is
Consumption values. Consumption values are one of the important factors that affect
purchasing behavior. With the spread of environmentally sensitive movements,
businesses have started to produce environmentally friendly products and services to meet
the needs and sensibilities of consumers with high sense of responsibility. One of these is
green hotel practices in the tourism industry. In this study, the effect of environmental
consumption values on attitude factors towards green hotel practices was investigated.
The following issues have come to the fore.

- Environmental consumption values were realized in five dimensions as
"functional", "social", "emotional", "situational" and "innovation" as in the scale of Sheth
etal. (1991).

- Attitude factors for green hotel practices were gathered in four factors: "Basic
Green Indicators", "Formal Green Indicators", "Sacrifice (The Hotel)" and "Sacrifice
(The Tourist)".

- It was determined that environmentalist consumption values had a significant
effect on attitude factors towards green hotel practices. It was stated that the prominent
dimensions of consumption values were “innovation value”, “emotional value” and
“situational value”. The main factors standing out from the attitude factors for green hotel
practices were “Basic Green Indicators”, “Sacrifice (The Tourist)”, “Formal Green
Indicators” factors.

- It will be useful to carry out locating strategies and promotional activities
especially for innovation values, emotional values and situational values in order to
increase the attention of tourists in green hotel practices, to adopt them and to develop
positive attitudes towards these practices.

- Researchers, studying green practices and consumption values in the future, are
recommended to focus on studies for practices in different industries, and research into
identifying differences according to the demographic characteristics of individuals.

- As a result of the analyses in the research, it was concluded that the initially
established research model variables are as follows.

Environmental

Consumption Values Hi,

* Functional Value
* Social Value

* Emotional Value

* Situational Value

* Innovation Value

Attitude Factors for Green
Hotel Practices
* Basic Green Indicators
* Formal Green Indicators
* Sacrifice (The Tourist)
* Sacrifice (The Hotel)

Figure.2 The Research Outcome Model
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Highlights

-Environmental consumption values are effective on attitude factors towards green hotel
practices.

-Attitudes towards green hotel practices are classified under 4 factors.

-Innovation, emotional and situational value factors are remarkable in the relationship.

- Basic and formal green indicators and Sacrifice (The tourist) of attitude factors are
remarkable.
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BURDUR iLi ARKEOLOJi TURIZMi (ARKEO-TURIZM) POTANSIYELI
UZERINE BIR INCELEME
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Akdeniz bolgesinde yer alan Burdur ili Salda Golii gibi dogal giizellikleri ve arkeolojik
miraslariyla 6ne ¢ikmaktadir. Arastirmanin amaci, Burdur ilinin arkeolojik turizm arzinm
ve talebini ortaya koymaktir. Aragtirma nitel arastirma yontemlerinden arsiv/dokiiman
taramasi teknigine dayanmaktadir. Burdur ili UNESCO Gegici Diinya Mirasi Listesindeki
Sagalassos, Kibrya ve diger 22 antik kenti ile dnemli bir potansiyele sahiptir. 2021 yilinda
antik kentleri (Sagalassos, Kibrya, Kremna) ve miizeleri (Burdur Arkeoloji ve Doga
Tarihi) 103.797 turist ziyaret etmis ve 1.042.302,00 & gelir elde edilmistir. Ulkemizdeki
“Arkeo Koy ve Arkeo Park” uygulamalar1 Burdur’daki arkeoloji turizm alanlarinda
uygulanabilir. Boéylece yeni turistik iirlinler ortaya ¢ikarilabilir ve gelir miktar

artirilabilir.
Anahtar Kelimeler: Arkeoloji turizmi, Burdur, Talep analizi.

A STUDY ON THE POTENTIAL OF ARCHAEOLOGICAL TOURISM
(ARCHEO-TOURISM) IN BURDUR PROVINCE

ABSTRACT

Burdur province, located in the Mediterranean region, stands out with its natural beauties
such as Salda Lake and archaeological heritage. This research aims to reveal the
archaeological tourism supply and demand in Burdur province. The research is based on
the archive/document scanning technique, which is one of the qualitative research

methods. Burdur province has an important potential with its Sagalassos, Kibrya and 22
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other ancient cities in the UNESCO Temporary World Heritage List to be added to the
archaeological tourism. In 2021, 103.797 tourists visited the ancient cities of Sagalassos,
Kibyra, Kremna and museums (Burdur Archeological Museum and Natural History
Museum) an income of 1.042.302,0  was obtained. The “Arkeo Kdy(Archeo Village)
and Arkeo Park(Archeo Park)” applications in our country can be applied in the
archaeological tourism areas in Burdur. Thus, new tourist products can be revealed and

the amount of income can be increased.

Key Words: Archeological tourism, Burdur, Demand analysis.

GIRiS

Insanlar1 seyahate sevk eden motiflerin etkisiyle ortaya ¢ikan turizm gesitlerinden biri de
arkeoloji turizmidir. Literatiir incelendiginde arkeoloji turizmi, bolge ekonomisine biiyiik
Olciide katki saglayan, ortaya ¢ikarilan eserin bulundugu toplum ve eser hakkinda bilgi
almak icin yapilan seyahatler olarak tanimlanmaktadir (Doganer, 2013; Erdogan, 2020;
Walker, 2005). Arkeolojik alanlara ilgi duyan turistlerin bolgede yasayan eski uygarliklar
hakkinda merak ettikleri seyler bir motivasyon unsuru olabilir. Motivasyonu ne olursa
olsun, arkeolojik turizm, (a) kesfedilen arkeolojik alanlarin acilmasi, (b) arkeolojik
alanlardan ¢ikarilan eserlerin miizelere veya arkeolojik sergilere konularak turistlere
gosterilmesi olarak iki sekilde kullanilabilir (Alawer, 2018). Arkeoloji turizmi bir

bolgenin taginabilir/tasinamaz arkeolojik varliklarin siirdiiriilebilirligine katki saglayan

turizm ¢esididir.

Arkeoloji turizmi diger turistik 6gelerden yararlanmadan kendi basina turizm bir faaliyeti
olusturma potansiyeline sahiptir. Kiiltiir turizmi antik kent, mimari yapi, tarihi alan ve
miize ziyaretleri gibi faaliyetleri desteklenmek i¢in arkeoloji turizmine ihtiya¢ duyar
(Doganer, 2013: 70). Arkeoloji turizmini, kiltiir turizminden ayiran en Onemli
Ozelliklerinden birisi de kiiltlir turizminin soyut ve soyut olmayan turistik iiriinler izerinde
durmasidir (Gautam, 2019). Kiiltiir turizmi turistik tirinlerini bir takim hikaye ve mitlerle
pazarlayarak destinasyonu ilgi c¢ekici bir hale getirebilirler, fakat arkeoloji bilimi
yardimiyla ortaya cikan eserlerle s6z konusu mitler desteklenmediginde pazarlama
faaliyetlerinde tam anlamiyla bir verim alamamaktadirlar (Walker, 2005). Kiiltiir turizmi

bolgedeki giyim, yeme-igme aliskanliklari, efsane ve hikayeler gibi unsurlarla turizm
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pazarlamas1 yapabilirken arkeoloji turizmi kazilar sonucunda ortaya c¢ikan
tasinabilir/tasinamaz kiiltlir varliklariyla pazarlama faaliyeti yapar (Baram, 2008). Ayrica
arkeoloji turizmi bir bolgedeki “eko turizm, botanik turizmi, kus gézlemciligi” gibi diger

turizm tiirlerini destekler (Baram, 2008; Gautam, 2019; Willems ve Dunning, 2012).

Burdur ili ge¢miste Psidia olarak adlandirilirken giiniimiizde goller bolgesi olarak
adlandirilmaktadir (Soslu, 2021). Gegmisten giiniimiize bulundugu konum itibariyle ¢ok
sayida medeniyete ev sahipligi yapmistir (Atayeter vd. 2013). UNESCO Gegici Diinya
Mirasi1 Listesindeki Sagalassos, Kibrya ve diger 22 antik kente, miize ve oren yerlerine
sahiptir. Burdur ili arkeoloji turizmine konu olabilecek ge¢cmis medeniyetler, yasam
alanlari, mimari, sanat ve inan¢ 6zellikleri bakimindan 6nemlidir. Bu ¢alismanin amaci
Burdur ili arkeoloji turizmi potansiyelini arz kaynaklar1 ve talebi agisindan

degerlendirmektir.

ARKEOLOJI

Arkeoloji Tirk Dil Kurumu sozliigiinde ‘kazi bilimi’ olarak ifade edilmektedir.
Gegmisten giinlimiize yeryiiziinde bulunmus kisi ve topluluklarin giiniimiize ulagmay1
basarmis eserlerini veya yasamlarinin bir boliimiinde yararlandiklar1 nesneleri, aletleri,
kiyafetleri, kullandiklar1 herhangi bir araci giiniimiizde bulup ortaya ¢ikaran bir bilim
dalidir. Bu tanimla birlikte arkeolojiyi “kazi bilimi” olarak tanimlamak yetersiz
kalmaktadir. Arkeoloji gecmisten gliniimiize insanlarin igerisinde bulundugu olaylar1 ve
bu olaylarin sonuglarini kiiltiirel, ekonomik vb. unsurlarla harmanlayarak inceleyen ayni
zamanda yer yiiziindeki canli tarihi boyunca ortaya ¢ikmuis biitiin eserleri incelemektedir
(Ozbilen, 2020). Arkeoloji gegmisten giiniimiize kadar gelen kalintilar1 bir takim kazi
teknikleri ile giin 1s18mma c¢ikarir. Ortaya ¢ikan kalintilar arkeologlar tarafindan
incelenmekte olup bu kalintilar bir takim bilimsel yontemlerle birlestirilerek insanlar ve

yasadiklar1 toplum hakkinda bilgiler olusturulur (Sahin, 2019).

ARKEOLOJI TURIZMI VE OZELLIKLERI

Gegmisten giinlimiize kalintilar1 ve izleri kalan toplumlarin yasamlar1 boyunca
kullandiklart materyalleri, eserleri, alet ve edevatlari ortaya ¢ikarmak arkeologlarin gorevi
iken ¢ikarilan bu eserlerin ait olduklar1 toplum hakkinda bilgi edinmek i¢in diizenlemek,

sergilemek ve tanitimini1 yapmak turizm sektoriiniin gérevidir (Erdogan, 2020). Belirli bir

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 12 Yil / Year: 2023
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



diizen ve planlama igerisinde bulunan bu kalintilar1 ziyaret eden kisilerin bilgi edinmek
icin yaptig1 faaliyet arkeo-turizm ya da arkeoloji turizmi olarak adlandiriimaktadir.
Arkeoloji turizmine katilanlar kiiltiir hazinesini gelistirir, arkeolojik varliklarin
stirdiiriilebilirligini destekler ve bolge halkina ekonomik katki saglar (Doganer, 2013: 69).
Walker’a (2005) gore arkeoloji turizmi 6zellikle gelismekte olan {iilkelerde korunan
alanlarda yaban hayati icin bir sigmak gorevi gormekte ve yaban hayatina canlilik
saglamaktadir. Bu bolgelerde arkeoloji turizminin yani sira kus gozlemciligi veya flora,

fauna turizmi gerceklestirilebilir.

Arkeoloji turizmi ve kiiltiir turizmi birbirini desteklemektedir. Arkeolojik alanin mitolojik
bir hikaye veya olay1 kiiltiir turizmi vasitasiyla 6n plana ¢ikmaktadir. Bu mitler veya
olaylar ziyaretgilere arkeolojik alani ziyaret etmek konusundaki motivasyonunu
arttirmaktadir (Alawer, 2018). Arkeoloji turizmi bdlgenin tarihini ve kiiltiirel
zenginliklerini korumaktadir ve bdlge halkina gelir saglamaktadir (Pacifico ve Vogel,

2012).

Ross vd., (2017)’ne gore arkeoloji turizmi arkeolojik mirasin soyut ve soyut olmayan
kisimlariyla ilgilenmektedir. Bu nedenle yeterince ¢ekicilige sahip olmayan arkeoloji
turizmi alanlar1 geri kalmaktadir. Ancak turizm isletmeleri ya da turizm faaliyetlerini
yoneten kisiler arkeolojik kalintilar1 ve sit alanlarin1 mitolojik hikayelerle siisleyerek

arkeolojik bir turistik {iriin olarak pazarlamaktadir.

Ramsey ve Everitt (2008), Belize’de ekonomik sikintilara ragmen yapilan kazi ¢alismalari
sonucu Caracol Maya antik kentinin turizme kazandirilarak bolgeye ekonomik gelir
sagladigimi tespit etmistir. Boylece buradan elde edilecek gelir ile Caracol bolgesinde
yapilmasi planlanacak olan yeni kaziy1 finanse edebileceklerini belirmistir. Bu nedenle
arkeoloji turizminden elde edilen gelirle bolge ekonomisini kalkinmanin yani sira turistik

tirlinler de ortaya ¢gikarmaktadir.

Arkeoloji Turizmi Baglaminda Yapilan Cahismalar

Tablo 1’de arkeoloji turizmi potansiyeli konularinin yani sira, arkeoloji turizmi iiriiniiniin
tespit edilmesi, arkeoloji turizminin diger turizm cesitleri verilmistir. Yabanci
calismalarda Ispanya, Israil, Cin, Meksika, Jamaika, Endonezya ve Belize iilkelerindeki

arkeoloji turizmi faaliyetlerinden ve bolgeye olan ekonomik katkilarindan bahsedilmistir.
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Ayrica, arkeoloji turizminin neden kiiltiir turizmi olmadigi konusunda incelemeler

yapilmistir. Yerli ¢aligmalarda Asi Nehri Deltasinin (Hatay), Catalhdyiik ve Gobekli

Tepe’nin arkeolojik turizm potansiyeli ile sahanin arkeolojik miras olarak 6nemi ortaya

cikarilmaya calisilmistir. Ayrica arkeoloji turizmi kavrami, kapsami, igerigi, planlamasi

ve arkeologlarin etkisi gibi konular incelenmistir.

Tablo 1. Literatiir Taramasi

No | Yazar Adi ve | Arastirma Konusu Anahtar Kelimeler
Yaymn Yih
1 | Savery, 2004 Jamaika’nin  arkeoloji  ve | Bulunmuyor
miras turizmi yonetimi ve
pazarlamasi
2 | Walker, 2005 Meksika’daki Maya | Bulunmuyor
bolgesinin arkeoloji turizmi
potansiyeli  {izerine  bir
arastirma

3 Mantazo, 2007

Arkeoturizm {iiriinlin teshisi

Kiiltiir Turizmi, Arkeoloji

ve analizi Turizmi, Arkeolojik
Alanlarin Planlanmasi ve
Teshisi
4 | Baram, 2008 Turizm ve arkeoloji lizerine | Giza, Grand Tour, Cin
bir ¢calisma Seddi, Miras Turizmi,
Kutsal Alan

5 | Ramsey ve Everitt,

Belize bolgesinde arkeolojik

Maya Kiiltiirli, Arkeoloji,

2008 miras alanlar1 ve turizm | Belize, Kiiltiir Turizmi
lizerine bir arastirma
6 | Kersel ve Yowan, | Kudiis bolgesinde arkeoloji | Bulunmuyor
2012 turizmi tizerine bir arastirma.
7 | Pacifico ve Vogel, | Arkeolojik alanlar, modern | Arkeoloji, Kamusal
2012 toplumlar ve turizm iizerine | Yararlar, Siirdiirebilirlik,
bir arastirma. Peru
8 | Mortensen, 2014 Arkeoloji turizmi | Markalasma, Deger,
destinasyonunda kiltiirel | Arkeoloji Turizmi, Copan,
farkliliklar. Honduras

9 | Lambert, 2015

Arkeoloji ve turizm iizerine
bir inceleme.

Kiiltiirel Miras ve Turizm,
Halk Bilimi ve Satin Alma

Turizm ve Arastirma Dergisi
Journal Of Tourism And Research

TURIZM &
ARASTIRMA

Cilt / Volume: 12
Sayt / Number: 1

Yil / Year: 2023
ISSN : 2147-0618



Kiltiiri, Huatulco,
Meksika
10 | Ozsahin ve Yilmaz, | Asi Nehri Deltasinin (Hatay) | Arkeoloji, Turizm,
2015 Arkeolojik Turizm | Arkeoloji  Turizmi, Asi
Potansiyelinin Cografi | Nehri Deltasi, Hatay
Acidan Degerlendirilmesi
11 | Li ve Qian, 2017 Cin’de  arkeolojik  miras | Arkeolojik Miras Turizmi,
turizmi tizerine bir aragtirma. | Arkeolojik Koruma, Turist
Deneyimi, Diinya Miras
Listesi
12 | Ross, Sexena, | Arkeoloji turizmine yaratict | Arkeolojik Miras, Kreatif
Correia ve Deutz, | bir yaklagim. Turizm, Co-creation,
2017 Kiiltiirel Miras
13 | Loper ve Moreno, | Ispanya’nin arkeoloji turizmi | Arkeoloji, Kiiltiir, Miras,
2018 faaliyetleri lizerine arastirma | Yeni Trendler, Turizm
14 | Ortea, 2018 Ispanya’da uygulanan | Arkeoloji, Arkeoloji
arkeoloji turizminin etkileri | Turizmi, Alternatif Turizm,
ve nicel analizi Arkeolojik Alan
15 | Murwanto ve | Endonezya’daki Jeo- | Antik Gol, Jeo-arkeoloji,
Purwoarminta, arkeoturizm  faaliyetlerini | Turizm, Borobudur
2019 gelistirme
16 | Birinci, Kaymaz ve | Gobekli Tepe’nin Arkeolojik | Arkeolojik Turizm,
Camci, 2018 Turizm Potansiyeli | Gobekli Tepe, Sanlwurfa,
(Sanliurfa) Inang
17 | Tuncer ve Bulut, | Arkeo-Turizm  Potansiyeli | Arkeo-turizm, Catalhoyiik,
2019 Acisindan Catalhoyiik Neolitik, Konya
18 | Erdogan, 2020 Arkeoturizm planlamasinda | Turizm Planlanmasi,
arkeologlarin etkisi Kiiltir Turizmi, Arkeo-
turizm, Arkeoloji, Turizm
Y Onetimi
19 | Lawrence, Kreiner | Israil’in arkeoloji  turizm | Arkeoloji Turizmi, Miras
ve Israeli, 2020 alanlarinin surdiirtilebilir | Turizmi, Suirdiiriilebilir
yonetimi Yonetim
20 | Afkhami, 2021 Arkeoloji turizmi | Arkeoloji Turizmi,
karakteristik 6zellikleri ve | Kalkinma

fonksiyonlari.
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21 | Erdogan, 2021 Anadolu’da kiiltiir ekonomi | Arkeoturizm, Arkeoloji
ve biitiinlesme gelisimi i¢in | Turizmi, Kiiltiir/Miras
arkeoturizm planlanmast Turizmi, Turizm ve

Kalkinma
22 | Erdogan, 2022 Arkeoloji Turizmi Bulunmuyor
23 | Rodriguez ve | Ispanya’da arkeoloji turizmi | Cift Faktdr Teorisi, Cekme
Perez, 2022 faaliyetleri i¢in  yapilan | Faktorii, Davranissal Niyet,
tesvikler ve kisitlamalar Kisitlama, Arkeoloji
Turizmi

ARASTIRMA METODOLOJIiSI

Arastirmanimn Amaci ve Onemi

Bu aragtirmanin amaci Burdur ilinin arkeoloji turizmi potansiyelini arz kaynaklar1 ve talep
acisindan degerlendirmektir. Bu arastirma, Burdur ilinin arkeoloji turizmi potansiyeli ile
ilgili fikir vermesi, arkeoloji turizmi potansiyelinin bolgedeki turizm faaliyetlerine
katkilarin1 ortaya koymasi, buna yonelik uygulama ve ¢0ziim Onerileri sunmasi

bakimindan 6nem arz etmektedir.

Arastirmanin Materyal ve Yontemi

Bu arastirmada nitel arastirma yontemi kullanilarak ikincil verilerden dokiiman analizi
yapilmistir. Dokiiman analizi gegmise doniik gazete, dergi, kitap, rapor, makale ve tez
gibi yazili kaynaklar taranmasidir (Kozak, 2018: 88). Arastirmada dogrultusunda turizm,
arkeoloji ve Kkiiltiir literatliriinliin yani sira, konuyla ilgili kuruluslarin (T.C. Burdur
Valiligi, T.C. Burdur I Kiiltiir Turizm Miidiirliigii, Antalya Kiiltiir Varliklarin1 Koruma
Bolge Miidiirliikleri) hazirlamis oldugu kitap, dergi ve raporlar aragtirmanin amacina
uygun olarak dokiiman analizi yapilmistir. Arastirmacilarin Burdur Arkeoloji Miizesi,
Burdur Doga Tarihi Miizesi, Sagalassos Antik Kenti, Kibyra Antik Kenti ve Kremna

Antik Kenti ziyaretlerinden elde edilen fotograflar gorsel olarak kullanilmigtir.

BURDUR ILi

Burdur kuzeyinde Afyon, dogusunda Isparta, giineyinde Antalya, bati ve giliney bati
kesimlerinde Mugla ve Denizli illeriyle komsudur. Burdur 273.716 kisi niifusa sahip
(Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2022), 11 ilge, 3 belde ve 193 kdyden olusmaktadir (Burdur

Valiligi, 2022). Burdur Roma Imparatorlugu, Bizans Imparatorlugu, Frig Devleti, Pers
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Imparatorlugu, Hamitogullar1 Beyligi gibi ge¢misten giiniimiize birgok farkli topluluga
ev sahipligi yapmistir. Burdur’da yapilan arastirmalar tarih 6ncesi (Prehistoriya) doneme
kadar uzanmaktadir. Sagalassos, Kibyra, Kremna, Bubon, Balboura, Lisinia antik
kentleri, Incirhan, Topraktepe, Sidikli, Cestepe, Bademli K&yii Ug Tiimiiliisleri, Hacilar,
Yarim, Kurucay hdyiikleri gibi turizm faaliyetlerine agilmis ya da acilmaya calisilan
bir¢ok arkeolojik sit alan1 bulunmaktadir (Ekinci, 2005; Soslu, 2021). Ayrica. Diiver Agik
Hava Tapinagi, Dioskur ve Ana Tanrica A¢ik Hava Kutsal Alanlari, Akgayir A¢ik Hava
Tapinim Alani, Tefenni Kaskabos A¢ik Hava Tapinim Alani, Uglii Tanrilar Yazir Golii
Cevresi ve Indnii Agik Hava Kutsal Alanlar1 Olbasa Antik Kenti, Burdur Ulu Camii ve
Saat Kulesi, Dort Ayak Tiirbesi, Bakibey Konagi, Misirlilar Evi, Tabak Hamami,
Baltaoglu Hamam gibi kiiltiirel ve arkeolojik degerlere sahiptir (Tozkoparan vd., 2021).

Tablo 2. Tasinmaz Kiiltiir Varliklar1 ve Sit Alanlar Istatistigi (2022)

Sit Alanlar: Tasimmaz Kiiltiir Varhgi
Arkeolojik Sit Alanlar 324 Sivil Mimarlik Ornegi 99
Kentsel Sit Alanlar 1 Dinsel Yapilar 35
Tarihi Sit Alanlart 0 Kiiltiirel Yapilar 0
Arkeolojik — Dogal Sit Alanlar1 2 Idari Yapilar 11
Kentsel — Arkeolojik Sit Alanlar1 0 Askeri Yapilar 1
Kentsel — Arkeolojik — Dogal 0 Endiistriyel ~ ve  Ticari 54
Tarihi Yapilar
Korumaya Alinan Sokaklar 0 Mezarliklar 10
Etkileme Gegis Alani 1 Anit ve Abideler 127
Kalintilar 20
Toplam 328 357
Genel Toplam 685

Kaynak: Antalya Kiiltiir Varliklarin1 Koruma Boélge Kurulu Midiirligii Envanteri, 2022

BURDUR ILI ARKEOLOJI TURIZMi ARZ KAYNAKLARI
Burdur ili Akdeniz bolgesinde goller yoresi olarak adlandirilan, ge¢gmisten giiniimiize

bircok medeniyete ev sahipligi yapmis ve gecis rotasi iizerinde konumlanan bir sehirdir
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(Atayeter vd., 2013:22). Bu nedenle arkeoloji turizmi faaliyetlerinin yapilabilecegi bir¢ok

arkeolojik sit alan1 bulunmaktadir (Bkz, Harita 1). Arkeolojik sit alanlarinin sayica fazla

olmasi bir destinasyonun turizm agisindan elverisli oldugu anlamina gelmemelidir. Bu

nedenle bir destinasyonun turizm faaliyetlerine uygunluk diizeyinin arastirilmasi ve

turistik arz potansiyelinin tespit edilmesi gerekmektedir (Gokge, 2006). Aydin ve Genciir

(2015)’e gore turizm arzi; bir ililkede bulunan destinasyonu bir takim turizm igletmeleri

yardimiyla {ilkeye gelen ziyaretgilere pazarlamaya hazir oldugu degerler biitiiniidiir.

Bunun yani sira destinasyondaki turizm arzi dogru tespit edilmedigi takdirde bolgede

turizm faaliyetlerinden tam verim saglanamamasi gibi durumlar ortaya ¢ikabilmektedir

(Boyacioglu, 2018).
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Kaynak: Soslu, 2021, s:796.

Burdur Miizesi

1957 — 1960 yillar1 arasinda dort sezon arkeolojik kazilar yapilan Hacilar Hoyiik ten ¢ikan
buluntulardan dolay1 1963 yilinda Burdur’da bir miize kurulmustur (Demirci ve Celik,
2020). 12 Haziran 1969 yilinda ziyarete acilan miizede Akdeniz, Ege ve I¢ Anadolu
bolgesindeki uygarliklarin giiniimiize kadar ulagmay1 basarmis eserleri bulunmaktadir
(Kiiltlir Varliklar1 ve Miizeler Genel Midiirliigli, 2022a). Pirkulzade kiitiiphane binasiyla
ayni goriinlime sahip olarak insa edilmistir. Burdur Miizesi giris kat seksiyonunda
Sagalassos, Kibyra, Kremna gibi 6nemli antik kentlerden gelen eserler sergilenmektedir.
Miizenin st kat seksiyonunda ise, Hacilar Hoyiik, Kurugay Hoyiik, Hoyilicek Hoytik,
Yarim Hoyiik ile Tung Cagi seramikler, Uylupmar Nekropol buluntulari, Attika kaplari,
Helenistik ve Roma kaplari, kandiller cam, metal ve bronz eserler sergilenmektedir (T.C.
Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, 2023a). Kiiciik bir alana sahip olan Burdur Miizesi tasinabilir
kiiltiir varliklarinin fazla olmasiyla 6n plana ¢ikmaktadir. Burdur miizesi igerisinde
Helenistik, Roma, Bizans, Selguklu ve Osmanli donemlerine ait mezar steli, lahit, vaftiz
havuzu, boyali/boyasiz kaplar, sikkeler siis ve iiretim esyalari, tanri/tanrica heykelleri,

Neolotik ve Erken Kalkolotik ¢aglara ait buluntular yer almaktadir (Sop vd. 2019).
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Sekil 1: Burdur Arkeoloji Miizesi

Doga Tarihi Miizesi

Burdur ili merkezinde yer alan Doga Tarihi Miizesi, 19. Yiizyilin sonlarina dogru
yapildig1 tahmin edilen Kavakli Rum Kilisesi 2016 yilinda restore edildikten sonra
hizmete agilmistir (Kiiltiir Varliklar1 ve Miizeler Genel Midiirligi, 2022b). Miize
icerisinde 2.5 milyon yil dnceki Burdur’da yasayan kara ve deniz canlilari, Elmacik
Ormurgal1 fosiller, bir¢ok canlidan geriye kalan fosil ya da iskelet pargalar1 olmak iizere
170 eser sergilenmektedir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2023b). Burdur ili i¢erisinde 2022
yil1 itibariyle 324 adet “Arkeolojik Sit Alani ve 2 tane “Arkeolojik - Dogal Sit” alam

bulunmaktadir.
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Sekil 2: Burdur Doga Tarihi Miizesi

Sagalassos Antik Kenti

Sagalassos Antik Kenti Burdur’un 42 kilometre kadar dogusunda yaklasik 1400-1750
metre rakima sahip bir tepede giinlimiizde Aglasun il¢esinde yer alan bir antik kenttir
(Ceylan, 2015: 57). Ilk olarak 1980°li yillarda Prof. Dr. Stephen Mitchell’in yaninda
bolgede arastirmalara katilan Belgikali Prof. Dr. Marc Waelkens 1990 yilindan itibaren
Sagalassos’taki kazi caligmalarina baslamistir, ¢alismalar giiniimiizde halen devam
etmektedir (Vanhaverbeke, 2010: 101). Sagalassos’un c¢evresinde ylriitiilen yiizey
arastirmalarinda, Aglasun Dagi iizerindeki Tekne Tepe’de bir sur yapist kesfedilmistir.
Sagalassos’da Agora, Kaya Mabedi, glinlimiizde hala akan Antoninler Cesmesi, pazar
binasi, Kent Konagi, Kiitliphane, Apollo Klarios Tapinagi, Heroon, gymnasium, roma

hamami, antik tiyatro gibi pek cok yap1 bulunmaktadir (Talloen vd., 2019).
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Sekil 3: Burdur Sagalassos Antik Kenti

Kibyra Antik Kenti

Kibyra Antik kenti Burdur ilinin Gélhisar ilgesinde yer alan ve tarihi M.O. 200 yillara
kadar dayanan gorkemli stadyumu ile 6ne ¢ikan bir antik kenttir (Tiirkiye Kiiltiir Portals,
2022). Gegmiste Kibyratis olarak adlandirilan bolgede yer alan Kibyra, gecmiste
bulundugu jeolojik konumu sebebiyle bir¢ok farkli kiiltiire ve medeniyete ev sahipligi
yapmistir (Aladag, 2020). 2006 yilinda baglayan kazilarda yapilan ylizey arastirmasi
sonucunda Tiyatro ve Bouloeterion’un bulundugu tepenin giiney yamacinda seramik
atdlyesinin kalitilarina rastlanmistir (Oziidogru ve Diindar, 2007). Kibyra MS 23 yilinda
meydana gelen yikici bir depremle mimarisi ve peyzajinin degistigi sehirlerden biridir,
yapilan arastirmalarda kent biinyesinde Agora, moloz 6rgii sistemiyle insa edilmis atdlye
ve tiretim birimleri, Ge¢ Antik Cagi Hamami, zemini mozaik malzeme ile kapli besinci

yiizy1lda diikkanlar insa edilmistir (Oziidogru, 2018).
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Sekil 4: Burdur Kibyra Antik Kenti

Kremna Antik Kenti

Burdur ilinin Bucak ilgesinde yer alan tarihi Roma donemine kadar uzanan bir antik
kenttir (Atayeter vd., 2013: 26). Kremna yiiksek bir tepe noktaya kale-kent olarak insa
edilmistir, sehir 1zgara planh bir kent olarak tasarlanmistir (Soslu, 2021). Kentte Roma
Hamami, Kilise, tapinak, ciftlik yapilari, mezar yapilari, savunma amagli yapilmis
gozetleme kuleleri ve kiiciik kirsal yerlesimler tespit edilmistir (Metin, 2016). Yaklasik
1.100 metre yiikseklikte ve ii¢ tarafi ugurumlarla ¢evrili Kremna’ya ulasilamaz bir kale

goriintiisii verilmistir (Durukan, 2022).
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Sekil 5: Burdur Kremna Antik Kenti

BURDUR ILi ARKEOLOJi TURIZMi TALEP ANALIZi

Turizm talebi belirli bir alim giiciine ve bos zamana sahip turistik iirlin ya da hizmetlerden
yararlanmak isteyen ya da yararlanmakta olan turist veya turistler toplulugudur (Akay vd,
2017). Bir bagka tanima gore turizm talebi yeterli gelir ve bos zamana sahip kisilerin
turizm faaliyetlerine katilmasidir (Kili¢ ve Demir, 2017). Turizm talep analizlerinde, lilke
veya bolgenin sahip oldugu kaynaklarin nelere yonlendirilmesi gerektigi sorularina yanit
aramakta ve ger¢eklesecek yatirimlarin daha saglikli alanlara yonlendirilmesini

saglamaktadir (Bozkurt, 2022).

Burdur’un 2018 yilinda miize ve 6ren yerleri ziyaret¢i sayisi 88.640 kisidir. 2019 yilinda
ise ziyaretci sayist 138.269 kisidir. 2018 yilina gore ziyaretci sayisinda %64.11 artis
meydana gelmistir. 2020 yilinda Covid-19 pandemisi nedeniyle ziyaretci (76.776 kisi)
sayisinda bir Onceki yila gore % 44,47 oraninda diisiis yasanmistir. 2021 yilinda
uygulanan normallesme siirecleri ve vaka sayilarindaki diisiislerle beraber bir 6nceki yila

oranla ziyaretci (103.797 kisi) sayisinda % 73.96 oraninda artis gozlemlenmektedir.
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Tablo 3. Burdur ili Miize ve Orenyerleri Ziyaretci Istatistikleri (2018-2021)

Miize ve Orenyerleri <o
2021 Degisim
2018 2019 2020 or a]gus(%)
Burdur Miizesi | 21.634 | 34.644 7.749 13.556 | 2018-2019
0
Sagalassos Antik Kenti| 51.045 | 80.472 42.285 66.310 7004.11
Kibyra Antik Kenti | 8.840 | 14.847 22.297 17.136 | 2019-2020
_o
Kremna Antik Kenti | 1.190 983 1.053 1.096 % 44,47
Doga Tarihi Miizesi | 5.931 7.323 3.392 5.699 | 2020-2021
103.797 | 707396
Genel Toplam 88.640 | 138.269 76.776 .

Kaynak: Burdur i1 Kiiltiir Turizm Miidiirliigii Envanteri, 2022a

2021 yilinda bir 6nceki yila oranla gozlenen artis Burdur ilinin dogal giizelliklerinin 6ne
¢tkmasinin nedenlerinden birisidir. NASA’nin Salda Golii hakkinda yaptigi agiklamalar
(Ince vd, 2023), ulusal basinda ¢1kan haberler (Kasaroglu, 2021) ve bdlgede turizm, saglik
ve kozmetik alanlarinda kullanilmak iizere yetistirilen lavantalar (Ongun, 2018) ilin
cekiciliklerini arttirmistir. Turistler bu ¢ekicilikler ile beraber arkeolojik alanlar1 da
ziyaret etmistir. Dogru yatirimlar ve tanitimlarla antik kentlerin ziyaretci sayilari

arttirtlabilir ve bolge/yore ekonomisine biiyiik katkilar saglanabilir.

Tablo 4. Burdur ili Miize ve Orenyerleri Gelir Istatistikleri (2018-2021)

Yillar Gelir Miktan Degisim Oram (%)
2018 378.303,00 -

2019 819.865,00 b %116,72

2020 427.048,00 H -%47,91

2021 1.042.302,00 & %144,071

Kaynak: Burdur i1 Kiiltiir Turizm Miidiirliigii Envanteri, 2022a

2018 yilinda miize ve o6ren yerlerinden 378.303 b gelir elde edilmistir. 2019 yilinda
819.865 b gelir elde edilmis ve bir onceki yila gore %116,72 oraninda bir artig
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gerceklesmistir. 2020 yilinda 427.048 1 gelir elde edilmis. 2019-2020 yillar1 arasinda
miize ve Oren yerlerinin gelirlerinde -%47,91 oraninda gelir diisiisii yasanmistir. 2021
yilana gelindiginde 1.042.302 © gelir elde eden miize ve 6ren yerleri 2021 yilina oranla
%144,071 artis gostermistir. Bir dnceki yila oranla iki katin {izerine ¢ikan miize ve
orenyeri gelirleri Burdur ekonomisine onemli katki saglamistir. Ayrica konaklama,
yiyecek-igecek, ulagim, alig-veris, eglence isletmelerine sagladigi gelir ile ekonomik

etkisi ¢ok daha fazladir.

SONUC ve ONERILER

Burdur Tiirkiye’nin en 6nemli deniz, kum, giines turizmi destinasyonlarindan biri olan
Antalya’ya ve Tirkiye’nin 6nemli kiiltiir turizmi destinasyonlarindan biri olan Denizli’ye
komsudur. Bu nedenle ge¢miste de oldugu gibi giiniimiizde de bir gegis rotasi lizerinde
yer almaktadir. Burdur 324 adet arkeolojik sit alani, 99 adet sivil mimarlik 6rnegi, 127
adet anit- abide, 54 adet endiistriyel ve ticari yapi, 35 adet dini yapi, 11 adet idari yapi,
20 adet kalinti, 2 adet arkeolojik — dogal sit alanlar1 ve 1 adet kentsel sit alanin1 arkeoloji
turizmi potansiyeli olarak degerlendirebilir. Arkeoloji turizmini gol turizmi (Salda Golii,
Burdur Gélii, Gélhisar Golii, Yarish Gélii, Ak Gol), magara turizmi (Insuyu, Kizilin, S
Magarasi), kirsal turizm, gastronomi turizmi, kiiltiir turizmi, eko turizm ve spor turizmi

gibi diger turizm cesitleri ile biitlinlestirilebilir.

Burdur arkeoloji turizmi arzini olusturan arkeolojik sit alanlarinda gerekli alt yap1 ve tist
yap1 imkanlar1 saglandiginda bdlge ekonomisine oldukca katki saglayabilir. Nitekim
2021 yilinda Sagalassos, Kibyra, Kremna antik kentleri ile Burdur Arkeoloji ve Doga
Tarihi Miizesi’'ni ziyaret eden 103.797 ziyaretciden 1.042.302 t gelir elde etmistir. Diger
arkeolojik sit alanlarinda gerekli alt yapi, {ist yap1 ve arkeolojik kazilarla desteklenmesi
ekonomik kazanci arttirabilir. Burdur ilinde bulunan arkeoloji turizmi alanlarinda
bilgilendirme levhalari, gezi rotalar1, yol ¢aligmalar1 ve tanmitim yapilmalidir. Burdur ili
aktif olarak ziyarete agik arkeoloji turizmi alanlar1 diger turizm tiirlerinden yararlanilarak
daha da ilgi ¢ekici hale getirilebilir. Burdur; ilinin arkeoloji turizmi igin sunlar

Onerilebilir;
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e Bolge turizminin gelistirilmesi i¢in Oncelikle i¢ turizm faaliyetleri
canlandirilmalidir. Sonrasinda uluslararasi tanitimlarla yabanci turist sayisi
arttirabilir.

e Bolgedeki 6ren yelerinin dogayla i¢ ice olmasi nedeniyle siirdiiriilebilir turizm,
yesil turizm, eko turizm, kirsal turizm, kus gézlemciligi faaliyetleriyle arkeoloji
turizmi desteklenebilir.

e Bolgede bulunan Sagalassos, Kremna, Kibyra, Hacilar, Insuyu Magarasi, Lisinia
Doga, Salda Go6lii, Ulu Camii, Bakibey Konagi ve lavanta bahgelerini kapsayan
turlar yapilabilir.

e Bolgedeki arkeolojik mirasin tanitimi ve dnemini vurgulamak adina Sagalassos,
Kibyra, Kremna, Burdur Arkeoloji Miizesi, Burdur Doga Tarihi Miizesi, Insuyu
Magarasi, Hacilar ve Kurugay Hoyiikleri tanitict konserler, kiiltiir ve sanat
festivalleri diizenlenebilir.

e Bolgedeki arkeoloji turizmi alanlar1 Kusadasi’ndaki “Arkeo Park™ ve Canakkale
ilindeki “Arkeo Koy” konseptlerine doniistiiriilerek destinasyon c¢ekiciligi
arttirilabilir.

e Arkeoloji turizmi alanlarinin popiilerligini arttirmak adina, Salda Golii 6rneginde
oldugu gibi sosyal medya araciligiyla ¢ok sayida turist ¢ekilebilir.

Burdur ilinin turizm gelisimine (Salda Go6lii, Lavanta, kirsal, gastronomi, spor

turizmi) bagli olarak arkeoloji turizmine ilgi giderek artacaktir. Ciinkii diinyada tarihi

yerleri ziyaret etme ve gee¢misi deneyimleme arzusu popiiler bir arayis haline
gelmistir (Savery, 2004). Daha sonraki arastirmalara paydaslar (oteller, seyahat
acenteleri, restoranlar, belediyeler, kiiltiir ve turizm miidiirligl, yerel halk, STK,)
dahil edilebilir. Arkeoloji turizminden elde edilen gelirin o bolgedeki arkeolojik

kazilar1 ne kadar finanse ettigi arastirilabilir.
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BILECIK ILININ TURIZM POTANSIYELININ DEGERLENDIRILMESI:
YEREL PAYDASLAR UZERINE BiR ARASTIRMA
Sila KARACAOGLUS?
ORCID: 0000-0001-7724-2188

(074

Bilecik ili, Marmara Bélgesi'nin giineydogusunda; Karadeniz, Marmara, Ege ve I¢
Anadolu

bolgelerinin kesistigi noktada yer almaktadir. Yiiz 6lglimii agisindan Tiirkiye’nin en
kiiciik sehirlerinden biridir. Zengin cografi kaynaklarinin yani sira tarih boyunca pek ¢ok
farkli medeniyetin izlerini tasiyan Bilecik, Osmanli Devleti’nin kuruldugu topraklara ve
Milli Miicadele’de Indnii Savaslarina ev sahipligi yapmasindan dolay: ‘‘Kurulus ve
Kurtulugun Sehri’’ olarak adlandirilmaktadir. Bununla beraber, bir turizm destinasyonu
olarak ¢ok fazla taninmadig1 sdylenebilir. Buradan hareketle arastirmada Bilecik ilinin
turizm potansiyelinin farkli paydaslarin bakis agisiyla ele alinmasi ve ildeki turizmin
zayif ve giicli yonleri ile firsatlar1 ve tehditlerine iliskin bir tespit yapilmasi
amaclanmigtir. Nitel bir yaklagim benimsenen aragtirmada, Oncelikle ikincil veriler
tizerinden dokiiman incelemesi yapilarak Bilecik ilinin dogal, tarihi ve kiiltiirel turistik
kaynak degerlerine iligkin bir envanter c¢ikarilmistir. Ardindan, Mayis 2021- Haziran
2021 tarihleri arasinda ilin turizm potansiyeli konusunda fikir sunabilecegi diisliniilen
kamu kurumu yoéneticileri, otel, acenta ve yiyecek-icecek isletmecileri, sivil toplum
kuruluglar1 temsilcileri ve akademisyenlerden olusan toplam 15 kisiyle gerceklestirilen
goriismelere SWOT analizi ve betimsel analiz uygulanarak bulgular degerlendirilmistir.
Arastirma sonuglar1 genel olarak, yerel paydaslarin Bilecik ilinin turizm potansiyelinin
gliclii yonlerinin ve firsatlarinin farkinda olduklarini gostermektedir. Bununla beraber,
ilin turizm potansiyeline iligkin zayif yonlerin ve tehditlerin katilimcilar tarafindan daha
fazla algilandigr goriilmektedir. Buradan hareketle makale, Bilecik ilinin turizm

potansiyelinin  gelistirilmesine ve turizm gelisiminin  basarili  bir bigimde
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stirdiiriilebilmesine yonelik bolgedeki turizm paydaslarina sunulan Onerilerle son
bulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Turizm Potansiyeli, Yerel Paydaglar, SWOT, Betimsel Analiz,
Bilecik.

EVALUATION OF TOURISM POTENTIAL OF BILECIK PROVINCE:
A RESEARCH ON LOCAL STAKEHOLDERS

ABSTRACT

Bilecik province is located in the southeast of the Marmara Region at the intersection
point of Black Sea, Marmara, Aegean and Central Anatolia regions. It is one of the
smallest cities in Turkey in terms of area. Bilecik, which bears the traces of many different
civilizations throughout history in addition to its rich geographical resources, is called the
‘City of Establishment and Liberation’ as it is the home of the Indnii Battles in the War
of Independence and the lands where the Ottoman Empire was founded. However, it can
be said that it is not very well known as a tourism destination. From this point of view,
the aim of this study is to examine the tourism potential of Bilecik from the perspective
of different stakeholders and to make a determination regarding the weaknesses,
strengths, opportunities, and threats of tourism in the province. In the research, in which
a qualitative approach was adopted, an inventory of the natural, historical and cultural
touristic resource values of Bilecik province was taken out by primarily conducting a
document analysis on secondary data. Then, the findings were evaluated by applying
SWOT analysis and descriptive analysis to the interviews conducted between May 2021
and June 2021 with a total of 15 people, including public institution managers, hotel,
agency, and food and beverage operators, representatives of non-governmental
organizations, and academicians, who were thought to be able to offer ideas about the
tourism potential of the province. The results of the research show that local stakeholders
are generally aware of the strengths and opportunities of Bilecik's tourism potential.
However, it has been seen that the weaknesses and threats related to the tourism potential
of the province are perceived more by the participants. Based on this, the paper concludes
with recommendations presented to the tourism stakeholders in the region for the
development of tourism potential of Bilecik province and successful continuation of

tourism development.
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1. GIRIS

Seyahat endiistrisi, 1980’lerden itibaren siirekli olarak biiylimiistiir. Bu durumun
sonucu olarak sehirler, kaginilmaz olarak turizm hareketlerine dahil edilmistir (Ashworth
ve Page, 2011). Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii’niin (UNWTO) raporuna gére,
2030 yilinda diinya ¢apinda 1.8 milyar uluslararasi ziyaret¢inin turizm hareketlerine
katilmas1 6ngoriilmektedir (UNWTO, 2011). ITB Berlin ve IPK International’in 2022 y1l1
seyahat verilerine gore ise sehir turizmi, deniz-kum-giines turizminden sonra ikinci sirada
tercih edilmektedir. Pandemi déneminde 6nemli bir talep patlamasi yasayan doga temelli
tatiller ise 2022°de de pazar payini arttirarak turizmde en hizli biiyiiyen segmenti olmustur
(ITB Berlin, 2023).

Literatiir incelendiginde arastirmacilarin sehir turizmini, ¢esitli faaliyetlerden
olusan ve bircok faktdre baglh karmasik bir olgu olarak tanimladig goriinmektedir
(Ashworth ve Tunbridge, 1990; Tao, Zhong, ve Hong, 2005; Ashworth ve Page, 2011;
Yuan, Deng, Pierskalla ve King, 2018; Stors, 2022). Bunun baslica nedeni, turizmde
degisen egilimlerin farkli alternatif turizm tiirlerini ve ayn1 zamanda “destinasyon”, “alt
destinasyon” ve ‘“sehir turizmi” gibi biitiinlesmis turizm iriinlerini ortaya ¢ikarmasina
imkan saglamasidir (Giritlioglu ve Avcikurt, 2010). Giinliimiizde turistler, seyahatlerinde
daha ¢ok esneklik ve cesitlilik sunan, birka¢ giin konaklamali, dogal, sportif, sosyal,
kiiltiirel, sanatsal etkinliklerin, eglence, gastronomi ve aligverisin igerisinde yer aldigi
sehir gezilerini tercih etmektedir (Karacaoglu ve Sert, 2019). Sehirlere yapilan
ziyaretlerin % 80’inin tamamen sehir turizmi kapsaminda oldugu, % 20’sinin ise diger
turizm tiirleriyle iliskili gerceklestigi tahmin edilmektedir (Badita, 2013). Sehirleri ziyaret
eden turistler, deniz turizmini tercih eden turistlere gore daha fazla harcama yapmaktadir
(Ashworth ve Page, 2011). S6z konusu 6neme atfen, diinyanin her yerindeki sehirler
biiyiimelerine katkida bulunmak ve olumlu bir imaj yaratmak i¢in daha fazla turist ve
yatirime1 ¢ekme rekabetine girmistir. Bu baglamda, marka sehirler olusturmak yoneticiler
icin oldukga popiiler bir ara¢ haline gelmistir (Priporas, Stylos ve Kamenidou, 2020).
Yerel yonetimler hem turist sayisin1 hem de i¢ yatirimlar1 arttirarak rekabet avantaji elde

etmek icin topluluk gelisimini, yerel kimligin gii¢lendirilmesini ve yerel halkin
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sehirleriyle tanimlanmasint 6nemsemektedirler (Anttiroiko, 2015). Bununla beraber,
turizme acilan sehirlerin seyahatin destekledigi ulasim, konaklama ve diger turizm

altyapilarin1 tamamlamis olmasi gerekmektedir (Ashworth ve Page, 2011).

Arastirma konusunu olusturan Bilecik ili, cografi konumu itibariyle oldukca
dikkat cekicidir. Tiirkiye’nin 6nemli sanayi ve ticaret merkezleri olan Istanbul, Kocaeli,
Sakarya, Bursa, Eskisehir, Ankara gibi illere ulasim agisindan olduk¢a yakindir ve ayni
zamanda Marmara Bolgesi’nin Anadolu’ya agildigi yollar iizerinde bulunmaktadir
(Aygiin, 1998). Cografi konumdan kaynaklanan zengin bitki Ortiisi ve hayvan
cesitliligine ek olarak ge¢misi antik ¢aglara tarihlenen, Osmanli Devleti’nin kuruldugu
topraklar olan ve Milli Miicadele Donemi’nde aktif rol oynayan Bilecik, dogal ve kiiltiirel
miras agisindan olduk¢a zengin kaynaklara sahiptir. Bununla beraber, bir turizm
destinasyonu olarak ilin ¢ok fazla taninmadig1 s6ylenebilir. Buradan hareketle calismada,
Bilecik ilinin turizm potansiyeli hakkinda fikir sunabilecegi diisliniilen kamu kurumu
yoneticileri, otel, acenta ve yiyecek-i¢ecek isletmecileri, sivil toplum kuruluslart (STK)
temsilcileri ve akademisyenlerden olusan ¢alisma grubuna yari-yapilandirilmis bir
goriisme uygulanmistir. Paydaslarin degerlendirmeleri SWOT ve igerik analizlerine tabi
tutulmustur. Bdylece, Bilecik’teki turizm potansiyelinin zayif ve giiglii yonleri ile
firsatlar1 ve tehditlerine iliskin bir tespit yapilmasi amaglanmigtir. Son olarak paydaslarin
yanitlarindan yola ¢ikilarak Bilecik ilinin turizm potansiyelinin gelisimine iligkin 6neriler

sunulmustur.

2. ARASTIRMA ALANININ OZELLIKLERI VE KAYNAK DEGERLERI
2.1. Bilecik Ilinin Cografi Ozellikleri

Giliney Marmara boliimiiniin dogusunda ve Sakarya Nehri’nin bir kolu olan
Karasu Vadisi’nde yer alan Bilecik (Bilgin, 2012), 39° ve 40°31 kuzey enlemleri ile 29°
43*“ve 30° 41 dogu boylamlarinda bulunmaktadir (Cakici, 2015). Dort cografi bolgede de
(Marmara, Karadeniz, i¢ Anadolu ve Ege Bélgeleri) topragi bulunan tek il olan Bilecik,
sehrin merkezi Marmara Bolgesi'nde yer aldig1 i¢in bu bolgeye dahil edilmistir (Aygiin,
1998). Dogudan Bolu ve Eskisehir, giineyden Kiitahya, batidan Bursa ve kuzeyden
Sakarya ile ¢evrili olan Bilecik (Vatan, 2015), 4321 km?’lik alan1 ile Tiirkiye’ nin kiigiik

illeri arasinda yer almaktadir (Sekil 1). Yiizol¢iimii siralamasi bakimindan 65. sirada
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bulunmaktadir (Cakici, 2015). Bilecik ili; merkez, Boziiyiik, Pazaryeri, S6giit, Osmaneli,
Golpazari, Inhisar ve Yenipazar ilgelerinden olusmaktadir (Bilecik Valiligi, 2023a).
Sakarya Nehri, ilin en 6nemli akarsuyudur ve kuzey-giiney istikametinde akarak sehri iki
parcaya ayirmaktadir. Bilecik’in sehir merkezi, Sakarya Nehri’nin giineybatisinda

kurulmustur (Mentese ve Tagil, 2012).

Sekil 1: Bilecik 11 ve ilce Simirlar1 Haritasi (Ozkan, 2022).

Bilecik ilinin gecis bolgesinde yer almasi, su kaynaklar1 ve ¢esitlilik gosteren
topografyasina bagli olarak ii¢ farkli iklim tipi gériilmektedir. Merkez ilge ve Inhisar’da
Marmara Bolgesi’nde rastlanan gecis iklim tipi (Ozkan, 2022), Boziiyiik, Pazaryeri ve
Yenipazar ilgelerinde I¢ Anadolu Bélgesi ikliminin dzellikleri mevcuttur. Osmaneli,
Golpazar ve Sogiit ilgelerinin Sakarya Irmagi kiyr seridinde ise mikro-klima iklim
bolgesi goriilmektedir (Orman ve Su Isleri Bakanligi, 2016). Ilin baslica tarim {iriinleri
arpa, bugday, misir, aycigegi, baklagiller, sogan, domates, sivribiber, patlican ve
serbetciotu sayilabilir. Ayva, nar, kiraz, karpuz, ceviz, lizimiiyle de meshur olan
Bilecik’in uygun alanlarinda seracilik da yapilabilmektedir (Cevre ve Sehircilik Il
Midiirligi, 2019). Biiyiikbas hayvancilik, aricilik, ipek bocekeiligi ve alabalik

yetistiriciligi ildeki 6nemli hayvancilik faaliyetleridir.

Bilecik ilini meydana getiren topraklar tepelik alanlar ile dik ve derin vadilerle
yarilmig asinim diizliikleridir. Topraklarin % 60’1n1 asinim diizliikleri ve platoluk alanlar,
% 32’sini daglar ve % 8’ini ovalar kaplamaktadir (Baskaya, 2017). Boziiyiik, Golpazari,
Osmaneli ve Pazaryeri Ovalar1 akarsularin tagidigi verimli aliivyonlar: biriktirmeleriyle

olusmustur (Bilecik Valiligi, 2023b). Daglarin yiikseltisi 1500 metreyi asmamaktadir
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(Aygiin, 1998). Kuzey Anadolu Daglari’ndan Koéroglu Daglari’nin baslangict Bilecik’te
bulundugundan, kuzeyden giineye dogru ani bir ylikselme s6z konusudur (Kuyucu,
2017). Bilecik il merkezi, denizden 526 metre yiikseklikte bulunmaktadir (Nikolayidis,
2016). Yillik yagis toplami1 450 kg/m? civarindadir. En ¢ok Ocak ve Mayis aylarinda yagis
olmaktadir (Oztiirk ve Ocak, 2020). Bilecik ili, yagis agisindan yeterli miktara sahip
olmasindan dolayr ormanlar agisindan zengindir. Yiizol¢limiiniin neredeyse yarisini

ormanlik alanlar meydana getirmektedir (Cevre ve Sehircilik il Miidiirliigii, 2019).

Bilecik ilinin niifusu, ¢esitli donemlerde artislar ve azalmalar yagamigtir. 1935-
2010 yillarinda Bilecik ilinin niifusu devamli olarak artis gostermistir. 1935 yilinda
24.114 olan niifus, 2010 yilinda 78.258’¢ ulagmistir. 2011 yilinda ise toplam niifus
65.459’a diismiistiir. Bilecik ilinde 1935’ten 1985 yilina kadar kirsal niifusun kentsel
niifustan fazla oldugu goriilmektedir. 1985’ten 2011 yilina kadar olan donemde ise
kentsel niifus, kirsal niifusu gegmistir. Buradan, s6z konusu dénemde Bilecik ilinin go¢
aldig1 anlasilmaktadir (Mentese ve Tagil, 2012). Adrese dayali niifus kayit sistemi, 31
Aralik 2021 tarihine gore Bilecik’in il merkezi, ilge, belde ve kdylerinin toplam giincel

niifusu 228.332’tiir (Tiirkiye Istatistik Kurumu -TUIK, 2021).

Bilecik’in gelismis ticari ve ekonomik faaliyetlere sahip Istanbul, Bursa,
Eskisehir, Kocaeli ve Sakarya illeri ile cografi yakinligi ve iliskileri sonucu ticaret
merkezi olarak ¢ok fazla giiclenemedigi sdylenebilir (Aygiin, 1998). Bununla beraber,
Bilecik ili Tiirkiye'nin porselen ve seramik merkezi konumundadir. En Onemli
endiistriyel hammadde ve ihracat iirliniinii ise mermer olusturmaktadir (Mentese ve Tagil,
2012). i1 genelinde ¢ok sayida mermer yataklari (Bilecik pembesi-giilkurusu, Sogiit beji
ve Golpazari beji) mevcuttur (Orman ve Su Isleri Bakanligi, 2013). Ayrica, il genelinde
55 dogal tas ocagi ile 35 dogal tas isleme tesisi yer almaktadir (Yurdakul, 2015). Bilecik
11 Kiiltiir Turizm Miidiirliigii tarafindan hazirlanan il Bazli Veri Toplama Sablonu (2023)
incelendiginde ilde faaliyet gosteren 9 adet konaklama isletmesi ile 2500 yatak kapasitesi,
13 adet isletme belgeli seyahat acentasi, 7 adet Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 belgeli
restoran/cafe ile 30 adet belediye belgeli restoran/cafe bulundugu goriilmektedir (T.C.
Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2023).
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2.2. Bilecik Ilinin Dogal Kaynak Degerleri
Bilecik ili ve g¢evresinin dogal degerlerine ait varliklarimi flora, fauna, tabiat
parklari, gol ve goletler, barajlar ve mesire yerleri, selaleler, kanyonlar, magaralar,

yaylalar, igmeler ve kaplicalar olarak siniflandirmak miimkiindiir.

Flora: Yirce-Biirmece-Komiirsu ile Muratdere’de yer alan orman florasinin
tespiti i¢in gerceklestirilen arazi ¢caligmalarinda alanin florasinin 79 familya ve 299 cinse
ait 505 takson; 358 tiir, 90 alttiir ve 46 varyeteden olustugu tespit edilmistir (Tiire ve
Tokur, 2000). 1000 metreye kadar olan yiiksekliklerde orman ortiisii genellikle makiler,
otsu bitkiler ve mese agaclarindan olusmaktadir (Cevre ve Sehircilik i1 Miidiirliigi,
2019). Daha yiikseklerde, giineyde Uludag’in uzantisinda kestane, kayin, saricam,
karacam ve goknar agag tiirleri; kuzeye dogru ilerledik¢e ise kizilgam ve mese agag
tiirlerinin yogun oldugu goriilmektedir. Serbet¢i otu, yalnizca Bilecik’te yetistirildiginden
ile 6zgii endemik bir bitkidir. Serbet¢i otu, endiistri bitkileri arasinda yer almaktadir ve
botanik olarak kenevir ile akrabadir (Orman ve Su Isleri Bakanligi, 2013). Bira sanayinde
aroma verici olarak kullanilmaktadir. Ayrica, Tiirkiye’de sadece Bilecik, Bursa, Kiitahya,
Izmir ve Sinop illerinde yayilim gosteren, kokleri tibbi alanda ve gida sektoriinde
kullanilan Cimtien otu ile Cigekli ve Komiirsu Yaylalari’nda her y1l mayis ayinda agan
ve Dogal Hayati Koruma Vakfi’'nin 101 odak tiirii arasinda yer alan ters lale ve sakayik
il sinirlarinda bulunan endemik bitkilerdendir (Sahinbag, 2018). Son yillarda tibbi bir
aromatik bitki olan lavanta da Bilecik ilinin farkli alanlarinda yetistirilmektedir ve turizm

uriuni olarak da sunulmaktadir.
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Fotograf: 1 ve 2: Pazaryeri Serbetci Otu Ureticisi ve Ters Lale (Kaynak: Il Kiiltiir
ve Turizm Miidiirliigii, 2023a).

Fauna: [lin orman agisindan zengin olmasi, av hayvanlari agisindan da
cesitlenmeyi saglamistir. Daglik, kayalik ve ormanlik alanlarda kurt, tilki, ayi, sansar,
cakal, geyik, karaca, tavsan, dag kecisi, yabandomuzu vb. memeli hayvan tiirlerinin yani
sira ispinoz, bastan kara, keklik, bildircin, kirlangi¢ culluk, yaban 6rdegi, iiveyik gibi kus
tiirleri de mevcuttur. Merkez ilge, Osmaneli ve S6giit ilgelerinden gecen Sakarya Nehri
ve kollar1 olan Goksu, Goyniik Cayi ile kiiclik derelerde balik¢ilik yapilmaktadir. Balik
cesitleri olarak, sazan, alabalik, kizilkanat, yayin, turna, tatli su kefali ve kum balig1
mevcuttur (Cevre ve Sehircilik 11 Midiirliigii, 2019). Yaban hayati zenginliginden
kaynakl1 olarak Bilecik ilinde ¢ok sayida devlet avlagi da bulunmaktadir (Orman ve Su

Isleri Bakanlig1, 2016).
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Tabiat Parklar: Kiiclikelmali, Harmankaya Kanyonu ve Erikli Tabiat Parklar1
Orman ve Su Isleri Bilecik Sube Miidiirliigii sorumlulugundadir. Kiigiikelmal: Tabiat
Parki, Pazaryeri ilgesi, Kii¢iik Elmali Kdyii’'nde bulunmaktadir ve 2011 yilinda tabiat
parki olmustur. Golet ¢evresi cam agaglariyla kaplidir ve florasi oldukga ¢esitlidir (Cevre
ve Sehircilik 11 Miidiirliigii, 2019). Aym zamanda fauna agisindan da oldukga zengindir.
Cesitli memeliler, kuslar, siirlingenler, kemirgenler, baliklar gibi pek ¢ok yabani hayvan
tiirli tabiat parkinda yasamini siirdiirmektedir (Baskaya, 2017). Harmankaya Kanyonu
Tabiat Parki, Inhisar ve Yenipazar ilgelerinin kesistigi yerdedir. Erikli Tabiat Parki ise

Boziiyiik ilgesi sinirlari icerisinde yer almaktadir.

Gol, Goletler, Barajlar ve Mesire Yerleri: Bilecik ili ve ilgelerinin simirlar
icerisinde ¢ok sayida gol, gdlet ve sulak alan bulunmaktadir. Cerkesli goli, ilin tek dogal
goliidiir (Cevre ve Sehircilik il Miidiirliigii, 2019). Kiiciikelmal1 Baraj Goleti, Bozcaarmut
Baraj Goleti, Pelitozii Goleti, Tiirbin ve Dodurga Baraj1 turizm ve rekreasyon agisindan
en c¢ok ziyaret edilen yerler arasindadir. Kéknar ve cam agaclariyla kapli Bozcaarmut
Goleti, kamp ve dinlenme amagli bir mesire alanidir. Kiigiikelmali Goleti benzer sekilde
genclik ve izci kamplar ile ¢esitli doga sporlarina elverislidir. Pelitozii Golet’i Bilecik
sehir merkezine 7 km uzaklikta oldugu i¢in ulasimi kolay bir konumdadir ve 6zellikle
hafta sonlar1 biiytiik ilgi gérmektedir (Vatan, 2015). Dodurga Baraj1 ve ¢evresi ise piknik,
dinlenme ve olta balik¢ilig1 icin tercih edilmektedir (Vatan, 2017). Son olarak Yediler
Mevkiinde bulunan sehir ormani, yerel halkin gilinlibirlik rekreasyon ve piknik

etkinliklerinde bulundugu bir mesire alanidir.

Selaleler: Bilecik ili sinirlar igerisinde toplam 3 adet selale bulunmaktadir.
Bunlar; Suuctu, Kinik ve Inhisar Selaleleridir (Orman ve Su Isleri Bakanligi, 2016).
Suuctu Selalesi, Yenipazar ilgesinde bulunmaktadir. 875 rakimda bulunan selale yaklagik
30 metre yiikseklikten dokiilerek kiiciik bir havuz meydana getirmektedir. 360 metre
rakimda olan Kinik Selalesi, Kinik Koyii, Alamandere Mevkii yakinindaki kayaliktan
cikan bir su kaynagidir. Son olarak ¢evresinde ¢ok cesitli meyve agaglarinin yer aldig
Inhisar Selalesi’nin irili ufakli sulari, Sakarya Nehri’'ne dokiilmektedir (Goker ve

Erdogan, 2019).
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Kanyonlar: ilde Harmankaya ve Yarhisar olarak isimlendirilen iki Snemli
kanyon bulunmaktadir. Harmankaya Kanyonu, Yenipazar-Inhisar arasinda; Yarhisar
Kanyonu ise merkez ilgeye baglidir. Bir diger kanyon olan Pasalar Bogazi Kanyonu ise
dogal ulasim yollar iizerinde yer almakla beraber az bilinmektedir (Ozkan, 2022).
Harmankaya Kanyonu, 2013 yilinda tabiat parki statiisii kazanmistir (Goker ve Erdogan,
2019). Maceray1 seven kisiler i¢in bir deneyim yasama imkani sunan bu kanyonun girisi
Yenipazar ilgesinin Karahasanlar Koyii’nde bulunmaktadir. Giris yiiksekligi yaklagik
olarak 538 metre olan bu kanyon bulundugu yerden 3 km sonra 385 metre yiikseklik ile
Inhisar ilgesinde sona ermektedir (Vatan, 2015). Kanyonun iginde selaleler ve zorlu
gecisler bulunmaktadir. Tek basima ve rehbersiz olarak kanyonu ge¢mek son derece
tehlikelidir. Bu bakimdan teknik bilgi ve beceriye sahip profesyonel ekip tyeleri ile
ekipmanlara ihtiya¢ duyulmaktadir. Yarhisar kanyonunun zorluk derecesi Harmankaya

Kanyonu kadar yiiksek degildir. Kanyoning i¢in en uygun aylar temmuz ve agustostur.

Fotograf 3 ve 4: Harmankaya Kanyonu (Kaynak: 1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii,

2023a).

Yaylalar: Komiirsu, Sofular, Cigekli ve Batan Yaylalar1 Boziiylik; Kamg1 Yaylast
ise Pazaryeri ilgesinde bulunmaktadir (Orman ve Su Isleri Bakanligi, 2016). Kémiirsu

Yaylasi, 90 hektar alana sahiptir ve 1700 metre yiiksekliktedir. Bu 6zellikleriyle kis
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turizmi agisindan elveriglidir. Koknar agaglar ile kapli Sofular Yaylasi’nin yiiksekligi
ortalama 1600 metredir ve bolgenin yayla turizmi agisindan  Onemli
destinasyonlarindandir. Orman dokusu, renkli ¢igekleri ve endemik bitki Cimtein’in
oldugu Cicekli Yaylast 1906 metre yiiksekligindedir (Vatan, 2017). Batan Yaylasi,
Boziiyiik ve Inegél arasinda yer almaktadir. Pazaryeri ilgesinin Bozcaarmut Kdyii’ndeki
Kamg1 Yaylast ise ¢am ormanlari ile zengindir. Yayla, kamp ve mesire yeri olarak

kullanilmaktadir (Bilecik Valiligi, 2023c).

Magaralar: Inhisar ilgesine ismini veren ve bolgedeki magaralar arasinda en
biiyiigii olan Inhisar Magarasi’nin yiiksekligi 350 metre, uzunlugu 170 metre ve derinligi
yiizeyden 40 metreye kadar ulasmaktadir (Vatan, 2015). Igerisinde ¢ok sayida devasa
sarkitlar ve dikitler bulunan magaranin 2001 yilinda Maden Tetkik ve Arama Genel

Miidiirligii (MTA) tarafindan haritasi ¢ikartilmistir (Bilecik Valiligi, 2023d).

Icmeler ve Kaphcalar: Osmaneli Selcik igmeleri, Osmaneli ilgesine 9 kilometre
uzakliktadir. Suyunun sicakligr 15-20 derecedir. Sodyum kloriir, sodyum bikarbonat,
sodyum siilfat agisindan zengindir. Basta mide, bagirsak, karaciger safra kesesi ve idrar
yolu vb. ¢esitli hastaliklarin iyilesmesinde yardimcidir (Sahinbas, 2018). Sogiit Calti
Kaplicasi ise Sakarya Nehri kiyisinda bulunmaktadir. Buradan hem banyo hem de igme
suyu olarak faydalanilmaktadir. Basta deri hastaliklari olmak iizere mide ve romatizma

rahatsizliklarinin da tedavisinde etkilidir (Vatan, 2017).

2.3. Bilecik ilinin Tarih Oncesi ve Tarihi Caglarina iliskin Ozellikler

Kuzeybati Anadolu’nun eski ve 6nemli yerlesim bolgelerinden olan Bilecik’te
tarih Oncesi (prehistorik) devirlere ait birgok hdyiik bulunmaktadir (Ozden, 2009).
Bahgelievler ve Gedikkaya Magarasi kazilarinda ¢ikarilan seramik kaplar, kemik aletler,
yontma tas buluntular ve pismis toprak eserlerin gliniimiizden yaklasik 9 bin y1l 6ncesine
ait oldugu tespit edilmistir (Anadolu Ajansi, 2023).

Bilecik’in siyasi ve kiiltiirel gelisiminin Anadolu’nun geneliyle ayni dogrultuda
ilerledigi goriilmektedir. Once M.O. 2000°de Hitit, sonrasinda ise M.0.1200°de Frig
egemenlik bolgeleri icerisinde yer almistir. Bu siiregte gerek maden ticareti gerekse de
Trakya ve Anadolu arasinda bir gegis alan1 olmasi nedenleriyle Bilecik, hizli gelisen bir
yerlesim yeri olmustur (Bilecik il Kiiltir Turizm Miidiirliigii, 2023b). Kuzeybati

Anadolu’da ve Marmara Bolgesi’nin Gilineydogu ucunda bulunan Bilecik’in yer aldig1
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cografya ilk caglarda, Thrak kdkenli bir halk olan Bithynler’e atfen Bithynia Bolgesi
olarak isimlendirilmistir (Sevin, 2001). Bilecik’in isminin nereden geldigi ise kesin olarak
bilinmemekle birlikte bir kaya ¢ikintisi izerinde bulunan Bele Kome Kalesi’nin bugiinkii
sehir merkezini olusturdugu ve sehrin isminin de buradan geldigi diisiintilmektedir
(Bilgin, 2012). Sehir tarihte Agrilion, Bebrikya, Justiniano Polis Gordi, Justiniano Polis
Mela gibi farkli isimlerle de anilmistir (Demiryiirek, 2011; Can, 2014; Fidan, Mean ve
Mean, 2022).

Roma Imparatorlugu’nun M.S. 395 yilinda ikiye ayrilmasinin ardindan Bithynia
Bolgesi ile Bilecik, Dogu Roma Imparatorlugu (Bizans) sinirlari igerisinde kalmistir ve
tekfurluk olmustur (Bilecik il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii, 2023b). Tiirklerin Anadolu’ya
gelisiyle birlikte ise Bilecik Selguklu ve Osmanli hakimiyetine girmistir. Osmanli
Devleti’nin temellerinin atildig1 yer olan Bilecik’in sonraki donemlerde -6zellikle
Bursa’nin baskent yapilmasiyla birlikte- sz konusu 6nemini kaybettigi goriilmektedir
(Demiryiirek, 2011). Bununla beraber ilerleyen yillarda Bilecik; Istanbul-Bagdat Kervan
yolu iizerinde ve Bursa, Iznik, Eskisehir ile Anadolu iclerine giden giizergahta yer almas1

nedeniyle énemli bir konaklama ve dinlenme yeri olmustur (Unal, 2008).

1800’1l yillarda sayist 200’ gegen camisi ve mescidi, 8 medresesi,
13 kilisesi, 200 civarinda okulu, riistiye mektebi ve cesitli imalathaneleriyle Bilecik,
Anadolu'nun orta lgekli sehirlerinden biri olmustur (Bilecik 1li 2018 Yil1 Cevre Durum
Raporu, 2019). Milli Miicadele Donemi’nde de aktif bir rol oynayan
Bilecik, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin varligim1 borglu oldugu Tiirk Kurtulug Savasi’nin
(1919-1923) ¢etin ¢arpismalarinin gegtigi bir yerdir. 1921 yilinin basi itibariyle isgallere
maruz kalmistir. Indnii Savaslari’nin yasandigi bélgeler giiniimiizde Eskisehir ilinin
Inénii ilgesi, Bilecik ilinin ise Sogiit ve Boziiyiik ilgelerinde yer almaktadir (Giingér,
2010). Ayrica Eskisehir-Kiitahya Savasi, Sakarya Meydan Muharebesi ve Biiyiik Taarruz
da Bilecik ve g¢evresini kapsayan cografyada meydana gelmistir. Bu siirecte Bilecik ve
cevresi hem Yunan ordusunun hem de bolgedeki Rum ve Ermeni cetelerinin ii¢ kez
isgaline ugramistir (Goktiirk Cetinkaya, 2019). Yunan isgali sirasinda Osman Gazi'nin
evinin de bulundugu, Beyler Besigi Vadisi'nde bulunan ipek fabrikalari, evler, cami,
medrese ve diger liretim yerlerinin yakilmasit ve halen daha bu tahribatin izlerinin

stirmesinden dolay1 halk arasinda bu bolgeye ““Yanik Sehir’” adi verilmektedir (Anadolu
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Ajansi, 2020). Bilecik, 6 Eyliil 1922°de Yunan isgalinden kurtarilmistir (Goktiirk
Cetinkaya, 2019).

2.4. Bilecik Ilinin Tarih Oncesi ve Tarih Caglarina iliskin Kaynak Degerleri

Bilecik ilinde tarih oncesi ¢aglara iliskin arkeolojik kaynak degerleri kapsaminda
kazi alanlar1 ve tarih ¢aglarinin farkli donemlerine ait kaynak degerleri baglaminda gesitli
eserler bulunmaktadir. Kazilar, Bahgelievler ve Gedikkaya Magaras1 yerlesimlerinde
gerceklestirilmektedir (Anadolu Ajansi, 2021; 2022). Tarih caglarina iliskin baglica
eserlerden 9’u cami, 8’1 tiirbe, 4’1 sehitlik, 4’1 kervansaray, han ve imarethanelerdir.
Ayrica hamamlar, kilise, saat kulesi, anit, kaya mezar1 ve diger yapilardan olusan 12 adet
tarihi eser daha bulunmaktadir (Vatan, 2017).

Kaz1 Alanlari: Bilecik merkezde bulunan Bahgelievler Mahallesi’nde bulunan
bos alanda tesadiif eseri bulunan seramik parcalarinin Bilecik Miizesi’ne bildirilmesiyle
kesfedilen Bahgelievler Kazis1 (Anadolu Ajansi, 2021) Bilecik Seyh Edebali Universitesi
(BSEU) Rektorliigii’'niin, Arkeoloji Béliimii'niin ve Bilecik Belediyesi’nin lojistik
destegiyle 2019 yilindan beri siirdiiriilmektedir (Fidan, 2020). Kazi sonucunda, Bilecik’in
Bati1 Anadolu’daki ilk yerlesim yerlerinden biri ve su yolu kaynagi oldugu, 9 bin sene
oncesinde bin yillik kesintisiz bir hayatin bolgede devam ettigi ve ilk seramik 6rneklerinin
varliginin burada tespit edilmesi s6z konusudur (Anadolu Ajansi, 2021). Ayrica, 6nciil
Neolitik unsurlar1 iceren yerlesmede ilk evrelerden itibaren yuvarlak/oval planh
evlerin/yapilarin bulunmasi (Kolankaya-Bostanci ve Fidan, 2021) ve Istanbul ile Giiney
Marmara ¢evresinde bilinen Fikirtepe Kiiltiirii’ne ait bulgulara rastlanmasi da dikkat
cekmektedir. S6z konusu veriler, Bahgelievler Kazisi’'nin Anadolu arkeolojisi i¢in
oldukga 6nemli sonuglar icerdigini gostermektedir (Fidan, 2020).

Gedikkaya Magaras1 Kazilar1 ise Bilecik Seyh Edebali Universitesi (BSEU)
Rektorliigii’niin, Arkeoloji Béliimii’niin, Bilecik Miizesi’nin ve Inhisar Belediyesi’nin
isbirligiyle 2019 yilindan beri yiiriitiilmektedir. Kazilar sonucunda inhisar ilgesinin
tarihinin 40.000 y1l 6ncesine diger bir ifadeyle Paleotik Doneme (Eski Tas Cagi) kadar
uzandi1 tespit edilmistir (Bilecik Seyh Edebali Universitesi, 2023). Yass1 balta, vurgu,
ogiitme ve el taglari, dilgiler (tas yonga), kaziyici, ok ve mizrak ucu, asi boyalari,
agirsaklar, delikli keramikler (canak ¢omlek), t1g, delici, mablak (karistirma aparati) gibi

cesitli kemik aletler, mermer kap parcalari, Ege diinyas1 ile iligkilendirilen mimari
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kalintilar, mevcut ana kaya ve kalker bloklarina uygun sekilde eklenmis tas siralar1 ve kil
topaklar ile olusturulan yasam birimlerine, silolara, ocak yerlerine rastlanan magarada
2022 yilinda, adak c¢ukuru tespit edilmis olup etrafi yarim ay bi¢iminde tas siralariyla
cevrelenmis ¢ukurun i¢inde dogal olusum bir dikit de bulunmaktadir. Adak ¢ukurundan
ayrica bir ana tanriga heykeli oldugu diisiiniilen, oturur vaziyette stilize edilmis tastan bir
heykelcik de ¢ikarilmistir. Magarada gerceklestirilen kazi ¢alismalarinin sonucunda
Anadolu tarih Oncesi arkeolojisi bakimindan ilgili literatiire yeni katkilar sunulmasi
beklenmektedir (Anadolu Ajansi, 2022).

Camiler: Bilecik’te tamami Osmanli donemine ait 9 adet cami bulunmaktadir.
Glinlimiize ulagmig tarihi camilerin ¢ogu restorasyona ugramistir, bazi camiler ise
(Osman Gazi, Emirler, Karacalar, Akkaldirim) tahrip olmustur ve kullanilmaz hale
gelmistir (Vatan, 2017). Orhan Gazi Camisi ile Ertugrul Gazi Camisi (Kuyulu Mescit),
Osmanli’nin kurulus dénemi yapilar1 arasinda en ilgi duyulan ve en fazla ziyaret¢i ¢eken
yapilardir (Okuyucu, 2020). Orhan Gazi Camisi, 1392 yilinda insa edilmistir. Edebali
Tirbesi’ne 50 metre uzaklikta yer alan caminin en ilging yani, asil minaresinin ana
binadan 30 metre uzakta bir kayanin iizerine yapilmis olmasidir (Bilecik 11 Kiiltiir Turizm
Miidiirligi, 2023c). Orhan Gazi Camisi, Osmanli Dénemi Tiirk dini mimari sanatinin ilk
kubbeli yap1 ornegidir. II. Abdiilhamid doneminde 6nemli bir onarim goéren cami,
restorasyon sirasinda kubbesi kursunla kaplandigi i¢in Kursunlu Cami ismiyle de
bilinmektedir (Kiiltiir Portali, 2023a). S6giit’te bulunan en eski Osmanli yapisi olan
Ertugrul Gazi Camisi (Kuyulu Mescit), kiiciik bir tepenin ete§inde bulunmaktadir.
Caminin yapildig1 yerin, Ertugrul Gazi’nin agiretiyle Sogiit’e geldiginde cadirlarini
kurduklar1 ilk yer oldugu rivayet edilmektedir. Caminin i¢inde yer alan kuyudan
bolgedeki miisliiman ve gayrimiislimlerin ortaklasa olarak su kullandiklar1 bilinmektedir.
Ustii demir 1zgara ile kapl olan kuyu, giiniimiizde kurumustur (Bilecik Valiligi, 2023e).
Karacalar Camisi, Kasimpasa Camisi, Celebi Sultan Mehmet Camisi, Riistem Paga
Camisi, Kopriili Mehmet Pasa Camisi, Hamidiye ve Mihal Gazi Camileri ise diger

yapilardir.

Tiirbeler: Anadolu’nun Tiirklesme ve islamlagsma siirecinde ahi seyhlerinin,
erenlerin, gazilerin ve velilerin 6nemli rolii olmustur (Yilmaz, 2016). Osman Gazi’nin

kaympederi ve devletin kurulmasina fikir babaligi yapmis, ayn1 zamanda Osmanl
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Devleti’nin ilk kadis1 ve miiftiisii olan Seyh Edebali’nin, ikinci miiftiisii ve kadis1 Dursun
Fakih’in (Bas, 2017) ve Osmanli Devleti’nin kurucusu Osman Gazi’nin babasi Ertugrul

Gazi’nin tiirbeleri en ¢ok ziyaret edilen tiirbelerdir.

Fotograf 5 ve 6: Ertugrul Gazi ve Seyh Edebali Tiirbeleri (Kaynak: 11 Kiiltiir ve
Turizm Miidiirliigii, 2023a).

Son yillarda Osmanli Devleti’nin kurulusunu anlatan donem dizileriyle, bu
tiirbelere olan ilginin artmasi s6z konusu olmustur (Okuyucu, 2020). Bu tiirbelerin
disinda, Mihal Gazi’nin, Kumral Abdal’in, Kamuran Gazi’nin, Savci Bey’in ve Has
Mehmet Bey’in tiirbeleri ile (Vatan, 2017) Milli Miicadele doneminde 6nemli gorevler
iistlenmis ve sehit olmus Bilecik Miiftiisit Mehmet Nuri Efendi’nin tiirbesi de Bilecik’te
yer almaktadir (Bilgili, 2022). Bilecik sehir merkezinde bulunan Seyh Edebali’nin
tiirbesinde kendi neslinden alt1 biiyilik ve dort kiiclik sanduka bulunmaktadir. Tiirbe ve
dergah, Sultan II. Abdiilhamid déneminde ve son olarak 2012 yilinda onarim gérmiistiir.
Tiirbenin hemen yaninda Osman Gazi’nin esi Bala Hatun ile annesinin sandukalarinin
bulundugu bir bagka tiirbe daha vardir (Bilecik Valiligi, 2023f). Ertugrul Gazi'nin mezar1
1281-1285 yillarinda oglu Osman Gazi tarafindan agik mezar olarak yaptirilmistir. Celebi
Sultan Mehmet doneminde ise iizeri kapatilarak tlirbe haline getirilmistir. Daha

sonrasinda da ¢esitli padisahlar tarafindan aslina uygun olarak tadilat ettirilmistir. Bahce
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icerisinde Ertugrul Gazi’nin esi Halime Hatun ile {i¢ oglundan biri olan Savci Bey’in asil

mezarlari ile Osman Gazi’nin gegici kabri bulunmaktadir (Vatan, 2015).

Han, Kervansaray ve Imarethaneler: Istanbul-Ankara yol giizergahinda yer
alan Bilecik ilinde ge¢miste pek ¢ok han ve kervansarayin yer aldigi bilinmektedir.
Giiniimiize ulasan yapilar; Bozilyiik’teki Kasim Pasa Imarethanesi, Golpazari’ndaki
Mihal Bey Hani/Tashan ile Vezirhan’daki Kopriili Mehmet Pasa Kervansarayi’dir
(Arikan ve Tiinel, 2013).

Anmit ve Sehitlikler: Bilecik sinirlar igerisinde dort adet sehitlik vardir. Bu
sehitliklerden {icii Bozilyiik (Inonii, Intikamtepe ve Metristepe) digeri ise Pazaryeri
ilgesindedir. Boziiyiik’te bulunan Metristepe Sehitligi’'nde kurtulusu simgeleyen bir anit
da bulunmaktadir (Vatan, 2017). Zafer Aniti, Kurtulugs Savasi’nin en zorlu
muharebelerinin gectigi ve savasin doniim noktalarindan biri olan indnii Savaslari’nin
kazanildig1, Biiyiik Onder Atatiirk’{in ifadesiyle “Milletin makds talihinin yenildigi yer”
olan Boziiyiik Metristepe’de bulunmaktadir (Okuyucu ve Erol, 2018). 1300 metre rakiml1
bir tepede bulunan anit, sehitlerin anilarin1 yasatmak amaciyla heykeltirag Prof. Dr. Sahin
Ozyiiksel tarafindan 2000 yilinda insa edilmistir (Arikan ve Tiinel, 2013). Kurtulus
Savasi’nin Metristepe-Indnii istikametinde gelisen ve tarihte Indnii Savaslari olarak
bilinen savaglarin gectigi bolgeye 1930 yilinda Milli Savunma Bakanligi’nca yaptirilan

Inénii Sehitligi’nde 844 sehit mezar1 bulunmaktadir (Bilecik Valiligi, 2023g).
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Fotograf 7 ve 8: Metristepe Zafer Anit1 ve Saat Kulesi (Kaynak: il Kiiltiir ve Turizm
Miidiirliigii, 2023a).

Miizeler ve diger tarihi yapilar: Bilecik ilinde dort miize bulunmaktadir. Bunlar;
Bilecik Miizesi, Bilecik Yasayan Sehir Miizesi, Boziiyiik Sehir Miizesi ve Arsivi ile Sogiit
Ertugrul Gazi Miizesi’dir. Bilecik Miizesi’nde il ve ¢evresine ait arkeolojik ve etnografik
eserler bulunmaktadir. Agirlikli Roma Donemi olmak {izere Paleolitik, Neolitik, Tung,
Hellenistik, Roma, Bizans ve Osmanli Doénemlerine ait eserler sergilenmektedir (Vatan,
2017). Sogiit Ertugrul Gazi Miizesi’nde ise agirlikli olarak Sogiit ve civarindaki
kdylerden toplanan etnografik eserler yer almaktadir (Vatan, 2015). Biiyiik Onder
Atatiirk’{in silah arkadas1 Albay Ibrahim Colak’m ailesiyle birlikte yasadig: kosk restore
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edilerek Boziiyiikk Sehir Miizesi ve Arsivi haline getirilmistir. Miizede Boziiyiik’iin
arkeolojik tarihinden baglayarak Selguklu, Osmanli ve Milli Miicadele Dénemlerinden
yakin gecmisimize kadar pek cok eser, belge ve fotograf sergilenmektedir. Son olarak
Yasayan Sehir Miizesi ise hem Osmanli Devleti’nin hem de Milli Miicadele’nin gegtigi
yillart gelecek kusaklara anlatmak hem de Bilecik ilinin ekonomik, kiiltiirel, tarihsel ve

geleneksel yasam tarzini yansitmak amaciyla tasarlanmistir.

Bilecik Hiikiimet Konagi, Saat Kulesi, Belekoma Kalesi, Hagios Georgios (Aya
Yorgi) Rum Kilisesi, Atatiirk Koskii, Dar’iil Eytam (Yetimler Yurdu), Hamidiye idadisi,
Kaymakam Sait Bey Cesmesi, Riistiye Mektebi, Tarihi Osmaneli evleri (Kiiltiir Portali,
2023b), Kemerkopri, Selguklu Gozetleme Kuleleri, Kapili Kaya (Gordios) Kaya Mezari,
Merdiven Kaya, Emirler ve Siileyman Paga Hamami ile Zincirli Kaya ilde bulunan diger
tarihi degerler arasindadir. Ayrica, Seyh Edebali Tiirbesi’nin yaninda yer alan ve Bilecik
Belediyesi tarafindan yapilan Osmanli Padisahlar1 Tarih Seridi’nde Osmanli Devleti’nin
36 padisahinin portreleri, biyografileri ve donemlerinde yaptiklar1 6nemli eserlerin

minyatiirleri sergilenmektedir.

2.5. Bilecik linin Etnografik Kaynak Degerleri

Bulgaristan, Yunanistan ve Sirbistan’dan go¢ ederek Bilecik’e yerlesen
muhacirler (Vatan, 2015) ve Bilecik’in yerli halki (Manavlar ve Tiirkmenler) (Vurgun,
2018) siire¢ igerisinde zengin bir sosyo-kiiltiirel yapinin olusmasina neden olmustur.
Bilecik kiiltiiriine ait etnografik kaynak degerlerini; el sanatlari, miizik ve halk oyunlari,

anma, festival ve senlikler ile mutfak kiiltiirii olarak siniflandirmak miimkiindiir.

El Sanatlari: Lefke Bezi dokumaciligl, igne oyasi yapimi, el orgiileri (gorap,
patik, eldiven) ve islemeleri, catma kadife dokumaciligi, mekikli el dokumaciligi,
seramik, aga¢ oymaciligi, caki ve bicak yapimi ve cakma tel kirma isleme Bilecik ilinde
halen uygulanmaya devam eden el sanatlaridir (Milli Egitim Bakanligt Hayat Boyu
Ogrenme Genel Miidiirliigii, 2012). Unutulmaya yiiz tutmus el sanatlari ise siis taslari
islemeciligi, demir ve mermer igleri, ylin hali dokumaciligi, bez ve palaz kilim
dokumaciligi, ipek dokumaciligi, hasir ¢uval dokumaciligi, sepet¢ilik, semercilik, yoresel

don/salvar yapimi, aba ve cecim dokumaciligidir (Unsal, 2019).

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 12 Yil / Year: 2023 m
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



Fotograf 9 ve 10: inhisar’da Ipekbocekeiligi ve Kimk Koyii Comlekgilik E1 Sanati
(Kaynak: 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2023a).

Ipekbocekgiligi, 15. ve 16. yiizyil belgelerinde Bilecik ve g¢evre illerinde
yapilmaktaydi (Baskaya, 2013). 19. ylizyil sonlarinda Bilecik’te 16 adet harir (ipek)
fabrikasi vardi. Bilecik koza {iretiminde Bursa’dan sonra ikinci sirada gelmekteydi. Daha
sonraki siireglerde, Balkan Savaglari, 1. Diinya Savasi ile Kurtulus Savasi’nin
gerceklesmesi ve ¢esitli hastaliklarin bas gostermesi nedeniyle ipek bocekgiligi kesintiye
ugramistir (Okuyucu, 2020). Giiniimiizde S6giit ve Inhisar ilgesine bagli bazi kdylerde
ipekbocekeiligi halen stirdiiriilmektedir. Comlekgilik ve seramik sanati, Pazaryeri ilgesine
bagh Kinik K&yli'nde 1800’1 yillarin sonunda Bulgaristan’dan gelen muhacirler ile
yorede uygulanmaya baglanmistir. Seramik ustalari, koyiin 1 km kadar karsisinda bulunan
yamagtaki topraktan elde edilen ¢dmlek¢i camuru ile atdlyelerinde bu zanaati yaklasik

120 yildir gergeklestirmektedir (Goker ve Hergiil, 2019; Poyraz ve Goker, 2019).

Miizik ve Halk Oyunlari: Bilecik yoresi miizigi ve halk oyunlarinda zeybek,
kargilama ve kasikli oyunlar i¢ igedir. Bilecik Kargilamasi, S6giit’iin Erenleri, Kara

Koyun ve Kral Kiz1 bilinen baslica halk oyunlaridir (Vatan, 2015).
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Anma, Festival ve Senlikler: Bilecik’in en 6nemli kiiltiirel etkinligi her y1l eyliil
aymin ikinci haftasinda Osmanli imparatorlugu’nun kurucusu Osman Gazi’nin babasi
Ertugrul Gazi’yi anmak amaciyla gergeklestirilmektedir (Bilecik Valiligi, 2023h). S6giit
Ertugrul Gazi’yi Anma ve Yoriik Senlikleri ismini tagiyan festivale, Tiirkiye ve diinyanin
dort bir yanindan Yériikler katilmaktadir. ilce merkezinden Ertugrul Gazi Tiirbesi’ne
gerceklestirilen Yoriik yiirliylisiiyle baslayan senlik; cirit atma, mehteran konseri ve halk
oyunlariyla devam etmektedir. Senligin son giinii devlet erkaninin katildig1 sifali pilav
dagitiminin ardindan Ertugrul Gazi dualar ile anilarak toren sona ermektedir. Dursun
Fakih’i Anma ve Kiire Koyii Senlikleri, Inonii Sehitlerini Anma Giinii, Dodurga
Senlikleri, Kinik Kdyii Geleneksel Comlekgilik Festivali, Golpazar1 Kiraz Festivali,
Inhisar Nar ve Inciri Festivali ve Osmaneli Alaca Karpuz Festivali de Bilecik ilindeki

diger etkinliklerdendir (Bilecik 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2023d).

Mutfak Kiiltiirii: Bilecik ilinin beslenmesinde, tahil tiirleri ilk siradadir. Yerel
yemeklerin ¢ogunlugunu hamur isleri meydana getirmektedir. Pide, biikme, hodalak
firinda pisirilen; kdmme ise yeni sonmiis ocagin kivileimli kiillii atesine gomiilerek
yapilan ekmek tiirleridir. Ayrica makarna, eriste, kuskus ve tarhana gibi yiyecekleri de
halk kendisi evlerde hazirlamaktadir. Bilecik mutfagina iliskin yerel yemekler ve tirtinler
arasinda ovmag ¢orbasi, dag erigi eksili kesme ¢orbasi, Boziiyilk mercimekli mantisi,
nohutlu manti, yunus erikli eksili biber dolmasi, piruhi, zirz, kacamak, huris tepsi, gok
fasille, bildircin kebabi, nohut kebabi, parmak koftesi, Bilecik (Tozman) giiveci, biizme
tatlisi, linga tatlisi, nisasta helvasi, kopiik helvasi, Pazaryeri helvasi, Pazaryeri bozasi,
Bilecik bali, Osmaneli ayva lokumu, Inhisar nar lokumu ve pancar pekmezi sayilabilir
(Bilecik 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2023e). Ayrica, Bilecik Pazaryeri Helvasi,
Boziiyiik Mercimekli Mantisi, Osmaneli Ayva lokumu, Osmaneli Karpuzu, Bilecik
Serbet¢iotu ve Cukurdren Biberi Tiirk Patent Enstitiisii’niin tescilledigi cografi isaretli

gida iirtinlerindendir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2023).

3. YONTEM
Makalede, 6ncelikli olarak ikincil veriler iizerinden dokiiman incelemesi (kitap,

dergi, katalog, web sayfas1 vb.) yapilarak Bilecik ilinin turistik kaynak degerlerinin
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envanteri sunulmustur. Ardindan, nitel yaklagimlardan goriisme teknigi kullanilarak
Bilecik ilinin turizm potansiyeli konusunda fikir beyan edebilecegi diisiiniilen farkli
paydas gruplarina Mayis 2021- Haziran 2021 tarihleri arasinda 6nceden hazirlanan yari
yapilandirilmis ve agik uglu sorular yéneltilmistir. Orneklem grubu, amagh drnekleme
yontemi kullanilarak goniilliikk esasina dayali olarak belirlenmistir. Amagli 6rnekleme,
sinirlt  kaynaklarin  etkin  kullanim1  i¢in nitel arastirmalarda yaygin olarak
kullanilmaktadir. Bu 6rnekleme yontemi, ilgilenilen konu hakkinda bilgili ve deneyimli
bireylerin ya da gruplarin tanimlanmasini ve se¢ilmesini icermektedir (Yagar ve Dokme,
2018). Goriisme yontemi ise bir konudaki goriis, fikir ve duygularinin derinlemesine
tespit edilmesinde diger yontemlere gore farkli nitelikte, ayrintida ve derinlikte veri
saglayan arastirma teknigidir. Goriisme esnasinda agik uglu sorulara verilen 6zgiir
yanitlar ¢ergevesinde kisilerin diisiincelerini, duygularini veya goriislerini daha dogru bir
bicimde 6grenmek olanakli hale gelmektedir (Tiirniikli, 2000).

Gorligmelerden elde edilen veriler SWOT analizi ile degerlendirilmistir. SWOT
(GZFT) analizi, stratejik yonetimin temel siireglerinden biridir. incelenen kurulusun,
destinasyonun, teknigin, siirecin veya durumun i¢ ve dis ¢evresinin degerlendirilmesinde
yaygin olarak kullanilan bir yontemdir (Boz, 2016). Gii¢li ve zayif yonler (strenghts-
weaknesses) ile firsat ve tehditlerin (opportunities-threats) belirlenmesi igin
kullanilmaktadir (Hill ve Westbrook, 1997). Bu baglamda arastirmada, Bilecik ilinin
turizm potansiyelinin zayif ve giiclii yonleri ile firsatlar1 ve tehditlerine iligkin bir tespit
yapilmast amaglanmistir. Goriismelerde SWOT analizini temel alan asagidaki sorulara
yanit aranmistir:

1. Turizm agisindan Bilecik’in gii¢lii ve zay1f yonleri nelerdir?

2. Turizm agisindan Bilecik’in sahip oldugu firsatlar ve tehditler nelerdir?

Goriismelerin bir kismi yiiz yiize gerceklesmistir. Paydaslarin bir kismi ise Covid 19
(Coronaviriis) pandemisi nedeniyle yiiz ylize goriismeye olumlu bakmamistir. Veriler,
s0z konusu ilgi gruplarindan birak-topla yontemiyle elde edilmistir. Arastirmaya
katilmay1 kabul eden 15 kisiden; 8’1 kamu sektoriinde, 5’1 6zel sektorde ve 2’si sivil
toplum kurulusunda (STK) calismaktadir. Katilimeilara G1, G2, G3...G15 bigiminde
kodlar verilmistir. Tablo 1’de goriisiilen turizm paydaglarinin listesi ve ilgili bilgileri

sunulmustur.
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Tablo 1: Goriisiilen Turizm Paydaslarinin Listesi

Goriismeci | Sektor Kurum Gorev
No

Gl Kamu | Bilecik [l Kiiltir ve Turizm | Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirii
Midiirligi

G2 Kamu | Bilecik Belediyesi Basim  Yaymn ve Halkla

Miskiler Miidiirii

G3 Kamu | Bursa Eskisehir Bilecik Kalkinma | Bilecik Yatirim Destek Ofisi
Ajanst (BEBKA) Koordinator Vekili

G4 Kamu | Bilecik Yasayan Sehir Miizesi Miize Sorumlusu

G5 Kamu | Boziiylik Sehir Miizesi ve Arsivi Miize Sorumlusu

G6 Kamu | Bilecik Seyh Edebali Universitesi | Akademisyen (Isletme)

G7 Kamu | Bilecik Seyh Edebali Universitesi | Akademisyen (Turizm Isl.)

G8 Kamu | Bilecik Seyh Edebali Universitesi | Akademisyen (Turizm Isl.)

G9 Ozel Grand Cal1 Otel Satis ve Pazarlama Miidiirii

G10 Ozel Ertugrul Turizm Seyahat Acentas1 | Acenta Miidiirti

Gl11 Ozel Tiirkoglu Turizm Seyahat Acentas1 | Acenta Miidiirii

Gl12 Ozel Cingilli Restoran Restoran Sahibi

GI13 Ozel Karafirin Restoran ve Alabalik | Restoran ve Tesis Sahibi
Tesisleri

Gl4 STK Edebali Kiiltiir ve Arastirma | Sayman
Dernegi

GI15 STK Avcilik ve Aticilik Doga Sporlari Dernek Baskani
Ihtisas Kuliibii Dernegi

Katilimcilardan elde edilen veriler bilgisayar ortamina aktarilarak diizenlenmis ve

arkasindan betimsel analize tabi tutulmustur. Betimsel analiz, bireylerin goriislerini agik

bir bicimde ortaya koymak amaciyla veri setinin onceden tanimlanmis temalar ile

Ozetlenerek yorumlanmasidir (Yildirim ve Simsek, 2005).
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4. BULGULAR

4.1. Bilecik’in Turizm Potansiyelinin SWOT Analizi

Bilecik’in  turizm potansiyelinin

degerlendirilmesi amaciyla destinasyon

paydaslariyla gerceklestirilen goriismeler sonucunda elde edilen veriler ile SWOT analizi

yapilmistir. Bu kapsamda, giiclii ve zayif yonler ile firsatlar ve tehditleri yansitan

katilimcr goriisleri asagida yer alan tabloda 6zetlenmistir.

Tablo 2. Bilecik’in Turizm Potansiyelinin SWOT Analizi ile Degerlendirilmesi

biiyiiksehre yakinhg (G1, G2, G3, G5,
G7, G10, G13, G14)

- Zengin tarihi ve Kkiiltiirel miras
kaynaklan (G1, G2, G4, G5, G7, G8,
G9, G11, G13, G14, G15)

- Osmanhnin kurulus yeri olmasi ve bu
doneme iliskin tarihi yapilarin varhg:
(G1, G3, G5, G, G15, G14

- Kurtulus Savas1 ve  Milli
Miicadele’de stratejik oneme sahip yer
olmasi (G4, GY5)

- Inan¢ turizmi acismdan onemli
sahsiyetlerin tiirbelerinin (Ertugrul
Gazi, Seyh Edebali vb.) olmas1 (Gl1,
G4, G8, G14)

- Bozulmamis dogal kaynaklara sahip
olmasi (G1, G2, G7, G8, G15)

- Tarimsal ve ekolojik turizme uygun
¢cok cesitli sebze

yetismesi (G1, G2, G8)

ve meyvelerin

-Universitenin olmasi (G5, G6)

Giiclii Yonler Zayif Yonler
- Cografi konum olarak gecis | - Geng niifusun azhgi (G3, G4, G6)
bolgesinde yer almasi ve bircok |-Yerel halkin turizm bilincinin

yeterince gelismemesi (G1, G4, G5, G6,
G7,G8, G14)

-Sehir merkezinin estetik bir mimariye
sahip olmayis1 (G1,G14)

-Nitelikli

turizm isletmelerinin

(konaklama, yeme-icme, eglence,
hediyelik esya vb.) yeterli

olmamasi (G2, G4, G5, GY)

sayida

-Hizmet verecek profesyonel turist
rehberinin olmamasi (G1, G10, G13)
-Turizm faaliyetlerinin planh bir
sekilde gerceklesmemesi (G6, G7, G8,
Gl14)

-Turizm faaliyetlerinin agirhkh olarak
i¢ turizm ile simirh kalmasi (G1, G2)
-Yerel aktorler ile kurumlarin iletisim,
koordinasyon ve is birliginin yetersiz
olmasi (G2, G4, G5, G6, G8, G14)
-Cografi isaretli tescilli iiriinlerin ulusal
ve uluslararasi satisa ve pazara hakim

olamamasi (G1)
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-Tarmmsal  iiriinlerin ve  yoresel
iriinlerin  iiretildigi bir  Bilecik
markasinin olmamasi (G1)

-Etkili tanitim yontemlerinde

kullanilan i¢eriklerin zayif olmasi (G2,

G5, G7, G14)

Firsatlar

Tehditler

-Covid-19  pandemisinden  sonra
insanlarin doga ve Kkirsal turizm
cesitlerine olan egiliminin artmasi (G1,
G2)

-Ulasilabilirlik ve konum (G1, G2, G,

G3, G7, G8, G9, Gl11, G12, G13)

-Tarihi donem dizilerinin Bilecik
bolgesindeki cazibe alanlarnmm ve
kiiltiirel  degerlerini  ulusal ve

uluslararas1 arenada tamtiyor olmasi
(G1, G2, G7,G12,G14)

- Ertugrul Gazi'yi Anma ve Yorik
Bayrami"' ile "'Bilecik Bezi''nin, Somut
Olmayan Kiiltiirel Miras Tiirkiye
Ulusal Envanteri’ne girmesi (G1)
-Kamu kurumunun ve ozel sektorii
yatirnmcilarinin Bilecik'e karsi olumlu
egilimleri (G1, GS5)

-Yoresel iriin ve geleneksel el
sanatlan c¢esitliligi ve bunlarin pazara
hakim olabilecek kapasitede olmasi

(G1)

-Bilecik sehrinin Tiirkiye’de hala cok
bilinir olmamasi (G2, G3, G8)

-Cevresindeki daha tanminmis ve turizm
alt yapis1 oturmus

golgesinde kalmas1 (G1, G3, G5, G7, G8)

destinasyonlarin

- 11 merkezindeki c¢arpik kentlesme
(G12, G14)
- Gelisen
olumsuz etkisi (G1, G9, G10, G11, G15)

sanayinin c¢evreye olan
-Serbest isletmeye ve piyasa ruhuyla
kirsal yonetimin Kkendi biinyesinde
yonetisimin olusturamamasindan

kaynakhh olarak disaridan gelen

yatirimcilarin turizmi yonetme
girisimleri (G1)

-Plansiz yapilarin insasinin ve bilingsiz
restorasyonlarin tarihi dokuya zarar
vermesi (G2, G4, G9, G10)
-Siirdiiriilebilir ve kalict bir turizm
politikasinin olmamasi (G1, G2, G8)
-Belirli bir turizm alammma agirhk
verilmesinin yarattig1 tek boyutlu imaj

problemi (G2, G15)
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- 11 merkezinin 1. Derecede deprem

bolgesinde yer almasi (G15)

Tablo 2 incelendiginde paydaslarin Bilecik’in turizm potansiyelinin giiclii
yonlerini ve firsatlarin1 ortaya koyduklar1 goriilmekle birlikte zayif yonleri ve turizm
gelisimine yonelik tehditleri daha fazla algiladiklari sdylenebilir. Betimsel analiz ile
aragtirmaya katilan paydaslarin goriislerini daha belirgin, derinlemesine ve detayli bir
bicimde ortaya koymak miimkiin olabilmektedir. Buradan hareketle paydaslarin

gorislerine iligkin betimsel analizlere sonraki bagliklar altinda yer verilmistir.

4.2. Paydaslarin Bilecik’teki Turizme Yonelik Algiladig1 Giiclii ve Zayif Yonlere
Iliskin Géoriisleri

Katilimeilar genel olarak Bilecik’in cografi konumu, iklimi, dogasi, kiiltiirii ve
oldukca zengin tarihi dokusu sebebiyle gii¢lii yanlarin1 vurgulamis ve dnemli bir turizm
potansiyeline ev sahipligi yaptigimi ifade etmislerdir. Bu konuya dikkat ¢ceken bazi
paydaslarin goriisleri soyledir:

“Antalya-Istanbul otoyolunun ilimizden gecmesi, Bilecik’in hizli tren
giizergahinda olmasi ve Istanbul, Bursa gibi biiyiiksehirlerin havaalanlarina
yakinligi sayesinde insanlarin her zaman kolay ulasabilecegi bir konumdadir.
Cevresindeki yakin sehirler itibariyle Bilecik yaklasik 26 milyonluk bir
niifusun ortasindadir ve 6nemli bir pazarin gébeginde yer almaktadir. Ayrica,
biiyiik sehirlere bu kadar yakin olup dogasini bu kadar korumus bir sehir pek
bulunmamaktadir” (G3).

“Turizm agisindan Bilecik’in giiglii yonii, farkli turizm tiirlerine hitap
edebilecek ozelliklerinin olmasidir. Bilecik’in dogasi, tarihi ve kiiltiirel

derinligi ¢ok farkl pazarlari ve kitleleri kendine ¢ekebilir’’ (G15).
“Dogasi, bozulmamuis bakir yesillikleri, ormanlari, yaylalari, selaleleri,

goletleri, kanyonlari, akarsulari, i¢cme ve kaplicalari, yoresel iiriinleri,

folklorik zenginlikleri, temiz havasi, insant ve yasam tarzi ile biiyiik bir
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potansiyele sahiptir. Basta inang turizmi olmak iizere, kiiltiir turizmi, termal
turizm, tarim turizmi, yayla turizmi, foto safari, kus gozlemciligi, botanik

turizmi, kamp/karavan turizmi potansiyeli mevcuttur’’ (G1).

“Bilecik tarih a¢isindan olduk¢a zengindir. Son yapilan Bahgelievler Kazisi
ile birlikte Bilecik’in Bati Anadolu’nun en eski yerlesim yeri oldugu
kanitlanmustir. Yaklagik 9000 yildan beri medeniyetlere ev sahipligi yapan ve
onemli tarihi olaylara taniklik etmis Bilecik arkeoturizmde de adindan soz

ettirebilir’’ (G2).

Giliniimiizde film ve televizyon dizilerinde gecen destinasyonlarin turistlerin
seyahat yeri se¢cimindeki roliinlin olduk¢a fazla oldugu sdylenebilir. Destinasyonlarin
tanitiminda film ve dizilerin aktif rol oynamasinin daha genis kitlelere ulasilmasinda,
destinasyonlarin deger kazanmasinda ve destinasyon imajinin gelismesinde yardimci
oldugu bilinmektedir. Ayni zamanda destinasyonlarin ekonomisinin gelistirilmesi
bakimindan da 6nemli bir arag haline gelmistir (Ozbek ve Giillii, 2021). S6z konusu ilgiye

atfen Bilecik’in film ve dizi turizmi potansiyeline dikkat ¢ekilmistir.

“Bilecik, Osmanli Devleti’nin kuruldugu yer olmasi, Seyh Edebali ve
Ertugrul Gazi tiirbeleri ile inang, tarih ve kiiltiir turizminde one ¢ikmaktadir.
Son yillarda Dirilis Ertugrul, Kurulus Osman vb. TV dizileri sayesinde hem
yurt iginde hem de yurt disinda popiilaritesi artmis ve Sogiit ilgesi yilda
neredeyse bir buguk milyon insani ¢ekmeye baslamistir. Bu konuda turist

sayisini arttirmak igin ¢alisilmasi faydali olacaktir’” (G3).

“Bilecik’in en onemli gii¢lii yonlerinden birisi Osmanlt Devleti’nin bu
topraklarda kurulmug olmasi ve yaklasik 740 yildwr siiregelen, her yil Eyliil
ayinda kutlanan Ervtugrul Gazi’yi Anma senlikleridir. Diinyanin ve iilkemizin
dort bir yamindan bu etkinlige katilimlar olmaktadir. Ve iilkemiz acisindan
pek bilinmese de Soégiit Tiirk Diinyast agisindan halen ¢ok onemli bir

merkezdir” (G14).
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Bilecik turizm agisindan incelendiginde her turizm bolgesinde oldugu gibi zayif
yonlere de sahiptir. Bu konuya iliskin olarak Bilecik’te yeterli sayida ve nitelikli turizm
isgiicli, altyapt ve {ist yapinin olmamasina dikkat ceken katilimcilardan bazilarinin

gorisleri su sekildedir:

“Bilecik turizminin en zayif yonii konaklama problemidir. Gelen
ziyaretgilerin neredeyse tamamina yakini konaklama yapmadan giintibirlik

ziyaretler gerceklestirmektedir’’ (G11).

“Bilecik, tur programlarinin rotalarinda ya hi¢ yer almamakta ya da bir
gecis noktasi olmaktadir. Bunun bence baglica nedeni turizm sektorii ile ilgili
vapilan ¢alismalarin ve tanitimin yetersiz kalmasidir. Turizm hizmeti verecek
nitelikli tesisler, isgiicti ve profesyonel turist rehberleri konularinda ¢ok

eksikligimizin oldugunu diigiiniiyorum’’ (G10).

Bir diger konu ise yerel halkin yeterli turizm bilincine sahip olmamasi ve
Bilecik’in ev sahipligi yaptig1 turistik kaynaklarin zenginliginin ve bunun
yaratacagl ekonomik giiciin tam olarak anlagilamamasi olarak yorumlanmistir.

Goriisme yapilan paydaslardan bazilar asagidaki konularin altini ¢izmistir:

“Yerel halkin turizme olan bakis agilarmmin olumsuz oldugu séylenebilir.
Bunun en onemli nedeni, turizmle ilgili bilin¢ diizeyinin diisiik olmasi ve
turizmin ekonomik bir katma deger olarak diisiiniilmemesidir. Yerel halk;
folklorik, gastronomik, kiiltiirel, geleneksel ve yoresel anlamdaki sahip

oldugu degerlerin tam anlamiyla farkinda degildir’’ (G35).

“Bilecik'e 6zgii olan ve bir kismi cografi isaretle tescilli viriinlerimizin (Kiire
tiziimii, Osmaneli karpuzu, Cukuroren biberi, Bilecik cevizi, Golpazart kirazi,
Baskoy cennet hurmasi, Bilecik serbet¢i otu, Pazaryeri ¢ilegi, Calti domatesi,
Boziiyiik Mercimekli Mantisi, Pazaryeri Helvasi, Osmaneli Ayva Lokumu vb.)

ulusal ve uluslararast pazarlarda tammirligi ve satisi zayiftir. Tarimsal ve
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’

voresel iiriinlerin iiretildigi bir Bilecik markasinin olmamast eksikliktir’

(Gl).

“Bilecik turizminin gelisememesinin en onemli sebebi kurumlararasi ig
birliginin olmamasi, iist diizey biirokrasinin kisa siirede degisimi ve her
donem projesinin yeni gelen yoneticiler tarafindan rafa kaldirilarak
surdiiriilebilir bir anlayisin benimsenmemesidir. Odak noktasinin stirekli
farkly projelere kaymasindan dolayt neredeyse hi¢bir proje nihayete
ermemektedir’’ (G4).

4.3. Paydaslarin Bilecik’teki Turizme Yénelik Algiladig: Firsat ve Tehditlere iliskin
Goriisleri

Bilecik’in dogal, tarihi, sosyo-kiiltiirel ve ekonomik agilardan olduk¢a zengin
kaynaklara sahip oldugu ve bu kaynaklarin dogru ve siirdiiriilebilir bir bigimde ele
alinmast durumunda ildeki turizm gelisimi agisindan pek ¢ok firsat yaratabilecegi

belirtilmistir. Buradan hareketle, katilimcilardan bazilar1 asagidaki konulara isaret

etmistir:

“Covid-19 pandemisinden (koronaviriis pandemisi) sonra insanlarin kitle
turizminin ger¢eklestigi kalabalik yerlerden ziyade izole olabilecekleri doga
ve kiwrsal turizm ¢esitlerine olan egilimi artmistir. Doga, macera,
kamp/karavan turizmi vb. tiirlerin sosyal medyanin da etkisiyle birlikte daha
popiiler hale geldigini diisiiniiyorum. Zengin ve bozulmamis dogal

kaynaklara sahip Bilecik i¢in bu durum bir firsat yaratmaktadir’ (G2).

“Biiyiik illerin arasinda kalmis olma durumumuz eger dogru
degerlendirilirse bir firsata doniistiiriilebilir. Bilecik’in ¢evre illere gore
heniiz betonlastirtimamus ve kiigiik bir sehir oldugunu séyleyebiliriz. Biiyiik
sehirde yasayan insanlar sehrin kalabaligindan bunaldiklari zaman dogayla
bas basa kalabilecekleri ve streslerini atabilecekleri yerlere gitme

egilimindedirler. Biz rekabet olarak betonlasma agisindan degil de sehrin
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dogasini ve tarihi dokusunu koruma yoluna gidersek ¢evre illerle dogru bir

rekabete girmis oluruz’’ (G15).

“Ulkemizde ve hatta yurt disinda bazi iilkelerde giindemde olan televizyon
dizileri ile Bilecik daha ¢ok tanminmaya baslamistir. Eger vakti gecmeden bu
riizgar yakalanip dogru degerlendirilirse ve ziyaret¢ilerin konaklamal
olarak gelmesi saglanabilirse, ilimiz turizmi a¢isindan bu gelisme biiyiik bir
firsata doniistiiriilebilir. Nitekim ¢evre ve farkli illerde bunun orneklerini
gormekteyiz. Osmanli dizileri giindemde oldugu donemde hemen hemen her
ilde Osmanli ve Kay: kiiltiiriine dair iiriinler 6n plana ¢ikmistir. Hemen her
ilde oba ¢adirlart kurulmus ¢esitli etkinliklerle herkes bu ilgiden bir pay alma
cabasina girigmistir. Bilecik bu konuda tarihi konumunu ve OJnemini

kullanmada yetersiz kalmistir’” (G14).

Destinasyonun sahip oldugu degerlerin, zenginliklerin ve ¢esitliligin giiclii ve
firsatlarla dolu bir turizm potansiyeli olusturdugu; bununla beraber bazi tehditler de
yarattig1t bilinmektedir. Tehditler konusunda bazi katilimecilarin konuya iligkin

goriisleri agagidaki gibidir:

“Bilecik’in lokasyon olarak merkezi bir konumunun olmasi ve biiyiik
sehirlere yakinligi onemli bir gii¢lii yon gibi goriinse de bu durum ayni
zamanda bir tehdit de olusturabilir’” (G8).

“Bolu ve Iznik gibi daha taninmis destinasyonlar ile konaklama, yeme-i¢me,
eglence vb. turizm altyapisint oturtmus Eskisehir, Bursa, Sakarya vb. yakin
sehirler insanlari kolaylikla kendine ¢ekebilmekte ve Bilecik’in potansiyel

albenisini yok etmektedir” (G3).

“Osmanli’min bu yorede kurulmus olmasit onemli bir turizm c¢ekiciligi
yaratmaktadwr. Bununla birlikte il turizm anlaminda neredeyse sadece bu
yontiyle on plana ¢ikarilmaktadir. Zengin kaynaklara sahip Bilecik’in
turizminin ¢esitlenmesi saglanamamakta ve alternatif turizm tiirlerine gerekli

ilgi gosterilmemektedir” (G15).
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Arastirmaya verilen bazi katilimci yanitlarindan plansiz sehirlesmenin sehrin
karakteristik yapisini ve ¢evreyi bozdugu; bunun yani sira yanlis restorasyon c¢aligsmalari
sonucunda turizm varliklarinin korunamamasi endiseleri oldugu anlasilmaktadir. S6z
konusu durumlarin bolgenin degerlerini turistlere ve gelecek nesillere aktarma konusunda
tehditler olusturduguna vurgu yapan bazi goriismecilerin diisiincelerine asagida yer

verilmektedir.

“Turizm acisindan Bilecik i¢in en biiyiik tehdit sehir merkezinin hizli ve
carpik bir sekilde betonlasmasidir. Gélpazari, S6giit ve Osmaneli gibi ilgeler
heniiz sehirlesmeye kurban gitmedigi icin tarihi ve kiiltiirel dokusu sehir
merkezine nazaran daha ¢ok kendisini belli etmektedir. Fakat sehir merkezine
geldigimizde siradan bir sehir goriintiisii bizi karsilamaktadir. Sehrin
karakteristiginden neredeyse geriye bir tek engebeli arazisi kalmistir.
Insanlarin Bursa’dan, Eskisehir’den, Kiitahya’'dan Bolu’dan Ankara’dan
veya Istanbul’dan Bilecik’e betonarme binalar gérmeye veya alisveris
merkezi gezmeye gelmesini beklemek mantikli bir beklenti olmayacaktir’’
(G12).

“Bilecik , “Kurulug ve Kurtulug Sehri” olmast bakimindan bolgede pek ¢cok
tarihi varligin bulundugu bir sehirdir. Siire¢ icerisinde ¢arpik kentlesmenin

ve yanlis restorasyon c¢alismalarinin etkisiyle bu yapilarin bozulmasi ve

¢irkin bir goriimiime doniigmesi tehditi s6z konudur’’ (G4).

“Mermer ocaklari, agir sanayi vb. gelisen sanayinin ¢evreye ve turizme olan
olumsuz etkileri vardir. Hava kirliligi, organize sanayi bolgesinin (OSB)
kurulusuyla tarim arazilerinin yok olmasinin ve yanlis yonetigsimin
gelecekteki turizm geligimi agisindan tehdit olusturdugunu diigiiniiyorum’’
(Gl).
5.SONUC VE ONERILER
Gilinlimiizde, degisen turist profiline ve egilimlerine bagli olarak deniz-kum-giines
turizmi yaninda alternatif turizm ¢esitlerine olan ilginin her gegen giin arttig1

gozlemlenmektedir. Bu baglamda, biitlinlesik turizm tiirlerinin sunuldugu sehir turizmi
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konsepti olduke¢a talep gormektedir. Bilecik dogasi, tarihi ve kiiltiirel kaynaklar1 ile
onemli turizm potansiyeline sahip bir sehirdir. Tiirkiye nin dort cografi bolgesinde yer
alan tek sehir olma 6zelligi tastyan Bilecik, bu yoniiyle {i¢ farkli iklim tipinin goriildiigi
bir yerdir. Farkli iklim kusaklar1 ayn1 zamanda tarimsal ¢esitlilige yol agmakta, Bilecik’in
ekolojik ve doga kaynaklarini ¢esitlendirmektedir.

Bilecik, karayolu ulasimindaki éneminin yani sira Ankara-Istanbul yiiksek hizli
tren hattinin istasyonlarindan ikisinin il smnirlarinda olmasi (Bilecik ve Boziiylik
istasyonlar1) ve hali hazirda yapilmakta olan Bursa ve izmir’i birbirine baglayacak hatta
da Osmaneli ilgesinin bir istasyon olarak belirlenmesi nedenleriyle ulasilabilirlik
konusunda gii¢lii bir ildir. Bu baglamda, karayoluyla beraber yiiksek hizli tren yolunun
da kullannominin yayginlagsmasiyla gelecek donemlerde ticaret ve turizm faaliyetlerinin
daha da gelismesi miimkiin olacaktir. Ayrica, biiyiiksehirlerdeki havaalanlarina yakinligi
da (Bursa ve Istanbul) Bilecik e ulasilabilirlik agisindan biiyiik bir avantaj saglamaktadir.

Bununla beraber, ilin konaklama kapasitesi ve yeni konseptli otel sayis1 yetersizdir.

Cografi konumunun bir sonucu olarak Bilecik, tarih boyunca farkli
medeniyetlerin 6nemli bir ugrak ve yerlesim yeri olmustur. Arkeolojik alanlari, camileri,
tiirbeleri, kervansaraylari, anit ve sehitlikleri, miizeleri ve diger tarihi yapilariyla zengin
bir tarihi ¢ekicilige sahiptir. Bununla beraber, Bilecik sehri agirlikli olarak ‘‘Kurulus ve
Kurtulusun Sehri’> (Osmanli Devleti’nin kurulus yeri olmasi kurulusu; Inonii
Savaglari’na ev sahipligi yapmis olmasi ise kurtulusu ifade etmektedir) olarak
pazarlanmakta; ilin sadece tarihi degerleri 6n plana ¢ikarilmaktadir. Ote yandan Bilecik,
sahip oldugu dogal ve kiiltiirel miras ile ¢cok fazla taninmamakta; ilin turizm arzi sadece
tarihi degerler ile sinirli kalmaktadir. Oysa Bilecik sahip oldugu ormanlari, yaylalari,
goletleri, kanyonlar1 ile doga turizminde ciddi bir hareketlilik yaratabilecek potansiyele
sahiptir. Ayrica, yerel mutfagi ve geleneksel el sanatlar1 da turizm hareketliliginin
artmasina destek saglayabilecek kaynaklardandir (Vatan, 2017). Bu baglamda, Bilecik
sehrinde gegmisten bu yana siiregelen yerel mutfagin ve el sanatlarinin unutulmamasi ve
gelecek nesillere aktariminin saglanabilmesi icin turizm Onemli bir ara¢ olarak
kullanilabilir. Son olarak Bilecik, tarith 6ncesi donemlere iligkin kazi alanlariyla

arkeolojik kiiltiir varligi turizmi (arkeoturizm) agisindan onemli bir ¢ekicilik merkezi
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haline getirilmeli ve mutlaka bu kaynaklarin kiiltiirel miras turizmine kazandirilmasi igin

caligmalar yapilmalidir.

Arastirmada vurgulanan konular ¢ercevesinde Bilecik ilinin turizm potansiyelinin
gelistirilmesi ve s6z konusu turizm gelisiminin basarili bir bigimde siirdiiriilebilmesine
yonelik bolgedeki turizm paydaslarinin bazi sorumluluklar yerine getirmesi gerektigi
diisiiniilmektedir. Bu baglamda yerel yonetimler, 6zel sektor, sivil toplum kuruluslar
(STK’lar), tiniversite ve yerel halk is birliginde yapilabilecek faaliyetlere iligkin 6neriler

asagida yer almaktadir:

— 1lin isminin pek bilinmemesi sebebiyle bir turizm destinasyonu olarak
pazar belirleme, tanitim, imaj ve markalasma calismalar1 yapmak (Orn;
carpict yerel logo ve slogan gelistirmek, yerel markali gida ve el sanatlari
iirlinleri, hediyelik esyalar tasarlamak, yerel kooperatifler olusturmak vb.)

— Tim turizm paydaslarimi kapsayan komisyonlar kurularak katilimci,
¢Oziim odakl1 ve stirdiiriilebilir bir yaklasimin saglamak,

— Seyahat acentalarinin tur rotalarina Bilecik ili ve ilgelerinin dahil
edilmesini saglayarak gecelemeli kaliglar ger¢eklestirmek,

— Nitelikli turizm tesislerinin olusturulmasi, var olan kapasitelerin
arttirilmas1 ve koylerde pansiyonculugun gelistirilmesi i¢in hem yerel
halka hem de girisimcilere yatirim ve tesvikler sunmak,

— Dogal ve kirsal alanlarda turizmin canlanmasi igin turistlere trekking,
dagcilik, kamp/karavan, off road, motocross, yamag parasiitii, rafting,
doga fotografciligi, botanik, tarim turizmi, yenebilir ot mantar ve mantar
toplayiciligi vb. alternatif ve 6zel ilgiye dayali turizm ¢esitleri sunmak,

— Kazi alanlarmin arkeopark ve agik hava miizelerine doniistiiriilmesini
saglamak,

— Dogal, tarihi ve kiiltiirel dokuya uygun tematik turizm mekanlarinin ve
rotalarmin olusturulmasini saglamak (Orn; folklorik ve kiiltiirel gosteriler,
atolyeler, Milli Miicadele Miizesi, Go¢ Miizesi, Milli Miicadele rotasi,
Osmanli temal1 kdyler, Osmanli temali konaklama igletmeleri, bisiklet

rotalari, glamping tesisleri, kamp/karavan alanlar1 vb. kurmak),
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— Geleneksel Kkiiltiirlerin yasatildigr ve farkli etnik kiiltiirlere ait spor
etkinliklerinin ger¢eklestigi Uluslararast Etnospor Festival’nin ve Tiirk
Kurultaylarinin S6giit’te diizenlenmesini saglamak,

— Sogiit ilgesinin etkili turizm planlamast ve gelisimi i¢in T.C. Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi tarafindan alan baskanligina doniistiiriilmesi igin
calismalar baslatmak,

— Golpazan Kiraz Festivali, Osmaneli Karpuz Festivali, Inhisar Nar Hasad1
Senligi, Kmik Comlekeilik Senligi vb. eskiden ilgi ve heyecanla
gerceklestirilen etkinliklere destek olunarak yeniden canlandirmak,

— llde yetistirilen lavanta bitkisi ve cilegin turistik iiriin olarak daha etkili
tanitim, satig ve pazarlamasinin yapilmasini saglamak,

— Ulasim ve baglant1 yollar ile levhalar, banklar, parklar, aydinlatma vb.
fiziki araglarin 1iyilestirilmesinin saglanmasiyla olusturulan cazibe
merkezlerine ulagilabilirligin ve erisilebilirligin kolaylagsmasini saglamak,

— Biiyiiyen ve gelisen Bilecik Seyh Edebali Universitesi’nin turizm alaninda
ihtisaslagmasina (kiiltiirel miras ve inang¢ turizmi) yonelik caligsmalar
yapmak,

—  Universitenin ilgili programlar1 araciligiyla profesyonel turist rehberleri
adaylarimin yetistirilmesini saglamak,

— Universitenin ilgili programlar1 aracihgiyla yoresel mutfak ile Tiirk
mutfagina hakim ascilarin/seflerin yetistirilmesi ile yerel mutfagin ve
cografi isaretli iirlinlerin sunuldugu isletmeleri hizmete agmak,

— Unutulmaya yiliz tutmus yerel yiyecek-igeceklerin envanterini ve
recetelerini ¢gikarmak ve bunlar lireterek restoranlar ile satis noktalarinda
turistlerle bulusturmak,

— Cografi isaretli iirlin sayisini arttirmak i¢in ¢aligmalarda bulunmak,

— Sifali Pilav’in UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Listesi’ne
girmesi i¢in girisimler yapmak,

— Osmanh Mutfak Kiiltiiri’nii, Bilecik ve Bursa illerinin ortak miras1 olarak
UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Listesi’ne tescillemek ig¢in

caligmalar baslatmak,
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— Sepetgilik, ipek ve yiin hali dokumaciligi, Lefke Bezi dokumaciligi, Kinik
Comlegi yapimi vb. unutulmaya yiiz tutmus geleneksel el sanatlarina
iligkin tiriinler ile 2023 yilinda cografi tescil alan Letke Tasi’ndan (Tiirk
Patent ve Marka Kurumu, 2023) ve Bilecik Mermeri’nden yapilan yerel
hediyelik esyalarin sunuldugu satis noktalar1 agmak,

— Ilde yer alan turizm paydaslarimn ortak hareket ederek nitelikli, etkili ve
caga uygun araclar kullanarak hizmet vermesini ve tanitim yapmasini
saglamak (Ornegin; yeni teknolojilerin kullanimi, akilli telefon
uygulamalari, sanal gergeklik, artirilmig gergeklik vb.)

— Sosyal medyanin giin gectik¢e artan giiciinii kullanarak genis kitlelere
ulagsmak i¢in iinli kisilerin (influencerlar) bolgeye gelmesini, turlar
diizenlenmesini ve ilin farkli degerlerinin tanitimini yapmasini saglamak
gerekmektedir.

Arastirmada zaman, maliyet ve pandemi kosullarinin olusturdugu giicliikler
nedeniyle daha fazla paydasa ulasilamamistir. Dolayisiyla Ornek biiytikliigliniin
genelleme yapmaya miimkiin olmadig1 g6z 6niinde bulundurulmalidir. Gelecekte ¢alisma
yapmak isteyen arastirmacilarin 6rneklem sayisini arttirmasi ve nitel ¢alismalarin yani

sira nicel caligmalar da tasarlamalar1 6nerilebilir.

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 12 Yil / Year: 2023
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



KAYNAKCA

Anadolu Ajanst (2020). Osmanli’'mn Kuruldugu ‘Yanik Sehir’de Tarihin Izlerini
Aryorlar. https://www.aa.com.tr/tr/turkiye/osmanlinin-kuruldugu-yanik-
sehirde-tarihin-izlerini-
ariyorlar/199968 1#:~:text=Bilecik'te%2C%20Kurtulu%C5%9F%20Sava%C5%
9F%C4%B1",yap%C4%B11ar%C4%B 1n%20izi%20jeoradar%20y%C3%B6nte
miyle%20s%C3%BCr%C3%BC1%C3%BCyor (Erisim Tarihi: 22.06.2023).

Anadolu Ajans1 (2021). Bilecik te Bos Arsada Yapilan Kazilarda 9 Bin Yil Oncesine Ait
Yasam Alanlari Giin Yiiziine Cikariddi. https://www.aa.com.tr/tr/kultur-
sanat/bilecikte-bos-arsada-yapilan-kazilarda-9-bin-yil-oncesine-ait-yasam-

alanlari-gun-yuzune-cikarildi-/2219985 (Erisim Tarihi: 22.06.2023).

Anadolu Ajansi1 (2022). Bilecik'teki Gedikkaya Magarasi'nda Adak Cukuru Bulundu.
https://www.aa.com.tr/tr/kultur/bilecikteki-gedikkaya-magarasinda-adak-
cukuru-bulundu/2766135 (Erisim Tarihi: 22.06.2023).

Anadolu Ajansi (2023). Bilecik 'teki Kazilarda Bulunan 8 Bin 600 Yillik Fliit ve Parmak
Izi  Sergilenecek. https://www.aa.com.tr/tr/kultur-sanat/bilecikteki-kazilarda-
bulunan-8-bin-600-yillik-flut-ve-parmak-izi-sergilenecek/2590566 (Erigim
Tarihi: 15.03.2023).

Anttiroiko, A. V. (2015). City branding as a response to global intercity
competition. Growth and change, 46(2), 233-252.

Arikan, R. ve Tinel, A. (2013). Kurulus ve Kurtulusun Sehri Bilecik. Bilecik Valiligi
Ashworth, G., ve J. Tunbridge (1990). The tourist-historic city. London: Belhaven

Ashworth, G. ve Page, S.J. (2011). Urban tourism research: Recent progress and current

paradoxes. Tourism Management, 32(1), 1-15.

Aygiin, K. (1998). Bilecik Sehir Cografyasi. Y ayimlanmamis yliksek lisans tezi. Marmara

Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul.

Badita, A. (2013). Approaches to the analysis and evaluation of urban tourism system
within urban destinations. Revista De Turism - Studii Si Cercetari in Turism, (16),

58-66.

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 12 Yil / Year: 2023 m
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618


https://www.aa.com.tr/tr/kultur-sanat/bilecikteki-kazilarda-bulunan-8-bin-600-yillik-flut-ve-parmak-izi-sergilenecek/2590566
https://www.aa.com.tr/tr/kultur-sanat/bilecikteki-kazilarda-bulunan-8-bin-600-yillik-flut-ve-parmak-izi-sergilenecek/2590566

Bas, M. (2015).Kurulus Doéneminin Bilecik Yoresi Mimarlar1 (Seyh Edebali, Dursun
Fakih ve Kumral Abdal). Uluslararas: Tarihte ve Giintimiizde Bilecik ve Cevresi

Sempozyumu (ss.54-68. 20-21 Kasim, Bilecik, Tiirkiye.

Baskaya, Z (2013). Gelisimi ve dagilis1 bakimindan Tiirkiye ipekbocekgiliginde Bilecik
ilinin yeri, sorunlar1 ve ¢oziim Onerileri. Dogu Cografya Dergisi, 18(30), 257-
286.

Baskaya, Z., (2017). Kiigiikelmal1 Tabiat Parki’nin (Pazaryeri Bilecik) eko-turizm ve
rekreasyonel potansiyeli agisindan degerlendirilmesi. Akademik Sosyal

Arastirmalar Dergisi, 5(60), 164-188.

Bilecik Il Kiiltiir Turizm Midiirliigii (2023a). Fotograflar (1,2,3,4,5,6,7,8,9,10).
https://bilecik.ktb.gov.tr/TR-69176/fotograf-galerisi.html (Erigim Tarihi:
09.03.2023).

Bilecik 11 Kiiltiir Turizm Miidiirliigii (2023b). Tarihge. https://bilecik.ktb.gov.tr/TR-
69066/tarihce.html (Erisim Tarihi: 10.03.2023).

Bilecik Il  Kiiltiir ~ Turizm  Midiirligi  (2023c). Orhan  Gazi  Camii.
https://bilecik.ktb.gov.tr/TR-69129/inanc-turizmi.html (Erigim Tarihi:
10.03.2023).

Bilecik 11  Kiiltir =~ Turizm  Midirligi  (2023d). Yerel  Etkinlikle.
https://bilecik.ktb.gov.tr/TR-69139/yerel-etkinlikler. html (Erisim Tarihi:
12.03.2023).

Bilecik 11 Kiiltir ve Turizm Midiirliigii, (2023e). Yoresel — Mutfak.
https://bilecik.ktb.gov.tr/TR-69091/yoresel-mutfak.html (Erigim Tarihi:
12.03.2023).

Bilecik Seyh Edebali Universitesi (2023). Bilecik Inhisar Gedikkaya Magarasi Kazilar.
https://bilecik.edu.tr/arkeoloji/Icerik/BILECiIK _iNHiSAR GEDiIKKAYA MAg
ARASI KAZILARI (Erisim Tarihi 22.06.2023)

Bilecik Valiligi, (2023a). Cografi Konum. http://www.bilecik.gov.tr/cografi-yapi (Erisim
Tarihi: 01.03.2023).

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 12 Yil / Year: 2023
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618


https://bilecik.ktb.gov.tr/TR-69176/fotograf-galerisi.html
https://bilecik.ktb.gov.tr/TR-69066/tarihce.html
https://bilecik.ktb.gov.tr/TR-69066/tarihce.html
https://bilecik.ktb.gov.tr/TR-69129/inanc-turizmi.html
https://bilecik.ktb.gov.tr/TR-69091/yoresel-mutfak.html
http://www.bilecik.gov.tr/cografi-yapi

Bilecik Valiligi, (2023b). Yeryiizii Sekilleri. http://www.bilecik.gov.tr/cografi-yapi
(Erisim Tarihi: 01.03.2023).

Bilecik Valiligi, (2023c). Kamg¢i Yaylasi. http://www.bilecik.gov.tr/kamci-yaylasi
(Erigim Tarihi: 03.03.2023).

Bilecik Valiligi, (2023d). Inhisar Magaras:. http://www .bilecik.gov.tr/inhisar-magarasi
(Erisim Tarihi: 03.03.2023).

Bilecik Valiligi, (2023e). Ertugrul Gazi Cami. http://www.bilecik.gov.tr/ertugrul-gazi-
cami (Erigim Tarihi: 04.03.2023).

Bilecik Valiligi, (2023f). Seyh Edebali Tiirbesi. http://www.bilecik.gov.tr/seyh-edebali-
turbesi (Erisim Tarihi: 04.03.2023).

Bilecik Valiligi, (2023g). Inonii Sehitligi. http://www.bilecik.gov.tr/inonu-sehitligi
(Erigim Tarihi: 04.03.2023).

Bilecik Valiligi, (2023h). 738. Sogiit Ertugrul Gazi'yi Anma ve Yoriik Senlikleri.
http://www.bilecik.gov.tr/738-sogut-ertugrul (Erigim Tarihi: 04.03.2023).

Bilgili, H. (2022). Bilecik Tiirbeleri ve Inan¢ Sistemindeki Yeri. Yayimmlanmamus Yiiksek
Lisans Tezi. Bilecik Seyh Edebali Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Bilecik.

Bilgin, T. (2012). Milli Miicadele Doneminde Bilecik. Yayimlanmamis Doktora Tezi.

Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sakarya.

Boz, M. (2016). Turizm destinasyonu olarak Gelibolu Yarimadast GZFT (SWOT)
analizi. Karadeniz Uluslararasi Bilimsel Dergi, (31), 63-75.

Can, C. (2014). Bilecik, Pazaryeri, Ahmetler Koyii'ndeki Nekropol'den Ele Gegen
Seramikler. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Atatiirk Universitesi, Sosyal

Bilimler Enstitiisii, Erzurum.

Cakicy, E. (2015). Bilecik Ili Sogiit Iicesi Kiire Koyii Fokloru. Yayimlanmamis Yiiksek

Lisans Tezi. Dumlupimar Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Kiitahya.

Cevre ve Sehircilik 11 Miidiirliigii (2019). Bilecik Ili 2018 Yili Cevre Durum Raporu.
Bilecik Valiligi Yayinlari.

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 12 Yil / Year: 2023
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618


http://www.bilecik.gov.tr/cografi-yapi
http://www.bilecik.gov.tr/kamci-yaylasi
http://www.bilecik.gov.tr/inhisar-magarasi
http://www.bilecik.gov.tr/ertugrul-gazi-cami
http://www.bilecik.gov.tr/ertugrul-gazi-cami
http://www.bilecik.gov.tr/seyh-edebali-turbesi
http://www.bilecik.gov.tr/seyh-edebali-turbesi
http://www.bilecik.gov.tr/inonu-sehitligi
http://www.bilecik.gov.tr/738-sogut-ertugrul

Demirytirek, H. (2011). II. Mesrutiyet Déneminde Bilecik. Y ayimlanmamig Doktora Tezi.

Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sakarya.

Giritlioglu, 1. ve Avcikurt, C. (2010). Sehirlerin turistik bir iiriin olarak pazarlanmasi,
ornek sehirler ve Tiirkiye’deki sehirler lizerine oneriler (derlemeden olusmus bir

uygulama). Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, (4), 74-89.

Fidan E. (2020). Fikirtepe Kiiltiirii ve 6ncesi: Bilecik Bahgelievler Kurtarma Kazisi’nin
ilk sonuglar1. Arkeoloji ve Sanat Dergisi, 163, 29-38.

Fidan, E., Mean E. ve Mean, F. D. (2022). Bilecik Hamsu Vadisi kiiltiir miras yonetimi
i¢in yeni bir proje onerisi. Bilecik Seyh Edebali Universitesi Sosyal Bilimler

Dergisi, 7(1), 32-45.

Goker P. ve Erdogan E. (2019). Bilecik kenti kiiltiirel peyzaj degerlerinin irdelenmesi.
Euroasia Journal of Social Sciences & Humanities, 6(7), 79-98.

Goker P. ve Hergiil C.O. (2019). Geleneksel el sanatlarindan seramik iiretiminin kirsal
turizm Uzerindeki etkileri: Kmik Koyi, Bilecik 6rnegi. 6th International
Symposium on Academic Studies in Science, Engineering and Architecture

Sciences (ss.78-89), 13-15 Haziran, Ankara, Tiirkiye.

Goktiirk Cetinkaya, S. (2019). Milli Miicadelede Bilecik’in Yeri ve Diisman Isgalinden
Kurtulusu. https://www.yarinl 1.com/milli-mucadelede-bilecikin-yeri-ve-

dusman-isgalinden-kurtulusu (Erisim Tarihi: 16.03.2023).

Gilingor, A.S. (2010) Kurtulus Savast Alanlarmin Turizm Cografyasi, Yayimlanmamis

Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul.

Milli Egitim Bakanligi Hayat Boyu Ogrenme Genel Miidiirliigii, (2012). fllere Gore
Geleneksel El Sanatlarimiz. Ankara: Sosyal, Kiiltiirel Egitimler ve Faaliyetler
Grup
Baskanlig1.

Hill, T. ve Westbrook, R. (1997). SWOT analysis: It's time for a product recall. Long
Range Planning, 30(1), 46-52.

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 12 Yil / Year: 2023 m
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618


https://www.yarin11.com/milli-mucadelede-bilecikin-yeri-ve-dusman-isgalinden-kurtulusu
https://www.yarin11.com/milli-mucadelede-bilecikin-yeri-ve-dusman-isgalinden-kurtulusu

ITB Berlin, (2023). ITB Berlin and Ipk International: International Tourism in 2022
Made A Significant Recovery- Outbound Travel Almost Doubled in 2022.

https://www.itb.com/en/press/press-releases/news 8768 .html (Erisim Tarihi:

12.02.2023).

Karacaoglu, S. ve Sert, A.N. (2019). Sehir turizminde sosyo-demografik o6zelliklerin
turistlerin tekrar ziyaret etme ve tavsiye etme niyetleri iizerine etkisi. 20. Ulusal

Turizm Kongresi, (ss.16-23), 16-19 Ekim, Eskisehir, Tirkiye.

Koca, Z. (2010). Milli Miicadelede Bilecik Yoresi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi.

Dumlupinar Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Kiitahya.

Kolankaya-Bostanci, N. ve Fidan, E. (2021). Bilecik Bahgelievler Neolitik Cag
Yontmatas topluluguna ait ilk degerlendirmeler. Anadolu Arastirmalari, 24, 93—

116.

Kuyucu, S. (2017). Kiiltiir Turizmi Kapsaminda Inan¢ Turizminin Yerel Halk Tarafindan
Algilanmasi: Bilecik Ornegi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Sakarya

Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sakarya.

Kiiltiir Portal1 (2023a). Orhangazi
Camii.https://www kulturportali.gov.tr/turkiye/bilecik/gezilecekyer/orhangaz-
cam (Erigim Tarihi: 16.03.2023).

Kiiltiir Portaly, (2023Db). Gezilecek Yerler.
https://www kulturportali.gov.tr/turkiye/bilecik/gezilecekyer  (Erisim  Tarihi:
19.03.2023).

Mentese, S. ve Tagil, S. (2012). Bilecik’te iklim elemanlarinin hava kirliligi {izerine

etkisi. Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 15(28), 3-16.

Milli Egitim Bakanligi Hayat Boyu Ogrenme Genel Miidiirliigii, (2012). Illere Gére
Geleneksel El Sanatlarimiz. Ankara: Sosyal, Kiiltiirel Egitimler ve Faaliyetler

Grup Bagkanligi.

Nikolayidis, H. (2016). Antik kaynaklar ve epigrafik veriler 1s18inda Bilecik ili tarihi

cografyas1 (M.O. 6. Yiizyildan Roma Imparatorluk dénemi sonuna kadar).

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 12 Yil / Year: 2023
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618


https://www.itb.com/en/press/press-releases/news_8768.html
https://www.kulturportali.gov.tr/turkiye/bilecik/gezilecekyer

Yaymmlanmamis Doktora Tezi. Trakya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Edirne.

Okuyucu, A. (2020). Bilecik sehrinde kiiltiirel turizmin gelismesinde etkili olacak
firsatlar ve giicliikler hakkinda yerel halkin goriisleri. Ege Cografya Dergisi,
29(1), 73-86.

Okuyucu, A. ve Erol, F. (2018). Savas alanlar1 turizmine yonelik motivasyon, duygu ve
deneyimler: Metristepe ve Indnii Sehitlikleri-Boziiyiik érnegi. Cografi Bilimler

Dergisi, 16(1), 135-151.

Orman ve Su Isleri Bakanlig1 (2013). Bilecik Doga Turizmi Master Plani 2013-2023.
Ankara: Doga Koruma ve Milli Parklar Genel Miidiirliigii Yayinlar.

Orman ve Su Isleri Bakanligi1 (2016). Bilecik Ili Tabiat Turizmi Master Plani 2016-2019.
Ankara: Doga Koruma ve Milli Parklar Genel Miidiirliigii Yayinlari.

Ozbek, M. ve Giillii, K. (2021). Destinasyon tercihinde film ve dizi izlemenin &nemi:

Kapadokya'da film turizmi 6rnegi. Ercives Akademi, 35 (Ozel say1), 855-873.

Ozden, M. (2009). Bilecik Ili Agiz Incelemesi. Yayimlanmamis Doktora Tezi. Trakya

Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Edirne.

Ozkan, S (2022). MO 3. binyilda Bilecik ve yakin ¢evresinde gériilen yerlesim modelleri.
Yaymmlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Bilecik Seyh Edebali Universitesi, Sosyal

Bilimler Enstitiisii, Bilecik.

Oztiirk, D. ve Ocak A. (2020). Bilecik florasma katkilar. Journal of the Institute of
Science and Technology, 10(3), 1590-1596.

Poyraz M. ve Goker P. (2019). Siirdiiriilebilir kirsal turizmin ¢evre ve toplum tlizerindeki
etkisi: Bilecik-Tiirkiye 6rnegi.6th International Symposium on Academic Studies
in Science, Engineering and Architecture Sciences (ss.63-78), 13-15 Haziran,

Ankara, Tirkiye.

Priporas, C. V., Stylos, N. ve Kamenidou, I. E. (2020). City image, city brand personality
and generation Z residents' life satisfaction under economic crisis: Predictors of
city-related social media engagement. Journal of Business Research, 119, 453-

463.

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 12 Yil / Year: 2023
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



Sevin, V. (2001). Anadolu’nun Tarihi Cografyas: I. Tirk Tarith Kurumu Yaynlari,
Ankara.

Stors, N. (2022). Constructing new urban tourism space through Airbnb. Tourism

Geographies, 24(4-5), 692-715.

Sahinbas, 1. (2018). Doga/Nature Bilecik. (Bursa Eskisehir Bilecik Kalkinma Ajanst),
Secil Ofset, Istanbul.

Tao, W., Zhong, W. H. ve Hong, Y (2005). Urban tourism research methodology-A case
study oF GuangdongHong Kong-Macao area. Chinese Geographical Science,
15(2), 173-178.

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 (2023). /I Bazli Veri Toplama Sablonu. Bilecik 11 Kiiltiir

ve Turizm Midirlagu.

Tiirk Patent ve Marka Kurumu (2023). Cografi Isaretli Uriinler-Bilecik.
https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=11 (Erisim Tarihi:
12.03.2023).

Tiire, C. ve Tokur, S. (2000). The flora of the forest series of Yirce-Blirmece-Komiirsu

and Muratdere (Bilecik-Bursa, Turkey). Turkish Journal of Botany, 24(1), 47-66.

Tiirniikld, A. (2000). Egitimbilim arastirmalarinda etkin olarak kullanilabilecek nitel bir
arastirma teknigi: Gorlisme. Kuram ve Uygulamada Egitim Yonetimi, 24(24),
543-559.

Tiirkiye Istatistik Kurumu -TUIK (2021). 31 Aralik 2021 Tarihli Adrese Dayali Niifus
Kayit Sistemi (ADNKS) Sonuglart Illere Gore Il/lice Merkezleri ile Belde/Kéy
Niifuslary.https://www.tuik.gov.tr/indir/duyuru/favori_raporlar.xlsx (Erigim

Tarihi: 12.03.2023).

UNWTO, 2011). International Tourists to Hit 1.8 Billion by 2030.
https://www.unwto.org/archive/global/press-release/2011-10-11/international-

tourists-hit-18-billion-2030 (Erisim Tarihi: 12.03.2023).

Unal, S. (2008). Bilecik 'teki Osmanli Dénemi Yapilari. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans

Tezi. Selguklu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Konya.

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 12 Yil / Year: 2023
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618


https://www.tuik.gov.tr/indir/duyuru/favori_raporlar.xlsx
https://www.unwto.org/archive/global/press-release/2011-10-11/international-tourists-hit-18-billion-2030
https://www.unwto.org/archive/global/press-release/2011-10-11/international-tourists-hit-18-billion-2030

Unsal, D. (2019). Bilecik Ilinde Bulunan Igne Opyasi Uriinlerin Incelenmesi.
Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Gazi Universitesi, Sosyal Bilimler

Enstitiisii, Ankara.

Vatan, A. (2015). Destinasyon Pazarlamasi Kapsaminda Bilecik Ili Turizminin
Degerlendirilmesine Yonelik Paydas Analizi. Yayimlanmamis Doktora Tezi.

Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sakarya.

Vatan, A. (2017). Bilecik ilinin turizm envanteri. Akademik Sosyal Arastirmalar
Dergisi, 5(53), 183-205.
Vurgun, S. Y. (2018). Gegmisten giiniimiize Bilecik bdlgesi Manavlarinin sosyo-kiiltiirel

hayatlariin analizi. Vakaniivis-Uluslararasi Tarih Arastirmalart
Dergisi, 3(Ozel Say1), 490-508.
Yagar, F. ve Dokme, S. (2018). Niteliksel aragtirmalarin planlanmasi: Arastirma sorulari,
orneklem secimi, gegerlik ve giivenirlik. Gazi Saglik Bilimleri Dergisi, 3(3), 1-9.
Yildinim, A. ve Simsek, H. (2005). Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri

(5.baski). Seckin Yayinevi, Ankara.

Yilmaz, E. (2016). Tiirbe ziyaretlerinin sebepleri ve fert lizerindeki etkileri: Bilecik

ornegi. Mediterranean Journal of Humanities, 531-552.

Yurdakul, M. (2015). Antik Roma’dan Giiniimiize Bilecik Mermeri ve Bilecik ili Dogal
Tas Potansiyeli. Uluslararasi Tarihte ve Giiniimiizde Bilecik ve Cevresi

Sempozyumu (ss.32-41). 20-21 Kasim, Bilecik, Tiirkiye.

Yuan, J., Deng, J., Pierskalla, C. ve King, B. (2018). Urban tourism attributes and overall
satisfaction:An asymmetric impact-perFormance analysis. Urban Forestry &

Urban Greening, 30, 169-181.

Turizm ve Arastirma Dergisi TURIZM & Cilt / Volume: 12 Yil / Year: 2023
Journal Of Tourism And Research ARASTIRMA Sayt / Number: 1 ISSN : 2147-0618



KIRGIZISTAN’DA INANC ve KULTUR TURIZMi: OZGEN SEHRI

Eyiip CIKOLAR®
ORCID: 0000-0002-2697-4407
(0Y4

Inang turizmi cok eski caglardan beri alisagelmis bir faaliyet olmakla beraber;
tapinaklara yapilan ziyaretleri, seremonileri, kiliselerdeki dua ve kutsama ayinlerini;
toplantilar1 ve gezileri kapsamaktadir. Kiiltlir turizminin bir ¢esidi olarak da
iliskilendirilen inang turizmi, insanlarin dini inanglarina gore farklilik géstermistir. Genel
itibariyle ibadet amagl yapilsa da; ayn1 zamanda somut olan kiiltiirel varliklar1 tanima,
toplumsal bag kurma ve kiiltiirel degerlere sahip ¢ikma amacl olarak da gergeklesmistir.
Bu calismada Os (Osh) ili siirlari igerisinde yer alan Ozgen (Uzgen) sehrindeki; Ozgen

Minaresi ve Imam Serahsi Camii, inang ve kiiltiir turizmi ¢ercevesinde incelenmistir.

Kadim sehir Ozgen, ilk Miisliiman Tiirk Devleti Karahanlilar Devleti’nin en 6nemli
siyasi, tarihi, dini ve kiiltiirel bir sehri olma 6zelligini korumus, ayn1 zamanda da inang
ve kiiltiir turizmi bakimindan onemli eserleri giiniimiize ulastirmistir. Buralara yapilan
ziyaretlere bakildiginda ise Kirgizistan’in turizm potansiyeline de katki sagladigi
goriilmektedir. Calismada kaynak tarama yontemi, gbzlem ve gorlisme metodu
kullanilmis olup, inang ve kiiltiir turizmi agisindan Ozgen sehrinin dnemli bir destinasyon
merkezi oldugu ve inan¢ turizminde de Onemli bir yer tuttugunun belirlenmesi

amaglanmaktadir.
Anahtar kelimeler: Ozgen, Inang ve Kiiltiir Turizmi, Kirgizistan
THE RELIGIOUS AND CULTURAL TOURISM IN KYRGYZSTAN: OZGEN
CITY
ABSTRACT
As well as religious tourism has been a habitual activity since ancient times; it
includes visits to temples, ceremonies, prayer and blessing rituals in churches, meetings

and excursions. Religious tourism, which is also associated as a type of cultural tourism,

has differed according to people's religious beliefs. Although it is generally done for
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worship purposes; at the same time, it has been realized with the aim of recognizing
tangible cultural assets, establishing social ties and protecting cultural values. In this
paper, in the city of Uzgen within the borders of Osh province; Uzgen Minaret, and Imam

Serahsi Mosque were examined within the framework of religious and cultural tourism.

The archaic city of Uzgen has preserved its characteristic of being the most
important political, historical, religious and cultural city of the first Muslim Turkish State,
the Qarakhanid State, and at the same time it has brought important works of religious
and cultural tourism to the present day. Looking at the visits made to these places, it is
seen that they contribute to the tourism potential of Kyrgyzstan. In the study, literature
review method and observation and interview methods were used and it is aimed to
determine that the city of Uzgen is an important destination center in terms of religious
and cultural tourism and that it has an important place in religious tourism
Key words: Uzgen, Religious and Cultural Tourism, Kyrgyzstan

1. GIRIS

Literatiire baktigimizda inang turizminin tarihi ¢ikis noktasinda hac yerleri ya da hac
alanlar agirlikli vurgulanmaktadir. (Erbas, 2002: 98-103)’a gore, Mezopotamya’da yer
alan Nippur tapmagi, Asur’da Ninova tapmnagi, M.O. XVIIL yiizyildaki Sanliurfa
Harran’daki Sin ve Suriye’deki Belit Ekalli tapinaklari; Antik Yunan’da basta Olimpus
olmak iizere, Efes, Epidaure, Eleusis, Delos ve Delphes gibi drnekler, hac yerleri arasinda
gelmektedir. Bazi bilim adamlari, hac kavrami ve bu fenomenin binlerce yildir devam
etmesi nedeniyle inang¢ turizminin en eski turizm sekli oldugunu belirtmektedir (Pohner
vd., 2009). Literatiirde Bizans doneminden beri Kutsal Topraklarda oteller oldugunu
gosteren kaynaklar vardir. Bu veriler, tek tanrili dinler i¢in din turizminin oldukga erken
bir baslangi¢ yaptigin1 gdstermektedir (Selebou, 2016). Ote yandan Miisliimanlar igin
Mekke'ye seyahat etmek bir zorunluluk seklindedir. isldm inancinda bu yolculuk
miiminler i¢in bir nevi farzdir. Kur'an'da Hac adiyla amlir. Dini Islami metinler,
Miislimanlarin, Mekke'ye ek olarak Medine'yi ve Hz. Muhammed (S.A.V)’in yasadig1
diger kutsal yerleri ziyaret etmeleri gerektigini gostermektedir (Balomenou vd., 2015;

Turker, 2016).

Inan¢ Turizmi olarak adlandirilan "Din Turizmi", inanc¢li insanlarin anlam

arayislarinda din veya maneviyatla ilgili nedenlerle, bireysel veya gruplar halinde seyahat
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ettikleri bir turizm seklidir. Hac, misyonerlik veya eglence amacli olabilir. Giiniimiiziin
en popiiler turistik yerlerinin ¢ogu, antik ibadet yerleri veya gorlinlir mucizelerin
bulundugu yerle ilgilidir. Buna ek olarak, Hac, din turizmin bir parcas1 olarak, genellikle
yabanci topraklarda seyahat ederek, bir yerden digerine gegme eylemidir. Ve genellikle
dini ¢agrisimlarla bir grup insanin diizenli yiiriiyiisii ya da kutsal bir amac1 olan ritiiel bir
yolculuktur (Jongmeewasin, 2015). Teknolojideki ilerlemeler ve diinya ¢apinda artan
gelirler, son birka¢ on yilda uluslararasi seyahatlerin artmasina neden olmustur. Bir¢ok
kisi i¢in din turizmi tercih edilen seyahat seklidir. Din turizmi, yonetim ve turizm
arastirmacisi Somnuck Jongmeewasin (2015) tarafindan "inangli insanlarin anlam
arayislarinda din veya maneviyatla ilgili nedenlerden dolay1 bireysel olarak veya gruplar

halinde seyahat ettikleri bir turizm bi¢imi" olarak tanimlanmistir (Sledge, 2017).

Inang turizmi ii¢ paradigmaya dayandirilabilir. Birincisi, turizm iginde hizmetin
tanitimi, ikincisi, kalkinmay1 desteklemek icin ortaklik ve ti¢linciisii, liriinlin (hac, kilise
turizmi, dini etkinlikler vs.) kalitesine ve siirdiiriilebilirligine odaklanmaktir (Shackley,

2005; Saravanan ve Rao, 2006; Zairi ve Whymark, 2000).

Din ve hac turizmi, profesyonel amagli seyahatler hari¢ olmak tizere, dini amaglar
icin olagan ortamin digindaki tiim seyahatleri ifade eder. Diigilin torenlerine veya
cenazelere katilma, genel olarak arkadas ve akraba ziyaretleri bagligi altinda
siiflandirilir. Ancak bu torenlerin giiclii bir dini cagrisima sahip oldugu iilkelerde, Din
ve Hac basliklar1 altinda siniflandirilmasi daha uygun olabilir (UNWTO, 1995).

Dini seyahat, manevi tatmin, kendini kesfetme, kiiltiirel ufku genisletme veya kutsal
yerleri ziyaret etme gibi yapict unsurlarla baglantilidir (Collins-Kreiner, 2010). Din

turizmin gelisiminin yerel toplum iizerinde gii¢lii bir ekonomik etkisinin yani sira sosyo-

kiiltiirel, politik ve g¢evresel etkileri olabilir (Collins-Kreiner, 2010b; 2010c¢).

Bu calismada Ozgen’deki inan¢ merkezleri, inan¢ turizmi ¢ergevesinde
incelenmistir. Caligmada kaynak tarama, gozlem ve goriisme yontemleri kullanilarak

verilere ulagilmis, ¢6ziim ve degerlendirmelerde bulunulmustur.

2. Din ve Kiiltiir Turizmi Kavramsal Cerceve

(Karaman vd., 2008: 210) ’a gore inang turizmi, kutsal yerlere yapilan dini amaclh

ziyaretleri ve gezileri kapsamaktadir. Din turizmi, kiiltlir turizminin bir par¢asidir. Kiiltiir
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turizminin manevi motiflerle iliskili bu boliimii, miras alanlarini1 6n plana ¢ikarmaktadir
(Kim vd., 2019). Dini nedenlerden kaynaklanan, manevi amaglar ve i¢ huzur i¢in kutsal
bir yere yapilan bir yolculuktur (Utomo vd., 2019). Tiirbeler, mezarlar, camiler, kiliseler
gibi dini cazibe merkezlerini ziyaret etmenin yani sira dini ritiiellere ve torenlere gezileri

kapsar (Nicolaides vd., 2017).

Sosyal ve manevi uyumu artirmak i¢in dini amaglar1 olan alanlara taginmaktir
(Collins-Kreiner, 2010). Sanat, kiiltiir, gelenek ve mimarlik gibi dini formu veya tesvik
ettikleri tirlinleri deneyimlemenin temel motivasyonuyla seyahat edinilmesidir (FICCI,
2012). (Carmen, 2020) ‘nin arastirmasina gore, inang¢ turizmi Uriinlerinin boyutlar
arasinda; geleneksel ve manevi hac, Kilise turizmi, dini etkinlikler, misyonerlik ve
goniilliiliik; inang temelli yolculuklar, dini yollar ve hac yer almaktadir. Katilimcilar
"kismen veya yalnizca dinl nedenlerle motive edilen" belirli bir turizm seklidir.
(Rinschede, 1992). (Wang vd., 2016: 57)’ne gore, inang turizmi, 6zel ilgi turizmi olarak
bilinen turizm endiistrisinin bir pargasidir. (Timothy ve Olsen, 2006)’e gore, inang turizmi
cok aragtirllmaya baglanmis bir turizm olarak goriilmektedir. Din ve turizm arasinda
yakin iligki vardir. Bu sayede inang¢ turizmi de hem dini degerlerin dnemini ortaya
koyarken hem de dini merkezlere seyahat ve gezi imkam saglamaktadir. Oyle ki, (Kiigiik,
2013)’e gore, din ve turizm arasindaki etkilesim sayesinde inang¢ turizmi gibi bir turizm
tiirli ortaya ¢ikmistir. Inang turizmi, bir kisinin kutsal yerleri ve din merkezlerini ziyaret
etmek icin alt1 aydan fazla olmayan bir siire icin ikamet ettigi iilkeden ayrilmasidir. Ote
yandan bu kavram, dini amaglarla seyahat eden turistlere hizmet vermeyi amaglayan bir

faaliyet olarak goriilebilir (Chumarina vd., 2016).

3. Kirguzistan’da inan¢ Turizmi

Tarihe bakacak olursak, Zerdiistlik, Samanizm, Budizm, Hristiyanlik ve
Mislimanlik Kirgizistan’a yerlesmis dinler arasinda gelir. Siiphesiz ki tarihte
Kirgizistan’in Siinnilesmesinde Karahanlilar gibi Miisliiman bir devletin de biiytik roli
vardir (Cikolar, 2022:56). Bu sayede Kirgizistan, Os gibi énemli dini merkezlere sahip
olmustur. Ozellikle Os’taki Siileyman Dag1, Ozgen’deki imam Serahsi Tiirbesi inang
turizminin 6nemli sembolleri arasinda gelmektedir. Bunun yaninda Bigkek’in 10 km

uzaginda bulunan Tagstar- Ata’da kutsal mekan olarak kabul edilmektedir.
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Siileyman Dagi, Imam Serasi Tiirbesi, Tastar-Ata gibi mekanlar Kirgizistan’in
inan¢ turizmi agisindan Onemli merkezlerdendir. Hepsinin kendine has birtakim

ozellikleri bulunmaktadir (Akgoz, 2023:309).

4. Ozgen Sehri ve Ozgen Minaresi

Tarihi Ozgen (Uzgen) sehri, Os'un 55 kilometre kuzeydogusunda bulunmaktadir.
Bugiin Ozgen, Celal-Abad tepesinin karsisinda yaklastk 50 bin niifusu ile Kirgiz
standartlarina gére oldukca biiyiik bir sehirdir. Ozgen niifusunun yaklasik %901 Ozbek
etnik kokenlidir. Sehir, yukar1 ve asag1 Ozgen olarak ikiye ayrilir. Yukar1 Ozgen'de ¢arsi,

diikkan gibi isletmeler bulunmaktadir.

Ozgen, M.S. 8. veya 9. yiizyi1lda kurulmustur. Aksiket (Ozbekistan, Namangan
yakinlarinda), Kuva (Ozbekistan, Andijan yakinlarinda) ve Os'tan sonra biiyiik bir sehir
olmanin yaninda; tarihte, Sdmaniler Devleti’nin eteklerinde biiyiik bir ticaret merkeziydi.
Ozgen Minaresi ise, 11. yiizyilin ortalarinda, Karahanlilar doneminde insa edilmistir.
Mollalarin uygun zamanda, gii¢lii ve yiiksek sesle, miiminleri dini ayinler yapmaya
cagiracaklar1 sekilde tasarlanmistir. Ozgen Minaresinin her tuglasiin ayri bir degeri
vardir. Baglangicta yiiksekligi 44 metre olan minare uzunlugu, su anda 27,5 metreye

diismiistiir (Central Asia, 2021).

Ozgen mimari kompleksi, Orta Cag mimari anitidir. Ozgen merkezinin giineyinde,
Kara Darya nehrinin taskin yatagindan daha yiiksekte, Ozgen'in topraklarinda yer
almaktadir. 3 tiirbe ve bunlarin 150 metre batisinda yer alan bir kuleden olusmaktadir 11-
12. yiizyila aittir. Geleneksel olarak Kuzey, Orta ve Giiney olarak adlandirilan tiirbeler,

aslen Karahanli Devleti yoneticilerinin mezarlar1 arasindadir.

Minarenin kaidesi (minarenin en alt boliimii) tuglalarla siislii olup, muhtelif yerlerde
kiiciik dikdortgen yivler bulunmaktadir. Cok yonlii kiglarla oyulmustur. Kaidenin 3
kenar piiriizsiiz ve zengin desenlerle siislenmistir; kuzeybat1 tarafi kislik olup, dogu
kisimlarin ortast bezelidir. Giris bodrum katindadir. Yan tarafta kemer seklinde
oyulmustur. Oradan, tugladan yapilmis dar bir sarmal merdiven, ¢ekirdegin i¢inden saat
yoniinlin tersine fenere kadar gider. Kulenin ¢ekirdegi yogun bir sekilde dekore
edilmistir. Kabartmali desenler, piiriizsiiz ganch desenleriyle doniisiimlii olarak
kullanilmistir. Kule, Miisliimanlar1 ezan okumaya davet etmek icin yapilmis ve savas

sirasinda karakol olarak da kullanilmistir (Os Oblast1 Ansiklopedisi, 1989).
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Minare, baz1 kaynaklarda ’Ozgen Minaresi’’ ve <’Ozgen Kulesi’’ seklinde ifade
edilmektedir. Diinyaca tinlii Fergana Vadisi’'nin dogusunda bulundugu sehrin ismi ile
anilan kule, Burana Kulesi ile benzer ozellikler tasimaktadir. Os Bolgesinde yer alan
kulenin Karahanlilar tarafindan minare olarak yapildigi tahmin edilmektedir. Ancak
Tasagil i (2018) Burana Kulesi icin anlattiklar: dikkate alindiginda Ozgon Kulesinin de
benzer amacglarla insa edilmis olacagi kabul edilmektedir (Akgoz, 2023:305).

Ayrica (Erdemir vd., 2009:15)’in Ozgen’e yapmus olduklar1 gezide Ozgen Minaresi
ve tiirbeler hakkinda da bilgiler aktarilmistir. Bahsi gecen Ozgen Minaresi burada da
gozetleme kulesi seklinde ifade edilmistir.  'Minare (ya da gézetleme kulesi) ise, 1152
yvilinda kardesi Hiiseyin Ibn Ali tarafindan insa edilmis. Tiirbe nin Nasir Ibn Ali
zamaninda daha kiigiik oldugu 1187 de ise ortada kare planli olarak insa edilmis olan
tiirbenin sagina ve soluna simetrik olarak birer biiyiik odanin eklendigi ve orta kissmdaki
biiyiik odadan sonraki odalara gegis kapilarmin yapildigi belirtildi. Gerek gozetleme
kulesi gerekse tiirbe dayanikl pismis kirmizi tuglalardan insa edilmis *° (Erdemir vd.,

2009:15).

Miisliiman Tiirk Devleti olan Karahanlilar doneminde Orta Asya’da minarelerin
insa edildigi bilinmektedir. Dolayistyla ’Ozgen Minaresi”> bunu dogrulamakta olup,
minarenin inan¢ turizmi agisindan degeri de anlagilmaktadir. Karahanlilar doneminde
(M.S. 840- 1212) insa edilen minareler, Orta Asya'daki en eski Tiirk minareleridir.
Burana, Ozgen, Buhara Kalyan ve Vobkent minareleri bu minareler arasindadir (Basar,

1997:75).
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Resim:1 Ozgen Minaresi: Yazar tarafindan olusturulmustur. (11.04.2023)
5. Imam Serahsi Camii ve Tiirbesi

Hanefi alimlerinden Semsii’l-Eimme Imam Serahsi’, Islim medeniyetinin merkezi
olarak bilinen Ozgen sehrinde, Karahanlilar doneminde yasamustir. Iyi bir fikih alimi
olmasinin yaninda, ’Imamlarin Giinesi>> seklinde bir unvana da haiz olmustur. Tiirbesine
gelince, Imam Serahsi Tiirbesi, Tiirk Diyanet Vakfi tarafinda insa ettirilmis ve avlusunun
cevre diizenlemesi de yapilarak 8 Kasim 2012°de ziyaretgilere agilmistir. Tiirbe, Tiirkiye
ve Orta Asya iilkelerinden yogun ziyaret¢i akinina ugramaktadir. Resim 2’de Imam

Serahsi Tiirbesi’nin en son hali goriilmektedir. Orta Asya mimari 6zelliklerine uygun

’Aym1 zamanda Semsii'l-Eimme Imam Serahsi'nin hukuk ansiklopedisi diyebilecegimiz ve o
giinden bugiine hi¢ 6nemini kaybetmeyen biiylik eseri el-Mebsut'u yazdigi dénemde Buhéra,
Semerkant ve Fergana bolgesi ¢ok dnemli birer kiiltiir ve medeniyet merkezi olup Maveratinnehir
bolgesinde felsefeden edebiyata, hukuktan dilbilimine kadar ¢ok zengin bir yayin kiilliyat1 viicuda
gelmistir (Bedir, 2005.5.32).
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olarak insa edilmis olan tiirbe icerisinde Imam Serahsi’nin sandukasi da yer almaktadur.
Tiirbenin tas duvarlarina bakildiginda ise {iinlii tas ustalarinin emekle calistigi
goriilmektedir. Ayrica Tiirbede kesme tas isciligi de goze carpmaktadir. Aynmi sekilde
Tiirbenin yakiminda, imam Serahsi Camisi de TDV (Tiirk Diyanet Vakfi) tarafindan

Kirgizistan’in bagimsizliginin 30. yildoniimiine ithafen yapilmis ve hizmete agilmigtir.

e N g

Resim:2 Ozgen Imam Serahsi Tiirbesi ve Camiii: Yazar tarafindan olusturulmustur. (11.04.2023)
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Resim:3 Hiicre (Hapishane): Yazar tarafindan olusturulmustur. (11.04.2023)

Resim 3’te Kiilliye’nin avlusunda hiicre olarak bilinen, 1 metre derinliginde
yuvarlak ve iizeri demir parmakliklarla ¢evrilmis bir yer bulunmaktadir. Hapis® hayatinda

Imam Serahsi’nin burada yillardir kaldig1 arastirmalarda gegmektedir.
6. Literatiir Arastirmasi

Kirgizistan’da inang¢ turizmine yonelik yerli ve yabanci olarak cok az sayida
arastirmalar bulunmaktadir. Gililcan vd., (2014), calismalarinda Kirgizistan’da inang
turizminin merkezi olan Siileyman Dagi’'m1 SWOT analizi seklinde incelemisler;
merkezin Kirgizistan i¢in gii¢lii ve zayif yonleri irdelenmis ve ¢6ziim 6nerileri olarak dag
ve gevresinin alt ve list yap1 problemlerinin ¢oziilmesi gerektigi ve ayni1 zamanda ¢evresel
iyilestirmelerin de yapilmasi gerektigi Oneri olarak sunulmustur. Akgoéz (2023),
caligmasinda Kirgizistan’in turizm potansiyelini genel hatlariyla ele alarak incelemis,
inang turizmi varliklari ¢ergcevesinde de Kirgizistan’daki 6nemli inang turizmi merkezleri
olan Ozgen Minaresi, Imam Serahsi Tiirbesi, Tastar- Ata gibi mekanlar hakkinda bilgiler

vererek, inang turizminin Kirgizistan’da 6énemli bir payinin oldugunu ortaya koymustur.

8 Bu hapishanenin “derin bir kor kuyu” («a) (bk. Hamidullah, a.g.m., s. 1; Kilig, a.g.m., s. 29) ve “yer
altinda bulunan bir zindan” (bk. Unsal, Ahmet, Muhammed b. Ahmed b. Ebii Sehl es-Serahsi Semsii’l-
eimme (Brosiir), Os Devlet Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi, Os, 2007) oldugu belirtilmektedir.
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20-21 May1s 2004 *te Os Devlet Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi tarafindan organize edilen
“Orta Asya’da Islam” isimli sempozyumda, Nizamiyev (2004) tarafindan; Os Kak Sentr
Religioznogo Turizma (Dini Turizmin Merkezi Olarak Os Sehri) isimli bir bildiri
sunulmustur. Ayrica 1989 basimli, Os Oblast1 (ili) Ansiklopedisinde; Os Ili hakkinda
tarihi, kiiltiirel, cografik ve sosyolojik bilgiler bulunurken, burada da inan¢ turizmi
sembollerinden olan Ozgen Minaresinin ve buradaki tiirbelerin hem dini hem de tarihi

ozelligi ve degeri anlatilmistir.

Erdemir vd., (2009) ’in calismalarinda, Ozgen sehrinin; dini, tarihi ve kiiltiirel
degerleri hakkinda bilgiler aktarilmistir. Gezi ve gozlem yontemiyle elde edilen verilere
dayanarak, Ozgen minaresinin, Nasir Ibn Ali’nin kardesi Hiiseyin Ibni Ali tarafindan

yaptirildig1 ifade edilerek, buradaki tiirbelerin tarihsel ve mimari 6zellikleri anlatilmistir.

Inang turizminde medrese, camii, tiirbe vs eserler de dnemli bir yer tutmaktadir. Bu
cergevede, Kozukulov (2015) caligmasinda dini kurumlar ve yonetimi iizerine bir
aragtirma yapmustir. Burada, Ozgen sehrindeki Imam Al Buhari Enstitiisii ve Imam Ac

Al Sarahsi Medresesi de dini ve kurumsal agidan incelenmistir.

Bilindigi iizere Imam Serahsi Camii ve Ozkent Camii (Ozgen Camii), Tiirkiye
tarafindan hizmete acilan onemli inan¢ merkezleri arasinda gelmektedir. Murzaraimov
vd., (2021)’un ¢alismalarinda bu inang¢ merkezlerinin dini ve toplumsal degeri ifade
edilmistir.

7. Yontem

Arastirmada, kaynak tarama metodu yontem olarak sec¢ilmis, kitap, ansiklopedi,
makale ve elektronik kaynaklar kullanilmistir. Ayrica gézlem ve goriisme yapilarak da

birincil veriler toplanmistir.
7.2 Evren — Orneklem

Kirgizistan’1in en 6nemli vilayetinden olan Os Oblast (ili) evren olarak, Karahanlilar
Devleti’ne ev sahipligi yapmis, ayrica inang turizminin en giizel 6rneklerine sahip olan

Ozgen Rayonu (ilgesi) da 6rneklem olarak se¢ilmistir.
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7.3 Bulgular ve Yorumlar

Arastirmada, yapilan gozleme, goriismelere, saha ¢alismalarina ve de birincil ve

ikincil kaynaklara dayanarak, Ozgen sehrini inang¢ turizmi acisindan degerli kilan

bulgular siralayacak olursak;

Os’ta, inan¢ turizminin Onemli mabetleri arasinda gelen Siileyman Dagi’nin
UNESCO kiiltiir miras1 secilmesi ve Ozgen ilgesinin de Os’un bir pargasi

olmasidir. (Bkz: https://mfa.gov.kg/tr/dm/kyrgyz-respublikasynyn-antaliya-

shaaryndagy-bashky-konsuldugu/menyu---inostrannoe/turaluu/kyrgyzstan-

zhnnd/kyrgvyzstan-zhnnd-62d56¢3714ec8

Ozgen’in hem tarihi, hem dini, hem de kiiltiire]l zenginliginin Kirgizistan
turizmine 6nemli katki saglamasi.

Orta Asya’da iinlii fikth alimi Imam Serahsi ve Tiirbesi’nin Ozgen sehrinde
bulunmasi.

Ozgen sehrinin Miisliiman Tiirk Devleti olan Karahanlilar Devleti’ne ev sahipligi
yapmasl.

Ozgen Minaresinin, mimari agidan Orta Asya mimarilerinin en giizel 6rnekleri
arasinda gelmesi.

Ozgen ve gevre bolgelerdeki halk tarafindan, 6zellikle imam Serahsi Tiirbesi’nin
Ramazan aylarinda yogun ilgi gormesi, burada mevlit okutulmasi ve kalabalik
iftar programlar1 diizenlenmesi.

Imam Serahsi’nin eserlerinin Avrupa’da ders olarak okutulmasi ve bélge halkinin
Imam Serahsi’ye olan sevgisi ve baglilig1.

Ozbekistan’daki halktan da, Ozgen Imam Serahsi Camii ve Kiilliyesine yakin
ilginin duyulmasi.

Kirgizistan’daki ilahiyat Fakiilteleri tarafindan yapilan konferans, sempozyum vs
bilimsel etkinlikler sayesinde Ozgen sehrinin popiiler niteliklerinin artmasi.

Son yillarda Kirgizistan’da lise ve {iniversite 6grencileri tarafindan Ozgen sehrine

yapilan ziyaretlerin artmas.

Yukaridaki bulgulardan hareketle Kirgizistan’da inang turizminin varligindan s6z

etmek dogru olacaktir. Aym1 zamanda inang¢ turizmi Kirgizistan’daki diger turizm

etkinliklerine gore oldukca iyi seviyede olup, her gecen giin bu turizme ilgi de
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artmaktadir. Bu sayede ziyaretciler bu turizm tiiriiniin manevi ikliminden faydalanarak,

kiiltiirel etkilesimin i¢inde de bir aktor olmaktadir.

Ayrica arastirmada nitel arastirma yontemlerinden goriisme teknigi ile de bulgulara
ulasilmigtir. Arastirma sahasi olarak Os ili, Ozgen Rayonu (ilgesi) secilmistir. Goriismede
akademik c¢evreden, STK temsilcilerinden, esnaf ve ev hanimindan olusan katilimcilar
yer almaktadir. Veriler Haziran 2023 tarihinde 8 katilimei ile toplanmistir. Bu kapsamda
katilimcilara goriigme yonteminin teknik ve kurallarina uygun olarak sorular yoneltilmis

ve sonuglart itibariyle de degerlendirmelerde bulunulmustur.

Tablo 1: 2023 Yih Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

KISILER CINSIYET EGITIM MESLEK YABANCI DIL | UYRUGU
K-1 Bay Lisans Y onetici Rusga-Kirgizca | K.C
K-2 Bay Lisans Memur Rusca-Kirgizeca- | K.C
Ozbekee
K-3 Bay Lise Esnaf Ozbekge-Rusga | K.C
K-4 Bay Lisansiistii Memur Tiirkge-Arapca T.C
K-5 Bayan Lisans Memur Tiirkge-Arapga T.C
K-6 Bay Lisans Yonetici Rusca-Kirgizca | K.C
K-7 Bay Lise Esnaf Rusga-Kirgizca | K.C
K-8 Bayan Ortaokul Ev Hanimu Rusca-Kirgizeca | K.C

Tablo 1’e bakildiginda katilimcilar %75’lik oranda agirlikli olarak erkeklerden
olusmaktadir. Kalan katilimcilar ise bayandir. Egitim diizeyi ise en yliksek lisansiistii
olup, lise mezunu ve ortaokul mezunu katilimcilar da miilakata katilmislardir. Bir¢ok
meslek dallarindan katilimer bulunmaktadir. Katilimeilarin birgogu Rusca ve Kirgizca
dillerine hakim olmanin yaninda, Ozbekgce de bilmektedir. Bu cercevede her bir katilimei

K1 ile K8 arasinda kodlanmustir.

Katilimcilara yéneltilen ¢* Sizce Ozgen sehri inang ve kiiltiir turizmi agisindan
onemli bir yere sahip midir? Sorusuna katilimcilar agirlikli olarak “’evet’ yaniti
vermislerdir. Ayrica katilimecilar arasinda, Ozgen’in tanitimma agirlik verilmesi ve

buradaki din{ eserlere de sahip ¢ikilmasi vurgulanmistir. Katilimer 1, islam’1 kabul eden
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Tiirk Devleti Karahanlilara ve Ozgen’in en biiyiik sahsiyetlerinden fikih alimi imam
Serahsi’ye vurgu yaparak: *...Tarihte Tiirkive devietlerinden Islam’t ilk kabul eden
Karahanli  Devleti’dir. Ozgen Karahanlilar'in sehri olup bolgedeki onemli
sehirlerdendir. Yapimi 11.asira ait olan Ozgen Minaresi ve yamnda bulunan medrese
Karahanllar’dan kalan biiyiik bir manevi degere sahip mirasimizdir... ve o devirde
yasayan, mezart Ozgende bulunan biiyiik Islam alimi Imam Serahsi de Ozgen’in manevi
degerine deger katmaktadir. * seklinde goriis belirtirken, K-2 ise *’...Ozgen bizim i¢in
degerlidir. Bizim tarihi ve dini mirasimizdir. Ozellikle Imam Serahsi orada yasamis ve
Islamiyet e biiyiik hizmetler yapmustir...”” seklinde goriis bildirmistir.

“Imam Serahsi’nin sahsiyetinin, ilminin ve eserlerinin sizce Ozgen’de inang
turizmine etkisi nedir? *> sorusuna katilimcilar1 birgogu “’Imam Serahsi biiyiik bir
sahsiyettir. Ozgen sehrinin biiyiik mirasidir. Bu sayede tiirbe ziyaretci akinina
ugramaktadir <> seklinde ortak goriis bildirmislerdir. Katthmei 4 <’...fmam Serahsi’ye
bolge halki ve ¢evre halki ilgi gostermektedir. Buraya gelen ziyaretciler manevi bir
atmosferi tatmamn yamnda; zihinsel, ruhsal ve sosyal olarak rahatlama duygusu
yvasamaktadir. Bu da inang turizmine biiyiik faydalar saglamaktadir...’’ seklinde goriis
bildirmistir.

Aym sekilde bu soruya K-5 *...[mam Serahsi Tiirkmenistan’dan gelmistir. Biiyiik
bir Islam alimidir. Ulviyeti, mertebesi, sahsiyeti yoniiyle de Karahanli déneminde halk:
etkilemistir. El-Mebsut onun en biiyiik eseridir. Giiniimiizde de bu eser ¢ok yénlii
incelenmekte ve bilimsel konferanslarda tartisilmaktadir. Ifade edecek olursak, Ozgen’in
en biiyiik mirasi onun eseri ve buradaki tiirbesidir. Dolayisiyla buradaki Imam Serahsi
Tiirbesi 'nin inang turizmine katkisinin onemli oldugunu soyleyebiliriz ... *’ seklinde goriis
bildirmistir.

Arastirmada “’Karahanlilar'm Ozgen’e sizce inang turizmi agisindan olumlu
katkilari nelerdir? ©* Sorusuna bir katilimci, Karahanlilar’a ve inang turizminin geligimine
vurgu yaparak: K.6 “’...Ozgen, Karahanlilar'in onemli merkezi idi. Bildigim kadariyla
Imam Serahsi gibi zatlarin tiirbeleri burada bulunmaktadir. Ayrica inang turizminin
gelistirilmesine yonelik olarak kriterler belirlenmelidir...”’ seklinde goriis bildirirken,
K.7 ise ’...Karahanllar déneminde yapilan Ozgen minaresi, sehrin remzidir. Sehrimize

giizellik katmaktadir...”” seklinde goriis bildirmistir. Son olarak ‘’Sizce Imam Serahsi
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Tiirbesi’nin Ozgen sehrine hem dini hem de inang ve kiiltiir turizmi acisindan ne gibi
faydalar1 olmustur?’’ Sorusu K.8’e yoneltilmis, K.8 *’...Ozgen ‘deki Serahsi Tiirbesi ve
oradaki caminin olmast; Islam dininin buralara kadar yayildigimin bir kamtidir. Bu inang
icin onemlidir. Ayrica, inang turizminin gelismesine de onemli faydalar saglamistir...”’
seklinde goriis bildirmistir.

Sonug¢ ve Oneriler

Inan¢ turizmi, tarihsel olarak hac alanlarina yapilan ziyaretlerle anilmaktadir.
Insanoglu ise yaratilisindan bu yana manevi ihtiyaglar1 igin kutsal mabetlere ya da kutsal
yerlere seyahatler gerceklestirmistir. Buradan hareketle, Mezopotamya’da, Antik
Yunan’da ve Roma’da; tapiaklar, kiliseler onemli inang merkezleri olmuslardir. Inang
turizminin temel felsefesinde ise insan i¢in maneviyat baskin olarak goriilse de, onun igin
kiltiirel degerleri 6ziimseme, sahiplenme ve toplumsal miras haline getirme hedefi de
gozetilmektedir. Bunun Orneklerini, semavi ve semavi olmayan dinlerde gormek
miimkiindiir. Bir Budist i¢in degerli olan bir tapinak, bir Miisliiman i¢in de bir camiyi ya

da bir tiirbeyi degerli kilmaktadir.

Belirtmek gerekirse inang turizminde, maneviyat olgusu elzem bir konudur. Ziyaret
esnasinda yapilan herhangi bir dua, seremoni ya da ritiiel, insanin i¢ diinyasiyla
hesaplagsmasina ve dis diinyasin1 sorgulanmasina zemin olusturur. Dolayisiyla bir
zlyarette- anma, deger bigme, baglanma- kisinin manevi zenginligini de artirmaktadir. Bu
durumda inang turizminin insan i¢in 6nemi ve gerekliligi de anlagilmig olacaktir. Yine bu
turizm tiriinde kiiltiirel etkilesim s6z konusudur. Burada somut kiiltiirel mirastan
bahsetmekte fayda vardir. Ornegin, bir kiilliye, bir saray, bir mabet bu kategoride
siniflandirilir.  Dolayisiyla, inan¢ turizminin kiltiirel miraslarla da yakin bagi
bulunmaktadir. Ayni sekilde, bir tiirbeye yapilan ziyaretlerde de hem manevi iklim
yasanirken hem de bu somut varliklar1 tanima, benimseme, deger verme ve toplumsal

miras olarak kabullenme duygusu hakimdir.

Kirgizistan’da inang turizmine gelecek olursak, iilke; Zerdiistlik, Samanizm,
Hristiyanlik ve Misliimanhik gibi dinlerin etkisi altinda olmustur. Siphesiz ki,
Kirgizistan’in Misliimanlagsmasinda Karahanlilar Devleti’nin biiylik rolii oldugunu
sdylemek dogru tespit olacaktir. Ozellikle, Hanefi-Matiiridi fikihinin etkisi ve Yesevilik

Kirgizistan’in Miisliimanlasmasinda 6nemli izler birakmislardir. Bu derin izleri, Og’ta
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bulunan Siileyman Dag1’nda, medreselerde, Ozgen’de Imam Serahsi ‘de ve Karahanlilar
doneminde yapilmis olan tiirbelerde gérmek miimkiindiir. Kadim Ozgen sehri Tiirk-
Miisliiman Devleti olan Karahanlilar donemini yagsamis ve kent- gerek dini gerekse de
tarihsel dokusunu giiniimiiz diinyasina tasimistir. Bugiin belirttigimiz dini alanlar ve tarihi
mekanlara ziyaretgiler akin etmekte olup, yine tarihte hem minare hem de karakol vazifesi
goren Ozgen Minaresi ve maneviyat: biiyiik éneme sahip imam Serahsi Kiilliyesi de
onemli inan¢ merkezleri olmuslardir. Oneriler olarak, kentin simgesi olan bu dini
mekanlarin tanitimina hem turizm ¢ergevesinde hem de ilahiyat sahasinda agirlik
verilmeli, 6zellikle Imam Serahsi’nin eserleri okutulmali ve farkli dillerde terciime
edilmelidir. Yine Imam Serahsi Kiilliyesi’nde, ayllkk anma ve dua programlart

diizenlenerek, kent ve ¢evre halkinin da katilimi saglanmalidir.
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