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ABOUT IBAD
(ISSN: 2757-8496)

Focus and Scope

Journal of Communication Science Researches aims to open up to the world under the guidance of
science, reach the society it is in, and to publish scientific articles of the essence in accordance with
international publishing principles in order to lead their changing and developing demands. Journal of
Communication Science Research accepts articles in the field of social sciences. Journal of
Communication Science Researches is a peer-reviewed periodical publication and has been published
since 2021.

Journal of Communication Science Researches (IBAD) is based on social sciences and scientific
researches in journalism and media studies, visual communication design, public relations, cinema,
political science, communication studies, social psychology, sociology, linguistics, communication
sociology, communication systems, communication psychology, history of communication,
interpersonal communication, mass communication, intercultural communication, political
communication works are accepted and published within the scope of scientific studies in the fields of
international communication and new communication technologies, applied communication and related
social sciences are accepted and published.

Journal of Communication Science Researches is a refereed and scientific journal published four times
a year in print and electronically. Original theoretical and / or experimental work, articles in which
various scientific research methods are applied are accepted. The editorial board of Journal of
Communication Science Researches is authorized to accept or not to accept articles upon the evaluation
of national and international experts.

INDEX

Crossref / Asos Index

Publisher

Media Literacy Association, TURKIYE

Article Types

Review: Comprehensive review of scientific studies on a particular subject, up to recently.
Research Article: An article written in a scientific format presenting original research and results.

Theoretical and Theoretical Articles: An article prepared on a theoretical level that will contribute to
the related discipline.

Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and content before sending
it on to referees. They may also consider the views of the advisory board. After the deliberation of the
editorial board, submitted material is sent to two referees. In order for any material to be published, at
least two of the referees must approve it. The revision and improvement demanded by the referees
must be implemented in order for an article to be published. Authors are informed within three months
about the decision regarding the publication of their material. All the papers are controlled
academically with the Turnitin or/and iThenticate program.

Publishing Period

Journal of Communication Science Researches is published 3 times a year, January, May and
September. Articles are not accepted for a certain number of journals. Authors can submit their article
at any time. The articles whose evaluation process is completed are published taking into consideration
the arrival date.
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Open Access Policy

IBAD adopted a policy of providing open access. This is an open access journal which means that all
content is freely available without charge to the user or his/her institution. Users are allowed to read,
download, copy, distribute, print, search, or link to the full texts of the articles in this journal without
asking prior permission from the publisher or the author. This is in accordance with the BOAI
definition of open access. In addition to this, IBAD is licensed by Creative Commons with CC-BY-
NC-ND 4.0.

Publication Charge

No publication charge or article processing charge is required. All accepted manuscripts will be
published free of cost.

Principles of Research and Publication Ethics

In scientific papers sent to IBAD, the guidelines related to the Scientific Research and Publication
Ethics of Higher Education Institutions, the recommendations of the International Committee of
Medical Journal Editors and the International Standards for the Authors and Authors of the Committee
should be taken into attention. Plagiarism, forgery in the data, misleading, repetition of publications,
divisional publication and individuals who do not contribute to the research are among the authors are
unacceptable practices within the ethical rules. Legal actions will be taken in case of any ethical
irregularity related to this and similar practices.

a)Plagiarism: Placing the original ideas, methods, data, or works of others, partly or completely,
without making reference to the scientific rules, is dealt with in the context of plagiarism. In order to
avoid plagiarism, the authors should refer to the scientific rules in a manner that is appropriate and
should pay attention to the references of all scientific papers in their research.

b)Forgery of Data: The use of data that does not exist or is modified in scientific research is data in the
scope of forgery. Authors should analyze their data in accordance with ethical rules and without
exposing them to a change in validity and reliability during the process.

c)Detortion: Changing the records or data obtained from the study, showing the devices or materials
that are not used in the research as used, changing or shaping the research results according to the
interests of the people and organizations that are supported are considered within the scope of
distortion. The authors should be honest, objective and transparent in the information they provide in
relation to the research process. They should avoid violating the rules of ethics.

d)Repetition: Presenting the same publication as separate publications without referring to the previous
publications is considered within the scope of repetition of publications. The responsibility for the
publication of the publications submitted for evaluation in another place or in the evaluation process
belongs to the authors. The authors should refrain from repeating the original and original research and
they should pay attention to submit their original and original research.

e)Divisional Publication: The results of a research are discussed in the scope of dissemination and
disseminating the results of the research in a way that disrupts the integrity of the research and
disseminating it in more than one way, and publishing these publications as separate publications. The
authors should consider the integrity of the research and avoid the divisions that will affect the results.

f)Authorship: The inclusion of people who do not contribute to the research or not to include the
people who have contributed is considered within the scope of unfair writing. All authors should have
contributed sufficiently to the planning, design, data collection, analysis, evaluation, preparation of the
research and finalization of the research.

Ethics Committee Approval

“Ethics Committee Approval” is required for the following researches. An approved “Ethics
Committee Approval” must be obtained from the institution where the author of the article is located.
The researches requiring the Ethics Committee’s approval are as follows:

— Any researches carried out with qualitative or quantitative approaches that require data collection
from participants using survey, interview, focus group work, observation, experiment, interview
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techniques,

— Use of humans and animals (including material / data) for experimental or other scientific purposes,
— Clinical researches on humans,

— Researches on animals,

— Retrospective studies in accordance with the law of protection of personal data,

Also;

— Stating that the “informed consent form” was taken in the case reports,

— Obtaining and specifying the permission of the owners for the use of scale, questionnaire and photos
belonging to others,

— Stating that copyright regulations are obeyed for the ideas and works of art used.

“Ethics Committee Permission” should be stated in these articles. The articles should include the
statement that Research and Publication Ethics are complied with.

Plagiarism Policy

All submitted articles must go through plagiarism check screening and are checked through iThenticate
and / or Turnitin (Advanced Plagiarism Dectection Software). Based on this report, articles with a
plagiarism rate not exceedingly at least 20% can be published. Articles with a plagiarism rate above
this are definitely not published. Articles with a plagiarism rate below 20% may require updates
depending on the referee opinions.

Copyright

Copyright aims to protect the specific way the article has been written to describe scientific research in
detail. It is claimed that this is necessary in order to protect author’s rights, and to regulate permissions
for reprints or other use of the published research. IBAD have a copyright form which is required
authors to sign over all of the rights when their article is ready for publication. All site content, except
where otherwise noted, is licensed under a Creative Common Attribution Licence. (CC-BY-NC 4.0)

The author gives his rights to the journal by signing the copyright transfer form. The submitted papers
are assumed to contain no proprietary material unprotected by patent or patent application;
responsibility for technical content and for protection of proprietary material rests solely with the
author(s) and their organizations and is not the responsibility of the IBAD or its Editorial Staff. The
main (first/corresponding) author is responsible for ensuring that the article has been seen and
approved by all the other authors. It is the responsibility of the author to obtain all necessary copyright
release permissions for the use of any copyrighted materials in the manuscript prior to the submission.

What are my rights as author?

It is important to check the policy for the journal to which you are submitting or publishing to establish
your rights as Author. IBAD’s standard policies allow the following re-use rights

The journal allows the author(s) to use the articles without copyright restrictions.

You may use the published article for your own teaching needs or to supply on an individual basis to
research colleagues, provided that such supply is not for commercial purposes.

You may not post the published article on a website without permission from IBAD.
Call For Papers

IBAD will bring together academics and professionals coming from different fields to discuss their
differing points of views on these questions related to “social sciences”.

Main Topics of IBAD
Journalism and media studies
Visual communication design
Public relations

Cinema
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Political Science

Communication studies

Social psychology

Sociology

Linguistics studies
Communication sociology
Communication systems
Communication psychology
Communication history
Interpersonal communication
Interpersonal communication
Interpersonal communication
Intercultural communication
Political communication

New communication technologies
Applied communication
Communication sciences

Digital culture

Communication studies
Advertising

Distance Learning

Radio, television and cinema
Publication Language of IBAD
Turkish and English

Article Submission

Articles are accepted only through Dergipark.
Contact

Media Literacy Association, Turkey
Istanbul — Turkey

e-mail: ibadergi@gmail.com

Copyright © Journal of Communication Science Researches
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3

Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496

EDITOR / PUBLISHER

Assoc. Prof. Dr. Tamer BAYRAK, Canakkale Onsekiz Mart University, Tiirkiye
Prof. Dr. Deniz YENGIN, Canakkale Onsekiz Mart University, Tiirkiye

EDITORIAL BOARD

Prof. Dr. Hasan Saygin (istanbul Aydin University) hasansaygin@aydin.edu.tr
Prof. Dr. Cem Sefa Siit¢li (Marmara University) cemsutcu@yahoo.com

Prof. Dr. Erhan Akyazi (Marmara University) eakyazi@marmara.edu.tr

Prof. Dr. Giiven Necati Biiyiikbaykal (Istanbul University) guvenb@jistanbul.edu.tr
Prof. Dr. Niliifer Timisi Nal¢aoglu (Istanbul University) ntimisi@istanbul.edu.tr
Prof. Dr. Okan Ormanl (istanbul Kiiltiir University) o.ormanli@iku.edu.tr

Prof. Dr. Suat Gezgin (Yeditepe University) suat.gezgin@yeditepe.edu.tr

SCIENTIFIC COMMITTEE

Prof. Dr
Prof. Dr

Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.

Prof. Dr
Prof. Dr
Prof. Dr
Prof. Dr
Prof. Dr
Prof. Dr
Prof. Dr
Prof. Dr
Prof. Dr
Prof. Dr
Prof. Dr
Prof. Dr
Prof. Dr
Prof. Dr
Prof. Dr

. Aysel Aziz, Istanbul Yeni Yiizyil University, Tiirkiye, aysel.aziz@yeniyuzyil.edu.tr
. Christine I. Ogan, University of Indiana, U.S.A. ogan@indiana.edu

Donald L. Shaw, University of North Carolina, U.S.A.

Douglas Kellner, UCLA University, U.S.A. kellner@ucla.edu

Farouk Y. Seif, Antioch University, U.S.A.

Filiz Balta Peltekoglu, Marmara University, Tiirkiye, filiz@marmara.edu.tr
H.Hale Kiiniigen, Baskent University, Tiirkiye, kunucen@baskent.edu.tr

Haluk Giirgen, Bahgesehir University, Tiirkiye, haluk.gurgencomm.bau.edu.tr
Jean-Marie Klinkenberg, Liege University, Belgium

Judith K. Litterst, St. Cloud State University, U.S.A.

Lev Manovich, University of California, U.S.A. manovich.lev@gmail.com
Lucie Bader Egloff, Zurich University, Switzerland

Korkmaz Alemdar, Atilim University, Tiirkiye

Nazife Giingér, Uskiidar University, Tiirkiye, nazifegungor@gmail.com

Nurcay Tiirkoglu, Arel University, Tiirkiye, nurcayturkoglu@arel.edu.tr

Niliifer Timisi Nalgaoglu, Istanbul University, Tiirkiye

Nilgiin Tutal Cheviron, Galatasaray University, Tiirkiye, ntutal@gsu.edu.tr
Hasan Saygin, Istanbul Aydin University, Tiirkiye, hasansaygin@aydin.edu.tr
Maxwell E. McCombs, University of Texas, U.S.A. maxmccombs@utexas.edu
Murat Ozgen, Istanbul University, Tiirkiye, mozgen@istanbul.edu.tr

Mutlu Binark, Hacettepe University, Tiirkiye, mbinark@gmail.com

Selguk Hiinerli, Istanbul University, Tiirkiye, shunerli@istanbul.edu.tr

Suat Gezgin, Istanbul University, Tiirkiye, gezgin@jistanbul.edu.tr

Sung-do Kim, Korea University, South Korea

Umit Atabek, Yasar University, Tiirkiye, umit.atabek@yasar.edu.tr

. Yasemin Giritli Inceoglu, Galatasaray University, Tiirkiye

. Cem Siit¢li, Marmara University, Tiirkiye, cemsutcu@yahoo.com

. Emel Karayel Bilbil, Marmara University, Tiirkiye

. Ceyhan Kandemir, Istanbul University, Tiirkiye

. Erhan Akyazi, Marmara University, Tiirkiye

. Giiven Necati Biiyiikbaykal, Istanbul University, Tiirkiye

. Nesrin Ozdener Dénmez, Marmara University, Tiirkiye

. Is1l Zeybek, Istanbul Kiiltiir University, Tiirkiye, i.zeybek@iku.edu.tr

. Mehmet Ustiinipek, Istanbul Kiiltiir University, Tiirkiye, m.ustunipek@iku.edu.tr
. Cigdem Aytekin, Marmara University, Tiirkiye, cigdem.aytekin@marmara.edu.tr
. Tolga Kara, Marmara University, Tiirkiye, tolgakara@marmara.edu.tr

. Okan Ormanli, Istanbul Aydin University, Tiirkiye, ormanliokan.iku@gmail.com
. Incilay Cangéz, Anadolu University, Tiirkiye, icangoz@anadolu.edu.tr

. Banu Manav, Istanbul Ayvansaray University, Tiirkiye, manav.banu@gmail.com
. And Algiil, Uskiidar University, Tiirkiye, algul a@yahoo.com

Assoc. Prof. Dr. Barig Atiker, Bahgesehir University, Tirkiye, barisatiker@gmail.com
Assoc. Prof. Dr. Can Karagiille, Bolu Izzet Baysal University, Tiirkiye, karagulle c@ibu.edu.tr

Copyright © Journal of Communication Science Researches
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi


mailto:eakyazi@marmara.edu.tr
mailto:guvenb@istanbul.edu.tr
mailto:ntimisi@istanbul.edu.tr

Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.
Assoc.

Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.

Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3

Prof. Dr. Ezgi Oykii Yildiz, Istanbul Kiiltiir University, Tiirkiye, e.yildiz@iku.edu.tr

Prof. Dr. Nuran Oze, Arkin Yaratic1 Sanatlar ve Tasarim University, Tiirkiye, nuran.oze@arucad.edu.tr
Prof. Dr. Metin Ugar, Kastamonu University, Tiirkiye, metinucar@kastamonu.edu.tr

Prof. Dr. Giil¢in Cankiz Elibol, Hacettepe University, Tiirkiye, gcelibol@yahoo.com

Prof. Dr. Giil Yasartiirk, Akdeniz University, Tiirkiye, gulyasarturk@yahoo.com

Prof. Dr. Onder Yagmur, Atatiirk University, Tiirkiye, oyagmur@atauni.edu.tr

Prof. Dr. Arif Can Giingbr, Istanbul Aydimn University, Tiirkiye, acangungor@aydin.edu.tr

Prof. Dr. Nilay Ozsavas Ulugay, Mugla Sitk1 Kogman, Tiirkiye, nozsavas@gmail.com

Prof. Dr. Dilek Tunali, Dokuz Eyliil University, Tiirkiye, tunali.dilek@gmail.com

Prof. Dr. Derya Elmali Sen, Karadeniz Teknik University, Tiirkiye, d_elmali@ktu.edu.tr

Prof. Dr. Alim Selin Mutdogan, Hacettepe, University, Tiirkiye, smutdogan@gmail.com

Prof. Dr. Ceren Yegen, Mersin University, Tiirkiye, cerenyegen@mersin.edu.tr

Prof. Dr. Selvihan Kili¢ Ates, Balikesir University, Tiirkiye, selvihan@balikesir.edu.tr

Prof. Dr. Fatih Us, Ondokuz May1s University, Tiirkiye, mim.fatihus@gmail.com

Prof. Dr. Muteber Erbay, Karadeniz Teknik University, Tiirkiye, merbay@ktu.edu.tr

Prof. Dr. Hikmet Eldek Giiner, Erciyes University, Tiirkiye, hikmeteldek@gmail.com

Prof. Dr. Serap Yilmaz, Karadeniz Teknik University, Tiirkiye, serapciveleks@gmail.com

Prof. Dr. Funda Kurak Agici, Karadeniz Teknik University, Tiirkiye, fundakurak@ktu.edu.tr

Prof. Dr. Emine Saka Akin, Bozok University, Tiirkiye, sakin7@hotmail.com

Prof. Dr. Yeliz Kusay, Marmara University, Tiirkiye, ykusay@marmara.edu.tr

Prof. Dr. Aypek Arslan, Ankara Hac1 Bayram Veli University, Tiirkiye, asuman.aypek@hbv.edu.tr
Prof. Dr. Ismail Emre Kavut, Mimar Sinan University, Tiirkiye, emre kavut@msgsu.edu.tr

Prof. Dr. Erdem Ongiin, Trakya University, Tiirkiye, erdemongun@trakya.edu.tr

Prof. Dr. Zuhal Akbayir, Marmara University, Tiirkiye, zuhal.akbayir@marmara.edu.tr

Prof. Deniz Cemal Kosar, Mugla Sitki Kogman University, Tiirkiye, denizckosar@gmail.com

Prof. Dr. Serdar Karakaya, Mugla Sitk1 Kogman University, Tiirkiye, serdarkarakaya62@hotmail.com
Prof. Dr. Engin Celebi, Cukurova University, Tiirkiye, engincelebi@cu.edu.tr

Prof. Dr. Ayten Oviir, Istanbul Aydin University, Tiirkiye, aytenovur@aydin.edu.tr

Prof. Dr. Aysegiil Akaydin Aydin, Istanbul Aydin University, Tiirkiye, aakaydinaydin@aydin.edu.tr
Prof. Dr. Songiil Aral, Inénii Universty, Tiikiye, songul.aral@inonu.edu.tr

Prof. Dr. Tugba Andag Giizel, Kayseri University, Tiirkiye, tugbaandacguzel@gmail.com

Prof. Dr. D. Alper Altunay, Anadolu, Tiirkiye, aaltunay@anadolu.edu.tr

Prof. Dr. Yelda Yanat Bagci, Hasan Kalyoncu University, Tiirkiye, yeldayanat@gmail.com

Prof. Dr. Serpil Akdagli, Afyon Kocatepe University, Tiirkiye, serpil.akdagli@dpu.edu.tr

Prof. Dr. Ahmet ilkay Ceyhan, Istanbul Kent University, Tiirkiye, ilkayceyhan@gmail.com

Prof. Ebru Catalkaya Gok, Ankara Miizik ve Giizel Sanatlar University, Tiirkiye, ebrugok@mgu.edu.tr
Prof. Dr. Emine Kdseoglu, Fatih Sultan Mehmet Vakif University, Tiirkiye, koseogluemine@gmail.com
Prof. Dr. Gozde Sunal, Istanbul Ticaret University, Tiirkiye, gsunal@ticaret.edu.tr

Prof. Dr. Zeynep Pehlivan Baskin, Ankara Hac1 Bayram Veli University, Tiirkiye, zpehlivan@gmail.com

Prof. Dr. Berk Cayci, Istanbul Ticaret University, Tiirkiye, bcayci@ticaret.edu.tr

Prof. Dr. Merve Kaaraoglu Can, Kiitahya Dumlupinar University, Tiirkiye, mervekaraoglucan@gmail.com
Prof. Dr. Gokmen Karadag, Istanbul Aydimn University, Tiirkiye, gokmenkaradag@aydin.edu.tr

Prof. Dr. Tugge Cevik, Istanbul Aydim University, Tiirkiye, tugcecevik@aydin.edu.tr

Prof. Dr. Hiilya Soydas Cakir, Fenerbahge University, Tiirkiye, hulyascakir@gmail.com

Prof. Dr. Arzu Ergetin, Istanbul Kiiltiir University, Tiirkiye, a.eceoglu@iku.edu.tr

Prof. Dr. Tugba Renkgi Tastan, Istanbul Ayvansaray University, Tiirkiye,

tugbarenkcitastan@ayvansaray.edu.tr

Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.

Prof. Dr. Filiz Karakus, Ankara Yildirim Beyazit University, Tiirkiye, ferdemir06@gmail.com

Prof. Dr. Eda Oz Celikbas, Karabiik University, Tiirkiye, ozedaoz@gmail.com

Prof. Dr. Ebru Okuyucu, Afyon Kocatepe University, Tiirkiye, ebruokuyucu@hotmail.com

Prof. Dr. Renk Dimli Oraklibel, Bahgesehir University, Tiirkiye, renk.dimlioraklibel@arc.bau.edu.tr
Prof. Dr. Sarp Bagcan, Istanbul Gelisim University, Tiirkiye, bagcansarp@gmail.com

Prof. Dr. Bilgen Tuncer Manzakoglu, Bahgesehir University, Tiirkiye, bilgen.manzakoglu@arc.bau.edu.tr
Prof. Dr. Ozge Islamoglu, Karadeniz Teknik University, Tiirkiye, ozgesever@hotmail.com

Prof. Dr. Dilek Karaaziz Sener, Hacettepe University, Tiirkiye, dsener@hacettepe.edu.tr

Prof. Dr. {lke Ilter Giiven, Dokuz Eyliil University, Tiirkiye, ilke.ilter@deu.edu.tr

Prof. Dr. Filiz Bilgin Ulken, Mersin University, Tiirkiye, filizbilgin77@gmail.com

Prof. Dr. Servet Senem Ugurlu, Mimar Sinan University, Tiirkiye, senem-ugurlu@windowslive.com
Prof. Dr. Hatice Aybike Karakurt, Nevsehir Hac1 Bektas Veli University, Tiirkiye, aybikeak@gmail.com
Prof. Dr. Emel Demir Askeroglu, Namik Kemal University, Tiirkiye, edemir@nku.edu.tr

Prof. Dr. Oylum Tungelli, Kocaeli University, Tiirkiye, oylum.tuncelli@hotmail.com

Prof. Dr. Merve Celik Varol, Istanbul University, Tiirkiye, mervecelik20@gmail.com

Prof. Dr. Asuman Kaya, Eskisehir Teknik University, Tiirkiye, asumankaya@eskisehir.edu.tr

Copyright © Journal of Communication Science Researches
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi



Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.
Assist.

Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.
Prof. Dr.

Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3

Hiida Sayin Yiicel, Kirikkale University, Tiirkiye, hudasayn@gmail.com

Betiil Aytepe Serinsu, Nevsehir Hac1 Bektas Veli University, Tiirkiye, betul.aytepe@gmail.com
Fatma Bulat, Kirikkale University, Tiirkiye, f.bulat@kku.edu.tr

Tuncay Cigek, Gazi University, Tiirkiye, alpago 25@hotmail.com

Mehmet Ilker Berkman, Bahgesehir University, Tiirkiye, miberkman@gmail.com

Evin Eris, Branderburg University, Germany, erisevin@gmail.com

Sevda Emlak, Izmir Demokrasi University, Tiirkiye, sevda.emlak@idu.edu.tr

Betiil Yarar Kocer, Mersin University, Tiirkiye, betulyarar@mersin.edu.tr

Hiilya Demir, Ondokuz Mayis University, Tiirkiye, hulya.demir@omu.edu.tr

Sena Coskun, Afyon Kocatepe University, Tiirkiye, senacoskun@aku.edu.tr

Nur Emine Kog, Istanbul Aydin University, Tiirkiye, nurkoc@aydin.edu.tr

Koray Sevindi, Istanbul Medeniyet University, Tiirkiye, koraysevindi@gmail.com
Tahsin Emre Firat, Atatiirk University, Tiirkiye, tahsinemrefirat@gmail.com

Begiim Aylin Onder, Istanbul Arel University, Tiirkiye, begumonder@yandex.com

Betiil Hatipoglu Sahin, KTO Karatay University, Tiirkiye, betulhatip@gmail.com
Mehmet G6l, Kiitahya Dumlupinar University, Tiirkiye, mehmet.gol@dpu.edu.tr

Evren Bayramli, Istanbul Esenyurt University, Tiirkiye, evrenbayramli@esenyurt.edu.tr
Omer Cenap Ozdemir, Ardahan University, Tiirkiye, omercenapozdemir@ardahan.edu.tr
Tiilay Atay, Hatay Mustafa Kemal University, Tiirkiye, atayavsar@gmail.com

Selin Kiraz Demir, Amasya University, Tiirkiye, kirazselin@gmail.com

K. Pmar Kirkik Aydemir, Abant Izzet Baysal University, Tiirkiye, mimar844@gmail.com
Zeynep Biricik, Atatiirk University, Tiirkiye, zeynepd@atauni.edu.tr

Cigdem Erdal, Harran University, Tiirkiye, cigdemmerdal@gmail.com

Mehmet Ozdemir, Ankara University, Tiirkiye, mehmet255@gmail.com

Senay Bas, Trabzon University, Tiirkiye, senaybas@trabzon.edu.tr

Sena Aydin, Istanbul Ticaret University, Tiirkiye, senaaydin@ticaret.edu.tr

Onur Yumurtaci, Anadolu University, Tiirkiye, oyumurtaci@anadolu.edu.tr

Berrin Kiigiikcan, 29 Mayis University, Tiirkiye, berrinbl @gmail.com

Ayca Yilmaz, Anadolu University, Tiirkiye, aycayilmazakademik@gmail.com

Emine Banu Burkut, Fatih Sultan Mehmet Vakif University, Tiirkiye, burkutbanu@gmail.com
Oguz Selim Kobaza, Sivas Cumhuriyet University, Tiirkiye, selimkobaza@cumbhuriyet.edu.tr
Burak {li, Igdir University, Tiirkiye, burakili34@gmail.com

Hakan Bakar, Igdir University, Tiirkiye, hakan.bakar@igdir.edu.tr

Ozlem Kurt Cavus, Eskisehir Technical University, Tiirkiye, ozlemkurt@eskisehir.edu.tr
Mustafa Hikmet Aydingiiler, Topkapt University, Tiirkiye, hikmetaydinguler@gmail.com
Firat Ata, Hatay Mustafa Kemal University, Tiirkiye, firatata47@gmail.com

Seda Gékge Turan, Bahgesehir University, Tiirkiye, sedagokce.turan@bau.edu.tr

Miige Oztung, Istanbul Aydin University, Tiirkiye, mugeoztunc@aydin.edu.tr

Secil Sever Demir, Izmir Demokrasi Universitesi, Tiirkiye, sesevef@gmail.com
Ramazan Celik, Trakya University, Tiirkiye, ramazancelik23@gmail.com

Dilarak Tekrin, Tiirk-Alman University, Tiirkiye, dilara.tekrin@tau.edu.tr

Firdevs Kulak Torun, Atatiirk University, Tiirkiye, firdevskulaktorun@hotmail.com
Alper Isleyen, Amasya University, Tiirkiye, alperisleyen@gmail.com

Dr. Rahime Ozgiin Kehya, Kafkas University, Tiirkiye, ozgunkehya@gmail.com

LANGUAGE EDITORS

Assist.Prof.Dr. Nur Emine Kog, Istanbul Aydin University, Tiirkiye, nurkoc@aydin.edu.tr
Rsc.Ast. Selin Yilmaz, Istanbul Aydin University, Tiirkiye, selinyilmaz5@aydin.edu.tr

ONEMLI: Dergide yaymlanan goriisler ve sorumluluk yazarlara aittir. Yayinlanan eserlerde yer alan
tiim igerik kaynak gosterilmeden kullanilamaz. Biitiin makaleler iThenticate programi ile intihal
yoniiyle akademik anlamda kontrol edilmektedir.

IMPORTANT: All the opinions written in articles are under responsibilities of the authors. The
published contents in the articles cannot be used without being cited. All the papers are controlled
academically with the Turnitin program.

Copyright © Journal of Communication Science Researches
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3

Editorlerin Mesaji

Sevgili IBAD Okuyuculari,

Bu sayida Cilt 3, Say1 3 yayimimiz sizlerle paylagsmaktan mutluluk duyuyoruz.
Dergimizin yayinlanan bu sayisinda kabul edilen 6 yazarin 5 makalesi bulunmaktadir.

Sevgili okurlar, daha detayli bilgi almak, oneri ve goriisleriniz paylagsmak i¢in
gonderimlerinizi liitfen agagidaki e-posta adresine iletin. Bizlere IBAD Sekreterligi
ibadergi@gmail.com adresinden ulasabilirsiniz.

[letisimde kalmak ve bir sonraki sayimizda bulusmak umudu ile.

Editorler
Dog. Dr. Tamer BAYRAK
Prof. Dr. Deniz YENGIN

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
[letisim Fakiiltesi

17100-Canakkale TURKIYE

E-mail: ibadergi@gmail.com

URL: https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi

Copyright © Journal of Communication Science Researches
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3

Editors' Message

Greetings Dear readers of IBAD,

We are happy to announce to you that our Volume 3, Issue 3 has been published.
There are 5 articles from 6 authors published in this current issue.

Dear readers, you can receive further information and send your recommendations
and remarks, please contact IBAD Secretariat at the below address or e-mail us to
ibadergi@gmail.com.

Hope to stay in touch and meeting in our next Issue.

Editors
Assoc. Prof. Dr. Tamer BAYRAK
Prof. Dr. Deniz YENGIN

(Canakkale Onsekiz Mart University

Faculty of Communication
17100-Canakkale TURKIYE

E-mail: ibadergi@gmail.com

URL: https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi

Copyright © Journal of Communication Science Researches
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3

TABLE OF CONTENTS
September 2023 Volume 3 Issue 3
RESEARCH ARTICLES

COMPARATIVE DISCOURSE ANALYSIS OF CORONAVIRUS (COVID-19)
NEWS IN 2022

BETUL SABAHCI 195
THE EFFECTS OF INSTAGRAM ON THE FAMILY LIFE OF MARRIED
COUPLES

BUSE ALKAN 218

THE EFFECT OF INFLUENCERS RELIABILITY ON PURCHASING
POTENTIAL IN SOCIAL COMMERCE
IREM ENGINAY 236

NEW HORIZONS IN VOTER BEHAVIOR RESEARCH AND 2023 GENERAL
ELECTION; STRATEGIC VOTER VERSUS SINCERE VOTER
NECMETTIN MUTLU 255

AN INVESTIGATION ON PLAGOMANIA DISEASE CAUSED BY THE
TRANSFORMATION OF TECHNOLOGICAL DEVICES

ONUR DOGAN

AYTEN OVUR 271

Copyright © Journal of Communication Science Researches
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, Eyliil 2023 Cilt 3 Say1 3

ICINDEKILER
Eyliil 2023 Cilt 3 Say1 3

ARASTIRMA MAKALELERI

2022 YILINDAKI KORONAVIRUS (COVID-19) HABERLERININ
KARSILASTIRMALI SOYLEM ANALIZI
BETUL SABAHCI 195

INSTAGRAM’IN EVLI CIFTLERIN AILE YASANTISINA ETKILERI
BUSE ALKAN 218

SOSYAL TiICARETTE DENEYIMLEYICILERIN GUVENILIRLIGININ SATIN
ALMA POTANSIYELINE ETKISI
IREM ENGINAY 236

SECMEN DAVRANISI ARASTIRMALARINDA YENI UFUKLAR VE 2023
GENEL SECIMI; STRATEJIK SECMEN VERSUS SAMIMI
NECMETTIN MUTLU 255

TEKNOLOIJIK CIHAZ KULLANIMININ DONUSMESIYLE OLUSAN
PLAGOMANI HASTALIGI UZERINE BIiR INCELEME

ONUR DOGAN

AYTEN OVUR 271

Copyright © Journal of Communication Science Researches
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3

DOI Numbers of IBAD
September 2023 Volume 3 Issue 3

RESEARCH ARTICLES

COMPARATIVE DISCOURSE ANALYSIS OF CORONAVIRUS (COVID-19)
NEWS IN 2022
BETUL SABAHCI 10.5281/zenodo.8214094

THE EFFECTS OF INSTAGRAM ON THE FAMILY LIFE OF MARRIED
COUPLES
BUSE ALKAN 10.5281/zenodo.8214144

THE EFFECT OF INFLUENCERS RELIABILITY ON PURCHASING
POTENTIAL IN SOCIAL COMMERCE
IREM ENGINAY 10.5281/zenodo.8214254

NEW HORIZONS IN VOTER BEHAVIOR RESEARCH AND 2023 GENERAL
ELECTION; STRATEGIC VOTER VERSUS SINCERE VOTER
NECMETTIN MUTLU 10.5281/zenodo.8214272

AN INVESTIGATION ON PLAGOMANIA DISEASE CAUSED BY THE
TRANSFORMATION OF TECHNOLOGICAL DEVICES

ONUR DOGAN

AYTEN OVUR 10.5281/zenodo.8214841

Copyright © Journal of Communication Science Researches
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3, p.195-217

2022 YILINDAKI KORONAVIRUS (COVID-19) HABERLERININ
KARSILASTIRMALI SOYLEM ANALIZi
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Sabahgi, B. (2023). 2022 Yilindaki Koronaviriis (Covid-19) Haberlerinin Karsilagtirmali

Anf Séylem Analizi. Journal of Communication Science Researches, 3 (3), 195-217.

(0Y4

Koronaviriis (Covid-19) salgini, ortaya ¢iktig1 ilk giinden beri halki tedirgin eden bir hastaliktir. Ancak
2022 yilinda viriisiin, degisime ugrayarak etkisini yitirmeye basladig1 soylenebilir. Dolayisiyla konuyla
ilgili yasanan gelismeler internet haberlerine degisik sekillerde yansimaktadir. Internet gazetelerinde yer
alan haberler, salginin ‘arttigini’ veya ‘bittigini’ soyleyerek, salginin riskinin maksimize ya da minimize
olmasina neden olmaktadir. 2022 yilindaki Koronaviriis (Covid-19) salgminin internet haberlerine
yansimasini konu edinen bu caligmanin amaci, bu yilda salgmin seyrinin degismesiyle birlikte bu
haberlerin kargilastirmali analizini yaparak sdylem bakimindan sorunlarini ortaya koymaktir.
Caligmada, Teun van Dijk’1n elestirel s6ylem analizi yontemi kullanilarak, karsilagtirmali olarak 6 haber
metni analiz edilmistir. ‘Glindem belirleme kurami1’ ve ‘Risk toplumu yaklasimindan’ da yararlanilarak
yapilan bu arastirmada ele alman haberler, en ¢ok okunan internet gazetelerinden, aragtirmanin
konusunu en belirgin sekilde gosteren haberler secilerek, incelenmistir. Analiz sonucunda, haberlerde
halki ya ¢ok rahatlatan, her seyin gectigini sdyleyen ifadeler yer almakta veya ¢ok endiselendiren,
toplumda kayg1 uyandiran haberlerin yapilmis oldugu goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Koronaviriis Salgini Internet Haberleri, Elestirel Soylem Analizi.

COMPARATIVE DISCOURSE ANALYSIS OF CORONAVIRUS
(COVID-19) NEWS IN 2022

ABSTRACT

The coronavirus (Covid-19) epidemic is a disease that has worried the public since the first day it
emerged. However, it can be said that in 2022, the virus began to lose its effect by undergoing a change.
However, it can be said that in 2022, the virus began to lose its effect by undergoing a change. The news
in the internet newspapers say that the epidemic is "increasing" or "ending", thus maximizing or
minimizing the risk of the epidemic. The aim of this study, which deals with the reflection of the
Coronavirus (Covid-19) epidemic in 2022 on the internet news, is to reveal the problems in terms of
discourse by making a comparative analysis of these news with the change of the course of the epidemic
this year. In the study, 6 comparative news were analyzed by using Teun van Dijk’s critical discourse
analysis method. The news covered in this research, which was also made using the 'Agenda setting
theory' and 'Risk society approach', were examined by selecting the news from the most widely read
internet newspapers that show the subject of the research in the most obvious way. As a result of the
analysis, there are expressions in the news that either make the public very comfortable and say that
everything has passed; or it is seen that there are news that worry a lot and cause anxiety in the society.

Keywords: Coronavirus Epidemic, Internet News, Critical Discourse Analysis.
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GIRIS

Koronaviriis, Ocak 2020’de Cin’deki Vuhan adli eyalette ortaya ¢ikmig ve tiim diinyada etkisini
gbstermis olan bir virlis tiirlidiir. Insandan insana nefes yoluyla ¢ok kolay bir sekilde bulasabilen bu
hastalik, otaya ¢iktig1 ilk giinden beri halki tedirgin eden bir salgima doniligmiistiir.

2022 yilinda salgmin seyrinin degismesi ile birlikte meydana gelen gelismeler, haberlerdeki soylem
seklini de degistirmistir. Kimi haberler; ‘salgin artiyor’ diyerek halki endiselendirmeye sevk ederken,
kimileri de ‘salgin bitti” diyerek insanlar1 rahatlatmaktadir.

Dolayisiyla haberlerin sdylem sekliyle giindem belirlenmis olmaktadir. Glindem belirleme kuramina
gore, okuyucular/izleyiciler/dinleyiciler, medyada var olan haberlerden yalmizca bazi gergekleri
ogrenmekle kalmazlar. Bununla beraber, kitle iletisim aracinin bir soruna ya da konuya ayirdig yerin
durumu veya zamanin siiresi ile o sorunun ve konunun ne derece 6énemli olduguyla ilgili ¢ikarimlarda
da bulunurlar (Atabek, 1998: 155).

Bu kurama gore, bireyler ilk olarak medyada dolasima sokulan haberler araciligiyla gevrelerinde
meydana gelen olaylar, sorunlar veya gergekler hakkinda belli bir farkindaliga sahip olmaktadir.
Ardindan bu farkindaliga sahip olunan olay, sorun ve gercekler hakkinda daha fazla bilgi almaya ve
bununla ilgili okuma, aragtirma yapmaya baslamaktadir. Son olarak da, edinilen bilgiler baglaminda
farkindalik olusturulan bireyler iizerinde belli bir davranig degisikligi ortaya ¢ikmaktadir (Kilig, 2020:
94).

Haberlerin sdylemi, bir yandan giindemi belirlerken, bir yandan da bireylerin duygularini ve bununla
birlikte de davramiglarini etkilemektedir. Buna gore haber sdyleminin, olaylar belli sekillerde anlama
ve anlatma bi¢imi oldugu soylenebilir.

Soéylem, dilbilimciler tarafindan degisik sekillerde tanimlanmakla beraber i¢lerinde en ¢ok kullanilan
tanim “birbirine baglanmis olan ve birden ¢ok ciimleyi icerisinde barindiran dil pargasi” seklinde
olanidir. S6ylem kimilerine gore, kisaca konugma olarak da tanimlanir. Sosyolojide ise sdylem, inang
sistemleri ve degerler konusundaki konusma bicimini ifade etmek icin kullanilir. Ornegin, kapitalizm
sOylemi gibidir. SGylem aslinda, bir kuruma ya da metne anlam veren sistematik sekilde diizenlenmis
ifadelerdir (Fowler, 1991: 42).

Risk ise belirsizligi anlatir. Ulrich Beck tarafindan ortaya atilan Risk Toplumu ifadesi, belirsizlik
durumu yasayan ya da bir sekilde belirsizlik durumlari olugturulmus toplumlari kapsamaktadir. Medya,
baz1 durumlarda belirsiz yayinlar yapmaktadir ve boyle durumlarda bireyler kendilerinin risk altinda
hissetmektedir. Bu durum 6zellikle Covid 19 sirasinda fazlaca yasanmustir. Ozellikle 2022 yilinin bahar
ve yaz aylarinda bu tiir belirsiz ya da kararsiz haberlerle karsilagilmstir.

Bu caligmada, 2022 yilindaki salginla ilgili halki endiselenmeye ve rahatlatmaya sevk edebilecek
internet haberleri, Teun van Dijk’m elestirel sdylem analizi yontemi ile incelenmeye alimmistir. 2022
yilinda salgmin seyrinin degigmesi haberlere de degisik sekillerde yansimistir. Bu nedenle bu
tartigmalar, bdyle bir caligmanin yapilmasinm gerekli kilmis, ayn1 zamanda bu aragtirmayla ilgili ileride
bu yonde yapilacak olan ¢aligmalara da 151k tutmak amaglanmaistir.

Covid 19 ya da Koronaviriis siirecindeki haberleri konu alan ¢aligmalara bakildiginda; ilk olarak 2020
yilinda yaymlanmis olan “Toplumsal Gergeklikten Kagis: Covid-19 Siirecinde Internet Magazin
Haberlerinin Giindemi” adli ¢alisma ele alinabilir. Ayhan ve Demir’in yapmis oldugu bu g¢aligmada,
salgin siirecinde en ¢ok ziyaret edilen ilk {i¢ haber sitesi olan hurriyet.com.tr, sabah.com.tr, sozcu.com.tr
haber sitelerinin 11 Nisan 2020 tarihinden 11 Mayis’a kadar olan bir aylik siireci igerik analizi yontemi
kullanilarak analiz edilmistir. Bulgulara gore, incelenen haberlerin toplumsal ger¢eklikten uzaklastirict
tarda haber yapildig: tespit edilmistir. Ayrica ele alinan haberlerde sdylem ve gerceklik arasindaki
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iligkinin saglanamadig1 ve magazin haberlerinin ciddi haberleri bile yiizeysel sekilde ortaya koydugu
belirlenmistir (Ayhan ve Demir, 2020: 1568).

Bir baska calisma, ‘Yanlis Bilgi Salgini: COVID-19 Salgin1 Déneminde Tiirkiye’de Dolagima Giren
Sahte Haberler’ baslikli olandir. Bu arastirmada, igerik analizi yontemi kullanilarak, Tirkiye’deki 3
dogrulama platformunun salginin ilk 5 ayimi kapsayan donemde yayilan yanlis bilginin yogunlugu,
kaynag1 ve tiirii gibi konular ortaya konmustur. Bulgulara gore, en fazla yanls bilginin viriisiin
ozellikleri, etkileri ve tedavisiyle ilgili uygulamalar, komplo teorileri ya da kehanet iddialarina olan
ilginin arttig1 belirlenmistir (Akytiz, 2020: 411).

Diger bir ¢aligma ise, ‘Pandemi ile Ilgili Haberlerde Séylem Analizi: En Cok Tiklanan Haber Sitelerinde
Tematik Yap1 Uzerine Bir Inceleme’ bashigiyla yaymlanmistir. Bu arastirmada, giinliik en gok tiklanan
haber sitelerinde pandemi ile ilgili haberlerin nasil verildigi Teun van Dijk’in sdylem analizi yontemiyle
incelenmigtir. Haberlerde sadece glinliik vaka sayilarmin verilmesinden yola ¢ikilarak yapilan bu
makalede, zamanla bilginin anlamsiz hale geldigi ve haberin amacindan uzaklasildig1 belirtilmektedir
(Celik, 2021: 45).

Covid 19 haberlerini konu alan bir baska calisma da yine 2021 yilinda yaynlanan, ‘Medyanin Haber
Verme Islevi ve Covid-19 Viriisii: Gengler Korona Pandemisinde Medyanin Haber Verme
Fonksiyonunu Nasil Kulland1?” adli ¢aligmadir. Bu aragtirmada, 2020 yilinin ilk yarisinda genclerin
pandemi ile ilgili haber ve bilgileri alirken medyay1 nasil kullandigi ve medyanin haber verme
fonksiyonu ile ilgili neler diisiindiigii arastirilmaya calisilmustir. Istanbul’da 271 {iniversite dgrencisine
anket uygulanmis ve buna gore, medyanin haber verme siirecinde basarili oldugu tespit edilmistir
(Kuyucu, 2021: 337).

Son olarak, 2021 yilinda yayinlanan ‘Haber Sitelerinin Covid-19 Asilarina Yonelik Yaklagimi ve Haber
Iceriklerinin Degerlendirilmesi’ baslikli makale 6rnek gosterilebilir. Bu calismada, farkli internet haber
sitelerinin Covid 19 asilanyla ilgili yaptig1 haberler, icerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir.
Bu arastirma ile haber sitelerinin asilarla ilgili bir uzlasi igerisinde olmadiklar1, kendi yayin politikalarini
haberine yansittiklar1 belirlenmistir (Topsakal ve Ferik, 2021: 370).

Incelenen calismalara bakildiginda, bu konuyla ilgili daha c¢ok 2020 ve 2021 yilinda calisma
yaymnlandigi, 2022 yilinda ise ¢ok az sayida calisma bulundugu saptanmistir. 2022 yilindaki haberleri
konu alan bir ¢alisma ise daha Once yapilmadigi belirlenmistir. Yine sOylem analizi yontemi
kullanilarak haberlerin analiz edildigi az sayida calisma oldugu tespit edilmistir. Buna gore, 2022
yilindaki koronaviriis haberlerini konu alan bir ¢aligmanin daha 6nce yapilmamis oldugu, dolayisiyla bu
aragtirmanin bu noktada 6nem kazandig1 sdylenebilir.

Kuramsal Cerceve

Maxwell E. McCombs ve Donald L. Shaw tarafindan ortaya atilan *’Giindem Belirleme Kuram1’, 1968
yilinda Amerika Birlesik Devleti (ABD) baskanlik se¢imi doéneminde yapilan bir calisma ile
tanimlanmugtir.

Bu doénemde medya giindemindeki konularin 6nem siralamasiyla, yine ayni konularin Chappell
Hill’deki kararsiz se¢menlerin zihinlerindeki 6nem siralamasi arasinda her hangi bir iliski olup
olmadigimi sorgulayan bu arastirmada McCombs ve Shaw ‘gilindem belirleme’ kavramini ortaya atmiglar
ve kitle medyasinin bir islevi olarak da s6z etmislerdir (McCombs ve Shaw, 1972: 177).

Burada bahsedilen kitle medyasi olarak; gazete, televizyon ve haber icerikli dergiler se¢ilmistir.
McCombs ve Shaw’un giindem belirleme arastirmalarinda dncii olarak belirlenmelerinin sebebi, medya
ile kamu giindemlerinin konu hiyerarsisi bakimindan karsilasgtirma yapmalar1 ve bunu ‘giindem
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belirleme’ olarak adlandirmalarindan dolayidir. Boylece bu arastirmayla birlikte medyanin giindem
belirleme islevi, ilk kez bu adlandirmayla ortaya konmustur.

Caligma sonucunda, medyada onem verilen konular ile se¢gmenlerin 6nem verdigi konular arasinda bir
kesisme sz konusu oldugu, fakat segmenlerin 6nemli bulduklari konularin sekillenmesinde medyanin
mi etkili oldugu yoksa sadece kamuoyu giindemini mi yansittiginin tam olarak belirgin olmadigi
saptanmistir (McCombs ve Shaw 1972: 178).

1960’lardan beri aktif olarak kullanilan bu yaklagim, medyanin genel olarak gazetecilik kurallaryla,
belirli konular1 belirli uzunlukta ve kapsamda izleyiciye/okuyucuya aktararak onlarin giindemini
belirledikleri {izerinedir. Glinlimiizde toplum {iizerindeki medya etkilerini belirlemeye yo6nelik
caligmalarda glindem belirleme yaklasimi, bir teori niteliginde sik sik kullanilmaktadir. Boylelikle
okuyucu/izleyici giindeminde yer bulmayan haberlerin medyada kendilerine yer bulmasi iizerine
derinlemesine analiz yapabilmek miimkiin olabilmistir (Kuyucu, 2016: 327).

Medyanin bireylere ne diisiinmesi gerektiginden ziyade nasil diigiinmesi gerektigine vurgu yapan
giindem belirleme yaklagimi, haber medyasinin odak noktasinda yer alir. Bu baglamda, kitle iletisim
araglartyla kamuya seslenilir ve bu sirada gergek olan bilgiler yerine, medya tarafindan islenmis olan
bilgiler sunulur. Bu anlamda, haber medyasi i¢in dnemli olan bilgiler, halk i¢in de 6nemli hale getirilir
ve dolayisiyla medya tarafindan belirlenmis olan konular kitlelerin de giindemine yerlesir. Medya
araclarinin kendi igeriklerinde yer vermedikleri haberler, kamuoyu tarafindan bilinmez ve konusulmaz.
Ciinkii glindem belirleme yaklagimina gore, kitle iletisim araglari, kamuyu ilgilendiren olaylar1 oldugu
gibi yansitmak yerine, onlar istedigi gibi sekillendirir ve sunar (Kiitiikkoglu, 2021: 213). Ayrica
kamuoyu olusturma siireci, kitle iletisim araglarinin ikincil amaci olarak belirtilebilir. Giindem
belirlemeden bir kamuoyu olusturma siirecinin gerceklestirilmesi imkansiz gibi goriinmektedir. Nitekim
giindem olarak belirlenmis olan her konunun, kamuoyunda bir tutum ve davranig degisikligi olusturmasi
ve bu baglamda toplumda bir kanaat yaratmasi amag¢lanmamaktadir. Kamuoyu olusturma siirecinde en
etkili olan nokta, giindemi mesgul eden veya etmesi beklenen konunun, kamunun 6nem siralamasinda
edinmis oldugu yerdir. Dolayisiyla kamuoyu olusturmanin ilk asamasimin ve en 6nemli basamaginin
giindem belirleme oldugu ifade edilebilir (Kurtdas, 2019: 243).

Koronaviriis siirecinde de Tiirkiye’de 2020 ve 2021 yilinda viriisiin etkileri, belirtileri ve konulmus olan
yasaklar giindem olurken, 2022 yilinin basinda asilanmayla birlikte viriisiin etkisinde olusan degisim,
kaldirilan yasaklar ve verilen bilgilerin sadece sayilardan ibaret olmasi giindemi olusturmustur. Yine bu
yilin bahar ve yaz aylarinda ortaya ¢ikan haberlerde bir kararsizlik gézlenmektedir. Bu haberlerden
bazilar riskin ‘devam ettigini’ sOylerken, bazilariysa ‘riskin ortadan kalktigin1’ soylemektedir. Boylece
toplumun da giindemi degismis ve kimileri arabada tek basina giderken bile maske takmustir, kimileriyse
hi¢ korkmadan kalabalik gruplarin iginde yer alabilmistir. Bu baglamda medya tarafindan olusturulmus
olan bu belirsizligin, halka da yansidig1 sdylenebilir.

Belirsizlik olarak tanimlanan risk, olumsuz seylerin olabilecegi noktasinda olasiliklar1 da bildirir. ‘Risk
toplumu’ ise kontrolden ¢ikmis ve belirsizlikten bagka bir ger¢cegin olmadigi toplumlari anlatir. Hizla
artan teknolojik gelismeler ve mordernlesme, toplumlarin bu gelismelere yine hizli bir sekilde uyum
saglamaya caligmasiyla ve olusturulan belirsizlikler esas olarak yeni bir kiiresel risk ortami
olusturmaktadir.

Ulrich Beck tarafindan kavramsallagtirilan risk toplumunda medya, sosyal ve ekonomik giicii elinde
bulundurarak, bilgiyi yeniden yapilandirir ve toplum igerisinde yayilmasini saglar. Bilgiyi
yapilandirirken olusturdugu giivensizlik, gerilim ve belirsizlikten kazang elde eder (Beck, 1992: 46). U.
Beck, risk toplumu (risk society) yaklagimi ve 1992 yilinda yazmis oldugu, ayn1 isimli kitabiyla, modern
sonras1 donemin yogun olarak risklerin oldugu bir sosyal yapiy1 olusturdugunu iddia eder. Temel olarak
toplumda giiven sorunundan kaynaklanan bu durum, aslinda moderniteyi de hazirlayarak, bireycilik ve
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kapitalizmin yarattig1 ‘bencillik’ siireclerinin son bi¢imini verdigi bir toplum modeli sunar. Buna gore,
toplumun gerek egitim ve is hayati, gerekse kisisel veya ailevi glivenligi her an risk altindadir. Maddi,
politik ve psikolojik sartlar toplum bireylerinin her daim bir seylerini kaybetme korkusuyla yasamasina
neden olmaktadir (Alkin, 2017: 36).

U. Beck’in bu yaklagimiyla ilgili olarak vurgulanmasi gereken 6nemli bir nokta da risk toplumunda,
smifsal miicadelenin sona ermesine yonelik argiimanin, siifli toplumun tamamiyla ortadan kalkacagini
varsaymadigidir. Smifli toplumla, risk toplumundaki esitsizlikler paralellik gosterebilir, fakat
modernlesme riskleri, sinifsal kategorilerle anlagilamayacak kadar toplumsal bir dinamige sahiptir ve
iistelik siif kiiltiirii ve bilincinde ¢6ziilme olugturmaktadir. Bu baglamda, yeni toplumsal farkliliklar ve
catigmalar, sinifli toplumun dinamiklerine bagl kalmamaktadir. Buna gore, risk toplumlari, tam olarak
sinifli toplumlar degildir ve gatigmalar ise sinif ¢atigmalari olarak adlandirilamaz. Sanayi toplumunda
bireylerin smifsal konumunu ve bagliliklarint belirleyen temel unsur, iiretim araglar karsisindaki
konumu ve iiretim iligkileriydi. Ancak U. Beck’in tamimladig1 risk toplumunda, bireyin toplumsal
konumunu riskler karsisindaki “magduriyeti” belirlemektedir (Timur, 2017: 190). Beck’in ortaya attig1
risk toplumu kurami sadece {ilkesini veya Kita sosyolojisini etkilemekle kalmamus, farkl: iilkelerdeki
caligmalar1 ve farkl disiiniirlerle yaptigi arastirmalar ile cok daha genis ¢apta taninmigtir (Cuhaci, 2007:
131).

Koronaviriis (Covid 19) Salgim

Cin’in Vuhan adli eyaletinde ortaya ¢ikan Koronaviriis ya da Covid-19 salgim, ates, oksiiriik, burun
akintisi, nefes darlig1 gibi belirtileri olan bir hastaliktir. 13 Ocak 2020’de tanimlanmis bu hastalik,
insandan insana bulagarak diger {ilkelere de hizla yayilmistir.

Salgin siirecinin baginda, hastaligin bu alandaki deniz {riinleri ve hayvan pazarlarinda bulunan
iirinlerden bulastigi tespit edilmistir. Daha sonra insandan insana bulagarak, basta Vuhan sehri olmak
iizere Hubei eyaletindeki diger illere ve Cin Halk Cumhuriyeti’ndeki eyaletlere ve diger tiim iilkelere
yayilmistir. Koronaviriisler, hayvanlarda ya da insanlarda hastaliga sebep olabilecek biiyiik bir viriis
toplulugudur. Bireylerde, baz1 koronaviriislerin soguk alginligindan Orta Dogu Solunum Sendromu
(MERS) ve Siddetli Akut Solunum Sendromu (SARS) ve benzeri gibi daha siddetli hastaliklara kadar
solunum yolu enfeksiyonlara neden oldugu bilinir. Yeni koronaviriis hastaligima SAR-CoV-2 viriisii
sebep olmaktadir (bilgi.hayatadestek.org)

Salginin belirtilerinin; Oksiiriik, ates, eklem agrilar1 ve soguk alginligi gibi belirtiler oldugu
soylenmektedir. Bu salginda goriilen baska bir tehlike ise, hastalifin bazi kimselerde higbir belirti
vermemesidir. Hastaligi kapmig ancak higbir belirti gostermeyen kisiler toplu ortamlarda rahatca gezinip
habersizce hastalig1 bulagtirmaktadir ve bu sekilde hastalik sessiz sedasiz yayilmaya devam etmistir.
Hastalig1 kapmis olan bireylerin dksiirmeleri ve aksirmalari ile ortaliga sagilan damlaciklarin solunmasi
ile hastalik bulagmaktadir. Ayrica hastalarin  solunum pargaciklaryla kirlenmis yiizeylere
dokunulmasindan sonra ellerin yikanmamis bir sekilde yiiz, burun, géz ya da agiza gotiiriilmesiyle de
viris aliabilir. Bu agidan, elleri yikamadan goz, burun ya da agiza temas etmek bulasma riskini
artirmaktadir (T.C. Saglik Bakanligi Covid-19 Bilgilendirme Platformu).

Yine bu bakimdan énemli olan nokta da maskelerdir. Ozellikle toplu olarak durulan yerlerde kullanilan
maskeler, salgimin artmasinin Onlenmesinde yardimci bir etken olmustur. Kalabalik yerlerde
bulunmamak, miimkiinse evden ¢aligmak ve kalabalik ortama girilecegi zaman maske takmak ve sik sik
elleri yikamak ya da dezenfekte etmek salgin sirasinda aliabilecek 6nlemler arasinda sayilabilir.
Salginla ilgili olarak en temel gelisme yapilan as1 uygulamalaridir. Tiim diinyada Covid-19 ile ilgili
yapilan as1 uygulamasina gecilmesiyle salginin seyrinde azalma oldugu gdzlemlenmektedir. Yapilan
agilar sayesinde, hem tiim diinyada hem de Tiirkiye’de aktif olan vaka sayilar1 ve 6liim oranlar giderek
azalma gostermistir (Uyanik, 2021: 185).
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Hastaligin yol a¢tig1 ilk 6liim ise 9 Ocak 2020°de meydana gelmistir. Aslinda bilimsel ¢aligmalar,
viriisiin kayitlarda gosterildiginden daha fazla kisiye bulastigini ancak bazi kisilerde viriisiin heniiz tespit
edilmedigi tahmin etmektedir (Vikipedi Ozgiir Ansiklopedi).

Salgin Sirasinda internet Haberlerinin Seyri

Geleneksel gazetelerin internet ortaminda yayinlanmasiyla birlikte ortaya ¢ikan habercilik tiiriine
internet haberciligi denilmektedir. Sanal habercilik, online habercilik, ¢evrimigi habercilik gibi adlarla
da anilan internet haberciligi, getirdigi bircok avantajla hem okuyuculara hem de gazetecilere ¢ok biiyiik
kolayliklar saglamistir.

Internet haberciligi, fotograf, video, metin, grafik, ses vb. farkli medya uygulamalarina yer veren ve
bununla beraber ¢esitli bilgi kaynaklar1 araciligiyla kapsamli ve detayli bir enformasyon olanagi sunan
bir habercilik tiiridiir. Ayn1 zamanda haberlerin arsivlenmesini de saglayan, enformasyonu bireysel ve
toplumsal kullanima agan en 6nemlisi de haberlere ulagilmasinda hiz kazandiran ve biitiin bunlarin
internet iizerinden yapilmasina imkéan tantyan bir teknoloji haberciligidir. Internet haberciliginin giin
gegtikce kurumsallasan ve oldukga yaygin hale gelen bir meslek ¢esidi oldugu, ayni zamanda internetin
de siirekli olarak kendini giincelleyen bir alan oldugu diisiiniildiigiinde, internet haberciliginin zaman
icerisinde kendine 6zgii belirli 6zelliklerinin ortaya ¢iktig1 sdylenebilir (Dolgunyiirek, 2018: 210).

Internet haberciligi, kendine 6zgii bu ozellikleri sayesinde habere ve bilgiye ulasmada beraberinde
birgok avantaj ve kolaylik da getirmistir. Internet haberciligi; hzlilik, etkilesim, anindalik, arsivleme
olanagy, kitlesizlestirme, gilincellik, multimedya gibi daha pek ¢ok 6zelligi igerisinde barindirmaktadir.
Covid-19 salginiyla birlikte bireyler evde daha ¢ok vakit ge¢irmek zorunda kalmistir. Buna baglh olarak
da internet kullanim1 artmigtir. (TRT Haber, Toprak B.). Bireyler internetten haber ve bilgi paylagimi
yapmanin yani sira, aligverig, bankacilik iglemleri gibi pek c¢ok islemi yapmay:1 aligkanlik haline
getirebilmistir. Hatta bu donemde internetten aligveris yapanlarin sayisinda da artis gézlenmistir. Ayni
zamanda, aligveris sitelerinin sayis1 da artmustir.

Covid-19 salgminin basindan beri her sektdr kendi igerisinde ¢esitli olumsuzluklarla kars1 karsiya
kalmigtir. Buna karsilik internet haberciligi alaninda, tiirli firsatlar olugsmus, iletisim ortamlar1 ve
bununla beraber haber alma siireclerinde déniisiim yasanmustir. Oyle ki, yasanan bu déniisiim toplumsal
iligkilerimizden, ailevi iligkilerimize, tiiketim aligkanliklarimizdan iletisim mecrasina kadar birgok
alanda temel degisiklikleri de beraberinde getirmistir. Degisikliklerin en fazla yasandigi alanlardan biri,
yeni Covid-19 salgmiyla saglik iletisimi konusunda meydana gelmistir. Yeni Covid-19 salginiyla
beraber alinan karantina 6nlemleriyle bireyler, haberleri internet sitelerinden daha fazla takip etmeye
baglamistir ve anlik haber alma ihtiyaglari pandeminin gidisatina gore giin gectikge artis gostermistir.
Medya, igerisinde bulundugu ¢esitli gelismelere siirekli bir sekilde ayak uydurmakta ve doniisiimler
yasamaktadir. Bu doniislimlerin esas araglarindan biri olan dijital habercilik, kisa siirede her kesimden
bireye ulagmasi ve diinyanin her yerine erisme imkan1 saglamas1 bakimindan olduk¢a énemlidir. Internet
haberciligi, saglamis oldugu olanaklar sayesinde, Covid-19 salgini sirasinda da insanlar i¢in ilk haber
kaynagi olma yolunda varligim1 devam ettirmektedir (Uyanik, 2021: 185). Ayn1 zamanda bu dénemle
birlikte, internet kullanim oranlar1 da artis gostermistir (tuik.gov.tr):

Tablo 1: Salgin sirasinda internet kullanim oranlar:

Yillar Tiirkiye genelinde | Tirkiye genelinde
internet kullanimin | sosyal medya
niifusa gore orant kullaniminin ~ niifusa
gOre orani
2020 %77,7 %64,0
2021 %81,4 %380,0
2022 %82,7 %380,8
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Tablo 1°de 2020 yilindan, 2022 yilina dogru Tiirkiye’de internet kullaniminin niifusa gore oranlar1 ve
sosyal medya kullanim oranlar1 verilmistir. Tabloya gore, salgin sirasinda evde kalinan siire arttig1 icin,
internette vakit gecirilen siirelerin de arttig1 sdylenebilir. Ayrica bu verilere gore, bireylerin salginla
ilgili haberleri, daha ¢ok internetten almaya galistiklar sdylenebilir.

Giliniimiizde glindemi fazlaca mesgul etmekte olan Covid-19 salgini ile ilgi bilgi alma noktasinda
internet haberciligine olan ilgi artmistir. Dolayisiyla pandemiyle ilgili olusturulmakta olan haberler;
giinliik gelismeler, alinan yeni kararlar ve uygulamalar ¢ergevesinde giincellenerek devam etmektedir.
Bu siiregte yazili basinin tirajlarinda daha fazla diisiis yasanmistir ve bununla birlikte internet
haberciliginde ise tiklanma oran1 daha da artmigtir. Buna gore, bireyler yazili basin yerine internet
haberciligini kullanarak giincel haberlere ulagmayi tercih etmis ve bireylerin bu salgin déneminde tiim
diinyada meydana gelen gelismeleri anlik olarak takip etmek istedikleri sdylenebilir.

Yontem

Caligma kapsaminda secilen 6 adet internet haberini incelemek icin yontem olarak, elestirel soylem
analizi yontemi kullanilmigtir. Elestirel soylem analizinde s0ylemin kurulmasi i¢in internet haberlerinde
nasil bir dil kullamldiginin makro ve mikro yap1 bakimindan ¢dziimlenmesi yapilmistir. Incelemeye
alman haberlerin basliklari, haber girisleri ve ana metinleri tek tek ve bir biitiin olarak van Dijk’in
elestirel soylem analizi yontemi kullanilarak incelemeye alinmigtir.

Aragtirmada ele alinan haber basliklari, internet gazeteleri ve tarihleri tablo 2’de su sekilde
gosterilmistir:

Tablo 2: Ele alinan haber basliklari, internet gazeteleri ve haber tarihleri
Endiseye Sevk Edebilecek Haberler

Haber bashklar Internet gazetesi Tarih
Coronada haftalik vaka sayilan | (www.sozcu.com.tr ) 20 Temmuz 2022
aciklandi! Katlanarak artryor
Son tabloda korkutan artig! ‘Kovid | (www.milliyet.com.tr ) 21 Temmuz 2022
bitmeden hemen gevsedik’

Covid-19  vakalarn  yiikseliste: | (www.cumhuriyet.com.tr ) 26 Haziran 2022

‘Maskeler erken ¢ikarildr’

Rahatlamaya Sevk Edebilecek Haberler

Haber bashklar Internet gazetesi Tarih
SON DAKIKA Bakan Koca’dan | (www.sabah.com.tr ) 28 Haziran 2022
koronaviriis agiklamasi: Hastalik
grip gibi seyrediyor
Kovid’in izleri siliniyor (www.sabah.com.tr ) 4 Haziran 2022
Bakan Koca: 21 ilde yogun bakim | (www.oncevatan.com.tr ) 22 Nisan 2022
hastas1 yok

Arastirmada tabloda goriildiigii gibi, halki endiselenmeye ve rahatlamaya sevk edebilecek haberler
karsilagtirmali olarak incelenmistir. Haberler secilirken, sosyal medya haberi olmamasma dikkat
edilmis, incelenen haberler internet gazeteleri haberleri arasindan se¢ilmistir. Boylece sadece internet
gazeteleri haberleri incelenerek bir sinirlandirmaya gidilmistir. Dolayisiyla arastirma evreni, 2022 yili
bahar ve yaz aylarinda koronoviriis ile ilgili yapilan internet gazeteleri haberlerinden, halki
endiselenmeye ya da rahatlamaya sevk edebilecek haberlerdir. Calismanin 6rneklemini ise, Tablo 2°de
bagliklar1 yer alan haberler olusturmaktadir.

Van Dijk’1n elestirel sdylem analizi, medyada yer alan haberlerin sdylem yapilarini ele almak ve analiz
etmek icin iletisim ¢alismalarinda sik¢a kullanilmaktadir. Ozellikle haberlerde ideolojileri ortaya
cikarmak i¢in kullanilan farkli sylem yapilari, bu analizle beraber degerlendirilmeye calisilir.
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Medya mesajlari, 0zgiin metinlerden ve konusma tiirlerinden olugmaktadir. Sdylem analizinin
disiplinler arasi kuram ve yontemleri, medya mesajlarinin yapilandirilmasinda daha sistematik ve agik
bir sekilde kavranmasi i¢in daha uygun hale getirilir. S6ylem analizi, disiplinler aras1 bir uygulama
oldugu icin, bu yapisal kavramay1 algisal ve sosyokiiltiirel baglaminda c¢esitli 6zelliklerle de
iligkilendirebilme olanagi bulunmaktadir (van Dijk, 2007: 164).

Elestirel sdylem analizinin belirgin 6zelliklerinden biri, metinleri ve konusmalari, sdylemin farkl diizey
ya da boyutlarim1 yorumlamak i¢in gelistirilmis olan kuramlarla anlatilmasini saglamasidir. Bu sekilde,
her ne kadar gostergebilim, klasik dilbilim, gostergelerin sekli ve anlami arasinda koklii bir ayrim
yapilsa bile, giiniimiizde sdylem analizi metnin ve konusmanin son derece karmasik bir yapida oldugunu
kabul etmektedir. Bu ylizden de sdylem analizi; fonolojik, fonetik, grafik, stilistik, morfolojik, {ist-
yapisal, sentaktik, retorik, konugmaya ait, etkilesimci, pragmatik ve diger biitiin yap1 ve 6gelerin ayri
ayr1; bunun disinda da birbirleriyle de iliskilendirilmis ¢dziimlemelerini gerektirmektedir. Bu yapilarin
her birinin kendilerine ait 6zel bir yapilar1 bulunmaktadir. Bu 6zel yapilar, kullanimlarimin ve iletigimin
genis baglamlarinda oldugu gibi, tiimcelerin geleneksel ve dilbilimsel sinirlarinin hem igerisinde hem
de disarisindaki diger diizeylerde yorumlanabilir ve islenebilir (van Dijk, 2007: 166).

Elestirel sdylem analizi, arastirmalarda farkli s6ylem yapilarini ele alip incelemek i¢in kullanilmaktadir.
Bu analiz ayn1 zamanda, aragtirmanin verilerini, nitel olarak 6lgmek icin de ortaya atilan bir yontemdir.
van Dijk’a gore, elestirel sdylem incelemesi, makro ve mikro yapilar olarak iki boliimden olusmaktadir.
Bu béliimler basliklar halinde Tablo 3’te su sekilde gosterilebilir (Ozer, 2011: 85):

Tablo 3: T. van Dijk’1n gelistirdigi elestirel sdylem analizi tablosu
1.Tematik Yap1 a) Basliklar

A) Makro Yapi b) Haber girisleri ve spotlar

c) Fotograflar

2.Sematik Yapi a) Durum (Ana olayin sunulus sekli, sonuglar,
ardalan ve baglam bilgileri)

b) Yorum (Haber kaynaklari1 ve olay
taraflarinin yaptig1 yorumlar)

1.Sentaktik 2.Bolgesel 3.S6zciik 4.Haber retorigi
cozlimleme uyum secimleri
a) Ciimle | a)Nedensel a)Fotograf
B) Mikro Yap1 yapilarinin  aktif | iligki
ve pasif olmasi
b) Ciimle | b)Islevsel iliski b)inandiric
yapilarmin  basit bilgiler
ve karmagik
olmast
c)Referansal c)Gorgii
iligki taniklarinin
ifadeleri

Tabloya gore, makro yap1 kapsaminda, tematik ve sematik olarak iki farkli yap1 bulunmaktadir. Mikro
yapida ise, sentaktik ¢oziimleme, sozciik segimleri ile bolgesel uyum ve haber retorigi incelemesi yapilir.
Haber soylem olarak diisiiniildiigiinde, tiretim agsamasinda ve esik bekgileri, haberde kaynak ya da aktor
durumundaki iki kademeli yapinin i¢inde sdylem olusturan, haberin sematik ve tematik yapisini
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yaratanlar bulunmaktadir. Sematik yapi, esik bekgileri araciligiyla kurulurken; tematik yap1 haber
kaynaklar ya da aktorleri tarafindan olusturulur (Rigel, 2000: 191).

van Dijk’a gore, soylem ile toplumsal denetimin 6nemli kosullarindan biri sdylemin denetlenmesi ve
iiretilmesidir. Bu nedenle, temel sorular; “hangi durumlarda, kim, kime, neyi, nasil sdyleyebilir ya da
yazabilir? Fakli sOylem sekilleri veya tiirlerine ve sOylemin {iretim araglarina ulasabilme imkanina
kimler sahiptir?”” seklinde belirlenir (van Dijk, 1999: 335).

Haber iiretiminin ideolojisi, sadece haber metninin iislubu ve igerigi ile sinirlandirilmadigi soylenebilir.
Bunun diginda haber toplama, haber kaynaklarindan yeterince bilgi alma, bagka habercilerle konusma,
yeni iletisim teknolojilerini iyi bir bicimde kullanma ve profesyonel uygulamalarin diizenlenmesini de
igerisinde barindirmaktadir.

Haber metinlerinin profesyonel ve ayni zamanda diger toplumsal ideolojileri, temel alarak kimlerin
arastirilacagini/dinlenecegini/gdzlenecegini, kimden goriis alinacagini ya da kimlerden soz edilecegini
diizenlemektedir. Bu nedenle de giinliik haberleri ve gazete veya televizyon programi yapmayi
amaclayan bir¢ok uygulamanin kendisi ideolojiye dayanan sekilde olabilir (van Dijk, 2003: 47).

Haberler genel olarak ideolojileri yansittig1 icin sdylemlerin altinda yatan mesajlar1 da ele alip incelemek
gerekmektedir. 2022 yili beraberinde koronaviriis ile ilgili tartigmalart da beraberinde getirmistir.
Haberlerde yer alan bu tartigmalar1 incelemek i¢in kullanilabilecek en iyi yontemlerden birinin elestirel
sOylem analizi yontemi oldugu sdylenebilir.

Amac ve Kapsam

Koronaviriis salgini haberlerini konu alan bu calismanin amaci, halkin endiselenmesine ya da
rahatlamasina neden olabilecek haberlerin karsilagtirmali sylem analizini yaparak, segilen haberler
iizerinden 2022 yilindaki salgin haberlerinde sdylem bakimindan ne gibi sorunlar yer aldigimi ortaya
koymaktir. Salgin sirasinda haberler genel olarak salginin seyri hakkinda bilgi vermeye yonelikti.
Ancak 2022 yilinda salgimmin seyrinin degismesi, internet haberlerinin de yon degistirmesine neden
olmustur. Bu déonemdeki haberler, bir yandan salginin arttigini sdylerken, bir yandan da salginin bittigini
belirtmektedir. Boyle yaparak haberler, halkin degisik davraniglar gdstermesine neden olmaktadir.
Halkim bir kismi, yalmizken bile maske takma ihtiyaci duyarken, diger bir kism1 da kalabaliklara ¢ok
rahat bir sekilde karigmaktadir. Dolayisiyla haberlerin glindem degistirmesiyle birlikte, halkin giindemi
de degismektedir. Buna gore, aragtirmanin varsayimlarini sunlar olusturmaktadir:

Haberler halkin giindemini olusturmaktadir.

Haberler insanlarin karar almalarinda etken olusturmaktadir.

2022 yilinda salginin seyrinin degismesiyle birlikte verilen haberler de yon degistirmistir.
Haberlerin yon degistirmesi insanlarin duygu ve diisiincelerine yansimaktadir.

Gilindemin degismesi ve haberlerde bir belirsizligin olmasi risk toplumunun olusmasim
saglamaktadir.

o0 o

Caligmanin kapsami, 2022 yilindaki Covid-19 salgim ile ilgili internet haberleri olusturmaktadir.
Arastirmay1 sinirlandirmak i¢in ise, 2022 yilinda 6zellikle bahar ve yaz aylarinda yer alan internet
gazeteleri haberlerinden Covid-19 salgim ile ilgili halkta endise, kaygi olusturan ya da rahatlamasina
sebep olabilecek haberler incelenmis ve aralarindan en belirgin olanlar se¢ilmistir. Aragtirmada,
belirlenen haberlerden 6 adet haber karsilastirmali olarak analiz edilmistir.

Bulgular

Caligmada, halkin endiselenmesine ve rahatlamasina neden olabilecek haberler ayri bagliklar halinde ele
almmustir. Her iki gruptan da 3’er adet haber belirlenmistir. Belirlenen haberler T. Van Dijk’1n elestirel
sOylem analizi yontemine tabi tutulmustur.
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Halki endiselenmeye sevk edebilecek haberler
1. Haber Bashgi: Coronada haftalik vaka sayilar1 agiklandi! Katlanarak artiyor (www.sozcu.com.tr )
Haber tarihi: 20 Temmuz 2022

Sagik Bakankgiun hafalik Covid-19 vererini agilads. Buna gore, 117

Coronada haftalik vaka sayilar1 acikladi! Temmuz haftasinda 226 bin 532 kisi coronaya yakaland:

Katlanarak artlyor Bir hafta ierisinde corona nedeniyle de 96 kisi yasamini yitirdi. lyilesenlerin
Saglk Bakanhginin agikladig: verilere gore 11-17 Temmuz tarihleri sayisi ise 124 bin 732 olarak agikland:

arasinda corona nedeniyle 96 kisi hayatini kaybetti. Vaka sayisi ise
katlanarak artiyor...

TURKIYE HAFTALIK COVID-19 TABLOSU
11-17 Temmez 2022

(¢ ]v]~]O) o

VAKA SASI

VEFAT SAnSI

IMLESEN Sanst 12473
TOPLAM VAKA SAVSI 15.524.0M

TOPLAM VEFAT SANSI 9,184

il

SIMDIYE KADAR KAG KiSi HAYATINI KAYBETTI? o
EN DUSUK ASILAMA SANLIURFA'DA

Turkiye'de simdiye kadar gorulen vaka sayisi 15 milyon 524 bin 71 olarak Bakanhgin tablosuna gore Turkiye'de en az aglamanin gergeklestinildig
agiklandi. Virtis nedeniyle hayatini kaybeden toplam kisi sayist da 99 bin 184 Sanhurfayr sirastyla Batman, Siirt, Divarbalar, Bingdl, Mus, Mardin, Bitlis

oldu Agn ve Elang takip etti

ASILAMADA iLK SIRADA HANGI SEHIR VAR?

Bakanligin tablosuna gore
Turkiye'de en ok agilamanin

gerceklestirildigi Osmaniye'y,,

Ordu, Amasya, Mugla, Kirklareli,

Canakkale, Eskisehir, Balikesir
Manisa ve Zonguldak takip etti GECEN HAFTA VAKA SAYISI 117 BINDI

Bakanhg: 4-10 Temmuz haftasine kapsayan tabloya gore, 117 bin 95 vaka

tespit edilirken, 31 kigi hayatini kaybetmigti

Sekil 1: Haber metni: Coronada haftalik vaka sayilar agiklandi! Katlanarak artiyor

Haberin konusu: Haberde Saglik Bakanligi’nin agiklamis oldugu vaka sayis1 ve hayatini kaybedenlerin
kisi sayis1 verilmistir. Sonrasinda agilamada ilk siray1 alan sehir ve en diigiik asilamanin gergeklestigi
sehir belirtilmistir. Haber metninde ayrica gegen haftanin vaka sayist ve hayatin1 kaybedenlerin sayisi
yazilmistir. Bunun diginda, 11-17 Temmuz 2022 tarihleri arasindaki haftalik Covid-19 tablosu ve
asilama haritas1 yer almaktadir.

Haberin sdylem analizi: van Dijk’1n sdylem analizinde genel olarak makro yap1 ve mikro yap1 olarak
iki ana kisimdan bahsedilir.

A)Makro yap1 analizi: Makro yapi incelemesi, tematik ve sematik yap1 olarak 2 ayrilir. Makro yap1
incelemesinde bagliklar, haber kaynaklari, haber girisleri, ana olay, haberin baglami, ardalan bilgileri ve
olay kigilerinin olay1 agiklamasi gibi 6geler ele alinir. Sonrasinda ise, haber fotograflar tematik yap1
unsuru olarak incelenir (Ozer, 2011: 83).
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1. Tematik Yap1

a)Bashk: Haber metninin bashigi incelendiginde oncelikle yazim yanliglar1i géze carpmaktadir.
‘Coronada’ derken ‘da’ eki tirnakla ayrilmaliyd: ve ‘agikladi’ degil ‘aciklandi’ yazilmaliydi. Boylece
baslikta dncelikle yazim yanlisi ve onun esliginde anlatim bozuklugu bulundugu saptanmustir.

Diger yandan, baglikta okuyucunun dikkatini ¢ekmek ve ilgi uyandirmak i¢in kullanilan iinlem isareti
gorlilmektedir. Baglikta kullanilan iinlem isareti, genellikle haberi okutmak ve daha ilgi ¢ekici hale
getirmek i¢in kullanilmaktadir. Bu haberde de yine bu amagla kullanildigi sdylenebilir.

van Dijk’a gore basliklar, haber metnindeki sdylemin, hangi konuda oldugunu anlatmaktadir ve
sOylemin vermek istedigi asil bilgiyi somutlastiran bir bigimde verilmesini saglar. Bu nedenle bir haber
icin en 6nemli nokta haberin basligidir. Ayn1 zamanda baslik haberi okutan ya da okumaktan vazgeciren
unsurdur.

b)Haber girisleri ve spotlar: Haberin bu kismi incelendiginde, girisin oldukca kisa oldugu
gorlilmektedir. Sonrasinda girisin sonunda kullanilan {i¢ nokta dikkat ¢ekmektedir. Haberde kullanilan
iic nokta isareti, genellikle bilgilerin devaminin gelecegini gosterir, bazen de okuyucunun ciimleyi
kendince tamamlayabilmesi i¢in kullanir. Bu haberde bilgilerin devaminin gelecegini belirtmek igin
kullanilmagtir.

c)Fotograflar: Haber metninde 3 ayr1 gorsel yer almaktadir. {lk olarak bir hasta hane gorselinin yer
aldig1 fotograf bulunmaktadir. Bu fotografla ¢ok sayida hasta var izlenimi olusturulmak istenmistir.
Diger bir gorsel, bir haftalik Tiirkiye Covid 19 tablosudur. Haberde kullanilan tablolar ve sayilar habere
inandiricilik katmaktadir. Bu tabloda da sayisal veriler bulunmaktadir ve bu tablo ile habere inandiricilik
katilmistir. Yine ikinci tablo Tiirkiye’deki asilama haritasidir.

2. Sematik yap1

a)Durum: Haberde ardalan bilgisi olarak gecen haftanin Covid-19 sayilar verilmistir. Haberin sunug
sekline bakildiginda, birden fazla ara bagliklarin yer aldig1 ve bu ara bagliklarin soru ciimlesi seklinde
yapilandirildigi goriilmektedir. Ara basliklarin cevaplarinin ise agik bir sekilde verildigi goriiliir. Ayrica
haber, tablolar ve bir fotograf ile de zenginlestirilerek sunulmustur.

b)Yorum: Haberde bakanligin ya da bir miidiirliigiin kaynak olarak gosterilmesi haberin giivenilirligini
artiran unsurlardan birisidir. Bu haberde de bolca rakam kullanilmistir. Habere yorum agisindan
bakildiginda, metnin girisinde yer alan ‘Vaka sayisi ise katlanarak artiyor...” diyerek durumun
vahametinin daha da artirllmaya calisildigi goriilmektedir. Yine ciimle sonundaki ii¢ nokta isareti ile
saymin ilerleyen zamanlarda daha fazla artacagi izlenimi verildigi sdylenebilir.

B)Mikro yapi: Mikro yap1 incelemesinde ise, sozciik secimleri ve bolgesel uyuma bakilir, ayrica
sentaktik ¢oziimleme ve retorik ¢oziimlemeleri yapilir. Sentaktik ¢éziimlemede 6zellikle ciimlelerin
fiillerine bakilmaktadir. Aktif veya pasif yapilarla kurulmus olan ciimlelerin anlamlar1 farklh
olabilmektedir. Ayrica bolgesel uyumda ciimlelerin birbirleriyle olan iligkileri incelenmektedir (van
Dijk, 1983: 35).

1. Sentaktik ¢oziimleme: Haberde aktif ve pasif yapili ciimlelerin bir arada kullanildig1 goriilmektedir.
Bunun disinda, haber metninin oldukg¢a kisa oldugu ve tablo, harita ve haber fotograflariyla habere
zenginlik katilmaya calisildigi belirtilebilir. Ayrica haber metninde rakamlarin fazla olmasi; metne
inandiricilik kazandirmasinin yani sira karisiklik da katmastir.

2.Bolgesel uyum: Haber metninde bolgesel uyumun gozetildigi sdylenebilir. Ciinkii nedensel ve
referansal iligkilerin sayilarla verildigi goriilmektedir. Yani vakalarin arttig1 anlatilirken sayilar referans
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olarak gosterilmistir. Yine metindeki tablolar, sayilar ve ara basliklar haberin iglevselligini artiran
unsurlardandir.

3.Sozciik secimleri: Bu metinde, olay1 agiklarken bolca rakam ve sehir isimlerinden faydalanildigi,
haberi yazanin diigiincesinin yer almadig1 goriilmektedir. Metinde bulunan sdzciikler, daha ¢ok vaka
sayilarini agiklamaya yoneliktir.

4.Haber retorigi: Haberde kullanilan tablolar ve rakamlar inandiricilig1 artiran etkenlerdendir. Yine
metinde kullanilan ‘Saglik Bakanliginin agikladigi verilere gore’ ifadesinin kullanilmasi inandiriciligt
artirmak i¢indir.

2. Haber bashgi: Son tabloda korkutan artig! ‘Kovid bitmeden hemen gevsedik’ (www.milliyet.com.tr)
Haber tarihi: 21 Temmuz 2022

UMIIYBLY o\ obtoda korkuton art! Kovid bitmeden .. Altinet kez yiikselis egrisine gegen salginin oniine geemek icin ¢ agidan
Son tabloda korkutan artig! birinin tercih edilebileceqi beliriirken, Millyet'e bilgi veren Bilim Kurulu dyesi
'Kovid bitmeden hemen Prof. Dr. Serhat Unal, pandemi atesinin yaz baginda sondiriidigun ancak
gevsedik’ sogutma calismalars beklenmeden tim diinya genelindeki gevsemenin vaka
Saglik Bakanliginca aciklanan haftalik Kovid-19 tablosuna gére, 11-17 Saylla”m amfdlglna (ikkat Cektl
Temmuz arasinda vaka sayisi 226 bin 532 oldu, 96 kisi hayatini
kaybederken, 124 bin 732 kisinin de karantina ve tedavisi sona erdi “Devietin ve Saglik Bakanliginin soyledigi kural ve oneriere guvenilmeli
Pandeminin atesinin yaz baginda sondugune dikkat ceken Bilim Kurulu uyesi } N X i o
Prof. Dr. Serhat Unal, yanginin sondridugund ancak sogutma diyen Prof. Dr. Unal, “Saglik Bakanligi ve devietimiz vatandaglarimiza mRNA

calismalarini beklemeden gevsemenin vaka sayilanini artirdigini vurgulad.

ve inakif agl randevularini agmigsa endise edecek bir durum yoktur,
Vatandalar bu ¢ agidan birini secip hatirlaima dozlarni olabilirler"
ifadelerini kulland).

‘ONLEM GITTIVAKA ARTTT
Bi derken yeniden baglayan salunda nerede hata yapid?

Tam danyada ciddi bir vaka artis: yasaniyvor. May:is ayindan itibaren pandemi
bitti seklinde bir alg! olustu. Haziran'da vaka ve Slum oranlar neredeyse
sifirlanmuast . Yangin sondursek de koru duruyordu. Sogutma cahismalan
vapilmah, kapah alanlarda maske. mesafe kuralina dikkat edilmesi
gerekivordu. Tum dunya hem sosyal. hem ekonomik nedenlerlie bu Snlemileri
Dirakinca vaka artis: basliad:r.

Yaz sonundaki tablo ve sonrasindan endiseli misini=z>

Bizi asil endiselendiren Eyiul, EKirm donemin ve sonrasindaki tablo. Cunka
sonbaharda diger solunum yolu enfeksivonlarinda da artislar gorecegi=.
OnuMmuzdeki Evial ve sonrasindaki riskleri de dasunerek artik toplu tasima
ve kapalh alanlarda miaske takmamii=z gerekiyor.

Vaka sayilarninin cok daha yaaksek oldugu gdoSrasune katilir muauasimni=>

Almanya daki gunlak vaka sayisinin 200 bine yvaklastig: belirtilirken.
Tarkive' de insanlarnn cok az test yvaptirdigr dusunularse vaka sayimiizin
vaksek oldugunu dasunayorum._

Sizce hangi as17?2

Asilarn cesitlendirmekte fayda oldugunu dusunuyorum. ki veya uc Sinowvac
asih biri hatirlatma dozunmnu MRNA olarak tercih edebilir veya iki doz= miRNA
vaptiran biri bu kez naktif as: tercih edebilir.

Sekil 2: Haber metni, Son tabloda korkutan artig! ‘Kovid bitmeden hemen gevsedik’

Haberin konusu: Haberde Saglik Bakanlig tarafindan yapilan agiklamaya gére Covid-19 vakalarinin
arttig1 belirtilmektedir. Sonrasinda, Bilim Kurulu iiyesi Prof. Dr. Serhat Unal’in bu konudaki goriislerine
yer verilmistir.
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Haberin soylem analizi:

A)Makro yap1 analizi:

1. Tematik Yap1

a)Bashk: Oncelikle haber bashi ele alindiginda, {inlem isareti ve haberin igeriginden alian bir ifadenin
tirnak iginde kullamldig gériilmektedir. Unlem isaretinin, bashga dikkat ¢ekici bir anlam katmak icin,
tirnak igaretinin ise, inandiricilik katmak i¢in kullanildigi sdylenebilir.

Metonomi veya diger adiyla mecaz (diiz degigsmece), benzetme amaci olmadan bir kelimeyi, bagka bir
kelime yerine kullanmaktir. Bu agidan baglik incelendiginde, ‘Kovid bitmeden hemen gevsedik’
ifadesinde, ‘gevsedik’ kelimesiyle metonomi yapilmistir.

b)Haber girisleri ve spotlar: Yine haber metninin girisinde yer alan ‘sogutma calismalarini
beklemeden gevsemenin vaka sayilarmi artirdigini’ soyledigi ifadede ‘sogutma c¢aligmalari’ derken
metonomi yapildig1 sdylenebilir. Diger yandan, metinde bir spot ya da koyu puntoyla yazilan bir girigin
bulunmadig: direk ana metne gegis yapildig1 goriilmektedir.

c)Fotograflar: Haber metninde 1 adet fotograf bulunmaktadir. Fotografta kalabalik bir hastane
gOrilintilisii yer almaktadir. Bu gorselle, durumun ciddiyeti gosterilmek istenmistir.

2. Sematik yap1

a)Durum: Haberde ardalan bilgisi olarak 11-17 Temmuz tarihlerinin vaka sayilar verilerek, artigin ne
kadar oldugunun bilgisi verilmistir. Haber 4 farkli ara baslik kullanilmis bu da sunusa zenginlik
kazandirmigtir. Ara baghiklarin soru ciimlesi olarak kullanilmasi ise, metnin r&portaj gibi
yapilandirildigini gostermektedir.

b)Yorum: Haber kaynagi olarak Saglik Bakanligi ve Bilim Kurulu iiyesi Prof. Dr. Serhat Unal
gosterilmistir. Haber kaynaklarmin yaptig1 agiklamalar ise, yine Covid-19’un arttigina isaret ederek,
halkin aldig1 6nlemleri ¢abuk biraktigia yoneliktir.

B)Mikro yapi: Haberin mikro analizinde, climle yapilari, s6zciik se¢imleri ve yan anlamlari incelenir.
Bu analizde, haber metninin derinlemesine analizi yapilir. Haber metninde kullanilan climlelerin aktif
veya pasif olmasi anlami etkileyen en Onemli unsurlardan biridir. Pasif climleler olayn failini
gizlemekte, aktif climlelerse, bir faili isaret etmektedir (Bastiirk Akca, 2009: 101).

1. Sentaktik c¢oéziimleme: S6z konusu haber metni ciimle yap: incelendiginde, dolayli ve dogrudan
alitilarin oldugunu ve “sona erdi, vurguladi, dikkat ¢ekti” gibi aktif climlelerin yer aldig1 goriilmektedir.
Dolayisiyla bu metinde 6zne gizlenmemistir. Yine ciimle yapilarinda bulunan metonomi ifadeleri, metne
ilginglik kazandirmistir.

2.Bolgesel uyum: Haberde nedenselligi kurmak igin, vaka sayilarinin artmasi, ‘sogutma ¢aligmalarinin
bitmeden gevsedik’ ifadesine baglanmistir. Metinde ara basliklarin bolca kullanilmasi islevselligi
artirmistir ve haber kaynaginin verilmesi ise, referansal iligkinin kuruldugunu gostermektedir.

3.Sozciik secimleri: Sozciik secimleri bakimindan, haberde ilk gbéze carpan, haber girisindeki
metonomi ifadeleridir. Yine ara basliklarda kullanilan soru ciimleleri ve bunlarin cevaplarinin da
verilmesi haberdeki ilgi ¢ekiciligi artiran unsurlardandir.

4.Haber retorigi: Metinde kullanilan ramlar ve haber kaynaklarinin isimlerinin verilmesi ve
kaynaklarin sozlerinden dogrudan alinti yapilmasi haberde inandiriciligi artirmistir. Yine soru cevap
seklinde bir sunumun yapilmasi, sorularin cevap bulmasi inandiriciligi artiran diger bir gostergedir.
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3. Haber bashgi: Covid-19 vakalan yiikseliste: ‘Maskeler erken ¢ikarildi” (www.cumhuriyet.com.tr )

Haber tarihi: 26 Haziran 2022

Cumhuriyet

Covid-19 vakalari yukseliste:
'Maskeler erken cikarildr’

Son haftalarda Omicron’un alt varyantlari BA.4 ve BA.5’in
yayilmasiyla neredeyse tum ulkelerde Covid-19 vakalan
artisa gecti. Konuya iliskin aciklama yapan Prof. Dr. Haluk
Eraksoy, "Bu hastaligin sona ermediginin altini cizmek
zorundayiz. Maskeler erken cikarildi” ifadelerini kullandi.

== ) =2

"MASKELER|I TAKMAYA DEVAM ETMELIYizZ"

Hurriyet'ten Meltem Glna'in haberine gore, Hacettepe
Universitesi Tip Fakultesi Cocuk Enfeksiyon Hastaliklan
Bilim Dali Bagkani Prof. Dr. Mehmet Ceyhan da “ABD, Avrupa
ulkeleri, Cin ve Kore'de artis var. Bu artis Omicron'dan
kaynaklanan iki yeni mutant virasten ¢ikti. Omicron'a gore
daha hizlr bulasiyorlar ama klinik seyirleri hafif. Tarkiye'de de
bir vaka artig1 goralidyor. Ug doz mRNA asisi olanlar agir

tablodan simdilik korunuyor. Bizim de en azindan dlkeye
girislerde tedbir almamiz gerekiyor” onerisinde bulundu.

0000 S0

26 Haziran 2022 Pazar, 13:26

cumhuriyet.com.tr

Turk Toraks Dernegi Genel Bagkani Prof. Dr. Oya itil ise
“Umarim sonbaharda tekrar yeni bir dalga ile karsilasmayiz.
Test saysini artirmamiz, asilamaya devam etmemiz, kapali
alanlarda, toplu ulasim araglarinda, u¢aklarda maskeleri
takilmaya devam etmeliyiZ” dedi.

Uzmanlar, ozellikle toplu tasima ve sinema tiyatro gibi toplu
bulunulan yerlerde maske takilmasinin dnemine dikkat
cekerek vaka sayilarinin artabilecedini sdyledi. istanbul
Universitesi istanbul Tip Fakultesi infeksiyon Hastaliklar ve
Klinik Mikrobiyoloji Anabilim Dalhi Baskani Prof. Dr. Haluk
Eraksoy, “Bu hastaligin sona ermediginin altinr cizmek
zorundayirz. Maskeler erken cikarildi. Omicron’un yeni
varyantlari BA4 ve BAS Avrupa’da ciktr. ‘As) oldum dstune de
bu hastaligr gecirdim bana bir sey olmaz’ diyenlerin bu yeni
varyantla hastalanma olasiliklari cok yuksek”

Sekil 3: Haber metni: Covid-19 vakalarn yiikseliste: ‘Maskeler erken ¢ikarildi®

Haberin konusu: Haberde Covid-19 vakalarmin yiikseliste oldugu anlatilmaktadir. Istanbul
Universitesi Tip Fakiiltesi Infeksiyon Hastaliklar1 ve Klinik Mikrobiyoloji Anabilim Dali Bagkani1 Prof
Dr. Haluk Eraksoy, Hacettepe Universitesi Tip Fakiiltesi Cocuk Enfeksiyon Hastaliklar1 Bilim Dali
Bagkani Prof. Dr. Mehmet Ceyhan ve Tiirk Toraks Dernegi Genel Baskani Prof Dr. Oya Itil’in konuyla
ilgili agiklamalari, haber metnini olusturmaktadir.

Haberin soylem analizi:

A)Makro yap1 analizi:

1. Tematik Yap1

a)Bashk: ilk olarak haberin bashg ele alindiginda, haberle bashgin uyumlu oldugu ve bashigm haber
metnini 6zetledigi goriilmektedir. Baglikta tirnak igerisinde Prof. Dr. Haluk Eraksoy’un sdzleri yer
almaktadir. Haberde uzman birinin goriislerinin yer almas1 habere inandiricilik katmaktadir. Bu haberde
de baglikta ve haber metninde inandiricilig1 artirmak i¢in uzman goriislerine yer verilmistir.

b)Haber girisleri ve spotlar: Haberin spotunda, yine Covid-19 vakalarinin arttigi ve bu ifadeyi
desteklemek i¢in de Prof. Dr. Haluk Eraksoy’un sozleri dogrudan alintiyla verildigi goriiliir. Haber
girisinin koyu punto ile verilmesi, haberde ilgi ¢ekiciligi artirmistir ve haber girisine dikkat ¢ekilmek
istenmistir.

c)Fotograflar: Haberde 1 adet viriis fotografi yer almaktadir. Haber metninde kullanilan fotograflar
metni aciklamaya yonelik olmalidir. Bu fotografin metni agiklamak igin yeterli olmadig1 goriilmektedir.
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2. Sematik yap1

a)Durum: Metnin devaminda ara baslik kullanildig1 da dikkat ¢ekmektedir. Haber metninde ara
basliklar; okuyucuyu rahatlatmak, haberdeki farkli 6gelerin birbirinden ayrilmasim saglamak ve tek
diizeligi ortadan kaldirmak i¢in kullanilir. Bu haberde de yine bu amaglarla ara baglik kullanilmistir.
Dolayisiyla haberin sunug sekline dikkat edildigi goriillmektedir.

b)Yorum: Haber metninde kaynaklar acik bir sekilde isimleriyle verilmistir. Kaynaklardan dogrudan
ve dolayli alintilar yapilmustir.

B)Mikro yapi:

1. Sentaktik c¢éziimleme: Haberin ciimle yapilarima bakildiginda, dogrudan ve dolayli anlatimlarla
haberin olusturuldugu goriilmektedir. Yine haberde aktif ciimleler yer almistir ve vurgulanmak istenen
ifadeler ise koyu renkle yazilmistir.

2.Bolgesel uyum: Haber girisinde kullanilan ‘Son haftalarda Omicron’un alt varyantlariin
yayilmasiyla neredeyse tiim iilkelerde Covid 19 vakalar1 artisa gecti’ ifadesi nedenselligin kuruldugunu
gosteren etkenlerden biridir. Yine bazi kelimelerin koyu puntoyla yazilmasi ve paragraflar halinde
metnin verilmesi iglevselligi artirmaktadir. Haber kaynaklarinin agik bir sekilde verilmesi ise referansal
iligkiye dikkat edildiginin gostergesidir.

3.Sozciik secimleri: Haber metninde genellikle dolayli ve dogrudan alint1 climleleri ve buna uygun
sozciik secimleri yapilmistir. Ayrica bazi kelimelerin koyu punto ile yazilmasi, o kelimelere dikkat
cekilmek istendigini gostermektedir.

4.Haber retorigi: Haberde dogrudan ve dolayli alintilarin yapilmasi ve haber kaynaklarinin agik bir
sekilde verilmesi inandiricilig1 artiran noktalardir.

Halki rahatlamaya sevk edebilecek haberler

4. Haber baghg:: SON DAKIKA Bakan Koca’dan koronaviriis agiklamasi: Hastalik grip gibi
seyrediyor (www.sabah.com.tr )

Haber tarihi: 28 Haziran 2022

Son dakika haberi..Saglik Bakan Fahrettin Koca Kabine toplantisi sonrasi
SON DAKIKA | Bakan Koca'dan

koronaviriis aciklamasi: Hastalik grip
gibi seyrediyor ardindan ‘Maskeler geri gelecek mi?" sorusuna da yanit verdi, Koca

gazetecilerin sorularni yanitadi, Bakan Koca, artan vaka saylariin

Q agiklamasinda hastaligin artik grip gibi seyrettigini ve endise sebebi
' olmaktan lktigim belirterek, “Herkes milsterih olsun” mesajins verdi,

Sadlik Bakan: Fahrettin Koca, Kovid-19'un artik grip gibi seyrettigini, fakat ller
yastakiler ve kronik rahatsiz olanlarda risk olusturmaya yine devam edeceqini
fade ettl, Bakan Koca risk grubunda olanlanin kigiel tedbirlere dkkat etmeleri inem
a1z ettigini et
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SORULARI CEVAPLANDIRDI

Cumhurbaskanhg: Kabine Toplantisi'nin ardindan sorulan yanitlayan Koca, “grip
Sneminde” olan hastahdgin toplumsal anlamda endise sebebi olmaktan giktigim

vurgulads.
HASTANE YUKUNDE AZALIS DEVAM EDIYOR

Bakan Koca, "Vaka sayilarinda son iki haftada acg¢ kattan fazla artis olsa da bunun tam
tersine, hastane yukundeki azalis yine surmektedir. Kota gunler geride kald.
Benzerlerini gelecekte aramak yanhstir. Herkes musterih olsun.”™

ADIL BIR DUZENLEME YAPILDI

Hekimlerle yvaptig: bir toplantidaki aciklamalarina yonelik sorulan "Hekimlik
mesleginin icras1 dunyada hangi bakimdan zorlasiyor?” sorusuna Bakan Koca soyle
yanit verdi: "Tum dunyada tuip, Malpraktis davalarn sebebiyle sigorta sirketleri ve
avukatlar arasinda sikismis durumda. Bu nedenle, tum dunyada, giderek, hekimler
meslegini yapamaz hale gelmekte. ABD dahil, konuya duyarh udlkelerin hicbiri bu
sorunu cozemediler. Oralarda sigorta sirketlerine prim ddenmesi Gzerinden bir
yvontem gelistirildi. Biz ise Turkiye olarak, danyanin yapamadigini yaptk. Yeni cikarilan
Malpraktis yasasi son derece onemli! Malpraktis davasindan dogan tazminati devlet
GUstleniyor. Ne hastamiz ne hekim magdur oluyor. Kasit olmadigr muaddetce
tazminatin hekime ridcu edilmedigi bir duzenlemeyle sorunu bitirdik. Bu sorun
yuzunden, Turk hekimlerinin uygulamadaki basarilarinin da tehlikeye girmeye
baslayacad! bir donem gelmekteydi. EGer bu yasa citkmamis olsaydr sarecte bizi
bekleyen sonuc buydu. Hekim ve hasta acisindan adil bir dazenleme yapildl.”

Sekil 4: Haber metni: SON DAKIKA Bakan Koca’dan koronaviriis agiklamasi: Hastalik grip gibi
seyrediyor

Haberin konusu: Haberde kabine toplantis1 sonrasinda Saglik Bakani Fahrettin Koca’nin yaptigi
aciklamalar yer almaktadir. “Son dakika” haberi olarak verilen haber metnine gore, Koca, Covid-19
hastaliginin artik grip 6neminde seyrettigini ve toplumsal baglamda endise verici olmaktan ¢iktigini
soylemektedir. Ayrica Bakan Koca hastane, yiiklerinin de azaldigin1 ve doktorlar agisindan adil bir
diizenleme yapildigindan da bahsetmektedir.

Haberin soylem analizi:

A)Makro yap1 analizi:

1. Tematik Yap1

a)Bashk: Haberin basligi incelendiginde; ilgi ¢ekmesi igin “Son dakika™ haberi olarak paylasilmasi ve
“koronaviriis” kelimesinin alt1 ¢izili olarak verilmesi s6z konusudur. Bu durum haberin okunurlugunu
artiran unsurlardandir. Yine iki nokta {ist {iste konularak aciklama yapilmasi habere inandiricilik
katmaktadir. Ayrica baglikta Bakan Koca’nin agiklamasina yer verilmesi, giivenilir haber oldugunun da
gostergesidir.

b)Haber girisleri ve spotlar: Haber girisinde yine “Son dakika haberi...” seklinde bir girig yapilmasi,
haberi hayli ilgi ¢ekici hale getirmektedir. Kullanilan ii¢ nokta isareti ise, haberin devamini okutmaya
yoneliktir. Haber girisi metni agiklar niteliktedir ve Saglik Bakan1 Koca’dan alintilar yapilmasi metne
inandiriciligi artirmaktadir.

c)Fotograflar: Haberde Saglik Bakani Fahrettin Koca’nin bulundugu bir adet fotograf bulunmaktadir.
Metin, kabine toplantisinin sonuglarini anlattigl i¢in bu fotografin metni agiklar nitelikte oldugu
sOylenebilir.

2. Sematik yap1

a)Durum: Haberde 3 adet ara baglik olmasi, anlagilir bir sunum sekli se¢ildigini gostermektedir. Yine
ara bagliklarin biiylik harflerle olusturulmasi, metne ilgi ¢ekicilik kazandirmistir. Metindeki ardalan
bilgisi ise, vaka sayilarinin verilmesi tizerine kabine toplantisinin yapilmasi ve Saglik Bakan1 Koca’nin
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sayilarla ilgili sorular1 cevaplandirmasidir. Dolayisiyla baglam bilgisinin de dogru bir sekilde kuruldugu
belirtilebilir.

b)Yorum: Haber metninde kaynak, Saglik Bakani Fahrettin Koca olarak agik bir sekilde verilmistir.
Yaptig1 yorumlarla koronaviriisiin seyrini agiklamaktadir.

B)Mikro yapi:

1. Sentaktik ¢oziimleme: Haber, sentaktik acidan ele alindiginda; Saglik Bakani Fahrettin Koca’nin
koronaviriisle ilgili rahatlatan agiklamalar1 dolayli ve dogrudan anlatimlar seklinde verildigi
goriilmektedir. Climle yapilarinda ‘vurguladi, belirtti’ gibi aktif climlelerin kullanilanim1 yogun olarak
goriliir.

2.Bolgesel uyum: Haberde bolgesel uyum gozetilmistir. Haberde yer alan 3 ara baslikla habere
islevsellik katilmigtir. Ayrica ara bagliklarin Koca’nin sézlerinden olusmasi islevselligi artirmistir. Yine
vakalarin azalmasinin ardindan bu agiklamanin yapilmasi nedenselligin kuruldugunu gostermektedir.
Haber metnine Bakan Koca referans olarak gosterilmistir.

3.Sozciik secimleri: Sozciik secimleri, Covid 19 sayilarimin azalmasi ile rahatlatici nitelikte yapilmistir.
Haberde kullanilan, ‘grip gibi seyretmesi, endise sebebi olmaktan ¢iktigi, miisterih olsun’ ifadeleri
koronaviriisiin etkisini yitirmesi noktasinda rahatlatici nitelikte ifadelerdir.

4.Haber retorigi: Haberde bolca Bakan Koca’dan alint1 yapilmistir. Ara basliklar da dahil olmak tizere
alint1 yapilarak olusturulmustur. Dolayisiyla inandiricilik artirilmastr.

5. Haber bashgi: Kovid’in izleri siliniyor (www.sabah.com.tr )
Haber tarihi: 4 Haziran 2022

stanbul I Saglk Mdr Prof. Dr. Kemal Memisoglu, Kovid-19 salgini sirecinde
i e stanbulda yrtilen calismalar, maske zorunlulugunun keldimimas ve gelingn son
Kovid'in izleri 5|||my°r duruma iligkin alklamalarda bulundu. Salginda Turkiye'nin dinyaya Grmek bir

milcadele ortaya koydugunu dile getiren Memisoglu, sadece saglik calisanlannin

(Girig Tarihi: 462022

degil tim toplumun uyumuyla bu sirecin basani gectigin fade et Istanbulda,
Turkiye'de oldugu gibi dort biydk pik yasandigini ancak nisan bagindan itibaren
sayilarn azaldigini s6yleyen Memisoglu, “Ozellikle son 1 ayda ok az mikiarda poiti
vaka gormekteyiz. Hastanelerimizde de yodun bakimlarimizda da 6lim oranlarmizda
da su andaki sayilanmiz salginin en dusiik oldugu saylar. Artik insanoglu sunu bilmeli
ki su anda dider hastalilar nasilsa Kovid'i de ayni sekilde yGnetiyoruz. Salgin, bu
sekilde devam ederse normal hastallk gibi yanetecegimiz bi siirec. Kimse tedirgin
olmasin, korkmasin ama tedbirini alsin” dedi. AA

Sekil 5: Haber metni: Kovid’in izleri siliniyor

Haberin konusu: Haber metninde, Istanbul il Saglik Miidiirii Prof. Dr. Kemal Memisoglu’nun Kovid
19 salgint siirecinde Istanbul’da yiiriitiilen ¢aligmalar, maske zorunlulugunun kaldirilmas: ve gelinen
son durumla ilgili yapmis oldugu agiklamalar yer almaktadir.
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Haberin soylem analizi:

A)Makro yap1 analizi:

1. Tematik Yap1

a)Bashk: Oldukc¢a kisa olan haber metninin bashiginin da kisa bir sekilde kuruldugu belirtilebilir.
Aslinda “Covid-19” degil de sadece “Kovid” seklinde yazilmis olmasi bashgm eksik yazildigim
gostermektedir. Ayrica baglikta “izleri siliniyor” derken fazlasiyla iddiali ve rahatlatan bir ifade
kullanildig1 s6ylenebilir.

b)Haber girisleri ve spotlar: Haber metninde ayr1 bir spot yazilmamis, tek paragraf olarak metin
olusturulmustur. Haberin spotunun olmamasi haberin okunma oranimi diigiirebilir, ancak kisa olmas1 da
okunma oranini artirici niteliktedir.

c)Fotograflar: Fotograf incelemesi yapildiginda, Istanbul’un ve 1l Saglik Miidiiriiniin fotograflarinin
kullanilmasi, gorsellik agisindan habere son derece dikkat ¢ekicilik kattig1 belirtilebilir.

2. Sematik yap1

a)Durum: Haber metninin tek paragraftan olustugu, sadece Istanbul Il Saghk Miidiirii Memisoglu’nun
sozlerinin dolayli ve dogrudan alintilarla verildigi ve aktif ciimle kullanimmin yogun oldugu
goriilmektedir.

b)Yorum: Haberin sonuna “AA” yazilarak haber kaynagmin belirtildigi goze ¢arpmaktadir. Ayrica
Istanbul Il Saglik Miidiirii’nden alintilarla haber olusturulmustur.

B)Mikro yapi:
1. Sentaktik coéziimleme: Ciimle yapilarina bakildiginda, ‘ifade etti, dedi’ seklinde aktif yapili
climlelerin yer aldig1 goriilmektedir. Bunun yani sira alinti climleleri kullanilmagtir.

2.Bolgesel uyum: Haber metnindeki ilk climle ile nedensellik ortaya konulmustur. Yine koronaviriis
miicadelesinin basarili sekilde yapilmasina bagh olarak, dinyaya rnek bir miicadele sergilendigi
sdylenmistir. Istanbul Il Saglik Miidiirii haberde sdylenenlere referans olarak gosterilmistir.

3.Sozciik secimleri: Haber metninde gecen ‘Salginda Tiirkiye’nin diinyaya 6mek bir miicadele ortaya
koydugu, bu siirecin basarili gectigi, su an ki sayilarin salginin en diisiik sayilar oldugu ve normal bir
hastalik gibi yonetecegiz’ ifadeleri salginn seyri konusunda olduk¢a umut verici ifadeleridir. Ote
yandan son climlede ‘Kimse tedirgin olmasin, korkmasin’ derken ve baslikta ‘Kovid’in izleri siliniyor’
derken yine Covid 19 salgimiyla ilgili rahatlatic1 ifadelere yer verilmistir.

4.Haber retorigi: Haberin Istanbul Il Saglik Miidiirii’niin sdzlerinden alinti yapilarak olusturulmast,
habere inandiricilik kazandirmistir.
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6. Haber bashgi: Bakan Koca: 21 ilde yogun bakim hastas1 yok (www.oncevatan.com.tr ) Haber tarihi:
22 Nisan 2022

VA-.-AN = GALERILER - VIDEOL AR - .

—a—— GAZTETE SAYEALARE GSONCEL FLABER ROPORTAS <SOrNcEL SONDERNM

Bakan Koca: 21 ilde yogun bakim hastasi yok  ADIYAMAN - Saglk Bakani Fahrettin Koca, koronaviris salgini sonrasi dinya
genelinde belli bir toplumsal bagrsiklik oldugunu disunduklerini soyledi
Turkiye'de son donemlerde salgin nedeniyle yogun balkam hastalannin sayisinin
—_ azaldi@m anlatan Bakan Koca, "Son donemlerde hayatim kaybeden

LAR

vatandaslanmizin neredeyse tamami iler yas grubu ve ek hastali@ olan kisiler
Bugun itibariyle yogun bakimda hasta bulunmayan il sayimiz 21'e gikti® dedi

Saglik Bakani Fahrettin Koca gesitli temaslarda bulunmak Gzere Adiyaman'a

geldi. Bakan Koca'yr havalimaninda Vali Mahmut Cuhadar, AK Parti Adryaman

I Milletvekili Ahmet Aydin, Adryaman Universitesi Rektoru Prof. Dr. Mehmet
Turgut, Belediye Bagkamn Sileyman Kiling, Saghk Midiura Erdogan Oz ile

K protokol tyeleri karsilads. Vali Mahmut Cuhadar’s ziyaret ederek burada kente

iliskin bilgiler alan Bakan Koca, daha sonra gazetecilere agiklama yapti

< Turkiye'nin saghk altyapes: anlamanda dinyanin en iyi Glkelerinden biri

0 oldugunu anlatan Bakan Koca, soyle konustu

vl f]olinlo a0 B

*Salginin gunluk hayatimizdan ¢iktigini her firsatta dile getinyoruz. Artik amiz

“Bilim Kurulu toplantisini genis katiimh ve yiz yize yapmak istiyoruz. O

var, ilacime da var. Dinya genelinde belli bir toplumsal bagisiklik oldugunu nedenle erteledik. Gecen haftada sdylemistim; 6zellikle Bilim Kurulu'nda
diss Nitek d lerde hayatini kayb X daslanm okullarda maske olmak Uzere bircok konuyu degerlendirmis olacagiz. Hepimizin
usunuyoruz, Nitekim son donemierde hayatini kaybeden vatandaslanmizin gordigu gibi salgin giderek etkisini yitiriyor ve azalmis oluyor. Omicron
neredeyse tamami iler yas grubu ve ek hastali@ olan kigiler. Bugin itibariyle varyantiyla birlikte hastane yiikiiniin cok azaldigini artik biliyoruz. Bir taraftan

v . R - w R N da etkili olan asilanimizin oldugunu biliyoruz. Turkovac asimiz da uretilmeye
yogun bakimda hasta bulunmayan il sayimiz 21'e ¢ikti. Bunlar arasinda devam ediliyor. Herhangi bir tedarik sorunun olmadigini rahatlikla
Adryaman da var. Bugiin Adiyaman 6zelinde baktigimizda din sadece 1 yeni sSyleyebilirim. Ozellikle bu donemde vatandaslaninmizin hele belli bir yas Gzeri
o an o o olan ve belli risk altinda olan vatandaslarimizin asla ve asla hatirlatma dozlarini
VaKa ve 99 E\lndf‘ vefat yasanmadipni SOy eyebiliriz. Sa gn bagindan bu yana ihmal etmemeleri gerekiyor. Salgin bitiyor, artik asiya da ihtiyac kalmad gibi

dasunmemeliyiz. Asilh olan vatandaslanmizin 6zellikle akciger enfeksiyonunun
. . daha az oldugunu hatta akcigere inmedigini biliyoruz. Turkovac'da ozellikle
géﬂ&l'\dé’ gidilen olumiy g]d’x\.‘[ Adiyaman'da da bel gn olarak Omicron varyantina 6nemli oranda etkili oldugunu tekrar tekrar séylemek
istiyorum. Bu anlamda giivenle rahatla herkesin kullanmasi gerektiginin altini
giziyorum. Bu siurecte ozellikle ilk pikten sonra su an Turkiye'de hastane
glamhi acisindan Turkiye'nin, dUryanin en iyi yiikiiniin en az oldugu dénemi yasiyoruz. Bu son derece 6nemli halen
Avrupa’da bircok ulkede vaka sayilarini ve hastane yukinu hepimiz biliyoruz.
Turkiye'nin bu geldigi noktayr 6nemli buluyorum.

hastaneye yatis ve yogun bakima yatista en disik sayilan goruyoruz. Ulkemiz

hissedilmektedir. KoronavirUs streci saglik hizmetinin niteligi ve ulagilabilirkg,

Saghk altyapsinin gucu ve

ulkelerinden biri oldugunu gosterdi

: DHA
Vatandaslan hatirlatma dozlanni ihmal etmemeleri konusunda uyaran Koca,

soyle devam etti;
Sekil 6: Haber metni: Bakan Koca: 21 ilde yogun bakim hastas1 yok

Haberin konusu: Haberde Saglik Bakani Fahrettin Koca’nin Koronaviriis salgininin son durumuyla
ilgili yaptig1 agiklamalar yer almaktadir. Koca yaptig1 agiklamada Ozellikle 21 ilde yogun bakim
hastasinin kalmadigini soylemistir. Ayrica habere gore; Bakan Koca, Tiirkovac agisinin iiretiminin
devam ettigini, yine herkesin hatirlatma asilarmi yaptirmasi gerektigini ve hastanelerdeki yiikiin
azaldigim sdylemektedir.

Haberin soylem analizi:

A)Makro yap1 analizi:

1. Tematik Yap1

a)Bashk: Haberin baglik incelemesi yapildiginda; iki nokta {ist liste isareti kullanilarak Saglik
Bakani’nin agiklamasimin yer aldig1 goriilmektedir. Baglikta iki nokta iist {iste isareti kullanilmis ancak
tirnak isareti kullanilmamigtir. Diger yandan, baglikta “yogun bakim hastas1 yok” derken Koronaviriis
yogun bakim hastasinin olmadig s6ylenmek istenmistir. Dolayisiyla metonomi yapildigi sdylenebilir.

b)Haber girisleri ve spotlar: Haber girisi ya da spotu, diger paragraflardan belirgin sekilde
yazilmamigtir. Haber girisinde Saglik Bakani Koca’dan alintilar yapildigir goriilmektedir. “Yogun
bakimda hasta bulunmayan sayimiz 21°e ¢ikt1” ifadesinde say1 belirtilerek kesinlik kazandirilmistir.

c)Fotograflar: Haber metninde Bakan Koca’nin yer aldig1 tek bir fotograf yer almaktadir. Bu fotografin
haberi anlatmak i¢in yeterli olmadig1 sdylenebilir.
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2. Sematik yap1

a)Durum: Uzun bir haber olmasina ragmen okuyucuyu rahatlatmas1 ve konular aras1 gegisi saglamasi
acisindan bir gereklilik olan ara bagliklarin haberde hi¢ kullanilmadigi goriilmektedir. Bu baglamda,
zengin bir sunum yapilmadigi sylenebilir. Bunun yan1 sira, Saglik Bakan1 Koca’dan yapilan dogrudan
alintilarin, diger paraflardan farkli sekilde yazildigi ve bunun da haber sunumuna bir farklilik kattig:
sdylenebilir. Ayrica haberde baglam ve ardalan bilgilerinin de verildigi tespit edilmistir. Ornegin, ilk
paragrafta ‘diinya genelinde belli bir toplumsal bagisiklik oldugu’ ve buna bagli olarak da ‘yogun bakim
hastalarinin sayisinin azaldig1’ ifadeleri bu bilgileri vermektedir.

b)Yorum: Haberde kaynak olarak Saglik Bakan1 Koca verilmistir. Bakan Koca’nin yaptig1 aciklamalar,
olay1 aciklar niteliktedir. Ayrica haber metninin altinda ‘DHA’ diye yazilarak haberin hangi ajanstan
alindig1 da belirtilmistir.

B)Mikro yapi:

1. Sentaktik ¢6ziimleme: Bu metin, dolayli ve dogrudan anlatimlarin yogun oldugu bir haber metnidir.
Bu tiir anlatimlarin kullanildigi haber metinlerinde haber yazma isi daha kolay oldugu icin gazeteciler
stk stk bu yonteme basvurmaktadir. ‘konustu, devam etti’ seklinde aktif cilimlelerin varlig
gorlilmektedir. Haberde kisa ve basit climleler kullanilmistir.

2.Bolgesel uyum: Haberde bolgesel uyumun gozetildigi sdylenebilir. Ornegin, iigiincii paragrafta yer
alan ‘diinya genelinde belli bir toplumsal bagisiklik oldugunu diisiiniiyoruz.” ifadesinin nedeni; ‘Artik
asimiz da var ilacimiz da var’ ciimlesidir. Dolayisiyla nedensel ve referansal iligski kurulmustur. Yine
haberde alintilarin bolca yer almasinin habere islevsellik kattig1 sdylenebilir.

3.Sozciik secimleri: Haber metni Bakan Koca’nin sdylediklerinden olusan bir metindir. Bu baglamda
haberde Bakan Koca’nin sozciikleri kullanilmigtir. Haberi yazan gazetecinin, habere katkisinin ¢ok az
oldugu belirtilebilir.

4.Haber retorigi: Haberde Saglik Bakani Koca’nin konusmalarinin yer almasi habere inandiricilik
katmaktadir. Haberde konunun bir uzmaninin sozlerinin bulunmasi, habere ayr1 bir giivenilirlik
kazandirmaktadir.

SONUC

Koronaviriis salgimi giinlimiizde etkisini belirli oranda yitirmis olsa da, grip, Oksiiriik gibi degisik
sekillerde kendini gostermeye devam etmektedir. Salginin etkisinin degismesi, internet haberlerine de
yansimig, zamanla salginla ilgili haberler de yasanan gelismelerden paymi almistir.

Bu baglamda, giindem belirleme kuramina gdre, medya igerikleri, halkin giindemini olusturmaktadir.
Medya hangi konular1 6nemli bulursa, bunlar1 ya daha fazla tekrar ederek ya da haber siralamasinda ilk
siraya alarak on planda tutmaktadir. Boyle yaparak halkin neler konusacagi planlanmaktadir.

Risk toplumu yaklagimima gore ise, medyada yer alan belirsizlik halka da yansimaktadir ve halk
kendisini bdyle durumlarda risk altinda hissetmektedir. Buna bagl olarak risk toplumu olugsmaktadir.
Covid-19’un 2022 yilinda seyrinin degismesiyle birlikte olusturulan haberler, karsilastirma yapacak
kadar zit yonlerde olmaktadir. Baz1 haberler halkta kaygi, endise olusturabilirken, bazilar ise halkin
rahatlamasin saglayarak onlarn rehavete kapilmalarina neden olmaktadir.

Bdyle bir tartigmadan yola ¢ikan bu arastirmada, karsilagtirmali olarak 3’er haber van Dijk’in sdylem
analizi yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Ayrica McCombs ve Shaw’un ortaya koydugu giindem
belirleme kurami ve U. Beck tarafindan ortaya atilan risk toplumu yaklasimi da caligmay1
sekillendirmistir. Arastirmanin sonuglari su sekilde siralanabilir:
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-Arastirmada ele aliman koronaviriis salginindan halki endigselenmeye sevk edebilecek haberlerin ortak
ozellikleri, makro ve mikro yap1 agisindan bakildiginda, ilk olarak haber basliklarinda dikkat ¢cekmek
icin tirnak isareti, {inlem isareti veya li¢ nokta gibi noktalama igaretlerinin kullanildig1 goriilmektedir.
Diger yandan, dogrudan ve dolayli anlatimlarla, s6z konusu kisilerin konuyla ilgili yorumlar1 haberlerde
agirhikli olarak yer almaktadir ve genel olarak aktif yapili ciimle yapilar1 kullanilmistir. Yine ele alinan
haberlerin normal uzunlukta oldugu ve buna bagli olarak da ara basliklarin kullanildig1 ve haber
fotograflarinin da metne eklendigi goriiliir.

-Bunun disinda, bu haberlerde farklilik olarak, bir haberde metonomi kullanimi, bir haberde de sayisal
ifadelere yer verilmesi s6z konusu olmustur.

-Incelemeye alman koronaviriis salginiyla ilgili halki rahatlamaya sevk edebilecek haberlerin ortak
ozellikleri ise, haber basliklarinda olaya konu olan kisilerin sdylemlerinin kullanildigi, yine dogrudan
ve dolayli anlatimlara yogun olarak bagvuruldugu goriilmektedir. Hatta sadece dogrudan ve dolayl
anlatimlarla haber metninin olusturuldugu, haberi yazanin hi¢bir katkisinin olmadigi1 haberlerin varlig
dikkat ¢ekmektedir. Diger taraftan, haberlerin ¢ogunlukla ajanslardan alman haberlerden olustugu
sOylenebilir.

-Haberlerdeki farkli ozellikler ise, bir haberde metonomi kullanildigi, bir haberde ara basliklara yer
verildigi, bir haberin de oldukga kisa bir sekilde olusturuldugu belirlenmistir.

-Calisma kapsamindaki internet haberleri genel olarak incelendiginde, dogrudan ve dolayli anlatimlara
yogun olarak yer verildigi, haber fotograflarinin kullanildigi, haber bagliklarinin olay1 6zetledigi ve
cogunlukla aktif yapili ctimlelerin bulundugu soylenebilir.

-Caligmada ayrica ele alinan haberlerde, koronoviriisle ilgili halkta endiselenmeye veya rahatlamaya yol
acabilecek bircok nokta tespit edilmistir. Ornegin, bashiklarda yer alan ‘korkutan artis, vakalar
yiikseliste, katlanarak artiyor’ ve benzeri ifadeler, halkin kaygilanmasina neden olabilecek ifadelerdir.
Diger yandan, ‘Kovid’din izleri siliniyor, hastalik grip gibi seyrediyor’ gibi sozler ise, halkin
rahatlamasina neden olabilecek sozlerdendir.

Caligma konusu segilirken, bu konudaki ¢alismalarin ¢ogunlukla salginin basladig1 yilda yogunlastig
ve genel olarak 2022 yilinda yapilmis olan ve koronaviriis salginin azalmasinin haberlere yansimasini
konu edinen ¢aligmalarin az oldugu goriilmiistiir. Bu ¢alisma, buradaki eksiklikten ve 2022 yilinda bu
konudaki internet haberlerinin adeta ikiye boliinmesinden yola ¢ikilarak olusturuldugu i¢in ve ileride bu
konuda yapilacak olan ¢aligmalara 151k tutmasi agisindan 6nemlidir.
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Teknolojinin ilerlemesi toplumlarin ve bireylerin yasantilarina etki etmektedir. Teknolojik
gelismelerde ¢igir niteligi tasiyan internetin web 2.0’a gegmesiyle beraber sosyal medya kavrami da
hayatimizin vazgecilemez bir pargasi olmustur. Sosyal medya giderek yayilmis ve giinlimiiziin odak
noktast olmustur. Sosyal medya mecralarinin basit, {icretsiz ve ulasilabilir olmasi iletisimin daha da
kolaylagmasina olanak saglamaktadir. Giliniimiiz dinyasinin %59°u interneti aktif bir sekilde
kullandig1 bilinmektedir. Bu rakam diinyanin yarisindan fazlasina esdeger iken internet
kullanicilarinin orani giin gegtikce katlanarak artmaktadir. Kullanicilarin artmasi ile bu platformlarda
gecirilen siire paralel ilerlemekte ve artig gostermektedir. Kiiresel diinyada bu kadar etkili bir duruma
gelen yeni medya tanimlamalarindan sosyal medya, iletisim bakimindan pek ¢ok olanak sagladig gibi
birgok sorunun da ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Bu aragtirmada, sosyal medya platformlarmdan
olan Instagram’in, McLuhan’in “Teknolojik Belirleyicilik” kuraminda yer alan ‘Global K&y’ kavrami
gergevesinde bireylerin evlilik yasantilarina etkilerini anlamak ve ¢oézlimlemek amac¢ edinilmistir.
Arastirma, ulagilabilirligin bu derece kolay ve anlik bir hale gelmis olmasi kisilerin evliliklerinde
sorunlara neden olup olmadigin1 anlamak agisindan 6nem tasimaktadir. Arastirma kapsaminda rastgele
belirlenen odak grup ile yiiz yiize derinlemesine miilakat yontemiyle veriler toplanmis ve analiz
edilmistir. Odak grup ise 5 yildan uzun siiredir evli olan 5 ¢ift ile sinirlandirilmastir.

Anahtar kelimeler: Internet, Sosyal Medya, Evlilik, Aile, Global Kéy, Instagram, Bosanma.

THE EFFECTS OF INSTAGRAM ON THE FAMILY LIFE OF
MARRIED COUPLES

ABSTRACT

The advancement of technology has a significant impact on societies and individuals' lives. With the
breakthrough transition to Web 2.0, the concept of social media has become an indispensable part of
our lives. Social media has rapidly spread and become the focal point of the present day. The
simplicity, accessibility, and free nature of social media platforms facilitate even easier
communication. It is known that 59% of the world's population actively uses the internet. This figure
is equivalent to more than half of the world's population, and the rate of internet users is continuously
increasing, growing exponentially. As the number of users increases, the time spent on these platforms
also parallelly increases. Social media, as one of the defining aspects of the global world, provides
numerous communication opportunities but also gives rise to various problems. In this research, the
aim is to understand and analyze the effects of Instagram, a social media platform, on individuals'
marital lives within the framework of Marshall McLuhan's theory of "Technological Determinism"
and the concept of the "Global Village." The research is essential to grasp whether the ease and instant
access to information have caused issues in individuals' marriages. As part of the research, data was
collected and analyzed through in-depth face-to-face interviews with a randomly selected focus group.
The focus group was limited to 5 couples who have been married for over 5 years.

Keywords: Internet, Social Media, Marriage, Family, Global Village, Instagram, Divorce.
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GIRIS

Cag degisimlerinde kullanilan arag tiplerinin dikkat ¢ektigi (Yengin ve Bayrak, 2022: 41) dijitallesen
diinyanin insanliga pek ¢ok katkist bulunmaktadir. Gilinlimiizde zaman, hiz ve aninda erisilebilirlik
gibi imkanlar bireyin giinliikk yasantistmin vazgecilmezi haline gelmistir. Dijital yasamin, kisiye
katkisinin yani sira beraberinde birgok sorunu da getirmektedir. Dijital diinya ile literatiire yeni
kavramlar, tanimlar hatta modern hastaliklar da dahil olmustur. Su an igin sorun olarak
tanimlanamayan ama gelecek donemlerde kullanicilara bireysel ve sosyal acidan yeni ve bilinmez
problemlerin dogabilecegi gercegi de diisiiniilmektedir. Bu baglamda, evlilik yasantilarinda dijital
teknolojilerin, 6zellikle de sosyal medya platformlarindan biri olan Instagram platformunun nasil bir
etki olugturdugu anlamak arastirmanin baslica amaglarindan biridir.

Toplumlan etkileyen ii¢ endiistriyel devrim olmustur. Su ve buharinin giicliyle ¢alisan lokomotifler
seri iiretim yapabilen makineleri tetiklemis, o makinelerde programlanabilir {iretim sistemlerini
etkilemistir. Bu devrimler insanlik i¢in ¢ag agmis ve kapatmis devrimler oalrak nitelendirilmektedir.
Giliniimiiziin sanayi devrimini ise internet ve internetin hizla gelismesi tetiklemektedir (Kamber ve
Bolatan, 2019: 838). Internetin kesfi ve yayginlasmasi toplumlarin daha da degismesine olanak
saglamistir.

Iletisim bilimlerinin atas1 olarak bilinen meshur iletisim bilimcisi Marshall McLuhan, diinyanmn
teknoloji ile kiiciilerek kiiciik bir ‘Global Koy’ haline geldigini ifade ederek biitiin bir diinyanin
iletigim teknolojisi ile birlikte diinyanin degisimini belirtmistir. Diinyanin bu degisimi toplumlarin da
degisimini ifade etmektedir. Bulundugumuz yiizyil ise teknolojinin ¢agi olarak bilinmekte ve ‘Dijital
(Cag’ olarak adlandirilmaktadir (Babatasg, 2022: 2). Chayko’nun aktardigma gore insan yasami ‘tekno-
sosyal’ kelimesinin karsiligidir. Bu terim hem ‘teknolojik’ hem de ‘sosyal’ manasi tagimaktadir.
Giliniimiiz bireyleri birer tekno-sosyal olarak adlandirilabilmektedir. Bu modern ¢ag yasantisinin
onemi agisindan nitelendirici bir kavram olarak yer almaktadir (Chayko, 2018: 8). 2023 yilinda diinya
iizerinde toplam 4,76 milyar sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir. Buda tam olarak niifusun
%59.4’tine denk gelmektedir (We Are Social, 2023). 2000°1li yillar ile hayatimizda var olmaya
baslayan yeni medya araclar ilerleyen teknoloji ile hizla daha da yaygin bir hale gelmektedir.
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Sekil 1. Diinya Niifusu ve Aktif Sosyal Medya Kullanici Sayis1 (2023).
Kaynak: We Are Social (2023)
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1990’h yillarda sekillenmeye baslayan Worl Wide Web yani www, sosyal medyanin ortaya
cikmasinda en 6nemli rol oynayan teknolojik bir devrimdir. Web 2.0’ teknolojisinin gelmisimi ile
monolog kitle iletisim araglarindan sonra kisilerin interaktif bir sekilde katilimina olanak
saglamaktadir. Yeni medya araglarinin yayginlagsmasiyla pek ¢ok kavram ve tamim beraberinde
gelmigtir. Sosyal medya platformlar1 bunlardan birisidir. Sosyal medya platformlar1 kullanicilarin
anlik fotograf, video veya diislincelerini yazarak paylasmasma olanak saglayan alanlardir (Habertiirk,
2023). Bunlardan birkagt yeni medyayla hemen hemen aymi zamanlarda hayatimiza giren
Facebook’tur. Gliniimiizde bile halen en ¢ok kullanicisi olan sosyal medya platformu Facebook
uygulamast temelinde fotograf, video, yaz1i ve mesajlasmayr barmdirmaktadir. Kullanicilar
olusturduklart kendi aglar1 ile bu icerikleri paylagmakta ve herkese acik olarak paylasilan medya
iceriklerini de inceleyebilmektedir. Facebook uygulamasinin ardindan en ¢ok kullanilan platformlar da
sirasiyla Youtube, Whatsapp ve Instagram gelmektedir. Instagram adli uygulama kullanicilarin anlik
olarak fotograf ve video paylagsmasina olanak saglayan bir platformdur. Kullanicilar her anini1 internete
erisebildigi siirece bu platform {izerinden iicretsiz bir sekilde paylasabilmekte ve olusturdugu ag: ile
enformasyonunu iletebilmektedir. Diinya iizerinde en yaygin kullamimda 4. Sirada yer alan Instagram,
kisilere siirsiz kullanim hakki sunmaktadir (We Are Social, 2023). Sinirsiz kaynak ve icerik sunan bu
platform kisilerin istedigi her anin1 paylagsmasina ve paylasilanlar1 da izlemesine olanak saglamaktadir.

THE WORLD’S MOST USED SOCIAL PLATFORMS

RANKING OF SOCAL MEDIA PLATFORMS BY GL
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Sekil 2. En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar (2023).
Kaynak: We Are Social (2023)

Birey kendi istekleri dogrultusunda giiniiniin tamamim dahi bu platformda harcayabilmektedir, ¢iinkii
uygulama sonsuz veri sunmaktadir. Bu uygulama, kameralara merakli iki kisi olan Kevin Systrom ve
Mike Krieger tarafindan gelistirilmis paylasima dayali bir platformdur. Instagram kelime anlami
olarak Insant kelimesinden ve bagka bir platform olan Telegram’mn birlestirilmesiyle ortaya ¢ikmistir.
Uygulama icerisinde kullanicilarin medya yiliklemesine ve bu medyalar iizerinde diizenleme yaparak
yasadigl cografi konumu belirtmesine olanak saglamaktadir. Bu sekilde kullanicilar giinliik
yasantilarinda gittikleri ve ziyaret ettikleri yerlerde ¢ekildikleri fotograflart konumu ile birlikte
paylasabilmektedir (Hiirriyet, 2023). Bu baglamda platform kullanicilarin her animi paylagsmasina
olanak saglamaktadir.

We Are Social’in analizine gore, sosyal medya uygulamalarmin kullanim siiresi kullanic1 bagina
ortalama silireye bakmaktadir. Verilere gore en ¢ok vakit gecirilen uygulamalarda birinci sirada
Youtube yer alirken, Instagram dordiincii sirada yer almaktadir. WAS analizi, ortalama bir kullanicinin
bir ayda 12 saatini Instagram’da gecirdigini sOylemektedir. WAS’1n kullanilan siire analizi ile diinya
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iizerinde en sik kullanilan uygulama analizinde Instagram 4. Sirada yer alarak benzerlik
gostermektedir. Bu baglamda veriler temel alindiginda uygulamanin yaygnligi ile kullanicinin
platformda gecirdigi siire¢ paralel olarak ilerlemektedir. Analize gore, Instagram i¢in yayginlik ve
kullanilan siire ayn1 siralamadayken Facebook ve Youtube siralamada yer degistirmektedir. Bunun
sebebi platformlarin igerikleri agisindan birbirinden farkli olmasi olarak diistiniilebilmektedir.

TIME SPENT USING SOCIAL MEDIA APPS
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Sekil 3. Sosyal Medya Platformlarinda Gegirilen Siire (2023).
Kaynak: We Are Social (2023)

Insan 1rki tarih boyunca birbirleriyle haberlesmek ve iletisim kurmak igin pek ¢ok yol bulmustur.
Giliniimiizde bu en kolay ve yaygin olan dijital platformlar iizerinden saglanan iletisim olsa da
temelinde insanin sosyallik giidiisii yer almaktadir.

Iletisim ve Iletisim Tiirleri

Sozlii Tletisim

Sozli iletisim, mutlak iletisim bi¢imini ifade etmektedir, yani konusma, sesin diizenlenmesi, ses
sembollerinin diizenlenmesi, fikirlerin, duygularin iletilmesinde kullanilan konusma organlarindan
iiretilmektedir ve mesaj sozlii iletisim olarak kabul edilmektedir. Iletisimin kullamm amaclari
bulunmaktadir. Bunlari; mekanik, sunumsal ve temsili olarak karsimiza ¢ikmaktadir. S6zlii iletisim bir
toplumun en oOnce kullandig: iletisim bi¢imlerinden biridir. Ve sunumsal iletisimde 6n plana
¢ikmaktadir. (Erdénmez, 2019: 82). Iletisimin temeli insanlar arasinda etkilesimin saglanmasidir.
Sozli iletisim, insanlarin yiiz yilize iletisim kurmasmin bir yoludur. Sozlii iletisimin temel
bilesenlerinden bazilan ses, kelimeler, konusma ve dildir. Bildigimiz gibi dil, anlaml bilgiyi ileten
seslerin, kaliplarin, kelimelerin birlesimidir. Insan, sozlii iletisim kapasitesi ile diger canlilardan
ayrilmaktadir. "Dil sistematik bir sozel sembolizmdir; climle kurmak igin belirli sekillerde
diizenlenmis sesler, kelimeler ve ciimleler gibi sdzel unsurlar1 kullanmaktadir. Dil, konusma organlar
tarafindan Tretilebilen seslerden olustugu kadar vokaldir" demistir (Varshney, 2003: 85-89). Bu
baglamda sozlii iletisim temelinde insan ve beden yer almaktadir.

Sozsiiz Iletisim

Sozsiiz iletisim genellikle sozsiiz mesaj gonderme ve alma yoluyla iletisim siireci olarak
anlagilmaktadir, yani dil iletisimin kaynag1 degildir, sdzsiiz iletisimin ¢ogu zaman ihmal edilen yonleri
olmasina ragmen 6nemli oldugu alanlar da vardir. S6zsiiz iletisimin en belirgin 6rnegi ve ¢ogu insanin
ilk aklina gelen jestlerdir. Bununla birlikte, sozsiiz iletisim gesitli bigimlerde ortaya ¢ikabilmektedir;
bir kiginin nasil giyindigi, bir sinifin nasil diizenlendigi, iki kisinin birbirinden ne kadar uzakta
durdugu, kimin kime 6grettigi vb. hepsi iletisimin bir parcasidir ve iletisimi etkilemektedir. S6zsiiz
iletisim hakkinda bilgi sahibi olmak, iletisgimin etkinligini artirabilmektedir. Insanlar konustuklarinda,
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kendilerini sadece kelimeleri aktarmak ile smmirlamamaktadirlar. Ayrica, ellerini (jest), bas
hareketlerini, gozlerini (gbz temasi), dudaklarim (giiliimseme), bedensel duruslarini ve her zaman
sozlii soylem amagli olsun ya da olmasin buna eslik eden bir¢ok seyi iletisim kurmak igin
kullanmaktadirlar. Bu dilsel olmayan ipuglarmin konusmadaki etkisine sozsiiz iletisim denmektedir.
Insanlarin kullandig1 kelimeler digindaki mesajlar1 kapsamaktadir. Sozsiiz iletisim igin net bir dilsel
yap1 bulunmamaktadir. So6zlii iletisim, kapsamli bir orgiin ve gayri resmi 6grenme siireci ile oldukca
yapilandirilmis ve giiclendirilmistir (Yalgmn, 2017: 74-79). Sozlii iletisim, dilin kullanimiyla sinirlidir.
Aksine, sozsiiz iletigim kelimelerin 6tesinde mesaj vermektedir.

Yazili iletisim

Tipik olarak egitim kurumlari, mektuplar, genelgeler, bildirimler, sdzlesmeler, raporlar, notlar, i
emirleri, zaman ¢izelgeleri, kullanim kilavuzlari, sinav sonuglari, kabul formlar1 ve benzeri dahil
olmak tiizere bircok tiirde yazili iletisim kullanilmaktadir. Bu nedenle, bilgi aktarimi igin en biiyiik arag
yazili iletigsimdir. Yazili iletisim ayn1 anda ¢ok sayida kisiye iletilebilmektedir. Alicilar gonderenden
uzakta oldugunda veya iletisim igeriginin uzun oldugu ve c¢ok sayida kisiye yonelik oldugu
durumlarda, yazili iletisim sekli kullanilmaktadir. Gelecek igin kayit ve referans gorevi de
gormektedir. Acik, basit, dogru ve ikna edici bir sekilde hazirlanmasi gerekmektedir. Yazili iletisimin
en biiyiik olanaklarindan biri yazilan bir metnin daha sonra tekrar yapilabilmesi okunabilmesi ve
saklanabilmesidir. Tarihte tasra ve merkezi yonetim arasinda devrimsel bir etki yaratmistir. (Batu ve
Yanik, 2021: 725). Yazarak etkili iletisim, 6zellikle daha fazla insan uzaktan calistigi ve is giinii
boyunca Skype, WhatsApp veya diger dijital ortamlar aracilifiyla iletisimde kaldig1 i¢in ¢cok 6nemli
bir beceridir. Bir Skype mesajindan bir e-postaya, bir miisteriye ve yeni bir g¢aliganin egitim
kilavuzuna kadar, her giin yazi yazilmaktadir ve bunun etkili bir sekilde nasil yapilacaginin
anlagilmasi ¢ok onemlidir. Aslinda, insanlar yazili iletisime giderek daha fazla giivense de, herkes bu
ortam1 kullanirken aktarilmak istenenin aksine yanlis bir sekilde aktarilan bilginin ne kadar kolay ve
hizli bir sekilde aktarilir olmasi1 gergegi ile yliz yiize gelmektedir. Belirsiz veya yanlis gonderilen
mesajlar kaybolan bilgiler ya da hatali bir igerik, her giin yazili iletisimde meydana gelen
sorunlardandir. Ne olursa olsun, yazili iletisim kullanilirken sahip olunmasi gereken 6nemli bir beceri
olan kullanimin ne zaman birakilacagi gerektiginin bilinmesidir. Basit bir telefon cagrisi, hemen
hemen her durumda, bu iletisim sorunlarimi ¢ézebilmektedir. Bir iletisimsizlik oldugu veya yeni
basladig1 hissediliyor ise, hizl1 bir s6zlii sohbet ile bu sorunu ilk basta sona erdirmek gerekmektedir ve
tiim taraflar i¢in zaman ve hayal kirikli§1 yaratmasinin 6niine gecilmelidir. Nasil ki sozsiiz iletisimde
kiiltiirel dgeler etkiliyse aymi sekilde bir toplumun yaziya verdigi deger kiiltiiriin iizerindeki etkisine
bakilarak ¢oziimlenebilir. Yani yazili kaynaklarla toplum arasinda bir bag bulunmaktadir. (Oktar,
1995: 167). Yazili kaynaklarin aktarim kiiltiirlerin aktarimi1 konusunda 6nem tagimaktadir.

Dijital Iletisim

Insanlar yiizyillar boyunca pek ¢ok farkli sekilde iletisim kurmustur. Iletisim tarihi kabile cag1, matbaa
cag1 ve elektronik ¢ag olarak iic doneme ayrilmaktadir (Yayla, 2017: 7). Teknolojik ilerlemeler
giiniimiizii, iletisimin en kolay kurabildigi donem haline getirmektedir. Dijital iletisimin hizli,
kesintisiz ve erisebilir olmasi iletisimi daha kolay hale getiren unsurlar arasinda yer almaktadir. Bu
iletisim tiirli modern, mobil, yeni, dijital iletisim gibi sekillerde de adlandirilabilmektedir.

Enformasyon Iletisim Teknolojileri olarak adlandirilan bu iletisim araglar1 enformasyonu igerisinde
bulunan mikroislemciler sayesinde ileten ve gelistiren iletisim araglaridir. Bu baglamda internet, dijital
iletisim teknolojisi olarak adlandirilabilmektedir. Dijital iletisim, bagka bir sekilde mikro islemcileri
kullanarak, kullanicilar ve bilgi arasinda etkilesimi saglayan iletisim teknolojileri olarak
nitelendirebilmektedir. Makinalar aracilifiyla yapilan bu aktarim sayesinde kisiler bir noktadan bir
noktaya veya bir noktadan ¢ok noktaya iletisim kanallar iizerinden veri aktarimi yapabilmektedir
(Basaran, 2010: 35). Bu sekilde iletisim en kolay halini almakta ve her an ulasilabilir olmaktadir.
Ciinkii aktarim i¢in tek yapilmasi gereken tek sey bir tiktir. Dijital iletisimin bazi 6rnekleri sunlardir:
E-Posta, web siteleri, bloglar, sosyal medya, canli sohbet, goriintiilii sohbet ve internet aramasidir.
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Dijital iletisim ile birlikte hayatimiza farkli kavramlar da dahil olmustur. Bunlardan birisi de sosyal
medya kavramidir.

Sosyal Medya Kavrami

Benefits & Compensation (B&C) (2010)’a gore, “sosyal medya” terimi giiniimiizde yaygin olarak
kullanilmaktadir. Ik kez 2004 yilinda, LinkedIn sosyal ag uygulamasini olusturduktan sonra ortaya
cikmistir. Uygulama Oncelikle insanlarin kolayca iletisim kurmalarini saglamak, bilgi paylasmak ve
tartismak amaciyla interneti kullanmalarma imkan saglayan c¢evrimi¢i bir teknoloji aracidir (B&C,
2010). Zarela'ya (2010) gore, sosyal medya endiistriyel medya baglaminda tanimlanmistir. Televizyon,
radyo, gazete ve dergiler gibi gelencksellesmis medya tek yonliidiir ve statik yayinlar yapan bir
teknolojidir. Zarela (2010), kitle iletisim araglarindan olan gazete ve dergileri tiiketen kisilere pahala
igerikler verdigini, reklam verenlerin ise icerik eklemek i¢in 6deme yaptigini ifade etmistir. Buna
karsilik, okuyucularin, bir seye katilmamalar1 durumunda editorlere aninda geri bildirim génderme
imkan1 da bulunmamaktadir. Gelisen yeni web teknolojileri ile birlikte bireylerin kendi igeriklerini
iiretmesi ve bu igerigi tim diinyaya yaymasini daha kolay bir hale getirmistir.

Bir Youtube videosu, Twitter'da paylasilan bir “tweet” veya bir blog bircok kisi tarafindan herhangi
bir {icret 6demeden Tiretilebilmekte ve goriintiilenebilmektedir. Teknoloji sayesinde reklam vermek
isteyenler, iiriinlerine ait reklamlar1 igeriklerin i¢ine yerlestirmek icin lireticilere veya igerigi dagitan
kuruluslara yiiksek meblaglarda para 6demek zorunda degildir; artik milyonlarca izleyiciye
ulagabilecekleri kendi igeriklerini olusturmalar1 ¢ok daha kolaydir (Kazangoglu ve ark., 2012). Ayrica
Weber (2009), radyo, televizyon ve gazetelerin geleneksel medya oldugunu ve tek tarafli bir iletigim
sagladigini; sosyal medyanin ise her bireyin yaym yapabilmesine ve cevrimici olarak sohbet
edebilmesine imkan tamidigim ifade etmistir. Sosyal medyayr benzer ilgi alanlarina sahip olan
bireylerin, fikirlerini, yorumlamalarin1 ve diisiincelerini paylasabilmek adina toplandiklart ¢evrimigi
platform olarak tamimlamaktadir. Ayrica, sosyal medyanin Facebook gibi sosyal aglardan,
Amazon.com ve ebay.com gibi markali web sitelerinden ve IBM ve Dell gibi sirketlerden olustugunu
da belirtmektedir (Weber, 2009). Bu baglamda interaktif bir iletisim sunan sosyal medya platformlar
kimi zaman sosyal yasantimizin 6niine dahi gecebilmektedir.

Weber (2009), sosyal aglar1 "ortak bir ilgi veya endiseye sahip insanlarin birbirine benzeyen ilgi
alanlar1 olan insanlarla tanismak, diisiincelerini ifade etmek ve rahatlamak igin bulustuklart yerler"
olarak tamimlamaktadir. Ayrica, sosyal aglar kavrami Boyd ve Ellison (2007) tarafindan soyle
tanimlanmustir: Kisiler belirli bir alan icerisinde halka agik veya yari agik bir profil agmalarina,
herhangi bir baglantiy1 paylasmasia ve diger liyelerin iiretilen bu igeriklere yorum yapabilmesine,
kendi igeriklerini kendi alanlarindaki kisilerle paylasmaya ve gorlintiilenmesine miisaade eden web
hizmetler olarak belirtilmistir (Boyd, Ellison, 2007). Sosyal medya siteleri arasinda Facebook baskin
sosyal paylasim sitesidir ve Zarela'ya (2010) gore, sosyal medya pazarlamacisi i¢in kullanilabilecek en
degerli ozelliklere sahiptir. Facebook ilk olarak tiniversiteler araciligiyla yayilmistir ve bu nedenle,
simdi iiye olarak iiniversite Ogrencilerinin biiyilk bir ylizdesine sahiptir. Bununla birlikte, son
zamanlarda, en hizl bilyliyen yas aralig1 35 yasindan biiyiik kullanicilar olmustur ve son veriler 35-54
yas grubunun 18 ila 24 yas grubundan daha biiyiik hale geldigini gostermektedir. Facebook ayrica,
isletmelerin bir kullanicimin profiliyle ayni 6zelliklerin ¢oguna sahip herkese acik profiller
olusturmasma izin vermektedir. Kullanicilar bir sayfayla baglanti kurabilmekte ve fanlan
olabilmektedirler. Sosyal medya pazarlamaciligi yapan hemen hemen her sirketin bir Facebook sayfasi
olmas1 gerekmektedir; genellikle bir kampanyanin diger boliimlerinin entegrasyonu i¢in merkezi bir
konumda hizmet edebilmektedir (Zarela, 2010). Instagram ise pazarlama konusunda giderek daha
onemli bir rol istlenmeye baslamistir. Hizla artan kullanic1 sayisi sayesinde bir marka degerine
sahiptir. Instagram sayesinde herkesin herkese ulagabilmesi miimkiin kilinmaktadir. Siradan bir hayat
stiren bir kisi diinyaca iinlii bir y1ldiza dahi mesaj atabilmektedir. Mesajin goriintiilenmesi kullanicinin
uygulama ayarlarma bagli olsa da mesaj kaynaktan ¢ikabilmektedir. Geleneksel medya g6z oniinde
bulunduruldugunda bu erisebilirlik dijital iletisimin en 6nemli 6zelligi olarak kabul edilebilir. Hizli
enformasyon iletimi ve smirsiz erisebilirlik kisilere avantajlar sunsa da bazi dezavantajlar1 da
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beraberinde getirmektedir. Kisilerin bu kaynaga ve diger kisilere bu kadar kolay erisebilmesi bazi
problemlerin dogmasina sebep olmaktadir. Bunlardan bir tanesi de aile yasantilarmin gidisatidir.
Gilinlimiizde sosyal medya ciftler arasinda kavga sebebi ve hatta bosanma nedeni olarak goriilmektedir.

Sosyal Medya ve Bosanma Arasindaki liski

Fiziksel ve duygusal sadakatsizlik, iligki tatminsizligi ve bosanma riskinin artmasi kisisel refah
iizerinde ¢atigsma yaratmaktadir. Baglanma kaygisi da bulunmaktadir. Sosyal medyaya bagimli olma
ihtimali ¢ok yiiksektir. Cogu insan, yeni bildirimlerin gelip gelmedigini gérmek i¢in telefonunu birkag
dakikada bir kontrol etme zorunlulugu hissetmektedir. Aslinda, bagimlilik o kadar gercek ve o kadar
giicltdiir ki, insanlarin sosyal medyalarini kontrol edemedikleri takdirde uyusturucu bagimlisi ile ayni
tir yoksunluk belirtileri yasadiklar1 goriilmiistiir. Aile iiyeleri iliskileri {izerindeki sosyal medya
etkisini yonetmek i¢in kamunun gorevleri lice ayrilmistir: Birinci gorev: Aile tiyelerinin farkindaligini
artirmak, sosyal medya ve aile liyesinin iliskileri arasinda saglikli dengeyi korumak i¢in kilavuz
sunulmasi. Sosyal medyanin agir1 kullaniminin aile iligkilerini ortadan kaldirmadaki ciddiyetini ortaya
¢ikarmak igin egitici konferanslarin yapilmast. lyi aile iligkilerinin siirdiiriilmesi i¢in sosyal medyanin
saglikli kullanimina yonelik aile planinin tartisilmasi igin sosyal medya ve televizyonda seminerler
diizenlenmesi. ikinci gorev: Sosyal medyanin kullanim agisindan diger psikiyatrik durumlardan nasil
ayirt edileceginin incelenmesi. Basarili aile iligkileri kurmak igin temel tedavi yaklagimlarinin
arastirilmasi. Sosyal medyanin asir1 kullaniminin bir sonucu olarak aile iligkilerinin bozulmasi riski en
yiiksek olanlar igin psikolojik ve sosyal yardimlarin saglanmasi. Ugiincii gorev: Aile iliskilerinin
komplikasyonunun ve bozulmasmin 6nlenmesi igin miidahale edilmesi. Eski eslerin sosyal medyada
gercek kimliklerini gizledikleri ve karsi cinsten kisilere mesaj gonderdikleri belirtilmistir. Eski eslerin
medeni hallerini sosyal medya platformlarindan gizledikleri de tespit edilmistir (Aydin ve ark., 2018;
Cravens ve Whiting, 2014). Ayrica, sosyal medyanin, aile veya arkadaslar disindaki insanlarla
baglantiy1 siirdiirmek i¢in kullanilmasi durumunda, esler arasinda memnuniyetsizlik oranini artirdigi
da bulunmustur (Whiteside ve ark., 2018). Arastirma ayrica asir1 sosyal medya kullaniminin aile
iligkilerini bozdugu ve ilgili kisiler i¢in depresyon ve giivensizligi arttirdigimi iddia etmektedir (Haris
ve ark., 2014). Herkesin her anin1 gorebilmek kisinin yasantisim1 ve hatta kendisini sorgulamasina
neden olabilmektedir.

Sosyal medya kullanimi; kavga, sadakatsizlik ve kiskanglik, iligki catigmasi, ayriliklar ve hatta
bosanma ile baglantilidir (Clayton, 2014). Popiiler literatiire dayanarak, sosyal medya kullaniminin
evli bireyler arasindaki evliligin kalitesini diisiirmekten ve iligki memnuniyetinin azalmasindan
sorumlu oldugu ifade edilmektedir (McDaniel ve Coyne, 2016). Arastirma ayrica, sosyal medyanin
insanlar1 daha az sosyal hale getirdigini ve bunun da bireyler arasindaki bagi etkiledigini
belirtmektedir. Sosyal medya bagimliligi, iliskilerde baghiligin azalmasina neden olan sosyal ve
psikolojik yonlerle ilgili ¢esitli sorunlara yol agmaktadir. Ek olarak, geng ¢iftlerin yasl ciftlere kiyasla
sosyal medya bagimliligina daha yatkin olduklar1 da bulunmustur (Abbasi, 2019). Emmanuel (2014),
katilimcilarin yaklagik %39'unun diizenli olarak sosyal medyay: ziyaret ettigi sonucuna ulagmistir.
Ankete katilanlarin hepsi ya evliydi ya da bir iligki igerisindedir. Ankete katilanlarin sadece %35'i
eslerinin ve kendilerinin resimlerini ¢ift olarak paylagsmaktadir ve yaklasik sadece %12'si iligki
durumlan hakkinda aciktir (Emmanuel, 2014). Bu baglamda giftler arasinda sosyal medya bariz bir
sekilde problem yaratabilmektedir.

McLuhan’in Global Koy Kavrami ve Instagram Platformu

Diinyada, insanlarin nasil iletisim kurduklari ve baglandiklar1 konusundaki smirlarin ortadan
kaldirilmasiyla sonuglanan birgok degisiklikler meydana gelmektedir. Insanlar diinya ¢apindaki
akranlariyla zaman veya mesafe sinirlamasi olmadan iletisim kurabilmektedirler. Bir kitadaki insanlar
baska bir kitadakilerle ticaret yapabilmektedirler. Internet ve sosyal medyanin ortaya gikmasiyla
isaretlenen teknolojik gelismeler, iletisim kurmay1 kolaylagtirmis ve diinyay: kiiresel bir koy haline
getirmigtir. Bu ilerlemelerin tarihi, Marshall McLuhan tarafindan yapilan tahminlere kadar
izlenebilmektedir. McLuhan, 6zellikle bilgisayar teknolojisi ve televizyon gibi alanlarda kitle iletisim
araclarini derinlemesine inceleyen bir iletisim teorisyeniydi. 1911'de Alberta, Kanada'da dogmustur.
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McLuhan, bugiin hala gecerli olan tahminlerde bulunmus ve terimler icat etmis iinlii bir kisidir.
"Kiiresel koy" terimini, elektronik medyanin diinya ¢apindaki insanlar1 hizli bir sekilde birbirine
bagladigin1 ve diinyanin bir kdye doniistiigiinii gézlemledikten sonra icat etmistir. Terim ilk olarak
1962'de yaymlanan McLuhan’in ‘Gutenberg Galaksisi: Tipografik Adamin Olusumu’ adli kitabinda
kullanilmistir (Medya Akademi, 2023). Kiiresel veya Global Koy olarak adlandirilan bu kavram,
teknolojinin ve teknolojik gelismelerin ilerlemesiyle diinyanin kii¢iik bir kdy haline geldigini ifade
etmektedir. Siradan kii¢iik bir kdyde bir haberin hizla yayilmasi gibi internet ve medya platformlariyla
haberlerin veya iceriklerin hizla yayilmasi ve diinyanin bir ucundan diger ucundaki kisiye iletilmesi
olarak tamimlanabilmektedir. Bu baglamda sosyal medya kavramlarindan olan Instagram platformu
Global Kdy’lerden yalnizca bir tanesidir. Diinyanin bir ucunda yasayan herhangi birinin paylastig
icerik saniyeler igerisinde milyonlarca insan tarafindan goriintiilenebilmekte ve baskalarma da
iletilebilmektedir. Bu igerikler hakkinda goriintiileyen kisiler yorum yapabilir ve igerik sahibine
ulasabilmektedir. Kullanicilarin birbirlerine erisimi ise uygulama igerisinde sunulan ‘Kesfet’ bolimii
ile daha kolay bir hale gelmektedir. Uygulama bir algoritmaya, yani bir programlamaya tabiidir.

Instagram Kesfet Ozelligi ve Algoritmasi

Instagram algoritmasi, platformdaki igerigi siralayan bir dizi kuraldir. Tiim Instagram kullanicilarmin
yayinlarinda, kesfet sayfasinda, hangi igerigin ve hangi sirada goriinecegine karar verir. Instagram
algoritmasi, platforma gonderilen her icerik pargasimi analiz etmektedir. Resimlere uygulanan
altyazilar ve alternatif metinler dahil meta verileri, hashtag'leri ve etkilesim metriklerini dikkate
almaktadir. Bu bilgilere dayanarak, igerigi, kullanicilarm en ¢ok goérmek istedikleri seylere kolayca
erigebilmelerini saglamak icin tasarlanmis bir sekilde sunmaktadir. Basit bir ifadeyle, Instagram
algoritmasi, dogru igerigi dogru kisilere sunmak icin igerik hakkindaki bilgileri, kullanicilar
hakkindaki bilgilerle capraz eslestirme yapmaktadir. Instagram algoritmasinin temel amaci, her
kullanicinin platformla olan deneyimini olabildigince keyifli hale getirmektir. Instagram CEOQO'su
Adam Mosseri "Zamaninizdan en iyi sekilde yararlanmak istiyoruz ve deneyiminizi kisisellestirmek
icin teknolojiyi kullanmanm bunu yapmanin en iyi yolu olduguna inaniyoruz." demistir. Instagram
algoritmasinin nasil ¢alistigimi bilmek ve igerigi buna gdre optimize etmek, Instagram'da yayinlarin
daha fazla kullaniciya gosterilebilmesini saglamaktadir. Bir kullanici uygulamayi her agtiginda,
Instagram algoritmalart mevcut tiim igerigi aninda taramakta ve hangi igerigin hangi sirayla
sunulacagina karar vermektedir.

Arastirmanin Yontemi Ve Metodolojisi

Arastirmanin Konusu ve Amaci

Dijitallesen diinyanin insanliga pek ¢ok katkist bulunmaktadir. Giinlimiizde zaman, hiz ve aninda
erigilebilirlik gibi imkénlar giinliik yasantinin vazgegilmezi olmaktadir. Dijital yasamin bireye
katkilar1 oldugu kadar beraberinde bir¢ok sorunu da getirmektedir. Dijital diinya ile literatiire yeni
kavramlar, tanimlar hatta modern hastaliklar da dahil olmaktadir. Giiniimiizde sorun olarak
tanimlanamayan ama gelecek donemlerde kullanicilara bireysel ve sosyal acidan yeni ve bilinmez
problemlerin dogabilecegi gercegi de disiiniilmelidir. Bu baglamda, kisilerde farkli dlgiilerde bulunan
mahremiyet sinirlarinin nedenleri ve evlilik yasantilarinda dijital teknolojilerin, 6zellikle de sosyal
medya platformlarindan biri olan Instagram’mn nasil bir etki olusturdugu arastirmanin baslica
nedenlerinden biridir.

Arastirmanin Yontemi

Caligmanin evreni, rastgele secilmis 5 yildan uzun siiredir evli olan 5 evli ¢ift sinirlandirilmaktadir.
Giliniimiizde herkesin aktif olarak internet ve sosyal medya kullanicisi oldugunu varsayarak herhangi
bir yas aralig1 belirtilmemektedir. Odak grup goériismesinde, katilimcilara ‘Sosyal Medya Bagimlilik
Olgegi’ temel alinarak 5 soru sorulmus ve cevaplar hem yazili hem de dijital olarak kayit altina
alinmustir. Goriisme saglanan odak grup, Istanbul’da ikamet etmektedir. Yas aralig1 belirlenmemis ve
egitim diizeyi fark etmeksizin ulagilabilir ¢iftlerle yapilmasina karar verilmistir. Derinlemesine
miilakat ile yliz yiize goriisiilen odak gruba yoneltilen sorular, makalenin konusuna uygun olarak
hazirlanip kisilere yoneltilmis ve daha sonra bilgisayar iizerinden istatistiksel sonuglar analiz edilerek
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aragtirmaya eklenmistir. Bu sonuglar iizerinden makalenin {izerinde durdugu problemler
¢Oziimlenmektedir.

BULGULAR

Derinlemesine miilakat ile goriisiilen evli ciftler Instagram’t hayatlarinin bir pargast olarak
vurgulamaktadir. Miilakatta sorulan sorularin dayanagi olan “Sosyal Medya Bagimlilik Olgegi” temel
alarak sorulan sorular agik u¢lu sorularin yam sira kapali uclu sorular da igermektedir. Kisilerin
demografik ve temel bilgilerini 6grenmek icin sorulan kapali uglu sorulardan sonra duygu ve
durumlarint anlamak ve gozlemleyebilmek agisindan ¢ogunlukla agik u¢lu sorular yonelmistir. Alinan
cevaplar yazili ve sesli olarak kayit altina alinmig olup katilimcilarinin sorulari cevaplarken hali ve

tavri da gozlemlenmistir.

Katihmcilarin Yag Araligi

3640 arasi
10,0%
31-35 arasi
4145 aras 30,0%
20,0%
25-30 arasi
40,0°

Sekil 4. Katilimei Ciftlerin Yas Araligi

Caligmada goriisiilen evli ¢iftlerin yas araligi Sekil 4’te oran olarak gdsterilmistir. Katilimcilarin
%401 25-30, %30°u 31-35, %20’si 41-45, %10’u ise 36-40 yas araliginda yer almaktadir.
Arastirmaya katilan katiimcilarmin ¢ogunlugu en yiiksek oran olan %40 ile 25-30 yas araligindadir.
En diisiik oran olan %10 ise 36-40 yas araligindaki katilimcilardir.

Katimcilarin Egitim Seviyesi

Lise
40,0

Universite

Yiiksek Lisans
10,0

Sekil 5. Katilimcilarin Egitim Seviyesi

Ciftlerin %50’si Universite mezunuyken, %40°1 Lise, %10’u da Yiiksek Lisans mezunudur. Grafigin
sonucuna gore en fazla Universite mezunu en az da Yiiksek Lisans mezunu ¢ikmustir.

Submit Date: 24.06.2023, Acceptance Date: 03.08.2023, DOI NO: 10.5281/zenodo.8214144 226
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © Journal of Communication Science Researches



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3, p.218-235

Katihmcilarin Sosyal Medyayi Kullanma Yih

1-3 Y1l Arasi
15,0%

4-6 Yil Arasi
15,0%

7 Yildan Fazla
65,0%

1 Yildan Az
5-0O 0

Sekil 6. Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanma Y1ili

Katilimcilarin %65°1 7 yildan fazla sosyal medya kullandigimi belirtirken, 15’1 1-3 yildir, %15°1 4-6
yildir, %5°1 ise 1 yildan az bir siiredir sosyal medya kullanicis1 oldugunu ifade etmistir. Katilimcilarin
¢ogunlugu %65 ile 7 yildan fazla sosyal medya kullananlar olmustur. %35’i se en diigiik oranla 1
yildan az bir siiredir sosyal medya kullandigini ifade etmistir.

Giin igerisinde Sosyal Medyada Gegirilen Siire

7 saatten fazla
15,0%

1 saatten az

10,0% 1-3 saat arasi
45,0%

4.6 saat arasi

30,0%

Sekil 7. Katilimcilari Giin igerisinde Sosyal Medyada Gegirdigi Stire

Ciftlerin %45°1 giin icerisinde sosyal medyay1 1-3 saat arasinda, %30’u 4-6 saat arasinda, %15°1 7
saatten fazla, %10’u ise 1 saatten az siire kullandigin belirtmistir. Katilimcilarin ¢ogunlugu %45 ile
giinde 1-3 saat arasinda sosyal medya kullanirken, en diisiik %10 oran ise 1 saatten az sosyal medya
kullanmaktadir.
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Katilimeilarin Sosyal Medyayi Kullanim Amaci

Tanimadigim kisilerin hayatlarini izlemek

Tanimadigim kiilerin ve arkadaglarimin hayatlarini izlemek

Arkadaglarimla iletigim kurmak

Arkadaglarimin hayatlarini izlemek

Tamimadigim kigilerle iletigim kurmak

Sekil 8. Katilimcilarin Sosyal Medyay1 Kullanim Amact

Ciftlerin %40°1 sosyal medyay1 arkadaslariyla iletisim kurmak i¢in, %30’u arkadaglarinin hayatlarim
izlemek icin, %15’ tanimadig1 kisilerle iletisim kurmak i¢in, %5’i tanimadigi kisilerin hayatlarim
izlemek i¢in kullanirken %10’u ise hem tanimadigi kisilerin hem de arkadaglarinin hayatlarini izlemek
icin kullandigini belirtmistir.

Kapali uglu sorular haricinde katilimeilara agik uglu 5 soru yoneltilmistir. Cevaplari ise asagida ¢ift 1
kadin(C1K1) ve erkek(C1E1) ve cift 2 kadin(C2K1) ve erkek(C2E1) olarak devam ederek
aktarilmigtir.

Katilimcilara sorulan sorular sunlardir;

1. Sosyal medyada ge¢irdiginiz siireden esiniz rahatsiz oluyor mu? Neden?

2. Sosyal medyada takip ettiginiz kisi, kurum veya sayfalar hakkinda esinizle tartistyor
musunuz? Neden?

3. Esinizin sosyal medya hesaplarinizin sifresini istese verir misiniz? Neden?

4. Sosyal medyanin bosanmalarda etkili faktdr oldugunu diisiiniiyor musunuz?

5. Esiniz aktif olarak sosyal medya kullaniyor mu? Kullaniyorsa bu durum size nasil
hissettiriyor?

Soru 1: Sosyal medyada gecirdiginiz slireden esiniz rahatsiz oluyor mu? Neden?

C1 - K1 “Evet oluyor, genel olarak kendisi ile birlikte vakit gecirmemi ve ona vakit ayrrmama istiyor.
C1 - E1 “Hayir olmuyor, bazen o sosyal medyaya ¢ok fazla vakit harcayinca ben rahatsiz oluyorum o
yiizden sirf ben kiziyorum diye o da kiziyor ama aslinda pek umursamaz.”

‘

C2 — K1 “Evet, ¢ok fazla vakit harcadigimi séyliiyor. Bazen kendisini ve ev islerini aksattigimi da
soyliiyor ama kendisi benden fazla vakit harcryor. Ben bir sey deyince de kendisinin o kadar vakit
harcamadigini ve beni ihmal etmedigini séyliiyor.”

C2 — El1 “Evet, ciinkii ailemle vakit gecirmemi istiyor. Birlikte daha kaliteli aktiviteler
yapabilecegimizi soyliiyor.”

C3 — K1 “Olmuyor ¢iinkii onlart ihmal etmiyorum. Ikimiz de yetiskin insanlariz ve vaktimizi nasil
harcayacagimiza karar verebilecek seviyedeyiz. O yiizden kimse kimseye karismaz bu konuda zaten
karismasi da saygisizlvktir.”

C3 - E1 “Hayw olmuyor, neden olsun ki. Zaten ¢ok fazla vakit ayirdigimi diistinmiiyorum bazen hig
girmedigim giinler bile oluyor. O yiizden rahatsiz olacagi bir durum séz konusu degil.”

C4 — K1 “Haywr esim rahatsiz olmuyor. Ciinkii ben zaten vaktimin ¢ok az kismuni sosyal medyada
harciyorum. Cocuklarimla vakit gegirmeyi daha fazla seviyorum o yiizden sadece onlar okuldayken
bos vakitlerimde kullaniyyorum. *
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C4 — E1 “Evet rahatsiz olur. Telefonla ¢ok ugrastigimi diisiindiigii i¢in tepki gosteriyor ama agiurt bir
tepki degil sadece laf soyliiyor. Cocuklarimiza daha ¢ok vakit ayirabilecegimizi diigiindiigii icin
soyliiyor onu da kotii niyetli olarak degil.”

C5 - K1 “ Hayir rahatsiz olmaz. Aksine kendisi séyler bazen konsol oyunu rahat rahat oynayabilsin
diye. Ona kalsa tiim giiniimii sosyal medyada gegirebilirim, hic umursamaz.”

C5 — E1 “ Hayir, olmam istedigi kadar vakit gecirebilir. Zaten sosyal medyaya bakarken de benim
yammda oldugu icin problem yok.”

Yoneltilen 1. Soruya katilimcilarin %67’si Hayir diyerek rahatsiz olmadiklarmi, %33’i de Evet
diyerek rahatsiz olduklarini belirtmislerdir. Hayir diyen katilimcilari %50°si kadin, %50’si erkektir.
Evet diyenlerin ise %75’1 kadin, %251 de erkek katilimcidir. Katilimeilarin gogunlugu Hayir cevabi
vermektedir. Hayir diyen katilimecilar arasinda cinsiyet farkliligi goriilmemektedir. Evet diyen
katilimcilarin ise ¢ogunlugunu ise kadinlar olusturmaktadir. Bu baglamda Evet diyen katilimcilar
eslerine ve ailelerine daha ¢ok vakit ayirmasini istedigi igin rahatsiz olduklarini ifade etmektedirler.
Hayir diyen katilimcilar ise eslerinin ¢ok fazla sosyal medya kullanmadigini bu yilizden rahatsizlik
duymadiklarini belirtmektedir. Verilere gére sosyal medya kullanimi arttik¢a aile arasinda ki iletisim
de zarar gérmektedir. Sosyal medya kullanim1 yogun olan esin bir digerine vakit ayiramamasi karst
taraf igin rahatsiz edici olabilmektedir. Bu baglamda konu sosyal medya degil zaman ve eslerin
odagidir.

Soru 2: Sosyal medyada takip ettiginiz kisi, kurum veya sayfalar hakkinda esinizle tartistyor
musunuz? Neden?

C1 -K1 “Evet, kendisi bu tarz konularda bazen takintili davranabiliyor o yiizden arada sirada
tartistyoruz.”

C1 - E1 “Evet, begendigim ve takip ettigim kisileri, sayfalari kiskanip tartisma ¢ikarabiliyor.”

C2 K1 “Hayir, bu yiizden tartismayiz. Tartistigimiz konular daha c¢ok kiiltirel farkliliklarimiz
oluyor.”

C2 — E1 “Evet tartisiriz. Kendisi alakasiz seyleri kiskanir ve bunun tizerine bana kiiser.”

C3 —K1 “Evet tartisiriz, kendisi benim rahatsiz olacagim bir sey yaparsa(takip etme, begenme), ilk
once sebebini sorarim eger mantikli bir sebep sunmaz ise sohbetimiz tartisma boyutuna kadar gider.”
C3 — E1 “Benim agimdan hayir ama kendisi bazen kiskandig i¢in benimle tartigir. Is arkadasimi takip
etmem bile onun igin kiskan¢lk sebebidir. Ben de ona bunun kiskanilacak bir sey olmadigint anlatirim
ama maalesef evet tartigiriz.”

C4 —K1 “Evet tartisiriz. Tammadigi kisileri goriince sorar.”

C4 — E1 “Evet zaman zaman bu konularla ilgili tartisma yasariz.”

C5 —K1 “Hayrr, tartismayiz boyle seyler igin tartisabilecegimiz bir durum séz konusu degil.”
C5 - E1 “Haywr, biz birbirimizi bu tarz seylerle kisitlamayiz ve daraltmayiz.”

Yoneltilen 2. Soruya katilmcilarin %75°i Evet diyerek tartigtiklarini, %25’i de Hayir diyerek
tartigmadiklarini belirtmislerdir. Evet diyen katilimeilarin %57’si kadin, %43’1 de erkek katilimcidir.
Hayi1r diyenlerin ise %67’si kadin, %33’ de erkek katilimcilardir. Verilen cevaplara gore katilimcilar
tamimadi@1 kisileri eslerinin takip listesinde gordiigiinde tartistiklarini ifade etmektedir. Buna gore
esler birbirinin takip listesini incelemekte, kimleri takip ettigini bilmekte ve bu durumu kontrol
etmektedir. Soruya cevap veren giftlerden hepsi birbirleriyle paralel cevaplar vermistir. Ciftler
arasinda sadece C2 bu soruya esleriyle birbirinden farkli cevap vermislerdir. C2K tartismadiklarini ve
tartigma konularinin kiiltiirel farkliliklar oldugunu ifade ederken, C2E tartistiklarimi hatta esinin
kiskanglik duygusuna kapilarak kendisi ile iletisim kurmadigi zamanlari oldugunu belirtmistir. Bu
baglamda ciftlerden birisi ger¢egi yansitmamakta ve tam tersini savunmaktadir. Bunun sebebi
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toplumsal baski veya 6zel hayatini {igiincii bir kisiye ifade etmede zorluk olarak varsayilabilmektedir.
Hay1r tartismiyoruz cevabi veren diger katilimcilar ise Instagram’in tartisma konusu olabilecek bir
anlam ifade etmedigini belirtmektedir.

Soru 3: Esinizin sosyal medya hesaplarinizin sifresini istese verir misiniz? Neden?
C1-K1 “Evet, benim ondan gizlim saklim yok veririm.”

C1 -E1 “Hayw, ¢iinkii bu bana ¢ok saygisizca bir hareket gibi geliyor.”

C2 —K1 “Evet, veririm ama 6zel konusmalarima bakmasint istemem.”’

C2 —E1 “Haywr, bu giivensizlik isaretidir ve eger giivenmiyorsa da iliski de bir sorun vardwr.”
C3 —K1 “Evet ama bunun kisisel hayata miidahale oldugunu soyler ve istemeyerek veririm.”
C3 —E1 “Hayw, arkadaslarimla konusmalarimizi gérmesini istemem.”

C4 K1 “Hayw vermem ama telefonumdan bakabilir. Ciinkii kadin arkadaslarimla konusmalarimi
okumasini istemem.”

C4 -E1 “Evet ama daha sonra sifremi degistiririm. Sadece i¢i rahat etsin ve baksin diye veririm.
Stirekli acik olmasini istemem.”

C5 —K1 “Evet, zaten ikimizin de sifresi birbirimizde var. Zaten c¢evrelerimiz ortak oldugu icin
iliskimizin basindan beri bu sekilde.”

C5 —E1 “Evet, su an ikimiz de birbirimizin sifresini zaten biliyoruz. Ikimiz de béyle olmasimin daha
dogru oldugunu diisiindiigiimiiz icin en basinda vermistik.”

Yoneltilen 3. Soruya katilimeilarin %60°1 Evet diyerek sifrelerini verebileceklerini, %40°1 da Hayir
diyerek sifrelerini veremeyeceklerini belirtmislerdir. Evet diyen katilimcilarin %67’si kadin, %33’i
erkek katilimcidir. Hayir diyenlerin ise %751 erkek, %25°1 ise kadmn katilimecidir. Verilere gére Evet
diyenlerin ¢ogunlugu kadin katilimcilardir. Buna gore kadin katilimcilar sifrelerini paylasmakta
herhangi bir sorun gormemektedir. Hayir diyen katilimcilarin da ¢ogunlugu erkek katilimcilardir. Bu
baglamda erkek kullanicilar sifrelerini vermek istememektedirler. Hayir diyen erkek katilimeilar,
sifrelerini vermek istememelerinin sebebi olarak ise bu durumu 6zel hayata miidahale olarak
gordiiklerini ve giivensizlik durumunun s6z konusu oldugunu ifade etmektedirler. Evet diyen bazi
kadin katilimcilar da isteksiz olarak eslerine sifrelerini vereceklerini ama daha sonra sifresini
degistireceklerini ¢iinkii hemcinsleriyle konusmalarimin okunmasini istemediklerini belirtmektedir.
Verilen cevaplar arasinda C5 disinda diger biitiin ¢iftler esleriyle ters orantili cevap vermistir. Sadece
C5 esiyle ayni cevab1 vermektedir. CS sifrelerini birbiriyle uzun zamandir paylagmakta ve dogru
olanin bu oldugunu ifade etmektedir.

Soru 4: Sosyal medyanin bosanmalarda etkili bir faktor oldugunu diistinliyor musunuz?

C1 -K1 “Evet kesinlikle ozellikle giivensizlik ve kiskan¢hk durumlarimin sonu bosanmaya kadar
gidebiliyor.”

C1 —-E1 “Evet, insanlar sosyal medyayt bazen farkli amaclarla kullanabiliyor.”

C2 -K1 “Evet, giiniimiizde herkes istedigine ulasabiliyorken doyumsuz insanlarin evlilikleri
bosanmayla sonuglanabiliyor.”

C2 —E1 “Evet, bazi insanlar sosyal medyayt aldatma araci olarak kullanabiliyor.”

C3 K1 “Olabilir evet, kisi pek ¢ok tammadigi insan goriiyor nefsine yenik diisebiliyor ve esini
aldatabiliyor bu da eger ortaya ¢ikarsa bosanma sebebi oluyor zaten.”

C3 -E1 “Hayir, dogru diizgiin bir iliski sosyal medya yiiziinden bitmez. Sosyal medyayr kullanan kisi
yiiziinden biterse biter. Burada su¢ Instagram’m veya baska bir sosyal agin degil tamamen kisinin
hatasindan dolayr olur.”
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C4 -K1 “Evet, kiskanghk bitirebilir. Ozellikle bu konuda erkekler biraz daha pervasizca
davranabiliyor. Eger bu kiskanglik biiyiirse ¢iftler gecimsizlikten bosanabilir”
C4 —E1 “Evet, sosyal medya iliskilerde giivensizlik yaratabilir ve giivensizlik tizerine bir iliski olmaz”

C5 —K1 “Evet, giintimiizde sosyal aglar bosanmalarda biiyiik rol oynuyor.”
C5 —E1 “Evet, herkes sosyal medyayr ayni sebeple kullanmaz. Bazen insanlar esini aldatmaya yonelik
hareketleri sosyal medya sayesinde daha kolay ve zahmetsiz bir sekilde yapabiliyor.”

Yoneltilen 4. Soruya katilimcilarin %90°1 Evet diyerek sosyal medyanin bosanmalarda etkili
oldugunu, %10’u da Hayir diyerek etkili olmadigini belirtmistir. Evet diyen katilimcilarin %56’s1
kadm, %44°1 ise erkek katilimcidir. Hayir diyenlerin ise %100’ erkek katilimcidir. Katilimeilarin
biiyiik bir ¢ogunlugu sosyal medyanin bogsanmalarda etkili oldugunu ¢iinkii sosyal medyanin iligkide
kiskanglik, giivensizlik ve iletisimsizlik gibi problemler yaratabilecegini belirtmektedir. Sinirsiz
kaynaga sahip bir uygulamada her seye erisimin kolay olmasi ve kisilerin olagan dis1 davranmasi
duygu/durum degisikligi ile sonuglanabilmektedir. Katilimcilarin %10°u ise Hayir cevabi verirken,
kaynagin degil kullanicinin uygulamay1 kullanma amacina vurgu yapmaktadir. Kaynagm smnirsiz
olmasi kiginin 6zgiir iradesi ile bagdastirilmamaktadir. Hayir, cevabi veren katilimeilar Instagram’in
bosanmaya etkisinin olmadigini ve uygulamayi kullanan kisinin yaptig1 eylemler sonucu bogsanmanin
gergeklesecegini ifade etmislerdir. Burada hatanin uygulamada olmadigimi ve bireyde oldugunu
belirtmiglerdir. Iki oran arasinda biiyiik bir farklilik séz konusu olsa da pratikte verilen iki cevapta
dogrudur.

Soru 5: Esiniz aktif olarak sosyal medya kullamiyor mu? Kullaniyorsa bu durum size nasil
hissettiriyor?

C1 —K1 “Hayir ¢ok kullanmaz ama kullansaydi rahatsiz olurdum.”

C1 —-E1 “Evet baya aktif kullanir ve bu durum beni sinirlendirir.”

C2 —K1 “Evet kullanir bazen sohbet etmek isterim o telefonuyla ilgilenir ve bu durum beni iizer.”
C2 —E1 “Evet kullanir. Hi¢hbir sey hissettirmez yani bu ¢cok yemek yemek gibi neden bir sey hissettirsin
bana.”

C3 —K1 “Cok aktif kullanmaz bazen giinlerde génderdigim videolara bile bakmaz. Benim igin onemli
degil ¢ok veya az kullanmasi.”

C3 -E1 “Evet, en az giinde 1-2 saatini sosyal medyada harcar. Bu durum beni ilgilendirmez kendi
vaktidir ve kendi nasil degerlendirmek isterse dyle degerlendirir.”

C4 —K1 “Evet kullanir. Her giin diizenli olarak hikdye atar. Benim igin bir sorun degil istedigi siklikla
kullanabilir.”

C4 —-E1 “Hayir kullanmaz. Ayda yilda bir kez paylasim yapar. Bu durum bana bir sey hissettirmez
onun ilgi alanlart daha farkli oldugu icin vaktini baska sekilde harcar.”

C5 —K1 “Evet aktif olarak kullanir ve ben de kendisine kizarim ¢iinkii bana vakit ayirmasini isterim.”
C5 -E1 “Pek kullanmaz. Sadece bosta kaldigi zamanlarda bakar ve ben kullanmiyorsa neden
hesabimin olduguna anlam veremem.”

Yoneltilen 5. Soruya katilimcilarin %60°1 eslerinin aktif olarak sosyal medya kullanicist oldugunu,
%40’1 da sosyal medyayr aktif olarak kullanmadiklarini ifade etmisglerdir. Aktif olarak kullanir
diyenlerin %50’si kadin, %50’si de erkek katilimcidir. Aktif olarak kullanmaz diyenlerin de aym
sekilde %50’si kadin, %50’si erkek katilimcidir. Ayni zamanda katilimeilarin %60°1 eslerinin sosyal
medyada aktif olmasindan rahatsizlik duymamakta, %40’1 da rahatsiz (lizgiin, kizgin) olmaktadir.
Gorlismede aktif olarak sosyal medya kullanmadigini sdyleyen katilimcilar eslerinin aktif kullanmasi
durumunda bu durumdan rahatsizlik duyacagini da belirtmislerdir. Verilere gore sosyal medyanin aktif
kullanimi cinsiyete gore degisiklik gostermemektedir. Ciftler arasinda C2, eslerinin aktif olarak
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sosyal medya kullandigim belirtirken, C2E sosyal medyanin giinliik bir rutin oldugunu ve “yemek
yemek” gibi oldugunu ifade etmektedir. C2K ise esinin aktif olarak sosyal medya kullanmasinin
kendisini tlizdiiglinii ve kendisine vakit ayirmadigini belirtmektedir.

SONUC

Yakin ge¢cmiste hayatimiza giren ve giinliik yasamin rutini haline gelen yeni medyanin ve beraberinde
gelen farklt mecralarin var olmast ve ¢ok fazla kullanilmasi sasirtici bir durum degildir. Gegmis
donemler g6z oniinde bulunduruldugunda medya kavrami her donem gelisen ve degisen teknolojiden
etkilenmistir. MS. 593 yilinda baslayan matbaanin ilk izleri, radyonun kesfi ile devam etmis,
televizyonun icadiyla da giinlimiize kadar gelmistir. 2000’li yillarmn ilk ¢eyreginde kendini ispat etmis
“Gelencksel Medya” araglari, son 15 yila oranla yerini “Yeni Medya” araclarma birakmaya
baglamistir. “Geleneksel Medya” ve “Yeni Medya” kavramlari kimi zaman birbiriyle es goriiliirken
kimi zaman ise birbirlerinin katili olarak tanimlanmistir. Bu iki kavramin arasindaki iliski tanimlayana
gore degigmekte olsa bile glinlimiizde sosyal medya mecralarinin kullanim yayginhigim goz ardi
edilemeyecek bir gercektir. “Facebook™, “Twitter”, “Instagram”, “Youtube” veya “Whatsapp”
uygulamalar1 diinyanin yarisindan fazlasinin zamanini almaktadir. “Yeni Medya” kanallar1 her yasa ve
her kimlige hitap edecek icerige sahiptir ve bu yiizden ¢ogu kisinin ilgisini bir yerden yakalamay1
basarabilmektedir. Sinirsiz ve sonsuz igerige sahip olan bu kaynak pek ¢ok imkéani sunarken pek ¢ok
seyi de bizden alabilmektedir. Aldiklarindan en oOnemlisi zamanimiz ve saghigimmzdir. Verdigi
bilgilerin karsiliginda aldig1 seylerin agirligi ¢cok daha fazladir. Fiziksel olarak aldiklarmin yam sira
manevi olarak da aldig1 baz1 seyler s6z konusudur. Siirekli olarak telefon ekranina bakmak insanlarda
g6z ve beyin gibi organlara zarar verdigi pek ¢ok uzman tarafindan siirekli dile getirilmektedir.
Fiziksel zararin yani sira kisilerin devamli olarak mutlu ama sahte hayatlar1 gérmesi duygu
durumlarinda problem yaratabilecekken, bazi durumlarda geleneksel aile kavraminda degisiklige
sebep olarak geri doniisii olmayan manevi zararlar da verebilmektedir. Oyle ki tamamen kullanan
kisiye gore etki degisse de ylizdesi ne kadar olursa olsun medya okuryazarligina sahip olmayan kismin
yozlagmasina ve toplumun temel tasi olan aile kavraminin da degisebilmesine sebep olabilmektedir.

Kisilerin teknolojiye ve “Yeni Medya” platformlarina bagimlilig: ile ikili iletisimlerde bozulmalarin
olmasi aile yapisini etkileyen faktdrlerden biridir. Birbirleriyle sohbet edemeyen ve vakit geciremeyen
esler baglar1 Onlerinde akilli oldugu iddia edilen telefonlar ile ilgilenirken bosanmalarda artis
yaganmasi sagsirtici bir sonu¢ degildir. Bosanmalar ile birlikte de psikolojik ve manevi hatta maddi
zararlar ortaya ¢ikmaktadir. Dijital ekranlarin getirisi bu zararlan telafi edemeyecek tiirdendir. S6z
konusu sadece bosanma degildir tabi ki. Ellerinden telefon diismeyen ebeveynlerin zararlar1 sadece
kendilerine degildir. Ozellikle dijital bagimli bir ailenin gocugu var ise en biiyiik zarar1 o gocuk
gormektedir. Cocuklarin rol modelinin her zaman oncelikle olarak anne ve baba oldugu uzmanlar
tarafindan belirtilmektedir. Her agladiginda veya yemek yemediginde eline telefon verilen ¢ocuklar
kiictik yaslardan itibaren dijital ekrana maruz kalmakla birlikte biiyiidiiklerinde de pek cok saglk
sorunu ve psikolojik sorunla bas etmek zorunda kalacaktir. Bir ¢ocugun kiiciikliikten itibaren ekranla
biiyiimesi zamanla duyarsizlasmasina ve hissizlesmesine neden olabilmektedir. Ilerleyen yaslarda bu
sekilde biiyiiyen bir ¢cocuk, hem sosyal hayatinda hem egitim hayatinda hem de is hayatinda olumsuz
etkiler yasayacaktir. En iyi ihtimalle, bu durumda yetistirilen bir cocuk da biiyiidiigliinde
ebeveynlerinden farkli olmayacak ve doneminin teknolojik sartlariyla beraber benzer bir yasam
stirecektir. Aile yapisi tam olarak bu kisimda sekteye ugrayacak ve degisecektir. Teknoloji gibi bu tarz
aile yapis1 hizla yayginlasacak ve kavramin derinligi unutulacaktir. Aile ici iletisim azalacak ve
birbirleriyle sohbet edemeyen aile baglar1 olmayan nesiller yetisecektir. Yozlagma ve toplumsal
degisiklik ise bu yayginlasma ile s6z konusu olacaktir. Tipki medyanin yakinsamasi gibi birbirlerini
izleyen ve biitliinlesen bu degisiklikler ilerideki nesiller i¢in farkli problemleri de beraberinde
getirecektir.

Sonug olarak teknolojinin getirisi dijitallesme her kesimden bireyin vazgegilmezi hatta kigisel alanm
haline geldigi ortaya ¢ikmaktadir. Geleneksellesmis evlilik kavraminda seffaflik daha 6n plandayken
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aragtirmanin sonucuna gore gilinlimiizde sosyal medya platformlar1 kisisel alan igerisine dahil
edilmekte ve bu alana eslerin dahi giremedigi goriilmektedir.

Aragtirmanin bir baska sorusuna ve alinan cevaba gore, ¢iftler eslerinin sosyal medyada fazla vakit
gegirmesinden rahatsiz olmamaktadir. Bu baglamda ciftler arasinda sosyal medya kullanim siiresi
sorun olmamaktadir. Rahatsiz olan ¢ifler de, esinin kendisine ve ailesine yeteri kadar zaman
ayirmadigi i¢in rahatsiz oldugunu ifade etmektedir. Ciftler arasinda yasanan bu rahatsizlik sosyal
medyadan degil eslerin birbirlerine ayirdig: vakit ve aralarindaki iletisimden kaynaklidir. Bu baglamda
sucu sosyal medyada aramak dogru bir yaklasim degildir. Diger bir soruya verilen cevaplara gore ise
ciftler sosyal medyada takip ettigi kisi, kurum veya sayfalar yiiziinden esleriyle tartistiklarini
belirtmistir. Bu durumda esler birbirinin sosyal medyada fazla vakit gecirmesinden rahatsiz
olmamakta ama o vakit esnasinda karsilagtigi iceriklerden veya eslerinin bireysel eylemlerinden
rahatsiz olabildiklerini ve bu sebeple tartigma yasadiklarini ifade etmektedir. Kisilerin kaynak ile
problemlerinden ziyade amag ve mesaj ile ilgili rahatsizliklar1 s6z konusudur.

Ayni zamanda katilimcilara yoneltilen 4. Soruda, sosyal medyanin bosanmalarda etkili bir faktor olup
olmadig1 ¢iftlerin ¢cogunlugunun evet demesiyle etkili oldugu ispatlanmaktadir. Ciftlerin birbirine
giiven duydugunu ama konuya objektif baktiklarinda bagka ciftler i¢in veya gelecekteki kendileri igin
Instagram’in bosanma sebebi olabilecegini belirtmislerdir. Bu baglamda ciftler arasinda kavga hatta
bosanma nedeni olarak sosyal medya yer alabilmektedir. Bogsanma sebebi olmadigim belirten ciftler
ise sosyal medyanin degil kisilerin yaptig1 bireysel eylemlerin bosanma sebebi olabilecegini ifade
etmistir. Bu baglamda sug¢ yine sosyal medyanin degildir. Verilen iki cevapta da dogruluk pay1 vardir.
Genel bakildiginda bosanma sebebi olarak sosyal medya goriilse de, irdelendiginde asil sebep kisinin
bireysel eylemlerindeki sorun s6z konusudur.

Bu baglamda arastirmaya katilan katilimeilar sosyal medya okuryazarligina sahip olmakla birlikte
sosyal medyanin dezavantajlariyla nasil basa ¢ikabilecegini bilmektedir. Aym sey toplumun her
kesimi icin s6z konusu degildir. Sosyal medya okuryazarligina sahip olmayan bireylerin kaynakta
gordiigii her icerige aldanmasi, inanmasi veya dzenmesi geri doniilemez hatalara sebep olabilmekte ve
taraflari magdur edebilmektedir. Medya konusunda gerekli bilgiye sahip, egitimli kisilerin maruz
kaldig1 igerikleri irdeleme, inceleme, arastirma ve diisiinme olanagi digerlerine gore daha 6n plandadir.
Bu acidan toplumun her kesime gerekli egitim verilmeli ve bilgilendirme saglanmalidir. Teknolojinin
ilerlemesi Instagram’t hayatimizin bir parcasi haline getirse de onceliklerimiz her zaman ailelerimiz
olmalidir. Instagram’in kisisel alan olarak adlandirilmasi dogru bir tanimlanma midir? Diisiiniilmeli,
tartistlmali ve Onceliklerimiz buna gore belirlenmelidir. Arastirmadan bagimsiz olarak kisiler bunu
irdelemeli ve her tiirlii iligkilerinde empati duyusunu kullanabilmelidir. Ancak bu sekilde geleneksel
kavramlarm yozlagsmadan gelecek nesillere aktarilmasit miimkiindiir.

KAYNAKCA
Abbasi, 1. S. (2019). Social media addiction in romantic relationships: Does user's age influence
vulnerability to social media infidelity?. Personality and Individual Differences, 139, 277-280.

Aydin, B., Sari, S. V. & Sahin, M. (2018). The effect of social networking on the divorce process.
Universal Journal of Psychology, 6(1), 1-8.

Babatas B. (2022). Yeni Medya Kanallarinin Yanhs Kullanimi: Kres Cagindaki Cocuklarda Pandemi
Stirecinde Artan Teknoloji Bagimlilig1 Etkilerinin Analizi (2).

Basaran, F. (2010), Yeni Iletisim Teknolojileri, Alternatif Iletisim Olanaklari, Miilkiye Dergisi,
34/269, 255-270.

Batu, M. & Yanik, A. (2021). Bir lletisim Tiiri Olarak Yazili Iletisim: Universite Ogrencilerinin
Mektuplarina Yénelik Nitel Bir Inceleme. Selcuk Iletisim, 14 (2), 723-753.

Submit Date: 24.06.2023, Acceptance Date: 03.08.2023, DOI NO: 10.5281/zenodo.8214144 233
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © Journal of Communication Science Researches



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3, p.218-235

Boyd, D. M. & Ellison, N. B. (2007), Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship.
Journal of Computer-Mediated Communication. 11.

B&C (2010). What*s This Stuff Called “Social Media”?* Benefits & Compensation Digest March
2010, Vol. 47 Issue 3, pp.1550-4190.

Chayko M. (2018). Siiper Baglantili/Internet, Dijital Medya & Tekno-Sosyal Hayat (8-9).

Clayton R. B. (2014). The Third Wheel: The Impact of Twitter Use on Relationship Infidelity and
Divorce. Cyberpsychology, Behavior, and Social Networking, 17(7), 425—430.

Emmanuel A. O. (2014). An Assessment of the Role and Utilization of Facebook As a Social Media in
Courtship And Marriage Among Undergraduate Students of Ahmadu Bello University.

Erdénmez, 1. (2019). Iletisimin Déngiisel Siireci Baglaminda Sozlii Iletisim. Uluslararas: Sanat Kiiltiir
Ve Iletisim Dergisi, 2(1), 81-98.

Habertiirk. (2023, 7 Haziran). Sosyal Medya Nedir, https://www.haberturk.com/tubitak-
ansiklopedi/sosyal-medya-nedir

Haris Farooq, D., Chaudhry, A. G. & Ahmed, A. (2014) impact Of Information And Communication
Technologies On Traditional Wedding And Funeral Ceremonies in Punjab

Hiirriyet. (2023, 21 Mart). Instagram Ne demek, https://www.hurriyet.com.tr/teknoloji/instagram-ne-
demek-ve-anlami-nedir-instagramin-anlami-nereden-gelivor-42088930

Kamber, E. & Sonmeztiirk Bolatan, G. 1. (2019). ENDUSTRI 4.0 TURKIYE FARKINDALIGI.
Mehmet Akif Ersoy Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 11 (30) , 836-847 .

Kaytan, M. (2021). Dijital iletisim Teknolojileri Ve Akademisyenlerin Caligma Yasami Arasindaki
[liskinin Degerlendirilmesi.

Kazangoglu, I., Ustiindagh, E. & Baybars, M. (2012), “Tiiketicilerin Sosyal Ag Sitelerin- deki
Reklamlara Yonelik Tutumlarinin Satin Alma Davranislari Uzerine Etkisi: Facebook Ornegi”,
Uluslararasi Iktisadi ve Idari Incelemeler Dergisi, say1: 8, ss: 159-182.

Medya  Akademi. (2023, 3  Ocak). Marshall McLuhan ve Iletisim  Teorileri
https://medyaakademi.com.tr/2020/01/18/marshall-mcluhan-ve-iletisim-teorileri/

McDaniel B.T. & Coyne S. M. (2016). “Technoference”: The interference of technology in couple
relationships and implications for women’s personal and relational well-being. Psychology of Popular
Media Culture, 5, 85-98.

Nieberding, M. (2014). Instagram: Ein Hashtag sagt mehr als tausend Worte.
Oktar, L. (1995). Yazili Iletisimin Toplumsal Boyutlar1. Dilbilim Arastirmalari Dergisi, 6, 167-181.

Varshney, A. (2003). Nationalism, Ethnic Conflict, and Rationality. Perspectives on Politics, 1(1), 85—
99.

Yalcin, "Bilimsel Calismalarda Kavram Olusturma ve Sozsiiz Iletisim Kavramlar1 Uzerine", Avrasya
Terim Dergisi, vol. 5, no. 2, pp. 74-79, Sep. 2017.

Submit Date: 24.06.2023, Acceptance Date: 03.08.2023, DOI NO: 10.5281/zenodo.8214144 234
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © Journal of Communication Science Researches


https://www.haberturk.com/tubitak-ansiklopedi/sosyal-medya-nedir
https://www.haberturk.com/tubitak-ansiklopedi/sosyal-medya-nedir
https://www.hurriyet.com.tr/teknoloji/instagram-ne-demek-ve-anlami-nedir-instagramin-anlami-nereden-geliyor-42088930
https://www.hurriyet.com.tr/teknoloji/instagram-ne-demek-ve-anlami-nedir-instagramin-anlami-nereden-geliyor-42088930
https://medyaakademi.com.tr/2020/01/18/marshall-mcluhan-ve-iletisim-teorileri/

Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3, p.218-235

Yayla, O. T. (2017). Analogtan Dijitale iletisim Teknolojilerinin Gelisimi: Sosyal Medya ve Sosyal
Degigim.

Yengin, D. & Bayrak, T. (2022). Yeni Medya Kuramlar: 101. istanbul: Der Yayinevi.
Zarrella, D (2010), The Social Media Marketing Book.

We Are Social. (2023, 10 Mayis). Internet ve Sosyal Medya Kullamm Analizi,
https://wearesocial.com/us/blog/2023/01/the-changing-world-of-digital-in-2023

Weber, L. (2009), Marketing to the Social Web: How Digital Customer Communities Build Your
Business.

Whiteside, N., Aleti, T., Pallant, J. & Zeleznikow, J. (2018). Helpful or harmful? Exploring the impact
of social media usage on intimate relationships.

Submit Date: 24.06.2023, Acceptance Date: 03.08.2023, DOI NO: 10.5281/zenodo.8214144 235
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © Journal of Communication Science Researches


https://wearesocial.com/us/blog/2023/01/the-changing-world-of-digital-in-2023

Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3, p.236-254

SOSYAL TIiCARETTE DENEYIMLEYICILERIN GUVENILIRLIGININ
SATIN ALMA POTANSIYELINE ETKIiSi!

Irem ENGINAY
Marmara Universitesi, Tiirkiye

iremenginay@hotmail.com
https://orcid.org/0000-0003-4997-1839

Enginay, 1. (2023). Sosyal Ticarette Deneyimleyicilerin Giivenilirliginin Satn Alma

Anf Potansiyeline Etkisi. Journal of Communication Science Researches, 3 (3), 236-254.

(0Y4

Belirli konseptlerde diizenli olarak paylasim yapan ve deneyimleyici (influencer) adi verilen kisilerin
internet tlizerindeki sosyal ag platformlarinda yaptiklar1 paylagimlar, diger kullanicilar tarafindan ilgi
cekici bulunmakta ve takip edilmektedir. Bu ilgi ve takip, online platformlarda adini duyurmak, iiriin ve
hizmetlerini hedef kitleye tanitmak isteyen sirketlerin dikkatini ¢ekmistir. Sirketler, deneyimleyici
pazarlamasi adi altinda bu sosyal ag tinliileri ile ig birlikleri yaparak, iiriinlerinin istedikleri hedef kitleye
tanitilmasini saglamaktadirlar. Dijital igerik tiretimini bir mesleki alan haline getiren deneyimleyicilerin
zamanla sayilarinin artmasi, kullanicilarin sosyal medyada yogun sekilde ticretli is birligi paylasimlarina
maruz kalmalarma neden olmaktadir. Bu durum sosyal ag kullanicilarimi hangi paylagimin samimi,
hangisinin maddi kazang amacgh oldugunu sorgulamaya itmektedir. Bu ¢aligmada, deneyimleyicilerin
ticari amacla yaptiklar1 paylasimlarin tiiketiciler lizerindeki etkisi, kullanicilarin bu paylagimlara olan
tutumu nicel bir aragtirma yontemi kullanilarak tespit edilmeye calisilmistir. Arastirma bulgularina gore,
deneyimleyici ve takipgiler arasindaki giiven problemi dogrulanmis olup sosyal medya kullanicilarinin
deneyimleyicilere giivensizlik duyduklar1 ve tutarsiz davraniglarindan olumsuz etkilendikleri tespit
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Sosyal Ticaret, Deneyimleyici, Giivenilirlik.

THE EFFECT OF INFLUENCERS RELIABILITY ON PURCHASING
POTENTIAL IN SOCIAL COMMERCE

ABSTRACT

Shares of users who regularly share on certain concepts and are called influencers, on social networking
platforms on the internet are found interesting and followed by other users. This interest and follow-up
have drawn the attention of companies that want to make a name for themselves on online platforms
and introduce their products and services to the target audience. Companies, cooperate with these social
network celebrities under the name of influencer marketing and ensure that their products are promoted
to the target audience they want. The increase in the number of experiencers, who have made digital
content production a professional field, causes users to be heavily exposed to paid collaboration sharing
on social media. This situation pushes social network users to question which post is sincere and which
one is for financial gain. In this study, the effect of the commercial shares made by influencers on the
consumers and the attitude of the users to these shares were tried to be determined by using a quantitative

1 Bu galigma, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii yiiksek lisans 6grencisi Irem ENGINAY tarafindan Prof. Dr.
Cem Sefa SUTCU danmigmanliginda 2022 yilinda hazirlanmis olan “Sosyal Ticarette Deneyimleyicilerin Giivenilirliginin Satin
Alma Potansiyeline Etkisi” baslikl1 yiiksek lisans tezinden tiiretilmistir.
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research method. According to the research findings the trust problem between influencers and the
followers has been confirmed and it has been determined that social media users distrust influencers and
are negatively affected by their inconsistent behavior.

Keywords: Social Media, Social Commerce, Influencers, Reliability.

GIRIS

Karsilikli etkilesimin altyapisini olugturan Web 2.0 teknolojisinin kullanilmaya baslanmasiyla birlikte
kisilerin internet ortaminda paylasim yapabildikleri online platformlar hizla ¢ogalmis ve hayatlarimizin
onemli bir boliimiine etki eder hale gelmistir. Ozellikle pazarlama ve reklamcilik alaninda onemli
degisikliklere ve yeni bir reklamcilik anlayisinin dogmasina yol agan bu iletisim teknolojileri, medya
alaninda kullanilan pazarlama taktiklerinin de tamamen degismesine sebep olmustur. Geleneksel medya
olarak adlandirilan ve bahsedilen teknolojik yeniliklerden dncesine denk gelen donemde reklamcilik
faaliyetleri televizyon, radyo, gazete gibi medya araglarinda kullanilmaktaydi. Unliiler, tanmirliklart
sebebiyle dikkat cekmek, bu dikkat, siirdiirmek ve marka mesajlarimi yeniden hatirlatmak konularinda
onem tasidiklarindan, o dénemde oldugu gibi yeni medya reklamciliginda da bu platformlarda biiyiik
kitlelere ulagsmis ve taninmais kisilerle tanitim ve pazarlama faaliyetleri gergeklestirilmektedir (Erdogan,
1999).

Yeni iletisim teknolojilerinde yogun ilgi géren ve sosyal medya adi verilen bu platformlarda her
kullanicr istedigi konuda istedigi paylasimi yaparak bu paylagimlarina diger kullanicilardan gesitli
sekillerde geribildirim alabilmektedir. Giinliik hayatin bir pargasi haline gelen bu online platformlarda
kendi ilgi alanlarina gore diizenli olarak paylasimda bulunan ve diger kullanicilarin dikkatini ¢eken kimi
profiller ytliksek takipei sayilarina ulagabilmektedir. Deneyimleyici (influencer) adi verilen bu kisiler
paylagimlari, fikirleri ve onerdikleriyle kendilerini takip eden kitleye bir¢cok acidan ilham olmaktadir.
Pazarlama sektoriinde ise bu durum firmalar agisindan avantajli bir durum olarak goriilmekte, sirketler
artik geleneksel pazarlama yontemleri yerine hedef kitle konusunda nokta atis1 yapabildikleri sosyal
medyay1 tercih etmektedir. Uriin ya da hizmet igerigine gore belirlenen deneyimleyiciler ile is birligi
yapilarak takipgileri ile samimiyet saglamigs bu kisiler aracilifiyla istenilen hedef Kkitleye
ulagilabilmektedir. Bu pazarlama yonteminin yayginlagmasi ve deneyimleyicilerin siklikla is birlikleri
yapmaya baglamas1 bir noktadan sonra takipcilerin giivenini zedelemekte ve takipgiler
deneyimleyicilerin onerdikleri iirlin ve hizmetler konusunda siipheye diisebilmektedir. Samimiyetine
inanilan deneyimleyicilerin takip¢i sayilarinin artmasi, firmalarla yapilan is birliklerinden maddi kazang
elde etmeleri ve bunu bir meslek olarak yapmaya baglamalari, deneyimleyicinin yaptigi dnerilere olan
inanc1 azaltmaktadir.

Sosyal Ticarette Deneyimleyicilerin Giivenilirliginin Satin Alma Potansiyeline Etkisi baglikli bu
calismada arastirma konusuyla baglantili olarak, sosyal medya ve deneyimleyici kavrami, online
pazarlama ile ilgili kavramlar, ortiilii reklam kavrami aciklanmis ve deneyimleyici pazarlamasinda
giiven konusuna aciklik getirilmeye calisilmistir. Deneyimleyiciler ve firmalar arasindaki pazarlama
ortakliinin hedef kitlelerde yarattig1 etkinin, pazarlanan iiriin ve hizmetlerin satin almma
potansiyellerine nasil yansidig1 aragtirtlmistir.

Calisma toplamda ii¢ béliimden olusmaktadir. i1k boliim giris olmakla birlikte, sonraki béliimde sosyal
medya, sosyal ticaret ve deneyimleyici kavramma dair literatiir taramasina yer verilmistir. Uglincii
boliimde ise c¢alismanin amaci, metodolojisi, ¢alisma kapsaminda yapilan analizler, tanimsal ve
¢ikarimsal bulgular ortaya konmustur. Caligma genel bir degerlendirme iceren sonug¢ boliimii ile
tamamlanmaktadir.

Markalarin Sosyal Medya ile Iliskisi
Sosyal medya, kullanicilarin tirettigi iceriklerle olusur. Bu nedenle sosyal medya, tiiketicinin yarattig:
sosyal medya olarak da tanimlanmaktadir (Kircova & Enginkaya, 2015). Kullanicilar birgok konuda
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kisisel deneyimlerini ve goriislerini, yaptiklar paylasimlar yoluyla diger kullanicilara aktarmaktadir.
Kullanicilar arasinda olusan bu bag, sosyal medya platformlarinin igerigini zengin héle getirmekte ve
kullanan kisilerin yarattig1 katma deger sosyal medyanimn giicii haline gelmektedir. Bu platformlarda
paylasilan bilgiler ¢cok 6zgiin ve kisisel oldugundan, bagka bir yerde ulasilmasi zor olan degerli
bilgilerdir (Kushin & Yamamoto, 2010).

Tiiketicilerin, iiriin ya da hizmet satin almak istediklerinde bagkalarimin fikirlerini arastirma egiliminde
oldugu goriilmektedir. Tiiketicilerin davraniglarini etkileyen ve referans grubu adi verilen bu kisiler,
tiiketicilere iiriin ve markalar hakkinda bilgi verir ve onlar bilinglendirir. Bireylere kendi diisiincelerini
digerleri ile karsilagtirma firsati verir (Schiffman & Kanuk, 2005). Cogu kullanici, satin almayi
diisiindiigii irlin veya hizmet ile ilgili, o iiriin veya hizmeti kullanmis olan gercek kisilerin diisiincelerine
onem vermektedir. Bu fikir ve diisiincelere ulasabilmek i¢in ise sosyal aglari igeren online platformlari
kullanirlar. Tiiketicilerin, ¢evrimici aligveris hakkindaki {i¢ temel goriisli; zamandan tasarruf etmek,
uygun fiyat se¢enegi bulmak ve en uygun iirliine ulagmaktir (Punj, 2011).

Isletmeler de mallarmnin reklamini yapmak igin siirekli olarak sosyal medyay1 kullanir. Sosyal medya,
bilgisayar veya cep telefonunun internet iizerinden baglant1 ve bilgi aligverisi i¢in kullanilmasina izin
veren bloglar1 ve bilgisayar uygulamalarimi icermektedir. Sosyal ag, {irlinlerin yaratilmasinda daha
kritiktir ve miisterilere farkli anlasmalar1 hatirlatir. Uriin veya hizmetlerle ilgili girdiler de yararlidir.
Giivenilir bir tiiketici grubu, yayinlar, agizdan agiza iletisim vb. olusturmak i¢in bir marka olugturma
araci saglamaktadir (Jain, Malviya, & Arya, 2021).

Sosyal ticaret denilen kavram ise iki ayr firsatin biitlinlestirilmeye ¢aligilmasi ile agiklanabilir. Daha
fazla etkilesim ve kisiye 6zel pazarlama gerceklestirebilmek amaciyla sosyal medya platformlarinin
giicii ile e-ticaret avantajlarinin belirli noktalarda bir araya getirilmeye ¢aligilmasi bu kavrami ortaya
cikarmistir (Siitcli & Aytekin, 2013).

Genis anlamda sosyal ticaret, insanlarin hem ¢evrimici hem de ¢evrimdis1 pazarlarda ve topluluklarda
iirlin ve hizmetlerin pazarlanmasina, satilmasina, karsilastirilmasina, kiiratorliigline, satin alinmasina ve
paylagilmasina izin veren internet tabanli medyanin kullanimimi igermektedir (Zhou, Zhang, &
Zimmermann, 2013). Baska bir tanima gdre sosyal ticaret; ¢evrimici pazarlar ve topluluklarda,
tiiketicilere karar vermelerinde ve {irlin ve hizmet satin almalarinda yardimei olmak igin sosyal
etkilesimi ve kullanici tarafindan olusturulan igerigi destekleyen sosyal medya ve web 2.0
teknolojilerinden yararlanan internet tabanl bir ticari uygulamadir (Huang & Benyoucef, 2013).

Sosyal ticaretin gelismesiyle birlikte sosyal medyada bireysel pazarlama ¢ok Onemli bir noktaya
gelmigtir. Bu platformlarda kendi igeriklerini iireten ve bu igeriklerle dikkat ¢eken kullanicilarin
profilleri, marka tanitilan ve iirlin pazarlamasi yapilan isletmeler héline gelmistir.

Deneyimleyici Kavram

Kavramsal olarak etkileyici anlamina gelen influencer’lar IAB (Interactive Advertising Bureau) Tiirkiye
raporuna gore takipgileri lizerinde etki sahibi olan sosyal medya ve/veya blog kullanicilaridir (Bor &
Erten, 2019). De Veirman, Cauberghe ve Hudders’a (2016) gore bu etkileyenler genis bir takipgi agt
olusturan ve bir veya birkag¢ niste giivenilir kanaat onderleri olarak kabul edilen kisiler olarak
tanimlanmustir. Jin, Mugaddam ve Ryu’nun (2019) ¢alismasinda Instagram etkileyicileri, yiiksek sayida
takipgiye sahip, moda ve yasam tarzi konusunda iyi zevklere sahip olan ve bu ozelliklerini kullanarak
dis goriiniisleri ile para kazanabilen popiiler bir Instagram karakteri olarak tanimlanmigtir. Bu
etkileyiciler, nispeten taninmis ve bu tanmmislig1 sosyal etki ve gelir elde etmek amaciyla kullanan
kisiler olduklarindan, mikro-iinliiler (micro-celebrities) olarak kabul edilebilmektedirler.

Aytekin (2020), bu konuyla ilgili ¢alismasinda influencer kavramim kanaat onderi kavramindan
hareketle, fenomen olarak kullanmigtir. Bu ¢alismada ise 2019 tarihli Yeni lletisim Ortamlarinda
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Tiirkge: Giincel Sorunlar ve Terim Onerileri Calistay Raporu’nda Dijital Medya ¢alisma Grubu
tarafindan influencer kelimesine Tiirkce bir alternatif olarak Onerilen deneyimleyici kelimesi
kullanilmistir ¢iinki bu calismada fenomenlerin, etkileyen olmaktan ziyade {iriin deneyimleme
ozellikleri vurgulanmistir (Uralman & Akgay, 2019).

Belirli ya da birka¢ alanda 6zgiin igerikler iireten deneyimleyiciler, bu alanlara ilgi duyan sosyal medya
kullanicilar1 tarafindan takip edilmekte ve takipgi sayilar artmaktadir. Deneyimleyiciler igerik
iirettikleri konularda popiiler olan her seyi takip edip takipgilerine aktardiklar gibi, kimi zaman popiiler
olanm1 da kendileri belirlemektedir. Deneyimleyicilerin bu konuda bagarili olabilmeleri, ne kadar
giivenilir olduklarina ve kendi markalarini ne 6l¢giide olusturabildiklerine baglidir. Takipgileriyle sicak
ve cana yakin iliskiler kurmada ne kadar basarili olurlarsa, takipgilerinin onlara duydugu giiven de o
kadar artmaktadir (Silvera & Austad, 2004). Tiiketiciler, deneyimleyicileri giivenilir olarak
gordiiklerinde, onlarin Onerilerine ve deneyimledikleri iiriinlere karsi olumlu bir tutum igerisinde
olacaklardir.

Onceden yalnizca e-ticaret siteleri ile yetinen sirketler gelisen ve degisen teknoloji ile bunun yeterli
olmadigim fark etmis, kullanici odakli etkilesime izin veren yeni medya platformlarinda yerlerini
almaya baslamiglardir. Bu ortamlarda ayni ilgi alanlarina sahip kullanicilarin, bir¢ok konuda birbirlerine
bilgi ve fikir vermeleri sonucunda yapilan iletisim ¢aligmalarinin etkili ve basarili olmasi sirketlerin de
ilgisini ¢ekmistir.

Deneyimleyici Pazarlamasi

Deneyimleyici pazarlamast; sosyal medyada fazla sayida takipgisi bulunan, belirli bir alanda yaptig1
paylasimlar ile popiiler olmus kisiler ilizerinden yapilan pazarlama ve iletisim ¢aligmalaridir. Markalar
acisindan, bu kisilerin yeni tiriinler hakkinda mesajlar yaymada ve yeni trendler baslatip bu trendleri
yayginlagtirmada ve satiglari artirmada etkili olmalart ilgi c¢ekicidir (Jin ve digerleri, 2019).
Deneyimleyicilerin olusturduklar igeriklerle iiriin ve marka tecriibelerini paylasmalar1 hem takipgiler
arasindaki bilinirligi arttirmakta hem de “retweet”, “like”, “reshare” ve yorumlarla {irlin ve markanin
etkilesimine katkida bulunmaktadir (IAB, 2019).

Isletmeler tanitimi yapilacak iiriin ve bu tamtim1 gerceklestirecek deneyimleyicinin birbiri ile uyumlu
olmasina gofu zaman 6zen gostermektedir. Ornegin; bebek bezi reklami igin gocugu olan bir
deneyimleyici ile, otel tanitimi i¢in seyahat igerikleri iireten bir deneyimleyici ile is birligi yapmayi
tercih etmektedirler. Boylelikle tanitilan {iriin ya da hizmetin, deneyimleyicinin bu konudaki tecriibesine
inanilarak daha etkili sekilde pazarlanmasi1 amaglanmaktadir. Ayn1 zamanda popiiler deneyimleyiciler,
ozellikle 6zgiiven problemi yasayan ve kendisi ile ¢eliskide olan tiiketicilerin deneyimleyicilerin
goriiniimiini taklit etme ve kendi ideal goriiniimlerine ulagsma arzusuyla liikks markalar1 satin alma
motivasyonunu artirmada etkili olmaktadir (Hogg ve digerleri, 1999).

Digerlerine gore daha yliksek kullanim oranlaria sahip olan sosyal platformlar, reklam veren firmalara
ve markalara birbirinden g¢esitli firsatlar sunmaktadir. Bu sosyal platformlardan biri, kullanicilara
fotograf ve video paylagsma olanagi sunan Instagram’dir. Instagram {izerinden, markalar i¢in hesap
olusturma, etiket kullanarak baska kullanicilar tarafindan goriilme, ¢ok sayida takipgisi bulunan
hesaplara dogrudan reklam verme, firmayla ilgili dijital igerikli reklam kampanyalar1 diizenleme gibi
bircok ¢alisma gergeklestirmek miimkiindiir (Aslan & Unlii, 2016).

Kullanicilar tarafindan itici bulunan ve yazilimlar ile engellenmeye calisilan yapay reklamlara karsi
firmalar daha dogal reklamciliga yonelmislerdir. Dogal reklamcilik, kullanicilarin okudugu igeriklerin
yapilarin1 bozmadan bir sirkete ait {irlinii veya hizmeti tanitmak amaci ile baz1 bilgilerin entegre
edilmesidir. Bu reklamcilik tiirii, tiiketicinin goriintiiledigi i¢erikten uzaklasmasini engellemek amaciyla
olusturulmustur. Bunun yerine, tiiketicinin serbest bir sekilde izledigi igerikleri tamamlayan ya da bu
iceriklerle iligkilendirilen bilgileri goriintiilemeleri saglanmaktadir. Dogal reklamecilikta kullanicilarin
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okudugu igerikler, sponsorluk icerse bile klasik tiirde reklamlar gibi tasarlanmadigi igin goniilli olarak
tiikkettikleri bir igerik haline gelmektedir (Misir, 2018).

Bu sebeple reklam veren firmalar, deneyimleyici olduklarini disiindiikleri kisisel sayfalar1 yoneten
kisiler ile {irlin ya da hizmet tanitim1 yapmak amaciyla ¢alismaya basladilar. Deneyimleyici pazarlamasi
yontemleri, firmalar1 ve {irlinleri organik yollarla insanlara ulagtirmakta ve reklam engelleme amacgl
yazilimlarin radarlarina da takilmamaktadir. Ayn1 zamanda deneyimleyicilerin takipgileri, onlar1 kendi
rizalarn ile takip ettikleri i¢in sunulan icerigi daha giivenli olarak tiiketirler.

Agizdan Agiza Pazarlama (WOMM)

Insanlar dogalar1 geregi konusur ve diger insanlarla bilgi aligverisi yapar. Calismanm &nceki
boliimlerinde belirtildigi gibi aligveris konusunda baskalarinin fikirlerine énem verir, satin almaya karar
verme asamasinda giivendigi insanlarin goriislerinden faydalanir. Elektronik ortamlar ucuz, hizli ve
kolay olmalarinin da etkisiyle siirekli {irlin ve hizmetler hakkinda konusulan ve bu konusmalarin
stirdiiriildiigii yerlerdir (Akar, 2010). Agizdan agiza iletisim, bu ihtiyacin bir pazarlama teknigi olarak
kullanilmasi yoluyla kisilerin {irtinler ile ilgili deneyimlerini paylagmasi ile saticilara yeni miisteriler
kazandirmasidir (Yakin, 2011). Bagka bir tanima gore ise; lriin ve hizmet saglayicilar, isletmeden
bagimsiz uzmanlar, aile iiyeleri ve arkadaglar gibi gruplar arasinda olumlu veya olumsuz sozel iletisim
seklidir (Ennew ve digerleri, 2000).

Bu pazarlama tekniginde, {irlin satmay1 amaclayan diger pazarlama tekniklerinin aksine gercek kisiler
arasinda iirin ve hizmetler hakkinda olumlu ya da olumsuz ger¢cek deneyim ve tecriibeler
aktarilmaktadir (Giilmez, 2011), (Kara, 2012). Boylelikle zaten tiliketicinin gilivenini kazanmis olan
deneyimleyicilerin fikirleri bir aile {iyesi veya arkadasin fikirleriyle ayn1 6nemi kazanmakta, satin alma
stirecinde tiiketiciler iizerinde ayn 6lgiide etkili olmaktadir.

Agizdan agiza iletisim, biiylik kitlelere hitap etmeyen siradan kullanicilar arasinda da
gerceklesebilmektedir. WOMM (Word of Mouth Marketing) olarak da kisaltilan bu teknikte kisiler
griinler hakkinda konusarak, farkinda olmadan pazarlama siirecine dahil olurlar. Begendikleri ve
begenmedikleri iiriin ve hizmetlerden bahsederek, goniillii olarak bir satin alma damigmani gibi
davranirlar (Kircova & Enginkaya, 2015). Ancak sosyal medya pazarlamasi agisindan, bu platformlarin
taninmig isimleri olan deneyimleyicilerin ger¢eklestirdigi agizdan agiza iletisim 6nem arz etmektedir.
Firmalar word of mouth (agizdan agiza iletisim) yontemi ile iriinlerini kitlelere duyurmakta ve
tiiketiciler iiriinlere hi¢ dokunmadan, satin alma kararlarin1 bu yontemin etkisiyle sekillendirmektedir
(Fan, Fang, Lin, & Miao, 2013).

Geleneksel yontemlerle yapilan iiriin yerlestirmede asil tartigma konusu olan durumlardan biri iiriin
yerlestirme isleminin belirgin veya ortiik olmasidir. Balasubramanian’a gore (1994), markalarin ortiik
bir sekilde yerlestirilmesi izleyicilerin uygulamanin ticari bir mesaj oldugunun farkina varma ihtimalini
azaltir. Ancak gliniimiizde 6zellikle medya alaninda ortiik sekilde yapilan reklamlara belirli kisitlamalar
getirilmistir. Sonraki boliimde ortiilii reklam kavramindan ve kisitlamalara dair hukuki maddelerden
bahsedilmistir.

Ortiilii Reklam Kavrami

Reklamlarin amaci; tiiketicilerin zihinlerine markalar1 ve bu markalara ait 6zellikleri yerlestirmek,
tiikketicinin bu markalar1 benimsemesini ve baska markalara tercih etmesini saglamaktir. Bu amag igin
tiikketicinin glivenini kazanmak oldukca 6nemlidir. Reklamlarin tasarlanmasi siirecinde yapilan segimler,
inandiricilik konusunda en iyi sonucu alabilmeye yonelik olmalidir.

Ortiilii reklam ya da baska bir deyisle gizli reklam; haber, yaym ya da program gibi formatlarin
icerisinde, reklam oldugu alenen belirtilmeden yapilan reklamlar1 ifade etmek i¢in kullanilan kavramdir.
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Uriin yerlestirme; hedef kitleye ulasabilmek ve iiriinle yasam arasinda bag kurabilmek, iiriinleri
kullanildig1 anda ve kullanildig1 ortamda gostermek, markalarin ruhunu daha iyi yansitabilmek amaciyla
iletisim pazarlamasi araglar1 arasinda tercih edilmektedir (Oztiirk, Sener, & Siiher, 2016). McCarthy
(1994), “eger izleyici ‘bunun i¢in ne kadar 6dediklerini merak ediyorum’ diyorsa bu basarisiz bir iiriin
yerlestirmedir” diyerek uygulamanin ‘reklam degilmis gibi’ kullanilmasinin gerektiginin 6nemini
vurgulamaktadir.

Ortiilii reklami, 6502 sayili Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun (2013) ise su sekilde
tanimlamaktadir:

Reklam oldugu agikca belirtilmeksizin yazi, haber ve programlarda, mal veya hizmetlere iligkin isim,
marka, logo veya diger ayirt edici sekil veya ifadelerle ticari unvan veya isletme adlarinin reklam
yapmak amaciyla yer almasi ve tanitict mahiyette sunulmasidir.

Tiirkiye’de reklam igeriklerinin denetlenmesi ve hukuka aykir1 olan reklamlarin yaptirima tabi tutulmasi
Ticaret Bakanligi biinyesindeki Reklam Kurulu ve Radyo Televizyon Ust Kurulu’nun
sorumlulugundadir. Ortiilii reklam siiphesi barindiran haber, yazi, yaym ya da programin denetlenmesi
ve oOrtiilli reklamla karsilagilmast durumunda yaptinm uygulanmasi iglemini de bu iki kurum
yiirtitmektedir.

Sosyal medya kullanicisinin iletisinde bir iiriin ya da markaya atif yapmasimin ortiilii reklam kapsaminda
degerlendirilebilmesi ¢esitli parametrelere baglidir. Bu parametrelerden esas olani, iletinin almis oldugu
etkilesim ya da goriintiilenme sayisi, dolayisi ile iletiyi olusturan kullanicilarin takipg¢i sayilaridir. Az
sayida takip¢i kitlesine sahip olan kullanicilarin iiriin ya da marka paylasimlarina yer vermesi ortiilii
reklam kapsaminda kabul edilmezken, biiyiik takip¢i kitleleri bulunan kullanicilarin benzer bir paylagim
yapmalari ise ortiilii reklam kuskusunu beraberinde getirmektedir.

Anadolu Ajanst’nin Agustos 2020 tarihli haberine gore (AA, 2020);

Reklam Kurulu, “aldatici-yanmiltict” nitelikte olduguna hiikmettigi, sosyal medya hesaplarindan
tamitilan takviye edici gida iiriintine yonelik paylasimlar nedeniyle 6 iinlii isme ve reklam veren girkete
104 bin 781 ‘er lira para cezast uygulanmasini kararlagtird.

Reklam Kurulu, iinliilerin ‘No Attack’ isimli iiriinle ilgili olarak sosyal medya hesaplarindan
paylastiklar: videolarin ‘ticari reklam’ kapsaminda oldugu, bu paylasimlarin agik¢ca reklam oldugu
hususu belirtilmediginden ‘ortiilii reklam’ yapildigi, sz konusu iiriine atfen iddia edilen ‘bagisikitk
sistemini giiclendirdigi, boylece koronaviriis dahil her tiirlii viral ve bakteriyel enfeksiyonlara karst
koruyucu, iyilestirici etkiye sahip oldugu’ yoniindeki beyanlarin aldatici-yamiltict nitelikte oldugu,
ayrica tinlii kigilerin bu tiriinii kullanp fayda gordiikleri yoniindeki iddialarimin ger¢egi yansitmadigi,
bu nedenle bu durumun da ‘aldatici-yamiiltici’ ve ‘tamikl reklam’a iligkin mevzuat hiikiimlerine aykirt
oldugu yéniinde karar ald.

Tiirkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakanliginin, 7/11/2013 tarihli ve 6502 sayili Tiiketicinin Korunmasi
Hakkinda Kanun’a dayanarak hazirladigi ve sosyal medya deneyimleyicileri tarafindan gergeklestirilen
ticari reklam ve haksiz ticari uygulamalara iliskin olarak ytiriitiilen incelemelerde esas teskil etmek tizere
Reklam Kurulu’nun 04.05.2021 tarihli ve 309 sayili toplantisinda 2021/2 numaral ilke karar olarak
kabul edilen Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan Yapiulan Ticari ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Hakkinda Kilavuz baghkl bir kilavuz yayimlandi. Kilavuzun amaci, sosyal medya deneyimleyicileri
tarafindan gergeklestirilen ticari reklam ve uygulamalar hakkinda reklam veren, reklam ajanslari, mecra
kuruluslar1 ve reklamcilik ile ilgili tiim kisi, kurum ve kuruluslara yol géstermek olarak belirtildi.
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Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan Yapilan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Hakkinda
Kilavuz’da; etkileyicilerin video, fotograf ve mesaj, podcast, iceriklerin kisa bir siire i¢in goriilebildigi
platformlarda yaptiklar1 reklamlar igin belirli etiket ve agiklamalara yer vermeleri zorunlulugu
belirtilmektedir.

Madde 8’de yer alan fotograf ve mesaj paylasim mecralarinda yapilan reklamlarla ilgili agiklama su
sekildedir (T.C. Ticaret Bakanligi, 2021):

1. Instagram, Facebook, Twitter gibi fotograf ve mesaj paylasim mecralarinda yapilan fotografin
ve/veya mesajin iginde ya da altinda veya agiklamalarinda reklam verene iliskin ad, marka, ticaret
unvant gibi tamitict bilgilerden herhangi biriyle birlikte asagida belirtilen etiketlerden ya da
agiklamalardan en az birine yer verilir:

a) #Reklam

b) #Reklam/Tanitim

¢) #Sponsor

d) #lsbirligi

e) #Ortaklik

f) “@/[Reklam veren] ile is birligi”

g) “@/[Reklam veren] tarafindan saglandi.”

h) “@/[Reklam veren] tarafindan hediye olarak alind.”

Tiiketicinin reklam igeren gonderilerle ilgili siipheye diismesine engel olmay1 hedefleyen bu kilavuzun
ylrilirliige girmesiyle birlikte sosyal medya deneyimleyicileri, ig birligi iceren paylagimlarinda s6z
konusu etiketleri kullanmaya basladilar.

Yukarida belirtilen hukuki diizenlemeler, bu ¢alismanin da ana konusu olan giiven problemine ¢6ziim
bulmak amaciyla yapilmistir. Bir sonraki baslik altinda bu konuya daha detayli deginilmis ve konuya
iligkin 6rnekler verilmistir.

Deneyimleyici Pazarlamasinda Giiven

Deneyimleyiciler kisisel sayfalar {izerinden bir giin boyunca yaptiklar1 her seyi, gittikleri her yeri,
aldiklar1 her hizmeti ve kullandiklar1 her iriinii takipgileriyle paylasmaktadirlar. Takipgileriyle bu
sekilde samimi ve siirekli bir iligki i¢inde olan deneyimleyiciler, onlarla adeta sanal bir arkadaslik
kurmakta ve giivenlerini kazanmalaria yardime1 olmaktadir.

Geleneksel yontemlerle gergeklestirilen ticaretin belirsiz ve riskli ortamlarinda giiven ¢ok 6nemli bir
degerdir. Bu sebeple tiiketiciler saticiy1 ve satin almak istedigi {iriinii segerken fazlaca giiven duyduklar
kisilerin tavsiyelerini dikkate alarak satin alma karar1 vermektedir. Online aligveris ortamlarinda fiziksel
anlamda iletisim olmamasi ve kullanicilarin olusturdugu yogun icerik, sosyal ticaretteki riskleri daha da
artirarak giiveni ¢ok daha 6nemli héle getirmektedir (Tuncer, 2021).

Giiven, dogrudan ve dolayli olarak tekrar satin alma niyeti ile iliskilidir (Izogo, 2016). Memnuniyet;
giiveni olumlu anlamda etkilemekte, giiven baglilig1 giiglendirmekte ve bu da miisterinin tekrar satin
alma niyetini artirmaktadir (Sohaib ve digerleri, 2016). Bu arastirma; giivenin satin almaya olan
dogrudan, dolayl ve pozitif etkisi kabul edilerek gergeklestirilmistir.

Deneyimleyicilerle is birligi yapan firmalar, tirtinle ilgili yapilan reklam igerikli paylagimlarda firmanin
isminin ya da sloganinin etiket olarak kullanilmasini istemektedir. Ayn1 sekilde, paylasilan gorsellere
firmanin sosyal medya hesaplariin etiketlenmesini isteyebilmektedirler. Ancak bu durum, is birligi
icerigini goren kullanicilar lizerinde giliven ve samimiyet acisindan olumsuz etki yaratabilmektedir.
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Markanin adin1 ya da etiketini goren kullanicilar, paylasimin reklam icerigi oldugundan emin olmakta
ve bu paylagima yonelik olumsuz diisiincelere kapilabilmektedir.

Yukarida Ortiilii Reklam Kavrami béliimiinde bahsedilen Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan
Yapilan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Hakkinda Kilavuz un yayimlanmasi sonrasinda,
deneyimleyicilerin ticari igerikli paylagimlarina mutlaka ticari is birligini belirten bir etiket kullanmas1
zorunlu héle gelmistir. Bu sekilde kullanicilarin, bu igeriklerin ticari amagla yapildigini kesin olarak
anlamalar1 hedeflenmistir.

Dijital Cagin Meslegi Nasu Influencer Olunur? Adl ¢alismada bu alanda faaliyet gosteren bazi
deneyimleyiciler, giiven konusunda sunlari séylemiglerdir (Bor & Erten, 2019):

Merve Ipek Oztiirk (@merveipekozturk)

[k once iiriin gercekten kendim ve ailem icin tercih edeceSim veya kullanacagim bir iiriin mii, ona
bakiyorum. Eger asla tercih etmeyecegimi diisiindiigiim bir iiriinse, daha en basindan teklife nezaketle
olumsuz yanit veriyorum. Daha énce denemedigim ve bilmedigim bir markaysa teklifimi sunuyorum ve
eger memnun kalirsam tanitimi gergeklestirecegimi soyliiyorum. Ciinkii bu iste insanlart kandirmamak
ve giivenilir olmak ¢ok onemli. Her oniimiize geleni tanitmamiz kisa vadede size kazandirabilir ama
uzun vadede kaybedersiniz.

Bazen bir oneride bulunuyoruz, iicretli ortakiik olsa da ictenlikle onerdigimiz bir iirtin olabiliyor bu.
Ama olaya su birden fazla marka hashtag’ini ekleyince kitlenin giivenini de kaybediyoruz. Bu
paylasimlara séyle mesajlar aliyoruz: ‘Inanmistim! Hashtag ve etiket oldugunu gorene kadar.’ Oysaki
ben gercekten onermistim o tiriinii. Ama marka hashtag diye tutturunca isin samimiyeti de gidiyor.

Gamze Biran (wgamzebiran)

Ashinda iy birligi dediginiz sey reklam degil, zaten kullanma potansiyeliniz olan ya da halihazirda
kullandiginiz bir iiriinii deneyip takipgilerinizle paylagsmaniz. Zaten marka size uygun degilse, takipgi
onun reklam oldugunu biliyor ve sonraki paylasimlar icin de giiven kaybetmis oluyorsunuz, gérdiigii
her seye reklam goziiyle bakmaya baglyor. Bu yiizden ilk giinden beri hi¢bir zaman kullanmayacagim,
tavsiye etmeyecegim bir iriinii tanitmyyorum. Marka, tiriin ya da hizmet yeniyse once deneyecegimi eger
memnun kalmazsam da paylasmayacagimi bastan soyliiyorum. Ve belli bir siirecte hi¢hir zaman rakip
firmalarla ¢caliymiyorum, ¢ogu zaman sozlesmelerde yazmiyor ama ben etik olarak yapmiyorum.

METODOLOJI VE BULGULAR
Metodoloji ve bulgular basligi altinda arastirmanin metodolojisi, amaci ve hipotezleri belirtilmis;
arastirma sonucunda elde edilen tanimsal ve gikarimsal bulgular agiklanmistir.

Arastirmanin Metodolojisi

Bu arastirma kapsaminda sosyal medya pazarlamasinda etkin rol oynayan deneyimleyicilerin,
kullanicilarin satin alma potansiyeline olan etkisi incelenmistir. Deneyimleyicilerin ticari amagcla
yaptiklar paylasimlarin tiiketiciler lizerindeki etkisi, kullanicilarin bu paylasimlara olan tutumu nicel
aragtirma yontemleri kullanilarak tespit edilmeye caligilmigtir. Nicel arastirmalar, sayisal veriler
kullanilarak, kesin ve genellenebilir sonuglara ulagmay1 hedefleyen aragtirmalardir. Bu arastirmalarda
genellikle sayisal veriler toplamir, istatiksel ve matematiksel yontemler kullanilarak analiz
gergeklestirilir ve kesin oldugu kabul edilen sonuglara ulasilir (Giirbiiz & Sahin, 2018). Bu ¢aligmada,
tarama arastirmasinin bir tiirii olan iligkisel tarama aragtirmasi yapilmistir.

Sosyal medya iizerinde aligveris yapan veya aligveriglerinde sosyal medyadan yorum ve paylasim takip
edip fikir alan tiiketiciler iizerinde anket caligmasi yapilarak deneyimleyiciler hakkindaki giivenilirlik
algilar Ol¢iilmiistiir. Aragtirmanin evreni, aligveris oncesinde fikir edinmek amaciyla deneyimleyicileri
takip eden sosyal medya kullanicilar1 olarak belirlenmistir. Giivenilirlik konusu takipginin
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deneyimleyiciye kars1 hissettigi bir duygu oldugundan, nicel yontem igerisinde kullanilan anket teknigi
tiikketicilerin katilimiyla gerceklestirilmistir. Ornekleme tiirlerinden biri olarak kolayda &rnekleme
kullanilmistir. Ankete katilanlar arasinda yer alan, herhangi bir deneyimleyiciyi takip etmeyen kisilerin
cevaplari gegersiz kabul edilerek analize dahil edilmemistir.

Veriler 13 Ocak 2021 — 14 Haziran 2021 tarihleri arasinda anket yontemi kullanilarak toplanmistir.
Anket internet ortaminda gerceklestirilmistir. Ilk asamada 395 veri elde edilerek bu verilerin
kullanilabilir olup olmadig1 incelenmis ve 30 anketin gegersiz, 365 anketin eksiksiz ve kullanima uygun
oldugu tespit edilmistir.

Arastirmanin Amaci

Bu caligmanin amaci; sosyal medya iizerinde deneyimleyici olarak herhangi bir {iriin ya da hizmeti
oneren kisilerin gilivenilirliklerinin hangi kriterlere bagl oldugunu belirlemek, bu deneyimleyicilerin
takipgileri (tliketiciler) iizerinde yarattig1 giiven duygusunun satin alma potansiyeli tizerindeki etkisini
arastirmaktir. Sosyal medya kullanicilarindan anket teknigiyle bu amaca yonelik sorulmus olan sorular
cevaplandirmalari istenmistir. Yapilan bu ¢aligmanin hipotezleri su sekildedir:

H;: Yas ile kullanicilarin iiriin ve hizmet ile ilgili diistincelerinin farkli kaynaklardan etkilenmesi
arasinda bir iliski vardur.

H>: Yasg ile deneyimleyiciye duyulan giivensizlik arasinda bir iligki vardir.

Hs: Yag ile deneyimleyicilerin tutarsiz davranislarinin olumsuz etkisi arasinda bir iliski vardr.

Hy: Egitim diizeyi ile kullanicilarin iiriin ve hizmet ile ilgili diistincelerinin farkly kaynaklardan
etkilenmesi arasinda bir iliski vardir.

Hs: Egitim diizeyi ile deneyimleyiciye duyulan giiven arasinda bir iliski vardir.

Hs: Egitim diizeyi ile deneyimleyicilerin tutarsiz davramslarmmin olumsuz etkisi arasinda bir iligki
vardir.

H;: Aylik gelir durumu ile kullanicilarin iiviin ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin farkl kaynaklardan
etkilenmesi arasinda bir iliski vardir.

Hs: Aylik gelir durumu ile deneyimleyiciye duyulan giivensizlik arasinda bir iliski vardur.

Hy: Aylik gelir durumu ile deneyimleyicilerin tutarsiz davraniglarinin olumsuz etkisi arasinda bir iligki
vardir.

Ho: Cinsiyetler arasinda kullanicilarin iiriin ve hizmet ile ilgili diigiincelerinin farkll kaynaklardan
etkilenmesi bakimindan bir fark vardir.

H;: Cinsiyetler arasinda deneyimleyiciye duyulan giivensizlik bakimindan bir fark vardwr.

H: Cinsiyetler arasinda deneyimleyicilerin tutarsiz davranislarimin olumsuz etkisi bakimindan bir fark
vardir.

Hjs: Medeni durumlar arasinda kullanicilarin iiriin ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin farkh
kaynaklardan etkilenmesi bakimindan bir fark vardur.

Hyy: Medeni durumlar arasinda deneyimleyiciye duyulan giivensizlik bakimindan bir fark vardir.

His: Medeni durumlar arasinda deneyimleyicilerin tutarsiz davranislarmmin olumsuz etkisi bakimindan
bir fark vardur.

His: Calisma durumlart arasinda kullamicilarin diriin ve hizmet ile ilgili diigiincelerinin farkh
kaynaklardan etkilenmesi bakimindan bir fark vardir.

Hj7: Calisma durumlart arasinda deneyimleyiciye duyulan giivensizlik bakimindan bir fark vardir.
Hs: Calisma durumlart arasinda deneyimleyicilerin tutarsiz davraniglarinin olumsuz etkisi bakimindan
bir fark vardur.

Hjy: Deneyimleyicilerin tutarsiz davramslarimin olumsuz etkisi ile deneyimleyiciye duyulan giivensizlik
arasinda bir iliski vardur.

Hy: Deneyimleyicilerin tutarsiz davramslarmmin olumsuz etkisi ile kullanicilarin iiriin ve hizmet ile ilgili
diigiincelerinin farkli kaynaklardan etkilenmesi arasinda bir iligki vardir.

H;: Deneyimleyicilere duyulan giivensizlik ile kullanicilarin iiriin ve hizmet ile ilgili diigiincelerinin
farkli kaynaklardan etkilenmesi arasinda bir iligki vardir.
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Arastirmanin Bulgularn

Tanimsal bulgular

Tanimsal bulgular1 elde etmek amaciyla katilimcilara yas, cinsiyet, medeni durum, egitim diizeyi,
calisma durumu ve aylik gelir durumunu tespit etmeye yonelik sorular yoneltilmistir. 395 kisiden olusan
katilimcilarin yaslarma gore dagilimi agagidaki grafikte gosterilmektedir.

Ankete katilan 395 kisiden %42,3’1i 18-24 yas aralifindayken, %35,7’si ise 25-34 yas araligindadir. En
az katihm ise 65 yas ve lizeri bireyler tarafindan olmustur. Katilimcilarin 6nemli bir gogunlugu
%83,5’lik oranla kadinlardan olusmaktadir. Kisisel bakim ve moda alanlarinda faaliyet gdsteren
deneyimleyicilerin sayica fazla olmasi ve bu alanlarin ¢ogunlukla kadimnlar tarafindan ilgi gérmesi,
ankete gosterilen ilginin de bu yonde olmasina yol agtig1 sdylenebilir. Anketi yanitlayanlarin %73,9’unu
bekarlar, %26,1’ini ise evli bireyler olusturmaktadir. Katilimeilarin egitim durumuna gore dagilimina
bakildiginda ise onemli bir cogunlugu (%65,1) lisans mezunu bireylerin olusturdugu goriilmektedir.
Lisans mezunlarin1 %11,6’lik oran ile yiiksek lisans mezunlar1 ve %10,1 ile lise mezunlar1 takip
etmektedir. Ankete yanit verenlerin %41,3’1 6grencilerden, %40,8’1 ¢alisan bireylerden, %12,2’si ise
igsiz bireylerden olugmaktadir. Calisma anketini yanitlayanlarin %33,2’si 1.500 TL ve alti, %30,1’1
2.501 TL—5.000 TL arasi, %20’siise 5.001 TL — 10.000 TL arasi gelire sahip bireylerden olugsmaktadir.
Satin alma faaliyeti gelir durumuyla dogrudan alakali oldugundan, katilimeilarin gelir durumlar1 bu
caligma igin 6nemli bir yere sahiptir.

Anket kapsaminda katilimcilara hangi sosyal medya platformlarmi kullandiklar sorulmustur ve birden
fazla platform segebilecekleri belirtilmistir. Bu cevaplara gore katilimcilarin en fazla kullandigi sosyal
medya platformu %94,2’lik oranla Instagram olarak belirlenmistir. ikinci sirada %81,3 ile Youtube,
ticiincil sirada ise %77,2 ile Twitter bulunmaktadir. Yapilan arastirmaya gore katilimcilarin takip etmeyi
en ¢ok tercih ettigi icerik alan1 %69,1’lik oranla eglence / hobi olmustur. Bunun ardindan en ¢ok ilgi
goren alanlar %63,8’le seyahat, %62,3 ile yasam tarzi, %59,7 ile yeme-igme, %56,2 ile moda / giyim
olarak belirlenmistir.

Katilimcilara yoneltilen “Sosyal medyada hangi deneyimleyicileri takip ediyorsunuz?” sorusuna verilen
acik uclu cevaplara gore one ¢ikan deneyimleyiciler; Duygu Ozaslan (@duyguozaslan), Gérkem
Karman (@gorkemkarman) ve Danla Bili¢ (@danlabilic) olmustur. Duygu Ozaslan’in 2022 Mart ay1
itibariyle Instagram ftizerinde 2 milyondan fazla takipgisi bulunmaktadir. Gorkem Karman’i aym
platform iizerinde 423 bin, Danla Bili¢’i ise 5,8 milyon kullanic1 takip etmektedir. One g¢ikan bu
deneyimleyiciler ¢cogunlukla yasam tarzi, moda / giyim, kozmetik / kisisel bakim alanlarinda igerik
iiretmektedir.

Cikarimsal Bulgular

Bu boliimde ankete verilen cevaplarin gikarimsal istatistikleri hesaplanmigtir. Oncelikle anket sorulart
iizerinde giivenilirlik ve faktdr analizleri yapilarak deneyimcilerin gilivenilirliginin satin alma
potansiyeline etkisini belirleyen faktorler tespit edilmeye caligilmistir. Daha sonra da katilimcilarin
demografik 6zelliklerinin bu faktorler iizerinde nasil bir etkisi oldugu aragtirilmistir. Toplanmis olan
veriler, istatistiksel yollardan 6l¢egin gegerlik ve giivenilirlik analizlerini gergeklestirmek lizere Jamovi
2.2.5 programina yiiklenmistir.

Istatistiksel analizler gergevesinde 6lgekle toplanmis olan veriler iizerinde, dlgegin yap1 gegerligini
belirlemek amaciyla Oncelikle KMO ve Barlett test analizleri gergeklestirilerek faktor analizi
yapilmasina uygun olup olmadigi belirlenmistir. Elde edilen degerler incelenerek veriler tizerinde
acimlayici faktdr analizleri gergeklestirilmistir. Olcegin faktdrlere ayrilma durumu, agimlayici faktor
analizi ile belirlenmistir. Sonrasinda veriler lizerinde Varimax dik dondiirme teknigi kullanilarak faktor
yiikleri incelenmigtir. Faktor yiikii 30°dan diisik olan maddeler elenerek gerekli analizler
tekrarlanmigtir. Elenmis olan maddelerin atilmasinin ardindan kalan 14 madde iizerinden Slgegin
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gecerligi, madde ayirt edicilik giicleri ve madde-toplam korelasyonlar1 hesaplanmustir. i¢ tutarlilik
diizeyinin belirlenmesi i¢in ise Cromnbach alpha giivenirlik katsayisi kullanilmistir. Daha sonra
belirlenen faktor yapisinin dogrulanmasi ig¢in dogrulayici faktor analizi kullanilmistir.

Giivenilirlik ve acimlayici faktor analizine iliskin bulgular

Analize hangi anket sorularinin dahil edilecegini belirlemek i¢in hesaplanan Cronbach alpha degeri tiim
sorular analize dahil edildiginde 0,828 ¢ikmistir. Bu degere gore anketten “bir deneyimleyicinin ¢ok
sayida takipgisi olmasi, o deneyimleyiciye olan giivenimi artirir”, “satin almayr diisiinmedigim bir
uriinii deneyimleyicilerin paylasimlarinda goriip satin aldigim olmugtur” ve “bir deneyimleyicinin
onerdigi tirtin/hizmeti gercekten kullandigina inaniyyorum” sorulart ¢ikarilmistir. Boylece cronbach
alpha degeri 0,834 ¢ yiikselmistir. Olgegin yap1 gegerligini ssnamak amaciyla veriler {izerinde éncelikle
Kaiser-Meyer-Oklin (KMO) ve Bartlett test analizleri gergeklestirilmis ve KMO= 0,836; Barlett testi
degeri ise x’= 2280 df= 91 (p=0,000) olarak belirlenmistir. Bu degerler dikkate alindiginda, 14 maddelik
Olgek tlizerinde faktor analizi yapilabilecegi anlasilmistir.

Faktor analizi, bir 6l¢ekteki maddelerin birbirini dista tutan daha az sayida faktdre ayrilip ayrilmadigini
ortaya ¢ikarmak amaciyla kullanilmaktadir (Balci, 2009). Ayrica faktor analizi yapilirken kullanilan
Temel Bilesenler Analizi ve buna paralel olarak ger¢eklestirilen Varimax Dik Dondiirme teknigi
sonucunda, faktor yiikleri 0,30’un altinda bulunan maddeler ile iki ayr faktordeki ytikleri arasinda en
az 0,100 fark olmayan; yiikii iki faktore de dagilan maddelerin atilmasi gerekmektedir (Biiyiikoztiirk,
2002).

Buna gore ilk etapta, dlgegin tek boyutlu olup olmadigini belirlemek amaciyla temel bilesenler analizi
gergeklestirilmigtir. Olgegin birbirinden iliskisiz faktorlere ayrisip ayrismadigini saptamak igin ise
Varimax dik dondiirme teknigi uygulanarak faktor ytikleri incelenmistir.

Bu islemler sonucunda 6l¢ekte kalan toplam 14 maddenin {i¢ faktor altinda toplandigi goriilmiistiir. Bu
faktorlerdeki maddelerin igerikleri incelenerek faktor adlari verilmistir. Bu ¢ercevede, kullanicilarin
tiriin ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin farkli kaynaklardan etkilenmesi adinin verildigi faktor altinda 6
madde; deneyimleyiciye duyulan giivensizlik adimin verildigi faktor altinda 6 madde; deneyimleyicilerin
tutarsiz davramsglarmin olumsuz etkisi adinin verildigi faktor altinda ise 2 madde toplandigi
belirlenmistir.

Deneyimleyiciye duyulan giivensizlik tanimlamasi, kullanicilarin deneyimleyicilere karsi siipheyle
yaklagmalari ve bu kisilerin davramislar1 konusunda kararsiz kaliyor olmalar1 diisiincesine
dayanmaktadir. Faktorler i¢in yapilan gilivenilirlik analizlerinin ardindan anketten giivenle ilgili 6l¢tim
yapmak amaciyla eklenen “bir deneyimleyicinin ¢ok sayida takipgisi olmasi, o deneyimleyiciye olan
glivenimi artirir”, “satin almayi diigiinmedigim bir tiriinii deneyimleyicilerin paylasimlarinda goriip
satin aldigim olmustur” ve “bir deneyimleyicinin énerdigi tiriin/hizmeti gergekten kullandigina
inantyorum” sorularmin ¢ikarilmasi, katilimeilarin deneyimleyicilere giivenmek konusunda isteksiz
olduklan fikrini desteklemektedir. Nitekim bu sorulara verilen cevaplarin medyan degerleri sirasiyla
katilmyyorum, kararsizim ve katilmiyorum seklinde ortaya ¢ikmistir. Bu sorularin faktdr analizinden
¢ikarilmis olmasi bu durumla iligkilendirilebilir.

Olgegin kullanicilarin iiriin ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin farkl kaynaklardan etkilenmesi faktorii 6
maddeyi icermektedir ve faktor yiikleri 0,819 ile 0,832 arasinda degismektedir. Deneyimleyiciye
duyulan giivensizlik faktérii 6 maddeyi igermektedir. Maddelerin faktor yiikleri 0,828 ile 0,815 arasinda
degismektedir. Deneyimleyicilerin tutarsiz davramslarimin olumsuz etkisi faktori, yiikleri 0,822 ile
0,815 arasinda degisen 2 madde icermektedir.
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Dogrulayici faktor analizine iliskin bulgular

Belirlenen ti¢ faktorden olusan yapinin dogrulugunu tespit etmek icin yapilan dogrulayici faktdr analizi
sonucunda 14 maddenin tamami1 anlamli bulunmustur. Dogrulayici faktor analizi sonucunda elde edilen
model uygunlugu anlamli ¢ikmistir (y*=416, df=74 ve p <.001). Bununla birlikte uyum indeksleri
CFI=0.846 ve RMSEA=0.113 olarak bulunmus ve bu degerler kabul edilebilir degerlerin disindadir.

Arastirmanin Hipotezlerine Yonelik Testler

Hipotezler analiz edilirken kullanicilarin iiriin ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin farkli kaynaklardan
etkilenmesi, deneyimleyiciye duyulan giivensizlik, deneyimleyicilerin tutarsiz davramglarinin olumsuz
etkisi degiskenleri i¢in yas, egitim diizeyi ve aylik gelir durumuna Spearman testi; cinsiyet, medeni
durum ve ¢alisma durumuna ise Mann-Whitney testi uygulanmigtir.

Elde edilen verilere gore kullanicilarin iiriin ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin farkly kaynaklardan
etkilenmesi ile yas degiskenleri arasinda 0,01 diizeyinde anlamli bir iligki bulunmaktadir.
Deneyimleyiciye duyulan giivensizlik ve deneyimleyicilerin tutarsiz davraniglarinin olumsuz etkisi ile
yag arasinda anlamli bir iligki bulunamamistir. Bu sonuglara gore; katilimcilarin yaslari azaldikga, {iriin
ve hizmet ile ilgili diigiincelerinin farkli kaynaklardan daha fazla etkilendigi anlagilmaktadir. H;: Yas ile
kullanicilarin iiriin ve hizmet ile ilgili diigiincelerimin farkl kaynaklardan etkilenmesi arasinda bir iliski
vardir hipotezi dogrulanmistir.

Elde edilen verilere gore kullanicilarin iiriin ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin farklh kaynaklardan
etkilenmesi ile egitim diizeyi arasinda 0,05 diizeyinde anlamli bir iligki bulunmustur. Deneyimleyicilerin
tutarsiz davramislarmmin olumsuz etkisi ile egitim diizeyi arasinda ayni sekilde 0,05 diizeyinde anlamli
bir iliski oldugu anlasilmistir. Deneyimleyiciye duyulan giivensizlik ile egitim diizeyi arasinda da 0,001
diizeyinde anlaml1 bir iligki bulunmustur.

Buna gore; katilimcilarin egitim diizeyi yiikseldik¢e iiriin ve hizmet ile ilgili diigiinceleri farkh
kaynaklardan daha fazla etkilenmektedir. Ayni sekilde katilimcilarin egitim diizeyi yiikseldikce
deneyimleyicilerin tutarsiz davranislarindan daha fazla olumsuz etkilenmektedir ve deneyimleyicilere
duyduklar giivensizlik de artmaktadir.

Bu bulgulara gore;

Hy: Egitim diizeyi ile kullanicilarin iiriin ve hizmet ile ilgili diistincelerinin farkly kaynaklardan
etkilenmesi arasinda bir iliski vardir.

Hs: Egitim diizeyi ile deneyimleyiciye duyulan giivensizlik arasinda bir iliski vardur.

Hg: Egitim diizeyi ile deneyimleyicilerin tutarsiz davramslarimin olumsuz etkisi arasinda bir iliski vardir
hipotezleri dogrulanmistir.

Verilere gore kullanicilarin iiviin ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin farkll kaynaklardan etkilenmesi ile
katilimcilarin aylik gelir durumu arasinda 0,001 diizeyinde anlaml bir iliski bulunmaktadir. Buna gore;
katilimcilari aylik gelir diizeyi azaldikea iiriin ve hizmet ile ilgili diislinceleri farkli kaynaklardan daha
fazla etkilenmektedir. H7: Aylik gelir durumu ile kullanicilarin iiriin ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin
farkli kaynaklardan etkilenmesi arasinda bir iligki vardir hipotezi dogrulanmistir.

Katilmcilarin cinsiyeti i¢in yapilan Mann-Whitney testi sonucu ortaya ¢ikan verilere gore;
kullamicillarin diriin - ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin farkli kaynaklardan etkilenmesi ve
deneyimleyicilerin tutarsiz davramglarimin  olumsuz etkisi faktorlerinin anlamlilik degerlerinin,
anlamlilik hesaplamalarinda sinir deger kabul edilen 0.05’ten kii¢iik oldugu goriilmiistiir. Bu degerlerin
0.05’ten kii¢lik olmasi, cinsiyetler arasinda anlamli bir fark oldugunu gostermektedir.
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Hesaplanan sirali ortalama degerlerine bakildiginda kullanicilarin iiriin  ve hizmet ile ilgili
diigiincelerinin farkli kaynaklardan etkilenmesi faktoriinde kadinlarin ortalamasi 3,97 olarak, erkeklerin
ortalamasi ise 3,72 olarak goriilmektedir. Deneyimleyicilerin tutarsiz davramslarmin olumsuz etkisi
faktoriinde kadinlarin ortalamasi 3,43 olarak, erkeklerin ortalamasi ise 2,98 olarak goriilmektedir. Buna
gore; kadmlarin iiriin ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin farkli kaynaklardan, erkeklere gore daha fazla
etkilendigi sonucuna ve kadmlarin, deneyimleyicilerin tutarsiz davramiglarindan daha olumsuz
etkilendigi sonucuna ulagilmstir.

Ho: Cinsiyetler arasinda kullanicilarin iiriin ve hizmet ile ilgili diigiincelerinin farkl kaynaklardan
etkilenmesi bakimindan bir fark vardir.

H;: Cinsiyetler arasinda deneyimleyicilerin tutarsiz davranislarimin olumsuz etkisi bakimindan bir fark
vardiwr hipotezleri dogrulanmustir.

Katilimcilarin medeni durumu igin yapilan Mann-Whitney testi sonucu ortaya c¢ikan verilere gore;
kullanicilarin tiriin ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin farkl kaynaklardan etkilenmesi faktorii i¢in tespit
edilen anlamlilik degerinin 0.05’ten kiigiik oldugu goriilmiistiir. Bu da s6z konusu faktor igin
gbzlemlenen degerler arasinda anlamli bir fark oldugunu gostermektedir.

Hesaplanan sirali ortalama degerlerine bakildiginda kullanicilarin idiriin  ve hizmet ile ilgili
diigiincelerinin farkl kaynaklardan etkilenmesi faktorii icin evli katilimcilarin sira ortalamasi 3,71
olarak, bekar katilimcilarin sira ortalamasi 3,99 olarak goriilmektedir. Bu sonuglara gore; bekar
katilimcilarin {irtin ve hizmet ile ilgili diisiinceleri farkli kaynaklardan, evli katilimcilara goére daha fazla
etkilenmektedir. H;3: Medeni durumlar arasinda kullanicilarin tiriin ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin
farkli kaynaklardan etkilenmesi bakimindan bir fark vardir hipotezi dogrulanmistir.

Katilimcilarin ¢aligma durumu i¢in yapilan Mann-Whitney testi sonuglarina gore; kullanicilarin iiriin ve
hizmet ile ilgili diisiincelerinin farkll kaynaklardan etkilenmesi, deneyimleyiciye duyulan giivensizlik ve
deneyimleyicilerin tutarsiz davranislarimin olumsuz etkisi faktorlerinden higbirinin anlamlilik degerinin
0.05ten kiiciik olmadig1 goriilmiistiir. Buna gore, faktorlerden hicbirinde ¢aligma durumlari arasinda bir
fark yoktur.

Sonuglara gore; deneyimleyicilerin tutarsiz davramglarimin olumsuz etkisi ile kullanicilarin iiriin ve
hizmet ile ilgili diisiincelerinin farkli kaynaklardan etkilenmesi faktorleri arasinda 0,001 diizeyinde
anlaml bir iligki vardir. Buna gore deneyimleyicilerin tutarsiz davraniglarinin olumsuz etkileri arttikea,
kullanicilarin {irtin ve hizmet ile ilgili diisiinceleri farkl1 kaynaklardan daha fazla etkilenmektedir. Hzo:
Deneyimleyicilerin tutarsiz davramglarinin olumsuz etkisi ile kullanicilarin tiriin ve hizmet ile ilgili
diigiincelerinin farkli kaynaklardan etkilenmesi arasinda bir iligki vardir hipotezi dogrulanmistir.

Sonuglara gore; deneyimleyicilerin tutarsiz davramslarimin olumsuz etkisi ile deneyimleyiciye duyulan
giivensizlik faktorleri arasinda 0,001 diizeyinde anlamli bir iligki bulunmustur. Buna gore
deneyimleyicilerin tutarsiz davraniglarinin  olumsuz etkisi arttikga, deneyimleyicilere duyulan
giivensizlik hissi de artmaktadir. H;o: Deneyimleyicilerin tutarsiz davraniglarimin olumsuz etkisi ile
deneyimleyiciye duyulan giivensizlik arasinda bir iliski vardwr hipotezi dogrulanmistir.

SONUC

Iletisim teknolojilerinin dijitallesmesi ve mobillesmesiyle birlikte internet erisimi ve kullanimi
fazlastyla kolaylagmis ve yaygin hale gelmistir. Bu erisim ve kullanim kolaylig1 da internetin ve internet
tabanli sosyal platformlarin ¢ok hizli bir sekilde insanlarin hayatlarinin odak noktasinda yer almasina
yol agmustir. Bu platformlarda yer alan kullanicilar glinliik hayatlarma dair bircok detayi takipgileri ile
paylasabilmekte ve onlardan geri doniis alabilmektedir. Bu isleyisi kendilerine meslek edinen ve
deneyimleyici ad1 verilen bazi sosyal medya kullanicilart ise takipgilerine iirettigi igeriklerle onlari
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birgok alanda etkilemektedirler. Takip¢i sayilart arttikga belirli bir kitleye hitap etmeye baslayan
deneyimleyiciler bu 6zelliklerini firmalarla ticari anlagmalar yaparak avantaja ¢evirebilmektedirler.

Sosyal medya iizerinde giin gegtikce artan ticari faaliyetler, bu platformlar1 adeta birer vitrine
doniistiirmiistiir. Yapilacak olan aligverisin saglikli olmas1 amaciyla {irtinlerin, onlar1 daha 6nce kullanan
icerik Tireticileri tarafindan yorumlaniyor olmasi bu platformlari, satin alinacak iriinler hakkinda
kullanicilarin bagvurdugu bir kaynak haline getirmistir. Ancak bu durum deneyimleyiciler ve onlarla ig
birligi yapmay1 tercih eden firmalarla ilgili soru isaretleri dogurmaktadir. Bir noktadan sonra,
deneyimleyici ve onu takip eden kullanici arasinda giiven problemleri baglamaktadir. Bu giiven
problemlerine deneyimleyicilerin ¢ok fazla iiriin ve hizmet tanitimi yapmasi, ayn 6zelliklere sahip bir
iriini birden fazla markadan Onermesi, tanitimlarda etiket (hashtag) kullanim, irettigi igeriklerle
uyumsuz lirlin ve hizmetler 6nermesi gibi etkenler sebep olmaktadir.

Bu calismada deneyimleyiciler ve onlar takip eden sosyal medya kullanicilar1 arasinda olusan giiven
problemi ele alimmistir. Deneyimleyicilerin ticari kazang i¢in {irlin ve hizmet tanitmalari, takipcilerine
bu iiriin ve hizmetleri 6nermeleri, kullanicilar1 deneyimleyicilerin samimiyetiyle ilgili siipheye
diisiirmektedir.

Bu kapsamda yirmi bir adet hipotez olusturulmus ve yapilan analizlerle bu hipotezlerin dogrulugu
sinanmigtir. Anket yontemi kullanilarak toplanan verilerin incelenmesi sonucu yirmi bir hipotezden on
tanesi dogrulanmistir.

Elde edilen sonuglara gore; katilimcilarin yaslar1 azaldikga, irlin ve hizmet ile ilgili diistincelerinin farkli
kaynaklardan daha fazla etkilendigi anlagilmstir.

Katilimcilarin egitim diizeyi yiikseldikge, {iriin ve hizmet ile ilgili diistincelerinin farkli kaynaklardan
daha fazla etkilendigi, deneyimcilerin tutarsiz davraniglarindan daha fazla olumsuz etkilendigi ve
deneyimleyicilere duyduklar giivensizligin de arttig1 anlagilmistir.

Katilimcilarin aylik gelir diizeyi azaldikga, {iriin ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin farkli kaynaklardan
daha fazla etkilendigi tespit edilmistir.

Katilmcilarin cinsiyetlerine gore yapilan analizlere gore; kadinlarm iiriin ve hizmet ile ilgili
diislincelerinin farkli kaynaklardan, erkeklere gore daha fazla etkilendigi sonucuna ulasilmis ve
kadmlarin, deneyimleyicilerin tutarsiz davranmislarindan erkeklere gore daha olumsuz etkilendigi
anlagilmstir.

Katilimcilarin medeni durumlarina gore yapilan analizlere gore; bekar katilimeilarin iiriin ve hizmet ile
ilgili diisiincelerinin farkli kaynaklardan, evli katilimcilara gore daha fazla etkilendigi tespit edilmistir.

Faktorler arasinda yapilan korelasyon analizinin sonuglarmma gore; deneyimleyicilerin tutarsiz
davraniglarinin olumsuz etkileri arttik¢a, kullanicilarin {iriin ve hizmet ile ilgili diisiincelerinin farkl
kaynaklardan daha fazla etkilendigi anlasilmistir. Bununla birlikte; deneyimleyicilerin tutarsiz
davraniglarinin olumsuz etkisi arttik¢a, deneyimleyicilere duyulan giivensizlik hissi de artmaktadir.

Katilmcilarin ~ yaglarinin = azaldik¢a farkli kaynaklara yonelmeleri sonucuna bagli olarak,
deneyimleyicilerin daha yash kullanicilarin ilgisini ve giivenini kazanmak i¢in adimlar atmas1 gerektigi
goriilmiistlir. Egitim diizeyi yiiksek olan kullanicilarin farkli kaynaklara yonelmeleri, deneyimecilerin
tutarsiz davraniglarindan etkilenmeleri ve onlara glivenmemeleri, egitimli ve bilingli kullanicilarin bu
kisilere temkinli yaklagtigim gostermesi agisindan onemli bir sonugtur. Katilimcilardan aylik gelir
diizeyi daha diisiik olanlarin, aligveris amaciyla farkli kaynaklardan etkileniyor olmasi da
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deneyimleyicilerin, kullanicilarin maddi durumlarini gézetmeden hareket ettiklerini ve bu kullanicilarin
farkli kaynaklara yonelme ihtiyaci duyduklarini gostermektedir.

Kadin katilimcilarin aligveris i¢in farkli kaynaklardan erkeklere gore daha fazla etkilenmesi sonucu,
kadinlarin detayci ve aragtirmact yoniinii destekler niteliktedir. Ayni sekilde kadinlar deneyimleyicilerin
tutarsiz davranmasindan da daha fazla rahatsiz olmaktadir. Ozellikle kadinlara yonelik igerik iireten
deneyimleyiciler bu konuya 6nem gostermeli ve kadinlarin giivenini kazanmak icin gerekli dnlemleri
almalidir. Medeni durum analizlerinde bekar katilimcilarin evli olanlara gore farkli kaynaklardan daha
fazla etkilenmesi, evli olmayan kullanicilarin aligveris siirecine ve deneyimleyicilerin bu siiregteki
etkisine daha dikkatli yaklagtigin1 ortaya koymaktadir.

Bu ¢alisma sonucunda deneyimleyici ve takipgiler arasindaki gliven problemi dogrulanmis olup, sosyal
medya kullanicilarinin deneyimleyicilere giivensizlik duyduklar ve tutarsiz davraniglarindan olumsuz
etkilendikleri tespit edilmistir. Giivenin, dogrudan ve dolayli olarak satin alma niyetiyle iligkisinden
bahseden daha onceki ¢aligmalar da géz oniine alinarak (Izogo, Structural equation test of relationship
quality: Repurchase intention-willingness to recommend framework in retail banking, 2016), (Sohaib
ve digerleri, 2016); sosyal ticarette deneyimleyicilerin glivenilirliginin satin alma potansiyeline olumsuz
etki ettigi dogrulanmistir.

Sosyal medya platformlarinda yer alan deneyimleyicilerin iiriin ve hizmet tanitimi1 yaparken bu konuya
daha dikkatli yaklagsmasi gerektigi anlagilmaktadir. Deneyimleyicilerin iirettigi iceriklerin paylasildigi
bu platformlarda tiiketici konumunda olan kullanicilar i¢in ticari anlamda giiven ortam1 saglanmasina
yonelik adimlar ilgili kurumlar tarafindan atilmalidir. Bu konuda yapilacak hukuki ve etik ¢aligmalara
ihtiya¢ oldugu diisiincesindeyiz.
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Mutlu, N. (2023). Se¢men Davranist Arastirmalarinda Yeni Ufuklar ve 2023 Genel Se¢imi;
Anf Stratejik Secmen Versus Samimi Se¢men. Journal of Communication Science Researches, 3
(3), 255-270.

(0Y4

Siyasal sistemlerin ve se¢im ekosisteminin saglikli isleyisi i¢in oylama davraniginin anlamlandirilmasi
kacinilmazdir. Bunun igin se¢gmen davranigina etki eden faktorlerin birey ve sistem diizeyinde tespiti
siyaset biliminin uzunca bir siiredir tartisma konusudur. Bu calismada; hakim se¢men davranisi
aragtirmalarindan farkli olarak, Cumhurbagkanligi hiikiimet sisteminde es zamanli yapilacak se¢imde
segmenin gosterecegi muhtemel ¢ogunluk¢u ve c¢ogulcu egilimlerin, stratejik ve samimi oylama
cercevesinde etkilenecegi kabuliinden yola ¢ikilarak yapilacak 6ngoriilere odaklanilmistir. Stratejik ve
samimi se¢cmen davranigi iizerine yiiriitiilen uluslararasi yazindaki aragtirmalar sistem ve se¢gmen
diizeyinde 6nemli ipuglar verdiginden ¢aligma alan yazinina dair ig¢erik analizi ile sinirlandirilmistir.
Yiriitiilen analizde iki ana baglik belirlenmis, stratejik segmen ve samimi segmen karsilagtirmalart ve
farkli oylama sistemlerinde yapilan arastirmalar incelenmistir. Bu dogrultuda parlamento ve bagkanlik
icin oy verme davranis1 korelasyonlari, sistem degisikligi sonrasi kurulan siyasi partiler ve kararsiz
segmenler iizerine ilgili yazinda varilan sonuglara odaklanilmistir. Sonug¢ olarak Cumhurbaskanligi
hiikiimet sisteminde yapilacak milletvekilligi genel se¢imi ve cumhurbagkanligi se¢imini etkilemesi
muhtemel faktorler se¢im ittifaki, segcim baraji, stratejik- samimi segmen 6zellikleri ile se¢im sistemi ile
olan iligkisi baglaminda tartisilmistir. Yeni sistemde se¢men davranisina dair ana akim varsayimlarin
degisecegi ve yeni arastirma modellerinin tasarlanmasi gerektigi degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Stratejik Oy Verme, Samimi Oy Verme, Oylama Sistemleri, Oylama Davranist,
Cumhurbaskanhgr Hiikiimet Sistemi.

NEW HORIZONS IN VOTER BEHAVIOR RESEARCH AND 2023
GENERAL ELECTION; STRATEGIC VOTER VERSUS SINCERE
VOTER

ABSTRACT

For the healthy functioning of the electoral ecosystem, the voting behavior should be made sense. For
this reason, the determination of the factors affecting voter behavior at the level of the individual and
the system has been a matter of debate in political science for a long time. In this study; Unlike the
dominant voter behavior studies in Turkey, In the presidential government system, in the elections to be
held simultaneously in 2023, to the voters, the focus is on the predictions that will be made with the
assumption that it will be affected by strategic and sincere voting. Since the researches in the
international literature give important clues at the system and voter level, the study is limited to the
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content analysis of the literature. In the analysis, the comparisons of strategic voters and sincere voters
and research on voting systems were examined under two main headings. As a result, the presidential
government system is discussed in the context of the relationship between electoral alliance, electoral
threshold, strategic and sincere voter characteristics and the electoral system. It was evaluated that in
the new system, the mainstream assumptions about voter behavior would change and new research
models should be designed.

Keywords: Strategic Voting, Sincere Voting, Voting Systems, Voting Behavior, Presidential Government
System.

GIRIS

Se¢im sistemlerinde mekanik ve psikolojik etki; tiglincii sirada yer alan partinin eksik temsiliyle iki
partili sisteme doniise dair Maurice Duverger aragtirmasina dayanir. Buna gore ¢ogunluga dayanan
secim sistemlerinde yenik partiler galip partilere gore her zaman eksik temsil edilir. (Duverger, 1974:
20) Mekanik ve psikolojik etkiler saptamasi nedeniyle literatiirde stratejik oylama ¢alismalar1 Duverger
(1951)’e dayanirken, yerini saglamlastirmasi ise Gary W. Cox’un Oylarin Sayilmasi; Diinya Se¢im
Sistemlerinde Stratejik Koordinasyon (Making Votes Count, 1997) adli eseriyle olur. (Blais & Degan
2017: 4) Mekanik ve psikolojik etki saptamasina gore; liclincli parti ikinci ya da birinci partiyi oy
sayisinda geride birakana degin arka siralarda yer alan partilerin aleyhine isler. Psikolojik etken
nedeniyle se¢men en biiyiikk rakibine karsi oyunu israf edecegini (eksik temsil edilecegini)
diislindiiglinden {i¢lincii sirada yer alan partiye sempati duymasina ragmen ikinci sirada yer alan partiye
oy verir. Bu ¢ogunluk oy sisteminin dualist baskisidir. (Duverger, 1974: 36) Cox; caligmasinda
secmenlerin bolgesel 6lgekte segime hangi partilerin katildigim takip ederek oylama sonucuna iliskin
bu iki kutup baskis1 neticesinde nicel beklentiler belirledigini saptar. (Blais & Degan 2017: 6)

Duverger’in ¢cogunlukgu sistemin parti sisteminin par¢alanmasini engelledigi goriisiinii Cox iki yeni
fikirle destekler. Buna gdre se¢cmenler stratejik oy verirler ve bununla birlikte partiler de seg¢im
sisteminin olas1 sonuglarina gore konumlanirlar. (Blais vd., 2018: 15) Cox, iilkelere 6zgii olmayan se¢im
sistemleri, se¢im bdlgelerinin sayisi, biiyiikliigd, ittifak yapilarma odaklanir. Tim sistemlerde ortak bir
form tasarimi arastirir. Cox’un odak noktasi en ¢ok se¢cim kurumlari, oylama listeleri, adaylar, partiler,
oylama bdlgeleri arasinda karmasik se¢im sistemlerinde oylarin bagarili koordinasyonunu saglayan
kosullarin tespitidir. (Cox, 1997: 124) Bu nedenle Cox’un en 6énemli katkisi stratejik oylamanin farkli
sartlar altinda farkl aktorlerde de etkili oldugunu saptamasidir. M+1 kanunu dedigi kavramda m (bolge
biiyiikliigli) segilen sandalye sayisidir. Se¢gmen tek kazananin oldugu bdlgelerde oy dengesi igin m + 1
kadar partiyi destekler. (Blais & Stephenson, 2018: 9) Duverger’e gore iki partili sistem ya da tek iiyeli
bolge ( Single-member district) sistemi mekanik ve psikolojik etkiler nedeniyle siyasi rekabeti azaltarak
kiigiik partilerin yetersiz temsil edilmesine neden olur. Duverger’in 6nemi tek iiyeli bolge (Single
member district) sistemlerinin segmenler {izerinde psikolojik etkiye neden oldugu saptamasini yapan ilk
kisi olmasindan ileri gelir. Kiigiik partilerin destekgileri kazanamayacagini varsayarak partisini terk eder
ve en iyi iki adaydan birine oy verir. (Blais & Degan, 2017: 11)

S6z konusu psikolojik etkiyle birlikte Cox bdlge biiyiikliigliniin 5’ten biiyiik olmasi durumunda temsili
stratejik oylama tesvikinin azaldigini ileri siirer. Yani m kadar bolgede m+1 kadar parti bulunur. Se¢men
m+1. siradaki parti ya da aday1 tercih edip etmeyecegi arastirma problemidir. Se¢im bolgesi biiyiidiik¢e
secmenlerin bilgilenmesi daha yeknesak hale gelir. Bu sartlar altinda segmenler m+1. siradaki adaya
hangi bilgiler dogrultusunda oy vermesi gerektigini kavramalidir. Sandalye sayisimi artirmak igin
stratejik oy verme ihtimali azalir. Buna karsilik baska nedenlerle stratejik oy verebilir. Cox, orantili
temsil sistemlerinde de oy c¢oklugu (First-past-the-post voting FPTP) sistemler gibi bu varsayimlar
dogrultusunda stratejik oylamanin kanitlarin bulur.

Buna gore Cox’un portf0y maximize etme tanimi koalisyon sistemlerinde koalisyon i¢inde yer alacak
partinin pazarlik giiclinii artirmak amaciyla oy verme davranisimi ifade eder. Bu davranis Duverger’in
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mekanik etki olarak agikladigi koltuk maximize etmekten farklidir. Portfoy maximize etme amaci biiyiik
partilerin aleyhine bir boliisime neden olabilir. (Abramson vd., 2010: 39) Se¢men, Cox’un m+1
formiiliine gore S6z gelimi 5 sandalye varsa 6 partiye kadar stratejik bir alan taniyacaktir. Sandalye
sayist arttikca stratejik oy ihtimali de o oranda artacaktir. (Blais & Stephenson,2018: 12) Siyaset
biliminde stratejik ve samimi oy verme iizerine Cox ve Duverger’in aktarilan katkilartyla birlikte; oyun
teorisi, sosyal se¢im teorisi, davranigsal ekonomi ve karar teorisinin de ilgi odagina girmistir. (Sen,
1971: 1025)

Bu calismada Tiirkiye’de 2023 yilinda uygulanacak Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi Secim
Sisteminde segmenin es zamanl secimde Cumhurbagkanligi i¢in oy ¢oklugu (First-past-the-post voting
- FPTP) ve Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi i¢in Nispi temsil veya oransal temsil sistemi ( proportional
representation PR ) sartlarinda s6z konusu literatiir dogrultusunda nasil karar verecegi sorunsali tartigma
konusu edilmistir. Bu amagla hakim davranig aragtirmalarindan farkli olarak uluslararasi yazinda genis
bir literatiire konu olan stratejik ve samimi oylama arastirmalar icerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Caligmanin 6zgiinliigii Tiirkiyede 2023 cumhurbagkanlig1 segiminde ayni anda fptp ve pr sistemi olarak
uygulanacak sec¢im sisteminde ana akim se¢men davranigi arastirmalarindan farkl olarak stratejik ve
psikolojik se¢men davranigi arastirmalari ve se¢im sistemine dair 6ngoriide bulunmasindan ileri
gelmektedir.

Arastirmanin sinir1 dogrudan ve dolayl yaklasimlarin se¢im Oncesi ve se¢im sonrasi tutum degisikligi
aragtirmalarini igermesinden kaynaklanmaktadir. Bu aragtirma tutum degisikligi arastirmasi sonucu
dogrudan stratejik ve samimi se¢men katsayisini tespit arastirmasi degil, uluslararasi yazinin igerik
analizi yontemiyle incelenmesi sonucu Cumhurbagkanligi hiikiimet sistemi ile karsilasilmast miimkiin
olabilecek yeni modellerin tespiti amaciyla yiiritiilmiistiir.

DAVRANISSAL EKONOMI VE OYLAMA HESABI

Geleneksel rasyonel se¢im teorisi segmenleri, stratejik oy verme davranisiyla da iliskilendirilen fayda
maximizasyonu edinen tiiketiciler olarak goriir. Se¢menler, baz1 adaylarin daha giiclii digerlerinin daha
zay1f oldugunu algilarken nelerin belirleyici oldugunu tarar. Nesnel bilgilere erisemediginden ve siyasal
sistemin karmagsikligindan dolay1 se¢gmenler, stratejik oy vermede kayitsiz kalabilir. Segmenler icin iki
nesnel bilgi kaynagi vardir bunlar ise Onceki secimlerin sonuglart ve kamuoyu yoklamalaridir.
Dijitallesme ¢agi ile bilgiye erisim icin bu kistaslar ortadan kalmis olmakla birlikte, bilgilere erisimin
mikro ya da makro diizeyde zor oldugu bir ortamda aday kalitesi, aday profili, adaymn temsil edecegi
gorevle ilgi diizeyi 6nemli olabilir.

Ana akim se¢men davranigi arastirmalarindan farkli olarak stratejik oy verme davranisi ile samimi oy
verme davranisini karsilastirmali inceleyen arastirmalar literatiirde genis bir yer isgal etmektedir.
Stratejik segmen ve samimi segmen arastirmalarina gore segmenler, en basit tanimiyla kendi tercihlerine
gore oy kullandiklarinda igtenlikle (samimi) oy verirler. Diger seg¢menlerin davramislarini
gozlemlediklerinde ise stratejik olarak oy verirler. Stratejik olan yani mevcut literatlir g6z Onilinde
bulunduruldugunda samimi olmayan oy denilebilecek davranig, davranigsal ekonominin de odak
noktasidir. (Lebon vd., 2018: 214) Diger se¢menlerin davranislarini goézleme tanimini Elisabeth
Neumann daha da genelleyerek tiim segmenlerin istatistikvari alg1 yetisi der. Buna gore insanlar stirekli
etrafi gozlemleyerek stereotipler iireterek oy verirler. (Neumann, 1998: 72) Samimi se¢men segimlere
klasik iktisat teorisindeki gibi yatirim ya da tiiketim olarak yaklasmaz. Ornegin tiiketim teorisindeki gibi
kimin kazanip kaybettigini belirlemek i¢in oy vermemektedir. Bunun yerine motivasyonu destegini
ifade etmektir. Buna &rnek olarak bir spor miisabakasi 6ncesi sonucun ne olacagi dnemli olmaksizin
biletini ddeyerek seyretmeye giden taraftar 6rnegi verilir. Ya da yatirim teorisindeki gibi bir gida {irtini
satin alan segmen dogrudan doymakla ilgilenir. Uriinii satin aldiginda kimin kazandigiyla
ilgilenmez. Tiim yaklasimlarda saf haliyle stratejik oylama se¢imi kimin kazandig1 ya da kaybettigidir.
Saf haliyle samimi oylama ise se¢menin kimi destekledigi ya da desteklemedigidir. (Blais &
Stephenson, 2018: 22)
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Stratejik segmen, literatiirde rasyonel secim yapan aragsal davranan alternatif tercih yonelimiyle fayda
maximizasyonu elde eden taktik se¢gmen olarak da tanimlanmaktadir. Yani taktik segmen segim
bolgesinde kimin kazanacagini dogrudan etkilemek isteyen, ilk tercihinden farkli bir partiye oy veren,
secim bolgesinde beklentilerinden faydasini maximize etmeye ¢alisan segcmendir. (Fisher, 2004: 155)
Fayda maximizasyonu ile hareket eden se¢gmenler; en ¢ok tercih edecekleri aday ya da partiye oy
verecekleri veyahut en ¢ok tercih edilen partiye rakip olan ikinci partiyi tercih edecekleri motivasyonlar
tagir. Oylama hesab1 teorisine gore stratejik oy verme se¢cmenin verdigi oydan bekledigi fayda ile
oylama sonucunun belirleyiciligi beklentisinin ¢arpimidir. Samimi se¢gmen yalnizca tercihleri fayda
motivasyonu haline getirirken, stratejik se¢cmen fayda ve beklentileri fayda motivasyonu haline
getirir. Somut ifadeyle {i¢ partili bir bolgesel yarista segcmenlerin % inin tercihi en ¢ok oyu almasi
beklenen ilk iki parti olacaktir. (Abramson vd., 2018: 34)

Diger yandan, stratejik se¢men, yatirnm hesabi amaciyla oy vererek vatandaslik gdrevini yerine
getirmenin tatminini yasamak ister. Bu; segmenin su¢luluk maliyetinden kaginma istegidir. Segmen bu
denklemde oyunu en etkili sekilde kullanmak i¢in adaylarin bag kurma ve koparma potansiyellerini
hesaplayacaktir. (Blais & Stephenson, 2018: 13) Riker ve Ordeshook oy verenlerin ya da oy
vermeyenlerin rasyonel veya irrasyonel olarak ayirmadan makul Slciide politik davranig teorisine
sigdirilabilecek bir oylama hesab1 yaptigi saptamasim yapar. (Riker & Ordeshook 1968: 30) Politik
ekonominin temeli olan diger bir goriis olan mekansal oylama teorisi ve mutluluk noktasi ideolojik
se¢cmenin bir mutluluk noktasit oldugunu belirtir. Se¢men s6z konusu mutluluk noktasina gore alternatif
aday, parti ve politikalar1 en uygundan en az uyguna gore siralar. (Degan & Merlo, 2009: 1870)
Davranissal ekonomi stratejik oylamanin fayda ve beklentiler 6l¢eginde tanimlanmasidir. Samimi
secmenle birlestigi ve ayrildigi noktalarin da davramigsal ekonomi odaginda oldugu sdylenebilir. Bu
noktada samimi ve stratejik se¢gmenin neden literatiirde karsi karsiya geldiginin incelenmesi gerekir.

AMAC VE YONTEM

Bu calismada ana akim segmen davranisi arastirmalarindan farkli olarak stratejik segmen ve samimi
secmen davranisi lizerine birey ve sistem diizeyinde yapilan arastirmalara dair literatiir, Tiirkiye’de 2023
Cumhurbagkanligi se¢iminde hem parlamento (yasama organi) hem de baskanlik secimi (yliriitme
organ1) pusulasi oylanacagindan, se¢menin FPTP ve PR sisteminin 6zellikleri geregi hangi pusulada
hangi davranis1 gdsterme egiliminde olacagi sorunsali odaginda incelenmistir.

Amag

Bu aragtirmanin amaci; Tiirkiye’de 2023 Cumhurbagkanligi seciminde es zamanli hem parlamento
(yasama organi) hem de baskanlik secimi pusulasi oylanacagindan, segmenin FPTP ve PR sistemi
altinda hangi pusulada hangi davramigi gdsterme egiliminde oldugu sorunsalinin tespiti amaciyla
uluslararasi literatiirde birey ve sistem diizeyinde ylriitillen aragtirmalar tespit etmek ve se¢men
aragtirmalarindaki hakim literatiiriin digindaki gelenekleri analiz etmektir. Ulke gapinda stratejik oylama
(FPTP) bolge capinda samimi oylama (PR) sonucuna katkida bulunan, stratejik ve samimi segmeni birey
ve sistem diizeyinde analiz eden gelecek arastirma modellerinin tasarim igin yerli yazinda zayif olan
bir boslugun doldurulmasi1 amaglanarak stratejik ve psikolojik se¢gmen davranigina dair literatiir igerik
analizi yontemiyle incelenerek hakim egilimlerin disinda bir projeksiyon ¢izilmesi hedeflenmistir.
Cilinkii aktarilan bu bilgiler 15181nda; samimi oy veren se¢menin parti esigini agip parlamentoda asgari
diizeyde temsilini amaglamasinin yaninda, stratejik se¢gmenin bagkanlik yarisinda bdlge capinda oy
verdigi parti ve liderini terk edip kazanmasini istemedigi tarafa rakip adaya oy verebilmesi de
muhtemeldir. Iki modelin bir arada ve aym anda gerceklesecedi secimde secmenlerin nasil
davranacagimi Ongdrecek arastirma modelinin tasarlanmasi, hususiyle yerli literatiire 6nemli bir
katkidir. Stratejik ve samimi oylama olarak goriilen davranislar, uluslararas: literatiirde parlamenter
demokrasilerden baskanlik sistemlerine kadar gesitli se¢im sistemleri i¢in ve farkli secim kurallari
altinda belgelenmistir. Bu kapsamda ¢aligmada su sorular {izerinden yanit aranmigtir.
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1) Ana akim segmen davranisi aragtirmalarindan farkl olarak stratejik segmen ve samimi segmen
arastirmalar1 ve oylama sistemleri diizeyinde hangi arastirmalar yiiriitiilmektedir?

2) Stratejik ve samimi oy verme davraniginin uluslararasi yazinda yaygin karsilagtirmalara konu
olan 6zellikleri nelerdir?

Yontem

Stratejik ve samimi oylamalar1 tespit caligmalar1 uluslararasi yazinda iki ana yaklagima dayanir. Bunlar
dogrudan ve dolayli yaklagimlardir. Dogrudan yaklagim stratejik oylama igin gereken asgari kosullarin
karsilagtirmali incelemesini igerir. Dolayli yaklasim segmenlerin parti tercihleri ve se¢im sonuglarina
iliskin beklentilerini éngérmekten meydana gelir. Iki yaklasimda da katsayilar beklentilerin segim
sonucunu hangi derecede etkiledigini ve oylarin hangi motivasyonlarla kullanildigin1 analiz ederek
secim sonucuna iliskin simiilasyonlar olusturur. (Blais & Degan, 2017: 15) Se¢menin rasyonel stratejik
aktorler ya da psikolojik oy veren aktorler olarak tartisan mevcut yaygin literatiirde stratejik se¢meni
test etmenin yolu olarak aday yasayabilirligine (politik olarak hayatta kalma) yonelik anket verileri de
siklikla kullanilmaktadir. (Van der Straeten vd., 2010: 437) Samimi ve stratejik segmen arasindaki temel
ayrim oy pusulasindaki tercih siralamasinin motivasyonlariyla olan tutarliligidir. Bu ayrimimn anlami
sudur.

Simirhhik

Stratejik secmenin tespit edilebilmesi i¢in tercih ettigi aday ya da partiden bagka birine oy verme
niyetinin 6l¢iilmesi ve se¢imin ardindan bu tercihin dogrulanmasi gerekir. Samimi se¢men ise diger tiim
sartlar1 goz ard1 ederek her zaman tercih ettigi partiye oy verecektir. (Blais & Degan, 2017: 14) Tiirkiye
Cumhuriyeti Cumhurbaskanhig1 ve Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi i¢in yapilacak es zamanl oylama,
stratejik ve samimi oylama ic¢in etkili tegvikler saglamaktadir. Bu caligmayr meydana getiren
kaynaklarda yapilan igerik analizi yonteminde stratejik se¢cmen ve samimi se¢gmen davranigini
karsilastirmali olarak inceleyen aragtirmalar incelenmis, ilgili literatiirde Se¢imsel Demokrasi Calismasi
(MEDW) projesinden de vaka incelemelerinde faydalanilmistir (http://bit.ly/3YnezAy). Bu kapsamda;
2012 Katalan Bolgesel Secim Calismasi, 2013 Asag1 Saksonya eyaleti se¢im calismasi, 2013-2014
Bavyera calismasi, 2014 Belgika Ulusal se¢im galigmasi, 2015 Madrid Bolgesel Se¢im ¢aligmasi, 2012
Fransiz Yasama secimi caligmasi, 2011 Isvicre federal secim caligmasi, 2015 Kanada federal secim
caligmasi, Kanada, Fransa, Ispanya, isvicre, Almanya veri kiimeleri veri setleri ve teknik raporlari analiz
edilmistir.

SECMEN DAVRANISI ARASTIRMALARINDA YENI UFUKLAR

Stratejik ve samimi oy verme arastirmalart Duverger’in mekanik ve psikolojik etkiler saptamasina
dayanmaktadir. Cox’un en 6nemli katkisi olan farkli oylama sistemlerinde farkli sartlar altinda stratejik
oylamanm etkisini saptamasiyla s6z konusu arastirmalar oylama sistemlerine gore test edilen
arastirmalara evrilmektedir. Birey ve sistem diizeyinde yapilan s6z konusu aragtirmalar stratejik oy
verme ve samimi oy verme davraniginin 6zellikleri ile farkli oylama sistemlerinde etki kapasiteleri
olmak iizere iki ana basliga dayanmaktadir.

Stratejik Se¢cmen Versus Samimi Se¢cmen

Stratejik segcmen diger segmenlerin davraniglarini ve olasi tercihini gézlemleyen segmendir. Bu yolla
aragsal ve rasyonel davranmak isteyecek ve oy tercihinden elde edecegi faydayr maximize edecektir.
Dolayisiyla ana motivasyonu beklentilerinden elde edecegi faydadir. Bir nevi verecegi oyu yatirim
portfoyii olarak gérmekte ve uzun vadede elde edecegi geliri hesaplamaktadir. Bu ylizden eger oy
verecegi aday ya da partinin kazanamayacagini algilarsa kazanmasini istemedigi rakip aleyhine stratejik
oy vererek en ¢ok tercih ettigi ikinci adaya oy verecektir.

Samimi segmen ise yalnizca tercihleriyle ilgilenmektedir. Kimin kazanacagi ya da kaybedecegine dair
istatistikvari yetisi devre disidir. Motivasyonu yalnizca kazanmasim istedigi aday ya da partiye oy
vermektir. Se¢imin sonucunu etkileyecek ya da sonuca dair diger tiim sartlar destekledigi aday ya da
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partinin gerisindedir. Bir nevi tiiketicinin satin aldig1 {irlinden elde edecegi haz motivasyonu tagir.
Secimlerde tek bagina oy kullanan se¢gmen gibi davranir. Diger segmenlerin tercihi onun i¢in 6nemsizdir.

Stratejik secmen samimi segmen kargilagtirmasinin dinamikleri oylama sistemlerinde test edilmis genis
bir literatiire sahiptir. Yukarida aktarildig1 gibi samimi se¢gmen oylama davranigindan tiiketici satin alma
faydasma benzer bir haz elde eder. Yalnizca oyuyla sonucu dogrudan ve tam etkiledigini diisiiniir.
Stratejik segmen ise yalnizca bireysel oyuyla sonucu tamamen etkileyemediginin farkindadir. Diger
secmenlerin davranigina dair dngdriiler tiretir. Psikolojik se¢gmenin kiiciik partileri stratejik se¢gmenin ise
biiylik partileri agirlikla destekledigi bu tespitle ongoriilebilir. Ana akim segmen davranisi literatiirii
secmenleri sosyolojik, psikolojik ya da stratejik aktorler ya da oy vermekten kacinan protesto oy verme
davranig1 gosteren aktorler olarak gdrme egilimindedir. Lakin se¢gmenlerin adaylarin siyasi yarista
kalabilme giiciine gosterdigi dikkatten dolay1 bu yaklasimin giincel olarak sorunlu oldugu sdylenebilir.
Ayrica egitim, gelir diizeyi, cinsiyet, yas, bilgi eksikligi ve segmen miyoplugu gibi bir¢ok faktdr katilimi
etkiler. Sosyal se¢im teorilerinde ise se¢men adaylari en iyiden en kotiiye dogru siralar. Klasik anlamda
rasyonel secimin tanimi budur. Samimi se¢menler de stratejik se¢menler gibi adaylar en iyiden en
kétiiye siralayabilir. Anketler, sonuglar: tahmin etmekte yetersiz olabilir. Ucretli laboratuvar deneyleri
kismi olarak ipuglar verse de biligsel siireci tam olarak saptayamaz. Bu noktada siyasi yonelim ile somut
davranig arasindaki boglugun tespit edilmesi gerekir. (Lebon vd, 2018: 220)

Spesifik motivasyonlari olan segmen ilk iki adaydan birine mesaj vermek i¢in daha alt siradaki bir aday1
destekleyebilir. Literatiirde bunun ad ters stratejik oylamadir. Blais’e gore ters stratejik oylamanin ayirt
edilebilmesi igin segmenin en iyi iki adaydan birinin kazanacagina inanmasi gerekir. 1k turda zayif bir
adaya oy verir ve kisisel olarak 6nemli buldugu sorunlardan en az biriyle basa ¢ikmasi i¢in zayif adaya
oy verme motivasyonu tasir. Ters stratejik oylamanin tiim se¢im sistemlerinde olabilecegi fakat tek tiyeli
cogunluk¢u modellerde daha yiiksek oldugu yaygin kanaattir.

Stratejik oylamanin olmadigi durumlarda se¢men parti ya da aday igin giiclii baglara ve tercihlere
sahiptir. Tercih ettigi tarafin giiciinii abartma egiliminde basmakalip diistinceler gelistirir. Anket bilgileri
ve siyasal enformasyon kaynaklari tercihini etkilese de her birey bu bilgileri nesnel ve tarafsiz
degerlendiremeyebilir. Blais vd. nesnel bilgi durumunda se¢menlerin daha fazla stratejik oy verme
egiliminde olup olmadigini test etmekte ve genel bilgi diizeyinin stratejik karar1 degistirmedigi sonucuna
varmaktadir. Arastirmaya gore internet postlari, el afisleri, mailler ve gonderiler stratejik karar
etkilememektedir. Yine sonuglardan siyasi ¢ikar yiiksek olanlarin stratejik oylama i¢in daha fazla tesvik
oldugunu 6ne siirmektedir. (Blais vd., 2018: 92) Fakat samimi se¢gmen, en yakin oldugu alternatifin
kazanamamasi bilgisi durumunda diger alternatifleri de puanlamasi gerektigini bilir. Samimi se¢men
secimde tek basina oy kullanan se¢men gibi davranir. Eger yonelecegi alternatifin se¢imi kaybedecegini
algilarsa diger bir alternatife yonelebilir.

Se¢menler; partiler, adaylar ve anketler arasindaki durum ne kadar karmasiksa oy verme karar
iizerindeki baski da o kadar artar. Kazananin tiim sandalyeleri aldigi se¢imlerde karsi ittifaklarin
koordinasyon diizeyi segcmen karar stratejileri iizerinde onemli bir etkiye sahiptir. Segmen se¢im
ortaminda beklenti ve tercihleriyle zit olan fikir ve enformasyon kaynaklar ile karsilastiginda kaygi
yasar. Siyasi konumlanmaya muhalif bilgi kaynaklar1 segmen kararsizligina neden olur. Ters ve zit bilgi
kaynaklariyla  karsilasmanin  partizanlifi, parti aidiyetini = zayiflatici  etkisinin  oldugu
bilinmektedir. (Dumitrescu & Blais, 2014: 460)

Bunun bir sonucu olarak stratejik secmenin parti aidiyeti zayif se¢cmen oldugu sdylenebilir ve
beklentilerinden elde edecegi faydayr maximize eden aday ya da partiden yana oy kullanacaktir.
Abramson vd. Ingiliz referandumunda yalnizca ulusal diizeydeki bilgilere dayanan segmenin hakim
giindem belirli oldugundan neden taktiksel oy verdigini arastirmakta ve bunu destekler bir sonuca
varmaktadir. (Abramson vd., 2018: 42) Karsit olarak kazanan her seyi alir sistemlerinde biiyiik partilere
orantisiz avantaj sagladigindan siklikla partizan oylarin destekledigi Kanada’daki g¢ogunluk
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hiikiimetlerine atif yapilir. Cilinkii partizan segmenin stratejik oy verme olasilig1 tercihlerin ve baglarin
yogunlugundan dolay1 daha disiiktiir. Siyasal enformasyon diizeyi stratejik oy vermenin en énemli
belirleyicilerinden biridir. Siyasal enformasyonun partizan se¢mende daha diisiik ve yanl oldugu ifade
edilebilir. Stereotipler gelistiren segmen tarafl1 bilgilerden faydalanir. (Daoust, 2018: 83)

Yerel miilahazalar samimi oylama, ulusal miilahazalar stratejik oylama i¢in tesvikler iiretir. Se¢imin
kazanani olmak yerel ve ulusal miilahazalarin uyumunu gerektirir. Ayrica bilgi kaynaklar da stratejik
oylamay1 tesvik edebilir. Tercih edilen tarafin se¢im sonucglarima dair beklentilerde anketlerde
kaybedecegi bilgisini edinmek stratejik oylamayi artirabilir. Burada stereotipler ve algilamalarin 6nemi
devreye girmektedir. Fakat se¢menler aday ve parti hakkinda tam ve eksiksiz bir bilgilenmeye sahip
oldugu durumda bu kaynaklar zit olsada c¢ogunlugun pesine takilarak bu bilgileri gérmezden
gelebilir. (Callander, 2007: 653) Yani oyunu bosa harcama endisesi hem zayif partileri hem de giiclii
partileri terk ettirebilir.

Se¢men oy verecegi partinin kazanan koalisyonda olacagi beklentisine sahip degilse yakin oldugu
partiyi terk edip kazanma beklentisi olan koalisyonda yer alan partiye oy verebilir. Duverger mantiga
yakin olan bu goriis oy ¢okluguna dayali (First-past-the-post voting FPTP) sistemler i¢in gecerlidir.
FPTP Sistemlerde biiylik partiye karsilik kiiciik partileri destekleyerek stratejik genis ¢apl koalisyon
meydana getirme davranisi Oncekine nazaran ¢ok daha nadirdir. (Bargsted and Kedar 2009: 313)
Anlasilacagi iizere samimi ve stratejik oylamanin ortak yam tercih ve faydalara bagli olmasidir. Farkli
yani ise se¢im sonucuna iligkin beklentilerdir. Samimi se¢menler beklentileri dikkate almazlar. Yani
secimde segmen ya tercih edilene oy verecek ya destegini ifade edecek ya ¢ekimser kalacak ya da
sandiga katilimi reddedecektir. Segmenin buradaki ikilemi ya favori adayina oy vermek ya da en ¢ok
sevdigi aday ic¢in gorevini yerine getirmektir. Stratejik se¢gmen se¢im sonucunu etkilemek igin oy
kullanir. Samimi segmen kiigiik bir partinin kazanma sansi ¢ok az olan spesifik alanlardaki politikalarina
saf haliyle sevdigi i¢in oy vermektedir.

Samimi se¢gmenin en Onemli Ozelligi aday, parti, kisisel tercihler ve ozelliklerle dogrudan
ilgilenmemesidir. Sosyolojik oy verme davranigiyla benzer sekilde hane halkinin davranigini dogrudan
taklit edebilir. Gérev duygusu olarak davranabilir. Se¢imlerle ve politikayla dogrudan ilgilenmemesi
rastgele oy vermesi de mimkiindiir. Tiim bunlarla birlikte vatandaslar1 ya tam haliyle saf stratejik
secmen ya da tam haliyle samimi segmen olarak tanimlayabilecek genel geger kabul mevcut degildir.
S6z konusu egilimlerde olan segmenler (stratejik ve samimi segmen Ozellikleri tagiyan segmenler) en
giiclii iki partiden herhangi birini de destekleyebilir. (Blais & Stephenson, 2018: 17)

Se¢imin se¢men gruplar {izerinde olusturdugu baski, gruplar i¢indeki se¢gmenlerin hakim kanaatleri ve
bireysel segcmenin faydaci yaklasimi arasinda bir denge iizerine insa edilecektir. (Coate & Conlin, 2004:
1482) Segmen grup tercihinden farkl bir tercihe oy verirse oylama diizenini manipiile edebilir ve heniiz
hicbir se¢im sistemi yanlis tercihleri glivenilir ve saglam isleyen diizenler haline getirebilecek sekilde
tasarlayamamigtir. (Gibbard, 1973: 590) Bu sebeptendir ki mekanik etkiler oylamadan sonra ortaya
cikar. Psikolojik etkiler ise oylamadan once ortaya ¢ikar. Mekanik etki oylama sonucu birinci olan
partiye secim sisteminin kazandirdigi sandalye sayisidir. Psikolojik etki ise se¢menin kimin
kazanacagina dair algilar1 sonucu oylama yoniinii degistirmesidir. Se¢gmenlerin yaninda siyasi partilerin
de se¢im Oncesi ittifaklarinda psikolojik etki goriilebilir. (Blais vd., 2011: 1605) Ciinkil se¢cim sistemi
secim sonuglarimi etkiler. Secimlere girip girmeme noktasinda partiler {izerinde se¢im baraji gibi
nedenlerden dolay1 psikolojik etki birakabilir. Oylama davramisim stratejik ya da samimi yonde
etkileyebilir. S6z konusu iki faktor toplam psikolojik etkiyi meydana getirir. (Blais vd., 2011: 1607)

Sec¢im sisteminin bir sonucu olarak taktik oylama davranisi artabilir. Taktik oylama davraniginin artmasi
secmenin parti, aday ya da liderle kurdugu partizan bagin giderek zayiflamasi olarak yorumlanmaktadir.
Kanit olarak ise se¢imler hakkinda bilgilenme diizeyinde artis, egitim seviyesinin artmasi ve kitle
iletisim araglarinin mobilizasyonundaki artis gosterilmektedir. Bu 6zellikleri tagiyan se¢menin daha
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fazla stratejik oy verme egiliminde oldugu ifade edilmektedir. (Evans vd.,1998: 70) Se¢menin Bilgi
ortamindaki degisiklikler (kitle iletisim araglar1 ve anketler), parti rekabeti, artan mobilizasyon énemli
bolgesel tercih esikleridir. (Evans vd., 1998: 73) Medyan se¢menin de bilgilenme diizeyiyle dogru
orantili olarak yiirlitmenin basinin dogrudan seg¢ildigi bir se¢im sisteminde stratejik oy verme tesvikinin
arttig1 bilinmektedir. Se¢men bilgilenme diizeyiyle birlikte, siyasal yonelim disindaki tercihler; kisisel
karizma, medyanin basarili kullanimi ve ulusal kahraman statiisii gibi 6zellikler nedeniyle merkez aday
ya da parti disinda bir secenek kullanabilir. (De Mesquita, 2000: 74) Stratejik se¢cmenler bunun bir
sonucu olarak aragsal diigiincelerle hareket eder ve oy verdigi se¢imden daha fazla bir sonraki secimlere
yatirim yapar. Stratejik oylama i¢in uzak olmayan bir gelecekte se¢im olmasi ve belirsizlik ortamimin
hakim olmasi gereklidir. Cekismeli bir rekabet ve tercih edilebilir alternatiflerin de olmasi gerekir.

Meffert nesnel anketleri ve partizan is birligi sinyallerini manipiile ederek stratejik se¢menin karar
verme motivasyonlarini incelemekte ve koalisyon sinyallerinin stratejik oy verme motivasyonunu
artirdigini bulmaktadir. (Meffert & Gschwend, 2011: 641) Ciinkii belirsizligin hakim oldugu bir se¢imde
psikolojik ya da samimi segmenin oy verme davranisi dogru aday tercihini segimler hakkinda bilgilenme
diizeyine gore degistirebilir. (Degan & Li, 2014: 244) Hatirlanacagi lizere Duverger kanununa gore
psikolojik etki se¢im Oncesi taraflar etrafinda bir tiir kutuplagmay1 mekanik etki ise oylara gore temsilde
eksikligi ifade eder. Psikolojik etkide se¢gmen, kiiciik partilerden yana yapacagi tercihin se¢cim sonrasi
temsilde etki gdstermeyecegini fark eder ve temsilde etkili olacagini diisiindiigii partiye yonelir.
Mekanik etkinin tanimlanmasi oy ve sandalye sayis1 arasindaki farktan dolay1 kolaydir. Fakat psikolojik
etkinin nasil sekillendigi literatiirde ciddi bir aragtirma konusudur. Bu yiizden belirsizligin hakim oldugu
secim ortamlarinda yapilan tutum degisiklikleri 6nemli isaretler vermektedir. Psikolojik etki siyasi
elitler, partiler ve segmen arasindaki karmasik etkilesime gore sekillenir. Finlandiya 6rneginde partilerin
umutsuz olduklar1 bolgelerde aday gostermemesi bunun bir 6rnegidir. Ayrica bu tespit Cox’un partilerin
psikolojik etkiden dolay1 konumlanmasina dair yaptig1 agiklamaya da uygundur. (Blais & Carty, 1991:
84)

Psikolojik etkinin buradaki tanimi; segmenin bu ortamda mevcut sartlar1 gézlemleyip se¢cim barajina
gore dislanmas1 muhtemel partileri desteklememeye karar vermesidir. Bu tespitler uyarinca stratejik
oylaman psikolojik etkinin sonucu oldugu sdylenebilir. Sofistike oylama c¢alismalarinda aday profili
tercihinin parti siralamalarindaki yerleri de anket verilerinde kullanilmaktadir. Sofistike oylamaya
caligmalarinda da segmenler eksik bilgi durumunda mevcut belirsiz enformasyona giivenemediklerinden
parti baghligini gbz 6niinde bulundurarak karar veremezler. Dolayisiyla mevcut adaylar arasindan se¢im
yaparlar. Duygu termometresi kullanilan s6z konusu g¢aligmalar oylama hesab1 olarak bilinmektedir.
Sofistike oylama basit tanimla 3 adayl bir yarigta segmenin kazanma ihtimali olan birbirine yakin 2
aday ya da partiden birinden yana oy kullanmasidir. Segmen bu yolla se¢imin karmasik aktorlerini
kategorize eder. Sofistike oy hem beklentilerin hem de tercihlerin g6z 6niinde bulundurulmasi olarak
tamimlanmaktadir. Hatirlanacagi tizere beklentiler stratejik oyda 6nemli iken tercihler samimi oylamada
onemlidir. Sofistike oy bunlarin bir karmasi olarak tanimlanabilir. (Abramson vd., 1992: 63)

Battaglini; miizayede teorisinde miizayedeyi kazanan fakat asir1 yiiksek teklif verdigi i¢in sabote edilen
kazananin laneti olarak bilinen davranigsal sorunla kararsiz se¢gmenin lanetini kreatif sekilde
karsilagtirmaktadir. Buna gore secimler hakkinda bilgili segmenler rasyonel oy verir. Bilgisiz segmenler
ise ya statiikoya yani kazanmasi beklenene oy verir ya da kararsiz se¢gmenleri gozlemleyerek oy
vermekten kacinir. (Battaglini vd., 2010: 68)

Oylama maliyetini etkileyebilecek diger faktorler her iilkede gézlemlenebilecek hava durumu, se¢gmen
kayit prosediirleri, secim bolgesine olan ulasim mesafesi olabilir. Ayrica egitim ve gelir gruplarinda iist
basamaklarda bulunanlar enformasyon diizeyleri artirildiginda se¢ime daha fazla katilim gosterebilir.
(Feddersen, 2004: 110)

Toparlamak gerekirse segmenin tercih ettigi aday ya da parti igin i¢tenlikle mi yoksa aragsal olarak mi1
oy verdigi siyaset biliminin uzun siiredir 6nemli arastirma problemlerinden biridir. (Bassi, 2008: 37) Bu
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aragtirmanin konusunu teskil eden aymi anda hem c¢ogunluk¢u hem de nispi temsil sisteminin
etkileyecegi Cumhurbagkanligi hiikiimet etme sisteminde stratejik ve samimi oylamaya iliskin
Ongoriilere veri saglayacak mevcut yerli literatiirdeki ¢aligmalarin uluslararasi literatiirdeki ¢aligmalara
kiyasla yeterli olmamasindan dolay1; bu asamada uluslararasi literatiirdeki secim sistemleri ve stratejik-
samimi segmen ¢aligmalarina deginilecektir.

Oylama Sistemleri ve Cumhurbaskanhg: Hiikiimet Sistemi

Gibbard ve Sattherthwaite’in tiim oylama sistemlerinin stratejik oylama davranisina agik oldugunu 6ne
stirdiikleri arastirma oylama sistemleri ile ilgili literatiiriin ilk kirilma noktasidir. (Ninjbat, 2018: 5)
Cox’ta bu iddiay1 hakli ¢ikarircasina tekli ve ¢oklu oylama sistemleri arasinda vatandasin nasil oy
verdigi ile ilgili ayrima gider. Se¢im sistemiyle oylarin basarili koordinasyonu dogrudan ilgilidir. (Cox,
1997) Blais ve Stephenson 1999 yilinda Israil’de ki erken secimde Yitzhak Mordechai Ehud Barak
Benjamin Netanyahu arasinda stratejik oylarin Mordechai daha fazla sevilmesine ragmen Netanyahu’ya
kars1 kazanma sans1 algisindan dolayr Ehud Barak’a gittigini buluyor. Buna gore 5 adayl secimde
Mordechai’in se¢cimden ¢ekilmesi stratejik oylar nedeniyle olmustur.

Orantili temsil sistemlerinde higbir oyun bosa gitmedigi ve tam ve eksiksiz temsil edildigi varsayimi
nedeniyle stratejik oylama {izerine yapilan aragtirmalar nispi temsil sistemlerinde kullanilmamuistir.
Fakat orantili temsil sistemlerinde de smirli sayida temsil sandalyesi bulundugundan oy kaybi
miimkiindiir. Cox’un ¢aligmasi tek iiyeli degil (single member) degil orantili temsil sartlarinda oylamay1
ongdrmek amaciyla bir model gelistirmektedir. Orantili temsil sistemi sartlar1 altinda parti aidiyeti
olmayan ve kiigiik partileri destekleyen se¢gmen stratejik oy vermeye daha meyillidir. Bu sartlarda tercih
edilen parti ya da adaydan stratejik nedenlerle olmayan ayrilmanin en 6nemli faktorii bagka bir partinin
liderine duyulan aidiyet nedeniyledir. Ayrica yerel bir aday profiline duyulan bag da bu nedenle stratejik
nedenlerle olmayan ayrilisin nedeni olabilir. (Blais vd., 2014: 342)

Almanya ve Avusturya gibi se¢im sistemlerinde goriilen bu davranista biiylik parti segmeni se¢im baraji
sinirinda algiladig1 kiiglik partiye emanet oy verebilir. Kiigiik parti destekgileri eger partinin se¢im
barajinin altinda kalacagini kesin olarak algilarsa oyunu bosa harcamamak i¢in biiyiikk partiyi
destekleyebilir. Cogunluk¢u se¢im sistemlerinde partiler arasinda kutuplagma ne kadar yiiksek olursa
stratejik kagislar o derece az olacaktir. Ideolojik baglar nedeniyle segmen fayda maximizasyonu ya da
oylama hesab1 yapmayabilir. Her kosulda FPTP ya da PR secim sistemleri fark etmeksizin se¢ime
katilan parti ne kadar ¢ok olursa stratejik sapma o kadar kolay olacaktir.

Literatlirdeki hakim arastirmalardan farkli olarak iki turlu cumhurbaskanligi se¢imlerinde stratejik oy
verme davramigini inceleyen aragtirmalar Cox’un ileri siirdiigii gibi iki turlu secimlerde stratejik
oylamanin daha az olmas1 gerektigini ifade eder. Bu goriise gore se¢men daha fazla bilgiye stratejik
oylama i¢in ihtiya¢ duyacaktir. Se¢men iki ayr1 secimde muhtemel olmasi gereken farkli adaylari
hesaplamak zorunda oldugundan stratejik oy daha seyrek olacaktir. Fransa modelinde oldugu gibi ilk
turda Oncelikli tercihlerin ikinci tura ¢ikmasi amaglandigindan ters stratejik oylama
goriilebilir. Almanya 6rneginde Hristiyan demokratlar ve Sosyal Demokratlar’dan Hiir Parti, Yesiller
Partisine %35 barajim1 agmalan icin liste oyu kullandig1 bilinmektedir. (Blais vd., 2014: 341) Buna
karsilik Clark ve Golder’a gore siyasal partilerin sayisini toplumsal giiglerin itici giicli belirler.
Toplumsal mozaik ne kadar gesitli olur ve genislerse siyasal partiler de o yonde genisleyecektir. Se¢cim
kurumlar1 ve se¢im yasalar1 ise toplumsal cesitliligin ya da hareketliligin siyasal partiler iizerindeki
baskisini dengelemeye yarar.

Ozellikle orantili temsil sistemlerinde siyasal partilerin sayist sosyolojik faktdrler olarak
tanimlanabilecek toplumsal baskilara bagli olarak dogru orantili artacak ya da azalacaktir. Yani sosyal
giicler parti sayisini belirlemede se¢im yasalarindan daha etkilidir. Se¢im kurumlar1 ve segim yasalari
toplumsal heterojenligi parti sayisina baglayan bir 6n eleme sistemi goriir. Biiyiik ilce bolgeleri bityiik
partiler i¢in avantaj saglar. Kiiclik partilere oy verme egiliminde olan sosyal gruplar ise kiigiik ve tek
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iiyeli bolgelerde yiikselecektir. Se¢im kurumlar1 ve yasalarmin siki oldugu durumlarda politik
miitesebbisler mevcut partiler icinde gorev almaya istekli olacaktir. Fakat se¢im yasalar1 esnek ise sosyal
hareketlilik yeni siyasal partilerin ortaya ¢ikmasi anlamina gelir. (Clark & Golder, 2006: 686)

Anglo Amerikan se¢imlerde sosyal hareketliligin bir sonucu olarak ¢ogunluk¢u oylama sistemlerinin
birinci olan partiye oy sayisindan ¢ok daha fazla sandalye kazandirmas1 Duverger’in mekanik etki dedigi
durumdur. Bununla birlikte segmenler bu sistemlerde oyunu en etkili sekilde kullanmak i¢in ilk iki
siradaki adaya odaklanir. Bu ise psikolojik etki dedigi durumdur. Fakat bu durumunda istisnasi olan
durumlar mevcuttur. Lago Ispanya secimlerinde biiyiik illere gére kiiciik secim bdlgelerinde iigiincii ve
dordiincii sirada yer alan partilere oy verme ihtimalinin iki kat fazla olmas1 durumunu sofistike oylama
ve prima facie durumu olarak kavramlastirmaktadir. (Lago, 2018: 70)

Bir diger goriise gore Duverger’in mekanik ve psikolojik etkiler dedigi olgu Birlesik Krallik se¢im
modelinde biiylimiistiir. Buna gére muhafazakar veya is¢i partisi oylarin yani sandalyelerin orantisiz
¢ogunlugunu edinir. Ugiincii sirada yer alan Liberal demokratlar stratejik oylamadan dolay1 her zaman
eksik temsil edilir. Yani mekanik etkiler psikolojik etkilerle tamamlanir. (Abramson vd., 2018: 35)
FPTP Sistemler ile PR sistemlerin bir arada kullanildig1 karma tiyeli sistemlerin cogunda bir oy tek tiyeli
bir bdlgenin sonucunu belirlerken diger bir oy partiyi desteklemek i¢in kullanilir. Yani sistem FPTP ve
PR sisteminin sonucunu ayr ayri birlestirir.

Birbirine zaman olarak yakin olan ya da es zamanli olan se¢imlerde se¢imlerde farkli partilere oy verme
boliinmiis oy (split ticket voting) olarak tanimlanmaktadir. (Plescia, 2016: 10) Koalisyon sistemlerinde
secmenler igin risk ve belirsizlik, secim sonrasi hangi partinin ¢ogunluk koalisyonu kuracag:
hakkindadir. Cogunluk¢u sistemde ise segmenin endisesi tercih edilen partiye verilen oyun kazanani
hangi yonde etkileyecegi lizerine olan belirsizliktir. Stratejik ve samimi segmen oylamasinin oylama
sistemlerindeki karsitlig: bu temel iizerine kuruludur. Bargsted & Kedar 2006 Israil Ulusal Segimlerini
incelendigi aragtirmada koalisyon sistemlerinde se¢menlerin kendilerine ideolojik olarak yakin olan
adaya ¢ogunlukcu sistemlere kiyasla daha az oy verdigini ortaya koyuyor. (Bargsted & Kedar, 2009:
315) Amerikan ve Alman se¢menleri karsilastirmasinda goriildiigi gibi stratejik segmen bu nedenle
ikinci tercihinin ilk tercihine oranla gdsterecegi aday, parti, program performansindan etkilenecektir. Bu
nedenle stratejik se¢menin ¢ogunluk tarafindan kayirilan tarafta olacagi kuvvetli bir ihtimaldir. Begeni
ve kazanma ihtimali arasindaki ayrim nedeniyle bir aday1 ya da partiyi daha ¢ok begendigi halde
kazanma sansmin diigiik algilanmasi stratejik oy vermeye neden olacaktir. (Abramson vd., 2010: 63)
Se¢men bu nedenle ulusal diizeyde rekabet yiiksek oldugunda iilkede ve se¢im bdlgesinde farkl kararlar
verebilir. Iki turlu gogunlukgu Cumhurbagkam seg¢im sistemlerinde en belirgin stratejik oylama
davranist ilk turda zayif adaylarin terk edilmesidir. i1k turda segmenler sevdikleri mi yoksa kazanmasini
istedikleri mi adayi tercih edecekleri ikilemiyle karsi karsiya kalirlar. Mantik FPTP se¢im sistemleriyle
ayn1 olmakla birlikte se¢gmen ikinci tura ¢ikma olasilig1 yliksek olan adaydan yana stratejik hamle
yapacaktir. Yani segmen hem ilk turu hem de ikinci turu hesaplamak zorundadir. Iki adaymn ikinci tura
cikmasi kesinlesirse segmenler alt sirada yer alan aday1 ikinci turda spesifik konularda politikalara
agirhik vermesi icin destekleyebilir. Bunun en tipik 6rnegi Fransa se¢im sistemidir. Fransa drneginde
devlet bagkaninin partisi parlamentoda ¢ogunluk olmayabilir. Fakat Fransa’da Cumhurbaskanlig ile
parlamento se¢imi ayni anda olmadigindan bu beklentiler devreye girmemektedir. Cumhurbagkanligi ve
yasama kombinasyonunun ayni anda dikkate alinmasi gerektigi bir durumda segmenin nasil davranacagi
da bu aragtirmanin ana problemini teskil etmektedir.

ABD o6rneginde segmen ii¢ secim kombinasyonunu dikkate almak zorundadir. Fakat ayni anda
yapilmadigindan burada da beklentilerin farkli olabildigi gézlemlenebilir. S6z konusu sofistike oylama
sistemlerinde boliinmiis hiikiimet sorunu literatiirde dikkate deger bir yer isgal etmektedir. Kanada ve
Birlesik Krallik disinda ¢ogu segim sistemi FPTP ve PR sistemlerin bir karigimidir. Orantili temsil
sistemlerinde Israil ve Hollanda &rneginde goriildiigii gibi iilke tek bir bolge olarak modellenebilir. Ya
da Ispanya ve Norveg drnegindeki gibi ok iiyeli bolgelere ayrilabilir. Parlamento temsili oy oranina
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gore dagitilir. Bolge, yasama ve hiikiimette kimin olacagi oylandigindan stratejik oylama arastirmalari
icin zengin bir veri kaynagi saglar. Cilinkil partiler ve bolge adaylan siklikla segmene oyunu bosa
vermemesi gerektigini igeren mesajlarla dolu kampanya stratejileri yiiriitiir. Yakin hissedilen partiye
secim baraj1 esigini agtirmak PR ve FPTP sistemlerinde stratejik ve samimi segmenin ortak davranist
olabilir.

FPTP sistemlerde se¢menlerin bolgesel olarak karar verme egilimi vardir. Fakat bolgesel kararlarini
ulusal sartlar etkiler. Stratejik oylamaya iliskin ¢aligmalar bu sebepten literatiirde FPTP sistemlerde
yogunlagsmaktadir. Kanada ve Birlesik Krallik modellerinde segmenler tek kamarali ulusal hiikiimeti
kimin kazandig1 ya da kaybettigiyle ilgilenir. Fakat ABD modelinde goriildiigli gibi temsilciler meclisi
ve senatodan gelen sonuclar hiikiimeti kimin kuracagini etkiler. Dolayisiyla ABD modelinde segmenler
sadece bolgesel degil ayn1 zamanda ulusal diizeyde karar vermek zorundadir. (Blais & Stephenson,
2018: 9) Klasik stratejik oylama arastirmalarinda segmenin yalnizca yerel diizeyde stratejik oylama igin
tesvik oldugu durumlarda ulusal diizeyde farkli bir tercihte bulunacagi fakat ulusal diizeyde stratejik
oylama i¢in tesvik oldugu durumda yerel diizeyde de stratejik oy verme egiliminde olacag: ifade
edilmektedir. Bunun gerekgesi olarak ise yerelde faktorlerin daha cesitli (etnik koken, aday profili vb.)
olmasi ifade edilmektedir. Ayrica yerelde sonuca dair enformasyon kaynaklar1 kisithdir. Fakat ulusal
diizeyde yapilan anketler tam ve eksiksiz bir bilgilenme ortami saglayabilir.

Modern westminster modeli parlamenter sistemlerde se¢men yerel diizeyde verdigi oylarin ulusal
sonuglarin1 hesap etmek zorundadir. Medya genelde ulusal giindeme odaklandigindan se¢men
beklentilerini sekillendirirken iyi kaynaklara sahipken yerelde bilgi kaynaklarinin boyutu ve niteligi
diisiik olabilmektedir. Ulusal ve yerel enformasyon kaynaklarimin yeterliligi de Onemli bir
faktordiir. (Abramson vd., 2018: 50) Fakat hangi model ve 6rnek iilke géz onilinde bulundurulursa
bulundurulsun Oylama sistemlerinin hi¢gbirinde samimi se¢gmenlerle stratejik segmenler arasinda Nash
dengesi olusturulamaz. (Bassi, 2008: 23) Her secimin yiiriitiildigii zamana 6zgii kendine has nitelikleri
vardir.

2023 Genel Secimi Siyasi Partiler ve Ittifaklar

2023 segimlerine girecek partiler ve ittifaklar dikkate alindiginda 2023/643

Sayil1 Yiiksek Secim Kurulu karariyla 24 siyasi parti 14 Mayis 2023 28.Dénem Milletvekilligi Genel
Secimine girecek durumdadir. (YSK, 2023a)

26 Siyasi parti aday listelerini sunmus ve Cumhur Ittifaki, Millet Ittifaki, Emek ve Ozgiirliik Ittifaki, Ata
Ittifaki ve Sosyalist Gii¢ Birligi ittifaki olarak 5 ayri siyasi parti ittifaki altinda oy pusulasinda yer
alacaktir.

S6z konusu partiler; "Adalet Birlik Partisi, Adalet Partisi, Adalet ve Kalkinma Partisi, Anavatan Partisi,
Bagimsiz Tiirkiye Partisi, Biiyiik Birlik Partisi, Biiyiik Tiirkiye Partisi, Cumhuriyet Halk Partisi, Geng
Parti, Gii¢ Birligi Partisi, Hak ve Ozgiirliikler Partisi, Halkin Kurtulusu Partisi, IYI Parti, Memleket
Partisi, Millet Partisi, Milliyetci Hareket Partisi, Milli Yol Partisi, Sol Parti, Tiirkiye Isci Partisi, Tiirkiye
Komiinist Hareketi, Tiirkiye Komiinist Partisi, Vatan Partisi, Yeniden Refah Partisi, Yenilik Partisi,
Yesiller ve Sol Gelecek Partisi, Zafer Partisi’dir.

Her bir ittifak igerisindeki siyasi partilerin her birinin gegerli oyu; ittifaki olusturan siyasi partilerin o
ilcede tek basina aldiklar1 oy sayisina, ittifakin ortak oylarindan gelen paym ilave edilmesiyle elde edilir.
Ittifak yapan her bir partiye ortak oylardan gelen pays; ittifak yapan siyasi partilerin tek bagima aldiklart
oyun bu partilerin toplam oyuna bdliinmesi ile elde edilen katsayinin ittifakin ortak oyu ile ¢arpim
sonucu elde edilecektir (YSK, 2023b).

Cumbhur ittifaki; Adalet ve Kalkinma Partisi, Biiyiik Birlik Partisi, Milliyet¢i Hareket Partisi ve Yeniden
Refah Partisi’nden olusacaktir. Millet Ittifaki; Cumhuriyet Halk Partisi ve IYI Parti’den olusacaktir. Ata
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Ittifak1; Zafer Partisi ve Adalet Partisi’nden olusmaktadir. Emek ve Ozgiirliik Ittifaki; Yesiller Sol Parti
ve Tiirkiye Is¢i Partisinden olusmaktadir. Sosyalist Gii¢ Birligi ittifaki; Tiirkiye Komunist Hareketi,
Tiirkiye Komunist Partisi ve Sol Parti’den olugsmaktadir.

13 Siyasi parti ittifaklarda yer almadan se¢ime girmekte ve oy pusulularinda yer almayan partilerin
ittifak bilesenlerinin ana akim partilerinin listelerinden se¢ime girmesi 6ngoriilmektedir.

SONUC

2022 yilinda yapilan son degisiklikle birlikte Tiirkiye’de milletvekili se¢im sistemi usulii tek dereceli ve
nispi temsil sistemine gore biitiin yurtta aym giin yapilacak sekilde diizenlenmistir. Ayrica siyasi
partilerin ittifakla segime katilmasi kanunla diizenlenmis durumdadir. Buna gore ittifak yapacak siyasi
partiler bir ittifak protokoliinii Yiiksek Se¢im Kuruluna temsil ederek secime yukarida aktarilan kendi
aday listeleriyle ya da destekledikleri ittifak partilerinin listesinden katilacaktir. Ittifak protokoliinde
ittifak tinvaninin da belirtilmesi talep edilmektedir. Ayrica ittifaka dahil olma, ¢ekilme gibi basliklar da
s6z konusu diizenlemede yer almaktadir. Secim ittifaki secmen pusulularinda da yer alacaktir. ittifaka
katilan siyasi partilerin listesi, ittifak adi, genel bagkanlarin isimlerinin yer aldig1 birlesik oy pusulalar
diizenlenecektir. S6z konusu diizenlemeye gore “ittifak icerisindeki siyasi partilerin her birinin gegerli
oyu; klasik anlamda D’Hondt uygulamas1 olarak bilinen, ittifaki olusturan siyasi partilerin o se¢im
cevresinde tek bagina aldiklar1 oy sayisina, ittifakin ortak oylarindan gelen payin ilave edilmesiyle elde
edilecektir.” (Milletvekilli Se¢im Kanunu, 2022)

Ittifak yapan siyasi partilere ortak oylardan gelecek pay her bir siyasi partinin tek basmna aldig1 oyun
ittifakin toplam oyuna boliinerek elde edilecek kat sayi ile ortak oylarin toplaminin ¢arpimi sonucu
belirlenecektir. Ayrica Cumhurbaskan1 Se¢im Kanununca yapilan diizenleme geregi Tiirkiye Biiyiik
Millet Meclisi (T.B.M.M) yani milletvekili genel secimi ile Cumhurbagkanligi se¢imi ayni giin
yapilacaktir. Cumhurbagkanlig1 se¢iminde ilk turda oylarin salt cogunlugunu eger saglanamazsa ikinci
turda (sonraki Pazar giinii) oylarin cogunlugunu alan aday Cumhurbagkani segilecektir. (Cumhurbagkani
Secim Kanunu, 2022)

Se¢imlerde se¢im baraj1 %7 olarak uygulanacak, oy toplamu iilke genelinde %7’yi agan ittifaklarin se¢im
bolgelerindeki milletvekili dagilimi bolgedeki oy sayilarmma gore hesaplanacaktir. S6z konusu
diizenlemeler ve aktarilan bilgiler uyarinca 2023 yilinda yapilmasi 6ngoriilen milletvekili genel se¢imi
ve cumhurbagkanlig1 segiminde segmenin 6niine degerlendirmesi gereken nispi temsil ( PR) sistemine
ittifaklar uyarinca se¢im yapacagi ve cogunlukeu sisteme ( FPTP ) gore aday se¢imi yapacagi (Secimin
Temel Hiikiimleri ve Se¢gmen Kiitiikleri Hakkinda Kanun, 2022) iki ayr1 pusula yani bu makalenin de
tartigma konusunu teskil eden iki ayr1 korelasyon ( Stratejik segmen ve samimi segmen ) gelecektir.

Caligma bulgularinda da belirtildigi iizere samimi oy veren se¢gmen, destekledigi partinin esigi asip
parlamentoda asgari diizeyde temsilini amaglayabilir. Stratejik secmen baskanlik yarisinda bolge
capinda oy verdigi parti ve liderini terk edip kazanmasini istemedigi tarafa rakip adaya oy verebilir. Iki
modelin bir arada ve ayni anda ger¢eklesecegi secimde segmenlerin nasil davranacagina dair ongoriiler
yerli yazina énemli bir katkidir. Isvigre ve Japonya’da uygulanan karma sistemde yapilan arastirmalar
gerekli ipuclarini verebilir. Segmenler TBMM Parlamentosu se¢imlerinde samimi oy verme davranisi,
Cumhurbagkanligi seg¢imlerinde stratejik oy verme davranmisi egiliminde olabilir. Sistem degisikligi
sonrast kurulan partiler ¢ogunlukla samimi oy verme egilimi olan se¢gmenlerden olusabilir.
Cumhurbagkanligi hiikiimet sisteminin diialist baskisina ragmen bir¢ok yeni partinin kurulmus olmasi
bu savi destekler niteliktedir. Ulusal anketlerde boyutu oldukca fazla olan kararsiz se¢menler
cogunlukla stratejik oy verme egilimi olan segmenlerden olusabilir. Bunun bir uzantisi olarak segmenler
TBMM Parlamentosu segimlerinde samimi oy verme davranisi, Cumhurbagkanligi sec¢imlerinde
stratejik oy verme davranisi egiliminde olabilir. Ulke ¢apinda stratejik oylama (FPTP) bolge ¢apinda
samimi oylama (PR) sonucuna segimlerden dnce ve sonra tutum degisikliklerini de iceren ongoriilerden
olusan arastirma modelinin tasarlanmasi ig¢in tutum degisikligi aragtirmalarinin yapilmasi
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gerekmektedir. Stratejik ve samimi se¢men katsayisini arastiracak caligmalar, genel segmen iginde
kiigiik bir dilimi kapsadig1 diisiiniilse de salt cogunlukla belirlenen Cumhurbaskanliginda kazanani
belirleyen 6nemli bir parametre olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Duverger’in ¢ogunlukgu sistemin parti sisteminin pargcalanmasini engelledigi goriisiinii Tiirkiye’de
secim Oncesi kiiclik ve biiyiik partiler arasinda yapilan ittifaklar hakli ¢ikarmaktadir. Fakat yine bir
Duverger goriisii olarak T.B.M.M milletvekilligi genel se¢iminde uygulanacak nispi temsil sistemi
kiictik partilerin yetersiz temsil edilmesini engelleyecek ve kiigiik partiler ittifak partileri altinda segime
girerek bu esigi agsmak isteyecektir. Yeni kurulan kii¢lik partilerin %50 + 1 kazanan sisteminde azmlik
oylarim O6neminden dolayr portfdy maximize etme girisimleri biiyiikk partilerin temsilini olumsuz
etkileyebilir.

Secim sonrasi tutum degisikligi arastirmalarini igeren dogrudan ve dolayh yaklagimlar; stratejik ve
samimi se¢men katsayisinin tespitiyle gelecek secimlerde oylama davraniginin, se¢im sisteminin ve dahi
Tiirkiye siyasetinin daha iyi anlasilabilmesi i¢in gerekli ipuglarini verecektir. Aday yasayabilirligi
(politik olarak hayatta kalma) faktorii gegmis segimlerden farkli olarak bolgesel oylamada yani
milletvekilligi genel secimi adayliginda 6nemli olacaktir. Cumhurbaskanligi hiikiimet sisteminde
yapilacak 2023 se¢imlerine yonelik kamuoyu yoklamalar, anket bilgileri ve siyasal enformasyon
kaynaklar1 yeni oylama sisteminin s6z konusu getirileri ve ihtimalleri g6z 6niinde bulunduruldugunda
sonuglar1 tahmin etmede nesnel ve tarafsiz bilgi saglamada yetersiz kalacaktir. Cumhurbagkanligi se¢imi
ilk turunda miilteci meselesi gibi spesifik sorunlar giindeme getiren yeni kurulan partilerin lehine ters
stratejik oylama davranig1 goriilebilir. Konvansiyonel medyaya alternatif (sosyal medya ve mobilite)
enformasyon kaynaklarinin artmasindan dolay1 stratejik oy verme davranisi samimi oy verme
davranigina nazaran daha siddetli olacaktir.

Duverger mantiga uygun olarak giincel aday tartismalar1 oylamadan 6nce ortaya ¢ikan psikolojik etkileri
hakli ¢ikarmaktadir. Se¢im baraj1 ve sec¢im ittifaklarina yonelik giincel diizenlemelerle yeni ittifaklar
ortaya ¢ikaracak psikolojik etkiler goriilebilir. Mevcut se¢im ittifaklar1 kadar se¢im sonrasi is birligi
sinyalleri de stratejik oy verme davranigim artiracaktir. Kazanmasi muhtemel olarak algilanan adaylarin
aday gosterilmemesi durumunda hem beklenti (stratejik oy verme) hem de tercihlerin (samimi oy verme)
bir karmasi olarak sofistike oylama goriilebilir. Kamuoyu yoklamalarinda yiizdelik dilimi bir hayli fazla
goriilen kararsiz segmen, protesto oylarin artmasina ya da se¢im katiliminin diismesine neden olabilir.
Cox’un m+1 formulii uyarinca orantili temsil sartlarinda parti aidiyeti olmayan ve kiigiik partileri
destekleyen segmen es zamanli se¢cimde T.B.M.M milletvekilligi ve Cumhurbaskanlig1 i¢in farkh
tercihlerde bulunabilir. Yine Cox bakis agisina uygun olarak se¢ime girecek parti sayisinin ¢oklugu
stratejik kagislar1 artirabilir. Ittifak toplam oylar1 se¢im barajim astiginda bdlgesel olarak
paylastirilacagindan baraji agmasi icin partilere verilecek Alman secim sistemine benzer emanet oy
davranig1 goriilmeyecektir. Fakat bunun icin se¢gmenin tam ve eksiksiz bilgilenmesi gerekir. Bundan
farkl olarak Fransa modeliyle benzer sekilde segmen iki turu ayr1 ayr1 hesaplamak zorunda oldugundan
ilk turda samimi oy verme davranis: artabilir.

Yeni partilerin ortaya ¢ikis1 ve siyasi girisimcilerdeki hareketlilik géz 6niine alindiginda yeni se¢im
yasalarinin sosyal hareketliligi artirici bir etki yaptig1 soylenebilir. FPTP ve PR sistemin sonucunu ayni
anda birlestirecek 2023 se¢iminde boliinmiis oylarmn (split ticket voting) goriilmesi de olasidir. Bu
secmen; ilk tercihinden farkli bir partinin aday, parti ve program performansindan etkilenecek segmenler
olacaktir. Ozellikle etnik kimlik motivasyonlu oylarda bu davrams goriilebilir. Fransa &rneginde
goriilecegi gibi Cumhurbaskaninin partisi parlamentoda ¢ogunluk olmayabilir. Se¢im ittifaklarinin
Cumhurbaskanligi se¢cimine yonelik segcmene yoneltecegi stratejik tesviklerin eksiksiz yerine getirilmesi
iki ayn turda iki ayr1 se¢im kombinasyonuyla karsi karsiya kalacak se¢gmenin tam ve eksiksiz
bilgilendirilmesini gerektirmektedir. Se¢menin Birlesik Krallik ya da Kanada modellerinden farkl
olarak ABD modelinde goriilecegi lizere hem yerel (milletvekilligi) hem de ulusal (Cumhurbagkanligi)
diizeyde oy verecek olmasi ¢apraz oylan tetikleyebilir.
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Giliniimiizde teknolojinin gelismesiyle ortaya ¢ikan yeni platformlarda gecirdigimiz siirenin giderek
artmasiyla, endiselerimiz ve ihtiyaclarimiz da farkliliklar gdstermeye baslamistir. Teknolojik aygitlarin
istikrarli bir sekilde olusturmus oldugu doniisiim bizleri yeniliklere adapte etmekte ve tiiketim
aligkanliklarimiz1 giincellemektedir. Bagimliligin yogun olarak gézlendigi noktalardan biri de giderek artan
teknolojik cihazlarm kullanimmidir. Kapitalist diizenin yaygimlastirmakta oldugu teknoloji kullanimu,
bilingsiz ve orantisiz kullanimin sonucu olarak psikolojik, fizyolojik ve sosyolojik sorunlar dogurmaktadir.
Yeni neslin bu diizenin igerisine dogmasi iizerine bu sorunlar zincirleme bir bigcimde devamliligim
stirdiirmekte ve kontrol altina alinmasi bir o kadar giiclesmektedir. Bilgiye ulasma, giindemi takip etme,
cesitli platformlarda igerik iireticisi konumunda bulunma giderek teknolojik aygitlara olan bagliligimiz
arttirmaktadir. Sosyallesme ve iletisim ihtiyacim1 sosyal medya platformlarinda tatmin eden birey bu
platformlarda gegirdigi siireyi kontrol edemez duruma gelmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda teknolojik
aygitlar araciligi ile ortaya cikan "Plagomani" hastaligi arastirilacak, 6rnekleri incelenecek ve bireylerin
endise durumunun nedenleri irdelenecektir. Teknolojik bagimliliklar arasia giren bu hastalikta insanlar,
teknolojik aygitlarindan yoksun kalmaktan endise duymakta ve "sarjsiz" kalmaktan korkmaktadir.
Arastirmanin evrenini Istanbul Aydin Universitesi 6grencileri olusturmaktadir. Orneklem ise Istanbul Aydin
Universitesi Yeni Medya yiiksek lisans 6grencileri olarak belirlenmistir. Aragtirmanin ydntemi olarak odak
grup gorlismesi teknigi kullanilmistir, Aragtirmanin amaci asirt teknoloji kullanimi sonucu ortaya
cikabilecek sorunlarla ilgili bulgulara ulagmak, bugiinkii durumu saptamak ve gelecege doniik 6ngdriilerde
bulunmaktir. Arastirmanin sonucunda tiim katilimeilar teknolojik cihazlarinin sarjinin bitmesi halinde
tedirginlik ve stres ortami olustugunu sdylemistir. Bu duruma 6nlem olarak powerbank kullanimi ve sarj
ortami aranmasi ¢oziimlerini tirettiklerini belirtmislerdir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Dijital Hastaliklar, Plagomani, Dijitallesme.
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AN INVESTIGATION ON PLAGOMANIA DISEASE CAUSED BY THE
TRANSFORMATION OF TECHNOLOGICAL DEVICES

ABSTRACT

Today, with the increasing time we spend on new platforms emerging with the development of technology,
our concerns and needs have started to show differences. The transformation that technological devices have
consistently created is adapting us to innovations and updating our consumption habits. One of the points
where addiction is observed intensely is the use of increasingly technological devices. The use of
technology, which is being spread by the capitalist order, causes psychological, physiological and
sociological problems as a result of unconscious and disproportionate use. Because of the new generation
is born into this order, these problems continue in a chain manner and it becomes so difficult to control.
Accessing information, following the agenda, being a content producer on various platforms gradually
increases our commitment to technological devices. The individual, who satisfies his socialization and
communication needs on social media platforms, becomes unable to control the time he spends on these
platforms. Within the scope of this study, "Plagomania" disease, which occurs through technological
devices, will be investigated. Examples of this disease, which is among the technological addictions, will
be examined and the reasons for this anxiety of individuals will be examined. The research consists of
Istanbul Aydin University students. The sample was determined as Istanbul Aydin University New Media
graduate students. Focus group interview technique was used as the research method.

Keywords: New Media, Digital Diseases, Plagomania, Digitalization.

GIRIS

Devamli bir diizen igerisinde kendini yenileyen teknolojik cihazlar ve gilincellemelerde bulunan sosyal
medya platformlar1 ile gecirilen zamanin artmasi, sosyal hayati ve bireyin dongiisiinii de etkisi altina
almustir. Ihtiyag dahilinde kullanilan bu teknolojik aygitlar artik sosyal hayatin bir parcasi haline gelmekte
ve kontrolsiiz kullanim sonucu olarak psikolojik, ekonomik ve sosyolojik sorunlara yol agmaktadir. Bu
platformlarda olusan kimlikler bireyi reel hayattan uzaklasgtirmakta teknolojik makinelere bagimli hale
getirmektedir. Bireyi sanal ve reel hayat arasinda sikistirmakta olan teknolojik aygitlar, olusan sosyal
platformlar ile reel hayatin dijital ortamlara indirgenmesi yanilgisina diisiirmektedir. Yeni medyanin
gelismesi ile hayatimizi kolaylastiran teknoloji kavrami &6te yandan bireyi makinelere bagimli hale
getirmekte ve teknolojik aygitlarin asil kullanim amacini ortadan kaldirmaktadir.

Gelisen teknoloji; egitim, saglik ve ekonomik alanlarda kendine genis yer bulmus ve analog toplumu da bu
yeniliklere adapte olmak durumunda birakmugstir. Artitk zaman zaman insanlarin yerine gecebilen bu
makinelesme diizeni, istihdam azaltarak bireyleri kendisine bagimli hale getirmektedir. Insanlar teknolojik
aygitlar kullanirken, kullanim amaglarini karigtirmis ve bu makineler bireyin bir pargasi haline gelmistir.
Bu bagimliliga énemli bir 6rnek olarak plagomani hastaligini verebiliriz. Insanlar bu baglamda teknolojik
aygitlarindan yoksun kalmaktan endise duymakta ve "sarjsiz" kalmaktan korkmaktadir. Dijital hastaliklar
kapsaminda plagomani olarak tanimlanan bu davrams sekli bireyin giinlik hayatinda aksamalara ve
problemlere neden olabilmektedir. “Artik insanlar bir lokantaya gitti§i zaman nereye sarj yakinsa oraya
oturmaktadir; eskiden nerede giines, hava, aydmlik varsa oraya gitmekteydi ama simdi nerede sarj yakinsa
oraya dogru gittigini gérmekteyiz” (Uniivar, 2020: 27).

Noroloji uzmani Dr. Mehmet Yavuz, Tiirkiye’de teknoloji bagimliliginin yan sira sarj bagimliligi oldugunu
da belirterek insanlarm yataklarin1 bile prize gore ayarladigini sdylemektedir. Yavuz, “Goézlem ve
aragtirmalarimiz sonucunda 6zellikle telefonlarin sarj durumu, bazi kisilerin giine nasil baglayacagina da
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dogrudan etki ediyor. Sarj bagimlilig1 olan insanlarin depresyona girme olasilig1 diger insanlara gore daha
fazla. Bu kisilerin aklinin bir kosesinde siirekli olarak telefon veya tabletlerinin sarjinin bitme korkusu yer
aliyor. Sarja bagimli kalmak insanlarda takintilara yol acarken, beraberinde obsesif kompulsif sorunlar
doguruyor.” seklinde konusarak Plagomani’ye dikkat gekmektedir (Inan, 2017).

Bu ¢aligma kapsaminda, sarj bagimliligi, bu durumu tetikleyen psikolojik etkenler ve teknoloji bagimlilig
olgusu tlizerinde durulacaktir.

MOBILLESME ILE DONUSEN TEKNOLOJIK CIHAZ KULLANIMI (YENILIKLERIN
YAYILMASI KURAMI)

McLuhan insanlik tarihini teknolojiyi merkez alarak 3 doneme ayirmigtir. Bu dénemlerin birincisini 1500°1ii
yillarin 6ncesinde yaganan kabile donemi olusturmaktadir. Bu donem iletisimin konugsma seklinde yiiz yiize
gectigi bir ortam sunmaktadir. 1500-1900 yillar arasi ikinci donemi kapsamaktadir. Mekanik donem adi
verilen bu dénem matbaanin bulunmasiyla yazil kiiltiiriin geligmesi anlamina gelmektedir. Uglincii dénem
ise 1900’ler sonrasi olan elektronik ¢agdir. Gelisen radyo ve televizyon gibi iletisim araglar1 s6z1ii iletisimin
tekrar egemen olmasini saglamistir. McLuhan elektronik ¢agi kabile toplumuna bir geri doniis olarak
nitelendirmistir, diinyanin kiiresellesmesi ve i¢ine kapanmasi olarak tanimlamaktadir (Giingor, 2018: 195).
Baldini ise bu periyodlar 4 farkli devrim olarak degerlendirmistir. Bu siireglerin birincisi s6zel devrimdir.
Sézel devrim insanligin dogusu dénemini kapsamaktadir ve iletisimde ara¢ yalmzca sdzdiir. Ikincisi ise
Chirografik devrimdir. M.O 4. yiizyili kapsamaktadir ve el yazmali yazi modelini esas alir. Ugiincii devrim
Tipografik devrimdir. Matbaa’nin bulundugu, kitaplarin ¢ogaldigi 15. yiizyili kapsamaktadir. Doérdiincii ve
son devrim Medya devrimidir. 19. yiizyilda telgraf- radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarmin
bulundugu donemi kapsamaktadir (Yengin ve Baymdir, 2019: 89).

Ikinci diinya savasi sonrasinda bagimsizliklarmi kazanan iilkeler gelismekte olan iilkeler olarak
tanimlanmistir. ABD bu lilkelerin modernlestirme gorevini tizerine almig ve bu dogrultuda teknolojik agidan
gelismeler sunmustur. Medya modernlesme yolunda insanlara okuryazarlik dgretecek, temel becerileri
kazandiracak ve insanlardaki empati duygusunu gelistirecek aracglar olarak tanimlanmistir. Lerner ise
modernlesmenin sirr1 olarak kentlesme, okuryazarligin artmasi ve medyanim bilylimesini temel etkenler
olarak gormiistiir. Bu ¢aligmalarin neticesinde neo-liberal politikalar aktif hale getirmek i¢in demokrasi
yerine baskici askeri rejimlerin ortaya ¢ikmasi durumu olugmustur. Reklamlar araciligi ile bir tiiketim
kdiltiirii olusturulmus bunun sonucu olarak kutuplagmalar ve siddet olaylar1 meydana gelmistir (Yaylagiil,
2016: 89-90).

Rogers ve Shoemaker tarafindan gelistirilen yeniliklerin yayilmasi modeli, kirsal kesimde yasayan
geleneksel degerlere sahip insanlarin yenilikleri 6grenmesi ve kabullenmesi esasina dayanmaktadir. Bu
modele gore yeniliklerin yayilmasi durumu su 4 asamada degerlendirilir:

Bilgi siireci

Ikna siireci

Karar siireci

Onaylama siireci (Yaylagiil, 2016: 90).

el S

Judith Williamson gelismekte olan {iilkelerde reklam filmleri {izerinde yaptig1 incelemelerde, reklamlarin
insanlar1 kendi kendilerinin tiikketim nesnesi haline getirdigi saptamasinda bulunmustur. Williamson,
reklamlarin insanlara liikkse kavugmakta esit olduklar1 mesajini verdigini, bu durumda reklamlarin insanlar
kandirdigini savunmustur (Giingor, 2018: 298).

21. ylizyila geldigimizde toplumda olusan sinif farkliliklarindan teknolojinin etkilenmedigini gérmekteyiz.
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Giyim kusam, barinma gibi bircok temel ihtiyacta olusan smif farkliliklar1 teknolojiyi teget ge¢mistir.
Gelisen teknoloji ile mobil cihazlar bir ihtiya¢ olmaktan ¢ikmis ve bir mecburiyete doniismiistiir. Artik tuslu
telefonlar giinlimiizde son demlerini yasamakta ve bu cihazlar analog toplumun dijital platforma gecemedigi
bireylerde goriilmektedir. Akilli telefonlar gelisen mobil uygulamalarla giinliik hayatin her alaninda kendine
yer bulmaktadir. Ornek verecek olursak; 2000°li yillarin basinda bir e-posta géndermek igin ihtiyag
duydugumuz bilgisayarlar1 artik bu is i¢in kullanmak zorunda degiliz veya bir kredi bagvurusu i¢in artik
banka subelerine ihtiyacimiz yok, tiim bunlar1 akilli telefonlarimizla gergeklestirebiliyoruz. Bu gibi
uygulamalar bireyin giinliik hayatta zamami daha minimalize kullanmasimi1 saglamaktadir. Hayati
hizlandiran bu uygulamalar disinda mobil kullaniminin artmasinin bir diger sebebi sosyal medya
platformlari ile olugan sanal kimliklerdir. Twitter, instagram, whatsapp ve facebook gibi platformlarin akill
telefonlar ile hayatimiza giren mobil gilincellemeleri, gilinliik hayatin her aninda bu uygulamalara erisim
imkan1 sunmaktadir ve bu sayede her bireyin cihazinda kendine ait bir iitopyas1 bulunmaktadir.

Miizik, kitaplar, filmler, haritalar bunlarm tamami artik cebimizde. Mobillesme artik teknolojinin bireye
daha da yaklastig1 anlamina geliyor. Teknoloji; masaiistiinden bilekteki saate, sanal gerceklik gozliikleri ile
yiizimiize ve muhtemel yakinda implantasyonlar ile beyine yerlesecek. Mobillesme bireyi Gartner’in
sOyledigi gibi beni duy, beni anla, beni gor, beni elestir, beni takip et ve en 6nemlisi ben ol noktasina dogru
stiriiklemekte. Dijitallesmenin ve mobillesmenin yiikselisi medyalagtirmanin artmasi tim bilgilerin
verilestirilmesi durumunu dogurmaktadir. Ustel teknolojinin gelismesi daha da karmasik isleri yapmamizi
kolaylastiracak, olanaklar dahilinde insanin davranisi lizerinde maddi tesiri olan faaliyetlerde kendine yer
bulacak ancak bu gelismeler her zaman olumlu etkilerle son bulmayacak. Dijitallesmenin mobillesme ile
gii¢ kazanmasiyla beraber toplum lizerinde dijital obezite tasviri olusmustur. Dijital obezite hayat genelinde
olumsuz etkiler olusturacak medya, veri ve dijital baglant1 depolamaya yol agan teknoloji unsurunun
tetikledigi dijital durumdur (Leonhard, 2018: 57, 123).

Dijitallegsmenin hiz kazanmasi ile mobil kullanimi da artig gostermistir. Bu artisin bir sonucu olarak yeni
medya platformlar1 mobil cihazlar araciligiyla cebimize girmistir. Bu platformlarda olusan sanal kimligin
kesintiye ugramamasi mobil cihazin varligina baghdir. Yeni medya platformlari mobil kullanimini, analog
toplumdan kalan yalnizca sozlii iletisim araci olarak kullanim vasfi géstermesi durumundan ¢ok daha iitopik
bir noktaya tagimistir. Yeni medya Manovich’e gore dijital kodlardan olusur. Olusmakta olan veriler ikili
kodlarla temsil edilmektedir. Bu durum medyanin eskiden yeniye olan doniigiimiinii saglamaktadir. Belli
bir standartta etkilesim, yeni medyanm katma degerli 6zelliklerinden bir digeridir. Eski medya pasif
tilketimi saglarken yeni medya, kullanicist olan bireye etkilesim imké&ni tanir (Yengin, 2014: 133-134).
Geleneksel medya araci olarak televizyonu ele aldigimizda tek tarafli bir iletisim modeli mevcuttur. Yeni
medya ile olusan sosyal aglara baktifimizda kullanici aym1 zamanda iiretici profilindedir, feedback
saglanmasi durumuyla iletisimde karsilikl etkilesimi esas alan bir modele gecis saglanmustir.

Yeni medya algoritmalan igerisinde bulunan veriler araciligi ile ortaya c¢ikan metinlerin farkli dijital
formatlar igerisinde kullanilmasi hipermetin olarak tanimlanir. Bu durum yeni medyaya sinirsiz bir kullanim
alan1 saglamaktadir. Hipermetin ile verileri toplamak, etkilesime sunmak ve olusan yeni formatlarla
giincelleme olanag1 olduk¢a artmaktadir. Yeni medyay1 oldukga global bir kaliba sokan bir diger 6zellik ise
ag baglantililik durumudur (Yengin, 2014: 135-136). Castells’e gore toplum iizerindeki degisme orgiitsel
bir hareket sonucudur, piyasa hareketlerinde farkliliklarin olugmasi dahi internet kullaniminin baglamasiyla
ilgilidir. Bu esastan hareketle toplumsal degisimin ekonomi temelli olmaktan c¢iktigin1 savunmustur
(Giingor, 2018: 172). Globallesme, ekonomi, teknoloji ve bilgi dortliisii kapsaminda incelemelerde bulunan
Castells; enformasyonun yasama yon veren tarafinin olusan ag toplumu ile miimkiin oldugunu savunmustur.
Istenilen her an bilgiye ulasmada sorunlar yasanmamasi ve bu dzgiirliige sahip olan insanlari ag toplumu
olarak tanimlamistir (Yengin, 2014: 93-94). Yeni medya artik belli bir kitleye hitap eden bir medya ayag1
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degildir, mesaj ve kaynagin artis gostermesi izleyicinin daha secici olmasini boylelikle hedef kitlenin
mesajlarini kendisinin belirlemesi durumunu olusturmaktadir. Medya siiregleri artik matematigin sembolik
anlatilarina taginmistir. Yeni medya evriminde veriler rakamlara evrilmektedir. Boylelikle analog objeler
yerini soyut sembollere birakmaktadir. Bu semboller yeni medya evrimine art1 sanallik deger katmaktadir
(Yengin, 2014: 136-137).

Sanal kimlikleri, gercek kimliklere tercih eden nesil yasadiklar1 mekandan duygusal olarak soyutlanmis
dijital esrik konumunda bulunmaktadirlar. Bu bireyler gergek hayatta yasanan tiim olay ve gelismelere sanal
diinyalarinda kullanacaklari potansiyel bir malzeme goziiyle bakmaktadirlar, bu durum gergegin degerinden
calmaktadir. Sosyal medya ve dijital oyunlar hatta bilgisayar basinda ¢alisan beyaz yakalilar dahil olmak
iizere, bireyin davraniglar genel manada degisim gostermektedir. Giiniimiizde insan kendini dis diinyaya
kapatip sanal alem diislerine dalan bir topluluk olusturmaktadir (Oviir, 2019: 55). Gelisen ve kendini
giincellemekte olan bu teknoloji ayni paralelde toplumu da davramigsal ve yagsamsal olarak doniisiime
ugratmaktadir. Kullanicinin artik {iretici profilinin olusmasi ile teknoloji, tiretmekte olan yapisinin yanina
denetimi de eklemistir. Bentham’a gore bu denetim giicleri, renk renk paketlerin altinda olugsmus ana ve
ortak gorevi belirlemisti; bu gorevler, ceza unsurlarin1 daima gergek kilarak hissedilir bir bigimde disiplini
olusturmakt: (Bauman, 2018: 62).

Kullanicilarin sanal kimliklerine olan bagliliklari, sosyal medya platformlarinda olmak istedikleri insan
profili ¢izmeleriyle yakindan ilgilidir. Gergek hayatta azami miktarda zihninde barmdirdig: seyler olabilse
de bireyden uzak zevkler ve alisgkanliklar sosyal medyada kolaylikla bir ritiielmiscesine lanse edilebilmekte.
Bu durum zamanla bireyi gercek hayattan soyutlayip sanal diinyanin bir parcasi haline getirmektedir ve bu
kullanicilar i¢in sanal alemden kopmak sosyal ortamdan uzaklasmak anlamina gelmektedir. McLuhan’in bu
ve benzeri durumlar ile ilgili olarak yaptig1 arastirmalar sonucu ortaya koymus oldugu “teknolojik
determinizm (belirlenimcilik)” kavrami hizla gelisen ve sosyal hayatin bir parcasi haline gelen teknolojinin,
bu gelismenin beraberinde kiiltiirel, politik veya sosyal alanlarda toplumu bir degisime mecbur ettigi
iddiasin1 ortaya koymaktadir. McLuhan aracin iletiden daha 6nemli oldugu diisiincesini savunmustur.
Aracin insan bedeninin uzantis1 ve onun déniistiiriiciisii oldugunu ileri stirmiistiir. Teknolojik determinizm
kavrami bunu temsil etmektedir. Insanmn ve toplumun yasayismin merkezindeki degisimin giiciinii
teknolojiden aldigim savunmustur (Giingdr, 2018: 183-184). Sanal kimlikler, olusturulan sosyal medya
profilleri, iireten kullanicilar ve bu platformlarin mobillesmesiyle olusan erigsim hizi da bu teknoloji merkezli
degisimin bir parcasi olmaktadir. McLuhan’a gore bir iletisim aracinin igerigini bir bagka iletisim aract
olusturmaktadir, bir teknolojinin ileti kismindaki giicii bireyin isine yarama durumuyla Ol¢iimlenebilir
(Giingér, 2018: 189). Ornegin sosyal medya uygulamalarmin mobil cihazlara indirgenmesi kullaniciya yeni
bir ag ortami sunmadi, ancak erisim kolaylig1 sagladi, bir bilgisayar ortamina mutlak ihtiya¢ kalmadi, yolda
yiirlirken dahi kullanim imkéni olustu.

McLuhan teknolojik araglar sicak ve soguk olarak iki farkli kolda incelemistir. Sicak araglar yiiksek
¢Ozlinlirlige sahip ancak katilimcinin az oldugu, tek bir duyu organina hitap eden araclar olusturmaktadir.
Bu araglar tek duyu endeksli olmalar dolayisiyla iletinin algilanmasi daha kolay olmaktadir. Soguk araclar
ise diisiik ¢oziiniirliige sahip yiiksek katilimli araglardir. Ornegin telefon gibi soguk araglarda karsilikli iki
taraf arasinda ileti aligverisi bulunmaktadir ve sicak araglara oranla bu cihazlarin ¢dziimlemesi durumu daha
biiyiik giicliikle gergeklesmektedir (Giingor, 2018: 191).

PSIKOLOJI BiLiMi BAGLAMINDA PLAGOMANI HASTALIGI

Bagimlilik kelimesi Latince ‘adamak; kendini baskasina adamak’ anlamlarina gelen ‘addicere’
kelimesinden tiiremektedir (Nurmedov, 2010). Bagimlilik bir maddenin yasami, sagligi olumsuz
etkilemesine ve kullanmaya bagladiktan sonra kisinin kendisini durduramamasina neden olmaktadir. Bu
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duruma bagimlilik denir (Dilbaz, 2018). Bir nesneye, kisiye ya da bir varliga duyulan 6nlenemez istek veya
bir bagka iradenin tahakkiimii altina girme durumu olarak da tamimlanir. Teknolojik bagimlilik ise
psikolojide davranigsal bozukluk olarak nitelendirilmektedir, Yesilay’a gore teknolojik bagimlilik; diger
bagimliliklarda oldugu gibi kisinin bagimlis1 oldugu teknolojik iirline ulasgamadiginda yoksunluk yasadig
bir durum olarak tanimlanmaktadir (Yesilay, 2020).

Plagomani hastaliginin ise temelinde iletisimsiz kalma kaygis1 ve mobil cihazlarin gelisimiyle olusan dijital
iitopyadan uzak veya eksik kalma endisesi yatmaktadir. Davranisimizin asil nedensel kaynaklarinin
zihnimizdeki olaylarda aranmasi daha dogru bir bakis agisidir (Ozer, 2015: 15). Teknolojik cihazlarimizin
sarjiin bitmesi onlardan bir siire iginde olsa yoksun kalma endisemizi; aslinda zihnimizde, bilingaltimizda
daha once yasadigimiz veya sahit oldugumuz olaylar tetiklemektedir. Bu durum bir TV kanalinda
izledigimiz bir programda yasanilan iletisimsizligin getirdigi problemlerin bilingaltimizdaki yansimas1 dahi
olabilir.

Yirtrken, araba kullanirken, yiizerken, bacak bacak iistiine atarken, bu islevleri yerine getirirken
diisiinmedigimizi saniriz ancak zihnimiz bunlarn disiinerek harekete gecer ve uygular. Birgok
davramigtmizin altinda artik farkinda olma ihtiyaci duymadigimiz ve otomatik pilota gecis yaptigimiz
diisiincelerimiz yatar (Ozer, 2015: 31). Artik telefonlarimiz sosyal hayatin bir parcas1 olmus durumdadur,
toplu tagima araglarinda miizik dinlerken, bir belgeyi e-posta yoluyla kars1 tarafa ulastirirken veya sosyal
medyada sorf yaparken bu durumun bir pargasi olmaktayiz. Ve bu bir¢ok eylem, davraniglarimizda oldukca
kalic1 bir hale gelmistir bunun sonucu olarak bu eylemleri zaman zaman farkinda olmadan yani
diislindiiglimiizii sanmadigimiz anlarda uygulamaktayiz.

Beyin giinliik yasant1 igerisinde, bir baglangi¢ ve bir de bitis noktalar1 olan mantik silsileleri i¢in yasar. Her
bir silsilenin sonu, daha 6nce takip edilen mantiksal 6nermelerin sonucu olan duygu ve davranislar
kapsamaktadir. Davramisin tiirii fark etmeksizin gerisinde bir mantik akisi barmdirmaktadir (Ozer, 2015:
34). Beyin igin Onemli olan bu akisi tamamlamaktir, bu durum bir takim takinti unsurlarim1 ortaya
cikarmaktadir. Plagomani hastaligi da bunun bir sonucudur, beyin mantik akisimi tamamlamak ister
karsisina bir engel ¢cikmamasi adina mekanizma, endiseler ve bunun sonucu olarak takintilar gelistirir.

Takintilar 3 sekilde kendilerini gosterirler

1. Zihnimizden gegen kusku igerikli kelimeler
2. Zihnimizde aniden beliren goriintiiler
3. Diirtiiler ya da bir seyi yapmak i¢in ani siddetli arzu

Kelime olarak takint1 bir tutku, cosku ya da bir seyle mesgul olma durumudur (Purdon ve Clark, 2018: 27).
Teknolojik cihazlarimizda bu kapsama girmektedir; sanal alem ve dijital oyunlar gibi pek cok platform,
gecirilen siirenin artmasiyla takintiya doniisebilmektedir. Bu durumun bir sonucu olarak bagimlilik ile
miicadele kapsaminda Yesilay da teknoloji bagimlilig1 kapsaminda ¢alismalar yiiriitmektedir.

Psikoloji biliminde yer alan bir diger tanimlama ise “zorlantilar”dir. Zorlantilar, kisilerin yapmaya mecbur
hissettigi yapmaktan baska sanslarmin olmadigin diigiindiikleri davraniglardir. Buna karsilik nétrlestirme
mekanizmasi gelisir ve iyi bir diigiinceyi akla getirerek mevcut kotii diisiinceyi etkisizlestirme durumudur
(Purdon ve Clark, 2018: 40).

Zorlantilar ve notrlestirme takintili bir davranigin veya diisiincenin 6niine gegmek i¢in, kotii diisiinceden
kurtulmak i¢in olusan savunma mekanizmasidir. Bir davranigin 6niine gegmek igin ¢esitli ritiieller olugturma
durumudur. Bu ritiieller takintilarla ¢ok yakindan iliskilidir. Zihnimizin gelistirmis oldugu bir diger
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mekanizma ise diisiince kontrol stratejileridir. Zorlantilar yiizdelik dilimde 25 ile 33 arasinda bir oranda
kullanilmaktadir, diisiince kontrol stratejilerinin daha yaygin olarak kullanildig1 saptanmistir (Purdon ve
Clark, 2018: 45)

Takint1 ile bag etmek i¢in gelistirilen diisiince kontrol stratejileri,

Kag¢inma

Kendinizi diigiincenin 6énemsiz olduguna ikna etmeye ¢alismak
Diisilinceyi durdurmak

Ozelestiri de bulunmak

Dikkatini baska bir tarafa yoneltmek

Diisilince degistirme (Purdon ve Clark, 2018: 45)

AP S e

Bu eylemler zihnimiz tarafindan gelistirilen mekanizmalardir. Bir davranigtan veya diisiinceden kagmak igin
zihin bunlan etkin hale getirir. Kimilerinin ne kadar absiirt veya sagma olduguna kanaat getirsek de zihni
mesgul ederek takintilardan uzak durmak adina bir savunma mekanizmasi olarak ortaya ¢ikar.

Bireyi rahatsiz eden beklenmedik zorlayici takintilar ile karsilasildiginda olusan stres halinin bir kismi
zihinsel faaliyetler iizerindeki kontrol kayb1 hissinden dolay1 ortaya ¢ikmaktadir. Bireyin takinti kontroliine
yonelik fazla ¢aba gostermesi baz1 durumlarda takintiyi tetikleyen bir unsur olmaktadir bu duruma da “zihin
kontrolii paradoksu” denir (Purdon ve Clark, 2018: 85-87). Teknolojik cihazlarimizdan uzak durmak adina
kararlar alip farkli aktivitelere yonelen bir program olusturdugumuzu varsayalim, kitap okumak vb. gibi.
Bu gibi durumlarda zihin alismis oldugu davranisa bagiml kalabilmekte ve bunun sonucu olarak kontrol
mekanizmasi ile gelistirilen ve uygulanan aktivite ¢ok fazla siirmemektedir. Takinti ile miicadelede
oncelikle bulunulan davranistan zihni soyutlayabilmek gerekmekte ve daha sonrasinda farkli aktivitelerle
bu durumu yok saymak veya normallestirme yoluna gidilmektedir.

KULLANIMLAR VE DOYUMLAR iLE BAGIMLILIK KURAMLARI BAGLAMINDA YENi
MEDYADA PLAGOMANI HASTALIGINI TETiKLEYEN UNSURLAR

Katz’a gore kullanim ve doyumlar yaklasimi, insanlarin toplumsal ve psikolojik kokenli ihtiyaclarim
karsilamaktadir. Bu ihtiyaglar1 gidermek admna insanlar medya ve cesitli kaynaklara karsi birtakim
beklentiler olustururlar. Izleyiciler bir takim ihtiyaglar dogrultusunda medya igeriklerini kullanirlar, bu
durumda izleyici ihtiyacini karsilamis ve doyuma ulagsmig kabul edilir. Bu yaklasim medya ve izleyici
arasinda islevsel bir algoritmaya sahiptir. ik dénem aragtirmalarinin aksine tiiketiciyi pasif konumdan belli
bir aktif diizeye tasir (Yaylagiil, 2016: 73-74). Tiiketici medyanin sundugu bilgiler i¢erisinden isine yarayani
secer, alir ve kullanir. Oysa etki kuramina gére medya ne verirse izleyici onu alir ve kullanir (Giingdr, 2018:
130). Bu yaklasima gore insanlar giinliik hayatlarimi kolaylastiracak bir takim gereksinimleri medya unsuru
ile karsilarlar. Ve bu platformlarda haber, giincel konular veya eglence gibi konularda ortak bir payda
olusturabilirler.

Teknoloji insanlar1 degistirme ve yeniden tasarlama ortami sunmaktadir, pek ¢ok kisinin teknolojiye olan
yaklasimi biyolojiyi de igerisine alarak insan ve makinenin birlesmesine dogru ilerledigini savunmaktadir
(Leonhard, 2018: 35). Kiiresellesmekte olan bu durum gelismis ve gelismekte olan toplumlarda bir takim
kiiltiirel ve geleneksel normlar1 askiya almaktadir. Analog topluma karsi teknolojinin ve olusan medya
yeniliklerinin tamamini biinyesinde barindiran dijital kusak, olusturmus olduklar sanal alemde giderek kok
salmakta ve gercek hayattan ayni diizeyde kendini soyutlamaktadir.

Insanoglu hayat: inang ve zihniyetlerine goére yasamaktadir, veriler ve bunun sonucunda olusan
Submit Date: 22.03.2023, Acceptance Date: 06.07.2023, DOI NO: 10.5281/zenodo.8214841 277

Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © Journal of Communication Science Researches



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3, p.271-284

algoritmalara gore degil. Zorlugun merkezi teknolojinin etik veya sosyal normlarmin olmayisidir.
Teknolojik cihazlar insanoglunun etik tereddiitlerini kavrayacak bir algoritmaya sahip olsalar dahi sefkat ve
empati gibi insanogluna has degerlere sahip olamayacaklardir. Ciinkii teknoloji insanligin 6nemsedigi
seylere nihilist bir bakis agisiyla yaklagsmaktadir (Leonhard, 2018: 36). Teknoloji sunmus oldugu
giincellemeler ve kolayliklar ile giinliik hayatin bir parcasi haline gelmistir. Beyaz yakali ¢alisanlarin
masalarindan ilkdgretim diizeyindeki 6grencilerin ceplerine kadar kapsam alanimi genisletmistir. Teknoloji
Maslow’un ihtiyaglar piramidi tanimlamasinda en alt kisimda bulunan basit ihtiyaglar1 kargilama diginda
sevmeye, kendine deger vermeye veya kendini gergcege doniistiirme evrelerine ilerlememelidir (Leonhard,
2018: 36). Bu cihazlar, algoritmalar ve bize sunduklar1 imkanlar pil &miirlerinin siiresince insan hayatina
kolaylik saglamaya devam ediyor. Bu siirenin kisitlanmamasi veya belli araliklar ile sona ermemesi adina
yenilikler hiz kesmeden devam ediyor. Insanoglunun bir uzvu haline gelen teknolojik cihazlar igerisindeki
sanal diinyalardan kopmamak adina ¢esitli esantiyonlar giinlilk hayatin bir parcasi haline getiriyor. Pil ve
giines enerjisi olanaklarinda devam eden yenilikler siirdiiriilebilir enerji adina kiiresel doniisiim agisindan
biiyiik bir amaci temsil ediyor (Leonhard, 2018: 38).

Daha once yalnizca iletisim saglanmasi amaciyla kullanilan teknolojik cihazlarm kullanim amacim
genisleten yegane unsurlardan biri de olusan yeni medya platformlaridir. Boylelikle ayni cihazlar toplum
arasinda daha lokal olmaktan ¢ikmis ve kiiresel sinirlara ulasmistir. Boylelikle hi¢ tanimadigimiz insanlarla
hatta kdiltiirlerle etkilesim haline gelebilmekteyiz. Entelektiiel konular, sanatsal alanlarda yasanan yenilikler
ve diinyada yasanan yeni gelismelerden bu platformlar aracilifiyla haberdar olabiliyoruz. Ancak insanligi
bu denli biiyiik bir etkilesim agma ortak eden sosyal aglara birakmig oldugumuz kisisel verilerimizin
giivenliginden heniiz emin degiliz. Ornegin Facebook, kendi sunmus oldugumuz kisisel verilerimiz iizerinde
daha fazla denetim hakkimiz olmus olsa dahi bu hizmeti paraya ¢eviremeyecektir, ¢iinkii Facebook’un is
modeli bizleri daha gok paray1 verene satmak esasina dayanmaktadir. Insanlik bu zevk tuzaginda umarsizca
davranirken, Facebook tipki ABD ulusal tiifek birligi gibi, teknolojiyi kotiiye kullanan insanlarin
sorumlulugunun teknoloji sirketlerinde olmadigi kanmisimi anlatmaktadir (Leonhard, 2018: 39). Henry
Jenkins web kullaniminin tiiketici katilimli bir bolge oldugunu savunmustur. Jenkins, blog kullanmanin
veya farkli forumlarda yer almanin kullanicinin perspektifini genislettigi bu durumunda fikirleri ifade etme
potansiyeline dogrudan etkisi oldugunu belirtmisti. David Gauntlett ise gelisen sosyal medya
platformlarinin alanim “kiiltiir yapma” olarak genislettigini ve internetin yayginlagmasi ile bu platformlarin
herkesin i¢inde yer alabilecegi, fikirlerini rahatlikla etkilesim ortamina sokabilecegi yeni bir ekonomik
demokrasi sistemine yol agtigini belirtir (Aydogan, 2018: 2). Facebook gibi platformlar insanlar iletisim
kurmak, hayat goriislerine dair paylagimlarda bulunmak ve karsilikli etkilesim halinde bir iletisim modeli
saglamak icin kullanirlar bdylelikle Facebook artik kiiltiirel bir form haline doniigmiistiir. Alvin Toffler
enformasyon toplumuna dair prosumer terimini ortaya koydu. Bununla birlikte Axel Bruns prosumer
terimini yeni medya kullanicilarina uyarladi. Artik kullanicilarin dijital bilginin iireticisi haline geldigini
belirterek iireten tiiketici tanimlamasini gelistirdi (Aydogan, 2018: 4).

Teknoloji bir sekilde hayati daha kolay bir kaliba sokarken benlikler de teknoloji esaretinin hakimiyetine
girmektedir. Akilli telefonlarin kullaniminin artmasiyla birlikte internete erisimin kolaylik kazanmasi
sonucu ekran bagimlilig1 da giderek artmaktadir. Bu diigkiinliige sahip bireyler giinliik hayatin biiyilik bir
kismini sosyal medya platformlarindan kendilerine gelen yorumlari okumak, begenileri ve elestirileri takip
etmekle harcarlar. Gelisen teknolojinin ¢agimiza getirmis oldugu rahatsizliklardan biri olan “ego sorfii”
teknolojiye diiskiin insanlarm belli araliklarla bu platformlarda isimlerini aratmasi ve gelismeleri takip
etmesi durumudur. Narsistik kisilik bozukluguna sahip bu bireyler kendi 6nemi konusunda abartilmis bir
goriise sahip olmakla beraber siirekli olarak ilgi gormek istemektedirler (Topgu, 2019: 169).

Teknolojinin getirmis oldugu bu gibi davranis bozukluklari neticesinde birey tarafindan teknolojik cihazlara
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duyulan baglhilik artmakta ve kendi olusturmus oldugu sanal kimlige daha biiyiik bir etkiyle inanmaktadir,
bu davranig bozukluklarinin neticesinde sosyal yasam bir doniisiime girmektedir.

Modernlesme siireciyle birlikte belirginlesen 6zel ve kamusal alan anlayis1 gliniimiizde gelismekte olan
teknoloji ile dzel ve kamusal alan hususunda bir takim karisikliklar meydana getirmistir. Internetin saglamis
oldugu imkanlarla bazi meslek gruplari ¢aligma ortamlari olan biirolarini eve tasimiglardir, bdylece modern
donem Oncesine benzer bir durum meydana gelmistir. Ozel alan islik olarak kullanilmaya baslanmustir.
Internet ag1 iizerinden gelistirilen sosyal medya platformlari ise kullanicilara zaman ve uzam anlaminda
siirsiz bigimde iletisim imkani olusturmaktadir (Gilingér, 2018: 402). Her gecen giin gelismekte olan
teknoloji saglamis oldugu olanaklarin yaninda sosyal hayata dair diizenlemelerde de oldukga s6z sahibi bir
konumda bulunmaktadir. Bunun yan1 sira aile kurumunda da belli diizen degisiklikleri yasanmigtir. Sosyal
medya platformlari insanlara karsilagma ve bulusma imkanlari sunmaktadir, bunlar arasinda arkadas olmak,
es olmak ve evlenmek de bulunmaktadir. Toplumda aligkanlik haline gelmis durumlarda ise aile kurma
baglaminda; toplumsal statiiler, mesleki kosullar ve aile ¢evresi gibi durumlar oldukga 6nemlidir. Sosyal
medya platformlarinda ise farkli kiiltiirlerden insanlar karsilagmakta zaman zamanda aile kurmaktadirlar.
Modern ve postmodern toplum degerlerinin i¢ ige gecmis oldugu bu gegis siirecinde zayiflama yasayan aile
kurumu sosyal medyanin da etkisiyle farkli bir yapiya dogru ilerlemektedir. Giindelik hayatta yasanan
doniisiim ise sosyal medyanin toplumsal alanlara girmesiyle baslamigtir, toplumsal doniisiimler cogunlukla
insan iligkilerindeki mikro capta yasanan degisimlerin birikmesiyle olusmaktadir. Dijital iletigim
teknolojileriyle birlikte sosyal medyanin da toplumsal yasama girmesi sonucunda; kalabalik bir topluluk
igerisindeyken tek basina kalmak, tek basmayken ise baskalariyla bir arada bulunabilmek arzusu sosyal
medyanin insan iliskilerine olan etkisinin 6rneklerindendir. Toplu organizasyonlarin baglarinda yapilan giris
sohbetinin ardindan hemen herkes internet ag1 donanimli cep telefonlar1 aracilifiyla sanal alemde vakit
gecirmeye baslamaktadir. Bu durum giindelik hayatin siradan iligkilerinde biiyiik bir iletisimsizligi
beraberinde getirmektedir. Ote yandan sosyal medya araciligi ile insanlar arasindaki etkilesim uzam
kavramini asarak etkinligini stirdiirmektedir (Gilingor, 2018: 406-407). Yasanan bu koklii degisimler sosyal
diizenin bir parcas1 olmakla beraber internet agi merkezli teknolojik cihazlar1 da iletisimsel anlamda
giindelik hayat ve sosyal hayatin merkezine almaktadir.

Teknolojik gelismelerin araci bigimlendirmesi durumu iletigimi toplumsallagtirmaktadir. Bu durum kaynak,
hedef, ortam ve iletiyi siirekli olarak giincellemektedir. Sosyal medya platformlarinda bagl olmak ve
bagimli olmak arasindaki fark asilmaya baglamistir. Mobil telefonlar araciligi ile kullanilan sosyal medya
platformlar birey i¢in kacis firsat1 olusturmaktadir (Yengin ve Bayindir, 2019: 85-87). Boylelikle sosyal
medya farkli bir evren haline gelmistir, kullanic1 gergek hayatta disariya aktaramadigi kimligini veya olmak
istedigi insan profilini ¢izme imkani bulmustur. Olusan bu sanal kimlik algilarin kontroliinii daha kolay
kildig1 i¢in birgok kullanicida gercek hayata karsi tistiinliik kurmaktadir. Bu durum teknolojik cihazlara olan
baglilig1 da tetiklemektedir.

Manovich bu yeni araglar ile olusan dijital siirecin gergegin bir kopyasi oldugunu savunmustur. Yeni
medyanin dili adli calismasinda dijital siirecin aslinda ger¢ek hayatta, giindelik yasam igerisindeki analog
orneklemin {izerine temellendigini vurgulamigtir. Ayrica Manovich olusan bu yeni iletisim ortami i¢in bes
prensip basligi belirlemistir. Bunlardan ilki olan sayisal temsil kodlar1 temsil etmektedir, buna gore iletisim
ortami1 kodlardan olugmaktadir. Bir diger prensip olarak modiilerlik ise farkl bilesenleri bir araya getirerek
her hangi birini degistirebilme 6zelligini anlatmaktadir. Otomasyon prensibi ise sayisal ve modiilerlik
prensiplerinin aksine ortamin kullaniciya ihtiya¢ duymadan {iretim mekanizmasinda bulunabildigi bir diger
prensiptir. Degiskenlik prensibinde ise sayisal temsil ve modiilerligin olusturmus oldugu nesnenin farkh
bigimlerde kullanicinin karsisina ¢ikmasi durumu s6z konusudur. Ve yeni iletisim ortaminin son prensibi
olarak kod g¢evirimi yeni iletisim ortaminin kodlardan olugmakta olan formatlar1 arasindaki doniisgiimiinii
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vurgulamaktadir (Yengin, 2014: 95-96).

Ball Rokeach ve De Fleur tarafindan gelistirilen bagimlilik modeline gore; bireyler toplumda meydana gelen
yeniliklerden haberdar olma ve buna gore kendi tutumlarini belirlemede kitle iletisim araglar1 ve benzeri
bilgi kaynaklarma bagiml halde bulunmaktadirlar. Bu kuram bireyin toplumsal ve bireysel ihtiyaglarinin
medya sistemi ve bu sistemin icerisinde yer almakta oldugu sosyo-ekonomik ve politik diizenin karsilikli
iletisim haline ge¢cmesi ile medyanin bireyler ilizerinde etki kurmasi durumunu savunmaktadir (Yaylagiil,
2016: 87).

Jean Baudrillard hiper gergekligin (simiilasyon) yeniden tiiretilmis gerceklik oldugunu savunmustur.
Baudrillard’in simiilasyon kuramina gore; simiilasyon gerceklikten yoksun gercegin modeller araciligiyla
iiretilmesidir. Baudrillard’in kuraminin merkez noktasi taklit edilmis olanin ger¢ege benzemekte olan ancak
gercegi gizleyen imgeler oldugudur. Taklit temsillerinin yerini almakta ve giinlik yasamin tiikketmekte
oldugu bir meta haline doniismektedir. Baudrillard hiper-gergek tasvirini g¢ogaltilan gergek olarak
tanimlamaktadir. Baudrillard simiilasyonu {i¢ agamada ele almistir. Birinci asama anlam kavramindan
olusmaktadir gergekligin temsil yoluyla iiretildigini savunmustur. Ikinci asama gogaltma evresidir, bu
asamada gerceklik temsilleri mekanik teknolojiler araciligi ile gogaltilmaktadir. Son asama ise simiilasyon
boliimiidiir. Bu asamada gergeklik ve temsil arasindaki baglant: eksikliginden dolay1 olusan hiper-gerceklik
bulunmaktadir (Yengin, 2014: 89-92). Temsilin ger¢egi yansitmasi durumu gliniimiizde yaygin bir bigimde
dijital oyun platformlarinda karsimiza c¢ikmaktadir. Gelistirilen 3D yazilimlar neticesinde gergek
kavraminin oyunlarda sik¢a yansimalarina rastlamak miimkiindiir. Bu yazilimlar ile sanal alemde sehir
yapilar1 ve planlamalar1 simiilasyon seklinde karsimiza ¢ikabilmektedir. Yaygin olarak bu teknolojiyi
kullanan Grand Theft Auto giincellenen tiim siiriimlerinde ABD simirlar igerisinde yer alan birgok sehri,
mimari yapisi ve planlamastyla simiilasyon seklinde kullanicisina sunmustur.

Internet ve bilgisayar kullaniminin suistimalinde 6lgiit, vakit kaybin1 minimalize ettigi igin iletilen mesaj ile
ilintili merkezidir. Internet ve bilgisayar kullanimi belli bir okuryazarlik seviyesine ihtiyag duymaktadir
ancak yazilimlarin gelistirilmesiyle kullanimda saglanan kolayliklar bu gerekliligi de ortadan
kaldirmaktadir. Bu baglamda bagimlilik unsurunun ortaya ¢iktigi durumlarda, internet ve bilgisayar
ortamlarinda olusturulan etkinlige daha fazla vakit ayirilmaktadir. Bu etkinlik zamanla bireyde yasamin
odak noktas1 haline gelir. Sosyal iligkiler diger kullanicilarin internet karsisindaki tutumuna veya katilma
becerilerine bagh olarak artar veya biter. Kumar ve oyunlarda oldugu gibi bu etkinliklerde kimyasallarin
sebep oldugu bir biling degisikligi hali s6z konusu olmaktadir (Tarhan ve Nurmedov, 2015: 68-70).
Gelistirilen algoritmalar sonucu olusturulan yazilimlar kullanim kolayligini biiyiik 6l¢iide arttirmaktadir. Bu
durumun Orneklerinden biride teknolojik cihaz kullaniminda yas ortalamasinin ciddi oranda diismiis
olmasidir. Teknolojik cihaz yazilimlarinda simiilasyon ve gorselligin artmasi ile beraber kolaylagsmakta olan
kullanim bi¢imi bu ortalamada etkili olmaktadir.

Jean Paul Sartre’nin insanin ilk sanati olarak tanimladigi oyun, caga gore degiskenlikler sergilemektedir.
Teknolojinin gelismesiyle kullanim alanini genisleten dijital oyunlar 6zellikle ¢ocuklar iizerinde bagiml
olma unsurunu icermektedir. Bagimlilik madde bagimlilig1 ve davranissal bagimlilik olarak iki ayr1 kolda
incelenmektedir. Bu durumda teknolojik cihazlar madde olarak degerlendirilir ve bu cihazlarin sunmus
oldugu platformlarda oyun oynamaktan kendini alikoyamama durumu ise davranigsal bagimlilik
baglaminda incelenmelidir. Gelisen teknolojinin getirmis oldugu bu yeni durumda, ¢ocuklarin dis diinyadan
kendilerini soyutlayarak ebeveynler tarafindan denetlenmesi durumu oldukg¢a giic bir durum haline
gelmektedir. Bu durum McLuhan’in “arag iletidir ve kitleleri, diinyay:1 bigimlendiren de kitle iletigim
araclaridir” tanimiyla dogrudan uyumluluk saglamaktadir. Dijital ortamda oyun oynama durumu konsol,
PC ve ¢evrimi¢i oyunlar seklinde gergeklesmektedir. Oyunlar strateji gelistirme, ¢oziim liretme gibi
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cocuklara bir¢cok aligkanlik kazandirsa da sosyolojik agidan ¢ocuklar sanal ortamda sosyallestigini sanmakta
ancak bu durum psikolojik acidan ele alindiginda dig diinyaya karsi gocuklar1 yabancilastirmakta ve
yalmzlagtirmaktadir (Ataman, 2019: 121-124).

ARASTIRMANIN YONTEMIi

Aragtirmanin yontemi olarak odak grup goriismesi teknigi kullanilmigtir. Odak grup (focus group) genellikle
baz1 ortak ozelliklere sahip 4-12 katilimeiyla ve bir moderatorle gerceklestirilen, katilimeilarin gergek
diislincelerini saklama geregi duymayacagi ¢ok sesli bir ortam yaratilarak veri toplamay1 amaglayan bir
tekniktir (Giilcan, 2021: 97). Aragtirmanin amaci asir1 teknoloji kullanimi sonucu ortaya c¢ikabilecek
sorunlarla ilgili bulgulara ulagsmak, bugiinkii durumu saptamak ve gelecege doniik 6ngoriilerde bulunmaktir.
Arastirmanin evrenini Istanbul Aydin Universitesi 6grencileri olusturmaktadir. Orneklem ise Istanbul Aydin
Universitesi Yeni Medya yiiksek lisans ogrencileri olarak belirlenmistir. Arastrmanin  sinirliligimi,
caligmaya yalnizca Istanbul Aydmn Universitesinde yeni medya yiiksek lisans1 yapan dgrencilerin katilmasi
olusturmaktadir.

PLAGOMANI HASTALIGI UZERINE ODAK GRUP CALISMASI
Plagomani hastalig1 iizerine odak grup ¢aligmasi gergeklestirilen arastirmada, 7 katilimciya 6 soru sorulmus
ve yanitlar1 analiz edilmistir.

Tablo 1. Katilimeilarin Demografik Ozellikleri, Teknolojik Cihaz Kullanim Egilimleri ve Sarj Etme

Periyodlari.
KATILIMCILAR YAS CINSIYET EN FAZLA GUNLUK SARJ
KULLANILAN | ETME DURUMU
TEKNOLOJIK
CIiHAZ
1. KATILIMCI 23 ERKEK MOBIL GUNDE 1 KEZ
2. KATILIMCI 23 KADIN MOBIL GUNDE 2 KEZ
3. KATILIMCI 24 ERKEK MOBIL GUNDE 1 KEZ
4. KATILIMCI 25 KADIN MOBIL VE GUNDE 2-3 KEZ
TABLET
5. KATILIMCI 23 KADIN MOBIL GUNDE 1-2 KEZ
6. KATILIMCI 28 KADIN MOBIL VE GUNDE 2 KEZ
BILGISAYAR
7. KATILIMCI 25 KADIN TELEFON GUNDE 1 KEZ

1.SORU: En ¢ok hangi teknolojik cihazi kullaniyorsunuz, hangi cihazin sarjinin bitmesi sizi daha olumsuz
etkiliyor?

2.SORU: Yeni ¢ikan teknolojik cihazlar1 alma amaciniz ihtiyaca gore mi yoksa giincel teknolojiyi takip
etmek i¢in mi?

3.SORU: Teknolojinin geligmesi hakkindaki diislinceleriniz nelerdir, mobil kullaniminin artmasini neye
bagliyorsunuz?

4.SORU: Beklemediginiz bir anda cihazinizin sarjinin bitmesi durumunda ilk tepkiniz ne oluyor, bu durum
da nasil bir ¢6zlim iiretiyorsunuz?

5.SORU: Teknolojik cihazlarinizda ne kadar siire gegiriyorsunuz, en fazla hangi platformu kullaniyorsunuz?
6.SORU: Teknolojik cihazlarinizi ne siklikla sarj ediyorsunuz?

Yukaridaki sorular Istanbul Aydin Universitesi Yeni Medya yiiksek lisans &grencilerinden olusan 7
katilimciya sorulmustur. Katilimcilar, okuduklar1 boliim itibariyle teknolojiyi yogun olarak kullanan bir
grup olarak diisliniilmektedir. Birinci soru olan “En ¢ok hangi teknolojik cihazi kullaniyorsunuz, hangi
cihazin sarjunin bitmesi sizi daha olumsuz etkiliyor?” seklindeki soruya 4 katilimc1 mobil, 1 katilimc1 mobil
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ve tablet, 1 katilimc1 mobil ve bilgisayar, 1 katilimei telefon yanitini vermistir. Bu durumdan da anlasildig:
iizere mobil kullanim1 oldukg¢a yaygin bir kullanim ag1 kurmustur ve sarjinin bitmesinden en ¢ok rahatsiz
olunan cihaz olarak belirtilmistir.

Ikinci soru olan “Yeni ¢tkan teknolojik cihazlar: alma amaciniz, ihtivaca gére mi yoksa giincel teknolojiyi
takip etmek igin mi?” seklindeki soruya 5 katilimer ihtiyag dogrultusunda, 2 katilimer giincel teknolojiyi
takip etmek icin seklinde yamit vermistir. Katilimcilarin ytizde 71’1 teknolojik cihaz alimimin ihtiyag
dogrultusunda yapildigimi soylemistir. Bir katilimci gelisen teknolojiyle birlikte bilgiye ulagmanin daha
kolay bir hal aldigin1 ve zaman1 minimalize ederek giinliik hayat1 kolaylastirdigini vurgulamistir. Diger bir
katilimci gelisen teknolojiyle beraber mobil kullaniminda olugan kullanim alam1 genisleme durumuna bagh
olarak bir st slirim ile gelistirilen, yenilenen cihazlarinin bir liks tiilketim gostergesi oldugunu
diistinmemekle beraber, bu yenileme durumunun teknolojik kolayliklar dogrultusunda giincellemeleri takip
eden bir ihtiya¢ durumu olarak goriildiigiinii sdylemistir.

Ucgiincii soru olan “Teknolojinin gelismesi hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir, mobil kullaniminin artmasini
neye baglyorsunuz?” seklindeki soruya verilen yanitlar, genel itibariyle gelisen teknolojinin beraberinde
getirmis oldugu hiz unsuru kapsaminda giinliik hayatta konfor ve kolaylik saglamasi {izerine kurulmustur.
Katilimcilardan biri su sekilde yanitlamistir: “Mobillesme ile yeni medya platformlarinin cep
telefonlarimiza sigmasi {izerine giindelik hayatin daha kolay bir isleyise biiriindtigii goriilmektedir, sosyal
medya platformlarmin yapmis oldugu reformlar ile giindelik hayatin her aninda her alaninda igerik iretimi
imkan1 sunmasi mobil kullaniminin artmasima onciiliik etmistir”. Katilimeilar ayrica mobil kullaniminin
artigini, sosyal medya platformlarinda bulunan hesaplarmin giinliik rutin igerisinde aktif bir dongii haline
gelmesine baglamistir.

Dordiincii soru olan “Beklemediginiz bir anda cihazinizin sarjinin bitmesi durumunda ilk tepkiniz ne oluyor,
bu durum da nasil bir ¢oziim iiretiyorsunuz?” seklindeki soruya, 7 katilimci da teknolojik cihazlarinin
sarjinin bitmesi halinde tedirginlik ve stres ortami olustugunu sdylemistir. Bu duruma onlem olarak
powerbank kullanimi ve sarj ortami aranmasi g¢oziimlerini irettiklerini belirtmiglerdir. Katilimcilarin
tamaminin tedirginlik ve stres yasadigini sdylemesi teknolojik cihazlarin giindelik hayattaki kapsama
alanmin giderek artmakta oldugunu ve bireyi psikolojik agidan etkiledigini gostermektedir. Katilimcilar
genel itibariyle sarj bitmesi durumunda yasanilan stres ve tedirginlik durumunu iletisimsiz kalma tanimi
iizerine olusturmaktadir. Ancak s6z konusu iletisim inovasyona ugramis yeni nesil iletigimdir. Yasanilan
duruma sebep olarak aktarilan iletisimsizlik, telefon konusmalar1 ve ulasim sorunu ile kisith kalmaktadir.
Bu durumda whatsapp, instagram, twitter gibi sosyal medya platformlarinda aktif duruma gegme arzusu
tagiyan katilimeilar ¢6ziim olarak ¢ogunlukla powerbank kullanimini tercih etmistir.

Teknolojik cihazlarinda gegirdikleri siire ve platform sorusuna 5 katilimei, 5-8 saat araliginda yanitim
vermistir ve bu siireyi sosyal medya platformlarinda gegirdiklerini ifade etmistir. Diger iki katilime1 da 0-3
saat araliginda ve yine sosyal medya platformlarinda vakit gecirdiklerini sOylemislerdir. Bu durum
olusturulan sosyal medya hesaplarinda ortaya ¢ikan yeni benliklerin giindelik hayatin igerisine ne denli
karigmis oldugunu gostermektedir. Ortalama gegirilen siireye bakacak olursak, yaklasik olarak bir giiniin
iicte birini kapsamaktadir. Katilimcilar altinci soru olan “Teknolojik cihazlarimizi ne siklikla sarj
ediyorsunuz?” seklindeki soruya verdikleri yanitlarda 3 katilimei giinde 1 kez sarj ettigini, 2 katilimci 2 kez
sarj ettigini, 1 katilime 1-2 kez sarj ettigini, 1 katilimci da 2-3 kez sarj ettigini belirtmistir.

SONUC
Insanoglu her gegen giin degisen diinya sartlarina kendisini uyumlandirirken yeni bir takim kaygilar da
iiretmektedir. Plagomani de bu yeni kaygi tiirlerinden bir tanesi olarak karsimiza gikmaktadir. Insanlar,
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teknolojik aygitlarindan yoksun kalmaktan endise duymakta ve "sarjsiz" kalma kaygisi yasamaktadir.
Istanbul Aydin Universitesi Yeni Medya Yiiksek lisans 6grencileriyle yapilan odak grup galigmasinda
katilimcilari konuyla ilgili egilimleri analiz edilmeye ¢alisilmistir.

Katilimcilar, en ¢ok hangi teknolojik cihazi kullandiklar1 soruldugunda cogunlukla cep telefonu
kullandiklarini ifade etmistir. Gilinlimiizde ¢evremizden de gozlemledigimiz iizere mobil kullanimi ¢ok
yaygin bir kullanim ag1 kurmustur. Bebeklikten baslayarak cep telefonu kullanmay1 6grenen kusaklar, mobil
cihazlar1 olmadan adeta adim atamamaktadir. Gidecegi adresi bulmakta zorlanan, o yaninda olmadiginda
eglenemeyen ve kendini eksik hisseden bir nesil yetismektedir.

Yeni ¢ikan teknolojik cihazlari alma amacwniz ihtiyaca gore mi yoksa giincel teknolojiyi takip etmek icin
mi?” sorusuna verilen yanitlar ise genellikle teknolojik cihaz aliminin ihtiya¢ dogrultusunda yapildigim
isaret etmektedir. Gelisen teknolojiyle bilgiye ulasma daha kolay bir hal almis ve zaman kullanimini
minimalize ederek giinliik hayati kolaylagtirmaktadir. Katilimcilar da, mobil kullanimimin artmasini
degerlendirirken, cevaplarimi genel itibariyle gelisen teknolojinin beraberinde getirmis oldugu hiz unsuru
kapsaminda giinliik hayatta konfor ve kolaylik saglamasi {izerine kurmustur. Mobillesme ile yeni medya
platformlarinin cep telefonlarimiza sigmasi iizerine glindelik hayatin daha kolay bir isleyise biirlindiigii
diisiiniilmektedir.

Katilimcilar teknolojik cihazlarini kag saat kullandiklartyla ilgili soruya verdikleri yanitlarinda teknolojik
cihazlarm genel itibariyle 5-8 saat araliginda kullandiklarin1 ve ¢ogunlukla bu siireyi sosyal medya
platformlarinda gecirdiklerini ifade etmistir. Katilimeilar ayrica teknolojik cihazlarini giinde en az 1-2 kez
sarj etmekte olduklarini belirtmislerdir.

“Beklemediginiz bir anda cihazinizin sarjinin bitmesi durumunda ilk tepkiniz ne oluyor, bu durum da nasil
bir ¢oziim iiretiyorsunuz?” sorusuna verilen yanitlar genel itibariyle, teknolojik cihazlarm sarjinin
bitmesinin tedirginlik ve stres ortami olusturdugu yoniindedir. Bu durumda teknolojik cihazlarin giindelik
hayattaki kapsama alanimin giderek artmakta oldugunu ve bireyi psikolojik acidan etkiledigini
gostermektedir. Bu duruma onlem olarak powerbank kullanimi ve sarj ortami aranmasi ¢oziimleri
iiretilmektedir.

Genel itibariyle teknolojik cihazlar ihtiya¢ halini almaktadir ve giindelik hayatin vazgecilmezi haline
gelmistir. Mobillesme ile kazanilan hiz, bilgiye erisimi daha kolay bir hale getirerek kullanicilara konfor
saglamaktadir. Olusan bu konfor alan1 digina ¢ikmak istemeyen veya bu alanda gegirilen siireyi maksimum
diizeyde tutmak isteyen katilimcilar, gelisen teknolojinin olusturmus oldugu bu konfor alanini ve sosyal
medya ortaminda olusturmus olduklart yeni benliklerini giindelik hayatin i¢erisinde aktif bir bicimde tutmak
adina, sarj ve sarjsiz kalma durumuna cesitli ¢Oziimler {iretmis bunun sonucunda sarj periyotlar
olusturmustur. Sosyal ve toplumsal alanlarda da olusturdugu periyodlar i¢in mesai harcamigtir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte bir takim dijital hastaliklar hayatimiza girmistir. Henliz yeni yeni
elektrikli araclarin hayatimiza girdigi ve metaverse igin ¢alismalarin bagladig giiniimiizde, plagomani ¢ok
korkulacak boyutlarda olmasa da ilerleyen yillarda is ve sosyal diinyanin metaverse ile biitiinlesmesi
durumunda, sarjsiz kalma ve teknolojik aygitlarindan yoksun kalma korkusunun daha énemli boyutlara
gelebilecegi Ongoriilebilir.
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yayimlanmamasindan yazar sorumludur.

Makalede resim, fotograf, nota ya da 6zel ¢izimler varsa bu belgeler kisa kenar1 10 cm olacak sekilde 300
PPI (300 pixels per inch) kalitesinde taranmalidir. Sekiller ayr1 ayri sira sayisi verilerek numaralandirilmali
ve makalede yer alan tiim sekillere metin icinde referans verilmelidir.

Makaledeki gorseller i¢in kullanilan kaynaklar (basilt veya ¢evirimigi resim, fotograf, grafik, sekil, nota vb.)
gorselin altinda verilmelidir ve Online Kaynaklar, Gorseller, Resimler, Nota vs. gibi ayr1 basliklar
kullanilmamahdair.

Ayrica tiim gorseller igin hem metin i¢inde atifta hem de gorselin altindaki baglikta sadece Sekil (Figure) ifadesi
kullanilmahdir. Resim, fotograf, grafik, sekil, nota vb. gorseller icin resim, fotograf, grafik, sekil, nota vb.
ifadeler kullanilmamalidir. Sekilin altina numarasi (bold) yazilir, sekil numarasinin yanima ilk kelimenin bas
harfi biiyiik olmak iizere (italik) sekil ismi, gerekirse yanina notlar (eser, yazar, yil, sayfa, telif hakki..vb.) yazilir.

7. Dipnot: Dipnot kaynak géstermek i¢in kullanilmamali, dipnot kullanimina yalnizca agiklayici ek bilgileri
icin bagvurulmali ve otomatik numaralandirma yoluna gidilmelidir. Dipnotlarda kaynak gostermek i¢in, metin igi
kaynak gosterme yontemleri kullanilmalidir. Dipnot kelime uzunlugu 60 kelime sayisindan daha az olmalidir.
Atiflar icin dipnot kullanilmamalidir.

8. Alintilar: Yazar dogrudan ya da dolayli olarak yaptig1 tiim alintilara atifta bulunmahdir. Dogrudan alintt

yaparken eger alintilanan bolim 40 kelimeyi gecerse blok alinti olarak yazilmahdir. Blok alintida ¢ift tirnak
kullnilmamali, 0,5-inch ek bir girintiyle alint1 verilmeli ve kapanis parantezinden dnce nokta eklenmelidir (bkz.
https://bit.ly/3vKyZgx).

Orn:

-Researchers have studied how people talk to themselves:

Inner speech is a paradoxical phenomenon. It is an experience that is central to many people’s everyday
lives, and yet it presents considerable challenges to any effort to study it scientifically. Nevertheless, a
wide range of methodologies and approaches have combined to shed light on the subjective experience of
inner speech and its cognitive and neural underpinnings. (Alderson-Day & Fernyhough, 2015, p. 957)

40 kelimeden az ise bu alinti metinde ¢ift tirnak iginde verilir. Alintiya metnin ortasindaki ciimlelerde yer
verilmigse, alint1 yapilan kisim ¢ift tirnak i¢inde verildikten hemen sonra parantez i¢inde kaynaga génderme

(at1f) yapulir.

bbkz. https://bit.ly/3KLQHhD

9. Metin ici atiflar:
-Tlim gondermeler parantez i¢inde ve asagidaki bigimde yazilmalidir.
Tek yazarli ¢aligmaya genel gondermelerde;
Tunal1 (1996), ....; Tunali’ya (1996) gore.....; (Tunali, 1996). Tek yazarli ¢galigmanin alint1 yapilan

belirli bir yerine gondermelerde;
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(Artun 2003, s. 11).
-Iki yazarli géndermelerde yazar soyadlar arasinda ‘ve’ Ingilizce metinler igin ise ‘and/&’ kullanilmahdir.
Iki yazarh caligmalara géndermelerde;(Al ve Soydal, 2014, s. 290).

-Ug ve daha fazla yazarl géndermelerde yalnizca ilk yazarin soyadi ve “vd.” ya da “et al.” ifadesi kullanilir (ilk
kullanimdan itibaren):

(Hargreaves vd., 2003).

-~ Ayni parantez icerisinde yapilan ¢oklu géndermelerde, ilk yazarmn soyadina gore alfabetik sirada; ayni yazar
ise gecmisten giincele y1l sirastyla belirtilmelidir:

(Akbulut ve Dogan, 2013; Sencan, 2003; Tonta, 2010)

(Dogan, 2000, 2004, basim agsamasinda)

~Yayim tarihi olmayan yapitlarda ve yazmalarda yalnizca yazarlarin adi; (Seydi)

~Yazar1 belirtilmeyen ansiklopedi vb. yapitlarda ise kaynagin ismi, varsa cilt ve sayfa numarasi
yazilmalidir. (Britannica 8, 2010, s. 189)

-Ikincil kaynaktan yapilan alitilarda yalnizca ikincil kaynak esas kaynakga listesinde gdsterilir. Birincil kaynak
sadece yazar ad1 ve kaynak tipi (kitap, makale, giinliik vs.) bahsedildikten sonra, ikincil kaynak ‘“aktaran”
seklinde belirtilir.

Elestirmen Laverdant’in ifade ettigi gibi “........ ” (aktaran Artun 2003, s. 11).
veya
“...viiee. 7 (Laverdant’tan aktaran, Artun 2003, s. 11).

- Kisisel goriismeler, metin ig¢inde soyad: ve tarih belirtilerek gosterilmeli; kaynaklarda (ek/arsiv kismiyla
belirtilmedigi miiddetge) belirtilmemelidir.

“Gerekirse kaset alip ¢alisiyoruz. Miisteriye kars1 yok, yok” (K. Uriin, kisisel goriisme, 15 Temmuz,
1997).

-Cok nadir olarak yazar soyad: ve tarih bilgisinin ikisi de parantezsiz ve metnin bir parcasi seklinde
kullanilabilir.

Konuyla ilgili olarak Edzan’in 2008 yilinda gerceklestirmis oldugu ¢alisma 6rnek gosterilebilir.

-Kisisel goriisme digindaki kiinyeler, y1l ve ay bilgisini birlikte i¢eriyor olsa bile, gondermede sadece y1l bilgisi
kullanilmalidur.

-~ Yayin yili tam olarak bilinmeyen klasik eserler i¢in yayin yili kisminda ¢ev. kisaltmasi ile birlikte ¢eviri yili
ya da siir. kisaltmasi ile birlikte kullanilan siiriimiin (versiyonun) yili verilir. Klasik eserin orijinal tarihi
biliniyorsa o da gonderme i¢inde kullanilir.

(Aristotle, ¢cev. 1931)
(Balzac, 1836, cev. 1941)

-- Yazar olarak bir grup/tiizel kisi (dernekler, girketler, devlet kurumlar1 ve diger ¢aligma gruplar1 gibi) ifade
ediliyorsa bu gruba iliskin ad bilgisi metin i¢indeki gondermede oldukga agik ve anlagilir bicimde verilmelidir.
Grup adi baz1 durumlarda kisaltilabilir. Eger grup adi uzunsa, kisaltma herkesce anlasilir oluyorsa veya ada
yonelik zaten bilinen bir kisaltma var ise ilk kullanimda hem agik hali hem kisaltma hali kullanilip, sonraki
kullanimlarda ise sadece kisaltma kullanilabilir. Eger grup adi kisa ise veya kisaltmasi herkesge anlasilir
olmuyorsa tim géondermelerde adin agik hali yazilir.

(Ciimlenin sonunda) i1k génderme:
(Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu [TUBITAK], 2013) (Ciimlenin sonunda) ikinci ve
sonraki géndermeler
(TUBITAK, 2013)
(Ciimlenin igerisinde) i1k gonderme

Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu (TUBITAK, 2013) (Ciimlenin icerisinde) ikinci ve
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sonraki gondermeler
TUBITAK (2013)

~Parantez i¢inde yapilacak bir agiklama esnasinda gonderme yapilmasi gerekirse tarih igin kdseli parantez degil,
virgiil kullanilmalidir. (Bu konuda daha ayrintil1 bilgi i¢in bkz. Dogan, 2010)

10. Kaynakca

Kaynakca metnin sonunda, yazarlarin soyadina goére alfabetik olarak asagidaki 6rneklere gore yazilmalidir.
Kaynaklar1 gostermek i¢in Kaynakea disinda hicbir baslik (URL, internet kaynaklari, Gorseller, Resimler,
Fotograflar vb.) kullanilmamalhdir. Basliktaki ve alt basliktaki ilk kelimenin ilk harfi ve eger varsa ézel adlarin
ilk harfleri biiviik, digerleri kiiciik yazilmalidir. Kaynaklar, bir yazarin birden fazla yaymi olmas: halinde,
yaymmlanis tarihine goére siralanmali; bir yazara ait ayni yilda basilmig yayinlar ise (1980a, 1980b) seklinde
gosterilmelidir. Cevrimi¢i kaynak gosterilmesi durumunda “DOI:”, “Erisim adresi:” ifadeleri yerine dogrudan
link yazilmali; “Erisim adresi” ifadesi yalnizca erigim tarihi verilmesi gereken durumlarda kullanilmalidir.

Kitaplarin gosterilmesi

Eser baslig1 6zel harfler disinda kiigiik harf kullanilarak, italik yazilmalidir.

|bkz. https://bit.ly/39Frs3G

Yazar, A. A. (Y1l). Eserin bashg:. Yayinci.
Yazar, A. A. (Y1l). Eserin bashig.

http://www.xxxxxxxxxxx Yazar, A. A. (Y1l). Eserin

Ozer, Y. (2002). Miizik etnografisi. Dokuz Eyliil

Yayinlar1.(Ozer, 2002)

Foucault, M. (2007). Cinselligin tarihi (H. U. Tanridver, Cev.). Ayrintt
Yayinlart.(Foucault, 2007)

Saygun, A. A. (1936). Tiirk halk musikisinde pentatonism. Numune
Matbaasi.(Saygun, 1936)

Saygun, A. A. (1937). Rize Artvin ve Kars havalisi tiirkii, saz ve halk oyunlart hakkinda bazi
maliimat.Niimune Matbaasi.

(Saygun, 1937)

-20 ye kadar tiim yazarlar yazilir, yazar sayis1 21 ve daha fazla oldugunda ise ilk 19 yazarin soyad: ve ad1 yazilip
iic nokta eklenir ve son yazarin adi ile yazar kismi kapatilir.

Soyadi, A.A., Soyadl. B.B., Soyadi, C.C., Soyadi, D.D., Soyadi, E.E., Soyadi, F.F., Soyadi, G.G., Soyadi, H.H.,
Soyadi,

L1, Soyadi, J.J., Soyadi, K.K., Soyadi, L.L., Soyadi, M.M. , Soyadi, N.N., Soyadi, O.0., Soyadi, P.P., Soyadi,
Q.Q.,Soyadi, R.R., Soyads, S.S.,. .. Soyadi, W.W.

-Basili kitabin elektronik stiriimii:

“Erisim adresi:” ifadesi olmadan, dogrudan link vererek (hyperlink) yazilmalidir, “Erisim adresi” ifadesi
yalnizcaerigim tarihi verilmesi gereken durumlarda kullanilmalidir:

Morville, P. ve Rosenfeld, L. (2006). Information architecture for the World Wide Web (3. bs.). [Adobe
DigitalEditions siiriimii]. http://shop.oreilly.com/home.do

~-Sadece elektronik siiriimii olan kitap:

O’Keefe, E. (ty.). Egoism & the crisis in Western values. http://www.onlineoriginals.com/
showitem.asp?itemID=135

Cocuk kitaplarinin gosterilmesi

bkz. https://bit.ly/3KNtcVn

opyright © Journal of Communication Science Researches
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi


http://shop.oreilly.com/home.do
http://www.onlineoriginals.com/

Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3

~llustratérilyle yazari ayni olma durumunda:

Yazar S, A. (Yil). Kitap ismi (Yazar/Cizer ismi, lllus.). Yayinci.

Crimi, C. (2019). Kii¢iik garip robotlar (C. Luyken, Illus.).
Candlewick Press.(Crimi, 2019)

Pitman, G. E. (2016). This day in June (K. Litten, Illus.).
Magination Press.(Pitman, 2016)

~{llustratérilyle yazari farkli olma durumunda:

Yazar S, A. (Y1l). Kitap ismi (Cizer ismi, lllus.). Yayinci.

Beaton, K. (2016). Kral bebek (K. Beaton, Illus.). Arthur A.
Levine Books.(Beaton, 2016)

-Dizinin par¢asi olma durumunda (Seri/Dizi baglig1 kitap basligina eklenmemelidir):

Yazar S, A. (Yil). Kitap ismi (Cizer ismi, lllus.). Yayinci.

O’Connor, J. (2017). Nancy Clancy, late-breaking news! (R. Preiss Glasser, Illus.). HarperCollins
Publishers.

(O'Connor, 2017)

-Yeniden basilmasi durumunda:

Yazar S, A. (Yil). Kitap ismi (varsa 6zel baski bilgileri) (Cizer ismi, lllus.). Yayinci. (Orjinal ¢alisma yayin tarihi
bilgisi)

Numeroff, LJ. (2007). Fareye bir ¢erez verirseniz (varsa dzel baski bilgileri) (F. Bond, Illus.). Laura Geringer
Books.(Orijinal ¢aligma 1985'te yaymlanmistir)

(Numeroff, 1985/2007)

Dini eserlerin referans gosterilmesi

bkz. https://bit.ly/3LQRLSO

Kitap formatindaysa kitaplarin gdsterimine; websitesi formatindaysa web kaynaklar1 gdsterimine uygun
yapilir.Yazari bilinmeyen eser bagligindaki formata uygun gosterilebilir.

The Bhagavad Gita (E. Easwaran, Trans.; 2nd ed.). (2007). The Blue Mountain Center of
Meditation.(The Bhagavad Gita, 2007)

King James Bible. (2017). King James Bible Online. https://www kingjamesbibleonline.org/ (Original
workpublished 1769)

(King James Bible, 1769/2017)

~-Agiklamal dini eser:

Kaiser, W. C., Jr., & Garrett, D. (Eds.). (2006). NIV archeological study bible: An illustrated walk through
biblicalhistory and culture. Zondervan.

Sozliiklerin gosterilmesi

bkz. https://bit.ly/3vKc52k

~-Cevrimigi sozliik

Cevrimigci sozliikler giincellendigi ve arsivlenmedigi i¢in tarih bilgisi eklenmelidir:
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American Psychological Association. (n.d.). Just-world hypothesis. In APA dictionary of psychology.
Retrieved January 18, 2020, from https://dictionary.apa.org/just-world-hypothesis

(American Psychological Association, n.d.)

Merriam-Webster. (n.d.). Semantics. In Merriam-Webster.com dictionary. Retrieved January 4, 2020,
from https://www.merriam-
-webster.com/dictionary/semantics (Merriam-Webster, n.d.)

-Basili s6zliik

American Psychological Association. (2015). Mood induction. In APA dictionary of psychology
(2nd ed.,p. 667).

(American Psychological Association, 2015)
Merriam-Webster. (2003). Litmus test. In Merriam-Webster’s collegiate dictionary (11th ed., p.
727). (Merriam-Webster, 2003)

~-Wikipedia (Vikipedi)

Yagh boya. (2019, 8 Aralik). Wikipedia icinde.
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=0il_painting&oldid=92980
2398

("Yagli Boya," 2019)

Editérlii kitaplarin gosterilmesi

-Kitabin tamamui icin:

bkz. https://apastyle.apa.org/style-grammar-guidelines/references/examples/book-references#2

- Editor (Ed.). (Y1l). Eserin bashg (s. xxx-xxX). Yayincl.
- Editér (Ed.). (Yil). Eserin bashgi (s. xxx-xxx). Yayinci. http://wWww.XXXXXXXXXXX

- Editor (Ed.). (Yil). Eserin basligi (s. XXX-xxX). YayINncl. XXXXXXXXXXXX

Kesharwani, P. (Ed.). (2020). Nanotechnology based approaches for tuberculosis treatment.
AcademicPress.

(Kesharwani, 2020)

Torino, G. C., Rivera, D. P., Capodilupo, C. M., Nadal, K. L., & Sue, D. W. (Eds.). (2019).
Microaggression  theory:  Influence  and  implications.  John  Wiley &  Sons.
https://doi.org/10.1002/9781119466642

(Torino et al., 2019)

-Kitap ici boliim gosterilecekse:

bkz. https://bit.ly/3LIE2gC

-- Yazar, A. A. ve Yazar, B. B. (Yil). B6lum ya da giris bashgi. A. Editor, B. Editor ve C. Editor (Ed.), Kitap bashgdi (s.
xxx-Xxx) icinde. Yayinci.

- Yazar, A. A. ve Yazar, B. B. (Yil). Bolum ya da giris basligi. A. Editor ve B. Editor (Ed.), Kitap bashgi (s. xxx-Xxx)
icinde. http://WWw.XXXXXXXXXXX

-- Yazar, A. A. ve Yazar, B. B. (Yil). B6lum ya da giris bashgi. A. Editor, B. Editor ve C. Editor (Ed.), Kitap bashgdi (s.
XXX-XXX) icinde. XXXXXXXXXXXX
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(Sayfa numarasi yoksa kitap ismi yeterlidir.)

Aron, L., Botella, M., & Lubart, T. (2019). Culinary arts: Talent and their development. In R. F.
Subotnik,

P. Olszewski-Kubilius, & F. C. Worrell (Eds.), The psychology of high performance: Developing
human potential into domain-specific talent (pp. 345-359). American Psychological
Association. https://doi.org/10.1037/0000120-016

(Aron et al., 2019)

~Yeniden basimi yapilmis editorlii kitap 6rnegi:

Bronfenbrenner, U. (2005). The social ecology of human development: A retrospective conclusion. In
U. Bronfenbrenner (Ed.), Making human beings human: Bioecological perspectives on human
development (pp. 27-40). SAGE Publications. (Reprinted from Brain and intelligence: The
ecology of child development, pp. 113—123, by F. Richardson, Ed., 1973, National Educational
Press)

Ders/Kurs Materyallerinin gosterilmesi

Editorll kitap bicimiyle yapilir:

(bkz. https://bit.ly/3kFsDIQ)

~Yazari belli olan materyaller i¢in:

Elders, M. (2019). Neighborhood watch: Social media in the community. In M. Elders (Ed.), POL
241:Politics and activism in the 21st century (pp. 34—41). American University.

(Elders, 2019)
~Yazari belli olmayan materyaller igin:

Diagram of the tibia—basitarsis joint in Apis melifera. (2015). In B. Haave (Ed.), NEU 451:
Movementand perception (pp. 44—45). St. Ambrose University.

(“Diagram of the Tibia—Basitarsis Joint in Apis melifera,” 2015)

Makalelerin gosterilmesi (Dergi)

Eser baslig1 6zel harfler disinda kii¢iik harf kullanilarak, regular fontla; dergi adi biiyiik harf ve italik fontla
yazilmalidir.

|(bkz. https://bit.ly/3wpEudt |
https://www.scribbr.com/apa-examples/journal-article/ ﬂ

- 3’ten fazla yazari olan kitap/derginin metin i¢i atiflarinda ilk kullanimdan itibaren “ilk yazar vd., y1I” ya
da “ilk yazar et al., y1l “ifadesi kullanilabilir.

Yaymlanmis, yayinlanmak iizere gonderilmis ya da baskidaki makale yazimlari genel olarak su sekildedir:

Last name, Initials. (Year). Article title. Journal Name, Volume (issue), page range. https://doi.org/xxxx
Last name, Initials. (Year). Article title [Unpublished article]. Department Name, University Name.

Last name, Initials. (in press). Article title. Journal Name.

McAdams, S., Winsberg, S., Donnadieu, S., De Soete, G., and Krimphoff, J. (1995). Perceptual
scaling ofsynthesized musical timbres: Common dimensions, specificities, and latent subject classes.
Psychological Research, 58, 177-

-192. (McAdams vd., 1995)
Nattiez, J.J. (1983). Some aspects of Inuit vocal games. Ethnomusicology, 27 (3), 457
-475. (Nattiez, 1983)
-Ingilizce ¢alismalarda Tiirkge bir kaynaga génderme yapiliyorsa ve yerine and ifadesi, Tiirkge bir
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calismada Ingilizce bir kaynaga gonderme yapiliyorsa and yerine ve ifadesi kullanilmalidir:

Nielsen, B. G. ve Borlund, P. (2011). Information literacy, learning, and the public library: A
study ofDanish high school students. Journal of Librarianship and Information Science, 43, 106
-119.

10.1177/0961000611408643
(Nielsen ve Borlund, 2011, s. 110)

- Ingilizce galismalarda orijinal dili Tiirkge olan bir makaleye atif yapiliyorsa makale adi gibi bilgilerin
koseli parantez i¢inde Ingilizce karsilig1 ile birlikte verilmesi gerekir:

Al, U., & Tonta, Y. (2004). Atif analizi: Hacettepe Universitesi Kiitiiphanecilik Boliimii tezlerinde
atifyapilan kaynaklar [Citation analysis: Sources cited in dissertations completed at Hacettepe
University Department of Librarianship]. Bilgi Diinyasi, 5, 19-47. Retrieved from http://bd.org.tr/
(Al & Tonta, 2004, s. 20)

- Bir dergideki 6zel say1 kapsaminda yaymnlanan makale:

Last name, Initials. (Ed. or Eds.) (Year). Title of issue [Special issue]. Journal Name, Issue (Volume).

— Chen, H. (Ed.). (2005). Intelligence and security informatics [Ozel sayi]. Journal of the
American Society for Information Science and Technology, 56(3).

DOI numarasi olan elektronik makaleler
“DOI:” ifadesi kullanilmadan dogrudan link vererek (hyperlink) yazilmalidir.

Chan, H. F., Guillot, M., Page, L. ve Torgler, B. (2015). The inner quality of an article: Will time tell?
Scientometrics, 104, s. 19-41. 10.1007/s11192-015-1581~y

(Chan vd., 2015)
DOI numarasi olmayan elektronik makaleler

Al, U. ve Soydal, 1. (2014). Kiitiiphan-e Tiirkiye Projesi: Halk kiitiiphanesi kullanim aragtirmast. Tiirk
Kiitiiphaneciligi, 28, 288-307. http://www.tk.org.tr/index.php/TK

(Al ve Soydal, 2014)

Cmar, M., Dogan, D. ve Seferoglu, S. S. (2015, Subat). Egitimde dijital araglar: Google sinif
uygulamasi iizerine bir degerlendirme [Oz]. Akademik Bilisim Konferansinda sunulan bildiri,
Anadolu Universitesi,

Eskisehir. http://ab2015.anadolu.edu.tr /index.php?menu=5

&submenu=27(Cinar vd., 2015)
Al, U., Sezen, U. ve Soydal, 1. (2012). Tiirkiye’nin bilimsel yayinlarinin sosyal ag analizi yéntemiyle

degerlendirilmesi (Proje No. SOBAG 110K044).
http://uvt.ulakbim.gov.tr/uvt/index.php?cwid=9&vtadi=TPRJ&ano=148763 5bfd45f7c15921f84b92a
17425cbb301

(Alvd., 2012)
-Kaynak zaman i¢inde degisime ugramadikga erisim tarihi eklenmez.

Bilgi mimarisi. (2014, 20 Aralik). Vikipedi iginde. Erigim adresi (8
Mayis 2015):http://tr. wikipedia.org/wiki/Bilgi mimarisi

Teknik raporlar ve arastirma raporlari
Yazar, A. A. (1998). Calismanin basligi1 (Rapor No. xxx). Yaynct.

T.C. Kalkinma Bakanligi, Bilgi Toplumu Dairesi. (2015). 2015-2018 Bilgi toplumu stratejisi ve
eylem plani (Yaym No. 2939). http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Yaynlar/Attachments/ 649/2015-
2018%20Bilgi%20Toplumu%20Strate;jisi%20ve%20Eylem%20Plan%C4%B1.pdf

Tiirkiye Bilisim Dernegi, Bilisim Kentleri Calisma Grubu. (2013). Bilisim kentleri kilavuzu
(5. stirlim). http://www.tbd.org.tr/usr_img/raporlar/BK-KILAVUZ ~SON.pdf

Copyright © Journal of Communication Science Researches
https://dergipark.org.tr/tr/pub/ibadergi


http://bd.org.tr/
http://www.tk.org.tr/index.php/TK
http://ab2015.anadolu.edu.tr/
http://uvt.ulakbim.gov.tr/uvt/index.php?cwid=9&vtadi=TPRJ&ano=148763_5bfd45f7c15921f84b92a1
http://uvt.ulakbim.gov.tr/uvt/index.php?cwid=9&vtadi=TPRJ&ano=148763_5bfd45f7c15921f84b92a1
http://tr.wikipedia.org/wiki/Bilgi_mimarisi
http://www.kalkinma.gov.tr/Lists/Yaynlar/Attachments/
http://www.tbd.org.tr/usr_img/raporlar/BK-

Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3

Farmer, L. ve Stricevic, I. (2011). Using research to promote literacy and reading in libraries:
Guidelines for librarians (IFLA Professional Report No.125). http://www.ifla.org/files/assets/
hqg/publications/professionalreport/125.pdf

Aslan, D., Vefikuluay, D., Zeyneloglu, S., Erdost, T ve Temel, F. (2008). Ankara’da iki hemsirelik
yiiksekokulunun birinci ve dordiincii siniflarinda okuyan dgrencilerinin flort siddetine maruz kalma, flort
iligkilerinde siddet uygulama durumlarinin ve bu konudaki goériislerinin saptanmasi arastirmasi(Teknik rapor).
http://www.huksam.hacettepe.edu.tr/Turkce/Sayfa Dosya/flort_siddeti.pdf

-Brosiir:

Cedars-Sinai. (2015). Human papillomavirus (HPV) and oropharyngeal cancer [Brochure].
https://www.cedars-sinai.org/content/dam/cedars-sinai/cancer/sub-clinical-areas/head-
neck/documents/hpv-throat-cancer-brochure.pdf

(Cedars-Sinai, 2015)
-Basin biilteni:

U.S. Food and Drug Administration. (2019, November 15). FDA approves first contact lens
indicated to slow the progression of nearsightedness in children [Press release].
https://www.fda.gov/news- events/press-announcements/fda-approves-first-contact-lens-indicated:
-slow-progression-nearsightedness-children

(U.S. Food and Drug Administration, 2019)

Veri Seti Referanslarinin Gosterimi:

| (bkz. https://bit.ly/3ylo6xb)

Agik kaynaklarda arsivlenmis verilerin ikincil analizlerini yapmak veya mevcut ¢alismada sunulacak kendi
veriarsivinizin alintilart i¢in kullanilabilir:

O’Donohue, W. (2017). Content analysis of undergraduate psychology textbooks (ICPSR 21600;
VersionV1) [Data set]. ICPSR. https://doi.org/10.3886/ICPSR36966.v1

(O’Donohue, 2017)

Tanilama Klavuzlarimin Kullanimi:

| (bkz. https://bit.ly/3ycnV7f)

American Psychiatric Association. (1980). Diagnostic and statistical manual of mental disorders
(3rded.).

(American Psychiatric Association, 1980)

World Health Organization. (2016). International statistical classification of diseases and related
healthproblems (10th ed.). https://icd.who.int/browse10/2016/en

(World Health Organization, 2016)

Tiizel yazarh ya da yazari olmayan ¢ahismalar

Yazari kurulus, kurum, dernek gibi bir grup olan ¢aligmalar i¢in yazar kisminda kurulus/kurum/dernek adinin
kisaltmasi degil agik adi kullanilmalidir.

TKD. (2014). > degil > Tiirk Kiitiiphaneciler Dernegi. (2014).
OECD. (2010). > degil > Organisation for Economic Co-operation and Development. (2010).

Bilimsel toplant1 ve sempozyumlar

(bkz. https://bit.ly/3LIG4gK)

Sunum, bagliktan sonra koseli parantez iginde “[Konferans oturumu], [Bildiri sunumu], [Poster
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oturumu]...vb”tanimlarinin biriyle agiklanabilir.
Evans, A. C., Jr., Garbarino, J., Bocanegra, E., Kinscherff, R. T., & Marquez-Greene, N. (2019,
August 8— 11). Gun violence: An event on the power of community [Conference presentation]. APA
2019 Convention, Chicago, IL, United States. https://convention.apa.org/2019-video

(Evans et al., 2019)

Elektronik 6zet:

Cmar, M., Dogan, D. ve Seferoglu, S. S. (2015, Subat). Egitimde dijital araglar: Google sinif
uygulamasi iizerine bir degerlendirme [Oz]. Akademik Biligim Konferansinda sunulan bildiri,
Anadolu Universitesi,

Eskisehir. http://ab2015.anadolu.edu.tr /index.php?menu=5&submenu=27

(Cmar vd., 2015)

Cacioppo, S. (2019, April 25-28). Evolutionary theory of social connections: Past, present, and
future [Conference presentation abstract]. Ninety-ninth annual convention of the Western
Psychological Association, Pasadena, CA, United States. https://westernpsych.org/wp-
content/uploads/2019/04/WPA-Program-2019-Final-2.pdf

(Cacioppo, 2019)

Dergide/Kitapta yaymlanmis bildiri:

Dergi makaleleri ve editdrlii kitaplarla ayni formatla yazilmalidir:

Duckworth, A. L., Quirk, A., Gallop, R., Hoyle, R. H., Kelly, D. R., & Matthews, M. D. (2019).
Cognitive and noncognitive predictors of success. Proceedings of the National Academy of
Sciences, USA, 116(47), 23499-23504. https://doi.org/10.1073/pnas.1910510116

(Duckworth vd., 2019)

Kushilevitz, E. ve Malkin, T. (Eds.). (2016). Bilgisayar bilimlerinde ders notlari: Cilt. 9562.
Kriptografiteorisi. Springer. https://doi.org/10.1007/978-3-662-49096-9

(Kushilevitz ve Malkin, 2016)
-Kitap boliimii:

Bedenel, A.-L., Jourdan, L., & Biernacki, C. (2019). Probability estimation by an adapted genetic
algorithm in web insurance. In R. Battiti, M. Brunato, I. Kotsireas, & P. Pardalos (Eds.), Lecture
notes in computer science: Vol. 11353. Learning and intelligent optimization (pp. 225-240). Springer.
https://doi.org/10.1007/978-3-030-05348-2 21

(Bedenel et al., 2019)

Tezlerin gosterilmesi
(bkz. https://bit.ly/3MOoNCY)

Kiiciikebe, M. (2008). Bat: ve Tiirk miizigi tisluplarinda anlam iiretme araci olarak kemanin sonolojik
analizi (Tez No. 1235) [Yaymlanmamis yiiksek lisans tezi, Dokuz Eyliil Universitesi. Ulusal Tez

Merkezi].(Kiigiikebe, 2008)
Kabir, J. M. (2016). Factors influencing customer satisfaction at a fast-food hamburger chain: The

relationship between customer satisfaction and customer loyalty (Publication No. 10169573)
[Doctoraldissertation, Wilmington University]. ProQuest Dissertations & Theses Global.

(Kabir, 2016)

Miranda, C. (2019). Exploring the lived experiences of foster youth who obtained graduate level
degrees: Self-efficacy, resilience, and the impact on identity development (Publication No.
27542827) [Doctoral dissertation, Pepperdine University]. PQDT Open.
https://pqdtopen.proquest.com/doc/2309521814.htm1?FMT=AI

(Miranda, 2019)
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Yazari belli olan gazete ve dergi yazilari icin

(bkz. https://bit.ly/3kEfMR0)

Bruni, F. (2003, 26 Aralik). Pope pleads for end to terrorism and war. New York Times,
s.21.(Bruni, 2003)
Schwartz, J. (1993, September 30). Obesity affects economic, social status. The Washington Post.

Schwartz, F., & McBride, C. (2019, November 18). Trump administration says Israeli settlements
aren’t illegal. The Wall Street Journal. https://www.wsj.com/articles/trump-administration-to-say-israeli
-settlements-arent-illegal-11574104691

Yalnizca internet yayini yapan gazeteler i¢in asagidaki web sitesi kullanim bigimi kullanilir:

Ahmad, J., & Shalizi, H. (2019, November 19). U.S., Australian hostages freed by Afghan
Taliban in swap. Reuters. https://www.reuters.com/article/us-afghanistan-taliban/u-s-australian-

Yazari belli olmayan gazete ve dergi yazilari
The United States and the Americas: One History in Two Halves. (2003, 13 Aralik). Economist,
36.(United States and the Americas, 2003)
Strong afterchocks continiue in California. (2003, 26 Aralik). New York Times [Ulusal Baski.].
s.23.(Strong aftershocks, 2003)

Web Sitesi

-Yazari ve tarihi belli olan elektronik gazete ve dergi yazilar:
Artun, A. (2013, 10 Eyliil). Sanat tarihinin ilk kitab1. e-skop sanat tarihi elestiri.
http://www.e-skop.com/skopbulten/sanat-tarihinin-ilk-
-kitabi/1477 (Artun, 2013)

Giovanetti, F. (2019, November 16). Why we are so obsessed with personality types. Medium.
https://medium.com/the-business-of-wellness/why-we-are-so-obsessed-with-personality-
-types-577450f9aee9

World Health Organization. (2018, May 24). The top 10 causes of death.
https://www.who.int/news-room/fact-sheets/detail/the-top-10-causes-of-death

~Yazari belli olmayan elektronik gazete makaleleri

Bu acilar1 gordiikten sonra, neleri kafaya takmisiz diye giiliiyorum. (2012, 18 Mart). Milliyet

Gazetesi.

http://www.milliyet.com.tr/pazar/bu-acilari-gordukten-sonra-neleri-kafaya-takmisiz-diye-
-guluyorum-1516722

(“Bu acilar gordiikten sonra”, 2012)

Australia fires: ‘Catastrophic’ alerts in South Australia and Victoria. (2019,
November 11).https://www.bbc.com/?news/?world--australia--50483410

(“Australia fires,” 2019)
~-Yazari ve tarihi belli olmayan internet kaynaklar

Hacettepe Universitesi. (t.y.). Misyon, vizyon ve degerler.
http://hacettepe.edu.tr/hakkinda/misyonvizyondegerler

(Hacettepe Universitesi, t.y.)

U.S. Census Bureau. (n.d.). U.S. and world population clock. U.S. Department of Commerce.
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RetrievedJanuary 9, 2020, from https://www.census.gov/popclock/
-Kisisel goriisme(roportaj)

Arsivlenen gazete/web sitesinde yayinlandiysa yukaridaki bigimler kullanilabilir, bunun disindaki kisisel
goriigmelerde (yiliz ylize, e-posta..vb.) asagidaki bi¢cim Ornekleriyle kullanilabilir (kaynakgada
belirtilmesine gerek yoktur):

Another researcher stated that the results so far looked “very promising” (A. Smith,
personalcommunication, July 15, 2015).

When contacted for comment, Johnson stated that the controversy was “absurd” (H. Johnson, email,
March 5, 2019).

Members of the online community followed the controversy closely, with one user referring to it as a “media
circus” (G. Richards, comment in a private Facebook group, April 25, 2018).

-Internet mesaj panolari, elektronik mesajlasma listeleri ve diger cevrimici topluluklar

| (bkz. https://bit.ly/37gueeK)

| Yazar, A. A. (Y11, Giin Ay). Postanin bashg: [Bigim tanimi]. http://xxxx

Oztiirk, O. (2015, 29 Mays). Yamt: Bilgi ve Belge Yonetimi Boliimii’nii tercih edecek
ogrenciler icin genel bilgiler [Haber grubu yorumul].
http://www.bbyhaber.com/bby/2012/07/22/ bilgi-vebelge- yonetimi-bolumunu-tercih-edecek:
-ogrenciler-icin-genel-bilgiler/#comment-15752

Yilmaz, D. (2010, 16 Mart). Intihal su¢ mu? [Blog yazsi].
http://bilkentasistan.blogspot.com.tr/2010/03/intihal-suc-
-mu.html

Madran, O. (2015, 16 Nisan). BBY262 Web tasarimi dersi uygulamasi
[Video].https://www.youtube.com/watch?v=rfsQHHi3tPE

Facebook

News From Science. (2019, June 21). Are you a fan of astronomy? Enjoy reading about what
scientists have discovered in our solar system—and beyond? This [Image attached] [Status

update]. Facebook.
https://www.facebook.com/ScienceNOW/photos/a.117532185107/10156268057260108/?type=3 &th
eater

National Park Service. (n.d.). Home [Facebook page]. Facebook. Retrieved January 12,
2020, fromhttps://www.facebook.com/nationalparkservice/

Instagram

Philadelphia Museum of Art [@philamuseum]. (2019, December 3). “It’s always wonderful to
walk in and see my work in a collection where it’s loved, and where people are [Photograph].
Instagram. https://www.instagram.com/p/B5SoDnnNhOt4/

National Geographic [@natgeo]. (n.d.). IGTV [Instagram profile]. Instagram. Retrieved December
8,2019, from https://www.instagram.com/natgeo/channel/

LinkedIn
American Psychological Association. (2019, December 9). Last month, APA joined more than 40national
and international psychology organizations to explore ways to collaborate and use psychological
[Thumbnail with link attached] [Post]. LinkedIn. https://www.linkedin.com/posts/american-

-psychological-association_how-psychologists-are- combating-climate-change-activity-
-6609801161937612800-GvdC

John Tyler Community College. (n.d.). Home [LinkedIn page]. LinkedIn. Retrieved
January 9, 2020, from https://www.linkedin.com/school/john-tyler-community-
-college/
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Online Forum (eksi sozliik, reddit...vb.)

Little, J. [j450n_1]. (2018, December 12). I'm the first person in the world with a neural-enabled
prosthetic hand. Using an specialized prosthetic and a device implanted [Online forum post].
Reddit.
https://www.reddit.com/r/AMA/comments/a5jxbe/im_the first person_in the world with a/

(Little, 2018)

haffy-1223. (2018, September 12). What do you think while on the launchpad about to launch?
[Comment on the online forum post I'm NASA astronaut Scott Tingle. Ask me anything about
adjusting to  being back on  Earth  after my  first  spaceflight!].  Reddit.
https://www.reddit.com/r/IAmA/comments/9fagqy/im _nasa astronaut scott tingle ask me anythi

ng/e5v0027/
Tiktok
Cook, P. [@chemteacherphil]. (2019, November 19). Alkali salts get lit. #chemistry
#chemteacherphil #scienceexperiments #foryou #jobforme #trend #featurethis #science
#vibecheck [Video]. TikTok. https://vm.tiktok.com/xP1rlm
(Cook, 2019)
Witherspoon, R. [@officialreesetiktok]. (n.d.). vsco mom [TikTok profile]. TikTok. Retrieved January
12,2020, from https://vm.tiktok.com/xS3B86
(Witherspoon, n.d.)
Twitter

APA Databases [@APA_Databases]. (2019, September 5). Help students avoid plagiarism and
researchers navigate the publication process. More details available in the 7th edition
@APA_Style table [Image attached] [Tweet]. Twitter.
https://twitter.com/APA_Databases/status/1169644365452578823

Jordan, M. B. [@michaelb4jordan]. (n.d.). Tweets & replies [Twitter profile]. Twitter. Retrieved
January9, 2020, from https://twitter.com/michaelb4jordan/with_replies

Resmi Gazete

|Ba§I|k. (Yil, Gun Ay). Resmi Gazete (Sayi: xxx). http://xxxx|

Olaganiistii Hal Kapsaminda Baz1 Tedbirler Alinmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname
(2017, 6 Ocak). Resmi Gazete (Sayr: 29940 (Miikerrer)).
http://www .resmigazete.gov.tr/eskiler/2017/01/20170106M1-1.htm

(Olaganiistii Hal Kapsaminda Baz1 Tedbirler, 2017)
Popiiler dergi yazisi

Semercioglu, C. (2015, Haziran). Siradanligin rayihasi. Sabit Fikir, 52, 38-39.
Cevrimici popiiler dergi yazisi

Dempsey, L. (2006, Nisan). Libraries and the long tail: Some thoughts about libraries in a
network age.D-Lib Magazine, 12(4). http://www.dlib.org/dlib.html

Degerlendirme ve elestiriler

Degerlendiren, A. A. (2000). Degerlendirme yazisinin bashgi [... bashkli, A. A. Yazar kitabin degerlendirmesi].
Dergi adi, XX, XXX-XXX.

Degerlendirilen materyal tiirii (kitap, televizyon programi, sinema filmi vb.) koseli parantez icerisinde
belirtilir.
Schaefer, J. C. (2015). Must we burn Hitchcock? (Re)viewing trauma and effecting solidarity with
theBirds (1963) [A. Hitchcock’un yapimcisi ve yonetmeni oldugu Birds filminin degerlendirmesi,
1963]. Quarterly Review of Film and Video, 32, 329-343. 10.1080/10509208.2015.999220

Stapleton, D. (2015, 21 Temmuz). Turning south [Telltale Games tarafindan piyasaya siiriilen
Game of  Thrones: Episode 5 adh video oyununun degerlendirmesi].
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http://www.ign.com/games/game-of-thrones-episode-5/pc-20028656

Sokolova, 1. V. (2004). The power of gender biases [I. V. Sokolova tarafindan “Why women
are more susceptible to depression: An explanation for gender differences” baglikli makaleye
yapilan elestiri].http://www.personalityresearch.org/papers/mule.html#sokolova

Meta-analizde kullanilan kaynaklarin gosterimi

Bir meta-analizde kullanilan yaym sayis1 50 ve daha az ise kaynakg¢ada verilir. Ancak bunun meta-analiz i¢in
kullanilan bir makale oldugunu belirtmek i¢in basina “*” isareti konur; atiflarda “*” isareti kullanilmaya gerek
yoktur.

*Yilmaz, A. (2009). Public policies and public library-emergent literacy relationship in the USA. Bilgi
Diinyasi, 10, 80-94. http://www.bd.org.tr/

(Yilmaz, 2009)

Genel yazim kurali asagidaki gibidir:
Author name. (Year). Image title [Format]. Retrieved from URL or Museum, Location.
Eser sahibi soyadi, Adinin ilk harfi. (Yil). Eser ismi [Eser tiri]. Hyperlink... /Mize ismi, Yer.

Bkz. https://www.scribbr.com/apa-citation-generator/new/image/

11. Metin dis1 materyaller

Kullandiginiz gorseller hakkinda asagidaki temel bilgiler dahil olmak {izere miimkiin oldugunca fazla bilgi
verilmelidir:

e Yaraticinin ad1 (yazar, sanatgi, fotografci vb.),

e (Calismanin yaymlandig: veya olusturuldugu tarih,

o Isin bashg,

e  Yayin yeri,

e Yaymmcl,

e Malzeme tiirii (fotograflar, ¢izelgeler, ¢evrimigi goriintiiler igin),

e  Web sitesi adresi ve erigim tarihi,

e  Eserin bulundugu kurum veya miizenin adi (sanat eserleri ve miize sergileri i¢in),
e Isin boyutlar1 (sanat eserleri icin)

11.1. Gorsellere metin icinde atif

Sekil yazilarinda eserin 6zgiin dildeki adin1 yaziniz.
Basili kaynaktaki (kitap, dergi...vb.) gorsele atif

Asagidaki ornekte sekil alti yazisi (caption) sanat eserinin reprodiiksiyonuna dair bilgiyi icermektedir.
Kitaptaki sekil alti yazisi eser adini, sanatciyr ve iiretildigi tarihi vermektedir (kitapta {iretim tarihi
1794/1824 olarak verilmesinin nedeni eserin 1794’te iiretilmesi ve 1824’te sanat¢i tarafindan revize
edilmis olmasi1 nedeniyledir).Sekil alt1 yazisinin sonunda ilgili gérselin alindig: kitaba atif yapilir.
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Bu teknik The Ancient of Days eserinde goriilebilir (bkz. Sekil 1).

Sekil 1. The Ancient of Days, W. Blake, 1794/1842 (Bell, 2007, s. 305)

(Miizede, galeride...vb.) Sahsen goriilen bir gorsele atif
Bosch, H. [c. 1482]. The last judgement [Triptych]. Brugge, Belgika: Groeningemuseum.
Sanat¢i bilinmediginde gorsele atif

Eger ele alinan eserin sanatgist bilinmiyorsa, bu bilgiye sekil alt1 yazisinda yer vermeyin. Sekil alt1 yazisinin
sonunda ilgili gdrselin alindig kitaba atif yapilir.

Bu teknik Menkaure ve Khamerenebty kraliyet heykeli eserinde goriilebilir (bkz. Sekil 2).

-

Sekil 2. Menkaure ve Khamerenebty kraliyet heykeli, c. 2470 BCE (Bell, 2007, s. 42)

Eser ismi/tarihi bilinmediginde gorsele atif
Tarih bilinmiyorsa “n.d./t.y.” ifadeleri; eser ismi bilinmiyorsa eser ismi yazilacak yere koseli parantez

i¢inde a¢iklama eklenebilir:

Google. (n.d.). [Google Maps map of Utrecht city center]. Retrieved January 10, 2020, from
https://goo.gl/maps/keKNQZHZTS7ticwb8
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Bir web sitesindeki gorsele atif

Siradaki 6rnekte metin ici atifta gorselin alindig1 web sitesine referans verilir.

Thompson, M. (2020). Canyon wren [Photograph]. Flickr. https://flic.kt/p/2icfzq4 Bu teknik Androgyny’de
goriilebilir (bkz. Sekil 3).

Sekil 3. Androgyny, N. Burson, 1982.

Sokak sanatindaki gorsellere atif

Metin i¢i atifta gorselin alindig1 kaynaga (drn. web sitesi) referans verilir. Grafiti 6rnegi olarak Sleeping Man’e
bakilabilir (bkz. Sekil 4).

Sekil 4. Sleeping Man, Blek Le Rat, 2008.

Sanatgist bilinmeyen bir web sitesindeki gorsele atif

Siradaki 6rnekte hem sanatg1 bilinmedigi hem de web sitesinde sayfa olmadig1 icin metin ici atifta bu iki bilgi
verilmez.

Bu teknik Chair of Reniseneb’te goriilebilir (bkz. Sekil 5).
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Sekil 5. Chair of Reniseneb, ca. 1450 B.C.

11.2. Gorsellerin kaynakcada gosterimi

Miize ya da sergi alanindaki Ozgiin Cizim/Resim/Heykel/Fotograf/vh. Yapitlar

| (bkz. https://bit.ly/3vYuTtK)

Sanatc1 bilinmiyorsa eser adi ile baslaym. Yil bilinmiyorsa tarih yok ibaresi i¢in (t.y./n.d.) kisaltmasini

kullanin.Miize:

| Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Miize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltiimis il/Eyalet.

Pratt, C. (1965). Young girl with seashells [Tuval {izerine yagliboya]. Memorial University Art
GalleryPermanent Collection, Corner Brook, NL.

van Gogh, V. (1889). The starry night [Painting]. The Museum of Modern Art, New York, NY,

United States. https://www.moma.org/learn/moma_learning/vincent-van-gogh-the-starry-night
~1889/

(van Gogh,
1889)Sanat Sergisi:

Design for eternity: Architectural models from the ancient Americas [Exhibition]. (2015-2016).
The Met Fifth Avenue, New York, NY, United States.
https://www.metmuseum.org/exhibitions/listings/2015/design-for-eternity

(Design for Eternity, 2015-2016)

Martinez, J.-L., & Douar, F. (2018-2019). Archaeology goes graphic [Exhibition]. The Louvre, Paris,
France. https://www.louvre.fr/en/expositions/archaeology-goes-graphic

(Martinez & Douar, 2018-2019)
Bilgilendirici miize plakasi:

[Plaque with background information about American Gothic]. (n.d.). Art Institute Chicago, Chicago,
IL,United States.

Bir Sanat Veritabaninda (6rn. Artstor) yer alan gorsel
APA’da genel olarak kaynak¢ada dogrudan web adresi kullanilmaz. Bu nedenle veritabani adi veya
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veritabanininweb adresi ancak su sekilde verilmelidir:

Landing of atlantic cable in Newfoundland, 1866 [Transparency, collodion on glass]. (1900). George
Eastman House, Rochester, NY. ARTstor.

Bir kitaptaki reprodiiksiyon

Sanatgl. (Kitabin basim yih). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Mlze veya Koleksiyon, Sehir,
kisaltilmis Sehir. Yazar/Editér adi icinde. Kitap Adi (sf. #). Yayinci (Ozgiin eserin yih).

Jacque, H. (2010). Labrador black duck [Clay tile]. Lawrence O'Brien Auditorium, Goose Bay,
NL. In D. Brown, Uncommon clay: The labradoria mural (p. 18). St. John's, NL: Creative
Publishing. (Original work 2009).

Basih bir dergideki reprodiiksiyon

Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Muize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltilmis Sehir.
Yazar adi iginde. (Yil). Makale adi, Dergi adi, cilt # (say! #), sayfa #.

Carr, E. (1935). Scorned as timber, beloved of the sky [Oil on canvas]. Vancouver Art Gallery,
Emily CarrTrust, Vancouver, BC. In S. R. Udall. Georgia O'Keeffe and Emily Carr. Health, nature
and the creative process. Women's Art Journal, 27(1), 23.

Cevrimici bir dergideki reprodiiksiyon

DOI numarasini vermek yeterlidir. DOI numarasi yoksa derginin web adresi verilir.

Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Mize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltiimis Sehir.
Yazar adi igcinde. (Yil). Makale adi, Dergi adi, cilt # (say! #), sayfa #. Hyperlink...

Sherman, C. (1980, July/August). Untitled film still #56 [Photograph]. Collection of M. Harron. In
C. Townsend. Art as commodity as art. Art Monthly (368), 2. Retrieved from:
http://www.artmonthly.co.uk

Bir web sitesindeki reprodiiksiyon

Eger web sitesi i¢in tarih bilgisi yoksa tarih yok ibaresi i¢in (t.y.) kisaltmasini kullanin. Yazar bilgisi yoksa
eseradiyla baslayin ve ardindan tarihi verin.

Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Miize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltilmis il/Eyalet.
Web sayfasi/dékiiman Yazar. (Yil, Ay giin). Web sayfasi /dékiiman adi. Hyperlink...

Shepherd, H. P. (1962). Sunday morning [Oil]. Collection of Memorial University of Newfoundland,
St.John’s, NL. The rooms. (n.d.). Retrieved from: http://www.therooms.ca/artgallery/shepherds.asp

Burson, N. (1982). Androgyny [Gelatin silver print]. J. Paul Getty Museum, Malibu, CA. Retrieved
from: http://www.getty.edu/art/collection/objects/296434/nancy-burson-androgyny-american-1982/

Bir sokaktaki gorseller

Sokak sanatina dair gorseller de diger gorseller gibi Kaynakg¢a’da su sekilde verilmelidir:

Sanatgl. (Yil). Eser Adi [Malzemenin tanimi]. Kurum, Miize veya Koleksiyon, Sehir, kisaltiimis il/Eyalet.

Graffitiler i¢in boyandig1 sokak ve sehir ismi veriniz.

Blek Le Rat. (2008). Sleeping Man [Grafiti]. Leake street, London.
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https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/4/4c/Blek le Rat - Sleeping man.jpg

11.3. Miizik notasi: Kaynak¢a gosterimi ve metin icinde atif

Temel olarak miizik notasi kitaba benzerdir ve asagidaki bi¢imde gosterilir:

Besteci Soyadi, A. (Tarih). Eser adi. Yayincl.

Hangi tiir notanin (6rn. vokal part veya orkestra partt) kullanildigini belirtmek i¢in parantez i¢inde daha
fazlabilgi verilir:

Picker, T. (Composer), and McClatchy, J. D. (Librettist). (1995). Emmeline: An opera in two acts
[Scoreand parts]. Mainz, Germany: Schott Helicon.

Metin iginde: (Picker ve McClatchy, 1995)

Eger eski bir notanin yeniden basim1 sdz konusuysa 6zgiin yayinci hakkinda bilgi verilmesine gerek yoktur
ancakdzgiin basim tarihi verilmelidir:

Haydn, F. J. (2001). The creation. Mineola, Dover. (Original work
published 1798)Metin i¢inde: (Haydn, 1798/2001)
Bazi bestecilerin eserleri katalog numaralar: vardir ve bu numaralarda verilmelidir:

Mozart, W. A. (1970). Die Zauberflote [The magic flute], K. 620 [Vocal score].
BeckscheVerlagsbuchhandlung. (Original work published 1791)

Metin iginde: (Mozart, 1791/1970)

11.4. Gorsel-isitsel kaynaklar: Kaynakca gésterimi ve metin icinde atif

| (bkz. https://bit.ly/384Avuw)

Televizyon programi

Serling, R. (Executive Producer). (1959-1964). The twilight zone [TV series]. Cayuga Productions; CBS
Productions.

(Serling, 1959-1964)

Film

Alfredson, T. (Director). (2008). Ldt den rdtte komma in [Let the right one in] [Film]. Magnolia.
(Alfredson, 2008)

Bir televizyon dizisinden tek bir béliim

Favreau, J. (Writer), & Filoni, D. (Director). (2019, November 12). Chapter 1 (Season 1, Episode
1) [TV series episode]. In J. Favreau, D. Filoni, K. Kennedy, & C. Wilson (Executive Producers),
The Mandalorian. Lucasfilm; Golem Creations.

Video
Akan, T. (Yonetmen). (2011). Koy enstitiileri/Bir mechul égretmen [DVD]. Tedarik edilebilecegi
adres:http://www.dr.com.tr/
Cuddy, A. (2012, June). Your body language may shape who you are [Video]. TED Conferences.
https://www.ted.com/talks/amy cuddy_your body language shapes who you are

Youtube

TED. (2019, November 13). The danger of Al is weirder than you think | Janelle Shane [Video].
YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=0hCzX0iLnOc
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Harvard University. (2019, August 28). Soft robotic gripper for jellyfish [Video].
YouTube.https://www.youtube.com/watch?v=guRoWTY fxMs

APA Publishing Training. (n.d.). Home [YouTube channel]. Retrieved February 20, 2020, from
https://www.youtube.com/user/PsycINFO/

Miizik kaydi

Writer, A (Telif yili). Parca adi [Sanatgi tarafindan kaydedilmistir]. Alolim adi iginde [Kayit ortami: CD, plak,
kaset, vb.] Yer: Sirket adi. (Kayit tarihi)

Iang, K.D. (2008). Shadow and the frame. On Watershed [CD]. Nonesuch Records. Metin iginde:
"Shadow and the Frame" (Iang, 2008, track 10).

Gorsel-isitsel Transkript (Konusma-Radyo-Poscast metin desifreleri):
| (bkz. https://bit.ly/3MXCtMd) |

Konusma
Bryan, W. J. (2010). Against imperialism [Speech transcript]. American Rhetoric.
http://www.americanrhetoric.com/speeches/PDFFiles/William%?20Jennings%20Bryan
%20-%20Imperialism.pdf (Original work published 1900)

Podcast
Cornish, A. (Host). (2017, May 17). This simple puzzle test sealed the fate of immigrants at Ellis
Island [Audio podcast transcript]. In All things considered. NPR.
http://www.npr.org/templates/transcript/transcript.php?storyld=528813842

Radyo
Mottram, L. (2020, January 8). Hazard reduction burning is not a panacea to bushfire risk: Expert
[Radio broadcast transcript]. ABC. https://www.abc.net.au/radio/programs/pm/thinned-forests-can-

Online Ders

|(bkz. https://apastyle.apa.org/style-grammar-guidelines/references/examples/online-course-references ) |

Jackson, M. O., Leyton-Brown, K., & Shoham, Y. (n.d.). Game theory [MOOC]. Coursera.
https://www.coursera.org/learn/game-theory-1 (Jackson et al., n.d.)

Bolim:
Tangen, J. (2016). Episode 2: I heard a tapping somewhat louder than before [MOOC
lecture]. In E.MacKenzie, J. Tangen, & M. Thompson, The science of everyday thinking.
edX. https://www.edx.org/course/the-science-of-everyday-thinking
(Tangen, 2016)

Slayt:

Jones, J. (2016, March 23). Guided reading: Making the most of it [PowerPoint slides]. SlideShare.
https://www.slideshare.net/hellojenjones/guided-reading-making-the-most-of-it

Belirli bir sinifin websitesinden slayt (Sakai, Canvas...vb. ile):

Mack, R., & Spake, G. (2018). Citing open source images and formatting references for
presentations
[PowerPoint slides]. Canvas@FNU. https://fnu.onelogin.com/login

Podcast /Radyo yayinmi
Radyo ODTU (Yapimei). (2015, 13 Nisan). Modern sabahlar
[Podcast].http://www.radyoodtu.com.tr/
Mottram, L. (2020, January 8). Hazard reduction burning is not a panacea to bushfire risk:
Expert [Radio broadcast]. ABC. https://www.abc.net.au/radio/programs/pm/thinned-forests-can-
-be-more-prone-to-fire,-expert-says/11853280

12. Kaynakca ile gondermelerin uyumu
Metin icerisinde génderme yapilan her kaynak kaynakgada yer almali, kaynakgada yer alan her kaynaga da
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metin igerisinde mutlaka gdnderme yapilmig olmalidir.

Gondermedeki yazar adi ve tarih bilgisi kaynakgadaki yazar ad1 ve tarih bilgisi ile birebir ayn1 olmalidir.

Incil ve Kur’an gibi klasik yapitlara ve kisisel iletisimlere metin igerisinde génderme yapilmasi yeterlidir,
ayrica kaynakcada belirtmeye gerek yoktur.

13. Sayfa diizeni

Ust 2,5 cm / Alt 2,5 cm / Sol 2,5 cm / Sag 2,5 ecm / Cilt Pay1 0 cm olmalidir.
Sayfa Araligi Once 0 nk / Sonra 0 nk / Satir Araligi Tek olmalidir.
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