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Ozet

Bu arastirma Midilli Adasi'nin giineyinde yer alan 19. yiizyilda zeytin ticareti
sayesinde gelisen Plomari Kentinin o doneme ait konut mimarisi ile ilgilidir. Kentin
biitiin olarak koruma altina alinmams olmas: nedeniyle yapilarin 6zgiinliiklerinden
uzaklasmaya basladi: tespit edilmistir. Bir donemin yasantisina ve kiiltiiriine ait
onemli izler barmdiran kentsel konut dokularimin Onemi g6z Oniine alinarak
calismada Plomari kenti bu agidan incelenmis, belgeleme yapilmis, kentsel dokunun
olusumuna etki eden faktorler analiz edilmeye calsilmigtir. Kentteki konut
oriintiisiinde Akdeniz mimarisinin izleri semer tonoz kullanimi ve yapim sisteminde
Qoze carpmaktadir. Yerel malzeme kullanimi, topografya, ekonomik faaliyetler,
kiiltiirel etkilesimler, geleneksel yapim sistemleri, insani gereksinimler ve yasam
seklinin konutlara etkisi yerlesimde goriilmektedir. Plomari Evlerinin koruma altina
alimmamis olmasina karsin uzun siire korunmus olmasimin nedeni miilkiyetlerinin
yullardan beri ayni ailelerde kalmig olmasidir. Son yillarda yapilarin el degistirmeye
baglamas: sebebi ile ise, 6zgiin ozelliklerini kaybetmekte olduklari gozlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Plomari, 19. Yiizyil Konut Dokusu, Semer Tonoz.

Abstract

This research is about the residential architecture of the city of Plomari, located in the
south of Lesvos Island, which developed in the 19th century thanks to the commercial
activities on olives. It has been determined that the buildings have started to lose their
originality due to the fact that the city as a whole has not been taken under protection.
Considering the importance of urban housing fabric that contain important traces of
the life and culture of a period, the city of Plomari was examined, documented and the
factors affecting the formation of the urban fabric were tried to be analyzed. The traces
of Mediterranean architecture in the housing pattern in the city are visible in the use
of saddle vaults and construction system. The impact on the houses of the use of local
materials, topography, economic activities, cultural interactions, traditional
construction systems, human needs and lifestyle are seen in the settlement. The reason
why Plomari Houses have been preserved for a long time despite not being under
protection is that their ownership has remained with the same families for years. Due
to the fact that the buildings have started to change owners in recent years, it is
observed that they are losing their original features.

Keywords: Plomari, 19th Century Housing Fabric, Saddle Vault

*Bu calisma, Dokuz Eyliil Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Mimarlik Anabilim Dal Restorasyon Programi'nda Prof. Dr. Eti Akyiiz
Levi yonetiminde Ash Nigdelioglu Camkaya tarafindan hazirlanan “Tarihi Yap: ve Dokular Baglaminda Kuzey Ege Cografyasi
Yerlesimlerinin Analizi ve Degerlendirilmesi (Ayvalik ve Midilli Ornegi)” baslikli doktora tez calismasinden {iretilmistir.



Plomari Evleri’nin Akdeniz Mimarisi icindeki Yeri
1. GIRiS

Plomari, Midilli Adasi’nin giineyinde yer alan, 19. yilizyilin ikinci yarisinda inga edilmis evleri
ile mimari agidan dikkat geken bir kenttir. Oncesinde Potamos adi ile Midilli Adasi'nin dogal
limanlarimdan biri olan alana 1840 yilindan sonra gogler artmis, yerlesim zamanla gelismistir. Kentin
gelisimi Midilli Adasi’'nin zeytin ve ilintili tirtinler ile ilgili ticari gelisimine hizmet etmistir. Plomari
kentinin olusumuna sebep olan etkenlerden en &nemlisi Midilli Adasi’nin gilineyinde bulunan
Kalloni ve Yera korfezleri arasindaki verimli zeytinlik araziye en yakin dogal liman olmasidir. 19.
ylizyilin ikinci yarisindan baglayarak zeytinyag: ve sabun tiretimi ile 6nemli duruma gelen kentin
ticarete bagh gelisiminin konut yapilarinda da etkisi goriilmektedir. Her konutun zemin kat1 ticari
isleve ayrilmistir.

Giiniimiizde kent dokusu genel olarak korunmus olmakla birlikte 2017 depreminde yapilarin
hasar gordiigii, antisismik yapim teknigi sayesinde tamamen yikilmadigi, fakat son donemde ¢ok
sayida konutun satisa ¢ikarildig: goriilmektedir. Konut yapilarmin devlet tarafindan koruma altina
alinmamis olmasi nedeniyle el degistiren evlerin onariminda 6zellikle cephe siislemelerinin kaybina
neden olan 6zgiin yapim teknigine aykiri, plan semalarin tiimiiyle degistiren betonarme imalatlar
yapilmaktadir. Mytilini kenti geneline bakildiginda, ayni sekilde yapilmis onarimlar nedeniyle eski
sokak dokularinin, konut cephelerinin, yapim sistemlerinin ve plan semalarinin degisime ugradig:
saptanmistir. Plomari kenti i¢in de 19. yiizyila ait konut dokusunun korunmasi agisindan tedbir
alinmasi 6nemlidir.

Akdeniz gevresindeki iilkelerin ortak kiiltiirel mirasin1 gelecek nesillere aktarabilmesi icin
faaliyet gosteren Euromed Heritage Grubu; 1995 Barselona Konferansi sonras: mimarlik alanindaki
kiiltiirel mirasin korunmasi igin RehabiMed’i kurmustur. RehabiMed’in amaci Akdeniz
toplumunun tarihsel ve kiiltiirel kimliginin korunmas: amaciyla geleneksel mimarlik mirasinin
korunmasina katkida bulunmak ve uzmanlar arasindaki iletisimi arttirmaktir. Bu baglamda
korunmas: gerektigi diisiiniilen ortak miras; toplumun kiiltiiriinii yansitan, geleneksel yasamimn
iriinii olan kirsal ve kentsel konut yapilaridir. Anitsal yapilarin onarimi yapilmasina kargin konut
yapilar1 gozden uzak kalmakta ve kaybolmaktadir (Genger, 2013).

Plomari konutlarmin da Akdeniz geleneksel konut mimarisinden izler tasidig, 19. ytizyilda
zeytinyagl ve sabun ticareti sayesinde gelisen kentin konutlarmm o donemin yasam seklini
yansittigl, az sayida Ornegine rastlanan semer tonozlu ¢ikmali evleri ile kiiltiirel etkilesimi
gostermesi agisindan 6nemli oldugu saptanmistir. Konutlarin 2017 depreminde hasar almasz, igcinde
yasanmamasi ve el degistirmesi nedeni ile yok olma tehlikesi ile kars1 karsiya kaldig1 gortilmektedir.
Bu konuda 6nlem alinmasi igin ¢alismada Plomari kent dokusu ve 19. yiizyilda yapilan konutlara
iliskin alan ¢alismalari ile elde edilen verilerin analizi ve belgelenmesi amaglanmaistir.

2. LITERATUR

Kentin tarihi gelisimi ve konut dokusunun olusumu konusunda literatiir arastirmasi
yapilmustir. Plomari kentine iliskin az sayida kaynaga ulagilabilmistir. Ulasilabilen kaynaklarin cogu
yerlesimin tarihsel gelisimine yoneliktir. Kentte yer alan konutlarin plan semalarina ve cephe
ozelliklerine yonelik detayl bir ¢alisma bulunmadig: belirlenmistir. Kentte bulunan semer tonozlu,
¢ikmali konut yapim sisteminin Midilli Adasi’'nda yalnizca Plomari kentinde goriildiigii ve bu
yapim sisteminin Kiklad Adalari’'ndan veya daha onceden Giiney Saporadlar ve Oniki Adalar’dan
gelenler tarafindan yerlesime getirildigini Mimar Giorgou Giannoulelli (1942) Mvnun xat
naeadoon: MeAetuata wotooued kot Aaoyoapika mepoxns IAwpagiov (Bellek ve gelenek:
Plomari bolgesinin tarihi ve folklor ¢alismalar1 Birinci cilt) adli kitap i¢inde yer alan ¢alismasinda
belirtmistir.
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Avddel&n diktvoL eykatadeAeppévwy okiopwyv oto HAwpaolr Aéofov (Plomari Lesvos'ta
terk edilmis bir yerlesim agni vurgulama) adli ¢alismada Plomari gevresindeki kiigiik kirsal
yerlesimler ile ilgili analizler yapildig1 gortilmiistiir.

Cultural and Environmental Promenade at Plomari (2014) adl1 kaynakta kent plani ile birlikte
Plomari ile ilgili genel bilgilerin yan1 sira 19. ve 20. yiizyila ait yapilarin fotograflarinin bulundugu,
mimari ve kentin tarihi gelisimi ile ilgili bilgiler verildigi gortilmiistiir.

Anagnostou, 1. (2004). Lesvos ‘un konut gelisimi (1462-1912) adl1 kaynakta Plomari kentinin ve
diger kiy1 yerlesimlerinin olusumuna ve gelisimine deginilmistir.

Midilli adas1 mimarisine deginilen diger bir kaynak ise, Adalar mimarisinin irdelendigi Greek
Traditional Architecture (Eastern Aegean, Sporades, lonian Islands) kitab1 kapsaminda yer alan Vostani-
Koumbas'in Lesbos baslikli kitap boliimiidiir.

3. YONTEM

Plomari kentinde ilk olarak alan arastirmalar1 yapilmis, daha sonra literatiir arastirmalari ile
kentin ilk kuruldugu donemdeki sosyo ekonomik, iktisadi, demografik, idari durumu detayl olarak
incelenmistir. Ozgiin yapim dzellikleri korunmus yapilara ait detayh fdyler olusturulup incelenerek
yapimlarinda etkili olan faktorler anlasilmaya c¢alisilmistir. Yapilarin gelecek nesillere
aktarilabilmesi igin Oneriler sunulmustur. Yapilan calismalara altlik olusturmas: igin literatiir
arastirmalari sirasinda tarihsel yontem kullanilmstir.

Tarihsel yontem; Arastirmacimin ilgili kaynaklar ve yayinlar {izerine yaptig1 incelemelerde
kullandig1 yontemdir. Literatiir taramasi, mesleki dergi, rapor, bilimsel kitap, monografiler, devlet
arsivleri gibi kaynaklar bu yontem ile arastirilir (Sen, 2004).

[Ik alan calismalar1 2018 yilinin Eyliil ayinda baslamis, Midilli Adasi genelinde alan
arastirmalar1 yapilarak adanin dogu ve giliney boliimiinde tarihi konut dokulari incelenmistir.
Konut dokusunun biiyiik kismi1 6zgtin haliyle korunan Plomari kenti dikkat ¢ekmistir. 2019 ve 2022
yillarinda yapilan alan ¢alismalari ile Plomari konut dokusu taranarak kent geneli incelenmistir. 19.
ve 20. yiizyilda insa edilmis konutlar ile ilgili yerel bir kaynaktan kent plani elde edilerek Autocad
ortamina aktarilmis ve bu kent plani {izerinden analizler yapilmistir (Polion, 2014). Yerel belediye
arsivinde arastirmalar yapilmis, yerel mimarlar ile goriismeler sonucunda, kent igindeki 19. ytizyila
tarihlendigi anlasilan evler tespit edilerek donemin genel 6zelliklerini yansitan 6zgiin 11 adet konut
yapist detayli olarak incelenmis, plan semalar: ¢izilerek, bu yapilara ait foyler hazirlanmistir.
Yapilarin yapimina etki eden faktorler belirlenmis, foylerde mahallelerin olusum sirasi, incelenen
yapilarin kent icindeki konumu, plan ve cephe 6zellikleri konusunda bilgiler verilmistir. Calismanin
kapsami, 19. ylizyilin ikinci yarisi ve 20. ylizyil basinda insa edilen konutlarin 6zelliklerinin
incelenerek belgelenmesi ve olusumuna etki eden faktorlerin belirlenmesidir. Calisma; cografi ve
kiiltiirel stirekliligin saglanmasi ve sahip olunan kiiltiirel varliklarin nasil aktarilacagina iliskin
¢ozlimlemelerin tartisilmasi agisindan da 6nem arz etmektedir.

4. BULGULAR
4.1.Plomari Kentinin Gelisimi

18. yiizy1ilin ortalarindan baslayarak ticaretin kademeli olarak artmasi, Midilli Adasi'nin dogal
limanlarmin yiiksek rakimlarda bulunan yerlesimlerin limanlarina doniismesinin nedeni olmustur.
Ozellikle, 19. yiizyilin ortalarindan itibaren, kiyiya yakin veya fazla uzakta olmayan birka¢ Midilli
Adas1 koyiiniin sakinleri, komsu sahillerde gegcici konaklama yerleri gibi yapilar yapmislardir.
Bunlarin bazilan kiiciik veya daha biiyiik yerlesim yerlerine (Perama, Gera ve Panagiouda gibi)
dontismiistiir. Ozellikle, Potamos (Plomari) érneginde oldugu gibi. Zamanla, bazi rihtimlarda
Osmanl yetkilileri ithal ve ihrac edilen mallar tizerindeki glimriik vergilerini almak icin gtimriikler
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kurmustur. Bu da, s6z konusu liman yerlesmelerinde artan ticari faaliyetin bir gostergesidir.
1883/1884 yi1linda, Takimadalar Vilayeti Giinliigii'nde, Midilli Adas1 genelinde 19, Midilli kazasinda
10, Molyvos kazasinda sekiz ve Plomari kazasinda bir giimriik istasyonunun varligindan soz
edilmektedir. 19. ylizyilin ortalarinda en fazla gelisim gosteren liman Potamos, yani bugiinkii
Plomari'dir. Nehrin 18. yiizyildan beri tiim Plomari koylerinin limani olarak kullanilmasi, cografi
konumu deniz yoluyla ticaretin yapilmasimi kolaylastirdiindan, biiyiik Ol¢lide Tanzimat
doneminin yeni sosyo-ekonomik kosullarina hizmet etmistir. Bununla birlikte, Plomarililerin nehre
kitlesel olarak tasimnmasmin nedeni, 1841, 1842 ve 1843 yanginlari, 6zellikle de sonuncusunun,
"Plomari Koyii" nii (Megalochori olarak anilir) neredeyse tiimti ile yok etmesidir. Bu yiizden, 1843,
geleneksel olarak yeni Plomari'nin kurulus yili olarak kabul edilir. Yeni Plomari (Nehir), denizle
olan temasinin sundugu olanaklardan, Tanzimat doneminin yeni sosyo-ekonomik kosullarindan ve
ticaret yollarmin artmasi nedeniyle 1849'da, kdyiin yanginla yok edilmesinden yalnizca alt1 yil
sonra, Plomarililerin Potamos’a (nehir deltas: ¢evresi) toplu olarak tasinmasi Stavrakis Anagnostis'e
gore, Midilli'den sonra adanin en biiyiik ve en kalabalik ikinci kentini olusturmustur. Adanin ikinci
ticaret ve sanayi merkezi olan Yeni Plomari'nin hizli niifus artis1 daha sonraki yillarda da stirmiistiir.
Ioannis Athanasiadis'in 1867'de Istanbul gazetesi "Dogu Yildizi"ndaki bir yazismasina gore, kentin
niifusu 9.000 kisiyken, 1881 yilindan baslayarak George Archontopoulos tarafindan kaydedilen
1.200 aile, 1908'de 2.100'e yiikselmistir (Avayvdortov, 2004, s. 522-535).

% = 0. Yoot ANV

%«‘ - % i -ZT"ml’.u A
LA B Y r.-;.‘mm\

o
|
|
i

| Evéoikrikéds Evromenos o

i,\monvnn-)\- EJanorpifltiows s S

| 19051910 ;
AEXBOX
(MYTIAHNH)

| Hyyis: O. Tadn (1909), pogopixij minpogopia Tia m\; v

Sekil 1. 1905 Tarihli Haritada Plomari Kazasini Olusturan Koyler (Mmexiong, 2014)

Sekil 1'de bugiinkii Plomari yerlesiminin Pilimar Kazasi'nin bir kdyii olan Potamos yerlesimi
oldugu goriilmektedir. Yerlesim 1950 yilina kadar zeytinyag: ve sabun ihracat: konusunda gelismis,
fkinci Diinya Savasi sonrasi sabun ihracati gerilemis, 1970’den baslayarak ozel iiretim yapan
fabrikalar kapanarak kooperatiflesme yoluna gidilmistir. Plomari ticari islevini yitirince yurt disina
¢ok sayida go¢ vermistir. Giintimiizde konutlarin ¢ogu yazlik olarak kullanilmaktadir.
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1.Ammoueli, 2.Prastio, 3.Aghios Nikolaos, 4. Issa Messa, 5.Raydeli,6.Tarsanas, 7.Agia Paraskevi,8. Kiyl bandi

Sekil 2. Plomari’de Mahallelerin Olugum Sirast

(Polion, 2014’ten yararlanilarak hazirlanmistir)

Kent iki tepe arasinda bulunan Sedountas nehrinin cevresinde sekillenmistir. Nehrin kisin
aktif oldugu, yazin ise kurudugu goriilmektedir. Plomari'nin gelisimine bakildiginda, ilk olarak
Ammoudeli denen bdlgede 1843 yilindan 6nce yerlesim oldugu, Prastio denen bolgede balikgilarin
ikamet ettigi kiiglik yapilarin bulundugu, Agios Nikolaos mahallesinin 1843 yilinda Megalohori’den
gelenler tarafindan kurulmaya baslanarak 1847 yilinda insa edilen kilise cevresinde gelisim
gosterdigi anlasilmaktadir.

Kentin 1zgara planl olarak gelistigi nehrin dogu tarafindaki Tarsanas, tersanelerin bulundugu
bolgedir. Agia Paraskevi Mahallesi de, 19. ylizyil sonunda yapilan kilisesi ile kentin en dogusunda
yer almaktadir. Kiy1 bandi eskiden kiyida bulunan imalathanelerin yikilmas:i sonrasinda
doldurularak olusmustur.

4.2.Plomari Karakteristiklerinin Mimari Bi¢cimlenise Yansimasi
4.2.1. Jeolojik Yap1

Plomari kenti yiiksek iki tepe arasinda yer alan Setundas deresi boyunca devam eden dar bir
alanda gelisim gostermistir. Kentin kayalik alan tizerinde insa edildigi goriilmektedir. Permiyen-
Triyas sistlerinden olusan tepeler arasindaki yerlesim deprem bolgesinde yer almaktadir. 2017
yilinda Midilli Adasi’nin giineyinde meydana gelen depremde az sayida yikim olmasinin yani sira
cok binada hasar meydana gelmistir. Ayn1 depremde Plomari’ye ¢ok yakin olan Vrisa yerlesiminin
tamamen yikildig1 ve kentin terk edildigi goriilmiistiir. 1845, 1867, 1953 ve 1981 yillarinda Midilli
Adasi'nda olusan depremlerde yerlesimin cok zarar gormemesi zeminin saglam oldugunu
gostermektedir.

Yapilarin zemininde yer alan yesil volkanik tasin yapilarin beden duvarinda kiigiik ebatlarda
kullanildig1 goriilmektedir. Tasin yapisinin biiylik bloklar halinde kullanima uygun olmadig:
algilanmaktadir. 24 Kasim 2018'de bolgede biiyiik bir kaya diismesi meydana gelmistir. Depremler
sirasindaki hareket nedeniyle katmanli yapiya sahip kayacin pargalandig anlasilmaktadir.
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Sekil 3. Midilli Adast Jeolojik Haritast (Antoniou vd., 2017).

4.2.2. Arazi Kullanimi

ANAAYZH OYZIKOY MEPIBAAAONTOZ - TEQMOP®OAOTIA
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Sekil 4. Plomari Kentinin ve Cevresinin Topografik Yapisi ve Akarsular1 (Z1degr|g, 2014)

Sekil 6’da goriildiigii gibi Plomari deniz kenarinda yer alan bir liman kentidir. Kentin
kuzeyindeki araziler sezonluk akarsular ile beslenen daglar arasindaki zeytinlikler ve mese
agaclariyla doludur. Plomari kenti de, bu arazilerden elde edilen zeytin ve mese palamudu
driinlerinin deniz yoluyla ticaretini saglamak amaciyla gelismistir. Kentin c¢evresindeki kdylerde
yasayanlarin arazilerdeki iiriinleri topladig1 ve bakimlari ile ilgilendigi, Plomari'de de bu iiriinlerin
islendigi ve deniz yoluyla ticari baglantis1 olan limanlara gonderildigi anlagilmaktadir. Kentin
1850'1i yillarda Agios Nikolaos Kilisesi ¢evresinde gelismeye basladig1 kaynaklarda belirtilmektedir
(Polion, 2014). Kent daha sonralar ticari gelisimin etkisi ile Setundas nehri boyunca ve ardindan
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kiy1 bolgesinde gelisim gostermistir. Kiy1 bolgesinde eskiden yer alan ticari yapilar sekil 8'de
goriilmektedir. Ticari kullanim konutlarin zemin katlarinda da yer almaktadir.

Sekil 6. Plomari Kiy1 Bélgesinin Ge¢misteki Goriiniimii (Polion, 2014)
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Sekil 7. Plomari Kent Plan1 (Polion, 2014’ten faydalanilarak ¢izilmistir)

Plomari kent planina bakildiginda, ilk yerlesim bolgesi Agios Nikolaos Kilisesi ¢evresindedir.
Bu bolgedeki konut dokusu 19. ylizyilin ikinci yarisina ait 6rnekler barindirmaktadir. Kuzeye dogru
kentin ana yol aksini olusturan Setundas nehri boyunca, nehrin iki tarafindaki konut dokusu ayni
doneme aittir. Kentin dogu kisminda kiyidan tepeye dogru yiikselen egimli arazide de ayni
donemde insa edilen geleneksel konutlara az sayida da olsa rastlanmaktadir. 19. yiizyilin ikinci
yarisina ait imalathanelerin kiy1 boyunca insa edildigi eski tarihli fotograflarda goriilmektedir. Yol
dokusunun ilk yerlesim bolgesinde daha organik, kentin dogusunda ise gridal diizende oldugu
algilanmaktadr.

4.2.3. Parsel Kullanimi

LEVHA 1 0:1/2000 LEVHA 1 0:1/2000

DENIZ

Sekil 8. Plomari {1k Yerlesim Bolgesindeki Sokak Dokusu ve Yapr Adalarmin Goriintimii (Kisisel Arsiv)

Topografyanin diiz oldugu cars1 bolgesi ve kilise ¢evresinde organik sokak ve yap1 adalari
gortilmektedir. Bu bolgedeki yap1 adalar1 diger bolgelere gore daha biiytiktiir. Egimin daha fazla
oldugu bolgelerde yapr adalar1 ¢ok daha kiiciik ve egime paralel dar uzun sekildedir. Adalarin
icindeki yapilar genellikle bahgesizdir, baz1 parsellerde 6n bahgeli veya yan bahgeli yapilasma
goriilmektedir. Biiyiik yapr adalarinda ¢ikmaz sokaklara rastlanmaktadir. Yerlesimdeki parsel
kullannmma bakildiginda, konut yapilar1 genellikle parselin tamamina oturmaktadir. Bazi
orneklerde iki ayr1 kottaki sokaktan da eve giris oldugu saptanmustir. Yap: adalarinin ortasinda yer
alan yesil alanlar yap1 adasini gevreleyen konutlarin ortak bahgesi olarak kullanilmaktadr.
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4.2.4. Yerel Malzeme Kullanimi1 ve Yapim Sistemi

Plomari'de 19. yiizyilin ikinci yarisindan beri ingsa edilmis geleneksel konutlarda yerel
malzeme kullaniminin yogun oldugu goriilmektedir. Konut yapilarinda kullanilan ana malzemeler
tas ve ahsaptir. Yapilarin beden duvarlarinda yerlesimin zemininde bulunan yesil tiif ve gri mermer
kullanilmistir. Bagdadi duvarlarda, ¢ati yapiminda, ahsap doseme ve tavanlarda, pencere, kap1
imalatlarinda kullanilan malzemeler yerlesimin yakinlarindaki ormanlardan saglanmustur.

Geleneksel yapilarin ingasinda, yerlesimin zemininde yer alan yesil renkli taglarin kullanildig:
bircok ornekte goriilmektedir.

Sekil 9. Zemindeki Yerel Tagin Duvarlarda Kullanimi (Kisisel Arsiv)

Plomari'de eski bir yapmin zemininde bulunan yesil kayaglarin duvarda da kullanildig:
algilanmaktadir.

Sekil 10. Beden Duvarinda Yesil Renkli Tasin Goriildiigii Bir Yap: (Kisisel Arsiv)

Plomari kentinde 19. ve 20. ytizyil baglarinda insa edilmis olan neredeyse tiim yapilarin beden
duvarlarinda zeminde yer alan yesil renkli tasin diger taslarla karma olarak kullanildig: tespit
edilmistir. Hasar alan yapilarin onarmminda tugla ve baska malzemeler ile tamamlamalar
yapilmustir.

Journal of Humanities and Tourism Research 2023, 13 (3): 442-471 450



Plomari Evleri’nin Akdeniz Mimarisi icindeki Yeri

19. ylizyilin ikinci yarisindan baslayarak yapilan konutlar, genellikle iki veya ii¢ kath olup,
zemin ve birinci katlar1 yoresel tag kullanilarak yapilmistir. Ug katlilardan en eskiye tarihlenenlerin
en iist katlarmin bagdadi sistemde oldugu algilanmaktadir. 19. yilizyil sonuna dogru ve 20. yiizyil
baslarinda insa edilen yapilarin tigiincii katlariin beden duvarlariin da tas oldugu goriilmektedir.
19. yiizyilin ikinci yarisinda inga edilen en eski yapim sisteminde her katta ara duvarlarin bagdadi
oldugu, ileriki donemlerde zemin katta tugla duvar kullanimina baslandig1 diistiniilmektedir.
Incelenen konutlarin yapim sistemlerine bakildiginda, beden duvarlari izerine sabitlenen ana ahsap
kirislemeler iizerine ara kirislemelerin sabitlendigi, kaplama tahtalar: ile kat dosemelerinin ve
tavanlarin olusturuldugu goriilmektedir. Tas duvarlarin arasinda ahsap elemanlar kullanilarak
deprem yiikiiniin azaltilmaya calisildigi, bina koselerindeki kiliclamalar aracilif: ile bina ahsap
konstriiksiyon elemanlarinin kilitlenerek yapmin herhangi bir sarsintida ayakta kalmasi
saglanmaktadir. Ara bagdadi duvarlar ve dosemeler her katta ayri ayri tasmacak ve dis beden
duvarlarina belli noktalarda ana tasiyict hezenler araciligiyla yiik aktaracak sekilde yapilmistir.
Bagdadi duvar ve doseme sistemi herhangi bir yikim sirasinda kendi icinde bosluk yaratacak ve can
kaybim azaltacak sekilde diisiiniilmiistiir. Islevsel olarak en kullanigh ¢dziimlerin diisiiniildiigii
merdivenler ve sabit mobilyalarda da ahsap malzeme kullanilmistir.

Plomari'de ilk donemde insa edilen konutlarda G. Giannoulelli (1942) nin; "'1. veya 2. katin
ctkintilarinin ahsap destekler yerine tas kemerlerle insast (W. Makedonya terminolojisinde distekia). Bunu
bagarmak icin, asma duvarimn, cikintiun (bugiin  diyece§imiz gibi erkerin) dayandigi, kemerlerle
birlestirilmis tek parca veya kompozit tas siitunlar inga ederler’” diyerek belirttigi gibi kemerli ¢ikmali
inga sistemi tespit edilmistir. Semer tonozlu evlerin Midilli Adasi'nda baska bir yerlesimde
goriilmedigini belirten yazar "Kiklad Adalari'ndan bircok adalimn Yunan vatandashgini koruyarak
Plomari'ye gelip yerlestigi bilinmektedir" diyerek; Kiklad Adalari’'ndan gelen gd¢menler aracilig: ile
Plomari’'ye bu sistemin getirildiginden s6z etmistir. Bu da Rapoportun (2004) "'Konut kimlik ifadesi
olarak goriiliir, etnik koken de konutlarin diizenlenmesinde etkili olmaktadir" diyerek belirttigi gibi yapim
sisteminde kiiltiiriin 5nemini gdstermektedir. Ilerleyen dénem yapilarinda sistemin kullaniminin
azaldigi, Ada genelinde ve bolgede yayginlasan neoklasik inga sisteminin siirdiigii gortilmektedir.

Semer tonoz kullanimi, yapilan alan ¢alismalar: sirasinda, kaynaklarda da belirtildigi gibi
Midilli Adasi'nin diger yerlesimlerinde goriilmemistir. Ege Adalar mimarisi baglaminda Sakiz
Adasi’'nda (Sekil 11) bu baglamda 6rneklerin oldugu literatiire de yansimistir. Avrupa’da konut
mimarisinde s6z konusu mimari O6genin kullanimi konusunda da Diinya Miras kenti olan,
Cekya’nin Cesky Krumlov yerlesimi belirtilebilir (Sekil 12).

a b c

Sekil 11. Sakiz Adasi'nda Yap1 Cephesinde Semer Tonoz Kullanimina fliskin Ornekler
(Bouras, 1983, s. 158, 175).
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Sekil 11'deki ilk ornek (a) Sakiz adasinda Mesta’dan bir kilise, digerleri ise konut olup (c)
Kambos’ta yer alan Mavrokordatos Evi'dir. Sekil 12'deki 6rnekler Cesky Krumlov yerlesimindendir.

Sekil 12. Cesky Krumlov Kentinde Semer Tonoz Kullanimi Goriilen Yapilar (Gather Moments, 2023)
4.2.5. Midilli Adas1 ve Plomari Kentinde Gdriilen Konut Tipleri

Arastirmacilar, Midilli Adasi’'nda farkli mahallelerin birbirinden ayrilmadigini, yalnizca
Plomari ve Mytilene kentlerinin ayricalikli oldugunu vurgular. Plomari, kendisine 6zgii ayirici
nitelikleri olmasi yan1 sira gemici mahallesi olarak da ayrisir. Nehir boyunca ve Cars1 Caddesi
boyunca gelismistir. Mytilene ise, cam balkonlu genis burjuva evleri ile dikkat ¢eker. Plomari, adada
Mytilene’den sonra ikinci 6nemli kenttir (Vostani-Koumbas, 1983; Taxis, 1909’dan aktaran Vostani-
Koumbas, 1983).

Midilli Adasi’'nda goriilen ev tipleri, ciftlik evleri, kdy evleri, kule evler, kasaba evleri ve
konaklardir. Ciftlik evleri, kdy disinda konumlanan ve yazin {irin hasati sirasinda kullanilan
konutlardir. Cok basit, tag, uzun dikdortgen formlu, diiz ¢atilidir. Kéy evleri genellikle iki katl1 olup,
bahgede miistemilat mekanlari ile gevrilidir. Alt kat depolama ve servis mekanlarini igerirken, {ist
kat yasam kat1 niteligindedir. En basit 6rnekleri tek mekanldir ve diiz damhidir. Tek mekanh
ornekler de kot farki ile islevsel baglamda ayrismistir. Kule evler, yaklasik kare planl ve ¢ok kathdir.
Tiirk ve Rum zengin burjuvalarin ikinci konutlari olup, zeytin hasatini denetleme ya da yazi gegirme
amacghdir. Zemin kat depo, orta kat giinliik gereksinimler igin, iist kat yatak odalar1 ve kabul odas1
olarak kullanilir. Kasaba evleri ise, yarim bodrum katli, dis merdivenli, cephe ortasinda ¢ikmanin
konumlandigr yapilar olup, kule evin kente uyarlanmis seklidir. Konaklar, Midilli ve Molyvos
kentlerinde yer alan, mimari baglamda Dogu etkisinde olan, en zengin ve en giiglii Tiirklerin
yasadigl, yasam katlarinin en iistte konumlandig1 simetrik yapilardir (Vostani-Koumbas, 1983;
Akytiz Levi, 1999).

S0z konusu konut tipleri irdelendiginde, kirsal veya kentsel alanda konumlanma, yapi
blytikligii, ekonomik ugras ve olanaklar gibi unsurlarm, tiplerin sekillenmesinde etkili oldugu
belirtilebilir. Bununla birlikte gelisim ve birbirinden etkilenme de oldugu ifade edilebilir. Adanin
Plomari yerlesimindeki 6rneklere bakildiginda da, bu tiplerle ilintili bir gelisim goriilmekle birlikte
yapim sistemi, Ada genelinden farkl bir yerel tagin kullanimi ve sonraki siiregte neoklasik etkilerin
cephe mimarisine yansimasi dikkat cekmektedir.

Plomari'de yerlesimin deniz kiyisina tasinmaya baslandig1 dénemdeki ilk konut dokusunun
Agios Nikolaos Kilisesi ¢evresinde olusmaya basladig1 belirtilmis olup bolgede yapilan alan
calismalar ve kaynaklar 1s18inda en eski konut yapilarinin kule evlerin devami niteliginde oldugu
goriilmektedir. Plomari ilk donem evlerinin kule eve eklenen kemerli kapali ¢ikmalar ile
zenginlestirilerek olustugu anlasilmaktadir (Giannoulelli, 1942).
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Yerinde yapilan incelemelerde ve kaynaklar 1s1g1nda elde edilen verilere bakildiginda Plomari
konutlarmin gelisimi su sekilde aktarilabilir:

1. Yerlesimin ticari agidan zenginlesmedigi donemde tek katli damlar,

2.1820-1860 stirecinde yerlesimin gelismeye basladig1 donemde kule evler,
3.1861-1890 tarihleri arasinda semer tonozlu kule evler ve ¢ikmasiz diiz cepheli evler,
4.1891-1920 tarihleri arasinda neoklasik biiyiik evler.

Yerlesimin ticari acidan zenginlesmedigi donemde tek katl1 damlar

G. Giannoulelli (1942), "Cok eski giinlerde, Plomari bolgesindeki yerlesimlerin baslangicindan
neredeyse 18. yiizyilin sonuna kadar, cogu ev fakirlere aitti. Varlikli olanlara ait olan evler tek katli, alcak
tavanly, iizeri toprakla Ortiilii yatay catili evlerdi’” diyerek ilk konut yapilarini tanimlamustir.

1820-1860 siirecinde yerlesimin gelismeye basladig1 dénemde yapilan kule evler

Bu stiregte Midilli Adasi genelinde ve Bat1 Ege kasabalarinda Bizans kulesine ¢ok benzer, ayni
yapim teknigi uygulanan konut yapilar1 goriilmektedir. Kulelerden esinlenerek insa edilmis bazi
konut yapilarmin en iist kat1 bagdadi kapali ¢ikmali iken bazilar1 ¢ikmasizdir. Plomari'deki kule
evlerden az sayida ornek giintimiize ulasabilmistir. 1840 yili sonrasi kule evlerin Plomari'deki
gelisimi diger yerlesimlerden farkli olarak Kiklad Adalarindan gelen yerlesimcilerin kiiltiirel
etkilesimi buraya tasiyarak kapali ¢ikmalarin semer tonozlu insa edilmesi sonucunu dogurmustur.
Midilli Adas1 genelinde semer tonozlu yapiya rastlanmamistir. Bu da kiiltiirel etkilesimin mimari
tizerindeki oneminin kavranmasi acgisindan énemlidir. Akdeniz Mimarisinin karakteristiklerinden
olan bu 6genin s6z konusu cografyadaki bagka yerlesimlerde goriildiigii belirtilebilir.

Sekil 13. Yerlesimin En Eski Tarihli Konut Yapis: (Kisisel Arsiv)

Sekil 13’te goriildiigli gibi yerlesimdeki en eski tarihli yap1 kule ev goriintimiindedir. Yalin bir
yapim sistemine sahip olan yap1 Agios Nikolaos Kilisesi'nin yakininda deniz seviyesinden ytiiksek
kayalik zemin {izerine insa edilmistir. Kule evlerin genel 6zelligi olan kare veya dikdortgen forma
sahip sekilde planlanmistir. Zemin kat duvarlarinda agiklik bulunmamaktadir. Yapinin zemin
katiin bir cephesi kayalara bitisiktir. Yapimn iist kat1 bagdadi ¢tkmali olarak insa edilmistir. Ust
katta dis cephenin sivanmamis olmasi yapimin ilk yapim donemine tarihlendiginin kanitidir. Bu
doneme ait ayakta kalan tek yap1 gorseldekidir.
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Sekil 14. Plomari’de eskiden var olan kule ev 6rnegi (Giannoulelli, 1942)
1861-1890 tarihleri arasinda yapilan semer tonozlu kule evler

Bu evler, kule evlerin Kiklad Adalari’'ndan gelen go¢cmenler aracilig: ile gelisim gormesi
sonucu olusmus evlerdir. Konutlarin planlar1 topografik duruma ve gereksinimlere gore
sekillenmistir. Konutlarin i¢ tasarimlarinda kullanimi kolaylastirici islevsel ¢oziimlemeler (dolap
detaylar1vs.) yapildig: goriilmektedir. Ticaret amagh gelisim gosteren bir yerlesim olmasi nedeniyle
zemin katta ticari kullanim goze ¢arpmaktadir.

]

3

Sekil 15. Semer Tonoz Cikmali Ev Ornegi (Kisisel Arsiv)
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Sekil 16. Semer Tonoz Cikmali Evler (Kisisel Arsiv)

Sekil 17. Semer Tonoz Cikmali Ev (Kisisel Arsiv)
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Sekil 19. Cikmasiz Diiz Cepheli Ev (Kisisel Arsiv)
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1891-1920 tarihleri arasinda yapilan neoklasik biiyiik evler

|7

Sekil 20. Neoklasizm Etkisinde Insa Edilmis Biiytiik Konut (Kisisel Arsiv)
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SONUC

Plomari kentindeki s6z konusu dénemlere ait 11 konut yapisi detayli olarak incelenmis; plan
krokileri gikarilmistir. Incelenen yapilarda yapim sisteminin geleneksel oldugu, yapilar insa
edilirken en yakinda bulunan yerel malzemelerin kullanildigi, planlarin, insanlarin yasam sekli,
gereksinimleri ve topografik yapiya gore belirlendigi, cephe 6zelliklerinin de dénemin yasalarina,
yapilar insa eden ve ettiren kisilerin etnik kokenine ve kiiltiirel etkilesimlerine gore sekillendigi
anlasilmaktadir.

Plomari'deki 19. yiizyila ait konut yapilarindaki genel Ozelligin zemin katlardaki ticari
mekanlarin yiiksekliklerinin fazla olmasi ve bu mekanin yiizeysel olarak daha fazla kullanilabilmesi
i¢in yiikseklikten faydalanarak asma ahsap katlar insa edilmesi oldugu soylenebilir. Diiz arazide
insa edilen konutlarda zemin katin yiiksekligi daha net algilanabilmekte, egimli arazide yer alan
konutlarda ise arazi egiminden faydalanarak 6n cepheden kolay algilanamayan, yapinn diger
cephelerine bakildiginda goriilen, ticari mekanlarin yiiksekliginin Ayvalik ve Mytilini kentindeki
konutlara oranla daha yiiksek insa edildigi saptanmigtir. Bunun nedeni de ticari ugragin diger
yerlesimlere gore daha fazla olmasi ve daha fazla ticari depolama veya islik alanina gereksinim
duyulmasi olarak yorumlanabilir.

Yapilar genellikle kayalik zemine oturtulmus, dis beden duvarlarinda yerel zemin tas:
kullanilmistir. Beden duvarlar iizerine sirasi ile ana ahsap kirislemeler, ara ahsap kiriglemeler ve
bunlarin tizerine ¢akilan kaplama tahtalar1 yerlestirilerek dosemeler olusturulmustur. Ara
duvarlarda genellikle ahsap bagdadi yapim teknigi kullanilmistir. D1s beden duvarlarinda da ahsap
hatil ve catkilar goze garpmaktadir. Beden duvarmin gati alti seviyesinde ahsap kirislemeler
koselerde kiliglamalar ile birbirine baglanmistir. Bu yapim sisteminin kullanilma nedeninin
depreme karsi dayanikli ve herhangi bir yikimda korunakli alanlar olusturma gabasi oldugu
diisiiniilmektedir. Bilindigi gibi Ege deprem bolgesi oldugundan ¢evredeki ¢cogu yerlesimde ayni
sistemde yapilasmalar oldugu saptanmustir.

Yerlesimlerde geleneksel yapim tekniklerinin zamanin malzemeleri ve kiiltiirel etkilesimler
ile bagdastirilarak kiiglik degisiklikler ile kullamildig1 goriilmektedir. Yapilarin plan semalar:
gereksinime, topografik yapiya ve mal sahibinin ekonomik durumuna gére sekillenmistir. Uretici
kesime ait evlerin daha kiiciik ebatli, fonksiyonel ¢oziimlerin kullanildig1 ve yalin cepheli yapilar
oldugu goriilmektedir. Fabrika ve imalathane sahiplerinin evlerinin daha biiyiik boyutlu, cephe
stislemelerinin daha fazla ve Avrupai cephe ogeleri icerecek tarzda sekillendigi goze carpmaktadir.

Kentin ticari onemini kaybetmesi sonucu yurt disina gogler olmus, kentin ge¢im kaynag: yaz
turizmine doniismiistiir. Yapilarin ¢cogu aileden kalma miilkler oldugundan uzun zaman yalnizca
yazlik, ikincil konut olarak kullanilmis; bu nedenle bakimlar1 yapilmamistir. Kiy1 bolgesinde yer
alan imalathane ve fabrika yapilariin kullanilmamasi nedeniyle yikilip yok oldugu goriilmektedir.
2017 depreminde ¢ok sayida binanin hasar almas: sonucu miilk sahipleri evlerini satigsa ¢ikarmistir.
Kentte evlerin neredeyse yarisinin satiik oldugu goriilmektedir. El degistiren yapilarin
onarimlarinda betonarme kullanimi goze carpmaktadir. Dis cephede de demirli beton ile
gliclendirme yapilirken cephe siislemelerinin kayboldugu yalnizca cephe acikliklarinin eski
durumunda birakildigl, bazi yapilarda dis cephe siislemeleri korunmaya calisilsa da plan
semalarmin yeni kullanima gore yeniden tasarlandigi saptanmistir. Devlet tarafindan kentin
tamamiyla koruma altina alinmamis olmasi nedeniyle bu tarz onarimlara izin verildigi
anlagilmaktadir. Midilli Adasi’'ndaki ¢ogu yerlesimde bu tarz imalatlarin yapilmasi nedeniyle az
sayida yerlesim 0zgiin durumunu yansitabilmektedir. Plomari kenti de, 19. ytlizyila ait korunmasi
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gerekli kiiltlir varlig1 niteligindeki konutlar1 ile koruma altina alinmaz ise, ¢ok yakin zamanda
kiiltiirel ve tarihi kimligini kaybetmesi olasidir.

Tunca, D, U. ve Akyiiz Levi, E. (2021) makalesinde de belirtildigi gibi “Geleneksel dokularin
korunmasinda fiziksel siirdiiriilebilirlik yani sira yasamsal siirdiiriilebilirligi de saglamak, bir bagka ifade ile
yerlesimi sosyal cevresi, insan ile birlikte korumak onem tagimaktadir”.

Belli bir doneme ait kiiltiirel, ticari ve insanlarin nasil yasadigina iliskin bilgileri almamizi
saglayan eski konut dokularinin korunmasma anit yapilar kadar énem verilmemesi tiziictidiir.
Giincel gereksinimler de goz oniine alinarak yapilacak onarimlarda eski cephe 6zelliklerinin, plan
semalarmin, yapim sistemlerinin bozulmadan gelecek nesillere aktarilmasi gerekmektedir. Aksi
taktirde ytizyillar boyunca siirdiiriilebilir sekilde giintimiize ulasan geleneksel yapim teknikleri ve
yasam sekli konusunda higbir iz kalmayacaktir. Nasil ki insa edildikleri donemde belirli standartlar
gz Oniine alinarak yapilasmalar oldu ise, glintimiizde de kent ve sokak siliietlerini bozmamak
adma yeni yapilasmalarda en azindan gabari ve cephe acikliklar1 konusunda o déneme uygun
kurallarin stirdiirtilmesi gereklidir. Bu yapilmazsa, yeni yapilagsmalar eski kent dokusunun tarihi
kimligini zedeleyecek ve giderek ortadan kalkmasma neden olacaktir. Kagak onarimlarin 6niine
gecilebilmesi i¢in belediyeler i¢inde onarim ve yeni yapilasmalarda siirekli kontrolii saglayabilecek
birimlerin kurulmasi 6nemlidir. Ayrica gelecek nesile okul programina almacak dersler ile
yasadiklar1 kentin tarihi gelisimini Ogretecek, genclere ve yerli halka tarihi dokuyu sevdirecek
etkinlikler ile kentsel tarihi dokunun korunmas: saglanabilir. Eski konut yapilarimin 6zginligi
korunarak onarimlariin yapilmasmda ve ticari kullanimina yonelik isleri cazip duruma getirecek
kanunlar ile yap1 sahiplerinin yasaminin kolaylagtirilmasi kent dokularinin korunmasinda olumlu
olacaktir. Kentlerdeki konut dokularinin detayli incelenerek, yapim sistemlerinin anlasilmasi, yerel
iiniversitelerce agilacak dersler ile yapim islerinde calisabilecek usta yetistirmesi saglanmalidir.
Yapim ve onarim islerinde ¢alisacak kalifiye elemanlarin artmasi gerekliligi hem yerel halka is
olanag1 yaratacak hem de kentin korunmasina katk: saglayacaktir.

Kiiltiirel mirasmn turizm amagch kullanilmas1 hem bu yapilarin tanitilmas: ve korunmas: hem
de yerlesime gelir saglamasi agisindan oOnemlidir. Bu sekilde yapilar gelecek nesillere
aktarilabilecektir (Ster, 2021).

Restorasyon sirasinda geleneksel yapim tekniklerine sadik kalinmasi ve plan semalarinin
olabildigince korunmasi kentin kimliginin siirekliligi agisindan 6nemlidir. Alan arastirmalar:
sirasimnda ev pansiyonculugunun tarihi dokuda yaygin olmadig1 gortilmiistiir. Kentin kiiltiir turizmi
ve yapilarin yasatilmasi agisindan tarihi dokuda ev pansiyonculuguna yonelik tesvikler ile alanin
korunmasimin olanakli olabilecegi diisiiniilmekte ve 6nerilmektedir.
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EKLER:

Ekte pdf formatinda 11 adet Plomari konut yapisinin foyii bulunmaktadar.

Caligma Alani 3

Envanter No | / T P i
Mahallenin eski ad1 : Agios Nikolaos

Mabhallenin giincel adi: Agios Nikolaos

Adres :

Yapim yili : 1860-1890

Belediye Tescil fisi no:

Ada :

Parsel :

Parsel alani 35 m? ) |n!

Plomari'de mahallelerin olugum sirasi Yapinin Mahalle igindeki konumu

Yapimin Konumu:

Arazi egimine uyularak insa edilmis
yapmin ana girisine merdivenli
sokaktan ulagildigi, ayrica kotu daha
disitk olan ara sokaktan da yapmnin
zemininde yer alan depo veya ticari
mekana giris oldugu goriilmektedir.

e
N

\ N
A

Yerlesim plani Hava fotral(TKGM

Plan ozellikleri:
Ana giristen hole gegildiginde,

doguda bir oda ve karsisinda iist kata
erisimi  saglayan ahsap merdiven
vardir. Merdivenden asaglya
inildiginde ise zemin kattaki
imalathane ve depoya ulasilmaktadir.

Yapmin yasam alanlan ile ticari
mekanlari arasindaki ayrim
merdivenin  zemin kat hizasinda biil
bulunan kapi ile saglanmistir. Alt Yapinin bulundugu ada
katin yiiksekligi diger katlardan daha @ ust yoldan
fazla olup asma Kkat igermektedir. e
Ayrica  bu mekdna  gikmaz d
niteligindeki ara sokaktan ayri bir 5
girig bulunmaktadir. od
Ara kat ve ist katta kiigiik holden
ulagilan ikiger oda vardir.

1. kat plani1 (Kisisel argiv) 2. kat plani (Kisisel arsiv)

Cephe ozellikleri:

Yapi ii¢ kath inga edilmistir. Zemin
kat ticaret, birinci ve ikinci katlar ise
yasam alanidir. Cikmasiz insa edilen
yapinin beden duvarlarinda zeminde
bulunan yerel taslar kullanilmigtir.
Yap1 zemin katina g¢ikmaz sokaktan
ahsap kugiik bir kapi ile girilmektedir.
Zemin katta baska cephe agikhig
bulunmamaktadir. Yapi yasam
alanlarina giris cephesinden iki katli
goriinmektedir.

Giris cephesinde iistit havalandirmali
ahsap kapi, birinci katta bir, ikinci
katta iki pencere ve bir tepe penceresi g
bulunmaktadir. Merdivenli yola bakan ?
yan cephede de birinci katta bir, ikinci

katta ii¢ ahsap kepenkli pencere m - > 5
goriilmektedir.Cati sagag1 bordirlidir. Fotonraf 1 (K ikisel arch ' o g

Cepheler yalindr. otograf 1 (Kisisel arsiv) Fotograf 2 (Kisisel arsiv)
Hazirlayan: Y.Mimar Ash Nigdelioglu Camkaya Danigsman: Prof. Dr. Eti Akyiiz Levi
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Caligma Alani 3

Envanter No 2 / e 2N |
Mabhallenin eski ad1  : Agios Nikolaos

Mabhallenin giincel adi: Agios Nikolaos

Adres :

Yapim yili : 1860-1890

Belediye Tescil figi no:

Ada ;

Parsel 3

Parsel alani 32 m? ’

Plomari'de mahallelerin olusum sirasi Yapinin Mahalle i¢indeki konumu

Yapinin Konumu:

Arazinin topografyasma uyularak
inga edilmis yapinin ana girigine
merdivenli sokaktan ulasildig, ayrica
altta konumlanmig sokaktan da
yapinin zemin katinda yer alan depo
veya ticari mekana girisin oldugu
goriilmektedir.

Yerlesim plani Hava fotografi(TKGM)

Plan ozellikleri:

Ug kath yapinin zemin katinda ticaret
mekani, birinci ve ikinci katlarda ise
yasam alani bulunmaktadir. Evin girig
kapisindan ulasilan  kiigitk  holiin
yanlarinda odalar, karsisinda ise katlar
arasindaki baglantiyi saglayan

merdiven yer almaktadir. Merdivenin giris kapist
birinci kat hizasinda konumlanan kapi
alt Kattaki ticari mekan ile yasam Yapinin bulundugu ada Zemin kat plani (Kisisel arsiv)

mekanlarini  ayirir.  Zemin  kattaki
ticari alanda ahgap asma Kkatlar
olusturularak farkli depolama
alanlarimin yaratildig1 goriilmektedir.

Cephe ozellikleri:

Semer tonozlu ¢ikmali olarak insa
edilen yapmin beden duvarlarinda
yerlesimin zemininde bulunan yerel
taglar kullanilmigtir.  Yapmin yasam
alanmna girisi saglayan kiigiik kapi arka
cephede yer almaktadir. Yapi ©n
cepheden ii¢ kath arka cepheden iki
kath gorilmektedir. Sokak merdiveni
ile arka cephedeki yagam alaninin giris
kapisina ulagilmaktadir. On cepheden
depo ve imalathane olan zemin kata
girig kapisi ahsap ¢ift kanatli olup iistii
havalandirmalidir. Kapmin batisinda
kigitk bir pencere goriilmektedir.
Birinci ve ikinci kat semer tonozlu
cikmalidir. Birinci katta agik c¢ikma
yer almaktadir.  Yap1  cepheleri
yalindir. Arka cephede bir tepe
penceresi vardir.

Fotograf 1 (Kisisel arsiv) Fotograf 2 (Kisisel arsiv)

Hazirlayan: Y.Mimar Asli Nigdelioglu Camkaya Danigman: Prof. Dr. Eti Akyiiz Levi
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Calisma Alani 3
Envanter No 3 ( e SN i
Mahallenin eski adi : Agios Nikolaos
Mahallenin giincel adi: Agios Nikolaos
Adres ;
Yapim yili : 1860-1890
Belediye Tescil fisi no:
Ada :
Parsel ;
Parsel alani :65 m?
LAmmouell, 2Prastio. JAgos Nikoleos, 4. l5sa Mesea. S.Raydell 8 Tarsanan T Agta Paraskavl 8. Ky bandh /)

Plomari'de mahallelerin olusum sirasi Yapinin Mahalle i¢indeki konumu

Yapinin Konumu:

Egimli arazide inga edilmis yan yana
{ic konuttan biridir. Yapi ti¢ katlidir.
Zemin katin ilk inga edildigi
donemde depo veya imalathane
olarak kullanildigi, st katlarin
yasam alani oldugu anlagilmaktadir.
Kentin yiiksek kesiminde yer alan
yaptya merdivenli sokaklar ile
ulagiimaktadir.

Yerlesim plani Hava fotografi(TKGM)

Plan ozellikleri:

Yapinin zemin katta yer alan ana
kapisindan girildiginde hemen kargida
diiz kollu ahsap bir merdiven ile
kiigiik ara kat sahanligina
ulagilmaktadir. Zemin katta evin
kayalara yaslanan arka cephesine
mutfak  yerlestirilmistir. ~ Burasi
giinimiizde aym zamanda yasam
alan1 olarak kullanilmaktadir. Ara v bultiid d ) 3 )
kata cikildiginda tam karsida ve apnin bulundugu ada Zemin kat plani (Kisisel arsiv)
doguda olmak uzere iki kiigiik oda, Y
ayrica Ust kata ¢ikig igin zemin kat
merdiveninin devami niteliginde olan
doner merdiven gorillmektedir. Ust
katta duvara sabitlenmis dolabi
bulunan daha genigce bir hol ve iki
oda bulunmaktadir. Yapinin
dosemeleri, tavanlari, pencereleri,
kapilari, merdivenler ahsaptir.

2. kat plani (Kisisel arsiv)

Cephe ozellikleri:
Yapim sistemi geleneksel sistemde [
yerel zemin tagindan beden duvarlari
iizerine sabitlenen ahsap elemanlar ile
olusturulmustur. Birinci kat ve ikinci
kat on cephesi Plomari'de baska
konutlarda da goriilen semer tonozlar
vasitasi ile taginan gikmalidir.

Birinci katta 6n cephede agik ¢ikma
bulunmaktadir. Yapi cephesi sade
goriinimludir.

Bina oturum alami kiigiiktiir. Arka
cephe kayalara dayanmaktadir. Zemin
katta konutun dsti havalandirmah
ahsap giris kapisinin batisinda bir
pencere, birinci katta agik ¢ikmaya - = -
acilan bir kapt ve dogusunda bir Fotograf 1 (Kisisel argiv)
pencere, ikinci katta iki pencere
bulunmaktadir.

e ' \ \
Fotograf 2 (Kisisel arsiv)

A

Hazirlayan: Y.Mimar Asli Nigdelioglu Camkaya Danigman: Prof. Dr. Eti Akyiiz Levi
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Caligma Alani 4

Envanter No 4
Mahallenin eski ad1 : Issa Messa
Mahallenin giincel adi: Issa Messa
Adres :

Yapim yili . 1860-1890
Belediye Tescil figi no:

Ada :

Parsel :

Parsel alani

42 m?

Plomari'de mahallelerin olugum sirasi

Yapimnin Mahalle igindeki konumu

Yapimin Konumu:

Kent iginden gegen Setundas
nehrinin yanindaki diiz arazide insa
edilmis ¢ kath konut yapist 19.
yiizylla ait az sayida ornektendir.
Yapmin ast katina ¢atimin ¢okmesi
nedeniyle girilememektedir. Yapinin
Ozgiin plan gemasi ve yapim sistemi
korunmustur.  Kullanilmamasindan
dolay: dis etkilere agiktir.

Yerlesim plani

Plan ozellikleri:

Yapinin ana girig kapisindan
girildiginde bir holden tam karsidaki
ara kata ¢ikis merdivenine ve bati
tarafta konumlanmig depoya
ulagilmaktadir.  Ara kata ¢ikig
merdiveni ara sahanlikhdir. Ara
kattaki mutfak ve iki odaya ortada
konumlanmis dar uzun bir holden
girilmektedir. Bina oturumu diger
yapilara gore daha biiyiiktiir. Dolayist
ile odalar ve mutfak da daha ferah
mekanlardir.  Yapmin {ist katina
girmek mimkiin olmamustir. Fakat
yapilan incelemede ara kat ve iist kat
planinin hemen hemen ayni oldugu
gorilmustiir.

“

Yapinin bulundugu ada

1. kat plani (Kisisel arsiv)

2. kat plani (Kisisel arsiv)

Cephe ozellikleri:
Ug katli yapinin 6zgiin plan semasi ve

yapim sistemi korunmustur.
Kullanilmamasindan ~ dolay1r  dis
etkilere  agiktir. Yapinin  {ist

katlarindaki ¢ikmalar Plomari'nin 19.
yiizyila ait konutlarinin genel 6zelligi
olan semer tonozlar iizerine insa
edilmistir. Ug cephesi agik olan
konutun bir cephesi yan parselle
bitisiktir. Zemin kattaki ana giris
kapist  kemerli  havalandirmahdir.
Zemin katta pencere
bulunmamaktadir. Giris cephesinde
birinci ve ikinci katta iiger pencere
vardir. Diger cephelerde daha az
pencere bulunmaktadir.

Yapt cepheleri yalindir. Pencere,
kapilar ahsap pervazh ve kepenklidir.
Cat1 sagag: silmelidir.

et | ' :
Fotograf 1 (Kisisel arsiv)

Hazirlayan: Y.Mimar Ash Nigdelioglu Camkaya

Danisman: Prof. Dr. Eti Akyiiz Levi
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Caligma Alan 4

Envanter No )
Mahallenin eski ad1 : Issa Messa
Mahallenin giincel adi; Issa Messa
Adres :

Yapim yih : 1860-1890
Belediye Tescil fisi no:

Ada ;

Parsel ;

Parsel alani :85 m?

LAmmoual, 2P1astia, 1

Plomari'de mahallelerin olugum sirast Yapinin Mahalle i¢indeki konumu

Yapinin Konumu:

Kent iginden gegen Setundas
nehrinin yanindaki diiz arazide inga
edilmis ii¢ katli konut yapisinin 19.
yiizyilin  sonlarina  tarihlendigi
disiiniilmektdir.  Yapinin ana giris
kapisindan  birinci  ve  ikinci
katlardaki yasam alanlarina c¢ikan
merdivene  ulasilmaktadir.  Yan
cephede bulunan ayr bir kap ile de
depo veya imalathane olarak
kullanilan mekéna giris saglanmustir.

Yerlesim plani

Plan ozellikleri:

Ana yol iizerindeki giristen yasam
alanina, gikmaz sokaktakinden depo
veya ticari mekdna gegilmektedir.
Yasam alaninin giris kapisindan diiz
kollu ahsap merdiven ile birinci kat
holiine ulasilir. Birinci kat holiinden
yanlardaki ikiger odaya girilmektedir.
Bu holiin dogu tarafinda bulunan iki
odanin arasindan bir koridor ile islik
veya depo alam olarak kullanilan
kiigik  mekanlara  gecilmektedir.
Koridorun sonunda da yapinin arka
kismindaki birinci  kat kotundan
sokaga c¢ikis kapisi bulunmaktadir.
Birinci kat holiinden doner ahsap
merdiven ile ikinci kat holiine
cikilmaktadir. Ikinci katta da orta
holden ulagilan dort adet oda yer
almaktadir.

Yapinin bulundugu ada

)

Cephe ozellikleri:

Binanin ana beden duvarlarn yerel
tastan  inga _ edilmistir. ~ Cephe
siislemelerinin diger donem yapilarina
gore fazla olusu varlikli bir aileye ait
oldugunu  gostermektedir.  Yapinmn
sahiplerinin Misir'a go¢ edip geri
dondiikten sonra yapiy1 insa ettirdikleri
bilinmektedir. Konut yapisinin yaninda
eve ait depo olarak kullanilan kiigiik bir

yaptya da ikmaz sokaktan
irilmektedir. ap1 cephelerinde
ulunan neoklasik stislemeler 19.
yiizyil sonuna tarihlendigini

gostermektedir. Yap1 6n cephesindeki
ana giris kapist  havalandirmalidir.
Kapmnin ~ batisinda pencere yer alir.
Birinci katta iki pencere arasinda yer
alan kapidan giinimiizde bulunmayan
agtk g¢tkmaya ulagilmaktadir. Ikinci
katta on cephede (¢  pencere
bulunmaktadir. Pencere ve kapilar
sovelidir. Bina koselerinde plastrlar

goze  carpmaktadir.  Cati  sagagi Fotograf 1 (Kisisel argiv) Fotograf 2 (Kisisel argiv)
silmelidir.
Hazirlayan: Y.Mimar Asli Nigdelioglu Camkaya Danigsman: Prof. Dr. Eti Akytiz Levi
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Caligma Alani 4

Envanter No 6
Mahallenin eski adi : Issa Messa
Mahallenin giincel adi: [ssa Messa
Adres :

Yapim yili : 1860-1890
Belediye Tescil figi no:

Ada :

Parsel 3

Parsel alani :106 m?

LAMMOusll, 20rastio, LGOS Mkolaos, 4. 1559 Messa, 3 Raydell. 8. Tarsanas,7Aps Parxskant.8. Koyrbanas | JICY

Plomari'de mahallelerin olugum sirasi Yapinin Mahalle i¢indeki konumu

Yapimin Konumu:

Setundas nehrinin kenarinda diiz
arazide yer alan (¢ kath konut
yapisidir. Yanindaki konut ile ortak
bahgesi bulunmaktadir. Ana girisi
nehre paralel giden yoldandir. Dar
uzun bir yap: adasi icinde bitigik
nizam olarak insa edilmis yapilardan
biridir. Yanindaki yap: ile ortak
bahgeye sahip olmas: birlikte inga
edildiklerini digtindiirmektedir.

Yerlesim plani

Plan ozellikleri:
Konut ¢ kathdir. Bina yamuk

seklindeki parselin  tamamina
oturmustur. Zemin kata Setundas
nehrine paralel, kentin ana yol
aksindan girilmektedir.  Ozgiin
durumda zemin katta depo ve islik
oldugu, yasam alanlarinin iist katta
yer aldig1 goriilmektedir. Yapinin bulundugu ada

Zemin kattan yan parselde bulunan
ortak bahceye ¢ikis kapisi vardir.
Beden duvarlari yerel tastan, i¢ ara
bolme duvarlant bagdadi, tasiyic
sistemi ahgsap olan yapida donemin
geleneksel yapim sisteminin
kullanildig1 goriilmektedir.

Plan parsel sekline ve ihtiyaca gore
sekillenmistir. 1. kat plan1 (J.Kaldelis)

&

Cephe ozellikleri:

Genis 6n cepheye sahip ii¢ kath yapida
¢ok sayida pencere ve kapi agikhgi
bulunmaktadir. Yapinin birinci katinda
acik ¢ikma yer almaktadir. Binaya girig
cephenin bati kogesindendir. Sonradan
pencereye cevrilen ayri bir kapidan
zemin kata girig oldugu
anlagilmaktadir. Birinci ve ikinci katta
bulunan pencereler ahsap pervazlhi ve
kepenklidir.

Yapmin arka cephesinde st katlarda
bulunan bagdadi iiggen ¢ikmalar nehre
bakmaktadir. On cephede cati sacag
silmelidir ve orta kisimda kiigiik bir
iiggen alinlik bulunmaktadir. Konutun
cepheleri yalindir.

Fotograf | (Kisiel arsiv) Fotograf 3 (Kisisel arsiv)

Hazirlayan: Y.Mimar Asli Nigdelioglu Camkaya Danigman: Prof. Dr. Eti Akyiiz Levi
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Caligma Alani 4

Envanter No 7
Mabhallenin eski ad1 : Issa Messa
Mabhallenin giincel adi: [ssa Messa
Adres :

Yapim yih : 1860-1890
Belediye Tescil figi no:

Ada :

Parsel :

Parsel alani 164 m?

Plomari'de mahallelerin olusum sirasi Yapinin Mahalle i¢indeki konumu

Yapimin Konumu:

Yap: Setundas nehri kenarinda diiz
arazide yer almaktadir. Nehir
kenarinda yapinin arka cephesinin
baktigi  bahgesi  bulunmaktadir.
Bahge yan parselde yer alan konut
ile ortak kullanilmaktadir. Binaya ve
bahceye ©n cephede bulunan iki
ayn kapidan  girilmektedir.  On
cephenin baktig1 yol ve arka cephede
bulunan bahge kotunun ayni oldugu
algilanmaktadir.

Yerlesim plani Hava fotografi(Google Earth)

Plan ozellikleri:

Yap: dikdortgene yakin plan sekline
sahiptir. Genig 6n cephenin ortasinda
ana giri kapisi yer almaktadir.
Zemin katta ticari mekanlar ve ist
katlardaki yasam alanlarina ¢ikig
saglayan merdiven bulunmaktadir.
Giris kapisinin kargisinda yer alan
merdiven ile birinci kata oradan ayri Yapnin bulundugu ada Zemin kat plani (Kisisel arsiv)
bir diz merdiven ile ikinci kata
cikilmaktadir. Birinci katta iki, ikinci
katta ii¢ oda bulunmaktadir.

Zemin kata giri kapisinin dogusunda
bahgeye gecis alanina agilan genis
bir kap1 daha yer almaktadir.
Bahgenin yan parseldeki konut ile
ortak kullanilmasi evlerin birlikte inga
edildiklerini diigiindiirmektedir.

hol gda)| e
W
oda Roda

2. kat plani (Kaldelis)

Cephe ozellikleri:

Dis beden duvarlari yerel tas ile
orialmiis ¢ kath binaya giris ©n
cephenin ortasindan kemerli {istii
havalandirmali ahsap bir kapidandir.
Ana girig kapisinin dogusunda daha
genis kemerli 1s1klikli ahsap kapi da
arka bahceye girig i¢indir. Yapinin 6n
cephesi yola, arka cephesi nehir
kenarindaki bahgeye bakmaktadir.

On cephede zemin Kkatta iki kapi
acikhigi, birinci  katta iki pencere,
ikinci katta dort pencere
bulunmaktadir. Ahsap pervazli ve
kepekli pencerelerin dar kenarinin

uzun  kenarma oram  1/1.5-1/2

arasindadir.

Yalin cepheye sahip yapmin gati ==

sagag profilli silmelidir. Fotograf 1 (Kisisel argiv) Fotograf 2 (Kisisel arsiv)
Hazirlayan: Y.Mimar Asli Nigdelioglu Camkaya Danigman: Prof. Dr. Eti Akyiiz Levi
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Caligma Alani 6

Envanter No 8
Mahallenin eski adi : Tarsanas
Mabhallenin giincel adi: Tarsanas
Adres 2

Yapim yili : 1860-1890
Belediye Tescil figi no:

Ada ¢

Parsel : g T S
Parsel alani 211 m? Do _;jg:
LAmmoueh, L9rasnd, 343wt Néolacs, 3. |530 Messa, 5 Raydeh 5 Tarsanas,7.Apa Panaskent Ky band

Plomari'de mahallelerin olusum sirasi Yapinin Mahalle igindeki konumu

Yapinin Konumu:

Denize yakin egimli arazide bulunan
IOANNI  PAPOUTSANI  Konagi,
kurulug yili 1870 olan ve ticari
faaliyetleri Konstantinopolis, Smyrna,
Pontus, Marsilya, Cenova'ya ulasan|
Plomari'deki ilk  buharli  yagli
sabun-sabun  fabrikasmmin  kurucusu
Dimitrios Papoutsanis'in oglu Ioannis
Papoutsanis tarafindan  yaptirilmigtir
Fabrika, konagin ve fesislerinin|,
yapimindan birkag yil 6nce insal
edilmigtir, tiim gevrenin kayalik olduguy
ve fabrikanin Otesine yol erisimi
olmadigr  kaynaklarca  belirtilenler|
arasindadir.(www.thetoc.gr)

(16 Feb. 2021,11:38)

Plan ozellikleri:

Yapt yol cephesinden bakildiginda
tek katlidir. Ana kapidan girildiginde
yasam alanma diiz bir merdiven ile
ulagilmaktadir. Bu katta genig orta
hole acilan alti adet oda yer
almaktadir. Orta holden terasa ¢ikis
da vardir. Yan cepheden merdivenli
yoldan inilerek girilen depo ve islik Yapinin bulundugu ada
mekam iki kat yiiksekliginde olup
icinde asma kat olarak insa edilmis
odalar  bulunmaktadir. Bu odalar
yasam alanina giris kapisi seviyesinde
konumlanmugtir.

Kapidan girildiginde iki yandan bu
odalara gecilmektedir. Alttaki depo
ile odalar arasinda baglantiy1 saglayan
ayri bir merdiven vardir.

Cephe ozellikleri:

Pencere, cati ve koselerindeki masif
tuglalarla goz dolduran ve dikkat
ceken eklektik bir yapidir. Yapiyi
insa eden mimar Kostis Metaxas'tir.
Ana beden duvarlarinda diger
yapilarda oldugu gibi yoresel yesil
renkli tag kullanilmistir. Yapi 19.
yiizyll sonlarina tarihlenmektedir.
Yasam alanmna ana giris Kapisi
oldukga gosteriglidir. Arazi
egiminden faydalanilarak tasarlanmig
depo ve islik mekanina girig
merdivenli  yoldan inilerek yan
cephedeki ahsap masif kapidandir.
Pencere ve kapi agikliklarinin diger
donem yapilarina gore daha bilyiik
ebathl oldugu goriilmektedir. Bina
oturumu biiyuktir. Arazide eskiden > - 1
yer alan tesisler yikilmugtir. Fotograf 1 (Kisisel arsiv)

Yerlesim plani

Fotograf 2 (Kisisel argiv)

Hazirlayan: Y.Mimar Ash Nigdelioglu Camkaya Danigman: Prof. Dr. Eti Akyiiz Levi
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CGalisma Alani i3

Envanter No 9

Mahallenin eski adi : Agios Nikolaos q k

Mahallenin giincel adi: Agios Nikolaos 1

Adres ; ;

Yapim yili : 1860-1920

Belediye Tescil figi no: '

Ada ? ‘

Parsel : ' e

Parsel alani 123 m? ? ~ |
LAmmMouel, 29rastio, 1.AGHIOs NILCI0S, 4. 1654 Massa, 5. Raydell, S Tarsanas, 7Agh Paraskevt,3. Gyt Band:

Plomari'de mahallelerin olugum sirasi Yapinin Mahalle igindeki konumu

Yapimin Konumu:
Yapt deniz seviyesinden yiiksekte
egimli arazide yer almaktadir. Arazi

egimi nedeniyle on cepheden ii¢ kath %’m@

gorinen  yapt  arka  cepheden \ % N
bakildiginda iki kathdir. Setundas \ A
nehrinin ~ olusumunu  saglayan iki ) iSs
tepeden kuzeydekinin yamacinda yer \ =] > i
alan yapinin bahgesi setlemeler ile )E
diizlenmistir. Yapt yakin zamanda e
kapsamli onarim gegirmistir. H \\") __.‘ — =

- A

Yerlesim plani

Plan ozellikleri:

Yapinin 6zgiin plan semasinin meveut —1
durumdan farkls oldugu

dusiinilmektedir.  Mevcut  plana
bakildiginda yapiya ii¢ ayr cepheden
dort adet giris bulunmaktadir. Bu
giriglerden ikisi zemin katta  ©n
cepheden, igunciisit  birinci  kat
hizasinda bulunan arka cephenin e

baktigi yoldan, dorduncisi yan Yapinin bulundugu ada Zemin kat plani (Kaldelis)
cepheye bitisik bahgeden birinci kata

¢ikan bir merdiven ile saglanmigtir. 0 ¢ 4
Restorasyon kapsaminda zemin ve _‘ _1

birinci katta salon, mutfak gibi o d odal oda

mekanlar; ikinci katta 6n cepheye

bakan bir salon ve iki oda W | hol W
3

duzenlenerek yeni sahiplerinin yasam bahge 2 oda
sekline uyacak plan semasi oda
olusturulmustur. 31 33

1. kat plani (J.Kaldelis) 2. kat plani (J.Kaldelis)

Cephe ozellikleri:

Yapmin onarimi yapilirken dig cephe
elemanlarinin timii sokilmastiir. Yapi
icten ve distan depreme karsi
betonarme sistemde sarilmis, onarim
sonrast dig cephe elemanlari yapi
cephesine  Ozgiinine uygun olarak
eklenmistir. Midilli Adasi1 genelinde
onarimlarda sadece cephe agikliklar
korunurken bu yapida  cephe
bezemeleri konusunda daha hassas
davranilmigtir. Yapinin 6n cephesinde
zemin kat seviyesinde iki giris kapisi,
birinci kat ve ikinci katta ikiger pencere
ve agik ¢ikmalara ¢ikisi saglayan birer
kapt bulunmaktadir. Bina cephesi
dardir. On cephede catida iiggen alinlik
bulunmaktadir. Pencereler sovelidir.
Yapida kat bordrleri ve kose silmeleri

vardir. Yapda neoklasizm etkisi | | ¥ g@; "
gorulmektedir. ; e md 1

Fotograf 1 (Kisisel argiv) Fotograf 2 (Kisisel arsiv)
Hazirlayan: Y.Mimar Ash Nigdelioglu Camkaya Danigman: Prof. Dr. Eti Akyiiz Levi
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/ =K

Galigma Alani 3

Envanter No 10

Mahallenin eski adi : Agios Nikolaos
Mahallenin giincel adi: Agios Nikolaos
Adres -

Yapim yili : 1860-1920
Belediye Tescil fisi no:

Ada :

Parsel :

Parsel alani :88 m?

Plomari'de mahallelerin olusum sirasi Yapinin Mahalle igindeki konumu

Yapinin Konumu:

Kilise ve sahil arasindaki bolgede yer
alan konut yapisinin yapim sistemi ve
cephe ozelliklerinden 20. yiizyil basina
tarihlendigi dustuntlmektedir. Yapi diiz
arazide i¢c bahgeli  biiyiik bir yapi
adasindaki kose parselde insa
edilmistir. Zemin kat seviyesinde iki
yoldan ayr1 cephelerden yapiya giris
bulunmaktadir. Bina oturumu biiyiiktiir.

Plan ozellikleri:

Ug¢ kath yapiya iki sokaktan giris
bulunmaktadir. Her katta hole agilan
dorder odasi bulunan simetrik plana
sahip bir konuttur. Zemin katta ticari
mekan varlig1 devam etmektedir; fakat
zemin katin sadece bir kisminda yer
almaktadir. Zemin kat, birinci ve ikinci
katta yasam alanlar1 yer almaktadir.
Yapim sisteminde geleneksel
yontemlerin kullanilmaya devam ettigi
fakat ahsap elemanlardaki stislemelerin
onceki doneme gore fazlalastigi
goriilmektedir. Birinci kattaki cumba
donem yapilarinda bulunan bir cephe
elemanidir.

Cephe ozellikleri:

Yapinin cephe ozelliklerinden, kat
yiiksekliklerinden, bina taban alaninin
buytkluginden ve i¢ tasarimindaki
ahsap elemanlarin detaylarindan yola
cikilarak  kentin iyice zenginlestigi
donemde insa edildigi anlasilmaktadir.
Yap1 detaylarindaki neoklasik ogeler de
bunu desteklemektedir.

Cephe agikliklar1 zemin katta az sayida
ve kiigiik ebathdir. Birinci katta Fransiz
balkonlu  buyitk ebath  agikliklar
bulunmaktadir. Aym kattaki cumba
cephenin orta kisminda yer almaktadir.
fkinci kat agikliklar1 da birinci kat ile
aym hizada biiyilkk pencerelerdir. Bu
katta cumba ustine denk gelen agik
¢ikma vardir. Bina cepheleri simetriktir.

Fotograf 1 (Kisisel arsiv) Fotograf 2 (Kisisel arsiv)

Hazirlayan: Y.Mimar Aslh Nigdelioglu Camkaya

Danigman: Prof. Dr. Eti Akyiiz Levi
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Caligma Alani 4

Envanter No =11
Mabhallenin eski adi  : [ssa Messa
Mahallenin giincel adi: Issa Messa
Adres 2

Yapim yih : 1860-1920
Belediye Tescil fisi no:
Ada >
Parsel :
Parsel alani 81 m? ~
Plomari'de mahallelerin olusum sirasi Yapinin Mahalle igindeki konumu

Yapinin Konumu:

Nehire paralel giden yol kenarinda tepe
yamacinda egimli arazide yer alan
bahgeli konutun 20. yiizyill basina
tarihlendigi dustniilmektedir.

Yapinin 6n cephesi yola, arka cephesi
agacli kayalik tepeye bakmaktadir.
Bina yanyana bes yapidan olusan
kiigiik bir yap1 adasmin kenarinda yer
alan parselde konumlanmustir.

Yerlesim plani

Plan ozellikleri:

Ug kath yapmnin zemin kati ticari
amagl depo ve islik, birinci ve ikinci
katlar yasam alani olarak
tasarlanmigtir. Zemin kat ve birinci
katin ayri girisleri olmasi yaninda
iceriden merdiven ile baglanti
kurulmustur. Birinci kata 6n yoldan
merdivenle, arka bahceden girig
kapilar1 ile ulagilmaktadir. Zemin
kattaki ticari mekana da ¢n yoldan
girisi  saglayan iki kapisi vardir.
Birinci ve ikinci katta ortadaki dar
uzun hol tizerine karsilikh siralanan
beser oda bulunmaktadir.
Guntumiizde banyo olarak kullanilan
mekanin binaya sonradan eklendigi
anlagilmaktadir.

Cephe ozellikleri:

Ug kath yapinin kat yiiksekliklerinin
fazlaligi, cephe agikliklarinin
buyiikligii, cephe iizerinde yer alan
plastrlar ve silmelerin varligi, birinci ve
ikinci katta yer alan Fransiz balkonlar
ve ahsap cephe elemanlarindaki oyma
islemeler Avrupa'daki mimari akimlar
etkisinde inga edilmis bir yap: oldugunu
gostermektedir.  20. yuzyil bagina
tarihlendigi dusiintilmektedir.  Birinci
ve ikinci katta ¢n cephe simetriktir.
Zemin kat hizasindaki birinci kata gikig
merdiveni  binanin  genel  cephe
simetrisini bozmaktadir. Yan ve arka
cephe  simetrik degildir. Cephenin
milk sahibinin zenginligini yansittii
goriilmektedir.

Fotograf 2 (Kisisel arsiv)

Hazirlayan: Y.Mimar Asli Nigdel

ioglu Camkaya Danigman: Prof. Dr. Eti Akyiiz Levi
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The Case of Hagia Sophia Mosque

Yavuz Selim DENiZ!, Muharrem AVCI2

Ozet

Diinya iizerinde toplumlarin kiiltiirel ve dini cesitliligine gbre bircok yap1 insa
edilmistir. Bu yapilardaki motif ve iglemeler yapilarin birbirinden ayirt ediciligini
belirlemis, medeniyetlerin tanikli§im iistlenmistir. Anadolu cografyasi, bilinen
tarihten beri zengin kiiltiir yapisi ile on plana ¢ikmaktadir. Siimerlerle baslayan
modern insanlik ¢agr Bizans, Selcuklu ve Osmanli’'nin dini ve mimari eserleri ile
son safhasina ulagmistir. Bu eserlerden biri olan Ayasofya Cami Bizans
doneminde katedral olarak kullamilmigtir. Fatih  Sultan Mehmet’ in
Konstantinopolis’i fethetmesi ile camiye cevrilen yapr Cumhuriyet Doneminde
dinler arasi ihtilafi yok etmek icin miizeye cevrilmistir. Neredeyse 80 yildir miize
statiisiinde bulunan Ayasofya Temmuz 2020’de cami statiisii almistir. UNESCO,
Diinya Kiiltiir Mirasi Listesinde bulunan Ayasofya’min konumunun gozden
gecirilecegine dair agiklamada bulunmustur. Bu arastirmada inang turizmi
agisindan Tiirkiye'nin one ¢ikan degerlerinden biri olan Ayasofya’y: miize ve cami
iken ziyaret eden 40 kisi ile goriisiilmiistiir. Arastirmanin amact katilimcr
goriigleri ile alinan veriler 151$1mda Ayasofya’min miize ve cami statiisiindeki
durumlar: g6z 6niine alinarak ziyaret¢ilerin elde ettigi ziyaret deneyimini dlgmek
ve anlamaktir. Veriler yar1 yapilandirilms goriisme teknigi kullanmilarak
toplanmus, betimsel analiz teknigi ile karsilastirmalr olarak yorumlanmstir.
Arastirmamn sonucuna gore ziyaretcilerin, Ayasofya miize statiisiinde iken daha
fazla ziyaret deneyimi elde ettikleri tespit edilmistir. Bunun yanminda Diinya
Kiiltiir Miras1 Listesinden ¢ikarima tartismalarimin haksiz ve yersiz bir hamle
oldugu ortaya ¢ikarilmistir.

Anahtar Kelimeler: Inang Turizmi, UNESCO, Diinya Kiiltiir Mirasi, Ayasofya
Abstract

Many buildings have been constructed around the world according to cultural and
religious diversity of communities. Motifs have distinguished of these structures
from each other, they have taken on the witness of civilizations. The Anatolian, has
been coming to the fore with its spectacular cultural structure since known history.
The modern humanity began with the Sumerians, has reached its final stage with
the religious and architectural works of the the Byzantium, Seljuk’s, the
Ottoman’s. One of these buildings, the Hagia Sophia Mosque, was used as a
cathedral during the Byzantium. The building, which was turned into a mosque

*Bu ¢alisma 15 Mart-18 Mart 2023 tarihleri arasinda gerceklesen Kitalararasi Turizm Yonetimi Kongresinde (MTCON)

sozlii bildiri olarak sunulmustur.



inang Turizminde Mekéansal Degisimin Ziyaret Motivasyonuna Etkisi: Ayasofya Cami Ornegi

after Fatih conquered Constantinople, was turned into a museum to eliminate the interreligious conflict during the
Turkey. Hagia Sophia, which has been in the status of a museum for virtually 80 years, was turn over from status of a
museum in July 2020. UNESCO has made a statement that the location of Hagia Sophia, which is on the World Cultural
Heritage List, will be revised. In this research, 40 people who visited the Hagia Sophia Mosque, which is one of the
prominent values of Turkey in terms of religious tourism, were interviewed. The aim of the research is to measure and
understand the visit experience obtained by visitors according to the status of Hagia Sophia as a museum and mosque.
The data were collected using semi-structured interview technique and interpreted comparatively with descriptive
analysis technique. According to the results of the research, it has been determined that visitors get more visiting
experience while Hagia Sophia is in the status of a museum. In addition, it has been revealed that the discussions about
being revised from the World Cultural Heritage List are an unfair and unwarranted move.

Keywords: Religious Tourism, UNESCO, Word Cultural Herigate, Hagia Sophia
1. GIRiS

UNESCO, catis1 altindaki tiye devletlerin simirlar1 igerisinde insa edilmis tarihi yapilari,
gelenek ve gorenekleri koruma altina almaktadir (Oguz, 2013: 30-32). Bu yapilar ve kiiltiirler
taginabilir ve tasinmaz tiiriine gore somut ve somut olmayan kiiltiirel miras olmak {izere 2
kategoriye ayrilmakta ve siirdiirebilirliklerinin saglanmasi amaglamaktadir (Oncii, 2021: 904).
Glinlimiiz yasam sartlarinin getirdigi teknoloji, sanayi ve kiiltiirel degisimler baz1 miraslarin
korunmasinda kolaylik saglamakta iken kimi zaman yap1 ve kiiltiirel ¢evrenin geri doniissiiz bir
bigimde tahrip olmasina sebebiyet vermektedir (Akkaya ve Tolaci, 2021: 92). Halbuki UNESCO'nun
amaclarindan biri olan ¢evre, doga ve yapi birlikteliginin beraber siirdiiriilmesi amaci bu yiizden
sekteye ugrayabilmektedir (Akyildiz ve Olgun, 2020: 232).

Aragtirmada ele alman Ayasofya Cami, giiniimiizde Istanbul'un Fatih ilgesi smurlari
igerisindedir. Dogu Roma imparatorlugunun II. Mehmet tarafindan fethinden sonra Tiirklerin
hiikiim stirmeye basladig1 topraklarda, Ayasofya katedral gorevi gormekte idi. I. Diinya Savasindan
sonra Ingiliz, Rus ve Yunan Devletlerinin Ayasofya’y1 katedrale gevirme arzusunu sona erdirmek
i¢cin Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti tarafindan Ayasofya miizeye doniistiiriilmiistiir (Cekig, 2022:
405).

Bu aragtirmada Temmuz 2020’de tekrar cami statiisii alan Ayasofya’nin, miize ve cami statiisii
gbz Oniine alinarak, inang turizmi paralelinde ziyaretgilerin elde ettikleri ziyaret deneyimleri
Ol¢lilmiistiir. Arastirma kapsaminda Ayasofya’y1 miize ve cami statiisiinde iken ziyaret eden 40 kisi
gortisiilmistiir. Katiimcilarin  Ayasofya’min Diinya Kiiltiir Mirasi Listesinden ¢ikarilmasi
tartismasina dair diistinceleri alinmis ve degerlendirilmistir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Inang turizmi, klasik turizm getirilerinden ekonomik fayda haricinde bireylere 6z biling, inang
ve kiiltiir farkindalig1 kazandiran, bilinen en eski turizm ¢esididir denilebilir. Eski ¢aglarda ilk inang
turizmi niteligindeki seyahatler Yahudi, Hristiyan ve Miisliiman toplumlarin kutsal beldesi olan
Kudiis'e yapilmistir (Besant ve Palmer, 2022: 25).

Genel tanimu itibariyle inang¢ turizmi, dinlerin kutsal kabul ettigi mabetleri ziyaret ederek
konaklama, yiyecek icecek faaliyetlerine katilma hareketleri ile gelisen bir turizm ¢esididir
(Kervankiran, Eryilmaz, 2017: 277). Ancak inang turizmi yalnizca yeme-igme ya da vakit gecirme
gibi rekreasyonlardan ibaret goriilmemelidir. Kutsal mabetleri ziyaret etmekle beraber
kiiltiirlerarasi etkilesimi, dinler aras1 deneyimi elde etmek inang turizminin faydalar1 arasindadir.
Bununla birlikte inan¢ turizmi empati, hosgorii, i¢ disiplin gelistirici aktivitelerden yoga,
meditasyon gibi uygulamalarin cikis noktas: niteligindeki kutsal mekanlar1 da kapsamaktadir
(Moscarelli vd., 2020: 5). Inan¢ turizminin somut ve somut olmayan kiiltiirel miraslar tizerinde

473 Journal of Humanities and Tourism Research 2023, 13 (3): 472-487.



Y. S. Deniz, M. Ava

oldukca olumlu etkileri vardir. Atil durumda ya da kaybolmak {iizere olan inang, mit ve tarihi
alanlarin giin ytiziine ctkmasina olanak saglamaktadir (Jimura, 2011: 288-296).

Giiniimiizde inang turizmi agisindan en ¢ok turist ceken destinasyonlardan biri oldugu bilinen
Ayasofyanin insa edildigi Konstantinopolis M. S. 400’den sonra Kudiis'iin ardindan en kutsal bolge
haline gelmistir. Hac vazifesini yerine getirmek amaci ile aylar siiren yolculuklar yapan Ortodoks
haci adaylarinin rotasi Bizans’tan ge¢mis, Ayasofya Katedrali de bu donemde kutsallik kazanmaya
baslamistir (Carr, 2023: 310).

2.1. Ayasofya’nin Tarihteki Yeri ve Onemi

Ayasofya, donemin mimari anlayisinin oOtesinde insa edilmis diinyanin en harikulade
yapilarindan biridir (Schibille, 2016: 13). Ortodoks ve Katolik Hristiyan alemi i¢in déneminin en
biiyiik kilisesi unvanini tagimistir (Weisbord, 2022: 1). 1'inci Ayasofya ya da Azize Sophia
Kilisesi'nin yapimai II' nci Konstantin donemine tekabiil eden 361 yilinda tamamlanmistir. Ekim 415
yilina gelindiginde Byzantium patrigi Aziz loannis Hrisostomo'nun Imparator Arcadius ile
iliskisinin bozulmasi ile ortaya ¢ikan i¢ isyanlar sonucunda biiyiik dlgiide tahrip olan Azize Sophia
Kilisesi'nin yeniden insasina baslanmistir. Bu kilise Aralik 532 yilina kadar 2'nci Ayasofya olarak
bilinmek tizere tarihe ge¢mistir.

Giliniimiize kadar gelmeyi basarmis 3’iincii Ayasofyanin yapimina, I Justiniaus'un
imparatorlugu doneminde ¢ikan halk ayaklanmasinin sonucunda karar verilmistir. Nika
Ayaklanmasi olarak bilinen isyan kisa siirede sehrin her tarafina yayilmus, hastaneler, evler atege
verilmis; Justiniaus'un saray1 da bu olaylardan etkilenmistir. Isyanmin 532 yilinin ortalarinda
bastirilmasmin ardindan kentin mimarisinde ortaya ¢ikan bilangonun oldukg¢a agir oldugunu goren
Imparator, harap haldeki meskenlerin yeniden imarmna karar verdikten sonra ilk olarak
Ayasofya’nin restoresine baslanmistir (Cormack, 2022: 509). Aralik 537’de yapimi tamamlanan 3.cii
Ayasofya, o donemlerde “Megale Eklesia'” ve “Sophia?” adlari ile anilmistir (Theoulakis, 1993: 50).
Konstantinopolis stratejik konumu, mimari yapilar: ve tarihgesi nedeniyle birgok devlet tarafindan
fethedilmeye calisilmistir.

2.1.1. Tiirklerin Konstantinopolis’i Fethetmesi ve Ayasofya’nin Durumu

Selguklularin fiilen ortadan kalkmasi sonucu olusan iktidar boslugundan meydana gelen lider
arayist Osman Bey’in liderlik karizmasi ile son bulmustur (Agoston, 2021: 24). Osmanogullar’'nin
Anadolu’ya hakimiyeti Bizanslilar ile yapilan Koyunhisar Savasi ile baglamus, tistelik bu savas ile ilk
Bizans- Osmanli temas: gerceklesmistir (Agoston, a.g.e, 24-25). 1359 yilinda babas1 Orhan Gazi’den
sonra tahta gecen I. Murat, Balkanlar'mm Bizans'in onemli bir kapis1 oldugu kanaatine varmus,
Konstantinopolis’in ticaret merkezi Adrianopolis kentini fethetmistir (Brett-Crowther, 2012:12).
Balkan fetihlerinin devam ettigi yillarda Kosova, I. Murad tarafindan zapt edilmis, bolgede Tiirk
hakimiyetine direnen unsurlar kirilmistir. Ancak I. Murad’mn muharebe alaninda Milos Obilig
tarafindan sehit edilmesi tahta I. Bayezid'in ¢ikmasi ile sonug¢lanmistir (Erdogan, 2020: 894). Bayezid
ilk is olarak Anadolu’da Osmanli Beyligi'nin kesin hakimiyetini saglamis, ardindan Bizans’a
yonelmistir (Inalcik, 1992: 232). Osmanli topraklarinin gevreledigi Dogu Roma, adeta bir ada pargast
gibi kalmig; imparator Osmanlilarin kendisinden istedigi yiiklii vergileri ddemek zorunda kalmigstir
(Ercan, 1991: 372). Ekonomik anlamda zor giinler geciren Bizans'1 fethetmekte kararli olan Bayezid,
Karadeniz’'den Bizans’a, oradan da Avrupa’ya gidecek erzak ve askeri yardim gemilerinin gegisini

I Ayasofya’ya verilen ilk addir. Biiyiik Kilise ya da Biiyiik Meclis, Biiyiik Toplanma Alani gibi anlamlara tekabiil
etmektedir.

2 Sophia ya da Tiirk¢e sdylemi ile Sofya. Yunanca Bilgelik, sevgi anlamima gelmektedir. Kimi arastirmacilar bu
adlandirmanin verilme nedenini isa Peygamber’e dayandirmaktadir. Bu bakis agisina gore; Ayasofya’nin ingast Tanr1’dan
gelen bilgelik ve Hz. isa’ya duyulan sevgi ile tamamlanmustir.
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engellemek amaciyla bir kale® inga ettirmistir. Bu stratejik hamle ile devletinin ve halkinin durumu
iyice kotiilesen Imparator Manuel, halihazirda kusatma hazirhiklarim tamamlayan “Bayezid ile
anlagsmaya vararak kusatmanin kismen kaldirilmasini saglamistir. (Basar, 2019: 389). 1391 yilindan
1401 yilina kadar araliksiz siiren Tiirk ablukasi Yildirim Bayezid’'in Timurlulara kars: kaybettigi
Ankara Savasgi ile kalkmis ve devlet Fetret Devrine girmistir (Harris, 2018: 190).

Osmanli Devleti, buhranli gecen Fetret Donemi’'nden sonra II. Mehmed (Fatih) devrinde
imparatorluk haline gelmistir (Kastritsis, 2022: 288). Ancak kusatmanin basariyla sonuglanmasinin
oniinde birkag &nemli engeller goriilmiistiir. Birincisi Imparator XI. Konstantinos Galata
Kulesi'nden karsi hizaya kadar, gemilerin Hali¢'ten gegisini engellemek amaci ile Venedikli
Bartalomeo Soligo adinda Venedikli bir miihendise zincir yaptirip, bastanbasa gerdirmistir (Eyice,
1993: 34). Bir tarafi sur bir tarafi denizle gevrili kenti donanma olmadan almak miimkiin degildir. II.
Mehmet yaklasik 70 gemiyi, bugiinkii Kasimpasa iizerinden Hali¢’e indirmis, boylelikle asilmaz
denilen bogaz engeli gecilmistir (Beydilli, 2013:145). Surlar ise Lagimailar Birligi ad1 verilen tiinel
kazicilar ve her biri 540 kilo agirhigindaki Sahi Toplar1® ile yikilmistir (Schlumberger, 2005: 91). 6
Nisan 1453’te baslayan kusatma 29 Mayis 1453 tarihinde Tiirklerin zaferi ile sonuglanmistir. Boylece
II. Mehmet, Fatih, Kayzer-i Rum, Son Roma Imparatoru olarak anilmis; Ayasofya’ya ve Ortodoks
Hristiyan halkina gosterdigi adalet, hosgorii ile takindig: tavir ile kisa siirede sevilen ve sayilan bir
Imparator olmustur (Ortayli, 2006: 63).

2.1.2. Cumhuriyet Déneminde Istanbul ve Ayasofya

L. Diinya Savasi'nin sonunda Anadolu’nun Dogu Anadolu ve Akdeniz Bolgelerini Ermeniler,
Ege ve Karadeniz Bolgelerini Yunanlar® ve Rumlar, Istanbul'u’ ise Ingilizler isgal etmis, bu
sehirlerde askeri tis kurmuslardir (Bayraktar, 2007: 143-147). 31 Ekim 1918 tarihinde imzalanan
Mondros Ateskes Antlasmasi ile Osmanli Imparatorlugu itilaf devletlerince fiilen sona erdirilmistir
(Pomiankowiski, 1990: 139). Yeni Tiirk Devleti'nin smirlarinin ¢izildigi Misak-1 Milli meselesinden
1 sene sonra, Ingiliz- Anglikan Kilisesi yoneticilerinin de bulundugu toplantida, Ayasofya’nin tekrar
kiliseye ¢evrilmesi kararmma varimistir (Cekig, 2022: 403). Hatta bu kararin Paris Baris
Konferansi’'ndan sonra gergeklesmesi igin Tiirk hiikiimetine baski yapilmasina, Ayasofya’nin,
fetihten bu yana so6zde inangsal zuliim altinda olan Rumlara verilmesi gerektigi kararlastirilmistir
(Cekig, a.g.m., 404). Ardindan Ingiliz Devleti'nin Miittefik Yiiksek Komiserlerince diizenlenen 4
maddelik karar dogrultusunda Tiirk topraklarinin giivenligi, Milli Miicadele’ye katilan halkin
tutumlar1 vb. nedenlerden dolay: Istanbul 16 Mart 1920’de gegici olmak kaydiyla isgal edilmistir

31. Bayezid'in yaptirdigi bu kale, giiniimiizde Giizelcehisar ya da Gozliicehisar olarak bilinmektedir.

4Bayezid, bogazdan gelebilecek olas1 bir diisman saldirisina kars1 Anadolu Hisar1'ni inga ettirmistir. Hisarin tam anlamiyla
kullanilmasi ancak II. Mehmed zamaninda gerceklesmistir. Fatih, Istanbul'u kusattiginda Anadolu Hisar1'nin karsisina
Rumeli Hisar1'n1 insa ettirmis; bogazin giivenligini gii¢lendirmistir.

5 Tarihgilere gore Istanbul’un Fethi'nde kullamilan Sahi Toplari, o zamana kadar yapilan en kuvvetli askeri aragtir. Bizansh
tarihgiler, daha 6nce karsilasmadiklart bu teknolojili karsisinda biiyiilenerek “Diisman, kaya biiyiikliigiinde mermi
atiyordu.” ifadesini kullanmistir. Bknz. Pertusi, A. (2006). Istanbul’un Fethi, C.2, Mahmut Sakiroglu, (Cev.) Istanbul Fetih
Cemiyeti Yayinlari.

¢ Mondros Ateskes Antlagsmasi’nin imzalandig1 1918 senesinin Ekim ve Kasim aylar1 Osmanlt Mebusan Meclis iiyeleri
arasinda gerginlige neden olmustur. Mebuslar Kasim ayinda ivedilikle bir araya gelmis; Mondros Ateskes Antlagsmasini
imzalamak icin Istanbul’a gelen Fransiz ve Ingiliz komutanlarinin Bab-1 Ali'nin isteklerine kars1 duyarsiz kalmasini
protesto etmistir. Tiirk cephesinde bu olaylar yasanirken, gayri miislim toplum itilaf Devletlerinin Istanbul’a gelisini
kutlamak amaciyla sokaklara dokiilmiis, zafer naralar: atmustir.

7 itilaf Devletlerinden Ingiliz ve Yunan donanmalar1 antlasmanin imzalanmasindan kisa bir siire sonra Istanbul’a gelmistir.
Kentin olas1 bir isgaline kars1 6nlem almak isteyen hiikiimet, 6nce Istanbul’da yasayan gayri Miislimlerin silahlanip sokaga
dokiilmesine, isgali hizlandirmasina kargin zapt edilmesini istemistir. Bu amag¢ dogrultusunda Ingiliz Amiral Arthur
Gouch Calthorpe ile iletisime gegilmis, ancak herhangi bir sonug alinamamustir.
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(Armaoglu, 1998: 479). Bahsi gecen isgalden 6 ay sonra yani 10 Agustos 1920’de Itilaf Devletleri
ile Sevr Antlasmasi imzalanmistir.

Sevr ile birlikte sadece Istanbul ya da Ayasofya degil; biitiin Anadolu isgale agilmigtir
(Simsir, 1989: 337-338). Kasim 1920’de Tiirk Diizenli Ordusu’nun kurulmasz ile baslayan Kurtulus
Savagi, Tiirk halkinin mutlak ve olaganiistii zaferi ile sonuclanmistir. Istanbul Hiikiimetince
imzalanan Sevr Antlasmasi bozulmus, yerine Tiirk milletinin ve devletinin birlik ve biitiinli glinii
garanti altina alan Lozan Baris Antlasmasi imzalanmistir (Bozkurt, 2003: 496). 2 Nisan 1923’te
TBMM Hiikiimeti'nin yayinladig1 3 maddelik emir ile Ayasofya’ya yapilacak yerli/yabanci turist
ziyaretlerine iliskin kurallar ¢ercevesi diizenlenmistir. Bu maddelerin igerigine gore; turistler,
Ayasofya’y1 yalnizca nobetgi subaylarin nezaretinde ziyaret edebilecektir ve Ayasofya’nin
kiliseye cevrilmesi yoniinde propaganda yapilmasi halinde miidahale edilebilecektir (Akan,
2020: 317).

Bakanlar Kurulu 1 Agustos 1926’da Ayasofya’min tadilata alinmasi kararina varmustir.
Mimar Kemaleddin onctiliigiinde, basta pencere ve pervazlarin onarildig: bilinmektedir (Akan,
a.g.m., 318). Ayn1 y1l caminin temelleri iizerine yapilan incelemeler, yapinin bir kaya iizerinde
oldugunu ortaya koymus, ivedilikle temel saglamlastirma, yagmur birikintilerini 6nlemek igin
alt yap1 diizenlemeleri yapilmistir (Dirimtekin, 1960:10).

Fatih doneminde camiye cevirmesiyle, fetihten 6nce Hristiyan diinyasinin simgesi olan
Ayasofya, I. Diinya Savagi’'nda tilaf Devletlerince tekrar kiliseye déniistiiriilmek istenmistir. Bu
durum her ne kadar Kurtulus Savasi’'ndan sonra kesin olarak sonlanmis olsa da, Mustafa Kemal
Atatiirk’tin emri ile 24 Kasim 1934'te miizeye cevrilmistir (Ahunbay, 2017:14). Bu karar
Ayasofya’nin tiizerine atfedilen teolojik ve dogmatik goriislerin kalkmasini saglarken, yapi
iizerinde daha c¢agdas ve bilimsel diistinmenin 6nii agilmistir (Naz, 2021:223). Boylelikle basta
Ingilizler olmak iizere Ortodoks Hristiyan diinyasi icin adeta takinti haline gelen mabet,
tamamuyla Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti aidiyetine girmis, mezhepsel ve dinsel ¢atismalarin
ontine gecilmistir (Aribogan, 2020: 32).

2.1.3. Giiniimiizde Ayasofya’nin Tekrar Camiye Doniistiiriilmesi

UNESCO'nun 1972 yilinda kabul ettigi Diinya Kiiltiirel ve Dogal Mirasinin Korunmasina
Dair Sozlesme dogrultusunda, iistiin ve evrensel diizeyde 6nem tasiyan kiiltiirel ve dogal alanlar
koruma altmma alinmistir (UNESCO, 1972). Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti 1982 yilinda taraf tilke
olmus; ilgili s6zlesmenin Tiirkiye kapsaminda Istanbul baglig1 altinda Ayasofya, Topkapt Saray,
Siileymaniye Camii, Sultan Ahmet Camii, Sehzade Mehmet Camii, Zeyrek Camii, Konstantinopolis
Surlar1t UNESCO Diinya Miras Listesi’'ne alinmistir (T.C Resmi Gazete, 1983).

10 Temmuz 2020 tarihinde Tiirkiye ve Ayasofya Miizesi i¢in onemli bir adim atilmistir.
Danistay 10" uncu Daire Baskanliginda yapilan durusmada Ayasofya’nin camiye ¢evrilmesinin
miimkiin olamayacag1 karari ¢ikmis; buna ragmen 10 Temmuz 2020’ de yayimlanan 2729 numarali
cumhurbagkan:1 karar1 ile Ayasofya Diyanet Isleri Bagkanhigi'na devredilmistir (BBC, 2020).
Neredeyse 86 yildir miize statiisiinde olan Ayasofya, tekrar camiye doniistiiriilmiistiir. Ancak bu
karar muhalefet kanadinda tepkiye gordiigii gibi UNESCO tarafindan da hos karsilanmamus,
tamamen duygusal hareket edildiginin vurgusu yapilmistir (Niedzwiedz ve Baraniecka-Olszewska,
2021: 2). UNESCO Bagkanligindan Reuters Ajansi'na su demegler verilmistir: “Diinyada esi benzeri
olmayan, Miisliiman ve Hristiyan donemlerinin basyapiti bir eserin evrensel degerine zarar
verilmesinden kaygi duyuyoruz. Diinya Miras Listesinde bulunan bir yapinmn, statiisii
degistiriimeden oOnce alman karar UNESCO’ya bildirmelidir. Bu tiir eylemlerin hukuki
sorumluluklar1 ve yaptirimlar: vardir. Ayasofya’nin Diinya Miras Listesindeki durumu da gozden
gecirilecektir. ” (Euronews, 2020).
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Glintimiizde gelinen noktaya bakildiginda, Ayasofya’nin camiye statiisiine alinmasindan
sonra turist sayismin bir hayli diistiigli, bunun yan sira camiye giriste iicret alinmadig; icin iilke
ekonomisine herhangi bir katkisinin olmadig: sdylenebilir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'ndan elde
edilen verilere gore; Ayasofya’y1 son 13 yilda toplam 37.079.845 kisi ziyaret etmistir. Grafik 1
incelendiginde miizenin cami statiisiine alindigr 2020 yili temmuz aymna kadar gelen ziyaretci
sayisinun 471. 868 oldugu goriilmektedir. Bunun yaninda en ¢ok ziyaretcinin 2019 yilinda geldigi
anlasilmaktadir.

2020 1 471868
2019 3.768.168

2018 2.922.370

2017 1.892.250

2016 1.436.577

2015 3.425.236
2014 3.574.430
2013 3.326.591
2012 3.353.199
2011 3.248.307
2010 2.952.768

2009 2.244 956

2008 2.236.966

2007 2.226.159

0 500.000 1.000.000 1.500.000 2.000.000 2.500.000 3.000.000 3.500.000 4.000.000

Grafik 1. 2007-2020 Yillar1 Arasinda Ayasofya’ya Gelen Turist Sayilar1
Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, Istanbul Turizm Istatistikleri Raporu. (Yazar Tarafindan Hazirlanmusgtir.)

3. YONTEM

Bu arastirmada nitel arastirma yontemlerinden yari yapilandirilmis goriisme yontemi
kullanilmistir. Goriisme yontemi, katiimcilarin kendilerine yoneltilen sorulara verdigi cevaplarin
yerinde ve anlik alinmasinmi saglamaktadir (Ruslin vd. 2022: 19). Bu yontem sayesinde bireylerin
anlik duygu ve diisiincelerine erisim saglanarak sonugtan ziyade konu ile ilgili diistincelerinin elde
edilmesi kolaylasmaktadir (Belina, 2022: 4). Bu arastirma kiltiir turizmi, inan¢ turizmi,
kiiltiirleraras iligkiler, dinler tarihi, tarih, sosyoloji, arkeoloji ve sanat tarihi bilim dallar ile
Ozdesglestirildigi i¢in, calismanin literatiire ciddi bir katki saglayacagy diisiiniilmektedir.

Bu arastirmanin amact Ayasofya’nin cami statiisiine alinmasmin turistlerin ziyaret
motivasyonuna olumlu ya da olumsuz etkisini agiga ¢ikarmaktir. Arastirmanin evren ve
orneklemini Istanbul ili olusturmaktadr. Arastirmaya katilacak kisi sayist 40 olarak belirlenmis,
katilimcilara kolay 6rnekleme yontemi kullanilarak ulagilmistir. Veriler Google Formlar aracilig ile
28 Ocak 2023- 12 Subat 2023 tarihleri arasinda toplanmis, betimsel analiz teknigi ile karsilastirmali
olarak yorumlanmistir. Katihmcilar, etik kurallar g6z 6niinde bulundurularak 1’inci Katilimer 2'nci
Katilimay, ....... 12’'nci Katilimc, 13'tincti Katilimer olarak kodlanmis, alinan cevaplar hikayelestirme
ve dogrudan anlatim yolu ile aktarilmistir.

Katilimcilara demografik 6lgek hari¢ 3 ana baslik altinda 10 soru yoneltilmistir. ilgili Olgegin
I'inci boliimiinde katilimcilarin seyahat tercihleri ve seyahat etmeye motive eden etmenler
sorulmustur. II'nci boliimde katilimcilarin Ayasofya’y: ziyaret ettikleri g6z 6ntinde bulundurularak,
yapinin fiziksel durumlarina dair kisisel diistinceleri alinmis, cevaplar anlatimin basitlestirilmesi
adimna 5li likert 6lgegi halinde sunulmustur. III'ncii béliimde Ayasofyanin UNESCO tarafindan
Diinya Kiiltiir Miras: Listesinden ¢ikarilma tartismasi 6n plana alinarak, katilimcilarin bu konuya
dair ne diistindiigii tespit edilmeye ¢alisilmistir.

477 Journal of Humanities and Tourism Research 2023, 13 (3): 472-487.



Y. S. Deniz, M. Ava

4. BULGULAR

Tablo 1’ de verildigi tizere katilimcilarin 16’s1 kadin 24t erkek, 18’i evli 22'si bekardur.
Stattileri soyledir: 7’si 6zel sektor calisani iken 2’si okul miidiirii, 7’si 6grenci, 2’si ev hanimi, 8'i
o0gretmen, 9'u akademisyen 2’si devlet memuru, 3’ii emekli ya da ¢alismamaktadir. Katihmcilarin,
11 4500-6900 TL, 2’si 7900-8900 TL, 27’si 9000 TL ve {izeri gelire sahip iken; 10'unun gelirinin
olmadig: tespit edilmistir. Tablo 1'in devaminda goriildiigii tizere katilimcilarin 2’si ilk6gretim, 1'i
ortadgretim, 4'ii Onlisans, 1571 lisans, 9u yliksek lisans ve 9'u doktora diizeyinde egitimini
tamamlamustir.

Tablo 1. Katihmcilarin Demografik Verileri

f % f %
L. Kadin 16 40 Medeni Evli 18 45
Cinsiyet Erkek 24 60 Durum Bekar 22 55
f % f %
Ozel Sektor Calisani 7 17,5 C)gretmen 8 20
Statii Okl.;l.l Midiri 2 5 Statii Akademisyen 9 22,5
Ogrenci 7 17,5 Devlet Memuru 2 5
Ev Hanimi1 2 5 Emekli/Calismiyor 3 7,5
f % f %
4500-6900 1 2,5 [kégretim 2 5
Gelir 7900-8900 2 5 Ortadgretim 1 2,5
Diizeyi 9000 ve iizeri 27 675 Egitim Onlisans 4 10
Geliri Yok 10 25 Durumu Lisans 15 37,5
Yiiksek Lisans 9 22,5
Doktora 9 22,5

Seyahat motivasyonu itici ve gekici giic olarak bilinen 2 ana faktérden olugsmaktadir. Itici giic
kisiyi seyahat etmeye tesvik etmekte iken g¢ekici gli¢ biitlin olarak destinasyonlarin i¢ ve dis
ozelliklerinin insanlarin zihninde olusturdugu etkiyi agiklamaktadir. Tablo 2’de “Ziyaret Niyetine
Etki Eden Itici ve Cekici Giicler” bashgma gore katilimcilardan 20" si “Onceden Ziyaret Edenler”,
10" u “Internet Siteleri”, 12si “Sosyal Medya”, 7’si “TV Programlar1” 18'i “Belgesel ve Filmler”, 3'ii
“Merak Etme” itici-gekici giicliniin ziyaret niyetini etkiledigini belirtmistir.

Kisilerin bir yerden baska bir yere seyahat etmeden varacaklara destinasyonun fiziksel,
kurumsal vb. 6zelliklerine gore plan yaptiklar1 bilinmektedir. Turist olarak nitelendirilen bu kisiler,
bireysel, grup ya da yakin gevreleri ile seyahat etmektedir. Tablo 2’de verildigi tizere 27 katilimc1
“Aile ve akrabalarim ile”, 15 katihmcr “Arkadaslarim ile”, 5 katilime1 “Yalmiz”, 2 katilimci ise “Grup
ile” seyahat etmeyi tercih etmektedir.
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Tablo 2. Katilimcilarin Seyahat Etme Tipi ve Ziyaret Niyetine Etki Eden I¢ ve Dis Motivasyonlar

itici ve Cekici Giicler Katilimc1 No Seyahat Tipi Katilimc1 No
1,3,7,9,11,12,13,
Cevremdeki insanlar 15, 16, 18, 20, 21, 23,
(Onceden ziyaret edenler) 24,25, 29, 34, 35, 36, Yalniz 7,14, 20,28, 40
40
. . . 1,7,8,15, 16, 20, Grup ile (Paket
Internet siteleri 25,32 34, 37 tur) 2,25
3,4,5,6,7,8,9,10,11, 12,
Sosyal medya 1,3,6,7,8,15,20,22, | Aile ve 13,16, 18, 21, 23, 24, 25,
24,25,31, 40 akrabalarim ile 26, 29, 30,31, 33, 34, 36, 37,
39, 40
. 1,3,8,15,16, 18,22, 24,
TV Programlari 1,4,6, 20, 30, 34, 39, Arkadasglarim ile 25,27 31, 32, 35, 38, 40
1,2,4,5,6,7,9,10,
Belgesel ve Filmler 15, 19, 20, 25, 26, 27,
30,32, 34, 38
Merak Etme 14,17, 28

Psikoloji biliminde 6nemli bir yere sahip olan motivasyon kavrami, arastirmacilar tarafindan
arzu ve isteklerin kargilanmasi ifadesi ile tanimlanmustir. Inang turizminde, genel gecer tanimlar
disinda ziyaret deneyimini etkileyen motivasyon faktoriine memnuniyet, sadakat ve motif etkenleri
de eklenmistir (Hassan vd., 2022: 2). Tablo 3" de verilen bagliklar, i¢sel motivasyonu yani birer itici
giicli temsil etmektedir.

Buna gore katilimailarin 9’ u “Tanrr’'ya Yaklagsmak”, 20'si “I¢ huzuru aramak”, 1'i “Ayinlere
katilmak”, 23'ti “Merak Etme”, 3'i “Hac1 olmak”, 2’si “Dinleri basladig1 yerden anlamak,” 7’si
“Kalbimden inancimla ilgili seyleri anlamak”, 6’s1 “Kutsal kitaplarda gecen yerleri gormek” amaci
ile seyahat ettigini belirtmistir.

Tablo 3. Katilimailarin Igsel Motivasyonlari ile Ziyaret Niyetleri

Ziyaret Esnas1 i¢ Motivasyon Katilimc1 No

Tanri'ya yaklagsmak 12, 15, 18, 20, 21, 22, 33, 36, 37

I¢ huzuru aramak 1,2,4,56,7,8,9,10,11, 12, 13, 15, 18, 20, 21, 26, 29,32, 33

Ayinlere katilmak 3

Merak etme 3,7,8,10,11, 13, 14, 16, 17, 18, 19, 20, 24, 25, 27, 28, 30,31, 34, 35,
38, 39, 40

Hac1 olmak 8,12,15

Dinleri bagladig1 yerden 1,15,

anlamak

Kalbimden inancimla ilgili 1, 3,12, 15, 20, 23, 30

seyleri anlamak

Kutsal kitapta gegen yerleri 12, 15, 16, 20, 26, 31

gormek

Haziran 2020" de Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti Hiikiimeti 85 yildir miize statiisiinde bulunan
Ayasofya’y1 cami statiisiine alarak Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 biinyesinden gikarip Diyanet Isleri
Baskanligina devretmistir (Lixinski ve Tzevelekos, 2020: 1). Bu karar i¢ ve dis kamuoyunda biiyiik
ses getirmistir. Tablo 4’te katilimci cevaplari karsilastirmali olarak Miize Statiisiinde Iken ve Cami
Statiisiinde Iken olmak iizere 2 baslk altinda verilmistir. Bu béliimde cevaplar yar1 yapilandirilmis
gortisme tekniginin uygulanmasinda sik¢a kullanildig1 bilinen 51i likert 6lcegi ile yorumlanmuistir.
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Soru 1. Yapinn ici temiz, ferah ve bakimli midir?

Ayasofya miize iken “Yapinin igi temiz, ferah ve bakimli midir?” sorusuna (Tablo 4) 31 kisinin
olumlu cevap verdigi 6 katilmcanin ¢ekimser oldugu goriilmektedir. Ancak 3 katilima
Ayasofya’nin miize statiisiinde iken bakimsiz oldugunu diistinmektedir. Cami statiisiinde iken igi
temiz, ferah ve bakimlidir goriisiine katilan 30 kisi oldugu, 4 katilimcinin kararsiz kaldigi 6
katimcmin da bu goriise katilmadigr goriilmektedir. Katihmcilarin verdigi cevaplara gore
Ayasofyanin miize statiisiinde iken daha bakimli ve temiz oldugu sonucu ortaya ¢itkmaktadir.

Soru 2. Mozaikleri goriiniir bigimde halka agtk midir?

Ayasofya’nin tarihteki yeri ve Onemine iliskin 6ne c¢ikan oOzelliklerinden biri cgesitli
bolmelerinde 6zenle islenmis mozaiklerdir. Yapimin kemerleri ve mozaikleri gesitli yagmalar,
savaglar ve depremler neticesinde zarar gormiistiir. Gerekli yenileme c¢alismalar1 Bizans'tan
Osmanli'ya biitiin yoneticiler tarafindan 6zenle yapilmistir (Witcher, 2022: 35). Ayasofya o denli
degerli ve kutsal goriilmiistiir ki yapinin kubbesi cennet, kemerleri hayati organlar, mozaikleri ise
kalbi temsil etmistir (Kolbutova, 2022: 221).

Tablo 4 incelendiginde “Mozaikleri goriiniir bigimde halka agitk midir?” sorusuna 29 kisi
gortiniir, halka agik oldugunu belirtmis, 8 kisi kararsiz kalmis, 3 kisi ise bu goriise katilmamuistir.
Ayasofya, cami statiisiine gectikten sonra 29 kisinin mozaiklerin goriiniir ve halka agik oldugu
gortistine katildigi, 6 kisinin kararsiz kaldigi, 5 kisinin de katimadig: tespit edilmistir. Verilen
cevaplar incelendiginde miize ve cami statiisiinde olumlu goriis belirten katilimcilarin esit sayida
oldugu ortaya ¢ikarilmustir.

Soru 3. Cevre kirliligi var midir?

Tsai’'ye (2022) gore bir destinasyonun pazarlanabilmesi igin turistlerin zihnine ve duyularina
hitap etmek gerekmektedir. Ornegin turistlerin tekrar ziyaret niyetini agiga ¢ikaran imge duygusal
bilesen olarak degerlendirilirken, biligsel imge ise yalnizca bir izlenimden ibarettir. Oyleyse bir
mekanin dis goriintiisii ya da ulasilabilirligi ne kadar yiiksek ise akilda kaliciligi o denli fazla
olmaktadr.

Tablo 4'te gosterildigi iizere Ayasofya miize statiisiinde iken “Cevre kirliligi var midir?”
sorusuna 23 kisi hayur, 7 kisi kismen, 10 kisi evet cevabini vermistir. Cami statiisti perspektifinden
bakildiginda 26 kisinin hayir cevabi verdigi, 11 kisinin kararsiz ya da ¢ekimser kaldig1 3 kisinin ise
olumsuz cevap verdigi goriilmektedir. Verilen cevaplara gore, Ayasofya’nin hem miize hem cami
statiisiinde gevre kirliligi problemi olmadig1 sonucuna varilabilir.

Soru 4. Iceride ve disarida giiriiltii var midir? Var ise ziyaret deneyiminizi olumsuz yonde
etkilemekte midir?

Owertourism ya da asir1 turizm kalabaligin bolgeye verdigi zarar1 agiklayan bir kavramdir.
Asgir1 turizm nicel olarak iilke ekonomisine olaganiistii katk: saglasa da kalabalik, destinasyona bir
hayli zarar vermekte, cevre ve doga siirdiirebilirligini olumsuz etkilemektedir (Benner, 2019: 2). Bu
duruma bagl olarak ilerleyen stirecte yerel halk ve turist arasinda ciddi ¢atismalar yasanmaktadir
(Garcia-Buades vd., 2022: 1).

Tablo 4 incelendiginde “Igeride ve disarida giiriiltii var midir? Var ise ziyaret deneyiminizi
olumsuz yonde etkilemekte midir?” sorusuna, miize statiisiinde iken ziyaret deneyiminin
etkilendigini diisiinen 14, kararsiz 8, bu goriise katilmayan 18 kisi oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Cami
statiisiine alindiktan sonra ziyaret deneyiminin etkilenmedigini belirten 18 kisi vardir. Bu goriisiin
aksine ziyaretin olumsuz gergeklestigini belirten 18, kararsiz 4 kisi oldugu anlasilmistir. Katilimc
goriislerinden elde edilen sonuclara gore, Ayasofya miize iken, ziyaretcilerin Ayasofya’ya yaptiklar:
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ziyaretin daha tatminkar oldugu soOylenebilir. Ancak cami statiisiine alindiktan sonra ziyaret
deneyiminin azaldiginin da alt1 gizilmelidir.

Soru 5. Girisler sorunsuz mudur? Ucret alinmamasi sorun teskil etmemekte midir?

Diinya tizerindeki biitiin miizeler arastirma, 0grenme, 6gretme, kiiltiirel mirasa sahip ¢ikma,
kiltiirleraras1 diyalog kurma ve 6z kiiltiirii gelecege aktarma prensibi tizerine kurulmustur. Bu
gorevlerin yani sira, miizeler ekonomik kalkinmaya da 6nemli katkida bulunmaktadir (Alfano vd.,
2023: 98).

Ayasofya’nin statiisiiniin degistirilmesinden sonra camiye girislerde herhangi bir ticret talep
edilmedigi goz oniine alinarak; miize statiisiinde iken girisler rahat ve sorunsuzdur goriisiine
katilan 25, karars1z 7, bu goriise katilmayan 8 kisi oldugu tespit edilmistir. Cami statiisiine alindiktan
sonra 16 kisinin giriste herhangi bir sorun yasamadigini belirttigi, 6 kisinin kararsiz cevabi verdigi,
18 kisinin ise aksini diisiindiigii anlagsilmaktadir. Bu soruda elde edilen cevaplar dogrultusunda,
Ayasofya Camine girislerde iicret alinmamasmin ekonomik, kiiltiirel uzamda sorun tegkil
edebilecegi sonucuna varilmigtir.

Soru 6. Dini duygularinizi yogun olarak hissetmekte misiniz?

Sojasi-Qeidari vd. (2023) gore destinasyon imajinu etkileyen 6nemli faktorlerden biri ziyaret
sirasinda turistlerin zihninde olusan ruhani duygu yogunlugudur. Ayasofya miize iken dini
duygularimi yogun olarak hissediyorum cevabini veren 26, kararsiz 8 kisi oldugu, 6 kisinin de
olumsuz yaklastigr tespit edilmistir. Cami statiine alindiktan sonra 20 kisinin bu gorisi
destekledigi, 10 kisinin kararsiz, 10 kisinin katilmadigy goriilmektedir. Elde edilen cevaplara gore,
Ayasofya miize iken, katilimcilarin ziyaret deneyimlerinin yiiksek oranda oldugu soylenebilir.
Bununla birlikte inang turizminin geregi olarak dini duygularin tatmin edilmesi agisindan,
Ayasofya’nin cami statiisiinde yeterli potansiyel gosteremedigi de eklenebilir. Bu sonuglar, asir1
turizm faktoriine de baglanabilir.

Tablo 4. Katiimcilarin Ayasofya’nin Miize ve Cami Statiisiine Gore Durumuna Dair Diisiinceleri

Ifadeler ‘ Katilimc1 No ifadeler Katilimc1 No
Miize Statiisiinde Iken Cami Statiisiinde Iken
Yapinn igi temiz, ferah ve bakimli midir?
Kesinlikle 1,4,8,9,11,18,19, 22, 25,27, Kesinlikle | 1, 3,4, 5, 6,8, 9, 10, 15, 16, 18, 22, 24, 26,
Evet 28,31, 34, 35, 36, 40 Evet 28, 31, 33, 36,
Evet ;’4,6’3;: ;g: ;?}: ;g’ 16, 17, 20, 23, Evet 7,11, 12,13, 14, 19, 20, 27,32, 37, 39, 40
Kismen 3,12,13, 29, 33,37 Kismen 23,25, 29, 30
Hayir 5 Hayir 35, 38,
Kesinlikle 21,26 Kesinlikle 217,21, 34
Hayir Hayir
Mozaikleri goriiniir bicimde halka ac¢ik midir?
Kesinlikle 1,3,4,6,7,10,11,17,18, 19, 25, Kesinlikle | 4,5,6,8,9,10, 11, 12, 14, 15, 18, 23, 24, 26,
Evet 27,28,31, 34, 35, 36, 38, 40 Evet 27,28, 29,31, 33, 36, 37, 38, 39, 40
Evet 13, 14, 15, 20, 22, 24, 30,32, 39 Evet 16, 19, 20, 22,32,
Kismen 2,8,12,16, 23,29, 33, 37 Kismen 1,3,7, 13, 25, 30
Hayir 5 Hayir -
Kesinlikle 21,26 Kesinlikle 2 17,21 34, 35
Hayir Hayir
Cevre kirliligi var midu?
Kesinlikle 13,9, 10, 18, 28 Kesinlikle 221 34
Evet Evet
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Evet 2,4,14, 37, Evet -
Kismen 7,8,12, 23,29, 33, 39, Kismen 5,7,11,19, 25, 29, 30,32, 35, 37, 38
Hay1r 16,17, 20, 22, 35, 38, 40 Hay1r 8,12,13,20,22,23,27, 39,40
Kesinlikle 5,6,11,13,15,19, 21, 24, 25, 26, Kesinlikle | 1,3,4,6,9,10, 14,15, 16, 17, 18, 24, 26, 28,
Hayr 27,30, 31, 32, 34, 36 Hayir 31, 33, 36
Iceride ve disarida giiriiltii var midir? Var ise ziyaret deneyiminizi olumsuz yonde etkilemekte midir?
Kesinlikle 1,4,9,10, 18, 27, 28, 33, 39 Kesinlikle | ;4 7 9,10, 14,17, 18, 28, 34
Evet Evet
Evet 2,6,7,15,40 Evet 6,8, 15,19, 20, 25, 35, 40
Kismen 3,8, 14, 16,17, 20, 29, 38 Kismen 3,5,13, 29,37
Hayir 5,11,19,21,22,23,35 Hay1r 16, 30,32, 38
Kesinlikle 12, 13, 24, 25, 26, 27, 30, 31, 32, Kesinlikle | 1,2, 11, 12,21, 22,23, 24, 26, 27, 31, 33, 36,
Hayir 34, 36 Hayir 39
Girisler sorunsuz mudur? Ucret alinmamasi sorun teskil etmemekte midir?
Kesinlikle 1,3,4,6,7,9,10, 15,17, 18, 21, Kesinlikle
Evet 25,27,28,31, 34, 35, 38 Evet 1,3,4,6,7,9,10, 14,17, 18, 27, 28, 34
Evet 2,5,8,14, 16, 19, 22 Evet 19, 20, 22
Kismen 13, 23, 29, 30,32, 33, 37, Kismen 2,3,13,25, 35,39
Hay1r 11, 20, 24, 39, Hay1r 12, 24, 30,32, 33, 38
Kesinlikle 12, 26, 36, 40 Kesinlikle | 11 12,16,21, 22,23,24,26,27,29,40
Hayir Hayir
Dini duygularinizi yogun olarak hissetmekte misiniz?
Kesinlikle 1,2,3,4,7,9,10,11, 14, 15, 18, Kesinlikle
Evet 27,28, 34, 36 Evet 9,10, 14, 15, 18, 23, 24, 26, 28, 29, 33
12,13, 16, 20, 21, 22, 23, 25,32
Evet glg 13, 16,20, 21, 22, 23, 25,32, Evet 4,6,7,8,12,16,20,22,31
Kismen 17,19, 30,31, 39, 40 Kismen 3,5,13,19,21,27,30,37, 39, 40
Hayir 8,24, 35,37 Hayir 2,32, 35, 38
Kesinlikle 5 26,29, 33 Kesinlikle 1,11, 17,25, 34, 36
Hayir Hayir

Bu arastirmanin amaci gergevesinde katilimcilara yoneltilen (Tablo 5) Ayasofya’nin Diinya
Kiultiir Mirasi Listesinden Cikarilmas: Tartismasi Hakkinda Ne Diistintiyorsunuz? sorusuna 18
katilimet “Yanlhs ve gereksiz bir tartismadir”, 3 katilimar “Ulkemize karst yapilan yanl ve tarafl bir
hamledir” cevabini vermistir. Tablo 5in devaminda 4 katilimcinin “$imdiki durumu goz ontine
alindiginda ¢ikarilmas: dogrudur”, 7 katilimcinin “Kiiltiirel mirasimiza yapilan bir saygisizliktir”
cevabi verdigi goriilmektedir.

Tablo 5. Ayasofya Caminin Diinya Kiiltiir Mirasi1 Listesinden Cikarilmas: Tartismalarina Yonelik
Diistinceleri

Ayasofya’nin Diinya Kiiltiir Miras1 Listesinden
Cikarilmasi Tartismasi1 Hakkinda Ne Katilimc1 No
Diisiiniiyorsunuz?

1,4,5,7,9,10, 11, 14, 17, 18, 20, 23, 27,
Yanlis ve gereksiz bir tartismadir. g

30, 31, 35, 38, 39.
Ulkemize kars1 yapilan yanh ve tarafli bir hamledir. 25, 26, 29
Sln}dlkl durumu goéz Oniine alindiginda ¢ikarilmasi 16, 34, 37, 40,
dogrudur.
Kiiltiirel mirasimiza yapilan bir saygisizliktir. 2,6,13,19, 24, 36, 37

Journal of Humanities and Tourism Research 2023, 13 (3): 472-487 482



inang Turizminde Mekéansal Degisimin Ziyaret Motivasyonuna Etkisi: Ayasofya Cami Ornegi

SONUC VE ONERILER

Geg¢miste, insanligin insa ettigi biitiin yapilar, mabetler, benimsedikleri gelenek ve gorenekler,
giiniimiiz diinyasinda turizm dahil olmak tizere bir¢ok alanda ¢ekicilik unsuru haline gelmistir.
Anadolu, ytizyillar boyunca gesitli din ve kavimlere ev sahipligi yapmistir. Bu agidan bakildiginda
Anadolu cografyasmin inang turizmi agisindan yiiksek potansiyele sahip oldugu soylenebilir.

Temmuz 2020" de Ayasofya’nin cami statiisiine alinmasi 6zellikle Rusya ve Yunanistan olmak
tizere diger Ortodoks Hristiyan devletlerin tepkisini ¢ekmistir. Hedges’e (2020) gore Tiirkiye'de
yasayan halkin biiyiik bir kismi Ayasofya hakkinda verilen kararin dogru oldugunu savunmus ve
desteklemistir. Ancak Ayasofya’nin Diinya Kiiltiir Miras1 Listesinde bulunmasinin verdigi
sorumluluklarin goz ardi edilmesi UNESCO Genel Sekreterliginin dikkatini bu yone ¢ekmistir. Bu
stire igerisinde Tiirkiye Cumhuriyeti'nin savunmasi istenmis ve Ayasofyanin Diinya Kiiltiir Miras1
Listesinden ¢ikarilmasina yonelik baskilara baslanmistir. UNESCO’ya gore Ayasofya’nin miize
statlisiinden ¢ikarilmasi, tarihi ve kiiltiirel bir kiyima neden olabilecek bir karar iken, Ortodokslara
gore Hristiyanlarin yok sayilmas: anlamina gelmektedir. Hentiz Diinya Mirasi Listesinden ¢ikarilma
karar1 uygulamaya ge¢memis olsa da UNESCO cephesinde ve Tirkiye Milli Komisyonlugu
arasinda ciddi tartismalar baglamistir (UNESCO, 2023).

Katilmcilarin verdigi cevaplara gore, Ayasofyanin Diinya Kiiltiir Miras1 Listesinden
¢ikarilma diisiincesi yanlistir ve tarafli bir karardir. UNESCO'nun Tiirkiye'nin ig islerine karisma
denemesi oldugu yoniinde ileri stiriilen cevaplar, kiiltiirel mirasimizin bize ait oldugu, bizden bagka
herhangi bir devlete ya da kuruma mal edilemeyecegi noktasma taginmistir. Bunun yaninda
Tiirkiye'deki siyasi iktidara mubhalif katiimcilara gére UNESCO'nun bu hamlesi dogru ve
yerindedir. Ciinkii bu kisilere gore Ayasofya, siyasi getirim ugruna miize statiistinden ¢ikarilmistir.
Sonug olarak katilimcilarin ¢ogunlugu UNESCO’'nun yanlis ve gereksiz bir tartisma baslattiginin
altini ¢izmistir.

Arastirmanin diger boliimlerinden elde edilen sonuglara gore, inang turizminde katilimcilarin
ziyaret niyetlerini etkileyen cekici giiglerin sirasiyla 6nceden ziyaret edenler, belgesel ve filmler,
sosyal medya, internet siteleri, itici giiclin ise merak etme duygusu oldugu ortaya c¢ikarilmgtir.
Bununla birlikte, katihmcilar en fazla aile ve akrabalar, arkadaslar ile seyahat etmektedir. 1nang
turizminde katilimcilarin en ¢ok hangi i¢ motivasyon ile ziyaret gerceklestirdigi incelendiginde en
fazla merak etme duygusu, i¢ huzuru aramak giidiileri 6ne ¢ikmaktadir. Ardindan sirasiyla Tanri'ya
yaklagmak, kalpten inancimla ilgili seyleri anlamak, kutsal kitaplarda gecen yerleri gormek ve haci
olmak motivasyonlar1 baskin gelmektedir.

Arastirmanin III" tincii boliimiinden elde edilen sonuglar II' nci boliime gore daha fazla
cesitlilik gostermektedir. Katilimcilarin Ayasofya ziyaretinden elde ettikleri en yiiksek ziyaret
deneyimleri miize statiistinde iken gerceklesmistir. Bununla birlikte yap1 cami statiisiine alindiktan
sonra kimi katilimcilarin daha fazla deneyim elde ettikleri tespit edilmistir. Bu durumda
katihmailarin cevap verdigi esnada dini duygularinin daha agir bastigi soylenebilir. Ayrica
katihmcailar, Ayasofya cami statiisii aldiktan sonra, miize statiisiine gore icinin daha temiz ve
bakimli oldugunu belirtmis iken, bunun tam tersi bir durum olarak, cami statiisiinde daha fazla
cevre kirliliginin oldugu tespit edilmistir. Ayasofya Cami, miize statiisiinden ¢ikarilip ticretsiz hale
gelmesi ile birlikte, camiyi ziyaret etmek icin gelen yerli- yabanci kalabalik gruplarin meydana
getirdigi yogunluk katiimcilar1 da rahat etmektedir. Bu durum bireylerin motivasyonunu
diistirerek ziyaretin verimsiz ge¢mesine, hatta baslamadan bitmesine yol agabilmektedir.

Inang Turizminde Mekansal Degisimin Ziyaret Deneyimine Etkisi: Ayasofya Cami Ornegi adl
arastirmadan elde edilen sonuglara gore su Oneriler verilebilir:
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e Ayasofya Caminin g¢evre temizligine 6nem verilmelidir. Kalabalik ziyaretci kitlesinin
olusturabilecegi cevre kirliligine yonelik 6nlem alinmali, gerektigi durumda ziyaretci akis
kisa siireligine kesilmelidir. Wilson"in (2003) belirttigi iizere kiiltiirel miraslarin gelecege
glivenle aktarilmasi, gevre siirdiiriilebilirligi ile miimkiin olmaktadir.

¢ Ayasofyanin yalnizca Miisliiman ya da Hristiyan toplumuna ait olmadig1 unutulmamalidir.
Inang turizmi kapsaminda Ayasofya’y1 ziyaret etmek icin gelen turistlere hosgérii ile
yaklasilmali, gerekirse bu davramis yerel halk ve turistlere dikte edilmelidir. Higgins-
Desbiolles” e (2021) gore inang turizmi, kiiltiir turizmi vd. alternatif turizm cesitlerinin
ekonomik ve sosyal kalkinmay1 saglayabilmesi, turist-yerel halk arasindaki ¢ift yonlii iligkiye
baghdir.

e UNESCO/ile kargilikl1 baglant1 kesilmemelidir. Ayasofya Diinya Kiiltiir Mirasi Listesinde yer
alan diinyadaki nadir, birden fazla kiiltiiriin ortak yapisidir ve bu konumu goéz ardi
edilmemelidir. Bu durumda, Ayasofya’nin diinya iizerindeki statiisiiniin sarsilmamas i¢in
UNESCO ile goriismeler ertelenmemelidir. UNESCO'nun basta Ayasofya ve Tiirkiye’deki
tim Somut Kiiltiirel Miraslar hakkindaki onerileri, uyarilar1 dikkate alinmali, verilen
talimatlara uyulmalidir.

e Kiiltiirleraras: iletisimin miikemmel bir Ornegi olan Ayasofya ivedilikle turizme
kazandirilmalidir. Literatiir boliimiinde bahsedildigi tizere 2019 yilinda yalnizca
Ayasofya’y1 ziyarete gelen turist sayist gdz dniine alinirsa, Istanbul iizerinden Tiirkiye'ye
gelen turistlerin {ilke ekonomisine yapacag1 katki inanmilmaz diizeylerde olacaktir.
Tiirkiye'nin giiniimiiz ekonomisi disliniildiigiinde bu hamle ekonomiye can suyu
verecektir. Choe ve Regan’in (2020) yazdiklar1 makalede bahsettigi tizere, Giiney Hindistan
ve Tayland hiikiimetlerinin inang turizmi odakli uyguladig1 ekonomik stratejiler sayesinde
ulasim vb. alt yap1 sorunlar1 ¢oziilmiis, yerel halk diizeyinde ekonomik refah saglanmaya
baslamistir.

e Ayasofya lizerinde siyasi ve teolojik bilgi kirliliginin 6niine gecebilmek adina, ilk yapilis
oykiisiinden giiniimiize kadar siiregelen Ayasofya tarihi ilkokul, ortaokul diizeyindeki
ogrencilere, yerel halka ve turistlere sade ve yalin bir dil ile anlatilmalidir. Tiit vd. (2022)
calismalarinda belirttigi gibi kiiltiirel miraslarin stirdiiriilebilirliginin anahtar1 egitim-
ogretimden de gegmektedir. Bu konuda basta Kiiltiir ve Turizm Bakanlig, Istanbul Valiligi
ve Istanbul Biiyiiksehir Belediyesine biiyiik bir sorumluluk diismektedir.

e Ayasofya’nin turist sayisini arttirmak icin Sultanahmet Meydaninda Bizans donemi imgeleri
kullanilarak tiyatrolar, 151k ve hologram gosterileri diizenlenebilir, sosyal medyada canh
yayin yapilabilir. Cilgmoglu ve Helveci (2022) Kastamonu oOrnekleminde yaptiklar:
arastirmada inang turizmi destinasyonlarinin ¢ekiciliginin arttirilabilmesi i¢in sosyal medya
ve basin yayin araglarinin kullanilmasinin 6nemini ortaya ¢ikarmislardir.

o Kiiltiirel miras siirdiiriilebilirligi ekseninde, Giilsever ve Kaya'nin (2022) altini ¢izdigi tizere
sosyal medyada bilingli paylasimlar yapilmalidir. S6z konusu paylagimlar yapilirken
hashtag olarak bilinen baglik etiketinin ve aciklamalarin yalin, siyasetten arimnik ve gercegi
yansitacak bicimde olmasi mekanlarin tanmnirlik ve giincelligi agisindan 6nem arz
etmektedir.

e Ziyaretgilerin Ayasofya gezisinden elde edecegi deneyimi arttirmak i¢in VR (Virtual Reality)
gozliikler ile Sultanahmet Meydan1 ve Ayasofya gevresinin Bizans, Osmanli, Cumhuriyet
donemindeki goriiniigleri kullanilabilir. Oncioiu ve Priescunun (2022) yaptig1 arastirmanin
sonucuna gore destinasyon imaji yaratma ve stratejik planlama baglaminda VR
teknolojisinin kullanildig1 kimi bolgelerde turist sayisinda ciddi artis saglamistir.
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Ozet

Insanlarin ekonomik diizeylerindeki gelismeler ve bos zamanlarimn olmasi, tatil
yapma motivasyonlarmmi etkilemektedir. Bu durum, turizm potansiyelinin
artmasi saglamaktadir. Turizmin artan bu potansiyeli, destinasyonlar icin
onemli gelir kaynaklart arasinda goriilmiistiiv. Zamanla geligim g0steren turizm,
farkly turizm cesitlerini ortaya ¢ikarmustir. Gastronomi turizmi de bu cesitlerden
biridir. Gastronomi turizmi bolgelerin veya destinasyonlarin yoresel iiriinleri,
yeme igme ve mutfak kiiltiirleri ile alakalidir. Bu sebeple bir bolgenin veya
destinasyonun ydoresel zengin mutfak kiiltiirii, incelenmek istenirse gastronomi
turizmi kapsaminda deerlendirmek gerekir. Yoresel mutfak kiiltiirii, aym
zamanda destinasyonlarin  gastronomi gehri olabilmeleri ve marka degeri
olusturabilmeleri icin rekabet etmesini saglamaktadir. Bircok farkli kiiltiire ve
medeniyete ev sahipligi yapmug Van ili, zengin mutfak kiiltiiriine sahiptir. Bu
arastirma; Van ilinin gastronomi turizm potansiyelinin degerlendirilmesini,
gastronomi turizminin mevcut turizm potansiyelinin icerisindeki yerinin
belirlenmesini ve paydaslara oneriler sunmayr amaglamistir. Bu amag
dogrultusunda nitel arastirma yontemlerinden yari yapilandirilmg goriisme
teknigi  kullamlmgtir. 12 soruluk yar1 yapilandirilnug  goriisme  formu
olusturularak 18 turizm paydag: ile yiiz yiize goriismeler gerceklestirilmistir. Elde
edilen verilere gore; Van ilinin zengin mutfak kiiltiirii gastronomi turizmi olusmast
icin yeterli oldugu fakat mevcut gastronomi turizm potansiyelinin istenen diizeyde
olmadi1 ve bazi eksiklikler oldugu goriilmiis, onerilerde bulunulmustur. Buna
gore, Van'in gastronomi turizmi, mevcut turizm tiirleri arasinda ana rolde degil,
diger turizm tiirlerini destekleyici rolde oldugu belirtilebilir.

Anahtar Sozciikler: Gastronomi, Gastronomi Turizmi, Yoresel Yemekler, Van.
Abstract

Developments in the economic level of people and their having free time affect the
motivation of them to take a vacation. This situation enables to increase of the
tourism potential. This increasing potential of tourism has been seen among the
important sources of income for destinations. Tourism which has showed progress
over time, has revealed different types of tourism. Gastronomy tourism is one of
these types. Gastronomy tourism is related to local products, food and beverage and
culinary cultures of regions or destinations. For this reason, if it is asked to examine
the local rich culinary culture of a region or destination, it should be evaluated
within the scope of gastronomic tourism. Local culinary culture also enables
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ytiksek lisans tezinden tiretilmistir.



Van ilinin Gastronomi Turizm Potansiyelinin Degerlendirilmesi

destinations to compete in order to become gastronomy cities and create brand values. The province of Van which has
hosted many different cultures and civilizations, has a rich culinary culture. In this regard this research; aims to evaluate
the gastronomic tourism potential of the Province Van, to determine the place of gastronomy tourism in the existing
tourism potential and to offer suggestions to the stakeholders. In accordance with this purpose, semi-structured interview
technique which is one of the qualitative methods, has been used. By creating a semi-structured interview form consisting
of 12 questions, face to face interviews have been carried out with 18 tourism stakeholders. According to the data obtained,
it has been seen that the rich culinary culture of the province Van is sufficient for the formation of gastronomy tourism,
but its current gastronomy tourism potential is not at the desired level and there are some deficiencies, and suggestions
have been made in this regard. Besides, it has been determined that Van's gastronomic tourism is not in the main role
among the existing tourism types, rather in the supporting role of other tourism types.

Keywords: Gastronomy, Gastronomy Tourism, Local Foods, Van
1. GIRiS

Turizm sayesinde destinasyonlar énemli gelir elde etmektedir. Bu nedenle bir¢ok destinasyon,
insanlarin deger algilarin1 da goz Oniine alarak bazi eski-yeni degerlerini ortaya ¢ikarmakta,
gelistirmekte, pazarlamakta ve turizmin avantajli diinyasmna ayak uydurmaya calismaktadir. Bu
gelismeler sonucunda turizmin alisagelmis deniz-kum-giines {icgeni disina ¢ikilarak alternatifler
tiretilmis, farkli turizm tiirleri olusturulmustur. Insanlarin farkl istek ve motivasyonlar1 olmasi da
farkli turizm tiirleri olusmasinda etken gosterilebilir. Turizm tiirlerinin deneyimlenmesi esnasinda
destinasyonun taninma firsati da olusmaktadir. Bu firsatlar arasinda destinasyonun yeme i¢me
kiltirti  ilk siralarda gelmektedir. Yeme i¢me kiiltiirli, zamanla insanlarin seyahat
motivasyonlarmin temel nedeni oldugunda gastronomi turizminin olusmasi saglamistir.

Bir destinasyonun veya bdlgenin yoresel yiyecek igecekleri, mutfak kiiltiirii gastronomi
turizminin gergeklesmesinde temel etkendir. Ayrica boélgelerin kiiltiirlerini tanitma konusunda
ozverili yaklasimlar gostermesi gastronomi turizminin gelismesini saglamaktadir. Gastronomi
turizminin gelismesi; insanlarin daha fazla seyahat etmesine, ulasim teknolojisindeki iyilestirmeler
sonucu ulasimin kolaylasmasina, insanlarin ekonomisindeki iyilesmelere, yasam tarzlarindaki
degisimlere, iinlii seflerin ve restoranlarin ortaya ¢ikmasia ve medyanin yiyecek igecegin roliinii
giiclendirmesine de baghdair.

Zamanla gelisen gastronomi turizmi, bolgeler arasi rekabet olusmasini saglamistir. Bolgelerin
yoresel iirtinleri bu rekabette 6nem arz etmektedir. Bu nedenle bir bolge, gastronomi turizmi
acgisindan marka degerini olusturabilmek i¢in kendi potansiyelini degerlendirmesi gerekir.

2. GASTRONOMI KAVRAMI ve GASTRONOMI TURIZMI

[lk gaglar, insanlarin ne oldugunu ne ise yaradigini bilmeden yedigi ve tek amacinin hayatta
kalabilmek oldugu, secim yapmadan yedikleri bir dénemdir (Diizgiin ve Durlu Ozkaya, 2015: 42).
Insanoglu, yasamimi devam ettirebilmek icin varolustan bu zamana yemek yemenin zorunluluk
oldugunu anlamis ve yiyecek bagka tercihi olmamasindan dolayr hem ot hem etle beslenmeyi
surdiirmiistiir. Ates, binlerce yil yiyecek hazirlamada kullanilmakta ve insan beslenmesini temelden
degistirmektedir (Wrangham, 2010; Akt: Buresova, Mrkvova ve Dudié, 2020: 80). Atesin insan
yasaminda yer almaya baglamasiyla beraber insanoglu, yiyecekleri pisirip tiiketmeyi, lezzeti
arttirmay1 ve c¢ignemeyi kolaylastiran yontemler aramaya yonelmislerdir (Diizgiin ve Durlu
Ozkaya, 2015: 42). Insanoglunun, atesi kullanarak eti, bitkiyi veya bitki kokiinii basit anlamda
korlarin {izerine koyarak pisirmesi, heniiz yemek yaptig1 anlamina gelmemektedir; ¢iinkii gercek
anlamda yemek yapmak, degisik malzemelerin bir araya getirilmesiyle yapilan bir islemdir (Uhri,
2019: 11). Gelisim gosteren insanoglunun bitki yetistirmeye baslamas: yerlesik hayata gegmesine
neden olmus ve tarimsal faaliyetlerin artmasii saglamigstir. Boylece et agirlikli beslenmeden ot
agirlikli beslenmeye dogru gegcis baslamistir (Segim, 2018: 123). Yerlesik yasamla birlikte insanlar,
yemek yemeyi karin doyurma veya beslenme olarak gormek yerine yemek sofras1 kurma, farkh
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yemekleri sofrada birlikte tatma ve bunlar1 gelenek haline getirme olarak nitelendirmistir (Merdol,
1998; Akt: Diizgiin ve Durlu Ozkaya, 2015: 42). Bylece insanoglunun toplu yasam bilinci gelismis,
ilk medeniyet olusumlar1 ve uygarlasma baslamistir. Yeme-i¢me kiiltiiriiniin olusmasi, zamanla
yeme arzusu uyandiran iyi gortiniimlii ve lezzetli yemegin 6nem kazanmasini saglamus, boylelikle
gastronomi kavraminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Gastronomi kelimesinin en eski
kullanim1 bilindigi kadariyla antik Yunan'dayd: (Santich, 2004: 16). Ayrica gastronomi, kelime
anlami olarak Yunanca da “Gastros” mide ve “Gnomos” bilgi, yasa anlamima gelen iki farkl
kelimenin birlesiminden olusmustur (Kivela & Crotts, 2006: 355).

Gastronomi deyince akla ilk gelen giiniimiizde yoresel yemekleri ve icecekleri tiiketmek
olmustur. Alanyazinda gastronomi ile ilgili bir¢ok tanim bulunmaktadir. Gillespie ve Cousins (2011:
2), gastronominin tanimini yapmaya ¢alisan yazarlarin sayisma bakildiginda gastronomiyi
tanimlamanin kolay olmadigini ifade etmistir. Yiyecek ve igeceklerin sistematik bir diizene
dayandirilmasini, sagligi koruma kurallarmi ve uygunlugunu denetleyerek goze ve damak lezzetine
hitap edecek sekilde sunulmasini ifade eden gastronomi, yemek kiiltiirii veya yemek sanat1 olarak
da bilinmektedir (Dilsiz, 2010: 3). Gastronomi kavrami, yalnizca yeme i¢gme sanati olmamakla
beraber kiiltiirel, ekonomik, ideolojik, sosyal ve politik yap1 gibi genis bir alanda kendine yer
bulmaktadir (Caliskan, 2013: 40). Gastronomi kavraminin ¢ok yonliiliigii, diger bilim dallariyla
kurdugu iligkiler ve tarihsel birikimiyle birlikte sanat ve bilimi de bir araya getirerek giiniimiizde
kendi basina kimlik kazanmasini saglamistir.

Yemek yeme ve gastronomi, insanlar1 benzer diisiincelere yoneltse de birbirinden ayr
anlamlar igermektedir. Tiirk Dil Kurumuna gore yemek yeme; karin doyurma anlaminda iken
gastronomi ise, yemegi iyi yeme meraki, sagliga uygun, iyi diizenlenmis, hos ve lezzetli mutfak,
yemek diizeni ve sistemi olarak tanimlanmaktadir (Tiirk Dil Kurumu, 2021). Yeme i¢gme, ne kadar
tiziksel bir eylem olsa da bir kiiltiiriin taninmasi, degisik tatlarin kesfi gibi anlamlarda igermektedir.
Yeme i¢me, bazi insanlarin seyahatlerinin en Onemli parcasini ve temel motivasyonunu
olusturmaktadir. Bu baglamda gastronomi ve turizm arasindaki baglanti, bahsedilen anlamlarin
turizm hareketlerine yol agan bir unsur olmasi ve turistlerin bu anlamlar1 gergeklestirmesi ile
iliskilendirilebilir (Ulama ve Uzut, 2017: 188; Tiirkay ve Geng, 2017: 211; Ogan, 2021: 37).

Gastronomi ve turizm, birlikte ele alinmasiyla bir destinasyonun veya yorenin kalkinmasina
ve markalasmasina faydali olup seyahat, tatil amagh segilmesini tesvik edici 6zellige ve kiiltiirel
cekicilik anlaminda onemli bir yere sahiptir (Giizel Sahin ve Unver, 2015: 64; Tuncay, Ilgaz ve
Akmese, 2020: 1451). Gastronomi turizminde temel motivasyon, 6zel sayilan bir yemek tiriiniinii
tatmak veya iiretilis asamasini gorme istegiyle, restoranlari, yeme igme festivallerini, yiyecek iireten
isletmeleri ve 6zel sayilan alanlari ziyarette bulunmaktir (Kurnaz, Ozdogan ve Akyurt Kurnaz, 2017:
115).

Gastronomi turizmi; kiiltiirel ve yoresel tatlarin, kokularin ve dokularin, taninmasini ve
devamliligini saglayarak yeme igme deneyimi sunan turizm gesididir (Yiicel Giingor, 2020: 19).
Bagka bir tanima gore gastronomi turizmi, farkh kiiltiirlere ait 6zellikleri tanima, anlama veya
ogrenme acisindan ozel ilgi alan1 sayilir. Bu 6zelligi sayesinde ayni zamanda kiiltiir turizmidir
(Kurnaz vd., 2017: 115). Ayrica gastronomi turizmi koken olarak tarima, kiiltiire ve turizme
dayanmaktadir. Nitekim bu {i¢ unsur sayesinde destinasyonun pazarlanmasi1 ve c¢ekiciligi
artmaktadir. Tarim; destinasyona veya yOreye ait {iriinii sunarken, kiiltiir; tarihi miras: ve otantik
ozelligi, turizm ise; altyapiy1 ve hizmeti olusturmaktadir (Yiinctii, 2010: 29; Yiicel Giingor, 2020: 19).

Bircok turizm bdlgesinin gastronomi turizm potansiyeli olmasmna ragmen mevcut turizm
faaliyetleri arasinda gastronomi turizmi sayilmamakta veya onemsenmemektedir (Tiirkay ve Geng,
2017: 217). Oysaki bolgeye ait varolan ve yeni degerlerin ortaya ¢ikarilmasinda ve tanitilmasinda
(Bucak ve Araci, 2013: 214); turistlerin bolgeyi se¢mesindeki kararlarinda (Ulama ve Uzut, 2017: 198);
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bolgedeki yerel halka ve iilkeye ekonomik katki saglamasinda (Ozgiines ve Bozok, 2017: 361);
bolgeye 6zgii marka ve kimlik olusumunda (Caligkan, 2013: 41); turizm siirecini ve istthdam
olanagmi, siirdiiriilebilir hale getirme ve on iki aya yayma agisindan (Yiicel Giingor, 2020: 19)
gastronomi turizmi 6nem arz etmektedir.

Gastronomi turizmi, bir destinasyona, yoreye veya bolgeye ait {iretilen {irtinlerin
tiiketilmesine etki eder ve ekonomisine fayda saglar (Akkaya ve Ozcan, 2019: 252). Bu durum
bolgede yasayanlarin refah diizeyini artirmasinin yami sira bolge insami tarafindan sadece
gastronomiyi degil tiim turizm faaliyetlerinin desteklenmesini, gelismesini saglar. Bolge insaninin
bu tutumunun gostergesi; bolgede yapmus olduklar1 gastronomi senlikleri, festivalleri, fuarlar1 gibi
vb. etkinliklerle rnek gosterilebilir (Karakus, Onat ve Giineren Ozdemir, 2020: 2180). Birgok farkl
kiiltiire ev sahipligi yapmis Van ili, zengin mutfak kiiltiiriine sahip oldugu ve gastronomi turizmi
agisindan 6nemli bir potansiyeli oldugu sdylenebilir.

3. VAN ILI VE TURiZMi HAKKINDA GENEL BIiLGILER

Dogu Anadolu Bolgesi'nde yer alan Van, 19069 kilometrekare yiiz olgiimii ile Tiirkiye
topraklariin %2,5’ini olusturur. Ayrica yiiz 6l¢timii bakimindan Tiirkiye'nin 6. biiyiik sehridir. Van
sehir merkezi, Van golii dogusunun 5 km uzakliginda kurulmustur. Van géliiniin ve Van'in
cevresinde bulunan yiiksek daglar ilin smirlarini olusturur. Van ili ¢evresinde kuzeyde Agr ili,
Dogubayazit, Diyadin ve Hamur ilgeleri; giineyde Siirt'in Pervari, Hakkari ili, Yiiksekova ve
Beytiissebap ilgeleri; doguda Iran Devleti, batida Van golii bagta olmak tizere Agri'nin Patnos ilgesi
ile Bitlis’in Tatvan, Adilcevaz ve Hizan ilgeleri yer alir (Van Il Kiiltiir Turizm Mudirligi, 2021).

Van ili, doganin bir hediyesi olarak sundugu dogal giizelliklerin yan1 sira gegmisi, sosyo-
kiltiirel zenginlikleri, sportif faaliyetleri ve en onemlisi yemek kiiltiirii ile ziyaretgilere egsiz bir
deneyim yaratabilecek sayili sehirler arasinda sayilabilmektedir. Van ilinde; doga turizmi, kiiltiir
turizmi, spor turizmi ve gastronomi turizmi gibi gesitli turizm tiirleri mevcuttur. Doga turizm
iirtinleri arasinda; Artos Dag1, Erek Dag1, Norduz Yaylasi, Travertenler, Peri Bacalar1 (Vanadokya),
Muradiye Selalesi, Kanispi Caglayan:1 gibi turizm {irtinleri mevcuttur. Kiiltiir turizmi olarak ise;
Akdamar Adasi ve Kilisesi, Adir Adas1 ve Lim Manastiri, Carpanak Adasi, Van Kalesi, Hosap Kalesi,
Cavustepe Kalesi, Bartholomeus Kilisesi, Altinsa¢ Kilisesi, Yedi Kilise, Hiisrev Pasa Camii,
Kayagelebi Camii, [zzettin Sir Camii, Meher Kapi, Bendi Mahi Kopriisti, Ikiz Kiimbetler ve Halime
Hatun Kiimbeti 6nemli turizm iiriinleridir. Van ilinde yamag parasiitii, rafting, kayak, trekking gibi
sporlar, spor turizmi kapsamindadir. Yine ters lale, uckun, Van Lalesi, Van Kedisi ve Inci Kefali
Oonemli flora ve fauna tirtinleri arasindadir.

Van ili, yoresel yiyecekleri ile gastronomi turizmi agisindan 6nemli sehirler arasindadir.
Ozellikle Van Kahvaltisi, gastronomi diinyasinda adindan soz ettirebilecek degerler arasinda dne
cikmaktadir. Tlde lokanta, pastane gibi kahvalt1 salonlar1 bulunmaktadir. Bu salonlarda sadece
kahvalt1 verilir, kahvaltidan sonra buralarin miisterisi kesilir. Kahvaltida mutlaka kaymak, tereyagi,
bal, Van cacigi, otlu peynir, gavut, murtuga, zeytin, tahin, ezme, lavas ekmek, ¢orek igi, ¢orek ve
mevsimine gore mevsim yesillikleri, domates, salatalik vb. kahvaltiliklar ve bunlara ek olarak
kavurmali, sucuklu veya sade yumurta bulunmaktadir (Van Valiligi 11 Ozel Idaresi, 2007: 30).
Yoresel damak zevki bakimindan 6nemli ayrintilara sahip Van mutfag bulundugu cografyadan
etkilenmistir. Soguk havalarda et yemeklerinin tiiketimi oldukca fazladir. Etsiz yemek yok
sayillmaktadir. Van mutfak kiiltiiriinde yogurt biiyiik 6neme sahiptir. Ayran asi vazgecilmez
yemekler arasmndadir (Onay ve Tatli, 2016: 219). Yine bakliyat yemekleri de Van mutfaginda én
planda yer almaktadir. Bakliyatin yemeklerde 6n planda olmasmin nedeni soguk hava sartlarinin
uzun olmasi ve ulasiminda zor sartlar altinda gergeklesmesi sebebiyle kolay bulunabilen ve
saklanabiliyor olmas: gosterilebilir (Ocak, 2016: 18-21). Van iline ve turizmine katki saglayacak
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mahre¢ ve mengei iirtinleri bulunmaktadir. Tablo 1’de Van iline ait yOresel {irtinler, Tablo 2’de ise
mahre¢ ve mengei iiriinler yer almaktadir.

Tablo 1. Van Yoresel Uriinler

KAHVALTI YORESEL
Murtuga Van Cacig1 Corek Ici Giil Regeli
Kavut Van Otlu Peyniri
CORBALAR
A_},, r‘a.m“Ag.l E1.‘1§te Ast Savar Corbasi1 Kurut As1
Plstirak Ciris Corbasi Tiitii Bulgur Ast
Tirst Corti
YEMEKLER
Cag Kizartmasi Keskek Eskili Cilbir
Ciris Kavurmasi Kaburga Dolmasi Sile Tatar Boregi
Cirigli Bulgur Pilavi Mantarh Bulgur Den Silesi Ciger Koftesi
Keledos Hedik Bostaniye Pestilli
Kabak Borani Sipipincer Kavurma Eriste Pilav1 Lahana Dolmasi
Kabak Gag1 Mercimekli Bulgur Pilavi = Yagini Sogan Dolmasi
Metez Kiirt Koftesi Avanit Piti
Helise Acem Koftesi Kayganak Mumbar Dolmasi
Belheviz Sengeser Kabak Cirtmas1  Aya Kofte
Savar Yemegi Ayva Yemegi Patates Mihlas1  Yesil Yaprak Sarmasi
Tirite Domates Yemegi
BALIK URUNLERI
Balik Kizartmast Tandir Balig1 Balik Botaniyesi  Balik Tava (Firin Tava)
Balik Sarmasi Tuzlu Balik
PASTA, COREK ve TATLILAR
Hurma (Kalbur Paluza Kiirt Baklavasi Dip Taths1
Tatlis1) Un Helvasi Kasik Tatlis1 Dogmecg
Kade (Corek) Peynir Helvasi Catal Tatlist Glizebez (Miikiis
Van Pastasi Asure Aguz Tathis1 Tathisi)
Pilur Erik Kizartmasi Bulama Sttli
Asude Tatlis1 Demir Tatlis1

Kaynak: Van Valiligi i1 Ozel idaresi, 2007; Onay ve Tatli, 2016

Tablo 2. Cografi Isaretli Uriinler

MENSEI ADI

Catak Cevizi Van Otlu Peyniri Bahgesaray Cevizi
Ercis Uziimii Van Giil Regeli

MAHREC ISARETI
Van Sengeseri Van Pastasi
Murtuga Van Keledosu Van Kiirt Koftesi
Van Kavut Van Ayran Asi Gevas Fasulyesi
Van Kahvaltis Tandirda Van Balig1 Sihke Kavunu

Kaynak: https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/liste?il=65&tur=&urunGrubu=&adi=

Tiirkiye de iller arasinda 05.09.2023 tarihi itibariyle cografi isaretli {iriinler bazinda siralama
yapilmistir. Cografi isaretli iirtinler, sadece gida ve gastronomi iiriin bazinda degerlendirilmistir.
Ayni triin degerine sahip olan iller, aymi siralamada gosterilmistir. Bu nedenle tiim illerin
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siralamasi, 1 ile 33 arasinda oldugu goriilmiistiir. Tk 10’da sirasiyla; Gaziantep (97), Konya (70),
Erzurum (50), Diyarbakir (49), Sanlurfa (45), Afyonkarahisar (40), Malatya (38), Izmir (33), Ankara
(32), Balikesir (25) ve Kayseri (25) illeri bulunmaktadir. Van (16) ili, bu siralamada 18. sirada yer
almaktadir. Van'm, Tiirkiye'nin gastronomi siralamasinda ilk 10 sehri arasina girebilmesi igin
yoresel lezzetlerine ve {riinlerine daha fazla Onem vermesi gerektigi soylenebilir
(https://ci.turkpatent.gov.tr/).

4. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Turizmin cesitli bir yapiya sahip olmasi geregi mutfak, yoresel yemek, lezzet gibi sozciikler
gastronomi turizmi altinda toplanmustir. Bir bolgenin yoresel zengin mutfak kiiltiiriinii incelenmek
istenirse gastronomi turizmi kapsaminda degerlendirmek gerekir. Bu nedenle de gastronomi
turizminin, son yillarda gelisme gostermesinden dolay1 arastirma Van ilinin; gastronomi turizm
potansiyelinin belirlenmesini, gastronomi kimligi farkindaliginin olusmasmi, mevcut turizm
faaliyetlerine daha ¢ok katki sunmasmmi ve turizm paydaslarna Onerilerde bulunmasi
amaglamaktadir.

Alnyazin incelendiginde Van ili ile ilgili gastronomi kapsaminda yapilan calismalarin az
oldugu goziikmektedir. Bu baglamda mevcut calisma; Van ilinin gastronomi turizmi potansiyeli
kapsaminda Onem tasiyan degerlerin belirlenmesi ve turizm paydaslarina onerilerde bulunmasi,
varsa eksikliklerin ortaya konmasi acisindan onem arz etmektedir. Ayrica Van ili ile ilgili
gastronomi turizmi kapsaminda yapilacak calismalara ve literatiire katkida bulunmas: agisindan
onemlidir. Aragtirma kapsaminda asagidaki su sorulara cevap aranmustir:

*Van ilinin gastronomi turizm potansiyeli nedir?
*Van ilinin mevcut gastronomi degerlerinin Van il turizmine katkisi nedir?
5. YONTEM

Arastirma sorularina derinlemesine cevap alinabilmesi, katilimcr goriislerini sinirlamamasi,
mevcut durumun yorumlanabilmesi igin nitel arastirma yontemine basvurulmustur. Nitel
yontemler, sosyal bir probleme, temaya veya konuya ait bireylerin veya gruplarin arastirmanin
konusuna gore atfettigi goriis, diistince ve tutumlarinin anlamlarini derinlemesine kesfetme ve
anlamaya yonelik bir yaklasim olmakla beraber tiimevarim veri analizinin yapildigi, verilerin
anlamini yorumlama asamalarimi kapsamaktadir. (Ozgen, 2019: 158; Creswell, 2017: 5).

Nitel arastirmalarda, kullanilan tekniklerden bir tanesi de goriisme teknigidir (Yiiksel, 2020:
547). Goriisme teknigi, katilimcilarin arastirma konusu veya problemi hakkinda var olan bilgilerini
ve diisiincelerini aktif bir katihmla agikladig: tekniktir (Baltaci, 2019: 374). Gortismede, ana arag
sozlii iletisimdir. Goriisme teknigi, belli kurallara gore yapilandirilmamus, yapilandirilmis ve yari
yapilandirilmis seklinde tige ayrilir (Yiiksel, 2020: 549).

Yar1 yapilandirilmis goriisme tekniginde arastirmaci, sormay: diisiindiigii sorular1 6ncesinde
belirleyip bir gorlisme veya miilakat formu olusturur. Goriisme sirasinda ihtiya¢ halinde
derinlemesine gidilebilmesini saglar. Katilimci konu disina gikabilir, bu nedenle hem arastirmaciya
hem katilimciya esneklik saglar. Ayrica arastirmaci tarafindan, gortismenin durumuna gore degisik
yan veya alt sorularla goriismenin akisina etki edilebilir ve katilimcinin yanitlarin1 daha ayrintili bir
sekilde ag¢masini, sunmasmi saglayabilir. Katilimei, sorularin yanitlarini baska bir soruda
yanitlamisa, tekrar yanitlamayabilir ve arastirmaci da bu soruyu tekrar sormayabilir (Tiirniikli,
2000: 547; Giirbiiz ve Sahin, 2016: 187-188; Ozgen, 2019: 160).

Bu baglamda arastirmada, katilimcilarin ana konu hakkindaki goriislerini ve diistincelerini
detaylica elde edilmesini, katiimciya ve arastirmaciya esneklik saglamasindan dolay1 yari
yapilandirilmis goriisme tekniginden faydalanilmistir. Arastirmada 12 soruluk yar1 yapilandirilmis
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gortisme formu olusturulmustur. Sorular hazirlanirken belli bir siraya konulmasina dikkat edilmis
ve arastirma konusu kapsaminda alaninda uzman akademisyenler ile degerlendirme yapilarak
goriisleri almmis ve uygun olanlar goriisme formuna eklenmistir. Bu arastirmada kullanilan
goriisme sorulari, Van Yiiziincii Yil Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Yaym Etik Kurul
Baskanlig1 tarafindan etik kurallara ve ilkelere uygun bulunmustur (Kurul Karar Tarihi ve Sayisi:
25/01/2022-2022/03-08).

Aragtirmanin evrenini; Van ilinde, dogrudan veya dolayl sekilde il turizmi ile iliskili olan
gercek ve tlizel kisilerden olusmaktadir. Arastirmanin orneklemi belirlenirken olasilia dayali
olmayan orneklem yontemlerinden secilmistir. Olasiliga dayali olmayan orneklem yonteminde
arastirmaya her unsurun katilma sansinin olmadigy, arastirmanin amacina uygun unsurlarin olmast
gerektigi durumlarda kullanilir (Alaz Seyihoglu ve Ozgiirbiiz, 2019: 33-39). Bu baglamda
aragtirmanin Orneklemi, olasihiga dayali olmayan Orneklem yontemlerinden amaca yonelik
ornekleme ve kartopu oOrnekleme teknigi birlikte kullanilmigtir. Amaca yonelik ornekleme
tekniginde arastirmacilar, 6rneklem segerken kendi kararlarimi kullarurlar, fakat bu kararlar
oncesinde edindigi bilgilere dayanarak yaparlar. Boylece arastirmanin amacina hizmet edebilecek
en uygun Kkisileri segebilirler (Monette, Sullivan ve Dejong, 1990; Akt: Ozen ve Giil, 2007: 414).
Kartopu 6rnekleme teknigi ise, arastirmanin yapilacag: bireylerden birine ulasilmasiyla baslar. Bu
katilimciyla yapilan goriisme sonunda katilimcinin referansiyla diger katilimcilara ulasilir. Her bir
katihma ile yapilan goriisme sonrasi onlarin onerdigi diger katihmcilara ulasmayla devam eder.
Boylece siireg katilimci sayisiin artmasiyla devam etmektedir (Kog Bagaran, 2017: 492).

Gorlismeye katilan 6rneklem sayisi, aragtirmanin biitiintinii saglayabilen degisik 5 ile 25 kisi
arasinda olmasi gerektigi ifade edilmektedir (Creswell, 2021: 83). Yine 6rneklem sayisi, verilerin elde
edilmesini zorlastiracak kadar ne az olmali ne de derinlemesine analiz yapmay1 zorlastiracak kadar
¢ok olmalidir (Onwuegbuzie ve Collins, 2007: 289). Ayrica, 6rneklem sayisinda elde edilecek
verilerin tamamlanmasi ve yeni veri elde edilemeyip tekrara diisme yasaniyorsa orneklem sayisina
son verilmelidir (Charmaz, 2006; Akt: Creswell, 2017: 189). Bundan dolay1r uzman goriisiine
basvurularak arastirma da tekrara diismemek adina 18 kisi ile smmirlandirilmistir. Goriismeler,
maliyet, zaman ve ulasim gibi kisithliklardan dolay: Van ili ile sinirhi kalmis ve 15 Ekim 2022 - 15
Ocak 2023 tarihleri arasinda sinirlandirilmistir. Arastirmanin 6rneklem grubunda Van ilinin turizm
faaliyetlerinde etkisi olan kamu ve 0zel sektor temsilcileri, konaklama, acente ve yiyecek-igecek
hizmeti veren isletmeler olusturmaktadir.

Arastirmada 18 katilima ile goriistilmistiir. Katilimailar, K1, K2, ..., K18 seklinde rastgele
kodlanmugtir. Katilimcilar ile randevu alinarak goriismeler gergeklestirilmistir. Randevular,
katilimcilarin  miisaitligine gore is yerlerine giderek veya uygun bir alanda goriiserek
gerceklestirilmistir. Gortismeler, katiimcilarin izni dogrultusunda arastirmanin verimliligi
acisindan ses kayit cihaz ile kayit altina alinmistir. Ses kayitlarinin kaybolmamasina istinaden iki
yontemli yedekleme sistemi olusturulmustur. Ayrica ses kayitlarmin programlar araciligiyla
transkripsiyonu yapilarak veriler olusturulmustur.

Verilerin analizinde tiimevarim yaklagimi kullanilmistir. Nitel yontemlerde arastirmacilar
hipotez gelistirmeden belli konulara gore soru gelistirip sorularin cevabin1 bulmak i¢in arastirma
yaparlarsa tlimevarim yaklasimi dogrultusunda olmalidir (Uzuner, 1999: 189). Nitel arastirmalar
i¢in verilerin analiz yontemleri arasinda betimsel analiz, icerik analizi ve sayisal analiz gibi ¢esitli
analiz yontemleri vardir. Elde edilen verilerin aslina bagh kalmak sartiyla dogrudan alintilar
yapilmasi betimsel analizi ifade etmektedir. Betimsel analiz yonteminde, veriler sunulurken bazi
temalar ve temalar arasi iliskiler olusturulabilir. Igerik analizi ise, bilgilerin toplayabilmek adina elde
edilen verilerin detayl1 bir sekilde incelenmesini, metinlerin ¢dziimlenmesini ifade eder (Yildirim ve
Simsek, 2011: 224; Baltaci, 2019: 377; Ozdemir M., 2010: 328). Bu baglamda arastirmada bulgular:
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diizenleyip yorumlanmis bir sekilde sunabilmek icin betimsel analiz yontemi kullanilmistir. Ayrica
nitel veriler, sdzciik sikli§1 gore kategorize edilerek igerik analizi yapilmustir.

6. BULGULAR
6.1. Katilimcilarin Demografik Bilgilerine Yonelik Bulgular

Katilmcilarin demografik bilgilerinde; yas, cinsiyet, egitim diizeyi, calistiklar1 kurum,
deneyim yil1 ve kurumdaki pozisyonu belirtilmistir. Katilimcilarin demografik bilgileri, Tablo 3'te
gosterilmistir.

Katilimcilarin demografik 6zellikleri incelendiginde 11 katilimcinin erkek, 7 katiimcinin da
kadin oldugu gozlemlenmistir. Egitim seviyelerine bakildiginda ise 1 ortaokul, 4 lise, 2 6n lisans, 6
lisans, 1 ytiksek lisans ve 4 doktora seviyesinde egitime sahiptirler. 9 katilimci 6zel sektor, 9 katilimcr
da kamu kurumu ¢alisanidir. Katilimcilarin yas ortalamasi 40, deneyim yili ortalamasi 20 ¢ikmustir.
Deneyim yili ve yas ortalamasimin arastirma igin anlamli ve degerli oldugu belirtilebilir.
Katilmcilardan 8’i amacli 6rneklem yontemine gore, 10 katilima ise kartopu o6rneklem yontemine
gore belirlenmistir.

Tablo 3. Demografik Ozellikler

KOD CINSIYET YAS EGITIiM CALISTIGI KURUMDAKI DENEYIM
KURUM POZISYONU YILI
K1 Erkek 29  Y.Lisans Kamu/Meb Yiy. Ic. Ogretmen 10
K2 Kadin 49 Lisans Ozel/Hotel Genel Miidiir 27
K3 Erkek 33 Lise Ozel/Restaurant Sef/Islt. Sahibi 14
K4 Erkek 29  O.Lisans  Ozel/Restaurant Sef/Islt. Sahibi 15
K5 Erkek 42 Lise Ozel/Restaurant Sef/Islt. Sahibi 15
K6 Erkek 48 Lisans Kamu/Tursab Yonetici 30
K7 Erkek 43 Lisans Ozel/Acente Rehber 23
K8 Erkek 40  Ortaokul  Ozel/Restaurant Sef/Islt. Sahibi 27
K9 Erkek 35 Lisans Ozel/Acente Rehber 16
K10 Erkek 43 Lise Ozel/Restaurant Isletme Sahibi 25
K11 Kadin 51 Doktora Kamu/Turizm Akademisyen 35
K12 Erkek 55 Lisans Kamu/Turizm F. Sekreteri 32
K13 Kadin 37 Doktora Ozel/Acente Rehber 14
K14 Kadin 39 Doktora Kamu Genel Miidiir 18
K15 Erkek 43 Doktora Kamu/Daka Genel Sekreter 19
K16 Kadin 41 Lise Ozel/Restaurant Isletme Sahibi 10
K17 Kadin 50 Lisans Kamu/Meb Yiy. I¢. Ogretmen 10
K18 Kadin 28  OnLisans Ozel/Hotel Resepsiyonist 4

6.2. Van'in Mevcut Turizm Cesitlerine ve Potansiyeline Yonelik Bulgular

Van'm mevcut turizm potansiyelini degerlendirmeye yonelik yoneltilen sorular sonucunda;
farkli turizm cgesitliligi oldugu (kiiltiir turizmi, doga turizmi, kis turizmi, yaz turizmi, gastronomi
turizmi, inang turizmi ve macera turizmi) ortaya ¢ikmistir. Turizmi tiirlerinden bahseden katilimci
sayasilarina gore; 16 katilima kiiltiir turizminden, 14 katilimc1 doga turizminden, 9 katilimar kis
turizminden, 7 katilimc1 yaz turizminden, 5 katihmcr gastronomi turizminden, 5 katilimei inang
turizminden ve 3 katilimcida macera turizminden bahsetmistir. Kiiltiir turizmi ve doga turizminin
on planda oldugu goriilmiistiir. Konu ile ilgili K11 su sekilde goriis bildirmistir: “Hem dogal
giizellikleri hem kiiltiirel degerleri hem tarihi gecmisi ile kadim bir sehir. Bunun tizerine bir de tabii gastronomi
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cok on plana ¢ikmamakla beraber kuvvetli bir altyaprya sahip. Ayrica farkli etnik ve dini kékenli insanlarin
bulunmasi, buramn kiiltiiriinii daha da zenginlestirmis. Bu anlamda inamlmaz bir turizm potansiyeli var.”

14  katilma ise  Vanm  turizm  potansiyelinin  yiliksek  oldugunu  fakat
degerlendirilemediginden s6z etmistir. K4, konu ile ilgili olarak goriislerini: “Potansiyelin yiiksek
oldugunu diisiiniiyorum ama bu degerlendirilmiyor. Boyle goriiyorum. Tarihi giizelliklerimiz, dogal
giizelliklerimiz ¢ok fazla ama bunu biz disartya pazarlayamiyoruz. Yani bu potansiyelden faydalanamiyoruz.
Bu bizim sehir olarak en biiyiik eksikligimiz, diye diisiiniiyorum.” seklinde ifade etmistir.

Tanitim eksikligine deginen katilimer sayisi 11, Van Ilinde turizmin 12 aya cikabilecegini
belirten katilimci sayis1 8, dis etkenlerin (terdr, deprem, pandemi) mevcut turizme olumsuz etkisi
oldugunu diisiinen katilimc sayisiin 5, ulagim sikintis1 oldugunu diistinen katilimc sayisinin ise
4 oldugu goriilmiistiir. K2: “Vanin tamtilmasi gerekiyor. Yani bir tamitim platformunun olmasi gerektigini
hep konusuyorduk ve gelin goriin ki ashnda tam tamtiliyor mu? HAld tam olarak yeterli oldugunu
diistinmiiyorum” tanitim eksikligi goriisinii bu sekilde bildirmistir. K17: “Simdi Dogu Anadolu Bolgesi
olarak diisiinelim: Van da onun bir ili olmasinin neticesinde tarih, doga, kiiltiir, kis turizmi bakimindan en
fazla potansiyele sahip olan sehridir diye diisiiniiyorum, Dogu Anadolu’daki illerin icerisinde. Bir de tabii
deniz turizmi potansiyelini de unutmamak gerekiyor. Bunlar dogru degerlendirilirse, Van sehri Tiirkiye
turizminde onemli bir paya sahip olabilir, bu sayede turizm 12 aya da yayilabilir diye diisiiniiyorum.”
turizmin 12 ay olabilecegi seklinde ifade etmistir. K10, dis etkenlerin olumsuz etkisinden su sekilde
bahsetmistir: “Biz cocukken ben ¢ok iyi hatirliyorum. Babamla iste biz 86-87’li yillarda Van Kalesi tarafina
giderdik, Edremit’e giderdik. Biz her zaman burada turistlerle karsilasirdik. Artik o zamanki gibi turistler yok,
gelmiyorlar. Bunda bazi krizler etkili oldu teror gibi. Bizim bu olumsuzluklari toparlamamiz lazim”. Ulagim
sikintisinin etkilerinden ise K6'min gortisleri su sekildedir: “En biiyiik sorun ulasim, insanlar Van'a
ulasamuyor. Son zamanlarda 6zellikle ulagilmiyor. Malumunuz iste teknoloji gelistigi insanlar i¢in zaman ¢ok
kiymetli oldu. Insanlar artik rahata alisti. Boylelikle ucak turizmde olmazsa olmaz. Onceden yurt icinden
metropol sehirlerden Van’a giinliik 23, 24 tane ucak geliyordu su anda da giinliik 11 tane ucak geliyor. Yani
Van gercekten ulasim anlaminda cok ciddi stkintilar yasiyor.”

6.3. Gastronomi Kavrami ve Turizmine Yonelik Bulgular

Katilmcilarin gastronomi kavramini nasil, ne sekilde anlamlandirabildigini gormek igin
sorular yoneltilmistir. Katilimcilarin tamami, gastronomi kavraminin yiyecek icecek ile alakali
oldugu goriistindedir. 12 katilimc yemek kiiltiirii, 9 katilimci yoresel yiyecekler, 6 katilimci Turizm
<> Gastronomi iliskisi, 5 katilimc1 mutfak sanati, 5 katilimci lezzet seyahati, 2 katilimci ise sunum
sekli olarak adlandirmistir. Konu ile ilgili olarak K1’in ifadeleri 6yledir: “Gastronomiyi yemek kiiltiirii,
yoresel yiyecekler olarak soyleyebilirim. Bir yerin yoresel mutfagim tatmak ve o yerel mutfagin icerisinde
kullanilan tiriinleri gormek isteyen ve bu konuda deneyim saglamak isteyen bircok kitle var. Hemen hemen
bircok insamin icerisinde zaten boyle bir deneyimi elde etmek vardir. Buna lezzet merak: da diyebiliriz. Bu
nedenle sirf bir yemegi tatmak icin giden insanlar var.” Bulgular, katihimcilarin gastronomi kavramini ve
gastronomi-turizm iligkisini anlamlandirabildigini gostermektedir. Bu baglamda bulgularin,
literatiir ile dogru orantili oldugu sdylenebilir.

6.4.Van'in Yoresel Lezzetlerine Yonelik Bulgular

Van'in yoresel lezzetlerini belirlemek amaciyla sorular 1siginda 30 kalem yoresel lezzet
bulunmustur. Yoresel lezzetler arasinda igecek tiiriine, rastlanmamistir. Katilimcilardan alinan
cevaplara gore Van Kahvaltisi, tiim katilimcilar tarafindan yoresel lezzet siralamasinda ilk sirada
yer almistir. Ardindan 17 katihimai ile Keledos yemegi, 16 katilima ile otlu peynir, 15 katilima ile
inci kefali, 12 katilimar ile ayran asi, 10 katilimcr ile sengeser ve murtuga, 8 katilimar ile kavut, 7
katilimar ile giil regeli, 6 katilimci ile Ercig Uztimii, 5 katthma ile mercimekli bulgur pilavi, 4
katilimcar ile Van ¢oregi ve helise gelmektedir.
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Cografi isaretli olan Van Pastasi’nin yalnizca K3, K11 ve K17 tarafindan belirtilmesi dikkat
cekicidir. Van Cacig1 K2, K16; Siyabolu kavurma K3, K8; Acem koftesi K8, K12; Kiirt koftesi K2, K§;
hurmali yumurta K8, virik gorbasi ve egdek tatlis1 K9; sogan dolmasi, ¢op kebabi, peynir helvasi,
iskembe dolmasi, mumbar, ciger sarmasi, kasik tathisi, kaburga dolmasi K11; eriste as1 K12
tarafindan yoresel lezzet olarak belirtilmistir.

Bulgularda yer alan giil regeli, otlu peynir, kavut, murtuga, Van ¢oregi, Van Pastas1 ve Van
caci1 kahvaltida yer alan lezzetler olarak da bilinmektedir. K13, yoresel lezzetlerle ilgili sunlar:
sOylemistir: “En on plana ¢ikan iste Van Kahvaltisi. En genis ve en biiyiik tek sofrada yapilabilecek kahvalt:
yapildr ve yine Guinness rekorlar kitabina girdi. Otlu peynir mesela kahvaltida vazgecilmezdir. Keledos,
Sengeser var, Kiirt kiftesi var sayabilirim ¢ok var. Mesela onun disinda yine mercimekli bulgur pilavimiz var.
Mesela inci kefaliyle beraber olmazsa olmazlarimizdan Ayran as: bilinen yemeklerimizdir.”

Katilimcilara, Van'in yoresel lezzetlerinin gekiciligi ve gelen turist potansiyeli sorulmustur.
Katilmcilarin  tamami, Van Kahvaltisi disginda yoresel lezzetlerin gekiciliginin olmadigini
diisiinmektedir. Kahvalti disinda da yoresel lezzetler icin ¢ok fazla turist gelmedigini
belirtmektedir. K11 bunun nedenini bazi yoresel {irtinlerin (otlu peynir, tuzlu balik, giil regeli vb.)
paketlenme sanst oldugunu, hediyelik olarak goétiiriilebilmesinden dolay1 olabilecegini
sOylemektedir. K18 ise bazi yoresel yemeklerin malzemelerini de marketlerden temin edilebilmesi
olarak gostermektedir. K2, yoresel yemeklerin 6n plana ¢itkmamasini ise tamitim eksikligi olarak
degerlendirmistir. K5 ve K9 konu ile ilgili sunlar1 belirtmistir: (K5): “Yani buraya Van’a kahvalt:
yapmaya gidelim diye gelebiliyorlar ama ‘Hadi iste canim Keledog cekti, Keledos yemeye gidelim’ diyen yok.
Ciinkii keledosun iilke bazinda da bilinir yok ama kahvaltimin iilke bazinda bilinirligi var.” (K9): “Kiiltiir
turlart igin geliyorlar. Din turizmi icin geliyorlar. Hatta deniz turizmi igin geliyorlar. Gastronomi onlar igin
sadece bir siirpriz oluyor. ‘Bir anda ne kadar giizelmis yemekleri diye’ oyle bir tepki aliyoruz ama yemek
yemeye geliyorum diyen yok gastronomi igin yok maalesef.”

Tablo 4. Van'in Yoresel Lezzetlerine Yonelik Bulgular

Alt Temalar T £ 238 gL ¢ ¢ § 5 § a a 3 § a :‘20 =
VanKahvalist v v v N N N N N A NN A NN NN N 18
Keledos N T R N R R R A A A A A v N 17
Otlu Peynir VN N NN NN A NN N N NN A A 16
Inci Kefali v NN v NN Vo N NN vV N N N 15
Ayran Agi VA A VAN AAANAAND
Sengeser v oW \ YRR v N v v 10
Murtuga v VI VNN NV
Kavut \ v oA \ NN v Vv 8
Giil Regeli N N N N NN N
Ercis Uziimii NI v N v N6
Mercimekli \ N \ N 5
Bulgur Pilavi

Van Coregi ~ \ N N 4
Helise v N N N 4
Van Pastasi \ N N 3
Van Cacig \ N 5
Siyabolu S N 5
Kavurma

Acem Koftesi ~ N >
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Kiirt Koftesi v v

Hurmal: v 1
Yumurta

Virik Corbasi

< | <

Egdek Tatlis1

Sogan Dolmasi

Cop Kebabi

Peynir Helvasi

Mumbar

2 |2 |2 |2 |2
[N U TS (UG U (U U

Iskembe
Dolmasi

Ciger Sarmasi

—_ | =

Kagik Tatlis1

2 | < | <2

Kaburga
Dolmasi

Eriste As1 V 1

Katilimailar ile yapilan goriismelerde turist potansiyelinin sadece kahvalt1 iizerine geliyor
olmasi, arastirmada Van Kahvaltis’nin detayli incelenmesini gerekli kilmistir ve Van Kahvaltisi
hakkinda da bulgular elde edilmistir. Ayrica bulunan 30 kalem {iriin, sadece bu arastirma ile
siirhidir. Farkli aragtirmalara gore bu say1 degiskenlik gosterebilir.

6.5. Van Kahvaltisi’'na Yoénelik Bulgular

Katilmcilara, Van Kahvaltis'min mevcut durumu hakkinda sorular yoneltilmistir.
Katilmcilarin tamami, Van Kahvaltisi'nin il tanitiminda etkin bir rol iistlendigi goriistindedir.
Katilimcilara, “Gastronomi anlaminda Van'in imzasi nedir?” sorusu yoOneltildiginde 14 kisi Van
Kahvaltis1 cevabini vermistir. Katilimcilardan K2, ayran asi; K3, K4 ve K8 ise Keledos cevabin
vermistir.

15 katilimci, Van Kahvaltisi’'nin 6zgilinliigiinii kaybettigini, kiiltiirel degil ticari yaklasim
oldugunu belirtmektedir. Anadolu serpme kahvaltisinin Van Kahvaltis1 olarak tanitilmasi
katilimcilarin, ortak olumsuz goriislerinden biridir. Ayrica, sunulan her kahvaltinin Van Kahvaltisi
olarak adlandirilmasini da yanlis gormektedirler. Konu ile ilgili K1 ve K16 su sekilde goriis
bildirmisleridir. K1: “Kafelerde bile artik Van Kahvaltisi adi altinda serpme kahvalt: sunmaktadirlar. Olay
tamamen ticarilesmis durumda...” K16: “Van Kahvaltisimi Cografi isaret tescili iiriinleri neyse o seklide
sunulmasi, pazarlanmasi lazim. Ne bir eksik ne bir fazla, Van Kahvaltis1 disinda verilen kahvaltinin Anadolu
yoresel ile Van Kahvaltist'min harmanlandigim miisteri bilmiyor. Farkim bilmesi lazim. Van kahvaltisinda
sosis, sucuk, patates yoktur mesela. Van Kahvaltis: diye alakasiz seyler sunuyorlar. Sonra insanlardan ‘ya Van
Kahvaltist bu muymus’ seklinde olumsuz elestiriler duyuyoruz.”

12 katilimci, Van Kahvaltisi’'nda standart ve denetim olmas1 gerektigi goriisiindedir. K15,
gercek Van Kahvaltisimin cografi isaretli hali ile olmasi gerektigini sdylemistir. Ayni goriisii
destekler nitelikte K3, su ifadeleri kullanmustir: “Yani her isletmede farkl: farkl sunumlar yapildigindan
bir standart olmuyor. Mesela batida Van Kahvaltis: adi altinda birgok isletme var. Acaba gercekten Van
Kahvaltist m1 sunuyor? Yine orada Van Kahvaltisini tadan biri Van Kahvaltis: bu kadar iyiyse acaba Van'da
nasil diye bir beklenti igine giriyor. Van'a gelip de maalesef kitii bir kahvaltiyla karsilasinca insan iiziiliiyor.
Bu yiizden bir standarda baglayip denetlemek gerekiyor.”

7 katilimci, Van Kahvaltisi’'nda ticari kazang igin kalitesiz tirtinler sunuldugunu ve sunumda
da hata yapildigin1 soylemektedir. K18, kahvaltiya konan {iriinlerin marketlerden alindigmi
sOylemistir. K11 ise Van Kahvaltisinin Bim (market) kahvaltisina dontistiigii elestirisinde
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bulunmustur. K15, kavutun regel ve balla tiiketilmesi gerektigini ve kahvalti sunan restoranlarin bu
bilgiyi miigsterilerle paylasmadiklarini sdylemistir. K11'in sunum ile ilgili olarak ifadeleri su
sekildedir: “...Sunum tekniklerinde de yanlislar yapiyorlar. Mesela murtugay: biz sicak sicak yeriz. Cogu
kahvalti salonu soguk soguk servis yapmaktadir. Coklu bir seklide pisiriyorlar, benmari usulii bekletiyorlar
belki de ama yine de soguyor. Her gelenin kahvalt: sofrasina soguk soguk koyuluyor. Yiyende sevmiyor
maalesef. Mesela bir kebapgrya gidip biz yarim saat kebap pismesini bekliyorsak bu da beklenmeli. Yumurtay:
da soguk soguk mu servis ediyorlar hayir. Pisirir pisirmez sofraya konuyor. Murtuga da aym sekilde olmalr
ama maalesef igletmeler bu konuda ozverili yaklasmiyorlar.” K4 ve K13'ln kalite ile ilgili sirasiyla
sOyledikleri su sekildedir: (K4): “Tiirkiye'de kahvalt: deyince insanlarin aklina ilk Van geliyor. Fakat biz
bunu insanlara dogal ve giizel bir kahvalt: sunamiyoruz, yapamiyoruz. Bunu birgok isletmede gordiim. Biz
bu isi ticarete dokmiisiiz. Marketlerden alinan iiriinlerle, peynirlerle kahvaltiy: pazarlayamayiz ve iilke
capinda kahvaltry: bu sekilde tamtmamaliyiz. Aslinda bu isi ticarete dokmeden biraz da sorumluluk alarak,
dogal iiriinler kullanarak yerinden iiriin alarak tedarik ederek bunlar: pazarlayabilirsek bilinirligini daha da
arttirabiliriz.” (K13): “Kahvaltida karsimiza fabrikasyon bir tereyag: gelebiliyor, kaymak gelebiliyor, cok
kalitesiz bal gelebiliyor. Bunlar kahvaltimin lezzetini de oldiiren seylerdir. Ticari kazan¢ saglamak adina
kahvaltiy: berbat ediyorlar.”

Bulgular, Van Kahvaltisi'nda olumsuzluklar oldugunu, her isletmede farkli kahvalt: teknikleri
yapildigini gostermektedir. Ticari boyut olarak degil, kiiltiirel bakis agis1 kazandirilmas: gerektigi
sOylenebilir.

6.6. Restoranlara ve Meniilerine Yonelik Bulgular

Yoresel lezzet meniilerine ve yoresel lezzet sunan restoranlarin durumlarina yonelik bulgulara
da 17 Katilimci, yoOresel lezzetlerin her restoranda bulunmamasi gerektigi gortisiindedir. Yoresel
lezzetlerin sadece yoOresel lezzet sunan tematik isletmelerle smirli kalmasi gerektigini
vurgulamaktadirlar. Yoresel lezzetlerin 6zgilinliiglinti kaybedecegini siradanlasacagi goriisiinii
belirtmislerdir. K4, konuyu su sozlerle degerlendirmistir: “Yani herkes kendi yaptig1 yemek on plana
ctkmast lazim. Yoresel yemek yapan yerlerin yoresel yemek yapmas: lazim. Kebap yapan yerlerin kebap
yapmast lazim. Oyle olursa kalite daha da viikselir diye diisiiniiyorum. Yoresel yemek bu sayede kalitesini
korur, siradanlasmaz. Her yerde olmasi ticarilesmesini artirir. Bu sefer malzemeden kismalar baglar kalite
diiser. Hal boyle olunca da lezzetli olan bir yemek zamanla lezzet algisini kaybeder. Insanlar tercih etmemeye
baglar.”

16 katilimci, kahvalti disinda yoresel lezzet sunan restoranlarin sayismm az oldugunu ve
ortalama son 3-4 yilda yeni yeni olusmaya bagladigini belirtmektedirler. K3 yoresel lezzet sunan
isletmeler icin su ifadeleri kullanmistir: “Insanlar iste Van'da ne yiyebiliriz? sorusu sorduklarinda yoresel
mekdn hi¢ yoktu. Simdi ise Van'da yoresel yemek yiyebilecek 5-6 tane mekdn var. Bu tarz mekanlar agildiktan
sonra yemeklerimizi daha oncesinde higbir konuda tanimazken su anda artik tamitabiliyoruz insanlara.”

5 katilimci, kahvalti salonlarinda geleneksel Anadolu serpme kahvaltisinin ve Van
Kahvaltisi'nin meniide ayr1 ayr1 sunulmas: gerektigini vurgulamaktadirlar. K11, isletmelerin Van
Kahvaltisi'nm1 ekstra Anadolu serpme kahvaltisi tiriinleri ile harmanlayarak sunduklarinda bunun
farklarin1 meniide gostererek misafirlere bildirmeleri gerektigini sdylemistir. K3, K5, K8 ve K11,
yoOresel lezzet sunan restoranlarin meniilerinde gesitliligin artmas1 seklinde goriis bildirmislerdir.
K1 ise, baz1 kahvalt1 salonlarinin ve yoresel restoranlarin meniilerinde fiyat yazmadigin ayrica bu
durumun miisteri kaybina yol acacagini bildirmektedir.

6.7.Van'in Gastronomi Degerlerine ve Turizmine Yonelik Bulgular

Katilmcilara Van'in gastronomi turizm potansiyeline iliskin sorular yoneltilmistir.
Katilimcilarin tamami gastronomi turizminin mevcut turizm tiirleri arasinda yeterli diizeyde
olmadigin belirtmektedir. K9 ve K15, bu durumu soyle ifade etmistir: (K9): “Kiiltiir turlar: icin
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geliyorlar. Din turizmi icin geliyorlar. Hatta deniz turizmi igin geliyorlar. Gastronomi onlar igin sadece bir
siirpriz oluyor. ‘Bir anda ne kadar giizelmis yemekleri diye’ oyle bir tepki aliyoruz ama yemek yemeye
geliyorum diyen yok gastronomi icin yok maalesef.” (K15): “Buraya rehberler esliginde turistler geliyor, kaleye
gidiyor, geziyor, selaleye gidiyor iste her seyi yapiyor. Fakat gastronomi hig akla gelmiyor. Bu konuda yetersiz
kalwyor Van...”

15 katilimay, festivallerde organizasyonlarin iyi yapilmadigini ve tanitim eksikligi oldugunu;
11 katihma ise festivallerin sayisinin artmasi gerektigi goriisiindedir. 12 katihimcr gastronomi
calismalarmi yetersiz bulmakta; 7 katihmci ise paydaslarin is birligi yapmadigini belirtmektedir.
K17 soyle belirtmistir: “Festivallerde iyi organizasyon olunamadigim diisiiniiyorum. Ticari yaklagiyoruz.
Halk olarak bile. Adam oraya bal satmaya geliyor. Festival bu degil yani. Biz festivallerimizi bile dogru diizgiin
tanitamiyoruz. Tek bir kurumun olmasi ile de olmaz bu is herkes elini tasin altina koymali. Festivaller, ses
getirmeli insanlar heyecanla festivalleri beklemeli. O zaman bagsariya ulasmig oluruz.”

Katilimailarin tamami Van Kahvaltisinin gastronomi turizm degeri oldugunda hemfikirken,
yine katiimalar arasindan 6 katilimcr ayran agi balik bagi festivalini, 4 katihimcada Van otlu
peynirini, Van'in gastronomi turizm degeri olarak nitelendirmektedir. Bozkoyun ve Baytar (2020:
56), tuzlu balik ve ayran asmmin yore halki tarafindan onemli bir yere sahip oldugu fakat bu
yiyeceklerin turizm agisindan yoreye katkis: yok denecek kadar az oldugunu belirtmistir. Ayran as1
balik basi festivali ile turizme katkisinin artirilmasi planlandigi soylenebilir.

SONUC

Turizm, tilkelerin ve sehirlerin taninmasinda, kalkinmasinda, gelir kaynag1 yaratmasinda
etkili olmaktadir. Insanlarin farkli motivasyonlara sahip olmasi, turizmin zamanla deniz-kum-
glines liggeni disinda gelisim gostermesini saglamistir. Gastronomi turizmi de bu turizm
gelismelerinden biridir. Bir sehrin c¢ekici hale gelebilmesinde gastronomi turizmi de etkili
olabilmektedir. Bu baglamda sehirlerin gastronomi turizm potansiyeli 6nemli hale gelmektedir. Bu
aragtirmada Van ilinin gastronomi turizm potansiyelini belirlenmeye ve gastronomi degerlerinin il
turizmine katkis1 degerlendirilmeye calisilmistir. Bu kapsam dogrultusunda goriisme formu
gelistirilerek 18 katihmayla yiiz yiize goriigmeler yapilmigtir. Katihimcilardan elde edilen verilere
gore birtakim sonuglara ulasilmis ve bu sonuglar dogrultusunda bazi olumlu olumsuz
degerlendirmeler ve Oneriler gelistirilmistir. Arastirma sonuglarinda katihmcilarin gastronomi ve
gastronomi turizmi terimlerini yiyecek igecek, yemek kiiltiirii, yoresel yiyecekler ile iliskilendirdigi
sonucuna ulagilmigtir. Buna sonuca gore terimler, literatiirle dogru orantili olarak
anlamlandirilmaktadir.

Van'imn farkl turizm gesitlerine sahip oldugu ve turizmin 12 ay olabilecegi goze carpmaktadir.
Fakat mevcut turizm potansiyelin degerlendirilemedigi sonucuna ulasilmistir. Katilimcilar bu
sonucun bazi nedenleri arasinda gerekli destek ve tanitim c¢alismalarindaki eksiklikler, ulasim
olanaklarindaki sikintilar ve dis etkenler (deprem, terdr vb.) olarak belirtilmistir. Alaeddinoglu
(2006: 247) da yapmis oldugu bir ¢alismada Van turizminin gelismemesin de ulasim, giivenlik gibi
etkenlerden bahsetmistir. Farkli turizm tiirleri igerisinde doga turizmi, kiltiir turizmi ve kig
turizminin 6n planda oldugu gastronomi turizminin ise daha az potansiyele sahip oldugu sonucuna
ulagilmigtir.

Van'in yoresel lezzetleri arasinda 30 farkl tirtin bulunmustur. Bu sonug arastirma ile smirh
kaldigindan say1 farkh calismalara gore degiskenlik gosterebilir. Van kahvaltisi, Keledos, Otlu
Peynir, Inci Kefali, Ayran Agl, Sengeser, Murtuga, Kavut, Giil Regeli, Ercis Uziimii, Mercimekli
Bulgur Pilavi, Van c¢oregi bilinenler arasinda oldugu sonucuna ulagilmigtir. Yoresel lezzetler
arasinda igecek tiirline rastlanmamistir. Bu bilinenlerin bir¢ogu, Van kahvaltis1 igerisinde de
sunulmaktadir. Van'in yoresel lezzetleri arasinda en ¢ok Van kahvaltis1 6n plana ¢ikmuis, yoresel
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yemek cesitlerinin bilinirliligi Van Kahvaltisina gore geri kalmistir. Gastronomi turizmi agisindan
bakildiginda Van’a gelen turist potansiyelinin daha ¢ok yoresel yemekler icin gelmedigi kahvalt:
i¢in geldigi sonucuna ulasilmistir.

Van kahvaltisi, Van'in gastronomi imzasi olarak nitelendirmis ve il tanitiminda etkili oldugu
sonucu ortaya ¢ikmustir. Kilichan ve Kosker (2015: 110) de yapmus olduklar: bir arastirmada Van
kahvaltisinin, Van’1 tamittigini ve ekonomisine katki kazandirdigini belirtmistir. lde kahvalti
tizerine olumsuz sonuglara da ulasilmistir. Van kahvaltistnin ¢ogu yerde orijinal olarak
sunulmadig, 6zglnligiinii kaybettigi, kalitesiz {irtinlerin sunuldugu, her sunulan kahvaltinin Van
kahvaltis1 olarak adlandirildig1 seklinde sonuglara ulagilmistir. Kosker (2020: 536) de, Van’'da
yapmis oldugu bir ¢calismada yoreye ait iirtinlerin kullanilmasi, hazir tirtinlerin kullanilmamasi,
orijinallige, gesitlilige ve kalite gibi konulara dikkat edilmesi gerektigini ifade etmistir. Bu baglamda
isletmelere yonelik denetim mekanizmasi olusmas: gerektigi sdylenebilir. Katilmcilardan elde
edilen bir bagka sonuca gore kahvalt1 sektorii tamamen ticari olarak goriilmekte, yoresel bir deger
olma oOzelliginden uzaklastig1 seklindedir. Ayrica her kahvaltinin Van kahvaltisi seklinde
nitelendirilemeyecegi sonucunun yamni sira meniilerde Van kahvaltis1 ayr olarak belirtilmesi
sonucuna ulasilmistir.

Dasdemir (2021: 71), Van’da yapmis oldugu bir ¢alismada; yOresel restoranlarinin sayisinin
giderek arttigini belirtmistir. Katilimcilardan elde ettigimiz bulgulara gore yoresel lezzet sunan
isletmelerin sayisinin hala yetersiz oldugu, artmasi gerektigi sonucuna ulagilmigtir. Yoresel lezzet
sunan igletmelerin az olmas1 yoresel yemeklerin tanmmirhigimi da azalttigy sdylenebilir. Dasdemir
(2021: 71); Matbah-1 Van, Asiyan, Kushane, Nisa Ev Yemekleri, Mencel, Firavin, Yemek Atolyesi ve
Yoresel Ev Yemekleri adli mekanlarin Van ilinde yoresel lezzet sunan isletmeler oldugunu ve bu
isletmelerin Van'in gastronomisine katki sundugunu belirtmektedir. Yapilan goriismelerde de
katilimcilar, sadece bu restoranlarin isimlerini sdylemistir. Ayrica yoresel lezzetlerin, sadece yoresel
iriin sunan tematik isletmelerde sunulmasi, her restoranda bulunmamasi gerektigi sonucuna da
ulagilmistir. Bunun nedeni yoresel lezzetlerin bozulmaya ugramasi olarak gortilebilir.

Van kahvaltisi, Ayran Ag1 Balik Bagi, Van otlu peyniri gastronomi turizm degerleri arasinda
yer almaktadir. Van gastronomi turizm potansiyelinin mevcut turizm tiirleri arasinda yeterli
diizeyde yer almadigi, gastronomi turizm c¢alismalarinin yetersiz oldugu, festivallerde yeterli
tanitimin ve organizasyonun yapilmadigi sonuglarina ulasilmaistir.

Bir biitiin olarak degerlendirirsek; Van'mn zengin mutfak kiiltiiriniin gastronomi turizm
potansiyelinin ve gastronomi kimliginin olusmasi igin yeterli diizeyde oldugu goriilmiigtiir. Fakat
bazi eksiklikler oldugu sonucu da ortaya g¢ikmistir. Bu nedenle istenilen diizeyde olmadigi
sOylenebilir. Ayrica Van gastronomi turizmi potansiyel bakimindan mevcut turizm tiirleri arasinda
yeterli sekilde yer almamasi nedeniyle ana rolde olmadigs, diger turizm tiirlerini destekleyici rolde
oldugu belirtilebilir. Bu baglamda, il turizmine katkisinin sinirl diizeyde oldugu soylenebilir.

Arastirma kapsaminda elde edilen sonuglara yonelik asagida belirtilen 6neriler sunulabilir;

e Reklam, tanitim ve sosyal medya faaliyetlerine daha fazla 6nem verilmesi. Kamu
kurumlarmin sosyal medyada (Fenomen olmus kisilerin tanitim faaliyetlerinde kullanilmasi
gibi) daha etkin calismalar yapmasi ve Onciiliik etmesi gerekmektedir. Sehrin marka
gelisimini de destekleyecektir.

¢ Ulasim imkanlarinin gesitlendirilmesi ve uygun hale getirilmesi 6nem arz etmektedir.

e TeroOr vb. olaylar sehir kimligini olumsuz etkilemektedir. Bunun olmamasi i¢in ¢alismalara
daha ¢ok onem verilmelidir.

e Van gastronomi turizminin 6n plana ¢ikabilmesi sadece kahvalti ile saglanmamalidir.
Yoresel bazi yemeklerin tanitimlari da yapilarak 6n plana ¢ikarilmasi gereklidir.
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e Kamu kurumlarinin sosyal tesislerinde yoresel yemekler mutlaka tanitilmali ve
sunulmalidir.

e Yoresel lezzet sunan isletmelerin sayisinin artirllmasi ve bu tarz isletmelere gerekli
desteklerin verilmesi

e Van kahvaltisinda, standart olusturulmali ve tanitiminin yapilmasi gereklidir. Van
kahvaltisinin sunumu cografi isaretli haliyle yapilmalidir. Van kahvaltisi sunan isletmelerde
standart olusumunda ve menii planlamasi bakimindan denetimler yapilmali. Denetim
mekanizmasi olusturulmalidir.

e Kahvalti sunan isletmelere egitimler verilerek kahvaltinin yoresel bir deger oldugu
bilinclendirmesi yapilabilir.

e Miisteriler, kahvalti restoranlarinin meniilerinde Anadolu yoresel serpme kahvalti ile Van
kahvaltis1 farklarin1 gorebilmelidir. Bu sayede her kahvaltiin isminin Van kahvaltist
olmaktan uzaklagtirilacaktir ve olumsuz algmin oniine gegilecektir. Dileyen miisteri Van
kahvaltis1 siparisi verebilecekken dileyen miisteri Van kahvaltisna ek olarak Anadolu
yoresel kahvaltida bulunan iiriinleri de isteyebilecektir.

e Kaullanilan iirtinlerin dogal olmasina dikkat edilmelidir.

e Festivallerin sayisinin artirilmasi, tanitiminin ve organizasyonun son derece iyi yapilmasi
gereklidir.

e Van gastronomisinin gelistirilmesi i¢cin Valilik bagkanliginda tiim paydaslarin yer aldig: fikir
atOlyesi olusturulabilir. Bu sayede yoresel lezzet sunan isletmeler ile sektore yon veren kamu
kurumlari, konaklama igletmeleri ve tiim paydas temsilcileri bir araya getirilerek
gastronominin gelistirilmesi igin fikirler beyan edilebilir. Is boliimleri yapilarak birgok
aktivite gerceklestirilebilir.

e Yoresel yemek sunan isletmelere ve kahvalti salonlarina yapilan denetimler sonucu
tabelalarinda cografi isaretli restoran damgasi verilebilir.

e Diger turizm tiirlerine ait yapilan festivallerde imkanlar dogrultusunda yoresel lezzetlerin
dagitimi yapilarak tanina bilirligi artirilabilir.

Bu arastirma, Van ili turizm paydaslari ile smirli kalmis olup, bolgesel verileri icermektedir.
Konu ile ilgili ¢alisma yapmak isteyen arastirmacilara, turizmde aktif katilimci rolii gosteren
paydaslarin ve bolge halkinin dahil edilmesi, elde edilen sonucun bu arastirma sonucu ile
karsilastirma yapilarak degerlendirilmesi onerilebilir.
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Ozet

Giiniimiizde her yas ve profilden kisinin katildi§1 turizm sektoriinde gengler
onemli bir potansiyel olusturmaktadir. Yeterli bos zamana sahip olmalari ve egitim
amagh yapilan seyahatlerin son yillarda artmas: nedeniyle gengler ve d3renciler
turizmin gelisimine katk: saglamaktadirlar. Genglik turizminin artan onemi, bu
turizm  tiiriinde biiyiik bir potansiyel olusturan iiniversite 06grencilerinin
algilarimin anlasilmasiny gerekli kilmaktadir. Bu calismamn amaci, turizm
fakiiltesi 6grencilerinin genglik turizmi kavramina iliskin metaforik algilarim
tespit etmek ve bu algilar agiklamaktir. Nitel veri toplama tekniklerinden goriisme
yontemi ile aktif olarak egitime devam eden 152 0grenciden veri toplanmigtir.
Veriler MAXQDA nitel veri analiz programi kullamlarak analiz edilmistir.
Gergeklestirilen analizler sonucu, dgrencilerin genglik turizmi ile ilgili en sik
gelistirdigi metaforlarin eglence, 6zgiirliik, macera ve sosyallik oldugu tespit
edilmigtir. Bulgularda, eglence metaforunun hem turizm isletmeciligi hem de
turizm rehberligi boliimii 1. ve 2. simif 6grencileri tarafindan daha sik kullamildig
goriilmektedir. Ayrica, metaforlara yonelik algilarin cogunlukla etkinlik tiirii,
yenilik ve egitim ana temalar: altinda yolunlastigr dikkat cekici sonuclar
arasindadir.

Anahtar Sozciikler: Turizm Sektorii, Genglik Turizmi, Turizm Fakiiltesi
Ogrencileri, Metafor Analizi

Abstract

Today, young people create an important potential for the tourism sector, in which
people of all ages and profiles participate. Young people and students contribute to
the development of the tourism sector because they have enough free time and the
number of educational trips has increased in recent years. The increasing
importance of youth tourism makes it necessary to understand the perceptions of
university students, who create great potential in this type of tourism. The aim of
this study is to determine the metaphorical perceptions of the tourism faculty
students regarding the concept of youth tourism and to explain these perceptions.
Data were collected from 152 students who were actively continuing their
education by using interviews, one of the qualitative data collection techniques.
Data were analyzed using MAXQDA qualitative data analysis software. As a
result of the analysis, the most frequently expressed metaphors were determined as
entertainment, freedom, adventure, and sociability. In the findings, it is seen that
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the entertainment metaphor is used more frequently by the 1 and 2" -year students of both tourism management and
tourism guidance departments. In addition, the perceptions of metaphors are mostly under the main themes of activity
type, novelty, and education.
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1. GIRIS

Iletisim, haberlesme ve ulagim teknolojilerinde yasanan gelismelerin giiniimiizde seyahat
faaliyetine katilan kisi sayismin kiiresel boyutta artmasina neden oldugu goriilmektedir. insanlar
daha kolay, konforlu ve hizli bir sekilde sehir, iilke ve kitalar arasi seyahatlerini gerceklestirip
turizme katilabilmektedirler. Yasanan COVID-19 salgminin etkisiyle 2020 yilindan itibaren turizm
hareketleri kiiresel boyutta gecici olarak yavaslasa da bugiin turizm sektorii hala bir¢ok destinasyon
icin 6nemli bir gelir kaynag1 olma 6zelligini korumaktadir (Dalahmetoglu ve Avci, 2021). Her yas
grubu ve tercihe hitap eden seyahat, hizmet ve isletme tiirii se¢eneklerindeki artis daha fazla kisinin
turizme katilmasmna imkan saglamaktadir. Diinya Turizm Orgiitii tarafindan gergeklestirilen
arastirma sonuglarina gore, diinya genelinde gesitli amaglarla siirekli yer degistiren, seyahat halinde
olan gengler uluslararasi turizm pazarinin gelisiminde dnemli bir paya sahiptirler. Ayrica, genglik
turizminin olumlu sosyal ve ekonomik etkileri, destinasyonlar icin bu turizm tiiriinii cazip duruma
getirmektedir (UNWTO, 2016). Aile sorumluluklarinin olmamasi, zihinsel, sosyal ve fiziksel olarak
turizme katilmaya diger yas gruplaria gore daha uygun olmalar geng yastaki turistlerin en 6nemli
ozellikleri arasinda gosterilmektedir (Kozak, Akoglan Kozak ve Kozak, 2019). Genglerin ekonomik
sorunlar, politik krizler veya salgin donemlerinde bile diger yas gruplarina gore seyahat etmeye
daha istekli olmalari, olumsuz kosullardan daha az etkilenmeleri (UNWTO, 2016) ve yogun sezon
dis1 donemlerde de turizme katilmalar1 (Asan, 2021) genglik turizminin degerini artiran unsurlardir.

Bugiin, Z kusag olarak tanimlanan ve gelecege yon verecek potansiyele sahip nesil olarak
nitelenen geng niifus (Miicevher, 2021) i¢inde {iniversite 6grencileri dnemli bir yere sahiptir. Egitim,
yerinde 6grenme, staj, gezme, gorme, eglence gibi amagclarla yaptiklar: seyahatler 6grencileri genglik
turizminde kritik bir konuma getirmektedir (Demeter ve Bratucu, 2014). Tiirkiye Seyahat Acentalar:
Birligi (TURSAB) 2015 Genglik Turizmi Raporu'na gore ise genclerin seyahatlerinde egitim ve
o0grenme onemli bir yer tutmaktadir. Bununla birlikte, 6grencilerin genglik turizmine katkilar1 bazi
akademik calismalarda (Davies ve Cairncross, 2013; Tomasi, Paviotti ve Cavicchi, 2020) tizerinde
onemle durulan hususlardan biri olarak dikkat cekmektedir. Staj, is, uygulama gezisi ve
diizenledikleri Ozel turlar ile aktif sekilde sektorde yer alan ve turizm sektoriinde yonetici aday1
pozisyonunda olan turizm fakiiltesi 6grencilerinin genglik turizmine yonelik algilarinin anlasilmasi,
simdiki ve gelecek ¢alismalara 151k tutmas: agisindan 6nemlidir.

Genglik turizminin diinyada ve Tiirkiye’de sahip oldugu giiclii potansiyele karsin, ilgili
alanyazinda bu konuda yapilan ¢alismalarin genellikle teorik diizeyde, derleme (Moisa, 2010;
Demeter ve Bratucu, 2014) ve nicel tiirde ¢alismalar oldugu (Chen, Johnson ve Gherissi-Labben,
2013; Linh, 2015; Polat, 2017), bunlarda ¢ogunlukla genglik turizmi tipolojileri ve seyahat
tercihlerinin ele alindig1 goriilmektedir. Fakat, genclik turizmi kavramini derinlemesine ele alan
calismalarin sinirli sayida kaldig: dikkat cekmektedir. Bu baglamda, turizm fakiiltesi 6grencilerin
“genclik turizmi” kavramina iligkin algilarin1 metaforlar aracihigiyla tespit etmek bu calismanin
amacini olusturmaktadir. Gelistirilen metaforlarin analiz edilerek betimlenmesi ve siniflandirilmasi
ile genglik turizmi kavramina yonelik derinlemesine bir anlayisin ortaya konmasi ve ilgili literatiire
katki saglanmas1 hedeflenmektedir. Ayrica, bu ¢alisma sonuglarinin turizm politika planlayicilari,
kamu kuruluslari, profesyoneller, turizm ve ilgili diger 6zel sektor isletmeleri icin gelecekteki
calismalarda yol gosterici olacag: diisiiniilmektedir.
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2. KAVRAMSAL CERCEVE

Tiirk Dil Kurumu Sozliikleri (2022)'ne gore Fransizca kokenli bir sozciik olan metafor, Tiirkce
“mecaz” anlamina gelmektedir. Ayn1 zamanda, metafor kelimesinin Tiirkce kargiliklar1 arasinda
benzetme de yer almaktadir (Cambridge Dictionary, 2023). Metafor, bir kavrami, olguyu kendinden
daha Oteye tasimak, kendinden daha fazlasim1 yiiklemek anlaminda olan Yunanca kelime
“Metapherein” kelimesinden tiiretilmistir. Postmodern bir kavram olarak nitelendirilen metafor,
felsefe, dilbilim, anlambilim gibi alanlarda kullanilmakta ve inceleme konusu olmaktadir. Kisiler
tarafindan gelistirilen metaforlar, yeni bir olguyu anlama ve agiklamak i¢in zihinde daha 6nceden
var olan kavramlarla bag kurmakta, bu sayede bilinmeyen bir seyi bilinen bir sey ile anlatmaya
olanak saglamaktadir. Dolayisiyla, algilama ve anlamlandirma agisindan diisiiniildiigiinde metafor
gliclii bir zihinsel haritalama yontemidir (Uyan Dur, 2016). Demir ve Karakas Yildirim (2019)’a gore
ise metafor, kelimelerin bize ¢agristirdifi ve ¢ogu kez sozliikte agiklanmamis kavram ve
tasavvurlardir. Yazarlar, anlama ve anlatmay1 kolaylagtiran, egitim-6gretimde 6grenmeyi pekistiren
dil unsurlar1 olarak metaforlar1 agiklamaktadirlar. Metaforlar kullanarak, farkli alanlardaki
kavramlari, olgular: agiklamak, daha derin anlamlara ulasmak miimkiindiir. Bu alanlardan birisi de
turizmdir.

Turizm, gesitli turistik amaglarla farkli demografik 6zelliklerdeki kisilerin gergeklestirdikleri
genis kapsamli bir seyahat faaliyetidir (Giirbiiz ve Ozer, 2022). Konaklama, yeme i¢gme, ulagimin
yani sira destinasyona 0zgii cesitli degerler ve etkinlikler temel ¢ekim unsurlarini olusturmaktadir.
Turizm faaliyeti 6nceleri ¢ogu kisi igin liiks bir ihtiyag olarak nitelendirilirken, glintimiizde seyahat
alternatiflerindeki nitelik ve niceliksel artis diisiik gelirli kisilerin de turizme katilimini miimkiin
hale getirmektedir. Diisiik gelir grubundaki en Snemli potansiyel turistler arasinda gengler yer
almaktadir (Polat, 2017). Uygun maliyetli seyahat alternatifleri, fiyata kars:1 duyarli olan genglerin
turizme katilmini tesvik etmektedir. Egitim, eglenme, yeni yerler gorme ve kesfetme arzusundaki
gengler ulusal ve uluslararasi turizm igin 6nemli bir pazar segmenti olusturmaktadirlar (Linh, 2015).
Sosyal turizm ve goniillii turizm ile yakin iligki iginde olan ve bu turizm tiirlerinin gelisiminde
onemli paya sahip genglik turizmi kendine has baz1 6zellikler tagimaktadir. Geng bireylerin turizme
katilim amaglar ve tercihleri en 6nemli ayristirict 6zellikler olarak dikkat cekmektedir (ilbay ve Acar
Giirel, 2015).

Genglik turizmine yonelik tizerinde genis fikirbirligine varilan bir tanim olmamakla birlikte,
90’Ir yillardan itibaren bu konu hakkindaki arastirmalarin yogunlastigr goriilmektedir. Genglik
turizminde ti¢ kavram 6n plana ¢ikmaktadir: gengler, turizm ve tatil. Bu kavramlar bos zaman
baglaminda degerlendirilerek genclik turizmi tanimlanmaya ¢alisilmaktadir (Moisa, 2010). Diinya
Genglik, Ogrenci ve Egitim Seyahatleri Konfederasyonu (World Youth, Student and Educational
Travel Confederation-WYSE Travel Confederation) tarafindan geng¢ seyahatgiler, 1980-2000
araliginda dogmus olan Y kusag1 ve 2000 yilindan sonra dogan milenyum kusag: tarafindan tatilin
yani sira yurtdisinda calisma, dil egitimi alma, yiiksek O0grenim, aile yardimciligy (au pair),
gontilliiliik gibi deneyimleri gergeklestirmek amaciyla uluslararasi seyahatlere katilan kisiler olarak
tanimlanmaktadir (WYSE Travel Confederation, 2022). Bu tanimda, tatilin yani sira egitim-0gretim
amaciyla yapilan seyahatlerin de gengler igin Onemli bir seyahat motivasyonu oldugu
anlasilmaktadir. Dolayisiyla, 6grencilerin genclik turizmine katilmalarinda gesitli 6zel egitim
kurumlar1 ve {iniversitelerin pay1 oldukga biiyiiktiir. Belirli bir siire igerisinde 6grenciler egitimsel
amaglarin1 gergeklestirirken ayni zamanda destinasyonda tatil aktivitelerini igeren turistik
deneyimler yasamaktadirlar (Tomasi vd. 2020). Burada, egitimsel motivasyonlarla yapilan
seyahatlerin genclik turizmi i¢in diinya genelinde 6nemli bir potansiyel olusturdugunu ifade etmek
miimkiindiir.
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Genglik turizmi i¢inde 6grencilerin 6nemli bir cogunluga sahip olmasinin, bu turizm tiirtiniin
farkli isimlerle anilmasma ve cesitli sekillerde ifade edilmesine neden oldugu goriilmektedir.
Ornegin, Voleva-Petrova (2020), 6grencilerin yaptiklari seyahatleri genglik turizminin bir tiirii
olarak egitimsel turizm ad1 altinda isimlendirmektedir. Yazara gore, bu tiir seyahatlerde genglerin
temel motivasyonu daha fazla 6grenmek, egitim almaktir. Marin-Pantelescu vd. (2022), egitim igin
yurtdisina giden Ogrencileri genglik turizmi kapsaminda degerlendirerek bunlar1 kiiltiirel
ziyaretciler olarak isimlendirmektedirler. Dolayisiyla, egitim amaglarmin yani sira burada
ogrencilerin gittikleri tilkede kiiltiirel deneyim elde etme motivasyonlarinin da vurgulandig:
goriilmektedir. Morgan ve Xu (2009)'nun, 6grenci ve genglik kavramlarini bir arada kullanarak
ogrenci ve genglik turizmi ad1 altinda bu turizm tiirtinden bahsettikleri goriilmektedir. Yazarlar,
diinyada yillik seyahatlerin %20’sinin gengler tarafindan gergeklestirildigini, 6grencilerin
cogunlukla kariyer amagh olan gezilerinin bu oran iginde biiyiik bir paya sahip oldugunu
belirtmektedirler. Dolayisiyla, Ogrencilerin genclik turizmine yonelik bakis acgilarinin ve
motivasyonlarmin anlasilmas: énem kazanmaktadir.

3. ILGILI LITERATUR

Metaforlar kullanilarak bazi olgularin, kavramlarin agiklanmasi farkli bilim dallarinda
kullanilan arastirma teknikleri arasinda dikkat cekmektedir. Literatiir incelendiginde, egitim
(Simsek, 2014), psikoloji (Moser, 2000), tip (Bat Tonkus, Caliskan ve Alagtz, 2022) gibi farkl
alanlarda metaforik algilarin tespit edilerek bazi olaylarmn, kavramlarin, olgularin derinlemesine
agiklanmaya ve anlagilmaya calisildigi goriilmektedir. Bir olgunun derinlemesine agiklamasinin
insan algisinin koklerine inilerek yapilabilecegi temeline dayanan metafor arastirmalarinda, anlam
ve alginin yakin iligkisine isaret edilerek nitel ¢alismalar ytiriitiilebilmektedir. Ornegin, egitim
arastirmalarinda kisilerin inang sistemlerinin koklerini anlamada, esnek uygulama prosediirii
nedeniyle metafor arastirmalar1 olduk¢a uygun bir yontem olarak goriilmektedir (Fabidn, 2013).
Nossiter ve Biberman (1990), metaforlar yoluyla ¢alisanlarin algilarini tespit ederek organizasyonel
kiiltiirti anlamanin en uygun arastirma teknigi oldugunu belirtmektedirler. Berendt ve Tanita (2011)
tarafindan gerceklestirilen diger bir arastirmada ise beden dili ile iletisimin kiiltiirlerarasindaki
anlamini karsilagtirmada metafor analizi tekniginin kullanildig1 goriilmektedir.

Son yillarda, turizmle ilgili gesitli konularda metaforlar araciligiyla algilarin tespit edilmesi
arastirmacilar tarafindan siklikla tercih edilen yontemlerden biri olarak dikkat ¢ekmektedir. Erol ve
Diismezkalender (2019), Urgiip’te yerel halkin turizm ve turist kavramlarina yonelik algilarini tespit
etmek amaciyla metaforlar1 kullanmis ve elde ettikleri verileri analiz ederek bu kavramlara yonelik
algilar1 ortaya koymusglardir. Aragtirma sonucunda, yerel halkin turizm kavramina iligkin en ¢ok
eglence, yatirnm ve para, turist kavramina iliskin ise misafir, ekmek, su gibi metaforlar gelistirdigi
tespit edilmistir. Seyitoglu ve Cakar (2017) tarafindan gergeklestirilen diger bir arastirmada, turizm
ogrencilerinin turizm egitimi ve staj deneyimlerine yonelik algilar1 metafor analizi ile tespit
edilmistir. Calisma sonucunda, turizm egitimi nesneler, doga, makineler, meslekler, hayvanlar,
yerler ve diger temalar1 altinda, staj deneyimi ise nesneler, hayvanlar, makine, meslekler, doga ve
digerleri temalar1 altindaki metaforlar ile agiklanmistir.

Tas Giirsoy ve Sonug (2020) tarafindan gergeklestirilen calismada, kiiltiir ve turizm kavramlar:
arasindaki iliski tiniversite ve lise diizeyinde turizm egitimi alan 6grencilerin gelistirdigi metaforik
algilar ile incelenmistir. Bu ¢alismadan elde edilen sonuglar, kiiltiir ve turizm iliskisinin 6grenciler
tarafindan ¢ogunlukla birbirini tamamlayan, deniz ve gokytizii gibi birbirinden ayrilmaz iki olgu
olarak algilandigini ortaya koymaktadir. Bir diger ¢calismada (Erdogan Morgin, 2022) ise kadin dostu
turizm kavramina yonelik algilar metaforlar yoluyla tespit edilmeye calisilmis ve kadin dostu
turizmin 6nemi, kadini yansitmasi, ulasilmasi gii¢ ideal, yasamsal degerler gibi kategoriler altinda
metaforlar tiretildigi tespit edilmistir. Kosker (2021) tarafindan gergeklestirilen ¢alismada turizm ve
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Ahlat destinasyonuna yonelik metaforik algilar tespit edilirken, Koroglu vd. (2018) tiniversite
turizm rehberligi boliimii 6grencilerinin kiiltiirel miras kavramina yonelik algilarmi metafor analizi
teknigi ile incelemislerdir. Dolayisiyla, turizm kavramindan destinasyonlara, turizm tiirlerinden
kiiltiirel unsurlara kadar genis yelpazede metaforlar aracilifiyla turistlerin, yerel halkin,
ogrencilerin algilarinin tespit edilmesinde metaforlarin kullanildig1 goriilmektedir. Diger bir
ifadeyle, turizm literatiiriinde metafor analizine dayali ¢alismalar arastirmacilar tarafindan birgok
alanda kullanilan bir arastirma teknigi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Fakat genglik turizmine
yonelik gerceklestirilen herhangi bir metafor analizi ¢calismasina literatiirde rastlanmamustir.

4. YONTEM

Bir kavrama, bir olguya yonelik algilarin tespit edilmesinde kullanilan yontemlerden biri de
metafor analizidir. Bu calismada, {iniversite 6grencilerinin genglik turizmine yonelik algilarinin
metaforlar yoluyla tespit edilmesi amaglanmaktadir. Soylem analizi yontemlerinden biri olan
metafor analizinin kokleri ve akademik arastirmalarda kullanimi 1980°li yillara dayanmaktadir
(Pitcher, 2013). Metaforlarin insan zihninde oynadigi roliin, deneyimlerin ve inanglarn
acgiklanmasindaki 6neminin anlasilmasi, metafor analizinin aragtirmalarda kullanilmasmin giderek
yayginlasmasina neden olmustur. Kisilerin bakis agilariin ve anlayislarinin kavranmasi metafor
analizinin temelini olusturmaktadir (Hong-bo ve Wen-juan, 2010). Dolayisiyla, kisilerin bir olguya
yonelik gelistirdikleri metaforlarin analiz edilmesi yoluyla, onlarin anlayislarinin altinda yatan
temel diisiincelerin ve algilarm ortaya ¢ikarilmasi metafor analizi olarak ifade edilebilir. Universite
ogrencilerinin genglik turizmine yonelik gelistirdikleri metaforlar araciigr ile algilarinin
derinlemesine anlasilmasi amaciyla bu ¢alismada metafor analizi yontemi tercih edilmistir.

Nitel arastirma 6zelligi tasiyan bu g¢alismada olgubilim (fenomoloji) deseni kullanilmistir.
Olgubilim, bir olguyu deneyimleyen bireylerin goriislerine bagvurularak, sz konusu olgu hakkinda
birey ya da gruplardan bilgi edinmeyi, anlamlar ¢ikarmay1 amaglayan nitel yontemlerden biridir
(Ceylan Capar ve Ceylan, 2022). Olgubilim deseninde, kisilerin giinliik yasamindaki tecriibeleri ve
yorumlamalari niteliksel olarak aciklanir ve kisilerin bakis agisindan olgular tanimlanir. Dolayisiyla,
bu tiir nitel arastirmalarda kisilerin 6znel goriislerinin derinlemesine analizi ile bulgular elde
edilmektedir. Bunu yaparken de nitel veri analiz tekniklerinden faydalanilmaktadir (Erdogan, 2007:
132-135). Bu ¢alismada, genglik turizmi ile ilgili turizm fakiiltesi 6grencilerinin 6znel goriislerine
dayali olarak gelistirdikleri metaforlar ve algilar1 derinlemesine anlasilmaya ¢alisiimaktadir.

Bu ¢alisma amaci dogrultusunda cevap aranacak sorular1 su sekilde belirlenmistir:
1) Turizm fakiiltesi 6grencilerinin genglik turizmine iligskin gelistirdikleri metaforlar nelerdir?

2) Turizm fakiiltesi 6grencilerinin genglik turizmine iliskin gelistirdikleri metaforlarin boliim
ve smiflara gore dagilimi nedir?

3) Turizm fakiiltesi 0grencilerinin genglik turizmi ile ilgili gelistirdikleri metaforlara iliskin
algilar1 nelerdir?

Metafor analizine dayali ¢alismalarda en ¢ok kullanilan veri toplama araci olarak gosterilen
yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi ile (Ekici ve Akdeniz, 2018) bu ¢alismada veriler toplanmustir.
Aragtirma evrenini Tiirkiye’deki turizm fakiiltelerinin 6grencileri olusturmaktadir. Zaman, maliyet
ve ulagilabilirlik gibi kisitliliklar géz ontinde bulundurularak 6rneklem alma yoluna gidilmis,
Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi, Karadeniz Eregli Turizm Fakiiltesinde 6grenim goren
ogrencilerden veriler toplanmistir. Fakiiltede aktif olarak 6grenci alan Turizm Isletmeciligi ve
Turizm Rehberligi boliimlerinde Ekim 2023 itibariyle kayitli toplam 226 6grenci bulunmaktadir. Bu
kapsamda, aktif olarak egitim ogretime devam eden ve goniilliiliik esasmna dayali olarak goriisme
formunu doldurmay1 kabul eden toplam 152 6grenciden 15 Ekim-15 Kasim 2022 tarihleri arasinda
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veriler elde edilmistir. Nitel arastirmalarda Orneklem biyiikligiti ile ilgili net smuirlar
bulunmamaktadir. Veri toplama kaynaklari tiikenene veya tekrarlar baslayana kadar veri toplama
islemine devam edilebilmektedir (Erdogan, 2007: 130). Dolayisiyla bu calismada, veri tekrarmin
basladigr noktaya ulasilana kadar Ogrencilerle goriismeler gerceklestirilmistir. Eksik ve hatali
dolduruldugu tespit edilen 2 adet form degerlendirme dis1 birakilarak geriye kalan 150 adet
goriisme formu analize dahil edilmistir.

Bu c¢alismada verilerin analizinde MAXQDA 22 nitel veri analiz programindan
yararlanilmistir. Bu dogrultuda oncelikle yar1 yapilandirilmig goriisme formlari tizerindeki verilerin
programa aktarimi saglanmis ve veri kodlamasi gerceklestirilmistir. Gortisme formlarmin
olusturulmasinda Kogker (2021) tarafindan yapilan ¢alismadan yararlanilmistir. Formun ilk
boliimiinde, katilimcilarin cinsiyet, yas, egitim ogretime devam ettigi boliim ve kaginci smifta
olduguna dair demografik bilgileri bulunmaktadir. Tkinci béliimde, genclik turizminin katilimcilar
icin ne (metafor) ifade ettigini belirlemek amaciyla “Benim igin genglik turizmi ... ifade
eder/gibidir.” ifadesinde boslugu doldurmalar1 istenmistir. Bunun devaminda ise “Ciinkd,
................................. ” ifadesindeki bosluga genclik turizminin kendileri i¢in neden bunu ifade
ettigini, dolayisiyla ilgili metaforu agiklamalar: istenerek algilarinin derinlemesine anlasilmasi
amaglanmuistir. Daha sonra, katilimcilar tarafindan gelistirilen metaforlar degistirilmeden veri analiz
programinda kodlanmistir. Daha sonra, gelistirilen metaforlarin agiklamalarina dayali olarak
genglik turizmine yonelik 6grencilerin algilar1 ana tema ve alt temalar gercevesinde betimsel analize
tabi tutulmus ve kodlamasi gercgeklestirilmistir. Tema ve alt temalar ilgili literatiirde gerceklestirilen
benzer calismalara dayali olarak belirlenebilecegi gibi arastirmaci tarafindan toplanan verilere
dayali olarak da belirlenebilmektedir (Sart, 2017). Buna gore, 6grencilerin genglik turizmine yonelik
gelistirdikleri metaforlar1 agikladiklar: algilar betimlenerek 9 ana tema ve bunlara bagli olusturulan
28 alt tema altinda kodlanmistir. Belirlenen temalar altinda siniflandirilan genglik turizmine iligkin
algilar ve metaforlarin yani sira demografik degiskenlerin de yilizde ve frekans analizleri
gerceklestirilmistir.

Calismanin giivenirliginin test edilmesi icin MAXQDA programu tizerinde kodlayicilar arasi
uzlasma testi gergeklestirilmistir. Nitel arastirmalarda giivenirligin saglanmasi i¢in ayni veri setinin
konu hakkinda baska bir uzman kisi tarafindan kodlanmasi ve bu kodlamanin benzerlik oran1 6nem
tasimaktadir. Benzerlik oram arttikca, baska bir ifade ile aymi veri seti iki kodlayic1 tarafindan ayni
temalar altinda yiliksek oranda kodlandiginda kodlama i¢ tutarhiligi ve gilivenirligi saglanmis
olmaktadir (Miles, Huberman ve Saldafia, 2014). Bu baglamda, nitel arastirma ve turizm alaninda
uzman bagka bir akademisyen tarafindan bu calismada belirlenen temalar 1s18inda kodlama
yapmasl istenmis ve yapilan bu kodlamalar arastirmacilar tarafindan yapilan kodlamalar ile
MAXQDA programinda karsilastirilmistir. Temalar altindaki kod ¢akisma oranina gore hesaplanan
kodlayicilar aras1 uzlasma degeri %94,81 olarak bulunmustur. Bu degere gore bu calismada
kodlama giivenirliginin yiiksek oranda saglandigin belirtmek miimkiindiir.
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5. BULGULAR
5.1. Demografik Degiskenlere iliskin Bulgular

Tablo 1'de, katilimcilarin cinsiyet, yas, boliim ve smif bilgilerine iliskin verilerin frekans ve
ylizde dagilimlar: goriilmektedir.

Tablo 1. Katihmcilarin Demografik Degiskenlerine Mliskin Bulgular

) Turizr.n. . Turiznl . Toplam
Isletmeciligi Rehberligi
Sinif f f L %
1. Smaf 25 29 54 36
2. Siruf 11 24 35 24
3. Siruf 11 23 34 22
4. Siuf 6 21 27 18

Toplam 53 (%35) 97 (%65) 150 100

Yas f % Cinsiyet f %
17 2 1,3 Kadin 78 52
18 10 6,7 Erkek 72 48
19 30 20 Toplam 150 100
20 29 193

21 38 253

22 23 153

23 8 53

24 1 0,7

25 4 2,7

26 3 2

27 1 0,7

29 1 0,7

Toplam 150 100

Tablo 1 incelendiginde, katilimcilarin %52’sinin kadin, %48’inin erkek, yaslarinin ise genellikle
19 (%20), 20 (%19,3), 21 (%25,3) ve 22 (%15,3) oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin ¢ogunlugunu
(%65) Turizm Rehberligi bolimii 6grencileri olusturmaktayken, 1. sif 6grencilerinin (%36)
digerlerine gore daha fazla katihm gosterdikleri dikkat cekmektedir.

5.2. Genglik Turizmine iliskin Metaforlar
Sekil 1'de, turizm fakiiltesi 6grencilerinin genglik turizmine iligskin gelistirdikleri metaforlar
kelime bulutu seklinde gosterilmektedir.
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Sekil 1. Metaforlara Iliskin Kelime Bulutu

Tekrarlanma siklig1 arttikca kelime bulutunda yer alan metaforlar1 gosteren kelimelerin yazi
karakter biiyiikliigii de artmaktadir. Buna gore, eglence metaforu, en yiiksek frekansa sahip metafor
olarak yazi karakter biiyiikliigii ile sekilde dikkat cekmektedir. Bununla birlikte, 6zgiirliik, macera,
sosyallik, heyecan gibi metaforlar digerleri arasinda 6n plana ¢ikmaktadir. Sekil 2’deki metaforlarin
frekans ve yiizde degerleri tablo 2’de verilmektedir.

Tablo 2. Metaforlarin Frekans ve Yiizde Dagilimlar

No Metafor f % No Metafor f %

1 Eglence 42 28 30 Hayat Anilar1 1 0,67
2 ngﬁrlﬁk 13 8,67 31 Gruplasma 1 0,67
3 Macera 7 4,67 32 Tek Bagina Seyahat 1 0,67
4 Sosyallik 7 467 33 Yeni Fikirler 1 0,67
5 Heyecan 6 4 34 Ekonomi 1 0,67
6 Yenilik 5 333 35 Aktivite 1 0,67
7 Gelecek 5 333 36 Hginglik 1 0,67
8 Gezmek 4 267 37 Kaliteli Hizmet 1 0,67
9 Rahatlik 3 2 38 Metaverse 1 0,67
10 Seyahat 3 2 39 Yaraticilik 1 0,67
11  Kaltiirlenme 3 2 40 Genel Kiiltiir 1 0,67
12 Hayat 2 1,33 41 Turizm Cesidi 1 0,67
13  Dinamiklik 2 1,33 42 Egitim ve Eglence 1 0,67
14  Merak 2 1,33 43 Rengarenk Diinya 1 0,67
15 Para 2 1,33 44 Hobi 1 0,67
16  Bilgi Birikimi 2 1,33 45 Gezerek C)grenmek 1 0,67
17 Gelisim 2 1,33 46 Hem Tatil Hem Kazang 1 0,67
18  Fuarlar 1 0,67 47 Hersey 1 0,67
19  Tutku 1 0,67 48 Olumsuzluk 1 0,67
20  Kariyer 1 0,67 49 Egitici Aktivite 1 0,67
21  Festival 1 0,67 50 Kesfetme 1 0,67
22 Yeni Yerler Tanima 1 0,67 51 Giizel Anilar Biriktirme 1 0,67
23  Lunapark 1 0,67 52 Avantaj 1 0,67
24 Sikia 1 0,67 53 Genglerin Bilgilenmesi 1 0,67
25  Cop Kovasi 1 0,67 54 Heti§im 1 0,67
26  Giizel Zaman 1 0,67 55 Anin Tadin1 Yagamak 1 0,67
27  Yeni Deneyimler 1 0,67 56 Biiyiik Bir Onem 1 0,67
28  Ani Yasamak 1 0,67 57 Kalkinma 1 0,67
29  Yeni insanlarla Tanigsma 1 0,67 Toplam 150 100
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Tablo 2’deki verilere gore, katiimcilar tarafindan genglik turizmine yonelik en sik gelistirilen
metaforlar olarak birinci sirada eglence (f=42), ikinci 6zgtirliik (f=13) ve tiglincii sirada esit frekansa
sahip macera (f=7) ve sosyallik (f=7) metaforlar1 yer almaktadir. Dolayisiyla bu metaforlar yapilan
analizler sonucu elde edilen bulgularda 6ne ¢ikmaktadirlar. Bununla birlikte, heyecan metaforu 6,
yenilik ve gelecek metaforlari 5, gezmek metaforu 4, rahatlik, seyahat ve kiiltiirlenme metaforlari 3,
hayat, dinamiklik, merak, para, bilgi birikimi ve gelisim metaforlar ise 2 kez tekrarlanmistir. Diger
metaforlarin ise tekrarlanma siklig1 1 olarak goriilmektedir.

Kod Sistemi Turizm Isletmeciigi Sinf 1 Turizm Isletmeiii Sinf 2 | Turizm iletmeciligi Simf 3 Turizm Isletmecilgi Smf4 | Turizm Rehberlii Smf 1 Turizm Rehberligi Sinf 2 Turizm Rehberlii Sinf 3~ Turizm Rehberfici Sinif 4
v g Metatorlar
g Dinamiklik
e
24 Bilgi Birikimi
(g Gelecek
g Geligim
g Hayat
(g Para
(g Merak
g Heyecan
g Ozgiirik
&g Kiltirlenme
g Seyanat
5 Macera
(g Gezmek
Eg Eglence
Eg Sosyallk
g Rahatiik

Sekil 2. Boliim ve Simiflara Gore Metaforlarin Dagilimi

Sekil 2’de, ogrencilerin boliimleri ve siniflarina gore en az 2 kez kodlanan metaforlarin
dagilimi goriilmektedir. Buna gore, eglence metaforunun her iki boliimde de en ¢ok 2. sif
Ogrencileri tarafindan gelistirildigi, 1. ve 2. siif 6grenciler i¢in genglik turizminin daha fazla eglence
olarak ifade edildigi dikkat cekmektedir. Ikinci en sik tekrarlanan metafor olan dzgiirliik, Turizm
Isletmeciligi boliimiinde 1. siuf grencilerinde, Turizm Rehberligi béliimiinde ise 3. ve 4. sinif
ogrencilerinde daha sik ifade edilen metafor olarak dikkat ¢ekmektedir. Dinamiklik ve yenilik
metaforlarinin sadece Turizm Rehberligi boliimii 6grencileri tarafindan ifade edildigi diger dikkat
¢ekici bulgular arasindadr.

5.3.Metaforlara iliskin Algilar
Turizm fakiiltesi 6grencilerinin genglik turizmine yonelik gelistirdikleri metaforlara iligkin
algilarin ana temalara gore dagilimi grafik 1’de goriilmektedir.
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Grafik 1. Metaforik Algilara Iliskin Ana Temalar

Grafik 1 incelendiginde, genglik turizmi metaforlarina iliskin algmin ¢ogunlukla bir etkinlik
tirii (f=110) olarak olustugu goriilmektedir. Bu ana tema altinda kodlanan etkinlik tiirleri (alt
temalar) ise sirasiyla eglendirici (f=68), kiiltiirel (f=19), kesfedici (f=13), sportif (f=8) ve yilizme (f=2)
olarak belirlenmistir. Etkinlik tiirii algisindan sonra en ¢ok kodlanma oranina sahip ana tema ise
yenilik algis1 (f=43) olmustur. Bu tema altinda farkli deneyimler (f=17), yeni destinasyonlar (f=11) ve
yeni insanlar (f=7) alt temalar1 bulunmaktadir. Ugiincii sirada gelen diger alginin ise egitim (f=24)
oldugu goriilmektedir. Egitim ana temas: altinda kendini gelistirme (f=8), kiiltiirel bilgiyi artirma
(f=6), 6grenme araci (f=5), diger insanlardan 6grenme (f=3), mesleki bilgiyi artirma (f=1) ve erasmus
faaliyeti (f=1) algilar1 yer almaktadir. Sosyal ana temasi (f=22) altinda toplu aktiviteler yapmak (f=13),
yeni insanlarla tanismak (f=6) ve insan iliskilerini gelistirmek (f=3) alt temalar1, bagimsiz olma (f=12)
ana temas: altinda 0zgiir hareket etme (f=7), bir yere bagli kalmama (f=3), kendi kararini alma (f=1)
ve tek basina tatil (f=1), ekonomik (f=10) ana temasi altinda kisitl maddi olanaklar (f=6), ekonomik
kalkinma araci (f=3) ve yatirim araci (f=1), istihdam (f=9) ana temas: altinda is firsat1 (f=6) ve kariyer
alani (f=3), olumsuzluk (f=2) ana temasi altinda ise anlamsiz (f=1) ve sikic (f=1) alt temalar
bulunmaktadir. Gezmek temasinin ise herhangi bir alt temasi bulunmayip toplamda 17 kez
kodlanmistir. Tim temalara iliskin hiyerarsik kod-alt kod modeli ve alt kod frekanslar: sekil 3'te
gosterildigi gibidir.
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Sekil 3. Algilarin Dagilimina liskin Hiyerarsik Kod-Alt Kod Modeli
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Turizm fakiiltesi 6grencilerinin genclik turizmi metaforlarma iliskin algilarin1 agikladiklar:
baz1 goriisler tablo 3'teki gibidir:

Tablo 3. Metaforik Algilara Iligkin Katiimc1 Goriisleri

Alg1
Katil K Aqikl
Ana Tema Alt Tema atimear (K) greiama
. . “Gengligin verdigi heyecan, doluluk ve hareketlilik eglenceyi
Eglendirici K17 ifade eder. Turizme de bu sekilde yansir.”
Kiiltiirel K117 Yasimiz genf; iken kult}lrlt'er}, tarihi eserleri, ’§’eh1rler1 gezerek
tanimak ve gormek benim i¢in daha anlaml.
Kesfedici K58 “Genglerin gezip gordiigii yerleri kesfetmesidir.”
Etkinlik Tara “Genglik turizmi denince aklima bos zamanlarda gezmek,
Sportif K49 farkl yerleri gormek, arkadaslarla aktiviteler yapmak, extrem
sporlar1 deneyimlemek gibi kavramlar geliyor.”
Gengler extrem sporlari, miizik ve dansi, deniz kum giines
Yiizme K50 ti¢liistinii daha ¢ok sevdiklerinden benim i¢in genglik turizmi
bunlari ifade etmektedir.”
Farkl K56 “Genglik turizmi demek yeni insanlar, yeni deneyimler
Deneyimler demektir benim igin.”
Yenilik .Yeru K11 .n....?le“runyerlerl ke?fetme.k,. oranin tarihini, insanlarmni ve
Destinasyonlar kiltiirtinii anlamak 6nemlidir.”
Yeni insanlar K56 Genghk turllznTl' demek yeni insanlar, yeni deneyimler
demektir benim igin.”
.. “Genglerin gelisimini ve 6zgiirliigii {ilkede veya iilke disinda
Kendini e
. K33 kendilerini ifade etmeye ve aktarmak acisindan yardimci
Geligtirme .
olmaktadir.
Kdltiirel
Bilgiyi K125 “Genglik turizmi ile kiiltiirtimiize bilgi katabiliriz.”
Artirma
Ogrenme K95 “Genglik turizmi hem gezerek Ogretir hem de gezerek
Egitim Araci eglendirir.”
Diger “Diger n¢lerle tanigsmak onlarin deneyimleriyle bilgi
Insanlardan K56 ger gencierie Tanismak ona eneymmery’e &
iy edinmektir.”
Ogrenme
Erasmus “Genglik deyince ilk Once erasmus, arkadaglar ve beraber
. K38 . Lo . .,
Faaliyeti geziler, gliniibirlik aktiviteler geliyor.
Mesleki Bilgiyi K66 “Hem gezebiliyoruz hem meslegimiz hakkinda bilgi ve
Artirma tecriibe ediniyoruz.”
Toplu " . . . .
L Toplu bir halde hep birlikte eglenme, gezme, yeme-igme pek
Aktiviteler K148 ok seyde kendimize farkl birseyler katariz.”
Yapmak cok sey! sey. :
Yeni Insanlarla “Genglik turizmine katildigin zaman yeni insanlarla tanisarak
Sosyal K45 .,
Tanigsmak arkadag cevren biiyiiyor.
. .In.san. . “...insanlarla devamli i¢ ice olmak sosyal hayatta devamh
Migkilerini K13 . oo . ”
L. insanlarla iletigim halinde olmak.
Gelistirmek
Gezmek ) K28 Ge.nghk turlzn.u ile S.E}./'é?héli,t ederek hem egleniriz hem de
gezilecek yerleri gezebiliriz.
Ozgiir Hareket o , o e
Etme K96 Bugiinlerde genglerin en ¢ok ihtiyaci olan sey 6zgiirliiktiir.
Bir Yere Bagh ”Her.hangi bir ye?e bigh .kah?lz?dan .otel \.fs. 6zg.i'1rce l?are.k.et
K43 edebilme, ....... diledigimiz gibi vakit gecirmektir benim igin
Kalmama . s
Basimsiz Olma genglik turizmi.
& Kendi K “Genglerin arkadaglar1 ile ilk defa ayr1 bir yerde kendi
endi hararind K53 baslarina kendi kararlarmi kendileri verebilecekleri ayr1 bir
Alma qim
heyecan olabilir.
Tek Basina " . . < .
Tatil K141 Kendi basina tatile gikarak arkadaslarla eglenmektir.

515

Journal of Humanities and Tourism Research 2023, 13 (3): 505-520.



Turizm Fakiiltesi Ogrencilerinin Genglik Turizmine iliskin Metaforik Algilarinin Tespitine Yonelik Bir Arastirma

Kisith Maddi K84 “Yasadigimiz donemde gengler birakin seyahat etmeyi zaruri
Olanaklar ihtiyaglarii gidermekte zorlaniyor.”
Ek ik
onomt “Genglik turizmi hayatimiz i¢in ayni zamanda diinyanin
. Kalkinma K110 .. .. L e
Ekonomik Aract ekonomisi ve her agidan iyi olmasi i¢in 6nemlidir.
“Genglik icin yapilan her proje bir yatirimdir. Bir neslin
Yatirim Araci K133 devam etmesi i¢in genglik turizmi her zaman olmalidir ve
desteklenmelidir.”
is Firsat: K99 Genglik turizmi ile ileride genglerin 6nii agilacak daha ¢ok is
. olanaklar1 olugacak.”
Istihdam " A - - T P
. “dogacak imkanlar, is firsatlari, turizmde gelinebilecek iyi bir
Kariyer Alani K22 . L ”
pozisyon bizleri turizm igine katar.
Olumsuzluk Anlamsiz K64 Bel‘l'll’l:l icin hlgkjlr §e§1 ifade etmiyor.
Sikic Ké67 “Tarihin sikicilig1 boguyor.”

Tablo 3'te, genclik turizmi metaforlarina iliskin algilar katilimcilarin goriislerinden yapilan
dogrudan alintilar ile agciklanmaktadir. Tabloda, en sik kodlanan ana tema ve alt temalardan en az
kodlananlara dogru yukaridan asagiya siralama yapilmistir. Her tema igin bir adet katilimc goriisii
degisiklik yapilmadan, ayni sekilde tabloya aktarilmistir.

SONUC

Gengler ve Ogrenciler, giinlimiizde turizm hareketleri igin O6nemli bir potansiyel
olusturmaktadir. Zihinsel ve fiziksel olarak turizme katilmaya daha istekli ve yatkin 6zellikleri, yaz
tatili ve ara tatil donemlerinde yeterli bos zamana sahip olmalari, is ve aile sorumluluklar
bakimindan daha serbest olmalar1 ve egitim amacl yaptiklar1 seyahatler genglik turizminde
iiniversite dgrencilerinin onemini artiran faktorler olarak degerlendirilebilir. Turizm fakiiltelerinde
Ogrenim goren liniversite Ogrencilerinin gerek zorunlu/se¢meli yaz stajlari, gerek ders igerigi
kapsaminda katildiklar1 uygulama gezileri, gerekse gelecegin potansiyel profesyonelleri olmalar:
onlarin gengclik turizmi hakkindaki algilarinin anlagilmasini énemli kilmaktadir. Turizm fakiiltesi
ogrencilerinin genglik turizmi kavramina iliskin metaforik algilarini tespit etmenin amaglandig1 bu
calismada, 6grencilerin genglik turizmi hakkinda gelistirdigi metaforlar ve bunlara yonelik algilar
icerik analizine tabi tutularak analiz edilmistir.

Gergeklestirilen analizlerden elde edilen bulgular, 6grenciler tarafindan en ¢ok gelistirilen
metaforun eglence oldugu, dolayisiyla genglik turizminin onlar igin eglenmeyi ifade ettigini ortaya
koymaktadir. Bu metaforun ayn1 zamanda eglendirici bir etkinlik tiirii olarak algilandigi, genclerin
heyecanli ve hareketli yapida olmalar ile bu metaforun agiklandig: goriilmektedir. Bagka bir ifade
ile 6grenciler, kisilik 6zelliklerinden kaynakli olarak eglenceyi genglik turizminin ana temasi olarak
on plana ¢ikarmaktadirlar. Linh (2015) tarafindan Vietnam’daki 231 kolej 6grencisi tizerinde yapilan
arastirma sonuglari, 6grencilerin en 6nemli seyahat motivasyonlarinin eglenmek oldugunu ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla, bu ¢alisma sonugclariyla tutarli oldugu, eglencenin genglik turizminin en
onemli odak noktas1 oldugu ifade edilebilir. Bu baglamda, 6grencileri turizme yoneltecek eglence
agirlikli faaliyetlerin bulunmast destinasyon ve isletmeleri tercih nedeni yapacaktir. Ogrencilerin
ilgisini ¢ekecek heyecan verici aktiviteler ile gesitli etkinliklerin diizenlenmesi genglik turizmini
harekete gecirecek itici gii¢ olarak diisiiniilebilir. Bu ¢alismada elde edilen bulgular ayrica, hem
turizm isletmeciligi hem de turizm rehberligi bolimi 1. ve 2. smif Ogrencilerinde eglence
metaforunun 3. ve 4. smif 68rencilerine gore daha sik ifade edildigini ortaya koymaktadir. Turizm
fakiiltesi Ogrencilerinin o6grenimlerinin ilerleyen doénemlerinde genglik turizminin eglence
yoniinden baska kiiltiirel, sosyal, egitici diger 6zellikleri tizerinde durduklar1 seklinde bu durumu
yorumlamak miimkiindiir. Bu sebeple, 6grencilerin genglik turizmi faaliyetlerinin artirilmasinda
destinasyon yOnetim Orgiitleri, ilgili kurum ve isletmeler tarafindan bu tiir 6zelliklerin dikkate
alinmasi katki saglayabilir.
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Katilimcailarin genglik turizmi ile ilgili en sik gelistirdikleri ikinci metafor ozgtirliiktiir.
Calismadan elde edilen bulgulara gore, 6grenciler seyahat aktivitesini yerine getirirken bagimsiz
hareket etmek istemekte ve genglik turizmine iligkin algilar1 bu noktada yogunlagsmaktadir. Kendi
seyahat kararlarini kendilerinin almasi, gidecekleri destinasyonu se¢meleri, aileden bagimsiz tek
veya yakin arkadaslarla yapilan tatil 6zgiirlitk metaforu igerisinde degerlendirilebilecek algilar
olarak ifade edilebilir. Diger bulgulara gore, gencler ozgiirliik metaforu altinda herhangi bir
konaklama isletmesine baglh kalmadan tatillerini gerceklestirmek istemektedirler. Dolayisiyla
konaklama yeri tercihleri onlara bu 6zgiirliigii saglayacak hostel, cadir, karavan gibi alternatifler
arasindan olma egilimindedir. Dolayisiyla genglik turizmi, 6grenciler i¢in konaklama isletmesi ve
destinasyon segiminde, tatil aktivitelerinde, seyahati gergeklestirecegi kisileri se¢mede Ozgiirce
hareket etmeyi ifade eden bir turizm tiirii olarak ortaya ¢cikmaktadir. Genglerin genellikle bagimsiz
hareket ederek turizme katilmay tercih ettikleri (UNWTO, 2016), onlarin istek ve beklentilerine
uygun konaklama isletmelerinin bulundugu destinasyonlar1 daha ¢ok tercih ettikleri (Y1lmaz, 2018)
diisiiniildiigtinde bu kosullara uygun diizenlemelerin yapilmas: genclik turizminin potansiyelini
artirmada onemli 6ncelikler olarak degerlendirilebilir. Cadir, kamp alanlariin sayisinin artirilmasi,
genglere yonelik aktivitelerle birlikte onlarin 6zglirce eglenebilecekleri atmosferin saglanmasi
destinasyonlar igin gekicilik olusturacak faktorler arasinda gosterilebilir.

Bu ¢alisma bulgularina gore 6grenciler tarafindan en sik gelistirilen diger metaforlar arasinda
macera, sosyallik, heyecan, yenilik, gelecek, rahatlik, kiiltiirlenme gosterilebilir. Arkadaslarla
birlikte seyahat etmek, cesitli spor, eglence ve dinlendirici aktivitelerde bulunmak, bunun yaninda
kiiltiirel bilgiyi artirmak Ogrenciler tarafindan genclik turizmine yonelik algilarda dikkat g¢eken
unsurlardir. Ogrenci algilarinin ¢ogu zaman bu unsurlarin hepsini ayni anda yapmaya, gezerken
ogrenmeye, eglenmeye yonelik oldugu da dikkat ¢ekmektedir. Arastirma bulgularina gore, egitim
amagh geziler, egitici ve eglendirici aktiviteler genclik turizminin Ogrenciler tarafindan
algilanmasinda 6n plana ¢ikan faktorlerdir. Yapilan bazi arastirmalarda da (Demeter ve Bratucu,
2014; ﬂbay ve Acar Giirel, 2015), genglik turizmi igerisinde 6nemli bir paya sahip olan 6grencilerin
seyahat faaliyetlerinde eglencenin yani sira egitim ve egitimle ilgili faaliyetlerin (dil 6grenme,
degisim programlari, vb.) temel motivasyon unsurlari oldugu belirtilmektedir. Bu sebeple
ogrencilerin bu tiir tatil tercihlerinin ve davranislarinin dikkate alinmas: destinasyonlarda genglik
turizminin gelistirilmesine yonelik 6nemli bir strateji kabul edilebilir.

Turizm fakiiltesi 6grencilerinin istihdam araci olarak genclik turizmini algilamalari, is bulma
ve kariyer yapma noktasinda bu turizm tiiriiniin 6nemini artirmaktadir. Bu durum, turizm
profesyonelleri tarafindan hem genclik turizminin gelistirilmesi hem de bu kapsamda sunulacak
hizmetlerde genglerin ve 6grencilerin kullanilmasi agisindan bir firsat olarak degerlendirilebilir.
Egitim alirken 6grenmek, 6grendiklerini turizm sektdriinde uygulamak ve genglere yonelik turizm
hizmetlerinin gelistirilmesinde onlarin fikirlerinden yararlanmak genglik turizmine yonelik talebin
artirllmasinda ve pazarin genisletilmesinde anahtar faktorler olarak diisiiniilebilir. Bununla birlikte,
ekonomik metafora iligkin algilar incelendiginde, genclerin turizme katilmalarinda maddi
kisithiliklar ekonomik engel olarak on plana ¢ikarmaktadir. Karatas, Altun ve Cizreliogullar: (2020),
genglerin farkli destinasyonlar1 ve kiiltlirleri taniyabilmesi ig¢in onlarin burs veya degisim
programlar1 araciligiyla verilecek tesviklerle desteklenmesi gerekliliginin Onemine vurgu
yapmaktadirlar. Bu baglamda, 6grencilerin genclik turizmine yonelik algilar1 arasinda yer alan yeni
destinasyonlar kesfetme ve farkli deneyimler yasama yoniindeki faaliyetlerinin de desteklenmesi
mimkiindiir.
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Abstract

This research is a study on the effects of the use of new media technologies in
penitentiary institutions on convicts and detainees. This study conducted a field study
on 377 participants in Karabiik T Type Closed Penitentiary Institution. As a result of
the field research, the demographic characteristics of the convicts participating in the
research were revealed, and the communication methods used in penitentiary
institutions and the relations between them and the technological developments in the
penitentiary institutions were determined. The data obtained by the survey method
were analyzed through the SPSS program. In the research, it has been concluded that
the interest in kiosk devices equipped with technology is high, and the use of smart
devices in penitentiary institutions will provide positive benefits to convicts. It has been
determined that convicted prisoners staying in penitentiary institutions are interested
in smart devices, such technological developments will make their lives easier and
positively affect the tendency to be reformed.

Keywords: Smart Technologies, Penitentiary Institutions, New Media, Video
Calls, Project ACEP

Ozet

Bu arastirma yeni medya teknolojilerinin ceza infaz kurumlarinda kullanuminin
hiikiimlii ve tutuklular iizerindeki etkilerine yonelik bir calismadir. Bu calismada
Karabiik T Tipi Kapali Ceza Infaz Kurumu'nda 377 katilimct iizerinde bir alan
calismast  gerceklestirilmistir. Saha arastirmasi sonucunda, arastirmaya katilan
hiikiimliilerin demografik ozellikleri ortaya cikarilarak cezaevinde kullamilan iletisim
metotlar1 ve cezaevlerindeki teknolojik gelismeler ile aralarindaki iligkiler tespit
edilmistir. Anket yontemi ile elde edilen veriler SPSS programu araciligiyla analiz
edilmistir. Aragtirmada teknoloji ile donatilmuis kiosk cihazlarma olan ilginin fazla
oldugu ve akilli teknolojilerin ceza infaz kurumlarinda daha ¢ok kullanilmasimin
hiikiimliiler iizerinde pozitif yonde fayda saglayacagr sonucuna ulagilmigtir. Ceza infaz
kurumlarinda kalmakta olan hiikiimlii tutuklularm, akilli teknolojilere karst ilgi
duyduklari, bu tiir teknolojik gelismelerin hayatlarini daha da kolaylastiracag: ve 1slah
edilme egilimini pozitif yonde etkileyecegi belirlenmistir.

Anahtar Sozciikler: Akilli Teknolojiler, Ceza infaz Kurumlari, Yeni Medya,
Goriintiilii Konugma, ACEP Projesi
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1. INTRODUCTION

Developments in technology have affected communication considerably, making it easier,
faster, and more convenient to interact with any person, at any time and at any place.
Communication using technology has become widespread in the 21st century thanks to the
advances in communication technology. Technological developments have made a contribution
not only in daily life but also in professional life by increasing work experiences. With today's
technology, it has become possible and widespread to establish fast and uninterrupted
communication quickly and with little effort. Thus, it is essential to follow the developments in
communication technologies.

Devices such as telephone, television, and radio have turned into technological smart
products through digitalizing, with new developments and with the widespread use of internet
infrastructure. With the strengthening of the infrastructure of new communication technologies,
devices that do different jobs are combined under a single multimedia smart device. In these smart
devices, things that can be done with different devices, such as taking pictures, listening to music,
accessing the internet network, and voice calls are gathered in a single device.

Kiosk devices, which are the subject of this research, provide the opportunity to perform
different tasks on a single device, just like smartphones. Developments in these technological tools,
which contribute to users and those who work professionally and, therefore, to governments and
institutions, gain tremendous importance. As an example of this situation, some of the penitentiary
institutions in Tiirkiye started to use kiosk devices for detainees to make video calls and other
activities.

In this study, it is aimed to investigate the role of new media in the rehabilitation process of
convicts and detainees through the project ACEP (Integration of Intelligent Technologies to
Penitentiary Institutions), which combines technology and penitentiary institutions on a common
ground. To this end, first the project has been clarified by referring to its historical process and
application examples. The operation and adaptation process in Karabiik T Type Closed
Penitentiary Institution, the pilot region where the project ACEP mentioned above was
implemented, is discussed, and information is given about the device. Afterwards, by working
with 377 convicts and detainees who answered the questionnaires in the field study carried out in
Karabiik T Type Closed Penitentiary Institution; the effect of the kiosk cabinets, which were put
into practice within the scope of the project ACEP, on these convicts and detainees was tried to be
measured.

Convicted detainees, who try to communicate with the rest of society with limited means of
communication, have been affected positively from the introduction of smart communication
devices of this nature into penitentiary institutions. This study observed the effect of intelligent
technologies on convicts and detainees and supported the idea that technology usage should exist
for humanity in every field.

2. CONCEPTUAL FRAMEWORK
2.1.Smart Devices and Internet of Things

Internet-based smart devices that develop in parallel to technological changes are the most
crucial indicator of a social global transformation. With the introduction of smart devices into our
lives, many applications that can be done with different devices have become possible with a
single device. Many other applications and tasks, such as connecting to the Internet, listening to
music, taking photos and videos, making video calls, playing games can be carried out thanks to
these smart devices. Smart devices make our lives easier by accelerating the speed of information
sharing and saving time without the concept of place and time (Yildirim & Kisioglu, 2018:474).
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The Internet of Things (IoT) is the connection of objects, devices or goods equipped with
network technology by communicating with each other in different ways. Based on this vision,
objects can talk to each other with the development of wireless connection forms and Wi-Fi
technology. The Internet of Things is among the most interesting subjects in information and
communication technology. The Internet, which has undergone rapid change and transformation
since 2010, has evolved into the 4th generation; with the widespread use of fiber optic cable
infrastructure and smart devices, it gained momentum and became the Internet of the future
(Altmpulluk, 2018: 95).

Objects access the Internet through communication networks such as Radio-frequency
identification (RFID), Wireless sensor network (WSN), Bluetooth, Near-field communication (NFC)
and Long-Term Evolution (LTE) (Erdal & Ergiizen, 2020:25). Another technology that forms the
basis of the Internet of Things is sensors. Sensors create data in different objects and environments
with sensitivity properties such as sound, light, weight, and mobility. The Internet of Things and
sensors complement each other with these features (Memis, 2017:70).

The Internet of Things concept has been a popular field in both academic and industrial
sectors. IoT studies continue intensively in smart cities, smart buildings, health, agriculture, and
medicine (Erdal & Ergiizen, 2020:28). Many imaginable devices such as refrigerators, televisions,
cameras, telephones, ovens, and air conditioners used in daily life make life more efficient by
communicating with each other wirelessly or with RFID technology and connecting to the Internet
(Altmpulluk, 2018, p. 100).

2.1.1. Kiosks and “e-State”

The 21st century is the age of knowledge, and it is an age to use it efficiently. After the World
War II, knowledge-based initiatives have become the most valuable matter for countries. The
desire for electronification, which manifests itself in every field, has pushed countries and leading
entrepreneurial companies to invest more in information technologies. Countries develop policies
and strategies to use the technology efficiently for electronic structuring and compete with other
countries within the scope of the information age. Today, even the economic development
difference between countries has been defined as an "information gap" rather than a "capital gap"
(Sahin, Tiirk Kamu Yonetiminde Yapisal Dontiisiim ve E-Devlet, 2014:34). Therefore, the web based
"e-State" structure, which is being used rapidly in all public institutions and organizations in
Tiirkiye, is used in all local governments as a part of the state. These projects and studies are
basically based on using time efficiently and increasing work efficiency (Arslan Kockaya, 2006: 69).

As a result of research and discussions worldwide, it is seen that the different concepts of
electronic government structures in different forms have not been uniform. Each discipline makes
its definition. The concept of e-State has emerged in the light of changing needs over time. It
expresses the new understanding of the state that has emerged thanks to the current information
and communication technologies. To express e-State more simply, it refers to the provision of
public services to citizens using information and communication technology (Sahin, Tiirk Kamu
Yonetiminde Yapisal Dontisim ve E-Devlet, 2014:45-69). Another definition of "e-State" is; under
the political, socio-cultural, economic and administrative requirements of the period, the state can
provide information and services at any time, seven days and 24 hours, using existing information
and communication technologies, especially the internet, while fulfilling its duties and
responsibilities (Sahin & Orselli, Teoriden Uygulamaya E-Devlet, 2014:11).

Like e-State, another need that has arisen over time is Kiosks. Kiosks are practical digital
screens that are used in all areas of life. A kiosk is an electronic terminal used for information and
service purposes, where users can process some of their information and process their transactions
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via a touch screen. It is a technology that maintains its popularity and is becoming widespread day
by day. Kiosks aim to facilitate people's work and to save time by easing the current workload in
the institutions where they are used (Kiosk Nedir?, 2014). Many companies produce kiosks, and
each company creates its kiosk ecosystem.

The word kiosk is derived from the Persian word "kusk" into Turkish with the name "kogk".
Most of European languages have taken this word from Turkish. Kiosk in English is used in the
meanings such as mansion, hut. It looks like a hut in appearance. The oldest form of the
architectural structure called kiosk was thought to be encountered in the Ancient Egyptian period.
In a mural in the British Museum, Pharaoh Tutankhamen sits on a covered platform with open
sides. This structure is called "kiosk". In addition, more significant religious buildings built during
the Egyptian period are also called "kiosks". Kiosks, previously unique to noble people, started to
gain different functions in big cities with the spread of industrialization in the 19th century. These
structures, which started to be seen in city centres, have become places where food, beverages,
newspapers, alcohol, and cigarettes are sold ('Kosk'ten 'Kiosk'a, 2019).

As a result of technological developments, digital media tools have taken place in our lives.
Communication, which has evolved from the traditional media period in which communication
provided a one-way flow to the new media, has become a tool for technology to interact with users
more with its interactivity. This new media lets users interact with anything, within the scope of
provided content. A kiosk, a digital media tool, is also an embedded media. The usage of the kiosk
changes according to the environment it is in. With kiosk devices, it is possible to interact visually
and audibly with versatile media playback. ATM devices that many people use in their daily lives
are an example of kiosk systems. Kiosks have become digital devices that make life practices easier
by renewing their technology day by day. (Zedeli & Ozkegeci, 2020:213-214).

2.2.Integration of Intelligent Technologies into Penitentiary Institutions: Project ACEP

In Tiirkiye, the procedures and principles regarding how the convicts and detainees can
interact with their families and the outside world are regulated by Law No. 5275 and in the past,
detainees could not go beyond the established forms to communicate with their families. With this
project, which was included in penal institutions with the cooperation of the Republic of Tiirkiye
Ministry of Justice, Tiirk Telekom and Vakifbank in Tiirkiye, a new communication opportunity
has emerged for convicts in penitentiary institutions. This project aims to make correctional
activities more efficient, allowing convicts and detainees to communicate with their families and
the outside world using media tools, technology and new media elements playing a more decisive
role in penitentiary institutions.

Applications used in kiosk (multimedia) devices, which are rapidly being integrated into
penitentiary institutions within the scope of the project ACEP are video call, voice call, canteen
shopping, petition submission, e-letter, e-library, e-doctor and ministry communication. The things
that can be done with this smart device, which continues to develop rapidly, are limited for now,
and the applications currently used are video and voice call applications. Immediately after these
implementations, studies were started for the canteen shopping application, which will be used in
penitentiary institutions as soon as possible. Currently, only video and voice call applications can
be used in Karabiik T Type Closed Penitentiary Institution.

2.2.1. Video Calls

The most significant breakthrough in the project ACEP is the video call system. In the old
system, the convict, who was to make phone calls, had to be removed from the room/ward. This
was causing both a personnel load and being vulnerable to security casualties. With the telephone
view integrated into the kiosk system, security and operation can be carried out without a need for
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personnel. In addition, the fact that the interview can be made with video may create a different
feeling of experience for the convicted detainees, and it is assumed that this situation will have
positive psychological and sociological results on the correction of the convicted prisoner.

Video call is a type of communication made through the screen (phone, tablet computer, etc.)
of more than one device mutually via the internet. With the rapid development of technology,
video communication can be provided via computers, laptops, tablets, and smartphones.

Thanks to the technologies used, people far from each other or in different cities can
communicate using video communication technology. Considering these developments, such
technological innovations have begun to take place in the justice system. For example, SEGBIS
(Sound and Visual Information System) is an information system used in Tiirkiye in which sound
and image are transmitted and stored simultaneously. The detainee can be listened to by the public
prosecutor, judges, and courts, if deemed appropriate, by videoconferencing through this system.
Video call systems are used in many fields. It was also widely used in penitentiary institutions
through SEBGIS.

Video call systems have been used in many countries and penal institutions since the day they
emerged. The first examples of video call systems encountered in the United States are becoming
increasingly widespread. Each state in the United States uses its own video calling system. The
video call application has provided significant benefits for people who cannot make long journeys
and whose economic situation is bad. In some institutions, video interview systems have replaced
traditional visits.

With the implementation of this revolutionary project ACEP in Tiirkiye, convicts and detainees
in penitentiary institutions and their families were able to meet in a different environment for the
first time, thanks to video calls. The fact that family members cannot come to open or closed visits
due to their remote location has made this project attractive. It is predicted that making video calls
instead of coming from long distances will cause a significant decrease in the number of visitors.
Video calling will be a good choice for people who do not have the opportunity to meet face-to-
face. In addition, personnel productivity will also be increased.
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Figure 1. Outline of the ACEP kiosk cabinet
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3. OBJECTIVE AND IMPORTANCE OF THE RESEARCH

The aim of this research is to investigate the role of the kiosk cabin, an innovative technology
product used in penal institutions, on the convicts and detainees staying in Karabiik T Type
Closed Penitentiary Institution. To this end, it has been examined to what extent the convicts and
detainees benefited and were satisfied by the project ACEP. There is research on use of media by
convicted prisoners in penitentiary institutions, but this study will be a first for a project like
ACEP. Therefore, it is aimed that this research would contribute to both penal institution research
and the related literature.

4. METHOD
4.1. Application of the Research and Sampling

This study was carried out in Karabuk T Type Closed Penitentiary Institution to determine the
impact of the project ACEP on convicts and detainees. It is a quantitative survey study to measure
the effect of interactive kiosk devices, which are being used in penitentiary institutions as an
example of new media, on convicts and detainees, apart from the traditional communication
methods used by convicts and detainees staying in the institution to communicate with the outside
world. After the kiosk device, which is the subject of the study, was started to be used, a
questionnaire was applied to 377 people. Since most of the convicts and detainees staying in
Karabiik T Type Closed Prison are men and only a small number of female convicts and detainees
can benefit from the kiosk device, only male participants were studied. A face-to-face
questionnaire was applied in the research. After the survey, the data were processed with the SPSS
program, and the results were analyzed. Excluding the demographic questions in the
questionnaire, the reliability value (Cronbach's alpha) of 26 questions in total was found to be .791.
Scales with a Cronbach alpha value above 0.70 are highly reliable.

The research participants consisted of convicted individuals staying in Karabiik T Type Closed
Penitentiary Institution between January 3 and November 7, 2022. The research is limited to 377
people who represent the target population.

4.2.Data Collection Tools

In order to determine the role and effects of the kiosk (multimedia) device, which is used as a
new communication method in penitentiary institutions with the project ACEP, the participants
were asked to fill out a 45-question questionnaire. However, this study evaluated the findings on
the answers of 18 of these questions, which were primarily related to video calls. A 5-point Likert-
scale question was used to measure the traditional communication channels of the participants
during their stay in prisons and the benefits of the kiosk device. The study conducted after the
kiosk device started to be used aimed to measure whether the communication methods in
penitentiary institutions could enable the participants to communicate comfortably with the rest of
society. Before starting the application, the experts examined the questionnaires for surface
validity, various arrangements were made in line with the suggestions given, and the
questionnaires were made ready for application.

5. RESULTS

This study was carried out with 377 participants in Karabiik T Type Closed Prison, and field
research findings which revealed the role and effects of the kiosk device, used as a new
communication method in penitentiary institutions with the project ACEP, are included. The
research findings start by examining the socio-demographic characteristics of the participants who
took part in this study.
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5.1.Socio-Demographical Characteristics of the Participants

The distribution of socio-demographic characteristics of the participants in the study was tried
to be revealed by frequency analysis. When the descriptive statistics of the age distribution for the
survey were examined, it was revealed that the participants who were interviewed were aged 18 at
the lowest and 76 at the highest. The mean age of the respondents was 37.40, and the standard
deviation of the distribution was 10.01 (see Table 1).

Table 1. Central Statistics on Age

N Lowest Highest Average Std. Deviation

377 18 76 37.40 10.01

In terms of educational status, 1.3 percent of the participants stated that they were illiterate;
4.0 percent of them stated that they are literate; 17.0 percent have a primary school degree; 27.3
percent have a secondary school degree, 41.1 percent have a high school degree, 8.5 per cent have a
university degree, and 0.8 percent have a postgraduate education degree. When looked at the
ratios among the participants, those with secondary and high school education are predominantly
high. In other words, more than half of the participants in the study received secondary and high
school education (see Table 2).

Table 2. Education Level of Participants

Education Frequency Percentage

[literate 5 1.3
Literate 15 4.0
Primary school 64 17.0
Middle school 103 27.3
High school 155 41.1
University 32 8.5
Graduate School 3 8
Total 377 100.0

Since they started to actively use the kiosk device, the participants' frequency of using the
kiosk device was researched. The results suggested that almost all the participants actively use the
device. Due to the high interest in technology, this device contributed positively to the usage rates
(see Table 3).

Table 3. Frequency of Use of Kiosk Device by Convicts

How much can you benefit from the kiosk device? Frequency Percentage

I never use 3 0,8
[ hardly ever use 2 0,5
I sometimes use 19 5.0
I often use it 158 41.9
I use it very often 195 51.7
Total 377 100.0

Considering the statistical results about whether the participants are satisfied with the
kiosk device, it can be seen that almost all the participants are satisfied with the device. 2.4 percent
of the participants stated that they were dissatisfied, while 92 percent of the participants claimed to
be satisfied (see Table 4).
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Table 4. Distribution of Satisfaction Level with the Kiosk Device

How satisfied are you with the kiosk? Frequency Percentage

I am not happy at all 1 0,3
I am not satisfied 8 2.1
I am undecided 21 5.6
I am satisfied 146 38.7
I am very pleased 201 53.3
Total 377 100.0

The statistics on Table 5 show whether the kiosk device facilitates the lives of the convicts.
Accordingly, 2.9 percent of the participants stated that it does not make their lives any better,
whereas 90.5 percent expressed it makes their lives easier. When this distribution is examined, it

can be concluded that the kiosk device dramatically contributes to the lives of the convicts.

Table 5. The Effect of Kiosk Device on Convicts’ Lives

Does the kiosk device make your life easier? Frequency Percentage

It does not make it any easier 3 0.8
It does not make it easier 8 2.1
I am undecided 25 6.6
Makes it easy 162 43.0
It makes it so easy 179 47.5
Total 377 100.0

The survey also examined the participants’ beliefs about the contribution of the project
ACEP to their correction. And it was found out that the ability to make voice and video calls, one
of the most significant features of the kiosk device, dramatically contributes to the correction of
convicts in penitentiary institutions. When the results are examined, only 1.3 of the participants do
not agree whereas 94.2 percent agree with it (see Table 6).

Table 6. Contribution of Audio and Video Call Facility to the Correction of Convicts

Voice and video call facilities have contributed to our correction Frequency Percentage

I disagree 5 1.3
I am undecided 17 45
I agree 159 42.2
I strongly agree 196 52.0
Total 377 100.0

In addition, an answer was sought as to whether the participants could use the kiosk device
easily or not. The results revealed that the vast majority of the participants can use the kiosk device
easily (see Table 7).

Table 7. The Practice of Using Kiosk Device

Can you use the kiosk device easily? Frequency Percentage

I can never use 2 0.5
I almost cannot use 10 2.7
I'm undecided 9 2.4
I use it easily 132 35.0
I use it very easily 224 59.4
Total 377 100.0

When the descriptive statistics made to measure the usefulness of the kiosk system in terms

of hardware and software are examined, it can be seen that the vast majority of users believe that
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the kiosk device is functional. However, 2.6 percent of the users stated that the device was not

helpful, and 6.9 percent stated that they were undecided (see Table 8).

Table 8. Distribution Showing the Usability of the Kiosk Cabinet

I think the kiosk cabinet should be more useful Frequency Percentage

I completely disagree 2 0.5
I disagree 8 2.1
I am undecided 26 6.9
I agree 116 30.8
I strongly agree 225 59.7
Total 377 100.0

In the questionnaire, the participants were also asked whether they felt important about
using the kiosk cabinet. 6.6 percent of the participants disagreed, 13.5 percent were undecided, and
79.8 percent agreed. Most participants found that using the kiosk device made them feel good (see
Table 9).

Table 9. Effect of Kiosk Cabinet on Convicts

Using the kiosk cabinet makes me feel cared for Frequency Percentage

I completely disagree 6 1.6
I disagree 19 5.0
I am undecided 51 13.5
I agree 146 38.7
I agree a lot 155 41.1
Total 377 100.0

The users' feedback about the device is essential for developing the kiosk device. In the light
of the statistics revealed, the kiosk device will be developed thanks to this feedback data, making it
a more efficient system, and contributing to eliminating negativities. In order to get feedback from
the participants were asked “What else would you like to have other than the possibilities
provided by the kiosk cabinet?” The answers revealed that 32.1 percent of the convicts want
internet access and 30.4 percent want video call times to be increased (see Table 10).

Table 10. Requests Outside of Kiosk Cabin's Possibilities

What else would you like to have other than the | Frequency Percentage
possibilities provided by the kiosk cabinet?

To have internet access 76 32.1
Pricing should be improved 38 16.0
Cabin insulation should be improved 45 19.0
Video call time should be increased 72 30.4
The kiosk cabinet must be outside the ward 6 2.5
Total 237 100.0

5.2.Participants' Evaluations of Video Call

During the time the participants are in the penitentiary institution, the opportunity to meet
with their relatives is limited. In closed visit, which is one of these possibilities, the convicts can
talk to their relatives with the telephone handset behind the glass. In the study, it was aimed to see
whether the interest in the closed visit will decrease thanks to the video call facility, so the
participants were asked whether they would prefer the video call to the closed visit. When the
statistics are examined, 7.4 percent of the participants do not agree with it, 7.4 percent are
undecided, and 85.1 percent agree. Most participants wanted to make video calls instead of closed
visits (see Table 11).
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Table 11. Percentage Distribution of the Question: “Would You Prefer Video Calls Over Closed Visits?”

I would like to make a video call instead of making a | Frequency Percentage
closed visit

I strongly disagree 14 3.7
I disagree 14 3.7
I am undecided 28 7.4
I agree 132 35.0
I strongly agree 189 50.1
Total 377 100.0

It is seen that most participants have differing views about the idea of making video calls
instead of open visits, which is another visit opportunity. It is revealed that 59.1 percent of the
participants do not agree with this idea, 16.2 percent are undecided, and 24.7 percent favor this
idea (see Table 12).

Table 12. Percentage Distribution of the Question: “Would You Prefer Video Calling Over Open Visits?”

I would like to make a video call instead of open visits Frequency Percentage

I strongly disagree 146 38.7
I disagree 77 20.4
I am undecided 61 16.2
I agree 47 12.5
I strongly agree 46 12.2
Total 377 100.0

The question, asked to find out if the video call made over the application of the kiosk
device makes the convicts feel good as if they were at home, revealed that 21.8 percent of the
participants did not agree with this, 12.5 percent were undecided, and 65.8 percent agreed (see

Table 13).

Table 13. Making Video Calls Makes One Feel at Home

Video calls make me feel at home Frequency Percentage

I strongly disagree 33 8.8
I disagree 49 13.0
I am undecided 47 12.5
I agree 125 33.2
I strongly agree 123 32.6
Total 377 100.0

When the participants were asked about their opinions on whether the video call service
could be more affordable, 2.4 percent disagreed, 2.4 percent were undecided, and 95.2 percent

agreed (see Table 14).

Table 14. Pricing of Video Call Service

Video call service could be more affordable Frequency Percentage

I strongly disagree 6 1.6
I disagree 3 0.8
I am undecided 9 24
I agree 62 16.4
I strongly agree 297 78.8
Total 377 100.0

When the participants were asked their opinions about their relatives' ability to benefit from
the video call opportunity on their special days and celebrations, 0.8 percent of the participants
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stated that they did not agree with this, 2.1 percent were undecided, and 97.1 percent agreed (see
Table 15).

Table 15. Wanting to Make Video Calls on Family's Special Days and Celebrations

I want to make a video call on my family's special days | Frequency Percentage
and celebrations

I strongly disagree 1 0.3
I disagree 0.5
I am undecided 8 21
I agree 86 22.8
I strongly agree 280 74.3
Total 377 100.0

When the participants were asked whether they wanted photos from their relatives after
the video call application, 15.1 percent stated that they wanted, 7.2 percent were undecided, and
77.8 percent did not want photographs (see Table 16).

Table 16. Family Photo Requests After Starting Video Calls

I do not want photos from my family since I | Frequency Percentage
started making video calls

I strongly disagree 17 4.5
I disagree 40 10.6
I am undecided 27 7.2
I agree 148 39.3
I strongly agree 145 38.5
Total 377 100.0

When the convicts were asked whether they could express themselves more quickly to their
relatives thanks to video calls, 6.9 percent of the participants stated that they could not express
themselves comfortably, 7.7 percent were undecided, and 85.4 percent stated that they could
express themselves easily (see Table 17).

Table 17. Percentage Distribution of the Expression: “I Can Express Myself More Easily with Video Call”

I can express myself more easily with video calls Frequency Percentage

I strongly disagree 8 2.1
I disagree 18 4.8
I am undecided 29 7.7
I agree 156 41.4
I strongly agree 166 44.0
Total 377 100.0

When the convicts were asked whether they were happy to see their relatives in a different
environment while making video calls with their families, 3.2 percent of the participants stated
that they were not happy, 4.8 percent were undecided, and 92.1 percent were happy (see Table 18).
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Table 18. Percentage Distribution of the Expression: “When I Video Call My Family, It Makes Me Happy to
See Them In A Different Environment Outside Prison”

When I video call my family, it makes me happy to see | Frequency Percentage
them in a different environment outside prison

I strongly disagree 6 1.6
I disagree 6 1.6
I am undecided 18 4.8
I agree 148 39.3
I strongly agree 199 52.8
Total 377 100.0

CONCLUSION

Science and technology are developing day by day at an increasing speed. With the
innovations made and with new start-ups, it has become possible to see technology in every field.
Using technology efficiently in all areas has become a priority for most companies and
governments. The aim of making communication efficient and to save time by minimizing the
workload encourages people to develop technology. As in every part of society, governments
rapidly spread technologies to all their branches. For example, in Tiirkiye under the leadership of
the e-State project, all paperwork can now be carried out in seconds, thanks to technological
advances in software.

It is known that smart technologies are slowly taking their place in all branches of the state in
Tiirkiye. Technologies used in penitentiary institutions are an example of the state taking firm
steps forward in the digitalization process of its branches. As in every institution, camera systems,
retina scanning systems, x-ray devices, and SEBGIS systems in penitentiary institutions are
examples. Aiming to further integrate technology with its institutions, the Ministry of Justice of the
Republic of Tiirkiye has implemented project ACEP, a groundbreaking project on rehabilitating
convicts, with the reform it has made in penitentiary institutions.

In this research a field study was carried out in Karabiik T Type Closed Penitentiary
Institution to measure the effect of kiosk devices developed within the scope of integrating smart
technologies into penitentiary institutions. Within the scope of this research, the convicts’ relations
with the kiosk device, a new technological device, were examined. Convicts, who use limited
resources to communicate with the outside world and their families, have become more interested
in digital devices as technology becomes more involved in penitentiary institutions. So, while 78.0
percent of the participants in the survey stated that they knew how to use digital devices, 90.0
percent said that smart technologies made life easier. In addition, 94.0 percent of the participants
thought that smart technologies should be used more in penitentiary institutions.

After the active use of the kiosk device, video calls made over the low-cost kiosk device were
preferred and 85.1 percent of the participants stated that they prefer making video calls to closed
meetings. Considering the percentage of open visits, another type of communication convicts can
use to communicate with their relatives, 59.1 percent of the participants said that they would not
prefer video calls to open visits. Participants prefer the open visit more than the closed visit and
video call. It is of great importance for them in all respects that open visits can be realized by
physical contact with their families in private halls under controlled and security surveillance.
Therefore, the rate of preferring open visits is high.

Considering the statistics revealed about the kiosk device, which is the subject of the
research, 98.6 percent of the participants actively use the kiosk device. 92.0 percent of the
participants stated they were satisfied with the kiosk device. 90.5 percent of the participants stated
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that the kiosk device made their life easier. 94.4 percent of the participants stated they could use
the kiosk device easily. 94.2 percent stated that voice and video call systems contributed to their
correction. 79.8 percent of the participants stated that the kiosk cabinet made them feel important.

Feedback is precious, as the ACEP's kiosk device is a new innovation, both to develop the
device, provide better service, and pave the way for valuable technologies to be released.
Therefore, the participants were asked, “What else would you like to have other than the
possibilities provided by the kiosk cabinet?” When the answers are examined, 32.1 percent of the
participants wanted to have internet access, 30.4 percent to increase the video call time, 19.0
percent to improve the isolation of the kiosk cabinet, 16.0 percent to improve the pricing of the
video call made through the kiosk device application, and finally 2.5 percent stated that the kiosk
device should be located somewhere outside the ward.

When the findings of the video call made through the kiosk device are evaluated, 65.8
percent of the participants state that making video calls makes them feel at home. A large
percentage of the participants (95.2 percent) state that video call service should be cheaper. 97.1
percent of the participants stated that they wanted to make video calls on special days and
celebrations of their relatives. Since they started making video calls, 77.8 percent of the participants
stated they no longer want photos from their families. In addition, 85.4 percent of the convicts
stated that they could express themselves more easily thanks to video calls. It is stated that
convicts see their families in a different environment while making video calls, which makes them
happier, with an average of 92.1 percent.

As a result, it has been concluded that Project ACEP (The Integration of Intelligent
Technologies in Prisons Project) has positively impacted the convicted prisoners staying in
Karabiik T Type Closed Prison. It has been observed that there is a high interest in this system
throughout the penitentiary institution. Even the possibility of video calls alone has been a great
source of motivation for convicts and detainees. With this reform carried out by the General
Directorate of Prisons and Detention Houses of the Ministry of Justice of the Republic of Tiirkiye,
the communication methods of convicted detainees gained a different dimension. In this way,
convicted detainees who are introduced to the new media have become more able to use
technology. Technologies integrated into penitentiary institutions have become essential,
especially in rehabilitating convicts and detainees.
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Ozet

Onemli kiiltiirel miraslarimizdan biri olan yazma eserler; kullamm ve saklama
kosullarwyla birlikte, oOzellikle dogal hammaddelerden iiretilmeleri nedeniyle
bozulmaya agik olan organik eserlerdir. Yazma eser koleksiyonlarin bakimini
zorlagtiran unsurlar; organik malzemeden iiretilmis eserlerin, tek bir eser iizerinde
bile materyallerin cesitliligi, boyut ve sekil bakimindan cok farkli ozelliklere sahip
olmasidir. Bu nedenle uygun kosullarda korunmalar: gerekmektedir. Koruma
siirecini  baglatabilmek icin eserin dogru tamimlanmas: yani belgelemesi
gerekmektedir. Bu amag dogrultusunda; Siileymaniye Yazma Eser Kiitiiphanesi,
Ayasofya Koleksiyonu'nun 03380 demirbas numarali tam adi Kitdbu'l- ‘ilel ve
Ma'rifeti’r-rical (el Cami'fi’l- “ilel ve ma'rifeti’r-ricdl) olan yazma eserin koruma
siirecini baglatmadan Once kodikolojik olarak incelenmesi arastirmanin konusu
olarak belirlenmistir. Bu arastirmada, "betimleyici arastirma” yiéntemi
kullamlarak; Siileymaniye Yazma Eser Kiitiiphanesi, Ayasofya Koleksiyonu nun
03380 demirbas numarals tam adi Kitdbu'l- “ilel ve Ma'rifeti’r-rical (el Cami'fi’l-
‘ilel ve ma'rifeti'r-ricdl) olan yazma eserin tammlanmasi, durumunun
belgelenebilmesi igin kodikolojik acidan incelenmesini kapsayan tarama modelinde
bir betimleme ¢alismast yapilmistir. Eserin; pigment, miirekkep ve kidgit yapiminda
kullamlan yapist  gibi
belirlenmesinde arkeometrik analiz yontemleri kullamilmistir. Aymi zamanda
fotograf cekimlerinin yaninda dijital mikroskop ile detay goriintiileri de kayit altina
alimmusgtr.

malzemelerin  molekiiler malzeme  ozelliklerinin

Anahtar Kelimeler: Yazma Eserler, Erken Dinem Yazma Eserler, Kodikoloji,
Siileymaniye Kiitiiphanesi

Abstract

Manuscripts, one of our important cultural heritage, are organic artefacts that are
vulnerable to deterioration due to their use and storage conditions, especially
because they are produced from natural raw materials. The factors that make the
maintenance of manuscript collections difficult are the variety of materials, size and
shape of the works produced from organic materials, even on a single work.
Therefore, they should be preserved under appropriate conditions. In order to start
the conservation process, the artefact must be correctly identified, i.e. documented.
In line with this purpose, a codicological examination of the manuscript with the

*Bu calisma “Siileymaniye Yazma Eser Kiitiiphanesi'ndeki Ayasofya Koleksiyonu'na Ait Kitdbu'l-llel ve Ma'rifeti’r Rical Isimli Yazma Eserin
Konservasyonu" baghkli yiiksek lisans tezinden tiretilmistir
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full title Kitab al-"ilel wa ma'rifeti’r-rical (al-Jami'fi'l-"ilel wa ma’rifeti’r-rical) with the iron number 03380 in the Hagia
Sophia Collection of the Siileymaniye Manuscript Library has been determined as the subject of the research before
starting the conservation process. In this study, by using the "descriptive research” method; a description study was
conducted in the scanning model, which includes the identification of the manuscript with the full title Kitdbu'l- "ilel ve
Ma'rifeti’r-rical (al Cami'fi’l- "ilel ve ma’rifeti'r-ricdl) with the iron number 03380 of Siileymaniye Manuscript Library,
Hagia Sophia Collection, and its codicological examination in order to document its condition. Archaeometric analysis
methods were used to determine the material properties of the work such as the molecular structure of the materials used
in pigment, ink and paper making. At the same time, detailed images were recorded with a digital microscope as well as
photographs.

Keywords: Manuscripts, Early Period Manuscripts, Codicology, Siileymaniye Library
1. GIRiS

Yazma eserler metin ve cilt olmak tizere iki ana boliimden meydana gelmektedir. Bir yazma
eserin kodikolojik olarak incelemesini yapmak icin metin ve cilt béliimlerini tiim alt baghklariyla
beraber ele almak ve bir biitiin olarak degerlendirmek gerekmektedir. Oxford English Dictionary,
kodikoloji terimini “el yazmas: kitaplar ve bunlarm birbirleriyle olan iligkilerini inceleyen bir bilim”
olarak tanimlamistir. Agiklik getirmek gerekirse kodikoloji, bir elyazmasinin nasil, nerede ve ne
zaman turetildigi, hangi amagla tiretildigi, tiretimin kimin himayesinde gerceklestigi, kagit tiirii,
kagit yapim ve isleme teknikleri, miirekkep tiirii, boyar madde ve pigment tiirleri, dikis ve siraze
teknikleri, ciltleme teknikleri, kapak dis ve i¢ kisimlarinda kullanilan kaplama malzemeleri, metin-
cilt baglantilari, siisleme unsurlar1 ve gecirmis oldugu onarimlar gibi unsurlarin yam sira kitap
arkeolojisinin de otesine gecilerek eserin tarihi, dahil oldugu donem ve donemsel 6zellikleri,
koleksiyonu, kiitiiphanesi ve igerik 6zellikleri bakimindan da detayli bir bicimde incelenmesi olarak
tanimlanabilir. Koleksiyonlarin tarihi, genis bir bilimsel ¢alisma alaninin bir pargasidir. Kodikoloji
bir yazma eserin kimligini, ne zaman ve kim tarafindan ve hangi niishalara dayali olarak yazildigim
ortaya koyabilir. Bu tiir arastirmalar, bir niishanin belirli bir yerdeki, koleksiyondaki yerinin
belirlenmesini ve metnin kendisinin istinsah tarihinin tespit edilebilmesini saglayabilir. Ayrica
elyazmalarmin tarihi ve kodikolojisi, sanat tarihgilerini, kiiratorleri, tarihgileri, niimismatlari,
edebiyat tarihgilerini, dilbilimcileri, filologlar1 ve hatta hukuk bilginlerini de ilgilendirir (Deroche,
2005: 346).

Islami elyazmalarinin tarihini; erken Islami dénem, erken orta Islami dénem, ge¢ orta Islami
dénem ve geg Islami dénem olmak iizere dért biiyiik dénem olusturmaktadir. Bu dénemlerin
tamami elyazmasi cag1 olarak nitelendirilmektedir. Elyazmasi ¢agi matbaanin kullaniminin
baglangicina kadar olan, metinlerin elle yazilarak nakledildigi tiim dénemleri kapsamaktadir. Islam
diinyasinda elyazmasi ¢agr 1./7. ylizyildan 13./19. yiizyila, hatta matbaada basimin elyazmasi
iiretimine eglik ettigi 14./20. ylizyilin baslarina kadar da uzanmaktadir (Gacek, 2009: 71).

Belge anlaminda kaynaklarin eksikligi géz oniine alindiginda, erken Islami doneme ait
kagitlarin kullanimina iliskin bilgimiz biiyiik Olclide mevcut orneklerin incelenmesine baghdur.
Inceleme yapilabilecek belgelerin sayisi ise oldukca azdir. Giiniimiize ulagan erken Islami dénem
orneklerinin az olmasimnin nedenini kismen malzeme 6zellikleri ve yapim tekniklerine baglayabiliriz.
Fakat ana nedenini Islami dénemin ilk iki yiizyilinda gerceklesen bir dizi kiitiiphanenin tahrip
edilmesi olarak belirtmek miimkiindiir. Bagdat'ta Harun al-Rashid ve al-Ma’mun Kiitiiphanesi
MS.1258'de Mogollar tarafindan yok edilmistir. Trablus’ta 3.000.000 el yazmasmin bulundugu bir
kiittiphane haglilar tarafindan bir yanginda yok edilmistir. Alamuttaki bir bagka kiitiiphane ise yine
Mogol istilasinda yok edilmistir. En onemlisi MS. 1273’te Medine’deki Mescid-i Nebevi'nin
Kiitiiphanesi eger bir yanginda yok olmasaydi Islam tarihinin en erken donemlerine ait kagit
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ornekleri giintimiize ulasmis olacakti (Loveday, 2001: 24). Milattan 6nce, Milattan sonra Bat1 tarihi
ve Islam tarihine dair baslica donemler Sekil 1’de verilmistir.

islamiyet Oncesi, Bati ve islam Tarihine Dair Baglica Donemler

M.0.
800
700
600
500 Antik Donem
400 | (M6 7. yy.-Ms. 5.
300 vy.)
200
100
M.S.
100 Erken Hiristiyan
200 Donemi
Geg Antik Donem Sasani

300 (1. yy-6.yy) imparatorlugu
400 (4.yy.-5.yy.)
500 (224- 631)

Bizans —
600 imparatorlugu HICRI
700 P 100
800 Orta Caé (4. Vy. ortalari- Erken Islami Donem 200

15. yy. ortalar) (1./7. yy.— 4./10. yy.)
900 (6.yy.- 15. yy.) 300
1000 Erken Orta Islami 400
Dénem
1100 500
(5./11. yy.— 7./13.yy.

1200 ortalari) 600
1300 Geg Orta islami Dénem 700
1400 Ronesans (7./13. yy. ortalari - 800
1500 (14. yy.- 16. yy. ortalari) 9./15.yy.) 900
1600 1000
1700 1100
1800 1200
1900 1300
2000 1400

Sekil 1. Milattan Once, Milattan Sonra Bati Tarihi ve Islam Tarihine Dair Baslica Dénemler (Gacek,
2009:430).

Bu tiir degerli yazma eser koleksiyonlarinin kaybi erken Islami donem kagitlarmin Cin kagidi
orneklerinin kargsilastirilamamasma neden olmustur. Bu eger miimkiin olsaydi Sogdiana’da Cin
kagidinin kullanim1 ve Persler tarafindan en erken {iretim tarihi ile ilgili bircok sorunun cevabi
bulunabilirdi. Ornegin MS. 10. yiizyila tarihlenen Tung Huang’'da bulunan kagitlar ile MS. 11.
yiizyila tarihlenen Iran kagidi incelendiginde, iiretim yontemleri arasinda farkliliktan g¢ok
benzerlikler oldugu goriilmektedir (Loveday, 2001: 24).

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Elle yazilmis kitaplara “el yazmas1” denir. Elle yazilarak ortaya konan her cesit kitap, risale,
mektup, levha ve belgelerin ortak adidir. Latince "de “libri” veya “codices” ve “manuscripti”
kelimelerinden meydana gelen el yazmasi kelimesi, tam anlamiyla “elle yazilmis kitap” demektir.
El yazmalar1 sanatsal agidan 6nem tasidiklar: kadar bilimsel bilgiye yazili bir kaynaktan ulasabilme
imkani saglamalar1 agisindan da insanligin kiiltiir mirasi i¢inde son derece dnemli bir yer tutarlar
(Ocal, 1971: 81).

Yazma eserler metin ve cilt olmak {izere iki ana boliimden meydana gelmektedir (Bkz. Sekil
2). Islam yazmalarinda kutulu veya sandikli ciltler, miklepli ciltler ve miklepsiz ciltler olmak {izere
u¢ farkh cilt gesidi vardir (Gacek, 2020: 50). Kutulu veya sandikli ciltler; igerisine metnin
yerlestirildigi ve daha sonra iist kapaginin alt kapaktan ¢ikan deri bir iple kapatilip iist kapagin
baglanti noktasina baglandig ciltlerdir. Miklepli ciltlerde ise metin sirtindan cilde yapistirilmis ve
kapaklar metin blogunu sararken metnin agiz kisminin da miklep ile kapatildig: ciltlerdir.
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Miklep _ Sertep

E\\

Metin kismu

Dudak pay1 ~ Muhat pay1

Sekil 2. Islami Yazmalarmn Boliimleri (Riimeysa Gedik 2023)

On ve Arka kapaklar (Alt-Ust veya Sag-Sol kapak): “Kitabin mukavva iizerine deri ile
kaplanan koruyucu kismini meydana getiren boliimlerdir. Ust kapak saga, alt kapak ise mikleple
beraber sola dogru agilir” (Bilmis, 2013: 42).

Sirt: “Formalarin baglandigr boliimii 6rten kisimdir. Klasik Tiirk Ciltlerinde ve genellikle
Islami ciltlerin hepsinde bu kisim bati ciltlerinde oldugu gibi bombeli degil diizdiir” (Ulker, 1987:
16).

Sertap: Miklep ile alt kapak arasindaki baglant1 parcasidir, gorevi kitabin agiz kismini orterek
korumaktir. Sertap ayni zamanda miklebe hareket imkani1 saglar (Bilmis, 2013: 43).

Miklep: Kitabin 6n tarafim1 orten sertabin ucunda genellikle ii¢ kdseli, okunmakta olan yeri
isaretlemek icin kullanilan, yani sayfalarin arasina konulan kistmdir. Miklep {istiinde de kaptaki
desenler kiiciiltiilerek veya bir kisim olarak semse de bulunur. I¢ kapakta kaat'1 yani oyma sanati
varsa miklepte de goriilmektedir (Ulker, 1987: 16).

Dudak payr: Kapaklar, miklep ve sertap arasindaki bosluga denir. Sayfalarin 6n kenarmin
bozulmamasini saglar (Bilmis, 2013: 43).

Siraze: Kitabin yapraklarini diizgiince tutan bag ve orgiiye denir. Ciltte formalari esasen siraze
degil sirazenin altina atilan gizli kolonlar (gizli kolon ve siraze kolonu) tutar. Siraze sadece estetik
olarak bu kolonlarin tistiinii kapatir (Bilmis, 2013: 43).

3. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

El yazmasi olarak nitelendirdigimiz eserler bircok materyali icerisinde barindirmaktadir. Bu
materyalleri; yazi, kagit, miirekkep, deri, tekstil, murakka ve boyalar olarak siralanabilir. Her bir
materyalin bulundugu ortama karsi, fiziksel, kimyasal ve biyolojik etkenlere kars: verdigi tepki
farklidir. Bu materyallerin bir arada bulunmasi bozulmalarinin da birbirlerini etkilemesine neden
olmaktadir. Yazma eserlerin hammadde ve ortam kosullariin birbirine etki etmesi bir siirece isaret
eder. Aslinda bu etken maddeleri kadar siire¢ de bozulma sathalarimna biiyiik etkide bulunmaktadir.
Eserin yazildigi donemdeki kagidin Kkalitesi, varsa derinin kalitesi, miirekkep igerigi, ahar
malzemesinin tiirti vb. etkenlerin zamana bagl olarak gelistirildigi goz 6niinde bulundurularak
donem dénem bozulmalarinda haritalanmas1 miimkiin olabilir.

Bu amag dogrultusunda; arastirma konusu olarak tespit edilen Siileymaniye Yazma Eser
Kitiiphanesi, Ayasofya Koleksiyonu'nun 03380 demirbas numarali tam ad: Kitabu'l- ‘ilel ve
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Ma'rifeti'r-rical (el Cami'fi'l- ‘ilel ve ma’rifeti'r-rical) olan yazma eserin, teknik, malzeme ve
boyarmadde analizleri yapilarak kodikolojik olarak incelenmesi, eserlerde olusmus sorunlarin
giderilerek korunmasi ve ileride olusabilecek sorunlara karsi ¢oziim Onerileri gelistirilerek kiiltiirel
mirasin siirdiiriilebilirligin saglanmasi arastirma konusu olarak énemli bulunmustur.

4. YONTEM

Bu arastirmada, Siileymaniye Yazma Eser Kiitiiphanesi, Ayasofya Koleksiyonunun 03380
demirbas numarali tam adi Kitabu'l- ‘ilel ve Ma'rifeti’r-rical (el Cami’fi’'l- ‘ilel ve ma’rifeti'r-rical)
olan yazma eserin konservasyonunu gerceklestirebilmek amaciyla "betimleyici arastirma" yontemi
kullanilarak, tarama modelinde bir betimleme galismas1 yapilmistir. Calismada veri toplama araci
olarak literatiir taramasi ve analiz uygulamalar1 yapilmistir. Temel olarak bilimsel analiz
calismalar;; pH analizi, boyar madde analizi, lif analizi, renk analizi ve dijital mikroskopla
gorlintiileme tekniklerini kapsamaktadir. pH analizi yapilarak eserin asit - baz durumu, boyar
madde analizinde “XRF, Raman, FTIR ve SEM” kullanilarak pigment tiirii ve pigmentlere ait
minerallerin tanimlanmasy, lif analizi yapilarak lif boylar1 ve hamur 6zellikleri, kolormetrik dl¢iimler
yapilarak renk analizinde bulunulmasi, dijital goriintiileme spektroskopisi ile gozle goriinemeyen
detaylarin belgelenmesi yapilarak eserlerin konservasyonuna ve restorasyonuna bilimsel teknikler
ile de destekte bulunarak dogru bir bigcimde gerceklestirilmesine katki saglamaktadir.

Verilerin toplanmasmin ikinci safhasi olan analiz uygulamalarinda; pH analizi ile pH
derecesinin tespit edilmis, Portatif X-i5mm1 floresansi eserin elemental kompozisyonunun
belirlenmesini saglayan X-Isim1 Floresans Spektrometrisi (XRF) ve X-isinlar1 yardimiyla
miirekkeplerin ve kagidin elementel kompozisyonun belirlenmis, Raman analiziyle miirekkebin
pigment kompozisyonu belirlenmis, lif analizi ile kagidin lif yapisinin tespit edilmis, renk analiziyle
kagidin renk degerleri tespit edilmis ve dijital mikroskop ile gozle goriilemeyen bozulmalarin tespit
edilistir. Ayrica eser icin bir Yazma Eser Belgeleme Formu diizenlenmistir. Bu form ile eserin
demirbas numarasi, ait oldugu kiitiiphane, ait oldugu koleksiyon, ad1, miiellifi, miistensihi, istinsah
tarihi, konusu, yaz1 dili, yazi1 ¢esidi, metin ve cilt dlgtileri, varak sayisi, eserin tanimlanmasi, hasarin
tanimlanmasi, yazmanun cilt 6zellikleri, yazmanin metin 6zellikleri ve yazmanin siisleme 6zellikleri
kayit altina alinmustir.

5. BULGULAR
5.1.Siileymaniye Yazma Eser Kiitiiphanesi Ve Koleksiyonlar:

Siileymaniye Kiilliyesi Istanbul’un fethinden tam bir asir sonra inga edilmistir. Kanuni Sultan
Siileyman’in emri ile yapimina baslanan Siileymaniye Kiilliyesi Mimar Sinan’in dliimsiiz eserlerinin
en basta gelenidir. Kiilliyenin yapimi 7 yil siirmiis ve kiilliye 1557 yilinda hizmete agilmistir (Goker,
1989: 32). Osmanli1 Devleti'ndeki cami merkezli kiilliye yapilarinin en 6nemli 6rneklerinden birisidir.
Mimar Sinan’m eseri olan bu ihtisamli yap1 zamanimin maddi manevi tiim ihtiyaclara cevap
verebilecek niteliktedir.

Kiilliyenin 6nemli bir birimi olan Siileymaniye Kiitiiphanesi, Kiilliyenin ingasi sirasinda
olusturulan bir yap1 degildir. Stileymaniye Kiitiiphanesi kiilliyenin birinci ve ikinci medreselerinin
kiitiiphane haline getirilmesi ile olusturulmustur (Siileymaniye Kiitiiphanesi, 2010). Kiilliyenin
1557’de hizmete agilmasindan birka¢ yil sonra buraya saray kiitiiphanesinden bazi kitaplar
gonderilmis ve boylece kiitliphane islevi gormeye baslamistir (Siileymaniye Vakfiyesi, s.42).
Siileymaniye Kiitiiphanesi, hayirsever kisilerin ve Fatih, Hamidiye, Sultan Ahmed, I. Mahmud
tarafindan kurulan padisah kiitiiphanelerinin de bulundugu 152 koleksiyona sahip, el yazma ve
Arap harfli matbu eserlere ev sahipligi yapmaktadir. Kiitiiphanede; ¢ok eski tarihli sultanlara ithaf
edilmis, diinyada baska niishas: olmayan, geleneksel kitap sanatlarinin (cilt, tezhip, minyatiir, hat
ve ebru gibi) en giizel drneklerinin goriilebilecegi cok degerli yazmalar bulunmaktadir.
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Siileymaniye Yazma Eser Kiitiiphanesi'nde hali hazirda 148 koleksiyon bulunmaktadir, bu
koleksiyonlarm igerigini 89.423'i yazma eser, 68.922’si matbu eser olmak iizere 173.983 Kkitap
meydana getirmektedir (Bkz. Tablo 1).

Tablo 1. Stileymaniye Yazma Eser Kiitiiphanesi’'ndeki Koleksiyonlar Ve Kitaplarin Sayilar:

Siileymaniye Yazma Eser Kiitiiphanesi'ndeki Koleksiyon ve Kitap Sayilar1
Koleksiyon 148
Yazma 89.423
Matbu 68.922
Yeni Harf 4451
Yabana Dil 5093
Levha Murakka 1122
Defter 1577
Ebru 31
Dosya 1384
Belge 1580
Harita 2
Fotokopi 398
Toplam 173.983

Siileymaniye Yazma Eser Kiitiiphanesi biinyesinde yer alan Ayasofya Koleksiyonu; 1968
yilinda Ayasofya Kiitiiphanesi'nde bulunan kitaplarin Siileymaniye Kiitiiphanesi'ne dahil edilmesi
ile olusturulmustur. Ayasofya Kiitiiphanesi'nden devir alinan yazmalar giiniimiizde Siileymaniye
Yazma Eser Kiitiiphanesi'nin “Ayasofya Koleksiyonu” igerisinde yer almaktadir. Bu koleksiyon
kendi igerisinde Ayasofya, Bazi Ashab-1 Hayrat, Sadeddin Miibtegi ve Vikifi Namalum olmak tizere alt
koleksiyonlara ayrilmaktadir. Koleksiyon igerisindeki eserlerin 8713 adedi yazma, 73 adedi matbu
olmak {izere toplamda 8786 adetten olusmaktadir (Bkz. Tablo 2).

Tablo 2. Siileymaniye Yazma Eser Kiitiiphanesi, Ayasofya Koleksiyonu Igerik Bilgisi

Siileymaniye Yazma Eser Kiitiiphanesi Ayasofya Koleksiyonu

Dil Matbu Yazma Genel Toplam

Arapca 40 6568 6608
Cagatayca - 15 15
Ermenice - 1 1
Farsca 1 1696 1697
Ingilizce 1 - 1
Mubhtelif 2 5 7
Tiirkge 29 427 456
Yunanca - 1 1
Genel Toplam 73 8713 8786

5.2.Kitabu’l-ilel Ve Ma’rifeti’r Rical

Tam adi Kitabu'l- ‘ilel ve Ma'rifeti'r-rical (el Cami’fi'l- ‘ilel ve ma’rifeti'r-rical) olup
Siileymaniye Yazma Eser Kiitiiphanesi, Ayasofya Koleksiyonunun 03380 demirbas numaral
yazma eseridir. Eser Ayasofya Koleksiyonu'nun en erken doneme tarihlendirilen yazma eseri
olmasi1 ve bilinen tek niisha olmas: bakimindan biiyiik onem tasimaktadir. Eser ravilerin ve
rivayetlerin tenkidi konusunda talebelerinin sordugu sorulara Ahmed b. Hanbel'in verdigi
cevaplardan meydana gelmektedir. Kitabu'l- ‘ilel ve Ma'rifeti’r-rical, Ahmed b. Hanbel'in el-
Miisned’den sonra hadis ve hadis ricali ile ilgili en 6nemli eseridir (Resim 1).
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Ahmed b. Hanbel, H.164 (M.780)- H. 241(M. 855) yillar1 arasinda Bagdat'ta yasamis, Imam-1
Safii’nin talebeligini yapmus biiyiik bir ilim insanidir. Ahmed bin Hanbel ismini dedesinden almistir.
Tam ismi ise sdyledir: Ebi Abdullah Ahmed bin Muhammed bin Hanbel bin Hilal bin Esed bin Idris
bin Abdullah bin Enes Bin Avf bin Kasit bin Mazin es-Seybanidir. Kiinyesi Ebi Abdullah’tir.
Hanbeli Mezhebinin kurucusu ve onciisii olan Ahmed b. Hanbel hayatin1 hadis ilmine adamis ve
hayatin1 dolduran yegane mesgalesi hadis ilmi iizerine ¢alismak olmustur. Ahmed b. Hanbel hayat:
boyunca 200’den fazla hocadan ders almistir. Ders aldig1 hocalar1 arasinda; muhaddis Hiiseym b.
Besir, Siifyan b. Uyeyne, Yahya b. Said el-Kattan, Abdurrahman b. Mehdi, imam Safii ve
Abdiirrezzak b. Hemmam gibi alimler bulunmaktadir (Ahmed b. Hanbel, 1989: 82). En ¢ok hadis
yazdig1 hocast Vekl' b. Cerrah'tir. Imam Safii'den ise fikth ve usiil-i fikih 6grenmistir. El-
Miisned'deki rivayetlerine gore hocalarinin sayisi 280 kadardir. Ahmed b. Hanbel ilelii’l hadis ilmi
konusunda biiyiik bir otoritedir. Kiiciik yaslardan itibaren hem babasindan hem de diger
hocalardan hadis dinleyerek bu ilim dalinda ehliyet kazanmistir. 40 yasina kadar hadis toplamakla
mesgul olarak, o yasa gelene kadar hadis rivayet etmemis ve ders vermemistir. Ibnu’l Cavzi’den
aktarilana gore; Ahmed Ibn Hanbel, kitap yazimmi uygun gdrmemis, kendisine ait s6z ve
meselelerin yazilmasini daima reddetmistir (Kogyigit, Cerrahoglu, 1963: 10). Dolayisiyla onun
kitaplarmin hemen hemen hepsinin kendisinden nakledilerek yazildig: bilinmektedir.

Ahmed b. Hanbel, en 6nemli eseri olan “el- Miisned” disinda kendisine atfedilen kitaplarin
higbirini dogrudan kendisi yazmamuistir (Celik, 2017: 93). Eserde eski kaynaklarda 40.000’e yakin
hadis bulundugu sdylenmekteyse de hadisleri numaralandirarak yapilan giiniimiiz baskilarinda
27.647 hadisin yer aldig1 goriilmektedir. Bu eser miisned tiiriiniin elde mevcut en kapsamli 6rnegidir
(Atg1, 2007: 8). Kendisinin bizzat yazmadig1 halde O'na atfedilen eserler, oglu Abdullah ve diger
talebeleri tarafindan 6liimiinden sonra kaleme alinmigtir. Giintimiize ulasan eserleri sunlardir; el-
Miisned, Kitabu's-Stinne, Kitabu'z-Ziihd, Kitabu’s-Salat, Kitabu'l-Vera’, er- Redd ale'l Cehmiyye
ve'z-Zenadika, Kitabu’l-Esribe, el-Akide, Kitabu’l-iman, Kitabu’t Terecciil, Kitdbu’l-irca’, el-Mesail,
Kitabu Fezailu's-Sahabe, Kitabii Feza’ili ‘Ali, Kitabii'l- Vukaf ve’l-vesaya, Babii ahkami'n-nisa’,
Kitabii'l-Vukif ve’l-vesaya, Kitabii Ehli’l-milel ve'r- ridde ve’z-zenadika ve tariki’s-salat ve’l-ferd’iz
ve nahvi zalik, Cevabii'l-imam Ahmed b. Hanbel ‘an su’al fi halki’l-Kur’an, Kitabii'l-iman ve
Kitabu'l-Ilel ve Marifetu'r-Rical bunlardandir. Ayrica giiniimiize kadar gelip gelmedigi bilinmeyen
et-Tefsir, kitabu’l-feraiz isimli iki kitabinin daha oldugu rivayet edilmektedir (Ahmed b. Hanbel,
1989: 77-78).

Resim 1. Kitabu’'l- “ilel ve Ma'rifeti’r-rical 1b-2a (Siileymaniye Yazma Eser Kiitiiphanesi, Ayasofya Kol.
3380).
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Eser sekiz boliimden (ciiz) olusmaktadir. Her ciiz basinda kitabin tinvani, rivayet isnadi ve
muhtelif sema kayitlar yer almaktadir. Talat Kogyigit ve Ismail Cerrahoglu'nun, Kitabu'l- “ilel ve
Ma'rifeti’'r-rical’i inceledikleri ayni isimli kitabindan o6zetle Kitabu'l- ‘ilel ve Ma'rifeti’r-rical’in
rivayet safhalar1 su sekilde acgiklanabilir: Kitabu'l- ‘ilel ve Ma'rifeti’r-rical, Ebu Ali Ibnu’s-Savvaf
tarafindan Abdullah Ibn Ahmed Ibn Hanbel'den rivayet edilmis ve bu rivayet, Ebti Ali Ibnu’s-
Savvaf'dan itibaren muhtelif kollarla genisletilmistir (Bkz. Sekik 3). Eserin ikinci ciiz metninin
baginda (26b sayfasi) yer alan kayitta “343 senesi Recep ayinin altinct pazartesi giinii Ebfi Ali Tbnu’s-
Savvaf’a okundu; ben niishadan takip ederek dinledim.” ibaresi yer almaktadir. Bu ibareye ve yedinci
cliziin basinda yer alan “Niishadan ayri olarak bu hadisleri isitmis oldugumuz tarih, 343 senesi zilhicce
ayimn 18. ¢arsamba giinii idi.” ibaresine bakilarak tiim bu kayitlar, niishanin 343/954 senesinde
sahibinin elinde bulunduguna isaret etmektedir yani niisha 343 senesinde ya da daha erken bir
tarihte tamamlanmuistir. Ilk {i¢ cliziin baslarinda, kitap tinvani ile Ebti Ali Ibnu,’s-Savvaf'in Abdullah
Ibn Ahmed’den rivayetini belirten ibarenin altinda, niishanin Ebti'l-Hasan Ali [bni'l-Hasan Ibn
Ahmed el-Mukri'nin miilkiyetine gectigini belirten bir kayit yer almaktadir. Niishanin el-Mukri'nin
miilkiyetine nasil gectigi bilinmemekle beraber el-Mukri'nin, elinde rivayet hakki olan Ibn Ebi'l
Fevaris'den rivayet hakk: aldig ilk {i¢ ciiziin baslarinda yer alan ibareler ile anlagilmaktadir. Bu
ibarelerde “Niisha, Ebii’l-Hasan Ali [bni’l-Hasan Ibn Ahmed el-Mukri’nin miilkii oldu ve onu 412 senesi
muharrem ayinda Ibn Ebi’l Fevéris'den dinledi; Ibn Ebi’l Fevdris de Ibnu’s-Savvaf'tan dinlemisti.” olarak
kaydedilmistir. Niishanin bundan sonra kimlerin eline gectigi kesin olarak bilinmemektedir fakat
birinci ciiziin ve diger baz1 ciizlarin baslarindaki kayitlardan, yaklasik bir asir sonra niishanin
Muhammed {bn Nasir'in miilkiyetine gegtigi bilgisine ulagilmaktadir. Sekizinci ciiziin baginda (170a
sayfasi) iki satirlik bir ibare yer almaktadir: “Bu ciiz, Ebu’l-Hasan Ibni’l-Furat ve bu niisha sahibi
Ubeydullah Ibn Ebi'n-Nahovi Cahcah ile birlilkte rivayeti dinleyen Ibrahim Ibn Muhammed Ibn Ya'kib Ibni'l-
Hasan Ibni’'l-Me’'miin‘un hattiyledir- Bunu Ibn Nasir yazdi.”. Burada son ciiziin miistensihi bize
tanitilmaktadir. Burada adi gecen Ubeydullah Ibn Ebi'n-Nahvi, biitiin ciizlarin baginda yer alan ve
kitap tinvani ile rivayet isnadinin hemen akabinde kaydedilmis olan Ubeydullah ibn Ahmed'dir.
Ibn Nasir niishay1 rivayet edebilmek igin ibnu’l-Benna’ya basvurmustur. Ibnu’l Benna ise Kitabu’l-
‘ilel’in rivayeti i¢in el-Usari’den icazet almistir. El- Usari ise Ibn Ebi’l-Fevaris ve Ibn Busran’dan
rivayet almistir. Bu iki ravi ise Ibnu’s Savvaf’dan, yani niishanin ilk ravisinden rivayet almiglardur.
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Sekil 3. Kitabu'l- “ilel ve Ma'rifeti’'r-rical’in Rivayet Semas1

Talebelerinden Eb(i Bekir el-Merriizi, Ebti Bekir el- Esrem, Hallal ve oglu Abdullah Ahmed b.
Hanbel’in hadis ravileri (nakledenler) hakkindaki tenkit ve gortislerini derleyerek bir kitap haline
getirmistir. Bu kitap Abdullah’in babasindan nakille bir araya getirdigi tenkitleri kapsamaktadir.
Ibn Ebti Hatim, el-Cerh ve’t-tadil adli kitabinda Ahmed b. Hanbel’ in muhtelif raviler hakkindaki
goriiglerini oglu Abdullah’tan yazih olarak aldigindan bahsetmektedir (Celik, 2017: 94). Kitap, soru
ve cevap seklinde yazilmis, diizenli bir sekilde boliimlere ayrilmamis, hadislerde goriilen illetlerle
hadis ricali ve tarihi hakkinda bilgi verilmis, zaman zaman gesitli konularda hadisler rivayet edilmis,
dirayetii’l-hadis in bazi meselelerine deginmistir (Kogkuzu, 2002: 108).

Eserin 2a sayfasinda Sultan I. Mahmud’un miihrii vardir (Bkz. Resim 1). Miihiirde “el-Hamdii
lillahi’l-lezi hedand li-haza ve ma kiinnd li-nehtediye levld en hedanalldh Vakf-1 Mahmiid Han bin Mustaf
Sah el-muzaffer ddi’'md” yazmaktadir (Kut, 2021: 61).

Muhammed Tayyib Oki¢, Ahmed b. Hanbel’in bu eserini su sozlerle tanitmistir: “Diger eserleri
gibi 0glu Abdullah tarafindan rivayet edilmis ve bazi ilavelerle genisletilmis olan bu kitapta, hadis ricili ile
ilgili meseleler ve fikhi goriisler tertipsiz olarak gelisigiizel derlenmistir. Bazen ayni isnad zinciri ile pespese
haberler nakledilmistir. Hadis ricali ve illetleri ve ihtiva ettigi zengin bilgiler, gerekse en eski kaynaklardan
sayimast yoniiyle cok dnemli bir eserdir.” (Celik, 2017: 95).

Ahmed b. Hanbel’'in bu eseri kendisinden sonra rical ve ilel ilimleri alaninda yazilan tiim
eserler icin temel kaynak olma niteligi tasimistir. Ahmed b. Hanbel; Imam Buhari (6. 256/870), Ibn
Ebi Hatim er Razi (6. 327/938), Ibn Adi (6. 365/976), el Hatib el-Bagdadi (6. 463/1071) gibi alimler
basta olmak iizere Ukayli, Ibnii’1-Miinadi, Ahmed b. Hiiseyin el-Beyhaki, [bnii’s-Salah es-Sehrezrl
ve Ibn Hacer el-Askalani gibi alimlere etki etmistir. Ayn1 zamanda Kitabii'l-llel Buhari'nin et-
Tarihu’l-kebir’i, ibn Ebti Hatim’in Kitabii’l-Cerh ve't-ta’dil’i gibi kitaplara temel olmustur (Celik,
2017:97).
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5.3.Malzeme ve Teknik incelemesi

Eserin cilt kism, Tiirkiye Yazma Eserler Kurumu Kitap $ifahanesi ve Arsiv Dairesi'nin “1961-
1982 Cilt Restorasyon Defteri” kayitlarinda yer alan bilgilere gore;1972 yilinda Siileymaniye Yazma
Eserler Kiitiiphanesi'nde yapilan bir onarimda yeni bir cilt yapildig1 icin orijinal degildir. Kapaklar:
niteliksiz bir malzeme tiirii olarak degerlendirilen asitli sar1 karton tizerine siyah renkte deri ile
kaplanmistir. Kapak igleri ve miklep i¢i kirmizi, yesil ve mor renkler kullanilarak ebru ile stislenmis
kagitla sertap ici ise deriyle kaplanmistir. Kapaklarin dis kisminda semse, salbek ve zencerek,
miklebin disinda semse ve zencerek bulunmaktadir (Bkz. Resim 2). Ciltteki tiim siisleme unsurlari
soguk baski teknigiyle yapilmus, yaldiz kullanilmadan, dogrudan cildin iizerine basilmis ve motifler
cildin derisinin rengindedir (Ozen Esiner, 1998: 15).

Resim 2. SYEK, Ayasofya 3380 Envanter Numaral Eserin On Kapak ve Miklep Detay1

Kiinye Bilgileri

Koleksiyon: Ayasofya
Demirbas Numarasi: 3380

Eserin Adi: Kitabu’l- ilel ve ma’rifeti’r rical

Miellifi: Ahmed b. Hanbel, Ebi Abdillah Ahmed b. Muhammed b. Hanbel es-Seyebani
el- Mervezi (6. 241/855)

Miistensihi: Eb(i Bekir el-Merrizi, EbGi Bekir el- Esrem, Halladl ve Abdullah IbnAhmed
Istinsah Tarihi: H. 343/ M. 955 “den 6nce

Konusu: Hadis ilmi

Yazi Dili / Cesidi: Arapga

Yazi Cesidi: Nesih ve magribi

Olciiler cilt (6n-arka kapaklar/en x boy x kalinlik cm): 17,5 x 29,1 x 0,3 cm/ 17,5 x
29,3x 0,3 cm

Olciiler metin kismi (en x boy cm): 17.1 x 29.1 cm

C)lgﬁler on kenar (ag1z)- sirt kalmligi (cm): 4.8 x 4.9 cm

Varak (yaprak) sayisi: 180

Varsa van kagit sayisi: 2+ 180+ 2
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Eserin kisa tanimi: Eserin cildi siyah renk bir deriden olusmaktadir. Bu cilt eserin orijinal cildi
degildir. Cildin 6n ve arka kapaginda semse ve salbek, miklebinde ise yalnizca semse
bulunmaktadir. Eserin 6n kapak, arka kapak ve miklebinin i¢i odun hamuru ebrulu kagit ile
kaphiyken, sertap ici deri ile kapldir. Eserin sirazesi turuncu ve yesil renktedir ve baliksirt
tekniginde Oriilmistiir. Yan kagitlarin biri (sayfa 1) el yapimi Avrupa kagidi iken diger yan kagitlar
odun hamurudur. Eserin metin kismi ise; Dogu kagidi {izerine siyah miirekkep ile yazilmis bir erken

Islami dénem metnidir (Bkz. Sekil 4).
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Sekil 4. Eser Olgiilerinin Cizimi (Eserin Sertab1 Arka Kapaktan Yekpare Bicimde Ayrilmis Durumdadir)

1972 yilinda Siileymaniye Yazma Eserler Kiitiiphanesi'nde yapilan bir onarimda eserin
kapaklarinda 1-2 mm. Kalinliginda ince karton, cilt kisminda ise deri ve ebru ile renklendirilmis
kagit malzeme kullanilmistir (Bkz. Sekil 5-6). Siisleme olarak; on kapak, arka kapak ve miklepte
zencerek motifi yer almaktadir. Kapaklarda baski teknigiyle yapilmis semse ve salbek motifleri yer

almaktadar.
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Kapaklar ot Mkl et
Malzeme On Dis Arka Dis ertap e "
Deri
Ebru
Sekil 5. Eserin Cildinin Malzeme Ozellikleri.
Siraze Orgiisii: ~ Var Yok O Kostek: Var Yok O
Etek Siraze Bag Siraze IArka kapak- kostek baglantisi On kapak- kdstek baglantist

Ol’gﬁ blgll’nl Baliksirt1 Metin kismu ile kapak birlesimi enine kesit:
Ebrulu kapak i¢i kigid:

Iplik cinsi: Sentetik YKII

Deri /
\ Kostek TN
Yastik: Deri

\ Siyah cilt

Derisi

Renkler: Turuncu- Sar1

Deri Ozellikleri:
Deri cinsi: Kegi

Deri rengi: Siyah

Sekil 6. Eserin Kapak Birlesim Detaylar1 ve Siraze Orgiisii

Eserin metin kismi el yapimi dogu kagidi iizerine siyah miirekkeple yazilmistir. Kagit
Ozellikleri heterojen hamur yapisina ve gozenekli, lifli bir yiizey yapisina sahiptir. Eser 180 varak ve
8 formadan meydana gelmektedir. Onde ve arkada 2 adet olmak iizere 4 adet odun hamurundan
yapilmis yan kagidi bulunmaktadir. Bu yan kagitlar esere cilt onariminin yapildigr donemde, yeni
cildin beraberinde eklendigi diistiniilmektedir. Eserin 1 numarali varag: ise daha onceki bir
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onarimda eklendigi diistiniilen el yapimu filigranli Avrupa kagididir (Bkz. Tablo 3). Metin kismi genel
olarak 30 satirdan meydana gelse de satir sayilar1 diizensizdir.

Tablo 3. Eserin Kagit Ozellikleri

OZELLIKLER YKI-YKII- YKIII- YKIV Yan Kagit(sayfa:1) Metin Kismi

El yapimi Dogu 0 O

El yapimi Avrupa 0 g

Filigranl 0 g
Filigransiz 0 O g

Odun Hamuru d (]

Renkli g d (]

IAharli g

Lif yonii sirta dik O 0 g

Lif yoni sirta paralel O

Kaliklik (mikron) 0.14-0.14-0.14 0.21- 0.20- 0.19
Notlar: Eserin “yan kagidi” olarak nitelendirilen, eserin gecirdigi son onarimindan bir énceki onarimda
eklendigi diisiintilen el yapimi Avrupa kagidina sayfa numarast verilirken sayfa:1 olarak
degerlendirilmistir. Bunun t{izerine daha sonraki onarimlarda eklenmis oldugu diisiiniilen diger yan
kagitlar ise YKI- YKII- YKIII-YKIV olarak numaralandirilmisgtir.

Kitap yapiminda kullanilan deri, kagit, miirekkep ve boyarmadde gibi malzemelerin yapisin
olusturan organik ve inorganik element ya da molekiil gibi yapilarin tespit edilmesinde
spektroskopik analizler 6zellikle tercih edilmektedir. XRF spektroskopisi ile inorganik elementlerin
uzunluk, kisalik, mesafe, agirlik gibi sayisal verilerinin toplanmasinda, aym: zamanda nasil
iretildigi, ne gibi 6zelliklere sahip oldugunu tespit ederek, tahribatsiz olarak inorganik malzeme
karakterizasyonu yapilabilmektedir. Eserin metin kisminda 79a sayfasinda kagit, siyah miirekkep
ve yaz1 hattinin {izerindeki kirmizi1 boyada analiz yapilmistir. Eserin metin kisminda herhangi bir
stisleme unsuruna yer verilmemistir. Eser siyah ve yer yer kirmizi miirekkep kullanilarak nesih ve
magribi yazi gesitleri kullanilarak yazilmistir (Bkz. Resim 3-4-5, Tablo 4).

Kitap konservasyonunda alaninda

Resim 3. Demir ve karbon igerikli siyah miirekkep Resim 4. Kirmizi miirekkep/boya
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Resim 5. Xrf Analizi Yapilan Alanlar (Ayasofya Kol. 3380, 79a-92b Sayfalar1)

Eserin metin kisminda herhangi bir siisleme unsuru olmadig: i¢in analizler; yalmizca kagit ve
yaz1 alaninda gerceklestirilmistir. Dolayisiyla 79a sayfasinda kagit, siyah miirekkep ve yazi hatti
boyunca devam eden bir karalama seklinde goriilen kirmizi boyada analiz yapilmistir (Bkz. Resim
5).

Tablo 4. Xrf Spektroskopisi Bulgular1

Analiz Noktas1 Major Element | Minér Element Disitk Sinyaldeld
Elementler
79a- kagit Kalsiyum (Ca) Demir (Fe) Klor (Cl) , potasyum (K)
Kl 1), tit Ti),
79a- kirmizi boya Demir (Fe) Kalsiyum (Ca) or (C1), titanyum (1)

silisyum (Si)
Kalsiyvum (Ca), Potasyum (K), klor (Cl),
bakir (Cu) kiikiirt (S)

79a- siyah miirekkep Demir (Fe)

Molekiiler analiz temeline dayanan Raman spektroskopisi ile inorganik ve organik malzeme
karakterizasyonu yapilabilmektedir. Elde edilen spektrumlar sayesinde; yazma eserlerde kullanilan
pigment, miirekkep ve kagit yapiminda kullanilan malzemelerin molekiiler yapisina
ulagilabilmektedir.

7000

6000

3000 /\/'/\/
P o,

2000 N

3000 /f’

2000

1000

Counts

T T T
300 1000 1300

Raman shift / -1

Sekil 7. Siyah Miirekkebe Ait Raman Spektrumu

Siyah renkli miirekkebin tanimlama ¢alismas1 92b sayfas1 miirekkep hatlarinda farkli pek ¢ok
nokta tizerinde gerceklestirilmistir. Raman analizleri neticesinde elde edilen spektrumda yer alan
1487 cm-1 de orta, 500-600 cm-1 ve 400 cm-1 de zayif orta-genis bantlar demir maz1 miirekkebi
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spektrumu ile uygunluk gostermektedir. 79a sayfasinda siyah miirekkep hattinin tizerinde satir
boyunca kirmizi renk ile boyama yapilmistir. Kirmizi rengin analizlerinde yogun floresans
gozlenmistir. Floresans nedeniyle spektrum alinamamistir. Kirmizi rengin floresansa neden olan
organik yapida bir boyarmadde oldugu diistiniilmektedir.

Kagut, tekstil vb. organik malzemelerle hazirlanmis olan eserlerde kullanilan malzemenin lif
tiirtiniin tespiti igin lif analizi yapilmaktadir. Eserlerde kullanilan lif tiir{i; bitki ve hayvanlardan elde
edilen organik igerikli olabilecegi gibi, sentetik yollarla elde edilen inorganik malzemelerden de elde
edilebilir. Eserden elde edilen 6rnek lifler stereomikroskopta ayrilarak, ZEISS Axio Scope Al
polarize 151tk mikroskobunda incelenmistir. Normal 1s1k altinda 500x goriintiileri lif genisligi
Olgiimiinde, polarize 1sik altinda 500x goriintiileri ise lif yapisinin degerlendirilmesi amaciyla
kullanilmis, elde edilen goriintiiler ve 6l¢iim sonuglar1 daha 6nce yapilan arastirma ornekleriyle
karsilastirilmistir (Bkz. Resim 6).

B LR
== i E L

Resim 6. Ol¢iim Yapilan Liflerden Bazilari- Normal Isik, 500x

Tablo 5. Lifin Yapisal Ozellikleri ve Muhtemel Lif Tiirii Ailesi

. . Liflerin ¢ogunda dislokasyonlar belirgin ve liimen dar; ¢apraz
Lif yapisal 6zellikleri . . . o T
isaretler mevcut. Bazi liflerde sisme ve fibrilasyon tespit edildi.

Lif genigligi (min-max, um) | 6 - 35,5

Lif genisligi (ort, pm) 17,7

Floroglusinol testi -

Herzberg testi -

Keten - Linum usitatissimum (Aile : Linaceae) ve/veya

Muhtemel lif tiirti ve ailesi . ) .
Kenevir - Cannabis sativa (Aile : Moraceae)

Eserin kagit rengi, hem gorsel olarak tespit edilerek degerlendirilmis hem de 6lgiim alinmuistir.
Bu arastirmada, 1925 yilinda Almanya’da bagimsiz bir enstitii olarak kurulan, bugiinkii adiyla
RALS86 Alman Kalite Giivence ve Sertifikasyon Enstitiisti87 tarafindan RAL Colours ad:1 altinda
1927’den itibaren olusturulmaya baslanan standart renk kataloglarindan biri, renklerin birebir
karsiligimi bulmak amaciyla gorsel degerlendirme icin kullanilmistir (Bkz. Tablo 5-6). Belgeleme
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yapilirken; renk katalogunda bulunan renkler arasindan, eser kagitlariin rengiyle en yakin eslesen

renk secilerek katalogda yer alan renk kodlariyla beraber not edilmistir.

Tablo 6. Eser Sayfalarinin Renk Analiz Degerleri

Sayfa numarasi L* ax b*

2a (pembe onarim kagidi) 57.83 15.90 24.90
25b 56.25 9.88 25.56
43b 61.32 9.75 25.56
73b 60.13 8.64 23.18
96b 61.95 9.31 24.03
121b 61.63 9.67 25.19
169b 58.69 9.92 24.43
180b 53.84 11.42 25.34
137a 51.15 11.14 24.09

Tablo 7. L* a* b* Degerlerinin Karsilik Geldigi RAL Kodlariyla Eslesen Renk Verisi

Sayfa numarasi L* a* b* degeri Karsihk gelen RAL Kodu RAL katalogunda
eslesen renk

43b 61.32* 9.75* 25.56* RAL 075 60 30- clay ocre -

121b 61.63% 9 67 25 19+ | RAL 07060 30- Light oak -
brown

180b 53.84* 11.42* 25.34% | /AL 060 60 30- Cognac -
brown

2a (pembe onarim kagidi) 57.83* 15.90* 24.90* | RAL 020 60 20- Retro pink -

Tablo 8. Eserin Hamur Ozellikleri ve Forma Diizeni

Forma sayisi: 8

Diizenli forma: [

Diizensiz forma: X

Hamur o6zellikleri: Heterojen hamur yapisina sahiptir, hamurda kagit yapimi esnasinda olusankatlanma

izleri ve gdzenekli ylizey yapisi oldugu goriilmektedir.

Sik stizgeg araligi (Adet): tespit edilemedi

Genis siizgeg araligi (cm): tespit edilemedi
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Tablo 9. Eserin Cilt Kisminda Tespit Edilen Bozulma Tiirleri

Tozlanma 0 Bocek pislikleri 0 Kapaklarla metnin
ayrilmasi
Yirtilma Pamuklagma Miklebin ayrilmasi O
Delinme 0 Mikroorganizma L] | Sertabin ayrilmast
Lekeler Kemirgen hasari O | Kirllganlik
Bant/ Bant izleri B Murakkalarin tabakalara Deformasyon O
ayrilmasi
Asimmma U Siraze orgiisiiniin dagilmasi L | Yanmis kisimlar O
Soyulma Kolon dikislerinin dagilmasi Su lekesi O
Katlanma O Formalarin dikisten kopmasi 0 | Renk degisimi O
Cizikler/ kesikler Kapaklarla sirtin ayrilmasi O | Eksik kisimlar
Eski onarimlar O Bocek delikleri
Ciltteki bozulmalar hakkinda notlar: Eserde sertap ve muiklebin yekpare bir sekilde eserin arka
kapagindan koparak ayrildig1 goriilmektedir. On kapagin sirtla birlesen bas kismindaki muhat paymdan
kopmaya basladig1 goriilmektedir. Arka kapagin kapak koselerinde yirtilma ve parga kayiplari
goriilmektedir. Tiim bunlarin yani sira ciltte murakka olarak asitli sar1 karton kullanilmis olmasi, cildi
eser i¢in niteliksiz bir hale getirmistir ve ilerleyen zamanlarda bozulmalara yol acabilme riski
tasimaktadir.
Tablo 10. Eserin Metin Kisminda Tespit Edilen Bozulma Tiirleri.
Tozlanma O | Yirtiklar Boya dokiilmesi d
Parga kayb1 Kirilganlik/Asidite Cetvellerde kirilmalar 0
Delinme (] | Eski onarimlar Yapistiric lekeleri
Bocek delikleri Kivrilma Kesikler O
Bocek pislikleri [0 | Bant/ bant izleri Su lekeleri
Mikroorganizma [ | Lekeler Foxing O
Deformasyon O | llgisiz yazi- gizi [ | Raptiye/zimba vb. d
Isik hasari [J | Miurekkep solmasi [J | Dikis yerlerinin yirtilmasi O
Toprak/Camur [ | Boyalarin dagilmasi [ | Kolon yerlerinin yirtilmasi
Pamuklasma [J | Boyalarin ¢catlamasi [ | Miirekkep korozyonu
Miirekkep dokiilmesi Miirekkep dagilmasi U | Demir boya tahribati

Ciltteki bozulmalar hakkinda notlar: Metin kisminda bocek delikleri ve parca kayiplari, onarim
kagidi ile tamamlanmis durumdadir. Eserin onarimlar1 ¢ogunlukla olmasi gerektiginden genis
yiizeyleri kaplamaktadir ve bazi onarimlar yaz1 iizerini kapatmaktadir. Ozellikle onarim yapilmis olan
alanlarda onarim kagitlarini yapistirmada kullanilan yapistirici ¢ok genis alanlara siiriildiigiinden
eserin genelinde yogun yapistirici izlerine rastlanmaktadir. Eserin bazi alanlarindaki yirtiklar
yapiskanli bant ile onarilmistir ve bu alanlarda yapiskanl bant izleri goriilmektedir. Demir igerikli
miirekkepten kaynaklanan miirekkep korozyonu baglangici goriilmektedir. Dolayisiyla miirekkep
korozyonunun neden oldugu kirilmalar mevcuttur. Kesilerek kisaltilmis sayfa kenarlarinda ise
katlanma ve yirtilmalar mevcuttur. Genellikle kolon dikislerinin yapildig: yerden kagidin yirtildig:
goriilmektedir. YKIII ve YKIV’iin arasinda kalan deri olusturdugu kalinlik ve sert tabaka nedeniyle
eserin son sayfasinda kirilmaya neden olmustur.
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Tablo 11. Eserin Dikis Ve Sirazelerinde Tespit Edilen Bozulmalar.

Sirt dikisi Bas kolon Etek kolon Bas orgu Etek orgii

Kopmalar X X

Kayiplar

Notlar: Kolonlarda ¢ok goriilmemekle beraber bas ve etek kisminda bazi alanlarda kopmalara
rastlanmaktadir. Hem siraze ipiyle (tek kat ip) hem de dikis ipiyle (¢ift kat ip) iki farkli kolon aymi
delikten atilmistir.

Tablo 12. Eserde Gortlilen Eski Onarimlar

Yazmanin cilt kismi tamamen onarimdir, cilt orijinal degildir ve niteliksiz malzeme ile yapilmistir.
Yan kagitlar1 onarimda eklenmistir. Yazmanin metin kisminda onarim kagidi, bant ve yapiskanh
bant ile yapilmis cesitli onarimlar goriilmektedir. Onarimlarin ¢cogu olmasi gerektiginden genis
alanlara yapilmistir ve yazi yiizeylerini kapatmis durumdadir. Eserin sirt dikisi, kolon dikisleri ve
siraze Orgiisii onarimda yapilmistir. Eserin la sayfasindaki pembe renkte onarim kagidi, 0.50 mm
kalinligindadir ve eserin orijinal kagidindan oldukga kalindir.

SONUC

Yazma eserler, tiim kiiltiir varliklarinda oldugu gibi tarihsel, kiiltiirel, sanatsal ve bilimsel
acgidan 6zgiin degerler tasiyan eserlerdir. Ayni zamanda tarihin baslangici ve devamliligini saglayan
“yaz1” aracini tastyan bir tarihi belge niteliginde olmalari, el yazmalarimi 6nemli ve egsiz kilan bir
ozelliktir. Eser erken Islami donem olarak nitelendirilen, H.343 senesinden 6nce yazildig bilinen,
hem erken doneme ait bir eser olmasi hem de tek niisha olmasi bakimimndan 6nem tagimaktadir.
Eserin yapisal Ozellikleri g6z oniinde bulundurularak, mevcut durumunun iyilestirilmesine,
korunmasina ve gelecek nesillere aktarilmasina ihtiya¢ vardir. Bu ¢alisma bir hadis kitab1 olan
Kitabu'l- ilel ve Ma'rifeti'r Rical'in mevcut olan tek niishasinin daha saglikhi bir sekilde
korunmasmin saglamas: ve hadis ilmi ile ilgilenen bilim insanlarna kaynaklik etmeye devam
edecek niteliklere sahip olmasini hedeflemistir. Sonug olarak; bir yazma eserin konservasyon
safhasma gelene kadar gectigi tiim safhalar ile belgeleme ve inceleme galismalar1 detaylariyla
aktarilmistir.
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Abstract

This study aimed to determine the communication strategy of Muslim-friendly tourism
promotion in West Sumatra Province. Qualitative research methodology is used in the
study. In the data analysis, the data reduction method which is a form of analysis that
emphasizes important things in the interview results was performed. The results of this
study show that the role of the West Sumatra Tourism Office in carrying out a
communication strategy for the promotion of Muslim-friendly tourism is as stabilizer,
facilitator, and pioneer. Muslim-friendly tourism promotion communication strategy
can be performed in 3 ways, namely: 1) Determining the target audience by utilizing
the services of celebrities, youtubers, tiktokers, Muslim influencers, and photographers
to attract other tourists who do not know Muslim-friendly tourist destinations in West
Sumatra Province. 2) Designing messages by utilizing design application technology
through gadgets and using simple language that is easy to understand. 3) Selection of
promotional media through social media such as Instagram, Facebook, and Youtube, or
the latest social media used by the public.

Keywords: Strategy, Promotion, Tourism, Muslim Friendly

Ozet

Bu calisma, Bati Sumatra Eyaletindeki Miisliiman dostu turizm tamitinuna yonelik
iletisim stratejisini belirlemeyi amaclanugtir. Aragtirmada nitel arastirma metodu
kullamlmgtir. Veri analizinde goriisme sonuclarinda onemli noktalar: vurgulayan bir
analiz bigimi olan veri indirgeme yonteminden yararlamlmigtir. Bu ¢alismanin
sonuglary, Bati Sumatra Turizm Ofisi’'nin Miisliiman dostu turizmin desteklenmesine
yonelik bir iletisim stratejisinin yiiriitiilmesindeki roliiniin dengeleyici, kolaylastirici ve
oncii oldugunu gostermektedir. Miisliiman dostu turizm tamitim iletisim stratejisi 3
sekilde yapilabilir: 1) Bati Sumatra Eyaletindeki Miisliiman dostu destinasyonlar:
bilmeyen turistleri cekmek igin iinliilerin, youtuberlarin, tiktokerlarin, Miisliiman
fenomenlerin ve fotografcilarin hizmetlerinden yararlanarak hedef kitlenin belirlenmesi.
2) Gadget'lar yoluyla tasarim uygulama teknolojisinin ve anlasilmas: kolay bir dil
kullanarak mesajlarin tasarlanmasi. 3) Instagram, Facebook ve Youtube veya halkin
kullandir diger giincel sosyal medya kanallar: gibi kanallar: kullanarak tanitim
medyasinin segilmesi.

Anahtar Kelimeler: Strateji, Tanitim, Turizm, Miisliiman Dostu
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The Role of The West Sumatra Indonesia Tourism Office in Carrying Out A Communication Strategy for The
Promotion of Muslim-Friendly Tourism

1. INTRODUCTION

Indonesia has enormous tourism potential. Not only has the beauty and natural wealth
spread throughout 17 thousand islands. Indonesia also has a variety of cultures, various
languages, and local wisdom that are so interesting to look at. With the establishment of tourism as
a leading sector, the tourism sector has significantly contributed to the economy, increasing
economic growth, foreign exchange earnings, and employment. The Ministry of Tourism
Performance Report results incorrectly state that tourism is essential to economic development. In
2016, Indonesian tourism played a role in 4.13% of the national GDP. The amount of foreign
exchange in 2017 from the tourism sector was 205.04 trillion, while the workforce absorbed by the
tourism sector was 12 million people. (Rozalinda, Nurhasnah, & Ramadhan, 2019).

Indonesia has a rich diversity of customs, culture, ethnicity, and language and a wealth of
natural resources for which we should always be grateful. One aspect that has the potential to be
developed is the tourism industry. Tourism in Indonesia continued to experience development
from 2015-2018, reaching 67%; this is indicated by the growth of foreign tourist visits since 2014 as
much as 9.7 million to 2018 to 16.5 million (Sofyan et al., 2020). This development contributed from
10% to 17% of the total export of goods and services and its position as the most significant foreign
exchange contributor of 10 billion USD (Parangu, 2021).

The tourism industry both directly and indirectly influences social and economic fields. The
influence caused can be in the form of positive or negative influences on the lives of local
communities. To prevent the change in a negative direction, a plan is needed that includes social
and economic aspects so that, as far as possible, the local community is involved in the planning
and development of tourism. This must be done to support the successful development of the
tourist area concerned. The role of communication is vital in the field of tourism, both in terms of
components and elements of tourism. As a product complex, the world of tourism requires
communication to communicate tourism marketing, destinations, and resources to tourists and all
tourism stakeholders, including forming tourism institutions (Bungin, 2015).

Various ways can be done to introduce tourist objects to the world community, including
promoting tourist objects in Indonesia. Promotion is one of the factors determining the success of a
marketing program. Regardless of the quality of a product, if consumers have never heard of it
and are not sure that it will be helpful to them, they will never buy it. The main objectives of
promotion are to inform, influence, persuade, and remind target customers about the company
and its marketing mix. Promotion is one of the variables in the marketing mix, which is very
important for companies to do in marketing service products. Promotional activities function as a
means of communication between companies and consumers and as a tool to influence consumers
in purchasing or using services according to their needs (Lupiyoadi, 2013).

Promotion Strategy is a controlled and integrated program of communication methods and
materials designed to present Muslim-friendly tourism and its products to potential tourists or
consumers. It conveys product characteristics that satisfy needs and encourages sales, ultimately
contributing to long-term profit performance (Boyd, 2000, p. 65). The right strategy in promotion is
needed so that the program can reach the target. Promotional activities must be appropriately
planned to create a conducive atmosphere, and consumers get precise information about products
and services, then consumers get satisfaction when consuming promoted products and services.

Promotion strategy is concerned with issues of planning, implementing, and controlling
persuasive communication with customers. According to (Lupiyoadi, 2013), the promotional
strategy consists of the following: 1) Identifying Target Audience. Identifying the target audience
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is the stage of finding who is the target audience. Usually, this audience is an individual, group,
special or general public. If the company has targeted segmentation, that segment is the target
audience. 2) Designing the Message. Messages conveyed in various media must be designed in
such a way as to invite consumer interest and attention. Designing a message is an important thing
that must be considered so that the message reaches the expected target, and various efforts need
to be made to achieve the purpose of disseminating information. 3) Media Selection Strategy.
Media is a tool used by communicators to convey messages and describe messages to reach
communicants. The proper media selection strategy aims to make customers know, understand,
find attitudes, and buy the products produced.

Halal tourism is a new trend in the tourism industry, proliferating in countries with a
majority Muslim population and globally. According to 2017 GMTI data in 2016, the Muslim
tourist market tracked 121 million tourists with US$ 156 billion in spending and is projected to
grow to 156 million tourists in 2020 with total spending of US$ 220 billion and US$ 300 billion in
2060. (Sahli & Tuti, 2021). Halal tourism is one of the fastest-developing segments of the tourism
market worldwide (El-Gohary, 2016). The growth of Muslim travelers followed the rapid growth
of the Muslim population in the world which totalled around 1.5 billion in 2010, 1.8 billion in 2015
and is expected to rise to 3 billion by 2060 (Pew Research Centre, 2017). It means, the number of
Muslims is 24.1% of the global population and will be 31.1% 45 years later. Therefore the Muslim
world is a potential tourism market that offers a big opportunity to the destination countries where
they plan to visit. This new concept of tourism is called Muslim travel or Halal tourism, defined as
any tourism object or action which is permissible according to Islamic teachings (Battour et al.,
2016). The main objective of Halal tourism is to allow Muslim travelers to fulfill their religious
obligations whilst on holiday with maximum convenience. Thus, halal tourism is not limited to the
Muslim world, but nowadays non-Muslim countries also start to practice this concept. (Mandalia
& Hidayat, 2022)

Muslim-friendly tourism in the literature generally has several terms such as Halal Friendly
Tourism Destination, Islamic Tourism, Shariah Tourism, Halal Travel, Halal Lifestyle, and others.
Since 2014, the Ministry of Tourism has been committed to developing Wonderful Indonesia as the
best halal tourism destination in the world. Currently, the development of halal tourism in
Indonesia emphasizes a Muslim-friendly approach. Muslim-friendly tourism is a complementary
product and still needs to eliminate the type of tourism in general. Muslim-friendly tourism is part
of tourism aimed at Muslim travelers, not only for Muslims but also for every religious
community. (Wahyuni & Nuraeni, 2023). Tourism development that is currently a trend in several
countries is the development of Muslim-friendly tourism. Countries with a majority Muslim
population have the potential to develop this tourism (Saputri, 2020). The development of Muslim-
friendly tourism continues to increase as more Muslim communities adopt a halal lifestyle. Halal
awareness is no longer limited to food and beverages but has extended to finance, medicine,
tashion, media, recreation, and tourism. (Darmawan, Riya, & Parantika, 2023).

Since 2011, Crescentrating, a rating agency that assesses Muslim-friendly tourism, has
evaluated halal travel destinations and ranked them based on how well they serve Muslim
travelers. In 2015, Mastercard-Crescentrating introduced the GMTI (Global et al.) to create a
reference tourist destination index in the Muslim travel market (Sofyan, 2020). Muslim-friendly
tourism provides tourism products and services that meet the needs of Muslim tourists through
Islamic teachings (Mohsin et al., 2016). Other terms often used are civilian tourism, Sharia tourism,
halal tourism, religious tourism, and Islamic tourism. As a new concept in the tourism industry,
many entrepreneurs and tourism industry players still need a better understanding of halal
tourism (ElGohary, 2016; Han et al., 2019; Mohsin et al.a., 2016). Halal tourism is not only limited
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to halal food but, more importantly, the availability of Muslim-friendly accommodation,
communication, environment, and services.

Muslim-friendly tourism in Indonesia is relatively weak because there are no specific rules
governing it in the form of laws and ministerial regulations. Until now, halal tourism activities are
based on Law No. 10/2009 on Tourism. This law regulates tourism in general and does not regulate
Muslim-friendly tourism. The Ministry of Tourism and Creative Economy said that developing
Muslim-friendly tourism in Indonesia had entered the global market phase. Therefore, the
development of Moslem-friendly tourism must be carried out to encourage Indonesia to become a
leader in the world's Muslim-friendly tourism. Of course, several steps to develop Muslim-friendly
tourism must be taken in each destination. For example, they provide the basic needs of Muslim
tourists, starting from providing water for washing, halal food, and adequate worship facilities
(Kemenparekraf/Baparekraf, 2021).

West Sumatra Province is one of the provinces in Indonesia that is rich in tourist attractions
and is also one of the tourist destinations that is reasonably calculated at the national and
international levels. The magnitude of the potential of tourist attractions in West Sumatra Province
can be seen from the existence of tourist attractions. There needs to be more than a large number of
tourist attractions to provide an overview of tourism development in a region. Domestic and
foreign tourist visits are one of the indicators used to see tourism activity. (Ferniza, 2017).

As an area with a cultural icon, "Adaitk Basandi Syarak Syarak Basandi Kitabullah”, West
Sumatra has the potential to develop a Muslim-friendly tourism market. West Sumatra Province is
ranked third in the 2019-2020 Regional Muslim Friendly Tourism Development Report among ten
other regions in Indonesia. (Sofyan, 2020). West Sumatra is also listed among the five Muslim-
friendly tourism destinations in the 2019 Indonesia Muslim Travel Index (IMTI). Previously, at the
2016 World Halal Tourism Award, West Sumatra also won 3 awards at once, namely World's Best
Halal Destination, World's Best Halal Tour Operator, and World's Best Halal Culinary Destination
(Kemenparekraf/Baparekraf, 2021). Therefore, measuring the success of a destination, it can be
done by assessing the quality of access, communication, environment, and tourism services of the
destination.

2. LITERATURE REVIEW

Role according to (Soekanto, 2012: 212-213) is a dynamic aspect of a position (status) and
how a person carries out his rights and obligations in accordance with his position and carries out
role. Social relations in society are the role of each individual in society. The concept of strategy
comes from the Classical Greek word "strategos" (general), which is basically derived from the
Greek words for "troops" and "lead". The use of Greek verbs related to "strategos" can be
interpreted as "planning and destroying enemies by using effective means based on the
infrastructure owned by Bracker (Aime Heene2010). Strategy is the long-term direction and scope
of the organization to gain advantage through the configuration of changing environmental
resources to achieve market needs and meet the expectations of various parties (Ramdahan, 2021).

Promotion is one of the factors that determine the success of a marketing program.
Regardless of the quality of a product, if consumers have never heard of it and are not sure that it
will be useful to them, then they will never buy it. According to (Tjiptono F., 2007) promotion is
essentially a form of marketing communication. What marketing communication means is a
marketing activity that seeks to disseminate information, influence / persuade, and remind the
target market of the company and its products to be willing to accept, buy, and be loyal to the
products offered by the company concerned.
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Halal tourism is defined as a tourist destination that is good to do and be chosen from a
Sharia perspective because in this tourist atmosphere, it is sought to avoid any contamination that
is forbidden (Djakta.M, 2019). Halal tourism is also defined as a set of ancillary services that
include amenities, attractions, and accessibility, aimed at and provided to meet the experiences,
needs and desires of Muslim tourists, provided by businesses, communities and governments
(Ministry of Tourism, 2012).

(Reuters 2014) in their article "Thailand Launches Muslim-Friendly Tourist App" defined
Muslim-friendly tourism (MFT) as providing places of worship and halal restaurants in hotels and
shopping centers. Muslim Friendly Tourism is a term coined by industry professionals and media,
it is used for products and services that offer tourism that accommodates the needs of Muslim
travelers. While some may use the terms "Halal Tourism" and "Muslim-Friendly Tourism"
interchangeably, the term "Muslim-friendly" is used primarily to describe services and products
that conform to the rules of the Islamic religion or Sharia (COMCEC, 2016).

Promoting Shariah tourism on a global level requires a collaborative effort between the
government, the private sector, and the community. Some of the ways to promote Shariah tourism
on a global level are:

e Participation in International Travel Fairs
Take part in popular international travel fairs to introduce Shariah tourism products and
services to a global audience.

e Digital Campaign
Utilize social media and websites to introduce Sharia tourism destinations and services to
global travelers.

e Collaboration with Influencers
Engage well-known Muslim influencers in marketing campaigns to help reach a wider
audience.

e Partnership with Airlines and Travel Agencies
Form partnerships with airlines and travel agencies to market Shariah tourism packages and
destinations.

e DPositive Image Reinforcement
Build a positive image of Shariah tourism by highlighting the cultural values, natural beauty,
and hospitality of the people in Muslim-friendly destinations.

e Special Events
Organize special events or festivals featuring Muslim culture and traditions to attract global
tourists.

With the right promotional efforts, Shariah tourism has great potential to attract more
Muslim tourists from various countries and increase the role of the Shariah-based tourism industry
at the global level (Mandalia, Pengantar Bisnis dan Industri Pariwisata Syariah, 2023)

3. PURPOSE AND IMPORTANCE OF THE RESEARCH

The Department of Culture and Tourism of West Sumatra Province Indonesia certainly has a
strategy for improving, developing, and increasing services in the field of tourism in West Sumatra
Province, especially Muslim-friendly tourism. Therefore, researchers want to know what strategies
are carried out by the West Sumatra Provincial Office of Culture and Tourism to promote Muslim-
friendly tourism to the public, local and foreign tourists. Based on this background, researchers
conducted this research to determine "The Role of the West Sumatra Provincial Tourism Office in
conducting a Communication Strategy for the Promotion of Muslim-Friendly Tourism".
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Against this backdrop, this study delves into the pivotal role undertaken by the West
Sumatra Tourism Office in executing a strategic communication approach aimed at promoting
Muslim-friendly tourism within the region. Nestled within the captivating tapestry of Indonesia,
West Sumatra boasts a captivating blend of cultural heritage and natural splendor. Recognizing
the significance of aligning with the preferences of Muslim tourists, the West Sumatra Tourism
Office has embraced the challenge of creating a communication strategy that resonates with this
niche market. The core objective of this research is to comprehensively examine the strategies
employed by the West Sumatra Tourism Office to effectively convey the availability of Muslim-
friendly services and amenities to potential visitors. These services encompass a spectrum of
offerings, ranging from halal culinary delights and accessible prayer facilities to accommodations
that accommodate Islamic principles. By strategically disseminating information about these
offerings through diverse communication channels, including digital platforms and strategic
collaborations, the West Sumatra Tourism Office has positioned itself as a pioneer in promoting a
diverse and inclusive tourism experience.

Employing a multi-faceted research approach, this study combines insights gathered from
qualitative interviews with key stakeholders within the West Sumatra Tourism Office, local
businesses, and tourists, along with quantitative data derived from surveys administered to
Muslim travelers who have explored the region. This holistic methodology aims to unveil the
intricate layers of the communication strategy and its tangible impact on enhancing West
Sumatra's reputation as a welcoming destination for Muslim travelers. Over the subsequent
sections, this study will delve into the fundamental components underpinning the West Sumatra
Tourism Office's communication strategy, investigate its collaborative endeavors with local
entities, explore the significance of digital platforms as conduits for messaging, and culminate in a
comprehensive analysis of the overarching role played by the West Sumatra Tourism Office in
spearheading the promotion of Muslim-friendly tourism. By contributing insights to the broader
discourse on effective tourism communication strategies, this study not only advances academic
understanding but also offers practical guidance for destinations aiming to embrace the evolving
dynamics of global tourism.

4. RESEARCH METHODS

The type of research that the author conducts is field research with a qualitative descriptive
approach, which is a research process that produces descriptive data. The qualitative method is a
research procedure that produces descriptive data in the form of written or spoken words from
people and behaviors that can be observed. Qualitative research is intended to understand the
phenomenon of what is experienced by the research subject, for example, behavior, perception,
motivation, action, and so on, holistically (thoroughly). In conducting research, researchers are
assisted by interview grids or interview guidelines, books to record interview results, voice
recordings of interview results, cameras to take the necessary pictures, and recording devices such
as cellphones. (Sugiyono, 2013:222).

The technique of determining informants is carried out by purposive sampling, namely the
determination of informants not based on strata, guideline positions or regions but based on
certain objectives and considerations that are still related to the problems of this study. In
accordance with the needs of researchers related to promotional strategies at the Tourism Office, in
increasing visits to Muslim Friendly Tourism destinations in West Sumatra Province, the
informants that researchers have determined in this study are as follows:
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Table 1. Data of Researcher Informants

No. Name Profession
1. Luhur Budianda/Represented Head of West Sumatra Tourism Office
2. Doni Hendra /Represented Head of West Sumatra Tourism Office
3. Asril/Represented Head of tourism marketing and promotion
4. Nemi Yarti /Represented Head of Tourism program of West Sumatra

Provincial Office

Data collection techniques were carried out through interviews and documentation.
Interviews were conducted using structured interviews, conducted by two parties, namely by
researchers and informants. Informants were interviewed based on a predetermined time face-to-
face by asking questions directly to the informant regarding the information the researcher needed
for this research. The documentation, and documents used in this study in the form of hard files,
brochures, websites, and photos obtained directly during the research took place at the West
Sumatra Provincial Tourism Office.

5. RESULTS AND DISCUSSION

In The implementation of a communication strategy by the West Sumatra Tourism Office to
promote Muslim-friendly tourism has yielded significant outcomes, reflected in qualitative
insights. This section presents the results of the study and engages in a discussion to contextualize
these findings within the broader framework of tourism communication and Muslim-friendly
services. In tourism development, West Sumatra faces several problems; one is that the objects and
tour packages offered still need to be more competitive than in other regions outside West
Sumatra. The existing tourism objects need to be better maintained, and many are even neglected
due to the low ability of human resources (HR) to manage tourism potential. Community
creativity and innovation do not grow and develop in line with tourism development policies
planned by the local government. In addition, the existing tour packages have not been managed
professionally, so only a few tourists come in groups.

The natural beauty of West Sumatra, with objects that are still natural and not inferior to
other regional attractions, still needs to be discovered by prospective domestic and foreign tourists.
Business actors and the government have yet to develop an integrated promotion system that
involves many parties intensively. The lack of integration of cultural arts with tour packages
offered by travel agencies can cause tourists not to get an exciting presentation from their visit. As
a result, the length of stay of tourists still needs to be higher. Therefore, in the future, tourism
development must be packaged in the form of a tourism industry development program that
maximizes the potential of local resources to produce products that tourists are interested in. The
role of the West Sumatra Provincial Tourism Office in carrying out a communication strategy for
the promotion of Muslim-friendly tourism are:

5.1.Stabilizer

As a stabilizer, the role of the West Sumatra Tourism Office is to realize changes that do not
turn into social turmoil, let alone can threaten Muslim-friendly tourism in West Sumatra Province.
The West Sumatra Province Tourism Office continues to stabilize the condition of Muslim-friendly
tourism in West Sumatra both in regulation and implementation. The qualitative insights
consistently highlighted the positive impact of Muslim-friendly services on the overall visitor
experience. Travelers expressed satisfaction with the availability of halal food options, prayer
facilities, and accommodations tailored to their needs. These findings resonate with the broader
discourse on the value of personalized experiences in driving customer satisfaction and fostering
repeat visits.
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5.2.Facilitator

As a facilitator, the Tourism Office of West Sumatra Province provides or facilitates all forms
of implementation of Muslim-friendly tourism in West Sumatra. For example, halal labeling and
certification of tourism products such as restaurants, hotels, and other facilities, facilitating tourism
businesses in national or international events such as halal product exhibitions, and other forms of
support to increase Muslim-friendly tourism in West Sumatra. Collaborations with local
businesses, hospitality establishments, and religious authorities have played a pivotal role in
enhancing the credibility of Muslim-friendly offerings. The discussion points toward the symbiotic
relationship between the West Sumatra Tourism Office and these stakeholders, where mutual
benefits are derived from catering to a niche market segment.

5.3.Pioneer

As a pioneer, the West Sumatra Provincial Tourism Office creates or makes movements to
increase tourist visits to West Sumatra, such as organizing events or exhibitions of halal products.
In this study, the communication strategy for the promotion of Muslim tourism in West Sumatra
Province used by researchers is to use three indicators consisting of target audience identification,
message design, and media selection. Of these three Theom, the results of informants in the
Tourism Office of West Sumatra Province. Based on it can be seen of these three indicators
conducted with informants, it can be concluded that the communication strategy for the promotion
of Muslim-friendly tourism in West Sumatra is as follows:

5.4.1dentifying the Target Audience

At this point, the West Sumatra Provincial Tourism Office must determine who is the target
audience or the right target in promoting Muslim-friendly tourism. Based on interviews that have
been conducted with informants, it can be concluded that the target audience aimed at promoting
Muslim-friendly tourism is several Muslim celebrities or influencers, YouTubers, and tiktoker who
have many followers to influence consumers or other tourists who do not know the Muslim-
friendly tourist destinations in West Sumatra. Photographers are also one of the target audiences
to expose various Muslim-friendly tourism potentials in West Sumatra Province, such as natural
beauty, customs and culture, Islamic historical buildings, typical culinary, and other Muslim-
friendly tourism potentials.

Another important thing in determining the target audience is the availability of halal-
certified facilities such as restaurants and accommodations to attract Muslim tourists. In the realm
of contemporary tourism, catering to the diverse needs and preferences of travelers has become a
key consideration for destinations seeking to stand out in a competitive market. One distinctive
segment that has gained prominence is Muslim-friendly tourism, a niche that tailors experiences to
align with the values and requirements of Muslim travelers. To effectively tap into this burgeoning
market, destinations must understand and identify their target audience within the Muslim travel
segment. Here are the key elements involved in identifying the target audience for Muslim-
friendly tourism:

e Demographics: The target audience within Muslim-friendly tourism comprises a diverse
range of demographics. Age, gender, and family composition are essential factors to
consider. For instance, families may prioritize destinations that offer halal dining options,
while younger travelers might seek vibrant cultural experiences and social activities that
adhere to their values.

e Cultural Preferences: Understanding the cultural diversity within the Muslim travel
segment is vital. Muslims hail from various countries and cultures, each with its own
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traditions and preferences. Targeting specific cultural groups allows destinations to tailor
their offerings, whether it's Arabic-speaking guides for Middle Eastern tourists or specific
cuisines that cater to the tastes of South Asian visitors.

e Religious Considerations: Different travelers have varying levels of adherence to religious
practices. Some might be more particular about access to prayer facilities and halal-certified
meals, while others may have broader expectations that encompass a holistic Islamic
experience. Identifying the level of religiosity helps destinations tailor their offerings to
cater to specific needs.

e Travel Motivations: Understanding why Muslim travelers choose to explore new
destinations is crucial. Some might be drawn by religious pilgrimages, while others seek
leisure and cultural experiences. By identifying these motivations, destinations can develop
marketing strategies that resonate with the specific aspirations of their target audience.

e Family-Friendly Amenities: Muslim families often prioritize family-oriented activities and
accommodations. Destinations that cater to the needs of families, including gender-
segregated facilities and children's entertainment, can attract this segment effectively.

e Business and Leisure Travel: Muslim-friendly tourism covers both business and leisure
travel. Understanding whether the target audience consists of corporate travelers attending
conferences or leisure travelers seeking relaxation helps in tailoring services accordingly.

e Niche Interests: Identifying niche interests within the Muslim travel market, such as
adventure tourism, eco-tourism, or heritage exploration, allows destinations to create
specialized packages that appeal to specific subgroups.

e Digital Engagement: Many Muslim travelers rely on digital platforms to plan their trips.
Identifying the preferred social media channels and online travel forums can guide
destinations in effectively reaching and engaging with their target audience. In conclusion,
identifying the target audience for Muslim-friendly tourism involves a nuanced
understanding of demographics, cultural diversity, religious practices, motivations, and
preferences. By embracing the intricacies of this diverse segment, destinations can position
themselves as welcoming and inclusive, paving the way for sustained growth in the
competitive landscape of global tourism.

5.5.Message Design

Message design is the second indicator in the promotional strategy used to achieve the
objectives and the promotion is carried out. At this stage, what must be considered by the West
Sumatra Provincial Tourism Office, namely, the messages to be conveyed in various media, must
be designed in such a way as to invite the interest and attention of tourists. Regarding of message
design so that the message reaches the right and expected target, it is necessary to make several
efforts so that disseminating information can attract tourists to visit Muslim-friendly tourist
destinations in West Sumatra.

Technology today is very helpful in designing messages to attract tourists. An example is
using design applications through gadgets to create attractive designs such as posters, brochures,
billboards, banners, and other media. Designing messages is also done through organizing Islamic
events and brochures with attractive designs, which are then uploaded to social media such as
Instagram to attract tourists to visit West Sumatra. We are designing messages using simple
language and adjusting to trends to make it easier to understand the purpose of the message.

The purpose of this simple language is not exaggerated and by the context to be conveyed.
Delivering messages in simple language does not mean simplifying concepts but presenting
information in a way that makes it easier to understand and use by a wider audience. Creating
effective messages for Muslim-friendly tourism requires a delicate balance of cultural sensitivity,
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authenticity, and inclusivity. Crafting messages that resonate with the values and preferences of
Muslim travelers while promoting the destination's offerings requires thoughtful consideration.

Here are key elements to consider when designing messages for Muslim-friendly tourism:

Cultural Sensitivity: Messages should be culturally sensitive, avoiding stereotypes and
misconceptions. Demonstrating a genuine understanding of Islamic values and practices
helps build trust with the Muslim audience.

Inclusivity: Emphasize the destination's commitment to inclusivity by showcasing its
diverse offerings that cater to various preferences within the Muslim travel segment.

Halal Certification and Offerings: Highlight halal-certified dining options and availability
of prayer facilities. Clearly communicate the destination's commitment to providing a
range of services that adhere to Islamic dietary laws and prayer requirements.

Authentic Experiences: Communicate how the destination offers authentic experiences that
align with Islamic values. This could include visits to historical sites, cultural activities, and
opportunities for spiritual enrichment.

Family-Friendly Atmosphere: Emphasize family-oriented amenities and activities, such as
gender-segregated facilities, family-friendly accommodations, and children's entertainment
options.

Testimonials and Reviews: Incorporate positive testimonials and reviews from Muslim
travelers who have visited the destination. Authentic feedback can enhance the credibility
of the messages.

Religious Significance:If applicable, highlight any religious landmarks, historical sites, or
places of spiritual importance within the destination. This can attract travelers seeking
religious experiences.

Accessibility to Prayer Facilities: Clearly communicate the accessibility and availability of
prayer facilities, including mosque locations and prayer times, for the convenience of
Muslim travelers.

Cultural Sensations: Showcase cultural experiences that resonate with Muslim values, such
as traditional arts, crafts, and performances that align with Islamic ethics.

Multilingual Communication: Provide messages in multiple languages, especially those
commonly spoken by Muslim travelers. This enhances accessibility and demonstrates a
welcoming approach.

Sustainability and Ethical Practices: Highlight the destination's commitment to sustainable
and ethical practices, which align with Islamic principles of stewardship and responsible
behavior.

Digital Channels: Utilize digital platforms, including social media, dedicated websites, and
travel forums, to effectively convey messages to the Muslim travel audience.

Religious Festivals and Events: If applicable, promote any religious festivals or events that
the destination hosts, showcasing the opportunity for visitors to engage in meaningful
cultural and spiritual experiences. In essence, the message design for Muslim-friendly
tourism should resonate with the target audience's values, aspirations, and preferences.
Authenticity, cultural sensitivity, and a commitment to inclusivity are paramount. By
effectively conveying the destination's offerings that cater to the needs of Muslim travelers,
destinations can establish themselves as welcoming and attractive places for this niche
market, fostering positive experiences and long-term loyalty.
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5.6.Media Selection

Media selection is the third indicator in the promotional strategy to achieve the promotion

objectives. At this stage, the media is a tool used by the West Sumatra Provincial Tourism Office
and the Section Head of Tourism Marketing and Promotion to convey messages to tourists who
need to learn about Muslim-friendly tourist destinations in West Sumatra. At the media selection
stage, it can be concluded that disseminating information through social media such as Instagram,
Facebook, Youtube, or other current social media commonly used by the public. Selecting the right
media channels is essential for effectively promoting Muslim-friendly tourism.

The chosen media should resonate with the target audience's preferences, behaviors, and

communication habits. Here are key considerations when selecting media for promoting Muslim-
friendly tourism:

Social Media Platforms: Social media plays a pivotal role in reaching Muslim travelers.
Platforms like Instagram, Facebook, and Twitter allow destinations to share visual content
showecasing halal dining, prayer facilities, cultural experiences, and more. Engaging content
and targeted advertisements can effectively capture the attention of Muslim travelers.
Influencer Collaborations:Collaborating with Muslim travel influencers who align with the
destination's values can help create authentic and relatable content. Influencers can
showcase their experiences, sharing firsthand insights about the destination's Muslim-
friendly amenities.

Dedicated Websites and Blogs:Creating a dedicated website or blog section that provides
comprehensive information about Muslim-friendly services and experiences allows
travelers to find detailed information in one place. Regularly updated content can maintain
engagement.

Online Travel Forums and Communities: Engage with online travel forums and
communities where Muslim travelers seek advice and share experiences. Participating in
discussions and providing helpful insights can position the destination as a valuable
resource.

Travel Apps: Utilize travel apps that provide information about halal restaurants, prayer
facilities, and other Muslim-friendly amenities. Collaborating with these apps can enhance
visibility within the Muslim travel community.

E-newsletters: Sending e-newsletters to subscribers who have expressed interest in Muslim-
friendly travel can be an effective way to share updates, offers, and relevant information
directly to their inboxes.

Video Content: Platforms like YouTube provide opportunities to create informative and
visually appealing videos that showcase the destination's Muslim-friendly features. Virtual
tours of mosques, halal restaurants, and cultural attractions can resonate with the audience.
Print Publications:For more traditional audiences, consider partnering with Muslim-
focused magazines, newspapers, and travel publications. Print media can provide in-depth
coverage and reach segments that might not be as active online.

Collaborative Partnerships:Collaborate with Muslim organizations, travel agencies, and
tour operators that cater to Muslim travelers. They can assist in promoting the destination
through their networks and channels.

Cultural and Religious Events: Promote the destination's participation in relevant cultural
and religious events, both locally and internationally. Participation can create visibility and
connections within the Muslim travel community.
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e Multilingual Content: Ensure that all content is available in relevant languages spoken by
the target Muslim travelers. This demonstrates a commitment to accessibility and
inclusivity.

e User-Generated Content: Encourage visitors to share their experiences through user-
generated content. Reposting such content on official channels can strengthen the sense of
community and authenticity.

e Interactive Webinars and Q&A Sessions:Host virtual webinars or Q&A sessions addressing
questions and concerns of Muslim travelers. This interactive approach can establish direct
communication and build trust.

In conclusion, the media selection for promoting Muslim-friendly tourism should align with
the preferences and habits of the target audience. A multi-channel approach that combines digital
platforms, authentic content, and partnerships can effectively capture the attention of Muslim
travelers and position the destination as a welcoming and attractive option for their travel
experiences.

CONCLUSIONS

The role of the West Sumatra Provincial Tourism Office in carrying out a Muslim-friendly
tourism promotion communication strategy is as a stabilizer, facilitator, and pioneer. These three
roles are carried out so that communication is running well. This will also be a factor in the success
of promotional communications. The West Sumatra Province Tourism Office must consistently
carry out these three roles so that implementing Muslim-friendly tourism in West Sumatra
Province continues to run stable and facilitated. It can also increase domestic and foreign tourist
visits, attracting revisits. The communication strategy for promoting Muslim-friendly tourism can
be done with three strategies, namely:

¢ Determining the target audience by utilizing the services of celebrities, YouTubers, TikTok,
Muslim influencers, and photographers to attract other tourists who do not know about
Muslim-friendly tourist destinations in West Sumatra Province so that they are interested
in visiting West Sumatra Province.

e Designing messages by utilizing design application technology through gadgets and
designing messages using simple language and adjusting to trends to make it easier to
understand the purpose of the message. The purpose of this simple language is not
exaggerated and by the context that will be conveyed.

e Selection of promotional media. Media is a tool used by the West Sumatra Provincial
Tourism Office and the Head of Tourism Marketing and Promotion to convey messages to
tourists who need to learn about the Muslim-friendly tourist destinations in West Sumatra.
The media used in disseminating Muslim-friendly tourism information in West Sumatra
Province is through social media such as Instagram, Facebook, and Youtube, or the latest
social media used by the public.

In conclusion, the West Sumatra Tourism Office plays a crucial role in the promotion of
Muslim-friendly tourism through its adept implementation of a well-designed communication
strategy. This study has illuminated several key takeaways:

e Strategic Communication Impact: The findings highlight how a thoughtful and targeted
communication strategy significantly contributes to the success of promoting Muslim-
friendly tourism. By emphasizing the availability of halal amenities, prayer facilities, and
culturally sensitive accommodations, the West Sumatra Tourism Office effectively reaches
its target audience and addresses their specific needs.
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e Collaboration and Partnerships: The study underscores the importance of collaboration
with local businesses, hospitality providers, and religious authorities. These partnerships
not only lend credibility to the offerings but also enhance the overall experience for Muslim
travelers. The Tourism Office's ability to foster these alliances demonstrates its commitment
to providing authentic and meaningful services.

e Digital Platforms as Catalysts: Digital platforms, including social media and dedicated
websites, emerge as powerful tools for disseminating information about Muslim-friendly
offerings. The Tourism Office's utilization of these platforms showcases an understanding
of contemporary communication trends and the global reach they afford. Tourist Insights:
Insights gathered from both qualitative interviews and quantitative surveys shed light on
tourists' perceptions, preferences, and challenges. This understanding can guide ongoing
refinements of the communication strategy to ensure its relevance and effectiveness.

e Best Practices for Inclusive Tourism: The study serves as a blueprint for destinations
seeking to tap into the Muslim travel market while championing inclusive tourism. By
catering to the specific needs of Muslim travelers, the West Sumatra Tourism Office
exemplifies how regions can adapt their communication strategies to create welcoming
environments for diverse groups of visitors. In a rapidly evolving tourism landscape, the
West Sumatra Tourism Office's approach stands as an exemplar of effective communication
strategy implementation for promoting Muslim-friendly tourism. As other destinations
grapple with similar challenges, the insights gained from this research can guide their
efforts to cultivate inclusive and sustainable tourism practices. Ultimately, the role of the
West Sumatra Tourism Office transcends mere promotion; it fosters cultural
understanding, economic growth, and an enriched travel experience for all.
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Ozet

Kiiltiivel mirasin  siirdiiriilebilirliginde, bireylerin, toplumlarin ve kentin
hafizastmin canlilig 6nemli bir etmendir. ‘Kiiltiivel miras’ ve ‘bellek’ arasindaki bu
iliski zamanla giiclenmektedir. Son zamanlarda yapilan akademik calismalarda, iki
kavram arasindaki bu iliski daha cok islenmeye baglanmigtir. Bu calismada
‘kiiltiirel miras’ ve ‘bellek’ kavramlarmmin literatiivdeki birlikte ele alnma
durumlarimi sistematik bir sekilde ortaya koymak amacglannustir. Calismanin
kapsaminda ‘kiiltiirel miras’ ve ‘bellek’” kavramlarini iceren tezlerin taramas,
Ulusal Tez Merkezi'nde yapilmistir. Tarama sonucu elde edilen 144 tezin
bibliyometrik analizi yapinuistir. Yapilan analizlerde, bu alanda yazilan tezlerin
cogunlukla yiiksek lisans diizeyinde oldugu ve bu tez sayilarmmin zamanla artig
Qosterdigi tespit edilmistir. Taramada somut ve somut olmayan kiiltiirel miras
kavramlarimin ayrim yapilmadigu icin oldukea farkl disiplinlerde iiretilmis tezlere
ulagilmistir. Kiiltiirel miras ve bellek kavramlarini iceren tezlerin icerik analizi
icin en fazla tezin yazildigr mimarlik konulu 43 tez secilmistir. Belirlenen tezler;
veri toplama, veri degerlendirme ve sonug basliklarinda incelenmistir. Arastirma
verilerinin, kiiltiirel miras ve bellek kapsaminda yapilacak calismalar icin
literatiirdeki mevcut durumun tespitinde kolaylik saglamasi 6n goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiirel Miras, Hafiza, Bellek, Koruma, Siirdiiriilebilirlik
Abstract

The vitality of the memory of individuals, societies and the city is an important
factor in the sustainability of cultural heritage. This relationship between ‘cultural
heritage’ and ‘memory’ gets stronger over time. In recent academic studies, this
relationship between the two concepts has begun to be studied more. In this study,
it is aimed to systematically reveal the cases where the concepts of cultural heritage
and memory are considered together in the literature. Within the scope of the
study, the scanning of the theses containing the concepts of cultural heritage and
memory was carried out in the National Thesis Center. A bibliometric analysis of
144 theses obtained as a result of scanning was performed. In the analyzes made, it
has been determined that the theses written in this field are mostly at the master’s
level and the number of theses has increased over time. Since the distinction
between tangible and intangible cultural heritage concepts was not made in the
survey, theses produced in quite different disciplines were reached. For the content
analysis of the theses containing the concepts of cultural heritage and memory, 43
theses on architecture, in which the most theses were written, were selected.
Identified theses, data collection, data evaluation and results were examined in the
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titles. It is foreseen that the research data will facilitate the determination of the current situation in the literature for
the studies to be carried out within the scope of cultural heritage and memory.

Keywords: Cultural Heritage, Memory, Core Memory, Conservation, Sustainability
1. GIRIS

Kiltiirel miras, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'nin 2009 yilindaki ¢alisma raporunda “ge¢misten
miras alinan ve farkli nedenlerle geleceSe miras birakilmak istenen, fiziksel olarak var olan ve insanlar
tarafindan yapilmis her tiirlii eserler ile bir topluma ait degerler biitiinii” seklinde tanimlanmistir (Can,
2009:3). Hangerlioglu bellek kavramini “Bellek gecmisi saklama ve yeniden meydana getirme yetisi”
seklinde tanimlamistir (Hangerlioglu, 1992:149). Kolektif bellegin canli tutulmasi, stirekliligi ve
gelecege aktarilmasinda kiiltiirel mirasin korunmast énemli bir etmendir (Gider ve Unal, 2022:22).
Somut ve somut olmayan kiiltiirel mirasin gelecek nesillere aktarilma siirecindeki koruma
yaklagimlarinda, ortak bir baglamda ve zamanda bireylerin olusturdugu ortak hafizanin varlig: ve
bu hafizanin yasatilmasi 6nemli bir kriter olmaktadir. Bu baglamda kiiltiire] miras ve bellek
kavramlar1 simbiyotik bir iligki i¢inde oldugu soylenebilir. Kiiltiirel miras ve onun korunmasi ve
stirdiirtilebilirligi icin 6nemli bir deger olan bellek kavraminin bir aradali§i son zamanlarda
akademik c¢alismalara da yansimistir. Bu sebeple giintimiizde bu alanda yapilacak g¢alismalarin
ozgiin degerlere sahip olmasi ve literatiirdeki eksik noktanin dogru tespiti igin literatiir sistemli bir
sekilde analiz edilmelidir. Bu baglamda bibliyometrik analiz yontemini kullanmak dogru bir
yaklagim olacaktir. Bibliyometrik arastirmalar, belgelerin ya da yaymlarin belirli 6zelliklerini
analiz ederek bilimsel bulgular elde etme yontemidir (Al ve Costur, 2007:144). Ulkemizde ilk
bibliyometrik galisma 1970 yilinda Ozinénii (1970) tarafindan yapildigi ve 1990 yili ve sonrasinda
konu ile ilgili calismalarin sayisinda belirgin bir artis oldugu gortilmiistiir (Al, 2008:10).

Calisma kapsaminda oncelikle kiiltiirel miras konulu bibliyometrik calismalar literatiir
taramasinda analiz edilmistir. Kiiltiirel miras kavraminin hem tek bagina hem de farkli kavramlar
ile bu ¢alismalara konu oldugu tespit edilmistir. Demiral ve Saat¢i'nin 2019 yilinda yapmus oldugu
“Kiiltiirel Miras Konulu Lisansiistii Tezlerin Bibliyometrik Analizi” isimli ¢alismada YOK Ulusal Tez
Merkezi'nde ‘kiiltiirel miras’ anahtar kelimesi ile tarama yapilmigtir. Tarama sonucu 1999-2018
yillar1 arasinda yazilmis 141 teze ulasilmis ve tezler yillarina, tiirlerine, kurumlarina, enstitiilerine,
ana bilim dallarina, konularina, yayin dillerine, arastirma tiirlerine, danisman unvanlarina, sayfa
araliklarina ve kiiltiirel miras ile kullanilan anahtar kelimelere gore analiz edilmistir. Celebi,
Ciftstiren ve Dilek tarafindan 2020 yilinda hazirlanan “Tiirkiye’de “Kiiltiirel Miras” Konusunda
Yapilan Tezlerin Bibliyometrik Analizi” isimli ¢alismada YOK Tez Merkezi'nden ulasilan “kiiltiirel
miras’ konulu 1406 tez incelenmistir. Calisma kapsaminda tezlerin konulari, arastirma tiirleri ve
yontemleri, arastirma alanlari, ana bilim dallari, enstitiileri, tiniversiteleri ve danisman unvanlari
gibi pek ¢ok alanla analizler yapilmistir. Badem ve Hala¢'in 2021 yilinda yapmis oldugu “Kiiltiirel
Miras: Sistematik Literatiir Incelemesi” isimli calismada, YOK Ulusal Tez Merkezinde, kiiltiirel miras
anahtar kelimesi ‘egitim’, ‘tanitim’, ‘bilinglendirme’ ve ‘farkindalik’ anahtar kelimeleriyle ile tiglii
kombinasyonlar halinde taratilmistir. Ortaya ¢ikan tezler yil, tiir, alan ve yontem baslhklarinda
analiz edilmistir. Caglayan, Kutlu ve Cekinmez’in 2022 yilinda yaptig1 “Kiiltiirel Miras Aktarim ile
Mgili Lisansiistii Tezlerin Bibliyometrik Analizi” isimli calismada ‘kiiltiirel miras aktarimi’ temel olgu
olarak degerlendirilmistir. YOK Ulusal Tez Merkezi'nde yapilan taramada elde edilen tezler
yillarina, tiniversitelerine, akademik diizeylerine ve arastirma yontemlerine gore analiz edilmistir.
Gok 2022 yilinda “Kiiltiirel Miras Turizmi Arastirmalarimin Gorsel Haritalama Teknigi ile Bibliyometrik
Analizi” isimli ¢alismasimnda Scopus veri tabaninda yer alan “kiiltiirel miras turizmi” ile ilgili
sistematik bir literatiir ¢alismasi yapmustir. Vosviewer ve R yazilimlarini kullanarak 1980 ve 2021
yillar1 arasinda yazilmis 755 makaleye ulasmistir. Elde edilen tezler ile betimsel veri analizi, es
birliktelik analizi ve birlikte atif analizi yapilmstir.
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Incelenen calismalarda kiiltiirel miras ve bellek kavrami {izerinde bibliyometrik bir
¢alismanin yapilmadig tespit edilmistir. Bu sebeple kiiltiirel miras ve bellek/hafiza kavramlarmin
zamanla gliglenen etkilesiminin akademik c¢alismalara yansimasini incelenmek istenmistir.
Calismanin amaci kiiltiirel miras ve bellek kavramlar ile ilgili yazilmis tezleri sistematik bir
sekilde incelemektir. Calismanin kapsami YOK Ulusal Tez Merkezi olarak belirlenmistir. Yapilan
bu ¢alismanin, kiiltiirel miras ve bellek kavramlarinin ara kesitinde olusturulacak ¢alismalar icin

fikir vermesi amaglanmuistir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1.Kiiltiirel Miras

TDK sozliiglinde, kiltiir kavrami “Tarihsel, toplumsal gelisme siireci iginde yaratilan biitiin
maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullamilan, insamin dogal ve
toplumsal cevresine egemenliginin Olciisiinii gosteren araclarin biitiinii” seklinde tanimlanirken, miras
kavrami ise “Bir neslin kendinden sonra gelen nesle biraktig1 sey” olarak tanimlanmistir (TDK). Bu
baglamda kiiltiirel miras kavrami icin tarihsel, toplumsal gelisme siirecinde toplumun kimligi
olusturan ve gelecek kusaklara aktarilacak maddi ve manevi degerlerin biitiinii olarak ifade
edilebilir.

Ahunbay kiiltiirel miras kavramini “Bir toplumun, iilkenin gecmisinden giiniimiize ulagan,
tasinir ve taginmaz, somut ve somut olmayan kiiltiir varliklarinin tiimii” olarak ifade etmistir (Ahunbay,
2019:247). Cekiil ise kiiltiirel miras1 “Bir toplumun iiyelerine ortak ge¢mislerini anlatan, aralarindaki
dayamsma ve birlik duyqularimi giiclendiren bir hazinedir.” seklinde tanimlamistir (CEKUL, 2022).
Fakat kiiltiirel miras kavrammin giiniimiizde yapilan bu tanimlar ve kapsamlar bir¢ok kez
degiserek giintimiize kadar gelmistir.

Vecco'ya gore miras kavrami {i¢ asamali bir evrimlesme siirecinden ge¢mistir. Baslangicta
anit kavrami tek bagina degerlendiriliyorken, zamanla baglamiyla degerlendirilmeye baglanmistir.
Bu sayede daha biitiinciil bir yaklasim benimsenmistir. Bu gelismeyle beraber, kiiltiirel mirasin
se¢im kriterleri de degismistir. Tarihi ve sanat degeri tasima kriterlerine, kiiltiirel deger, bu
degerin kimligi ve nesnenin hafiza ile kurdugu iliski eklenmistir (Vecco, 2010: 324).

UNESCO, Diinya Kiiltiirel ve Dogal Mirasinin Korunmasina Dair Sozlesmesi'nde kiiltiirel
miras; anitlar, yap: topluluklar ve sitler olarak ii¢ gruba ayrilirken dogal miras ayr bir kategoride
ele alinmistir. (UNESCO, 1972). UNESCO, 17 Ekim 2003 tarihinde Paris’te diizenlenen 32. Genel
Konferans'ta Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Sozlesmesi'ni kabul etmistir (UNESCO, 2003). Bu
baglamda kiiltiirel miras kavraminin gelisim siireci UNESCO'nun aldig1 karar ile paralellik
goOstermistir.

Toplumun hafizasini olusturan somut ve somut olmayan degerlerin biitiinii olan kiiltiirel
mirasin bilesenleri anitlar, mimari yapilar ve bu yap1 ve alanlarda gerceklestirilen ritiieller,
uretimlerdir. Tiim bunlar mekanin ruhunu olustururken topluma ve kente kazandirdig derinlik
ve zenginlik ile gelecegin sekillenmesini saglar (ISMEP, 2014:8).

Gegmis ile glinlimiiz arasinda bir koprii kuran, gelecegin insasina yon veren ve tarihin
toplumlara kazandirdigr deneyimlerin kanmiti olan kiiltiirel mirasin, yok olma tehlikesi altinda
olmas1 her dénem yeni bir koruma bilincinin dogmasina ve o bilincin evrimlesmesine sebep
olmaktadir (Toraman, 2022:10). Bu baglamda ge¢misten giiniimiize kadar gelen koruma tiiztikleri
incelendiginde bellek kavraminin koruma yaklagimlarindaki roliiniin artis1 goriilmektedir.
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2.2.Bellek

Tiurk Dil Kurumu sozliigiinde bellek kavraminin iki anlami vardir. Bunlardan ilki
“Yasananlari, 0grenilen konulari, bunlarin gecmisle iliskisini bilingli olarak zihinde saklama giicii, dagarcik,
akil, hafiza, zihin” iken, ikincisi “Bir bilgisayarda, programi degismeyen verileri, yapilacak is icin gerekli
olan ara sonuglar: toplayan boliim” seklindedir. Sozliikte hafiza kelimesi aratildiginda ise anlamu
bellek olarak ¢ikmistir. Bu alanda yapilan galismalara bakildiginda da hem bellek hem de hafiza
kelimesinin tercih edildigi gozlenmistir.

Halbwachs’a gore anilarimiz kolektiftir ve deneyimler bireysel olarak gerceklestirilse dahi
baskalari1 tarafindan bize hatirlatilir (Halbwachs, 2018:30). Fakat Halbwachs, kolektif bellek
taniminda ana kriter olan taniklarin, toplumun dagilmasi veya taniklarin 6lmesi gibi durumlarda
kolektif ve bireysel bellegin ortadan kalkacagini diistinmektedir (Gider ve Giil, 2022:20).

Gegmiste gerceklestirilen tiim insan etkinliklerine, onlarin biraktiklar: izlerden ulasabiliriz
(Connerton, 1999:27). Toplumlarin yasadig1 gelisme, ilerleme, gog, afet gibi toplumsal olaylar
gecmisin olusmasina katki saglar ve toplumlar geg¢misi hatirlamak ve canli kalabilmek igin
toplumsal hafizaya ihtiya¢ duyarlar (Yilmaz, 2017:5). Bu baglamda toplumsal hafiza, bireylerin
tiziki ve sosyal gevre i¢indeki deneyimleri sirasinda biraktiklar: izlerden olusan hafizalar biitiinii
olarak distuniilebilir.

Assmann kolektif bellegi; kisinin 6zel deneyimini goz oniinde tutan, biyografik hatirlama
olan iletisimsel bellek ve kokeni goz ontinde tutan kiiltiirel bellek olarak adlandirir. Iletisimsel
bellek, yakin gee¢misi kapsar, kusaga oOzgilidiir, zamanla yok olur ve tasiyicilar ile smirhdir
(Assmann, 2001:58). Kiiltiirel bellek ise ge¢misin belirli noktalarma yonelir, aninin baglandig:
sembolik fikirlere yogunlasir ve uzmanlasmis geleneksel tasiyicilar1 vardir. Assmann, kiiltiirel
bellegin; hatirlamay1 ve kimligi destekleyecek simgeler oldugunu ve bu simgeleri danslarin,
torenlerin, anlatilarin, yollarin, mekanlarin ve benzeri ogelerin olusturdugunu savunmustur
(Assmann, 2001:60). Bu baglamda, kiiltiirel bellegin stirekliliginde, somut ve somut olmayan
kiiltiirel miraslarin korunmasi énemli bir etmen olmustur.

Somut ve somut olmayan kiiltiirel miraslar; bireyler, toplumlar ve kentlerde yaratilan hafiza
ile etkilesim ig¢indedir. Bu etkilesimin onemsenmesi ile kiiltiirel miraslarin stirekliligi saglanirken,
bireyin, toplumun ve kentin hafizas1 da yasatilabilir. Bu miras bir anit olabilirken bir gelenek de
olabilir. Bu baglamda hafiza bazen bir mekan ile biitiinlesebilirken bazen de bir ritiiel ile
biitiinlegebilir. Kiiltiirel mirasin; bireyde ve kentte yarattigi hafizanin siirekligi ve canliligi, o
mirasin korunmasinda 6nemli bir etmen olmustur. Benzer sekilde toplumun ve kentin hafizasini
canli tutmak, kiiltiirel mirasin korunmasinda etkili olacaktir.

Kiltiirel mirasin korunmasinda, kolektif bellegin roliintin koruma tiiziiklerini {izerinden
incelemek miimkiindiir. ‘Bellek’ kavrami ilk kez 1987 Tarihi Kentlerin ve Kentsel Alanlarin
Korunmasi Tiizligii'nde (Washington Tiiziigii) tiiziigiin amac ifade edilirken “insanligin bellegini
olusturan kiiltiirel degerlerin korunmasimin desteklenmesi” cimlesinde gecmistir. 1994 Nara Ozgiinliik
Belgesi'nde ise ‘ortak bellek” kavraminun yer aldigy “Kiiresellesme ve bir drneklesme baskisiyla kars:
karstya olan ve kiiltiirel kimlik arayislarimin kimi zaman saldirgan bir milliyetcilik ve azinlik kiiltiirlerinin
yok sayilmast yoluyla siirdiiriildiigii bir diinyada, kiiltiir mirasmun korunmas: uygulamalarinda da
ozgtinliigiin dikkate alinmasiyla en biiyiik katki, insanli§in ortak belleSinin tiim yonlerine sayg: gostermek
ve onu aydinlatmak biciminde kendini gostermistir.” ifade kullanilmistir.

Kiiltiirel mirasin korunmasi ve farkindaliginin artmasinda, kentin ve kentlinin bellegi énemli
bir etmen olmaktadir. Somut ve somut olmayan kiiltiirel miraslar ile kullanici iizerinde izler
birakirken, kullaniaa da kiltiirel mirasa izler birakmaktadir. Kullanicanin/kullanicilarin
bellegindeki izlerin canliligy, kiiltiirel miraslarin yasatilmasini etkilemektedir. Bu baglamda bellek
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ve kiiltiirel miras kavramlarin etkilesimi 6nemsenmistir. Calisma kapsaminda akademik alanda
yapilmis ¢alismalardaki bu etkilesiminin mevcut durumu analiz edilmistir.

3. YONTEM

Bu galismada Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda ‘kiiltiirel miras’ anahtar kelimesi “hafiza’ ve
‘bellek” anahtar kelimeleri ile taratilmistir. Akademik ¢alismalarda hafiza ve bellek kelimelerinin
birbiri yerine kullanildig1 i¢in bu tarama yapilirken iki ayr1 anahtar kelime grubu belirlenmis ve
ayri ayr1 taranmistir. Aranacak alan ‘timii’, arama tipi ‘i¢inde geg¢sin’ seklinde belirlenmistir.
Tarama 8 Ocak 2023 tarihinde yapilmistir. Bu anahtar kelimeleri kullanarak yazilmig fakat heniiz
YOK Ulusal Tez Merkezi'ne diismemis tezler ¢alisma kapsami igine alinamamistir.

Tablo 1. Belirlenen Anahtar Kelimelere Gore Tez Sayilari

YOK Ulusal Tez Merkezi
Aranacak Yil Arama Tipi 1. Anahtar Kelime 2.Anahtar Kelime Toplam
Alan
L N . _— . Hafiza 83
Timi Timia  I¢inde Gegsin Kiiltiirel Miras Bellok 78

Tablo 1'de iki ayr1 taramanin sayisal verileri goriilmektedir. Elde edilen 161 tezde cakisan
tezleri analiz etmek amaciyla tarama sonuglar1 karsilastirilmistir. Yapilan karsilastirma sonucunda
17 tane teze iki tarama sonucunda da ulasildig1 tespit edilmistir. Yalnizca ‘bellek” kelimesinin
gectigi 61 tez, yalnizca ‘hafiza’ kelimesinin gectigi 66 tez tespit edilmistir. Tablo 2’de aym tezler
toplam kiime igerisinde teke diistiriilmiis ve kalan tezler “Kiiltiirel Miras ve Bellek/Hafiza’” satirmda
ayr1 olarak degerlendirilmistir. Bu baglamda analiz edilecek toplam tez sayisi 144 olmustur.
Calisma kapsaminda bibliyometrik analiz igin belirlenen 144 tezin kapsami ¢alismanin ilerleyen
boliimiinde igerik analizi i¢in daraltilmastir.

Tablo 2. Tarama Yapilan Anahtar Kelimelere Gore Tez Sayilar1

Anahtar Kelimeler Say1 Yiizde
Kiltiirel Miras ve Bellek 61 42,36%
Kiltiirel Miras ve Bellek / Hafiza 17 11,81%
Kiiltiirel Miras ve Hafiza 66 45,83%
Genel Toplam 144 100,00%

Calisma kapsaminda elde edilen 144 tezin ulasilabilirligi Tablo 3’te analiz edilmistir. Analiz
verilerine gore 143 (%99,31) tane teze YOK Ulusal Tez Merkezinden ulagilabilir, 1 (%0,69) tanesine
TUBESS iizerinden ulasilabilir oldugu tespit edilmistir.

Tablo 3. Tezlerin Erisilebilirligine Gore Dagilimi

Erisim Durumu Say1 Yiizde
YOK Tez Uzerinden Erisilebilir 143 99,31%
TUBESS Uzerinden Erisilebilir 1 0,69%
Genel Toplam 144 100,00%

Bibliyometrik analiz i¢in toplamda 144 adet tez belirlenmistir. Bu ¢alisma kapsaminda bu
tezler belirlenen Ol¢lit ve arastirma sorulari ile analiz edilmistir.

1. Konu ile ilgili lisansiistii tezlerin yillara gore dagilimi nasildir?

Konu ile ilgili lisanstistii tezlerin tiirleri nedir ve dagilimi nasildir?

Konu ile ilgili lisanstistii tezlerin yaymn diline gore durumu nedir?

Konu ile ilgili lisanstistii tezlerin sayfa sayilarma gore dagilimi nedir?

Konu ile ilgili lisansiistii tezlerin arastirma konular1 nelerdir ve dagilimlari ne sekildedir

S N
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Konu ile ilgili lisansiistii tezlerin yazildiklari {iniversitelere gore dagilimlar: nedir?
Konu ile ilgili lisansiistii tezlerin yazildiklar: enstitiilere gore dagilimlar: nasildir?
Konu ile ilgili lisanstistii tezlerin yazildiklar1 ana bilim dallarina gore dagilim nedir?
Konu ile ilgili lisansiistii tez danismanlarinin unvanlarina gore dagilimlar: nasildir?

© N o

10 Konu ile ilgili lisanstistii tezlerdeki anahtar kelime durumuna gore dagilimi nasildir?
11. Konu ile ilgili lisanstistii tezlerin anahtar kelimelerin yogunlugu nedir?

4. BULGULAR

Calismanin bu kisminda Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda ‘kiiltiirel miras” anahtar kelimesi
‘hafiza” ve ‘bellek’ anahtar kelimeleri ile yapilan taramalarin bulgulari aktarilmistir. Yontem
kisminda verilen sorular takip edilerek elde edilen veriler sunulmustur.

YOK Ulusal Tez Merkezi'nde tiim yillar iginde yapilan tarama sonunda belirlenen anahtar
kelimeleri igeren en eski tez 1999 yazilmistir. 1999 yilindan 2023 yilina kadarki siiregte kiiltiirel
miras ve bellek anahtar kelimelerinin gectigi tez sayilar1 Sekil 1'de goriilmektedir.

35 31
30
25
20
15
10

-10

—O0— Toplam Doktora Yiiksek Lisans =~ ceeceeee- Dogrusal (Toplam)

Sekil 1. Tezlerin Yazildiklar1 Yillara Gore Dagilimi

2015 yilindan sonra bu alanda yapilan tezlerin sayisinda artis oldugu soylenebilir. 2019
yilinda ise tez sayilarinda ciddi bir artis gozlemlenmistir. Fakat 2019 yilinda 27 tane tez
yazilmisken, 2020 yilinda bu say1 11 diismiistiir. 2021 yilinda tekrar artis gostererek 31’e ulasan tez
say1st, 2022 yilinda 23’e diismiistiir. Kiiltiirel miras ve bellek kavramlarini igeren tez sayilarinda
yasanan bazi yillarda diistisler olsa da 2019 yili ile belirli bir diizeye ¢ikti$1 ve zamanla arttig:
gozlemlenmistir. Doktora diizeyinde yapilan ¢alismalardaki artisinin, yiiksek lisans diizeyinde
yapilan ¢alismalarin artisina gore daha az ve dogrusal oldugu soylenebilir. Bu verilere dayanarak,
kiltiirel miras ve bellek kavramlar: arasindaki etkilesimin akademideki etkisinin arttigini, bu
alanda bir farkindaligin olusmaya basladig: sdylenebilir.

Tablo 4'de yapilan taramadaki 144 tezin 109 (%75,69) tanesinin yiiksek lisans diizeyinde
35(%24,31) tanesinin doktora diizeyinde oldugu ifade edilmistir. Bu alanda yapilan ¢alismalarin
biiyiik oranla yiiksek lisans diizeyinde yapildigini séylemek miimkiindiir.

Tablo 4. Tezlerin Tiirlerine Gore Dagilimi

Tez Tiirii Say1 Yiizde
Doktora 35 24.31%
Yiiksek Lisans 109 75,69%
Genel Toplam 144  100,00%

Tablo 5'te kiltiirel miras ve bellek/hafiza anahtar kelimelerini iceren tezlerin 121(%84,03)
tanesinin Tiirkge, 21(%14.58) tanesinin Ingilizce ve 2 (%1,39) tanesinin Kiirtce oldugu belirtilmistir.
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Tablo 5. Tezlerin Yazim Dillerine Gore Dagilim1

Tez Dili Say1  Yiizde
ingilizce 21 14,58%
Kiirtge 2 1,39%
Tiirkce 121 84,03%

Genel Toplam 144  100,00%

Yazilan tezlerin sayfa sayilar1 analiz edilmis ve en ¢ok tez %29,86 oraninda, 101-150 sayfa
araliginda yazilmistir. Tablo 6'da 144 tezin 43(%29,86) tanesinin 101-150 sayfa araliginda, 29
(%20,14) tanesinin 151-200 sayfa araliginda ve 21 (%14,58) tanesinin de 201-250 sayfa araliginda
oldugu ifade edilmistir.

Tablo 6. Tezlerin Sayfa Sayilarina Gore Dagilim

Sayfa Aralig: Sayr1 Yiizde
0-100 7 4,86%
101-150 43 29,86%
151-200 31 21,53%
201-250 21 14,58%
251-300 10 6,94%
301-350 9 6,25%
351-400 6 4,17%
401-450 6 4,17%
451-500 8 5,56%
501 ve tlizeri 3 2,08%
Genel Toplam 144 100,00%

Tablo 7’de kiiltiirel miras ve bellek kavramlarinmi igeren tezlerin konular:1 goriilmektedir.
Incelenen tezlerin konulari bazi tezlerde tek bir disiplinken baz tezlerde iki farkli, bazi tezlerde ise
3 farklh disiplinde oldugu tespit edilmistir. Bu sebeple toplam say1 205 olmustur. Bu tezlerden 43
(%20,98) tanesi ‘Mimarlik” alaninda yazilmis olup en fazla tezin yazildigi konu olmustur. Halk
Bilimi alaninda 25(%12,20), Tiirk Dili ve Edebiyati alaninda 15(%7,32), Sehircilik ve Bolge Planlama
alaninda 12(%?5,85) tane, Sanat Tarihi alaninda 11(%5,73) tane ve Sosyoloji alaninda 10(%4,88) tane
tez yazilmistir. En fazla tez ‘Mimarlik’ alaninda yazilirken, bir¢ok farkli alanda da tezlerin oldugu
goriilmektedir. Elde edilen verilere dayanarak kiiltiirel miras ve bellek kavramlarmin ¢ok farkl
disiplinlerde de kullanildig1 sdylenebilir.

577 Journal of Humanities and Tourism Research 2023, 13 (3): 571-586.



Kiiltiirel Miras ve Bellek Uzerine Sistematik Bir Literatiir Analizi

Tablo 7. Tezlerin Konularina Gore Dagilimi1

Konu Say1 Yiizde Konu Say1 Yiizde
Amerikan Kiiltiirii ve Edebiyati 1 0,49% hlgiliz Dili ve Edebiyat1 1 0,49%
Antropoloji 2 0,98%  Ingaat Miihendisligi 1 0,49%
Arkeoloji 7 3,41% Jeodezi ve Fotogrametri 3 1,46%
Arsiv 4 1,95% Kamu YoOnetimi 2 0,98%
Bilgi ve Belge Yonetimi 7 3,41%  Mimarlik 43 20,98%
Cografya 2 0,98%  Miihendislik Bilimleri 1 0,49%
Dilbilim 1 0,49%  Miizecilik 7 3,41%
Din 1 0,49%  Miizik 3 1,46%
Dogu Dilleri ve Edebiyat1 1 0,49%  Peyzaj Mimarlig1 8 3,90%
Dokiimantasyon ve Enformasyon 1 0,49%  Reklamalik 1 0,49%
Egitim ve Ogretim 3 1,46%  Sahne ve Goriuntii Sanatlar1 2 0,98%
El Sanatlar1 1 0,49%  Sanat Tarihi 11 5,37%
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 1 0,49%  Sosyoloji 10 4,88%
Giizel Sanatlar 6 2,93%  Spor 3 1,46%
Halk Bilimi (Folklor) 25  12,20% Sehircilik ve Bolge Planlama 12 5,85%
Hukuk 1 0,49%  Tarih 6 2,93%
ig Mimari ve Dekorasyon 7 3,41%  Tirk Dili ve Edebiyat: 15 7,32%
fletisim Bilimleri 1 0,49%  Uluslararas: iliskiler 1 0,49%

Turizm 3 1,46%

Genel Toplam 205 100,00%

Bu konuda tez galismasi yapan {iiniversiteler ve iiniversitelerin tez sayilar1 tablo 8de
gosterilmistir. Tarama verilerine bakildiginda, bu alanda en ¢ok ¢alisma yapan {iniversitenin 21
(%14,58) tane tez ile Istanbul Teknik Universitesi oldugu goriilmektedir. Belirlenen anahtar
kelimeler ile ¢ok sayida {tiniversitede tez yazilmis, bu da oranlarnn distirmistir. Gazi
Universitesi'nde 10 (%6,94) tane, Hacettepe Universitesi’nde 9(%6,25) tane, Yildiz Teknik
Universitesi'nde 7(%4,86) tane tez yazilmistir. Ankara Universitesi ve Mimar Sinan Giizel Sanatlar
Universitesi 6(%4,17) tane tez yazarak diger {iniversitelere nazaran daha fazla calisma yapmustir.

Tablo 8. Tezlerin Yazildiklar1 Universitelere Gore Dagilimi

Universite Say1 Yiizde Universite Say1  Yiizde
Ahi Evran Universitesi 1 0,69% Thsan Dogramaci Bilkent Universitesi 1 0,69%
Akdeniz Universitesi 1 0,69% Istanbul Bilgi Universitesi 1 0,69%
Aksaray Universitesi 1 0,69% Istanbul Kiiltiir Universitesi 1 0,69%
Ankara Haci Bayram Veli Universitesi 1 0,69% Istanbul Sehir Universitesi 1 0,69%
Ankara Universitesi 6 417%  TIstanbul Teknik Universitesi 21 14,58%
Ardahan Universitesi 2 1,39% Istanbul Universitesi 3 2,08%
Atatiirk Universitesi 1 0,69%  Izmir Katip Celebi Universitesi 1 0,69%
Atilim Universitesi 1 069% Izmir Yiiksek Teknoloji Enstitiisii 1 0,69%
Bahcesehir Universitesi 1 0,69% Kadir Has Universitesi 2 1,39%
Bagkent Universitesi 1 0,69% Karabiik Universitesi 4 2,78%
Bilecik Seyh Edebali Universitesi 1 0,69% Karadeniz Teknik Universitesi 1 0,69%
Bingol Universitesi 1 0,69% Kirsehir Ahi Evran Universitesi 1 0,69%
Bogazici Universitesi 2 1,39% Kocaeli Universitesi 2 1,39%
Bursa Uludag Universitesi 1 0,69%  Kog Universitesi 2 1,39%
Celal Bayar Universitesi 1 0,69%  Konya Teknik Universitesi 1 0,69%
Cumbhuriyet Universitesi 1 0,69% Mersin Universitesi 1 0,69%
Canakkale On Sekiz Mart Universitesi 3 2,08%  Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi 6 4,17%
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Cankir1 Karatekin Universitesi 1 0,69%  Mugla Sitki1 Kogman Universitesi 2 1,39%
Cukurova Universitesi 2 1,39%  Necmettin Erbakan Universitesi 1 0,69%
Dokuz Eyliil Universitesi 2 1,39%  On Dokuz Mayis Universitesi 2 1,39%
Ege Universitesi 1 0,69%  Ordu Universitesi 1 0,69%
Erciyes Universitesi 2 1,39%  Orta Dogu Teknik Universitesi 4 2,78%
Eskisehir Teknik Universitesi 1 0,69%  Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi 1 0,69%
Fatih Sultan Mehmet Vakif Universitesi 5  3,47%  Selcuk Universitesi 2 1,39%
Firat Universitesi 1 0,69%  Siileyman Demirel Universitesi 2 1,39%
Gazi Universitesi 10 6,94%  Trakya Universitesi 1 0,69%
Gaziantep Universitesi 1 0,69% Van Yiiziincii Y1l Universitesi 2 1,39%
Gaziosmanpasa Universitesi 1 069% Yeditepe Universitesi 1 0,69%
Gediz Universitesi 1 0,69%  Yildiz Teknik Universitesi 7 4,86%
Hacettepe Universitesi 9 6,25%  Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi 1 0,69%
Halig Universitesi 1 0,69%  Yasar Universitesi 1 0,69%
Isik Universitesi 1 0,69%  Afyon Kocatepe Universitesi 1 0,69%
Genel Toplam 144  100,00%

Calisma kapsaminda incelenen tezlerin enstitiilere gore dagilimi tablo 9'da verilmistir.
Tarama sonuglarina gore Sosyal Bilimler Enstitiisii 63 (43,75) tez ile en fazla tezin oldugu enstitii
olmustur. Fen Bilimleri Enstitiisti 44(%30,56) ve Lisanstistii Egitim Enstitiisii ise 24(%16,67) tane
tez yazmustir. Bu calismada enstitiilerin kapsaminin, tiniversitelere gore degisiklik gosterebildigi
goz oniinde bulundurulmustur.

Tablo 9. Tezlerin Yazildiklar: Enstitiilere Gore Dagilimi

Satir Etiketleri Say1 Yiizde
Atatiirk Tlkeleri ve Inkilap Tarihi Enstitiisii 1 0,69%
Egitim Bilimleri Enstitiisii 3 2,08%
Ekonomi ve Sosyal Bilimler Enstitiisii 1 0,69%
Fen Bilimleri Enstitiisii 44 30,56%
Lisanstistti Egitim Enstitiisti 24 16,67%
Miihendislik ve Fen Bilimleri Enstitiisii 1 0,69%
Sosyal Bilimler Enstitiisii 63 43,75%
Yasayan Diller Enstitiisii 2 1,39%
Lisanstistii Programlar Enstitiisii 1 0,69%
Gilizel Sanatlar Enstitiisii 3 2,08%
Tiirkiyat Arastirmalar: Enstitiisii 1 0,69%
Genel Toplam 144  100,00%

Incelenen tezlerin Ana bilim Dallarma gore dagilimi ise TOablo 10’da verilmistir. Mimarlik
Ana bilim Dali 32(%22,22) tane, Tiirk Dili ve Edebiyati Ana Bilim Dali 19(%13,19) tane tez
iretmistir. En ¢ok tez Mimarlik Ana Bilim Dali'nda yazilirken, onu Tiirk Dili ve Edebiyat1 Ana
Bilim Dali takip etmistir. Tiirk Halk Bilimi Ana Bilim Dal1 8(%5,56) tane, Bilgi ve Belge Yonetimi
Ana Bilim Dali ve Sehir ve Bolge Planlama Ana Bilim Dali 7’ser tez yazarak diger ana bilim
dallarina oranla daha fazla tez yazmigtir.
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Tablo 10. Tezlerin Yazildiklar1 Ana bilim Dali Gore Dagilim1

Ana Bilim Dal1 Say1 Yiizde  Ana Bilim Dali Say1 Yiizde

Amerikan Kiiltiiri ve Edebiyat1 Ana 1 0,69%  Kiltiir Varliklarini Koruma Ana Bilim 1 0,69%

Bilim Dali Dal1

Antropoloji Ana Bilim Dali 1 0,69%  Kiiltiirel Miras ve Miras Alan Yonetimi 1 0,69%
Ana Bilim Dali

Arkeoloji Ana Bilim Dali 2 1,39%  Kiiltiirel Miras1 Koruma Ana Bilim Dal 1,39%

Arkeoloji ve Sanat Tarihi Ana Bilim 0,69%  Kiirt Dili ve Edebiyat: Ana Bilim Dalt 1,39%

Dal1

Beden Egitimi ve Spor Ana Bilim Dali 1 0,69%  Medya ve Gorsel Calismalar Ana Bilim 1 0,69%
Dal1

Belirtilmemis 2 1,39%  Mimarlik Ana Bilim Dali 32 22,22%

Bilgi ve Belge Yonetimi Ana Bilim Dal1 7 4,86%  Mimarlik Tarihi Ana Bilim Dali 2 1,39%

Biligim Ana Bilim Dali 1 0,69%  Mizik Bilimleri Ana Bilim Dal1 0,69%

Cografya Ana Bilim Dali 1 0,69%  Miizikoloji ve Miizik Teorisi Ana Bilim 1 0,69%
Dal1

Disiplinlerarasi Bolgesel Arastirmalar 1 0,69%  Ortadgretim Sosyal Alanlar Egitimi Ana 1 0,69%

Ana Bilim Dali Bilim Dal1

Felsefe ve Din Bilimleri Ana Bilim Dali 1 0,69%  Peyzaj Mimarlig1 Ana Bilim Dal1 7 4,86%

Fotograf Ana Sanat Dali 1 0,69%  Sanat Tarihi Ana Bilim Dali 3,47%

Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Ana 1 0,69%  Sanat Tarihi ve Miizecilik Ana Bilim Dali 1 0,69%

Bilim Dali

Geomatik Miihendisligi Ana Bilim 2 1,39%  Sanat ve Tasarim Ana Bilim Dali 1 0,69%

Dal1

Gorsel Sanatlar Ana Bilim Dali 1 0,69% Sanat ve Tasarim Ana Sanat Dal1 1 0,69%

Harita Miihendisligi Ana Bilim Dali 2 1,39% Sinema Televizyon Ana Sanat Dali 1 0,69%

Heykel Ana Sanat Dali 0,69%  Sosyal Bilgiler ve Tiirkge Egitimi Ana 1 0,69%
Bilim Dal1

I¢ Mimari Tasartm Ana Bilim Dalt 1 0,69%  Sosyal Cevre Bilimleri Ana Bilim Dal1 1 0,69%

¢ Mimarlik Ana Bilim Dali 1,39%  Sosyoloji Ana Bilim Dal1i 0,69%

I¢ Mimarlik ve Cevre Tasarimi Ana 4 2,72%  Sehir ve Bolge Planlama Ana Bilim Dal1 7 4,86%

Bilim Dali

ingiliz Dili ve Edebiyat1 Ana Bilim Dal1 1 0,69%  Tarih Ana Bilim Dal1 1 0,69%

in;;aat Miihendisligi Ana Bilim Dali 1 0,69% Tasarim Ana Bilim Dali 1 0,69%

fstanbul Aragtirmalar1 Ana Bilim Dali 1 0,69% Turizm i§letmeciligi Ana Bilim Dal1 1 0,69%

Kamu Hukuku Ana Bilim Dali 1 0,69% Tiirk Dili ve Edebiyati Ana Bilim Dal1 19 13,19%

Kentsel Dontisiim Ana Bilim Dali 1 0,69% Turk Halk Bilimi Ana Bilim Dali 8 5,56%

Kentsel Tasarim Ana Bilim Dali 2 1,39% Tuirk Musikisi Ana Bilim Dali 1 0,69%

Kentsel Yenileme Ana Bilim Dali 1 0,69% Tiirkiyat Aragtirmalar1 Ana Bilim Dali 1 0,69%

Genel Toplam 144  100,00%

Kiiltiirel miras ve bellek anahtar kelimeleri ile tez merkezinde yapilan taramada tezlerin
danigman unvanlarma gore dagilimi Tablo 11'de verilmistir. Prof. Dr. unvani %46,53 oraniyla en
fazla olup hemen sonra %29,17 oraniyla Dog. Dr. unvani karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 11. Tezlerin Danisman Unvanina Dal1 Gore Dagilimi

Danisman Unvani Sayr Yiizde
Prof. Dr. 67 46,53%
Dog. Dr. 42 2917%
Dr. Ogr. Uyesi 21 14,58%
Yrd. Dog. Dr. 13 9,03%
Dr. 1 0,69%
Genel Toplam 144  100,00%
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Calisma kapsaminda tezlerin anahtar kelimelerinin olup olmama durumu tablo 12’de
degerlendirilmistir. 113 tane tezde anahtar kelime bulunurken, 30 tanesinde bulunmamaktadir.
Tezlerin 1 tanesine YOK Ulusal Tez Merkezi iizerinden ulasilamamis ve 6zet boliimiinde anahtar
kelimeleri belirtilmemistir. Bu nedenle belirsiz olarak ifade edilmistir.

Tablo 12. Tezlerdeki Anahtar Kelimelerinin Durumuna Goére Dagilimi

Anahtar Kelime Durumu Say1 Yiizde
Var 113 78,47%
Yok 30  20,83%
Belirsiz 1 0,69%
Genel Toplam 144 100,00%

Tezlerde en ¢ok kullanilan anahtar kelimeler analiz edil edilmistir. Kiiltiirel miras 22
(%20,75), koruma 11(%10,38), kiiltiir 9(%8,49), kiiltiirel bellek 7(%6,60), bellek 6(%5,66) ve somut
olmayan kiiltiirel miras 6(%5,66) tane tezde anahtar kelime olarak kullanilmistir. Belirtilen anahtar
kelimelerin disinda, tezlerde diger anahtar kelimelere oranla daha fazla kullanilan anahtar
kelimeler ise tablo 13’te verilmistir.

Tablo 13. Tezlerdeki Anahtar Kelimelerinin Durumuna Gore Dagilimi

Anahtar Kelimeler Say1  Yiizde
Kiiltiirel Miras 22 20,75%
Koruma 11 10,38%
Kiiltiir 9 8,49%
Kiiltirel Bellek 7 6,60%
Bellek 6 5,66%
Somut Olmayan Kiiltiirel Miras 6 5,66%
Kentsel Bellek 5 4,72%
Istanbul 4 3,77%
Miize 4 3,77%
Toplumsal Bellek 4 3,77%
Yeniden Islevlendirme 4 3,77%
Efsane 3 2,83%
Endiistri Mirasi 3 2,83%
Hafiza 3 2,83%
Kent Kimligi 3 2,83%
Kentsel Yenileme 3 2,83%
Miras 3 2,83%
Suirdurilebilirlik 3 2,83%
Teknoloji 3 2,83%
Genel Toplam 106  100,00%

Calisma kapsaminda analiz edilen 144 tez i¢inde “mimarlik” konulu tezlerin 43 tane ve en
fazla olmasi sebebiyle ¢alismanin igerik analizi kisminda bu tezler segilmistir. Icerik analizi icin
secin 43 tez; ‘Veri Toplama Yontemi’, ‘Veri Analiz Yontemi’, ‘Sonu¢’ bashiklarinda degerlendirilmistir.

Tezlerin veri toplama yontemleri tablo 14’te verilmistir. Veri toplama yontemleri kendi
icinde; yazili kaynak, dijital kaynak, sozlii kaynak ve 6rneklem alan calismasi olarak 4 bashga
ayrilmistir.  Yazihi kaynak bashgi altinda, tezlerin literatiir taramasi, kavram analizi ve Ornek
incelemesi yapip yapmadigi analiz edilmistir. Incelenen 43 tezin 39 tanesinde literatiir analizi
yapilmis, 43 tanesinde kavram analizi yapilmis ve 28 tanesinde Ornek incelemesi yapilmistir.
Dijital kaynak basliginda, ¢alisma igin veri toplarken ses kaydi alma, fotograf ve video ¢ekme
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yontemlerine bagvurulma durumu analiz edilmistir. Incelenen 43 tezin 35 tanesinde fotograf
cekmek veri toplama yontemi olarak tercih edilirken yalnizca 1 tezde ses kaydi almak ve video
cekmek veri toplama yontemi olarak tercih edilmistir. Sozlii kaynak baslhiginda veri toplama
siirecinde, miilakat, roportaj ve anket yontemlerinin kullanilma durumu tespit edilmistir. 43 tezin
18 tanesinde goriisme yontemi, 13 tanesinde anket yontemi ve 1 tanesinde rdportaj yontemi
kullanilmistir. Son olarak 6rneklem alan ¢alismasi bashginda, oncelikli olarak orneklem alanin
olup olmadig tespit edilmis, sonrasinda da yerinde gozlem yapilip yapilmadigina bakilmigtir. 43
tezin 2 tanesinde 6rneklem alan belirlenmemis, 35 tanesinde orneklem alan belirlenmis ve yerinde
gozlem yapilmistir. Orneklem alani olan tezlerin analizi igin belirlenen bagliklar, incelenen
tezlerdeki orneklem alanlar kapsaminda belirlenmistir. Incelenen tezlerde, 15 tane tez ile en cok
tek yap1 Olgeginde calismalar yapilmistir. Akabinde aymi alanda farkli yap: tiplerinin drneklem
alan olarak tercih edildigi 14 tane tez tespit edilmistir. 43 tane tezin 7 tanesinde tek bolge, 3
tanesinde farkli alandaki farkli tip yapilar, 2 tanesinde de aymi alandaki tek tip yapilar 6rneklem
alan olarak tercih edilmistir. Tezlerde en az tercih edilen 6rneklem alan ise farkli alanlardaki farklh

tip yapilar olmustur.
Tablo 14. Tezlerin Veri Toplama Yontemleri
Veri Toplama Yontemi Tez
Sayis1
Literatiir Analizi 39
Yazil1 Kaynak Kavram Analizi 43
Ornek Inceleme 28
Ses Kaydi 1
Dijital Kaynak Fotograf 35
Video 1
Miilakat/Goriigsme 18
Sozlii Kaynak Roportaj 1
Anket 13
Orneklem Alan Yok 2
Yerinde Gozlem Yapma 35
Tek Yap1 15
Orneklem Alan ~ Tek Bolge
Calismasi Farkli Alanda Tek Tip Yap1 1
Farkl1 Alanda Farkhi Tip Yap1 3
Ayni Alanda Tek Tip Yap1 2
Ayni Alanda Farkli Tip Yap1 14

Mimarlik konulu 43 tezin verileri degerlendirme yontemleri tablo 15 ‘de verilmisgtir.
Incelenen tezlerde elde edilen verilerin; tablo-grafik-gekil olusturarak, cizimler yapilarak (réléve
alma); harita {izerinden analizler yapilarak, rota olusturarak, SWOT analizi yapilarak ve 3d
modelleme yapilarak degerlendirildigi tespit edilmistir. Tabloda belirlenen yontemler, incelenen
tezlerde kullanilan yontemler kapsaminda belirlenmistir. Incelenen 43 tezin 34 tanesinde tablo,
grafik ve sekil olusturma yontemi, 23 tanesinde harita iizerinden analiz yapma yontemi, 16
tanesinde ise cizim olusturma yontemi kullanilmistir. SWOT analizi yapma yontemi ile 6 tane, 3D
model olusturma yontemi ile 5 tane ve rota olusturma yontemi ile 4 tane yazilmig tez tespit
edilmistir.
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Tablo 15. Tezlerin Veri Degerlendirme Yontemleri

Veri Degerlendirme Yontemi Tez Sayis1
Tablo, Grafik ve Sekil Olusturma 34
Harita Uzerinden Analiz Yapma 23
Cizim Olusturma 16
SWOT Analizi Yapma 6
3D Model Olusturma 5
Rota Olusturma 4

Tezlerin sonug boliimlerindeki kullandiklar: yontemlere ve kapsama gore analiz yapilmisgtir.
Incelenen tezlerde; degerlendirme ve tartisma béliimiiniin ve éneri gelistirme béliimlerinin oldugu
tespit edilmistir. Tezlerin sonu¢ boliimiinde tercih edilen Onerilerin kapsami kendi iginde
kavramsal, yontem, proje, rota ve model olarak 5e ayrilmigtir. Elde edilen veriler tablo 16’da
goriilmektedir. Incelenen 43 tezin 43 tanesinde degerlendirme ve tartisma boliimiiniin oldugu
gozlemlenmistir. Degerlendirme ve tartisma boliimlerine ek olarak tezlerde oneri boliimlerinin de
oldugu tespit edilmistir. Sonug boliimiinde yapilan Onerilerin en fazla 29 tane tez ile kavramsal
oneri oldugu analiz edilmistir. Rota Onerisi yapan 5 tane, yontem Onerisi yapan 2 tane, proje
Onerisi yapan 1 tane ve model 6nerisi yapan 1 tane tez bulunmustur.

Tablo 16. Tezlerin Sonug Boliimlerinin Kapsamlari

Sonug Boliimii Tez Sayisi1
Degerlendirme, Tartisma 43
Kavramsal Oneri 29
Rota Onerisi 5
Yontem Onerisi 2
Proje Onerisi 1
Model/Rehber Onerisi 1

SONUC

Bu calismada, ‘kiiltiirel miras’ ve ‘bellek/hafiza’ igerikli lisanstiistii tezlerin bibliyometrik analizi
yapilmigtir. YOK Ulusal Tez Merkezi'nde kiiltiirel miras kavrami bellek ve hafiza kavramlari ile
ayri ayr taratilmigtir. Calisma kapsaminda 144 tez incelenmek {izere belirlenmistir. 2017 yilinda
tez sayilarinda artis olmaya baslamis ve en fazla tez 2021 yilinda yazilmigtir. Yiiksek lisans ve
doktora diizeyinde yazilan 144 tezin, 127 tanesi 2015 ve 2022 yillar1 yazilmistir. Bu alanda yazilan
tezlerin %75 ‘i yiiksek lisans diizeyinde oldugu fark edilmistir. Doktora tezlerinin yillara gore
artisinin daha az ve dengeli olmustur. Yiiksek lisans tezlerindeki artisin ise daha fazla fakat
dengesiz oldugu tespit edilmistir. Yiiksek lisans diizeyinde 2017 ve 2018 yillarinda 8’er tane tez
yazilmigken, 2019 ‘da say1 25’e ¢ikmis, 2020 yilinda 8’e diigsse de 2021 yilinda 24’e yiikselmistir.
Analiz sonucu elde edilen verilere bakildiginda tez sayilarmin artis1 okunabilmektedir. Bu sebeple
kiiltiirel miras ve bellek kavraminin birlikteligi {izerine yapilacak calismalarin artmaya devam
edecegi 6n goriilmektedir. Incelenen 144 tezin %84'{i Tiirkce yazilmistir. Bu baglamda bu konu
alaninda yapilacak calismalarin Ingilizce yazilmasi literatiirii zenginlestirecektir. Tezlerin sayfa
aralig1 incelendiginde en ¢ok 100 ile 250 sayfa araliginda tezin yazildig: tespit edilmistir.

Kiiltiirel Miras ve bellek konulu yazilmis tezler, 37 farkhi disiplinde yazilmigtir. Tezlerin
farkli disiplinlerce, farkli kapsamlarda ele alinmis olmasi, kiiltiirel miras kavraminin
multidisipliner bir kavram olmasinin yaninda taramada somut ve somut olmayan olarak
sinirlandirilmamasinin etkili oldugu soylenebilir. Tezlerin konularina gore dagilimi incelendiginde
en fazla ‘Mimarlik’ konulu sonrasinda ‘Halk Bilimi’ konulu tezin yazildig1 tespit edilmistir.
Incelenen tezler 64 farkli iiniversitede yazilmis olup en fazla Istanbul Teknik Universitesi'nde
yazilmgtir. Tezlerin yazdigr enstitiiler incelendiginde 11 farkli enstitii oldugu, en ¢ok Sosyal
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Bilimler Enstitiisii, Fen Bilimleri Enstitiisii ve Lisansiistii Egitim Enstitiisii'nde yazildi1 analiz
edilmistir. Bu alanda en fazla tez Mimarlik Ana Bilim Dali'nda, sonrasinda ise Tiirk Dili ve
Edebiyat1 Ana Bilim Dali'nda yazilmistir. Analiz verilerine bakildiginda hem somut hem de somut
olmayan kiiltiirel mirasin bellek ile olan iliskisi ¢ok farkl disiplinlerde ve gercevelerde islenmistir.

Tezler danisman unvanlarina gore degerlendirilmis ve en fazla tezin Prof. Dr. Unvani ve Dr.
unvanu ile yazildig tespit edilmistir. 144 tezin %80’e yakininda anahtar kelime kullanilmis ve bu
anahtar kelimeler kullanim yogunluguna gore analiz edilmistir. En ¢ok kullanilan anahtar
kelimeler sirasiyla ‘Kiiltiirel Miras’, ‘Koruma’, ‘Kiiltiir’, ‘Kiiltiirel Bellek’, ‘Bellek” ve ‘Somut Olmayan
Kiiltiirel Miras’ olmustur. En ¢ok tercih edilen bu kelimelerin disinda tezlerin igerigine ozel
secilmis, oldukga zengin bir anahtar kelime havuzu analiz edilmistir.

Calismanin igerik analizi boltimiinde, 144 tez igcinden ‘Mimarlik” alaninda 43 tez segilmistir.
Secilen tezler ‘Veri Toplama Yiontemi’, 'Veri Analiz Yontemi’, ‘Sonu¢’ basliklarinda degerlendirilmistir.
Tezlerin yazili kaynaklardan veri toplama yontemleri incelendiginde kavram analizi ve literatiir
analizinin en ¢ok tercih edilen yéntem oldugu gdzlemlenmistir. Ornek inceleme yontemi diger
yontemlere oranla daha az tercih edilmistir. Dijital kaynak toplama yonteminde, en ¢ok tercih
edilen yontem fotograf ¢ekme olmustur. Yerinde gozlem yapilan tezlerde, drneklem alandan
cekilmis fotograflar c¢alismayr zenginlestirmistir. Cekilen fotograflar farkli yontemler ile
degerlendirilerek aktarilmistir. Miilakat, anket ve roportaj gibi yontemler diger yontemlere oranla
daha az tercih edilmistir. Incelenen 43 tezin 18’inde miilakat, 13’iinde anket yontemi kullanilmastir.
Kiiltiirel miras ve bellek ¢alismalarinda, cogunlukla toplumsal hafiza, kentsel bellek islenmektedir.
Kiltiirel miras ve bellek konulu ¢alismalarda bireyler ve toplumlar ile kurulan iligkiler, onlardan
alman doniitler c¢alisma igin Oonemli veriler sunmaktadir. Bu sebeple bu alanda yapilacak
calismalarda goriisme ve anket yontemlerinin daha fazla kullanilmasi Onerilmektedir. Veri
toplama yontemleri basliginda incelenen 6rneklem alan galismasi, incelenen tezlerin 41 tanesinde
tercih edilmis olup, 35 tanesinde yerinde goézlem yapilmistir. Tez calismalarinda belirlenen
orneklem alanlarda, yerinde gozlemin yapilabilmesi, alanin veya yapinin fotograflanmasi,
gerektiginde ilgili kisiler ile gortismelerin yapilabilmesi son derece Onemlidir. Calisma
kapsaminda incelenen tezlerdeki Orneklem alanlar dogrultusunda 6 farkli bashk acilmistir.
Tezlerin ¢ogunlugunda o6rneklem alan ¢alismalar: tek yapi veya belirli bir alanda farkh tip yapilar
tizerinde ytirtitiilmiistiir.

Tezlerin veri degerlendirme yoOntemleri, incelenen tezler kapsaminda belirlenmis ve 6
baslikta incelenmistir. Tablo, grafik ve sekil olusturma en fazla tercih edilen yontem olurken,
harita tizerinden analiz yapma, ¢izim olusturma yontemleri de diger yontemlere oranla daha ¢ok
tercih edilmistir. Calisma kapsaminda incelenen tezlerde SWOT analizi yapma yontemi, 3D model
olusturma yontemi ve rota olusturma yontemi oldukg¢a az tercih edilmistir. Kiiltiirel mirasin
korunmasi, siirdiiriilebilirligi gibi bir¢ok konuda SWOT analizi yonteminin, 6rneklem alanin
dogru bir sekilde analiz edilmesinde 6nemli bir yontem oldugu diistiniilmektedir. Bu sebeple
yapilacak olan galismalarda toplanan verilerin SWOT analizi ile degerlendirilmesi 6nerilmektedir.
Son olarak tezlerin sonug boliimleri analiz edilmistir. Sonug boliimiindeki belirlenen 6 baslik, diger
analizlerde oldugu gibi incelenen tezlerin kapsamina gore belirlenmistir. 43 tezin tamaminda
degerlendirme ve tartisma boliimii bulunurken, 29 tanesinde kavram oOnerisi bolimii tespit
edilmistir. Rota Onerisi, yontem Onerisi, proje Onerisi ve model Onerisi tezin igerigine gore
ozellesmektedir. Bu sebeple kavramsal oOneriye oranla oldukc¢a az tercih edilmistir. Fakat
kavramsal 6neri, bu alandaki tez calismalarinda daha fazla tercih edilmesi 6nerilmektedir.

Belirli bir konuda yazilmis tezlerin literatiirdeki durumunun sistematik bir sekilde tespit
edilmesi, yapilacak akademik ¢alismalar i¢in rehber niteligi tasimaktadir. Calisma kapsaminda ilk
olarak ‘kiiltiirel miras’ ve ‘bellek/hafiza’ konulu 144 tezin bibliyometrik analizi yapilmis olup
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sonrasinda ‘Mimarlik’ konulu tezlerin igerik analizi yapilmistir. Boylece, bu konuda yazilmis
tezlerin literatiirdeki durumu sistematik bir sekilde diger arastirmacilara sunulmustur.

Aragtirmacilarin kendi disiplinlerindeki literatiiriin tespiti, calismalarin gelisim siireclerinin
analizi ve farkindaligi i¢in bu tiir bibliyometrik ¢alismalarin yapilmasi olduk¢a dnemsenmektedir.
Arastirmacilara, kendi disiplinlerinde {iretecekleri ¢alismalar igin ilk asamada bibliyometrik
calismalarin yapilmasi onerilmektedir. Arastirmalar, ¢alisma konularinin kapsamini ve igerigini
ifade eden anahtar kelimeleri tespit etmeli, yapilacak calismanin kapsamina gore tespit edilen
anahtar kelimeler uygun veri tabani/tabanlarinda taratilmalidir. Arastirmac: tek bir veri tabani
veya gesitli veri tabanlarindan elde ettigi verileri sistematik bir sekilde analiz etmelidir. Veri
tabanlarindan elde edilen verilerle yapilan analizlerin sayis1 ve kapsami, arastirma yapilan
disipline arastirmanin kapsamina gore farklihik gosterebilmektedir. Arastirmacmin yaptigi
analizler ile ¢alismanin gergevesi ve literatiirdeki yeri dogru analiz edilecektir.
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Ozet

Grup halinde ¢calismamn onemli oldugu ve gerekli oldugu spor etkinliklerinde
sosyal kaytarma davramslar: genellikle karsi karsiya kalman bir sorun olarak
degerlendirilmektedir. Dolayisiyla sosyal kaytarmanmn pek ¢ok alanda grup
performansini olumsuz yonde etkiledigi ileri siiriilmektedir. Bu diisiinceden
hareketle ¢alismada sporcularin sosyal kaytarma algisinin performanslar: tizerinde
etkisinin incelenmesi amaclanmistir. Bu cercevede Antalya’min Alanya ilcesinde
faaliyet gosteren halkoyunlari, futbol, basketbol ve wvoleybol takim oyuncular:
iizerinde bir alan ¢alismasi yapilmigtir. Calismaya toplam 390 sporcu katilnugtir.
Kolayda ornekleme yontemi ile yiizyiize anket teknigi uygulanarak veriler elde
edilmistir. Calisma sonucunda; arastirmaya katilan kisilerin takim arkadaslarinin
kaytarmadiklarim diisiindiikleri ve buna bagli olarak da kendilerinin yiiksek
diizeyde performans gosterdikleri soylenebilir. Ayrica algilanan sosyal kaytarma
diizeyinin  halkoyunlari, ~ futbol,  basketbol ~wve woleybol oyuncularimin
performanslarini ¢esitli diizeylerde diisiirdiigii tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kaytarma, Sosyal Kaytarma, Performans, Sporcu

Abstract

Social loafing behavior is considered as a frequently encountered problem in sports
activities where group work is important and necessary. Therefore, it is argued
that social loafing negatively affects group performance in many areas. Based on
this idea, it was aimed to examine the effect of social loafing perception of athletes
on their performance in this study. In this context, a field study was conducted on
folk dances, football, basketball and volleyball team players operating in Alanya
district of Antalya. A total of 390 athletes participated in the study. Data were
collected by applying face-to-face survey technique with convenience sampling
method. In the results of working; It can be said that the participants in the
research think that their teammates are not loafing and accordingly they perform
at a high level. In addition, it was determined that the perceived social loafing level
decreased the performances of folk dances, football, basketball and volleyball
players at various levels.

Keywords: Loafing, Social Loafing, Performance, Athletes




Sporcularin Sosyal Kaytarma Algisinin Performans Diizeyleri Uzerindeki Etkisine Yonelik Bir Arastirma
1. GIRiS

Gegmisten giiniimiize yerine getirilen 6nemli gorevlerin biiyiik bir boliimii takim halinde
yapilan calismalar sayesinde gerceklestirilmektedir. Bu gorevlerin 6nemli bir kismu hatta
tamamina yakini, takimdaki kisilerin her birinin bireysel ¢abalarmin ortaklasa sonucu olarak
gerceklesen gorevlerden olugsmaktadir. Senfoni orkestralari, orgiit komiteleri, jiiriler, idari ¢alisma
kollari, bandolar, kalite kontrol ekipleri ve spor takimlari tek bir ¢ikt1 ortaya ¢ikarmak igin bireysel
cabalarin ortaklastig1 gruplara verilebilecek 6rneklerin basinda gelmektedir (Ilgin, 2013). Ancak bu
tiir gruplarda bireyler, tek baslarina daha fazla gayret gostermis olduklari halde, sorumluluk
gruba dagildig1 zaman ve bireysel basarilar1 geri plana atilip grup igerisinde kaybolmaya yiiz
tuttugu anda daha az gayret gosterebilmektedirler (Atila, 2022).

Ozellikle etkilesimin en iist seviyede oldugu giiniimiiz spor takimlarinda sporcularin,
takimim isleyisine, degisimlere ve basarilarinin geri plana atilmasma yonelik algilari, grup
icerisindeki tutum ve davranislarimi dogrudan etkileyebilmektedir. Ortak amag ve hedeflere
ulagmak tizere birlikte hareket etmekte olan sporcularin s6z konusu algilari, beklentilerinin ya da
kariyer olanaklarmin benzer olmasi gibi nedenlerden dolay: cesitli sorunlar1 da beraberinde
getirmektedir (Aydemir, 2018). Bu sorunlardan biri; bireylerin takim igerisinde sahip olduklar
motivasyonlarini ve gostermis olduklar1 gayreti olumsuz agidan etkisi altina alan sosyal kaytarma
olgusudur. Sosyal kaytarma, bireylerde ve topluluklarda birakmis oldugu etkiler sebebiyle
“toplumsal bir hastalik” bi¢iminde kabul edilmektedir (Latane ve ark., 1979: 829; Zhu, 2013;
Aydug ve ark., 2021).

Sosyal kaytarma, takim halinde calisan bireylerin gostermis olduklari performansin tek
baslarina c¢alistiklart durumlarda gosterdikleri performansa oranla sarf etmis olduklar1 gayretin,
arzu edilenin aksine bireysel olarak yapilan c¢alismalardan daha fazla oldugunu belirten bir
durumdur (Karau & Williams, 1993; Mulvey & Klein, 1998). Bu durumda grup igindeki
performansin ve {iiretkenligin olumsuz etkilenmesinde sosyal kaytarma etkisi onemli bir risk
faktorii olarak karsimiza cikmaktadir. Ozellikle de takim halinde calismanin 6nemli ve gerekli
oldugu sportif etkinliklerde sosyal kaytarma davranislarinin ¢ogunlukla kars: karsiya kalinan bir
problem olarak goriilmeye basladig1 bilinmektedir (Uysal, 2016). Son yillarda gergeklestirilen
arastirmalarda (Latane ve ark., 1979; Mulvey & Klein, 1998; Price ve ark., 2006; Hung ve ark., 2009;
Meydan ve ark., 2014; Schippers, 2014; Yildiz ve ark., 2016), sosyal kaytarmanin pek ¢ok alanda
grup performansimni olumsuz yonde etkiledigi ortaya c¢ikmustir. Bu sonuclar “acaba takim
sporcularmin sosyal kaytarma algisinin ne yonde oldugu ve bunun performanslarini nasil
etkiledigi?” sorusunu akla getirmistir. Bu diisiinceden hareketle ¢alismada sporcularm sosyal
kaytarma algisinin performanslari tizerinde etkisinin incelenmesi amaglanmustir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1.Sosyal Kaytarma ve Algilanan Sosyal Kaytarma
Davranis bilimlerinde kayitsizlik, kasitli olarak diisiik performans gosterme, isi yavaslatma,

geri ¢ekilme, gorevi ihmal etme, kendi kendini sinirlama ve savsaklama gibi davranislarin tiimiine
sosyal kaytarma adi verilmektedir (Biiyiikgoze & Demirkasimoglu, 2018). Sosyal kaytarma; bir
takim icindeki bireylerin, benzer gorevi yerine getiren diger bireylerle karsilastirildigi zaman
¢abalarini azaltma egilimi olarak degerlendirilmektedir (Kidwell & Robie, 2003; Piezon ve Ferree,
2007: Luo ve ark., 2013). Sosyal kaytarma, bireylerin tek bagslarina ¢alismalarinin tersine grup
icerisinde meydana gelen kimlik belirsizligini ifade etmektedir (Kanten ve ark., 2018).

Bireylerin grup icinde {izerlerine diiseni yapmaktan kaginmalari, gorevlerini ertelemeleri,
calisma arkadaslarmin gorevleri yerine getirmelerini beklemeleri ve ¢alisma arkadaslarina gore
daha az c¢aba harcamalar1 gibi davraniglar takim halinde c¢alisan bireylerde goriilen sosyal
kaytarma davramslari olarak kabul edilmektedir (Atila, 2022). Bu davranislarin motivasyon
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eksikligi, kontrol eksikligi, bireylerin gruba katkilarina iligskin belirsizlik ve amag belirsizligi gibi
nedenlerden dolay: yasandig: ifade edilmektedir (Himmetoglu ve ark., 2018). Takimlarda birtakim
problemlere ve basarisizliklara yol agabilen sosyal kaytarma davraniglarmin kontrollii olarak
bertaraf edilmesi ya da ortadan kaldirilmasi igin kaytarmaya sebebiyet veren séz konusu
davraniglarin ortadan kaldirilmasini gerekli kilmaktadir (Cigek & Kaynak, 2022).

Sosyal kaytarma davranisinin bireysel ve grup diizeyinde gorevlerin birbirine bagiml
olmasi, gorevin anlamhligi ve 6nemi, calismaya katilimin essizligi, kisilik ozellikleri, kiiltiirel
farkliliklar, goreve baglanma, grup kaynasmasi, takimin biiyiikliigii ve takim arkadaslarinin
kaytardigma iliskin algi gibi Onciilleri bulunmaktadir (Ersdz & Kiigiiksiileymanoglu, 2022).
Calisma ortaminda algilanan sosyal kaytarma; takim halinde ¢alisan kisilerin, diger kisilerin
kendilerinden daha az emek harcadigimi algilamasi sonucu ortaya c¢ikan bir durum olarak
tanimlanmaktadir (Comer, 1995: 647). Algilanan sosyal kaytarma; bireylerin olumsuz davranis
sergileyen diger kisilerin farkina varmasidir (Baumeister & Bushman, 2011). Dolayisiyla, sosyal
kaytarma algisinin takimlarda yaygin hale gelmesinin, takim iiyelerinin verimliligini olumsuz
yonde etkiledigi ve diisiik performans sergilemelerini beraberinde getirdigi ileri siiriilmektedir
(Kanten, 2014).

2.2. Algilanan Sosyal Kaytarmanin Bir Sonucu Olarak Performans

Takimlar, sporcularin birbirlerinden etkilenmis olduklar1 sosyal ortamlardan biridir
(Mitchell ve ark., 1985). Bu ortamlarda takim halinde ¢aligsan sporcular, bireysel olarak yaptiklar
calismalarda sergiledikleri performanstan daha fazla performans gosteremeyebilmektedirler
(Worchel ve Rothgerber, 2011). Performans, belirlenen amagclar1 gerceklestirmek icin
gerceklestirilen davranislar veya faaliyetler olarak degerlendirilmektedir (Al-Omari & Okasheh,
2017). Performans diisiik ve yiiksek olmak tizere iki farkli sekilde ele alinmaktadir. Literatiirde
bireylerin diisiik performanslarinin nedenlerini arastirmak ve bu nedenlere agiklik getirmek tizere
sosyal kaytarma kavrami ortaya atilmistir (Zhu ve Wang, 2019). Sosyal kaytarma, bir bireyin belli
bir gorev esnasinda tam performanstan daha az diizeyde gayret gosterdigi anlayisina
dayanmaktadir (Kidwell ve Bennett, 1993). Dolayisiyla bir takimda sosyal kaytaranlarin varlig,
her takimin faaliyet gosterdigi benzersiz kosullardan etkilenen ve aracilik eden cesitli sonuglara
yol agabilmektedir (Taner & Ercan-Istin, 2017). Sosyal kaytarma, bir yandan diger ekip iiyelerinin
girdiyi geri cekmesine neden olabilirken diger yandan ekibin hedeflerine ulasmak icin girdilerini
artirmalarina da neden olabilmektedir (Schippers, 2014).

Sosyal kaytarmanin olasi sonuglarindan biri, takim {iyelerinin kendi gruplarinda
kaytaranlar1 telafi etmek igin takim gorevindeki girdilerini fiilen artirabileceklerini ifade eden
sosyal karsilamadir (Williams & Karau, 1991). Madalyonun diger yiizii ise Dawes (1980)
tarafindan ortaya atilan “enayi etkisi”dir. Enayi etkisi; takim {iyelerinin, digerlerinin kusurlu
olacagina inandiklarinda, biiylik bir kayiptan kaginmak igin kendilerinin kusurlu olmasi
gerektigini hissetmelerini ifade etmektedir (Dawes, 1980). Sosyal karsilama ve enayi etkisi
birbirine tamamen zittr. Ciinkii ilki, diger ekip {yelerinin ¢abalarmi geri c¢ektigini
deneyimlediklerinde ekip tiyelerinin daha fazla katkida bulunma egiliminde olacagini, digeri ise
ekip tiyelerinin daha fazla motivasyonlarimin diisecegini ve aynm1 zamanda performanslarmin da
azalacagini one siirmektedir (Bardhoku, 2020).

Sosyal 0grenme teorisine gore, bireylerin siklikla sosyal ortamlardaki farkli inang, tutum ve
davraniglardan rol model olusturarak takimin diger tiyelerinden 6grenmis oldugu veya gormiis
oldugu davraniglar1 algilamasi sonucunda bireyin de benzer davranislari sergileyebilecegi ifade
edilmektedir (Lee vd., 2013). Bu durumda, takimin gercek performans diizeyi, arzu edilen bireysel
performans diizeyinin toplamindan daha az olabilmekte ve algilanan grup biiytkligiinin
artmasiyla da kaytarma davranislar1 daha agik bicimde one ¢ikabilmektedir (Williams ve Karau,
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1991). Nitekim Price ve ark. (2006) sosyal kaytarma yasandiginin algilanmas: halinde diger takim
tiyelerinin motivasyonlarinin azalacagini; Yildiz ve ark. (2016) da sosyal kaytarma algisinin 6nemli
performans kayiplarina neden olacagmi ileri siirmiiglerdir. Ayrica sosyal kaytarma algis
takimdaki diger kisilerin birbirleriyle kaynasmasini engeller (Balci, 2017). Bu nedenle ortaklasa
yapilan gorevlerde; gorev ve sorumluluklarin iyi tanimlanmasi, uzmanhk ve yeteneklere gore
gorev dagiliminin yapilmasi, antrendr veya yoOneticilerin adaletli davranmas: ve kaytarma
davranisini gosteren kisilerin motivasyonlarin1 artirmasi gibi faaliyetler sosyal kaytarma
davraniglarina engel olacak ¢6ziim yollar1 olarak onerilmektedir (Aydin ve Akin, 2020).

3. YONTEM
3.1.Evren ve Orneklem
Aragtirmanin etik ilkelere uygun oldugu, 29.05.2023 tarih ve 125848 E. nolu karar, Alanya

Alaaddin Keykubat Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yaym Etigi
Kurulunun onayz1 ile kararlagtirilmistir. Bu ¢galismanin evreni Antalya’nin Alanya ilgesinde faaliyet
gosteren futbol, basketbol, hentbol, voleybol ve halkoyunlar takim sporcular: olusturmaktadir.
Tespit edilen sporcu sayis1 657 kisidir. Kolayda ornekleme teknigi kapsaminda Orneklemin
hacmini belirlemek i¢in Krejcie ve Morgan'in (1970) 6nermis olduklar: tabloya bakilmistir. Tabloda
incelenen konunun goriilme ve goriilmeme siklig1 p=0,5 olarak tespit edilmistir. Tabloda 0.5 hata
pay1 ya da %95 giiven aralig1 dikkate alinarak giliven degerinin 1.96 olmasi gerektigi belirtilmistir
(Sekaran, 2003). Bu sartlara gore 657 kisilik bir evrende ulagilmas: gerekli kisi sayisimin yaklasik
243 kisi olmasi gerektigi belirtilmistir. Bu ¢alisma kapsaminda ise 390 sporcuya ulasilarak toplanan
anketler degerlendirmeye almmigstir. Aragtirmaya katilan sporcularin bilgilerine gore dagilim
Tablo 1'de goriilebilmektedir.

Tablo 1. Sporcularin Tanimlayici Ozellikleri

Tanimlayic1 Ozellikler Degiskenler
Cinsiyet n %
Kadin 174 44,6
Erkek 216 554
Yas n %
20 Yas ve Alt 27 6,9
21-25 Yas 170 43,6
26-30 Yas 131 33,6
31 Yas ve Ustii 62 15,9
Egitim Durumu n %
Lise 24 6,2
Onlisans 112 287
Lisans 176 45,1
Lisanstistii 78 20,0
Brans n %
Halkoyunlar: 122 31,3
Futbol 139 356
Basketbol 86 22,1
Voleybol 43 11,0
Brans Deneyimi n %
5Yil Al 160 41,0
5-9 Y1l 99 25,4
10-14 Y1l 68 17,4
15 Y1l ve Ustii 63 16,2
Toplam 390 100
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Aragtirmaya toplam 390 sporcu katilmistir. Bunlarin %44,6’s1 kadin ve %55,4'1i erkektir.
Aragtirmaya 21-25 yas (%43,6) ile 26-30 yas (%33,6) arasindaki kisilerin daha fazla katihim
gosterdigi goriilmektedir. Egitim durumu agisindan ise; Onlisans (%28,7) ve lisans (%45,1)
egitimine sahip olanlarin daha yogunlukta oldugu belirlenmistir. 390 sporcunun %31,3'i
halkoyunlari, %35,6’s1 futbol, %22,1’i basketbol ve %11'i voleybol takimlarinda oynamaktadir.
Sporcularin brans deneyimlerine gore dagilimlarina bakildiginda; en fazla katilimin 5 yil alt1 ile 5-9
yildir oynayanlardan oldugu goze ¢carpmaktadir.

3.2.Veri Toplama Araglan

Bu arastirmada; sporcularin sosyal kaytarma algisin1 ve performans diizeylerini belirlemek
i¢in ylizytize anket teknigi kullanilmistir. Anket iki boliim seklinde hazirlanmistir. Birinci boliimde
sporcular1 (cinsiyet, egitim durumu, yas, brans ve brans deneyimi) tanimlayicit 5 adet soru yer
almistir. Tkinci béliimde algilanan sosyal kaytarma ve is performansi dlgeklerine yer verilmistir.
Algilanan sosyal kaytarma 0lgegi Hoigaard (2002) tarafindan gelistirilmis, Sezer ve ark. (2021)
tarafindan ise Tiirkce gegerlilik ve giivenirlik ¢alismasi yapilmistir. Toplam 5 maddeden olusan
dlgegin giivenirligi 0,77 olarak tespit edilmistir. Is performans dlgegi ise Deniz ve Kumru (2022)
tarafindan gelistirilmistir. Toplam 23 madde ve iki alt boyuttan olusan 6lgegin KMO degeri 0,873
olarak bulunmustur. Faktor analizinde yer alan maddelerin korelasyon matrisini 6lgen Bartlett'in
kiiresellik testi p<0.001 olarak hesaplanmistir. Daha sonra verilerin faktor analizine uygun oldugu
tespit edilmistir (x2 =2478,502). Bu ¢alismanin amacina bagl olarak dlgegin genel performansi 6lgen
9 maddesi kullanilmistir.

3.3. Verilerin Analizi

Antalya'min Alanya ilgesindeki sporculardan toplanan veriler SPSS istatistik paket
programiyla analiz edildi. Bu baglamda oncelikle nicel ¢alismalarin 6n sart1 olan veri setinin
yapisal agidan gegerli olup olmadigina ve giivenilir olup olmadigima bakilmistir (Chiristensen ve
ark., 2015). Yapisal gegerlilik igin Acgiklayict Faktor Analizi (AFA) ve gilivenirlik i¢in Cronbach
Alpha degerlerine bakilmistir. Gegerlilik ve giivenirlik analizlerinden sonra aragtirmaya katilan
sporcularin demografik Ozelliklerine ve oOlgek ifadelerine verdikleri yanitlarin ne olduguna
bakmak i¢in betimsel analizlerden yararlanilmaistir. Uctincii asamaya ge¢meden Once verilerin
parametrik test kosullarimi tasiyip tasimadiklari analiz edilmistir. Bu baglamda normallik
varsayimlarindan biri olan ¢arpiklik ve basiklik degerleri kontrol edilmistir. Literatiirde normallik
varsayiminin saglanmasi igin basiklik ve carpik degerlerinin -1,5 ve +1,5 arasinda olmas: gerektigi
ifade edilmektedir (Tabachnick ve Fidell, 2013). Tablo 2’'de algilanan sosyal kaytarma Slgegi ve is
performansi 6lgegine iliskin normallik varsayimi sonuglar: goriilmektedir.

Tablo 2. Verilerin Normallik Sonuglar1

Degiskenler Carpiklik (Skewness) Basiklik (Kurtosis)
Algilanan Sosyal Kaytarma 1,063 0,940
Performans -1,159 0,601

Tablo 2’de goriildiigii gibi veriler normal varsaymma uymakta olup parametrik test
kosullari saglamaktadir. Analizlerin son asamasinda ise algilanan sosyal kaytarmanin
sporcularin performanslari tizerindeki etkisi hem genel hem de branslar agisindan ayri ayr1 analiz
edilmistir. Tespit edilen bulgular ilgili literatiir gercevesinde degerlendirilerek cesitli Oneriler
gelistirilmistir.
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4. BULGULAR
4.1. Olceklerin Gegerlilik ve Giivenirligine Iliskin Bulgular
Alanya ilgesinde bulunan sporculardan toplanmis olan verilerin bilimsel y6nden

dogrulugunun saglanmasi ve inandirict olduguna karar vermek igin yapisal gegerliligine ve
giivenirliligine yonelik dlgiimler yapilmstir. Olgeklerin yapisal yonden gegerli olduguna karar
vermek i¢gin AFA kullanilmistir. Giivenilirlik i¢in ise Cronbach’s Alpha (a) degerlerine bakilmaistir.
Algilanan sosyal kaytarma Olcegine iliskin yapisal gegerlilik ve giivenirlik sonuclar1 Tablo 3’te
goriilebilmektedir.

Tablo 3. Algilanan Sosyal Kaytarma Olgegine Iliskin Gegerlilik ve Giivenirlik Sonuglart

Maddeler Algilanan Sosyal
Kaytarma
K2 0,835
K3 0,813
K1 0,794
K4 0,753
K5 0,738
Cronbach Alpha 0,846
Ozdeger 3,099
Varyans A¢iklama Orani 61,982
Toplam Varyans A¢iklama Orani 61,982
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)=0,841 Bartlett Kiiresellik Testi: x2=759,258; p=0,000

Alanya ilgesindeki spor takimlarinda oynayan oyunculardan toplanmis olan veriler faktor
analizi i¢in uygun bulunmus ve veriler arasinda yeterli korelasyon oldugu tespit edilmistir (KMO=
0,841; Bartlett: p<0,000). Genel varyans agiklama oranina bakildi§inda; algilanan sosyal kaytarma
Olgeginin %61,982 varyansa sahip oldugu ve en az 20,55'in {izerinde oldugu belirlenmistir
(Yaghoglu, 2017). Algilanan sosyal kaytarma oOlgegi, 6zdegeri 1’'in iizerinde olan tek boyutlu bir
yapr gostermistir. Faktor yiikleri genel olarak incelendiginde; 0,73-0,83 arasinda degismekte
oldugu ve 20,35 kuralini sagladigr goriilebilmektedir (Biiyiikoztiirk, 2007). Ayrica Olgek 0,846
oranin giivenilir bulunmus ve 20,70 kuralini sagladig1 goriilmiistiir (Akgiil & Cevik, 2003).

Alanya ilgesindeki sporculardan toplanan veriler dogrultusunda performans olgegine AFA
uygulanmis ve elde edilen yap1 {izerinden giivenirlik katsayilarma bakilmistir. Performans
Olcegine iliskin AFA ve giivenirlik sonuglar1 Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. Performans Olgegine Iliskin Gegerlilik ve Giivenirlik Sonuglart

Maddeler Performans
P4 0,795
P9 0,791
P1 0,790
P2 0,788
P3 0,781
P6 0,767
P8 0,760
P5 0,757
pP7 0,747
Cronbach Alpha 0,917
Ozdegerler 5,410
Varyans Aciklama Orani 60,110
Toplam Varyans A¢iklama Orani 60,110
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)=0,912 Bartlett Kiiresellik Testi: x?=2053,684; p=0.000
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Performans Olgegi ile ilgili verilerin faktor analizi uygunluguna bakmak i¢in varimax
rotasyonuna gore AFA yapilmustir. Sonucta KMO degerinin 0,912 ve Bartlett degerinin ise (p<0,01)
anlamlilik gosterdigi tespit edilmistir. Olgegin toplam varyans orani %60,110 olup en az %50
kuralina gore iyi oldugu kabul edilmistir (Yaghoglu, 2017). Performans olcegi, 6zdegeri 1’in
tizerinde olup tek boyuttan olusmustur. Faktor yiikleri agisindan 6lgek ifadelerinin (0,74-0,79)
>0.35 kuralim1 saglayarak kabul edilir smirlar tizerinde oldugunu sdylemek miimkiindiir
(Tabachnick & Fidell, 2013). Performans Oolgeginin giivenirlik katsayis1 a=0,917 olarak
bulunmustur. Alfa katsayilarindan yola ¢ikarak Olgegin 0,70'ten biiylik olmasindan dolay1
giivenilirliginin yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir (Kalayci, 2010).

4.2. Tanimlayic1 istatistiklere fliskin Sonuclar
Calismanin bu kisminda, sporcularin sosyal kaytarma algisinin ve performans diizeylerinin
ne durumda olduguna karar vermek icin betimsel analiz yapilmistir. Bu gercevede algilanan sosyal
kaytarma ve performansa iliskin maksimum, minimum, aritmetik ortalama ve standart sapma
degerleri hem genel hem de branglar agisinda ayri ayri analiz edilmigtir. Bulgular Tablo 5'te
goriilmektedir.

Tablo 5. Tanimlayic Istatistiklere liskin Sonuglar

Degiskenler N Min. Max. X SS
Genel Algilanan Sosyal Kaytarma 390 1,00 5,00 2,215 0,825
ene
Performans 390 1,00 5,00 3,764 0,806
Algilanan Sosyal Kaytarma 122 1,00 4,40 2,121 0,741
Halkoyunlar:
Performans 122 1,56 5,00 3,946 0,679
Futbol Algilanan Sosyal Kaytarma 139 1,00 5,00 2,205 0,833
utbo
Performans 139 1,00 5,00 3,741 0,762
Basketbol Algilanan Sosyal Kaytarma 86 1,00 5,00 2,344 0,903
Performans 86 1,00 5,00 3,611 0,894
Voleybol Algilanan Sosyal Kaytarma 43 1,20 4,40 2,260 0,853
Performans 43 1,00 5,00 3,627 0,998

Sporcularin hem genel hem de branslar agisindan vermis olduklari cevaplarin aritmetik
ortalama degerlerine bakildiginda algiladiklari sosyal kaytarmanin diisiik ve performanslarmin
yiksek oldugu ortaya c¢kmistir. Bagka bir deyisle arastirmaya katilan kisilerin takim
arkadaglarinin kaytarmadiklarini diistindiikleri ve buna bagl olarak da kendilerinin yiiksek
diizeyde performans gosterdikleri soylenebilir.

4.3. Algilanan Sosyal Kaytarmanin Performans Uzerindeki Etkisine iliskin Sonuglar
Calismanin  bu kisminda; sporcular tarafindan algillanan sosyal kaytarmanin
performanslarini etkileyip etkilemedigi hem genel hem de branslar itibariyle incelenmistir. Bu
kapsamda genel olarak algilanan sosyal kaytarmanin sporcularin performans diizeyleri {izerinde
etkisinin olup olmadigini belirlemek tizere yapilmis olan basit dogrusal regresyon analizi
sonuglarma Tablo 6’dan ulasilabilmektedir.
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Tablo 6. Algilanan Sosyal Kaytarmanin Performans Diizeyi Uzerindeki Etkisi (Genel Etki)

Standartlastirilmamis Standartlagtirilmis

Genel Etki Katsayilar Katsayilar t p
B Std. Hata Beta

Sabit 5,033 0,095 52,975 0,000

Algilanan Sosyal Kaytarma -0,572 0,040 -0,586 -14,247  0,000"
R 0,586
R2 0,343
Diizeltilmis R2 0,342
Standart Hata 0,654

F 202,972 0,000"

*p<0,05

Algilanan sosyal kaytarma ve performans diizeyi ile ilgili kurulan model anlaml [F=202,972,
p<0,05] ¢ikmis olup, sporcularin algiladiklari sosyal kaytarmanin performans diizeylerini %34,2
oraninda etkiledigi tespit edilmistir. Bagka bir deyisle sporcularin sosyal kaytarma ile ilgili
algilarinda meydana gelen bir birimlik artisin, performanslarmi 0,572 birim distrdigi
sOylenebilir.

Halkoyunlar1 oyuncularinin algiladiklar1 sosyal kaytarmamin performanslarini hangi
diizeyde etkiledigini test etmek iizere yapilan regresyon analizi sonuglar1 Tablo 7’de sunulmustur.

Tablo 7. Algilanan Sosyal Kaytarmanin Halkoyunlar1 Oyuncularinin Performans Diizeyi Uzerindeki Etkisi

Standartlastirilmamis Standartlagtirilmis

Halkoyunlar1 Katsayilar Katsayilar t p
B Std. Hata Beta

Sabit 4,992 0,158 31,535 0,000

Algilanan Sosyal Kaytarma -0,493 0,070 -0,538 -6,996 0,000
R 0,538
R2 0,290
Diizeltilmis R2 0,284
Standart Hata 0,574

F 48,951 0,000"

*p<0,05

Halkoyunlar1 oyuncularinin algiladiklar1 sosyal kaytarma ile performans diizeyleri igin
kurulan model anlamli ¢ikmistir [F=48,951, p<0,05]. Bu cercevede halkoyunlar1 oyuncularinin
algiladiklar1 sosyal kaytarmanin performanslarmi %28,4 oraninda etkiledigi tespit edilmistir.
Bagka bir deyisle halkoyunlari oyuncularinin algiladiklar1 sosyal kaytarma diizeyinde meydana
gelen bir birimlik artisin, performanslarin 0,493 birim diisiirdiigii sdylenebilir.

Futbol oyuncularmin algiladiklar: sosyal kaytarmanin performanslari {izerindeki etkisinin
hangi diizeyde oldugunu belirlemek icin yapilan regresyon analizi sonuglar1 Tablo 8de
goriilmektedir.
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Tablo 8. Algilanan Sosyal Kaytarmanin Futbol Oyuncularinin Performans Diizeyi Uzerindeki Etkisi

Standartlastirilmamis Standartlagtirilmis

Futbol Katsayilar Katsayilar t p
B Std. Hata Beta

Sabit 4,981 0,145 34,324 0,000

Algilanan Sosyal Kaytarma -0,562 0,062 -0,615 -9,131  0,000"
R 0,615
R2 0,378
Diizeltilmis R2 0,374
Standart Hata 0,603

F 83,383 0,000"

*p<0,05

Futbol oyuncularmin algiladiklar1 sosyal kaytarma ile performans diizeyleri i¢in kurulan
model anlamli ¢ikmustir [F=83,383, p<0,05]. Bu ¢ercevede futbol oyuncularimin algiladiklar: sosyal
kaytarmanin performanslarini %37,4 oraninda etkiledigi tespit edilmistir. Bagka bir deyisle futbol
oyuncularmin algiladiklar1 sosyal kaytarma diizeyinde meydana gelen bir birimlik artigin,
performanslarmi 0,562 birim diistirdiigii soylenebilir.

Basketbol oyuncularmin algiladiklar1 sosyal kaytarmanin performanslari iizerindeki
etkisinin ne diizeyde oldugunu belirlemek icin yapilan regresyon analizi sonuglar1 Tablo 9'da
goriilebilmektedir.

Tablo 9. Algilanan Sosyal Kaytarmanin Basketbol Oyuncularinin Performans Diizeyi Uzerindeki Etkisi

Standartlastirilmamis Standartlastirilmis

Basketbol Katsayilar Katsayilar t p
B Std. Hata Beta

Sabit 4,761 0,236 20,201 0,000

Algilanan Sosyal Kaytarma -0,491 0,094 -0,495 -5,226  0,000°
R 0,495
R2 0,245
Diizeltilmis R? 0,236
Standart Hata 0,781

F 27,312 0,000"

*p<0,05

Basketbol oyunculariin algiladiklar1 sosyal kaytarma ile performans diizeyleri i¢in kurulan
model anlamli ¢gitkmistir [F=27,312, p<0,05]. Bu gercevede basketbol oyuncularmnin algiladiklar:
sosyal kaytarmanin performanslarin1 %23,6 oraninda etkiledigi tespit edilmistir. Bagka bir deyisle
basketbol oyuncularinin algiladiklar1 sosyal kaytarma diizeyinde meydana gelen bir birimlik
artisin, performanslarmi 0,491 birim diisiirdiigli soylenebilir.

Voleybol oyuncularinin performans diizeylerinin, algiladiklar1 sosyal kaytarma tarafindan
ne diizeyde etkilendigini test etmek i¢in yapilan regresyon analizi sonuglarina Tablo 10’dan
ulasilabilmektedir.
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Tablo 10. Algilanan Sosyal Kaytarmanin Voleybol Oyuncularinin Performans Diizeyi Uzerindeki Etkisi

Standartlastirilmamis Standartlagtirilmis

Voleybol Katsayilar Katsayilar t p
B Std. Hata Beta

Sabit 5,616 0,291 19,320  0,000"

Algilanan Sosyal Kaytarma -0,880 0,120 -0,752 -7,301  0,000"
R 0,752
R2 0,565
Diizeltilmis R? 0,555
Standart Hata 0,666

F 53,307 0,000"

*p<0,05

Voleybol oyuncularmin algiladiklar: sosyal kaytarma ile performans diizeyleri i¢in kurulan
model anlamli ¢itkmistir [F=53,307, p<0,05]. Bu gergevede voleybol oyuncularinin algiladiklar:
sosyal kaytarmanin performanslarmi %55,5 oraninda etkiledigi belirlenmistir. Baska bir deyisle
voleybol oyuncularinin algiladiklar1 sosyal kaytarma diizeyinde meydana gelen bir birimlik
artisin, performanslarini 0,880 birim diisiirdiigii tespit edilmistir.

SONUC

Alanya ilgesinde yapilan bu c¢alismada halkoyunlari, futbol, basketbol ve voleybol
takimlarinda oynayan oyuncularin takim arkadaslarmin kaytarip kaytarmadiklari diisiiniip
diistinmedikleri ve bunun performanslaria nasil yansidigr incelenmistir. Arastirmaya toplam 390
sporcu katilmistir. Arastirma sonucunda sporcularin takim arkadaslarinin kaytarmadiklarmi
diistindiikleri ve buna bagli olarak da kendilerinin yiiksek diizeyde performans gosterdikleri
tespit edilmistir. Baska bir deyisle katilimcilarin, takim arkadaslarinin yapabileceklerinin en iyisini
yapmaya calisgini diistindiikleri; takim arkadaslarinin bagkalarmin sirtindan geginen kisiler
olmadiklary; arkadaslarinin takima beklenenden daha fazla katkida bulunduklari; yetenekleri
oOlciisiinde yapabileceklerinin en iyisini yapmaya calistiklar1 ve bagkalarmin arkasma saklanarak
daha fazla ¢aba harcamaktan kaginmadiklarin diisiindiikleri tespit edilmistir.

Buna bagh olarak arastirmaya katilan sporcularin gorevlerini tam zamaninda
tamamladiklari, gorevlerini yerine getirirken gerekenin tizerinde dikkat sarf ettikleri, farkli ¢calisma
kosullarinda da aymi performans: gosterebildikleri, oyunla ilgili belirledikleri hedeflere
ulagabildikleri, sunduklar1 oyun kalitesi ile standartlara ulasabildikleri, sorunlara hizli ve basarili
bir sekilde ¢oziim tirettikleri, calismalara devamsizlik yapmamak igin 6zen gosterdikleri, ¢alisma
siiresini etkin ve verimli bir sekilde kullandiklar1 ve takim halinde c¢alisma yetenegine sahip
olduklari ortaya ¢ikmustir.

Arastirma problemi kapsaminda yapilan analizlerde; genel olarak sporcularin sosyal
kaytarma ile ilgili algilarinda meydana gelen bir birimlik artismn, performanslarmi 0,572 birim
diisiirdiigli tespit edilmistir. Branglar agisindan bakildiginda ise; algilanan sosyal kaytarmanin
halkoyunlar1 oyuncularinin performansmi 0,493 birim, futbol oyuncularinin performansimni 0,562
birim, basketbol oyuncularinin performanslarini 0,491 birim ve voleybol oyuncularinin
performansini 0,880 birim diisiirdiigii gortilmiistiir. Bu sonuglarin, sosyal kaytarmanin pek ¢ok
alanda grup performansini olumsuz yonde etkiledigi yoniinde yapilan (Latane ve ark., 1979;
Mulvey & Klein, 1998; Price ve ark., 2006; Hung ve ark., 2009; Meydan ve ark., 2014; Schippers,
2014; Yildiz ve ark., 2016) calisma sonuglari ile paralellik gosterdigi soylenebilir.
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Bu calisma yalnizca Alanya ilgesindeki takim sporcular tizerine yapilmistir. Bundan sonra
yapilacak calismalarin farkli ve daha genis evrenler {izerinde yapilmas: biiyiik 6nem tasimaktadir.
Calismada sosyal kaytarma algisiin en ¢ok futbol ve voleybol oyuncularinin performansini
etkiledigi tespit edilmistir. Dolayisiyla bundan sonra yapilacak calismalarda, her iki takim
oyuncularmin grup dinamiklerinin farkli yonlerden incelenerek, neden s6z konusu algmimn
performanslarini yiiksek oranda etkiledigine agiklik getirmeleri gerektigi diistintilmektedir.
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Ozet

Bitlis Ili, cografi konumu ve stratejik Snemi nedeniyle farkli medeniyetlerin
yerlesim alani olmustur. Farkli medeniyetlerin kiiltiirii, yasam bicimi, gelenek,
gorenek ve inanclart kent merkezini ve kirsal yerlesmeleri sekillendirdigi gibi bu
yerlesmelerdeki mimariyi de etkilemistir. Bitlis 1li Hizan Iicesi Uzuntas Kéyii kirsal
mimarisinin ele alimacag1 ¢alismada, geleneksel konutlar kent merkezinde oldugu
gibi topografyaya uyumlu, birbirlerinin manzaralarini engellemeyecek sekilde
yoresel malzemeler kullanilarak insa edilmis, kullanicilarimin yasam ve iiretim
bicimine gore sekillenmistir. Uzuntas Koyii'nde, giiniimiize kadar herhangi bir
koruma ve tescil ¢alismast gerceklesmemis olmasina ragmen yerlesim dokusu
biiyiik dlgiide 6zgiinliigiinii korumay: basarmigtir. Fakat egitim ve is olanaklarimin
kisitly olmasina bagl biiyiik kentlere gociin artmast ve koyde niifusun azalmas,
yapilarin terk edilmeleri, niteliksiz onarimlar, modern malzeme kullanimi vb.
geleneksel dokuyu tehdit eden unsurlardir. Geleneksel dokuyu biiyiik olciide
olusturan konutlarin 6zgiin niteliklerini kaybetmeden belgelenmesi gerekmektedir.
Bu baglamda calismada geleneksel yerlesim dokusu incelenerek konutlarin mimari
ozelliklerinin belgelenmesi amaclanmig ve koruma sorunlari ortaya konularak
oneriler getirilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Bitlis, Uzuntas Koyii, Kirsal Mimari, Geleneksel Konut,
Koruma

Abstract

Bitlis Province has been the settlement area of different civilizations due to its
geographical location and strategic importance. The culture, lifestyle, traditions
and beliefs of different civilizations have shaped the city center and rural
settlements as well as affected the architecture in these settlements. In the study, in
which the rural architecture of Uzuntag Village in Hizan District of Bitlis will be
discussed, traditional houses were built using local materials in harmony with the
topography, as in the city center, and shaped according to the life and production
style of their users. Although no conservation and registration work has been
carried out in Uzuntas Village until today, the settlement pattern has managed to
preserve its originality to a large extent. However, the increase in migration to big
cities due to limited education and job opportunities and the decrease in the
population in the village, abandonment of buildings, unqualified repairs, use of

*Bu calisma Trakya Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Mimarlik Anabilim Dali'nda, Dr. Ogr. Uyesi Tiilay Canitez
danismanliginda tamamlanmis “Bitlis Uzuntas Kéyii Kirsal Mimari Mirasinin Koruma Sorunlar1” baglikl yiiksek lisans

tezinden hazirlanmstir.
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modern materials, etc. are the factors that threaten the traditional texture. The houses that make up the traditional texture
to a large extent should be documented without losing their original qualities. In this context, it was aimed to document
the architectural features of the houses by examining the traditional settlement pattern in the study and suggestions were
made by putting forward the conservation problems.

Keywords: Bitlis, Uzuntas Village; Rural Architecture, Traditional Houses, Conservation
1. GIRiS
Uzuntag K&y, Bitlis Ili Hizan Ilgesi'ne bagh olup Van Golii'niin giineyinde, 38° 5" 6" dogu ve
42° 33’ 56" kuzey koordinatlarinda yer almaktadir (URL 1). Uzuntas, sehir merkezine 70 km, ilce
merkezine ise 35 km uzaklikta, rakimi1 1767 m olan bir dag koytidiir. Uzuntas Koyiiniin ¢evresinde:
Yolbilen, Boliiklii, Saritas, Saginli Bucagi, Soguksu, Doganci, Oglakly, Siirticiiler Koyleri dag yamaci

tizerine araliklar ile kurulmus olup tiim bu kodylere ulasgim vadide yer alan yol ile saglanmaktadir

(Sekil 1).

Sekil 1. Uzuntas Koyt ve Cevresi (URL 2)

Bitlis, Giiney Dogu Anadolu ile Dogu Anadolu Bolgesi arasindaki gegisi saglayan bir konuma
sahip olmasi nedeniyle tarih boyunca pek ¢ok medeniyetin yerlesim alani olmustur (Payasl,
Aksulu, 2016). 1230-1243 yillar1 arasinda Anadolu Sel¢uklu Devleti, 1243-XIV. ytizyil baslarinda
[lhanlilar, XIV. yiizy1l-1467 yillarinda Karakoyunlular himayesi altinda kalmig ve 1534 yilinda
Osmanli Devleti topraklarma katilmistir (Aydim, 1967).

Ilge merkezi olan Hizan eski ismi ile Khizan ise X. yiizyila kadar Vasburaganli Ardziruni kral
ve prenslerinin hakimiyetinde olup, 1514’te Van’daki Kiirt Pasaligi'na ge¢mistir (Serdar, 2017). Orta
cagdaki siyasi merkez Hizan (Khizan) 1860’larda kaza merkezi olarak yerini Karasu’ya birakmistir
(Aydin, 1967). XIIL ytizyilda yasamis olan Arap cografyact Yakut, bu yerin Hayzan adli gelismis bir
yer olduguna deginirken, Ermeni kaynaklar ise bu yerin Islamlagtirilmasi nedeni ile bircok Ermeni
niifusunun bolgeden ayrildigmi belirtmektedir (Raymond, Paul, 2012). Bolge igin Ermeni
kaynaklarinda yerlesimlerin tiimiiniin Ermeni oldugu ve yaklagik 2000 kisinin bulundugu kazada
ilahiyat arastirmalar:1 yapildig: da séylenmektedir (Raymond, Paul, 2012).

Birinci Diinya Savast sirasinda Rus isgaline ugrayan bolge, Nisan 1916'da diisman isgalinden
kurtulmustur. Savas ve isgallerden olumsuz etkilenen yerlesim, gocler ve ¢ikan isyanlar sebebiyle
eski gorkemini ve 6nemini yitirmistir (Darkot, Yinang, 1979).

Bolge icin arsivler tarandiginda, Hizan ve ¢evresinin bulundugu Rusca olarak hazirlanmais bir
haritaya ulasilmaktadir ($ekil 2.). 1319 tarihli Rusc¢a hazirlanmigs Osmanl haritasindaki yer
isimlerinin Tiirkce karsilig1 olarak Siirticiiler, eski Ermeni ismi olan Sborgerd (Nisanyan, 2010)
olarak yer almistir. Uzuntas Koyt haritada belirtilmese de Siiriiciiler Koyii'niin hemen altindadir.
Haritada sadece Ermeni koylerine yer verilmistir. Uzuntas Koyt ilk yerlesim tarihine yonelik kesin
bir bilgi ve belgeye ulasilamamustir.
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Sekil 2. 1901 Yilina Ait Haritada Hizan, Siirticliler ve Uzuntas Yerlesimi (URL 3)

Uzuntas Koyii'niin ad1 1928 ve 1980 yili verilerinde “Kti¢” olarak ge¢mektedir (Nisanyan,
2010). Koyiin adi, 1980 yilinda yapilan degisiklikle kdy icinde yer alan biiyiik tastan dolay:
“Uzuntas” olarak degistirilmistir (Resim 1a-b). Koy halki ile yapilan goriismeler sonucunda halkin
biiyiik kisminin ge¢imini hayvancilik, aricilik ve ceviz yetistiriciligi ile sagladiklar: tespit edilmistir.

a

Resim 1a-b. Koyiin Ismini Aldig1 Tas ve Cevresi (a. Tahsin Aslan Fotograf Arsivi, 2012, b. Yazar Arsivil,
2021)

Koy niifusu 2010 yilinda 280 iken 2022 yil1 verilerine gore niifus 62 erkek, 78 kadin toplam
140’d1ir (URL 4) (Tablo 1). Uzuntas koyti ilkokuluna kayitl toplam 12 6grenci bulunmaktadir (URL
5). Egitimine devam etmek isteyenler ilge ve sehir merkezlerine gitmektedir.

! Kaynak verilmeyen tiim fotograf ve sekiller birinci yazara aittir.
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Tablo 1. Uzuntas Koyii'nde Yillara Gore Niifusun Degisimi

Yil Niifus
2000 280
2007 254
2008 271
2009 263
2010 252
2011 237
2012 215
2013 219
2014 202
2015 186
2016 192
2017 175
2018 162
2019 157
2020 160
2021 158
2022 140

Bu calismada, egitim ve is olanaklarmin kisith olmasi, degisen yasam standartlar1 gibi
nedenlerle go¢ vererek her gegen yil niifusu azalan Uzuntas Koyii ve koy dokusu incelenmistir.
Ozgiinliigiinii bilyiik oranda koruyan kdyde konutlar, terk ya da soguk iklim kosullar1 nedeniyle
yaz aylarinda gecici kullanimlar1 sonucu bosalmakta ve bakimsiz kalan yapilar dogal iklim kogullar:
kargisinda hizla yipranmakta ya da yikilip yok olma tehlikesi altinda kalmaktadir (Tunca, Akytiz
Levi, 2021). Niifusun azalmasindan sadece yapilar degil ayn1 zamanda dogal yasam, tarimsal peyzaj
vb. 0geler de olumsuz etkilenmektedir. Bu ¢alisma ile geleneksel yerlesim dokusunun ve dokuyu
olusturan mimari mirasin belgelenmesinin yani sira koruma sorunlarinin tespit edilerek oneriler
getirilmesi amaclanmuistir.

2. MATERYAL ve YONTEM

Calisma kapsaminda literatiir arastirmasi yapilmis ve yerlesim tarihine yonelik verilere
ulasilmaya calisilmistir. Yapilan alan ¢alismasiyla islev, yapim teknigi, kat adedi, 6zgtinliik ve tist
ortiiye yonelik analizlerle mevcut durum belgelenmeye calisilmistir. Yerlesimde mevcut 56
konuttan 27 tanesinin icine girilebilmistir. Girilebilen yapilarmn plan krokileri olusturulup cephe
ozellikleri, yapim teknikleri incelenmis, mimari Ogeler olglilmiis ve fotografla belgelenmistir.
Yerlesime yaz ve kis mevsiminde calisma yapmak iizere gidilerek dogal etkenlerin ve iklim
faktoriiniin yarattigi sorunlar gézlemlenmeye ¢alisilmistir.

2.1.Uzuntas Koyii Genel Yerlesim Ozellikleri

Uzuntas Koyli dag yamacma kurulmus olup koye giris Degirmen Deresi yoniinden
saglanmaktadir. Yerlesim, koy halki tarafindan Yukari, Asagr ve Orta Mahalle olarak
adlandirilmistir. Geleneksel yerlesim dokusunu konutlar, Uzuntas Koy Camisi, Uzuntas IIkogretim
Okulu, Degirmen Deresi ve diger yapilar (ahir, kiler) olusturmaktadir (Resim 2).
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| leeneksel o
Konutlar

Resim 2. Uzuntas Koyt Genel Gortiniimii

Yerlesim yogun olarak Uzuntas Koy Camii'nin bulundugu Asag1 Mahalle olarak adlandirilan
kisimda gergeklesmistir. Halkin ekip bigtigi bahgeleri konut dokusunun disinda yer almaktadir
(Sekil 3). Cografi ve fiziki verilere gore sekillenen yerlesimde konutlar birbirlerinin manzarasinm
engellemeyecek sekilde konumlanmistir. Sokaklar genel olarak organik bir yapidadir ve sokak
smirlarini yapilar olusturmaktadir. Sokaklar 2- 3.5 m genisliginde ve sikistirilmis topraktandir.
Egime paralel olan sokaklar daha genis olurken egime dik olan sokaklar dar ve tas basamaklidir
(Resim 3a-b). Sokaklarin dar, kivrimli ve basamakli olmasi nedeniyle yerlesim igine arag
girememektedir. Sadece yerlesimin alt ve tist kotunu baglayan genis bir kdy yolu bulunmaktadir.
Ayrica dar sokaklar arasinda ya da ¢ikmaz sokaklar1 diger sokaklara baglayan ve gecit olarak
kullanilan, halk arasinda “akit” olarak adlandirilan kabaltilar bulunmaktadir (Resim 3c-d).
Yerlesimdeki kabaltilarin tizerinde genellikle konuta ait bir mekan yer alirken, yapi girislerinin dar
ve egimli oldugu alanlarda 6zellikle yagisli havalarda yapiya kolay erisim saglamak amac ile
yapilmis olanlar1 da mevcuttur.

. b

Resim 3a. Dar sokak b. Tas basamakli sokak  ¢-d. Kabalti 6rnekleri
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MEVCUT DURUM ANALIZI

Sekil 3. Arazi Kullanim Analizi, 2021

Calisma kapsaminda yerinde yapilan incelemelere gore farkli islevlerde olan 92 adet yap1
tespit edilmistir. Bu yapilardan ikisi tamamen yikilmis durumdadir. Yapilar islev olarak
degerlendirildiginde agirlikli olarak konut, ahir, kiler olup 1 adet okul, 1 adet okula ait tuvalet, 1
adet cami, 1 adet gasilhane bulunmaktadir. Kdyde ayrica sadece ekmek yapmak ve yemek pisirmek
i¢in yapilmis tandirin yer aldig1 ayr1 yapilar da bulunmaktadir (Sekil 4).

ISLEV ANALIZI

Sekil 4. islev Analizi, 2021

Koyde yer alan yapilarin yapim teknigi cogunluk olarak yigma moloz tas, bazi yapilarda ise
moloz tas ile birlikte tugla kullamimi goriilmektedir. Moloz tas ile birlikte tugla kullaniminin
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gortildiigii yapilarin kullanicilar1 dam bakimi ve 6zellikle kis aylarinda kar1 yapidan uzaklastirma
zorlugundan dolayr dami tugla ile yiikselterek egimli cati yapmiglardir. Koy igerisinde son
donemlerde betonarme olarak yapilmis yeni yapilar da bulunmaktadir. Kéyde yigma moloz tastan
yapilmis 76, yigma tas+ yigma tugla olarak yapilmis 10 ve betonarme olarak yapilmis 4 adet yap:
(cami, gasilhane, okul tuvaleti ve bir konut yapis1) bulunmaktadir (Sekil 5).

TASIYICI SISTEM ANALIZI

Sekil 5. Tasiyic Sistem Analizi, 2021

Yapilar kat sayisi agisindan degerlendirildiginde, ¢ogunlukla iki kath olup tek ve ii¢ kath
yapilar da mevcuttur. Bunun disinda dort kath ti¢ adet yap1 da tespit edilmistir (Sekil 6).

Sekil 6. Kat Adedi Analizi, 2021

Ozgiinliik durumu analizi, yerlesimde yer alan ve i¢ mekanma girilebilen ve girilemeyen
yapilar icin ayri ayri yapilmigtir. I¢ mekanina ulagilan 27 adet yapi icin plan organizasyonu ve
mimari Ogeleri ile cephelerde dolu-bos oranlar1 ve malzemede degisiklik gegirmemis olanlar
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“0zgiin”, plan organizasyonunda ve cephede dolu-bos oranlarinda ve malzemede kismi
degisiklikleri olan yapilar “kismen ozgiinliigii yitirmis”, iist ortiisii degisen, plan ve cephede
degisime ugramis yapilar ise “6zgiinliigii biiyiik oranda yitirmis” olarak tanimlanmistir. Igine
girilemeyen yapilarda 6zgiinliik durum analizi dolu-bos oranlari, bicim ve malzeme 6zellikleri ve
iist Ortli tizerinden yapilmistir. Cephelerde dolu-bos oranlarinda ve malzemede degisiklik
yapilmamis, toprak dam iist Ortiintin mevcudiyetini korudugu yapilar “6zgiin”, cephede ve
malzemede kismen degisiklik yapilmis yapilar ile toprak dam iizerine ilave cat1 konstriiksiyonu
yapilanlar “6zgiinliigiinii kismen yitirmis” olarak degerlendirilmistir. Ozgiinliigiinii kaybettirecek
ol¢lide miidahale gormiis yapilar ise “6zglinliigii biiylik oranda yitirmis” olarak siniflandirilmistir.
Incelemeler sonucu icine girilebilen 27 konut icerisinde 6 tane 6zgiin, 17 tane 6zgiinliigiinii kismen
yitirmis, 4 tane dzgiinliigiinii bilyiik oranda yitirmis yapi tespit edilmistir. Icine girilemeyen
yapilarin 53 tanesi 0zgiin, 9 tanesi 06zgiinliigiinii kismen yitirmis, 4 tanesinin ise yikilip yerine
betonarme yeni yap1 insa edildigi tespit edilmistir (Sekil 7).

0 s0m 100m  150m

OZGUNLUK ANALIZI

Sekil 7. Ozgiinlikk Durumu Analizi, 2021

Koyde yer alan yapilarin tist ortiisii toprak damdir (Resim 4) (Sekil 8). Baz1 yapilarin toprak
damlarinin istiine cati yapildigy ve kaplama malzemesi olarak altiminyum kullanildig:
gozlenmistir. Yeni yapilmis betonarme yapilarda da cati kaplama malzemesi olarak altiminyum
tercih edildigi goriilmiistiir.

Resim 4. Diiz Toprak Damli Yapilar (Selahattin Aydin Fotograf Arsivi, 2014)
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[ 50m 100 m 150m

UST ORTO ANALIZI

Sekil 8. Ust Ortii Analizi, 2021

2.2.Konutlarin Genel Ozellikleri

Calisma kapsaminda incelenen 27 adet konutun kullanici isimleri ile ada-parsel bilgileri ve
tescil Oneri numaralar1 asagida tabloda verilmistir. Ayrica incelenen yapilarin konumlar: 6neri
no.lar1 ile birlikte vaziyet plani tizerinde de isaretlenmistir (Tablo 2) (Sekil 9, Resim 5).
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Tablo 2. incelenen Yapilarin Bilgileri, 2021

YAPI ADI ONERI NUMARASI ADA PARSEL
Abdulvahid Celik Evi 1 135 7
Abdulvahap Celik Evi 2 162 3 |
Abdulkadir Ozcan Evi 3 161 1
Ali Celik Evi 4 129 1
Bahattin Aydogdu Evi 5 138 1
Fariz Karatas Evi 6 126 3
Ferhat Malgag Evi 7 130 1
Kerem Ocal Evi 8 133 1
Mashar Arvas Evi 9 130 3
Salih Aydin Evi 10 132 5
Tahir Celik Evi 11 129 1
Tahsin Aslan Evi 12 142 4
Vahit Celik Evi 13 129 1
Yasar Aydogdu Evi 14 138 2
Ayten Aydin Evi 15 131 3
Nusreddin Aydin Evi 16 131 5
Bedrettin Aydin Evi 17 141 5
Abdulcabbar Aydogdu Evi 18 133 6
Sebahattin Celik Evi 19 133 7
Resul Celik Evi 20 136 2
Nezir Celik Evi 21 136 1
Rahime Aydogdu Evi 22 140 3
Berhem Aydogdu Evi 23 140 3
Hayrettin Aydogdu Evi 24 140 2
Isa Aydogdu Evi 25 148 4
Hediye Malgac Evi 26 128 1
Mubhsin Aydin Evi 27 132 1

TEJANT
D ez ‘:l vest AN D e
|:| oesmMEN DR a- A vous D -
TESCILE ONERILEN YAPILAR

©: 1- Abdulvahid Gelik 0: 10- Salih Aydin 0: 19- Sebahattin Gelik
0:2- Abdulvahap Gelik  O: 11- Tahir Gelik 0: 20- Resul Gelik
©:3- Abdulkadir Ozcan  O: 12- Tahsin Aslan 0:21- Nezir Gelik
O: 4- Ali Gelik O: 13- Vahit Gelik 0O: 22- Rahime Aydogdu
O: 5- Bahattin Aydogdu O: 14- Yagar Aydogdu O: 23- Berhem Aydogdu
©: 6- Fanz Karatas 0:15- Ayten Aydin 0: 24- Hayretin Aydogdu
©: 7- Ferhat Malgag 0: 16- Nusreddin Aydin 0:25- Isa Aydogdu
O: 8- Kerem Ocal 0: 17- Bedrettin Aydin O: 26- Hediye Malgag
0: 9- Mashar Arvas O: 18- Abdulcabbar Aydogdu  O: 27- Muhsin Aydin

Ark Suyu

0 50m 100 m 150 m
— —

Sekil 9. incelenen Yapilarin Konumlari, 2021
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Resim 5. Uzuntas Kyii Genel Gériiniim ve Incelenen Yapilar, 2021
2.2.1. Parsel Kullanimi

Organik bir yapiya sahip olan yerlesimde parsel topografya verilerine gore sekillenmistir.
Konutlarmn, topografya nedeniyle birinci kattan itibaren birbirinin goriisiinii kesmeyecek sekilde
manzaraya (giineybati) yoneldigi goriilmektedir (Sekil 10). Yapilarin zemin katlar1 tamamen araziye
oturmakta ve dogal zemine yapisik konumlanmaktadir. Ust katlari ise arazinin egimine bagh olarak
kimi zaman agikta kalirken kimi zaman ise tamami ya da belli bir boliimii ile dogal zemine
dayandirilmistir. Baz1 yapilarda tiist katlar zemin kat simirlarini asarak genisletilip araziye
oturtulmustur. Egimin daha az oldugu Yukar: ve Orta Mahalle olarak adlandirilan daha tist
kesimlerde yer alan az sayidaki konutlarda parseller daha biiyiik ve birbirlerinden mesafeli olarak
konumlanmis olmasi nedeniyle bahgeleri mevcuttur.

Konutun iki ya da ti¢ kath oldugu orneklerde yapiya tek bir kottan giris yapildiktan sonra
katlar aras1 diisey baglayici olarak merdiven kullanilmaktadir (Sekil 11). Bodrum katta kilerin
bulundugu Orneklerde merdivenin f{istii kapakla Ortiiliip 1s1 kaybinin Oniine gegilmesi
amaclanmuistir.

Sekil 10. Oneri No.9 ve Oneri No.25 Arasi Arazi Kesiti ve 141 Adanin Modellemesi
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KAT SAYISINA VE YAPIYA GIRIS KATINA GORE ARAZIYE OTURUM SEMASI

TEK KATLI

IKI KATLI

UG KATLI

tek girisli

tek girisli

iki girili

tek girisi

iki girili

lig girigli

iki kat arasi merdivenla baflant var

iki kat aras: merdivenka badlant: yok

i kat aras) merdivenle badjlant: var

ki kat aras) merdivenle badjlant: var

mardivenie bajlant yok

Ll

2 afymi ya da diz arazi

e dapanmy YA

A i v cla U2 e

ayma cayaneng yags

P

Az el ya da iz anazi

ik

Az egamil ya da Sz sz

Az edimb ya da oz seari

wima dayanmy yop

Omek: Abdubvahid Celik Ev

Qenelc: Nazir Colik Evi

| Ornek: Bodrettin Ayden Evi

Ornak. Abduliadee Ozcan Evi

Oreek Fanz Karstag Bl

Ormeik: Yagar Aydagdu Evi

Ormek: Mazhar Arvas Ev

Pk Tahi-Vahit-&f Gail Evier

Sekil 11. Uzuntas Koyii Geleneksel Konutlarinin Giris Yoniine Gore Siniflandirilmasi, 2021

2.2.2. Plan Ozellikleri

Konutlar, mekan sayis1 agisindan ¢ok fazla zengin olmayip neredeyse her evde olan; sofa, oda,
hela, banyo, mutfak, bazi evlerde kiler, ahir, odunluk gibi birimler yer almaktadir. Hela, banyo ve
mutfak gibi birimler yapiya sonradan eklenmistir. Konutlar genellikle iki kath olup tek ve ti¢ kath

ornekler de mevcuttur. Odalarin kat yiikseklikleri 2.60 m / 2.70 m / 2.80 m dlgiilerindedir.

baglantili olacak sekilde konumlanmuistir.

Konutlarin alt katlar1 ahir veya kiler olarak kullanildig: gibi ayr1 ¢oziimlendigi 6rnekler de
bulunmaktadir. Konutlarda plan; sofattek oda, sofatiki oda, sofatii¢ oda ve daha fazla odadan
olusmaktadir (Tablo 3). Islak hacimler ihtiya¢ dogrultusunda sofanin igerisinde ya da sofayla

611
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Tablo 3. Uzuntas Kdyii Geleneksel Konutlarinin Plan Tipolojisi, 2021
Sofa+ Tek oda

Sofa+ Iki Oda Sofa+ U¢ ve daha fazla oda

Oneri No: 8 Oneri No: 14
\ . A r=rperrgoem
= AT = y .‘.

--.~_ =
-. = s -_ -
-_...,
Oneri No: 11
,_;\»~m&\\'»~\\>\»>\>‘

Oneri No: 20
== ’I L—
[ o -‘-._
.
Oneri No: 16 Oneri No: 21 Oneri No: 25
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2.2.3. Katlarin Kullanim Bigimleri

Tek katli konutlar yasam igin gerekli ihtiyaclar1 karsilayacak sekilde kurgulanmistir. Genel
olarak konutlar sofa, odalar ve muhdes mutfak, hela ve banyodan olusmaktadir. Kiler ve odunluk
birimleri evlerin girisinde diizenlenmistir (C”)neri No: 6, 7, 15, 19). Iki veya ii¢ katli konutlarda ahur,
kiler ve odunluk bodrum katta yer almakta ve ahsap merdiven ile esas yasam katina
baglanmaktadir.

2.2.4. Plan Elemanlan
2.2.4.1. Sofa

Odanin oniinde bir hizmet alani olan ve odalar arasi ortak kullanim alani olusturan sofa,
arazinin sekillendirdigi Uzuntas Koyii konutlarinda genis dikdortgen planl ya da ince uzun bir
koridor / hol seklindedir (Resim 6a). Sofa aile bireylerinin giinliik hayat1 paylastig1 mekan olarak
kullanildig: gibi kiigiik konutlarda eklenen mutfak nisi ile hizmet mekan: gorevini de {istlenmistir
(Resim 6b).

a

Resim 6. a. Oneri No: 25 Dar Uzun Sofa  b. Oneri No: 12 Sofa ve Mutfagin Birlikte Kullanim1
2.2.4.2. Oda

Konutlarda odalar sofa ya da gecis hollerine agilmaktadir. Odalar, arsanin ve sokagmn
konumuna gore manzara yOniine yerlestirilmistir. Genellikle dikdortgen bigimli olan odalarda
yerden 50-60 cm yiikseklikte bir ya da iki pencere yer alir.

Cok fazla odaya sahip olmayan konutlarda ozellikle kis aylarinda sobanin oldugu oda,
oturma, yatma, misafir agirlama gibi islevler igin de kullanilmaktadir. Oda sayisinin fazla oldugu
biiyiik konutlarda misafirin de agirlandigr manzaraya bakan ve bol pencereli, diger odalara gore
mekansal olarak daha biiyiik bir basoda yer almaktadir (Resim 7a-b). Baz1 konutlarin basodalarinda
ahsap kapakli nigler bulunmaktadar.

- -
Resim 7. a-b. Oneri No: 6-13 Basodalar1

Uzuntas Koyii'nde basoda ve diger odalarda yorgan, doseklerin konuldugu yerden 40 cm
yliksekte, derinligi 50-60 cm, yiiksekligi 110-130 cm olan yiikliikler bulunmaktadir (Resim 8).
Yiikliiklerin bulundugu duvarlar diger duvarlardan daha kalin olup 80 cm’dir.
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Resim 8. Yiikliik Ornekleri (a. Oneri No: 11, b. Oneri No: 7, ¢. Oneri No:13, d. Oneri No: 12)
2.2.4.3. Mutfak

Ozgiinde konut iginde mutfak mekam yer almamaktadir. Onceleri kullanicilar yemeklerini
soba {izerinde ya da yap1 disinda bulunan tandirda pisirirken, zamanla konutlarina ek mutfak
mekani insa etmisler (Oneri No: 3 Abdulkadir Ozcan Evi) ya da sofa/holii bir duvarla bélerek (Oneri
No:19) veya sofa / holiin bir kenarinda olusturulan tezgahlarla (Oneri No: 5) mutfak mekan
olusturmuslar (Resim 9).

Resim 9. Mutfaklarin Konumu (a. Oneri No: 3, b. Oneri No: 19, ¢. Oneri No: 5)
2.2.4.4. Hela ve Banyo

Konutlarda 6zgiinde hela ve banyo yer almamaktadir. Yakin zamana kadar kullamicilar
ihtiyaglarini koy igerisinde ii¢ ayr1 yerde olusturulan ve ortak kullanilan mekanlarda gidermislerdir.
Giiniimiizde ortak hela ve banyolardan sadece bir tanesi gasilhane olarak islevini devam
ettirmektedir. Kullanim giigliigli nedeniyle zamanla konutun biiyiikliiiine gore girise yakin
konumda ayr1 ayr1 ya da tek bir mekan icinde hela ve banyo eylemine yonelik ek birim yapilmistir
(Resim 10).

b
Resim 10. Hela ve Banyo Ornekleri (a. Oneri No: 4, b. Oneri No: 5, ¢. Oneri No: 14, d. Oneri No: 1)

a

2.2.4.5. Dam

Dik bir yamagcta yer alan yerlesimde iist iiste gelen konutlar, ayni hizada yiikselmeyip iist
kotta kalan konutun geri g¢ekilmesi ile dam olusmustur. Olusan dam diger evin terasi olarak
kullanilmaktadir. Damin teras olarak kullanildig1 yap1 grubuna Tahir Celik, Vahit Celik ve Ali Celik
(Oneri No:11, 13, 4) evleri 6rnek olarak gosterilebilir (Resim 11-12). Ali Celik evi en alt kattadir fakat
altinda yer alan ahir dam olarak kullanilmaktadir. Koy igerisinde damlar yaz aylarinda meyve ve
sebze kurutmak ic¢in kullanilmaktadir.
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al NG
Resim 12. Oneri No: 11-13-4 damlari (Tahir Celik, Vahit Celik ve Ali Celik Evi)
2.2.5. Cephe Ozellikleri

Topografyaya ve parsel boyutuna bagl olarak diiseyde gelisen konutlarin, arazi egimiyle
uyumlu teraslar seklindeki yerlesimi 0zgiin bir goriinim olusturmaktadir. Kiibik anlayisla
tasarlanan konutlarin cepheleri oldukg¢a sadedir (Tablo 4).

Cephelerde yer alan dikdortgen formlu kapi ve pencereler belli bir simetri gdzetmeksizin
yerlestirilmistir. Kullanicilar, kap1 ve pencerelerin {ist ya da alt kismina ¢igek koymak i¢in ahsaptan
alanlar olusturmuslardir. Giris kapilarinin {istiinde de kar ve yagmurdan korunmak icin ahsaptan
sundurma sagak yer almaktadir. Ozgiin durumda ¢ikma veya balkon bulunmayan cephelerde
yapilarin st katlarma alan genisletmek amaciyla tugla veya briket kullanilarak yapilan
uygulamalar goriilmektedir. Sokak kosesine denk gelen konutlarin cepheleri, gegisi kolaylastirmak
amaci ile iki kat boyunca pahlanmstir.

Tablo 4. Uzuntas Koyii Geleneksel Konut Cepheleri, 2021

Oneri No: 4 Oneri No: 5 Oneri No: 6
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Tablo 4. Uzuntag Kyt Geleneksel Konut Cepheleri, 2021 (Devami)

ALY
I

s

Oneri No: 10

Oneri No: 15

Oneri No: 17

Oneri No: 18

B

Oneri No: 21

Oneri No: 22

Oneri No: 23

Oneri No: 24
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Tablo 4. Uzuntag Kyt Geleneksel Konut Cepheleri, 2021 (Devami)

Oneri No: 25 Oneri No: 26 Oneri No: 27

2.2.6. Yapim Teknigi ve Malzeme

Yigma yapim tekniginde yapilmis olan yapilarda yakin ¢evreden temin edilen tas, ahsap ve
toprak gibi yoresel malzeme kullanildig goriilmektedir. Moloz tas duvarlar, biiyiik taglarin arasina
kiigiik ve yassi tas, toprak ve harg konularak olusturulmustur. Harg igerisinde su, saman ve toprak
bulunmaktadir. Molozlar1 tutturmak igin kullanilan harg¢ ¢ok incedir. Egimli yollarda moloz tasla
yapilan istinat duvarlar1 ise har¢ kullanilmadan kuru duvar teknigi ile Oriilmiistiir (Resim 13a).
Moloz tas duvarlarda 1.5 metreden sonra duvarin belirli araliklarla ayni seviyede birlestirilmesini
ve tesviyeyi saglamak amaciyla ahsap hatillar kullanilmistir (Resim 13b-c).

Resim 13. Duvar Ornekleri

Duvar kalinlig1 genellikle 40-50 cm olup yiiklitk duvarlar1 80 cm’dir. Dis cepheler kismen
camur harg ile sivali, i¢ mekanlarda ise camur harg tizerine kireg harg ile sivali ve boyalidir (Resim
14a-b). Baz1 konutlarda ¢cimento harg ile yapilan uygulamalar sonrasi rutubet olusumu gozlenmistir
(Resim 14c).

Resim 14. Duvar Yiizeylerinde Siva ve Boya Uygulamalari (a. Oneri No:8, b. Oneri No: 4, ¢. Oneri No: 3)

Konutlarda zemin kat dosemesi genellikle sikigtirilmig toprak ya da zemin tizerine atilmis
saptan olusmaktadir (Bigen, Isik, 2018). Kat aras1 dosemesi ise ahsap kirisleme ve {izerinde ahsap
kaplama tahtas1 ile olusturulmustur. Tavanlar, dikme ya da duvarlara oturan ahsap kiitiiklerin
iizerine ve ters yonde 5 cm ¢apinda 20-25 cm aralikla mertekler yerlestirilerek olusturulmustur
(Resim 15). Baz1 yapilarda ahsap tavan kaplamasi goriiliirken (Oneri No:12) genellikle striiktiir i¢
mekandan goriilebilmektedir (Resim 16). I¢ mekandan goriilebilen dairesel kesitli ahsap kiitiiklerin
¢ap115-25 cm olup 50-60 cm araliklarla yerlestiririlmistir. Halk arasinda “keran” olarak adlandirilan
bu ahsap kiitiiklerde kiraz agaci, merteklerde ise kavak ve sogiit agaci kullanilmigtir. Merteklerin

617 Journal of Humanities and Tourism Research 2023, 13 (3): 600-626



G. Tasdelen, T. Canitez

tizerine dallar, dallar arasina kamuis, ot ya da hasir gibi malzeme serildikten sonra {izerine toprak
dokiilerek sikistirma islemi yapilmustir. Toprak igerisine saman koyularak topragin gevsememesi ve
yaliim gorevi yapmasi amaglanmistir. Bu karisima halk arasinda “piisiiriik” denilmektedir. En iiste
ise tuzlanmis toprak serilerek log ad1 verilen silindirik taslarla da sikistirilmistir (Resim 17). Sagaklar
ise uist Ortli hizasindan 15-20 cm disari tasirilan merteklerle olusturulmustur (Resim 18).

Resim 18. Sagak Ornegi
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2.2.7. Mimari Ogeler
2.2.7.1. Kapilar

Ana giris kapilar1 6zglinde ahsap olmakla birlikte (Resim 19a-b) giiniimiizde biiyiik cogunlugu
metal malzeme ile degistirilmistir (Resim 19c-d). Oda kapilar1 tamamen ahsap olup hela / banyo,
mutfak kapilarinin PVC esasli ya da metal olarak kullanildig: konutlar bulunmaktadir.

Resim 19. Ozgiin (a-b) ve Muhdes (c-d) Giris Kapilar1

Konutlarin i¢ kapilar1 ahsap olup ¢akma tekniginde yapilmistir. Kapi genislikleri, 70-110 cm,
yiikseklikleri ise 150-220 cm araliginda degismektedir (Resim 20).

i

Resim 20. Ozgiin Oda Kapilar
2.2.7.2. Pencereler

Konutlarin mevcut pencereleri ahsap malzeme ile yapilmistir Pencereler, diizgiin bir sekilde
disarida kesilmis taslar ile sove yapildiktan sonra yaklasik 15x15 cm Olgiilerindeki kayitlarin lento
gorevi gormesi ile olusturulmustur (Resim 21). Denizlikler diizgiin kesme tastan yapilmis olup
sivalidir.

Resim 21. Oneri No: 5 Bahattin Aydogdu Evinin Pencere Ustii Lentosu

Pencere boyut ve sayilar1 kullanildigi mekana gore degismektedir. Basodada yer alan
pencereler 120-140 cm genisliginde, 140-150 cm ytiksekliginde olup diger mekanlardaki pencerelere
gore daha biiytiktiir (Resim 22). Diger odalarda, mutfakta, hela ve banyoda ise 40x40 ya da 50x50
cm Slgiilerinde tek kanath pencereler kullanilmistir (Resim 23a-b). Bazi evlerde (Oneri No:1-14) sofa
/ holii aydinlatmak igin kapi iistlerinde de pencereler bulunmaktadir (Resim 23 c-d).
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Resim 23. Ozgiin kiiciik boyutlu (a-b) ve kapr iistii pencereler (c-d)
2.2.7.3. Dolaplar / Nisler

Uzuntas Koyii'nde duvar igerisine gomiilmiis ahsap kapakhh veya kapaksiz olmak {izere
yaklasik olarak 30-40 cm derinligindeki nisler genellikle basodalarda yer almaktadir (Resim 24a-b-
c). Kapaksiz nisler igine konulan malzemelerin tozlanmasini 6nlemek amaci ile ortii ile kapatilmistir
(Resim 24d).

Resim 24. Dolap-Nis Ornekleri

2.2.8. Ahir

Koy igerisinde genellikle konutlarin zemin kat1 ahir olarak kullamilmistir (Resim 25). Ahirlarin
zemin katta yer almas1 hem giivenlik acisindan hem de yasam katinin daha sicak olmasini saglamasi
acisindan tercih edilmistir. Ahir1 daha biiyiik olanlar ya da alt katta yeri olmayanlarin ahirlar
yapidan ayri olarak konumlanmastir.

-1
= Ses R =

Resim 25. Konut Altinda Ahir ve I¢ Goriiniimii (Oneri No: 22)
2.2.9. Kiler

Yiyeceklerin depolanmasi amaciyla kullanilan kilerler genellikle evin alt katinda yer
almaktadir. Mutfak zemininde yer alan kapak acilarak merdivenle kilere ulasilmaktadir (Resim 26).
Kapak olmayan ornekler de mevcuttur. Bazi evlerde de kiler evin yakininda konumlanmustir.
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Resim 26. Oneri No: 21 Kilere Agilan Ahsap Kapak ve Merdiven
2.2.10. Tandir

Yemek pisirme, ekmek yapma vb. i¢in kullanilan tandir kiler icinde yer alabildigi gibi (Oneri
No: 3), ana giris kapisina yakin konumlanmis (Oneri No: 21) rnekleri de mevcuttur (Resim 27).
Tandir topraga gomiilii olabildigi gibi, toprak {istiinde yiikseltilerek yapilmis olanlari da
bulunmaktadir.

>
>

e

Resim 27. Oneri No: 3 ve Oneri No: 21 Tandir ve Detay1

3. ARASTIRMA BULGULARI

Kirsal yerlesimlerin karakteristik 6zelliklerini yitirmesinin en 6nemli nedeni, diinyada oldugu
gibi Tiirkiye’de de kirsal mimarinin yasal olarak koruma altina alinmamasi oldugu bilinmektedir
(Erdem, 2020). Uzuntas Kdyii'nde de giintimiize kadar herhangi bir koruma ve tescil ¢alismasinin
gerceklestirilmemis olmasi, biiyiik dl¢iide 6zgiinliiglinii korumay1 basaran bu yerlesim igin risk
olusturabilecegini gostermektedir. Bu baglamda Uzuntas Koyii kirsal mimari mirasinn
belgelenmesi ve koruma sorunlarmi ortaya koyarak Oneri getirmeyi amaglayan bu c¢alismada,
yerinde incelemelerde bulunularak mevcut durum tespit edilmis ve geleneksel konutlarin mimari
ozellikleri belgelenmistir.

Uzuntas Koyii kirsal mimarisinin korunmasina yonelik sorunlarin tespitine yonelik
bulgularda, geleneksel konutlarin miilkiyet durumlarinin 6nemli bir problem olusturdugu
anlasilmistir. Birden fazla mirasgiya sahip yapilardaki en dnemli sorunun, bir miras¢inin yapiy1
kullanmasiyla ortaya ¢ikan bakim-onarim masraflari konusunun diger mirasgilar arasindaki
anlagmazliklara sebep oldugu anlasilmistir. Bu durumun da yapilarin bakimsiz kalmasina ve zaman
icinde bozulmasina etkisi oldugu goriilmiistiir. Yasal sorunlarin diginda bir diger koruma sorunu
ise koyde yasayan genglerin issizlik, egitim ve saglik hizmetlerinden yeterince yararlanamama,
altyapi ve ulasim zorlugu gibi nedenlerle kentlere go¢ etmesi oldugu anlasilmistir. Niifusu azalan
koyde konutlarin terkedildigi ve kohnelesme siirecine girdigi gozlenmistir. Kullanimi devam eden
ya da mevsimlik kullanilan yapilarda ise bilingsizce modern malzemelerle yapilan miidahaleler
goriilmiistiir (Resim 28a-b). Kullanicilarin ihtiyaglar1 dogrultusunda, yapiya uyguladiklar: eklerde
malzeme olarak 6zgiin yerine tugla-briket vb. kullandigi, 6zellikle konutlarin 6zgiinde ahsap olan
kap1 ve pencereleri yerine PVC veya metal malzeme ile degistirdigi tespit edilmistir. Ayrica
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yapilarin damlarindaki toprak dolgunun kar ve yagmur etkisiyle yiizeyden akarak azaldigi ve
niteligini kaybettigi gozlenmistir (Resim 28c).

Yerlesim Glgeginde ise yeni yapilasmalarda yerel malzeme yerine betonarmenin tercih edildigi
goriilmektedir (Resim 29). Ayrica 6zgiinde sikistirilmis toprak olan kdy yollarinin beton ve parke
taslar ile kaplandig: tespit edilmistir. Egime dik tas basamakli yollarda ise basamaklar sap ile
kaplanmis hatta betonarme yapilanlar da gézlenmistir. Pervari yoluna paralel kdyiin 6nemli dogal
peyzaj 0gesi Degirmen Deresi de etrafi bakimsiz ve ¢op yiginlariyla dolmustur (Resim 30).

Resim 28. a-b. Ozgiin Ust Ortiiniin Egimli Ahsap Konstriiksiyon Cat: ile Degistirildigi Konut Ornekleri c.
Dam Bakimi Yapilmayan Konutta Bitkisel Olugumlar

Resim 30. Uzuntag Koyii Degirmen Deresi ve Etrafi
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SONUC VE ONERILER

Uzuntas Koyii kirsal yerlesiminde 6zgiin mimari karakterin ve dogal peyzajin daha fazla
yitirilmeden tespit ve tescil ¢alismalarinin yapilarak yasal diizenlemelerle koruma altina alinmasi
onemlidir. Korumanin tek yapi1 6lgeginde degil, yerlesim Olgeginde ele alinmasi gerekmektedir.
Sokak dokusu ve konutlarin 6zgiin nitelikleriyle korunmasi, 6zgiin mimari karakter ile uyumsuz
betonarme yapilasmanin artisinin 6nlenmesi igin gerekli yasal diizenlemeler olusturulmalidir.
Ayrica konutlarin giiniimiiz yasam kosullarma uygun hale getirilmesinde, yapiya uygun,
ozgunliigline zarar vermeyecek c¢oOziimler aranmasina dikkat edilmelidir. Dogal c¢evrenin
korumasina yonelik ise Degirmen Deresi'nin 1slah edilmesi ve ¢evresinin temizlenmesinin kirsal
yerlesimin degerine katki saglayacag diistiniilmektedir.

Yerlesimdeki is olanaklarinin yetersizligi ve ekonomik sorunlar sebebi ile olusan gogii onleyici
onlemlerin alinmas1 gerekmektedir. Koy halkinin baglica ge¢im kaynagi olan tarim ve hayvanciliga
yonelik tesvik edici diizenlemeler artirilmalidir. Bu diizenlemelerle, yapilan tiretimlerin yerlesimin
ihtiyaclarin kargilamasinin yani sira, tirtinlerin dis pazara yonelik desteklenmesi saglanmalidir.

Koytiin kirsal turizm agisindan sahip oldugu potansiyeller degerlendirildiginde, 6zellikle son
yillarda fotograf sanatgilarinin ve film sektoriiniin tercihleri arasinda da yer almasi, bu yerlesimin
onemini korumasi gerektigini desteklemektedir. Bu baglamda ziyaretgilerin konaklama, yeme-igme
vb. ihtiyaglarin1 gidermelerine yonelik olarak ozellikle terk edilmis konutlarin restore edilerek
ozgiin veya farkli islevlerle yeniden kullanimlarmin saglanmasi korumanin siirdiiriilebilirligi
acgisindan da 6nemlidir. Bu baglamda, Oneri No: 26 Hediye Malga¢ Evi'nin konaklama, Oneri No:
27 Muhsin Aydin Evi'nin tandir ve kafeterya olarak islevlendirilmesi 6nerilmektedir (Ek 1).

Bu onerilere ek olarak, koy halkinin koruma konusunda bilinglendirilmesi, geleneksel kirsal
mimarinin korunmasi ve siirdiiriilebilirliginin saglanmasi igin biiyiik 6nem tasimaktadir.
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Ozet

Dijitallesmenin ve teknoloji kullanmimimn kisiye ozel hale geldigi ve toplum
geneline yayildig1 giiniimiizde, igletmelerin iletisim ve pazarlama stratejilerini
kisisel ve kitle iletisim araglarini kullanacak sekilde gelistirmeleri gerekmektedir.
Isletmelerin dijital iletisimin avantajlarindan yararlanmalar: igin oncelikle miisteri
ozelliklerini, gereksinimlerini, istek ve beklentilerini iyi tamimlamalar: ve bu yonde
dijital pazarlama stratejileri olusturmalar1 gerekmektedir. Hizmet ve denizcilik
sektorlerinde faaliyet gosteren marina isletmelerinin de pazarlama stratejilerini
gelistirerek ve doniistiirerek dijital platformlar iizerinden sunmalari gerekli hale
gelmistir. Bu ¢alismada dijital iletisim ve pazarlama kavramlartmn marina
isletmelerinin pazarlama yapilar: iizerindeki etkisini ve onemini belirlemek
amaglanmaktadir. Bu amacla marina isletmelerinin hedef kitlesi olan amator
denizcilerle sosyal medya uygulamalar1 hakkinda anket ¢aligmas: yapilmustir.
Orneklemdeki 276 amator denizciyle yapilan anket calismasimdan elde edilen
veriler yapisal esitlik modellemesinde SPSS, AMOS istatistik programlari ile
analiz edilerek degerlendirilmistiv. Sonuclara gére katilimcilarin sosyal medya
uygulamalarindan  “Instagram” uygulamasini en etkin olarak kullandiklar:
belirlenmistir. Katilimcilarin hizmet satin alma karari, bilgi edinme, sikayet
paylasim iizerinde “Instagram” sosyal medya uygulamasimn istatistiksel olarak
anlamli ve pozitif etkisinin oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital ileti§im, Dijital Pazarlama, Marina f§letmeleri,
Amator Denizcilik, Sosyal Medya Uygulamalar:

Abstract

Nowadays world, where digitalization and technology use have become personal
and spread throughout the society, businesses need to develop their communication
and marketing strategies in a way to use personal and mass media. In order to
benefit from the advantages of digital communication, businesses first define their
customer characteristics, needs, wishes and expectations and create various digital
marketing strategies in this direction. It has become necessary for marina
businesses operating in the service and maritime sectors to develop and transform
their marketing strategies and present them through digital platforms. In this
study, it is aimed to determine the effect and importance of digital communication
and marketing concepts on the marketing structures of marina businesses. For this
purpose, a survey was conducted with amateur seaman, who are the target
customers of marina businesses, about social media applications. The data obtained
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from the survey conducted with 276 amateur seamen in sample were analyzed and evaluated by SPSS, AMOS in
structural equation modeling statistical programs. According to the results it was determined that amateur seaman
used the “Instagram” application most effectively, among the social media applications. It was determined that the
“Instagram” social media application had a statistically significant and positive effect on the service purchase decision
of the participants, obtaining information, and sharing complaints.

Keywords: Digital Communication, Digital Marketing, Marine Business, Amateur Seaman, Social Media
Applications

1. GIRiS

Teknolojik gelismeler, internetin giinliik yasamda ve kisisel faaliyetlerde yogun olarak
kullanilmasi, iletisim araglarmin dijitallesmesi ve kiiresellesmesi, toplumlar arasinda kiiltiirel
aligverisin gelismesi pek cok yeniligi ve degisimi beraberinde getirmistir. Akill telefonlar ile mobil
uygulamalarin kullaniminin artmasi ve insan yasaminin vazgecilmez bir pargasi olmasi, tiiketici
olarak tiim insanlarin her tiirlii {irtine ulasabildigi, her tiirlii bilgi ve goriisiin paylasildig: cesitli
dijital iletisim alanlarmi yaratmistir. Yasanan teknolojik gelisme pazar paymi artirmak ve
surdiiriilebilirligi saglamak isteyen isletmeleri yeni stratejiler olusturmaya zorlamaktadir. Bu
stratejilerin olusturulmasi ve uygulanmasi isletmelerin dis diinyaya ve miisteriye acilan kapilar1
olan pazarlama boliimleri icin de biiyiik 6nem kazanmaktadir. Bu ortamda geleneksel araglar olan
gazete, radyo, televizyon gibi kitlesel iletisim araglari iletisim faaliyetlerinde yetersiz kalmakta,
isletmeleri cesitli dijital iletisim platformlarinda pazarlama faaliyetleri icin stratejiler olusturmaya
yoneltmektedir. Dijitallesme sadece tiiketicilerin yasamini kolaylastiran ve ulagilabilirligi saglayan
bir ara¢ degil, ayn1 zamanda isletmeler icin geleneksel pazarlamaya gore daha az maliyetle daha
biiyiik kitlelere ulasma ve miisteri profillerini daha iyi tamimma olanag sunan bir yap:
yaratmaktadir. Bu nedenle giiniimiizde hizmet sektoriinde dogrudan son kullanic1 erigimi
saglayan dijital iletisim ve pazarlama daha fazla alanda kullanilmaya baglamistir. Hizmet ve
denizcilik sektorlerinin birlesme alaninda faaliyet gosteren marina isletmeleri, dijital platformlarla
aracisiz, en hizli ve kolay yoldan, miisterilerine tanitim yapabilme, iletisime ge¢me ve hizmet
verebilme, isletmenin tanimirligini artirma, yeni miisteri kazanma ve pazarlarini genisletebilme
olanagl kazanmaktadir. Aym1 zamanda uluslararas: isletmeler olan marinalar sosyal medya
platformlar: {izerinden diinyanin farkli bolgelerinde yer alan miisterilerine, zaman ve yer kisiti
olmaksizin sinirsiz sekilde ve en hizli yoldan giincel bilgi akis1 saglamaktadir.

Dijital medya araglarindan Onemli bir kullanic1 kitlesine sahip olan sosyal medya
platformlar1 giderek daha etkin olarak kullanilmaktadir. Bu diisiinceden yola ¢ikarak bu ¢alismada
dijital iletisim kavraminin marina isletmelerinin pazarlama yapilar: tizerindeki etkisini ve 6nemini
belirlemek amaglanmaktadir. Literatiirde Tiirkiye’de bu konuda az sayida ¢alismanin bulunmasi
ve analizlerin yetersiz kalmasi, aragtirmanin 6rneklemi olarak segilen amator denizciler iizerine
literatiirde bir c¢alismaya rastlanmamasi nedeniyle, elde edien sonuglarla alana katk:
saglanabilecegi diisiiniilmektedir. Ozellikle Tiirkiye’de resmi bir proje olarak yiiriitiilen amator
denizcilik ve bu proje sonrasinda ortaya c¢ikan marina gereksinimi, marina isletmelerinin
pazarlama ve faaliyetlerini potansiyel/var olan miisterilerini daha iyi tanima, bu
ozelliklere/gereksinimlere gore planlama ve degistirmeye zorunlu kilmaktadir. Bu c¢alisma,
Tiirkiye’deki marina igletmelerinin sosyal medya uygulamalari {izerinden dijital iletisim
faaliyetlerinin, amatdr denizcilerin goriisleri tizerinden analiz edilmesi iizerine olusturulmustur.
Calismada genel olarak dijital pazarlamanin ve sosyal medya uygulamalarinin amator denizcilerin
marina tercihleri {izerinde etkili oldugu varsayilmaktadir. Sonugta yer alan degerlendirmelere
bagli olarak marina isletmelerinin dijital pazarlama stratejilerini sekillendirmelerinde etkili olacag:
diistintilmektedir. Calisma sonuglarindan elde edilen bilgiler dogrultusunda marina isletmeleri
dijital iletisim ve pazarlama olanaklarindan yararlanmak iizere stratejilerini gelistirebilecek,
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Ozellikle djjital-sosyal medya uygulamalarini etkin ve verimli kullanarak geleneksel pazarlamaya
gore daha az maliyetle miisterilerine hizmet sunabilecektir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1.Pazarlama ve Biitiinlesik Pazarlama

Pazarlama, gelisen ve degisen toplumsal yap1 ve teknolojik gelismeler ile dinamik bir 6zellik
gosteren satis siireci ve dagitim tizerinden reklam ile bagdastirilan faaliyetlerin birlesimi olarak
tanimlanabilir. Amerikan Pazarlama Birligi (AMA, 2004) pazarlamayz; kisisel ve orgiitsel amaglara
ulasmay1 saglayacak degisimi yaratabilmek i¢in mal, hizmet ve fikirlerin gelistirilmesi,
fiyatlandirilmasi, dagitim ve tutundurulmasma yonelik planlama ve uygulama siireci olarak
tanimlamaktadir. Bilge ve Goksu'ya (2010) gore hedef kitlenin istek ve gereksinimlerine gore
tiretim saglanmasi, miisteriye sunulmasi, iiriin ya da hizmetin miisteri tarafindan satin alinmasini
saglayacak reklam faaliyetlerinin ve ayrica firiiniin satin alinmasindan sonra miisteri
memnuniyetini saglayacak faaliyetlerin planlanmas1 pazarlamanin icerigini olusturur. Odabas: ve
Oyman’a (2007) gore ise, pazarlama bir iiriin ya da hizmetin tiiketiciler tarafindan fark edilmesi ve
satin almmasi kararlarini etkileyen tiim faaliyetlerdir. Pazarlama iiriin, fiyat, dagitim/yer ve
tutundurma bilesenleri tizerinden, hizmet sektoriinde bunlara ek olarak insanlar, fiziksel tesisler
ve sliregler araglarmin isletmelerin hedef pazarlarindan istenilen talebi almak igin yaptiklar
uygulamalardir. Gazete, brosiir, dergi gibi basin araglari, radyo, televizyon, promosyonlar gibi
kitlesel iletisim araclar ile yapilan kitle pazarlamasi, geleneksel pazarlamay1 olusturur (Balta
Peltekoglu, 2007). Bu araglar ile iirtin ya da hizmet, reklam kampanyalar ile kitlelere dogrudan
tanitim yoluyla ulagtirilmaktadir. Uriin ya da hizmet sunan isletmeler, isletme stratejilerine ve
biitgelerine gore geleneksel pazarlama tiirlerinden birini ya da birkagini kullanmaktadir. Reklam
biitgesi yiiksek olan bir isletme televizyon ile genis kitlelere ulasma yolunda pazarlama
faaliyetlerine yonelmekte ya da televizyon reklamlarimi destekler nitelikte diger geleneksel
pazarlama tiirlerini kullanmaktadir. Reklam biitgesi diisiik olan kiigiik isletmeler ise maliyeti
kismen daha diisiik olan yerel gazete, radyo gibi yayinlar iizerinden reklamlarla kitlelere yonelik
pazarlama faaliyetlerini gerceklestirmektedir (Yoluk, 2020).

Biitlinlesik pazarlama ise, pazarlama faaliyetlerinin merkezine tiretici-tiiketici iletisimini ana
unsur olarak yerlestirmektedir (Elden, Ulukok ve Yeygel, 2015). Modern pazarlamanin iletisim
sekli olarak biitlinlesik pazarlama iletisimi, isletmelerin sundugu {iriin ya da hizmetlerle ilgili
mevcut ve potansiyel miisterilerle kurmus oldugu iletisim ¢abalarinin tiimiinii olusturmaktadair.
Burada amag, hedef miisterilere isletmeler hakkinda bilgi vermek, diger isletmeler ile olan
farkliliklar1 ortaya koymak ve mevcut miisteri kitlesinin bagliigin1 ve isletmeye olan giivenini
artirmaktir. Tiiketici {izerine yogunlasan biitiinlesik pazarlama iletisimi, miisterilerin satin alma
davraniglarini etkilemeye odaklanmaktadir (Biiyiikbaykal, 2001). Uriin ve marka farkindalig:
olusturmak, satislar1 ve kar1 artirmak, isletme/sirketin ve tiriin/hizmetlerin taninmasini saglamak,
isletme/ sirketin ve {irtin/hizmetlerin imajmi gelistirmek, mevcut ve potansiyel miisterilerin tutum
ve davramglarini isletme/sirket lehinde etkilemek, miisterilerin giivenini kazanmak, belirli
araliklar ile hatirlatmalar yaparak sirket-miisteri iletisimini giincel tutmak ve yeni {iriin/hizmetler
sunmak biitiinlesik pazarlamanin amaglar1 arasinda yer almaktadir (Tayfur, 2017). Biitiinlesik
pazarlama duyurum, halkla iliskiler, satis 0zendirme, yiiz yiize iletisim (miisteri ziyaretleri),
kulaktan kulaga iletisim (agizdan agiza pazarlama), e-posta, web sitesi ve blog olusturma, mobil
teknoloji araglariyla iletisim olarak saglanmaktadir (Yiikselen, 2013).

2.2.Dijital Pazarlama ve Sosyal Medya Uygulamalan

Teknolojik gelismelerle altyap: sistemlerinin tiim diinyaya yayilmasiyla internet, dijital ve
mobil araglar giinliikk yasamda ve faaliyetlerde vazgecilmez bir ara¢ olarak kullanilmaya
baslamistir. Temelde insanlarin gereksinim ve isteklerini karsilamak ve insan yasamin
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kolaylastirmak i¢in gelistirilen bu araglar her alanda degisimi beraberinde getirmistir. Djjital
pazarlama ajans1t We Are Social, Hootsuite ile hazirladigi “Digital in 2021 Global Overview”
raporuna gore, diinyada 4,6 milyar insan internet kullanmakta, 4,2 milyar sosyal medya kullanicis1
bulunmaktadir. Ayrica bu say1 bir dnceki yila gore %13 oraninda artis gostermis ve yaklasik yarim
milyar yeni sosyal medya kullanicist sisteme katilmistir (Wearesocial, 2021). Diinya niifusunun
yarisindan fazlasi dijital araglar, internet ve sosyal medya kullanmakta ve bu say1 giin gectikge
artmaktadir. Bu durum insanlarin yasam bigimleri ve iletisim bicimlerini degistirmis, 6zellikle
iiriine ulasma, satin alma, kullanma ve geri doniistimde yapisal uygulama ve kullanim farkliliklar:
yaratmustir. Dijital sistemlerde miisteriler yatay topluluk aglariyla sosyal olarak birbirine baghdir.
Bu topluluk ve aglar miisteriler tarafindan olusturulur ve sinirlar1 kendileri tarafindan belirlenir.
Markalar ya da isletmeler bu aglara giris yaparak pazarlama faaliyetlerini yiiriitiirler ve bu durum
miisterilerle isletmeler arasinda da yatay bir iliski olusturur. Isletmelerin satis ve pazarlama
paradigmalarmi degistirerek, her iki tarafin da etkin katilimmin artirilmasiyla seffaf bir
ticarilestirme ortya koymasi gerekmektedir (Kotler, Kartajaya ve Setiawan, 2016). Dolayisiyla
isletmeler, tiiketicilerin kararlarin1 etkileyebilmek ve farkindalik yaratmak igin iletisim ve
pazarlama yoOntemlerini degistirmeye ve gelistirmeye yoOnelmistir. Yeni iirtin ve hizmetlere
ulasilabilirlik, ¢ift tarafli yiiksek etkilesim, iirtin ve hizmetler hakkinda agik ve dogru
bilgilendirme, kolay karsilastirma, zaman sinir1 olmaksizin erisebilirlik, agik fiyatlandirma, anhk
satin alma kolayliklar dijital pazarlamanin avantajlar1 arasindadir (Yasmin, Tasneem ve Fatema,
2015). Dijitallesme, {irin/hizmet sunan taraflarla tiiketici arasinda daha hizli ve kolay iletisim
kurulmasina olanak saglamakta; isletmelerin iirtin/hizmetlerini dijital pazarlamayla genis kitlelere
en az maliyetle en hizli yolla ulastirmada onemli bir kanal olusturmaktadir. Dijital pazarlama var
olan ve potansiyel miisterilerle iletisimde dijital kanallardan en iyi sekilde yararlanmay1 ve
iliskileri gelistirmeyi amagclarken, dijital pazarlama stratejisinin olusturulmas: iletisimin
etkinliginde oldukga 6nemli hale gelmektedir (Ryan, 2014). Bununla birlikte biiyliyen pazar hacmi
ve miisterilerin internet kullanimindaki artis, isletmeler icin dogru pazarlama stratejilerinin
belirlemesini zorunlu hale getirmektedir. Dijital pazarlama stratejisi se¢imi hedeflenen kitleye,
etkilesim kanallarina, miisterileri aktiflestirecek uygulamalara, degeri olan ve siirekli igerik {iretimi
ve dagitimima odaklanan pazarlama sartlarina bagh olarak degisirken, dijital pazarlama araglar
icinde sosyal medya uygulamalar: isletmeler tarafindan en verimli kanal olarak goriilmektedir
(Sacan ve Eran, 2022).

Geleneksel pazarlama en yaygmn pazarlama bicimi olmakla birlikte, teknolojinin bireysel
kullaniminin artmasiyla birlikte yerini dijital pazarlama o6gelerine birakmaktadir. Ozellikle
isletmeler agisindan bakildiginda geleneksel pazarlama uzun siireli ve yiiksek maliyetli
uygulamalar kullanirken, hedef kitle olan miisterilerle kurulan tek yonlii iletisim interaktif
sonuglar alinmasini engellemektedir. Geleneksel pazarlamada iirtin ve hizmetlerle ilgili
tanitimlarla miisteri pasif durumdadir, dijital pazarlamada ise hem bilgi verilirken hem de
miisteriden geri bildirim alinabilmektedir (Kogak Alan, Tiimer Kabaday: ve Erigke, 2018). Icerik ve
uygulama agisindan bakildiginda geleneksel pazarlama kanallari, tek tarafl: iletisim saglamaktadir
ve gercek zamanli geri doniis yaratamamaktadir. Dijitallesmenin yasamin her alanina girdigi
gliiniimiizde geleneksel pazarlama kanallar1 yetersiz kalmakta, yerini miisteri ve
isletmeler/sirketler arasinda c¢ift yonlii iletisimin kurulmasini saglayan ve gercek zamanh geri
doniis saglama olanagl veren dijital pazarlamaya birakmaktadir. Bu anlamda internet ve cesitli
dijital platformlar {izerinden erisim ve uygulama saglanan dijital pazarlama her sektoriin
ilgilenmesi gereken yeni bir pazarlama yontemidir. Dijital pazarlama televizyon, radyo, dergi gibi
geleneksel medyadan farkli yontemlerle, iirtinii/hizmeti ve markay: desteklemek ve tanitmak
amaciyla internet, mobil uygulamalar ve diger interaktif platformlar1 kullanarak ticari calismalar:
sirdiirmektir. Online pazarlama, e-pazarlama ve web pazarlama 6gelerini igeren dijital pazarlama,
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pazarlama iletisim faaliyetlerinin internet, akilli telefonlar ve diger etkilesimli elektronik araclar
tizerinden siirdiiriilmesidir (Chaffey ve Smith, 2013). Dijital pazarlama siireclerinde radyo,
televizyon, gazete gibi geleneksel pazarlama yontemlerinin tersine, tiiketici ile siirdiiriilebilir bir
iletisim ve etkilesim saglanmaktadir. En hizli ve kolay yoldan gereksinimlerini ve isteklerini
karsilamak ve bunu giivenilir bir sekilde yapmak isteyen tiiketiciler {izerinde dijital pazarlama
gelisime agik bir pazarlama ydntemi olarak etkili olmaktadir. Isletmeler/sirketler de tiiketicilere en
giivenilir, en hizli ve en uygun iicret/fiyat ile {irtin/hizmet vermek igin cesitli stratejiler
olusturmaktadir. Bu kapsamda belirlenen hedeflere ulasilmasi i¢in en az maliyetle, en etkin
faaliyetlerle rekabet giiciinii yiikseltecek ve potansiyel miisterilerini birer sadik miisteri haline
getirebilecek, marka bilinirligini artiracak dijital pazarlama stratejileri olusturulmasi
gerekmektedir. Dijital pazarlamada isletmelerin kullandig1 baslica iletisim araglar1 sunlardir;

e Arama Motoru Optimizasyonu (Search Engine Optimization/SEO)
e Arama Motoru Pazarlamasi (Search Engine Marketing/SEM)

e Goriintiilii Reklamcilik (Display Advertising/Marketing)

e Satis Ortaklig: (Affiliate Marketing)

e Icerik Pazarlamas: (Content Marketing)

e Mobil Pazarlama (Mobile Marketing)

e E-posta Pazarlamasi (E-Mail Marketing)

e Viral Pazarlama

e Sosyal Medya Pazarlamasi

e PPC Reklam (Pay Per Click) (Ozer, Tatar ve Esmer, 2018).

Dijital pazarlama siiregleri, hedef kitleyi markanimn/iiriiniin web sitesine ¢ekmeyi saglayacak
Elde Et (Acquire); markanin web sitesine gekilen miisteriyi hedeflenen amaca yonelik faaliyetlerde
bulunmasimi saglayacak Kazan (Convert); daha 6nceki adimlardaki ¢alismalarin degerlendirildigi
ve miisterilerin beklentilerinin ol¢tildiigt Olg ve Optimize Et (Measure ve Optimize); miisterileri
daimi ve sadik miisteriler haline getirebilecek Sahip Cik ve Biiyiit (Retain ve Grow) ¢alismalariyla
yuriitiilmektedir (Smith, 2011). Bu c¢alismalar ise tiim insanlarin en kolay ve hizli sekilde dijital
platformlara ulasimini saglayan mobil araglar ve bu araglar ile kullanilan sosyal medya
uygulamalariyla yapilmaktadir. Mobil pazarlama ve sosyal medya pazarlamasi birbirini
tamamlayan unsurlar halinde, glintimiizde dijital pazarlamanin ana unsurlarini olusturmaktadair.
Sosyal medya uygulamalarinda, hedef kitleyle (hem mevcut hem de yeni takipgiler) iletisim
sikligini iceren Etkilesim, haber ve bilgi akislarinda marka/iiriine ulasim sikligini igeren Erisim,
hedef kitleden miisteriye doniisiim sikligini iceren Doniisiim sayilar tizerinden performans
Ol¢imii yapilabilmektedir (Sherman, 2019). Mobil pazarlama ve sosyal medya pazarlama
uygulamalartyla SMS/MMS kampanyalari, e-posta ile iriin satis, reklam, gilincellemeler,
bilgilendirmeler ile siparis edilen iiriin takibi, iadesi, satis sonrasi hizmetler gibi konularda hem
isletmelere hem de tiiketicilere kolayliklar saglanmaktadir. Isletmelere daha az maliyetle daha
biiytiik kitlelere ulasma olanag saglayan bu uygulamalarla ayn1 zamanda, tiiketicilerin gereksinim
ve isteklerine yonelik bilgilere de en kisa ve dogru yoldan ulasma olanag1 saglanmaktadir. Genel
olarak sosyal medya pazarlamas: miisterilerle iletisimde diisiik maliyetli ve etkilesimli bir iletisim
araci olarak rekabet iistiinliigli yaratmakta, isletmelerin tanitiminda etkili olarak miisteri sayisinin
artisina katki saglamakta, pazar alanlarini genisletmekte, pazarlama masraflarini azaltarak karlilig
artirmaktadir (Karabulut ve Bulut, 2017). Isletmeler sosyal medya pazarlama faaliyetlerini etkin bir
bigimde stirdiirmek igin baz1 araglar kullanmaktadirlar. Bunlar; sosyal medya takip, sosyal imleme
ve etiketleme, sosyal Ol¢iimleme ve raporlama, sosyal miisteri iligkileri yonetimi ve blog
pazarlamasidir (Kogak Alan, Tiimer Kabaday1 ve Eriske, 2018). Bu aragclar ise farkli uygulamalar
ile siirdiiriilmektedir. Giiniimiizde sosyal medya iletisim alaninda, insanlar tarafindan en ¢ok
tercih edilen Facebook, YouTube, Instagram, Twitter, Linkedin, Pinterest, WhatsApp ve Snapchat
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gibi uygulamalar kullanilmaktadir. We Are Social'in 2021 (Wearesocial, 2021) raporuna gore
sosyal medya platformlarinda en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamalar1 arasinda ilk sirada
Facebook, ikinci sirada YouTube ve f{iglincii sirada Instagram bulunmaktadir. Mesajlasma
uygulamalarinda ise WhatsApp ilk sirada yer almaktadir. Yine ayni rapora gore Tiirkiye'de %94,5
oran ile 1. sirada YouTube, %89,5 oran ile 2. sirada Instagram ve %79 orani ile 3. sirada Facebook
uygulamas: en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlaridir. Giilsever ve Kayanin (2022)
Instagram uygulamasi iizerine yaptiklari arastirmada, kisilerin turizm ile ilgili faaliyetlerini en
fazla bu uygulamadan paylastiklar1 ve kurumsal takipleri en fazla bu uygulamadan yaptiklar
vurgulanmaktadir. Isletmelerin sosyal medya hesaplari iizerinden gergeklestirmis olduklari
iletisimle markaya olan farkindalik ve baglilik da artmaktadir (Kesapli, 2017).

Dijital pazarlama kanallarindan olan sosyal medya uygulamalar: turizm sektoriinde farkl
etkilesimler yaratarak, turizm pazarlamasina yeni bir boyut getirmistir. Sosyal medya
uygulamalarinda paylasilan bilgiler ve deneyimler turistlerin gezi kararlarmni etkilemekte ve
potansiyel turistlerin gezi planlamalarinda bagvurulan ana bilgi kaynag: olabilmektedir (Gretzel
ve Yoo, 2008). Turistler destinasyon secimi, konaklama, turistik faaliyetler vb. konularda diger
turistlerin deneyim giivenmekte; gezi planlama ve sonrasi deneyimlerin paylasiminda sosyal
medya uygulamalar1 kullanilmaktadir. Sosyal medya platformlar1 destinasyonun tanitimina ve
ziyaret sayilarina dogrudan katki saglamakta ve turizm pazarlamasinda etkin bir iletisim araci
olarak goriilmektedir. Dolayisiyla dijital pazarlamanin turizm isletmeleri tarafindan daha fazla
onemsenmesi zorunlulugu ortaya ¢ikmakta, aktif pazarlama ve iletisim araci olarak goriilen sosyal
medya uygulamalarinin kullanilmasi stratejik planlamay gerektirmektedir (Mkwizu, 2019).

2.3.Marina Isletmeleri ve Amator Denizcilik

Germen dillerinde avci tekneleri anlaminda kullanilan “jaght”, “jacht” ve daha sonra
Ingilizce “yatch” sbzciigii, gliniimiizde gezi, tatil, spor ve rekreasyonel faaliyetler i¢in kullanilan
deniz aracini tanimlamaktadir. Deniz Turizmi Yonetmeligi'nin 23/1 maddesinde Yat “Gezi, spor ve
eglence amaciyla deniz turizmi ticaretinde kullanilmaya uygun, tasidifi yolcu sayisi on ikiyi
gecmeyen, yiik, yolcu ve balik¢i gemisi niteliginde olmayan, kamarasi, tuvaleti ve mutfag1 olan,
kabotaj seferinde yiiz mille sinirli, en yakin karadan yirmi milden fazla uzaklasmamak kosulu ile
tasidig1 yolcu sayisi otuz altiy1 gegmeyen, tonilato belgesinde yat oldugu belirtilen deniz turizmi
araclar1” olarak tanimlanmaktadir (Resmi Gazete Tarih: 24/7/2009, No: 27298). Insanlarin modern
calisma ve sehir hayatinin disinda kendine ve ailelerine zaman ayirma istekleri, dogada ve
denizde gegirebilecekleri turizm faaliyetlerine yonelmelerine neden olmustur. Bu faaliyetlerden
biri olan yat turizmi, elverigli konum, iklim ve bitki ortiisii, dogal ve kiiltiirel 6zellikler, eglence ve
dinlenme, spor ve diger c¢ekici unsurlarla insanlara farkhi turistik olanaklar sunmaktadir.
Dolayisiyla hem insan hem de yatlara hizmet sunan marina isletmelerinin olusturdugu yat
turizmi, tilke i¢in Oonemli bir gelir yaratmakta ve Ozellikle deniz turizmine 6zelliklere sahip kiy1
iilkeleri igin biiyilik ekonomik gelir elde etme olanag1 yaratmaktadir.

Bu calismada “yat limani” yerine uluslararasi alanda gecerli olan “marina” ifadesi
kullanilmaktadir. Uluslararas1 Deniz Endiistrisi Birlikleri Konseyi'ne (ICOMIA, 2005) gore marina,
devlet ya da 6zel isletmeciler tarafindan tekne ve tekne sahiplerine hem denizde hem karada gesitli
hizmetleri belirli bir bedel karsiliginda veren tesis ve isletmelerdir. Marinalar, denizde palamar,
demirleme, tekne yanastirma vb. hizmetler ile karada; ¢ekek yeri, elektrik- su, akaryakit camasir,
bulasik, atik su alimi, otopark, giivenlik vs. hizmetlerden bir ya da birden fazlasini sunan kiyi
tesislerini olusturmaktadir (Atlay Isik ve Cerit, 2008). Deniz Turizmi YoOnetmeliginin 9/1
maddesinde yat limanlar1 “5. 6. ve 7. Maddelerdeki niteliklere haiz, yatlarin baglanabilecekleri ve
yatcilarin yatlarindan yiirtiyerek c¢ikabilmelerine olanak saglayan rihtim veya iskelelere sahip,
dinlenme, konaklama ve aligveris gibi sosyal tesisler ile yatlara bakim, onarim, karaya ¢ekme ve
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teknik hizmetlerin de sunulabildigi deniz turizmi tesisleridir” seklinde tanimlanmaktadir (Resmi
Gazete Tarih: 24/7/2009, No: 27298). Ayni yonetmeligin 5. 6. ve 7. Maddelerinde deniz turizmi
tesislerinin sahip lamasi gereken 6zelikleri navigasyon, emniyet ve ilk yardim, donanim, alt ve {ist
yapi, ulasim baglantilari, biiro ve yoOnetim {initeleri, dinlenme/yeme-igme ve satis alanlari,
akaryakit ve atik alanlar1 olarak belirlenmistir. Yat limani ve marina isletmelerinde temelde
yatlarin barinmas: ve seyir disindaki siirelerde korunmasi amaciyla hizmet sunulmaktadir. Bu
kapsamda yatlara marina sahasi icinde navigasyon, manevra, yanasma, baglanma, karaya cekilme,
temizlik, bakim-onarim, elektrik-su, yakit tedarigi, yedek parca, atik alimi gibi teknik hizmetler
verilmektedir. Temel hizmetlerin yaninda yat sahibi, yolcu ve miirettebata yonelik sunulan
destekleyici hizmetler ise konaklama, dinlenme, ilk yardim, yeme-i¢me, spor ve egl2ence, ulagim,
alis-veris gibi sosyo-kiiltiirel faaliyetleri icermektedir.

Tiirkiye, yatcgilik faaliyetlerine elverisli konumu ve iklim kosullariyla 1960’11 yillardan
itibaren yat turizmi ve marina igletmeleri icin énemli bir destinasyon haline gelmistir. Ik marina
isletmeleri bir kamu iktisadi tesebbiisii olan Turban Turizm A. S. tarafindan 1970’li yillarda
baslamstir. 11k faaliyete gecen marinalar Kusadasi, Bodrum ve Kemer'de olup, bu marinalar
genelde Yunanistan tizerinden Tiirkiye'ye gelen teknelere hizmet vermekteydi. Tiirkiye’de ilk 6zel
marina ise 1974 yilinda agilan Cesme Altin Yunus yat limarn isletmesidir. Giiniimiizde ise Tiirkiye
kiyillarinda kamu ve 6zel sektore ait isletilmekte olan 62 adet yat limani bulunmaktadir ve bunun
56 adedi nitelikli yat baglama tesisidir, bu isletmelere ait yat baglama kapasitesi ise 18.545 adettir.
Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi'ndan Isletme ve Yatirim Belgeli yat limanlar1 ve gekek yerleri sayisi 37
olup, kara ve denizde toplam kapasite 15.150 adet yattir (Deniz Ticaret Odasi, 2022).

Amator denizcilik, en genel anlamiyla deniz severlerin denizle ilgili ugrasilarni kapsayan
ticari olmayan, sportif ve sosyo-kiiltiirel faaliyetlerdir. Tiirkiye’deki amatdr denizcilikle ilgili en
onemli olusum Amator Denizcilik Federasyonu’dur. Deniz turizm sektoriinde “amator denizci”
ilgili yonetmelikle belirlenen Amatér Denizcilik Belgesi'ne (ADB) sahip kisileri ifade etmektedir.
ADB, kisilerin ticari ama¢ olmaksizin 6zel tekneleri kullanabilmeleri icin “Ozel Teknelerin
Donatimi ve Ozel Tekneleri Kullanacak Kisilerin Yeterlikleri Hakkinda Yonetmelik” geregince
aranan sartlar1 yerine getirmesi kaydiyla sahip olabilecekleri belgedir. Ozel Tekne ise ticari amag
olmaksizin gezi, eglence, spor ve amator balikcilik faaliyetlerinde kullanilan, ulusal standartlara
gore Olclildiigiinde boyu 2,5 metreden kiiciik ve 24 metreden biiyiik olmayan, miilkiyeti gercek
kisilere ya da faaliyet konusu su sporlar1 olan dernek/vakiflara ait teknelerle, bu sartlardan bir ya
da birkagina sahip olmamakla birlikte, ruhsat cinsi 6zel tekne olarak belirtilen Baglama Kiitiigii
Ruhsatnamesi almig teknelerdir. ADB'ne sahip olmak igin;

e Tiirkiye Cumhuriyeti vatandasi olmak,

e 15 yasini bitirmis olmak ve 18 yasindan kiigiik olanlar i¢in noter onayli muvafakatnameyi
sunmak,

e Belirtilen saglik sartlarmi tasidigini sinava bagvuru sirasinda belgelemek,

o Idare tarafindan elektronik ortamda verilen uzaktan teorik egitim programini
tamamlamalk,

e Idare tarafindan belirlenen uygulama egitimini tamamlamak,

e Teorik ve uygulama egitimi sonrasi online sistem {izerinden yapilacak sinavda basarili
olmak, sartlar1 aranmaktadir (Resmi Gazete Tarih: 18/01/2023, No: 32077).

Tiirkiye amator denizcilik son donemde devlet desteginin de artmasiyla daha fazla ilgi
gormekte, amator denizci sayisinda ve 6zel teknelerin kullaniminda biiyiik artis goriilmektedir.
2018 yilinda Ulastirma ve Altyapr Bakanlig tarafindan halkin denizcilige ve denizcilik kiiltiiriine
ilgisini ve sevgisini arttirmak amaciyla baslatilan “Hedef 2023: Bir Milyon Amator Denizci" projesi
bu alandaki calismalari da hizlandirmistir (UAB, 2023). Mazmanoglu ve Altinagac (2020)
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yaptiklar1 ¢alismada bu proje kapsaminda ADB alinmasiyla insanlarin denize ilgisi ve tekne
kullanimina olan ilgi artigini, eski katihmcilarin yeni kisileri yonlendirdigini ortaya koymuslardir.
Dolayisiyla amator denizcilerin sayisindaki bu artis marina ve tekne baglama alanlarina duyulan
gereksinimi de arttirmakta, amatdr denizcilerin marina segimlerinde belirli o6zellikler ©ne
¢itkmaktadir. Marina isletmeleri, miisterilerine kendilerini daha iyi tanitmak, verdikleri
hizmetlerdeki gesitliligi gostermek, rekabette giiclii yanlarmi sergilemek ve pazar paylarim
artirabilmek igin dijital iletisim alanlarmi ve dijital pazarlama unsurlarmi kullanmaktadirlar.
Koldemir ve Pektas (2015) Istanbul’daki marinalarin web siteleri iizerine yaptiklari aragtirmada,
marinalarin reklam ve pazarlama faaliyetlerini daha ¢ok web sitelerinden gerceklestirdiklerini,
sosyal medya uygulamalarini etkin olarak kullanmadiklarini belirtirken, miisterilerin bilgiye
erigilebilirligi ve kolaylig1 acisindan marinalara bu uygulamalarmn kullanimin tavsiye etmektedir.
Yilmaz ve Sergek (2019) marinalarin web sitelerinin kullanimma yonelik yaptiklar
aragtirmalarinda web sitelerinin etkin bir sekilde kullanilmadigma dikkat cekerek, sosyal medya
hesaplariin sadece duyurulari ve etkinlikleri paylasmak amaciyla kullanildigini, miisterilerle
aktif bir iletisimden s6z edilemedigini, web sitelerinin kullanishihigma ve icerik kalitesine 6nem
verilmesinin marina isletmelerinin pazarlama faaliyetlerine katki sunacagini belirtmektedir. Paker
ve Paker (2020) yatgilarin marina tercihlerinde arkadas gevresinden ve marinayla ilgili internet
kaynaklarindan alman bilgilerin etkili oldugunu belirtirken, yaptiklar1 arastirmada dijital
pazarlama araci olarak ¢evrimigi haber uygulamalarmin marina isletmelerinin bilinirliklerinde ve
tercih edilmelerinde etkili oldugunu, bu nedenle marina igletmelerinin dijital medya araglarinin
kullannomma Onem vermelerini tavsiye etmektedir. Candemir, Zalluhoglu ve Karsh (2015)
yaptiklari ¢alismada Tiirkiye’deki marinalarin hizmet ve faaliyetlerini miisterilerine web siteleri
aracihigiyla yeterli derecede aktaramadiklarini belirtmektedir. Bu ¢alismalarda da goriildiigii tizere
marinalarin dijital pazarlama konusunda eksiklikleri bulunmakla birlikte, miisterilerinin
beklentilerine ve dijital medya araclarmin kullanimina yonelik eksikliklerinin belirlenmesi ve
farkindaliklarinin arttirilmas: gerekmektedir. Yapilacak calismalarla bu eksikliklerin belirlenmesi
sonrasinda giderilmesi {izerine strateji gelistirmeleri saglanarak Tiirkiye'nin yatc¢ilik ve marina
isletmeleri sektoriinde ilerlemesi saglanabilir.

3. ARASTIRMANIN AMACI, ONEMIi ve YONTEMI

Arastirmanin amaci, marina isletmelerinin hedef pazarlarindan biri olan amatdr denizcilerin
marina tercihlerinde dijital pazarlamanin 6nemli alt boyutlarindan biri olan sosyal medya
uygulamalarmin etkinlik diizeyinin belirlenmesidir. Arastirmanin hedef pazarlarin hizmet satin
alma kararlar1 {izerindeki etkinligini ortaya koymasi agisindan marina isletmelerine dijital
pazarlama stratejilerini sekillendirmede yol gosterecegi, ayrica Tiirkiye’de bu konuda az sayida
calismanin bulunmasi ve analizlerin yetersiz kalmasi nedeniyle literatiire katki saglanabilecegi
diistintilmektedir. Arastirmanin amaglarini gerceklestirmek {izere nicel veri toplama yonteminden
yararlanilmis ve tesadiifi olmayan kolayda ornekleme yontemiyle belirlenen amator denizcilerden
verilerin alnmasinda anket yontemi kullanilmistir. Anket sorularmin hazirlanmasinda
literatiirden, alan uzmanlar1 ve akademisyenlerin goriislerinden yararlanilmigtir. Arastirmanin
amacin gerceklestirmek iizere analizler i¢in gerekli olan veri toplama ve uygulama Aralik 2021-
Subat 2022 tarihleri arasinda yapilmistir. {lk asamada 21 amatdr denizciye uygulanan on-test
sonucunda Ol¢ek maddelerinin giivenilirligi belirlenmistir. Veri toplama amaciyla ¢evrimigi anket
yoluyla 349 amator denizciye ulasilmistir. Anketler 285 adet goniillii olarak doldurulmustur ve
anketin yanitlanma orani %81,6’dir. Yanitlanan anketlerden 9 adeti gegersiz sayilarak toplam 276
adet olarak degerlendirilmistir. Aragtirma Olgeginin dagilim, giivenirlik ve gegerlik analizleri ile
hipotezler igin faktor analizi ve regresyon analizlerinin birlesiminden olusan, genellikle gozlenen
ve Ortiik degiskenleri iceren modellerin test edilmesinde kullanilan yapisal esitlik modellemesi
analizleri kullanilmistir. Yapisal esitlik modellemesinin temel amaci; dlgeklerin yapisin veri ile
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dogrulamak ve bir veya birden fazla bagimsiz degisken ile bir veya birden fazla bagiml degisken
arasindaki iligkiler dizisini test etmektir. Yapisal esitlik modellemesi analizleri SPSS ve AMOS
paket programiyla test edilmistir.

Arastirmanin Orneklemi olarak segilen amatdr denizciler {izerine literatiirde bir galismaya
rastlanmamasi nedeniyle hipotezler farkli alanlarda yapilan ¢alismalar incelenerek ¢ikarim yoluyla
olusturulmustur. Calismada genel olarak dijital pazarlamanin ve sosyal medya uygulamalarinin
amator denizcilerin marina tercihleri {izerinde etkili oldugu varsayilmaktadir. Hipotezlerin
gelistirilmesinde Ozer, Tatar ve Esmer (2018), Karabulut ve Bulut (2017), Koldemir ve Pektas
(2015), Paker ve Paker (2020), Yilmaz ve Sergek (2019) calismalarindan yararlanilmistir. Orneklem
tizerinden marina tercihlerinde dijital pazarlama araglarinin etkinlik diizeyinin belirlenmesine
yonelik olusturulan hipotezler sunlardar:

e H1: Arastirmaya konu olan dijital pazarlama stratejilerinin anlamli agiklama diizeyi vardir.

e H2: Dijital pazarlama, amator denizcilerin marina igletmelerinden hizmet satin alma
kararlar iizerinde geleneksel pazarlamaya gore daha fazla etkilidir.

e HB3: Dijital-Sosyal medya uygulamalari, amator denizcilerin marina isletmeleri tarafindan
sunulan hizmetlere yonelik olumlu bilgi paylasimi davranislar: tizerinde etkilidir.

e H4: Dijital-Sosyal medya uygulamalar1 amator denizcilerin marina isletmeleri tarafindan
sunulan hizmetlere yonelik olumsuz bilgi paylasimi davranislari tizerinde etkilidir.

e HB5: Dijital-Sosyal medya uygulamalari amator denizcilerin marina isletmeleri tarafindan
sunulan hizmetlere yonelik sikayet paylasimi davraniglar tizerinde etkilidir.

e Hé6: Dijital pazarlama stratejileri marina isletmelerinin marka yaratma olgusu iizerinde
etkilidir.

Calismada kullanilan yontem ve analizler sunlardir;

e Dijjital-sosyal medya uygulamalarina iligskin 6lgek maddelerinin giivenirlik analizi (SPSS)

e Dijital-sosyal medya uygulamalarina iligkin 6lgek maddelerinin gegerlik analizi (AMOS)

e Acimlayic faktor analizi (KMO ve Barlett Kiiresellik testi)

e Dijital-sosyal medya uygulamalarma iligskin 6lgek maddelerinin dogrulayici faktor analizi
(Path Diyagramai)

e Hipotezlere iliskin regresyon analizi (AMOS).
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4. BULGULAR
4.1. Demografik Bilgiler
Tablo 1. Demografik Ozellikler

Frekans (n) | Yiizde (%)
Cinsiyet
Kadin 60 21,1
Erkek 220 77,2
Yas
18-25 2 0,7
26-35 10 3,5
36-45 30 10,5
46-55 88 30,9
56 ve lizeri 53 53,0
Medeni Durum
Bekar 54 18,9
Evli 225 81,1
Egitim Durumu
Ortaokul 5 1,8
Lise 23 8,1
Lisans 151 53
Yiksek Lisans 82 28,8
Doktora 19 6,7
Meslek
Akademisyenlik 7 2,5
Denizcilik 3 1,1
Giizel Sanatlar 5 1,8
Hukuk 9 3,2
Is Insam 64 22,5
Mimar-Mithendislik 70 24 6
Ogretmenlik 9 3,2
Saglik 37 13,0
Serbest Meslek 45 15,8
Diger 22 7,7

Tablo 1'de gorildiigii tizere arastirmaya katilan 276 amator denizcinin %77,2'si erkek,
%21,1’i kadindir; erkeklerin ve kadinlarin amator denizcilik faaliyetlerine katilim oraninin genel
olarak toplumda denizcilige yoOnelik “erkek isi” seklinde cinsiyet temelli bakis agisindan
kaynaklandig1 distintilmektedir. Katilimcilarin %53 oraninda “56 ve {izeri yas grubunda” yer
aldig1 goriiliirken, denizle ilgili hobi ve ugraslarin emeklilik doéneminde tercih edildigi
anlasilmaktadir. Katihmcilarin %81,1i evli, %18,9'u bekar olup, arastirmaya katilanlarin egitim
oranlar1 degerlendirildiginde c¢ogunlugun %53 oraniyla lisans egitimine sahip oldugu
gortilmektedir. Ayrica katilimcilarin yaklasik %24,6’s1 mimar-miithendis ve %22,5i is insan1 meslek
grubundadir. Buradan denizcilik ve yatcgilikla ugrasanlarin genellikle yiiksek egitimli ve yiiksek
gelir diizeyine sahip kisiler oldugu sonucuna ulasilabilir.

4.2. Dijital-Sosyal Medya Uygulamalarina iliskin Olcek Maddelerinin Giivenirlik Analizi

Dijital pazarlama araglar: igerisinde 6nemli bir yer tutan ve arastirmaya konu olan sosyal
medya uygulamalarinin pazarlama faaliyetleri iizerindeki etkinlik diizeyini belirlemek {iizere
kullanilan 10 maddelik Likert tipi 6lcek maddelerinin (Instagram, Facebook, Twitter, WhatsApp,
YouTube, Internet Forumlari, Bloglar, Linkedin, Pinterest, E-Posta gruplari) giivenirligini test
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etmek iizere SPSS programiyla Cronbach Alfa analizi uygulanmistir. Olgegin giivenirligine ait
Cronbach’s Alfa degerleri 0,881’dir ve bu deger ilgili arastirma sorularmnin yiiksek giivenirlikte
oldugunu ve istatistiksel olarak analiz edilebilecegini gostermektedir.

4.3.Dijital-Sosyal Medya Uygulamalarina iliskin Olcek Maddelerinin Gegerlik Analizi

Dijital pazarlama araglarindan sosyal medya uygulamalarmmin pazarlama faaliyetleri
tizerindeki etkinlik diizeyini belirlemek {izere kullanilan 6l¢ek maddelerinin gegerligini
(uygunluk) test etmek {iizere agimlayici faktor analizi Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve Barlett
Kiiresellik testi ve dogrulayici faktor analizi (Path Diyagrami) uygulanmistir. Orneklem
verilerinin, faktor analizi i¢in uygun olup olmadigi KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) katsayis1 ve Barlett
Kiresellik Testi ile agiklanmaktadir (Biiyiikoztiirk, 2007). Bu gercevede, Barlett Kiiresellik testi
sonucunun anlamli ve KMO degerinin 0,50’den biiyiik ¢ikmasi beklenmektedir. Literatiire gore
KMO degeri 0,60/orta, 0,70/iyi, 0,80/¢ok iyi, 0,90/miikemmel olarak kabul edilmektedir (Bryman ve
Cramer, 1999). Barlett Kiiresellik testi degiskenler arasinda yeterli diizeyde bir iliski olup
olmadigin gosterir. 0,05 anlamlilik derecesinden daha kiigtik bir p degeri bulunmasi, degiskenler
arasinda faktor analizi yapmaya yeterli bir iligski oldugunu ortaya koymaktadir (Kurnaz ve Yigit,
2010). Barlett Kiiresellik testi sonucu ve KMO degeri Tablo 2'de sunulmustur.

Tablo 2. KMO ve Barlett Kiiresellik testi

Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) Katsayis1 0,849
Ki-Kare Degeri 1421,539
Barlett Kiiresellik Testi Df 45
p (p<0,05) 0,000

Dijital-sosyal medya uygulamalarimin marina isletmelerinin pazarlama faaliyetlerine yonelik
etkinlik diizeyini belirlemede kullanilan maddeler i¢in yapilan agimlayic faktor analizinde KMO
degeri 0,849 olarak belirlenmis ve miikemmele yakin degerde oldugu sonucuna varilmistir. Barlett
Kiiresellik Testi df: 45, Anlamlilik: 0,000 olarak belirlenmistir. Bu degerler kullanilan ilgili
maddelerin istatistiksel olarak analiz i¢in anlamli ve gegerli oldugunu gostermektedir.

4.4.Dijital-Sosyal Medya Uygulamalarina iliskin Ol¢ek Maddelerinin Dogrulayic1 Faktor
Analizi

Dogrulayic faktor analizi, degiskenler arasindaki iligkiye ait daha onceden saptanan bir
iliskinin dogrulugunun test edilmesine yoneliktir. Faktor yapisi ile ilgili kesin teorik bilginin var
oldugu durumlarda, verinin faktor yapisini dogrulayip arastirmanin yapildigi 6rneklemde de aym
sonuglar1 verip vermeyecegini test eden bir yontemdir (Ondogan, 2021; Biiyiikoztiirk, 2007).
Aragtirmada kullanilan sosyal medya uygulamalarina iliskin maddelerin gecerligini test etmek
tizere dogrulayici faktor analizi yapilmis ve sonuglar Tablo 3'te verilmistir.

Tablo 3. Dogrulayici Faktor Analizi Uyum Indeksleri Sonuglari

Sonug Olciit
CMIN/df 3,840 CMIN/df <5
CFI! 0,938 .90<CFI<.95
NFI! 0,919 .90 <NFI<.95
TLI! 0,904 90<TLI<.95
RMSEA? 0,102 .05<RMSEA<.10
Standardized RMR3 0,064 .05<SRMR<.10
IFT 0,939 .90<TIFI<.95

Kaynak: 'Bentler ve Bonett, 1980; 2Kline, 2005; *Browne ve Cudeck, 1993.
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Tablo 3’te goriildiigii tizere, calismada elde edilen uyum indekslerinin kabul edilebilir
smurlar icinde yer aldig1 ve calismaya konu olan dijital-sosyal medya uygulamalarina iliskin 6lgek
maddelerin gegerli oldugu ve analiz edilebilecegi anlasilmaktadir. Ayrica; ankette kullanilan
dijital-sosyal medya uygulamalarina iliskin 6l¢ek maddeleri ile hipotez testlerinde (regresyon
analizinde) kullamilan bagimli degiskenlerin skewness (garpiklik) degerleri -1,317 ile +1,226;
kurtosis (basiklik) degerleri ise -0,895 ile +1,554 degerleri arasinda yer almaktadir. Bu degerler
verilerin normal dagilim gosterdigini ifade etmektedir.

4.5. Dijital-Sosyal Medya Uygulamalarinin A¢iklama ve Tahmin Diizeyi

Arastirmaya konu olan dijital-sosyal medya uygulamalarinin agiklama ve tahmin diizeyi
analiz sonuglar1 Tablo 4’te verilmektedir.

Tablo 4. Agiklama ve Tahmin Diizeyi

Estimate| SE. | C.R | P Stan(.iardize.d Squared Multiple
Regression Weights | Correlations
Instagram <--|F1]| 1,000 |,800 | 11,247 | *** ,632 ,399
Facebook <--|F1]| 966 | ,086 | 11,256 | *** ,624 ,389
Twitter <-- |F1| 1,178 | ,119 | 9,928 | ** ,754 ,568
WhatsApp <--|F1| 1,099 |,124 | 8835 | ** ,639 ,409
YouTube <--|F1| 1,189 | ,120 | 9,937 | *** 742 ,550
Internet Forum <--|F1| ,864 |,109 7,919 | *** ,560 313
Internet Bloglar1 | <— | F1| ,951 | ,107 | 8,886 | *** ,641 410
Linkedin <--|F1| 767 |,089 | 8659 | *** ,626 ,392
Pinterest <--|F1| ,718 |,090 7,984 | *** ,565 ,319
E-posta gruplari <--- | F1 ,816 ,104 7,823 | *** ,563 ,316

P: **<0,001 Giiven aralig1

Tablo 4 incelediginde; arastirmaya konu olan dijital-sosyal medya uygulamalarmin anlamh
acgiklama ve tahmin diizeyine sahip olduklar: goriilmektedir.

4.6.Dijital Pazarlamanin Geleneksel Pazarlamaya Goére Hizmet Satin Alma Davranisi
Uzerindeki Etkinligi

Dijital pazarlamanin amator denizcilerin marina isletmelerinden hizmet satin alma kararlar:
tizerinde geleneksel pazarlamaya gore daha fazla etkili olup olmadigini belirlemek iizere yapilan
tanimlayic istatistik test sonuglar1 Tablo 5'te verilmektedir.

Tablo 5. Hizmet Satin Alma Kararlarinda Dijital Pazarlamanin Geleneksel Pazarlamaya Gore Etkinligi

Frekans (n) Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 31 11,2
Katilmiyorum 35 12,7
Kararsizim 99 35,9
Katiliyorum 83 30,1
Kesinlikle Katiliyorum 28 10,1
Toplam 276 100,0

Tablo 5'te gortildiigii tizere katihmcilarin %40,2’si marina isletmelerinden hizmet satin alma
kararlar iizerinde dijital pazarlamanin geleneksel pazarlamaya gore daha fazla etkili oldugunu
diistintirken, %23,9u tersini diisiinmektedir. Katilimcilarin %35,9'u ise kararsiz oldugunu ifade
etmisgtir.
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Tablo 6. Hizmet Satin Alma Kararlarinda Dijital Pazarlamanin Geleneksel Pazarlamaya Gore Etkinligi

Coefficients?
Model Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients t Sig. Statistics

C B Std. Error Beta Toler. VIF
(Constant) 2418 | 0,266 9,107 | 0,000
Instagram 0,238 0,084 0,235 2,815 0,005 0,501 1,996
Facebook 0,050 0,087 0,049 0,581 0,562 0,496 2,017
Twitter -0,147 0,089 -0,143 -1,656 0,099 0,464 2,155
WhatsApp 0,023 0,072 0,025 0,323 0,747 0,587 1,704
YouTube 0,101 0,089 0,101 1,139 0,256 0,443 2,259
Internet Forum 0,075 0,105 0,073 0,719 0,473 0,336 2,974
Bloglar -0,171 0,108 -0,159 -1,581 0,115 0,345 2,899
Linkedin -0,060 0,120 -0,046 -0,502 0,616 0,407 2,458
Pinterest 0,047 0,112 0,037 0,420 0,675 0,444 2,254
E-Posta Gruplar1 | 0,050 0,082 0,046 0,617 0,538 0,636 1,573
Bagimli Degisken (Y): Hizmet Satin Alma Karari
R=0,279; R?>=0,078; ANOVA,; F: 2,237; Sig. 0,016
Cronbach's Alpha: 0,862

Coklu Regresyon Denklemi: Y1 = 2,418 + 0,238X1 + 0,050X2 - 0,147X3 + 0,023X4 + 0,101X5 + 0,075X6 - 0,171X7 -
0,060X8 + 0,047X9 + 0,050X10
Y: Hizmet Satin Alma Karari

Hizmet satin alma kararlarinda dijital pazarlamanin geleneksel pazarlamaya gore
etkinliginin belirlendigi analiz sonuglar1 Tablo 6’da verilmektedir. X1: Instagram X2: Facebook X3:
Twitter X4: WhatsApp X5: YouTube X6: Internet Forum X7: Bloglar X8: Linkedin X9: Pinterest X10:
E-Posta Gruplar1 olmak iizere Tablo 6’daki sirasiyla arastirmaya konu olan djjital-sosyal medya
uygulamalarindan; Instagram’in hizmet satin alma karar1 tizerinde geleneksel pazarlamaya gore
anlamli ve pozitif bir etkisinin oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla H: hipotezi Instagram degiskeni
igin kabul edilir. Giintimiizde en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarindan Instagram’in
marina isletmelerinin 6nemli hedef pazarini olusturan amator denizciler tarafindan etkin bir dijital
pazarlama araci olarak algilanmasi ve hizmet satin alma kararlar {izerinde de etkili olmas1 dikkat
cekicidir. Ek olarak regresyon analizi yapilan bagimsiz degiskenler arasinda coklu bagmnti
sorununun olmadig1 goriilmektedir. Bagimsiz degiskenler arasindaki ¢oklu bagmtinin olmasi,
regresyon modellerini 6nemli diizeyde etkileyebilecek ciddi bir sorundur. VIF (Varyans Enflasyon
Faktorii) ise regresyon analizinde ¢oklu baglantiy1 dlger. VIF degerinin 10’dan biiyiik olmasi, ¢oklu
baginti sorunu oldugunu gosterir (Montgomery, Peck ve Vining, 2013). Tolerans degerlerinin
0,10’dan biiyiik olmasi, degiskenler arasinda ¢oklu baginti sorununun olmadigini ortaya koyar
(Cokluk, Sekercioglu ve Biiytikoztiirk, 2012).

4.7.Dijital-Sosyal Medya Uygulamalar1 Uzerinden Olumlu Bilgi Paylasim1

Anketi yanitlayan amator denizcilerin “bir marina isletmesine yonelik olumlu diistincelerimi
dijital sosyal medya uygulamalar1 {izerinden diger amator denizci arkadaslarla paylasirim”
Onermesine yonelik yanitlar1 Tablo 7’de yer almaktadir.
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Tablo 7. Dijital-Sosyal Medya Uygulamalarin Uzerinden Olumlu Bilgi Paylasma Davranist

Frekans (n) Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 16 5,8
Katilmiyorum 30 10,9
Kararsizim 26 9,4
Katiliyorum 157 56,9
Kesinlikle Katiliyorum 47 17,0
Toplam 276 100,0

Tablo 7’de goriildiigli tizere katilimcilarin %73,9'u bir marina isletmesine yonelik olumlu
diistincelerini dijital-sosyal medya uygulamalari tizerinden diger amatdr denizci arkadaslar ile
paylastigini ifade ederken, %16,7’si ise tersini diistinmektedir. Katihmcilarin %9,4'1 ise kararsiz
oldugunu belirtmistir.

Tablo 8. Dijital-Sosyal Medya Uygulamalarinin Olumlu Bilgi Paylagimi Uzerindeki Etkisi-Regresyon Analizi

Coefficients?
Model Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients t Sig.
B Std. Error Beta

(Constant)

2,611 0,244 10,719 0,000
Instagram 0,238 0,077 0,250 3,075 0,002
Facebook 0,006 0,080 0,006 0,079 0,937
Twitter -0,090 0,082 -0,093 -1,107 0,269
WhatsApp 0,003 0,066 0,003 0,038 0,970
YouTube 0,130 0,081 0,138 1,603 0,110
Internet Forum 0,157 0,096 0,161 1,626 0,105
Bloglar -0,218 0,099 -0,214 -2,190 0,029
Linkedin 0,038 0,110 0,031 0,342 0,732
Pinterest -0,161 0,103 -0,135 -1,567 0,118
E-Posta Gruplari 0,167 0,075 0,160 2,220 0,027
Bagimli Degisken (Y): Olumlu Diisiince Paylagim1
R=0,354; R?=0,126; ANOVA; F: 3,807; Sig. 0,000
Cronbach's Alpha: 0,864

Coklu Regresyon Denklemi: Y1=2,611+0,238X1+0,006X2+0,90X3+0,003X4+0,130X5+0,157X6-0,218X7-

0,038X8-0,161X9+0,167X10

Y: Olumlu Bilgi Paylasim1

Dijital-Sosyal medya wuygulamalarimin olumlu bilgi paylasimi {izerindeki etkisinin
belirlendigi analiz sonuclar1 Tablo 8'de verilmektedir. X1: Instagram X2: Facebook X3: Twitter X4:
WhatsApp X5: YouTube X6: Internet Forum X7: Bloglar X8: Linkedin X9: Pinterest X10: E-Posta
Gruplar1 olmak tiizere Tablo 8'deki sirasiyla arastirmaya konu olan Dijital-Sosyal Medya
Uygulamalarindan; Instagram ve E-posta gruplarinin amator denizcilerin bir marina isletmesine
yonelik olumlu bilgi paylasimi tizerinde anlamli ve pozitif bir etkisinin oldugu goriilmektedir. Hs
hipotezi Instagram ve E-posta gruplar1 degiskenleri icin kabul edilir. Bu baglamda dijital-sosyal
medya uygulamalarmin geleneksel kulaktan kulaga pazarlama iletisimini dijjitallesme ve
teknolojinin kullanimiyla degisime ugratti1 sdylenebilir.

4.8. Dijital-Sosyal Medya Uygulamalar1 Uzerinden Olumsuz Bilgi Paylasimi

Anketi yanitlayan amator denizcilerin “bir marina isletmesine yoOnelik olumsuz
diistincelerimi dijital sosyal medya uygulamalar1 tizerinden diger amator denizci arkadaslarla
paylagirim” 6nermesine yonelik yanitlar1 Tablo 9'da yer almaktadur.
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Tablo 9. Dijital-Sosyal Medya Uygulamalarindan Olumsuz Bilgi Paylasma Davranist

Frekans (n) Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 8 2,9
Katilmiyorum 22 8,0
Kararsizim 24 8,7
Katiliyorum 155 56,1
Kesinlikle Katiliyorum 67 24,3
Toplam 276 100,0

Tablo 9'da goriildiigii lizere anketi yanitlayan amator denizcilerin %80,4" i bir marina
isletmesine yonelik olumsuz diislincelerini dijital-sosyal medya uygulamalar:1 iizerinden diger
amator denizci arkadaslar ile paylastigini ifade ederken, %10,9'i tersini diistinmektedir.
Katilimcilarin %8,7’si ise kararsiz oldugunu belirtmistir.

Tablo 10. Dijital-Sosyal Medya Uygulamalarinin Olumsuz Bilgi Paylasimi Uzerindeki Etkisi-Regresyon

Analizi
Coefficients?
Model Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients t Sig.

(Constant) B Std. Error Beta

3,131 0,223 14,072 0,000
Instagram 0,184 0,071 0,214 2,597 0,010
Facebook 0,004 0,073 0,005 0,060 0,952
Twitter 0,005 0,074 0,006 0,068 0,946
WhatsApp -0,058 0,060 -0,074 -0,971 0,333
YouTube 0,102 0,074 0,120 1,370 0,172
Internet Forum 0,129 0,088 0,148 1,465 0,144
Bloglar -0,106 0,091 -0,116 -1,170 0,243
Linkedin -0,097 0,101 -0,088 -0,963 0,337
Pinterest -0,099 0,094 -0,093 -1,056 0,292
E-Posta Gruplari 0,113 0,069 0,121 1,650 0,100
Bagimli Degisken (Y): Olumsuz Bilgi Paylasimi
R=0,310; R?=0,096; ANOVA; F: 2,825; Sig. 0,000
Cronbach's Alpha: 0,864

Coklu Regresyon Denklemi: Y1=3,131+0,184X1+0,004X2-0,005X3-0,058X4+0,102X5+0,129X6-0,106X7-
0,097X8-0,099X9+0,113X10
Y: Olumsuz Bilgi Paylasimi

Dijital-Sosyal medya uygulamalarinin olumsuz bilgi paylasimi tizerindeki etkisinin
belirlendigi analiz sonuglar1 Tablo 10’da verilmektedir. X1: Instagram X2: Facebook X3: Twitter X4:
WhatsApp X5: YouTube X6: Internet Forum X7: Bloglar X8: Linkedin X9: Pinterest X10: E-Posta
Gruplar1 olmak tizere Tablo 10’daki sirasiyla arastirmaya konu olan Dijital-Sosyal Medya
Uygulamalarindan; Instagram’mn olumsuz bilgi paylasimi {izerinde de anlamli ve pozitif bir
etkisinin oldugu goriilmektedir. Hs hipotezi Instagram degiskeni icin kabul edilir. Bu baglamda
amator denizcilerin dijital iletisimde sosyal medya platformlarindan Instagrami olumlu bilgi
paylagiminda oldugu gibi, olumsuz bilgi paylasiminda da oncelikli tercih ettikleri goriilmektedir.

4.9. Dijital-Sosyal Medya Uygulamalar1 Uzerinden Sikayet Paylasim1

Anketi yanitlayan amator denizcilerin “bir marina isletmesinin taahhiit ettigi hizmeti yerine
getirmemesi durumunda sikayetlerini dijital sosyal medya uygulamalar: {izerinden diger amator
denizci arkadaslarla paylasirim” 6nermesine yonelik yanitlari1 Tablo 11'de yer almaktadr.
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Tablo 11. Amatdr Denizcilerin Sikayet Paylasimi

Frekans (n) Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 13 4,7
Katilmiyorum 18 6,5
Kararsizim 19 6,9
Katiliyorum 150 54,4
Kesinlikle Katiliyorum 76 27,5
Toplam 276 100,0

Tablo 11’de goriildiigii lizere anketi yanitlayan amator denizcilerin %81,9u marina
isletmesinin taahhiit ettigi hizmeti yerine getirmemesi durumunda sikayetlerini dijital sosyal
medya uygulamalar iizerinden diger amator denizci arkadaslarla paylastiklarini ifade ederken,
%11,2’si ise tersini diisiinmektedir. Katilimcilarin %6,9'u ise kararsiz oldugunu belirtmistir.

Tablo 12. Amator Denizcilerin Sikayet Paylasimi-Regresyon Analizi

Coefficients?
Model Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients t Sig.
B Std. Error Beta

(Constant)

3,207 0,237 13,527 0,000
Instagram 0,235 0,075 0,256 3,111 0,002
Facebook 0,004 0,077 0,004 0,053 0,958
Twitter -0,021 0,079 -0,022 -0,259 0,796
WhatsApp -0,045 0,064 -0,053 -0,698 0,486
YouTube 0,130 0,079 0,144 1,638 0,103
Internet Forum 0,119 0,094 0,128 1,275 0,204
Bloglar -0,110 0,097 -0,113 -1,139 0,256
Linkedin -0,090 0,107 -0,077 -0,839 0,402
Pinterest -0,064 0,100 -0,057 -0,645 0,519
E-Posta Gruplar 0,007 0,073 0,007 0,098 0,922
Bagiml Degisken (Y): Sikayet Paylagimi
R=0,313; R=0,098; ANOVA; F: 2,874; Sig. 0,002
Cronbach's Alpha: 0,864

Coklu Regresyon Denklemi: Y1=3,207+0,235X1+0,004X2-0,021X3-0,045X4+0,130X5+0,119X6-0,110X7-
0,090X8-0,064X9+0,007X10
Y: Sikayet Bilgi Paylasimi1

X1: Instagram X2: Facebook X3: Twitter X4: WhatsApp X5: YouTube X6: Internet Forum X7:
Bloglar X8: Linkedin X9: Pinterest X10: E-Posta Gruplar1 olmak iizere Tablo 12'deki sirasiyla
arastirmaya konu olan Dijital-Sosyal Medya Uygulamalarindan; Instagram’in anlaml ve pozitif bir
etkisinin oldugu goriilmektedir. Hs hipotezi Instagram degiskeni icin kabul edilir. Bu baglamda
amator denizcilerin dijital iletisimde sosyal medya platformlarindan Instagrami bilgi paylasiminda
oldugu gibi sikayet paylasiminda da oncelikli tercih ettikleri goriilmektedir.

4.10.Dijital Pazarlama Stratejilerinin Marka Yaratma Uzerindeki Etkisi

Anketi yanitlayan amator denizcilerin “Dijital-Sosyal medya uygulamalarimin bir marina
isletmesinin marka yaratmasi konusunda etkili oldugunu diisiinmekteyim” Onermesine yonelik
yanitlar1 Tablo 13’te yer almaktadir.
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Tablo 13. Dijital Pazarlama Stratejilerinin Marka Yaratma Uzerindeki Etkisi

Frekans (n) Yiizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 20 7,2
Katilmiyorum 17 6,2
Kararsizim 45 16,3
Katiliyorum 158 57,3
Kesinlikle Katiliyorum 36 13,0
Toplam 276 100,0

Tablo 13'te goriildiigii lizere anketi yanitlayan amator denizcilerin %70,3'i dijital pazarlama
araclarindan dijital-sosyal medya uygulamalarinin bir marina isletmesinin marka yaratmasi
konusunda etkili oldugunu diisiinmekte, %13,4’1i ise tersini diistinmektedir. Katilimcilarm %16,3"
ise kararsiz oldugunu ifade etmistir.

Tablo 14. Dijital Pazarlama Stratejilerinin Marka Yaratma Uzerindeki Etkisi-Regresyon Analizi

Coefficients?
Model Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients t Sig.
C B Std. Error Beta

(Constant) 2,555 0,237 10,779 0,000
Instagram 0,194 0,075 0,211 2,578 0,010
Facebook 0,046 0,077 0,049 0,599 0,549
Twitter -0,117 0,079 -0,125 -1,469 0,143
WhatsApp -0,034 0,064 -0,040 -,524 0,601
YouTube 0,162 0,079 0,178 2,043 0,042
Internet Forum 0,116 0,094 0,124 1,243 0,215
Bloglar -0,171 0,097 -0,174 -1,769 0,078
Linkedin 0,016 0,107 0,014 0,150 0,881
Pinterest 0,017 0,100 0,015 0,170 0,865
E-Posta Gruplar1 0,092 0,073 0,091 1,255 0,211
Bagimli Degisken (Y): Marka Yaratma
R=0,334; R=0,112; ANOVA; F:3,328; Sig. 0,000
Cronbach's Alpha: 0,866

Coklu Regresyon Denklemi: Y1=2,555+0,194X1+0,046X2-0,117X3-0,034X4+0,162X5+0,116X6-0,171X7+
0,016X8-0,017X9+0,092X10
Y: Marka Yaratma

X1: Instagram X2: Facebook X3: Twitter X4: WhatsApp X5: YouTube X6: Internet Forum X7:
Bloglar X8: Linkedin X9: Pinterest X10: E-Posta Gruplari olmak iizere Tablo 14’teki sirasiyla
arastirmaya konu olan Dijital-Sosyal Medya Uygulamalarindan; Instagram ve YouTube un marina
isletmelerinin marka yaratmas: konusunda anlaml ve pozitif bir etkisinin oldugu goriilmektedir.
Hehipotezi Instagram ve YouTube degiskenleri i¢in kabul edilir.

SONUC

Dijital medya araglar1 olarak adlandirilan ve dijital medyanin temel bileseni olarak belirtilen
sosyal medya platformlari, glintimiizde en etkin olarak kullanilan iletisim araglar1 haline gelmistir.
Bu araglar isletmeler i¢in daha az maliyetli ve kiigiik isletmelere de pazar pay1 yaratan interaktif
pazarlama alanlar1 olusturmaktadir. Dijital pazarlamanin ve araglarinin geleneksel pazarlamaya
gore daha az maliyetli, daha ¢ok ulasilabilir, dlgiilebilir ve etkin oldugu agiktir. Cogu isletme gibi
deniz turizmi isletmeleri de sosyal medya kullanimini igeren iletisim ve pazarlama stratejileri
olusturmak ve gelistirmek igin, dijital pazarlamay1 daha etkin sekilde kullanmaya ¢alismaktadir.

Marina isletmelerinin en onemli hedef pazarlarindan biri olan amator denizcilerin marina
tercihlerinde dijital-sosyal medya uygulamalarmin etkisini ortaya koymak amaciyla hazirlanan bu
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calismada Once kavramlarla ilgili bilgiler verilmis, daha sonra amatdr denizcilere uygulanmis olan
anket ¢alismasindan elde edilen verilerin analiziyle sonuglar ve hipotezler degerlendirilmistir.
Sonuglara gore, amator denizcilerin dijital-sosyal medya uygulamalarinin etkinligine yonelik
farkindalik diizeyleri yiiksektir. Dolayisiyla marina isletmelerinin bu durumu dikkate alarak
mevcut ve potansiyel miisterilerini sosyal medya platformlarina gekebilecek dijital iletisim ve
pazarlama stratejileri gelistirmeleri onerilmektedir.

Calisma sonucunda amator denizcilerin en etkin olarak Instagram uygulamasini kullandigy,
amator denizcilerin marina isletmelerinden hizmet satin alma kararlar1 iizerinde dijital-sosyal
medya uygulamalarindan Instagram’in istatistiksel olarak anlamli ve pozitif bir etkisinin oldugu
belirlenmistir. Yine Instagram’in amator denizcilerin marina isletmeleri tarafindan sunulan
hizmetlere yonelik olumlu, olumsuz ve sikayet paylasim davranislarinda anlaml bir etkisi oldugu
belirlenmistir. Marina isletmelerinin dijital-sosyal medya uygulamalarinin bu etkisini gbz ontine
alarak iletisim ve pazarlama faaliyetlerini ve stratejilerini olusturmalar1 Onerilmektedir.
Instagram’mn en etkin dijital-sosyal medya araci oldugu ve marina isletmelerinin bu platform
tizerinden gergeklestirecekleri iletisim ve pazarlama stratejilerine daha fazla 6nem vermeleri,
rakiplerini takip etmeleri, analiz etmeleri ve potansiyel/mevcut miisterilerinin paylasimlarinm
titizlikle izlemeleri 6nerilmektedir. Isletmenin hizmet kalitesi, miisteri memnuniyeti, miisteri
sadakati ve baghliginin arttirlmasinda da dijital-sosyal medya uygulamalarinin 6nemli oldugu, bu
durumun firsata gevrilmesi ve rakiplere gore daha {iist diizeyde hizmet sunulmas: ve miisteri
memnuniyetinin saglanmas1 olasidir. Ayrica marinasmin hizmetlerinden memnun olan
miisterilerin olumlu bilgi paylagimlariyla isletmenin savunucusu ve tavsiyecisi haline gelmesi,
dolayisiyla daha fazla kitleye ulasilabilmesi s6z konusudur. Bununla birlikte en kiigiik olumsuz
diisiincenin bile kolayca dijital-sosyal medya uygulamalariyla diger miisterilere yayilim
isletmelerin imajlarini kolayca zedeleyebilecek bir unsurdur. Marinalarin pazarlama boliimlerinin
sosyal medya {tizerinden isletmeleri icin yapilan yorumlar takip etmeleri, olumlu goriisleri
tesekkiirle odiillendirmeleri, olumsuz goriislerin  kaynagmi arastirnp ¢Oziim {retmeleri
onerilmektedir.

Calismada dijital pazarlama stratejilerinin marina isletmesinin marka olusturmasi tizerinde
de etkili oldugunu belirlenmis, yine dijital-sosyal medya uygulamalarindan Instagram’in ilk sirada
oldugu gozlemlenmistir. Instagram uygulamasinin gorsel paylasimlar ve bu paylasimlar: giincel
bir sekilde paylasma esasma dayali olmasi, insanlarin bu platformu daha ¢ok tercih etmesine
neden olmaktadir. Amator denizciler de bu uygulama tizerinden hizmet almak istedikleri igletme
hakkinda, marinaya gitmeden tek baglantiyla bilgi, gorsel ve diger kullanicillarin paylagimlarina
ulasabilmekte ve marina isletmesiyle birebir iletisim kurabilmektedir. Dolayisiyla marina
isletmelerinin, Instagram hesaplarni giincel tutmalari, hesaplarinda etkinliklerini ve muiisteri
begenilerini igeren paylasimlarda bulunmalari, reklam verme, miisteri begeni ve yorumlarina geri
doniis yapma, ziyaretci soru ve goriislerine en kisa siirede geri doniis saglama, bu paylagimlarin
devamlilik gosterdigi bir hesap yonetimi gelistirmeleri onerilmektedir. Ayrica, glintimiizde marka
olusturma maliyetlerinin, elde edilen marka prestiji ve imajinin sosyal medya uygulamalar:
iizerinden yapilan olumsuz bilgiler nedeniyle zedelenebilecegi ya da olumlu bilgi paylasimlariyla
rekabet avantaji saglayabilecegi de goriilmektedir. Sosyal medya iizerinden isletmelere, mal ve
hizmetlere yonelik olumlu ve/ya da olumsuz paylasimlarin geleneksel marka olusturma
stratejilerinin oniine gectigi diistintilmektedir. Bu da dijital pazarlamanin 6nemini bir kez daha
ortaya koymaktadir.

Sonug olarak; iletisim ve pazarlama faaliyetleri, isletmelerin marka bilinirligini olusturmada,
rekabet avantaji saglamada, verilen hizmetin hedef kitleye duyurulmasinda ve sunulmasinda en
Oonemli unsurlardan biridir. Hedef kitleye ulasmada miisterinin kullandi8; iletisim kanallar1 dogru
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sekilde analiz edilmeli ve bu sonuclarina gore iletisim ve pazarlama stratejileri olusturulmalidir.
Giiniimiizde geleneksel pazarlama yontemlerine gore dijital pazarlama hem hizmet veren, hem de
hizmet alan taraflar icin gesitli avantajlar yaratmaktadir. Dijital pazarlama stratejileri isletmelere
hedef Kkitlelerine en hizli ve en az maliyetle ulasma olanag1 vermektedir. Bu baglamda marina
isletmeleri bu olanaklardan yararlanmak igin dijital iletisim ve pazarlama stratejilerini gelistirmeye
onem vermeli, 6zellikle dijital-sosyal medya uygulamalarin etkin ve verimli bir sekilde kullanmali
ve miisterilerine sunmalidir. Geleneksel pazarlamaya gore daha az maliyetle dijital-sosyal medya
uygulamalar1 tizerinden gerceklestirilecek olan tutundurma faaliyetleri, marina isletmelerinin
hizmetlerinin duyurulmasina, tercih edilebilirligine ve rekabet avantajinin artirilmasma yardimci
olacaktur.

KAYNAKCA

Altindal, M. (2013). Dijital Pazarlamada Marka Yonetimi ve Sosyal Medyanin Etkileri. Akademik Bilisim
Konferansi, Akdeniz Universitesi, 23-25.

Atlay Isik, D. & Cerit, G. A. (2008). Yacht Tourism Education: A Study on Cirriculums. International
Maritime Lecturers Association (IMLA) 16th Conference on MET Kongre Kitabi.

Balta Peltekoglu, F. (2007). Halkla Iliskiler Nedir, Beta Yaynlari.

Bentler, P. M. & Bonett, D. G. (1980). Significance Tests and Goodness of Fit in The Analysis of Covariance
Structures. Psychological Bulletin, 88, 588-606.

Bilge, A. & Goksu N. (2010). Tiiketici Davranislari, Ozbaran Ofset Maatbacilik.
Bryman, A. & Cramer, D. (1999). Quantitative Data Analysis with SPSS Release 8 for Windows, Routledge.

Biiyiikbaykal, G. (2001). Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi ve Baslica Ozellikleri. Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Dergisi, 11, 321-326.

Biiyiikoztiirk, S. (2007). Sosyal Bilimler Icin Veri Analizi El Kitabi, Pegem Akademi.

Candemir, A., Zalluhoglu A.E. & Karsli, C. (2015). Tiirkiye Marinalarmin Web Sitelerinin SERVQUAL Olgegi
ile Degerlendirilmesi. II. Ulusal Liman Kongre Kitabi.

Chaffey, D. & Smith, P. R. (2013). E-Marketing Excellence, Routledge.

Cokluk, O., Sekercioglu, G. & Biiyiikoztiirk, $. (2012). Sosyal Bilimler Icin Cok Degiskenli Istatistik SPSS ve
LISREL Uygulamalari, Pegem Akademi.

Deniz Ticaret Odasi Denizcilik Sektdor Raporu 2021, (2022). https://www.denizticaretodasi.org.
tr/tr/yayinlarimiz/sektorraporu adresinden 15 Ekim 2022 tarihinde alinmaistir.

Deniz Turizmi Yonetmeligi, Resmi Gazete Tarih: 24/7/2009, No: 27298.
Elden, M., Ulukok, O. & Yeygel, S. (2015). Simdi Reklamlar, Heti§im Yayincilik.

Gretzel, U. & Yoo, K. (2008). Use and Impact of Online Travel Reviews. P. O'Connor, W. Hopken & U.
Gretzel (Eds.), Information and Communication Technologies in Tourism 2008, 35-46.

Giilsever, K. & Kaya, M. (2022). UNESCO Diinya Miras Listesinde Tiirkiye: Instagram Fotograflar1 Uzerine
Bir Karma Yontem Arastirmasi. Journal of Humanities and Tourism Research, 12 (3), 486-508.

ICOMIA, International Council of Marine Industry Associations, Icomia Library. (2005). Recreational
Boating Definitions, https://www.icomia.org/content/definitions-recreational-boating-facilities-terms
adresinden 15 Ekim 2022 tarihinde alinmistir.

Karabulut, M. S. & Bulut, E. (2017). Kiiciik ve Orta Biiyiikliikteki Isletmelerin Sosyal Medya Pazarlamasina
Bakisti: Sinop ilinde Bir Arastirma. Journal of Humanities and Tourism Research, 7 (1),70-88.

Kesapli, O. (2017). Isletmelerin Sosyal Medya Hesaplari Uzerinden Kurmus Olduklar: Iletisiminin Marka
Degeri Uzerine Etkisi. Journal of Humanities and Tourism Research, 7 (2), 653-668.

645 Journal of Humanities and Tourism Research 2023, 13 (3): 626-647



Dijital iletisim ve Dijital Pazarlamanin Amatér Denizcilerin Marina Tercihleri Uzerindeki Etkisi

Kline, R. B. (2005). Principles and Practice of Structuralequation Modeling, The Guilford Press.

Kocgak Alan, A., Tiimer Kabadayi, E. & Eriske, T. (2018). Iletisimin Yeni Yiizii: Dijital Pazarlama ve Sosyal
Medya Pazarlamasi. Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 17 (66), 493-504.

Koldemir, B. & Pektas, G. O. (2015). Yat Limanlarinda Biitiinlesik Pazarlama Iletisim Faaliyetleri ve Istanbul
Yat Limanlarinin Web Siteleri Analizi. II. Ulusal Liman Kongre Kitabu.

Kotler, P., Kartajaya, H. & Setiawan, I. (2016). Marketing 4.0: Moving from Traditional to Digital. John Wiley &
Sons.

Mazmanoglu, A. & Altinagag, U., (2020). Canakkale’de Amator Denizcilige ﬂgi Diizeyinin Tespiti, COMU
Journal of Marine Sciences and Fisheries, 3 (2), 130-135.

Mkwizu, K. H. (2019). Digital Marketing and Tourism: Opportunities for Africa. International Hospitality
Review, 34 (1), 5-12.

Montgomery, D.C., Peck, E.A. & Vining, G.G. (2013). Dogrusal Regresyon Analizine Giris, (Cev. Erar, M. A.),
Nobel Akademik Yayincilik.

Odabast, Y. & Oyman, M. (2007). Pazarlama lletisimi Yénetimi, Mediacat Yaymlari.
Ondogan, A. G. (2021). Kurumsal Sosyal Sorumlulugun Kurumsal [tibara Etkisi, Hiper Yaymlar1.

Ozel Teknelerin Donatimi ve Ozel Tekneleri Kullanacak Kisilerin Yeterlikleri Hakkinda Yonetmelik, Resmi
Gazete Tarih: 18/01/2023, No: 32077.

Ozer, M. B., Tatar, V. & Esmer, S. (2018). Limanlar I¢in Dijital Pazarlamamn Onemi: Hopa Limani Sosyal
Medya Yonetim Analizi. Asos Journal Dergisi, 86, 293-311.

Parker, S. & Parker, N. (2020). Bir Dijital Pazarlama Aract Olarak Cevrimici Marina Haberlerinin Analizi.
Dokuz Eyliil Universitesi Denizcilik Fakiiltesi Dergisi, UDTS 2020 Ozel Say1, 59-72.

Ryan, D. (2014). Understanding Digital Marketing: Marketing Strategies for Engaging the Digital Generation,
Kogan Page Publishing.

Sacan B. C. & Eren T. (2022). Dijital Pazarlama Strateji Secimi: Swot Analizi ve Cok Olciitlii Karar Verme
Yontemleri. Politeknik Dergisi, 25 (4), 1411-1421.

Sherman (2019). Lyfemarketing Blog, Social Media You Should Not Ignore. https://www. lyfemarketing.
com/blog/social-media-kpis/ adresinden 10 Ekim 2022 tarihinde alinmstir.

Smith, K. T. (2011). Digital Marketing Strategies That Millennials Find Appealing, Motivating, or Just
Annoying. Journal of Strategic Marketing, 19 (6), 489-499.

Tayfur, G. (2017). Medya Planlama ve Satin Alma, Egitim Yayinevi.

UAB, (2023). hittps://denizcilik.uab.gov.tr/1-milyon-amator-denizci-projesi adresinden 07 Eylil 2023
tarihinde alinmistir.

Wearesocial, (2021). https://wearesocial-cn.s3.cn-north-1.amazonaws.com.cn/common/digital2021/digital-
2021-global.pdf adresinden 13 Kasim 2022 tarihinde alinmugtur.

Yasmin, A., Tasneem, S. & Fatema, K. (2015). Effectiveness of Digital Marketing in the Challenging Age: An
Empirical Study. International Journal of Management Science and Business Administration, 1 (5), 69-80.

Yilmaz, O. D. & Sercek, E. C. (2019). Marina Web Siteleri Etkin Kullaniliyor Mu? Bulgular ve
Degerlendirmeler. Dokuz Eyliil Universitesi Denizcilik Fakiiltesi Dergisi, UDTS 2018 Ozel Say1, 53-71.

Yoluk, O. (2020). https://omeryoluk.com/geleneksel-pazarlama-nedir/ adresinden 15 Eyliil 2022 tarihinde
almmustir.

Yiikselen, C. (2013). Pazarlama Miisterinizle Iletisiminizi Giiclendirin, ISMMMO Yayinlari.

Journal of Humanities and Tourism Research 2023, 13 (3): 627-646 646



Journal of Humanities and Tourism Research 2023, 13 (3): 647-664

DOI: 10.14230/johut1509

Journal of Humanities and Tourism Research

Arastirma Makalesi

Dogu-Bat1 Etkilesiminde Tiirk Resim Sanati, Fatih Sultan

Mehmed Donemi

Turkish Painting Art in East-West interaction, Fatih Sultan Mehmed Period

IAfyon Kocatepe Universitesi, Giizel
Sanatlar Fakiiltesi, Afyon

ORCID:
F.N.K.: 0000-0003-0813-1550

Corresponding Author:
Fevzi Nuri KARA
Email:
fnurikara@hotmail.com

Citation: Kara, F. N. (2023). Dogu-
Bat1 etkilesiminde Tiirk resim sanati,
Fatih  Sultan
Journal of Humanities and Tourism
Research, 13 (3): 647-664.

Mehmed donemi.

Submitted: 17.08.2023
Accepted: 11.09.2023

Fevzi Nuri KARA!
Ozet

Bu caligma, Istanbul'un fethinden (1453) sonra Osmanlilarm Orta Avrupa'ya
dogru genislemesiyle Balkanlar ve Akdeniz'de yakin komsular haline gelen Italyan
devletleri ile Osmanlilar arasindaki kiiltiivel karsilasmalara ve sosyal, siyasi ve
iktisadi gelismelerin Tiirk resim sanatina etkilerine odaklanmaktadir. Hiikiimdarlar
ve sanat hamilerinin yam sira siyasi, diplomatik ve ticari iligkiler de kiiltiirel
alisveriste onemli bir rol oynamistir. Iki sanat geleneginin kiiltiirel temaslarmin
birbirlerinin sanatsal ve teknik yonlerini zenginlestirdigi varsayilabilir. 15.
yiizydda Istanbul’un Fethi ile baslayan Bat kiiltiirii ve sanati ile karsilasma,
ilerleyen yillarda toplumsal hayata ve sanat alamina yenilikci politikalar ile
gelenek¢i  muhafazakdr politikalar  arasinda bir karsithk seklinde
yansimgtir. Tiim bu karsit politik yaklasimlar, devletin ve toplumsal kurumlarin
yapisinda degisikliklere yol actig gibi giiniimiizde de devam eden catismalarin
temelini  olusturmustur. Dogu-Bati, geleneksellik-modernlik vb. kavramlar
etrafinda sekillenen bu ikilik ve karsithklarin tartisma zemini dogal olarak sanat
alaminda da tekrarlanmistir. Bu makale, bu siirecin baglangici olarak Fatih Sultan
Mehmed'in Istanbul ‘un fethinden sonraki kiiltiir politikalarina ve batih sanatcilara
yaptirilan resim ve madalyonlarin ideolojik gostergeleri iizerine odaklanmaktadir.
Calismada gorsel imgenin ¢ok yonlii dili, Sultan II. Mehmed'in istekleri ve gelen
sanat¢ilarin nitelikleri ile iligkilendirilerek analiz edilecektir.

stirekli

Anahtar Kelimeler: Fatih Sultan Mehmed, Istanbul’un Fethi, Kiiltiir Politikast,
Osmanli Resim Sanati

Abstract

This study focuses on the cultural encounters between the Ottomans and the
Italian states, which became close neighbours in the Balkans and the
Mediterranean as the Ottomans expanded into Central Europe after the conquest of
Constantinople in 1453, and the impact of social, political and economic
developments on Turkish painting. In addition to rulers and patrons of the arts,
political, diplomatic and commercial relations also played an important role in
cultural exchange. It can be assumed that the cultural contacts of the two artistic
traditions enriched each other’s artistic and technical aspects. Beginning in the
15th century with the Congquest of Istanbul, the encounter with Western culture
and art was reflected in the following years as a constant opposition between
innovative policies and traditionalist conservative policies in social life and the field
of art. All these opposing political approaches led to changes in the structure of the
state and social institutions and formed the basis of conflicts that continue today.
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The discussion ground of these dichotomies and oppositions shaped around concepts such as East-West, traditionalism-
modernity etc. has naturally been repeated in the field of art. This article focuses on the cultural policies of Sultan
Mehmed the Conqueror after the conquest of Istanbul as the beginning of this process and the ideological indicators of
the paintings and medallions commissioned from western artists. The multifaceted language of the visual image will be
analysed in relation to the wishes of Sultan Mehmed Il and the qualifications of the artists.

Keywords: Fatih Sultan Mehmed, Conquest of Istanbul, Cultural Policy, Ottoman Painting
1. GIRiS

Anadolu'ya yerlesen Tiirklerin Antik Ege'den devralinan kiiltiirel mirasa kars: tutumu, Tiirk-
Islam sanatini genel olarak Islam sanatindan ayiran farkliliklarin nedenlerinden biridir. Dogu'nun
geleneksel soyut sematizmi, Batimin doga gozlemci yaklasimiyla diyalektik olarak birlesmis ve
yeni sentezler ortaya ¢ikmustir (Tansug, 1997, s. 18). Tiirk resim sanatmin Bati sanati ile etkilesimi
Istanbul'un fethine (1453) kadar uzanmaktadir. Istanbul'un fethiyle birlikte Tiirk ve Bati kiiltiirii
arasindaki etkilesim {iist diizeye ulasmis, 6zellikle II. Mehmed'in politikalar1 Tiirk Islam sanati ile
Bat1 sanat1 arasinda bir koprii vazifesi gormiistiir.

II. Mehmed, Istanbul’un fethinden sonra “Rumeli ve Anadolu'dan [...] ashab-1 sanayi ve
hirefehl ii siyali ile payitahta irsal oluna” seklinde fermanlar gondererek Rumeli ve Anadolu’dan
(Ayvazoglu, 2013, s. 560); Italyan devletlerinden ise diplomatik kanallarla sanatcilar1 ve ilim
insanlarini Istanbul'a davet etmistir. Ali Kuscu gibi biiyiik matematik ve astronomi bilginleri ile
Costanzo da Ferrara, Gentile Bellini gibi Ronesans'in 6nemli sanatcilarinin sarayda toplanmasi
kiiltiirel etkilesimi hizlandirmistir.

II. Mehmed'in istegi {izerine Italyan sanatgilar tarafindan iiretilen resim ve madalyonlar,
sanat alaninda diplomatik ve kiiltiirel aligverisin ilk nesneleri olarak Tiirk sanatini Bat1 sanatina
baglarken, propaganda, iislup ve hatta teknoloji aktarimi agisindan da etkili olmustur. Bu
baglamda II. Mehmed portreleri tarihsel bir karsilasmanin oldugu kadar kiiltiirler arasi bir
diyalogun simgesidir ve belgeselci bir nitelige sahiptir.

Portre ve madalyonlar, egemenlik sembolleri olarak hiikiimdarlarin otoritesini ve giiciinii
yayan stratejik kiiltiir nesneleri olarak da islev gorebilecegi gibi eski Bizans topraklar: {izerinde bir
gii¢ ve otorite beyanini iletmek igin etkili bir arag olarak goriilebilir.

Ote yandan, stratejik olarak iki kitanin ve iki denizin kesisme noktasinda bulunan Istanbul,
Pers-Islam, Tiirk-Mogol ve Roma-Bizans evrensel egemenlik geleneklerini birlestiren yeni bir
imparatorluk i¢in ideal bir merkezdi. Bu, dogu ve bati kiiltiirlerini harmanlayan bir kozmopolitik
yapidir ve gliniimiiziin terimiyle kiiltiirlerarasiliktir. II. Mehmed’in politikalariyla sekillenen bu
kozmopolit politikanin izleri devlet yonetiminden inang¢ Ozgiirliigiine ve sanat alanindaki
uygulamalara kadar takip edilebilir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1.0smanli Resim Sanatinin Kurumsal Baslangicinda Sultan II. Mehmed'in Yeri ve Onemi

Tiirk resminin kokleri Orta Asya'ya kadar uzanir. Hogo ve Turfan bolgelerindeki Uygur
Tiirklerinin sekizinci yiizyil minyatiirleri Tiirk minyatiir sanatinin en eski ornekleri olarak kabul
edilir (Aslanapa, 1986, s. 851). Ancak Osmanli resim sanatmin kurumsal baglangici, glintimiize
ulagan eserlerin azhig1 nedeniyle belirsizdir. Osmanli Imparatorlugu'nda resimli el yazmalarmnin
hazirlanmasi ve padisahlarin resim sanatini himaye etmesi Istanbul'un fethini takip eden yillara
rastlar (Taninds, b.t.). Ik saray resim atdlyesinin kurulusu 1480'lere kadar gétiiriilebilse de, en
erken kayit 1525 yilina aittir (Atil, 1973, s. 103).

14. yiizyilda Tiirkge olarak kaleme alman Ahmedi'nin Iskendername'si bir¢ok arastirmaci
tarafindan resimli el yazmalarinin erken ornegi olarak kabul edilmektedir (Sever, 2020, s. 156). II.
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Mehmed donemine ait en eski resimli el yazmasi ise Bedreddin Tebrizinin 1455/56 tarihli
Dilsuzname'sidir (Aslanapa, 1986, s. 856). Tarihlendirilebilen ilk Osmanli minyatiirleri bu eserle
birlikte ortaya cikmustir (Atil, 1973, s. 106). Firdevsi-i Rumi'nin Siileymanname’si ise klasik
Osmanli minyatiiriiniin baslangici olarak goriilebilir’. II. Mehmed donemine ait diger resimli
elyazmast ise Serefettin'in 1465 tarihli 140 minyatiirden olusan tip kitab1 Cerrahiye-i [lhaniye'sidir?
(Aslanapa, 1986, s. 855). Eser muhtemelen Amasya'da iiretilmistir. Bu eserlerin Istanbul disinda
tiretilmis olmasi, II. Mehmed dénemine kadar Istanbul'da saraya bagl bir resim atdlyesinin
olmadigmi, dolayisiyla Osmanli minyatiir resim geleneginin II. Mehmed doneminde ortaya giktig
gostermektedir. nalcik'a (2019, s. 1055) gore, bu durum Tiirkiye'de ilk sanatg yetistirme dénemi
olarak sayilabilir (s. 1055).

[talyan hiimanisti Ciriaco d'Ancona ve bagka Italyan sanatcilardan Roma ve Bati tarihini
ogrendigi (Giirtuna, 2005, s. 3) ve felsefeye ilgi duydugu soylenen II. Mehmed, Bat1 kiiltiirii ve
sanatiyla da yakindan ilgilenmistir. II. Mehmed'in Bat1 sanatina ilgisi sehzadelik donemine kadar
uzanmaktadir. Sehzade Mehmed'in gozlem ve imgelem ¢izimlerini iceren defter 1961 yilinda Ord.
Dr. Siiheyl Unver tarafindan "Fatih'in Cocukluk Defteri" adiyla yayimlanmistir (Gorsel 1). Her ne
kadar defterdeki ¢izimlerin Sehzade Mehmed’e ait oldugu tartismali bir konu olsa da?, figiirlerin
objektif goriilme cabasi, ¢izgilerdeki capraz taramalar Bati resim tekniklerine yonelik ilgiyi
gostermektedir.
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Gérsel 1. Fatih'in Cocukluk Defteri, (Ord. Prof. Dr. Siiheyl Unver, 1961), Topkap1 Saray1 Miizesi Hazine
Kiitliphanesi No.2324, Istanbul.

Rodini'ye (2021) gore, II. Mehmed'in yenilik¢i forma olan ilgisinde, Italyan mimarlik
teorisyeni Filarete ve resim sanati iizerine etkili bir risale yazan Leon Battista Alberti'nin
calismalarmin da etkisi olmus olabilir (s. 21). Tiim bu goriisler, II. Mehmed'in Ronesans
doneminde sanat alanindaki gelismeler de dahil olmak {izere her alandaki gelismeleri takip
ettigini gostermektedir.

IKopriilti, Firdevsinin Siileymanname'yi II. Bayezid'in ciilusundan sonra yazdigmi, Olgun ve Parmaksizoglu ise
Firdevsinin Siilleymanname'yi Balikesir'de II. Mehmed adma baglamis oldugunu ve padisahin oliimiine kadar yedi
cliziinii tamamladigini belirtmektedirler (Kopriilii, 1996, s. 128).

2Ogretici imge 6ne ¢iktig1 minyatiirlerde figiirler sematik ve primitiftir.

30nver (1961) defterin ne basinda, ne ortalarinda ne de sonunda Fatih Devrine ait oldugunu bildiren hicbir kamnt
olmadigmni, fakat defterde Fatih Sultan Mehmed'in tugra cizimleri ve o doneme ait gorsel &geleri siralayarak bu &gelerin
Fatih Sultan Mehmet sonrasi déneme ait olamayacagimi belirtmektedir. Ona gore, bu dénemde tugralar muhtemelen
padisahlarin imzalar1 olarak padisahlarin kendileri tarafindan yapilmaktaydi. Bu nedenle defterdeki tugralar Sehzade
Mehmed tarafindan miisvedde olarak yapilmis olabilir. Porteler ise II. Sultan Murad déneminde sarayda rehine olarak
bulunan Rumeli prenslerinin ogullar1 tarafindan yapilmuis olabilir, lakin sarikli portreler sehzadenin kendisi tarafindan
yapilmis olabilir (s. 5, 6). Prof. Feridun Emecen’de (akt. Tarihvemedeniyet, 2015), defterdeki ¢izimlerin Enderun
oglanlarina veya sarayda rehin tutulan bazi Balkan prenslerine ait olma ihtimalinin {izerinde durmaktadir.
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Istanbul'un fethinden sonra 1454 yilinda Sirbistan fethedilmis ve Osmanlilar Balkanlar'da
ilerleyerek Adriyatik kiyilarina ulasmiglardir. Osmanli-Venedik savasi ile baglayan temaslar 1479
Baris Antlasmasi ile yeni bir evreye girmis, Venediklilere bazi ticari imtiyazlar taninmasi kiiltiirel
diplomasiyi artirmigtir. ftalyan Devletleriyle kurulan siyasi ve kiiltiirel temaslar, kita ve denizleri
birbirine baglayan Istanbul’un cografi konumu ve II. Mehmed'in politikalari dogu kiiltiiriinii Bat
kiltiiriine baglamis, sanat alaninda Dogu ve Bat1 sanat bigimlerinin etkilesimde yeni sentezlerin
oniint agmustir.

2.2.Batili Sanatgilar Tarafindan Uretilen Fatih Sultan II. Mehmed Portreleri ve Madalyonlar

Istanbul'un fethinden sonra II. Mehmed, diplomatik kanallar aracihigiyla Italyan sehir
devletlerinden (Rimini, Napoli, Floransa, Venedik) sanat¢i, bronz kurucusu ve mimarlar1 davet
etmistir (Aslanapa, 1995, s. 151). Costanzo da Ferrara ve Gentile Bellini gibi sanatgilarin isimleri
tarih kitaplarinda sik¢a gegse de, Bartolomeo Bellano, Matteo de Pasti, Maestro Paolo, Benedetto
da Majano, Bertoldo di Giovanni gibi Italyan Rénesansi’nin biiyiik sanatgilarinin Tiirkiye'ye
duymus olduklar ilgiden de anlagilacag iizere pek ¢ok Ronesans sanatgisinin Istanbul'da
bulunmus olabilecegi varsayilmaktadir.

II. Mehmed'in istegi iizerine Rimini Lordu Sigismondo Pandolphe Malatesta, Pisanello'nun
ogrencisi Matteo de Pasti'yi 1461 yilinda Istanbul'a gondermistir. Ancak Valturionun De re
militari (Askeri Konular Uzerine) kitabinin bir kopyasi (Valturio’ya atfedilen savas makinelerinin
teknik semalar1) ve stratejik harita(lar) igeren hediyelerle (Rodini, 2021, s. 20) Candia'da
Venedikliler tarafindan yakalanan Matteo casuslukla suglanarak tutuklandigindan Istanbul’a
ulasamamistir (Atil, 1973, s. 108). Venedik Cumhuriyeti Senatosu'nun 13 Agustos 1479 tarihli
kayitlarinda ise, II. Mehmed'in bir heykeltiras ve bronz dokiimciisii talebini karsilamak tizere
Padovali heykeltiras Bartolomeo Bellona'nin, Senato tarafindan segildigi ge¢mektedir (Cevizli,
2014, s. 751).

II. Mehmed’in Napoli Kral1 Aragonlu Ferdinand'dan portre ressami1 ve bronz dokiimcii istegi
{izerine, Pisanellonun bir diger ogrencisi Costanzo da Ferrara Istanbul’a gonderilmistir
(Ayvazoglu, 2013, s. 561). 1478-1481 yillar1 arasinda Istanbul'da bulunan Ferrara, bir yliziinde
sultanin profilden giiglii bir biist portresinin, diger yiiziinde ise at sirtinda elinde giirz tutan
kabartma tasvirinin yer aldig1 bir madalyon yapmistir (Gorsel 2, 3).

Gorsel 2. Costanzo da Ferrara, Sultan Mehmed II Gorsel 3. Costanzo da Ferrara, Sultan Mehmed II
Bronz Madalyonu (6n yiiz), model 1481 (eski Bronz Madalyonu (arka ytiiz), model 1481 (eski
sonradan dokiim) sonradan dokiim)

Ashmolean Miizesinde bulunan Pisanello’'un atdlyesine ait bir bagka erken donem
madalyonun 6n yiiziinde ise Fatih'in genglik portresi, arka ytiiziinde elinde giicii ve sonsuzlugu
simgeleyen bir mesaleyle bir kulenin oniindeki kayaliklara uzanmis ¢iplak bir figiir betimlemesi
bulunmaktadir (Gorsel 4, 5). Bu madalyon, sonuglar: ve etkileri bakimindan Dogu ve Bati sanati
arasinda radikal bir karsilasmadr.
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Gorsel 4. Pisanellonun Atdlyesinden, Sultan Mehmed II Bronz Madalyonu, 1450-60. &J 61 mm. Ashmolean
Miizesi, Oxford

Sultan'in 1479 yilinda Venedik’e bir el¢i gondererek iyi bir ressam talebi iizerine ise
heykeltirag ve mimar Bartolomeo Bellano ile ressam Gentile Bellini Istanbul’a génderilmistir.
Bellano, Istanbul’ da kaldig1 6 ay boyunca II. Mehmed'in portrelerini ve bir madalyonunu
yapmustir (Sever, 2020, s. 155). Bellini'nin ise II. Mehmed’in dliimiine kadar (1981) sarayda kaldig:*
ve Sultan’in portresi disinda bagka resimler yapmis oldugu sanilmaktadir®. Bellini'ye atfedilen II.
Mehmed madalyonunun 6n yiiziinde Sultan’in profilden bir goriintiisii, arka yiiziinde ise II.
Mehmed tarafindan fethedilen imparatorluklar1 (Yunanistan, Trabzon, Asya) simgeleyen ii¢ tac
bulunmaktadir (Gorsel 5).

Gorsel 5. Gentile Bellini, Sultan II. Mehmet Bronz Madalyonu, Yaklasik 1480’ler. & 94 mm. Ulusal
Sanat Galerisi, Washington

Bellini'nin madalyasi, Floransali Bertoldo di Giovanni tarafindan yapilan madalyaya model
olmustur (Resim 6). Giovanni'nin madalyasmin arka yiiziinde Sultan, Mars'in yonettigi iki atin
cektigi bir arabanin iizerinde betimlenmektedir; Alegorik kompozisyonda Sultanmn arkasinda tig
ciplak tach kadin figiirti Yunanistan, Trabzon ve Asya’yy, alt kisimda yer alan iki uzanmis erkek
figiirii ise denizlerin ve karalarin hiikiimdarligini simgelemektedir. Madalyanin 6n yiiziinde
Latince "Mehmed, Asya, Trabzon ve Biiyiik Yunanistan Imparatoru” olarak tanimlanmistir.
Giovanni'ni madalyasi Lorenzo de Medici'nin II. Mehmed’in askeri zaferlerini gururla takdir eden
bir armaganiydi®. Giovanni'nin madalyasinda "Biiyiik Yunanistana yapilan atif ikna edici bir

“Vasari, slami inang geregi natiiralist temsilden korkan Sultan'm Gentile'yi evine gonderdigini iddia etmektedir (akt.
Rodini, 20021, s. 34). Batuhan (2020) ise resmin yapildigi 1480 yilinda II. Mehmed’in hasta oldugunu dolayisiyla
Bellini'nin portreyi Istanbul’da baslayip Venedik’te hayalden tamamlamis olabilecegini iddia etmektedir (s. 11). Fakat
bununla ilgili her hangi bir belge ortaya koymamaktadir.

50rnegin, Chicago'da Tki Dogulu tablosu Bellini'ye atfedilir, ancak onun takipgileri tarafindan yapilmis olabilir. Bu
portrelerin kimi temsil ettigi bilinmemekle birlikte, 1479'da Venedik'e gonderilen Osmanli heyetinin iki tiyesi olmalar1
muhtemeldir.

¢[I. Mehmed'in Bertoldo di Giovanni madalyasinin Lorenzo de' Medicinin bir hediyesi oldugu ve Floransa'dan Pera'ya
kacan Pazzi komplosunun 6nde gelen isyancisini 1479'da teslim ettigi i¢in sultana tesekkiir ettigi diistiniilmektedir.
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sekilde Sultanin Giiney Italya'daki eski Bizans kolonileri iizerindeki hak iddiasmi onayladig
seklinde yorumlanmistir (Necipoglu, 2010, s. 273).

Gorsel 6. Bertoldo di Giovanni, Sultan II. Mehmed'in Gorsel 7. Bertoldo di Giovanni, Sultan II.
portre madalyonu (6n yiiz), model 1480 (eski Mehmed'in portre madalyonu (arka yiiz), model
sonradan dokiim) 1480 (eski sonradan dokiim)

Bellini'nin Fatih Sultan Mehmed portresi (Gorsel 8), minyatiir geleneginin disinda sultanin
gercek¢i ve ayrintili bir tasviridir ve Bati'da bir Osmanli padisahinin resmedildigi ilk natiiralist
portre olarak kabul edilir”.

Gorsel 8. Gentile Bellini, Sultan II. Mehmet Bronz Madalyonu, 1480. & 94 mm. The National Galery, Londra

Tipik ticceyrek Ronesans kompozisyonuyla portre, Ronesans resminin asaletine sahiptir.
Resimde Sultan'm Ozellikleri yiiceltilerek sembolik wunsurlarla (kemer, tag, hali gibi)
vurgulanmigtir. Uggeyrek portreyi cevreleyen dekoratif kemer ve portrenin 6niine yerlestirilmis
zengin siislemeli hali, izleyici ile portre arasnda bir mesafe yaratmaktadir. Kemerin Istanbul
fethine gonderme yaptig1 diisiiniilebilir. Fabris’e (2017) gore ise bir tiir zafer takini ¢agristiran bu
kemer, ayn1 zamanda bir kap1 olup devleti (devlet kapisini) sembolize etmektedir. Tabloda halida
islenmis olan dort ¢igek Osman Gazi'nin yiiziiglinti sembolize edebilir. Yesil tas Islam'm, kirmiz1
taglar ise Osmanli sancaginin rengidir. Iki kirmizi tas, Avrupa ve Asya'nin birlesmesini sembolize
edebilecegi gibi beyaz tas, Marmara Denizi siyah tas ise Karadeniz ile 6zdeslestirilebilir. Resmin
arka planindaki taglarin (ligli sagda, tcli solda alti tag) II. Mehmed’'ten Onceki Osmanli
padisahlarini simgeledigi diisiiniilmektedir. Resimde Hal1 {izerinde de islenmis yedinci bir tag

7Avrupa'da iiretilen ilk sultan portresinin 1438 yilinda Floransa'da Dogu ve Bat1 kiliselerini birlestirmek i¢in toplanan
konsil vesilesiyle basilan Bizans imparatoru Johannes Paleologus'un portresine dayanan ve iizerinde El Turco yazili II.
Mehmed portresi oldugu sanilmaktadir (Renda, 2006, s. 3). Celik’de (2020) bu resimdeki portrenin orijinal Fatih Sultan
Mehmed portresi olmadigini, Bizans 1mparat0ru Jan Paleolog’ya ait oldugunu yazmaktadir.
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daha bulunmaktadir. Yedi ta¢ II. Mehmed'in Osmanli hanedanindaki konumunu tanimliyor
olabilir.

Bellini, Dogu toplumlarinin yasamina taniklik ettigi ve bunlar1 resimlerine aktardig: igin
Oryantalist akimin kurucularindan sayildigindan, sembolik 6gelerle yiiklii bu eser, baz1 yazarlar
tarafindan oryantalist sanat formuna dahil edilmeye ¢alisilsa da, batili bir sanat¢inin bakis agisiyla
egzotik ve oryantalist nitelikler tasimamaktadir. Rodini'ye (2021, s. 34) gore bu eser o donemde
heniiz gelismekte olan gorsel transkripsiyonun bir bi¢imi olarak gorsel bilginin imgelerle
kaydedilmesinin baslangicina yakin bir yerde konumlanmaktadir.

3. YONTEM

Bu galisma veri toplama modelinin kullanildig: betimsel bir arastirmadir. Nitel arastirma
yonteminin kullanildig1 bir arastirma olan bu ¢alismada, II. Mehmed donemi kiiltiir ve sanat
alanindaki gelismeler sosyo-politik olgularla karsilastirilarak eserler iizerinden incelenmek
istenmistir. Calismada amagh ornekleme yontemi ile eserler belirlenerek, donemin sosyal siyasi
stireci ile ilgi icinde secilen eserlerin goriinen anlamlarmin yan sira yan anlamlar1 sorgulanmaya
calisilmistir. Eser incelemelerin de Feldman modelinden yararlanilmis fakat ¢alismanin niceliksel
ozellikleri (sayfa sayis1) dikkate aliarak yalniz bulgulara ve yargilara yer verilmistir.

II. Mehmed'in Italyan devletlerinden portre ressami ve bronz dokiim ustasi istemesinin
nedenleri ve sonuglar1 ¢ok yonlii incelenmesi gereken bir konudur. Bunlar; sanat ve diplomasi,
gorsel imgenin gilicii ve gorsel propaganda, kozmopolitizm, sanat yoluyla teknoloji transferi ve
yerel sanatcilara etkileri gibi baglamlardir.

4. BULGULAR
4.1.Sanat ve Diplomasi

Bilgi ve istihbarat toplamak daima diplomasinin bir pargasi olmustur. Bu noktada Venedik
one ¢ikmaktadir. 15. yiizyildan beri Istanbul’da bir Venedik balyos'u, yani daimi Venedik elgisi
bulunmaktaydi. Osmanli Imparatorlugu ile Venedik Cumhuriyeti'nin kendine 6zgii iliskilerini
Fernand Braudel (Aktaran Costantini, 2010, s. 50) “birbirini tamamlayan diismanlar” ctimlesiyle
tanimlar. Bu ctimle, Osmanlilar ve Venedikliler arsindaki iligkilerin; iktisat, finans, hukuk ve
diplomasi alaninda, birbirinden farkli uygulamalardan olusan bir “tamamlayicihk” Ia
agiklamaktadir.

Osmanlilar ve Venedikliler arasinda 1479 yilinda imzalanan baris antlasmasiyla birlikte,
karsilikli diplomatik ve ticari elgilerin gonderilmeye baslanmas: iki devlet arasindaki siyasi ve
kiltiirel aligverisi hizlandirmistir. Venedikliler hediyeler vererek Sultan ile iyi iligkiler kurmaya
calismiglardir (Batuhan, 2020, s. 11). Bu hediyelerden bazilar1 II. Mehmed’in talep ettigi ressam,
mimar ve bronz dokiim ustalarmin gonderilmesidir.

II. Mehmed’in Doge Giovanni Mocenigo'dan bir ressam talebi® {izerine Venedik Senatosu,
Venedik'in gozde ressami Gentile Bellini'yi sadece sanatsal bir gorevle degil, ayn1 zamanda hassas
bir diplomatik gorev ve bir iyi niyet gostergesi olarak Istanbul'a géndermistir. Bu baglamda
Bellini'nin Istanbul’a gonderilmesi, diplomatik iligkilerinin bir uzantis1 olarak, ticari ve kiiltiirel
aligverisin bir baglangici olarak iki devlet arasinda siyasi iligkileri canli tutmay1 amaglayan
diplomatik bir hediye olarak yorumlanabilir.

Ote yandan Bellini, portre ¢alismalarinin yani sira giiniimiize ulasan belgelerde retracti
olarak adlandirilan bir dizi sehir manzarasiyla da tanmnan bir sanatgiydi. Sirri (2009), IL

81479 yilinda yar1 resmi elgi olarak Venedik’e giden bir Yahudi tacir, Fatih’'ten Pietro Mocenigo’ya iyi bir ressam, bir
heykeltiras ve bir bronz dokiimciisii gondermesi rica eden bir mektup goétiirmiistiir (Ayvazoglu, 2013: 561).
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Mehmed'in sanat¢idan Venedik manzaras: talep ettigi ve Bellini'nin Fatih’in istegi tizerine
Venedik haritas1 yaptig1 bilgisini vermektedir. Buradan hareketle, basta Franz Babinger olmak
tizere bazi akademisyenler Fatih'in gizli amacimin Italya'nin fethine yonelik planlarma zemin
hazirlamak oldugunu savunmaktadir.

Rodini'ye (2021) gore Bellini, sarayda sanatcilara verilen basmakalip ya da propagandif
gorevlerin ¢ok Otesinde bir konuma sahipti. Ornegin Bellininin ziyareti sirasinda Istanbul’da
bulunan Giovanni Maria Angiolello'nun yazilari, Bellininin Sultan II. Mehmed ile dogrudan
iletisim halinde oldugunu yazmaktadir (s. 27). Sanat¢inin, saray yasamina dair ¢izmis oldugu
sahneler (6rnegin oturan yenigeri askeri ve uzun sivri sapkali kadin resimleri) dikkate alindiginda,
sanatcinin saraydaki insanlara ve mekanlara onemli 6lgiide erisimi oldugu goriilmektedir.

Ayrica, Bellini'nin Fatih portresinin Portrenin Avrupali bir hiikiimdar igin diplomatik bir
hediye olarak tasarlandigini ve Bellini tarafindan tasarlanan Sultan II. Mehmed madalyasinin 1480
yilinda iyi iligkiler iginde oldugu Lorenzo dei Medici'ye gonderdigini iddia eden goriiglerde
bulunmaktadir. Ozellikle hediyeler, giiniimiizde de kullamlmaya devam eden simgesel
diplomasinin bir yontemi olmasi ve portre ve madalyalarm bunun bir parcasi olmasi bu gortisleri
muhtemel kilmaktadir.

4.2, Gorsel Bir Propaganda Araci1 Olarak Portre Resmi ve Madalyonlar

Timurlu-Tiirkmen sanatcilarn  galismasi oldugu varsayilan Iskendername’nin, bircok
kopyasinin {iretilmis olmast Sultan II. Mehmed’in askeri ve siyasi erkinin Biiyiik Iskender’e
benzetilmesi ile iligskilendirilmektedir (Mahir, 2012, s. 43). Biiyiik Iskender adina basilan sikkelerin
propaganda amacl kullanimi dikkate alindiginda II. Mehmed’in portre madalyalar: stratejik bir
icerik kazanir.

Paranin icadiyla birlikte sikkeler, pratik ekonomik amaglarinin yani sira egemen smifin
imajin1 kitlelere yaymanin bir araci olarak da kullanildi. Biiyiik Iskender’in, MO 333'te Isos
Savasi'nda karsi kazandigi zaferin ardindan “Biiyiik Kral ve muzaffer fatih olarak” kendi
sikkelerini bastirmasi, sikkelerin propaganda amagch kullaniminin ilk 6rnekleridir. Her ne kadar
Biiyiik Iskender'in yasami boyunca kendi portrelerini igeren sikkeler {iretilmemis olsa da,
sikkelerde Biiyiik Iskender'in Yunan tanrilar1 ve kahramanlariyla 6zdeslestirilmesi®, sikkelerin
siyasi niyetler ve kamu imajina yonelik mesajlarla yiiklii oldugunu diistindiirmektedir (Wheatley
ve Dunn, 163). Biiyiik Iskender donemine ait bir sikke {izerindeki Zeus figiiriiniin Sami tanrisi
Tarsuslu Ba'al imgesiyle iliskilendirilmesi, Bati'dan Dogu topraklarini fetheden Biiyiik Iskender'in
her iki diinyaya ait imgeleri birlestirerek verdigi siyasi bir mesaj olarak yorumlanabilecegi gibi, bu
yorum bu kez Dogu'dan Bati topraklarimi fetheden II. Mehmed'in her iki diinyanin sanat
formlarini bir araya getirerek Bat1 diinyasina bir mesaj iletme arzusuna kadar genisletilebilir.

Misir’daki Ptolemaios hanedanliginda Ptolemaios, Makedonya Kralligi'ndaki Antigonid
hanedanindan I. Demetrius, portresini bir sikke iizerine koyan ilk hiikiimdarlar olarak
anilmaktadirlar. Dolayisiyla, bu sikkeler tarihte belli bir kisiye ait olan bir portreyi propaganda
amagh tagiyan ilk sikkeler olabilir. Roma Imparatorlugunda Julius Caesar'm sikkeler iizerinde
kendi profilini kullanmasiyla birlikte, sikkelerdeki goriintii imparatorun gorsel bir propagandasi
haline doniisiir. Caesar’dan sonra kisisel portrelerin sikkelerde kullanimi artmis, sikke imgeleri
kisa stirede bir gii¢ sembolii haline gelmistir.

%Bu sikkelerde Iskender’in Herakles gibi Yunan kahramanlariyla iligkilendirilmis olmasi muhtemeldir. Ote yandan,
savas tanrist Athena, ordunun koruyucusu Zeus, zafer tanrigasi Nike imgelerinin kullanimi, askere 6deme aract olan
sikkelerde mesaj hedef kitlesinin ordu oldugu soylenilebilir (Pat Wheatley and Charlotte Dunn, 167).
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Madalyonlar ise ilk olarak Romalilar tarafindan yonetici siifin ve ileri gelenlerin portrelerini
iceren bir sanat formu olarak, genellikle askeri, diplomatik ve kisisel hediyeler olarak
kullanilmistir. Madalyon, kisinin ya da iktidarin imajin1 i¢ ve dis hedef kitlelere yayabilen ve
kusaktan kusaga aktararak muhafaza edebilen bir sanat formu oldugundan, yaygimlasmasimnda
pratik siyasi-ekonomik etkenlerin yani sira insanin dliimstizliik arayis1 ve unutulmama arzusu gibi
sosyo-psikolojik etkenlerde s6z konusudur. Orta Cag'da kismen unutulan bu form, Ronesans'ta
antik kiiltiirlerin sanat formlarina artan ilgiyle birlikte yeniden énem kazanarak (Stefenalli, t.y.)
Antonio Pisano (1380-1451) ile kisisel portreleri iceren bir sanat formu olarak yeniden dogmus,
ozellikle saray ve aristokrasi gevresinde yaygimlasmis, yonetici erk tarafindan propaganda amagh
kullanilmistir. Ronesans madalyonlarinda one ¢ikan form gergekgi oldugu kadar, sade ve giiclii bir
otoriter portre formudur. Bu form, Ronesans portre resminde oldugu gibi kisiyi yiicelterek gorsel
olarak ifade etmesi 6zellikleriyle II. Mehmed’in portre ve madalyonlarinda tekrarlanmistir.

Buradan anlasilacag iizere, heykel ya da resim gibi sanatsal formatlarin yani sira, bir
yliziinde kisiyi profilden, diger yiiziinde ise niteliklerini betimleyen sikke veya madalyonlar,
taginabilirlikleri ve genis kitlelere ulasma potansiyelleri nedeniyle monarsi yonetimlerinde
imparator veya kralin imajmin kitlelere yayilmasinda 6nemli bir rol oynamugtir.

Rodini’'ye (2021) gore, madalyalar Osmanh saray1 gibi yerlere diplomatik hediyeler olarak
ulasan giiclii propaganda bigimleriydi. Ote yandan, Istanbul’un yeni fikir ve nesnelerin dolagimini
canli tutan elgiler, tliccarlar ve zanaatkarlar tarafindan sik sik ziyaret edildigi gercegi,
madalyalarin dolasimdaki nesneler arasinda olmasimi ve II. Mehmed'in Pisanellonun, antik tiiriin
ilk Rénesans drnegi olan Imparator John VIII Palaeologos'un portre madalyasina agina olmasini da
muhtemel kilmaktadir. Bu madalyonlar {izerinde ekseriya Batimin ortak dili olan Latince yazilar
yer almaktaydi. Benzer sekilde II. Mehmed igin iiretilmis madalyalarin iizerindeki Sultan'in 6zel
unvanlarma iliskin Latince yazilar gorsellerle birleserek, onun imparatorluk statiisiinii Bati
diinyasimna hem gorsel hem de sozel olarak ilan eder.

Sultan madalyalarda "Roma Imparatoru" olarak yiiceltilmistir. Ornegin, Costanzo da
Ferrara'min 1481 tarihli bronz madalyasmin 6n yiiziinde Sultan’in portresi, arka yiiziinde ise
Greko-Romen imparatorluk ikonografisini yansitan atli bir figiir yer almaktadir ve "Asya ve
Yunanistan Imparatoru Mehmed'in seferde at sirtindaki goriintiisii yazmaktadir (Necipoglu, 2010,
s. 272). Bu yazi, sultanin 1480-81 yillarinda Italya'yla yaptig1 resmi yazismalarda kullandig1 "Tiim
Asya ve Yunanistan'm Imparatoru” unvaniyla uyumludur.

Bellininin madalyasiin 6n yiiziinde profilden Sultan, arka yiiziinde ise {i¢ tag
bulunmaktadir. Bu eser, Floransali Bertoldo di Giovanni tarafindan yapilan madalyaya model
olmustur. Giovanni’'nin madalyasiin arka yiiziinde Sultan, Mars'in yonettigi iki atin ¢ektigi bir
arabanin {izerinde betimlenmektedir; Alegorik kompozisyonda Sultan’in arkasinda ti¢ ¢iplak tagh
kadin figiirii Il. Mehmed’in fethettigi Yunanistan, Trabzon ve Asya’y1 simgelerken, alt kisimda yer
alan iki uzanmig erkek figiirii ise denizlerin ve karalarin hiikiimdarhigina gonderme yapabilir.
Madalyanin én yiiziinde Latince "Mehmed, Asya, Trabzon ve Biiyiik Yunanistan Imparatoru"
olarak tanimlanmistir. Giovanni'nin madalyasinda "Biiyiik Yunanistan"a yapilan atif ikna edici bir
sekilde sultanin Giiney Italya'daki eski Bizans kolonileri iizerindeki hak iddiasmi onayladig
seklinde yorumlanmaktadir (Necipoglu, 2010, s. 273).

Bu baglamda ele alindiginda Istanbul'un fethinden sonra sehri imparatorluk baskentine
doniigtiiren ve Kayser-i Rum unvanini benimseyen II. Mehmed’in bu unvanmin Avrupa
devletlerine duyurulmasi, madalyonlar iizerine benzer portreler yaptirma arzusunu etkilemis
olabilir. Madalyonlarla, sadece imajim1 Bati'da dolasima sokmak icin degil, ayn1 zamanda eski
Bizans topraklari iizerinde bir gii¢ ve otorite beyan1 tasimas: da amaglanmis olabilir (Rodini, 2021,
s. 29).
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II. Mehmed'in portreleri daha sonraki donemlerde de sanatgilar tarafindan yapilmaya devam
etmisgtir.

II. Mehmed'in portreleri daha sonraki donemlerde de sanatcilar tarafindan yapilmaya devam
etmis gliniimiiz sanatina kadar ulasmistir. Bunlar arasinda, Fausto Zonaro’nun Bellini kopyasi,
tarihi konularda kahramanligi 6ne g¢ikaran ve politik mesajlar iceren "Fatih Sultan Mehmet'in
Istanbul'a Girisi", "Fetih Ordusu'nun Edirne'den Gelisi", "Kusatma, Istanbul'un Fethi" gibi yapitlari
orneklenebilir. Tiirk sanatcilardan Hasan Riza ve Feyhaman Duran’in II. Mehmet portreleri de 20.
ylizyilda yapilan eserler arasinda yer almaktadur.

II. Mehmed'in kisiligi, siyaseti ve Bati diinyasma olan ilgisi, Avrupa sanatinda Tiirk
imgesinin olumlu-olumsuz yaygimlasmasma yol acmistir. Diger portrelerin aksine, Francesco
Hayes'in bir kolenin basinin kesilmesini oryantalist bir bakis acisiyla resmettigi ‘Gentile Bellini,
Venedik Bailosu egliginde, Sultan II. Mehmed” adli tablosu olumsuz bir perspektif ornegidir.
Biyografi yazari1 Carlo Ridolfimin anlattigi hikdyeye gore Sultan, Bellini'nin Vaftizci Yahyanin
basmin kesilmesini tasvir eden tablosundaki kesik boyundaki anatomik hatalar1 gostermek igin
ressamin Oniinde bir kdlenin basmni kestirmistir (Young Kim, 2021, s. 337). Ancak bu hikaye,
kaynagr oldugu varsayilan ressam Parrhasius'un hikayesi'® gibi kronolojik bir gergeklige
dayanmamaktadir.

Bagka bir agidan bakildiginda, II. Mehmed'in portrelerini yaptirma arzusu, Roma
hiikiimdarlar1 ile Ronesans hiimanistleri arasinda yaygin oldugu gibi, kendi imgesini
oliimsiizlestirme arzusu olarak yorumlanabilir. II. Mehmed'in bir komutan olarak Iskender'e
duydugu ilgi'!, yasadigi dénemde Sultan’in Biiyiik Iskender'le 6zdeslestirilmesi ve Iskender'in
biiyiik komutan imgesini ¢aglar boyunca tasiyan kabartma portrelerin varliginin etkisi de bu
baglamda etkili olmus olabilir.

Rodini'ye (2021) gore, hiimanistik caligmalarin ve Italyan sanatimin yakin bir takipgisi olan II.
Mehmed'in 6nemli Ronesans sanatgisi Alberti'nin yazilarina agina olmus olmas: muhtemeldir (s.
39). Ornegin Alberti, Biiyiik Iskender'in bir portresinin Kral Cassander'i titretecek kadar gergekgi
oldugunu anlatan antik Yunan biyografi yazar1 Plutarkhos'tan alint1 yapar. Ona gore resim sadece
bir illiizyon degil, fiziksel diinyay1 etkileyecek kadar giiclii bir etkidir. Ote yandan Malatesta,
sultanla yazismalarinda Latea Apelles'in Alexande boyali portrelerini ve Lysippus'un bronz
portrelerini hatirlatarak portrenin 6znesine oOliimstizlitk kazandirma kapasitesi vurguladig:
bilinmektedir (Cevizli, 2014). Bu baglamda ele alindiginda, II. Mehmed’in portrelerinin {iretildigi
medya Iskender analojisiyle agik bir paralellik gostermektedir. II. Mehmed'in imajin1 madalya ve
portrelerle oliimsiizlestirmek igin {inlii Ronesans sanatgilarini sarayina davet etmesi, Ronesans
bilim ve sanatina olan ilgisinin yani sira sanatin gorsel giicii ve propagandaci siyasi dogasinin
farkinda oldugunu da belgelemektedir.

Kritoboulos kroniginde sultani, Dogu'nun intikamini Bati'dan alarak tarihin akisini tersine
ceviren Yeni Iskender olarak tasvir eder. Kronigini, Il. Mehmed'in kahramanliklarinin sohretini
Oliimstizlestirmek igin yazdigini, boylece Yunanca konusan tebaanin ve tiim Helen "Bati
uluslarmin"” onun basarilarinin "Makedonyali Iskender'inkilerden hicbir sekilde asag1 olmadiginm"”
bileceklerini agiklar (Necipoglu, 2010, s. 265). Benzer sekilde, portre ve madalyalar bunu giiglii
gorsel imgelerle yerine getirir.

1VRomal: filozof, devlet adami ve oyun yazari Seneca, Yunan ressam Parrhasius'un zincire vurulmus Prometheus modeli
i¢in satin aldig1 bir koleye iskence ettigini anlatir. Michalengelo hakkinda da benzer bir hikaye anlatilir. Ancak bu
hikayelerin kronolojik bir gercekligi yoktur (Barbanera, 2013, s. 42)

Bircok kaynak II. Mehmed'in Arrian'in Iskender'in hayatin1 (Anabasis) her giin kendisine okuttugunu bildirmektedir.
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4.3.Kozmopolitizm

Stratejik olarak iki kitanin ve iki denizin kesisme noktasinda bulunan Istanbul’un, Pers-
Islam, Tiirk-Mogol ve Roma-Bizans sanat ve kiiltiir bicimlerinin karsilastigi merkezi konumu
Osmanl-Tiirk sanatinda, Fetih'ten sonra edinilen imparatorluk mirasiyla kendisini besleyen
ideolojik bir kaynaga sahip olmasini saglamistir. Bu, dogu ve bat1 kiiltiirlerini harmanlanlayan bir
kozmopolitik yapidir ve glinlimiiziin terimiyle kiiltiirlerarasiliktir. Bu kozmopolit politikanin
izleri devlet yonetiminden inang ozgiirlii§iine ve sanat alanindaki uygulamalara kadar takip
edilebilir.

Fetih sonrasinda yogunlasan tiim alanlardaki imar faaliyetleri sadece siyasi bir iddiay1
mesrulastirmay1 degil, ayn1 zamanda bu iddianin jeopolitik giivenligini saglamay: da amaglar.
Yerasimos’a akt. (Eker, 2016, s. 731) gore Bizans ve Osmanli-Tiirk mimarisi arasindaki gercek
baglar fethinden sonra Ayasofyanin golgesinde ve imparatorluk ideolojisi baglamimda ortaya
cikmistir. II. Mehmed, Istanbul’'un baskent olarak insa siirecinde kamusal kisiligini ve kendi
imajin1 yeniden sekillendirirken cesitli sanatsal formlarindan yararlanmistir (Necipoglu, 2010, s.
267). I Mehmed’in yaptirdig Fatih Kiilliyesi ve Topkap: Saray1 Kritoboulos'a gore, hiikiimdarm
"sehri her yonden (gii¢ ve zenginlik, ihtisam, 6grenim, ticaret, ...) en gii¢lii hale getirme planinin"
bir parcasiydi. Kentin Bizans kimligi, tiim fiziksel 6zelliklerinin paralelinde, edebi sehir, yeni
Kudiis, diinyadaki ilk Hiristiyan bagkenti, Konstantinopolis genellikle "Ortodoks Hiristiyan
uygarlifinin merkezi, siyasi ve ruhani merkez gibi ¢ok boyutlu doktrinlerinde kentidir.
Istanbul'un bu siyasi ¢ok yonlii merkez konumu, Osmanli Devletinin imparatorluk ideolojisini
icine alir.

Fetih sonrasinda II. Mehmed’in, koruyucu politikalar1 sayesinde sehir tahrip edilmemis,
Ayasofyanin camiye c¢evrilmesi sirasinda mozaikler sokiilmeyerek sultanin emriyle tizerleri
stvayla kaplanmistir. Fatih'in politikalar1 sadece kentin dogal ve kiiltiirel yapisin1 korumakla
kalmamus, ayn1 zamanda farkli dini ve etnik topluluklara ev sahipligi yaparak kozmopolit bir kent
olarak kalmasin1 saglamistir. Bu kozmopolit yap1 sanat alanmma da yansiyarak gec¢misten
glniimiize var olan degisimlerin ve ayn1 zamanda ¢atismalarinda baslangicini olusturmustur.

Bizans Havarium Kilisesi iizerine insa edilen Fatih Kiilliyesi, daha sonraki Osmanh
kiilliyelerinin stilistik baslangici olarak 06zel bir oneme sahiptir. Ancak bir rivayete gore
Ayasofya'dan yiiksek olmasin diye caminin siitunlarmi kestiren Mimar Azadli Sinan'in, Enis
Batur'un (Batur, 1999, s. 141) Azatli Sinan'in Kendi Agz1 adli siirde gectigi tizere (.... Yiice sultanim
buyurmus: Olesiye doviilecek Benden yiiceligini esirgeyen mimarim, ...) Ayasofya'nin ihtisamina
erisemedigi gerekgesiyle padisahin emriyle dldiiriilmiis olmas:1 ayr bir tartisma olmakla birlikte
sanat formlarinda iktidarin gilicti ve saygmligini yansitan siyasi boyutlarim1 gostermektedir.
Ayasofya mimarisinden'? ddiing alman merkezi tek kubbe Kuran'a gore (Kuran, 1997, s. 1395)
Osmanli evrenin biitiinliigiinii sembolize ettigi gibi ve Osmanli siyasal giiciiniin yansimasin
simgelemektedir.

Bu baglamda degerlendirilirse, Bizans, Selcuklu, Anadolu Tiirk Beylikleri ve Islam sanatim
kendine 6zgii bir gorsel "dil" icinde harmanlayan Osmanli sanati, kozmopolit bir sentez olarak
gecmisin anitlariyla dikey bir diyaloga girmis ve Roma-Bizans sanat formlarini yeni sentezlerle
asarak 6zgiin bir karakter kazandirmistir. Ornegin, II. Mehmed’in imparatorluk ideolojisine ait
gostergeleri tagiyan Topkapi Sarayr'nin bahgesinde yer alan Tiirk, Iran'® ve Bizans tarzinda insa

2Bizans Imparatorlugu mimarisi, Roma ve Yunan mimari model ve stillerinin bir yorumudur. Dolayisiyla Osmanli
mimarisi Roma ve Yunan sitillerini de i¢inde barindirmaktadir. Osmanli mimarlar1 Ayasofya’nin kubbe genisligini
asmaya ¢alismis ancak bunu sadece Mimar Sinan Edirne Selimiye Camii ile bagarmuistir.

Biran tarzindaki kosk, fslam medeniyetine yapilan bir referans olabilir
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edilmis ii¢ kosk, Giovanni'nin Fatih madalyonunun arka yiiziindeki tagl ti¢ kadin figiirlerine
benzer sekilde Sultan’in varisi oldugu {i¢ diinyay1 (Dogu, Bati, Islam) simgeledigi seklinde
yorumlanabilecegi gibi kozmopolit yapmin somut bir gostergesi olarak da yorumlanabilir.

Osmanli Devletinin cografi genisligi ve bu biiylik cografyanin tek saraydan yonetilmesi
resim sanati alaninda da kozmopolit fakat kendine has bir {islubun olugsmasini saglamistir. Daha
oncede belirtildigi gibi, Italyan sehir devletlerinden (6rnegin Rimini, Napoli, Floransa, Venedik) ve
dogudan® (fran ve Orta Asya) bircok sanatci farkli kanallar araciligiyla Istanbul'a getirilmistir.
Saray Nakkaghanesi kurumus, bagina Ozbek asilli Baba Nakkas'in getirilmis, hattat Yahya Sofi ve
Ali Sofi ile yiiz kadar sanatkara calisma imkani saglanmugtir. Istanbul'daki Saray Nakkaghanesi'nin
yani sira Bizans Kilisesi'nin iist katinda Arslanhane denilen yerde de yazma iiretiminin devam
ettigi de ge¢mektedir (Sever, 2020, s. 156). Bu nakkashanelerde farkli tisluplardaki sanatkarlarin
calismalar1 sonucunda XVI. yiizyilda Istanbul Uslubu ortaya ¢ikmistir (Derman, 2013, s. 495). Bu
baglamda II. Mehmed Donemi politikalarinin sanatta bir yansimasi olarak Antik Roma-Bizans ve
Ronesans sanat formlarmimn Timurlu-Tiirkmen tarzlariyla sentezlendigi bir sanat formundan
bahsedilebilir. Bagka bir degisle Bati ve Dogu diinyasindan sanatgilarmin Istanbul’da
karsilasmalar1 kozmopolit fakat kendine 6zgii yeni bir tislup yaratmstir.

Sultan’in saray ressami Baba Nakkas (Evliya Celebi'ye gore Ozbek kokenlidir), 6grencileriyle
birlikte, 16. ylizyila kadar Osmanli sanatin1 ve mimari siislemesini etkileyen uluslararasi Timurlu-
Tirkmen tslubunu ozgilinlestirmiglerdir (Necipoglu, 2010, s. 264). Istanbul’'un fethi sonrasi
dogudan 6zellikle Iran ve Orta Asya’dan Osmanli Imparatorlugu’na gog artmis ve II. Mehmed'in
Fars yazarlara ve sairlere ilgisi, onlarin eserlerinin Osmanl yazarlar1 tarafindan genis capta
taninmasi, uyarlanmasiyla sonuglanmistir (Darling, 2014, s. 64). Yerel ressamlar c¢ogunlukla
bolgesel geleneklere bagli kalmis olsa da, Timurlu komsularindan genis 6l¢iide 6diing aldiklarim
batili sanatgilarin natiiralist resim teknikleriyle birlestirmislerdir. Saray nakkaslar1 tarafindan
yapilan ve giiniimiize ulagan az sayidaki Sultan portresi, Italyan ustalarmn natiiralist modellerini
minyatiir resminin yerel ortamina aktarir ve bat1 teknikleriyle benzerlikler gosterir.

Bu ressamlardan saray ressami olan Sinan Bey’in Paolo da Ragusa’dan egitim aldigindan
bahsedilmektedir'®. Sinan Bey’e atfedilen Sultan Mehmed Portresi (Gorsel 10), Costanzomnun
madalyasi (Gorsel 9) ile yakin benzerlikler tasir. Bu baglamda degerlendirilecek olursa, Sinan Bey,
ftalyan {islubunu minyatiir resminin yerel ortamina yaratic1 bir sekilde aktarmis, Dogu ve Bati'nin
gorsel kiiltiirlerini kendi calismalarinda bir araya getirmistir.

Bellini'nin Fatih Sultan Mehmed portresi her ne kadar Dogulu bir ikonografi takip etse de,
Tiirk resim tarihinde Batili anlamda yapilmus ilk resim ve dolayisiyla Tiirk resminde minyatiirden
Bat1 resmine gegcisin baslangici olarak kabul edilebilir (Dilmag, 2012: 86). Nurullah Berk'e (1953)
gore Bellininin gelisi iki sanat diinyasini birbirine baglamis ve Avrupa resim tekniklerinin
Tiirkiye'ye getirilmesinde ilk adim olmustur (s. 86). Ote yandan IIl. Mehmed'in bat1 sanatlarina
olan ilgisi ve Gentile Bellini'ye yaptirdig1 yaglhiboya tuval portresi, 20. yiizyila kadar siirecek olan
I[slam sanatinda sadece Hint-Mogol hanedaninda goriilen Padisah Portreciligi gelenegini
baslatmistir (irepoglu, 1999, s. 72).

40Ornegin 11470'lerin ortalarinda Timurlular1 yenilgiye ugrattiktan sonra, saray atdlyesinde calismak {izere Iranh
zanaatkarlari Istanbul'a getirttigi bilinmektedir (Rodini, 2021, s. 20).

13]I. Mehmed'in sarayinda "yetisen" Sinan Bey, ya egitim icin yurtdisina gonderilmis ya da Maestro Pavli (muhtemelen
ressam-medalist Paolo da Ragusa) adli ustas: tarafindan sultanin sarayinda egitilmistir. Sinan Bey’in 1480'de Venedik'e
elci olarak gonderildigi de gecmektedir.
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Gorsel 9. Costanzo da Ferrara, "II. Gorsel 10. Sinan Bey, II. Mehmet Gorsel 11. Bursal Siblizade
Mehmed Madalyon, 1481. 1460-1480'er. Ahmet, II. Mehmet Portresi,
Ashmolean Museum 1480'1er.

Sinan Bey’in 6grencisi Bursali Siblizade Ahmed'e atfedilen Giil Koklayan Mehmed II tam
boy portresinde Sultan geleneksel bir sekilde bagdas kurmus olarak resmedilmistir (Gorsel 11).
Portrede 151k ve golge teknikleri gibi Ronesans resminin temel unsurlar1 kullanilmis olsa da diger
kisimlarinda Dogu sanatina 0zgii sematizm goriilmektedir. Bu baglamda portre, iiggeyrek
kompozisyon ve modelleme teknigi gibi Ronesans resminin unsurlarini Dogu sanatinin
unsurlariyla birlestirerek Bellini'nin II. Mehmed portresini ge¢ Timurlu tislubunda oturan tam boy
bir sultan imgesine dontistiiriir. Necipoglu'na (2010) gore, Siblizade Ahmed portresinde geleneksel
formu Batili modelleme ve fizyonomi araglariyla birlestirmistir. Bu portre, Istanbul, Tebriz ve
Herat'taki Tiirk hiikiimdarlarinin saray kiiltiirleri tarafindan paylasilan, gelismekte olan portre
gelenegine daha yiiksek bir natiiralizm derecesi ekleyen bir Osmanli (Rumi) resim tarzi
denemesinin bir 6rnegidir. Bu agidan Ronesans resmi ile Dogu resmi arasinda bir sentezi temsil
eder. Portrenin bir diger 6nemli yonii de, Osmanh padisah portre geleneginin Bati resim teknikleri
ve kompozisyon diizenine dayanan ilk 6rnegi olmasidir.

Paun’a (2015) gore, Osmanli Imparatorlugu tek tip ve duragan bir gergeklik olmadig gibi
her biri kendi kural ve geleneklerine gore yasayan c¢ok cesitli topluluklar1 bir araya getiren,
alisilmadik derecede ¢ok yonlii bir diinyaydi. Bu baglamda, devlet yonetiminden inang
Ozgiirliigiine, mimariden resme uzanan kozmopolit bir yapiin ve bu yapiya verilen siyasi
destegin yan yana gelmesi, Dogu ve Bat1 sanat formlarmin senteziyle kendine 0zgiin bir resim
iislubunun ortaya ¢ikmasinda etkili olmustur.

4.4.Yeni Teknolojilerin Dolasimi1 ve Olasi Politikalar

Fetihten hemen sonra Ayasofya'da acilan medresede Islami ilimlerin yami sira pozitif
bilimlerin okutulmaya baglanmasi'¢ ilim adamlari, ustalar ve sanatcilarin Istanbul’a cagrilmasi,
Ragusa Cumbhuriyeti araciligiyla Floransa'dan tip kitaplari ve sanat eserlerinin istenmesi, gesitli
harita, graviirlerin'” toplanmaya baslanmasi, sarayda kiitiiphane kurulmasi, nakishane agilmas: II
Mehmed'in bilim ve sanata verdigi onemin yani sira Ronesans sanatma ve teknolojik yeniliklere

1Doénem arastirmalarinda fethin hemen ertesinde (1 Haziran 1453), II. Mehmed'in egitim seferberligi baslattigi, Molla
Hiisrev yonetiminde Ayasofya’da ve Molla Zeyrek yonetiminde Zeyrek Camiinde olmak iizere Istanbul’da ilk medrese
egitimlerinin baslatildif1 vurgulanmaktadir (Sever, 2020, s. 155). Baz1 tarihgiler Fatih devri istanbul'unda ti¢ medrese
kuruldugundan ve bunlarin Ayasofya Medresesi, Zeyrek Medresesi ve Sahn-1 Seman (Fatih) Medresesi oldugundan
bahsederler (Fikriyat, 2019)

7II. Mehmed’in Floransali tiiccarlar araciigiyla kiigiik bir Bati1 baski koleksiyonu edinmistir. Istanbul'daki Fatih
Albtimii'nde (Topkap1 Saray1 Miizesi, H 2153) 1460-80 yillarina tarihlenen on sekiz Florentine graviiriinden olusan bir
grup bulunmaktadir. Yerel sanat¢ilarin bu graviirlerden etkilendigine dair higbir belirti yoktur (Atil, 1973, s. 47).
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olan ilgisini de gosterir’®. Daha 6ncede belirtildigi gibi portre ve madalyalar, II. Mehmed'in sanat
sevgisini gosterdigi gibi Kayser-i Rum imajin1 Bat1 diinyasina iletilmesinde etkili bir aracti. Fakat
portre ve madalyalar gorsel imgelemin giicii acisindan ne kadar 6nemli olursa olsun, Cevizli'ye
(2014) gore, II. Mehmed'in 1480'lerde Venedik ve Floransa'dan eszamanli bronz dokiimcti talebini
tam olarak agiklamamaktadir. Bronz dokiim ustalarina yonelik taleplerin sayis1 ve gesitliligi ve
donem teknolojik yeniliklerin gezici zanaatkarlar ve ustalar tarafindan aktarilma zorunlulugu ve
II. Mehmed'in Istanbul’'un fethinden 6énce Bogdan bélgesinden bronz dékiimcii Urban Usta’yi
hizmetine almas1 goz oniine alindiginda teknolojik bilgi birikiminin aktarilmasmin da amaglanmis
olmas1 muhtemeldir.

Teorik olarak, teknik bilgi mekanda {iig sekilde yayilabilir: kamuya agik metinler, patentler ve
goc eden bireyler araciligiyla. Premodern teknik bilgiler biiytik 6l¢lide deneyime dayal1 olup gezici
zanaatkarlar ve teknik ustalar tarafindan bedenen aktarilmak zorundayd:i (Reber, 1993).
Dolayisiyla, bolgesel teknik liderlikteki degisimler ancak teknisyenlerin bilgilerini bagka yerlere
tasiyabilmeleri halinde gerceklesebilirdi (Epstein, 2005). Dolayisiyla, bolgesel teknik gelismelerde
teorik bilgi kadar uzmanlasmis zanaatkarlarin istihdami da etkili olmustur. Vasifli zanaatkarlarin
gocii teknolojik nesnelerin transferini beraberinde getirdigi gibi yerel ve yabanci bilginin
sentezlenerek sanat ve diisiince alanlarinda yeni anlayislarin ortaya ¢tkmasini da etkilemistir. Bu
nedenle modern oncesi teknik ilerleme, genel teknik bilginin kodlanma bicimi ve 'kolektif icat' ile
hem siirdiirtilmiis hem de simrlandirilmistir (Allen, 1983). Bu baglamda diistintildiigiinde,
Avrupa'da Ronesans'la birlikte her alanda baslayan yenilenme ve teknolojik devrim siireci,
Ortacag'a kadar uzanan kademeli yenilik siireci ve teknik bilginin sehir devletleri arasinda
dolasimu ile iligkilidir.

Istanbul’un fethi sirasinda 400 kilodan daha agir giille atan gok biiyiik toplar déktiirten II.
Mehmed'in, anakaradaki Marghera ile ada kenti Venedik arasinda bir koprii insa ederek suyoluyla
korunan Italya'y1 fethetmeyi planladig1 sdylentisi bile (Rodini, 2021, s. 18) II. Mehmed'in teknolojik
yenilik pesinde oldugunu) ve dolayisiyla deneyimsel bilgiyi 6nemsedigi seklinde yorumlanabilir.

Floransali tiiccar ve casus Benedetto Dei'nin Cronica'sinda, II. Mehmed'in Mart 1480'de
Floransa'dan 'oyma, ahsap ve kakma ustalari, bronz heykel ustalar1' talep ettigini ve bu taleplerin
karsilandig1 ge¢mektedir. Fakat Venedik Senatosu'nun II. Mehmed'in Venedik'ten ikinci talebine
yaniti ilki kadar olumlu olmamistir’®. Cevizli'ye (2014) gore, soz konusu donemde Istanbul'da
dokiilen toplarin tizerindeki kabartma siislemelerdeki ustalik, davet edilen sanatgilarin silah
teknolojisiyle ilgisini sorgulatsa da Venedik'in ikinci talebi reddetmesi, bronz dokiim uzmanlhiginin
sanatsal komisyonlarin otesine gecerek bombardiman {iretimine uzanma potansiyeline olan
endigesine igsaret etmektedir.

Yukarida agiklandig tizere, uzmanlasmis zanaatkarlarin gogii yoluyla sanat alaninda tislup
karsilagsmalar1 ortaya ¢iktig1 gibi karsilikli bilgi transferinin de gerceklesmesi miimkiin olmaktadir.
Bu baglamda, Avrupa'dan Istanbul'a gelen sanatgilarla ilgili olarak iki y&nlii bir bilgi aktarimindan

18]. Mehmed doneminde yaklasik on alt1 adedi Yunanca olmak {izere sekiz yiiz kadar 6zgiin kitap yazildigi, bazi
kitaplarin da ilk kez Yunancadan Arapgaya gevrildigi bilinmektedir (Giirtuna, 2005: 4). Fatih ayn1 zamanda din, tarih,
tip, cografya, felsefe ve astronomi gibi konularda yazilmis olan bu kitaplara tezhip ve minyatiirler yaptirarak kendi
hazinesine de dahil etmistir.

1Senato, elgileri Niccold Cocco'ya Sultan'mn taleplerini karsilayamadiklarini, ¢iinkii Istanbul'a gitmeyi kabul eden usta
ingaat¢inin ciddi sekilde hastalandigini, bronz ustast bulunmadigimi ve Bernardo adinda bir ressamin bir¢ok esere
bagladigin1 ve parasmi aldigt igin bunlari tamamlamak zorunda kaldigini bildirilmis, sultanin taleplerinin
karsilanamamasinin mazur goriilmesi ve Venedik'in samimiyetle sultan1 memnun etmek igin elinden geleni yaptiginin
sultan tarafindan anlagilmasi istendi. ASV, Senato, Deliberazioni Secreta, reg. 29 (1479-1480), fol. 92r (yeni folyo 102r).
Akt. Cevizli, 2014)
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s0z edilebilir. Birincisi Ronesans resim sanatimn Tiirk resim sanatina etkileri, ikincisi ise teknik ve
deneyimsel bilginin seyahat yoluyla aktarilmasidir.

Uzmanlagmis zanaatkarin ve ustalarin seyahatleri, yiiksek sanayilesme donemine kadar
Avrupa’da teknolojik bilgi dolagiminda merkezi bir rol oynamaya devam etmis hatta bu siireg
Osmanli Devletinde Batililasma hareketlerine etki etmistir. 18. ve 19. yiizyll Osmanh
Imparatorlugunda askeri alanda baslayip, ekonomik, egitim ve kiiltiirel alanlara yayilan reformlar
donemi olan bu dénemde de Avrupa'dan Tiirkiye'ye alaninda uzman bir¢ok asker, zanaatkar ve
sanatci davet edilmis, askeri okullardan mezun olanlar egitim amaciyla Avrupa'ya gonderilmistir.
II. Mehmed donemi sanatgilarinin davet edilmesiyle baslayan bu siireg, Sanayi Devrimi sonrasi
teknik bilginin muazzam artis1 ve dolagimi yoluyla kiiltiirel normlar1 da yeniden sekillendirmistir.

SONUC VE TARTISMA

Tiirk resim sanatinin Bati sanati ile etkilesimi Istanbul'un fethine (1453) kadar uzanmaktadr.
Istanbul'un fethiyle Tiirk kiltiirti ile Bati kiiltiirli daha yakindan karsilasmis, her iki kiiltiir
arasindaki etkilesim en tist noktaya ulagmistir. II. Mehmed'in politikalariyla sekillen bu yeni stireg,
Tiirk Islam sanati ile Bati sanati arasinda adeta bir kdprii vazifesi gdrmiistiir. Karadeniz'i
Akdeniz’e; Asya’y1 Avrupa’ya baglayan Istanbul’'un cografi konumu ve II. Mehmed’in politikalari,
dogu sanat formlarini Bat1 sanat formlarina bagladig: gibi bir gegis noktasina doniistiirerek yeni
sentezlerin oniinii a¢tig1 gibi Tiirk sanatinin temellerini olusturmustur.

II. Mehmed’in portre ve madalyonlarinda gorsel imgenin giicii ve diplomatik propaganda
olarak oynadig: rolle birlikte, bronz dokiim ustalarma yonelik taleplerin sayis1 ve gesitliligi goz
oniine alindiginda, teknolojik bilgi birikiminin aktarilmasmin da amaglanmis olmasi miimkiindyir.
Burada Bat1 sanat iisluplarinin (Ornegin Rénesans ve Barok mimarisi gibi mimari isluplarm) Tiirk
sanatina etkileri kapsaml bir sekilde daha Onceki arastirmalarda arastirilmis olsa da, bunlarin
"teknolojik alan" olarak etkilerine ¢ok fazla dikkat cekilmedigi goriilmektedir. Ancak burada
dikkat ¢eken bir diger olgu, Avrupa’da 1440'larda J. Gutenberg tarafindan icat edilen baski
teknolojisinin her ne kadar 1400'lii yillarn sonlarinda Ispanyadan gog eden Yahudiler tarafindan
1493 de Istanbul’'da sonra Selanik’te kuruldugu gegse de (Ertug, 1970: 91) devlet tarafindan resmi
olarak himaye edilmemis olmasidir. Her ne kadar Durmus (Durmus, 2017, s. 950) bu siireci
donemsel sartlar ve toplumsal i¢ dinamiklere baglasa da burada ortaya ¢ikan bir bagka etken dogu
ve bat1 karsithginin matbaa iizerinden islemis olmasidir. Ornegin, dogrulugu tartismali olsa da
Rum Mistakidis Efendi'nin mazkur makalesinde 2. Beyazit ve 1. Selim'in baskicilik sanatiyla
ugrasanlar i¢in idam cezasi istedigine dair ifadeleri (Durmus, 2017, s. 957) bu karsithgm bir
gostergesi olarak goriilebilir. Her ne kadar Dogu ve Bati arasindaki diyaloglar Tiirk resim
sanatinda yeni sentezlerin olusumuna etki etmis olsa da, Dogu ve Bat1 karsitli1 sanat alaninda da
gozlenmektedir.

Ote yandan, II. Mehmed’in &liimiinden sonra tahta ¢ikan II. Bayezid arasindaki sanat
formlarina yaklagim farkliliklar1 Osmanli Devletinde sanata yonelik tutumlarmn hiikiimdardan
hiikiimdara degisiklik gosterdigini gostermektedir. II. Bayezid’de II. Mehmed gibi bir sanat
destekcisi olarak anilmaktadir. Ancak II. Mehmed'in oliimiiyle birlikte Osmanli Sarayi'nda
Ronesans sanat1 ve kiiltiiriine olan ilginin neredeyse sona erdigi, sanat formlarinda giiglii Fars ve
Tirkmen etkileri yogunlastigi, miizehheb el yazmalarinin tiretiminin arttigi, bati tarzi portre
tasvirlerinin durma noktasina geldigi ve 3. Murat donemine kadar portre resmine giiglii bir ilginin
olmadig1 goriilmektedir. II. Beyazit doneminde, II. Mehmed ile baslayan Bati sanatina yonelik ilgi
yon degistirerek Dogu'ya kaymis, Ronesans sanatinin yerine Dogu sanati, ozellikle Iran
minyatiirleri etkili olmustur. Yavuz Sultan Selim doéneminde Tebriz'in Safeviler'den alinmasi
(1514) ile Tebriz Nakkaghanesindeki ©nemli sanatcilarin Istanbul'a gonderilmeleri Dogu
iislubunun yaygilasmasini artirmistir.
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Hatta II. Beyazit doneminde Istanbul'u ziyaret eden Italyan Seyyah G.M. Angiolello, Bellini
tarafindan yapilan “Fatih Sultan Mehmed Portresi” dahil saraya konulan tablolarin pazarda
sattirildigim iddia etmistir.?? Bellini'nin Istanbul'daki galismalarindan geriye Fatih'in portresi,
muhtemelen Venedik'e dondiikten sonra yaptig1 bir madalya (tarihsiz) ve ona atfedilen birkag
¢izim (Oturan bir yenigeri, oturan bir kadin, ayakta duran iki Dogulu, pegesini kaldiran bir kadin,
sarikli bir figiir, uzun mantolu bir adam ve ayakta duran bir kadin) disinda neredeyse higbir sey
kalmamustir. Baz1 kaynaklar ressamin Topkap1 Sarayimin duvarlarmi da siislediginden bahsetse
de, bu eserlere dair herhangi bir kaynak giiniimiize ulasmamustur.

Saraymn kiiltiirel politikalar1 sanatin yoniinii etkilemis, Bat1 resim sanatina duyulan ilgi
Fatih’ten sonra, Kanuni Sultan Siileyman donemine kadar duraklayarak yalnizca kitap bezeme
sanati ile devam etmistir. Kanuni Sultan Siileyman (1520-1566) dénemiyle birlikte resim sanatina
olan ilgi artmis, ozellikle II. Selim (1566-1574) ve III. Murat (1574-1595) donemlerinde verilen
destek Osmanli minyatiir sanatinda “Klasik Doénemi” dogurmustur. 18. yiizyilda Osmanl
Batililasma Hareketi ile diplomatik iligkilerin gliclendirilmesine yonelik politikalar Tanzimat
Fermanimin ilani ile siyasi bir sekil almig, tiim bu siire¢ sanat alanina yansimis, modernlesme
hamleleri Tiirk resminde modern sanat hareketlerinin 6ntinii agmistir. Yenilikgi politikalar, devlet
ve toplumsal kurumlarin yapisinda degisikliklere neden oldugu gibi, Dogu-Bati, geleneksellik-
modernlik, ulusalcilik, bat1 taklitgiligi-millilik, vb. kavramlari etrafinda sekillenen karsitliklarin
tartismali zemini dogal olarak sanat alaninda da tekrarlanmistir.

Bati Avrupa'yt Osmanli toplumundan ayiran sey, her alanda ilerlemenin daha hizli
gerceklesmesinden daha ¢ok, ilerlemenin daha kalic1 ve kesintisiz olmasidir. Osmanli Devletinde
Dogu ve Bati arasindaki karsithiklar, reformlarla giceklenme donemi yasanan sanat ve bilim
alanindaki gelismelerin durgunluk evreleriyle duraksamalar yasamasinin nedenlerinden biri
olarak degerlendirilebilir.
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Ozet

Agro turizm konusunda yapilan calismalarin bibliyometrik analizini gerceklestiren
bu arastirma ile agro turizm konusunda mevcut olan akademik literatiirii kapsamli
bir sekilde degerlendirmek amaclanmaktadir. Arastirma, agro turizm konusundaki
akademik ¢iktilavin niceliksel yonlerini, yayin trendlerini, one ¢ikan iilkeleri ve
alanda sikca atifta bulunulan eserleri sistematik olarak analiz etmeyi, baglantilar:
ortaya koymayr hedeflemektedir. Calismada, gorsellestirme, haritalama ve cok
boyutlu analiz imkdnlar1 sunarak veri setlerinin derinlemesine analizine olanak
tantyan VOSviewer programi kullamilmistir. Calisma kapsaminda “agro turizm”
anahtar kelimesi kullanilarak Web of Science veri tabaminda "konu” segenegiyle
yapilan arama sonucunda 502 sonuca ulasinustir. Farkly disiplinlerden toplam
329 dergi makalesi, 3 editoryal icerik, 20 kitap boliimii, 1 kitap incelemesi, 160
bildiri, 4 erken goriiniim calismasi ve 15 derleme makalesine erisim saglanmigtir.
Disiplinler agisindan incelendiginde, ¢calismalarin biiyiik bir counlugunun cevre
bilimleri (84), cevre ¢alismalar1 (68), tarim ekonomi politikalar: (64), ekonomi (59)
ve konaklama, ellence, spor ve turizm (54) alanlarina ait oldugu goriilmektedir.
Veriler, yazar-atif, dergi-iilke-kurum ve anahtar kelime analizleri iizerinden detayli
bir sekilde incelenmistir. Yapilan bu calismamn, agro turizm alamndaki ana
arastirma temalarim ve ortaya c¢ikan egilimleri tespit etmesi ve agro turizm
alanmindaki bilimsel katkiyr artirmak icin yenilikci arastirma firsatlar: yaratmaya
yardumci olmast umulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Agro Turizm, Alternatif Turizm, Bibliyometrik Analiz,
VOSviewer

Abstract

The purpose of this research is to conduct a bibliometric analysis of studies in the
field of agro tourism, aiming to comprehensively assess the existing academic
literature. Utilizing the VOSviewer software, the study provides opportunities for
in-depth analysis of datasets through visualization, mapping, and
multidimensional analysis capabilities. In the context of this study, a search using
the keyword "agro tourism” under the "subject” category in the Web of Science
database resulted in 502 outcomes. Access was obtained to a total of 329 journal
articles from various disciplines, 3 editorial contents, 20 book chapters, 1 book
review, 160 conference papers, 4 preprints, and 15 review articles. Upon
examination of different disciplines, a substantial majority of the studies were
found to be affiliated with environmental sciences (84), environmental studies (68),
agricultural economics and policies (64), economics (59), and hospitality, leisure,
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sport, and tourism (54) domains. The data has been meticulously scrutinized through author-citation, journal-country-
institution, and keyword analyses. It is hoped that this study will identify gaps in the existing literature and facilitate the
creation of innovative research opportunities to enhance scholarly contributions within the field of agro tourism.

Keywords: Agro Tourism, Alternative Tourism, Bibliometric Analysis, VOSviewer
1. GIRIS

Giiniimiizde turizm, kiiresel ekonominin 6nde gelen itici gliclerinden biri haline gelmis olup,
uluslararasi iligkilerin ve kiiltiirel etkilesimlerin temel bir bileseni olarak kabul edilmektedir. Diinya
Seyahat ve Turizm Konseyi'nin hazirladig: raporda turizm sektoriiniin ekonomik iyilesmeye 6nemli
katki sagladig, kiiresel GSYIH'ya %7,6 katkida bulundugu ve 6niimiizdeki on yil igerisinde 126
milyona yakin yeni is imkanlar1 sunacag1 vurgulanmaktadir (WTTC, 2023). Geleneksel turizmin
yani sira, farkli deneyimler arayan turistlerin artan ilgisi nedeniyle alternatif turizm kavram biiytik
bir 6nem kazanmuistir. Alternatif turizm, geleneksel tatil aliskanliklarinin disinda, 6zgiin ve sira dis
deneyimler sunan bir turizm yaklasimini ifade eder. Bu yaklasim, turizmi sadece ekonomik getiri
odakl1 bir faaliyet olmaktan cikararak, ayn1 zamanda kiiltiirel zenginligi, cevre korumasini, yerel
kalkinmay1 ve bireysel tatmini igeren farkli boyutlariyla ele alir. Alternatif turizm, geleneksel kitle
turizminin iiretim ve satig odakli yaklasimma karsgi, tiiketici odakl bir yaklagimi benimsemektedir
(Kozak vd., 2013). Alternatif turizm, turistleri sadece popiiler destinasyonlara degil, ayn1 zamanda
heniiz kesfedilmemis bolgelere ve farkli deneyimlere yonlendirmeyi amaglar. Bu tiir turizm, seyahat
edenlerin sadece mekanlar1 ziyaret etmelerini degil, ayni zamanda yerel kiiltiirleri
deneyimlemelerini, dogayla i¢ ige olmalarini ve siradan turistik aktivitelerin Gtesine gegerek anlaml
deneyimler yasamalarini hedefler.

Agro turizm, bu alternatif turizm tiirlerinden biridir ve tarim ile kirsal yasamin birlestigi bir
deneyim sunarak hem turistlere farkli bir bakis agis1 sunar hem de yerel ekonomilere destek olur.
Agro turizm, modern yasamin getirdidi stresten uzaklasmak isteyen turistlerin ilgisini ¢eken bir
secenektir. Ozellikle, kirsal yasamin cazibesi ve gekiciligi, sehir ortaminda yasayan kisiler tarafindan
olusturulan talep artisinin temelini agiklamaktadir (Gao vd., 2014). Bu yaklasim, tarim alanlarini,
ciftlikleri, baglar1 ve kirsal bolgeleri ziyaret ederek yerel yasamin ve tarim faaliyetlerinin bir pargasi
olma firsati saglar. Ayrica, kirsal bolgelerdeki konforlu deneyimlere olan talebin artisi, kirsal
yasamin rahatlama ve rekreasyon amaciyla gekici olmasi ve kirsal ile kentsel aileler arasindaki nesil
farklarmi kapatma istegi agro turizm icin potansiyel pazar1 artirmaktadir (Che vd. 2005). Bu
nedenle, agro turizm, alternatif turizm icerisinde dikkate deger bir yer tutmaktadir.

Turizm sektoriindeki nispeten yeni bir kavram olan agro turizm hakkinda yapilan akademik
calismalar, bu 6zgiin turizm tliriiniin potansiyelini ve etkilerini anlamamiza yardimci olmaktadir
(Gunarathe vd. 2022; Kili¢ va Bagkaya, 2018; Uzun ve Ersan, 2023; Wahyuni vd., 2023). Calismalar,
sektoriin stirdiiriilebilir biiytimesini desteklemek, yerel kalkinmayi tesvik etmek ve turizmin
toplum, kiiltiir ve g¢evre tizerindeki etkilerini en {iist diizeye ¢ikarmak igin 6nemli bir rol
oynamaktadir. Agro turizmin gelecegini sekillendirirken, akademik arastirmalarin sagladig: bilgiler
ve perspektifler, sektoriin daha dengeli, etkili ve siirdiiriilebilir bir sekilde gelismesine katki
saglayacaktir.

Bu baglamda, agro turizm alaninda bibliyometrik bir ¢alisma olarak yapilan bu arastirma, bu
Ozgin turizm tiriniin literatiirdeki yerinin ve Oneminin anlasilmasina, arastirmacilarin ve
endiistrinin bu alanda nasil ilerleyebilecegini belirlemesine ve daha etkili, stirdiiriilebilir ve veri
odakli ¢alismalara katkida bulunmasina yardimci olabilecektir. Calisma, agro turizm konusundaki
mevcut akademik literatiiriin kapsaml bir incelemesini yapmay1 amaglamaktadir. Bibliyometrik
yontemleri kullanarak gerceklestirilen bu arastirma, agro turizm alanindaki akademik yayinlarin
niceliksel 6zelliklerini, yaym egilimlerini, en {iretken yazarlari, 6ne c¢ikan iilkeleri ve sik¢a atifta
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bulunulan eserleri sistematik olarak analiz etmeyi ve bu alandaki baglantilar1 ortaya ¢ikarmay
amaclamaktadir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Agro turizm, temelde tarim ve turizm kavramlarinin birlesiminden meydana gelen bir
terimdir. "Agri" kelimesi Latince kdkenli olup "tarla" anlamini tasirken, Yunanca'da da "agro" terimi
tarim ve toprak bilimi anlaminda kullanilmistir (Oxford Learner's Dictionary, 2020). Turizm,
bireylerin yasadiklar1 yerlerden uzaklasarak rekreasyonel, mental ve fiziksel gereksinimlerini
karsilamak igin gerceklestirdigi bir faaliyet tiirtidiir. Agro turizm ise bu iki kavramm bir araya
gelmesi ile ortaya c¢ikan bir kavramdir (Sznajder vd., 2009).

Agro turizm, tarim alanlarinda gergeklestirilen tiretimi sona erdirmek yerine bu bolgelerde
turizm etkinliklerinin diizenlenmesi yoluyla tarimi ve turizmi bir araya getirmeyi amaglayan bir
yaklagimdir (Ataberk, 2017). Bu yaklagim, turistlere bu birlesik yapiya dogrudan katilma firsati
sunmayl hedeflemektedir. Agro turizm, farkli {iilkelerde farkh sekillerde agiklanmigtir. Kimi
tanimlamalarda, agro turizm dogal ortamlarda tarim faaliyetleri ile turizmin birlesiminin ifadesi
olarak kullanilirken; bazi tanimlamalarda ise agro turizm, ciftlik {irlinlerinin tamitilmasi ve
ciftliklerin ek gelir elde etmesi amaciyla yapilan bir is olarak anlatilmistir (Willams vd. 2001; Hilchey
1993). Bunun yaninda, ziyaret¢i ¢cekmek amaciyla ¢alisan bir ciftlikte gelistirilen herhangi bir
uygulama, konaklama ortaminin, miilk sahibinin yasadig1, ziyaretcilerin tarimsal veya tamamlayici
faaliyetlere katilmasina olanak taniyan bir tarim arazisine dahil edilmesi gereken belirli bir kirsal
turizm tiirii veya hem calisan bir ¢iftlik ortamini hem de ticari turizm bilesenini biinyesinde
barindiran kirsal isletmelerin yaptig1 faaliyetler olarak tanimlamalar mevcuttur (Barbieri ve
Mshenga 2008; Marques 2006; McGehee 2007; McGehee, Kim ve Jennings 2007).

Glintimiiz turizm sektoriinde, agro turizm giderek artan bir 6neme sahiptir. Agro turizm,
kirsal bolgelerde siirdiiriilebilir turizmin hafif bir formu olarak kabul edilir. Bu turizm tiiri,
bolgenin kiiltiirel unsurlarini ve otantik degerlerini korurken, ziyaretcilere tarim alanlarmni, tarimsal
meslekleri, yerel tiriinleri, geleneksel mutfag: ve giinliik yasamin i¢ yiiziinii anlama firsat1 sunar.
Agro turizmin katma degeri, sadece turistlerin beklentilerini karsilamakla kalmaz; ayn1 zamanda
yerel ekonominin canlanmasina, ¢evrenin siirdiiriilebilirligine ve toplumsal baglarin giiclenmesine
de katk: saglar. Bu turizm tiirti, turistleri tarim alanlarina, tarimsal faaliyetlere, yerel {irtinlere ve
geleneksel yasam tarzina dahil ederek kiiltiirel miras1 koruma noktasinda da 6nemli bir islev
ustlenir. Ziyaretcilere aktif katilim imkan1 sunarak onlar yerel kiiltiirle daha derinden etkilesime
sokar. Ayrica, agro turizm, tarim ve turizm sektorlerinin sinerjisinin sonucunda bolge ekonomisine
olumlu katkilar saglayabilir (Jolly, 2009; Karthik ve Gajanand, 2019). Bununla birlikte, agro turizm
cevresel siirdiiriilebilirlik agisindan da Onem tasir. Tarim alanlarinin ve dogal ekosistemlerin
turizme entegrasyonu, gevresel duyarliligin artmasina ve dogal kaynaklarin daha etkin bir sekilde
yOnetilmesine katki saglar (Ahipasaoglu ve Celtek, 2006).

Agro turizm, ciftcilere ve yerel {ireticilere alternatif gelir kaynaklar1 sunarak tarimsal
faaliyetlerin cesitlendirilmesine yardimc olurken, ayni zamanda cevre ve kiiltiirel degerlerin
korunmasina da hizmet eder. Bu turizm tiirii, kirsal alanlarda stirdiirtilebilir kalkinmanin bir araci
olarak da rol oynar (Adam, 2004). Bu agidan agro turizm, hem yerel topluluklara ekonomik firsatlar
sunar hem de ziyaretgilere 6zgiin ve anlamli deneyimler yasama sansi verir. Bu tiir turizm, ¢evresel
surdiiriilebilirligi tesvik ederken ayn1 zamanda yerel kiiltiirleri yasatma misyonunu {iistlenir. Agro
turizm ¢alismalari, tarim ve turizmin uyumlu bir birlesimini temsil ederken gelecek nesillere yonelik
stirdiirtilebilir turizm modelinin de bir 6rnegini sunar.

Agro turizm faaliyetleri 6zel etkinlikler ve festivaller, rekreasyonel aktiviteler ve ciftlikle
iliskilendirilen faaliyetler olarak ii¢c ana baslik altinda toplanabilir. Ozel etkinlikler ve festivaller
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kategorisine mdtizik etkinlikleri, tarim organizasyonlari, mevsimsel organizasyonlar, genglik
kamplar1 ve okul turlar1 6rnek olarak verilebilir. Rekreasyonel aktiviteler boliimiinde ise kus
gozlemciligi, at biniciligi, hayvan besleme, vahsi yasam fotografciligi, vahsi yasam gozlemciligi,
sarap uretimi, kampgilik ve antik kdy turlar1 gibi etkinlikler yer alabilir. Ciftlikle iligskilendirilen
faaliyetler arasinda ¢iftlik ziyaretleri, tarim tirtinlerinin satisi, tarimsal sergiler, ¢iftlik konaklamalari,
kendi tirtinlerini toplama etkinlikleri, egitimsel programlar ve agag kiralama etkinlikleri bulunabilir
(McCullough vd., 2007; Hatch, 2008; Walker, 2009).

3. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Agro turizm kavramu {izerine yapilan ¢alismalarin bibliyometrik analizini gerceklestiren bu
¢alismanin amaci, agro turizm konusunda mevcut olan akademik literatiirii kapsamli bir sekilde
degerlendirmektir. Bibliyometrik teknikleri kullanarak gergeklestirilen bu arastirma, agro turizm
alanindaki akademik giktilarin niceliksel yonlerini, yayin trendlerini, en verimli yazarlari, one ¢ikan
tilkeleri ve alanda sikca atifta bulunulan eserleri sistematik olarak analiz etmeyi, baglantilar1 ortaya
koymay1 hedeflemektedir. Bu analiz yoluyla, ¢alisma agro turizm alanindaki ana aragtirma
temalarin ve ortaya ¢ikan egilimleri tespit etmeyi amaglamaktadir.

Arastirma ¢iktilariin zaman igindeki biliytime ve dagilimimi haritalandirarak, ¢alisma agro
turizm konusundaki kiiresel akademik ilgiyi daha iyi anlamamiza yardimci olmaktadir. Ayrica
analiz, arastirma gabalarinin cografi dagilimimni ortaya koyarak, agro turizmin daha fazla ilgi
gordiigu bolgeleri vurgulamakta ve gelecekteki aragtirma igbirligi potansiyellerini belirlememize
yardimci olmaktadir.

Bu ¢alismanin bulgularinin ayrica, alanda en fazla atif alan eserleri, nemli yazarlar1 ve 6ne
¢ikan kurumlar: belirleyerek arastirmacilara, politika yapicilara ve uygulayicilara yol gostermesi
beklenmektedir. Bu bilgi, gelecekteki arastirma yonelimlerini sekillendirebilir ve agro turizm
alanindaki bilginin yayilmasini kolaylastirabilir. Ayrica bibliyometrik analizin, mevcut literatiirdeki
bosluklar tespit ederek, cevaplanmamis sorulara yanit bulmak ve agro turizm alanindaki bilimsel
katkiy1 artirmak icin yenilikgi arastirma firsatlar1 yaratmaya yardimci olmas: umulmaktadir.

4. YONTEM

Calismada, bibliyometrik analizlerde islevselligi agisindan one ¢ikan VOSviewer programi
kullanilmistir. Bu program, literatiirdeki degisimleri, gelismeleri ve yenilikleri kesfetmek isteyen
arastirmacilara kolaylik saglayan onemli bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir. Gorsellestirme,
haritalama ve ¢ok yonlii analiz yetenekleri ile veri setlerinin detayl1 bir sekilde incelenmesine imkan
saglamaktadir.

Bu calismada veriler Web of Science veri tabanindan toplanmistir. Web of Science 1,9 milyar
atif ve 85,9 milyondan fazla kayit igeren multidisipliner bir platform (Clarivate, 2023) olarak diinya
genelinde kabul goren bir veri tabanidir. Bu nedenle giivenilir bir kaynak olarak tercih edilmistir.
Kapsamli veri analizi i¢in ileri diizey arama kriterlerine sahip olmanin yani sira yayin etigi agisindan
nitelikli ve giivenilir ¢calismalari icermesi bu tercihin arkasindaki 6nemli faktorlerdir.

22 Agustos 2023 tarihinde, "agro turizm" anahtar kelimesi kullanilarak Web of Science veri
tabaninda "konu" segenegiyle yapilan arama sonucunda 502 sonuca ulagilmigtir. Bu sonuglar
icerisinde en eski makale 1996 yilina ait olup, en yeni makaleler ise 2023 yilina aittir. Farkh
disiplinlerden toplam 329 arastirma makalesi, 3 editor incelemesi, 20 kitap bolimii, 1 kitap
incelemesi, 160 bildiri, 4 erken goriiniim ¢alismas1 ve 15 derleme makalesine erisim saglanmuistir.
Disiplinler agisindan incelendiginde, ¢alismalarin biiyiik bir ¢ogunlugunun gevre bilimleri (84),
cevre ¢alismalari (68), tarim ekonomi politikalar: (64), ekonomi (59) ve konaklama, eglence, spor ve
turizm (54) alanlarma ait oldugu goriilmektedir. Veriler, ortak yazarlik, yazar-atif, iilke-kurum ve
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anahtar kelime analizleri {izerinden detayl1 bir sekilde incelenmistir. Web of Science veri tabani,
analizlerde kullanilan verilerin giivenilirligi ve dogrulugu agisindan temel bir kaynak olarak
degerlendirilmistir.

5. BULGULAR
5.1.Yazarlarin Ortak Yazarlig1 Analizi

Yazarlarin ortak yazarlik analizi sonucunda, en fazla birlikte ¢alisan ve baglantili yazarlar:
belirlemek amaciyla asgari 1 yayin ve 1 atif kriterleri kullanilarak bir ag haritas: olusturulmustur.
Bu analizde, aralarinda en yiiksek baglantiya sahip olan isimler incelenmis ve bu isimler arasindaki
iligkiler ag haritasiyla gorsellestirilmistir. Sonuglar, en fazla baglantis1 olan 13 yazarin tespit
edildigini ve bu yazarlar arasinda toplamda 78 baglanti oldugunu gostermektedir. Bu 13 yazarin
her birinin, kiimedeki diger yazarlarla olan baglantilar1 toplamda 11 veya 12 birim olarak
belirlenmistir.

Ayn1 zamanda, tek bir yayinda en cok atif alan yazarlarin (Serneels ve Lambin 287 atif,
Loumou ve Giourga 273 atif, Fiedler 267 atif) en fazla baglantiya sahip yazarlar olmadig1 da
gozlemlenmistir. Bu durum, atif sayilarinin yazarlar arasindaki baglanti seviyeleriyle dogrudan
iligkili olmadigini ortaya koymaktadir. Benzer sekilde, en ¢ok yayin iireten yazarlar da en fazla
baglantis1 olan yazarlar arasinda yer almamaktadir (Popescu 7 yaymn, Stefan 7 yayimn, Giurea 6

yayin).

veljovig) sonja

petrovig tijana

zrniggmilos

vukoligigragan gajic@mara

bugarciggmarina

rakic, §@ndrar.
akic.@n draskoviggbojana d.

vuksanaiic, nikola

spasoj@lic, ana

petroviggnarko d.
knezeviggsnezana
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‘53‘:‘ VOSviewer

Sekil 1. Yazarlar Aras1 s Birligini Gosteren Ortak Yazar Baglari
5.2.Yazarlarin Atif Analizi

Kriter olarak asgari 1 yayin ve 1 atif kriterleri kullanilarak yazar-atif analizi ile atif aglar: tespit
edilmistir. Bu analiz sonucunda, 5 ayr1 kiime ve toplamda 20 baglant1 belirlenmistir. Toplam en fazla
atif alan yazarlar sunlardir: Giourga C. 325 atif ile en yiiksek atif alan yazar olarak goriilmiistiir.
Ayrica, Serneels ve Loumou A. 287 atif, Lambin D.A. 267 atif, Fiedler A.K., Landis D.A. ve Waratten
S.D. ise 267 atif ile en fazla atif alan diger yazarlardir. Bu yazarlar, toplam baglant: giicii agisindan
Ozellikle belirgin degildir.
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Sekil 2. Yazarlarin Atif Baglar
5.3.Ulkelerin Atif Analizi

Yayinlarin yapildig iilkelerine gore aldiklar: atiflara dair ag haritas: olusturulmus ve analiz,
asgari 1 yaym yapilmasi ve 1 atif alinmasi kriteri dogrultusunda gergeklestirilmistir. Bu analiz
sonucunda, aralarinda iligki bulunan birimler {izerinden 2 ayr1 kiime ve 2 baglant: tespit edilmistir.
En fazla atif alan iilkeler sunlardir: Cin (555 atif), Amerika (402 atif) ve Ispanya (359 atif). Ancak bu
iilkeler arasinda atif baglantis: tespit edilememistir. Yayin sayisi olarak bakildiginda ise siralama
Cin (11 yayin), Italya (8 yayin) ve Ispanya (6 yayin) seklinde gerceklesmektedir.

e e switd@pland ror@nia

Sekil 3. Ulkelerin Atif Baglari
5.4.Kurumlarin Atif Analizi

Kurumlar arasi atiflarin baglantisina gore ag haritas1 olusturulmus ve analiz, asgari 1 yaymn
yapilmasi ve 1 atif alinmasi kriteri dogrultusunda gergeklestirilmistir. Bu analiz sonucunda,
aralarinda iligki bulunan birimler tizerinden toplamda 4 farkli kiime ve 8 baglant: tespit edilmistir.
Bu analizde en fazla yayinla temsil edilen kurum "Chinese Acad Sci" (7 belge) iken, en fazla atif alan
yayinlarin iiretildigi kurumlar sunlardir: University of Aegean (325 atif), Chinese Acad Sci (324 atif)
ve University of Louvain (287 atif).
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Sekil 4. Kurumlarin Atif Baglar

5.5. Anahtar Sozciiklerin Ortaklig1 Analizi

Agro turizm konusunu ele alan yayinlarin en sik kullanilan anahtar kelimelerine bakildiginda,
turizm, siirdiiriilebilirlik, tarim, iklim degisikligi, kirsal bolge turizmi, etnobotanik ve biyolojik
cesitliligin korunmasi ifadeleri 6ne ¢itkmaktadir. Bu anahtar kelimeler arasinda toplam baglanti giicii
agisindan en giiclii olanlar ise turizm, siirdiiriilebilirlik ve tarim kavramlaridir. En az bir defa
kullanilan ve birbirleriyle iliskili olan terimler {izerinden yapilan analiz sonucunda, toplamda 13

farkli kiime, 333 baglant1 ve 334 toplam baglant: giicii tespit edilmistir.

risk extensification

8}5 VOSviewer

biologicalcontrol
ethnebotany ecosystem Services

recreationgl industry

agrvsm
=

sustainability

applied research

highlands agriculture
tourism
gastrgpomy Og .
ecological knowledge and under
&
farm (@ldings arboriculture

climateghange
8

Sekil 5. En Sik Kullanilan Anahtar Kelime Baglari
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5.6.Belgelerin Bibliyografik Eslesme Analizi

Bibliyografik eslesme, iki farkli kaynagin ortak bir yayin alintilamasi durumunu ifade eder.
Asgari 1 atif almig olan yayinlar arasindan segilen ve aralarinda baglanti bulunan ¢alismalar iizerine
yapilan analiz sonucunda, toplamda 4 farkli kiime, 21 baglant1 ve 41 toplam baglant1 giicii tespit
edilmistir. Bu analizde baglant: giicii en yiiksek olan yayinlar ise Graft (2014), Garcia ve Martinez
(2009), Loumou (2003), Lindemann ve Matthies (2010), Genovese (2017) ve Yang (2016)tarafindan
yapilan yaymlar olarak belirlenmistir.
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Sekil 6. Yayinlarin Bibliyografik Eslesme Baglar:
5.7.Yazarlarin Bibliyografik Eslesme Analizi

Asgari bir yaym yapmus ve bir atif almis olma kriteri dogrultusunda segilen ve aralarinda
baglanti bulunan birimler iizerine yapilan analiz sonucunda, toplamda 8 farkli kiime, 793 baglant1
ve 18434 toplam baglant1 giicii elde edilmistir. Bu analizde ¢ok sayida yazar arasinda bibliyografik
eslesme tespit edilmistir. Bibliyografik eslesme gozlenen yazarlardan bazilari sunlardir: Agikalin,
Buttler ve Alexandre, Agostinho ve Feni, Cai ve Jianming,.
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Sekil 7. Yazarlarin Bibliyografik Eslesme Baglari
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SONUC

Calisma kapsaminda “agro turizm" anahtar kelimesi kullanilarak Web of Science veri
tabaninda "konu" secenegiyle yapilan arama sonucunda 502 sonuca ulasilmistir. Caligmalarin
yillarma bakildiginda ilk ¢alismanin 1996 yilinda yapildig1 ve giderek calisma sayilarinin arttig
goriilmekte ve bu durum bu konuda yapilan smirl sayidaki ¢alisma ile desteklenmektedir (Perez
Anzardo vd., 2022; Supriyadi vd.,2022; Stanciu, Popescu ve Stanciu, 2023). Ozellikle agro turizme
olan ilginin artmas ve tiiketiciler ve hizmet iireticilerinin ilgisini gekmesinin (Ozdemir Yilmaz ve
Kafa Giirol, 2012) yapilan calisma sayilarma da yansimis oldugu goriilmektedir. Calisma
kapsaminda toplam 329 arastirma makalesi, 3 editoryal icerik, 20 kitap boliimii, 1 kitap incelemesi,
160 bildiri, 4 erken goriiniim ¢alismasi ve 15 derleme makalesine erisim saglanmustir. Agro turizm
konusunda ¢ok gesitli akademik igerik olusturuldugunu soyleyebiliriz. Bu ¢alisma sonucunda kitap
calismasinin yapilmadigini goriiyoruz. Bu konuda yapilacak kitap calismasmin literatiire katk:
saglayacagl degerlendirmesi yapilabilir. Disiplinler agisindan incelendiginde, ¢alismalarin Stanciu,
Popescu ve Stanciu'nin (2023) calismalar1 ile paralel olarak gevre bilimleri, tarim ekonomi
politikalari, ekonomi alanlarinda ve farkli olarak konaklama, eglence, spor ve turizm, cografya,
yonetim gibi ¢ok gesitli alanlarda yapildig goriilmektedir. Agro turizm konusunun ¢ok yonliiligi,
gesitli alanlardan arastirmacilarin dikkatini cekmekte ve bu konuya yonelmelerini saglamaktadir.

Yazarlarin ortak yazarlik analizi sonucunda, en fazla baglantis1 olan 13 yazar tespit edilmis ve
bu yazarlar arasinda toplamda 78 baglant1 oldugunu gosterilmistir. Tek yayin ile en ¢ok atif alan
yazarlarmn (Serneels 287 atif, Loumou 273 atif, Fiedler 267 atif) en fazla baglantiya sahip yazarlar
olmadigr gozlemlenmistir. Bu durum, atif sayilarinin yazarlar arasindaki baglanti seviyeleriyle
dogrudan iligkili olmadigini ortaya koymaktadir. Benzer sekilde, en ¢ok yayin iireten yazarlar da en
fazla baglantisi olan yazarlar arasinda yer almamaktadir (Popescu 7 yayin, Stefan 7 yayin, Giurea 6
yayin). Ayrica, ¢alisilan konuda Scopus veri tabaninda en ¢ok atif alan yazarlar (Perez Anzardo vd.,
2022) ile Web of Science veri tabaninda en ¢ok atif alan yazarlarin ortiismedigi goriilmektedir. Bu
analiz, yazarlarin is birligi ve baglantilarin1 anlamak icin 6nemli bir perspektif sunmakla birlikte,
yazarlarin atif sayilar1 veya yayin sayilar ile baglanti seviyeleri arasindaki iliskinin karmagiklig,
arastirmacilar i¢in daha derinlemesine inceleme ve anlayis gerektirmektedir.

Yapilan atif analizi sonucunda, farkli {ilkelerdeki yayinlarin mensei ve aldiklar1 atiflar
arasinda cesitli iliskiler belirlenmistir. Bu analiz, en fazla atif alan iilkelerin Cin, Amerika ve Ispanya
oldugunu gostermektedir. Ancak, bu iilkeler arasinda dogrudan atif baglantilar1 kurulamamaistir.
Yay1n sayisi bakimindan ise Cin, Italya ve Ispanya en fazla yayina sahip iilkeler olarak siralanmustir.
Elde edilen veriler, farkli tilkeler arasindaki bilimsel etkilesimleri ve atif iligkilerini anlamamizi
saglayarak, kiiresel akademik is birliginin dinamikleri hakkinda bilgi vermektedir. Ozellikle bu
konuda ¢ok sayida yayin tireten ve atif alan {ilkelerin baglantili ¢calismalar yapmiyor olmalar: dikkat
cekicidir.

Kurumlar arasi atif ag analizi sonucunda, farkli kurumlar arasindaki atif iligkilerinin
karmasiklig1 ortaya ¢ikmustir. Bu analizde, toplamda 4 farkli kiime ve 8 baglant1 tespit edilmis, bu
sayede benzer konularda ¢alisan kurumlarmn birbiriyle iligkileri anlagilmistir. "Chinese Acad Sci"
kurumu en fazla yaymla temsil edilirken, atif alan kurumlar arasinda 6ne ¢ikanlar "University of
Aegean" (325 atif), "Chinese Acad Sci" (324 atif) ve "University of Louvain" (287 atif) olarak
siralanmistir. Bu sonuglar, kurumlar arasi bilimsel etkilesimlerin yogunlugunu ve is birligi
dinamiklerini anlamamiza yardimci olmaktadir.

Agro turizm konusuna odaklanan yayimnlarin anahtar kelimeleri incelendiginde, turizm,
suirdiiriilebilirlik (Perez Anzardo vd., 2022; Stanciu, Popescu ve Stanciu, 2023), tarim (Perez Anzardo
vd., 2022; Stanciu, Popescu ve Stanciu, 2023), iklim degisikligi, kirsal bolge turizmi (Perez Anzardo
vd., 2022), gelisim (Supriyadi vd.,2022), etnobotanik ve biyolojik cesitliligin korunmas: gibi
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terimlerin One ¢iktig1 goriilmektedir. Bu anahtar kelimeler arasinda, en yiiksek toplam baglant
giicline sahip olanlar turizm, siirdiiriilebilirlik ve tarim kavramlaridir. Bu sonuglar, agro turizm
alaninda odaklanilan anahtar kavramlarin arasindaki iligkileri ve vurgulanmis konulari
anlamamiza yardimc olarak, bu alandaki arastirmalarin ana egilimlerini ve 6nemli noktalarini
aydinlatmaktadir.

Agro turizm konusunda yapilan bu bibliyometrik ¢alisma, agro turizm konusunda calisacak
aragtirmacilara alanlarinda 6nde gelen trendleri belirleme, is birligi olanaklarini goérebilme ve
gelecekteki arastirma yonelimlerini tahmin etme imkani sunarak stratejik kararlar almalarina
yardimar olacaktir. Tabii ki, ¢calismanin bazi kisitlar1 mevcuttur. Analiz kapsaminda sadece WOS
Core Collection'da listelenen calismalar ele alinmustir. Ayrica, Scopus gibi uluslararas: veri
kaynaklar1 ve Ulakbim ve YOK Tez Arsivi gibi ulusal veri kaynaklar1 diglanmistir. Ayrica galisma,
ozellikle agro turizm kavramu ile smirlandirilmis bu sebeple aralarinda kiigiik farklar olan
agritourism, plantation tourism, rural tourism, ecotourism gibi kavramlar kapsam dis1 birakilmistir.
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Abstract

In today’s world, people have increasingly focused on improving their physical,
psychological, emotional, and social well-being. The growing interest in healthy
living has diversified the concept of health tourism. Considering the challenging
competitive conditions in tourism and the increasing use of social media, emerging
trends that become popular have a compelling appeal. Babymoon tourism is one of
the newest trends in the travel industry today. This concept, which does not yet
have an equivalent term in Turkish literature, is defined as the last vacation taken
by expectant parents before the birth of their baby. This study aims to reveal the
knowledge of Turkish expectant mothers about babymoon tourism, their attitudes
towards this type of vacation, and their expectations. For this purpose, interviews
were conducted with 15 women who had decided to become parents or were already
pregnant. The data collected through interview forms were analyzed, and the
results were presented. It was found that most expectant mothers were not yet
familiar with this concept but considered it as a suitable type of vacation for
themselves. Regarding their vacation preferences, they expressed a preference for
comfortable and relaxing places where they could engage in soothing activities. The
limited number of academic studies on Babymoon tourism in the literature
highlights the significance of this study.

Keywords: Babymoon, Tourism, Health Tourism
Ozet

Giiniimiizde insanlarin fiziksel, psikolojik, ruhsal veya sosyal yonlerini iyilestirme
arzulart oldukca 6nem kazanmugtir. Saglikli yasama duyulan ilgi saglik turizmi
kavraminin da cesitlenmesine neden olmaktadir. Turizmdeki zorlu rekabet kosullar:
ve sosyal medya kullammimn artist g6z Oniine alindi§inda, popiiler olan yeni
egilimler bastan cikarici bir hale gelmektedir. Babymoon turizmi giiniimiiziin
seyahat diinyasinin en yeni trendlerinden biridir. Tiirkce literatiirde heniiz bir
karsiligr olmayan bu kavram; anne-baba adaylarinin bebekleri diinyaya gelmeden
once yaptiklary son tatil olarak tammlanmaktadir. Bu c¢alismada Tiirk anne
adaylarimin  babymoon turizmi ile ilgili bilgileri ve bu tatil tiiriine kars:
yaklagimlar: ve beklentileri ortaya konmaya calisilmistir. Bu amagla bebek sahibi
olmaya karar veren ya da hamile olan 15 kadinla goriisme yapilmistir. Goriisme
formlar: ile toplanan veriler analiz edilerek, sonuclar ortaya konmustur. Anne
adaylarimin ¢ogunun heniiz bu kavrami bilmedigi, ancak kendilerine uygun bir
tatil tiirii olavak gordiikleri ortaya konmugstur. Tatil tercihlerinde ise konforlu ve
rahatlatic1 egzersizler yapabilecekleri yerleri tercih edeceklerini ifade etmislerdir.
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Literatiirde Babymoon turizmi ile ilgili oldukca az sayida akademik calisma olmasi, bu ¢alismanin Onemini ortaya
koymaktadar.

Anahtar Kelimeler: Babymoon, Turizm, Saghk Turizmi

1. INTRODUCTION

Babymoon Tourism is defined as an experience of reconnecting for parents in terms of health
and well-being. In today's modern society, the period of pregnancy is considered significant both
personally and family-wise. However, the fast-paced lifestyle of the era can turn this period into a
challenging experience both physically and emotionally. In this context, the concept of
"babymoon" has emerged as a specialized health tourism experience designed to alleviate the
challenges brought by the pregnancy process, integrate parents with each other, and prepare them
for impending parenting roles (Susanti, 2021).

Health tourism is a type of travel in which individuals change their location to access
healthcare services and utilize medical facilities in different geographical areas. Babymoon, as a
unique reflection of this general concept, is an alternative health tourism type that has a specific
quality for the pregnancy period and is shaped specifically for parents. This experience aims for
parents to overcome the physical and emotional challenges created by the pregnancy process,
share special moments together, and prepare for the impending parenting role on a more solid
foundation (Li and Gao, 2023). Babymoon tourism is a dynamic trend that affects both the health
and tourism sectors. Healthcare institutions are striving to meet the demand in this area by
offering specialized services to meet the specific needs of pregnant couples (Piranagamayam and
Seal, 2022). However, there are also some health limitations to the concept of babymoon. Risky
situations such as long flights or excessive physical activities should be taken into account during
pregnancy. When addressing risk factors, it is emphasized that medical support is crucial in the
third trimester. It is recommended that expectant mothers who wish to participate in babymoon
increase their awareness and restrict flights lasting more than four hours (Kingman and
Economides, 2006). Therefore, it is advised that pregnant couples consult with healthcare
professionals when planning their babymoon.

This study aims to examine the concept of babymoon tourism, its development, and its
increasing popularity. Furthermore, it aims to present research to understand the knowledge and
expectations of expectant parents. As babymoon tourism rises as a new sub-type of tourism in both
the health and tourism industries, it is expected to attract even more attention in the future and
shape research in this field.

2. CONCEPTUAL FRAMEWORK

Before delving into the concept of health tourism, it is crucial to establish a comprehensive
understanding of general health. According to the World Health Organization, health signifies
complete well-being encompassing physical, mental, and social aspects, not merely the absence of
illness or weakness (Bull et al., 2020).

Health tourism stands as one of the rapidly developing domains within the service sector.
Factors such as advancing technology, shifts in societal well-being, demographic alterations,
disparities in medical costs across nations, and increased accessibility for elderly individuals and
those with disabilities enable continuous growth in health tourism. Reasons, like extended waiting
times, lack of required healthcare facilities within a region, and limitations within insurance
coverage, stand among the fundamental motivations for individuals seeking healthcare services
outside their residential city or country (Mahdavi et al., 2013). These motivations give rise to
diverse expectations for various healthcare services.
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Although health tourism branches into subcategories such as healthy living and spa tourism,
elderly care, and medical tourism, it encompasses various aspects of the complex structure of the
human body, mind, and spirit. Different types like childbirth, yoga, spa, meditation, and
babymoon, represent various facets of health tourism (Yorulmaz, 2019).

The concept of a Babymoon is formed by merging the terms "babies" and "honeymoon" and
is generally considered a tourism concept where couples during pregnancy prefer to take one last
vacation before the birth of their baby. This vacation serves as an opportunity to relax, unwind,
and spend quality time together just before the baby is born. Babymoon is typically seen as a
chance to reduce fatigue and stress in the second trimester of pregnancy (Gabor & Oltean, 2019).
The roots of this concept were initially introduced by social anthropologist Kitzinger (1996), who
suggested that pregnancy and childbirth could lead to post-traumatic stress disorder for mothers.

Due to the increasing interest in America and Europe, the concept of babymoon has recently
become popular in the tourism sector. Couples may want to plan a vacation together during the
pregnancy period, as they believe that traveling might be more challenging after the baby is born
(Gallivan et al., 2019). This has led hotels, resorts, and tourist destinations to start offering special
packages and services for pregnant couples. Facilities offering relaxing spa sessions, special meals,
yoga classes, and other soothing activities for pregnant couples have increased (Adnyani, 2017).

The development of Babymoon in tourism can be cited as an example of the continuous
diversification of the travel sector. This concept has offered new marketing and service
opportunities for tourism businesses and has created an unprecedented experience for couples
during pregnancy. Simultaneously, such vacation packages and services can help the holiday
sector generate income during off-season periods (Stara & Peterson, 2017).

Social media platforms represent a virtual world that has become an indispensable part of
the daily lives of millions of users worldwide (Ilgin et al., 2021). Since the early 2000s, with the
proliferation of the internet, social media platforms have gained prominence. During this period,
digital communication tools such as blogs, forums, online dictionaries, and others have become
popular. Social media platforms like Facebook, Twitter, Instagram, and applications have ensured
continuous interaction for individuals (Kaya et al., 2022). These applications have become a vital
factor influencing tourists' information gathering and purchase decisions regarding their travels.
Social media is not only significant for tourists but also revolutionizes information generation and
transmission approaches for businesses and destination marketing organizations (Kaplan and
Haenlein, 2010).

Journal of Humanities and Tourism Research 2023, 13 (3): 676-688 678



Babymoon Tourism: Preferences and Expectations of Turkish Expectant Mothers for Vacations

Table 1. Recommended Babymoon Destinations Worldwide and in Turkey

Blog sayfasinin adi | Destinasyonlar (Diinya’da)

theplanetsworld ¢ Nantucket, Massachusetts
e Sedona, Arizona

e Big Sur, Kaliforniya

e Bath, ingiltere

e Saint Lucia, Karayipler

e Scottsdale, Arizona

e Park City, Utah

e Oaxaca, Meksika

¢ Napoli, Florida

e Kibris

¢ Antigua, Bat1 Hint Adalar1
e Phoenix, Arizona

e Amelia Island, Florida

e Willamette Ulusal Ormani, Oregon

tourismteacher ¢ Kanada

e Bahamalar

¢ Yunanistan

e Birlesik Arap Emirlikleri
e ftalya

parents e Key West, Florida'da Parrot Key Otel ve Villalar

e Montaj Kapalua Korfezi, Lahaina, HI

e Rancho Valencia Resort & Spa, Rancho Santa Fe, CA

e L'Auberge de Sedona, Sedona, AZ'de

e Stowe, VT'deki Topnotch Resort

e Bluffton, SC'deki Montaj Palmetto Bluff

e Nassau, Bahamalar

e Fernandina Beach, FLorida'deki Omni Amelia Island Resort

e Rosewood Le Guanahani St. Barth, Saint Barthélemy'de-Fransa

Destinasyonlar (Tiirkiye’de)

Hillside Beach Club- Fethiye

e Bozburun Yat Kuliibii

Casa Lavanda Butik Otel- Sile

Ida Blue Hotel — Adatepe Koyii, Canakkale
Kapadokya

kucukmartha

Feedback from parents who have experienced Babymoon tourism is crucial in understanding
the value and impact of this type of tourism. Voigt and Laing (2010) state in their research that
Babymoon holidays positively affect the pregnancy process, reduce stress and strengthen
relationships. Factors such as alleviating the physical and emotional challenges of pregnancy,
expert guidance, and specialized services are among the reasons for choosing Babymoon holidays.

Zhang (2015) conducted an in-depth study with 31 eligible participants in China who were in
the preparation stage for pregnancy and planning a baby holiday. The study included deep
interviews and demographic data collection along with open-ended questions. Zhang found that
those participating in Babymoon tourism were well-educated urban elites with high levels of
prosperity. Participants' driving travel motivations included relaxation, escaping daily routines,
improving their relationships with their spouses, and seeking health and reproductive benefits.
They also mentioned enjoying attractive factors, freedom, excitement, and learning new things as
reasons for traveling. When it came to choosing travel destinations, those planning a baby vacation
generally preferred nature-based and culture-based destinations. They identified family, friends,
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https://tr.theplanetsworld.com/10531-20-absolutely-perfect-babymoon-destinations#Punta%20Placer,%20Oaxaca,%20Meksika%20(Fiyatlar%20ve%20Foto%C4%9Fraflar)
https://tr.theplanetsworld.com/10531-20-absolutely-perfect-babymoon-destinations#Naples%20Grande%20Beach%20Resort,%20Napoli,%20Florida%20(Fiyatlar%20ve%20Foto%C4%9Fraflar)
https://tr.theplanetsworld.com/10531-20-absolutely-perfect-babymoon-destinations#Londa%20Beach%20Hotel,%20K%C4%B1br%C4%B1s%20(Fiyatlar%20ve%20Foto%C4%9Fraflar)
https://tr.theplanetsworld.com/10531-20-absolutely-perfect-babymoon-destinations#Jumby%20Bay,%20Antigua,%20Bat%C4%B1%20Hint%20Adalar%C4%B1%20(Fiyatlar%20ve%20Foto%C4%9Fraflar)
https://tourismteacher.com/what-is-a-babymoon/#16-babymoon-in-canada
https://tourismteacher.com/what-is-a-babymoon/#18-babymoon-in-greece
https://www.hillsidebeachclub.com/en
http://www.bozburunyatkulubu.com/
http://casalavanda.com.tr/
http://www.idablue.com.tr/
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acquaintances, online travel resources, and travel agencies as sources of information for vacation
planning.

In their study, Gabor and Oltean (2019) selected 259 women living in Romania who had
social media accounts. The participants included mothers who had one or more children or were
pregnant with their first child. In their study measuring awareness of Babymoon tourism, they
found that 28% of the participants had heard of the concept of "Babymoon." Half of the
participants mentioned a preference for accommodations in 4 or 5-star hotels with spa centers.
Beaches were among the top choices for these mothers' preferred destinations. Activity preferences
included various excursions, and for domestic travel, participants were inclined towards air travel.

Voigt and Laing (2010) presented the concept of "Babymoon Tourism" in their research. This
concept can be used as a new niche tourism type. Babymoon Tourism can be implemented in
various ways and comprises four fundamental approaches. Firstly, there is the "Babymoon"
program, which refers to luxury hotel stays where couples spend their last romantic holidays
before childbirth. Following that, there are "Hotel-Baby Programs" that encompass the postpartum
recovery process. "Reproductive Tourism" addresses fertility issues, and finally, there are "Birth
Tourism Packages," which encourage infertile couples to have a holiday to boost reproduction.

3. METHODS

The aim of this study is to determine how the concept of "Babymoon," which has not yet
been fully defined in the Turkish context, can be framed in Turkey and to reveal the expectations
of Turkish expectant mothers from such a concept. The data collection methods used in the
research are explained in this section. In this study, the semi-structured interview form technique,
one of the qualitative research methods, was used to collect data.

In the first stage of data collection, an interview form was created by considering similar
studies abroad. This interview form consists of two sections. In the first section, information such
as the age, education level, income level, occupation, and city of residence of the interviewee was
requested. These questions were asked to collect information from the participants. The second
section of the interview form contains 10 interview questions on topics such as participants'
tourism habits, whether they consider a holiday in the "Babymoon" concept, when and under what
conditions such a holiday may be suitable, and other related matters.

Participants who were suitable for the purpose of the study were selected to fill out the
created interview forms. The participant group consists of 15 voluntary women aged between 24
and 34 who are expecting a baby or planning to have a child soon and who live in different cities
in Turkey. Face-to-face interviews were conducted with these participants, and all these interviews
were recorded with the participant's knowledge and consent. The recorded interviews were later
transcribed into text. The interviews were conducted between January and April 2023.

Participants were identified with codes such as K1, K2, K3, and so on, and in this way,
statistical data such as age, occupation, education level, income level, and city of residence were
explained. The questions in the semi-structured interview form were grouped under headings in a
way that would serve the purpose of the study, and the participant's responses were used as they
conveyed them.

4. FINDINGS

In this section, the data obtained using the semi-structured interview form have been
analyzed. The first section of the interview form includes six questions aimed at determining the
participants' demographic characteristics. These questions were designed to collect information
about the participants' ages, education levels, average monthly income levels, occupations,
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whether they have children, and the city they live in. Based on the collected data, the information
obtained can be summarized as follows. As clearly seen in Table 1, among the total of 15
participants, 2 participants are 25 years old (13.2%), 3 participants are 29 years old (19.8%), 1
participant is 30 years old (6.6%), 4 participants are 31 years old (26.4%), 3 participants are 32 years
old (19.8%), and 2 participants are 33 years old (13.2%). Among the participants, 2 have an
associate degree (13.2%), 10 have a bachelor's degree (66%), and 3 have a master's degree (19.8%).
In terms of monthly income, 2 participants reported an income of 8,500 TL (13.2%), 6 participants
reported 12,500 TL (39.6%), 4 participants reported 16,000 TL (26.4%), and 3 participants reported
21,000 TL (19.8%). Participants' occupations can be categorized into 4 groups. Accordingly, 2
participants have jobs (13.2%), 6 participants are civil servants (39.6%), 4 participants are teachers
(26.4%), and 3 participants are academics (19.8%). While 2 participants have no children (13.2%), 2
participants are pregnant (13.2%), 5 participants have one child (33%), and 6 participants have
more than one child (39.6%). Out of the participants, 10 reside in Canakkale (66%), 4 reside in
Izmir (26.4%), and 1 resides in Erzincan (6.6%).
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Table 2. Socio-Demographic and Profile Characteristics of the Participants
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Variables
Age n %
25 2 13,2
29 3 19,8
30 1 6,6
31 4 26,4
32 3 19,8
33 2 13,2
Total 15 100
Education level n %
Associate Degree 2 13,2
Undergraduate 10 66
Master's degree 3 19,8
Total 15 100
Income Level (Monthly) n %
8500 TL 2 13,2
12500 TL 6 39,6
16000 TL 4 26,4
21000 TL 3 19,8
Total 15 100
Occupation n %
Labourer 2 13,2
Officer 6 39,6
Teacher 4 26,4
Academician 3 19,8
Total 15 100
Having or Not Having Children n Yo
No children 2 13,2
Pregnant 2 13,2
5 with one child 5 33
Having more than one child 6 39,6
Total 15 100
City of Residence n %
Canakkale 10 66
Izmir 4 26,4
Erzincan 1 6,6
Total 15 100

In the second part of the interview form, the aim is to determine Turkish expectant mothers'
expectations regarding "babymoon" based on their expectations related to this type of vacation and
gather essential information about the most suitable definition and content. To achieve this goal, 10
questions were posed to the participants. These questions can be categorized under two main
themes. The first theme pertains to vacation habits, while the second theme focuses on babymoon.
Out of the questions asked in the interview form, three contribute to the theme of vacation habits

(25%), while the remaining seven provide data related to the theme of babymoon (58.3%).
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Table 3. Evaluations of the Participants Regarding Holiday Habits

THEME SUB-THEMA CODE(s)
1. Holiday Habits 1.1. Participation in tourism | -Those who participate in pre-

events planned holiday activities at

1.2. Pregnancy holiday | certain times of the year(8)

relationship -Those who participate in

1.3. Influential factors | tourism activities several times a

Participation in tourism | year randomly(7)

activities -Pregnancy holiday relationship -
To be motivated, to feel better (6)
Rest (5)

-To learn about the process of
birth and raising a baby (4)
-Influential factors comfort (5)
-Ease of transport (4)
-Compliance with health and
hygiene rules (3)

-Location (2)

Three sub-themes have emerged to determine the holiday habits of participants under the
theme of "Holiday Habits." These sub-themes are participation in tourism activities, the
relationship between pregnancy and holidays, and influential factors, which are referred to as
coded as follows: those who participate in tourism activities in a planned and organized manner as
much as their professions allow (8) and those who participate in random tourism activities during
the year (7).

Some statements obtained during the interviews conducted to find answers to the questions
asked to determine the participants' tourism habits are as follows:

P1: I have definite holiday plans, usually months in advance if there are no unexpected
obstacles. Since I am a teacher, I use these holidays in two terms, namely summer vacation and
mid-term break. But I also take unplanned short vacations in between.

P5: I really enjoy participating in tourism activities whenever I can find the opportunity.
However, certain conditions need to be met for this. I haven't been able to go on vacation for two
years due to family and health problems.

P2: We usually go somewhere a few times during the summer months, but these are not
usually pre-planned.

P10: I plan both my winter and summer vacations well in advance and make the necessary
reservations and arrangements as soon as I decide to go on vacation. I don't like unplanned
activities; knowing who I will go with, where and when I will go, and what I will do there is
extremely important to me.

When the relationship between pregnancy and holidays is examined, three codes emerge
based on the responses provided. These are to motivate and feel better (6), to relax (5), and finally,
to acquire information about childbirth and baby care (4).

Some statements obtained during the interviews conducted to determine the participants'
thoughts on the relationship between pregnancy and holidays are as follows:

P1: The purpose is not necessarily to make plans during that period. I have a travel routine
and a list of places I want to visit in my life that goes on in the normal course of my life. Instead of

683 Journal of Humanities and Tourism Research 2023, 13 (3): 676-688



E. Tiirkmen

completely changing the normal flow of my life, I prefer to rearrange it with the child. And I
would like to involve my child as an individual in this process.

P7: Since I have health problems during pregnancy, I would like to go on such a vacation to
motivate and feel better before childbirth.

P8: Since it will be difficult to go on vacation with two children, I would like to relax and
motivate myself by going on vacation with only one child before the second child is born. The
process ahead of me will be very challenging, after all.

P9: I don't think it will be much different from a standard vacation, so I would like to go on
vacation while pregnant to relax and have fun.

P11: I would like to participate to learn something about baby care and prepare myself for
the process.

In the sub-theme created by coding the factors influencing participants to participate in
tourism activities, especially with their babies, based on the answers to the questions prepared, the
following factors have been identified and coded: comfort (5), ease of transportation (4),
compliance with health and hygiene rules (3), and finally, location (2) stand out.

Some statements obtained during the interviews conducted to determine the factors
influencing participants to participate in tourism activities, especially with their babies, are as
follows:

P1: Unlike normal travels, I would first consider my individual health, then the health
conditions and hygiene standards of the place I will go, and maybe lastly, the climate.

P6: Easy and comfortable transportation is the most important factor for me. Struggling to
get to a place where I go to relax can actually lead me to cancel the trip altogether.

P2: I care a lot about comfort, distance, and content. Moreover, cleanliness is essential. I
always check reviews and take notes, especially of comments related to cleanliness and the
location of the facility. I don't prefer facilities that have nothing around them.
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Table 4. Evaluations of the Participants Regarding Holiday Habits

THEME SUB-THEMA CODE(s)

Awareness

Babymoon has never heard of
it (12)

Knowledge about
babymoon(3)

Where is it
Domestic(11)
Abroad(4)

When
During pregnancy (14)
After birth(1)

2.1.Awareness
2.2. Where
2.3. When

1. Babymoon 2.4. How much How much

2.5. Events Awareness 1 week over 15000t1 (4)

about Babymoon(3) 2-3 days 10000tl and below (11)

Events

Historical and touristic
excursions (1)

Coping with birth stress,
breathing exercises, postnatal
baby care (7)

Pilates and yoga for pregnant
women (4)

Hiking, swimming (3)

A thematic framework of five sub-themes has been established to ascertain participants'
information and expectations regarding babymoon vacations. These sub-themes are labeled as
Awareness, Location, Timing, Budget, and Activities. Within the Awareness sub-theme, two
prominent codes emerged based on participants' responses: those who have never heard of
babymoon before (12) and those who are knowledgeable about babymoon (3).

Participants' responses to questions aimed at determining their knowledge of babymoon are
as follows:

P1: I have never heard of it before. I regularly visit travel websites, but it hasn't caught my
eye there either.

P12: I had heard of it before, and some people I follow on social media had taken such a
vacation. But theirs was more focused on relaxation. I, on the other hand, expect something
different.

P5: I heard about it for the first time here. It didn't seem very different from other types of
vacations to me.

In the sub-theme created by coding participants' preferences for where they would like to
participate in a babymoon-type vacation, it has been determined and coded as "where."
Accordingly, domestic (11) and international (4) options have emerged. Participants' responses to
questions about where they would like to participate in a babymoon vacation are as follows:
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P3: I would definitely prefer to do it domestically because, after all, pregnancy can bring
unexpected surprises, and at least I know the system here.

P5: Since I don't see it as very different from other types of vacations, I think a child-free
vacation abroad might be better. Traveling abroad with a child seems very challenging to me.

P9: I would never want to go abroad with my condition. After all, my doctor is here, and it
would be problematic if something urgent happened.

In the sub-theme created by coding participants' preferences for when they would like to
participate in a babymoon vacation, it has been determined and coded as "when." Accordingly,
before childbirth (14) and after childbirth (1) options have emerged. Participants' responses to
questions about when they would like to participate in a babymoon vacation are as follows:

P3: I plan it in advance because I will face travel challenges when my baby is small.

P6: I would prefer before childbirth because I am heading into an unknown process before
giving birth, and I think it can be beneficial to stay stress-free in this uncertainty.

P8: The period after childbirth is a new beginning for both parents and the baby. Therefore,
having it before childbirth will provide positive energy for the upcoming sacrificial and sometimes
challenging days.

P9: As soon as I get the news before childbirth, I would like to go, even celebrate.

In the sub-theme created by coding participants' preferences for how much budget and
duration they would like to allocate to a babymoon vacation, it has been determined and coded as
"how much." Accordingly, 1 week and above 15,000 TL (4) and 2-3 days between 10,000 TL and
below (11) options have emerged. Participants' responses to questions about how much time and
budget they would like to allocate to a babymoon vacation are as follows:

P1: I don't think it will be a different time from my normal vacation. I go on planned
vacations 2-3 times a year, each lasting 7-10 days. Short vacations that occur randomly last 3-4
days. I think it will be a suitable time when all these vacations, including the child, are considered.
For my planned vacations, I allocate around 15,000 TL per vacation. For the other short vacations
in between, I allocate 6,000-7,000 TL. I believe that all these amounts will be sufficient when the
child is included in the vacation.

P7: About 6-7 days should be enough, and I would probably allocate a budget of around
15,000-16,000 TL.

P11: Without choosing a date too close to childbirth, I can allocate a maximum of 1 week and
a budget between 8,000 and 10,000.

P9: I would like to allocate more, but you know how it is; I can allocate a budget of 4,000-
5,000 for a 2-3 day vacation.

In the sub-theme created by coding participants' preferences for what type of activities they
would prefer during a babymoon vacation, it has been determined and coded as "activities."
Accordingly, historical and touristic excursions (1), coping with birth stress, breathing exercises,
postpartum baby care (7), prenatal pilates and yoga (4), and finally, walking and swimming (3)
options have emerged.

Participants' responses to questions about what type of activities they would prefer during a
babymoon vacation are as follows:

P1: Unlike my normal trips, I may skip extreme sports and challenging natural conditions
while preferring historical and touristic excursions, as well as sea tourism.
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P4: As much as I see it as motivation for myself, I would prefer activities that will contribute
to my pregnancy and baby, such as prenatal yoga pilates, and postpartum care.

P8: Swimming, walking, pilates, and yoga can be both fun and relaxing during this period. I
would prefer activities like these."

CONCLUSION AND EVALUATION

Babymoon tourism is a new and dynamic trend that allows parents to spend their pregnancy
period with a special holiday experience. In this article, the emergence process of the babymoon
concept and its destinations worldwide have been examined. Research indicates that babymoon
vacations have a positive impact on parents' pregnancy experience, reducing stress, and
strengthening relationships (Voigt and Laing, 2010; Gabor and Oltean, 2019; Zhang, 2015;
Piranagamayam and Seal, 2022, Susanti, 2021).

In this study, research was conducted with 15 participants, and the awareness of the
babymoon tourism type and vacation preferences were examined. Participants were presented
with statements regarding how much they knew about this type of tourism and their vacation
preferences. 80% of the participating mothers/mothers-to-be stated that they had never heard of
this concept before. When examining the relationship between pregnancy and vacation,
participants expressed a preference for domestic vacations to motivate themselves and feel better.
92% of the participants prefer to engage in this type of tourism activity before childbirth,
expressing their expectations for comfort and ease of transportation for the vacation. Among the
activities that participants showed the most interest in during the babymoon vacation were coping
with childbirth stress, breathing exercises, and postpartum baby care.

In the future, it is expected that babymoon tourism will attract more attention and more
comprehensive academic research will be conducted in this field. Considering the tourism
industry and other stakeholders, providing a healthy experience can be achieved by improving
health and safety standards and offering specialized medical consultancy and services to pregnant
couples. Hotels and resorts can personalize the experience by providing parents with special
accommodation options, massages, and spa services. For example, various options such as nature
walks, yoga classes, and cultural activities can be offered to cater to different preferences. Services
can be designed to meet the special needs of pregnancy. Guidance services can be provided to
enable parents to make informed decisions during their babymoon vacation, including education
on medical and pregnancy-related issues. Babymoon destinations should adhere to sustainability
principles to preserve natural beauty and the environment for future generations.

The impact of babymoon tourism on the health and tourism industries continues to grow.
Health institutions should customize their services to meet the specific needs of pregnant couples,
while the hospitality sector should make efforts to provide parents with a relaxing and
unforgettable holiday experience. Babymoon tourism offers the opportunity for parents to both
have special moments and go through the pregnancy process more consciously and healthily. This
dynamic tourism type will continue to offer a variety of unforgettable experiences for parents in
the future.
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Derleme

Iklim ve Turizm icin Metaverse

Metaverse for Climate and Tourism

Muhammed Fatih ALAEDDINOGLU!
ézet

Metaverse, dijital bir evrende insanlar: eglendirmenin Gtesinde, tam bir yasam
formu olma potansiyeline sahiptir. Metaverse’in parcalar: olan sanal gerceklik ve
artirilmig gerceklik teknolojileri, eglence sektoriinde yeni deneyimler sunarken,
sanal siiflar ve 6grenme platformlarinda onemli etkiler meydana getirmektedir.
Bunlarin yanminda daha bircok sektorde cesitli uygulamalari ortaya ¢ikan metaverse,
son zamanlarda iklim, dogal kaynaklarin kullamimu ve turizm alaminda da
kullamilmaya baslanmistir. Metaverse, dogal kaynaklarin daha dikkatli kullanma
ve karbon ayak izinin azaltilmasima katki  saglayacak ¢alismalar  icin
kullamalmaktadir.  Iklim  degisikligi  hakkinda  bilinglendirmek, ~ farkindalik
olusturmak ve egitim wvermek icin de metaverse’in kullanmmina rastlamak
miimkiindiir. Bu makale calismas: ile metaverse'in iklim ve turizm iizerindeki
etkileri arastirilmaktadir. Ayrica, bu makalede metaverse’in dijital turizm ve
kiiltiirel miras koruma konularinda nasil bir rol oynayabilecegi de tartisiimaktadar.
Ancak metaverse’in dijital karbon ayak izi ve ¢evresel etkileri, metaverse'in ¢evresel
siirdiiriilebilirligi tizerindeki etkileri tartismalara yol agmaktadir. Bu sebeple ortaya
atilan stirdiiriilebilirlik odakl ve yesil metaverse kavramlari, bu yeni dijital evrenin
muhtemel cevresel zararlarimi azaltma ¢abalarima vurgu yapmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Metaverse, Siirdiiriilebilirlik, Sanal Gerceklik, Iklim, Turizm
Abstract

Beyond entertaining people in a digital universe, the metaverse has the potential to
become a complete life form. Virtual reality and augmented reality technologies,
which are parts of the metaverse, offer new experiences in the entertainment sector,
while having significant impacts on virtual classrooms and learning platforms. In
addition to these, the metaverse, which has various applications in many other
sectors, has recently started to be used in the field of climate, use of natural
resources and tourism. Metaverse is used for studies that will contribute to the
more careful use of natural resources and the reduction of carbon footprint. It is
also possible to come across the use of metaverse to raise awareness, raise awareness
and provide education about climate change. This article explores the effects of
metaverse on climate and tourism. It will also discuss how the metaverse can play
a role in digital tourism and cultural heritage preservation. However, the digital
carbon footprint and environmental impacts of the metaverse have led to debates on
the environmental sustainability of the metaverse. For this reason, the concepts of
sustainability-oriented and green metaverse emphasize efforts to mitigate the
possible environmental damages of this new digital universe.

Keywords: Metaverse, Sustainability, Virtual Reality, Climate, Tourism




iklim ve Turizm i¢in Metaverse
1. GIRiS

Diinyanin her yoniiyle degistigini ve doniistiigiinii her kesimden insan yiiksek sesle ifade
etmeye baglamistir. Bir yoniiyle degisen iklim olurken diger yoniiyle hayatimizin bir parcas: olan
turizm ve ona dair bir¢ok sey degisim gostermektedir. Yasanan degisimle birlikte gercek yasam
alanlar1 daralirken, sanal yasamlar ¢ok daha fazla insanin ilgisini g¢ekmeye basladig:
anlagilmaktadir. Dahasi insanlar teknolojinin yasamlarmin her anina girebildigine taniklik
etmekteler ve kendilerinin teknolojinin i¢inde yasayabilecekleri fikrine alistirmaya ¢alismaktadirlar.
Bu durumun ortaya ¢ikardig1 ve her gegen giin insanlarin zihinlerine yerlesen metaverse kavrama,
tiziksel diinyada eksik kalan haz, zevk ve istekleri rahatlikla gerceklestirebilecekleri bir evreni
onlara sunmaya baglamistir. Kim bilir, belki de diinyanin felaketlerle sonuglanacak kag¢inilmaz
gercekliginden uzaklagsmak i¢in bulunmus bir diinyadir (Alaeddinoglu, 2022). Ancak yasadigimiz
siire¢ metaverse’in daha iyi bir diinya insa etmek i¢in kullanilabilecegini bizlere gostermektedir.
Dolayisiyla metaverse iklimdeki degisimi kismen de olsa yonetmeyi ve turizmdeki deneyimlemeyi
insanlara sunabilecek yeni bir yol gosterici olabilir.

Teknolojideki gelismeler ve dijital yenilikler her gecen giin biiylimekte ve kitlelerin ilgisini
cekmektedir. Insanlik dijital diinyanin kapisini araladikga basta metaverse olmak iizere dijital
diinyaya daha fazla ilgi gostermektedir. Internetin evrimi, sanal ve artirlmis gerceklik gibi
teknolojilerin gelisimi ile birlikte, insanlar artik sadece fiziksel evrende degil, dijital ortamlarda da
aktif bir sekilde varlik gosterebilmektedir. Metaverse, artirilmis ve sanal gerceklik teknolojilerinin
birlesimiyle, insanlarin sanal evrenlerdeki deneyimlerini daha gelismis bir gerceklik seviyesine
tasimaktadir (Choi ve Kim, 2017). Bu dijital evren, eglence, egitim, NFT ve ticaret gibi bircok alanda
potansiyel firsatlar sunmaktadir.

Metaverse, yalnizca dijital evrenlerde varlik gosterdigimiz eglence, egitim ve is odakl
alanlarla smirli degildir. Ayni zamanda iklim ve turizmi etkileyen bir degisken haline gelmektedir.
Metaverse'in iklim ve turizm tizerindeki etkisi, sanal ve artirilmis gergeklik deneyimlerinin gergek
diinyay1 degistirebilecek etkili bir sekilde tasarlanmasi ve kullanilmasiyla ortaya ¢ikmaktadir. Bu
durum, turizm sektoriinde fiziksel seyahatlerin azaltilmasina ve dolayisiyla gevre tizerindeki nadir
ve kirilgan ekosistemlerin zarar gormesi gibi olumsuz etkilerin azaltilmasma yardima
olabilmektedir (Koo, vd., 2022). Iklim ve turizm iizerinde Metaverse’in yaratacag: etkiler siiphesiz
bunlarla siurli degildir. Ayrica, metaverse platformlari, iklim degisikligi ve ¢evre farkindalig
konularinda da roller iistlenebilecegi anlasilmaktadir. Dahasi, siirdiiriilebilirlik odakli proje ve
metaverse alanlari tizerinde durarak, bu yeni dijital evrenin ¢evre bilinciyle nasil entegre olabilecegi
hakkinda aragtirmalarin yapildig1 da bilinmektedir (Yang ve Wang, 2023). Zira, bir tarafta iklim
degisikliginden kaynakli cevresel bozulmalar hizla artarken, diger taraftan dijital teknolojiler
insanlari sanal yasamlara sikistirmis olacak. Stiphesiz yasanan bu gelismeler dogal ve beseri ¢evreyi
biiyiik ol¢lide degistirecegi gibi turizmin bu siirecten etkilenmesine ve yeniden tanimlanmasina
neden olacaktir.

Metaverse kavraminin iklim ve turizm {izerindeki etkilerini inceleyen bir literatiir ¢calismasi
olan bu makale ikinci el kaynaklar tizerinden gergeklestirilmistir. Ayrica metaverse diinyasina katki
sunan bir bilim insani1 olarak is deneyimlerim ve bilgi birikimime de bu ¢alismada yer verilmistir.
Literatiir taramasinda, metaverse’in 6zellikle iklim ve turizm agisindan gelecegin sekillenmesindeki
rolii ile ilgili derlenen ¢alismalar, iklim degisikligi konusunda egitim ve farkindalig1 artirma ve meta
turizmin dogru ve etkili sekillerde yapilmasi ile ilgili arastirmalara agirlikli olarak yer verilmistir.
Ayrica, kaynak taramasi siiresince siklikla metaverse’in siirdiiriilebilirlik, dijitallesme, enerji
verimliligi ve ¢evre dostu uygulamalarmni tesvik etmek gibi olumlu yonleri iizerinde de
durulmustur. Bununla birlikte metaverse’in artan teknoloji kullanim1 sonucunda, dijital tiiketim,
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elektronik atiklarin fazlaca ortaya ¢ikmasi ve insanlarin fiziksel diinya ile iletisiminin azalmas: gibi
olumsuz etkilerinin de olabilecegine iliskin kaynaklara da ulasilmistir.

Calismada yer verilen aragtirma baglhiklarindan biride sanal turizmdir. Ozellikle son yillarda
popiiler olmaya baslayan sanal turizm yani meta turizm kavrami bu ¢alismada farkli yonleriyle
irdelenmis ve incelenmistir. Meta turizmin bir¢ok olumlu yoniiniin olmasina karsin olumsuz
yonlerinin olabilecegi konusunda bilgiler aktarilmistir. Sonug olarak yapilan literatiirde meta
turizmin ¢ok yonlii uygulamalar: sayesinde iklim degisikligine katki saglayacag: anlasiimaktadir.
Ozellikle iklim, turizm ve metaverse arasinda siki bir iligkinin oldugu ve basta egitim, bilgilendirme,
bilinglendirme, farkindalik olusturma, enerji tiiketimi olmak iizere elektronik atik, insanlarin fiziksel
aktiviteleri gibi konularda da dogru ve 6lgiilii iliskilerin kurulmasi konularinda yer alan ¢alismalara
yer verilmistir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Metaverse, 'meta’ ve 'universe' kelimelerinin birlesmesiyle tiiretilen bir terimdir ve "sanal
evren" olarak tanimlanmaktadir (Demir, 2022). Metaverse kavrami, 1980'lerde ve 1990'larda
bilgisayar oyunlar1 ve bilim kurgu eserlerinde ortaya ¢ikmigtir. William Gibson'in "Neuromancer"
romaninda '"cyberspace” terimiyle sanal bir evren olarak tasvir edilmistir. Internetin
yayginlasmasiyla birlikte, 2000'lerde Second Life gibi sanal diinyalar turistlere etkilesimli
deneyimler sunmaya baglamistir. 2010'larda ise sanal ve artirllmis gerceklik teknolojilerinin
yiikselisiyle birlikte metaverse'in potansiyeli daha da genisletilmistir.

Metaverse, fiziksel ve sanal evreni, internet tabanli bir ortamda birlestiren, insanlarin g
boyutlu sanal evrende etkilesime girebildigi bir kavramdir (Tayfun vd., 2022). Bir baska degisle
sanal ve gercek evrenlerin birlestigi, turistlerin etkilesimde bulunabilecegi, 3 boyutlu ve genis
kapsamli bir sanal evrendir. Bir¢ok insanin ayni anda katilabildigi, etkilesimli ve siirekli bir sanal
ortam olarak tanimlanmaktadir. Metaverse, bilgisayar grafikleri, sanal gerceklik (VR), artirilmis
gerceklik (AR), karma gergeklik (MR) ve diger ileri teknolojilerin birlesimiyle olusturulan bir dijital
ekosistemdir (Kusuma ve Supangkat, 2022). Bu sanal evrende, gercek evren fiziksel stnirlamalarmin
Otesine gecerek, turistler avatarlar araciligiyla sanal mekanlarda dolasabilmekte, etkilesimde
bulunabilmekte ve sosyal deneyimler yasayabilmektedirler (Vifals vd., 2021).

Farkl platformlar, oyunlar, sanal diinyalar ve diger sanal ortamlar araciligryla metaverse ile
erisim saglanmaktadir. Ornegin, video oyunlari, sanal gerceklik basliklari, sosyal medya
platformlar1 ve diger c¢evrimigi platformlar, metaverse deneyimlerini saglamak igin
kullanilabilmektedir (Buhalis vd., 2023). Metaverse'in hedefi, turistlere sadece gorsel olarak
etkilesimde bulunmanin Gtesine gegen, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel etkilesimleri kapsayan
derinlemesine bir sanal deneyim sunmaktir. Insanlarin sanal evrende calisabilecekleri,
eglenebilecekleri, alisveris yapabilecekleri, egitim alabilecekleri ve daha fazlasini yapabilecekleri
kapsamli bir dijital ortam saglamay1 amaclamaktadir (Mystakidis, 2022).

Sanal gerceklik, artirilmis gerceklik ve karma gerceklik gibi teknolojilerin hizla gelismesiyle
birlikte metaverse, daha gercekci ve siiriikleyici deneyimler sunma yolunda ilerlemektedir. Ayrica,
blockchain teknolojisi ve NFT'ler, metaverse'in ekonomik ve ticari yoniinii doniistiirmektedir.
NFT'ler, dijital varliklarin benzersizligini ve sahipligini temsil ederek, sanat eserleri, dijjital
koleksiyonlar ve sanal miilklerin alim satimini miimkiin kilmakta ve bu da sanal ekonomilerin
olusmasini saglamistir (Gadekallu vd., 2022).

Giiniimiizde metaverse'in tam olarak nasil sekillenecegi, hangi teknolojileri icerecegi hala
belirsizdir ve siirekli gelisim gostermektedir. Ancak gelecekte metaverse kavrami, dijital ve gergek
evrenler arasindaki sinirlar1 daha da bulaniklastiracak ve insanlarin sanal ve fiziksel yasamlarin
daha fazla biitiinlestirmelerine izin verebilecektir. Teknolojik yenilikler, kullanici talepleri ve
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endiistri isbirlikleri, metaverse'in cesitli sektorlerde daha fazla kullanimini saglayacaktir. Ozellikle
egitim, saglik, ticaret, sanat ve eglence gibi alanlarda metaverse'in etkisi artacak, sanal ve gercek
diinya arasindaki etkilesimler daha da giiclenecektir. Bu durumu daha iyi anlamak igin Sekil 1" deki
gorselde metaverse kelimesinin diinya ¢apinda bes yillik arama trendi gosteren sekli incelemek
yeterli olacaktir (Google Trends, 2022).

Zaman icinde gosterilenilgi @

Sekil 1. Metaverse Kelimesinin Diinya Capinda Bes Yillik Arama Trendi (Google Trends, 2022)

Metaverse sosyal etkilesimi tesvik etmekte ve turistler, gercek evrendeki gibi arkadaglarmi
bulabilme, sohbet edebilme, topluluklara katilabilme ve ortak ilgi alanlarmna sahip insanlarla
etkilesimde bulunabilmektedir. Ayrica turistlere avatarlarini ve sanal evrendeki temsilini
Ozellestirme imkani sunmaktadir (Gursoy vd., 2022). Turistler, goriiniislerini, kiyafetlerini, evlerini
ve diger ozelliklerini isteklerine gore sekillendirebilmektedir. Metaverse, bununla birlikte stirekli
gelisen ve genisleyen bir ortamdir. Yeni sanal diinyalar, mekanlar, etkinlikler ve 6zellikler diizenli
olarak eklenmekte ve giincellenmektedir.

Metaverse'in temelini olusturan teknolojiler, turistleri etkilesimli ve ti¢ boyutlu sanal evrenlere
tasiyarak metaverse'in benzersiz deneyimler sunmasimi saglamaktadir. Bu teknolojilere asagida
kisaca yer verilmistir:

e Sanal gergeklik (Virtual Reality-VR) teknolojisi, turistlere gercek diinyanin disina ¢ikip
tamamen sanal bir ortama girmelerini saglamaktadir. VR baglklar1 ve kontrol cihazlari
kullanularak, turistler 3 boyutlu sanal diinyalar1 deneyimleyebilmekte, etkilesimde
bulunabilmekte ve sanal mekanlarda dolasabilmektedirler.

e Artinilmis gerceklik (Augmented Reality-AR), gercek diinya goriintiilerine dijital igeriklerin
eklenmesini saglamaktadir. AR teknolojisi kullamilarak, turistler gercek diinyay1 goriirken
tizerine eklenen sanal nesnelerle etkilesime gegebileceklerdir. Metaverse icinde AR, gercek
diinyay1 sanal katmanlarla zenginlestirmek i¢in kullanilabilmektedir.

e Karma gergeklik (Mixed Reality-MR), sanal ve gercek evrenlerin birlesimini saglamaktadir.
MR teknolojisiyle turistler, gercek nesnelerle etkilesime gecerken ayni zamanda sanal
nesneleri de gorebilme ve manipiile edebilmektedir. MR, sanal ve gercek diinyalar: birbirine
baglayarak metaverse deneyimini daha da zenginlestirebilme 6zelligine sahiptir.

e Blockchain, dagitik ve giivenli veri tabam teknolojisidir. Metaverse'de, blockchain
teknolojisi, sanal varliklarin ve dijital miilkiyetin takip edilmesi, giivence altina alinmasi ve
ticaretinin yapilmasini saglamaktadir. Blockchain tabanli NFT'ler (Non Fungible Token),
sanal diinyalarda benzersiz ve takip edilebilir dijital varliklarin olusturulmasini miimkiin
kilmaktadir.
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e Metaverse'de gercekgi ve etkileyici sanal diinyalarin olusturulmasi igin ileri boyutlu grafik
ve simiilasyon teknolojileri kullanilmaktadir. Bu teknolojiler, detayli gorsel efektler, fizik
tabanli simiilasyonlar ve etkilesimli kullanic1 deneyimleri sunmaktadir.

e Yapay zeka, metaverse'de akilli karakterlerin ve diger ozelliklere sahip dijital varliklarin
olusturulmasinda kullanilabilmektedir. Yapay zeka, kullanic1 etkilesimlerini anlamak, tepki
vermek ve metaverse i¢inde daha gergekgi bir deneyim sunmak igin kullanilmaktadir.

Bu teknolojiler, metaverse'in etkisini ve turistlerin sanal evrenlerde etkilesimde kalabilmesi
icin temel altyapiy1 saglamaktadir. Gelecekte daha gelismis teknolojilerin eklenmesiyle birlikte
metaverse deneyimi daha da zenginlesecek ve turistlerin sanal evrenlerde daha gergekgi, sosyal ve
etkilesimli deneyimler yasamasina olanak saglayacaktir (Mozumder vd., 2022).

Metaverse, eglence sektorii igin biiyiik bir potansiyel sunmaktadir. Turistlerin sanal
diinyalarda etkilesimde bulunma ve farkli deneyimler yasama imkani, eglence sektoriinde yeni ve
yenilik¢i olanaklar meydana getirmektedir. Turizmin bir kolu olan eglence, metaverse ile yeniden
sekillenerek sanal etkinlikler ve konserler, oyun ve diger aktiviteler seklinde ortaya ¢ikmaktadir.
Turistler, favori miizik gruplarin1 ve sanatgilar1 canli olarak izleyebilmekte, sanal konserler
sayesinde cografi sinirlamalardan bagimsiz olarak diinyanin her yerine ulasabilmektedirler.
Ozellikle sahil ve gezi temelli turizm cgesitleri agisindan giiniin belirli vakitlerini sanal oyunlar,
yarismalar ve etkilesimli faaliyetler seklinde gegirmek miimkiin olabilmektedir. Turistler, sanal
evrenleri gercek turizm ile birlegtirerek rekabetci oyunlara katilabilme, turnuvalara girebilme ve
yeteneklerini sergileyebilme firsat1 bulabileceklerdir (Mystakidis, 2022).

Metaverse'in sanal gerceklik (VR) teknolojisiyle entegre olmasi, turistlere farkli VR
deneyimleri ile turizm faaliyetini gerceklestirme firsati sunmaktadir. Turistler, sanal evrenlerde
maceralar yasayabilme ve sanal turistik destinasyonlar kesfedilebilme, gercekiistii deneyimler
yasayabilmektedirler. Ayrica, metaverse, sanal miize ve sergilerin olusturulmasi i¢in de bir platform
saglamaktadir. Turistler, sanal ortamda tarihi mekanlari, sanat eserlerini ve sergileri gezebilme
firsatlar1 bulabilmektedir. Metaverse iizerinde sanal eglence parklari da olusturulabilinmektedir
(Niu ve Fang., 2022). Turistler, heyecan verici siiriisler, temal1 bolgeler ve etkilesimli oyunlar gibi
eglence parki deneyimlerini sanal ortamda yasayabilmektedirler. Bu durum da turizmde eglence
icin yeni ve inovatif olanaklar sunmakta ve turistlerin sira disi deneyimler yasamasina imkan
tanimaktadir.

Metaverse, ticaret sektorii igin gesitli firsatlar sunan bir alan haline gelmektedir. Cesitli
sektorlerde ¢ok etkili olan sanal evren, turizmde ticarete dokunan ¢ok 6nemli taraflart da mevcuttur
(Shen vd., 2021). Turizm faaliyeti, turistin bulundugu destinasyonda birgok ticari isleme olanak
saglamaktadir. Metaverse’de bulanan sanal magazalar, araziler, alanlar ve avatarlar, ticaretin de bu
evrende etkili bir rol oynamasini saglamaktadir. Turistler, sanal evrenlerde magazalara kolayca
erisebilmekte, iirtinleri inceleyebilmekte ve ¢cevrimici alisveris yapabilmektedirler. Sanal magazalar,
cografi simirlamalardan bagimsiz olarak kiiresel bir miisteri tabanina ulagsmayr miimkiin
kilmaktadr.

Metaverse ayni zamanda sanal gayrimenkul ve sanal miilkiyet konusunda da biiyiik bir
potansiyel sunmaktadir. Turistler, sanal evrende evler, araziler, isyerleri gibi sanal gayrimenkulleri
satin alabilmekte, kiralayabilmekte ve ticaretlerini yapabilmektedirler (Jeong vd., 2022). Bu durum,
sanal evrende miilkiyet kavraminin hayata gecirilmesine olanak tamimakta ve turistlerin sanal
ekonomilerde aktif rol oynamasini saglamaktadir. Sanal evrenin NFT'ler ve sanal varliklar icin bir
pazar yeri olarak da islev gordiigii metaverse, dijital varliklarin benzersizligi ve sahipligi ile meta-
ticareti desteklemektedir.
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Metaverse, sanal isletmelerin ve hizmetlerin de gelisimini tesvik etmektedir. Turistler, sanal
evrende isletmelerin hizmetlerinden yararlanabilmekte, danismanliklar alabilmekte, egitim, sanat,
eglence gibi hizmetlerden faydalanabilmekte ve sanal evrende degerli deneyimler
yasatabilmektedirler. Metaverse, pazar arastirmalar1 ve analitik icin de degerli bir kaynak olarak
islev gormektedir. Sanal evrende turistlere ait gergek zamanl verilerin analizi, turist davranislarinin
ve egilimlerin anlasilmasi icin degerli bilgiler saglamaktadir. Bu durum sirketlere, pazarlama
stratejilerini ve {irtinlerini daha iyi optimize etme imkani sunmakta ve sanal evrendeki tiiketicilerle
daha anlamli bir etkilesim saglamaktadir (Jeong vd., 2022).

Metaverse, dijital yapay nesnelerle gercek zamanli ve dinamik etkilesimlerde turistlerin
kusursuz somutlastirilmis iletisimini saglayan bir kavramdir (Buhalis ve Karatay, 2022). Dijital
oyunlar, miizik, bilgisayar programlama, yapay zeka ve kullanici deneyimi gibi pek ¢ok alani
birlestirerek, oyuncular icin siiriikleyici ve akilda kalici etkilesimli eglence deneyimleri sunmaktadir
(Shin ve Kim, 2022). Oyunlar, metaverse'in eglence ve egitim alanlarinda turistleri cezbetmek ve
farkli deneyimler yasatmak icin en popiiler yollarindan biridir. ilk versiyonu, avatarlarin aralarinda
1sinlanabildigi sanal diinya ag1 iken, ¢agdas versiyonu devasa ¢ok oyunculu gevrim igi video
oyunlari, agitk oyun diinyalar1 ve artirilmis gerceklik (AR) ortak ¢alisma alanlarryla uyumlu sosyal,
etkilesimli sanal gergeklik (VR) platformlarini icermektedir (Mystakidis, 2022).

Sanal diinyalarda arkadaslarla etkilesim kurmak, rekabet¢i oyunlar oynamak ve benzersiz
sanal deneyimler yasamak, turistleri metaverse'e ¢eken 6nemli faktorlerden biridir. Gelecekte,
metaverse ve oyunlar arasindaki etkilesim ve bag giderek daha da giiglenerek, oyun diinyasimni yeni
ve ileri diizeyde bir evrimin igine gekebilme potansiyeline sahip olacaktir.

Uc boyutlu sanal diinya ve sanal gerceklik, egitim sektoriinde onemli bir kullanim
potansiyeline sahiptir ve gilintimiizde metaverse ile bu sektdrde yerini alacagi ongoriilmektedir.
Sanal ve artirilmis gergeklik teknolojileri, turistlere etkilesimli ve siiriikleyici egitim deneyimleri
sunarak O0grenme siireclerini doniistiirmeye yonelik énemli firsatlar sunmaktadir (Dionisio vd.,
2013). Metaverse, egitim alaninda yeni ve ilgi cekici firsatlar sunan dijital bir kavramdir. Metaverse
turistler igin, sanal diinyalarda gergeklestirilen etkilesimli deneyimler saglayarak Ogrenme
siireclerini doniistiirebilmektedir. Ozellikle iklim konusundaki egitimler, gelecegin insasi ve
metaverse'in sundugu olanaklardan yararlanma, egitimdeki sinirlamalar: asma ve turistlere daha
etkili ve siiriikleyici bir 0grenme ortami sunma potansiyeline sahiptir (Singh vd., 2022). Sanal
gerceklik (VR) ve artirilmis gergeklik (AR) teknolojileri, 6grencilerin soyut kavramlar:
somutlastirmasin1 ve interaktif sekilde Ogrenmesini saglayabilmektedir. Sanal smiflar, sanal
laboratuvarlar ve tarihi olaylarin sanal rekonstriiksiyonlar: gibi uygulamalar, egitimde metaverse'in
etkisini gosteren alanlardan bazilaridir. Gelecekte, metaverse ve egitim alanindaki isbirlikleri ve
yeniliklerle birlikte, 6grencilerin daha etkili ve 6zgiin bir sekilde 6grenmelerini desteklemek igin
daha fazla egitim firsat1 ortaya ¢ikacaktir. Ancak bu siiregte, veri gizliligi, glivenlik ve dijital ugurum
gibi konularin da dikkatle ele alinmasi gerekmektedir.

3. METEVERSE, IKLIM VE TURIZM

Metaverse, insanlarin etkilesimde bulunabilecegi, 3 boyutlu sanal ortamlarla gergek diinyay:
birlestiren bir kavramdir. Tklim ise gercek diinyanin énemli unsurlarindan ve insanlarin yasamini
siirdiirebilmesi icin hayati 6neme sahiptir. Iklim degisikligi ve dogal kaynaklarin kotii kullanimi
gibi sorunlar diinya genelinde biiyiik bir endise ile karsilanmaktadir. Bu durum insanhigm karsi
karsiya oldugu en 6nemli zorluklardan biri ve siirdiiriilebilir bir gelecek icin hayati éneme sahiptir
(Rillig vd., 2022).

Metaverse, iklim ve turizm konularinda farkindalik olusturma ve egitim saglama
potansiyeline sahip bir platformdur. Insanlar metaverse sayesinde, dogay1 kesfedebilme, iklim

Journal of Humanities and Tourism Research 2023, 13 (3): 689-700 694



M. F. Alaeddinoglu

degisikligi etkilerini deneyimleyebilme ve siirdiiriilebilirlik konularinda bilgi edinebilme sansina
sahiptir. Boylece insanlar, dogay1 daha iyi anlamlandirma ve ¢evre konularinda daha bilingli hareket
edebilecektir.

Metaverse, tizerindeki dijital ekosistemler, siirdiiriilebilirlik ve yenilenebilir enerji
kaynaklarini en etkili sekilde nasil kullanilacag: gibi konularda insanlar1 bilinglendirebilmektedir
(Rillig vd., 2022). Ayrica metaverse ile sanal ortamlarda gesitli etkinlikler ve projeler
diizenlenebilmekte, insanlar bir araya gelerek cevresel sorunlar1 ele alabilmekte ve ¢oziimler
hakkinda tartisabilmektedir. Bu nedenle, metaverse'in, insanlarin gercek evrende gevre dostu yasam
tarzlarina gecis yapma ve siirdiiriilebilirlik ¢abalarma 6nemli katkilar1 sunacag: belirtilmelidir (Go
ve Kang, 2023).

Metaverse, iklim ve turizm iizerindeki olumlu yonlerinden biri, siirdiiriilebilirlik ve
dijitallesmeyi tesvik edebilmesidir. Bu sayede, insanlarin fiziksel seyahat ihtiyaci en aza
indirgenebilmekte ve dolayisiyla cevresel olumsuz etkiler azaltilabilmektedir. Bu durum, karbon
salmimini azaltmaya ve dogal kaynaklarin korunmasmna katki saglama seklinde karsimiza
ctkmaktadir (Rillig vd., 2022). Ayrica, metaverse'in egitim alaninda farkindalig1 artirma potansiyeli
de kiigiimsenemez niteliktedir. Ozellikle sanal gerceklik (VR) teknolojisi sayesinde, dgrencilere
dogay1 kesfetme ve cevre sorunlar1 hakkinda interaktif deneyimler yasama imkani sunulabilmesi,
gevre bilincinin artirilmasina yardimc olabilme ve gelecek nesillerin ¢evre konusunda daha duyarl
bireyler olmalarmna katki saglamasi beklenmektedir. Metaverse'in egitim ve farkindalik acisindan
sundugu bu olumlu yo6nler, cevre koruma ¢abalarini desteklemek ve daha siirdiiriilebilir bir gelecek
icin bilingli bireylerin yetismesine katki saglamak agisindan onemli bir potansiyel tasimaktadir.
Ancak, bu potansiyeli tam olarak gerceklestirebilmek icin maddi kaygilardan daha c¢ok gelecegin
planlanmasi, teknolojiyi etik ve sorumlu bir sekilde kullanma (Bavana, 2021), enerji verimliligine
gereken O0zeni gosterme ve gevre dostu uygulamalar1 6n plana ¢ikarma gerekliligi vurgulanmalidir.

Gergek evrende enerji tiiketimi ile ilgili alinmasi gereken somut adimlarin yami sira
metaverse'in kullanimindan kaynakl tiiketimlerde 6nemlidir. Ciinkii artan dijital titketim ve enerji
kullanimindaki artig, iklim ve turizm tizerinde olumsuz etkilere yol agabilmektedir. Metaverse'in
yayginlasmasi, siirekli ¢alisan sanal evrenlerin enerji ihtiyacim1 artirmakta ve turistlerin sanal
deneyimlerine erismek i¢in kullanilan cihazlar daha fazla enerji titketmektedir (Rillig vd., 2022). Bu
da zararli gevresel etkileri artirmakta ve enerji kaynaklarinin tiikenmesine yol agabilmektedir.
Metaverse'in dijital cihazlar ve ekipmanlar iizerinde artan talep nedeniyle elektronik atiklarm
artmasina neden olabilecegi gibi olumsuz bir yonii bulunmaktadir. Metaverse kullanimi, daha fazla
elektronik ekipmanin iiretimine ve tiiketimine yol acabilmekte, bu da atik yonetimi sorunlarimi ve
cevre kirliligini artirabilmektedir.

Metaverse'in yayginlasmas:i ayni zamanda insanlarin sanal evrende daha fazla zaman
gecirmesine ve fiziksel diinya ile baglantisinin zayiflamasina yol agabilmektedir. Bu durum,
insanlarin gercek dogay1 ve cevreyi ihmal etmelerine veya dijital diinya ile yasadiklar1 deneyimlerin,
gerceklikten kopuk olmasma neden olabilmektedir (Henz, 2022). Bu nedenle, metaverse'in
yayginlagsmasi sirasinda dengeli bir yaklasim benimsemek ve dijital diinya ile gercek diinya
arasindaki dengeyi korumak énemlidir. Bu sebeplerden dolayi, metaverse ile ilgili bilingli ve bilgili
bir sekilde ¢evre dostu uygulamalar benimsenmeli ve enerjinin dikkatli kullanimina odaklanmali ve
gercek diinyanin farkinda olacak sekillerde hareket edilmelidir.

Turistlerin turistik bir yeri seyahatlerinden 6nce ya da varis noktasina gelmeden 6nce Sanal
Gergeklik (VR) teknolojisi araciligiyla deneyimlemelerine 'meta turizm' denilmektedir. Meta turizm,
turistlere rezervasyon ve seyahat oncesinde sanal olarak destinasyonlar1 kesfetme ve deneyimleme
imkani saglayan bir kavramdir (Arasa, 2022).
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Metaverse'in turizm sektoriine uygulanmasi ve turistik deneyimlerin sanal evrende
yasanmasi anlamina gelmektedir. Turistler sanal evrende turistik mekanlar: ziyaret edebilmekte,
dijital rehberlik hizmetlerinden yararlanabilmekte, sanal turlara katilabilmekte ve etkilesimli
igeriklerle desteklenmis deneyimler yasayabilmektedirler. Bu durum, turistlerin gergek
destinasyonlara seyahat etmeden farkli yerleri kesfetme ve turistik deneyimlerden yararlanabilme
imkanini da beraberinde getirmektedir. Ayrica metaverse, turizm sektorii icin yeni ve heyecan verici
firsatlar da sunmaktadir. Metaverse'in turizm sektoriine etkileri ve uygulama alanlar1 asagida
aciklamalari ile verilmistir:

e Sanal Turistik Deneyimler: Metaverse, turistlere sanal turistik deneyimler sunmaktadir.
Turistler, sanal evrende tarihi ve turistik mekanlar: ziyaret edebilmekte, dijital rehberlik ve
interaktif igeriklerle desteklenmis sanal turlara katilabilmektedir. Boylece turistler, diinyanin
farkli yerlerini kesfetme imkani bulmakta ve seyahat sinirlamalari veya fiziksel zorluklar
nedeniyle seyahatlerinin 6niindeki engeller kaldirilabilmektedir.

e Sanal Tatil ve Konaklama: Metaverse, turistlere sanal tatil ve konaklama deneyimleri
sunmaktadir. Turistler, sanal evrende liiks tatil kdylerinde veya 6zel destinasyonlarda sanal
konaklama imkani bulmaktadirlar. Sanal evrende oteller, villalar ve diger konaklama
birimleri cok uygun sekillerde sunulmakta, herkese gore 6zellesebilmektedir.

o Etkilesimli Sanal Rehberlik: Metaverse, turistlere etkilesimli sanal rehberlik hizmetleri
sunmaktadir. Turistler, sanal rehberler aracihigiyla turistik yerler hakkinda bilgi alabilmekte,
turistik rotalar1 kesfedebilmekte ve interaktif olarak turistik deneyimlerini
ozellestirebilmektedir. Bu durum, turistlere daha zengin ve etkilesimli bir turistik deneyim
sunmaktadir.

e Sanal Etkinlikler ve Festivaller: Metaverse, turistik etkinliklerin ve festivallerin sanal olarak
gerceklestirilmesini saglamaktadir. Turistler, sanal evrende kiiltiirel etkinliklere, miizik
festivallerine, sanat sergilerine ve diger turistik etkinliklere katilabilme imkani bulmaktadir.
Bu durum, turistlere diinya capinda cgesitli etkinliklere erisim saglamakta ve kiiltiirel
aligveris ve paylasimi tegvik etmektedir.

e Sanal Gezi Planlamas: ve Arastirma: Metaverse, turistlere sanal olarak seyahat planlama ve
destinasyon arastirmasi yapma imkani sunmaktadir. Turistler, sanal evrende
destinasyonlar1 kesfedebilme, otel ve ugus rezervasyonlari yapabilme, turistik yerler
hakkinda incelemeleri okuyabilme ve seyahat rotalarmi planlayabilme imkanlarmi
vermektedir. Bu durum, turistlere seyahat 6ncesi bilgi edinme ve seyahat planlamasimi daha
kolay hale getirme imkani1 saglamaktadir.

e Sanal Seyahat Deneyimleri: Turistler metaverse ile gercek evrendeki turistik destinasyonlar1
sanal olarak kesfetme imkami bulabilmektedir. 360 derece goriintiiler, sanal turlar ve
etkilesimli deneyimler araciligiyla diinyanin farkli bolgeleri ve farkh kiiltiirleri turistlere
sunulabilmektedir.

Metaverse’in yukarida belirtilen turizme etkileri, dolayisiyla iklimsel etkileri de
tetiklemektedir. Bu sebeple metaverse’in gevresel ve sosyal etkilerini dikkate alarak olumlu
yonlerinin segilmesi tesvik edilmelidir. Biitiin diinyamizi etkileyen bu konu, gelecegin planlamasi,
teknolojinin etik kullanimi ve enerjinin planl tiiketilmesi hakkinda ¢ok biiyiik 6nem arz etmektedir.
Arastirmanin amaci ise; metaverse'in iklim ve turizm iizerindeki etkilerini incelemek ve bu yeni
dijital evrenin siirdiiriilebilirlik ve c¢evre bilinci ile nasil uyum saglayabilecegini ortaya
koyabilmektir.
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SONUC

Iklim degisikligi basta olmak iizere insan ve ona iligkin her tiirlii ¢ikti, cevre {izerinde 6nemli
bir baski olusturmaktadir. Bu baskinin minimize edilmesi adina bircok iilke 6zellikle son yillarda
¢ok ciddi arastirmalara kaynak ayirmakta ve yeni yaklasimlar gelistirmek igin ¢aba sarf
etmektedirler. Bu arayislar akademik yazinda da kendine yer bulmaktadir. Ozellikle metaverse’in
dijital karbon ayak izi, ¢evresel etkileri ve gevresel siirdiiriilebilirlik konusundaki faydalar1
tartisilmaktadir. Ayrica metaverse’in iklim egitimi ve farkindaligi icin bir ara¢ olarak da
kullanilabilmesi gibi faydalar1 her gecen giin artmaktadir. Stirdiiriilebilirlik odakli ve yesil
metaverse kavramlari, bu yeni dijital evrenin ¢evreye olan zararlari noktasinda da az bir zarar
verdigi bilgisini bizlere vermektedir.

Metaverse’in turizm sektoriinde 6nemli bir potansiyele sahip oldugunu sdylemek higte yanlis
olmasa gerekir. Zira, sanal seyahat deneyimleri, turistlere diinyanun her yerini kesfetme imkani
sunarken, sanal tatil kdyleri ve otel deneyimleri turizmde yeni firsatlar ortaya koymaktadir. Ayrica,
dijital turizm ve kiiltiirel miras korumasi gibi konularda da metaverse'in etkili bir rol oynayabilecegi
goriilmektedir. Bu bulgular, metaverse'in farkli alanlarda nasil bir etkiye ve potansiyele sahip
olabilecegini vurgulamaktadir. Bu yeni dijital diinyanin gelecekteki gelisimi hakkinda fikir
vermekte ve firsatlarini ve zorluklarini agiklamaktadar.

Meta turizm, turizm sektoriinde metaverse'in olumlu yonleriyle birleserek gesitli firsatlar
sunmaktadir. Metaverse, turistlere sanal gerceklik (VR) teknolojisi aracihigiyla turistik yerleri
deneyimleme imkani saglamaktadir. Bu durum, turistlerin seyahat éncesinde ya da diger nedenlerle
fiziksel ziyaretlerini gergeklestiremedikleri durumlarda, destinasyonlar1 sanal olarak gezip
gormelerine olanak tanimakta ve seyahat planlamalarina yardimc olabilmektedir. Metaverse, sanal
turlar ve deneyimler ile turistlerin ilgisini ¢ekerek destinasyonlarin popiilerligini artirabilme ve
boylece turizm gelirlerine katki saglayabilme potansiyeline sahiptir.

Stirdiiriilebilir turizm yaklagimlarinin benimsenmesine de olanak taniyan meta turizm,
fiziksel seyahatlerin azaltilmasina yardimci olacak ve turistlerin sanal deneyimlerle destinasyonlari
kesfetmesini saglayacaktir. Bu da daha az karbon salinmimi ve ¢evre dostu turizm uygulamalarmin
yayginlasmasini destekleyerek cevresel zararhi etkilerin azaltilmasma katki saglamaktadir. Bu
olumlu yonler sayesinde meta turizm, turizm sektoriine yenilikgi ve stirdiiriilebilir bir perspektif
getirmektedir. Meta turizm, iklim ve doga, NFT ve ticaret agilarindan ele alindiginda, turizm
sektoriine yepyeni bir boyut ve firsatlar sunan dinamik bir alan olusmaktadir. Metaverse, turistlere
sanal diinyalarda seyahat ve deneyimleme imkani saglarken, aynmi zamanda dogal cevrenin
korunmasini ve stirdiiriilebilir turizm uygulamalarini tegvik etmektedir. NFT'ler ise turizmde djijital
varliklarin benzersizligini ve sahipligini temsil ederek, turistik deneyimleri ve sanal miilkleri daha
ozel kilmaktadir. Bu sekilde, metaverse turizmi, iklim ve doga {izerindeki etkileri géz Oniinde
bulundurarak, NFT ve ticaretin turizm sektoriine getirecegi ekonomik ve yenilik¢i dontistimlere
imkan sunacaktir.

Metaverse gibi dijital teknolojilerin giintimiizde hizl1 bir sekilde biiytimesi ve farkli alanlarda
genis etkiler yaratmistir. Basta turizm olmak tizere pek ¢ok sektérde yeni yaklasimlari ve
tanimlamalar1 saglayacak olan bu teknoloji, insanlik i¢in hem bir firsat hem de bir tehdit olmaya
adaydir. Zira bu teknoloji, ya insanlar1 kendi diinyalarina kapatip yok edecek ya da hayat1 daha
konforlu yasamanin yolunu sunacaktir. Tam da bu anlamda metaverse’in hayati kolaylastiracagin
ve iklim degisikligi basta olmak iizere diger bircok sektorii iyilestirecegi varsayilmaktadir. Bunun
farkinda olan ve gelecek ile ilgili birseyler yapmak isteyen Virtuix, AmazeVR, Conservation
International ve World Wildlife Fund gibi sirketler gerek iklimi korumak gerekse turizme farkl
bakis acilar1 kazandirmak igin bu konuda bir¢ok ¢alisma yapmaktadirlar.
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Sanal gergeklik, artirilmis gerceklik ve diger dijital teknolojiler sayesinde yeni deneyimler
sunan metaverse eglence, egitim ve oyun sektdrlerinde ¢ok biiyiik potansiyellere sahiptir. Ayrica,
NFT'lerin yiikselisi ve dijital ticaretin doniisiimiiyle birlikte sanat ve dijital varlik ticareti de
metaverse'in etkileri arasinda yer almaktadir. Metaverse'in iklim ve turizm tizerindeki etkilerinin
degerlendirildigi bu calismada, cevresel siirdiiriilebilirlik tartismalarina yol agan dijital karbon ayak
izi ve gevresel etkileri gibi konularin tartisilmasi gerektiginin alt1 ¢izilmistir. Bununla birlikte,
metaverse, iklim egitimi ve farkindalig1 igin bir ara¢ olarak kullanilabilecegi ve siirdiiriilebilirlik
odakli ve yesil metaverse kavramlaria odaklanmani da uygun olacag anlasilmaktadir.

Metaverse'in hizla gelisen bir teknoloji ve kiiltiirel fenomen oldugu bir donemde, bu yeni
dijital evrenin iklim ve turizm konularma nasil katki saglayabilecegini anlamaya ¢alisan bu makale
ikinci el kaynaklardan olusturulmus bir arastirmadir. Calisma ile metaverse’in, turizm sektorii ve
egitim gibi 6nemli alanlarda biiyiik bir potansiyele sahip oldugu ancak ayni zamanda gevresel ve
enerji tiiketimi agisindan da bazi sorunlari beraberinde getirebildigine dikkat ¢ekilmistir. Bu sebeple,
metaverse'in gevre dostu uygulamalarmni tesvik etmek ve olumsuz etkilerini en aza indirmek igin
stratejiler gelistirmenin ¢ok 6nemli ve gerekli oldugu bilgisi verilmeye caligilmistir.

Turizm sektoriinde ise metaverse'in potansiyeli biiyiik bir ilgi gormektedir. Sanal seyahat
deneyimleri, turistlere diinyanin her yerini kesfetme firsati sunarken, djjital turizm ve kiiltiirel
mirasin korumas: gibi alanlarda da yenilik¢i ¢oziimler sunmaktadir. Bu baglamda, metaverse'in
gelecekteki gelisimi i¢in bazi Onerilerde bulunmak miimkiin olmaktadir. Ik olarak, cevresel
stirdiiriilebilirlik odakli bir metaverse yaklagimi benimsenmeli ve dijital karbon ayak izi gibi konular
aktif olarak ele alinmalidir. Ayni sekilde, metaverse'in iklim egitimi ve farkindaligini destekleyen
projeler gelistirilmelidir. Turizm sektoriinde ise metaverse'in daha fazla kullanimi tesvik edilmeli
ve turistlere gesitli sanal seyahat deneyimleri sunulmalidir. Ayrica, dijital turizm ve kiiltiirel miras
korumasi alaninda is birlikleri ve projeler desteklenmelidir.

Sonug olarak, metaverse, eglence, egitim, NFT, ticaret, iklim, doga ve turizm gibi alanlarda
onemli etkileri olan bir kavramdir. Sanal turizm ve dijital etkinliklerin yayginlasmasi, gevresel
stirdiiriilebilirlige katki saglayarak karbon ayak izini azaltmak miimkiin olabilmektedir. Ayni
zamanda, iklim egitimi ic¢in interaktif 0grenme deneyimleri sunmak ve turizm sektoriinii
dontistiirerek cevresel faydalar saglamak miimkiin olmaktadir. NFT'ler ve diger kavramlar,
sanatcilar ve doga koruma organizasyonlar: igin yeni firsatlar da sunmaktadir. Metaverse'in
gelecekteki gelisimi icin, gevresel siirdiiriilebilirlik, iklim egitimi ve turizm gibi alanlarda somut
adimlar atmak 6nemlidir.
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