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EDITORDEN...

Degerli okurlarimiz,

Akademik dergiler arastiranlar, bilgiyi arayanlar ve bilgiyi paylasmak isteyenler icin ugsuz
bucaksiz bir denizdir. Bir yanda kendi ¢calisma alanina iliskin neler olup bittigini anlamak
diger yanda baska hangi alanlarda calismalar yarttaldugunu kesfetmek icin varligini
surduren sinirlarini ¢izmenin imkansiz oldugu bir mecradir. Boylesi 6Gnemli bir mecrada
yayin ilkelerinde akademik olcutlere bagli kalarak kendi sinirliigini olusturmus Medya ve
Kultarel Calismalar Dergisi dolayimiyla akademiye katki saglamasini umit ettigimiz degerli
calismalari, 5. cildimizin 2. sayisinda siz dederli okurlarimizla bulusturmaktayiz.

“’Sakli Hayatlar’ Filminde Aleviler ve Alevilik” baslikli ik makale ihsan Koluagik tarafindan
kaleme alinmaktadir. Turk sinemasinda ozellikle 2000 sonrasi ilk filmlerini ¢eken
yonetmenlerin filmlerinde toplumsal ve politik meselelere daha fazla 6ncelik verdigi
dusuncesiyle arastirmasina koyularak, Aleviler ya da Aleviligin de toplumsal ve politik
meselelerden biri oldugunu yazmaktadir. Yazar, A. Haluk Unal'in, 2011 yilinda cektigi
Sakli Hayatlar filmi ile 1970'lerin sonunda yasanmis olan Corum olaylari baglaminda
Alevi-Sunni iliskilerini ve iki ailenin hikayesi Uzerinden zihniyet farklarini ortaya koymaya
calismaktadir.

ikinci yazi, odagini gostergebilim alanina cevirmekte ve alana iliskin kapsamli bir
bibliyometrik ¢c6zumleme gerceklestirmektedir. “Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim
Dalinin Gostergebilim ile imtihani: Bibliyometrik Bir Analiz” baslikli calismasinda Hacer
Aker, Cenk Ates ve Melike Gencer, Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim dalindaki
gostergebilim arastirmalarinin tematik gelisimini haritalandirmak, arastirmacilarin mevcut
arastirma durumunu anlamalarina yardimci olmak ve gelecekteki arastirmalar icgin
yonergeler sunmak adina lisansustu literaturun kapsamli ve sistematik bir incelemesini
sunmaktadir.

Takip eden ucuncu yazi ise gelisen teknolojik olanaklar sayesinde alisilagelmis izleme
egilimlerinin degisim gosterdigini vurgulamakta, yeni bir izleyici kultGronin ortaya
ciktigini vurgulamaktadir. “From the Movie Screen to the Mobile Screen: The Effects of
Changing Screen Usage on the Audience” baslikli arastirmalarinda Turker Sogutluler ve
Osman Aday, platformlarin yayginlasmasiyla hem izleyici kalturu uzerinde hem de izleme
eyleminde kullanilan araclarin degisimini izleyici Uzerinden ortaya koymaktadir. Yazarlar,
Tarkiye'deki genc¢ kusagin, evlerinin  konforundan ayrilmadan icerik tuketmek
istediklerini sahaya inerek bulgulamakta, genellikle mumkun olan en buyuk ekranla igerik
izlemek istediklerine iligkin sonucu da not dugmektedir.

Reklam arastirmalari, alanlarini derinlestirmeyi surdirmekte ve elbette dunyada olup
biten calismalan bunyesine katarak yelpazesini genisletmektedir. Gulten Adali'ya ait
“"Femvertising’ Bir Devrim mi Yoksa Pazarlama Stratejisi mi?” baslikli calisma da reklam
literatUrtne yeni yeni yerlesmekte olan Femvertising olgusuna yogunlasmakta, buna
iliskin akademik farkindalik yaratma ve toplumsal cinsiyet esitsizligine reklamcilik
perspektifinden bakilmasinin sektérel ve akademik anlamda faydali olacaginin
beklentisiyle sistematik bir analiz ger¢eklestirmektedir.

N
oo,
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Cansu Kosem Isik ve Taylan Kandemir, “Sinemada Gergekci Temsil Ekseninde ‘Nefesim
Kesilene Kadar’ Filmine Bir Bakis” baslikli calismasinda, sinemada gercekligin elgileri
olarak tanimlanabilecek Siegfried Kracauer ve Andre Bazin'in izinden giderek s6z konusu
film Gzerinden yeni bir gerceklik arayisina egilmektedir. Yazarlar, filmdeki gercekligin
bicimselligin koridorlarindan gecerek uretildigini vurgulamakta, sinemada gercekgilik ve
bicimcilik anlayislarinin birbirine karsit olarak degil, birbirini besleyen iki ayri ana damar
olarak kavranmasi gerekliliginin altini gcizmektedir.

Sayimizin altinci ¢calismasi Engin Coskun ve Betul Cepni Sener’e aittir. “Televizyon ve
Sosyal Medya Reklamlarinda Muzik Kullanimina iliskin Bir Degerlendirme” baslikli
calismalarinda yazarlar, yeni medya ve geleneksel medya ortamlarindaki reklamlari
ayrintili incelemekte ve televizyon reklamlarinda sosyal medya reklamlarina gére daha
fazla muzik unsurlarinin kullanildigini belgelemektedir.

“Yerel Medyanin Sorunlari ve Yerel Haber Siteleri-Kullanici Etkilesimi: Instagram Hesabi
Ornegi” baslikli calismasiyla Hayrullah Yanik, sayimizin son yazisini sunmaktadir.
Yazar,okuyucu/takipci ve yerel medya haber sitesi etkilesimi acisindan, haber sitelerinin
sosyal medya hesaplarinin takipgilerin/okuyucularn paylasimlarin/haberlerin altinda soru
sorma, sorun belirtme, istek ve sikayet seklindeki yaptigi yorumlara daha ¢ok geri bildirim
yapmalari gerektigini ve yeterli geri bildirim yapilmamasi etkilesim baglaminda bir sorun
olusturabilecegini gostermektedir.

Medya ve Kualturel Calismalar Dergisi'nin 2023 yili 2. sayisi, bu yedi 6zgun yaziyla iletisim
ve medya calismalan alanindaki dusunsel ve c¢ozumleyici birikime yaptigr katkiyi
surdurmektedir. Bu katkiyr surdurmeyi saglayan degerli yazarlara ve hakemlik
sureclerinde destegini esirgemeyen tum degerli hocalarimiza ¢ok tesekkur eder,
sayimizin gerek yazilaryla katki saglayan yazarlar icin gerek siz kiymetli okurlarimiz icin
bu akademik yolculukta yeni kazanimlara yer agmasini imit ederiz.

Dr. Ogr. Uyesi Pelin UGUMU AKTAS
Dr. Ogr. Uyesi Cicek TOPCU
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“"SAKLIHAYATLAR"” FILMINDE ALEVILER VE ALEVILIK

ihsan KOLUACIK’
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Koluagik, i. (2023). “Sakli Hayatlar” filminde Aleviler ve Alevilik. Medya ve Kiiltirel Calismalar Dergisi 5 (2), 6-22.
https://doi.org/10.565055/mekcad.1358245

oz

Inangsal acidan ya da kolektif bir kimlik olarak Turkiye'nin 6tekileri arasinda yer alan
Aleviler Turk sinemasinin baslangicindan 2000°li yillara kadar az sayida filmle temsil
edilmiglerdir. Filmlerin cok buyuk kismi da értuk temsillerden olusmus ve Alevilerden ya
da Alevilikten bahsedilmemistir. 1980°li yillarda baslayan 2000°li yillarla birlikte etkisini
daha da artiran yerel ve evrensel duzeydeki tarihsel, toplumsal ve politik gelismelere
paralel olarak hem etnik hem de dini kimliklerin, 6tekilerin Turk sinemasindaki temsil
sayilarindaki artisa binaen Alevilerin ve Aleviligin de daha fazla temsil edilmeye
baslandig goéralmastar. Bu artis ayni zamanda Alevilerin ve Aleviligin kamusal
goérunuarlugune paralel olarak gelismistir. Toplumsal yasam icinde kendilerini gdéstermeye
baslayan Alevilerin farkli alanlarda oldugu gibi Turk sinemasinda da daha fazla gérunur
olmaya basladiklarindan s6z etmek mumkun hale gelmistir.

Turk sinemasinda 06zellikle 2000 sonrasi ilk filmlerini ceken yonetmenler filmlerinde
toplumsal ve politik meselelere daha fazla 6ncelik vermiglerdir. Aleviler ya da Alevilik de
toplumsal ve politik meselelerden birisidir. Bu yonetmenlerden birisi olan A. Haluk Unal,
2011 yiinda cektigi Sakli Hayatlar filmi ile 1970'lerin sonunda yasanmis olan Corum
olaylar baglaminda Alevi-Sunni iliskilerini ve iki ailenin hikayesi Uzerinden zihniyet
farklarini ortaya koymaya calismistir. Bu kapsamda calismada Alevilerin ve Aleviligin 2000
sonrasi Turk sinemasindaki temsili Foucaultgcu sdylem analizi gergevesinde ele alinarak
incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Turk Sinemasi, Alevilik, Foucault¢cu Soylem Analizi, Zihniyet.

' Calisma 2021 yilinda hazirlanan “2000 Sonrasi Turk sinemasinda Aleviligin Gérunurligune Dair Temsiller”
adli doktora tezinden kisaltilarak alinmistir.

2Dr. Ogr. Uyesi, Tekirdag Namik Kemal Universitesi, Guzel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakultesi, Radyo
Televizyon ve Sinema Bolumu, ihsankoluacik@gmail.com, ORCID: 0000-0001-5525-2182
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ALEVIS AND ALEVISM IN THE FILM OF “HIDDEN LIVES"

ABSTRACT

Alevis, who are among the others of Turkey in terms of faith or as a collective identity,
have been represented in a small number of films from the beginning of Turkish cinema
until the 2000s. The majority of the films consisted of implicit representations and Alevis
or Alevism were not mentioned. In parallel with the historical, social and political
developments at the local and global level, which started in the 1980s and became more
influential in the 2000s, it has been observed that Alevis and Alevism have started to be
represented more in parallel with the increase in the number of representations of both
ethnic and religious identities and others in Turkish cinema. This increase has also
developed in parallel with the public visibility of Alevis and Alevism. It has become
possible to talk about the fact that Alevis, who have started to show themselves in social
life, have become more visible in Turkish cinema as in other fields.

In Turkish cinema, especially directors who made their first films after 2000 gave more
priority to social and political issues in their films. Alevis or Alevism is one of these social
and political issues. One of these directors, A. Haluk Unal, with his 2011 film Sakli Hayatlar
(Hidden Lives), tried to reveal Alevi-Sunni relations and the differences in mentality
between Alevis and Sunnis through the Corum events of the late 1970s. In this context,
the representation of Alevis and Alevism in post-2000 Turkish cinema will be analysed
within the framework of Foucauldian discourse analysis.

Keywords: Cinema, Turkish Cinema, Alevism, Foucauldian Discourse Analysis, Mentality.
GIiRiS

Genel olarak Turk sinema tarihine bakildiginda Alevilerin ve Aleviligin neredeyse 2000’li
yillara kadar acik bir bicimde sinemada temsil edilmedikleri gorulmektedir.
Baslangicindan Yesilcam dénemine kadar kurmaca olarak bir film disinda (Bogazici Esrar
Nur Baba, Muhsin Ertugrul, 1922) Alevi inancina/kimligine Turk sinemasinda rastlanmaz.
Yesilcam doneminde 6zellikle 1960l yillarin sonu 1970°li yillarin baslarinda birkac filmde
Alevi inancina dair goérunur/géranmez temsiller vardir® 1970’lerin ortasindan 1990°li
yillara yillara kadar Aleviler Turk sinemasinda yeniden gérianmez kilinirlar. 2000°li yillarla

3Aleviligin/Alevilerin temsil edildigi filmlerin buyuk bolumuy, Yesilgam déneminde ¢ekilen melodramlardan

olusur. Genellikle melodramatik bir ask dykusu ekseninde kirsal bolgelerde yasayan Alevilere ait gundelik
yasam pratikleri, 6rtuk bir bicimde beyaz perdeye aktariimistir. Ortuk de olsa bu temsillerin buyuk bolumu,
Aleviligi gercekgi bir bicimde beyaz perdeye aktarma noktasinda yetersizdir. Bu yapimlar arasinda 6zellikle
“Kizilirmak Karakoyun”, “Gokge Cicek” ve “Pir Sultan Abdal” filmleri ©n plana cikar. Ozellikle “Pir Sultan
Abdal” filmi, diger filmlerden farklilasarak Alevileri, 1970’lerde sinemasal anlamda goérunur bir bicimde
temsil eden neredeyse tek ornektir. Diger filmler ise Turkluk ekseninde Alevi-Bektasileri értuk bicimde
beyaz perdeye aktarirken, onlar kirsal bélgede yasayan, inangsal anlamda Samanist dgeler barindiran,
konargocer Turkmen topluluklari olarak temsil eder.
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birlikte tarihsel, toplumsal ve politik gelismelerin yani sira yeni sinemaci kusagin da
etkisiyle Turk sinemasinda Aleviler yer bulmaya baslarlar.

1990°li yillardan itibaren ortaya cikan yeni sinemacilarin etkisiyle 2000'li yillarda Turk
Sinemasi’'nda bir zihniyet degisimi yasanmistir. Bu durumun sinemasal yansimasi olarak
etnik ve dini kimliklerin beyaz perdedeki gorunurlukleri énceki donemlere gbére hem
sayisal hem de icerik bazinda artmistir. Bununla birlikte gecmis dénemlerde yasanmis
olan tarihsel, toplumsal ve politik gelismeler sonucu ortaya c¢ikan travmalarla yuzlesme;
sinemasal olarak temsil firsati yakalamistir. Alevi inanci da gelismelere binaen sinemasal
anlamda goérunur olmustur.

2000'lerin bagsi Turk Sinemasi tarafindan Alevilerin ve Aleviligin kesfedildigi yillardir. Bu
dénemde Alevi inanci ya da kimligi, gecmis donemlere goére daha belirgin ve
olabildigince gercekgi bir bicimde beyaz perdeye aktarilmaya baslanmistir. 2001 yilinda
Barnis Pirhasan tarafindan c¢ekilen “O da Beni Seviyor” filmi, 2000 sonrasinda c¢ekilen ilk
yapimdir. Bunun yani sira sinemasal temsildeki sayica artis yerini tip duzeyinden karakter
duzeyindeki temsile birakmstir. Alevi inanci/kimligine dair konular, ana ya da yan tema
olarak Turk Sinemasi’'ndaki yerini almistir. 2011 yilinda A. Haluk Unal tarafindan c¢ekilen
Sakli Hayatlar filmi Alevileri ve Aleviligi, Alevilere dair belleklerden silinmeyen olaylardan
birisi olan Corum olaylarini* beyaz perdeye aktarmistir.

Tark sinemasinda Alevi inancina ya da kolektif kimligine dair temsiller akademik anlamda
yeteri kadar calisilmamistir. Bu durumun en 6nemli sebebi Alevilige dair az sayida filmin
cekilmis olmasidir. Bunun yani sira sosyal bilimlerin farkli disiplinlerinde Alevilige dair
meselelerin ya da konularnn akademik anlamda hak ettigi dtzeyde calisiilmamis olmasi da
etkilidir. Bu iki durum, Aleviligin ve Alevilerin Turk sinemasindaki temsillerinin arastirilmasi
meselesini de etkilemektedir. Zeki Uyanik (2014) tarafindan yazilan “Son Dénem Turk
Sinemasinda Alevi Kimliginin Géranumua” adli calisma, “Bir Ses Boler Geceyi’ Filminde
Alevi Zihniyetine Iliskin Sinematografik Gergekligin Simgesel insasi” adli Murat Sadullah
Cebi ve Derya Nacaroglu’'nun (2015) birlikte yazdiklar galisma, 2023 yilinda ihsan
Koluagik ve Azime Cantas'in (2023) “Turk Sinemasinda Haci Bektas Veli Temsilleri” adli
calisma ve yine 2023 yilinda ihsan Koluagik'in (2023) “Yesilcam Sinemasinda Aleviligin ve
Alevilerin Ortuk Temsilleri” adli galisma akademik literaturdeki yerini almistir. Yukaridaki
makalelerin disinda Turk sinemasinda Alevi inancr/kimligine dair Turk¢e calisma
yapilmamistir. Bu durum meselenin ne denli gérmezden gelindiginin de gostergesidir.

Calismanin amaci Sakli Hayatlar filminden yola ¢ikarak Alevilerin ya da Aleviligin Turk
Sinemasi’'ndaki temsilini elestirel bir bakisla ortaya koymaktir. Fransiz filozof Michel
Foucault tarafindan gelistirilen analitik bir cerceve olan ve kokleri iktidarin séylem yoluyla

1080 yilinin Mayis ayinda baslayan ve Temmuz ayina kadar devam eden Corum olaylar, 12 Eylal 1980
Askeri Darbesi 6ncesinde yasanan Alevilere yonelik siddet olaylarinin sonuncusudur (Dinler, 2020: 678-
679). Filmin basinda “1980 Haziran'inda Corum’da Alevilere yonelik saldirilar; 57 6lu, 200'Un Gzerinde
yarall, 300’e yakin ev ve isyerinin tahrip edilmesi ve binlerce insanin gécuyle sonucglanmigtir” bilgisi yer
almaktadir. Filmin acilisinda siyah ekranda verilen bilgiyle Corum’da yasanan Alevilere yoénelik siddet
olaylar gozler 6nune serilmekte; boylece yonetmen, izleyiciye filmin Corum olaylariyla baglantili oldugu 6n
bilgisini vermektedir. Filmin basinda verilen bu bilgi, Corum’da yasanan olaylarin magduru olarak Alevileri
gostermekte, ancak fail noktasinda bilgi vermemekte ve yalnizca somut durumu ortaya koymaktadir.
Corum olaylarinda failin kim ya da kimler olduguna dair filmin ilerleyen sahnelerinde ¢ikarim yapmak
mumkun olmakta; ydnetmen izleyiciye bu baglamda doneler vermektedir.
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uygulanma bicimlerini vurgulayan iktidar ve bilgi teorisine dayanan Foucaultcu séylem
analizi yontemi filmin c¢6zamlemesinde kullanilmistir. Bunun yani sira filmdeki
karakterlerin Alevi inancinin/kimliginin kualtarel kodlarini ya da sembollerini kullanis
bicimleri, Alevi inancinin politik gelisimi, Alevilere yonelik katliamlar ve siddet olaylari,
Alevi-Sunni iliskileri ve kentlesme surecinin iliskileri ne denli etkiledigi degerlendirilerek
ele alinacaktir.

iktidar iligkileri Baglaminda Alevilik

Cogunlukla Islam dini icinde kabul edilen ve kendisinden 6nceki inanclardan beslenerek
heterodoks ya da batini inanclann cati kavrami olan Alevilik 19. yuzyilda
kavramsallastirilmis ve Ozellikle 20. yuzyillin baslarindan itibaren akademik calismalara
konu olmustur. Bu ¢calismalar akademik anlamda Alevi inancina /kimligine dair gercgekligi
ortaya koymaktan ziyade ideolojik olarak Alevilige dair yaklagimlari icermis ve Alevi inanci
/ kimligi ile iktidar iligkileri baglantisi kurulmak istenmistir. Bu ¢alismalar sonucunda
Aleviler ile siyasi iktidarlar arsindaki iligkilerin Anadolu Selgcuklu Devletinden baslayarak
cesitli catismalar barindirdigy, Alevilerin inanclarindan 6tara zulme ugradigr Osmanli‘dan
itibaren kimi zaman yok sayilarak, kimi zaman da sapkin ilan edilerek étekilestirildigi ve
asimilasyon politikalarina tabi tutuldugu bilinmektedir (Ocak, 2010: 141; Yalginkaya,
1996: 145; Yalcinkaya, 2005: 114). Cumhuriyetin ilanindan sonra modernlesmeci
Cumbhuriyet ideallerinin 6zellikle de laiklik ilkesinin destekleyicisi/savunucusu olan
Alevilere kargi devletin mesafeli tutumu, ilk yillardan itibaren kendisini goéstermigtir.
Bununla birlikte Aleviler, devletin inancsal homojenlestirme aracinin parcasi haline
gelerek yok sayilmislar ve gdérmezden gelinmislerdir (Cavdar, 2020: 53). Ortodoks Sunni
(Hanefi) Islam anlayisinin devletin resmi inangsal yaklasiminin tecessimu olmasi,
Alevilere yonelik asimilasyon politikalarinin - Cumhuriyetin ilanindan sonra da
degismeyeceginin kaniti gibi goérulmustur (Yalginkaya, 1996: 158-165). Alevilere yonelik
Selguklu ve Osmanli‘dan beri gelen asimilasyon politikasi ve siddet eylemleri Turkiye
Cumbhuriyeti'nin ilaniyla da surmustar. Aleviler ile iktidar arasindaki iligki Dersim isyanina
(1937-1938) kadar devlet acisindan sorunsuzmus gibi gézukmustar. Ancak bundan
sonraki surecte Aleviligin, Sunni Muslumanligin dini kurumlari tarafindan ehlilestirme ve
devletin istedigi forma sokulma sureci hiz kazanmistir. Dersim isyani, devletin resmi
gorusuyle Alevilik arasinda bir kirllmaya neden olmustur (Massicard, 2007: 50-52). Ancak
bu durum, topyekun Alevilere veya Alevilige bir saldir girisimi olarak géralmemis ve etnik
kimlik bu noktada daha fazla 6n plana ¢ikmistir.

1960'li yillarda baglayan i¢ ve dis gocler, kapali bir toplum yapisina sahip olan Aleviler icin
toplumsal degisimleri de beraberinde getirmis, kirdan kente goc¢un etkisiyle Aleviler
acisindan c¢o6zulme baslamistir. Bu c¢o6zulme, Aleviligin kurumlanni tahrip ederken,
geleneksel kulturan genc kusaklara aktarimini engellemistir. 1960’larin sonu ve 1970ler,
Aleviligin inan¢ ya da kimlik olarak kentlerde gorunur oldugu yani kamusal goérunurluk
kazandigi yillardir. Ancak yine bu vyillarda Alevilere yoénelik siddet eylemlerinin,
katliamlann ozellikle Anadolu’nun kuguk kentlerinde Aleviler ile Sunnilerin birlikte
yasadiklari bolgelerde ortaya ciktigr gorular. 1960'larin ortasindan itibaren Alevilerin
kamusal gorunurlagune dair atilan adimlar 1966 Haziran ayindaki Ortaca olaylarinin
cikisini engelleyememis ancak Ekim ayinda bir Alevi partisi olarak kurulan Birlik Partisinin
kurulmasinda énemli rol oynamistir. 1970 sonrasi donemde Alevilik ile sol arasindaki
buyuk kentlerin periferisinde baslayan yakinlasma Alevi ve Sunni kitlelerin birlikte
yasadiklari kucuk sehirlerde sag sol catismasi olarak lanse edilmis ve Alevilere yonelik
katliam ya da siddet eylemleri ortaya ¢ikmaya baglamistir. Sag - sol tartismalariymig gibi
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gosterilen surecte Aleviler, sag muhafazakar kitlenin daimi hedefi haline gelmis ve bir
stre sonra bulunduklari kentlerden ya da boélgelerden buyuk sehirlere goé¢ etmek
zorunda kalmislardir (Bruinessen, 2013: 50). Bu esnada devlet siddet eylemlerine ya da
katliamlara mudahale etmekte gecikerek olaylarin buyumesinin énune gegememistir.
1970'lerin sonuna dogru yasanan Malatya, Sivas, Maras ve Corum olaylan ya da
katliamlan yuzlerce insanin 6lumune, binlerce insanin yaralanmasina, evlerin ve
isyerlerinin tahrip edilmesine yol agmistir. Bunun sonucu olarak olaylar Alevilerin kuguk
sehirlerden buyuk kentlere dogru goéclerini hizlandirmis, toplumsal bir ¢cézulmeyi de
beraberinde getirmistir. Bunun yani sira politik olarak Alevilik ile sol arasindaki iliskinin
daha da arttig1 soylenebilir (Bozkurt, 2006: 110-112; Coskun, 1995:; 294-298; Yalginkaya,
1996: 193; Ertan, 2017: 147-148; Massicard, 2005: 63). 1960-1980 aras! yillarin Alevilerin
politiklesmesi acisindan énemli bir donem olarak goérulmesi, Alevilikten ¢cok Alevilerin
politiklesmesiyle aciklanabilir. Alevi hareketi ya da Alevilik acisindan ise bu
politiklesmenin 6rtuk bir bicimde var oldugunu ifade etmek gerekmektedir. Aleviligin
geleneksel yapisi, bilhassa Alevi gencler tarafindan sorgulanmaya baslanmis ve buyuk
oranda elestirilmistir. Sol/sosyalist ideolojinin Aleviler arasinda daha fazla etkili oldugu
acik bicimde gorulmustar.

Butun bu noktalardan yola ¢ikildiginda 1960-1980 arasi dbnemde yasanan gelismeler ve
olaylar Alevilerin 1980 sonrasi yasanan surecte kendi kimliklerini acikca ifade etmelerine
donuk surecleri de baslatmistir. Ozellikle kentlerde ve diasporadaki aleviler kendi inang
ya da kimliklerini acik¢a ifade etmenin yollarini aramiglar 1980’lerin sonuna dogru da
bunu ortaya koymaya baslamislardir. Kimlik politikalarinin dunyadaki seyrine paralel
olarak Alevi kimliginin 6zellikle diasporada gérunar olmasinin Turkiye'deki yansimalari,
1990l yillarin baslarina rastlamistir. 90l yillarda, Alevi kimliginin yasanan katliamlar ve
siddet olaylarina goésterilen tepkilerle birlikte kamusal alanda goéranurlugunun arttigini
sOylemek mumkunduar. Bu durum, kitle iletisim araclarinda Alevi kimliginin acikca ifade
edilmesini ve gorunur olmasini da beraberinde getirerek, bir Alevi uyanisi yasanmasina
neden olmustur. Boylelikle yuzyillardir 6teki konumunda yer almis Alevi kimligi, devletin
de ilgisi dahiline girerek, Turk islam sentezinin etkisiyle ve stratejik bir hamleyle,
1990’larin ortasindan itibaren ulusal kimligin ve islam inancinin ana unsuru olarak
adlandirnlmaya baslanmistir. Her ne kadar devlet tarafindan Alevi goérunurlugtne dair
sure¢ olumlu bir seyir sergilese de Alevilik, devletin resmi inanci konumundaki Sunni
yoneticiler tarafindan tanimlanmak ve aragsallastinlmak istenmislerdir (Aydin, 2005: 299-
300). 2000°li yillarin basindan itibaren Avrupa Birligi ile iliskiler ve Kopenhag Kriterleri
cercevesinde yasanan demokratik acilim paketlerine bagli olarak Alevi inanci, kamusal
goruanarlaguana arttirmistir. Ancak gunuimuze kadar gegen surecte Alevilerin esit yurttaslik
ilkesi dogrultusunda devlet hizmetlerinden yeterli oranda faydalanamadigi ve yasadiklari
sorunlarin buyuk oranda devam ettigi gorulmektedir. Bu durum, devletin laiklik ilkesine
ragmen her inanca karsi esit duzeyde yaklasmadiginin acik géstergesidir.

Yéntem: Foucaultcu Séylem Analizi

Felsefi anlamda Bati'ya ait bir kavram olan sdylem, genel olarak dil ve dil pratikleriyle
iliskilidir. Bu noktada dilin kullanimi sadece dilbilim ya da gostergebilim pratikleriyle sinirli
olmamaktadir. Séylem, dilin yani sira sosyal, politik, tarihsel, kulturel, ekonomik ve benzeri
toplumsal yasamin diger yonlerini de kapsamaktadir. Barthes sdylemin dil pratigi ya da
buytk boyutlu s6z (1993: 26) oldugu vurgusunun 6n plana cikarir. Foucault'dan ve
sOylem analizi tanimlamasindan yola cikarak onu yorumlayan dusunurler; bilgi, diyalog,
anlatim, ideoloji, muzakere gu¢ ve gucun degis tokus edilmesiyle eyleme dénusen dil
pratiklerine dair surecleri, sdylemin icinde degerlendirmislerdir (S6zen, 1999: 20). Aslinda
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Foucault'nun felsefi goruslerinden vyola cikarak olusturdugu soéylem tanimlamasi,
Barthes'in dilbilim ve goéstergebilim ¢oézamlemeleriyle ifade etmeye calistigi soylem
anlayisiyla ortaklagsmaktadir. Séylem; bir iletinin iceriginin de 6tesinde onu ifade edeni,
ifade ederken onun otoritesini, kime, nasil séyledigini ve amacinin ne oldugunu
kapsamaktadir. Soylem, dusuncenin ifade bigimidir ve bu bigim farklilik
gosterebilmektedir.

Foucault, séylemi, belirli bir konu hakkinda, tarihsel zaman diliminde konusmak amaciyla
bir dil sunan ifade grubu olarak tanimlamaktadir. Sdylemle ilgili belirli bir konusma tarzina
vurgu yapar gibi gozukmektedir (Foucault, 1999: 249). Aslinda kavram dilbilim ile retorik
alanlarina ait bir terim gibi gozikse de gunumuzde dunya gorusu olarak da kullanimlari
mevcuttur. Fakat toplumsal pratikler, bir anlam gerektirdiginden ve anlamlarin da yapilan
seyleri bicimlendirip etkilediginden butun pratiklerin séylem 6zelligine sahip oldugunu
ifade etmek mumkunduar. Anlam ve anlamli pratiklerin yani sira bilginin de séylem icinde
insa edildigini dusunen Foucault, kisinin soyledigiyle eyledigi arasindaki ayrimi agmaya
calismaktadir. Béylece konunun séylem tarafindan insa edildigini belirterek, bir séylemin
de hi¢cbir zaman tekil ifade, metin, eylem ya da kaynaktan olusmayacagini ifade etmisgtir.
Buna bagli olarak da anlamli oldugu dusunulen hicbir sey soylemin disinda
olamayacaktir. Boylece Foucault, anlamin sdylemin icinde yer almasi gerektigine
dikkatleri cekerek soylemi anlamin merkezine koymaktadir (Hall, 2017: 59, 60).

Soylem kavramini ele alirken Marksizm’den ve onun ideolojiye ait tanimlarindan oldukca
faydalanan Foucault'nun soylem Uzerine c¢alismalarinda ideoloji 6nemli bir yer
tutmaktadir. Aslinda Foucault, ekonomik ve toplumsal yapilarla sdylem arasinda Marksist
bakis acisindan yola cikarak basit ya da temel bir iliski oldugunu kabul etmemistir. Onun
yerine esitlik terimlerinin hemen hemen higbirinin belirleyici olmadigl, i¢c ice ge¢cmis bir
etkilesim olarak ekonomi, toplumsal yapilar ve soylem arasindaki iligkiye deginmigtir.
Ekonomik dengesizliklerin basat oldugu iktidar iligkilerinin ve devlet kontrolunun
6neminin bilincinde olmasina ragmen, ekonomik iligkileri temel Dbelirleyici olarak
gormemis, bir iktidar iligkisi olarak degerlendirmistir. Boylece iktidar, iligkilerdeki temel
belirleyici rotayl ekonominin disina ¢ikarmistir (Mills, 2003: 119). Foucault'ya gore tarih,
devamli olarak, sdylemin basit bir bicimde hikmetme sistemlerini ve mucadelelerini ifade
eden bir sey degildir. Foucault, séylemi, hukmetme sistemleri icin micadelenin oldugu
sey olarak tanimlamaktadir. Séylemin Duzeni adli ¢calismasinda Foucault (1987: 24)
“sOylem yalnizca kavgalarn veya baski sistemlerini acgiklayan sey degil, ama onun igin,
onun vasitasiyla mucadele edilen sey, ele gecirilmek istenen erktir” der. Soylem,
barnindirdigi anlamlarla kitleleri etkileyerek onlara hukmetmekte; ayni zamanda onlari
manipule edebilmektedir. Ozellikle iktidar, sdylem yoluyla ideolojik etkilerle kavramlari ve
kisileri konumlandirmakta; irk, cinsiyet, sinif ya da kulturel esitsizliklerden yola ¢ikarak guc¢
iliskilerini ortaya koyup, yeniden uretebilmektedir. Ancak bunun yani sira sdylemler,
surekli olarak iktidara boyun egmeyerek ortaya cikmazlar. Foucault'ya goére soylem,
iktidarin bir araci olarak onu Uretmekte ve iletmektedir. Boylece soylemin iktidari
guclendirici yapisi ortaya ¢ikmaktadir. Ancak bununla da kalmaz ve sdylem iktidari yavas
yavas acifa cikartarak yok eder ve ona engel olmayi olanakli kilar (Foucault’dan akt. Mills,
2003: 128). Aslinda Foucault ve ondan alintilayan Mills, sdylemin karmasik yapisina
dikkatleri cekmektedir. iktidari iletip, tUretirken onu aciga cikarip agir agir yok etmektedir.
Boylece onu kirilgan hale getirerek engel olmayi olanakli kilmaktadir (Foucault, 2008: 78).
Bu durum, Foucault'nun iktidar ve direnis soylemini gindeme getirmektedir, yani
iktidarin oldugu yerde direnis de vardir séylemi, 6n plana ¢ikmaktadir.
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Foucault'nun sdylem kavramsallastirmasi, sey yoluyla bilgi Gretimidir. Hatta daha da ileri
giderek, bilginin uretiminde sdylemin basat oldugunu vurgulamak mumkundur. Foucault
amacini, insanlarn kendilerini kultarde nasil anladigini ve toplumsal, bicimlendirilmis
bireysel ve ortak anlamlarla ilgili bilginin farkli donemlerde nasil Uretildigini cozimlemek
olarak ifade etmistir. Foucault'nun kulturel anlayisa ve ortak anlamlara yaptigi vurgu,
Saussure ve Barthes’ten etkilendiginin acik gostergesi olarak ifade edilebilir. Ancak
Foucault'nun calismalarinin buyuk boélumu, gostergebilimden ziyade tarihsel temele
dayanmaktadir. Onun igin anlam iligkilerinden ¢ok, gug iliskileri 6n plana ¢ikmistir ancak
onunla da sinirli kalmayarak stratejik gelismeler ve taktikler de analizin bir parcasi haline
gelmistir (Hall, 2017: 58-59).

Foucault, sdylemin duzenlenmis toplumsal pratiklerin yansima sekli oldugunu ve bu
sebeple bilginin yani sira gu¢ ve iktidari da barnndirdigint belirtir. Bilgi ve iktidar
¢ozumlemesi, politik bir 6z tasidigindan soylem teorisini, dil yonelimli teorilerden
aynstirarak deg@erlendirir. Foucault’'nun yaklasimi, séyleme gore cercevelenmis ve ona
gore bicimlenmis kategorilerin sadece bilgiyi degil ayni zamanda guc ve iktidan da
bigimlendirdigi Uzerinedir (Hekman, 1999: 226-227). Boylelikle iktidar, bireyin yasaminin
her noktasina gérunmeyecek bicimde yerleserek, onu kontrol etmektedir. Ancak bu
kontrol, acik bir bicimde olmak yerine toplum igindeki cesitli kurumlar sayesinde ve
sOylemsel pratiklere bagli olarak yapilmaktadir. Buradan yola cikildiginda Foucault'nun
soylem teorisine gore ortaya atilan sdylemsel pratiklerle iktidarn bir iligki icinde oldugunu
soylenebilir (Sahin, 2017: 132-133). Foucault'ya gore iktidarin isleyisi, yukaridan asagiya
bir bicimde gelismez ya da bir ast Ust iliskisi baglaminda degerlendirilemez. Ona gore
iktidar, esitler arasinda da gorulebilen ve déngusel bir seydir.

Foucault, dikkatleri dilden soyleme kaydirirken dilin aksine soylemi, bir temsil sistemi
olarak ele almigtir. Aslinda sodylem terimi, dilbilimsel bir kavram olarak kullanilmaktadir;
ancak Foucault'yu ilgilendiren sey, birbirinden farkli tarinsel dénemlerde “anlamli ifadeler
ve duzenlenmis soylemler treten” kural ve pratiklerdir. Bireyin sdyledikleri ile eyledikleri
arasindaki ayrimi asmaya calisarak séylemin konuyu insa ettigini ifade etmistir. Diger
yandan soéylemin kaynagi, hicbir zaman tek degildir’

Soylem analizi, sdylem Uzerine dusinmeyi ve onu bilimsel ifadelerle belirtmeyi icerirken
yontembilimsel ve kavramsal unsurlardan beslenerek toplumsal yasama dair bir
perspektif olusturmaktadir (Celik & Eksi, 2008: 104). Séylem analizi noktasinda farkli
yaklasimlar mevcuttur; ancak yine de analizlerde sosyololinguistik ¢alisma, metin analizi,
sosyal analiz ve buatun bu analiz ¢esitlerini icinde barindiran dusunumsel ya da elestirel
bir analiz s6z konusudur. Konuya Foucaultcu gug¢ ve iktidar odakli soylem analizi
acisindan bakildiginda, sdylem analizlerinde ele alinan konularin irk¢ilik, gug iligkileri ya
da cinsiyet farkliliklan oldugunu belirtmek gerekir. Bunun yani sira Foucaultcu séylem
analizlerinde fark/farklilik ve ayrim noktalari 6nemsenmektedir. Bu baglamda asil olan,
buyuk anlatilardan ziyade, ayrim noktalarinda ortaya cikan séylemlerin neler oldugudur.
Boylece toplumda isleyen mekanizmanin insandan ve onun iligkilerinden yola ¢ikarak
nasil isledigi ortaya konmak istenmektedir.

5Sc")ylem, birden fazla kaynaktan yola cikarak, cok sayidaki metinde farkli kurumsal alanlarda ortaya cikabilir.
Foucault'ya gore sdylemin alani o kadar genistir ki, neredeyse anlamli olan hemen her sey sdylemin parcasi
haline gelmektedir. Dogal olarak séylemin disinda hicbir seyin anlamli olamayacagi dasuncesi Foucault
tarafindan ifade edilmistir. Soylemlerin toplumsal yasam iginde mevcut oldugunu ifade etmekle birlikte,
soylemin anlami insa ettigini ve buna bagli olarak da toplumlarin var olan semboller ve anlamlar arasinda
baglanti kurduklarini belirtir. Toplumlar; konular, olaylar ve olgular arasinda nasil disinecek ya da
birbirleriyle iletisim kuracaklarini séylemler Gzerinden belirlemektedirler (Celik & Eksi, 2008: 100).
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Soylem analizi, yasamin pratik yanlarini 6n plana cikarmaktadir. Edibe S6zen, sdylem
analizinin, “farkli gerceklikler, politik iligkiler, guc iliskileri, bilgi ve ideoloji formlar,
kurumsal baglantilar ve sdylemleri kullananlar” (1999: 98) tarafindan olusturulan duzen
formlariyla ya da duzensizliklerle ilgilendigini belirtir.

Calismanin amacina uygun olarak ¢ézumleme yontemi, coklu okumayi gerektirmektedir.
Ozellikle kulturel galismalar, metinsel anlamlarin ortaya ¢ikarilabilmesi icin ¢coklu elestiri
yontemlerinin bir arada kullanilmasini énerir. Bu kapsamda degerlendirilen filmdeki
semboller ve sdylemler, Foucaultgu sdylem analizi ydontemine gore ¢cozumlenecektir. Bu
dogrultuda, filmde olay ve kisilerin nasil temsil edildigi, hangi kimliklerin 6n plana
cikanldigi, bu kimlikler aralarindaki iligkilerin nasil oldugu ve hangi soylemlerin
kullanildigi olduk¢ca Onemlidir. Filmde Alevi inan¢ ve kimligine dair simgelerin,
sembollerin (gorsel kodlarin) ve mitik unsurlarin neler oldugunun yani sira ydnetmen
tarafindan nasil kullanildigi da degerlendirilecektir. Cunku filmlerdeki cgesitli simge ve
sembollerin yani sira kulturel kodlar, Alevi inancinin/kimliginin beyaz perdeye
aktanlmasindaki 6nemli unsurlardir. Filmde Alevi inan¢ ya da kimligiyle 6n plana c¢ikan
karakterler, yan karakterler ya da tipler oteki/fark kavramindan yola c¢ikilarak
degerlendirilecektir. Filmlerde Otekilestirme stratejilerinin neler oldugu ve nasil yapildigi
gundelik yasam pratikleri baglaminda Alevilere yonelik toplumsal alginin dil pratigine
nasil dokuldugu, sdéylemsel olarak Alevi inancinin filmlerde yonetmenler tarafindan nasil
gosterildigi ele alinarak, ¢cozumlenecektir. Bununla birlikte Alevilerin tarihsel, toplumsal
ve politik donusumlerinde yasadiklari olumsuz olaylari anlatan filmde gosterilenlerin yani
sira gosterilmeyenler de analizin bir parcasini olusturacaktir. Bu kapsamda sdylem
analizinde filmde gecen diyaloglar analiz edilecek ve bu diyaloglardaki séylemin nasil
kuruldugu; guc/iktidar ve toplumsal iliskilerin ideolojik yansimalariyla birlikte sdylemsel
boyutu ele alinacaktir.

Sakli Hayatlar Filminin Foucaultcu S6ylem Analizi Cercevesinde Degerlendirilmesi

Yonetmenligini Ahmet Haluk Unal'in yaptigi, 2011 yilinda beyaz perdeye aktarilan Sakli
Hayatlar, Alevilerin yasadiklari toplumsal baski ve siddet olaylarindan birisi olan Corum
olaylarini, ilk defa beyaz perdeye aktaran film olma 6zelligine sahiptir. Bununla birlikte
Sakli Hayatlar; Alevi inan¢c ya da kimligini hem simgelerle 6rtuk hem de diyaloglarla
goérunar bicimde sinemaya aktaran filmlerin basinda gelmektedir.

Tark Sinemasi'nda toplumsal baski ve siddet olaylarinin nadiren beyaz perdeye
aktanldigi bilinir, ancak bu baski ve siddet olaylarinin Alevilere yonelik olanlari, Sakli
Hayatlar*filmine kadar aktarilmamistir. Filmde yonetmen, 1980 yilinda yasanan Corum
olaylari sebebiyle istanbul’a go¢ etmek zorunda kalan Alevi ailenin ev sahibi Stinni aile ile
kurdugu iligkiyi anlatirken ayni zamanda Alevi ve Sunnilerin birbirleri hakkindaki
oOnyargili tutumlarina vurgu yapmakta ve bu durumu sorgulamaktadir. Sakli Hayatlar filmi,
tarih boyunca otekilestirilerek gizlenmek zorunda birakilmis, kimliklerini ya da inanglarini
acikca ifade ettiklerinde damgalanarak nefret sdylemlerine maruz kalmig Alevilerin inang
ve kimlik sorunlarnni buyuk sehre zorunlu géc ve melodramatik bir ask hikayesi
baglaminda beyaz perdeye aktarir. Alevi Nergis ile Sunni Murat'in aski Uzerinden

°Sakli Hayatlar filmi, AK Parti iktidar déneminde Alevi agiiminin oldugu yillarda Kualtur Bakanligi destegiyle
cekilmis ve gosterime girmistir.
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toplumsal zihniyet c¢ézumlemesi de yapan filmde ana c¢atisma noktasini, farkl
mezheplerden gelen Murat ile Nergis'in aski ve her iki ailenin bu agka karsi ¢ikmalar
olusturur. Corum olaylar ve 12 Eylul Askeri Darbesi'ne kadar gecen surecte yasananlar,
oykunun gelisimindeki toplumsal art alan olarak Alevilere karsi tarih boyunca suregelen
siddet olaylarina vurgu yapmaktadir.

Filmde Nergis, tip egitimi almak igin Istanbul'da yasarken Corum’da yasanan siddet
olaylar sebebiyle kenti terk eden ailesi (Annesi Zeynep ve kiz kardesi Gulcan) Nergis'in
yanina zorunlu olarak goéc¢ etmektedir. Ozellikle 1978 ile 12 Eylul 1980 arasindaki zaman
diliminde yasanan toplumsal siddet olaylarinin magduru olarak Aleviler, populasyon
anlaminda yogun olarak yasadiklari cografyalardan ve periferiden buyuk sehirlere géc
etmek zorunda kalmislardir (Salman, 2018: 88). Zeynep'in gécunu de buradan yola
cikarak degerlendirmek mumkundurz

Filmde Corum’da yasananlara dair izleyicinin fikir edinmesini saglayan ilk goéruntad,
Zeynep'in aynada yaralarina, vucudundaki morluklara gizlice baktigi sahnedir. Zeynep,
Nergis'in bu yara ya da morluklar gérmesini istememekte, baslarindan gecen olaylar da
anlatamamaktadir. Zeynep'in sessiz kalmasini ya da suskunlugunu stratejik bir hamle
olarak gérmek mumkunduar. Yasanilan acilarin kelime olarak karsilig1 yoktur ve Zeynep
olaylar anlattigi andan itibaren Nergis'in verecegi tepkiyi hesaplayamamaktadir. Bununla
birlikte istanbul’a goc etmis olmalarina ragmen, Alevi kimliklerini, inanclarini ve nereden
geldiklerini kimsenin bilmesini istememektedir. Zeynep, basucundaki Hz. Ali portresini
indirip, saklayarak Kur'an-1 Kerim asmakta, boylece Alevi olduklarina dair herhangi bir iz
birakmak istememektedir.

Toplumsal Arka Planda Corum Olaylan

Filmde Corum olaylarina atifta bulunan diger sahnede ise ev sahibi Tevfik, gazete
okurken radyo dinlemektedir. Kamera evin icinde dolasirken milliyet¢ci ve muhafazakar
degerlere sahip oldugu gorulen, kiracilarinin Alevi olduklarini, Corum’dan geldiklerini
bilmeyen Tevfik ile ailesinin inancina ve dusunce dunyasina dair izleyiciye fikir verilirs
Radyoda ise devletin resmi yayin organinin Corum’daki Alevilere yonelik siddet olaylarini
haberlestirme bicimi duyulur. Egemen soylemin dili olan radyo, Corum’da yasanan
olaylari,e 1980 6ncesinde alisildik bir hal alan tipik sag-sol catismasi olarak vermekte,
boylece Alevilere yonelik siddet olaylarindan bahsetmemektedir. Halbuki birkac sahne

’ Bu durumu sadece Alevi-Bektasiler agisindan ele almak, eksik bir degerlendirme olacaktir. Toplum icindeki
butun otekiler, kimliklerini gizlemek adina bulunduklari cografyadan zorunlu bir bicimde buyuk sehirlere ya
da yurt disina go¢ etmek zorunda kalmislardir. Bilhassa Kurtler, Ermeniler ve Rumlar bu kitlelerin en
onemlileridir. Modern devletin kavimkinmci yaklagimina dikkat ceken Ayhan Yalginkaya, Clastres'ten yola
cikarak modern devletlerin topluluklan yerinden ederek, cografyasini, mekanini degistirdigini ifade
etmektedir. Bu baglamda Alevilerin kavimkirici politikalara maruz kaldiginin altini gizmistir (2014: 33-34).
Corum olaylan sonrasinda birgok Alevinin kitlesel olarak go¢ ettigi bilinmektedir; bu noktada filmde
Corum’un segilmis olmasi tesaduf degildir. 12 Eylul Askeri Darbesine giden suregte Corum’da Alevi ve
Sunni olmak uzere mezhepsel ayriliklarin mekansal anlamda da kendini gosterdigi gorulmekte; Alevilerin
buydk boluma kirsal alanda yasarken, sehir merkezinde yasayanlar ise belirli mahallelerde
toplanmaktadirlar.

8Filmde Nergis, ailesinin Amasya’dan geldigini, babasinin da Almanya’da cgalistigini sdyleyerek, Alevi
olduklarini ve Corum’dan zorunlu géc ettiklerini gizlemeye calisir.

°Filmde devletin resmi yayin organi olan devlet radyosunda olaylar, “Corum’da gerginlik tirmaniyor,

gunlerdir suren olaylarda 5 kisinin 6ldugu, 30’dan yarali oldugu bildirildi. Sag ve sol gruplar arasinda
basglayan catismalari durdurmak icin sehre askeri birlikler génderildi” seklinde verilir.
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sonra benzer bir olay, Hindistan’da yasandiginda radyonun mezhep catismalarina dair
haber yaptigi duyulur. Bdylece devlet radyosunun olaylari manipule ederek halka
ulastirdig, halkin olaylarnn gercgek niteligini 6grenmesini engelledigi ve olaylari egemen
ideolojinin beklentilerine uygun bigimde haberlestirdigi gérulmektedir. Filmde yasanan
siddet olaylarina devletin bir sekilde mudahil oldugu vurgusu 6n plana c¢ikmakta;
olaylarin baslangicinda olmasa bile bastirilmasi asamasinda devletin baski aygitlarinin
siddetin artmasina g6z yumduklarinin alti gizilmektedir. Bu, bir devlet politikasidir (Bayrak,
2011: 266) ve sadece Corum olaylariyla da sinirli degildir. Cumhuriyet tarihi boyunca
yasanmis olan cesitli siddet olaylarinda muktedirin bir sekilde baglantisi oldugu
soylenebilir’’

Filmde fotograf sergisi ile ilgili toplanti sirasinda Corum’da yasananlara dair gercek
fotograflar gosterilirken siddetin boyutlar géranur kilinir; egemen ideolojinin kontrolu
altindaki basin ise olaylar devlet radyosu gibi sag-sol catismasi olarak nitelendirerek
gecistirmistir. Filmde devletin olaylar sirasindaki politikasina da dikkat c¢ekilmekte;
devletin bu tip durumlarla ilgili ezberi olan ortada gérinmeme durumuna vurgu
yapilmaktadir. Buna bagli olarak ¢zellikle devletin de dahli oldugu ya da gérmezden
geldigi siddet olaylarinin yarattigi travmalarin; korku, dehset ve caresizlik icinde biraktigi
genis tabakalar, yasam alanlarini terk ederek, yeni alanlara ya da kimliklerini agikc¢a ifade
edebilecekleri yurt disina go¢ etmislerdir (Aydin & Taskin, 2018: 318). Filmde siddet
olaylarinin ortaya cikisinda kontrgerilla ve Ozel Harp Dairesinin halki kiskirttigi vurgusu
yapilirken, kentte bulunan ulkucu ve akinci gruplar, cahil Sunniler olarak
tanimlanmislardir. Ancak Corum olaylarinin Alevilere karsi acik bir saldiri oldugunun alti
cizilmistir."

Corum’da neler yasandigina dair izleyiciye fikir veren bir diger sahnede ise Zeynep'in
“Yapma!” diye ciglik attigl, kdbus gorerek uyandigi gorulur. Boylece siddet olaylarinin
Zeynep Ozelinde, Alevilerin Uzerinde yaratmis oldugu travma anlatilir. Vucudundaki
morluklar ve kabus sahnesi, izleyiciye Corum’da neler yasandigina dair fikir verir. 1980
Oncesinde yasanan Malatya, Sivas, Maras ve Corum olaylari, Aleviler acisindan birer
toplumsal travmaya neden olmustur. Bu toplumsal travmalar, bir sure sonra Alevi
kimliginin bir parcasi haline gelerek, kendilerini gizleme zorunluluguna dénuasmaustur. Bu
durum, Turkiye Cumhuriyeti devleti icindeki 6teki olarak nitelendirilebilecek diger etnik
ve dini kimlikler acisindan da gecerlidir. Etnik ve dini anlamda tek¢i, homojen bakis agis,
devletin resmi kimligi haline getirilmis; toplumsal anlamda azinliklar ve oOtekiler
gormezden gelinerek yasam alanlar kisitlanmigtir. Tarkiye Cumbhuriyeti tarininde belli

'91937-1938 Dersim Olaylar, 6-7 Eylul Olaylar, Maras Katliami..vb. olaylar, bunlara ¢rnek gosterilebilir.
Erdogan Aydin, “Kimlik Mucadelesinde Alevilik” adli ¢calismasinda Corum’da, Marag'ta, Erzincan’da ve
Sivas'ta yasananlarin ayni mizansenin sonucu oldugunu belirterek sunlar ifade eder; “muktedirler yilgin,
dayatilan kimlik dogrultusunda tek tiplesmis tebaa bir toplum istemis, bdyle olmayan kesimlere karsi ise
yilgi saldirilari gergeklestirmis veya bu iglevli saldinlara seyirci kalmigtir. Bu saldirilar sonrasinda asli
vatandas sayilmayanlarin yerlerinden gécmesi ve yerlerine asli sayilanlarin yerlestirilmesi veya degisimi
icsellestirmesi saglanmistir” (Aydin, 2005: 326-327).

""Corum olaylarini yalnizca iki grubun birbirlerini katletmeleri ya da kardes kavgasi olarak nitelendirmek
sorunlu bir dil kullanmak olacaktir; bu kapsamda devlet, Maras'ta oldugu gibi Corum’da da yasananlarin
disinda degildir. Bu noktada Veysel Dinler (2020: 680); “devlet ya bizzat kamu gorevlileri araciligiyla ya
olaylara g6z yummasiyla ya da inmalleriyle yasananlarin aktoéra olmustur” demektedir.
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donemlerde toplumsal siddet olaylar azinlik veya Oteki olarak nitelendirilebilecek
kitlelere yonelmis ve bu noktada milliyetci muhafazakar hezeyanlar 6n plana cikarilmigtir.

Corum olaylarina dair yasanan siddet olaylarini net bicimde gdésteren sahnede Zeynep,
Nergis'in Murat ile neden birlikte olmamasi gerektigini Corum’da yasananlardan yola
cikarak anlatir. Corum’da Sunniler tarafindan Alevi mahalleleri basilmis ve onlarca Alevi
kadin ve cocuk, elleri sopali bir guruh tarafindan hem s6zel hem de fiziksel siddete maruz
kalmiglardir. Zeynep butun Suannileri ayni kefeye koymakta ve bu durumun sorumlusu
olarak gérmektedir. Dolayisiyla Nergis’in Sunni Murat ile iligkilerine onay vermemektedir.
Tevfik de Murat'in Nergis ile iligkilerini mezhepsel farkliiktan dolayr onaylamayarak
Murat't evlatlktan reddetmekle tehdit eder. Her iki ailenin de birbirlerine karsi
yaklagimlarinda 6nyargili bir tutum gérulmekte ve yonetmen bunu elestirel bir tutumla
ifade etmektedir. Ancak Tevfik'in Alevilere karsi tavrindaki séylem, asagilama ve nefret
sucu icermekle birlikte cogunlugun azinlik karsisindaki nefretini simgelemektedir.
Boylece Tevfik 6zelinde egemen iktidarin Alevi inancini konumlandirdigi bakis acisinin
alti cizilmektedir. Zeynep ise Alevilerin yuzyillardir maruz kaldigi 6tekilestirme ve siddet
olaylarina vurgu yaparak iliskiye karsi ¢ikar. Boylece Zeynep'in tavirlar da Sunni inanca
mensup kisilere karsi 6tekilestirme icerir. Zeynep'in Sunnileri 6tekilestirmesinin temelinde
yuzyillardir yasanan tarihsel-toplumsal birikim sonucunda ortaya c¢ikan korku ve
endisenin yattigini séylemek mumkunduar. Bu baglamda Zeynep acisindan Sunnilerle
kurulan iliski ya da diyalog bir zorunlulugun sonucu olarak ortaya cikmaktadir. Boylece
Zeynep, kendisini onlardanmig gibi gostererek guvenlik sorununu agsmak istemektedir.

Zeynep'le Fidan'in sohbet ettigi sahne, Alevilerin bayuk sehirlere go¢ etme nedenlerini
ortaya koyar. Goclerin bir kismi ekonomik sebepler sonucu olurken, bir kismi da egitim
amaclidir. Alevilerin periferiden blayuk kentlere go¢lerinde egitimin 6nemli bir yeri vardir.
Fidan ve Seher'in goclerindeki temel amag, bu bicimde 6zetlenebilir. Bununla birlikte
yukarida da deginildigi gibi Alevilere uygulanan siddet eylemlerinin yaratmis oldugu
zorunlu kitlesel goclerden de bahsetmek gerekir. Kimliklerini acik¢a ifade edemeyen ya
da yasayamayan Aleviler, buyuksehirleri gizienme mekani olarak gérmuslerdir. Boylece
buyuksehirlerin yaratmis oldugu bireysellesmeden faydalanarak kendi kimliklerini
kolaylikla saklayabilmislerdir. Zeynep ve Nergis'in saklanma nedeni, bu turden bir sonug¢
icerir. Alevilerin yogun olarak yasadiklari mahallelere neden go¢ etmediklerini soran
Fidan'a, Zeynep, toplumsal siddet olaylarinin artmasi ve buyUksehirlere sigcramasi
durumunda Alevilerin yogun olarak yasadiklari mahallelerin tehlike altinda olacagi
dasuncesini 6ne surer. Bu durum, Zeynep ve Nergis'in Sunnilerin yogun olarak
yasadiklari mahallede ev kiralamalarina ve kendilerini gizlemelerine yol agmistir.

Film boyunca Alevilerin kimliklerini ve ibadetlerini gizleme zorunlulugu surekli
vurgulanmig; filmin ismi de bu gizlenme zorunluluguna vurgu yapmistir. Alevilerin 6nemli
bir kismi, buyuksehirlere goé¢ sonrasinda gecekondu mahallelerinde bir arada yasayarak
kendi aralarinda bag kurup, dayanisma icinde olmuslardir (Salman, 2015: 183). Daha
sonralart bu mahalleler, Alevi gettosu olarak anilmaya baslanmistir. Filmde Fidan,
Zeynep'e “keske size de bizim mahalleden ev bulsaydik” diyerek durumu acikca ifade
eder. Gettolasma, zorunlu godc¢un getirmis oldugu bir sonugctur; Alevilerin bilerek ve
isteyerek tercih ettikleri bir durum degildir (Yal¢inkaya, 2005: 70). Aleviler agisindan
buyuksehirlerdeki gettolasma, guven(lik) problemlerinden dogan bir zorunluluk hali
olarak algilanir.
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Alevi ve Sunni Zihniyet Kaliplari

Sakli Hayatlar filmi, Alevi ve Sunni iki ailenin birbirleriyle iliskisi ve iletisiminin de 6tesinde
tam olarak zihniyet yapilarina odaklanir. Bu noktada kusaklar arasi ¢atigsmalar ve farklar 6n
plana cikar. Ailelerin birinci ve ikinci kusak acisindan birbirlerine karsi tavirlarindaki
tutumlar;; 6nceden belirlenmis, kaliplasmig, dislayici ve o6tekilestirici bir zihniyetin
aranadar. Hemen hemen ayni kusaktan olan Zeynep ve Tevfik, iki farkli kimligi ve inanci
temsil ederlerken Dbirbirlerine karsi icinde bulunduklari toplumun stereotipini
olusturmaktadirlar. Zeynep’e gore Sunnilerin tumu, Yezit olarak nitelendirilir ¢unku
Alevilere yonelik siddet olaylarinda ve katliamlarda siddeti uygulayanlar kadar bu duruma
seyirci kalanlarin da payi vardir. Boylece siddet olaylarinin yarattigi tarinsel magduriyet,
Zeynep'in gbzunde butun Sunnileri tek tiplestirir. Ayni ényargilar Nergis’i, Murat’la
iliskisinden vazgecirmeye calisan Fidan'’da da gérmek mumkunduar. Fidan, Nergis'in
Murat ile iligkisini bitirmesi icin onu ikna etmeye calisirken mezhepsel farkliigin yol actig
olumsuz durumlarn anlatmakta ve Sunniler i¢in “yabancl” oldugunu soyleyerek, onu
Otekilestirmektedir. Aleviler agisindan Sunniler, inanglarnni yok sayan, baski yapan
“yabancilar” olarak goérulmektedir ve Sunnilerle evlenmek veya iliski kurmak dugkunluk
sebebi” sayilmaktadir. Tevfik ve Emine’ye gore ise tum Kizilbaslar pisirdikleri yenmeyen,
verdikleri icilmeyen, oruc ve namaz bilmeyen dinsizlerdir. Tevfik daha da ileri giderek
Kizilbaslarin Corum‘da cami yaktiklari icin Corum olaylarinin basladigini ifade etmekte ve
Alevileri olagan supheliye dénusturmektedir. Bu baglamda Tevfik, siddet olaylarnnin
yasanmasini onayladigini gostermektedir. Boylece Campbell'in  koétulagun farkli
bicimlerdeki gorungulerine katki (Campbell, 2013: 60) dusuncesinin Tevfik tarafindan
ifade edildigini soylemek mumkuandur”® Tevfik; Alevilerin  tumunu, helal-haram
bilmemekle, ana-baci tanimamakla ve mum séndt yapmakla suglayarak, nefret sdylemi
Ureterek asagilar. Tevfik'in 6tekine duydugu nefretin bir arzu nesnesine dénastuaguna,
Lacan’ci anlamda nefret etmenin arzulandigi bakis acisiyla da degerlendirmek
mumkundur (Mutman, 2016: 40). Genc kusagin temsilcisi olan Murat ve Nergis ise
ailelerine karsi cikarak; aslinda birbirlerinden ¢ok da farkli olmayan ve 6n yargilar
sebebiyle birbirlerine dusmanlik beslercesine davranan her iki ailenin de iliskilerine engel
olamayacagini ifade ederler. Yonetmenin net bir bicimde Murat ve Nergis'in iligkisini
onadigi soylenebilir. Bu noktada her iki aileyi de muhafazakar dusunceleri dolayisiyla
aynilastirmakta ve bu dusuncenin sorunlu yanlarina dikkat cekmektedir. Ancak Nergis'in
Sunnilere yonelik 6n yargilarinin kékeninde korku ve kaygl dolu tarihsel ve toplumsal
maduniyet yatmaktadir. Bununla birlikte iktidarin kendine benzemeyene karsi korku,
nefret ve o6tekilestirme politikalarini besledigi bir diger gercektir. Boylece Kerbela’'dan
Corum’a kadarki surecte Alevilere yonelik siddet olaylarinin ve katliamlarin devamliligina

Bu durumun temel sebebi, toplulugun safliginin bozulacadina dair dusunceleridir. Bununla birlikte Alevi
gen¢ kizin Sunni erkekle evlenmesinin asimilasyona yol acacagi korkusu 6n plana ¢ikmaktadir. Alevi
kizlarin inanclarindan 6tura otekilestirilecedi, baski goreceg@i ya da asimile edilecegi dusuncesi, Aleviler
acisindan Sunnilere karsi 6n yargi olusmasinda neden olmustur. Bu 6nyarginin temel sebebi korkudur.
Yuzyillardir bir arada yasadigi Sunnilere karsi filmde soylenen “Yezide kiz verilmez.” zihniyeti, bir
Otekilestirme tutumundan ziyade, korkudan kaynaklanmaktadir. Boylece Sunni erkekle Alevi kiz iligkisi
onanmamaktadir. Bu durum, Alevi erkek Sunni kiz arasinda oldugu zaman da sorun olmakta ancak, Alevi
kizlar kadar 6nemsenmemektedir. Anormallikler i¢erse de i¢inde bulunulan halin tarihsel ve toplumsal art
alani mevcuttur.

Campbell (2013: 60) yapilan her kotulukle ilgili seytanin  suglanmasini  “Tanrimizin  kotuluk
barindirabilecegini kabul edemeyiz ¢inku kendi i¢cimizde bu durumu kaldirmaya guacumuzin olmasi gibi
bir tehlike vardir. Kétuluk dislanabilir ve ucubelestirilip insanliktan ¢ikartilabilir” diyerek aciklar. Kotalugun
tanimlanmasi icin tarihte buyuk katliamlara yol acan liderlere isaret edilmesinin sorunlu yapisini ortaya
koymaktadir.
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vurgu yapilmaktadir. Bu sebeple Sunni o6teki ile iliskilerinde Aleviler, kendilerini
Sunni'ymis gibi gosterme cabasi icine girmislerdir. Ancak kendi kimliklerini gizleyerek
egemen kimlige burunmek sorunlari cozmekten ziyade, daha da derinlestirmistir. Filmde
Zeynep ve Nergis, Ramazan ayinda oruc tutuyormus gibi goérunerek, sahur zamani
isiklarini acgip, oru¢ tutmaya hazirlandiklarini gostererek, evde komsulara mevlit verip
Kur'an- Kerim okutarak, Tevfik'ler deki iftar sofrasina konuk olarak kendilerini kabul
ettirmeye calismislardir. Nergis ve Murat ise anne ve babalarinin bakis acisindan
farklilasarak kusaklar arasi catismayi gozler énune sermisler ve mezhepsel ayriliklarin
iliskilerine engel olamayacagini belirtmislerdir. Bu noktada hem Nergis'in hem de
Murat'in sol/sosyalist ideoloji etkisinde olmalarinin dnemli oldugunu sbéylemek gerekir.
Buradan yola cikildiginda yonetmen, her iki bakis acisinin Gretmis oldugu 6nyargili
tutumu sorunlu goérmekte ve elestirmektedir. Ancak Tevfik ve ailesinin, sonrasinda
mahallelinin Zeyneplerin Alevi olduklarini 6grendikten sonraki tavirlarinin Zeynep'in
duasuncesini ve korkularini hakli kildigini séylemek gerekir. Béylece ydnetmen, Zeynep'in
dusuncesini onamamakla birlikte haklilik payr oldugu duygusunu yaratmaktadir.

Filmde Zeynep ve Nergis 6zelinde kendini gizleyerek sakli bir hayat yasayan Aleviler,
sadece Alevileri temsil etmemekte; Turkiye'deki egemen dinsel, etnik, cinsel gruplarin
disindaki butun étekileri ve azinliklari temsil etmektedirler. Otekilerin gizlenmesi, gundelik
yasam pratikleri icinde toplumsal yapinin huzur icinde yasamasinin 6n kosulu gibi
gosterilmekte; egemen kimlik ise kendini butun toplumsal alanlarin sahibi olarak
gormektedir. Buna bagli olarak da kendi gibi olmayanlari damgalayarak 6tekilestirmekte,
onlar suskunluga hapsetmektedir. Bu durum, resmi ideoloji tarafindan surekli kilinarak
toplumun heterojen yapisi gérmezden gelinmektedir. Film boyunca yénetmenin bu
durumu vurguladigini séylemek gerekir. Ozellikle Tevfik ile muteahhit arasinda gecen
diyalogda Tevfik, evin Ermenilerden kaldigini séyler. Aslinda ev, bir yonuyle tlkeyi temsil
etmektedir. Evin gercek sahibi olanlar, evi terk etmek zorunda kalarak yeni sahiplerine
birakmiglardir. Etnik anlamda Turk, dini anlamda Sunni-Musluman olan ve milliyetgi-
muhafazakar bir dunya gérusine sahip olan evin yeni sahibi, ayni zamanda Cumhuriyet
sonrasindaki Ulkenin yeni sahiplerini imlemektedir. Evin yeni sahipleri kendileri gibi
olanlari sahiplenirken, otekilere kiraci olarak bile tahammul edememektedirler. Bu
noktada evin kiracilari olan Alevilerin kendi gibi olanlarin yanina gitmekten baska careleri
kalmamistir.

Yonetmenin her iki inangsal kimligin muhafazakar temsilcileri (Tevfik ve Emine ile Zeynep
ve Fidan) icin filmde kurmak istedigi “birbirlerinden farklan yok” dusuncesi eksik bir
onermedir. Alevi inancinin énemsedigi sevgi, hosgory, esitlik, 6zgurluk sdylemleriyle
uyusmayan tavirlarin Zeynep ve Fidan tarafindan sergileniyor olmasindaki tarihsel arka
plan gormezden gelinir. Onyargili tutumlara yapilan vurgu, 6zellikle Alevi inanci
noktasinda ana ilkelerin g6z ardi edildigi dusuncesini de beraberinde getirir. Zaten filmin
icinde bu durum, Nergis tarafindan “Hani biz hosgoruluyduk, hani bizim Kabe'miz
insand1?” seklinde ifade edilir. Bu noktada siyasal iktidarlarin surekli olarak organik
bileseni olan Sunni inancgla Alevi inancini bu baglamda esitlemeye ¢alismalari sorunlu bir
bakis acisinin aranuduar. Yénetmenin Aleviligin katt muhafazakar algilanis bi¢cimine dair
getirmis oldugu elestirinin senkretik bir inan¢ bicimi olan Aleviler icin gecerliligi
tartisilmalidir. Cunkt senkretizm sadece kendi gibi olanlari degil, inang kimlik eksenli
ayristirma girisiminde bulunmayan Ortodoksiye karsi da acik bir tutum sergiler.
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Alevilige Dair Ritueller

Filmin ilerleyen sahnelerinde Nergis, Seher ve annelerinin cem térenine katildiklarn ancak
ibadetlerini gergeklestirmek icin uzun bir yolculuk yapmak zorunda kaldiklari goéralar.
Cem ritteli esnasinda dede dua ederken, topluluk kadinli erkekli yarnm halka
olusturmakta ve ibadeti toplu sekilde yapmaktadir. Dede dua sirasinda
Osmanli'ninzulmunden, Maras ve Corum olaylarindan bahsederek Alevilerin maruz
kaldigi toplumsal siddet olaylarini ve katliamlar vurgular. Bu sirada yonetmen, paralel
kurguyla Tevfik'in camide namaz kildigi sahneyi goéstermektedir. Camideki hoca ise
Corum olaylarina ve 6ncesinde yasananlara vurgu yaparak, toplumsal anlamda birlik
beraberligin 6Gnemini ifade etmektedir.

Alevi-Sunni dikotomisi filmde ibadet yapilis tarzi ve mekanlari Uzerinden de ortaya
konmaktadir. Sunniler, ibadetlerini devlet tarafindan islamiyet’in ibadet yeri olarak kabul
edilen ve her anlamda desteklenen camide, acik bir bicimde yaparken; Aleviler
ibadetlerini gizli, kdbhne bir kdy evinde kimliklerini ve ibadetlerini gizleyerek yapmak
zorunda kalmislardir. ibadet sirasinda Stunni kadin ve erkeklerin ayri ayr yerlerde namaz
kildiklari goralurken, Alevi kadin ve erkekler hep birlikte ibadetlerini gerceklestirmektedir.
Sunniler dualar okuyup, ibadetlerini Arapca vyaparlarken; Aleviler Turkce ibadet
etmektedirler. Boylece ayni dine mensup iki inanisin ibadet acisindan farkliliklar paralel
kurguyla gozler 6nune serilirken, zihniyet dunyalarina dair izler de ortaya konmaktadir.

Filmde Alevi inancina ait bircok gostergeden bahsetmek mumkundur. Alevilikte kimlik,
kimi semboller araciligiyla disa vurulmaktadir. Bu baglamda kutsiyet atfedilen énemli
sahsiyetlerin resim ve portreleri, Aleviligi sembolize etmektedir. Nergis'in yatak odasina
Hz. Ali'nin portresini asmasi, Seherlerin evinde ve cem yapilan mekanda bulunan Hz. Ali,
Hz. Hasan, Hz. Huseyin ve on iki imamlarin resimleri, ailelerin Alevi olduklarnnin
gostergeleridir. Cem téreni sirasinda mum yakildigi goralur (cerag/delil uyarilir);
cerag/delil, Alevi inanci acgisindan Tanr’'nin igik olarak gérandugune inanilmasini ve Hz.
Muhammet'in de ilk 1sik olmasini simgelemektedir. Hz. Ali ise 1sIQIn taslyicisi ve ruhun
aydinlaticisi konumundadir. Dolayisiyla cerag, Muhammet-Ali'yi imlemektedir (Korkmaz,
2016: 56). Ayni zamanda 1sigin aydinlatici olmasi, Muhammet-Ali‘'nin yolu aydinlattigini
refere etmektedir. Baglama esliginde semah dénulmesi, dedenin dua sirasinda Hz. Ali'ye
vurgu yapmasl, Zeynep'in Hz. Ali'nin portresini duvardan indirirken “Ya Ali Ya Hizir Ya
Muhammed!” diye dua etmesi, Alevi inancina dair diger gbndermelerdir. Bunun yani sira
filmde baglama calinarak kadinli erkekli icki icilmesi, karakterlerin birbirlerine “can cana”
diye hitap etmeleri yine dolayli olarak Alevi olduklarinin ifadesidir.

Filmin anlati yapisi olarak klasik sinema unsurlarnni kullandigini, karakter temelli
oldugunu ve melodramatik unsurlar i¢cerdigini sdylemek gerekmektedir. Karakterler arasi
catisma ve filmin doruk noktasinda Murat’in, babasi tarafindan goénderilen adamlar
tarafindan oldaralmesi filmin dramatik yapisi acisindan oldukca 6nemlidir. Bu noktada
yoénetmenin bu yapiyl gergekgi bir bicimde kurdugunu séylemek mumkundur. Bunun
yani sira donem filmi olmasina ragmen estetik acidan oyunculuktan, 1s1ga, sese ve diger
unsurlara kadar basarili olmus bir yapimdir.

Filmde yonetmen, Alevilik-Sunnilik dikotomisi icinde Alevi ve Sunni karakterler Gzerinden,
genc bir Alevi kizi ile Sunni erkegin askindan yola cikarak birbirlerine kargi ényargilarin
olusturdugu ruh ve davranis hallerini melodram kaliplar icinde beyaz perdeye
yansitmaya calismis ve buyuk él¢ctude basarili olmustur.
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Yonetmenin filmin toplumsal art alanini olusturan Corum olaylar gibi zor bir konuyu,
sonuclarindan yola c¢ikarak éykunun bir parcasi haline getirdigini ve basarili bir donem
filmi yaptigini séylemek mumkundar. Bununla birlikte ydnetmenin Turkiye'deki
sinemacilarin buyuk bélumunun sakindigi konuyu, abartiya kagmadan, gercekgci bir dille
sinemaya aktardigini belirtmek gerekir. “Sakli Hayatlar” filmi, estetik ve tematik anlamda
cesitli sikintilan icinde barindiryor olsa da Alevilerin kimlik olarak buyuksehirlerde
yasadiklari zorluklar beyaz perdeye aktarma noktasinda ve Aleviler acisindan son derece
vahim olaylardan birisi olan Corum olaylarina deginmesi acisindan son derece 6nemlidir.
Filmin, Turkiye Cumhuriyeti tarihi acgisindan bir yuzlesme noktasi olusturdugunu
soylemek gerekir.

SONUC

2000 sonrasi film yapan kusak arasinda yer alan ve ilk filmini Sakli Hayatlar ile
gerceklestiren Haluk Unal, 2011 yilinda cektigi filmi ile 1970’lerin sonunda yasanmis olan
Corum olaylarn uzerinden Alevi-Sunni iligkilerini ve iki aile Gzerinden zihniyet farklarini
toplumsal ve politik meselelere verdigi 6nemle ortaya koymustur. Sakli Hayatlar Turk
sinemasinda Alevilere yonelik katliam ya da siddet olayinin ilk defa beyaz perdeye
yansitildigi filmdir. Filmde Alevi karakterlerin (Nergis ve Zeynep) merkezi konumda yer
aldiklan gorulmektedir. Sunniler (Emine ve Tevfik), cogu zaman o6tekilestirmenin faili
olmakla birlikte inangsal anlamda Alevilerden farklari ortaya konmus, Ortodoks islami
kurallan uyguladiklar goralmustar. Her iki grup da ayni dine inanmalarina ragmen
Alevilerin, Ortodoks Sunnilere karsi guven problemleri surekli vurgulanmistir. Bu durum,
Alevilerin yuzyillardir yagsamig olduklari tarihsel magduriyetin bir pargasidir. Ortodoks
Sunniler tarafindan Alevilere yonelik toplumsal alginin sorunlu yapisi filmde Tevfik, Emine
ve komsular 6zelinde ortaya konmus ve Alevilere yonelik pejoratif anlam iceren
“Kizilbaslik” ve Dbenzeri kelimeler kullanarak kirlilik soylemini tretmis, Alevileri
Otekilestirmislerdir. Buna bagli olarak Sakli Hayatlar” filminde Nergis ile Murat Alevi
kiz/erkek ile Sunni kiz/erkek iligkileri, evlilikleri her iki toplumsal grup tarafindan
istenmemis; bu durumun gerceklesmesi orf disi olmayi beraberinde getirmigtir. Evliligin
olusturacagi melezlik ise safligin bozulmasi anlamina geleceginden, her iki zihniyet yapisi
tarafindan ayni oranda sorunsallastintmistir.

Filmde Alevilerin, Sunnilerle kurduklari iliskilerde kendilerini gizlemek zorunda kaldiklar
gosterilmektedir. Alevilerin kendilerini Sunnilik kargisinda “yok birbirimizden farkimiz”
seklinde konumlandirma gerekliligi 6n plana ¢ikar. Farkliliklardan ziyade gundelik yagsam
pratikleri icinde aynilasan noktalarin alti cizilmek istenir. Bu baglamda sevgi ve
hosgorunun, nefret ve o6tekilestirmenin panzehri oldugu vurgusu islenir. Boylelikle
Uretilen bu séylemle birlikte cézumden ziyade sorunlann 6telenmesi s6z konusu olur.
cunku Aleviler, kendilerinin ne kadar uyumlu olduklarini surekli géstermekle yukumlu
hale gelirler.

Filmdeki Alevi karakterlerin 6zellikle birinci kusaklar olan Nergis Zeynep ve Fidan
Ozelinde tarihsel, toplumsal ve politik gelismelerin sonucunda guven ve guvenlik
problemlerini 6n plana c¢ikararak, Sunnilere karsi kati bir tutum sergiledikleri,
Otekilestirdikleri ve onlara guvenmediklerini acikca ifade ettikleri gorulmektedir. Bu
manada karakterlerin tarinsel magduriyet algisinin sonucu olarak Sunnilerle kurulan
iliskilerde mesafeli ve Urkek olduklar gozlenir. Birinci kusaklarin geleneksel degerlere
sahip cikarak, muhafazakar bir bakis acisina sahip olduklan goérualur. Bu filmlerdeki ikinci
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ikinci ya da ucuncu kusagin daha acik goruslu olduklar sdylenebilir. Bu kusaklar, Ggcincu
kusaga gore daha modern bir zihne sahip olmakla birlikte geleneksel yapilarin/kodlarin
guncel kosullan belirleme noktasinda sorunlu olduklarini vurgulayan bir bakisa
sahiptirler. Filmde kusaklar arasi catismanin yani sira zihniyet farkliliklar acikca ortaya
cikmistir. Ancak sadece zihniyet farkliliklarn s6z konusu degildir. Her iki kesim acisindan
da zihinsel anlamda aynilasan noktalara da vurgu yapilmistir. Boylece Alevi ve Sunni
karakter/tiplerin zihniyet yapilarinin kesistigi noktalar, toplumun genel zihniyet yapisinin
arunu olarak degerlendirilebilir.
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Bu calisma, Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim dalindaki gdstergebilim
arastirmalarinin tematik gelisimini haritalandirmak, arastirmacilarin mevcut arastirma
durumunu anlamalarina yardimci olmak ve gelecekteki arastirmalar icin yonergeler
sunmak adina lisansustu literaturin kapsamli ve sistematik bir incelemesini sunmaktadir.
Konu ile ilgili 84 lisansustlu tez yayinindan olusan bir havuz YOK Tez Merkezi veri
tabanindan alindi. Tarama yapilirken iki dahil etme kriteri belirlendi: (1) tezlerin Radyo,
Televizyon ve Sinema Anabilim dalinda yazilmis olmasi (2) gbstergebilimin bir veri teknigi
olarak tezlere uygulanmis olmasi. Calisma, gostergebilim yaklagiminin s6z konusu
yazinda ne kadar yaygin oldugunu ve hangi temalarin 6ne ciktigini anlamak amaciyla ilk
adimda dort kategoriden olusan sistematik bir derleme sundu: (1) sinema ve
gostergebilim (2) dizi ve gostergebilim (3) TV programlari ve gostergebilim (4) reklam ve
gostergebilim. Gostergebilim arastirmalarinin gelisimini haritalamak, zaman icinde nasil
degistigi ve hangi alt alanlarda yogunlastigini ortaya koymak amaciyla da bibliyometrik
analiz kullandi ve alti ana kiime belirledi: (1) incelenen tezlerin yillara goére dagilimi (2) tez
yazarlarinin cinsiyet dagilimi (3) tezlerin danisman profilleri (4) tezlerin Universitelere gore
dagilimi (5) tezlerin yayinlandigi dil (6) 6rneklem kimesi. Radyo, Televizyon ve Sinema
yazinini gostergebilim perspektifiyle inceleyen ve lisansustu tezler araciigiyla bu
alandaki akademik tretimin, egilimlerin ve gelismelerin bibliyometrik bir analizini sunan
bu calisma, gelecekte bir arastirma gundemi 6nererek sona ermektedir.
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Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim Dalinin Gostergebilim ile imtihani: Bibliyometrik Bir Analiz

SEMIOTICS IN RADIO, TELEVISION AND CINEMA LITERATURE: A BIBLIOMETRIC
ANALYSIS

ABSTRACT

This study provides a comprehensive and systematic review of the postgraduate
literature to map the thematic development of semiotics research in the Radio,
Television, and Cinema literature, to help researchers understand the current state of
research and to provide guidelines for future research. A pool of 84 postgraduate thesis
publications on the topic was retrieved from the YOK Thesis Center database. Two
inclusion criteria were set: (1) the theses were written in the field of Radio, Television, and
Cinema and (2) semiotics as a data technique was applied to the theses. In order to
understand how widespread the semiotic approach is in this literature and which themes
are prominent, the study presented a systematic review of four categories in the first step:
(1) cinema and semiotics (2) TV series and semiotics (3) TV programs and semiotics (4)
advertising and semiotics. Bibliometric analysis was also used to map the development
of semiotics research, to reveal how it has changed over time and in which subfields it is
concentrated, and six main clusters were identified: (1) distribution of the theses
analyzed according to years (2) gender distribution of thesis authors (3) advisor profiles
of theses (4) distribution of theses according to universities (5) language in which the
theses were published (6) sample cluster. This study, which examines the literature on
Radio, Television, and Cinema from a semiotic perspective and presents a bibliometric
analysis of academic production, trends, and developments in this field through
graduate theses, concludes by suggesting a future research agenda.

Keywords: Radio, Television and Cinema, Semiotics, Graduate Thesis, Systematic Review,
Bibliometric Analysis.

GIRIiS

Lisansustu tezler Uzerine yuratulen sistematik, bibliyometrik ya da meta analizler, bilimsel
calismalarin mevcut durumunu goérunur kilmalarn agisindan son derece onemlidir. ilgili
calismalara bakildiginda (Aker, 2022, 20213, 2021b; Kog, 2020; Ozpay, 2019, 2020; Tufan,
2019; Davulcu ve Tanyeri Mazici, 2018; inceoglu, 2014a, 2014b) Radyo Televizyon ve
Sinema Anabilim dalinda géstergebilimsel analiz kullanilarak tretilen tezlere ait herhangi
bir arastirmaya rastlanmamistir. Gostergebilimsel analizin entegrasyonu, gorsel-isitsel
medyanin hakimiyetiyle karakterize edilen bir cagda, bu ortamlarin icine gdbmulu karmasik
anlam katmanlarini desifre etmek icin énemli bir cerceve olarak ortaya cikmistir. Radyo,
televizyon ve sinema alanlariyla i¢ ice gegen gostergebilimin bu girift agi, gorsel ve isitsel
anlatilanin ¢cok yonlu dilinin sifresini ¢cozmede akademisyenlerin ve arastirmacilarin ilgi
alanina girmistir. Bu calisma, gostergebilim ile Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim
dalinin akademik séylem igindeki kesisimini kapsamli bir sekilde incelemeye girismistir.

Genellikle isaretlerin, sembollerin ve bunlarin yorumlanmasinin incelenmesi olarak
tanimlanan gostergebilim (Eco, 1991), gorsel-isitsel medya alaninda karsilik bulmaktadir.
Radyo, televizyon ve sinemada gorsel ve isitsel ipuclarinin, anlati yapilarinin ve dilsel
unsurlarin bir araya gelmesi, her karenin, kelimenin ve sesin anlam katmanlarn tasidigi
zengin iletisim aglarinin ortaya ¢ikmasina neden olmus; akademisyenler, iletilen mesajlar,
anlatilar ve performanslarda sakli olan gostergebilimsel boyutlari cézmeye yonelmislerdir.
Radyo, televizyon ve sinema yazinini cevreleyen akademik ortam, medya unsurlan ile
bunlann altinda yatan kulturel, sosyal ve bilissel c¢ikarimlar arasindaki derin iligkileri
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anlamak icin temel bir ¢erceve olarak gostergebilimsel analizin artan bir entegrasyonuna
taniklik ederek donusturacu bir evrim gecirmistir. Toplumlar baski merkezli iletisim
bicimlerinden gorsel ve isitsel gudumlu medyaya kaydikca, gostergebilim calismalar da
bu ortamlara nufuz eden karmasik gorsel gramer, sembolik temsiller ve anlat
gostergebiliminin sifresini cozmede dnemli bir arac haline gelmistir.

Bu calisma akademik sorgulama, medya c¢alismalari ve gostergebilimsel analizin kesisme
noktasinda yer almakta; Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim dalinda gostergebilimin
karmasik dinamiklerini, akademik arastirmanin en ileri noktasini temsil eden bir arastirma
koleksiyonu olan lisansustu tezlerin merceginden ¢dézmeye calismaktadir. Calismada,
gorsel-isitsel medya alaninda gostergebilimsel analizdeki egilimleri, kaliplan ve
gelismeleri 6lcmek, degerlendirmek ve sentezlemek icin bibliyometrik analiz
kullanilacaktir. Lisansustu tezlere yapilan bu odaklanma, akademik dusunce ve yeniligin
on saflarina dair icgoruler sunarak yeni bir bakis agisi getirme amacindadir. Bu tezler
yalnizca gelisen metodolojileri ve arastirma temalarini yakalamakla kalmaz, ayni zamanda
radyo, televizyon ve sinema calismalari alanlarinda ortaya ¢ikan akademik sdyleme agilan
bir pencere islevi gorar. Bu yaklasim, gostergebilimin gorsel-isitsel iletisimin inceliklerini
anlamada artan 6nemini yansitarak lisansustu duzeydeki arastirmalarin yorungelerini
nasil sekillendirdigini incelememize de olanak tanir.

Bu kapsamda calismanin temel amaci, Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim dalinda
gostergebilimin yayginligini, gelisimini ve tematik yonelimlerini lisansustu tezlerde ortaya
kondugu sekliyle aydinlatan kapsamli bir bibliyometrik analiz sunmaktir. Bibliyometrik
analizin merceg@i araciligiyla, akademik ilginin inis cikiglarini, arastirma temalarnin
evrimini ve gostergebilim ile gorsel-isitsel medya arasindaki simbiyotik iliskiye yonelik
akademik sorgulamayi sekillendiren yeni paradigmalari ortaya cikarmayl amagliyoruz.
ilerleyen bolumlerde, bibliyometrik analizimizin temelini olusturan metodolojik cerceveyi
inceleyecek, verileri duzenlemek ve degerlendirmek icin kullanilan stratejileri ve araclari
Ozetleyecegiz. Daha sonra akademik arastirmalarda gostergebilim ve gorsel-isitsel
medyanin sentezinden ortaya ¢ikan temel temalari, kaliplar ve zamansal egilimleri ortaya
cikaracagiz.

ilgili alana odaklanmanin, bu mecralar arasindaki kesisimleri, ayrismalari ve ortak
noktalar fark etmemizi saglayacak olmasi bakimindan énemli oldugunu dusuntyoruz.
Radyonun isitsel hikaye anlatimindan televizyonun gorsel anlatilarina ve sinemada her
ikisinin birlesimine kadar her bir mecra gostergebilimsel kesif icin zorluklar ve firsatlar
sunmaktadir. Bu alanlardaki akademik sdylemi degderlendirerek, onlari, gostergebilimsel
analiz altinda birlestiren ortak konulari aydinlatmayi amacliyoruz.

Ayrica, bu calisma Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim dalinda gostergebilimsel
analizin daha genis etkilerini de kabul etmektedir. Akademik ©neminin otesinde
gostergebilim, gorsel-isitsel medya araciligiyla iletilen mesajlarin ve anlatilarin temelini
olusturan sosyo-kulturel, politik ve psikolojik boyutlari anlamak icin de bir gerceve
sunmaktadir. Gostergebilimin bu mecralarda incelenmesi, dogasi geregi dilbilim, kulturel
calismalar, medya calismalari, psikoloji ve daha bircok alandan beslenen ¢ok disiplinli
kavrayislariicerir.
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Yontem
Sistematik Derleme

Sistematik bir derleme, belirli bir aragtirma sorusu veya konusu hakkindaki literattru
Ozetlemek ve analiz etmek icin kullanilan titiz ve vyapilandinlmis bir arastirma
metodolojisidir. Sistematik incelemeler, mevcut literaturden ilgili calismalarn belirlemek,
secmek, degerlendirmek ve sentezlemek igin iyi tanimlanmig bir protokol ve seffaf bir
sureg izler (Pollock ve Berge, 2018: 140).

Bibliyometrik Analiz

Bibliyometrik analiz bilimsel literaturdeki kaliplarin, egilimlerin ve iliskilerin incelenmesini
iceren nicel bir arastirma yontemidir. Yayin kaliplarini, atiflan ve diger bibliyografik verileri
analiz etmek icin cesitli istatistiksel ve matematiksel tekniklerin kullanilmasini icerir.
Bibliyometrik analizin temel amaci, bilimsel ve akademik literatarin yapisi, etkisi ve
gelisimi hakkinda fikir edinmek ve arastirmacilarin bilginin belirli alanlar veya disiplinler
icinde nasil yayildigini, alindigini ve gelistirildigini anlamalarina yardimci olmaktir
(Donthu vd., 2021: 288).

Bibliyometrik analiz degerli niceliksel i¢goruler sunarken, akademik arastirmayi
sekillendiren temel faktorlerin daha kapsamli bir sekilde anlagilmasini saglamak igin
niteliksel yontemlerle birlikte kullanilmasi gerektigini belirtmek 6nemlidir. Bu amacla
calismada mevcut literatart yapilandirilmig, nesnel ve nicel bir sekilde haritalamak igin iki
yonlu bir yaklasim - sistematik inceleme ve ardindan bibliyometrik analiz- benimsiyoruz.
Calismada metodolojik surec soyle isletilmigtir:

Dahil Etme Kriterleri

Arama kriteri: “Gostergebilim”

Sonug: Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim dalinda yazilan tezler
Veri toplama teknigi olarak gdstergebilim kullanan tezler

YOK Tez Merkezi'nde yayinlanan ve tam metni erisime acik olan tezler

Dislama Kriterleri

Veri toplama teknigi olarak gostergebilim kullanmayan tezler
YOK Tez Merkezi'nde yayinlanan ve tam metni erisime kapali olan tezler

Arama Stratejisi

YOK Tez Merkezi Ocak 2023'de sistematik olarak tarand..

Bulgular: ilk Adim/Sistematik Derleme

Tarama sonrasi elde edilen 84 tez, drnekleme aldigi kimeler dikkate alinarak sistematize

edildi ve dort kategoride gorunur kilindi: (1) diziler ve gostergebilim (2) reklam filmleri ve
gostergebilim (3) TV programlari ve gostergebilim (4) sinema ve gostergebilim.
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Diziler ve Géstergebilim

Radyo, Televizyon ve Sinema alaninda gostergebilim konulu ilk tez 1999 tarihinde, diziler
dolayimiyla kaleme alinmigtir. Cokperspektifli Elestirel Kuramsal Acidan Turkiye'de Yerli
Diziler baslikli calismada yazar, Sehnaz Tango dizisi Uzerinden 1997-98'li yillarin anlati
yapisinin Yesilcam ile benzer temalar barindirdigini ortaya koymustur (Onal, 1999: 159-

161). Timur (2008: 91-92), The Simpsons isimli cizgi diziyi karakter ¢cdzimlemesi
baglaminda irdelemis; Aksu Erol (2012: 410-422), Elde Var Hayat, Kuguk Sirlar ve Farkli
Desenler dizileri 6rnekleminde televizyonun gercek yerine, gercegin istedigi bolumunu
istedigi yerinden cekip aragsal Ozelliklerini kurgulayarak, kendi ideolojisini yansittigini,
kurmaca dunyayi izleyicisine tekrar tekrar sundugunu bulgulamistir. iffet dizisi
ornekleminde, tecaviz olgusunun Turk televizyon dizilerinde nasil sunuldugunu ortaya
koymayi amaclayan Ugumu (2012: 66-68) ise diziler dolayimiyla genel olarak kadina
yonelik siddetin, ¢zel olarak ise tecavuzun mesrulastiriip, su¢ olma 6zelliginden
arindinldigi sonucuna varilmistir. Guleg (2014: 108-114) anlati calismalar ve yapisalcilik
baglaminda Lost dizisinin birtakim kulturel ve endustriyel érgutlenmelere kor kaldigini
sonucuna varmis; Benim Adim Kirmizi radyo uyarlamasi ve Ask-1 Memnu dizisi araciligiyla
Artu (2014: 240-246), ekranda izlediklerimizin agirikli olarak “uyarlama” degil
“dijinirasyon” oldugunu not etmistir. Yalan Dunya dizisindeki karakterlerin toplumsal
kimliklere gore temsil analizlerinin yapildigi bir diger calisma ise dizinin mitler Uzerine
kuruldugunu, ideolojik yeniden uretimi yineleyici ve destekleyici birtakim o6zellikler
gosterdigini, bunu yaparken de kulttrel degerleri yan anlamda kullandigini iddia etmigtir
(Birol, 2015: 243-250). Amann (2017: 149-154), dijital goruntulerin mevcut kayitlara
eklenmesi veya yalnizca efektler kullanilarak sifirdan olusturulmasi yoluyla olusturulan
gostergelerin daha ayrintili analizi i¢in yeni bir yontem énermis; Bolat (2017: 377-389),
Karagul serisini 6rnek alarak Turkiye'de feodalizmin ge¢cmisten gundmuze var oldugunu
ileri surmustuar. Karagam (2018: 65-66), Fatih Harbiye dizileriyle uyarlandigi romani
karsilastirmis; her iki yapimin da uyarlama yaklasimi acisindan farkli noktada durduklarini,
1990 uyarlamasinin birebir aktarim yoluyla, 2013 uyarlamasinin ise serbest uyarlama
yoluyla yapildigini ortaya koymustur. Ote yandan Dirilis Ertugrul dizisinde kullanilan
dekor, aksesuar, kostum ve renk tercihleriyle kulturel kodlara gbnderme yapildigini ve
s6z konusu yan anlamlarla bir gerceklik algisi olusturdugunu ileri surmustar (Turker,
2019, 254-263). Black Mirror dizisi dolayimiyla sunulan distopik tablonun gunumuzde
gerceklesmis ya da gerceklesmeye cok yakin oldugu sonucunu paylasan yazina (Kilig,
2019: 124-127) ek, Turk drama sektoérinun yabanci kokenli formatlardan sinirli oranda
beslendigi iddia edilmistir (Cavusoglu, 2019: 139-140). Hatirla Sevgili ve Sevda Kusun
Kanadinda dizileri Uzerinden televizyon dizilerinin populer kultar metasi haline geldigi ve
dizileri devamli takip etmekte olan izleyicilerin bu metalasmis ideolojik evrende kolaylikla
6zdeslesim kurabildigine iliskin kaygi dillendirilmis (Tarhan, 2019: 131-141); Gértnen
Adam vyerli fantastik bir internet dizisi oldugu isaret edilmistir (Palaz, 2019: 91-96).
Televizyonun anlati yapisi Gzerinden, kentsel mekanlarin sosyolojik profilini Kadin dizisi
dolayimiyla inceleyen Uludag (2019: 107-115) ise modern kentin esiginde kalan varos
bolgelerin, kent gercekliginden uzak kaldigini yazmistir. Eksioglu (2020: 77-78), iz
Pesinde, Deli Yurek, Halka ve Ezel adli diziler uzerinden suclu temsillerini incelemis,
katilmcilann goérusleri dogrultusunda sézu edilen dizilere olan ilginin guncelde
yakalanamadigini gézlemlemistir. Topal (2020: 175-179), American Gods dizisini modern
tanrilar kategorisine atfedilen degerler, gostergeler esliginde fenomelojik baglamda ele
almis; Gunes (2019: 147-155), Damizlik Kizin Oykust dizisinde ataerkil toplumsal yapinin,
kadinin hem toplumsal duzlemdeki yerini hem de ev icindeki konumunu belirledigi
sonucuna ulasilmis; Bingdl (2020: 105-109) de Payitaht Abdulhamid 6rnekleminde Yeni
Osmanlicilik fikrinin yeniden aretilip dolasima sokuldugunu ileri surmustar. Ayni dizi
ornekleminden hareket eden bir diger calisma ise dizide kullanilan unsurlarin gerceklik
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ile ne oranda uyustugu sorunsalindan hareket etmis; cevabi “kismen” olarak paylasmistir
(Ceylan, 2020: 117-120). Rafadan Tayfa, Canim Kardesim, Elif ve Arkadaslari, Aslan ve Biz
Ikimiz adli ¢izgi dizilerin aile, arkadas ve okul temalariyla 6rult oldugu (Ozkar, 2020: 226-
229), Pose dizisindeki temsillerin ve izleyicilerin bu temsilleri alimlayislarinin celigkili
anlamlar icerdigi (Aci, 2021, 351-358), Altered Carbon, Another Life, Better Than Us, Black
Mirror, My Holo Love ve Star Trek Discovery dizilerinde yapay zekanin insana alternatif bir
varlik olarak konumlandirdigi (Karabag, 2021: 303-309) da bir diz arastirmanin sonucu
olarak 6ne ¢ikmigtir. Vuslat dizisini tasavvufi ogretiler temelinde ele alan ¢alismalara
(Guney, 2021: 103-107) ek, Sadakatsiz dizisi tUzerinden kulturel farkliliklarin format ticareti
baglaminda dolasimda olan igeriklere etkisinin kacinilmaz oldugu yazilmistir (Demiray,
2022: 147-153).

Radyo, Televizyon ve Sinema alaninda gostergebilim ve diziler dolayimiyla gergeklesen
karsilasmalara bakildiginda (1999-2022) 25 lisansustu tezin varligindan bahsetmek
mumkunduar. Tezler agirlikli olarak 2012 yilindan sonra artigs gostermistir. Ele alinan
temalar arasinda milliyetcilik, feodalite, tecavuz, tasavvuf, uyarlama, distopya, cizgi diziler,
gerceklik, populer kultar, tarih dizileri, sucglu temsilleri, fantastik unsurlar, kent olgusu,
toplumsal kimlikler, kulturel ogeler, ideolojik yapi vb. vardir. Digital platformlarda
yayinlanan dizilerin 6zellikle son vyillarda 6rnekleme dahil edildigi 6ne cikan bulgular
arasindadir.

Reklam Filmleri ve Géstergebilim

Radyo, Televizyon ve Sinema alaninda gostergebilim ve reklam dolayimiyla gergeklesen
karsilasmalarin ilki, 100 reklam filmlerinden hareket etmis ve modern cag ile insan ve
doga arasindaki tuketim iligkisinin dogaya ve insanoglunun gelecegine tehlikeli boyutta
zarar verdigi sonucuna ulasmistir (Horzum, 2008: 170-173).Bir diger calisma ise
televizyonlarda siyasal reklam yayinlamanin serbest oldugu 2011 ve 2014 secimlerinde
mecliste grubu bulunan AKP, CHP, MHP ve HDP'nin siyasal reklamlara yonelik nasil bir
reaksiyon gosterdigini ve siyasal reklamlari nasil kullandiklarini sorunsallastirmis; AKP'nin
karsilastirmali reklamlara, CHP, MHP ve HDP'nin ise daha cok negatif reklamlara
basvurdugunu iddia etmistir (Aslan, 2016: 126-128).

TV Programlari ve Gostergebilim

Radyo, Televizyon ve Sinema alaninda gostergebilim ve TV programlari dolayimiyla
gerceklesen karsilagsmalarin ilki 2012 yilindadir. Esra Erol’da Evlen Benimle programinin
gostergebilimsel analizi yapan Eren (2012: 76-79), s6z konusu yapimin kadina ve erkege
yonelik cinsiyet stereotiplerini yeniden Ureterek toplumsal cinsiyet rollerini
mesgrulastirdigini bulgulamistir. Labnan’da yayin yapan El-Manar televizyonunun siddete
iliskin yarattigi mitleri ortaya koymak amaciyla Goksu (2016: 208-217), El Manar TV'nin
haber programlarini incelemis ve EL Manar TV'nin mitoloji yoluyla yeni bir digman imajl
insa ettigini ve bu dusmanca tehdidi ortadan kaldirmak icin siddet iceren yéntemlere
basvurdugunu tespit etmistir. Survivor programinda yarisma 6dulu yemek olan boélumleri
orneklemine alan Yahfoufi (2017: 56-57) ise programda yemegin birbirine bagli ve birbiri
ile iligkili olarak iki duzlemde calistigini gérmustar. Yazara gore, birinci duzlemde yemek,
yer, yuva ve ev olarak kisinin ait oldugu kimligi temsil etmektedir. ikinci duzlemde ise
yemek, programin kendi ticari amaclar dogrultusunda bir pazarlama stratejisidir. Son
olarak ilhan (2019: 171-175), Evlilik Okulu, Esra Erol'da ve Yemekteyiz programlari
araciligiyla gunduz programlarinin ataerkil toplumsal yapiyl ayakta tuttugunu ve ahlaki
sOylem adi altinda insanlarin 6zel hayatlarini ticari kazang igin kontrol altina aldigini
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sOyleyerek bir ideoloji yarattigini ortaya ¢ikarmistir.
Sinema ve Géstergebilim

Sinema ile gdstergebilimin akademik yazinda ilk karsilasmasi 2000 vyilinda
gerceklesmistir. Turk canlandirma sinemasi icin yetkin o6rneklerin hazirlanmasini
amaclayan calisma, ornekleme aldigi bes film Uzerinden sinema kokenli yapimci
eksikligine vurgu yapmis ve sunu iddia etmistir. Sinemasal anlatim o&geleri dogru
kullanilmamistir ve anlatilar eksiktir (Hanerli, 2000: 147-157). 2004 yiinda filmlerde
idealize edilmis kahraman temsillerin, erkegin dogrudan kadin karsisindaki astanlagunu
aciga vurmanin oOtesinde temsil sistemindeki surekliligin kesintiye ugramasi sonucu
yasanilan kaygly! yatistirmak tzere konumlandirildigi iddialarina (Karamanoglu, 2004:
293-298) ek, Geceyarisi Ekspresi, Truva, Otobus ve Gelibolu filmleri Uzerinden turizm ve
sinema ortakliginin ulke turizmini olumlu yonde etkiledigi ileri saralmustur (Yanmaz,
2006: 112-115).

Afganistan Sinemasinda, Komunist rejim ve sonraki dénemlerde propaganda unsurunun
agirlikli olarak filmlerde yer aldigi (Rahimi, 2008: 194-209), sinematografik 6gelerin farkli
sekillerde kullanilmasinin siddet iceriginin yeniden uretilmesinde énemli bir etkiye sahip
oldugu ve sinema filmlerinde siddet iceriginin estetize edilerek yeniden uretilmesinin
anlami manipulasyona ugrattigi yazilmis (Temel, 2008: 84-87); gostergelerin, Bes Vakit'in
geneline hakim olan ergenlige gecis sureci icerisinde ¢ocuk karakterlerin yasadigi sikinti,
sikisiklik ve bunalimin basarili bir bicimde ortaya konulmasina katki sagladigi
bulgulanmistir (Celebi, 2009: 180-184). Gumus (2009: 146-148) Macbeth filmindeki alt
ayri rya ve halusinasyon sahnesinde Jung’un psikanalitik sembollerini gostergebilimsel
olarak analiz etmis ve sunlari yazmistir: Lady Macbeth, Macbeth’in anima’sidir ve cadilar,
Macbeth’in karanlik golgeleri, riya ve raya kisilikleridir. Duncan ise arketipik bilge yasli
adamdir ve Jung’a gore oyundaki karakterler ve olaylar onun kisiligini yansitir.1960-2010
yillari arasindaki Amerikan bilim-kurgu sinemasinda zaman yolculugu konulu filmleri
inceleyen Ardi (2011: 177-196)'dan farkli olarak Heris (2012: 78-80) inek filminin yapisal
¢ozumlemesini yapmig; modern ve klasik anlati kaliplanini bir arada dusunmeyi
denemigstir.

Korku tarinu gostergebilimsel analize tabi tutan ilk calisma Akyar (2012: 87-92)
tarafindan kaleme alinmis, Blyd, Dabbe 1, Musallat, Semum ve 3 Harfliler: Marid filmleri
Uzerinden Turkiye'de korku sinemasinin kaynagini dinden aldigi bulgulanmistir. Siyah
Kugu filminin gerilim temasini, aydinlatma kullanim olanaklariyla daha fazla
zenginlestirdigi (Bilen, 2013: 200-204), Turk sinemasinda milliyetci temayi isleyen
filmlerde (Son Osmanli Yandim Ali, 120, Nefes: Vatan Sagolsun, Veda, Kurtlar VVadisi Filistin,
Fetih 1453 ve Canakkale Yolun Sonu) kullanilan gostergelerin ve estetik anlayisin
gercekligi saglamak, gerilimi artirmak, karakterleri yuceltmek, anlatimi guclendirmek ve
filmin estetik de@erini artirmak noktasinda etkin kullanildigi sonucuna varilmistir (Aslan,
2015: 336-348).

Bilge (2015: 153-155), sinemada mitolojik kokenleri acisindan Gtopya ve distopyanin
sunumunu Children of Men filmi Uzerinden, Gunay (2015: 109-110) ise Yuzuklerin
Efendisi G¢lemesini genclerin bilissel gelisimlerine vurgu yapan ikonik sahneleri dikkate
alarak analiz etmistir. inal (2015: 212-226), Hasan Karacadag filmlerini gostergebilimsel
analiz yontemi ile coziimleyerek, ydonetmenin sinemasina dair dort tespiti paylagsmistir: : ilk
ikisi, Islamiyet 6ncesi ve Islamiyet inancina ait 6gelerin yonetmenin filmleriyle birlikte
sinemamizda gorunur kiinmaya basladigi. Bir digeri, yine bu filmlerde, Turklerin islamiyet
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oncesi inanglarina ve islamiyet inancina dair dgelerin kimi zaman baglami disinda birer
korku unsuruna donustaraldigu. Sonuncusu ise ana akim sinemada Hiristiyan 6gretisine
gore olusturulan kodlarin bu filmlerde yer almadigi. Sinemanin oyun ihtiyaci agisindan
ozgurlestirici potansiyele sahip oldugu (Uzun, 2015: 79-82), ydnetmenlerin 6lum kavrami
ve 6lumden sonra ne olacagi ile ilgili goruslerine filmlerinde erismenin olanakliigi (Akdas,
2015: 227-235), Harry Potter Olum Yadigarlar adli filmin fantastik tarin tam 6zelliklerini
barindirdigi (Gumus, 2015: 98-99), dinsel sdylemin sinemada (Bes Vakit ve Cile)
kullanildigi (Kapusuz, 2015: 149-153) ve Brazil, 12 Maymun ve Sifir Teorisi adli filmlerde
modern topluma yoénelik bakis agisinin, hicvedici anlatim ve gostergeler araciligiyla
yansitildigi (Cantas, 2017: 117-120) sonucuna ulasilmistir.

Tuncer (2017: 351-358), Tangled, The Good Dinosaur, Big Hero 6 ve Hotel Transylvania 2
filmleri uzerinden animasyon filmlerinde, masallardaki gibi acik isaretler ve islevsel
semalar bulunmadigini not etmis; Erol (2018:129-132) ise yeni kara filmlerin amacinin
insana toplumu ve kendisini anlatarak bozulan toplumsal duzene dair geleneksel
anlamlandirmalart kirmak oldugunu dillendirmigtir. They Live filmi ve film afisleri
ornekleminde galismasini yuraten Topgu (2019: 72-74), izleyicilerin de en az uyusturucu
bagimular kadar televizyon, internet veya sosyal medya bagimlisi oldugunu, kendileriyle
uyumlu kanallan izleyerek bu bagimllk hallerini pekistirdiklerini yazmistir. Inside the
Koran belgeseli 6rnekleminde bilginin Uretimi ve yayilmasi i¢in hayati Gnem tasiyan kitle
iletisim araclarini kontrol edenlerin aslinda insanlar da kontrol edebilecekleri argumani
ortaya atilmis (Tanir, 2019: 162-164); Kusturica sinemasinin tarih boyunca uzun
sureclerden gecerek gunumuze gelen, Dodunun Batlyi, Batininsa Doguyu gorus
bicimlerinden ve bunlar Uzerinden olusan klise ve stereotiplerden yararlandigi sonucuna
varilmistir (Guncuer, 2019: 52-58).

Abdi (2019: 210-214), Darius Mehrcui’'nin Inek, Safdil Bey, Postaci ve Mina’nin Dairesi
filmlerini incelendigi calismasinda toplumsal degisimlerin, Kule, Yugoslavya'nin
cokusunden sonra Sirp sinemasinda ulusal kimlik insasinin ulusal gostergeler ve normlar
araciigiyla nasil kuruldugunun (2019: 101-104), Yilmaz ise Nazi Alman propaganda
filmlerinden iradenin Zaferi'nde Alman halkini ortak idealler ekseninde mobilize eden,
halki bu ideallere ulastiracak olan lideri surekli yucelterek kutsayan politik sdylemin izini
surmustar. (2019: 58-61). Bir diger arastirma, Kalktta’nin Cocuklari’'nda yapay ¢okusun
neden oldugu yanlis temsillerin ideolojik boyutunu ve sdtmurgeci anlayislarin kualtar
araciligiyla nasil surdaraldugunu ortaya koymustur (Kog, 2019: 69-71). Sarisan (2019:
177-180) calismasinda, fantastik evrenlerin kualtur ile baglantili oldugu varsayimindan
hareket etmis, Beyge (2019: 111-113) ise kirsal kesimde gecgen filmlerin “hayvan ve
insanl” sahip-mal ikililigi, kentsel bolgelerde gecen filmlerin ise dost ve aile bireyi
Uzerinden konumlandirdigini ileri surmustar. Abdulhamid Doénemi ve oryantalizm
yansimalarini Abdulhamid Duserken filmi 6rnekleminde ele alan bir diger calisma ise
filmin oryantalist sdylemi i¢sellestirme potansiyeline sahip oldugunu 6éne surmustur (Ali,
2019: 70-77). Sinema filmlerinin, biyo-politik stratejilerin hem desifrecisi hem de yeniden
Ureticisi oldugunu tartismayi amaclayan Ozcan (2019: 234-240), iktidan desifre eden
orneklerin alternatif bir kartaj temsili sunarken, mevcut séylemi tekrarlayan filmlerin ise
annelik, kurtaj gibi kadinlik deneyimlerini, iktidarin istegine uygun insa etmede bir arag
haline geldigini, bu ingada en yogun kullanilan stratejilerin de 6znelestirme, norm digi
birakma ve delilikle eslestirme oldugunu tespit etmistir. Kiling (2019: 150-155) Turkiye'de
67 yil icinde cekilen Turk korku filmlerinin tamamini (123) gostergebilim incelemesine
tabi tuttugu arastirmasinda filmlerde en ¢ok kullanilan 91 goéstergeyi not etmis; Turk
korku filmlerinin cogunlukla maddesel dunyaya ait olmayan din 6gelerini kullandig
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sonucuna ulasmistir. Sivar (2019: 98-102) iktidarin bedeni kurmak ve kontrol etmek igin
uremeye odaklandigi, dolayisiyla Oidipal cekirdek aileyi ask soylemi Uzerinden
kutsallastirdign argumanini paylasirken, Sezgin (2019: 89-91) afislerin tasarimlarinda
donemsel farkliliklardan dolayr teknik ve dusunsel anlamda da degisimler
gozlemlenebilecegini yazmistir.

Toplum ve birey uzerindeki c¢atismanin modern dudnyadaki yansimasini Kieslowski
sinemasi Uzerinden takip eden Kula (2020: 147-149), yénetmenin seyirciye insanin ne
hale geldigini, kendi degerleri ugruna nelerden vazgecebilecedini sormasini saglayan bir
hikaye kurguladigini iddia etmis; Ugur (2020: 141-145), kultar, toplum ve sinema
arasindaki iliskinin uluslarustu bir toplulugun olusturmaya calistigi politikalarla yeniden
gorunar kiindigint ileri sirmustur.

2021 yilinda tamamlanan bir dizi calisma ise Ozetle su kanilar paylasmistir: islam
dunyasinin daha farkli ve dikkat ceken filmlere odaklanmasi gerekmektedir (Terzi, 2021:
251-258). iranli kadinlar iran Sinemasinda zayif, isteksiz ve toplumun geleneklerine
boyun egenler olarak temsil edilse (Eskandarifar, 2021: 101-104) de kadin sinemada tum
onemli olaylarin merkezinde yer alan gizli bir 6znedir (Caparlar, 2021: 56-58).Milenyum
ve Z kusagl, diger yas gruplarina nazaran film tercihinde fragmanlari daha fazla dikkate
almakta, fragmanlara guvenerek film sec¢imi yapmaktadir (Uzunoglu, 2021: 185-195).
Mekanin ve zamanin degismesiyle teknoloji, dolayisiyla da sinemanin anlati yapisi da
degismektedir (Atademir, 2021: 83-85). Once Vatan, Aslan Arkadasim Kuduz Recep ve
Insan Avcisi adli filmler ulusal bir sinema dilini temsil etmekte (Findikoglu, 2021: 150-
152), kadinlara film (Toz Bezi) yapiminda s6z hakki verildiginde farkli bir sinema anlayisi
da mumkun olabilmektedir (Ozlem, 2021: 89-91). Camen filmi, diiz ve yan anlamlariyla
dansin bir sahne sanati olmanin yani sira bir gorsel iletisim araci oldugunu géstermis
(Ustunalp, 2021: 63-66), Gise Memuru ve Sarmasik filmleri ise mekani kullanma ve
duzenleme bicimiyle bir iktidar anlatisi kurmustur (Kirdar, 2021: 181-189).

2022 yilinda Aybek (2022: 204-209), sinema sanati icerisinde bigcimsel ifade ve anlati
araclarindan birisi olan i1sik olgusunun ve elemanlarinin neler oldugunu, filmlerde nasil
kullanildiklarini, bunlann dramatik aydinlatma ile olan iliskisini ve hangi sanat dallan ile
benzer hafizaya sahip oldugunu ortaya koymus, Ropaj (2022: 100-101) Arnavutluk
sinemasinin komunizm déneminde yasadigi yukselisinin nedenlerini arastirmistir. Yazara
gore, devlet ne istiyorsa halk onu izlemistir. Zira, komunizm déneminde cekilen butun
filmler sansure ugramis ve partinin merkez komitesinden onay almadan higbir film
gosterime girememistir. Kina ise daha 6nce sorulmayan bir soru sormus, yemek kulturine
ait mekanlar ve yemek sahnelerinin kullanimi araciigiyla aktarnlan “tat alma duyusu” ve
“tatma duyumunun” hangi gostergeler araciligiyla kuruldugunu arastirmistir (2022: 107-
110) Ote yanda Yasar (2022: 157-160), Labaki ve filmlerinin tam olarak karsit sinemanin
feminist Uretimleri olarak nitelendirilemeyecegini not etmis; Tulay ise Yunan Tuhaf Dalga
Akimi yonetmelerinden Yorgos Lanthimos'un film dilini, film mekanlarn baglaminda
irdeleyip iktidar ve ideoloji kavramlariyla iliskilendirmistir. Bu iliskiden yeni bir mekansal
formun ortaya cikip ¢cikmadigini analiz eden yazar, ydnetmenin insa ettigi sinemasal
mekan ile iktidar ve ideoloji arasinda bir iliskiden s6z etmenin mumkun oldugunu ileri
sarmastar (Tulay, 2022: 144-148).
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ikinci Adim: Bibliyometrik Analiz

Calisma kapsaminda Radyo, Televizyon ve Sinema alaninda géstergebilim dolayimiyla
gerceklesen 84 tez incelenmistir. Elde edilen veriler sonucunda ilk tezin 1999 yilinda
yazildigi tespit edilmistir. 2001-2003, 2005, 2007, 2010 yillan arasinda bosluk oldugu ve
tezlerin 73 tanesinin yuksek lisans 11 tanesinin ise doktora duzeyinde oldugu
saptanmistir.

Tablo 1.Incelenen Tezlerin Yillarma Gore Dagilimi

25

L

2022 2021 20202019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011 2009 2008 2006 2004 2000 1999
W Doktora Yik=2k Lizans

Radyo, Televizyon ve Sinema alaninda gostergebilim dolayimiyla gergeklesen
karsilagsmalarin cogunlukla kadin (n=48) arastirmacilar tarafindan gerceklestirildigi, erkek
arastirmacilarin sayisinin 36'da kaldigi goérulmustuar.

Table 2. Incelenen Tez Yazarlannm Cinsivet Dagihmm

0 3 10 15 20 25 30 35 40 45
Titk=ek Lizanz o Doktora

Yapilan incelemede doktora tezlerinin gogunlukla profesorler tarafindan (n=6) yuksek
lisans tezlerinin ise cogunlukla dogentler (n=31) tarafindan yurttuldugu goralmustur.
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Tablo 3.Incelenen Tezlerin Damsman Profillerine Ait Dagilim

0 5 10 15 20 30

]
(=]

Tiksek Lizans w Doktora

Radyo, Televizyon ve Sinema alaninda gostergebilim dolayimiyla gerceklesen
karsilasmalar sirasiyla en fazla istanbul Universitesi (n=16), Marmara Universitesi (n=12)

ve Selcuk Universitesi'nde (n=11) yasanmistir.
Tablo 4. Incelenen Tezlerin Universitelere Gére Dagihim

Alkdeniz Universitesi
Baskent Universites

Diger Universiteler

Ege Universitesi

Ercives Universitesi

Gaz Universitesi

Hact Bayram Veli Universitesi
Istanbul Universites

Kocaeli Universitesi

Maltepe Universtesi

Marmara Universitesi

Selpuk Universitest

¥ editepe Universitesi

=

2 4 & 8 10 12
Yiksek Lizans mDoktora

14

Radyo, Televizyon ve Sinema alaninda gostergebilim dolayimiyla gergeklesen
karsilasmalar agirlikli olarak devlet Universitelerinde (n=66) yasanmis, onu vakif
universiteleri (n=18) takip etmistir. iIncelenen tezlerden Gg tanesinin ingilizce, 81'inin ise

Turkcge yazildigi tespit edilmistir.
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Tablo 5.Incelenen Tezlerin Vamldig: Dile Ait Dagihm

Torke
Ingilize

0 10 20 30 40 30 60 0 80
Yiksek Lizanz m Doktora

Tezlerin 6rneklemine bakildiginda film (n=291), dizi (n=38), reklam (n=2) ve TV programi
(n=5) oldugu gorulmustar.

Tablo 6. Incelenen Tezlerin Orneklem Kiimesine Ait Dagihm

Belklam filmi |
TV programy W
Diz
Filrm |

L]
L=}
L]

Film turleri arasinda en cok korku (n=140), dizilerde ise drama turt gostergebilimsel
analize tabi tutulmustur.

Tablo 7. incelenen Tezlerde Ornekleme Alinan Film ve Dizi Turlerine Ait Dagilim

Alksivon
Eilim Kurgu
Cocuk
Digerleri
Dram
Komedi
Kotk
Mhdacera
Romantik
Savaz

Tarih

e | ' IIrll

20 40 60 a0 100 120 140 160
mDiger Tirler (Belgesel, fantastil, gizem gerilim sug ve siberpunis) Film m Diz
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SONUC

Bu calisma, gostergebilim ile Radyo, Televizyon ve Sinema alani arasindaki dinamik
etkilesime 1sik tutmayl denemistir. ki yonlu bir yaklasimla (sistematik derleme-
bibliyometrik analiz) gostergebilimin Radyo, Televizyon ve Sinema alanini nasil
sekillendirdigini ve etkiledigini anlamamiza katkida bulunan énemli edilimleri, érantuleri
ve icgoruleri ortaya cikardik. Analizimiz, bu ¢ok boyutlu cerceveyle ilgilenen ¢ok sayida
lisansustu tezin de gosterdigi gibi, gostergebilimin Radyo, Televizyon ve Sinema
akademik arastirmasi icindeki yaygin varligini ortaya koydu. Sagladigimiz niceliksel genel
bakis, yalnizca gostergebilimle ilgili arastirmalardaki buyumeyi degil, ayni zamanda
degisen tematik odaklara ve zamansal egilimlere yansidigi gibi, gelisen dogasini da
sergilemektedir. Bulgularimiz, gorsel anlatilarin karmasik dokusunu ¢6zmek igin guglu bir
analitik arac olarak gostergebilimin suregelen 6neminin altini gizmektedir. Gostergebilim,
anlati yapilarindan sembolik temsillere kadar, akademisyenlerin eserlerinin dogasinda
bulunan anlam katmanlarini yorumlayip ortaya cikardiklari bir mercek etmektedir. Bu
olmaya devam calismanin sonuglar Uzerinde dusunurken, disiplinlerin  birbirine
bagliiginin ve gostergebilimin Radyo, Televizyon ve Sinema calismalar ile diger cesitli
akademik alanlar arasinda bir kopra goérevi goéordugunun farkina variyoruz.
Gostergebilimin - kalturel caligsmalar, dilbilim, felsefe ve medya c¢alismalanyla
sentezlenmesi, onun disiplinler arasi 6nemini vurgulamaktadir. Bu i¢ ice gec¢mislik,
anlatilarin kaltarel, toplumsal ve dilsel sdylemlerle nasil kesistigine dair daha genis bir
kavrayisa kapr agmaktadir.

Sinirliiklar

Kapsamli bir genel bakis sunan bu calismanin sinirliiklarini da kabul ediyoruz.
Bibliyometrik yaklasim, niceliksel icgoruler saglarken, tezlerde mevcut olan niteliksel
nuanslarin tum derinligini yakalayamayabilir. Ayrica, gostergebilim alaninin ¢ok genis ve
surekli gelisen bir alan olmasi, analizimizin surekli degisen bir manzara iginde anlik bir
goruntayu temsil ettigini kabul etmemizi gerektirmektedir. Gelecekteki arastirmacilara bu
bulgulari, Uzerine insa edilecek bir temel olarak sunuyoruz. Bu ¢alismada tespit edilen
egilimler, temalar ve kaliplar, daha fazla kesif icin baslangi¢ noktalari saglamaktadir.

Gelecek Arastirmacilara Oneriler

Bu calismada elde edilen icgoruler, Radyo, Televizyon ve Sinema alanin gostergebilimi
cevreleyen soylemi genigletmek ve zenginlestirmek isteyen gelecekteki arastirmacilar
icin dneriler ve yonlendirmeler sunabilir:

e Bu calismada sunulan analiz, gostergebilimin radyo, televizyon ve sinemada nasil
uygulandigina isik tutmaktadir. Gelecekteki arastirmacilar, her bir mecranin kendine
6zgu gostergebilimsel oOzelliklerini daha derinlemesine incelemeyi dusunebilirler.
Gostergebilimin  radyonun isitsel anlatilan ile televizyon ve sinemanin gorsel
anlatilarinda nasil farkli isledigini incelemek, géstergebilimsel yorumlamanin mecraya
6zgu nuanslari hakkinda buyuleyici bilgiler saglayabilir.

o -Radyo, televizyon ve sinema Uclusune dayanarak, gelecekteki arastirmacilar
medyalar arasi karsilagstirmalar yapmayl dusunebilirler. Gostergebilimin  farkl
medyalarda nasil isledigini analiz etmek, isaretlerin, sembollerin ve anlatilarin cesitli
iletisim platformlarina nasil adapte oldugu ve gelistigine dair daha derin bir anlayis
sunabilir.
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Bibliyometrik analiz genel egilimleri tanimlamaktadir ancak gelecekteki arastirmacilar
icerik ve ture 6zgu analizler yapmayi dusunebilirler. Arastirmacilar, haber programlari,
belgeseller, sitcomlar veya belirli film turleri gibi her bir mecra icindeki belirli tarlere
odaklanarak, gostergebilimin farkli anlati ve iletisim tarzlarinin yaratilmasina nasil
katkida bulundugunu ortaya cikarabilirler.

Dijital platformlar medya tuketim aliskanliklarini donusturdukce, gelecekteki
arastirmacilar gostergebilimin dijital gorsel-isitsel icerik, podcast’ler, akis platformlari
ve sosyal medya videolarinda nasil isledigini arastirabilirler. Gostergebilimin bu
gelisen dijital ortamlara nasil uyum sagladigini arastirmak, cagdas iletisim
dinamiklerini anlamaya katkida bulunacaktir.

Analizin kultarel ve kuresel perspektifleri dikkate alacak sekilde genisletilmesi,
gostergebilimin farkli kaltarel baglamlardan nasil etkilendigine dair i¢cgoruler
saglayabilir. Arastirmacilar géstergebilimin farkli bolgelerde, dillerde ve kulturlerde
nasil uygulandigini inceleyerek anlamlarin farkli kitlelerde nasil sekillendigi ve
yorumlandigina isik tutabilir.

Gostergebilimciler, medya kuramcilari, dilbilimciler, psikologlar ve sosyologlar
arasindaki isbirlikleri kapsamli i¢cgoruler saglayabilir. Gelecekteki arastirmacilar,
gostergebilimin biligsel suregler, kulturel kimlik ve medya etkileriyle nasil kesistigini
incelemek icin disiplinler arasi yaklasimlari degerlendirebilir.

Medya teknolojilerinin surekli gelisimi g6z o6nune alindiginda, gelecekteki
arastirmacilar sanal gerceklik (VR), artirlmis gerceklik (AR) ve yapay zeka (Al) gibi yeni
teknolojilerin radyo, televizyon ve sinemada gostergebilim ile nasil kesistigini
kesfedebilirler. Bu teknolojilerin gostergebilimsel yorumlar nasil etkiledigini anlamak
verimli bir arastirma alani olabilir.

izleyicilerin radyo, televizyon ve sinemadaki gostergebilimsel ipuglarini nasil
yorumladiklarnni ve bunlara nasil tepki verdiklerini arastirmak, anlamin nasil insa
edildigine ve alindigina dair daha derin bir anlayis saglayabilir. izleyici arastirma
yontemlerinin gostergebilimsel analiz ile birlestirilmesi, alimlama surecine iliskin
icgoruler saglayabilir.

Gelecekteki arastirmacilar, medya icerigindeki gostergebilimsel manipulasyonun etik
sonuglarini incelemeyi dusunebilirler. Gostergebilimin belirli ideolojileri, 6Gnyargilari
veya anlatilan aktarmak igcin nasil kullanildigini analiz etmek, medya etigi ve
manipulasyonu hakkinda tartigmalara yol acabilir.

Sonug olarak bu makale, gostergebilim ve medya calismalar alaninda gelecekteki
arastirmacilara yol gosterebilecek ve ilham verebilecek zengin bir i¢cgoru
sunmaktadir. Arastirmacilar bu 6nerileri benimseyerek, bu analizin attigi temel Uzerine
insa edebilir ve gostergebilimin radyo, televizyon ve sinemanin dinamik ortaminda
nasilisledigine dair anlayisimizi gelistirebilirler.
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ABSTRACT

All the technological innovations that took place after the first meeting of cinema with
society had various effects on the audience and changed its interaction with the content.
By means of the developing technological opportunities, the usual viewing trends have
changed and a new audience culture has emerged. The proliferation of digital platforms
had an impact on both audience culture and the tools used in the act of watching. Due to
the viewing action carried from the movie screen to the mobile screens in the course of
time, it becomes possible to talk about changing psychological and sociological
structures. For this reason, it was considered necessary to investigate the sociological
and psychological effects of changing the use of screens on the audience. Despite
various research which were conducted on the international scale related to the issue
research, we don’t observe enough studies in Turkey about the aforementioned issue. In
this study, the audience-content interaction in the new audience culture was questioned,
taking into account the changing viewing trends in Turkey, and the effects of changing
screen usage were discussed by interpreting the data obtained through the semi-
structured in-depth interview method. It has been observed that young generations want
to consume content without leaving the comfort of their homes, and it has been found
that they generally want to watch content on the largest screen possible. Although
young generations tend to execute mobile and individual watching activities, it was
found that movie theatres are still the places that provide the best viewing experience.

Keywords: Cinema, Audience, Digital Platforms, Screen Usage, Cinema Sociology.
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BEYAZ PERDEDEN MOBIL EKRANLARA: DEGISEN EKRAN
KULLANIMLARININ iZLEYiCi UZERINDEKI ETKILERI

0z

Sinemanin toplumla ilk bulugsmasinin ardindan gergeklesen tum teknolojik yenilikler,
izleyici Uzerine cesitli etkilere sahip olmus ve icerik ile olan etkilesimini degistirmistir.
Gelisen teknolojik olanaklar sayesinde alisilagelmis izleme egilimleri degisim gostermis,
yeni bir izleyici kaltura ortaya ¢ikmugtir. Dijital platformlarin yayginlasmasi hem izleyici
kaltara uzerinde hem de izleme eyleminde kullanilan araclar Uzerinde etkili olmustur.
Beyaz perdeden zamanla mobil ekranlara kadar tasinan izleme eylemi nedeniyle de
degisen psikolojik ve sosyolojik yapilardan bahsetmek olanakli hale gelmistir. Bu nedenle
degisen ekran kullanimlarinin izleyici Uzerindeki sosyolojik ve psikolojik etkilerin
arastinlmasi  gerekli goralmustar.  Uluslararasi  oOlgcekte  cgesitli  arastirmalarin
gerceklestirildigi konuya iliskin Turkiye'de yeteri kadar calisma gerceklestirilmemisgtir.
Arastirmada, Turkiye'de degisen izleme egilimleri gdzetilerek yeni izleyici kulturandeki
izleyici-icerik etkilesimi sorgulanmis, vyari yapilandirnlmis derinlemesine gorisme
yontemiyle elde edilen veriler yorumlanarak degisen ekran kullanimlarinin etkileri
tartisilmistir. Geng kusaklarin evlerinin konforundan ayrilmadan icerik tuketmek istedikleri
gorulmus, genellikle mumkun olan en buyUuk ekranla icerik izlemek istedikleri
bulgulanmistir Geng kusaklar her ne kadar mobil ve bireysel bir izleme eylemine yonelmis
olsalar da sinema salonlarinin hala en iyi izleme deneyimi saglayan mekanlar oldugu
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, izleyici, Dijital Platformlar, Ekran Kullanimi, Sinema
Sosyolojisi.

INTRODUCTION

Upon the meeting of cinema films with society, the act of watching together became an
increasingly important part of daily life, and cinemas became areas where films are
watched as well as areas where connection is established with the environment. The
structure of cinema which offers a collective viewing experience substituted for a new
structure with today's technological advances. Digital platforms which are one of the
most important actors in these transformations had a disruptive effect on traditional
broadcasting and cinema practices. Since watching activities were conducted via mobile
devices, the interactions between audiences and content also changed, and screen sizes
transformed the interaction between audience-content interaction.

The first instrument to first tool in history to move the act of watching from the big screen
to another medium was television technology. The television broadcasting process,
which was founded by Scottish engineer John Logie Baird in 1925 (Burns, 2000) has led
audiences to consume content without leaving the comfort of their home. The
accessibility of television technology also closely influenced the production and
consumption patterns of the cinema sector. In the following periods, the cooperation
between cinema and television came to the agenda and thus the viewing experience
was limited to a smaller area, the immediate environment.

Television technology which combines information and entertainment in a single place
rose to the position of determining the action of watching in terms of both global and
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local scale. The political-economic negativities experienced in the world and closely
affecting the societies were also effective in the realization of this situation. The safe
environment of the houses was instrumental in making television a habit for the
audiences and the act of watching television became a ritual.

These transformations in cinema and television technologies were followed by the
inclusion of mobile technologies in daily life and the ability to offer video content to the
audience. In the increasingly individualized act of watching, each audience turned to
watch by preferring the content that is directed to their liking, and the recommendations
created through algorithms have started to direct the viewing action. For this reason, the
study focused on the young generation who had the opportunity to closely observe all
transformations and use changing screens, and the effects of changing screen use were
determined by including individuals born after 1995 in the sampling. In order to carry out
the research, approval was obtained from Aydin Adnan Menderes University Social
Sciences and Humanities Ethics Committee and semi-structured in-depth interviews
were conducted with a sample of 14 female and male participants who are users of
digital platforms. All interviews were transcribed, and the data were interpreted in the
light of the audience research literature and presented for scientific use.

The Effective Factors in Display Preferences

With the introduction of global digital platforms, changes in traditional audience culture
began to be observed and a new audience culture emerged. Digital platforms, which are
one of the main actors in the formation of new audience culture, gradually increased the
number of members in the world and Turkey and strengthened their position in society.
The collective viewing environment offered by television which in the past was a tool for
ritual use1 by gathering all family members around it is scattered in different corners of
the house. The signals of this transformation became visible as the mothers, fathers, and
children with different tastes within the family began to watch television in different
rooms of the house.

While the changing viewing practices with the possession of two or more televisions in
the family constitute the beginning of a permanent transformation, the ritual-based use of
television2 has turned into an instrumental use model’ Of course, permanent
transformations occurred in the monitoring action thanks to the increasing availability of
the screens that will enable the monitoring action although this situation is undoubtedly
under the influence of economic determining factors.

According to Ozsoy (2011: 13), the field of publishing in Turkey has undergone
transformations that started in the 1990s and accelerated in the 2000s. Kogak (2001)
Turkish viewers' television; It has been revealed that people watch with entertainment-
relaxation-habit (18.32%), moral support (6.71%), information (5.94%), friendship (5.89%),
economic information (5.83%) and escape (4.75%) motivations. Since 2010, concepts
such as Cable TV have entered the Turkish broadcasting sector and local providers that
have started to earn subscription-based income have emerged. Global digital platforms
which started their activities in Turkey in 2016 have divided the audience into two
separate poles thatturnto traditional broadcasting and new forms of broadcasting. This

*The instrumental use of television is employed to express the individuals who sit in front of television more
consciously and aware of knowing what to watch (Rubin, 1993: 100).
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is because the younger generation who are more familiar with technology and tend to
adopt innovations quickly abandoned the monitoring actions that would have found
common ground with their families. For this reason, young individuals have turned to
consume content in different locations from all family members, either through mobile
technologies or through their computers. This situation undoubtedly has a sociological
effect and the changing viewing practices between generations, had a negative effect on
the interaction of family members with each other (watching television in the same
environment, sharing the content watched, etc.).

The fact that young individuals who do not prefer traditional broadcasting patterns can
use their own mobile technologies or computers in the monitoring activity has dispersed
the collective viewing area that creates the socialization environment within the family.
The most important of the situations that cause the monitoring action in different areas of
the house is the increase in the number of contents within the framework of
technological developments.

Mass research on this issue has shown that the situation is similar in the world and
Turkey. One of the important sociological effects of the transformations in the monitoring
act and the sector of publishing is undoubtedly that the areas of socialization within the
family have changed. The sharing of family members on the broadcasts they watch
became unrealizable with the variations in the number of tools and content. While the
viewing process which is controlled by the dominant member of the family in the
traditional act of television viewing caused the messages presented by television to be
necessarily distributed to family members, the situation has changed with digitalization.

Although it is possible to be exposed to messages in traditional broadcasting, it is more
difficult to be exposed to unwanted messages in the new audience culture where each
individual is a consumer of their own content. This is related to the subscription systems
of digital platforms. Thanks to the digital platforms that are based on the subscription
system and promise not to show ads to their users, users can avoid being exposed to
unwanted information or advertising messages. When we look at the past and present
from a holistic perspective, it is possible to see that screen usage in the act of monitoring
changes frequently. The use of screens which evolved from the movie screen to
television tended to switch to computers and mobile devices with the spread of internet
technology, and all these situations had sociological and psychological effects on the
audience.

The Relationships between Display Preferences and Audiences

Developments in information technologies caused people to spend more time looking at
electronic screens, and the fact that long-term use carries various risks in terms of health
was revealed by scientific studies. Studies such as the effects of screen sizes on eye
strain were produced in the academic field and obtained results that may be closely
related to health sciences in this regard. Considering the prevalence of the internet
today, we are surrounded by screens and these screens have become inseparable parts
of both business and daily life. Although there are health risks in their long-term use, their
use has become indispensable and new technologies have started to be added to them.
The use of technologies such as AR and VR for educational and entertainment purposes
has also increased and has had significant effects on health problems such as visual
fatigue (Lee et al., 2020). In addition to the effects of screen sizes associated with health,
studies were also produced to understand their effects on usability and productivity.
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These studies focused on how users interact with the system and how important the
screen size is, the effects of font size, etc. (Amornchewin and Sitdhisanguan, 2017).

According to Barnett et al. (2018), video content is dynamically increasing in terms of
global scale. The statistics of the 2017-2022 Cisco Annual Internet Report indicate that
video traffic on the internet has the most significant share of video traffic, proving the
global importance of surveillance. Along with the monitoring action, it has been stated
that web data, file sharing, and games have a significant share in internet traffic.

26% CAGR [P . o 1500
2017-2022 [ — File Sharing (7%,
3 — = m W

Exabytes W Inernet Video (55%, 71

per Month * i

207 208 2019 2020 20271 2022

* Figwes (n) refer to 2017, 2022 traffic share
Source: Cisco VNI Global IP Traffic Forecast, 2017-2022

Figure 1: Cisco VNI Global IP Traffic Forecast, 2017-2022
(Source: https://www.cisco.com)

According to Statista (Ceci, 2003) and according to a survey conducted in October 2022
among users in the United States, 76 percent of respondents between the ages of 18 and
34 stated that they use their smartphones to watch online video content on a weekly
basis. It has also been stated by Statista that the popularity of smartphones decreases as
age increases.

Figure 2: Devices used to watch online video worldwide as of August 2019
(Source: https://www.statista.com)

Studies that focus on whether the change in the size of televisions and monitors affects
user or audience experiences also say that they are related to film although they accept
that screens are important. Studies were carried out stating that elements such as visual
effects and colors used in films increased the immersion of the film, and it was stated that
screen dimensions and film-audience interaction were not one-dimensional. In
aforementioned these studies, it is stated that more academic studies should be carried
out in which changing screen sizes are taken into consideration (Troscianko et al,, 2012:
423).
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According to Allen (1999: 16-19), the film industry had to change screen sizes for a
variety of reasons. In these transformations, the importance of large screens in terms of
audience participation has emerged, while sound quality has had to be considered in
research. While image quality and dimensions have grown, sound quality has also
updated itself through new technologies and this allowed for increased immersion of
movies. Although the increasing trend towards large screens may seem attractive at first
glance, various negatives arise when the screen size becomes excessively large. The fact
that the screen is large from the audience's point of view undoubtedly has a negative
impact on the experience of watching movies.

The results of the research carried out by Reeves et al. (1999: 62) emphasized the
importance of screen size. According to scientists, screen size can increase attention and
stimulation for media messages regardless of the content. It was stated that the effect of
screen size exists in content such as sexuality and violence and therefore the subject can
be traced back to impact research. The study which suggests that the effects of the
media which we have assumed to date can be strengthened through large screens
emphasizes that the subject is also important for persuasive communication activities
and also states that screen size has a significant effect on audience psychology.

Studies examining the effects of screen size and messages presented by mass media on
remembering have also reached conclusions that there is a relationship between them
and it also pointed out that large screens increase the intensity of audience reactions. It
has been stated by scientists that audience responses are affected in terms of arousal,
attention, memory, etc., and that there are more intense responses on the big screen
(Grabe et al. 1999: 6).

Researches that discuss how video games and gamers relate to screens and the
importance of screen size in this relationship were also carried out. The case study on
Tomb Raider 2 declared that the use of large screens in-game character and player
interaction was efficient, confirming the data of previous research (Hou, 2012: 617).

Grabe et al. (1999) stated that large screens could evoke intense reactions in the
audience, but the distraction of the audience could reduce the persuasiveness of the
messages presented by the mass media. Although there is no consistent evidence that
individuals like large images that they see on the screen more than small images, there is
evidence that various camera techniques are effective in the preference for content
consumption with a large screen. It is stated that audiences may prefer small screens for
individual viewing action, while the preference for large screens will come to the fore for
the collective viewing experience. Grabe et al. (1999: 4-9) stated that it was more
effective to watch the contents such as breaking the fourth wall’and fast camera
movements on a big screen in order to increase the para-social interaction! The
researchers also noted that screen size influences a variety of audience responses,

“It is the boundary that is assumed to be between the screen and the audience, separating the scene from
reality. It is stated that the fourth wall is broken when the actor looks directly at the camera, which increases
parasocial interaction (Auter, 1992: 179)

®*The term of para-social interaction which was mentioned in an article called “Mass Communication and

Para-social Interaction: Observations on Intimacy at a 137 Distance” and written by Donald Horton and R.
Richard Wohl in 1956, explains the one-way relationship which audiences establish with the figure of
media. The concept which explains the illusion of the relationships between audience and the characters
on the screen also became important for communication sciences, especially for the field of psychiatry.
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including perception of reality, enjoyment of viewing experiences, assessment of image
quality, arousal, attention, memory, and other media effects.

According to Lombard et al. (1997: 95) who stated in 1997 that the demand for large-
screen televisions or monitors is increasing, the reason for this is that the big screen
increases the interaction between the audience and the content. Factors such as the fact
that large screens make audiences feel under the illusion that they are in the
environment depicted on the screen can be effective in this case. A study conducted on
this subject focused on how the audience is affected by viewing experiences in screen
differences. According to the findings of the research conducted on eighty students who
watched the current programs broadcasted on television, it was noticed that the
participants who watched on the big screen reported that they enjoyed it more, and the
audiences developed more intense reactions to the content they watched on the big
screen. In the research conducted by Lombard et al. (1997: p. 104), the content that gave
the most striking results for screen size differences was advertising, action-thriller, and
adventure genres. The researchers also noted that programs such as talk shows and
dramas did not have a significant impact on audiences' viewing experience. For those
who watch the content with the big screen, situations such as short shots and sudden
movements in the camera have more impact. While it may seem reasonable to expect
audiences to enjoy watching a larger image, as noted, there is little empirical evidence
that this is the case. The study published by Neuman (1990) reported differences in
viewing experience for high-resolution images only in users who preferred large screens.
This will become more evident as advanced image sizes and broadcasting systems
become more pronounced.

According to O'hara et al. (2007: 860), it has been declared by researchers that there are
more important reasons underlying the issue although audiences generally state that
they perform the monitoring activity individually with their mobile tools for the purpose of
leisure time. Research has been carried out that expresses the opinion that this form of
monitoring is not only related to spending time but also a way of managing relationships
with others around. Public spaces such as public transport, parks and cafes where
monitoring has taken place have been places where audiences have struggled to
manage their relationships through their mobile vehicles.

The research which focuses on the interactions with audiences and content, focuses on
important global changes such as mobile technologies and the internet, and how these
changes are shaped by areas such as consumption, socialization, and economy
(Zevenbergen, 2007: 19). One of the prominent findings of the research on the individual
and society is that the contents presented by technological tools have a structure that
shapes individual attitudes. Although this is happening on a global scale, the way each
generation is affected is different. For this reason, the selection of generations has been
limited and the generations that have seen the technological developments and the past
period together have formed the criterion for inclusion in the research.

There are various contrasts in the scientific literature on the classification of generations.
The main purpose of these discussions which are referred to as generational discussions
has been to recognize the samples correctly by including age groups under certain
nomenclatures. In the research, the past accumulation of generational theories was
benefited and the interview form was created employing the ideas of the pioneers of the
field such as Karl Mannheim, Franco Mentré, and José Ortega Y Gasset which state that
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generations should not be considered independent of the age, conditions, social and
cultural variables they are in.

Howe and Strauss (1991: 34) who put forward accepted ideas in generational studies
stated that the field is closely related to various branches of science. According to
philosophers, each age group has its own unique qualities and passes these qualities on
to the next generations. According to philosophers who state that generations have a
dynamic structure, the events that take place have different values and importance for
age groups. Due to these aforementioned differences, it was deemed necessary to
classify the generations in the study and the generation was determined by examining
the data of sociological research institutions.

The generations defined

Bom 1997.2042 Generatlon T

ges 7-22%
Borm 198196 Millennials

age: 23-38

Bom 19880 Generation X
ages 1054
Born 194664 Boomers
Eges 55-T3

Born 1928-45 Silent

Bges 7491

1920 1040 1960 1980 2000 2020

PEW RESEARCH CENTER
Figure 3: The Generations Defined
(Source: https://www.pewresearch.org)

In the study, the sociological parameters for the classification of generations were taken
into consideration by the classification criteria specified by the Pew Research Center, a
research organization. The Pew Research Center is an independent organization that
provides information on social issues, public opinion, and demographic trends shaping
the world. The table below describes the organization's classifications of generations,
and the individuals born between 1997 and 2012 who make up the sample are referred
to as "Generation Z".

Methodology

In the research, it is aimed to deal with the phenomena that have adopted qualitative
methods in relation to their social realities. The aim of qualitative research is to reveal the
meanings attributed by individuals or societies related to a social and human issue and
to ensure that the discovered meanings are brought to science by the researcher
(Creswell, 2007; Creswell, 2018: 44). Yildinm and Simsek (2021) emphasized the
necessity of considering phenomena with an inductive approach and focusing on their
meaning within their natural conditions. For this reason, the current sociological-
economic conditions of Turkey were also taken into consideration in the realization of
the audience research, and the semi-structured in-depth interview form focused on the
exploration of the field by taking into account the current conditions.

It has been stated by researchers that in-depth interview which is a frequently used

method in qualitative research has an important place in the deep-rooted tradition of
social sciences (Patton, 2015; Seidman, 2006). The researchers who underline that the
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in-depth interview technique is important for the participants to present their experiences
to the researcher emphasized that the exploratory aspect of the semi-structured interview
technique is also important. Stating that semi-structured interview is a technique that
provides flexibility to the researcher, the researchers stated that a new data can emerge
by getting answers to open-ended questions (Kvale & Brinkmann, 2009, 78). According
to Seidman (2006: 34), semi-structured interviews are also important in terms of offering
new perspectives to the researcher.

There are various differences of opinion on how many participants should be included in
the study in studies using semi-structured interview technique. Guest et al. (2006: 59)
argue that in-depth interviews have a number ranging from 6 to 20 participants. The fact
that the data start to repeat in qualitative researches is considered as a negative situation.
For this reason, it was decided to include 14 participants in the study.

Before the interviews with the participants started, Aydin Adnan Menderes University
Social Sciences Ethics Committee was applied and approval was obtained for the
research to be carried out. A semi-structured in-depth interview form was employed in
the study as a data collection tool. A total of 14 people, 7 women and 7 men, participated
in the study, and 2 participants were excluded from the scope because they did not meet
the research criteria. Before the start of the research, the consent text was read and the
oral consent of the participants was taken and archived by the researcher. Audio and
video recordings were made during the interviews and the interviews of all participants
were dictated. The identities of the interviewees were kept confidential, and the letter "P"
and the participant number representing each participant were used.

In the qualitatively conducted research, the thoughts and statements of the participants
on the subject were interpreted with a relational perspective without being separated
from the sociological context. In the study where the semi-structured interview form
prepared by the researcher was used, the interactions between the audience and the
content were considered together with the related conditions.

Participants were asked questions about changing viewing trends, their use of
technological tools in the act of monitoring, and three main problems questioning the
interaction of these differences with content. In order to get answers to these questions,

the following questions, compiled under six headings, were asked. All questions asked to
participants during the interviews were designed to answer the research problems.

It is possible to classify the research questions under the following six headings:
-In what direction are the changes in the viewing tendencies of the younger generations?
-Do generational differences have an impact on viewing trends?
-How are screen usages in the new monitoring action?
-On which screen do viewers prefer to watch content?
-Does the big screen offer a more effective experience when watching movies or TV series?

-What is the impact of changing screen usage on the younger generation?
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In the research conducted for Generation Z participants, each interview lasted
approximately 10-15 minutes. Following the collection of research data, all images were
archived by the researcher. The demographic characteristics of the participants are as
indicated in the table below.

Table 1: Demographic Characteristics of the Participants

Participant Gender Date of Education Digital Content Income
Number Birth Platforms with Subscriptions Watch Time

P1 Female 2002 University Student BlUTV, Netflix, PuhuTV, 2 Hours 10,000 TL
P2 Female 2004 High School Graduate Netflix 5 Hours 1,500 TL
P3 Male 1999 University Student Disney+, Mubi, Netflix, 2 Hours 1,260 TL
P4 Male 2003 University Student Exxen, Gain, Mubi, Netflix, 3 Hours 10,000 TL
P5 Female 1999 Associate Degree Graduate Ei:trf]l(iazt 4 Hours 11,402 TL
P6 Male 1999 Undergraduate Graduate Exxen, Disney+, BluTV, Netflix, 4 Hours 5,000 TL
P7 Female 2001 University Student at Employee| Youtube Premium 2 Hours 11,402 TL
P8 Male 2002 University Student at BluTV, Disney+, Netflix, 3 Hours 12,000 TL

Employee Youtube Premium

University Student at

P9 Female 2003
Employee

BlUTV, Netflix, Youtube Premium 2 Hours 6,000 TL

Exxen,
P10 Female 2001 University Student Mubi, 4 Hours 3,500 TL
Netflix

Amazon Prime Video, Mubi, BluTV,
P11 Male 1998 University Student TOD 2 Hours 2,000 TL
Gain

BluTV,
P12 Female 2000 Graduate Netflix, 4 Hours 20.000
Youtube Premium

Amazon Prime Video, BlUTV,
Disney +

Gain

Netflix

P13 Male 2003 University Student 1 Hours 10,000 TL

Amazon Prime Video, BluTV
P14 Male 2001 University Student Disney+ 2 Hours 5,000 TL
Netflix
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Findings and Interpretations

The fact that the traditional audience culture has been replaced by an audience culture
oriented towards individuality and mobile tools has caused sociological transformations
while changing audience-content interaction. Changes in viewing habits that change the
interaction of family members with each other and the socialization environments within
the home have various positive and negative effects. In the research, the effect of new
screen use within the framework of the changing viewing trends of generations was
questioned and only grammatically corrected by remaining faithful to the meaning of the
participants' comments.

It was important for the research that the participants were a generation that was able to
observe all the technological transformations in the viewing experience, so the sample
consisted of individuals born in 1995 and after by considering sociological definitions. It
is important that the educational status of the participants is different from each other, so
the sample is composed of individuals who are high school graduates and do not have a
student record, who continue their associate, undergraduate, and graduate education
and work.

Without exception, all of the participants stated that cinema tickets are expensive in
Turkey. When they compared the subscription fees and movie tickets of digital platforms,
a clear preference trend was seen towards digital platforms. Apart from watching social
media videos, participants stated that they spent about 1-4 hours per day on the digital
platforms. The act of watching social media videos, along with watch time, covers a
significant period of time in their daily lives which proves the importance of the study.

In the study, participants were also asked questions about the educational status of their
families, and a significant relationship was found between the increase in the level of
education in the family and the connection of television to the internet. As the level of
education and income in the family increases, it has been seen that the content
consumption of children with their families increases. It was observed that Amazon Prime
Video, BluTv, Disney +, Exxen, Netflix, and YouTube Premium platforms were popular
among the participants. It was seen that the participants who had a special interest in the
field of cinema preferred the Mubi platform.

Because cinema tickets are expensive and they want to perform the act of watching
movies without leaving their comfort zones, participants do not want to go when a film is
released; they have declared that they expect it to come to digital platforms. For this
reason, it is possible to see that there is a decreasing interest in movie theaters.
Participants indicated that they only wanted to go to the cinema if they were very keen to
watch it or when it was a popular production.

"I think digital platforms are more economical because movie ticket prices are
constantly rising with inflation. | find it more affordable and sensible to use a digital
platform, but it also offers a variety of options in terms of access to content" (K1).

"If it's a movie | want to watch a lot, | definitely go to the cinema. I'd love to see movies
like The Lord of the Rings in the cinema." (K6)
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"Subscribing to digital platforms actually feels more powerful because you have
something at your disposal and you can reach for it at any time. When we go to the
cinema, we can only experience the moment, but when we get a digital subscription,
we can repeat that moment over and over again.” (K12)

Although the participants turned to watch movies through digital platforms instead of
cinema for various reasons, they stated that it was more enjoyable to watch movies in the
cinema. The fact that movie theaters offer a viewing experience with qualified sound
systems on the big screen distorts the relationship between the participants' perception
of the film and reality, which increases the effect of the media content.

It is thought that watching movies on the big screen in the cinema increases parasocial
interaction with the characters, and the audience enjoys this situation. The closer the
experience of cinema technology offers to reality, the greater the impact of the content
on the audience increases. Another factor that increases the motivation to watch movies
in the cinema is the desire of the audience to be one of the first to watch the film. The
reason for this situation is the desire to create a socialization environment among the
viewers of the film and to establish a dialogue about the film.

“It's more enjoyable to watch a movie in the cinema because when it comes out, | want
to be one of the first to see it. When a movie comes out, we chat a lot with our friends
about it. We look forward to watching and comparing it as soon as possible, chatting
about the film, so I'd like to be one of the first to watch it." (K6)

“If it's a movie | really want to watch, I'd rather go to the cinema than wait for it to come
to the digital platform, the movie Barbie has been very popular these days, but | haven't
been to it yet. When it comes down to digital, | watch it, yes | do, digital platforms are
much more interested in me." (K1)

“Ifit's a film I've been waiting for a long time, I'd definitely prefer to see it in the cinema, |
wouldn't wait for it to come to digital platforms.” (K8)

“If it's a movie | want to see a lot, | go to the cinema, but if it's not an artist or actor that |
like very much, I don't go to the cinema." (K7)

"If the cinema is very crowded, | can't enjoy the content | watch, but if the cinema is not
crowded, if there is no one around me who is constantly making noise, it is better for
me to watch movies in the cinema." (K7)

The vehicles in which the participants watch movies and series were mostly smartphones
and laptop computers. Participants prefer these technologies because they offer a more
comfortable viewing experience. Although smartphones and laptops stand out in
content consumption, participants declared that they wanted to watch movies on the
largest screen possible. Participants also expressed that when there is a film that they
attach importance to their audiovisual features, they want to watch it on the largest
possible screen or they want to watch it in the cinema.

"I definitely buy tickets to sci-fi content, especially movies from Marvel or big directors,

and watch it in the cinema right away, but | prefer to watch external content with my
mobile tools." (K13)
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Because the phone is such a small screen, there's a lot going on in the movie that |
can't capture, so | watch it with the computer. The screen of the computer is wider,
watching movies is of better quality, we can watch it in HD. Since | have three
computers, | don't prefer the phone very much, the computer is of better quality." (K6)

"You know, Oppenheimer just came out, it was a movie | was curious about, | couldn't
go yet, but it was a film that | intended to go to near the time it was coming out. Cinema
fees are very expensive right now, and | find it unnecessary for an artistic event to be so
expensive. Although cinema is an activity that | find very useful, | do not go to every
film, but | always go to see the beautiful works of talented directors like Christopher
Nolan." (K9)

When participants were asked whether they wanted to watch the content alone or
collectively, they answered alone. This proves the existence of the individualized
audience culture which was described in the literature. Watching content in an individual
form on mobile devices is also a way for participants to manage the relationship with the
environment. When participants disconnect from the environment, they turn to their
phones or computers and watch short-term content that does not matter as much as
possible.

"When I'm bored with the environment, | watch things for short periods of time, | don't
watch anything over 30-40 minutes even if 'm bored with the environment. I'd rather
go home and watch it instead, and that's happened a lot, and I've recently gotten
bored with the environment I'm in and go home to watch it." (K6)

"I prefer to watch content alone, and | like it, because when | watch it with my friends, |
feel the need to talk, which distracts me" (K1)

"When I'm bored with the environment, | spend time on social media instead of
watching a movie or series. | think there are 6-7 hours of time | watch something on
Instagram Reels, YouTube, TikTok, etc." (K5)

The participants reported that they stayed influenced longer and were more
influenced by the content when they watch the content on the big screen or in the
cinema. There is the effect of screens, sound system and connection with the
environment on the viewing experience offered by cinema. It has been thought that
watching movies on the big screen increases parasocial interaction, and further
studies are needed on this subject. Participants stated that the experience of
watching movies in the cinema is not only related to watching movies, but also a form
of socialization.

"The effect of the movie | watch on the big screen lasts longer for me because the
phone is a small screen compared to the cinema, and even the computer has a
small screen compared to the cinema. On the small screen | get distracted, | can
put the phone aside, and on the computer, | stop the movie, but when it's on the
big screen | focus more, | don't lose focus” (K6)

"When | see the movie on the big screen, in the cinema, | feel like I'm there and I'm
init" (K1)
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"Both because of the environment and because of the sound systems, the films | watch
in the cinema have more of an impact on me. The bigger, close-up of the characters in
the cinema makes the film easier to analyze, and it's definitely more impressive to
watch in the cinema." (K8)

"On the bigger screen, we feel like we're in the movie and living in the movie, so | like to
watch movies in the cinema, | think it's more memorable” (K2).

"If it's a movie | want to watch a lot, it's definitely more enjoyable to watch in the cinema.
| prefer cinema because of the sound system and ambiance of the cinema. | think of
myself as closer to the film, as if | were touching, as if | was in the movie. The last time |
saw Burning Days in the cinema, | felt like | was in that moment, in that environment.
When | watch it with mobile devices, there is only content that | consume and
complete, movies or series." (K3)

"I get a lot of distractions when I'm watching something on the small screen, but not in
the cinema, on the big screen. | feel like I'm in the movie." (K5)

"Watching movies in the cinema affects me more because even if you don't like the
film, you can feel like it because of the effect the cinema creates. You're watching a
movie on a big screen, and when you're watching it on a TV or computer, the screen
you see is smaller, and the things around can distract you, but the cinema is more
effective because it's a place to watch movies." (K14)

"Because the phone's screen is small, | get distracted more quickly and I'm more
interested in the surroundings. On the big screen, when I'm watching something in the
cinema, I'm not distracted because all my focus is on the screen and | don't see the
surroundings, | prefer the big screen." (K10)

When asked whether they watched traditional television content, it was seen that the
ritual-based use of television was weakened among the participants. Participants turned
to instrumental use instead of performing the act of watching television as a ritual. It has
been found that television watching has lost its popularity among the members of the
generation and that television messages have difficulty in reaching the audience.
Participants who stated that they watch television stated that they only turned to
watching television when there was content they liked.

"I haven't been watching TV broadcasts for a long time, | was following TV content very
often when | was in middle school. | used to watch broadcasts such as local Turkish TV
series and weekend daytime programs, but now | can't watch it because | study and
work, and | don't like the series, movies and programs that are currently broadcast on
television. | think the same things are reproduced, | don't think it adds anything to me, |
don't think it tells me, it teaches me. | can't find any meaning in television broadcasts.
Turkish TV series have been telling similar stories for years, appealing to family
members and adults." (K9)

"I can say that | don't spend any time on TV, I'm in my room, in my comfort zone,
watching content with my computer. I'd say it's more suitable for me." (K2)

"My family watches TV, but | don't. | usually watch comedy or drama on TV, and | can
watch it only if | watch it with them." (K4))

MEDYA VE KULTUREL GALISMALAR DERGISI | Ekim 2023, Cilt 5, Sayi 2

57



58

From the Movie Screen to the Mobile Screen: The Effects of Changing Screen Usage on the Audience

"I mostly enjoy watching series from the past. Right now, | think television shows are
corrupt, they don't reflect a traditional family structure, real friendship relationships,
there are a series of models where people are constantly doing business behind each
other's backs. Everyone deals with similar topics in TV series, So | can sometimes watch
them thinking that the old series reflect a little more Turkish society. | personally don't
go and turn on the TV, since | live in the family home, | am exposed to television." (K10)

Participants stated that they may experience eye strain and mental fatigue due to the
increasing screen hours, that this is not the case when they watch on the big screen,
and that they are worried about their health while watching content with mobile
devices.

"On the small screen, the details stay small and the eye has a hard time picking them
out. I feel like my eyes are getting tired too." (K4)

"I definitely feel eye strain, | usually wear glasses when | watch things. When | watch
with a small screen, it becomes difficult to choose the details, the things that need to
be seen cannot be seen, so | can say that small screens are more troublesome for me."
(K8)

"When I'm watching movies on the small screen, | can't be motivated at all and I'm very
distracted. When | watch something with the small screen, | am very distracted
because the image we see does not fully cover the screen. | have more eye pain when |
watch something with the small screen." (K12)

The research found that adverse social conditions had a negative impact on the act of
monitoring. In cases of political turmoil, disasters such as earthquakes or floods,
participants follow the agenda or participate in the agenda through social media tools
instead of performing monitoring actions. Only one exception for this is the period of the
COVID-19 Pandemic. The negativities and curfew restrictions experienced during the
pandemic process have had a positive effect on the viewing action, and viewers have
turned to digital platform content.

"Especially during the pandemic, when schools were closed, | watched a lot of movies
and series, but the situation was different in the earthquake. | always follow the agenda
on Twitter because | produce news on Turkey's two largest web pages. So, | gravitated
toward the agenda, | was on Twitter to help people, | never watched a movie ora TV
show." (K6)

"During the pandemic, everyone was confined at home and activities were limited.
That's why everyone turned to movies, series, social media accounts. The situation was
different in the earthquake, | turned to follow the agenda.” (K4)

RESULTS AND DISCUSSION

Especially since 2010, radical changes have begun to be seen in the field of
broadcasting in Turkey, and the foundations of an irreversible new audience culture
have been laid with the start of the broadcasting life of global digital platforms shortly
after. Today's young generations who have the opportunity to see and use the whole
process in the field of broadcasting technologies closely also changed their viewing
habits by rapidly accepting technological innovations. This situation is clearly seen in the
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reports of the Radio and Television Supreme Council (RTUK) (RTUK, 2018). In the
interviews carried out within the scope of the study, important findings related to the
consumption area of cinema were included and compiled in this section and
presented to scientific use.

In the study, 14 participants defined as Generation Z in the literature took part and
the sample was formed to represent individuals with various socio-economic
statuses. All of the participants stated that there is no close connection with
traditional television broadcasting and that they consume digital platform content as
an ordinary ritual of their daily lives. It was found that the level of education and
income in the family affected the viewing trends, it was seen that the television of the
families with higher education levels was connected to the internet, and it was
determined that there was content they watched jointly with their children. Amazon
Prime Video, BluTyv, Disney +, Exxen, Netflix, Youtube Premium platforms, which offer
subscription-based services, have risen to the position of the most important actor in
the viewing action of young people, and the Mubi platform has become the preferred
choice by offering independent cinema examples.

Participants stated that cinema tickets are expensive in Turkey, so digital platforms
are preferred because they offer unlimited content. It has been found that there is a
declining interest in movie theaters among the younger generations. Instead of going
to movie theaters, younger generations who tend to watch content with mobile
devices without leaving the comfort of their homes have nevertheless stated that
watching movies in movie theaters affects them more. Stating that cinema brings the
viewing experience to the next level with its collective environment and large screen,
the participants stated that they are quickly distracted when they consume content
with mobile devices.

It was determined that movie theaters had an important role in increasing audience
and content interaction, and it was seen that the movie screen of cinema was in an
important position in the relationship between viewers and content. Participants
expressed that they wanted to watch the content on the largest screen within their
possibilities and emphasized that the auditory features of the movie theaters were
also important in the viewing experience. It has been observed that as the screen size
grows, the pleasure from the content also increases. Movie theaters have been
thought to have a positive role in parasocial interaction between the audience and
the content, but more studies are needed on this subject.

It was also included in the conclusions that the mobile monitoring action was not
only related to content consumption but was an element in managing the
relationship of the participants with the environment. When participants are bored
with their environment; they turn to the act of watching, which they see as an escape,
preferring to watch short content on social media instead of watching long content.
The study proved that the experience that movie theaters offer to the audience is not
in mobile devices. Although young generations tend to consume content through
their mobile devices due to sociological, economic and individual factors, they have
accepted that cinema provides a high-level viewing experience and this issue has
formed the final result of the research. In order to predict how the economic balances
of cinema will be shaped, the studies to be carried out on the consumption areas of
cinema are important.
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o0z

Femvertising (kadin odakli reklamcilik), reklamlarda feminist akimin etkisiyle, kadin-erkek
stereotiplerinin diginda ve toplumsal cinsiyet kaliplarinin 6tesinde temsiliyete ve
mesajlara sahip iceriklerin yaratilmasidir. Bu ¢alismanin amaci; son yillarda populerlesen
ve cesitli medya iletileriyle de kamuoyunda ilgi ¢ceken feminist hareketten etkilenerek
toplumsal cinsiyet esitligi olgusunun reklam metinlerine yansimasi olarak gorulen
“femvertising” kavraminin akademik calismalarda bir pazarlama stratejisi olarak mi yoksa
bir devrim mi olarak mi degerlendirildigini incelemektir.

Bu arastirmada da kullanilan sistematik derleme teknigi, bir alanda benzer yontemler ile
yapilmis olan calismalarin kapsamli ve detayli bir bicimde taranmasi; derlemeye girecek
calismalann cesitli se¢cme olcutleri kullanilarak belirlenmesi, belirlenen calismalarin
yapilandirilmis ve kapsamli bir kalite degerlendirmesinin ve sentezinin yapilmasi esasina
dayanan bir arastirma yaklasimidir. Calismada ele alinan unsurlarin derinlemesine
incelenmesinin feminizm ve reklam dikotomisinde daha nitelikli, daha orijinal ve guclu
reklam calismalarn gelistirebilmek icin arastirmacilara guncel bir yol haritasi sunacagi
dusunulmektedir. Femvertising konusunda akademik farkindalik yaratilmasi ve toplumsal
cinsiyet esitsizligine reklamcilik perspektifinden bakilmasinin sektérel ve akademik
anlamda faydali olmasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Femvertising, WOS, Sistematik Analiz.

IS "FEMVERTISING" A REVOLUTION OR A MARKETING STRATEGY?
A SYSTEMATIC ANALYSIS

ABSTRACT

Femvertising (female - empowerment advertising) refers to creating advertising content
with representations and messages that go beyond male-female stereotypes and gender
norms, influenced by the feminist movement in advertising. The aim of this study is to
examine whether the concept of "femvertising”, which is seen as the reflection of the
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phenomenon of gender equality in advertising texts influenced by the feminist
movement that has become popular in recent years and attracted public attention with
various media messages, is considered as a marketing strategy or a revolution in
academic studies.

This study employs systematic review, which is a research approach based on a
comprehensive and detailed scanning of studies conducted in a field using similar
methods; the determination of studies to be included in the review using various
selection criteria, and the structured and comprehensive quality assessment and
synthesis of the identified studies. It is thought that a thorough examination of the
elements addressed in the study will provide researchers with a current roadmap for
developing more qualitative, more original, and stronger advertising work in the
dichotomy of feminism and advertising. Academic awareness of femvertising and
looking at gender inequality from an advertising perspective is expected to be beneficial
in both industry and academic terms.

Keywords: Advertising, Femvertising, WOS, Systematic Analysis.
GiRiS

Bu calismanin ana amaci “advertising” ve “feminism” kavramlarinin bir birlesiminden
meydana gelerek reklamcilik literatirinde son yillarda calisilan “femvertising” olgusunun
akademik camia tarafindan bir pazarlama stratejisi mi yoksa toplumsal cinsiyet kaliplarini
degisim ve dénusume ugratan bir devrim mi oldugu konusundaki bakis acisini ortaya
koymaktir. Arastirmanin diger bir amaci ise literatirde yeni bir kavram olan ve bir¢cok
Ulkede buyuk ve koklu markalar tarafindan reklamlarda tercih edilen bu kavramin
akademik calismalarda kendisine nasil yer buldugunu ortaya koymak ve gelecek
calismalar icin fikir ve ilham vermektir. Calismanin érneklem seciminde ise Web of
Science tarama dizininde yer alan ¢alismalar ele alinmistir; bu sayede kuresel 6lcekte bir
tablonun ortaya konulmasi amaclanmaktadir. Bu amactan hareketle calismada sistematik
derleme tekniginden yararlanilmistir. “Sistematik derleme, meta analiz vb. ¢calismalarin
ortaya c¢ikisinin temel nedeni karmasik, daginik ya da c¢eligkili gorinen sonuglardan daha
basit, anlamli, derli toplu ve uygulanabilir sonuclar elde etmektir. Bu baglamda sistematik
derlemelerin en 6nemli 6zelligi bulgularin genellenebilirligini artirmasidir” (Yilmaz, 2021:
1461).

Sistematik derleme turundeki calismalarda incelenen bir soruya yanit olusturmak
amaclyla o alanda daha o6nce yapilmis olan calismalar kapsamli bir bicimde
taranmaktadir. Bu tur calismalarda incelenecek calismalarin belirlenmesinde belli bir
takim dahil etme ve diglama olgutleri kullanilmakta ve incelemeye dahil edilen ¢alismalar
sentezlenmektedir (Karacam, 2013: 27). Bu calisma baglaminda cevabi aranan soruy,
“femvertising kavraminin reklamcilikta kullanilan bir pazarlama stratejisi mi yoksa bir
devrim olarak mi goraldugudur.” incelenen makalelerde kavrama iliskin tutumlar analiz
edilerek akademinin toplumsal cinsiyet, reklam ve feminizm konusunu “femvertising”
Ozelinde bakigl ortaya konulacaktir. Diger yandan Gough vd.’e goére, sistematik bir
bicimde yapildiginda derleme calismalari belli bir konudaki bilgi birikiminin ne duzeyde
oldugunu ve bunun zamanla nasil degistigini anlama acisindan oldukg¢a faydall
olabilmektedir (2012: 13). Alanin gelisim ve déntusumunun ortaya konulmasinda oldukca
yararli gorulen bu teknigin uygulanmasi calismanin dogasina uygunluk gostermektedir.
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Femvertising: Devrim mi Pazarlama Stratejisi mi?

Cinsiyet esitligine vurgu yapan ve son donemde sayisi artan kadin gucu temali reklamlar
literatirde Fransizca kadin (femme) ve ingilizce reklam (advertising) kelimelerinin
birlestirilmesiyle “femvertising” kavrami olarak ifade edilmektedir. Feminizm, her zaman
medya ile iliskilendirilen bir kavram olmustur. Feminizmin medya ile iligkisinin sonugclari
kizginlik, kiskirticilk ve katiimcilik gibi farkli sekillerde disa vurulmustur (Lilourn ve
digerleri, 2000). Ozellikle reklam etkinliklerinde feminizm ve kadin etkisini hissetmek
mumkunddr. Bu durumun erken orneklerinden biri olarak 1960'larda Virginia Slims’in
arunlerini pazarlamak icin guclu kadin imajina vurgu yaptigi reklamlar gosterilmistir. Buna
karsin, toplumda kadinin rolunun dénusuma ve feminist yaklagimin anlasiliriginin ve
etkisinin artmasiyla ile bu tur reklamlarn pazarlama iletisiminde tuketicilerle kisisel
degerleri Uzerinden iletisime gecmede ve onlar ikna etmede etkili oldugunu ortaya
koymustur (Bozbay, 2019: 175).

Dilimizde kadini guclendirici reklamlar ya da kadin odakli reklamlar olarak kullanilabilen
femvertising kavrami, alan yazina girdikten sonra reklam dunyasinda artis yasayan bir
reklam tard olmustur. Kadinin gacunu vurgulayan reklamlar kurgulayan markalar hem
feminist harekete destek verip hem de olumlu bir imaj cizerek satiglarini arttirmaktadir. Bu
tarz reklam yapan markalarin tuketicilerde ileriye dénuk satin alma niyeti yarattigi yapilan
bazi calismalarda ortaya konmustur (Kapoor & Munjal, 2019). Kadin temelli reklamlar,
gunumuzde pazarlamacilar ve reklamcilar tarafindan kullanilan kuresel bir strateji haline
gelmistir (Johnstone & Taylor 2008; Rodrigues, 2016; Pérez & Gutiérrez, 2017).

Femvertising kavramina dair arastirmacilar ikiye ayrilmistir denilebilir; bir boélumu
kadinlarin reklamlarda guclu bicimde temsil edilmesinin feminist politikalara hizmet
ettigini, toplumda yerlesmis kadin imajinin yerini ¢alisan, Ureten, guc¢lu kadina biraktigini
savunurken diger kesim ise bunun sadece bir pazarlama stratejisi oldugunu reklamin her
seyi oldugu gibi feminizmin de icini bosaltarak onu metalastirdigini savunmaktadir.
Reklam toplumun aynasi mi yoksa topluma yon veren sey midir? Aslinda bu ayrim bu
soruya verilen cevaba gore sekillenmektedir. Femvertising kavramina olumlu anlamlar
atfedenler reklamlann topluma yon verdigini dasunurken; bu kavramin iginin
bosatildigini 6ne surenler ise toplumda yasanan dénusumlerin toplumun aynasi olarak
reklamlara yansidigini savunmaktadir. Bu calisma ile en prestijli veri tabanlarindan biri
olan Web of Science’ta konu ile ilgili yayimlanan makalelerde hangi perspektifin 6ne
ciktigi arastinlmaktadir.

Baxter, calismasinda bu reklamlari kadini guclendiren, feminizm, kadin aktivizmi, kadin
liderligi ve esitligi gibi konulara odaklanan reklamlar olarak tanimlamis olsa da ayni
zamanda bu reklamlar samimiyetsiz bulmaktadir (2015). S6z konusu reklamlar sabun
képugu gibi gelip gecici olarak nitelenmekte, bu reklamlarla “pembe yikama” (pink
washing) yapildigi belirtilmektedir (Zmuda & Diaz, 2014). Basinin ve pazarlamanin
feminizmi artnleri satma amacli kullanmalarn siklikla elestirilmektedir (Mahdawi, 2014).
Adali ve digerleri tarafindan femvertising ve kriz iletisim konusu baglaminda yapilan
arastirma sonucunda izleyicinin maruz kaldigi reklam videosuna karsi tepkisel oldugu
ve markanin kriz iletisiminde yetersiz bir kaldigi géralmustur (2022: 259). Diger yandan
bazi calismalarda bu kavramin toplumsal cinsiyet acisindan faydali ve ise yarar oldugunu
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savunmugslardir. Murray, tarafindan yapilan calismada, 6rneklem olarak incelenen reklam
kampanyasinin farkindalik yaratmasi noktasinda olumlu karsilanabilecegini soylemistir
(2013). Kadin tuketiciler Uzerinde gerceklestirilen baska bir arastirmada ise s6z konusu
reklamlarin markaya iliskin gorusler, satin alma niyeti ve marka ile kurulan duygusal bag
Uzerinde pozitif etkiye sahip oldugunu ortaya koymustur (Drake, 2017). Konu Uzerine
arastirma ve yayinlarn bulunan Akestam ve arkadaslari femvertising sayesinde geleneksel
kadin imajina meydan okundugunu dusunmektedirler (2017).

Yine baska bir arastirmada incelenen reklamlarda kadinlarin gucune, cesaret ve
basarilarina, kadinlara verilen degere, kadinin calisma hayatindaki yerine, istihdam
oranlarina odaklanildigi; dahasi esitlik, adil is bolumu, dé6nyargilarin yikimi, geleneksel
cinsiyet rollerinin donusumu gibi olgularin 6n plana cikarldigi goérulmektedir. Yapilan
arastirma ile reklamlar araciligiyla yeniden uretilen toplumsal cinsiyete iliskin kalip
yargilarin yine reklamlar yoluyla dénusturulebilecedi sonucuna varilmistir (Adali & Aydin,
2021:61).

Yéntem

Bu calismada Web of Science yayinlarinda “femvertising” anahtar sézcugu ile tarama
gerceklestirilmis  elde edilen akademik calismalarin  sistematik  incelemesi
gerceklestirilmigtir. Sistematik inceleme; mevcut ¢calismalari belirleyen, verileri analiz eden
ve sentezleyen, bilinen ve bilinmeyen hakkinda makul 6l¢cude net sonuclara ulagsmaya
yardimci olacak sekilde raporlayan 6zel bir metodolojidir (Denyer & Tranfield, 2009).
Sistematik bir inceleme, ilgili arastirmayi belirlemek, secmek, elestirel bir sekilde
degerlendirmek ve 6zetlemek icin sistematik ve acik yontemler kullanarak ényargiyr en
aza indirmeye calisan, acikca formule edilmis bir sorunun gézden gecirilmesi olarak
tanimlanabilir (Needleman, 2002: 6). Sistematik inceleme belirli bir konu cergevesinde
yapilmis calismalarin taranarak, arastirmaci tarafindan belirlenen kriterlere uygun olan
calismalarin incelenmesi ve ortaya cikan bulgularin sentezlenmesi sonucu literattre yeni
katkilar saglanmasi olarak tanimlanabilir (Karasar, 2013).

29.07.2023 tarihinde Web of Science tarama ekranina “femvertising” sézcugu yazilarak
tum dosyalar isaretlenerek ilgili calismalara ulasilmasi hedeflenmistir. Tarama sonucunda
53 calismaya ulasilmis ve calismalarin tamaminin tam metni taramanin yapildigi gun
icinde indirilip dosyalandiktan sonra yazar tarafindan ilk okumaya tabi tutulmustur. ilk
incelemenin ardindan ise detayli analiz icin derinlemesine okunmus ve bu calismada
kullanilacak bolumlerin tercamesi yapilmistir.

Sistematik derleme yontemi kullanilarak belirli bir konu hakkinda gerceklestirilen
calismalarnn cesitli kriterlere gore aranmasi, karsilastirmali olarak analiz edilmesi ve
kavramsal bir cerceve ortaya konmasi amaclanmaktadir. Calisma amacina en uygun
icerikteki yayinlara ulasmak bu yontemin odak noktasini olusturmaktadir (Shafiee vd.,
2019). Bu calismada uygulanacak sistematik derleme icin belirlenen arama kriterleri Sekil
1'de gosterilmektedir.
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Veri Tabani Anahtar Yayin dili Yayin Tard
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Sekil 1. Sistematik Derleme icin Belirlenen Arama Kriterleri

Sistematik analiz ¢alismalarinda c¢alismanin amacina goére ¢alismanin kunyesi ile ilgili
bilgiler, calismanin amaci, 6rneklemi, veri toplama ve analiz yontemleri gibi metodolojik
unsurlar, ele alinan kavramlar, elde edilen ciktilar ile sistematik inceleme amacina uygun
temel bulgular analiz edilmelidir (Peters vd. 2015). Bu galismanin amaci 6zellikle
femvertising konulu calismalann kavrama iliskin yaklasim ve sonuclanni anlamak
oldugundan bu dogrultuda bir analiz yapilmistir.

Bulgular

Bu bolumu, calisma kapsaminda belirlenen kategorilere gbre mevcut arastirma
kapsaminda incelenen arastirmalardan elde edilen verilere ait bulgular asagidaki
siralamaya gore sunulmustur,;

1.Incelenen arastirmalarin genel dzellikleri (yayin yili, yayin turt ve disiplin alani),

2.incelenen arastirmalarin yontemlerine iliskin 6zellikleri (arastirma modeli ve arastirma
yontemi),

3.incelenen arastirmalarin ortak sonuglari. Femvertising kavramina iliskin tutumlari.
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Grafik 1. Yayinlarin Yillara Gére Dagilimi

Bir pazarlama stratejisi mi yoksa toplumsal cinsiyet normlarini degistirmeye yonelik bir
hareket mi oldugu akademik cevrelerce tartigmali olsa da femvertising olgusuna iligkin
calismalann tarihi 8 yil 6éncesine dayanmaktadir. Bilindigi Uzere reklamlar kultara
etkiledigi gibi icinde yasadigi kulturden de etkilenmektedir, bu anlamda kadin
hareketlerinin tum dunyada ivme kazanmasi reklam metinlerinde de bir degisim ruzgari
estirmigtir. Kadinlarin daha gucla, kariyer sahibi rolleri geleneksel ve ev icindeki
gosterimlerinin yerini almistir. Markalar 6zellikle kadin tuketicilerin géonlunu fethetmek
icin bu stratejiyi kullanma yarigina girerken sektoérdeki bu hareketlilik akademinin de
ilgisini cekmistir.
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Grafik 2. Yayin Turu

Web of Science veri tabaninda yapilan tarama neticesinde yayinlarin buyudk oranda
makalelerden olustugu gorulmustar. Kitap bélumu olarak sadece 3 yayina rastlanirken 2
adet de bildiri oldugu gérulmustar. Bu calisma kapsaminda ise bildirilerin tam metni
yayinlanmadigindan dolayi sadece makale ve kitap boélumleri degerlendirmeye alinmistir.
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Grafik 3. Yayinlanan Calismalarin Alani

Yayinlarin disiplinlere gore dagiimina bakildiginda ilk sirada Isletme gelmektedir,
ozellikle isletme ana bilim dali altinda Pazarlama boélumlerinde alana dair galismalar
yapildigi saptanmistir. iletisim alaninda ise daha ¢ok icerik analizi metin analizi gibi
yontemlerle stratejinin kullanildigi reklamlar analiz edilmis, ¢rnek kampanyalar vaka
analizi olarak calisilmigtir. Kadin ¢alismalari konunun calisildigi t¢ctncu énemli alandir ve
burada yapilan calismalarin daha cok feminizim-postfeminizim ekseninde elestirel
baglamda surduruldugu soylenebilir. Sosyal bilimler alaninda 6zellikle 6rnek olaylardan
yola cikilarak sosyal medya Uzerinden analizler yapildigi, netnografi tekniklerinin
kullanilarak kullanici yorumlarinin degerlendirildigi goéralmuastar. Dil bilim alaninda ise
daha ¢ok kampanyalarda kullanilan slogan ve metinlerin analizi 6n plana c¢ikmgtir.
Grafikte gosterilen alanlar disinda sadece 1’er calismanin yer aldigi alanlar ise soyle
siralanabilir: Aile calismalari, Hukuk, Tarih, Sinema Televizyon, Felsefe ve Sosyoloji. Yeni
bir kavram olmasina karsin farkli disiplinlerden ilgi gérmesi aslinda konunun bir¢ok farkl
acidan incelemeye deg@er oldugu seklinde yorumlanabilecegi gibi gelecek calismalarda
da yer tutacagi anlamina gelmektedir.
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Grafik 4. Arastirma Yontemi (Nitel/Nicel)

Yayinlanmis makaleleri incelemek, arastirmacilar tarafindan kullanilan farkli ydntemleri ve
egilimleri belirlemek igin elveriglidir. Reklam literaturt son yillarda dijital reklamciliginda
gelisimine paralel olarak 6nemli élcude degisip gelistigi icin, genel olarak feminizm ve
reklam ikilisine odaklanan ve son zamanlarda yayinlanan calismalarin guncel bir
incelemesini yapmak énemsenmektedir. Bas dondurucu bir degisimin yasandigi reklam
alaninin kadin odakli reklamlarda nasil bir etki olusturdugunu, buna yonelik genel
egilimin arastirma yontemi acisindan ortaya koyulmustur. Yapilan calismalarin dagilimina
bakildiginda vyaklasik %60'nin nitel %401nin ise nicel yontemle kaleme alindigi
gorulmektedir. Farkli tekniklerin benimsendigi bu c¢alismalarda kullanilan arastirma
metotlarina asagidaki grafikte deginilmistir.
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Grafik 5. Arastirma Modeli (Teknik)

Calismalar arastirma modellerine gore incelendiginde ilk sirada icerik analizi tekniginin
geldigi gorulmektedir. iletisim arastirmalarinda siklikla basvurulan bir teknik olan igerik
analizinde reklam veya kampanyalarin degerlendirmesi nicel veya nitel bazen de her ikisi
kullanilarak yapilabilir. Sosyal medyanin hayatimizin bir parcasi olmasi sebebiyle
tuketicinin nabzini tutabilmek icin netnografi tekniginin de sik kullanilan tekniklerinden
biri oldugu soylenebilir. Vaka analizi, yari yapilandirilmig gériasme, metin analizi teknikleri
ayni oranda tercih edilirken; odak grup, semiyoloji ve sistematik analiz tekniklerinin de
benzer oranlara sahip oldugu goérulmustar. Kavrama iliskin arastirma teknikleri
bakimindan c¢esitlilik olmasi aslinda konunun bircok farkli acidan incelenebilecegi
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seklinde yorumlanabilir.

Alanla ilgili atif hareketlerini gérmek icin en ¢cok atif alan 10 ¢alisma tabloda gosterilmigtir.
Calismalarin iceriklerine dair bilgiler tablonun altinda yorumlanmistir.

Tablo 1. Kritik Yazarlar ve Atif Sayilari

Yazar Yil Calisma Adi Atif Sayisi

Grau & Zotos 2016 Gender stereotypes in advertising: a review of 120
current research

Akestam, Rosengren & 2017 Advertising "like a girl": Toward a better 85

Dahlen understanding of "femvertising" and its effects

Woke-washing: "intersectional"

Sobande 2020 femvertising and branding "woke" bravery 74

Windels vd. 2020 Selling Femmlsrr!: How_Femole Empowerment Campaigns 34
Employ Postfeminist Discourses

Champlin vd. 2019 How brondfccuse.: flt_shapes reul_ world udvertls.lr?g 30
messages: a qualitative exploration of ?femvertising?
Is Femvertising the New Greenwashing? Examining

Sterbenk 2022 Corporate Commitment to Gender Equality 24
Consumer Responses to Femvertising: A Data-Mining

Feng, Chen &He 2019 Case of Dove's "Campaign for Real Beauty" on YouTube 24

Vargese & Kumar 2022 Fgr’_nmsm |.n advertising: _|r%)ny or revolution? A 21
critical review of femvertising

Perez & Guiterrez 2017 Fem\{ertlsmg: femfjle empowering strategies in recent 19
Spanish commercials

Tsai. Shata & Tian 2021 En-Gendering P.ower and Empowerment in Advertising: A 16
Content Analysis

Atif sayilan incelendiginde alanda bir kavram olarak “femvertising” in calisiimaya
baslandigi yil olan 2016'da Grou ve Zotos tarafindan yayinlanan makalenin 6ncu bir eser
niteliginde oldugu ve kendisinden sonraki calismalara 1sik tuttugu soylenebilir.
Calismada reklamcilikta cinsiyet tasvirlerinin gelecekteki arastirma yonunin ana hatlari
cizilmeye calisilmistir. Markalarin bir zamanlar buyuk 6lcude géz ardi edilen LGBTQ+
tuketici segmentine dikkat etmeye basladigi ve son donemdeki reklamlarinda
femvertising olarak adlandirilan gugclendirilmis kadinlara odaklandigi ifade edilmigtir.
Calisma alanda bu kavramin kullanildigi ilk eser oldugundan énemlidir ve atif sayisi
siralamasinda da ilk siradadir.

Akestam ve arkadaslarinin yaptigi vaka incelemesi (2017) carpici bir sonuca imza atmistir.
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Pazarlamacilarin reklamlarinda kullandiklari kadin tasvirlerine daha proaktif ve dikkatli bir
yaklasim benimseyerek kazanacaklari cok sey oldugu 6nermesi gelecek calismalara da
ilham olmustur.

Sobande tarafindan yapilan ¢alisma (2020), reklamlarin yorumlayici ve elestirel bir
soylemsel analizini icermekte; feminist reklamcilik "femvertising" olarak adlandirilan ve
siyahlarin sosyal adaletinden yararlanan pazarlama érneklerini aktivist fikirler baglaminda
incelemektedir. Irkcilik ve cinsiyetcilikle ilgili kesisen konularin elestirel séylem analizi ile
tartisildigl makale dikkat ¢ekici bir atif sayisina sahiptir. Ayni yil Windels ve arkadaslarnnin
kaleme aldigi calismada nitel ve nicel icerik analizleri birlikte kullanilmis ve oédullu
femvertising reklamlarindaki postfeminist ifadeleri analiz edilmistir. Sonuclar,
postfeminizmin yaygin olarak kullanilan alti séylem ve unsurunu ortaya koymaktadir:
meta feminizmi, bireysellesme, kendini gézetleme, kadinligin kucaklanmasina yeni bir
bakis, guven kultd ve bedenini sev. Her iki calisma da, gugsuzlestirici sdylemlerin kadin
guclendirme reklamlarinda nasil ve ne siklikla ortaya ciktigini goéstermesi bakimindan
onemlidir. Benzer bir icerik analizi de Champlin ve arkadaslar (2019) tarafindan
yapilmistir ve kadin odakli reklamcilik alaninda édul alan reklamlarin niteliksel analizi
yoluyla, marka-ama¢ uyumu yuksek ve dugsuk olan markalar arasindaki mesaj
temalarindaki farkliliklara, 6zellikle de hedef kitle marka-ama¢ uyumuna 1sik tutmustur.
Ayni yazar ekibi tarafindan 2022 yilinda femvertising stratejisini reklamlarinda kullanan
markalarnn kurumsal sosyal sorumluluk raporlari incelemeye tabi tutulmustur. Sonuc
olarak reklamlarda kullanilan bu degerlerin kurumsal sosyal sorumluluk alanlarinda
yeterince yer almadigi kanisina varilmistir.

Feng, Chen ve He (2019) tarafindan bir vaka analizi olarak tasarlanan arastirmada
metinsel analiz, insan tabanli icerik analizi ve makine 6grenimi tabanli veri madenciliginin
bir kombinasyonunu benimsenerek, Dove'un "Gergcek Guzellik Kampanyasi" ornegini
kullanarak sosyal medyada kullanici tarafindan olusturulan icerigi analiz etmek icin bir
prosedur onerilmistir. Bu yenilik¢i yaklagimi calismayi en ¢ok atif alan ilk 10 ¢alisma
icerisine sokmustur.

Varghese ve Kumar ¢alismalarinda (2020) gelecekteki femvertising ¢alismalarinin, hem
femvertisingin mevcut durumunun tam bir resmini olusturmak hem de degisen sosyal ve
ideolojik ortamda gelecekteki yapisini anlamak icin, 6zgunluk eksikligi, feminist sdylemin
sulandirilmasi, sosyal hareketlerle baglanti ve reklamcilikta kadinlarin artan temsili ile
baglantilar gibi konularin ele alinmasini 6énermislerdir. Makalede ayrica femvertising
akiminin dogup buyumesinde etkili olan kosul ve faktérlere de detayli bicimde
deginilmigtir.

Perez ve Guttierez tarafindan yapilan calisma (2017) kadinlari guclendiren reklamlari
areten sirketlerin esitlige farkli derecelerde baglilk gosterdiklerini, ancak bazi
durumlarda sahte aktivizmle kullanicilan daha fazla kar igin maniplle etmeyi
amacladiklarini savunulmaktadir. Bir 6rnek olaydan yola ¢ikan yazarlar Desigual'in "Tu
decides" reklaminin detayli bir analizini yaparken; kullanicilarin s6zde feminist bir
kampanyayi reddetme gucunu ortaya koymuslardir.

Tsai ve arkadaslarinin 2021 yiinda kaleme aldiklan calismada “femvertising" ve
"dadvertising" gibi toplumsal cinsiyet temali guglendirme reklamlarinin artan trendini
anlamak icin icerik analizinden yararlanilarak; kadinlari, erkekleri ve genel izleyici kitlesini
hedefleyen dergi reklamlarinda guc ve guclendirmenin kapsami ve yapilandirilmasi
degerlendirilmisgtir.
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SONUC

Bu calismada dunyada kadin odakli reklamcilik olarak adlandinlan “femvertising”
konusunda vyayimlanan c¢alismalarin baslangicindan itibaren nasil bir gelisim
gosterdiginin ve bu makalelerin nasil bir temel egilim sergilediginin ortaya konulmasi
amaclanmistir. Bu amactan hareketle 2016-2023 yillar arasinda yayimlanmis ve Web of
Science’da taranan53 calismaya ulasilmis ve bu makalelere sistematik analiz
uygulanmistir. Sistematik analiz ¢alismalarinda ¢alismanin amacina goére calismanin
kunyesi ile ilgili bilgiler, calismanin amaci, érneklemi, veri toplama ve analiz yontemleri
gibi metodolojik unsurlar, ele alinan kavramlar, elde edilen ¢iktilar ile sistematik inceleme
amacina uygun temel bulgular analiz edilmesinin ardindan alanda en c¢ok atif alan ilk 10
makaleye deginilerek calisma tamamlanmistir.

Bu c¢alismanin temelini olusturan “femvertising” bir devrim mi yoksa pazarlama stratejisi
mi? arastirma sorusuna cevap aramak icin secilen vyayinlara sistematik analiz
uygulanmistir. incelenen yayinlar gostermektedir ki, bu alanda calisan farkli
disiplinlerden akademisyenler buytuk oranda femvertising’in bir pazarlama stratejisi
oldugunu dusunmektedir. Femvertising kavramina olumlu anlamlar atfedenler
reklamlarin topluma yoén verdigini dusunurken; bu kavramin iginin bosatildigini éne
surenler ise toplumda yasanan dénusumlerin toplumun aynasi olarak reklamlara
yansidigini savunmaktadir. Bu calisma ile en prestijli veri tabanlarindan biri olan Web of
Science'ta konu ile ilgili yayimlanan makalelerde hangi perspektifin 6ne c¢iktig
arastirlmistir.

Yapilan calismalarda géze carpan ortak bir 6zellik yazarlarin markalarin bu stratejiyi
secmesindeki nedenlere odaklanilmasi olmustur. Dunyanin icinde bulundugu
konjekturel durum, feminizmin yukselisi, kadinlarin sesinin daha gur cikmasi, insan
haklarinda meydana gelen tartisma ve iyilesmeler markalarin kendilerini sosyal
sorumluluk anlaminda da bir yere konumlandirmasi gerekliligini guindeme getirmigtir.
Kadinlarin énemli bir tuketici kitlesini olusturdugunu dusundugumuzde markalarin
tuketiciye ulasmak icin bu stratejiyi kullanmasi anlasilirdir. Yazarlarin kaguk bir bélumu
femvertising icerikli reklamlarin olumlu yanlarina deginmis, reklamlarda baslayan
toplumsal cinsiyet temsillerindeki degisimlerin gundelik hayati da etkileyebilecegini
savunarak; femvertisingi gelecekteki aragtirmalar icin umut verici bir alan olarak teshis
etmislerdir (Grau & Zotos, 2016; Akestam vd., 2015; Becker-Herby, 2016). Cogunluk ise
bunun bir devrimden ¢ok uzakta satislar arttirmak icin bir pazarlama strateji oldugu
gorusundedir (Zmuda, 2014; Baxter, 2015; Drake, 2017). Hangi agidan bakarsak bakalim
femvertising akiminin daha uzun bir sure reklamcilik sektérant mesgul edecegi 6n
gorulmektedir. Makalenin, femvertising’in toplumsal cinsiyet normlar, pazarlama
stratejileri ve reklam icerikleri Gzerindeki etkilerini anlamak acisindan bir referans kaynagi
olarak alana katki sunmasi beklenmektedir. ilerleyen calismalarda akademinin, tepkisel
bir iletisim bicimi olarak femvertising'in koklerini ve olumlu, demokratiklestirici etkilerini
daha derinlemesine arastirmasi gerektigi dusunulmekte; feminist iletisim teorisinin
femvertising ile olan iligkisi ifade edilmeli ve ¢cagdas dijital medya c¢aginda feminist
aktivizmin pazarlamadaki etkisini aciklayacak calismalar yapilmalidir. Kadin odakli
reklamciligin tuketici davranislari Uzerindeki etkisine iligkin arastirmalarin daha kapsamli
sekilde ele alinmasi alana katki sunacaktir. Feminizm ve reklamcilik ekseninde kesisen
tutumlarin marka aktivizmi ile marka ¢cagrisimi, marka taninirigi ve marka sevgisi gibi
faktorler arasindaki iliskide araci bir role sahip olup olmadigini incelemek de
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gelecek calismalar icin bir secenek olabilir. Dijital reklam turlerine her gecen gun bir
yenisi eklenirken dijital reklam mecralarinda femvertising stratejisinin nasil kullanildigina
dair arastirmalarin yapilmasi 6nerilebilir.
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Sinemada gercekligin elcileri olarak tanimlanabilecek Siegfried Kracauer ve Andre
Bazin'in gergekgi kuraminin izleri, gunumuzde gercedin pesinde olan ydnetmenlerin
sinema sureclerinde gorulmektedir. Bu makale, Emine Emel Balci'nin gergek bir sunum
yaratma cabasinin bir ariint olan Nefesin Kesilene Kadar/Until | Lose My Breath (2015)
filmini Kracauer ve Bazin'ci gerceklik ekseninde sinematografik agidan incelemektedir.
Yonetmen izleyiciyi, film boyunca Serap’in bitmeyen hayatta kalma mucadelesinin yakin
sahidi haline getirmistir. Baska bir deyisle izleyicinin Serap ile gercege taniklik etmesinin
kapilarini aralamistir. Bu noktada karakterin i¢gsel yolculugu gerceg@in bir pargasiyken
metropolun parcalanmis hali de bir diger boyutunu olusturmaktadir. Yonetmen gercekligi
bicimselligin koridorlarindan gecerek uretmektedir. Bu noktada sinemada gercekgilik ve
bicimcilik birbirine karsit olarak degil, birbirine varlik kazandiran alanlar olarak
kavranmaktadir. Balc'nin filmde kullandigi bicimsel 6zellikler; alan derinligi, kamera
acilari, 1sik, ses vb. gercege daha da fazla yaklasmasinin araclari olarak kullanilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sinemada Gergeklik, Gergcekgi Kuram, Alan Derinligi, Nefesim
Kesilene Kadar.

ALOOKAT THE MOVIE "UNTIL I LOSE MY BREATH" ON
THE AXIS OF REALISTIC REPRESENTATION IN CINEMA

ABSTRACT

They can be defined as the ambassadors of reality in cinema the traces of the realistic
theory of Siegfried Kracauer and Andre Bazin can be seen in the cinema processes of the
directors who are in pursuit of the truth today. This article examines the movie Until | Lose
My Breath (2015) a product of Emine Emel Balci's effort to create a real presentation, from
a cinematographic perspective on the axis of Kracauer and Bazinist reality. The director
produces reality through the corridors of formalism. At this point, in cinema, realism and
formalism are not comprehended as opposing areas, but as areas that give each other.
Balci's depth of field, camera angles, light, sound, etc. It has been used as tools for even
more approach to reality.
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GiRiS

Insanin varolusundan gunumuze kadar izleginde oldugu yegane amacg gercek olarak
belirmektedir. Gercek 6znelerin salt kendi baslarina seyleri deneyimleme sureclerinin bir
parcasl ayni zamanda deneyimin bir sonucu olarak ulasilan bir bilgidir. Ozne, gergegi
anlama ve anlatma c¢abasi i¢erisinde yasam yolcugunu gerceklestirmektedir. Deneyim ve
anlam her ne kadar belirli bir duzen ve kontrol igerisinde gergeklesip birbirine benzer
Ozneleri olustursa da Oznel sUrecten bagimsiz degildir. Genel gecer deneyimin
catlagindan sizmis her dusunce kendilik gercegine dogru kogsmaktadir.

Kendinde ve kendi basina var olanin varolusunu surdidrmesi bir sey ifade etmez. Ona taniklik edecek bir
6zne olmali ki, ondan s6z edebilelim, onu bilelim, onun varligindan haberdar olalim... Kendi basina var
olan algilanmadiginda onun anlamsiz oldugunu soyleyen Berkeley haklidir. iste bu bilme durumu
gercekligin 6znel boyutunu anlatir. Oznenin tanikligi olmaksizin-gergeklik kendi basina var olsa bile-
yokluga denktir (Kokturk, 2020: 137).

Bu acidan 6znenin pesinden kostugu gerceklige tanik olacak baska bir 6znenin varligi bir
iletisim araci olan sinema ile mumkun olmaktadir. Yonetmen gercedi kendi anlatim bigimi
ile 6znelere aktarabilmekte bdylece insanin 6lumsuzluk arzusu ile eklemlenen gercegi
aktarmak veya belgelemek istenci sinema araciligiyla gerceklestirilmektedir. Bu noktada
mimesis meselenin anlasilmasi agisindan o6nemli bir kavram olarak gorulmektedir.
“Insanin taklit eden veya taklide en yakin varlik oldugunu, onun ilk bilgilerini taklit yoluyla
kazandigini 6ne suren Aristoteles, mimesisin koklerini insan dogasinda buldugunu ve
onun eylem oérantulerinde igerildigini” ifade etmektedir (Aristoteles, 2017: 23). Mimesis;
uyum, butunluk ve 6zu temel almakla beraber Andre Bazin ve Siegfried Kracauer
tarafindan da savunulmaktadir (Gok, 2017: 116). Sanatgi, “birincisi nesneleri oldugu gibi,
ikincisi nesneleri mitoslara ya da insanlarin inanc¢larina goére, tguncusu de nesneleri nasil
olmalari gerekiyorsa, ona gore betimlemelidir” (Aristoteles, 2017: 85). Dolayisiyla dogada
gorulenin birebir aynisini aktarmaktan ziyade mimesis, gorulenin yeniden Uretim surecini
icermektedir. Taklit yoluyla sanat¢inin yeniden yaratim sureci olarak tanimlanmaktadir
(Bagir, 2018: 43). Dolayisiyla gercegin sinema araciligiyla aktarilmasi mimetik bir streg
icerisinde gerceklesmektedir. Ybnetmenin gercegi anlatma cabasi, gbérme bicimine goére
gerceklesen bir yeniden yaratma pratiQi olarak gérulmektedir.

Andre Bazin ve Siegfried Kracauer sinemanin gercegi aciklayan bir arac oldugunu ileri
surmuslerdir. Her iki teorisyenin benzer ¢izgide ilerleyen gorusleri sinema ve gerceklik
arasindaki iligkiyi agiklamaktadir. Bazin, gergcegin sinemada kullanilan alan derinligi ile
Oznelere aktarilabilecegini ileri surmustur (Bazin, 1966: 63). Kracauer'a gore ise sinema,
fotografta oldugu gibi fiziksel gercekligi aciklamakta ve kaydetmektedir. Sinema,
fotografin ileri bir asamasini olusturmaktadir ve burada gercekligin uretilebilmesi icin;
“tesadufi olanin vurgulanmasi, yasamin dogal akisi, sahnelenmemis gerceklik, sonsuzluk
ve belirsizlik” gibi 6zelliklerin gozlemlenmesi gerekmektedir (Kracauer, 1960).

Bazin ve Kracauer, gercegin oldugu gibi kaydedilebilmesinin sinemanin en temel 6zelligi
oldugunu belirtmistir. Bunun yaninda Bazin, oldukca énemli bir konudan séz etmistir;
sinemada anlatilan hicbir zaman ve higbir yontemle gercekligin kendisi degildir.
Dolayisiyla kurmacadir. Kurmaca olan yani sinemada anlatilan gerceklik ile icinde
yasadigimiz dunyanin gercekligi arasinda derin bir yakinlik iligkisi bulunmaktadir. Kadraj
veya Isik gibi kullanilan bazi bi¢imler araciligiyla gercege sekil verilebilmektedir. Sinema
araclariyla olusturulan goruntuye sekil veren yani neyi nasil gosterecegini secen insandir.
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Bu sebeple gercek 6znel bir surecin uranudur. Bazin ve Kracauer'in bu noktadaki en
onemli katkis;; s6z konusu yakinlik iligskisi sinema sanatinin varlik nedenini
olusturmaktadir (Atam, 2010). Bicimcilik her ne kadar gercekgilikten uzak gibi gérunse de
gercekgiligin bir pargasidir. Gergekgilik, bigimcilik ile varlik kazanmaktadir.

Kracauer'in iki temel dusuncesi bulunmaktadir. Bu dusuncelerden ilki gerceklik, ikincisi
ise bu gercekligin sinemasal olarak kaydedilmesidir. Bagka bir deyisle elindeki ara¢ ile
gercekligi kaydederken ayni zamanda aracin temel 6zellikleri ile gercekligin niteliklerini
etkili bir bicimde ortaya c¢ikarmaktir. Bi¢cimcilik gerceg@i besleyerek, filmin icine nufuz
edilmesini saglamaktadir. Kracauer'a gore yonetmen, hem gercekci hem de bicimci
olmalidir. Gergegi kaydederken onun i¢ ylzUnu de ortaya ¢ikarabilmelidir (Andrew, 2010:
199-200).

Gergekeilik ve bigimcilik arasindaki iliski dogru dengenin kurulmasiyla yakindan iliskilidir.
Bicim gercegin Ustesinden gelmeye calismayip, gercekgiligin daha 6n planda oldugunu
onayladigi 6lcude denge saglanmis ve sinemada gercekgilik yakalanmis olmaktadir.
Burada fiziksel varolus aktarilabilir ya da zihinsel bir imge kamera araciligiyla yansitilabilir.
Insanin baktigi dunya aracin yapisiyla eklemlendigi kadar, sinemasal yaklasimla da
ilisigini kurmayi surdtrmektedir (Kracauer, 1960).

Bazin'e gore sinema gercgekligin bir asimptotudur. Asimptot, sonu olmayan bir egrinin
yakininda cizilmis bir dogrudur. Uzadikca edriye yaklasilmaktadir fakat asla ona tam
olarak ulasilmasi mumkun degildir (Bazin, 2011: 213). Sinema ve gerceklik arasindaki
iliskiyi bu kavram araciligiyla aciklamistir. Asimptot kavramini geometriden édung alan
Bazin, bu kavramla gercegi yaklasilabilen, bagimli kilan fakat ona erisimin mumkun
olmadigi bir sey olarak tanimlamistir (Andrew, 2010: 233).

Turk sinema tarihine bakildiginda sinemada gercekgi ogelerin kullaniminin, 1990°li
yillarla birlikte yayginlastigi gorulmektedir. Oncesi donemde yogun kullanilmamakla
birlikte Lutfi Akad, Halit Refig, Ertem Goreg, Metin Erksan ve Yilmaz Guney'in filmlerinde
gercekcgi  Ogelere rastlanmaktadir.  1990°Li  yillarla Dbirlikte yapim sirketlerinin
tekellesmelerine karsin bagimsiz bir sekilde uretim gerceklestiren yonetmenlerin
sayisinin artigl, Turk sinemasinda gercekgi film Uretiminin sayisini da artirmaya baglamistir
(Sayici, 2018: 460). Bu durum, toplumsal ve ekonomik kosullarin bir Granu olarak, bir
surecle birlikte olusmustur.

1990 sonrasinda Turk sinemasinda ise Zeki Demirkubuz, Nuri Bilge Ceylan, Ugur Yucel,
Dervis Zaim, Yesim Ustaoglu gibi yonetmenlerin calismalar gercekgiligin drneklerini
sunmaktadir (Sayici, 2018: 460). Onceki donemlerden farkli olarak 1990 sonrasinda ve
gunumuzde toplumsal gercekgilik ekseninde bir arayis degil, birey Gzerinden ilerleyen bir
gercekcilik arayisi dikkat cekmektedir.

Calismanin amaci gercekgi sinema diliyle urettim yaptigi dusunulen Emine Emel Balci'nin
Nefesim Kesilene Kadar (2015) filmini inceleyerek filmin gercekgilik ile olan bagini
anlamaktir. Bu cercevede yonetmenin gercekligi uretmek icin sinematografiyi nasil
kullandigini incelemek amaclanmistir. Gergekgilik akimi, sinemada gergege ulagsmak icin
bicimin 6nemini vurgulamaktadir ve bunun icin alan derinligi gibi teknikler
kullanilmaktadir. Nefesim Kesilene Kadar (2015) filminde tekniginin gercekligi Uretmek
icin nasil kullanildigina odaklanilmigtir. Ayni zamanda bigimin yaninda ydnetmenin
gercekligi uretmek icin gercekcilik akiminin belirttigi temalan hangi olcude filmine
eklemleyerek Uretim gerceklestirdigini anlamak amaclanmistir.
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Bireyin var oldugu kultarel yapinin igerisinde dogumundan o6lumune kadar devinisi
yasam olarak tanimlandiginda Nefesim Kesilene Kadar (2015) filmi bu devinmeyle
yakindan iligkilidir. Film ac¢isindan gercekligi anlamli kilan sey sistemin yeniden tretiminin
bireyin varliginda yaratigi sarsintiy1 agiklamasidir. Bireyin yerin devamli kaydigi hissiyle
baska bir deyisle surekli bir belirsizlik hissiyle nasil basa ¢iktiginin pesinde olan film,
sokaga cikildiginda goéruleni temsil etmektedir. Kentlesemeyen kent, issizlik, guvencesiz
is, yoksulluk tum bunlarn bireye etkisi; ahlak, yalnizlik, yabancilasma gibi konular filmdeki
temalardir. Filmin gergek olarak degindigi mesele 6nemli géraldugunden yénetmenin bu
filmi secilmistir. Ote yandan yonetmenin diger filmleriyle karsilastirldiginda Nefesim
Kesilene Kadar (2015) filmi ilk uzun metrajli filmi olarak 6ne cikmaktadir. Balci’'nin Bekleyis
(2008), Ich Liebe Dich (2012) ve Goélun Kadinlari (2007) filmleri kisa belgesel olarak
cekilmistir. Tam filmlerinde gercegi anlatma derdinde olan Balci’'nin suresi digerlerinden
uzun olmasi sebebiyle gercedin bicimsel 6zelliklerin ¢ok daha fazla goraldugu Nefesim
Kesilene Kadar (2015) filmi secilmistir.

Makalede yontem olarak metin analizi kullanilmistir. Metin analizi arastirmacilarin baska
insanlarin dunyayi nasil anlamlandirdiklarinin anlasilmasinin bir yolunu olusturmaktadir.
Bu amacla metin olarak tanimlanabilecek olan; filmler, diziler, dergiler, reklamlar veya
yazilar belirli kultarlerde ve zamanlarda insanlarin etraflarindaki dunyayr nasil
anlamlandirdiklarini anlamanin bir yolu olarak kullanilmaktadir. Metin analizi gercekligi
yorumlamanin farkli bicimde yollari oldugunu acikca gostermektedir (McKee, 2003: 1).
Bu makalede Nefesim Kesilene Kadar (2015) filminde metin analizi yontemi; filmdeki bazi
goruntulerin segilerek yorumlanmasi ekseninde gercgeklestirilmistir. Goruntunun igerigi
ve icerigindeki yapinin nasil kuruldugu bunlarin bir sonucu olarak da gérantunun nasil
bir anlam yarattigi yorumlanmistir. Metin analizini gerceklestirmek icin sinematografiden
yararlanilmistir. incelenecek olan metin, alan derinliginin uygulandigi goruntuler ve
fotografik goruntuler ekseninde secilerek gerceklestirilmistir. Dolayisiyla bu segim,
makalenin sinirliigini olusturmaktadir.

Film, Andre Bazin'in alan derinligi kurami ekseninde agiklanmis, Siegfried Kracauer'in
sinema teorisinde acikladigi gercekligin uretilebilmesi icin gerekli olan temel 6zellikler
olan; tesadufi olanin vurgulanmasi, yasamin dogal akigi, sahnelenmemis gerceklik,
sonsuzluk ve belirsizlik cercevesinde tartisilmistir. Ayni zamanda Nefesim Kesilene Kadar
(2015) filmi Gzerine gercgekgilik yonelimi ekseninde bir calismanin yapilmamis olmasi
calismanin 6nemini gostermektedir.

Sinemada Gercekegilik

Gercgekgei sinema kurami temelde sanatin toplumsal isleviyle yakindan iligkilidir. Gergekgi
film, eglence filmlerine bir alternatif olarak durmaktadir ve hayata karsi bakis, gundelik
algilar ve sosyal duruma yonelik bir anlayisla olugsmaktadir. Gergekgi sinema, dunyayi
oldugu gibi gésterme amacindadir. Gériinenin kesfedilmesi ve ayni zamanda insanin da
bunun icerisinde yer almasini amacglamaktadir (Andrew, 2010). Sinemada gerceklik
arayisinin bir sonucu olarak Siegfried Kracauer ve Andre Bazin gercekcilik kuraminin
temellerini olusturmaktadir.

Bazin, sinemada gercekligin tretilmesini aciklarken 6ncelikle gérunen dunyanin kamera
araciligiyla gergek bir sekilde yansitilabilecegini incelemistir. Burada fotograf ve sinema
iliskisinden s6z ederek goéruntunun ontolojisine odaklanmistir. Diger taraftan sinemasal
uretimde gercekciligin karsisinda gibi gérunen bicimciligin gercekligi uretmek icin, yani
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sinemasal hammaddeyi gergekligin bir arint olarak aktarmak icin kullanilabilecegini
belirtmistir. Burada dnemli olan bicimin bir soyutlama Uretmesi degil, gercgekligin izleyici
tarafindan tam anlamiyla algilanmasina hizmet eden bir islevde kullanilmasidir.
Kracauer'e gore sinema, dunyada gordugunu soyutlayarak yeni bir gerceklik insa etme
sureci degil, dunyada goérunenin bir yansimasi olarak gercgekligin yeniden uretilmesidir.
Bu noktada hammaddenin ekran araciligiyla uretilmesinde sinematografinin kullanimi,
gercegin uretilmesi icin bir ara¢ olarak kullaniimaktadir.

Kracauer'in 1960°li yillarin sonunda kitap haline getirdigi Film Teorisi isimli eseri
sinemada gercekciligin anlasiimasi i¢in oldukca énemlidir (Kibaroglu, 2015: 62). Eserde
gercekgilik ekseninde sinemanin konusunun ne olmasi gerektigi, teknik ve estetik
Ozellikleri, sinemanin insan yasami ile iligkisi ve amacinin ne olmasi gerektigini acikca
belirtilmektedir (Kilic, 1981: 217). Kracauer, teorisinde sinemada gercekgiligi tanimlayan
bes ozelligi aciklamaktadir. Bu ozellikler sinema ve gercgeklik arasindaki iliskiyi
belirtmektedir.Tesadufi olanin vurgulanmasi, yasamin dogal akis, sahnelenmemis
gerceklik, sonsuzluk ve belirsizlik (Kracauer, 1960). Tum bu konular hayatin gergekligi
icerisinde bulunmaktadir. Akis yasamin dogasini temsil etmektedir, her sey hareket
halindedir. Hareket ayni zamanda degisim ve doénusumu getirmektedir. Tesaduf,
onceden Dbelirlenemeyendir. Akisa dahildir. Sonsuzluk ve Dbelirsizlik yasamin
gercekliginde kavranamaz olandir.

Film gelisiguzel durumlara olan yakinligi ile sokaga eg@ilmelidir. Tren istasyonlari, dans
salonlari, barlar, otel lobileri, havaalanlar vb. yerler dogasi geredi sinematik olan belirli
hareket turlerini icermektedir ve bu yerler fiziksel atmosferlerdir (Kracauer, 1960: 62). Bu
noktada gercekgilik ekseninde mekan, soyut bir sekilde yaratilan degil, gundelik yasam
pratiginin bir par¢asi olan ya da doganin bir yansimasi olan yerdir.

Bazin'e gore sinemanin konusu dunyada bakildiginda, goérulenler olmalidir. Sinemanin
konusu fotografik gerceklik ile iligkilidir. Fotograf gercegin ciplak goéruntisund
gostermektedir. Bu adeta dunyanin nesnel gérunumudur. Kaldirnmin nemi, bir cocugun
yuzundeki ifade fotografta dunyada goérundugu gibi aktarilmaktadir ve bakan tarafindan
ayni bicimde algilanmaktadir. Dolayisiyla fotograf dogayi taklitten daha fazlasini
icermektedir (Bazin, 2011: 18-20). Kracauer de Bazin gibi sinemanin temelinde fotografi
gormektedir. Film fotografin bir uzantisidir ve dolayisiyla fotografta géordugumuaz dunya
sinema ile iliskili olandir. Fotograf, yani basimizdakinin yani gercek yasamin bir ifadesidir
boylece Kracauer fotograf, sinema ve gerceklik arasindaki iliskiyi acikliga
kavusturmaktadir. Bunu aciklarken fiziksel gerceklik kavramini kullanmaktadir.
Fotograftaki fiziksel gercekligin sinemanin teknik o6zellikleriyle sinemada devam
edebilecegini savunmaktadir (Kracauer, 1960). “Kracauer fotografik film diye adlandirdigi
sinemanin montaj, ses gibi bircok unsurdan olusmakla beraber, bu unsurlarin en
onemlisinin tartismasiz fotograf oldugunu soyler. Ona goére fotografin dogasi filmin
dogasinda yasar” (akt. Kibaroglu, 2015: 68).

Fotografin devaminda sinema, sanat tarihinde énemli bir noktaya isaret etmektedir. Bu
onemli noktayi Bazin resim sanatiyla agiklamaya calismistir. “Ressam ne kadar yetenekli
olursa olsun, ortaya koydugu is belli bir sininn 6tesine gecemeyecektir. insan elinin isin
icine girmesi goéruntu Uzerinde cesitli bozulmalara neden olmaktadir” (Bazin, 2011: 18).
Diger yandan Bazin'e gore:
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Fotograf ise yapiminda insanin rol oynamadigi mekanik bir uretimdir. Yalnizca fotograf nesnesinin
yerine gecebilecek kadar duyarli bir yaklasima ulasabilir. Fotografik gorunti nesnenin kendisidir. Nesne
zamandan ve uzaydan soyutlanmistir. Onun belgesel degeri ne olursa olsun Uzerinde bir olusumun
niteligini tasimaktadir. Bu artik yeniden uaretim olmaktan ¢ok, modelin kendisidir. Bu acidan
baktiggimizda, sinema zamanin tarafsizigidir. O artik nesneleri korumaz.ilk kez olarak nesnelerin
gorantuleri onlarin surekliliginin géruntuleridir. Onu resimden ayiran en buyuk 6zellik, isin icine zaman
boyutunun katilmis olmasidir (2011: 19-20).

Fotografin ve sinematografinin dogasi birbirinden farklidir. Bazin'e goére fotograf,
nesnenin veya Oznenin gecmisini mekansal olarak dondurma islevi goérmektedir.
Sinematik géruntu ise uzayda hareket eden nesnelerin surekli modulasyonudur. Bazin'e
gore fotografci lens araciligiyla yakaladigi bir kalibi, yakaladigi noktaya kadar
calismaktadir. Sinema ise donmus nesneyi mekansal olarak korumakla yetinmemektedir.
Seylerin gérantdsu ayni zamanda surenin de goéruntusudur. Sinematografik gerceklik
mekansal olana ek olarak zamansal olani da dogurmaktadir. Film dunyanin yeniden
sunumudur ancak kopyasi degildir. Sinema gercgekligin yeniden uretildigi bir Gretimdir
(Lino, 2020).

Bazin, fotograf ve sinema arasinda baga deginirken ayni zamanda sinemanin, fotografi
icine eklemleyip zaman icerisinde salinisini ifade ederek gercekligi bununla
iliskilendirmektedir. “Bazin, kimi zaman sinema perdesinde, kapanan bir kapinin, dusen
bir yapragin, kiylyi déven dalgalarin goéruntuastnun, bir oyuncunun dakikalar suren
sOzlerinden, oyunculugundan daha etkili olabileced@ini soyluyor ve mekan
duzenlemesinin, aksiyona dinamik bir bicimde girdigini ifade ediyor.” (Koksal Cekig,
2006: 2). Bu sebeple uzun cekimler ve 6zellikle insan ¢cehresinde kullanilan odak derinligi
gercegin ifade edilme biciminin unsurlarini olusturmaktadir (Bazin, 2011). Yénetmen,
sinemasal araclar kullanarak hammaddesini anlamli hale getirebilmektedir. Kendi
anlamlandirmasini kendi yontemini kesfettiginde Uretmektedir. Soyutlama ve bigimci
kurgulama yoéntemi olarak montaj, sinemasal gercekligi uzaklastirmaktadir (Andrew,
2010: 236). Bu noktada Kracauer de Bazin ile benzer bir sekilde bicimin gerceklige
ulagsmak icin kullanilmasindan yanadir. Bu noktada materyalist estetik kavrami dikkat
cekmektedir. Kracauer'in onceligi filmin araci, sinemasal hammadde ile sinemasal
teknigin konusuyla bu konunun ele alinis bigiminden olugmaktadir. Burada yeni bir
olusum uretmek yerine ara¢c kendi hammaddesine donmeye vyoneliktir. Burada
gercekligin alani ve filmin teknik olanaklarinin alani birlikte hareket etmektedir. Gercegi
en etkili bir bicimde aktarmak icin teknik olanaklarin yonetmen tarafindan etkili
kullanilmasi gerekmektedir. Kullanilacak olan teknik, icerige islerlik kazandirmalidir.
Gerceklik, kendini besleyen bicimlerin yansimalarini kullanarak uretilmektedir. Burada
sinemanin konusu olarak dunyada goérulen ve dolayisiyla oldugu gibi aktarilabilen,
yansitilabilen nesnelere ve bunu uygulayabilecegi teknige yonelmistir. Bu sebeple
sinema, sonsuz, kendiliginden, rastlantisal olaylarin gorulebilir dunyasina yonelmelidir
(Andrew, 2010: 193-195). Kracauer, gercekgilik ve bigimciligi birbirinden ayrn olarak
dusunmek yerine birbirini besleyebilecek alanlar olarak agiklamaktadir. Burada 6nemli
olan bicim, gercegi golgede birakmamali, gercegi yakalamak icin bir arac olarak
kullanilmalidir. Bicim, gercege hizmet etmelidir. Suphesiz bu sinemada gercekligi
yakalamanin bir yoludur (Kracauer, 1960). Bazin'e goére gercekligin aktarilmasi icin 1sik,
ses veya kamera acilarinin gerceklige uygun bir sekilde kullanilmasi gerekmektedir.
Nesnel gercekcilik bozulmamis gercekligin ifadesidir. Kurguya karsi mizansene 6nem
vermektedir ve mizansen icerisinde duzenlemelerle buna ulasilabileceginin altini
cizmistir. Bu sebeple alan derinligine 6nem vermistir (Odabas, 2015: 158). Bazin icin alan
derinligi gercekligin etkili bir sekilde aktarilmasinin bir bicimidir.
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Alan derinligi kadrajda yer alan herhangi bir 6geye netleme yapildiginda 6¢genin 6ntunde
ve arkasinda olusan net bolge olarak aciklanabilir. Alan derinliginin kullanilmasinin amaci
One cikanlmak istenen 6genin netliginin saglanirken istenmeyen 6genin arka plana
itilmesidir (Akyol, 2010: 116). Sinemada alan derinligi iyi kullanildiginda olayi
degerlendirmede basit bir tarz olmanin ¢cok daha 6tesinde sinemanin dili olarak 6ne
cikmaktadir. Alan derinligi izleyicinin gorme bicimini sekillendirmekte ve goérunttude olan
imge ile seyircinin iletisim kurmasini saglamaktadir. Bazin'e gore:

1.Alan derinligi seyirciyi goruntuyle, gercekle olandan daha yakin bir iligkiye sokar. Buna gore
gorantanun kendi iceriginden ayri olarak yapisi daha gercekgidir,

2.Alan derinligi, dolayisiyla, seyircinin sahne dazeni karsisinda zihin yénunden daha etken bir tutumunu,
hatta olumlu bir katkisini gerektirir. Seyirci, ¢ozumleyici kurguda kilavuzunu izlemekten; dikkatini,
gormesi gerekeni secen yonetmenin dikkatine kaydirmaktan baska bir sey yapmadigi halde, alan
derinligi en azindan bir kisisel secim gerektirir. Seyircinin dikkati ve iradesi biraz da gorantanun bir
anlam tasimasina baglidr,

3.Yukaridaki ruhbilimsel nitelikteki iki ®nermeden metafizik olarak nitelenebilecek bir Ugluncusu dogar.
Kurgu, gercegi cozumlerken, dogrudan dogruya kendi niteliginden dolayl, dramatik olayin anlam
butunlugunu varsaymaktaydi. Stphesiz bagka bir ¢ézimleme yolu da mumkundar, ama o vakit bu
baska bir filim olurdu (1966: 63).

Sekans secimi (kesiksiz tek bir cekimden olusan sekans) ve alan derinligi (kameraya en
yakin olanlardan sonsuzluga kadar tum nesneler odaklandiginda), montajla ortaya
cikacak gercekligin parcalanmasini dnleyeceginden, bunlar sinematografik gercekligin
onemli araclarl olarak éne cikmaktadirlar. Alan derinligi, bu noktada mekanin tekligine,
gercekligine ve gercegin belirsizligine fotografik olarak yaklasirken ayni zamanda
izleyicinin gerceklikle surdurdagu goérantayd, en yakin imgeyle bir baglantiya
yerlestirerek film ve izleyicinin iligkisinin temelini olusturmaktadir (Lino, 2020). Bazin'ci
anlamda alan derinliginin kullanimi, izleyicinin filmdeki nesne veya 6zneyle bir iliski
kurarak gercege tanik olmasinin baska bir deyisle izleyicinin zihinsel ve duygusal
deneyimin gerceklesmesinin bir bicimidir.

Turk Sinemasinda Gercekgilik

Sinemada gercekgilik yonelimlerinin - 1960°L  yillarla birlikte goéruldugu dikkat
cekmektedir. Bu noktada degisen anayasanin etkisiyle, toplumsal ve sosyal kosullarin bir
arant olarak onceki donemlerden daha farkli bir anlayisla sinema Uretimleri
gerceklesmistir. Metin Erksan, Ertem Gore¢, Duygu Sagiroglu, Halit Refig gibi
yonetmenler gercekgilik ekseninde filmler tretmislerdir. issizlik, yoksulluk, yabancilasma,
kultarel yozlasma gibi konular filmlerde islenmistir (ipek, 2019: 57). Bu donemde
gercekgiligin bu yoneliminin toplumsal gercekgilik ekseninde olustugu soéylenebilir.

1960'larin ikinci yarisindan itibaren belirgin bir sekilde gorulen, 1970'ler ve 1980’lerin ilk
yarisinda sinemada gercgekgilik temali filmler aretilmistir. Ozellikle kobyden kente goc ve
bu gocun yarattigi sorunlar istanbul ekseninde gosterilmistir. Sokagin icinde, toplumsal
pratiklerin ekseninde yasamin kendisi, ekran araciligiyla aktarilmistir.1970’ler topluluga,
topluluk icindeki yasama ve dayanigmaya vurgu yaparken 1980Q’ler itibariyle bireyin
tekbasinaligina odaklanilmaktadir. Bireyin kentte verdigi mucadele ve tutunma c¢abasi
konusu 6n plana cikmaktadir (Suner, 2006: 219-222). 1990 sonrasinda Turk sinemasinda
Zeki Demirkubuz, Nuri Bilge Ceylan, Ugur Yucel, Dervis Zaim, Yesim Ustaoglu, Fatih Akin
gibi yonetmenlerin ¢calismalar Turk sinemasinda gergekgiligin 6rneklerini sunmaktadir
(Sayici, 2018: 460).

Bu makalenin konusunu olusturan Emine Emel Balci’'ninilk uzun metrajli film deneyimi
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olan Nefesim Kesilene Kadar (2015) filmi, Turk sinemasinda gercekgilik ekseninde
uretilen bir film érnegi sunmaktadir. G6lin Kadinlari (2007), Bekleyis (2008), Ich Liebe
Dich (2012) belgesel filmleri yonetmenin gerceklik arayisinin diger uranlerini
olusturmaktadir.

Balci, filmlerinde siklikla profesyonel olmayan oyunculara yer vermistir. Kamerada
oldukca yakin acilar kullanarak izleyicinin gercege taniklik etmesini saglamistir. Kasaba,
kéy ve sehirler esliginde kamerasini farkli yerlerdeki gundelik yasam pratiklerine
odaklamistir. Balci, filmlerinde oldukga uzak bir ge¢cmise ya da soyut olana
odaklanmamaktadir. Zaman ve gerceklik arasindaki iliskiyi yerinden edip yeni bir zaman-
mekan durumu inga etme ¢cabasinda degildir. Tersine Balci’'nin baktigi yakin bir gegmisin
uzantilarinin olusturdugu bugunun gergekligidir. Filmlerinde tasranin, metropolun
kiskacindaki bireyi gérmek mumkundur. Tasranin ya da metropolun kasveti, siradanlig,
getirdigi problemler, bireyde yarattigi donusum, bir yere ait olamama, o yere eklemlenme
sancisi, yalnizlik vb. temalar gértulmektedir. Bunun yaninda filmlerinde kadin temasinin
oOne ciktigr goérulmektedir. Hem tasrada kadin olmak hem de metropolde kadin olmak
filmlerinde 6ne c¢ikardigi konudur.

Bekleyis (2008) filminde bir koydeki yasli bir ¢iftin dogal gunluk yasamina odaklanmistir.
Tasrada hayatin siradan ve dogal akisini gercekgi bir sekilde izleyiciye aktarmgtir.
Bekleyis (2008) “Anadolu’'nun koylerinden birinde ge¢mektedir ve dolayisiyla sehir
hayatindan ayr olan bu Anadolu cografyasinda izleyici kus civiltilar, ates, cekirge,
cingirak, ruzgar, kapi gicirtisi gibi seslerle gevrelenmektedir. istanbul ve benzeri buyuk
sehirlerde artik duyulmasi zor olan ¢ekirge ve kus civiltilarinin filmde ses efekti olarak
kullanilmasi, filmin gectigi mekanin, gerceklik duygusuyla yogrulmasini saglamaktadir”
(Ozturk, 2017: 376). Boylece Balc, izleyiciyi bu Anadolu koytne yerlestirmeyi saglayarak
yasli ciftin yerine kendisini konumlandirmasinin kapilarini aralamaktadir. Film ayni
zamanda yansittigi fotografik goruntuleriyle tasra gercekgiligin resmini yansitmaktadir.
Bu detaylar Balci’'nin gercekgilik ekseninde film urettigini gostermektedir.

Ich Liebe Dich (2012) filminde ise Balci, Sanliurfa’nin bir kéytundeki kadinlara kamerasini
cevirmistir. Filmde Almanya’ya go¢ etmis olan eslerinin yanina gitmek icin Almanca
6grenmeye calisan kadinlarin hikayesi ele alinmaktadir. Odaginda goé¢un oldugu,
kadinlarin bulunduklari bélgenin kulturel kodlar sebebiyle hayatlarini nasil yasadiklarina

ve yasamlarinin hangi olcude degistigine odaklanmaktadir. Ozellikle bu degisim
surecinin kadinlarin yasamina getirdigi Balci’'nin egildigi mesele olmustur.

Balci, Golun Kadinlari (2007) filminde Turk toplumunda kadin olmanin gercgekligini temsil
etme ve ona elestirel bir bakis sunma cabasindadir. Bu film kuguk bir kasabada aile ve
gecim arasina sikismis olan kadinlarin hikayesine gercekgci bir sekilde odaklanmaktadir.
Belgesel var olan gercegi yeniden ureterek, goruneni izleyiciye aktarmaktadir. Golyaz,
balik¢ilik, kadinlar ve g6l yani sinemasal hammadde, kamera araciligiyla géranur kilmugtir.

Bu makalenin inceleme konusunu olusturan Emine Emel Balci’'nin Nefesin Kesilene Kadar
filmi, 2015 yiinda izleyiciyle bulusmus olmasina ragmen filmin ele aldigi meseleler
gunumuzde varligini  surdurmektedir. Bu durum filmi gergekgiligin  alanina
yerlestirmektedir. Film, Serap karakteri araciligiyla neoliberalizmin bireyi getirdigi durumu
gorunur kilmasi acgisindan oldukgca 6nemlidir. Bugun benzer sekilde sokada cikip
bakildiginda acikga gorulenler filmin de yansittiklaridir. Yonetmen karakter ile birlikte
sehrin kiyisindaki yasam mucadelesini, yalnizligini, guvencesiz isciligin ne hissettirdigini,
bireyin yasamini hangi 6lctde etkiledigini, toplumun en alt kisimlarinda yer alanlarin kisir
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doéngusunu, mucadelesini anlatmaktadir. Film, deg@indigi temalar sebebiyle yasamin
icinden olan 6nemli meseleleri (igsizlik, yoksulluk, guvencesizlik, yabancilasma, mekansal
parcalanma, bireyin donusumu) yansitmasi ayni zamanda temanin gergekgi bir sekilde
yansitilmasinin araci olarak bicimsel 6zellikleri kullanmasi ile gercekci sinemanin bir
ornegi olarak goruldugu igin inceleme konusu olarak segilmistir.

Film incelemesi

Bazin'ci gerceklik acgisindan Nefesim Kesilene Kadar (2015) filmine bakildiginda
gercekligin ana unsurlarini gézlemlemek mumkundur. Kullanilan alan derinligi sayesinde
filmin ana karakteri Serap’in icsel durumu ve karakterlerin birbirleriyle olan iligkileri ayni
zamanda bu iliskiler cercevesinde mekanin durumu ile 6zdeslesen yasam pratiQi
acitklanmaya calisilmistir. Film incelenmeden 6nce alan derinligi kavramina ve Bazin'in
alan derinligini nasil agikladigina bakmak yerinde olacaktir.

Bazin'in gorusleri baglaminda Nefesim Kesilene Kadar (2015) filmi incelendiginde
Serap’in tek basina atoélyede calismasinin fotograf karesi olarak siklikla ekrana yansidigi
gorulmektedir. Serap’in  bu goérantist onun vyalniziginin  bir ifadesi; kendine
yabancilastigi bir ani anlatmaktadir. Uzun suren calisma saatleri 6zneyi mekanin bir
nesnesi haline getirerek i¢sel olandan, kendi 6zunu anlamlandirmak i¢in deneyimde
bulunma surecinden uzaklastirmaktadir.

Gorsel 1. Serap’in calisma alani

Burada alan derinliginin kullanimiyla Serap’in adeta mekan(isyeri) tarafindan yutuldugu
anlatilmaktadir. Bu yutulma Serap’in yabancilasmasinin ifadesidir.

Karakter, karede kasvetli bir ortamda oldukca kucuk ve kenarda gérunmektedir. Kareyi
tamamen doldurmamaktadir. Onun bu goéruntusu ile yasamda kiyida kalmisligini ifade
etmektedir (Yigit, 2012: 1380).

Bazin'e gore uzun ¢ekimler ve alan derinligi cerceve icinde olabildigince ¢cok seyi veya
insani gostermeye olanak tanimaktadir. Cercevenin icerisinde bulunan nesne veya

Karl Marx'a gore yabancilasma Uretimin yalniz sonucunda degil, uretim ediminde (fiillinde) de goérulur - yani,
uretici etkinligin kendisinde. is¢i daha uretim ediminde kendini kendine yabancilastirmasaydi, kendi
etkinliginin Granu karsisinda nasil yabanci kalabilirdi? Urtin olsa olsa, Uretici etkinligin bir ¢zetidir. Bu
durumda, emegin Uruanu bir soyulma olduguna gore, Uretim kendisi de hareket halinde soyulma, etkinligin
soyulmasi, soyulma etkinligidir. Emek nesnesinin yabancilasmasinda, emek etkinliginin yabancilagmasi,
kendine baskalagsmasi 6ze denir sadece (Marx, 2013: 78).
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objenin 6n orta veya arka bolumu net olarak kullanilmaktadir. Boylece sinema gercekligi
yansitmaktadir. Bu egilimle Bazin, kisa parcalar duzenlemek yerine, alan derinligi olan
birkag kare kullanmayi tercih etmistir. Bu islem onun igin bir filmi gergekgiligin bir parcasi
haline getirmeye yardimci olmaktadir (Ceylani, 2017: 22).

Yonetmenin alan derinligini kullandigi bir diger goruntu Serap’in ablasi ve enistesinin
evinde kaldigi esnada dikkat cekmektedir. Enistesi evinde kaldigi icin Serap’in haftaligini
kendisine vermesini istemektedir. Haftaligini almadigini séylediginde enistesi elleriyle
Serap’in Uzerini aramaya baslamistir. Bu esnada Eniste kadrajda degildir. Dar bir alan
derinligi kullanilan sahnede Serap’in yuzu net bir sekilde kameranin odagindadir. Arka
planda ise flu bir sekilde ablasi goérulmektedir. Abla, net alan derinliginin disindadir.
Ablanin flu géruntusu, Serap’in abla ile iligkisinin zayif oldugunun aralarinda bir bag
bulunmadiginin goéstergesidir.

.

Gorsel 2. Serap’in ceplerinin aranmasi

Baska bir sahnede, babasi ve Serap otel odasinda kalirken gérulmektedir. Kamera
Serap’in yuzunu gbéstermez seyirciye yan durur bir sekilde konumlanmistir. Babasinin
egyalarini duzenledigi ellerine ve arka planda kapi araligindan goérulen babasina
odaklanmistir kamera.

Gorsel 3.0telde baba ile bulusma

Goruntudeki baba net degildir. Yonetmen bu noktada net alan derinligini daraltmstir.
Serap babasina sabahlar erkan kalktigindan kahvaltyr hazirlayip ¢ikacagindan s6z
etmektedir. Serap konusurken babasi flu gérinmeye devam etmektedir. Baba, Serap’in
hicbir soyledigine cevap vermemistir. Bu durum baba kiz arasindaki iletisimsizligin
ifadesidir. Goranta filmin devamina yonelik mesaj tasimaktadir.

En temel ihtiyaci olan barinmadan bile yoksun Serap araftadir. Araf'tan kurtulmak icin
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babasiyla birlikte bir duzen kurmaya calisir (Ekici, 2019: 288). Filmin devaminda babasiyla
ev bakmaya gittiklerinde karakterin evin duvarina dokundugu bir gérunta goérulmektedir.
Bu onun yuva istencini izleyiciye aktarmaktadir fakat duvarin boyalarinin dékuk ve catlak
olmasi metafor olarak isteginin mumkun olmayacagini anlatmaktadir.

Gorsel 4. Yuva istenci

Duvar biter bitmez goéruntu Serap ile birlikte diger odaya gectiginde aydinliktan karanliga
bir gecis olmaktadir. Onun yuva isteginin gerceklesmeyecegi 1sigin kullanimi ile
anlatilmistir.

Gorsel 5. Yuva dusuncesinden uzaklasma

Gercek, Bazin'in kendilik deneyiminin bir parcasi olarak sinemada belirli 6zellikler ile
aktarilirken ayni sekilde Balci’'nin anlatim bigiminde de Bazin'ci gergeklik ilkelerinin
yansimalari gorulmektedir. Serap’in yasaminin belirsizligi, bir yok mekani evi olarak
kullanmasi, topluma ve kendine yabancilagsmasi suphesiz abartili bir hikaye sunumu degil
toplumsal gercekligin bir yansimasini olusturmaktadir.

Nefesin Kesilene Kadar filmi ayni zamanda Kracauer'in gercekgi bakisini yansitir duzeyde
ilerlemektedir. Balci, film boyunca fotografik gértntulerle gercegi izleyiciye net bir sekilde
aktarmaktadir. Gorsel 6'da Serap’in yuzu oldukca yakin bir ¢cekimle aktarilmaktadir.
Yonetmen filmin neredeyse buyuk kisminda yakin ¢ekim kullanmistir. Bu karakterin
yUzune odaklanmanin bir yoludur. Boylece izleyici karakter ile ézdesleserek hislerine
yakindan sahit olmaktadir. Kracauer'a gore izleyici bu noktada fiziksel gerceklige daha
yakindir. Dolayisiyla Kracauer sinemada yakin ¢ekimler ve fiziksel gerceklik arasinda bir
bag kurmustur. “Herhangi bir devasa yakin ¢ekim, maddenin yeni ve beklenmedik
olusumlarini ortaya c¢ikartir. Bunlar geleneksel gercekligin sinirlarini ortadan kaldirir, daha
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once ruyalanimizda kesfettigimiz buyukluge aciir” (Kracauer, 1960: 48). Ayrica yakin
cekim fotografik gorunttlerde herhangi ses kullanilmadan anlam yaratilmaktadir.
Serap’in Dilber'i ilgi duydugu Yusuf ile gérdukten sonra ustabasina sikayet etmesiyle
birlikte ekrana yansiyan goéruntu Kracauer'in fotografik sinema ifadesinin ve fiziksel
gerceklige yakinligin goéruldugu bir gérantayu temsil etmektedir.

e

Gorsel 6. Anti-kahraman

Diger yandan renkler ve isik anlam yaratmanin bir yoludur. Film boyunca kullanilan log
1sik, karanlik, gri tonlar, belirli anlamlar ifade etmektedirler. istanbul’'un 6teki yuzu ekrana
yansitilmaktadir. Dar ve bi¢imsiz sokaklar, sik sik Serap’a yururken eslik etmektedir. Bu
izbe sokaklar ve gri istanbul atmosferi temel bir seviyede yasam icin mucadele veren
Serap ile eslesmektedir. Hic suphesiz ana karakterin tek basinaliginin yansimasidir
Istanbul. Dar, bigimsiz ve karanlik sokaklar Serap’in kendine ve topluma yabancilagmasini
anlatmaktadir. Yalnizlik, aidiyetsizlik ve guvensizlik; mekan ve isiklar ile izleyiciye
yansitilmaktadir.

Kracauer teorisinde sinemada gercekciligi tanimlayan bes 6zelligi aciklamaktadir. Bu
Ozellikler sinema ve gerceklik arasindaki iliskiyi belirtmektedir: Tesadufi olanin
vurgulanmasi, yasamin dogal akisi, sahnelenmemis gerceklik, sonsuzluk ve belirsizlik.
Film gelisiguzel durumlara olan yakinligi ile sokaga eg@ilmelidir. Tren istasyonlari, dans
salonlar, barlar, otel lobileri, havaalanlar vb. yerler dogasi geregi sinematik olan belirli
hareket turlerini icermektedir ve bu yerler fiziksel atmosferlerdir (Kracauer, 1960). Filmde
Serap’l yururken takip ettigimiz sokaklar dis mekan imgesi olarak kent yoksullarinin
yasadigl mahalleleri anlatmaktadir. Kamera gergekligi mekansal parcalanmanin acgik bir
sekilde gostergesini olusturan mahalleleri ve toplumsal ayrismayl betimlemektedir.
Dolayisiyla modernitenin elestirisi ana karakterin varliginda ve icinde bulundugu
mekanlarda izleyiciye gosterilmektedir. Boylece film Serap’in gunluk yasamini dogal bir
akis icerisinde aktarmakla kalmaz onun yasaminin pesinden giderek gundelik yasam
pratiklerinin icerisinde gizlenen gercegi de aciga kavusturmaktadir.

Kracauer'a gore sinemanin konusu sonsuzluga uzanan gortunen gerceklerdir. Fotografin
sinemanin hizmetine sunuldugu sonsuz, kendiliginden ve rastgele oluslar sinemanin
konusunu olusturan konulardir (Kilig, 1981: 218). Balci da filminde tesadufen Funda ve
Serap’l karsilastirmaktadir. Serap’in yetimhanede kaldigi sirada Funda da yetimhanede
kalmaktadir. izleyici ikisinin konugsmasindan Serap’in yetimhanede kaldigini ve kagtigini
tesadufen 6grenmektedir. Yine Funda ile Serap’in kargilasmasi da Funda’'nin atélyeye ise
baslamak amaciyla geldigi gun tesadfi bir sekilde gerceklesmektedir.
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Gorsel 7.Funda ile tesadufen karsilagma

Dikkat edildiginde Balci’'nin anlatisinda birden fazla tesadufe yer verdigi gérulmektedir.
Serap Atolye’nin icerisinde calisirken tesadufen Yusuf ve Dilber'i gérmektedir. Babasini
ziyaret etmek icin otele gittiginde ¢antasinda tesadufen pasaportunu goérar ve yurtdisina
cikacagini anlar. Bu da énemli bir anlam icermektedir. Bastan beri normal bir hayat
yasamak icin mucadele ettigi babasi onun gibi dusunmemektedir. Balci, her tesadufte
hikayeye yeni bir boyut kazandirmaktadir.

Sinemada gercekligi tanimlayan diger bir nokta Kracauer'in tanimladigi belirsiz olma
Ozelligidir. Kracauer bununla sinemada yaratilan goéruntulerin seyirciye, kendi anlamlarini
sunarak karsilik verme 6zgurligu sundugunu anlatmaya calismaktadir (Beaver, 2005).
Nefesim Kesilene Kadar (2015) filmi Kracauerin belirsiz ifadesi baglaminda
incelendiginde ilk olarak Serap’in sessizligi dikkat cekmektedir. Bu asamada ydnetmen
karakterin sessizligi ile belirsizlige acilmistir.

Diger yandan izleyicinin Serap’in yuzunu ekranda c¢ok yakindan gordugu sahneler
oldukca o6nemlidir. Kracauer, "filmler tek bir nesneye, onun sinirsiz yoénlerini hayal
etmemizi saglayacak kadar uzun sure dokunabilir." seklinde aciklamistir (akt., Beaver,
2005). Kracauer'in bu ifadesinden hareketle Gorsel 8'de Serap’in babasini inbar etmeden
hemen o6nce goérdugumuz yuzu, ifade etmedigi cumleleri izleyiciye anlatmaktadir.
Kendine yabancilagsmis Serap’in hissettiklerinin net bir sekilde ifade edilmeyisi izleyicinin
tamamlamasi gereken bir belirsizlik olarak yorumlanabilir. Anlami izleyiciye birakma
meselesi bigimcilerin uyguladigi bir yontemdir. Dolayisiyla bigcimcilerin bakis acisi gergek
duruma atifta bulunmakta, yénetmen burada gercekligi bicimselligin yontemleriyle
aktarmaktadir.

Gorsel 8. ifade
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Belirsizligin ve gergegin birbiri ile eklemlendigi bir diger gorsel Serap’in enistesinin
evinde dus aldigi sahnede gorulmektedir. icerden gelen kavga seslerini duyan Serap’in
yUzU bircok seyin aciklanmayan anlatisini sunmaktadir.

Gorsel 9.Sessizlik

Filmin son bélumunde Serap atdlyede yurumektedir. Kamera hareketlidir. Serap yurtrken
razgara bagl olarak sac tellerinin hareketleri dikkat cekmektedir. Bu mucadele etmeye
devam edecedi anlamini tasimaktadir. Film net bir son ile bitmez. Umut verici de degildir.
Balci, filmi net bir sonuca baglamayarak izleyiciyi belirsizlikle birlikte dustinmeye
birakmaktadir. Film, bu son ile Kracauer'in gercekci film teorisine biraz daha
yaklagmaktadir.

SONUC

Film bigimselligin koridorundan gecerek gerceklige kavusmaktadir. Gergekligin
sinemasal olarak kaydedilmesi belirli bicimsel 6zelliklerin uygulanmasi ile
saglanmaktadir. Bigcim gercegi en etkili bir sekilde aktarmak icin ara¢ olarak
kullanilmaktadir. Imgenin ne oldugu veya temsil ettigi anlam sadece kamerayla
cekilmesiyle degil bazi bicimsel 6zellikler kullanilarak acgiga cikarilabilmektedir. Bu ayni
zamanda izleyici ve imge arasindaki 6zdeslesmenin de bir yoludur. Bigimsel 6zelliklerin
kullanimiyla gercegin derinlestirilmesi izleyicinin de gercege daha fazla yaklagmasinin
temellerini olusturmaktadir.

Kracauer ve Bazin, ydbnetmenin sinemada yasamin icinden olani fotografik géruntu olarak
ekrana yansitilmasinin gercege yaklasma ve ulagsma noktasinda 6nemli oldugunu
savunmaktadir. Sinema bir dildir. Sinemayla yansitilan bu goéruntuler bir gercekligin
sunumunu olusturmaktir.

Balci, filminde ana karakter ekseninde gercegi izleyiciye aktarmaktadir. Kentlesme,
issizlik, belirsiz yasam ve guvencesiz is¢i gibi konular yonetmenin merkeze oturttugu
konulardir. Yasam, gercekci bir sekilde gozler 6nune serilmektedir. Bunu yaparken bicim
ve gerceklik birlikte hareket etmektedir. Balci bicimi, gercekligi etkili bir sekilde aktarmak
icin kullanmistir. Alan derinligi, ses, 1sik gergegin net bir sekilde izleyiciye aktarilmasi igin
kullanilmigtir.

Balci, meselenin gedigine oturttugu anti kahramani araciligiyla gériunmeyeni goérunar
kilmaktadir. Bu noktada 6zellikle Bazin ve Kracauer'in anlatim bi¢imlerinden kopmadigi
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gorulmektedir. Bazin’in alan derinligi ile anti kahraman Serap’in i¢c dunyasi ve diger
karakterlerle olan iliskisi yalin ve gercekgi bir sekilde izleyiciye aktarilmistir. Ote yandan
Kracauer'in sinemada gerceklik ile iligkili olarak tanimladigi tesadufilik, yasamin dogal
akisl, sahnelenmemis gerceklik, sonsuzluk ve belirsizlik gibi gercek ile iliskili olan temel
durumlar Nefesim Kesilene Kadar filminde gorulmektedir. izleyici, Serap ile kent
yoksullarinin yasadigi sokaklara tanik olurken guvencesiz isgilerin calisma kosullarn ve
yasam mucadelesine de dahil olmaktadir.

KAYNAKCA
Andrew, J.D. (2010). Buyuk Film Kuramlari (Cev.: Z. Atam) istanbul: Doruk Yayimcilik.
Akyol O. (2010). Temel Fotografcilik.

http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap/radyotelevizyonsinema_ue/temelfotografcilik.pdf
(Erisim:10.05.2021)

Aristoteles. (2017). Poetika. istanbul: Say Yayinlari.

Aslan M. (2013). Gergekgi sinema perspektifinden Nuri Bilge Ceylan’in Koza, Kasaba ve Mayis
Sikintisi filmlerinin incelenmesi. Cankirl Karatekin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitist Dergisi, 4
(2), 157-174.

Bagir M. (2018). Aristoteles’'in mimesis ve katharsis kavramlar Gzerinden bir film incelemesi:
Dogville. Ege Universitesi iletisim Fakultesi Medya ve iletisim Arastirmalari Hakemli E-Dergisi, (2),
36-55.

Bazin, A. (1966). Cagdas Sinemanin Sorunlari. Ankara: Bilgi Yayinevi.

Bazin, A. (2011). Sinema Nedir? istanbul: Doruk.

Beaver F. (2005). Talking about the movies: film theory applied: junebug and the passenger.
http://www.umich.edu/NewsE/11_05/movies.html (Erisim: 04.Mart.2021)

Ceylani, M.U. (2017). Andre Bazin'in alan derinligi kurami ve Nuri Bilge Ceylan'in Uzak filmi.
Akdeniz Sanat Dergisi, 10 (20), 19-29.

Daldal, A. (2005). 1960 Darbesi ve Turk Sinemasinda Toplumsal Gergekgilik. istanbul: Homer.

Ekici, A. (2019). Nefesim kesilene kadar ayaktayim. (edt. A. Oktan ve M. Aytas) Arafta imgeler
Sinemada Kimlik Aidiyet ve Ontolojik ikilemler, icinde 285-295. istanbul: Doruk Yayinlari.

Gok. C. (2007). Sinema ve gergeklik. Beykent Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 1 (2), 112-123.

Ipek, O. (2019). imgeler Arasinda Yeni Turkiye Sinemasinin Dustnen imgeleri Uzerine. istanbul:
Doruk Yayimcilik.

Kilig, L. (1981). Siegfied Kracauer'in sinema kurami. Kurgu, 4 (1), 217-229.

Kibaroglu, B. (2015). Sinema sanatinda gercekgilik ve bicimcilik, Hacettepe Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitist Yayimlanmamis YUksek Lisans Tezi, Ankara.

Koksal Cekic S. (2006). Film Bicimi ve Gercekgilik. http://selmakoksal.com/film-bicimi-ve-
gercekeilik/ (Erisim: 10.05.2021)

MEDYA VE KULTUREL GALISMALAR DERGISI | Ekim 2023, Cilt 5, Sayi 2

89


http://www.umich.edu/NewsE/11_05/movies.html

90

Sinemada Gercgekci Temsil Ekseninde “Nefesim Kesilene Kadar” Filmine Bir Bakis

Kokturk, M. (2020). Post-truth ya da magaraya donus. Pasajlar Sosyal Bilimler Dergisi, 2 (4), 35-55.

Kracauer, S. (1960). Theory of Film the Salvation of External Reality. New York: Oxford Universty
Press.

Lino C. (2020). Realism in cinema: Bazin and modern cinema part |l
https://www.pressenza.com/es/2020/09/el-realismo-en-el-cine-bazin-y-el-cine-moderno-parte-ii/
(Erisim:10.05.2023)

Marx, K. (2013). El yazmalari. (Cev.: M. Belge). istanbul: Birikim Yayinlari.

McKee, A. (2003). Textual Analysis a Beginner's Guide. London: Sage Publications.

Odabas, B.(2015). Andre Bazin. (edt. Zeynep Ozarslan) Sinema Kuramlar |, icinde 155-180,
istanbul: Su Yayinlari.

Ozturk S. (2017). Kisa film yapiminda anlam yaratma araci olarak ses. Erciyes iletisim Dergisi
Akademia, 5 (2), 366-382.

Sayici F. (2018).1990 sonrasi Turk sinemasinda gercekgilik. TRT Akademi, 3 (5), 460-469.
Suner, A. (2006). Hayalet ev: Yeni Turk sinemasinda aidiyet kimlik ve bellek. istanbul: Metis.

Yigit, Z. (2012). Kracauer'in basit anlati sinemasi ve sonbahar. The Journal of Academic Social
Science Studies, 5 (8), 1371-1384.

MEDYA VE KULTUREL GALISMALAR DERGISIi | Ekim 2023, Cilt 5, Sayi 2



ARASTIRMA MAKALESI | RESEARCH ARTICLE

TELEVIZYON VE SOSYAL MEDYA REKLAMLARINDA
MUZiK KULLANIMINA iLiSKiN BiR DEGERLENDIRME

Engin COSKUN'
Bettl CEPNi SENER?

Gonderilme Tarihi / Submission Date: 16.09.2023 - Kabul Tarihi/ Acceptance Date: 12.10.2023
DOI: 10.55055/mekcad.1361626

Coskun, E. & Cepni Sener, B. (2023). Televizyon ve sosyal medya reklamlarinda muzik kullanimina iligkin bir
degerlendirme. Medya ve Kulturel Calismalar Dergisi 5 (2), 91-106. https://doi.org/10.55055/mekcad. 1361626

0z

Gunumuzde markalar arasi rekabetin artmasi, markalari farkli stratejilere ve dikkat ¢ekici
kampanyalara yonlendirmigtir. Tuketicilerin dikkatini cekmek, ilgi uyandirmak ve onlarda
etki yaratmak icin reklam kampanyalarinda kullanilan en O6nemli 6ége muziktir.
Reklamlarda muzik kullanimi, tuketicileri belirli duygulara yonlendirir ve reklam ve
markaya yonelik olumlu bir tutum gelistirmesine imkan sunabilmektedir. Dolayisiyla
tuketici reklami yapilan trtin/hizmete yonelik satin alma stirecine yonlenebilmektedir. Ote
yandan reklami yapilan Grun/hizmet dogru muzik ile eslestirilmesi yillar sonra dahi
reklamin hatirlanabilir olmasina olanak saglamaktadir. Bu baglamda calisma televizyon
reklamlarinda yer alan muzik 6geleri ve sosyal medya reklamlarinda yer alan muzik
ogeleri belirli kategoriler baglaminda incelenerek karsilastinlmis ve tasvir edilmigtir.
Bunun yani sira calismada nicel icerik analizi yontemi benimsenmistir. Arastirma
sonucunda televizyon reklamlarinda sosyal medya reklamlarina gére daha fazla reklamda
muzik unsurlarninin kullanildigr  belirlenmistir. Ote yandan televizyon reklamlarinda
reklamda kullanilan muzigin tarane goére pop muzik 6n plandayken, sosyal medya
reklamlarinda 6n planda yer alan muzik taranin dans/disko muzik tara oldugu
saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon Reklamlar, Sosyal Medya Reklamlar, Reklam Muzigi,
Muzik Turleri, icerik Analizi.

AN EVALUATION ON THE USE OF MUSIC IN TELEVISION
AND SOCIAL MEDIA ADVERTISEMENTS

ABSTRACT

Today, the increase in competition between brands has led brands to different strategies
and remarkable campaigns. Music is the most important element used in advertising
campaigns to attract consumers' attention, arouse interest and create an impact on them.
The use of music in advertisements directs consumers to certain emotions and can
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enable them to develop a positive attitude towards the advertisement and the brand.
Therefore, the consumer may be directed towards the purchasing process for the
advertised product/service. On the other hand, matching the advertised product/service
with the right music allows the advertisement to be remembered even after years. In this
context, the study compared and described the music elements in television
commercials and social media advertisements by examining them in the context of
certain categories. In addition, quantitative content analysis method was adopted in the
study. As a result of the research, it was determined that music elements were used in
television commercials more than social media commercials. On the other hand, while
pop music was at the forefront in television commercials according to the type of music
used in the advertisement, it was determined that the music type at the forefront in social
media advertisements is dance/disco music.

Keywords: Television Commercials, Social Media Ads, Advertisement Music, Music
Genres, Content Analysis.

GIRIS

Reklamcilik, pazarlama iletisimi unsurlarinin bagdastirici bir parcasi olarak markalarin
vazgecilmez araclarindan birisidir. Reklamlar ile markalar seslendikleri hedef kitle
Uzerinde bir etki yaratarak marka imajlarina ve Kkisiliklerine katkida bulunurken ayni
zamanda da isletme olmalarinin gereg@i olarak maksimum kar elde etmeye caba sarf
etmektedirler. Bu yonuyle reklamcilik bazi durumlarda yaratici bir eylemin yansimasi
olarak degerlendirilirken bazi durumlarda da yatinmin satis tzerinden geri ddnusu olarak
gorulmektedir. Ayni zamanda reklam bir tarafin digerini belirli bir aran veya hizmeti satin
almaya ikna etmeye calistigi bir arac¢ olarak da degerlendirilebilir. Reklam, bir bireyin satis
noktasinda karsilasabilecegi bire bir satis etkinliginden daha genis kapsaml kitlelere
hitap etmesi bakimindan farklilagsmaktadir. Bu nedenle reklam, tamamen Kkitle iletisim
araclarina ve sonuc olarak satin alma icin kigisel veya kendine 6zgu motivasyonlardan
ziyade yaygin sosyal anlamlara dayandigi sdylenebilir (Huron, 1989: 557).

Reklamcilik, markalasma adimlari ve internetin gelisimiyle birlikte farkli bir déntsum
surecine girmistir. Ozellikle sosyal medya ve hiperbaglantinin yukselisi, reklamciligin
geleneksel tanimlarini bulaniklastirarak bircok aktéran bu alanina dahil olmasina neden
olmustur. Dolayisiyla reklamcilik, pazarlama ve halkla iligskiler uygulamalari ile ayr olarak
faaliyet gostermek yerine farkli medya kanallari araciligiyla tutarli bir marka hikayesi
yaratarak, kitlelere ulasmak icin isbirligi yapmaktadir (Ng, 2016: 4). Bu degisimlerin yani
sira son yillarda rekabetin cogalmasi, teknolojinin sunmus oldugu olanaklar, tuketicilerin
daha bilingli olmasi ve reklamverenlerin reklam araciigiyla elde etmeyi amacladiklari
ciktilanin artmasi, reklamda yaraticiigin da Ust seviyelere tasinmasini zorunlu kilan
internet ile birlikte, gegcmis dénemlerde populer olarak kullanilan taktik ya da stratejilerin
degismesi gerekliligi de ortaya ¢cikmistir.

Reklamda yaraticiligin da Ust seviyelere tasinmasini saglamak icin tasarlanan taktik ve
stratejilerden biri de muzik kullanimidir. DuUnyanin dért bir yanindaki halklari ve kulturleri
birbirine baglayan bir olgu olan muzik, evrensel bir dil olmasinin yani sira bazen
dinleyicilerin bile sozleri anlamadigi lakin melodi sayesinde sarkiyi anlamalarini ve
duygularn hissetmelerini saglayabilmektedir. Bazen insanlar icin muzik bir hikayedir ve
sanatc¢ilarin nasil hissettiklerinin ve ayni zamanda sanatc¢ilarin deneyimlerinin bir
kansimidir. Boylece muzik araciligiyla iletmek istenen mesajlar olabilmektedir (Ng, 2011:
17).
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Muzik, onu dinleyen ya da yaratanlarin ruhsal durumuyla ilgilidir, bu nedenle ruh halinin,
mizahin ve insan duygularinin bir tar yansimasidir (Cupi & Morina, 2020: 7). Reklamcilikta
muzik kullanimi ise markalarn pazarlama kampanyalarinda, televizyon ve radyo
reklamlarinda, sosyal medyada ve deneyimsel etkinliklerde kullanmak Uzere muzik satin
almak icin milyonlarca dolar harcadigi yaratici bir taktiklerden biridir (Anglada-Tort vd.,
2021: 95). Muzik ister 6n planda ister arka planda kullanilsin reklamlara gesitli yollar ile
entegre edilmektedir. Dolayisiyla muzik bazen belirli urin veya hizmetlerin reklami icin
yazilmakta, bestelenmekte ve kaydedilmektedir (Allan, 2006: 434). Reklamda muzik
kullanimini da reklam cekicilik unsurlarindan birisi ve reklamda yaraticilik unsurlarindan
birisi olarak reklam icerisinde stratejik bir rol oynamaktadir. Reklamda muzik kullanimi,
klasik anlamda radyo mecrasindan tutun da internet radyo yayinciligi, podcast ya da
geleneksel televizyon yayinciiginin yaninda IPTV, kisisellestirilmis interaktif televizyon
yayinciligl, dijital icerik platformlari, sosyal medya yayinciigi vb. gibi bircok eski ve yeni
yayincilikta kullanilan bir kistastir. insan ruhunun bir nevi gidasi olarak tabir edilen bir
aracin, reklamin da temel ve vazgecilmez bir unsuru oldugu dusunuldugunde gelecekte
de yaraticiligin bir araci olarak kullanilmasi olduk¢a muhtemeldir. Bu arastirmada da
reklamcilikta mazik kullanimi kavramsal olarak irdelenmis ve reklamda muzik kullanimina
yonelik olarak televizyon reklamlarl ve sosyal medya reklamlarn karsilastirmali olarak
arastirnlmigtir. Bu kapsamda televizyonda ve sosyal medyada yer alan reklamlarda
kullanilan muzik tarleri ve muziklerin kullanildigi reklamlarda uran/hizmet tarleri
degerlendirilmigtir.

Alanyazin

Reklamda mugzik kullanimi, reklam cekicilikleri ve reklamda yaratici stratejiler adina isitsel
ve gorsel - isitsel medyanin ortaya c¢ikmasiyla birlikte reklamcilikta yogun olarak
kullanilan bir arac haline gelmistir.

Temel olarak, muzik farkli bir sekilde izlemeyi veya dinlemeyi mimkun hale getirmektedir.
Dolayisiyla resimlere ve kelimelere verilen tepki veya bunlarin yorumlanmasi Uzerinde
etki sahibidir. Bu baglamda reklam acisindan degerlendirildiginde muzik bir markaya
duygusal bir boyut kazandirdigi ve markanin kendi imaji hakkinda fikir verdigi
gorulmektedir. Reklam muzigi secimi markanin bayuk veya kucuk; pazar liderligi, kendine
guvenen/kendinden emin olmayan veya sofistike olup olmadigi hakkinda bilgiler
sunabilmektedir. Bunun yani sira muzik de tuketiciye duygusal bir boyut
kazandirmaktadir. Tuketiciyi sicak ve insani ya da soguk ve teknik; genc ve heyecan
verici ya da yasli ve guvenli yapabilmekte, eski bir imaji degistirebilir veya yeni bir imaj
olusturabilmektedir. Ote yandan tuketicinin akilda kalmasini isteyen markalar, muzik ile
bunu saglamalart mumkun hale gelmektedir. Cunkd muzik kelimelere kiyasla daha akilda
kalicidir. Ayrica muzik, gorsellerin goérinumunt ya da kelimelerin sesini degistirme
gucune sahiptir. iletisimin hizini, hissini, canliigini artirabilmekte ya da onu yok
edebilmektedir (Dunbar, 1990: 200).

Tuketiciler, genellikle markalarin, bog zaman ve yasam tarzi arayislarinin sembolik
anlamlarini kullanarak, kimliklerini aktif bir sekilde inga etme, surdurme ve iletisim kurma
surecindedir (Shankar vd., 2009: 77). Dolayisiyla reklam uygulayicilar, izleyicileri
yakalayan sesleri ve bu sesleri markalari ile iliskilendirmelerini mimkun kilan bir muzik
parcasi arasinda bir eslestirme olusturmak icin siklikla reklamlarda muzik kullanmaktadir
(Peralta, 2021).
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Muzik, aran satin almanin sembolik anlami ile uyumlu duygular uyandirmak igin
kullanildiginda tuketicinin, artnu satin alma olasiliginin artmaktadir (Alpert vd., 2005).
Cupi ve Morina (2020), pazarlama ve reklam alaninda muazigin gucunu ve tuketiciler
Uzerindeki etkisini arastirdiklari ¢calismalarinda muzigin saglik, sosyal vd. alanlar basta
olmak Uzere yasamin hemen hemen her alaninda etkisi oldugunu ve bu etkinin reklam
alaninda da goéruldugunu ifade etmektedir. Arastirmacilara gore reklamlarinda muzige
yer veren isletmelerin, musteriyi Urine yaklastirarak satislarinda en yuksek geliri elde
etmektedir.

Gunumuzde mauzik, reklamciligin ayrilmaz ve butuncul bir pargasi haline gelmistir. Bu
baglamda dénemli bir nokta da muzik kullaniminda en iyi yaklagsimin ne oldugudur. Hedef
kitleye ve reklami yapilan Grin/hizmete uygun reklam muziginin secgilmesi ve uygun bir
mecrada sunulmasi Uzerinde durulmasi gereken kayda deger konulardan birisidir. Yalch
(1991), reklam muziklerinin seciminde ardisik reklam kampanyalarinda tutarli bir sekilde
kullanilan ayni muzik pargasinin (stratejik) mi yoksa farkli fon muzigi parcgalar kullanilan
ardisik reklam kampanyalarinin (taktiksel) mi etkili oldugu sorularina cevap aradigi
arastirmasinda stratejik, taktiksel ya da muziksiz mevcut TV ve radyo reklamlari
sunulurken katilimcilarin elektriksel beyin tepkileri izlenmistir. Stratejik muzik iceren
reklamlann, TV reklamlarina kiyasla radyo reklamlarinda daha fazla begenildigi, daha
tanidik bulundugu ve daha etkili oldugu belirlenmistir. Stratejik muzik iceren reklamlarin,
potansiyel olarak olumlu bir duygusal tepkiye isaret ettigi ve radyo reklamlarinda stratejik
ve taktiksel muzik kullaniminin artan ve surekli etkisine dair bulgular ortaya koymustur.

Muzik, reklama ve markaya yonelik tutumu ve potansiyel satin alma niyetini etkilemesine
karsin tuketicilerin elestirel farkindaligini ve reklamcilikta mazik kullanimina sik sik karsi
ciktiklarini ortaya koyabilmektedir. Bunun ayni sira tuketicilerin muzikal alt kalturlere olan
bagliliklarini muzikal zevklerini ifade ederek gosterebilmekte ve bazen de sevdikleri
muzikal alt kulttrlerin metalastirnlmasina karsi direnc sergileyebilmektedir (Abolhasani
vd., 2017: 485). Dolayisiyla reklam uygulayicilarinin, reklamlarda muzik secerken ve
uygularken hitap edecegi tuketici kitlesini tum yonleri ile analiz etmeli ve bu analiz
sonuclarina uygun olarak reklam kampanya muzigini belirlemeli gerekmektedir.

Muzigin tuketici tutumu Uzerindeki etkisinde en temel faktorlerden biri muzikal
uyumluluk kavramidir. Reklamin icerigi ve niyetiyle uyumlu bir muzik, reklama ve markaya
yonelik daha olumlu bir tutum yaratacaktir. Daha yuksek uyumluluk ayni zamanda daha
fazla satin alma niyeti, daha fazla duygusal tepki ve reklamin daha iyi hatirlanmasina yol
agcmaktadir (Hoeberichts, 2012: 38).

Huron'un (1989: 560) yapmis oldugu arastirmaya goére reklamda muzik kullanimi
pazarlama stratejileri baglaminda markaya bircok avantaj sunmaktadir. Bu avantajlar;

Eglenceli bir igcerik sunmasi,

Belirli bir yapi olusturmasi ve sureklilik saglamasi,
Akilda kalicilik saglamasi,

Lirik dil kullanimi sunmasi,

Reklamda hedeflemede yardimci bir arac olmasi ve
Otorite kurmasi olarak ifade edilmektedir.

Reklamverenler, reklamlarda muzik kullanimi ile marka mesajlarni guclendirmeyi
amaclamaktadir. Muzik, reklamciligin énemli bir bilesenidir ve bir ruh hali yaratmaya,
marka bilinirligini arttirmaya, reklamin duygusal cekiciligini gelistirmeye, bir reklamin
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duygusal cekiciligini gelistirmeye, bir reklamin tonunu belirlemeye yardimci olmaktadir.
Reklamin mesajina uygun bir ruh hali yaratarak izleyicinin dikkatini cekmede daha etkili
olmasini saglayabilmektedir (Holmes, 2023). Muzik, bir reklami daha c¢ekici hale getirerek
etki duzeyini artirabilmektedir. Reklamda iyi bir muzik dinleyicinin dikkatini cekmekte ve
bunu basarmanin en cazip yolu eglenceli bir gekicilik yaratmaktir. Muzik, dinleyicinin
dikkatini cekmeye ve reklami istenmeyen bir midahale olmaktan cikarmaya hizmet
etmistir (Kunal & Sahdeo, 2015: 125).

Reklamda muzigin kullanimin énemli bir islevi de bir GrGnun ya da markanin akilda
kaliciligini saglamaktir. Tuketicilerin, yalnizca tarinun adi olsa bile, bir dereceye kadar
tanima veya asinalik saglayan urunleri tercih ettikleri bilinmektedir. Muzigin dinleyicinin
zihninde oyalanma egiliminde olmasi ile marka mesajinin zihinde surekli tekrar etmesi,
marka adinin ya da aran adinin hatirlanabilirligi artici bir etki yaratmaktadir. Bu nedenle,
muzigin belirli bir aranun kimligiyle iliskilendirilmesi, aranun hatirlanmasina énemli
olcude yardimci olabilir. Insanoglunun buyuk olgude gorsel yonelimine ragmen,
fotograflar ve gorsel imgeler insan bilincini bazi melodiler kadar etkilemez. Dinleyicilerin
bazen gercek ses kaybolduktan sonra bile zihinsel olarak uzun sure devam edecegini
bildikleri bir melodiden kagmak adina bile bazi davraniglar sergiledigi bilinmektedir.
Muzik, kendi basina ezberlenmesi kolaydir. Bir sarki ya da jingle olarak kullanildiginda,
kelimelerin hatirlanmasini kolaylastirmakta ve en siradan senaryolar bile dogru turde bir
muzik esliginde okundugunda akilda kalici hale gelmektedir (Dunbar, 1990: 200). Klasik
jingle, akilda kaliciliga ve dolayisiyla urinun geri cagrilmasina yardimci olan en yaygin
muzik teknigi olarak degerlendirilmektedir. Jingle, normalde ozellikle reklami yapilan
marka ve/veya urun icin yazilan kisa muzik bestelerdir. Genellikle akilda kalici bir
melodiye ve sdzlere sahiptirler ve tuketicinin taninmasini ve akilda kalmasini tesvik etmek
amaciyla markalarin farkli reklamlarinda ve tanitimlarinda tekrar tekrar kullanilmaktadir
(Hoeberichts, 2012: 11). Bu yonuyle reklamda muzigin kullanilmasi ritmik dizayn edilen
melodiler ile akilda kaliciigi artirici bir etkiye sahip oldugu séylenebilir.

Reklamda muzigin kullanilmasinin diger bir islevi de lirik dil kullamimidir. Lirik dil
kullanimi, vokal muzik ile s6zlU bir mesajin s6zsuz bir sekilde iletilmesine izin vermektedir.
Dildeki ifadeler, basitce konusulmak yerine bir mazik cumlesi icinde ifade edildiginde
kulaga daha hos gelmektedir (Kunal & Sahdeo, 2015: 125).

Reklamverenler, demografik 6zellikleri aranan pazar segmentine daha yakin olan
medyayla ilgilenmektedirler. Medya secimi ve yayin planlamasi, belirli bir grup veya
potansiyel tuketici sinifina daha secici bir sekilde odaklanmak icin kullanilabilir. Belirli bir
kitleye odaklanmaya “hedefleme” denmektedir. Hedeflemenin énemi Granun kendisine
baglidir. En uygun hedefleme stratejisi, ortamin katlanilan maliyetine karsi dengelenmis
olarak en genis pazar segmentine erisimi optimize eden strateji olarak
degerlendirilmektedir. Siklikla, birka¢ ortamin koordinasyonunu igeren karma bir strateji
en uygun durum olabilmektedir (Huron, 1989: 566). Uygun bir ortam secildikten sonra,
hedeflemenin ikinci bir degerlendirmesi, hedef demografik grubu olusturan izleyicilerin
ilgisini cekmek veya onlarn cezbetmektir. Muzik stilleri uzun zamandir ¢esitli sosyal ve
demografik gruplarla tanimlanmigtir. Mzik tarzi bu nedenle belirli bir pazar hedeflemeye
yardimci olabilir. Tarz, belirli bir kitleye hitap etmek icin bir sosyoekonomik tanimlayici bir
arac olarak islev gorebilir. Ornegin, reklamverenler, potansiyel tuketiciyi urin veya
hizmetlerini satin alma surecine dahil olmalarini saglamak, onlarin ilgisini ¢cekmek ve
nihayetinde tuketiciyi ikna etmek icin cesitli sekillerde populer muzigi kullanmaktadir
(Allan, 2006: 434). Dolayisiyla markalar, populer muzik tarzini benimseyen tuketicinin,
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sosyoekonomik analizini yaparak tuketiciye hitap eden reklam mauziklerini
kullanabilmektedir.

Taylor (2007), reklamcilarin bir mesaji daha iyi iletmek igin muzik taranu nasil
kullandiklarini inceledigi calismasinda 0zellikle televizyonda yer alan otomobil
reklamlarinda kullanilan elektronik muzigi incelemistir. Volkswagen markasinin hedef
kitlelerine ulagsmak icin reklamlarinda elektronik mazige yer verdigi ve bunun nedeninin
ise elektronik muzigin nispeten ¢cagdas bir tur oldugunu ve Volkswagen'in geng¢ ve
egitimli saraculeri hedefledigi icin bu muzik tarzini kullandigini ifade etmistir.

Muzik ayni zamanda tuketicilerde cesitli duygusal tepkiler ortaya cikarabilmektedir
(Hoeberichts, 2012: 40-41).

e Olumlu ya da olumsuz duygusal anilari tetikleyebilmektedir.

o Tuketicilerin reklama karsi olumlu bir duygusal tepki vermesini saglayabilecek ve
tuketici tutumunu ve satin alma niyetini etkileyebilecek hisleri veya duygulari ortaya
cikarmaktadir.

o Uyarilmis duygusal tepkinin gucunu etkilemektedir.

» Reklam filminde markayla baglantili hale gelen bir ruh hali yaratmaktadir.

o Duygusal bir deneyim sunmaktadir.

Gunumuzde Ozellikle sosyal medya araclarinin yayginlik kazanmasi ve reklam
hedeflemede reklamverenlere bircok data sunmasi ile muzik tarzlarini hangi sosyo-
ekonomik grubun dinledigi ya da demografik 6zellikler bakimindan hangi gruplarin ne
tarz muzikler dinlediginin tespit edilmesi daha fazla olanakli hale gelmektedir. Buna 6rnek
olarak Spotify ve Youtube gibi dijital araglar gosterilebilir. Ornegin; Chartex'in yapmis
oldugu arastirmaya goére dunya Uzerinde en ¢ok dinlenen muzik tarzlar arasinda ticari
pop, alternatif pop, hip-hop, rap, rock ve elektronik pop tarzlar yer almaktadir (URL-1).
Daha dar yapida bir hedefleme 6rnegi olarak ise Spotify’in sunmus oldugu veriler dikkate
alinabilir. Spotify verilerinden elde edilen bir habere gore, Turkiye’'de kadinlarin en ¢ok
dinledigi muzik tarzinin Turkge pop, Turkce rock, Pop, Turk Halk Muzigi, Turkce Jazz ve
Pop Dans oldugu tespit edilmis (URL-2). Yine Spotify verilerinden elde edilen benzer bir
haberde de Turkiye'de 0-17 yas arasi erkeklerin en ¢ok dinledigi muzik tarzinin rap
oldugu, 18-24 yas arasi genc kadin kitlenin en cok dinledigi muzik tarzlarinin ise pop ve
Turkge rock oldugu tespit edilmistir (URL-3). Dolayisiyla hedef kitlenin muzik tarzi
tercihlerine gore reklamda muzik kullanilarak bir hedefleme yapilabilir.

Reklam stratejilerinin son derece rekabetci ortami, daha az optimal olan hedefleme
stratejilerini ortaya cikarmaktadir. Bundan, bir gézlemcinin muzikteki sosyal anlamlari
sadece reklam stratejisini inceleyerek 6grenebilecedi sonucu c¢ikar. Radyo ve televizyon
reklamlari, yasam tarzi, sosyal sinif ve maddi ézlemleri muzik tarzina baglayan en acik
kayitlardir. Sonu¢ olarak, muzikal anlami sosyal ve kulturel bir baglamda ¢6zmek igin
yararli araclardir. Bazi durumlarda basit gercek bilgilerin sunumu bir Grinu satmak igin
yeterli olsa da diger bircok durumda rakip UrUnlere goére gercek avantajlar yeni
tuketicilerin sadakatini kazanmak i¢in kendi baslarina yetersizdir. Bu gibi durumlarda,
reklamverenler gerceklere dayali itirazlardan kaginacak ve stil veya gorunttu yonetimine
guvenecektir.

MEDYA VE KULTUREL GALISMALAR DERGISI | Ekim 2023, Cilt 5, Say 2



Engin COSKUN - Bettil CEPNi SENER

Arastirma Yontemi

Televizyon reklamcilign ve sosyal medya reklamciliginin muzik kullanimi yéninden
karsilastinldigi bu arastirma, kesfedici ve betimleyici bir amag tasimaktadir. Bu kapsamda
televizyon reklamlarinda yer alan muzik 6geleri ve sosyal medya reklamlarinda yer alan
muzik 6geleri belirli kategoriler baglaminda incelenerek karsilastirilmis ve tasvir edilmistir.
Arastirma kapsaminda arastirma yontemi olarak icerik analizi tercih edilmistir. icerik
analizi yontemi nitel ve nicel icerik analizi olarak ikiye ayrilmaktadir. Bu calisma
kapsaminda edinilen bilgiden herhangi bir anlam cikartilmasi ya da yorumsal bir
degerlendirme yapilmasi amag¢lanmadigi icin nicel igerik analizi ydntemi tercih edilerek
kesfedici ve tasvir edici bir arastirma yaklagimi benimsenmistir.

Arastirma kapsaminda alanyazinda Allan’in (2008) yapmis oldugu arastirma televizyon
reklamlarinin incelenmesi Uzerine temel alinmistir. Allan (2008) yapmis oldugu
arastirmada icerik analizi yontemi kullanarak 1 hafta boyunca Amerika Birlesik
Devletleri'nde ulusal duzeyde faaliyet gosteren populer televizyon kanallarini prime time
arasi gozlemlenmistir ve bu baglamda olusturmus oldugu icerik analizi kategoriler
duzeyinde reklamda muzik kullanimina iligkin analizlerini gergeklestirmistir. Bu arastirma
kapsaminda da Turkiye'de faaliyet gésteren ulusal populer televizyon kanallari arasinda
olan ve TIAK (Televizyon izleme Arastirmalar Komitesi) tarafindan Nisan 2023'te en
yuksek rating ve share’e sahip olan televizyon kanallar igerisinde yer alan bir televizyon
kanali (ULR-4), 28 Mayis - 3 Haziran tarihlerinde 1 hafta boyunca prime time (20:00-
23:00) icerisinde gozlemlenmistir. Yapilan gézlemlemede Allan'in (2008: 412) igerik
analizi kategorilerinden faydalanilmis olup bu kapsamda reklamda muzik kullanimi
varligi, reklamda kullanilan muzik formati (vokal, enstrimantal) ve reklamda kullanilan
muzigin tart (pop, rock, dans/disko, folk, jazz, R&B/Hip-Hop, klasik) kategorileri
baglaminda incelenmistir.

Arastirma kapsaminda ayrica arastirmanin temel amacina iligkin olarak reklamda muzik
kullanim oranlarinin ve turler baglaminda kullanim oranlarinin televizyon reklamlariyla
karsilastirilmasi yapilmasiyla ilgili olarak sosyal medyada yer alan reklamlar da
incelenmistir. Turkiye’de sosyal medya kullanimlarina bakildiginda TUIK'in 2022 yilina
iliskin olarak yapmis oldugu “Hanehalki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmasi” na
gore Whatsapp ve Youtube'dan sonra en fazla kullanilan sosyal medya aracinin
Instagram oldugu tespit edilmistir (URL-5). Bu baglamda arastirmada Whatsapp'in
sadece mesajlasmaya imkan saglayan ve reklam icermeyen bir uygulama oldugu
dusunaldugunde ikinci en fazla kullanilan sosyal medya araci olan Youtube tercih
edilmistir. Youtube’'da yer alan video gosterim éncesi (preroll) reklamlar arastirmaya dahil
edilmis olup sosyal medyada herhangi bir “prime time” durumu s6z konusu
olmadigindan benzer sayida reklama erisebilmek adina televizyonda yer alan reklam
sayisi ile benzerlik gostermesi acisindan benzer sayida reklam Youtube ana sayfasinda
yer alan videolardan elde edilmistir. Youtube sosyal medya aracinin ana sayfasinda yer
alan videolar cercevesinde ve cevrimici davranigsal reklamciligin takip imkanlarini en aza
indirgeyecek bir sekilde herhangi bir hesaba bagli kalmaksizin, ¢erezler, internet tarayici
gecmisi vb. durumlan kontrol altina alinmis ve gizli sekme Uzerinden erigsim saglanarak
incelemeye dahil edilmistir. Sosyal medya reklamlarinda muzik kullanimina iliskin olarak
yapilan incelemede de Allan’'in (2008: 412) icerik analizi kategorilerinden faydalanilmis
olup bu kapsamda reklamda muzik kullanimi varli§, reklamda kullanilan muzik formati
(vokal, enstrumantal) ve reklamda kullanilan muzigin ttra (pop, rock, dans/disko, folk,
jazz, R&B/Hip-Hop, klasik) kategorileri baglaminda degerlendirilmistir.
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Bulgular

Bu bolumde televizyon ve sosyal medya reklamlarinda yer alan muzik kullanimina iligkin
arastirmadan elde edilen veriler yer almaktadir. Bulgular, TV reklamlarinda muzik
kullanimina iliskin bulgular, sosyal medya reklamlarinda muzik kullanimina iliskin
bulgular ve her iki mecranin karsilastirilmasini iceren bir bicimde yer alan bulgular olmak
Uzere U¢ grupta incelenmisgtir.

TV Reklamlarinda Mizik Kullanimina iliskin Bulgular

TIAK (Televizyon izleme Arastirmalari) verilerine gére Nisan 2023 ayinda yuksek oranda
rating ve share elde eden ulusal bir televizyon kanalindan elde edilen veriler
dogrultusunda 28.05.2023 - 03.06.2023 tarihleri arasinda prime time'da yer alan
reklamlar degerlendirilmisti. Bu kapsamda TV kanalinda yayinlanan reklamlar
degerlendirildiginde, 28.05.2023 tarihinde Turkiye’de Cumhurbasgkanligi seciminin ikinci
turu olmasindan kaynakli olarak herhangi bir reklama rastlanilmamigtir. Bu tarihten
sonraki tarihlerde de toplam 415 reklam Uzerinden ortalama bir kusakta yer alan
reklamlarin 10/8'inde reklam icerisinde muzik kullanimina rastlanilmigtir. Bu yonuyle
degerlendirildiginde, televizyonun gorsel-isitsel bir mecra olmasi itibariyle ve ¢coklu gérev
(multi tasking) yapisini kullanan bir hedef kitle varligi dusunuldugunde, muzik
ogelerinden siklikla faydalanildigi gézlemlenmistir. Reklamlar icerisinde muzik kullanilan
reklam sayilarina bakildiginda her bir kusakta ortalama 55.33 sayida muzik égesi
barindiran reklamla karsilagiimistir.

Televizyon reklamlarinda muzik kullanimina iligkin bulgular Tablo 1."de yer almaktadir.

Tablo 1. TV Reklamlarinda Muzik Kullanimina iligkin Rakamlar

Reklamda Kullamilan
Reklamlar Mizik Farmat Reklarmds Kullzmilan Mizigin Tori
iparizinde
Tarih SaaE Miazik
Aralg | Kullamlan
Reklam Dans RE&Bs
Sayizi Vokal | Enstrimantsl | Pop | Rock | Ao | Folk | Jazz Hip | Klasik
Hop
2.0 20-23 [u] 0 o a a 0 1] [u] a o]
™ ]
Kanal 2%” 20-23 52 7 51 26 5 12 2 1 1 3
3%[' 20-23 52 =] 43 21 a 7 T 1 3 4
3 15'[' 20-23 49 =] 40 18 3 g 5 2 3] 2]
o 15'[' 20-23 blsd <] 81 27 a g 2 2 a ]
G%D 20-23 a7 2 48 18 13 11 3 T 3 2
CI%{I 20-23 G0 7 53 32 T 12 2 [u] 1 0
Toplam 33z 48 288 140 45 G5 21 13 14 28
%% 100 13,86 25,14 4%1 1%'8 18,68 | 633 | 2.82 | 422 T.83
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Tablo 1'e gore reklamda kullanilan muazik égelerinin kullanis bigimlerine gore farkliliklar
gosterdigi tespit edilmistir. Bu bakimdan muzik 6gesi iceren reklamlarin toplaminda,
reklamda kullanilan muzik formatina goére; Vokal formatinda yer alan reklamlann %13,86
oranda oldugu, Enstrumantal formatinda yer alan reklamlarin ise %86,14 oraninda
oldugu tespit edilmistir. Ayni zamanda reklamda kullanilan muzigin tarine gore yapilan
aynmda ise, muzik 6gesi iceren reklamlarin toplaminda Pop muzik turu o6gesi iceren
reklamlarin %42,17 oldugu, Rock muzik taru égesi iceren reklamlarin %13,86 oldugu,
Dans/disko muzik tara ogesi iceren reklamlarin %19,58 oldugu, Folk muzik tara ogesi
iceren reklamlarin %6,33 oldugu, Jazz muzik tart 6gesi iceren reklamlarin %3,92 oldugu,
R&B Hip Hop muzik taru égesi iceren reklamlann %4,22 oldugu ve Klasik muzik tard
ogesi iceren reklamlarin %7,83 oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla reklamlarda kullanilan
muzigin tara degerlendirildiginde, en yuksek oranda Pop muzik turanun varlig
gozlemlenmisgtir.

Sosyal Medya Reklamlarinda Miizik Kullanimina iligkin Bulgular

Sosyal medya reklamlarinda muzik kullanimina iliskin bulgular baglaminda, TUIK'in 2022
yilina iliskin olarak yapmis oldugu “Hanehalki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim
Arasgtirmasl” na gore Whatsapp'tan sonra en fazla kullanilan ikinci sosyal medya
platformu olma o6zelligi ile 6n plana cikan Youtube sosyal medya platformu ana
sayfasindaki videolarda bulunan preroll reklamlar, 28.05.2023 - 03.06.2023 tarihleri
kapsaminda incelenmistir. Bu kapsamda incelenen reklamlar, televizyon kanalinda
yayinlanan reklam sayilari temel alinarak; c¢evrimici davranigsal reklamciigin takip
imkanlarini en aza indirgeyecek bir sekilde herhangi bir hesaba bagli kalmaksizin, web
tarayicisinin gizli sekmesi Uzerinden, cerezler, internet tarayici ge¢misi vb. durumlar
kontrol altina alinarak toplam 415 preroll reklam, Youtube Shorts videolari hari¢ olmak
Uzere ana sayfada yer alan satir-sira takibi esas alinmak suretiyle incelenmisgtir.

Sosyal medya reklamlarinda muzik kullanimina iliskin bulgular Tablo 2."de yer almaktadir.

Tablo 2. Sosyal Medya Reklamlarinda Miizik Kullanimina iliskin Rakamlar

Reklamlar | Reklamda Kullanilan
il;:El'isin-dE Muzik Format Reklamda Kullamlan Mozigin Tdrd
. i lizibc
Tanh
Fullamilan R&E/Hip
Reklam | YWokal | Enstrimantal | Pop | Rock | Dansidiska | Folk | Jazz Hop klasik
Sosyal Sayiz
Medya | 25.05 2 0 & 0 3 5 0 Ju] 0 1]
Lrgo | 20.05 12 4 2 4 1 i} 0 Ju] 0 1
2008 ] 2 T 2 0 5 0 1 1 1]
31.085 17 T 10 2 4 i} 0 1 1 3
01.08 14 3 11 2 5 [} 0 Ju] 0 1
02.08 26 18 B 16 5 3 0 P 0 1]
0308 10 4 5] 4 0 5 0 1 0 1]
Toplam o8 38 a3 30 18 3G 0 8 2 b
% 100 39 58 G042 31,25 ]| 1875 37,60 0001 521 208 5 21

Tablo 2'ye gore reklamlar icerisinde muzik kullanilan reklam sayisinin 96 oldugu tespit
edilmistir. Degerlendirilen reklamlarin ortalama 10/3'Unde reklam igerisinde muzik
kullanimina rastlanilmistir. Bu yonuyle degerlendirildiginde sosyal medya platformunda
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yer alan reklamlarda muzik 6gelerine televizyon reklamlarina kiyasla daha az yer verildigi
tespit edilmistir. Ayni zamanda reklamda kullanilan muzik 6gelerinin kullanis bi¢imlerine
gore de farklilk gosterdigi tespit edilmistir. Bu bakimdan muzik 6gesi iceren reklamlarin
toplaminda, reklamda kullanilan muzik formatina goére; Vokal formatinda yer alan
reklamlarin %39,58 oranda oldugu, Enstrumantal formatinda yer alan reklamlarin ise
%60,42 oraninda oldugu tespit edilmistir. Ayni zamanda reklamda kullanilan muzigin
turine gore yapilan ayrimda ise, muzik égesi iceren reklamlarin toplaminda Pop muzik
tara ogesi iceren reklamlarin %31,25 oldugu, Rock muzik tart 6gesi iceren reklamlarin
%18,75 oldugu, Dans/disko muzik tari ogesi iceren reklamlarin %37,50 oldugu, Folk
muzik tara oégesi iceren reklamlarin %0,00 oldugu, Jazz muzik taru ogesi iceren
reklamlarin %5,21 oldugu, R&B Hip Hop muzik turd 6gesi iceren reklamlarin %2,08
oldugu ve Klasik muzik tara ogesi iceren reklamlarin %5,21 oldugu tespit edilmigtir.
Dolayisiyla reklamlarda kullanilan muzigin tart degerlendirildiginde, en yuksek oranda
Dans/disko muzik taranun varligi gozlemlenmistir. ikinci sirada olarak reklamlarda
kullanilan mazigin taranun ise Pop muzik tart oldugu tespit edilmistir.

Farkli muzik turleri markalara, cgesitli bicimlerde yardimci olmaktadir. Bu baglamda
enstrimantal muzik, reklamcilikta fon muzigi icin populer bir secimdir. Herhangi bir vokal
icermeyen muziktir ve genellikle belirli bir ruh hali veya atmosfer yaratmak icin
kullanilmaktadir. Enstrimantal muzik ayrica klasik, caz, elektronik ve daha fazlasi gibi
farkli alt turlere ayrilabilmektedir. Her alt tarun kendine 6zgu bir sesi vardir ve dinleyicide
farkli duygular uyandirmak icin kullanilabilmektedir Jingle'lar ise, reklamcilikta siklikla
kullanilan kisa, akilda kalici melodilerdir. Akilda kalici ve hatirlanmasi kolay olacak sekilde
tasarlanirlar ve genellikle belirli bir arinu veya markayi tanitmak icin tercih edilmektedir.
Jingle'lar enstrumantal veya vokal olabilir ve genellikle radyo ve TV reklamlarinda
kullanilmaktadir. Ses efektleri, reklamcilikta kullanilabilecek bir bagka fon muzigi taradar.
Bunlar, belirli bir atmosfer veya ruh hali yaratmak icin kullanilan seslerdir ve bir reklamin
gorsel unsurlarini gelistirmek icin kullanilabilmektedir. Dolayisiyla reklam kampanyalari
icin en 6nemli husus dogru tarde fon muzigi secmektir. Hangi muazik tara kullanilsa
kullanilsin, her taran reklamda istenilen etkiyi elde etmeye yardimci olabilecek kendine
6zgu ozellikleri bulunmaktadir. (Holmes, 2023).

Televizyon ve Sosyal Medya Reklamlarinda Mizik  Kullanimlarinin
Karsilastinlmasina iliskin Bulgular

Televizyon ve sosyal medya reklamlarinda muzik kullanimlarinin karsilastirilmasina iligkin
bulgular incelendiginde;

o Televizyon reklamlarinda sosyal medya reklamlarina gére daha fazla reklamda muzik
unsurlarinin kullanildigi tespit edilmistir.

o Televizyon reklamlarinda sosyal medya reklamlarina gore reklamlarda kullanilan
muzik formati bakimindan daha fazla enstramantal muzige yer verildigi
gozlemlenmistir,

o Sosyal medya reklamlarinda televizyon reklamlarina goére reklamlarda kullanilan
muzik formati bakimindan daha fazla vokal muzige yer verildigi goézlemlenmisgtir,

o Televizyon reklamlarinda reklamda kullanilan muzigin tarine goére pop muzik 6n
planda yer alirken, sosyal medya reklamlarinda 6n planda yer alan reklamda
kullanilan muzik taranun dans/disko muzik tara oldugu belirlenmistir,
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o Televizyon reklamlarinda reklamda kullanilan muzigin tarone goére arastirma
kapsaminda belirtilen tuam tarlere iliskin kullanim bulunurken, sosyal medya
reklamlarinda reklamda kullanilan muzigin tarine gore Folk muzik tarunde herhangi
bir unsura rastlanmamigtir.

SONUC VE TARTISMA

Muzigin reklamda kullanilmasi tuketiciler uzerinde bircok etkiye neden olabilmektedir.
Binet ve digerleri (2015: 6) arastirmalarinda duygusal uyarilmanin etkili reklamcilik igin
onemli bir bilesen oldugunu ve muzigin bir reklama verilen duygusal tepki Uzerinde
onemli bir etki yarattigini belirlemislerdir. Hecker'a (1984: 3) gore ise muzik reklamda
kullanilan resimleri/gorselleri yogunlastirmaktadir ve kelimeleri harekete gecirmektedir.
Ayni zamanda kullanilan mesajlari  zenginlestirmekte ve dinleyiciyi harekete
gecirmektedir. Reklamda muzik kullanimi ile reklamin temel vaadine katkilarda
bulunulmaktadir. Bunun yani sira harekete gecirici bir 6zelligi olmasindan kaynakli olarak
reklamverenlerin temel amaclarindan birisi olan satin alma niyetinin ortaya ¢cikmasinda ve
satin alma eyleminin gergceklesmesinde muzigin 6nemi yadsinamaz bir gercgektir. Bu denli
buyuk etkileri olan reklamda muzik kullanimina iligkin dunyada ve ulkemizde bircok
arastirma yapilmistir. Bu arastirmalara goére; Bati'nin (2010: 778) hedef kitle davranigini
etkileyen bir unsur olarak reklamlarda muzik kullanimi konusundaki alanyazini inceledigi
arastirmasinda, alanyazinda var olan birgok arastirmanin (Alpert vd., 2005; Oakes, 2007;
Beyer ve Meier, 2010; Jillson, 2014; Sailesh, 2015; Riley & Anderson, 2015; iplikgi, 2015;
Cupi & Morina, 2020) reklamda muzik kullaniminin 6énemi Uzerinde durduguna yoénelik
iddialan bulunmaktadir. Ayrica ayni arastirmada reklamda muzik kullaniminin markaya
karsi tuketici tutumu olusturma ve pekistirme, reklamlara karsi tuketici tutumu olusturma
ve pekistirme, marka hatirlanirigi saglama, reklam metninden keyif duyulmasini saglama
ve satin alma karari degiskenleri icerisinde yer alma gibi durumlar ile reklamda muzik
kullaniminin 6nemi Gzerinde de durulmaktadir. Benzer bir sekilde iplik¢i'nin (2015: 75)
yapmis oldugu calismada reklamlarda tuketiciyi ikna etmek icin kullanilan stratejilerden
birisinin muzik kullanimi oldugu belirtilmistir. Caliskan'in (2019: 22-23) yapmis oldugu
arastirmada da Turkiye'de televizyon reklamlarinda genellikle fon muzigi, jingle ve
populer muzik 6gelerinin reklamlarda siklikla kullanildig tespit edilmistir. Oakes (2007),
tarafindan yapilan arastirmaya gore ise reklam ve muzigin uyumu tuketiciler agisindan
marka tutumunu ve satin alma niyetini artirmakta ve hatirlatmayi kolaylastirmaktadir.
Bunun yani sira duygusal tepkiyi artirarak iletisim etkinligine guclu bir katki
saglamaktadir.

Reklamlarda farkli turler (pop, klasik ve caz vb.) ve her bir tur icindeki stiller (rap, barok
vb.) marka icin bir imaj olusturmak ve reklamlarda dogru havayi yaratmak icin potansiyel
olarak guclu araclardir. Ornegin; genclere yonelik bir markanin reklamlarinda pop, Ust
duzey bir moda markasinin reklamlarinda ise klasik muzik yer almalidir (Lantos ve Craton,
2012: 28).

Televizyon ve sosyal medya reklamlarinda muzik kullanimlarinin karsilastirilmasina
yonelik incelemelerin yapildigi bu arastirma kapsaminda elde edilen bulgular dahilinde
televizyon ve sosyal medyada yer alan reklamlarda siklikla muzik égesine yer verildigi
tespit edilmistir. Ozellikler televizyon reklamlarinda sosyal medya reklamlarina gore daha
fazla reklamda muzik unsurlarinin kullanildigi belirlenmistir. Bunun nedeninin televizyon
reklamlarinin, tuketicilerin dikkatini cekmek ve onlarla kisisel baglar kurmak icin
genellikle duygusal imgeler ve unsurlar kullanmasindan kaynaklandigi séylenebilir
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(Jillson, 2015: 5). Ayni zamanda kullanilan muzik formatlari ve turlerinin mecraya gore
farkliik gosterdigi de tespit edilmistir. Farklilagsmanin temelinde kullanilan muzigin formati
bulunmaktadir. Televizyon reklamlarinda daha cok enstrumantal agirlikli bir muzik
kullanimi bulunurken, sosyal medya reklamlarinda vokal agirlikli bir mazik kullanimi
bulunmaktadir. Ayrica reklamda kullanilan muzigin tard bakimindan da televizyon
reklamlarinda pop agirlikli muzik tara kullanimi goralmastur. Gandaz ve Ozturk (2017)
tarafindan reklam muziklerine yonelik yapilan arastirmada reklamlarda yogun olarak
kullanilan muzik tarlerinden birinin pop muzik oldugunu ortaya koymaktadir. Dolayisiyla
bu bulgu, mevcut calisma bulgulan ortasmektedir. Buna karsin sosyal medya
reklamlarinda dans/disko tart agirlikli muzik kullanimina yoénelik olarak bir farklilasma da
s6z konusudur. Bu farkliigin altinda yatan bir¢ok sebep olabilir.

Muzik, reklamlarda gec¢misten beri etkili bir ara¢ olarak degerlendirilmekte ve marka
imajini dogrudan etkiledigi icin son zamanlarda markalagsma ve reklamcilikta kaginilmaz
hale gelmistir. Marka tercihini ve hatirlanmasini guclu bir sekilde etkilemektedir. Buna
karsin tum muzik tarleri, marka tercihi ve marka hatirlanabilirligi hedeflerine ulasmada
basarili degildir. Temelde bunun nedeni ise reklamlarin icerigine baglidir. Geleneksel
reklamlardan farkli olarak 6zgun ve yaratici reklamlar, s6z konusu reklamlardaki muzik
icerigi acisindan guclu bir etkiye sahiptir ve dolayisiyla muzigin reklamlarin dogasini
aciklamada da bir rolu bulunmaktadir. Dolasiyla muzigin, reklamcilikta kaginilmaz bir rolu
oldugu ancak bunun durumsal faktorlerle sinirli oldugunu soéylemek mumkundar
(Sailesh, 2015: 1008).

Mevcut arastirma kapsaminda sebep ve sonug iliskilerine ya da nedensellige iliskin
herhangi bir ¢calisma yapilmamistir. Arastirma kapsaminda var olan durum saptanarak,
betimsel bir arastirma yapilmis olup, reklamda muzik kullanimi ve kullanilan muzigin
format ve turlerine yonelik iki farkli mecranin karsilastirilmasi tasvir edilmeye calisilmigtir.
Dolayisiyla bundan sonra yapilacak calismalarda neden-sonuc iliskisine bakilabilir,
reklamda muzigin kullanilmasinin sunmus oldugu avantajli yapilar deneysel yontemler ile
incelenerek kanita dayali ampirik calismalar da yapilabilir.
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Arastirma kapsaminda Allen’in (2008: 412) arastirmasinda yer alan Tablo 6.'dan reklamda
kullanilan muzik formatlarinin kategorize edilmesi amaciyla faydalanilmigtir.

MUSIC PLACEMENT IN PRIME-TIME TV ADVERTISING

TABLE 6
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TABLE 7

Arastirma kapsaminda Allen’in (2008: 412) arastirmasinda yer alan Tablo 7."den reklamda
kullanilan muzik turlerinin kategorize edilmesi amaciyla faydalanilmistir.
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Yerel haber siteleri ginumuzde milyonlarca insanin kullandigi sosyal medya ortamlarinda
yerel konulara iligskin bireylerin haber almalarini saglayan medya kuruluslar olarak 6nemli
bir gorevi yerine getirmektedirler. Bunun yaninda yerel haber siteleri sadece yerel
konulara iliskin degil, bolgesel, ulusal ve uluslararasi konularda da haberleri
okuyucularina ulastirmaktadirlar. Bu anlamda yerel haber sitelerinin demokrasinin
gelismesi ve toplumun bilgilendirilmesi baglaminda demokrasiye 6nemli bir katki
sagladigi yadsinamaz bir gercektir. Diger taraftan yerel medyanin ve buna bagli olarak
yerel haber sitelerinin hayatlarini devam ettirmeleri ve habercilik gérevlerini yerine
getirmelerinde birgok soruna ve avantaja sahip oldugu da bilinmektedir. GUnumuz sosyal
medya ortamlari hem ulusal hem de yerel haber sitelerinin okuyuculara ulagsmasina
imkan saglamaktadir. Bu calismada ilk olarak yerel medyanin ve haber sitelerinin
sorunlari ele alinmaktadir. ikinci olarak bir yerel haber sitesinin Instagram sosyal medya
hesabindaki paylasimlara-haberlere okuyucularin/takipgilerin yorumlarda yénelttikleri
soru, sorun, istek ve sikayetlere verdigi cevaplar ve sosyal medya hesabinin buldugu
¢ozumler icerik analizi yontemi ile incelenmektedir. Calismanin amaci yerel medya-haber
sitesi sorunlan baglaminda; haber sitesi sosyal medya hesabinin okuyucu- takipgci
yorumlarinda yer alan soru, sorun belirtme, sikayet ve isteklere yeterli geri bildirim yapip
yapmadiginin belirlenmesi ve yeterli geri bildirim olmamasinin okuyucu-takipgi ve yerel
medya-haber sitesi etkilesimi baglaminda sorun olusturup olusturmadiginin
tartisilmasidir. Bu anlamda Denizli‘de Instagram’da en cok takipcisi olan haber sitelerinin
biri 6rneklem olarak secgilerek haber sitesi sosyal medya hesabi-takipgi etkilesimi
incelenmigtir. Calisma, 1 Agustos - 1 Eylul 2023 tarihleri arasini kapsamaktadir.
Calismanin bulgulari okuyucu/takipgi ve yerel medya haber sitesi etkilesimi agisindan,
haber sitelerinin sosyal medya hesaplarinin takipgilerin/okuyucularin
paylasimlarin/haberlerin altinda soru sorma, sorun belirtme, istek ve sikayet seklindeki
yaptigi yorumlara daha ¢ok geri bildirim yapmalar gerektigini gostermektedir. Yeterli geri
bildirim yapilmamasi etkilesim baglaminda bir sorun olusturabilecegini gostermektedir.
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PROBLEMS OF LOCAL MEDIA AND LOCAL NEWS SITES-USERINTERACTION:
INSTAGRAM ACCOUNT EXAMPLE

ABSTRACT

Local news sites fulfill an important role as media organizations that enable individuals to
get news about local issues in social media environments used by millions of people
today. In addition, local news sites provide their readers with news not only about local
issues, but also about regional, national and international issues. In this sense, it is an
undeniable fact that local news sites make a significant contribution to democracy in the
context of informing the society and developing democracy. On the other hand, it is also
known that local media and, accordingly, local news sites have many problems and
advantages in maintaining their lives and fulfilling their journalistic duties. Today's social
media environments allow both national and local news sites to reach readers. In this
study, firstly, the problems of local media and news sites are discussed. Secondly, the
answers to questions, problems, requests and complaints asked by readers/followers in
the comments in the sharing-news on the Instagram social media account of the local
news site and the solutions found by the social media account are examined by the
content analysis method. The aim of the study is in the context of local media-news site
problems; the aim is to determine whether the news site's social media account provides
sufficient feedback to questions, problems, complaints and requests in reader-follower
comments, and to discuss whether the lack of sufficient feedback creates a problem in
the context of reader-follower and local media-news site interaction. In this sense, one of
the news sites with the most followers on Instagram in Denizli was selected as a sample
and the social media account-follower interaction of the news site was examined. The
study covers the period between 1 August and 1 September 2023. The findings of the
study show that in terms of reader/follower and local media news site interaction, social
media accounts of news sites should provide more feedback to the comments made by
followers/readers under the posts/news in the form of asking questions, stating
problems, requests and complaints. This indicates that not providing sufficient feedback
may pose a problem in the context of interaction.

Keywords: Local Media, News Sites, Social Media Users, Questions and Comments,
Interaction.

GiRiS

Yerel medya baglaminda yerel haber sitelerinin sadece yerel bazda degil bolgesel, ulusal
ve uluslararasi konularda takipcilerine haber ulastirdiklarn gézlemlenmektedir. Gunumuz
internet-sosyal medya platformlarinda da yerini alan yerel haber siteleri 10 binlerce
takipgiye ulasabilmekte ve normalde basili olarak ulagsamayacaklari (satin alinmadigi icin)
bireylere sosyal medya platformlari yoluyla ulasabilmektedirler.

Haber vermenin yaninda kamuoyu olusturma(Guz, 2005: 12-16; Vural, 2007) gorevi de

bulunan medya ve buna paralel yerel medyanin bu gorevini basarli bir sekilde yerine
getirdigi yonunde sonuglar elde eden calismalar (6r. Bekiroglu, 2008: 149-150) literaturde
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yer almaktadir. Bazi yerel medya organlarinin Kurtulus Savasi-Milli Mucadele doneminde
Ozellikle isgal edilmeyen yerlerde halki bilinglendirerek mucadele lehine kamuoyu
olusturarak destek verdigi gorulmustur (Ayhan, 2005: 133; Ayhan & Demirsoy, 2005:
132). Kamuoyu olusturma baglaminda yapilan bir diger calismada (Guz vd., 2018) yerel
medya kuruluslarindan bazilarinin bu gérevlerini yerine getirirken diger bir kisminin bu
konuda basarisiz oldugu belirlenmistir.

Genel olarak yerel basinin-medyanin islevleri kisaca su sekilde 6zetlenebilir; (1) kamu
hizmetlerinin halka dogru bicimde duyurulmasi, yoneticilerin halk adina denetlenmesinin
yapilmasi ve kamuoyu olusturulmasi, (2) yerel hizmetlerin duyurulmasi yoluyla yerel
yonetim-yurttas iliskisinin temin edilmesi, (3) egitim islevi baglaminda demokrasi
kaltaranun yerlesmesi acisindan ulusal iradenin dogru bir sekilde yansimasinin
saglanmasi (Gezgin, 2007: 177-178). Tum bunlar yerine getirirken kamu yararini 6n
planda tuttugu surece yerel medyanin goérevlerini yaptigindan so6z edilebilir (Cavus,
2017: 22). Katiimci demokrasinin gelismesinde en énemli katkilardan birini sunan yerel
medya (Ozcan, 2016) ancak yukarida belirtilen goérevlerini ve islevlerini yerine
getirdiginde basarili olabilir. Yerel demokrasinin islerlik kazanmasi icin yerel medya
kuruluslannin elestirel tutumlarini géstermeleri cok sesliligin olusmasi baglaminda énem
arz ederken yerel otoritelerin yapilan elestirilere hosgorulu yaklagmalari gerekmektir
(Celebi, 2007: 287).

Yerel basin-medya gelistiginde demokrasinin yerel anlamda da 6zamsenecedini belirten
Nurettin Guz, bunun da ulkenin demokratik rejimini olumlu etkileyecegini ifade
etmektedir (Guz, 1997: 22). Yerel medyanin gorevlerini gerceklestirebilmesi igin
sorunlarinin en aza indirilmesi 6nem arz etmektedir. Bu anlamda c¢alismada 6ncelikle
yerel medya kuruluslarinin sorunlari literaturde yer alan calismalara deginilerek ele
alinmaktadir.

Toplumun sesi olmasi baglaminda bireyler sorunlarini medya ve paralelinde yerel medya
ile duyurma imkanina sahip olabilmekte ve ayrica istediklerinde internete erisme ve
kullanma imkanlari bulunmaktadir (Castells, 2008). Gunumuzde haber siteleri
milyonlarca kullanicisi olan populer sosyal medya ortamlarinda yerini almis ve sosyal
medya platformlarinda bir¢cok takipgileri bulunmaktadir. Haber sitesi-kullanici/takipgi
etkilesimi baglaminda bu ¢alismada ikinci olarak bir yerel haber sitesi 6rneklem segilerek
haber kurulusunun Instagram sosyal medya hesabinda takipcilerinin yorum, soru, sikayet
ve isteklerine yeterince cevap verip vermedigi, hangi konularda cevap vererek etkilesim
ve geri bildirim sagladigi incelenmektedir. Calisma 1 Agustos - 1 Eylul 2023 tarihleri
arasini kapsamakta ve etkilesim acisindan haber sitesinin Instagram hesabinda yer alan
okuyucu-takipcileriyle sorun yasayip yasamadigi icerik analizi yontemi kullanilarak
incelenmektedir. Bu tarihler calismanin yapildigi zaman surecinde en guncel verilere
(takipci sayisi, yorum sayisi vb.) ulasilabilmesi amaciyla secilmistir.

Yerel Medya

Ulusal-yaygin medyanin yerelde gerceklesen her seyi haber yapmasi s6z konusu
olmadigindan yerel medyanin varligi buyuk bir 6nem arz etmektedir (Dag & Baloglu,
2018: 362). Yerel medya yorenin ve bolge halkinin gézu-kulagi ve yerel sorunlar ¢ozme
araci olan medya kuruluslarnidir. Yerel medya baglaminda yerel gazetelerde haberlerin
yani sira mahalleler ile ilgili olarak kdseler yer almakta ve hatta vatandaslarnn yazdig
sorunlar bu koselerde kendilerine yer bulmaktadir (Kolayli, 2012: 94-96). Yore halkinin

MEDYA VE KULTUREL GALISMALAR DERGISI | Ekim 2023, Cilt 5, Sayi 2

109



110

Yerel Medyanin Sorunlari ve Yerel Haber Siteleri-Kullanici Etkilesimi: Instagram Hesabi Ornegi

kendi aralanndaki iliskinin, kulturlerinin ve geleneklerinin yasatilmasi ve devam
ettirilmesinde yerel medyanin ¢ok 6nemli bir rolu bulunmaktadir. Ayrica yerel medyada
reklamlarin da bir haber degeri bulunmaktadir (Yilmaz, 2012: 233). Bunun yaninda
demokrasinin kucuk yerlesim yerlerinden baslayarak islerlik kazandigini belirten Gureli
(2007: 173) yerel basinin demokrasinin gelismesinde ¢ok énemli bir rolt oldugunu dile
getirmektedir.

Yerel basin gesitli sekillerde tanimlanirken ulusal basini “yaygin basin” (Gureli, 2007: 172)
seklinde kavramsallastiranlar da mevcuttur. Osmanli dbneminde 1860’larda ilk yerel
gazeteler c¢ikarilmaya baslanmakla birlikte (Arnk, 37: 2008) c¢ikarlan “vilayet gazeteleri”
Tarkiye yerel basininin ilki sayilmaktadir ve ilerleyen yillarda “tasra basini”, “Anadolu
Basini” ve “mahalli basin” seklinde adlandinldigi goérulmektedir (Erdem, 2007: 112-113).
Bunun vyani sira yerel basin-medya yayinlanma amaclarina goére de
siniflandirlabilmektedir ve asagida belirtilen 2. ve 3. Gruptakiler “besleme basin” ya da
“naylon gazete” olarak adlandirilmaktadir (akt. Arvas, 2007: 357-358);

“1- Gercekten gazetecilik yapma kaygisi tasiyanlar. 2- Matbaa sahipleri tarafindan
cikarilan yerel gazeteler. 3- Yerel kanaat onderlerinin tesvikleri veya dogrudan
tesebbusleri ile ¢ikarilan gazeteler. (siyasal amacli), resmi ilan pastasindan pay almak
amaciyla ¢cikan gazeteler ve yerel secim dénemi bir anda ortaya cikarak, secim konulu
ilanlarin gelirini topladiktan sonra kapanan gazeteler.”

Atilla Girgin yerel basinin su sekilde tanimlandigi belirtmektedir (Girgin, 2007: 246);

"Yalnizca belirli bir bolgede yayimlanan ve okunan, ulusal haberlerden farkli olarak,
yerel haberlerin ve konularin yer aldii gazeteler” ya da “genel olarak bir kasaba ya da
kentte yasayan insanlari ilgilendiren haberlerin yer aldigi ve o kentte yayimlanan
gazete.”

Bunlarin yaninda Nejdet Atabek’e gore yerel medya “yerel duzeyde yayin yapan gazete,
radyo ve televizyonlari kapsamaktadir”, yerel basin ise “daha c¢ok gazeteleri
kapsamaktadir” (2005: 63).

Yerel medya buyuk kentler disindaki yerlerde (il, ilce, belde) yayinlanarak o yayinlandigi yer
ile ilgili gelismeleri halka bildirmekte, yerel halkin sorunlarini gindem yapmakta ve
toplumun isteklerini yoneticilere ulagsmasini saglayarak yerel halk ile ydnetim arasinda bag
kurmaktadir (llgaz, 2003: 179). Diger taraftan yerel medyanin birgcok gazetecinin de
yetismesinde 6nemli bir rol oynadigi bilinmektedir. Bu anlamda iletisim fakulteleri yerel
basini-medyayi ihmal etmemeli ve birlikte calismalari gerekmektedir (Arik, 2008: 35, 46).

Ahmet Kalender yerel basinin, yoneticilerin belirli konularda yerel halkin sorunlarina
dikkatlerini ¢cekebildigini belirtirken Atilla Girgin yerel basinin yore halkinin moral kaynagi
olduguna ve halkin cevreleriyle ve kendileriyle barisik olmalanni sagladigini
vurgulamaktadir (akt. Ulusoy, 2003: 104). Girgin, yerel halkin yerel basin sayesinde kendi
sorunlarini, kendi yuzunu gorebildigini ve gelismeleri izlemeye baslayarak olaylara daha
yakindan mudahale olabildigini ve sahip cikma imkanina kavusabildigini ifade etmektedir
(Girgin, 2007: 247). Yerel medyanin toplumu bilgilendirmenin yaninda yonlendirebilmesi
de s6z konusudur. Bunlarin disinda yerel medyanin hedef kitlesi ise olusturmus oldugu her
tarla icerige duyarli olanlardir. Bu hedef kitle icinde asagida bulunan gruplar yer almaktadir
(Vural, 2007: 338);
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“1) Aboneler ve gazeteyi satin alanlar. 2) Yorede yasayanlar. 3) Valilik, Emniyet
Mudurlugu ve Belediye, Nufus-Tapu-Vergi gibi kamu kurumlari. 4) Haber, arastirma ve
yorum Uretiminde rolu ya da araciligi olan gruplar (Haber-istihbarat-bilgi kaynaklari,
egitim, istatistik, ekonomi, kulturel, sanatsal ve sportif etkinlik kurumlari, gazete cali
sanlari gibi). 5) Meslek orgutleri. 6) Siyasi Partiler, sendikalar, dernekler, cevre 6rgutleri,
dusunce topluluklarn. 7) Rekabette oldugu diger yayin kuruluslari. 8) Reklam verenler.”

Yerel Medyanin Sorunlar

Yerel medyanin ulusal medya gibi bircok sorunu bulunmaktadir. Bu sorunlar Nejdet
Atabek’ e gore ekonomik, teknolojik, kalifiye eleman, gazetenin niteligi, tiraj ve dagitim
seklinde siralanirken, gunumuzde yeni iletisim teknolojileri, internet ve sosyal medyanin
sunmus oldugu imkanlar sayesinde bazi sorunlarin kismen ortadan kalktigini sdylemek
mumkundur (2005: 73). Yerel medyanin sorunlarini sadece ekonomik ve teknik boyuta
baglamak yetersiz oldugundan sorunlarnn yayinlandigi cografya, bolgenin i¢ dinamikleri
ve Ulkenin siyasi ve ekonomik yapisinin yerel medyanin sorunlarinin kaynagi olabilmesi
s6z konusudur. Ayrica bunlar yerel medyanin duzenini olumsuz etkileyen boyutlar olarak
goérmek 6nem arz etmektedir (Cavus, 2017: 22). Eskiden yerel medya calisanlarinin
yetersiz oldugunu dile getiren Nezih Demirkent, yerel konularla ilgili haberlerin ulusal
basina yetistirilmesinde yetersiz kalindigini ve ancak merakli birinin bu anlamda
gazetecilik yapmaya calisirken ulusal gazetelere asparagas, yalan-yanlis bilgi ve haber
gonderdigini dile getirmektedir (Demirkent, 2007: 167).

Yerel medyanin-basinin yerel yonetim ve halk arasinda bir bag-képru kurulmasinda,
yerelde yoneticilik uygulama ve anlayisinin gelismesinde ve yerelde demokrasinin
olusmasi ve devam ettirilmesinde buyuk bir rolu bulunmaktadir (Atabek, 2005: 70).
Bununla birlikte Ulusoy, yerel ve ulusal medyada calisan bir gazeteci arasinda mesleki
sorumluluk anlaminda bir farkliigin s6z konusu olmadigini; her ikisinin de halka dogrular
anlatmak, halk adina yonetimi denetlemek, halkin goruslerini ve isteklerini yonetime
ileterek halkinsesi olarak her iki kesim arasinda bir kopri goérevi kurmak gibi
sorumluluklar oldugunu belirtmektedir.Diger taraftan yerel basin calisanlarinin yaygin
basin ile kiyaslandiginda cok daha kotu sartlarda goérev ve sorumluluklanni yerine
getirmeye calistiklarini dile getirmektedir. Ulusoy yerel medyada iletisim fakultesi mezunu
bireylerin cok az istihdam edildigini, az sayida ¢alisana sahip olduklarini ve bu az sayida
olan calisanlarin gazetenin, muhabirligini, yazi isleri madurlagunu, sayfa sekreterligini,
dahasi dagitim ve basim islerini de yaptiklarini belirtmektedir. Ulusoy, yerel medyanin
yasadigi sorunlar arasinda Ucret yetersizligi, kalifiyeli eleman sayisinin hatta calisan
eleman sayisinin yetersizligi oldugunu belirleyen bir calisma gerceklestirmistir (Ulusoy,
2003: 104; 2007: 197-198). istihdam konusunda sunu da belirtmek gerekir ki genel
anlamda basin calisanlar arasinda sektorun icinde bulundugu durumu g6z 6nunde
bulundurarak genclere sektdére girmemeleri konusunda olumsuz tavsiye verenler de
bulunabilmektedir (Arik, 2007: 32). Diger taraftan yerel basinin avantajlarindan biri yerel
halki tanimasindan dolayi ortak bir dil kullanarak onlarla 6zdeslesmesidir (Erdem, 2007:
117).

Turkiye'de medya calisanlari Gzerine yapilan bir calismada (Kurtbas vd., 2009: 38-40)
yerel medyanin calisanlarinin buyuk oraninin erkek oldugu, kalifiyeli ¢calisan eksikligi
bulundugu, iletisim fakultesi mezunu neredeyse hicbir ¢calisanin olmadigi tespit edilmistir.
Bunun yaninda ise calisanlarin meslekle ilgili hicbir egitimden gecmedikleri ve calisanlar
arasinda haber yapmak icin akademik bir egitimin gerekli olmadigini dusunenlerin
oraninin ise yuksek oldugu belirlenmistir. Calismada ayrica ¢alisanlarin ¢cogunun ¢ok
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dasuk bir ucret karsiiginda calistinldig, calisanlarin cogunun meslegi tesadufen sectigi,
kurum ici engellemelerin oldugu, sosyal guvencelerinin olmadigi ve genel anlamda
mutsuz olduklar gérulmustur. Calismada tespit edilen en 6nemli sorunlar arasinda ise
yerel medya calisanlarinin nesnellik ve yanliik konusunda calistiklar kurulusun iyi bir
durumda olmadigini dusundukleri géralmustur. Calismada elde edilen bir diger sorun ise
yerel halkin yerel medyaya bakisinin olumsuz oldugudur. Calisma sonunda yukarida
belirlenen tium bu sorunlarn ¢6zimsuz devam etmesinin sorunsallasmaya yol actigi
vurgulanmaktadir.

Yerel gazete sahiplerinin gazete cikarma sebeplerini; bu sayede prestije sahip olmalari,
siyasi partilerle yakin iliski icinde olmalar ve onlardan destek gérmeleri, sahip olduklar
matbaa makinelerinin bir yan arunt seklinde gazeteyi daha dusuk maliyete
cikarabilmeleri ve dolayisiyla resmi ilan geliri destegine kavusmalari seklinde aciklamak
mumkundur (Atabek, 2005: 71). Ancak gunumuzde haber sitelerinin resmi ilan geliri
olmadigi (Cinar, 2019) belirtilmektedir. Atilla Girgin de (2007) eskiden basili yerel
gazetelerin tirajlarinin oldukga dustik oldugunu, Basin ilan Kurumu’'nun yerel gazetelere
destek verse bile okunan (daha c¢ok okunan) gazetelere destek verilmedigini
belirtmektedir.

Yerel medya sorunlarinin en é6nemlileri arasinda gazete okuma-okumama aligkanligi olsa
da bu durum gunumuzde asilmis gibi gérunmekte, basili gazete okumak yerine bireyler
haber ve bilgileri sosyal medya platformlarinda yer alan yerel medya kuruluslarindan ve bu
gazetelerin haber sitelerinden takip etmektedirler. Yerel medyanin teknolojilerin dogru bir
sekilde kullanilmamasi, niteliksiz is¢i ¢alistirma yoluna gidilmesi, egitimine bakilmaksizin
isci alinmasi ve kaliteli icerik-haber uretmek yerine magazin haberlerine yonelmeleri gibi
sorunlari da bulundugunu séylemek mumkundur (llgaz, 2003: 182, Gezgin, 2007). Eleman
yetersizligi veya kalifiye olmayan bireylerin ¢alistirilmasi, ayrica ¢alistinilan kisilere yetersiz
Ucret verilmesi yasanilan sorunlar arsindadir. Bunlar ise baska sorunlara; iceriklerin zayif
olmasina, haber cesitliliginin olmamasina neden olmaktadir. Diger bir sorun ise ¢ok fazla
geliri olmayan yerel medyanin Basin ilan Kurumu’ndan resmi ilanlardan elde ettigi para ile
yasamlarini devam ettirmesi seklinde belirtilebilir (Ulusoy, 2003: 105). Yerel medyanin
icerik Gretmesi Uzerine Nigde yerel gazeteleri Gizerine yapilan bir calismada (Dag & Baloglu,
2018: 372-373) yerel gazetelerin birbirlerinden farkli icerik Uretme konusunda problem
yasadiklar, kamu kurumlarinin basin birimi seklinde c¢alistig, mansetlerinde kamu
kurumlariyla ilgili haberler yapan medyanin kamuoyu olusturma islevini yerine
getiremedigi belirlenmistir. En son belirtilene bagli olarak ise haberlerdeki aktorlerin yerel
halk yerine genelde bir kamu kurumu yoneticisi oldugu ve ayrica calismada haberlerin
cogunun rutin ve 6zel haberden yoksun oldugu tespit edilmistir. Bu anlamda calisma yerel
medyanin haber-igerik Uretmede buyuk bir sorun yasadigini géstermektedir.

Yerel medyanin en 6nemli sorunlarinin basinda mali diger bir ifadeyle ekonomik sorunlar
gelirken bu sorunlar yerel medyayi ya da medya kurulusunu disaridan gelecek baskilara
karsl gugsuz kilmakta ve ayrica yetersiz mali durum basin 6zgurlugu ve tarafsizligina da
zarar verebilmektedir (Yasin, 2009: 146-148). iletisim o6zgurlugu seklinde de
kavramsallastirlabilecek ifade ve basin 6zgurlugunun basin ya da medyanin icerikleri ve
islevleri Uzerinde direkt etkisi bulunmasi s6z konusudur (Atabek, 2005: 70). Gureli, yerel
medyanin yasadigi sorunlarin basinda ekonomik sorunlar oldugunu, yerel medya
calisanlarinin gegimlerini saglamak icin ikinci bir is yaptiklarini ve kimi zaman kamu kurum
ve kuruluslaninda calisan kisilerin gazetecilik yaptiklarini, dolayisiyla da bu durumun
tarafsizija golge dusurdugunu belirtmektedir (2007:174-175). Ayrica Gureli yerel
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medyanin teknik donanim sorunlari yasadigini, haber ve yazmada kalifiyeli kadro sikintisi
cektiklerini, bayilere verilmedigini ve abone usullyle calistiklarini dile getirmektedir.
Burcu Kaya Erdem (2007) de yerel medyada profesyonel kadro eksikligi oldugunu,
iletisim fakultesi mezunlarinin istihdaminin dusuk oldugunu, hatta yerel medya
kuruluslannin babadan-odula miras yoluyla gectigini ve sahiplerinin de gazetecilik
konusunda bir egitimlerinin olmadigi konularini 6nemle vurgulamaktadir. Diger taraftan
yaygin-ulusal medyanin bolgesel ekler vermesi ve bu konuda toplumun haber ve bilgi
ihtiyacini gidermesi toplumun yerel medyaya olan ilgisini azaltabilmektedir (Cavus, 2017:
23).

Genel anlamda ulusal medyanin en 6nemli sorunlarindan biri olmakla beraber medyada
yasanan “etik” sorunlar yerel medyanin da yasadigi en 6nemli sorunlardan biridir. Nuray
Yilmaz yerel medyada yasanan etik sorunlann Uzerinde durmakla beraber boélgesel
ilaveler hazirlayarak yerel medyanin gelismesine destek vermek yerine engelleyen ulusal
medyanin yerel medya acisindan sorun yarattigin belirtmektedir. Nuray Yilmaz yasanan
etik sorunlarnn ortadan kalkmasi i¢cin meslek ici egitim verilmesinin 6nemli oldugunu ve
boylelikle bilgi ve biling duzeylerinin artinlmasinin etik sorunlarin ¢6ézimunde etkili
olacagini belirtmektedir. Yilmaz etik sorunlar baglaminda; ulusal medyanin yerel
muhabirleri haber kaynagi olarak kullanmasi suretiyle bolge ekleri yayinlamasinin, resmi
ilan tahsisinin ve dolayisiyla parasinin valiliklere verilmis olmasinin ve bu yuzden yerel
medyanin bolge yoneticileriyle iyi gecinmek zorunda olmasi gibi bir durumun etik sorun
olusturdugunu dile getirmektedir. Yerel medyada ornegin sari basin karti almak igin
“naylon kadro” olmasinin, esnafin rakipleriyle yarista sadece reklam amaciyla gazete
cikarilmasinin, yerel medyanin siyaset ve propaganda araci olarak kullanilmasinin, tehdit
ve santaj unsuru olarak kullanilmasinin en 6énemli etik sorunlarin basinda geldigini
belirtmektedir  (Yilmaz, 2009). Bilinmektedir ki bireyler yerel secimlerde tercihte
bulunurken medya ve iletisim 6énemli bir faktdr olup se¢gmen medyadan edindigi bilgileri
onemsemektedir (Damlapinar & Balci, 20014: 277-279). Selahattin Cavus Aksaray'da
yaptigl calismasinda yerel medyanin en 6nemli sorunlarindan birinin yetismis eleman
eksikligi oldugu (gazetecilik ve teknik ve ustalik gerektiren isler baglaminda), egitimin en
6nemli sorunlarin basinda geldigi sonucuna ulagmistir. Calismada bazi yerel gazetelerin
sadece resmi ilanlardan gelir etmek amaciyla ¢ikarnldigi géruntasune sahip olduklari dile
getirilirken yerel medyanin sansur, oto sansur, c¢ikar iligkileri vd. nedeniyle gorevlerini
yerine getiremedikleri belirtilmektedir (2017: 29-30).

Yukarida da Dbelirtildigi gibi yerel medyanin sorunlarn arasinda; maaslar dusuk
oldugundan egitimli-iletisim fakultesi mezunu, kalifiyeli kisilerin yerel medyada calismayi
tercih etmemesi, kurum ¢ikarinin 6nde tutulmasi-ya da tutulma zorunlulugunda olunmasi,
siyasetcilerin baskisi ve tarafiz yayin yapilamamasi da bulunmaktadir (Temel vd., 2012:
54-155).Yerel gazetecilerin egitilmesi baglaminda Aydin‘da yapilan bir calismada
gazetecilere “"Gazeteci EQitim Calistayi-Haber Toplama/Yazma Teknikleri” egitimi verilmis
ve bu sayede gazetecilerin egitilmesi saglanmistir. Hizmet i¢i egitimin énemli oldugu
gorulen calismada egitim sonunda gazetecilerin yapmis oldugu hatalarin azaldigi
belirlenmistir (Arslan vd., 2016). Bunun yani sira 6grenciler mezun olmadan 6nce daha
donanimli ve bilgili olmalar baglaminda iletisim fakultelerinde uygulamali derslere 6nem
verilmesi gerektigi 6teden beri vurgulanan bir gercektir (Unli vd., 1999: 108).

Yeni iletisim Teknolojileri, Sosyal Medya ve Yerel Medya

Internet gazeteciligi-haberciligi ulusal ve yerel medya haberciligi ile kiyaslandiginda
buyuk imkanlar sunmaktadir (Gurcan & Bekiroglu, 2007: 24). iletisim teknolojilerinin
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gelismesiyle ortaya cikan sosyal medya platformlarn da bireyler ve gazeteciler icin bircok
imkan sunarken zaman ve mekan sinirlamasi sorunlarini ortadan kaldirmistir (Kurt,
2014:823). internet gazeteciligi basili gazetelerin internette yasamlarini devam ettirmesi
seklinde, elektronik gazetecilik ise gazeteciligin yeni iletisim teknolojileri yoluyla
yapilmas! olarak agiklanmaktadir. Bunun yaninda geleneksel gazetecilik pratikleri ile
online gazetecilik yapmak neredeyse mumkun degildir (Ayhan, 2007: 310, 31). internette
yer alan gazetelere-haber sitelerine ¢cok uygun fiyata ulagsma imkani olmasi bireylerin
internet ortamina yani bu gazetelere yonelerek geleneksel-basili gazeteleri terk
etmelerine sebep olmustur (Aktas, 2007: 38). Onceleri yerel basinin yaptigi haberlerin gok
buyuk oraninin, bulundugu yer ve yakin cevresi ile ilgili oldugu (Erdem, 2007: 116)
belirtilmektedir. Ancak gunumuzde yerel medyanin da haber kaynaklari ¢esitlendigi icin
bolgesel, ulusal hatta yurtdisi konularla ilgili de haberler yaptigi gézlemlenmektedir.
Bunda gelisen ve yayginlasan iletisim teknolojileri; 6zellikle internetin ve sosyal medya
platformlarinin rolu buyuktar. Ornegin hemen her resmi kurulusun, bakan veya
milletvekilinin, sanatcinin, gazetecinin vb. sosyal medya hesabi bulunmakta ve bu
hesaplar takip edilmek suretiyle bilgi ve haber elde edilmektedir.

Yeni iletisim teknolojileri, internet-sosyal medya sayesinde haber ve bilgiye ulasma,
olusturma, paylasma pratikleri degismis, ucuz mecralar sayesinde haber yapma ayricaligi
genislemis ve yerel de olsa artik herkesin globale hitap ettigi bir dbnem yasanmaktadir.
Artik gegcmiste pasif olarak gorunen kitleler, Youtube, Twitter, Facebook, Instagram gibi
sosyal medya platformlari sayesinde icerik Uretip paylagsmaktadirlar. Diger taraftan
dogrulugu belli olmayan bilgiler cogalmis ve bu bilgilerin dogrulugunun tespiti kimi
zaman imkansiz olurken dezenformasyon, manipulatif haberler belirgin hale gelmis,
bunun yaninda medya kuruluslar ve gazeteciler icin sosyal aglardan haber konusu
bulma, haber yayma kolaylagmistir. Bilgi akisinin ¢ok hizli oldugu dénemde, yeni medya
ortaminda milyonlarca insan katilim gosterirken medya kuruluslari bu insanlari ortagi gibi
gbrmesi de 6nem arz etmektedir (Ergurel, 2013: 167-175). Jurrat'in da belirttigi gibi
medya kuruluslan Twitter gibi sosyal medya platformlarinda takipgilerin guvenini
kazanmak ve dolayisiyla takipgi sayilanni artirmak igcin profesyonel editorler ise
almaktadirlar (Yillar & Sen, 2022:212). Instagram gibi sosyal medya platformlari sayesinde
haber birgok kisiye ulagmakta ve bu da haber hakkinda yapilan yorumlarin paylasilmasini
saglamaktadir. Takipgiler begendikleri ya da bedenmedikleri haberleri kendi
hesaplarinda paylasmakta ve haber birgok kisiye ulasmaktadir (Sucu, 2020: 56-58).

Yeni iletisim teknolojileri ve internet sayesinde yerel medya cografi sinirlarinin digina ¢ikma
imkani bulmus, yerel halkin yasadigi problemleri, gelismeleri cok daha genis halk
kesimlerine ve ulke kamuoyuna sunma imkanina kavusmuslardir (Cinar, 2019: 158). Yeni
iletisim teknolojileri medya, yerel medya veya muhabirlere birgok kolaylik saglamaktadir.
Cogu zaman muhabir ve kameramana ihtiya¢g duyulmamaktadir. iki kisinin yapacag isi
iletisim teknolojilerinin saglamis oldugu imkanlar sayesinde bir kisi yapmaktadir. Haberin
gorantusunu/fotografini geken, yazan ayni muhabir olmaktadir. internet sayesinde haber
kaynaklarina ulagsma kolaylasmis ve hizlanmig ve ayrica haber ile ilgili diger bilgilere ulasma
imkani da artmigtir (Torenli: 2005, 199; Ozcan 2016: 23-24; Sucu, 2020: 52 ). Bunun
yaninda haberin dagitimi yeni iletisim teknolojileri sayesinde medya kurulusunun haber
sitesi, sosyal medya hesaplari gibi imkanlarla ¢esitlenmis ve hizlanmigtir. Kimi zaman artik
muhabire gerek duyulmadan vatandaslarin kendi ¢cekip gonderdikleri fotograf, géruntu
haber olarak yayinlanmakladir. Yerel medyayl dunyanin ébur ucundan bile takip etmek
mumkun oldugundan yerel medyanin yerellikten ¢ikip kuresel bir bakis acgisiyla hareket
etmesi gerekmektedir. Bu baglamda yerel medya sahip oldugu haber sitelerinde kuresel-
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yerel, global haber icerikleri olustururken, diger taraftan 6érnedin bu gazetelerin basili
versiyonlarinda daha cok yerel iceriklere yer verdigi sdylenebilir (Ozcan, 2016: 23-24, 33).
Bunun yaninda Elazi§ yerel medyasi Uzerine yapilan bir calismada yerel televizyonlarin
yerel haber sitelerine gére daha fazla personel istihdam ettigi, yerel medyanin sosyal
medyada yer almasinin ve sosyal medya etkilesimlerinin gérunarluklerinin artmasinda
o6nemli bir rolt oldugu goéralmustur (Yillar & Sen, 2022: 236). Bunlarin yaninda Kurt'un
(2014: 825) belirttigi gibi sosyal medya gazeteciler icin gorsel malzeme toplama, haber
kaynaklariyla iletisim kurma, haberi veya bilgiyi guncel tutma gibi avantajlar da
saglamaktadir.

Yerel haber siteleri habercilik anlayisi su sekilde olabilmektedir; haberlerin agirligi
siyasetle ilgili olabilmekte, bazen haberin kaynagi belirtiimemekte, ajanslardan gelen
haberlerden ziyade haberleri kendileri uretmekte, kimi zaman farkli uygulamalar olsa da
medya kurulusu haber sitesinde ve basili versiyonunda ayni haberlere yer vermekte,
kendilerine ait farkli sosyal medya hesaplarindan haberleri paylasmaya énem vermekte,
yeni iletisim teknolojileri sayesinde daha 6zgun haber Uretebilmekte, internetin ve yeni
iletisim teknolojilerin sundugu imkanlarla tum dunyaya ulasabilmekte kuresel bir yapiya
kavusabilmektedirler. Diger taraftan internet haber sitelerinin de yetismis bir kadroya
ihtiyaclari bulunabilirken gelirlerini arttirmak icin resmi ilan yayinlayabilmelidirler (Cinar,
2019: 174-176). Bunlarin yani sira gurbette olan vatandaslar da yerel haber sitelerinin
internet haber sitesi (Cinar, 2019: 174-176) ve Ozellikle sosyal medya hesaplarindan
memleketlerinde olan biteni takip edebilmektedirler. Medya calisanlarinin sosyal
medyayi kullanim durumlariyla ilgili Antalya’da yapilan bir calismada ise cogunlugun
sosyal medya kullandigi, durum guncellemesi yaptigi, paylasim yaptiklari, arkadaslarnnin
paylasimlarina yorum yaptiklari, diger yandan dogrulugundan emin olmadiklari haberleri
paylasmadiklari belirlenmistir. Kisaca, medya calisanlarinin sosyal medyayi (Twitter,
Facebook gibi) cok etkin bir sekilde kullandiklan goérulmustur (Karaduman &
Akbulutgiller, 2016: 919-921). Benzeri bir calismada gazetecilerin sosyal medyayi haber
yapmada ve habere icerik bulmada ¢ok etkin bir sekilde kullandiklarn belirlenmistir (Kurt,
2014: 835).

Yeni medya-Internet ortamina yer alan medya kuruluslarinin geleneksel medya goére
orgutlenme ve isleyis bicimi farklilagsmis, calisan personel sayisi azalmis, daha az maddi
yatinm yaparak etkili, daha guncel ve daha kapsamli bir sekilde yayin yapma imkani
dogmus, tekellesmenin 6nune gecmek icin bir firsat dogmustur. Artik geleneksel
medyada yayin yapan gazeteler internet ortaminda yer alan sitelerinde gelismeleri
aninda yayinlayabilmekte, dijital ortamin sagladigi multimedya 6zelligi sayesinde daha
fazla yazili gérsel enformasyon bireylere ulastiriimaktadir. Yeni iletisim ortami sayesinde
her turlt habere bilgiye erisilebilirken yerel medya da dahil olmak Gzere her tarlu gorsel
isitsel yazili medyaya uluslararasi-global ol¢ekte erisme imkani mevcuttur. Dijital ortam,
yeni iletisim teknolojileri sayesinde yerel medya gucunu arttirmis ve uluslararasi-global
seviyede erisilebilme imkanina kavusmustur. Ayrica karsilikli etkilesim oldugu interaktif
yayincilik yapma imkani dogmus, okuyucu/takipgi/izleyici istek, soru, elestirilerini daha
hizli ve etkin bir sekilde medya kurulusuna iletebilmektedir. Bunun yaninda yayinlara es
zamanli erisme zorunlulugu ortadan kalkmistir. Medya kuruluslari agisindan yeni iletisim
teknolojileri is alanlarinin daralmasina neden olmus, haberleri 6nce yetistirme kaygisiyla
eksik ve hatali haberler yayinlanmaya baslanmis, kaynak géstermeden ve telif Ucreti
6denmeden yayin yapilmaya baslanmistir (Toplu, 2008: 149-163).

Yerel gazeteler, internet gazeteleri ve sosyal medya hesaplar cercevesi ele alindiginda
bu konunun dahil edildigi bir calismada gazetelerin internet sitelerini guncelledikleri
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ancak sosyal medya hesaplarinda ayni guncelleme oranina uymadiklar géralmustur
(Ucak & Erkal, 2018: 2527). Yine baska bir calismada yerel gazetelerin okuyucu
etkilesiminin guclu oldugu, 6rnegin bir gazetenin okuyucularn icin geri bildirim linki
bulundurdugu belirlenmistir (Degirmencioglu, 2011: 29).

Okuyucu-Haber Sitesi Etkilesimi Baglaminda Yerel Haber Siteleri: “A” isimli Haber
Sitesinin Instagram Paylasimlari Ornegi

Bu bolumde ¢alismada kullanilan ydntem, veri elde etme ydntemi ve analiz ve bulgular ile
yorumlarina yer verilmektedir.

Yontem

Bu calismada takipgi okuyucu yorumlarinin ve geribildirimlerinin incelenmesi ve diger
analizler icin icerik analizi yontemi kullanilmigtir. Bu yontem metin iceriklerinin analiz
edilmesi ve sonuglar c¢ikarilmasi icin kullanilmaktadir (Neuman, 2014: 466). Bu yontem
yapilan ¢alismanin konusu ve amaci ile ilgili olarak iletisim iceriginin énceden belirlenmis
kategoriler kullanilarak sistematik bir sekilde ¢6zumlenmesini saglamaktadir. Bu
baglamda her turlu icerik; haber, film gibi her tarlu isitsel, gorsel, metinsel icerikler
¢O6zumlenebilmektedir. Bu ¢oOzimleme yontemi iletisim araclarindaki igerikleri
¢ozumlemek, analiz etmek igin ortaya cikmis ve ilerleyen surecgte diger alanlarda da
kullanilmaya baslanmistir. Bu c¢c6zumleme ydntemi hem nicel hem de nitel olarak
¢6zimleme yapma imkani sunmaktadir (Geray, 2011: 151).

Denizli'de yerel basin hayati 1909'da Mustafa Naili Kucuka'nin “Hulasa” gazetesini
citkarmasiyla baslamis ve bu tarihten sonra bircok gazete yayinlanmistir (Haytoglu, 2010:
44). Gunumuzde gelinen noktada Denizli Gazeteciler Cemiyeti'nin internet sitesinde
(denizligazetecilercemiyeti.org, 18 Haziran 2023) yer alan bilgilere gére Denizli'de 8 tane
yerel radyo kanali, 4 tane yerel televizyon kanali, 5 tane basili yerel gazete bulunmaktadir.
Sitede yerel internet haber sitelerinin sayisinin 39 oldugu gorulurken Denizli'de yerel
medyanin internet haberciligine verdigi énem goérulmektedir. Sitede yer alan bilgiler
kontrol edildiginde bu haber sitelerinin 30 tanesinin adres olarak Denizli merkezi
gosterdigi  belirlenmektedir. S6z konusu haber sitelerinin Instagram hesabi haber
sitelerinin ismi ile aratilmig, Instagram hesabi belirlenen ve en yuksek Instagram takipgi
sayisina sahip 3 internet sitesinin biri rastgele secilerek incelenmistir. Bu haber sitesinin
ismi ise “A" seklinde asagida yer alan tablo ve yorumlarda belirtilmistir. Calismada yerel
medya kurulusunun Instagram sosyal medya hesabindaki icerikler, takipcilerin yorumlari
(sorulari-sorun belirtmeleri, istekleri, sikayetleri), sitenin sosyal medya hesabinin verdigi
cevaplar-geri bildirimler bir ay boyunca (1 Agustos-1 Eylul) igerik analizi ile incelenmistir.
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Bulgular
Tablo 1. Denizli Yerel Haber Sitelerinin Instagram Hesaplarindaki Takipci,
Takip Edilen Ve Paylastiklari icerik
Haber sitesi Takipgi sayisi Takip edilen Paylasilan icerik
sayisl sayisi
1. AKIS HABER 1.115 189 2882
2. BULDAN'DA YASAM 2.805 374 1.262
3. DELIKLI CINAR 51 2 6
4. DENIZLI AKTUEL 4.963 1.989 7.326
5. DENIZLI GUNDEMI 26.700 66 2.301
6. DENIZLI HABER 802 0 1645
T DENIZLI HABER AJANSI 522 65 5
8. DENIZLI KENT HABER 3.622 3.303 9.697
9. DENIZLI MEDYA 2.257 495 2.344
10. DENIZLI MUHABIR 558 67 1.352
11. | DENIZLI ONLINE HABER 9.125 1.948 382
12. DENIZLI POST 578 112 5.681
13. DENIZLI SANAL BASIN 2830 1423 6.385
14. DENIZLI SPOR HABER 585 125 199
16. DENIZLI YENI OLAY 12.100 63 5676
17. DENIZLI 20 HABER 37.700 1.184 5.381
18. DENIZLI 24 HABER 107.000 16 9.102
19. D20 HABER 10.400 5 1.764
20 | GENC CIVRIL GAZETESI 1.735 71 43
21. HABER DENIZLI 35.800 4.041 16.600
22 KANAL DENIZLI 109 6 692
23. MERIC ULUKUS 5342 1.495 2.420
24, PAYLASIM GAZETESI 131 124 0
25, SIFRE HABER 22.400 52 1.453
26, ¥UZ HABER 350 703 35

Tablo 1'de yer alan bilgilere gére Denizli'de bulunan 39 haber sitesinin 26 tanesinin
Instagram hesabi belirlenmistir. Tabloda da goéruldugu gibi takipgi sayisi baz alindiginda

ilk Uc¢c sirada

belirlenmektedir.

denizli2zdhaber

“denizli24 haber”,

9.096

Gonderi

Medya/Haber Sirket
Cenizlimin haber sitesi...
www.denizliZdhaber.com
https:/twitter.com/denizli2Zdhaber
Reklam icin: 05379416011
¢2? www.denizlizdhaber.com/

“denizli20haber”

1078
Takipgi

ve haberdenizli"nin oldugu

16
Takip

Gorsel 1. “denizli24haber”in Instagram Hesabi (https://instagram.com/denizli24haber)

05 Eylul 2023 itibariyle “denizli24haber”in yaklasik 107 bin takipgisi bulundugu
gorulmektedir. Bunun yanindan hesabin sadece 16 kisiyi takip ettigi ve toplamda 9.096
adet paylasim yaptigi anlasilmaktadir.
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5.370 37,2B 1.185
Gonderi Takipcgi Takip

Denizli 20 Haber

Denizli'nin En Guncel Haber Sitesi
Tarafsiz Haberin Dogru Adresi
Whatsapp Ihbar Hatti

0542 488 78 84

) www.denizlizOhaber.com/
Altintop Mah.834 Sk.Mo:3 Cinar Carsi is Ham Daire:99
MERKEZEFENDI/DENIZLI, Denizli 20100

Gorsel 2. “denizli20haber”in Instagram Hesabi (https://instagram.com/denizli20haber)

Gorsel 2'de de goraldugu gibi 05 Eylul 2023 itibariyle “denizli20haber”in Instagram
hesabinda yaklasik 37 bin takipcisi bulunmaktadir. Takip ettigi hesap sayisi ise yaklasik
1000'dir. Toplam paylastigi icerik sayisi 5.370'tir.

hastrmr derar i Do

16,6B 35,88 4.041
Gonderi Takipgi Takip

HaberDenizli.com

hMedya

Denizlideki Haberlerin Tek Adresi HaberDenizli Bizde

Haber Once Gelir

Facebook, Haber Denizli
Twitter; HaberDenizli
=? www haberdenizli,com/

Gorsel 3. “haberdenizli”nin Instagram Hesabi (https://instagram.com/haberdenizlicom)

Gorsel 3'te bilgileri yer alan “haberdenizli”nin Instagram hesabinda 5 Eylul 2023 itibariyle
yaklasik 36 bin takipci, 4.000 takip ettigi hesap bulundugu ve 16.600 génderisi oldugu

nr

gorulmektedir. “Haberdenizli

nin yukarida yer alan diger haber sitelerinin Instagram

hesablyla kiyaslandiginda en az takipci sayisina sahip olmasina karsin en cok-¢cok yuksek
oranda icerik paylastigi gérulmektedir.

Tablo 2. Calismada igerik Cozumlemesi icin Kullanilacak Kodlar

Analiz icin olusturulan kodlar

Haberin kapsanm

Yerel/Balgesel/Ulusalurt Dig

Haberin konusu

Ekonomi, Spor, Safhk vb.

Haberde kullarmlanlar

Video, Fotograf, Grafik

Kullanici/Takipci Yorumlar

Soru sorma-sorun belitme, Istek, Sikdyet

bl Pl Fad e o

Haber sitesinin Instagram
hesabinin geribildirimi

Yorum, Emaji, Cézim, Hangi Konularda Geri Bildirim

Analizde haberin yerel, ulusal, yurt disi kapsamli olup olmadig), hangi tur konularda
oldugu, haberlerde video, fotograf kullanim oranlari ve asil olarak takipcilerin soru-sorun,
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istek ve sikayet belirtme anlaminda yaptigi yorumlar incelenmektedir. En 6nemlisi ise
haber sitesinin Instagram hesabinda takipgilerin soru, istek, sikayet gibi yorumlarina
geribildirim saglayip saglamadigi, hangi konularda ne gibi ¢6zum &énerisi sundugu ele
alinmaktadir.

Tablo 3. “A” isimli Haber Sitesinin Instagram Hesabindaki Haberlerin Kapsami

1 Agustos - 1 Eyliil Yerel Bolgesel Ulusal Yurtdisi Reklam- | Toplam
2023 Arasi ilan
Icerik Sayisi 130 2 14 5 151
Yiizde % 86,09 % 1.33 % 9,33 % 3,33 % 100

“A" isimli haber sitesinin Instagram hesabi 1 ay boyunca incelendiginde toplam 151 icerik
oldugu, bunlann % 86,09'unu yerel haberler, %1,33'Unu bolgesel haberler, % 9,33'Unu ise
ulusal haberlerin olusturdugu belirlenmistir. Bunlarin yaninda %3,33'Untn de reklam ve
ilanlardan olustugu Tablo 3'te gorulmektedir. Buna go6re sitenin sosyal medya
paylasimlarinin cok buyuk oraninin yerel haberlerden olustugu belirlenmektedir.

Tablo 4. “A” isimli Haber Sitesinin Instagram Hesabinda Yer Alan Haberlerin Konuya Gore Dagilimlar

1

Adustos Cevrel Polis- | Kiiltir | G | Re | Hava | Topl
1Eylil | Saghk | Siyaset | Ekonom | EQitim dogal Spor | Adliye | Sanat/ | iim | kI | llam duru | am
2023 i tanm fkaza | EQlen | ce | a mu

Arasi ce 1 m

Icerik 4 1 9 2 21 1 k1 15 53| 4 1 9 151
Sayisl

35
Yizde | 264 0,66 569 1,32 13,90 0Es | 2052 | 983 |0 | 2 |0 596 | 100
% 9 64 | 66

Calismada Instagram hesabindan paylasilan igeriklerin konular da incelenmistir. Tablo 4'te
yer alan veriler dikkate alindiginda en ¢ok (%35,09) guncel olaylar konusunda icerik
paylasimi yapildigi gorulmektedir. Guncel haberler daha cok Denizli'de gerceklesen;
hayatin akisinda var olan vefat, bayram mesajlari, atama vb. haberleri kapsamaktadir. ikinci
en cok paylasilan haber turt polis adliye haberleridir. Calismada bu kategoriye trafik kazasi
haberleri de ilave edilmistir. Bunun yaninda kaza haberleri de guncel haberler kategorisine
dahil edilebilirdi. Ancak kaza olaylari daha ¢ok polise intikal ettigi icin bu kategoriye
konulmustur. Ugunct en ¢ok haber yapilan konu ise ¢evre-doga-tarim ile ilgili gelismeler
olmustur. Diger kategorilerde haber-icerik paylasilsa bile bunlarin orani % 10’un altindadir.
% 10'a yaklasan igerik turu ise % 9,93 oran ile kutur-sanat/eglence turundeki iceriklerdir.
Tam bunlar géz 6nune alindiginda haber sitesinin Instagram hesabinin Denizli'nin
gundemini yogun bir sekilde ele aldigi gorulmektedir. Ozellikle de Denizli'nin guncel
durumunu yansittigi sdylenebilir.

Tablo 5. “A” isimli Haber Sitesinin Instagram Hesabinda Yer Alan Haberlerde Gorsel Kullanimi

1 Agustos -1 Eylil | Video | Fotograf | Grafik | Video ve fotograf ayni Toplam
2023 Arasi anda
Icerik Sayisi 66 79 6 0 151
Yizde % 43,70 52,31 3,97 % 0,0 100

Arastirmada haber sitesinin Instagram hesabinda yer alan haberlerde-iceriklerde gorsel
kullanimi da ele alinmistir. incelemede ve Tablo 5'te goruldugu Uzere hem video hem de
119
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fotografin ayni anda oldugu icerik paylasimi s6z konusu olmamistir. Bunun yaninda
iceriklerin cogunda (% 52,31) sadece fotograflarin yer aldigi belirlenmistir. Ayrica sadece
videolarin oldugu icerik-haber orani da % 43,70’tir. Buna gore sitenin icerik paylasiminda
en cok fotograf kullandigi sdylenebilir. Diger taraftan yluzdelik olarak az olsa da Instagram
hesabinin % 3,97 oraninda grafik paylastigi da belirlenmistir.

Tablo 6. “A” isimli Haber Sitesinin Instagram Hesabindaki iceriklerinde Yer Alan Yorum Sayisi

1 Agustos 1 Eylill Toplam 6 ve tzeri Toplam 5 ve alti yoruma Toplam yorum
2023 Arasi yoruma sahip igerik sahip igerik sayisi sayIsi
sayisi
Igerik Sayisi 111 40 3853
151
Yiizde 73,48 26,52

Tablo 6°da yer alan verilere bakildiginda Instagram hesabinda 1 ay boyunca paylasilan
iceriklere-haberlere toplam 3853 yorum vyapildigl, toplam 6 ve Uzeri yoruma sahip
iceriklerin 111 (%73,48) oldugu, toplam 5 ve alti yoruma sahip icerik sayisinin ise 40
(%26,52) oldugu belirlenmektedir. Calismada ulusal haberlere 6érnegin sehit haberlerine
(ortalama 250 yorum) daha cok yorum vyapildigi gozlemlenmistir. Bu verilere gore
calismada sitenin Instagram hesabindaki iceriklere-haberlere takipcilerin oldukca yogun
bir sekilde yorum yaptiklari ve yuksek oranda etkilesim oldugu soylenebilir.

Tablo 7. “A" isimli Haber Sitesinin Instagram Hesabindaki Haberlere-igeriklere Takipgilerin Yaptigi
Yorumlardaki Soru-Sorun, istek, Sikayet Sayisinin Dagilimi

1 Agustos 1 Eylul 2023 Soru Istek Sikayet Toplam Gazetenin Instagram hesabinin geri
Arasi sorulan, igeren igeren bildirim sayisi
sorun yorum yorum
belirten sayisi sayisi
yorum
sayisi
[ 151 igerikte 29 1 3 33 3

Calismada Instagram hesabi takipgcilerinin incelenen sure boyunca paylasilan haberlere
yaptigi yorumlar incelendiginde, sadece 29 yorumda soru oldugu ya da sorun belirtildigi
gorulmektedir. Bunun yaninda takipgilerin bir tane istek iceren ve ayrica 3 tane sikayet
iceren yorum yaptiklar belirlenmistir. Yorumlarin icerigi incelendiginde takipcilerin
haberlerde yanlis bilgi oldugunda sorun oldugunu belirttikleri, haberde eksik bilgi
oldugunda eksik bilgiyle ilgili soru sorduklari gorulmustur. Ornegin farkli haberlerde olmak
Uzere doktorun kim oldugu, konserin nerede oldugu, basvurunun nereye yapilacagi
seklinde sorular soruldugu belirlenmistir. Diger taraftan sorularin oldugu ve sorun belirten
yorumlar kontrol edildiginde sadece bir yorumda, paylasimin igceriginde gerekli bilgi
olmasina ragmen soru soruldugu belirlenmistir. Bunun disina haberin icerigiyle ilgili tim
diger sorun ya da soru iceren yorumlar kontrol edildiginde ise icerikte eksik bilgi
oldugundan takipgilerin soru sorduklar gérulmustar. Instagram hesabinin genel olarak
soru olan yorumlara ve sorun belirten yorumlara geri bildirim yapmadigi-cevap vermedigi
belirlenmektedir.

Calismada toplamda 33 soru sorma-sorun belirtme, sikayet, istek seklindeki yorumlarin 31
tanesine hesap yoneticisi tarafindan cevap verilmedigi ve sadece 2 tanesine cevap
verildigi belirlenmistir. Bunun disinda hesap yoneticisinin soru sorulmadigi halde bir
yoruma cevap verdigi gorualmustur. Hesabin cevap verdigi yorumlar ise soyledir; (1) Bir
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takipci bir haberde yer alan iki fotograftaki kisinin de ayni kisi oldugunu sormus-belirtmis
ve Instagram hesabi cevap vererek farkli oldugunu belirtmistir. (2) Bagka bir haber icin ise
bir takipci haberin yalan oldugu seklinde yorum yapmis ve Instagram hesabi haberin
kaynagini belirterek cevap vermistir.

SONUC

Bu calismada yerel medyanin bircok sorunu oldugu literatirde yer alan c¢alismalara
bakilarak ortaya konmustur. Calismada ayrica yerel haber siteleri ve okuyuculari-
takipcileri arasinda etkilesim boslugu olup olmadigi bir haber sitesinin Instagram hesabi
incelenerek belirlenmeye calisilmistir. Paylagimlarin altinda okuyucularin/takipgilerin
yonelttikleri sorulara, belirttikleri sorunlara, sikayet ve isteklerine cevap vermemek ya da
yeteri oranda cevap vermemek haber sitesi/sosyal medya hesabi takipgi etkilesimi ve
takip¢i memnuniyeti agisindan sorunlar olusturabilmektedir. Bu tur bir sorun olup
olmadiginin belirlenmesi amaciyla calismada Denizli'de yer alan ve en ¢ok Instagram
takipcisine sahip yerel haber sitelerinden birinin Instagram hesabi 1 ay sureyle
incelenerek Instagram hesabi ve takipcileri arasindaki etkilesim ele alinmistir. Haber
sitesinin Instagram sosyal medya hesabinin bir ay suresince toplam 151 icerik-haber
paylastigl, paylasimlarinin cogunlugunda fotograf kullandig, ayrica énemli oranda da
video kullandigi belirlenmistir. Bunun yaninda haberlerinin-igeriklerinin ¢cok buyuk
cogunlugunun yerel haberlerden olustugu gérulmastar. Ayrica Denizli ile ilgili sirasiyla
guncel, polis-adliye/kaza, ¢cevre-doga/tanm, kultur-sanat/eglence icerikli haberlere daha
cok agirlik verdigi belirlenmistir. Bu baglamda yerel haber sitesinin sosyal medya
hesabinda yorenin guncel gelismelerini bireylere sundugu soylenebilir.

Kullanici-instagram hesabi etkilesimi incelendiginde; kullanicilann toplam 151 icerige-
habere 3853 yorum yaptigi belirlenmistir. Bunun yaninda 151 igerigin 111'ine 6 ve Uzeri
sayida, geriye kalan 40 icerige ise 5 ve 5'ten daha az sayida yorum yaptiklarn tespit
edilmistir. Kimi paylasimlarda hi¢ yorum olmamasina karsin paylasim basina dusen yorum
sayisi hesaplandiginda ortalama 25 yorum dustugu belirlenmektedir. Buna goére
kullanicilarin yogun bir sekilde paylasimlara yorum yaptigini séylemek mumkundur.

Yorumlarin icerigine bakildiginda; sadece 29 yorumda haber-igerikle ilgili soru soruldugu
(6r. Olayin nerede gectigi vb.) veya icerikle ilgili sorun oldugunun belirtildigi (6r. Eksik
bilgi oldugu vb.) gérulmustar. Bunun yaninda sadece 1 yorumda istekte bulunuldugu ve
sadece 3 yorumda ise sikayet olabilecek sekilde yorum yapildigi tespit edilmistir. Diger
taraftan Instagram hesabinin bunlarin (soru sorma-sorun belirtme, istek, sikayet) sadece 3
tanesine cevap verdigi belirlenmistir. Genel olarak takipgilerin Instagram hesabinin
iceriklerine yorum yaparak yogun bir sekilde etkilesimde bulunduklari soylenebilir.
Bunun yaninda takipcilerin gerektiginde soru sorduklari ve icerikle ilgili sorun gérdukleri
noktalari belirttikleri anlagilmaktadir. Ancak hesabin geribildirimde bulunma yani cevap
verme konusunda daha istekli davranmasi gerektigi de goéralmektedir.

Yerel medya dolayisiyla yerel haber siteleri bulunduklar yer ile ilgili gelismeleri bireylere
bildirmektedirler. Gunumuz dunyasinda yerel haber sitelerinin Instagram gibi sosyal
medya platformlarinda hesaplan bulunmaktadir. Bu hesaplari takip eden bireyler
hesaplarin paylastigi gelismelerle-paylasimlarla ilgili yorum yapmaktadirlar. Bu durum
haber sitesinin Instagram hesabi, dolayisiyla haber sitesi-kullanici-takipgi etkilesimi
acisindan buayuk bir énem arz etmektedir. Diger yandan haber sitesi-sosyal medya
hesabinin da takipciler tarafindan yéneltilen sorulara, belirtilen sorunlara, istek ve
sikayetlere cevap vermesi takipci-okuyucunun haber sitesini takip etmesi, yorum yapmasi
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yani etkilesimde bulunmasi icin ®nemlidir. Bundan dolayi haber sitelerinin-sosyal medya
hesaplarinin takipgilere geribildirimde bulunmasi gerekmektedir. Dolayisiyla haber sitesi
acisindan yeterli oranda sosyal medya yoneticisi-calisani istihdami bir c6zum olabilir. Aksi
halde bu calismada da goruldugu gibi etkilesim baglaminda yeterli geribildirim
yapilmamasi haber sitesi-takip¢i etkilesimi ve takipci-okur memnuniyeti agisindan bir
sorun olmaktadir.
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