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EDITORDEN

2018 yilindan bu yana yayin hayatina devam eden SDU iFADE'nin yeni sayisinda
okuyuculanimizla bulusmanin mutlulugunu yasiyoruz. SDU IFADE 2023 yili Aralik
sayisinda arastirmacilarin bilimsel nitelikli yeni ve 6zgiin ¢alismalari yer almaktadir. 2023
yilinin ikinci sayisinda (Cilt: 5, Sayr: 2) 4 arastirma makalesi ve 2 derleme olmak (izere
toplam 6 bilimsel ¢alisma yer almaktadir.

Dergimizin bu sayisinda yer alan ilk calisma Havva Ozdemir tarafindan kaleme
alinan “Genglerin Siyasete ilgisi ve Oy Verme Davraniginda Lider Faktoriiniin Etkisi”
isimli arastirma makalesidir. Yazar calismada secmenlerin siyasete ilgi dizeyleri, bir
partiye oy verme nedenleri, oy verme tercihlerinde liderlik faktoriiniin etkisi, ailelerinin oy
verdikleri ittifak ile kendilerinin oy vermeyi disiindiigu ittifak arasindaki iliski, hangi liderin
karizmatik olarak gorildigu ve bu liderlik boyutlarindan hangisinin Z Kusagi i¢in daha
onemli oldugunu incelemisgtir.

Dergimizin bu sayisinda yayinlanan bir diger calisma ise Mert Karacan ve Begim
Tezel tarafindan kaleme alinan “Universite Ogrenci Topluluklarinin Yonetim Kurullarinda
Gorev Alan Ogrenciler ile Gérev Almayanlar Arasindaki is Tatmini ve Oznel iyi Olusun
incelenmesi” isimli arastirma makalesidir. Yazarlar bu calismada 6grencilerin, 6grenci
topluluklarinda yénetim pozisyonlarinda gorev alip almamalarinin is tatmini ve 6znel iyi
olus lzerindeki etkisini incelemislerdir.

Dergimizin bu sayisinda yayinlanan lglinci ¢alisma Emrah Budak tarafindan
kaleme alinan “Gazetecilik Egitimi Konusunda Yapilan Arastirmalar Uzerine
Bibliyometrik Bir Analiz” isimli arastirma makalesidir. Yazar bu galismada Web of
Science veri tabaninda gazetecilik egitimini temel alan, gazetecilik egitimine dair
tespitlerde bulunan, sorunlan ve c¢ozimlerini ortaya koyan akademik makaleleri
bibliyometrik analiz yontemiyle incelemistir.

Dergimizin bu sayisinda yayinlanan bir diger ¢calisma ise Resul Tasan ve Mustafa
Seker tarafindan kaleme alinan “Meta Okuryazarh@ Ozyeterlilik Olgegi: Bir Olgek
Gelistirme Caligmasi” isimli arastirma makalesidir. Yazarlar bu ¢alismada oncelikle meta
okuryazarligi kavramini tartigmis ve sonrasinda Meta Okuryazarligi Ozyeterlilik Olgegi’'nin
glvenilirlik ve gecerliligine ait bilgiler sunarak olcegi arastirmacilarin kullanimina
sunmustur.

Dergimizin bu sayisinda yer alan besinci ¢alisma ise Kazim Tolga Giirel ve Burge
Akcan tarafindan kaleme alinan “Simulakr Besinler” ismli derleme ¢alismadir. Yazarlar bu
calisgmada simulakr besinleri, gida endustrisi, tlketiciler ve gidanin evrimi
perspektiflerinden ele almiglardir.
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Dergimizin bu sayisinda yayinlanan son ¢alisma ise Damla Karsu Cesur tarafindan
kaleme alinan “Reklamda Medya Planlama” isimli derleme calismadir. Yazar bu
calismada medya planlama kavramini ve asamalarini ele alarak medya planlama
kapsaminda okuyuculara kisa ve pratik bir rehber sunmustur.

Dergimizin bu sayisinin yayinlanmasinda katki sunan iletisim Fakiiltesi Dekani
Prof. Dr. Umit Arklan, SDU IFADE Dergisi editorler kurulu ve degerli hakemlerimize
tesekkir ederiz. Dergimizin bu sayisinda editorliik gorevini kendisinden teslim aldigim
Dog. Dr. Nalan Ova'ya SDU IFADE Dergisi icin yapmis oldugu katkilardan dolayi ayrica
tesekkdr ederiz.

Dergimizin 2024 yili Haziran sayisinda gorusmek dilegiyle...

Dog. Dr. Bayram Oguz Aydin
SDU IFADE Dergisi Editorii
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Ozdemir, H. (2023). Genglerin Siyasete Ilgisi ve Oy Verme Davranisinda Lider Faktoriiniin Etkisi. SDU
Ifade Dergisi, 5(2), 66-81.

Ozet

Bu calisma ile segmenlerin siyasete ilgi diizeyleri, bir partiye oy verme nedenleri, oy verme tercihlerinde liderlik
faktoriiniin etkisi, ailelerinin oy verdikleri ittifak ile kendilerinin oy vermeyi diisiindiigii ittifak arasindaki iliski,
hangi liderin karizmatik olarak goriildiigii ve bu liderlik boyutlarindan hangisinin Z Kusag: i¢in daha énemli
oldugunun incelenmesi amaglanmigtir. Bu ama¢ dogrultusunda arastirma, Bati Akdeniz Bolgesinde yasayan Z
kusag1 se¢gmenine online ve yiiz yiize anket yontemi uygulanmis elde edilen veriler JAMOVI programi kullanilarak
analiz edilmistir.Yapilan arastirmadan elde edilen verilerin analiz edilmesiyle Z kusagi se¢gmeninin oy verme
davranisinda en ¢ok parti ideolojisinin en az da lider faktdriiniin tercihleri lizerinde etkili oldugu; se¢menlerin
yaklasik 3/2’sinin adaya gore oy kullandig1 ve ittifakin daha az 6neme sahip oldugu; siyasete ilgili olanlarin daha
¢ok adaya gore oy verme tercihinde bulundugu; Millet ittifakina oy veren ailelerin ¢ocuklarmin genellikle ailesiyle
ayni davranist sergiledigi, Cumhur ittifakina oy veren ailelerin ¢ocuklarinin ise farkl ittifaka oy verme davranisi
sergiledigi sonucuna ulagilmstir.

Anahtar Kelimeler Se¢gmen Davranisi, Siyasi Liderlik, Z Kusagi.
Abstract

In this study, the level of interest of the voters in politics, the reasons for voting for a party, the effect of the
leadership factor on their voting preferences, the relationship between the alliance their families voted for and the
alliance they think to vote for, which leader is seen as charismatic and which of these leadership dimensions is
more important for Generation Z. intended to be examined. For this purpose, online and face-to-face survey method
was applied to the Z generation voters living in the Western Mediterranean Region and the data obtained were
analyzed using the JAMOVI program. By analyzing the data obtained from the research, it was determined that
the party ideology was the most effective on the voting behavior of the Z generation voters and the least the leader
factor was effective; about 3/2 of the electorate voted for the candidate and the alliance was less important; those
who are interested in politics prefer to vote more than the candidate; It was concluded that the children of the
families who voted for the Nation alliance generally exhibited the same behavior as their parents, while the children
of the families who voted for the Commonwealth alliance exhibited a different behavior for voting for the alliance.

Keywords Voter Behavior, Political Leadership, Generation Z.
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Giris
Demokratik rejimleri olusturan en énemli unsur segmendir. Se¢men kendilerini yonetecekleri kisileri
secebilme, gorevlerini denetleme ve yonetimi sona erdirme haklarina sahiptir (Kalender, 2005, s. 23).

Her demokratik iilkede oldugu gibi Tiirkiye'de de segmenler genel ve yerel secimlerde diizenli olarak
sandik bagina gider ve kendilerini yonetecek kisileri secerler. Bu segimleri referandumlarla desteklemek
miimkiindiir. Clinkii referandumda segmenlerin 6nerdigi bir se¢im vardir. Sandiklara giderken parti ya
da aday seciminde birey c¢esitli degiskenlerin etkisi altinda karar verir. Bu degiskenlerin tiirii ve etki
derecesi kigiden kisiye degismektedir (Dursunoglu, 2017, ss. 1-2).

Iktidar1 kimin y&netecegi tiim siyasi sistemlerde ok onemli bir sorudur. Diger bir ifadeyle yonetici kim
olacak sorusu se¢imlerle belirleniyorsa, bu kez kimin oy verdigi, nasil oy verdigi ve karar verme yetkisi
kimdeyse kime oy verdigi cok 6nemli hale gelmektedir. Bu nedenle sosyoloji, siyaset bilimi, psikoloji
gibi disiplinler; toplumun tamamini etkileyecek oy verme siireglerine ve bu siiregleri etkileyen faktorlere
cokca bakmislardir. Se¢gmenler, oy kullanma davranis1 ve bu davranisi etkileyen ya da belirleyen faktor
ve siiregler, II. Diinya Savasi'nin son donemlerinden itibaren ampirik arastirmalarda genis bir sekilde
tartisilmaktadir (Aydeniz, 2021, s. 17). Segcmen davraniglari alanindaki ¢aligmalarin siyaset bilimi ve
siyaset sosyolojisi alaninda nemli bir hacme ulastigim sdylemek yanls olmayacaktir. Insan gibi bir
aktore odaklanan calismalar oldugundan, farkli sosyal bilim disiplinleri dogal olarak oy verme
davranigini agiklarken farklilagmaktadir. Bu aragtirmalar, kuramsal ¢ergeveyi olusturan ana kavram
kiimelerinin yani sira, bu ¢alismalar ele alan disiplinin veya yiritiildigi ekoliin adiyla anilir. Bu
yaklagimlar dogas1 geregi farkli olmakla birlikte genel olarak ii¢ ana yaklagima ayrilir: sosyal psikolojik,
rasyonel se¢im ve sosyolojik model (Aydeniz, 2021, s. 18).

Se¢menler secimlerin merkezindedir. Ancak, se¢menlerin bu siiregteki davraniglart her zaman
arastirllmaya g¢alisilmigtir. Segmen davraniglarini tahmin etmek, 6zellikle segime katilan partiler igin
cok dnemlidir (Goriir, 2010, s. 9). Bu nedenle se¢im dncesi kamuoyu yoklamalari yapilarak halkin nabzi
tutulur, segmen egilimleri ve tercihleri tahmin edilir. Bu nedenle siyasi partiler her se¢im arifesinde
yeterli oy alip alamayacaklarin1 hesaplarken segmenlerin genel goriis ve diislincelerini dikkate alma
ihtiyact hissederler (Gortir, 2010, s. 19).

Teknoloji ¢aginin i¢ine dogan Z kusaginin bir kism1 2023 genel se¢imlerinde oy kullanarak siyasi hayata
katilacaktir. Ozellikle {ilkemizde yapilacak segimlerde dnemli bir rol oynamasi beklenen Z kusagi, siyasi
partilerin de ilgisini ¢ekmektedir. Bu nedenle siyasi partiler Z kusagi se¢gmenlerini ¢ok yakindan
incelemeli ve hangi faktorlerin oy verme davranmislarim etkiledigini gérmelidirler (Hafizoglu, 2021, s.
141). Ciinkii segmen davramiglarini iyi analiz edemeyen siyasi partiler yarigt1 kazanmakta c¢ok
zorlanacaklardir.

Bu kapsamda 2023 genel se¢imlerine katilacak olan Z kusagi segmeninin oy kullanma davraniginda lider
faktoriiniin etkisi ve siyasete ilgisi incelenmistir. Se¢menlerin oy kullanma davraniglar1 sadece
karizmatik liderlik faktorii olarak smiflandirilmis ve calismanin modeli buna dayandirilmistir.
Aragtirmanin sonuglari, alandaki paydaglarin bu kusagi anlamasina ve anlamlandirmasina yardimei
olabilir.

1. Se¢men Davranisi

Se¢men, demokratik egilimlerin en 6nemli aktorlerinden biridir. Bu aktorliik; kendi yoneticilerinin
belirlenmesini, igbasina getirilmesini ve bunlarin denetlenmesini, gorevlerine devam edilmesini veya
gorevden uzaklastirilmalarin kapsamaktadir (Canakay, 2004, s. 23). Oy verme ise, segmenlerin sayilan
faaliyetleri gerceklestirmesini saglayan en temel araglardan biridir. Demokratik yonelimleri etkilemekle
birlikte, ¢ikar gruplari olugturmak, protesto etmek, mitinglere katilmamak vb. gibi degisik usulleri olsa
da oy verme nihai sonucun belirlemesi agisindan énemlidir (Kalendar, 1998, s. 13). Oy verme davranist
kavraminin temelinde yer alan “segmen” de bir {ilke vatandasinin sahip oldugu temel hak ve gorev
olarak yasadig1 bolgede ve tilke sinirlar iginde yonetici kadroyu belirlemek iizere se¢imlere katilan ve
siyasi parti ya da liderler arasindan segme eylemini gerceklestiren kisidir (Ozer & Meder, 2008, s. 30).
Nitekim insanlarin bu amagla giristikleri eylemler segmen davranigi olarak tanimlanmaktadir (Giilmen,
1979, s. 18). Ayn1 zamanda se¢gmen davranisi; segmenlerin yoneticilerini segmesi olarak tanimlanirken;
kamu politikasini etkilemek i¢in katildiklar1 ortak islevleri de kapsar (Gérmez & Sancak, 2009, s. 80).
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Se¢men davranigi bu baglamda ve genel olarak; siyasi liderlerin kararlarim etkilemek icin yapilan tim
eylemleri ifade etmektedir. Daha dar anlamda; siyasi yoneticilerin secilmesi siirecinde toplum iiyelerinin
siyasi parti veya parti liderleri arasinda se¢im yapma stirecidir (Giilmen, 1979, s. 19).

Se¢men davraniginin 6ziinde karar verme davranisi yatar. Karar verme, bir se¢im yapmaya gotiiren
eylemdir. Aym1 zamanda yol gosterici bir unsur, davranig gelistirme siirecidir (Kogel, 2003, ss. 80-82).
Kararlar, oldukca yogun ve karmasik etkiler altinda siklikla gelisebilir ve degisebilir. Kararlar genellikle
secmenlerin karakter Ozelliklerine, diisiince yapilarina ve genel cevre ile etkilesimlerine gore
verilmektedir (Urul, 2017, s. 30). Bu faktorlerin en 6nemlileri siyasi iiriin (parti liderleri, adaylar,
ideoloji vb.), psikolojik faktorler (aidiyet duygusu, yakinlik vb.) ve referans gruplarimin etkisidir (Aydin
& Ozbek, 2004, ss. 140-155).

Siyasal alanda se¢gmenlerin siyasi partiler veya adaylara iliskin karar alma siirecinde hangi faktdrlerden
etkilendikleri ve bu faktorlerin etkisi altinda nasil bir davranis sergiledikleri her zaman arastirma konusu
olmustur. Ciinkili segmen davraniglarini analiz etmek ve bu davraniglart dikkate alarak se¢im sonuglarin
tahmin etmek basta siyaset¢iler, siyaset bilimciler, siyasi partiler ve liderleri olmak {izere se¢cmenler ve
iilkeler i¢in ¢ok onemlidir. Bu amacla se¢menlerin se¢im Oncesi egilimlerini ve tercihlerini anlamak
amaciyla saha arastirmalar1 ve kamuoyu yoklamalar1 yapilmakta; kamuoyu yoklamalarinda se¢menlerin
genel goriis ve disilinceleri, secim Ongoriisii dikkate alinarak se¢menlerin davraniglart analiz
edilmektedir (Giilmen, 1979, s. 19).

Davranigsal degerlerin bir ayagi, bireyin kendi i¢ diinyasinda gelistirdigi inan¢ ve diisiincelerden
olusurken, diger ayagi ise bireyin bu inan¢ ve diigiincelere dayali olarak gerceklestirdigi eylemler
biitiiniidiir. Bu nedenle siyasal davranisi incelerken bireylerin yoneldigi ya da gerceklestirdigi pratikleri
de goz oniinde bulundurmak gerekmektedir (Caha, 2008, s. 2).

1.1. Segcmen Davranisina Kuramsal Yaklasimlar

Se¢men davranigina iligkin ilk g¢aligmalar 1910'larda baslamig ve Ozellikle Amerika Birlesik
Devletleri'nde 1940'lardan baglayarak yogunlugu arttirmistir. Andre Siegfried, 1913'te elle hazirlanmis
cizelgelere ve taramali haritalara dayali ilk sistematik arastirmayi gerceklestirmistir. 1940'lardan
giiniimiize kadar yapilan arasgtirmalarin konuya iic temel bakis acist dogrultusunda yaklastigi
goriilmektedir. Bu temel fikirler, Lazarsfeld ve digerleri tarafindan yazilan “The People Choice”,
Campbell ve digerleri tarafindan yazilan “The Amerikan Voter” ve Downs'in “An Economic Theory of
Democracy” isimli eserleri olugturmaktadir. Sirasiyla sosyolojik, psikolojik ve ekonomik yaklagimlar
olarak adlandirilabilecek bu g¢aligmalar, sonraki aragtirmalarin ¢oguna rehberlik etmistir. Demokrasi,
temsiliyet, segimler ve segcmen alanindaki 20. yiizyil tartismalari; sosyoloji, sosyal psikoloji ve rasyonel
tercih modellerine dayanmaktadir. Bu alanda ¢alisanlar farkli kavramlar kullansalar da segmen tercihini
bu ii¢ temel yaklagimdan birini kabul ederek agiklamaya ¢aligmaktadirlar (Kalender, 2005, s. 39).

Se¢men davraniginin tanimina yonelik ¢alismalarin, tarihsel gelismeler kategorisi iginde ele alinmasi
halinde, geleneksel ii¢ yontem ¢ergevesinde degerlendirilebilecegi diisiiniilmektedir. Bunlar; 'Sosyolojik
Yaklasim', 'Sosyal Psikolojik Yaklagim' ve 'Rasyonel Tercih Yaklagimi'dir. Segmen tanimi yaklagimlara
gore farklilastigi icin bireysel oy verme davraniginin da farkli oldugu sdylenebilir. Sosyolojik yaklasim,
secmenleri i¢inde bulunduklar1 sosyal gruplara ve partizanliga gore degerlendirmekle birlikte,
secmenlerin oy verme davraniginin net bir tanimi bulunmamaktadir. Bireylerin oy kullanma
davraniglarinin siyasi partiler ve adaylar arasinda farklilik gosterdigini belirtmenin yolu psikolojik
yaklasimdir. Parti ve aday vaatleri, parti hedefleri gibi bireylerin oy kullanma davranmislarina gore
farklilik gosteren yaklasima ise rasyonel yaklasim denmektedir (Bakay, 2019, s. 35).

Se¢men davranmisini etkileyen faktorler; siyasi partiler, adaylar, segmenler, propaganda, kitle iletisim
araglari, kamuoyu yoklamalari, din, aile, ¢ikar gruplari, kanaat dnderleri ve ekonomi politikalaridir
(Dogan ve Goker, 2010, ss. 162-163). Secmen tercihini dogrudan etkileyen bir diger faktor de siyasal
toplumsallagsmadir. Bu faktor ailelerde, okullarda ve egitimde, arkadas ¢evrelerinde, sosyal gruplarda,
siyasi partilerde, ideolojilerde ve kitle iletisim araglarinda goriilen siyasal toplumsallagsma araglaridir.
Siyasal toplumsallagmay1 saglayan bu araglarin dogal olarak segmen davranis ve tercihlerini etkiledigi
bilinmektedir (Beren, 2013, s. 194).
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Literatiirde segmen davranisim1 etkileyen bir¢ok faktor olmakla birlikte bu calismada yaklagan
secimlerde (2023) oy kullanacak olan Z kusagi i¢in etkili olacagi 6ngoriilen lider faktorii caligma
kapsaminda incelenmektedir.

2. Siyasi Liderlik

Insanlar, toplu halde yasamaya bagladiklar1 giinden itibaren, kendilerini belirli hedeflere
yonlendirebilecek liderlere ihtiyag duymuslardir (Ciftci & Yilmaz, 2013, s. 92). Bu kisilerin 6zellikleri,
liderlik siirecinin nasil isledigi, hangi durumlarda nasil bir liderlige ihtiya¢ duyuldugu her zaman merak
edilen bir soru olmus ve liderlikle ilgili g¢esitli teori ve yontemlerin gelistirilmesine yol a¢mustir.
Gegmisten giiniimiize siyasi liderlik teorileri ve bakis acilari, Niccolo Machiavelli, Max Weber, Ibn
Haldun ve David Easton'in (Goksu, 2018, s. 170) goriisleri izerinden ele alinmaktadir.

Aday, se¢menin tercihini etkileyen unsurlardan biri olarak 6ne ¢ikmakta ve halk oylarinin yoniinii
belirlemede 6nemli bir unsur haline gelmektedir. ‘Ozellikle adayin imaji, kisiligi, cinsiyeti, egitimi,
konusma tarzi, sunumu, ideolojisi, belirli olay ve durumlar hakkindaki tutum ve inanclari, segimi
kazanma olasiligi vb.” se¢men se¢imini olumlu ya da olumsuz etkileyebilecek niteliklerden biridir
(Canakay, 2004, s. 27). Bir¢ok vatandas i¢in siyasi partiler ve platformlar soyut kavramlardir. Siyasi
modernlesme diizeyi ne olursa olsun, gesitli iilkelerde baz1 liderler kitlelere ¢ekici gelmekte ve onlari
harekete gecirmektedir (Canakay, 2004, s. 27). Ornegin ‘ABD’de Einsenhower siyasal ézelliklerinden
¢ok, kitlelerin kendisine duydugu bagliliktan dolay: secilmistir. 2. Diinya Savasi sirasinda ABD ’nin ordu
komutami olmasi1 halka giiven vermesinde etkili olmustur. Hatta, kendisinin se¢menden oy
saglayabilecegini hissettikleri icin gerek Demokrat Parti, gerek Cumhuriyet¢i Parti kendisine adaylik
teklif etmislerdir’ (Turan, 1981, s. 91, akt; Canakay, 2004, s. 27).

Lider, siyasi partinin baginda bulunan veya bir partiyi tek bagina veya bir parti teskilati ile yoneten
kisidir. Oyle liderler vardir ki, partiler bu liderlerin kisilikleri ve giigleri ile yasarlar. Bu tiir liderler,
partiyi kendi kisilikleri ile biitlinlestirdikleri igin, partinin émrii de bu tiir liderlerin yasamiyla sinirhidir
(Ekinci, 2002, s. 19).

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de siyasi partiler ve siyasi hareketler liderleriyle taninmaktadir.
Tiirkiye'deki bu duruma 6rnek olarak Demokrat Parti - Adnan Menderes, Anavatan Partisi - Turgut Ozal,
Milliyetci Hareket Partisi - Alparslan Tiirkes, Adalet ve Kalkinma Partisi - Recep Tayyip Erdogan
verilebilir (Goksu, 2018, s. 162).

2002 yilindaki genel se¢imlerden sonra Canakkale Merkez ve Biga'da yapilan anket sonuglaria gore
AK Partiyi destekleyenlerin biiyiik cogunlugunun kurucusu Recep Tayyip Erdogan'dan kaynaklandigim
ve halkin yeni yiizler aradig tespit edilmistir (Canakay, 2004, s. 27).

Siyaset pazarlamasinda ana iiriin fikirdir. Ancak liderin kisisel dogas1 da énemlidir ¢iinkii fikirleri parti
liderleri ortaya koymaktadir. Zira liderin bir hatas1 oy kaybina neden olabilir. Giliniimiizde parti liderinin
hangi unsurlara sahip olmasi gerektigini ortaya koymak gerekmektedir, ¢iinkii liderlik bir partide dikkat
edilen en 6nemli faktorlerden biridir (Altintas, 2001, s. 41).

Farkli kaynaklarda farkli lider 6zelliklerinden s6z edilse de liderlerin ortak ozellikleri su sekilde
siralanabilir (Feldman & Kawakami, 1989, s. 262, akt; Ozbek, 2003, s. 39):

a. Diirtstliik (pozitif bir davranis iginde olan, idealist, giivenilir, baris sever)

b. Inandiricilik (halktan daha ¢ok diisiinen, giiclii, azimli, ¢ok caliskan, gérev adamu, ciddi ve
basaril1 politikalar giiden, dikkatli, toleransli)

c. Yeterlilik (bilgili, zeki, yabanci olaylarla ilgili, tilke sorunlariyla ilgili, liderlik yetenegine sahip,
yabanci dil bilen)

d. Karizma (pasif degil atak, sogukkanli, insanlarla iyi iletisim kurabilen, etki birakabilen)
e. Kisisel yap1 (saglikli, atak, iyi bir konugmaci, kitle aracglarimi iyi kullanan, prensipli konusan)

Bireylerin bir partiye ve parti liderine sadakati, segmen tercihlerinin ortaya ¢ikmasinda etkili olan
faktorlerden biridir. Ait olunan parti ya da liderin tutumu degigse bile segmende bulunan duygusal
baglilik nedeniyle secmen o partiyi ya da lideri secmeye devam eder (Ozkan, 2010, s. 215). Parti
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liderleri, segmen tercihini belirlemede 6nemli bir faktdr olarak goriinmektedir. Ozellikle liderlik
vasiflarina sahip yoneticiler toplumu daha etkin yonlendirebilmektedir. Demir'e (2009, s. 6) gore
secmenlerin ¢ogu siyasi parti programi, tiiziikk ve yonetmeliklerinden, diger parti mensuplarindan ve
parti ideolojisinden ¢ok, liderin kim olduguna bakarak karar verebilmektedir. Ciinkii segmenler i¢in
liderin tutumlarint1 ve konusmalarmi 6lgmek daha kolay olabilmektedir. Se¢menler, liderlerin
konusmalarina, hitabetlerine, tavirlarina ve kararlarina bakarak karar vermektedir. Bu baglamda
secmenlerin, liderin 6zelliklerine ve kisiligine bakarak oy kullandiklar1 sdylenebilir (Cakici, 2014, s.
79).

3. Lider Faktoriiniin Oy Verme Davranisinda Rolii

Toplumsal ve siyasal alanda yasanan degisimler nedeniyle yas, cinsiyet, egitim, gelir ve sosyal sinif gibi
faktorler oy kullanma davranigii agiklamada yeterli olmamistir. Partiler arasindaki sinirlar ve
farkliliklar belirsizlestik¢e liderler 6n plana ¢ikmis ve siyasetin en etkili aktorleri haline gelmistir.
Liderlerin nitelikleri, sdylemleri, tutum ve davranislari siyasette giindem belirleyerek tartigmalarin odagi
haline gelmistir (Sahan, 2020, s. 116).

Son dénem se¢gmen arastirmalarinda en g¢ok tartigilan konulardan biri olan siyasi liderlik, oy verme
davranigin1 hem dolayli hem de dogrudan etkileyen en etkili faktorlerden biridir. Giderek lider merkezli
bir parti tercihi olusturan se¢gmenler i¢in lider sadece siyasi bir figiir degil, ayn1 zamanda partinin varlik
kosullarimi saglayan, partinin ideolojisinin simgesi olarak kabul edilen bir kisidir. Liderlerin siyasi
nitelikleri ve kisisel 6zellikleri segmene yon verecek temel unsurlardir. Segmenlerin lider algisi ve ona
atfedilen nitelikler siyasi tercihlerin olusmasina katki saglayan bir¢ok faktoriin basinda gelmektedir.
Giliniimiizde siyasi liderlerin etkisi, yalnizca oy verme davranislariyla agiklanamaz. Liderligin
sosyallesme, aidiyet duygusu, ideolojik biitlinliik olusturma gibi islevleri vardir (Sahan, 2020, s. 119).

1990'h yillarda diinyanin pek ¢ok yerinde liderlerin siyaset sahnesindeki yiikselisinin somut drneklerini
gorebiliriz. Ingiltere'den Tony Blair ve Almanya'dan Gerhard Schrdder, ideolojinin segmen
davranmigindaki belirleyici roliinii kaybettigini ve bunun yerine liderlerin benimsendigi yaygin olarak
gorlilmektedir. Buna bagli olarak parti liderlerinin 6zellikleri, segmenin liderlerde aradigi 6zellikler ve
bu 6zelliklerin 6nemi, etkisi son yillarda daha da 6nem kazanmaya baslamistir. Bu gelismede se¢im ve
siyasetin “Amerikanlasti§1” soyleminin etkisi yadsinamaz (Gokge, 2016, s. 102). "Amerikanlagsma"
kavram1 Amerika Birlesik Devletleri'ndeki se¢im kampanyalarina benzeyen diinya c¢apindaki se¢im
miicadelelerini ifade etmekte ve kiiresel olarak standartlagtirilmis ve biitiinciil bir bakis agisiyla
kampanyalar1 tanimlamak i¢in kullanilmaktadir (Mancini & Swanson, 1996, s. 4).

Limanlilar tarafindan Tiirk segcmeninin oy kullanma tercihleri iizerine yapilan bir ¢aligmada, liderlerin
etkisinin diger oy tercih nedenlerine gore daha yiiksek bir yerde oldugu tespit edilmistir (Limanlilar,
1991, s. 35). Caha ve arkadaslarmin 1996 yilinda Kirikkale sehir merkezindeki parti iiyeleri tizerinde
yaptiklar1 bir caligmada, parti iiyelerine parti se¢cimlerinde etkili olan faktorler soruldugunda en yiiksek
oranda (%21,3) "parti lideri" yamit1 verilmistir (Uztug, 1999, s. 77). Lidere bagliligin farkli se¢men
tipleri arasinda farklilik gosterebilecegine dair yapilan bir ¢alismada ise segmenler; fanatik idealistler,
ilimh idealistler, fanatik gelenekgiler, 1liml1 gelenekgiler, ilkesiz faydacilar ve ilkeli faydacilar olarak
dorde ayrilmistir. Arastirma sonucunda fanatik idealistlerin, fanatik ve ilimli gelenekgilerin karar alma
stireclerinde parti liderlerine 6nem verdigi, 1liml idealistlerin ve ilkeli ve ilkesiz faydacilarin lidere
onem vermedigi tespit edilmistir (Kalender, 2005, s. 165).

Kuskusuz kitle iletisim araglarinin da, segimlerin temel aktorii olan siyasi liderlerin, segmen tercihleri
iizerindeki etkisini artirmada Onemli bir rol oynamaktadir. 1999 secimleri Oncesinde Ankara
Universitesi iletisim Fakiiltesi ve Konrad Adenauer Vakfi isbirligiyle yapilan "Medya ve Segimler"
arastirmasinin sonuglarina gore, parti liderleri % 52, partinin kendisi ise % 24 oraninda temsil edilmistir.
Yazili basinda bu oran liderlerde %32, siyasi partilerde ise %26'dir (Yildiz, 2002, s. 84). Diger bir
deyisle segmenin kitle iletisim araglar tarafindan dogrudan lidere yonlendirildigi sdylenebilir.

Ayrica 6zellikle 1980 sonrasi Tiirkiye'de siyasi hayatta yasanan degisimler, partilerin ideolojik yapisinin
gevsemesi, partilerle giiclii baglar1 olan segmenlerin profillerinin zayiflamasi, kararsiz segmen sayisinin
artmasi ve partiler arasindaki benzerlik, segmen tercihinin lider odakli olmasinda etkili olmustur (Tosun,
2003, s. 29)
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4. Yontem

Bu calisma, Bati Akdeniz Bélgesindeki (Antalya, Burdur, Isparta) Z kusagi' segmeninin siyasi lider
tercihlerini ve bu tercihleri etkileyen faktorleri ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bati Akdeniz 6rnegini
eksen alan bu arastirma, Tiirkiye genelinde daha Onceki yapilan se¢men tercihi ve lider faktorii
arastirmalarina farkli bakis agis1 kazandiracak olup daha sonra yapilacak olan benzer nitelikteki
(;ahsrnalara 151k tutacak nitelikte tasarlanmistir. Ayrica bu galigma igin etik kurul izni, Siileyman Demirel
Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu’nun 20/12/2022 tarihli ve 130/15 sayili karari ile
almmustir.

Bat1 Akdeniz Bolgesinde yapilan bu aragtirma, Bat1 Akdeniz Bolgesindeki Z kusagi segmeninin siyasete
ilgi diizeyi, siyasal davranig, tutum ve tercihlerinde lider faktdriinden ne kadar etkilendigi konusunu ele
almaktadir. Bu ¢ergevede arastirma, segcmenlerin siyasete ve siyasi liderlere iliskin tutumlari, segmen
tercihinin belirmesindeki faktorlerin dagilim diizeyleri ve lider faktoriiniin 6nemi ve vasiflar lizerine
yogunlasan konulardan olugsmaktadir. Dolayisiyla bu baglamda olusturulan aragtirma sorular1 asagidaki
gibidir:

AS-1. Genglerin bir partiye oy verme nedenleri nelerdir?

AS-2. Gengler adaya gore mi yoksa ittifaka gére mi oy verirler?

AS-3. Genglerin siyasete ilgi diizeyleri ile oylarmi adaya mi ya da partiye mi verecekleri
degismekte midir?

AS-4. Genglerin ailelerinin oy verdikleri ittifak ile kendilerinin oy vermeyi diistindiikleri ittifak
arasinda bir iligki var midir?

AS-5. Genglerin begendikleri siyasi liderleri karizmatik algilamalar1 anlamli diizeyde
farklilagmakta midir?

4.1. Orneklem ve Sosyo-Demografik Ozellikleri

Arastirmanin 6rneklemini Bati Akdeniz Bolgesinde (Antalya, Burdur, Isparta) yasayan Z kusagi
secmeni olusturmaktadir. Bu ¢alismada Z kusag1 genel kani bi¢iminde degerlendirilmis olup 1995 yili
ve sonrasinda doganlar arastirmanin sinirli genellemelerine ulagmasina yol agmaktadir. Bu kapsamda,
farkl1 yas gruplarindaki kisiler ig¢in bir genelleme yapilmasi séz konusu degildir. Dolayisiyla
arastirmanin, belirli bir bolgenin, belirli bir se¢gmen kitlesinin oy verme davranisinda lider faktoriiniin
Onemini 6grenmek agisindan anlaml oldugu ifade edilebilir.

Arastirma basit tesadiifi drneklem ydntemi ile 430 denegin katilimi ile gergeklestirilmistir. Ancak
degerlendirme asamasinda verilerin tutarliligi saglamasi gerekgesiyle Tirkiye'nin 2018 yilindaki
secmen verileri ve ailelerin oy verdikleri oranlamaya gore veriler 363 kisiye ¢ekilmis olup analizler bu
baglamda yapilmustir.

Katilimcilarin yas, cinsiyet, aylik gelir, egitim verilerine iliskin bilgiler Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1 Katilimcilarin sosyo-demografik ézellikleri

Sosyo-demografik ozellikleri N %
Kadin 189 52.1

Cinsiyet Erkek 174 479
TOPLAM 363 100
18-20 173 48.5

Yas 21-23 100 28.0
24-26 41 11.5

17 kusagi genel kani biciminde degerlendirilmis olup 1995 yili ve sonrasinda doganlari icerdigi varsayilmistir.
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27-28 49 12.0
TOPLAM 363 100
Okur-yazar 7 1.9
[kdgretim 7 1.9
Lise 95 26.2
Egitim Durumu Universite 239 65.8
Lisansiistii 15 4.2
TOPLAM 363 100
6000 TL ve alt1 128 35.8
6.001-11.000 124 34.6
Aylik Gelir Durumu 11.001-17.000 59 16.5
17.001 TL ve tizeri 52 13.1
TOPLAM 363 100
Evli 33 9.1
Medeni Hal Bekar 330 90.9
TOPLAM 363 100

Katilimcilarin sosyo-demografik bilgilerine iliskin bulgularin yer aldigi Tablo 1 incelendiginde 189
kisinin kadin, 174 kisinin ise erkeklerden olustugu goriilmektedir. Yaslarna bakildiginda ise
arastirmaya katilan se¢gmenin biiyiik bolimiiniin 18-23 yas araliinda oldugu, egitim durumlarinin
iiniversite oldugu, aylik gelir diizeylerinin ise 6.000 TL ile 11.000 TL arasinda ve ¢ogunlugunun bekar
oldugu kanisina varilabilir.

4.2. Veri Toplama Araglan

Aragtirmanin siyasi igerikli sorular icermesi, katilimecilarla online ya da yiiz yiize goriisiip soru sorma
durumunu giiclestirmektedir. Cilinkii bir¢ok katilimc1 oy kullanmayr bir gizlilik iginde
gerceklestirmektedir ve buna dair bilgileri yabanci bir kisiyle paylagsmak istememektedir. Anketin
sapma paym diislinerek katilimeilarin kimlik bilgilerinin alinmadig1 bir soru formu olusturulmustur.
Boylece her bir se¢gmenin ankete rahatlikla katilim saglamasi ve verilen bilgilerin dogruyu yansitmasi
i¢in birgok kisiye ulasilmasi saglanmistir.

Se¢men davraniginin belirlenmesinde lider faktorii g6z oniinde bulundurularak 35 soruluk bir anket
hazirlanmigtir. Arastirmanin ana temasint Z kusaginin oy verme davranisindaki tercihleri ve lider
faktoriiniin bu konumlandirmadaki yeri olusturmaktadir.

Anket formunun ilk 5 sorusu demografik ozelliklidir. Ankette yer alan 6-13 arasindaki sorular
aragtirmaci tarafindan literatlir gézden gecirilerek hazirlanmistir. Bu sorular; 6. Siyasetle ne kadar
ilgilisiniz? 7. Oyunuzu adaya m yoksa ittifaka m1 verirsiniz?, 8. 24 Haziran 2018 genel se¢imlerinde
hangi partiye oy verdiniz?, 9. Aileniz 24 Haziran 2018 genel secimlerinde hangi partiye oy verdi?, 10.
Bir partiye oy verme nedeniniz?, 11. Mevcut siyasi parti liderlerinden hangisini daha ¢ok
begeniyorsunuz?, 12. Oniimiizdeki genel segimlerde kendinizi hangi ittifaka yakin buluyorsunuz?, 13.
Millet ittifakinin aday1 sizce kim olmalidir? Seklinde olusturulmustur. Diger 22 soru ise, Conger ve
Kanungo tarafindan 1994 yilinda gelistirilmis olan &lgegin Ozdemir ve Pektas’m 2020 yilinda ‘Conger-
Kanungo Karizmatik Liderlik Olgeginin Tiirk Kiiltiirine Uyarlanmasi: Gegerlik ve Giivenirlik
Caligmasi’ isimli ¢aligmasindan uyarlanmistir.

Anketin ilk 13 sorusunu demografik degiskenler ve segmen tercihine iligkin sorular olusturmaktadir.
Liderlikle ilgili olan sorular, 14. Soru altindaki 1-22 arasi sorulardir. Bu bdliimde “liderlik 6zellikleri”
ile ilgili olarak se¢menlerin Likert 6lgegine dayanarak (1-Kesinlikle Katiliyorum 2-Katiliyorum 3-
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Kararsizim 4- Katilmiyorum 5- Kesinlikle katilmiyorum) karar vermeleri istenmistir. Liderlik vasiflar
sorular1 6 faktdrden olugmaktadir. Bunlar; 1-6 arasi sorular vizyon belirleme ve agiklama, 7-11 arasi
sorular ¢evresel duyarlilik gdsterme, 12-14 arasi sorular sira dig1 davraniglar sergileme, 15-17 arasi
sorular kisisel risk iistlenme, 18-20 arasi sorular iiye ihtiyaglarina duyarlilik gosterme, 21- 22 arasi
sorular ise mevcut durumu siirdiirmeme faktorii olarak belirlenmistir.

4.3. Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Arastirmada gecerlilik icin dogrulayici faktor analizi, degiskenler arasindaki farki gdrebilmek icin
Bagimsiz Orneklem T-Testi, ikiden daha fazla grubun degiskenleri arasinda farkin olup olmadigini
gorebilmek icin ANOVA Testi, degiskenler arasindaki iliskiyi gorebilmek i¢in chi- square analizi,
degiskenler arasi neden sonug iligkilerini gorebilmek i¢in ise regresyon analizinden faydalanilmistir.

Aragtirmada karizmatik liderlik faktorleri “Vizyon belirleme ve aciklama”, “Cevresel duyarlilik
gosterme”, “Sira dist davramislar sergileme”, “Kisisel risk iistlenme”, “Uye ihtiyaglarina duyarlilik
gosterme”, “Mevcut durumu siirdiirmeme”, olarak belirlenmis ve segmen tercihine liderlik faktoriiniin
etkisinin bulunup bulunmadigr ve eger bulunuyor ise hangi faktorlerin ne derece etkili oldugu
degerlendirilmistir. Arastirmada veri analizi ve degerlendirme icin JAMOVI programindan
yararlanilmustir.

4.4. Arastirmanin Giivenilirligi

CK-KLO’niin giivenirlik ¢alismasi dlgek toplam puam ile her bir boyut igin ayr1 ayri hesaplanmstir.
Analizler i¢in Cronbach alfa katsay1 hesaplanmigtir. Sonuglar Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2 Calisma Modelinin Cronbach Alfa Degerleri

Madde sayis1  Cronbach's alfa

Vizyonu belirleme ve agiklama 6 0.961
Cevresel duyarlilik gosterme 5 0.963
Sira dis1 davraniglar sergileme 3 0.967
Kisisel risk listlenme 3 0.965
Uye ihtiyaglarina duyarlilik gdsterme 3 0.965
Mevcut durumu siirdiirmeme 2 0.963
Olgek toplam1 22 0.970

Tablo 2’den de izlenebilecegi gibi CK-KLO ve boyutlarina ait Cronbach alfa katsay1 degeri 0.967 ile
0.961 arasindadir. Bu degerler bir biitiin olarak degerlendirildiginde CK-KLO’niin iyi diizeyde
giivenirlige sahip bir veri toplama araci oldugu anlasilmaktadir.

4.5. Arastirmanin Gecgerliligi

CK-KLO’niin gegerlik ¢aligmasi dlgegin alt1 boyutlu yapisina bagh kalinarak gergeklestirilmistir. Analiz
icin DFA kullanilmistir. DFA sonucu hesaplanan uyum iyiligi degerleri ise Tablo 3’te sunulmustur.
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Tablo 3 DFA Modeline Ait Uyum lyiligi Degerleri

RMSEA 90% CI

CFI TLI RMSEA Lower Upper

0.973 0.955 0.154 0.107 0.204

Tablo 3’ten izlenebilecegi iizere CK-KLO niin alti-faktdrlii yapisina iliskin uyum iyiligi degerleri kabul
edilebilir sinirlar igerisinde yer almaktadir. Diger yandan CFI, TLI degerlerinin 0.95’in {izerinde oldugu
goriilmektedir. Bu degerler CK-KLO’niin alt1 boyutlu yapisinin model uyumunun ¢ok iyi diizeyde
oldugu seklinde yorumlanabilir. Bununla birlikte RMSEA degerleri ise kabul simirinin altindadir.
Sonuglar bir biitiin olarak degerlendirildiginde CK-KLO’niin gegerli oldugu anlagilmaktadir.

4.6. Arastirmanin Bulgular1 ve Degerlendirilmesi

Arastirma kapsaminda 430 katilimciya ulasilmistir. Fakat Tiirkiye’nin 2018 yilindaki se¢gmen verilerine
gore ailelerin oy verdikleri oranlamaya gore veriler 363 kisiye ¢ekilmis olup analizler bu baglamda
yapilmistir. Arastirmaya katilan 363 gencin bir partiye oy verme nedenleri, adaya gore mi ittifaka gore
mi oy verdikleri, siyasete ilgi diizeyleri ile oylarin1 adaya m1 ya da partiye mi verecekleri, ailelerinin oy
verdikleri ittifak ile kendilerinin oy vermeyi diistindiikleri ittifak arasinda bir iliski olup olmadigi, hangi
lideri daha karizmatik olarak gordiikleri aragtirilmistir. Bu kapsamda elde edilen bulgular agagida kisaca
Ozetlenmektedir.

4.6.1. Katiimcilarin Oy Verme Nedenlerine iliskin Bulgular (Arastirma Sorusu 1)

Arastirmada 1995 ve sonrasinda dogan Z kusagi olarak adlandirilan katilimcilarin oy verdikleri siyasi
parti degiskenine iliskin elde edilen bulgular Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4 Katilimcilarin Oy Verme Nedenleri

Bir partiye oy verme nedeniniz? N %
Parti idelojisini begendigim i¢in 94 259
Partinin uygulamalarim ve vaatlerini begendigim i¢in 88 24.2
Diger 70 19.2
Giglii bir kadro yapisina sahip oldugu icin 59 16.3
Parti liderini begendigim i¢in 47 12.9
Ulkeyi baska yonetecek birisi olmadig1 igin 2 0.6
Iktidarin karsisindaki en giiglii rakip oldugu igin 2 0.6
Atatlirk’lin partisi oldugu igin 1 0.3
TOPLAM 363 100

Aragtirmaya katilanlara bir partiye oy verme nedenini agiklamalarina yonelik bir soru sorulmus ve cesitli
cevaplar alimmistir. Bu dogrultuda yukaridaki ¢apraz tablo sonuglarini inceledigimizde, genglerin bir
partiye oy verme nedenleri arasinda en 6nemli faktoriin parti ideolojisi (%25.9) oldugu, parti liderinin
(%12.9) ise diisiik 6neme sahip oldugu goriilmektedir. Nitekim se¢menlerin oy verme davraniginda en
cok parti ideolojisinin (milliyet¢i, dindar, solcu parti), en az da lider faktoriiniin tercihleri lizerinde etkili
oldugu soylenebilir. Ayrica segmenlerin partinin uygulamalarina ve vaatlerine énem verdigi (%24.2),
lider faktoriiniin geri planda kaldig1 s6ylenebilir.
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4.6.2. Katihmcilarin Aday/ittifak Tercihlerine Iliskin Bulgular (Arastirma Sorusu 2)
Tablo 5 Katilimcilarin Aday/Ittifak Tercihleri

Oyunuzu adaya mi yoksa ittifaka mi verirsiniz? N %
Aday 251 69.1
Ittifaka 112 30.9

TOPLAM 363 100

Se¢menlerin oyunu adaya mu ittifaka mi verdigini belirlemek amaciyla sorulan soruya verdikleri
cevaplar dogrultusunda %69.1°1 oyunu adaya verirken %30.9’u ise oyunu ittifaka vermektedir. Buradan
arastirmaya katilan gen¢ segcmenlerin yaklasik 3/2’sinin adaya gore oy kullandig1 ortaya ¢ikmaktadir.

4.6.3. Katiimcilarin Siyasete Ilgi Diizeyleri ile Adaya/ittifaka Oy Verme Tercihlerine
Iliskin Bulgular (Arastirma Sorusu 3)

Tablo 6 Katilimcilarin Siyasete Ilgi Diizeyleri ile Adaya/Ittifaka Oy Verme Tercihleri

Oyunuzu adaya m yoksa ittifaka mi

verirsiniz?
Ki-Kare
Siyasetle ne kadar Testi
ilgilisiniz? Aday Ittifaka Toplam Bulgular
Value:
Siyasetle hi¢ 85 40 125 438
ilgilenmiyorum
68.0% 32.0% 100% P:0.223
Siyasetle biraz 88 47 135 N:363
ilgilenirim 65.2% 34.8% 100%
74 22 96
Siyasetle ilgiliyim 77.1% 22.9% 100%
Bir siyasi partiye 4 3 7
llyeyim 57.1% 42.9% 100%
251 112 363
Toplam 69.1% 30.9% 100%

Arastirmaya katilanlarin siyasete ilgi diizeyleri ile oylarini adaya m1 yoksa ittifaka gére mi verdiklerinin
farklilagip farklilasmadigini 6l¢gmek icin sorulan soruya verilen cevaplar dogrultusunda; siyasete ilgi
diizeyi ile oylarin1 adaya mu ittifaka mi1 verdikleri arasinda anlamli bir iliski yoktur (p>0.05=p:0.223).
Bagka bir ifadeyle geclerin siyasete ilgi diizeylerinde bir faktore daha fazla 6nem veriliyorken diger
faktor daha az 6neme sahiptir denilebilir.

Capraz tabloya baktigimizda siyasetle hic ilgilenmeyenlerin % 68’1 adaya oy verirken %32’si ise ittifaka
oy vermektedir. Siyasetle biraz ilgilenenler %65.2’yi olustururken %34.8’i ise oyunu ittifaka
vermektedir. Siyasetle ilgili olanlarin %77.1°1 oyunu adaya gdre veriyorken %22.9’u oyunu ittifaka
vermektedir. Bir siyasi partiye iiye olanlarin %57.1’i oyunu adaya verirken %42.9’u ittifaka
vermektedir. Katilimcilari bu soruya vermis olduklari cevaplardan hareketle, siyasete ilgili olanlar daha
cok adaya gore oy verme tercihinde bulunurken ittifaka gore oy verme oranlari oldukga diisiik kargimiza
cikmaktadir. Genel olarak ilgi diizeyleri incelendiginde, siyasetle ilgisi olandan olmayana kadar birgok
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secmende aday faktoriiniin 6nemli oldugu, ittifakin ise daha az ©neme sahip oldugu acikca
goriilmektedir. Nitekim siyasete ilgi diizeyinin aday ve ittifaka gore oy verme davraniginda anlamli bir
iligki goriilmemektedir.

4.6.4. Katiimcilarin Ailelerinin Oy Verdikleri Ittifak ile Kendilerinin Oy Vermeyi
Diisiindiikleri ittifaka Iliskin Bulgular (Arastirma Sorusu 4)

Tablo 7 Kattlimcilarin Ailelerinin Oy Verdikleri Ittifak ile Kendilerinin Oy Vermeyi

Diisiindiikleri Ittifak
Aile tercihi
Geng tercihi Cumhur Millet Toplam
79 6 85

Cumhur 72.5% 5.7%

) 30 100 130
Millet 27.5% 94.3%
Toolam 109 106 215

P 100% 100%

Eslestirilmis Orneklem T-Testi: Value:16.0, p=0.001

Arastirmaya katilan genglerin oy verme tercihi ile ailelerinin oy verme tercihleri arasinda iligskiye
baktigimizda anlaml olarak farkliligin oldugu goriilmektedir (p<<0.05=p:0.001). Yukaridaki tablodan
hareketle, cumhur ittifakina oy veren ailelerin ¢ocuklarinin %72.5°1 cumhur ittifakina verirken %27.5°1
ise millet ittifakina oy vermektedir. Millet ittifakina oy veren ailelerin ¢ocuklarinin %5.7’si cumhur
ittifakina verirken %94.3’1i millet ittifakina vermektedir. Dolayisiyla millet ittifakina oy veren ailelerin
cocuklart genellikle ailesiyle ayni davranisi sergileyip %94.3 oraninda yine millet ittifakina oy
vermektedirler. Cumbhur ittifakina oy veren ailelerin ¢ocuklar ise millet ittifakina oy veren ailelerin
cocuklarma gore farkl ittifaka oy verme davranisi sergilemektedirler.

4.6.5. Katihmeilarin Begendikleri Siyasi Liderleri Karizmatik Algillamalarma iliskin
Bulgular (Arastirma Sorusu 5)

Tablo 8 Katilimcilarin Begendikleri Siyasi Liderleri Karizmatik Algilamalart

Mevcut siyasi parti
liderlerinden daha ¢ok N Mean SD SE
hangisini begeniyorsunuz?

Karizma Recep Tayyip Erdogan-AKP 67 3.71 1.059 0.129
Kemal Kiligdaroglu-CHP 41 3.69 0.910 0.142
Meral Aksener-iYi Parti 37 3.73 1.277 0.20

ANOVA Testi: F 0.0166, p=0.983

Arastirmaya katilan genglerin begendikleri siyasi liderleri karizmatik algilamalar1 anlamli olarak
farklilik gostermektedir (p>0.05=p:0.983). Gengler daha ¢ok Recep Tayyip Erdogan’i (67) daha
karizmatik olarak gérmektedir.

Genglerin begenmis oldugu karizmatik liderlerin hangi boyutlar1 agisindan birbirlerinden farklilasip
farklilagmadiklarini incelemek adina ANOVA Testi yapilmigtir. Buna gore analiz sonuglar1 asagida
Tablo 9’ da gosterilmistir.
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Tablo 9 Karizmatik Liderlik Boyutlart

Karizmatik Liderlik Boyutlar: Frekans dfl df2 p
Vizyonu belirleme ve agiklama 0.5002 2 79.4 0.608
Cevresel duyarlilik gosterme 0.0679 2 79.6 0.934
Sira dist davraniglar sergileme 0.2833 2 79.8 0.754
Kisisel risk tistlenme 0.0289 2 83.7 0.972
Uye ihtiyacl lilik
Uye ihtiyaglarina duyarhih 0.2289 2 81.8 0.796
gosterme
Mevcut durumu siirdiirmeme 0.8201 2 80.3 0.444
Tablo 10 Begenilen Siyasi Lider ve Karizmatik Liderlik Boyutlar:
Mevcut siyasi parti I:der:lermden hangisini daha Ortalama D E
¢ok begeniyorsunuz?
Vizyon slu-
Kemal Kiligdaroglu-CHP 1 63 993 155
Meral Aksener-1YI Parti 7 89 352 993
Recep Tayyip Erdogan-AKP 7 75 108 135
Cevre S1i1-
Kemal Kiligdaroglu-CHP 1 7 947 148
Meral Aksener-1YI Parti 7 83 349 999
Recep Tayyip Erdogan-AKP 7 73 096 134
Sira disl S1u-
Kemal Kiligdaroglu-CHP 1 63 011 158
Meral Aksener-1YI Parti 7 &1 583 511
Recep Tayyip Erdogan-AKP 7 20 095 134
Kisisel risk 5lu-
Kemal Kiligdaroglu-CHP 1 60 967 151
Meral Aksener-1YI Parti 7 65 352 993
Recep Tayyip Erdogan-AKP 7 53 349 165
Uye
ihtiyaci Kemal Kiligdaroglu-CHP 1 81 925 144
Meral Aksener-1YI Parti 7 71 399 918
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Mevcut siyasi parti liderlerinden hangisini daha

¢ok begeniyorsunuz? Ortalama b E
Recep Tayyip Erdogan-AKP 7 68 192 146
Mevcut
durum Kemal Kiligdaroglu-CHP 1 77 923 144
Meral Aksener-1YI Parti 7 50 953 206
Recep Tayyip Erdogan-AKP 7 81 062 130

Yukarida yer alan tablolar incelendiginde genglerin begenmis oldugu karizmatik liderin hangi
faktoriiniin daha 6n planda oldugu, begenilen liderlere gore karsilastirilmasi yapilmistir. Bu baglamda;
Kemal Kiligdaroglu’nu begenen genglerin karizmatik liderlik &zelliklerinden daha ¢ok ‘Uye
ihtiyaglarina duyarlilik gosterme’ (3.81) faktoriiniin 6nemli oldugu sonucuna varilmistir. Yani Kemal
Kiligdaroglu'nu begenen gencler Kiligdaroglunun iiye ihtiyacglarina daha fazla duyarlilik gosterdigini
belirtmiglerdir.

Meral Aksener’i begenen genglerin karizmatik liderlik 6zelliklerinden daha ¢ok ‘Vizyon belirleme ve
aciklama’ (3.89) faktoriinlin 6nemli oldugu goriisiinii belirtmislerdir. Buradan Meral Aksener’i begenen
gencler Aksener’in vizyon sahibi bir lider oldugu goriisiinii vurgulamaktadir.

Recep Tayyip Erdogan’t begenen genglerin karizmatik liderlik &zelliklerinden daha ¢ok ‘Mevcut
durumu silirdiitmeme’ (3.81) faktoriiniin 6nemli oldugunu ifade etmislerdir. Yani Recep Tayyip
Erdogan’1 karizmatik lider olarak gdren gencler; Erdogan’in mevcut durumu siirdiirmedigi, normal
isleyisin seyrini siirdiiren geleneksel bir yapisinin oldugu, orgiitsel hedeflere erisebilmek igin riskli
bicimde ilerleme ve garanti bir yol haritasindan yana oldugu goriisiinii belirtmektedirler.

Sonuc¢

Lider, hemen hemen her toplumda var olan ve farkli 6zelliklere sahip olan yonlendirici kisilere denir.
Siyasi liderlik, tiim toplumsal se¢gmenlerin tercihlerini etkileyen liderlik olgusunun siyasete yansimasi
olarak nitelendirilmektedir. Bu bakimdan, toplumun kaderini belirleyen karar vermede baskin
unsurlardan biri olan liderlik faktorii, toplumsal gruplarin hayatinda énemli yeri olan konularin baginda
gelmektedir. Ozellikle devlet yapilarmin kurumsallasmadig1 ve geleneksel degerlerin egemen oldugu
toplumlarda, liderler toplumsal hayatin sekillenmesinde daha belirleyici goriinmektedir.

Siyasetin ve tercihlerin gittik¢e zorlagsmasiyla birlikte, siyasal parti ve adaylar, se¢gmenlerle kurdugu
iletisime daha 6nem verir hale gelerek, yeni orgiitlenmeler ve diizenlemeler yoluna gitmektedirler.
Giliniimiizde, segmen tercihleri, se¢gmenlerin ve siyasi partilerin degisik Ozelliklerine gore farklilik
gostermektedir. Segmenlerin yasi, ekonomik durumu, egitim durumu, cinsiyeti, siyasi konulara olan
ilgisi, meslegi gibi 6zellikler, tercihlerin belirmesinde 6nemli role sahiptir. Ayrica, siyasi partilerin sahip
oldugu ideolojiler, se¢im kampanyalari, siyasi liderler de segmen tercihlerinin belirmesinde 6nemli olan
etkenler arasindadir.

Ulkemizde liderlik alaninda birgok ¢alisma olmasina ragmen, birer segmen olmamiz geregiyle, tiim
halki ilgilendiren siyasal liderlik konusunda ¢ok fazla ¢caligmaya rastlanamamaktadir. Siyasette dnemi
biiyiik olan liderlik unsurunun, se¢menlerin tercihlerini yaparken yani oylarmi kullanirken ne kadar
etkili oldugu aragtirmanin konusunu olusturmaktadir.

Arastirma kapsaminda Z kusaginin siyasete ilgisi ve bu baglamda oy verme davraniginda lider
faktoriiniin etkisi irdelenmeye ¢aligilmigtir. Bu amag¢ dogrultusunda elde edilen bulgular incelendiginde
segmenin oy verme davraniginda farkli yaklagimlar oldugu ortaya ¢ikmistir. Bazi segmenler agisindan
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parti ideolojisi ¢ok dnemli bir unsurken, baz1 segmenler agisindan partinin uygulamalari ve vaatleri daha
Oonemli bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica burada lider faktdriiniin diisiik bir 6Gneme sahip
oldugu sonucuna da varilmistir. Bagka bir deyisle ¢alismanin amaci kapsaminda irdelenen lider
faktoriiniin, genclerin oy verme davranisinda ¢ok da dnemli bir unsur olarak goriilmedigi saptanmustir.
Genel kam itibariyle gengler daha ¢ok partinin ideolojisini (milliyetci, dindar, solcu), partinin
uygulamalarini ve vaatlerini 6nemli bir unsur olarak gérmektedirler.

Arastirmanin bir diger bulgusuna gore; genclerin oylarmi adaya gore verdikleri ittifakin daha az 6neme
sahip oldugu saptanmistir. Yani genglerin oy verme davranisinda aday onemli bir faktor olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Se¢menlerin siyasete ilgi diizeylerine bakildiginda genellikle genglerin siyasetle ilgili oldugu ve bu
baglamda siyasete ilgili olanlarim oyunu daha c¢ok adaya gore kullandigi, siyasetle fazla ilgisi
olmayanlarin ise oyunu ittifaka gore kullandig1 belirlenmistir.

Genglerin ailelerinin oy verdikleri ittifak ile kendilerinin oy vermeyi disiindiikleri ittifak arasinda bir
iligkinin olup olmadigim dlgmeye yonelik yapilan analizin sonuglarina gore; millet ittifakina oy veren
ailelerin cocuklar1 genellikle ailesiyle ayn1 davranisi sergileyip %94.3 oraninda yine millet ittifakina oy
vermektedirler. Cumbhur ittifakina oy veren ailelerin ¢ocuklar ise millet ittifakina oy veren ailelerin
cocuklarma gore farkli ittifaka oy verme davranisi sergilemektedirler.

Elde edilen veriler 1s18inda, arastirmaya katilan genclerin begendikleri siyasi liderleri karizmatik
algilamalar1 anlaml olarak farklilik gostermektedir. Gengler daha ¢ok Recep Tayyip Erdogan’1 daha
karizmatik bir lider olarak gérmektedir.

Genglerin begenmis oldugu karizmatik liderin 6zelliklerinden hangi faktoriin daha énemli oldugunu
gormek igin yapilan analiz sonuglarma gore ise Kemal Kilicdaroglu'nu begenen gencler
Kiligdaroglu'nun iiye ihtiyaclarina daha fazla duyarlilik gosterdigini; Meral Aksener’i begenen gengler
Aksener’in vizyon sahibi bir lider oldugunu; Recep Tayyip Erdogan’1 karizmatik lider olarak goéren
gengler Erdogan’in mevcut durumu siirdiirmedigi, normal isleyisin seyrini siirdiiren geleneksel bir
yapisinin oldugu, orgiitsel hedeflere erisebilmek i¢in riskli bi¢imde ilerleme ve garanti bir yol
haritasindan yana oldugu goriisiinii belirtmektedirler.

Kisaca sonuglara bakildiginda, genglerin siyasetle ilgili oldugu, oy verme tercihlerinde liderin énemli
bir unsur oldugu kanisina varilabilir.

Tiirkiye’de siyaset arastirmalari agisinda segmen tercihleri 6énemli konular arasinda yer almalidir.
Nitekim, segmen tercihlerinin dogru bir sekilde analiz edilmesi siyasi partilere, liderlere ve bu konuyla
ilgili olan diger unsurlara 6nemli katkilar saglayacaktir. Se¢menler, se¢imlerin kaderini ve iktidari
belirleyen unsurlar oldugundan dolayi, se¢gmen tercihlerinin ve bu tercihlerin neye gore belirdiginin
tespit edilmesi iilke siyasetinin yonlendirilmesi ac¢isindan 6nemli olacaktir. Ayrica biiyiik bir kitleyi
olusturan, gelecegi sekillendirecek olan geng kusagin da tercihlerinin tespit edilmesi oldukg¢a 6nemlidir.
Fakat iilkemizde Z kusagina yonelik heniiz koklii bir arastirma olmadig: i¢in daha ¢ok Amerika’da
yapilan arastirmalar {izerinden kusagin 6zellikleri tahmin edilmektedir.

Bu calismada Z kusagi se¢meninin siyasete ilgi diizeyleri ve tercihleri lider faktorii temelinde
incelenmistir. Ileride yapilacak olan caligmalarda arastirma modeline farkli degiskenler eklenerek
segmenlerin oy verme tercihlerine etki eden faktorlerin neler oldugu daha derinlemesine arastirilabilir.
Ayrica farkli yas gruplan ve farkli bolgedeki segmenler ayr1 ayr incelenerek, elde edilen sonuglar
karsilagtirilabilir.
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Ozet

Universite dgrenci topluluklari, 6grencilerin hem {iniversite secimlerinde etkin onem tasimakta hem de
ogrencilerin motivasyon ve kisisel gelisim siireglerini olumlu yonde etkilemektedir. Bu arastirmada 6grencilerin,
ogrenci topluluklarinda yonetim pozisyonlarinda gorev alip almamalarinin iyi olug ve is tatminleri iizerinde etkisi
olup olmadiginin incelenmesi amaglanmaktadir. Arastirmada Isparta Siileyman Demirel Universitesi Ogrenci
Topluluklari ele alinirken ig tatmini ve 6znel iyi olus 6l¢ekleri kullanilmigtir. Degiskenler arasindaki iligkileri tespit
etmek amaciyla Pearson korelasyon ve Regresyon analizi yapilmistir. 43 farkli bolimden 152 iiniversite
ogrencisinin katilimi ile gerceklesmistir. Yapilan fark testleri ile topluluklarda yonetim kurulu baskani
pozisyonunda bulunan katilimcilarin is tatmini diizeyleri, topluluklarda {iye pozisyonunda bulunan katilimcilarin
is tatmini diizeylerine gore daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Coklu kargilastirma sonucunda topluluklarda yonetim
kurulunda yer alan katilimeilarin 6znel iyi olus diizeyleri, topluluklarda iiye pozisyonunda bulunan katilimcilarin
oznel iyi olus diizeylerine gore daha yiiksek ¢ikmigtir. Sonug olarak, 6grenci topluluklarinda yer alan kisilerin
pozisyonlar1 yiikseldik¢e hem is tatminleri hem de 6znel iyi oluslar1 artig gostermektedir.

Anahtar Kelimeler Oznel lyi Olus, Ogrenci Topluluklari, Is Tatmini.
Abstract

University student communities play an important role in students' university choices and positively affect their
motivation and personal development processes. This research aims to examine whether students' employment in
management positions in student societies has an impact on their well-being and job satisfaction. In the research,
job satisfaction and subjective well-being scales were used while examining Isparta Siileyman Demirel University
Student Communities. Pearson correlation and regression analysis was performed to determine the relationships
between variables. It was held with the participation of 152 university students from 43 different departments.
With the difference tests, it was seen that the job satisfaction levels of the participants who held the position of
chairman of the board of directors in the communities were higher than the job satisfaction levels of the participants
who held the position of members in the communities. As a result of multiple comparisons, the subjective well-
being levels of the participants who were on the board of directors in the communities were higher than the
subjective well-being levels of the participants who were members of the communities. As a result, as the positions
of people in student communities rise, both their job satisfaction and subjective well-being increase.

Keywords Subjective Well-Being, Student Societies, Job Satisfaction.
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Giris

Insanlar hayatlar1 boyunca mutlu bir yasam igin ¢aba sarf etmektedir. Bu baglamda énemli yere sahip
ve giin gectikce daha ¢ok duydugumuz 6znel iyi olus, kisilerin yasami ve kendisi ile alakali olumlu
diisiincelerini kapsayan genel bir niteliktir (Diener, 2006). Literatiirde mutluluk, doyuma ulagma ve
bilingli bir saglik yerine de gegmektedir (Angner, 2011). Diener ve Lucas (1999) 6znel iyi olug kavrami
ile galigmig ve bu ¢aligma sonrasinda kavram ¢ok fazla duyulmaya baglamis olsa da aslinda 6znel iyi
olus kavraminin gegmisi ¢ok dnceye dayanmaktadir. (Boz & Beyhan, 2020). Oznel iyi olus, her bireyin
kendine 6zgii deneyimlerine ve igsel diinyasina baghdir. Kisinin duygusal, zihinsel ve sosyal acidan
kendini iyi hissetmesi, isteklerini gergeklestirebilmesi, kendini degerli ve tatmin olmus hissetmesi 6znel
iyi olusa katkida bulunabilir. Objektif kosullardan veya dis etkenlerden bagimsiz olarak, kisinin i¢sel
deneyimlerine dayanir. Bir kisi aymi kosullarda bulunabilirken, bagka bir kisi farkli bir sekilde
hissedebilir. Oznel iyi olus, yasamimizin kalitesinin en énemli parcalarindan bir tanesi oldugu icin bu
kavramin 6lgiilmesi de bireyler i¢in ¢ok 6nemlidir (Gencer, 2018, s. 2622). Bireylerin 6znel iyi
oluslarinin yiiksek olmasi, bilgi ve becerilerini daha verimli kullanmalarini saglayarak orgiite daha ¢ok
katki yapmasini saglamaktadir (Alparslan, 2016, s. 204). Bu sayede kisiler, daha az kaygi ve endise
yasamaktadir (Isik & Uygun, 2023).

Bireylerin yasamlarinda 6nemli yer tutan bir diger kavram olan tatmin kelimesi Tiirk Dil Kurumu’na
(TDK) gore istenen bir seyin gerceklesmesini saglama, goniil doygunluguna erme, doyum olarak
aciklanmigtir (TDK, 2023). Calisma yasaminda, bireylerin meslek ve mesleklerini icra ettikleri ortamlar
ile alakali memnun kalma durumlar1 ig tatmini veya doyumu seklinde ifade edilebilir (Uslu Divanoglu
& Usta, 2017). Is tatmini veya doyumu {izerine yapilmis bilimsel ¢alismalar 20. yy’in ikinci yarisinda
daha ¢ok yaygilasmustir. Bir 6rgiitiin en énemli unsuru varliginin giiciinii insan 6znesinden aldigidir.
Insan kaynaklarindan alinacak verimin en yiiksek noktada olmasi, érgiitiin art1 duruma gegmesinde gok
onemlidir. Bu ylizden de is tatmin durumunun noksanhigi ya da diisiikliigii, calisanlarda diigiik
verimlilige, ruhsal ve fiziki sorunlar agisindan birgok negatif ¢iktilara sebebiyet vermektedir (Bagci,
2018). insanlar ihtiyaglarim karsilayabilme, yasadig1 seylerden zevk alma ve mutlulugu yakalama
noktasinda bir¢ok fedakarlikta bulunmay1 ve aci ¢gekmeyi kabullenmektedir. Bireyler mutlu olabilmek
icin yagsam boyu bir arayisa girerler (Boz & Beyhan, 2020) Aradiklar1 mutluluklari, ¢abalar1 sonrasinda
yakaladiklarinda kendilerini iyi ve rahatlamis hissederler. Bu da is tatminlerinin ve 6znel iyi oluslarmin
iyi yonde siirekliligine sebebiyet vermektedir.

Toplumun biiylik bir gogunlugunu olusturan gengler gerek kisisel gelisimleri ve mutluluklart gerek
basarili bir kariyer adina iiniversite 6grenimi gorecegi zaman se¢im konusunda c¢esitli kriterlere dikkat
etmektedir. Bircogu igin tercih sirasindaki en Onemli faktorlerden bir tanesi 6grenim goriilecek
{iniversitenin sosyo-kiiltiirel basar1 ve olanaklaridir. Universite dénemi icerisinde bireyler sadece
akademik gelisim degil ayni zamanda bir¢ok alanda gelisim gosterecek bir mekanizma olarak
gorlilmektedir (Kaya vd., 2022, ss. 418-419). Yapilan ¢aligmalar gostermistir ki {iniversite se¢cimlerinde
ogrenciler, ders dis1 faaliyet oranlarma da bakarak tercih yapmaktadirlar (Hall, 2006). Universiteler,
kapsaminda bulunan oOgrencilerin giiniimiizde daha iyi yetismelerine olanak saglamak ve bos
zamanlarini en iyi sekilde degerlendirmek adina kiiltiirel gelisimlerine de katki saglamak baglaminda
topluluk olusumlarinin kurulmasina izin verir ve kurulumunu saglarlar (Turan vd., 2017, s. 204).
Ogrenci topluluklarinin, 6grencilerin sosyal ag olusturma konusunda 6nemli rolii bulunmaktadur.
Ogrencilerin {iniversite yasamini daha keyifli bir hale getirmek igin ve gelisim diizeylerini daha yiiksek
seviyeye ¢ikarmak icin iyi bir gelisim ve iletisim alani olan topluluklar, ayn1 zamanda bireylerin ilgi
alanlarinda ilerlemeleri konusunda da yardimc1 olmaktadir. Topluluklarin igerisindeki hiyerarsik diizen
ve yonetimsel faktorler kisilerin liderlik ve organizasyon becerilerinin gelistirilmesine de katki
saglamaktadir. Topluluklarin en 6nemli faktorlerinden bir tanesi de toplumsal sorumluluk ve hizmet
anlayisim erken yasta baslatiyor ve bireylerin bu konuda hassasiyetini 6n plana ¢ikartyor olmasidir.
Ogrenciler, topluluklardaki gelisimlerinden dolay1 yonetimsel roller {istlendigi takdirde kariyer
planlamalarinda da 6nemli bir adim atmig olmaktadir. Bu faktor ¢esitli is sahalarinda diger rakiplerinden
one ¢ikmalarini saglamaktadir.

Universitelerin en énemli ayaklaridan bir tanesi olan 6grenci topluluklari, katilim gosteren bireylere
hem ilgi alanlar1 hem de bakis agilar1 konusunda biiyiik avantaj olusturmaktadir. Bu ¢alismanin amaci
da topluluk icerisinde vakit geciren ve aktif gorev alan 6grencilerin doyumlar ve kisisel tatminleri, is
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yapis sekilleri ve sorumluluk alma kabiliyetlerini ne derecede gelistirdigini gérebilmek i¢in 6grencilerin
is tatmin ve Oznel iyi oluslar arasindaki iligkiyi incelemektir.

Calismanin amaci dogrultusunda Isparta Siileyman Demirel Universitesi’nin, Saglik Kiiltiir ve Spor
Daire Baskanligi’'ndan alinan veriler ile 13 toplulukta gorev alan ve gorev almayan Ogrencilerin is
tatminleri ve 6znel iyi oluslar1 incelenmis ve bu baglamda bir karsilagtirma yapilmustir. Universite
hayatinin ve dgrencilerin kisisel gelisimi i¢in ders haricinde yapilan topluluk ¢aligmalarinin bireye
olumlu yonde etki edebilecegi diisiiniilmiis ve bu alandaki literatiir boslugunu doldurmak adina inceleme
yapilmustir.

1. Yontem

Arastirma kapsaminda tiniversite topluluklarinda yonetimsel kademede yer alan 6grencilerin {izerinde
iki degiskenin arastirllmasina O6nem verilmektedir. Bu unsurlar is tatmini ve Oznel iyi olustur.
Degiskenlerin birbiri ile iliskisi “Oznel Iyi Olus ve Is Tatmini” dlgekleri ile incelenmis ve iliskileri tespit
edilmistir. Katilimcilara uygulanan anket sayesinde pek ¢ok veri elde edilmistir. Elde edilen veriler
SPSS’e iglenmis ve uygulama sayesinde ¢esitli yontemlerle ¢oziimlenerek analizler yapilmistir.
Korelasyon ve regresyon analizlerinden faydalanmilmigtir.  Arastirmaya 13 Nisan 2023 tarihinde
baglanmistir. Yapilan arastirma bir ay siirmiis, 6grencilere online olarak ulasilmistir.

1.1. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Orneklem grubunun sahip olmasi gereken belirli nitelikleri ile arastirmacinin katilimeilara ve verilere
erigsimi g6z Oniine alinarak aragtirma kapsaminda evren, Tiirkiye’de 101 6grenci toplulugu ile ¢ok
cesitliligi saglayan {iniversitelerden biri olan Siileyman Demirel Universitesi olarak belirlenmistir.
Olasiliga dayali olmayan 6rneklem yontemi olan amagli 6rnekleme dogrultusunda 6rneklem olarak en
fazla etkinlik yapan 13 farkli 6grenci toplulugu belirlenmistir. Bu topluluklar Proje Arastirma,
Gelistirme ve Uygulama Toplulugu, Sinirbilim Toplulugu, Insaat Toplulugu, Fotograf Toplulugu,
Dijital Oyunlar ve E-Spor Toplulugu, Hayvanlari Koruma Toplulugu, isaret Dili Toplulugu, Matematik
Toplulugu, Fizik Toplulugu, Gen¢ Kizilay Toplulugu, Makine ve Otomasyon Toplulugu,
Ombudsmanlik ve Arabuluculuk Toplulugu ve Institute of Electrical and Electronics Engineers
(IEEE)’dir. Topluluklar topluluk havuzundan en fazla etkinlik yapan ve birbirinden farkli isleyisleri ve
ilgi alanlar1 olmasina dikkat edilerek belirlenmistir.

1.2. Arastirmanin Hipotezleri
Aragtirmada asagidaki hipotezlere ulasilmak hedeflenmistir.

1- Oznel iyi olus dgrenci topluluklarinda bulunan 6grencilerde is tatmin diizeyini olumlu ydnde
etkilemektedir.

2- Ogrenci toplulugunda yonetim pozisyonunda gorev alan dgrencilerin is tatminleri, yonetimde
olmayan 6grencilere gore daha yiiksektir.

3- Ogrenci toplulugunda yénetim pozisyonunda gorev alan ogrencilerin &znel iyi oluslari,
yonetimde olmayan o6grencilere gore daha yiiksektir.

1.3. Veri Toplama Araglan

Aragtirmada iki 6lgekten ve demografik formdan yararlanilmistir. Bu 6lgekler, “6znel iyi olus ve is
tatmini” 6lgekleridir. Brayfield ve Rothe (1951) tarafindan gelistirilen Judge, Locke, Durham ve Kluger
(1998) tarafindan kisaltilan is tatmin 6lgegi; yeniden yorumlanmis haliyle Oguz Basol ve Mehmet Fatih
Comlekgei tarafindan 2020 yilinda Tiirkge gegerliligi ve giivenirlik ¢caligmasi sonucunda olusturulan sekli
ile ele alinmugtir. Olgek 5 ifadeden olusmaktadir. Oznel iyi olus dlgegi ise WHO Collaborating Center
for Mental Health, Frederiksborg General Hospital Psikiyatrik Arastirmalar Birimi tarafindan
gelistirilmis ve 5 ifadeden ve tek boyuttan olusan bir dlgektir. Arastirmada kullanilan 6lgek Alparslan
(2015)’dan alinmistir. Demografik formda ise katilimcilara cinsiyet, yas, 0grenci topluluklarindaki
yonetimsel pozisyonlar, siniflari ve boliimleri sorulmustur. Veri isleme ve ¢oziimlemede SPSS
kullanilmigtir. Verilerin incelenmesinde ve karsilastirilmasinda frekans analizi, glivenirlik analizi, faktor
analizi, korelasyon ve regresyon analizi yapilmistir.
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1.4. Arastirma Yayin Etigi

Yapilan bu aragtirma, Siileyman Demirel Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu tarafindan
11.04.2023 tarihli 135/14 sayili sayil1 kararla etik olarak uygun goriilmiistiir.

2.Bulgular
2.1.Demografik ve Genel Bilgiler

Arastirma Isparta Siileyman Demirel Universitesi’'nde 152 dgrenci ile gerceklestirilmistir. Ogrencilerin
%53.371 herhangi bir 6grenci toplulugunda yonetimsel siireclerde rol almis kigilerden olusurken diger
%46.7’si ise yonetimsel faaliyetlerde bulunmamistir. Arastirmanin demografik ozellikleri asagida
verilmistir.

Tablo 1 Katilimcilarin Cinsiyete Géore Dagilin

Cinsiyet Frekans %
Kadmn 79 52,0
Erkek 73 48,0

Toplam 152 100,0

Elde edilen sonuglara gore katilimcilarin %52’sinin kadin %48’inin ise erkek oldugu goriilmektedir.

Tablo 2 Kattlimcilarin Yasa Gére Dagilimi

Yas Frekans %
18-20 53 34,9
21-23 83 54,6
24-26 12 7,9
27-29 4 2,6

Toplam 152 100

Katilimcilarin yasa gore dagilimi ele alindiginda %34,9’unun 18-20 yas araliginda, %54,6’smin 21-23
yas araliginda, %7,9’unu 24-26 yas araliginda ve %?2,6’sinin da 27-29 yas araliginda oldugu
goriilmektedir.

Tablo 3 Katilimcilarin Okuduklar: Stniflara Gére Dagilinu

Simf Frekans %
Hazirlik 7 4,6

1. Smf 29 19,1
2. Smf 39 25,7
3. Smf 32 21,1
4. Simf 45 29,6
Toplam 152 100,0

Katilimcilarin bulunduklan siiflara gére dagilimima bakildiginda %4,6’sinin hazirlik, %19,1’inin 1.
sinifta, %25,7’sinin 2. Sinifta, %21,1’inin 3. Sinifta ve %29,6’sinin 4. Smifta oldugu goriilmektedir.

Tablo 4 Katilimcilarin Yonetimsel Pozisyonlarina Gore Dagilimi

Yonetimsel Pozisyon Frekans %
Y 6netim Kurulu Bagkani 16 10,5
Y 6netim Kurulu Baskan Vekili/Yardimcisi 15 9,9
Denetim Kurulu Bagkant 9 5,9
Denetim Kurulu Uyesi 12 7,9
Koordinator vb. 29 19,1
Uye 71 46,7
Toplam 152 100,0

Katilimcilarin yonetimsel pozisyonlaria gore dagilimina bakildigi zaman %10,5’inin yénetim kurulu
bagkani, %9,9’unun yonetim kurulu bagkan vekili veya yardimeisi, %5,9’unun denetim kurulu bagkani,
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%7.9’unun denetim kurulu tiyesi, %19,1’inin koordinator vb. bir pozisyonda ve %46,7’sinin ise iiye
oldugu goriilmektedir.

Tablo 5 Kattlimcilarin Topluluklara Gore Dagilimi

Topluluk Frekans %
Proje Arastirma Gelistirme ve Uygulama 24 15,8
Toplulugu
Sinirbilim Toplulugu 4 2,6
Insaat Toplulugu 9 5,9
Fotograf Toplulugu 3 2,0
Dijital Oyunlar ve E-Spor Toplulugu 9 5,9
Hayvanlar1 Koruma Toplulugu 4 2,6
Isaret Dili Toplulugu 5 33
Matematik Toplulugu 2 1,3
Fizik Toplulugu 4 2,6
Geng Kizilay Toplulugu 3 2,0
Makine ve Otomasyon Toplulugu 1 7
Ombudsmanlik ve Arabuluculuk Toplulugu 5 3.3
IEEE Toplulugu 8 5,3
Toplam 81 53,3

Not: 71 katilime1 hangi topluluga {iye oldugunu belirtmemistir.

Katilimcilarin topluluklara gore dagilimina bakildigi zaman %15,8’inin Proje arastirma Gelistirme ve
Uygulama Toplulugu’nda, %2,6’smnin Sinirbilim Toplulugu'nda, %35,9’unun insaat Toplulugu’nda,
%2,0’sinin Fotograf Toplulugu’nda, %5,9’unun Dijital Oyunlar ve E-Spor Toplulugu’nda, %2,6’sinin
Hayvanlar1 Koruma Toplulugu’nda, %3,3’{iniin Isaret Dili Toplulugu’nda, %1,3’{iniin Matematik
Toplulugu’nda, %2,6’siin Fizik Toplulugu’nda, %2,0’sinin Gen¢ Kizilay Toplulugu’nda, %0,7’sinin
Makine ve Otomasyon Toplulugu’nda, %3,3’{iniin Ombudsmanlik ve Arabuluculuk Toplulugu’nda,
%S5,3’tntin [EEE Toplulugu’nda oldugu gozlenmektedir. Bir veya birden fazla toplulukta tiyelik
pozisyonunda bulunan 71 kisi bulundugu topluluk/topluluklar: belirtmemisti.

Tablo 6 Katilimcilarin Okuduklar: Boliimlere Gore Dagilimi

Boliim Frekans %
Adalet 1 7
Agiz ve Dis Saglhigi 2 1,3
Arkeoloji 1 i
Bankacilik ve Finans 1 7
Bilgisayar Miihendisligi 7 4,6
Cografya 1 i
Calisma Ekonomisi 1 7
Cevre Miithendisligi 2 1,3
Dis Hekimligi 1 i
Ebelik 1 7
Elektrik Elektronik Miihendisligi 19 12,5
Elektronik ve Haberlesme Miihendisligi 4 2,6
Endiistri Mithendisligi 3 2,0
Fen Bilgisi Ogretmenligi 1 i
Fizik 3 2,0
Fizyoterapi ve Rehabilitasyon 3 2,0
Gazetecilik 2 1,3
Gorsel Iletisim Tasarimi 5 33
Halka Iliskiler ve Tanitim 3 2,0
Havacilik Yonetimi 2 1,3
Hemsirelik 1 7
Hukuk 7 4,6
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Iktisat 2 1,3
[lahiyat 6 3.9
[Ikdgretim Matematik Ogretmenligi 5 33
Ingiliz Dili ve Edebiyati 2 1,3
Ingilizce Ogretmenligi 3 2,0
Insan Kaynaklar1 Y énetimi 2 1,3
Insaat Miihendisligi 8 5,3
Kimya Miihendisligi 1 i
Makine Miihendisligi 6 3.9
Matematik 5 3,3
Mimarlik 3 2,0
Otomotiv Miihendisligi 2 1,3
Ogretmenlik 1 i
Psikoloji 5 33
Radyo Televizyon ve Sinema 7 4,6
Siyaset Bilimi ve Kamu Y 6netimi 2 1,3
Sosyal Hizmet 7 4,6
Sosyoloji 5 3,3
Tip 5 3.3
Tiirk Dili ve Edebiyati 1 i
Uluslararasi Iligkiler 3 2,0
Toplam 152 100,0

Katilimcilarin okuduklar1 boliimlere gore dagilimina bakildiginda %0,7’sinin Adalet, %1,3’iiniin Agiz
ve Dis Saghgi, %0.7’sinin Arkeoloji, %0,7’sinin Bankacilik ve Finans, %4,6’simmin Bilgisayar
Miihendisligi, %0,7’sinin Cografya, %0,7’sinin Calisma Ekonomisi, %1,3’tinlin Cevre Miihendisligi,
%0,7’sinin Dig Hekimligi, %0,7’sinin Ebelik, %12,5’inin Elektrik Elektronik Miihendisligi, %2,6’sinin
Elektronik ve Haberlesme Miihendisligi, %2,0’sinin Endiistri Mithendisligi, %0,7’sinin Fen Bilgisi
Ogretmenligi, %2,0’sinin Fizik, %2,0’sinin Fizyoterapi ve Rehabilitasyon, %1,3’iiniin Gazetecilik,
%3,3’iiniin Gorsel Iletisim Tasarim, %2.0’sinin Halkla iliskiler ve Tanitim, %1,3’iiniin Havacilik
Yénetimi, %0,7’sinin Hemsirelik, %4,6’sinin Hukuk, %1,3’iiniin Iktisat, %3,9’unun Ilahiyat,
%3,3’liniin 1lkdgretim Matematik Ogretmenligi, %1,2’sinin Ingiliz Dili ve Edebiyati, %2,0’sinin
Ingilizce Ogretmenligi, %1,3’iiniin Insan Kaynaklar1 Y®netimi, %S5,3’iiniin Insaat Miihendisligi,
%0,7’sinin Kimya Miihendisligi, %3,9’unun Makine Miihendisligi, %3,3 liniin Matematik, %2,0’sinin
Mimarlik, %]1,3’{inlin Otomotiv Miihendisligi, %0,7’sinin Ogretmenlik, %3,3’iiniin Psikoloji,
%4,6’sinin Radyo Televizyon ve Sinema, %]1,3’linlin Siyaset ve Kamu Yonetimi, %4,6’simnin Sosyal
Hizmet, %3,3’linlin Sosyoloji, %3,3’linlin Tip, %0,7’sinin Tirk Dili ve Edebiyati, %2,0’sinin
Uluslararasi Iligkiler Boliimii’nii okudugu gézlenmektedir.

Aragtirmanin, giivenirlik analizi, faktor analizi ve normallik testi sonuglari asagida verilmistir.
2.2. Giivenirlik Analizi

Tablo 7 Ol¢eklerin Giivenirlik Analizi

Olcekler Madde Cronbach a
Is Tatmini Olgegi 1,2,3,4,5 ,96
Oznel 1yi Olus Olgegi 1,2,3,4,5 ,84

N=152

Giivenilirlik analizi sonucunda Is Tatmini Olgeginin alfa degeri ,96 ve Oznel Iyi Olus Olgeginin alfa
degeri ,84 olarak hesaplanmustir. Olgeklere ait alfa degerlerinin 0,70'den biiyiik olmas1 6lcegin oldukea
giivenilir oldugunu gostermektedir (Kalayci, 2014).

Is tatmin &lgegi faktor analizi ve Oznel iyi olus dlgedi faktor analizi asagida verilmistir.
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2.3. Is Tatmin Olcegi Faktor Analizi
Tablo 8 KMO ve Barlett Kiiresellik Testi Sonuclar:

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem

Yeterliligi 200
Ki-Kare (%2) 950,064
Barlett Kiiresellik Testi sd 10
p ,000

Tablo 8’de goriildiigl iizere KMO 6meklem yeterlilik degerinin ,90 olmasi ve Barlett testinin anlaml
olmasi 6rneklem biiyiikliigliniin yeterli oldugunu gostermektedir (Cokluk vd., 2012, s. 207).

Tablo 9 Is Tatmini Ol¢eginin Faktor Yiikleri

Madde Faktor 1
Madde 1 ,964
Madde 2 ,955
Madde 3 ,936
Madde 4 917
Madde 5 ,903

Yapilan faktor analizi sonucunda Is Tatmini Olgegine ait maddeler tek faktor altinda toplanmisgtir
2.4 Oznel Iyi Olus Ol¢egi Faktor Analizi
Tablo 10 KMO ve Barlett Kiiresellik Testi Sonuclari

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem

Yeterliligi ,836
Ki-Kare (%2) 462,525
Barlett Kiiresellik Testi sd 10
p ,000

Tablo 10°da goriildiigii iizere KMO 6rneklem yeterlilik degerinin ,83 olmasi ve Barlett testinin anlaml
olmasi1 6rneklem biiylikliigiiniin yeterli oldugunu gostermektedir.

Tablo 11 Oznel iyi Olus 0l§eginin Faktor Yiikleri

Madde Faktor 1
Madde 1 ,920
Madde 2 ,901
Madde 3 ,890
Madde 4 ,858
Madde 5 ,356

Yapilan faktor analizi sonucunda Oznel Iyi Olus Olgegine ait maddeler tek faktdr altinda toplanmugtir.
2.5 Normallik Testi
Tablo 12 Olceklere Ait Normallik Testi Degerleri

Olcekler Skewness Kurtosis
Is Tatmini Olgegi 1,366 1,304
Oznel lyi Olus Olgegi -,610 1,030

Yapilan normallik testi sonucunda dlgeklere ait Skewness ve Kurtosis degerlerinin -2 ile +2 arasinda
olmasi verilerin normal dagildigim gostermektedir (George & Mallery, 2010; Can, 2018).
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2.6 Korelasyon ve Regresyon Analizi

Tablo 13 Degiskenlere Ait Ortalama, Standart Sapma ve Pearson Korelasyon Degerleri

Ort. SS. 1
1 Is Tatmini Olgegi 4,00 1,06
2 Oznel lyi Olus Olgegi 3,60 ,82 693 %%

N=152, * p<.05, ** p<.01

Degiskenler arasindaki iligkileri tespit etmek amaciyla Pearson korelasyon analizi yapilmistir. Elde
edilen bulgulara gore is tatmini ile 6znel iyi olus arasinda olumlu yénde anlaml bir korelasyon oldugu
tespit edilmistir (r=.693, p<.01). Bu “Oznel iyi olus, dgrenci topluluklarinda bulunan dgrencilerde is
tatmin diizeyini olumlu yonde etkilemektedir.” hipotezini desteklemektedir. Bu baglamda hipotez 1
kabul edilmistir.

Tablo 14 Regresyon Analizi Sonuclart (N=152)

Degiskenler B SH [}]
Is Tatmini ,542 18 ,69%*
Sabit 1,43 ,04

* p<.05; ** p<.01; R’=0,49; Diiz. R’=0,49; F(1.150=148,942

Coklu regresyon analizi istatistiksel olarak anlamlidir [F1.150=148,942, p<0.001]. Diizeltilmis R? degeri
0,49°dur. Bu sonug, 6znel iyi olusun %49 oranindaki varyansin is tatmini tarafindan agiklandigim
gostermektedir. Beta katsayilar1 incelendiginde, is tatminin ($=0.542, p<0.001) 6znel iyi olusu olumlu
yonde etkiledigi goriilmektedir.

2.7 Fark Testleri
Tablo 15 Yénetimsel Pozisyonlarina Gore Kattlimcilarin Is Tatmini Diizeylerine Ait Betimsel
Istatistikleri
Degisken Yonetimsel Pozisyon N Ortalama Standart
Sapma

Yonetim Kurulu Bagkani 16 4,55 ,80
Yonetim Kurulu Bagkan 15 4,13 ,90
Vekili/Yardimecisi

Is Tatmini  Denetim Kurulu Baskani 9 4735 ,96
Denetim Kurulu Uyesi 12 4,43 ,65
Koordinator vb. 29 4,20 1,11
Uye 71 3,66 1,11

Tablo 15’e bakildiginda katilimcilarin is tatmini baglaminda topluluktaki yonetimsel pozisyonlarmin
ortalamalar1 yer almaktadir.

Tablo 16 Yonetimsel Pozisyonlara Gore Is Tatmin Diizeylerinin Karsilastirilmasina Tliskin Varyans

Analizi Sonuclart
Kareler
< Varyans Kareler
Degisken Kaynaklar1 Toplam sd Ortallamas F p
Gruplararast 17,489 5 3,498 3,281 ,008
Is Tatmini Gruplarigi 155,658 146 1,066
Toplam 173,147 151
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Yonetimsel pozisyonlara gore katilimeilarin is tatmini diizeylerinde anlamli bir farklilik bulunmustur
(Fo,008:5-146=3,281). Farkliligin hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in Tukey ¢oklu
karsilagtirma testi yapilmistir. Coklu karsilastirma sonucunda farkliligin yonetim kurulu bagkani
(X=4,55) ile iiye (X=3,66) arasinda oldugu bulunmustur. Bu baglamda topluluklarda ydnetim kurulu
bagkani pozisyonunda bulunan katilimcilarin is tatmini diizeyleri, topluluklarda {iye pozisyonunda
bulunan katilimcilarin is tatmini diizeylerine gore daha yiiksektir. Bu sonug, “Ogrenci toplulugunda
yOnetim pozisyonunda gorev alan dgrencilerin is tatminleri, yonetimde olmayan grencilere gore daha
yiiksektir.” hipotezini desteklemektedir. Bu dogrultuda hipotez 2 kabul edilmistir.

Tablo 17 Yonetimsel Pozisyonlarina Gore Katilimcilarin Oznel Iyi Olus Diizeylerine Ait Betimsel

Istatistikleri
Degisken Yonetimsel Pozisyon N Ortalama S;z;(lll‘;l;t
Yonetim Kurulu Bagkani 16 4,10 77
Yonetim Kurulu Bagkan 15 3,81 95
Vekili/Yardimcisi
Oznel 1yi Denetim Kurulu Baskani 9 3,84 ,58
Olus Denetim Kurulu Uyesi 12 3,66 ,59
Koordinator vb. 29 3,76 71
Uye 71 3,34 ,83

Tablo 17°’ye bakildiginda katilimcilarin 6znel iyi olus baglamida topluluktaki yoOnetimsel
pozisyonlarinin ortalamalari yer almaktadir.

Tablo 18 Yonetimsel Pozisyonlara Gore Oznel iyi Olus Diizeylerinin Karsilagtirilmasina Tliskin
Varyans Analizi Sonuclart

Varyans Kareler Kareler
Degisken Kaynaklar1 Toplam sd Ortallamas F p
Gruplararast 10,729 5 2,146 3,424  ,006
Oznel lyi Olus Gruplarigi 91,506 146 ,627
Toplam 102,236 151

Yonetimsel pozisyonlara gore katilimcilarin 6znel iyi olus diizeylerinde anlamli bir farklilik
bulunmustur (Fo06:5-146=3,424). Farkliligin hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in Tukey
coklu karsilastirma testi yapilmigtir. Coklu karsilagtirma sonucunda farkliligin yénetim kurulu bagkani
(X=4,10) ile iiye (X=3,34) arasinda oldugu bulunmustur. Ortaya ¢ikan sonuglar incelendiginde 6grenci
topluluklarinin yonetim pozisyonlarinda gorev alan 6grencilerin 6znel iyi oluglar1 yonetimde olmayan
Ogrencilere gore daha yliksek oldugu bulunmustur. Ayrica arastirma sonuglarimiz bize topluluklarda
yonetim kurulu baskani pozisyonunda bulunan katilimcilarin 6znel iyi olus diizeyleri, topluluklarda iiye
pozisyonunda bulunan katilimecilarin 6znel iyi olus diizeylerine gore daha yiiksek oldugunu
gostermektedir. “Ogrenci toplulugunda yonetim pozisyonunda gorev alan dgrencilerin 6znel iyi oluslari,
yonetimde olmayan &grencilere gore daha yiiksektir.” hipotezini desteklemektedir. Bu sonuglar
dogrultusunda hipotez 3 kabul edilmistir.

Tablo 13’te bulunan sonuglar ile diger bulgular eslestirildiginde 6znel iyi olus, 6grenci topluluklarinda
bulunan 6grencilerde is tatmin diizeyini olumlu yonde etkiledigi ortaya ¢ikmistir. Bu sonug ise besinci
hipotezimizi desteklemektedir.
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Sonug¢ ve Oneriler

Universite dgrenci topluluklarmin, ydnetim kurullarinda gorev alan dgrenciler ile gorev almayanlar
arasindaki is tatmini ve Oznel iyi olusun incelenmesi arastirmasi neticesinde iki degiskene yer
verilmistir. Elde edilen sonuglarin en dnemlilerinden bir tanesi is tatmini ile 6znel iyi olus arasinda
pozitif yonde bir korelasyon oldugu tespit edilmistir. Arastirma neticesinde is tatmini olan bireylerin,
0znel iyi oluslarinin da 6nemli Olciide arttig1 ortaya ¢ikmaistir.

Alan yazinda is tatmininin; ¢alisanlarin yaptiklan isin kendilerinde ne gibi olumlu duygu halleri
uyandirdiklar ve beklentilerinin ne 6lgiide karsilandigi ile ilgili sonuglar igerirken is tatmininin diisiik
oldugu bireylerde isten ayrilma, psikolojik ¢okiintiiler ve motivasyon yoksunlugunun arttigi
belirtilmistir (Simsir & Seyran, 2020). Birey-orgiit uyumu ile is tatmini arasinda pozitif bir iligkinin
oldugu da ortaya konmustur (Bagci, 2018). Literatiirde mutluluk, doyuma ulasma ve bilingli bir saglik
yerine de gegen 0znel iyi olus, ayn1 zamanda bireylerin sosyal yasantisinda da basarili olmasina olanak
saglar (Angner, 2011). Bu baglamda is tatmini, 6znel iyi olusu, 6znel iyi olus ise bireylerin ¢aligma
performansini ve iletisim becerilerini etkilemektedir.

Yaptigimiz aragtirma kapsaminda sorumluluklar ne kadar artar ve yetki diizeyi o kadar genislerse
bireylerde goriilen is tatmini ve dznel iyi olus seviyeleri de o kadar artmaktadir. Ogrenciler, topluluklara
iiye olarak baglar ve basarilarina gére devamliliklar siirecinde hiyerarsik pozisyonlar1 degisir. Her
kademe yiikselmesinde bireylerin is tatmini ve 6znel iyi oluslarinin yiikseldigini gérmekteyiz. Bu
baglamda kisilerin sorumluluklariin arttigi noktada farkindaliklarinin da artacagini ve kisilere is
yasaminda basarili olmanin kapilarin1 agmakta 6nemli rol oynayacagim sdyleyebiliriz. Kariyer, kisisel
gelisim ve etkili iletisim noktalarinda 6nemli adimlarin atildig1 6grenci topluluklari, 6grenciler arasinda
birlikte caligmayi, etkilesimde bulunmay1 ve birbiri ile iletisim kurmayi tesvik eden ortamlardir.
Ogrenciler bu ortamlarda, ekip ¢alismasi, sunum becerileri, network olusturma ve liderlik deneyimleri
elde ederler. Is tatmini ve 6znel iyi olusu bu evrede kavrayan ve bagarili olan grenciler, deneyimlerini
kariyer yonetimlerinde, bireysel iligkilerinde ve yagamlarinin her evresinde kullanabilirler. Cam (2022),
yaptig1 ¢aligmada 6znel iyi olug ve ig tatmini iizerine yapilan ¢alismalarda ikisinin de bagarty1 olumlu
yonde etkiledigi ortaya koymustur. Yapilan arastirmalarda dostluk/arkadaslik, sorumluluk, diirtistliik ve
saygi1 degerleri ile 6znel iyi olus diizeyleri arasinda pozitif yonlii anlamli bir iliskinin oldugu sonucuna
varilmistir (Cam, 2022). Ozdemir ve Koruklu (2013) yaptiklar1 calismada hazcilik, iyilikseverlik ve
evrenselcilik degerlerinin iiniversite Ogrencilerinin 6znel iyi olusunu anlamli diizeyde yordadigi
sonucunu ortaya koymustur. Dilma¢ ve Bas (2019)’a gore de ergenlerin 6znel iyi oluslan ile sahip
olduklart deger arasindaki yordayici iligkiler incelendiginde, pozitif yonde anlamli bir iliski oldugu
gorlilmektedir. Literatiirde karsimiza ¢ikan 6znel iyi olusun kisilerin sosyal becerilerine olan etkisini
baz aldigimizda yonetim pozisyonunda gorev alan dgrencilerin ydnetim pozisyonunda gorev almayan
Ogrencilere gore daha mutlu ve basarili bir yasam siirdiigii 6n goriilmektedir.

Literatlirde arastirmalarm 6grenci topluluklar {izerine ¢ok kisitli oldugu goriilmiis ve topluluklarin
icerigindeki kurumsal yapinin bireylerin yetkinlik kazanmasi iizerine etkileri konusunda herhangi bir
calismaya yer verilmemistir. Ayn1 zamanda Oznel iyi olus ve is tatmininin birlikte incelendigi
caligmalara olduke¢a kisithdir. Bu baglamda yapilan ¢alismanin literatiire kazanim agisindan 6nemli
oldugu diisiiniilmektedir. Topluluklarda gorev alan 6grencilerle motivasyon, gelecek kaygisi ve stres
gibi degiskenler ele almarak farkli caligmalarin yapilmasiyla eksikliklerin tamamlanabilecegi
diisliniilmektedir.
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Ozet

Medya, yasanan her tiirli gelismeye dair toplumu bilgilendirirken gazeteciler bu siiregteki dnemli unsurlardan biri
olarak one ¢ikmaktadir. Gazeteciler, birgok farkli ve zorlu durumda haber iiretmeye, yasananlari tiim gergekligiyle
yansitmaya ¢alismaktadir. Ancak giiniimiiz medya ekosisteminin getirdigi ticarilesme, dijitallesmenin getirdigi
yenilikler ve agmazlar gazetecilerin nitelikli bir habercilik yiiriitme konusunda eksiklikler yasamasia neden
olmaktadir. Bu noktada, dijitallesmeye ve medya yapisina uygun, ¢agin kosullarina paralel bir gazetecilik egitimi
verilmesi olduk¢a Onemli goriilmektedir. Dahasi gazetecilik egitimine dair tespitlerde bulunan, sorunlar1 ve
¢ozlimleri ortaya koyan akademik arastirmalar da gazetecilik egitiminin gelistirilmesine onayak olabilmektedir.
Dolayisiyla ¢alismada Web of Science (WoS) veri tabaninda gazetecilik egitimini temel alan makaleler
bibliyometrik analiz yontemiyle incelenmekte, aragtirmalara dair verilerin ortaya konmasi amaglanmaktadir. Elde
edilen veriler degerlendirildiginde; gazetecilik egitimini temel alan arastirmalarin biiyiik bir oranda (n=411)
iletisim alan ile ilgili oldugu tespit edilmistir. Arastirmalarin genelinde dijitallesmeye doniik gazetecilik egitimi,
yeni model Onerileri, teori-pratik ayrimi ve tarihsel siiregler gibi odak noktalarmin 6ne ¢iktigr goriiliirken
gazetecilik egitimine iliskin Tiirkiye’de yapilan arastirmalarin oldukca sinirli oldugu saptanmaktadir.

Anahtar Kelimeler Gazetecilik, Gazetecilik Egitimi, Bibliyometrik Yontem.
Abstract

While the media informs the public about all kinds of developments, journalists stand out as one of the important
elements in this process. Journalists struggle to produce news in many different and challenging situations and to
reflect the reality of what is happening. However, the commercialization brought about by today's media
ecosystem, the innovations and dilemmas brought about by digitalization cause journalists to experience
shortcomings in conducting quality journalism. At this point, it is considered very important to provide journalism
education that is in line with the conditions of the age, in line with digitalization and media structure. Moreover,
academic studies that make determinations about journalism education and reveal problems and solutions can also
pave the way for the development of journalism education. Therefore, in this study, the articles on journalism
education in the Web of Science (WoS) database are examined through bibliometric analysis method, and it is
aimed to reveal the data on the researches. When the data obtained were evaluated; it was determined that the
majority of the studies based on journalism education (n=411) were related to the field of communication. While
it is seen that focal points such as journalism education towards digitalization, new model proposals, theory-
practice distinction and historical processes stand out in most of the studies, it is determined that the research on
journalism education in Turkey is quite limited.

Keywords Journalism, Journalism Education, Bibliometric Method.
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Giris

Gazetecilik, tarihsel siire¢ boyunca 6nemli bir misyon {istlenmis, farkl birgok konuda iiretilen haberlerle
toplumlar1 yonlendiren bir meslek olmustur. Gazeteciler, yasanan gelismeler karsisinda toplumu
bilgilendirmeyi kendisine ama¢ edinmis, dogru bilgi sunmay1 ve kamu yararim gozetmistir. Elbette ki
toplumsal, teknolojik ve mesleki degisimler gazeteciligin de doniismesine ve yenilenmesine zemin
hazirlamistir. Bu dogrultuda gazetecilik meslegini icra edecek muhabirlerin ticarilesen medya yapis1 ve
dijitallesmenin getirdigi yeni habercilik formlari, olanaklar ve dezavantajlar1 da kapsayan yenilik¢i bir
anlayisa ayak uydurmasi gerekmektedir. Dirik ve Cambay (2019, s. 241), gazeteciligi meslek edinmig
bireylerin cagin gereklerine uygun, arastirmaya dayali, krizi yonetebilen, uzmanlasmis, teknolojik ve
teknik alanda yetkin olmasi1 gerektigini vurgulamaktadir. Hal bu iken gazetecilik egitiminin gilincelligi
ve niteligi gliclii bir bicimde 6ne ¢ikarken mevcut gazetecilik egitiminin ¢agin gereksinimlerine ne
ol¢lide yanit verdigi 6nemli bir tartisma noktasidir. Oysa gazeteciligin toplumsal ve demokratik islevleri
diisiiniildiigiinde; gazetecilik egitimi olduk¢a énemli bir noktay1 temsil etmektedir (Yildirim, 2006, s.
121). Altun’un da (2005, s. 75) dile getirdigi gibi “calistiklar1 kitle iletisim araglari araciligiyla topluma
diinyay algilamak i¢in temel verileri saglayan medya profesyonellerinin egitimi yaptiklari isin niteligi
acisindan yasamsal bir dneme sahiptir”. Medyanin toplumsal kalkinma ve modernlesme siirecinde
onemli bir aktor olarak goriilmesi nitelikli gazeteci yetistirmeyi, gazetecilere egitim vermeyi “sosyal bir
hizmete” donlistiirmiistiir (Altun, 2011, s. 418). Ancak gazetecilik egitimi konusunda kiiresel alan ve
Tiirkiye 6zelinde bir¢ok sorun, agmaz ve tartisma da s6z konusudur (Arik, 2007; Tanaci & Balci, 2021;
Greenberg, 2007; Nguyen & Lugo-Ocando, 2016; North, 2010). Dolayisiyla gazetecilik egitiminin
gelistirilebilmesi adina bu egitime yonelik akademik arastirmalar 6nemli bir gosterge olarak karsimiza
cikmaktadir.

Her alanda oldugu gibi gazetecilik egitimini degerlendiren arastirmalar, gazetecilik egitimine iliskin
saptamalarda bulunurken aragtirmalarin yogunlastig1 odak noktasini, ne tiir dnceliklerin géz 6niinde
bulunduruldugunu tespit etmede Snemli bir katalizor olarak goriilmektedir. Bu noktada gazetecilik
egitimine dair yiiriitilen akademik arastirmalarin yoniinii belirlemek, yogunlastigi konular1 ortaya
cikarmak mevcut duruma dair Ongdriide bulunmayi kolaylastirirken arastirmalarm eksik kaldigi
noktalar da tartigmay1 saglamaktadir. Dolayisiyla gazetecilik egitimine yonelik akademik arastirmalar
iizerine yliriitiilen bu ¢aligma, kiiresel alanda gazetecilik egitimine dair olusturulan literatiirii irdeleyerek
mevcut trendleri bibliyometrik analiz yontemi ile ortaya koymayi amaclamaktadir. Calisma iki
boliimden olusmakta, ilk boliimde gazetecilik egitimine dair teorik bir ¢ergeve ¢izilirken son boliimde
yapilan arastirmalar incelenmektedir. Arastirma su sorulara yanit aramaktadir:

1-Kiiresel alan ve Tiirkiye’de gazetecilik egitimine dair yapilan arastirmalar konusundaki
mevcut tablo nasildir?

2-Gazetecilik egitimi konusunda yiiriitiilen arastirmalarmm odak noktasi hangi alanlarda
yogunlagmaktadir?

3-Tiirkiye’de gazetecilik egitimi alanina iligkin {iretilen akademik arastirmalarin kiiresel
alandaki incelemeler ile karsilagtirildiginda eksiklikler, benzerlikler ve farkliliklar nelerdir?

Tiirkiye’de bibliyometrik yontemle gazetecilik ve medya konusunu ele alan bir¢ok ¢aligma (Baloglu,
2023; Aydogan, 2023; Saf, 2023; Baloglu ve Ugak, 2023; Demir ve Oztiirk, 2023; Toksari, 2022; Oztiirk
ve Demir, 2023) goze carpmaktadir. Ancak gazetecilik egitimi konusuna egilen bir incelemeye
rastlanmamaktadir. Kiiresel alan dzelinde ise Ispanya’da gazetecilik egitimine yonelik arastirmalar
inceleyen bir ¢aligma (Redondo, Sanchez-Garcia & Etura, 2017) ile bir tematik inceleme (Solkin, 2022)
dikkat ¢cekmektedir. Dolayisiyla gazetecilik egitimini konu edinen akademik arastirmalara yonelik
bibliyometrik analizlerin yeterli bir diizeyde olmadig1 géze ¢carpmaktadir. Buradan hareketle ¢alisma
gazetecilik egitimi literatiiriine dair bir tartisma agmay1 planlamakta, aragtirmalara dair tespitlerde
bulunarak konunun daha genis bir perspektifte ele alimmasimi saglayacak oOnerilerde bulunmay1
hedeflemektedir.
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1. Gazetecilik Egitimi: Kapsam, Tarihsel Siire¢c ve Mevcut Sorunlar

Gazetecilik egitimi, farkli egitim kurumlarinca gazeteci yetistirmek adina verilen dersler ve kazandirilan
becerileri kapsayan bir program olarak tanimlanabilmektedir. Yildirim’a gore (2006, s. 121) gazetecilik
egitiminin, gazeteciligin toplumun demokratiklesmesinde 6nemli bir kilometre tasi oldugu g6z oniinde
bulundurularak degerlendirilmesi gerekmektedir. Gazetecilik egitimi, 6grencileri medya sektoriindeki
is kollan i¢in egitmek ve bu amaca yonelik profesyonel yetistirmektir (Becker, 2003). Gazetecilik
egitiminin 6nemi zamanla sayist artan egitim kurumlarma paralel olarak gazeteciligin siirekli devam
eden profesyonellesmesi ile iligkilidir (Deuze, 2006, s. 24). Gazetecilik egitimi, meslek pratiklerinde
toplumsal sorumluluk tagiyan nitelikli gazeteciler yetistirmeyi amaglayarak dogru, giivenilir ve kaliteli
enformasyon iiretmeyi hedeflemektedir (Yildirim, 2012, s. 412). Josephi, gazetecilik egitiminin temel
amacinin gazeteciligi, bir meslek haline doniistiirme ¢abasi, sektor ile akademi arasinda bir koprii olma
gayretini kapsadigim ifade etmektedir. Gazetecilik egitimi, gelecegin gazetecilerine yetenek, beceri,
tutum kazandirildigi ve buna yonelik bilgilerin verildigi temel bir yetistirme siireci olarak karsimiza
cikmaktadir (2020, s. 55). Mensing, gazetecilik egitiminin genellikle muhabirlik, bilgi toplama,
degerlendirme, iiretim ve dagitim gibi dinamikler iizerine kurulu oldugunu dile getirmektedir (2010, s.
511). Gazetecilik egitimi, uygulamaya doniik beceriler ile baglamsal yapiy1 agiklayan birtakim dersleri
kapsamaktadir (Deuze, 2006, s. 23). Elbette ki teknolojinin siirekli bir degisim ve doniisiim yasamasi ile
birlikte gazetecilik egitiminin de siirekli bir yenilenme siirecine girdigini dile getirmek yanlis
olmayacaktir. Ciinkii gazetecilik siirekli kabuk degistirmekte, gelecek donemin yaratacagi zorlu
ihtiyaglar1 karsilamak i¢in gazeteciligin (Mensing & Franklin, 2011, s. 1) revize edilmesi gerekmektedir.

Gazetecilik egitimi, tilkelerin milli egitim sistemi, gazetecilik meslek orgiitleri, devlet politikalar1 ve
teknolojik degisimler ekseninde olusturulan bir sistem olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Yildirim, 2012, ss.
424-429). Bu sebeple gazetecilik egitimi, lilkeler arasinda farkliliklar gostermektedir (Kandemir, 2012,
s. 111, Aydogdu Karaaslan, 2019, s. 121; Deuze, 2006, s. 23; Yildirim, 2012, ss. 424-429; Franklin &
Mensing, 2011, s. 1). Bu farkliliklar fakiilte ya da kolej yapisindan egitim siiresine kadar biinyesinde
bulundugu bilim alanindan not sistemine (Yildirim, 2012, s. 424-429), dncelik verilen derslere (Tanact
& Balci, 2021, s. 410; Frith & Meech, 2007, s. 142; Greenberg, 2007, s. 292) degin degisen dinamikleri
icerisinde barndirmaktadir. Baz iilkelerde medya egitimi yakinsama, multimedya ve is modelleri ile
ilgilenirken bir kisim iilkede ise egitim programlari, akademik standartlar olusturulmakta, devlet
kontrolii ile miicadele edilmektedir. Ancak hemen hepsinin temel amacinin toplumun ihtiyaglarini
karsilayacak bir gazetecilik egitimi organize etme, teori ile pratigi birlestirme, akademi ile sektorii
biitiinlestirme, yeni iletisim teknolojileri ile meslegi gelistirmeyi hedefledigini unutmamak gerekir
(Mensing & Franklin, 2011, s. 2).

Tarihsel siire¢ olarak diisiiniildiigiinde; kabaca yiizyillik bir ge¢cmisi olan gazetecilik egitimi (Korkmaz,
2012, s. 11), ABD’de baslamistir (Josephi, 2020, s. 56; Greenberg, 2007, s. 291). Cilinkii ABD sadece
gazetecilik egitiminde degil gazetecilik uygulamalar1 konusunda da Oncii olan iilkelerden biridir
(Josephi, 2020, s. 56). 1910-1920 yillar1 arasinda New York, Wisconsin, Washington, Georgia, Kansas,
Nebraska, Ohio gibi birgok eyaletteki iiniversite ve kolejlere gazetecilik egitiminin yayildigi
goriilmiistlir (Winfield, 2008, ss. 9-11). Gazetecilik egitiminin zamanla kurumsallastig1 s6z konusu iken
fakiiltelerdeki egitim miifredatlarinin yenilenmesi (Folkerts, 2014, ss. 235-236), farkli egitim
modellerinin varligi (Topsakal, 2022, s. 239) da dikkat ¢cekmektedir. Elbette ki ¢cagin gereklerine,
toplumsal, teknolojik gelismelere gore degisen bir gazetecilik egitimi siireci goze carpmaktadir
(Topsakal, 2022, s. 240). Tiirkiye’de ise gazetecilik egitimi 1950 yilinda Istanbul Universitesi
biinyesinde Gazetecilik Enstitiisii’niin kurulmasiyla baslamistir (Irvan, 2022, s. 236). 1965 yilinda
Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi'ne bagl olarak Basin-Yayin Yiiksekokulu kurulmustur
(Tokgoz, 2003, s. 16). 1960’11 yillarin sonunda 6zel gazetecilik okullar agilsa da bu okullar anayasaya
aykiri bulunarak kamulastirilmig, 1982°deki kanuni diizenlemelerle Basin-Yayin Yiiksekokulu’na, 1992
yilinda ise Iletisim Fakiilteleri’ne doniistiiriilmiistiir (Altun, 1995 ten aktaran Tokgdz, 2003, s. 17). 2022
yil1 verilerine gore devlet iiniversiteleri 6zelinde gazetecilik egitimi veren 35 programin varligi goze
carparken 6 vakif iiniversitesinde gazetecilik lisans programi bulunmaktadir (Irvan, 2022, s. 236).

Gazetecilik egitimi, uzunca bir donemdir sektdr temsilcileri, akademisyenler, 6grenciler tarafindan
siklikla tartisilan konulardan biri olmaktadir. Uzun (2011, s. 120), gazetecilik egitiminin gazetecilige
olan bakis agilarinin farklilagmasi ile cesitli degerlendirmelere sahne oldugunu dile getirmektedir.
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Gazeteciligin medya alanina dahil olup olmadig1, toplumsal m1 yoksa ticari bir is mi oldugu yoniindeki
yorumlamalar gazetecilik egitimi konusundaki goriisleri de farklilagtirmaktadir. Esasinda gazetecilik
meslegi iizerine teoride ve pratikte bir uzlaginin olmamasi egitim konusunda da tartigmay1 beraberinde
getirebilmektedir. Bunun yani sira gazetecilik egitimine has bir yiiksekdgretim programinin gerekli olup
olmadig: tartisgtlmaktadir (Irvan, 2022, s. 236; Sloan, 2014, s. 4). Gazetecilik egitimi konusunda
tartigmalar egitimin kapsami konusunda da sekillenmektedir. Gazetecilik egitimini yalnizca meslege
yonelik bir yetistirme siireci olarak gorenler ile egitimi entelektiiel bir gelisim ve elestirel diislinme
yetenegini kazandiran bir yaklasim seklinde yorumlayanlarmm bir fikir birligine varamadigi
gorlilmektedir (Yildinnm, 2012, s. 414; King, 2008, s. 168; Sloan, 2014, s. 4). Ayrica gazetecilik
egitiminin gazetecileri gliniimiiziin medya gergeklerine uygun olarak yetistiremedigi yoniindeki
elestiriler de s6z konusudur (Frith & Meech, 2007, s. 137).

Yapilan arasgtirmalarda gazetecilik egitimine doniik sorunlar giin yiiziine ¢ikmaktadir. Gazetecilik
egitimindeki sorunlarin hemen hemen tiim paydaslar1 kapsadig1 goriilmektedir. Béliimlere kabul edilen
Ogrenci sayisi, ders programlari, yabanci dil diizeyi, teorik ve uygulama derslerinin dengesi, sektoriin
istihdam saglarken aradif1 kriterler, 6grencilerin meslekten beklentileri ve egitim alma amaglar1 gibi
birgok konuda sorunlar yasandig1 dile getirilmektedir (Karaduman & Akbulutgiller, 2017, s. 1180;
Karaduman, 2017, s. 300; Korkmaz, 2012, ss. 12-14, 25-26; Tanac1 & Balci, 2021, s. 425; MacDonald,
2006; Nguyen & Luco-Ocando, 2016; Wahyuni, 2017). Ayrica iletisim alaninin dinamik bir yapiya
sahip olmasi, teknolojik ve toplumsal doniisiimlere paralel olarak siirekli degisme ihtiyaci egitimin de
yenilenmesini gerektirirken nitelikli bir egitim programinin olugsmasimi da gii¢lestirmektedir (Uzun,
2007, s. 118; Kothari & Hickerson, 2020; Deuze, Neuberger & Paulussen, 2004; Bui & Moran, 2020).
Bu sebeple mevcut egitim programlarimin giiniimiiziin dijitallesme hizina tam anlamiyla yetisemedigi,
yeni medya egitiminin yetersizligi (Acar, 2020, s. 36; Akgiil & Akdag, 2017, s. 210; Kaplan, 2021, s.
2290; Kaya, Ata & Bursa, 2022, s. 17-18), programlarin giincellenmesi gerektigine (Drok, 2012; Yusof
vd, 2018; Akgiil, Akgiil & Ayer, 2018, s. 196; Korkmaz, 2012, ss. 12-13; Topsakal, 2022, s. 234; Ucak,
2020, s. 66) yonelik goriisler s6z konusudur.

Gazetecilik egitimi, farkli bircok konu ekseninde tartigilan bir olgudur. Bu tartismalarin sektor calisani
ve temsilcileri, akademisyenler, gazetecilik orgiitlerine kadar genis bir alana yayildig1 goriilmektedir.
Gazeteciligin toplumsal islevleri goz 6niinde bulunduruldugunda; gazetecilik egitiminin ne denli dnemli
oldugu giin yiiziine ¢ikmaktadir. Dolayisiyla gazetecilik egitimi iizerine yapilan arastirmalara dair
veriler, ilgi alanlari, benzerlik ve farkliliklarin ortaya konmasi gelecekte yapilacak ya da yapilmasi
gereken caligmalara da katki saglamaktadir.

2. Yontem

Kiiresel alanda gazetecilik egitimi iizerine yapilan akademik arastirmalari temel alan bu ¢aligmada dile
getirilen arastirma sorularim1 yanitlamak adina bibliyometrik analiz yontemi kullanilmaktadir.
Ornekleme dahil edilen arastirmalar bibliyometrik analiz yontemi ile incelenmis, arastirmalarin bilimsel
yonii ve icerikleri irdelenmistir. Bibliyometrik analiz, bir alandaki bilimsel {iretimlere iligkin verileri
detayli bir bigimde incelemeyi, yeni odaklara 151k tutmay1 (Donthu vd, 2021, s. 285), alanin yogunlagtigi
noktay1, varyasyonlar1 ortaya koymay1 saglayan (Ball, 2018, s. 10-11) énemli bir ¢ikt1 yontemi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bibliyometri, belirli bir alandaki yayin kaliplarin1 tanimlamak adina nicel veriler
ve istatistiklerden yararlanmaktadir. Yazar etkisini 6l¢mek, yazarlar ve eserler arasindaki iliskileri
ortaya ¢ikarmak icin kullanilmaktadir. Arastirma modellerini, arastirma gruplar1 arasindaki iliski ve is
birliginin kapsamini ve arastirma profillerini incelemektedir (Thanuskodi, 2010, s. 77-78).
Bibliyometrik yontem farkli bir¢ok derginin etkisini 6lgebilmek (Baumgartner & Pieters, 2003),
olusturulan yayinlarin bilimsel ve atif etkilerini test etmek (Ingwersen, 2003), alanin gelecegine yonelik
ongoriilerde bulunmak ve bu konuda tartigma agmak (Redondo, Sanchez-Garcia & Etura, 2017, s. 247),
incelenen alanin egilimini belirlemek (Kasemodel, Makishi, Souza & Silva, 2016, s. 73; Thanuskodi,
2010, s. 78) konusunda kullanilan basat bir yontem olarak goriilmektedir. Bir analiz bi¢imi olarak
incelenen alana iligkin yazarlari, eserleri, arastirma ilgisinin yogunlastig1 noktalar tespit ederek soz
konusu alana iliskin entelektiiel yapiyr ve bu yapinin alt alanlarin1 tanimlamay1 amaglamaktadir
(Marsilio, Cappellaro & Cuccurullo. 2011, s. 763; Simao, Carvalho & Madeira, 2021, s. 651). Alanin
gelisiminin periyodik bir bigimde analiz edilmesini saglamaktadir (Simao, Carvalho & Madeira, 2021,
s. 651). Ayrica bibliyometrik analiz, belirli bir bilimsel alanin envanterini ¢ikarmakta, bilim diinyas1
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acisindan yeniden kullanilabilecek eserlere isaret etmektedir (Maria Saez & Ceballos-Castro, 2015, s.
202; Simao, Carvalho & Madeira, 2021, s. 651). Bu arastirma 6zelinde gazetecilik egitimine yonelik
arastirmalar disiiniildigiinde; mevcut tablonun eksikliklerini ortaya koymak ve alanin akademik
gelisimini belirlemek 6nemli goriilmektedir. Dolayisiyla bu arastirmada gazetecilik egitimi {izerine
yazilan makalelerde egilimin ne yonde oldugunu tespit etmek, hangi yazar, iilke ve kurumlarin 6ne
ciktigini saptamak, alanin envanterini ¢ikarmak, gelecege doniik oneriler ve dngdriilerde bulunabilmek
adima bibliyometrik yontem kullanilmaktadir.

2.1. Veri Toplama Siireci

Aragtirma kapsaminda gazetecilik egitimine iligkin iiretilmis makaleler ele alinmig, makaleler 24 Ekim
2023 tarihinde Web of Science veri tabanindan edinilmistir. WoS, 46 milyon veri seti, 12 bin dergi ve
yaklagik 150 bin konferans metnini iceren oldukca gelismis bir veri tabanini temsil etmekte, referanslar
ve atiflarin bulundugu haftalik olarak giincellenen devasa bir bilgi deposu olarak islev gormektedir (Ball,
2018, s. 68-69). WoS, diinyanin 6nde gelen bilimsel atif arama ve analitik bilgi platformu olarak islev
gormektedir. Bilimsel gorevleri destekleyen bir aragtirma araci olmakla kalmayip biiyiik 6lgekli veri
yogunluklu arastirmalar i¢in 6nemli bir veri kiimesini ve merkezi bir konumu temsil etmektedir (Li,
Rollins & Yan, 2018, s. 1). WoS, giivenilir yapist ile en ¢ok tercih edilen ve en prestijli veri tabani olarak
gorlilmektedir (Gasparyan, Ayvazyan ve Kitas, 2013, s. 1271-1272). Bu merkezi konumdan hareketle
arastirmada WoS veri tabanindan elde edilen verilerin gazetecilik egitimi literatiirii konusunda tespitler
yapabilme acisindan yeterli bir ongdrii sunacagi diisiinilmektedir.

2.2. Veri isleme Siireci

Caligma kapsaminda WoS arama motoruna “journalism education” kodu girilerek arama yapilmis;
tarama sonucunda 485 makale ornekleme dahil edilmistir. Arama siirecinde bazi filtreler kullanilmas,
arastirma kapsaminda yalnizca makaleler ele alinmigtir. Veriler VOSViewer programina aktarilarak ag
haritalart ¢ikarilmigtir. VOSViewer, bibliyometrik haritalarin olusturulmasini ve ham verilerin
gorsellestirilerek daha anlagilir bir hale getirilmesini saglamaktadir. VOSViewer, bibliyometrik
haritalarin daha kolay yorumlanabilmesini miimkiin kilmakta, gorsellere islevsellik kazandirmaktadir
(Van Eck & Waltman, 2010, s. 523). Bu arastirmada da VOSViewer programi vasitasiyla veriler
haritalarda sunularak istatistikler yorumlanmaktadir. Analizde 1989-2023 yillar1 arasinda hazirlanmig
485 makale incelenmistir. Incelenen calismalara iliskin yazar, iilke, kurulus, atif ve ortak anahtar kelime
analizi bibliyometrik analiz yontemi ile ¢oziimlenmistir. Ayrica ¢aligmalarin ilgi alanlar1 WoS’un
sundugu analiz sonuglart meniisiinden elde edilmistir.

3. Arastirma Bulgulan

Caligmada “journalism education” (gazetecilik egitimi) anahtar kelimesini igeren 485 makale
incelenmistir. Arastirmalarin genellikle Ingilizce yazildigi (n=435) gdzlenmistir. Ispanyolca (n=19) ve
Rusca (n=19) makaleler de Ingilizceden sonra en fazla kullanilan dil olmustur. Tiirkce olarak 2
makalenin yayimlandig1 sonucuna ulagilmistir. Bu ¢alismalarin yer aldig1 dergilerin indeks bilgisi géz
Online alindiginda; dergiler ortak indekslerle birlikte SSCI (n=163), SCI-Expanded (n=7), AHCI (n=18)
ve ESCI (n=240) indeksleri biinyesinde taranmaktadir. Tiirkiye’de gazetecilik egitimi {izerine yayin
yapilan tek dergi olan Tiirkiye iletisim Arastirmalar1 Dergisi’nin ESCI indeksinde yer aldigim s6ylemek
gerekmektedir.
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Grafik 1 Calisma Alanlarinin Dagilinu
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Grafik 1’de gazetecilik egitimi {izerine yapilan arastirmalarin hangi ilgi alanlarina yonelik oldugunu
gosteren veriler soz konusudur. Gazetecilik egitimi konulu ¢aligmalar ortak alanlarla birlikte toplamda
42 farkli bilim dalina odaklanmistir. Grafik 1°de yer alan bilim dallar1 en az 10 ¢alisma yapilan alanlar
dikkate alinarak hazirlanmistir. Gazetecilik egitimi iizerine yazilan makalelerin en fazla “iletisim”
alaninda iretildigi (n=411) goriilmiistiir. Esasinda gazetecilik egitimine dair hazirlanan makaleler,
ilginin ¢ok biiylik oranda iletisim alani igerisinde birlestigini gostermistir. Nitekim iletisim egitimini
konu edinen bir¢ok aragtirmanin (Tiziin, 2022; Kolgelier & Atay, 2022) gazeteciligi de icerdigini
sOylemek siirpriz olmayacaktir.
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Grafik 2-3’te gazetecilik egitimine iliskin makalelerin yillara gére dagilimina dair veriler goriilmektedir.
Gazetecilik egitimi ile ilgili hazirlanan makale {iretimine 1989 (n=1) yilinda baslandig1 2007 yilina dek
calisma sayisinin oldukga smurli bir seyir gosterdigi saptanmig, 2007 yilinin ardindan makale sayilarinda
artis gozlenmistir. Alanda yazilan ilk makale Grunig (1989) tarafindan kaleme alinmis, eserde
gazetecilik egitiminde yer alan kadinlarin yiikselme ve terfi durumlarinda ayrimcilia ugrayip
ugramadig1 incelenmistir. Esasinda gazetecilik egitiminde egitimciler nezdinde cinsiyet ayrimciligina
odaklanilirken terfi ve kadrolasma konusunda cinsiyet farkinin ¢ok diisiik bir oranda gozetildigi ortaya
konmus, kadinlara yonelik daha ¢ok on yargi ve duyarsizlik modelinin one ¢iktig1 goriilmiistiir.
Gazetecilik egitimine yonelik makalelerin 2009 yilinda 6nemli bir seviyeye ¢iktig1 sonucuna ulagilirken
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(n=46, %9,48) 2021 yilinda zirveye eristigi (n=51, %10,51) tespit edilmektedir. Arastirmalarin son
yillarda ivme kazandig1 goriiliirken 2017 yil1 haricinde 2016-2022 yillar1 arasinda iiretilen makale sayist
(n=247) yayimlanan toplam makale oraninin yarisindan fazlasini (%50,9) temsil etmektedir. Gazetecilik
egitimine iligkin arasgtirmalarin yaganan doniisiimlere paralel olarak hiz kazandigi disiiniilmektedir.
Alanin yaganan degisimler karsisindaki durumunu tespit edebilmek adina bu tiir aragtirmalarin (Josephi,
2020; Solkin, 2022) yogunlastig1 6ngoriilmektedir. Nitekim UNESCO (2022, s. 13) da gazetecilik pratik
ve yontemlerinin giincellenmesi gerektiginin altin1 ¢izmektedir.

4 numaral1 grafikte gazetecilik egitimi konusunda yazilmis makaleler icerisinde en ¢ok atif alan yazarlar
ve eserler yer almaktadir. Arastirmada en az 1 atif ve en az 1 ¢alismasi olan yazarlar dikkate alinarak
veriler olusturulmustur. 485 makale toplamda 200 farkli yazar tarafindan kaleme alinmstir.

Grafik 4 Aaf Alan Yazarlarin Dagilimi
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Donica Mensing’in (2010) iirettigi “Rethinking (again) the future of journalism education” baglikli
makalesi en fazla atif alan (n=63) ¢aligma olarak karsimiza ¢ikmistir. Martin Hirst’in (2010) kaleme
aldig1 “Journalism education down under: A tale of two paradigms” adli makale ikinci (n=37) sirada yer
alirken, Bahareh Heravi’'nin (2019) “3WS of Data Journalism Education: What, where and who?”
baslikli calismasi (n=27) atif konusunda ti¢ilincii sirada bulunmaktadir. Mensing (2010), arastirmasinda
gazetecilik egitiminin sektor odakli yapisindan toplum merkezli bir modele yeniden yonlendirilmesini
temel almig, bunun gazeteciligin geleceginde hayati bir rol oynayacagin1 vurgulamistir. Martin Hirst
(2010), gazetecilik egitiminde yasanan teori-pratik tartismasimi ele almis, gazetecilik egitiminin
istikrarsiz bir profesyonellik yerine ekonomi-politik yaklasima dayanan bir gazetecilik bilimine daha
fazla odaklanmasi gerektigini ileri slirmiistiir. Bahareh Heravi (2019) ise veri gazeteciligi egitimine
odaklanirken gazetecilerin veri gazeteciliginin uygulamalar1 konusunda yetersiz oldugunu, veri
gazeteciligi egitiminin giicli bir akademik temeli olmadigini1 bulgulamistir. Tiirkiye’deki yazarlarin
iirettigi makaleler konusunda yalnizca bir ¢alismanin atif aldig1 gézlenmistir. “From Convergence to
Connectivism: Teaching Journalism” baslikli ¢aligmanin en fazla atif alan (n=6) calisma oldugu
sonucuna ulagilmistir. Arastirma (Boers, vd, 2012) ¢ok yazarli olmakla birlikte yazarlarindan biri (Esra
Ercan) Bilgi Universitesinde gorev alirken diger yazarlarin kariyerine Avrupamin farkli
iiniversitelerinde devam ettigi goriilmektedir.

Grafik 5’te gazetecilik egitimi {izerine yapilan aragtirmalarm yer aldigi dergilerin haritalan
bulunmaktadir. Arastirmada incelenen 485 makale toplamda 170 farkli dergide yayimlanmistir. Bu
yaymlarin igerisinde Journalism Practice en fazla makale iiretilen dergi (n=50) olurken Asia Pacific
Media Educator (n=40), European Journalism Education (n=34) ikinci ve {ligiincii siray1 almistir.
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Grafik 5 En fazla Anf Alan Dergilerin Dagilinu
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Arastirma verilerine gore toplamda 7 yayinla en ¢ok atif alan dergi (n=123) Journalism Studies olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Journalism Studies, SSCI endeksinde bulunmakta, biinyesinde gazetecilik
calismalara yer vermekte Q1 ¢eyreklikte yer almaktadir. Journalism Practice 4 yayin, 45 atif, Asia
Pacific Media Educator ise 9 yaym 28 atif ile ikinci ve iigiincii siray1 almistir. Journalism Practice (Q1)
ve Asia Pacific Media Educator (Q3) SSCI endeksi igerisinde yaym hayatina devam etmektedir.
Tiirkiye’deki dergilerde yayimlanan gazetecilik egitimini temel alan arastirmalarin ikisi de Tirkiye
[letisim Arastirmalar1 Dergisi’nde (Marmara Iletisim Dergisi) yayimlanmistir. Bu galigmalar (Atalay,
2017; Topsakal, 2022) WoS’ta yer alan bir atif almamistir.

Grafik 6, gazetecilik egitimi konusunda arastirmalar ylirliten yazarlarin verilerine iliskin ag haritasini
gostermektedir. Bu ¢alismalar igerisinde ortak yazar analizinde en az 1 ¢aligmasi olan yazarlar dikkate
alinmistir. Ortak yazarlik konusunda Antonio Catillo, Peter Clarke, Margaret Simons, Brad Buller, Huge
Martin, Larry Schwartz, Lawrie Zion, Andrew Dodd gibi yazarlarin birbirleri ile etkilesimlerinin yiiksek
oldugu goriilmektedir.

Grafik 6 Ortak Yazar Haritast

castillogantonio

clark@jpeter simons/iihargaret

bullegybrad

h Al
martifyhugh schwag. larry

gg VOSviewer doddinerew e

Gazetecilik egitimi konusunda yapilan akademik arastirmalar genellikle egitim stirecindeki eksikliklere,
teori-pratik ayrigmasina odaklanmaktadir. Anahtar kelimeler goz Oniinde bulunduruldugunda;
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“journalism education” (gazetecilik egitimi) anahtar kelimesi (n=44) 6ne ¢ikmigtir. Bunun yani sira
“journalism training” (gazetecilik egitimi) (n=5), “journalism practice” (gazetecilik pratigi) (n=5)
kavramlarmin kullamildigr gézlenmistir. Ayrica miifredat incelemelerini temel alan arastirmalarda
“journalism curriculum” (gazetecilik miifredati) anahtar sozciligline yer verildigi bulgulanmigtir.
Esasinda aragtirmalarin temel bir perspektifle gazetecilik egitimi ve pratigi ile ders miifredatlar
iizerinden sekillendigi goriilmektedir.

Grafik 7 Ortak Anahtar Kelime Dagilimi

community-engaged partnerships

Ind@gesia chinese context

‘joint model' campaign

2
new'zealand B )
£ digitization appligation
ethnics demo isation
sou frica

journalism educatiory® ="

journalism practice

cold war

methodology papua new.guinea

journalism c&ﬁsulum Jourg%training

glossary
data?ansm digital journalism

editors

y@b VOSviewer

Grafik 8’de iiniversitelerin atif verilerine iligskin ag analizi paylasiimaktadir. Bu noktada University of
Nevada toplamda bir yayinla en fazla atif alan (n=63) {iniversite olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Auckland
University of Technology, 1 yaymn ile 37 atif alirken University College London, 1 yayinla 27 atif
performans1 gostermistir. Tirkiye’de gorev yapan akademisyenlerin toplamda 4 makale irettigi
gozlemlenmis, Usak, Bilgi, Uskiidar ve Firat Universitesi’nden birer yayinin 6ne ¢iktig1 saptanmistir.
Bu yazarlarin ¢aligmalarina doniik bir atifa rastlanmamastir.

Grafik 8 Universitelere Gore Atf Dagilimi
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Grafik 9’de yer alan iilkelerin gazetecilik egitimi konusunda yaptigi akademik arastirmalar dikkat
cekmektedir. Gazetecilik egitimi konusunda iiretilen makalelere iliskin verilerde ABD oncii iilke
(n=104) olarak goze ¢arpmistir. ABD’nin ardindan Avusturalya (n=66) ve Giliney Afrika Cumhuriyeti
(n=38) gazetecilik egitimi iizerine en fazla makale {ireten iilkeler olmuslardir. ABD’nin gazetecilik
alanindaki baskin roliiniin siirdigii goriilmektedir. Nitekim gazetecilik iizerine yapilan farkl
bibliyometri arastirmalarinda da (Banshal, Verma & Yuvaraj, 2022; Segado-Boj, 2020) ABD’nin 6ncii
rolii bir¢ok kez ortaya konmustur.

Grafik 9 Ulkelere Gore Auf Dagilimi

austria

new gealand indogesia

/®
croatia

australia ; maigysia
g south africa

. india
engilan
bangladesh 8

S, vosviewer

Atif sayis1 iilkeler bazinda ele alindiginda; ABD’nin yaymn sayisinda oldugu gibi ilk siray1 aldig
goriilmiistiir. ABD’de gazetecilik egitiminde toplamda 6 yaym yapilmis, bu yaymlarm atif sayisi
(n=104) 6ncii bir konumu temsil etmistir. ABD’nin yani1 sira Yeni Zelanda’nin 3 yay, 40 atif, Giiney
Afrika’nin 3 yayin, 28 atif ile ikinci ve iiclincii siray1 aldigi sonucuna ulasilmistir. Ag haritasina
bakildiginda; Tiirkiye’ nin yer almadig1 saptanmistir. Tiirkiye nin gazetecilik egitimi konusunda WoS’ta
yer alan yayin sayisinin oldukca diigiik oldugu saptanmaktadir. Tiirkiye’de gazetecilik egitimi alaninda
belirlenen tarihler igerisinde hazirlanmis makale sayisinin 2 oldugu tespit edilmektedir. Bu ¢alismalara
Web of Science’ta yapilan hicbir atifa rastlanmamistir. Tiirk yazarlarin 4 makalesinin yayimlanmasi s6z
konusu iken bu makalelerden ikisinin Tiirkiye’de yayimlanmadigi tespit edilmistir.

Tartisma ve Sonug¢

Medya, toplumun yaganan gelismeler karsisindan bilgi edinebilmesi i¢in 6nemli bir araci temsil etmekte,
haber iiretimi konusunda ise gazeteciler 6ne ¢ikmaktadir. Toplumun enformasyon alma hakki ve
demokratik islevleri goz 6niinde bulunduruldugunda; haberciligin ne denli 6nemli oldugu giin yiiziine
cikmaktadir. Bu sebeple gazeteciler ve gazeteci adaylarinin dogru ve gereklerine uygun bi¢imde
egitilmesi gerekmektedir. Gazetecilerin gesitli teknik donanim, teorik altyapr ve teknolojiye uyumlu,
yenilik¢i bakis acis1 kazanmasi gazetecilik egitiminin niteligi ile paralel hareket etmektedir. Bu noktada
gazetecilik egitimi meslegin gelisimi, giiven kazanmasi ve giinceli yakalamasini saglamaktadir. Ancak
giiniimiiz medya ekosistemi ve egitim programlar cergevesinde gazetecilik egitiminin ne Olgiide
nitelikli ve yeterli oldugu tartisilmaktadir. Yapilan arastirmalar gazetecilik egitimi konusundaki mevcut
duruma dair tespitlerde bulunmakta, sorunlari ve tartigmalar1 ortaya ¢ikarmakta, yeni modeller ve
Oneriler sunmaktadir. Gazetecilik egitimine yoOnelik arastirmalara dair verileri ortaya koymak,
arastirmalarin hangi alanlarda yogunlastigim1 saptamak gazetecilik egitimine dair bazi ipuglarini
yakalama firsati vermektedir. Dolayisiyla bu calismada WoS veri tabaninda yer alan gazetecilik
egitimine dair yazilan makaleler bibliyometrik analiz yontemiyle irdelenmistir. Elde edilen niceliksel
verilerin yorumlanarak arastirmalara dair saptama ve kanaatlerde bulunulmustur.

Arastirmada gazetecilik egitimine dair iiretilmis 485 makale analiz edilmis, gazetecilik egitimi
literatiiriniin 1989 y1linda olugmaya basladig1 goriilmistiir. 2000°1i y1llarin ortasindan sonra gazetecilik
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egitimine doniik akademik arastirmalarin arttig1 saptanmistir. Calisma, gazetecilik egitimini temel alan
arastirmalarin “iletisim” biliminde yogunlastigin1 (n=411) bulgulamistir. Elbette ki egitim bilimleri,
kiiltiirel ¢aligmalar gibi birgok alanin da akademik arastirmalara kaynaklik ettigini dile getirmek
miimkiindiir. Gazetecilik egitimi konusundaki arastirmalardaki siklik, akademik dergiler, atiflar
konusunda ABD oncii bir konumu temsil etmistir. Avusturalya ve Gliney Afrika’nin da yayn sayilar
konusunda 6nemli bir noktadadir. Aragtirmalar genellikle gazetecilik miifredatlar1 (Zagidullina vd,
2023; Martinez-Nicolas & Del-Hoyo-Hurtado, 2021; Murthy, 2011; Deuze, 2001) teori-pratik tartismasi
(Greenberg, 2007; Hirst, 2010; Hochheimer, 2001; Murthy, 2011) ve dijitallesmenin getirdigi yeni
egitim siireclerine (Henrichsen & Shelton, 2023; Heravi, 2019; Sparrow, 2022; Fahmy & Attia, 2021;
Jiang & Rafeeq, 2019; Aayeshah, 2012; Bethell, 2010) odaklanmistir. Yazilim ve donanim agisindan
yeni teknoloji kullanim1 ve degisen gazetecilik dogasina iliskin aragtirmalarin son donemde yogunlastigi
sonucuna ulagilmistir. Yeni habercilik formlar1 temelinde verilecek egitimler 6ne ¢ikarilmisgtir.

Tiirkiye, WoS veri tabaninda yer alan gazetecilik egitimine dair yapilan yaymlar konusunda oncii
iilkelere gore oldukg¢a geride konumlanmistir. Toplamda 4 yazarin {rettigi 4 makale géze ¢arparken bu
yazarlardan sadece ikisinin ¢aligmasi Tiirkiye’deki bir dergide yayimlanmistir. Bu yayinlar ise WoS veri
tabaninda herhangi bir atif almamistir. Bunun disinda iki yazarm ¢alismasi Tiirkiye’de yer almayan
dergilerde kendisine yer bulmustur. Kiiresel alanla kiyaslandiginda Tiirkiye’deki arastirmalar
karsilagtirmali miifredat (Topsakal, 2022) ve ¢esitli travma siire¢lerinin agilmasi konusunda gazetecilik
egitiminin 6nemi (Atalay, 2017) gibi konulara odaklanmistir. Bu sebeple WoS biinyesinde kiiresel
alanda yapilan caligmalara entegre olabilecek arastirmalar yiiriitiilmesi gilinceli yakalama konusunda
katki saglayabilmektedir. Tiirkiye’de gazetecilik egitimine dair aragtirmalarin c¢esitlenmesi, yeni
habercilik formlarmi temel alan gilincel egitimlerin durumunu tespit etmesi glinlimiiz egitim
programlarina dair saptamalarda bulunmayi, gelisim saglayacak yeni modeller sunmay1
kolaylastiracaktir.
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Ozet

Bu makalede meta okuryazarhigi ozyeterliligini 6lgmek igin gelistirilen “Meta Okuryazarligi Ozyeterlilik
Olgegi”nin (MOOO) gelistirme asamalar1 anlatilmistir. Bes dereceli likert tipinde tek form olarak hazirlanan
MOOO niin taslak formunda 20 madde yer alirken; gergeklestirilen 6n uygulama ve analizler neticesinde formdaki
madde say1s1 17’ye inmistir. Bes dereceli Meta Okuryazarligi Ozyeterlilik Olgegi’nin giivenilirlik ve gegerliligine
ait kanitlara ulasilarak, 6lgek kullanima hazir hale getirilmistir. Bunun yan sira meta okuryazarligi kavrami 2011
yilindan itibaren uluslararasi literatiirde tartisilmasina ragmen heniiz Tiirkge literatiirde kendine yer bulamamis bir
kavramdir. Bu ¢alisma araciligi ile kavramin Tiirkge literatiire kazandirilmast da amaglanmstir.

Anahtar Kelimeler Meta Okuryazarhigi, Ozyeterlilik, Olgek Gelistirme.
Abstract

In this article, the development stages of the "Meta Literacy Self-Efficacy Scale" (MLSE) developed to measure
meta literacy self-efficacy are explained. While there were 20 items in the draft form of the MLSS, which was
prepared as a single five-point Likert-type form, the number of items in the form was reduced to 17 as a result of
the preliminary application and analyzes. Evidence of the reliability and validity of the five-point Meta Literacy
Self-Efficacy Scale was obtained and the scale was made ready for use. In addition, although the concept of meta
literacy has been discussed in the international literature since 2011, it has not yet found its place in the Turkish
literature. Through this study, it is also aimed to introduce the concept to the Turkish literature.

Keywords Meta Literacy, Self-Efficacy, Scale Development.

'Bu galigma, Prof. Dr. Mustafa Seker damismanliginda hazirlanip Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik
ABD’de 2022 yilinda kabul edilen “Meta Okuryazarhigi Ozyeterliliginin Karsilasilan Yalan Haberin Dogrulanmasindaki Rolii”
isimli doktora tezinden tiretilmistir.
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Giris

Okuryazarlik becerileri ¢ogu alanda oldugu gibi medya ciktilarinin {iretim ve dagitim siireclerinin
anlamlandirilmasi ve medya metinlerinin biinyesinde bulunan agik ya da gizli/ortiik anlam, motivasyon
ve Onyargilarin ortaya ¢ikarilmasinda etkin bir iglev gérmektedir. Cevrimigi ortamlar ve 6zellikle sosyal
medya, kullanicilarin medya ile olan iletisim bigimini degistirmis; onlara hem iireten hem de tiiketen bir
kimligi katilim ve etkilesim diizeyi yiiksek bir ortamda sunmustur. Etkilesim, katilim ve ¢ok yonliiliigiin
yogun sekilde yasanmasi bu ortamlarin degerlendirilip analiz edilmesinde yeni yontemlerin gelistirilip
benimsenmesi ihtiyacini beraberinde getirmistir. Bilgi okuryazarli§i prensipleri {lizerinde gelisim
gosteren, bilinyesinde bilgisayar okuryazarligi, medya okuryazarligi, siber okuryazarlik gibi tiirleri
barindiran meta okuryazarligi ise isbirlik¢i ve katilime1 sosyal medya ve internet ortamlarindaki
kullanict davranmiglarmin iyilestirilmesine ve anlamlandirilmasina doniik, dijital bilgi ekosisteminin
dogasina uygun ¢6ziim onerileri getirmektedir. Bu ¢alisma ile sosyal medya ve online topluluklardaki
kullanicilarin 6zyeterliliklerini 6lgen bir 6lgme aracinin gelistirilmesi amaglanmistir. Ayrica ¢aligmada
meta okuryazarhigi kavrami da detayli olarak tartigilarak Tiirkce literatiir agisindan ufuk agici bir
perspektif sunulmaya caligilmistir.

1. Cevrimi¢i Topluluklar ve Sosyal Medyanin Yeninden Anlamlandirihsi: Meta
Okuryazarhg

Akademik alanda 2011 yilinda ortaya atilan ve tartigilmaya baslanan meta okuryazarligi (Mackey &
Jacobson, 2011), gelisen teknolojiyi ve farkli okuryazarlik tiirlerini biinyesinde barindirarak kapsayici
ve kendine 6zgii bir perspektif sunmaktadir. Temelde meta okuryazarligi kavrami, bilgi okuryazarligi
standartlar1 {izerine insa edilmistir. Gelisen teknolojiler ve yeni sosyal alanlarin sundugu imkanlar
neticesinde, etkilesim ve is birligine dayali gergeklestirilen iletigsim; bilgi okuryazarligi, medya
okuryazarligi, siber okuryazarlik ya da gorsel okuryazarlik gibi Onceki okuryazarlik tiirlerinin
aciklamalari1 ve Onerilerini yetersiz kilmaktadir. Bu noktada meta okuryazarlhigi; dijital bilgi
ekosisteminde kullanic1 davraniglarimi agiklamak, anlamlandirmak ve bir yol haritas1 sunmak adina yeni
standartlar gelistirmistir.

Mackey ve Jacobson tarafindan 2011 yilinda kaleme alinan “Reframing Information Literacy as a
Metaliteracy” isimli makale bu kavrama ilk kez deginen ve onu uluslararasi literatiire kazandiran
calismadir. Bu eserde; bilgi okuryazarliginin bireyleri bilgiye ulagsmaya, degerlendirmeye ve analiz
etmeye hazirladigini; meta okuryazarligimin ise bireyleri sosyal medya ve ¢evrimigi topluluklar araciligi
ile aktif olarak igerik liretmeye ve paylasmaya hazirladig ileri stirtilmektedir.

Meta okuryazarligi, kisinin kendi okuryazarlig1 hakkinda diisiinmesinin bir yolunu dnermektedir. Meta
okuryazar1 olmak, bireylerin mevcut okuryazarlik becerilerini gelistirme metotlarini anlamay1 ve bunlar
hakkinda (Mackey & Jacobson, 2014, s. 2) karar vermeyi gerektirmektedir. Meta okuryazarligi, bireyleri
ogrenme stratejileri ve hedeflerinin sorumlulugunu iistlenmeye zorlarken bilgi edinmeyi vurgulayan
biitiinsel bir modeldir (Jacobson vd., 2021, s, 72). Ogrenenleri bilingli tiiketiciler ve sorumlu bilgi
iireticileri olmaya hazirlamaktadir. Bireyler bu sayede dijital diinyanin imkéanlarindan faydalanarak
kendilerini gelistirebilecek ve mevcut bilgi sisteminden maksimum diizeyde fayda elde edebileceklerdir.

Mackey ve Jacobson (2014), meta okuryazarligimin Association of College and Research Libraries
(ACRL, 2000) ve American Library Association (ALA, 1989)’m bilgi okuryazarligmna dair ortaya
koydugu standartlar iizerinden gelistirildigini belirtmektedir. Bu yeni okuryazarlik tiirii bilgiye
geleneksel erisim, edinim ve degerlendirme becerilerinin 6tesine gegerek, bilginin aktif bir sekilde
iiretim ve paylasiminin gelistirilmesini (Mackey & Jacobson, 2014) hedeflemektedir. Bu yoniiyle meta
okuryazarligi ¢evrimici ortamlara nasil daha etkin sekilde adapte olunabilecegini ve bu adaptasyon
stirecinin bilgiye erigsim, kullanim ve bilgiyi tiretim siireglerine nasil katki sunacagini agiklamaktadir.

Mackey ve Jacobson (2014), meta okuryazarliginin; kullanicilari, katilime1 ortamlarda dikkatli bir
sekilde iiretmeye ve paylasmaya hazirlayan pedagojik bir g¢erceve oldugunu belirtmektedir. Bu
cerceveleme; ¢oklu okuryazarlik tiirlerini biinyesinde barindirmay1 ve var olan teknolojik yeniliklere
uyum saglamay1 gerektirmektedir. Bahsi gecen gereklilik ise; o gline degin yapilan geleneksel bilgi
okuryazarlig1 tanimlamalarimin bahsi gegcen sosyal medya ve online topluluk ortamlarini agiklamada ve
yorumlamada yetersiz kaldigindan kaynaklanmaktadir. Meta okuryazarligi katilimci dijital ortamlarda
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bilginin is birlik¢i liretimini ve paylasimimi igerecek sekilde geleneksel bilgi becerilerinin kapsamini
genisletmektedir. Meta okuryazarlig1 sonu olan bir aktivite alan1 degildir. Tam tersine degisen katilim
bicimleri, bilgiyi olusturma, paylasma ve is birligine dayali kolektif bir diinya icin, dijital ortamda
karsilagilmast muhtemel doniigiimlere uyum saglamay1 gerektiren Omiir boyu siirecek (Mackey &
Jacobson, 2014, s. 1) bir davranis bicimidir. Ayrica medya okuryazarligi, dijital okuryazarlik, gorsel
okuryazarlik ve siber okuryazarlik i¢in bir ihtiya¢ olan dijital bilginin ve yeni medya araglarinin da
anlagilmas1 gerekliliginin bir pargasidir ve gorsel bilginin kullanilmasi ve degerlendirilmesi, sadece
gorselligin anlasilmasi igin degil, yeni anlamlarin gelistirilmesi i¢in de dnemlidir.

Diger yonden ¢evrimici ortamlarda ve 6zellikle sosyal medyada kurulan yeni nesil iletisim bigimleri bu
alanlarda gerceklesen iiretim, dolagim ve tiiketim faaliyetlerini dogrudan etkilemektedir. Bu ortamlarin
katilimci ve etkilesimi tesvik eden yapisi geregi, kullanicilar herhangi bir sinirlama ile karsilagmaksizin
iretim, dagitim ve tiiketim davranislarinda bulunabilmektedir. Bu ortamlar aracilifi ile tiiketici
konumdan etkin ve ¢ok yonlii bir iiretim siirecine dahil olan kullanicilar istedikleri 6l¢iide etkilesimde
bulunabilmektedir. Ortamlarin dogas1 geregi bu iletisim ortami yeni bir degerlendirme diizlemine
ihtiya¢ duymaktadir.

Bu noktada meta okuryazarligi, ag baglantili ortamlarda tiiketici ve {iretici arasindaki ¢izginin genellikle
bulanik oldugunu varsayarak, kullanicilarin yalnizca bir tiiketici olarak degil, ayn1 zamanda bir bilgi
iireticisi oldugunu vurgulamaktadir (O'Brien vd., 2017, s. 277). Kullanicilari, is birligine dayal giiven
topluluklarinda bilingli tiiketiciler ve aktif bilgi {ireticileri olduklarin1 kabul ederek kapsamli bir
cercevede ele almaktadir. Bu kapsamli cerceve aym1 zamanda diger okuryazarlik tiirlerini de hesaba
katarak dijital cagin okuryazarligini meta okuryazarligi kavrami tizerinden ele almaktadir.

Meta okuryazarlig1 dort temel kategori lizerinden agiklanmaktadir. Bunlar;

. Ogrenme alanlar

. Ogrenen nitelikleri

. Ogrenen rolleri

. Amaglar ve 6grenme hedefleri

olarak (Jacobson vd., 2021) belirtilmektedir. Ogrenme alanlari meta okuryazarlar1 i¢in merkezi bir role
sahiptir ve bireylerin birden fazla 6grenme alani (Jacobson vd., 2021, s. 75) igerisinde davranis
sergilemesi gerekliliginin altim gizilmektedir. Ogrenme alanlar1 bilissel, iistbiligsel, duyussal ve
davranigsal olarak kategorize edilmistir. Ogrenen rolleri de bu gergevenin merkezinde yer almaktadir.
Cilinkii roller, meta okuryazarina yiiklenen sorumluluklar baglaminda bu okuryazarlik tiirtiniin farkl
bilesenlerini bir araya getirmenin bir yolu (Mackey & Jacobson 2014, s. 91) olarak karsimiza
cikmaktadir. Meta okuryazarlari, biiriindiikleri rollerde dort 6grenme alaninin sundugu perspektiften
(Jacobson vd., 2021, s. 79) yararlanarak dgrenen niteliklerini edinmektedir. Ogrenen nitelikleri ve rolleri
birbiri ile i¢ ice ge¢mis bir anlatiy1 temsil etmektedir. Ogrenen nitelikleri; is birlik¢i (collaborative),
katilimer (participatory), yansitict ve diisiinceli (reflective), “sivil ihtiya¢ ve ¢ikarlar1 gézeten” (civic-
minded), uyumlu (adaptable), acik (open), iiretken (productive) ve bilingli (informed) olmak {izere sekiz
tema (Mackey, 2019, ss. 16-23) halinde ele alinmistir.
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Sekil 1 Meta Okuryazarligi Ogrenen Nitelikleri ve Rolleri

ntyac ve ek,
/

Kaynak: (Mackey, 2019, ss. 16-23)

Amaglar ve 6grenme hedefleri ilk olarak yedi maddelik bir beceri seti ile ifade edilmistir (Mackey ve
Jacobson, 2011: 70-76). Bu yedi maddelik beceri seti daha sonra “SUNY Innovative Instruction
Technology Grant” programi kapsaminda Michele Forte, Trudi Jacobson, Tom Mackey, Mere O’keeffe
ve Kathleen Stone tarafindan 2014 yilinda revize edilmis ve dort maddede ¢er¢evelenmistir. Buna gore
meta okuryazarlari;

* Bloglar ve wikiler gibi dinamik, degisen ve gelisen ¢evrimi¢i metinler de dahil olmak iizere
icerigi aktif olarak degerlendirebilmelidir.

* Degisen iletisim ortamlarinda fikri miilkiyet, bilgi etigi ve kisisel gizlilik sorunlarini
anlayabilmelidir.

* Cesitli katilime1 ortamlarda is birligi yapabilmeli ve bilgiyi paylasabilmelidir.

» Ogrenme ve aragtirma stratejilerini, yasam boyu 6grenme, kisisel akademik ve profesyonel
hedeflerle iliskilendirme becerisi gosterebilmelidir.

Bunun ardindan tekrar gozden gegirilip degisiklige ugrayan “Meta Okuryazarligi Amaglar1 ve Ogrenme
Hedefleri” son haline Jacobson ve arkadaslari (2018) tarafindan yapilan diizenlemelerle ulagmustir.

Bu baglamda meta okuryazarlig: niteliklerine sahip bireyler, ¢evrimic¢i ortamlarda katilim, tiretim ve
paylagimda bulunurken icerigin farkli format tiirlerini anlayabilmeli ve dolasimda bulunan ya da onlar
tarafindan dolagima sokulacak metinleri ¢oklu perspektiften degerlendirebilmelidir. Bahsedilen ¢oklu
perspektif; yasam boyu 6grenme stratejileri gelistirebilmekten goklu medya formatlarinda orijinal bilgi
iiretebilmesine, kisisel gizlilik, fikri miilkiyet haklar1 ya da bilgi etigi konularimi igsellestirmekten
dinamik igerigin aktif olarak degerlendirilebilmesine kadar genis bir alan1 igerisine almaktadir. Ayni
zamanda bireyler onceki okuryazarlik tiirlerinin 6nerdigi yol haritalann hakkinda da bilgi sahibi
olmalidir.

Bilgi okuryazarligi, kullanicilan ihtiyag duyulan dogru bilgiye erisime ve bu bilgileri degerlendirip
analiz etme yetenegine kavustururken meta okuryazarligi ise bireyleri sosyal medya ve online
topluluklardaki aktif olarak iiretme ve paylasma ortamma uyum saglamalar1 noktasinda
cesaretlendirmekte ve yol haritas1 sunmaktadir. Bu baglam, medya okuryazarligi, dijital okuryazarlik ve
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BIT okuryazarlig: i¢in gerekli olan orijinal dijital bilgiyi ve yeni medya araglarmi anlamay1 gerekli
kilmaktadir. Meta okuryazarligir farkli okuryazarlik tiirleri arasindaki teorik farkliliklar1 azaltan,
degiskenler arasinda pratik baglantilar kuran ve bunlar1 yaparken de yasam boyu Ogrenme
uygulamalarini giiclendiren bir ¢er¢ceve sunmaktadir.

2. Yontem

Bu ¢alisma Akdeniz Universitesi Rektorliigii Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yaym
Etigi Kurulu tarafindan 10.06.2022 tarihli 227 sayili karar ile onaylanmistir. Meta Okuryazarligi
Ozyeterlilik Olgegi’ni gelistirme calismasinda asagidaki asamalar izlenmistir.

2.1. Calisma Grubu

Caligma kapsaminda g¢evrimici anket araciligi ile 469 katilimcidan veri toplanarak analize dahil
edilmistir. Katilimcilarin %51,2si erkek; %48,8’1 kadinlardan olugsmaktadir. Katilimcilarin %38,4°1 18-
29 yas araliginda, %31,6’s1 30-39 yas araliginda, %16,8’1 40-49 yas araliginda %9’u 50-59 yas
araliginda; geri kalan %4,3’i ise 60 yasindan yiliksek durumdadir. Katilimeilarin egitim durumlari
incelendiginde ise %4,3 linlin lise alt1 bir egitim seviyesine sahip oldugu, %23,2’sinin lise seviyesinde,
%20,9’unun onlisans, %39,9’unun lisans, %11,1’inin ise lisansiistii seviyede egitim durumuna sahip
oldugu goriilmiistiir.

2.2. Olgegin Gelistirilmesi

Meta okuryazarhigi Ozyeterlilik Olgegi gelistirilirken ilk olarak Meta Okuryazarligi Ogrenme Amag ve
Hedefleri (Jacobson vd., 2018) Tiirkge’ye c¢evrilmistir. Cevrilen bu ifadeler uzman bir ¢evirmen
tarafindan gozden gecirilerek gerekli degerlendirme ve diizeltmeler yapilmistir. Ardindan baska bir
uzman g¢evirmen tarafindan ters geviri yapilarak ¢evirisi yapilan ve diizeltilen Tiirk¢e ifadelerin teorik
cergevedeki Ingilizce ifadeleri karsilayip karsilamadig: kiyas edilerek diizenlenmistir. Bunun ardindan
27 maddeden meydana gelen taslak, alaninda uzman bes akademisyenlerden olusan bir grup tarafindan
analize uygunluklar1 ve anlasilirhk diizeyleri degerlendirilerek gerekli diizenlemeler yapilmustir.
Sonucunda meta okuryazarligi 6z yeterliligini 6lgen 20 madde arastirmada kullanilmistir. Bu maddeler
teorik beklentiye uygun olarak dort faktor etrafinda gercevelenmis olup bu faktorler; onyargilarin da
hesaba katilarak igerigin aktif olarak degerlendirilmesini iceren aktiflik; tiim fikri miilkiyet haklarina
etik olarak yaklagilmasimi onceleyen fikri miilkiyet ve etik; isbirlik¢i ve katilimer ortamlarda bilgiyi
iiretme ve paylasma davraniglarini agiklayan bilgiyi tiretim ve paylasim ve son olarak yasam boyu
Ogrenme stratejilerinin durumunu Slgen yasam boyu 6grenme olarak belirlenmistir.

Tablo 1 Meta Okuryazarhig Ozyeterlilik Olgegi Taslak
Faktor Ismi Kod ifade

Aktiflik Al  Bilginin kaynagimi dogrulayabilirim
A2 lgerikte dnyargilar olabilecegini bilirim

A3 Igerigi degerlendirirken kendi inan¢ ve diisiincelerimi kenarda
birakabilirim

A4 Arastirma yaparken farkli kaynaklardan yararlanirim
A5  Tarafli goriis ve gergek arasinda ayrim yapabilirim

Fikri Milkiyet El Ozgiin bilgi {iretebilirim
ve Etik

E2  Fikri miilkiyetin ne oldugunu bilirim
E3  Etik sinirlarin neler oldugunu bilirim

E4  Internet ortaminda paylasimda bulunmanmn birtakim sorumluluklar
getirdigini bilirim
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E5  Baskasma ait bir igerigi yayarken sorumlu davranmam gerektigini
bilirim
Bilgiyi Uretim Bl  Kendimi bilgi iireticisi olarak goriiriim
ve Paylagim
B2  Cevrimici ortamlarda kisisel bilgilerimi ve gizliligimi koruyabilirim

B3  Gelisen teknoloji ve platformlar1 bilgiyi iiretmek ve yaymak i¢in
kullanabilirim

B4  Bildiklerimi ¢evrimigi ortamlarda 6gretirim
B5  Kullanici tarafindan iiretilen bilginin dogrulugunu sorgulayabilirim

Yasam  Boyu Y1  Kendi kendime dgrenebilirim
Ogrenme

Y2  Arastirma ve sorgulamay1 6grenme siirecime dahil edebilirim
Y3  Ogrenme siirecinde yeni yontemleri kullanabilirim
Y4  Kargilastigim bir konu hakkinda yeni bakis agilarii dikkate alirim

Y5  Ogrenme siirecinde hatalarin normal oldugunu bilirim

Bu 20 madde ve dort faktdrden olusan “Meta Okuryazarligi Ozyeterlilik Olgegi Taslak 109 kisiden
olusan katilimci grubu ile bir 6n teste tabi tutulmustur. Bu testin sonucunda elde edilen verilere
giivenilirlik analizi (reliability analysis) uygulanmistir. Art arda yapilan 6lglimler arasindaki kararliligi
ya da tutarlilig1 test eden giivenilirlik analizi birden fazla uygulama ile sinanabilecegi gibi (Alparslan &
Antalyali, 2021, s. 90), “6lgme araciligi ile yapilan tek dl¢timiin, kendi i¢inde ne kadar tutarl oldugunun
gostergesi olan Cronbach’s Alpha giivenilirlik katsayisinin bulunmasi” ile de saptanabilmektedir.
Buradaki deger -1 ile +1 araliginda olup 1’e ne kadar yaklasirsa giivenilirlik o oranda artmaktadir (Can,
2013, s. 340). Olgek gelistirme calismalarinda bu degerin >0,60 olmas: kabul edilebilir (Giirbiiz &
Sahin, 2015, s. 325) bir degerdir.

On testin sonuglarma gore giivenilirlik katsayismnin (Cronbach’s a= 0,823) (Tablo 2) beklenen diizeyin
iizerinde olmasi ve dlgekten gikarilmasi halinde giivenilirlik katsayisini ylikseltecek herhangi bir madde
olmamasi nedeniyle 6l¢ek iizerinde herhangi bir degisiklik olmadan saha galigmasi devam ettirilmistir.

Tablo 2 Giivenirlik Analizi

Cronbach's a

Scale 0.823

Ardindan ¢evrimici anket teknigi uygulanarak toplanan 469 katilimcili veriye kesfedici faktor analizi
(KFA) ve dogrulayici faktor analizi (DFA) gerceklestirilmistir. Kesfedici faktor analizinin
yapilmasindaki temel amag, iligki iginde olan maddeleri ortak bir tema etrafinda toplayarak ¢ok sayida
veri ile ¢aligmanin getirdigi zorluk ve sikintilar ortadan kaldirmaktir. Bu yolla fazla sayidaki veri, ortak
nitelikler etrafinda toplanarak daha az sayida gruba indirgenmektedir (Yashoglu, 2017, s. 75). Bu sayede
cok sayidaki degisken seti faktorler cinsinden daha az sayidaki temayla ifade edilmektedir. Dogrulayici
faktor analizi ile de KFA uygulanarak elde edilen faktor yapisinin verilerle ne kadar uyumlu oldugu
(Navarro & Foxcroft, 2019, s. 441) test edilmektedir.

Meta Okuryazarligi Ozyeterliligini anlamlandirmak i¢in gelistirilen 6lgek, KFA analizini
gergeklestirebilmek i¢in gerekli 6rneklem sayisini ve madde sayisinin bes kati katilimciya ulagilmasi 6n
kosulunu (Oktar, 2021, s. 112) saglamistir. Veri setinin KFA varsayimlarini saglayip saglamadigini test
etmek i¢in Bartlett Kiiresellik Testi ve KMO MSA uygulanmistir. Bartlett Kiiresellik Testi sonucunda
p degeri 0,005ten kiigiik (p<0,001) (Tablo 3); KMO MSA degerinin ise 0,6’dan biiyiik (0,910) (Tablo
4) bir deger ¢iktig1 tespit edilmistir.
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Tablo 3 Bartlett's Kiiresellik Testi

X df P
2891 190 <.001
Tablo 4 KMO MSA
MSA
Toplam 0.910
Al 0.896
A2 0.935
A3 0.843
A4 0.935
A5 0.904
El 0.914
E2 0.898
E3 0.940
E4 0.926
E5 0.920
B1 0.818
B2 0.917
B3 0.880
B4 0.884
B5 0.933
Yl 0.908
Y2 0.921
Y3 0.918
Y4 0.902
Y5 0.909

Faktor ¢ikarimi i¢in Minimum Residuals yontemi tercih edilmistir. Rotasyonda ise egik tekniklerden
oblimin kullanilmistir. Oblik teknigin uygulanmasiin nedeni faktorler arasinda korelasyon olmasidir.
Bunun neticesinde faktor yiikleri incelendiginde aktiflik temasi altindaki {i¢ maddenin (Al, A2, A3)
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herhangi bir faktor altinda yer almadigi; 6zellikle A3 maddesinin ‘uniqueness’ degerinin yiiksekligi
(0,938) dikkat ¢ekmistir (Tablo 5). Bu nedenle bu li¢ madde 6l¢ekten ¢ikarilmigtir.

Tablo 5 Faktor Yiikleri
Factor
1 2 3 Uniqueness

A4 0.372 0.644
A5 0.528 0.633
El 0.676 0.563
E2 0.774 0.475
E3 0.619 0.536
E4 0.550 0.536
ES 0.503 0.525
B1 0.641 0.634
B2 0.538 0.621
B3 0.702 0.432
B4 0.701 0.520
B5 0.440 0.533
Y1 0.504 0.713
Y2 0.593 0.597
Y3 0.640 0.573

Y4 0.611 0.566
Y5 0.488 0.720
Al 0.798
A2 0.772
A3 0.938

Note. 'Minimum residual' extraction method was used in combination with a 'oblimin' rotation

Bu c¢ikarilma isleminin ardindan KFA varsayimlar tekrar test edilerek Bartlett Kiiresellik Testi
sonucunda p degeri 0,005’ten kiiciik (p<0,001) (Tablo 6); KMO MSA degerinin ise 0,6’dan biiyiik
(0,907) (Tablo1 7) oldugu goriilerek varsayimlarin saglandig1 goriilmiistiir.
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Tablo 6 Bartlett's Kiiresellik Testi

4 df p
2597 136 <.001
Tablo 7 KMO MSA
MSA
Toplam 0.907
A4 0.950
A5 0.904
El 0.902
E2 0.889
E3 0.940
E4 0919
ES 0.916
B1 0.823
B2 0.911
B3 0.890
B4 0.882
BS 0.934
Y1 0.901
Y2 0.916
Y3 0.909
Y4 0.892
Y5 0.896

Bu analizlerin neticesinde teorik beklentiye uygun olarak 4 faktor etrafinda olusturulan Slgegin ii¢
faktorli bir yapida varlik gosterdigi goriilmiis olup; faktorler arasi korelasyon matrisinde tiim faktorler
arasinda 0,3’ten yiiksek bir korelasyon oldugu goriilmektedir (Tablo 8). Bu baglamda teorik yapiy1 baz
alarak calisma {i¢ faktorlii bir yapida analiz edilmistir. Bu ii¢ faktdr de aktiflik ve etik (AE), bilgiyi
iiretim ve paylasim (B) ve yasam boyu 6@renme (Y) olarak isimlendirilmistir. Faktor yiikleri ve yamag
serpinti grafigi (scree plot) de degerlendirmeye dahil edilerek faktor sayisinin belirlenmesi
tamamlanmigtir. Aktiflik ve etik faktorli altinda 7 madde, bilgiyi liretim ve paylasim altinda 5 madde
yasam boyu 6grenme faktorii altinda ise 5 madde olmak {izere meta okuryazarlig1 6zyeterlilik 6lcegi 17
madde iizerinden sekillenmistir (Tablo 9) (Sekil 2).
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Tablo 8 Faktorler Arast Korelasyon Matrisi

1 2 3

1 — 0.484 0.513

2 — 0.477

3 _

Tablo 9 Faktor Yiikleri

Faktor

1 2 3 Uniqueness
AE2 0.774 0.473
AE1 0.668 0.572
AE3 0.620 0.533
AE4 0.555 0.526
AE7 0.523 0.641
AES 0.514 0.506
AEG6 0.367 0.656
B3 0.728 0.402
B4 0.696 0.529
B1 0.623 0.658
B2 0.536 0.623
BS 0.457 0.521
Y3 0.641 0.570
Y2 0.606 0.581
Y4 0.603 0.572
Y1 0.497 0.721
Y5 0.474 0.729

Note. 'Minimum residual’ extraction method was used in combination with a 'oblimin' rotation
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Sekil 2 Yamacg Serpinti Grafigi (Scree Plot)
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Bu noktada KFA’da ulasilan sonuglarin yapisal gegerliliginin dogrulanmasi amaciyla Dogrulayict
Faktor Analizi (DFA) yapilmistir. DFA’da ilk kontrol edilecek sey model uyum degerleridir. Burada X?
(ki kare) modelin goézlemlenen verilerle uyumunu gostermektedir. Serbestlik derecesi (df), X2
degerindeki degisim hakkinda bilgi vermektedir. “p” ise “X? (ki kare)” degerinin anlamli olup
olmadigimi gosterir. 0,05 < p >1,00 iyi uyumun, 0,01< p > 0,05 kabul edilebilir uyumun gdstergesidir.
Ayrica X?/df degerinin 250°den fazla 6rneklem biiyiikliigiinde 2,5’in altinda olmas1 (Oktar, 2021, s. 120)
arzu edilen bir durumdur. Olcekteki durum kontrol edildiginde {i¢ boyutlu faktér yapismnin kabul
edilebilir uyum degerlerine ( p<,001, X?/df =2,2477) sahip oldugu goriilmektedir (Tablo 10).

Tablo 10 Model Uyumu

v df p

254 113 <.001

Diger uyum degerleri olan “Karsilastirmali Uyum Endeksi (CFI — Comparative Fit Index)” ve Kok
Ortalama Kare Yaklasim Hatas1 (RMSEA — Root Mean Square Error of Approximation)” kontrol
ediistir. Bu degerler CFI= .90 ve tlizeri; 0,005 < RMSEA > 0,008 kabul edilebilir uyumu (Seger, 2015,
s. 190) gostermektedir. Olgegin bu degerleri de (CFI=0,963, RMSEA=0,0514) kabul edilebilir uyum
degerlerine uygunluk gostermektedir (Tablo 11).

Tablo 11 Uyum Degerleri

RMSEA 90% CI

CFI RMSEA Lower Upper

0.963 0.0514 0.0430 0.0599

Bu uyum degerleri elde edilirken “artik kovaryans degerleri” incelenerek iyilestirmeler yapilmistir. Bu
baglamda korelasyon degerlerinin yiiksek oldugu tespit edilen maddeler (AE1-B1, AE2-AE7 ve AE7-
Y4) birlestirilmistir (Tablo 12) (Sekil 3).
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Tablo 12 Artik Kovaryans Degerleri

AE1 AE2 AE3 AE4 AES5 AE6 AE7 B1 B2 B3 B4 BS Y1 Y2 Y3 Y4 Y5
AE1 233 0301 0.4669 214 0.870 1.0568 04706  3.03775 00330 04718 0.1302 34959 0.0266 1.6222 0.6994
AE2 5462 0.0697 384 2494 2589 0.1259 3.83811 6.0957 09841 0.2886 49484 04958 08762 08731
AE3 0.7751 2'016‘; 1399 00216 1.080 7'886% 0.00616 29905 0.0142 0.2325 4‘099‘; 02981 04057 3.1472
AE4 512 6'653 0.0873 4116 3.1063 0.82191 11383  1.7322 18680 0.0311 54496 14573 0.1409
AES 0.652 55183 2647 02747 6.71048 24121 59426 04432 0.0925 0.0573 24392 3.6040
AE6 0.0851 2160 0.0223 1.08939 0.1584 25315 02436 3.1412 17126 47015 0.0471
AE7 0691 26159 0.76699 37307 20369 0.1164 03993 1.3454 26111
B1 3.8735 5.85262 36785 65188 07126 33680 00773 00414 17545
B2 8.43597 01412 14392 0.6004 1.0561 0.0265 0.1420 2.8109
B3 104335 22620 0.1056 4.1168 08371 0.8789 1.8005
B4 9.0934 13092 25926 03814 0.0182 1.2965
B5 0.0215 09852 0.3420 04072 0.3638
Y1 1.8030 1.3407 7.7222 39063
Y2 0.2895 0.0317 3.5056
Y3 09271 0.2856
Y4 0.1354
Y5

Sekil 3 Path Diyagram
AE1
AE2
AE3
AE4
AES | Fc1
AES Y
AET
B1
B2 | Fc2
B3
B4
BS A
Y1 |« Fc3
Y2
Y3
Y4
Ys

Sonug olarak Meta Okuryazarligi Ozyeterlilik Olgeginin yapisal gegerliliginin saglanabilmesi igin DFA
yapilmis olup, bu &lgege iliskin; aktiflik ve etik (AE), bilgiyi iiretim ve paylasim (B) ve yasam boyu
ogrenme (Y) olmak iizere ii¢ boyutlu faktor yapisinin kabul edilebilir uyum degerlerine (X*=254,

df=113, X?/df=2,2477, CF1=0,963, RMSEA=0,0514) sahip oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 13 Meta Okuryazarligi Ozyeterlilik Olgegi

Faktor Ismi Kod ifade
Aktiflik, Fikri Miilkiyet ve  AE1 Ozgiin bilgi iiretebilirim
Etik

AE2  Fikri miilkiyetin ne oldugunu bilirim
AE3 Etik siirlarm neler oldugunu bilirim

AE4 internet ortaminda paylasimda  bulunmanin  birtakim
sorumluluklar getirdigini bilirim

AE5 Baskasina ait bir icerigi yayarken sorumlu davranmam
gerektigini bilirim
AE6 Arastirma yaparken farkli kaynaklardan yararlanirim
AE7 Tarafli goriis ve gergek arasinda ayrim yapabilirim
Bilgiyi Uretim ve Paylasim Bl  Kendimi bilgi iireticisi olarak goriiriim

B2  Cevrimici ortamlarda kisisel bilgilerimi ve gizliligimi
koruyabilirim

B3 Gelisen teknoloji ve platformlan bilgiyi iiretmek ve yaymak
i¢in kullanabilirim

B4  Bildiklerimi ¢evrimigi ortamlarda 6gretirim

B5  Kullanict1  tarafindan  dretilen  bilginin  dogrulugunu
sorgulayabilirim

Yasam Boyu Ogrenme Y!  Kendi kendime 6grenebilirim
Y2  Arastirma ve sorgulamay1 6grenme siirecime dahil edebilirim
Y3  Ogrenme siirecinde yeni yontemleri kullanabilirim

Y4  Karsilagtigim bir konu hakkinda yeni bakis acilarimi dikkate
alirmm

Y5  Ogrenme siirecinde hatalarin normal oldugunu bilirim

Sonug¢ ve Oneriler

Bu ¢alismada meta okuryazarligia yénelik dzyeterlilik dlgegi gelistirmek amaclanmustir. Olgegin 20
maddelik taslak hali 469 katilimciya uygulanmistir. Elde edilen veriler faktor analizi uygulanmasi i¢in
uygun bulunmustur. Bu verilere kesfedici faktor analizi (KFA) ve dogrulayici faktor analizi (DFA)
gergeklestirilmigtir. Bu analizler neticesinde alanyazindan hareketle olusturulan dort faktorlii 6lgek
yapisinin ii¢ faktor etrafinda toplandig1 goriilmiis olup; herhangi bir faktor etrafinda toplanmayan {i¢
madde Ol¢ekten gikarilmisgtir.

Olgekte yer alan faktorler aktiflik ve etik, bilgiyi liretim ve paylasim; yasam boyu &grenme olarak
isimlendirilmistir. Aktiflik ve etik faktorliniin altindaki 7 maddenin meta okuryazarligi biinyesindeki
aktifligi ve etik hassasiyeti temsil ettigi goriilmiistiir. Bilgiyi liretim ve paylasim faktorii altindaki 5
madde, meta okuryazarlig1 blinyesindeki {iretim ve paylagim kiiltiiriinii temsil etmektedir. Yagsam boyu
ogrenme faktdrii altindaki 5 maddenin ise meta okuryazarliginin en 6nemli amaglarindan biri olan yagam
boyu siirekli ve kesintisiz 6grenme diizlemini temsil ettigi goriilmiistiir.

Bu c¢aligsma ile Tiirkge literatiire kazandirilan meta okuryazarligi kavraminin gelisim gosterebilmesi i¢in
cok yonlil bir bakis acis1 ile farkli alan ve uzmanliklarda ¢alisilmasi kavram agisindan faydal olacaktir.
Ayrica gelistirilen 6l¢egin baska konu ve 6rneklem gruplari ile test edilmesi de dnem arz etmektedir.
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Ozet

Dogal olandan uzun siire 6nce kopuldugu icin dogal ve gercek olan artik neredeyse bilinmemektedir. Baudrillard
buna “simulakra” demektedir. Beslenmenin ve besinlerin 6zellikle 20. ylizyilin ikinci yarisinda basina gelen de
budur: bir simulakrum evrenine kapanmis, Baudrillard’in ifadesiyle “gonderenden yoksun bir gosterge” haline
gelmiglerdir. Modernlesmeyle beraber yagsanan meta fetisizmi ve yabancilagma, insan pratiklerinin neredeyse
tamamina sirayet etmistir. Bu olguyu hizlandiran iki olgu, 20. Yiizyilin baslarindan itibaren yagam dongiisiiniin
icine giren reklamcilik ve sonrasinda ikinci yarisindan itibaren gelisen bilgisayar teknolojileridir. Sanayilesme
nedeniyle topragin, iklimin olumsuz etkilenisi ve sehirlesme oraninin artmasi da simulakr besinlerin yayilmasinda
etkili olmustur. Pek ¢ok agidan statiikoyu koruyan bir ideolojik aygit olan “aile”, beslenmede goriilen bu degisimin
onilinde gorece bir engel teskil etse de ozellikle neo-liberal politikalarla diizenlenen yeni ekonomide bireyin
yiikselisi ve tiim zincirlerinden kopmasit besin tiiketiminin yapisint da degistirmistir. Bu ¢aligmada simulakr
besinler, gida endiistrisi, tiiketiciler ve gidanin evrimi perspektiflerinden ele alinmaktadir.

Anahtar Kelimeler Simulakr besinler, Gida endiistrisi, Gergeklik, Saglik, Reklamecilik
Abstract

The natural and real ones are no longer known because nature was severed. Baudrillard calls this "simulacra". This
is what has happened to nutrition and food industries, especially in the second half of the 20th century; they have
been closed into a simulacrum universe. In Baudrillard's words, they have become "a signifier without a sender".
The commodity fetishism and alienation experienced with modernisation have permeated almost all human
practices. The two things that accelerated this phenomenon were advertising, which entered the life cycle at the
beginning of the 20th century, and computer technologies, which developed in the second half of the 20th century.
The negative impacts on the soil and climate due to industrialization and the increase in the rate of urbanization
has also been influential in the spread of simulacra foods. Although the "family", which is an ideological device
that preserves the static in many respects, constitutes a relative obstacle to this change in nutrition, the rise of the
individual and his/her detachment from all chains, especially in the new economy regulated by neo-liberal policies,
has also changed the structure of food consumption. In this study, simulacrum foods are discussed from the
perspectives of the food industry, consumers, and food evolution.

Keywords Simulacrum of foods, Food industry, Reality, Health, Advertising
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Giris

1957°de Fransa’da kurulan Sitiiasyonist Enternasyonel, modern anlamda ilk kez, giindelik yasamin
nesneleri ve olgular1 {izerinden gercekligi sorgulamaya baglamistir. Estetigin ticarilesmesi ve
standardizasyonunu elestirel bir ¢oziimlemeye tabi tutan diisiinsel akimlar, 6zellikle 20. yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren cesitli ekoller; Fransa’da Guy Debord, Almanya’da Wolfgang Fritz Haug,
Hollanda’da Constant Anton Nieuwenhuys gibi sanat¢1 ve diisiiniirler etrafinda gelismistir. ‘Hiper-
politika’, ‘hiper-ger¢eklik’, ‘gdsteri’ gibi terimler iireten ve ardillarini olugturan bu sézii edilen akimlar,
Jean Baudrillard ile birlikte sosyal bilimlerde bir kere daha giindeme gelmistir. Basta iletisim ve medya
caligmalar1 olmak tizere bir¢ok alana 151k tutan ve hatta Matrix triolojisinin ilk filminde izleyiciye raftaki
kitapla goz kirparak oldukca popiilerlesen Simulakr Kuramu, ilging bir bigimde gastronomi ve beslenme
alanyazininda kendine ¢ok az yer bulan, bu alanda gdrece ihmal edilen bir kuram olmustur.

Beslenme sektoriiniin neredeyse tiim aktorleriyle simulakruma doniistiigii bir donemde; simulakr
besinler en geleneksel olanlardan en yeni ve birka¢ kusak oncesinin bilmediklerine kadar tiim hizl
tilketim iriinlerini (FMCGQG) igerecek sekilde sayisiz 6rnekler sunmaktadir. Boyle bir baglamda yeni
saglik anlayisinin merkeze giday1 koymasi ve saglikli bedeni biiyiik dl¢lide “saglikli-sagliksiz” ikili
karsith igerisinde gida {lizerinden dolayimlar hale gelmesi dikkate degerdir. Bugiiniin gidas1 saglikla
iligkilendirilse de gidalarin yeni anlamlar ve tiiketim bigimleri, kiiresel dlgekte pazarlama faaliyetleri
ve lobi ¢aligmalar1 neticesinde olusturulmaktadir. Kolesterolii diigiirmeyi vaat eden margarinler, peynir
aromal1 (ama peynirsiz) adiyla etiketlenen iirtinler, kusursuz goriinmeleri igin, tiikketimi énemli riskler
barindiran kimyasallarla hazirlanan tabaklar beslenmenin imaja déniisiimiinii cisimlestirmektedir. Ote
yandan besinlerin anlamlar1 saglikli olmayr ve beden saghigim siirdiirmeyi hedefleyen bilimsel
caligmalar neticesinde laboratuvarlarda degil; ekonomi-politik ¢ikarlarin gozetildigi, kiiresel pazarlama
faaliyetlerinin tasarlandigi masalarda belirlendiginden s6z konusu anlamlar ¢ogu zaman reklam
metinleri ile {iretilmektedir. Giindelik yagamin her noktasinda tiiketicinin karsisina ¢ikan bu imajlar,
stirekli belirli tip beslenme kaliplarinda tiiketimin gergeklestirilmesi icin diirten uyaranlara
doniistlirilmistiir.

1. Beslenme ve Giindelik Yasam

“Gelecek, bugiin ne yaptigina baghdir”
(Gandhi, 2023, s. 123)

Insanlarin gogu farkinda olmasa da (veya farkindaliklar1 engellense de) en énemli giindelik rutinlerinden
biri yemektir. Bu konu, Gandhi (2023)’nin gelecegi bugiinle iliskilendirmesinden bagimsiz degildir.
Hem kisisel yasamlar hem de endiistri baglaminda diinyanin gelecegi bu climleden azade degildir.
Zincirleme reaksiyonlarla toprakta baslayan hikaye, organik ya da inorganik bir dizi déniistimden sonra
toprakta ya da suda sona erer.

Insanlar sinirlar1 belirlenmis bir cografyada dogar, o cografyada hakim olan devletin egitim kurumlarina
gider, o kurumlarin resmi ideolojisine sahip aileler igerisinde biiylir ve kitlenin genel ahlakina sahip
olurlar. Bu siirecte sorgulamamak siiphesiz toplumsallasirken kazanilan en 6nemli eksiklik olmaktadir.
Bireyler yasamlarinin, beslenme gibi, en 6énemli 6Zelerine alisarak ve fazla asinalik gostererek gereken
Ozeni gostermezler.Tarim toplumlarinda beslenme 6geleri cografyaya ve yerele bagl oldugu igin
ogrenilmislikler tehlikeli degildir, ancak iiriinlerin yersiz yurtsuzlagsmasimi saglayan modernizasyon
stirecleri beslenmeyi, bilgi gerektiren bir faaliyete doniistiirmiistiir.

1800’lerin basinda diinya niifusu bir milyarken yiiz y1l sonra bu say1 bir buguk milyara ylikselmis ve
bugiin diinya niifusu yaklasik yedi buguk milyara (Lutz vd., 2017) ulagmis olup yaklagik bir milyar kisi
aclikla miicadele eder hale getirilmistir (Chossudovsky & Marshall, 2010).

Siiphesiz, diinyadaki a¢ligin en énemli nedenlerinden biri hayvansal mamulleri {ireten endiistri ve bu
endiistrinin, egemen siniflar1 ve onlarin kiiciik islerini yapan liimpen proleteryanin hakim oldugu dev
niifusa sahip sehirleri beslemesidir. Baska bir ifadeyle, endiistrinin devamliligi i¢in karnivor
beslenmenin tek, alternatifsiz ve hakim bicim olarak kutsanmasi ve saglik ile ilgili tamimlarin karnivor
beslenme odaginda tanimlanmasidir. Insanlik et tiikettigi ve kendisi icin sagliksiz olan ii¢ ve daha fazla
oglinle beslendigi siirece bu aglik diizenini liretmeye de devam edecektir (Nott, 2021; Westra, 2020).
Diinyada su anda, insanlari yetistirdigi ortalama 80 milyar besi hayvani1 bulunmaktadir ve bu hayvanlari
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beslemek i¢in ¢ok biiyiik miktarlarda tahil ve tatl su harcanmaktadir (Bonciu, 2022). Besi hayvanlari
her giin tiim insanlarin ictigi tath suyun dokuz kat1 kadar su tiiketir ve bu hayvanlar, tiim insanligin bir
giinde tiikettigi besinin sekiz kati1 kadar tahilla beslenir (Llonch vd., 2023). Tim bu anlatilanlar,
beslenmenin bir sahte eyleme doniismesini desteklemistir. Gegmiste durumlar bundan farklidir.

Erken Roma’da yemek listeleri ve kitaplarn bilinmekte ve son 500 yildir yemek kitaplarn
yayinlanmaktadir. 100 yillik bir tarihi olan yemek okullan ise ilk kez Fransa’da ortaya ¢ikmistir
(Wilkins & Nadeau, 2015). Yemek yemek, genis kitleler i¢in higbir zaman bir miihendislik isi
olmamigtir. Uzun yillar boyunca, tarihin biiylik bir zaman diliminde dolaysiz bir bi¢cimde giderilen
beslenme ihtiyaci; yirminci ylizyilda sehirlesmenin hizlanmasiyla birlikte bilimsel olarak iiretilmis
hizmet ve iriinlerin tiikketilmesine indirgenmistir. Ayrica bu durum, beslenmenin kiiltiirel niteliklerini
ve yavashigini, sadece para ve miilk sahibi egemenler i¢cin doyumlanabilen bir yapiya doniistiirerek
ekonomik bir nis alan1 ve bir pazar olustururken, toplumlar arasinda goriilen yemek cesitliligini ve
mutfak zenginligini belli bir sinifin yasam tarzina hitap edecek sekilde genis kitleler igin kisirlagtirmistir.
Genis kitlelerin beslenme edimleri sistemin dayattigi hiz politikasi ¢ercevesinde yeniden liretilmistir.
Dogal ve fabrikasyon olmayan zeytinyagini1 ya da market rafinda uzun siire bekleme amac1 giidiilmeden
iretilen ve dolayisiyla ¢esitli kimyasallarla Oomrii uzatilmayan yogurdun fiyatinin fazlalign ve
bulunabilmesinin zorlugu disiiniildiiglinde, yiizyillardir sliren dogal beslenmenin nasil da
sinifsallagtigim1 ve burjuvaziye hizmet eden bir sektdre doniistiigii goriilebilir. Ustelik bu dogallik,
“dogal” oldugu sanrist igerisinde tiiketilen ve ayni sanr igerisinde sunulan {irlinler araciligiyla tiim
siniflara yonelik bir propagandaya, bir reklama doniistiiriilmiistiir. Markette sunulan hicbir sey dogal
degildir ve bu gergegin iistii tam da bu propagandayla kapatilmaktadir. Bu noktada reklam metinleri
“dogal”, “saglikl1”, “organik™ sdylemleri ile bir simulakrum alani1 kurmakta ve bu vasiflar tasiyan
iiriinler i¢in gereken maddi kosullar1 saglamamaktadirlar. Diger tarafta ise dogal olmadig1 herkesce
bilinen, koruyucu ve katki maddeleri ile olusturulan iiriinlerin neredeyse her yerde herkes tarafindan
erigilebilir olmasi i¢in gereken yapisal kosullar iiretirler. Gergek iiriin belirli bir sinif igin erisilebilir
olurken marketlerdeki iirlinlerin dogalligi ¢omlek ambalajda sunulmasi, ambalajda yer alan ciftlik
gorselleri gibi sembolik unsurlarla doldurulmaktadir. Tiiketilen dogal igerik yogurt degil, ¢omlek
olmaktadir. Boylelikle sistem tam anlamiyla bir mit iiretmektedir. Bu mit, gelinen noktada neyin dogal
neyin yapay oldugunun artik bilinemedigi, Jean Baudrillard’in soziinii ettigi “simulakra™ kavramini
animsatmaktadir.

2. Beslenme ve Aile

Yemek kiiltiirii ile aile arasinda oldukg¢a yakin iligkiler bulunmaktadir (Davison vd., 2019). Ailenin ¢ok
uzun siire boyunca yemegi bir toplantiya ve ritiiele doniistiirebilen ve daha geleneksel besinlerin
tiikketilmesine vesile olan bir kurum oldugu iddia edilebilir. Tarih boyunca aile, gesitli sekillere evrilerek
insanlhigm {trettigi sosyal aglarin en onemlilerinden biri olagelmis ve maddesel diinyanin etkisi ile
yasami belirleyen kiiltlirel 6gelerden biri olmustur. Gegmis donemlerde bir tarlay1 bicmek, bir yemegi
paylasmak ya da zor zamanlar agsmak gibi iliski aglar aileyi liretebilirken (Sahlins, 2015) bugiin kan
bag1 varsayim ile {iretilen ve yazili hukuka dayali bir kurum olmustur. Ancak postmodern zamanlarda
aile olgusu, kapitalizmin tirettigi sosyal iligkilere uyum saglayamamakta ve giin gectikce, yeni bir sekle
biirlinmekten ¢ok dagilmakta gibi goriinmektedir (Giirel, 2008). Son kirk yildir diinyanin her yerinde
artan bosanmalar ve Ozellikle reklam metinleri aracilifiyla iiretilen kan bagindan temellenmeyen
“sectigimiz ailemiz” gibi soylemler s6z konusu kurumun dagilmakta olugunu destekler niteliktedir.

20. yiizyilda kapitalizm, baba otoritesi altinda birlesen, anne ve ¢ocuklardan olusan ve erkek is¢inin
temel konforunu ve is i¢in rehabilitasyonunu saglayan c¢ekirdek aileye ihtiya¢ duyarken; bugiin gelinen
noktada sistem, tiiketicinin yalmzhigiyla birlikte diger bireylerden bagimsiz bir bigimde tiikketmesini
igeren toplumsal yapilanma igerisinde iiretim-tiiketim iligkilerinin hizlanmasina aracilik etmistir. Fast-
food tiiketim bicimi ve getirdigi hiz, bu anlatilanlarin maddi karsilig1 ve iirettigi yasam bicimi olarak
gosterilebilir. Bunun neticesinde de yemek kiiltiiriinde biiyiik bir degisim gdzlenmektedir. Yeni
iligkilerin olusturdugu bu aglar igerisinde bireylerin kararlarini yalniz ve bagimsizlik sanrisi igerisinde

'Simulakrum: Cogulu “simulakra” olan bu kelime, Jean Baudrillard’mn “Simulakrlar ve Simulasyon” adli {inlii eserinde sdziinii
ettigi lizere bir kopyanin ya da bir simiilasyonun kopya edilisiyle viicut bulan ve bilinmeyen bir gerceklik ya da maddi nesnenin
stirekli dontistiiriilerek artik gergeklikten tamamen koparilmasiyla yeniden iiretilen tiiketim nesnesi ya da olgulardir.
Simulakrumun gergekligi sorgulanamaz, ¢iinkii Baudrillard’a gore artik simiilakrlar gercegin ta kendisidir.
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vermesi, 1980’lerden bu yana gelisen neo-liberal politikalara uyumlu tiiketicilerin ortaya g¢ikmasi
acisindan oldukga gereklidir. Bu yeni toplumsal aglarin ve bu aglarda gergeklesen iliskilerin, yasamin
temel maddi kiiltiirel olgularindan biri olan yemek kiiltiiriinii etkilememesi siiphesiz diistiniilemez.

Yemek kiiltiirii, ¢ok uzun bir zaman diliminde aile igerisinde yasamaya devam etmis ve insanlar bu
cergeve igerisinde kiiltiirden kiiltiire degigse de bir diizen i¢inde beslenmisler, aliskanliklarini bu kurum
sayesinde siirdiirmiislerdir (Verjans-Janssen vd., 2019). Toplumu olusturan 6znelerin ailesel yasam
seklinden bireysel yasama dogru evrilmesi, mutfak tiikketiminin de seklini degistirmistir (Cappellini &
Parsons, 2012).

Aile kurumu ¢ogu zaman sistemi tamamlayici bir ideolojik aygiti olsa da -tam da bundan dolayidir ki-
beslenmenin gelenekselligi ve kurallar1 agisindan tiiketim kiiltiiriinii belli kaliplarda tutmaktadir (Hall,
2011). Baba ve ¢ogu zaman anne, cocugu psikolojik bir yeniden tamamlanma, kendi yapamadiklari ve
gerceklestiremedikleri hayallerinin gerceklestigi bir arag, yasayamadiklar1 duygu ve yasam bigimlerini
bir yeniden yasama araci olarak gorseler de; kadimi erkek igin bir ¢esit nesil iiretim aracina, insan
iligkileri baglaminda toplum icin hazirlanan bir bibloya, erkegin bu iligkileri igerisinde kendisini
tamamlayan statii aracina doniistiiren burjuva cekirdek ailesinin (Veblen, 2015, s. 83); yemek
kiiltiiriiniin siiregelmesi ve daha saglikli beslenme agisindan olumlu taraflar1 da bulunmaktadir. Oyle ki,
higbir sosyal olgu tamamiyla zararli degildir -sadece yeni gelen zamanla catigabilmektedir- aksi halde
sosyal iliskiler icerisinde uzun siire var olamaz. Aile de bu genel geger savdan bagimsiz degildir. Aile,
yemek kiiltliriniin, kapitalizmin yeni versiyonlarinda bir miihendislik aracina ve ekonomik kar
maksimize edecek bir aygita, fast-food zincirlerinin diinyay1 tam anlamiyla ele gecirmesi 6niinde ciddi
bir engeldir. Sistemin edilgen yapisindaki doniisiimler ve sirketlerin bu konudaki c¢abalari, aile
kiiltiiriiniin son halkas1 olan burjuva ailesindeki ¢dziilmeler, yirminci ylizy1l boyunca beslenmenin
kapitalizmin en 6nemli sektdrlerinden birine doniistliriilmesine, kimi zaman dogrudan ve kimi zaman
da dolayl yollarla etki etmistir.

Aile, lyelerinin bedenleri ve hane i¢i rolleri iizerinde gesitli sekillerde imtiyaz sahibidir. Cocuklarin
beslenmesi, temizlenmesi, ev ile ilgili islerin dagitilmas1 veya paylasimi gibi konularda yazili olmayan
kurallar dayatmaktadir. Ancak aileden Ozgiirlesen ve sayilari giin gectikge artan niifusu olusturan
Ozneler bu kurallarin diginda kendi tiketim alanlarimi olusturmakta ve beslenme rejimlerini
belirleyebilmektedirler. insanlar, bedenleri iizerindeki kontroliin ¢ogu zaman kendi ellerinde oldugunu
diistinmektedirler. Oysaki, yirminci yiizyil, saglikli beden mitinin {iretildigi ve daha 6nceki yiizyillarda
hi¢ olmadig1 kadar kontroliin bireylerin elinden ¢iktig1 bir ylizyildir (Fox Kales, 2003). Bu ylizyilda
beden tipki zihin gibi; yeniden iiretimin, sinsice kurulan kontrol mekanizmalarinin, sinirlamalarin,
diizenlemelerin, temsiliyet ve aidiyet pratiklerinin bir kurulum alani haline gelmistir. Tiptan kozmetige,
beslenme sektoriinden siyasi katilimlara kadar her nokta bu diizenlemenin bir pargasi olmaktadir.
Insanhik; sehirlerin kalabaliklasmasi, yabancilasmanin maksimize olmasi, hizin biitiin yasam
pratiklerine egemen olmas1 gibi nedenlerle geleneksel beslenme bigimlerinden kopmus ve gelenekseli
taklit eden, beslenmeye dair glivenlik sanrilart i¢inde bir yemek kiiltiiriine siiriiklenmistir. Deleuze
(2023), kontrol toplumlarini bir normallestirme stratejileri biitiinii olarak okur. Zaman-mekanda
gergeklestirilen bu normallestirmeler, Deleuze (2023, s. 62)’ye gore siddetin igsellestigi, soyutlastigi ve
sinsice slirdiirlildiigli yeni alanlar tam da bu normallestirme stratejileri icerisine sinerler. Giiniin
“normal” beslenmesi diigiiniildiiglinde Deleuze’lin soziinii ettigi siddetin bedene nasil da dondiiriilmiis
oldugu gortilebilir.

Insanlar i¢in beden, dzellikle Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra yerlesen kiiltiir pratikleriyle neredeyse
ayn1 anda hem bir tiksinti ve nefret kaynagi hem de hayranlik nesnesi ve bagari/statii tasiyicist haline
gelebildiyse; yemek endiistrisinin nesneleri bile kisisellestirilebiliyorsa ve beden, insanlar i¢in amaca
yonelik bir araca doniistiiriilebiliyorsa artik bir siiredir bagimsiz birey ya da insanlardan degil; 6zneler
sisteminin topyekiin simgeselligiyle emdigi ve igsellestirdigi bir Oznelestirmeden bahsedilebilir.
Oznelerin olusabilmesi igin eylemlerin, baska bir deyisle tiim pratiklerin ve nesnelerin bastan asagiya
yeniden kurulmasi, yerinden kopartilmasi, tarihsel kodlarindan ve cografyalarindan c¢ikartilmasi;
kisacas1 gercekligin yeniden insas1 gereklidir. Ozellikle yemek yeme kiiltiirii gibi cok uzun bir tarihe
sahip ve biiyiik aligkanliklar igerisine kurulu olan bir alanda gerceklestirilen kapitalist pratikler, ger¢egin
iistiiniin kapatilmasi, yersiz yurtsuzlastirilmasi ve iiretilen yeni gergeklerin tam da eskilerini taklit ederek
mesrulastirilmasi ile miimkiin goriilmektedir.
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3. Simulakra Kavramiyla Gida Endiistrisine Bakmak

Tiiketimin yeri giinliik yasamdir. Giinlik yasam yalnizca giinliilk olaylarin ve hareketlerin toplama,
siradanligin ve yinelemenin boyutu degil, bir yorumlama sistemidir. Giindelik olan biitiinsel bir
praksisin (siyasalin, toplumsalin ve kiiltiirelin) agkin, 6zerk ve soyut bir alaniyla “6zel”in igkin, kapal
ve soyut alani olarak boliinmesidir (Baudrillard, 2008, s. 28). Tiiketim diinyasinda hi¢bir nesnenin
pazarlamasi tek bir ¢esit lizerinden yapilmamaktadir. Baudrillard’in anlattig1 gibi beslenme alanlar1 da
boliinmektedir. Buna karsin sahip olmak istenen nesneyi satin alabilme olanagidan yoksun birakilmak
$0z konusu olabilmektedir. Sanayi toplumunda tiiketicilere taninmig olan bir hak varsa o da kolektif bir
lutaf ve bigimsel 6zgiirliik gostergesi seklinde sunulan segme hakkidir. “Kisisellestirme” denilen sey de
zaten bu se¢im yapabilme olanaginin taninmasina baglidir (Baudrillard, 2020, s. 173).

Yemek kiiltlirii bugilin, doga/kiiltlir ¢izgisinden uzaklastirilarak ve kapitalist sistemin toplumsal
pratikleri tarafindan “gergek” haline déniistiiriilerek yeni anlamlar kazanmustir. Igerigi sermaye sahipleri
ve sirket teknokratlarinca belirlenen besin endiistrisi; bu anlamin olusturulmasi, siirekli olarak yeniden
iiretilmesi ve zihinlere yerlestirilmesi i¢in var giiciiyle ¢aligmaktadir. Beslenme sektoriine siki sekilde
bagli olan saglik, kozmetik, turizm, eglence, hizmet sektorleri gibi birgok kar ve rant alani ise insanlarin
bagimsiz birer birey degil de sistemin 6zneleri haline doniistiiriilmelerinden ve bedenleri {izerindeki
kontroliin biiyiik ¢arklar1 dondiirmeye yonelik bir bigimde ele alinmalarindan dolay1 olduk¢ca memnun
gibi goriinmektedirler. Ciinkii bu alandaki dev sirketlerin cirolarina bakildiginda amaglarina ulastiklari,
muazzam boyutlarda kiiresellestikleri ve dolayisiyla da memnuniyetleri goriilebilir (Brondoni, 2016;
Esteves, 2018; Lombardino, 2000; Withisuphakorn vd., 2019; Zuelow, 2015). Bu yaklagima uygun
sekilde giiniimiiziin yeni saglik anlayisi, viicut bakimmda gidayr merkezi bir noktaya koymakta
(Viviani, 2015), tiiketiciler viicuda olabilecek en iyi sekilde bakim saglamak i¢in gidalari nasil ve ne
zaman tliketmeleri gerektigine dair benzeri goriilmemis sekilde uzman iddialartyla medya sayesinde
bulusmaktadir. Biiyiik 6l¢iide bilimsel onciiller ile sunulan ve saglikli olarak isaretlenen gidalar mutlak
olarak saglikli olmaktan ziyade soyut bir “saglik™ fikrini taklit eder niteliktedirler (Ostberg, 2003).
Bununla birlikte besin sektoriinde hemen her iilkede, firmalarla saglik sektorii ya da devletin kurumlar1
arasinda bir miicadele yasaniyor gibi goriinmektedir. Sosyal devletin giiclii oldugu {ilkelerde bu
goriiniim bir miktar gergeklik tagisa da genel olarak siiregiden miicadele, {iriinlerin saglikli olup olmadig1
tartigmasinin ardinda rakip sirketlerin birbirlerinin {irlinlerine kars1 kurumlart ve saglik sektorlerini
fonlayarak olusturduklar miisteri kazanma projesidir (Bush, 2010). Bu anlamda beslenme olgusunu
sorgulamak, bir anlamda 6znelesmeye karsi biling yiikseltmektir. George Orwell (2021)’ 1 “1984” adli
romaninda ifade ettigi gibi, sahtekarligin evrensel oldugu donemlerde “iki kere ikinin, dort ettigini
soylemek devrimci bir eylemdir”.

Insanlar, kendilerinden &ncekilerin yapip ettikleri ve yiyip igtiklerinden dgeler tasir. Erken nesillerin
yediklerinin etkisi su anki kusaklarin istiindedir ve ne yiyip ictilerse, nasil yasadilarsa bu, bugiiniin
insanlarina kadar ulagsmistir. Onlar1 bigimlendiren ve evrimlestiren kosullarin 6zii, hala bugiiniin
insanlartyla birliktedir (Tiffon, 2018). Ancak, bugiin ge¢mis ile gelecek higbir donemde olmadig kadar
catigma halindedir ve beden bu ¢atigma alanlarinin en yogun bigimde yasandigi merkezlerden biridir.
Uygarligin 6ziinde olan ve onu evrimlestiren gecmisle gelecek arasindaki catigma, bugiin dogal
sinirlarint asmustir ¢iinkii degisimin hiz1 artmustir ve fizyolojik evrim bu hiza erisememektedir. Ornegin,
sekerin bugiin giindelik hayattaki tiiketim siklig1 ve iiretim bi¢imi, insan viicuduna zarar vermektedir
¢linkii insan viicudu heniiz sekerle yasayabilecek sekilde evrimlesmemistir (Archer, 2018; Canan, 2022;
Ettinger, 2022; Fedrigo vd., 2011). Problem, dis diinyadaki degisimlerin, evrimin dogal seyrine ve hizina
uygun olmamasidir. Kapitalist kiiltiir, hiz1 kiiltliriin merkezine almak zorundadir ve bu hiz doganin
biyolojik ritmini paramparca etmektedir. Insan viicudu, kiiresel beslenme kiiltiiriiniin sundugu iiriinlerin
sahip oldugu kimyasal bilesikleri ¢ozebilecek aygitlara sahip degildir (Canan, 2022) ve bu sebeple
yemek hi¢ bu kadar onun diismani olmamistir (Aydm, 2013; Selimoglu vd., 2018). Aslinda burada
anlatilmak istenen sadece beslenme kiiltiiriindeki degisim degildir. Beslenme kiiltiiriindeki
yabancilagsma yerel olanin ticari faaliyetlerinin giiclii yapilanmalara sahip sirketler tarafindan bir
anlamda iggal edilisginden ayr1 diisiiniilemez. Bu siire¢te tarimin doniistiiriilmesi ve dogrudan
siirdiiriilebilir ve dogal kalkinmadan kopartilmast devlet denilen aygitla iliskilidir. Ister sosyalist ister
kapitalist devlet olsun sehirlerin biiylimesi ve modern kurulumlar, bastan asagiya yerel ve otarsik
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yapilara kars1 savag agmistir. Bu anlamda beslenmedeki yabancilagma da modern yabancilasmadan ayri
diisiiniilemez.

Kendisinden dnceki Fransiz sosyalist diisiince gelenegi, Ingiliz ekonomi-politigi ve Alman idealizminin
farklh bir okumasinin birlesimi olarak ortaya ¢ikan Marx (1887)’in “yabancilagsma” iizerine fikirleri,
besinlerin dogal siire¢lerinden kopusu ile birlikte okundugunda giiglii bir aydinlanma saglar. Besinlerin
dogal siireglerinden kopusu tarim devrimleri sonucunda uygarlik tarihi boyunca yasanmistir (Faris,
2014; Kerridge, 2013; Moore, 2010; Thompson, 1968). Hollywood sinemasinda gosterilen tarihteki
egemenlerinin yedikleri o milkemmel meyveler gercek degildir. Bu meyveler tarih boyunca goriilen
tarim devrimlerinin gesitli teknolojileriyle 1slah edilmislerdir. Meyvelerin bugiinkii gibi seker topuna
doniisleri, tarimsal teknolojinin ilerlemesiyle ve asilanma tekniklerindeki ¢esitli buluslarla
gerceklesmistir. Bu anlamda Marx (1887)’1n yabancilagsmasi ile ilgili teorilerinin bir 6zetini aktarmak,
simulakr besinlere gecis siirecini aydinlatabilir.

Sinif iligkilerinin getirdigi modern iiretim siirecleri, yabancilagmanin kok noktalaridir. Marx (1887, s.
61)’a gore, nesnelerin insana digsal olusu ve insanin nesnelere hakimiyeti, bir agama sonra insanlarin
birbirlerine de nesneye karsi i¢sellestirdikleri tutumlar1 gostermelerini zorunlu kilar; baska bir deyisle
insanlar, diger insanlar dahil tiim varliklar1 bir nesne olarak algilamaya baslarlar. Degisim degeri,
kullanim degerinin yerini aldiginda ve metalar, para ile 6l¢iilmelerinin belli bir asamasinda fetis
niteliklerle bezendiginde dogal kullanim degerlerinin tiim izlerini silerler ve yaratilislari borglu
olduklar1 emek tiirlerini perdeleyerek degisim degerleri iizerinden mitsel bir cisimlesme noktasina
varirlar (Marx, 1887, s. 74). 19. ylizyilda bu ifadeler ekonomi-politigin tam merkezine yerlesirken bugiin
artik ortada metanin bir cismi de yoktur. Bir anlamda cisim 0tesi bir zaman yaganmaktadir ve cismin
gergekliginin yerini, gercek zannedilen bambagka bir kurgu-gercek almistir ki iste bu noktada
Baudrillard’mn soziinii ettigi simulakrlar ¢agi baslar.

Baudrillard (2011), iinli ¢alismast “Simulakrlar ve Simulasyon” adli eserinde “Kutsal Gonderenden
Yoksun Imgeler” boliimiinde gizlemenin sahip olunan seye sahip degilmis gibi yapmak oldugunu;
simiile etmenin ise sahip olunmayan seye sahipmis gibi yapmak anlamina geldigini sdylemektedir.
Birincisi bir varliga (su anda burada bulunmayan), digeri ise bir yokluga (su anda burada bulunmamaya)
gonderme yapmaktadir. Ancak bu olay sanildigindan daha da karmasiktir -Mis gibi yapmak (feindre) ya
da gizlemek (dissimuler) gergeklik ilkesine bir zarar veremez, yani bunlarla gerceklik arasinda her
zaman bir iligki vardir. Oysa simiilasyon “gercekle sahte” ve “gercekle diigsel” arasindaki farki yok
etmek i¢in ¢cabalama siirecidir.

Baudrillard (2011)’da imgenin asamalar1 sdyledir: derin bir gercekligin yansimasi olarak imge, derin bir
gercekligi degistiren ve gizleyen imge, derin bir ger¢ekligin yoklugunu gizleyen imge ve ger¢ekligin
hi¢bir ¢esidiyle iligkisi olmayan, kendi kendinin saf simiilakr1 olan imge. Dolayisiyla “simulakr”
gercegin ta kendisidir; gercegi gizleyen sey simulakr degildir. Gergege ulasilamayacak kadar
yabancilagmig bir silirecte simulakr, artik gercektir. Bu anlamda kokusu geng¢ kusaklar tarafindan
bilinmeyen domates, ¢ekirdekleri azaltilmis karpuz, ¢ok kisa siirede pigebilen ve rengi beyaz olan tavuk
eti gibi besinler artik yeni kusaklarin ulagilmis “gercek”leridir.

Modern beslenmenin insan sagligini hem psikolojik hem de biyolojik olarak ciddi bicimde tehdit ettigi
bilinmektedir (Dighikar & Singh, 2021; Hobbs vd., 2019; Jia vd., 2021). Simulakr besinler, geleneksel
besinleri birer silaha doniistiirmiistiir ve bu silahlar 6ldiirmenin aksine sebep olduklari kronik
hastaliklarla sagliksiz uzun bir yasama neden olmaktadir. Bu sayede bedenler saglik sektdriine muhtag
ve bu sektor sayesinde egemenlere para kazandiran ve sektdriin devamini saglayan birer makineye
doniismektedir. Beslenme sektort, saglik sektoriine bagliyken, terine bir durum da s6z konusudur.

Baudrillard (2011)’a gore simiilasyon evreninin olusumunda Ikinci Diinya Savasi énemli bir déniim
noktasidir. Gergekten de savastan sonra Avrupa haritasmin yeniden ¢izilmesi, fagizmi denetleyen yeni
yasalarin ortaya ¢ikmasi ve sistemin kendini yeniden toparlamasinin geregi iist yap1 degisiklikleri yogun
bir evreye girmistir. Ikinci Diinya Savasi sonrasinda birgok iilkede sag partilerin siyasi gizgileri solun
onem verdigi degerlere dogru kayma yasamistir (Hobsbawm, 2020). Savastan Once gelistirilmis
teknolojiler, savas sonrasi degisimlerle kendilerine pazar alanlar1 bulmus ve yaygmlagmistir. Ornegin
televizyonun diinya ¢apinda yayginlasmasi Ikinci Diinya Savasi sonrasi yillara rastlar. Keza hizmet
sektorili, diger sektorler kadar genislemis ve kendisinden onceki sektorlerle yarisacak diizeye bu
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donemde ulagsmistir. Bundan bdyle 6znelerin diinya algisi imajlardan ibarettir ve gerceklikten ¢ok
gbriintii ve imajlar diinyaya hakimdir’. Simulakrlar sayesinde gercekligin yerini artik imajlar,
gostergeler ve kodlar almistir. Simiilakr en genel anlami ile gerceklik olarak algilanan kurulu yapidir.
Hiper-gercekligin hakimiyeti, hizla yayilmakta ve tiim diinya, gercegin bulunamadigi gercekligin
¢ollerine doniismekte ve simiilasyon evreni olugmaktadir. Baudrillard (2011, s. 16) bu evreni sdyle
tanimlamaktadir:

“Bir kokenden yoksun olan, gercegin modeller araciligiyla tiiretilmesine, gercekten ve fiili
olarak var olan bir seyi veya durumu biitiin bilegenleriyle birlikte ger¢ekmis ve fiilen var ‘muis
gibi’ gosterme durumunu simgeleyen hiper-gerceklik durumudur.”

Baudrillard (2011), modern hayatin cazibesini olusturan metalarin gesitli pariltilarina ve bu pariltilarin
Ozneleri cezbetmesine “ayartma” adim1 vermektedir. Bir tiir hipnoz diizenegi olusturan bu yeni tip
metalar, gergegi ve binlerce yilda olugsmus anlamlari {iriiniin digina iterek onu, yeni kurulmus olan kendi
evreni ve kendi gosterge dizgesi icerisinde yeniden iiretmektedir. Bugiin kapitalist pazarda dolagan
beslenme iiriinlerine bakildiginda Baudrillard’in teorisinin yeni beslenme olanaklarinin temellerini
aydinlattig1 goriilebilir. Bugiin herhangi bir slipermarketin gida reyonlarinda gegirilen siire boyunca
Oonemli propagandaya maruz olma durumu, Baudrillard’in tabiriyle bir ¢esit “ayartilma”dir. Baudrillard
(2005)'a gore “ayartma”, gOstergenin gercegini elinden alarak ona yeni mistiklestirme alanlar
sunmaktir. Gida aligverisi ister dijital ister fiziksel alanda gergeklessin bu siire¢ yagsiz veya laktozsuz,
L-karnitin ya da B vitamin kompleksleri eklenmis siit iirlinleri; sekersiz, C vitamini arttirilmis icecekler;
dogadan ya da organik oldugu vurgulanan iiriinler arasinda bir gezintiye déniismektedir. Irili ufakli cesit
cesit domatesler, farkli cografyalardan tedarik edilen ve medya aracilifiyla olaganiistii islevlerine
tiiketicilerin inandirildigi meyve ve sebzeler arasinda gezinilir. Bugilin herhangi bir marketin anlami
diinyanin dort bir yanindan kopartilmis ve paketlenmis ya da dogrudan dogruya fabrikada iiretilmis
metalarla tiiketicinin bulusma noktasidir. Renkli, parlak, 6zenle dizilmis ve ¢esitli tekniklerle sunulan
bu iiriinlerin ne olduklar ile ilgili gercekler ambalajlar {izerine yazilsaydi ya da fiyatlarinin yazildig
kartlarin hemen yanina gergekte nelere yol agtiklar1 bilgisi sunulsaydi, satin alma hazzi ile gezinilen o
siipermarketler korku tiinelinden farkli olmazdi. Bugiiniin beslenme aligkanliklar1 ve bigimi,
tiiketicilerin cehaleti ve bu cehaletin siirdiiriilmesi ile temellendirilebilir. insanlarin ne yediklerini ve bu
konuyla ilgili anatomik gergekliklerini bilmemeleri, besin endiistrisi i¢in elzemdir. Tiiketicilerin bilgi
arayisinda isteksiz ve pasif olmalar1 endiistrinin bilimsel arastirma sonuglariyla degil, pazarlama
hedefleri dogrultusunda sekillenmesine miikemmel bir zemin hazirlamaktadir. Oyle ki, iiriinlerle
sunulan sembolik deger reklam metinleriyle tiretilmektedir. Bu durumun en belirgin 6rnegi bugiiniin
kahvalt1 kiiltiirliniin sekillenmesinde rolii yadsinamaz olan lobi galigmalaridir. 20. yilizyilin baglarinda
savags devam ederken kadinlarin kitlesel olarak isglicline dahil edildigi bir donemde cocuklarm
beslenmesinde hizli ve besleyici bir iiriin ihtiyacina cevap olarak iiretilen Kellog’s gevrekler, annelerin
sucluluk duygusuna seslenerek tahil gevreklerinin cocuklara verilecek en iyi gida oldugu
propagandasiyla yayilmis, i¢indeki vitamin ve minerallerin dogal besinlerden kolaylikla alinamayacagi
ve kahvaltinin giiniin en 6nemli 6glinii oldugu, kahvalti yapilmadig: taktirde saghiga ciddi zararlar
verdigi kodlanmistir (Oksman, 2016). Zaman igerisinde ¢ocuk triinii olmaktan ¢ikarilarak zamani
olmayan yetigkinlere konusur hale getirilmistir. Bugiin giincel saglik akimlar1 kahvaltinin insan
dogasina uygun bir 6giin olmadig1, zorunluluk haline getirilmesinin lobi ¢aligmasi oldugunu sdylese de
Kellogs miti hala genis kitlelerce kabul gérmektedir. Endiistrinin daha fazla tiikketimi tesvik etmede buna
ihtiyac1 vardir. Aksi halde waffle tavalar, tost makineleri ve diger kahvaltilik gereglerin evlerde yeri
olamayacagina dikkat c¢eken Bui ve Tran (2019) kahvalti efsanesinin sanilanin aksine saglik
profesyonelleri tarafindan degil reklamcilar tarafindan gelistirildigini ifade etmektedir.

2 Televizyonun yemege olan ilgisi televizyon tarihi kadar eskidir (Viviani, 2015). Bu ilgi farkli program kusaklarinda farkli
stratejileri gergeklestirmek iizere kurgulanmistir. Televizyon programlar: bir tarafta yiiksek enerji ve sunum degerine sahip
yemekleri yapmay1 dgretirken ayni zamanda kilo vermenin yollarini sunmakta; saglikli besinler ile sagliksiz besinler arasinda
sermayeyi destekleyici bir tarafla iiriin gruplarini isaretlemekte, dogal ve yerel olani tiiketmeyi tesvik edip toplumun en genis
kesimlerine duyurmay1 saglarken bunun i¢in gereken maddi kosullar1 saglamamakta ve izleyicilerin kayda deger bir kesiminin
fiziksel olarak karsilagsma ihtimalinin sifira yakin oldugu gidalar1 gostererek hedef kitlenin yemek kiiltiiriine katk: saglama
kisvesi altinda restoranlara servet kazandirmay: hedefleyen cok c¢esitli stratejilerden faydalanmaktadir. Bu noktada
televizyonun en biiyiik reklam verenlerinin gida ve perakendecilik sektdriinden olmasi sasirtict degildir (Marketing Tiirkiye,
2021).
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Siradan insanlarin yemekle ilgili genel yargilarindaki hatalar, 6zellikle cografi kesifler ya da Baharat
Yollarindan gelen bilmedikleri yiyecekler s6z konusu oldugunda daha belirginlesmektedir. Erken
Ortagag’da insanlar bilmedikleri yiyeceklere karsi pek ¢ok kulaktan duyma yargilar iretmislerdir
(Garine & Garine, 2001). Bilinmeyene kars1 onyargilar, her zaman kotii degildir. Pek ¢ok zaman
koruyucu islevlere de sahiptirler. Elbette ki bilimin ilerlemesi, her noktada oldugu gibi bu konuda da
insanlig1 daha fazla aydinlatsa da patatesin ciizzama neden olduguna (Hawkes & Francisco-Ortega,
1993) ya da biranin ¢ocuklar i¢in yararli bir icecek olduguna inanan Amerikalilar (Ogle, 2007), eski
tarihlerin toplumsal 6nyargilarina 6rnekler sergilememislerdir. Bunlar yakin zamanlarin 6nyargilari olsa
da bugiin, bilimsel verilere ragmen genis kitlelere yayilan, endiistrinin destekledigi daha biiyiik bir
cehaletten soz edilebilir. Gegmis donemde bu hatali bilgilerin yani sira, gegmis deneyimlere kok salmig
bir yemek toresi bulunmakta iken bugiin bunlar da kaybolmus ve yerine endiistri amentiilerine kosulsuz
giiven gelismistir. Beck (1992, ss. 21-30) modernligin rastgele ve bilingsiz bir sekilde yasandigini,
karsilasilan nesnelere ilging bir gliven iiretildigini vurgular ve ona gore “risk” kavrami, zaman icinde
sadece sekil degistirmistir ve risk toplumunda, 6teden beri var olan risklerin ¢ok daha farkli sekillerde
ortaya ¢ikip biitiin toplumu kusattigmi, tehdit ettigini savunur. Ustelik risklerin, beslenme konusunda
yeterince bilgi sahibi olunmadigi ve ¢ogu zaman karmasik yapilar1 sebebiyle dnceden goriilememesi
dolayisiyla 6nlem alinamayiginin altin1 ¢izmektedir. Tipki bir bumerang gibi riskler yasam igerisinde
onlardan kazang saglayanlara geri donmektedirler. Riskler gegmiste belirli bir cografi bolgede ortaya
cikmakta ve lokal kalmakta iken kiiresellesmeyle birlikte tiim diinyaya yiiksek hizla yayilmig ve
evrensellesmiglerdir. Olduk¢a karmasik yollarla gelistirilen ve tarim ilaglari, yapay anne siitleri gibi
metalarin tiikketilmesi sonucu olusan riskler, heniiz boyutlar1 ve getirebilecegi etkiler yeterince
bilinmeden yayilmakta ve konu hakkindaki uzmanlara bagimlilig1 artirmaktadir (Beck vd., 1994, s. 30).
Bilimsel onciiller ile sunulan ve saglikli gida ile sagliksiz gida arasinda bir ikili karsitlik yaratan endiistri,
uzmanlar1 da metalagtirarak reklamlarin giivenilirligini ve inandiriciligini arttirmaktadir. Oyle ki,
saglikli gida olarak etiketlenen iiriinlere medya dolayimiyla (6zellikle reklam metinleri) cesitli
ozelliklerin atfedilmesi ve bunlarin cesitli iyilestirici giiclerle baglantili hale getirilmesi egilimi
bulunmaktadir (Ostberg, 2003). Zaman igerisinde kars1 argiimanlarin temsil imkani bulmasi ise bilimsel
ilerleme sOylemiyle aklanmaktadir.

Insanlarin biiyiik bir ¢ogunlugu, giinliik rutinlerinde yer alan besinler hakkinda neredeyse higbir sey
bilmemektedir. Birgok 6nemli olgu hakkinda i boliimiiniin fazlalagmasi ve karmasiklagsmasi nedeniyle
cok da fazla bir sey bilmeyen modern insan, bu anlamda ge¢misteki atalariyla kiyaslandiginda tam
anlamiyla cahildir. Bugiin gelinen noktada insanlarin cogu, yasam pratikleri konusunda aligkanliklar ve
sorgusuz kabullerle dolu bir bilince sahiptirler. Yedikleri iiriiniin ne oldugu, nasil iiretildigi, bunlarin
iiretiminin hangi asamalardan gectigi, yedikleri iiriinlerin tarihi, yemek tarihi, kendi anatomileri ile
uyumu gibi konularda biiyiik cogunluk ne bilgi ne de fikir sahibidir.

Toplumun genis bir kesimi igin beslenme, ilizerine diisiiniilebilecek ya da diizenlenebilecek bir olgu
degildir. Lezzetli, hizli, pratik ve ucuz olan ya da fiyatiyla bir statii kazandirarak sosyal iligkilerinde
kisiye statii temelli artilar sunan bir besin; insanlarin cogunu tatmin etmek icin yeterli olmaktadir. Diinya
halklarimin ¢ogunun bu yonelime sahip olmasi, kendi besinlerini {ireten insanlarin sehirlesmeyle beraber
azinlikta kalmasi sayesinde beslenme alani; besin endiistrisinde faaliyet gosteren isletmeler i¢in verimli
bir pazar olmaktadir. Insanlarin yemekle iliskisini sadece aglik diirtiisii ve lezzete odaklamak -ki elbette
ki bedenin biyolojisi de burada etkendir- sirketlerin islerini kolaylagtirmistir. Son yiizyildir siradan
insan, bu iki temel {izerinde beslenmektedir: lezzet ve aglik diirtlisiiniin seker ve bol karbonhidrat
sayesinde hizli harekete gecirilmesi. Bugiin ¢ok az bir topluluk iki-lic kusak oncesi atalariyla ayni
besinleri tiiketmektedir. Suyun plastik ya da cam sisede tiiketilmesi, hamburgerin ya da asitli igeceklerin
yaygmlig1 onceki kusaklar i¢in muhtemelen alisilmisin disinda tiiketim deneyimleri olurdu. Bugiin,
marketten alinan paketli iirlin, ayni saatler i¢erisinde binlerce kilometre 6tede diinyanin dort bir yaninda
farkli insanlar tarafindan da tiiketilir haldedir. Boyle bir pratigin normal karsilanmas1 ve buna agina
olunmasi bugiiniin pratikleri ile alakalidir.

Insanligin yemek ve anatomi konusundaki ilgisizligi, yemek pazarina simulakr besinlerin hakim
olmasiyla artmis veya bu besinlerin yayilimmi ve ¢esitlenmesini kolaylastirmistir. Elbette bu besinler,
ortalama 8-9 bin yildir insana ulasan nohut, mercimek, bugday, arpa, yulaf gibi viicudun tanmidigi
besinlerden ¢ok daha ¢ekici kilinmaktadir. Atalarin yedikleri her ne kadar ¢evre kirlenmesi nedeniyle
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kirlenseler ve kendilerini bir anlamda gercegin taklidi bir simiilasyona doniismiis bulsalar da simulakr
besinlere oranla daha saglikli olduklarn iddia edilebilir (Ferreira vd., 2021). Bu goérece daha dogal
iirinlerle simulakr besinler, pazarlarda catisma halindedir (Lockie vd., 2002). Giin gectikge
beslenmedeki yapaylik ve insanlarin bu konudaki bilgisizligi ve ilgisizligiyle birlesen sehir hayatinda
kalabalik kitlelerin doyurulma gereksinimi nedeniyle simulakr besinler tiim diinyaya yayilmaktadir.

4. Popiiler Simulakr Besinler

Bugiin gelinen noktada yeni saglik anlayislariin gidaya kilit onem vermesi ve saglik ile gida arasinda
iligki kurmasi, gida endiistrisinin en hizh biiyliyen endiistriler arasinda oldugunu anlamada 6nemli bir
ipucu niteligindedir. Gida, daha onceki boliimlerde de tartigildigi {izere besleme islevinin degerli
goriilmesinin Gtesine gecerek sembolik fayda ve degerlerle etiketlenerek pazarlanmaktadir. Bugiiniin
tiikketicisinin gidadan beklentisi viicudu beslemenin 6tesinde kilo aldirmak, zayiflatmak, mutlu etmek,
sakinlestirmek, bagisiklig1 desteklemek, enerji vermek, uykuyu diizenlemek gibi 6zelliklerdir. Boyle bir
baglamda gidalarin tistlendikleri iglevlerin izinin siiriilebilecegi alanlarin baginda reklamlar gelmektedir.
Oyle ki, reklamlar hem bir yasam tarz insa eden hem de makbul yasamin sinirlarini tanimlayan kiiltiirel
metinlerdir. Gidalara yonelik trendlerin belirleyicisi olan pazarlama profesyonelleri siirdiirdiikleri
kategorik iletisimler ile belirli iiriin ve hizmetlere yoOnelik talebin yonii {izerinde belirleyici
olabilmektedir. Caligmanin bu kisminda simulakr besinlerin gozle goriiniir bir bicimde 6ne ¢iktig1 bazi
alanlara ve tirlinlere yer verilecektir.

Vegan iiriinler simulakr besinlerin en belirgin oldugu kategoriler arasindadir. Vegan {irtinlerin hem bir
pazarlama taktigi hem de cagrisim degeri bakimindan siklikla geleneksel {irlin isimleriyle anilmasi
neticesinde vegan iiriinler iireten markalar hiikiimetler diizeyinde yaptirimlarla karsilagmaktadir3. Uriin
adlandirmasi burada s6z ve gergek arasindaki iligkinin keyfi olmamasi sebebiyle son derece dnemli
goriilmektedir. Bitkisel siit endiistrinin en popiiler iirlinlerinden olan ve genis tiiketici gruplar1 tarafindan
talep goren ‘vegan peynir’ liriinlerinden “peynir alternatifi” veya “peynir benzeri” diye bahsedildiginde
ti¢ tlir dogru uretilir hale gelmektedir. Bunlardan ilki bir sey eger alternatifse o sey orijinal {iriin degildir.
Yani bu {iriin bir peynir degildir. Market raflarinda vegan {riinlerin, ikamesi olduklari hayvansal
iiriinlerden ayr raflarda ve reyonlarda bulunuyor olmasi da endiistriyel olarak esitsiz konumlarmdan
gelmektedir. Ornegin; peynir rafinda kagar peynir yaninda kaju peyniri kondugunda iki iiriin esit statiilii
iiriinler haline doniisecek ve hayvansal siit iirlinlerinin ayricalikli konumu kaybolacaktir. Bu tirtinler ayr
reyonlara konumlandirilarak bir tiir otekilestirme pratigi isletilmekte, bu {irlinler -mig gibi yapan,
degersiz iiriinler olarak degerlendirilmektedir. Ustelik siradan bir tiiketicinin bitkisel icerikli {iriinle
karsilagma ihtimali de diistiriilmekte, karnivor beslenmenin hakim ve alternatifsiz beslenme bigimi olma
rolii pekistirilmektedir. Ikinci iiretilecek dogru ‘vegan peynir’ veya ‘bitkisel peynir’ diye bir seyin
olmamasidir. Bagka bir ifadeyle, bu {iirlin kendi basina ayakta durabilen, kategorik olarak siit
iiriinlerinden ayrigmay1 basarabilen bir pozisyonda goriilmemektedir. Aslinda yoklugu secen vegan
peynirin kendisiyken yine varligini iireten, orijinal referansi olusturan siit endiistrisi olmaktadir. Tam da
bu sebeple vegan peynir, hayvansal peynirin simulakridir. Son olarak iiretilen ii¢lincii dogru bir {iriine
“peynir benzeri” veya “peynir alternatifi” dendiginde asil aldatic1 igerigin iiretiliyor olusudur. Oyle ki,
bir seyin alternatifi veya benzeri onu, o sey yerine kullanilabilir kilmaktadir. Vegan peynir {irlinii
adlandirmasi tlimiiyle iiriiniin bitkisel igerikler kullanilarak iiretildigi ve vegan beslenenlere yonelik
iiretildiginin gostergesi oldugundan talebin yonii izerinde belirleyici olacaktir. Ancak peynir alternatifi

3 Tamamen bitki bazli iiriinler kiiresel 6lgekte siit endiistrisi ile savas halinde olmakta Avrupa Birligi bu tiirden ikame iiriinlerde
siit, peynir gibi isimler ile bu {irtinlere iligkin resimlerin kullanilmasini yasaklamistir (Kozmana, 2021). Tiirkiye'de 19 Subat
2020 tarih ve 31044 sayili Resmi Gazete'de yayimlanarak Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeligi (Tarim ve Orman Bakanligi,
2020)'ne eklenen 9/3. maddede su ifade yer almaktadir: "Bitkisel yag veya diger gida bilesenleri kullanilarak peynir izlenimi
veren lrilinler iiretilemez". Buna gore bitkisel siit endiistrisinde 6nemli yeri olan, isminde peynir adlandirmasi gegmese dahi
gOriiniim itibariyle peynir izlenimi veren iiriinlerin {iretilmesi de yasaklanmigtir. Bu duruma gerekge olarak Tarim ve Orman
Bakanlig aldaticilifi gostermistir. 2021 yilinda Planted Foods'un bitki bazli iiriinlerinde “tavuk™, “domuz” gibi isimleri
kullanmasinin tiiketici nezdinde karisikliga sebebiyet verdigi gerekgesiyle bu isimleri kullanmay1 durdurmas: talimati
verilmistir. Buna istinaden karara konu yiiriitiilen pazar arastirmasinda “Planted Chicken” adryla pazarda yer bulan iirtiniin
yiizde 93 oraninda vegan olarak algilandigini ve tanimlandigim ortaya koymustur. Aralik 2022’de Ziirih Idari Mahkemesi bitki
bazli gidalarin ambalajlarinda hayvan isimlerinin kullanilmasmin spesifik {iriin sunumu agisindan aldatict olmadigina
ambalajdaki “vegan” ifadesi ve “V”” sembolil ile karisiklign1 engellendigine hiikmetmistir (Ettinger, 2022; Thomi & Bretcher,
2022).
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adlandirmas1 peynir ile yapilan bir yemekte hayvansal igerikli peynir {irlinii yerine kullanilabilir
anlamimi da tretmektedir. Buradaki problem ise peynir alternatifi olarak sunuldugunda geleneksel
peynirden beklenen performans ve faydanin saglanamayacak olmasi sebebiyle esit olmayan rekabet
kosullarinda bitkisel {iriiniin bagarisiz kilimmasidir. Bitkisel peynir iirlinii ile benzer bir durum hayvansal
igerikli Uiriinler i¢in de gegerli olabilmektedir. Tiiketicilerin beslenme konusunda okuryazarliklarinin
diisiik olmasinin bir dogrulayicis1 olarak Tiirkiye’de en yaygin perakende zincirlerinden birinde
uluslararasi peynir tiirlerine ait isimler ile peynir {irlinii ad1 altinda satilan ve sadece siit, peynir aromasi
ve gesitli koruyucular igeren peynir {irlinii simulakr besinlerin anlagilmasinda 6nemli goriilmektedir.

Viicut gelistirme, beslenmenin neredeyse bastan yaratildigi bir alan olmas1 sebebiyle, tipki “vegan”
oldugu iddia edilen iiriinlerdeki gibi simulakr besinlerin izinin siiriilmesi i¢in elverislidir. Protein oranm
arttirllmis barlar, siitler, ¢esitli tozlar pek ¢ok bilimsel makaleyle basta bobrekler olmak {izere viicudun
dengesini bozdugu bilinmektedir (Ortola vd., 2020; Wernicke vd., 2023). Cogunlukla erkeklerin farkli
erillestirme stratejileri gelistirerek ve alanda bulunan diger erkekler ile miicadele ederek arttirmaya
calistiklar1 bedensel sermayelerine (Carpar, 2019) katkida bulundugu iddia edilen bu besinler ¢ok biiyiik
bir sektorii beslemektedirler.

Starbucks’in gelistirdigi ve kisa siirede trend haline gelen ‘Pumpkin Spice Latte’ iiriinii popiiler simulakr
besin orneklerinden bir digeri olarak gosterilebilir. Tiirkge karsiligi balkabagi baharati olan pumpkin
spice ilk olarak bir kahve iiriiniine ismini vermistir. Sonrasinda bu tat yani balkabagi baharati kek,
kurabiye, biskiivi gibi lriinlerde kullanilmaya baglanmis diger kahve zincirlerine de yayilmstir.
Boylelikle muskat, targin, zencefil, karanfil, yeni bahar baharatlarinin karisgimindan meydana gelen
balkabag1 baharati yaratilmis ve diger markalar tarafindan da balkabagi gorseli ile kullanilmigtir. Burada
dikkate deger onemli nokta balkabagi adlandirmasi ve gorseli ile sunulan {irliniin balkabagi
icermemesidir. Burada yaratilan siire¢ reklamcilik endiistrisinin incelikli programinin tirtinii olmaktadir.
Sonbahar ay1 balkabagi ile eslestirilmekte ve donemsel olarak sunulan geleneksel kahve iiriiniine
doniismektedir. Biitlin mecralarda pumpkin spice latte iiriinil, iirlin icerisinde eser miktarda dahi
bulunmadigi halde balkabagi ile temsil edilmektedir. Tiiketici tarafinda ise tadimin balkabagina
benzemedigi sorgulanir dahi degildir. Benzer bir durum meyveler i¢in de gecerlidir. Cilek aromasi ¢ilek
meyvesinden daha gergektir ve ¢ilek meyvesinin lezzeti aroma ile kiyaslanarak degerlendirilmektedir.
Meyvenin lezzeti yapay olarak yaratilan aromaya yaklastik¢a cilek meyvesi kaliteli goriilmektedir. Semt
pazarlarinda dahi “aroma ¢ilek” adiyla satilmaktadir.

2006 yilinda Ulker Grubu, Kalbim Benecol markasi adi altinda piyasaya sundugu margarin {iriinii ile iki
hafta kullanimda kolesterolii yiizde 15 diislirmeyi vaat etmistir (Hiirriyet, 2006b). Kolesteroliin
diisiiriilmesi ile margarin iiriinii geliskili bir gériiniime sahiptir. Uriin reklamlarinda “Kolesterolii yiizde
15’e varan oranda diisiiriir ve kontrol altina alir” ifadesi burada dikkate degerdir. S6z konusu vaat
margarine degil kolesterol ilacina aitmis gibi bir gdriiniime sahiptir. Ustelik yiiksek kolesteroliin yiiksek
diizeyde tiiketilen kat1 yaglar ile iliskisine dair bilimsel kanitlar bulunmaktadir. Tam da bu sebeple {iriin
vaadinin kamuoyunu yaniltict nitelikte oldugunu bildiren Sanayi ve Ticaret Bakanlig1 biinyesindeki
Reklam Kurulu, Kalbim Benecol reklamlarina durdurma karar1 vermistir (Hiirriyet, 2006a).

Gida artik basitge beslenme ihtiyacinin giderilmesinde kullanilan bir arag olmanin 6tesinde trendlerin,
akimlarin gecerli oldugu, tiiketicilerin yasam tarzlarini temsil eden sosyal bir olgudur. Viviani
(2015)’nin ifadesiyle yemegin degeri artik tadin maddi boyutuna baglh degildir ve daha ¢ok goriiniis ve
sembolik anlami ile yakindan iligkilidir. Gidanin kalitesinde goriiniisiin 6l¢iit olmasi tiiketiciden belirli
bir olglide uzaklagsmasma izin vermek pahasina olmaktadir. Bu silire¢ yemek stilistligi, yemek
tasarimciligl, yemek fotografciligi gibi is kollarinin olugmasina sebep olmustur. Carafoli (2003) bu is
kollarindaki profesyonelleri tanimlarken ‘sanat¢i’, ‘suglu’, ‘kahraman’, ‘kiralik silah’ gibi ifadeleri
kullanmaktadir. Imajin giiciiniin artik yemegin lezzetinin ve besleyiciliginin éniine gegtigi kabuliinden
hareketle imajlar gergekligin kendisi gibi sunulmakta ve (imaj degerinden bagimsiz olarak) “gercek”
olan “kabul edilemez” kilmmaktadir. Endiistri siradan yemek pisiren herkese bu hedefi koymakta
yemekler paylasim degerleri lizerinden anlamlandiriimaktadir. Oysa ki; reklamlarda goriinen pizza
dilimlerinde siinen mozarella peynirinin akigkanlig1 tutkalla, saglikli beslenmenin miti haline doniisen
yulaf kaselerinin renkleri endsiitriyel boyalarla, gevreklerin yilizeyde kaldig1 kahvalti tabaklarinda siit
lirini  goriiniimii  yapistirict maddelerle, mesrubatin soguklugunu gdsteren damlaciklar silikonlu
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temizleyici spreyleriyle, son derece parlak ve taze goriinen sebze ve meyveler sa¢ spreyiyle, bira
iizerindeki kalict ve yogun kdpiik bardagin dibine sikilan sivi sabun ile saglanmaktadir.

Son olarak reklamlarin iknaya giden yolda duyulara seslenmesi yeni bir egilim degildir. Magnum
dondurmasiyla eslestirilen 1sirma sesi kiiresel Olgekte Magnum tiiketme ritiieline doniismils ve
tiikketiciler i¢in {irliniin tiiketimi bu sesin taklidiyle baglamaktadir. Ancak, reklam metinlerinde iiretilen
bu ses bir havucun kirilma sesidir. Bir besinin kendi gergekligini kaybederek yeni bir gergeklik {iretmesi
(simulakr), bu 6rnekte de goriildiigii gibi sadece gorsel igerikler ve yeni olusturulan tatlar itibariyle
degildir. Ses, dokunma ve koku gibi diger duyular da ayni1 yanilsamanin igerisinde yeni gergekligiyle
bulusmaktadir.

Sonug¢ Yerine

Nietzsche (2009)’nin felsefesine gore gergeklik, siirekli olarak kaotik bir olus siirecindedir ve insana
taban saglayan bir olgudur. Beslenme olgusunun bugiin geldigi nokta diistiniildiigiinde durum, tam da
Nietszche’nin bir asir Once sezdiklerini kanitlar niteliktedir. Baudrillard (2020)’in ifadesiyle
“gondereninden yoksun kalmig imge”, gergekligin katmanlarinin ve alt anlamlariin siirekli olarak
diizenlenisi ve sonsuz sayidaki metinler igerisinde yerlestigi her bir noktada yeniden anlam iiretilmesine
neden oldugu i¢in simulakrdan s6z edilmektedir. Simulakr, gercegin bir taklidi degil ta kendisidir. Gida
simukrumlari, nesiller ilerledik¢e daha da “gergek” olarak adlandirilacaklardir.

Gida simulakrumunu olusturan gida nesneleri ¢esitli katmanlartyla yeniden iiretilmekte ve kusaktan
kusaga ve hatta ayn1 kusak icerisinde dahi siirekli olarak degismektedir. Tiim bunlara ek olarak
kiiresellesme sonucunda cografi niteliklerinden kopan besinler, kiiresel 6lgekte dolasima girmislerdir.
Beslenmede geleneksel ve viicudun asirladir tanidig1 yiyecekleri tiikketmenin ¢ok daha saglikli oldugu
bilinirken zamanin kosullarinda bu artik pek miimkiin degildir. Ozellikle gidalarin geleneksel olduguna
dair imajlar ve soylemler, topragin kirlenmesi ve iklim kosullar diisiiniildiigiinde ¢ok da gergekei
gorlinmemektedir. Ayrica aroma tretimi, yiiksek seker kullanimi ve sekerin de dogal yollarla
iiretilmemesi gibi pek ¢ok etken gidalarin toprakla bagini kopararak onlari teknoloji tarafindan tiretilen
metalara doniistiirmektedir.

Simulakr besinlerin iiretilme nedenleri ile sehirlesme arasinda birbirini besleyen bir baglanti
bulunmaktadir. Ozellikle 20. yiizyilda tiim diinyada goriilen yiiksek sehirlesme ve insanlarin topraktan
kopmasi sonucunda niifusun beslenmesi igin hizli ve teknolojik besin iiretimi ile raf dmrii uzun iiriinlere
gereksinim olugmustur. Besinlerde raf dmrii uzadikga tiiketicilerin yasam kalitesi ve saglikli yaglanma
ihtimalleri azalmaktadir. Fast-food, hazir yiyecekler, viicut gelistirme sektoriiniin beslenme dizgesi,
vegan beslenme {irlinleri, zayiflama iiriinleri gibi sektorlerde yogun bir bicimde iiretilen simulakr
besinler, ata tohumdan veya geleneksel kosullarda iiretilen besinlerden ¢ok daha genis bir iiriin skalasina
yerlesmektedirler.

Simulakr besinlerin sebep oldugu saglik sorunlar ve kalitesiz yaslanma gibi durumlar, saglik sektoriinii
beslemekte, yasliligi erteleyecek ve sagligi rehabilite edecek iiriinlerin gelismesini saglamaktadir.
Simulakr besinlerin yol a¢tig1 ve/ya hizlandirdig1 yaslanma; kozmetik sektoriinii, bedensel yipranmalar
ve kalp damar problemleri fitness ve fonksiyonel ezgersiz is kollarini, yiiksek karbonhidrat nedeniyle
ivme kazanan Demans ve Alzheimer gibi ndrolojik problemler saglik sektorii ve hastaneleri karh
ekonomik sektorlere doniistiirmektedirler.

Bu calismada anlatilan sorunlarin ¢6ziimii, ancak ve ancak c¢ok koklii degisimlerle gergeklesebilir.
Permakiiltiir ve siirdiiriilebilir yasam standartlarinin devlet politikalarina tam olarak yerlesebilmesi i¢in
kapitalizmin yiiksek kér amaci1 motivasyonunun terk edilmesi gereklidir. Devlet aygitinin sirketlerin
elinden alinarak sivil toplum orgiitleri ile yonetime dogrudan katilan genis halk kesimleri sayesinde
sosyal demokrasiye dayali bir rejim gerceklesmeden bu miimkiin gériinmemektedir. Besin sektoriiniin
dev sirketlerine kars1 yerinden yonetim ve stirdiiriilebilir kalkinma programlar ile yasami diizenlemeden
simulakr besinlerin diinyaya ve insanlara verdikleri zarar1 durdurmak, pek miimkiin gériinmemektedir.
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Ozet

Reklam kampanya siirecinin en énemli ayaklarindan birini medya planlama asamasi olusturmaktadir. Oyle ki,
basaril1 bir medya plani reklam mesajlarinin dogru hedef kitleye en uygun yer ve zamanda ve en etkin maliyetle
ulastirtlmasinin yol haritasini sunar. Diger bir ifade ile medya plan1 markanin pazarlama amaglarina bagli kalarak
kampanya dahilinde belirledigi iletisim amaglarina hangi reklam ortamlarinin kullanimi ile erisilebileceginin
planidir. S6z konusu planin (1) pazarlama sorununun tespit edilmesi, (2) durum analizinin gerceklestirilmesi, (3)
pazarlama stratejisinin ve (4) yaratici stratejinin olusturulmasi adimlarma bagli olarak genellikle (5) medya
amagclarinin belirlenmesi, (6) medya stratejisinin olugturulmasi, (7) medyanin ve mecranin se¢imi, (8) 6lgme ve
degerlendirme asamalarini igerdigi goriilmektedir. Buradan hareketle ilgili ¢alisma da medya planlama kavramini
ve asamalarim1 ele alarak medya planlama kapsaminda okuyucuya kisa ancak pratik bir rehber sunmaya
caligmaktadir.

Anahtar Kelimeler Reklam, Reklam Kampanyasi, Medya Planlama, Medya Stratejisi, Reklam Kampanyalarinda
Medya Planlama.

Abstract

Media planning is one of the fundamental pillars of the advertising campaign process. Successful media planning
provides a guideline for delivering advertising messages to the right target audience at the most proper time and
space with the most effective cost. In other words, it is the plan of determining which advertising media could
achieve the communication objectives of the campaign based on marketing purposes. Following the phases of (1)
specifying the marketing problem, (2) conducting situation analysis, establishing (3) marketing, and (4) creative
strategy, it is noted that the advertising marketing plan consists of (5) determining media objectives, (6) identifying
media strategy, (7) choosing the media and the medium, (8) measuring and evaluation. The present study provides
a brief but practical guide to the audience within the scope of media planning and its stages.

Keywords Advertising, Advertising Campaign, Media Planning, Media Strategy, Media Planning in Advertising
Campaigns.
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Giris

Temelde bir iletisim faaliyeti olan reklam kampanyalarinin basariya ulasabilmesi i¢in en temel
gereksinimlerden biri reklam mesajlarinin dogru hedef kitleye, dogru yer ve zamanda erisebilmesidir.
Ancak i¢inde bulundugumuz dénemde tiiketiciler bir giin iginde dahi sarmalanmis olduklari hemen
hemen her mecradan yiizlerce reklam mesajina maruz kalmaktadir. Adeta mesaj bombardimanina
tutulan tiiketicinin de bu ¢ercevede reklam mesajlarina dikkati azalmakta ve hatta kimi zaman tiiketici
cogu reklam mesajinin farkina dahi varamamaktadir. Bir anlamda tiiketicinin zihinsel sagligini korumak
adina bir savunma mekanizmasi olarak beliren bu durum karsisinda reklam verenler, hedef kitlenin
dikkatini diger markalar ve pazarlama iletisimi cabalar1 arasindan kendilerine dogru ¢ekmeyi
amaclamaktadir. Ancak sdz konusu amacin gergeklesebilmesi icin oncelikle ilgili pazarlama mesajimin
hedef kitleye en uygun mecra vasitasi ile iletilmesi ve diger mecralarla desteklenerek adeta tiiketicinin
cepecevre sarilmasi gerekmektedir. Buradan yola gikarak hedef kitleye ulagmak tizere secilen en uygun
mecralarin ortak bir strateji dogrultusunda birbirlerini destekleyecek bicimde koordine edilmesi
anlamina gelen biitlinlesik pazarlama iletisimi ve dogrultusunda geleneksel medya ve yeni medyayi
biitiinlestirerek tiiketiciyi her anlamda kusatan 360 derece reklam kampanyalarinin hedef kitlede
farkindalik yaratmak isteyen her kitlesel marka agisindan adeta bir zorunluluk halini aldig1 sdylenebilir.
Dolayisiyla ilgili mesajlan tasiyacak olan mecralarin se¢imi, koordine edilmesi ve gerekli satin
alimlariin gergeklestirilmesi son derece dnemlidir.

Marshall McLuhan, “Medium is the message (Ara¢ Mesajdir)” onermesinde bulunmaktadir. S6z konusu
onerme yalnizca olusturulan iletinin degil ayn1 zamanda iletinin kitleye erismesini saglayan iletisim
mecrasinin da anlam siirecinin bir par¢ast oldugunu ortaya koymaktadir. Bu bdliimde ise tecimsel bir
iletisim faaliyeti olan reklam kampanyasi acgisindan mecralarin, anlamin bir parcasi olmaktan Gte,
markalarin pazarlama amag ve stratejisi, yaratici strateji, medya amaclari, medya stratejisi ve biitge
kisitlart gercevesinde segimlerine yonelik planin nasil olusturulmakta oldugu genel hatlari ile ele
alinmaktadir.

1. Medya, Mecra ve Medya Planlamasi

Medya planlama bir reklam kampanyasinin en 6nemli asamalarindan biridir. Zira medya, reklam
kampanyas1 dahilinde kampanya biitcesinin en fazla harcandig1 kalem olarak dikkatleri gekmektedir. Bu
sebeple etkili bir medya plani, basarili bir reklam kampanyasimin anahtar1 konumundadir. Ciinkii
markalar reklam ve pazarlama mesajlarim tiiketicilere medya araciligiyla iletilmektedir (Kelley,
Jugenheimer, & Sheehan, 2015, s. 1).

Medya planlamasi, reklam kampanyasi kapsaminda iletilmek istenen reklam mesajlarinin hedef kitleye
ulastirilmasi ¢ergevesinde ortaya konan kararlar dizisidir (Belch & Belch, 2003, s. 306). Diger bir ifade
ile medya plani, markanin sundugu mal veya hizmeti satin alma potansiyeli bulunan miisterilere reklam
mesajlarini iletmenin en dogru yollarini belirlemek iizere alinan kararlar biitiiniidiir (Sissors & Baron,
2010, s. 3). Dolayisiyla medya plani, markanin reklam kampanyasinda amacladigi sonuglar elde
edebilmesi i¢in dogru mesajin, dogru hedef kitleye, yine dogru yer ve zamanda, uygun medya ortami
vasitasiyla iletilmesi adina gelistirilen yol planidir. Siireg birbiri ile iliskili pek ¢ok kararin alinmasini
gerektirdiginden, plan gelistirildikge alinan kararlar mevcut duruma gore degistirilebilir veya terk
edilebilir (Belch & Belch, 2003, s. 306). Bu sebeple medya planlamasiin dinamik bir siire¢ oldugu
sOylenebilir.

Mecranm (medium) ¢ogul hali olan medya (media) genel olarak eglence, bilgi, reklam vb. seklindeki
farkl1 mesaj igeriklerini kitleye ulastiran televizyon, gazete, dergi vb. bigimindeki benzer 6zelliklere
sahip kitle iletisim ara¢ siniflarm ifade eder (Sissors & Baron, 2010, ss. 2-3). Medya plam agisindan
bedelinin 6denmis olup olmamasma bagli olarak medyay1 iice ayirmak miimkiindiir (Kelley,
Jugenheimer, & Sheehan, 2015, s. 11):

Bedeli (Ucreti) Odenmis Medya: Markanin reklam mesajini iletmek iizere belli bir zaman
dilimi kapsaminda yer veya siire seklinde kiralamis oldugu medyadir. Ornegin herhangi bir
televizyon veya radyo kanalindan siire satin almak, agikhava reklam uygulamasi i¢in alan satin
almak veya tlicreti ddenerek cesitli algoritmalar dogrultusunda hedef kitleye ulasan sosyal
medya reklamlari bu baghk altinda ele almabilir. Aymi sekilde internet reklamciligi
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kapsamindaki arama motoru reklamlari, ¢esitli sitelere yerlestirilen banner, Pop-Up, Pop-Under,
Interstitial veya Hyperlink reklamlar, video reklamlar, etkileyici (influencer) kisiler ile yapilan
is birlikleri veya advergame gibi uygulamalar da belirli bir {icret karsiliginda olusmasindan
otiirli bu kategoride ele alinabilir.

Sahip Olunan Medya: Markanin kendisinin sahip oldugu ve yonettigi medyaya karsilik gelir.
Ornegin markamn tiiketicilerini bulusturmak amaciyla bizzat kendi tarafindan olusturdugu
internet forumlari, sosyal medya hesaplari, bloglar bu kapsamda ele alinabilir.

Kazanilan Medya: Markanin karsiliginda {icret 6demedigi ancak siirece dahil olan ii¢ilincii
sahislar vasitasiyla sahip oldugu medyadir. Ornegin herhangi bir viral reklam videosunun diger
kullanicilar tarafindan kendi sosyal medya hesaplarinda paylasilmasi bu c¢ergevede
degerlendirilebilir. Ayni sekilde organik goriiniirliiglin artmasina bagli olarak arama
motorlarinda iist siralarda listelenmek de kazanilan medyaya 6rnek verilebilir.

2. Medya Planlama Acisindan Gorevler

Medya planlama kapsamindaki gorevleri ve dolayisiyla is alanlarini ana hatlar ile medya planlama,
medya satin alim1 ve medya satimi1 olmak iizere ii¢ baglik altinda ele almak miimkiindiir. Bununla birlikte
biiyiik ¢apl isletmelerin medya planlama ve alim siireglerini bir reklam ajansi vasitasiyla yiiriitlirken,
kiictik dlcekli isletmelerin ise genellikle s6z konusu siireci tek bagina yonettigi goriilmektedir (Katz,
2008, s. 7):

Medya Planlayici: Reklam iletisinin en etkili bicimde hedef kitleye ulagabilmesi i¢in hangi
medya ortamlarinin nasil kullanilmasi gerektigini planlar. Diger bir ifade ile medya planlayici
biitce faktoriinii goz oniinde bulundurarak reklam iletisinin hangi mecrada ne zaman ve ne
siklikla yer alacagina karar verir.

Medya Alicist: Yapilan plan dogrultusunda reklam iletisi i¢in medyada alan ve siire satin alir.
Bu dogrultuda medya pazarliklarini ve anlagmalar1 gergeklestirir.

Medya Saticisi: Reklam verene medya alan1 veya siire satar.

Yukaridaki alanlara ek olarak medya arastirmalari da bu kapsamda ele almabilir. Oyle ki, gerek
kampanya Oncesinde etkili bir medya plan1 ortaya koyabilmek adina mecralara yonelik yapilan
arastirmalar gerekse kampanya sonrasinda kampanyanin basarisin1 6lgmek tizere gerceklestirilen
Olglimler son derece Onemlidir. Zira, medya planlayici hedef kitleye en dogru zaman ve yerde
ulasabilecegi mecralar iizerinden medya planini gelistirmelidir. Ornekle agiklamak gerekirse, 18-25 yas
arasindaki gencleri hedefleyen bir markanin reklam kampanyasinda hedef kitlesine ulagabilmesi i¢in,
$0z konusu genglerin hangi medya alanlarini (televizyon, radyo, dijital vb.) daha siklikla ve ne amacla
kullanmakta oldugunu, ilgili alanlarda hangi igerikleri takip ettigini, hangi saatlerde yogunlugun arttigini
vb. dnceden bilmeli ve medya plani bu ¢er¢cevede kurgulanmalidir. Dolayistyla basarili bir medya plani
icin planlayicinin hedef kitleye ve hedef kitlenin tercih ettigi mecralara yonelik verilere sahip olmasi
gerekmektedir. Ilgili veriler kapsaminda kullanilacak olan mecraya iliskin veriler (reyting orani, tiraj,
site trafigi vb.) ile medya arastirmalari, medya sirketlerinin paylastigi sonuglar vb. 6nem kazanmaktadir.
Ayni sekilde kampanya neticesinde daha onceden ortaya konulmus olan reklam amaglaria ulagilip
ulagilmadiginin  kontrol edildigi ve bir sonraki kampanyaya yonelik c¢ikarimlarin yapildig
degerlendirme asamasinda da aragtirma 6nem arz etmektedir.

3. Medya Planlama Siireci

Medya planlama siireci bir dizi agamadan meydana gelir. S6z konusu asamalar1 alandaki ¢esitli
kaynaklardan yola ¢ikarak asagidaki gibi 6zetlemek miimkiindiir (Tosun ve digerleri, 2018; Kelley,
Jugenheimer, & Sheehan, 2015; Suher vd., 2012; Pelsmacker, Geuens, & Bergh, 2010; Sissors & Baron,
2010; Katz, 2008; Pickton & Broderick, 2005; Belch & Belch, 2003):

Pazarlama Sorununun Tespiti: Medya planlamas1 markanin kars1 karsiya kaldig1 ve reklam
kampanyasi ile ¢ozlimiine katki saglayabilecegi bir pazarlama sorunu tizerinden gelisir. Gelecek
yil reklam i¢in ne kadar harcama yapilacagi, satis hacminin nasil artirilacagi veya pazar paymin
nasil korunacag1 s6z konusu pazarlama sorun tiirlerine drnek olarak gosterilebilir (Sissors &
Baron, 2010, s. 16).
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Durum Analizinin Gergeklestirilmesi: Oncelikli olarak isletme ve baslica rakiplerinin mevcut
durumu; toplam pazarin biiylkligii ve payi, satis gecmisi, maliyetler ve karlar, dagitim
uygulamalar1 vb. parametreler dogrultusunda incelenerek durum analizi gerceklestirilir (Sissors
& Baron, 2010, s. 16; Belch & Belch, 2003, s. 304). Durum analizi kapsaminda pazarlama ve
iletisim ¢evresi ile mevcut durum SWOT analiziyle incelenir (Kelley, Jugenheimer, & Sheehan,
2015, s. 17). SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats) analizi markanin gii¢lii ve
zay1f yonleri ile karsi1 karsiya oldugu firsat ve tehditlerin bir biitlin olarak tanimlanmasina olanak
sunar.

Pazarlama Stratejisinin Olusturulmasi: Bir onceki adimlarda tespit edilen sorunu veya
sorunlardan bir kismin1 ¢6zecek nitelikte olan pazarlama hedefleri, iiriin maliyet stratejisi veya
dagitim stratejisi gibi pazarlama kararlarinin alindi1 asamasidir (Sissors & Baron, 2010, s. 16;
Belch & Belch, 2003, s. 304). Pazarlama stratejisinin olusturulmasinda hedef kitle ve 6zellikleri
son derece belirleyicidir. Dolayisiyla markanin seslenecegi dogru hedef kitle tespit edilmeli,
hedef kitlenin 6zellik ve beklentileri tanimlanmalidir. Bu amagla marka tarafindan birinci elden
gerceklestirilen pazarlama arastirmalarina ek olarak ikincil veri kaynaklarmdan da
faydalanilabilir. S6z konusu veriler dogrultusunda hedef kitle cografi, demografik, psikografik
veya cesitli davranis 6zelliklerine gore boliimlendirilmektedir. Boylece tiiketiciler gosterdikleri
cesitli 6zellikler baglaminda miimkiin oldugunca homojen alt gruplar ¢er¢evesinde toplanirken,
marka da bu boliimler i¢inden ¢esitli kriterler dogrultusunda seslenmeyi en uygun buldugu
kisimlar1 belirler (Pelsmacker, Geuens, & Bergh, 2010, s. 132-134).

Pazarlama stratejisi baglaminda dikkate alimmmasi1 gereken bir diger unsur ise rakiplerdir. Bir 6nceki
asamada rakipler ve onlar karsisindaki durum analiz edilirken, pazarlama stratejisinin olusturuldugu bu
asamada medya planlayici rakip analizinin bir ¢iktis1 olarak baslica rakip markalarin biitgelerini, medya
secimlerini ve reklam mesajlarinin zamanlamalar1 ile sikliklarini goz ardi etmez (Sissors & Baron, 2010,
ss. 30-33). Zira gelistirilen stratejinin rekabet sartlari karsisinda basarili olmasi beklenmektedir.

Pazarlama cabasinin ve dolayisiyla reklam kampanyasinin hangi bdlgelerde yogunluk kazanacagi da
yine bu agamada hesaplanmalidir. Bu ¢ercevede marka gelistirme endeksi (brand development index,
BDI) ile kategori gelistirme endeksi (category development index, CDI) hesaplanmalidir. Biri marka
digeri iirlin kategorisine ait toplam satig paylan lizerinden gerceklesen hesaplamalar asagidaki gibi
gosterilebilir (Tosun vd., 2018, s. 520-521; Sissors & Baron, 2010, s. 200; Belch & Belch, 2003, ss.
310-311):

Sekil 1 Marka Gelistirme Endeksi ve Kategori Gelistirme Endeksi

A markasinun belirli bir bolgedeki satig pay1 yiizdesi (orn:
A markasimin Izmir satiglarimin Tiirkiye yiizdesi)

Marka Gelistirme Endeksi x100
(BDI) = Aym bélge igindeki niifusun iilke bazindaki yiizdesi (Izmir
niifusunun Tiirkiye yiizdesi)
Uriin kategorisinin belirli bir bolgedeki satig pay1 yiizdesi
Kategori Gelistirme Endeksi (6rn: Uriin kategorisinin Seattle satiglarinin ABD yiizdesi) <100

(CDI) _ Ayni1 bolge i¢indeki niifusun iilke bazindaki yiizdesi
(Seattle niifusunun ABD yiizdesi)

Yukarida sunulan endekslerden ilki markanin digeri ise {irlin kategorisinin belli bir bolgedeki satig
potansiyelini gostermektedir. Her iki endeks bazinda gerekli hesaplama yapildiktan sonra elde edilen
sonug reklam kampanyasinin nerelerde yogunluk kazanmas1 gerektigi sorusuna da rehberlik edecektir.
Ornegin, her iki hesaplama sonucunda 100°den biiyiik bir deger elde ediliyorsa satislarin yiiksek oldugu
ve dolayisiyla marka veya iirlinlin (kullanilan endekse gore) o bolge i¢in uygun bulundugu anlasilir.
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Ancak tam tersi sekilde 100°den kiiciik bir deger elde edildiginde {iriin veya markanin o bdlge i¢in uygun
olmadig1 sonucuna varilir. Degerin 100’e esit olmas1 durumunda ise, satiglar ¢ok yiiksek olmamakla
birlikte bolgenin s6z konusu marka veya iiriin i¢in uygun oldugu ¢ikarimi yapilabilir (Tosun vd., 2018,
ss. 520-521). Marka ve kategori gelistirme endeksleri sonuglari Tablo 1°deki gibi yorumlanabilir (Belch
& Belch, 2003, s. 312).

Tablo 1 Marka ve Uriin Gelistirme Endeksi Matrisi

Yiiksek Marka Gelistirme Diisiik Marka Gelistirme
Endeksi (High BDI) Endeksi
(Low BDI)
Yiiksek Kategori Gelistirme | Yiiksek pazar payi Diisiik pazar pay1
Endeksi (High CDI) ivi - . .
yi pazar potansiyeli lyi pazar potansiyeli
Diisiik Kategori Gelistirme Yiksek pazar pay1 Diisiik pazar pay1
EE SO G Satiglar takip edilmeli Zayif pazar potansiyeli
DEGERLENDIRME
Yiiksek Marka Gelistirme ve Yiiksek Bu pazar genellikle hem {iriin kategorisi hem
Kategori Gelistirme Endeksleri de marka i¢in iyi satis potansiyelini temsil
eder.
Yiiksek Marka Gelistirme ve Diisiik Uriin kategorisi acisindan satislar iyi olmasa
Kategori Gelistirme Endeksleri da marka agisindan reklam yapmak i¢in iyi bir
pazar soz konusudur. Ancak satiglar takip
edilmelidir.
Diisiik Marka Gelistirme ve Yiiksek Uriin kategorisi yiiksek satisa sahipken
Kategori Gelistirme Endeksleri markanin satislar1 basarili degildir. Bu noktada
s0z konusu basarisizligin nedenleri
arastirilmalidir.
Diisiik Marka Gelistirme ve Diisiik Hem iiriin kategorisi hem de marka satiglar
Kategori Gelistirme Endeksleri diisiiktiir. Reklam i¢in s6z konusu pazar pek
de uygun degildir.

Kaynak: (Belch & Belch, 2003, s. 312’den Tiirk¢e’ye uyarlanmistir.)

Bu asamada, durum analizi ve pazarlama stratejisi kapsaminda dikkate alinmas1 gereken noktalardan
hareketle, asagidaki sorularin géz 6niinde bulundurulmasi faydali olacaktir (Katz, 2008, s. 33):

1.

2.
3.
4.

Pazarlama karmasinin tiim unsurlar1 (liriin, fiyat, dagitim, tutundurma) goéz 6niine alindi
m1?

Tiiketiciler marka hakkinda ne kadar bilgi sahibidir?
Tiiketici arastirmas1 yapilmali m?

Tiiketiciler iiriinii ne zaman (y1lin hangi zamani, ay1, haftanin hangi giinii veya giiniin saati)

satin aliyor?

5.

6
7.
8.
9

142

Tiiketiciler iiriinii ne kadar satin aliyor? Uriiniin boyutu ve igerigine gore bir fark var m1?
Markanin ge¢misi analiz edildi mi?

Markanin 6nde gelen rakipleri kimlerdir?

Uriin kategorisi temelinde trendler nelerdir?

Rakipler kargisinda markanin konumu nedir?
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10. Rakipler kendilerini nasil konumlandirmaktadir? Her bir rakibin pazarlama iletisim
faaliyeti analiz edildi mi?

11. Markanin kategori ve marka gelistirme endeksleri hesapladi m1?
12. Marka satiglar ve pazar pay1 agisindan bdlgesel farkliliklar gosteriyor mu?
13. Marka i¢in zamanlama unsuru goz oniine almdi m1?

1. Yaratici Stratejinin Olusturulmasi: Uriiniin, tiiketicinin ihtiyacini nasil karsilayacagi, iiriiniin
nasil konumlandirilacagi, mesajin temasinin ne olacagi gibi sorular iizerinden gerceklestirilecek
olan reklam kampanyasi ile hedef kitleye neyin nasil sdylenecegine karar verilir (Sissors &
Baron, 2010, s. 16; Belch & Belch, 2003, s. 304). Yaratic1 stratejinin dayanak noktasini ise
reklam verenin kampanya 6ncesinde teslim ettigi ve hedefler, hedef kitleler, kurumsal strateji,
biitge, rakipler, onceki kampanyalar, pazar, {liriin, hedeflenen konumlandirma, kurumsal arka
plan, hedeflenen medya ve mesaj stratejisi gibi parametreler ¢ercevesinde sekillenen yaratic
brief olusturmaktadir (Pelsmacker, Geuens, & Bergh, 2010, ss. 219-220).

2. Medya Amaglarimin Belirlenmesi: Daha 6nce ortaya konulmus olan pazarlama amag ve
stratejileri ile yaratici strateji dogrultusunda medya vasitasi ile gerceklestirilebilecek olan
amaglarin belirlenmesini ifade eder (Belch & Belch, 2003, s. 304). S6z konusu amaglarin ayni
zamanda kampanyanmn ardindan gerceklesen degerlendirme ve Olgme asamasinda medya
planlamasmin basar1 &lgiitleri oldugu sdylenebilir. Oyle ki, medya amaglarinin belirlenmesi
asamasinda erigsim, siklik vb. cinsinden ortaya konan medya amagclarinin degerlendirme ve
O0lcme asamasinda kampanya neticesinde ulasilan ilgili unsurlarin ger¢ek degerleri ile
karsilastirilmasi s6z konusudur. Medya amaglari belirlenirken bagvurulan temel kavramlar ise
asagidaki gibi siralanip 6zetlenebilir (Tosun, vd., 2018; Kelley, Jugenheimer, & Sheehan, 2015;
Suher vd., 2012; Pelsmacker, Geuens, & Bergh, 2010; Sissors & Baron, 2010; Katz, 2008;
Pickton & Broderick, 2005; Belch & Belch, 2003):

a) Erisim (Reach): Belirli bir siire iginde reklam mesajinin ulagtigi farkli kisilerin toplam sayis1
ve ylizdesidir. Diger bir ifade ile reklamin en az bir kere olmak iizere kag¢ farkli kisi tarafindan
gordiigliniin toplam say1sidir.

b) Kapsam (Coverage): Bir reklami gercekte kag¢ kisinin gordiiglinden farkli olan kapsam,
reklami1 gérme potansiyeli olan kisilerin toplam sayisidir.

¢) Sikhik (Frequency): Hedef kitle i¢inde yer alan bir tiiketicinin belirli bir zaman dilimi
kapsaminda kampanya dahilinde olusturulan reklam mesajina ortalama ka¢ defa maruz kaldigim
ortaya koyan degerdir. Diger bir ifade ile reklama birden ¢ok maruz kalan izleyenlerin s6z
konusu reklami kag¢ defa gérmiis olduklarinin toplam sayisidir.

d) izleme Oram (Reyting, Rating) ve Izleme Pay1 (Share): Herhangi bir radyo veya
televizyon programimin potansiyel erisimini ifade eder. Diger bir ifade ile belirli bir zaman
diliminde herhangi bir radyo/televizyon programimi dinleyen/izleyen veya sz konusu
programin agik oldugu ortamda bulunan kisilerin tahmini yilizdesini temsil eder. Asagidaki gibi

hesaplanabilir:
Sekil 2 Izleme Orani (Reyting)
Herhangi Bir Programi
%Izleme Oram (Reyting)= Izleyenlerin Toplam Sayis1 x100

Toplam izleyici Evreni
(izleme olasilig1 olan
kisilerin say1s1)

Programin izleme oraninin o esnada yayimlanan diger programlarin izleme oranlar1 i¢indeki payimni
gosteren izleme pay1 ise asagidaki gibi hesaplanir:
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Sekil 3 Izleme Pay: (Share)

Herhangi Bir Programin
%Izleme Pay1 (Share)= Izleme Oram (Reyting) x100

Toplam izleme

e) Briit izleme Oram (Gross Rating Points-GRPs): Bir reklamin belli bir siire icinde izleme
oranlarinin toplamidir. En basit sekilde briit izleme oran1 agagidaki gibi hesaplanir:

Briit izleme orani (GRPs)= Erisim (Reach) x Siklik (Frequency)

f) Zamanlama: Reklam kampanyalarinda zamanlama baglaminda devamlilik, nabiz ve atlama
olmak iizere ii¢ farkli strateji uygulanabilir. Devamlilik stratejisinde, reklam harcamalar1 biitiin
kampanya donemine yayilirken, nabiz stratejisinde tiim kampanya siirecinde belli bir seviyede
varlik gostermekle birlikte baz1 donemlerde reklam yogunlugu artmaktadir. Atlama stratejisinde
ise, kampanya kapsaminda reklamlarin yalnizca bir siire dahilinde yogunlasmasi, tiim kampanya
stirecine yayilmamasi esastir. S0z konusu zamanlama stratejileri Sekil 1°deki gibi gosterilebilir.

Sekil 4 Zamanlama Stratejileri

Devamhlik

Atlama

Nabiz

W!
|

'l

Ocak  Subat Mart  Nizan  Mays Haziran Temmuz Agustos  Eylll  Ekm Kazm  Arabk

Kaynak: (Belch & Belch, 2003, s. 316’den Tiirk¢e’ye uyarlanmaistir.)

g) Maliyet: Medya amaglar kapsaminda ortalama ne kadar harcama yapilacagi 6nceden
belirlenir. Bu ¢ergevede bin kisiye erisim maliyeti (cost per thousand-CPT) ile bir reyting
puan maliyeti (cost per point, CPP) kavramlar1 dikkat ¢eker. Bin kisiye erigsim maliyeti (cost
per thousand-CPT) medya harcamasiin toplam erisilen kisi sayisina boliinip 1000 ile
carpilmasiyla elde edilir. Bin kisiye erisim maliyetinin (cost per thousand, CPT) yaninda
reyting puan maliyeti (cost per point, CPP) de yine farkli ortamlarin karsilastirilmasina
imkan taniyan kavramlardan biri olarak karsimiza ¢ikar. Bir reyting puan1 maliyeti (cost per
point, CPP) toplam medya harcamasiin briit izleme oranimna (GRPs) boliinmesi ile elde
edilir:

Sekil 5 Bin Kisiye Erisim Maliyeti ve Bir Reyting Puan Maliyeti

Medya Harcamasi (Media Cost)
Bin Kisiye Erisim Maliyeti X 1000

(CPT) =

Toplam Erigilen Kisi Sayisi
(Total Reach)
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Bir Reyting Puan (Izleme Oram1  Medya Harcamast (Media Cost)
Puan) Maliyeti

(CPP) =

Briit Reyting Puan1 (GRPs)

Internet reklamcilig baglaminda ise tiklama bagina maliyet (cost-per-click, CPC), bin gdsterim basina
maliyet (Cost Per Mille, CPM) ve aksiyon basina maliyet (Cost Per Acquisition, CPC) metrikleri yine
biit¢e acisindan dikkatleri ¢eken parametrelerdir. Kisaca agiklamak gerekirse;

- Tiklama basina maliyet (cost-per-click, CPC): Herhangi bir internet reklami i¢in, internet
kullanicilarinin ilgili reklami tiklama sayilar1 dogrultusunda beliren 6deme oranidir.

- Bin gosterim basina maliyet (Cost Per Mille, CPM): Gosterim, bir internet reklaminin kag
kisi tarafindan goriilmiis oldugunu ifade eder. Tiklamadan farkli olarak ilgili reklamin gosterim
sayisi, diger bir ifade ile herhangi bir aksiyon almadan yalnizca gérenlerin sayis1 yiiksek olacagi
icin tek tek her gosterim degil, bin gosterimin maliyeti hesaplanmaktadir.

- Aksiyon basina maliyet (Cost Per Acquisition, CPC): Hedeflenen aksiyonun gergeklesme
sayis1 lizerinden hesaplanan maliyettir. Ornekle agiklamak gerekirse satig amagli olusturulan bir
internet reklamindan hareketle gergeklesen her bir satigin maliyetini ifade eder.

Medya amaglarn belirlenirken planlayicinin agagidaki sorular1 géz oOniinde bulundurmasi faydal
olacaktir (Katz, 2008, s. 48-49):

1. Markanin pazarlama amaglar1 nelerdir?
2. Amaglar acik, net ve eyleme gecirilebilir bir bigimde ortaya konulmus mudur?
3. Markanin reklam hedefi nedir?

4. Reklamin tiiketicinin karar alma asamalarindan (ihtiyag, farkindalik, tercih, arayis, se¢im,
satin alma, kullanma ve tatmin) hangisine yonelik olacagina karar verildi mi?

5. Reklam amaci tiiketicinin s6z konusu karar alma agamalarinin hangisi ile uyumlu olacaktir?

Hedef kitle net bir sekilde tanimlandi m1?

6

7. [lletisim hedefleri nelerdir?

8. Medya erisim ve siklik hedefleri nelerdir?
9

Markanin mesaj1 agisindan yaratici gereksinimler nelerdir?

3. Medya Stratejisinin Olusturulmasi: Bir onceki asamada ortaya konan medya amaglari
cergevesinde medya se¢iminde yararlanmak iizere yol haritasi olusturulur. Diger bir ifade ile
medya amaglart medya stratejisine kaynaklik etmektedir. Ornegin medya amaglarindan biri dort
haftalik siireler iginde iiriiniin satin alma dongiisiinii desteklemekse bu durumda medya stratejisi
de dort haftalik siirelerde atlama stratejisi ile televizyon reklamlar vermek olabilir (Kelley,
Jugenheimer, & Sheehan, 2015, s. 111).

4. Medyanin Secimi: Kampanya cercevesinde gazete, dergi, televizyon vb. gibi hangi medyanin
kullanilacagina bu asamada karar verilir. Bu noktada hedef kitlenin medya kullanim
aliskanliklar1 belirleyici bir rol oynar. Ornegin 18-25 yas arasi genglere seslenen bir markanin
hedef kitlesi basili yerine ¢evrimic¢i gazeteleri okuyorsa, marka da benzer bir sekilde
kampanyas1 dahilinde ¢evrimigi gazete sayfalarma reklam vermeyi daha uygun bulabilir. Bir
biitiin olarak bakildiginda ise planlayicinin, hedef kitleye ulagsmak amaciyla medya se¢imini
gerceklestirirken genellikle asagidaki unsurlart goz Oniine alma egiliminde oldugu fark
edilmektedir (Sissors & Baron, 2010, s. 19):

a) Yeteri kadar siklik (frequency)
b) Etkilesim basina diisiik harcama
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¢) Minimum sarfiyat

d) Belirli bir biitce

Yukaridaki unsurlara ilaveten ve onlarla iliskili olarak, kullanilan medyanin beraberinde getirdigi
avantaj ve dezavantajlarin da medya sec¢imi iizerinde etkili oldugu sdylenebilir. Diger bir deyisle plan
kapsaminda medya secimi gergeklestirilirken medya tiirlerinin avantaj ve dezavantajlar1 goz oniinde
bulundurulmalidir. Reklam kampanyalar agisindan medya se¢imi baglaminda 6nde gelen reklam
ortamlarinin avantaj ve dezavantajlart ise Suher vd., (2012, s. 114)’e gore Tablo 2’deki gibi

gosterilebilir:
Tablo 2 Avantaj ve Dezavantajlart Acisindan Reklam Mecralari
Mecra Avantajlar Dezavantajlar
Televizyon | Genis kitlelere seslenir Pek ¢ok reklamimn yayinlanmasi nedeniyle reklam

Maliyet agisindan etkindir
Ses, goriintli, video vb. kullanimi olmak
iizere pek ¢ok imkani barindirir

kirliligi fazladir
Yiiksek maliyetlidir
Kisitl reklam siiresi s6z konusudur

imkan tanir
Oldukga etkin hedefleme imkani sunar

Oldukga esnektir
Gazete Genis kitlelere seslenir Giincelligini ¢abuk yitirdiginden dolasim siiresi ve
Arsiv degeri tasir omrii kisadir
Gerek yerel ve gerekse bolgesel erisim i¢in | Pek ¢ok reklamin yer almasi nedeniyle reklam
etkin bir aragtir kirliligi fazladir
Yeterince iyi bir hedefleme sunmaz
Dergi ile kiyaslandiginda renk ve baski kalitesi
diisiiktiir
Dergi Benzer ilgileri paylasan daha homojen hedef | Erisim ¢ok yavas gerceklesir
kitlelere ulagma imkan1 saglar Esneklik 6zelligi bulunmaz
Yiiksek baski ve renk kalitesine sahiptir Reklam alanlarmin dergi basim tarihinden ¢ok daha
Uzun solukludur once ayirtilmasi gerekir
Radyo Reklamin tekrar1 ve hatirlatilmasi agisindan | Cok sayida radyo kanali vardir ve reklam kirliligi
faydalidir yasanir
Gerek yerel ve gerekse bolgesel kampanyalar | Kampanya kapsaminda diger mecralar desteklemek
i¢in etkin bir aragtir amactyla bagvurulan mecradir
Esneklik 6zelligine sahiptir Sesin yaratici kullanim olanaklari ile sinirhdir
Acikhava | Reklamin tekrar1 ve hatirlatilmasi agisindan | Sinirlari belli bir bolgede temel mesajlar iletebilir
faydalidir Cevre acisindan goriintii kirliligine neden olabilir
Gerek yerel ve gerekse bolgesel kampanyalar
i¢in etkin bir aragtir
Maliyet agisindan uygundur
Sinema Karanlik bir ortamda reklami mecburen | Izleyici segiciligi oldukga diisiik bir seviyededir
izlemek zorunda kalan hedef kitleye seslenir
Goriintil ve ses kalitesi agisindan etkindir
Internet Oldukga esnektir Kullanicinin reklamlardan rahatsiz olmasi olasidir
Kisiye 0zel mesajlarin olusturulmasina | Reklam  pencereleri  zararli  yazilim  olarak

degerlendirilebilir, bdyle bir durumda kullanicida
endige yaratir

Kaynak: (Suher vd. 2012, s. 114)

O halde medya se¢imi yapilirken planlayicinin asagidaki sorular1 goz oniinde bulundurmasi faydal
olacaktir (Katz, 2008, s. 101-102):

146

1. Plan dahilinde hangi 6lgekte medya kullanilacaktir (ulusal, yerel veya her ikisi)
2. Kullanilacak medyalarm avantaj ve dezavantajlari medya hedefleri ¢ergevesinde

g6z Oniinde bulundurulmus mudur?

a. Televizyonun avantajlar1 (kitlesel erisim, gergege yakin sunum ve
yaygmlik) ve dezavantajlart (yliksek maliyet, kisa siireli maruz kalma,
reklam kirliligi, belirsiz reklam siralamasindaki konum)
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Radyonun avantajlan (yerel ¢ekicilik, hedeflenen format, diisiik maliyet,
yiiksek siklik ve mesaj esnekligi) ve dezavantajlar1 (arka planda kalan
dogasi, yalnizca ses temelli olmasi, maruz kalma siiresinin kisitliligi ve
heterojen dinleyici kitlesi)

Gazetenin avantajlart (giincellik, icerik uygunlugu, yerel ve bdlgesel
imkanlar, iist diizey hedef kitle) ve dezavantajlar (kisa siireli maruz kalma,
diistik renk ve baski kalitesi, segici okuyucu)

Derginin avantajlar (iist diizey, ilgili ve merakli okuyucu, uzun say1 émrii)
ve dezavantajlari (yavas gerceklesen erisim, iki boyutlu mesajlar ve yiiksek
bin kisi bagina erigim maliyeti)

Billboardlarin avantajlar1 (biiylik mesaj boyutu, doniigiimlii mesaj imkan,
bolgesel hedefleme) ve dezavantajlar (kisa siireli maruz kalma ve ¢evreye
olan etkileri)

Internetin avantajlar1 (esneklik, iyi hedefleme, hizli ve kolay erisim ve
oOlciilebilirlik) ve dezavantajlar1 (hedef kitlede olusan rahatsizlik, karigiklik
ve standart olmayan Sl¢limler)

3. Mesajin etkisini ve erigimini arttirabilmek adina satin alma noktas1 reklamlari,

sponsorluk veya sar sayfa uygulamalarina bagvurmak gerekir mi?

5. Medya Ortaminin Se¢imi: Bir 6nceki asamada belirlenen medya iizerinden hangi mecralarin
kullanilacagi detaylari ile tespit edilir. Ornegin kampanya dahilinde televizyon reklami soz
konusu ise hangi kanallar, hangi programlar ve hangi zamanlar i¢in siire satin alinacagina bu
asamada karar verilir. Biitce dahilinde alinan s6z konusu kararlar neticesinde ise akis diyagrami
olusturulur. Tablo 3’te bir golf kuliibii markasina yonelik hazirlanan 6rnek akis diyagraminda
da goriilebilecegi gibi medya planinin ortaya koydugu tiim eylemleri tek bir belgede 6zetleyen
diyagram hangi mecralarin kullanilacagini, reklamlarin nasil planlanacagini, planin erigim ve
siklig1 ile her bir kalemin tahmini maliyetini ve dolayisiyla tahmini biitgeyi bir arada toplayarak
planin gorsel olarak reklam verene sunulmasini saglar (Sissors & Baron, 2010, s. 41-42).

Tablo 3 Ornek Medya Akis Diyagrami

Aylar

2 3 4

6 7 8 9 10 11 12
Nl s 13 2| n 7

TUlusal TV:30
Golf/ Spor Kanallan

Kabloelu Spor Kanallan

Televizyon GRPs
Erisim/Ort. Sikhk
Erigim 3+
Dergi

Golf Digest

Golf Magazine
Golf World
Newsweek

Sports Mustrated

U.S. News & World Report

Internet
Internet Sitesi

Dergi GRPs/Erisim/Ort. Sikhk

Dergi Maliyeti

Atlama GRPs/Erisim/Ort. Sikhk
3+

Toplam Maliyet

v 7 143
Erkekder 35-64 GRPs : :

: Turnuva Sponsorlugu

ie n]2s 4« m w25 2 9 e )0 ¢ 13 W7 4 N W

3
27 3 % 17 2|1 8 is 2> s 12 ww 3w
]I E[ ﬂ E E : : Lo sase

240

180 \ 765

63/38 55/33 47/26

II

$2,858

||
Iz'izlliii]éziz’]‘évzélizilzi II | II
IR IS SRR EE RN RN RN RN NEREA NAANE
[[] [ I

.l
EEEE

ey

Kaynak: (Sissors & Baron, 2010, s.42’den Tiirk¢eye uyarlanmistir.)

6. Olgme ve Degerlendirme: Reklam yaymlanmaya basladiktan bir siire sonra planda ortaya
konan medya hedefleri ve biitce; hayata gecirilen kampanya dahilinde medya bazinda ulasilan
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rakamlar (erisim, siklik, briit izleme orani, bin kisiye erisim maliyeti, bir reyting puaninin
maliyeti vb.) ve gergek biitge ile sayisal olarak karsilagtirilir (Sissors & Baron, 2010, s. 43;
Pickton & Broderick, 2005, s. 489). Diger bir ifade ile bu asamada medya planin1 gercek
hayattaki uygulamasi ile sayisal olarak karsilagtiran ve gerekli agiklamalar1 igeren bir rapor
hazirlanir. Kampanyanin biitce bazinda degerlendirilmesi baglaminda bin kisiye erisim maliyeti
(CPT) ile bir reyting puant maliyetinin (CPP) yaninda bagvurulan diger belli bagli parametreler
ise asagidaki bigimde hesaplanan harcama pay1 (share of spending, SOS) ile seslenme payidir
(share of voice, SOV) (Tosun vd., 2018, s. 556; Suher vd., 2012, s. 53). Ilgili hesaplamalar
rakipler karsisinda yapilan reklam harcamasi ve erisilen GRPs degerinin karsilastirilmasina izin
Verir.

Sekil 6 Harcama Pay: ve Seslenme Payt

Uriin Reklam Harcamasi

Harcama Pay1 (SOS) = X 100

Uriin Kategorisinde Toplam
Reklam Harcamasi

Uriin Toplam GRPs

Seslenme Pay1 (SOV) = X 100

Uriin Kategorisi Toplam GRPs

Degerlendirme asamasinda olusturulan rapor sadece medya ayagi ile ilgili olup satiglar1 veya
farkindaligi arttirmak gibi kampanya neticesinde hedeflenen ve reklam verenin, yaratici ekibin, medya
planlayicinin ve satin alma grubunun bir biitiin olarak sorumlulugunda olan daha biiylik sorunlarla
ilgilenmez (Sissors & Baron, 2010, s. 43). Degerlendirme asamasinda asagidaki sorularin géz oniine
alinmasi faydali olacaktir (Katz, 2008, s. 170):

1. Siklik (frequency) ve erisim (reach) analizi yapildi m1?

2. Reklamlar planlandig1 gibi yaymlandi m1?

3. Medya

araglarmin  hedeflenen

amagclar

karsisinda nasil

performans gdsterdigini

Ol¢timleyebilmek adina Nielsen gibi arastirma sirketlerinin verilerine erisim saglaniyor mu?

4. Bir sonraki yil kapsamimda medya planinin nasil gelistirilebilecegi konusunda Oneriler

nelerdir?

Yukarida ortaya konan medya plan1 agamalar bir biitiin olarak Tablo 4’deki gibi 6zetlenebilir.

Tablo 4 Medya Planlama Siirecinin Asamalar:

Pazarlama Sorunu

4

Durum Analizi

Isletmenin ve rakiplerinin
analizi asagidaki maddeler
cercevesinde yapilir:

1. Toplam pazarin biiyiikliigi
ve pay1

2. Satig gecmisi, maliyetler
ve karlar

3. Dagitim uygulamalari

=)

Pazarlama Stratejisinin
Olusturulmasi

Pazarlama sorununun
¢cOzlimiine yonelik
asagidaki hususlarda
kararlarin verilmesini
igerir:

1.Pazarlama hedefleri

=y 1. Uriin tiiketici ihtiyacim

Yaratic1 Stratejinin
Olusturulmasi

Reklamlar araciligryla neyin
iletilecegine asagidaki
unsurlar goz oniine alinarak
karar verilen asamadir:

nasil karsilayabilir?
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4. Satis yontemleri 2. Uriin ve maliyet 2.Uriin reklamlarda nasil
5 Reklamm kullanima stratejisi konumlandirilacaktir?
6. Beklentiler 3. Dagitim stratejisi 3. Metnin temasi
7 Uriin 4. Pazarlama karmasi 4. Reklamin amaglari
5. “En iyi” pazarin 5. Reklamlarin sayisi ve
belirlenmesi boyutu

\ 4

Medya Amaglarinin Belirlenmesi

Pazarlama amaglari ve stratejileri medyanin bagarabilecegi hedeflere doniistiiriiliir.

¢

Medya Stratejisinin Olusturulmasi

Medya amaglarindan hareketle planlayicinin medya se¢imine rehberlik edecek strateji olusturulur.

Medyanin Secimi

Belirlenen kriterlerden hareketle kampanyada gazete, dergi, radyo, televizyon ve digerleri olmak
iizere hangi medya sinifina basvurulacag belirlenir. Bu noktada s6z konusu smiflarin okuyucu,
izleyici veya dinleyici sayilar1 géz Oniine alinir.

4

Medya Ortaminin Secimi

Daha dnceden belirlenmis medya siifi icinde beklentilere en uygun nitelikleri tagiyan ortamlara
karar verilir. Bu kapsamda s6z konusu ortamin tespit edilmesini saglayacak sorulara cevaplar aranir.
Orn: Dergilere reklam verilecekse hangi dergiler olmalidir veya televizyon reklami yapilacaksa
ulusal m1 yoksa kablolu yaymda mi1 yayimlanacaktir? vb.

3 ) )

Yaymm Medyasi Basihh Medya Diger Medya Tiirleri
1-Ne tiir bir sponsorluk s6z 1-Hangi giin ve aylarda 1-Billboardlar
konusudur? (tek, ortak vb.) kag tane reklam -

o X Nereye konumlandirilacagi
. gosterilecektir?
2-Erigim ve siklik ne Tiirii
olmalidir? 2-Reklamin yerlesimi
o e .
3- Zamanlama nasil nasil olmalidir? r2n gloimdan posta ve diger
olmalidir? Hangi giin ve 3-Ozel bir talep var m1? Y
aylarda reklamlar (Katlanabilir sayfalar, Medyanin karakteristigine
yaymlanacaktir? alanin digina tagma, renk oOzel kararlar
vb.)
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4-Reklamlar programa mi1 4-Erigim ve siklik ne
yoksa programlar arasina m1 olmalidir?
yerlestirilecektir?

4 % 4

Ol¢me Degerlendirme

Degerlendirme agamasi

Kaynak: (Sissors & Baron, 2010, s. 16 ile Belch & Belch, 2003, s. 304’den Tiirkge’ye uyarlanmastir.)

Sonuc¢

Herhangi bir pazarlama sorununun ¢oziimiine katki saglama gayesiyle girisilen reklam
kampanyalarinda, pazarlama, iletisim ve yaratic1 strateji dogrultusunda olusturulan reklam mesajlarinin,
dogru yer ve dogru zamanda, dogru hedef kitleye, en uygun mecralar araciligiyla ve gerekli siklikta
ulastirilmas: adeta basarinin anahtar1 konumundadir. Oyle ki, reklam kampanyalar1 ¢ergevesinde
belirlenen biitcenin biiyiik bir kisminin medya harcamalarindan olustugu fark edilmektedir. Dolayisiyla
dogru medya secimi gerek hedef kitleye reklam mesajlarini ulagtirma gerekse biitcenin etkili bir bigimde
kullanilmas1 adina 6nemlidir. Medya se¢imi ise yaratici brieften bagimsiz olmayacak sekilde medya
planlayici tarafindan ortaya konan ve bir dizi asamayi kapsayan medya plam1 iginde
gergeklestirilmektedir. Pazarlama sorununun tespit edilmesi, durum analizinin gerceklestirilmesi,
pazarlama stratejisinin ve yaratici stratejinin olusturulmasi adimlarini takiben medya plani genellikle,
medya amaclarmin belirlenmesi, medya stratejisinin olusturulmasi, medyanin ve mecranin seg¢imi,
6lecme ve degerlendirme agsamalarini icermektedir.
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