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Degerli Okuyucular,

Cilt 8, Say1 1 ile sizlere yeniden merhaba demenin mutlulugunu yasiyoruz. Bu sayimizda, disiplinler
aras1 cesitliligi ve gilincel arastirma konularini igeren birbirinden degerli makaleleri sizlerle
bulusturuyoruz. Dergimizin bu sayisinda, dijitallesmeden sosyal bilimlere, psikolojiden cografyaya

kadar genis bir yelpazede ele alinmis aragtirma ve inceleme yazilar1 yer almaktadir.

Ik olarak, Murat Yorulmaz ve Mehmet Derici'nin "Denizcilikte Dijitallesme: Bilimsel Haritalama
Yontemi ile Bir Analiz" baslikli calismasi, denizcilik sektoriinde dijitallesmenin etkilerini ve bu
alandaki gelismeleri detayli bir sekilde inceliyor. Bu ¢alismayi, Can Yardimer'nin "Satin Alma Giicii
Paritesi Hipotezinin Tiirkiye I¢in Gegerliliginin Arastirilmasi: Lineer Olmayan Birim K&k Testi"
basglikli makalesi takip ediyor; burada, ekonomik bir hipotezin Tiirkiye baglamindaki gegerliligi ele

alinmustir.

Haydeh Faraji, Tilbe Ozarabaci ve Mustafa Burak Anil'n "Investigation of the Relationship Between
Borderline Personality Traits, Shyness and Anger" adli ¢aligmasi ise kisilik bozukluklar1 ve duygu
durumlar1 arasindaki iliskileri arastirarak psikoloji literatiiriine énemli katkilar sunmaktadir. Miige
Caglayan ve Mesut Kayaer'in "Sicak Hava Dalgalar1 ve Is1 Ada Etkisi ile Miicadelede Idarenin
Sorumlulugu" baglikli ¢alismasi ise giiniimiiziin 6nemli ¢evresel sorunlarindan birine dair idari

sorumluluklari incelemektedir.

Yusuf Yildirim ve Alperen Caliskan, "2024 Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programinin 2005, 2015 ve
2018 Programlartyla Karsilastirilmali  Analizi" bashkli calismalariyla egitimdeki program
degisikliklerinin karsilastirmali analizini sunmaktadir. Bilge Caglar Demir'in "Reklamciligin Doniistimii
Baglaminda Gelenekselden Dijitale Reklamin Seriiveni: Ziraat Bankasi Reklamlari Ornegi" adl

makalesi ise reklamciligin evrimini ve dijitallesmenin bu alandaki etkilerini 6rneklerle agiklamaktadir.

Son olarak, Ozgiir Gokmen'in "Cografyamin Futbol ile Iliskisi" baslikli calismasi, spor ve cografya
arasindaki ilging baglantilar1 ortaya koymaktadir. Ayrica, Serhat Bekar'in "Yeni Medyada Yapay Zeka
Araciligiyla Dezenformasyon Olusturulmasi: Trump Ornegi" baslikli derleme makalesi, yeni medya ve

yapay zeka ile ilgili giincel ve dnemli bir konuyu derinlemesine ele almaktadir.

Bu sayida yer alan makalelerin, ilgili alanlarda ¢alisan arastirmacilar ve akademisyenler i¢in degerli
bilgi ve bulgular sunacagini umuyoruz. Katkida bulunan tiim yazarlarimiza tesekkiir ediyor ve

okuyucularimizin bu sayimizi ilgiyle takip etmelerini diliyoruz.
Saygilarimizla,
Editor

Do¢. Dr. Ayhan KARAKAS
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REKLAMCILIGIN DONUSUMU BAGLAMINDA GELENEKSELDEN
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Oz

Reklam, ortaya ¢iktig1 ilk donemden itibaren kitleleri Urlin ya da hizmet hakkinda bilgilendirme ve satin
alma eylemine yonlendirmek amaciyla kullanilan 6nemli bir iletigim araci olmustur. Yillar i¢inde yasanan
teknolojik gelismeler sonucunda ¢ok daha gesitli ara¢c ve yontemlerle kitlelerle bulugan reklam ayni zamanda
icinde bulunulan déneminde kosul ve 6zelliklerini yansitan bir ayna gorevi de gérmektedir. Bu ¢alisma, literatir
taramasiyla elde edilen bilgiler 1s1ginda reklamciligin gelisim siirecini irdeleyerek, dijitallesen yeni reklam
anlayisini agiga ¢ikarmaktadir. Bu temelde c¢alismanin amaci, reklamin iilkemizde geg¢misten giiniimiize hangi
donemlerden gectigini, gegmis ve su anki reklam mecralarinin ve reklam bigimlerinin nasil degistigini ortaya
¢ikarmaktir. Bu dogrultuda tarihi 1. Abdulhamit’e kadar uzanmasi ve reklameiligin gelisim siirecini anlatabilecegi
diisiincesinden hareketle Ziraat Bankasi 6rneklem olarak seg¢ilmistir. Calismada, reklamlarin incelenmesi igin
betimsel arastirma yontemi tercih edilmis ve bankanin gazete ve Instagram reklamlari bu yontemle incelenmistir.
Gazetelerde yayimlanmis reklamlarin analizinde; gorsel 6geler, kullanilan dil, iletilen mesaj ve ddnemsel kosullar
gibi faktorler ele alinmistir. Instagram reklamlariin analizinde ise, ses, goriintii, video, animasyon ve metin gibi
cesitli parametreler iizerinden degerlendirme yapilmistir. Ziraat Bankasinin ge¢misten giliniimiize yayinlamisg
oldugu reklamlarin taranmasi sonucu gerceklestirilen analizde; dénemin sosyo-ekonomik kosullarinin ve yaganan
teknolojik gelismelerin reklamlara yansidigi saptanmistir. Bu analizle ayn1 zamanda {ilkemizdeki reklamciligim
doniisimiinii izleme agisindan da 6nemli bulgularin ortaya konulacag diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, geleneksel reklam, dijital reklam, reklam tarihi, dijitallesme, ziraat bankasi.

IN THE CONTEXT OF THE TRANSFORMATION OF ADVERTISING THE
ADVENTURE OF ADVERTISING FROM TRADITIONAL TO DIGITAL: THE
EXAMPLE OF ZIRAAT BANK ADVERTISING

Abstract

Since its emergence, advertising has been an important communication tool used to inform the masses
about the product or service and to direct them to purchasing action. As a result of technological developments
over the years, advertising reaches the masses with a wider variety of tools and methods, and also serves as a
mirror reflecting the conditions and characteristics of the current period. This study reveals the new digital
advertising concept by examining the development process of advertising in the light of the information obtained
through literature review. On this basis, the aim of the study is to reveal the periods through which advertising has
passed in our country from past to present, and how past and present advertising channels and
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advertising styles have changed. In this direction, history Il. Ziraat Bank was chosen as a sample because it dates
back to Abdulhamit and could explain the development process of advertising. In the study, descriptive research
method was preferred to examine the advertisements and the bank's newspaper and Instagram advertisements were
examined with this method. In the analysis of advertisements published in newspapers; Factors such as visual
elements, language used, message conveyed and seasonal conditions were discussed. In the analysis of Instagram
ads, evaluations were made on various parameters such as audio, image, video, animation and text. In the analysis
carried out as a result of scanning the advertisements published by Ziraat Bank from past to present; It was
determined that the socio-economic conditions of the period and the technological developments were reflected in
the advertisements. It is thought that this analysis will also reveal important findings in terms of monitoring the
transformation of advertising in our country.

Key Words: Advertising, traditional advertising, digital advertising, history of advertising, digitalization,
Ziraat Bank.

1. Giris

Reklam, kurumlarin hedef kitleleriyle etkili ve hizli bir sekilde iletisime gecebilmesinin
yaninda tiiketicilerin iirin ve hizmetlerin farkina varmasini saglayan 6nemli bir pazarlama
iletisimi aracidir. Tarih boyunca ortaya cikan teknolojik yenilikler reklamcilik alaninin
sekillenmesinde etkili olmustur. Reklamciligin ilk 6rnekleri olan sozlii reklamlar ve agikhava
reklamlar1 yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte farkli ortamlarda kendine yer
bularak reklamin iletisim kurma bi¢imini de doniistiirmiistiir. Endiistri devrimiyle baslayan
geligsmelere paralel olarak tiretimde yeni tekniklerin kullanilmasiyla seri iiretime geg¢ilmis ve
cok sayida malin tretimi saglanmistir. Bunun sonucunda 1930’lu yillara dek hakimiyetini
stirdiiren basili reklam ortamlari, radyo, televizyon gibi yeni mecralarin ortaya ¢ikmasiyla
birlikte gesitlilik gostermistir. 20. yiizyilin sonlarmma dogru uydu ve internetin gelismesi,
teknolojik gelismelerle baslayan bilgi c¢agi, kiiresellesmeye ve hizla de§isen diinya diizenine
cevap verme agisindan yeni kapilar acarak reklam bu kez hem basili medya hem de gorsel-
isitsel medyanin tiim 6zelliklerini i¢inde barindiran dijital bir ortamda kendine yer bulmustur.
Cagr sekillendiren iki ana aktor olan; internet ve teknoloji, dijitallesme kavramini hayatimizin
merkezine koyarak bilgi cagina yon vermistir (Akgiin, 2019: 1). Internetle birlikte ortaya ¢ikan
dijital topluma ulasmak adina sosyal aglar, akilli telefonlar-tabletler-televizyonlar, bu cihazlar
icinde yer alan uygulamalar, yapay zekayla donatilmis arama motorlar1 gibi 6nceki reklam

ortamlarindan oldukga farkli olan yeni reklam ortamlari ortaya ¢ikmistir.

Ozellikle internet penetrasyonun arttig1 giiniimiizde dijital medya, reklam verenler igin
hedef kitlesiyle bulusabildigi 6nemli bir ortam olarak goriilmektedir. Reklamciligin dijital
boyutu reklam alaninin gelismesi ve medyanin ¢esitlenmesine yol acgtigi gibi igeriklerin de

onemli Glgiide degismesine neden olmustur. Onceleri, duragan olan ve tek tarafli iletisimle
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saglanan reklam iletisimi, dijitallesmenin getirdigi imkanlarla tiiketiciyi de s6z sahibi konuma

getirerek ¢ift yonlii bir iletisimin kapilarini da aralamistir.

Calisma, 6rneklem olarak segilen Ziraat Bankasi reklamlariin igerik, gorsel 6geler, hedef
kitle se¢imi, kullanilan dil, ses, hareketli goriintiiler ve mesajlarin analiz edilmesi sonucu elde
edilen bulgular dogrultusunda iilkemizde reklamciligin gelisim siirecine 151k tutmak amaciyla
hazirlanmistir. Daha 6nce reklameiligin doniistimiiyle ilgili yapilan ¢alismalardan farkli olarak
somut bir firma secilmis ve bu firma iizerinden reklamlarin déonemsel olarak icerik, bigim ve
verdigi mesaj bakimindan nasil sekillendigi ortaya koyulmaya ¢alisilmistir. Bu agidan ¢alisma

Onem arz etmekte ve gelecekte yapilacak olan ¢aligmalar i¢in onciil olacag diistiniilmektedir.
2. Reklamin Tarihsel Sturecteki Gelisimi

Reklam, iiriin ve hizmetleri, kurumlari, kisileri, fikirleri kitle iletisim araglar
araciligiyla onceden belirlenmis bir {icret d6deyerek aktif olarak tanitmaya ve aktif olarak
benimsetmeye yonelik yapilan faaliyetleridir (Torlak vd., 2002: 228). Reklamin temel amac1
ise, bir markaya imaj ve belirli bir katma deger kazandirmak ve markay1 tiketicilerin zihninde

rakiplerinden 6ne ¢ikarmaktir (Ehrenberg, 2000: 45).

Biitiinlesik pazarlama iletisimin en dnemli araglarindan biri olan reklam hem reklam
verenler hem de tiiketiciler agisindan énemli bir iletisim bigimidir. Uriin cesitliliginin arttig
giinimiizde markanin tiiketicinin aklinda kalmasini saglayan reklam, isletme ve tlketicileri
bulusturan tiiketicinin markanin bilincine varmasina imkan taniyan baslica araglardan biridir
(Serttas Ertike, 2010:21). Reklam araciligiyla hedef Kitle ile kurulan iletisim sonucunda kitleler
etki altina alinarak nihai hedef olan satin alma eyleminin gergeklestirilmesi beklenir.
Herakleitos bundan binlerce y1l 6ce “degismeyen tek sey degisimin kendisi” (Singh, 1963:462)
derken haksiz olmadigini yasadigimiz bu dijital donemde agik¢a goriilmektedir. Reklamin
teknolojik gelismelerin var oldugu, siirekli yeninin ortaya ¢iktigi bu donemde caga ayak
uydurmast gereklilik haline gelmistir. Siiphesiz, bu degisimin, siirekli evrimin seyrini takip

etmek icin reklam tarihine bakmak gerekmektedir.
2.1.Dunyada Reklameihk

Insanlik tarihinde ilk alim-satim veya takas faaliyetlerinin goriilmesiyle reklamciligimn
dogdugu diisiiniilmektedir. Bu donemde tiiccarlarin sokak sokak dolagsmaya, komsu koyleri
ziyaret etmeye ve mallarinin tanitimini veya reklamin1 yapmaya baglamasi (Karaca, 2007: 8),
tellallarin padisah fermanlarini, gladyatér yariglarini halka duyuru yapmasi reklameilik

tarihinde yer alan ilk sesli reklamlardir.
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Yazili ve gorsel reklamciligin tarihi ise eski Misir'a kadar dayanmaktadir. Antik Roma,
Yunanistan ve Misir'da yapilan arkeolojik arastirmalarda, duvarlara kazinmis ¢ok sayida reklam
ortaya ¢ikmistir. British Museum'da 3000 yil 6nce papiriis lizerine yazildigi diistiniilen ve
efendisinden kagan bir kolenin geri gelmesini talep eden duyuru, yazili reklamciligin en eski
ornegi olarak kabul goérmektedir (Ozer’den akt. Kasim, 2005: 11). Yine Eski Misir'da tiiccarlar
reklam tabelalar1 yapmak i¢in taglara harfler ve resimler oymus, bu tas tabletleri kalabalik
caddelerin kenarlarina ve herkesin gorecegi meydanlara dikerek tirlinlerini tanitmislardir
(Olcay, 1969: 13). Bu gelismelerde giiniimiizdeki agik hava reklamciliginin baslangict olarak
degerlendirilebilinir. Bu dénemde reklamlar dncelikle tuketiciyi triin hakkinda bilgilendirmek

amaciyla yapilmaktaydi.

Antik Roma déneminde, bir mandira ciftliginin duvarina ke¢i resminin bulundugu
tabela asilmasi ve okullarin Oniinde kirbaclanan c¢ocugun fotografinin bulunmasi gibi
uygulamalar, reklamcilik alaninda ilk belirgin hareketler olarak goriilmektedir (Temel
Britannica, 1993: 208). Daha sonra, ayakkabicilarin diikkanlarinin kapilarina ¢izme resmi
asmalar1 ya da diikkan sahiplerinin bazi1 seyyar saticilara sattiklari tirliniin resmini vererek
cingirak esliginde sokaktan sokaga gezdirmesi (Temel Britannica, 1993: 208) duyuru
niteligindeki ilk orneklerdir. Fennis ve Stroebe (2010: 2-3), bu hareketlenmeyi, guinimuzdeki

radyo ve televizyon reklamlarinda kullanilan dis ses yaklagimina benzetmektedir.

Reklamcilik alaninda d6niim noktast niteligindeki icatlardan biri, Ortagag Avrupa'sinda
1444 yilinda Alman Jean Gutenberg’in matbaay1 kesfetmesidir. Matbaanin icadiyla birlikte
reklamciligin ilk 6rnekleri Avrupa'da yasanmaya baslamis; bu kesif, gazete, kitap, brosiir gibi
yazili medyanin ¢ogaltilmasint ve dagitimini kolaylastirarak, gazete ve brosiirlerin genis

kitlelere ulasmasinin, kabul gormesinin ve reklam araci olarak kullanilmasinin 6niinii agmigtir

(Elden ve Yeygel, 2006: 6).

1480 yilinda Ingiltere'de William Caxton adinda bir matbaaci bastig1 kitaplari
satamayinca kitaplarin satigini artiracagini diistindiigii el ilanlar1 hazirlayarak bunlari insanlarin
toplandig1 Pazar ayinlerinde dagitmistir. Caxton'un kullandigi bu yazih ilanlar, reklamcilik
tarihinde basili reklamlarin ilk 6rnekleri olarak kabul edilmektedir. 1525 yilinda Almanya’da
bir ilacin tanitimini yapan gazete ilani ilk basili reklam 6rnegi olarak kabul edilir. Gazete
reklamcilig1 1612 yilinda Paris'te, 1650 yilinda ise Ingiltere'de yayinlanan gazeteler araciligiyla
gelismeye baslamistir (Akbulat ve Balkas, 2006: 20-21). 1650 yilinda Ingiliz Parliament
gazetesinde yayinlanan ve galint1 12 atin iadesi karsiliginda 6dtl vaat eden bir ilan, ingiltere'de
yayinlanan ilk ilandir (Babacan, 2015: 5). 22 Kasim 1762'de Londra'da yayinlanan "The Public
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Advise' ile yalnizca reklamlardan olusan basimlar baglayarak zamanla yayilmistir (Camdereli,

2021: 537).

Reklam faaliyetlerinde matbaadan sonraki diger 6nemli gelisme sanayi devriminin
ortaya cikigidir. Bu dénemde; Uretimde makinelerin kullanilmasina paralel olarak artan Gretim
faaliyetleri, ayn1 kalitede olan Uriinlerin Kkitlesel olarak dretilip gogaltilmasi, ulasim kosullarini
genislemesiyle birlikte Ttreticilerin uzaktaki sehirlere tirlinlerini gotiirebilmeleri tiiketici
sayisinda da ciddi artiglara neden olmus ve pazarin kontroliinii zorlastirmistir. Yasanan bu
gelismeler dogrultusunda reklamin 6nemi agiga ¢ikarak reklamciligin gelismesinde 6nemli rol

oynamistir.

Reklamciligin gelisimini etkileyen 6nemli faktdrden biri de reklam ajanslarin ortaya
¢ikmasidir. Ingiltere’de ilk reklam ajans1 William Taylor tarafindan 1786’da (Petley, 2003: 6)
ve ilk profesyonel reklam ajanst Amerika'da 1841 yilinda Volney B. Palmer tarafindan
kurulmustur. Bu gelismeden yaklagik dort yi1l sonra William Proctor ve James Gamble ilk sabun
ve mum fabrikasini kurmak i¢in fonlarini bir araya getirmistir. Kurduklari sirket bugiin diinya
capinda en biiyiik reklam veren sirketlerden biri konumuna gelmistir (Mattelart, 1995: 43-45).
Reklam ajanslarinin kurulmasi; reklamcilarin ortaya ¢ikmasinmi saglayarak bu sektorii daha

profesyonel hale getirmis, reklamciliga meslek olma yolunda biiyiik ivme kazandirmistir.

1907 yilinda Marconi'nin ilk radyo yayini yapmasiyla reklam sektorii yeni bir iletisim
aracl kazanmistir. 1922'de AT&T'nin ilk radyo istasyonu New York'ta WEAF adi altinda
kurulmustur. Radyo en parlak dénemini Ikinci Diinya Savasi sirasinda yasamustir (Ayaz, 2010:
8). Sesli bir Kitle iletisim arac1 olan radyo, 1920'li yillarda genel kitleye hitap eden sarki sozleri
ve miiziklerin yayinlanmasi i¢in etkili bir reklam araci olarak kullanilmaya baslanmustir. Oyle
ki, 1928 yilinda Amerika Birlesik Devletleri'nde yayin yapan radyo istasyonlar1 reklamlardan
10.5 milyon dolarlik bir kazang elde etmislerdir (Unsal, 1984: 40). Ancak bu popiilerlik 1929
yilinda tiim diinyada yasanan ekonomik buhran ile reklama yapilan harcamalari azaltarak

reklam faaliyetlerini geriletmistir.

Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra ise reklamcilik yeni bir goriiniime sahip olmustur.
Gorme ve igitme duyularina seslenen, yeni ve ¢ok giiclii bir reklam mecras1 olan televizyonun
ortaya cikisi, reklamcilikta biiyiik ilerlemelere yol agmis ve reklamciligi bugiinkii gelisim
diizeyine ulasmistir (Ozgiir, 1994: 3). Ik televizyon reklami, 1 Temmuz 1941 yilinda WNBT
kanalinda beyzbol maginin devre arasinda yayimlanan Bulova saat markasina ait 10 saniyelik
bir videodan olugsmaktadir. Tiiketicilerin giderek daha genis Olgekte yeni Grlin ve hizmetlerden

keyif almasi, insanlarm ilgilerinin kitle iletisim araglarindan aktarilan her tlrlQ igerikteki mesaja
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cekilebilmesi diislincesi bir anda herkesin ilgilendigi bir konu haline gelmistir (Heath, 2012:
17). Tiim bunlar sonucunda 6zellikle 1940 ve 1950’1i yillar arasinda isletmelerin reklama

ayirdiklart payin genislemesiyle reklam sektorii hizla biiylime gostermistir.

1960’1 yillarda yapilan reklamlar o {iriin ya da hizmetin pazara girdigini duyuran
standart formlarda hazirlanan tek tip reklamlar seklindedir. Yaraticilik anlaminda oldukca s1g
kalan bu reklam stili William Bernach, Leo Burnett, Rooser Reves, David Ogilvy, Doyle Dane
Bernach, Jack Trout/Al Ries gibi 6nemli isimlerle reklamda yaraticilik olgusu konusulmaya ve
uygulanmaya baglanmistir. Bu stratejinin reklamcilik tarihinde belki de en Onemli
orneklerinden biri Leo Burnett tarafindan hazirlanan Marlboro sigarasi reklam afisidir. Bu
kampanya i¢in Burnett, satislar diisiik olan ve erkek hedef kitlesi tarafindan pek tiketilmeyen
(filtreli sigara oldugu i¢in daha ¢ok kadinlar tarafindan tercih ediliyordu) Marlboro markasi i¢in
“Marlboro Man”i yaratarak markaya yeni anlam transferinde bulunmustur (Goérsel 1.). Reklam
afisinde kovboy bir erkek mankenin elinde Marlboro sigarasi gériilmektedir. Bu da mankenin

sahip oldugu erkeksi, cool durusu markaya yeni bir imaj olarak kazandirmistir.

Gorsel 1. Marlboro Reklam Afisi.
Kaynak: |https://jttbblog.com/jttb/how-the-marlboro-man-changed-advertising E.T.|21.12.2023

1970'li yillarda arastirmacilar Jack Trout ve Al Ries, reklamcilik ve marka
arastirmalarinda biiyiik ses getiren konumlandirma stratejilerini tanitmistir. Bu stratejiye gore
bircok markanin birbiriyle rekabet ettigi bir pazar yapisinda istenilen basariy1 elde edebilmek
icin tlketicilerin zihninde etkin bir konum kazanmak gerekmektedir. Bu konunun anahtari
hedef kitlenin marka, marka rakipleri ve iiriin kategorisine iligkin algisidir (Elden, 2009: 151).
Ornegin, bu stratejide "en iyi", "birinci", "lider" gibi kliselerden uzaklasarak markanin gercek
konumundan hareketle mesaj hazirlanmaktadir. William Bernach tarafindan hazirlanan Avis

reklamlar1 (Gorsel 2.), marka konumlandirma stratejisine verilebilecek en iyi 6rneklerden
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biridir. Bernbach ve ekibi ara¢ Kiralama sektériinde Avis’in rakibi Hertz’den sonra ikinci sirada
yer aldig1 bilgisinden hareketle “Avis en iyi ikinci. O zaman bizi neden tercih etmelisiniz?”
basligiyla tiiketicilerle bulusarak, o zamana kadar alisilagelmis “birinci” olma kaliplarini
yikmigtir. Reklam afisinde en iyi ikinci marka olmanin avantajlarii vurgulayarak yeni bir
konumlandirma stratejisi uygulamistir. Boylelikle tiiketicilerin zihninde markayla ilgili bos

kalmis konuma markay1 yerlestirmistir.

Avis can’t afford

to make you walit. Avis is only No.2
: in rent a cars.
So why go with us?

We try harder.
= (When you're not the biggest,
youh )
3 m r
r low anything ha
cr: s rs that heat. st-
<

0 know, say,
ich in Duluth.

Or to tangle you up in forms, or not to have a new
car like a lively, super-torque Ford, clean and ready.

Why?

When you're not the biggest in rent a cars, you have
to try harder.

We do.

We're only No.2.

’t afford to take you for granted.
Go with us next time.
The line at our counter is shorter.

Gorsel.2. Avis Reklam Afisi

Kaynak:  https://tr.linkedin.com/pulse/en-iyi-ikinci-olmak-konumland%C4%B1rma-bernbach-kerem-
g%C3%BCler E.T. 21.12.2023

1990’1 yillarda internetin hayatimiza déhil olmasiyla birlikte reklamcilara yeni
imkanlar dogmustur. Geleneksel medya araclarinin yerini alan bu yeni medya aracinin
kullanimina baslanmasiyla birlikte reklam da dijital doniiseme girmistir. internetin karsilikli
etkilesim sunmasi, kisiye 0zel isteklerle donatilmis reklamlarin tiketicilerle bulusmasina imkan
tantyarak yeni nesil tiiketicilerin beklentilerine yanit veren bir alan olmustur. Geleneksel
iletisim yontemlerinden farkli olarak glinlimiiz tuketicileri artik web siteleri, reklamlar, reklam

verenler ve diger kullanicilarla kendi istegine bagh olarak etkilesime girmektedir.
2.2. Tiirkiye’de Reklamcilik

Bati iilkelerinde oldugu gibi Tiirkiye'de de reklamciligin tarihi sesli reklamcilikla
baslamaktadir. Saticilarin, tellallarin satisa sunulan cesitli {irtinler hakkinda muhataplarini
bilgilendirmek veya iiriinlerin fiyatlar1 ve kalitesi hakkinda bilgi vermek igin sokaklarda,
pazarlarda soOyledigi tekerlemeler, uyumlu soézler iilkemizdeki pazarlama iletisimi

uygulamalarinin baslangicini olusturmaktadir (Elden, 2009: 153).

Her ne kadar reklamin baslangici batili iilkelerle ayni bicimde gerceklesmis olsa da
iilkemizde reklamcilik faaliyetleri ge¢ baslamistir. Matbaanin gec¢ gelismesi, okuma-yazma

oraninin distikligii, mevcut ekonomik yapi ve isleyis son donemleri pek parlak olmayan
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Osmanl Imparatorlugu'nda reklamin gelismemesinin temel nedenleri arasindadir (Balta

Petekoglu, 2019: 85).

Edham Eldem’in bularak paylastigi Osmanli tarihinde yazili reklamlarin en eski
ornekleri, tarihi tam olarak bilinmeyen ancak muhtemelen 17. yiizyilin sonlarinda ya da 18.
ylizyilin baglarinda yapilmis olan ila¢ reklamidir. Mide rahatsizliklarina karsi etkili oldugu
belirtilen Tiryak adli bu ilacin metni Venedik'te el ilan1 seklinde basilmistir (Kologlu, 1999:
22).

Osmanli Devleti’nde ilan iceren ilk gazete, 1840 yilinda yayma baslayan Ceride-i
Havadis gazetesidir (Yavuz, 2011: 187-188). Ceride-i Havadis gazetelerinde yabanci
markalarin ilanlarma siklikla yer verildigi, hatta halki ikna etmek i¢in donemin Sultani
Abdiilhamid Han'ln metinde aktor olarak kullanildigi gorilmiistiir. Ayrica gazetede, para
yonetiminden 6liim ilanlarina kadar ¢ok ¢esitli sektorlerin ilgisini ¢cekecek ilanlar yer almistir.
1870'den itibaren gazetelerde ilanlarin yaymlanmaya bagladigi goriilmektedir. 1870 yilinda
basima baglayan bir diger 0zel gazete Basiret de sayfalarinda ilanlara yer vermistir (Cakir, 1996:
22). 1860 yilinda yayin hayatina baglayan Terciiman-1 Ahval gazetesinde ilk ticari amagli ilan
1864 yilinda yaymlanmustir. ilk resimli ilanlar arasinda tarim aletleri ve hirdavat satis1 yapan
Loton Ciznel firmasinin art arda yayinladigi iki ilan1 6ne ¢ikmaktadir. Bir reklamda gelik bahge
kanepesinin (Gorsel 3), digerinde ise tarim ekipmanlarinin tanitimi yapilmistir (Avsar ve Elden,
2005: 26). Bu donemde yapilan reklamlarda yazinin agirlikta oldugu, iiriin 6zelliklerinin ve

isletme bilgilerinin uzunca anlatildig1 igerikler goriilmektedir.

Gorsel 3. Terciiman-1 Ahval Gazetesi Muharrem Persembe, No: 657

Kaynak: Filiz Balta Peltekoglu (2019). Kavram ve Kuramlariyla Reklam. istanbul: Beta Yayincilik, s. 87.

1909 yilinda Ilancilik Kolektif Sirketi’nin kurulmasiyla diizenli olarak ilanlar bu sirket
aracihi@iyla yayinlanmistir ancak pes pese patlak veren Balkan Savaslari, 1. ve Il. Dlnya
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Savaslar1 doneminde duraklama donemi yasayan reklamcilik, 1908'de Mesrutiyet'le birlikte
getirilen basin 6zgiirliigii ve Ittihat Terakki iktidarinin uygulamalari (yerli Ureticiyi 6zendirme
ve koruma) ile is diinyasina canlilik kazandirmis, reklamciligin ger¢ek anlamda baslamasina
olanak saglamustir (Inceoglu’dan akt. Kasim, 2005: 12). Ornegin 1918'de i¢ borglanma
amaciyla tahviller halka satilmis ve konuyla ilgili sarkilar, marslar yazilarak, biiyiik sehirlerde
sokaklara bu gelismelerle ilgili posterler ve 1sikli reklam panolari asilmistir. Ayrica bu tahvilleri
satin alan insanlar1 gosteren filmler yapilarak sigara paketlerinin iizerine kiigiik etiketler
yapistirilmistir (Kocakaya, 2016: 126). ilk reklam gazeteleri olan; Musavver Osmanli Fransiz
Tacir Gazetesi 1909 yilinda, Reklam dergisi 1910 yilinda, Sark gazetesi ise 1911 yilinda yayin
faaliyetlerine baglamistir. Yine bu yillarda duvarlarda posterler ve el ilanlar siklikla
kullanilmistir (Celik, 2009: 176). O donemlerde gazetelerin herkese ulagamamasi sebebiyle

duvar ilanlar sik¢a kullanan reklam ortamlar1 olmustur.

Mesrutiyet donemi reklamlarinda dikkat ¢eken noktalardan biri kadin figiiriiniin
reklamlarda kullanilmasidir. 1867 yilinda Fransizca yayinlanan bir gazetede elektrikli dis

firgas1 reklaminda kadin resminin kullanildigi goriilmiistiir (Kocakaya, 2016: 126).

Turkiye'de modern reklamcilik anlayisi Cumhuriyet donemiyle birlikte gelisme
gostermistir. Bu donemde artan gazete ve dergi sayisi, Latin harflerinin kullanilmaya
baslanmasi reklamcilik i¢in biiylik bir firsat olmustur. 1929 Ekonomik Krizinden sonra
rahatlayan tlilkemizde yerli malim kullanmaya 6zendirici reklamlar gazete sayfalarinda yer
almistir. Donemin 6nemli isimlerinden biri olan Sedat Simavi, ¢izgi romanlar, kdse yazilari,
magazin etkinlikleri ve toplumsal hayatin farkli alanlarina iliskin haberlerin yer aldig1 “7 Giin”
isimli bir dergi ¢ikararak reklamcilik alanma katki saglamistir (Oztiirk, 2018: 49). Déneme
damgasin1 vurarak reklamciligin ve afis sanatinin gelisimine yon veren bir diger isim olan Thap
Hulusi Gorey 1929 yilinda kendi grafik atdlyesini kurarak devlete ve 6zel sektor kurumlarindan
Stimerbank, Hava Yollar1, Teyyare Piyangosu, Ziraat Bankasi, s Bankasi1, Bayer, Kurukahveci
Mehmet Efendi, Tekel gibi kurumlarin reklamlarini tasarlamistir (Camdereli, 2013: 27). Afis
sanatin1 Tiirkiye’ye getirerek bir ilke imza atan Gorey, yapmis oldugu ¢alismalarda Cumhuriyet
donemi yeni Tiirk insanini betimlemis ve afislerinde metne az ve 6z yer verirken, gorseli

agirlikli olarak kullanarak dikkat ¢ekici icerikler tasarlamistir.
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Gorsel 4. thap Hulusi Gorey’in bazi calismalari

Kaynak:httpg://www.bidolubaski.com/blog/turkiye-grafik-sanatinda-ilklerin-insani-ihap-hulusi-gorey
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Gorsel 5. Cumhuriyet Gazetesi, 1934 Sumerbank, Cumhuriyet Gazetesi 1936 Perlodent Dis Macunu
Reklamlari. The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication. 7 (4).

Kaynak: Merve Akgiil, (2017). 1930’lu Yillarin Tiirkiyesi’nde Basili Reklamlarda modern Kadin
Imgesinin Temsili: Cumhuriyet Gazetesi Ornegi.

1957 yili Bakanlar Kanunu Kararnamesiyle gelen gazete ve dergilere reklam verme
hakki yalnizca Resmi Ilanlar Sirketine taninmastyla hem reklam tizerindeki denetim artmis hem
de araya giren Uglincii bir yap1 olmasi sebebiyle reklamcilik faaliyetlerinde azalmalar
goriilmiistiir. 1961 yilinda yeni bir kanunla kurulan Basin Tlan Kurumu, resmi ilanlar ve yabanci

reklamlar disindaki reklamlar denetiminin disinda tutmustur (Unsal, 1984: 49).

Eli Aciman, Mario Began ve o donemin “Sen Sapka” glinlimiizde “Vakko” firmasinin
sahibi Vitali Hakko her biri 500 lira sermaye koyarak 1944 yilinda Faal Reklam Ajansi'mi
kurdular. Faal ajans aldig1 islerle zamanla biiyiiyerek Tiirk reklam sektoriiniin bugiinkii devi
Manajans olmustur (Cakir, 1996: 253). Eli Aciman’in sahibi oldugu Manajans’ta giiniimiiz
reklamcilarinin, yoneticilerinin birgogu yetismistir. Ajans sayisinin artmasi reklamciligin

kurumsallagsmasinda ve biiylimesinde 6nemli rol oynamistir.
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1960'lardan bu yana lilkemizde reklam ve reklam sirketleri daha hizli gelisme
gostermistir. 1964 yilinda TRT nin kurulmasiyla ve radyo reklamciligi ivme kazanmaya devam
etmistir. 1971°de reklamverenler icin ilk mesleki 6rgit sayilabilecek Turkiye Reklam Ajanslari
Birligi kurulmustur. Bu dernegin kurulmasinin temel amaci, reklamcilikta uluslararasi etik
kurallarin uygulanmasini saglamak ve yaniltici, aldatici reklam girisiminde bulunmayan reklam
ajanslartyla sektoriin imajini1 iyilestirmektir (Baransel 2003: 97). Bu amagla Uluslararasi
Reklamcilik Etik yasasinin bir kism1 Manajans imzasiyla yayilanmis ve tam metni de brosiir
olarak basilmistir. Boylelikle Manajans sektor imajimna katkida bulunarak, sektore sahip

ciktigini yansitmistir (Yavuz, 2006: 169).

TRT televizyonu, 1972 yilinda ilk kez ticari reklam yaymlamaya baslamistir (Karpat,
1999: 43). 15 Mayis 1984'te TRT reklam yonetmeligini yeniden diizenleyerek 6zel tanitici
reklamlara ve film arasinda reklamlara yer vermeye baslamistir. 1k renkli televizyon reklami
ise 4 Mayis 1984'te yayimlanan 30 saniyelik bir filmdir. Bu filmin yayimlanmasi i¢in bir
mobilya firmasindan TRT'ye 2,5 milyon lira 6denmistir. (Y1lmaz, 2001: 362). Reklamlarin
televizyonda yayinlanmasiyla birlikte reklamcilik 6nemli bir ekonomik faaliyet haline
gelmigstir. 1980'lerin ortalarinda ticari televizyon kanallarinin ortaya ¢ikmasi, televizyon
reklamciligin1 ortaya c¢ikarmis raytinglerden etkilenen reklamverenler ve durumu yakindan
takip etmesi gereken reklam ajanslari televizyon araciligiyla daha genis Kitlelere ulasma firsati
sunuldugunu fark etmislerdir (Balta Peltekoglu, 2019: 95). Radyo ve televizyon kanallarinin

sayisindaki artig reklamcilik sektoriinde rekabetin artmasina olanak saglamistir.

1990’11 yillarda ekonomide liberallesme ve kiiresellesmenin de etkisiyle yabanci
yatirimeilarin lilkemize gelerek pazari canlandirmasi, markalarin birbiriyle olan rekabeti
reklamciligin gelisimini olumlu yonde etkilemistir. 19901 yillarin ortalarinda ise Tiirkiye
interneti ve mobil iletisimi kesfetmis, diinyanin bir¢ok iilkesinde oldugu gibi ililkemiz de
diinyay1 ayn1 anda izlemeye baslamistir. Uluslararasi alanda pazara giren filmler artik diinyanin
bir¢ok yerinde oldugu gibi tlkemizde de vizyona girmektedir. Diinyanin diger ucunda gorilen
reklamlar, izlenen film ve diziler, dinlenen miizikler artik iilkemizde de ayni anda takip
edilmektedir. Tiim bu yeni teknolojik gelismeler reklamciliga daha 6nce hayal edilemeyecek
bir boyut kazandirmis (Han, 2014: 31) ve deyim yerindeyse her dénem yeni bir iletisim

ortaminin eklenmesiyle de gelisim devam edecegi goriilmektedir.
3. Dijital Reklameilik

Tarihsel stirecte sesli reklamcilikla baslayan reklamecilik seriiveni, teknolojinin

gelismesiyle birlikte radyo, televizyon, internet gibi yeni iletisim teknolojilerini hayatimiza
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dahil etmistir. Ozellikle internetin gelisimiyle birlikte dijital ortamlarin sagladig1 kolayliklar
aracilifiyla reklam tasarimi ve yaraticilik uygulamalar1 da degiserek dijital ortamla uyum

saglamaya baslamistir.

Internet reklamciligi ilk olarak 27 Ekim 1994'te Wired Magazine'in ¢evrimici versiyonu
olan Hotwired ile baglamistir (Kaye ve Medoff, 2001: 5). Hotwired.com'un banner reklamlar1
gostermeye baglamasi, internetin ticari kullanimina yonelik ilk calismalardan biri olmast
acisindan Oonemlidir (Altinbasak ve Karaca 2009: 466). Bir noktada diger tiim kitle iletisim
araglariyla birlestigine inanilan internette (Miller 1996: 27), kullanicilar artik internetteki yayin
programlarini izleyerek, radyo dinleyebilmekte, e-posta okuyabilmekte, banner ve diger
reklamlar1 gorebilmektedir. Bu bakimdan internetin biitiinlesik medya ortami sundugu

sOylenebilir.

Internet, diinyanin her yerinden herhangi bir Grtin, hizmet veya fikir hakkindaki bilgilere
erisme olanagi saglamaktadir. Bu bilgiler sadece internet siteleri ve reklamlar araciligiyla degil,
tilketici forumlari, bloglar ve diger yontemlerle de elde edilebilmektedir. Tiiketicilerin
yeniliklere ve teknolojik gelismelere iliskin bilgiye diger mecralardan daha hizli ve detayl
erismesini saglayan, "smirsiz tliketici bilgi ortami" sunan internet, kullanicilara yeni
ihtiyaglarin1  fark etmesini kolaylastirmaktadir. Internette bilgi arayan tiketiciler,
pazarlamacilar tarafindan tiiketimine ¢ekilen potansiyel miisteriler olarak kabul edilmektedir.
Sanal pazardaki bu "bilgi arayanlar"in, gercek pazardaki ana tiiketiciler oldugu
diistiniilmektedir (Choi, Stahl ve Whinston, 2003: 32). Bu da degisen medya ortaminda dnceleri
fiziksel ortamda satin alma eylemini gergeklestiren tiiketicileri birer “dijital tiliketici” ye

dontstiirerek, tiiketicileri de siirecin i¢ine dahil etmistir.

Baslangigta yalnizca diger bir siteye yonlendirme seklinde kullanilan banner reklamlar,
artik kullanicilarin video igerik izleme, dosya indirme, arama yapma, mesaj génderme,
gezinme, anket doldurma veya satin alma gibi birden fazla islemi kolaylikla
gerceklestirebilmesine olanak saglamaktadir (Varnali, 2013: 71). Internet reklamciliginimn ilk
tirii olan banner reklamlarin yani sira giiniimiizde internet reklamciligi kapsaminda pek ¢ok
farkl1 tirde ve formatta reklam gormek mimkiindir. Bu baglamda banner reklamlarin da iginde
bulundugu Display reklamlar, e-posta reklamlari, arama motoru reklamlari, web sitesi
reklamlari, sosyal medya reklamlari, viral reklamlar ve daha birgok reklam tiirii basta olmak
iizere reklamcilik glinlimiizde aktif olarak kullanilmakta ve bu tiirlere her gegen giin yenileri
eklenmektedir (Cetinkaya ve Celik, 2019: 488). Gelisen web teknolojisi sonucunda geleneksel
reklam ortamlar1 yerini dijital reklam ortamlarma birakarak (Oztiirk ve Coskun, 2017: 50)
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firmalarin Uiriin ve hizmet tanitimlarimi c¢ok daha kisa siirede ve daha az maliyetle

gerceklestirebilmesine olanak tanimistir.

Dijital reklam, tiiketicileri {iriin ve hizmetler hakkinda bilgilendirmek amaciyla kurum
ve sirketlerin internet ilizerinde gelistirdigi ticari igerik tiirdiir. Dijital reklamin dort temel
0zelligi bulunmaktadir. Bunlar; reklamin her yerde bulunabilirligi, etkilesim, kisisellestirme,
kendiliginden yayilim (viral olma) seklinde siralanabilir. Dijital reklamlarin amaci ise,
markanin Kitleler tarafindan bilinirligini arttirarak, Urtiin ve hizmetler hakkinda bilgi vermek ve
dijital ortamda satis saglamaktadir (Kutlu, 2019: 73-74).

Dijital reklam ortami, miisteri odakli, etkilesim dlzeyi yiksek, kiresel bir sanal pazara
gecisi temsil eder ve bu acidan geleneksel reklamecilik ortamindan 6nemli Olciide farklilik
gosterir. Bu sanal ortamin temel unsurlarindan biri, "toplu ihtiyaclardan ziyade bireysel
ihtiyaglar kargilamak" i¢in kisisellestirmeyi artirmak ve "daha bilgili, daha baglantili ve daha
varlikli olan" yeni nesil tiiketiciler yaratmaktir (Constantinides, 2002: 59). Bu ortamda yer alan
yeni nesil tiketiciler, memnun olmadigi her konuda aninda tepki gésteren, memnun kaldigi her
ant da paylasan bir profile sahip olmasi sebebiyle de yeni pazarlama bigimlerinin
sekillenmesinde aktif rol oynamaktadir. Bu dogrultuda, tuketicileri organizasyonun bir pargasi
haline getiren, sikayetleri onemli bir hediye olarak ele alan ve miisterilerin {riinleri
belirlemesine yardimci olacak kisisellestirilmis yaklagimlar gelistiren pazarlama teknikleri
kaginilmaz olarak ortaya ¢ikmaktadir. (Odabasi, 2004: 56). Boylelikle sirketler, pazar1 daha iyi
izleyerek hem miisterilerini daha iyi taniy1p beklentilerini karsilayacak Urlinler pazara sunacak
hem de bu yolla rakiplerinden Onde olacaktir. Dijital kiiltiiriin ve internet teknolojisinin
gelismesine paralel olarak reklam yatirimlarinda dijitalin payinin her gegen giin artmasi sasirtici
degildir. 2020-2023 yillar1 Tiirkiye’de tahmini medya ve reklam yatirimlari karsilagtirildiginda;
2020 yilinda reklamlarin %46’s1 geleneksel ortamlarda, 2023 yilinda reklamlarin %34,1°1
geleneksel ortamlarda yer almakta ayrica 2020 yilinda reklamlarin %354°1 dijitalken, 2023
yilinda reklamlarin %65,9 dijital ortamda kendine yer bulmustur (Reklamcilar Dernegi Raporu,
2020-2023). Bu veriler de gostermektedir ki, dijital doniistim hiz kazanarak bu ortamdaki
reklamlarin kullanim1 her gecen giin artmakta, geleneksel reklam ortamlarimin da tercihi
azalmaktadir. Buradan hareketle i¢inde bulundugumuz c¢agda dijital medyayr kullanmak

markalar i¢in bir zorunluluk haline gelmistir.

Dijital reklamlarm kullanildig1 en etkin ortamlardan biri sosyal medyadir. Isletmeler
Facebook, Instagram, X (twitter), youtube gibi sosyal aglarda bulunan hesaplar tizerinden

hikayeler, kisa videolar, sponsorlu igerikler, yarigsmalar gibi geleneksel medyadan oldukca
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farkli yontemlerle takipgilerine farkli reklam deneyimleri sunmaktadirlar. Arttirilmis gerceklik,
sanal gerceklik, reklam-oyun, oyun i¢i reklam, transmedya Oykii anlatimi gibi model ve
teknikler kullanilarak reklamlara kullanicilarin katiliminin saglanmasiyla marka ile tiiketici
arasinda iki yonlii bir iletisimin kurulmasi miimkiin olabilmektedir (Dagli, 2020: 141). Cesitli
etkinlik ve yarigmalar aracilifiyla kullanicilar ihtiyaglari olmasa dahi uygulamaya katilarak
markayla etkilesim kurabilirler. Sirketlerin tiiketicileri etkilemek icin dijital reklamlara ¢ok
fazla para harcamasi ya da genis biitceye sahip biiyilk Olgekli bir sirket olmasi
gerekmemektedir. Kose ve Yengin'e gore (2018: 81); basarili dijital reklamcilik igin en énemli
sey yenilik¢i olmaktir. Bu 6zellik sayesinde dijital reklameciligin ilgi ¢ekici ve basarili olacagini
belirtmektedirler. Bagka bir ifadeyle, sosyal medyada bagari markanin tiiketici deneyimi
yaratmasi Ve dogru bir icerik sunmasindan ge¢cmektedir. Ornegin, 2011 yilinda Avriel tarafindan
gerceklestirilen reklam kampanyasi biiylik dikkat ¢ekmistir. Sosyal medya platformlarindan
biri olan Facebook iizerinden gelistirdigi “Fashion Shoot”oyun uygulamas: ile kullanicilar,
belirli siire i¢inde karsilarina ¢ikan beyaz giysileri vurarak kirletmektedir. Oyun sonunda her
kullanicinin kirlettigi-nisan alip vurdugu-giysiler Ariel deterjanla yikanarak kullanicilara kargo
yoluyla gonderilmistir. Kuskusuz Ariel’in geleneksel reklam ortamlarinda yayilayacagi

“tertemiz ¢amasirlar” mesaj1 Facebook oyunu kadar konusulmayacakti.

m
= White
i snkel
flock rengoé
ARIEL)

Gorsel 6. Ariel Fashion Shoot oyun uygulamasi
Kaynak: [https://clios.com/awards/winner/interactive/ariel-fashion-shoot-7606 E.T.|21.12.2023

Sosyal medya reklamciligi, yalnizca sirketlerin kendi hesaplar1 iizerinden paylasim
yaparak kitlelerle bulustugu bir ortam degildir ayn1 zamanda sosyal medyanin yaygin
kullanimiyla ortaya ¢ikan fenomenler/influencerlar tarafindan da {iriin tanitimlarinin yapildig
goriilmektedir. Basili reklam ya da televizyon reklamlarinda star stratejisinin kullaniminin

dijital versiyonu olan fenomen kullanimi; fenomenlerin sahip oldugu takipci sayisinin ¢oklugu
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sebebiyle tanittiklar1 {riiniin genis kitlelere ulasilacagindan hareketle markalar tarafindan
siklikla basvurulan yontemlerden biridir. Oyle ki artik insanlar bir iinlii ya da bir fenomen
sosyal medya hesabi iizerinden acikg¢a iirlin tanitimi1 yapmasa dahi takipgileri tarafindan
kullandiklar1 giysiler, esyalar vb. gdzetlenmekte hatta ¢ogu zaman “nerden aldiniz? Link verir
misiniz?” gibi sorularla direkt 6grenilebilmektedir. Insanlar Uriin ihtiyacindan ziyade yaratilan
bu yapay ortamda “bende almaliyim, alayim dursun sorana var derim” ya da “bu trtint kullanan
fenomen ya da tinliiyle ayn1 imaja sahip olabilirim” gibi diislinceler dogrultusunda da iiriinleri

satin alabilmektedir.

Dijital reklam ortaminda reklamciligin ilk ¢iktigi donemlerde kullanilan dogrudan satis
anlayis1 degismistir. Rasyonel faydadan ziyade duygularin 6n plana ¢iktigi bu dénemde reklam
iceriklerinde kullanilan isaret ve sembollere metaforik anlamlar yiiklenerek iirlin satin
alindiginda elde edilecek “imajlar” ya da “duygusal tatmin™ &geleri kullanilmaktadir. Bu da
reklamciliga kabuk degistirerek tarihte yapilan reklam calismalarinda eksik olan “yaraticilik”
olgusunu giiniimiiz reklaminin bagat elaman1 olma durumuna getirmistir. Tiiketici odakli olan
bu reklamlarda, sosyal medya, e-ticaret sitelerindeki kullanici deneyimleri, anketler gibi
yontemlerle tiiketicinin istek ve arzularinin O6grenilmesi ve bunun sonucunda olusturulan
reklamlarda, belli bir topluluga aidiyet, markalar1 kullanarak elde edilen yasam bicimleri,
hayallerde var olan kisilik 6zelliklerini elde etme gibi miisteriye fayda saglayacak igerikler

kullanilmaktadir.
4. “Ziraat Bankasr’min” Tarihine Kisa Bir Bakis

19. yiizyilin ilk yarisinda Osmanli Imparatorlugu batili ticaret ve finans modellerini
benimsemesi sonucu yabanci bankalar Osmanli topraklarinda faaliyet géstermeye baslamistir.
O donemde {ilke heniiz ulusal bir bankacilik sistemi kurmaya yetecek kadar sermaye
biriktirememistir. Bu nedenle, kaynak {iretme araci olarak ulusal bir bankanin varligindan s6z
edilememekteydi. Bu durumdan en ¢ok etkilenen kesim ise ¢alisan niifusun 6nemli bir kismini
olusturan ciftcilerdi. Tarimda, tamamen ihmal edilen, mali agidan sikintili olan biiyiik koylii
topluluklari, kurumsal finansman yapilarinin olmamasi nedeniyle her zaman 6zel sahislarin
kredilerine bagimliydi. Kredi saglayanlar; tiiccarlar, toptancilar, ihracat¢ilar, komisyoncular,
tarim aletleri satanlar, kOy bakkallar1 gibi meslek olarak para kazanan kisilerdi. Ciftcilerin kredi
ihtiyaclarimi karsilayacak bir sistem olmamasi sebebiyle ciftciler ihtiyaclarini karsilamak i¢in
yiiksek faizli krediler veren tefecilere yoneliyordu. Ciftcileri tefecilerden kurtarmak ve devlet
destekli ekonomik sistem ile desteklenebilmesi amaciyla Memleket Sandiklar1 kuruldu.

Sandikla ilgili isler, katilimei1 kOyliler tarafindan secilen iki Misltiman ve iki Hiristiyan olmak
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Uzere dort kisiden olusan sandik gorevlileri tarafindan yonetilmekteydi. Bu ahsap sandiklarda
giinliik islemlerin kaydedildigi bir giinliik, tiim hesaplarin ve tutulan nakitlerin yazildig1 bir
defter bulunuyordu. Daha sonra glivenlik nedeniyle bu sandigin yerine yerel ustalar tarafindan
demirden yapilan ilkel kasalar kullanilmaya baslandi. 1867 yilinda “Memleket Sandiklari
Nizamnamesi”nin yiiriirliige girmesinden sonra Osmanli Imparatorlugunun her yerinde
(Rusguk, Eski Cuma ve Lefkose sandiklar ilk 6rneklerdendir) sandiklar faaliyete baslayarak
uzun yillar basarisini stirdurdu. Kredi projelerinden elde edilen gelirlerden giderler diisiildiikten
sonra fon karinin dgte ikisi, fonun bulundugu okul, yol, kdpru gibi alanlarda temel ihtiyaglarin
ingas1 ve onarimi i¢in kullanildi. Bu yonlyle Memleket Sandiklari Glkenin imar1 noktasinda da
katki saglamistir. Ancak sonraki yillarda sandik islevselliginde gozlenen diisiis, Memleket
Sandiklari’nin etkinligini azaltmistir. Hiikiimet, sandiklari merkezi ydnetime baglayarak
olumsuz etkileri ortadan kaldirabilecegine inanarak 1883'te ayn1 amagla "Menafi Sandiklari’ni
kurmustur. Menafi Sandiklari’na devreye girmesiyle idare yeniden diizenlenerek kayit ve
muhasebe islemleri ¢agdas ve bilimsel esaslara gore yuritilerek dogrudan merkezi hiikiimetin
denetimi altina alinmistir. Bu yeni yapi; sandiklarin idaresine nispeten ciddi, bilimsel denetime
acik bir isleyis kazandirsa da tamamen yeni, ¢agdas bir orgiitlenmeye duyulan gereksinimin
onlinii alamamistir. Menafi Sandiklari’nin ihtiyaca cevap vermedigi, esasen idari yonden
revizyon gerektigi ve kaynaklarinin smirli oldugu gercekleri de eklenince, mevcut
orgiitlenmenin bir banka seklinde organize edilmesi fikir ve egilimi olgunlagmis, II.
Abdiilhamit nezdinde de bu konu {izerinde ciddiyetle diisliniilmiistiir. Sadrazam Kamil Pasa,
Bakanlar Kurulu ve II. Abdiilhamit'e sundugu mazbatada, Menafi Sandiginin artik goérevini
yerine getiremedigini ve kaldirilarak yerine Ziraat Bankasmnin kurulmasi gerektigi
belirtilmekteydi. Bu mazbataya istinaden 15 Agustos 1888'de Il. Abdilhamit'in izin ve
onayiyla, Menafi Sandiginin yerine gegecek modern bir finans kurumu olarak Ziraat Bankasi
resmen kurulmustur ve o tarihte faaliyette bulunan Menafi Sandiklari da banka subelerine
doniistiiriilerek faaliyete baglamistir. O tarihe kadar Menafi Sandiklarinin finansman kaynagi
olan Menafi paylar1 bankaya devredilmis, geri kalan paylar ise bankanin sermaye stoguna tahsis
edilmistir. (https://www.ziraatbank.com.tr[E.T: 12.01.2024).

5. Yontem

Calisma, ililkemizin tarihsel olarak en eski bankalarindan biri olan Ziraat Bankasinin
reklamlarinin igerik ve bi¢im bakimindan incelenerek hem bankanin hem de Ulkemizdeki
reklamlarin genel goriinlimle gecirmis oldugu doniisiimii analiz etmeyi amaglamaktadir.

Calisma kapsaminda oOncelikle uygun veri kaynaklart kullanilarak konuyla ilgili literattr
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taramasi yapilmistir. Calismanin temel problemini ‘reklameciligin tarih icindeki bicim ve igerik
olarak degisimleri nelerdir?’ sorusu olusturmakta ve arastirmada bu soruya cevap aranmaktadir.
Calismada nitel aragtirma yontemlerinden “betimsel arastirma” yonteminin alt tiri olan 6rnek
olay analizi kullanilmistir. Calisma kapsaminda, betimsel arastirma-6rnek olay analizinin tercih
edilmesinin nedeni, reklamcilik tarihindeki doniistimii genel perspektifle anlamak igin ¢alisma
amacina uygun bir arastirma yontemi olmasidir. Betimsel arastirma yontemi, ilgilenilen bir
konu ya da etkinligin betimlemesini, tasvirini elde etmeyi amaglayan arastirmalardir. Bu tiir
caligmalarda, incelenen konu ya da olgu hakkinda toplanan veriler betimlenerek temel
ozellikleri tasvir edilmektedir. Betimsel arastirma, bir arastirma konusu hakkinda genel bir
bakis acis1 kazanmaya oldukga uygun bir arastirma formatidir (Baltaci, 2019: 369). Ornek olay
analizi ise, bir olayin veya durumun bir ya da birkag 6rnegi tizerinde yogunlasilip bu 6rneklerin
incelenmesiyle genel bir anlayisin elde edilmeye ¢alisildig1 arastirmalardir. Ziraat Bankasinin
orneklem olarak se¢ilmesinin nedeni ise; Ziraat Bankasinin Tiirkiye’deki en eski bankalardan
biri olmas1 ve giliniimiizde Instagram iizerinde bankalar arasinda en fazla takipc¢isi bulunan
bankanin bu banka olmasidir. Calismanin 6rneklemini olusturan Ziraat Bankasinin gazetelerde
yayinlattig1 reklamlar, internet ortaminda yer alan tiim gazete kopyalari iizerinden taranarak
incelenmistir. Ayrica Ziraat Bankasi arsivlerinde yer alan bazi kopyalara da ulasilarak ¢alisma
kapsamina dahil edilmistir. Amagli (yargisal) 6rnekleme yontemi ile elde edilen veriler i¢inde
donemsel ozellikler, reklamlarin bicim ve igeriklerinin farkli oldugu calismalar dikkate
almmistir. Amacl 6rnekleme, arastirmacinin belirli bir amaca ulagsmak i¢in bilingli olarak
sectigi alt kilme veya gruplarin kullanildig1 bir 6rnekleme yontemidir. Bu yontemde, evrenin
tamamini temsil etmek yerine, arastirmanin amacina en uygun olan alt gruplar érneklem olarak
secilir. (Sencer, 1989). Cok sayida veri i¢inden se¢me yapilarak gergeklestirilen analizde;
giinlimiiz reklam anlayisini temsil edecegi diislincesiyle bankanin Instagram hesabi iizerinden
yayimlamis oldugu reklamlar arasinda da se¢me yapilarak calismaya dahil edilmistir. Bu
baglamda, bankanin gazetelerde yayimlattigi ulasilabilen 74 gazete reklami ve Instagram hesabi
iizerinden paylastigi 698 reklam igerigi i¢inden belirlenen kriterlere gore (donem, bi¢im ve
icerik) se¢me yapilarak, incelenmistir. Calismada yalnizca gazete reklamlar1 ve Instagram
reklamlarinin analize dahil edilmesi, kaynaginin belirli gazeteler olmasi, bazi yillardaki
gazetelere ulasilamamasi ve elde edilen tim verilerin calismaya dahil edilememesi ¢aligmanin

sirliligint olugturmaktadar.
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6. Bulgular
Tablo.1. Ziraat Bankasi Instagram Hesabi Génderi Analizi
Reklam | Duyuru, Tebrik,
(drdin, Bilgilendirme | Kutlama, Sponsorluk | Protokol | #Calsanlarin | Toplam
grzlmitn (})arikamn isl Toplumsal Gozunden
d ilanlari, ¢aligma H Pl
kurumsal | giinleri, aldig: Mesay Turkiye
reklam) odiiller vb.)
698 492 291 1 5 71 1558

Ziraat Bankasimin Instagram hesabi {izerinden 9 Nisan 2024 tarihine kadar paylastig
gonderilerin yer aldig1 tablo incelendiginde; bankanin Instagram hesabini agirlikli olarak

reklam ve duyuru yapmak i¢in kullandigi goriillmektedir.

Tablo.2. Ziraat Bankas1 Gazete Reklamlar1 Analizi

Duyuru, Reklam (Urtin,
Siyah-Beyaz Renkli Bilgilendirme Hizmet tanitimi, Toplam
kurumsal reklam)
47 27 32 42 74

Ziraat Bankasinin ulagilabilinen gazete reklamlarinin genel analizi yapildiginda; banka
1960’11 yillarin sonunda renkli reklamlar kullanmaya basladig1 goriilse de tam olarak 1980°li
yillarda renkli reklamlara gecis saglamistir. Bunda teknolojik imkanlarin etkisinin oldugu
sylenebilir. Incelenen 74 reklamda agirlikli olarak {iriin, hizmet ya da kurumsal reklam
iceriklerinden olusan reklamlarin kullanildig: tespit edilmistir ancak duyuru, ilan niteligindeki
caligmalarin sayisinin da dikkate deger oldugu belirlenmistir.

6.1. Reklamlarin Analizi

Gorsel 7. Ziraat Bankasi Aksam Gazetesi Basin {lan1, 1931

ZiRAAT .BANKA!I

m@@ ﬂ»ﬁ%b‘&ﬁﬁm&%@!

Cahsmanln ana merkezinde Ziraat Bankas1 “Z” harfi biiyiik Olgekli, kalin hatli ve
tirnaksiz bir font ile kullanilmistir. Bu kullanim ile okuyucunun dikkati gekilerek, “Z” harfi ile
bankanin isminin ¢agristirilmasinin amaglandigi sdylenebilir. Bu harfin igerisine sirasiyla
“Tirkiye Kumbaralart Ziraat Bankasi” mesaji eklenmistir. “Tasarruf dirlik ve duizenlik

kaynagidir, her glin biraz para biriktiriniz” mesaji ile; 1929 yilinda yasanan Ekonomik Buhranin
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etkisiyle tiketiciler tasarrufa tesvik edilerek, paralarin bankadan kumbara alinarak

biriktirilmesi noktasinda 6giitlerde bulunulmus olabilecegi sdylenebilir.

Gorsel 8. Ziraat Bankas1 Vakit Gazetesi Basin Ilan1, 1931

Cocuklariniza
Tiirkiye
Ziraat Bankas
Kumbaralarini
Hediye ediniz.

Hesap C
Istikbalini Temin Eder. ||

Ziraat Bankas:

Kulplu ve Kitap Seklindeki Kumbaralar

COCUKLARIN OYUNCAGIDIR

Calismada Ziraat Bankasinin isim logosu kalin ve biiyiik dl¢cekte merkeze yakin alana
yerlestirilmistir. Bu baglamda, okuyucu ¢alismaya baktiginda hangi firmanin reklami oldugunu
rahatlikla gérmektedir. Metinde tirnaksiz font kullanilmistir. Reklam igerigi, bankanin birikim
hesabiyla ilgili olup reklam mesajinda ¢ocuklara Ziraat Bankasinin kumbarasinin alinarak
cocuklarin yapacagi birikimlerle hesap actirilmasi ve bu hesabin ¢ocuklarin gelecegi olacagi
belirtilmektedir. Reklamda bu kumbaraya iktisadin, refahin baslangici ve ayni zamanda
cocuklarin oyuncagi gibi anlamlar atfedilmistir. Ayrica cocuklarin geleceginin birikim
yapilarak glivence altina aliabilecegi soylenmektedir. Bu ¢alismanin da “birikim” i dgiitledigi
acikgca goriilmekte, yine donemin kosulu geregi tiiketici bu duruma yonlendirilmektedir.
Reklamin genelinin metinden olustugu, gorsel olarak ¢alismanin sol Ust kosesine kicuk olcekli
olarak yerlestirilen; bir annenin kucaginda yer alan g¢ocugu ve bu c¢ocugun elinde tuttugu

kumbaras1 goriilmektedir.

Gorsel 9. Ziraat Bankas:1 Vakit Gazetesi Basin {lani, 1932

Reklamin merkez konumunda kalin ve majiskiil karakterlerle Ziraat Bankasi isim

logosu yer almaktadir. Bu kullanim okuyucuya reklamim hangi firmaya ait oldugunu
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gostermektedir. Logo da kullanilan fontun tirnakli oldugu goriilmektedir. Calismanin arka
planinda kirmizi renk kullanilarak Ziraat Bankasinin binasinin gorseli kullanilmistir. Bu gorsel
iizerine metin yerlestirilmesi sebebiyle metnin bazi bolimlerinin ¢ok rahat okunmadigi

sOylenebilir. Reklam metni karsilikli diyalog seklinde olusturulmustur. Diyalog su sekildedir:

-Hayret! bu adamin sirtindaki ne?

-Ne olacak! Bir dag!

-Hem de 10.000 ton sikletinde!

=271

-Fakat dikkat et nereye basiyor?

-Evet gordiim: ZIRAAT BANKASI’nin kumbaralarina Tamam.. Bu adamin ZIRAAT
BANKASI’nda bir tasarruf hesabi var !

-Oyle ise daha bunun gibi iki yiik tasir ve Sirt1 Yere Gelmez!

Metin iceriginden hareketle, Ziraat Bankasinin tiim agir yiikleri tastyabilecegi, tasarruf
hesabiyla kisilerin yiiklerini hafifletecegi gibi anlamlar okuyuculara aktarilmistir. Yine
okuyucuya tasarruf yapilmasi gerektigini 6glitleyen ancak tasarrufla agir yiiklerin altindan
kalkilabilecegi mesaj1 verilmistir. Caligmanin yarisinit metin yarisin1 da gorsel kaplamaktadir.
Gorselde de metin igeriginde de bahsi gegen sirtinda ¢ok bilylk bir kaya bulunan ve bu kaya ile
ziraat bankas1 kumbaralarinin iizerinde basarak ilerleyebilen bir kisi yer almaktadir. Burada

mesaj, diyalog seklinde ve gorselle desteklenerek olusturulmustur.
Gorsel. 10. Ziraat Bankast Ulus Gazetesi Basin flan1, 1938

.. ZRAAT BANKAS

-

ey o

PARA BIRIKTIRENLERE 28,800
LIRA IKRAMIYE VERECEK

Ziraat Bazkasinda kumbaral ve ihbarsiz tasarruf hesspla
rinda en a2 50 lirawe bulunanlare senede 4 defa cekilocek
lour'a fle apagrdaki plana gire i dagstilacaktirs
4 Adet 1,000 lirali
& e -

8
Ese

10 0
|§ DIKKAT: Hesaplarmndak
dan asais dusmiyenlere ikramiy

Bankanin isim logosu blyuk harflerle, tirnaksiz segilen font ile en (stte yer almaktadir.
Okuyucu reklamla karsilastiginda direkt bu alan1 gdrmektedir. Logonun hemen altinda sayfanin
neredeyse yarisini kaplayan bir 6lgekte bankanin gorseli bulunmaktadir. Ziraat Bankasinin para

biriktirenlere verecegi ikramiyenin detaylar1 metinde yer almaktadir. Ayrica tablonun sonunda
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yer alan “DIKKAT” ifadesi ile okuyucuyu uyarilmistir. Bu reklam ile de okuyucuya yine
yasanan ekonomik buhran sonrasi para biriktirenlerin 6diillendirilecegini belirten, para
biriktirenleri sansli kilan bir anlam aktarimi gergeklestirilmistir. Metin agirlikli olan ¢alisma bir

reklamdan ¢ok duyuru niteligindedir.

Gorsel. 11. Ziraat Bankas: Aksam Gazetesi Basin Ilan1, 1941

R —

Bankanin isim logosu calismanin orta iist alaninda {i¢ farkli boyut kullanilarak yer
almaktadir. Logonun hemen altinda elinde sigarasi, bacaklarin1 uzatmis arkasina yaslanmais,
rahat, dertsiz oldugunu diistindiiren kisi yer almaktadir. Bu kisinin giydigi kiyafetlerden yola
cikilarak bir ¢iftci oldugu diisiintilebilir. Bu kisinin arkasinda Ziraat Bankasinin “Z” harfinin
yer aldigi gorilmektedir. Burada banka okuyucularina “bize sirtin1 yaslayan rahat eder” gibi bir
anlam1 da okuyuculara aktarmayi amaclamistir. “Para biriktiren rahat eder” ifadesi kisinin
ayaklarinin ucunda yer alirken yine bu alanda birikim i¢in kumbara gorselinin kullanildigi
goriilmektedir. Kumbara gorselinin iizerinde de Ziraat Bankasiin ismi yer almaktadir. Bu
caligma 1941 yilinda yayimlanmasina karsin, yapilan taramalardan 1932-1933-1934 yillarinda
da gazete sayfalarinda yer aldig1 goriilmiistiir. Sayfanin yarisinin gorsel yarisinin da metinden
olustugu goriilmektedir. Gorselin altinda yer alan metinde bir 6nceki ¢alismada oldugu gibi
Ziraat Bankasi’nda birikim yapanlara senede 4 defa gekilecek kura ile ikramiye verilecegi
bilgisi detayli bir sekilde agiklanmistir. Metnin altinda yer alan tabloda ise, ikramiyenin finansal
detaylar1 yer almakta, yine okuyucuyu ¢ekmek icin “DIKKAT” ifadesine majiskiil karakterlerle
yer verildigi goriilmektedir. Bu calismada, incelenen diger reklam ¢alismalarinda oldugu gibi

“para biriktirmenin” dnemine vurgu yapar niteliktedir.
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Gorsel. 12. Ziraat Bankas1 Basin {lan1, 1949

ISTEDICINIZ  YERDEKI
s

EVi,

|949‘b{°séKHIYE‘TUTA§iN|

; YUKSEL = R )
4 GEKILISIN HER% W
', ! - 7
10,000 3 1Y

T.C.
LiRAAT BANKASI

Bankanin isim logosu majiskiil karakterlerle calismanin en alt boliimiinde yer
almaktadir. Caligmada donemin temsili kiyafetler giymis ilana merakla bakip okuyan insanlar
gorlilmektedir. Calismada ana mesaj metinle iletilmis; metinde okuyuculara “evinizi, arsanizi,
tarlaniz1 hatta esyanizi getirip Ziraat Bankasi’nda korudugunuz, sakladiginiz takdirde ¢ekilis
hakk: kazanilacagi ve bunun i¢in neler yapilmasi gerektigi” ile ilgili detayl bilgilendirme
yapilmistir. Metinde tirnaksiz yazi karakteri kullanilmistir. T.C. Ziraat Bankasi ifadesi sar1
renkle calismanin en alt boliimiinde yer almaktadir. Bu reklamla birlikte birikim, paranin
Otesine gecerek tasinir tasinmaz mallar1 da kapsamis ve yine bunun sonucunda mallarini
bankaya getirenlere 6diil vaadinde bulunulmustur. Reklamin hedef kitlesi ise, evi arsasi ya da
degerli esyasi1 olan miisterilerdir. Bu ¢ekilis sonucunda elde edilecek 300.000 liralik ¢ekilig
tutara kalin, kirmiz1 ve biiylik fontlar kullanilarak vurgulama yapilmistir. Ayni zamanda
calisgmanin baghiginda kirmizi ve siyah renge ek olarak mavi rengin kullanildigi da
goriilmektedir. Baslikta majiskiil karakterler farkli boyutlandirmalarla, farkli vurgulamalarla
kullanilarak c¢ok fazla hareketlilik olusturmus; bu da okuyucuya mesaji okumasi/algilamasi

noktasinda giigliik yaratabilecegini gostermektedir.

Gorsel. 13. Ziraat Bankas1 Aksam Gazetesi Basin flani, 1950
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Reklamda Ziraat Bankasinin isim logosu sol iistte kirmizi renkte ve majiskiil
karakterlerle kullanilmistir. Bu logonun hemen altinda 1950 yilina ait “vadesiz tasarruf
hesaplar1 ve ikramiyeleri” seklinde bir altbaglik yer almaktadir. Sag alt kosede mavi dikdortgen
icerisinde ise, “Istanbul ve Ankara’da 8 ev ayrica 200 000 Lira, evi kazanan isterse bedelini
alabilir, acele 150 liralik bir hesap agtiriniz, her 150 lira i¢in ayr1 bir kura numarasi verilecektir”
ifadeleri yer almaktadir. Banka bu c¢alismasiyla, tiiketiciyi “acele” olarak vadesiz hesap
actirmaya cagirmakta ve yine bunun i¢in 0diil vaadinde bulunmaktadir. Bankalarin vadesiz
hesaplar1 ¢alistirdig1 ve bir bankada vadesiz hesap sayisinin ¢ok olmasi vadeli hesap oraninin
da o kadar yiiksek tutuldugunun bilinmesinden hareketle, bankanin bu reklam g¢alismasi ile
vadesiz hesap sayisini arttirmay1 amagladigi sOylenebilir. Ayrica ¢ekilis tarihlerinin ve detayl
bilginin bankadan 6grenilebilecegine dair bilgilendirmeler ¢alismanin en altindan soldan saga
iki yana metin bloklama yontemiyle okuyucuya iletilmistir. Caligmaya bakildiginda alanin
buyuk bir bolimuni siyah-beyaz gorselin kapladigr goriilmektedir. Gorselde sirti okuyucuya
doniik anne, baba ve ¢ocuktan olusan ailenin biiyiik bir eve imrenerek baktigi goriilmektedir.
Burada da banka, eve imrenerek, 6zenerek bakmak yerine bu evin sahibi olabilmenin yolunun
bankada hesap agtirarak ¢ekilise katilmak oldugu mesajin1 gorsel yolla tekrar iletmis oldugu
sOylenebilir. Ayrica, 1950'i yillarda ekonomik agidan gézlemlenen iyilesmenin, halkin refah
seviyelerinde artisa neden oldugu ve Bat1 tarz1 tiiketim aligkanliklarinin daha genis kitlelerce
benimsenmesine yol agmasi sebebiyle (Akbulut, 2006: 105) yapilan ¢izimlerden Batilagsmanin
izleri gorulebilmektedir. Kadinin, erkegin ve ¢gocugun Uzerinde bulunan kiyafetler ile “bati1 gibi
giyime” ayak uydurulmustur. Aslinda nasil giyilmesi gerektigi de dolayl: yollardan okuyucuya

aktarilmustir.

Gorsel. 14 Ziraat Bankasi Milliyet Gazetesi Basin ilani, 1952

BU EVLERDEN BIRISI ANK, GER ISTANBULDA AYAZPASADADI.
AYRICA BIR ADET 10,000, 1000 VE ON ADET DE 500 LIRALIK
! VARD®.

10 HAZIRANA KADAR

SIZOE VADESIZ 10 VEYA EN AZ UG AY VADEL! 250 LIRALIK SR TASARRUF HESABI ACTIRING

T.C. ZIRAAT BANKASI i
EEERNSESECERET . CWLE T S I MRS

Caligmada, vadeli vadesiz tasarruf hesabi sahiplerine yonelik gerceklestirilecek olan
cekilise iliskin bilgiler okuyuculara aktarilmaktadir. Yapilacak ¢ekiliste, 10 Haziran’a kadar

bankada vadeli ya da vadesiz hesab1 agtirilabilecegi, mevcut ve potansiyel miisterilerinin 2 ev
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ya da gesitli miktarda para ikramiyeleri kazanabilecegi gibi bilgiler de iletilmektedir. Banka bu
reklam c¢alismasinda bireylere c¢esitli Odiiller sunarak banka hesab1 agtirmaya tesvik
ettirmektedir. Ayn1 zamanda reklamda “en az ii¢ ay 200 Liralik bir tasarruf hesab1 agtiriniz”
ifadesiyle reklamin hedef kitlesi sinirlandirilmis; elinde 200 liraya ihtiya¢ duymayarak bankaya
yatirabilecek kesime seslenilmektedir. Reklamin yaklasik iigte birlik bir alanini kapladigi
goriilen gorselinde ise, 30 Temmuz ¢ekilisinde 2 ev verilecegi, bu ifadenin sagina ve soluna
yerlestirmis iki anahtarla desteklenmistir. Anahtarlar verilecek iki evi temsil etmekle birlikte,
halk arasinda “talih kusu kondu” tabirinden yola ¢ikilarak kus kanatlariyla birlestirilmistir.
Reklamin genelinin siyah-beyaz kurgulandigi, ancak 6nemli tarihlere ve markanin ismine

dikkat ¢ekmek, vurgu yapmak amaciyla kirmizi ve mavi rengin kullanildig1 gériilmektedir.

Gorsel. 15. Ziraat Bankas1 Aksam Gazetesi Basin ilani, 1953

L.C
Ziraat Bankas)
TASARRUF HESAPLARI

1953 ikramiyeleri yekanu
1.000.000 Lira

(w]

Calismada, Ziraat Bankasinin tasarruf hesaplarini kullananlar i¢in gergeklestirecegi
ikramiyeler hakkinda bilgi verilmektedir. Ozellikle 1.000.000 Lira, 15 ev ve 4 Traktor
ikramiyelerine vurgu yapildigi goriilmektedir. Yine tasarrufu ddiillendiren bir ilan oldugu
gorilmektedir. Bu bilgiler aktarilirken herhangi bir gorsel kullanilmamistir. Metin tirnaksiz
yazi karakterinden olugsmaktadir. Reklam, gazetede tam sayfa seklinde verilmistir.

Gorsel. 16. Ziraat Bankas1 Akis Gazetesi Basin ilani, 1962
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T. C. —vIRAAT BANKASIN

\

BORCLUYUM

raat Bankasinda
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Reklam, siyah-beyaz renklerden olusmaktadir. Bankanin amblemi ¢alismanin sag alt
kosesine yerlestirilmistir. Reklam bashiginda “saadetimi T.C. Ziraat Bankasina borcluyum,
sizde tasarruflariniz1 Ziraat Bankasinda toplaymiz” ifadesi yer almaktadir. Reklamda, saadetli
olmanin yolunun Ziraat Bankasindan gectigi de dolayli yoldan aktarilmaktadir. Ayrica
“saadetimi” sozciigiine daha biiyiik punto ve kalin bir yazi stili olarak vurgu yapildig1 ve
okuyucunun bu noktaya dikkatinin ¢ekildigi goriilmektedir. Bu ifadenin hemen altinda elinde
Ziraat Bankas1 ambleminin yer aldig1 -ve hesap cilizdani oldugu diistiniilen-takim elbiseli bir
erkegin ¢izimi bulunmaktadir. Bu betimlemeye bakildiginda ise, kisinin deste halinde paralari
koltugunun altina aldig1 ve yiiz ifadesinden mutlu oldugu anlasilmaktadir. Reklam okuyucuya
“sizde mutlu olmak istiyorsaniz, tasarruflarinizi bankamiza getirin” mesajini bu gorsel yoluyla
bir kez daha iletmektedir. Takim elbiseli erkek ¢izimi ise, is insanlarina génderme yapildigi,

reklamin hedef kitlesinin is insanlar1 oldugunu diisiindiirmektedir.

Gorsel. 17. Ziraat Bankas1 Akis Gazetesi Basin lan1, 1970

Reklam basliginda “tasarruflarin1 Ziraat Bankasinda toplayanlara para ikramiyeleri su
gibi akar” ifadesi yer almaktadir. Reklam gorselinde bankaya ait hesap cilizdanina baglanmis
bir musluk ve bu musluktan akan paralar goriilmektedir. Burada bankanin baslikta kullandig1
“su gibi” ifadesini gorselle de destekledigi goriilmektedir. Daha onceki yillarda yayinlanan

reklamlara benzer sekilde bankada tasarrufun kazandirdigi vurgulanmistir.

Gorsel. 18. Ziraat Bankas1 Milliyet Gazetesi Basin ilani, 1976
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Reklam siyah-beyaz formatinda ve yazinin agirlikta oldugu bir diizenle kurgulanmustir.
Metinde tirnaksiz font kullanilmistir. Calismanin sol {ist, sag {ist, orta merkez alaninda ayrica
alt boliimiinde de yazi hakimdir. Reklam basliginda “yurt ekonomisinin ve Tiirk ¢ift¢isinin
temel dayanagi olan Ziraat Bankasinin toplam plasmanlar1 50 milyar1 tarimsal kredileri ise 45
milyar1 asmustir” bilgisi verilmistir. Baslikta “50” ve “45” rakamlar1 blyik puntolarla yazilarak
vurgu yapilmistir. Ayrica alt metinde “50 milyar1 asan dev plasmanin %90’ Turk ¢iftgisinin
hizmetine sunan tek Tiirk bankasi1” ifadesi yer almaktadir. Banka bu reklam ¢aligsmasiyla TUrk
ciftcisinin yaninda oldugunu belirtmektedir. Mesaj igerigine uygun olarak bigerdover iistiinde

calisan ¢iftcinin betimlemesi reklam gorseli olarak kullanilmistir.

Gorsel.19. Ziraat Bankas1 Milliyet Gazetesi Basin Ilan1, 1983
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T.C. ZIRAAT BANKASI

Reklam, bankanin “Basak Cek” hizmetini tanitmaktadir. Memurlar, isgiler, ev
hanimlarina seslenilen reklamda cebinizdeki paranin artmasini, degerlenmesini istiyorsaniz
BasakCek’1 kullanin mesaj1 verilmistir. Reklam gorselinde iki kadin iki erkek illiistrasyonun
kullanildig1 goriilmektedir. 1980’li yillarda feminizmin ortaya ¢ikmasi, ekonomik biiyiime
sonucu is diinyasina atilan kadinlarin var olmasi reklamlarda kadinlarin daha sik gérinmesinin
zeminini olusturdugu sdylenebilir. Reklam basliginda kullanilan “memur, is¢i, ev hanimi” gibi
ifadelerden herhangi biri gorselden yer alan kadinlar temsil ettigi diisliniilebilir. Alt metinde
bu cekin nereden alinacagi, kullanim yerleri ve sunacagi imkanlar hakkinda bilgiler verilmistir.
Uriin gorselinde de reklam bashiginda kullamilan meslek grubundaki insanlarin yer aldig
goriilmektedir. Bu gorsellerin arka planinda ise tanitimi yapilan iirliniin/hizmetin kendisi yer

almaktadir.
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Gorsel. 20. Ziraat Bankas1 Mulkiyeliler Birligi Basin ilani, 1992

Bankacilik teknolojisind

AT SELF SERVIS

TC. ZIRAAT BANKASI

Reklam bundan dnce incelenen calismalardan farkli olarak renkli baskidadir ve dnceki
calismalardan farkli olarak bankanin amblemi ve isminden olusan logonun bir arada
kullanildig1 goriilmektedir. Reklamda bankanin self servis hizmetinin tanitimi yapilmis ve bu
hizmetin kullanimiyla ilgili detayli bilgi reklam alt metninde verilmistir. Alt metinde; doviz
bozdurulabilecegi, para ¢ekip yatirilabilecegi, self servis danigmanlik hizmetinden yalnizca
ekrana dokunularak yararlanabilecegi gibi bilgiler yer almaktadir. Ayn1 zamanda okuyucuya
“Ziraatte teknoloji konusur. Vakit gecirmeden siz de yararlanin” gibi hem uyari hem de
hatirlatma seklinde bilgilendirme de yapilmis ve self-servis hizmeti sunan ATM nin gorseli
reklamin sag alt kosesinde kullanilmistir. Calisma reklamdan c¢ok yeni ¢ikan bir hizmetin
duyurusu niteligini tagimaktadir.

Gorsel. 21. Ziraat Bankas: Tirkiye Gazetesi Basin Ilami, 2004

Calisma, bankanin kendi biinyesinde eleman yetistirmek tizere kurmus oldugu
Bankacilik Okulu’nun giris sinavina iligkin detaylarin yer aldigi bir duyuru olmakla birlikte,
firma metinde yer verdigi “Tiirk Bankacilik sektdriinde bir ilke imza atan T.C. Ziraat Bankasi,
yurtici ve yurtdisinda yaygin faaliyet alani ve genis hizmet yelpazesi ile Glkemizin en blyuk ve
en guclu finans kuruluslarindan biridir” gibi ifadelerle de kurumsal reklam 6rnegi sergilemistir.
Tiirkiye’nin 1999-2001 yillar1 arasinda yasadigi ekonomik dolayisiyla pek c¢ok isten ¢ikarma,
maag 0deme zorluk gibi sikintilarin yasandigi bilinmektedir. 2001 yilinda -9,5 olan yillik
bilylime oran1 2003 ’iin son ¢eyreginde 7,2 oranina yiikselmistir (DIE, 2003 Raporu). 2004 yili
zorlu kriz dénemi sonras1 kismen de olsa ekonomik diizelmelerin gergeklestigi yila tekabdl
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etmektedir. Buradan hareketle bankacilik okuluna giris bankacilik meslegi ile ilgili detaylarin
Ogrenilerek, gelisen ekonomiyle birlikte yeni istihdam kapilarin1 aralayacagini
disiindiirmektedir. Calismanin gorselinde Ziraat Bankasinin binasi ve “okul” sdzciigiine
gondermede bulunan defter, kitap, gozliik gibi fotograflar yer almakta ve g¢alismada metnin
agirlikta kullanildigr goriilmektedir.

Gorsel. 22. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2015

Son 10 yilda,

630 bin msterimizi ev ve otomobil sahibi yaptik.

Insanimiz daha fazlasina kavussun diye,

?, Ziraat 151 la el ele.

[
()

Reklam, 9 Temmuz 2015 tarihinde bankanin Instagram hesabindan yayimnlanan ilk
reklam olma 6zelligi tasimaktadir. Bu reklamdan 6nce banka Instagram hesabi {izerinden 22
Haziran 2015°te yaptig1 ilk paylasimda, bankanin kirmizi zemin tizerinde logosunu ve bankanin
Ankara’daki genel miidiirliikk binasinin gorselini paylasmistir (Bkz. Gorsel 23). Daha sonra
bankanin farkli illerde yer alan subelerindeki ¢alisanlarin gorselleri paylasiimistir. Instagram
iizerinde yer alan ilk reklam caligmasi incelendiginde, baslikta yer alan “Son 10 yilda” ve
“Ziraat 151 yildir halkimizla el ele” bilgileri kalin ve daha buyik punto kullanarak verilmistir.
Bu kullanim ve ifade ile banka okuyucuya, halkla daima yan yana oldugunu, halkin yararma
hizmetlerde bulundugunu vurgulamistir. Baglikta iletilen mesajlara bakildiginda “630 bin
miisterimizi ev ve otomobil sahibi yaptik” seklinde bilginin aktarildig: gorilmektedir. Reklam
calismasinda kullanilan gorsel incelendiginde ise, baslikta aktarilan mesaj igerigiyle paralel
olarak merkezde yer alan iki binanin ¢atisina yerlestirilmis Ziraat Bankasi amblemi
goriilmektedir. Boylelikle banka, mesajda ilettigi igerigi gorselle desteklemistir. Calismada
herhangi bir hareketli 6ge ya da ses 6gesi kullanilmamustir.
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Gorsel. 23. Ziraat Bankasi Instagram Hesab1 Uzerinden ilk Paylagimlart

¥Ce  ziraatbankasi ®C ziraatbankasi

¥4 Ziraat Bankas

Bir bankadan daha fazlasi

Qv

162 begenme 218 begenme
ziraatbankasi Ziraat Bankas #birbankadandahafazlasi ziraatbankasi Ziraat Bankasi Genel Miidiirlik Binasi Ankara

Sahip oldugunuz tim glizelliklere
#F qaha fazlasini ekleyeceginiz
mutiu bir il dileriz.

¥ Ziraat Bankas!

Bankanin 30 Aralik 2015 tarihinde Instagram hesab1 lizerinden paylasilan ilk hareketli
reklami olma 6zelligi tasimaktadir (Bkz. Gorsel 24). 9 Temmuz-30 Aralik aras1 hesap tizerinden
cesitli reklam paylagimlarinda bulunulmusg ancak bu paylagimlarin hepsi statik reklam olmustur.
Calisma, reklamdan ziyade hedef kitlenin yeni yilin1 kutlayan bir tebrik olmak 6zelligini
tasimaktadir. Calismada Ziraat Bankasinin kurumsal rengi olan kirmizinin zeminde
kullanilmasimnin yani sira bankanin ambleminden olusturulmus hareketli kar taneleri
goriilmektedir. Calismada herhangi bir ses 6gesi kullanilmamistir. Iletilen yeni yil tebrigi
metninde herhangi bir hareketli 6ge kullanilmamistir. Bankanin bu tarihten itibaren 6zellikle
0zel giin kutlamalarim1 paylastigi paylasimlarinda hareketli reklamlarin  kullanildigi
goriilmistiir. Bunun nedeninin de gun gegtikce artan sosyal medya kullanici sayisinin ¢oklugu,
reklamin ulasacagi kitlenin geniglemesi dolayisiyla reklamin daha fazla etkilesim alacaginin
diistiniilmesinin oldugu sdylenebilir.
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Gorsel. 25. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2016

14 Mayis Diinya Ciftciler Gind Kutlu Olsun

Ziraatile
Geng Ciftciler Topraga Daha Saglam Basiyor!

14 Mayis Cifteiler Giinii Kutlamaya yonelik oldugu anlasilan ¢alismanin basliginda
“Ziraat ile Geng Ciftciler Topraga Daha Saglam Basiyor!” kullanilmistir. Mesajda bankanin
ciftcilerin yaninda oldugu bilgisi iletilmistir. Bankanin kurumsal rengi olan kirmizi seritle
cergevelenmis calismanin ana gorselinde baska bir sosyal paylasim platformu olan Facebook
da paylasilmis bir gonderinin ekran goriintiisii yer almaktadir. Gonderinin sahibinin “Berk
Genggiftgi” oldugu goriilmekte ve gonderi iletisi; “yeni isimde ilk giinim... iyi ki donmiisiim
dogdugum topraklara..” seklindedir. Bu iletiyle secilen reklam basligindan yola ¢ikilarak
bireyin, mutlu oldugu, bu mutluluk da Ziraat Bankasinin pay1 oldugu da sdylenebilmektedir.
Gonderinin fotografinda da genc bir bireyin traktor ve tarlanin bulundugu bir ortamda sevingle
selfie cektigi fotografi yer almaktadir. Bu yillarda selfie ¢ekmek trend oldugu i¢in banka
mesajini bu yolla ileterek deyim yerindeyse ¢agin trendine ayak uydurmustur. Reklam statik
bir reklamdir ve herhangi bir ses 6gesi kullanilmamustir.

Gorsel. 26. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2017

Ziraat Mobil ile
sira numaranizi
- Subeye

jitmeden alin.

Reklamda gulimseyen, memnun bir ylz ifadesiyle genc bir birey okuyucuya donik bir
sekilde cep telefonunu isaret etmektedir. Reklam bagligi “Ziraat mobil ile sira numaranizi
subeye gitmeden alin” ifadesidir. Reklamin birincil hedef kitlesinin gen¢ bireyler oldugu
gorulmektedir. Teknolojik gelismelere, bu reklam 6zelinde mobil uygulamalara genclerin yash
kesimden daha cabuk entegre oldugu diistiniildiigiinde reklamin hedef kitlesinin Oncelikle
gencler olmasi sasirtict degildir. Bankanin mobil uygulamasini kullanarak istenilen giin ve saat
icin sira numarasi alinabilecegi, bankada sira beklemeye gerek olmadigi reklam araciligiyla
miisterilere bildirilmistir. Ozellikle Tiirkiye’de 2010 yillarin baslarindan itibaren akilli telefon
teknolojisinin gelismesi ve mobil internet erisiminin yayginlagsmasi mobil uygulamalarin
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kullannmin1 hizla arttirmistir. Reklamda bankacilik sektoriinde mobil bankacilifa gegisin
revacta oldugu bir doneme denk gelmektedir. Reklam statik bir reklamdir ve herhangi bir ses
ogesi kullanilmamastir.

Gorsel. 27. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2018
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8 Aralik-31 Aralik 2018 tar
Bankkart Combo'yla yapacag
toplam 100 TL Combol

Reklamda bankanin Bankkart Combo {irlinlinlin tanitimi yapilmaktadir. Reklamin
basliginda “Aralik ayinda da seni diisiiniir 0” mesaj1 kullanilmistir. Reklam baslhiginda Aralik
ayma vurgu yapilmasi sebebiyle, kis mevsimine ait olan kar taneleri, kar yiginlar1 reklam
iceriginde hareketli ve hareketsiz olarak soft bir miizik esliginde kullanilmistir. Reklam
gdrselinin merkezinde tanitimi1 yapilan Urtintin gorseli ve bu trunle ilgili kampanya detaylarinin
yer aldigi bilgilendirme kullanilmigtir. Alt metinde kullanilan “8 Aralik-31 Aralik 2018 tarihleri
arasinda Bankkart Combo’yla yapacaginiz aligverislerde toplam 100 TL ComboLira hediye!”
bilgisi de iletilmistir. 31 Aralik gecesi yeni bir yila gecis giinii olmasi ve yeni yilda insanlarin
birbirlerine yeni yi1l hediyesi alma gelenegi de reklamda kullanilan hediye paketleri, aligveris
posetleri gorselleriyle temsil edilmistir. Banka, “alacaginiz hediyelerde de seni diisiinerek,
destek oluruz” mesajini bu reklamla iletmistir. Tiirkiye’de 6zellikle 2010 yilindan itibaren
internet lizerinden aligveris popiilerlik kazanmistir. Gilivenli aligveris sistemleri, ¢esitli 6deme
secenekleri, genis iiriin yelpazesi ve hizli kargo gibi faktorlerin etkisiyle e-ticaret sektori
bliylime gostermistir. Bu da bankalarin kullanima sundugu kredi kartlar1 araciligiyla
gerceklesmektedir. Internetten aligverisin on kosulu olan kredi kartlar dijital ¢agin gerekliligi
haline gelmistir. Bankalarda bu noktada miisterilerine avantaj saglama noktasinda birbirleriyle
yarisir konuma gelmistir.

Gorsel. 28. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2019

KOLAYLIGI TEKNOLOJIVLE
BIRLESTIREN
iNTERNET SUBESI ZIRAAT'TE
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Ziraat Bankasinin kurumsal rengi olan kirmizinin, bankanin logosunun yer aldig sag alt
seritte, tablette ve reklam bashiginda kullanildigi goriilmektedir. “Kolaylig1 teknolojiyle
birlestiren internet subesi Ziraat’te” ifadesi reklamin basligin1 olusturmaktadir. Ziraat
Bankasinin internet subesinin arayliizii tablet ekraninda bulunmaktadir. Ayrica tabletin yanina
koyulan cay bardagi ile de reklam basliginda bahsedilen “kolaylig1” ifadesi desteklenmistir.
“Cayimiz1 igerken zorlanmadan internet subesinde islemlerinizi halledebilirsiniz” mesajint
reklam bu gorsellerin kullanimiyla da hedef kitleye iletmistir. Reklam statik bir reklamdir ve
herhangi bir ses 6gesi kullanilmamustir.

Gorsel. 29. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2020

SUBEYE GiTMEDEN _
VERGI ODEME KOLAYLIGI
ZiRAAT MOBIL'DE

Ziraat Bankas: mOsterflerine ozel,

T.C. Kimik Numaras: ile Ziraat Mobifden|
vergl Scleme kolayhs

Siz de Ziraat Bankasi misterisl olun,

bu kolayhktan hemen yararianmaya
baskayin.

TC. Kimiik No le Ode |}

¥ Ziraat Bankasi

Reklamin zemininde bankanin kurumsal rengi olan kirmizi kullanilmistir. Reklamda,
subeye gitmeden bankanin mobil uygulamasi lizerinden kolaylikla vergi 6denebilecegi bilgisi
hedef kitleye aktarilmistir. Hedef kitleye “evinizden c¢ikmadan, subeye gitmenize gerek
kalmadan” mobil uygulama ile islemlerinizi halledebilirsiniz mesajini iletmistir. Bu
bilgilendirme mobil uygulama iizerinden gosterilmis ve alt metinde de detayli acgiklamasi
yapilmistir. Bankanin logosu reklamin sag alt kosesinde kullanilmistir. Reklam statik bir
reklamdir ve herhangi bir ses 6gesi kullanilmamugtir.

Gorsel. 30. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2021

7 MOBIL KUSAGININ

2 MOBIL KUSAGH MOBIL KU ;
BIAIKIMLERT MEVDUAT HESABIYLA GOGALIVOR!

SUBEYE GITMEDEN ZIRAAT L1 OLUYOR!

ZMobil kusait isin Ziraat Mobil'in kolayliklan bitmiyor, Z Mobil kusagh Igin Ziraat Mobil'in kolaylikian bitmiyor,

subeye gitmeden misteri temsilcisi ile canli gériiserek Ziraat'li oluyor.

TL mevduat hesabini Ziraat Mobil'den kolayca agryor.

nnnnnnnnnnn

Gorsel. 31 de yer alan, 18 Agustos 2021 ve 25 Agustos 2021 tarihlerinde bir hafta arayla
paylasilmis reklam caligsmalar1 tasarimsal olarak ayni diizen icerisinde goriilmektedir. Su
gunlerde kamuoyunda siklikla gegen Z kusagi kavramini Ziraat Bankasi1 kendi kurumsal adinin
bas harfinden yola ¢ikarak, sundugu mobil hizmetlerle birlestirmis ve bu birlesime Z Mobil
Kusagi adin1 vermistir. Ziraat mobil kusagin, Z kusagindan farkli olarak her kesime hitap ettigi
yiiritmiis oldugu reklam ¢alismalar1 aracihigiyla gortilmektedir. Z kusagi giinimuz genglerini
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betimlemek i¢in kullanilan bir kavramken, Z mobil kusaginin genci ve yash kesimi de i¢ine
alan bir kavram olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir. Soldaki ilk reklamda geng bir bireyin
elinde cep telefonuyla bankacilik islemini gergeklestirdigi goruliirken, sagda tam tersi yash bir
bireyin yine elindeki cep telefonuyla islemlerini halledebildigi goriilmektedir. Burada banka
hedef alicisina Z Mobil Kusaginin sundugu hizmetlerden yararlanmak, cep telefonu tizerinden
islem gerceklestirmek igin geng olmanin gerekmedigi mesajint da iletmistir. Reklamda
teknolojiye, dijitallesmeye gonderme de bulunan ikonlar da kullanilmistir. Reklam statik bir
reklamdir ve herhangi bir ses 6gesi kullanilmamaistir.

Gorsel. 31. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2022

Bankanin Instagram sayfasi iizerinden paylasiimis reklam 0:09 saniye uzunlugunda
hareketli bir reklamdir. “Diinyanin her yerinde Ziraat hep yaninizda!” baglikli reklamda arka
planda kirmiz1 renkte zemin, bu zeminin lizerinde dlnya haritasinin temsili beyaz bir gorsel ve
bu gorsel lizerinde Ziraat Bankasinin yer aldigi iilke isimleri harita {izerinde ¢ikan hareketli
oklarla gosterilmektedir. Reklamda ses 6gesi de kullanilmistir. Reklamin sonunda diger pek
cok reklam tasariminda oldugu gibi bankanin logosu sag alt kdsede kullanilmistir. Yine bu
logonun hemen altinda bankanin slogani olan “bir bankadan daha fazlas1” yer almaktadir.

Gorsel. 32. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2023

Bankanin Instagram sayfasi {izerinden paylasilmis reklam 0:27 saniye uzunlugunda
hareketli bir reklamdir. Reklamda, bankanin kolay kasa Grln(n tanitimi yapilmaktadir. Reklam
metni hem sesli hem de altyazili olarak hedef kitleyle bulusmaktadir. Kasa ve bu kasanin
icerisinde Ziraat bankasinin ATM gorseli ile baslayan reklamda, “simdiye kadar gordiigiiniiz
bildiginiz biitiin kasalar1 unutun, Ziraat kolay kasa ile tanisin. Siz de magazanizda, subenizde
ya da bayinizde biriken nakit paray1 Ziraat Bankasi ATM’lerine getirin, kazancinizi sirketinizin
hesabina hizli ve gilivenli bir sekilde yatirin. Hem zaman tasarrufu saglayin hem de magaza,
sube Ve bayilerinizin nakit yonetimini kontrol altina alin” ifadeleri hem dis ses araciligiyla hem
de videoyu sesli sekilde dinleyemeyen kullanicilar igin alt yaziyla aktarilmistir. Guniimuzde
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videolu sosyal medya reklamlarinin dnemli bir kisminda alt yazinin kullanildig: gorilmektedir.
Ayn1 zamanda dis ses metni seslendirirken arka planda mizik sesi de duyulmaktadir. Bu esnada
ekranda magaza yazili bir gorsel ve bu magazadan elinde cantasiyla ¢ikarak kasanin iginde
bulunan ATM ye ugrayip islem yapan bir erkek figiir goriilmektedir. Reklam sonunda ekrana
kirmizi zemin ve bankanin logosu gelmekte dis ses bankanin sloganini seslendirmektedir.

Gorsel. 33. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2024

VERGI ODEMENIN KOLAYI ZIRAAT MOBILLILER MTV 6demenin kolayi
ZIRAAT MOBILDE! SGK PRiMi ODEMELERINi Ziraat Mobil’de!

Siz de Ziraat Mobil'i hemen indirin,
bu kolayliktan yararlanmaya baslayin.

¥ Ziraat Barkas

Ocak 2024 farkli giinlerde paylasilan reklamlar, Ziraat mobil uygulamasinin
hizmetlerini tanitmak amaciyla hazirlanmistir. Reklamda tanitimi yapilan hizmetler sirasiyla
vergi 6deme, sgk primi 6deme, mtv 6deme islemleridir. Reklamlarda verilen ortak mesaj; banka
subelerinde sira beklemeye gerek kalmadan bu islemleri kolayca Ziraat Mobil aracilig: ile
yapilabildigidir. Bu kolaylikta reklamda kullanilan gérsellerle aktarilmustir. ilk reklamda dis
mekénda, ikinci reklamda kahve icerken, tiginct reklamda yine dis mekanda otoparkta dahi bu
islemlerin Ziraat mobil uygulamas: ile yapilabilecegi aktarilmistir. Bankanin diger reklam
caligmalarina benzer olarak logosu ve slogani tasarimlarin sag alt kosesinde kullanilmagtir.
Reklamlarin ti¢li de statik reklamdir ve herhangi bir ses 6gesi kullanilmamustir.

7. Sonug ve Degerlendirme

Teknolojik yeniligin istekten ziyade ihtiyag olarak algilandigi giliniimiiz diinyasinda
markalarin ulusal ve kiiresel 6l¢ekte goriiniir olabilmek adina yeni iletisim teknolojilerini ve
sundugu imkanlar1 kullanmalar1 zorunluluk haline gelmistir. Bu alanlardan biri olan reklamcilik
sektorii de zaman i¢inde degisime ugrayarak farkli reklam tiirleriyle kitlelerle bulugsmustur.
Reklamin gelisim tarihine bakildiginda sesli reklamlar, el ilanlari, radyo ve televizyon
reklamlar1 seklinde degisim gostermis ve yasanilan ¢agda internet ortamindaki teknolojik
gelismelerin yeni mecralara kapi1 agmasi uzun siire gegerliligini koruyan geleneksel reklam
mecralarindan oldukca farkli ve neredeyse sinirsiz bir melez olan dijital reklam ortaminin
dogmasina sebep olmustur. Onceleri yalmizca gorsellerden olusan e-posta reklamlari zamanla
cesitli video ve efektlerle desteklenerek interaktif bir boyut kazanmus ve yerini etkilesimli dijital
reklamlara birakmistir. Dijital reklamlarin ses, goriintii, video, animasyon gibi multimedya
ozelliklere sahip olmasi geleneksel reklam ortamlariyla karsilastirildiginda 6nemli bir avantaj
saglamaktadir. Ayrica gliniimiizde internet ve sosyal medya kullanici sayisinin fazla olmasi
dijital reklam ortamlarini daha genis kitlelere ulasma noktasinda da avantajli bir konuma
getirmektedir. Yaraticiligr 6n plana alan bu tiir reklamlarda sirketler pazarlama amaglarina
geleneksel reklam ortamlarina kiyasla daha kisa ve daha kolay yoldan ulagma imkan1 saglarken
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ayni zamanda verilen mesajlar da daha net ve kolay sekilde algilanabilmekte, satin alma karar
stire¢leri de daha da kisalabilmektedir.

Reklamcilik tarihine bakildiginda ilk ilanlarin, ilk radyo ve televizyon reklamlarinin
dogrudan iirlinii satmaya yonelik rasyonel temele oturtulmus bu rasyonelligi de kullanilan
metinlerde detaylica verildigi ¢alismalar goriilmektedir. Oysa glinlimiizde hem anlam hem de
bicim bakimindan olduk¢a farkli bir reklamcilik anlayist hakimdir. Metinlerin kisaldigi,
gorselin 6n planda oldugu ve genellikle reklam mesajinin dogrudan degil de dolayl1 yollardan
yaratilan yeni imajlarla verildigi goriilmektedir. Bu donemde imaj her seydir ve gerceklik bu
imajlarla kurgulanmaktadir. Uriin 6zelliklerini ve islevlerini anlatan reklamlarm yerini, dijital
ortamlarda ortaya ¢ikan yeni agilimlarla tiketiciyi de reklam stirecine dahil eden ve tlketicinin
kimligini yansitmasina imkan veren reklamlara birakmistir. Etkilesimli dijital reklamlar olarak
adlandirilan bu reklamlar sayesinde firmalar diizenledigi etkinlikler ile ¢esitli dduller ve vaatler
sunarak akilda kalicilik diizeyini, marka bilinirligini ya da iriinii kullanma deneyimini
tiiketicilerle bulusturup ikna siirecini daha kisa siirelere indirebilmektedir.

Calismada, onemli bir gegmise sahip olan Ziraat Bankasinin reklamlarinin doniistimii
ortaya koyulmaya calisilmistir. Calismanin, bankanin tarihsel reklam siirecini kapsamasi
nedeniyle Tiirkiye’de reklamciligin gelisim siirecine de 151k olacag diisiiniilmektedir. Yapilan
analizlere gore; bankanin gelistirdigi tiim yeni hizmetleri nceleri gazeteler kanali araciligiyla
daha sonradan ise sosyal medya hesaplari iizerinden hedef kitleye aktardigi goriilmektedir.
Incelenen reklam Orneklerine gore, Ziraat Bankasmin 1980'lerin sonuna kadar yayimladig:
gazete ilanlarinin/reklamlarinin ¢ogunun siyah-beyaz formatta hazirlandigi belirlenmistir.
Reklam igeriklerinde ise mesaj daha ¢ok metin aracilifiyla verilmis, gorsel ikinci planda
kalmistir. Ayrica yine bu yila kadar yapilmis reklam ve ilanlarda kullanilan gorseller, basit
¢izim ve betimlemelerden olusmaktadir.

Dijital ortamda yayinlanan reklamlarda mecranin 6zelliklerine paralel olarak renklerin
cok daha canli bir sekilde sergilendigi goriilmiistiir. Kurumun Instagram hesabinda igerikler
video, ses ve animasyonlarla desteklenmis, iletilmek istenen mesajlarda tipografik iletisimden
cok, gorsel iletisimin hakim oldugu goriilmiistiir. Onceleri (1930-1990) hazirlanan reklamlarda,
kurumsal kimlik gérinumiinden uzak olan reklamlar, 6zellikle dijital ortama giris yapilmasiyla
birlikte kurumsal bir goriiniime kavusmustur. Ornegin, incelenen gazete reklamlarinda
kurumun logosunun ve ambleminin birbirinden bagimsiz, kimi zaman ¢alismanin en iistiinde
kimi zaman g¢alismanin en altinda kullanimina rastlanmisken ginimiizde amblem ve isim
logonun bir arada ve genelde reklamlarin sag alt kosesinde ayni fontta ve ayni diizende
kullanildig1 sdylenebilir. Yine incelenen gazete reklamlarinda renk olarak herhangi bir
kurumsal yaklasim yokken, giiniimiiz reklamlarinda kirmizi rengin kurumun kurumsal rengi
olarak her reklam calismasinda kullanildig1 goriilmiistiir. 250 Bin takipgisi bulunan bankanin
Instagram hesab1 lizerinden paylastig1 toplam gonderi sayisi; 9 Nisan 2024 tarihi itibariyle
1.558’dir. Dijitallesmenin sagladigi olanaklar dogrultusunda, Ziraat Bankasi'nin reklamlar1 da
hareketlilik kazanmistir. Instagram reklam igeriklerinde ses ve hareketli goriintiiler
kullanilarak, hedef kitlenin ilgisi ve dikkati ¢ekilmeye calisilmistir. 1.558 gonderinin 364’1
hareketli ve video icerikken geri kalan 1.194’1 statik, fotograf gonderilerden olugsmaktadir.
Banka yukarida da deginildigi gibi Instagram’daki ilk gonderisini 22 Haziran 2015 yilinda, ilk
reklam igerikli gonderisini 9 Temmuz 2015 yilinda, ilk hareketli video génderisini 30 Aralik
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2015 yilinda ve televizyonda yayinlanan reklam filminin sosyal medyada paylasimini 7 Nisan
2017 yilinda yapmustir. Banka, Instagram hesab1 iizerinden yalnizca reklam icerikli gonderiler
paylasmamakta ayni1 zamanda kutlama, tebrik, sosyal mesajlar, 6§retmenler giinii, 18 Mart
Canakkale Zaferi, 15 Temmuz Sehitleri anma glinQ, 6 Subat Kahramanmaras depremi gibi 6zel
giin mesajlarini, bankanin sosyal medya iizerinden gergeklestirmis oldugu kampanyalari,
bankanin kurulus yildoniimlerini, iistlenmis oldugu sponsorluk faaliyetlerini, almis oldugu
odlleri, Turkiye genelinde alacagi galisanlar igin is bagvurularini ve sonuglarinin duyurularini,
banka hakkinda bilgilendirmeleri, g¢alisanlarin goziinden Tirkiye etiketiyle Tiirkiye’den
gorlntiiler paylasimlarin1 da yapmaktadir. Ayn1 zamanda, kullanicilarla etkilesim kurdugu
paylasimlar1 da bulunan banka 6rnegin, 9 Kasin 2016 tarihli videolu paylasiminda, yorum
alaninda iki arkadasini etiketleyerek, Instagram hesabini takip eden kullanicilara Ziraat Tlrkiye
Kupasi finaline gitme sansi yakalayacagi bilgisini de vermistir. Banka bu gdnderiyle,
kullaniciy1 da surece dahil ederek pek ¢ok etkilesim almigtir. Dijitallesmeyle birlikte, birey pasif
bir tiiketici olmanin Gtesine gecerek siirekli markayla iletisime gegen bir role sahip olmustur.
Kullanicilar, Instagram hesaplart tizerinden bankayla iletisime gecebilmekte, gonderilerinde
olusturduklar1 etiketlerle bankanin siirecin/durumun hakkinda bilgi sahibi olabilmesini
saglayabilmekte ve ayrica istedikleri gonderi altina yorum yaparak diisiincelerini
iletebilmektedir.

Sonug olarak; dijital teknolojiler ve sundugu firsatlar, birgok sektor gibi reklam sektoru
icin de yeni olanaklar yaratarak; yaratici siireci, kullanilan reklam araglarini, reklamin
tilketiciler tlizerindeki etkisini ve markalarin pazarlama stratejilerinde onemli degisiklikler
yapmustir. 136 yillik bir tarihe sahip olan Ziraat Bankasinin reklama, hedef kitlesiyle iletisime
onem verdigi diisiiniilmektedir. Ustlenmis oldugu sponsorluklar, sosyal sorumluluk
projelerinde yer almasi, 6nemli giinlerde paylasim yaparak kutlamalarda bulunmasi bankay1
hedef kitle nezdindeki imajin1 gii¢lendirerek, bankanin pek ¢ok kez bircok dalda 6dil almasini
saglamustir. Incelenen reklamlarin, dénemin teknolojik kosullarin1 ve trendlerini de yansittigini
sOylemek miimkiindiir. Her donem, kendi zeminini olusturmakta ve reklamlarda bu imkanlar
dahilinde tiiketiciyle bulusmaktadir. Baska bir deyisle, reklam yasanilan donemin sosyo-
ekonomik kosullarindan da etkilenmekte bu kosullar1 kullanilan dilsel ve gorsel ogelerle
yansitmaktadir. Incelenen reklam orneklerinde ozellikle ekonomik kriz dénemlerinde,
reklamlarin igerigi ve verdigi mesaj, genellikle tiiketici davranislarindaki degisikliklere uyum
sagladigim1 gostermektedir. 1950’li yillarda tutumlu olup, tasarruf etmeyi, mutlulugun
anahtarinin tasarruf etmekten gectigini 6glitleyen reklamlarin yerini gilinlimiizde, konforlu,
zahmetsiz bir yasam icin teknolojiye ayak uydurmak gerekliligi almistir. Giinlimiizde sosyal
medya hesaplar1 {izerinden hedef kitleye herhangi bagka bir araci olmadan dogrudan
ulasabilmek mimkindur. Bankanin da dijitallesmenin getirdigi bu imkani kullanarak Instagram
hesab1 Uzerinden hedef kitlesine ulastigi goriilmiistiir. Ayrica banka Instagram hesabi Uizerinden
yayinladig1 pek c¢ok reklam igeriginde subeye gelmeden mobil uygulama iizerinden pek ¢ok
islemin gerceklestirilebilecegini de siklikla hedef kitlesine aktarmakta, bu durumda
dijitallesmenin geldigi boyutu gozler Oniine sermektedir. Reklamciligin gelisim surecini
kapsayan bu g¢alismanin, daha genis Orneklemlerle ya da reklamlarin doniisiimiine iliskin
misteri goriigleri alinip nicel veriler olusturularak hazirlanan yeni arastirmalarla daha
zenginlestirilebilecegi diisiiniilmektedir.
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Arastirmanmn etik yonu

Yapilan bu ¢alismada “Yiiksekogretim Kurumlar: Bilimsel Arastirma ve Yayimn Etigi
Yonergesi” kapsaminda uyulmasi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci
boliimii olan “Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigine Aykir1 Eylemler” baslig1 altinda belirtilen
eylemlerden higbiri gergeklestirilmemistir.

Bu arastirmanin etik kurul izni gerektirmeyen arastirmalardan oldugunu beyan ederim.
Cikar catismasi beyani

Bu ¢alismada, sonuglar1 veya yorumlar etkileyebilecek herhangi bir maddi veya diger
asli ¢ikar catigmasi olmadigini beyan ederim.

Yazar katki oram
Calismanin tUm agsamalar1 yazar tarafindan tasarlanmis ve hazirlanmastir.
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Oz

Tek fiyat kanunu, satin alma giicii paritesinin (PPP) temel ¢ercevesini olusturur. Satin alma giicii paritesi
hipotezinin gecerliligi literatiirde halen tartisilmaktadir. Bu c¢alisma, Tiirkiye icin satin alma giicii paritesi
hipotezinin yapisal kirilmalar ve dogrusal olmama kosullarinda gegerliligini incelemektedir. Bu hipotez zaman
serisi birim kok sinamalar1 kullanilarak 2013-2023 donemi igin test edilmistir. Calismada reel doviz kuru verileri
kullanilmaktadir ve bu veriler TCMB'den elde edilmistir. ADF, DF-GLS, Ziwot- Andrews, Lee-Strazicich ve
ESTAR birim kok sinamalarina ¢aligmada yer verilmistir. Caligma sonucunda elde edilen bulgu, satin alma giicii

paritesi hipotezinin Tiirkiye i¢in gecerli oldugunu gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Dogrusal Olmayan Birim Kok, Satin Alma Giicti Paritesi Hipotezi, ESTAR
Model.

Investigation of Validity Purchasing Power Parity Hypothesis for Turkey: Non-
Linear Unit Root Test

Abstract

The law of one price establish a basic framework of purchasing power parity. The validity of the
purchasing power parity hypothesis is still debated in the literature. This paper examines validity purchasing power
parity hypothesis for Turkey under structural breaks and non-linearity conditions. It is tested using times-series
unit root tests over the period of 2013-2023. Real exchange rate data is used in this study and this data is collected
from TCMB. ADF, DF-GLS, Ziwot-Andrews, Lee-Strazicich and ESTAR unit root tests are implemented in the
study. The obtained result from study displays that purchasing power parity hypothesis is valid for Turkey.

Keywords: Non- Linear Unit Root Test, Purchasing Power Parity Hypothesis, ESTAR Model
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1. Giris

Uluslararasi alanda her bir iilkenin parasinin mallara kars1 satin alma giliclinlin nispi
karsilagtirilmas1 doviz kurunun birincil belirleyicisidir. Bir iilkenin parasinin satin alma
giiclinilin diger tilkeye oran1 satin alma giicii olarak tanimlanmaktadir. Satin alma giicii paritesi
(PPP) hipotezi gecerliligi literatiirde en fazla tartisilan konulardan biridir. Bu hipotezin
oneminden dolayi test edilerek gecerli olup olmadiginin belirlenmesi hem aragtirmacilar hem
de politikacilar agisindan &nemlidir. Ozellikle iilkeler arasi ticari iliskiler perspektifinden
bakildiginda, PPP hipotezi, para birimleri arasindaki kur oranin belirlenmesine yonelik politik
uygulamalar tizerinde etkilidir. Literatiirdeki genel kabul, PPP paritesi hipotezinin gegerliligi
durumunda reel doviz kurunun digsal soklardan gegici olarak etkilendigi yoniindedir. Ancak
soklarin etkisinin ortadan kalkmasi bazen uzun bir siire¢ alsa da reel doviz kuru serisi
ortalamaya tekrar geri donmektedir. Bununla birlikte bir diger goriis, iilkeler arasindaki
verimlilik diizeyindeki farkliliklar reel déviz kuru tizerinde kalici etkilere neden olabilmektedir.

Bu iki goriis arasindaki tartisma giincel olarak halen devam etmektedir.

Satin alma giicii paritesinin ardindaki fikir, bir mal sepetinin farkli iilkelerde bir para
birimi {izerinden ayn1 fiyata alinabilmesidir. Bu agidan bakildiginda satin alma giicii paritesi ve
iilkelerin uyguladiklar1 doviz kuru politikast arasindaki giiclii iliski goriilebilecektir.
Makroekonomik politika agisindan, nominal ve reel doviz kurunun nasil bir denge diizeyinde
olusacag ve bu denge diizeyinin zaman igerisindeki degisimine iliskin beklentiler doviz kuru
politikasinin temelini olusturur. Satin alma giicii paritesi dengesinin siirdiiriilmesi tilkeler
arasindaki doviz kuru degisimlerinin soklardan gegici bir siirecte etkilenecegini ve dengenin

korunacagini gosterecektir (Taylor ve Taylor, 2004: 136).

PPP’nin ampirik olarak test edilmesi i¢in literatiirde siklikla kullanilan yontem birim
kok test sinamalaridir (Choi (2001); Cuestas ve Regis (2013); Emirmahmutoglu ve Omay
(2014); Giiris ve Tirasoglu (2018); Nazlioglu (2022)). Birim kok test yontemi kullanilarak
serinin istatistiki olarak duragan 6zellikler gosterip gostermedigi hipotezi test edilmektedir.
Birim kok testleri sonucu reel doviz kuru serisinin istatistiki olarak duragan Ozellikler
durumunda, soklarin etkileri gegici olacaktir. Aksine birim kok testleri sonucunda reel doviz
kuru serisinin duragan olmadigr ve birim kok icerdiginin istatistiki olarak bulunmasi

durumunda ise soklarin etkileri kalici olacaktir (Giiris ve Tirasoglu, 2018:418).

Bu caligmanin amaci, PPP hipotezinin gecerliliginin Tirkiye ekonomisi igin

incelenmesidir. Bu ¢aligsma, literatiirde Tiirkiye ekonomisi i¢in yapilmis ¢alismalardan bir¢cok

23



Yardimci USOBED (Uluslararasi Bati Karadeniz Sosyal ve
Begseri Bilimler Dergisi 2022, 8(1), 22-39

yonden farklilik gostermekte ve bu yoniiyle literatiirde bir boslugu doldurarak katki
saglamaktadir. Bu farklardan bir tanesi, ¢aligmada geleneksel, kirilmali ve lineer olmayan birim
kok testlerinin giincel formlarinin bir arada kullanilarak karsilastirma yapilmasina olanak
saglamasidir. Yapilacak bu karsilastirma ile PPP hipotezi test edilirken kullanilan serinin lineer
bir 6zellik gosterip gostermedigine iliskin bir gézleme sahip olmamiza katki saglayacaktir. Bir
diger fark, bu ¢calismada 2013- 2023 arasin1 kapsayacak sekilde gilincel ve kapsamli bir donemin
secilmis ve analiz edilecek olmasidir. Bu amagla, hipotezin gegerliligin arastirilmasi i¢in serinin
duraganlik 6zellikleri belirlenmelidir. Calismada ilk olarak PPP hipotezi ele alinacak ardindan
literatiir taramas1 sunulacaktir. Analiz i¢in kullanilacak veri ve metodoloji ele alindiktan sonra

analiz bulgular1 detaylica tartisilacaktir. Calisma sonug boliimii ile tamamlanacaktir.
2. Satin Alma Giicii Paritesi (PPP) Hipotezi

Ulkeler arasindaki doviz kuru, éncelikle her bir iilkenin parasiin mallara kars1 igsel
satin alma giicii arasindaki oran tarafindan belirlenir. Iki iilke arasindaki gercek parite, bir
iilkenin ve digerinin parasinin satin alma giicii arasindaki bu oran tarafindan ifade edilir. Bu
parite satin alma gilicii olarak tanimlanir. Ticarete konu {iriinlerin mobilitisinde bir engel
olmadigi ve iki lilke arasinda genis capli ticaret gergeklestigi siirece, gergek doviz kuru bu satin
alma giicii paritesinden anlamli bir oranda sapmaz. Ticaret lizerindeki kisitlamalar bile, iilkeler
arasindaki ticareti karsilikli ayn1 yonde ve esit diizeyde etkiledikleri siirece doviz kurunun satin
alma giicii paritesinden uzaklagmasina neden olmayacaktir. Lakin iki lilke arasindaki ticaret,
bir iilke tarafindan digerine gore daha fazla oranda engellenirse o zaman doviz kuru satin alma
giicli paritesinden sapacaktir (Cassel, 1918:413). Bir mal sepetine iliskin iilkeler arasindaki
goreceli fiyatlarin ayni para birimi {izerinden degerlendirilmesi durumunda esit olmasi icap
ettigini savunan hipotez, mutlak satin alma giicli hipotezidir. Goreceli PPP hipotezi ise, iilkeler
arasindaki doviz kurunda ortaya ¢ikan degisimler iki iilke arasindaki enflasyon farkliliklarinin
dengelenmesinin bir sonucudur (Papell ve Prodan, 2006:1329). PPP iizerindeki tartismalardan
dolay1 bu dnerme bir hipotez olarak anilmaktadir. Bu baglamda daha genel bir tanimla, satin
alma giicii (PPP) hipotezi; tagima maliyetleri, tarifeler ve ticari engellerin olmadigi, tim
fiyatlarin tek bir para birimi ile ifade edildigi durumda ayni1 mallarin diinyanin her yerinde ayni
fiyata mal olmasi gerektigini One siiren bir hipotezdir. Bu hipotez tek fiyat kanunun
genisletilmis halidir yani temelleri tek fiyat kanununa dayanir. Tek fiyat kanunu herhangi bir i
mali igin Pgi=E*Psi olarak ifade edilir. Pgi, i malinin yurt i¢i para birimi ile fiyati; Psi, yabanci
para birimi ile fiyatt; E ise doviz kurunu gostermektedir (Rogoff, 1996:649). Tek fiyat kanunu,

tek bir mal diizeyinde ele alinan bir durumdur. Nominal doviz kuru, iki para biriminin
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fiyatlarinin orani olan parasal bir ifadedir. Reel kur ise basitce iki iilke arasindaki goreceli fiyat
degisikliklerini dikkate alan bir karsilastirmadir (Ozkan, 2003:5-6). PPP hipotezi ise genis bir
mal grubu i¢in genel fiyat diizeyini dikkate alir. PPP hipotezinin matematiksel ifadesi ayni
zamanda nominal doviz kurunun matematiksel formu ile aynidir ve basit bir bigimde teorik
olarak soyle ifade edilir:

(1) Nominal Déviz Kuru= NER :FF:—"

f

(2) Reel doviz kuru= RER =NERP—d
f
Bu denklemlerde; Pq, yurt i¢i fiyatlar genel diizeyini; Ps ise yabanci {ilke fiyatlar genel
diizeyini gostermektedir. Reel doviz kuru denkleminin logaritmasi alindiginda elde edilen

denklem su sekildedir:
(3) Lrer=Lner+LP, —LP,

PPP hipotezinin gegerli olmasi durumunda, reel déviz kuru serisi uzun doénemde
ortalamaya geri donen bir seyir gosterir ve bunun anlami reel doviz kuru serisinin
logaritmasinin sifira esit olmasidir. Fakat literatiirde PPP’nin bir hipotez olarak ele alinmasinin
nedeni reel doviz kurlarinin kisa vadeli oynaklig1 karsisinda ekonomide ortaya ¢ikan soklarin
uzun silirede soniimlenmesidir. Yani ekonomide ortaya c¢ikan dalgalanmalar hemen
durulmazken reel doviz kurlarindaki oynakligin ¢ok kisa siireli olmasinin uyumsuzlugu

PPP’nin bir hipotez olmasina neden olur.
2.1 Literatiir

PPP hipotezi literatiirde yogun olarak tartisilan ve giincelligini muhafaza eden bir
konudur. Bu hipotezi aragtiran ¢aligmalari iki grupta ele alabiliriz: Panel veri birim kok testlerini
kullanan ve zaman serisi birim kok testlerini kullananlar. Panel veri birim kok testleri, birden
fazla lilkenin toplulastirilmis verilerini kullanarak analiz ger¢eklestirmektedir. Yani panel veri
kullanan modellerin analiz ettigi seriler hem yatay kesit hem de zaman boyutu olan serilerdir.
PPP hipotezini panel veri birim kok testleri ile aragtiran giincel 6nemli ¢aligmalardan bazilari
sunlardir: Choi (2001); Im, vd. (2005); Su, vd. (2012); Cuestas ve Regis (2013);
Emirmahmutoglu ve Omay (2014); Vasconcelos ve Janior (2016); Bahmani-Oskooee, vd.
(2017); Bahramian ve Saliminezhad (2021); Nazlioglu (2022); Choji ve Sek (2023); ...vb. PPP

hipotezini literatiirde panel birim kdk modelleri ile arastiran ¢aligmalar yaninda zaman serisi
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birim kok caligmalari ile arastiran ¢alismalarda vardir. Zaman serisi birim kok testleri, bir grup,
bir lilke bazli modellerdir. Yani zaman serisi birim kok testleri tek bir kesitin zaman boyutu igin
kullanilan analizlerdir. Bu baglamda, PPP hipotezini zaman serisi birim kok testleri ile aragtiran
onemli ¢alismalar vardir. Bunlardan bazilari: Telatar ve Kazdagli (1998); Erlat (2003); Seyrek
(2003); Hiiseyin (2005); Kalyoncu (2009); Kum (2012); Erdal ve Pinar (2014); Giiney ve
Tunal1 (2015); Karagdz ve Sarag (2016);...vb. Bu c¢alismanin amaci Tiirkiye ekonomisi igin
PPP hipotezinin zaman serisi birim kok testleri ile arastirilmasidir. Dolayisiyla Tiirkiye
ekonomisi i¢in bu hipotezi sinayan 6nemli giincel zaman serisi ¢aligmalarina iliskin detayli bir
literatiir asagidaki tabloda sunulmustur. Tabloda; caligmay1 gergeklestiren arastirmacilar ve
caligmanin yil1, ele alinan dénem ve verinin sahip oldugu frekans, kullanilan yontem ve elde

edilen bulgular 6zetlenmistir.

Tablo 1. Tiirkiye icin Satin Alma Giicii Paritesi (PPP) Hipotezi Literatiir Ozeti

Calisma Doénem | Frekans Yontem Sonu¢
, Non-Lineer . .
sarno (2000) iggg; 12 Aylik | Birim Kok gzzeg'ip"tez'
' Testi
) Standart Lineer . .
Yazgan (2003) 1982:1_ Ceyreklik | Cok Degiskenli PPP HI.pOteZI
2001:4 Esbiitiinlesme Gegerli
Alba ve Park 10731 |\ NOLIEEr | PP Hipotezi
(2005) 2002:7 Testi Gegerli
Acaravcl ve 1990:1- Avlik Kirilmal Birim | PPP Hipotezi
Acaravci (2007) 2007:4 Y Kok Testi Gegerli
. Non-Lineer Eg . .
Ozdemir (2008) ;ggjiZ Aylik | Biitiinlesme glzzel;:liDOIGZI
' Testi
Yildirim ve 1990:1- Avlik Kirilmali Birim | PPP Hipotezi
Yildinm (2012) | 2009:12 y Kok Testi Gegerli
Yildirim, vd. 1960 - Villik Kirilmali Birim | PPP Hipotezi
(2013) 2012 Kok Testi Gegersiz
, 2000:1- Kirilmali Birim | PPP Hipotezi
Gir (2015) 2014:12 | AR Kok Testi Gegersiz
, Non-Lineer . .
Yildinim (2017) 3822:?5 Aylik | Birim Kok Zizeg'ipmez'
' Testi
Zengin ve Yanar |2003:1 - Avlik Kirilmali Birim | PPP Hipotezi
(2018) 2018:4 Y Kok Testi Gegersiz
Biiytikkantarci . . .
2003:1- Kirilmali Birim | PPP Hipotezi
(Tz‘gggg’ veKula 1on17.8 | AYMK Rk Testi Gegerli
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Non-Lineer . .
1992:1 - o . PPP Hipotezi
Aydn (2019) 201812 Aylik ?;r;trln Kok Gegerli
o 1994:1 - Kirilmali Birim | PPP Hipotezi
Ozbek (2020) 2019:1 Aylik Kok Testi Gegersiz
Doganlar vd. 2002:1- Avlik Kirilmali Birim | PPP Hipotezi
(2020) 2018:10 y Kok Testi Gegerli
Non-Lineer . .
1994:1- . N PPP Hipotezi
Han (2022) 20221 Aylik ?érsltrln Kok Gegerli

Literatiir 6zetinin sunuldugu tablodan goriilecege iizere; Tiirkiye ekonomisi i¢in yapilan
caligmalarda PPP hipotezini gegerli bulan ve gecersiz bulan ¢alismalar mevcuttur. Farkli
calismalarda farkli sonuclar elde edilmesinin birka¢ nedeni olabilir. Bunlar; analiz donemi,
kullanilan yontem, serinin frekansi gibi faktorler olabilir. Literatiir taramasindan anlasilacagi
iizere PPP {lizerine yapilacak ¢alismalarda 6zellikle segilen yontem onemlidir. Bu baglamda

analize konu donem ve serinin frekansi konusunda yeterli bilgi sahibi olunmalidir.

3. Veri Seti ve Model

Satin alma giicii hipotezinin (PPP) gecerliliginin incelenmesi i¢in serinin duraganlik
ozellikleri belirlenmelidir. Bu ¢alismada, Tiirkiye ekonomisi i¢in PPP hipotezinin test edilmesi
icin geleneksel, kirilmali ve lineer olmayan birim kok testleri kullanilacaktir. Tiirkiye
ekonomisi i¢in veri seti olarak reel doviz kuru degiskenini (rer, 2003=100) Tiirkiye Cumhuriyet
Merkez Bankasinin EVDS istatistiki veri tabanindan edinilmistir. Analiz edilecek reel doviz
kuru serisi, 2013 Mart ay1 ile 2023 Subat arasin1 kapsayacak sekilde aylik olarak se¢ilmistir.
Bu serinin logaritmas1 da alinmis ve o seri de analiz edilecektir. Ayrica serinin igcermesi
muhtemele mevsimsel etkileri dikkate alinmistir. Ampirik analiz, E-Views, Stata ve Gauss

programlar1 yardimiyla gerceklestirilecektir. Serilerin tanimlayic1 istatistikleri asagida

sunulmustur.
Tablo 2. Tammlayic Istatistikler
rer (diizey reel doviz kuru) Lrer (logaritmik reel déviz kuru)
Gozlem sayisi 120 120
Ortalama 82,667 4,387
Standart Hata 18,724 0,238
Minimum Deger 47,7 3,864
Maximum Deger 113,63 4,732
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PPP hipotezinin test edilmesi noktasinda birim kok sinamalarinin, hipotezlerinin agik¢a
ortaya konulmasi gerekmektedir. Bos hipotezler tiim testlerde birim kok vardir seklinde
tanimlanmaktadir. Ancak literatiirde alternatif hipotez tanimlar1 arasinda farkliliklar mevcuttur.
Zaman trendinin icerilmedigi diizey duragan olarak ifade edilen alternatif hipotez satin alma
giicii (PPP) seklinde; zaman trendinin igerildigi trend duragan olarak ifade edilen alternatif
hipotez trend satin alma giicii (TPPP) seklinde; sabitte bir ya da iki degisime izin veren rejim
temelli dlizey duragan olarak ifade edilen alternatif hipotez kosullu satin alma giicii (Qualified-
QPPP) seklinde; sabitte bir ya da iki degisime izin veren rejim temelli trend duragan olarak
ifade edilen alternatif hipotez trend kosullu satin alma giicii (Trend Qualified- TQPPP) seklinde
anilmaktadir (Papell ve Prodan, 2006:1331).

Serilerin duraganligi geleneksel, kirilmali ve lineer olmayan zaman serisi birim kdk
testleri yardimiyla arastirilacaktir. Dickey- Fuller tarafindan gelistirilen birim kok sinamasi
regresyonu birinci mertebenden otoregresif bir siiregtir ve bu regresyon sonucu elde edilen
kalintilarin korelasyonlu olmadig1 varsayimina dayanir. Ancak zaman serilerinde kalintilarda
olmas1 muhtemel korelasyondan dolay1 otoregresif siirecin birinci dereceden ziyade uygun p.
dereceden belirlenmesi gerekir. Uygun p. dereceden belirlenen bir otoregresif siire¢
korelasyonlar1 elimine edecektir. Dickey- Fuller’de testlerini bu dogrultuda revize etmislerdir.
Revize edilen bu test Augmented Dickey- Fuller testi olarak literatiirde anilmaktadir (Dickey
ve Fuller,1979;1981). Bu test, veri olusturma mekanizmasinda birim kokiin varligina asagidaki
denklemin uygulanmasi ile elde edilen p’nun en kiiciik kareler tahmincisini (OLS) kullanarak

karar verir:

k
(4) Y =pYr+ D8, Ay + &y
i=1
k = k(n)

Bu testte gecikme sayisi k gozlem sayisina bagli olacaktir. Augmented Dickey- Fuller
testinin bos hipotezi serinin birim kok igerdigini; alternatif hipotezi ise serinin birim kok
icermedigi yani duragan oldugunu ifade eder. Bu sinama sonucu elde edilen test istatistiginin
degerlendirilmesi i¢in McKinnon kritik degerleri kullanilmaktadir (Paparoditis ve Politis,
2018:955-956).

DF-GLS birim kok testi, Elliott vd. (1996) tarafindan Dickey-Fuller birim kok testinin

genellestirilmis en kiigiik kareler (GLS) tahmincisi kullanilarak gelistirilen versiyonudur.
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Bundan dolay1 DF-GLS testi modifiye edilmis Dickey-Fuller birim kok testi olarak anilir. Bu
test, Augmented Dickey- Fuller testinden istatiksel olarak anlamli ve daha giiglii sonuglar
tretmektedir (Elliott vd., 1996:830). Bu testin bos hipotezi serinin bir rassal yiiriiyiis siireci
icerdigini yani birim kok i¢erdigini ifade eder. Alternatif hipotez ise iki muhtemel durum ortaya
koyar. Biri lineer zaman trendi etrafinda serinin duragan oldugu; diger ise lineer zaman
trendinin olmadigr muhtemel sifir olmayan ortalama ile birlikte duragan oldugunu ifade eder.
Hem Augmented Dickey- Fuller testi hem de DF-GLS birim kok testi seride yapisal kirilmay1
g6z Oniine almayan birim kok testleridir. Ancak zaman serilerde olmasi kuvvetle muhtemel
kirilmalarin dikkate alinmamasi elde edilen sonuglarin glivenilirligin sorgulanmasina neden
olacaktir. Ciinkii yapisal kirilmalarin var oldugu bir siiregte uygulanan birim kok testi
kirilmalart dikkate almiyor ise ger¢ekte duragan olan bir seri i¢in birim kokiin vardir hipotezini

kabul etmemizi gosteren sonug ortaya ¢ikabilir.

Yapisal kirilmalar1 goz oniine alan birim kok testlerinden biri Zivot-Andrews (1992)
tarafindan gelistirilen testtir. Bu test, seride olmasi muhtemel yapisal kirilmayi ic¢sel olarak
dikkate alir. Zivot-Andrews tarafindan gelistirilen yapisal kirilmay1 dikkate alan birim kok test
sinamasinda {i¢ tane regresyon bi¢imi ortaya konulmustur. Bunlari model A, model B ve model
C seklinde tige ayrabiliriz. Model A, sabitte kirilma ve sabit terim kukla degiskenini i¢eren bir
regresyon formudur. Model B, egimde kirilma ve egim igin kukla degiskenini igeren bir
regresyon formudur. Model C ise hem sabit hem de egimde kirilmay: dikkate alan ve her ikisi
icinde kukla degigsken iceren bir regresyon formudur. Bu ii¢ modelin regresyon formlari

matematiksel olarak su sekilde ifade edilir:

k
(6) (ModelA) = Ay, =a+ay,, +ut+ADU, + > BAY,, +¢

i=1

k
(7)  (ModelB) > Ay, =a+ay,, +ut+ADT, + > BAY,; +&,

i=1
k
8) (ModelC)— Ay, =a+ay,,+ut+ADU,+5DT, + > BAY,  +&
i=1
DU, = Sabit terim kukla degiskeni ve DT, = Egim i¢in kukla degiskeni
DU, - {1 eger t>TB {I-TB eger t>TB

710 degil ise “7 10 degil ise

Zivot-Andrews birim kok testi bir kirllmaya izin veren bir sinamadir. Testin bos hipotezi serinin
yapisal kiritlmanin yoklugunda birim kok i¢erdigi yani duragan olmadigi yoniindedir. Alternatif

hipotez ise trendde meydana gelen yapisal kirilmayla birlikte serinin trend duragan oldugu
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yoniindedir. Zivot- Andrews birim kok testi, kirilmalari igsel olarak belirlediginden potansiyel
kirilma tarihlerinin her biri i¢in bir kukla degisken kullanir. Bundan dolay1 en kiigiik kareler
(OLS) kullanilarak ardisik tahminler yapar. Yapilan her tahmin sonucu o katsayisi i¢in t
istatistigi hesaplanir ve elde edilen en kiigiik t istatistiginin oldugu gozlem noktasi kirilma tarihi

olarak saptanir.

Zivot- Andrews birim kok testi, kirtlmalar1 ig¢sel olarak belirleyen ancak tek bir
kirilmaya izin veren bir testtir. Zaman serilerinin uzunlugu ve dinamik bir ekonomik ¢evreden
dolayi serilerin birden fazla kirilma gostermesi muhtemeldir. Daha giivenilir sonuglara ulagsmak
icin birden fazla kirilmaya izin veren birim kok testlerine ihtiyag vardir. Lee-Strazicich (2003)

tarafindan gelistirilen birim kok testi iki tane yapisal kirilmay dikkate almaktadir.

9 Ay= 6'Azt—’_ ¢§t—l+ut
S=y,-y,-25 t=2,..T

§ = Ay, ve AZ, regresyonunun katsayilary

Model A —» Zt=[1,t, Dy Dy ]'

D=1 egert>Ty+1 j=1,2ve0

Model C — Z,=[Lt, D,,, D,,, DT,,, DT,, |
DT, =t-Tg egert>Ty+1 j=1,2ve0

Lee-Strazicich birim kok testi, sabitte kirilmalara izin veren Model A; hem sabitte hem
de trendde kirilmalari izin veren Model C i¢in iki tane LM test istatistigi hesaplar. Tg;j, kirilma
meydana geldi durumdaki zaman periyodudur. Bu birim kok testinin bos hipotezi yapisal
kirllmalarin  varligi durumunda serinin birim kok igerdigi yoniindedir (Lee-Strazicich,

2003:1083).

Zaman serisi birim kok testleri genellikle serilerin dogrusal oldugu varsayimina dayanir.
Ancak uygulamada kullanilan birgok zaman serisi degiskeni dogrusal olmayan bir formdadir.
Arastirmacilar genellikle kullanilan zaman serilerinin dogrusal oldugu genel kabulii altinda
analizlerini gerceklestirirler. Bunun nedeni dogrusal zaman serisi modellerinin uygulanmasi ve
tartisilmas1 daha konforludur (Han, 2022:88). Ancak lineer olmama durumunun dikkate
alimmamasi1 sapmali sonuglara neden olacaktir. Analize konu degiskenin dogrusal olmama

durumunu dikkate alan ESTAR birim kok modeli literatiirde siklikla onerilen bir sinama
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stirecidir. Kapetanios vd. (2003) dogrusal olmayan birim kok sinamasi test istatistiginin elde

edilecegi denklemi belirlerken birinci dereceden Taylor serisi yaklagtirimi yapmislardir:
(10)  Ay,=3dy.,+¢, ty = S/ s.e.(S)

modeli p sayida gecikme ile genisletirsek;

P
Ay,= 63’?—1-1_ z KjAYt-j+ &
=1

Bu denklemde § i¢in t istatistigi hesaplanmaktadir. Aslinda arastirilmak istenen
durum 6=0 denkligine kars1 §<0 durumudur. Bu test araciligiyla en kiigiik kareler tahmincisi
(EKK) kullanilarak ii¢ tane tn_ test istatistigi hesaplanmaktadir: Verinin ham hali igin,
ortalamadan aridirilmis (demeaned) hali i¢in ve trendden arindirilmis (detrending) hali igin
(Kapetanios vd., 2003:363-364). Kapetanios ve Shin (2008) ise bu test istatistiklerini GLS
tahmincisi ile hesaplamiglardir. Lineer olmayan ESTAR modelin bos hipotezi birim kok vardir

seklinde iken alternatif hipotezi duragan lineer olmayan ESTAR model seklindedir.
3.2. Analiz Bulgulan

Calismada ele alinan reel ticret serisi, bu serinin logaritmasi alinmis hali ve bunlarin fark
serileri kullanilarak birim kok testleri gerceklestirilmistir. Ilk 6nce geleneksel birim kok testleri
ADF ve DF-GLS test sonugclari, ardindan kirilmalar1 dikkate alan birim kok ve son olarak lineer

olmayan serilere uygulanan birim kok sinama sonuglari sunulacaktir.

Tablo 3. Geleneksel Birim Kok Test Sonuglari

ADF DF-GLS
.. | Sabitli ve - Sabitli ve
Sabitli Trendli Sabitli Trendli
rer -0.009 -3.12 0.67 -3.46**
Lrer 0.061 -3.05 0.57 -2.9
Arer | -3.63** | -3.57** | -5.20** -6.11**
ALrer |-3.32** | -3.27* -5.71** -6.30**

Not: %5 ve %10 giiven diizeyinde bos hipotezin
reddedildigini sirasiyla ** ve * ile gosterilmistir. Optimal
gecikme uzunlugu Schwartz bilgi kriterine gore
belirlenmistir.

Geleneksel birim kok testlerinden ADF ve literatiirde modifiye edilmis ADF olarak
anilan DF-GLS testlerinin uygulanmasi ile elde edilen sonuglar tabloda sunulmustur. Bu testler
uygulanirken iki regresyon bi¢imi kullanilmigtir. Bunlar sabitli ve hem sabitli hem de trendli

modellerdir. Elde edilen bulgular hem reel d6viz kuru serisinin hem de logaritmasi alinmis reel
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Yardimci

d6viz kuru serisinin diizeyde birim kok igerdigi ancak serilerin farki alininca duragan hale
geldigini gostermektedir. Burada sadece reel doviz kuru serisinin duragan diizey DF-GLS
sonuclarinda sabitli ve trendli modelde birim kok vardir hipotezini reddetmektedir ancak sadece
sabiti igeren modelde birim kok vardir hipotezi reddedilmemektedir. Dolayisiyla bu ¢eliskiden
dolay1 bu serinin farki alinarak durum degerlendirilmistir. Sonug olarak bu seriler geleneksel

birim kok testleri sonuglarina gore fark duragan serilerdir.

Tablo 4. Zivot- Andrews Birim Kok Test Sonuclar:

Sabitte Trendde | Hem Sabit hem de
Kirilmali | Kirtlmali | Trendde Kirilmali
rer -3.889 -3.891 -4.092
Lrer -3.721 -4.045 -4.094
Arer -8.688** | -8.564** -8.811**
(2018m10) | (2014mb5) (2015m2)
ALrer -71.310** | -7.328** -7.489**
(2022m1) | (2022m1) (2021m10)
Not: %5 ve %10 giiven diizeyinde bos hipotezin
reddedildigini sirasiyla ** ve * ile gosterilmistir. Bog
hipotezin reddi ile ortaya ¢ikan kirilmalarin tarihleri ()
igerisinde sunulmustur.

Zaman serilerinde kirilmalarin dikkate alinmamasi sonuglarin ve yorumlarin hatali
olmasina neden olabileceginden calismada kirilma birim kok testleri ile de modellemeler
yapilmustir. Zivot-Andrews tarafindan gelistirilen bir kirilmay1 igsel olarak dikkate alan birim
kok testi i¢in {i¢ tane regresyon bigimi i¢in tahmin yapilmistir. Bunlar sabitte kirilma, egimde
kirilma ve hem sabit hem de egimde kirilmay1 dikkate alan modellerdir. Bu testlerin sonuglarina
bakildiginda hem reel doviz kuru serisinin hem de logaritmas1 alinmis reel doviz kuru serisinin
diizeyde birim kok igerdigi ancak serilerin farki alininca duragan hale geldigini gostermektedir.
Bu sonuglar, Zengin ve Yanar (2018) calismasinda bulunan sonuglart destekler nitelikte iken

Yildirim ve Yildirim (2012) ¢alismasinin aksi yoniinde sonuglardir.

Tablo 5. Coklu Kirilmah Birim Kok Testi Sonuglari

Model A Model C
Sabitte Kirilma Trendde Kirilma
Kirilmal Tarihi Kirilmali Tarihi
2017m10 2014m06
- ** -
rer 4.2807 2020m03 5.5084 2018m03
2018m07 2014m09
- * -
Lrer 4,0625 2021m03 4.8148 2021m10
2015m08 2014m11
- Kk . ke
Arer 8.7455 2021m11 8.9081 2015m06
2018m12 2021m08
| ** - *x
ALrer 9.0631 2021m11 9.3247 2022m01.
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Not: %5 ve %10 giiven diizeyinde bos hipotezin reddedildigini
sirastyla ** ve * ile gosterilmistir. Kritik deger karsilastirmasi,
Lee-Strazicich, (2003) calismasinda verilen tablo degerleri
kullanilarak gergeklestirilmistir.

Zaman serilerinde kirilmalar1 dikkate alinmasi sonuglarin daha giivenilir olmasi
acisindan dnemlidir. Ancak zaman serileri birden fazla kirilma igerebilirler. Bundan dolay1 tek
kirilmay1 g6z 6niinde bulunduran Zivot-Andrews birim kok testi yetersiz olacaktir. Birden fazla
yapisal kirilmay1 dikkate alan Lee-Strazicich birim kok sinamasi bu ¢alismada kullanilmastir.
Lee-Strazicich birim kok testinin bos hipotezi yapisal kirilmalar altinda serinin birim kok
icerdigi yoniindedir. Sabitte kirilmali model sonucunda elde edilen bulgulara bakildiginda %5
giiven araliginda diizey degerlerinde reel doviz kuru serisi bos hipotezi reddederken ve
logaritmas1 alinmis reel doviz kuru serisi ise reddedememektedir. Ancak %10 giiven araliginda
logaritmasi1 alinmis reel doviz kuru serisi bos hipotezi reddetmektedir. Ancak trendde kirilmal
test sonuglarinda ise hem reel doviz kuru serisi hem de logaritmasi alinmis reel doviz kuru serisi
diizeyde bos hipotez reddedilememektedir yani yapisal kirilmalar altinda birim kok varligina
isaret edilmektedir. Serilerin goérsel incelemesine bakildiginda acik bir trend igerdikleri
goriildiiglinden trendde kirilmay1 dikkate alan sonuglar daha 6nemlidir. Bununla birlikte daha
giivenilir ve dogru yorumlar i¢in serilerin fark sonuglarina da bakilmalidir. Serilerin birinci
farklar1 elde edildiginde ise her iki serinin de duragan ozellik gosterdigi ve bos hipotezin
reddedildigi goriilmektedir. Bu sonuglar, yapisal kirilmayi dikkate alan Yildirim vd., (2013) ve
Ozbek (2020) galismasi ile uyumlu bulgulardir. Doganlar vd., (2020) ve Biiyiikkantarci Tolgay

ve Kula (2019) ¢alismasinin aksi yonde sonuclardir.

Tablo 6. Lineer Olmayan ESTAR Birim Kok Test Sonuclar:

Kapetanios, Shin and Snell Kapetanios & Shin (KS)
(KSS-2003) (KS-2008)
Ortalamadan Trendden Ortalamadan | Trendden
armdirtilmis armdirilmis armdirilmis | arindirilmis
test ist. test ist. test ist. test ist.
rer -1.626 (2) -4.85** (1) -0.292 (2) | -4.939** (1)
Lrer -1.615 (2) -6.197** (1) -0.706 (2) | -5.908** (1)
Arer -2.745* (2) | -4.626** (0) | -3.047** (2) | -4.617** (0)
ALrer | -3.406** (2) | -5.145** (0) | -3.595** (2) | -5.126** (0)
Not: () icindeki degerler Schwartz Bayesian bilgi kriterine gore
secilmis optimal gecikme uzunluklaridir. %5 ve %10 giiven diizeyinde
bos hipotezin reddedildigini sirasiyla ** ve * ile gosterilmistir.

Literatiirde yapilan caligmalar gdstermistir ki uygulamada kullanilan birgok zaman

serisi degiskeni dogrusal olmayan bir formdadir. Bu sebeple ¢alismada Kapetanios vd. (2003)

33



Yardimci USOBED (Uluslararasi Bati Karadeniz Sosyal ve
Begseri Bilimler Dergisi 2022, 8(1), 22-39

ve Kapetanios ve Shin (2008) tarafindan lineer olmayan serilerde kullanilmak tizere gelistirilen
birim kok stiregleri kullanilarak analiz yapilmistir. Elde edilen bulgular, hem KSS (2003) hem
de KS (2008)’e gore diizey degerlerinde reel doviz kuru serisinin ve logaritmast alinmig reel
doviz kuru serisinin ortalamadan arindirilmis modele goére duragan olmadigi ve birim kok
icerdigi ancak trendden arindirilmig modele gore ise duragan oldugu goriilmektedir. Bununla
birlikte serilerin farklar1 alindiginda ise hem ortalamadan arindirilmis modele gore hem de
trendden arindirilmig modele gore bos hipotez reddedilmekte yani serilerin duragan lineer
olmayan ESTAR yapida oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Serilerin gorsel incelemesine
bakildiginda agik bir trend icerdikleri goriildiiglinden trendde kirilmay1 dikkate alan sonuglar
daha onemlidir. Elde edilen bu sonuglar, Yildirim (2017), Aydin (2019) ve Han (2022) ile

uyumludur.

Analizler sonucunda elde edilen bulgular, geleneksel ve kirilmali birim kok testleri
acisindan literatiir ile karsilastirildiginda bir konsensiis olusturmamaktadir. Yani geleneksel ve
yapisal kirilmali testler ile Tiirkiye ekonomisine iliskin PPP hipotezi sinamalar1 farkli sonuglar
vermektedir. Bunun nedeni; analize konu secilen donem, kullanilan yontem olabilir. Ancak
lineer olmayan birim kok test sonuglari agisindan ise literatiirdeki diger c¢alismalar ile bir
konsensiis saglanmistir. Bu durum, Tiirkiye ekonomisine iliskin yapilacak PPP hipotez
sinamalarinda kullanilan serilerin lineer olmadigina iliskin giiclii bir varsayimda bulunmamizi

saglamistir.
4. Sonuc¢

Calismanin amac1 Tiirkiye ekonomisi igin PPP hipotezinin gecerli olup olmadiginin
arastirilmasidir. Bunun i¢in yapilmasi gereken serisinin stokastik 6zelliklerinin ortaya koyacak
birim kok testlerinin uygulanmasidir. Birim kok testlerini de dogrusal modeller ve dogrusal
olmayan modeller olarak iki baglikta ele alabiliriz. Zaman serisi literatiiriinde, sagladig1 avantaj
ve diger modellere iistlinliigli degerlendirildiginde lineer olmayan analizler daha giivenilir
sonugclar iiretmektedir. Dogrusal modeller ile tespit edilemeyen ve dolayisiyla yanlis ¢cikarimlar
neden olan durumlarin ortadan kaldirilmasi i¢in dogrusal olmayan modeller ile daha giivenilir
sonuclara ulagsmaktir. Bu calismada elde edilen sonuglara bakildiginda da bu durumu destekler
neticeler ortaya ¢ikmistir. Geleneksel birim kok testleri ADF ve DF-GLS sonuglarina gore
genel kanaat serilerin duragan olmadigi ve birim kok icerdigini gostermektedir. Kirilmay1
dikkate alana Zivot-Andrews ve Lee-Strazicich birim kdk sinama bulgularina gore serilerin
duragan bir yapida olmadig: birim kok siireci igerdigi sonucuna ulagilmistir. Geleneksel ve

yapisal kirilmali birim kok testi sonuglarina bakildiginda serilerin duragan olmadigi yani
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Tiirkiye ekonomisi i¢in PPP hipotezinin gegerli olmadig1 sonucuna ulasilmaktadir. Lineer
olmayan model sonuglarina gore serilerin duragan oldugu kanaatine ulasilmaktadir. Bunun

anlami analize konu doénem i¢in Tiirkiye ekonomisinde PPP hipotezi gecerlidir.

Lineer olmayan modeller sonucunda elde edilen bulgular, Tirkiye ekonomisi i¢in
analize konu donemde reel doviz kuru serisinin duragan oldugu yoniindedir. Bunun anlamai reel
doviz kurunda meydana gelen soklar uzun siireli olsalar bile etkilerinin gegici oldugunu
gostermektedir. Yani reel doviz kuru serisi uzun déonemde ortalamaya geri donen bir siire¢
gostermektedir. Ekonomide meydana gelen soklarin reel doviz kuru {izerinde yarattigi etkinin
gecici olmast ve bu serinin uzun donemde dengeye geri donmesi PPP’nin gegerliliginin bir
delilidir. Ayrica bu sonug literatiirde daha 6nce Tiirkiye ekonomisi i¢in yapilmig lineer olmayan

model sonuglari ile de uyumlu ve onlar1 destekler niteliktedir.
Arastirmanin etik yonii

Yapilan bu ¢aligmada “Yiiksekdgretim Kurumlar1 Bilimsel Arastirma ve Yayimn Etigi
Yonergesi” kapsaminda uyulmasi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci
boliimii olan “Bilimsel Arastirma ve Yaym Etigine Aykir1 Eylemler” baglig: altinda belirtilen
eylemlerden higbiri gergeklestirilmemistir. Bu arastirmanin etik kurul izni gerektirmeyen

aragtirmalardan oldugunu beyan ederim.
Cikar catismasi beyam

Bu calismada, sonuglar1 veya yorumlari etkileyebilecek herhangi bir maddi veya diger

asli ¢ikar ¢atigsmasi olmadigini beyan ederim.
Yazar katki orani

Calismanin tiim asamalarii kendim yiiriittim.
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Oz

Kullanilmaya baglandig1 yillarda internetten yalnizca gorsel ya da yazili materyal temini gibi
sinirli alanlarda yararlanilabilirken, yillar igcinde yasanan gelismeler sonucunda ¢ok daha gesitli
sekillerde yararlanma imkani dogmustur. Kitle iletisiminde en 6nemli ara¢ hiline gelen internet
ortaminda, {iretilen bilginin hacmi devasa boyutlara ulagmistir. Kitle iletisim araglarindaki gelismeler,
bilgi iiretimi ve paylagimimi artirirken; diger taraftan yanlis ve manipiilatif bilginin iretilmesi ve
paylasilmas1 dezenformasyona (bilgi carpitma) neden olabilmektedir. Teknolojideki gelismelerin 6ne
cikan icatlarindan biri olan yapay zeka, hemen her alanda oldugu gibi bilgi ve enformasyon
teknolojilerinde de kullanilmaya baslanmistir. Fakat yapay zekanin, dezenformasyona neden olabilecek
dogru olmayan igeriklerin iiretilmesi ve paylasilmasinda kullanimiyla siklikla karsilagiimaya
baglanmistir. Calismada yapay zekanin, kullanildig: igeriklerin hangi diizeyde olabilecegi ile gercek ve
yapayligin ayirt edilmesi noktasinda nelere dikkat edilmesi gerektiginin ortaya konulmasi
amaclanmistir. Yapay zeka ile yaratilan dezenformasyonun 6nemli drneklerinden birisi olarak diinya
glindemini ¢ok fazla mesgul eden Amerika Birlesik Devletleri (ABD) eski Baskani Donald Trump
iizerinden X gonderileri incelenmis ve analiz edilmistir. Arastirma sonucunda yapay zeka ile olusturulan
gorsellerin gercege olabildigince yakin oldugu goriilmiistiir. Fakat gorseller daha detayli incelendiginde
ise yliz ve ellerde bozuk formlar, soluk tenler, belli belirsiz yazilar ve kamu kurumlar bilgilerindeki
tutarsizliklar vb. dikkati ¢eken unsurlar olmustur. Sonu¢ olarak c¢alismada yapay zekanin ¢ok iyi
caligmadig1 goriilmektedir. Fakat yapay zekdnin Ogrenen yapisi ile birlikte, eksik yonlerini
tamamlayarak ortaya gergege yakin bir performans ¢ikarmasinin ¢ok uzak goriilmedigi

degerlendirilmektedir.
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CREATING DISINFORMATION THROUGH ARTIFICIAL INTELLIGENCE
IN NEW MEDIA: THE CASE OF TRUMP

Abstract

While the internet could only be used in limited areas such as providing visual or written
materials when it first began to be used, as a result of the developments over the years, the opportunity
to benefit from it in many more diverse ways has emerged. In the internet environment, which has
become the most important tool in mass communication, the volume of information produced has
reached gigantic levels. While developments in mass media increase the production and sharing of
information; On the other hand, producing and sharing false and manipulative information can cause
disinformation (distortion of information). Artificial intelligence, one of the prominent inventions of
technological developments, has begun to be used in information and information technologies, as in
almost every field. However, the use of artificial intelligence in producing and sharing inaccurate content
that may cause disinformation has begun to be frequently encountered. The aim of the study is to reveal
the level of artificial intelligence, the contents in which it is used, and what to pay attention to in
distinguishing between reality and artificiality. X posts by former President of the United States of
America (USA), Donald Trump, who occupied the world's agenda as one of the important examples of
disinformation created by artificial intelligence, were examined and analyzed. As a result of the research,
it was seen that the images created with artificial intelligence were as close to reality as possible.
However, when the images are examined in more detail, distorted forms on the face and hands, pale
skin, vague writings and inconsistencies in the information of public institutions, among other things,
stood out. The study reveals that artificial intelligence now has limitations in its performance. However,
it is anticipated that with its learning structure, artificial intelligence will soon overcome these

limitations and achieve a performance that closely resembles reality.
Keywords: New Media, Disinformation, Artificial Intelligence, Post-Truth, Midjourney
1. Giris

[k donemlerden itibaren insanlar, gevrelerindeki gelismeler hakkinda bilgi sahibi olma
ihtiyact hissetmiglerdir. Olusan ihtiyaglar ise birtakim teknolojik gelismeleri beraberinde
getirmigtir. Bilginin iiretilmesinde insanlik tarihi kadar eski donemlere gidilmekle birlikte;
icinde yasadigimiz yiizyilda iiretilen bilginin kapasitesinin bu zamana kadar tiretilen bilginin
hacminden fazla oldugu goriilmiistiir. Bilginin tiirleri, boyutu ve kapsamindaki artis, takibinin
giiclesmesine hatta bazi durumlarda sorgulanamamasia neden olmustur. Insanlar, giindemi

takip etmek, eglenmek, mal ve hizmetler hakkinda bilgi edinmek, sosyallesmek vb. konularda
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bilgi sahibi olabilmek i¢in kitle iletisim araclarindan yararlanmaktadir. Radyo, televizyon,
gazete ve dergi 90’lh yillara kadar kitle iletisimi ihtiyacinin giderilmesinde yararlanilan
geleneksel kitle iletisim araglar1 arasinda yer almistir. Fakat internetin sivillerin kullanimina
acilmasi ile birlikte her gecen giin kullanici sayis1 hizla artan yeni iletisim aract haline gelmistir.
Internet sayesinde bilgiye ulasmak ve paylasmak, reklam ve tamtim faaliyetleri, egitim ve
saglik, bankacilik, ticaret, eglence ve sosyallesmeye kadar bir¢ok alanda kullanilmaya
baslanmistir. Teknolojinin gelismesinin etkili oldugu alanlarin biri de medya ortamlar
olmustur. Internet tabanli ortamlar “yeni medya” seklinde isimlendirilirken; yeni mecra
interneti ve bilgisayar1 bir araya getirmis; bdylece metin, goriintii, ses ve veri aktariminin yeni

medya ortamlarinda yapilabilmesini saglamistir.

Yeni medya ortamlarinin sunmus oldugu kolay erisim, etkilesimsellik, sanallik,
kullanicinin da igerik iiretebilmesi, hipermetinsellik ve multimedya imkanlariyla birlikte bilgi
paylasimi ve erisimi daha kolay ve hizli yapilabilmektedir. Enformasyonun yeni medya
ortamlarinda 6zglirce hareket etmesi, kiiresellesme hareketleri ile 6nemli sonuglar dogurmustur
(Sevik, 2015). ‘Hakikat sonras1’ kavrami ile Web 2.0, X, Instagram, Facebook ve TikTok vb.
sosyal medya platformlar1 internet ortaminda haber akisinin gelismesini saglamistir. Yeni
medya ortamlari, haber alma ihtiyacinin karsilanmasi adia her zaman i¢in dogru haberin
verilmedigi aksine; yalnizca kendi amaclarinin gergeklestirilmesi ugruna dezenformasyon ve
manipiilasyona bagvurulan Antonio Gramsci’nin deyimiyle, ‘“hegemonik bir miicadele
ortamina” doniigmiistiir (Akt. Dagtas, 1999: 355). Sistematik olarak yeni diisiinceler eken
medya, sosyal problemleri yeniden iiretirken; toplumsal normlar1 da onaylamaktadir. Her igerik,
gercekligin disina ¢ikmadan, tekrardan olusturulmaktadir. Bu durum medyanin neleri ifade
ettigi degil; neleri sOylemedigi ve soOylediklerini ne sekilde ele aldigi, isledigi ve sunus
bi¢imlerini 6ne ¢ikarmaktadir. Béylece medyanin toplumu gergeklerle aydinlatmak yerine,

dezenformasyonla yanlis bir alg1 olusturmasina neden olmaktadir.

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler ile internet giiniimiizde énemli bir kitle iletisim
aract olurken; isteyen her kullanicinin igerik olusturabilmesi ve enformasyon akisindaki
denetimsizlik, bilgi c¢arpitma yani dezenformasyona neden olabilmektedir. Dijitallesme,
bireylerin simiilasyon evreninde yasamasina neden olmaktadir. Oyle ki Baudrillard (2018:
13)’nin deyimiyle sosyal medya “gercegin yerini alan simiilakr” olmustur. Dezenformasyon
kavrami ise enformasyondaki bozulmaya, olumsuzluga isaret ederek; bilginin bilin¢li ya da
bilingsiz bir sekilde yanlis bir sekilde verilmesi, deforme olmasmi ifade etmistir.

Dezenformasyon, bilginin degistirilmesi, doniistiiriilmesi, carpitilmasi, ekonomik ve siyasi
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amaglarla kamuoyuna sunulmasi seklinde gerceklesmektedir (Cakmak, 2019). Bir bagka tanima
gore dezenformasyon, dogru olmayan bilginin belirli bir ideolojinin savunulmasi, haksiz
kazang¢ saglanmasi, toplumun manipiile edilmesi gibi amaglarin gerceklestirilmesi i¢in bilingli
sekilde yayilmasinin saglanmasidir (Meel ve Vishwakarma, 2020). Ornegin; 2016 yilindaki
ABD Baskanlik secimlerinde Facebook-Cambridge Analytica veri skandalinin ortaya ¢ikmast,
siyasi bir krize neden olmustur. Bilingli bir sekilde iiretilen ve paylasilan, belirli bir konu
iizerinde kamuoyu olusturan, olusturdugu kamuoyunda kitleleri harekete geciren ve karisiklik
yaratmak i¢in gergeklestirilen dezenformasyon; bilingsiz bir sekilde gerceklestirilen yanlis

bilgilerden daha fazla tehlikeye neden olmaktadir (Wardle ve Derakhshan, 2017).

Dijitallesmenin getirmis oldugu sosyal platformlar ile siyasi, ekonomik ve sosyal
konularda bilgi vererek tartisma ortaminin olusumuna zemin hazirlamakta; boylece diisiince ve
ifade Ozgiirliigiiniin gelismesine, ayn1 zamanda demokrasilere karsi bilingli, kapsamli ve
diizenli olarak yiiriitiilen dezenformasyonlara kars1 konulmasina ¢alisiimaktadir. Ozellikle 2016
yilindan itibaren iilkeler, sosyal medya platformlarinda paylasilan iceriklerin yanlis ve manipiile
edici olanlarinin kontroliinii saglayacak yasa ve yonetmelikler uygulamaya baglamislardir.
Internet, bilginin yayilmasi noktasinda diger kitle iletisim araclarina kiyasla hizli olmas1 ve
denetlenmesinin giic olmasi nedeniyle dezenformasyona ugramis bilgilerin gercek bilgilere
oranla daha hizli yayilmasi (Vosoughi, Roy ve Aral, 2018), bilgilerin “gri alan” olarak
adlandirilabilecek ‘ger¢ek’ ve ‘yalan’ seklinde ayrismasinin giliglesmesine neden olmustur.
Ayrica yanlis bilgiler ve paylasimlar bir kez yayildiktan sonra, dogru olmayan igerikler,

kullanicilarin zihinlerini mesgul etmeye devam etmektedir (Marwick ve Lewis, 2018: 44).

Yapay zekanimn medya ortamina sagladigi avantajlar kadar sahte haber iiretmek ve
yaymak gibi dezenformasyona neden olabilecek dezavantajlar1 da bulunmaktadir. Bu durumda
yapay zekd hem kamunun hem de medyanin giindemini belirleyebilmektedir. Bu kapsamda
yapay zeka, derin 6grenme ile gorsel ve isitsel igeriklerin {izerinde oynayabilmekte, hatta hi¢
olmamig olaylari, olmus gibi gosterebilmektedir. Bu tiir igeriklerin olusturulmasinda gesitli
yazilim programlari, gelistirilen algoritmalar kullanilmakta, ger¢ek olmayan igerikler
iretilebilmektedir. Bdylece gercekligin  yeniden {iretilmesi ve carpitilmasi ile
dezenformasyonun olugmasina neden olmaktadir. Dijital ortamda igeriklerin sayisiz
denilebilecek kadar fazla olmasi, ‘sahte’ ve ‘gercek’ olarak ayriminin net bir sekilde
yapilmasini olduk¢a zorlagtirmaktadir (Westerlund, 2019). Yapay zeka araciligiyla iiretilen
iceriklerin kolay ve hizli bir sekilde iiretilebilmesi kullanicilara sinirsiz 6zgiirliikk sunarken;

internetin merkezsiz yapisi ve yasal bosluklar, dezenformasyona hareket alan1 saglamaktadir.
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Yapay zeka kaynakli iceriklerin daha gergekei, ikna edici ve kolayca hazirlanabilir olmasi;

yapay zekayu, kitlelerin kolayca etkilenmesinden ¢ikar saglamak isteyenleri kendisine ¢eken bir

medya araci haline getirmistir (Wardle, 2020: 10).
2. Enformasyon ve Dezenformasyon

Internet, kullanilmaya baslandig1 ilk dénemlerde yalnizca metin paylasimi &zelligi
sunabiliyorken; zaman igerisinde internet teknolojisindeki gelismeler sayesinde ses, grafik,
video, animasyon vb. paylasim 6zelliklerine kavusarak, bilgiye en genis sekilde ulasilabilen
ara¢ olmustur. Farkli kullanim bigimlerine hizmet etmesi ig¢in internetteki bilgi, veri
tabanlarinda yer alarak arama motorlar1 ile kullanicilarin erisimine sunulmustur. Boylece
internette yer alan bilgilerin artis1 ile dogru ve giivenilir bilgiye ulagilmasi ¢ok daha gii¢c hale
gelmistir. Bilgiye iicretsiz ve kolay ulasilmasi internette yer alan bilgilerin pek ¢ogunun
dayanaksiz ve yanlis olmasina neden olmustur (Firat ve Kurt, 2015: 241). Bu noktada bilginin
tanimlanmasinda iki kavramla kars1 karsiya kalinmistir. Bunlardan ilki ‘enformasyon’, digeri
ise ‘dezenformasyon’dur. Ural (2012), evrende en temel unsur olarak kabul edilebilecek olan
enformasyonu: “soyut bir olay, siireci anlatmaya yarayan; bilgi, haber, malumat, deney ve
gozlem”  seklinde tanimlayarak  bilginin  genisletilebilecegini, felsefi ~ yonden

derinlestirilebilecegini ve giinlilk yasamda bir¢ok alanda kullanilabilecegini ifade etmistir.

Ikinci tiir bilgisellik ise dezenformasyon kavramu ile ifade edilmistir. {1k olarak bilginin
dezenformasyona ugramasi yeni bir olgu degildir; insanlik var oldugundan beri meydana gelmis
bir olgu olarak yer almistir (Turan, 2015: 111). 17. ylizyildan itibaren Avrupa’da tartisiimaya
baslanan dezenformasyon; ‘algi yonetimi’ne yonelik elestirilerde en 6nemli sebeplerden biri
olarak gosterilmesi nedeniyle kavramin {izerinde durulmasimi gerektirmistir. Medyada ve
akademide daha sik karsilagilan dezenformasyon terimi, Tiirk Dil Kurumu (TDK) tarafindan
“bilgi carpitma” olarak tanimlanmistir. Diger bir tanimlamaya gore ise ‘bir amaci
gerceklestirmek lizere, ¢cogunlukla bir kasit giidiilerek, yanlis bir algi olusturma/ydnetme
girisimlerinde dogrunun kullanilmamasi’dir. Dezenformasyon, siyahla beyaz arasinda kalan
“gri bir alan” olarak ifade edilirken; bu miicadelenin hedef iilkede sosyal ve politik
istikrarsizliklarin artirilmasina yonelik faaliyetleri kapsamaktadir (Hicks ve Friend, 2019).
Dezenformasyon faaliyetlerinde aldatici reklam, propaganda, negatif igerikli fotograflar,
uydurulmus harita ve belgeler, gercek olmayan web siteleri ve mesajlar yer almistir. Temelde
yanlis bilginin yer aldig1 dezenformasyon; kisilerin duygusal ve fiziksel olarak kotii durumda

olmasina neden olmaktadir (Dogru ve Dogru, 2017: 437).
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Dezenformasyonun yeni bir olgu olmadigi, kitle iletisim araglari ile glindeme
gelmesinden ¢ok dnceleri toplumsal hayatta yer aldig1 ifade edilmistir. M.O. 1200°1ii yillarin
sonuna dogru yasanan Kades Savasi sonucunda II. Ramses Luxor’daki Karnak Tapinagi'nin
duvarlarma yazdirdigi hiyeroglif yazilarinda Kades Savasi’ni II. Ramses’in kazandigini ifade
etmigstir. Fakat Bogazkoy (Hattusas)’deki arkeolojik kazilarda ise savasin Hititler tarafindan
kazanildigr anlagilmistir (Yeni Safak, 2003). Giliniimiize dogru ise dezenformasyon gizli
gergeklestirildigi i¢in propaganda tiirlerinden ‘kara propaganda’ olarak adlandirilmistir. Sovyet
Sosyalist Cumhuriyetler Birligi (SSCB)’'nde KGB tarafindan Soguk Savas doneminde
kullanilan bir yontem olarak ‘dezinformatsia’ ile ifade edilmistir. Bu donemde KGB ve CIA
birbirlerinin kirli isler yaptig1 seklindeki sdylentilerini, dogrulanmasi muhtemel kaynaklar ile
paylasarak, karsi1 tarafin itibar ve imajinin olumsuzlanmasinda dezenformasyon yonteminden

yararlanmistir (Cull, Culbert, ve Welch, 2003: 104).

Dezenformasyon, bilgiye hakim olmak ve bilginin, aktorlerin amaclart dogrultusunda
kullanilabilmesi adina yararlanilan faaliyetler arasindadir. Bilgi teknolojilerindeki gelismeler,
internet ve yeni medya ortamlarinda bilgi giivenligi ve dogrulugu konusunda tartigsmalarin
yasanmasina neden olmustur. Enformasyonun giivenligi konusunda propaganda, ‘sahte haber’
(Keller, Schoch, Stier ve Yang, 2020; Tandoc, 2021: 110-111), ‘dezenformasyon’,
‘mezenformasyon’ ve ‘malenformasyon’ kavramlarn ile ‘gercek Otesi’ (post truth) kavrami
kullanilmaya baslanmistir. Oxford’in ‘post-truth’ (gergek otesi) kavraminin 2016’da yilin
kelimesi seg¢ilmesi, Brexit referandumu ve ABD’deki se¢imler kavramin popiiler hale gelmesini
saglamistir (Oxford Word of the Year 2016; Oxford Languages, 2016). Bu anlamda
dezenformasyon; mezenformasyon ve kotli propaganda adi altinda yayilan bilgiler 7 sekilde
yapilmaktadir. Bunlar: ‘baglamdan koparma’, ‘uydurma’, ‘taklit’, ‘hiciv ve parodi’,
‘manipiilasyon’, ‘carpitma’ ve ‘hatali iligkilendirme’ seklinde tasnif edilmistir (Wardle ve

Derakhshan 2017: 17).

Demokrasi ile yonetilen toplumlarda “sert gii¢” (Walker, Kalathil, Ludwig, 2020;
Walker ve Ludwig, 2017) yontemi olarak kullanilabilen dezenformasyon, sistemli olarak
yapilirsa demokratik yonetimlere zarar verebilmektedir. Bu siirecte dezenformasyon;
demokratik diizen, yerlesik sistem, yiiriitiicii kurumlar ve kisiler hakkinda olumsuz tasvirlerle
demokrasiye yonelik inanca etki etmektedir. Bu nedenle demokrasi ile yonetilen tilkelerdeki
bireyler, giivensizlik ortamini pekistiren yalan haberlere inanmaya baslamistir (Zimmermann
ve Kohring, 2020). Tik tuzakli web siteleri, asir1 partizan medya, sahte haber siteleri, yabanci

hiikimetler ve hesaplamali propaganda olarak (botlar ve troller) maddi veya ideolojik
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nedenlerle politik dezenformasyonu paylagsmaktadir (Barfar, 2019). Dezenformasyon yeni
medya ortamlarinda ¢esitli aktorler tarafindan kullanilmaktadir. Bunlar arasinda: bireyler, siyasi
partiler, devletler, teror orgiitleri, sirketler vb. bulunmakta olup, bu aktorler dezenformasyonu
farkli amaglarla kullanmaktadir. Stratejik iletisim aracilifiyla isletmeler mikro hedefleme
yaparak, belirledikleri siyasi mesajlarin trend olmasini saglamak igin bot hesap ve trol

hesaplardan yararlanabilmektedir (Bradshaw, Bailey ve Howard, 2021).
3. Post-Truth Cag1 (Hakikat Sonrasi) ve Dezenformasyon

Bilgi ve enformasyon teknolojilerindeki gelisim, bilgiye ulasim ve paylagimi
kolaylastirirken diger taraftan objektifligin korunamamasina yol agmig, dezenformasyonu ve
tek yonlii bir diizeni ortaya ¢ikarmistir. Modern ¢agda bilginin gii¢ oldugu diinya diizeninde,
bilgiyi elinde tutan ve yoneten iktidar sahiplerinin toplumlarda ger¢ek olmayan bilgiler
iizerinden algi yaratmasi modern c¢agin Onemli sosyal problemleri arasinda yer almistir
(Bradshaw ve Howard, 2018: 23). ‘Hakikat sonras1’ kavrami ilk kez 1992 yilinda ABD’li yazar
Steve Tesich (Akt. Kreitner, 2016) tarafindan kullanilmis: gergekligin belirlenmesinde bilgiden
cok kisisel fikirlerin baskin oldugu, bu fikirlerin anlik spekiilasyonlarla yonlendirildigi, dogru
ile yanlisin karistirildigr bir zamani temsil etmistir (Schindler, 2020: 16; Cesarino, 2020: 2;
Yildirim, 2017: 109). Ralph Keyes (2017: 22) hakikat sonrasi ile ilgili olarak: “Hakikat sonrasi,
etik agidan bir alacakaranlik kusaginda yer aliyor. Yalanci oldugumuzu diisiinmeden gergegi
gizlememizi sagliyor. Davranisimiz degerlerimizle ¢elistiginde, yapacagimiz sey muhtemelen
degerlerimizi diisiinmek oluyor. Birakin digerlerine kars1 kabul etmeyi, cok azimiz kendisinin
etik dist oldugunu diistinmek ister; bu nedenle de alternatif ahlak yaklasimlari olusturur.”

ifadesini kullanmistir.

Oxford sozliigliniin 2016 yilinda yilin kelimesi olarak sectigi post-truth kavrami:
“nesnel gerceklerin, kamuoyunu sekillendirmede kisisel duygu ve diisiincelerden daha az etkili
oldugunu” ifade eden bir terimdir (Mclntyre, 2018: 5). Yalan ve aldatmaya dayanan
dezenformasyonun bireyler tarafindan 6zellikle sosyal medyada bu kadar sik kullanilmasinin
sebebini Keyes, yalanin hayati kolaylastirdigini, ayn1 zamanda bunun bir yaptirimi olmadigini
ifade etmistir (Akt. Uzunoglu, 2017). Hakikat sonras1 donemde internette (iiretilen
enformasyonda patlama yasanmistir. Yasanan bu artis dogru bilginin yani sira yanlis ve gercek
olmayan bilgileri de artirmis, tistelik bu durumu diizene koyacak kurumlarin eksikligi sosyal

mecralarda daha fazla kendisini hissettirmistir (Medeiros, 2017: 23).
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Gergegin degerini yitirmesi ve yalan haberlerin yayilmasinda, sosyal medya
ortamlarindaki yiikselis dikkatleri ¢ekmistir. Bu noktada bilgi ve kanaat arasindaki iligkinin
anlasilmasindaki gii¢lik ve kullanicilarin  dogrulugundan emin olmadiklar1 bilgileri
paylagmalar takipgileri ger¢eklerden uzaklagtirmaktadir (Yildirim ve Mazict, 2021: 746). Yeni
medya ve sosyal platformlarin giinliikk yasama getirdigi avantajlarin yani sira dezavantajli
durumlara da sebep olmustur. Bu dezavantajli durumlar, basta dezenformasyonun
yayginlasmasi olarak ifade edilirken, bu durumun 6nemli bir nedeni olarak sosyal platformlarda
dogru olmayan haberlere neden olmaktadir. Sosyal medyada yer alan haberler giinlimiizde en
onemli dezenformasyon kaynaklari arasinda yer almaktadir. Ozellik kriz dénemlerinde

dezenformasyon yogunlugunun siklastigi gézlemlenmektedir.

Hakikat sonrasi kavrami, algilanan gergekligin anlamsiz oldugu ve insa edilen sanal
gercekligin daha Onemli oldugunu ifade etmek i¢in kullanilmistir. Sanal gerceklik asil
gercekligin anlamini yitirmesine neden olmus ve onu degersiz kilmistir (Koktiirk, 2020). Giig
sahipleri, kisilerin gerceklikle olan ilgisini azaltabilir veya baska bir yere yonlendirmek icin
alg1 yonetiminden faydalanabilir. Toplumu, herhangi bir diisiinceye zorlama olmaksizin kendi
istedikleri bi¢imde ilgi duymalarini ve benimsemelerini saglayabilirler (Taburoglu, 2020). Giig
sahipleri toplumun bilgi edinme kaynaklarinin kontroliinii saglayarak, dijital kanallarla
gerceklestirilecek uygulamalar vasitasiyla toplumsal rizay: elde edebilirler. Internet ile birlikte
bireylerin sosyal medya ortamlarinda yogun bir sekilde yer almasi, algi yonetimi ve rizanin
saglanmasinda sosyal medya ortamlarini gii¢ sahipleri i¢in 6nemli bir ara¢ héline getirmistir.
Hakikat sonras1 donemde yeni medyada anonim hareket etme imkéani, bireylerin sorumluluk
tastmamasi, ne oldugunu sorgulamamalar1 (Keyes, 2017; Giiven, 2020), sosyal medya
ortamlarinda bilgiyi iiretme/tiiketme/yayma ve etkilesim yasanmasi (Jaques, Islar ve Lord,
2019); arama motorlar1 algoritmalar ve yapay zekalar ile kullanicilar1 sanal ortamlara dahil
etmistir (Marsh, 2017; Block, 2019). Bu dénemde manipiile edilen kitleler pasiflikten, giic
sahiplerinin birer ortagi olarak gercekligin yeniden iiretiminde aktif olarak rol almaya

baslamiglardir.
4. Yeni Medya ve Dezenformasyon

Medyanin kamuoyu olusturma ve toplumu degistirme giicii, internet ve yeni medya ile
birlikte bliylik oranda artmistir. Demokrasilerde kuvvetler ayriligi ilkesine gore yasama,
yiriitme ve yarginin ardindan dordiincii gii¢ olarak adlandirilan medya; denetleyici ve

diizenleyici 6zelligini kaybetmistir. Bu durumun sebepleri arasinda kiiresellesme ve sermaye
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yapilanlarinda meydana gelen degismeler gosterilebilir. Kars1 bir glic olmanin Otesinde,
digerlerine eklemlenen bir gli¢ olan medya; toplumu baskilamak i¢in hakim gii¢lerin bir araci
haline gelmistir (Ramonet, 2011). Teknolojinin gelisimi ve yapay zekanin yayginlagsmasi ile
birlikte yeni medya ortamlari, dezenformasyona kapisini sonuna kadar aralamistir. Son
donemlerde batili iilkelerin se¢im siiregleri lizerine yapilan arastirmalarda, dijitallesmenin
siyaset ve demokrasi {izerine dnemli etkiler yaptig1 ortaya ¢cikmistir. Ornegin, 2016’daki ABD
Baskanlik se¢imlerinde Facebook’un kurucusu Mark Zuckerberg’in de sonradan yargilandigi
davada; algoritmalar ve yapay zeka, onemli bir manipiilatér ve dezenformasyon araci haline

gelerek, kamuoyunda alg: yaratilmasinda énemli bir ara¢ olmustur (Ildem, 2021: 2).

Bilgi teknolojilerindeki gelismeler internetin Web 2.0 ile birlikte dezenformasyonun
hiikimet, medya sahipleri gibi giicii elinde bulunduranlarla sinirli kalmamasina neden olmustur.
Sosyal aglarda kullanicilarin medya sahipleri tarafindan denetimlerinin zor olmasi,
kullanicilarin da birer giic sahibi haline gelerek kendi kontrolleri altindan bilgi edinme ve
paylagmalarini olanakli kilmistir. Web 2.0 ile birlikte merkezsizlesme (decentralization) olgusu
ile yeni bir anlayis yerlesmistir. Sosyal medya uygulamalarinin kullanimindaki artis, bilgisayar
ve interneti olan herkesin dezenformasyon yapabilecegini gostermistir. Dezenformasyon
iiretmenin bu kadar kolay olmas, kitle iletisim araclarina kiyasla daha fazla dezenformasyon
yapilabilmesine neden olmustur. Sosyal medyada dezenformasyonun gii¢lii bir silah haline
gelmesi, bireyleri kisa bir siire igerisinde orgiitleyerek eylemlere ve protestolara katilmalaria

neden olabilmektedir.

Yeni medyada igeriklerin paylasilmasi oldukca hizli olup, tek tipte, ‘kopyala-yapistir’
seklinde bilgiler yayimlanabilmektedir. Birbirine benzeyen kopya metin ve gorseller yeni
medyada kullanicilarin birbirini desteklemesine ve ayni enformasyonu tiiketmelerine neden
olmaktadir. Tik odakli habercilikte kullanicilarin dikkatini ¢ekmek icin ¢esitli uygulamalar
yapilmakta ve artan okunma ile daha st siralarda kendine yer edinebilmektedir.
Dezenformasyon igerikler giindemde ne kadar kendisine yer edinirse, etkililik ve destekei
bulma oraninin da o kadar arttigi gozlenmistir. Web 2.0 ile birlikte kullanicilarin deger
kazanmasi ile icerik iiretimi artarken, dezenformasyonda artiglar yaganmistir (Topsakal, 2018:
239). Yeni medya ekosisteminin dezenformasyona acik dogasi ve sosyal medya ortamlarinda
bilgiye erisim ve paylagsmada kiiresel bir standardin olmayisi: enformasyonun kolayca
degistirilebilir, calinabilir ve carpitilabilir 6zellik tagiyarak; denetimsiz ve anonim bir sekilde
paylasilmasi ile dikkat ¢ekici/¢arpict haberlerin verilmesine ve dezenformasyonun kolayca

yayilmasina neden olmustur.
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Geleneksel medyada bilginin yayilmasi i¢in ¢esitli kaynaklara ihtiya¢ duyulurken;
internet tabanli yeni medya ortamlarinda ise mekansal ve zamansal kisitlardan bagimsiz bir
sekilde, kolay uyumlasan, eklektik (parcacikli) ve esnek bigimiyle “gercek olmayan bilginin
bilingli/bilingsiz bir sekilde yeniden iiretilmesi ve yayilmasi” hususunda geleneksel medyaya
kiyasla daha ¢esitli, hizli ve etkili arag olarak yararlanilmistir (Donovan, 2020: 18). Yeni medya
iletisiminin hizli yiikselisi ve internet algoritmalar1 ile kullanicilar filtrelenerek; “kendi
amaclarimi gergeklestirecek bir ortamda kullanicilar1 sinirlandirilarak” dezenformasyonla yanlis
algilarin stirekli hale gelmesine sebep olunmaktadir. Yeni medya ortamlari ile birlikte
gercekligin 6nemini yitirdigi ve kurgusal gergekligin olguya dayali gergekliklerin yerini aldig1
hakikat sonrasi donemde, cevrim i¢i sosyal ortamlarda artan enformasyon yogunlugu,
dezenformasyonun daha fazla kitlesellesmesine yol agmis; boylece iktidar sahiplerini hakikatin
belirlenmesinde 6nemli bir kontrol mekanizmasi haline getirmistir. Ana akim medya hem
sermaye hem de denetim mekanizmasinda bagli oldugu tarafin siyasi, ekonomik ve toplumsal
menfaatleri yoniinde gercegi (bilgiyi), iktidar adina tespit eden ya da saklama ihtiyaci duyan;

liizum goriirse aldatici igerik tiretebilen bir arag¢ haline gelmistir (Chomsky, 2002: 10).

Yeni medya ortaminda sosyal medya uygulamalari, kullanicilarin yogun bir sekilde
icerik iiretmesi nedeniyle sosyal ve ekonomik agidan biiyiik bir medya konumuna erigmistir.
Milyarlarca {iyesi olan sosyal medya platformlari, kullanicilarin tirettikleri icerikler sayesinde
bugiin 6nemli bir seviyeye gelmistir. Bu platformlarda denetleyiciler, nefret sdylemi, siddet,
tehdit, pornografi vb. konularda temkinli hareket etmektedirler. Fakat bu siniflamalar digindaki
igeriklerin dikkate alinmamasi dezenformasyonun yayilmasina neden olabilmektedir. Ornegin
2016 yilindaki ABD Bagkanlik se¢imlerinde sosyal medyada yayilan dezenformasyon
iceriklerinin daha ¢ok etkilesim almasi, kamuoyunda algi yaratarak, aldatic1 sonuglar meydana
getirmistir. Sosyal aglardaki milyonlarca kullaniciya bilginin ve haberin hizla yayilmasinda
onemli bir gérev de arama motorlarindaki algoritmalara diismiistiir. Algoritmalar, esik bekg¢iligi
gorevi iistlenerek yapilan aramalari kullanicilara kisisellestirerek oneriler seklinde sunmaktadir.
Boylece her ne kadar aramalar kisisellesse de kullanicilar dezenformasyonla karsi karsiya
kalabilmektedir. Eksik/yanlis haberlerin yayilmasina sosyal medya ortamlar1 kaynaklik
ederken; bireylerin korkutucu, soke edici ve ilging konulara olan ilgileri de etkili olabilmektedir.
Bu tiir sansasyon yaratici igeriklerin, yanlis olmasi ve etkilesim durumlari, dogru bilgilere gore

daha yiiksek olabilmektedir (Uluk, 2018).

Yeni medya ortamlarindaki bilginin paylagilmasinda kiiresel bir standardinin

bulunmamasi; bu ortamlardaki bilginin kolayca ¢arpitilabilecegi, degistirilebilecegi ve yanlis
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ifadelerle anonim sekilde olusturulabilecegi gergegini glindeme getirmistir. Sosyal medyanin
yogun bir sekilde kullanimi ve igerik iiretimi, toplumlarda dogru ve yanlisin ayirt edilmesi
ihtimalini oldukg¢a distirmektedir. Yeni medya ortamlar1 dezenformasyonun yayilmasi
noktasinda bir¢ok firsat sunmustur. Dezenformasyon genellikle bir kisi tarafindan iiretilse de
birtakim medya kuruluslar1 yanlis ve gercek dist haberleri kullanabilmektedir. Bu durumda

medya, lretmedigi icerigin tasiyicisi olarak da yer almaktadir (Erkan ve Ayhan, 2018: 206).
5. Yapay Zeka Araciigiyla Dezenformasyon Yaratilmasi

Yapay zeka calismalar1 bilimsel olarak 1956 yiliyla birlikte baglamistir. Fakat yapay
zekanin (ve diger mekanik objelerin) kokenlerinin Yunan mitolojisinden Misir ve Cin basta
olmak iizere eski medeniyetlerdeki hikayelere kadar dayandig iddia edilmektedir (Nahodil ve
Vitku, 2013). Yapay zeka alanindaki somut ¢alismalara 1950’1i yillardan itibaren baglanmasinin
temel sebebi Ikinci Diinya Savas1’dir. Savas ve sonrasi dsnemde 1940 ve 1960’11 yillar arasinda
teknolojik gelismelerin hiz kazandi1g1 gozlenmistir. Bu noktada organik canlilar ve makinelerin
beraber isleyebildigi bir sistemin anlagilmast istegi gelismistir (Council of Europe, 2023). ikinci
Diinya Savasi1 ve sonrasindaki teknolojik gelismeler, giic islerin basarilmasi kapasitesine sahip
yazilimlarin gelistirilmesine firsat vermistir (AAAI 2018; Akt. Galloway ve Swiatek, 2018).
Bu nedenle yapay zekanin gelismesine yonelik faaliyetler, Ikinci Diinya Savasi sonrasinda hizli
bir artis gostermistir. Buraya kadar anlasilacag: lizere yapay zekanin gelisimsel siireci yillar
icerisinde olmustur. Yaklasik 70 yillik bir slire¢ gecmesine ragmen veri hacmindeki artis;
algoritmalar, hesaplama giicii ve depolamadaki iyilestirmeler sayesinde giin gegtikge yapay

zekay1 daha popiiler hale getirmistir.

Insana 6zgii faaliyetleri ve daha fazlasim yerine getirebilmesi adina giiniimiizde yapay
zekanin bir¢ok alanda kullanildig1r goriilmektedir. Bu alanlar arasinda konu geregi bilginin
iiretimi ve yayilmasi silireglerinde medya sektorii de yer almistir. Ana akim medya tarafindan
iiretilen enformasyon, internet ve sosyal medya ile birlikte artis gdstermistir. Fakat icerik
iretiminde algi yonetimi ve etkilesim saglama amaciyla yanlis ve gercek olmayan
enformasyonun yayilimi olan dezenformasyon konusunda tartismalarda artis yasanmustir.
Yapay zekanin dezenformasyon {iretiminde kullanilmasi ve sosyal medyada yayilarak
kamuoyunda 6nemli tartismalarin dogmasina neden olmustur. Bu baglamda yapay zekanin
metin yaziminin yani sira, fotograf, ses ve video bicimlerindeki dezenformasyona neden
olabilecek igerikler iiretilebildigi gdzlenmistir. Bu konuda giincel bir 6rnegin incelenmesi,

konunun daha iyi anlasilmasi agisindan gerekli goriilmiistiir. Calismaya dahil edilecek 6rnek ise
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2023 yili baharinda diinya giindemine damgasini vurun ABD eski Baskani1 Donald Trump’in

tutuklanmasina neden olan davadir.
5.1. Arastirma Yontemi

Calismada sirasiyla konunun Onemi, konunun giincelligi, hedef kitleyi ne derece
ilgilendirmekte oldugu, ni¢in arastirmaya gerek duyuldugu, caligmanin alana saglayacagi
katkilar vb. sorulara yanitlar aranmaya ¢alisilmistir. Yeni medya ortamlarinin giinliik hayatin
ayrilmaz bir parcasi haline gelmesi; haber, egitme, eglenme vb. bir¢ok islevinin bulunmasi, yeni
medya ilizerinde daha dikkatli durulmasini gerektirmistir. Yapay zekd ve algoritmalar
araciligtyla yeni medya ortamlari, bilgi edinme konusunda birgok islevi ile 6ne ¢iksa da farkl
sebeplerle dezenformasyona (bilgi kirliligi) neden olabilmektedir. Milyarlarca kayith
kullanicis1 bulunun sosyal medya platformlar1 iizerinden {iretilen ve paylasilan icerikle
dezenformasyon yaratilmasinin dogurabilecegi sonuglari; diinya iizerinde etki diizeyi yiiksek
bir devlet bagkaninin mahkeme siirecini, ¢ok sayida kullanicisi bulunan bir sosyal medya
platformu iizerinden ve giincel bir olay olmasi sebepleri ile incelenmeyi 6nemli ve gerekli
kilmistir. Caligmanin zamanlamasi: iddialarin ortaya atilmasindan, mahkemenin kararimni
vermesine kadar gecen siire¢ incelendiginde; konunun giincelligini yitirmeden ortaya

konulmasi bakimindan arastirma siiresinin makul oldugu diistiniilmektedir.

Caligma evrenini sosyal medya ortamlarindan tiim sosyal medya kullanicilar
olustururken, drneklem olarak ise yapay zeka ile goriintiiye dayali dezenformasyon iiretilmesi
cergevesinde son bir yillik siire¢ icerisinde medyada popiiler sayilabilecek 6rnek olay
gozlemlenmis ve secilmistir. Calismanin iletisim bilimlerinde ¢alisilan ve tartisilan bir konu
olan dezenformasyon konusunu, yeni medya ortamlarindan sosyal medyada yapay zeka
iizerinden tartigmanin alana yeni katkilar saglayacagi ve zenginlestirecegi diigiiniilmektedir.
Arastirmada temel problemi ‘Yapay zekaya dayali, sosyal medyada gorsel dezenformasyon
iretimi basarilh midir?’ olusturmakta ve bu soruya cevap aranmaktadir. Calismada nitel
arastirma yontemlerinden ‘betimleyici aragtirma’ yontemi segilmistir. Bu yontem, ¢alisilan olgu
ya da orneklem hakkinda elde edilen verilerin betimlenmesi ve temel 6zelliklerinin tasvir
edilmesini igermektedir. Veri toplama yontemi olarak literatiir taranarak elde edilmistir. Calisma
icin toplanan veriler ilgili web sitelerinden ve sosyal paylasim mecrasi olan X hesaplarindan
paylasilan gorsel tweetler ve sitelerdeki gorseller taranarak toplanmistir. Boylece, arastirilan
konu hakkinda genel bir bakis agis1 kazandirilmasi icin 6rnek olay iizerinden analiz

gerceklestirilmistir.
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5.2. Arastirma Bulgular

ABD’nin eski Bagkan1i Donald Trump, se¢im sonuclarina miidahale suglamasiyla
Georgia eyaletindeki davasi 6ncesinde, bir X hesabi tarafindan 21 Mart 2023 tarihinde yapilan
paylasimdaki fotograflarda Trump’in tutuklandigr anlar gosterdigi iddias1 giindemde bomba
etkisi yaratmistir. S6z konusu fotograflarin Trump’t tutuklanirken gosterdigine yonelik
iddialarin ilk olarak ABD’de yayilmasimin ardindan, diinya genelinde de paylasilmaya
baslanmistir. Olaylarin baglangicina sebep olan dava konusu ise Trump’in Georgia eyaletinde
secim sonuglarni degistirmeye ¢alismasi (Medyacope.tv, 2021) ve Beyaz Saray’da kalmasi
gereken gizli belgelerin Florida’daki malikanesi Mar-a-Lago’ya gotiirmesi gibi suglamalar 6ne
cikarken Trump’in 2016’da yetiskin bir film yildizina 130 bin dolarlik “sus pay1” 6demesiyle
ilgili olarak sorusturma kapsaminda gozaltina alinabilecegi de iddialar arasinda yer almistir

(BBC.com, 2023c).

Yapay zeka ile iiretilen gorseller sirasiyla incelenecek olmakla birlikte dncelikle pek
cogunun gerceklesmemis bu olayi tasvir ettigini sdylemek gerekmektedir. Internette dolasan bu
gorseller hiper gercek ya da baska bir deyimle gercegi abartan bir sekilde goriilmektedir.
Gorseller anlik fotograflardan ziyade sahnelenmis, sanatsal ¢ekimler gibi durmaktadir.
Trump’in tutuklanmas: ile ilgili X hesabindan yayimlanan fotograflar asagida sirasiyla

incelenmistir.

Gorsel 1. Trump’in Diz Cokmesi

Kaynak: (bbc.com, 2023a)
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Gorsel 1’de yapay zeka ile iiretilen ve diz ¢okiip dua ettigi gorseldeki mahkeme salonu
tasvirinde; yukardan yansiyan 1sik hiizmesi ile ilahi bir ortam izlenimi yaratilirken ayni
zamanda saflig1 ve masumiyeti temsil edercesine Trump suclu bulunsa bile af dileyen (giinah

cikartan) bir betimleme ile masumiyeti ifade etmistir.

Gorsel 2. Trump’in Mahkeme Binasina Getirilmesi

Kaynak: (bbc.com, 2023a)

Gorsel 2°de yer alan fotografa detaylica bakildiginda bir seylerin dogru olmadigi
anlasilmaktadir. Gorselin ortasinda yer alan Trump’in kolu ¢ok kisadir. Soldaki polis memuru
insan elinden c¢ok pengeye benzeyen sekilde bir sey tutmaktadir. Benzer sekilde Trump’in
boynuna bakildiginda ise kafasinin fotografa daha sonradan yerlestirildigini gormek
miimkiindiir. Kullandig1 kravatin diger gorsellerden farkli oldugu ve en az 3 adet farkli kravat
kullandig1 goriilmiistiir. Ayrica gorsel biiyiitiildiiglinde, parmak sayis1 gibi tutarsizliklar dikkati
cekmektedir.

Gorsel 3. Trump’m Ka¢gma Girigimi
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Kaynak: (bbc.com, 2023a)

Gorsel 3’te fotografin ortasinda yiizii bulanik olan bir kisi goriilmektedir. Fotograflara
daha yakindan bakildiginda, daha siipheli ayrintilar ortaya ¢ikmaktadir. Dogal olmayan cilt
tonlar1 ve mumsu veya bulanik yiizler, goriintiiniin sahte oldugunun giiclii belirtileri arasinda
yer almaktadir. Trump’in saglar1 ise fotografta yiiziine odaklanmisken, bulanik durmaktadir.

Trump’1n yer aldig1 karmasa icerisinde fazladan bir bacak da goriilmektedir.

Gorsel 4. Trump’mn Polisten Kagmasi

Kaynak: (bbc.com, 2023a)

Yapay zeka teknolojisi Gorsel 4’te oldugu gibi gdzlin dogru tasvirinde heniiz yeterli

seviyeye ulagmamigtir. Ayni gorselde polis memurlarinin Trump’1 kovaladigr goriilmektedir.
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Fakat polisler tamamen baska yonlere dogru bakmaktadirlar. Ayrica kullandig1 kravatin diger

gorsellerden farkli oldugu gozlenmistir.

Gorsel 5. Trump’n Polisten Kagmast

Kaynak: (teyit.org, 2023)

Gorsel 5’te polislerden birinin bacaklari olagan dis1 bir sekilde yer alirken, sag kol viicut
kisimlarinda ise deforme olmus bir goriintii yer almaktadir. Dikkati ¢eken bir baska noktada da
otomobillerin adeta kaza yapmis gibi bir sekilde hareket ettikleri goriilmektedir. Ayrica
kullandig1 kravatin diger gorsellerden farkli oldugu gozlenmistir (teyit.org, 2023).

Gorsel 6. Belirsiz Kurumsal Logolar

Kaynak: (teyit.org, 2023)
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Gorsel 6’daki fotografta, polis memurlarinin kasketinin ve {iniformalarinin istiinde

yazan ifadelerin bir anlama gelmedigi goriilmektedir. Gorselde Trump’in sag kol ceketinin

olmadig1 anlasilmaktadir.

Gorsel 7. Anormal Uzuv ve Sekiller

Kaynak: (teyit.org, 2023)

Gorsel 7°de Trump’in uzattig1 elinin disinda birkag parmagin polisin gogsiine degdigi
goriilmekte fakat kolunun olmamasi dikkatlerden kagmamaktadir. Ayn1 zamanda Trump’in
kulak hizasindaki saglarinin gergege aykir1 bigimde durmasi da gorselin gercek olup olmadigt

konusunda kusku yaratmaktadir.

Gorsel 8. Trump’im Ka¢gma Girigimi
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Kaynak: (teyit.org, 2023)

Gorsel 8’de polisin kiyafetleri ve aksesuarlarina yakindan bakildigir bu gorselde bir
polis, kafasinda tanimlanamayan bir aksesuarla goriilmektedir. Trump’in ise belinde polislere
ait olan ve silah tasimak icin kullanilan kemer bulunmaktadir. Polislerin {iniformalarinda
bulunan rozetler ve sapkalarinda gecen kelimeler okunamayacak sekilde bulurlanarak

verilmistir.

Géorsel 9. Gozliik Uzerindeki Bozukluk

Kaynak: (teyit.org, 2023)
Gorsel 9°da polisin taktig1 gozliik yiiziine karigmis gibi bir goriintii ile yer almistr.

Gorsel 10. Trump’in Kagma Girisimi

Kaynak: (teyit.org, 2023)
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Gorsel 10°da ise Trump’1in kafasinda polis sapkasi ve polisin birlesen elleri yer almistir.

Gorsellerdeki detaylar bir biitiin olarak degerlendirildiginde, fotograflarin dijital
ortamda olusturulmus olduklar1 ve sahte olabilecegi ihtimalini giiclendirmekte ve daha sonraki
saat ve gilinlerde bu tiir olaylarin yaganmadigi ve mantik digi oldugu anlagilmistir. Bir anda
diinya giindemine oturan olaymn gorsellerini yapay zeka ile hazirlayan kisi ise Hollanda
merkezli arastirmaci gazetecilik grubu Bellingcat’in kurucusu olan Eliot Higgins, olay patlak
verdikten sonra fotograflarin yapay zeka goriintli olusturma programi Midjourney kullanarak

olusturdugunu ve sahte olduklarini belirttigi bir tweet paylagsmstir.

Gorsel 11. Fotograflarin Sahte Oldugu Agiklamasi

15;‘ Eliot Higgins & ¢
'~"

Apparently doing a viral thread about Donald Trump using Midjourney
images is enough to get you banned from Midjourney, oops.

Tweeti Cevir

107,4B

Kaynak: (aa.com.tr, 2023)

Yapay zeka teknolojisinin giin gectikge ilerleme kaydetmesi, bu teknolojiyle olusturulan
gorsellerin gercek fotograflardan ayirt edilmesini zorlagtirmaktadir. Fakat kiiciik ayrintilarda
yapilan hatalar, fotograflar1 sahte oldugu yoniinde ele vermistir. Bunlar arasinda 6ne ¢ikan

ozellikler ise;

e Yapay zeka teknolojisi genel olarak ytlize odaklandig1 i¢in insan yiiziinii ger¢ekei
yansitsa da kisilerin viicudunu tutarli ve dogal bir sekilde tam olarak olusturamamastir.
Ornegin, yapay zeka tarafindan iiretilen eller, tipki Trump’1n fotograflarinda oldugu gibi
gorseller tizerinde bozulmaya neden olmustur.

e Yapay zekd teknolojisiyle olusturulan gorsellerde bir odak noktasi
bulunmaktadir. Bu nedenle goriintiilerde odak noktast ABD eski Bagkani oldugu i¢in
Trump disindaki kisilerde ve nesnelerde daha fazla kusur bulunmustur.

e Yapay zekayla yaratilan goriintiilerde, nesneler iizerindeki metinler bir anlam
ifade etmemektedir. Trump’1 tutuklayan memurlarin rozetlerinde ve kasketlerinde yazan
metinlerin daha yakindan incelendiginde ise anlamsiz ve silik olduklar1 goriilmiistiir.

e Ayrica, yapay zekdyla olusturulan yiizlerde abartili ifadeler gorilmiistiir
(aa.com.tr, 2023).
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Gorsel 12. Yapay Zeka Goriintii Tespit Sitesi

“ Spaces & AI-image-detector @ © ik ® Running

Maybe's Al Art Detector

This app is a proof-of-concept demonstration of using a VIT model to predict whether an artistic image was generated using Al

For more information please see the blog post describing it at: hitps://medium com/@

 App Files Community @ .

Temizle Ykle

artificial

Kaynak: (Huggingface.co, 2023)

Yapay zekayla olusturulan goriintiilerin tespiti i¢in uygulamalar da bir yandan

gelistirilmektedir. Gorsel 12°de olusturulan internet sitelerinden biri olan Hugging Face isimli

internet sitesi, Trump’in polislerden kagtigi gorsel yiiklenildiginde onun yapay zekayla

olusturuldugu sonucunu vermistir.

Gorsel 13. Trump’in Gergek Sabika Fotografi

Kaynak: (ntv.com.tr, 2023)

Olaymm ger¢ek yasananlarina gelindiginde ise mahkemeye ¢ikan Trump daha sonra

islemlerinin ardindan kefaletle serbest birakilmis, kefalet bedeli olarak 200 bin dolar 6demistir

(bbc.com, 2023b). Atlanta’daki Fulton Bolge Hapishanesi, tahliye islemi sonrast ABD eski
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Bagkani’nin tutuklama dosyasina konulan sabika fotografini basinla paylasmistir. Gorsel
13’teki gergek fotografta giiliimsemeyen Trump’in ciddi bir ifade ve ¢atik kaslarla dogrudan
objektife baktig1 goriilmektedir (ntv.com.tr, 2023).

6. Sonug¢ ve Degerlendirme

Insanoglu ilk andan itibaren bilgi edinme ihtiyaci hissetmistir. Bilginin edinilmesi
donemin sartlarina gore ¢esitlilik gosterirken, teknolojik gelismeler siireci kolaylastirmis, ayni
zamanda ¢ok biiyiik hacimli bilgilerin edinilmesini saglamistir. Ancak edinilen her bilgi dogru
ve gercek olmazken; amaglarina ulagmak isteyen kisi ve gruplar tarafindan dezenformasyon
bilingli olarak kullanilmistir. Dezenformasyon uzun zamandir bilinen bir olgu olmasina
ragmen, son donemlerdeki teknolojik gelismelerle birlikte sosyal platformlarda yogunlasmasi

ile tartisilmasina neden olmustur.

Internet tabanli yeni medya araclarinin ortaya ¢ikmasi ile birlikte bilginin iiretimi ve
paylasilmasi kolaylasmistir. Ozellikle yapay zekdya dayali uygulamalarin ortaya ¢ikmasi ile
birlikte enformasyon {iiretmek, haber yazdirmak gibi firsatlar sunmasi iletisim ve medya
alaninin kapisini ardina kadar agmistir. Hakikat sonrast donemde Web 2.0 ile X, Instagram,
Facebook ve TikTok vb. sosyal medya platformlari, igeriklerin ve gercekligin yeniden
iiretilmesini saglamistir. Bilingli bir sekilde {iretilen ve paylasilan, belirli bir konu tlizerinde
kamuoyu olusturan, olusturdugu kamuoyunda kitleleri harekete gegiren ve karisiklik yaratmak
icin gerceklestirilen dezenformasyon; bilingsiz bir sekilde gergeklestirilen yanlis bilgilerden
daha fazla tehlikeye neden olmaktadir (Wardle ve Derakhshan, 2017). Enformasyon siirecine
eklemlenen yapay zeka ise derin Ogrenme ile gorsel ve isitsel igeriklerin tizerinde
oynayabilmekte hatta hi¢ olmamis olaylari olmus gibi gosterebilmektedir. Bu nedenle dijital
ortamdaki devasa boyuttaki enformasyonun sahte ve ger¢ek olarak ayrimin yapilabilmesi
oldukca zordur (Westerlund, 2019). Medyanin giindem belirleme 6zelligi de dikkate alindiginda
her gecen giin etkisini artiran sosyal platformlar ve icerdikleri haberler dikkatleri ¢cekmekte ve
kamuoyunda tartisma yaratmaktadirlar. Bu olaylardan birisi de X’deki bir paylagimla giindeme
gelmistir. ABD’nin eski Bagkani1 Donald Trump’in, se¢cim sonuglarina miidahale suglamasiyla
Georgia eyaletindeki durugmasi 6ncesinde 21 Mart 2023 tarihinde bir X hesabindan Trump’in
tutuklandigina yonelik paylasimlar diinya giindemine bomba gibi diismistiir (Twitter.com,
2023). Calisma kapsaminda fotograflar detaylica incelendiginde yiiz ve ellerde bozuk formlar,
soluk tenler, belli belirsiz yazilar, kamu kurumlari, gibi dikkati ¢eken unsurlar yer almistir.

Yapay zekayla olusturulan gorselleri tespit edebilen internet sitelerinden biri olan Hugging Face
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adli siteye yiiklenen fotograflarin %97 gibi yiiksek oranda, yapay zeka ile olusturuldugu tespit

edilmistir. Paylasim yapilan X hesabi, fotograflarin yapay zeka programi Midjourney ile

olusturuldugunu ve sahte olduklarini belirttigi bir tweet paylasmistir.

Bu sonuglar yapay zekanin heniiz istenilen seviyeye gelmediginin bir gdstergesi
olmustur. Sonug olarak internet ag1 gelistikge daha fazla kullanici sayisina erisilecektir. Algi
yaratma ve kamu diplomasinin giderek artan Oonemi yeni medya ortamlarinda iiretilen
enformasyonun daha fazla dezenformasyona yonelik iceriklerde 6nemli artiglarin yasanmasina
neden olacag diisiiniilmektedir. Gelecek caligmalarda arastirmacilar, farkli yapay zeka tiirleri
tarafindan islenmis olan gorsellerin kiyaslamasini yaparak, programlar arasi gelismisligi
mukayese edebilir. Gorseller iizerinden yapilan ¢aligma yerine metin ve hareketli goriintiilerin
yapay zeka iizerindeki performansi da arastirmacilarin calisabilecekleri konular arasinda yer

alabilir.
Arastirmanin etik yonii

Yapilan bu calismada “Yiiksekdgretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda uyulmasi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci
boliimii olan “Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigine Aykir1 Eylemler” baslig1 altinda belirtilen

eylemlerden higbiri gergeklestirilmemistir.
Bu aragtirmanin etik kurul izni gerektirmeyen arastirmalardan oldugunu beyan ederim.
Cikar catismasi beyani

Bu calismada, sonuglar1 veya yorumlari etkileyebilecek herhangi bir maddi veya diger

asli ¢ikar catigmasi olmadigini beyan ederim.
Yazar katki orani
Calismanin tiim asamalar1 yazar tarafindan tasarlanmis ve hazirlanmistir.
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Abstract

Borderline individuals struggle with self-control and exhibit volatility in both their thinking and actions.
The main aim of the research is to investigate the relationship between borderline personality traits, shyness and
anger. In the study, a relational screening approach was employed. Four hundred ten adults, 207 males (50.5%)
and 203 females (49.5%) aged 18-45 years, took part in the study using a simple random sampling method. The
study's data collection tools are the Shyness Scale, Borderline Personality Scale-BPQ, Trait Anger (SL- Anger)
Scale, and Personal Information Form. The SPSS 25 program was used to analyze the data that were gathered for
this study. The Independent T-Test, ANOVA Test and Pearson Correlation were used to compare continuous
variables that provide normal distribution as a result of the test. Multiple and Linear Regression were used to
analyze the relationship between continuous variables. Results indicate that as the level of borderline personality

traits increased, the levels of constant anger, internalized anger, externalized anger, and shyness increased; the

1 Bu ¢calisma Mustafa Burak Anil'in Haydeh Faraji danismanhginda yiritilen "Borderline kisilik 6zellikleri ile
utangaclk ve 6fke arasindaki iliskinin incelenmesi" isimli yiiksek lisans tezinden tretilmistir.
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level of anger control decreased. In addition, intense anger, which is a borderline personality trait, predicts constant

anger, externalized anger, and anger control. Emptiness also predicts internalized anger and shyness.

Keywords: Borderline Personality Traits, Shyness, Anger

BORDELINE KiSILiK OZELLIKLERI ILE UTANGACLIK VE OFKE
ARASINDAKI ILISKILERIN INCELENMESI

Oz

Borderline kisilik bozukluguna sahip bireylerin 6z-kontrol mekanizmalarinda sorun vardir, diigiince ve
davranislarinda istikrarsizlik goriilmektedir. Arastirma, borderline kisilik 6zellikleri ile utangaclik ve 6fke iligkinin
incelenmesini amaglamaktadir. Arastirmada iligkisel tarama modeli kullanilmistir. Basit segkisiz 6rneklem
yontemi kullanilan ¢alismaya 18-45 yas aras1 207 erkek (50.5%) ve 203 kadin (49.5%) olmak {izere toplam 410
yetiskin katilmigtir. Arastirmada kullanilan veri toplama araglari Utangaglik Olgegi (UO), Borderline Kisilik
Olgegi (BKO), Durumluk-Siirekli Ofke Olgegi, Kisisel Bilgi Formu’dur. Bu arastirma igin toplanan veriler SPSS
25 programiyla analiz edilmistir. Test sonucunda normal dagilim saglayan siirekli degigskenler igin
karsilagtirmalarda Bagimsiz t-testi, ANOVA Testi ve Pearson Korelasyon kullanilmistir. Siirekli degiskenler
arasindaki iliski Coklu ve Tekli Regresyon ile incelenmistir. Aragtirmanin sonuglart incelendiginde borderline
kisilik 6zelliklerinin diizeyi arttikga siirekli ofke, i¢sellestirilmis 6fke ve digsallastirilmis 6fke diizeylerinin ve
utangaglik diizeyinin arttig1; 6fke kontrol diizeyinin azaldigi saptanmustir. Bununla beraber, borderline kisilik
ozelliklerinden yogun 6fkenin siirekli 6fkeyi, digsallagtiritlmis 6fke ve 6fkeyi kontrol edebilme becerisini; bosluk

duygusunun ise i¢sellestirilmis 6fke ve utangaclig1 yordadig: goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Borderline Kisilik Ozellikleri, Utangaclik, Ofke
1. Introduction

The symptoms of borderline personality disorder (BPD) include difficulty in emotion
regulation, excessive impulsivity, deterioration in interpersonal relationships, inadequacy in
self-perception, and hypersensitivity to rejection/abandonment. Because of these symptoms,
people with BPD frequently experience impulsive aggression, outbursts of anger, inconsistent
and tense interpersonal relationships, acute sensitivity to emotional stimuli, and self-harming
behaviors (Faraji, 2021). Individuals who have borderline personality traits are not always
diagnosed with BPD. The features' severity and impact on functionality are the most crucial
factors that make this distinction. (Faraji and Giiler, 2021). Borderline personality disorder
presents a significant challenge for patients, their families, and healthcare systems, but
advancements in understanding and treatment have enhanced both diagnosis and patient
outcomes (Bohus et. al., 2021).

Shame is an emotion that is felt due to violating a set rule or standard, doing or thinking about

behavior that one should not do, or committing a crime (Dolezal, 2022). Shyness has the
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distinctive features of borderline personality, with features such as extreme timidity in
interpersonal relationships, anxiety in crowded environments, low self-confidence, and
negative emotions arising from fear of rejection. Also, individuals who experience high levels
of shyness have negative thoughts about themselves (DeCou et al., 2021). Besides, in studies
on borderline personality disorder (BPD), elevated emotionality, reduced sociability, and
shyness were found to be associated with BPD symptoms. These characteristics could stem
from the tendency of individuals with BPD to experience more conflictive interpersonal
relationships (Durdurak et al., 2022). Shyness is also linked to an increased risk of poor anger
control, another hallmark of borderline personality. For example, individuals who experience
the feeling of shyness intensely and chronically may show anger to reduce the harmful effects
of this feeling, such as a feeling of worthlessness (Hipson et al., 2019). On the other hand, if
the emotion is suppressed instead of expressed, it can lead to personality or pathological
problems (Hassan and Schmidt, 2021).

Anger is an emotional response to unfulfilled requests, undesirable experiences, and
unsatisfied and unmet expectations. Anger is not only a universal and natural emotion but also
constructive when expressed healthily. However, if it is not expressed healthily, it is a
destructive emotion that may harm both the person and the environment (Forbes et al., 2022).
Anger could lead to the appearance of borderline personality traits such as difficulty in
managing impulsive behaviors and assessing risks, unstable affectivity, and fear of rejection if
expressed intensely or chronically (Bertsch et al., 2021). Anger may also indicate itself in
individuals with BPD in self-harming behavior (such as cutting, burning, injuring, or not
allowing wounds to heal) without considering the consequences (Kim et al., 2023). Anger can
sometimes be used to mask shyness when we think we cannot cope with this emotion (Pivetti
et al., 2015). This condition is especially common in men. At its most basic, shyness can be
seen as a weakness (Dingman and Bloom, 2012).

Borderline personality traits can harm many areas of an individual's life and negatively
affect the person's communication with both herself/himself and her/his environment. Research
on borderline traits is significant in understanding individuals affected by borderline personality
traits and preventing harmful effects of traits. The study's main goal is to extend previous
findings about borderline personality and examine the connection between shyness and anger
in the setting of borderline personality characteristics. In other words, this study tries to
systematically see the relationship of borderline personality traits with anger sub-dimensions
and shyness. First hypothesis is whether borderline personality traits vary across different
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subtypes of anger. Second hypothesis is which personality trait is associated with shyness and
to what extent. It is thought that shyness might trigger anger as a maladaptive solution for not
feeling worthless. Therefore, results might be beneficial in for psychotherapy interventions for

borderline personality traits especially about anger regulation
2. Methods
2.1.Model of the Research

The universe of the study, which uses a relational screening model, comprises adults
living in Istanbul province who are between the ages of 18 and 45. Four hundred ten persons
made up the study's participants of which 203 women (49.5%) and 207 men (50.5%)
volunteered to take part, and the simple random sampling method was used in the research. On
the other hand, 18.5% of the participants are married, 81.5% of them are single, 91.5% of them
have no children, 8.5% of them have children, 4.6% of them are primary school graduates,
11.2% of them are high school graduates, 64.1% of them are university graduates, 20% of them
are postgraduates, 32.9% of them perceive their income as low, 33.2% of them perceive their
income as moderate, 33.9% of them perceive their income as high, and the mean age of the

participants is X=31 (youngest participant’s age is 18 and oldest is 45, SD=8).

Following approval from the Social Sciences Ethics Commission of Istanbul Aydin
University, dated 10.03.2022, and referenced by E-88083623-02-45265, the data collection
process started, and all participants voluntarily took part in the study and filled out the voluntary
consent form. Data collection tools for the research are the Shyness Scale (SS), Borderline
Personality Questionnaire (BPQ), State-Trait Anger and Anger Expression Scale (TAES), and

Personal Information Form.
2.2.Scales

Poreh et al. (2006) created BPQ. It was translated into Turkish, and a validity and
reliability research was carried out by Ceylan et al. (2017). The scale consists of 9 subscales.
These subscales are impulsivity, affective instability, abandonment, relationships, self-image,
suicide and self-mutilating behavior, emptiness, intense anger, and quasi-psychotic states.
These dimensions' correlation coefficients were respectively .50,.77,.40,.68,.72,.48,.73,.74,
and.62. The scale's Cronbach's internal consistency coefficient was discovered to be.89 (Ceylan

etal., 2017). Also, Cronbach alpha was found to be .93 in the current study.

The scale was developed as nine items in 1981 by Cheek and Buss in order to reveal the

shyness levels of individuals, and the number of items was increased to 13 by Cheek in 1983.
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The Turkish validity and reliability study of the scale was carried out by Giingor (2001). The
scale comprises one sub-dimension and 20 items in total. The scale has a maximum possible
score of 100 and a minimum possible value of 20. The validity score of the scale was calculated
as .96 and the internal consistency coefficient as .91 (Giingor, 2001, p.17-22). In the current

study, the Cronbach Alpha was found to be .95.

TAES was developed by Charles D. Spielbelger et al. (1988) and adopted in Turkish by
Ozer (1994). The scale consists of 10 items and is a 4-point Likert scale (1=never, 4=always).
The validity coefficient of the scale and the eigenvalues obtained by Spielberger in his sample
were found to be consistent with the values of 6.22, 3.13, and 1.50. Reliability coefficients vary
between .67 and .82. The alpha values found by Spielberger et al. for this scale range from .82
to .90 (Ozer, 1994, p. 26-36). The Cronbach Alpha coefficient was found to be .87 in the present
study.

2.3.Analysis and Interpretation of Data

Before starting the analysis, the data collected in the Google Survey was transferred to
the SPSS 25 program, and then the analysis procedure was initiated. As the initial step before
beginning the investigation, the normal distribution assumption was verified. The scale and
subscales' kurtosis and skewness values were tested for the normal distribution during this
phase. A normal distribution is provided by the fact that these values fall within the reference
range of -2 + 2.

3. Results

Table 1. Descriptive Values of Borderline Personality Questionnaire, State-Trait Anger and Anger Expression
Scale, Shyness Scale

n Min Max X Sd.
BPQ 410 1 71 24.60 16.13
Impulsivity 410 0 9 1.99 1.81
Affective Instability 410 0 10 4.34 2.97
Abandonment 410 0 10 2.68 2.44
Relationships 410 0 8 2.86 2.26
Self-Image 410 0 9 2.37 2.70
Suicide and Self-Mutilation 410 0 7 1.12 1.70
Emptiness 410 0 10 3.62 3.02
Intense Anger 410 0 10 3.49 2.88
Quasi Psychotic State 410 0 7 2.15 1.82

TAGS
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Trait Anger 410 10 40 19.91 4.92
Internalized Anger 410 8 31 15.79 5.59
Externalized Anger 410 8 32 15.64 4.13
Anger Control 410 8 32 22.04 4.93
Shyness Scale 410 20 89 48.03 15.06

Table 2. Relationships Between Borderline Personality Traits, State-Trait Anger and Anger Expression, and
Shyness

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

1.Borderline 1

Personality

Questionnaire

2.Quasi 507 1

Psychotic State

3.Impulsivity 590" ,341™ 1

4. Affective 8677 368 422" 1

Instability

5.Abandonment ,845™ ,335™ ,413™ 681" 1
6.Relationships ,749™ ,300™ ,374™ 598" ,668™ 1
7.Self-Image ,853™ 304 422" 716" 729" 567" 1
8.Suicide and ,513™ 270" 390" 327" 3757 305" ,392™ 1
Self-mutilation

9.Emptiness 863 ,334™ 389" 744 |726™ 601" ,836™ ,353™ 1
10.Intense 707 304" 3477 6357 521" 463" 476" 236" ,482™ 1
Anger

11.Trait Anger  ,493™ 234" 257" 444™ 374™ 374™ 354" 239™ 345" 551" 1

12.Internalized ,444™ 266™ ,226™ ,366™ 352" ,314™ 423" 270" 468" 2117 324" 1

Anger

13.Externalized ,556™ ,268™ ,330™ ,450™ ,460™ ,383" ,444™ 321™ ,420™ 537" 650 ,464™ 1

Anger

14.Anger -,296™ -,163™ -,155™ -261" -210™ -223™ -214™ -165" -151" -380™ -477™ 073 -352" 1
Control

15.Shyness ;399" ,201™ ,180™ ,395™ ,342™ 261" ,400™ 0,053 ,453" 213" ,258™ ,449™ 185" -09 1
Scale

**p<0.01 *p<0.05 Test used: Pearson Correlation Test

Pearson Correlation was used to examine the relationship between continuous variables.
The results indicate that there is moderate and positive relationship between Trait Anger and
BPQ (r=.493, p<0.01), Affective Instability (r=.444, p<0.01), abandonment (r=.374, p<0.01),
Relationships (r=.374, p<0.01), Self-lmage (r=.354, p<0.01), Emptiness (r=.345,
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p<0.01) and Intense Anger (r=.551, p<0.01). Also, there are weak and positive relationships
between Trait Anger and Quasi Psychotic State (r=.234, p<0.01), impulsivity (r=.257,
p<0.01), Suicide and Self-mutilation (r=.239, p<0.01),

There are moderate and positive relationships between Internalized Anger and BPQ
(r=.444, p<0.01), Affective Instability (r=.366, p<0.01), abandonment (r=.352, p<0.01),
relationship  (r=.314, p<0.01), Self-Image (r=.423, p<0.01), emptiness (r=.468,
p<0.01). Also, there are weak and positive relationships between Internalized Anger and Quasi
Psychotic State (r=.266, p<0.01), impulsivity (r=.226, p<0.01), Suicide and Self-
Mutilation (r=.270, p<0.01), and Internalized Anger and Intense Anger (r=.21, p<0.01).

There is moderate and positive relationship between Externalized Anger and BPQ
(r=.556, p<0.01), Impulsivity (r=.330, p<0.01), Affective Instability (r=.450, p<0.01),
abandonment (r=.460, p<0.01), Relationships (r=.383, p<0.01), Self-Image (r=.444, p<0.01),
Suicide and Self-Mutilation (r=.321, p<0.01), Emptiness (r=.420, p<0.01) and Intense
Anger (r=.537, p<0.01). Also, there is a weak and positive relationship between Externalized
Anger and Quasi Psychotic State (r=.268, p<0.01),

There are weak and negative relationship between Anger Control and BPQ (r=-.296,
p<0.01), Quasi Psychotic State (r=-.163, p<0.01), impulsivity (r=-.155, p<0.01), Affective
Instability (r=-.261, p<0.01), abandonment (r=-.210, p<0.01), Relationships (r=-.223,
p<0.01), Self-Image (r=-.214, p<0.01), Suicide and Self-Mutilation (r=-.165, p<0.01),
Emptiness (r=-.151, p<0.01) and lastly moderate and negative relationship between Anger
Control and Intense Anger (r=-.380, p<0.01).

There are moderate and positive relationships between Shyness Scale and BPQ (r=.399,
p<0.01), Affective Instability (r=.395, p<0.01), abandonment (r=.342, p<0.01), moderate and
positive relationships between Shyness Scale and Self-Image (r=.400, p<0.01), emptiness
(r=.453, p<0.01), Internalized Anger (r=.449, p<0.01). Also, there are weak and positive
relationships between Shyness Scale and Quasi Psychotic State (r=.201, p<0.01),
impulsivity (r=.180, p<0.01), Relationships (r=.261, p<0.01), Intense Anger (r=.213,
p<0.01), Trait Anger (r=.258, p<0.01), and lastly weak and positive relationship between the
Shyness Scale and Externalized Anger (r=.185, p<0.01).
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Table 3. Predicting Trait Anger by Borderline Personality Traits

B SE B t p

(Constant) 16.02 0.35 45.17 0.000*
Intense Anger 0.81 0.08 0.47 10.18 0.000*
Relationships 0.28 0.10 0.13 2.73 0.007*
Suicide and Self-Mutilation 0.26 0.12 0.09 2.06 0.040*

R=.57 R?=.32
F=66.14 p=0.000

*p<0.05 Test Used: Multiple Linear Regression Analysis; Stepwise Method

Multiple Linear Regression Analysis was used to find out the degree of correlation
between on dependent variable (trait anger) and multiple independent variables (borderline
personality traits) is being assessed in terms of its strength. It is determined that intense anger,
relationships, suicide, and self-mutilation predict trait anger (R=57, R®=.32, p<0.05).
Independent variables in the established regression model explained 32% of the change in trait
anger. Ranking by beta value, intense anger (=.47), relationships (B=.13), suicide, and self-
mutilation (f=.09) are in the form. Intense anger, relationships, suicide, and self-mutilation have

positive effects. It is found that intense anger is the factor that best describes trait anger.

Table 4. Predicting Internalized Anger by Borderline Personality Traits

B SE B t p
(Constant) 12.06 0.43 28.16 0.000*
Emptiness 0.74 0.09 0.40 8.29 0.000*
Quasi Psychotic State 0.33 0.14 0.11 2.27 0.024*
Suicide and Self-Mutilation 0.33 0.15 0.10 2.15 0.032*

R=.49 R?=.24
F=43.05 p=0.000

*p<0.05 Test Used: Multiple Linear Regression Analysis; Stepwise Method

Multiple Linear Regression Analysis was used to reveal the degree of correlation
between on dependent variable (internalized anger) and multiple independent variables
(borderline personality traits) is being assessed in terms of its strength. It is determined that
emptiness, quasi-psychotic state suicide, and self-mutilation predict internalized anger (R=49,
R2=.24, p<0.05). It was determined that the independent variable in the established regression
model explained 24% of the change in internalized anger. Ranking by beta value, emptiness
(B=.40), quasi-psychotic state (B=.11), suicide, and self-mutilation (=.10) are in the form.
Emptiness, quasi-psychotic state suicide, and self-mutilation have positive effects. It is found

that intense anger is the factor that best describes trait anger.
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Table 5. Predicting Externalized Anger by Borderline Personality Traits

B SE B t p
(Constant) 12.36 0.28 44.72 0.000*
Intense Anger 0.55 0.07 0.39 8.15 0.000*
Self-Image 0.18 0.09 0.12 1.97 0.049*
Suicide and Self-Mutilation 0.34 0.11 0.14 3.16 0.002*
Abandonment 0.21 0.10 0.12 1.98 0.048*

R=.60 R?=.35
F=56.82 p=0.000

*p<0.05 Test Used: Multiple Linear Regression Analysis; Stepwise Method

Multiple Linear Regression Analysis was used to find out the degree of correlation
between on dependent variable (externalized anger) and multiple independent variables
(borderline personality traits) is being assessed in terms of its strength. It is determined that
intense anger, self-image, suicide, self-mutilation, and abandonment predict externalized anger
(R=60, R?=.35, p<0.05). It was determined that the independent variable in the established
regression model explained 35% of the change in externalized anger. Ranking by beta value,
intense anger (B=.39), suicide and self-mutilation (B=.14), self-image (p=.12), and
abandonment (B=.12) are in the form. It has been determined that intense anger, self-image,
suicide, self-mutilation, and abandonment have positive effects. The results show that intense

anger is the factor that most effectively explains externalized anger.

Table 6. Predicting Anger Control by Borderline Personality Traits

B SE p t p
(Constant) 24.31 0.35 68.58 0.000*
Intense Anger -0.65 0.08 -0.38 -8.30 0.000*

R=.38 R?=.14
F=68.84 p=0.000*

*p<0.05 Test used: Simple Linear Regression Analysis; Stepwise Method

It is determined that intense anger predicts anger control (R=.38, R?=.14, p<0.05). It
was determined that the independent variable in the established regression model explained
14% of the change in anger control. When the results are evaluated, intense anger has a negative
effect on anger control ($=-.38, p<0.05).
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Table 7. Predicting Shyness by Borderline Personality Traits

B SE B t p

(Constant) 38.75 1.18 32.94 0.000%
Emptiness 1.78 0.33 0.36 5.41 0.000*
Affective Instability 0.66 0.33 0.13 1.97 0.049*

R=.43 R?=21
F=54.96 p=0.000

*p<0.05 Test Used: Multiple Linear Regression Analysis; Stepwise Method

It is seen that emptiness and affective instability predict shyness (R=43, R?=.21,
p<0.05). It was determined that the independent variable in the established regression model
explained 21% of the change in shyness. Ranking by beta value, emptiness (f=.36), and
affective instability (B=.13) are in the form. It has been determined that emptiness and affective
instability have a positive effect. The results show that emptiness is the factor that most

effectively accounts for shyness.
4, Discussion and Conclusion

The goal of the current study was to find out how borderline personality traits, aggression, and
shyness are related. How emotions are expressed is important. Borderline personality disorder
is also referred to as "emotionally labile" personality disorder. For this reason, it is quite normal
for borderline people to have difficulty expressing their emotions in a healthy way. In this study,
we aimed to address anger and shyness in depth. Multiple Linear Regression was employed to
examine the relationship between multiple independent variables (anger and shyness) and
single dependent variable (borderline personality traits). Multiple Linear Regression is
statistical method employed to explore the correlation between single dependent variable and
multiple independent variables. The aim of multiple regression analysis is to utilize the
independent variables whose values are known to predict the value of the single dependent
value. Since we sought for how anger and shyness would change in borderline personality traits
in our study, we kept borderline personality traits as independent variables and shyness and
anger as dependent variables. From this perspective, it was hypothesized that as the levels of
borderline personality traits (quasi-psychotic state, impulsivity, affective instability,
abandonment, relationships, self-image, suicide, self-mutilation, emptiness, intense anger)
increase, anger (internalized anger, and externalized anger) and shyness levels would increase,
and anger control will decrease. In line with the findings obtained, it is seen that the hypothesis
has been confirmed. The study found that the degree of trait anger increased along with the

degree of borderline personality traits (intense anger, deterioration in relationships, suicide and
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self-mutilation) as you can see Table 3. The relevant literature seems to support the study. Distel
et al. (2012) studied out that there is moderate relationship between borderline personality
disorder and trait anger, and they explained this relationship as largely related to genetic factors.
Another research indicated that in middle-aged individuals, anger temperament is linked to the
likelihood of having thoughts of suicide, regardless of gender or symptoms of depression (Cui
et al., 2023). Cavicchioli and Maffei (2020) found that individuals with BPD indicated more
vigorous and prolonged anger reactions compared to the healthy control group. According to a
similar, uncurrent, and remarkable study, individuals with BPD retain their sense of anger for
up to 6 minutes, and other emotions (joy, sadness, shame, and anxiety) have less preservation
time (about 3 minutes) (Jacob et al., 2009). Irmak (2021, p.1-92) determined that individuals
with higher borderline personality traits feel anger for a long time. In the case study of Kazgan
et al. (2021), it is stated that those with BPD constantly have severe anger towards his/her

surroundings.

Another finding from the study indicates a correlation between rising levels of
internalized anger and borderline personality features (emptiness, quasi psychotic state, suicide
and self-mutilation) as you can see Table 4. According to the relevant literature, internalized
anger is more prevalent in women with BPD, while externalized anger is more prevalent in men
with BPD (Sher et al., 2018). Lehnert et al. (1994) showed that suicidal adolescents were more
likely to experience anger, reported significantly higher levels of internalized anger, and had
decreased tendencies toward impulse control. Dalbudak et al. (2014) found that
depression/anxiety symptoms and addictive behaviors are more common in individuals with
severe borderline personality traits. Kii¢iik and Cetinkaya (2019) found that repetitive self-
harming behavior, suicidal ideation, suicide threat, and suicide attempt behaviors, which are
internalized anger behaviors, are seen at a rate of 48.4% in individuals with BPD. According to
Nenov-Matt et al. (2020), individuals with BPD have higher levels of perceived loneliness and
more minor social network characteristics. In the current study, it is seen that emptiness, which
is a borderline personality trait, predicts internalized anger. In other words, it is seen that the
feeling of emptiness has an effect on the internalization of anger. Miller et al. (2020) stated that
chronic feeling of emptiness is a distinctive condition in BPD and triggers the feeling of anger.
In a study conducted on individuals diagnosed with schizophrenia, it was determined that during
quasi-psychotic episodes, individuals showed a series of anger reactions, one of which was

internalized anger (Oancea et al., 2021).
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Another finding from the research is that as the level of borderline personality traits
(intense anger, self-image, abandonment, suicide and self-mutilation) increases, externalized
anger increases as you can check Table 5. Sansone et al. (2013) stated that individuals with
BPD could harm the environment when they cannot control their anger. They mostly showed
behaviors such as deliberately breaking something (74.1%), pushing their partner (61.5%),
punching the wall (52.7%), getting involved in a fight (49.5%), hitting their partner (39.6%),
damaging someone else's property to get revenge (35.2%) and threatening someone with a gun
(29.7%). However, individuals with borderline personality may express their anger not only
towards others but also towards themselves. The most common examples here are self-harm
and suicidal thoughts or attempts (Moon and Cho, 2015). Bertsch et al. (2018) determined that
individuals with BPD showed reduced lateral prefrontal-amygdala communication, which
induces an increase in their tendency to express anger in an externalized way. According to
another result obtained from the present study, it is seen that intense anger, which is one of the
borderline personality traits, predicts externalized anger. Mcdonald et al. (2020) emphasized
that the severity of anger has effects on how anger is expressed and results in unhealthy
expression of anger. Brinke et al. (2021) found that adolescents with BPD display their anger
in an externalized style. According to the results of a study examining the romantic relationships
of individuals with borderline personality, it was found that these individuals showed anger,
violence and antisocial behavior as well as dependent behavior due to jealousy and fear of loss
(Costa and Babcock, 2008). According to the results of another study, negative self-image was
linked to more frequent indirect or direct externalisation of anger, which is often considered

tantamount to aggression and less effective control of anger (Kruczek, 2017).

According to the study, the degree of anger control declines as the level of intense anger,
which is a borderline personality trait, rises as you can see table 6. Bertsch et al. (2019) found
that men with BPD showed decreased anterior- and dorsolateral prefrontal activation, and these
were associated with the amygdala during emotional action control; their anger control skills
were weak. Bozdag and Yalginkaya-Alkar (2018) stated that individuals with BPD give
answers to "I cannot control myself, especially when | am angry" in Beier Sentence Completion
Task, and "I get angry quickly and forget quickly, | am a very nervous person, and | am a person
who gets angry easily" in MMPI. Smith et al. (2022) determined that individuals with high
borderline personality traits have low anger control levels. It is seen that the literature supports
the study. According to another result obtained from the research, intense anger, which is one

of the borderline personality traits, has a negative effect on anger control. According to Freud's
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(1933/1959) psychoanalytic theory, the factor that complicates anger control and motivates
aggressive attitudes is the intense experience of anger and similar emotions (cited in,
Spielberger and Reheiser, 2009).

Another result of the study is that as the level of borderline personality traits increases,
the level of shyness increases as you can see Table 7. The current study is not supported by all
studies in the literature. However, the findings that do not support the current study are only on
the axis of impulsivity. Xiao et al. (2018) found that children with low shyness levels show
intense anger more frequently. Shyness has been found to be adversely connected with
impulsivity, one of the core traits of borderline personality (Yucel and Vaish, 2018). On the
other hand, more recent studies support the current study. Donmezler et al. (2021) determined
that the shyness personality trait increases the borderline personality traits. Kokurcan and
Atbasoglu (2015) stated that individuals with mild psychotic symptoms frequently exhibit
shyness, social adaptation difficulties, and impulsive behaviors. Kurt and Sabanoglu (2019)
state that individuals with high shyness experience intense feelings of abandonment, which is
one of their borderline personality traits, and therefore, they have a tendency to avoid close
relationships. Although the literature cannot provide a consensus on this issue, it seems that
current research supports the study. Another result obtained from the research is that emptiness
from borderline personality traits predicts shyness. Sun et al. (2020) stated that shy individuals
experience feelings of loneliness and emptiness the most, and therefore, they isolate themselves

socially.

In the current study, it is found that when the level of borderline personality traits, which
are quasi-psychotic states, impulsivity, affective instability, fear of abandonment, deterioration
in relationships, identity confusion (self-image), suicide and self-mutilation, feelings of
emptiness and intense anger increase, the level of constant anger, internalized and externalized
anger and the level of shyness increase, the level of anger control decreases. Therewithal, it is
found that intense anger predicts trait anger, externalized anger, and anger control; emptiness
predicts internalized anger and shyness. From this point of view, the current study indicates that
the additional studies to control the direction, severity, and duration of anger, and to regulate
shyness like self-expression and not to be touched in the psychotherapy process of both
individuals with BPD and borderline personality traits will have positive effects on the lives of

these individuals.

The study's primary limitations are the fact that although the number of participants is

thought to be sufficient, all of them were collected from the province of Istanbul, and the
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imbalances in marital status and educational status when demographic characteristics are
examined. In future studies, attention should be paid to showing a more balanced distribution
of the sample in terms of demographic characteristics and collecting it from cities with
different cultural values, so it is thought that the generalization of the data to be obtained

according to the population will be more valid.

Adults between the ages of 18 and 45 made up the sample in the study, which studied
the relationship between borderline personality traits, shyness, and anger. In future studies, it
can be ensured that these relationships are evaluated from developmental processes by forming

the sample from individuals in adolescence.
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Oz

Iklim degisikliginin olumsuz sonuglarindan birisi olan sicak hava dalgalari ve 1s1 ada etkisi hem merkezi
hem de yerel yonetimler i¢in yeni bir sorun alan1 olmustur. Kiiresel bir sorun olsa da yikici yerel etkileri de olan
iklim degisikligi ve yol agtig1 afetler yeni yonetsel kararlar ve politikalar olugturmay1 zorunlu kilmustir. Sicak hava
dalgasi1 ve 1s1 ada etkisi son yillarda artarak bir dizi farkli sorunun dogmasina neden olmaya baslamistir. Yanginlar,
kuraklik, su kithgi, hastaliklar, iklim gogleri ve ¢catismalar bu sorun alanlarindan 6ne ¢ikanlar olmustur. Tiirkiye,
ozellikle bulundugu cografi konum sebebi ile, sicak hava dalgalarini yogun ve agir gegirmektedir. Zira niifusunun
%82,7’sinin kent merkezlerinde yasiyor olmasi 1s1 ada etkisinin de sert yasanmasina yol acarken vatandaslarin
yogun risk altinda oldugunu géstermektedir. Calismada, yeni bir sorun alani olan sicak hava dalgalar1 ve kent 1s1

ada etkisini azaltma ve uyum saglama konusunda merkezi hiikiimetin ve yerel yonetimlerin sorumluluklari ve

mevcut politikalar: aragtirilmistir.

Calismada ilk olarak iklim degisikliginin nedenlerine, sonuglarina ve sicak hava dalgasi tanimlamalarina
deginilmistir. Ardindan merkezi hiikiimet tarafindan iklim degisikligine dair hazirlanmig politika belgelerindeki
‘sicak hava dalgalar1’ ve ‘1s1 ada etkisine’ dair tespitler ve planlar agiklanmistir. Tklim degisikligi ile miicadelede
yerel bir gii¢ olan belediyelerin hazirladiklar1 iklim degisikligi eylem planlar1 incelenerek sicak hava dalgalari ile
miicadeledeki projeleri aktarilmistir. Sonug boliimiinde ise merkezi ve yerel idare igin sicak hava dalgalar1 ve 1s1
ada etkine uyum ve azaltim konusunda oneriler siralanmistir. Caligmada yerli ve yabanci literatiir taramasi
yapilmustir. Yeni bir sorun alani olmasi sebebiyle daha ¢ok ulusal ve uluslararasi raporlardan faydalanilmigtir. Bu
gercevede IPCC, WHO, Diinya Bankasi ve BM gibi uluslararasi kuruluglar tarafindan yayimlanan raporlar da

incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sicak Hava Dalgalari, Is1 Ada Etkisi, iklim Degisikligi, Kamu Y&netimi

87
*Sorumlu Yazar (Corresponding Author): Mige Caglayan
Etik Kurul Bilgisi: Etik kurul izni gerektirmeyen arastirmalardandir. Gelis (Received) :16/04/2024

Citation/Atif: Caglayan, M., Kayaer, M. (2024). Sicak Hava Dalgalar ve Is1 Ada Kabul (Accepted) :10/05/2024
Etkisi ile Miicadelede Idarenin Sorumlulugu. Uluslararast Bati Karadeniz Sosyal ve  Yaymn (Published) : 30/06/2024
Begseri Bilimler Dergisi. 8(1), 87-107.


https://doi.org/10.46452/baksoder.816965
mailto:mugecaglayan@gmail.com

Caglayan ve Kayaer USOBED (Uluslararasi Bati Karadeniz Sosyal ve
Begseri Bilimler Dergisi) 2024, 8(1), 87-107

RESPONSIBILITY OF THE ADMINISTRATION IN FIGHTING HEAT WAVES
AND HEAT ISLAND EFFECT

Abstract

Heat waves and heat island effect, one of the negative consequences of climate change, have become a
new problem area for both national and local governments. Although climate change is a global problem, it also
has devastating local impacts, and the disasters it causes have made it necessary to create new administrative
decisions and policies. The heat wave and heat island effect has increased in recent years and started to cause a
series of different problems. Fires, drought, water scarcity, diseases, climate migration and conflicts have been the
most prominent of these problem areas. Turkey, especially due to its geographical location, experiences intense
and severe heat waves. The fact that 82,7% of its population lives in urban centers causes the heat island effect to
be experienced harshly and shows that citizens are under intense risk. In this study, the responsibilities and current
policies of the central government and local governments in mitigating and adapting to heat waves and urban heat
island effect, which is a new problem area, are investigated.

In the study, firstly, the causes and consequences of climate change and the definitions of heat waves are
mentioned, although there is no agreed definition. Then, the determinations and plans regarding 'heat waves' and
'heat island effect' in the policy documents prepared by the central government on climate change are explained.
Municipalities, which are a local power in the fight against climate change, and the climate action plans they have
prepared are examined and projects in the fight against heat waves are presented. In the conclusion section,
recommendations for adaptation and mitigation of heat waves and heat island effect for central and local
administration are listed. In the study, domestic and foreign literature was reviewed. Since it is a new problem
area, mostly national and international reports were used. In this framework, reports published by international
organizations such as IPCC, WHO, World Bank and UN were also examined.

Keywords: Heat Waves, Heat Island Effect, Climate Change, Public Administration

Giris

Iklim degisikligi yiizyihn en &nemli sorunu olarak kabul edilmektedir. Bu durum salt
atmosferin 1sinmasi seklinde ortaya ¢ikmamis, ekolojik, ekonomik, sosyal, toplumsal, siyasal
ve yonetsel sorunlar olarak tezahiir etmistir. Calismanin konusunu da olusturan sicak hava
dalgalar1 ve 1s1 ada etkisi bunlarin basinda gelmektedir. Sicak hava dalgasinin uluslararasi
kurumlar tarafindan yapilmis tanimlamalari olsa da mutlak bir tanimdan s6z etmek pek
miimkiin degildir. Bunun sebebi sicak hava esiklerinin iilkeye ve bolgelere gore farklilik
gostermesidir. Ancak bu durum sicak hava dalgalarinin ‘sessiz bir afet’ oldugu gercegini
degistirmemektedir (Magotra vd., 2021: 17). Son yillarda atmosferdeki sera gazlarmnin orani
arttikca sicak hava dalgasi yasanan giin sayisinin da dogru orantili bir sekilde arttig
gortiilmektedir. Avrupa kitasinda yasanan sicak dalga giin sayisinin artmasi, Giiney Asya’da
sicak gilinlerin ardindan gelen yagislar, Amerika, Asya, Avrupa ve Avustralya kitalarinda ¢ikan
orman yanginlar1 gibi yasanan ¢ok sayida afet, sicak hava dalgasi gercegini gostermektedir.
Sicak hava dalgalarinin ilk olumsuz etkisi 6zellikle dezavantajli gruplar icin halk sagligidir. Her

y1l daha biiyiik bir sarmala doniisen sicak hava dalgalar ile ilgili olarak Diinya Saglik Orgiitii
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Tiirkiye’yi de kapsayan Avrupa Bolgesi i¢in hazirladigi raporda son 50 yil iginde 150 binden
fazla kisinin asir1 sicaklar nedeniyle hayatini kaybettigini agiklamistir (WHO, 2022). Buna
ilaveten kuraklik, gida giivenligi, orman yanginlari, altyapisal sorunlar, ¢evresel adaletsizlik

gibi birbirini tetikleyen yeni sorunlar dogurmaktadir.

Tiirkiye’de, Anayasa’da cevre konusunun gergevesi hak ve 6dev boyutlariyla genis bir
sekilde ¢izilmistir. 1982 Anayasasi’na gore (m. 56); ‘Herkes, saglikli ve dengeli bir ¢evrede
vasama hakkina sahiptir. Cevreyi gelistirme, ¢evre saghgint korumak ve ¢evre kirlenmesin
onlemek Devletin ve vatandaslarin édevidir’. 2872 sayili Cevre Kanunu’nda, kanunun amaci
(m.1); ‘biitiin canlilarin ortak varligi olan ¢evrenin, siirdiiriilebilir ¢evre ve siirdiiriilebilir
kalkinma ilkeleri dogrultusunda korunmasini saglamaktir’ seklinde ifade edilmistir (2872 sayili
Cevre Kanunu). 2018 yilinda, kanunda yapilan degisikliklerle iklim degisikligi ile miicadeleye
vurgu yapilmistir. Ancak ne Anayasa’da ne de 2872 sayili Cevre Kanunu basta olmak tizere
diger kanunlarda sicak hava dalgasi ya da 1s1 ada etkisine dair bir hiikiim bulunmamaktadir.
Iklim Kanunu veya Su Kanunu’nun olmamasi ve ayrica T. C. Igisleri Bakanligi Afet ve Acil
Durum Yonetimi Bagkanligt (AFAD) tarafindan sicak hava dalgasinin bir afet olarak
tanimlanmamast da bu konuda merkezi idarenin hizli aksiyon almasini engellemektedir.
Calismada, ozellikle merkezi idare tarafindan hazirlanmis olan iklim degisikligine yonelik
politika belgelerinde yer verilen sicak hava dalgalarina ve 1s1 ada etkisine dair tespitler ve

hedeflere yer verilmistir.

Yerel yonetimler ve 6zellikle belediyeler agisindan iklim degisikligi ile miicadelede dnemli
bir belge olan iklim eylem planlari, sicak hava dalgalar1 6zelinde incelenmistir. Tiirkiye’de ilge,
il ve biiyliksehir belediyeleri iklim eylem planlar1 hazirlamakta ve planda iklim degisikligine
uyum ve azaltim amaciyla taahhiitlerde bulunmaktadirlar. Bu kapsamda, 2023 yili itibari ile 14
biiyiiksehir belediyesinin iklim eylem plani bulunmaktadir. 11 biiyiiksehir belediyesi ise iklim
eylem plani1 proje asamasindadir. 5 biiyliksehir belediyesinin iklim eylem planit konusunda
herhangi bir hazirligi bulunmamaktadir. 14 biiyiiksehir belediyesinin ise sera gazi envanteri
mevcuttur. Sadece Tiirkiye’de degil diinyanin farkli bolgelerinde de sicak havanin bolgesel
olarak farklilagmas1 sonucu sicak hava dalgasi eylem planlar1 yerel yonetimler tarafindan
tasarlanmistir. Ornegin; Almanya Kassel Bolgesi Is1 Hatt1 Plani, Hindistan Vadodora Sicak
Hava Eylem Plan1 vb. Bunun yaninda ulusal olarak hazirlanmis planlar da bulunmaktadir.
Ingiltere Sicak Hava Dalgalar1 Eylem Plani, Avusturya Ist Koruma Plani, Fransa Ulusal Sicak

Hava Plani, Portekiz Acil Durum Is1 Dalgalar1 Plan1 gibi 6rnekler siralanabilir.
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Bu ¢alismada sicak hava dalgalarinin ve 1s1 ada etkisinin insan ve tiim canli yasami i¢in bir
tehdit oldugu, merkezi ve yerel idarelerin de bu konuda harekete gegmesi gerektigi
savunulmustur. Ozellikle iklim degisikliginin tiim sonuglarinda oldugu gibi sicak hava dalgalar
ve 1s1 ada etkisinin giderek etkiledigi kentlerde hizla yonetsel dnlemler almada gerekliliginin
alt1 ¢izilmistir. Hem merkezi hem de yerel yonetimlerin bu konuda miicadeleye onciiliik etmesi,
vatandaslarin ve ilgili tim kurum ve kisilerin bilinglenerek ortak hareket etmesi gerekliligi
vurgulanmigtir. Bu baglamda ilgili kanunlarin sicak hava dalgalarinin nedenleri ve sonuglarina
dair giincellenmesi 6zellikle kent yonetimlerinin 1s1 ada etkisine uyum ve bu etkiyi azaltma

konusunda yasal ve kurumsal degisiklere gitmesi olduk¢a dnemlidir.

1. Iklim Degisikligi Nedenleri ve Sonuclari

Diinya’da, ekosistemler, farkli sebepler yiiziinden biiyiikk ve kitlesel yok oluslara sahit
olmustur. Bilinen bes Kitlesel yok olusa, iklimdeki hizli degisiklikler, okyanuslarin asitlenmesi
ve volkanik aktivitelerden kaynaklanan asit yagmurlari gibi tetikleyicilerin zemin hazirladigi
tahmin edilmektedir. Ozellikle karbondioksit (CO,) tutulmasmin bir sonucu olarak kara
bitkilerinin hizl1 biiyiimesi ve ayn1 zamanda ¢esitlenmesi nihayetinde siddetli kiiresel sogumaya
neden olmustur. Bu nedenle yok oluslarin sebebinin dogal etkenler oldugu kabul edilmektedir.
Dogal nedenler tiirlerin kaybina, iklimin degismesine, okyanuslarin yiikselmesine ve
asitlenmesine sebep olmustur. Fakat 21. ylizyilda yasanmaya baslayan ve giinlimiizde insanligin
temel problemi olan iklim degisikliginin altinda insan faaliyetleri yatmaktadir (Ritchie 2022).
Birlesmis Milletler iklim Degisikligi Cerceve Sozlesmesi’nde (m. 2) ‘iklim degisikligi’;
‘karsilastirilabilen zaman dilimlerinde gézlenen dogal iklim degisikligine ek olarak dogrudan
veya dolayli olarak kiiresel atmosferin bilegsimini bozan, insan faaliyetleri sonucu olusan
degisiklik’ olarak tanimlanmstir. Hiikiimetler Aras1 Iklim Degisikligi Paneli (IPCC), iklim
degisikligi sebebinin kiiresel 1sinma oldugunu kabul etmektedir. Bu sorunun kaynaginda ise
fosil yakitlarin yakilmasi, arazi kullanimindaki degisiklikler ve 1s1y1 atmosferde hapseden sera
gazlarinin salinmasinin yattigini ifade etmektedir (IPCC, 2021). Kiiresel 1sinmaya sebep olan
sera gazlari; karbondioksit, metan, diazot monoksit, ozon ve kloroflorokarbon (CFC) gazlaridir.
Dolayisiyla giiniimiizde yasanan kriz, insan faaliyetleri sonucu bu gazlarin atmosferdeki
oranlarinin fazlasiyla artmasi sonucu ¢ikmustir (Kurnaz, 2019: 22-23). Yapilan bilimsel

caligmalar bunu gostermektedir.

Tarihsel olarak bakildiginda sonun baslangici Sanayi Devrimi’dir. Bu siiregten dnce insanlar

enerji ihtiyaglarini ekolojik dengeyi bozmayacak ve dogada absorbe olabilen farkli organik
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maddelerden karsilamaktaydilar. Kitlesel bir {iretimin olmamasi ve kirsal yasam formu yogun
bir enerji ihtiyacini gerektirmemistir. Ancak sanayilesmeyle birlikte yogun {iretim ve yogun
enerji talebi ortaya ¢ikmustir. Fosil yakitlar, bu talebin karsilanmasinda en biiyiik enerji kaynagi
olarak goriilmiistiir. Ozellikle Ikinci Diinya Savas1 sonras1 benimsenen biiyiime odakli ekonomi
yaklagimi hem fosil yakita olan ihtiyacin katlanmasina hem sanayilesmenin de etkisi ile
kentlerin hizla biiyiimesine yol agmistir. Tiim bu yasananlar karbondioksit (CO2), metan (CHa)
ve azot oksitleri (NOx) dahil olmak iizere sera gazlarinin atmosferde olmasi gerekenin ¢ok

iistiine ¢ikmasina neden olmustur (Leichenko ve O’Brien, 2021: 29-30).

50

30

20

0 e — — —

O O 0 0 H H 0 0 ¢ H$ .0 0 0 0 0 0 0 0 H D0
AR F LR T A SR PN S S SRS S S, A S SN
WAV E S WG BT D GO O 07979 07970 0707 07 00 S

Sekil 1: 1750-2022 yillar1 arasinda atmosferdeki karbondioksit oraninin artis1 (Statista, 2022).
Sekil 1°de 1750-2022 arasinda endiistriyel siiregclerden kaynaklanan tarihsel karbondioksit
emisyonlar1 goriilmektedir. Buna gore sanayilesmenin basladigi 1800’li yillardan itibaren
atmosferde bulunan karbondioksit orani ciddi bir artis patikasina girerken Ikinci Diinya Savasi
sonrasi slireg, biitiin canlilar igin dramatik bir tabloya doniismeye baslamustir. (Statista, 2022).
Earth’s COz verilerine gore 24 Mart 2024 tarihinde atmosferdeki karbondioksit oran1 426,35
ppm olmustur. Bu oranin giderek yiikseldigini anlamak i¢in bir kiyaslama yapildiginda Nisan
2012°de ise 400 ppm iken 26 Mart 2023’te 420,95 ppm’e yiikseldigi goriilecektir (CO2 Earth,
2024).

Giintimiizde, kiiresel 1sinmanin ve iklim degisikliginin temel nedeninin insan faaliyetleri

oldugu uluslararasi kurumlar tarafindan da kabul edilmektedir. Bu faaliyetler; elektrik {iretim
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ve tiiketimi, 1si1nma, ulasim, binalar, imalat ve insaat, tarim, enddiistri, atik, havacilik, arazi

kullanim1 degisikligi ve orman alanlarin azalmasi olarak siralanmaktadir (Ritchie vd., 2020).

.

= Enerji Sektorii = Ulagtirma = Attk = Binalar = Endustriyel Siiregler Yakit Tiketimi = Tarim

Grafik 1: Kiiresel karbondioksit emisyonlarinin sektorlere gore dagilimi (Statista, 2022)
Kiiresel karbondioksit emisyonlarinin sektorlere gore dagilimi incelendiginde enerji
sektoriiniin iklim degisikligine en ¢ok katki veren sektor oldugu goriilmektedir. Grafik 1°de
2022 y1l1 sektdr bazli karbondioksit emisyonlar1 verilmis olup iklim degisikliginin tetikleyicisi
olan emisyonlarda biiyiikk oranda enerji, endiistri ve ulastirma sektorlerinin basi ¢ektigi

goriilecektir.

2015 yilinda imzalanan Paris iklim Antlasmasi’nin hedefledigi kiiresel 1stnmanin 1,5 °C ile
sinirlandirilmast bu olumsuz gidisati durdurmak igin bir umut vermistir. Ulkeler Paris iklim
Anlagmasi geregi uyum ve azaltim taahhiitlerinde bulunmus olsalar da bu taahhiitlerin yerine

getirilmemesi durumunda daha fazla olumsuz gelismenin yasanacagi agiktir.

Birlermis Milletler Cevre Programi (UNDP) tarafindan hazirlanan 2021 Emisyon Ac¢igi
Raporu’na gore; atmosferdeki sera gazlari hala artmaya devam etmektedir. 2030 i¢in agiklanan
yeni azaltim taahhiitleri kismen de olsa bu konuda bir ilerlemeyi géstermektedir. Ancak
taahhiitlerin kiiresel salimlar {lizerindeki toplam etkisi yetersiz durumdadir. 2030 yili i¢in
hedeflenen taahhiitlerin tam olarak uygulanmasi durumda bile bu yiizyilin sonunda kiiresel

isinmanin 2,7 °C olacag1 ongoriilmektedir (UNEP, 20223).
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Iklim degisikligi yalnizca atmosferde 1s1 artis1 seklinde sonuglar dogurmamus, bir dizi sosyal,
ekonomik, toplumsal, yonetsel ve ekolojik sorunlarin yasanmasina da yol agmustir. Bu
sorunlarin basinda gelen ve ozellikle kent yasamini etkileyen sicak hava dalgalari ve hava

dalgalar1 kaynakl1 diger sorunlar olmustur.

2. Sicak Hava Dalgalari

Sicak hava dalgasinin evrensel ve mutlak bir tanimi henliz mevcut degildir. Bunun sebebi
sicak dalgast ile ilgili belirlenmis olan esiklerin cografi, bolgesel ve toplumsal yapiya gore
farklilik gdstermesidir. Diinya Meteoroloji Orgiitii (WMO), sicak hava dalgasini ‘alisiimadik
derecede sicak glinler ve geceler dizisi boyunca yerel asir1 1sinin biriktirdigi bir donem’ olarak
tanimlamaktadir. Sicak hava dalgalarinin risklerini ise; halk saghigi, 6liimlerde artis, kuraklik,
su kalitesinin diismesi, kontrol edilemeyen yanginlar, elektrik kesintileri ve tarimsal kayiplar

seklinde saymaktadir (WMO, 2024).

Sicak dalgasi tanimlarinda ortak olan sorun yiiksek sicakligin en az birka¢ giin siirmesi ve
bunun sonucunda insan sagligini tehdit eden ve ekonomik olarak zararin s6z konusu olmasidir.
Sicak dalgalarinda belli bir derece ile tanimlamak dogru degildir. Bunun sebebi ise her bolgenin

uyari esiginin farkli olmasidir (Sahin, 2019: 5).

Genel olarak diinyanin farkli bircok bdlgesinin sicak hava dalgalarindan etkilendigi
goriilmektedir. Ornegin 2022 yilinda Cin’deki sicak hava dalgas1 70 giinden fazla siirmiis ve
iilke tarihin en kotii sicaklik dalgasi olmustur. Yine 2022 yilinda Hindistan ve Pakistan’da sicak
hava dalgalarinin goriilme olasiligr 30 kat artmustir. 2022 yilinda Birlesik Krallik’taki sicak
hava dalgalar1 38,7 °C’lik bir 6nceki ulusal rekorunu kirmistir (WMO, 2024). Sicakligin yani
sira nem ve riizgar gibi diger meteorolojik degiskenler de sicak dalgasini etkilemektedir.
Sicakligin ne kadar arttig1 ve siirdiigii, sebep oldugu saglik sorunlarinin niteligini ve boyutunu
belirlemektedir. Bunun yani sira sicak dalgalarinin, sel ve firtina gibi diger asiri hava

olaylarindan ¢ok daha genis alanlar1 etkileme potansiyeli bulunmaktadir (McGregor, 2015: 5).

Iklim degisikliginde mevcut 1smma egilimleri devam ettigi siirece diinyanin farkli
bolgelerinde daha yiiksek degerde sicak hava dalgalarinin sayi, siire ve yogunlugunun
goriilmesi kagiilmaz olacaktir (Martinez-Austria ve Bandala, 2018: 107). Diinya Ekonomik
Forumu Kiiresel Riskler Raporu 2022°de de asir1 hava oylarinin kisa, orta ve uzun vadede diinya

icin en 6nemli risklerden biri olarak belirtilmistir (WEF, 2022).
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Yillik Kiiresel Risk Algilama Anketi'nde (GRPS), iklim eylemi basarisizligi, asir1 hava
olaylar1 ve biyolojik ¢esitlilik kayb1 ve ekosistem ¢okiisii, Onilimiizdeki 10 y1l icinde yaganmasi
muhtemel en biiyiik 10 kiiresel risk arasinda ilk iicte yer almaktadir. Hatta iklim degisikligi
kaynakli sorunlar Covid-19 pandemisinin bile 6niine gegmistir (WEF, 2022).

IPCC VI. Degerlendirme Raporu’na gore yeterli 6nlemler alinmaz ise 1s1 dalgalarinin sikligi
ve etkilerinin artacagina yer verilmistir. 50 yilda bir yasanan 1s1 dalgalarmin atmosferdeki
sicaklik artis1 1,5 °C ile sinirh tutulmaz ise 5-6 yilda bir yasanacagi ongoriilmiistiir. Yeterli
onlemler alinmaz ve sicaklik artis1 4 °C olur ise 1s1 dalgalarinin her iki yilda bir gergeklesecegi
projeksiyonlari yapilmistir. Is1 dalgasi sonucunda yasanan ve yasanmasi beklenen kurakliklarin
daha yikic1 etkilere sahip olacagi da raporda yer almistir (IPCC, 2021: 12) Sicak hava
dalgalarinin tiim canlilar i¢in tehdit olusturmasinin yaninda enerjide ve ekonomide krizlere yol

actyor olmasi da bir risk olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

3. Sicak Hava Dalgalarimin Yol A¢tig1 Sorunlar
Iklim degisikligine bagli olarak artan sicakliklarin ¢ok y&nlii sorunlara ve afetlere yol agmasi
riski s6z konusudur. Sicaklik artig1 asir1 yagis, firtina, kasirga ve kuraklik gibi doga olaylarinin
daha sik ve yogun yasanmasina neden olmaktadir. Bu afetler ise aclik, go¢, kargasa ve ¢atisma
basta olmak {izere toplumsal ve ekonomik temelli risk ve tehditleri ortaya ¢ikarmaktadir.
Dolayisiyla iklim degisikliginin bir sonucu olan sicak hava dalgalari bir silsile halinde ekolojik,
toplumsal ve ekonomik sorunlarin kar topu gibi giderek biiyliyen yeni sorun alanlarinin

dogmasina neden olmaktadir.

Is1 Ada Etkisi; ABD Cevre Koruma Ajansi (EPA) tarafindan yapilan tanimlamaya gore 1s1
adalar1; dis bolgelere gore daha yiiksek sicakliklara maruz kalan kentlesmis alanlardir. Binalar,
yollar ve diger altyapilar, giines 1s1sin1 ormanlar ve su kiitleleri gibi dogal alanlara gore daha
cok emer ve yeniden yayar. Bu yapilarin olduk¢a yogun oldugu ve yesilligin sinirl oldugu
kentsel alanlar, ¢evre bolgelere gore daha yiiksek sicakliklara sahip adalar haline gelir. Kentsel
alanlardaki giindiiz sicakliklari, disaridaki bolgelerdeki sicakliklardan yaklasik 1 °C ve gece
sicakliklarinda ise 2-5 °C daha yiiksektir (EPA, 2024). Sicak hava dalgalarinin kentsel 1s1 adasi
etkisiyle bilesimi sonucu sicaklik ve nem, kentli niifusu ve kentte bulunan tiim canli yasamini
tehdit eden bir soruna doniisiir. Diinya niifusunun %30’u yilin en az 20 giinii insan sagligini
tehdit eder seviyelerde sicakliklara maruz kalmaktadir. Sera gazi salim oranlarinin simdiki
haliyle devam etmesi durumunda, bu oranin 2100 yilinda %74 e ¢ikmasi beklenmektedir (Mora

vd., 2017: 504).
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BM’ye gore diinyada 2023 yilinda diinya ¢apinda 8 milyar1 askin insaninin yaklasik 4.6
milyar1 Kentlerde yasamaktadir. Bu rakam diinya niifusunun %57’sine karsilik gelmektedir.
Yapilan projeksiyonlarda ise 2030 yilina gelindiginde bu oranin %60’a ¢ikacagi
ongoriilmektedir (Destatis, 2023). TUIK verilerine gore ise 2023 yilinda niifusun %67,9’u kent
alanlarinda, %14,8’1 orta yogun kent alanlarinda %17,3°1i ise kirsal alanlarda yasamaktadir
(TUIK, 2023). Bu oranlar gostermektedir ki Tiirkiye’de niifusun biiyiik bir kism1 kentsel

alanlarda yasamakta ve sicak hava dalgalarina maruz kalmaktadir.

Halk Saghgina Etkisi; Sicak hava dalgalar1 dogal afetlerin en tehlikelileri arasinda yer
almaktadir. Ancak 6liim sayis1 ve olumsuz etkilerinin hemen goriilmemesi bakimindan diger
afetlere gore yeterli ilgiyi gormemektedir. 1998-2017 yillar1 arasinda sicak hava dalgalar
sebebiyle 166.000’den fazla insan hayatin1 kaybetmistir. Bu verilere Avrupa’da 2003 yilinda
yasanan sicak hava dalgasi sebebiyle hayatini kaybedenler dahildir. (WHO, 2022).

IPCC IV. Degerlendirme Raporu’nda agikca vurgulandigi gibi insanlarin iklim degisikligine
karst savunmasizligi, iklim tehlikelerindeki degisikliklere uyum saglama yeteneklerinin
anlasilmasinda ¢ikis noktasidir. Zira basta insanlar olmak tizere tiim canlilarin 1siya karsi hassas
olmasi ve kirilganliklar1 sebebiyle zarar gorme olasiliklarinin yiiksek olmasidir. Sicak hava
dalgalari, termoregiilasyonu bozabilir ve kalp, akcigerler, bobrekler, merkezi sinir sistemi ve
sindirim sistemi dahil olmak bir¢ok organi etkilemektedir (Beker vd., 2017: 28). Toplumda bazi
gruplar i¢in sicak dalgalar1 kaynakli saglik riskleri hayatiyet derecesindedir. Bu riski artiran
faktorleri arasinda yas, cinsiyet, genel saglik durumu, altta yatan hastaliklar, kullanilan ilaglar
ve sosyoekonomik durum siralanabilir. Ayrica sicak hava dalgalarmin yasandigi gilinlerde
evinden c¢ikmakta zorlanan, yataga bagimli yasayan, engelli ya da evsizlerin daha ¢ok

etkilenecegi aciktir (Sahin, 2019: 14).

Ekolojik etkiler ve dogal felaketler; Sicak hava dalgalarinim en 6nemli ekolojik etkisi birlesik
hava olaylarin artmasina neden olmasidir. Birlesik hava olaylari; ‘es zamanli ya da art arda
meydana gelen iki ya da daha fazla asir1 iklim olay1 olarak karakterize edilmesidir’ (Leichenko
ve O’Brien, 2020: 216-217). Once sicak havanin etkisiyle degisen hava kosullar1 ve ardindan
daha yogun saganak yagislarin yasanmasi, Ozellikle kiyr bolgelerde saha sik firtinalarin
gerceklesmesi bunu gostermektedir (EEAEI 2023). Dolayisiyla birlesik hava olaylari siirekli
degisen ve istikrarsiz iklimsel etkiler olusturmaktadir. Bir bagka olumsuzluk, sicak havanin

topragi kurutmasi ve en 6nemli dogal afet olan yanginlar1 tetiklemesidir. 2023 yazinda yasanan
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sicak hava dalgalar1 diinya ¢apinda kaydedilen en sicak yaz olmustur. Bunun sonucunda ¢ikan

yanginlarda 460.000 hektardan fazla ormanlik alan yok olmustur (EEA, 2023).

Ekonomik etkiler; Sicak hava dalgalari, kuraklik, toz firtinalari, hava kirliligi, kontrol
edilemeyen yanginlar gibi diger tehlikeleri de beraberinde getirmektedir. Boylece yasanan bu
afetlerin daha sik goriilmesi, bu tehditlerin birbirini siddetlendirmesine yol a¢maktadir.
Ornegin; sicak hava daglar1 topragin kurumasina neden olurken kurakligin siddetini
artirmaktadir. Is1 dalgalar ayrica siklikla hava durgunluguyla (yani belirli bir alan iizerinde
hapsolmus hava kiitleleri) iliskilendirilir; bu da kirleticilerin alt atmosferde dagilmasini ve
yayilmasini engeller ve hava kalitesinin 6nemli 6lgiide bozulmasina neden olur. Asir sicaklik,
diisiikk nem ve yliksek riizgarlarla birlestiginde, Avrupa, Avustralya ve Amerika’daki Akdeniz
savanlar gibi kuru bitki ortiisiine sahip alanlar i¢in biiytik risk olusturan orman yangimlariin

ortaya ¢ikmasina vesile olmaktadir (Barriopedro vd., 2023).

Tarim sektorii, tarimsal alanlarda verimin diismesi hasebiyle, dogrudan sicak hava
dalgalarindan etkilenen bir sektordiir. Yiiksek sicakliklarin tarimsal faaliyetleri sekteye
ugratmast sdz konusudur. Ozellikle gece sicakliginin yiiksek oldugu durumlarda hayvanlarin
da 1s1 stresine maruz kaldig1 goriilmiistiir. Sicaklik stresine yogun olarak maruz kalan biiyilikbas
hayvanlarin siit veriminde, biiylime ve lireme sagliklarinda diisiisler yasandigi gézlemlenmistir
(C2ES, 2023). BM Diinya Gida Programi (WFP), 2022 yilinda yaklasik 828 milyon insanin
gida giivensizligi yagsadigini belirtmistir. Ayrica 79 iilkede 345 milyondan fazla insanin yiiksek
diizeyde aglikla kars1 karsiya kalacagi tahmin edilmektedir (WFP, 2022).

Artan sicakliklar dogrudan enerji talebini de etkilemekte, yiiksek yaz sicakliklari sogutma
icin enerji talebinin katlanmasina sebep olur. Boylece enerjide taginabilecek gii¢ kapasitesinin
iistiine ¢ikarak alt yapisal sorunlara yol agmaktadir. Yine 1sinma, nehirler ve goller tizerinde
dramatik etkiler dogurmakta, enerji santrallerinden gelen atik 1s1y1 absorbe etme kapasitesini de

diisiirmektedir (C2ES, 2023).

Cevresel adalet; Asir1 sicakligin etkileri 6zellikle ekonomik durumu diisiik olan topluluklari
orantisiz bir sekilde etkilemektedir. UNEP’e gore, ¢ogunlugu Giiney Yarim Kiirede olmak
iizere 1 milyardan fazla insanin, hava sogutma ekipmanina erisim eksikligi nedeniyle asir1
sicaklik riski altinda oldugu tahmin edilmektedir (UNEP, 2022b). Ayni zamanda iklim
degisikligi sonucunda yasanan ekonomik kayiplar iklim gdc¢lerine neden olmus, yeni miilteci
ve sigimmacilar olugsmustur. Sadece yoksul bolgelerde yasayan insanlar degil hukuken bir hak

Oznesi olmayan canli ve cansiz varliklar da yogun risk altindadir (Becha, Karishma, 2020: 4).
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4. Tdarenin Sorumlulugu
Akdeniz Havzasi’'nda yer alan Tiirkiye, iklim degisikliginin olumsuz sonuglarindan
etkilenmektedir. Ozellikle sicak hava dalgalar1 farkli cografi kosullara sahip olan

Tiirkiye’nin hem kiy1 bolgelerinde hem de I¢ Anadolu bélgesinde yogun yasanmaktadir.

Turkey Mean Temperature Anomalies in Summer
Tiirkiye YAZ Mevsimi Ortalama Sicaklik Sapmasi
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Sekil 2: Tirkiye Ortalama Sicaklik Grafigi (MGM, 2022).

Grafikte tarihsel olarak Tiirkiye’nin yaz mevsimi ortalama sicakliginin giiniimiize dogru
daha ¢ok arttig1 goriilmektedir. Tiirkiye nin 1991-2020 yaz mevsimi ortalama sicakligi 24 °C
iken 2022 y1l1 yaz mevsimi ortalama sicakligi 24.6 °C ile mevsim normallerinin 0.6 °C {izerinde

gergeklesmistir (MGM, 2022).

1970 ve 2023 arasinda EM-DAT, tiim diinyada 246 adet sicak hava dalgasi afeti bildirmistir.
Tiirkiye’de ise 2000 ve 2007 yillarmna ait iki adet sicak hava dalgasi afeti bildirilmistir. Diger
tiim ¢evre sorunlarinda oldugu gibi sicak havda dalgalar1 ve 1s1 ada etkisi ile miicadelede hem

merkezi hiikiimet hem de yerel yonetimlerin sorumluluklart bulunmaktadir (EM-DAT, 2024).

Merkezi Hiikiimetin Sorumlulugu; Tirkiye, iklim degisikliginin etkileri ile miicadelede
uluslararasi anlagmalarin ve sistemin bir pargasi olmustur. Hem mevzuatinda hem de kurumsal
yapisinda iklim degisikligi ile miicadeleyi gz Onilinde tutarak doniisiimii saglamistir. Bu
amagla Tiirkiye, Kyoto Protokolii’ne ve Birlesmis Milletler Iklim Degisikligi Sozlesmesi’ne
katilmistir. 2021 yilinda ise Paris Iklim Anlasmasi’n1 onaylamistir (T. C. Disisleri Bakanlis,
2023). Tiirkiye 2010 yilindan itibaren iklim degisikligi ile miicadele i¢in ¢ok sayida eylem plani
hazirlamigtir. Ancak sicak hava dalgalar1 ya da 1s1 ada etkisinin tiim planlarda yer almadigi

goriilmektedir. Sicak hava dalgasina dair ifadelerin yer aldig1 eylem planlar1 da mevcuttur.
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Bunlardan ilki, Tiirkiye Cumhuriyeti iklim Degisikligi Eylem Plan1 (2011-2023)’dir. Bu planda
sicak hava dalgalarmin IPCC tarafindan Tiirkiye 6zelindeki degerlendirilmesine yer verilmistir.
Buna gore; Tiirkiye’de ise yillik ortalama sicakligin gelecek yillarda 2,5°-4°C artacagi, Ege ve
Dogu Anadolu Bolgeleri’nde 4°C’yi, i¢ bolgelerinde ise bu artisin 5°C’yi bulacagi tahmin
edilmektedir (T. C. Cevre Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanlig1, 2010).

Bu eylem planindan Saglik Bakanligi tarafindan Sicak Hava Dalgast Eylem Planm
hazirlanacag ifade edilse de bdyle bir planin uygulamaya gectigi bilgisine ulagilamamigtir. T.
C. Cevre Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanlig1 tarafindan iklim Degisikligi Azaltim
Stratejisi ve Eylem Plami1 (2024-2030)’nda da yine bir 6nceki planda oldugu gibi sicak hava
dalgalar1 kaynakli sorunlara deginilmis ancak somut ¢oziim Onerileri sunulmamistir (T. C.

Cevre Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanligi, 2024).

2022 yilinda yapilan iklim Surasi’nda ise; sicak hava dalgalarmin biitiinlesik afetlere zemin
hazirladigi bu sebeple sistemlerin direngliliginin artiritlmasi vurgulanmistir. Bunu saglamanin
yontemi olarak da risk haritali ve karar destek sistemlerinin gelistirilmesi oldugu savunulmustur
(T. C. Cevre Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanligi, 2022: 9). TBMM tarafindan 2021 yilinda
‘Iklim Degisikliginin Etkilerinin En Aza indirilmesi, Kuraklikla Miicadele ve Su Kaynaklarinin
Verimli Kullanilmas1 I¢in Alinmasi Gereken Tedbirlerin Belirlenmesi Amaciyla Kurulan
Meclis Arastirmast Komisyonu’, merkezi hiikiimet tarafindan yapilan politika belgelerinde
sicak hava ve 1s1 ada etkisi konusunda en net tavri koyan belge olmustur. Komisyon raporunda
sicak hava dalgalarinin ve 1s1 ada etkisinin 6zellikle kentlerde bir sorun oldugu tespitinde
bulunulmustur (TBMM, 2021: 133). Bununla birlikte sicak hava dalgalarinin doguracagi riskler
de tanimlanmistir. Komisyon raporunda ¢6ziim oneriler olarak; tarim sigortalar1 havuzu, tabiat
temelli ¢oziimler, yesil gat1 ve yesil altyap1 uygulamalari, gida giivenligini saglamak i¢in kent
bostanlar1 ve bahgeleri, sicak hava dalgalarina kars1 yesil koridorlar ve kentlerde yesil alanlarin

artirtlmasi sunulmustur (TBMM, 2021: 596).

2023/9 sayili Cumhurbagkanligi Genelgesi (2023-2033) ve ekinde yayimlanan Degisen
Iklime Uyum Cergevesinde Su Verimliligi Strateji Belgesi ve Eylem Plani’nda sicak hava
dalgas1 bir risk olarak tanimlanmistir. Ozelikle tarrm ve su kaynaklarina olan olumsuz etkisine
deginilmistir. Tiirkiye’nin dogusunda ve gilineydogusunda gerceklesen sicak hava dalgasi
beklenen giin sayisinin yiizy1l sonunda 200 giinlere ulasacagi ve yangin risklerinin daha da
artacagl ongorilmistiir (T. C. Tarim ve Orman Bakanligi, 2023: 22). AFAD, Tiirkiye Afet

Miidahale Plani’nda sicak hava dalgalarini olmasa da iklim degisikligi bir afet olarak kabul
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edilerek 6nlem alinmasi gerekliligi vurgulanmistir (AFAD, 2022). Sicak hava dalgalar1 ve 1s1
ada etkisinin dogrudan veya dolayli olarak yer aldigi politika belgeleri ve eylem planlari
gostermektedir ki heniiz bu konuda somut bir yol haritas1 ¢izilmemistir. Her ne kadar ulusal bir
iklim degisikligi eylem plani olsa da 6zel olarak sicak hava dalgalar1 kaynakli olumsuzluklara

kars1 bir aksiyon alinmamaktadir.

Yerel yonetimlerin sorumlulugu; sanayi ve ticaret gibi ekonomik faaliyetler ¢ogunlukla
kentlerde yiiriitiilmektedir. Kentler, {iretim ve tiiketim merkezi olarak yogun niifus
barindirmakta ve dogal kaynaklarin tiiketilmesinde énemli bir yeri vardir. Oyle ki kentler dogal
kaynak tiiketiminde %75, birincil enerji kullaniminda %60-75, CO2 salimlarinda ise %70
oraninda etkiye sahiptir (Uncu, 2019: 18). Bu oranlar iklim degisikliginin ve sicak hava
dalgalarinin en yogun yasandigi mekanlarin kentler oldugunu gostermektedir. [PCC’nin 2022
yilinda yayimlanan Etki, Uyum ve Etkilenebilirlik konusundaki Calisma Grubu II Raporu’nda
da kiiresel sicakliktaki artisin insanlar ve ekosistemler icin getirdigi kagmilmaz tehlike ve
riskler vurgulanmistir. Sicak hava dalgalar1 sonucu iklime duyarl gida, su ve vektor hastaliklar

ve bulasic1 olmayan hastaliklar seklinde etkilerin ortaya ¢ikacagi ifade edilmistir (IPCC, 2022).

5216 sayili Biiyliksehir Belediye Kanunu ve 5393 sayili Belediye Kanunu incelendiginde
sicak hava dalgalar: ya da kent 1s1 ada etkisini engellemeye veya bu konuda miicadeleye yonelik
hiikiimlerin olmadig1 goriilmektedir. Ancak belediyelerin iklim degisikligine uyum ve azaltim
faaliyetleri konusunda en biiyiik araci, yerel iklim degisikligi eylem planlar1 hazirlamalaridir.
Iklim eylem planlari, kent ydneticilerinin ve vatandaslarin kendi alacaklari azaltim ve uyum
onlemleri ile iklim krizinden ¢ikmak igin 6nemli bir yol gostericisidir. Kentlerin kendilerine
0zgil sartlarinin 6n planda tutuldugu ve bu sartlara 6zgii yerel ve bolgesel olarak hazirlanan

planlar, halkin ihtiyag ve talepleri dogrultusunda sekillenmistir (Uncu, 2019: 50).

Tiirkiye’de yerel iklim degisikligi eylem plan: yapan ya da proje asamasinda olan ¢ok sayida
ilge, il ve biiyliksehir belediyesi bulunmaktadir. Biiyiiksehir belediyelerinin iklim degisikligi
eylem planlari incelenerek sicak hava dalgasi riskini tespit etmis ya da bu konuda 6nlem almis

belediyeler su sekildedir:

Antalya Biiyiiksehir Belediyesi Siirdiiriilebilir Enerji ve Iklim Eylem Plani’nda (2022), sicak
hava dalgalar bir afet olarak goriilmektedir. Kentin yesil alan yoksunlugunun 1s1 ada etkisini
artirdigi tespitinde bulunulmustur. Bunun sebebi olarak ise kentin hizla biiyiimesi nedeniyle

kirsal alanlarin ve tarim alanlarinin azalmasi gosterilmistir. C6ziim olarak ise sicak hava dalgasi
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risk ve etkilenebilirlik tablosu hazirlanarak, 1s1ya kars1 kirilgan niifus tespit edilmistir (Antalya
BB, 2022: 117-118).

Ayrica planda, gelecekte yapilmasi dngoriilen 6nlemler su sekilde siralanmigtir (Antalya BB,
2022: 146-157);

e Kentsel 1s1 baglaminda etkilenebilirlik haritasinin hazirlanmasi

e Kent yoneticilerinin vatandaslari sicak hava dalgalarina kars1 dnceden uyarmasi

e Olas1 sicak hava dalgasinda risk grubundaki niifusun saglik sorunlarina karsi
bilin¢lendirilmesi

e Kentsel yapinin ve ¢evrenin dogul sogutucu olarak goriilen agag¢ ve bitki ¢esitleriyle
kaplanmasi

e Sicak havaya kars1 erken uyari sisteminin gelistirilmesi.

Bursa Biiyiiksehir Belediyesi Iklim Degisikligi Eylem Plani’nda (2017) sicak hava dalgalar:
kent igin 6zellikle halk sagligi ile ilgili sorunlar igin bir risk olarak tanimlanmistir. Bu amagla
ozellikle yasl niifusun sicak hava dalgalarina maruz kalmamasi igin bilgilendirme faaliyetleri

yapilmasi tasarlanmistir (Bursa BB, 2017: 72).

Denizli Biiyiiksehir Belediyesi Iklim Degisikligi Eylem Plani’nda (2016-2030) sicak hava
dalgalarinin sayisint ve siddetini artirmasinda, kentte ozellikle sanayi kuruluslarina vurgu
yapilmistir. Cam, ¢imento, tekstil ve sanayi ¢aligsanlari risk grubu olarak tanimlanmigtir. Sicak
hava dalgalarinin kente olumsuz etkisi ise ‘sicak havalarin daha da siddetlenmesi nedeniyle
olusacak kentsel 1s1 adas1 etkisiyle sogutma amagli elektrik sebekesine binen agir yiik’ olarak

altyapida meydana gelebilecek sorunlara deginilmistir (Denizli BB, 2016: 17).

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Iklim Degisikligi Eylem Plani’nda (2021), 6zellikle sicak
hava dalgasinin turizm sektoriinii etkileyecegi belirtilmistir. Her sektorden faaliyetlerin kentte
yapiliyor olmasi sebebiyle kentsel 1s1 ada etkisinin sektorel olarak kirilganligi yiliksek risk
olarak goriilmektedir. Istanbul’da sicak hava dalgalar1 sonucu yasanmasi muhtemel kuraklik
afetlerine karsi kentin daha dayanikli hale getirilmesi disiinilmiistiir. Bu maksatla kent
icerisindeki su mevcudiyetinin artirilmasi, yagmur hasadinin yapilmast ve kentin agac

varliginin korunmasi hedeflenmistir (istanbul BB, 2021: 52-65).

Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Yesil Sehir iklim Eylem Plani’nda (2020), 1s1 ada etkisinin
kentin enerjiye olan talebini yiikseltmesine neden oldugu tespitinde bulunulmustur. Planda,

yagmur suyunun toplanmasi, kentte yesil alanlarinin artirilmasi, yesil koridor uygulamasina
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gecilmesi, binalarda yesil ¢ati uygulamasi ve erken uyari sisteminin kurulmasi hedeflenmistir

(Izmir BB, 2022: 125-133)

Kayseri Biiyiiksehir Belediyesi Iklim Degisikligi Azaltim ve Uyum Eylem Plani’nda (2022)
sicak hava dalgasi kent i¢in bir tehlike olarak tanimlanmistir. Is1 ada etkisi ise kronik hastalar
ve yaslilar i¢in hayati derecede tehlikeli bir afet olarak belirtilirken tarim ve orman alanlar1 da
yiiksek risk iginde gosterilmistir. Eylem planinda atilmasi gereken adimlar; doga temelli
cozlimler, ormanlik alanlarin gelistirilmesi kent merkezinde 1s1 ada etkisine karst altyapinin

diizenlenmesi seklinde siralanmistir (Kayseri BB, 2022: 87).

Sanlurfa Biiyiiksehir Belediyesi Iklim Degisikligi Azaltim ve Uyum Eylem Plani’nda
(2022), kentin 1s1 ada etkisinden yiiksek derecede olumsuz etkilendigi belirtilmistir. Ozellikle
halk sagligi, gida, tarim, orman, enerji, su temini, turizm ve egitim sektorlerinin risk altinda
oldugu ifade edilmistir. Eylem planinda yapilmasi gerekenler asagidaki sekilde siralanmistir

(Sanlurfa BB, 2022: 73-88);
¢ Yesil alanlarin varliginin arttirilmasi
e Iklime direngli imar planinin hayata gegirilmesi

e Yeni yerlesim alanlarinda yapilacak binalarda cati, balkon, dis cephe vb. uygulamalarin

1s1 ada etkisini azaltacak sekilde hayata gecirilmesi

e Is1 dalgalarma karsi daglik alanlardaki magaralarin diizenlenmesi ve yeni yapay

magaralar olusturularak acil toplanma bdlgeleri kurulmasi.

Biiyiiksehir belediyelerinin ‘sicak hava dalgasi” ya da ‘1s1 ada etkisi’ konusunda somut
projelerin yer aldigi eylem planlar1 siralanmistir. Ancak higbir belediyede sicak hava
dalgalarina 6zel bir eylem plani olmadigi goriilmektedir. Iklim eylem planlar1 her ne kadar kent
sakinlerinin bir araya gelerek olusturdugu ve taahhiitlerde bulundugu bir politika belgesi olsa
da ozellikle iklim degisikligi ve 6zelde sicak hava dalgalari konusunda yapilan politika ve
projelerin yasal zemine oturtulmasi ve biiyliksehir ve belediye kanunda bu konuda

giincellemelerin yapilmasi gereklidir.

5. Sonug
Tirkiye, bulundugu cografya itibariyle iklim degisikliginin ekolojik, ekonomik ve toplumsal

sonuglarindan dogrudan etkilenen bir konumda bulunmaktadir. Ayrica niifusunun biiyiik bir
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boliimiiniin kentlerde yasiyor olmasi Sicak hava dalgalarina ve 1s1 ada etkisine maruz kalmalari

bakimindan kritik degerde goriilmektedir. Bu etkilenmenin de giderek artacagi agiktir.

Calismada sorgulanan sicak hava dalgalar1 ve 1s1 ada etkisine uyum ve azaltim faaliyetleri
konusunda idarenin sorumlulugu gostermistir Ki bu konuda siire¢ heniiz tanimlanma ve tespit
asamasindadir. Tirkiye’de merkezi hiikiimet iklim degisikligi konusunda hem mevzuatini hem
de kurumsal yapisini gii¢lendirmektedir. Ancak heniiz iklim ve su kanununun olmamasi bu

konudaki miicadeleyi yavaglatmaktadir.

Sicak hava dalgalarin etkilerinin ¢ok boyutlu olmas1 Saglik Bakanligi, Tarim ve Orman
Bakanligi, Milli Egitim Bakanligi, Cevre Sehircilik ve iklim Degisikligi Bakanlig1 ve Icisleri
Bakanligi gibi farkli bakanliklar1 bir kesisim alaninda bir araya getirmektedir. Bu amagla sicak
hava dalgalar1 ve 1s1 ada etkisine uyum ve azaltim konusunda bu bakanliklarin dahil oldugu

ulusal sicak hava eylem planinin hazirlanmasi olduk¢a énemlidir.

Tiirkiye nin de imzalayip katildig: Paris iklim Anlagmasi’nda kentlerin iklim degisikligi ve
ondan kaynaklanan afetleri 6nden bilgilendiren erken uyari sistemlerinin kullanilmasi sicak
hava ve 1s1 ada etkisi ile miicadelede 6nemli bir adim olacaktir. Erken uyari sistemi sadece yerel
yoneticiler icin degil 6zellikle sicak hava dalgasi ve etkileri konusunda sorumluluk alanlarina

sahip bakanliklarin tagra teskilatlar1 da bu sistemin i¢inde yer alacaktir.

Bunun yaninda belediyelerin halka en yakin idari birimler olmasi kenti ve kentin sosyo-
ekonomik yapisini yakindan takip etmesi sebebiyle kent 6l¢eklerinde sicak hava risk haritalar
yaratilmasi da olduk¢a 6nemlidir. Tiirkiye’de farkl ylizolgtimlerine sahip 81 il bulunmaktadir.
Hatta bazi biiyiliksehir ilgelerinin yiizolgtimleri ve niifuslari il belediyelerini gegmektedir.
Kentlerin kendi 6zel sartlarina 6zgii hazirlanacak olan sicak risk haritalarinda 6zellikle
dezavantajli kesimlerin sicak hava dalgalarin korunmasi miimkiin olacaktir. Aksi bir durum
cevresel adaletsizligin dogmasina ve gd¢ gibi toplumsal sorunlarin ortaya ¢ikmasina neden

olacaktir.

Kentlerde 6zellikle niifus artis1 sonucu konut talebinin karsilanmasi amaciyla dogal alanlar
yapay cevreye doniistiiriilmektedir. Bu durum 1s1 ada etkisinin daha yogun hissedilmesine
neden olmaktadir. Bunun igin kent ormanlarinin korunmasi, kentlerin yapisina uygun bitki
tiirlerinden dogal sogutma ortamlarinin yaratilmasi sicak hava dalgalari ile miicadelede 6nemli
bir arag olacaktir. Ispanya’da hayata gegen ‘Yasam Icin Agaclar: Barselona Aga¢ Master Plan1’

kent 1s1 ada etkisini diistirmede ilham verici bir 6rnek olarak gosterilebilir (The C40 Knowledge,
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2022). Benzer uygulamalarin Tiirkiye’de kent merkezlerinde uygulanmasi sicak hava
dalgalarina karsi belediyelerin etkili ve estetik bir ¢oziim yolu olacaktir. Kentler igin
hazirlanana imar planlarinda sicak hava dalgalar1 ve 1s1 ada etkisi ile miicadele yer almali ve bu
afetler goz oniinde bulundurularak kentler ve bdlgeler planlanmalidir. Bu kapsamda Imar

Kanunu ve ilgili yonetmelikler de giincellenmelidir.

Sonug olarak sicak hava dalgasi ve 1s1 ada etkisi ile miicadelede yerel ve bolgesel eylem
planlarinin hazirlanmasi elzemdir. Ancak hazirlanacak planlarda kentin sosyo-ekonomik yapisi
ve cevresel sartlart seklinde ifade edecegimiz degiskenlerin goz oOniinde bulundurulmasi
gerekir. Bunun igin ilk olarak sicak hava dalgasinin bir afet olarak tanimlanmasi ve mevzuatin
bu dogrultuda giincellenmesi gerekmektedir. Ayrica yasanacak bir sicak hava dalgasi afeti
sirasinda uygulanacak kurallarin ve politikalarin yer alacagi eylem planlarinda yonetigim ilkesi
benimsenmelidir. Bir yol haritas1 olmasi beklenen bu planlar; belediye, bakanliklarin tasra
teskilatlar1, tiniversiteler, sivil toplum orgiitleri, muhtarlar ve tabii ki vatandaslarin katilimi ile
hazirlanmalidir. Zira miicadelenin, mevcut dinamikler ve gelecekte yasanmasi muhtemel

durumlara gore yiiriitiilmesi bagarinin anahtari1 olacaktir.
Arastirmanin etik yonii

Yapilan bu calismada “Yiiksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yaym Etigi
Yonergesi” kapsaminda uyulmasi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci
boliimii olan “Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigine Aykir1 Eylemler” baglig altinda belirtilen
eylemlerden higbiri gergeklestirilmemistir. Bu arastirmanin etik kurul izni gerektirmeyen

arastirmalardan oldugunu beyan ederiz.
Cikar catismasi beyam

Bu calismada, sonuglar1 veya yorumlar: etkileyebilecek herhangi bir maddi veya diger asli

cikar catigsmasi olmadigini beyan ederiz.
Yazar katki oram

Calismanin tiim asamalar1 yazarlar tarafindan tasarlanmig ve hazirlanmis olup, yazarlarin

katki oranlar1 %50°dir
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Oz

Bu aragtirmada 2024 sosyal bilgiler dersi dgretim programimin 2005, 2015 ve 2018 programlartyla
karsilagtirilmali olarak incelenmesi amaglanmigtir. Betimsel tarama deseninde nitel bir ¢aligma olarak yiiriitiilen
aragtirmanin veri kaynagmi 2005, 2015, 2018 ve 2024 yillarda hazirlanan sosyal bilgiler dersi 6gretim
programlari olusturmaktadir. Veri toplama araci olarak ise arastirmacilar tarafindan gelistirilen belirtke tablosu
kullanilmistir. Hazirlanan bu belirtke tablosu igin ilk dnce sosyal bilgiler dersi 6gretim programlarmnimn igerikleri,
benzerlikleri ve farkliliklarini belirlemeye yonelik gesitli kategorilere ayrilmig, 6gretim programlari betimsel
analiz yontemiyle incelenmistir. Arastirmanin sonucunda 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinin birgok
yeniligi beraberinde getirdigi saptanirken diger programlardan beceri, deger, kavram, kazanim ve §grenme
alanlar1 noktasinda degistigi tespit edilmistir. Bu yeniliklerin daha dogru anlagilabilmesi ve benimsenebilmesi
kapsaminda egitim bilimcilere ve dgretmenlere 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programi seminerlerinin

verilmesi Onerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Bilgiler Dersi, Ogretim Programi, Karsilastirmali Analiz.

COMPARATIVE ANALYSIS OF THE 2024 SOCIAL STUDIES
CURRICULUM WITH THE 2005, 2015 AND 2018 PROGRAMS

Abstract

This study aims to examine the 2024 social studies curriculum by comparing it with the programs from
2005, 2015, and 2018. Conducted as a qualitative study using a descriptive survey design, the data source of the
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research consisted of the social studies curriculum prepared in the years 2005, 2015, 2018, and 2024. As the data
collection tool, a specification table developed by the researchers was utilized. For this specification table,
various categories were created to determine the contents, similarities, and differences of the social studies
curriculum, and the curricula was analyzed using descriptive analysis method. The study found out that the 2024
social studies curriculum introduced many innovations, while it differed from other programs in terms of skills,
values, concepts, competencies, and learning domains. In order for these innovations to be better understood and
embraced, it may be necessary to provide seminars on the 2024 social studies curriculum to educators and

teachers within the scope of educational sciences.

Keywords: Social Studies, Curriculum, Comparative Analysis.
1. Giris

Egitim, egitim programcilarina gore (Ertiirk, 1988, s. 13) bireyin kendi yasantisiyla
istendik davranis degisikligi olusturma siirecidir. Istendik davranis degisikligi siireci olarak
ifade edilen program planli etkinliklerden olugmaktadir. Bundan dolayr egitim siirecinde
programlara ihtiya¢ duyulmaktadir. Egitim programi ¢ocuklar, gencler ve yetiskinler i¢in
diizenlenen milli egitimin ve okulun amaclarinin gerceklesmesine doniik okulda ya da okul
disinda planlanmais biitlin etkinliklerle 6grenme yasantilarini kapsayan (Milli Egitim Bakanlig1
[MEB], 2023, s. 7) bir yapiya sahiptir. Ogretim programi ise egitim programi i¢inde bulunan
ve belli disiplin alanlarina ait bilgi temalarinin bir sistem dahilinde diizenlenmesinden

olusmaktadir.

Ogretim programi kavram olarak Tiirk Dil Kurumu (2024) tarafindan okulu bitirmek
ya da alanda uzmanlagmak i¢in okunmasi gereken ders ve konular1 i¢eren plan; ders programi,
miifredat, miifredat programi seklinde tanimlanmaktadir. Ciftci ve Ak¢a’ya (2019, s. 35) gore
ogretim programi okuldaki egitim siirecinin islenmesini saglayan kullanma kilavuzuyken
Tagpinar (2020, s. 10) icin egitim programinin kapsaminda degerlendirilerek ¢ogunlukla okul
icindeki derslerle siirlandirilan bir plandir. Bu noktada egitim ve 6gretim programlarinin
birbiriyle karigtirllmamasi olduk¢a 6nemli hale gelmektedir. Egitim programinda bir alanla
sinirlandirilmayarak bireyin hayat boyu gereksinim duyacagi bilgileri aktarmak amag
edinilirken 6gretim programinda egitim kurumlarinda bireye kazandirilmasi planlanan dersin
ogretimi ele alinmaktadir (Aygiin, 2021, s. 20). Dolayisiyla egitim programlar1 Ogretim
programlarini kapsarken Ogretim programlari, ihtiyaclar halinde giincellenen ders planlar

olarak 6n plana ¢ikmaktadirlar.

Ogretim programlarmin ¢agm, bireylerin, toplumun ve iilkenin ihtiyaglari
dogrultusunda giincellenerek degerlendirilmesi gereklidir (Ocak & Kocaman, 2021, s. 3).

Ogretim programlarinin ihtiyaclar ve gelismeler cercevesi igerisinde tekrardan ele alinmalar
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gelecek nesillerin ileriye daha dogru sekilde bakabilmelerinin teminatin1 olusturmaktadir
(Giin, 2022, s. 64). Bu agidan programlarin ¢agin ihtiyaglarina uygun sekilde yorumlanmasi
zorunluluktur. insan yasamini konu edinen sosyal bilgiler dersi 6gretim programi da yapisi
geregi siirekli olarak gilincellenmeli ve degerlendirilmelidir (Ocak & Kocaman, 2021, s. 3).
Ciinkii sosyal bilgiler toplumla ve toplum hayatiyla dogrudan iligski icerisinde oldugu icin
toplumsal hayatta yasanan degismelerin sosyal bilgiler 6gretim programina yansitilmasi

zorunludur.

Sosyal bilgiler, sosyal ve beseri bilimlerden kaynak edindigi bilgi ve yontemleri
biitlinlestirerek yararlanan, degisen kosullara uyum saglayarak etkin vatandaslar yetistirmek
amaciyla bilgiye dayali kararlar alip problemin iistesinden gelebilen bir 6gretim programidir
(Oztiirk & Deveci, 2020, s. 2). Bu dogrultuda sosyal bilgiler, dgrencileri toplum hayatina
hazirlarken 1yi ve etkin insan yetistirmeyi hedefleyen temel derslerden birisidir. Sosyal
bilgiler dersi kapsaminda 6gretmenler de mevcut programlarla 6grencilere ger¢ek yasamdan
kesitler sunarak topluma iyi ve etkin yurttaglar kazandirmaya calismaktadirlar (Yal¢in &
Akhan, 2019, s. 843). Bu baglamda dersin 6gretimiyle demokrasinin gelisimine odaklanilarak
toplumsal verimliligin arttirilmasi ve iyi yurttaglarin yetistirilmesi amacglanmaktadir (Ciydem
& Kaymakei, 2023, s. 323). Ogrencilerin sorumluluk sahibi vatandaslar olarak tutumlarini,
davranis sergileme becerilerini gelistirmek, iyi ve mantikli kararlar almalarimi saglamak
sosyal bilgiler 0gretiminin temel amaglart (Tas & Kiroglu, 2018, s. 700) arasinda yer

almaktadir.

Sosyal bilgiler dersinde yetistirilmesi hedeflenen iyi ve etkin vatandaglara, oncelikle
mevcut programdaki gayeler kapsaminda ulasilmaya c¢alisilmaktadir. Bu kapsamda donemin
ithtiyaglar1 dogrultusunda yasanan bilim ve teknolojideki yeniliklerin yani sira sosyal
degisikliklere bagli olarak dersin Ogretim programimin genel amacglart devamli
giincellenmektedir. Programlarin amaclar1 her ne kadar diizenlense de 6ziinde hep iyi ve etkin
vatandasi yetistirme maksadini tasimaktadir (Yalgin & Akhan, 2019, s. 845). Gec¢mise
bakildiginda cumhuriyetten bugiine bircok Ogretim programi hazirlandigr goriilmektedir.
Nitekim bu programlarin ¢ogu yapildigi donemin sartlarim1 yansitan birtakim felsefi

akimlardan etkilenmislerdir (Korkmaz & Uygur, 2021, s. 36).

Sosyal bilgiler dersi ilk kez kendine 1953 yilinda 6gretmen okullar1 ve kdy enstitiileri
programinda yer bulmustur. Ilkokullarda dersin ortaya cikisi ise 1968 ilkokul programiyla
beraber olmustur. Baglangigta (1962 program taslaginda) tarih, yurttaslik ve cografya dersleri

toplum ve iilke incelemeleri ismiyle bir araya getirilerek tek ders seklinde diizenlenmis, 1968
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ilkokul programinda ise dersin ad1 sosyal bilgiler olarak giincellenmistir. Sosyal bilgilerin ders
olarak okutulmasindan bu yana Tiirkiye’de sirasiyla 1968, 1969, 1990, 1998, 2005, 2015,
2018 (Ciydem & Kaymaket, 2021, s. 180) ve 2024 yillarinda 6gretim programi yenileme veya

giincelleme caligmalar1 yapilmistir.

Bu programlardan 2005 yilina kadar hazirlananlar ilerlemecilik ve yeniden kurmacilik
anlayisiyla ele alinirlarken uygulamada esasicilik ve daimicilik anlayislart benimsenmistir.
2005 yilindan itibaren yiiriirliige giren sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda ise sosyal
olusturmacilik anlayis1 temel alinmistir. Bu anlayis ¢ergevesinde 2005 yilindan sonra sosyal
bilgiler dersi tematik anlayisla insa edilirken Onceki programlara gore bircok farklilig
icermistir (Tay, 2017, s. 466). 2005-2018 yillar1 arasinda teknolojinin ilerlemesi ve
yapilandirmaci anlayigin programlara hakim olmasiyla beraber yeni bir doneme adim

atilmistir (Korkmaz & Uygur, 2021, s. 36).

Yapilandirmaci program tasarilar1 dnceden belirlenmis istendik kazanimlardan ziyade,
daha ¢ok bireylerin kendilerinin belirledikleri kazanimlara eristirecek bir bi¢cimde siire¢ odakl
olusturulmaktadirlar (Karadeniz, Eker & Burunsuz, 2015, s. 568). Sosyal bilgiler dersinin
yasant1 tabanli bilgiler iceren dinamik egitim siirecinden olusmasi, bilim teknoloji diinyasinda
meydana gelen gelismeler ve toplumlarin ideal bireyleri yetistirme amaci tagimasi 0gretim
programinin  gelisim siirecini dogrudan ya da dolayli yollardan etkilemektedir (Utkiir
Giilliihan, & Bekiroglu, 2022, s. 789). Ogretim programlarmin devamli farkli agilardan
degerlendirmeye tabi tutulmasi, program gelistiriciler i¢in bir yol gosterici olacagi
diisiiniilmektedir (Onlen, Tatan & Ibret, 2020, s. 4). Bu bakimdan 2024 yilinda yenilenen
sosyal bilgiler dersi 6gretim programinin, yapilandirmaci anlayis g¢ercevesinde hazirlanan
2005, 2015 ve 2018 programlariyla karsilagtirilmali olarak degerlendirilmesi programda
mevcut durumu goérme, degisiklikleri inceleme, eksiklikleri fark etme, egitim bilimcilere,

miifredat gelistiricilere ve 6gretmenlere rehber olma gibi katkilar saglayacaktir.

Alanyazin tarandiginda sosyal bilgiler dersi 6gretim programlariyla ilgili olan g¢ok
sayida arastirma oldugu saptanmustir. Fakat 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programini
2005, 2015 ve 2018 dgretim programlartyla karsilagtirmali olarak irdeleyen higbir arastirmaya
ulagilamamistir. Arastirmalarda daha ¢ok gecmis yillarda gelistirilen sosyal bilgiler dersi
ogretim programlarinin ¢esitli yonlerden ele alindigir (Akpmar & Bilgili, 2018, Ciydem &
Kaymakei, 2023; Copur & Seyhan, 2022; Esemen, 2020; Giiltekin & Burak, 2019; Karadeniz,
Eker & Burunsuz, 2015; Ocak & Kocaman, 2021; Oztiirk & Kafadar, 2020; Sen, 2019; Turan
& Karasu Avct, 2018), farkli agilardan karsilastirildigi (Akpinar & Kaymakcei, 2012; Ciftci &
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Akga, 2019; Demir & Oguz Hagat, 2018; Kalayc1 & Baysal, 2020; Korkmaz & Uygur, 2021;
Mutluer, 2013; Tonga & Erdogan, 2022; Onlen, Tatan & Ibret, 2020; Yalcin & Akhan, 2019;
Yildinnm & Caliskan, 2017; Yildinm & Caliskan, 2022; Yildinm & Cetin, 2022), diger
derslerin Ogretim programiyla birlikte degerlendirildigi (Basibiiyiik & Pala, 2023; Turan &
Kog, 2021), iilkeler arasi kiyaslamalarm yapildign (Kafadar, Oztirk & Katilmis, 2018;
Ozkaral, 2019; Seker, 2014; Utkiir Giilliihan, & Bekiroglu, 2022), ders kitaplar1 boyutunda
bakildig1 (Demir & Ozyurt, 2021; Erbas, 2023; Karacan, 2018) sonucuna varilmistir. En
giincel sosyal bilgiler dersi 6gretim programini (2024 6gretim programi) igerik agisindan
onceki programlarla karsilagtiran arastirmalarin tespit edilememis olmasi da alanyazin icin
eksiklik unsuru olarak degerlendirilmis ve bu aragtirmanin yapilmasina karar verilmistir. Bu
baglamda aragtirmada, 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinin 2005, 2015 ve 2018

programlariyla karsilastirilarak incelenmesi amaglanmastir.
Bu temel amag ¢ercevesinde asagida yer alan arastirma sorularina yanit aranmistir:

1. 2024 sosyal bilgiler dersi Ogretim programi 2005, 2015 ve 2018
programlarindan kazanimlar, beceriler, degerler, okuryazarliklar, kavramlar ve
o6grenme alanlar1 a¢isindan farklilagmakta midir?

2. 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinin getirdigi yenilikler nelerdir?
2. Yontem
2.1. Arastirmanin Modeli

Bu arastirma betimsel tarama modelinde nitel bir c¢alismadir. Tarama modelleri
gegmiste ya da bugiin halen var olan bir durumu oldugu bi¢imde betimlemeye calisan
arastirma yaklagimlaridir. Bu modelde arastirmanin konusunu igeren olay, birey ya da nesne
kendi kosullarinda ve oldugu gibi tanimlanmak istenir (Karasar, 2012, s. 77). Bu aragtirmada
betimsel tarama modelinin se¢ilmesinin nedeni 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinin

getirdigi yenilikleri karsilagtirmali bir sekilde tespit etmektir.
2.2. Veri Kaynagi

Bu aragtirmanin veri kaynagini 2005, 2015, 2018 ve 2024 yillarinda Milli Egitim
Bakanlig1 Talim Terbiye Kurulu Baskanlig1 tarafindan hazirlanan sosyal bilgiler dersi 6gretim

programlari olusturmaktadir.

2.3. Veri Toplama Araci ve Verilerin Toplanmasi
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Bu arastirmada ilk olarak veri analizinde kullanilmak i¢in arastirmacilar tarafindan
“Belirtke Tablosu” hazirlanmistir. Hazirlanan belirtke tablosunda incelenen sosyal bilgiler
dersi 0gretim programlarinin igerigi, benzerligi ve farkliligini belirlemeye yonelik kategoriler
olusturulmustur. Bu kategoriler; sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda yer alan beceriler,
degerler, kavramlar, kazanimlar, 6grenme alanlar1 ve okuryazarliklar olmak {izere altiya
ayrilmistir. Sonrasinda ise uygunlugu agisindan iki farkli sosyal bilgiler egitimi alan
uzmaninin goriisiine basvurulmustur. Uzmanlarla fikir birligine varilmasiyla da verilerin

toplanma siirecine baglanmustir.

Aragtirmanin verilerinin toplamasinda dokiiman incelenmesinden yararlanilmistir. Bu
teknikte arastirilmasi planlanan konuyla ilgili dokiimanlarin incelenmesi amaglanir. Dokiiman
incelemesi, arastirilmasi hedeflenen olgu ve olgulara yonelik bilgi igeren yazili materyallerin
analizini kapsamaktadir. Bu anlamda yazili materyaller bilinmeyen pek ¢ok seyi sunan degerli
bilgi kaynaklaridir (Yildirim & Simsek, 2021, s. 189). Yiiriitiilen bu arastirmada da belirlenen
amag¢ dogrultusunda ilgili 6gretim programlarina ulasilmis ve veriler dokiiman analiziyle

incelenmistir.
2.4. Verilerin Analizi

Bu aragtirmada verilerin ¢dziimlenmesinde betimsel analiz teknigi tercih edilmistir.
Analiz siirecinde aragtirmacilar tarafindan dnceden hazirlanan temalara uygun bir plan taslagi
olusturularak ona uygun sekilde analiz sonuglar1 Ozetlenmis, degerlendirilmis ve
yorumlanmistir. Betimsel analizde temel hedef, verileri arastirma kapsaminda diizenlenmis ve
degerlendirilmis sekilde okuyucuya sunmaktir. Oncelikle ulasilan veriler sistematik ve agik
bir bicimde betimlenmektedir. Sonrasinda betimlemeler agiklanmakta, yorumlanmakta,
neden-sonu¢ baglantilar1 arastirilarak ¢esitli sonuglara varilmaktadir (Yildirrm ve Simsek,
2021, s. 244). Bu arastirmada da sosyal bilgiler dersi 6gretim programlarindan elde edilen
veriler diizenledikten sonra kapsamli sekilde degerlendirilerek okuyucuya sunulacagi igin

betimsel analiz teknigi kullanilmigtir
2.5. Gecgerlik ve Giivenirlik

Arastirma bulgular nitel olarak elde edildigi i¢in gegerlik ve giivenirlik siirecinde de
nitel yontemlerden yararlanilmistir. Bu baglamda ilk olarak arastirmanin inandiriciliginin
saglanmasina 6zen gosterilmistir. Aragtirmada ulasilan verilerin inandiriciligini saglamak igin
veri toplama araci, doktora egitimini tamamlamis {i¢ farkli sosyal bilgiler egitimi alan

uzmanina sunularak gorislerinin alinmasi saglanmis; doniitler dogrultusunda veri toplama
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araci sekillendirilmistir. Bu siirecin ardindan verilerin aktarilabilirligi ele alinmis ve ulasilan
bulgular dogrudan alintilar yapilarak érneklendirilmistir. Ogretim programlarmin incelenmesi
sonucu elde edilen veriler, literatiir taramastyla birlikte degerlendirilmistir. Ayrica arastirma
stireci ayrintili betimlenerek baska arastirmacilar tarafindan uygulanabilecek sekilde siireg
tanimlanmistir. Arastirmanin tutarliligi icin ise ilk olarak arastirma oncesinde literatiir dikkate
almarak belirtke tablosu olusturulmustur. Daha sonra ise elde edilen veriler arastirmacilar
tarafindan kodlanmis, alana uygunlugu agisindan degerlendirilmistir. Bu asamada saptanan
verilerin kendi aralarinda degerlendirilebilmesi i¢in Miles ve Huberman’in (1994, s. 64)
formiiliinden (Gtivenilirlik=Goriis Birligi/Goriis Birligi+Goriis Ayriligi) faydalanilmistir. Nitel
aragtirmalarda uyumun/uzlasmanin %90 ve iizeri olmasi halinde arzu edilen diizeyde
giivenilirlige erisildigi ic¢in (Saban, 2009, s. 288) hesaplamalarla ortaya c¢ikan %91

giivenirlikle beklenen diizeye ulasildig: sylenebilir.
3. Bulgular

3.1. 2005, 2015, 2018 ve 2024 Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programlarinin

Ogrenme Alanlar1 Agisindan incelenmesi

Sosyal bilgiler dersi 6gretim programlar1 2005, 2015, 2018 ve 2024 yillar1 bazinda

O0grenme alanlar1 agisindan sinif seviyelerine gore incelenmistir.

Tablo 1. 2005, 2015, 2018 ve 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programlarinda 6grenme alanlari

Ogretim programi Ogrenme Alanlar
2005 sosyal bilgiler dersi o6gretim 1. Birey ve Toplum
programi 2. Kiiltiir ve Miras

. Insanlar, Yerler ve Cevreler

. Uretim, Dagitim ve Tiiketim
. Zaman, Siireklilik ve Degisim
. Bilim, Teknoloji ve Toplum

. Gruplar, Kurumlar ve Sosyal Orgiitler
. Giig, Yonetim ve Toplum

. Kiiresel Baglantilar

. Birey ve Toplum

. Etkin Vatandaslik

. Insan ve Mekan

. Ekonomi ve Siirdiiriilebilirlik
. Kiiltiirel Miras

. Kiiresel Baglantilar

. Bilim, Teknoloji ve Toplum

. Birey ve Toplum

. Kiiltiir ve Miras

. Insanlar, Yerler ve Cevreler

. Bilim, Teknoloji ve Toplum

. Uretim, Dagitim ve Tiiketim
. Etkin Vatandaslik

. Kiiresel Baglantilar

. Birlikte Yasamak

. Evimiz Diinya

2015 sosyal bilgiler dersi 0Ogretim
programi

2018 sosyal bilgiler dersi 06gretim
programi

2024 sosyal bilgiler dersi 0gretim
programi
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3. Ortak Mirasimiz

4. Yasayan Demokrasimiz

5. Hayatimizdaki Ekonomi
6Teknoloji ve Sosyal Bilimler

2005 sosyal bilgiler dersi ogretim programinda ilk defa toplu Ogretim anlayisi
kapsaminda 6grenme alanlar1 uygulamasina gecilmistir. Yalniz 2005 sosyal bilgiler 6gretim
programinda {inite uygulamasina son verilmedigi O0grenme alanlariyla iliskilendirildigi
gorilmektedir. Boylece bir 6grenme alami birden ¢ok sosyal bilimi icerebilmektedir. Bu
durumdan dolay1 2005 sosyal bilgiler dersi 6gretim programindaki 6grenme alanlari, bir ya da
birden fazla akademik disiplini kapsayabilmektedir. Ornegin, “birey ve toplum” psikoloji ve
vatandaslik bilgisini; “kiiltiir ve miras”, antropoloji, tarih ve vatandaslik bilgisini; “insanlar,
yerler ve gevreler” cografyayi, “liretim, tilketim ve dagitim” ekonomiyi, “gruplar, kurumlar ve
sosyal Orgiitler” ve “giic, yonetim ve toplum” sosyolojiyi, vatandaslik bilgisini, hukuku
icermektedir. “Bilim, teknoloji ve toplum” ve “kiiresel baglantilar” disiplinler arasi

alanlardir.” seklinde ifade edilmistir.

- 2005 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda yer alan 6grenme alanlari “birey ve

toplum”, “kiiltiir ve miras”, “insanlar, yerler ve cevreler”, “iiretim, dagitim ve
tiketim”, “zaman, siireklilik ve degisim”, “bilim, teknoloji ve toplum”, “gruplar,
kurumlar ve sosyal oOrgiitler”, “giic, yonetim ve toplum” ve “kiiresel baglantilar”
seklindedir. 2005 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda gore 6grenme alanlari, 4.
smiftan 8. sinifa kadar devam eden bir siirece sahiptir. Toplam dokuz 6grenme alani
bulunmaktadir. 4. smifta “zaman, siireklilik ve degisim” ogrenme alani diger
o0grenme alanlar1 i¢inde distiniilmekle birlikte, 6zellikle “kendimi taniyorum”,
“gecmisimi 6greniyorum” ve “iyi ki var” {lnitelerinde kazanim olarak ifade edildigi
goriilmektedir. Ayni sekilde 5. siifta da diger 6grenme alanlari iginde diisiiniilmiis,
“zaman, stireklilik ve degisim” 6grenme alan1 ozellikle “adim adim Tiirkiye” ve
“gergeklesen diisler” iinitelerinde kazanim olarak yer almistir.

- 2015 sosyal bilgiler 6gretim programinda ise Ogrenme alani sayist 9’dan 7’ye

29 ¢

diisiiriilmistlir. Bu 6grenme alanlar “birey ve toplum”, “etkin vatandashik”, “insan ve
mekan”, “ekonomi ve siirdiiriilebilirlik”, “kiiltiirel miras”, “kiiresel baglantilar” ve
“bilim, teknoloji ve toplum” seklinde oldugu goriilmektedir.

- 2018 programinda ise 7 6grenme alan1 uygulamasina devam edilmistir. Ama 6§renme

alanlarinin isminin degistigi goriilmektedir. 2018 programinda yer alan §grenme

2 13

alanlar1 “birey ve toplum”, “kiiltiir ve miras”, “insanlar, yerler ve gevreler”, “bilim,

2 (1554 2 (13

teknoloji ve toplum”, “iiretim, dagitim ve tiiketim”, “etkin vatandashik” ve “kiiresel
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baglantilar” seklindedir. 2018 sosyal bilgiler programinda 2015 yilinda yer alan
“insan ve mekan” Ogrenme alani “insanlar, yerler ve cevreler” ve “ekonomi ve
stirdiirtilebilirlik” 6grenme alani “iiretim, dagitim ve tiiketim” adin1 almstir.

- 2024 sosyal bilgiler 6gretim programinda O6grenme alani sayisinin ve igeriklerinin

degistigi goriilmektedir. 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programi igerik ¢ergevesi
boliimiinde 6grencilere 6grenme alanlart kapsaminda &gretilecek konulara yer
verilmistir. Bu baglamda sosyal bilgiler dersi icerigi “birlikte yasamak”, “evimiz
diinya”, “ortak mirasimiz”, “yasayan demokrasimiz”, “hayatimizdaki ekonomi”,
“teknoloji ve sosyal bilimler” olmaz iizere 4. siniftan 7. sinifin sonuna kadar alti

O0grenme alani altinda tasarlanmistir.

3.2. 2005, 2015, 2018 ve 2024 Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programlarinin

Kazanimlar Ac¢isindan Incelenmesi

Sosyal bilgiler dersi 6gretim programlar1 2005, 2015, 2018 ve 2024 yillar1 bazinda

kazanimlar agisindan sinif seviyelerine gore incelenmistir.

Tablo 2. 2005, 2015, 2018 ve 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programlarinda kazanimlar (6grenme ¢iktilari)

Ogretim programi 4. sinif 5. sinif 6. sinif 7. sinif

2005 sosyal bilgiler dersi 46 kazamim 46 kazanim 43 kazanim 39 kazanim
Ogretim programi

2015 sosyal bilgiler dersi 30 kazamim 30 kazanim 34 kazanim 30 kazanim
Ogretim programi

2018 sosyal bilgiler dersi 33 kazamim 33 kazanim 34 kazanim 31 kazanim
Ogretim programi

2024 sosyal bilgiler dersi 17 O0grenme 19 O0grenme 18 O6grenme 17 6grenme ¢iktisi
Ogretim programi ciktist ciktist ciktisi

2005 yilinda yayimlanan sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda hedef davranig
yerine kazanim ifadesi tercih edilmistir. 2005 sosyal bilgiler §gretim programinda iinite
uygulamasina devam edilmistir. Ama TUniteler 2005 6gretim yilinda ilk defa kullanilan
ogrenme alanlart uygulamasi1 kapsaminda 6grenme alanlariyla iligkili olarak verilmistir.
Kazanimlar 6grenme alanlar1 ve {initelerle ayr1 ayr iliskilendirilmistir. Ogrenme alanlarina

gore kazanim dagilimlari:

- 4. simif sosyal bilgiler dersi 0gretim programinda iinitelere gore kazanimlarin dagilimi

sirastyla; “kendimi tantyorum” 6, “ge¢misimi 68reniyorum” 6, “yasadigimiz yer” 8,
“liretimden tliketime” 7, “iyi ki var” 6, “hep birlikte” 5 ve “insanlar ve yonetim” ise 7

seklindedir.
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- 5. simif sosval bilgiler dersi 68retim programinda unitelere gére kazanimlarin dagilimi

strastyla; “haklarimi 6greniyorum” 4, “adim adim Tirkiye” 6, “bdlgemizi taniyalim”
7, “Urettiklerimiz” 7, “gergeklesen diisler” 6, “toplum i¢in ¢alisanlar” 5, “bir tlke, bir
bayrak™ 5 ve “hepimizin diinyas1” 6 seklinde oldugu goriilmektedir.

- 6. sinif sosval bilgiler dersi 68retim programinda unitelere gére kazanimlarin dagilimi

sirastyla; “sosyal bilgiler 6greniyorum” 6, “yeryiiziinde yasam” 7, “ipek yolunda
Tiirkler” 9, “ililkemizin kaynaklar1” 6, “iilkemiz ve diinya” 5, “demokrasinin seriiveni”
5 ve “elektronik ylizy1l” 5 oldugu saptanmustir.

- 7. sinf sosval bilgiler dersi 68retim programinda unitelere gére kazanimlarin dagilimi

sirastyla; “iletisim ve insan iligkileri” 6, “lilkemizde niifus” 5, “Tiirk tarihinde
yolculuk” 8, “zaman iginde bilim” 5, “ekonomi ve sosyal hayat” 6, “yasayan

demokrasi” 5 ve “llkeler aras1 kopriiler” 4’tiir.

2015 yilinda giincellenen sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda iinite uygulamasi
anlayisinda degisiklige gidilerek iinite yerine direkt Ogrenme alanlar1 verilmistir.

Kazanimlarin 6grenme alanlart altinda verildigi goriilmektedir. Buna gore:

- 4. smif sosyal bilgiler dersi 0Og8retim programinda Ogrenme alanlarina gore

kazanimlarin dagilimi sirasiyla; “birey ve toplum” 4, “etkin vatandaslik” 3, “insan ve

mekan” 6, “ekonomi ve siirdiiriilebilirlik™ 5, “kiiltiirel miras™ 5, “kiiresel baglantilar” 3
ve “bilim, teknoloji ve toplum” 4 olmak iizere toplam 30 kazanim bulunmaktadir.

- 5. smif sosyal bilgiler dersi 0Ogretim programinda Ogrenme alanlarina gore

kazanimlarin dagilimi sirasiyla; “birey ve toplum 6grenme” 4, “etkin vatandaghk” 4,

“insan ve mekan” 6, “ekonomi ve siirdiiriilebilirlik” 4, “kiltiirel miras” 5, “kiiresel
baglantilar” 3 ve “bilim, teknoloji ve toplum” 4 olmak iizere toplam 30 kazanim
bulunmaktadir.

- 6. smif sosyal bilgiler dersi 0Ogretim programinda Ogrenme alanlarina gore

kazanimlarin dagilimi sirasiyla; “birey ve toplum” 3, “etkin vatandaslik” 4, “insan ve

mekan” 6, “ekonomi ve siirdiiriilebilirlik” 5, “kiiltiirel miras” 7, “kiiresel baglantilar” 4
ve “bilim, teknoloji ve toplum” 5 olmak ilizere toplam 34 kazanim yer aldigi
goriilmektedir.

- 7. sinif sosval bilgiler dersi 0gretim programi §grenme alanlarina gore kazanimlarin

dagilimi sirasiyla; “birey ve toplum” 4, “etkin vatandashk” 4, “insan ve mekan” 6,

“ekonomi ve siirdiirtilebilirlik™ 4, “kiiltiirel miras™ 6, “kiiresel baglantilar” 3 ve “bilim,

teknoloji ve toplum” 3 olmak iizere toplam 30 kazanim bulunmaktadir.
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2018 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda 2015 programinda uygulanan 6grenme

alan1 uygulamasina devam edilmistir. 2018 sosyal bilgiler programinda 6grenme alani ve

kazanim sayisi iligkilendirilmesi ise asagidaki gibidir.

4. sinif kazanimlar1 6grenme alanlarina gore sirasiyla; “birey ve toplum” 5, “kiiltiir ve

miras” 4, “insanlar, yerler ve ¢evreler” 6, “bilim, teknoloji ve toplum” 5, “liretim,
dagitim ve tiikketim” 5, “etkin vatandaglik” 4 ve “kiiresel baglantilar” 4 kazanim olmak
tizere toplam 33 kazanim yer almaktadir.

5. smif §gretim programinda sirasiyla; “birey ve toplum” 4, “kiiltiir ve miras” 5,

“insanlar, yerler ve g¢evreler” 5, “bilim, teknoloji ve toplum” 5, “iiretim, dagitim ve
tiketim” 6, “etkin vatandaslik” 4 ve “kiiresel baglantilar” 4 kazanim olmak iizere
toplam 33 kazanim bulunmaktadir.

6. sif programinda sirasiyla; “birey ve toplum” 5, “kiiltlir ve miras” 5, “insanlar,

yerler ve cevreler” 4, “bilim, teknoloji ve toplum” 4, “liretim, dagitim ve tiiketim” 6,
“etkin vatandaslik” 6 ve “kiiresel baglantilar” 4 kazanim olmak {iizere toplam 34
kazanim vardir.

7. simif programinda ise; “birey ve toplum” 4, “kiiltlir ve miras” 5, “insanlar, yerler ve

cevreler” 4, “bilim, teknoloji ve toplum” 4, “iiretim, dagitim ve tiiketim” 6, “etkin
vatandaslik” 4 ve “kiiresel baglantilar” 4 kazanim olmak iizere toplam 31 kazanim

mevcuttur.

2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda 6grenme alan1 uygulamasi kapsaminda

devam edilmistir. 2024 sosyal bilgiler dersi 0gretim programi Onceki sosyal bilgiler dersi

Ogretim programlariyla karsilastirildiginda kazanim sayisinin azaltildig1 goriilmektedir. Ayrica

2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda kazanim ifadesinin yerine de “08renme

ciktis1” ibaresi tercih edilmistir.

4. smif programinda; “birlikte yasamak” 6grenme alaninda 3, “evimiz diinya” 3,

“ortak mirastmiz” 3, “yasayan demokrasimiz” 3, “hayatimizdaki ekonomi” 3 ve
“teknoloji ve sosyal bilimler” 2 olmak {izere toplam 17 6grenme ¢iktisi bulunmaktadir.

5. smf programinda; “birlikte yasamak” 6grenme alaninda 3, “evimiz diinya” 4,

“ortak mirasimiz” 3, “yasayan demokrasimiz” 4, “hayatimizdaki ekonomi” 3 ve

“teknoloji ve sosyal bilimler” 2 olmak iizere toplam 19 6grenme ¢iktist vardir.

6. smif programinda; “birlikte yasamak” O6grenme alaninda 3, “evimiz diinya” 3,
“ortak mirasimiz” 4, “yasayan demokrasimiz” 3, “hayatimizdaki ekonomi” 3 ve

“teknoloji ve sosyal bilimler” 2 olmak iizere toplam 19 6grenme ¢iktist yer almistir.
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7. smif programinda ise; “birlikte yasamak” 6grenme alaninda 3, “evimiz diinya” 2,

“ortak mirasimiz” 3, “yasayan demokrasimiz” 4, “hayatimizdaki ekonomi” 2 ve

“teknoloji ve sosyal bilimler” 3 olmak iizere toplam 17 6grenme ¢iktist mevcuttur.

3.3. 2005, 2015, 2018 ve 2024 Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programlarinin

Degerler Acisindan Incelenmesi

Yiriitilen aragtirma siirecinde Ogretim programlarinin ana Ogelerinden biri olan

degerler 2005, 2015, 2018 ve 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programlar1 bazinda ve her

siif seviyesine gore incelenmistir.

Tablo 3. 2005, 2015, 2018 ve 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programlarinda degerler

Programda Yer Alan Degerler

Ogrenme Alanlariyla iliskili Degerler

2005 sosyal bilgiler dersi

tim programi

ogre

Aile birligine 6nem verme, adil

olma, baris, bagimsizlik,
bilimsellik, duyarlilik,
caligkanlik, dayanisma, estetik,
diirtistliik, hosgori, ozgirlik,
sorumluluk, saygl,  saglkh
olmaya Onem verme, Sevdi,
temizlik, yardimseverlik,

vatanseverlik, misafirperverlik,

4. simf: Bagimsizlik, bilimsellik, saglikli olmaya 6nem verme,
aile birligine 6nem verme, duygu ve diisiincelere saygi, doga
sevgisi, hosgorii, Tirk biyiiklerine saygi, temizlik,
yardimseverlik, , misafirperverlik, vatanseverlik.

5. smf: Bayraga ve IstiklAl Marsi’na saygi, dayanisma,
sorumluluk, akademik diiriistliik, estetik, adil olma, caligkanlik,
dogal cevreye duyarlilik, tarihsel mirasa duyarlilik.

6. sinif: Caligkanlik, bilimsellik, kiiltiirel mirasa duyarlilik, hak
ve oOzgiirliiklere saygi, dogal g¢evreye duyarlilik, sorumluluk,
yardimseverlik.

7. siif. Barig, farkliliklara saygi, diiriistliik, estetik, bilimsellik,
adil olma, vatanseverlik.

2015 sosyal bilgiler dersi d6gretim
programinda ortak degerlere yer
verilmemistir.

4. sinif: Sorumluluk, adil olma, ¢evre duyarligi, farkliliklara
saygi, bilingli tiiketim, saygi, demokratik tutumu benimseme,
temizlik, tasarruf, paylasma, dayanisma, hosgorii, yardimlasma,
kiiltiirel mirasa saygi, duyarlilik.

5. simif: Barig, ozgiirliik, caligkanlik, gorgii kurallar, kiiltiirel

2018 sosyal bilgiler dersi 6gretim

programi

vatanseverlik, yardimseverlik”

Ayrica sosyal bilgiler dersine
ozgii  degerler  belirlenmistir:
“Adalet, aile birligine Onem
verme, bagimsizlik, baris,
bilimsellik, caligkanlik,
dayanigsma, duyarlilik, diristliik,
estetik, esitlik, Ozgiirlik, saygi,
sevgi, sorumluluk, tasarruf,
vatanseverlik, yardimseverlik”

£
e
2
] = mirasa saygi, saygt, demokratik tutum, demokratik tutumu
Z s benimseme, sorumluluk, ¢evre duyarligi, tasarruf, sorumluluk.
gﬁ éﬂ 6. sinif: Dayanigma, bilimsellik, saygi, hosgorii, vatanseverlik,
< & demokratik  tutumu  benimseme, vatanseverlik, tasarruf,
% farkliliklara saygi, yardimlasma, ¢cevre duyarligi, etik.
2 7. smf: Ozgiirliik, degere saygi, hosgérii, tasarruf, demokratik
] tutumu benimseme, sorumluluk, saygi, ¢evre duyarligi, tarih
8 bilinci, caligkanlik, Ozgiiven, farkliliklara saygi, dayanisma,
bilimsellik.
2018  programlarinda tim 4. simif: Saygi, tasarruf, aile birligine 6nem verme, dogal ¢evreye
derslerde  uygulanacak  kok duyarlilik, sorumluluk, vatanseverlik, kiiltiirel mirasa duyarlilik,
degerler uygulamasina  bilimsellik, bagimsizlik.
gegilmigtir: ~ “Adalet, dostluk, 5. simif: Bilimsellik, bilim etigi, dayanisma, c¢aligkanlik, estetik,
diiriistlik, 6z denetim, sabir, aile birligine 6nem verme, sorumluluk, dogal ¢evreye duyarlilik,
saygl, sevgi, sorumluluk, kiiltiirel mirasa duyarlilik, diiriistliik, 6zgiirliik, bagimsizlik.

6. sinif: Dayanisma, vatanseverlik, bilimsellik, kiiltiirel mirasa
duyarlilik, dogal ¢evreye duyarlilik, yardimseverlik, sorumluluk.
7. simf: Ozgiirliik, bilimsellik, diiriistliik, sorumluluk, kiiltiirel
mirasa duyarlilik, dayanisma, ¢aligkanlik, baris, estetik, saygi.
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2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim

programi

Aile biitiinligi, dostluk, 4. sinif: Adalet, aile biitiinliigii, dostluk, duyarlilik, diiriistliik,
duyarlilik, diiriistliik, miitevazilik, miitevazilik, saygi, sorumluluk, estetik, merhamet, saglikli yasam,
sorumluluk, estetik, temizlik, temizlik, vatanseverlik, ¢alisgkanlik, sevgi, yardimseverlik, tasarruf,

vatanseverlik, caligkanlik, mahremiyet, sabur.

bagimsizlik, saygi, sevgi, 5. smf: Caligkanlik, sevgi, sorumluluk, vatanseverlik,
yardimseverlik, tasarruf, yardimseverlik, duyarlilik, estetik, temizlik, vatanseverlik, saygi,
mahremiyet, sabir ve saglikli adalet, tasarruf, mahremiyet, 6zgiirliik.

yasam 6. smif: Aile bitinligi, duyarhilik, sorumluluk, vatanseverlik,

temizlik, saygi, sevgi, adalet, mahremiyet, Ozgiirlik, saglikli
yasam, ¢aliskanlik, diiriistliik, vatanseverlik.

7. smif: Caliskanlik, dostluk duyarlilik merhamet, saygi, sevgi,
sorumluluk, yardimseverlik, vatanseverlik, adalet, aile biitiinligii,
caligkanlik, tasarruf, dostluk, 6zgiirliik.

2005 programi degerlere acikea ilk defa yer veren program olmasindan dolay1r 6nemli

bir konumdadir. Degerlere iki agidan yaklasilmistir. Birincisi, programda verilecek ortak

degerler ikincisi ise O0grenme alanlar1 ve lnitelerle iligkili olarak verilecek sosyal bilgiler

dersine 6zgl degerler seklindedir (Yildirim ve Caliskan, 2022). Ayrica 2005 sosyal bilgiler

dersi 6gretim programinda degerler egitimi siirecine de yer verilerek degerler egitim siireci

orneklendirilmistir. 2005 sosyal bilgiler 6gretim programinda 6grenme alanlar1 altinda verilen

tinitelerle degerlerin iligkilendirilmesi asagidaki gibidir.

4. simif seviyesinde degerler 6grenme alanlarina gore sirasiyla: “birey ve toplum”

duygu ve diisiincelere saygi, hosgorii; “kiiltiirel miras™ Tirk biiyliklerine saygi, aile
birligine 6nem verme, vatanseverlik; “insanlar yerler ve cevreler” doga sevgisi;
“Uiretim tiiketim ve dagitim” temizlik ve saglikli olmaya dnem verme; “bilim, teknoloji
ve toplum” bilimsellik; “gruplar, kurumlar ve sosyal orgiitler” yardimseverlik; “gii¢
yonetim ve toplum” bagimsizlik ve “kiiresel baglantilar” misafirperverlik degerlerine
yer verilmistir.

5. smif sosyal bileiler dersi 0gretim programinda 08renme alanlarina gore sirasiyla;

“birey ve toplum” sorumluluk; “kiiltiirel miras™ estetik; “insanlar yerler ve gevreler”
dogal ¢evreye duyarlilik; “iiretim tiiketim ve dagitim” ¢aligkanlik; “bilim, teknoloji ve
toplum” akademik diiriistliik; “gruplar, kurumlar ve sosyal orgiitler” dayanisma; “gii¢
yonetim ve toplum” adil olma, Bayraga ve Istikldl Marsi’'na saygi ve “kiiresel
baglantilar” tarihsel mirasa duyarlilik degerlerine yer verilmistir.

6. smif programinda degerler O6grenme alanlariyla iliskilendirilen {initelere gore

sirastyla; “sosyal bilgiler 6greniyorum” bilimsellik; “yeryiiziinde yasam iinitesinde”
dogal g¢evreye duyarlilik; “ipek yolunda Tiirkler” kiiltiirel mirasa duyarlilik;
“lkemizin  kaynaklar1” sorumluluk; “ilkemiz ve diinya” yardimseverlik;
“demokrasinin seriiveni” hak ve 6zgiirliiklere saygi ve “elektronik ylizy1l” ¢aliskanlik

degerlerine dogrudan yer verilmistir.
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- 7. smif programinda degerler 68renme alanlariyla iliskilendirilen tinitelere gore

sirastyla; “iletisim  ve insan iliskileri” farkliliklara saygi; “llkemizde niifus”
vatanseverlik; “Tiirk tarihinde yolculuk™ estetik; “zaman iginde bilim” diiriistliik;
“ekonomi ve sosyal hayat” bilimsellik; “yasayan demokrasi” adil olma ve “ilkeler

arasi kopriiler” baris degerlerine dogrudan yer verilmistir.

2015 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda ortak degerlere yer verilmemistir. Ama
sosyal bilgiler dersi 6gretim programi kapsaminda yer alan 6grenme alanlariyla degerler
iliskilendirilmistir.

- 4. smif programinda degerler 6grenme alanlarina gore sirasiyla; “birey ve toplum” ve

“etkin vatandaslik” sorumluluk, demokratik tutumu benimseme, saygi, adil olma;
“insan ve mekan” temizlik, ¢evre duyarligi; “ekonomi ve siirdiiriilebilirlik” tasarruf,
bilingli tiiketim, paylasma, dayanisma, yardimlasma; “kiiltiirel miras” kiiltiirel mirasa
saygt; “kiiresel baglantilar” farkliliklara saygi, hosgorii ve “bilim, teknoloji ve toplum”
ise duyarlilik degeriyle dogrudan iliskilendirmislerdir.

- 5. sinif programinda degerler 6grenme alanlarina gore sirasiyla; “birey ve toplum”

barig, gorgii kurallari, demokratik tutum; “etkin vatandashk™ 6zgiirliikk, demokratik
tutumu benimseme; “insan ve mekan” g¢evre duyarligi, sorumluluk; “ekonomi ve
strdiirtilebilirlik” ¢evre duyarligi, tasarruf; “kiiltiirel miras” kiiltiirel mirasa saygt;
“kiiresel baglantilar” caliskanlik, saygi ve “bilim, teknoloji ve toplum” sorumluluk,
saygi degerleriyle dogrudan iligkilendirmislerdir.

- 2015 sosyal bilgiler 6. sinif programinda degerler 6grenme alanlarina gore sirasiyla;

“birey ve toplum” dayanisma, hosgorii, saygi, vatanseverlik, yardimlagma; “etkin
vatandaslik” demokratik tutumu benimseme; “insan ve mekan” vatanseverlik;
“ekonomi ve siirdiiriilebilirlik” ¢evre duyarligi, tasarruf; “kiiltiirel miras” hosgori,
“kiiresel baglantilar” farkliliklara saygi, hosgorii ve “bilim, teknoloji ve toplum”
bilimsellik ve etik degerleriyle dogrudan iligskilendirmislerdir.

- 7. sinif programinda degerler 6grenme alanlarina gore sirasiyla; “birey ve toplum”

Ozglirlik, sorumluluk, saygi; “etkin vatandashik” demokratik tutumu benimseme;
“insan ve mekan” ¢evre duyarligi, tasarruf; “ekonomi ve siirdiiriilebilirlik” ¢aliskanlik,
Ozgliven; “kiiltiirel miras” degere saygi, hosgorii, tarih bilinci; “kiiresel baglantilar”
dayanigma, farkliliklara saygi ve “bilim, teknoloji ve toplum” bilimsellik ve 6zgiirliik

degerleriyle dogrudan iliskilendirmislerdir.
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2018 programlarinda tiim derslerde uygulanacak kok degerler uygulamasina

gecilmistir. Ayrica sosyal bilgiler dersine 6zgii degerler belirlenmistir.

4. simif programinda degerler 6grenme alanlarina gore sirasiyla; “birey ve toplum”
saygi, sorumluluk; “kiiltiir ve miras” aile birligine 6nem verme, kiiltiirel mirasa
duyarhlik, vatanseverlik; “insanlar, yerler ve cevreler” dogal cevreye duyarlilik;
“bilim, teknoloji ve toplum” bilimsellik, dogal ¢evreye duyarlilik; “iiretim, dagitim ve
tiketim” sorumluluk, tasarruf; “etkin vatandaslik” sorumluluk, bagmmsizlik ve
“kiiresel baglantilar” kiiltiirel mirasa duyarlilik ve saygi degerlerine yer verilmistir.

5. smif §gretim programinda degerler 6grenme alanlarina gore sirasiyla; “birey ve

toplum” bilimsellik, aile birligine 6nem verme, sorumluluk; “kiiltiir ve miras” estetik,
kiiltiirel mirasa duyarlilik; “insanlar, yerler ve cevreler” dogal c¢evreye duyarlilik,
dayanigma; “bilim, teknoloji ve toplum” diristliik, ¢aliskanlik, bilim etigi; “iiretim,
dagitim ve tiiketim” sorumluluk; “etkin vatandaslik” 6zgiirliik, bagimsizlik ve “kiiresel
baglantilar” kiiltiirel mirasa duyarlilik degeri dogrudan iligkilendirilmistir.

6. sinif programinda degerler 6grenme alanlarina gore sirasiyla: “birey ve toplum”

dayanigma, yardimseverlik; “kiiltiir ve miras” kiiltiirel mirasa duyarlilik; “insanlar,
yerler ve cevreler” vatanseverlik, dogal g¢evreye duyarlilik; “bilim, teknoloji ve
toplum” bilimsellik; “iiretim, dagitim ve tiikketim” vatanseverlik, dogal ¢evreye karsi
duyarlilik, sorumluluk; “etkin vatandaslik” esitlik ve “kiiresel baglantilar” kiiltiirel
mirasa duyarlilik degeri dogrudan iliskilendirilmistir.

7. sinif programinda degerler 6grenme alanlarina gore sirasiyla; “birey ve toplum”

Ozgiirlik, sorumluluk; “kiiltiir ve miras” kiiltiirel mirasa duyarlilik, estetik; “insanlar,
yerler ve gevreler” ozgirlik; “bilim, teknoloji ve toplum” bilimsellik, 6zgiirlik;
“liretim, dagitim ve tiiketim” dayanigma, diiriistliik, caliskanlik; “etkin vatandaslik”

barig ve “kiiresel baglantilar” baris, saygi degerleri dogrudan iliskilendirilmistir.

2024 sosyal bilgiler dersi Ogretim programinda ‘“erdem-deger-eylem” modeli

gelistirilerek bu model dogrultusunda genel degerlere ve sosyal bilgiler dersi kapsaminda

alana 6zel degerlere yer verilmistir.

4. simf programinda; “birlikte yasamak™ Ogrenme alaninda adalet, aile biitlinligi,

dostluk, duyarhilik, diristlik, miitevazilik, saygi, sorumluluk; “evimiz diinya”
ogrenme alaninda duyarlilik, estetik, temizlik, vatanseverlik, mahremiyet, saglikli
yasam; “ortak mirasimiz” 6grenme alaninda aile biitiinliigli, estetik, vatanseverlik;

“yasayan demokrasimiz” 6grenme alaninda saygi, sevgi, sorumluluk, vatanseverlik,
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yardimsever; “hayatimizdaki ekonomi” 6grenme alaninda tasarruf ve vatanseverlik;
“teknoloji ve sosyal bilimler” 6grenme alaninda ise ¢aligkanlik, mahremiyet, sabir,
saygt, sorumluluk degerlerine yer verilmistir.

- 5. smif programinda; “birlikte yasamak™ oOgrenme alaninda caligkanlik, sevgi,

sorumluluk, vatanseverlik, yardimseverlik; “evimiz diinya” Ogrenme alaninda
duyarhlik, estetik, temizlik, vatanseverlik; “ortak mirasimiz” 6grenme alaninda saygi,
sevgi, vatanseverlik; “yasayan demokrasimiz” 6grenme alaninda adalet, duyarlilik,
sorumluluk, vatanseverlik, yardimseverlik; ‘“hayatimizdaki ekonomi” Ogrenme
alaninda tasarruf, vatanseverlik; “teknoloji ve sosyal bilimler” 6grenme alaninda

mahremiyet, 6zgiirliik tasarruf degerleri dogrudan iliskilendirilmistir.

- 6. smif programinda; “birlikte yasamak™ 6grenme alaninda aile biitiinliigii, duyarlilik,
sorumluluk, vatanseverlik; “evimiz diinya” 6grenme alaninda duyarlilik, temizlik,
vatanseverlik; “ortak mirasimiz” Ogrenme alaninda saygi, sevgi, vatanseverlik;
“yagsayan demokrasimiz” O6grenme alaninda adalet, aile biitlinliigli, mahremiyet,
ozgiirlik, saglikli yasam, sorumluluk; “hayatimizdaki ekonomi” 6grenme alaninda
caligkanlik, diiriistliik, vatanseverlik; “teknoloji ve sosyal bilimler” 6grenme alaninda
duyarlilik, diiriistliik, vatanseverlik degerleri dogrudan iliskilendirilmistir.

- 7. smif programinda; “birlikte yasamak™ o6grenme alaninda caliskanlik, dostluk,

duyarlilik, merhamet, saygi, sevgi, sorumluluk; “evimiz diinya” 6grenme alaninda
dostluk, duyarlilik, sevgi, yardimseverlik; “ortak mirasimiz” 6grenme alaninda saygi,
sevgi, vatanseverlik; “yasayan demokrasimiz” adalet, aile bitiinligi, duyarlilik,
vatanseverlik; “hayatimizdaki ekonomi” Ogrenme alaninda c¢aligkanlik, tasarruf,
vatanseverlik; “teknoloji ve sosyal bilimler” 6grenme alaninda g¢aliskanlik, dostluk,

duyarhilik, 6zgiirliikk degerleri dogrudan iliskilendirilmistir.

3.4. 2005, 2015, 2018 ve 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programlarinin

beceriler acisindan incelenmesi

Sosyal bilgiler dersi 6gretim programlari1 2005, 2015, 2018 ve 2024 yillar1 bazinda

beceriler agisindan sinif seviyelerine gore incelenmistir.

Tablo 4. 2005, 2015, 2018 ve 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programlarinda beceriler
Programda Yer Alan Beceriler Ogrenme Alanlaryla iliskili Beceriler
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2005 sosyal bilgiler dersi 6gretim programi

Genel programlarda ortak
kullanilan  beceriler:  “Elestirel
diisiinme becerisi, yaratict diigiinme
becerisi, iletisim becerisi, arastirma
becerisi, problem ¢ézme becerisi,
karar ~ verme  becerisi,  bilgi
teknolojilerini  kullanma becerisi,
girisimcilik  becerisi, Tiirkce’yi
dogru, gilizel ve etkili kullanma
becerisi.”

Sosyal bilgilere 6zgii beceriler:
“Gozlem becerisi, mekani algilama
becerisi, zaman ve kronolojiyi
algilama becerisi, degisim ve
stirekliligi algilama becerisi, sosyal
katilim becerisi, empati becerisi.”

4. simif 6gretim programinda ¢grenme alanlartyla iligkilendirilen
beceriler “kanit1 tanima ve kullanma, kanit1 tanima ve kullanma,

bilgiyi kullanilabilir bigimlerde planlama ve yazma, mekani
algilama, tablo, diyagram ve grafik okuma_karsilastirma yapma,
sebep-sonug iligkisini belirleme, karar verme, kiitiiphane ve
referans kaynaklart kullanma” seklinde tespit edilmistir.

5. smuf 6gretim programinda 6grenme alanlariyla iliskilendirilen
beceriler “yazili anlatim, goérsel kanit kullanma, gézlem, basit
istatistik verilerini yorumlama, kiitiiphane ve referans kaynaklari
kullanma, sosyal katilim, basili ve gorsel kaynaklar1 kullanma ve
degerlendirme, olgu ve diisiinceleri ayirt etme” seklindedir.

6. siif 6gretim programinda 6grenme alanlariyla iliskilendirilen
becerilerin “bilimsel genelleme yapma, harita okuma ve atlas
kullanma, ¢ikarimda bulunma, girisimcilik, arastirma, sosyal
katilim, yaraticilik” seklinde oldugu goriilmiistiir.

7. simif 6gretim programinda 6grenme alanlariyla iliskilendirilen
becerilerin “iletisim, grafik hazirlama, tarihsel olgulart ve
yorumlar1 ayirt etme, tarihsel empati, zaman ve kronolojiyi
algilama, karar verme, kalip yargilart fark etme” seklinde
dagildigi goriilmiistiir.

2015 sosyal bilgiler dersi 6gretim programi

2015 sosyal bilgiler dersi &gretim
programinda ortak becerilere yer
verilmemistir.

4. simif 6gretim programinda 6grenme alanlartyla iliskilendirilen
beceriler “aktif dinleme ve tartisma, sosyal katilim, iletigim,

problem ¢dzme, karar verme, gézlem, mekan: algilama, cografi
sorgulama ve konum analizi, tablo, grafik ve diyagram ¢izme ve
yorumlama, ekonomi okuryazarligi, arastirma, kanit kullanma,
degisim ve siirekliligi algilama” seklindedir.

5. sinif 6gretim programinda dgrenme alanlariyla iliskilendirilen
beceriler “problem ¢ozme, catigma yOnetimi, arastirma, sosyal
katilim, mekani algilama, harita kullanma, sorgulama, gozlem,
tablo, grafik ve diyagram ¢izme ve yorumlama, kanit kullanma,
harita kullanma, konum analizi, bilgi-iletisim teknolojilerini
kullanma” seklindedir.

6. sinif 6gretim programinda 6grenme alanlariyla iliskilendirilen
becerilerin “degisim ve siirekliligi algilama, kalip yargiytr ve 6n
yargiyt fark etme, sorgulama, sosyal katilim, sorgulama, cografi
verileri kullanma, harita kullanma, konum analizi, mekani
algilama, arastirma, tablo, grafik ve diyagram ¢izme ve
yorumlama, aratict diisiinme becerisi, degisim ve siirekliligi
algilama, zamani ve kronolojiyi algilama, g¢oklu bakis agisi”
seklinde oldugu goriilmektedir.

7. sinif 6gretim programinda 6grenme alanlariyla iliskilendirilen
becerilerin “aktif dinleme ve tartisma, elestirel diisiinme, iletisim,
medya okuryazarligi, sorgulama, zaman ve kronolojiyi algilama,
harita kullanma, konum analizi, girisimcilik, ¢oklu bakis acisi,
degisim ve siirekliligi algilama, kanit kullanma, tarihsel olgulari
ve yorumlart ayirt etme, isbirligi, ¢evreyi koruma duyarliligi”
seklinde oldugu tespit edilmistir.
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2018 sosyal bilgiler dersi 6gretim programi

2018  sosyal  bilgiler  dgretim
programinda temel becerilere yer
verilmistir. Temel beceriler
arasinda “arastirma, gevre
okuryazarligi, degisim ve stirekliligi
algilama,  dijital  okuryazarlik,
elestirel diisiinme, empati, finansal
okuryazarlik, girisimcilik, gozlem,
harita okuryazarligi, hukuk
okuryazarligi, iletisim, is birligi,
kalip yargi ve onyargry1 fark etme,
kanit  kullanma, karar verme,
konum analizi, medya
okuryazarligi, mekani algilama, 6z
deneti, politik okuryazarlik,
problem ¢6zme, sosyal katilim,
tablo, grafik ve diyagram ¢izme ve
yorumlama, Tiirk¢eyi dogru, giizel
ve etkili kullanma, yenilik¢i
diisinme, zaman ve kronolojiyi
algilama” yer aldig1 goriilmektedir.

4. siif 6gretim programinda ¢grenme alanlartyla iliskilendirilen
beceriler “anit kullanma, zaman ve kronolojiyi algilama, empati

kurma, degisim ve siirekliligi algilama, mekani algilama, harita
kullanma, konum analizi, tablo, grafik, diyagram ¢izme ve
yorumlama, yenilik¢ilik, 6z denetim, karar verme ve finansal
okuryazarlik, is birligi, sosyal katilim, arastirma” seklindedir.

5. smuf 6gretim programinda 6grenme alanlariyla iliskilendirilen
beceriler “sosyal katilim, Tiirk¢eyi dogru, giizel ve etkili
kullanma, aragtirma, harita okuryazarlifi, cevre okuryazarligi,
gbzlem, 6z denetim, dijital okuryazarlik, is birligi, yenilikg¢ilik,
girisimcilik” seklindedir.

6. siif 6gretim programinda 6grenme alanlariyla iliskilendirilen
becerilerin “elestirel diisiinme, zaman ve kronolojiyi algilama,
mekan1 algilama, harita okuryazarligi, yenilik¢ilik, arastirma,
girisimcilik, elestirel diisiinme, Tirkgeyi dogru, giizel ve etkili
kullanma, politik okuryazarlik” seklinde dagilmustir.

7. smif 6gretim programinda 6grenme alanlariyla iliskilendirilen
beceriler “iletisim, medya okuryazarhigi, kanit kullanma,
problem ¢dzme, tablo, grafik, diyagram ¢izme ve yorumlama,
zaman ve kronolojiyi algilama, arastirma, degisim ve siirekliligi
algilama, problem ¢6zme, is birligi, kalip yargi ve on yargiy1
fark etme” seklinde dagildigi goriilmektedir.

2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programi

2024 Sosyal Bilgiler dersi 6gretim
programinda beceriler bes baslik

altinda  verilmistir.  Kavramsal
beceriler, alan becerileri, sosyal-
duygusal ~ Ogrenme  becerileri,

okuryazarlik becerileri beceriler

arasi iligkiler.

4. smif: Sosyal katilim, kanita dayali sorgulama ve arastirma,
harita okuma, degisim ve siirekliligi algilama, kanita dayali
sorgulama ve arastirma, kaynagi yorumlama, fikir iiretme, tablo,
grafik, sekil ve diyagram okuma ve yorumlama, cografi
sorgulama, tarihsel empati, tarihsel baglamsallastirma.

5. sinif: Sosyal katilim, degisim ve siirekliligi algilama, fikri
eyleme doniistiirme, mekansal diisiinme konum algilama, kanita
dayali sorgulama ve arastirma, tarihsel empati, girisimcilik,
kaynaklar1 yonetme, kanita dayali {iriin olusturma ve paylasma.

6. smif: Sosyal katilim, mekansal diisiinme, konumu algilama,
mekansal diisiinme, ¢éziimleme, tarihsel empati becerisi, kanita
dayali sorgulama ve arastirma, kaynaklardan bilgi toplama,
elestirel sosyolojik diisiinme, degisim ve siirekliligi algilama,
girisimcilik.

7. smif: Sosyal katilim, sosyal temas olusturma, fikir {iretme,
degisim ve siirekliligi neden ve sonuglariyla yorumlama, kanita
dayal1 sorgulama ve arastirma, kaynagi yorumlama, degisim ve
stirekliligi algilama, girisimcilik, cografi sorgulama, cografi
bilgileri ¢6ziimleme, deneyime dayali Ongériide bulunma,
degisim ve siirekliligin gelecegine yonelik kanita, bilimsel
sorgulama.

2005 sosyal bilgiler dersi 6gretim programi, ilkdgretim 4-8. smif diizeyinde diger

derslerle birlikte ilk 9 beceriyi kazandirmanin yaninda, kendine 6zgii 6 beceriyi kazandirmay1

da amaglamaktadir (MEB, 2005). Ayrica 6grenme alanlar1 ve {initelerle beceriler dogrudan

iliskilendirilmistir.

4. smif seviyesinde beceriler 6grenme alanlarina gore sirasiyla; “birey ve toplum”

kanit1 tanima ve kullanma; “kiiltiirel miras” bilgiyi kullanilabilir bi¢imlerde planlama

ve yazma; “insanlar yerler ve cevreler” mekani algilama; “liretim tiiketim ve dagitim”

tablo, diyagram ve grafik okuma; “bilim, teknoloji ve toplum” karsilastirma yapma;

“gruplar, kurumlar ve sosyal orgiitler” sebep-sonug iliskisini belirleme; “gii¢ yonetim
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ve toplum” karar verme ve “kiiresel baglantilar” kiitiiphane ve referans kaynaklari
kullanma dogrudan iligkilendirilmistir.

- 5. smif sosval bilgiler dersi 68retim programinda beceriler 6grenme alanlarina gore

sirasiyla; “birey ve toplum” yazili anlatim; “kiiltiirel miras” gorsel kanmit kullanma
(nesne, minyatiir, graviir, fotograf, karikatiir, temsili resim); “insanlar yerler ve
cevreler” gbzlem; “lretim tiiketim ve dagitim” basit istatistik verilerini yorumlama;
“bilim, teknoloji ve toplum” kiitiiphane ve referans kaynaklari kullanma; “gruplar,
kurumlar ve sosyal orgiitler” sosyal katilim; “gii¢ yonetim ve toplum” basili ve gorsel
kaynaklar1 (gazete, televizyon vb.) kullanma ve degerlendirme (SN1K Formiili) ve
“kiiresel baglantilar” olgu ve diisiinceleri ayirt etme becerilerine yer verilmistir.

- 6. simif programinda beceriler 6grenme alanlariyla iliskilendirilen iinitelere gore

sirasiyla; “sosyal bilgiler 6greniyorum” bilimsel genelleme yapma; “yeryiiziinde
yasam” harita okuma ve atlas kullanma; “Ipek yolunda Tiirkler” ¢ikarimda bulunma;
“lilkemizin kaynaklar” girisimcilik; “lilkemiz ve diinya” arastirma; ‘“‘demokrasinin
seriiveni” sosyal katilim ve “elektronik yiizyil” yaraticilik seklinde dogrudan yer
verilmistir.

- 7. simf programinda beceriler 6grenme alanlaniyla iliskilendirilen {iinitelere gore

sirastyla; “iletisim ve insan iligkileri” iletisim; “llkemizde niifus” grafik hazirlama;
“Tiirk tarihinde yolculuk™ tarihsel olgular1 ve yorumlart ayirt etme; “zaman icinde
bilim” tarihsel empati; “ekonomi ve sosyal hayat” zaman ve kronolojiyi algilama;
“yagayan demokrasi” karar verme ve “iilkeler aras1 kopriiler” kalip yargilar fark etme

seklinde dogrudan yer verilmistir.

2015 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda ortak beceriler bulunmamaktadir. Ama

O0grenme alanlariyla beceriler iligskilendirilmistir.

- 4. simif programinda beceriler 6grenme alanlarina gore sirasiyla; “birey ve toplum” ve

“etkin vatandaslik” aktif dinleme ve tartisma, sosyal katilim, iletisim, problem ¢6zme,
karar verme; “insan ve mekan” gozlem, mekani algilama, cografi sorgulama ve konum
analizi, tablo, grafik ve diyagram ¢izme ve yorumlama; “ekonomi ve siirdiiriilebilirlik”
karar verme, tablo, grafik ve diyagram ¢izme ve yorumlama, ekonomi okuryazarligs;
“kiiltlirel miras™ aragtirma, kanit kullanma, degisim ve siirekliligi algilama; “kiiresel
baglantilar” aragtirma ve “bilim, teknoloji ve toplum” degisim ve siirekliligi algilama

seklinde dogrudan iligkilendirmislerdir.
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- 5. smif programinda beceriler 6grenme alanlarina gére sirasiyla; “birey ve toplum”

problem ¢dzme, catigma yOnetimi, arastirma; “etkin vatandaslik” Sosyal katilim,
aragtirma; “insan ve mekan” mekani algilama, harita kullanma, sorgulama, gozlem;
“ekonomi ve siirdiiriilebilirlik” arastirma, tablo, grafik ve diyagram ¢izme ve
yorumlama; “kiiltiirel miras” kanit kullanma, tablo, grafik ve diyagram ¢izme ve
yorumlama, arastirma; “kiiresel baglantilar” arastirma, harita kullanma, konum analizi
ve “bilim, teknoloji ve toplum” bilgi-iletisim teknolojilerini kullanma, problem ¢6zme
seklinde dogrudan iligkilendirmislerdir.

- 2015 sosval bilgiler dersi 6. smmif programinda beceriler 6grenme alanlarma gore

sirastyla; “birey ve toplum” degisim ve siirekliligi algilama, kalip yargiy1 ve on yargiy1
fark etme, sorgulama, sosyal katilim; “etkin vatandaslik” sorgulama; “insan ve
mekan” cografi verileri kullanma, harita kullanma, konum analizi, mekéan1 algilama;
“ekonomi ve siirdiiriilebilirlik” arastirma, sorgulama, tablo, grafik ve diyagram ¢izme
ve yorumlama, aratict diislinme becerisi; “kiiltiirel miras” degisim ve siirekliligi
algilama, zamani ve kronolojiyi algilama; “kiiresel baglantilar” c¢oklu bakis agisi,
sorgulama ve “bilim, teknoloji ve toplum” arastirma, problem ¢dzme, yaratici
diisiinme seklinde dogrudan iliskilendirmislerdir.

- 7. simf programinda beceriler 6grenme alanlarina gore sirasiyla; “birey ve toplum”

aktif dinleme ve tartigma, elestirel diistinme, iletisim, medya okuryazarligi, sorgulama;
“etkin vatandaslik” elestirel diisiinme, zaman ve kronolojiyi algilama; “insan ve
mekan” harita kullanma, konum analiz; “ekonomi ve siirdiiriilebilirlik” aktif dinleme
ve tartisma, girisimcilik, sorgulama; “kiiltiirel miras™ aktif dinleme ve tartisma, ¢oklu
bakis acisi, degisim ve stirekliligi algilama, kanit kullanma, tarihsel olgular1 ve
yorumlart ayirt etme; “kiiresel baglantilar” isbirligi, cevreyi koruma duyarliligi
becerileri ve “bilim, teknoloji ve toplum” aktif dinleme ve tartisma, degisim ve
strekliligi algilama, elestirel diisiinme, zaman ve kronolojiyi algilama seklinde

dogrudan iligkilendirmislerdir.

2018 sosyal bilgiler dersi Ogretim programinda beceriler basligina ayrintili yer
verilmigtir. Ayrica sosyal bilgiler dersi O6grenme alanlariyla da beceriler dogrudan
iliskilendirilmistir.

- 4. simf programinda beceriler 6grenme alanlarina gore sirasiyla; “birey ve toplum”

kanit kullanma, zaman ve kronolojiyi algilama, empati kurma; “kiiltlir ve miras” kanit

kullanma, zaman ve kronolojiyi algilama, degisim ve siirekliligi algilama; “insanlar,

127



Yildirim ve Caliskan USOBED (Uluslararasi Bati Karadeniz Sosyal ve
Beseri Bilimler Dergisi) 2024, (8)1;108-142

yerler ve ¢evreler” mekani algilama, harita kullanma, konum analizi, tablo, grafik,
diyagram ¢izme ve yorumlama; “bilim, teknoloji ve toplum” degisim ve yenilikgilik;
“liretim, dagitim ve tiiketim” 6z denetim, karar verme, finansal okuryazarlik; “etkin
vatandaghik™ is birligi, sosyal katilim, karar verme becerileri ve “kiiresel baglantilar”
arastirma ve empati becerilerine yer verilmistir.

- 5. simif §gretim programinda beceriler 6grenme alanlarina gore sirasiyla; “birey ve

toplum” sosyal katilim; “kiiltir ve miras” Tiirk¢eyi dogru, giizel ve etkili kullanma ile
arastirma; “insanlar, yerler ve ¢evreler” harita okuryazarligi, ¢evre okuryazarligi ve
gozlem; “bilim, teknoloji ve toplum” 6z denetim ve dijital okuryazarlik; “iiretim,
dagitm ve tikketim” 1is birligi, yenilik¢ilik, girisimcilik ve arastirma; “etkin
vatandaslik™ aragtirma ve sosyal katilim becerileri ve “kiiresel baglantilar” arastirma
ve yaraticilik becerileri dogrudan iliskilendirilmistir.

- 6. smif programinda beceriler 6grenme alanlarina goére sirasiyla; “birey ve toplum”

elestirel diisiinme ile zaman ve kronolojiyi algilama; “kiiltiir ve miras” zaman ve
kronolojiyi algilama; “insanlar, yerler ve ¢evreler” mekani algilama ve harita
okuryazarligi; “bilim, teknoloji ve toplum” yenilik¢ilik ve arastirma; “iiretim, dagitim
ve tiketim” girisimcilik, yenilik¢ilik ve arastirma; “etkin vatandashk™ elestirel
diisiinme, Tiirkgeyi dogru, giizel ve etkili kullanma ile politik okuryazarlik becerileri
ve “kiiresel baglantilar” arastirma ve elestirel diisinme becerileri dogrudan
iliskilendirilmistir.

- 7. simf programinda beceriler 6grenme alanlarina gore sirasiyla; “birey ve toplum”

iletisim ve medya okuryazarligi; “kiiltiir ve miras” kanit kullanma; “insanlar, yerler ve
cevreler” kamit kullanma, problem c¢ozme, tablo, grafik, diyagram ¢izme ve
yorumlama; “bilim, teknoloji ve toplum” zaman ve kronolojiyi algilama; “iiretim,
dagitim ve tiketim” arastirma, degisim ve siirekliligi algilama ile zaman ve
kronolojiyi algilama; “etkin vatandashk™ problem ¢6zme becerisi ve “kiiresel
baglantilar” is birligi, problem ¢6zme ile kalip yargi ve 6n yargiy1 fark etme becerileri

dogrudan iligkilendirilmistir.

2024 sosyal bilgiler programi beceri temelli bir yapiya sahiptir. 2024 sosyal bilgiler
dersi 6gretim programinda beceriler basta alan becerileri ve alanla ilgili okuryazarliklar olmak
iizere kavramsal beceriler, sosyo-duyusal 6grenme becerileri ve beceriler arasi iligkiler
seklinde bes baglik altinda toplanmistir. Burada sadece 6grenme alanlariyla iligkilendirilen

alan becerileri degerlendirilmistir.
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4. simf programinda; “birlikte yasamak” 6grenme alaninda sosyal katilim; “evimiz

diinya” 6grenme alaninda kanita dayali sorgulama ve arastirma (kanita dayali {iriin
olusturma ve paylagma), harita (harita okuma); “ortak mirasimiz” 6grenme alaninda
degisim ve siirekliligi algilama; “yasayan demokrasimiz” &grenme alaninda kanita
dayali sorgulama ve arastirma (kaynagi yorumlama), sosyal katilim (fikir iiretme);
“hayatimizdaki ekonomi” 6grenme alaninda tablo, grafik, sekil ve diyagram (okuma
ve yorumlama), cografi sorgulama (cografi bilgileri ¢6ziimleme); “teknoloji ve sosyal
bilimler” 6grenme alaninda tarihsel empati (tarihsel baglamsallastirma) becerisine yer
verilmistir.

5. siif programinda; “birlikte yasamak” Ogrenme alaninda sosyal katilim; “evimiz

diinya” 6grenme alaninda degisim ve siirekliligi algilama (degisim ve siirekliligi neden
ve sonuclariyla yorumlama), sosyal katilim (fikri eyleme doniistiirme), mekansal
diisinme (konum algilama); “ortak mirasimiz” 6grenme alaninda kanita dayali
sorgulama ve arastirma (kanita dayali iirin olusturma ve paylasma), tarihsel empati;
“yagayan demokrasimiz” Ogrenme alaninda sosyal katilm  (sorgulama);
“hayatimizdaki ekonomi” ogrenme alaninda girisimcilik (kaynaklar1 yonetme)
“teknoloji ve sosyal bilimler” 6grenme alaninda kanita dayali sorgulama ve arastirma
(kanita dayali iiriin olusturma ve paylasma) becerisi dogrudan iliskilendirilmistir.

6. sinif programinda; “birlikte yasamak” 6grenme alaninda sosyal katilim; “evimiz

diinya” 6grenme alaninda mekansal diisiinme (konum algilama), mekénsal diisiinme
(mekansal baglantilar1 ¢dziimleme); “ortak mirasimiz” 6grenme alaninda tarihsel
empati (tarthsel baglamsallastirma) becerisi; ‘“yasayan demokrasimiz” Ogrenme
alaninda verilmemis; ‘“hayatimizdaki ekonomi” Ogrenme alaninda degisim ve
stirekliligi algilama (degisim ve stirekliligin gelecegine yonelik kanita, gézleme veya
deneyime dayali 6ngoriide bulunma), girisimcilik becerileri; “teknoloji ve sosyal
bilimler” 6grenme alaninda verilmemis beceriler dogrudan iligkilendirilmistir.

7. smif programinda; “birlikte yasamak™ 6grenme alaninda sosyal katilim (sorgulama),

sosyal katilim (fikir iretme); “evimiz diinya” 6grenme alaninda verilmemis; “ortak
mirasimiz” 6grenme alaninda degisim ve siirekliligi algilama (degisim ve siirekliligi
neden ve sonuglartyla yorumlama), kanita dayali sorgulama ve aragtirma (kanita dayali
iriin olusturma ve paylasma); “yasayan demokrasimiz” tarihsel empati becerisi
(yorumlama); “hayatimizdaki ekonomi” Ogrenme alaninda degisim ve siirekliligi
algilama (degisim ve siirekliligi neden ve sonuglariyla yorumlama), cografi sorgulama

(cografi bilgileri ¢oziimleme) becerileri; “teknoloji ve sosyal bilimler” 6grenme
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alaninda degisim ve siirekliligi algilama (degisim ve siirekliligin gelecegine yonelik
kanita, gozleme ve/veya deneyime dayali ongoriide bulunma), bilimsel sorgulama

becerileri dogrudan iligkilendirilmistir.

3.5. 2005, 2015, 2018 ve 2024 Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programlariin

Okuryazarhklar Acisindan incelenmesi

Sosyal bilgiler dersi 6gretim programlart 2005, 2015, 2018 ve 2024 yillar1 bazinda

okuryazarliklar agisindan sinif seviyelerine gore incelenmistir.

Tablo 5. 2005, 2015, 2018 ve 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programlarinda okuryazarliklar

Programda Yer Alan Okuryazarliklar Sinif Diizeyine Gore Okuryazarliklar

2005 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda okuryazarliklara yer verilmedigi goriilmektedir. Sadece birkag
okuryazarlig1 hitap eden beceri programda yer bulmustur.

- 2015 sosyal bilgiler dersi o6gretim 4. sinif: Ekonomi okuryazarligi, medya okuryazarligi.
%é £ g programinda ilk defa okuryazarlik
Q - € £ kavramu acikca kullanilmastir.
o) %) ZE" éb Programda  ortak  okuryazarliklar
Q3 "~ 2 bulunmasa da Ogrenme alanlariyla
iligkilendirilmistir.

= 2018 sosyal bilgiler dersi ogretim 4. smif: Finansal okuryazarlik.
3 % programinda okuryazarliklar agik¢ca 5. smif: Harita okuryazarligi, ¢evre okuryazarlig: dijital
E” =y ifade edilmistir. Ama beceriler altinda okuryazarlik, medya okuryazarligi.
o & verildigi gortilmistir. Bunlar “cevre 6. siif: Harita okuryazarligi, politik okuryazarlik.
% § okuryazarligi, dijital okuryazarlik, 7.smif: Medya okuryazarlig.
2 )35’0 finansal okuryazarlik, harita
g j; okuryazarligi, hukuk vokuryazarhgll,
Q5 medya okuryazarligi, politik

<

okuryazarlik” seklindedir.

2024 sosyal bilgiler dersi Ogretim 4. smif programinda yer alan okuryazarliklar “bilgi

programinda okuryazarliklar ayri bir
baslik seklinde okuryazarlik becerileri
olarak verilmistir. Ayrica programda
disiplinler arasi bir yapida
yerlestirilmistir.

okuryazarligi, harita okuma, gorsel okuryazarlik, sanat
okuryazarhigi, kiltir okuryazarligi, siirdiiriilebilirlik
okuryazarligi, vatandaslik  okuryazarligi, dijital
okuryazarlik, finansal okuryazarlik, gorsel
okuryazarlik, veri okuryazarlig1” seklindedir.

5. smif programinda yer alan okuryazarliklarin “bilgi
okuryazarlhigi, kiltiri  okuryazarligi, vatandaglik
okuryazarhigi, dijital okuryazarlik, gorsel okuryazarlik,
veri okuryazarligi, sirdiiriilebilirlik okuryazarhigr”
seklinde oldugu goriilmiistiir.

6. smif programinda “bilgi okuryazarlifi, gorsel
okuryazarlik, kiiltiir okuryazarligi, dijital okuryazarlik,
veri okuryazarligi, sanat okuryazarli§i vatandaslik
okuryazarlig1” okuryazarliklar yer almaktadir.

7. sinif programinda yer alan okuryazarliklarin “bilgi
okuryazarligi, gorsel okuryazarligi, kiltiir
okuryazarhigi, dijital okuryazarlik, vatandaghk
okuryazarligi, veri okuryazarli§i” seklinde oldugu
tespit edilmistir.

2024 sosyal bilgiler dersi gretim programi

2005 sosyal bilgiler dersi Ogretim programinda okuryazarliklara dogrudan yer
verilmemistir. Okuma yazma iizerine kurulmus harita okuma, tablo olusturma yorumlama ve
grafik okuma becerilerine yer verilmistir. Ama bunlar1 bir beceri olarak programa

yerlestirildigi goriilmektedir. Ilk defa okuryazarlik kavrami agik¢a 2015 sosyal bilgiler dersi

130



Yildirim ve Caliskan USOBED (Uluslararasi Bati Karadeniz Sosyal ve
Beseri Bilimler Dergisi) 2024, (8)1;108-142

ogretim programinda kullanilmistir. Okuryazarliga ayrica bir yer ayrilmayip becerilerin
altinda yer verilmistir. 2015 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda sadece iki okuryazarlik

o0grenme alanlartyla iliskilendirilmistir. 4. sinif programinda “ekonomi ve siirdiiriilebilirlik”

ogrenme alaninda ekonomik okuryazarlik becerisine; 7. simif programinda ise “birey ve

toplum” 6grenme alaninda medya okuryazarlig1 becerisine yer verilmistir.

2018 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda okuryazarliklara beceriler altinda yer
verildigi  goriilmektedir.  Okuryazarliklar  ¢esitlenmis ve  O6grenme  alanlariyla

iliskilendirilmistir. 4. smif programinda “iiretim, dagitim ve tliiketim” 6grenme alaninda

finansal okuryazarlik; 5. simif §gretim programinda “insanlar, yerler ve gevreler” 6grenme

alaninda harita okuryazarligi, cevre okuryazarligi; “bilim, teknoloji ve toplum” 6grenme

alaninda dijital okuryazarlik, medya okuryazarligi; 6. sinif programinda “insanlar, yerler ve

cevreler” 6grenme alaninda harita okuryazarligi; “etkin vatandaslhik” 6grenme alaninda politik

okuryazarlik becerileri; 7. sinif programinda ise “birey ve toplum” 6grenme alaninda medya

okuryazarlig1 becerileri dogrudan iliskilendirilmistir.

2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda okuryazarliklar ayr1 bir baslik seklinde,
okuryazarlik becerileri baghig: altinda ve disiplinleraras1 bir yapida verilmistir. Okuryazarlik
egitimi agisindan 2024 ogretim programinin bir milat olacagi sdylenebilir. Ayrica her

ogrenme alaniyla da okuryazarlik becerileri dogrudan iliskilendirilmistir.

- 4. sif programinda; “birlikte yasamak™ 6grenme alaninda bilgi okuryazarligi, dijital

okuryazarlik, gorsel okuryazarlik; “evimiz diinya” Ogrenme alaninda bilgi
okuryazarligi, dijital okuryazarlik, gorsel okuryazarlik; “ortak mirasimiz” ogrenme
alaninda bilgi okuryazarligi, dijital okuryazarlik, sanat okuryazarligi, gorsel
okuryazarhik, kiltir okuryazarligi, stirdiiriilebilirlik okuryazarligi;; “yasayan
demokrasimiz” Ogrenme alaninda gorsel okuryazarlik, kiiltir okuryazarligi,
vatandasglik okuryazarlii; “hayatimizdaki ekonomi” Ogrenme alaninda bilgi
okuryazarligi, finansal okuryazarlik, gorsel okuryazarlik, veri okuryazarlhig,
stirdiirtilebilirlik okuryazarligi; “teknoloji ve sosyal bilimler” 6grenme alaninda bilgi
okuryazarlig, dijital okuryazarlik, gérsel okuryazarlik becerilerine yer verilmistir.

- 5. sinif programinda; “birlikte yasamak” 6grenme alaninda bilgi okuryazarligi, dijital

okuryazarlik, gorsel okuryazarlik, kiiltiir okuryazarligi, vatandaslik okuryazarligi;
“evimiz diinya” Ogrenme alaninda bilgi okuryazarligi, dijital okuryazarlik, gorsel
okuryazarlik; “ortak mirasimiz” Ogrenme alaninda bilgi okuryazarligi, dijital

okuryazarlik, gorsel okuryazarlik, kiiltlir okuryazarligi, vatandaslik okuryazarligi, veri
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okuryazarligi, siirdiiriilebilirlik okuryazarligi; “yasayan demokrasimiz” 6grenme
alaninda bilgi okuryazarligi, dijital okuryazarlik, gorsel okuryazarlik, vatandaslik
okuryazarligi; “hayatimizdaki ekonomi” 6grenme alaninda bilgi okuryazarligi, dijital
okuryazarlik, finansal okuryazarlik, gorsel okuryazarlik, siirdiiriilebilirlik
okuryazarlig1; “teknoloji ve sosyal bilimler” 6grenme alaninda bilgi okuryazarligi,
dijital okuryazarlik, gorsel okuryazarlik becerileri dogrudan iliskilendirilmistir.

- 6. sinif programinda; “birlikte yasamak” 6grenme alaninda bilgi okuryazarligi, dijital

okuryazarlik, gorsel okuryazarlik, kiiltiir okuryazarligi; “evimiz diinya” 6grenme
alaninda bilgi okuryazarligi, dijital okuryazarlik, gorsel okuryazarlik, kiiltiir
okuryazarligi; “ortak mirasimiz” O6grenme alaninda bilgi okuryazarligi, dijital
okuryazarlik, gorsel okuryazarlik, kiiltiir okuryazarlii, veri okuryazarligi, sanat
okuryazarlig1; “yasayan demokrasimiz” 6grenme alaninda bilgi okuryazarligi, dijital
okuryazarlik, gorsel okuryazarlik, vatandaslik okuryazarligi; “hayatimizdaki ekonomi”
o0grenme alaninda bilgi okuryazarligi, dijital okuryazarlik, gorsel okuryazarlik;
“teknoloji ve sosyal bilimler” o6grenme alaninda bilgi okuryazarligi, dijital
okuryazarlik, gérsel okuryazarlik becerileri dogrudan iligkilendirilmistir.

- 7. simif programinda; “birlikte yasamak” d6grenme alaninda bilgi okuryazarligi, gorsel

okuryazarligi, dijital okuryazarlik; “evimiz diinya” Ogrenme alaninda bilgi
okuryazarligi, dijital okuryazarlik, gorsel okuryazarlik; “ortak mirasimiz” 6grenme
alaninda bilgi okuryazarhigi, gorsel okuryazarligi, dijital okuryazarlik; ‘“yasayan
demokrasimiz” o6grenme alaninda bilgi okuryazarligi, dijital okuryazarlik, gorsel
okuryazarlik, vatandaslik okuryazarlhigi; “hayatimizdaki ekonomi” 6grenme alaninda
bilgi okuryazarligi, dijital okuryazarlik, gorsel okuryazarlik, veri okuryazarligi;
“teknoloji ve sosyal bilimler” ogrenme alaninda bilgi okuryazarligi, dijital

okuryazarlik, gorsel okuryazarlik becerileri dogrudan iligkilendirilmistir.

3.6. 2005, 2015, 2018 ve 2024 Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programlarinin

Kavramlar Ag¢isindan Incelenmesi

Sosyal bilgiler dersi 6gretim programlar1 2005, 2015, 2018 ve 2024 yillar1 bazinda

kavramlar acisindan siif seviyelerine gore incelenmistir.

Tablo 6. 2005, 2015, 2018 ve 2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programlarinda kavramlar

4. simf 5. smif 6. sinif 7. siif
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91 kavram verilmistir.

121 kavram verilmistir.

125 kavram verilmistir.

121 kavram verilmistir.

toplayici, Babiller”

mutlak konum, Tiirk
Diinyasi, balbal”

= § _ Ornek kavramlar: Ornek kavramlar: Ornek kavramlar: Ornek kavramlar:
?,%’0 g “Aile, ¢ocuk, grup, “harita, iklim, konum, “etkilegim, popiiler “ekonomik boélge, iklim
= ’g ‘gn hak, kural, beseri yerlesme, kimlik  kiltiir, bilimsel degisikligi, terérizm,
< 5, A unsur, cevre, dogal hirsizligi, sosyallesme, arastirma, bilimsel bilgin, degisim, 1slahat,
N B afet, dogal unsur” sosyal medya, bilgi, goriis, patent, icat, Ozgir disliinme,
teknoloji” popiiler bilgi, telif” stireklilik”

= 40 kavram verilmigtir. 43 kavram verilmistir. 48 kavram verilmistir. 53 kavram verilmistir
B _ Ornek kavramlar: Ornek kavramlar: Ornek kavramlar: Ornek kavramlar:
5 g “Kiiltiir, yerlesim yeri, “Catisma, ¢oziim, grup, “Sosyallesme, “Davranis, duygu,
T 5b bilim, degisim, hak, rol, sosyallesme, toplumsal rol, disilince, iletisim, Kkitle
s % stireklilik, teknoloji” sosyal sorun, etkin toplumsal birliktelik, iletisim araclari,
T‘;g vatandas, katilim” Anayasa, demokrasi, aristokrasi, demokrasi,
] etkin vatandas, medya, demokratik deger,
- 2 sivil toplum kurulugsu, mesrutiyet, monarsi,
> siyasi parti, yasama, oligarsi”
B yargl, yonetim”

2018 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda kavramlar verilmemistir.
£ 30 kavram verilmistir. 05 kavram verilmistir. 56 kavram verilmistir. 48 kavram verilmistir.
s Ornek kavramlar: Ornek kavramlar: Ornek kavramlar: Ornek kavramlar:
»5h) “Gligli  yonler, ilgi “Benzerlik, birlik ve “Coziim, degisim, dil, “Birey, davranis, etkili
f; alani, sosyal bilgiler, beraberlik, birlikte din, grup, hak, kiiltiirel iletisim, firsat esitligi,
_ag ~ toplumsal birlik, yasam, farklilik, grup, bag, rol, sorumluluk, grup, iletisim, kitle
5 g tiiketim, tasarruf, hak, kiiltiir, kiiltiirel sorun, tarih, toplum, iletisim, milli durum,
E‘) ?gb iiretim-dagitim- O0ge, yardimseverlik, toplumsal birlik, milli olay, ekonomi,
5 & tiiketim, afet, beseri ¢cevre, dogal toplumsal hayat, beseri kalkinma, pazarlama,
E bilim insani, dijital ¢evre, goreceli konum, ¢evre, dogal ¢evre, tiketim, iiretim, yatirim,
2 giivenlik, dijital komsu devlet, ilke, goreceli konum, gelecek, problem, sosyal
& mahremiyet” Anadolu, Asurlar, avcil- kiiltiirel is  birligi, bilimler, toplum”
N
o
Q

2005 sosyal bilgiler dersi Ogretim programi simif seviyesine goére kavramlar

dagitilmistir. 4. siif diizeyinde 91 kavram, 5. sinif diizeyinde 121 kavram, 6. sinif diizeyinde

125 kavram ve 7. smif diizeyinde ise 121 kavrama yer verilmistir. Ayrica kavramlar sinif

seviyesine ve islenme durumuna gore girig, gelistirme ve pekistirme seklinde {ic gruba

ayrilarak verilmistir. Bu durum kavram 6gretimi agisindan 2005 sosyal bilgiler dersi 6gretim

programinin 6zgiinliigii ve gii¢lii tarafin1 olusturmaktadir. Ama kavramlar 6grenme alanlariyla

iligkilendirilmemistir. 2015 programinda kavramlar 6grenme alanlariyla iligskilendirilerek

verilmistir. Ama 2018 programinda kavramlara yer verilmedigi goriilmektedir. 2024 sosyal

bilgiler programinda kavramlar 2015 programindaki benzer sekilde 6grenme alanlartyla

iliskilendirilmistir.

4, Sonug, Tartisma ve Oneriler

Aragtirmada sosyal bilgiler dersi 6gretim programlarinda yer alan beceriler, degerler,

kavramlar, kazanimlar (6grenme ¢iktilar1), 6grenme alanlar1 ve okuryazarliklar belirlenmeye

calistlmistir. Bu kapsamda aragtirmada ilk olarak sosyal bilgiler dersi dgretim programlari

siif seviyelerine gore kazanimlar agisindan degerlendirilmeye calisilmistir. 2005 sosyal
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bilgiler dersi 6gretim programinda kazanim ifadesi kullanilirken kazanimlar, 6grenme alanlari
altinda verilen {tnitelerle ayr1 ayr iligkilendirilmistir. 2015 sosyal bilgiler dersi 6gretim
programinda bir onceki programdan farkli olarak tiniteler yerine sadece dgrenme alanlarina
yer verilmistir. 2018 6gretim programi ve 2024 yilinda hazirlanan 6gretim programinda da
O0grenme alan1 uygulamasina devam edilmis, onceki 6gretim programlarina goére kazanim
sayis1 azaltilmistir. Kazanim yerine de 6grenme ¢iktisi ifadesi tercih edilmistir. Fakat Oztiirk
ve Kafadar (2020, s. 123) ile Kalayc1 ve Baysal’a (2020, s. 125) gore 2018 programinin
O0grenme alanlarinda yer alan kazanimlarin sayilar1 oldukc¢a siirhidir. 2024 6gretim
programinda ise 6grenme alanlar1 ve 6grenme ¢iktilarinin sayilariin daha da azaldigi dikkat
cekmektedir. Bu kapsamda 2024 programiyla ders yiikiiniin hafifletilmeye c¢alisildigi

sOylenebilir.

2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programiyla 2005, 2015 ve 2018 programlari
degerler acisindan ele alinmistir. 2005 programi degerlere acikga ilk defa yer veren program
olmasindan dolay1 olduk¢a dnemlidir. Bu programda degerlere, programda verilecek ortak
degerler ve 6grenme alanlariyla birlikte {nitelerle iliskili olarak aktarilacak sosyal bilgiler
dersine 0zgli degerler seklinde iki acidan yaklasilmistir. Bununla birlikte, degerler egitim
stirecine iligskin yontemlere ilk defa 2005 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda agikg¢a yer
verilmistir. Bu durum 2005 6gretim programi sonrasindaki siirecte hazirlanan programlarda
terk edilmistir. Her ne kadar 2005 programinda degerlere farkli agilardan deginilse de
ogretmenler uygulama noktasinda yetersiz bir program oldugunu vurgulamislardir (Yildirim

& Caliskan, 2017, s. 20).

2015 sosyal bilgiler dersi oOgretim programinda ortak degerlere deginilmezken
ogrenme alanlariyla degerler iliskilendirilmistir. 2018 programinda tiim dersler i¢in kok
degerler uygulamasina gecilmistir. Ayrica sosyal bilgiler dersine 6zgili degerler belirlenmistir.
Programda degerler, kokleri ge¢misten bugiine kadar uzanarak temel insani oOzellikleri
olusturan ve giinliikk hayatta karsilagilan sorunlar1 ¢ozmedeki giliciin kaynagi seklinde
nitelendirilmektedirler (MEB, 2018, s. 4). Diger yandan 2018 sosyal bilgiler dersi 6gretim
programinda degerler egitimi ayr1 bir konu alan1 ya da {inite yapisinda degil, egitim siirecinin
en Oonemli amaci seklinde ifade edilerek program perspektifinde kok degerler iceriginde
sunulmaktadir. Oztiirk ve Kafadar’a (2020, s. 121) gore de 2018 dgretim programinin en

onemli parcasini degerler olusturmaktadir.

2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda ise diger programlardan farkli “erdem-

deger-eylem” modeli gelistirilerek bu model dogrultusunda genel degerler ve alana 0zgii
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degerlerden bahsedilmistir. Ayrica degerler disiplinler iistii bir yaklasimla biitiin programda
goriiniir kilinmak istenmistir. Bununla birlikte 2024 sosyal bilgiler 6gretim programinda
degerler ogrenme c¢iktilarindan egitim Ogretim siireglerine, okul dis1 ortamlardan
degerlendirme caligmalarina kadar programin her asamasina igslenmistir. Hatta her bir degere
iliskin ornek gostergelere de yer verilmistir. Bu gostergeler 6gretim siirecleriyle agikca
iligkilendirilmistir. Bu durum degerler egitimi agisindan biiyiik bir kirilma noktasini ifade
etmektedir. Ancak 2024 programinda Ogrenme ¢iktilar1 yazilirken kullanilan yaklagimla
degerlere ait gostergeler ifade edilirken kullanilan yaklasimin ayn1 olmamasi tutarsizlik olarak
ifade edilebilir. Ayrica erdem-deger-eylem modeli olarak belirtilen sistemde ilkokuldan lise
son sinifa kadar bir gelisim modeli olusturulamamas: ve siire¢ adimlarinin  net
belirlenememesinin  erdem-deger-eylem modelinin islevsiz kalmasina neden olacagi
diisiiniilmektedir. Bununla birlikte sorumluluk ve bagimsizlik gibi degerler hem degerler hem
de programa yeni eklenen egilimler baslig1 altinda da verilmesi deger egilim ayriminin net
yapilamamasina neden olmaktadir. Bu durumda programda deger-egilim kargasasinin

yasanmasina ve program i¢i tutarsizlik ortaya ¢ikmasina neden olacagi diisiiniilmektedir.

Sosyal bilgiler dersi 0Ogretim programlarinin beceriler agisindan farkliliklar
saptanmaya calisilmistir. Kuskusuz gereksinim duyulan temel becerilerin gelistirilmesinde
onemli goriilen derslerden birisi sosyal bilgilerdir (Mutluer, 2013, s. 361). 2005 programinda
beceriler 6grenme alanlar1 ve iinitelerle dogrudan iliskilendirilmistir. 2005 yilinda yayimlanan
sosyal bilgiler dersi 0gretim programinin vizyonu incelendiginde genellikle bilgi, beceri,
deger ve davranis degisikliklerinin hedeflendigi goriilmektedir (Seker, 2014, s. 1432; Oztiirk
& Kafadar, 2020, s. 121). 2015 programinda ortak becerilere deginilmezken 2018
programinda beceriler basligina yer verilerek 6grenme alanlariyla becerilerin bagdastirildigi
goriilmiistiir. Tonga ve Erdogan’in (2022, s. 80) arastirmasinda da 2018 yilinda hazirlanan
programin kazanimlarinin gii¢lii bir bigimde degerler ve becerilerle eslestigine ulasilmistir.
2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programi analiz edildiginde ise beceri temelli bir yapiya
sahip oldugu tespit edilerek becerilerin basta alan becerileri ve alanla ilgili okuryazarliklar
olmak tizere kavramsal beceriler, sosyo-duyusal 6grenme becerileri ve beceriler arasi iligkiler

seklinde bes ayr1 baslik altinda toplandig1 belirlenmistir.

2024 sosyal bilgiler dersi dgretim programinda dikkat ¢eken unsurlardan birisi de
okuryazarlik becerileri olmustur. 2005 programinda okuryazarliklara dogrudan deginilmezken
okuma yazma iizerinde durularak harita okuma, tablo olusturma, yorumlama ve grafik okuma

becerilerine yer ayrilmistir. Bu baglamda her ne kadar okuryazarlik basligi altinda
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bulunmasalar da beceri olarak programa dahil edildikleri saptanmustir. Ik defa okuryazarlik
becerilerinden 2015 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda bahsedilmistir. Bu programda
okuryazarliga 6zel bir alan ayrilmayarak beceriler igeriginde sunulmustur. Ayrica ekonomik
okuryazarlik ve medya okuryazarligi becerileri de 6grenme alanlartyla iligskilendirilmistir.
2018 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda okuryazarliklar 2005 programina benzer
sekilde beceriler bashig: altinda ifade edilmistir. Bu programda okuryazarliklar ¢esitlenerek
medya okuryazarligi, ¢evre okuryazarligi, harita okuryazarlii, dijital okuryazarlik, finansal
okuryazarlik ve politik okuryazarlik becerileri 6grenme alanlartyla baglanti kurularak

aciklanmustir.

2024 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinda ise okuryazarliklar farkli baslik altinda
ve disiplinler {istii bir yapida her 6grenme alaniyla iligkilendirilerek ortaya konulmustur. 2024
programindan, 2018 programinda olan medya okuryazarligi, harita okuryazarligi ve politik
okuryazarlik becerileri c¢ikartilarak sanat okuryazarligi, veri okuryazarligi, vatandaslik
okuryazarligi, gorsel okuryazarlik gibi beceriler eklenmistir. Sosyal bilimlerden olusan sosyal
bilgiler dersi programi hazirlanirken sosyal bilimlere ait hukuk okuryazarligi, finansal
okuryazarlik, politik okuryazarlik, cografya okuryazarligi, tarih okuryazarligi ve gelecek
okuryazarlig1 gibi becerilere yer verilmemesi bir eksiklik olarak kabul edilebilir. Ama 2024
programinda okuryazarliklarin daha goriiniir kilinmasi, disiplinler dsti bir yaklasimla
verilmesi, programin tamamina yerlestirilmesinin okuryazarlik egitimi i¢in bir milat olacagi
diistiniilmektedir. Ciydem ve Kaymakci’nin (2021, s. 203) arastirmasinda da sosyal bilgiler
dersi 0gretim programlarinin 21. yiizyilin 6ngdrdiigii demokratik yasama becerilerine sahip
insan tipini yetistirmeye yonelik diizenlenebilecegi, icerik okuryazarliklar1 ilizerinden beceri
ve deger temelli kurgulanmasi gerekliligi vurgulanmistir. Bu dogrultuda 2024 programiyla
birlikte okuryazarliklarin 6n plana ¢iktifi ve c¢agin gereksinimlerine ayak uydurulmaya

calisildig belirtilebilir.

Sosyal bilgiler programlar1 kavramlar agisindan incelendiginde, 2005 sosyal bilgiler
dersi 6gretim programinda sinif seviyesine gore kavramlarin dagitildigl ve en fazla kavrama
altinct smif diizeyinde ulasildigi anlasilmistir. Ayrica kavramlar sinif seviyesine ve islenme
durumuna gore giris, gelistirme ve pekistirme seklinde {i¢c gruba ayrilmistir. Bu durum kavram
ogretimi bakimindan 2005 sosyal bilgiler dersi 6gretim programinin 6zgilinligiinii ve giicli
tarafin1 olustururken kavramlarin 6grenme alanlariyla iligkilendirilmeden sunulmasi zayif
yOniinii kanitlamaktadir. Akpimar ve Bilgili (2018, s. 876) tarafindan da 2005 sosyal bilgiler

dersi Ogretim programinda bulunan kazanimlar, beceriler ve iinitelerde 6ne c¢ikartilan
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kavramlar arasinda beklenen uyumun saglanamadigi belirlenmigstir. 2005 Ogretim
programinda kavram Ogretimi tekniklerine yer verilmesi, dlgme degerlendirme siirecinde
kavram o6gretimine yonelik uygulamalar bulundurulmasi kavram 6gretimi agisindan 6nemli
bir gelismedir. 2015 programinda kavramlar, 6§renme alanlariyla bagdastirilarak sunulmaya
devam edilmistir. Fakat 2018 programinda kavramlar yer almamistir. 2024 programinda da
kavramlar 2015 programindakine benzer sekilde oOgrenme alanlartyla iligkilendirilerek
aktarilmistir. 2024 programinda kavramsal becerilere yer verilmesi ve 0grenme alanlariyla
dogrudan iligkilendirilmesi programa bir farklilik katmistir. Bu bakimdan 2005 yilindan

itibaren program, kavramsal a¢idan devamli degisikliklere ugramstir.

Ogretim programlarinin  6grenme alanlar1 sayisal anlamda farklilasmistir. Bu
dogrultuda en fazla 6grenme alanina 2005 6gretim programinda deginildigi saptanirken en az
O0grenme alaninin 2024 yilinda gelistirilen programda oldugu neticesine varilmistir. Yine
O0grenme alanlarinda 2005, 2015, 2018 programlarinda benzer bagslhiklarda igerikler
sunulabilirken 2024 programinda bagliklar tamamen degistirilmistir. Bu baglamda 2024
programinda Ogrenme alanlar1 hem sayisal olarak azalmis hem de icerik yoniinden
digerlerinden farklilasmustir. Oztiirk ve Kafadar’a (2020, s. 122) gére 2005 sosyal bilgiler
dersi Ogretim programinin Ogrenme alani sayist 2018 yilinda azalmistir. Bu dogrultuda
neredeyse her c¢ikan Ogretim programinda Ogrenme alani sayisinin  eksildigi, 2024

o

programinda basliklarin da degistigi beyan edilebilir.

Sonu¢ olarak 2024 sosyal bilgiler dersi Ogretim programi getirdigi yeniliklerle
degerlendirilirse becerilerin; alan becerileri, alanla ilgili okuryazarliklar, kavramsal beceriler,
sosyo-duyusal Ogrenme becerileri ve beceriler arasi iliskiler seklinde bes baslik altinda
toplandig1 soOylenilebilir. Bu programda “erdem-deger-eylem” modeli gelistirilerek genel
degerler ve alana 6zgii degerlerden bahsedilmistir. Onceki programlara gére mahremiyet ve
miitevazilik gibi yeni degerler eklenirken sorumluluk ve bagimsizlik hem egilim hem de
deger olarak sunulmustur. Bu agidan deger ve egilim arasindaki fark 6gretim programinda net
olarak belirginlestirilememistir. 2024 yilinda hazirlanan son 6gretim programinda da 6grenme
alan1 uygulamasi kapsaminda devam edilmis, onceki 6gretim programlarina gore kazanim
say1st azaltilmistir. 2018 6gretim programiyla karsilagtirildiginda 2024 6gretim programinda
O0grenme alanlari, kavramlar, kazanimlar, degerler, beceriler ve okuryazarliklarin
iliskilendirilmesinin daha iyi yapildig1 soylenebilir. Ote taraftan 6grenme ciktilart simf
seviyesi acisindan sayisal olarak neredeyse esit sayilabilecek diizeydedir. Ogretme-6grenme

yasantilar1 ve uygulamalariyla siire¢ i¢in egitimcilere bir yol haritast sunulmus siire¢ odakli
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O0lcme ve degerlendirmeye yonelik Ornekler siralanmistir. Bu arastirmayla ilgili asagidaki

Onerilerde bulunulabilir:

- 2024 Ogretim programi farkli agilardan ele alinarak kendi igerisinde
degerlendirilmelidir.

- 2024 6gretim programi uygulanmaya baslanmadan 6nce program dahilinde hizmetigi
egitimlere ve seminerlere baglanmalidir.

- 2024 ogretim programindan sonra “erdem-deger-eylem” modeline devam edilecekse,

bu model gelisimsel bir yaklagimla sunulmalidir.
Arastirmanin etik yonii

Yapilan bu caligmada “Yiiksekdgretim Kurumlart Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda uyulmasi belirtilen tim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci
boliimii olan “Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigine Aykir1 Eylemler” basligi altinda belirtilen

eylemlerden higbiri gergeklestirilmemistir.
Bu aragtirmanin etik kurul izni gerektirmeyen arastirmalardan oldugunu beyan ederim.
Cikar catismasi beyani

Bu calismada, sonuglar1 veya yorumlari etkileyebilecek herhangi bir maddi veya diger

asli ¢ikar catismasi olmadigini beyan ederim.
Yazar katki oranmi
Calismanin tiim asamalar1 yazarlar tarafindan tasarlanmis ve hazirlanmistir.
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Oz

Reklam, ortaya ¢iktig1 ilk donemden itibaren kitleleri Urlin ya da hizmet hakkinda bilgilendirme ve satin
alma eylemine yonlendirmek amaciyla kullanilan 6nemli bir iletigim araci olmustur. Yillar i¢inde yasanan
teknolojik gelismeler sonucunda ¢ok daha gesitli ara¢c ve yontemlerle kitlelerle bulugan reklam ayni zamanda
icinde bulunulan déneminde kosul ve 6zelliklerini yansitan bir ayna gorevi de gérmektedir. Bu ¢alisma, literatir
taramasiyla elde edilen bilgiler 1s1ginda reklamciligin gelisim siirecini irdeleyerek, dijitallesen yeni reklam
anlayisini agiga ¢ikarmaktadir. Bu temelde c¢alismanin amaci, reklamin iilkemizde geg¢misten giiniimiize hangi
donemlerden gectigini, gegmis ve su anki reklam mecralarinin ve reklam bigimlerinin nasil degistigini ortaya
¢ikarmaktir. Bu dogrultuda tarihi 1. Abdulhamit’e kadar uzanmasi ve reklameiligin gelisim siirecini anlatabilecegi
diisiincesinden hareketle Ziraat Bankasi 6rneklem olarak seg¢ilmistir. Calismada, reklamlarin incelenmesi igin
betimsel arastirma yontemi tercih edilmis ve bankanin gazete ve Instagram reklamlari bu yontemle incelenmistir.
Gazetelerde yayimlanmis reklamlarin analizinde; gorsel 6geler, kullanilan dil, iletilen mesaj ve ddnemsel kosullar
gibi faktorler ele alinmistir. Instagram reklamlariin analizinde ise, ses, goriintii, video, animasyon ve metin gibi
cesitli parametreler iizerinden degerlendirme yapilmistir. Ziraat Bankasinin ge¢misten giliniimiize yayinlamisg
oldugu reklamlarin taranmasi sonucu gerceklestirilen analizde; dénemin sosyo-ekonomik kosullarinin ve yaganan
teknolojik gelismelerin reklamlara yansidigi saptanmistir. Bu analizle ayn1 zamanda {ilkemizdeki reklamciligim
doniisimiinii izleme agisindan da 6nemli bulgularin ortaya konulacag diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, geleneksel reklam, dijital reklam, reklam tarihi, dijitallesme, ziraat bankasi.

IN THE CONTEXT OF THE TRANSFORMATION OF ADVERTISING THE
ADVENTURE OF ADVERTISING FROM TRADITIONAL TO DIGITAL: THE
EXAMPLE OF ZIRAAT BANK ADVERTISING

Abstract

Since its emergence, advertising has been an important communication tool used to inform the masses
about the product or service and to direct them to purchasing action. As a result of technological developments
over the years, advertising reaches the masses with a wider variety of tools and methods, and also serves as a
mirror reflecting the conditions and characteristics of the current period. This study reveals the new digital
advertising concept by examining the development process of advertising in the light of the information obtained
through literature review. On this basis, the aim of the study is to reveal the periods through which advertising has
passed in our country from past to present, and how past and present advertising channels and
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advertising styles have changed. In this direction, history Il. Ziraat Bank was chosen as a sample because it dates
back to Abdulhamit and could explain the development process of advertising. In the study, descriptive research
method was preferred to examine the advertisements and the bank's newspaper and Instagram advertisements were
examined with this method. In the analysis of advertisements published in newspapers; Factors such as visual
elements, language used, message conveyed and seasonal conditions were discussed. In the analysis of Instagram
ads, evaluations were made on various parameters such as audio, image, video, animation and text. In the analysis
carried out as a result of scanning the advertisements published by Ziraat Bank from past to present; It was
determined that the socio-economic conditions of the period and the technological developments were reflected in
the advertisements. It is thought that this analysis will also reveal important findings in terms of monitoring the
transformation of advertising in our country.

Key Words: Advertising, traditional advertising, digital advertising, history of advertising, digitalization,
Ziraat Bank.

1. Giris

Reklam, kurumlarin hedef kitleleriyle etkili ve hizli bir sekilde iletisime gecebilmesinin
yaninda tiiketicilerin iirin ve hizmetlerin farkina varmasini saglayan 6nemli bir pazarlama
iletisimi aracidir. Tarih boyunca ortaya cikan teknolojik yenilikler reklamcilik alaninin
sekillenmesinde etkili olmustur. Reklamciligin ilk 6rnekleri olan sozlii reklamlar ve agikhava
reklamlar1 yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte farkli ortamlarda kendine yer
bularak reklamin iletisim kurma bi¢imini de doniistiirmiistiir. Endiistri devrimiyle baslayan
geligsmelere paralel olarak tiretimde yeni tekniklerin kullanilmasiyla seri iiretime geg¢ilmis ve
cok sayida malin tretimi saglanmistir. Bunun sonucunda 1930’lu yillara dek hakimiyetini
stirdiiren basili reklam ortamlari, radyo, televizyon gibi yeni mecralarin ortaya ¢ikmasiyla
birlikte gesitlilik gostermistir. 20. yiizyilin sonlarmma dogru uydu ve internetin gelismesi,
teknolojik gelismelerle baslayan bilgi c¢agi, kiiresellesmeye ve hizla de§isen diinya diizenine
cevap verme agisindan yeni kapilar acarak reklam bu kez hem basili medya hem de gorsel-
isitsel medyanin tiim 6zelliklerini i¢inde barindiran dijital bir ortamda kendine yer bulmustur.
Cagr sekillendiren iki ana aktor olan; internet ve teknoloji, dijitallesme kavramini hayatimizin
merkezine koyarak bilgi cagina yon vermistir (Akgiin, 2019: 1). Internetle birlikte ortaya ¢ikan
dijital topluma ulasmak adina sosyal aglar, akilli telefonlar-tabletler-televizyonlar, bu cihazlar
icinde yer alan uygulamalar, yapay zekayla donatilmis arama motorlar1 gibi 6nceki reklam

ortamlarindan oldukga farkli olan yeni reklam ortamlari ortaya ¢ikmistir.

Ozellikle internet penetrasyonun arttig1 giiniimiizde dijital medya, reklam verenler igin
hedef kitlesiyle bulusabildigi 6nemli bir ortam olarak goriilmektedir. Reklamciligin dijital
boyutu reklam alaninin gelismesi ve medyanin ¢esitlenmesine yol acgtigi gibi igeriklerin de

onemli Glgiide degismesine neden olmustur. Onceleri, duragan olan ve tek tarafli iletisimle
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saglanan reklam iletisimi, dijitallesmenin getirdigi imkanlarla tiiketiciyi de s6z sahibi konuma

getirerek ¢ift yonlii bir iletisimin kapilarini da aralamistir.

Calisma, 6rneklem olarak segilen Ziraat Bankasi reklamlariin igerik, gorsel 6geler, hedef
kitle se¢imi, kullanilan dil, ses, hareketli goriintiiler ve mesajlarin analiz edilmesi sonucu elde
edilen bulgular dogrultusunda iilkemizde reklamciligin gelisim siirecine 151k tutmak amaciyla
hazirlanmistir. Daha 6nce reklameiligin doniistimiiyle ilgili yapilan ¢alismalardan farkli olarak
somut bir firma secilmis ve bu firma iizerinden reklamlarin déonemsel olarak icerik, bigim ve
verdigi mesaj bakimindan nasil sekillendigi ortaya koyulmaya ¢alisilmistir. Bu agidan ¢alisma

Onem arz etmekte ve gelecekte yapilacak olan ¢aligmalar i¢in onciil olacag diistiniilmektedir.
2. Reklamin Tarihsel Sturecteki Gelisimi

Reklam, iiriin ve hizmetleri, kurumlari, kisileri, fikirleri kitle iletisim araglar
araciligiyla onceden belirlenmis bir {icret d6deyerek aktif olarak tanitmaya ve aktif olarak
benimsetmeye yonelik yapilan faaliyetleridir (Torlak vd., 2002: 228). Reklamin temel amac1
ise, bir markaya imaj ve belirli bir katma deger kazandirmak ve markay1 tiketicilerin zihninde

rakiplerinden 6ne ¢ikarmaktir (Ehrenberg, 2000: 45).

Biitiinlesik pazarlama iletisimin en dnemli araglarindan biri olan reklam hem reklam
verenler hem de tiiketiciler agisindan énemli bir iletisim bigimidir. Uriin cesitliliginin arttig
giinimiizde markanin tiiketicinin aklinda kalmasini saglayan reklam, isletme ve tlketicileri
bulusturan tiiketicinin markanin bilincine varmasina imkan taniyan baslica araglardan biridir
(Serttas Ertike, 2010:21). Reklam araciligiyla hedef Kitle ile kurulan iletisim sonucunda kitleler
etki altina alinarak nihai hedef olan satin alma eyleminin gergeklestirilmesi beklenir.
Herakleitos bundan binlerce y1l 6ce “degismeyen tek sey degisimin kendisi” (Singh, 1963:462)
derken haksiz olmadigini yasadigimiz bu dijital donemde agik¢a goriilmektedir. Reklamin
teknolojik gelismelerin var oldugu, siirekli yeninin ortaya ¢iktigi bu donemde caga ayak
uydurmast gereklilik haline gelmistir. Siiphesiz, bu degisimin, siirekli evrimin seyrini takip

etmek icin reklam tarihine bakmak gerekmektedir.
2.1.Dunyada Reklameihk

Insanlik tarihinde ilk alim-satim veya takas faaliyetlerinin goriilmesiyle reklamciligimn
dogdugu diisiiniilmektedir. Bu donemde tiiccarlarin sokak sokak dolagsmaya, komsu koyleri
ziyaret etmeye ve mallarinin tanitimini veya reklamin1 yapmaya baglamasi (Karaca, 2007: 8),
tellallarin padisah fermanlarini, gladyatér yariglarini halka duyuru yapmasi reklameilik

tarihinde yer alan ilk sesli reklamlardir.
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Yazili ve gorsel reklamciligin tarihi ise eski Misir'a kadar dayanmaktadir. Antik Roma,
Yunanistan ve Misir'da yapilan arkeolojik arastirmalarda, duvarlara kazinmis ¢ok sayida reklam
ortaya ¢ikmistir. British Museum'da 3000 yil 6nce papiriis lizerine yazildigi diistiniilen ve
efendisinden kagan bir kolenin geri gelmesini talep eden duyuru, yazili reklamciligin en eski
ornegi olarak kabul goérmektedir (Ozer’den akt. Kasim, 2005: 11). Yine Eski Misir'da tiiccarlar
reklam tabelalar1 yapmak i¢in taglara harfler ve resimler oymus, bu tas tabletleri kalabalik
caddelerin kenarlarina ve herkesin gorecegi meydanlara dikerek tirlinlerini tanitmislardir
(Olcay, 1969: 13). Bu gelismelerde giiniimiizdeki agik hava reklamciliginin baslangict olarak
degerlendirilebilinir. Bu dénemde reklamlar dncelikle tuketiciyi triin hakkinda bilgilendirmek

amaciyla yapilmaktaydi.

Antik Roma déneminde, bir mandira ciftliginin duvarina ke¢i resminin bulundugu
tabela asilmasi ve okullarin Oniinde kirbaclanan c¢ocugun fotografinin bulunmasi gibi
uygulamalar, reklamcilik alaninda ilk belirgin hareketler olarak goriilmektedir (Temel
Britannica, 1993: 208). Daha sonra, ayakkabicilarin diikkanlarinin kapilarina ¢izme resmi
asmalar1 ya da diikkan sahiplerinin bazi1 seyyar saticilara sattiklari tirliniin resmini vererek
cingirak esliginde sokaktan sokaga gezdirmesi (Temel Britannica, 1993: 208) duyuru
niteligindeki ilk orneklerdir. Fennis ve Stroebe (2010: 2-3), bu hareketlenmeyi, guinimuzdeki

radyo ve televizyon reklamlarinda kullanilan dis ses yaklagimina benzetmektedir.

Reklamcilik alaninda d6niim noktast niteligindeki icatlardan biri, Ortagag Avrupa'sinda
1444 yilinda Alman Jean Gutenberg’in matbaay1 kesfetmesidir. Matbaanin icadiyla birlikte
reklamciligin ilk 6rnekleri Avrupa'da yasanmaya baslamis; bu kesif, gazete, kitap, brosiir gibi
yazili medyanin ¢ogaltilmasint ve dagitimini kolaylastirarak, gazete ve brosiirlerin genis

kitlelere ulasmasinin, kabul gormesinin ve reklam araci olarak kullanilmasinin 6niinii agmigtir

(Elden ve Yeygel, 2006: 6).

1480 yilinda Ingiltere'de William Caxton adinda bir matbaaci bastig1 kitaplari
satamayinca kitaplarin satigini artiracagini diistindiigii el ilanlar1 hazirlayarak bunlari insanlarin
toplandig1 Pazar ayinlerinde dagitmistir. Caxton'un kullandigi bu yazih ilanlar, reklamcilik
tarihinde basili reklamlarin ilk 6rnekleri olarak kabul edilmektedir. 1525 yilinda Almanya’da
bir ilacin tanitimini yapan gazete ilani ilk basili reklam 6rnegi olarak kabul edilir. Gazete
reklamcilig1 1612 yilinda Paris'te, 1650 yilinda ise Ingiltere'de yayinlanan gazeteler araciligiyla
gelismeye baslamistir (Akbulat ve Balkas, 2006: 20-21). 1650 yilinda Ingiliz Parliament
gazetesinde yayinlanan ve galint1 12 atin iadesi karsiliginda 6dtl vaat eden bir ilan, ingiltere'de
yayinlanan ilk ilandir (Babacan, 2015: 5). 22 Kasim 1762'de Londra'da yayinlanan "The Public
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Advise' ile yalnizca reklamlardan olusan basimlar baglayarak zamanla yayilmistir (Camdereli,

2021: 537).

Reklam faaliyetlerinde matbaadan sonraki diger 6nemli gelisme sanayi devriminin
ortaya cikigidir. Bu dénemde; Uretimde makinelerin kullanilmasina paralel olarak artan Gretim
faaliyetleri, ayn1 kalitede olan Uriinlerin Kkitlesel olarak dretilip gogaltilmasi, ulasim kosullarini
genislemesiyle birlikte Ttreticilerin uzaktaki sehirlere tirlinlerini gotiirebilmeleri tiiketici
sayisinda da ciddi artiglara neden olmus ve pazarin kontroliinii zorlastirmistir. Yasanan bu
gelismeler dogrultusunda reklamin 6nemi agiga ¢ikarak reklamciligin gelismesinde 6nemli rol

oynamistir.

Reklamciligin gelisimini etkileyen 6nemli faktdrden biri de reklam ajanslarin ortaya
¢ikmasidir. Ingiltere’de ilk reklam ajans1 William Taylor tarafindan 1786’da (Petley, 2003: 6)
ve ilk profesyonel reklam ajanst Amerika'da 1841 yilinda Volney B. Palmer tarafindan
kurulmustur. Bu gelismeden yaklagik dort yi1l sonra William Proctor ve James Gamble ilk sabun
ve mum fabrikasini kurmak i¢in fonlarini bir araya getirmistir. Kurduklari sirket bugiin diinya
capinda en biiyiik reklam veren sirketlerden biri konumuna gelmistir (Mattelart, 1995: 43-45).
Reklam ajanslarinin kurulmasi; reklamcilarin ortaya ¢ikmasinmi saglayarak bu sektorii daha

profesyonel hale getirmis, reklamciliga meslek olma yolunda biiyiik ivme kazandirmistir.

1907 yilinda Marconi'nin ilk radyo yayini yapmasiyla reklam sektorii yeni bir iletisim
aracl kazanmistir. 1922'de AT&T'nin ilk radyo istasyonu New York'ta WEAF adi altinda
kurulmustur. Radyo en parlak dénemini Ikinci Diinya Savasi sirasinda yasamustir (Ayaz, 2010:
8). Sesli bir Kitle iletisim arac1 olan radyo, 1920'li yillarda genel kitleye hitap eden sarki sozleri
ve miiziklerin yayinlanmasi i¢in etkili bir reklam araci olarak kullanilmaya baslanmustir. Oyle
ki, 1928 yilinda Amerika Birlesik Devletleri'nde yayin yapan radyo istasyonlar1 reklamlardan
10.5 milyon dolarlik bir kazang elde etmislerdir (Unsal, 1984: 40). Ancak bu popiilerlik 1929
yilinda tiim diinyada yasanan ekonomik buhran ile reklama yapilan harcamalari azaltarak

reklam faaliyetlerini geriletmistir.

Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra ise reklamcilik yeni bir goriiniime sahip olmustur.
Gorme ve igitme duyularina seslenen, yeni ve ¢ok giiclii bir reklam mecras1 olan televizyonun
ortaya cikisi, reklamcilikta biiyiik ilerlemelere yol agmis ve reklamciligi bugiinkii gelisim
diizeyine ulasmistir (Ozgiir, 1994: 3). Ik televizyon reklami, 1 Temmuz 1941 yilinda WNBT
kanalinda beyzbol maginin devre arasinda yayimlanan Bulova saat markasina ait 10 saniyelik
bir videodan olugsmaktadir. Tiiketicilerin giderek daha genis Olgekte yeni Grlin ve hizmetlerden

keyif almasi, insanlarm ilgilerinin kitle iletisim araglarindan aktarilan her tlrlQ igerikteki mesaja
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cekilebilmesi diislincesi bir anda herkesin ilgilendigi bir konu haline gelmistir (Heath, 2012:
17). Tiim bunlar sonucunda 6zellikle 1940 ve 1950’1i yillar arasinda isletmelerin reklama

ayirdiklart payin genislemesiyle reklam sektorii hizla biiylime gostermistir.

1960’1 yillarda yapilan reklamlar o {iriin ya da hizmetin pazara girdigini duyuran
standart formlarda hazirlanan tek tip reklamlar seklindedir. Yaraticilik anlaminda oldukca s1g
kalan bu reklam stili William Bernach, Leo Burnett, Rooser Reves, David Ogilvy, Doyle Dane
Bernach, Jack Trout/Al Ries gibi 6nemli isimlerle reklamda yaraticilik olgusu konusulmaya ve
uygulanmaya baglanmistir. Bu stratejinin reklamcilik tarihinde belki de en Onemli
orneklerinden biri Leo Burnett tarafindan hazirlanan Marlboro sigarasi reklam afisidir. Bu
kampanya i¢in Burnett, satislar diisiik olan ve erkek hedef kitlesi tarafindan pek tiketilmeyen
(filtreli sigara oldugu i¢in daha ¢ok kadinlar tarafindan tercih ediliyordu) Marlboro markasi i¢in
“Marlboro Man”i yaratarak markaya yeni anlam transferinde bulunmustur (Goérsel 1.). Reklam
afisinde kovboy bir erkek mankenin elinde Marlboro sigarasi gériilmektedir. Bu da mankenin

sahip oldugu erkeksi, cool durusu markaya yeni bir imaj olarak kazandirmistir.

Gorsel 1. Marlboro Reklam Afisi.
Kaynak: |https://jttbblog.com/jttb/how-the-marlboro-man-changed-advertising E.T.|21.12.2023

1970'li yillarda arastirmacilar Jack Trout ve Al Ries, reklamcilik ve marka
arastirmalarinda biiyiik ses getiren konumlandirma stratejilerini tanitmistir. Bu stratejiye gore
bircok markanin birbiriyle rekabet ettigi bir pazar yapisinda istenilen basariy1 elde edebilmek
icin tlketicilerin zihninde etkin bir konum kazanmak gerekmektedir. Bu konunun anahtari
hedef kitlenin marka, marka rakipleri ve iiriin kategorisine iligkin algisidir (Elden, 2009: 151).
Ornegin, bu stratejide "en iyi", "birinci", "lider" gibi kliselerden uzaklasarak markanin gercek
konumundan hareketle mesaj hazirlanmaktadir. William Bernach tarafindan hazirlanan Avis

reklamlar1 (Gorsel 2.), marka konumlandirma stratejisine verilebilecek en iyi 6rneklerden
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biridir. Bernbach ve ekibi ara¢ Kiralama sektériinde Avis’in rakibi Hertz’den sonra ikinci sirada
yer aldig1 bilgisinden hareketle “Avis en iyi ikinci. O zaman bizi neden tercih etmelisiniz?”
basligiyla tiiketicilerle bulusarak, o zamana kadar alisilagelmis “birinci” olma kaliplarini
yikmigtir. Reklam afisinde en iyi ikinci marka olmanin avantajlarii vurgulayarak yeni bir
konumlandirma stratejisi uygulamistir. Boylelikle tiiketicilerin zihninde markayla ilgili bos

kalmis konuma markay1 yerlestirmistir.

Avis can’t afford

to make you walit. Avis is only No.2
: in rent a cars.
So why go with us?

We try harder.
= (When you're not the biggest,
youh )
3 m r
r low anything ha
cr: s rs that heat. st-
<

0 know, say,
ich in Duluth.

Or to tangle you up in forms, or not to have a new
car like a lively, super-torque Ford, clean and ready.

Why?

When you're not the biggest in rent a cars, you have
to try harder.

We do.

We're only No.2.

’t afford to take you for granted.
Go with us next time.
The line at our counter is shorter.

Gorsel.2. Avis Reklam Afisi

Kaynak:  https://tr.linkedin.com/pulse/en-iyi-ikinci-olmak-konumland%C4%B1rma-bernbach-kerem-
g%C3%BCler E.T. 21.12.2023

1990’1 yillarda internetin hayatimiza déhil olmasiyla birlikte reklamcilara yeni
imkanlar dogmustur. Geleneksel medya araclarinin yerini alan bu yeni medya aracinin
kullanimina baslanmasiyla birlikte reklam da dijital doniiseme girmistir. internetin karsilikli
etkilesim sunmasi, kisiye 0zel isteklerle donatilmis reklamlarin tiketicilerle bulusmasina imkan
tantyarak yeni nesil tiiketicilerin beklentilerine yanit veren bir alan olmustur. Geleneksel
iletisim yontemlerinden farkli olarak glinlimiiz tuketicileri artik web siteleri, reklamlar, reklam

verenler ve diger kullanicilarla kendi istegine bagh olarak etkilesime girmektedir.
2.2. Tiirkiye’de Reklamcilik

Bati iilkelerinde oldugu gibi Tiirkiye'de de reklamciligin tarihi sesli reklamcilikla
baslamaktadir. Saticilarin, tellallarin satisa sunulan cesitli {irtinler hakkinda muhataplarini
bilgilendirmek veya iiriinlerin fiyatlar1 ve kalitesi hakkinda bilgi vermek igin sokaklarda,
pazarlarda soOyledigi tekerlemeler, uyumlu soézler iilkemizdeki pazarlama iletisimi

uygulamalarinin baslangicini olusturmaktadir (Elden, 2009: 153).

Her ne kadar reklamin baslangici batili iilkelerle ayni bicimde gerceklesmis olsa da
iilkemizde reklamcilik faaliyetleri ge¢ baslamistir. Matbaanin gec¢ gelismesi, okuma-yazma

oraninin distikligii, mevcut ekonomik yapi ve isleyis son donemleri pek parlak olmayan
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Osmanl Imparatorlugu'nda reklamin gelismemesinin temel nedenleri arasindadir (Balta

Petekoglu, 2019: 85).

Edham Eldem’in bularak paylastigi Osmanli tarihinde yazili reklamlarin en eski
ornekleri, tarihi tam olarak bilinmeyen ancak muhtemelen 17. yiizyilin sonlarinda ya da 18.
ylizyilin baglarinda yapilmis olan ila¢ reklamidir. Mide rahatsizliklarina karsi etkili oldugu
belirtilen Tiryak adli bu ilacin metni Venedik'te el ilan1 seklinde basilmistir (Kologlu, 1999:
22).

Osmanli Devleti’nde ilan iceren ilk gazete, 1840 yilinda yayma baslayan Ceride-i
Havadis gazetesidir (Yavuz, 2011: 187-188). Ceride-i Havadis gazetelerinde yabanci
markalarin ilanlarma siklikla yer verildigi, hatta halki ikna etmek i¢in donemin Sultani
Abdiilhamid Han'ln metinde aktor olarak kullanildigi gorilmiistiir. Ayrica gazetede, para
yonetiminden 6liim ilanlarina kadar ¢ok ¢esitli sektorlerin ilgisini ¢cekecek ilanlar yer almistir.
1870'den itibaren gazetelerde ilanlarin yaymlanmaya bagladigi goriilmektedir. 1870 yilinda
basima baglayan bir diger 0zel gazete Basiret de sayfalarinda ilanlara yer vermistir (Cakir, 1996:
22). 1860 yilinda yayin hayatina baglayan Terciiman-1 Ahval gazetesinde ilk ticari amagli ilan
1864 yilinda yaymlanmustir. ilk resimli ilanlar arasinda tarim aletleri ve hirdavat satis1 yapan
Loton Ciznel firmasinin art arda yayinladigi iki ilan1 6ne ¢ikmaktadir. Bir reklamda gelik bahge
kanepesinin (Gorsel 3), digerinde ise tarim ekipmanlarinin tanitimi yapilmistir (Avsar ve Elden,
2005: 26). Bu donemde yapilan reklamlarda yazinin agirlikta oldugu, iiriin 6zelliklerinin ve

isletme bilgilerinin uzunca anlatildig1 igerikler goriilmektedir.

Gorsel 3. Terciiman-1 Ahval Gazetesi Muharrem Persembe, No: 657

Kaynak: Filiz Balta Peltekoglu (2019). Kavram ve Kuramlariyla Reklam. istanbul: Beta Yayincilik, s. 87.

1909 yilinda Ilancilik Kolektif Sirketi’nin kurulmasiyla diizenli olarak ilanlar bu sirket
aracihi@iyla yayinlanmistir ancak pes pese patlak veren Balkan Savaslari, 1. ve Il. Dlnya
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Savaslar1 doneminde duraklama donemi yasayan reklamcilik, 1908'de Mesrutiyet'le birlikte
getirilen basin 6zgiirliigii ve Ittihat Terakki iktidarinin uygulamalari (yerli Ureticiyi 6zendirme
ve koruma) ile is diinyasina canlilik kazandirmis, reklamciligin ger¢ek anlamda baslamasina
olanak saglamustir (Inceoglu’dan akt. Kasim, 2005: 12). Ornegin 1918'de i¢ borglanma
amaciyla tahviller halka satilmis ve konuyla ilgili sarkilar, marslar yazilarak, biiyiik sehirlerde
sokaklara bu gelismelerle ilgili posterler ve 1sikli reklam panolari asilmistir. Ayrica bu tahvilleri
satin alan insanlar1 gosteren filmler yapilarak sigara paketlerinin iizerine kiigiik etiketler
yapistirilmistir (Kocakaya, 2016: 126). ilk reklam gazeteleri olan; Musavver Osmanli Fransiz
Tacir Gazetesi 1909 yilinda, Reklam dergisi 1910 yilinda, Sark gazetesi ise 1911 yilinda yayin
faaliyetlerine baglamistir. Yine bu yillarda duvarlarda posterler ve el ilanlar siklikla
kullanilmistir (Celik, 2009: 176). O donemlerde gazetelerin herkese ulagamamasi sebebiyle

duvar ilanlar sik¢a kullanan reklam ortamlar1 olmustur.

Mesrutiyet donemi reklamlarinda dikkat ¢eken noktalardan biri kadin figiiriiniin
reklamlarda kullanilmasidir. 1867 yilinda Fransizca yayinlanan bir gazetede elektrikli dis

firgas1 reklaminda kadin resminin kullanildigi goriilmiistiir (Kocakaya, 2016: 126).

Turkiye'de modern reklamcilik anlayisi Cumhuriyet donemiyle birlikte gelisme
gostermistir. Bu donemde artan gazete ve dergi sayisi, Latin harflerinin kullanilmaya
baslanmasi reklamcilik i¢in biiylik bir firsat olmustur. 1929 Ekonomik Krizinden sonra
rahatlayan tlilkemizde yerli malim kullanmaya 6zendirici reklamlar gazete sayfalarinda yer
almistir. Donemin 6nemli isimlerinden biri olan Sedat Simavi, ¢izgi romanlar, kdse yazilari,
magazin etkinlikleri ve toplumsal hayatin farkli alanlarina iliskin haberlerin yer aldig1 “7 Giin”
isimli bir dergi ¢ikararak reklamcilik alanma katki saglamistir (Oztiirk, 2018: 49). Déneme
damgasin1 vurarak reklamciligin ve afis sanatinin gelisimine yon veren bir diger isim olan Thap
Hulusi Gorey 1929 yilinda kendi grafik atdlyesini kurarak devlete ve 6zel sektor kurumlarindan
Stimerbank, Hava Yollar1, Teyyare Piyangosu, Ziraat Bankasi, s Bankasi1, Bayer, Kurukahveci
Mehmet Efendi, Tekel gibi kurumlarin reklamlarini tasarlamistir (Camdereli, 2013: 27). Afis
sanatin1 Tiirkiye’ye getirerek bir ilke imza atan Gorey, yapmis oldugu ¢alismalarda Cumhuriyet
donemi yeni Tiirk insanini betimlemis ve afislerinde metne az ve 6z yer verirken, gorseli

agirlikli olarak kullanarak dikkat ¢ekici icerikler tasarlamistir.
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Gorsel 4. thap Hulusi Gorey’in bazi calismalari

Kaynak:httpg://www.bidolubaski.com/blog/turkiye-grafik-sanatinda-ilklerin-insani-ihap-hulusi-gorey
E.T.21.12.2023
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Gorsel 5. Cumhuriyet Gazetesi, 1934 Sumerbank, Cumhuriyet Gazetesi 1936 Perlodent Dis Macunu
Reklamlari. The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication. 7 (4).

Kaynak: Merve Akgiil, (2017). 1930’lu Yillarin Tiirkiyesi’nde Basili Reklamlarda modern Kadin
Imgesinin Temsili: Cumhuriyet Gazetesi Ornegi.

1957 yili Bakanlar Kanunu Kararnamesiyle gelen gazete ve dergilere reklam verme
hakki yalnizca Resmi Ilanlar Sirketine taninmastyla hem reklam tizerindeki denetim artmis hem
de araya giren Uglincii bir yap1 olmasi sebebiyle reklamcilik faaliyetlerinde azalmalar
goriilmiistiir. 1961 yilinda yeni bir kanunla kurulan Basin Tlan Kurumu, resmi ilanlar ve yabanci

reklamlar disindaki reklamlar denetiminin disinda tutmustur (Unsal, 1984: 49).

Eli Aciman, Mario Began ve o donemin “Sen Sapka” glinlimiizde “Vakko” firmasinin
sahibi Vitali Hakko her biri 500 lira sermaye koyarak 1944 yilinda Faal Reklam Ajansi'mi
kurdular. Faal ajans aldig1 islerle zamanla biiyiiyerek Tiirk reklam sektoriiniin bugiinkii devi
Manajans olmustur (Cakir, 1996: 253). Eli Aciman’in sahibi oldugu Manajans’ta giiniimiiz
reklamcilarinin, yoneticilerinin birgogu yetismistir. Ajans sayisinin artmasi reklamciligin

kurumsallagsmasinda ve biiylimesinde 6nemli rol oynamistir.
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1960'lardan bu yana lilkemizde reklam ve reklam sirketleri daha hizli gelisme
gostermistir. 1964 yilinda TRT nin kurulmasiyla ve radyo reklamciligi ivme kazanmaya devam
etmistir. 1971°de reklamverenler icin ilk mesleki 6rgit sayilabilecek Turkiye Reklam Ajanslari
Birligi kurulmustur. Bu dernegin kurulmasinin temel amaci, reklamcilikta uluslararasi etik
kurallarin uygulanmasini saglamak ve yaniltici, aldatici reklam girisiminde bulunmayan reklam
ajanslartyla sektoriin imajini1 iyilestirmektir (Baransel 2003: 97). Bu amagla Uluslararasi
Reklamcilik Etik yasasinin bir kism1 Manajans imzasiyla yayilanmis ve tam metni de brosiir
olarak basilmistir. Boylelikle Manajans sektor imajimna katkida bulunarak, sektore sahip

ciktigini yansitmistir (Yavuz, 2006: 169).

TRT televizyonu, 1972 yilinda ilk kez ticari reklam yaymlamaya baslamistir (Karpat,
1999: 43). 15 Mayis 1984'te TRT reklam yonetmeligini yeniden diizenleyerek 6zel tanitici
reklamlara ve film arasinda reklamlara yer vermeye baslamistir. 1k renkli televizyon reklami
ise 4 Mayis 1984'te yayimlanan 30 saniyelik bir filmdir. Bu filmin yayimlanmasi i¢in bir
mobilya firmasindan TRT'ye 2,5 milyon lira 6denmistir. (Y1lmaz, 2001: 362). Reklamlarin
televizyonda yayinlanmasiyla birlikte reklamcilik 6nemli bir ekonomik faaliyet haline
gelmigstir. 1980'lerin ortalarinda ticari televizyon kanallarinin ortaya ¢ikmasi, televizyon
reklamciligin1 ortaya c¢ikarmis raytinglerden etkilenen reklamverenler ve durumu yakindan
takip etmesi gereken reklam ajanslari televizyon araciligiyla daha genis Kitlelere ulasma firsati
sunuldugunu fark etmislerdir (Balta Peltekoglu, 2019: 95). Radyo ve televizyon kanallarinin

sayisindaki artig reklamcilik sektoriinde rekabetin artmasina olanak saglamistir.

1990’11 yillarda ekonomide liberallesme ve kiiresellesmenin de etkisiyle yabanci
yatirimeilarin lilkemize gelerek pazari canlandirmasi, markalarin birbiriyle olan rekabeti
reklamciligin gelisimini olumlu yonde etkilemistir. 19901 yillarin ortalarinda ise Tiirkiye
interneti ve mobil iletisimi kesfetmis, diinyanin bir¢ok iilkesinde oldugu gibi ililkemiz de
diinyay1 ayn1 anda izlemeye baslamistir. Uluslararasi alanda pazara giren filmler artik diinyanin
bir¢ok yerinde oldugu gibi tlkemizde de vizyona girmektedir. Diinyanin diger ucunda gorilen
reklamlar, izlenen film ve diziler, dinlenen miizikler artik iilkemizde de ayni anda takip
edilmektedir. Tiim bu yeni teknolojik gelismeler reklamciliga daha 6nce hayal edilemeyecek
bir boyut kazandirmis (Han, 2014: 31) ve deyim yerindeyse her dénem yeni bir iletisim

ortaminin eklenmesiyle de gelisim devam edecegi goriilmektedir.
3. Dijital Reklameilik

Tarihsel stirecte sesli reklamcilikla baslayan reklamecilik seriiveni, teknolojinin

gelismesiyle birlikte radyo, televizyon, internet gibi yeni iletisim teknolojilerini hayatimiza
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dahil etmistir. Ozellikle internetin gelisimiyle birlikte dijital ortamlarin sagladig1 kolayliklar
aracilifiyla reklam tasarimi ve yaraticilik uygulamalar1 da degiserek dijital ortamla uyum

saglamaya baslamistir.

Internet reklamciligi ilk olarak 27 Ekim 1994'te Wired Magazine'in ¢evrimici versiyonu
olan Hotwired ile baglamistir (Kaye ve Medoff, 2001: 5). Hotwired.com'un banner reklamlar1
gostermeye baglamasi, internetin ticari kullanimina yonelik ilk calismalardan biri olmast
acisindan Oonemlidir (Altinbasak ve Karaca 2009: 466). Bir noktada diger tiim kitle iletisim
araglariyla birlestigine inanilan internette (Miller 1996: 27), kullanicilar artik internetteki yayin
programlarini izleyerek, radyo dinleyebilmekte, e-posta okuyabilmekte, banner ve diger
reklamlar1 gorebilmektedir. Bu bakimdan internetin biitiinlesik medya ortami sundugu

sOylenebilir.

Internet, diinyanin her yerinden herhangi bir Grtin, hizmet veya fikir hakkindaki bilgilere
erisme olanagi saglamaktadir. Bu bilgiler sadece internet siteleri ve reklamlar araciligiyla degil,
tilketici forumlari, bloglar ve diger yontemlerle de elde edilebilmektedir. Tiiketicilerin
yeniliklere ve teknolojik gelismelere iliskin bilgiye diger mecralardan daha hizli ve detayl
erismesini saglayan, "smirsiz tliketici bilgi ortami" sunan internet, kullanicilara yeni
ihtiyaglarin1  fark etmesini kolaylastirmaktadir. Internette bilgi arayan tiketiciler,
pazarlamacilar tarafindan tiiketimine ¢ekilen potansiyel miisteriler olarak kabul edilmektedir.
Sanal pazardaki bu "bilgi arayanlar"in, gercek pazardaki ana tiiketiciler oldugu
diistiniilmektedir (Choi, Stahl ve Whinston, 2003: 32). Bu da degisen medya ortaminda dnceleri
fiziksel ortamda satin alma eylemini gergeklestiren tiiketicileri birer “dijital tiliketici” ye

dontstiirerek, tiiketicileri de siirecin i¢ine dahil etmistir.

Baslangigta yalnizca diger bir siteye yonlendirme seklinde kullanilan banner reklamlar,
artik kullanicilarin video igerik izleme, dosya indirme, arama yapma, mesaj génderme,
gezinme, anket doldurma veya satin alma gibi birden fazla islemi kolaylikla
gerceklestirebilmesine olanak saglamaktadir (Varnali, 2013: 71). Internet reklamciliginimn ilk
tirii olan banner reklamlarin yani sira giiniimiizde internet reklamciligi kapsaminda pek ¢ok
farkl1 tirde ve formatta reklam gormek mimkiindir. Bu baglamda banner reklamlarin da iginde
bulundugu Display reklamlar, e-posta reklamlari, arama motoru reklamlari, web sitesi
reklamlari, sosyal medya reklamlari, viral reklamlar ve daha birgok reklam tiirii basta olmak
iizere reklamcilik glinlimiizde aktif olarak kullanilmakta ve bu tiirlere her gegen giin yenileri
eklenmektedir (Cetinkaya ve Celik, 2019: 488). Gelisen web teknolojisi sonucunda geleneksel
reklam ortamlar1 yerini dijital reklam ortamlarma birakarak (Oztiirk ve Coskun, 2017: 50)
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firmalarin Uiriin ve hizmet tanitimlarimi c¢ok daha kisa siirede ve daha az maliyetle

gerceklestirebilmesine olanak tanimistir.

Dijital reklam, tiiketicileri {iriin ve hizmetler hakkinda bilgilendirmek amaciyla kurum
ve sirketlerin internet ilizerinde gelistirdigi ticari igerik tiirdiir. Dijital reklamin dort temel
0zelligi bulunmaktadir. Bunlar; reklamin her yerde bulunabilirligi, etkilesim, kisisellestirme,
kendiliginden yayilim (viral olma) seklinde siralanabilir. Dijital reklamlarin amaci ise,
markanin Kitleler tarafindan bilinirligini arttirarak, Urtiin ve hizmetler hakkinda bilgi vermek ve
dijital ortamda satis saglamaktadir (Kutlu, 2019: 73-74).

Dijital reklam ortami, miisteri odakli, etkilesim dlzeyi yiksek, kiresel bir sanal pazara
gecisi temsil eder ve bu acidan geleneksel reklamecilik ortamindan 6nemli Olciide farklilik
gosterir. Bu sanal ortamin temel unsurlarindan biri, "toplu ihtiyaclardan ziyade bireysel
ihtiyaglar kargilamak" i¢in kisisellestirmeyi artirmak ve "daha bilgili, daha baglantili ve daha
varlikli olan" yeni nesil tiiketiciler yaratmaktir (Constantinides, 2002: 59). Bu ortamda yer alan
yeni nesil tiketiciler, memnun olmadigi her konuda aninda tepki gésteren, memnun kaldigi her
ant da paylasan bir profile sahip olmasi sebebiyle de yeni pazarlama bigimlerinin
sekillenmesinde aktif rol oynamaktadir. Bu dogrultuda, tuketicileri organizasyonun bir pargasi
haline getiren, sikayetleri onemli bir hediye olarak ele alan ve miisterilerin {riinleri
belirlemesine yardimci olacak kisisellestirilmis yaklagimlar gelistiren pazarlama teknikleri
kaginilmaz olarak ortaya ¢ikmaktadir. (Odabasi, 2004: 56). Boylelikle sirketler, pazar1 daha iyi
izleyerek hem miisterilerini daha iyi taniy1p beklentilerini karsilayacak Urlinler pazara sunacak
hem de bu yolla rakiplerinden Onde olacaktir. Dijital kiiltiiriin ve internet teknolojisinin
gelismesine paralel olarak reklam yatirimlarinda dijitalin payinin her gegen giin artmasi sasirtici
degildir. 2020-2023 yillar1 Tiirkiye’de tahmini medya ve reklam yatirimlari karsilagtirildiginda;
2020 yilinda reklamlarin %46’s1 geleneksel ortamlarda, 2023 yilinda reklamlarin %34,1°1
geleneksel ortamlarda yer almakta ayrica 2020 yilinda reklamlarin %354°1 dijitalken, 2023
yilinda reklamlarin %65,9 dijital ortamda kendine yer bulmustur (Reklamcilar Dernegi Raporu,
2020-2023). Bu veriler de gostermektedir ki, dijital doniistim hiz kazanarak bu ortamdaki
reklamlarin kullanim1 her gecen giin artmakta, geleneksel reklam ortamlarimin da tercihi
azalmaktadir. Buradan hareketle i¢inde bulundugumuz c¢agda dijital medyayr kullanmak

markalar i¢in bir zorunluluk haline gelmistir.

Dijital reklamlarm kullanildig1 en etkin ortamlardan biri sosyal medyadir. Isletmeler
Facebook, Instagram, X (twitter), youtube gibi sosyal aglarda bulunan hesaplar tizerinden

hikayeler, kisa videolar, sponsorlu igerikler, yarigsmalar gibi geleneksel medyadan oldukca
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farkli yontemlerle takipgilerine farkli reklam deneyimleri sunmaktadirlar. Arttirilmis gerceklik,
sanal gerceklik, reklam-oyun, oyun i¢i reklam, transmedya Oykii anlatimi gibi model ve
teknikler kullanilarak reklamlara kullanicilarin katiliminin saglanmasiyla marka ile tiiketici
arasinda iki yonlii bir iletisimin kurulmasi miimkiin olabilmektedir (Dagli, 2020: 141). Cesitli
etkinlik ve yarigmalar aracilifiyla kullanicilar ihtiyaglari olmasa dahi uygulamaya katilarak
markayla etkilesim kurabilirler. Sirketlerin tiiketicileri etkilemek icin dijital reklamlara ¢ok
fazla para harcamasi ya da genis biitceye sahip biiyilk Olgekli bir sirket olmasi
gerekmemektedir. Kose ve Yengin'e gore (2018: 81); basarili dijital reklamcilik igin en énemli
sey yenilik¢i olmaktir. Bu 6zellik sayesinde dijital reklameciligin ilgi ¢ekici ve basarili olacagini
belirtmektedirler. Bagka bir ifadeyle, sosyal medyada bagari markanin tiiketici deneyimi
yaratmasi Ve dogru bir icerik sunmasindan ge¢cmektedir. Ornegin, 2011 yilinda Avriel tarafindan
gerceklestirilen reklam kampanyasi biiylik dikkat ¢ekmistir. Sosyal medya platformlarindan
biri olan Facebook iizerinden gelistirdigi “Fashion Shoot”oyun uygulamas: ile kullanicilar,
belirli siire i¢inde karsilarina ¢ikan beyaz giysileri vurarak kirletmektedir. Oyun sonunda her
kullanicinin kirlettigi-nisan alip vurdugu-giysiler Ariel deterjanla yikanarak kullanicilara kargo
yoluyla gonderilmistir. Kuskusuz Ariel’in geleneksel reklam ortamlarinda yayilayacagi

“tertemiz ¢amasirlar” mesaj1 Facebook oyunu kadar konusulmayacakti.

m
= White
i snkel
flock rengoé
ARIEL)

Gorsel 6. Ariel Fashion Shoot oyun uygulamasi
Kaynak: [https://clios.com/awards/winner/interactive/ariel-fashion-shoot-7606 E.T.|21.12.2023

Sosyal medya reklamciligi, yalnizca sirketlerin kendi hesaplar1 iizerinden paylasim
yaparak kitlelerle bulustugu bir ortam degildir ayn1 zamanda sosyal medyanin yaygin
kullanimiyla ortaya ¢ikan fenomenler/influencerlar tarafindan da {iriin tanitimlarinin yapildig
goriilmektedir. Basili reklam ya da televizyon reklamlarinda star stratejisinin kullaniminin

dijital versiyonu olan fenomen kullanimi; fenomenlerin sahip oldugu takipci sayisinin ¢oklugu
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sebebiyle tanittiklar1 {riiniin genis kitlelere ulasilacagindan hareketle markalar tarafindan
siklikla basvurulan yontemlerden biridir. Oyle ki artik insanlar bir iinlii ya da bir fenomen
sosyal medya hesabi iizerinden acikg¢a iirlin tanitimi1 yapmasa dahi takipgileri tarafindan
kullandiklar1 giysiler, esyalar vb. gdzetlenmekte hatta ¢ogu zaman “nerden aldiniz? Link verir
misiniz?” gibi sorularla direkt 6grenilebilmektedir. Insanlar Uriin ihtiyacindan ziyade yaratilan
bu yapay ortamda “bende almaliyim, alayim dursun sorana var derim” ya da “bu trtint kullanan
fenomen ya da tinliiyle ayn1 imaja sahip olabilirim” gibi diislinceler dogrultusunda da iiriinleri

satin alabilmektedir.

Dijital reklam ortaminda reklamciligin ilk ¢iktigi donemlerde kullanilan dogrudan satis
anlayis1 degismistir. Rasyonel faydadan ziyade duygularin 6n plana ¢iktigi bu dénemde reklam
iceriklerinde kullanilan isaret ve sembollere metaforik anlamlar yiiklenerek iirlin satin
alindiginda elde edilecek “imajlar” ya da “duygusal tatmin™ &geleri kullanilmaktadir. Bu da
reklamciliga kabuk degistirerek tarihte yapilan reklam calismalarinda eksik olan “yaraticilik”
olgusunu giiniimiiz reklaminin bagat elaman1 olma durumuna getirmistir. Tiiketici odakli olan
bu reklamlarda, sosyal medya, e-ticaret sitelerindeki kullanici deneyimleri, anketler gibi
yontemlerle tiiketicinin istek ve arzularinin O6grenilmesi ve bunun sonucunda olusturulan
reklamlarda, belli bir topluluga aidiyet, markalar1 kullanarak elde edilen yasam bicimleri,
hayallerde var olan kisilik 6zelliklerini elde etme gibi miisteriye fayda saglayacak igerikler

kullanilmaktadir.
4. “Ziraat Bankasr’min” Tarihine Kisa Bir Bakis

19. yiizyilin ilk yarisinda Osmanli Imparatorlugu batili ticaret ve finans modellerini
benimsemesi sonucu yabanci bankalar Osmanli topraklarinda faaliyet géstermeye baslamistir.
O donemde {ilke heniiz ulusal bir bankacilik sistemi kurmaya yetecek kadar sermaye
biriktirememistir. Bu nedenle, kaynak {iretme araci olarak ulusal bir bankanin varligindan s6z
edilememekteydi. Bu durumdan en ¢ok etkilenen kesim ise ¢alisan niifusun 6nemli bir kismini
olusturan ciftcilerdi. Tarimda, tamamen ihmal edilen, mali agidan sikintili olan biiyiik koylii
topluluklari, kurumsal finansman yapilarinin olmamasi nedeniyle her zaman 6zel sahislarin
kredilerine bagimliydi. Kredi saglayanlar; tiiccarlar, toptancilar, ihracat¢ilar, komisyoncular,
tarim aletleri satanlar, kOy bakkallar1 gibi meslek olarak para kazanan kisilerdi. Ciftcilerin kredi
ihtiyaclarimi karsilayacak bir sistem olmamasi sebebiyle ciftciler ihtiyaclarini karsilamak i¢in
yiiksek faizli krediler veren tefecilere yoneliyordu. Ciftcileri tefecilerden kurtarmak ve devlet
destekli ekonomik sistem ile desteklenebilmesi amaciyla Memleket Sandiklar1 kuruldu.

Sandikla ilgili isler, katilimei1 kOyliler tarafindan secilen iki Misltiman ve iki Hiristiyan olmak

157



aglar Demir uslararasi Bati Karadeniz Sosyal ve
Glar Demi USOBED (Ulusl Bati Karadeniz S I
Beseri Bilimler Dergisi) 2024, 8(1), 143-181

Uzere dort kisiden olusan sandik gorevlileri tarafindan yonetilmekteydi. Bu ahsap sandiklarda
giinliik islemlerin kaydedildigi bir giinliik, tiim hesaplarin ve tutulan nakitlerin yazildig1 bir
defter bulunuyordu. Daha sonra glivenlik nedeniyle bu sandigin yerine yerel ustalar tarafindan
demirden yapilan ilkel kasalar kullanilmaya baslandi. 1867 yilinda “Memleket Sandiklari
Nizamnamesi”nin yiiriirliige girmesinden sonra Osmanli Imparatorlugunun her yerinde
(Rusguk, Eski Cuma ve Lefkose sandiklar ilk 6rneklerdendir) sandiklar faaliyete baslayarak
uzun yillar basarisini stirdurdu. Kredi projelerinden elde edilen gelirlerden giderler diisiildiikten
sonra fon karinin dgte ikisi, fonun bulundugu okul, yol, kdpru gibi alanlarda temel ihtiyaglarin
ingas1 ve onarimi i¢in kullanildi. Bu yonlyle Memleket Sandiklari Glkenin imar1 noktasinda da
katki saglamistir. Ancak sonraki yillarda sandik islevselliginde gozlenen diisiis, Memleket
Sandiklari’nin etkinligini azaltmistir. Hiikiimet, sandiklari merkezi ydnetime baglayarak
olumsuz etkileri ortadan kaldirabilecegine inanarak 1883'te ayn1 amagla "Menafi Sandiklari’ni
kurmustur. Menafi Sandiklari’na devreye girmesiyle idare yeniden diizenlenerek kayit ve
muhasebe islemleri ¢agdas ve bilimsel esaslara gore yuritilerek dogrudan merkezi hiikiimetin
denetimi altina alinmistir. Bu yeni yapi; sandiklarin idaresine nispeten ciddi, bilimsel denetime
acik bir isleyis kazandirsa da tamamen yeni, ¢agdas bir orgiitlenmeye duyulan gereksinimin
onlinii alamamistir. Menafi Sandiklari’nin ihtiyaca cevap vermedigi, esasen idari yonden
revizyon gerektigi ve kaynaklarinin smirli oldugu gercekleri de eklenince, mevcut
orgiitlenmenin bir banka seklinde organize edilmesi fikir ve egilimi olgunlagmis, II.
Abdiilhamit nezdinde de bu konu {izerinde ciddiyetle diisliniilmiistiir. Sadrazam Kamil Pasa,
Bakanlar Kurulu ve II. Abdiilhamit'e sundugu mazbatada, Menafi Sandiginin artik goérevini
yerine getiremedigini ve kaldirilarak yerine Ziraat Bankasmnin kurulmasi gerektigi
belirtilmekteydi. Bu mazbataya istinaden 15 Agustos 1888'de Il. Abdilhamit'in izin ve
onayiyla, Menafi Sandiginin yerine gegecek modern bir finans kurumu olarak Ziraat Bankasi
resmen kurulmustur ve o tarihte faaliyette bulunan Menafi Sandiklari da banka subelerine
doniistiiriilerek faaliyete baglamistir. O tarihe kadar Menafi Sandiklarinin finansman kaynagi
olan Menafi paylar1 bankaya devredilmis, geri kalan paylar ise bankanin sermaye stoguna tahsis
edilmistir. (https://www.ziraatbank.com.tr[E.T: 12.01.2024).

5. Yontem

Calisma, ililkemizin tarihsel olarak en eski bankalarindan biri olan Ziraat Bankasinin
reklamlarinin igerik ve bi¢im bakimindan incelenerek hem bankanin hem de Ulkemizdeki
reklamlarin genel goriinlimle gecirmis oldugu doniisiimii analiz etmeyi amaglamaktadir.

Calisma kapsaminda oOncelikle uygun veri kaynaklart kullanilarak konuyla ilgili literattr
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taramasi yapilmistir. Calismanin temel problemini ‘reklameciligin tarih icindeki bicim ve igerik
olarak degisimleri nelerdir?’ sorusu olusturmakta ve arastirmada bu soruya cevap aranmaktadir.
Calismada nitel aragtirma yontemlerinden “betimsel arastirma” yonteminin alt tiri olan 6rnek
olay analizi kullanilmistir. Calisma kapsaminda, betimsel arastirma-6rnek olay analizinin tercih
edilmesinin nedeni, reklamcilik tarihindeki doniistimii genel perspektifle anlamak igin ¢alisma
amacina uygun bir arastirma yontemi olmasidir. Betimsel arastirma yontemi, ilgilenilen bir
konu ya da etkinligin betimlemesini, tasvirini elde etmeyi amaglayan arastirmalardir. Bu tiir
caligmalarda, incelenen konu ya da olgu hakkinda toplanan veriler betimlenerek temel
ozellikleri tasvir edilmektedir. Betimsel arastirma, bir arastirma konusu hakkinda genel bir
bakis acis1 kazanmaya oldukga uygun bir arastirma formatidir (Baltaci, 2019: 369). Ornek olay
analizi ise, bir olayin veya durumun bir ya da birkag 6rnegi tizerinde yogunlasilip bu 6rneklerin
incelenmesiyle genel bir anlayisin elde edilmeye ¢alisildig1 arastirmalardir. Ziraat Bankasinin
orneklem olarak se¢ilmesinin nedeni ise; Ziraat Bankasinin Tiirkiye’deki en eski bankalardan
biri olmas1 ve giliniimiizde Instagram iizerinde bankalar arasinda en fazla takipc¢isi bulunan
bankanin bu banka olmasidir. Calismanin 6rneklemini olusturan Ziraat Bankasinin gazetelerde
yayinlattig1 reklamlar, internet ortaminda yer alan tiim gazete kopyalari iizerinden taranarak
incelenmistir. Ayrica Ziraat Bankasi arsivlerinde yer alan bazi kopyalara da ulasilarak ¢alisma
kapsamina dahil edilmistir. Amagli (yargisal) 6rnekleme yontemi ile elde edilen veriler i¢inde
donemsel ozellikler, reklamlarin bicim ve igeriklerinin farkli oldugu calismalar dikkate
almmistir. Amacl 6rnekleme, arastirmacinin belirli bir amaca ulagsmak i¢in bilingli olarak
sectigi alt kilme veya gruplarin kullanildig1 bir 6rnekleme yontemidir. Bu yontemde, evrenin
tamamini temsil etmek yerine, arastirmanin amacina en uygun olan alt gruplar érneklem olarak
secilir. (Sencer, 1989). Cok sayida veri i¢inden se¢me yapilarak gergeklestirilen analizde;
giinlimiiz reklam anlayisini temsil edecegi diislincesiyle bankanin Instagram hesabi iizerinden
yayimlamis oldugu reklamlar arasinda da se¢me yapilarak calismaya dahil edilmistir. Bu
baglamda, bankanin gazetelerde yayimlattigi ulasilabilen 74 gazete reklami ve Instagram hesabi
iizerinden paylastigi 698 reklam igerigi i¢inden belirlenen kriterlere gore (donem, bi¢im ve
icerik) se¢me yapilarak, incelenmistir. Calismada yalnizca gazete reklamlar1 ve Instagram
reklamlarinin analize dahil edilmesi, kaynaginin belirli gazeteler olmasi, bazi yillardaki
gazetelere ulasilamamasi ve elde edilen tim verilerin calismaya dahil edilememesi ¢aligmanin

sirliligint olugturmaktadar.
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6. Bulgular
Tablo.1. Ziraat Bankasi Instagram Hesabi Génderi Analizi
Reklam | Duyuru, Tebrik,
(drdin, Bilgilendirme | Kutlama, Sponsorluk | Protokol | #Calsanlarin | Toplam
grzlmitn (})arikamn isl Toplumsal Gozunden
d ilanlari, ¢aligma H Pl
kurumsal | giinleri, aldig: Mesay Turkiye
reklam) odiiller vb.)
698 492 291 1 5 71 1558

Ziraat Bankasimin Instagram hesabi {izerinden 9 Nisan 2024 tarihine kadar paylastig
gonderilerin yer aldig1 tablo incelendiginde; bankanin Instagram hesabini agirlikli olarak

reklam ve duyuru yapmak i¢in kullandigi goriillmektedir.

Tablo.2. Ziraat Bankas1 Gazete Reklamlar1 Analizi

Duyuru, Reklam (Urtin,
Siyah-Beyaz Renkli Bilgilendirme Hizmet tanitimi, Toplam
kurumsal reklam)
47 27 32 42 74

Ziraat Bankasinin ulagilabilinen gazete reklamlarinin genel analizi yapildiginda; banka
1960’11 yillarin sonunda renkli reklamlar kullanmaya basladig1 goriilse de tam olarak 1980°li
yillarda renkli reklamlara gecis saglamistir. Bunda teknolojik imkanlarin etkisinin oldugu
sylenebilir. Incelenen 74 reklamda agirlikli olarak {iriin, hizmet ya da kurumsal reklam
iceriklerinden olusan reklamlarin kullanildig: tespit edilmistir ancak duyuru, ilan niteligindeki
caligmalarin sayisinin da dikkate deger oldugu belirlenmistir.

6.1. Reklamlarin Analizi

Gorsel 7. Ziraat Bankasi Aksam Gazetesi Basin {lan1, 1931

ZiRAAT .BANKA!I

m@@ ﬂ»ﬁ%b‘&ﬁﬁm&%@!

Cahsmanln ana merkezinde Ziraat Bankas1 “Z” harfi biiyiik Olgekli, kalin hatli ve
tirnaksiz bir font ile kullanilmistir. Bu kullanim ile okuyucunun dikkati gekilerek, “Z” harfi ile
bankanin isminin ¢agristirilmasinin amaglandigi sdylenebilir. Bu harfin igerisine sirasiyla
“Tirkiye Kumbaralart Ziraat Bankasi” mesaji eklenmistir. “Tasarruf dirlik ve duizenlik

kaynagidir, her glin biraz para biriktiriniz” mesaji ile; 1929 yilinda yasanan Ekonomik Buhranin
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etkisiyle tiketiciler tasarrufa tesvik edilerek, paralarin bankadan kumbara alinarak

biriktirilmesi noktasinda 6giitlerde bulunulmus olabilecegi sdylenebilir.

Gorsel 8. Ziraat Bankas1 Vakit Gazetesi Basin Ilan1, 1931

Cocuklariniza
Tiirkiye
Ziraat Bankas
Kumbaralarini
Hediye ediniz.

Hesap C
Istikbalini Temin Eder. ||

Ziraat Bankas:

Kulplu ve Kitap Seklindeki Kumbaralar

COCUKLARIN OYUNCAGIDIR

Calismada Ziraat Bankasinin isim logosu kalin ve biiyiik dl¢cekte merkeze yakin alana
yerlestirilmistir. Bu baglamda, okuyucu ¢alismaya baktiginda hangi firmanin reklami oldugunu
rahatlikla gérmektedir. Metinde tirnaksiz font kullanilmistir. Reklam igerigi, bankanin birikim
hesabiyla ilgili olup reklam mesajinda ¢ocuklara Ziraat Bankasinin kumbarasinin alinarak
cocuklarin yapacagi birikimlerle hesap actirilmasi ve bu hesabin ¢ocuklarin gelecegi olacagi
belirtilmektedir. Reklamda bu kumbaraya iktisadin, refahin baslangici ve ayni zamanda
cocuklarin oyuncagi gibi anlamlar atfedilmistir. Ayrica cocuklarin geleceginin birikim
yapilarak glivence altina aliabilecegi soylenmektedir. Bu ¢alismanin da “birikim” i dgiitledigi
acikgca goriilmekte, yine donemin kosulu geregi tiiketici bu duruma yonlendirilmektedir.
Reklamin genelinin metinden olustugu, gorsel olarak ¢alismanin sol Ust kosesine kicuk olcekli
olarak yerlestirilen; bir annenin kucaginda yer alan g¢ocugu ve bu c¢ocugun elinde tuttugu

kumbaras1 goriilmektedir.

Gorsel 9. Ziraat Bankas:1 Vakit Gazetesi Basin {lani, 1932

Reklamin merkez konumunda kalin ve majiskiil karakterlerle Ziraat Bankasi isim

logosu yer almaktadir. Bu kullanim okuyucuya reklamim hangi firmaya ait oldugunu
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gostermektedir. Logo da kullanilan fontun tirnakli oldugu goriilmektedir. Calismanin arka
planinda kirmizi renk kullanilarak Ziraat Bankasinin binasinin gorseli kullanilmistir. Bu gorsel
iizerine metin yerlestirilmesi sebebiyle metnin bazi bolimlerinin ¢ok rahat okunmadigi

sOylenebilir. Reklam metni karsilikli diyalog seklinde olusturulmustur. Diyalog su sekildedir:

-Hayret! bu adamin sirtindaki ne?

-Ne olacak! Bir dag!

-Hem de 10.000 ton sikletinde!

=271

-Fakat dikkat et nereye basiyor?

-Evet gordiim: ZIRAAT BANKASI’nin kumbaralarina Tamam.. Bu adamin ZIRAAT
BANKASI’nda bir tasarruf hesabi var !

-Oyle ise daha bunun gibi iki yiik tasir ve Sirt1 Yere Gelmez!

Metin iceriginden hareketle, Ziraat Bankasinin tiim agir yiikleri tastyabilecegi, tasarruf
hesabiyla kisilerin yiiklerini hafifletecegi gibi anlamlar okuyuculara aktarilmistir. Yine
okuyucuya tasarruf yapilmasi gerektigini 6glitleyen ancak tasarrufla agir yiiklerin altindan
kalkilabilecegi mesaj1 verilmistir. Caligmanin yarisinit metin yarisin1 da gorsel kaplamaktadir.
Gorselde de metin igeriginde de bahsi gegen sirtinda ¢ok bilylk bir kaya bulunan ve bu kaya ile
ziraat bankas1 kumbaralarinin iizerinde basarak ilerleyebilen bir kisi yer almaktadir. Burada

mesaj, diyalog seklinde ve gorselle desteklenerek olusturulmustur.
Gorsel. 10. Ziraat Bankast Ulus Gazetesi Basin flan1, 1938

.. ZRAAT BANKAS

-

ey o

PARA BIRIKTIRENLERE 28,800
LIRA IKRAMIYE VERECEK

Ziraat Bazkasinda kumbaral ve ihbarsiz tasarruf hesspla
rinda en a2 50 lirawe bulunanlare senede 4 defa cekilocek
lour'a fle apagrdaki plana gire i dagstilacaktirs
4 Adet 1,000 lirali
& e -

8
Ese

10 0
|§ DIKKAT: Hesaplarmndak
dan asais dusmiyenlere ikramiy

Bankanin isim logosu blyuk harflerle, tirnaksiz segilen font ile en (stte yer almaktadir.
Okuyucu reklamla karsilastiginda direkt bu alan1 gdrmektedir. Logonun hemen altinda sayfanin
neredeyse yarisini kaplayan bir 6lgekte bankanin gorseli bulunmaktadir. Ziraat Bankasinin para

biriktirenlere verecegi ikramiyenin detaylar1 metinde yer almaktadir. Ayrica tablonun sonunda
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yer alan “DIKKAT” ifadesi ile okuyucuyu uyarilmistir. Bu reklam ile de okuyucuya yine
yasanan ekonomik buhran sonrasi para biriktirenlerin 6diillendirilecegini belirten, para
biriktirenleri sansli kilan bir anlam aktarimi gergeklestirilmistir. Metin agirlikli olan ¢alisma bir

reklamdan ¢ok duyuru niteligindedir.

Gorsel. 11. Ziraat Bankas: Aksam Gazetesi Basin Ilan1, 1941

R —

Bankanin isim logosu calismanin orta iist alaninda {i¢ farkli boyut kullanilarak yer
almaktadir. Logonun hemen altinda elinde sigarasi, bacaklarin1 uzatmis arkasina yaslanmais,
rahat, dertsiz oldugunu diistindiiren kisi yer almaktadir. Bu kisinin giydigi kiyafetlerden yola
cikilarak bir ¢iftci oldugu diisiintilebilir. Bu kisinin arkasinda Ziraat Bankasinin “Z” harfinin
yer aldigi gorilmektedir. Burada banka okuyucularina “bize sirtin1 yaslayan rahat eder” gibi bir
anlam1 da okuyuculara aktarmayi amaclamistir. “Para biriktiren rahat eder” ifadesi kisinin
ayaklarinin ucunda yer alirken yine bu alanda birikim i¢in kumbara gorselinin kullanildigi
goriilmektedir. Kumbara gorselinin iizerinde de Ziraat Bankasiin ismi yer almaktadir. Bu
caligma 1941 yilinda yayimlanmasina karsin, yapilan taramalardan 1932-1933-1934 yillarinda
da gazete sayfalarinda yer aldig1 goriilmiistiir. Sayfanin yarisinin gorsel yarisinin da metinden
olustugu goriilmektedir. Gorselin altinda yer alan metinde bir 6nceki ¢alismada oldugu gibi
Ziraat Bankasi’nda birikim yapanlara senede 4 defa gekilecek kura ile ikramiye verilecegi
bilgisi detayli bir sekilde agiklanmistir. Metnin altinda yer alan tabloda ise, ikramiyenin finansal
detaylar1 yer almakta, yine okuyucuyu ¢ekmek icin “DIKKAT” ifadesine majiskiil karakterlerle
yer verildigi goriilmektedir. Bu calismada, incelenen diger reklam ¢alismalarinda oldugu gibi

“para biriktirmenin” dnemine vurgu yapar niteliktedir.
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Gorsel. 12. Ziraat Bankas1 Basin {lan1, 1949
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Bankanin isim logosu majiskiil karakterlerle calismanin en alt boliimiinde yer
almaktadir. Caligmada donemin temsili kiyafetler giymis ilana merakla bakip okuyan insanlar
gorlilmektedir. Calismada ana mesaj metinle iletilmis; metinde okuyuculara “evinizi, arsanizi,
tarlaniz1 hatta esyanizi getirip Ziraat Bankasi’nda korudugunuz, sakladiginiz takdirde ¢ekilis
hakk: kazanilacagi ve bunun i¢in neler yapilmasi gerektigi” ile ilgili detayl bilgilendirme
yapilmistir. Metinde tirnaksiz yazi karakteri kullanilmistir. T.C. Ziraat Bankasi ifadesi sar1
renkle calismanin en alt boliimiinde yer almaktadir. Bu reklamla birlikte birikim, paranin
Otesine gecerek tasinir tasinmaz mallar1 da kapsamis ve yine bunun sonucunda mallarini
bankaya getirenlere 6diil vaadinde bulunulmustur. Reklamin hedef kitlesi ise, evi arsasi ya da
degerli esyasi1 olan miisterilerdir. Bu ¢ekilis sonucunda elde edilecek 300.000 liralik ¢ekilig
tutara kalin, kirmiz1 ve biiylik fontlar kullanilarak vurgulama yapilmistir. Ayni zamanda
calisgmanin baghiginda kirmizi ve siyah renge ek olarak mavi rengin kullanildigi da
goriilmektedir. Baslikta majiskiil karakterler farkli boyutlandirmalarla, farkli vurgulamalarla
kullanilarak c¢ok fazla hareketlilik olusturmus; bu da okuyucuya mesaji okumasi/algilamasi

noktasinda giigliik yaratabilecegini gostermektedir.

Gorsel. 13. Ziraat Bankas1 Aksam Gazetesi Basin flani, 1950
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Reklamda Ziraat Bankasinin isim logosu sol iistte kirmizi renkte ve majiskiil
karakterlerle kullanilmistir. Bu logonun hemen altinda 1950 yilina ait “vadesiz tasarruf
hesaplar1 ve ikramiyeleri” seklinde bir altbaglik yer almaktadir. Sag alt kosede mavi dikdortgen
icerisinde ise, “Istanbul ve Ankara’da 8 ev ayrica 200 000 Lira, evi kazanan isterse bedelini
alabilir, acele 150 liralik bir hesap agtiriniz, her 150 lira i¢in ayr1 bir kura numarasi verilecektir”
ifadeleri yer almaktadir. Banka bu c¢alismasiyla, tiiketiciyi “acele” olarak vadesiz hesap
actirmaya cagirmakta ve yine bunun i¢in 0diil vaadinde bulunmaktadir. Bankalarin vadesiz
hesaplar1 ¢alistirdig1 ve bir bankada vadesiz hesap sayisinin ¢ok olmasi vadeli hesap oraninin
da o kadar yiiksek tutuldugunun bilinmesinden hareketle, bankanin bu reklam g¢alismasi ile
vadesiz hesap sayisini arttirmay1 amagladigi sOylenebilir. Ayrica ¢ekilis tarihlerinin ve detayl
bilginin bankadan 6grenilebilecegine dair bilgilendirmeler ¢alismanin en altindan soldan saga
iki yana metin bloklama yontemiyle okuyucuya iletilmistir. Caligmaya bakildiginda alanin
buyuk bir bolimuni siyah-beyaz gorselin kapladigr goriilmektedir. Gorselde sirti okuyucuya
doniik anne, baba ve ¢ocuktan olusan ailenin biiyiik bir eve imrenerek baktigi goriilmektedir.
Burada da banka, eve imrenerek, 6zenerek bakmak yerine bu evin sahibi olabilmenin yolunun
bankada hesap agtirarak ¢ekilise katilmak oldugu mesajin1 gorsel yolla tekrar iletmis oldugu
sOylenebilir. Ayrica, 1950'i yillarda ekonomik agidan gézlemlenen iyilesmenin, halkin refah
seviyelerinde artisa neden oldugu ve Bat1 tarz1 tiiketim aligkanliklarinin daha genis kitlelerce
benimsenmesine yol agmasi sebebiyle (Akbulut, 2006: 105) yapilan ¢izimlerden Batilagsmanin
izleri gorulebilmektedir. Kadinin, erkegin ve ¢gocugun Uzerinde bulunan kiyafetler ile “bati1 gibi
giyime” ayak uydurulmustur. Aslinda nasil giyilmesi gerektigi de dolayl: yollardan okuyucuya

aktarilmustir.

Gorsel. 14 Ziraat Bankasi Milliyet Gazetesi Basin ilani, 1952
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Caligmada, vadeli vadesiz tasarruf hesabi sahiplerine yonelik gerceklestirilecek olan
cekilise iliskin bilgiler okuyuculara aktarilmaktadir. Yapilacak ¢ekiliste, 10 Haziran’a kadar

bankada vadeli ya da vadesiz hesab1 agtirilabilecegi, mevcut ve potansiyel miisterilerinin 2 ev
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ya da gesitli miktarda para ikramiyeleri kazanabilecegi gibi bilgiler de iletilmektedir. Banka bu
reklam c¢alismasinda bireylere c¢esitli Odiiller sunarak banka hesab1 agtirmaya tesvik
ettirmektedir. Ayn1 zamanda reklamda “en az ii¢ ay 200 Liralik bir tasarruf hesab1 agtiriniz”
ifadesiyle reklamin hedef kitlesi sinirlandirilmis; elinde 200 liraya ihtiya¢ duymayarak bankaya
yatirabilecek kesime seslenilmektedir. Reklamin yaklasik iigte birlik bir alanini kapladigi
goriilen gorselinde ise, 30 Temmuz ¢ekilisinde 2 ev verilecegi, bu ifadenin sagina ve soluna
yerlestirmis iki anahtarla desteklenmistir. Anahtarlar verilecek iki evi temsil etmekle birlikte,
halk arasinda “talih kusu kondu” tabirinden yola ¢ikilarak kus kanatlariyla birlestirilmistir.
Reklamin genelinin siyah-beyaz kurgulandigi, ancak 6nemli tarihlere ve markanin ismine

dikkat ¢ekmek, vurgu yapmak amaciyla kirmizi ve mavi rengin kullanildig1 gériilmektedir.

Gorsel. 15. Ziraat Bankas1 Aksam Gazetesi Basin ilani, 1953

L.C
Ziraat Bankas)
TASARRUF HESAPLARI

1953 ikramiyeleri yekanu
1.000.000 Lira
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Calismada, Ziraat Bankasinin tasarruf hesaplarini kullananlar i¢in gergeklestirecegi
ikramiyeler hakkinda bilgi verilmektedir. Ozellikle 1.000.000 Lira, 15 ev ve 4 Traktor
ikramiyelerine vurgu yapildigi goriilmektedir. Yine tasarrufu ddiillendiren bir ilan oldugu
gorilmektedir. Bu bilgiler aktarilirken herhangi bir gorsel kullanilmamistir. Metin tirnaksiz
yazi karakterinden olugsmaktadir. Reklam, gazetede tam sayfa seklinde verilmistir.

Gorsel. 16. Ziraat Bankas1 Akis Gazetesi Basin ilani, 1962

BT HIIIII

T. C. —vIRAAT BANKASIN

\

BORCLUYUM

raat Bankasinda

166



aglar Demir uslararasi Bati Karadeniz Sosyal ve
Glar Demi USOBED (Ulusl Bati Karadeniz S I
Beseri Bilimler Dergisi) 2024, 8(1), 143-181

Reklam, siyah-beyaz renklerden olusmaktadir. Bankanin amblemi ¢alismanin sag alt
kosesine yerlestirilmistir. Reklam bashiginda “saadetimi T.C. Ziraat Bankasina borcluyum,
sizde tasarruflariniz1 Ziraat Bankasinda toplaymiz” ifadesi yer almaktadir. Reklamda, saadetli
olmanin yolunun Ziraat Bankasindan gectigi de dolayli yoldan aktarilmaktadir. Ayrica
“saadetimi” sozciigiine daha biiyiik punto ve kalin bir yazi stili olarak vurgu yapildig1 ve
okuyucunun bu noktaya dikkatinin ¢ekildigi goriilmektedir. Bu ifadenin hemen altinda elinde
Ziraat Bankas1 ambleminin yer aldig1 -ve hesap cilizdani oldugu diistiniilen-takim elbiseli bir
erkegin ¢izimi bulunmaktadir. Bu betimlemeye bakildiginda ise, kisinin deste halinde paralari
koltugunun altina aldig1 ve yiiz ifadesinden mutlu oldugu anlasilmaktadir. Reklam okuyucuya
“sizde mutlu olmak istiyorsaniz, tasarruflarinizi bankamiza getirin” mesajini bu gorsel yoluyla
bir kez daha iletmektedir. Takim elbiseli erkek ¢izimi ise, is insanlarina génderme yapildigi,

reklamin hedef kitlesinin is insanlar1 oldugunu diisiindiirmektedir.

Gorsel. 17. Ziraat Bankas1 Akis Gazetesi Basin lan1, 1970

Reklam basliginda “tasarruflarin1 Ziraat Bankasinda toplayanlara para ikramiyeleri su
gibi akar” ifadesi yer almaktadir. Reklam gorselinde bankaya ait hesap cilizdanina baglanmis
bir musluk ve bu musluktan akan paralar goriilmektedir. Burada bankanin baslikta kullandig1
“su gibi” ifadesini gorselle de destekledigi goriilmektedir. Daha onceki yillarda yayinlanan

reklamlara benzer sekilde bankada tasarrufun kazandirdigi vurgulanmistir.

Gorsel. 18. Ziraat Bankas1 Milliyet Gazetesi Basin ilani, 1976
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Reklam siyah-beyaz formatinda ve yazinin agirlikta oldugu bir diizenle kurgulanmustir.
Metinde tirnaksiz font kullanilmistir. Calismanin sol {ist, sag {ist, orta merkez alaninda ayrica
alt boliimiinde de yazi hakimdir. Reklam basliginda “yurt ekonomisinin ve Tiirk ¢ift¢isinin
temel dayanagi olan Ziraat Bankasinin toplam plasmanlar1 50 milyar1 tarimsal kredileri ise 45
milyar1 asmustir” bilgisi verilmistir. Baslikta “50” ve “45” rakamlar1 blyik puntolarla yazilarak
vurgu yapilmistir. Ayrica alt metinde “50 milyar1 asan dev plasmanin %90’ Turk ¢iftgisinin
hizmetine sunan tek Tiirk bankasi1” ifadesi yer almaktadir. Banka bu reklam ¢aligsmasiyla TUrk
ciftcisinin yaninda oldugunu belirtmektedir. Mesaj igerigine uygun olarak bigerdover iistiinde

calisan ¢iftcinin betimlemesi reklam gorseli olarak kullanilmistir.

Gorsel.19. Ziraat Bankas1 Milliyet Gazetesi Basin Ilan1, 1983
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Reklam, bankanin “Basak Cek” hizmetini tanitmaktadir. Memurlar, isgiler, ev
hanimlarina seslenilen reklamda cebinizdeki paranin artmasini, degerlenmesini istiyorsaniz
BasakCek’1 kullanin mesaj1 verilmistir. Reklam gorselinde iki kadin iki erkek illiistrasyonun
kullanildig1 goriilmektedir. 1980’li yillarda feminizmin ortaya ¢ikmasi, ekonomik biiyiime
sonucu is diinyasina atilan kadinlarin var olmasi reklamlarda kadinlarin daha sik gérinmesinin
zeminini olusturdugu sdylenebilir. Reklam basliginda kullanilan “memur, is¢i, ev hanimi” gibi
ifadelerden herhangi biri gorselden yer alan kadinlar temsil ettigi diisliniilebilir. Alt metinde
bu cekin nereden alinacagi, kullanim yerleri ve sunacagi imkanlar hakkinda bilgiler verilmistir.
Uriin gorselinde de reklam bashiginda kullamilan meslek grubundaki insanlarin yer aldig
goriilmektedir. Bu gorsellerin arka planinda ise tanitimi yapilan iirliniin/hizmetin kendisi yer

almaktadir.
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Gorsel. 20. Ziraat Bankas1 Mulkiyeliler Birligi Basin ilani, 1992

Bankacilik teknolojisind

AT SELF SERVIS

TC. ZIRAAT BANKASI

Reklam bundan dnce incelenen calismalardan farkli olarak renkli baskidadir ve dnceki
calismalardan farkli olarak bankanin amblemi ve isminden olusan logonun bir arada
kullanildig1 goriilmektedir. Reklamda bankanin self servis hizmetinin tanitimi yapilmis ve bu
hizmetin kullanimiyla ilgili detayli bilgi reklam alt metninde verilmistir. Alt metinde; doviz
bozdurulabilecegi, para ¢ekip yatirilabilecegi, self servis danigmanlik hizmetinden yalnizca
ekrana dokunularak yararlanabilecegi gibi bilgiler yer almaktadir. Ayn1 zamanda okuyucuya
“Ziraatte teknoloji konusur. Vakit gecirmeden siz de yararlanin” gibi hem uyari hem de
hatirlatma seklinde bilgilendirme de yapilmis ve self-servis hizmeti sunan ATM nin gorseli
reklamin sag alt kosesinde kullanilmistir. Calisma reklamdan c¢ok yeni ¢ikan bir hizmetin
duyurusu niteligini tagimaktadir.

Gorsel. 21. Ziraat Bankas: Tirkiye Gazetesi Basin Ilami, 2004

Calisma, bankanin kendi biinyesinde eleman yetistirmek tizere kurmus oldugu
Bankacilik Okulu’nun giris sinavina iligkin detaylarin yer aldigi bir duyuru olmakla birlikte,
firma metinde yer verdigi “Tiirk Bankacilik sektdriinde bir ilke imza atan T.C. Ziraat Bankasi,
yurtici ve yurtdisinda yaygin faaliyet alani ve genis hizmet yelpazesi ile Glkemizin en blyuk ve
en guclu finans kuruluslarindan biridir” gibi ifadelerle de kurumsal reklam 6rnegi sergilemistir.
Tiirkiye’nin 1999-2001 yillar1 arasinda yasadigi ekonomik dolayisiyla pek c¢ok isten ¢ikarma,
maag 0deme zorluk gibi sikintilarin yasandigi bilinmektedir. 2001 yilinda -9,5 olan yillik
bilylime oran1 2003 ’iin son ¢eyreginde 7,2 oranina yiikselmistir (DIE, 2003 Raporu). 2004 yili
zorlu kriz dénemi sonras1 kismen de olsa ekonomik diizelmelerin gergeklestigi yila tekabdl
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etmektedir. Buradan hareketle bankacilik okuluna giris bankacilik meslegi ile ilgili detaylarin
Ogrenilerek, gelisen ekonomiyle birlikte yeni istihdam kapilarin1 aralayacagini
disiindiirmektedir. Calismanin gorselinde Ziraat Bankasinin binasi ve “okul” sdzciigiine
gondermede bulunan defter, kitap, gozliik gibi fotograflar yer almakta ve g¢alismada metnin
agirlikta kullanildigr goriilmektedir.

Gorsel. 22. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2015

Son 10 yilda,

630 bin msterimizi ev ve otomobil sahibi yaptik.

Insanimiz daha fazlasina kavussun diye,

?, Ziraat 151 la el ele.
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Reklam, 9 Temmuz 2015 tarihinde bankanin Instagram hesabindan yayimnlanan ilk
reklam olma 6zelligi tasimaktadir. Bu reklamdan 6nce banka Instagram hesabi {izerinden 22
Haziran 2015°te yaptig1 ilk paylasimda, bankanin kirmizi zemin tizerinde logosunu ve bankanin
Ankara’daki genel miidiirliikk binasinin gorselini paylasmistir (Bkz. Gorsel 23). Daha sonra
bankanin farkli illerde yer alan subelerindeki ¢alisanlarin gorselleri paylasiimistir. Instagram
iizerinde yer alan ilk reklam caligmasi incelendiginde, baslikta yer alan “Son 10 yilda” ve
“Ziraat 151 yildir halkimizla el ele” bilgileri kalin ve daha buyik punto kullanarak verilmistir.
Bu kullanim ve ifade ile banka okuyucuya, halkla daima yan yana oldugunu, halkin yararma
hizmetlerde bulundugunu vurgulamistir. Baglikta iletilen mesajlara bakildiginda “630 bin
miisterimizi ev ve otomobil sahibi yaptik” seklinde bilginin aktarildig: gorilmektedir. Reklam
calismasinda kullanilan gorsel incelendiginde ise, baslikta aktarilan mesaj igerigiyle paralel
olarak merkezde yer alan iki binanin ¢atisina yerlestirilmis Ziraat Bankasi amblemi
goriilmektedir. Boylelikle banka, mesajda ilettigi igerigi gorselle desteklemistir. Calismada
herhangi bir hareketli 6ge ya da ses 6gesi kullanilmamustir.
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Gorsel. 23. Ziraat Bankasi Instagram Hesab1 Uzerinden ilk Paylagimlart

¥Ce  ziraatbankasi ®C ziraatbankasi

¥4 Ziraat Bankas

Bir bankadan daha fazlasi

Qv

162 begenme 218 begenme
ziraatbankasi Ziraat Bankas #birbankadandahafazlasi ziraatbankasi Ziraat Bankasi Genel Miidiirlik Binasi Ankara

Sahip oldugunuz tim glizelliklere
#F qaha fazlasini ekleyeceginiz
mutiu bir il dileriz.

¥ Ziraat Bankas!

Bankanin 30 Aralik 2015 tarihinde Instagram hesab1 lizerinden paylasilan ilk hareketli
reklami olma 6zelligi tasimaktadir (Bkz. Gorsel 24). 9 Temmuz-30 Aralik aras1 hesap tizerinden
cesitli reklam paylagimlarinda bulunulmusg ancak bu paylagimlarin hepsi statik reklam olmustur.
Calisma, reklamdan ziyade hedef kitlenin yeni yilin1 kutlayan bir tebrik olmak 6zelligini
tasimaktadir. Calismada Ziraat Bankasinin kurumsal rengi olan kirmizinin zeminde
kullanilmasimnin yani sira bankanin ambleminden olusturulmus hareketli kar taneleri
goriilmektedir. Calismada herhangi bir ses 6gesi kullanilmamistir. Iletilen yeni yil tebrigi
metninde herhangi bir hareketli 6ge kullanilmamistir. Bankanin bu tarihten itibaren 6zellikle
0zel giin kutlamalarim1 paylastigi paylasimlarinda hareketli reklamlarin  kullanildigi
goriilmistiir. Bunun nedeninin de gun gegtikce artan sosyal medya kullanici sayisinin ¢oklugu,
reklamin ulasacagi kitlenin geniglemesi dolayisiyla reklamin daha fazla etkilesim alacaginin
diistiniilmesinin oldugu sdylenebilir.
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Gorsel. 25. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2016

14 Mayis Diinya Ciftciler Gind Kutlu Olsun

Ziraatile
Geng Ciftciler Topraga Daha Saglam Basiyor!

14 Mayis Cifteiler Giinii Kutlamaya yonelik oldugu anlasilan ¢alismanin basliginda
“Ziraat ile Geng Ciftciler Topraga Daha Saglam Basiyor!” kullanilmistir. Mesajda bankanin
ciftcilerin yaninda oldugu bilgisi iletilmistir. Bankanin kurumsal rengi olan kirmizi seritle
cergevelenmis calismanin ana gorselinde baska bir sosyal paylasim platformu olan Facebook
da paylasilmis bir gonderinin ekran goriintiisii yer almaktadir. Gonderinin sahibinin “Berk
Genggiftgi” oldugu goriilmekte ve gonderi iletisi; “yeni isimde ilk giinim... iyi ki donmiisiim
dogdugum topraklara..” seklindedir. Bu iletiyle secilen reklam basligindan yola ¢ikilarak
bireyin, mutlu oldugu, bu mutluluk da Ziraat Bankasinin pay1 oldugu da sdylenebilmektedir.
Gonderinin fotografinda da genc bir bireyin traktor ve tarlanin bulundugu bir ortamda sevingle
selfie cektigi fotografi yer almaktadir. Bu yillarda selfie ¢ekmek trend oldugu i¢in banka
mesajini bu yolla ileterek deyim yerindeyse ¢agin trendine ayak uydurmustur. Reklam statik
bir reklamdir ve herhangi bir ses 6gesi kullanilmamustir.

Gorsel. 26. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2017

Ziraat Mobil ile
sira numaranizi
- Subeye

jitmeden alin.

Reklamda gulimseyen, memnun bir ylz ifadesiyle genc bir birey okuyucuya donik bir
sekilde cep telefonunu isaret etmektedir. Reklam bagligi “Ziraat mobil ile sira numaranizi
subeye gitmeden alin” ifadesidir. Reklamin birincil hedef kitlesinin gen¢ bireyler oldugu
gorulmektedir. Teknolojik gelismelere, bu reklam 6zelinde mobil uygulamalara genclerin yash
kesimden daha cabuk entegre oldugu diistiniildiigiinde reklamin hedef kitlesinin Oncelikle
gencler olmasi sasirtict degildir. Bankanin mobil uygulamasini kullanarak istenilen giin ve saat
icin sira numarasi alinabilecegi, bankada sira beklemeye gerek olmadigi reklam araciligiyla
miisterilere bildirilmistir. Ozellikle Tiirkiye’de 2010 yillarin baslarindan itibaren akilli telefon
teknolojisinin gelismesi ve mobil internet erisiminin yayginlagsmasi mobil uygulamalarin
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kullannmin1 hizla arttirmistir. Reklamda bankacilik sektoriinde mobil bankacilifa gegisin
revacta oldugu bir doneme denk gelmektedir. Reklam statik bir reklamdir ve herhangi bir ses
ogesi kullanilmamastir.

Gorsel. 27. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2018
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Bankkart Combo}
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8 Aralik-31 Aralik 2018 tar
Bankkart Combo'yla yapacag
toplam 100 TL Combol

Reklamda bankanin Bankkart Combo {irlinlinlin tanitimi yapilmaktadir. Reklamin
basliginda “Aralik ayinda da seni diisiiniir 0” mesaj1 kullanilmistir. Reklam baslhiginda Aralik
ayma vurgu yapilmasi sebebiyle, kis mevsimine ait olan kar taneleri, kar yiginlar1 reklam
iceriginde hareketli ve hareketsiz olarak soft bir miizik esliginde kullanilmistir. Reklam
gdrselinin merkezinde tanitimi1 yapilan Urtintin gorseli ve bu trunle ilgili kampanya detaylarinin
yer aldigi bilgilendirme kullanilmigtir. Alt metinde kullanilan “8 Aralik-31 Aralik 2018 tarihleri
arasinda Bankkart Combo’yla yapacaginiz aligverislerde toplam 100 TL ComboLira hediye!”
bilgisi de iletilmistir. 31 Aralik gecesi yeni bir yila gecis giinii olmasi ve yeni yilda insanlarin
birbirlerine yeni yi1l hediyesi alma gelenegi de reklamda kullanilan hediye paketleri, aligveris
posetleri gorselleriyle temsil edilmistir. Banka, “alacaginiz hediyelerde de seni diisiinerek,
destek oluruz” mesajini bu reklamla iletmistir. Tiirkiye’de 6zellikle 2010 yilindan itibaren
internet lizerinden aligveris popiilerlik kazanmistir. Gilivenli aligveris sistemleri, ¢esitli 6deme
secenekleri, genis iiriin yelpazesi ve hizli kargo gibi faktorlerin etkisiyle e-ticaret sektori
bliylime gostermistir. Bu da bankalarin kullanima sundugu kredi kartlar1 araciligiyla
gerceklesmektedir. Internetten aligverisin on kosulu olan kredi kartlar dijital ¢agin gerekliligi
haline gelmistir. Bankalarda bu noktada miisterilerine avantaj saglama noktasinda birbirleriyle
yarisir konuma gelmistir.

Gorsel. 28. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2019

KOLAYLIGI TEKNOLOJIVLE
BIRLESTIREN
iNTERNET SUBESI ZIRAAT'TE

i

— -

173



aglar Demir uslararasi Bati Karadeniz Sosyal ve
Glar Demi USOBED (Ulusl Bati Karadeniz S I
Beseri Bilimler Dergisi) 2024, 8(1), 143-181

Ziraat Bankasinin kurumsal rengi olan kirmizinin, bankanin logosunun yer aldig sag alt
seritte, tablette ve reklam bashiginda kullanildigi goriilmektedir. “Kolaylig1 teknolojiyle
birlestiren internet subesi Ziraat’te” ifadesi reklamin basligin1 olusturmaktadir. Ziraat
Bankasinin internet subesinin arayliizii tablet ekraninda bulunmaktadir. Ayrica tabletin yanina
koyulan cay bardagi ile de reklam basliginda bahsedilen “kolaylig1” ifadesi desteklenmistir.
“Cayimiz1 igerken zorlanmadan internet subesinde islemlerinizi halledebilirsiniz” mesajint
reklam bu gorsellerin kullanimiyla da hedef kitleye iletmistir. Reklam statik bir reklamdir ve
herhangi bir ses 6gesi kullanilmamustir.

Gorsel. 29. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2020

SUBEYE GiTMEDEN _
VERGI ODEME KOLAYLIGI
ZiRAAT MOBIL'DE

Ziraat Bankas: mOsterflerine ozel,

T.C. Kimik Numaras: ile Ziraat Mobifden|
vergl Scleme kolayhs

Siz de Ziraat Bankasi misterisl olun,

bu kolayhktan hemen yararianmaya
baskayin.

TC. Kimiik No le Ode |}

¥ Ziraat Bankasi

Reklamin zemininde bankanin kurumsal rengi olan kirmizi kullanilmistir. Reklamda,
subeye gitmeden bankanin mobil uygulamasi lizerinden kolaylikla vergi 6denebilecegi bilgisi
hedef kitleye aktarilmistir. Hedef kitleye “evinizden c¢ikmadan, subeye gitmenize gerek
kalmadan” mobil uygulama ile islemlerinizi halledebilirsiniz mesajini iletmistir. Bu
bilgilendirme mobil uygulama iizerinden gosterilmis ve alt metinde de detayli acgiklamasi
yapilmistir. Bankanin logosu reklamin sag alt kosesinde kullanilmistir. Reklam statik bir
reklamdir ve herhangi bir ses 6gesi kullanilmamugtir.

Gorsel. 30. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2021

7 MOBIL KUSAGININ

2 MOBIL KUSAGH MOBIL KU ;
BIAIKIMLERT MEVDUAT HESABIYLA GOGALIVOR!

SUBEYE GITMEDEN ZIRAAT L1 OLUYOR!

ZMobil kusait isin Ziraat Mobil'in kolayliklan bitmiyor, Z Mobil kusagh Igin Ziraat Mobil'in kolaylikian bitmiyor,

subeye gitmeden misteri temsilcisi ile canli gériiserek Ziraat'li oluyor.

TL mevduat hesabini Ziraat Mobil'den kolayca agryor.

nnnnnnnnnnn

Gorsel. 31 de yer alan, 18 Agustos 2021 ve 25 Agustos 2021 tarihlerinde bir hafta arayla
paylasilmis reklam caligsmalar1 tasarimsal olarak ayni diizen icerisinde goriilmektedir. Su
gunlerde kamuoyunda siklikla gegen Z kusagi kavramini Ziraat Bankasi1 kendi kurumsal adinin
bas harfinden yola ¢ikarak, sundugu mobil hizmetlerle birlestirmis ve bu birlesime Z Mobil
Kusagi adin1 vermistir. Ziraat mobil kusagin, Z kusagindan farkli olarak her kesime hitap ettigi
yiiritmiis oldugu reklam ¢alismalar1 aracihigiyla gortilmektedir. Z kusagi giinimuz genglerini
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betimlemek i¢in kullanilan bir kavramken, Z mobil kusaginin genci ve yash kesimi de i¢ine
alan bir kavram olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir. Soldaki ilk reklamda geng bir bireyin
elinde cep telefonuyla bankacilik islemini gergeklestirdigi goruliirken, sagda tam tersi yash bir
bireyin yine elindeki cep telefonuyla islemlerini halledebildigi goriilmektedir. Burada banka
hedef alicisina Z Mobil Kusaginin sundugu hizmetlerden yararlanmak, cep telefonu tizerinden
islem gerceklestirmek igin geng olmanin gerekmedigi mesajint da iletmistir. Reklamda
teknolojiye, dijitallesmeye gonderme de bulunan ikonlar da kullanilmistir. Reklam statik bir
reklamdir ve herhangi bir ses 6gesi kullanilmamaistir.

Gorsel. 31. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2022

Bankanin Instagram sayfasi iizerinden paylasiimis reklam 0:09 saniye uzunlugunda
hareketli bir reklamdir. “Diinyanin her yerinde Ziraat hep yaninizda!” baglikli reklamda arka
planda kirmiz1 renkte zemin, bu zeminin lizerinde dlnya haritasinin temsili beyaz bir gorsel ve
bu gorsel lizerinde Ziraat Bankasinin yer aldigi iilke isimleri harita {izerinde ¢ikan hareketli
oklarla gosterilmektedir. Reklamda ses 6gesi de kullanilmistir. Reklamin sonunda diger pek
cok reklam tasariminda oldugu gibi bankanin logosu sag alt kdsede kullanilmistir. Yine bu
logonun hemen altinda bankanin slogani olan “bir bankadan daha fazlas1” yer almaktadir.

Gorsel. 32. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2023

Bankanin Instagram sayfasi {izerinden paylasilmis reklam 0:27 saniye uzunlugunda
hareketli bir reklamdir. Reklamda, bankanin kolay kasa Grln(n tanitimi yapilmaktadir. Reklam
metni hem sesli hem de altyazili olarak hedef kitleyle bulusmaktadir. Kasa ve bu kasanin
icerisinde Ziraat bankasinin ATM gorseli ile baslayan reklamda, “simdiye kadar gordiigiiniiz
bildiginiz biitiin kasalar1 unutun, Ziraat kolay kasa ile tanisin. Siz de magazanizda, subenizde
ya da bayinizde biriken nakit paray1 Ziraat Bankasi ATM’lerine getirin, kazancinizi sirketinizin
hesabina hizli ve gilivenli bir sekilde yatirin. Hem zaman tasarrufu saglayin hem de magaza,
sube Ve bayilerinizin nakit yonetimini kontrol altina alin” ifadeleri hem dis ses araciligiyla hem
de videoyu sesli sekilde dinleyemeyen kullanicilar igin alt yaziyla aktarilmistir. Guniimuzde
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videolu sosyal medya reklamlarinin dnemli bir kisminda alt yazinin kullanildig: gorilmektedir.
Ayn1 zamanda dis ses metni seslendirirken arka planda mizik sesi de duyulmaktadir. Bu esnada
ekranda magaza yazili bir gorsel ve bu magazadan elinde cantasiyla ¢ikarak kasanin iginde
bulunan ATM ye ugrayip islem yapan bir erkek figiir goriilmektedir. Reklam sonunda ekrana
kirmizi zemin ve bankanin logosu gelmekte dis ses bankanin sloganini seslendirmektedir.

Gorsel. 33. Ziraat Bankasi Instagram Reklami, 2024

VERGI ODEMENIN KOLAYI ZIRAAT MOBILLILER MTV 6demenin kolayi
ZIRAAT MOBILDE! SGK PRiMi ODEMELERINi Ziraat Mobil’de!

Siz de Ziraat Mobil'i hemen indirin,
bu kolayliktan yararlanmaya baslayin.

¥ Ziraat Barkas

Ocak 2024 farkli giinlerde paylasilan reklamlar, Ziraat mobil uygulamasinin
hizmetlerini tanitmak amaciyla hazirlanmistir. Reklamda tanitimi yapilan hizmetler sirasiyla
vergi 6deme, sgk primi 6deme, mtv 6deme islemleridir. Reklamlarda verilen ortak mesaj; banka
subelerinde sira beklemeye gerek kalmadan bu islemleri kolayca Ziraat Mobil aracilig: ile
yapilabildigidir. Bu kolaylikta reklamda kullanilan gérsellerle aktarilmustir. ilk reklamda dis
mekénda, ikinci reklamda kahve icerken, tiginct reklamda yine dis mekanda otoparkta dahi bu
islemlerin Ziraat mobil uygulamas: ile yapilabilecegi aktarilmistir. Bankanin diger reklam
caligmalarina benzer olarak logosu ve slogani tasarimlarin sag alt kosesinde kullanilmagtir.
Reklamlarin ti¢li de statik reklamdir ve herhangi bir ses 6gesi kullanilmamustir.

7. Sonug ve Degerlendirme

Teknolojik yeniligin istekten ziyade ihtiyag olarak algilandigi giliniimiiz diinyasinda
markalarin ulusal ve kiiresel 6l¢ekte goriiniir olabilmek adina yeni iletisim teknolojilerini ve
sundugu imkanlar1 kullanmalar1 zorunluluk haline gelmistir. Bu alanlardan biri olan reklamcilik
sektorii de zaman i¢inde degisime ugrayarak farkli reklam tiirleriyle kitlelerle bulugsmustur.
Reklamin gelisim tarihine bakildiginda sesli reklamlar, el ilanlari, radyo ve televizyon
reklamlar1 seklinde degisim gostermis ve yasanilan ¢agda internet ortamindaki teknolojik
gelismelerin yeni mecralara kapi1 agmasi uzun siire gegerliligini koruyan geleneksel reklam
mecralarindan oldukca farkli ve neredeyse sinirsiz bir melez olan dijital reklam ortaminin
dogmasina sebep olmustur. Onceleri yalmizca gorsellerden olusan e-posta reklamlari zamanla
cesitli video ve efektlerle desteklenerek interaktif bir boyut kazanmus ve yerini etkilesimli dijital
reklamlara birakmistir. Dijital reklamlarin ses, goriintii, video, animasyon gibi multimedya
ozelliklere sahip olmasi geleneksel reklam ortamlariyla karsilastirildiginda 6nemli bir avantaj
saglamaktadir. Ayrica gliniimiizde internet ve sosyal medya kullanici sayisinin fazla olmasi
dijital reklam ortamlarini daha genis kitlelere ulasma noktasinda da avantajli bir konuma
getirmektedir. Yaraticiligr 6n plana alan bu tiir reklamlarda sirketler pazarlama amaglarina
geleneksel reklam ortamlarina kiyasla daha kisa ve daha kolay yoldan ulagma imkan1 saglarken
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ayni zamanda verilen mesajlar da daha net ve kolay sekilde algilanabilmekte, satin alma karar
stire¢leri de daha da kisalabilmektedir.

Reklamcilik tarihine bakildiginda ilk ilanlarin, ilk radyo ve televizyon reklamlarinin
dogrudan iirlinii satmaya yonelik rasyonel temele oturtulmus bu rasyonelligi de kullanilan
metinlerde detaylica verildigi ¢alismalar goriilmektedir. Oysa glinlimiizde hem anlam hem de
bicim bakimindan olduk¢a farkli bir reklamcilik anlayist hakimdir. Metinlerin kisaldigi,
gorselin 6n planda oldugu ve genellikle reklam mesajinin dogrudan degil de dolayl1 yollardan
yaratilan yeni imajlarla verildigi goriilmektedir. Bu donemde imaj her seydir ve gerceklik bu
imajlarla kurgulanmaktadir. Uriin 6zelliklerini ve islevlerini anlatan reklamlarm yerini, dijital
ortamlarda ortaya ¢ikan yeni agilimlarla tiketiciyi de reklam stirecine dahil eden ve tlketicinin
kimligini yansitmasina imkan veren reklamlara birakmistir. Etkilesimli dijital reklamlar olarak
adlandirilan bu reklamlar sayesinde firmalar diizenledigi etkinlikler ile ¢esitli dduller ve vaatler
sunarak akilda kalicilik diizeyini, marka bilinirligini ya da iriinii kullanma deneyimini
tiiketicilerle bulusturup ikna siirecini daha kisa siirelere indirebilmektedir.

Calismada, onemli bir gegmise sahip olan Ziraat Bankasinin reklamlarinin doniistimii
ortaya koyulmaya calisilmistir. Calismanin, bankanin tarihsel reklam siirecini kapsamasi
nedeniyle Tiirkiye’de reklamciligin gelisim siirecine de 151k olacag diisiiniilmektedir. Yapilan
analizlere gore; bankanin gelistirdigi tiim yeni hizmetleri nceleri gazeteler kanali araciligiyla
daha sonradan ise sosyal medya hesaplari iizerinden hedef kitleye aktardigi goriilmektedir.
Incelenen reklam Orneklerine gore, Ziraat Bankasmin 1980'lerin sonuna kadar yayimladig:
gazete ilanlarinin/reklamlarinin ¢ogunun siyah-beyaz formatta hazirlandigi belirlenmistir.
Reklam igeriklerinde ise mesaj daha ¢ok metin aracilifiyla verilmis, gorsel ikinci planda
kalmistir. Ayrica yine bu yila kadar yapilmis reklam ve ilanlarda kullanilan gorseller, basit
¢izim ve betimlemelerden olusmaktadir.

Dijital ortamda yayinlanan reklamlarda mecranin 6zelliklerine paralel olarak renklerin
cok daha canli bir sekilde sergilendigi goriilmiistiir. Kurumun Instagram hesabinda igerikler
video, ses ve animasyonlarla desteklenmis, iletilmek istenen mesajlarda tipografik iletisimden
cok, gorsel iletisimin hakim oldugu goriilmiistiir. Onceleri (1930-1990) hazirlanan reklamlarda,
kurumsal kimlik gérinumiinden uzak olan reklamlar, 6zellikle dijital ortama giris yapilmasiyla
birlikte kurumsal bir goriiniime kavusmustur. Ornegin, incelenen gazete reklamlarinda
kurumun logosunun ve ambleminin birbirinden bagimsiz, kimi zaman ¢alismanin en iistiinde
kimi zaman g¢alismanin en altinda kullanimina rastlanmisken ginimiizde amblem ve isim
logonun bir arada ve genelde reklamlarin sag alt kosesinde ayni fontta ve ayni diizende
kullanildig1 sdylenebilir. Yine incelenen gazete reklamlarinda renk olarak herhangi bir
kurumsal yaklasim yokken, giiniimiiz reklamlarinda kirmizi rengin kurumun kurumsal rengi
olarak her reklam calismasinda kullanildig1 goriilmiistiir. 250 Bin takipgisi bulunan bankanin
Instagram hesab1 lizerinden paylastig1 toplam gonderi sayisi; 9 Nisan 2024 tarihi itibariyle
1.558’dir. Dijitallesmenin sagladigi olanaklar dogrultusunda, Ziraat Bankasi'nin reklamlar1 da
hareketlilik kazanmistir. Instagram reklam igeriklerinde ses ve hareketli goriintiiler
kullanilarak, hedef kitlenin ilgisi ve dikkati ¢ekilmeye calisilmistir. 1.558 gonderinin 364’1
hareketli ve video icerikken geri kalan 1.194’1 statik, fotograf gonderilerden olugsmaktadir.
Banka yukarida da deginildigi gibi Instagram’daki ilk gonderisini 22 Haziran 2015 yilinda, ilk
reklam igerikli gonderisini 9 Temmuz 2015 yilinda, ilk hareketli video génderisini 30 Aralik
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2015 yilinda ve televizyonda yayinlanan reklam filminin sosyal medyada paylasimini 7 Nisan
2017 yilinda yapmustir. Banka, Instagram hesab1 iizerinden yalnizca reklam icerikli gonderiler
paylasmamakta ayni1 zamanda kutlama, tebrik, sosyal mesajlar, 6§retmenler giinii, 18 Mart
Canakkale Zaferi, 15 Temmuz Sehitleri anma glinQ, 6 Subat Kahramanmaras depremi gibi 6zel
giin mesajlarini, bankanin sosyal medya iizerinden gergeklestirmis oldugu kampanyalari,
bankanin kurulus yildoniimlerini, iistlenmis oldugu sponsorluk faaliyetlerini, almis oldugu
odlleri, Turkiye genelinde alacagi galisanlar igin is bagvurularini ve sonuglarinin duyurularini,
banka hakkinda bilgilendirmeleri, g¢alisanlarin goziinden Tirkiye etiketiyle Tiirkiye’den
gorlntiiler paylasimlarin1 da yapmaktadir. Ayn1 zamanda, kullanicilarla etkilesim kurdugu
paylasimlar1 da bulunan banka 6rnegin, 9 Kasin 2016 tarihli videolu paylasiminda, yorum
alaninda iki arkadasini etiketleyerek, Instagram hesabini takip eden kullanicilara Ziraat Tlrkiye
Kupasi finaline gitme sansi yakalayacagi bilgisini de vermistir. Banka bu gdnderiyle,
kullaniciy1 da surece dahil ederek pek ¢ok etkilesim almigtir. Dijitallesmeyle birlikte, birey pasif
bir tiiketici olmanin Gtesine gecerek siirekli markayla iletisime gegen bir role sahip olmustur.
Kullanicilar, Instagram hesaplart tizerinden bankayla iletisime gecebilmekte, gonderilerinde
olusturduklar1 etiketlerle bankanin siirecin/durumun hakkinda bilgi sahibi olabilmesini
saglayabilmekte ve ayrica istedikleri gonderi altina yorum yaparak diisiincelerini
iletebilmektedir.

Sonug olarak; dijital teknolojiler ve sundugu firsatlar, birgok sektor gibi reklam sektoru
icin de yeni olanaklar yaratarak; yaratici siireci, kullanilan reklam araglarini, reklamin
tilketiciler tlizerindeki etkisini ve markalarin pazarlama stratejilerinde onemli degisiklikler
yapmustir. 136 yillik bir tarihe sahip olan Ziraat Bankasinin reklama, hedef kitlesiyle iletisime
onem verdigi diisiiniilmektedir. Ustlenmis oldugu sponsorluklar, sosyal sorumluluk
projelerinde yer almasi, 6nemli giinlerde paylasim yaparak kutlamalarda bulunmasi bankay1
hedef kitle nezdindeki imajin1 gii¢lendirerek, bankanin pek ¢ok kez bircok dalda 6dil almasini
saglamustir. Incelenen reklamlarin, dénemin teknolojik kosullarin1 ve trendlerini de yansittigini
sOylemek miimkiindiir. Her donem, kendi zeminini olusturmakta ve reklamlarda bu imkanlar
dahilinde tiiketiciyle bulusmaktadir. Baska bir deyisle, reklam yasanilan donemin sosyo-
ekonomik kosullarindan da etkilenmekte bu kosullar1 kullanilan dilsel ve gorsel ogelerle
yansitmaktadir. Incelenen reklam orneklerinde ozellikle ekonomik kriz dénemlerinde,
reklamlarin igerigi ve verdigi mesaj, genellikle tiiketici davranislarindaki degisikliklere uyum
sagladigim1 gostermektedir. 1950’li yillarda tutumlu olup, tasarruf etmeyi, mutlulugun
anahtarinin tasarruf etmekten gectigini 6glitleyen reklamlarin yerini gilinlimiizde, konforlu,
zahmetsiz bir yasam icin teknolojiye ayak uydurmak gerekliligi almistir. Giinlimiizde sosyal
medya hesaplar1 {izerinden hedef kitleye herhangi bagka bir araci olmadan dogrudan
ulasabilmek mimkindur. Bankanin da dijitallesmenin getirdigi bu imkani kullanarak Instagram
hesab1 Uzerinden hedef kitlesine ulastigi goriilmiistiir. Ayrica banka Instagram hesabi Uizerinden
yayinladig1 pek c¢ok reklam igeriginde subeye gelmeden mobil uygulama iizerinden pek ¢ok
islemin gerceklestirilebilecegini de siklikla hedef kitlesine aktarmakta, bu durumda
dijitallesmenin geldigi boyutu gozler Oniine sermektedir. Reklamciligin gelisim surecini
kapsayan bu g¢alismanin, daha genis Orneklemlerle ya da reklamlarin doniisiimiine iliskin
misteri goriigleri alinip nicel veriler olusturularak hazirlanan yeni arastirmalarla daha
zenginlestirilebilecegi diisiiniilmektedir.
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Arastirmanmn etik yonu

Yapilan bu ¢alismada “Yiiksekogretim Kurumlar: Bilimsel Arastirma ve Yayimn Etigi
Yonergesi” kapsaminda uyulmasi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci
boliimii olan “Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigine Aykir1 Eylemler” baslig1 altinda belirtilen
eylemlerden higbiri gergeklestirilmemistir.

Bu arastirmanin etik kurul izni gerektirmeyen arastirmalardan oldugunu beyan ederim.
Cikar catismasi beyani

Bu ¢alismada, sonuglar1 veya yorumlar etkileyebilecek herhangi bir maddi veya diger
asli ¢ikar catigmasi olmadigini beyan ederim.

Yazar katki oram
Calismanin tUm agsamalar1 yazar tarafindan tasarlanmis ve hazirlanmastir.
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Oz

Futbol, belirli sinir ve dlgiitlere sahip bir cografi mekan iizerinde, kendine 6zgii kurallari olan, yirmi iki futbolcuyla
iki takim seklinde oynanan ve hakemler tarafindan yonetilen bir spordur. Bir cografi mekan tizerindeki arazide
oynanan futbol cografyanin ¢esitli alt bilim dallariyla dogrudan etkilesim halindedir. Bu arastirmada dogal ortam
ile insanin etkilesiminden ortaya ¢ikan ve spor dallarindan biri futbolun cografya’nin alt bilim dallari ile iliskisi
iizerinde durulmustur. Aragtirmada dokiiman analizinden yararlanilmis ve veri toplama araci olarak gézlem tercih
edilmistir. Gozlemin veri araci olarak secilmesinin nedeni arastirmacinin cografyaci kimliginin yani sira taraftar-
futbolcu kimliginin de bulunmasi olusturmaktadir. Caligmada cografi bilimlerin i¢inde yer alan ana bilim dallar1
ve bunlara bagl alt dallari ile drnekler iligkilendirilerek sistematik olarak drneklerin hangi bilim dali altinda yer
aldiklar1 agiklanmigtir. Arastirmada yabanc literatiire gore cografyacilarin spor cografyasi baglaminda yaptigi
aragtirmalarin yetersiz kaldigr ve genis kapsami bulunan cografi bilimlerin arastirma yontem ve teknikleri
kullanilarak futbol tizerine ¢alismalarin arttirilmasi gerekliliginin énemi vurgulanmustir.

Anahtar Kelimeler: Futbol, Cografya, Spor Cografyasi.

THE RELATIONSHIP OF GEOGRAPHY AND FOOTBALL

Abstract

Football is a sport that is played on a geographical area with certain boundaries and criteria, has its own unique
rules, in the form of two teams with twenty-two football players and is managed by referees. Football, which is
played on the land on a geographical location, is in direct interaction with the sub-branches of geography. In this
research, the relationship of football, one of the sports branches that arise from the interaction of humans with the
natural environment, with the sub-branches of geography, has been focused on. Document analysis was used in
the research and observation was preferred as a data collection tool. The reason why the observation was chosen
as a data tool is that in addition to the researcher's geographer identity, there is also a fan-football identity. In the
study, samples were related to the main branches of geographical sciences and their related sub-branches, and it
was systematically explained which branch of science the samples fall under. According to the foreign literature,
the research conducted by geographers in the context of sports geography is insufficient and the importance of
increasing the research on football using the research methods and techniques of geographical sciences, which
have a wide scope, was emphasized in the research.

Key Words: Football, Geography, Sports Geography.

1. Giris

Futbol (ayaktopu), giinlimiizde belirli sinir ve 6l¢iitlere dayal1 olarak cografi mekanda,
on birer kisilik iki takim seklinde, kendine 6zgii kurallar1 bulunan ve hakemler tarafindan
yonetilen spor olarak tanimlanir (Gokmen, 2022). Futbol gerek fiziki gerekse sosyoekonomik
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ortamin etkilerinin goriildiigii cografi mekam etkilemesi ve etkilenmesi agisindan 6nem
tagimaktadir.

Giiniimiizde diinya geneline yayilmis olan futbolu ne zaman ve nerede oynanmaya
baslandig1 hakkinda kesin bir bilgi bulunmamaktadir (Goldblatt, 2008). Futbolla ilgili
alanyazinda M.O. 5000-2500 arasinda Cin’de ve buna yakin bir tarihte de Misir’da ilk olarak
Ooynanmaya basladig1 belirtilmektedir. Ayakla vurarak oynanan bu oyuna Cin’de Tsu Chu
denmektedir. Tsu “ayakla vurma” anlamina gelir. Chu ise “igerisi (tiiy veya hayvan kiliyla)
doldurulmus deri top” demektir. Oyunun amaci ayak ile topu 30- 40 cm ¢apindaki agla oriilii
bir delige sokmaktir. Imparator Huang-Ti'nin, askerlerine yere dikilmis iki mizrak arasindan,
topu ayakla tekmelemek suretiyle gecirmeye calisarak ceviklik talimleri yaptirdigi oyun
giinlimiizde oynanan futbolun en yakin seklidir (Erdogan, 2008). Bu oyun cesitli bolgelerde
farkliliklar gostermektedir. Japonya da dogan “Kemari” de topa ayakla vurularak, sektirerek
veya paslasarak topun havada kalmasi amaclanmaktadir (Gerhardt, 2012). Iyonyali sair
Homerus’un M.O. kaleme aldig1 “Odyssey” isimli eserinde giiniimiiz futbolunu andiran bir
oyunu Sparta’da askerlerin oynadiklar1 ve adinin da “Episkyres” oldugundan bahsedilmektedir
(Inal, 2004). “Episkyres” esit sayida oyuncuya sahip iki takim ve bir top bulunmaktadir. Her
takimin arka kisminda kale gorevi goren beyaz cizgiler ¢ekilmektedir. Topa elle miidahalenin
serbest oldugu bu oyunda amag, topu karsi takimin kalesini temsil eden beyaz c¢izgiden
gecirmekti. Ticaret amaciyla Yunanistan’a giden Romalilar burada gordiikleri oyun kurallarina
ayak ekleyerek, oyuna farkli kimlik kazandirmak i¢in “Harpastum’ adini vermisler ve zamanla
oyun Romalilar arasinda popiiler hale gelmistir. Bununla birlikte futbol, buradan tim Avrupa
ve Amerika kitasina yayilmistir (Kennel, 1995).

Gilinlimiize ulagmis biiytik tarihi eserlerden biri olan Divanu Lugati’t-Tiirk’de futbol
oyununa benzeyen ve Tirkler tarafindan “Tepiik” olarak isimlendirilmis oyunun Orta Asya da
M.O. 2500lii yillarda oynandigindan bahsedilmektedir (Babacan, 1993). Tiirklerle i¢ ice
yasayan Cinlilerin bu oyunu Tirklerin diizenlendikleri senliklerden goérerek benimsedikleri
iizerinde durulmaktadir (Taskin, 2005). Cinli yazar Huan’in “La Tartaria” adl1 eserinde orta
Asya Tirklerinin bugiiniin futboluna benzer bir oyunu tapinaklarin avlularinda oynadiklari
belirtmektedir (Inal, 2014). Tiirkler Selcuklu ve Memliikler top (tepiik) oynadiklar1 halde
Osmanlilar oyuna pek ilgi gostermemistir. Osmanlilarin futbol ile tanismasi, Sultan Abdiilaziz
zamanindadir. Fransa’nin bagkenti Paris’e gonderilen 6grenciler, futbolun Fransa’da sevildigini
gormiis ve bu konuda yazilmis “Ordu ve Mekteplerde Futbol” adli Fransizca kitap 1869°da
Tiirkce’ye gevrilerek Istanbul’da bastirilmistir (Kahraman, 1995). Sonraki donemlerde Osmanli
Devleti’nde biiytik ilgi goren futbol hizla benimsenmis ve futbol kuliipleri kurulmaya
baglamistir. Goriiliigii iizere tiim bilgilere ragmen futbolun hangi kita ve iilkede yayildigi
hakkinda net bir fikre sahip olmak oldukg¢a zordur. Ancak insanlik tarihinde yuvarlak olan
cisimlerle oynamaktan zevk aldiklar1 ve cisimlere ayaklari ile vurma eylemi iggiidiisel olarak
gergeklestirdikleri, ilk caglardan kalan ve farkli bolgelerde bulunan magara duvarlarindaki ilkel
resimlerden anlasiimaktadir (Inal, 2004). Farkli olgekteki cografi mekanlarda yasayan
toplumlar futbolu kiiltiirel etkilesim, siyasi ve ekonomik olaylar neticesinde birbirlerinden
alarak kendilerine 6zgii yontem ve kurallarla sistemlestirildigi sdylenebilir.

Bugiin oynanan modern futbolun temelleri 19. Yiizyilin sonunda ingiltere’de atilmistir.
26 Ekim 1863’te Londra’da a Football Association (FA) adi altinda bir federasyon kurulmus
ve federasyon tarafindan elle oynanan rugby ve ayakla oynanan futbol (soccer) birbirinden
ayrilmistir. Sonraki siirecte Ingiltere’de cesitli ligler, turnuvalar ve kupa miicadeleleri
diizenlenmistir (Wahl, 2005). Ingiltere’de degisen ve gelisen futbol zamanla Avrupa’ya
yayilmustir. Avrupalilar tarafindan uluslararas: ig birligi ve rekabet yapilanmalarina uygun
olarak 1904’de FIFA (Uluslararasi Futbol Federasyonu) kurulmus ve 1906’da uluslararasi
miisabakalarin yapilmasina karar verilmistir (URL 1). Tiirkiye’ye modern futbolu 19. Yiizyilda
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pamuk ve tiitiin ticareti ile ugrasan Ingilizler getirmistir. Belli bash liman kentlerine yerlesen
Ingilizler buralarda 6nce kendi aralarinda takim kurup oynamislar ve daha sonra bu oyunu
Tirklere tanitmiglardir. 1960’11 yillarda iletisim araglarinin gelismesi, ulasim imkanlarinin
artmasi, kitlelerin tercilerinin bi¢cimlenmesi ile birlikte futbol Tiirkiye’nin farkli bolgelerine
yayilmistir (Erdogan, 2008).

Yapilan alanyazin taramasinda spor cografyasi ¢ergevesinde cografyacilar tarafindan
hazirlanan akademik c¢aligmalarin bulundugu goériilmektedir. Spor cografyasi kapsaminda
Tiirkiye’de yapilan ilk ¢aligmalar Sedat Avci’ya aittir. Spor Cografyasi: Kavramlar, Yontemler
ve Tirkiye'nin Spor Cografyasi (Avci, 2007), Spor Cografyasi ve Spora Cografi Yaklasimlar
(Avect, 2006), Istanbul Orneginde Sehirigi Arazi Kullanimi ve Stadyumlar (Avei, 2010), Avci
tarafindan kaleme alinin bu 6zgiin ¢alismalarla birlikte cografi mekana farkli bir pencereden
bakilmigtir. Sonraki yillarda ekstrem hava olaylarinin futbol {izerindeki etkileri (Kadioglu ve
Acar, 2015), Gaziantep’te sporun ve spor mekanlarmimn doniisiimii (Ayik ve Inak, 2019),
Karamiirsel (Kocaeli) ilgesindeki spor alanlarinin CBS teknigi ile cografi dagilis analizi (Uzun,
2018), cografyacilar tarafindan futbolunda dahil edildigi c¢alismalar1 olusturmaktadir.
Uluslararast bazda ise bir antropolog olan Simon Kuper’in kitabin1 1994 yilinda “Football
Against the Enemy” baghigi ile yaymlanmis ve 1996 yilinda Tiirk¢eye g¢evrilirken Tirkiye
ornegini de igeren bir bolim ile genisletilmistir. Ayrica “Futbol asla sadece futbol degildir”
(Kuper, 2003), “Human geography and the study of sport” (Bale, 2000), “Sports geography”
(Bale, 2002), “The soccer stadium as a disciplinary space” (Gaffney ve Mascarenhas, 2021)
gibi futbol kapsaminda hazirlanan akademik ¢aligsmalar bulunmaktadir.

Bu calisma, spor cografyasi baglaminda futbolu esas alarak iiretilmesi planlanan
akademik ¢alismalar kapsaminda bir 6n hazirlik niteligindedir. Arastirmanin amacini farklh
cografi mekanda gergeklestirilen futbolun cografya ile iliskilendirilmesi olusturmaktadir.

2. Materyal ve Metod

Cografya ve futbol iligkisinin iizerinde duruldugu bu calismada dokiiman analizi
yontemi kullanilmistir. Dokiiman analizi aragtirmalarin igeriginin sistematik sekilde analiz
etmek i¢in yararlanilan bir nitel aragtirma yontemidir (Wach, 2013). Nitel arastirmalarda birden
fazla kaynagin kullanilmasi beklenmektedir. Bu farkli kaynaklar1 ve yontemleri kullanarak
arastirmadaki inandiriciligin yani sira veri g¢esitlemesi yapmak da arastirmanin gilivenilir
oldugunun kanitlanmasini saglamaktadir (Yin, 1994). Bu kapsamda arastirmada veri toplama
araci olarak da nitel arastirma yontemlerinden biri olan dergi, Kitap, rapor gibi dokiimanlarin
analizinin yani sira gozlemden de faydalanilmigtir. Calismada veri toplama aracinin “gdézlem”
tercih edilmesinin sebebini arastirmacinin cografyaci kimliginin yaninda futbolcu ve taraftar
kimliginin de bulunmasidar.

3. Bulgular

Cografya dogal ortam ve insan arasindaki karsilikli etkilesimleri, bu etkilesim
sonucunda gelisen faaliyetlerle durumlar1 cografyanin ilkelerine bagli kalarak, modern
arastirma yontem ve teknikleriyle arastirip inceleyen, elde ettigi sonuglar1 bir sentez halinde
ortaya koyan bilimdir (Ozgaglar, 2019). Farkl1 bilim dallartyla yakindan iliskisi olan cografya,
cogu zaman bagka disiplinlerinde konusu olan olaylari, geldikleri mekin veya etkileri
incelemektedir. Spor cografyasi, cografyanin klasik kabul edilen inceleme konular1 icerisinde
yer almamaktadir. Cografyacilar; oyuncusu, seyircisi ve her tiirlii destekeisi ile ekonomik bir
faaliyet oldugu i¢in; degisim ve ¢esitlilik agisindan spor faaliyetlerini incelemek zorundadir
(Avci, 2007). Glinlimiizde futbol biiyiik bir popiilerlige sahip olmasina ragmen bilimsel
caligmalar arasinda kendine fazlaca yer bulmamaktadir.
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Futbol, diinyada hizli bir sekilde yayilmis ve hemen her bodlgede benimsenmistir.
Futbola yiiklenen anlam her bdlge, yore ve kesimde farklilik gdstermektedir. Diinya genelinde
veya bolgesel olarak diizenlenen cesitli turnuvalarda, futbolun yer aldigi toplumun kiiltiiri
tanitilmaktadir. Kiiltiir bir cografi ortamda gelismektedir. Futbol i¢in bu cografi ortam
stadyumlardir. Insanlar arazinin jeolojik ve jeomorfolojik sartlarina uygun olan sekillere
(dikdortgen, at nali, kare, oval vb.) sahip stadyumlar insa etmektedirler. Toplumun kiiltiirel
farkliliklar1 ve degerleri stadyumlarin tasarlanmasinda, adlandirilmasinda ve kullanim
amaclarinda biiyilk rol oynamaktadir. Avci’ya gore; stadyum yakinlarinda taraftarlarin
karsilasma dncesinde ve sonrasinda bir arada bulunabilecekleri mekanlarin olmas1 aranilan bir
niteliktir. Bu nedenle stadyumlarin ¢evresi ile biitiinlesmis olmasi biiyiikk 6nem tasimaktadir
(Avci, 2010). Taraftarlarin mag saatine dogru mekandan stadyuma ytriiylisleri aligkanliktan
ziyade bir kiiltiir haline doniismektedir. Diinyada tribiin sovu denildiginde akla ilk gelen
“Meksika Dalgasi”dir. 1986 yilinda diizenlenen diinya kupasinda ortaya cikan Meksika
Dalgasi, zamanla ¢i1g gibi biiyiiyerek diger statlara taginmistir. Bu bakis agisi bizlere
stadyumlarin seyirciler tarafindan igerik ve anlamlar tireterek paylasim sagladiklart mekan
oldugunu gostermektedir. Smirlar1 belirli bir arazi tlizerindeki sahada oynanan futbol
miisabakasini takip eden taraftarlar birbirlerini etkilemekte ve etkilenmektedir. Ozellikle
Brezilya ve Arjantin basta olmak {izere Giliney Amerika iilkelerinde oynanan futbol
miisabakalarinda taraftarlar hem eglenmek hem de mag igerisinde destekledigi takima tempo
kazandirmak adina bando takimlari kurmaktadir. Bahsedilen durum Brezilya ve Arjantin ulusal
liginde bir kiiltiir haline gelmistir. Futbol miisabakasi sayesinde yayilan bu olgu diinyanin farkl
yerlerinde de goriilmeye baglanmistir. Yildirim’a gore; bando ve caz takimlar1 bolgenin sosyal
ve kiiltiirel yapisin1 canlandirmakta ve kuliibiin tanitilmasini saglamaktadir (Yildirim, 2008).
S6z konusu olayin Tiirkiye’deki en bilinen 6rnegini Eskisehirspor’un Bando Es-Es takimi
olusturmaktadir. Bu kapsamda futbolun oncelikle cografyanin sistematigine uygun olarak
mekana ve topluma etkisinin kiiltiirel cografya perspektifinde incelenmesi gerekmektedir.

Futbol takimi icerisindeki oyuncular farkli dil, din ve kiiltiire sahiplerdir. Futbolun takim
oyunu oldugundan oyuncularin takim arkadaslarini, cografi ortami ve c¢evresini nasil
algiladiklar1 olduk¢a Onem kazanmaktadir. Genellikle farkli iilkelerden gelen oyuncularin
takima cografi ortama ve ¢evreye adaptasyonlarmin zaman aldigi goriilmektedir. Takima,
cografi ortama ve c¢evreye adapte olabilen oyunculardan katki alinirken, adapte olamayan
oyuncularin zaman igerisinde takimdan ayrildig1 goriilmektedir. Ancak bazi futbolcular futbol
oynadiklar1 iilkenin vatandagligini almakta hatta o tilkenin milli takiminin kadrosuna dahil
edilmektedir. Bu duruma bagl olarak oyuncularin gelisen diisiince sistemlerinin davraniglari
iizerindeki etkileri davranissal cografyanmin konusu igerisinde yer almaktadir. Bu tiir
incelemelerde futbolcunun mekani algilama, degerlendirme ve karar verme asamalar1 cografi
ortamla bir biitiin seklinde incelenmelidir.

Futbol, acik havada oynanan bir spor miisabakasi oldugu i¢in hava olaylarindan
etkilenmektedir. Meteorolojik kokenli dogal afetler olarak adlandirilan siddetli yagmur, riizgar,
kar, sicaklik, don ve nem gibi hava olaylar1 miisabakalar1 dogrudan etkilemektedir (Kadioglu
ve Acar, 2015). Hava sartlarinin futbol miisabakalarina olumsuz etkilerinin en aza indirilmesi
adina Ustii agilip kapanabilen ve alttan 1sitma teknolojisine sahip stadyumlar insa edilmektedir
(Foto 1). Tiirkiye’de maliyeti oldukga fazla olan bu modern stadyumlardan bulunmamaktadir.
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Foto 1. Isveg’in baskenti Stockholm’de bulunan Friends Arena (Sweedbank Arena)

Giliniimiliz sartlarinda Tirkiye’de futbol agik hava sporu seklinde oynanmaktadir.
Boylece miisabakalar1 gergeklestirenler oyuncu, hakem ve bazi stadyumlarda bulunan agik
tribiinlerdeki taraftarlar meteorolojik olaylardan yogun bir sekilde etkilenmektedir. Hava
olaylarindan en ¢ok etkilenen meslekler arasinda futbolcu meslegi bulunmaktadir. Futbolcular
hava olaylarina mag¢ dncesi ve sonrasi gerceklestirilen antremanlarda da maruz kalmaktadirlar.
Tiirkiye’nin cografi bolgelerinde farkli iklim tipleri goriilmektedir. Nitekim kis aylarinda
karasal/sert karasal iklim tipinin hiikiim siirdigii Dogu Anadolu ve Orta Anadolu
Bolgelerindeki sahalar genellikle buzlanma ve kar yagisi altinda oldugu i¢in zemin sert ve
kaygan halde bulunmaktadir. Bu bolgelerde havadaki nem oraninin az olmasindan dolay1 gece
ve giindiiz arasindaki sicaklik farki fazladir. Bahsedilen kosullar altinda oynanan miisabakalar
futbolcu ve hakemlerin sakatlanmasina sebebiyet verebilmektedir. Karadeniz Bolgesinde
ozellikle Dogu Karadeniz Boliimiiniin kuzeye bakan yamagclari oldukea fazla yagis almaktadir.
Bu araziler iizerinde bulunan stadyumlarin yagistan dolay1 zeminleri camur haline dontismekte
ve saglikli ¢imlendirme islemleri uzun zaman almaktadir. Genellikle bahsedilen bolgelerde asir
yagislar nedeniyle miisabakalar iptal edilmektedir. Sicakligin yiiksek oldugu aylarda oynanan
maglarda futbolcu ve hakemlerin olumsuz etkilendikleri goriilmektedir. Hakemler asiri
terlemeden dolay1 su kaybina ugrayan futbolcular ve kendileri i¢in magin 20-25 dakikalarinda
su molas1 vermektedir. Giingor (2021), sicak havada oynanan maglarda sporcu ve hakemler de
kalp ve damar rahatsizlarinin goriilme ihtimalinin yiiksek oldugunu belirtmektedir (URL 2).
Bir¢ok iilkede ulusal futbol ligleri mevsimlere gore baslatilmaktadir. Norveg, Isve¢ ve
Finlandiya profesyonel ligleri kar Ortiisiiniin ortadan kalktig1, yagislarin azaldig1 ve sicakligin
artig1 nisan-mayis aylarinda, Turkiye’deki profesyonel ligler genellikle yaz sicakliginin
azalmaya bagladigi agustos aymin ikinci haftasi baglamaktadir. Tiirkiye’de yaz mevsiminde
giindiiz sicakliginin fazla hissedildigi Akdeniz, Ege, Giineydogu Anadolu ve I¢ Anadolu
bolgelerinde miisabakalar agustos ayinda 21:00- 21:45 saatlerinde oynanirken, bu durumun tam
tersi olarak sert karasal iklimin hiikiim siirdiigii bolgelerde aralik ayinda saat 13:30’da oynanan
maglar bulunmaktadir. Profesyonel futbolcular kuliiplerle anlasirken genellikle kuliibiin
bulundugu bolgeye gelerek on inceleme yaparlar. Bu kapsamda onemli faktorlerden biriside
kuliibiin yer aldig1 cografi bolgedeki iklim zellikleridir. Ozellikle Avrupali futbolcular soguk
hava nedeniyle Anadolu’nun i¢ ve dogu kesimlerinde veya fazla yagis alan bolgelerdeki
kuliiplerle anlagma saglamamaktadir.

Cizelge 1°de 2023-2024 sezonunda Siiper Lig takimlariin kadrosunda yer alan yabanci
uyruklu oyuncularin iilkelere gore dagilimi gosterilmektedir (Cizelge 1). Tirkiye Futbol
Federasyonu’nun internet sitesinden derlenen verilere gore, en fazla sayida Brezilyali
futbolcunun Siiper Lig’de miicadele ettigi goriilmektedir. Ayrica Avrupa’dan gelen cogu
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oyuncunun Marmara (59), Akdeniz (39) ve I¢ Anadolu (24) bélgelerindeki futbol kiiliiplerinin
kadrolarinda yer aldiklar1 tespit edilmistir.

Cizelge 1. Yabanci Uyruklu Oyuncularin Uyruklari ve Sayisi (2023-2024)

Yabanci Oyuncularin Uyruklar: Futbolu
Sayisi
Brezilya 22
Fransa, Senegal 14
Portekiz, Bosna Hersek, Fildisi 11
Nijerya, Italya 10
Yunanistan 9

Kosova, Sirbistan, Kamerun

Hirvatistan, Gana, Polonya

Arnavutluk, Romanya, Belcika, Ingiltere

Cezayir, Danimarka, Hollanda, Kongo

Yesil Burun Adalari, Fas, Almanya, K.Makedonya

Iran, Isve¢, Kolombiya, Ozbekistan, Avusturya, Norveg

Mali, Angola, Cekya, Azerbaycan, Gine, Isvigre, Tunus,

1spanya, Slovenya, Israil, Misr, Gambiya, Honduras,

Kazakistan, Gabon, Uruguay

Bulgaristan, Macaristan, Finlandiya, Zimbabve, Slovakya, 1

Ekvador, Kongo, Haiti, Litvanya, Libya, Giircistan,

Uganda, Guadeloupe, Giiney Kore, Jamaika, Cad, Karadag
Toplam Yabanci Futbolcu Sayisi 289

NWhOTO (|00

Kaynak: TFF

Cografyada genel anlamda sanayi; elde edilen hammaddelerin imalathanelerde ¢esitli
islemlerden geg¢irilerek mamul madde haline doniistiiriiliip pazarlanmasi siirecini ifade
etmektedir. Son donemlerde diinyada futbol endiistrisi kavrami ortaya ¢ikmis ve kavram
iizerinden akademik calismalar yayimlanmistir (Szymanski ve Smith, 1997; Manoli, 2015;
Yiapanas, Thrassou ve Vrontis, 2019). Bir futbolcu, futbol okulu olarak adlandirilan
imalathanelerde kiigiik yasta futbolun teknigi, disiplini ve taktiklerini 6grenmekte ve sonraki
stirecte profesyonel futbolcu olarak yurti¢i veya yurt disindaki kuliiplere transfer edilmektedir.
Glinlimiizde endiistri yelpazesinde kendine yer bulan futbol bir is kolu haline doniismiistiir.
Tiirkiye’de basta Galatasaray, Fenerbahge, Besiktas, Altinordu vb. olmak tizere birgok kuliibiin
futbol alt yapis1 bulunmaktadir. Alt yapilarin dncelikli hedefi basarili futbolcu yetigtirmektir.
Alt yapilarda yetistirilen geng futbolcular kendi kuliipleri haricinde baska kuliiplere satilarak,
kar elde edilmekte ve kuliibiin reklami yapilmaktadir. Ancak altyapi tesislerinde ¢ok sayida
sporcunun yetistirilmesi ve bunlarin futbola kazandirilmas: kuliiplerin “futbolcu fabrikas1”
olarak nitelendirilmesine neden olsa da sanayi cografyasi icin bu iligkilerden ¢ok futbol i¢in
kullanilan malzeme ve spor araclarinin iiretilmesi daha énemlidir.

Onceki donemlerde plastik bir madde olan polyesterden yapilan sporcu kiyafetleri
viicutta tahrislere ve islandiginda ge¢ kurumasindan dolay1 c¢esitli hastaliklara sebebiyet
vermekteydi. Gliniimiiz teknolojisi ile birlikte gelisen sektérde dogal liflerden olusan (pamuk
gibi) su gecirmeyen, teri emen ve nefes alan dayanikli spor kiyafetleri iiretilmektedir.
Futbolcularin sahada giydikleri ayakkabilara krampon denilmektedir. S6z konusu bu malzeme
kanguru, dana ve suni derilerden yapilmaktadir. Futbolcular, hava durumuna gore
giyinmektedir. Futbolcular antrenman ve maglardan 6nce hava sicakliginin diisiik oldugu
aylarda termal iclik kullanmaktadir. Bu iglikler siki ve esnek kumastan yapilmis son
donemlerde teknolojinin etkisiyle gelistirilmis iirtinlerdir. Geleneksel olarak adlandirilan futbol
toplar1 koyun derisi anlamina gelen mesin’den yapilmaktadir. Futbol toplar1 koyun ve suni deri
karistirilarak veya dayanikli saf koyun derisinden {iiretilmektedir. Fakat teknolojik atilimlar
neticesinden koyun derisinden daha saglam olan suni deriler kesfedilmistir. Gliniimiiz futbol
maglariin birgogu poliliretan olarak isimlendirilen deriden iiretilmis futbol toplariyla
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oynanmaktadir. Bu baglamda sanayi cografyast arastirmalarinin yontem ve teknikleri,
kullanilarak tesislerin konumu, mekanla olan iliskisi, futbolcu ve personel sayisi, pazar
buiyiikliigii, fiyatlar tizerinde etkili olan deri ve kumaslarin nereden temin edildigi, hangi cografi
bolgelerde ne tiir sporcu tirlinlerinin kullanildig1 vb. 6zellikler hakkinda detayli ¢alismalar
uiretilebilir.

Futbol miisabakalar1 taraftarlar1 pesinden siirtiklemesi 6zelligi ile diger spor branslardan
farklilik gostermektedir. Psikolojik ve sosyal acidan bakildiginda, taraftarlarin gilinliik
hayatlarmin digina ¢ikarak farkli kimliklerle faaliyetlere katildigi gozlenmektedir. Futbol
miisabakalari, 6zellikle kalabaliklarin iginde sahsiyetin kaybolmasi ve ¢esitli dis uyaricilarin
etkisiyle farkli olumlu veya olumsuz olaylarin meydana geldigi bir ortami olusturmaktadir
(Karagdzoglu ve Ay 1999). Taraftar bir spor kuliibiine bagli olan, evinde/deplasmanda onu
destekleyen birey olarak tanimlanmaktadir. Taraftarlar ise ayni1 takimi destekleyen bireylerin
toplamini ifade etmektedir. Taraftarlar genellikle ma¢ giinleri belli mekanlarda bir araya
geldikten sonra mag saatine dogru stadyuma hareket etmektedirler. Bu grubun igerisinde tutmus
oldugu takima asir1 derecede baglanan ve takimin kazanmasi i¢in her yolu mesru gérebilen
fanatikler bulunmaktadir. Miisabaka baslangici, esnasi veya sonrasinda ev sahibi/misafir
taraftar hatta kendi taraftar grubu arasinda bile kavga ve kargasalar ¢ikmaktadir. Burada
stadyum veya yakin cevresi bir etken olarak alinirsa sugun nerede yogunlastig1 aragtirilmalidir.
Taraftarlarin saldirganlik davranisglari, egitim, yas, cinsiyet, meslek gibi degiskenler ile iliski
kurulup, su¢un islenmesinde cografi mekanin etkisinin arastirilmasi su¢ cografyasinin konulari
arasinda yer almaktadir.

Bugiin diinyanin hemen her yerinde oynanan futbol en popiiler spor dallarindan birisi
haline gelmistir (Murray, 1996). Futbolun popiiler hale gelmesinin en énemli nedeni ise ligler
ve ulusal/uluslararas1 turnuvalardir. Dolayisiyla ¢ok sayida seyirci miisabakalari canli olarak
stadyumlarda izleyebilmek i¢in turnuvanin yapildig: iilkeye gelmektedir. Bilinen en 6nemli
uluslararasi turnuva her dort yilda bir diizenlenen diinya kupasidir. Bu tip sportif turnuvalarin
iilkeler adina ekonomik etkileri oldukc¢a fazladir. Turnuvay diizenleyecek olan tilkede dncelikle
miisabakalarin oynanacagi stadyum ve cevresine alt ve {ist yapt yatirimlar1 yapilmaktadir.
Turnuvayr izlemeye gelen taraftarlarin yani sira basin mensuplari, teknik personel,
organizasyon yetkilileri vb. gorevleri olan katilimcilar da bulunmaktadir. Bu baglamda
barinma, ulagim, iletisim, eglence, giivenlik, rehberlik, saglik gibi hizmetlerin kesintisiz bir
sekilde calismasi gerekmektedir. Turnuva nedeniyle iilkeye gelecek olan turistlerin harcamalari
neticesinde bolge ekonomisine olan etkileri ciddi boyutlara ulagmaktadir. Feldkeller’e gore
ekonomik durgunlugun yasandigi 2006 yilindaki diinya kupasina ev sahipligi yapan
Almanya’ya turnuvanin 12,8 milyar dolarlik bir katki saglamis ve gayri safi yurt i¢i hasilada
%0,5 ‘lik bir artis gézlenmistir (Feldkeller, 2005). Bahsedilen durum ekonomik cografya
icerisinde Onemli bir yeri olan turizm cografyasinmin arasgtirma konulari kapsaminda yer
almaktadir.

Futbol kuliipleri takimlarinin lige veya turnuvalara hazirlanmasi baglaminda c¢esitli tilke
ve bolgelerde kamp donemi plani hazirlamaktadir. Ozellikle Antalya ili futbol sezonu 6ncesi,
devre aras1 ve sezon sonrasi hazirlik kamplarinin odak noktasini olusturmaktadir. Yurt i¢i ve
yurt disindaki bir¢ok futbol kuliibli hazirlik kamplar1 programlarina Antalya’y1 eklemektedir.
Antalya ilinin Serik ilgesine bagli olan Belek mahallesindeki tesisler sezon ortas1 kamplarin
popiiler mekanidir. Kuzeyinde Toroslar, giineyinde ise Akdeniz’in yer aldig1 diizliik alandaki
tesislerin tercih edilmesinde yiikseltinin az olmasi, kis aylarinda ortalama sicakliklarin +15 ° C
dolayinda olmasi, ulasim akslarma yakinlik gibi faktorler etkilidir. Bu fiziki kosullart
destekleyen yiiksek standartlara sahip futbol sahalarinin bulunmasi ve birden fazla takimin ayni
hedefle burada bulunmasi nedeniyle turnuva veya ikili karsilagmalarin diizenlenebilmesi
buranin tercih edilmesindeki diger faktorlerdir Bunun yami sira futbol takimlari sezon basi
kamplar i¢in yaz aylarinda biraz daha serin bolgeleri tercih etmektedir. Bolu, yeterli alt/iist
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yap1 hizmetlerine ve modern futbol tesislerine sahip olmasi ve biiyiiksehirlere yakinligi
nedeniyle ¢ok sayida futbol takimimin kamp yaptigi il olarak goze carpmaktadir. Kamp
yapilabilen tesisler ortalama 700 metre yiikseklikte Bolu ovasi iizerinde yer almaktadir. Bolu
ovasi kuzeyinde Bolu ve giineyinde Koroglu daglart ile ¢evrelenmistir. 2011 yilinda Diizce
ilinin Kaynasl ilgesi idari smirlar1 i¢erisinde Fenerbahge Spor Kuliibiiniin miilkii olan modern
bir spor tesisi hizmete agilmigtir. Elmacik dagiin 1300 metre yiiksekliginde insa edilmis tesisin
en Oonemli sorunu meteorolojik bir olay olan sisin yogun sekilde goriilmesidir. Sis hava
kiitlesinin su yiizeyinde hizli bir sekilde buharlasmasiyla olugmaktadir. Yiiksek rakiml
bolgelerde bulunan golet gibi hidrografik unsurlar yogun sisin olusmasina sebebiyet verirken,
goriis mesafesinin azalmasindan dogabilecek carpisma, sakatlik ve yaralanmalara da neden
olmaktadir. Jeomorfolojik yapi icerisinde futbol tesislerinin genellikle yiikseltisi diisiik plato,
ova ve vadiler de kuruldugu goriilmektedir. Ancak diinyada fiziki agidan sartlari zorlayan
stadyumlarda bulunmaktadir. Bunlarin en 6nemlisi Bolivya’da 3.637 metre ylikseklikte insa
edilmis Estadio Hernando Siles stadyumudur. Stadyum Cordillera Real dag silsilesinin lizerine
kurulmus olan La Paz sehrinin orta kesiminde yer almaktadir. Futbolcu saglig1 adina oldukca
olumsuz etkileri bulunan stadyum, ev sahibi Bolivya takimi igin oldukg¢a avantajli hale
gelmektedir. 2018 yilinda Estadio Hernando Siles stadyumunda oynanan Bolivya-Brezilya
miisabakas1 sonucunda, Brezilyali futbolculara oksijen destegi almak zorunda kalmislardir
(Foto 2). Bahsedilen durumlarda goriildiigii tizere stadyum ve tesislerin jeomorfolojik yapilar
tizerinde insa edildigi ve insan-dogal ortam etkilesimi kapsaminda uygulamali jeomorfoloji ile
yakindan iliskilidir.

Foto 2. La Paz Sehri ve Estadio Hernando Siles Stadyumu

Futbola yiiklenen anlam her bolge, yore ve kesimde farklilik gostermektedir. Tiirkiye
genelinde veya bolgesel olarak diizenlenen ¢esitli futbol turnuvalar ilgi gormektedir. Futbol
miisabakalar1 bir cografi ortamin {izerinde gelismektedir. Futbol i¢in bahsedilen bu cografi
ortam stadyumlardir. Arazi kosullarinin elverisli oldugu sahalara uygun sekillerde (dikdortgen,
at nali, kare, oval vb.) stadyumlar yapilmaktadir. Stadyumlarin tasarlanmasi, adlandirilmasi ve
kullanim amagclarinda kiiltiirel farkliliklar ve degerler biiyiik rol oynamaktadir. Bu kapsamda
Karabiik Universitesi yerleskesindeki Ay Yildiz Stadyumu, Tiirklerin énemli degeri olan Tiirk
bayragindan esinlenerek insa edilmis ve adlandirilmistir (Fotograf 3). Spor tesisleri, gorece
biiyiik alan kaplayan ve uzun kullanim 0mriine sahip olmasi beklenen tesislerdir. Bu nedenle
bu tesislerin yapiminda mimari 6zelliklerinin yaninda jeolojik ve jeomorfolojik 6zelliklerin
detayl1 olarak bilinmesi ve degerlendirilmesi gerekmektedir. Killi bir zemin iizerinde ve egimli
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arazide insa edilmis olan stadyum, meydana gelen bir heyelan sonrasinda Ara¢ Cay1 vadisine
dogru kaymaya baslamistir. Bu planlanan tesislerin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi igin
arazinin jeolojik 6zelliklerinin neden detayli olarak incelenmesi gerektigini de yansitmaktadir.

- = = —T

Foto 3. Karabiik Universitesi Yerleskesindeki Ay Yildiz Stadyumu ve Heyelan Alan1 (Kirmizi Alan)
Kaynak: Google Earth

Diinyanin belli noktalarinda kapanan maden ocaklarinda veya maden ocaklarinin
yakiindaki kullanilmayan kayalik alanlarda stadyumlar insa edilmektedir. Kiiresel ¢apta bu
durumun en 6nemli 6rnegini Portekiz’de yer alan Braga Belediye Stadyumu (Braga Municipal
Stadium) olusturmaktadir (Foto 4). Insaatta kullanilmak iizere tas ve benzeri minerallerin
cikarildigi Monte Castro tas ocaginin arazisine yapilan stadyum halk arasinda “maden
stadyumu” olarak adlandirilmaktadir. Kirectaglarindan olusan arazi yiizey madeni seklinde
isletilmistir. Calisma esnasinda ortaya ¢ikan ses, patlama (titresim) ve toz bulutu sebebiyle
madenin yakin ¢evresi fazla niifuslanmamistir. Ocak kapatildiktan sonra jeoloji-jeomorfoloji
ve cografya iliskisi kapsaminda tekrardan diizenlenen terk edilmis arazi, stadyumun insasiyla
birlikte futbol fonksiyonu kazandirilarak canlandirilmis ve yakin g¢evresinde yerlesmeler
kurulmaya baglamistir (URL 3).

Foto 4. Braga Belediye Stadyumu (Braga Municipal Stadium)

Son derece popiiler olan futbol genis halk kitlelerine hitap edebilmektedir. Bu durum
uluslararasi iliskiler iizerinde de etkili olmaktadir (Erdogan, 2008). Tiirkiye ile Ermenistan
arasinda diplomatik iliskilerin yeniden insa edimesi kapsaminda futbol bir ara¢ olarak
kullanmistir. 6 Eyliil 2008’de Tiirkiye-Ermenistan arasinda oynanan Diinya Kupasi eleme
magina Ermenistan Cumhurbagkan1 Serj Sarkisyan’in daveti iizerine Abdullah Giil Erivan’a
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gitmis ve 14 Ekim 2009’da ise mag¢in révansinin yapilacagi Bursa’ya Sarkisyan da davet
edilmistir. Bu durum kamuoyunda “futbol diplomasisi” olarak adlandirilmistir (URL 4). Ayni
sekilde futbol var olan iligkilerin ve toplumsal diizenin bozulmasi asamasinda da kendini
gostermektedir. 1970’te diizenlenen Diinya Kupasi elemelerinde karsilasan El Salvador ve
Honduras arasindaki ii¢lincii ma¢ sonrasinda ¢ikan olaylar iki komsu iilkenin savagmasina
sebep olmustur. Iki iilke yaklasik dort giin savasmistir. Savas araya giren Amerika Devletleri
Orgiitiiniin miidahalesiyle son bulmustur (URL 5). Gériildiigii iizere futbol biitiiniiyle cografi
ortamin {izerinde gelisen siyasete ve politikaya yon veren bir olgudur. Bu baglamda olaylarin
meydana geldigi mekani, gelis nedenlerini, kiiresel veya bolgesel 6lgekte yarattigi etkileri vb.
olaylar1 cografyanin temel ilkelerine bagli olarak inceleyen siyasi cografyanin arastirma
alanlar1 igerisinde yer almaktadir.

Insanla dogal ortam arasindaki iliskiyi inceleyen cografya gelisen teknolojinin ydntem
ve tekniklerini kullanmaktadir. Giiniimiizde cografyanin en 6nemli kollarindan biri de Cografi
Bilgi Sistemleri (CBS)’dir. CBS mekanda iiretilen verilerin entegre halinde depolayan ve ¢iktisi
harita olan sistemler biitiiniidiir. Cografi Bilgi Sistemleri betimleme ve gorsellestirme araci
olarak kullanilmasinin yani sira uygunluk analizlerinin de yapilabildigi programdir. Giiglii veri
koruma ve karsilagtirma Ozelligi ile uzmanlar tarafindan belirlenen parametrelere gore
stadyumlarin, spor tesislerinin vb. alanlarin kurulmasi ve siirdiiriilebilirligi 6nemli derecede
Ol¢iilebilmektedir. Tiirkiye’de ozellikle stadyumlarin insasinda arazinin dogal ve beseri
ozellikleri Cografi Bilgi Sistemi ortaminda tespit edilip, saklanip giincellenebilmektedir.
Tiirkiye’nin ilk ekolojik stadyumu olan Sivas 4 Eyliil Stadyumu, baki 6zelliginin géz 6niinde
bulundurulmamasindan dolay1 yaris1 yaz yaris1 kig mevsimini yasanmaktadir. Bu nedenle s6z
konusu problemlerin 6nlenebilmesi agisindan cografya ile yakin iliskisi bulunan Cografi Bilgi
Sistemleri’nden uygunluk analizinin yapilmasi gerekmektedir. Ayrica CBS ile cografi
bolgelere gore futbol kuliipleri, amatér ve profesyonel futbolcu, hakem, stadyum ve tesislerin
sayilar1 saptanarak haritalandirilabilinir.

Foto 5. Sivas 4 Eyliil Stadyumundan Bir Goriiniim

4. Sonuc ve Degerlendirme

Futbol, cografi mekan lizerinde ger¢eklesen ve dogrudan cografyanin bazi alt dallariyla
ilgili olan bir spor dali olarak dikkat ¢cekmektedir. Cografya, insan-dogal ortam etkilesimi
kapsaminda yer alan her hususu kendi konu edinen bilimdir. Bu duruma paralel olarak
diisiiniildiiglinde spor cografyasit kapsaminda degerlendirilen futbolun cografyanin calisma
alanlar1 icerisinde yer aldig1 goriilmektedir. Futbol ve kapsami adina cografyacilarin yaptiklar
caligmalar olduke¢a kisithidir. Cografyacilar tarafindan birgok bolge ve iilkenin kapsamli tarim,
niifus, yerlesme vb. bir¢ok haritas1 iiretilmektedir. Icerik olarak oldukca zengin yéntem ve
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teknikleri bulunan cografyanin spor cografyasi kapsaminda yapilan ¢alismalari kiymetsiz
goriilmektedir. Bir¢ok Avrupa iilkesinde planlama cografyast baglaminda bolgelerin sporcu
haritalan tiretilmektedir. Buna gore daha hedef ve ¢6ziim odakli projeler elde edilmektedir.
Lakin Tiirkiye’nin spor cografya kapsamin yer alan bir futbolcu haritasi bulunmamaktadir.
Tiirkiye Futbol Federasyonuyla birlikte esgiidiimlii hareket edilerek illere gore profesyonel
/amatdr futbol kuliipleri, futbolcu, hakem ve stadyum sayilarinin verileri elde edilmelidir. En
temel anlamda illere gore ayrilan futbolcu sayilar1 mekansal analiz programi Cografi Bilgi
Sistemleri (CBS) ile yogunluk haritasi olusturuldugunda “Tiirkiye’nin Futbolcu Haritas1”
ortaya cikacaktir. Daha sonraki siireglerde arastirmanin kapsam ve sinirina gore ¢alismalar
detaylandirilarak yapilacak olan planlamalara da etki edebilmektedir. Cografyacilar tarafindan
unutulmaya yiliz tutan sosyal cografyanin alt dali olan spor cografyasi kapsamindaki
caligmalarin arttirilmasi gerekmektedir.
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Yazim Kurallar

Bati Karadeniz Akademisyenler Dernegi tarafindan Yyayinlanan USOBED
(Uluslararast Bati Karadeniz Sosyal ve Beseri Bilimler Dergisi) (International
Journal of Western Black Sea Social and Humanities Sciences) Dergisi 2017
yilindan itibaren; Iktisat, isletme, Maliye, Siyaset Bilimi, Kamu Yonetimi, Uluslararasi
Iliskiler, Calisma Ekonomisi, Endiistri iliskileri, Tarih, Felsefe, Psikoloji, Sosyoloji, islami

flimler, Cografya gibi sosyal ve beseri bilim alanlarinda yayin hayatin: siirdiirmektedir.

Hakemli bir dergi olup, Haziran ve Aralik aylarinda yilda iki kez yaymlanmaktadir.
Editorligiimiize gelen makaleler, bir 6n incelemeden sonra Hakem Kurulu igerisinde

konunun uzman olan iki, gerektiginde {i¢ hakemin degerlendirmesinden gegmektedir.

Dergimizin yaymlanmas: arzu edilen c¢aligmalarin asagida belirtilen yazim
kurallarina ve diger kosullara uygun bir sekilde editorligiimiize ulastiriimasi

gerekmektedir.

Makalede yazar veya yazarlari tanitict bilgiler yazinin basligindan sonra Unvan, adi
/adlar1, gorev yeri/yerleri, e-posta gibi bilgiler verilmelidir. Bu bilgilerin dergipark sistemine
de dogru yiiklenmesi gerekmektedir. Yazi, birden fazla yazarli ise makale yiikleme
basamagimin ilgili boliimiinde "yazar ekle" butonuna tiklayarak diger yazari/yazarlar1 da

eklemeyi unutmayiniz.

Dergiye ancak baska bir yerde yayinlanmamis veya halen yaymlanmak iizere
degerlendirme siirecinde olmayan yazilar gonderilebilir. Hakem degerlendirme siireci

sonunda yazi yayina kabul edilirse, yazinin tiim yayin haklari USOBED Dergisi’ne aittir.

USOBED Dergisi'ne gonderilen aday makalenin degerlendirme basamagindaki
her islem, yazarlara e-posta ile iletilmektedir. Ancak sistem {iizerinden gonderilen bazi
mesajlar, yazarin e-posta sunucusu tarafindan engellenmekte veya spam klasoriine
atilmaktadir. Bu durumda da raporlarin veya diizeltme isteklerinin yazara ulasmamasi gibi
olumsuz bir sonu¢ ortaya ¢ikmakta ve degerlendirme siireci uzamaktadir. Muhtemel bir
iletisimsizligin 6niine ge¢mek igin yazarlarin ilgili asamalar sistem tizerinden takip etmesi

de saglikl1 olacaktir.

Baslik makaleyi betimleyici olmali, makalenin esas konularmi teskil etmelidir.
Tiirkce ve Ingilizce basliklar miimkiinse 12 kelimeyi asmamahdir. Yazinin baghg: biiyiik

harflerle 12 punto ve koyu olarak yazilmali ve ortalanmali; Ozet yerine “Oz” kavram



kullanilmalidir. Oz makalenin ana béliimlerinin  her birinin kisa o6zetini icermeli,
okuyucunun makaleyi biitiiniiyle okumaya karar vermesini saglayacak bilgileri icermelidir.
Dergiye gonderilen metinlerde tiim basliklarin kelimelerinin ilk harfleri biiylik diger harfleri
kiiciik, koyu ve 12 punto olarak yazilmalidir. Dergiye gonderilen metinlerin punto
biiyiikliigii 12°dir. Sadece Oz ve Abstract metni 11 punto olmalidir. Bunun yaninda Tablo
ve Sekillerde de punto biiytikliigii 11 veya 10’a kadar kiigiiltiilebilir.

Dergimize gonderilecek makaleler Tiirkge veya yabanci dilde (ingilizce, Fransizca
veya Almanca) olabilir. Makalenin Tiirk¢e ve Ingilizce dilleriyle hazirlanmis en ¢ok 100-
150 kelimelik dzetinin de eklenmesi gerekir (Ingilizce ve Tiirkge baslik da yer almalidir).
Ayrica bu 6zetin altinda, ¢alismanin alanin1 tanimlayabilecek Tiirkge ve Ingilizce “anahtar

sozcikler, (keywords)” de bulunmalidir.

Yazilar A4 ebath kagida asagidaki bigimde yazilmahdir. Makale kaynakca dahil;
Sayfa sayis1 olarak 25 sayfayi, kelime sayisi olarak da 8000 kelimeyi gegmemelidir. Sayfa
Diizeni Normal: Ust : 2,5 cm Sol : 2,5 cm Alt : 2,5 cm Sag :2,5 cm

Yaz Tipi: Times New Roman; Yazi Puntosu 12 punto Satir Arahig: : 1.5

Makale metninin basliklar hari¢ hizalamas1 “Iki Yana Yasla” olacak, Metin icindeki
basliklar sola dayali olacak. Makale metninde Girinti: Sol:0 , Sag:0, Ozel: Ilk Satir, Deger:
1,25 olacak.

Kaynak¢a kisminda ise Ozel: Asili, Deger: 1,25 olacak. Kaynaklar arasinda bir satir
bosluk birakarak kaynaklar1 yaziniz.

Aralik Ayarlari: Once: 6nk, Sonra 6 nk ve Satir Araligt: 1,5 olacak. Manuel olarak
bosluk birakilmayacak.

Makale, dergipark sistemi iizerinden gonderilmelidir. Ayrica yazar/lar tarafindan
imzali "YaymnDevir Hakki Formu™ nun da taranarak ayni sisteme tizerinden gonderilmesi

gerekmektedir.

Yazida yer alan konu basliklar1 Arabik sisteme gére numaralandirilmahidir (1. , 1.1,
vs.) Basliklarin sadece kelimelerinin ilk harfleri biiyiik olmali. Tablo ve sekillerin
hazirlanmasinda derginin boyutlar1 ve genel dizayn dikkate alinmalidir. Sekillere ve
tablolara baslik ve sira numarasi verilmeli ve sayfaya ortalanmalidir. Basliklar tablolarin
tistiinde sekillerin ise altinda yer almalidir. Denklemlere sira numarast verilmelidir. Sira

numarasi parantez iginde ve sayfanin en saginda bulunmalidir.



Makale Degerlendirme Siireci: Makale; “Hakem Kurulu” icerisinden belirlenecek
hakemlerin degerlendirme siirecinden gegtikten sonra, eger varsa, diizeltmeleri yapmasi i¢in
yazara geri gonderilecektir. Yazar, hakem tarafindan istenen diizeltmeleri yaptiktan sonra,

geri gondermelidir.

Bu duyuruda belirtilen kurallara uyulmamasinin tiim sorumlulugu yazar(lar)a aittir.
Boyle bir durumda hakem degerlendirme raporuna bakilmaksizin Dergi Yaym Komisyonu

ilgili makaleyi yayinlamama hakkin1 sakl tutar.
Kaynakg¢a kisminda kaynaklar arasinda bir satir bosluk birakarak yaziniz.

Kaynakga ve atiflarda; Amerikan Psikologlar Dernegi (American Psychological
Association, APA) tarafindan yayinlanan “ The Publication manual of the American
Psychological Association (6th edition), 2001 * isimli kaynakta belirtilen yazim
ilkelerine uygun bir bi¢imde yazilmahdir. Apa’nin 6. Baskisi yazarlarin dikkate alacag:

versiyon olmalidir.

Bahsedilen kaynaga iliskin internet adresi ;

http://www.apastyle.org/

http://www.muhlenberg.edu/library/reshelp/apa_example.pdf

Kaynaklar latin alfabesi ile yazilmis olmalidir.
Dergilerin varsa DOI numaralari kaynagin sonuna eklenmelidir. Ornegin;

Silverson, B. E. (2011). Fundemental of Personal Initiative. Journal Of
Management and Economics: General, 224, 202 — 253. Doi: 10.1037/0056- 3245.134.2.248

Yoksa makaleye dair URL numaralar1 yazilir ,

Klasik eserlerin (Adam Smith , Marx , Locke vb ) 6zgiin tarihleri biliniyorsa
kaynagin sonunda su sekilde verilmektedir : (Ozgiin eser 1882 tarihlidir)

Ayni soyadli yazarlardan, yaymi daha eski olsa bile adinin ilk harfi alfabetik
olarak 6nce gelen kaynakcada once belirtilmektedir. Ornegin; Vasfi, E. (1998). Hukuki
Terimler, Ankara: Vadi. Vasfi, L. (2007). Hukuk Reformlar: Siirecinde Tiirkiye*nin insan
Haklar1 Sorunu. Insan Haklar1 Haberciligi, (derl.) Sevda Alankus, Istanbul: STE Vakfi.

Kitap ve Raporlarim kaynakcada gosteriminde once yaymlandigir yer ve
sonra Kitabevi, yayinevi ad: “ kitabevi” “yayinevi” “yay” vb. ekler belirtilmeksizin

verilir. Ornegin;
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Ankara: Dost
Istanbul: Nesa
Istanbul: Sabanc1 Vakfi
New York, NY: McGreen — Hill
Tek Yazarh Kitap
Ansel, N. (2006). Sessiz Giin. istanbul: Deki.

Carlsen, S. (2009). Matrix: Ya da Sapkinligin Iki Yiizii. Bahadir Turan (Cev.).

Istanbul: Encore.
Cok Yazarh Kitap

Abisel, N., Arslan, U.T., Behcetogullar;, P., Karadogan, A., Oztiirk, S.R. &
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Editorli Kitap
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Sadece Elektronik Basili Kitap
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Kitabin Elektronik Versiyonu

Shelton, M. A (1989). Magazine addiction? A study of Social Life [DX Reader
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Elektronik Adresten Yararlanilan Kaynakta Kaynagn erisilebilecegi URL verilir
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Bulunmasi durumunda digital object identifier (DOI) numarasi belirtilmelidir.
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Daha Onceki Bir Baskinin Yeni Basimi ( Ozellikle Klasik Eserlerde )

Smith, A. (1976). An inquiry into the nature and causes of the wealth of nations. E.
Cannan (Ed.). Chicago: University of Chicago Press. (Ilk baski 1776). Metin I¢inde Kullanimi
:(Smith, 1776/1976)

Kitaptan Cevrilmis Boliim

Kaynakgada: Hengel, M. (1958). The Best Quality. T. Prast (Cev.). Chicago:
Charles Scribner*s Son. (ilk bask1. 1912-1917).

Rapor ve Teknik Makaleler
Ozer, H. (2008). Mediscape Turkey 2000 (Report No. 2). Ankara: SERAUM
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Dergi Cok Yazarh Makale

Bilken, F. S., Celik, P. (1998). Miizakere Yontemleri. Kiiltiir ve Iletisim, 2 (1), 397-
414.

Yazari Belirsiz Editor Yazilan

Editorial: "What is a Chaos" [Editorial]. (2006). Journal of Management and
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Yazan Belirsiz Gazete Ve Dergi Yazilar I¢in
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Yazar1 Belli Gazete ve Dergi Yazilari

Oymen, F. (2013, 29 Aralik). Siyaset ve Ekonomi. Milliyet, s.21.
Basilmamis Tezler, Poster Yazilar, Tebligler

Eger Yok’den indirilmis ise Url adresi kaynagin sonuna yazilmalidir.

Erkan, F. (2012). Politika ve Yansimasi: Mardin’de Sosyolojik Altyap:.
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Ansiklopediler

Kaynakgada: Ottomans: History. (1997). Encyclopaedia Britannica iginde (12. Baski.
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Sozliikler
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