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EDIiTORDEN

iletisim Bilimlerinde Basin Tarihi
Sorunsali

Secil OZAY

TRT Akademi dergisinin bu sayisinda Tirkiye’de yayinciligin tarihini ele alan
calismalar yer aliyor. Oncelikle tema kapsaminda tarafimiza gelen calismalarin ve
hakem sirecini olumlu tamamlayan bu ¢alismalarin alan yazin agisindan énemli
bir gosterge oldugunun altini ¢cizmekte fayda var. Bu anlamda editoryal bir
degerlendirme metni olarak kurulacak bu metinde yukaridaki “Tespitin anlami
ve dahaileri seviyede 6nemi nedir?” sorusunu tartismaya aglyoruz.

Stphesiz bu soruyu yalnizca TRT Akademi dergisinin, bu sayisi ve gonderilen yazi
ornekleri tizerinden ele almak ve bunlara bir anlam yliklemek dogru olmaz. Fakat
Tirkiye’de basin tarihinin bir ¢alisma alani olarak yeterince gelismedigi tespitini
pesinen yapmak da ¢ok iddiali ve tartismaya agik olmayacaktir.

Gazeteciligin meslek olarak kurumsallasmasi 17. yilzyilla dayanmaktadir.
Gazeteciligin mesleki mesrulugu ise meslegin kurumsal deger ve normlarinin
yani sira ortak kabul edilen uygulama esaslari ile saglanmistir. Normlar ve
uygulama esaslarinin gelisimi de gazetecilik egitiminin baslamasiyla s6z konusu
olmustur. ilk gazetecilik derslerinin nerede ve ne zaman basladigi konusunda da
bircok farkli kaynak, gazetelerin ortaya ¢iktigi 17. ylzyilin ikinci yarisinda Leipzig
Universitesinde (1672) basladigini isaret etmektedir. Avustralyali arastirmaci
Charles Stuart, Avustralya’da gazetecilik egitimi Gizerine yazdig bir tezde Leipzig
Universitesindeki bu ilk deneyimin kisa sirdigiini Gaunt (1992) ve Katzen
(1975)’in ¢alismalarina dayanarak aktarmaktadir. Gazetecilik egitimi konusunda
ilk girisim olarak aktarilmasi hasebiyle burada andigimiz Leipzig Universitesindeki
bu ornek gazetecilik egitimi konusunda literatiirde onemli bir ¢ikis noktasi
olusturmamustir.

Gazetecilik egitimi konusunda esas tartisma ve inceleme zemininin 20. ylzyilda
ABD’de gelisen ve yayginlasan gazetecilik okullariyla basladigini séylemek daha
dogru olacaktir. ABD Missouri’de 1908’de ilk gazetecilik okulu kuruluyor; bu
okul varhgini glinimizde de slrdirmektedir. Yine ABD’de anilmasi gereken
bir diger 6rnek ise gazeteci Joseph Pulitzer tarafindan finanse edilen ve kendi
adini tasiyan, Columbia Universitesi biinyesinde egitim veren gazetecilik okulu

* Dog. Dr., Marmara Universitesi iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Bolimd, istanbul, Tirkiye
E-mail: sozay@marmara.edu.tr ORCID: 0000-0002-0695-8258 DOI: 10.37679/trta.1493577
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olusturmaktadir. ABD’de 1917 yilinda gazetecilik egitimi veren 84 kurumdan
bahsedilmektedir ki bu bilgiyi degerlendirdigimizde basinin bir ekonomik ve
sosyal alan haline geldiginin ve gazeteciligin bir meslek olarak kabul edildiginin
gostergesidir denilebilir. Gazetecilik literatlriniin olusturulmasinda ozellikle
ABD’deki okullarin énci bir rol istlendigi de soylenebilir.

Tlrkiye’de gazetecilik egitiminin baslamasi 2. Diinya Savasi sonrasinda mimkun
olabilmistir. Buna karsin basin yayin faaliyetlerinin Osmanh topraklarinda
baslamasi dinyadaki muadillerine yakin tarihlenmektedir. Osmanli topraklarinda
basim isini ilk baslatan ve matbaa kuran “Yahudi milleti” olmustur. Sapolyo, Tirk
Gazetecilik Tarihi ve Her Yén(i ile Basin adli ¢alismasinda Yahudilerin istanbul’da
ilk matbaayi 1490 yilinda kurdugunu aktarirken 1440 yilinda da Avrupa’da Latin
harfliilk kitabin basildigini yazmaktadir. Sapolyo, matbaanin Osmanli topraklarina
aslinda Avrupa’dan ¢ok sonra girmedigini boylece kaydederek ayni eserinde
yine Yahudi milletinin 1510’da Selanik’te, 1554’te Edirne’de, 1605’te Sam’da
1646’da izmir'de matbaalar kurdugunu ve ikinci Bayezid Dénemi’nde on dokuz,
Yavuz Sultan Selim Dénemi’'nde otuz lg¢ kitabin basildigini ifade etmektedir.
Yavuz Sultan Selim’in 6limine kadar (1520) Osmanli topraklarinda elli iki kitap
basilmistir. Sapolyo yine 1514’te ibn-i Sina’nin iki eserinin ve 1612 ve 1680’de
Tirkce gramer kitaplarinin italya’da basildigini nakletmektedir. Bu kronolojik
aktarimi, Osmanli Devleti’'nde Seyhiilislam Mevlana Abdullah Efendi’nin basimevi
kurulmasina din agisindan sakinca bulunmadigi yéniindeki fetvasi neticesi 3.
Ahmet tarafindan din kitaplari basmak kosuluyla 1726’da verilen izinle ibrahim
Muteferrika tarafindan 1727’de faaliyete basladigini soyleyerek tamamlayalim.

Osmanl topraklarinda matbaanin kullanimiyla ilgili yukaridaki bir paragraflik
anlatimdan dahi basin tarihi tartismalarinda sik duydugumuz 'Bize matbaa
Avrupa’dan 300 yil sonra gelmistir.' savinin farkli tartismalari barindirdigini
gormek mumkin olacaktir. Bu yaklasima Orhan Kologlu, Osmanli’dan 21.
Ylzyila Basin Tarihi kitabinda dikkat cekmektedir: “Basin tarihimizi incelemeye
yonelirken 6ncelikle bu gecikmenin sebepleri Gizerinde durmak gerekir. Kamuoyu
olusmasini, yani toplumsal bilinglenme ve bireyin toplumun yonetimine katkisi
bakimindan etkenligini degerlendirebilmek igin, bu inceleme sarttir.”

Orhan Kologlu’'nun da belirttigi izere basinin baslangic donemindeki énemli
islevlerinden biri toplumun yonetime katilmasi bakimindan kamuoyu olusmasi
ve toplumsal bilinglenmeye katki agisindan bu gelismelerin ele alinmasiyla basin
tarihi farkl bir alandan incelenebilir hale gelmistir. 1831’de ikinci Mahmut
tarafindan Takvim-i Vekayi ile baslatilan Osmanli basininin kamuoyu olusumu ve
toplumsal biling olusturma konusunda Ustlenecegi islev idari ve yonetsel yapi ile

Cilt 9 / Say1 21 /Mayis 2024
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toplumsal ihtiyaglardan bagimsiz sekillenmemistir. Osmanli’daki bu ilk gazetecilik
deneyimlerini, toplumun yapi ve ihtiyacglarini g6z dniine almadan ve kamuoyunu
etkileyen ve sekillendiren yerel dinamikleri disarida tutarak anlamaya ¢alisma
cabasi ve Ozellikle o donem 6nemli toplumsal dénistmleri yasayan Avrupa ile
karsilastirarak ¢oziimlemek eksik degerlendirmelere yol agmaktadir.

Burada ayrica sunu da hatirlatmak gerekir ki 1831’den 6nce yine Osmanli’da
tipki matbaa gibi gazete de padisahin iradesiyle gikarilan Takvim-i Vekayi'den
cok 6nce baslamistir. Fransiz ihtilali sonrasi ihtilali yaratan ve buradan beslenen
fikirlerin yayilmasi amaciyla Osmanl topraklarinda ilk gazete Bulletins Des
Nouvelles (1795) Fransiz Elgiligi Basimevinde yayim hayatina baslar. Bu ilk
Fransizca gazeteyi, yine Fransizca basilan farkh gazeteler de izler Takvim-i Vekayi
de Le Moniteur Ottoman adiyla ayni zamanda Fransizca yayimlanmistir. Osmanl
Devleti'nde konusulan diller arasinda Fransizca olmamakla birlikte “kamuoyu
olugsmasi ve toplumsal bilinglenmeye katki” islevini tstlenen basinin bu islevi
yerine getirebilecegi kamuoyunun tanimlanmasi bu noktada sorulabilecek bir
baska sorudur.

1820’lerde, Avrupa basini, cografi kesifler, sanayi devrimi ile degisen lretim
iliskileri, tiketim iliskileri, Fransiz Devrimi’nin ilkeleriyle sekillenen yeni toplumlar
ve toplumun alt kesimlerinin de Uretim iliskilerinden beslenerek bigimlenen
tuketim egilimleriyle toplumsal bir kurum olarak varlik gostermektedir. Bu
donemde Batr'da okuryazarlik hizla yayginlasmisti; kitap kaltlrinin yaninda
gazete de hizla gelisirken aydin ve yoOneticiler gazeteyi toplumu yonlendirme
ve sekillendirme amaciyla kullanmaktaydi. Osmanli’yi bu gelismelerin digsinda
degerlendiremeyiz, benzer bicimde Osmanl aydinlari da gazete c¢ikarmaya
baslamislardi, ancak 19. yizyilda Osmanli’da okuryazar orani ylizde 3-4 olarak
verilmektedir (Davison, 2005, s.184, 259). Buradan yola ¢ikilarak Osmanli aydinini
yetistiren ve besleyen fikri zeminin bir ¢alisma alani olarak basin tarihinde de
farkh agilardan ele alinmasinin 6nemini vurgulama ihtiyaci s6z konusudur.

S6z Osmanli aydinlari meselesine geldiginde 1860°ta Terciiman-1 Ahval’in
¢ikarilmasi ve bu yayinla “Millet-i Hakime”nin de devletten yardim almadan,
Ulkedeki diger yayinlarla ayni 6zgirlige sahip olarak yayin yapma talebi dnemli
bir gelismedir. Agah Efendi’nin girisimiyle ¢ikarilan bu gazetede Sinasi’nin Osmanl
Devleti’'ndeki Osmanli, islam ve Tirk, diye tanimladigi “Millet-i Hakime”nin
o vataninin ¢ikarlarina dair sézle ve yaziyla fikir agiklamayi kazanmis oldugu
haklarin gergevesi icinde sayar.” ifadesiyle ve kanunla verilen haklarin savunan
sunus yazisindan Terciman-i Ahval'in Bati’daki gazetelerin benzer bir ornegi

oldugu sdylenebilir; bu agidan Terciiman-i Ahval, Tirk basini agisindan bir nirengi
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noktasi kabul edilmelidir. Terciman-1 Ahval’den sonra Sinasi 1862'de ilk fikir
gazetesi Tasvir-i Efkar’t ¢cikarmaya baslamistir. Tasvir-i Efkar'da, kamuoyunun
yansitilmasina da 6nem verildigi okur mektuplarina sayfalarin agilmasiyla
anlasiimaktadir. Basin tarihi bahsettigimiz nirengi noktasindan itibaren bir
micadele alani olarak tasvir edilip sanslr ve yasaklar ile anlatilmistir. Basinin
ilk dénemine dair galismalarda o6zellikle gazetecilere verilen sirglin cezalari
dikkat cekmektedir. Béylece Tiirk basin tarihinde cezalar nedeniyle istanbul’dan
kacan ya da sirgiine gonderilen gazetecilerin ¢ikardigl gazetelerle bir strgiin
basininin varligl da s6z konusudur. Hem Osmanli Devleti’nin genis cografyasi
hem de slrgiin gibi cesitli gerekcelerle farkli merkezlerde yayimlanmalari, ¢ok
dilli olmalari gibi sebeplerle Tirk basin tarihinin bu ilk donemi lizerine ¢alismalari
ylritilmesi zorluklar barindirmaktadir.

Gazetecilik, Tarkiye’de baslangicindan itibaren uzunca donem bir “fikir meslegi”
olarak nitelendirilebilecektir. Hiiseyin Cahit'ten 6diing aldigimiz bu tanimlama
aslinda gazeteciligin meslek olarak kurumsallasmasinda baslangigtan itibaren
gecerlidir. Yine gazeteciler haber lretme ve bilgi aktarma yukimliliklerini
yerine getirdikleri meslek hayatlari boyunca bu “fikir meslegini” ve kendilerini
cesitli uygulamalara karsi donem donem savunmak ytukimlaGlGgu ile karsi karsiya
kalmislardir. Sansiir de Tirk basin tarihi agisindan yeri yadsinamayacak genislikte
bir ¢alisma alanini olusturmaktadir. Takvim-i Vekayi’ye tashih hatasindan verilen
kapatma karart ile baslayan ve yayinlarin baski 6ncesi kontrolleri, yasakli kelimeler,
slirglin ve hapis cezalarina kadar sert 6nlemlerle karsi karsiya kalan gazetecilerin
mesleki faaliyetleri, ifade 6zglrluga ile iliskisi cercevesinde degerlendirilip basin
0zglirligl ve sorumlulugunun iyi tanimlanmasi ve anlatilip anlasilabilmesi de
gazetecilik calismalarinda 6nemli bir sorumluluk alani olarak gortlmelidir.
Hiseyin Cahit’ten esinlenerek baslanan bu paragraf, yine onun 1925’te yaptigi
savunmasini gazetecilik meslegine genelleyerek tamamlanabilir: “Engizisyon
devrinden sonra medeni ve hiir diinyada ve bilhassa egemenligi halka dayanan
bir demokrasi ve cumhuriyette kimse fikir ve mesleginden dolayr suglanip
sorumlu olmamistir. Fikir meslegine ceza yoktur.” Bu “fikir meslegi”’nde ceza
farkli bigcimlerde de maruz kalinabiliyordu; Huiseyin Cahit'in savunmadan 20
yil sonra 4 Aralik 1945’te Tan matbaasina gergeklestirilen saldirida Cagaloglu
Yokusu’ndan Sirkeci'ye kagit bobinleri akiyordu. Bu bahis yine akademiye
gazeteciligin meslek olarak tanimlanmasi ve basin ve ifade 6zgirligiine donik
c¢ahsmalarin artiriimasinin gerekliligine dikkat ¢ekilerek tamamlanabilir.

Bu sansiir, cezalar ve gelirlerinin yetersiz olmasi da gazetecilerin mesleklerini
sirdirmelerinin 6nlinde engeldir. Turkiye’nin egitimli ilk gazetecisi Ahmet Emin
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Yalman, bir donem otomobil lastigi ticareti ve ilan yazarligi yaparak gegimini
stirdirmistir. Ahmet Emin Yalman tek 6rnek de degildir bu konuda. Marko Pasa
ornegi gibi kimi gazeteciler de gazetecilikte direnmistir, bircok kez kapatilmasina
ragmen isim degisikligiyle yayina devam etmis, isim degisikliginden “Medet”
umulmustur. Gazetecilerin ¢alisma ve yasam kosullari da yine dikkat ¢ceken bir
sorunu olusturmaktadir.

1940’lardan itibaren gazetecilikte icerigin basyazi degil de habere gore
sekillenmeye baslamasi ve 1948’de haber gazeteciliginde 6ncilik eden Hurriyet
gazetesinin yayina baslamasi basin tarihini dnemli mihenk taslarindandir. Yine
1945’te Tasvir ve Vatan’in dagitim konusundaki arayislari ve ugakla Ankara’ya
gazeteye ulastirmalari basarisiziga ugrasa da bu konuda ufuk acici girisimler
olmustur. Kara yolu aginin gelisimi gazetelerin Anadolu’ya daha hizli ulasmasini
saglamis; hizi artirmak icin Vatan gazetesi Ankara’ya gazete matrislerini
gondererek Ankara’da baskiya girmeyi denemis, bunu Aksam gazetesinin ayni
ydntemle izmir'de baski yapmasi izlemistir. Béylece okuyucuya daha hizli gazete
ulastirma yarisi baslamistir. Daha 6nce baski saati haberin tamamlanmasina
bagliyken bu yeniuygulamada sayfanin baglanma saatini dagitimcilar belirlemeye
baslamistir. Bu stire¢ gostermektedir ki basin bir ticari faaliyet alani haline gelmis,
is bolumu artmis, Uretim iliskileri matbaa ve gazetecinin ¢ok 6tesinde yeniden
tanimlanmaya baslamistir. Bundan sonra yasanan gelismelerle gazete satisi ve
karlilik dnemli bir sorun haline gelmistir. Farkli is kollarindan sermaye gruplarinin
once reklam veren olarak daha sonra dogrudan satin alma yoluyla kendisi de
bir sektor haline gelen basina sahip olma girisimleri de gazetecilige dénuk ciddi
tartisma ve elestiri alanlari agmistir.

Sonug olarak basin tarihi Gzerine yapilan ¢alismalarda iki ana yaklasimin
benimsendigi soylenebilir: bunlardan biri matbaanin icadi ve teknik gelismelerin
sagladigi altyapiya dayali yapilan calismalar, digeri de toplumsal degisimler 6n
planda tutularak yurutiilen ¢alismalar. Tlrkiye'de ise basin tarihine dair Uretilen
ilk kaynaklar, gazeteciler tarafindan Gretilmistir ve tanikliklarindan yola ¢ikilarak
yazilmistir. Bu 6ncii ¢alismalarda donemin gazetecileri, sahadaki deneyimleri ve
gazetecilere dair taniklklarin toplandigl metinlerden olusmaktadir.

Enver Behnan Sapolyo, 1971 yilinda basilan Turk Gazetecilik Tarihi ve Her Yonii
ile Basin adli kitabinda “Tiirk gazeteciliginde yiiz yili astig1 halde, heniiz derli toplu
bir tarihi yazilmamistir.” derken; Basin Tarihine Dair Bilgiler ve Hatiralar (1962)
kitabinda dokuz yil dnce Minir Sileyman Capanoglu cimleyi soyle kurmustur:
“Kurulus tarihi 100 yili gectigi halde, hala ve hala basin tarihimiz yazilmamistir.”
1831’'den 2024’e 193 yil gecti bu yaziyr “Tark basini iki yiz yillik bir gegmise
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yaklasirken hala ve hala derli toplu tarih ¢alismalarina ihtiya¢ duyulmaktadir.”
diyerek kapatiyoruz.

TRT Akademi dergisinin bu sayisin da yukarida kisaca 6zetlenen Turkiye’nin
basin yayin serlivenine odaklanilmistir. Yayin basvurusunda bulunan makaleler
arasindan editoryal degerlendirmeler ve hakem incelemeleri neticesinde sekiz
makale yayina alinmistir. Ayrica bir sdylesi ve secilen temada alanlarinin uzmani
kiymetli hocalarimiz tarafindan hazirlanan analiz degerlendirme metinleri de yer
almaktadir. Prof. Dr. Raci Tascloglu “Tirkiye’de Yayincihigin Tarihsel Gelisimi:
Matbuattan Medyaya, Devlet Tekelinden Ozel Yayinciliga Kisa Bir Bakis” bashkl
metninde Tirkiye’de matbaa ile baslayan yayinciligi ele alarak radyo televizyon
yayinciligl konusunda detayli bir derleme sunmustur. Prof. Dr. Ali Murat Kirik,
“Tlrkiye’de Dijital Yayincihgin Gelisim Sireci ve Firsatlan” baslkl ¢alismasinda
Turkiye'de dijital yayinciligin bir tasvirini yaparak bu konuda calismak isteyen
arastirmacilara yol gosterici Oneriler getirmistir. “Kurulusundan Ginimiize
Tirkiye’de Radyo ve Televizyon Yayinciligina Yonelik Yasal Dizenlemeler” bashkli
metninde Prof. Dr. Nazim Ankaraligil, Tiirkiye’de radyo televizyon yayinciligi
konusundaki yasal diizenlemeleri kronolojik olarak anlatarak alan uzmanlarinin
yararlanacagl butlnlUkli bir metin ile radyo televizyon alanindaki yasan
diizenlemeleri 6zetlemistir. TRTde yillarca boks ve futbol miisabakalari anlatmis,
Tirkiye’deki 6zellikle spor yayinciliginin énemli bir ismi olan duayen spor spikeri
Orhan Ayhan ile yapilan soylesi de yayincilik tarihine 1sik tutmaktadir. TRT nin
toplumun hafizasi olduguna dikkat ¢ektigi sdyleside Ayhan, TRT’yi “Muhtesem
bir kurulus” olarak niteliyor.

“Reklamciligin Tarihsel Gelisimi” makalesinde Ars. Gor. ilkay Burak Taskiran,
gelecekte reklam yayinciliginda yasanacak donlisimlerin anlasilabilmesi igin
reklamciligin tarihsel serliveninin bilinmesi gerektiginden hareketle Turkiye’'de
reklam yayinciliginin tarihsel sireg icerisindeki gelisimine odaklanan bir ¢alisma
yiriitmustir. Dr. Esra ince ve Ars. Gor. Burak Erdogan, “Kullanimlar ve Doyumlar
YaklasimiPerspektifinden Televizyon Misafirligi: 1970-1980VYillariArasinda Ankara
Ozelinde Bir Arastirma” baslikli makaleleriyle televizyon ile Tiirkiye’de toplumsal
hayatta 6nemli bir klltlrel unsur haline gelen televizyon misafirligi kavramini
yeniden hatirlatarak 1970-1980 yillari arasinda Ankara’da yasamis katilimcilardan
elde ettikleri verilere dayanarak televizyon misafirliklerinin kullanimlar ve
doyumlar yaklasimi acisindan hangi motivasyonlarla gerceklestirildigini
tartismislardir. “Radyodan Podcaste Tirkiye'de Felsefe Yayinciligi” makalesinde
yuksek lisans 6grencisi Mustafa Mutlu, radyo ve podcaste felsefe yayinciligi
orneklerini incelemistir. Mutlu, ¢alismasinda felsefe yayinciliginin siireg iginde
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uzman yayincilardan bireysel yayincilara kaydigini ve programlardaki anahtar
kavramlarin donilstiglini ortaya koymustur. Bu sayida yayinciigin tarihsel
gelisiminin teknoloji ile ulastigi noktayi anlatan bir baska calismayi da Ogr. Gér.
Dr. Esma Sancar'in TRT Dinle 6rnegini ele aldigi “Podcastin Gelisim Slirecinde
Kamu Yayinciligi Yaklagimi ile Kiltiirel Ogelerin Platformlastiriimasi: TRT Dinle
Ornegi” baslikli makalesi olusturmaktadir. “Tiirkiye’de Dini Yayincilik Tarihi ve
Egitim Baglaminda Diyanet TV Genglik Programlari” baslkli makalesinde Dr.
Ogr. Uyesi Giilsen Sayin, dini yayinciligin dinf topluluklari bilgilendirmenin yani
sira dini bilgiye erisimi artirarak dini hosgoriyu tesvik etme ve dini birlik ve
beraberligi gliclendirme ve ayni zamanda ayristirabilme potansiyeli tespitinden
yola g¢ikarak Turkiye’de dinf yayinciligin gelisimi ve Diyanet TV'nin kurulusunu ve
Diyanet TV'de genclere yonelik yayinlanan programlari ele almistir.

Dr. Ogr. Uyesi Zehra Dursun tarafindan hazirlanan “2019-2023 Yillari Arasinda
Tiirk Televizyon Kanallarinda Yayinlanan Dizi Tiirleri Uzerine Bir inceleme” baslikli
makale de bu sayida yerini almistir. “Modern Azerbaycan Gazeteciligi: 1991’den
GUnUmuze” baslkli makaleleriyle Doktorant Khumar Jafarova ve Prof. Dr. Funda
Erzurum “Azerbaycan’in son 30 yillik medya tarihi ile ilgili kaynak eksikliginin
giderilmesine katkida bulunmak” amaciyla yaptiklari gortismelerle olusturulan
arastirma cercevesinde Azerbaycan medya tarihine katki sunmustur. Dr. Ogr.
Uyesi Ali Cakir tarafindan kaleme alinan “Tiirk Gazetelerindeki ‘Televizyon’
ve ‘Televizyon Yayincihgl’ Temali Haberlerin Analizi (1929-1952)” bagshkl
¢alismada, haberlerde televizyonun nasil anlatildigina odaklanilmistir. Turkiye'de
ilk televizyon yayini denemesine kadar gegen silrede televizyon hakkinda Tirk
kamuoyuna sunulan haberlerin analiziyle gerceklestirilen bu ¢alisma akademik
anlaminin yaninda icerdigi aktiel bilgilerle de ilgi ¢ekici bir okuma deneyimi
sunmaktadir.

Bu sayida yer alan galismalarda Tirkiye'nin yayincilik tarihi akademik olarak
mercek altina alinmaya ¢alisiimistir. Tlirkiye’nin yayincilik tarihi denildiginde bu
tarihin ayni zamanda Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu'nun (TRT) tarihi oldugu
gercegi de aciktir. 1927’de devlet destekli 6zel tesebbiisle baslayan ve devlete
bagh farkli kurumlarin yonetiminde devam eden radyo yayinlari 1964 yilina
gelindiginde TRTye baglanmistir. Bu tarihten sonra TRT, hem radyo yayinciliginda
hem de televizyon yayinciliginda 6nci rol almis ve Tirkiye’de bir yayincilik
anlayisi yaratmistir. Kuruldugu ilk yillarda TRT, radyo ve televizyon yayinlari ile
Tirk toplumunun haber ve bilgi alma ihtiyacini gidermis, 6zel televizyonlar ve
radyolar agilmaya basladiginda ise bu kurumlara yayincilik baglaminda énciliik
etmistir.

Cilt 9 / Say1 21 / Mayis 2024



332 B Dog. Dr. Segil OZAY

GUnUmuzde gerek radyo ve televizyon yayinlariyla gerekse de dijital alandaki
varligiyla kiiresel dlgekte yayin yapan TRT, bir¢ok Ulkede yayincilik anlaminda
basarili bir model olarak da kabul edilmektedir. Ulkemizin kamu yayincisi TRT,
Tirkiye’de ve dilinyanin gesitli cografyalarinda genis yayin yelpazesiyle hem
Ulkemizin hem de Tirk kilttrinln dinyaya tasinmasinda ve degerlerin gelecek
nesillere aktarilmasinda bir kopri gorevi Gstlenmektedir.

TRT'nin dinden bugiine gelisimini degerlendiren ve Turkiye'deki yayincilhigin
temel karakterini aktaran makalelerin ve degerlendirme yazilarinin yer aldigi
TRT Akademi dergisinin “Turkiye’de Yayincilik Tarihi” temali 21. sayisi butiin bu
degerler 6nculiigiinde biyik emek ve titizlikle hazirlanmistir.

iyi okumalar.
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Tiirk Gazetelerindeki “Televizyon” ve “Televizyon Yayincihigr”
Temali Haberlerin Analizi (1929-1952)
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Bu calismada, Tiirk gazetelerinin 1929-1952 yillari arasindaki niishalari “televizyon” ve “tele-
vizyon yayinciligl” temalari lizerinden taranmistir. Calismanin siniri olarak Turkiye’nin kurulusu
ile Turkiye'de ilk televizyon yayini denemesi arasi segilmistir. Verilerin toplanmasinda, internet
ortaminda bulunan gazete arsivlerinden yararlaniimistir. Veriler, dokiiman inceleme ve tarihi
arastirma yontemleri kullanilarak analiz edilmistir. Arastirmada kullanilan gazeteler ve gaze-
telerdeki haber sayilari, tablo yapilarak degerlendirilmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda,
Turkiye'deki televizyon yayinciliginin ilk donemi incelenmistir. Yapilan incelemede dort alt
baslik belirlenmistir. Bunlar sirasiyla: “Televizyonun Kesfini Konu Edinen Haberler: Tarihge, Ik
Gelismeler ve Televizyonun Farkli Alanlarda Kullanilmasi”, “Televizyon Yayinlarini Konu Edinen
Haberler”, “Televizyonun Yayginlasmasini Konu Edinen Haberler: Halkin Televizyon Edinimi ve
Televizyon-Sinema lliskisi” ve “Tirkiye’de Televizyonun Gelisimini Konu Edinen Haberler: Ik
Denemeler, Uygulamalar, Yurt Disi Gelismeleri ve Tahayydller” seklindedir. Turkiye’'nin ilk yil-
larinda yapmis oldugu modernlesme hamlelerinin kapsadigi alanlardan biri de yayincilik olup
bunun televizyon yayinciligl 6zelinde kitle iletisim araglarina ne sekilde yansidigi, calismanin
ana problemini olusturmaktadir. llaveten diinyadaki gelismelerin takip edilip edilmedigi ve ani-
lan gelismelere ne surette intibak edilmeye calsildigi diger bir problem olarak belirlenmistir.
CGalismanin sinirlari dahilinde televizyon yayinciligi Turkiye’de baslamadigi igin “yeni bir bulus”a
karsi ilk tepkileri 6lgmek amaglanmistir. Elde edilen verilerin analizi sonucunda, Tirkiye'de
televizyon yayincilig strecinin Batili devletlerden geg bagladigi goriilmistir. Bununla birlikte
diinyada yasanan gelismelerin takip edildigi de gazetelerden anlasilmaktadir. Il. Diinya Sava-
si’'nda sonra yayinlanan gazetelerde, televizyon yayinciligiyla ilgili ajans haberlerinin yaninda
gazetelerin kendi haberlerini trettikleri gorGlmustir. Bu durumu, halkin konuya ilgisinin arttig
seklinde gérmek mimkindir. Ayrica televizyon yayinciligi strecinin, Il. Dinya Savasi ile birlik-
te tim dunyada kesintiye ugradigi gortlmustar.
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Analysis of News on "Television" and "Television
Broadcasting" In Turkish Newspapers (1929-1952)

Ali CAKIR
Abstract

In this study, Turkish newspapers between 1929 and 1952 are analyzed through the theme
of "television" and “television broadcasting”. The period between the foundation of Turkey
and the first television broadcasting experiment in Turkey was chosen as the boundary of
the study. Newspaper archives available on the internet were used to collect the data. The
data were analyzed using document analysis and historical research methods.The newspa-
pers and used the number of news items in this newspapers in the study was tabulated and
evaluated. In line with the data obtained, the first period of television broadcasting in Turkey
was analyzed. Four sub-headings were identified in the analysis.These are respectively, "News
on the Discovery of Television: History, First Developments and the Use of Television in Dif-
ferent Fields", "News Covering Television Broadcasts", "News Covering the Spread of Televi-
sion: Television Acquisition by the Public and Television-Cinema Relationship" and "News on
the Development of Television in Turkey: First Experiments, Practices, Foreign Developments,
and Imaginations". Key Words: Turkish Press, News, Document Review, Television, Television
Broadcasting in Turkiye. Broadcasting is one of the fields covered by the modernization mo-
ves made by Turkey in its early years, and how this is reflected in mass media, particularly
television broadcasting, constitutes the main problem of the study. In addition, whether the
developments in the world were followed and how they were tried to be adapted has been
determined as another problem. Since television broadcasting did not start in Turkey within
the study's boundaries, it aimed to measure the first reactions to a "new invention". As a result
of the data analysis, it was observed that the television broadcasting process in Turkey started
later than in Western countries.However, it is also understood from the newspapers that de-
velopments in the world were being followed. In newspapers published after World War II, it
was observed that newspapers produced their news in addition to agency news on television
broadcasting. It is possible to see this as an increase in public interest in the subject. In additi-
on, it has been observed that the television broadcasting process was interrupted worldwide
during World War .

Keywords: Turkish Newspapers, Document Analysis, Television, Television Broadcasting in Tur-
key, Public Opinion
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1. Giris

Ses dalgalarinin kablo olmaksizin transfer edilmesiyle kitle iletisim araclari farkli
bir evreye gecmistir. Her seyden 6nce haber hizlanmistir. Haberin bir yerden bir
yere ulastirilmasinda “kaybolan zaman” mefhumu ortadan kalkmistir. Televizyon,
“goruntliyl aninda ayagimiza getiren teknoloji” olarak tanimlanmaktadir (Tamer,
1983, 5.140). Kitle iletisim araclarinin insan hayatinin bir pargasi haline geldigi 20.
yuzyildaki degisimler, teknolojinin yardimiyla yeni bir safhaya ge¢cmistir. Televiz-
yon, insanlarin glindelik hayatlarinda “zaman ve mekan” algilarinin degismesinde
onemli bir rol oynamistir (Mutlu, 2008, s. 17). Televizyonun ortaya ¢ikis slirecinde
Almanya, Amerika ve ingiltere’de farkli teknik calismalar yapilmistir (Kesim, 1919,
s. 213). Ayrica, Winston (1998, 5.100-101) Sovyetler Birligi’nde de konuyla ilgili
onemli ¢alismalarin oldugunu belirtmektedir. Otoriteler, televizyonun ilk olarak
kim tarafindan bulundugu konusunda fikir birligine varamamistir. Bu ¢alisma-
da incelenen gazetelerde, Baird’in “televizyonun mucidi” olarak kabul edilmesi
sebebiyle onun calismalari izerinden devam edilecektir. ingiltere’de iskog bilim
adami Baird’in g¢abalari, ses ile gorlintiiniin de kablosuz olarak nakledilmesini
saglamistir (Burns, 2008, s. 1). Baird’in ilk cabalari 1920’li yillarda baslamis, ilk
deneysel yayinlarini 1929 yilinda yapmistir (Burns, 2008, s. 133).

Televizyonun gelisiminin 1930’lar boyunca yatay seyrettigi bilinmektedir. Il. Diin-
ya Savasl sirasinda, neredeyse higbir gelisme kaydedilememistir. Savasin bitme-
siyle birlikte 6zellikle ingiltere’de ekonominin canlanmasi icin televizyon satiglari-
nin artirilmasi ve savastan dénen gazilerin issiz kalmasinin 6niine gegmek adina,
televizyonun teknik yoninin ve yayincilik faaliyetlerinin gelistiriimesi hedeflen-
mistir (Parson, 2008, s. 42). Fakat 1948 yilina kadar istenen seviyeye ulasilama-
mistir. Parsons (2008, s.47-48) bu durumu aciklarken, televizyonun gelismesini
hem ilerletmeye hem de engellemeye yonelik cabalardan bahsetmektedir. Sa-
vasin ve dolayisiyla sermaye birikiminde yasanan problemlerin etkisinden bah-
setmektedir. Televizyonun yayginlasamamasinin gerekgesini, bazi bliyik sermaye
gruplarinin televizyon yayinciligini baskilayici tutumlarina baglamaktadir. Burns
(2008, s.125-126) da benzer bir degerlendirmede bulunmus, televizyonun eko-
nomik kalkinmanin 6nemli unsurlarindan biri olarak benimsendigini iddia etmis-
tir. Ayrica “insanoglunun simdiye kadar buldugu en buyik eglence ve bilgi yayma
araci oldugunun” duslnlldigina de dile getirmistir. Bu noktadan itibaren tele-
vizyonun halk arasinda yayilmasi, devletlerin de destegiyle artmistir. Televizyona
olan ilginin katlanarak artmasini saglayan asil doniisiim ise renkli televizyon ya-
yinlarinin baslamasiyla olmustur.

Turkiye, televizyonun teknik olarak ortaya ¢ikmasinda rol oynayan llkelerden biri
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olmadigindan, genellikle “televizyon yayinciligi”nin gelisimi Gzerine tarihsel bir
birikime sahiptir. ilk deneme yayininin 1952 yilinda istanbul Teknik Universitesin-
de yapilmasindan (Tasouji, 2022; Ozcaglayan, 2000, s. 42) hareketle, ilgili alanda
yapilan calismalar bu yildan sonrasi {izerine yogunlasmistir. Ornegin Tutuk ve Ba-
rutgu tarafindan kaleme alinan “Televizyon Diye Bir Sey Varmis: Tirkiye'de Tele-
vizyonculugu Baslangi¢ Oykiisii, 1951-1971 iTU TV Dénemi” isimli eserde anilan
tarihsel sinirlama gorilmektedir. Tirkiye'nin ilk televizyon calisanlarinin anilari da
1952 sonrasina isaret etmektedir. Unlii televizyon sunucusu Halit Kivang'in anila-
rini kitaplastirdigl “Telesafir Bizde TV Boyle Basladi” isimli eserde de anlatinin TRT
doénemine yogunlastigi gorilmektedir. Akademik ¢alismalarda da benzer bir ta-
rihsel sinir kondugu sdylenebilir. Unliier (2000, 5.46-47), televizyon yayincilig ta-
rihiyle ilgili yaptigi calismada, kisa bir Osmanli Donemi basinindan ve Cumhuriyet
Dénemi radyolarindan bahsetmekte ve 1960 sonrasi déneme odaklanmaktadir.

Televizyonun teknik ilerlemesi ve yayinciligin gelismesinde Tirkiye birgok Ulke
gibi “seyirci” konumunda kalmistir. ilaslan (2014, s. 484), sadece yayinci iilkeler-
de degil, diger Ulkelerde de televizyon konusunun ilgi uyandirmaya basladigini
belirtmektedir. ilaslan’in da alintiladigi benzer bir degerlendirme, Cankaya’nin
(2003) TRT tarihini kaleme aldig1 kitabinda da goriilmektedir. Nitekim Turkiye’de
de televizyonun ortaya ¢ikmasiyla, gazetelerde haberlere konu olmaya basladigi
gorilmektedir. ilaslan’in (2021), 1929-1940 yillari arasindaki gazeteleri tarayarak
ortaya koydugu calismasinda ise televizyonu tanimlama cabalari, teknik ilerle-
yisine yonelik anlatilar vb. konular tzerinde duruldugu gorilmektedir. Yukarida
da deginildigi Uzere tatbiki henliz gerceklesmemis bir “televizyon yayinciligi”’nin
ne oldugu, nasil olabilecegi ve teknik gelismeleri, anilan ¢alismalarin bulgulari-
nin agirhk noktasini olusturmaktadir. Ayni dénemde radyo yayinciligl uygulama
sahasinda oldugu icin “yayincilik tarihi” bu alana kaymakta, olmayan bir “sey”in
tarihini yazmaya yanasmamaktadir. ilaslan’in (2015, 5.208) Nerone, O’Malley ve
Seaton’dan 6zetledigi Uizere, yayincilik tarihiyle ilgili tartismalarin ilk 6rnekleri te-
levizyon lzerinde yikselmis ve zamanla “tarihin aktaricisindan ziyade yapicisina”
dontsmustir. “Tarih yapmak” s6zi her zaman gecerli olmamakla birlikte, televiz-
yonun da kisiler vasitasiyla hazirlanan bir icerige ve teknik gelismeye sahip olmasi
sebebiyle, “aktarim” yoni lzerinde durmanin, elde edilen verileri degerlendir-
me noktasinda daha faydali olacagi dislintlmektedir. Farkh bir kitle iletisim araci
olan gazetenin odaga alindigi bir calismada, farkli bir kitle iletisim aracina yonelik
yaklasimin, olasi bir i¢ ice gegme durumuna karsi refleksif yonelimleri gosterecegi
de varsayilmaktadir.”

Turkiye’'de televizyon yayinciliginin basladigi 1952 yilina kadar, gazetelerde yer
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alan “televizyon” ve “televizyon yayinciligl” temali haberlerin genellikle yurt disi
kaynakl haberleri icerecegi varsayllmis ve calismanin temel sorulari bunun {ize-
rine kurgulanmistir. Oncelikle Tiirk modernlesmesinin énemli noktalarinda biri
olan yenilikleri takip etme ve (ilkeye entegrasyonu siirecinde, kitle iletisim arac-
larinin gelisimi gdzden gegirilmistir. Kitle iletisim araglarindan olan gazetelerde,
“yeni”yi temsil eden televizyonun anlasiima slrecine odaklaniimistir. Devlet y6-
neticilerinin almasi muhtemel pozisyonlar ve gazetelerin bunlari sunus bicimleri;
gazetelerin kendi mecralarindaki farkh bir kitle iletisim aracina bakis agilari; yurt
disinda televizyon yayinciligini takip eden uzmanlarin gérisleri; halkin televizyon
tahayyuliiniin gazetelere yansimasi gibi konular, bu ¢alismada ele alinmistir.

2. Arastirmanin Yontemi ve Sinirhliklar

Bu ¢alismada, kitle iletisiminin 6nemli asamalarindan biri olan “televizyon” ve
“televizyon yayinciligl” anahtar kelime olarak segilmis ve 1929-1952 yillari arasin-
da yayimlanan Turk gazeteleri taranmistir. Kaynak olarak “wikilala.com, gastear-
sivi.com, istanbul Universitesi Gazeteden Tarihe Bakis Projesi” internet arsivleri
kullanilmistir. Calismanin baslangici olarak televizyonun uluslararasi kamuoyu ta-
rafindan takip edilmeye baslandigi ilk zamanlar, sonu olaraksa Turkiye'de ilk tele-
vizyon yayinciliginin denendigi yil segilmistir. Yapilan arsiv arastirmasinda konuy-
la” ilk haberler 1929 yili itibariyla gérilmeye baslamistir. Turkiye’de ilk TV yayin
denemesi de 1952 yilinda istanbul Teknik Universitesinde gergeklestirilmistir. Bu-
radan hareketle calismanin hipotezi “Kitle iletisim araglarindan gazetenin; “tele-
vizyon”un ortaya ¢ikmasiyla beraber “yeni” kitle iletisim aracini yurt digi kaynakli
haberlerle tanittigi, teknik gelisimini 6n plana g¢ikarttigl, televizyon yayinciligini ve
Turk halkinin televizyon tahayydillerini olumlu bir dille belirttigi” seklinde olustu-
rulmustur. Bulgulari degerlendirmek lzere Tiirk gazetelerinde televizyon ile ilgili
haberlerin ne zaman basladigi, haberlerin gazetelerde ne sekilde ele alindigl, ga-
zete ici haber Uretilip Uretilmedigi, devlet tarafindan reaksiyon alinip alinmadigi,
yayincilik faaliyetlerinin yerinde takibinin yapilip yapilmadigi, okuyucu yorumlari-
na yer verilip verilmedigi sorularina cevaplar aranmistir.

Turkiye Cumhuriyeti'nin ilk ceyrek yizyilina tesadif eden bu ¢alismanin sinirla-
ri dahilinde, gerek zaman algisinin anlasilmasi gerekse kaynak olarak kullanilan
gazetelerin arastirmalarda nasil incelenmesi gerektigiyle ilgili yaklasimlar nok-
tasinda, tarih ve gazetecilik bilim dallarinin kesistigi ve ayristigi noktalar bulun-
maktadir. Tarih arastirmalarinda gazeteler kaynak vazifesi goriirken, gazetecilik
calismalarinda dogrudan arastirmanin kendisi olmaktadir. Diger bir ifadeyle,
televizyon yayinciligiyla alakal gazetelerde var olan igerigin tarihsel gerceklerle
uyumu tarihin calisma alanina girerken, ilgili konunun gazetelerde “ne surette,
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hangi sayfada, kag kere vb.” ele alinis sekli gazetecilik ¢calismalarinin sahasina gir-
mektedir. Bu calismada, genel olarak her ikisine de deginilmis olmakla birlikte
haberlerin iceriginin tarihsel stirecle uyumlu olup olmadigini belirlemek 6n plana
cikmistir. Bu noktada dokiiman inceleme ve tarihi arastirma yontemlerinden isti-
fade edilmistir. Ayrica bu ¢calismanin “yayincilik tarihi”ne bir katki sunmasi hedefi
olmasindan mutevellit medya tarihiyle de eklektik yaklasimlar gozden gegirilmis-
tir.

3. Arastirmanin Bulgulari

Yukarida deginildigi Gzere ¢calismada 1929-1952 vyillari arasi Tiirk gazeteleri ince-
lenmistir. Yirmi tg yillk zaman araliginda yirmi iki farkh gazetede toplam dort yiz
elli dokuz haber bulunmus ve analiz edilmistir.

Gazete Adi Haber Sayisi Gazete Adi Haber Sayisi
Acgikso6z 4 Aksam 102
Anadolu 2 Bugiin
Cumbhuriyet 104 Haber
Hakikat 1 Hakimiyet-i
Milliye
ikdam 5 izmir Ticaret 12
Borsasi
Milliyet 39 Son Posta 32
Tan 1 Tanin 6
Tasvir-i Efkar 4 Ulus 65
Vakit 39 Vatan 14
Yeni Asir 1 Yeni istanbul 9
Yeni Sabah 4 Zafer

=0

Tablo 1. Gazeteler, “Televizyon” ve “Televizyon Yayinciligi” Temal Haber
Sayilari

Tablodan anlasildig Gzere farkli siyasi egilimleri olan gazeteler, arastirma alani
icinde bulunmaktadir. Her ne kadar televizyon yayinciliginin Tirkiye’deki seriive-
ninin basladigi yillar calismanin sinirlari icinde bulunmasa da televizyonun ve te-
levizyon yayinciliginin altyapisinin olusturulma cabalarinin basladigi gorilmustir.
Yil bazl haber sayilari da belirlenmis fakat bitin gazetelere ulasilamadigi igin
yillara gore haber sayisinin artip azaldigina yonelik anlamli bir sonug ¢ikarilama-
mistir. Bununla birlikte, dncelikle televizyonun teknik gelismesi olmak tzere farkh
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konularin glindeme geldigi veya ilk defa tartisilmaya baslandigini sdylemek mim-
kanddr.

Yil Haber  Yil Haber Yil Haber Yil Haber
Sayisi Sayisi Sayisi Sayisi

1929 8 1930 3 1931 6 1932 10
1933 13 1934 28 1935 53 1936 32
1937 27 1938 30 1939 52 1940 17
1941 15 1942 10 1943 6 1944 14
1945 27 1946 15 1947 16 1948 6
1949 18 1950 31 1951 4 1952 18

Tablo 2. Gazetelerde Yer Alan “Televizyon” ve “Televizyon Yayincihgl”
Temali icerigin Yillara Gére Dagilimi

Calismaya kaynaklik eden gazetelerde, televizyon ve televizyon yayincihiginin ge-
nel olarak “kesif, sinema, algi, hayal, bitge, teknik boyut vb. olgular” lzerinden
tartisildigi misahede edilmistir. Her haber veya makalenin 6zel bir konu tizerinde
yazilmadigi da bir vakiadir. Bu noktada bazi haberler birden farkl konu Gizerinden
actklanmaya calisilmistir. Ayrica konular arasinda geciskenlik de vardir. Bu meyan-
da onlarca alt baslik olusturmaktansa birbiriyle ilintili konular tek baslik altinda

derlenmistir. Sonug olarak “televizyon ve televizyon yayinciligi
dért farkli bashkta toplanmustir. ilgili haberler asagidaki sekilde siralanmaktadir:

temali haberler

1. Televizyonun Kesfini Konu Edinen Haberler: Tarihce, ilk Gelismeler
ve Televizyonun Farkli Alanlarda Kullaniimasi

2. Televizyon Yayinlarini Konu Edinen Haberler

3. Televizyonun Yayginlasmasini Konu Edinen Haberler: Halkin Televiz-
yon Edinimi ve Televizyon-Sinema iliskisi

4. Tirkiye'de Televizyonun Gelisimini Konu Edinen Haberler: ilk Dene-
meler, Uygulamalar, Yurt Disi Gelismeleri ve Tahayydller

3.1. Televizyonun Kesfini Konu Edinen Haberler: Tarihge, ilk Gelismeler ve Tele-
vizyonun Farkli Alanlarda Kullanilmasi

Televizyonun kesfini konu edinen haberler kategorisinde toplam yiiz on dort ha-
ber derlenmistir. Diger basliklarda degerlendirilen haberlerin de kesifle ilgili ki-
simlari bulunmakla birlikte burada kesfin tarihi, teknik ilerlemesi ve kesifle olusan
olumlu ve olumsuz yargilar degerlendirilmistir. Ayrica askeri, egitim vb. alanlarda
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televizyonun ve teknolojisinin kullanimi da bu baslik altinda derlenmistir. ilk ha-
ber Vakit’'in 25 Mayis 1929 tarihli niishasinda, son haber ise Yeni istanbul’'un 5
Ekim 1950 tarihli niishasinda bulunmaktadir. Anilan ilk haberde televizyonun kit-
le iletisim araclari icerisinde degerlendirildigi gorilmektedir. Vakit'te 2029 yilinin
resmedildigi bu haberde “100 sene evvel giinin havadisleri kagit Gzerine mi-
rekkeple basilirmis diyecekler. (1929, 25 Mayis)” seklinde televizyonun gazetenin
yerini alacagi iddia edilmektedir. Yeni istanbul’da bulunan ve konuyla ilgili son
haberde ise televizyonun “Yirminci asrin biyik kazanci (1950, 5 Ekim)” oldugu
ifade edilmektedir. Bunlar disinda ilk dikkat ¢eken haberler, televizyona atfedilen
isimleri icermektedir. Ornegin Aksam (1937, 23 Temmuz) gazete icin “sihirli ayna”
ifadesini kullanirken, Milliyet (1933, 19 Eylul) “telsizle hayal nakli” tanimlamasini
yapmaktadir. Yine Milliyet’te (1933, 31 Mart) bu sefer Almanlar kaynak gosterile-
rek, televizyon “uzak géren” olarak adlandirilmistir.

Birbirinden kopuk olmakla birlikte, televizyonun tarihi ile ilgili haberler gormek
de mimkindir. Bunlardan Cumhuriyet’ten Bilgi¢’'in kaleme aldigi bir yazida te-
levizyon Jules Verne kadar geri goturtlmustir. Jules Verne’nin 1889 tarihinde bir
gazetecinin hayatini tasvir ettigi yaziya istinaden Bilgi¢, “Jules Verne’in asil hay-
ret uyandirici kesfinin televizyon oldugunu (1939, 11 Agustos)” iddia etmektedir.
Yine Cumhuriyet’ten ylksek mihendis Tevfik Sadullah tarafindan kaleme alinan
baska bir yazida “televizyonun hemen hig yoktan birden bire sahneye ¢ikmadig1”
soylenerek, ilk patentin 1884 yilinda alindigi belirtilmistir (1945, 19 Mayis). Ak-
sam’da, Ingiltere televizyon yayincilik tarihinin gelisimi Zeria Omeri’nin gevirisiyle
yayinlanmustir. ilgili yazida gerek yasanan teknik gelismeler gerekse yayincilik faa-
liyetini sirdiren yapilardan bahsedilmis, televizyon yayinlarina ilk olarak 1936’da
BBC’nin basladigi vurgulanmistir (1945, 26 Mayis).

Televizyon sahasinda yasanan teknolojik gelismeler, donem gazetelerinin lizerin-
de durdugu konulardan biri olmustur. Televizyonun galismasi ile ilgili teknik bilgi-
lere sik sik yer verildigi gorilmdstir. Salih Murad imzal Milliyet haberinde, tele-
vizyonun fizik ile olan bagi anlatiimaktadir. Televizyonun teknik olarak “bilhassa
atom fizigiyle alakah oldugu (1933, 31 Mart)” vurgulanmistir. Baska bir yazida,
televizyonun c¢alisma prensibi anlatilmistir. “Telsiz telgrafla resim alma ve nak-
letme” olarak tanimlanan Cumhuriyet’in yazisinda, gorlintinin ekrana gelmesi
“elektrik cereyani ile ziyanin bir taraftan 6bir tarafa verilebilmesi sayesindedir.
(1935, 3 Mayis)” denilmektedir. izmir Ticaret Borsasi’nda yer alan makalede de
“Isigin en seri bir zaman igcinde nakledilmesi televizyonun hayati noktasini tes-
kil eder. (1934, 30 Temmuz)” seklinde benzer ifadeler bulunmaktadir. Turkiye’'de
gorev yapan Alman Telsiz Telefon Sirketi miihendislerinden Powitzer ise Milliyet’e
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verdigi réportajda, televizyonun kisa siirede yayginlasacagindan bahisle, “radyo-
da sesin nakledilmesi gibi goriintiiniin de nakledilmesinin yakin zamanda olacagini
(1934, 3 Ocak)” dile getirmektedir. Bunlardan baska teknolojik cihazlarin da haber
yapildigi gorilmektedir. Cumhuriyet’te “havanin muhalefetinden katiyen mitees-
sir olmayan (1935, 24 Mayis)” yeni bir cihazdan bahsedilirken Ulus’ta “Amerika’da
harpten evvelki televizyon cihazlarindan bes misli bliylk ve resimleri cok daha net
gosterebilecek bir cihazin (1945, 7 Kasim)” kullanima sunuldugu bilgisi paylasiimis-
tr.

Renkli televizyonun kesfinin, Turk gazetelerinde en ¢ok yer alan kesif temall ha-
berler oldugu goriilmektedir. ilk olarak 1940 yilinda Hakikat’te “Renkli Televizyon
Kesfedildi (1940, 21 Aralik)” ve Tasvir-i Efkar’da “Televizyon Mutehassisinin Yeni
Bir Kesfi (1940, 22 Aralik)” bashklariyla ingiliz Baird’in renkli televizyonu kesfettigi
haberleri okuyucuyla paylasiimistir. Bu kesfin pratik alana hemen ge¢cmedigi yine
gazete haberlerinden anlasiimaktadir. Cumhuriyet’in “Televizyonun istikbali (1944,
17 Haziran)” baslikli bir haberinde, ingiliz uzmanlar yakin zamanda renkli yayin-
larin baslayacagini haber vermistir. Benzer bir bilgi Son Posta’da da yer almakta
ve “elektronik sisteme gore televizyon resimlerinin renkli olarak alinmasi da temin
edildi. (1949, 7 Aralik)” seklinde, bulusun 1949°da uygulanabildigi séylenmektedir.
Konuyla ilgili son haberlerse televizyonun mucidinin 6lim haberidir. Berlin’den
Anadolu Ajansi’'nin gectigi “22 Agustos’ta dogumunun 80’inci devir senesini tes’id
eden televizyon mucidi Paul Nipkol, cumartesi sabahi kalb sektesinden dlmustur.”
metniyle 26 Agustos 1940 tarihinde alti farkl gazete tarafindan nesredilmistir.

Gorsel 1. Amerika'da Bir Televizyon Stlidyosu

su nasil ¢ahgiyor?

Aletlm-m u -mxiu- Televiz-

Kaynak: Aksam, 1945, 12 Mayis

Televizyonun sadece yayincilik faaliyetinde degil farkli alanlarda da kullaniima-
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sinin, gazetelerde yer aldigi gériilmistir. Ornegin saghk alaninda, dzellikle ame-
liyatlarin bircok doktor adayina seyrettirilmesiyle beraber, doktor egitiminde
onemli rol almaya basladigi vurgulanmistir. “Televizyon tababet sahasinda kulla-
niliyor (1951, 18 Eylil)” bashkh Aksam’da yer alan haberde, 75 bin doktorun renk-
li televizyonlarla ameliyatlari takip ederek teshis koyduklari iddia edilmistir. Yine
ayni gazete “Televizyonla cerrahlik dersleri (1949, 20 Haziran)” bashkli yazisiyla,
tip egitiminde televizyondan faydalanildigini bildiren bir habere imza atmistir. Tip
egitiminden baska alanlarda da televizyonun kullaniminin diisiintldigi ve haya-
ta gecirildigi miisahede edilmistir. Ornegin Aksam’da, harp okullarinin donatilari
arasina televizyonun da eklenmeye basladigi haber verilmektedir (1937, 2 Eylil).
Ulus’ta, ingiliz okullarinda televizyonla egitim icin hazirlik yapildigi (1944, 2 Su-
bat), Aksam’da yine ingiltere’de ilk ve orta dereceli okullarda televizyonun egitim
amaciyla kullanilmaya basladigi bilgisi bulunmaktadir (1951, 11 Temmuz).

Fen éleminde : ]

Ameliyat masasini gisteren |
televizyon

Mesghur operatorlerin yaptiklars ame- :

liyatiar seyreden bib bfrencileri |
biitiin biiyik faydalar saghyacaklar |
| Yazan: Winton Wiglay

Ameliyal ve televizyen

Gorsel 2. Televizyon Kullanilan Bir Ameliyathane
Kaynak: Son Posta, 1949, 7 Temmuz

Turk gazetelerine gore televizyonun gelisiminin en ¢ok etkiledigi alan savas sanayi
olmustur. Radardan filizelere kadar bir dizi gelisme gazetelerde yer bulmustur.
Cumhuriyet’te yer alan flizelerin radar ile kontrol edilmeye baslandigi (1947, 8
Temmuz) ve Vatan’da bulunan flzelerin kontroliinde televizyondan yararlanildi-
gina dair haber (1941, 23 Kasim), érneklerden birkagidir. Radarin “gériinmeyen
hafiye” olarak adlandirildigi Vakit haberinde, televizyon yardimiyla gece ugaklarin
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takip edilebildigi bilgisi paylasilmistir (1934, 9 Agustos). Televizyonun gelisimiyle
ucaklarin pilotsuz bir sekilde yerden kontrol edilecegini iddia eden Vakit (1933,
21 Kasim) igerigini, Cumhuriyet de “pilotsuz tayyarelerde televizyonlu toplar
(1939, 18 Aralik) bilgisiyle teyit etmektedir. Ugaklarda bomba kontroliinde tele-
vizyonlarin kullanilmaya basladigina dair farkli bir icerige Buglin’den ulagiimakta-
dir (1942, 30 Nisan). Konuyla ilgili verilecek son 6rnekse Aksam’da “Harbde tele-
vizyon (1948, 15 Eyliil)” bashgiyla yer almaktadir. ilgili habere gére gizli tutulan bir
yenilik kisa siirede savas teknolojileri arasina katilacaktir.

3.2. Televizyon Yayinlarini Konu Edinen Haberler

Televizyon yayinlarini konu edinen haberler kategorisinde toplam seksen alti
haber derlenmistir. Haberlerin blyik kismi yayinlarin baslamasi, ilk defa yayin
yapilacak yerler vb. konulara egilmistir. Ayrica spor misabakalarinin yayinlanma-
si, spikerlerin nasil olmasi gerektigi ve televizyon goérintilerinin kaynak olarak
kullanildigi haberler bu baslik altinda degerlendirilmistir. Televizyon yayinciligiyla
ilgili ilk haber 1929 yilinda kaleme alinmistir. “Amerika’da bugtin blylik bir mera-
sim var. (1929, 4 Mart)” basligiyla ikdam’da ve “Telsiz vasitasiyle bitiin diinyaya
bildirilecek. (1929, 4 Mart)” bashgiyla Milliyet’te verilen haberde, yapilacak bir
acilisin goruntilerinin televizyonla dlinyaya servis edilecegi bildirilmistir. Son ha-
ber ise Vatan’da yer almaktadir. Diinya glizellik yarismasinin 1953 yili programinin
paylasildigl icerige gore yaklasik 12 milyon kisi televizyondan yarismalari takip
edebilecektir (1952, 20 Temmuz).

Televizyon yayincihginin gelisiminin bir boliminl gazetelerden takip etmek
mimkin olmustur. Yillar gectikce yayin mesafelerinin uzadigi ve deniz asiri ya-
yincilik faaliyetlerinin basladigi gortlmuastir. Teknik bilginin sinirh oldugu bu ha-
berlerde genellikle bir yerdeki veya farkli sehirler arasinda yapilan yayinlardan
bahsedilmektedir. Ornegin Aksam’da yer alan kapsamli bir yazida “simdilik bir
sehrin icinde ve muhitinde (1939, 8 Mart)” yayin yapilabilecegi anlatilmistir. Bu-
nunla birlikte 1934 yilinda yayinlanan izmir Ticaret Postas’'nda Londra’dan Mel-
bourne (1934, 18 Ekim) ve Melbourne’den Londra’ya (1934, 26 Ekim) yayin ulas-
tinldigi bilgileri de bulunmaktadir. Haberler arasindaki tarih farklari da dikkate
alindiginda, kayit altina alinan goériintilerin anilan sehirlerde gosterildigi sonucu
¢itkmaktadir. Nitekim New York ve Chicago sehirleri arasinda 1940 yilinda yapilan
televizyon yayini, 1165 km’lik mesafesiyle Ulus ve Cumhuriyet gazeteleri tarafin-
dan “rekor (1940, 5 Mayis)” olarak nitelendirilmistir. Yine Amerika’nin Washin-
gton ve Philadelphia sehirleri arasinda yayin yapildigiyla ilgili bir haber Vakit’'te
bulunmaktadir (1945, 21 Nisan). Il. Dinya Savasl boyunca televizyon yayinciligi-
nin teknik boyutuyla ilgili baska haber bulunmamaktadir. 1945 yilina gelindiginde
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Aksam’da, Amerika’dan Londra’ya yayin yapilacagiyla ilgili teknik bir haber tekrar
yer almistir. ilgili haberde “bir ugak filosu 9.000 metre irtifada duracak ve verici-
nin isaretlerini alarak kuvvetlendirecektir. Daha sonra Stratavizyon adi verilen bir
sistemle yeryuziine geri gonderecektir (1945, 12 Agustos).” ifadeleri yer almakta-
dir. Aksam’in yaklasik yedi ay sonra yayinladigi baska bir makalede de “Miitehas-
sis Lansberg’e gére okyanus asiri televizyon nesriyati fennen mimkindur. (1946,
21 Mart)” denilmektedir.

1 = Geger s Vatikan'ds papalike killsesinln koro hoyet! tae [
rafiidan veriien Wonser toleviryonla clvars maklediimistic Rosimde |
Papa XU imel Plus, televizyon makivesinle basmda goritiyor. \ 1

Gorsel 3. Papa XII. Pius’un Televizyon Stiidyosunda Bir Fotografi
Kaynak: Vakit, 1947, 17 Temmuz

Gorsel 4. New York’tan Londra’ya Nakledilen Bir Gorlint
Kaynak: Haber, 1939, 26 Ocak

Turk gazetelerinde, televizyon yayinciliginin gorsel boyutunu gosteren ilging ha-
berlere de rastlanmistir. Ornegin Aksam’da yer alan bir karikatiirde “Nasil sesimi
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begendiniz mi?” sorusuna erkek figlir kadin figlire bakarak “Televizyon icin hari-
kulade!” cevabini vermektedir (1936, 9 Temmuz). Yine Aksam’da “Mis Televizyon
(1939, 16 Mayis)” bashgiyla verilen haberde spikerin gorseli kullanilarak giizel-
liginden bahsedilmistir. Ayni igcerik Haber’de de yayinlanmistir (1939, 6 Nisan).
Cumbhuriyet’te yer alan farkli bir haberde ise iki kadinin gorseli kullanilmis ve
“Berlin’de sirf televizyon yayilmasi icin angaje edilmis olan iki spikerdir. (1935, 12
Mayis)” ifadeleriyle benzer degerlendirmeler yapilmistir. Kadinlarin televizyonda
gorinmesiyle ilgili baska bir haberde “makyaj yapmalari faydali olacaktir. (1950,
24 Haziran)” seklinde tavsiyede bulunuldugu gorilmektedir. Aksam’da yer alan
haberde konuya daha teknik yaklasiimis ve “Dudaklari siyaha, yanaklari maviye
boyamak lazim. Ancak o zaman televizyonda kirmizi yanakh ve kirmizi dudakh
gorindyor... (1938, 26 Nisan)” seklinde agiklamada bulunulmustur.

Gorsel 5. Televizyon Spikerleri
Kaynak: Cumhuriyet, 1935, 12 Mayis

" — Nasil sesimi begendiniz mi?..
— "Pelevizyon i¢in harikulide!..

Gorsel 6. Spikerlerin Giizel Olmasi Gerektigi iddiasini Vurgulayan Bir Karikatiir
Kaynak: Aksam, 1936, 9 Temmuz
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Televizyon yayincihginin yayginlagsmasi ile birlikte spor musabakalari gibi belli
bir alanda seyirci karsisinda icra edilen eylemlerin, insanlar tarafindan takibinin
azalacagiyla ilgili tartismalar gazete siitunlarinda yer almistir. Cumhuriyet’te yer
alan bir haberde, ingiltere’de maclarin televizyondan yayinlanmaya baslamasiyla
beraber seyircilerin azaldigl ve organizatorlerin yayinlari durdurmaya calisacak-
lari iddia edilmektedir (1938, 15 Nisan). Benzer bir tarismanin Amerika’da da
cereyan ettigi Ulus’tan anlasiimaktadir. ilgili haberde birgok seyircinin maglari te-
levizyondan takip etmeye baslamasiyla gelirlerin azaldigindan bahsedilmektedir
(1949, 25 Temmuz). Yeni istanbul’'un haberinden ingiltere’de futbol maclarinin
televizyondan yayinlanmasinin durduruldugu anlasiimaktadir (1950, 15 Ekim).
Yeni istanbul’un ilerleyen niishalarinda ingiltere’de var olan yasaga neden olarak
evinde televizyon olanlarin sayisinin 500 bine ulagsmasi ve maglara gitme oraninin
diismesi gosterilmistir (1950, 17 Aralik). Spor yayinciligiyla ilgili diger igerik ise
1940 olimpiyatlarinin televizyonda yayinlanacaginin duyuruldugu haberleri icer-
mektedir. 1939 yili iginde yayinlanan bu duyurular Tirk gazetelerinden Aksam
(1939, 11 Eylal), Ulus (1939, 26 Agustos) ve Vakit (1939, 4 Temmuz) niishalarinda
yer almaktadir.

3.3. Televizyonun Yayginlagmasini Konu Edinen Haberler: Halkin Televizyon
Edinimi ve Televizyon-Sinema iliskisi

Televizyonun yayginlagsmasini konu edinen haberler kategorisinde toplam yiiz on
bes haber derlenmistir. Televizyonun halk arasinda yayginlasmasi, tlkeler bazinda
yayincilik faaliyetlerinin baslamasi ve teknolojinin televizyonun yayginlasmasina
olan etkileri bu baslik altinda degerlendirilmistir. Ayrica televizyonun sinemayla
olan iliskisine deginilmistir. Konuyla ilgili ilk habere Milliyet’te rastlanmistir. ilgili
haberde televizyonun kesfi sinemaya tehdit olarak sunulmaktadir (1930, 19 Ey-
[l). Son haber ise Aksam’da bulunmakta olup Suriye’de bir televizyon istasyonu
kurulmasina karar verildigi bilgisi paylasiimistir (1952, 12 Temmuz).

Televizyon yayinciliginin teknik boyutuyla ilgili stiidyo kurulumu ve verici yerles-
tirilmesi haberlerinin de Tiurk gazetelerinde yer buldugu gozlenmistir. Son Pos-
ta’nin aktardigr bir haberde, o giine kadar yapilan en yiksek “televizyon dire-
gi”nin ingiltere’de faaliyete gectigi vurgulanmistir. Haberin ayrintilarinda diregin
“140 ton agirhginda ve St. Paul Katedrali’nin iki misli uzunlukta” oldugu bilgisi de
verilmistir (1950, 2 Nisan). Yine Son Posta’da Amerika’da “Empire State Building”
binasina, elli yedi metrelik televizyon diregi konulacagi bilgisi okuyucuyla payla-
silmistir (1950, 25 Ocak). “Televizyonda Tekamdl (1939, 26 Agustos)” bashgiyla
Anadolu’da verilen bir haberde, Paris’te bulunan televizyon stiidyosu ayrintilariy-
la anlatilmistir. Yine televizyonun, laboratuvar ¢alismalarindan cikarak ticari islet-
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meler eliyle halka ulasmaya basladigini Aksam’dan okumak mimkindar (1941,
11 Kasim). Televizyonun halk arasinda yayilmasiyla ticari olarak da ilgi gordugi
Aksam’da yer alan “Amerika’da 1 milyar dolar sermayeli televizyon sanayii kuru-
lacak. (1945, 24 Ekim)” cimlelerini ihtiva eden igerikten de anlasiimaktadir.

$rade o Qg 13 Vs o ST o e
Gorsel 7. Amerika’da Bir Aileyi Televizyon Basinda Gosteren Fotograf
Kaynak: Aksam, 1948, 22 Ekim

Televizyon yayinciliginda yasanan gelismelere paralel olarak halkin televizyona
ilgisinin arttigini, Turk gazetelerine bakarak séylemek mumkindir. Hakimiyet-i
Milliye’de yer alan kisa bir haberde, televizyon teknolojisi icin gorece erken sa-
yilabilecek bir zamanda “1-2 seneye her eve yayllmasi imit edilmekte (1934, 16
Eylal)” cimleleriyle halk arasinda yayilacagi iddia edilmektedir. Nitekim Aksam’da
yer alan “Londra halki arasinda bu yil televizyon modasi hiikiim siiriyor (1938, 25
Temmuz).” climlelerinden anlasilacagi Gzere, beklenti karsilanmaya baslamistir.
Il. Diinya Savasi ise televizyonun yayginlasmasini geciktirmistir. Konu hakkindaki
haberlere ancak 1944 yilinda tekrar tesadif edilmistir. Tanin, “Harpten alti ay son-
ra radyo gibi televizyon da yayginlasacak (1944, 1 Mayis).” cimleleriyle durumu
Ozetlemistir. Aksam, “Harpten sonra herkes bir televizyon makinesi alabilecek.
(1944, 19 Eylul) ifadeleriyle televizyonun yayginlasacagini iddia eden bir haber
paylasmistir. Televizyonun yayginlagsmasi ile ilgili derlenen son iki haber yine Ak-
sam menselidir. Bunlardan ilkinde Dr. Allen B. Dumont’la yapilan sdylesinin geviri
haberinde “yayinlarin halka ulasmaya basladig ve kisa slirede yayilacagi (1944,
4 Mayis)” soylenmekte, digerinde ise “televizyon fiyatlarinin yari yariya disecegi
(1945, 23 Eylul)” belirtiimektedir.

Ulkeler bazinda televizyonun yayilmasina bakildiginda, Tiirk gazetelerinin ingil-
tere ve Amerika’daki gelismeleri daha ¢ok aktardigi gorilmektedir. Bu durum
televizyonun tarihsel gelisimiyle de uyumludur. Anilan iki tilke disinda en ¢ok
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haber Almanya’daki gelismelerden verilmistir. Aksam’da televizyon yayinlarina
baslandigi (1934, 22 Aralik) ve 385 kilometre uzakliga kadar yayin verilebildigine
dair (1936, 16 Mayis) haberler bulunmaktadir. Cumhuriyet ise Almanya’da tele-
vizyon yayinlarinin basladigina dair yazilarini (1935, 19 Mayis; 1936, 25 Agustos)
Aksam’la benzer icerikte okuyuculariyla paylasmistir. Romanya’da hikiimetin te-
levizyon istasyonu kurmaya karar verdigini (1936, 24 Mart) Aksam’dan, isvigre’de
televizyon yayinlarinin basladigini (1939, 6 Temmuz) Haber’den ve Suriye’de tele-
vizyon yayinlarinin yapilabilmesi icin tetkikler yapildigini (1952, 12 Temmuz) yine
Aksam’dan 6grenmek mimkiin olmustur. Fransa’da televizyon yayinciliginin bas-
ladigi tarihle ilgili bilgi edinflememis olmakla birlikte Eyfel Kulesi’'nin televizyon
vericisi olarak da kullaniimaya baslandigi (1939, 7 Nisan), Vakit’te yer almaktadir.
Eyfel Kulesi'ne televizyon vericisi dikilmesinin nedeni olarak Cumhuriyet ve Ulus
ayni glin Paris’te yapilacak sergi icin oldugu bilgisini paylasmistir (1937, 23 Ma-
yis).

Yukarida deginildigi lzere televizyon yayinciliginin halk arasinda yayilmasiyla il-
gili en ¢ok haber ingiltere ve Amerika’da yasanan gelismeler hakkindadir. Orne-
gin Milliyet'te, ingiltere’de televizyon yayinciliginin gelismesi igin “Markoni’nin
yogun caba goésterdigi (1932, 4 Eylil) yazmaktadir. Ulus’ta, “ingiliz hikkiimetinin
ulusal televizyon postasi ihdasini onaylamistir. (1935, 2 Subat)” cimleleriyle lke
sathina yayin verilmesi kararinin alindigi belirtilmistir. Cumhuriyet de benzer se-
kilde “ingiltere’de yayinlarin bir sene icinde baslayacagini (1935, 1 Subat)” oku-
yucularina duyurmustur. Bu yayinlari izleyiciyle bulusturmak adina ingiltere’de
faaliyet gosteren sirketlerin isimlerine Milliyet’ten ulasmak miamkindir (1935,
10 Nisan). “Baird Miesese’sinin 23 Aralik’tan evvel yayinlara baslayacagi (1935,
23 Aralik)” Aksam’da yazmaktadir. Son Posta’da ise yayinlarin 1939 yili icinde in-
giltere’nin Leeds, Manchester, Glasgow ve Birmingham sehirlerinde baslayacagi
duyurulmaktadir (1939, 9 Subat). Televizyon yayincihgiyla ilgili Amerika’da yasa-
nan gelismelerin, tamami Il. Dlinya Savasi’ndan sonra yayinlanan haberlere gore,
daha teknik noktadan ele alindigi gérilmistir. Aksam, baslangicindan 1949 yili-
na kadar Amerika’da iki milyon televizyon satildigi bilgisini paylasirken (1949, 21
Kasim), Yeni Sabah’ta yer alan rakamlar daha azdir. Adi gegen gazete, “450 bini
Nevyork’ta olmak lizere Amerika’da toplam 1 milyon 180 bin televizyon aleti var-
dir. (1949, 7 Mayis)” iddiasinda bulunmaktadir.

Televizyonun yayginlasmasiyla beraber sinema sektoriiniin tedirgin oldugu gaze-
telerden anlagiimaktadir. Baslangicta televizyonda farkli program icerikleri sunul-
sa da televizyon vasitasiyla film izlenme ihtimali, sinema sektoériindekileri tedirgin
etmistir. Nitekim televizyonun yayginlasmasina paralel olarak sinema seyircisinin
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azaldigi iddialari gazete siitunlarina yansimistir. Ornegin Milliyet’te yer alan “Si-
nema alemini altust edecek bir kesif (1930, 19 Eylul)” baslikl yazi, televizyonun
kesfini dogrudan sinemaya tehdit olarak sunmaktadir. Televizyonun gelismesinin
rekabeti artiracagi ilani da Aksam’da yer almaktadir (1937, 9 Agustos). Sinema
oyuncusu Mary Pickford’la yapilan bir réportaja yer veren Aksam, oyuncunun
“Televizyonun sinema igin blyilik rakip olmasindan korkuyorum... Birgok kisi si-
nemaya gitmekten vazgececektir... (1940, 12 Eylil)” seklindeki sozlerini satirla-
rina yansitmistir. Televizyonun yayginlasmaya basladigi II. Diinya Savasi sonrasi,
seyircide ve gelirlerde azalma oldugunu iddia eden yazilarin sayisi artmistir. Son
Posta’da yer alan “Televizyon sinemaya zarar veriyor (1950, 25 Nisan)” ve “Ame-
rikan filmciligi glic bir durumda (1950, 28 Aralik)” baslikli yazilar, bu haberlere
verilebilecek érneklerdendir. Seyircinin azaldigiyla ilgili farkl bir haber Yeni istan-
bul’da “Amerikalilarin sinema meraki sontiyor mu? (1950, 2 Temmuz)” bashigiyla
kendine yer bulmustur. Vatan’da ise sinema sektoriinlin seyircinin azalisina karsi
aldig1 tedbirleri iceren bir yazi kaleme alinmistir. ilgili yazida, calisanlarin maas-
larinin disirilecegi ve seanslarda iki film yerine bir film ve bir spor miisabakasi
gosterilmeye baslanacagi iddia edilmistir (1952, 21 Temmuz).

3.4. Tiirkiye’de Televizyonun Gelisimini Konu Edinen Haberler: ilk Denemeler,
Uygulamalar, Yurt disi Gelismeleri ve Tahayyiiller

Turkiye’'de televizyonun gelisimini konu edinen haberler kategorisinde toplam
doksan sekiz haber derlenmistir. Bu haberlerde, televizyon istasyonu kurulmasin-
dan, yapilan bazi kanuni diizenlemelere; fuarlarda televizyonun tanitilmasindan,
yurt disinda televizyon uygulamalarini inceleyen gazetecilerin gorislerine degin
bir dizi bilgi degerlendirilmistir. Ayrica gazetelerin, 6zellikle kdse yazilarinda yer
alan, okuyucuya televizyonun “Nasil bir alet?” oldugunu tasvir ettigi yazilar da in-
celenmistir. Konu ile ilgili ilk habere Milliyet’te tesadf edilmistir. “Fikra (1929, 23
Subat)” baslkli yazida, yazar hastaligindan dolayi sesinin ¢atallagtigini belirtmek-
te ve bu yonlyle kendisinin artik bir televizyon gibi oldugunu sdylemektedir. Son
haber ise Vatan’da “ilk televizyon tecriibesi yapildi (1952, 10 Temmuz)” basligiyla
verilen istanbul Teknik Universitesinde yapilan deneme yayinini konu edinmistir.

Turkiye’de televizyon kurmak icin gerekli olan bitge ve kanuni diizenlemelerin ilk
defa dile getirildigi haberler, her ne kadar televizyonun yayina baslamasindan ¢ok
onceye denk gelse de kiymetli bilgiler icermektedir. Tarihi sirayla haberlere bakil-
diginda ilk icerigin Ulus’ta oldugu goriilmektedir. Vatan’in “Radyo Kanunu projesi
(1935, 17 Ekim)” bashkli haberinde yer alan “Umuma mahsus telsiz negriyati ve
televizyon tesisatinin imtiyaz veya ruhsat seklinde yapilmasi ve isletilmesi ulusal
kurumlar vasitasiyla verilebilecektir.” séylemle, millilik vurgusu yapildig1 goérul-
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mektedir. ilerleyen siirecte bu hakkin Hiikiimet eliyle kontrol edilmesi igin “Telsiz
Kanunu”na madde konuldugu Aksam’da haber verilmistir (1937, 3 Haziran). Cum-
huriyet’te yer alan haber de benzer bir icerige sahip olup “istanbul radyosu hi-
kiimete geciyor (1936, 31 Temmuz)” basligiyla verilmis, yeni donemde televizyon
islerinin de baslayacagi belirtilmistir. Televizyon yayinciligi icin ilk bitce tesebbi-
sli, Cumhuriyet’te yer alan habere gore Posta ve Telgraf Umum MudirlGgiinin
bltcesine “televizyon insaat ve tesisi icin gelecek senelere eklenecek (1936, 13
Haziran)” para aktarilma planlamasiyla olmustur. Ulus’ta yer alan “izmir telefon
idaresinden alinacak suretlerden radyo, televizyon vb. tesis yapimi icin pay akta-
rilacak (1938, 25 Subat)” haber iceriginden, benzer bir planlamanin oldugu an-
lasilmaktadir. Televizyona Uretilecek igeriklerin telif hakkiyla ilgili bir dizenleme
calismasi oldugu da Tirk gazetelerinden 6grenilebilmektedir. Ulus’ta yer alan
“Telif hakki projesi hazirlaniyor (1941, 5 Mart)” baslikl haberde, radyoyla birlikte
televizyon telifinin de dizenlenmek istendigi anlasiimaktadir. Nitekim dénemin
Basin, Yayin ve Turizm Genel Miidiir(i Alyot’un, Turkiye'de televizyon kurulacagiy-
la ilgili beyanat Zafer’de yer almistir (1950, 17 Kasim). Aksam’da yer alan baska
bir haberdeyse, Alyot’un televizyonun Tirkiye’de ilerleyen siirecte nasil olacagi
ile ilgili planlarini anlattigi farkli bir haber de bulunmaktadir (1952, 12 Ocak).

TuRKiYEDE
TELEVIiZYON

Baun, Yoy ye Turizm
Genel Mudiri Halim Alyot,

Gorsel 8. Genel Midir ve Gazeteciler Arasindaki Gorlismeden Bir Fotograf
Kaynak: Aksam, 1952, 12 Ocak
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ilk diizenlemelerin yapildigi dénemde, ayni zamanda televizyonun Tiirk miite-
sebbislere ve halka tanitilma faaliyetlerinin de yiritiildugi gérilmistir. Ornegin
1937 yilinda yapilan yerli mallar sergisi, (¢ farkli gazetede yedi kere haber yapil-
mistir. Aksam’da yer alan haberlerden ilki sergilenecek televizyonun, Paris’te ser-
gilenenin onda biri kadar oldugunu haber vermektedir (1937, 17 Temmuz). ikin-
ci haber, televizyonun yakinda sergilenmeye baslayacagini (1937, 31 Temmuz),
Uglncl haber ise televizyonun sergilenmeye baslamasiyla sergiye gelen ziyaretgi
sayisinin artacaginin distnaldugini belirtmektedir (1937, 2 Agustos). Cumhuri-
yet, sergide televizyon sergilenecegini “Milli Sanayi Birligi ilk defa olarak memle-
kete en bliylk bir yeniligi Dokuzuncu Yerli Mallar Sergisi'yle getirerek, sergide te-
levizyon tesisati kurmaktadir (1937, 22 Temmuz)” cimleleriyle duyurmustur. Bir
sonraki haberde televizyonun kurulmasi nedeniyle sergiyi ziyaretlerin arttigl ve
bu sebeple kapanisin bir saat ileriye alindigi bilgisi verilmistir (1937, 2 Agustos).
Son haberdeyse sergide televizyonun faaliyete gectigini haber vermistir (1937,
4 Agustos). Ulus’ta yer alan haber ise sergide gosterilecek televizyonun deneme
yayininin yapildigini, okuyucuya iletmistir (1937, 1 Agustos). Bir sene sonra is-
tanbul’da diizenlenecek fuarda da televizyon yayini yapilma arzusunun oldugunu
Ulus’tan 6grenmek miimkiin olmaktadir (1938, 24 Haziran). Fuarlarda televizyon
sergilenmesine dair son haberse Tirkiye’de deneme yayininin yapildigl doneme
denk gelmektedir. Vatan’daki habere gére Hollandali bir sirket izmir Fuari’'na, izin
verilmesi halinde televizyon kurmayi talep etmistir (1952, 1 Temmuz).

Turkiye'de televizyonun ortaya ¢ikis serliveninde, yazarlarin bir televizyon istas-
yonu talebini dile getirmeye erken tarihte basladigini séylemek mimkindur.
Vakit’te yer alan bir kdse yazisinda, televizyon “gdzlerimizin de zevkini tatmin
eden radyo” olarak tanimlanmis ve “Biz de laboratuvar kurmalyiz.” fikri 6ne su-
rilmustiar (1934, 5 Agustos). Konuyla ilgili yaklasik on bes yil baska bir icerik bu-
lunmamaktadir. 1949 yilina gelindiginde Aksam yazarlarindan biri, miihendis Or-
han Biirge’nin istanbul’da televizyon yayini ¢cabalari oldugundan bahsetmektedir
(1949, 25 Nisan). Haberlerin yogunlasmaya basladigi dénem ise 1950 yili sonrasi
olmustur. Aksam’da yer alan “Televizyonun buglinki vaziyeti (1950, 19 Ekim)”
baslikh bir habere gére UNESCO tarafindan tertip edilen ve Fransiz atom fizigi
uzmani Prof. Vassy’in konusmaci oldugu konferans duyurulmustur. Ayni yil iginde
Yeni istanbul, Tiirkiye'de televizyon yayincihginin yakinda baslayacagini “Ameri-
ka’nin Tirkiye'de bir televizyon sebekesi kurmasi muhtemel (1950, 6 Haziran)”
baslikl yazida, kaynak olarak Senato lyelerini gostererek, “Sovyet propagandasi-
na kars!” Turkiye’de bir televizyon kurulmasi fikri oldugunu iddia etmistir. Ameri-
kali uzmanlarin Turkiye’de televizyon sebekesi kuracagi iddiasi, Aksam’da yer alan
farkli bir haberde de bulunmaktadir (1952, 26 Ocak). Turkiye’de ilk televizyon
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yayini denemesinin yapildigi istanbul Teknik Universitesine laboratuvar kurula-
cagina dair haber, Aksam situnlarinda bulunmaktadir (1952, 22 Nisan). Anilan
denemenin, mezkar lniversitenin Taskisla merkez binasinda, 9 Temmuz 1952 ta-
rihinde gergeklestigini “ilk Televizyon tecriibesi yapildi (1952, 10 Temmuz)” bas-
ligiyla, Vatan vermistir.

Turkiye’'de televizyon yayinciligini teknik olarak yansitmasa da televizyonun ne
olduguna dair yurt disinda Turklerin yasadigi tecriibeler, ilerleyen donemde te-
levizyonculugun gelisimine katki saglamistir. Abidin Daver’in Cumhuriyet’te Al-
manya’daki izlenimlerini kaleme aldigi bir yazisinda, sadece iki oda arasinda yayin
yapan bir televizyonu tasvir eden izlenimleri dikkate degerdir (1935, 18 Haziran).
1939’da Amerika’ya giden Tirk gazetecilerinin televizyon istasyonu gezeceklerine
dair haberin, ayni giin Aksam, Cumhuriyet ve Ulus’ta yayinlandigi gérilmektedir
(1939, 9 Haziran). Bir egitim kapsaminda Amerika’da bulunan Turk subaylarinin,
savasta kullanilan televizyon sistemlerinin bulundugu askeri birligi ziyaret ettik-
lerine dair icerik, Son Posta’da yer almistir (1950, 23 Mart). “Turk islemeleri te-
levizyonla teshir edildi (1950, 8 Ocak)” basligiyla Son Posta’da bulunan haberde
ise “Broadcasting Kumpanyasi”nin New York Tiirk haberler biirosu tarafindan bir
vayin diizenlendigi ve propaganda misavirine terciman olarak gonderilen Nezih
Manyas’in (Duman, 2018, s.211) sunumuyla, Tirk kadinlarinin Urettigi el isleme-
lerinin televizyonda yayinlandig bilgisi okuyucuyla paylasiimistir.

Gorsel 9. Amerika’da Tirk Subaylari
Kaynak: Son Posta, 1950, 23 Mart
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Gahismanin sinirlari dahilinde, televizyon heniiz Tirkiye’de kullanima gegmemis-
tir. Bununla birlikte televizyonun oldugu bir Turkiye tahayyuli ile ilgili bazi betim-
lemelere gazetelerden ulasmak mimkiin olmustur. Ornegin Tanin’de yer alan ve
“Amerika’dan bize televizyon satmak istiyorlar (1944, 24 Ekim)” bashgiyla payla-
silan karikatiirde, bir babanin televizyon ekraninda alacaklisini gériince kagmaya
basladigl bir sahne resmedilmistir. Bundan baska glinlimiiz diinyasi i¢in normal
olmakla birlikte o donem zarfinda hayali bazi fikirlerin de gazetelerde yer aldigi
misahede edilmistir. Aksam’da bir yazar televizyonu “insanin aklini durduran bir
alet (1935, 9 Subat)” olarak tanimlamasiyla karsilasiimistir. Yine ayni gazetede
baska bir yazar “Bu icadlar boyle giderse sabahleyin uyaninca, yatagimizin kar-
sisindaki sinema perdesi gibi bir seye glinlin havadisleri yaziliverecek. (1937, 11
Eylal)” seklinde, glinimiizdeki internet gazeteciligine benzer tanimlamalar yap-
mistir. Televizyonun daha eski zamanlarda, hikayelerde gegen cisimlere benzetil-
digi de olmustur. Ornegin Aksam’da yer alan “Eski masallarda ecdad, televizyonu
billur topta gérmistir. (1940, 2 Aralik)” cimlelerinden anlagilacagi lizere, masal-
larda her seyin gorildugi kireye benzetilmistir.

Gorsel 10. Televizyonun Toplumsal Hayatta Olasi Sonuglarini Gosterir Bir Karikatr
Kaynak: Tanin, 1944, 24 Ekim

Televizyonun duygu diinyasina hitap eden taraflarinin da Tirk yazarlar tarafindan
gazetelerde kaleme alindigl gérilmustur. Bu ¢alisma, Tirkiye'de sehirlesme ora-
ninin disik oldugu bir zamana tesadif etmis olmasina ragmen, Cumhuriyet’te
“Televizyon olmasa insanlar, diiz ovalar haline gelen sehirlerde, cinlerin top oy-
nadigini hangi vasitayla seyredebilecek? (1944, 5 Mart)” cimlelerini ihtiva eden,
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toplumun birbirine yabancilasmasindan sikdyet eden bir yazinin varligi tespit
edilmistir. Bundan baska “hasret” duygusunun islendigi yazilar da bulunmaktadir.
Tarihi olarak daha erken kaleme alinan ve Ulus’ta bulunan bir makalede “Hepimiz
icin mukadder olan hadisenin, hasretin 6nline tamamen gegememisse de kis-
men ge¢mis olacagindan ehemmiyeti blylktir (1937, 11 Kasim).” ciimleleriyle
televizyonun 6nemine deginilmistir. Cumhuriyet’te yer alan diger yazida da ben-
zer sekilde “televizyonun inkisafiyla hasret ortadan kalkacak (1945, 10 Kasim).”
denilerek, televizyona benzer bir misyon yiklenmistir. Son olarak televizyonla
birlikte kamusal alanda gorilen eksiklerin yetkililere ulastirilmasi icin televizyon-
dan faydalanilabilecegine dair gorusler ortaya konmustur. Konuyla ilgili Aksam’da
yer alan bir karikatlrde, vatandaslardan biri sokaginin halinden sikayet ederek,
belediyenin durumdan haberdar edilebilecegini sevinerek arkadasina soylemek-
tedir (1935, 18 Subat). Milliyet’te yer alan baska bir 6rnekte ise niiktedan bir dil
kullanilarak “Bakirkdy Ziraat Enstitlisi Mudird’nin akasya agaclarini kestirdigi”
iddia edilmistir. Diyalog seklinde devam eden metnin devaminda “isinmak icin
yakacak bir sey kalmadig1” séylenen middire atfen “Yazin! Cizin! Telgraflayin! Te-
lefonlayin! (1934, 14 Subat)” climleleriyle durumun vahametine dikkat ¢ekilmek
istenmistir.

cakmyl...

| —__Y-p-m!_... En nihayet bizim sckagio halini belediyeye goster-

m il S PR E g v g 3|
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Gorsel 11. Belediyeye Sikayette Bulunan Vatandaslari Temsil Eden
Bir Karikatiir

Kaynak: Aksam, 1935, 18 Subat

Dort alt bashk altinda tasnif edilen gazete haberleri, “televizyon” ve “televizyon

yayincihgl”nin farkli yénlerinin okuyucuyla paylasildigini gostermektedir. Tele-
vizyonla ilk temas Uzerine kaleme alinan yazilarda, “yeni”nin anlatiminin, ajans
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haberlerinin gevirisiyle sinirli oldugu ifade edilmelidir. Dinya kamuoyunda yay-
ginlasmasiyla beraber Turk gazetelerinin de konuyu daha sik glindeme tasidigi
misahede edilmistir. Nitekim televizyonun basta harp sanayii olmak tzere egi-
tim, saglik vb. alanlarda kullanimini konu edinen haberler yogunlasmis, “televiz-
yon yayinciligl” basat konulardan biri olmustur. Televizyon yayinciliginin gelisimi,
farkli alanlarda bir dizi gelismeyi de tetiklemistir. Ozellikle sinema sektérii ve spor
musabakasi dliizenleyen kurumlar, televizyona karsi direng olusturmustur. Bu du-
rumun olusmasinda Il. Dlinya Savasl sonrasi televizyon yayinciliginda yasanan
gelismelerin ve televizyonun toplumda yayginlasmasinin temel neden oldugu
daslintlmektedir. “Televizyon” ve “televizyon yayinciligl” temali haberlerin ¢o-
galmasinin diger bir sonucu, televizyona yiiklenen anlamin artmasi olmustur. ilk
zamanlarda gorantinin aktarimiyla sinirli tahayydller, zamanla kapsamli hikaye-
lere dontsmistir.

4. Sonug

Bu calismanin inceledigi zaman dahilinde televizyon hentiz Tirkiye'de kullanil-
mamaktadir. Bununla birlikte diinyada kullanimi baslamistir. Kitle iletisim aracla-
rindan gazete ve radyolar ise diinyayla birlikte Tiirkiye’de de yayinlarina devam
etmektedir. Kitle iletisim araglarindan biri olan televizyonun diger bir kitle iletisim
araci olan gazeteler nezdinde, Turkiye’deki gelisimini takip etmek amaciyla bu
calisma yapilmistir. Radyoya da asina olan Tiirk halkinin, televizyon algisini onun
Uzerinden insa ettigi gortlmektedir. Teknolojik olarak da birbirine yakin olan bu
iki cihazdan, bilinenden yola gikarak bilinmeyeninin tahayyil edilmesi tabiidir.
Her ne kadar yurt disinda televizyonla ilgili yasanan gelismeler 6n plana gikaril-
migsa da gerek Turkiye'de televizyon yayinciliginin gelisimini iceren haberlerin
varligi gerekse de yurt disindan haberleri segenlerin de Tirk olmasi hasebiyle,
Turkiye’de kamuoyunun televizyonu nasil gérdigini anlamak mimkin olmus-
tur.

Televizyonun gelisimini kendi iginde siniflandirmak, manaya ulagsmak igin zaru-
riyet olmustur. Bu siniflandirma yapilirken zaman ve sekil 6zellikleri anlamli so-
nuglar vermediginden farkli kategoriler belirlenmistir. Ornegin tiim gazeteler te-
levizyonla ilgili haberlerini i¢ sayfalarda birbirine benzer puntolarla yayinlamistir.
Haliyle buradan anlamli bir sonug ¢cikarmak mimkin olmamistir. Yine haberlerin
belli yillarda yogunlasmasi veya giiniimiize yaklasildik¢a artmasi gibi bir durumla
karsilagsilmamistir. Bu noktada bir eksiklikten bahsetmek yerinde olacaktir. Anilan
eksiklik, ulasilamayan niishalarin olabilme ihtimaline karsi, toplanan haberlerin
tam olarak sayiy1 yansitip yansitmadiginin belirlenememis olmasidir. Yukarida de-
ginilen sebeplerden o6tirl kategoriler gazetelerin sekil 6zellikleri ve gazetelerde
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yer alan haberlerin yogunluguna gore degil, televizyonun bizzat kendi dinamikleri
temel alinarak olusturulmustur.

Televizyonun kesfinin basta diinyada olmak tizere Tirkiye’de de heyecan uyandir-
digini soylemek mimkiindir. Gazeteler, kesif Gzerine kaleme alinmis ¢ok sayida
yabanci makaleyi ¢evirerek stitunlarina koymustur. Bu yazilarda ¢ogunlukla kesfin
teknik boyutu 6n plana ¢ikariimistir. Yillar gectikce televizyonun teknik gelisme-
sini de gazetelerden takip etmek mimkin olmustur. 1950’lere yaklasildiginda
televizyonun kesfini konu edinen haberler, renkli televizyonun ortaya cikisini ve
teknik ozelliklerini anlatmaktadir. Kesfin bir diger ayagini ise televizyonun fark-
li alanlarda kullanimi olusturmaktadir. Basta savas sanayi olmak Ulzere saglik ve
egitim alanlarinda da televizyondan faydalaniimaya basladigi gérilmektedir. Ca-
lismanin zaman sinirlari dahilinde Il. Diinya Savasi oldugu icin iceriklerin agirlikh
olarak savas sanayini barindirmasi makul karsilanabilir. Bunun disinda ameliyatla-
rin filme alinarak televizyonla baska doktorlara izlettirilmesinin faydalari Gizerinde
durulmustur.

Televizyon yayincilig Gizerine yapilan analizlerde yayincilik igin gerekli olan ekip-
manlarin neler oldugu, bunlarin ortalama ne kadar mal oldugu ve hangi tlkele-
rin teknik seviye olarak daha ileride oldugu konularina énem verilmistir. Ozellikle
yeni “televizyon istasyonu” kurulumlarinin siklikla haber yapildig gozlenmistir.
Televizyon vericilerinin yiksekliginin cogu haberde konu edilmesi ve hayranlikla
karsilanmasi da not edilmesi gereken bilgilerdendir. Yine farkli haberlerde radyo
yayincihg ile televizyon yayinciligi siklikla karsilastirilmistir. Temelde goérintiniin
aktarilmasi prensibinin anlasilmasinin biraz zaman aldigi séylenebilir. Zira yillar
gectikce bu konu glindemden kalkmistir. 1950’lere yaklastikca glindeme gelen
konular ise spor misabakalarinin yayini ve televizyon-sinema iliskisi olmustur.
Her iki konuda da temel ¢ekincenin “maddi” oldugu haber igeriklerinden anla-
silmaktadir. Ozellikle futbol maglarinin televizyondan yayinlanmasiyla seyircinin
stadyumlardan ayaginin kesilecegini diisiinen mitesebbisler, 6nce bu korkularini
dile getirmis, daha sonra musabakalarin yayinlanmasini engellemeyi basarmistir.
Sinema sektori ise televizyonlarin film yayinlamaya baslamasiyla birlikte sesini
daha fazla gtkarmaya baslamistir. Zira bu sektoriin farkh bir problemi daha olmus-
tur. O da 6nemli oyuncularinin televizyonlara “spiker” olarak ge¢cmesidir. Artik
gorselligin 6n planda oldugu vurgusu siklikla tekrarlanmistir.

II. Diinya Savas!i yillarinda televizyon yayinciligi adina anlamli bir ilerleme yasan-
mamistr. Yayinciligin teknik boyutunun gelisebilmesi icin hem maddi olanaklara
hem de insan sermayesine ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu ikisinin eksikligine ilaveten
halkin “televizyon aleti”ne ulasabilecegi maddi imkanlar da bulunmamaktadir.
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Sebepler birlestiginde sonucun televizyonda tekamiliin aksamasi olmasi kagl-
nilmazdir. Bununla birlikte savas sonrasi, halk arasinda da televizyonun yaygin-
lasmaya basladigl gorilmektedir. Gazetelerden elde edilen bilgiler 1s18inda basta
ingiltere ve Amerika olmak iizere Almanya, Fransa, isvicre, Romanya ve Suriye’de
televizyon yayinciligl baslamistir. Fakat gazetelerin asil tstiinde durduklari Glke-
ler ingiltere ve Amerika olmustur. Sanayi ve endistri devrimlerinin basat tlkeleri
olan ikilinin, televizyon teknolojisinin de dogdugu topraklar oldugu distnildu-
ginde, elde edilen verilerin makul oldugu degerlendirilmektedir. Televizyonun
halk arasinda yayginlasmasiyla konunun sosyal boyutunu ele alan yazilarda da
artis oldugu gorilmektedir.

Televizyon yayinciliginin Turkiye’deki yolculugu noktasinda bu ¢alisma, baslangig-
tan onceki durumu 6zetlemektedir. Diinyaya paralel olarak televizyonun varhigi-
nin Tirkiye’de de bilindigi ve teknik boyutuyla ilgilenildigi séylenebilir. ilaveten
1930’larin ortasindan itibaren televizyon yayinciligi i¢in tesebbislerin oldugu da
gorilmektedir. Baslangigta “pahali” bir yatirnm olan televizyon yayinciligi igin bit-
¢e olusturma c¢abalari vardir. Ayni donemde hukuksal alt yapinin da olusturulma-
sina ugrasildigl anlasilmaktadir. Il. Diinya Savasi’nin baslamasiyla gerek diinyada
gerekse Tirkiye'de televizyon yayinciliinda yasanan gelismeler yavaslamistir.
Turkiye'de ise ancak 1952 yilinda istanbul Teknik Universitesinde ilk deneme ya-
yini gerceklestirilmistir. Hilasa, Turkiye’de televizyon yayinciligi faaliyetinin olma-
dig1 1929-1952 yillari arasinda, televizyonun Tirk toplumuna tanitilmasinin yurt
disi kaynakli haberler vasitasiyla olacagi dnermesi gergeklesmistir.

Cikar Catismasi Beyani
Makale yazari herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan etmistir.
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Oz

Bu calisma, televizyon yayinlarinin Ankara’da yayginlasmaya basladigi 1970-1980 vyillari
arasinda gercgeklesen televizyon misafirliklerinin kullanimlar ve doyumlar yaklasimi agisindan
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doyumlar yaklasimi agisindan siklikla karsilagilan eglence, sosyal baglari pekistirme, haber alma
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Abstract

For the purpose of carrying out this study, the uses and gratifications approach was utilized for
television visitations which occurred in Ankara between 1970 and 1980. At that time, televi-
sion broadcasts started to become widely available. The historical path, criticisms of the uses
and gratifications approach, and the history of television broadcasting in Turkiye were all inc-
luded to provide background information within the study's focus.Semi-structured interviews
were utilized to gather data from 13 individuals who were born between 1940 and 1960 and
lived in Ankara from 1970 to 1980. As a result of these interviews, it was concluded that visi-
tation to watch television were providing gratifications such as entertainment, strengthening
social bonds, following the news and investing time. One intriguing finding from the interviews
was that being a guest to another household was mainly aimed to experience the television it-
self. The main factor to reach this outcome can be explained with the technological, social and
cultural differences between Tiirkiye and the Anglo-American world. In advance, two separate
avenues for research were proposed. The first research suggested is a study about the weight
of television in the selection of households to visit. The second research proposed is a com-
parison between different socio-economic groups adjusting the television in 1970’s Turkiye.
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1. Giris

Televizyon yayinciliginin Turkiye’'deki tarihsel seriveni, maddi imkansizliklarin
toplum olarak kdltirel yapi dahilinde asilmaya calisildig ve var olan dayanisma
kiltlrinUn cesitli tezahrlerinin tecribe edildigi bir sire¢ olmustur. Bu imkansiz-
liklar, Anglo-Amerikan iletisim ¢alismalarinda 1960 ve 1970’li yillarda etkisini his-
settiren ve 2010’lu yillarla birlikte yeni medyaya da siklikla uyarlanan kullanimlar
ve doyumlar yaklasimindan hareketle 1970’li yillarda televizyon misafirliklerini
ele almistir. Yapilan arastirmanin konusunun belirlenmesinde temel etken, alan-
yazinda dogrudan bu yaklasimla verili zaman araligini odak alan bir incelemeye
rastlaniimamasi, 1970'li yillarda televizyon misafirliklerinin kullanimlar ve do-
yumlar yaklasimindan incelenmesinin yeni sonuglar sunabilecegine inang olmus-
tur. Nitekim g¢alisma dahilinde 1970-1980 yillari arasinda Ankara’da ikamet eden
ve 1940-1960 yillari arasinda dogan 13 kisiyle gerceklestirilen yari yapilandirilmis
goriismeler neticesinde literatirde karsilasiimayan “televizyonun ne oldugunu
gormek” ile olusan farkli bir doyuma rastlaniimigtir.

Galismanin baglamina oturmasi ve tartismalarin okuyucunun zihninde daha sag-
lam temeller lzerine yerlesmesi adina Tirkiye'de televizyon yayinciliginin tarih-
cesine deginilmis, kullanimlar ve doyumlar yaklasimi etrafinda bir tartisma ger-
ceklestirilmistir. Sonug kisminda ise her ne kadar evrensel oldugu iddia edilen
fakat aslinda Bati merkezli diinyayl baz alan arastirmalarin g¢iktilarinin evrensel
ciktilar sundugu iddia edilse de farkli demografilerden farkh ¢iktilar elde edile-
bilecegine dair bir bilingle gériismeler degerlendirilmistir. Elbette her bilimsel
arastirma gibi bu ¢alismanin da sinirliliklari mevcuttur. Bu ¢alismanin temel si-
nirhhgi ise genel olarak goriisme yontemiyle gerceklestirilen pek ¢ok ¢alismanin
ortak sinirlihg olan, insanin yasadigi ve animsadigi her ani berrak bir sekilde an-
lamlandirabildigi ve aktarabildigi 6n kabull olmustur. Bu aktarimlarin saglandigi
orneklem evreninin Ankara ili sinirlari olarak belirlenmesi, arastirmanin baglami
acisindan sinirl bir sonug dogurdugu da goz ardi edilmemelidir. Nitekim Tirkiye
Cumhuriyeti sinirlari dahilinde olsa bile farkli il, ilce ve kdylerde televizyon izleme
deneyimi, televizyondan saglanan doyumlar ve televizyon misafirliklerinin nite-
liklerinin gesitlilik gosterebilecegini hatirlamakta fayda vardir.

2. Televizyon Yayinciliginin Tarihgesi
Kiresel Olgekte 1920 yilinda baslayan radyo yayinciligi, Tirkiye’de 7 yil sonra,
1927 yilinda baslamis', buna karsin televizyon yayinciliginin Tirkiye’de baslangici

1

Bu tarih, Turkiye Cumhuriyeti’nin kurulusundan dort yil sonrasina denk gelmistir (Giiven, 2023, s.50) ve Turkiye’de radyo
yayinciliginin gelisimi, cumhuriyetin kendine has iletisim politikalarinin daha iyi anlasiimasi adina 6nemli bir 6rnek tegkil
etmektedir (Alemdar, 2023, 5.393-394).
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1968 yili gibi radyo ile karsilastirildiginda gec bir tarihte® Ankara’dan giinliik 3-4
saatlik deneme yayinlariyla olmustur’ (Mete, 1999). Tiirkiye’de televizyon yayin-
lari, 1971 yilindan sonra ilerleme kaydetmis ve lilke ¢capinda yayilmaya baslamis-
tir (Unliier, 2000, s.48). ilk yayinlar haftada ti¢ giin olarak devam ederken bir yil
icerisinde yayin yapilan giin sayisi dérde ¢ikmis ve 1970 yilinda izmir Televizyonu,
1971 yilinda ise istanbul Televizyonu faaliyete ge¢mistir. 1974 yilinda, haftanin
her glini yayin yapilmaya baslanmis ve llke nifusunun %55’i bu yayinlar izle-
meye baslamistir. 1978 yilina gelindiginde ise PTT merkezlerine kayith 2.250.000
televizyon bulunmaktadir (trt.net). 1970’li yillarda televizyon, tiketim kiltlrlyle
birlesecek olan ve yiikselen eglence kultlrinin merkezinde yer almistir (Simer
ve Tas, 2020, s.33) Haftanin her glin dizenli yayin yapilmadigi zamanlarda bir-
kag saatlik eglence icin pahal bir arag olarak yaklasilan televizyon, 1974 yilinda
haftanin her giini yayinlara baslanmasiyla birlikte toplumun aliskanliklarina ve
eglence anlayisina etkide bulunmaya baslamistir (izmir, 2023, s.1454).

Televizyon yayinlari bir kamu girisimi olarak TRT tarafindan baslatilmistir (Ozge-
tin, 2019, s.237). TRT, tarafsiz ve 6zerk bir yayin kurulusu olmasi hedefiyle 24
Aralik 1963 tarihinde 359 Sayili Yasa ile kurulmustur (Unlier, 2000, s.48). S6z ko-
nusu yasa, TRT'yi 6zerk, yayinlarinda tarafsiz ve tekel konumunda tanimlamis ve
yasadan once Turizm ve Tanitma Bakanhginin yayin tekeli, TRT’ye gegmistir (Yuk-
sel, 2017, s.331). Televizyon yayinciliginda tekel olma durumu ise toplum nezdin-
de televizyondan konu acildiginda akla dogrudan TRT’nin gelmesine yol agmistir
(Capli, 2001, s.46). TRT’nin kurulusuna yonelik yasa, 1964 yilinda yururltge gir-
mistir. 1964 yilinda, heniiz televizyon yayinlari baslamadan 6nce Tirkiye’de radyo
vayinlarinda dahi llke ¢apinda yayginlasma asamasi tam olarak saglanamamis
durumdadir. Nitekim radyo yayinlari nifusun ancak %42’sine ulasabilmektedir.
TRT’nin kurulus yillari, ayni zamanda Ulkede yayincilik teknigi agisindan da bir
ilerleme ¢abasini barindirmaktadir (Alemdar, 2017, s.334). Bununla birlikte tlke-
de televizyon kurumlarinda istihdam edilecek insan kaynagi konusu da bir soru
isaretidir. Nitekim Ulkede televizyon (zerine lisans derecesinde egitim, 1965 yi-
linda kurulan Ankara Universitesi Basin Yayin Yiiksek Okulu® biinyesindeki Radyo

2 . .
Kuresel 6lgekte ilk televizyon yayini 1936 yilinda Ingiltere’de gergeklesmistir (Izmir, 2023, 5.1452).

} Daha erken yayin galismalarina 1952 yilinda istanbul Teknik Universitesi biinyesinde rastlaniimakla birlikte bu yillar-
da Istanbul’daki televizyon alici sayisi 10 adetle sinirhdir (Ozcaglayan, 2000, s.41-42). Ayrica iki ayri tarihte gerceklesen
tesebbiisler arasinda bir amag, yayin ve teknik olarak fark vardir. istanbul Teknik Universitesinde gerceklesen denemeler
“elektronik egitim” hedefiyle baslarken TRT tarafindan gergeklestirilen denemelerin temel amaci halka diizenli televizyon
yayinciligr hizmeti sunmak olmustur (Ongoren, 1995, s.33). Televizyon yayinciliginin resmi baslangig tarihi, 31 Aralik 1968
olarak kabul edilmistir (Unlier, 2000, 5.45).

4 - .
Glnimuzde Ankara Universitesi lletisim Fakiltesi olarak egitim vermektedir.
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Televizyon Béliimiyle baslamis ve Eskisehir ilmi Ticari ilimler Akademisinin® tele-
vizyon odakli girisimleri tarafindan takip edilmistir (Altun, 1999, s.247-248).

Bununla birlikte, 1980 yili hane halki yoklamasinda Tirkiye’deki toplam hane
halki sayisi 8.522.499 olarak hesaplanmistir. Eldeki veriye hane halki hesaplama-
larinin sayim giinlerinde gorevlilerin saymakla miikellef olduklari vatandaslarin
hanede kimseyi bulamazlarsa o haneyi kaydetmeden gectikleri (Cerit, 1986) ve
PTT’nin kayitlari disinda televizyonlarin da faal olabilecegi unutulmadan yakla-
silmalidir. Bu calisma kapsaminda Tiirkiye’de incelenen yillarda hane halki yokla-
masi ile PTT’ye kayith cihaz sayilari karsilastirildiginda, her hanede televizyonun
mevcut olmadigi anlasiimaktadir. Ulkede bulunan tiim televizyonlarin PTT’ye
kayith olmadigi ve hane halki sayimlarinin istisnai degisikliklere ugrayabilecegi
gibi bir varsayim isiginda, hane basina diisen televizyon sayisi, TRT tarafindan
televizyonun ulastigl beyan edilen %55 oranina (trt.net) yakin bir sonuca varma-
maktadir. Bu durum ise Tirk halkinin kendi evlerinde ulasamadig televizyonlara
erismek icin gesitli kullanim pratikleri olusturduguna dair bir ipucu sunmaktadir.

Her hanede televizyon bulunmamasi ve televizyonun Tirkiye’nin her noktasina
esit sekilde ulasamamasi, televizyonu incelenen tarih araliginda bir ¢esit bulusma
ve kiiltirel faaliyet unsuru haline getirmistir. Nitekim Turkiye’de okuryazar orani-
nin ¢ok yiksek olmadigi yillarda gazeteler, kahvehaneler ve benzeri konumlarda
okuma bilenler tarafindan yiiksek sesle okunmus’® (Karagéz-Kizilca 2016), basi-
na karsl denetlemeler hafiflediginde basilan gazete ve dergi sayilarinda patlama
yasanmis’ radyo ise heniiz yayginlasmadigi yillarda kahvehanelerde dinlenilmis®
(Akga, 2020; Sahbaz, 2007) ve (cretli dijital icerik Gireten Netflix, BluTv, Exxen gibi
platformlarin Ucretlerinin tek bir kisi icin 6denmekle birlikte bircok kisi tarafin-
dan bahsedilen platformlarin kullanildigi gézlemlenmistir. Bu 6rnekler, Turkiye’'de
kitle iletisim araglarinin erisilebilirliginin ve izlenebilirliginin cesitli sebeplerle zor
oldugunda dahi halkin haber alma ve kitle iletisim araglarini kullanma pratikle-

5 . .
Gunumuzde Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiltesi olarak egitim vermektedir.

6 Okuma bilmeyen vatandaslarin, okuma bilenlerden faydalanarak gesitli gazete ve dergilerin igeriklerine ulasmasi 1940’
yillara kadar takip edilebilen bir pratiktir. Ercilasun’un Fahri Kirisgioglu’'ndan aktarimiyla 1944 yilinda dahi insanlar, orta-
okul ve lise 6grencilerini gagirip onlara verdikleri bir mevkuteyi okutarak yazilanlari takip etme imkanina sahip olabilme-
ktedir (Ercilasun, 2021, 5.69).

7

I1. Abdiilhamit’in basina yonelik siki tedbirler aldigi 30 yillik bir stire zarfindan sonra Il. Mesrutiyet’in ilk yilinda basilan
dergi ve gazete sayilarinda bir patlama yasanmis (Brummet, 2000), ayni sekilde ¢ok partili yasama gegis stirecinde de
yayimlanan gazete ve dergilerin sayisinda buyuk bir artig gozlenmistir (Kologlu, 2020).

Gorusmeye katilanlardan K6, goriisme bittikten sonra Ardahan’da koyde yasadigi yillarda bir akrabasinin il disindan
radyo getirmesi tizerine kdydeki herkesin radyo dinlemek igin belirtilen akrabanin evinde toplandigini belirtmistir. K6’'nin
beyanina paralel olarak, K9 da memur olarak Ankara’ya gelmeden 6nce Nevsehir’de yasarken Ankara’dan bir komsularinin
geri donerken bir radyo getirdigini ve sonrasinda onlara sattigini belirtmis, insanlarin radyo dinlemek igin K9’un evinde
toplandigini aktarmistir.
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rini anlamak agisindan &nemlidir. Ozer’in (2015) televizyon yayinlarinin basla-
dig1 yillarda Eskisehir 6zelinde yaptigi calismasi ve Tokg6z’iin anilarinda (2021,
s. 194) da verilen 6rneklerle ortlisen bir sekilde, televizyon sahibi olmayanlarin,
televizyon sahiplerinin evlerine giderek iletisim teknolojisine teknik olarak eri-
simi olmayanlarin bu sorunu asma pratikleri agisindan 6rnek teskil etmektedir.
Ayrica, televizyonun yayginlagsmasiyla birlikte insanlar evlerinde yahut misafirlik-
lerde toplanarak televizyon izlemeye baslamis ve bu pratik, eglence anlayisinda
dis mekanlardan evlere dogru bir déniisiim baslatmistir (izmir, 2023, s. 1454). Bu
calisma kapsaminda, teknolojik araglara erisememe sorunsalinin asilmasi, kulla-
nimlar ve doyumlar yaklasimi gercevesinde incelenecek ve sorunun ¢éziim pra-
tiklerinin ne tir bir doyum sagladigi elde edilen veriler tizerinden tartigilacaktir.

3. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi

Diinya savaslarinin gélgesinde gelisim gdsteren iletisime yénelik kavrayislar, ikinci
Dilinya Savasi sonrasinda aliclyl ana odak haline getirmistir (Dursun, 2013, s. 11).
Amerikan iletisim galismalarinda hakim paradigma izleyiciyi 6nce pasif, ardin-
dan aktif ve tekrar pasif olarak kabul eden yaklasimlar gelistirmistir (Ozer, 2016,
s.124). Bu paradigma degisimi sliresince ¢alismalarin seyri iki ayri veche tutmus
ve bu yollardan bir tanesi yeni Urilinlerin veya teknolojilerin nasil benimsendigi-
ni aciklamaya ¢alisan yayllma kurami olurken bir digeri kullanimlar ve doyumlar
yaklasimi olmustur. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, “medyanin bireylere yap-
nigini degil, bireylerin medyaya yaptigin1” incelemistir (Maigret, 2019, s. 105).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin isim babasi, Elihu Katz (1959) olsa da Her-
zog’un 1940'li yillarda radyolarda yayinlanan arkasi yarin programlarinin ev ha-
nimlarinca nasil kullanildigi, ne tir doyumlar sagladigl ve beklentileri hangi 6l-
clide karsilayabildigine dair arastirmalari, kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin
kékenini olusturmustur® (Mutlu, 2017, s. 215; Scannell, 2020, s. 303). Herzog’un
arastirmalari neticesinde ise 1950’li yillarin sonundan itibaren kullanimlar ve
doyumlar yaklagimi kullanilmaya baslamistir (Tokgoz, 2023, s. 141) ve yaklagsim
Isiginda izleyicinin medya ile kurdugu etkilesimi inceleyen ¢ok sayida arastirma
gerceklestirilmistir (Weiyan, 2015, s. 72). Erken donem kullanimlar ve doyumlar
calismalari gogunlukla betimleyici olmus ve hedef kitle tarafindan verilen cevap-
lari anlamli bir sekilde siniflandirmayi amaclamistir (Rugiero, 2000, s. 4). 1950’li
yillarinin sonlarindan 1970’lere kadar Amerika ve Britanya’daki iletisim ¢alismala-
rinda kullanimlar ve doyumlar yaklasimi oldukga etkili olmustur (Mutlu, 2017, s.
216). 2010’lu yillardan sonra ise kullanimlar ve doyumlar yaklasimi sosyal medya

9
Kullanimlar ve Doyumlar yaklasiminin kékenine dair tartismalar igin (Rugiero, 2000, s.3-5; Kubilay, 2023, 5.114-115;
Ozer, 2016).
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ve uzantisi niteligindeki mecrayi anlamak ve agiklamak agisindan siklikla basvu-
rulan bir kuramsal cergeve olusturmustur (Buf ve Stefanita, 2020; Gan ve Wang,
2015; Géncii, 2018; Hossain, 2019; Ozer, 2017; Whiting ve Williams, 2013; Yu,
2024).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, iletisimi psikolojik bir perspektiften ele al-
maktadir. Bu perspektif ile iletisim arastirmalarinin odagi mekanik bir perspektif-
ten uzaklasmaya baslamistir (Rubin, 2002, s. 526). Yaklasimin temelini medyaya
maruz kalma durumunun izleyiciye etkisini anlamak olusturmaktadir (Ozer ve
Alptekin, 2022, s. 116). Bu yaklasimi benimseyen arastirmacilara gére medyanin
yegane islevi bilgi aktarmakla sinirli degildir. Medya, her zaman izleyiciye katki
sunma potansiyelini haizdir (Kuyucu, 2015, 5.296) ve bireylerin muhtelif gereksi-
nimleri vardir. Birey bu gereksinimleri doyuma ulastirmaya ¢alismaktadir (Uzun,
2020, s.96). Bireyin gereksinimlerinin karsilanmasi ise “medya doyumu” olarak
adlandiriimaktadir (Erzurum, 2022, s.113).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, bes prensibe dayanmaktadir (Bawack vd.,
2023; Falgoust vd., 2022). Bu bes prensip; medya kullaniminin belirli bir hedef
ugruna oldugu, izleyicinin hangi medyay tiikettigini kendi bilingli tercihiyle ger-
ceklestirdigi, medyanin diger doyum kaynaklariyla yaristigl, izleyicinin kendisine
doyum saglayan araclar arasindan medyanin farkina vardigi ve medya igeriginin
kiymetini ve medyadan kazanilan doyumu yalnizca bireyin kendisinin degerlendi-
rebilecegidir (aktaran Yu, 2024).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi insanin; degerlerinin, ¢ikarlarinin, iliskilerinin
ve sosyal rollerinin 6nceden belirli oldugu; gérdiklerini ve duyduklarini bu deger-
ler 1siginda sekillendirdigini varsaymaktadir (Katz, 1959, s. 3). Bu gereksinimleri
gidermek igin farkh yontemler olmakla birlikte kullanimlar ve doyumlar yaklasimi
kitle iletisim slireclerini agiklamayi hedeflemektedir (Fiske, 2019, s. 268). Nitekim
medya, ¢esitli ihtiyaclari doyuma ulastirmak icin var olan yontemlerle rekabet
halindedir (Katz vd., 1973a, s. 511). insanlar, gereksinimlerini doyuma ulastirmak
amaciyla medyadan gelen mesajlara agik kalmaktadir ve bu sayede mesajlar ara-
sindan kendi gereksinimlerini doyuma ulastirmayi saglayacak olanlari segip kulla-
nabilirler (Glingor, 2020, s. 130).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi etrafinda gelisen calismalar, etki odakli ca-
lismalarin pasif izleyicisinin yerine aktif izleyicinin varligina dayanmaktadir (Ku-
bilay, 2023, s. 115). insan gereksinimleri sonsuzdur ve birey bu gereksinimleri
doyuma ulastirmaya calisirken cesitli yollarla medyaya yonelmektedir (Erzurum,
2022, s. 115). izleyiciler, medya metinlerinden kendilerine iletileni dogrudan ya-
hut kismi olarak benimsememektedir (Ozer ve Alptekin, 2022, s. 116). Bununla
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birlikte, calismalarda ileti gonderenin hedefledigi degil izleyenin anladigi olarak
kabul edilmektedir (Fiske, 2019, s. 268). Gonderilen iletinin Gstlinligl odak nok-
tasi degildir (Ozer, 2016, s. 134). Yaklagima gére alicilar kendilerine ulasan mesaji
dogrudan kabul etmemekte, kendi gerek duydugunu bilingli ve kendi istegiyle
kullanmaktadir (Ozer ve Alptekin, 2022, s. 116). Medya iceriklerine maruz kalan
birey, kitle iletisim aracini veya igerigini se¢me veya reddetme hirriyetini elin-
de bulundurmaktadir (Erzurum, 2022, s. 113). Burada, kullanimlar ve doyumlar
yaklasiminin bireyi yapisal sinirlamalar olmadan kendi kararlarinda mutlak karar
verici olarak gérdigiini (Ozgetin, 2021, s. 116) hatirlatmakta fayda vardir. Kulla-
nimlar ve doyumlar yaklagimi izleyiciyi iletisim stireci boyunca aktif olarak tanim-
layarak elestirel medya yaklagsimlarina karsi bir savunma platformu olusturmus,
medya iceriklerinin sorumlulugunu icerigi Gretenden tiketene ¢evirmistir (Uzun,
2020, 5.106). izleyicinin kitle iletisim araglarini kendi hiir iradesiyle segmesi, olasi
olumsuzluklardan izleyiciyi sorumlu tutmus ve bu sebeple kitle iletisim orgitleri
ve g¢alisanlar sorumluluktan azade kilinmistir (Tekinalp ve Uzun, 2006, s. 114). Her
ne kadar kullanimlar ve doyumlar yaklasimi bireye aktif bir rol atfetmis ve medya
ile birey arasindaki iliskiyi izleyici tarafindan yorumlama imkanini sunmussa da
toplumsal ve iktisadi etmenler siklikla tartisilan konular arasinda degildir. Aktif
olarak tanimlanan izleyici, daha ¢ok bir homo economicus® olarak ne istedigini
bilen ve bunu en karli sekilde gerceklestiren birey olarak algilanmistir.

Ortaya sdirilen her tirli yaklasima cesitli elestiriler ve olumlamalar eklenebi-
lecek olmakla birlikte, kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin gelisim yillarinda
“devrimci” bir kuram oldugu (Ozer, 2017, s. 134) g6z ardi edilmemelidir. Nitekim
kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, iletisim calismalarindaki “etki sorunsalinin
asllmasinda” ve izleyici odakh ¢alismalarin derinlesmesinde buyik katki sunmus-
tur (Ozgetin, 2010, s. 15). Ortaya ¢ciktigi zaman araliginda kullanimlar ve doyum-
lar yaklagimi ile arastirmacilarin kitle iletisimine yaklasimlari degisime ugramistir
(Ozer ve Alptekin, 2022, s. 116). izleyicilerin medya ile iliskisini belirli siniflar al-
tinda tanimlamak ve anlamlandirmak, ¢alismalarin temel giidiisii haline gelmistir.
Bu siniflandirmada temel odak “begeni diizeyine gore” degil, “fonksiyona gore”
olmustur (McQuail ve Windahl, 1993, s. 110).

Arastirmacilarin odaklandigi konu sebebiyle cesitli siniflandirmalar mevcut ol-
makla birlikte doyum kategorilerinde gruplandirmalar gorilmektedir. Laswell’in
(1948) makro sosyolojik diizlemde oncilaglini yaptigi ve 1960 yilinda Wright ta-

Homo economicus, teorik olarak ne istedigini rasyonel bir sekilde bilen, kar ve zarar hesaplarini aldigi her karardan
once gergeklestiren teorik insan (collinsdictionary.com) olarak tanimlanmakta ve siklikla ana akim iktisatgilar tarafindan
kullanilmaktadir. Yine de homo economicus tanimlamasinin giinimdizde farkli alanlardan elestiri aldigi géz 6ntinde bulun-
durulmalidir. Kavram hakkinda kisa bir tartisma igin: (Erdogan, 2022, s.14-16).
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rafindan makro ve mikro sosyolojik diizlemlerde alinan dort ayri doyum tiiri sos-
yallesme, gozetleme, bag kurma ve eglenceyi icerirken Schramm (1949) tarafin-
dan yapilan siniflandirma doyumun anlik yahut ertelenmis olmasi arastirmanin
odagl olmustur. Baska bir siniflandirma ise medyanin oyalanma, kisisel iliskiler,
gozetim ve kimlik odakh oldugunu ileri stirmistiir (McQuail vd, 1972). Kitle ileti-
sim araglarinin birey tarafindan baglanma veyahut bazen uzaklagsmak igin aragsal,
duygusal veya butlinlestirici (Katz vd., 1973b) olarak kullaniimasi ise 6ne sirilen
bir baska yaklasim olmustur (Katz vd., 1973a). Bu siniflandirma ayrimlarina ek
olarak ilerleyen yillarda elde edilmesi hedeflenen veri i1siginda ¢esitli siniflandir-
malar ve sonuglar ortaya ¢ikmistir.

Katz, Haas ve Gurevitch’in ¢calismasinda altini ¢izdigi doyum tirlerinden bir tanesi;
aile, arkadaslar ve diinya ile bag kurmaktir (1973b, s. 167). Daha 6nce belirtildigi
gibi, televizyon yayincilliginin Turkiye’de basladigl ve her eve girmedigi yillarda,
sosyal bag kurma roliinii anlamlandirmak agisindan yaklasimin bu noktasi dnem
arz etmektedir”. Televizyonun ortaya cikisi ve yayginlasmasi, uzun vadede (ilke-
deki televizyon sayisinin hane halkina oraninin artmasiyla insanlari kendi baslari-
na tiketime yonlendirmis ve llkede ortaya ¢iktigi ilk yillarda bir sosyallesme araci
olagelmistir. Bu sebeple arastirmanin kapsami icerisinde televizyon igeriginden
Ote televizyonun sagladigl sosyal doyum tirlerine odaklaniimistir. Nitekim Tir-
kiye’de ilk 6zel televizyonlarin 1990’1l yillarda baslamasi (Dikmen, 2017, s. 429;
Kaya ve Cakmur, 2010, s. 527) sebebiyle ¢calisma dahilinde seyircilerin hangi kana-
Il hangi motivasyonla izledigi arastirma sorulari arasinda yer almamistir.

4. Yontem

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimindan yola ¢ikarak desenlenen galismalar siklik-
la nicel ve nitel goriisme tekniklerinden yararlanmistir (utwente.com). Goriisme
teknigi, tarihsel gelisim agisindan ele alindiginda gozlem teknikleri arasinda en
eski olandir (Aziz, 2022, s. 80). Gorlisme gergeklestirirken amag, belirlenen aras-
tirma sorusu hakkinda veri toplamaktir. Bu veri, sozli iletisim yoluyla insanlari ve
onlarla baglantili durumlari anlamaktir (Glirblz ve Sahin, 2018, s. 430). Ayrica bu
arastirma teknigi ile arastirmaci, gbzlem yoluyla elde edemeyecegi verileri elde
etme ve kullanma firsatina sahip olur (Bergen, 2016, s. 278). Nitel arastirmalarda
gorismenin hazirlik, organizasyon, yonetilmesi ve soru siralamasina gore bigim-
sel farkhliklardan olusan farkli gériisme tiirleri mevcuttur. Mezk{r ayrimlara gére
gorisme tirlerini yapilandirilmamis, yari yapilandiriimis veya yapilandiriimis ola-
rak siniflandirmak mimkindir (Polat, 2022, s. 164). Bu arastirma dahilinde, or-

11
Turkiye’de televizyonlarin halk ile bulustugu ilk yillarda sebep oldugu akislere popdler kilttrde deginen érnekler igin
Vizontele ve Vizontele Tuuba filmlerini incelemek miimkiindir (Erdogan ve Sorak, 2000; Erdogan, 2004).
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neklem grubunun deneyimlerini kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ¢cergcevesinde
ele almak ve olusturulan ¢erceveden sapmamak kaydiyla olasiliklar dahilinde en
genis veriyi toplamak adina yari yapilandirilmis gériisme yénteminden yararla-
nilmistir.

Yari yapilandirilmis gériismede muhtelif sorular 6nceden hazir olmakla beraber,
bazi konularda yalnizca temel kavramlara deginilir. Gorlismenin yapisi, akisin go-
risme oncesinde ne derecede belirlendigiyle alakalidir (Geray, 2017, s. 161). Bu
goriisme tlrtnde hazirlanan goriisme kilavuzlari, sorulari icermektedir. Sorular,
ekseriyetle esnek olarak hazirlanmistir ve katilimcilardan nokta atisi veriler topla-
nilmasi hedeflenmektedir. Gériismenin biylk ¢ogunlugu ulasiimak istenen soru-
lar ve sorunlardan olusur. Hazirlanan goriisme sorularinda énceden belirlenmis
ifadeler ve ayrintilar mevcut degildir. Bu sayede goériisme yapilan katihmcinin algi-
ladigi duinyayi kendi dlistince yapisi icinde aktarmasi hedeflenir (Merriam, 2018,
5.87-88) ve arastirma konusu katilimcilarin bakis agisindan ele alinir (Girbiiz ve
Sahin, 2018, s. 430).

Yari yapilandiriimis goriisme ydnteminin kullanildigi arastirmalar, izleyicilerin
medya ile iliskilerindeki dinamikleri agiklamak adina daha zengin ve hassas veri
sunma potansiyeline sahiptir (Hansen, 1998, s. 257). Arastirma yiratalirken yari
yapilandirilmis gériisme yonteminin kullanilmasindaki temel etken gériismelerin
cok yonli ve esnek gergeklestirme potansiyelidir (Kallio vd., 2016, s. 2955). Yari
yapilandirilmis gortisme tekniginin sundugu esneklik ile arastirmacilar gériisme
sirasinda konuyla alakali daha ayrintili bilgilere ulasmak icin yeni sorular ile go-
rismeye yon verebilmektedir (Glirgir, 2018, s. 106). Gorlismenin seyri dogrultu-
sunda sorular etrafinda yapilan degisiklikler, eklemeler ve ¢cikarmalar ile saglanan
esneklik, arastirmaciya goriisme sirasinda toplanmak istenen veri Gizerinde derin-
lesmek veya aydinlanmamis noktalara ulasmak firsati sunmaktadir (Akman D6m-
bekci ve Erisen, 2022, s. 146). Bu gorlisme yontemiyle elde edilen veri, insanin
sosyal davranislarini islerken zihninde olusturdugu karmasik bilissel baglantilara
bakis acisi sunar (Price ve Smith, 2021, s. 186).

Orneklem sayisinin gérece kisith oldugu durumlarda daha kullanish veriler elde
etmek amaciyla yari yapilandiriimis gortisme teknigini kullanmak mimkindir
(Pathak ve Intrarat, 2012, s. 4). Bu yontem ile katihmcilardan, daha dizenli ve
karsilastirilabilir veri saglamak ihtimali vardir (Yildirnm ve Simsek, 2021, s. 130).
Dogru ayarlanmis sorular ve isabetli secilmis bir 6rneklem grubu ile yari yapilan-
dirillmis gériisme yontemi kullanarak saglikh ¢iktilara ulasmak mimkundur.

Bu calisma kapsaminda yari yapilandiriimis gériismelerin gergeklestirilecegi he-
def kitle, ilk olarak 1950-1965 yillari arasinda dogan ve belirli zaman araliginda
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Ankara’da yasayan bireyler olmustur. Orneklem segimindeki temel gaye, 1970
yili ile 1980 yili arasinda televizyonun yayginlastigl zaman araliginda gelisen ve
vayginlasan televizyon misafirliklerinin bireylere ne tir doyumlar sagladigini
anlamak ve bu doyumun sosyal yénlerini aciga cikarmak olmustur. ilk yapilan
gorismeler sonrasinda, 6rneklem sec¢iminde yas araliginin degismesi gerektigi
anlasiimis ve dogum tarihi kistasi yeniden belirlenerek 1940-1960 olarak diizen-
lenmistir. Calismanin demografisini etkileyen bu degisime sebep ise, kimi kat-
limcilarin verili yillari ¢cok net hatirlayamamasi yahut televizyonu yalnizca gizgi
film izledikleri ve diger yonlerini farkina varamayacak yasta olmalari olmustur.
Neticede katimcilarin yas kistasi degistirilmistir. Orneklem secilirken bir diger
kistas ise katimcilarin 1970-1980 yillari arasinda Ankara’da ikamet ediyor olmasi
olarak belirlenmistir. Farkli toplumsal ve iktisadi gegmisleri bulunan katihmcilara
yoneltilen sorular, kullanilan kelimeler bakimindan farklilik géstermekle birlikte
anlama sadik kalinmistir. Gorliismeler, yliz ylze ve telefon araciligiyla gerceklesti-
rilmistir. Goriisme 6ncesinde gerceklesecek goriismelerin yalnizca ilgili arastirma-
cilar tarafindan dinlenmek amaciyla ses kaydina alindigi belirtiimis ve onamlari
alinmistir. Gorismeler, 5 ile 18 dakika arasinda sirmastir. Katilimcilarin isimleri,
K1, K2, K3... seklinde kodlanmak suretiyle gizli tutulmustur.

5. Katihmcilar

Kullanici Dogum Cinsiyet Meslegi Egitim

Adi Tarihi Durumu

K1 1955 Kadin Ev Hanimi | Ortaokul
Mezunu

K2 1960 Erkek Emekli Lisans Mezunu

K3 1955 Erkek Saraciye | ilkokul
Mezunu

K4 1947 Kadin Ev Hanimi | On Lisans
Mezunu

K5 1947 Erkek Emekli Ortaokul
Mezunu

K6 1947 Kadin Ev Hanimi | ilkokul Terk

K7 1944 Kadin Emekli Lisans Mezunu

K8 1955 Kadin Emekli Lisans Mezunu

TRT

Akademi Cilt 9/ Sayi 21 /Mayis 2024
Dergisi



Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Perspektifinden Televizyon Misafirligi: ® 373
1970-1980 Yillari Arasinda Ankara Ozelinde Bir Arastirma

K9 1944 Erkek Emekli Lise Mezunu
K10 1953 Kadin Ev Hanimi | Lise Mezunu
K11 1957 Kadin Emekli Lise Mezunu
K12 1952 Erkek Emekli Lisans Mezunu
K13 1944 Erkek Sofor Ortaokul
Mezunu

Tablo 1. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Calisma 1970-1980 yillari arasinda Ankara’daki televizyon misafirlikleri odakl ola-
rak televizyon izlemenin kullanimlar ve doyumlar yaklasimi agisindan izleyicinin
hangi amaglarla bu eylemi gerceklestirdigine odaklandigi icin gériisme yapilan
batin katilimcilar 1970 ile 1980 yillari arasinda Ankara’da ikamet edenler arasin-
dan segilmistir. Bu katiimcilardan yedi kisi kadin, alti kisi erkektir. Katiimcilarin
blyuk bir kismi emekli olmakla birlikte bu emeklilikler buyilk oranla kamu ku-
rumlarindan olmustur. Katilimcilar arasindan yedi kisi emekli, dort kisi ev hanimi
ve iki kisi calismaya devam etmektedir. Katihmcilar sekiz kisi lise ve lzeri derece-
de egitim seviyesine sahiptir. En geng katihmci 1960 dogumlu, en yash katihmci-
lar ise Ug kisi olarak 1944 dogumludur. Bu katiimcilarin segilmesinde, belirtilen
kosullari saglamalari kosuluyla rastgele olarak ulasilmistir.

Sorular:

e Adiniz soyadiniz nedir?

e Dogum tarihiniz nedir?

e lsiniz nedir?

e Egitim durumunuz nedir?

e Televizyonla ilk karsilasmaniz ne zaman ve nasil oldu?
¢ Kendi hanenize televizyon ne zaman geldi?

e Televizyona sahip olmadan énce de televizyon izliyor muydunuz? izliyorduy-
saniz nasil ve nerede izliyordunuz?

e Akraba, komsu veya yakinlarinizin evinde televizyon var miydi? Varsa hi¢ on-
lara televizyon izlemek amach misafir oldunuz mu? Eger gittiyseniz bu misa-
firlikteki deneyimleriniz nasildi?

e O donem televizyon ile ilgili bir sey hatirlasaniz akliniza ilk ne gelirdi?
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e Kendiniz televizyon aldiktan sonra size gelenler oldu mu?

e Televizyon izlemeye gelenler ne kadar siire sizde kaliyordu? Misafirlikleri na-
sil gegiyordu?

e Televizyonu olan insanlar sosyal ve statli baglaminda nasil géruliiyordu?

e O donem televizyon izlemek size nasil hissettiriyordu ve televizyonu hangi
doyumlari saglamak amagli izliyordunuz?

6. Bulgular

Gorusmeler sonucunda toplanan veri islenirken elde edilen bulgular sirali sunum
yontemiyle aktarilmistir. Katilimcilarin verdigi cevaplar sirali olarak sunulurken
sorularin sirasi izlenmis ve hemen hemen katilimcilarin timdinin verdigi cevaplar
dahil edilmeye calisiimistir.

Demografik sorulardan sonra ilk soru olan “Televizyonla ilk karsilasmaniz ne za-
man ve nasil oldu?” sorusuna K1, 15 yasindayken ilk olarak komsulari televizyon
aldiklarinda orada gordiiklerini beyan ederken K2 ise 1972 yih civarinda komsu-
larda gordigini ve onlara izlemeye gittiklerini beyan etmis, K3, televizyonu ilk
defa 1971'de gittigi kahvehanede gordigiini belirtmistir. K4, televizyonu ilk defa
kayinvalidesinin evinde gormustir. K5 ise televizyonu ise girdigi devlet kurumu
olan polis karakolunda 1970 yilinda gérmustir. K6, televizyonu ilk defa komsusu-
nun bahgesine ¢ikardigl zaman gérmustir. K7, televizyonu ilk defa 1970 yilinda
ODTU lokalinde gérmustiir. K8, televizyonu ilk defa hangi tarihte gérdiigiini yil
olarak tayin edememekle birlikte ilkokul yillari olarak beyan etmis ve televizyonu
kendi evlerinde gormustir. K9, Ankara’ya memur olarak geldigi yil, is yeri olan
PTT’de televizyon ile karsilagsmistir. K10, televizyonu ilk defa cocukken goérmiis,
K11, televizyon ile ilk defa Gist komsularinda karsilagsmistir. K12 ise 1970’lerde te-
levizyon bir Ankara’da televizyon satan bir diikkanin teshir amagli agik biraktigi
televizyonu izlemistir. K13'(in televizyonu ilk izledigi tarihi tayin edememekle bir-
likte ilk genclik yillarinda babasinin ¢alistigi ailenin yaninda diikkaninda gérdigi-
nl beyan etmistir.

Katilimcilara “Kendi evinize televizyon ne zaman geldi?” sorusu yoneltilmistir. Ka-
tilimci beyanlarina gore televizyonun kendi hanelerine gelisi K1 icin 1970 yilinda,
K2 ve K3 icin 1974 yilinda K4 icin ise 1975 yilinda olmustur. K5, 1985 yilinda evine
televizyon almistir. K6, televizyonu 1972 yilinda evlerinde gérmustir. K7'nin evi-
ne televizyon 1971 yilinda Avrupa’da kendi ¢iktigi gezi donilsiinde gelmistir. K9,
televizyonu 1969 yilinda evlendikten sonra almistir. K10, televizyonu ¢ocuklugun-
da gordikten iki yil sonra almistir.
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Katilimcilara bu sefer “Televizyona sahip olmadan 6nce de televizyon izliyor muy-
dunuz? izliyorduysaniz nasil ve nerede izliyordunuz?” sorusu yéneltilmistir. K1,
televizyon kendi evlerine gelmeden 6nce de komsularinda televizyon izlediklerini
ve buna ek olarak Ankara icinde uzaktaki bir akrabalarina haftada bir glin televiz-
yon izlemeye gittiklerini aktarmistir. Buna ek olarak K1, televizyon misafirlikleri-
ne giderken zaman zaman pogaga, borek, tatli ve sair ikramliklar gétirduklerini
belirtmistir. K2 de K1 ile paralel olarak kendilerinde televizyon yokken televizyon
izlemek icin komsulara gittiklerini belirtmistir. K2'nin televizyon misafirlikleri, ai-
lecek olmustur. K3, televizyon almadan 6nce televizyonu kahvehanede ve komsu-
luklarda izledigini beyan etmistir. K4, televizyon misafirliklerine hig gitmediklerini
belirtmistir. K5, televizyona sahip olmadan 6nce televizyonu yalnizca is yerinde
izledigini beyan etmistir. K6, televizyona sahip olmadan 6nce de izlediklerini, bu
durumun ise oturduklari gecekondu mahallesinde komsularindan bir tanesinin
televizyonu bahgeye kurdugunu ve orada ¢alistirdigini ve bu sekilde izledigini soy-
lemis, ayrica kimi komsulara misafirlige gidildigini beyan etmistir. K7, televizyon
izlemeye kendi evinden énce ODTU mezunu erkek kardesiyle birlikte ODTU loka-
line gittigini belirtmistir. K9, televizyonun her evde olmadigini ve o zaman “nazlari
kime gecerse” onlara televizyon izlemeye gittiklerini belirtmistir. K10, komsulari-
na ve akrabalarina televizyon izlemeye gitmistir. K12, televizyon izlemeye kendi
hanelerinde olmadan 6nce hig gitmediklerini beyan etmistir. K13 ise bayram gez-
melerinde daha varlikl akrabalarinin evinde televizyon gérmdstur.

Katiimcilara “Akraba, komsu veya yakinlarinizin evinde televizyon var miydi?
Varsa hi¢ onlara televizyon izlemek amach misafir oldunuz mu? Eger gittiyseniz
bu misafirlikteki deneyimleriniz nasildi?” sorusu yoneltilmistir. K1'in aktarimiyla
televizyon misafirlikleri cok kalabalik olmakta ve ev sahipleri bu durumun kala-
balik ve sik sik olmasindan dolayl memnun olmadiklarini belirtmistir. Ayrica K1,
oturduklari mahallenin gecekondu oldugunu ve televizyon sahibinin evinde per-
deyi acgik birakmasiyla insanlarin televizyonu bahgeden seyrettiklerini belirtmistir.
Buna ek olarak K1, televizyon misafirliginde komsular yerine akrabalari ziyaret
etmenin aradaki akrabalik bagi sebebiyle daha rahat oldugunu beyan etmistir.
K2’'nin aktarimiyla televizyon misafirlikleri ev sahipleri icin ¢ok iyi olmamakta ve
sikinti olmaktadir. insanlar saat 11-12’ye kadar (yayin siiresi) misafirlikte kalmis-
lar ve bazi 6rneklerde insanlar televizyon izlerken ev sahibinin uyuya kaldigindan
bahsetmistir. K3, televizyon misafirliklerine ailecek gittiklerini, misafirliklere gi-
dilirken annesinin yiyecek hazirladigini ve o zaman televizyonu izlemeye baska
ailelerin de geldigini ve komsulugu pekistirdigini belirtmistir. Ayrica K3’e gore te-
levizyonu olan ev sahipleri, olmayan aileleri televizyon izlemeye davet etmekte
ve bu misafirliklerden ¢ok mutlu olmaktadir. K4 ise, kendi televizyon misafirlik-
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lerine gitmese dahi duydugu kadariyla bu misafirliklerin ev sahipleri igin ¢ok zor
oldugunu ¢linkil ev sahiplerinin misafirlere ¢ay ikram etmekten televizyon izleye-
medigini belirtmistir. K4, devamli sikdyetleri duymus ve komsulari davet etse de
bu sebeple hichir zaman televizyon misafiri olmamistir ve televizyon yerine evle-
rindeki radyo ile idare ettiklerini beyan etmistir. K5, akrabalarinda da televizyon
olmadigini ve kendilerinin televizyon izlemek igin misafirliklere gitmedigini beyan
etmistir. K6, televizyon izlemek icin komsularina misafirlige gittiklerini ve bu mi-
safirliklerin ok glzel gectigini, ev sahibinin ikramlarda bulundugunu belirtmistir.
K9, gidilen misafirliklerde ev sahibinin evde ne varsa ikram ettigini ve televizyon
yayini bitince insanlarin misafirliklerini bitirdiklerini beyan etmistir. K10, akraba-
larina televizyon izlemeye gitmis ve misafirliklerin ¢ok glizel gegtigini hatirladigini
belirtmistir. K11, komsularinin davetiyle televizyon izlemeye Ust komsularina git-
mistir. K13 ise televizyon izlemek icin davet edildiginde onunla da ilgilenildigini ve
sosyal iliskilerin pekistigini beyan etmistir.

Katiimcilara “o donemde televizyon ile alakali bir sey hatirlayacak olsaniz akliniza
ilk gelen ne olurdu?” sorusu yoneltildiginde ise K2, televizyon hakkinda ilk hat-
rasini yabanci diziler, yerli filmler, haberler ve ¢izgi filmler olarak beyan etmistir.
K3, televizyon hakkinda aklina ilk gelen elektrigin kesildigi ve televizyon izleme-
nin yarida kaldigi fakat insanlarin ¢ok huzurlu ve mutlu oldugunu ve komsulugun
¢ok 6nemli oldugunu soylemistir. K4, arastirmanin kapsadigi yillarda televizyon-
larda yayinlanan dizilerin cok daha giizel ve ailelere hitap eden diziler oldugunu
belirtmistir. K5, televizyonun o yillarda “olani biteni gosterdigi ve uzaktan gor-
diguni” belirtmistir. K6, aklina ilk gelenin televizyon izlemek i¢in misafirler cok
geldigi ve odalara sigmadigi icin insanlarin televizyonu bahgeye kurdugunu ve bu
sekilde kalabaliklarin izleyebildigini soylemistir. K7, arastirmanin kapsadigi yillar-
da TRT’de ses tonu ve Tirkgesi ¢cok glizel ve gozliklu bir erkek spiker oldugunu ve
onu dinlemenin ¢ok zevkli oldugunu animsamis fakat adini hatirlamakta zorluk
yasamistir. K8, televizyonlarin lizerine dantel 6rtiler konuldugunu ve bunu etra-
findan da gordiglini belirtmistir. K11, televizyonda o donem ilk olarak ¢izgi film-
leri hatirlamistir. K13, ilk televizyon gorduglinde saskinlikla baktigini belirtmistir.

Katiimcilara “Kendiniz televizyon aldiktan sonra size gelenler oldu mu?” sorusu
yoneltilince K1, televizyon aldiklari zaman gecekondu mahallesinden normal da-
ireye tasindiklarini belirtmis ve kendileri televizyonu olmayanlar icin ekrani go-
ren perdeyi acik birakmasa dahi televizyon olmayan komsularinin yine pogaca,
borek, tatl ve diger ikramlarla geldiklerini ve onlarin evlerinde televizyon izle-
diklerini hatirlamistir. K2 de, K1 ile benzer sekilde kendilerinin en son televizyon
alanlardan olduklarini belirtmis ve kendilerine televizyon misafirligine nadiren
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gelindigini belirtmistir. K3’ln hatiralarinda, kendileri televizyon aldiktan sonra
onlara da insanlar misafir geldigi mevcuttur. Kendilerine misafir gelmesinden K3
¢ok mutlu olduklarini séylemektedir. K5 ise televizyon aldiklari tarih 1970-1980
zaman araliginda olmasa dahi hala gelenler oldugunu ve misafirler geldigi icin
mutlu olduklarini beyan etmistir. K6, hanelerine televizyon aldiktan sonra onlara
genglerin siklikla evlerine geldigini belirtmistir. K7, televizyon izlemek igin kom-
sularin baska bir komsularina daha rahat gittiklerini fakat kendilerine televizyon
izleme misafirlerinin ¢cok sik gelmedigini beyan etmistir. K7’nin oturdugu muhitte
insanlarin ¢cogunlukla ¢cok zor maddi kosullari olmadigini belirtmis fakat yine de
nadiren es, dost ve akrabanin televizyon izlemeye geldiklerini sdylemis ve evlerin
adeta sinema salonuna dondigiini eklemistir. K8, televizyon izlemeye komsu ve
akrabalarinin kendilerine geldigini sdylemistir. K9, televizyon aldiktan sonra yeni
evli ve gurbette olduklari igin pek gelen olmadigini ve ¢ok az da olsa birkag kere
insanlarin geldigini soylemistir. K11, televizyon aldiktan sonra kendilerine ¢ok ge-
len olmadigini ¢linki kendileri televizyon sahibi oldugunda Ulkede televizyona
sahip olan hane halkinin arttigini belirtmistir. K12 ve K13 televizyon izlemek igin
evlerine siklikla gelen komsu ve akrabalarinin oldugunu séylemistir.

Katilmcilara “Televizyon izlemeye gelenler ne kadar siire sizde kaliyordu? Mi-
safirlikleri nasil gegiyordu?” sorusu yoneltilmistir. K1'in ifadesiyle televizyon iz-
lemek amagli gelen misafirlerin, misafirlik siirelerini o donem belirli saatlerde
yayin yapan televizyonun yayinlarina gore ayarladiklarini ve amacin televizyon
izlemek oldugunu belirtmistir. Misafirler bazen yayin bitene kadar kalmakta ba-
zen ise yayin bittikten sonra biraz daha oturup evlerine donmektedir ve bu saye-
de insanlar birbirini gormekte ve haberdar olmaktadir. K6'ya gore gelenler 12'de
yayin bitene kadar kaliyorlardi ve bu durum ev sahibi olani cok mutlu ediyordu,
bu sebeple komsularla ayni bir ev gibi yasadiklarini beyan etmistir. K8, “bayrak
cekilene” kadar televizyon izlemeye devam ettiklerini beyan etmistir. Bu misafir-
liklerde misafirlerin bazen bir seyler yapip getirdiklerini fakat cogunlukla ellerinin
bos geldigini belirtmistir. Ayrica K8, televizyon misafirlerinin gelmesinden mutlu
olduklarini belirtmistir. K11, bu ziyaretlerin glizel gectigini ama misafirlerin uzun
stre duramadiklarini séylemistir.

Katiimcilara, “Televizyonu olan insanlar sosyal ve statl baglaminda nasil géruli-
yordu?” sorusu yoneltildiginde K1'in aktarimiyla 70’li yillarda televizyonu olanlar,
“daha zengin, daha havall” gorinmektedir. Bununla birlikte K1’in hanesine de
televizyon girmis fakat kullanici daha zengin veya havali hissetmedigini ¢linki o
yillarda televizyonun artik yayginlastigini belirtmistir. K2, televizyonu olanlarin
durumlari daha iyi oldugu igin televizyon aldiklarini belirtmistir. K3, televizyon sa-
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hipleri disaridan daha zengin goriinse dahi aslinda oturduklari mahallenin bir ge-
cekondu mahallesi olmasi itibariyla aralarinda pek fark olmadigini, kimi ailelerin
televizyon sahibi olmak ve daha varlikh gériinmek igin televizyon aldigini beyan
etmistir. K4’e gore insanlar televizyon aldiklarinda insanlar arasinda televizyon
alanlarin muhabbetinin gectigini belirtmistir. K4’iin beyaniyla ¢ogunlukla insan-
lar, “demek ki parasi var ki televizyon alabildi” seklinde yorumlarda bulunmustur.
K5’e gore televizyon ilk ¢iktigl zamanlar zenginlerin kullandigi bir teknolojiyken
sonrasinda yavas yavas yayllmaya baslamistir. Bunun sebebini ise, maaslarin az
olmasina ve aile gecindirirken televizyon alacak imkan bulamadiklarina bagla-
mistir. K6, televizyonu durumu iyi olanlarin alabildigini olamayanlarin alamadi-
ginl hatirlatmistir. K7, o yillarda pek fazla fakirlik ve zenginlik ayrimi olmadigini
ve arada bir fark oldugu dislnilmedigini belirtmistir. K8, Almanya’ya giden o
zamanki iscilerin ailelerine televizyon getirdiklerini, pek ¢ok kisinin televizyonu
oldugunu ve televizyonun statli baglaminda veya sosyal bir zenginlik gostergesi
olmadigini belirtmistir. K9’a gore televizyon o zaman herkesin alamadigi hali vakti
yerinde olanlarin aldigi bir teknolojidir. K10'a gore ise televizyon sahipleri sosyal
ve stati olarak daha ylksekte gorilmektedir. Ayrica K10, statliden bahsederken
televizyon izlemeye gittikleri ailenin buzdolabi olduguna da atifta bulunmustur.
K11, televizyonu olanlarin “daha Ustte” oldugunu belirtmistir. K12 “herkes keske
biz de alsak diyordu” ifadesini cevap olarak eklemistir. K13, kendileri uzun yillar
televizyon sahibi olamadiklari icin hep televizyon sahiplerini daha varlikli olarak
adlandirdiklarini beyan etmistir.

Gorusmelerin ana sorusu olarak, “O donem televizyon izlemek size nasil hisset-
tiriyordu ve televizyonu hangi doyumlari saglamak amagli izliyordunuz?” sorusu
yoneltilince K1, o donem televizyon izlemekten bekledigi doyumu “televizyon
izlemek, ne varsa onu izlemek” olarak belirtmis ve segme sanslari olmadigini
ve ne varsa izlediklerini sdylemistir. K2, “televizyon seyretmek igin gidiyorduk”
demistir. K2, ayrica eglence icin televizyon misafirliklerine gittigini belirtmistir.
K2'nin aktarimiyla sinema o dénem ¢ok yaygin olmadigi igin televizyon misafir-
likleri hoslarina gitmektedir. K3, televizyon izlemeye dizi izlemek ve komsularla
birlikte olmak, yasiti arkadaslariyla muhabbet etmek icin gittigini belirtmis ayrica
televizyon misafirliklerinde yalnizca salonda oturmadiklarini, yer yer aileler tele-
vizyon izlerken genglerin disari ¢ikip dolastiklarini belirtmistir. K4'tn ifadeleriyle
televizyon, bos vakti doldurmak, eglence sunmasi ve evin iginde bir ses olmasi
doyumlari icin alinmistir. Ayrica o zamanlar televizyonlardaki belgesellere vurgu
yapilmis ve insanlarin egitildigine dair bir beyanda bulunmustur. Televizyon, K4
icin diinyay! yaklastiran ve tanitan bir aractir. K5, televizyonu izlemesindeki en
temel doyumun haber izlemek ve devlet agisindan ne gibi gelismelerin oldugunu
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takip etmek oldugunu belirtmistir. K6, o donem televizyona haber izlemek igin ve
filmlere bakmak icin gittigini beyan etmistir. Ayrica televizyon misafirlikleriyle bir-
likte yardimlagma kiiltliri devam etmis ve insanlar birbirinden haberdar olmus-
tur. K7, televizyonu izlemek icin disari ¢cikmayi arkadaslarla sohbet etme, evden
disari ¢cikma ve gay kahve icmek olarak belirtmistir fakat asil olarak televizyonun
ne oldugunu gérmek ve ne soyledigini duymak merakinin insanlari televizyon iz-
lemeye yonlendirdigini de belirtmistir. K8, televizyonun yeni ve daha 6nceden
olandan farkli bir sey oldugunu gérmek igin, televizyonda ne géreceklerini merak
ettikleri icin gittiklerini belirtmistir. K9, televizyon izlemek icin misafirliklere git-
tiklerini ve ikinci olarak da sohbet ettiklerini séylemistir. Bununla birlikte o zaman
haberlerin ne oldugunun ¢ok blyuk bir merak konusu olduguna ve neler oldugu-
nu 6grenmek icin televizyon izlendigini ve haberleri kimsenin kagirmak istemedi-
gini belirtmistir. K10, televizyon izlerken iginden biri ¢ikacagini dislindiiklerini ve
arkasina baktiklarini beyan etmistir. K13 ise televizyon izlerken hep ¢ok sasirdigini
belirtmistir.

7. Sonug

Turkiye’de 1968 yilinda Ankara merkezli baslayan televizyon yayinciligi, sosyal
yasamda onemli bir yer edinmistir. Henliz televizyon teknolojisinin her eve gir-
medigi yillarda Tirk halki kendi kiltlrel pratiklerini devam ettirmis ve televizyon
misafirligi pratigini gelistirmistir. Bu yondyle televizyonun 1970'li yillarda sagladi-
g1 6nemli doyumlardan bir tanesini sosyal bag kurma ve var olan sosyal baglari
pekistirme oldugu, katilimcilarla gergeklestirilen gériismeler sonrasinda gozlem-
lenmistir.

Sosyal baglari pekistirmek gibi bir doyum saglamasi bir yana, televizyon teknolo-
jisinin yaygin olmayisinin bir baska 6nemli yonu ise 6zellikle gecekondu mahal-
lelerinde insanlarin televizyonu géren perdeyi acik birakmasi veya televizyonu
evlerinin bahgesine kurarak herkesin televizyon izlemesini saglamasi olmustur.
Bu durum, her ne kadar televizyon sahibi olan hanelerin daha varlikli ve stati
baglaminda yukarida goriilmesi ile alakali olarak dikey bir hiyerarsiye isaret et-
mesi olarak yorumlanabilecek olsa da katilimcilarla yapilan gérismeler dahilinde
bu tarz bir yorum ile karsilasilmamistir. Genel olarak televizyon misafirliklerinde
bu durum, nostaljinin de etkili olmasiyla birlikte olumlu bir ani olarak yorum-
lanmistir. Bununla birlikte kimi katilimcilar bu goértismelerin ev sahipleri icin de
zor olduguna deginmistir fakat hiyerarsik bir durum iceren herhangi bir yoruma
rastlanilmamistir. Bununla birlikte tarihsel siregle uyumlu olarak da kitle iletisim
araglarinin ortak kullanildigi ve halkin bu pratigi de devam ettirdigi gézlemlenmis-
tir. Televizyon misafirliklerini, Turk halkinin yardimlasma kiltlrinin bir tezahiri
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olarak yorumlamak mimkiindir. Nitekim K6, yalnizca televizyonun degil ayrica
buzdolabinin da ortak kullanildigini, 1970’li yillarda insanlarin birbirleriyle farkh
sekillerde yardimlastigini ifade etmistir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi temelli bu arastirmada; eglenmek, sosyal bag-
lari pekistirmek, bos zamanlari faydali gegcirmek ve haberleri takip etmek sagla-
nan doyumlar olarak kendi gostermektedir. Bir baska 6nemli doyum ise, Ang-
lo-Amerikan literatiirde siklikla karsilasilmayan ve aslinda merak giderme ile de
baglantili sayilabilecek olan “televizyon izlemek ve televizyonun ne oldugunu”
gormektir. Bu husus, kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin erken 6rneklerinin
1940’ yillarda hayata gectigi ve 1960 ve 1970’li yillarda siklikla uygulandigi yil-
larda WEIRD" (ilkelerin coktan televizyona alistigi, televizyonun yayginlastig ve
cesitli televizyon kanallarinda muhtelif programlarin yayinladigi yillardir. Turkiye
orneginde ise arastirmanin kapsadigi zaman araliginda halkin televizyonla ilk defa
karsilastigi, kanal segme veya istedigi zaman televizyon izleme gibi imkanlarinin
bulunmadigi ve televizyon kiltlrini sahiplenmek yerine televizyonu halihazirda
devam eden kendi kiltirleri igerisine yerlestirildigi gbzlemlenmektedir. Nitekim
K10 da televizyon gelmeden 6nce de insanlarin siklikla birbirlerini ziyaret ettik-
lerini fakat televizyon kullaniminin burada yalnizca bir araca dontistigini belirt-
mistir. Bu sebeple 1970-1980 vyillari arasinda televizyondan saglanan temel do-
yumun, televizyonu gormek ve tecriibe etmek oldugu gozlemlenmektedir. Bu da
kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin 1970'li yillarda Tirkiye’de de kitle iletisim
slirecini anlamlandirmak adina faydal olabilecegini gbstermektedir.

Bu akademik calisma siresince edinilen tecriibe dogrultusunda ortaya ¢ikan iki
farkli arastirma Onerisi bulunmaktadir. Bunlardan ilki, 1970’li yillarda misafirlik
sec¢imini belirlemede televizyonun agirhgi Gzerinedir. Televizyonu olmayan insan-
larin misafirlige gitmek icin sectikleri komsu veya akrabalarin evlerinde televizyon
olup olmamasi, kitle iletisim araglarinin toplumsal ve kilttrel alandaki agirligiyla
ilgili daha agik bir anlayis kazanmamiz agisindan faydali olacaktr. ikinci arastirma
Onerisi ise televizyon misafirliklerinin alt, orta ve Ust gelir gruplarinda ne siklikla
gerceklestigi Gzerinedir.

Cikar Catismasi Beyani
Makale yazarlari herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan et-

mistir.

12 .
WEIRD tanimi, Ingilizce ”White, Educated, Industrialized, Rich and Democratic” kelimelerinin ilk harflerinden olusmak-

tadir. Turkgesi ”"Beyaz, Egitimli, Endustrilesmis, Mureffeh ve Demokratik” olarak kullanilabilecek olan tanim esasen Bati
merkezli arastirmalarin gogunlukla benzer demografiler tizerine gergeklesmesi ve bu demografiden ¢ikan bulgularin tim
dlnyayi kapsamadigina dikkat cekmeye galismaktadir (Erdogan, 2022).
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Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Yazarlar makaleye % 50 (1. Yazar), % 50 ( 2. Yazar) oraninda katki

saglamis olduklarini beyan ederler.
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Oz

Reklam yayinciligi antik ¢aglardan beri insan uygarlig ile es zamanli olarak degisim ve gelisim
gostermistir. Tarihsel dizlemde reklam yayinciligi, teknolojik gelismelerin 1siginda uygarhigin
gelisimiyle beraber ilerlemektedir. ilkel dénemlerde magara resimleriyle baslayan reklam
yayincihginin tarihsel gelisimi; matbaa, radyo, televizyon ve internet gibi kitle iletisim araglarinin
icadiyla evrim gegirerek hizlanmistir. Tarihsel suireg icerisinde siirekli gelisen reklamcilik, artik
tim uygarhgi etkilemektedir. Cagimizda insanlik tarihindeki en dinamik degisim dalgalarindan
biri yagsanmaktadir. Gelecekte reklam yayinciliginda yasanacak déntigiimlerin anlasilabilmesi
icin reklamciligin tarihsel gelisiminin kavranmasi gerekmektedir. Bu baglamda diinyada ve
Turkiye'de reklam yayincihiginin tarihsel sireg igerisindeki gelisimine odaklanan bu galisma,
kavramsal bir nitelik tagimaktadir. Calismada reklam yayinciliginin antik ¢aglardan giinlimize
kadar gelisimi ayrintili bigimde irdelenmistir. Bu kapsamda reklam yayinciliginda belirli
donemlerde meydana gelen degisimlerin ortaya konmasi amaglanmigtir. Ayni zamanda kitle
iletisim araglarinin reklam yayinciligini ve uygarhgi etkileyis bicimlerine yonelik bir bakis agisi da
sunulmustur. Bu ¢alisma kapsaminda reklam yayinciligi alaninda gergeklestirilecek ¢alismalara
ve alanyazina katki saglanmasi hedeflenmektedir.
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Abstract

Advertising has changed and developed simultaneously with human civilization since ancient
times.Historically, advertising publishing has progressed with the development of civilization
in the light of technological developments.The historical development of advertising, which
started with cave paintings in primitive times, has evolved and accelerated with the invention
of mass media such as the printing press, radio, television and the internet. Advertising, which
has continuously developed in the historical process, now affects the entire civilization. Our
era is experiencing one of the most dynamic waves of change in human history. In order to
understand the transformations in advertising broadcasting in the future, it is necessary to
understand the historical development of advertising. In this context, this study, which focuses
on the historical development of advertising broadcasting in the world and Turkey, has a con-
ceptual character. In the study, the development of advertising publishing from ancient times
to the present day is examined in detail. In this context, it is aimed to reveal the changes that
occurred in advertising broadcasting in certain periods.At the same time, a perspective on the
ways in which mass media influences advertising broadcasting and civilization is also presen-
ted. Within the scope of this study, it is aimed to contribute to the studies and literature in the
field of advertising broadcasting.
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1. Giris

Antik ¢caglardan beri insanlar bir seyi tanitmak, duyurmak veya satis yapmak icin
cesitli reklam stratejilerine bagvurmuslardir. Tarihsel diizlemde ‘pazar 6ncesi’ ve
‘kitle iletisim” donemi olmak lizere iki temel déneme ayrilan reklam yayinciliginin
tarihi, teknolojik gelismelerin 1siginda, insanhgin evrimi ve uygarligin gelisimiyle
beraber seyretmektedir. insan uygarliginin gelisimiyle birlikte degisen ve gelisen
kitle iletisim araglari reklamciligl da her donemde etkilemistir.

Kavramsal bir nitelige sahip olan bu ¢alismanin ana temasi kapsaminda reklamin
ve reklam yayinciliginin diinyada ve Tirkiye’de yasamis oldugu evrim, atihmlar
ve ilerlemeler tarihsel bir dogrultuda ayrintili bicimde incelenmistir. Bu kapsam-
da reklam yayinciliginda belirli ddonemlerde meydana gelen teknolojik gelismeler
sonucunda yasanan degisimlerin ortaya konmasi amaclanmistir. Ayrica reklam
yayincihgl baglaminda kitle iletisim araclarinin diinyadaki ve Tirkiye’deki gelisimi
de c¢alisma baglaminda ele alinmis ve uygarligin gelisimi sirasinda kitle iletisim
araglarina da bir bakis agisi sunulmustur. Calismanin iletisim, yayincilik ve rek-
lamcilik alaninda yapilacak galismalara katki saglayabilecek nitelige sahip olmasi
sebebiyle 6nemli oldugu distntlmektedir. Bu ¢alisma ile gelecek ¢alismalara ve
alanyazina katki sunulmasi amaglanmaktadir.

2. Diinyada Reklam Yayinciliginin Tarihsel Gelisimi

Reklamin insan uygarligi ve iletisim tarihi Gzerindeki kdkleri binlerce yil dncesi-
ne dayanmaktadir. Kotler ve Armstrong’un (2012, s. 436) belirttigine gore kayith
insanlik tarihinin ilk asamalarindan itibaren izleri sirilebilecek olan reklam, ta-
rihsel olarak derin bir gecmise sahiptir. Bu baglamda dlinyanin bir¢ok yerinde
arkeologlar tarafindan ortaya c¢ikartilan duvar, kaya ve magara resimleri, milat-
tan onceki yillarda bile reklamciligin insanlik ile i¢ ice gecmis tezahirine isaret
etmektedir (Danesi, 2015, s. 3). Cesitli uygarlklarin gelismislik diizeylerine gore
farkhhk gosteren reklam ve reklamcilik anlayisi, kendisini birgok bigcimde tarihsel
kayitlarda gostermektedir.

Reklamin ilk 6rnekleri Antik Yunan’in Atina’si, Antik Roma’nin Pompeii’si, Fenike-
lilerin Kartaca’si ve Antik Roma’nin Herculaneum’u da dahil olmak tzere pek ¢ok
yerde bulunmaktadir. O donemlerde reklam; duvar yazitlarinda, zanaatkar isaret-
lerinde, dikili taslarda, papirislerde ve seramiklerde kendisini belli eden bir tani-
tim ve duyurum araci olarak kullanilmistir (Preston, 1971). Fenikeliler, mallarini
gecit torenleri boyunca halka tanitmak icin bliyik kayalarin ve duvarlarin tzerine
resimler gizmistir. Antik Yunan’in altin ¢aginda ise ¢igirtkanlar ve tellallar; sigir,
el yapimi Grlnler ve hatta kozmetik Grlinlerin satisini artirmak ve tanitmak icin
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erken reklamcilik dgelerini kullanmistir (Unsal, 1984, s. 20-21; Pektas, 1987, s.
228-229). Antik Roma’da ticari iletisim ve satis mesajlari barindiran duvar resim-
lerine rastlanmigtir. Bununla birlikte o dénemde Herculaneum’da gergeklestirilen
gladyator micadelelerinin renkli duvar betimlemeleri ile halka duyurma cabalari,
arkeologlar tarafindan tespit edildikten sonra reklam alanindakiler arastirmalar,
reklamin karanlik ve soru isaretleri ile dolu tarihine i1sik tutmaya baslamistir (Kot-
ler ve Armstrong, 2012, s. 436).

Pandey (2017, s. 9) ise milattan 6nce yasamis ve insanlik tarihi acgisindan en
onemli uygarliklar arasinda yer alan Babil’in de reklam barindiran uygulamalari-
na vurgu yapmistir. Bu kapsamda Babil tliccarlarinin kendi Grlinlerinin reklamini
yapmak icin kapi esiklerine tabelalar yerlestirirken ayni zamanda duvarlara gesitli
tanitici resimler yaptiklari belirtiilmektedir (Babacan, 2005; Rehman vd., 2019,
s. 130). Asemah’in (2022, s. 6) ifade ettigi Uzere ise Babil’li tliccarlar gibi Antik
Yunan ve Antik Roma tiiccarlari da ayni uygulamalari kullanmistir. Ozellikle Pom-
peii’nin sokaklarinda bahsi gegen tiirde duvar reklamlarina rastlaniimistir.

Morales (2012, s. 3-4), Antik Misir’da da reklamcilik unsurlarina rastlandigini be-
lirtmektedir. Doneminin Antik Misir’inda reklamciligin ilk adimlarinin kole satis-
lari Gizerinden gercgeklestirildigi vurgulanmaktadir. Buna gore kole satisini duyur-
mak ve satin almayi tesvik ederek, alici bulmak igin ilk ‘agizdan agiza reklamcihk’
uygulamalarina basvurulurken ayni zamanda papiris kullanildigi da séylenmek-
tedir (Morales, 2012, s. 3; Pandey, 2017, s. 9-10).

Yukarida yer alan dénemler, Grlinlerin ¢cogunlukla degis tokus usultyle el degis-
tirmesi ve modern zamanlara gore ¢ok daha ilkel reklamcilik faaliyetlerinden ya-
rarlanilmasi sebebiyle pazar dncesi reklamcilik donemi olarak adlandirilabilmek-
tedir. Pazar 6ncesi dénemden sonra ise genellikle kitle iletisim agirhkli reklamcilik
doéneminin basladigi kabul edilmektedir.

ilkel reklamcilik cabalarinin bitisi ile reklam kavrami ve reklamcilik anlayisi, Kerr
ve Schultz’un (2010, s. 549-550) ifade ettigi Gzere teknoloji ve medya araglari ile
evrim gecirmistir. Johannes Gutenberg’in 15. ylzyilda hareketli pargalar ile yazi
baskisi yapabilen modern matbaayi icat etmesiyle birlikte reklamcilikta duvar,
kaya ve magara resimlerinin yer aldigl déonemin sona erdigi kabul edilmektedir.
Gutenberg'in basili kelimelerin seri Gretimine izin veren icadi araciligiyla modern
matbaaciligin yayginlasmasi, seri tretilen reklami mimkan kilmigtir. Bir kitle ileti-
sim araci olarak gazetenin ortaya ¢ikisindan sonra 6zellikle Avrupa ve Amerika’da
hizli bir sekilde yayginlasmasi ve gazetede reklamlarin yayinlanmasi da bu déne-
me tekabl etmektedir. Gazetenin yani sira seri retimli afis ve brosur ilanlari da
bu dénemde reklam amaciyla kullanilmaya baslanmistir (Unsal, 1984, s. 21-22;
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Pandey, 2017, s. 10).

1400’lerin sonlarinda basili reklam geleneginin Avrupa’da iyice yerlesmesiyle
reklam mesajlari, kamuoyunu bilinglendirmek igin brosurler ve kitaplar aracili-
giyla uzak ve genis alanlara yayilmistir (Danesi, 2015, s. 1-2). S6z konusu yillarda
reklamciliga yonelik ilk tanimlardan biri Starch (1923, s. 9) tarafindan yapilmistir.
Buna gore Starch, reklami “basili satis” olarak tanimlamistir. Ozellikle o dénemde
belirtilene gére Londra’da meyhaneler, belediye binalari, katedraller ve insanla-
rin evleri de dahil olmak (izere mevcut her ev, duvar ve elektrik diregi reklam
iceren basili materyaller ile kaplanmistir. Bu sebeplerden dolayi Johannes Guten-
berg, Avrupa’da reklam medyasinin atalari arasinda, icadi ise modern toplumu
sekillendiren en blyuk gliclerden biri olarak kabul edilmektedir.

Modern matbaalardan cikan ilk glinlik gazeteler 17. ylzyilda ortaya ¢ikmistir. Av-
rupa’da ve Amerikan kolonilerinde pek ¢cok gazete 6ncelikle reklam ve tanitim igin
kullanilmistir (Walker, 1973, s. 114-115). Gazetenin ve modern matbaanin Ame-
rika’daki gelisiminin ilk kez 1704 yilinda Boston Newsletter adli gazetenin yayin-
lanmasiyla basladigi belirtilmektedir (Aktas, 1997, s. 89). Yavas yavas, ekonomik
genisleme ve gelisme ile reklam diinya ¢apinda blyumdistir. 1836°da bir Fransiz
gazetesi olan La Presse, karliligini artirmak igin ilk defa ¢ok daha diisiik maliyetli
lcretli reklama yer vermistir (Pope, 1978, s. 122).

Modern matbaacihigin gelisimi, reklamciligin evrimine yol agarken bu konuda di-
ger onemli etken ise iletisim araclarini profesyonel olarak kullanan reklamcilarin
ve reklam ajanslarinin ortaya cikmasidir. Bu baglamda ingiliz asilli tiiccar, diplo-
mat, yazar ve matbaaci olan William Caxton, 15. ylzyilin sonlarinda Birlesik Krallik
ile matbaayi tanistirmistir. ilk kez kitap tiretmek igin bir matbaanin kullanilmasini
saglayan Caxton, Birlesik Krallik’taki bu yeni ekipmanin ikinci kez kullanilmasinda
dayine pay sahibidir (Corley, 1987, s. 69-70). Bu defa satis yapmak amaciyla basili
bir reklam hazirlayan Caxton, kendi kitabinin reklamini yapmak icin bastigi duvar
afisini Londra’da bulunan bir kilisenin kapisina asmistir (Unsal, 1984, s. 21).

ilk reklam ajanslari, Birlesik Krallik’tan William Tayler ve Amerika Birlesik Dev-
letleri’nden Volney Palmer tarafindan kurulmustur. Tayler ve Palmer’in ardindan
ise John Hooper bir reklam ajansi kurmustur. Amerika Birlesik Devletleri'nde Pal-
mer ve Hooper tarafindan olusturulan yeni endistri ile ortaya c¢ikan ilk reklam
ajanslari, reklamcilardan ziyade yayincilari temsil ederek ise baglamistir. Bugiiniin
ajanslarindan oldukga farkli bir yapiya sahip olan ilk reklam ajanslari, yayincilarin
reklamcilara yer satmalarina aracilik yapmislardir (Nevett, 1977, s. 15-16; s. 23-
24; Richards vd., 2009, s. 2).
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Buglin, tim reklam ajanslarinin ¢alisma prensiplerini temel aldigi reklam ajansi
ise 1869 yilinda kurulan ‘N. W. Ayer & Son’ isimli reklam ajansi olarak kabul edil-
mektedir. 1900°l{ yillarin basinda reklamciligin profesyonel bir meslek olarak ka-
bul edilmesini saglayan N. W. Ayer & Son, sektoriin odak noktasi haline gelmistir.
N. W. Ayer & Son, reklam kampanyasi planlama, olusturma ve yiritme hizmet-
leri sunan ilk reklam ajansi olarak tarih sayfalarinda yerini almistir (Richards vd.,
2009, s. 2). Ayni zamanda Fransa merkezli ajans Charles-Louis Havas da reklam
aracilik hizmetlerine ayni donemde baslamistir. Havas, farkli gazetelerde reklam
alani komisyoncu grubu olarak kurulmus ve bu konsepti Fransa’da ilk tanitan rek-
lam ajansi olarak kabul edilmektedir (Rehman vd., 2019, s. 132).

Reklamin etkisi 1800’10 yillarin sonunda gittikce gliclenmistir. S6z konusu dénem-
de reklam verenler, hedef kitleye bir mesaj hazirlamak i¢in dikkatlerini reklamin
tasarimina, diizenine ve metnine odaklamislardir. 19. ylzyilda modern reklamci-
ligin atalarindan kabul edilen Thomas J. Barratt, Londra’daki Pears’ Soap sirketi
icin reklamcilik tarihine ge¢mis sloganlardan biri olan “Good morning. Have you
used Pears’ soap?” sloganini kullanarak sirketin satislarini buyik 6l¢lide yikselt-
mistir (Nevett, 1988, s. 282).

Bugiin bilinen kitle reklamciligi, 19. yiizyilin sonlarinda baglayarak sanayilesme
ve seri Uretim ile ivmelenerek gelismistir. Sanayilesme kavrami, beraberinde top-
lumda genislemeyi getirmistir. Sirketler seri Gretime gecmeye basladik¢a reklam,
yeni tlketici odakli toplumda kitlesel tiiketim olgusunu satmanin araci haline
gelmistir (Rust ve Oliver, 1994, s. 71-72). Bu dénemde reklam, markalar icin bir
ihtiyag haline gelmeye baslamistir.

20. ylzyilda teknolojinin biyik bir hizla geliserek kitle iletisim olanaklarini ge-
sitlendirmesinin 6nemli bir GrlinU olarak radyo, insan hayatinda yerini almistir.
Radyo ile 'kitle iletisimi' terimi, ‘baski’ ve ‘basili materyal’ kavramlarinin yerine
reklamcilikta daha sik kullanilmaya baslanmistir (Stewart, 1992, s. 2-3). 1900'li
yillarin basinda radyonun gelismesi ve takip eden yillarda kullaniminin yayginlas-
masi, reklama yeni bir soluk getirmistir. Artik iletilerin isitsel olarak da kitlelere
aktarilmasi mimkdan kilinmistir.

1920 yilinda ilk defa radyo istasyonu kurulmustur. O dénemde radyo, isletmeler
icin yeni firsatlarin kapisini aralayan bir reklam platformu olarak gortlmeye bas-
lanmistir (Rehman vd., 2019, s. 133-134). Bu baglamda 1922 yilinda New York’ta
ilk defa ticari bir radyo yayini yapilmistir (Asemah, 2022, s. 7). ilk radyo reklam-
cihgi ise 1924 yilinda WEAF isimli radyo kanalinda ‘Eveready Saatleri’ isimli bir
marka igin yayinlanmistir (Aslaner ve Aydin Aslaner, 2020, s. 20). Bu gelismeler
Isiginda radyo, markalara reklamlar Gzerinden ¢ok daha buyik kitlelere hizli bir
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bicimde ulasma, yeni Griin ve markalari yeni hedef kitlelerle bulusturma imkani
taniyarak yeni bir reklam mecrasi haline gelmistir. isletmelerin Griinlerini tanit-
ma firsati, radyo istasyonu sahiplerinin ise para kazanma sansi buldugu dénemde
radyolarin gelismesiyle reklamcilik da hizla buyimeye devam etmistir (Marquis,
1984, s. 387).

Radyodan sonra reklami ve reklamciligi gelistiren diger unsur ise bir kitle ileti-
sim araci olarak televizyondur. Radyonun gazete ve dergilere yaptiginin benze-
rini televizyon, radyoya yapmistir. Radyonun aksine artik isitsel dgelerin, gorsel
ogeler ile desteklenmesiyle birlikte televizyon, toplumlari ve dolayisiyla diinyayi
etkilemeye baslamistir. Radyodan televizyon platformuna keskin bir gegis yapila-
rak kitlelerin zihninde seslerle birlikte gorintiler de olusturulmaya baslanmistir
(Aslaner ve Aydin Aslaner, 2020, s. 20-21). Televizyonda gosterilen ticari reklam-
larin, tiketicilere Grilinleri ve hizmetleri tanitmaya baslamasiyla, basta Amerikan
toplumu ve kiltlrd olmak Gzere bircok uygar toplum buyuk élciide etkilenmistir
(Allan ve Coltrane, 1996, s. 186).

Televizyonda yayinlanan ilk reklamin 1941 yilinda Amerika’da bir beyzbol misa-
bakasi sirasinda ortaya ¢iktigl kabul edilmektedir. Bulova isimli bir saat sirketi,
New York’ta yayinlanan yerel bir televizyon kanalinda 4-9 dolar arasi bir Gcret
karsihginda reklamini yayinlatmistir (Schwoch, 1990, s. 63). 1950’li yillarin basin-
da televizyon artik popiiler bir hale gelmistir. izleyicilerin dikkatini reklami yapilan
Urlin veya hizmete ¢ekmeye baslayan televizyon reklamlari, bu yeni kitle iletisim
aracinin olanaklarini sonuna kadar kullanmaya baslamistir. Bu baglamda reklam-
lara cizgi filmlerin ve Hollywood inlilerinin eklenmesi de bu donemde gergekles-
mistir (Cook ve Thompson, 2019, s. 8-9; Rehman vd., 2019, s. 134).

Televizyonun reklam araci olma potansiyeli 1948°de tam olarak anlasilmistir.
1950’lerin ortalarinda DuMont, cesitli isletmelerin Grlinlerinin reklamini yapmak
icin kurdugu televizyon agini tanitmistir. Bu dénemde DuMont ile televizyon rek-
lamcihigina yonelik ilk standartlar belirlenmistir (Sterling, 2004, s. 127).

Televizyon, 1949’dan 1969’a kadar televizyon satislarinin 1 milyondan 44 milyona
¢ikarak dramatik bir artisin kaydedildigi Amerika Birlesik Devletleri’'nde tiliketici-
lerin zihin yapisini etkileyen en iyi reklam platformlarindan biri olarak kabul edil-
mistir (Allan ve Coltrane, 1996, s. 185-186).

20. yuzyilda endustriyel Gretim devrimi, ¢ok renkli baski, radyo, televizyon, uydu
iletisimi ve bilgisayar gibi devrim yaratan teknolojik atilimlar araciligiyla, ticari
reklamcilik diinya ¢apinda énemli bir biylime kaydetmistir. Bu doneme ‘reklam
yuzyil’ betimlemesi yapilmaktadir (Rehman vd., 2019, s. 134). Reklamcilik gilin
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gectikce ilerleme kaydetmekte ve gelismektedir. Bu anlamda reklamcilik, ¢ok
sayida medya ve formatla 21. ylzyilin pazarlama anlayisinin en pargali disiplini
olarak kabul edilmektedir (Eisend, 2015, s. 36-39). Bu donemden sonra ise in-
ternet, diinya capinda reklam kavramini gliclendirerek evrimlestirmistir. Clinkd,
teknoloji ve medya gelistikce toplumlar da gelisen iletisim teknolojilerinden etki-
lenmektedir (Melgar ve Elsner, 2016, s. 69). Bu baglamda tiiketici davranislari da
degismektedir. Gegmis yillarda Richards ve Curran’in (2002, s. 75) yapmis oldugu
reklamcilik taniminda yer alan izleyiciler artik eskisi kadar pasif degildir. Reklam-
cihik kavraminda artik daha aktif izleyici ve alicilar s6z konusudur.

Gegmis donemlerden internet teknolojilerine kadar gesitli degisiklikler gegiren
reklamciligin tanimi, satistan ikna etmeye dogru evrilmistir. Tarihsel slireg ice-
risinde sirekli glincellenen, evrilen ve gelisen reklamcilik, artik daha genis kap-
samli olmakla birlikte neredeyse tim insanhgi etkilemektedir (Batu ve Taskiran,
2023, s. 45-46).

Bu bolimde goruldigi Gzere reklam yayinciliginin tarihsel slireg icerisindeki ge-
lisimi farkli kdlturlerin etkilesimi, teknolojik ilerlemeler ve ekonomik degisimler
Isiginda sekillenmistir. Bu gelisim siirecinde reklamciligin evrimi her cografyada
benzersiz bir kimlik kazanmistir. Bu baglamda diger Ulkeler gibi Turkiye'nin de
kendine 6zgl bir reklamcilik gegmisinin bulundugu soéylenebilir. Tlirkiye'deki rek-
lam yayinciliginin tarihsel gelisimi, kiiresel baglamin yani sira yerel 6zelliklere de
sahip olmasi sebebiyle sonraki bolimde ayrica ele alinmistir.

3. Turkiye’de Reklam Yayinciliginin Tarihsel Geligimi
Turkiye’de reklam kavraminin ve reklamcilik olgusunun tarihsel gelisimi, Osmanli
Devleti ve Tirkiye Cumhuriyeti olmak tzere iki farkl donemde incelenmektedir.

Turkiye’de reklamin tarihine bakildiginda, diinyada oldugu sekliyle benzer nite-
likte ilerlemistir. Bu kapsamda teknolojik atilimlar, medya ve kitle iletisim arag-
lariyla paralel ilerleyen ve i¢ ice gecmis bir tarihsel gelisim goze ¢arpmaktadir
(Peltekoglu, 2019, s. 84-85). Avrupa ulkelerine gére reklamcilik, Osmanli Devleti
doneminde geg gelismistir. Bu konuda bircok metinde farkh sebepler vurgulana-
rak o dénem var olan sartlar neticesinde reklamcilik kavrami degerlendirilmistir.

Osmanli’'nin ekonomik yapisinin Bati ilkelerinden farkli olmasi, girisimcilik konu-
sunda Ozel tesebbiisiin 6nlinlin kapatilmasi, sanayilesmenin gecikmesiyle birlikte
kitlesel Gretime gegcisin ¢ok uzun stirmesi ve matbaa ile ge¢ tanisilmasi, reklamin
Turk topraklarindaki geg gelisimi bakimindan en 6nemli sebepler arasinda kabul
edilmektedir (Kologlu, 1999, s. 22-26; Yavuz, 2007, s. 183-185). Bununla birlikte
toplumda okuryazar oraninin distkligu, teknolojik imkanlarin yetersizligi ve o
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doénemki toplumsal yapida ‘kendini 6vme’ olgusunun toplumun degerlerine uy-
mamasindan dolayi hos karsilanmamasi da reklamciligin Osmanli Devleti’'nde ge¢
gelismesinin sebeplerindendir (Yilmaz, 2001, s. 356; Yavuz, 2013, s. 229-230).

Osmanli'da reklamin ilk 6rnekleri tellallar, isportacilar, gigirtkanlar ve tezgahtarlar
tarafindan pazarlarda, meydanlarda ve mahallelerde uygulanan s6zIU satis yon-
temleri olarak kabul edilmektedir (Unsal, 1984, s. 44; Pektas, 1987, s. 222). Bu
baglamda saticilarin tekerlemeler ve kafiyeli misralar sdyleyerek gerceklestirdik-
leri so6zIU reklam calismalarinin amaci yeni Urlinlerin satisa ¢iktigini duyurmak ve
fiyat bilgisi vermenin yani sira Uriinlerin niteligini tanitmak oldugu da séylenmek-
tedir (Camdereli, 2013, s. 26).

Osmanl’nin reklamcilik tarihinde yayinlanan ilk ilanin, yili kesin olmamakla birlik-
te 1650-1750 yillari arasinda bir tarihte “Tiryak” isimli, ila¢ kategorisinde belirti-
len bir macun markasinin reklaminin ilani oldugu belirtilmektedir (Cakir, 1996, s.
251). istanbul’dan verilen yazili ilan, Venedik’te basilan, cogaltilan ve yayinlanan
bir gazetede ¢ikmistir (Yilmaz, 2001, s. 356). Osmanli topraklarinin disinda Vene-
dik’te basilan bu 6rnegin yani sira Osmanli topraklarinda basilan ve reklam iceren
ilk gazete ise Alexandre Blacque isimli bir Fransiz tarafindan izmir’de yayinlanan
“Spectateur Oriental” ismini tasiyan gazete olarak nitelendirilmektedir (Yavuz,
2007, s. 187). Bu gazetede Didier isimli bir calisanin atanmasiyla ilgili olarak bir
ilan verildigi soylenmektedir (Kologlu, 1999, s. 23; Peltekoglu, 2019, s. 85).

Osmanli’da 19. ylzyilin ortalarinda basili reklamciliginin yavas yavas ortaya ¢ik-
maya basladigi kabul edilmektedir. O dénemlerde matbaanin ve sanayi devri-
minin Osmanli’ya yansimalarinin durumundan dolayi reklamcilik da Osmanli’da
geg ve agir gelismistir. Ozellikle matbaanin ve basili yayinciligin gelismis haliyle
gelmesinden dolayi ilk donemde zorluklarla karsilasiimistir (Yilmaz, 2001, s. 356-
357). Matbaanin 19. yizyilin ortalarinda kullaniimaya baslanmasiyla reklamcilik
baglaminda oncelikle el ve duvar ilanlarina yogunlasiimis, sonrasinda ise bir ta-
nitim ve satis araci olarak doneminin en 6nemli kitle iletisim araci olan gazeteler
kullaniimistir. Bu baglamda basili yayin organlarinin gelismesi ve yayginlasmasi,
reklamciligi da ileriye goturmustir (Cakir, 1997, s. 21-22).

Osmanh toplumunun igerisinde ilk gazeteler genellikle yabanci uyruklu kisiler
tarafindan, yabanci dilde ve azinliklara yonelik iceriklerle ¢ikartilmistir. Bununla
birlikte ilk yerli dilde gazetenin ortaya ¢ikmasi ise 1828 yilinda gergeklesmistir.
Bu yilda “Vekayi-i Misriyye” Tiirkge-Arapga yayimlanan ilk gazete olarak tarih say-
falarinda kendisine yer bulmustur (Cakir, 1999, s. 43). 1831 yilinda yayimlanma-
ya baslanan “Takvim-i Vekayi” isimli gazete, Osmanl Devleti’'nde yayinlanan ilk
resmi gazete niteligine sahiptir. Sonrasinda ise ilk yari resmi gazete olarak 1840
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yilinda “Ceride-i Havadis” isimli gazete kurulmustur. ilk diizenli gazete olarak ka-

bul edilen “Terciman-1 Ahval” 1860, ikinci diizenli gazete olan “Tasvir-i Efkar” ise
1862 yilinda yayin hayatina baslamistir (Unsal, 1984, s. 44-45).

Osmanli Devleti'nde reklamcihgin ilk benzerleri “ilanat” bashgi altinda Ceride-i
Havadis gazetesinde gorilmektedir. Buna karsin Osmanli’'da ilk ticari reklamin Ter-
climan-1 Ahval gazetesinde, 1864 yilinda yayinlandigi kabul edilmektedir (Unsal,
1984, s. 47; Yavuz, 2007, s. 188-189). Tercliman-1 Ahval'de baslayarak diger gaze-
telerde de yayinlanmaya baslayan reklamlar genellikle “ilan” niteligi tasimaktadir.
Yayinlanan ilk ticari reklam, ramazan ayinda ithal 6rti satisiyla ilgilidir. Bununla
birlikte s6z konusu dénemde reklamlarda genellikle ev, arsa ve ithal Grlinlerin du-
yurulari yapilmaktadir. Bu dénemde ilanlarda yalnizca yazinin kullaniimis olmasi,
“ilan-reklam” uygulamalarinda en ¢ok dikkat ¢eken unsur olarak belirtiimektedir
(Peltekoglu, 2019, s. 85-90).

1876-1909 yillari arasinda Mesrutiyet donemlerinde Osmanli’da reklamciligin so-
mut ilerlemeler kaydettigi gérilmektedir. 1880’li yillardan itibaren ilanlarda ve
reklam benzeri uygulamalarda yazinin yaninda gorsel 6gelere de yer verilmeye
baslanmistir. Tam sayfa ilanlarin da verilmeye baslandigl bu dénemde yer alan
ilanlarda Urlin ve insan resimleri siklikla kullaniimistir (Dilber vd., 2012, s. 11-12).
Bu donemde reklamcilik alaninda komisyonculuk, temsilcilik ve acentecilik isleri
ortaya ¢ikmaya baslamistir. Reklamciligin yavas yavas bir meslek haline gelmesiy-
le birlikte ilan ve reklam arasinda bulunan farkliliklar da anlasiimaya baslanmistir.
Reklam verilen triinlerde kisa metinler yerine fotograflara da yer verilmistir. ilk
resimli ilan-reklamin ise “Loton Ciznel” isimli kurumun Urettigi zirai aletlerin ve
demir esyalarin tanitimi amaciyla hazirlandigi bilinmektedir (Korkmaz, 2005, s.
205-208).

1908’de ikinci Mesrutiyet Dénemi’yle birlikte basin &zgirlugi baslamistir. Takip
eden yilda ise Fransiz Havas firmasinin Kahire’deki sube middri olarak gorev ya-
pan E. Hooffer’in dnciiliigiinde ilancilik Kolektif Sirketi kurulmustur (Peltekoglu,
2019, s. 88-89). Reklamcilik biiylik bir ivme yakalayip gelisirken Balkan Savasi ve I.
Diinya Savasl ile ekonominin yani sira reklamcilik da biyuk bir sekteye ugrayarak
duraklama ve gerileme donemine girmistir. Ortaya ¢ikan olumsuzluklar, Cumhu-
riyet Dénemi’ne kadar stirmistir (Yerlikaya, 1996, s. 48).

Cumbhuriyetin ilan edilmesiyle birlikte ekonomik, siyasal ve toplumsal degisiklikle-
rin yani sira reklamcilik da radikal bir degisim yasamistir. Cumhuriyetin ilk yillarin-
da reklamciligin gelisimi oldukga yavas seyretmistir. Ozellikle Tiirkiye Cumhuriyeti
tarafindan Latin alfabesinin kabul edilmesi ile ilk asamada okuryazarlik oraninda
biiyik bir sorun yasanmistir (Unsal, 1984, s. 48-49). Sonrasinda ise Hiikiimet tara-

n TRT
Cilt 9 / Say1 21 / Mayis 2024 Akademi
Dergisi



398 | ilkay Burak TASKIRAN

findan baslatilan okuma yazma seferberligi kapsaminda okuma yazma bilenlerin
sayisi artmistir. Bu durum da gazetelere olumlu yonde etki yapmis, okunma oran-
larinin yiikselmesine olanak tanimistir. Bunun sonucunda ise gazetelerin sayfa sa-
yilarinda da 6nemli bir yiikselme gorilmis ve medya ile halk arasinda karsilikli bir
kazan-kazan durumu meydana gelmistir. Bu donemde reklamlar araciligiyla genel
olarak yerli mal kullanimina tesvik etme ve tasarruf etme gibi séylemlerin yani
sira sapka ve kiyafet devrimi, Soyadi Kanunu, uluslararasi saat, takvim ve uzunluk
Olgilerinin kabull gibi tlkede yasanan énemli degisimler, reklamlar vasitasiyla
halka aktarilmistir (Camdereli, 2013; Yavuz, 2013, s. 229-230).

Cumhuriyetin ilk déneminde, Osmanli’daki gibi agirlikh olarak ilan-reklam uygu-
lamasi devam etmistir. Bu donemde Tirkiye'nin reklamcilik anlayisina usta gra-
fik tasarimcisi ve illiistratdr thap Hulusi Gérey énciiliik etmistir (Deliduman ve
Cakmak, 2017,s. 316). Merter (2003) tarafindan “Cumbhuriyet’i afisleyen adam”
olarak nitelendirilen ihap Hulusi Gérey, afis tasarim sanatinin énde gelen isim-
lerinden biri olarak kabul edilmektedir (Ceylan ve Bahattin Ceylan, 2015, s. 71).
Cumbhuriyet Dénemi’ninilk yillari sirasinda ilan-reklam uygulamalarinda kullanilan
afis tasarimlari yazi agirlikli ve resimsiz olarak kullanilirken ihap Hulusi Gérey’in
etkisiyle birlikte modernlesme belirtileri gorilmeye baslanmistir (Deliduman ve
Cakmak, 2017, s. 316). Buna gore ilk defa 1927 yilinda aldig siparis tizerine ihap
Hulusi Gérey, izmir'den inci Dis Macunlari markasi icin bir reklam afisi tasarla-
mistir. 1929 yilina gelindiginde kendi atolyesini kuran Gorey, takip eden yillarda
ise Atatlrk’ln tesvikiyle o donemlerde yeni hazirlanan alfabe kitapgiginin kapak
tasarimini yapmistir. Sonraki yillarda devlet kurumlarinin reklam ¢alismalarinda
onemli roller alan Gorey, tasarladigi reklamlarda gorsel 6gelere agirlik vererek,
kisa ve 6z metinlerle dikkat cekici icerikler olusturmustur. Olusturulan bu reklam
anlayisinin, ilerleyen yillarda Tark reklamcihigini sekillendirdigi kabul edilmektedir
(Aslaner ve Aydin Aslaner, 2020, s. 23). Turkiye’deki reklamcilik 6zelinde s6z konu-
su donemde temelleri atilan modernlesme c¢abalari Il. Diinya Savasi’nin bitisine
kadar devam etmistir. Il. Dlinya Savasi’nin sona ermesiyle birlikte Turkiye’de tam
anlamiyla modern reklamcilik anlayisinin basladigi séylenmektedir (Deniz, 2010).

1940’ yillardan itibaren kapitalizmin Tirkiye’de de kendisini gdstermesiyle llke-
nin i¢ pazarinda canhlik yasanmistir. Bu canlilik, reklamciliga olumlu anlamda etki
ederek reklamcilik olgusunun gelisim siirecini hizlandirmistir (Cetinkaya, 1993).
Bu dénemde Turkiye'de reklam veren sirketlerin sayisinin yani sira reklam ajans-
larinin sayisinda da énemli bir artis gérilmektedir (Kologlu, 1999, s. 304-310).

1944 yilhna gelindiginde Eli Aciman, Vitali Hakko ve Mario Began “Faal Reklam
Ajansi” ismiyle bir ajans kurmuslardir. Bu ajans uzun bir stire biyiyerek hayatina
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devam etmis fakat is hacmi ¢ok blyidigu icin ortaklar anlasarak ayrilmistir. Son-
rasinda ise Eli Aciman’in kurdugu “Manajans” ve Afif Erdemir’in kurdugu “Yeni
Ajans”, ilkedeki reklamcilik sektortiniin 6nde gelen aktorleri arasinda yer almistir
(Unsal, 1984, s. 52-53; Pektas, 1987, s. 222-223).

1950’li yillarda radyonun da Tirkiye’de giinlik hayata entegre olmasiyla birlikte
reklamcilik hizla gelismeye devam etmistir (Pektas, 1987, s. 223). 1957-1961 yil-
lari ise Turkiye Cumhuriyeti’'nde reklamciligin ¢alkantili dénemleri arasinda yeri-
ni almistir. Cumhuriyet Dénemi’nde yasanan biitin degisimlerin ve gelismelerin
ardindan 1957 yilinda ydrirlige giren Bakanlar Kurulu Kararnamesi ile yalnizca
“Resmi ilanlar Sirketi” gazetelere ve dergilere ilan verme hakkina sahip olmustur.
Bu kapsamda reklam lzerine devlet denetimi saglanmistir fakat reklam sireci
icerisine ajans, reklam veren ve medya disinda baska bir aktor daha dahil olarak
reklamcilik siirecini sekteye ugratmistir (Unsal, 1984, s. 49).

1960’11 yillarin baslamasiyla birlikte “Basin ilan Kurumu” kurulmustur. Bu kurum
ile yalnizca resmi ve yabanci kaynakli reklamlar, bu Kurum araciligiyla yayinlan-
maya baslanmistir. Diger ilanlar ve reklamlar ise denetim zincirinden ¢ikartilarak
serbest birakilmistir. Bu gelisme 1siginda reklam firmalarinin yeniden bir gelisme
donemine girdigi ve reklamciligin bilyiik bir sektér olma yolunda adimlar atmaya
basladigi kabul edilmektedir (Unsal, 1984, s. 49).

1964 yilinda Tirkiye Radyo Televizyon Kurumunun (TRT) kurulmasi radyo rek-
lamciligi ve 1968 yilinda devlet televizyonunun diizenli yayina baslamasi ise tele-
vizyon reklamciligi icin donim noktalari olarak kabul edilmektedir. 1972 yilinda
Turkiye’de ilk televizyon reklamlari yayinlanmaya baslanmistir. Ozellikle bir kitle
iletisim araci olarak televizyonda reklamlara yer verilmesi, Turkiye'nin reklamcilik
tarihinde 6nemli bir yere sahiptir (Korkmaz 2005, s. 208-209).

Yasanan gelismeler 1siginda 1980 yilina gelindiginde reklamcilik, Turkiye'de artik
blyik bir endistri olarak yerini saglamlastirmistir.1983 yilinda Tiirkiye'de renk-
li televizyon yayinlarinin gergeklestirilmesi reklam sektori icin 6nemli faydalar
saglamis olsa da oOzellikle 1989 yilina kadar radyonun ve televizyonun TRT’nin
tekelinde ve denetiminde olmasi, reklamin sahip oldugu potansiyeli gerceklestir-
mesini engellemistir. 1990°da devlet tekelinin bitmesiyle beraber 6zel televizyon
kanallari yayin hayatlarina birer birer baslamis ve Turkiye’de reklamciligin blyu-
me hizini arttirmistir (Oz¢aglayan, 2000, s. 41-45).

Ozet olarak reklamciligin Tiirkiye’deki seriiveni diinya ile paralel gelisse de gdrece
gec kalmistir. Siyasal, toplumsal, teknolojik ve ekonomik gelismeler tlkeyi etkiler-
ken reklamcilik da payina diiseni her donemde almistir. Milenyuma girilmesiyle
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birlikte Turkiye’deki reklamcilik, uluslararasi reklamciligi yakalamistir.

4. Sonug

Reklamin ve reklam yayincihiginin kékleri binlerce yil dncesine dayanmaktadir.
Uygarlik tarihinin ilk asamalarindan itibaren gesitli tarihsel kayitlari gérilebilecek
olan reklamcilik unsurlari, kokli bir gegmise sahiptir. Bu baglamda insanlik tarihi
boyunca yasamis cesitli uygarliklar, gelismislik diizeylerine gore farkh reklamcilik
anlayislari gelistirmislerdir. Tarih boyunca insanligin herhangi bir seyi duyurmak,
satmak ve tanitmak amaciyla gergeklestirdigi iletisim gabalarinin igerisinde bu-
lunan reklamin ilk 6érnekleri magara, duvar ve kaya resimleriyle baslamaktadir.
Sonrasinda degis-tokus donemi icerisinde Babil'de sesli satis unsurunu kullana-
rak reklam yapan ¢igirtkanlar, tliccarlar ve tellallar tarih notlarinda bulunmustur.
Agizdan agiza reklamcilik 6gelerinin diger bir 6rnegi ise kole pazarinda satis yap-
mak isteyen Antik Misir tiiccarlari tarafindan kullanilmistir. Ozellikle kdle satisini
duyurmak ve satis yapmak icin agizdan agiza reklamciligin yani sira papiris kul-
lanildig1 da belirtiimektedir. Bunun yani sira reklamin ilk érnekleri Antik Yunan’in
Atina’si, Antik Roma’nin Pompeii’si, Fenikeliler’in Kartaca’si ve Antik Roma’nin
Herculaneum’u da dahil olmak Gzere pek ¢ok yerde bulunmaktadir. S6z konusu
donemlerde duvar yazitlarinda, zanaatkar isaretlerinde, dikilitaslarda, papiris-
lerde ve seramiklerde kendisini belli eden bir taniim ve duyurum araci olarak
kullaniimistir. Burada bahsedilen dénemlerde gerceklestirilen reklamcilik, Griin-
lerin cogunlukla degis tokus usullyle el degistirmesi ve ilkel reklamcilik faaliyet-
lerinden yararlaniimasi sebebiyle ‘pazar 6ncesi reklamcilik donemi’ olarak adlan-
dirllmaktadir. Pazar 6ncesi donemden sonra ise ‘kitle iletisim agirlikli reklamcilik
doneminin’ basladigi kabul edilmektedir.

Kitle iletisim reklamcilik donemi matbaanin bulunusu ve yayginlasmasiyla bas-
lamaktadir. Bu anlamda yayginlasan basili materyaller reklamciligin gelisimini
hizlandirmistir. Ozellikle kitap, gazete, dergi, brosiir ve benzeri basili materyal-
ler aracihgiyla reklam iletileri genis alanlara yayilma firsati bulmustur. Sonrasin-
da radyonun icadi, baski ve basili materyal unsurlarinin yani sira isitsel 6gelerin
eklenmesiyle reklamciligin gelisimine ve evrimine olanak tanimistir. Radyo ile
reklamciligin 6niindeki ¢ogu fiziksel engel ortadan kalmis ve reklam iletileri diin-
ya capinda yayllmaya baslamistir. Radyo sonrasinda televizyonun icadi ve diinya
capinda yayginlasmasi, radyonun gazete ve dergilere yaptigi etkinin bir benzerini
olusturmustur. Olusan yeni iletisim dalgasi, kitle iletisimi kavramina yeni bir soluk
getirerek iletilerin her boyutuyla hedef kitleye ulasabilmesine olanak tanimistir.
Ozellikle matbaa ile baslayan ve televizyona kadar uzanan dénemde cesitli diiz-
lemlerde reklam ajanslarinin kurulmasi ve yayginlasmasi, reklamciliga yeni ve
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profesyonel bir boyut kazandirmistir. Televizyon déneminin ardindan internetin
ve diger dijital sistemlerin diinyay ‘kiiresel kdy’ haline getirmesiyle kitle iletisimi
olgusu beraberinde reklam yayinciligini da gelistirmistir.

Turkiye Ozelinde degerlendirildiginde reklam ve reklam yayinciligi olgularinin
tarihsel seriiveni, Osmanli Devleti ve Turkiye Cumhuriyeti olmak tzere iki farkli
dénemde incelenmektedir. Turkiye’de de reklam yayinciligi diinyadaki gelisime
benzer bir nitelikte ilerleme kaydetmistir. Ozellikle teknolojik atilimlar, medya ve
kitle iletisim araclariyla i¢ ice gecmis bir tarihsel gelisim dikkat cekmektedir. Buna
karsin Osmanli Devleti déneminde reklamcilik Avrupa tlkelerine kiyasla daha geg
gelisim gostermistir. O donemlerde matbaanin geg gelisi ve sanayi devriminin Os-
manli’'ya yansimalari, reklamciligin gelisimini geciktirmis ve agirlastirmistir. Bu-
nunla birlikte Osmanli Devleti'ne matbaanin gelismis bicimde gelmesi sebebiyle
ilk donemlerde buyik zorluklar ile karsilasiimis ve uyum saglamakta zorlaniimis-
tir. Osmanli Dénemi’nde yasanan cesitli zorluklar sonrasinda Turkiye’de Cumhu-
riyet’in ilaniyla birlikte toplumun her alaninda oldugu gibi reklamcilik da radikal
degisikliklere ugramistir. Cumhuriyet’in ilk yillarinda 6zellikle medya araciligiyla
yerli mali kullanimina tesvik etme ve tasarruf séylemlerinin yani sira sapka ve ki-
yafet devrimi, soyadi kanunu, uluslararasi saat, takvim ve uzunluk olgilerin kabu-
IU gibi Gilkede yasanan 6nemli degisimler, reklamlar vasitasiyla halka aktarilmistir.
Sonrasinda Tiirkiye'de de kendisini gdstermeye baslayan kapitalizm ile tlkenin i¢
pazarinda canlilik yasanmis ve reklamciliga olumlu etki ederek gelisimini hizlan-
dirmistir.

Diinyanin gesitli tlkelerinde ve Tirkiye'de goriildugu tzere reklamciligin ve rek-
lam yayinciliginin tarihsel sertiveni; tGretim bigimlerinin, iletisim cabalarinin ve
teknolojik gelismelerin 1s1ginda, insanhgin evrimi ve uygarligin ilerlemesiyle be-
raber seyretmektedir. Matbaanin bulunusuyla gazete, dergi, kitap, brosir ve
benzeri basili materyallerin yayginlasmasi, reklamcihigin gelisimini hizlandirmistir.
Sonrasinda ise radyonun icat edilmesi, reklam yayinciligina yeni bir soluk geti-
rerek basili materyallerin yani sira iletilerin isitsel olarak da kitlelere aktarimini
mimkin kilmigtir. Takip eden dénemde ise radyonun gazete ve dergilere yaptigi-
nin benzerini televizyon, radyoya yapmistir. Televizyon araciligiyla isitsel 6gelerin
gorseller ile desteklenmesi, toplumlari ve dolayisiyla diinyayi etkilemeye basla-
mistir.

Reklam yayinciliginin diinyada ve Tirkiye’de ge¢cmisten glinimiize olan tarihsel
gelisiminin kavranmasi, pazarlama stratejilerini sekillendirmek, yeni teknolojilere
uyum saglamak, reklam calismalarinin gelistiriimesine olanak tanimak ve eko-
nomik faaliyetler tzerinde etki sahibi olmak icin elzem bir nitelik tagimaktadir.

n TRT
Cilt 9 / Say1 21 / Mayis 2024 Akademi
Dergisi



402 m ilkay Burak TASKIRAN

Ayrica reklamciligin tarihsel gelisiminin incelenmesi, ge¢misin analiz edilmesini
saglayarak gelecekteki iletisim, reklamcilik ve pazarlama stratejilerinin yol harita-
sinin olusturulmasina da imkan vermektedir.

GlnUmuizde hizla gelisen dijital teknolojiler ekseninde reklamciligin gegmisi ve
buglinii arasindaki baglantilari anlamak, kitlelerle etkilesimi en Ust diizeye ¢ikar-
mak icin kilit bir role sahiptir. Bu nedenle, diinya genelinde ve 6zellikle Tirki-
ye'de reklamcihigin tarihsel gelisimi Gzerine yapilan ¢alismalarin dnemi giin geg-
tikce artmaktadir. Reklam yayinciliginin tarihi ayni zamanda kitle iletisimi, medya
ve uygarlik tarihini de icerisinde barindirmasi sebebiyle bu alandaki akademik
calismalarin desteklenmesi gerekmektedir. Bu ¢alismanin yani sira gelecek ¢a-
lismalarda o6zellikle milenyum sonrasi teknolojik ve dijital gelisimin reklamciliga
etkilerinin tarihsel diizlemde derlenmesinin ve betimlenerek irdelenmesinin de
alanyazina katki sunacagi disiniilmektedir.

Cikar Catismasi Beyani

Makale yazari herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan etmis-
tir.
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1. Giris

Televizyon, ginimuizde hald insanlarin haberleri takip ettigi ve eglendigi en
onemli araglardan biri olarak degerini korumaktadir. Televizyon yayinciliginin ilk
yillarinda baslayan ve zamanla tiirsel olarak cesitlenen televizyon dizileri de gu-
nimuizde en popller televizyon programlarindan biri haline gelmistir. 1990’larda
Ozel televizyon kanallarinin yayina baslamasiyla birlikte Turk dizileri bly{k bir po-
pllarite kazanmis, 2000’lerde ise Turk dizileri yurt disina ihra¢ edilmeye baslan-
mistir. (Arik, 2021, s.125).

Son dénemlerde Tirk dizileri hem Tirkiye’de hem de uluslararasi alanda genis
bir hayran kitlesine sahiptir ve televizyon kanallarinin program akisinda énemli
bir yer edinmektedir. Televizyon dizileri, televizyon kanallarinin izleyici kitlesini
artirma ve sadik bir izleyici kitlesi olusturma konusunda 6nemli bir rol oynamak-
tadir. Televizyonda izlenme oranlarina bakildiginda televizyon dizilerinin izlenme
payinin diger televizyon program tirlerine gore oldukca yiiksek oldugu goézlen-
mektedir (TIAK, 2022). Diziler, izleyicilerin ilgisini gekmek ve kiiltiirel etkilesimi
artirmak icin 6nemli bir arag haline gelmistir. Buna bagli olarak televizyon kanal-
larinda, donemsel olarak farkli tiirlerin yani sira benzer igerikli birgok televizyon
dizilerinin yer aldig1 goriilmektedir.

Bu ¢alismanin amaci Tirkiye’de geleneksel medyada 6nemli bir yere sahip tele-
vizyon kanallarinda yayinlanan televizyon dizi tiirlerini televizyon yayincilik tarihi
icerisinde donemsel olarak incelemek ve izleyici tercihlerini belirlemektir.

Galismada dokiiman analizi yontemi kullanilarak (2019-2023) yillari arasinda ATV,
KANAL D, SHOW TV, STAR TV, TRT, Kanal 7, FOX TV ve TV8 Turk televizyon kanalla-
rinda yayinlanan televizyon dizileri, tiirlerine gore arastiriimistir. Edinilen bulgular
icerik analiz yontemi ile tablolastirilarak hangi yilda, hangi kanalda, hangi tir-
lerin yer aldig1 belirtilmistir. Yapilan arastirmada farkli donemlerde farkli tiirden
yapimlarin yer aldigi tespit edilmistir. Calisma televizyon kanallarinin dénemsel
olarak ne tir dizi projelerine yer verdigini belirlemek ve incelendigi doneme 151k
tutmak agisindan 6nemlilik arz etmektedir.

2. Tiirkiye’de Yerli Televizyon Dizileri ve Tiirleri

Turkiye’de televizyonun gelisimi oldukga hizli bir siirecte gerceklesmistir. ilk tele-
vizyon yayini 1952 yilinda istanbul Teknik Universitesi Televizyon Yayinlari ile bas-
lamistir. Bu yayinlarda haber, muzik, eglence gibi bircok programa yer verilmistir.
Bu yayinlar ile izleyici, ilk defa televizyon olgusu ile tanismistir (Aziz, 1999, s. 17).

Turkiye’'de televizyon yayinciligi ilk olarak devlet kontroliinde baslamis ve 1964
yilinda Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT) kurulmustur. TRT, uzun yillar bo-
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yunca Turkiye’'deki tek televizyon kanali olarak yayin yapmistir (Cankaya, 2003).
Televizyonun gercek anlamda izleyiciyle bulustugu 70’li yillar ise tek kanall bir
sistemin kamu tekeli dogrultusunda igerik Urettigi bir donem olmustur. 1968-
1971 yillarinda TRT’nin ilk Genel Miidiirii Adnan Oztrak, Tiirkiye’de televizyon ya-
yinciligi baslatan kisi olmustur. Bu dénemde yayinlarin ¢ogu yerli ve amatorce ha-
zirlanilmistir. Bu yayinlar nedeni ile TRT birgok elestiriye maruz kalmistir (Serim,
2006, s. 47). Televizyon programlari ve yayincilik bakimindan bir¢ok yenilik ise
TRT Genel Miidiirii ismail Cem ipekgi’nin oldugu dénemde gerceklesmistir (Bay-
han, 2013, s. 12). Tiirk televizyon tarihinde ilk yerli dizileri ismail Cem déneminde
cekilmeye baslanmistir. Turkiye’de 1970’li yillarin ilk yarisinda yerli yapim tele-
vizyon dizileri sinirh olarak kalmistir. Bu donemde diziler, genelde yurt disindan
satin alinan yabanci yapimlardan olusmustur (Doganay ve Aktas, 2021, s. 858).
Uzay Yolu, Gérevimiz Tehlike, Kagak, Kigik Ev, Dallas, Tath Cadi, Zengin ve Yoksul
gibi popiiler yabanci diziler, izleyiciden biyiik ilgi gormiistiir. ismail Cem ipekgi
ile birlikte Hayattan Yapraklar, Kaynanalar gibi yerli diziler ve edebiyat uyarlamasi
olan Ask- Memnu, Bes Hikaye, Sinekli Bakkal ve Calikusu adli yerli yapimlar ek-
randa yer almaya baslamistir (Serim, 2007, s. 87). Ask-1 Memnu, alti bolimluk
formatiyla Turk televizyon tarihinde benzersiz bir konuma sahip olmanin yani sira
ihrac edilen ilk yerli dizi olmasiyla da dikkat cekmistir (Pekman ve Tlzlin, 2012).

1980’li yillarin sonuna dogru 6zel televizyon kanallarinin yayin hayatina basla-
masiyla birlikte Turkiye’de televizyon sektorl teknoloji, artan rekabet ve izleyici
talepleri dogrultusunda siirekli olarak gelisme ve degisme egilimi gdstermistir.
Bu da televizyon yayinciliginda televizyon programlarinin ve dizilerin sayisinda
artis yasanmasina sebep olmustur. Bu dénemde TRT’de Dallas, Cosby Ailesi, Mavi
Ay, Altin Kizlar gibi yabanci yapimlarin yani sira Atesten Gomlek (1987), Cahide
(1989), Fosforlu Cevriye (1989) adli biiyiik biitgeli yerli yapimlar yer almistir. Daha
sonra TRT, ekonomik kaynakl sebepler olarak maliyeti daha diislik “arkasi yarin”
olarak adlandirdigi seriyal formundaki yerli yapimlara yonelmistir. Perihan Abla
(1986-1988), Bizimkiler (1989-1994) ve Kuruntu Ailesi (1985-1990) gibi mahalle
ve aile dizileri bu amagla yapilmis yapimlardir (Yagci, 2011, s. 10). Bunlardan Peri-
han Abla seri olarak yapilan dizilerin baslangici oldugunu séylemek mimkiindar
(Kuyucu, 2019, s. 567). 1993 yili aralik ayindan itibaren hafta ici her giin yayin-
lanacak olan ilk arkasi yarin tiri yerli dizi Ferhunde Hanim ve Kizlari baglamistir.
1994 yilinda Tekin Akmansoy’un yazip oynadigi Sonradan Gérmeler, Gazanfer Oz-
can’in basrollini paylastigi Hisnlibey Amca, Haluk Bilginer ve NilUfer Agikalin’in
oynadiklari Gllsen Abi de bu dénemde yayinlanan dikkat cekici yerli yapimlar
olmustur (Serim, 2006, s.175-177).
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1990 yilinin basinda ilk 6zel televizyon kanali Magic Box Star 1, TRT disinda bir
televizyon kanali olarak yayin hayatina baslamistir. izleyici, sansiirsiiz yayin, ce-
kilisler, gtizellik yarismasi gibi bircok yeniliklerle tanismis, yabanci yapimlarin bir-
likte yerli yapimlarin da arttigi bir doneme gecilmistir (Celenk, 2005, s.297-300).
Uzan Grubu, Dogan Grubu, Ciner Grubu gibi buyik medya holdinglerinin 6zel te-
levizyon kanallari yayinlarina baslamasiyla kanallar arasindaki biiyik rekabet ya-
sanmis ve 1990’l1 yillarin ortalarindan itibaren diziler daha yaygin ve popdiler bir
hale gelmistir. TRT yasadigl mali sorunlar nedeniyle de izleyicilerini 6zel kanallara
kaptirmaya baslamistir. Bizimkiler ve Ferhunde Hanim gibi reytingi ylksek dizi-
ler, 6zel kanallara gegmis ve TRT 6zel kanallarla rekabette zorlanmaya baglamistir
(Hatirnaz, 2007, s. 32). Mutlu da televizyon arasinda yasanan bu rekabet ortami
ile olusan degisimi kamu televizyonlarinin icerik, programlama ve zamanla bitge
ve orglitlenme bakimindan etkilerine baglamaktadir (1999, s. 36).

80’li yillarda yayin hayatina baslayan Perihan Abla ve Bizimkiler dizilerinden sonra
90l yillarda da 6zel kanallar ile birlikte seri olarak Sasifelek Cikmazi (1996-1998)
Super Baba (1993-1997), Mahallenin Muhtarlari (1992-2002) gibi Tiirk kalttrini
anlatan mahalle ve aile dizileri yayin hayatina baslamistir. Bu dizilerden Bizimkiler
adl dizi 1989-2002 yillari arasinda 13 yil devam etmis ve Tirk dizileri arasinda en
uzun yayinlanan dizi olmustur (Kuyucu, 2019, s. 558-599). 1990’1 yillarda yayinla-
nan Kaygisizlar (1994), Cigek Taksi (1995), ikinci Bahar (1997), Sidika (1997), Uvey
Baba (1998), Ayrilsak da Beraberiz (1999), Yilan Hikayesi (1999) gibi diziler, bu
doéneminin diger popller olmus yapimlari arasinda yer almistir.

2000’li yillar Turkiye'de ¢ok sayida televizyon kanali ve her kanalin kendi yapim-
lari bulunmaktadir. Buna baglh olarak yerli televizyon dizileri istikrarli bir sekilde
artis gostermistir. Turk televizyon kanallarinda ekranlarda farkli tiirden izleyicinin
ilgisini ceken bir¢ok dizi yayin hayatina baslamistir. Ulusal yayin yapan televizyon
kanallarinin akisinda dizi/drama kategorisine dnemli dlclide yer verilmistir. Aki-
sin bayik bir kismi yerli diziler ve bunlarin farkli zaman dilimlerinde yayinlanan
tekrarlari olusturmustur. 90’ yillarin ortalarindan itibaren artan yerli diziler, ana
haber bilteni sonrasi prime time denilen kusakta yer alan yapimlar olmustur. Bu
doénemde giindiiz kusaginda yayinlanan soap opera 6rnegi olan pembe dizilerin
sayilari oldukca azdir. 2009 yilinda FOX televizyon kanali, gindiiz kusagi pembe
dizileri ile 6nemli bir izleyici kitlesi kazanmis ve rakip kanallar da bu formati dene-
meye baslamistir (Tanridver, 2011, s.38-51). Bu yapimlar ara ara akista yer alma-
sina ragmen, drama tir yapimlara gore sayica az kalmaya devam etmistir.

2000'li yillardan ginimize dogru Turk televizyon dizileri sayisinda artis yasan-
mis ve farkl tirlerden yapimlar ekranlarda yer almistir. Yayinlanan dizilerden ki-
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mileri uzun dénem yayinlanirken, kimi blyiik ses getirmistir. Bunlardan; Evdeki
Yabanci (2000), 7 Numara (2000), Cocuklar Duymasin (2000), Yedi Tepe istanbul
(2001), Kogum Benim (2002), Asmali Konak (2002), Tath Hayat (2002), Ekmek
Teknesi (2002), Cocuklar Duymasin (2002), Dadi (2002), Kurtlar Vadisi (2003),
Bir istanbul Masali (2003), Avrupa Yakasi (2004), Yabanci Damat (2004), Yaprak
Dékimii (2005), Hatirla Sevgili (2006), Elveda Rumeli (2007), Ezel (2009), Oyle
Bir Gegcer Zaman Ki (2010), Muhtesem Yuzyil (2011), Seksenler (2012), Medce-
zir (2013), Karadayi (2013), Dirilis Ertugrul (2014), Glinesin Kizlari (2015), Eskiya
Diinyaya Hiikiimdar Olmaz (2015), Bizim Hikdye (2017), istanbullu Gelin (2017),
Payitaht Abdiilhamid (2017), Sen Anlat Karadeniz (2018), Bir Zamanlar Cukurova
(2018), Yasak Elma (2018), Mucize Doktor (2019) (Kuyucu, 2019, s.569), Goniil
Dagi (2020), Sadakatsiz (2020), Masumlar Apartmani (2020), Camdaki Kiz (2021),
Kirmizi Oda (2021), Teskilat (2021), Ben Bu Cihana Sigmazam (2022), Kizilcik Ser-
beti (2022) (TIAK, 2022), Omer (2023), Kizil Goncalar (2023) (TiAK, 2023) 2000’li
yillardan giinimuize kadarki dénemde 6ne ¢ikan yapimlardir. 2000’li yillar ile bir-
likte televizyon yayincihgindaki teknolojik gelismeler, HD yayinlar, interaktif prog-
ramlar ve dijital platformlar gibi yeniliklerle birlikte Tiirkiye’de televizyon sektord,
daha da farkh bir boyut kazanmistir. Ayrica dijital platformlarda da Tirk yapimi
diziler ve programlar uluslararasi izleyici kitlesi tarafindan da takip edilmeye bas-
lamistir. Bu dénemde yurt disinda popiilerlik kazanan Tirk dizileri, 6zellikle Orta
Dogu llkelerinde buyik bir ilgi gormistir. 2001 yilinda Deli Yirek dizisinin Kaza-
kistan’a ihrag edilmesiyle baslayan siirecte 2008-2009 yillari Turk dizi sektorinin
ihracatinda 6nemli bir noktaya ulagmistir. 2008 yapimi Binbir Gece ve 2009 yilin-
da yayinlanmaya baslayan Asi ve GUmds dizileri Orta Dogu Ulkelerine ihrag edilen
diziler olmustur (Doganay ve Aktas, 2021, s.861).

Son yillarda yayin gesitliliginin artmasi ile izleyicilerin tercihlerini de zor bir hale
getirmektedir. Clnk{ yayin iceriklerinin hedef kitlenin ilgi alanlarina gore sekil-
lendirilmesi, izleyicilerin tercihleri agisindan olduk¢a dnemlidir. Televizyon prog-
ramlari arasinda en popliler olanlardan biri olan diziler de diinya genelinde genis
bir izleyici kitlesine sahiptir. Televizyon kanallarda o6zellikle prime-time (18.00-
21.00) saatlerinde yerli yapim televizyon dizileri yayinlanmaktadir.

Televizyon dizileri genellikle izleyicilerin yayinlandigl glini merak ettigi, baslan-
gicinin hatirlanmadigl ancak sonunun merakla beklendigi yapimlardir. Dizilerde
genellikle bircok karakter ve olay islenmekte ve bu da karmasik bir yapi olustur-
maktadir. Dizilerin temel amaci, izleyicilerin merak duygusunu canli tutmaktr.
Gunllk veya haftalik olarak yayinlandigi icin sinema filmlerine goére daha yavas
ilerlese de her béliimiin sonunda bir sonraki bolimi merak ettirecek olaylar bu-
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lunmaktadir (Cereci, 2014, s.1-12).

Turler, televizyon anlatisinin genel 6zelikleri ile etkilesim halindedir. Tirler git-
tikge birbiri ile kesisirken alt tlrler olusturmakta, var olan tirler de zaman igin
de degismektedir. Bu baglamda televizyonun yaygin anlati tirlerinden biri tele-
vizyon damasidir. Turkiye’de 1990 sonrasi televizyon dramasinin farkli tirlerine/
formatlarina ait drnekleri sikga gormek mumkin olmustur. Bu sayilan tirlerin/
formatlarin yaninda alt tiirler ortaya ¢ikmistir: Polisiye, dedektif, melodramlar,
bilim kurgu vb. (Ozsoy, 2011, s. 129).

Son yillarda llkemizde farkli dram alt tirlerinin televizyon kanallarinda yayinlan-
digini ve genis izleyici topluluklari tarafindan izlenildigini gormek mumkin ola-
bilmektedir. Celenk’in de bahsettigi durum komedisi, polisiye gibi alt tirlere ek
olarak aksiyon, tarihi, psikolojik gibi donemsel olarak farkli tirler ortaya ¢ikmistir.
Televizyon dramasi, bu anlamda Tirk toplumsal-kiltiirel yasamin en belirgin egi-
limi olan sentez liretme formunu yeniden insa etmektedir (Celenk, 2005, s.305).
Buglin televizyon kanallarinda izlenilen ve takip edilen dizi metinleri, iginde lret-
tigi gerceklikleri kendi kultlrine (kllturel gercege benzerlik) ve lizerinde degi-
siklikler yaptigi tirlin 6zelliklerine (tlirsel gercege benzerlik) yaslanmaktadirlar
(Ozsoy, 2011, s. 130).

Turk televizyon dizilerinde tiirsel gesitlilik, her alt tirde belirgin bir benzerlik ge-
tirmistir. Tarihsel olarak degerlendirildiginde, yerli dizilerin bazilarinin tirsel, te-
matik ve teknik ozelliklerinde degisiklik olmadigi, ancak digerlerinin degisimlere
ve egilimlere tabi olarak farklilik gosterdigi gorilmektedir. Tir agisindan bakildi-
ginda, televizyon dizilerinde dramalar, komediler, melodramlar ve polisiyeler gibi
turler 6n planda yer almaktadir (Tanridver, 2011, s. 33).

Turkiye’de 1990’h yillarin sonlarindan itibaren izleyicilerin talebi ile birlikte ve
sektore yapilan yatirimlarin da artmasiyla yerli dramalar, sekilsel ve dramatik un-
surlar agisindan dikkate deger bir gelisme gostermeye baslamistir. Daha ¢ok dram
ask, korku, ihtiras, ihanet, tuzaga disiirme ve uyandirma ogleleri ile Yesilcam kla-
sikleri (zengin-fakir, koylu-sehirli ve klasik-modern) zit kavramlardan dogan me-
lodram senaryolardan olusmustur (Ozsoy, 2011, s. 140).

Ulkemizde iiretilen komedi dizi tiirleri ise Tirk giildiirii sanatindan izler tasiyan
melez bir yapi ve 6zgil bir anlati bigcimine sahiptir. Kaynanalar Turk televizyonun
ilk ve un uzun komedi dizisi olmustur. Anadolu’dan istanbul’a gd¢ etmis Nuri Kan-
tar ve ailesinin istanbul’da yeni bir hayat kurma ¢abalarini ve geleneklerini koru-
ma arayisini konu alan Kaynanalar dizisi, Tiirkiye'de ilk sit com 6rnegi olarak Turk
televizyon dizileri tarihinde 6nemli bir yer edinmistir. 1985-88 vyillari arasinda
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Kuruntu Ailesi, 1987 yilinda Perihan Abla ve 1989 yilinda Bizimkiler, 80’li yillarin
en onemli komedi dizleridir. Durum komedilerinin merkezinde mahalle, sokak,
akrabalar vb. konu olarak secilmistir (Gil, 2009, s. 88).

2000’li yillardan sonra komedi dizileri, kanal sayisi ile artis gostermekle birlikte
benzer formatlarda Gretilmistir. Cocuklar Duymasin, Avrupa Yakasi, Dadi, Sek-
senler, Ruhsar, Sihirli Annem, Ayrilsak da Beraberiz, En Son Babalar Duyar, Tatli
Hayat gibi yapimlar, yapisal olarak bati Amerikan sit-comlarina benzerlik goster-
mesinin yani sira sosyal, ekonomik ve kultiirel kosullara bagli olarak tretildigi top-
lumun gildiiri 6gelerini tasimaktadir . Bu dizilerden Cocuklar Duymasin adli aile
ve durum komedisi, ilk kez 2000 yilinda TGRT’de yayinlanmis daha sonra STAR TV,
ATV, FOX TV ve KANAL D kanallarinda ekrana gelmistir. Dizi, yillar boyunca birgok
dalgalanmaya ragmen izlenme oranlari genellikle yiksek olmus ve sirekli olarak
giindemde kalmayi basarmistir. (Ozsoy, 2011, 5.157-158).

Turk televizyonlarinda tarihi diziler, son yillarda popdilerlik kazanmis ve farkh do-
nemlerde izleyicilerle bulusmustur. TRT'de 1974 yilinda baslayan dizi projeleri
cercevesinde ilk tarih temali dizi, 1981 yilinda yayinlanmistir. 2012 yilindan itiba-
ren ise TRT'de yayinlanmaya baslanan tarih dizilerinin sayisi gliniimiizde oldukca
dikkat gekici bir seviyeye ulasmistir. Bu dizilerin bazilari uzun soluklu olamayan,
donemsel ya da az bolimli mini diziler olurken, bazilari ise uzun siire devam
eden ve genis kitlelerce izlenen projeler olarak kendini gdstermistir. Ozel kanal
sayllarinin arttigl 2000°li yillardan itibaren tarih temali diziler, kanallarin tercih
ettigi bir tiir olmustur (Okumus, 2020, s. 40). Bu yapimlardan, Osmanli impara-
torlugu padisahi Kanuni Sultan Stleyman’in ve nikadhli esi Hirrem Sultan’in ha-
yatini konu alan (2011) Muhtesem Yuzyil, blylk bir ilgiyle izlenmistir. Osmanli
imparatorlugu’nun kurulus dénemini ve Osmanl Beyligi’nin kurucusu Osman
Gazi'nin babasi Ertugrul Bey’in hayatini konu alan (2014) Dirilis Ertugrul, Turki-
ye’de blyik bir izleyici kitlesine sahip olmustur. (2017) Payitaht Abdilhamid, II.
Abdiilhamid’in saltanat donemini konu alan bir tarihi dizi olarak yayinlanmistir.
(2019) Kurulus Osman, Turk tarihine ve kiltirine olan ilginin arthigl ginimuzde,
tarihi bir dénemi izleyicilere aktararak biyuk bir ilgi géren baska yapim olmustur.
2000'li yillarla birlikte bu tiiriin gliglendigini ve izleyiciler tarafindan tercih edilen
yapimlar haline geldigini sdylemek mimkin olabilmektedir.

Polisiye/dedektif, aksiyon ve istihbarat tirleri de televizyon dramlarinin alt tir-
lerinden birini olusturmaktadir. Bu tirln altinda yer alan ¢ete-mafya dizileri ise
sug, cinayet ve adalet, iyi, kdtu gibi unsurlarin merkezinde yer almaktadir ve gi-
nlimuzde bu tur dizilerin olusumunu etkilemektedir. Bu tiir yapimlar, toplumdan
beslenerek televizyon ortaminda gerceklestirilen Gretim Grinleridir. Cogu popi-
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ler kltir Grdnleri, icinde Gretildigi sistemin varligini pekistirici ve onaylatici bir
isleve sahiptir. Toplumdaki gl iliskileri, egemen ideoloji degerler, kurallar gibi
unsurlar popiler kiiltire yansimaktadir. Televizyon dizisi, ¢izgi film, bilim kurgu-
larda temelde savunulan sey, mevcut sistemi korumaya ve kollamaya iliskin de-
gerlerdir (Glingor, 2002, s. 915).

Polisiyelerin bir alt tirQ olarak siniflandirilan ¢cete-mafya dizileri, anlati yapilarin-
da yer alan sug, cinayet, adalet, polis unsurlarini ile polisiye tiirliniin yayginlas-
masina dnemli bir rol oynamistir (Ozsoy, 2011, s. 147). 1998-2002 yillari arasin-
da SHOW TV ve ATV’de yayinlanan Deli Yiirek, 2009-2011 yillari arasinda SHOW
TV ve ATV’'de yayinlanan Ezel, 2003-2010 yillari arasinda yayinlan, Turk mafya
diinyasini ve gesitli entrikalari konu alan Kurtlar Vadisi gibi diziler polisiye tiri
dizi 6rneklerindendir. Bu diziler, Tiirk televizyonculugunda doneminin en popiiler
dizilerinden biri olmus ve genis kitleler tarafindan sevilmistir. Arka Sokaklar, Beh-
zat C., Kanit ve Teskilat gibi diziler popllerlik kazanan polisiye-istihbarat tlriinde
olan diger yapimlar olarak ekranlarda yer almistir. Turk televizyonlarinda uzun
yillar boyunca devam eden yapimlardan biri olarak adindan s6z ettiren Arka So-
kaklar (2006) dizisi glinimuzde hala izlenmeye devam etmektedir (Kuyucu 2019,
s. 568; TiAK, 2022).

2019-2021 yillari arasinda Tirk dizi sektoriinde 6nemli bir yer edinen diger bir
tr ise psikolojiktir. Bu tiirden olan Unli Psikiyatrist Dr. Glilseren Budayicioglu’nun
kaleme aldigi kitaplardan uyarlanan Dogdugun Ev Kaderindir, Masumlar Apart-
mani, Camdaki Kiz ve Kirmizi Oda izlenme oranlari ylksek yapimlar olmustur
(TIAK, 2022).

Ulusal televizyonun yayin hayatina baslangici ile birlikte dizi sektériindeki yerli
yapimlar daha ¢ok aile ve mahalle dizileri olarak 6n plana ¢ikmistir. 90’li ve 2000'li
yillarin basinda énemli bir tir olarak seyreden aile dizileri olan Perihan Abla, Bi-
zimkiler, Stiper Baba, Sasifelek Cikmazi, Yeditepe istanbul, Ferhunde Hanimlar,
Baba Evi, ikinci Bahar, Mahallenin Muhtarlari, Ekmek Teknesi, Canim Ailem, Ge-
nis Aile dizileri izleyiciden blyuk ilgi gormistir. Ginimizde ise bu tir, diger tir-
lere oranla kanallarda fazla ragbet gérmemesine ragmen, TRT ekranlarinda 2020
yilinda yayin hayatina baslayan Génul Dagi adli dizi izleyici tarafindan tercih edi-
len yapimlar arasinda yer alarak 4 sezondur yayin hayatina devam etmistir.

3. Arastirma Yontemi

Televizyon kanallarinda yer alan televizyon dizi tiirleri dénemsel olarak farkhlik
gostermekte ve bazi tlrler 6n plana ¢ikmaktadir. Calismada 6rneklem olarak son
bes yil (2019-2023) yillari arasinda en ¢ok izlenilen Tirk televizyon kanallarin-
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da yayinlanan televizyon dizileri arastiriimistir. Calismanin kuramsal anlatisinda
gecmis yillarda ne tir televizyon dizilerinin yer aldigina yer yer atifta bulunul-
mus, ¢alisma bulgularindan elde edilen veriler ile glinlimiize kadar dizi tlrlerin-
deki ve izleyici tercihlerindeki degisim ortaya konulmustur. Yillara gore televizyon
kanallarinin yayincilik anlayisindaki degisimleri inceleyen calismalar gelecekte
yapilacak ¢alismalara literatiir olarak katki saglayabilir ve doneme isik tutabilir.
Bu nedenle ¢alisma, daha sonra yapilacak ¢alismalara kaynak olmasi agisindan
onemlilik arz etmektedir.

Calismada dokiiman analizi yontemi ve icerik analizi yontemi kullaniimistir. Do-
kiiman Analiz yontemi ile televizyon kanallari ve veri tabanlari incelenmis, 2019-
2023 yillarinda yayinlanan televizyon kanallarinda yer alan dizi tirleri belirleni-
lerek tablolastiriimistir. Televizyon izlenme Arastirmalari A.S. hazirlamis oldugu
verilerden 2019-2023 yillari arasinda en c¢ok izlenilen televizyon dizileri ve tiirleri
ortaya konulmustur. Orneklem olarak en az bir dénem yayinda kalan diziler aras-
tirmaya dahil edilmistir. igerik analiz ydntemi ile de bu tiirlerin yillara gére dagili-
mi yapilarak degerlendirme yapilmistir.

Dokiman analizi, arastirma verilerinin temel kaynagi olarak farkl dokiimanlarin
toplanmasi, incelenmesi, sorgulanmasi ve analiz edilmesi strecini ifade eden bi-
limsel bir aragtirma yontemidir. Bu yontem genellikle diger arastirma yontemle-
rini tamamlayici bir rol Gstlenirken, bazen tek basina da kullanilabilmektedir (Sak
vd., 2021, s.228). Dokliman analizi ile nitel arastirmacilarda arastirilan konu ile
ilgili bircok detayli bilgi edinflebilir. Bu yontem ile internet arama motorlari ve
web siteleri de kullanilabilmektedir (Erkus, 2021). Aragtirmamizin konusu olan
yillara gore dizi tirleri ve izlenme orani ile ilgili belgeler kanallarin web siteleri,
reyting analiz yapan siteler ve televizyon dizilerinin taniimini yapan web siteler
dokiiman analizi yontemi ile arastiriimis ve incelenmistir.

icerik analizi teknigi ise metinlerin, belgelerin, dokiimanlarin ve temalarin icerik-
lerini belirli kurallar cercevesinde nesnel bir sekilde analiz edebilme yontemidir.
icerik analizi, iletilerin acik olan icerigini nesnel, &l¢iilebilir ve dogrulanabilir bir
sekilde aciklamak amaciyla kullaniimaktadir (Fiske, 2003, s.176). Yapilan galisma-
da Turkiye’de son bes yilda (2019-2023) yayinlanan dizi tirlerinin yillara gore da-
gilmi icerik analiz yontemi ile nicel veri olarak ortaya konulmustur.
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3.1. Bulgular
Dizi Adi Tiir Yayin Siireci Televizyon Kanali
Mucize Doktor Dram-Medikal 2019-2021 FOX TV!
Sen Anlat Dram 2018-2019 ATV?
Karadeniz
Eskiya Diinyaya Dram-Sug- 2015-2021 ATV
Hukimdar Olmaz Aksiyon
Elimi Birakma Dram-Ask 2018-2019 TRT 13
Bizim Hikaye Dram 2017-2019 FOX TV
Kizim Dram 2018-2019 FOX TV
Yasak Elma Dram- Komedi 2018-2023 FOX TV
Bir Zamanlar Dram- Aksiyon 2018-2022 ATV
Cukurova
Kadin Psikolojik-Gerilim | 2017-2020 FOX TV
istanbullu Gelin Dram-Uyarlama 2017-2019 STAR TV*
Kurulus Osman Tarihi 2019- ATV
Afilli Ask Romantik Komedi | 2019-2020 KANAL D®

1 https://www.nowtv.com.tr/dizi-arsivi

2 https://www.atv.com.tr/eski-diziler
3 https://www.TRT 1.com.tr/tv/arsiv
4 https://www.startv.com.tr/dizi

s https://www.kanald.com.tr/diziler/arsiv
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Benim Adim Dram 2019-2021 TRT 1
Melek

Sefirin Kizi Dram 2019-2021 STARTV
Cukur Dram- Aksiyon 2017-2021 SHOW TV®
Hekimoglu Medikal, Dram 2019-2021 KANAL D
Arka Sokaklar Polisiye - Aksiyon | 2006- KANAL D

Tablo 1. 2019 Yilinda Yayinlanan Tiirk Televizyon Dizileri (TIAK)

Tablo 1'den elde edilen verilere gore 2019 yilinda Tiirk televizyon kanallarinda ya-
yinlanan televizyon dizilerinden Mucize Doktor, Kurulus Osman, Benim Adim Me-
lek, Sefirin Kizi ve Hekimoglu dizisinin yayinlanmaya basladigi gérilmektedir. Bu
dizilerden Mucize Doktor ve Hekimoglu dram ve medikal tiriindedir. Baslangi¢ ve
bitis tarihleri de birbirine yakinlik gostermektedir. Benim Adim Melek, Sefirin Kizi
adh diziler dram 6zelliginde olup iki yil yayinda kalabilen diziler olmustur. Kurulus
Osman dizisi tarihi dizi olarak yayinlanmaya baslayarak glinimiizde hala izlenme-
ye devam etmektedir. 2006 yilinda yayin hayatina baslayan polisiye ve aksiyon tu-
rinde olan Arka Sokaklar 2019 yili sezonunda yayinlanmaya devam eden yapim
olmustur. Bir Zamanlar Cukurova ve Cukur dizilerinde drama ve aksiyon katego-
risinde bu yilda devam eden diziler arasinda yer almistir. 2018 yilinda yayinlanan
dram ve komedi unsuru iceren Yasak Elma dizisi de bu donemde yayinlanmaya
devam eden dizilerdendir. Farkli bir tir olan psikolojik ve gerilim kategorisinde
ver alan ve 2017 yilinda yayinlanmaya baslayan Kadin dizisi de Gglinct yili olarak
2019 yilinda var olmaya devam etmistir. istanbullu Gelin ve Bizim Hikaye adli dra-
ma turtindeki bu diziler, 2017 yilinda yayin hayatina baslayarak bu donemde sona
ermistir. Romantik komedi tlrinde Afilli Ask ve Elimi Birakma dizileri ise sadece
bir sezon devam edebilmistir.

Dizi Adi Tar Yayin Siireci Televizyon Kanali
Arka Sokaklar Polisiye - Aksiyon | 2006- KANAL D
GOnul Dagi Aile 2020- TRT 1

6 https://www.showtv.com.tr/diziler/arsivdeki-diziler
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Hekimoglu Medikal, Dram 2019-2021 KANAL D
Masumlar Psikoloji 2020-2022 TRT 1
Apartmani
Mucize Doktor Medikal 2019-2021 FOX TV
Sen Cal Kapimi Romantik - 2020-2021 FOX TV
Komedi
Uyanis: Blyuk Tarihi 2020-2021 TRT
Selguklu
Yasak EIma Dram ve Komedi 2018-2023 FOX TV
Kurulus Osman Tarihi 2019- ATV
Kirmizi Oda Psikoloji 2020-2022 TV8
Kadin Psikolojik-Gerilim | 2017-2020 FOX TV
Eskiya Diinyaya Dram-Sug- 2015-2021 ATV
Hukimdar Olmaz | Aksiyon
Sefirin Kizi Dram 2019-2021 STAR TV
Cukur Dram- Aksiyon 2017-2021 SHOW TV
Afilli Agk Romantik Komedi | 2019-2020 KANAL D
Sadakatsiz Psikolojik 2020-2022 KANAL D
(Uyarlama)

Tablo 2. 2020 Yilinda Yayinlanan Tiirk Televizyon Dizileri (TIAK)

Tablo 2’den elde edilen verilerde Gonil Dagi, Masumlar Apartmani, Kirmizi Oda,
Uyanis Buyik Selguklu ve Sen Cal Kapimi adli yapimlar, bu sezon baslayan diziler
olmustur. Bu dizilerden Gonil Dagi adh aile dizisi glinimizde hala yayinlanmaya
devam ederken, Psikiyatrist Glilseren Budayicioglu’'nun kitaplarinin dizilestirildigi
psikolojik tiirde yapimlar olan Masumlar Apartmani, Kirmizi Oda ve ingiliz ya-
pimi Doctor Foster dizisinden uyarlan Sadakatsiz 2022 yilina kadar televizyon
kanallarinda izlenmeye devam etmistir. Uyanis: Blylk Selcuklu adl dizi ise daha
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once televizyon kanallarinda yayinlanan diger tarihi dizileri ekranlarda uzun siire
kalamayarak birinci sezonda ekranlara veda etmistir. Sen Cal Kapimi adli yapim
ise uzun yillar devam edemeyen komedi dizilerinden biri olarak kalmistir.

Dizi Adi Tiir Yayin Siireci Televizyon Kanal
Alparslan Blyuk Tarihi- Kurgu 2021- TRT 1

Selgcuklu

Gonul Dagl Aile - Dram 2020- TRT 1

Arka Sokaklar Polisiye - Aksiyon | 2006- KANAL D

- Dram - Komedi

Ask Mantik intikam | Romantik Komedi | 2021-2022 FOX TV

Barbaroslar Tarihi 2021-2022 TRT 1
Akdeniz’in Kilici

Camdaki Kiz Psikolojik 2021-2023 KANAL D

Kalp Yarasi Ask - Dram 2021-2022 ATV

Kirmizi Oda Psikoloji - Dram 2020-2022 TV8

Kardeslerim Dram 2021- ATV

Kurulug Osman Tarihi — Kurgu 2019- ATV
Aksiyon

Mahk{m Aksiyon 2021-2022 FOX TV
(Uyarlama)

Masumlar Psikoloji - Dram 2020-2022 TRT 1

Apartmani

Sadakatsiz Psikolojik 2020-2022 KANAL D
(Uyarlama)

Teskilat Polisiye 2021- TRT

Yasak EIma Dram- Komedi 2018-2023 FOX TV
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Yargi Polisiye - 2021- KANAL D
Piskolojik Gerilim
- Dram
Sefirin Kizi Dram 2019-2021 STARTV
Kibris Zafere Dogu | Tarihi 2021-2022 TRT 1
Sen Cal Kapimi Romantik - 2020-2021 FOX TV
Komedi
Uyanis: Blylk Tarihi 2020-2021 TRT
Selgcuklu
Cukur Dram - Aksiyon 2017-2021 SHOW TV

Tablo 3. 2021 Yilinda Yayinlanan Tiirk Televizyon Dizileri (TIAK)

Tablo 3’te belirtilen verilerde Alparslan Biyiik Selcuklu, Ask Mantik intikam, Bar-
baroslar Akdeniz’in Kilici, Camdaki Kiz, Kalp Yarasi, Kardeslerim, Mahk(m, Teski-
lat, Yargi, Kibris Zafere Dogru bu sezon ekranlarda yer alan diziler olmustur. Fark-
Il tirde yapimlarin yer aldig1 bu sezonda tarihi dizisi Alparslan Biyik Selguklu,
dram tlrandeki Kardeslerim, polisiye tiirlinde Teskilat ve Yargi yapimlari glini-
mizde hala yayinlanmaya devam eden diziler olarak bu yilda ekranlara giigli bir
giris yapmislardir. 2019 yilinda oldugu gibi Psikiyatrist Gllseren Budayicioglu’nun
kitaplarindan dizilestirilen Camdaki Kiz da psikolojik dizi tirleri arasinda yerini
alarak U¢ sezon yayin hayatina devam eden yapimlardan olmustur. Ask Mantik
intikam, Barbaroslar Akdeniz’in Kilici, Kalp Yarasi, Kibris Zafere Dogru dizileri ise
ekranlarda sadece bir yil kalabilmistir.

Dizi Adi Tiir Yayin Siireci Televizyon Kanali
Aldatmak Dram 2022- ATV
Ask ve Umut Dram 2022- KANAL D
Arka Sokaklar Polisiye- Aksiyon- | 2016- KANAL D
Dram-
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Akdeniz’in Kilici

Ben Bu Cihana Aksiyon 2022- ATV

Sigmazam

Bir Kiicik Gun Isi1g1 Dram 2022-2023 ATV

Cop Adam Dram 2022- 2023 STARTV

Gecenin Ucunda Dram 2022-2023 STARTV

Gelsin Hayat Bildigi | Dram ve Genglik 2022-2023 SHOW TV

Gibi

Gonul Dagi Aile- Dram 2020- TRT 1

Guzel Gunler Komedi Aile 2022-2023 SHOW TV

Kizilcik Serbeti Dram 2022- SHOW TV

Ug Kiz Kardes Dram - Romantik 2022- KANAL D

Yali Capkini Dram - Romantik 2022 STARTV

Kurulug Osman Tarihi - Kurgu 2019- ATV
Aksiyon

Yargl Aksiyon-Dram - 2021 KANAL D
Gerilim - Polisiye

Alparslan Blyuk Tarihi- Kurgu 2021- TRT 1

Selguklu

Teskilat istihbarat - 2021- TRT 1
Aksiyon - Kurgu

Camdaki Kiz Dram - Psikolojik 2021-2023 KANAL D

Yasak EIma Dram - Komedi 2018-2023 FOX TV

Ask Mantik intikam | Aksiyon - Dram 2021-2022 FOX TV

Barbaroslar Tarihi 2021-2022 TRT 1
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Mahkdm Aksiyon 2021-2022 FOX TV
(Uyarlama)

Tablo 4. 2022 Yilinda Yayinlanan Tiirk Televizyon Dizileri (TIAK)

Tablo 4’te belirtilen verilere gére Aldatmak, Ask ve Umut, Ben Bu Cihana Sig-
mazam, Bir Kiglk Gun Isigl, Cop Adam, Gecenin Ucunda, Gelsin Hayat Bildigi
Gibi, Giizel Guinler, Kizilcik Serbeti, Ug Kiz Kardes, Yali Capkini, bu sezonda yayin
hayatina baslayan diziler olmustur. Dram tiirinde Aldatmak, Ask ve Umut, Kizilcik
Serbeti, Ug Kiz Kardes, Yali Capkini aksiyon tiiriinde yer alan Ben Bu Cihana Sig-
mazam dizileri glinimizde de yayinlanmaya devam eden dizilerdir. U¢ Kiz Kardes
yine bir kitap uyarlamasi olarak karsimiza gikarken Kizilcik Serbeti adli dizi ekran-
larda alisik olmayan muhafazakar ve sekiiler olan iki aileyi ele alan bir tema ile
ekranlara giris yapmistir. Dram tirinde olarak bu sezon yayinlanmaya baslayan
Bir Kiiglik Glin Isig1, Cop Adam, Gecenin Ucunda, Gelsin Hayat Bildigi Gibi, komedi
ve aile dizisi olan Glizel Glinler ekrana kisa sirede veda eden diziler olmustur.

Dizi Adi Tiir Yayin Siireci Televizyon Kanali
Arka Sokaklar Polisiye- Aksiyon- 2016- KANAL D
Dram

Ben Bu Cihana Aksiyon 2022- ATV

Sigmazam

Bir Kiiglik Glin Isig1 | Dram 2022-2023 ATV

Cop Adam Dram 2022- 2023 STARTV

Esaret Dram 2022- KANAL 7

Gecenin Ucunda Dram 2022-2023 STARTV

Gelsin Hayat Bildigi | Dram ve Genglik 2022-2023 SHOW TV

Gibi

Gonul Dagi Aile- Dram 2020- TRT 1

Guzel Glnler Komedi Aile 2022-2023 SHOW TV
TRT
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Kizilcik Serbeti Dram 2022- SHOW TV
Ug Kiz Kardes Dram - Romantik 2022- KANAL D
Yali Capkini Dram - Romantik 2022 STAR TV
Kurulus Osman Tarihi - Kurgu 2019- ATV
Aksiyon
Yargi Aksiyon-Dram - 2021- KANAL D
Gerilim - Polisiye
Yali Capkini Dram 2023- STARTV
Alparslan Blyuk Tarihi- Kurgu 2021- TRT 1
Selguklu
Teskilat istihbarat - Aksiyon | 2021- TRT 1
- Kurgu
Camdaki Kiz Dram - Psikolojik 2021-2023 KANAL D
Kardeslerim Dram 2021- ATV
Omer Dram 2023- STAR TV
Aldatmak Dram 2022- ATV
Dilek Tasi Dram- Tarihi 2023-2024 KANAL D
Kizil Goncalar Dram 2023- FOX TV
Sakla Beni Dram 2023- STARTV
Benim Glizel Ailem | Aile - Komedi 2023 TRT
Ne Gemiler Yaktim | Dram 2023-2024 SHOW TV
Aile Dram 2023- SHOW TV
Kirli Sepeti Dram 2023- FOX TV
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Sahane Hayatim Dram 2023- FOX TV

Ates Kuslari Dram 2023- ATV

Tablo 5. 2023 Yilinda Yayinlanan Tirk Televizyon Dizileri

Tablo 5’te verilen 2022 yilindan yayinlan Turk televizyon dizilerinde Yali Capkini,
Dilek Tasi, Kizil Goncalar, Sakla Beni, Benim Giizel Ailem, Omer, Ne Gemiler Yak-
fim, Aile, Kirli Sepeti ve Ates Kuslari yayinlanmaya baslayan diziler olmustur. Aile
ve komedi yapimi Benim Guzel Ailem 22 boélim sonrasi biterken, diger diziler
gliniimizde yayinlanmaya devam etmektedir. Dilek Tasi adl dizi dram ve tarihi
tirden bir yapim iken diger diziler, dram tilriinde karsimiza ¢itkmaktadir. Bu di-
zilerden Kizil Goncalar ve Omer yapimlari ilk olarak 2022 yilinda karsimiza ¢ikan
Kizilcik Serbeti dizisi gibi muhafazakar aile yapilarini anlatan tema olarak ekran-
larda yer almaya baslamistir.

Tiirler 2019 2020 | 2021 | 2022 | 2023 Toplam
Dram 12 6 9 14 24 65
Medikal 2 2 - - - 4
Polisiye-Aksiyon- 3 3 4 6 3 19
Gerilim

Aile - 1 1 2 3 7
Komedi 1 3 3 1 1 9
Tarihi-Kurgu 1 2 5 3 3 14
Psikolojik 1 4 4 1 1 11

Tablo 6. Turlerin Kodlanmasi

Son bes yilin dizi seyrine baktigimizda Tiirk televizyon kanallarinda farkli tir ve
temalardan olusan yapimlara rastlamak mimkindir. Kanallarda dram tiird yay-
gin bir tur olarak karsimiza cikarken, polisiye- aksiyon ve gerilim kategorisinde
yer alan yapimlar ekranda yer alan diger tiirler olmaktadir. Aile ve komedi dizileri
sayica az oldugu goriilmesine ragmen Gonil Dagi adh aile dizisi 4 sezondur yayin
hayatina devam etmektedir. Tarihi diziler her donem kanallar arasinda tercih edil-
mis, bu dizilerden Kurulus Osman adl tarihi dizi 5 sezon ekranda kalmayi basa-
rabilmistir. 2020 yilinda psikolojik tiirde yapimlarin ekranda yer almasi ile birlikte
2021 yili bu tir dizilere en fazla agirhk verilen yil olmustur. Daha sonraki yillarda
sayl olarak azalma seyri gostermistir. 2022 yilinda farkli bir tema ile karsimiza
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cikan Kizilcik Serbeti dizisi ile birlikte 2023 yilinda benzer temada konu alan Omer
ve Kizil Goncalar drama tirinde diziler ekranlarda yer alistir.

1. Mucize Doktor (FOX) 17,93

2. Kurulusg Osman (ATV) 13,56

3. Bir Zamanlar Cukurova (ATV) 11,00

4. Cukur (SHOW TV) 9,78

5. Sefirin Kizi (STAR TV) 9,31

6. Eskiya Diinyaya Hilkimdar Olmaz (ATV) 9,14

7. Baraj (FOX) 8,63

8. Kadin (FOX) 8,53

9. Ogretmen (FOX) 8,27

10. Hekimoglu (KANAL D) 7,56

Tablo 7. 2019-2020 Tiirkiye Dizi Sezonu Reyting Genel Degerlendirme
Kaynak: https://yamacokur.wordpress.com/2020/06/28/2019-2020-dizi-sezonu-ge-
nel-degerlendirme/(Erisim Tarihi:21.02.2024)

2019-2020 yih igeresinde yayinlan dizilerin reyting siralamasina bakinca medi-
kal tirde olan Mucize Doktor dizisinin en ¢ok izlenilen Tiurk televizyon dizileri
sirlamasinda ilk sirada oldugu gorilmektedir. Kore ¢ekimi bir dizi filmden esinle-
nerek hazirlanilan yapim, daha once ele alinmamis farkli bir konu ile izleyicinin
karsisina ¢ikmistir. Dizide otizm ve savant sendromu hastasi olan 6zel bir cerrahin
hikayesi anlatmaktadir. Kurulus Osman da en ¢ok izlenilen yapimlar arasinda ta-
rihi bir dizi olarak yerini almistir. Reyting siralamasina baktigimizda Bir Zamanlar
Cukurova, Cukur, Eskiya Diinyaya Hiikimdar Olmaz adli dram ve aksiyon, sug ka-
tegorisindeki dizilerin izlenme oranin yiiksek oldugu dikkat ¢ekicidir. Sefirin Kizi,
Kadin ve Baraj adli yapimlar ise dram tiiri olarak izleyici tarafindan tercih edilen
diger yapimlardir. Psikolojik, gerilim ve genclik tiiriinde yer alan Ogretmen adli
dizi sadece 4. bélimde 8.27 oraninda izlenme reyting yakalayabilmesine ragmen
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9 bolim ekranlarda kalabilmistir. Mucize Doktor adl medikal tiirindeki diziden
sonra baska bir uyarlama olan Hekimoglu dizisi de bu donemde izlenen diziler
arasinda yerini almigtir.

1. Tegkilat (TRT 1) 13,59

2. Masumlar Apartmani (TRT 1) 13,03

3. Kurulus Osman (ATV) 11,72

4. Sadakatsiz (KANAL D) 11,32

5. Uyanis Biiyiik Selguklu (TRT 1) 10,35

6. Eskiya Diinyaya Hilkiimdar Olmaz (ATV) 9,89

7. Bir Zamanlar Gukurova (ATV) 9,86

8. Kirmizi Oda (TV8) 9,47

9. Géniil Dagi (TRT 1) 9,40

10. Camdaki Kiz (KANAL D) 9,39

Tablo 8. 2020-2021 Tiirkiye Dizi Sezonu Reyting Genel Degerlendirme
Kaynak: https://yamacokur.wordpress.com/2021/08/14/2020-2021-turkiye-tv-di-
zi-sezonu-genel-degerlendirme/ (Erisim Tarihi:21.02.2024)

2020 ve 2021 yilinda izleyici tarafindan tercih edilen dizi tirlerinde Masumlar
Apartmani, Sadakatsiz, Kirmizi Oda ve Camdaki Kiz adli psikolojik tlirden dizilerin
yer aldigi goriilmektedir. Bu donemde ekranlara gelen Uyanis Blyik Selguklu di-
zisi, Kurulus Osman dizisi ile birlikte izlenmeye devam eden tarihi tiirden diziler
olmustur. izlenme orani yiiksek olan Bir Zamanlar Cukurova, Cukur, Eskiya Diin-
yaya Hikimdar Olmaz adli aksiyon, sug ve dram dizilerinin disinda yeni olarak ya-
yinlanmaya baslayan Teskilat adli dizinin de biyilk oranda izlenme oranina sahip
olabildigi gortlmektedir. TRT ekranlarinda yayinlanmaya baslayan aile tiiriinde
yer alan Gonil Dagl, birbirine benzer yapimlarin yer aldigi diger tirlerin arasinda
izleyicinin ilgisini cekebilmeyi basarabildigi gortlmektedir.
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1- Goniil Dag1 (TRT 1) 10,63 reyting

2 - Yali Gapkini ( STAR TV) 10,49 reyting

3 - Kurulug Osman ( ATV) 9,60 reyting

4 - Yarg! (KANAL D) 8,64 reyting

5 - Teskilat (TRT 1) 7,48 reyting

6 - Ben Bu Cihana Sigmazam (ATV) 6,71 reyting

7 - Yasak Elma (FOX TV) 6,45 reyting

8 - Mahkiim ( FOX TV) 6,37 reyting

Tablo 9. 2021-2022 Tiirkiye Dizi Sezonu Reyting Genel Degerlendirme
Kaynak: https://www.aksam.com.tr/sinema/2022-yilinin-en-cok-izlenen-turk-dizileri/
haber-(Erisim Tarihi:21.02.2024)

Box Office, 2021- 2022 yili boyunca prime time kusaginda izleyiciyle bulusan yer-
li dizilerden en ¢ok izlenenler siralamasinda 2020 yilinda TRT ekranlarinda ya-
yinlanmaya baslayan aile dizisi Gonil Dagi, ilk sirada yer almistir. Yeni bir yapim
olarak yayinlanan romantik ve dram tiriinde olan Yali Capkini, Gonil Dagi’'ni ta-
kip etmistir. Kurulus Osman (tarihi), Teskilat (aksiyon), Ben Bu Cihana Sigmazam
(aksiyon) yapimlari bu dénem de izleyici tarafindan tercih edilmistir. 2018-2023
yillari arasinda yayimlanan dram ve komedi tirtindeki Tiirk televizyon dizisi Yasak
Elma, bu sezonda en ¢ok izlenilen diziler arasinda yerini almistir. Polisiye, aksiyon
ve dram tlrlindeki Yargi adh Tirk dizisi 8,64 oraninda izlenme payi elde etmistir.
Aksiyon-suc dizi tirl olan Mahk(m yapimi da 6,337 izlenme orani yakalayarak en
fazla izlenilen dizi siralamasina yerlesmistir.
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1. Yali Capkini (STAR TV) 10,32 reyting

2. Goniill Dagi (TRT 1) 9,64 reyting

3. Kurulug Osman ( ATV) 8,01 reyting

4. Aile (SHOW TV) 7,73 reyting

5. Yargi (KANAL D) 7,65 reyting

6. Kizilcik Serbeti (SHOW TV) 7,37 reyting

7. Camdaki Kiz ( KANAL D) 6,93 reyting

8. Alparslan Biiyiik Selguklu ( KANAL D) 6,62 reyting

9. Teskilat (TRT 1) 6,33 reyting

10. Omer (STAR TV) 5,93 reyting

Tablo 10. 2022-2023 Tirkiye Dizi Sezonu Reyting Genel Degerlendirme
Kaynak: https://boxofficeturkiye.com/haber/2022-2023-sezonunun-en-cok-izle-
nen-turk-dizileri--5374(Erisim Tarihi:21.02.2024)

2022-2023 yillarinda en ¢ok izlenilen dizi tiri ve temalarina bakildiginda dram
tirinde yapim olan Yah Capkini ve aile kategorisinde yer alan Gonil Dagi adh
dizilerin bir dnceki yila gore izlenme orani en yiksek diziler oldugu gorilmekte-
dir. Kurulus Osman ve Alparslan Biyuk Selguklu tarihi diziler her donem oldugu
gibi bu donemde izlenmeye devam etmistir. Aksiyon ve polisiye dizileri olan Yargi
ve Teskilat dizileri izleyici tarafindan tercih edilen yapimlar olarak kalabilmistir.
izlenme orani yiiksek olan psikolojik yapimlar ise 2023 yilina dogru artik azal-
ma egilimi gosterirken Camdaki Kiz adli dizi de son yayin yilina kadar izlenmeye
devam etmistir. Dram tirinde alan ve yeni yayinlanmaya baslayan Aile dizisinin
de 7.73’luk bir izlenme orani yakaladigi gériilmektedir. 2022 yilinda yayinlanma
baslayan dram tiriinde olan Kizilcik Serbeti muhafazakar ve sekuler aile yapilarini
anlatan temasi ile izleyicinin ilgisini cekmeyi basararak bu donem de 7.37 gibi bir
reyting orani yakalamistir. Benzer icerikte olan Omer yapimi da farkli temasi ile
bu donem ekranlarda yayinlanmaya baslamasina ragmen daha 6nceki donem-
lerde yayin hayatina baslayan ve biyik izlenme oranlari yakalayan diziler arasina
girebilmeyi basarmistir.
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4. Sonug

Televizyon Uretimi yaparken farkli program tirleri ile kendi anlati bigimini kullan-
maktadir. Bu program tirlerinden biri de dizilerdir. Dizilerde kendi icinde tiirlere
ayrilmakta, izleyicilere genis bir yelpaze sunarak farkl zevklere ve ilgi alanlarina
hitap etmeyi amaglamaktadir. Bu gesitlilik, televizyon diinyasinin dinamik yapisini
ve sirekli degisen egilimleri yansitmaktadir. Tirk televizyon yayincihgi tarihinde
toplumsal yapi ve kanallarin ideolojik yapisi ile birlikte farkli donemlerde farkli
dizi turleri popilerlik kazanmis ve izleyicilerin ilgisini cekmistir. Clnki televizyon
dizileri, toplumun kultiirel ve sosyal yapisini yansitan énemli bir medya aracidir.
Bu nedenle, hangi tir dizilerin tercih edildigi ve bu tercihlerin dénemsel olarak
nasil degistigi konusunda yapilan ¢alismalar, toplumsal egilimlerin ve ilgi alanla-
rinin anlasiimasina yardimci olmaktadir. Bu amacla hazirlanilan Turkiye’de Tele-
vizyon Yayincihiginin 30 Yili adli ¢alisma (1968-1998) dénemine isik tutmaktadir
(Aziz, 1999). Televizyon, Temsil ve Kultir adli ¢alisma, televizyonda anlam ure-
timinin toplum ve kiltir yasantisiyla olan iliskisi cercevesinde, ulusal televizyo-
nun 90’l yillari niteleyen gelismeler ve toplumsal duygu yapisiyla girdigi karmasik
etkilesimi degerlendirmektedir (Celenk, 2005). Serim, Tirk Televizyon Tarihi adl
¢alismasinda 1952-2006 yillari arasinda Tirkiye’de televizyon yapim ve yayincili-
ginin nerden nereye geldigini anlatmaya ¢alismistir. Yapilan bu ¢alisma televizyon
yayincilik tarihinde uzun bir dénemi ele aligi ile alandaki biyik bir boglugu kapat-
maktadir (2007). Televizyon ve izleyici adli calisma Tiirkiye’deki medya alanindaki
degisimlerini 1990 sonrasi degisen yayincilik alani, anlayisi ve donisen televiz-
yon kiltirG baglaminda ortaya koymaktadir. Televizyon programlari ve program
turlerindeki farklhilasmalari durum komedisi ve polisiye adli iki alt tlr ¢cercevesin-
de ¢dziimlenmektedir (Ozsoy, 2011). Geg¢misten Giinlimiize TRT Dizi Filmlerinin
Yayin Hayatina Yansimasi ve 2020-2022 Arasi Ornekler adl calismada, Tirkiye
Radyo Televizyon Kurumunun (TRT) 2020-2022 arasinda yayinladigi televizyon
dizilerini ele alinmaktadir. Bu baglamda 2020-2022 arasinda TRT’de yayinlanan
dizi filmlerin ve onceki yillarda yayinlanan dizi projelerin tirleriyle alakali mev-
cut benzerlikleri ve farkliliklari arastiriimistir (Okumus, 2023). 1974’ten 2020’ye
TRT Tarih Dizileri adli gahismada TRT’nin, 1974’ten bugline kadar siiregelen dizi
film yayinciiginin popliler ve kiltirel bir metin olarak ortaya konuldugu yillarda
yasanan tarihsel, kiltirel ve politik degisimler ve tutumlar degerlendirilmistir.
TRT'nin ele aldigi tarih dizisi yapimlarinin, hangi zaman dilimlerinde, ne kadar
siklikta ve hangi konu basliklariyla ele aldigi verilmistir (Okumus, 2020). Dizi tir-
leri, dizi yayinciligi ile ilgili literatiirde bircok kaynaga rastlaniimistir. Fakat televiz-
yon yayincilik tarihi ve dizi yapimlarinin tarihgesi ile ilgili kaynaklar sinirli sayida
kalmistir. Sadece benzer alanda yapilan ¢alismalar kuramsal ¢cercevede yayincilik
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tarihine deginmistir. Bu nedenle donemsel olarak yayincilik tarihi ile ilgili calisma-
lar sinirh kalmistir. Yapilan bu ¢alismada yapildigi doneme isik tutmasi agisindan
onemlilik arz etmektedir. Bu amagla arastirmada dokiiman analizi ve igerik analizi
yontemleri kullanilarak, en cok izlenilen televizyon kanallarinin 2019-2023 yillari
arasinda hangi tir dizilere yoneldigi ve izleyici tarafindan tercih edilen dizi turleri
ortaya koyulmustur.

Calisma sonucunda elde edilen verilerde dogrultusunda dram tiirlinden yapimla-
rin 2019-2023 yillari arasinda diger tirlere oranla daha fazla yer alig1 gortlmek-
tedir. Dram tiru ile birlikte farkh tirlerin de i¢ ice gectigi yapimlar Gretilmeye
baslanmistir. Bu tiirlerin bir arada kullanilmasi yapimlarin izlenirligini artirmistir.

Son bes yilda (2019-2023) yayinlan dizi yapim tiirleri arasinda daha onceki yil-
larda yer almayan psikolojik tiirden olarak tanimlanan dizilerin bu yil araliginda
televizyon kanallarinda tercih edildigi ve izlenme oranlarinin yiksek oldugu tespit
edilmistir. 2022 yilindan itibaren daha 6nce televizyon yayincilik tarihinde diziler-
de pek rastlanilmayan muhafazakar ve sekiler iliskileri anlatan yapimlar populer
olmaya baslamistir. Dram tiriinde olan bu yapimlar, izleyicinin ilgisini ¢ekmeyi
basarabilmis ve bunun sonucunda benzer anlati 6zelliginde yeni diziler Uretil-
mistir. Tarihi tiriinden diziler hemen hemen her yil Gretilmis ve izlenme oranlari
yuksek kalmistir. 2019 ve 2020 vyillarinda yayinlan Mucize Doktor ve Hekimoglu
yapimlari, uyarlama bir yapim olarak ekranlarda yayinlanmis ve populer olmus-
tur. Fakat daha sonraki yillarda iki dizi de yayin hayatini bitirmistir. Komedi ve aile
dizileri kanallar tarafindan ok tercih edilen bir tiir olmamasina ragmen, TRT 1'de
2020 yilinda yayinlanmaya baslayan aile dizi tiri Goniil Dagi Dizisi izleyici tarafin-
dan uzun bir stredir izlenmeye devam eden bir yapim olmustur. Polisiye dizi tiri
altinda verilen sug, istihbarat dizi turleri dram dizi tlrlerinden sonra kanallarda
en ¢ok tercih edilenler arasinda yer almaya devam etmektedir.

Sonug olarak televizyon yayincilik tarihinde dizi tiirlerinin donemsel olarak fark-
liik gosterdigi ve popller oldugu, ayni dénemlerde benzer tiirde yapimlarin bir
arada yayinlandigi gérilmektedir.

Cikar Catismasi Beyani

Makale yazari herhangi bir ¢ikar gatismasi olmadigini beyan etmis-
tir.
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Kiiltiirel Ogelerin Platformlastirilmasi: TRT Dinle Ornegi

Esma SANCAR"

Oz

Dijital teknolojilerdeki gelismeler bir¢cok alanda oldugu gibi yayincilik konusunda da
déniisiimlere sebep olmus ve yeni yayin modelleri ortaya ¢ikarmistir. internet tabanl bir
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gelmis olup, kiltirel 6gelerin 6grenilmesini saglayan fenomenler olarak gorev yapmaktadir. Bu
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kamu yayinciligl anlayisi ile nasil temsil edildiginin arastiriimasidir. Arastirma kapsaminda
lilkemizdeki tek kamu yayin organi olan TRT’nin sesli dijital icerik platformu TRT Dinle’deki
Hanedan Kadinlari adli podcast serisi incelenmistir. icerik analizi yéntemi ile gergeklestirilen
calismada; podcast serisinde yer alan figirler tizerinden ilgili donemlerdeki sosyal ve siyasi
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Ogrenilmesine aracilik ettigi ve kamu yayinciiginda kiltirel Gretimin podcastler Gzerinden
platformlastirildigi gorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Kultdr, Dijital Medya, Podcast, Kamu Yayinciligi, TRT Dinle

*Ogr. Gor. Dr. istanbul Universitesi iletisim Fakltesi Radyo, TV ve Sinema BSIimii
Istanbul, Turkiye

E-mail: demireresma@gmail.com
ORCID: 0000-0001-7024-3997
DOI: 10.37679/trta. 1467954

Sancar, E. (2024). Podcastin Gelisim Siirecinde Kamu Yayinciligi Yaklasimi ile Kiiltiirel Ogelerin

Platformlastiriimasi: TRT Dinle Ornegi. TRT Akademi, 9(21), 434-4509. https://doi.org/10.37679/
trta.1467954

Arastirma Makalesi

Gelis Tarihi: 14.04.2024
Revizyon Tarihi: 06.05.2024
Kabul Tarihi: 08.05.2024



TRT
Akademi

Dergisi
ISSN 2149-9446 | Volume 9 | Issue 21 | May 2024 | History of Broadcasting in Turkiye

The Public Broadcasting Approach and A Platform for Cultural
Elements: A TRT Dinle Case Study

Esma SANCAR

Abstract

As with many other fields, developments in digital technologies brought many changes to
broadcasting and new models have emerged. Podcasts, an internet audio-streaming platform
that started developing in the 2000s are one of these models.Podcasts take on some of the
duties of public broadcasting such as informing, educating and entertaining the public. In the
digital age, podcasts have become the bearers of culture that ensure the learning of cultural
elements.The goal of this study is to examine how cultural elements are represented through
the perspective of public broadcasting in the contemporary broadcasting model of podcasts.
This study examined the podcast series Hanedan Kadinlari (lit. Women of Dynasty) hosted on
TRT Dinle, the digital content platform of TRT which is the only public broadcasting service in
Turkey. The method chosen for this study was content analysis.It was found that; the social
and political life in the related periods of history was examined systematically and in detail
through the characters that were discussed in the podcast; podcasts are a vehicle for gaining
information about cultural elements and podcasts have become the platform for cultural pro-
duction in public broadcasting.
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1. Giris

Yayincihgin tarihsel sireci incelendiginde tlketicilerinin taleplerine uygun olarak
medya iceriklerinin de degistigi gériilmektedir. Ozellikle dijital medyanin gelisimi
bu platformlarda cesitliligin artmasina neden olmustur (Bulut, 2022, s.119). Diji-
tal kaltlran bir Grind olarak ortaya ¢ikan podcast yayinciligi radyo yayinciliginin
devami niteliginde dislinilse de iki yayincilik tird karsilastinildigr zaman teknik
ve editoryal sireglerinin birbirlerinden farkli oldugu goze ¢arpmaktadir. Podcast
vayinciligi belli konularda zengin bir icerik sunan, dinleyicilerinin 6zel ilgi alanla-
rina hitap eden ve hatta bu konuda bilgi sahibi olunmasini saglayan bir mecradir
(Ozel, 2014, 5.168; Semiz Tiirkoglu ve Agca, 2021, 5.1680). Bu nedenle podcastler
enformasyonun sistematik ve hizli olarak yayilmasina yardimci olmakta, kiilttrel
ardnlerin temsilini ve tanitimini yaparak toplum tarafindan 6grenilmesine katki
saglamaktadir. Mobil teknolojilerin kolay ulasilabilirlik, zaman ve mekandan ba-
gimsizlik, kisisellestirme, tasinilabilirlik, genis veri kapasitesine sahip olma gibi
farkli 6zellikleri ile toplumun teknolojik yonelimi podcastlerin dinleyici sayisinin
her gecen glin artmasina neden olmaktadir (Lin, 2009, s.884—885).

Diinya ¢apinda podcast icerikleri ve dinleyici sayilarindaki artis hizi ile birlikte po-
dcast ekonomisi de dogru orantili olarak blylimektedir. Dlinyanin en blyik dort
denetim sirketinden biri olan PwC’nin 2023-2027 yillari i¢cin medya ve eglence
sektoriine yonelik bakisi degerlendirdigi rapor, podcast sektoriiniin diinyada ve
Turkiye'de glicli sekilde bliyimeye devam ettigini ortaya koymaktadir. Tiirkiye'de
2021 yilinda 79 milyon dolar olan podcast gelirleri, 2022 yilinda 125 milyon dola-
ra ulasmistir. 2027 yilina kadar ise yillik bilesik blylime oraninin ortalama %11,6
olacagl ongorulmistir. Ayni rapor Tirkiye’de podcast sektoriinde bliyiimenin
glcli bir sekilde devam ettigini, 2021 yilinda 9,7 milyon olan aylik dinleyici sa-
yisinin 2022 yilinda %13,8 oraninda artarak 11 milyona ulastigini belirtmektedir
(PwC, 2023). Triton Dijital’in ABD ic¢in hazirladigi 2023 raporunda, Amerika’da
son iki yilda podcast dinleyici sayisinin ortalama %12 artis gosterdigi gorilmek-
tedir (Triton Digital, 2023). Dlinyanin onde gelen dijital pazarlama ve reklamcilik
derneklerinden biri olan 1AB’In, ABD Podcast Reklam Geliri arastirmasina goére
2021’de podcast reklam gelirlerinin yillik %72 artisla 1,4 milyar dolara yikseldigi,
2024'te ise yaklasik Ug¢ kat artarak 4 milyar dolarin Uzerine g¢ikmasi beklendigi
belirtilmistir (IAB, 2021).

Sahin (2022) geg¢misi dogru analiz edebilmek ve bugiini daha iyi anlayabilmek
icin kiltlrel Grinlerin aktariimasi gerektigini soylemektedir. Kiiltlrel Griinler hem
ait oldugu medeniyeti temsil eder, hem de diinya kultlrel degerlerinin bir par-
¢asli konumundadir (s. 29). Bu nedenle her kusak bir sonraki kusaga kendisine
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ait ve kendisinden onceki kultirel Grinleri dogru anlatmakla yikimludar. Dijital
teknolojinin gelisimi ile ortaya ¢ikan podcastler de Ureticileri tarafindan olusturu-
lan igeriklerle bu siirece katki saglamaya calismaktadir. Podcastlerin edindigi bu
misyon, 6ncelikli amaci bilgilendirmek, 6gretmek ve eglendirmek olan kamu ya-
yinciligi anlayisi ile paralellik gostermektedir. Ticari kayginin 6n planda olmamasi,
kamu yayincihgini kiltrel degerlerin aktarilmasi konusunda bir araci konumuna
getirmektedir.

Bu calismanin amaci yeni, giincel ve blylmekte olan podcast yayinciliginda, kil-
turel ogelerin kamu yayinciligl bakis acisi ile nasil temsil edildigini ortaya koy-
maktir. Calisma kapsaminda Glkemizin ilk ve tek kamu yayin organi olan TRT’nin
sesli dijital platformu olan TRT Dinle’nin podcast icerikleri, icerik analizi yontemi
ile incelenmistir. Gorece kisa bir tarihi gegmise sahip olan podcast yayinciligi ile
ilgili ulusal yazinda uluslararasi literatlire gore ¢cok daha kisith sayida ¢alisma bu-
lunmaktadir. Mevcut ¢alismalardan farkli olarak, podcast yayinciliginda kiiltdrel
ogelerin temsilinin kamu yayinciligi anlayisi kapsaminda inceleniyor olmasi ¢alis-
mayi 6zglin kilmaktadir.

1.1. Podcast Kavrami, Diinyada ve Ulkemizdeki Gelisim Siireci

Podcast internet tabanh ses akis platformlari olarak degerlendirilen, bagimsiz
icerik Ureticileri tarafindan olusturulabilen, dinleyicilerinin hem igerik Uretici-
si hem tiiketicisi olarak konumlandigi dijital iletisim platformlaridir (Markman,
2012, s.550). Cambridge Sozliik, podcasti “internetten indirilebilen genellikle bir
bilgisayar ya da MP3 ¢alar yardimiyla dinlenebilen radyo programlari” olarak ta-
nimlamaktadir. Daha kapsayici bir tanim olarak podcast internete konulan genel-
likle ses, bazen ise video dosyalarinin RSS gibi farkli teknolojilerle indirilerek akilh
telefonlar, MP3 media player gibi dijital cihazlar araciligiyla dinlenebilen, belirli
periyotlarda seri halinde yayinlanan yeni iletisim platformu olarak da agiklanabi-
lir (Sener, 2020, s.217).

Podcast kiiglik kapsil anlamina gelen “Ipod” sézcligli ile yayin anlamina gelen
“broadcast” sozciiklerinin birlesiminden olusmustur. Bloglarin yaygin olarak kul-
lanilmaya baslanmasi sayilarinin artmasina ve bu nedenle insanlarin bu platform-
lari takip etmekte zorlanmalarina neden oldu. David Winer gelistirdigi RSS tekno-
lojisi ile bloglara yliklenen yeni verilerin otomatik olarak kaydedilerek insanlarin

bilgisayarlarina indirilmesini sagladi. insanlar bu teknoloji sayesinde bloglarinda

ses dosyalarini paylasarak daha rahat etkilesime girebilme imkanina sahip oldu.
Podcast kavrami, bloglardan hareketle ortaya ¢iktigindan ilk zamanlarda audiob-
log olarak anilmaktaydi. Bu nedenle 2001 yilinda Jish adli blogger tarafindan RSS
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teknolojileri kullanilarak yapilan audioblogun ilk 6rnegi ayni zamanda podcastin
ilk drneklerinden biri olarak da kabul edilebilir. 2003 yilinda ses dosyalarinin MP3
formatinda indirilerek mizik c¢alarlara aktarilmasi sonucunda podcast kavrami
ortaya cikt. David Winer radyo programcisi arkadasi Christopher Lydon’un rad-
yo programinin ses dosyalarini MP3 dosyalari seklinde gelistirdi. Bu dosyalarin
RSS feed yoluyla web blogu lizerinden dinlenilebilmesini sagladi. Boylece bu ses
dosyalari diinyanin ilk podcasti olarak tarihe gecti. 2004 yilinda Adam Curry yaz-
dig1 program ile RSS feed yardimiyla ses dosyalarinin Apple’in miizik ¢alari olan
Ipod’lara otomatik olarak aktarilmasini sagladi. Bu calisma ile podcast tam anla-
miyla dogmus oldu ve insanlar istedikleri ses dosyalarini istedikleri zaman mobil
cihazlardan dinleyebilir hale geldi. Ben Hammersley yazdig makalede ilk defa
podcast kavramini kullandi (Jenkins, 2004; Sener, 2020; Wikipedia, 2024). 2005
yilinda podcast icerikleri Apple’in iTunes uygulamasi araciliglyla indirilmeye bas-
landi. 2006 yilinda Garageband adli programi ile Steve Jobs nasil podcast Uretile-
cegini bir tanitim organizasyonu diizenleyerek 6gretti ve ayni yil 4.8 milyon pod-
cast Ipod’lara indirildi.(Berry, 2016a, 5.152—-160). Haziran 2015’te Apple, iTunes’u
4.9’a ylikselttiginde tam entegre podcast destegi saglayan ilk stirim halini alarak
siradan kullanicilarin podcastleri aramasi ve abone olmasini kolaylastirdi. Bu ge-
lisme podcasti kiltiirel ana akim héline getirdi (Bottomley, 2015, s.164). 2000’li
yillarda dijital ses dosyalarinin internet ortaminda dolasimini saglayan bu tekno-
loji ile radyo programlarinin potcatcherlar araciligiyla daha fazla dinleyiciye ula-
sabilmesi saglandi. Bu teknolojinin ¢ok ucuz ve kolay olmasi, amator ve profesyo-
nel yayincilarin ¢cok daha fazla igerik Gretebilmesine imkan verdi (Geoghegen ve
Klass, 2007, s.6). ilk zamanlar {icretsiz olan podcast platformlari 2010’lu yillarda
sponsor ve reklam destegi alarak daha profesyonel iceriklere sahip oldu. Ucret-
li platformlara yiklenerek, bir endistri halini almaya basladi. Podcast yayincilig
radyo yayinciligindan dogmus, zaman igerisinde kendi yayincilik anlayigini gelis-
tirerek farkh bir dinleyici kitlesine ulagsmistir. Geleneksel yayincilik anlayisindan
kendine 6zgii yayincilik anlayisina kavusmustur. internet iireten ve tiiketenin bir-
likte oldugu devasal bir mecradir. internetin sahip oldugu bu 6zellik podcast ya-
yincihginin finansmanini da degistirmistir (Sener, 2020; Yicel, 2020, s.130-131).

Bonini (2015) podcasti; yayinevlerinden, egitim merkezlerine, amatérden profes-
yonel radyo yapimcilarina farkl alanlarda galisan kisiler tarafindan Gretilen bilgi
amagli dijital ses kayitlari (s. 21) olarak tanimlamistir. Alman podcast akademis-
yeni Nele Heise (2014) ise podcastin teknik ve sosyal boyutlarini ele alan bir ta-
nimlama yapmistir. Heise’a gore teknik olarak podcast sesi iletmeye yonelik bir
sistem iken, sosyal olarak bagimsiz radyo istasyonu (s. 1-2) olarak tanimlanabilir.
Kokleri blog yazma ve sosyal ag siteleri alanlariyla yakin baglantilara sahip olan
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podcast, ayni zamanda belirli bir ¢evrimici katihm bigimi ve dijital medya tekno-

lojilerinin sagladigl katiimci kiltlrin bir 6rnegi olarak da anlasilabilir. Markman
ve Sawyer (2014) podcastin geri bildirimin, siirekli iyilestirmenin énemini vurgu-
layan bir Gretim teorisi oldugunu ve geleneksel radyoculuga alternatif olarak ge-
listigini aktarmaktadir (s. 20). Podcastin lretilme siirecine ise podcast yayincilig
adi verilir (Aslan, 2021, s. 30).

2005 yilinda Oxford Amerikan So6zligu tarafindan podcast yilin s6zcigl olarak

secilmistir. 2007-2013 yillari arasinda Unlilerin podcast piyasasina girmesiyle
podcast yayinciligi bilinirliligini arttirdi ve 2013 yilinda 1 milyar abone sayisina
ulasti. 2014 yilinda 6zellikle “Serial” isimli ve diger podcastlerin indirme sayilari

artmaya baslayinca o déneme kadar amator kisiler tarafindan tretilen podcastler
biyik sirketlerin hedefi haline gelerek bir tiiketim Griind olarak evrilmistir (Berry,
2016b, s. 7-9; O’Sullivan, Hartley, Saunders, Montgomery ve Fiske, 1994; Sener,
2020, s. 248).

Turkiye’de podcast yayinciliginin tarihsel dizlemdeki yeri Diinya tarihi ile ayni za-
manlara denk gelmektedir. Podcast so6zcligu ilk olarak 2005 yilinda Eksi Sozliik'te

bir baslik olarak kullanilmaya baslanmistir. Ulkemizdeki ilk podcast yayini da gaze-

teci Serdar Kuzuloglu tarafindan 2009-2010 yillari arasinda yapilmistir. Kaan Kural
ve Orkun Colakoglu tarafindan 2011 yilinda yapilan ve basketbol ile ilgili sohbet-

leri iceren podcast ise spor konulu podcastlerin ilk 6rnegi olmustur. 2013 yilinda

ise Geekstra adi verilen alternatif kiltlrel 6geleri konu edinen program ile 2014

yilinda korku edebiyat ve sinemayi konu edinen Gerisi Hikaye adi verilen podcast
yayin hayatina baslamistir. Medyapod adi verilen podcast agi 2018 yilinda kuru-
larak ilk podcast zirvesini organize etmistir. Bu tarihten sonra lilkemizde podcast

Uretimi ve tiketimi konusunda bir sicrama yasanmistir. Medyascope, Yavuz Og-
han, Unsal Unli gibi isimler Urettikleri podcast igeriklerini dolasima sokmustur.

Bunlarin yaninda Farkli Kaydet, Storytel, Podbee, Kisa Dalga, Daktilo 1984 gibi
farkli podcast aglari ve yayincilari da tGretime baslamistir. 2020 yilinda ise gunlik,

haftalik ve aylik yayinlari iceren podcast dergisi ctkmaya baslamistir (Sener, 2020,

5.249-250).

Tuam bu bilgilerden hareketle Ulkemizde ve diinyada ayni anda gelisim goste-

ren podcast yayinciliginin tarihgesi (i ana baslk altinda toplanabilir. Buna gore;

2003-2006 yillari arasinda kurulus asamasi, 2007-2013 vyillari arasinda gelisim
asamasl, 2014-2020 arasindaki donem ise ticarilesme asamasi olarak 6zetlenebi-

lir (Sener, 2020, s.247). Bu yayincilik sistemi giderek profesyonellesmis, dinleyici
sayisini artirmis ve bdylece monetize olmustur. internetin sahip oldugu 6zellikler

cercevesinde zaman ve mekandan bagimsiz olarak takip edilebilmesi, farkli mec-
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ralardan benzer begeni ve gorislere sahip olan insanlari bir araya getirmesi, diji-
tal bir arsiv haline gelmesi podcastin yayincilik tarihi agisindan énemli bir noktaya
ulasmasina imkan saglamaktadir (Berry, 2016b, s.661).

1.2. Kamu Yayinciliginin Tanimi, Ulkemizdeki Gelisimi ve Kltiir Ogeleri

Kamu yayinciligi en genis anlamiyla bir Glkede yasayan tim vatandaslara yonelik,
devlet eliyle finanse edilip denetlenen, halkin bilgi edinmesi, egitilmesi, eglendi-
rilmesi igin tarafsiz, 6zerk yayin yapan yayincilik anlayisidir. Kamu yayinciliginin
amaci; kiltiirel 6gelerin topluma 6gretilmesi, toplumun haber alma, bilgilenme,
egitilme ve hosca vakit gecirebilme ihtiyaclarinin karsilanmasidir Kamu yayincihig
modeli 1922 yilinda ilk defa British Broadcasting Corporation (BBC) adi verilen in-
giliz yayin kurulusu tarafindan baslatilarak Diinya’ya yayilmistir. Ulkemizde kamu
yayinciligi hizmeti 1927 yilinda radyo yayinciligl kapsaminda ¢agdaslariyla ayni
dénemde baslamistir. Radyo yayinlari ilk defa Ankara ve istanbul’da kamu-&zel
ortakhg ile kurulan Telsiz-Telefon Turk Anonim Sirketi tarafindan baslatiimistir.
Radyo yayinlarinin haklari 1936 yilinda PTT’ye, 1940 yilinda Matbuat Umum M-
dirligline, 1943 yilinda ise Basin-Yayin Umum Mudurligiine (Basin-Yayin ve Tu-
rizm Genel MudurlGga) verilmistir (Avsar, 2005, 5.93-94; Aziz, 2013, s. 226).

Ulkemizde radyo yayinciligi gdrevi 1963 yilinda dzerk kamu tiizel kisiligi ile kuru-
lan Tirkiye Radyo Televizyon Kurumuna (TRT) devredilmistir. Televizyon yayinla-
rina ise 1968 yilinda baslayan TRT, ilk radyo ve ilk televizyon yayinindan bugiine
dinyanin 7 kitasinda, 41 dil ve lehgede 18 ayri televizyon kanali ile farkl dijital
platformlarda yayin hayatini siirdiiren uluslararasi nitelikte kamu yayin organi ha-
lini almistir (TRT, 2024). Geleneksel yayin hayatina devam eden TRT, dijital medya
teknolojilerinin gelisimi ve dontsimi ile bu alanda faaliyet alanini genisletmek
icin Yeni Medya Kanal Koordinatorllgi, TRT Dijital Platform Kanal Koordinator-
[Ggl, TRT Uluslararasi Haber Yayin Dijital Kanal KoordinatorlGgi ve Uluslararasi
Haber Yayinlari Yayin Planlama ve Yonetim MUdurlGgini kurmustur. Bu birimler
araciligiyla yaptiklari calismalarla TRT Dinle, TRT izle, TRT Balkan, TRT Spor gibi
uygulamalarin yani sira TRT World, TRT Belgesel gibi kanallarin web ortamlarini
ve sosyal medya platformlarini yonetmektedir. Sosyal medya aglarinda da kurum-
sal hesaplara sahip olan TRT, kamu yayincilhigl hizmeti anlayisiyla diinyanin pek
cok bolgesinde farkl dillerde icerikler Greterek Turk kiltlrinin temsilcisi halini
almistir (Acar, 2022, s. 47).

Kaltdr, bireyin bir toplumun Uyesi olarak kazandigi bilgi, yasa, gelenek, inang, sa-
nat, dil, teknolojik, siyasi ve sosyal gelismeler, yetenekler, kahramanlik hikayeleri
gibi 6gelerin tiimine verilen addir (Tylor, 2016). Turk Dil Kurumu kultara, “Ta-
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rihsel, toplumsal gelisme siirecinin iginde yaratilan bitiin maddi ve manevi de-

gerler ile bunlari yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal
ve toplumsal ¢evresine egemenliginin Ol¢lsiint gosteren araglarin tim” olarak
aciklamaktadir (TDK, 2023). Yani kultir insanin yine insan tarafindan hazirlanmis
ve tesis edilmis ¢evresidir. Kiiltlir 6geleri maddi ve distinsel 6geler olmak lizere
ikiye ayrilir. Maddi kiiltiir 6geleri bir toplum tarafindan yaratilan eser ve aragla-

rin timini kapsarken, disinsel kiltir ogeleri ise fikir, deger, inan¢ ve tutum

unsurlarindan olusmaktadir. Bu nedenle bir sanat eseri, bir yol maddi kiiltirel

Oge olarak kabul edilirken inang sistemleri, sanata ve dile olan egilim, gelenekler,
psikolojik ve sosyal tutumlar gibi faktorler de insan zihninin birer tGriini olup di-
sunsel kultur ogelerini olusturmaktadir (Simsek, 2016, s. 18).

Podcastler radyovari bir gelisim sergilemektedir. Farkl bir tir olarak gelismesi-

ne ragmen dijital cagda radyonun bir devami niteligindedir. Bu nedenle podcast
programlarinin icerigi radyo programlari ile benzerlik gosterebilmektedir (Sahin,

2022, s. 29). Ulkemizde radyo yayinciligi ile podcast yayinciligi arasinda kesin bir

ayrimin tam olarak gizilemedigi goriilmektedir. Semiz Tiirkoglu ve Agca (2021)'nin

NTV Radyonun podcast icerikleri kapsaminda yaptiklari ¢alismada radyo prog-

ramlarinin iceriklerinin sonrasinda podcast olarak yayinlandigi, s6z konusu icerik-
lerin birincil degil ikincil kaynak oldugu sonucuna varilmistir (s. 1962). Podcast ya-
yincihgi dinleyicilerine istedikleri yayini, istedikleri zaman segerek mobil ve 6znel
dinleme deneyimi sunar (Akmese Demir, 2022; Akyol, 2023; Arda, 2020; Aytekin,

2023; Kaynar, 2021, s. 43; Sari ve Tiirker, 2021). Oznel dinleme deneyimi sunan

podcast kanallari dinleyicilerine dinleme listeleri olusturma imkani verir (Sharon
ve John, 2019, s. 12). Kitle iletisim araglari kiltlrel 6geleri belirli bir sdylem igeri-

sinde yeniden Ureterek sonraki kusaklara aktarir ve 6gretir. Dijitallesmenin etki-
siyle hayatimiza giren, yeni bir iletisim ortami olan podcastler de kiltlrel 6gelerin
ogrenilmesinde ve aktarilmasinda kullanilan yeni kanallar halini almistir.

Podcastlerle ilgili uluslararasi alan yazinda yapilan bazi ¢calismalara géz atigimiz-

da; Jham ve arkadaslarinin (2008), dis hekimligi fakultesi lisans ve lisansistli 68-

rencileri tizerinde yaptiklari arastirmada ders igeriklerinin podcast platformlarina

yuklenerek bu mecralarin egitim ve 6grenme igin bir arag olarak kullandiklari tes-

pit edilmistir (s. 278) Endonezyali 6grenciler Uzerinde yapilan farkh bir arastir-
mada da podcast iceriklerinin; dgrencilerin ingilizce 6grenme siirecinde onlari

destekledigi ortaya konulmustur (Indahsari, 2020, s. 103). Kanadal tip 68rencileri

Gzerinde yapilan bir arastirmada da podcastlerin tip egitimi konusunda alterna-

tif ve dijital bir egitim materyali halini aldig1 savunulmaktadir (Chin, Helman ve
Chan, 2017, s. 1). Benzer sekilde Rajid (2013), yaptigi calismada podcastin 6zellik-
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le yliksekégrenim diizeyinde bir 6grenim materyali halini aldigini savunmaktadir
(s.90). John L. Sullivan (2018), yaptigi calismada Amerika Birlesik Devletleri'ndeki
podcast yayincilarinin en biytk yillik kongresi olan 2016 Podcast Hareketi Kong-
resi’nin verilerini tartismistir. 2004 yilindan itibaren amatoér medya produiksiyon-
lari olarak hayata gecirilen podcast iceriklerinin sermaye sahiplerinin el atmasi
ile profesyonel anlamda lretilmeye baslayarak kiltlr endistrisinin birer Grind
héline geldiklerini savunmaktadir (s. 35).

Ulusal platformlarda yapilan calismalarin bir kismina goz athgimizda Budak
(2021) podcastlerin dijital habercilik kapsaminda bir platform halini aldigini fakat
Turkiye’deki podcast igeriklerinin Amerika ve Avrupa ile kiyaslandiginda nitelik
ve nicelik anlaminda daha zayif oldugu sonucuna varmislardir (s. 6896). Gller
(2023); finansal kuruluslarin podcast iceriklerini kullanim pratikleri ile ilgili yaptig
arastirmada podcast kanallarinin bankalarin kurumsal iletisim ile ilgili cahsmala-
rinda bir ara¢ olarak kullanmaya baslandigi ve proje bazl olarak sayilarinin artis
gosterdigini ortaya koymaktadir (s. 966). Bulut (2022) podcasti bir kisisel anlat
ornegi olarak incelemis, podcast iceriklerinin olusturdugu avantaj ve tehditler-
den bahsetmistir (s. 119). Kaynar (2021); ise podcast dinleme motivasyonlari
Uzerine yaptigl arastirmada; Tlrkiye’de podcast dinleme aliskanliklarinin Avrupa
ve Amerika’ya gore daha az oldugunu dinleyicilerin ise podcast iceriklerinin eg-
lendirici ve bilgilendirici olmasini, akiskan ve samimi bir anlatimla hazirlanmasini
istediklerini, reklamlarin da basta ya da sonda olmasi gerektigini dinleme eyle-
mini bolen nitelikte olmasini tercih etmediklerini belirtmektedir (s. 43). Tufan ve
Senyliz (2023) podcastlerin derinlemesine goriisme imkani sundugunu, konulari
ayrintih olarak ele aldigini, esnek sireleri sayesinde icerik olusturuculara igerigi
kapsamli sekilde anlatma imkani sagladigini belirtmis ve yaptiklari calismada Tur-
kiye’de podcast iceriklerinin alternatif séylem igin bir platform oldugu sonucuna
varmislardir.

Tum bu ve benzeri bilgilerden hareketle ulusal ve uluslararasi alanyazinda kamu
yayincihgl anlayisiyla hazirlanan podcast iceriklerinin kiltiirel ogeleri yeniden
Ureterek, bu ogelerin sistematik bir bilgi akisiyla platformlagtiriimasi konusunda
bir arastirmanin olmamasi bu galismanin gerekliligini ortaya koymaktadir.

2. Aragtirmanin Metodolojisi

2.1. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu ¢alismanin amaci, yeni ve glincel bir yayin modeli olan podcast yayinciligin-
da kiltirel 6gelerin kamu yayinciligi baglaminda kullaniminin arastiriimasidir. Bu
amag dogrultusunda “kiltiirel 6gelerin aktarilmasinda podcastlerin kamusal bir
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platform olarak kullanilip, kullanilmadigi ve hangi kiiltiirel 6gelerin yeniden lre-
tilerek aktarilmakta oldugu?” sorularina yanit aranmaktadir. Ulkemizdeki ilk tek
kamu yayin organi olan TRT’nin dijital platformu olan TRT Dinle uygulamasindaki
podcastler incelenerek bu soruya yanit aranmistir.

Bu calismada podcastleri incelemek igin igerik analizi yéntemi kullanilmistir. ice-
rik analizi, belirli bir arastirma sorusu etrafinda bir metnin, bir ses kaydinin ya
da bir goriintiinin icerisinde gizli olan kavramlari kodlamalar yaparak ortaya ¢iI-
karmak ve verileri kategorize ederek belirli temalar etrafinda toplamaktir (Yildi-
rim ve Simsek, 2004, s.174-175). Bu yontemde farkl anlamlari tasiyan verilerin
gorilme sikliklari incelenir (Yuksel, 2015, s.47). Arastirma kapsaminda arastirma
sorusu baglaminda incelenen podcastlerin igerikleri kodlanmis ve bu kodlardan
temalara ulasilimistr.

Arastirmanin gegerliliginin ve glvenirliginin saglanmasi igin arastirma sorusu
kapsaminda hazirlanan kod cetveli ile kodlamalar yapilmistir. Arastirmaci tara-
findan farkli zamanlarda podcastler tekrar dinlenilerek ikinci kez kodlanmistir.
Kodlamalar sonrasinda tutarliligin %70’den fazla ¢itkmasi sonucunda arastirmanin
glvenilir oldugu tespit edilmistir.

Bir arastirmada guivenirlilik diizeyinin yliksek olmasi aragtirmanin verilerinin goz-
lenebilir nitelikte olmasi ile iliskilidir (Karasar, 2015). Arastirmada tim verilerin
gozlenebilir nitelikte olmasi ve dogrudan metin lzerinde inceleme yapilmis ol-
masli arastirmanin givenilirligini desteklemektedir.

2.2. Aragtirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini kamusal yayincilik anlayisi ile yapilmis olan ulusal podcast
icerikleri olusturmaktadir. Orneklem olarak tilkemizdeki ilk ve tek kamusal yayin
organi olan TRT Dinle sesli igerik platformunda podcast kategorisindeki, biyografi
tlrd altinda yer alan Unutulmayan Hayatlar serisinden Hanedan Kadinlari konulu
program secilmistir. Secilen program 62 farkli bolimden olusup tim bélimler
arastirma kapsaminda analiz edilmistir.

Program igeriklerinde konuyu anlatan dis ses ile anlatimin yaninda, konular radyo
tiyatrosu seklinde de canlandirilmistir. Podcast programlari duragan bir anlatim-
dan ibaret olmayip, hareketli bir yapiya birtndirilmistir. Programlar reklamsiz
ve abonelik sistemi Ucretsizdir. Platforma internet sitesi ve telefon uygulamalari
Gzerinden erisim imkani bulunmakta olup, oynatma hizi degistirilebilmektedir.

Ulkemizde kamusal yayinciligi temsil eden tek podcast platformu olmasindan do-
lay1 TRT Dinle segilmistir. Hanedan Kadinlari programi Tiirk ve diinya hanedanlik-
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larindaki sultan, kralige, prenses gibi hanedan mensubu kadin figlirleri Gzerinden
donemlerinin sosyal, siyasi ve kiltlrel yapilari ile kahramanlik, dinf inang, egitim
vb. kiilttrel 6gelerini yansitmaktadir. S6z konusu program arastirmanin amacina
uygun olarak kiltirel 6gelerin podcast yayinciligi Gzerinden platformlastiriimasi
kapsamina girmesinden dolayi tercih edilmistir.

3. Bulgular

TRT Dinle platformu miuzik, radyo tiyatrosu, sesli kitap ve podcast olmak lizere
dort ana kategoriden olusmaktadir. Platformda yer alan podcastler belli kategori-
ler altinda, sistematik olarak ayrilmistir.

TRT Dinle | Edebiyat | | Tarih | | Sanat l | Haber | | Spor l |Genel Kultu:|
l?roﬁ(li"l::rsit | Biyolgraﬁ IIA.ile vel Cocuk|| S6ylle$i ||Dinve‘Ya$am|| TekI;oloji || Mu|21k |

Tablo 1. TRT Dinle Podcast Tirleri

Podcastler Tablo 1'de gosterildigi Gizere 12 ayri tiirde kategorize etmistir. Biyografi
tlrd altinda Unutulmayan Hayatlar, Biyografi Programlari ve Hayatin icinden ol-
mak Uzere (g farkh seri bulunmaktadir. Calisma kapsaminda incelenen Hanedan
Kadinlari programi Unutulmayan Hayatlar serisi altinda yer alip ayni seri icerinde
iz Birakanlar, Efsane Konusmalar, Seyyahname, Bu Sehri istanbul Yapanlar, Beet-
hoven 250 Yasinda ve Oykiisii de Var adli toplam yedi adet program yer almak-
tadir.

Bélum | . . . B6lim | . .
Boliim Adi Siire Bolim Adi Siire
No No
Bolim Bolim | I. Elizabeth ve Marie
Kleopatra 28:58 ) 27:58
1 32 Antoinette
Bolum . Bolum .
N Dilsad Hatun 28:58 33 Prenses Milena 27:29
Bolum Boliim )
3 Noor Inayat Khan 26:58 34 Safiye Sultan 26:45
Boliim ) Bolim ) ;
Refia Sultan 28:30 Raziye Beglim 26:48
4 35
Boliim Boliim .
5 Nurbanu Sultan 29:14 36 Naciye Sultan 28:08
TRT
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Bolum . . Bolum .
6 Marie Antoinette 27:28 37 Hatice Sultan 25:38
Boliim . Boliim .
; Nefertiti 26:38 38 Aragonlu Catherine | 25:08
Bolim . Bolim
Tomris Hatun 25:24 Hatsepsut 28:31
8 39
Boliim | Olivera Despina Boliim
28:42 Osmanl’da Harem 25:05
9 Hatun 40
Boliim | Siireyya isfendiyari Boliim | ingiltere Kralhiginin
yva 'stendayarn | og.sg g 8 26:58
10 Bahtiyari 41 Kadinlari
Bolum Boluim .
Theodora 29:26 . Elizabeth 2 26:28
11 42
Boliim . Bolim .
Mahperi Hatun 29:26 Nefertari 24:58
12 43
Boliim | Fatma Neslisah Bolim | .
28:28 Bizans Kadinlari 27:53
13 Sultan 44
Boliim Bolim . .
Ayse Hafsa Sultan 28:02 Osmanl Gelinleri 28:38
14 45
- . | HAnedan
Bolum L Boliim
15 Saba Melikesi Belkis | 26:25 a6 Kadinlarinin 27:17
Mektuplari
Bolim . Bolim |
Mediha Sultan 27:56 K&sem Sultan 27:14
16 47
Bolim | . . Bolum ,
17 Sitti Radviyye Hatun | 27:58 48 Osmanl’da Harem 2 | 25:15
Bolim . . Boliim
VIII. Henry’nin Esleri | 25:58 Tanrigalar 26:34
18 49
Boliim | . . Bolim | .. .
Inanna/Istar 27:09 Adile Sultan 27:27
19 50
Boliim | Osmanli Arsivi’nden Boliim | Gevher Nesibe
28:01 23:39
20 Mektuplar 51 Sultan
Bolum L Bolum .
Cariyelik 27:57 Hirrem Sultan 2 28:04
21 52
Boliim . Boliim .
2 Hlrrem Sultan 27:28 53 Behice Hanim 27:40
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Bolim Boliim | Osmanli’da
Truvali Helen 25:26 25:37
23 54 Bayramlar 2
Boliim | Osmanl Arsivi'nden Boliim .
27:54 . Elizabeth 3 25:49
24 Mektuplar 55
Boliim | Rahime Perest( Boliim | Dulkadiroglu
24:57 s . 28:10
25 Sultan 56 Beyligi’'nin Kadinlari
Bolim | Osmanli'da Bolim
27:57 Tamara Hatun 27:54
26 Bayramlar 57
Boliim | Mary Wortley Boliim | Osmanli Hanedani
28:10 24:42
27 Montagu 58 Kadinlari
... | Mogollarin, -
Boluim Boliim .
Selguklularin ve 27:04 Fevziye Fuad 27:48
28 . 59
Bizans
Boliim | Hatice Turhan Bolim |
28:13 Hirrem Sultan 3 27:17
29 Sultan 60
Bolim | Kadinlar Saltanati Bolum .
B . 27:58 Boudica 24:25
30 Donemi 61
Boliim . Bolim
31 . Elizabeth 28:00 62 Ayse Hafsa Sultan 2 | 25:07

Tablo 2. Haneden Kadinlari Podcast Serisinin Bolim Adlari ve Streleri
Kaynak: https://www.trtdinle.com/show/hanedan-kadinlari-4023

Tablo 2’de Hanedan Kadinlari adli programin bolim isimleri ve yayin sireleri ve-
rilmistir. incelenen podcast programi 62 bdliim ve toplamda 28 saat 6 dakika 32
saniyeden olusmaktadir. Programin boluim sireleri 24-30 dakika arasinda degis-
mektedir. Programin 38 bolimi Turk Hanedanliklari, 24 bélimi ise diinya hane-
danhklari Gzerine kurgulanmistr.

Hanedan Kadinlari programinda yer alan 62 bolim igerigi dinlenilerek kodlama
cetveli olusturulmustur. Kodlama islemi Strauss ve Corbin (1990)’in verilerden
cikarilan kavramlara gore kodlama yontemi ile yapilmistir. Bu asamada arastir-
macl tarafindan elde edilen veriler incelenerek anlamli bélimlere ayrilmaya ve
her bolimin ne anlama geldigi tespit edilmeye calisiimistir. Kodlama siirecinin
sistematik ve tutarli olabilmesi igin benzerlik gosteren veri 6rnekleri ayni sekilde
kodlanmistir. Kodlama siireci arastirmaci tarafindan farkli zamanlarda tekrarlan-
mistir. Kodlama sirasinda yargilamalardan uzak durularak sadece kodlanan ve-
rinin anlami Uzerinde yogunlasiimistir. Toplanan veriler arastirmaci tarafindan
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timevarimci analiz yapilarak kodlar olusturulduktan sonra aralarindaki benzer-
likleri tespit edilerek siniflandiriimis, tasidiklari anlamlara goére adlandiriimis ve
temalara ulasilmistir. Olusturulan kodlardan asagidaki sekilde isimlendirilen g
ayri temaya ulasiimistir.

e Hanedan Kadinlarinin Ataerkil Sdylem Uzerinden Temsili
e Hanedan Kadinlarinin Kisisel Ozelliklerinin Tasviri
e Donemin Sosyal ve Siyasi Durumu

ilk bes bélime ait kodlama cetvelleri 6rnek olarak Tablo 3, Tablo 4 ve Tablo 5’'de
verilmistir.

Dilsad N. Inayat | Refia Nurbanu

Kleopatra
Soylem Hatun Khan Sultan Sultan

(n) (n) (n) (n) (n)
Babalarinin

- 5 0 1 1 0

Giicu
Babalarinin

5 1 1 1 0
Adi
Ogullarinin

3 0 1 0 2
Adi
Kocalarinin

5 3 0 0 2
Adi
Erkek Kardes

5 0 1 3 0
Adi
Dedelerinin

1 0 0 0 0
Adi
Kayinbabalari-

1 0 0 0 0
nin Adi
Toplumdaki

1 0 0 0 0
Konum

Tablo 3. Hanedan Kadinlarinin Ataerkil Séylem Uzerinden Temsili

Tablo 3’te birinci temaya ait ilk bes boélimiin kodlama cetveli gérilmektedir. Bu
tema 8 adet koddan olusmaktadir. incelenen podcast iceriklerinde tarihi kadin
figlrleri babalarinin, ogullarinin, kocalarinin, erkek kardeslerinin, dedelerinin ve
kayinbabalarinin adlari ile zikredilmektedir. Kadinlarin sahip olduklari ailelerde-
ki erkeklerin gigleri ve adlari onlarin ataerkil toplum igerisindeki konumlarini
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ortaya koymaktadir. Bu kapsamda podcast iceriklerindeki veriler ile hazirlanan
kodlama cetveli ile Hanedan Kadinlarinin Ataerkil Séylem Uzerinden Temsili adli
temaya ulagiimistir.

Dilsad N. Inayat | Refia Nurbanu

Kisilik Ozellikleri Kleopatra | jatun Khan Sultan Sultan

(n) (n) (n) (n) (n)
Giizellikleri 1 4 0 2 2
Kahramanhiklar | 1 1 4 0 2
Dini inanglari 0 2 1 1 2
Egitimleri 0 1 1 1 0
Diger isimleri 0 1 0 0 4
Liiks Yagam
Tutkulari 0 0 1 3 2
Kisilik Ozellikleri | O 1 3
Hastaliklari 0 1
Soylari 2 2 1 1 5
Dil ve Sanata
Egilim 0 0 1 1 0
Psikolojik
Durumlari 5 2 4 1 5

Tablo 4. Hanedan Kadinlarinin Kisisel Ozelliklerinin Tasviri

Tablo 4’te ikinci temaya ait ilk bes bolimin kodlama cetveli goriilmektedir. Bu
tema 11 adet koddan olusmaktadir. Hanedan kadinlarinin kisisel 6zelliklerinin
tasviri guzellikleri, kahramanliklari, dinf inanglari, egitimleri, diger isimleri, liks
yasam tutkulari, kisilik 6zellikleri, hastaliklari, soylari, dil ve sanata olan egilimleri
ve psikolojik durumlari vurgulanarak yapilmistir. Yapilan analiz sonucunda Hane-

dan Kadinlarinin Kisisel Ozelliklerinin Tasviri adli temaya ulasilmistir.

| Kleopatra Dilsad N. Inayat Refia Nurbanu
Sosyal-Siyasi P Hatun Khan Sultan Sultan
Durum

(n) (n) (n) (n) (n)

Ya.l.sadlklarl 1 ) 1 1 )
Bolge
Siyasi Olaylar |3 1 1 0 3
Sosyal Olaylar | 3 1 1 0 3
Gelenekler 3 1 1 3 6
Riiya Tasvirleri | 1 0 0 0 0
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Tek.nolouk 0 1 1 0 1
Gelismeler

Dovgduklarl 0 0 1 1 0
Cografya

Dogum

Tarihleri 4 4 ! ! 0
Mektuplari 0 0 0 2 2
Oliim Tarihleri | 0 0 1

Tablo 5. Donemin Sosyal ve Siyasi Durumu

Tablo 5’te Giglincl temaya ait ilk bes bélimiin kodlama cetveli gortilmektedir. Bu
tema ilgili programa konu olan kadin figlirlerinin yasadiklari cografi bdlge, done-
min énemli sosyal ve siyasi olaylari, teknolojik gelismeleri, gelenekleri, riiya tas-
virleri, kadinlarin dogduklari cografya, dogum ve 6lim tarihleri ile mektuplari adli
10 adet temadan olusmakta olup, kadin hanedan Uyelerinin hayatlari Gzerinden
doénemin sosyal ve siyasi tarihi pek ¢ok yoniyle tasvir edilmektedir.

Grafik 1, Grafik 2 ve Grafik 3 temalardaki toplam kodlama sayilarini géstermek-
tedir.

Toplumdaki Konum T
Kaymbabalarmm Adi i

Dedelerinin Adi TN
g Erkek Kardeslerini Adt | Immmmmmmmmmmmgsim
% Kocalarmm Adi O R
Ogullarinin Adi L
Babalarmm Adi A
Babalarmm Giicii L i

0 20 40 60 80 100 120 140
Toplam Say1

Grafik 1. Hanedan Kadinlarinin Ataerkil Séylem Uzerinden Temsiline Ait
Toplam Kodlama Sayisi

Grafik 1’de Hanedan Kadinlarinin Ataerkil Séylem Uzerinden Temsili adli temaya
ait toplam kodlama sayilari goriilmektedir. 62 bdlim igerisinde yapilan kodlama
sonrasinda en ¢ok kodlanan 6ge 127 adet kodlama sayisi ile kadin hanedan lyele-
rinin kocalarinin adlari olmustur. Erkek kardeslerinin adlari 103 defa, babalarinin
adi ise 93 defa kodlanmistir. Kadinlarin toplumdaki konumlari ise 20 adet kodla-

ma sayisl ile en az kodlanan 6ge olmustur.
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Psikolojik Durumlari
Dil ve Sanata Egilimleri
Soylar1

Hastaliklan

Kisilik Ozellikleri

Liiks Yagam Tutkular
Kadmnlarin Diger Isimleri
Egitimleri

Dini Inanglan
Kahramanliklari
Giizellikleri

HMIIIII'

()
\e}
(=]

40 60 80 100 120 140 160
Toplam Say1

Grafik 2. Hanedan Kadinlarinin Kisisel Ozelliklerinin Tasviri Uzerinden
Temsiline Ait Toplam Kodlama Sayisi

Grafik 2’de Hanedan Kadinlarinin Kisisel Ozelliklerinin Tasviri Uzerinden Temsili
adli temaya ait toplam kodlama sayilari gorilmektedir. Bu temanin altinda kisilik
ozellikleri 144 kere kodlanarak en fazla kodlama sayisina sahipken, soylari 133
defa kodlanarak ikinci sirayi, glizellikleri ise 97 defa kodlanarak tglinci sirayi al-
mistir. En az kodlama sayisi ise 20 kere kodlanan psikolojik durumlari olmustur.

Oliim Tarihleri L
Mektuplan TR

# Riiya Tasvirleri g

g Gelenekler L U
% Sosyal Olaylar L T

Siyasi Olaylar L

Yasadiklar Bblge L L T

0 20 40 60 80 100 120 140
Toplam Say1

Grafik 3. Dénemin Sosyal ve Siyasi Durumu Uzerinden Temsiline Ait

Toplam Kodlama Sayisi
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Grafik 3'te Dénemin Sosyal ve Siyasi Durumu Uzerinden Temsili adli temaya ait
toplam kodlama sayilari gortlmektedir. Bu grafikte 133 kere tekrar edilerek en
fazla kodlanan oge gelenekler olurken, 101 defa sosyal olaylar, 99 defa da dogum
tarihleri kodlanmistir. En az kodlanan ise 33 kere tekrarlanan dogduklari cografya
ogesi olmustur.

4. Tartisma ve Sonug

Bu galismanin amaci, yayincilik tarihi kapsaminda yeni ve giincel bir yayin modeli
olan podcast yayinciliginda kiiltiirel 6gelerin kamu yayinciligl baglaminda kullani-
minin arastirilmasidir. Bu amag dogrultusunda “Kiltlrel 6gelerin aktarilmasinda
podcastlerin kamusal bir platform olarak kullanilp, kullanilmadigi ve hangi kiilti-
rel 6gelerin yeniden Uretilerek aktariimakta oldugu?” sorularina yanit aranmak-
tadir. Bu amag dogrultusunda yapilan arastirmada tlkemizdeki ilk ve tek kamu
yayin organi TRT’nin uygulamasi TRT Dinle adli platformdaki Hanedan Kadinlari
podcast serisi 6rneklem olarak secilmistir. 62 farkli programi iceren seride her
program ayri bir konu tzerine kurgulanmistir. Tirk ve diinya devletlerinin hane-
dan Uyeleri kadinlari ve onlarin yasadiklari donemi tasvir eden iceriklerde olaylari
ve konuyu anlatan dis ses yaninda tiyatral bir anlatimla dinleyicinin dénemi ha-
yal etmesine yardimci olunmustur. Orneklemi olusturan podcastler icerik analizi
yontemi kullanilarak incelenmistir. Arastirmaya 6zel olusturulan kodlama cetveli
ile tim veriler kodlanarak (g farkl temaya ulasiimistir. Bu temalar ise “Hanedan
Kadinlarinin Ataerkil Séylem Uzerinden Temsili,” “Hanedan Kadinlarinin Kisisel
Ozellikleri” ve “Dénemin Sosyal ve Siyasi Olaylar” olarak adlandiriimistir. ince-
lenen podcast serisinde yer alan figirler lzerinden ilgili dénemlerdeki sosyal ve
siyasi hayatlarin sistematik ve ayrintili olarak ele alindigi, dijital cagda podcastle-
rin kiltir 6gelerinin 6grenilmesine aracilik ettigi ve kamu yayinciliginda kiiltdrel
Uretimin podcastler lizerinden platformlastirildigi sonucuna varilabilir.

TRT Dinle uygulamasinda podcast icerikleri 12 farkli tiirde kategorize edilmistir.
Dinleyici bu kategorizasyon ile sistematik bilgiye ulasabilmektedir. Orneklemi
olusturan podcast serisinin her programi farkli konulardan olusmaktadir. istenilen
icerik oncelik sirasi gozetmeden dinlenebilmektedir. Her bélim ortalama 24-30
dakika arasinda slirmektedir. Benzer suirelerde Uretilen igerikler dinleyicinin farkh
konulari iceren bilgiye benzer siireleri harcayarak ulasabilmelerini saglamakta-
dir. Bu arastirmada da Tufan ve Senyiiz (2023)’'Un ¢alismalarinda elde ettikleri
sonuglara paralel sekilde konunun ayrintili olarak ele alindigi, stre belirleyici ile
icerik olusturucunun ayni olmasinin da Ureticiye zaman kisiti gdzetmeksizin bilgi
paylasimi yapabilme sansi verdigi gorilmektedir.
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TRT Dinle uygulamasinin mobil olma 6zelligi dinleyicilerini zaman ve mekandan
bagimsiz hale getirmistir. Bu nedenle her an, her yerde, ayni anda farkli isler ya-
pilirken de dinlenilebilir. Sharon ve John’un (2019) podcastlerin ozellikleri ile ilgili
yaptiklari calismada belirttikleri gibi TRT Dinle uygulamasinda da dinleyici kendi-
ne 6zgl dinleme listesini olusturabilmektedir. Bu 6zelik dinleyiciyi 6zglrlestirir
ve icerik Ureticilerinin hangi konularin daha fazla ilgi gérdugini tespit etmesini
saglayabilir.

Arastirmada TRT Dinle uygulamasi icin hazirlanan podcast iceriklerinin amacina
uygun olarak kurgulandigi gézlenmistir. Semiz Tirkoglu ve Agca'nin (2021) ¢ahs-
masindan farkli bir sonuca ulasilarak ticari amag giitmeyen, kamu yayinciligi kap-
saminda olusturulan podcast iceriklerinin birincil kaynak olarak hazirlandigi, diji-
tal medya icin yeni bir iletisim ve etkilesim platformu haline geldigi séylenebilir.

TRT Dinle’deki podcast igeriklerinin sekilsel olarak radyo programlarina benzer
yapida oldugu gozlenmistir. Hanedan Kadinlari baslikli podcast serisinde dis ses
aracihgiyla konunun anlatilmasinin yaninda radyo tiyatrosuna benzer olarak do-
nemin figlrleri ve olaylari canlandirilip, dinleme ve hayal etme deneyimlerinin
birlikte yasatilarak 6grenmenin gliclendirilmesi amacglanmistir. Olaylar tarihi fi-
girler aracihgiyla anlatilmistir. Kamu yayincihigi bilgilendirme, egitme ve eglen-
dirmeyi amaglar. Niteliksel olarak bu yayincihigin en énemli karakteristik 6zeligi
toplumun kiltlrel diizeyini ylkselterek kusaktan kusaga aktarimini saglamaktr.
Orneklem kapsaminda incelenen Hanedan Kadinlari adli podcast serisinin bu
anlayisa hizmet ettigi gbzlenmistir. Programin amaci, Tirk ve diinya hanedanlik-
larindaki kadin figirlerini topluma tanitirken, yasadiklari dénemin sosyal, siyasi
yapisini ve kiltirel 6zelliklerini de 6gretmektir. Her bir program yeni bir kiltire
acilan bir kapi niteligindedir. Programlar kiiltirel aktarimin saglandigi icerikler
formatinda olusturulmustur.

Dijital cagin yeni iletisim ortamlari enformasyonu yeniden Ureterek, kamusal bil-
giyi her an ulasilabilir hale getirmistir, sinirsiz kayit kapasitesi ile iletisim sistemleri
kiiltiirel 6geleri yeniden tretmekte ve toplumun hizmetine sunmaktadir (irvan,
2002, s.360—-363). Dijital medyanin en 6nemli 6zelliklerden biri de bilginin sa-
yisallasmasidir. Sayisal bilgi, sistematik ve bir diizen icerisindedir. TRT Dinle’nin
podcast serilerindeki kategorizasyon dinleyiciye zaman kaybi yasatmadan, ilgi
alanina uygun olan bilgiye ulasma imkani sunmaktadir. Programlarin her birinde
icerigin kisa bir 6zeti yer almaktadir. Dinleme deneyimine baslanmadan ne ile
karsilasilacagl 6grenilebilir. Sistematik, siniflandirilmis, ticari kaygi giidilmeyen
yayincilik anlayisiyla hazirlanmis iceriklerle dinleyici zaman ve mekan sorunsalin-
dan arinmis bilgiye erisebilmektedir.
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Orneklem kapsaminda incelenen podcast serisinde her program benzer kodlarla

hazirlanmistir. 62 farkli program Ug¢ ayri tema etrafinda kategorize edilmistir. Her
program dinleyicisine konu edindigi donemi belirli konu basliklari altinda sun-
maktadir. Bu kapsamda yapilan kodlamalar ve hazirlanan kod cetveli ile lg ayri

temaya ulasilmistir. Bunlardan ilki “Hanedan Kadinlarinin Ataerkil Séylem Uzerin-

den Temsili” dir. Ataerkil soylem her dénem yeniden lretilen toplumsal olmasi-
nin yaninda ideolojik olan bir yapidadir. Ataerkil toplumlarda kadinlar bu séylem
icerisinde kimlik bulmustur. Ataerkil séylemde kadin ikincil plandadir. Kadinin gi-
clintin kaynagi erkektir. Hanedan mensubu kadinlarda bu durumun daha belirgin
olarak ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Kadinlar oncelikle gliciini babalarindan al-
maktadir. Babalarinin ardindan kadina giic verenler erkek kardesleri, esleri, ogul-
lari hatta dedeleri ve kayinbabalaridir. Hanedan Kadinlari adli podcast serisinde
imparator ve padisah kizlari, onlarin kardesleri ve eslerinden bahsedilmektedir.
En glicll olanlar hanedanin gercek Uyeleri olan sultanlardir. Hanedana evlilik yo-
luyla katilan kadin sultanlarin higbir zaman onlarin ritbesine ulasamadiklari go-
rilmustiar. Kadinlarin kendilerine ait isimleri olsa da onlar ancak gevrelerindeki
erkeklerin isimleriyle anildiklari zaman degerlidir. Bu nedenle kadinlar babalari-
nin, erkek kardeslerinin, kocalarinin, ogullarinin, dedelerinin ve kayinbabalarinin
isimleriyle zikredilmektedir.

Yapilan kodlama sonucunda ulasilan yeni bir kategori de “Hanedan Kadinlarinin

Kisisel Ozellikleri’nin Tasviri”dir. Kadinin kimliginin ve kisiliginin bir parcasi da gii-

zelliktir. Glzellik hemen her ¢agda ve kiltlrde kadinin bir tanimlayicisi durumun-

dadir. Kadinin giizelligi kiiltiirel bir 6ge halini almistir. incelenen podcast serisinde

kadinlar anlatilirken giizellikleri Gizerinden yapilan tasvir ¢ok kez yinelenmektedir.
Guzellik olgusu dijital cagda da podcastler araciligiyla kilturel bir fenomen, de-
gismeyen bir deger olarak yeniden lretilmistir. Fiziksel glizelligin yaninda kadinlar
manevi glzellikleri ve farkl kisilik 6zellikleri ile de aniimistir.

insanlik tarihinde kimligi insa eden en énemli kiltiirel dgelerden biri de kah-

ramanlaridir. Her toplum kendi kiltlrlerini farkl kahraman mitlerini yaratarak
hikayelestirmistir. Dijital medyanin sinirsiz icerigi yeni kahramanlarla karsilasa-

rak yeniden kimlik bulmamizi saglayan énemli ortam halini almistir. incelenen

programda kamu yayinciligi anlayisi ile hedeflenen kiltir aktariminda kahraman
sdyleminin kadin figlirler Gzerinden yeniden Uretildigi gérilmektedir. Kisisel 6zel-
likler temasinin altinda kadinlarin sahip olduklari soylar ve diger isimler ¢cok kez
kodlanmistir. Hanedana evlilik yoluyla dahil olan tiim kadinlara yeni isimler ve-
rilmistir. Bu isimlerle gii¢ sahiplerinin esleri ve anneleri olabilmislerdir. Kadinin
onceki hayatinin degeri yoktur. Kadin mensup oldugu hanedan uyeligi ile gercek
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kimligine erismis kabul edilir.

Tarih boyunca dinT inanglar, toplumlarin kiltirlerinin insasinda ve kiltirel saha-
nin olusumunda etkin rol oynamaktadir. incelenen programlarda kadinlarin dini
inanglari Gizerinden Kkisilik tasvirleri yapilmaktadir. Bireysel olarak kisiligi dolayi-
siyla toplumlari sekillendiren inan¢ kavraminin da incelenen podcastlerde kulti-
rel bir 6ge olarak yeniden Uretildigi ve aktarildig gorilmustir. Bunlarin yaninda
hanedan mensubu kadinlarin egitimleri, dil ve sanata olan egilimleri, liks yasam
tutkular, psikolojik durumlari ve hastaliklari anlatilarak dénemin kadinlarinin ki-
silik 6zelliklerinin tasviri yapilmaya ¢alisilmigtir.

Arastirmada ulasilan tGg¢lincli tema ise “Donemin Sosyal ve Siyasi Durumu” dur. Bu
temanin altinda en fazla gelenekler 6gesi kodlanmistir. Gelenekler maddi olma-
yan kultlirel 6gelerdir. Bir toplumda gelenekler o toplumun sosyal ve siyasi yapi-
sinin en dnemli gdstergelerindendir. incelenen podcast iceriklerinde de dénemin
sosyal ve siyasi durumu gelenekler lizerinden tasvir edilmektedir. Geleneklerle
birlikte podcaste konu olan kisilerin dogduklari ve yasadiklari cografya, dogum
ve Olim tarihleri verilmistir. Donemin 6dnemli sosyal, siyasi olaylari ve teknolojik
gelismeleri anlatiilmaktadir.

Riyalar ile kiltiir arasinda dogrudan bir iliski ve etkilesim vardir. Bireyler riiya-
larini yasadiklari toplumun kiltirlerine gére anlamlandirirlar. Bu durum riiyada
gorilen sembollerin farkh toplumlarda farkh sekilde yorumlanmasini saglar. Boy-
lece toplumsal rilya motifleri ortaya ¢ikar ve riiya bireysel olmaktan ¢ikarak kolek-
tif hale gelir (Celepi, 2012, s.8). incelenen podcastlerde de toplumlarin en énemli
kiltur 6gelerinden biri olan rlyalar siklikla kodlanarak yeniden Uretilmistir. Mek-
tuplar da bir dénemin sosyal ve siyasi durumunu anlamak icin 6nemli belgelerdir.
Podcast igeriklerinde okunan mektuplar ile donemin kiltlrel yapisinin daha iyi
aktarilabilmesi saglanmistr.

Arastirma kapsaminda incelenen TRT Dinle i¢in hazirlanan podcast iceriklerinden
elde edilen veriler dogrultusunda maddi ve dislinsel kiiltiirel 6gelerin ¢ok defa
tekrarlandig tespit edilmistir. Bu tekrarlama sonucunda elde edilen kodlardan
farkli temalara ulasilmistir. Temalar araciligiyla anlatilan toplumlardaki ataerkil
sdylem, hanedan kadinlarinin kisisel ozellikleri, donemin sosyal ve siyasi duru-
mu kavranmaktadir. Boylece iceriklerin konu oldugu toplumlar farkli yonleri ile
yeni nesillere tanitilmaya ve kultlrel degerleri aktariimaya calisiimaktadir. Aras-
tirmanin amacina uygun olarak kamusal yayincilik anlayisi ile olusturulan podcast
iceriklerinin kahramanliktan, glizellige, egitimden, teknolojik gelismelere kadar
farkh kalturel 6gelerin yeniden Uretilerek aktarildigi kamusal bir platform olarak
kullanildigi sonucuna varilabilir.
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Bu calisma kamu yayinciligl anlayisi ile hazirlanan podcast igeriklerinin halkin
bilgilendirilmesi ve egitilmesi anlaminda bir hizmet olarak hayatimiza girdigini,
sistematik ve hazir bilgi sunuldugunu, kiltirel 6gelerin yeniden Uretilmesi igin
dijital bir platform héline geldigini ortaya koymaktadir. Arastirmanin zaman ki-
sitlamasi nedeniyle tek bir seride bulunan 62 bolim tzerinden yapilmis olmasi
¢alismanin bir kisiti olup TRT Dinle platformunda yer alan farkli podcast serileri
analiz edilerek elde edilecek yeni bulgular, mevcut ¢alisma bulgulari ile karsilas-
tirabilir.

Cikar Catismasi Beyani

Makale yazari herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan etmis-
tir.
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Radio broadcasting in Turkey began in the 1920s, but it is difficult to talk about radio up to
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1. Giris

Radyo iletisim teknolojilerinin kesfedildigi 19. ylzyil sonlari, yeni buluslarin ge-
nis kitlelere yayildig, iletisim kurma imkanlarinin arttigl bir doneme denk gelir.
Toplum tarafindan biyik bir ilgi ve kabul géren radyo, egitimden sanata, eglen-
ceden edebiyata, miizikten spora kadar bircok alana temel olusturmus ve yay-
ginhigini arttirmistir. Gizemli bir kutu olarak tanimlanan radyo, ‘an’ ve ‘bire bir
iletisim’ 6zelligiyle ilgi cekiciligini yayinda olma kavramindan almaktadir (Good-
man, 2011). Kayit teknolojilerinin gelismesiyle birlikte radyonun bu o6zelligi de
degismeye baslamis ve kaydedilen iceriklerin radyonun arsivlenmesine olanak
saglamistir.

Dijital veri isleme teknolojilerinin gelismesi ve internetin bir tir ses depolama
ozelligi olan podcast uygulamasinin yikselisi, 2000’li yillarin basinda radyo ya-
yincitligini dontstirmeye baslamistir. Bu degisim, radyonun yerini podcast uy-
gulamalarinin alacagi iddiasini glindeme getirir ve radyo ile podcast yayincilig
kavramsal olarak yeniden ele alinmaya baslar (Berry, 2016). Sozli kiltirin en
onemli tastyicilarindan biri olan radyo, uzun yillar boyunca kiiltiirel ve toplumsal
donlisime neden olmus, ‘ses’ ve ‘s6z’lin degerini vurgulamistir. Sesin potansiyeli,
birey-toplum, toplum-toplum ve bireyler arasindaki tarihsel iliskinin kurulmasin-
da bir anlatim bigimi olarak yazili metinlerin ¢ok 6tesinde degerler icermektedir
(Hilmes ve Loviglio, 2002). Podcastlerin popularitesinin artmasi ve podcastlerde
ozellikle gercek hayat hikayelerinin yer aldigi igeriklerin gesitlenmesiyle birlikte
sesle kurulan bu tarihsel bag giderek giiclendi.

Radyo, deneme yayinlari disarida birakilirsa Tirkiye’de 1927 yilindan itibaren ya-
yin yapmaktadir. Radyonun yerellesmesine bakilacak olursa, ilk yerel radyo yayini
heniiz TRT kurulmadan dnce 1959 yilinda yapilmistir. iktidarda bulunan Demok-
rat Parti Hikiimeti Anadolu’nun gesitli illerine, 6zellikle de Dogu ve Giineydogu
Anadolu Bolgesi illerine 27 adet dislik glicte vericileri olan yerel radyo kanali ku-
rulmasina karar vermistir. Ancak 27 Mayis 1960 askeri darbesi ile bu yaptirimlarin
blylk kismi gerceklestirilememistir (Aziz, 2018, s.282). 1970’li yillar 6zellikle si-
yasi gerilimin yiiksek oldugu bir donemdir ve bu donemde medya agirligini siyasi
olaylara vermistir. 1980 darbesi Tirkiye’nin yakin tarihindeki en biyuk askeri mu-
dahalelerden biri olmus ve darbe sonrasinda medya yogun baski altina girmistir.
Bircok medya kurulusu kapatilmis, sanstrlenmis ya da yaptirimlar uygulanmistir.

Diger Ulkelerdeki radyo yayincilik tarihine bakildiginda yayinciligin ve buna bagh
yasa ve diizenlemelerin televizyondan ¢ok daha 6nce diizenlendigi gérilmekte-
dir (Aziz, 2018). Ancak Turk 6zel yayinciliginda durum tam tersi olmus ve 1990
yilinda anayasadaki bosluk nedeniyle bu konuda herhangi bir yasal diizenleme
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yapilmamasina ragmen radyo yayincihgi, yurt disindaki 6zel televizyon yayinciligi
ornegini takip etmistir. Ancak 1980’li yillara gelindiginde 6zel radyo ve televizyon
istasyonlarinin kurulmasi yoniinde girisimlerde bulunulmustur.

Haziran 1985’te donemin TRT Genel Miidiir(, radyo istasyonlarinin kurulmasi igin
TRT’ye 106 basvuru yapildigini duyurmustur (Kuruoglu, 2008, s.260). 1980’li yilla-
rin sonlarinda pek ¢ok sirket ticari radyo ve televizyon yayinciligi Gzerine galismis,
farkh kurum ve kuruluslar yasal diizenleme konusunda farkl éneriler sunmuslar-
dir. Mesela Gazeteciler Cemiyeti, TRT’nin 6zel sirketlerle ortaklik yapmasini 6ner-
mistir. 1991 yilina kadar 6zel radyo yayincihigindan bahsetmek zordur. Olanlarin
da yasal giivencesi ancak 1993 yilinda gerceklestirilmistir. Radyo yayinciliginin te-
kelligi 7 Temmuz 1993 yilinda Anayasa’nin 133. Maddesi’nin degisimiyle gercek-
lestirilmis ve 6zel yayinciliga izin verilmistir. 8 Aralik 1995’te biten radyo frekans
basvurularinda 200 istasyon basvuru yaparken yalnizca 35 tanesine frekans tahsis
ediliyor. O yillarda frekans araliklari birbirine oldukga yakindir ve cok sayida radyo
istasyonu bulunur. Cogunlugu mizik yayini yapmaktadir. Radyo Foreks’in agirhgi
ise haberdedir; ayrica BBC ile ortak programlari da vardir. Yine Anadolu Ajansinin
kurdugu Radyo Anadolu da haber yayini yapmaktadir. Bunlarin haricinde topluluk
radyolari denebilecek; islami, solcu, Kiirtge, Lazca yayinlar da bulunur.

Podcast yayinciligi ise 2005’te baslamistir (Bottomley, 2015). Ancak temelini olus-
turan RSS teknolojisi 2000 yilina kadar uzanmaktadir. O yillarda heniz audio blog
olarak bilinen ilk podcastler, yazar Dave Winer tarafindan RSS’in 1.0 versiyonu
vayinlanmasiyla birlikte dinleyicilere RSS bildiricileri yoluyla ulasmaya baslamistir.
MTV’de VJ olan arkadasi Adam Curry, Dave Winer tarafindan gelistirilen bu yazi-
lim1 kullanarak ses dosyalarinin da tasinmasini sagladi. Siire boyunca, internet ve
teknoloji tutkunlari RSS’ler araciligiyla ses dosyalarinin taginmasini deneyimledi-
ler ve internetten indirilen ses dosyalarini tasinabilir oynatma cihazlarina aktara-
rak dinlemeye basladilar. ‘Podcast’ uygulamasi 2004 yilinda Apple tarafindan iTu-
nes 4.9 ile masaustine eklenmistir. Bu, podcast kullaniminin artmasinda énemli
bir 6rnek olarak gorilmektedir.

1992 yilindan bu yana radyo ¢alismalari alaninda dnemli makaleler yayinlayan
The Journal of Radio Studies, 2008 yilinda podcaste ve diger isitsel medyaya da
yer vererek Journal of Radio & Audio Studies adini almistir. Podcaste 6zel 6nem
veren dergi, radyonun donisimini kavramlastirdi ve teknoloji teorileriyle ilis-
kisini gliclendiren makaleler yayinlamaya basladi (MacLennan, 2018). Podcastin
yapisi, isitsel medya olarak siniflandirilan radyonun yapisindan ¢ok farkh degil-
dir. Podcast igeriginin Uretimi radyo Uretimine paralel olsa da podcastler ile yeni
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medya teknolojileri arasindaki yakin iliski, ses materyallerinin yani sira sinirlarinin
da genislemesine neden olmustur.

Turkiye'de felsefeyi, ana konu olarak secip yayin yapan profesyonel ve bireysel ya-
yinci sayisinda artis bulunmaktadir (Bkz. Tablo 1). Sadece 2023 yilinda on Ug po-
dcast yayini felsefe hakkinda kayit almaya baslamistir. TRT Turkiye’nin Sesi Rad-
yosu da 2024 yili itibariyla “Felsefeye Bes Var” adli bir radyo programiyla siirece
dahil olmustur. Turkiye’de radyoda felsefe yayinciliginin tarihi yukarida anlatilan
sebeplerle 2000 yilinin dncesine gitmekte zorlanir. Ancak felsefi distince ve ko-
nularina radyo tiyatrolarinda, gesitli programlarin bolimlerinde temas edilmistir
(Solak, 2013). Yine de bu ¢alismada konu buttinlGgiiniin saglanmasi amaciyla yal-
nizca ana konusu felsefe olan yayinlarla igerik sinirlandiriimistir. Veriler, internet
arsiv sayfalari Gzerinden toplanmistir. Bazi radyo kanallarinin kapali olusu gibi
sebeplerle arastirma internet kayitlari ile sinirlandirilmistir. Bu arastirmada nitel
bir arastirma yontemi olan tematik analiz kullanilmistir. Tematik analizde veriler
sistematik olarak kodlanir ve raporlanir.

Bu calisma, radyo ve podcastteki felsefe yayinciliginin tarihsel slirecini, bu stirec-
te egildigi konularin degiskenligini ve buglinkli artisinin sebebini analiz etmeyi
amaclamaktadir. Bu konuda daha 6nce yapilmis calismalarda, radyoda felsefe
yayinciliginin kamusal alani donustiirerek toplumu derinlemesine etkiledigi so-
nucuna varilmis (Cashio, 2022), felsefe podcastlerinin geleneksel medyadan ¢ok
daha cesitli ve kapsayici konular yarathig bulunmus (Adamson, 2022) ve podcast
ortaminin radyoya gore daha 6zgirlikgl ve elestirel dislinceye imkan verdigi
tespit edilmistir (Sellas ve Sola, 2019). Tiurkiye’'de dijital felsefe baglaminda ABD
ile niceliksel ve sinirh bir karsilaghrmanin sempozyum bildirisi olarak sunulmasi
disinda (Isikli ve Késger, 2023) felsefe yayinciligi lizerine bir ¢alismaya rastlanma-
mistir.

2. Radyo ve Podcast iliskisi

Radyo Uzerinde ilk elestirel ve genis analizlerde bulunanin Walter Benjamin ol-
dugu sdylenebilir. O, radyonun ¢ok daha buyuk bir teknolojinin ilk yansimalarin-
dan oldugunu soyliyordu “....tiyatroyla iliskili olarak radyo, daha yeni ama ayni
zamanda daha fazla agiga ¢ikan teknolojiyi temsil eder.” (Benjamin, 2014, s.366).
Yeni ortaya gikan bu teknolojik atiim, radyoyu dinleyici ile radyo arasindaki ger-
¢cek zamanli bir akis iliskisinin icine yerlestirmistir (Scannell, 1996, s.23). Gergek
zamanlh akis 6zelligi, radyo ile dinleyiciler arasinda 6zel bir baglanti kurar ve bir
topluluk duygusu yaratir. Scannell, radyoyu glindelik yasamin evrensel iletisimsel
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araci olarak tanimlamaktadir.

Sharon ve John’a (2019, s.1-2) gore, geleneksel radyo yayincihiginin gegici dogasi,
¢ogu zaman dinleyicilerin dnceden karar vermeksizin baska seyler yaparken rad-
yo dinlemesine ve geleneksel radyonun giinliik yasamin arka planinda akmasina
neden olmaktadir. Podcastte bu durumun bazi 6zellikleri degismektedir. Podcast
yayincisl, radyo dinleyicisinden farkli olarak bir podcast kanalina abone olur, 6n-
ceden karar verir, kendi begenisine gore bir podcast secer, onu indirir ve istedigi
zaman dinler. Bu silire¢ podcast dinleyicisini geleneksel radyo dinleyicisine gore
daha aktif hale getirir. Geleneksel radyoyla karsilastirildiginda podcast ¢ok daha
kisiseldir.

2016’da McHugh, 2014 sonrasi podcast ekolojisinin yapisini anlamaya odaklandi.
Podcastleri geleneksel radyoya kiyasla konusma tonu ve daha az resmilikle karak-
terize ederek, sunucular ve dinleyiciler arasinda daha yakin bir iliskinin gelistigini
iddia etti. Calismada ABD, ingiltere, Almanya ve Avustralya’dan ¢agdas podcast,
kamu yayincihgi ve sesli hikdye anlatimi alaninda yer alan bes 6nemli edit6riin
gorislerine basvurdu. McHugh’un belirttigi gibi:

Sektoriin 6nde gelen bes isminin gorislerine dayanan bu makale, po-
dcastingin ses igerigi icin bir dagiim modundan ¢ok daha fazlasi anla-
mina geldigini tespit etti. Podcasting terimi islevsel olarak sonsuz ¢e-
sitlilikte olabilen podcast iceriginin hem Uretimini hem de tiketimini
tanimlar. Sesli hikaye anlatiminin podcast nisinde, elde tutulan, kasikla
beslenen ve sunucu odakl olarak cesitli sekillerde tanimlanan Ameri-
kan anlati tarzinin kiiresel olarak glicli bir etki yarattigi ve eski Avrupali
veya siirsel tarzda hazirlanmis hikayelerin popularitesini zayiflattigl ko-
nusunda fikir birligi var (2016, s.78).

Radyo

| Podcast

Etkilesim alam
(Radyo podcastleri)

Sekil 1. Radyo ve Podcast Etkilesimi
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Podcast, geleneksel radyodan farklidir; zaman ve mekan kisitlamalari olmadan di-
siinme, kaliteli bilgi icerigi, analiz ve tartisma icin bir genis kapsaml bir platform su-
nar (Espinosa ve San Miguel, 2020). Ornegin bazi radyo kanallari radyo podcastleri
veya benzeri isimlerle podcast imkanlarini kullanmaktadir.* Radyo istege bagl icerik
saglayacak sekilde uyarlanirken podcast, radyo, tiyatro, sahne sanatlari, tasarim ve
internet kilttrl gibi gesitli kiiltirel formlardan yararlanan benzersiz bir ara¢ olarak
kabul edilmektedir (Berry, 2016; Bonini, 2022).

Yeni dagitim platformlarinin ortaya cikisi da dahil olmak Gzere teknolojik gelismeler,
podcastin profesyonellesmesine ve etkisinin artmasina katkida bulunarak onu gele-
neksel radyo yayininin potansiyel bir halefi olarak konumlandirmistir (Pérez-Alaejos
vd., 2022). Podcast, mesajlari iletmek icin hem dijital hem de analog cesitli plat-
formlardan yararlanarak uyarlanabilirligini ve multimedya dogasini vurgulamaktadir
(Marin ve Aparici, 2018).

ABD’de kovid-19 salginin bir dnceki 2018 yilinda radyo dinleyenlerin orani %89 iken
2023 yilinda bu oran %82’ye dismustir. Podcast dinleyenlerin orani pandemi done-
mine kadar %44 iken 2023 yilinda %63'tiir.” Pew Research arastirma sirketinin yaptigi
bu ¢alismada podcastin 6nceki senelerde ortalama %3-4 artis gosterdigi ve pandemi
baslangicinda bu artisin %7 oldugu goriilmektedir. 2019 yilinda ortaya ¢ikan ve din-
ya capinda pandemi etkisi yaratan kovid-19 salginiyla beraber podcast kullaniminda
diinyada ve Tiirkiye'de ciddi bir artis yasanmustir.® Tiirkiye’de pandemi déneminde
podcast dinlenen cihaz sayilarinda 5 kat artis yasandigi analiz edilmistir. Radyo ve podcast
dinlenme sayilarina bakildiginda ise Sekil 2'de gorilecegi gibi Tirkiye'de buyik bir farkin
yasandigl anlasilmaktadir.

1 Ornegin TRT, radyo programlarini trtdinle.com iizerinden genisleterek radyo programlarini podcastin zamansizligina
entegre etmektedir. Yine NTV Radyo ve Acik Radyo gibi kanallar da Spotify benzeri platformlar tizerinden radyo podcas-
tleri Uretmektedir.

2 https://www.pewresearch.org/journalism/fact-sheet/audio-and-podcasting/ (Erisim Tarihi: 28.03.2024)

3 https://tr.euronews.com/2021/02/04/2020-de-dunyada-en-cok-podcast-dinleme-art-s-turkiye-de-oldu (Erigim Tarihi:
28.03.2024)
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B Podcast Dinleyici Sayisi 680,000
B Radyo Dinleyici Sayis1 47,445

Kaynak: Ipsos ve RIAK 2021 verileri

Sekil 2. Radyo ve Podcast Aktif Dinleyici Sayisi

Kaynak: https://www.ipsos.com/tr-tr/turkiyedeki-podcast-bilinirligi-ve-dinle-
me-aliskanliklari#:~:text=T%C3%BCrkiye’de%20Podcast%20dinleyicilerinin%20
%14,5%2D1%20saat%20podcast%20dinliyor. (Erisim Tarihi:25.03.2024)

https://riak.com.tr/rating-sonuclari (Erisim Tarihi: 25.03.2024)

3. Radyo ve Podcastte Felsefe Yayinciligi

Radyodan 6nce, popiiler ya da egitimsel amaglarla gercekten baglantili olan her-
hangi bir yayin bicimi neredeyse yoktu. Kitap, ders, gazete vardi ama bu iletisim
bigimleri, bilimsel arastirmalarin ilerleyisinin uzman gevreler arasinda yayilma-
sini saglayan iletisim bigimlerinden higbir sekilde farkl degildi (Benjamin, 2014,
s.369).

Walter Benjamin’in ifade ettigi gibi, radyonun toplum tarafindan anlasilabilecek
bir kilturel iletisim tarafi bulunmaktadir. Radyonun, mekansal sinirlari asma, 6zel
ve kamusal alanlari bulaniklagtirma yetenegi acisindan 6nceki ve sonraki tiim or-
tamlardan 6nemli 6lglide farkli oldugu ve felsefi fikirlerin erisilebilirligine katkida
bulundugu savunulabilir (Smith, 2016).

Diinyaca Unli podcast felsefe yayini olan 'Philosophy Bites' programi, 2022 yilina
kadar 41 milyon kez indirilmistir (Adamson, 2022, s.394). Felsefe odakli radyo
programlarinin ve podcastlerin ortaya ¢ikisi, yalnizca felsefi arastirmanin manza-
rasini degistirmekle kalmadi, ayni zamanda felsefi fikirler ile daha genis toplum-
sal konular arasinda derin bir baglantinin olusmasina da neden oldu (Adamson,
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2022). Dinleyiciler, karmasik ahlaki ikilemleri konusabilmek icin felsefi i¢ goriler-
den ve tarihsel baglamlardan yararlanarak etik ikilemlerle elestirel bir iliski kur-
maya yoneldi (Bobbitt, 2020).

Turkiye’de 1920’lerde baslayan ancak yasaklamalarla geri kalan radyo yayinciligi
ancak 90’l yillarda tekrar giin yiiziine ¢tkmistir (Soydan, 1998). Universite radyo
vayinlarinin yaninda Kasim 1995’te yayin hayatina baslayan Agik Radyo, ilk pro-
fesyonel alternatif radyo kanal sayilabilir (Birsen, 2011). Universite yayinlari da
dahil 2000 yilina kadar Turkiye’de felsefe temali bir radyo programi bulunmamak-
tadir. iTU Radyosu, istanbul Teknik Universitesi tarafindan 1946 yilinda devlet dis
yayincilik yapan ilk radyo istasyonudur ancak ilk felsefe yayini iTU’de 2015 yilinda
yapilmistir. Buna karsilik Amerika Birlesik Devletleri’nde Stanford Universitesi'nin
‘Felsefe Konusmasi’ adli radyo programi 2003 yilindan beri yayin yapmaktad|r.4
Orug Aruoba ve Ferhat Taylan’in 2000 yilinda sundugu Acik Radyo’daki ‘Felsefe
Gevezelikleri’, Tirkiye'de ilk felsefe radyo yayini olarak gosterilebilir. Benzer ola-
rak diinya tarihinde BBC Radyo 4’lin ‘In Our Time’ felsefe yayini da 1998 yilinda
ctkis yapmistir.

Turkiye radyo yayinciliginda felsefe, daha ¢ok TRT Radyo’da Sabahattin Ali tarafin-
dan yazilan ve Ulkii Tamer ile radyoya uyarlanan Efruz Bey gibi radyo tiyatrolari
Gzerinden ele alinmistir. Bunlarin da sayisi oldukga azdir ve dogrudan bir felsefi
konunun tartismasini icermemektedir. Yine TRT Radyonun ‘Gecenin iginden’ ve
‘Hayatin Sesi’ radyo programlari da yer yer felsefe ve felsefi diisiinceye yer ayir-
mistir. Ancak bu arastirmanin konusu basli basina felsefe programlari veya agirli-
gini felsefeye vermis programlardir.

4. Yontem

Bu arastirmanin yontemi, nitel bir arastirma yontemi olan tematik analizdir. Te-
matik analiz, verilerdeki kaliplarin tanimlanmasini, analiz edilmesini ve raporlan-
masini igerir. Sistematikten sezgisele kadar bir¢ok bigimde olabilir ve arastirma
baglamina ve toplanan verilere dayali olarak farkh sekillerde yurutilebilir. Bu
¢alisma, Moira Maguire ve Brid Delahunt tarafindan yazilan tematik analiz asa-
malari (Maguire ve Delahunt, 2017) temel alinarak gergeklestirilmistir. Veriler,
archive.org tarafindan Wayback Machine kayitlarindan, iTU resmi radyo sayfas,
TRT radyo sayfalari ve diger radyo resmi sayfalarindan ve Spotify, Apple Podcast,
Spreaker podcast saglayicilarindan elde edilmistir. Arastirma, internette kaydi

4 https://www.philosophytalk.org/#about (Erisim Tarihi: 05.04.2024)
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olmayan yerel radyo yayinlarina ulasma denemelerinin basarisizligl, bazi radyo
kanallarinin kapal olmasi gibi sebeplerle arastirma evreni internet kayitlari ile
sinirlandiriimistir.

Arastirmada 6rneklem olarak belirlenen radyo ve podcast yayinlari yayin tarihle-
ri, bolim sayilari, sunucularin profesyonelligi ve ilk iki bolim siresine gore ayril-
mistir. ilk iki b&limiin drneklem olarak alinmasinin nedeni tarihsel siireg icinde
yayinlarin baslangi¢c noktasinin analiz ihtiyacindan kaynaklanmaktadir. Bolim su-
releri ve toplam bdélim sayisi ile ortalama verimlilik de hesaplanarak radyo ve
podcast arasinda bir farkin olup olmadigi anlasilmak istenmektedir. Sunucu veya
sunucularin alandaki uzmanliklari ise diger bir veridir. Verileri, 43 podcast yayini
ve 7 radyo programi olusturmaktadir. BitnlUglin saglanmasi amaciyla program-
larin yalnizca ilk iki boluma desifre edilmis ve kodlanmistir. Kalin harfle sunulan
yayin isimleri podcast yayinlarini, italik yazilanlar ise radyo yayinlarini géstermek-
tedir. Veriler Tablo 1'de listelenmistir.

Radyo ve Podcast Yayin ilk 1ki Bo6lim Sunucu(lar)
Felsefe Yaynlari Baslangici | Boliim Siiresi | Sayisi
Acik Radyo- Felsefe | 2000 58 dakika 21 Kurumsal-
Gevezelikleri Felsefe
alaninda
akademisyen
iTU Radyosu- Zeynep | 2015 1saat51 10 Kurumsal-
Direk ile Felsefe dakika Felsefe
Vakti alaninda
akademisyen
Filozofun Yolu 2017 47 dakika 84 Felsefe
Felsefe Dersleri alaninda
uzman/
ogrenci
Medyapod- Gayrisafi | 2017 1saat 10 137 Kurumsal
Fikirler dakika
Erkam Radyo- Akil ve | 2018 39 dakika 8 Kurumsal
Felsefe
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Acik Radyo- Kiigiik 2019 54 dakika 61 Kurumsal-
Diistiniirler Felsefe
Toplulugu alaninda
uzman/
ogrenci
TRT- Teoman Durali | 2019 1 saat 27 92 Kurumsal-
ile Felsefe Soylesileri dakika Felsefe
alaninda
akademisyen
Diisiin Kahvesi 2019 37 dakika 66 Bireysel
Felsefe Kanali 2019 45 dakika 10 Felsefe
alaninda
uzman/
Ogrenci
Gergege Yolculuk 2020 26 dakika 192 Bireysel
Podbee- Paradoks 2020 43 dakika 21 Kurumsal
Basibozuk Felsefe 2020 1saat 50 78 Felsefe
Muhabbetleri dakika alaninda
uzman/
ogrenci
Felsefe Kiltiir Sanat | 2020 2 saat 48 30 Kurumsal-
Dernegi dakika Felsefe
alaninda
akademisyen
Felsefe Ha 2020 1saat 49 24 Bireysel
dakika
Yeditepe Universitesi | 2020 26 dakika 3 Kurumsal-
Felsefe Bolimii Felsefe
alaninda
akademisyen
Onciil Felsefe 2020 2saat5 5 Felsefe
Dergisi- Politik dakika alaninda
Felsefe Miilakatlan akademisyen
Olta ve Capari 2020 17 dakika 11 Bireysel
Stoa Okumalari 2021 8 dakika 64 Bireysel
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Pratik Felsefe 2021 1 saat 35 18 Felsefe
dakika alaninda
uzman/
ogrenci
1+1- Felsefe 2021 37 dakika 7 Kurumsal-
Giinliikleri Felsefe
alaninda
uzman/
ogrenci
Fici Felsefe 2021 18 dakika Bireysel
Din Felsefesi 2021 54 dakika ilahiyat
alaninda
akademisyen
Stoik Yasam 2021 24 dakika 72 Bireysel
Edebiyattaki Felsefe |2021 1saat 39 11 Bireysel
Soylesileri dakika
Acik Radyo- Felsefe | 2022 51 dakika 26 Kurumsal-
Aciklarindan Felsefe
Ogretmeni
Acik Radyo- Bilim 2022 41 dakika 24 Kurumsal-
ve Diisiince Tarihi Felsefe
Sohbetleri alaninda
akademisyen
Podbee - Diinyaya 2022 18 dakika 83 Felsefe
Firlatildik alaninda
uzman/
Ogrenci
Bpt podcast - Portal | 2022 22 dakika 33 Kurumsal
ile Yansima
Philo-Sophos 2022 1 saat 27 48 Felsefe
dakika alaninda
akademisyen
Felsefeden Teyyare 2022 36 dakika 43 Bireysel
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isin Felsefesi 2022 1saat 21 4 Felsefe
dakika alaninda
uzman/
ogrenci
Tablolarla Felsefe 2022 26 dakika 8 Bireysel
istanbul Tabip Odasi | 2022 4 saat 56 Kurumsal-
Felsefe Etkinlikleri Felsefe
alaninda
akademisyen
Sorgulanmis Hayat 2023 1saat 31 14 Felsefe
dakika alaninda
uzman/
ogrenci
YEAL Felsefe 2023 23 dakika 10 Bireysel
Ne Lan Bu Felsefe? 2023 25 dakika Bireysel
Felsefe Felsefe 2023 46 dakika Bireysel
icindir
Felsefi Nota 2023 8 dakika 9 Felsefe
alaninda
uzman/
ogrenci
Felsefe Podcastleri 2023 20 dakika 17 Felsefe
alaninda
akademisyen
Platon’a Diislilen 2023 16 dakika 17 Bireysel
Dipnotlar
Felsefeist 2023 8 dakika 3 Bireysel
Ankara Universitesi | 2023 1 saat 7 5 Felsefe
Felsefe Toplulugu dakika alaninda
uzman/
ogrenci
Yonetim Kurulunda | 2023 30 dakika 16 Bireysel
Felsefe
Felsefok 2023 30 dakika 4 Bireysel
TRT
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el filozofi 2023 32 dakika 6 Bireysel
Felsefede Mutluluk | 2023 6 dakika 6 Bireysel
TRT Tiirkiye’nin Sesi- | 2024 10 dakika 19 Kurumsal

Felsefeye Bes Var

Stoaci Yagam 2024 31 dakika 11 Felsefe
Felsefesi alaninda
uzman/
ogrenci
Dair.. 2024 14 dakika 11 Bireysel
Edebiyatta Felsefe 2024 52 dakika 4 Felsefe
alaninda

akademisyen

Tablo 1. Radyo ve Podcast Tarihsel Veri Seti

5. Verilerin Analizi

internet arsivi bulunan radyo ve podcast programlarinin felsefe konular tara-
tilmis ve ana konusu felsefe olanlar ayiklanmistir. Tematik analiz i¢in listelenen
radyo ve podcast yayinlarinin ilk iki bolimu dinlenerek desifre edilmistir. Her bir
climleye esit derecede 6nem verilerek kodlama yapilmistir. Ortak ve farklilagsan
temalar belirlenerek alt temalar analiz edilmistir. Her bir alt tema ana temanin
cesitlendigi noktada ve anahtar kelimeler de alt temalarin gesitliligine gore be-
lirlenmistir. Her bir radyo ve podcast bélimu igin 3 tema bulunmus ve en baskin
temalar anahtar soézclkler olarak yazilmistir. Veri setindeki benzerlikler ve farkl-
liklar da ayrica vurgulanarak radyo ve podcast arasindaki farkliliklar ve ortak nok-
talar analiz edilecektir. Ornek bir kodlama siireci Sekil 3’te gériilmektedir. Sekil
3’te podcast konusmasi metne dokilmis ve anlamli ciimlelerin karsiliginda kod-
lama yapilarak timevarimsal bir siireg izlenmistir.

“ TRT
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Podcast Metni Kodlari

Neden Felsefeyle ugrasmaliyiz? Diislintiyoruz ama * Gereklilik (felsefe tanimi)
felsefenin bir siniri yok. Daha iyi diisinmeye her zaman « Sonsuzluk (felsefe tanimi)
ihtiyacimiz var. Karinca kararinca yasiyorum. Neden « Sokrates alintisi (kendini bilme
kendimi gelistereyim ki denebilir.Sokrates'in temel baglaminda)

argiimani, kendini bildir. Kendimizi bilmemizin yolu da ¢ Sorgulama

felsefedir. Kendimizi bilmeliyiz giinkii bu evrendeki en * Bilgelik sevdasi, kendini bilme

ozel varlik insandir. Evren belli bir diizene goére galisir ve
bu benligimizin bilgisiyle aynidir. Kendini bilen evreni de
bilir. Geginip gidiyoruz iste anlamsizdir. Bilgiye
ulagsmadan yasamanin bir anlami olmuyor ¢lnku
hayvanlar da yasayip gidiyor.Peki kendimizi nasil

bilebiliriz? Bunun yolu da dogru sorular sormaktir.

Sekil 3. Analiz Edilen Podcast Yayinlarindan ‘Gergege Yolculuk’
Programinin Bir Kesiti ve Kodlamasi

Tematik analizden 6nce bazi niceliksel bulgularin analiz edilmesi, arastirmanin
sonucunu katki saglayabileceginden bu bulgulara bakmak faydal olacaktir. Ni-
tel ¢alismalarda arastirma konusunun baglamina sadik kalacak sekilde esneklik
yapmanin énemi biyiktir (Holloway ve Todres, 2003). Boylece bilimsel giktilarin
test edilebilirligi ve gérinirligu glclenecektir.
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—Radyoda Felsefe Yayin Sayis1 — Podcast'te Felsefe Yaym Sayisi

Sekil 4. Felsefe Yayini Yapan Radyo ve Podcast Sayisi

Sekil 4’te yillara gore felsefe yayini yapan radyo ve podcast sayisi gorilmektedir.
2000 yilinda Turkiye'de yayin yapan ilk felsefe radyo yayini ‘felsefe gevezelikle-
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ri'nden sonra ikinci radyo yayini ancak 2015 yilinda yapilmistir. Turkiye'de felsefe
temali ilk podcast yayini ise 2017 yilinda baslamistir. 2015 yilinda 2 radyo yayini
bulunurken Mart 2024’e kadar bu sayi 7'ye ¢ikmistir. Podcast sayisi ise 2015 yilin-
da 0 iken Mart 2024’te 43’e yiikselmistir.

BB Podcast Ortalama Baliim Orami
.Radyo Ortalama B&liim Orani

Sekil 5. Radyo ve Podcast Program Sayilarinin Oransal Dagilimi

Podcastte felsefe yayinlari, %818,3 oraninda radyodakilere oranla daha fazla
program yayinlamistir. Toplam 169 programi radyo yayinlarken podcastte, 1383
program yayinlamistir. Ancak podcast yayinciliginda yayin sayisinin fazla ve prog-
ram sayisinin kisa olmasi yaygindir ¢linki bireysel kullanicilarin kisa émurli ya-
yinlari ¢ok sayidadir. Eger program sayisi, yayin sayisina bélinerek bir ortalama
alinirsa radyonun 24,1 program ortalamasina, podcastin ise 32,1 program ortala-
masina sahip oldugu gorilmektedir.

Podcast - Felsefe Alaninda Akademisyen / Ogrenci [ Podcast - Bireysel [ Radyo - Felsefe Alaninda Akademisyen / Ogrenci [l Radyo - Bireysel

Sekil 6. Radyo ve Podcast Sunucularinin Profesyonellik Grafigi
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7 radyo programinin 5’ini akademisyen, 6grenci veya uzman sunarken 2’si uz-
man olmayan kisilerce sunulmaktadir. Podcastte bu oran tersine donerek 24 kisi
uzmanlik alani olmadan felsefe yayini yapmakta, 19 kisi ise uzmanlklariyla yayin
yapmaktadir.

6. Bulgular ve Degerlendirme

Tablo 1’'in tematik analiz ile analiz edilmesi sonucunda Tablo 2’de radyodaki felse-
fe yayinlarinin temalari bulunmus, Tablo 3’de ise podcastteki felsefe yayinlarinin
temalari bulunmustur. Ana tema, alt tema ve anahtar sozciklerden olusan ana-
lizde, her bir anahtar sozciik, baskin konuyu temsil etmektedir.

Ana Tema | Alt Tema Anahtar Sozclikler

Tanimlar Heali . - s
Felsefe Bilgelik sevdasi, hakikat arayisi, diisiincenin 6zl

Tanimi Pratiklik, yoldan gikaricilik, bilginin sorgulanmasi

Fenemono-
N Suphecilik, diistincenin 6z0, bilgelik sevdasi
loji Tanimi
Vicdan
Pismanlik, vicdan azabi, adalet
Tanimi
Ahlak Erdemlilik | Bilgelik sevdasi, hakikat arayisi, adalet

Mutluluk Yeterli hissetme, ask, kendini bilme

Arayis Bir Seyin
Ozini Kadin otekiligi, hakikat arayisi, diisiincenin 6zi
Arama
islami )
Islam rasyonelligi, din felsefesi, hakikat arayisi
Arayis
Sorgula-
ma Kendini Bilginin sorgulanmasi, siiphecilik, cehaletten kur-

Sorgulama | tulus

Batihlik

Dislincenin ithal edilisi, insan haklari, din felsefesi
Sorunu
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Filozoflar | sokrates Sokrates alintilari, siiphecilik, bilgelik sevdasi
Platon alintilari, idealar evreni, din felsefesi, haki-
Platon
kat arayisi
Husserl Husserl alintilari, stiphecilik, hakikat arayisi

Rousseau Rousseau alintilari, rasyonel distinceler, demokrasi

ibn Arabi ibn Arabi alintilari, din felsefesi

Tablo 2. Radyodaki Felsefe Yayinlarinin Tematik Analizi

Ana Tema Alt Tema Anahtar Sozclikler

Sonsuzluk, etkinlik, farkindalik

Tammlar Her seye karsi ¢ikis, dogma reddi, eskinin
Felsefe Tanimi yenilenmesi

Cehaletten kurtulus, hakikat arayisi,
pratiklik

Ozgiir toplum, 6rgiitli toplum,
sliphecilik, dogma reddi

Toplum Tanimi

Bilimsel metafizik, varlik agiklamasi

Metafizik Tanim
Din felsefesi, canlilarin kiyasi

Doga Tanimi Tanriyla aynilik, farkindalik, kiltirle zithk
Kendini bilme, anlama istegi, erdem
Birey Tanimi -
Ozglrluk, gereklilik, nihilizm
Kendini Gereklilik, cesaret, kendini kurtarma
Sorgulama Sorgulama Suphecilik, eski degerler, huzur
Hegemonya
& Y Suphecilik, 6zgurlik, ahlak, aydinlanma
Sorgusu

Kendini kurtarma, eski degerler, nihilizm

Dinf Sorgulama

Hakikat arayisi, gereklilik, Tanriyla aynilik
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Farkindahk Olim o
. Cesaret, Tanriyla aynilik, 6zgtrliuk
Farkindahgi
Kendinin
. Kendini bilme, cesaret, kendini kurtarma
Farkindahigi
Gergegin Cesaret, hakikat arayisi, cehaletten
Farkindahgi kurtulus
Akl Kullanma Aklin Rasyonel dustinceler, cesaret, 6zgirlik
Yiceltilmesi Kendini bilme, aydinlanma, pratiklik
Aklin Elestirisi Suphecilik, ¢cagdas fikirler, kilttrle zitlik
Ahlak Erdemlilik Farkindalik, aydinlanma, cesaret,
iyilik Pratiklik, ahlak, farkindalk
Erdem, etkinlik, huzur, farkindalik,
Mutluluk
stoacilik
Sokrates alintilari, siphecilik, cesaret
Filozoflar Sokrates Bilgelik sevdasi, erdem, rasyonel
disinceler
. Aristoteles alintilari, rasyonel diislinceler,
Aristoteles
mutluluk, adalet
Kant alintilari, rasyonel disilinceler,
Kant
aydinlanma
Platon alintilari, aydinlanma, kendini
Platon .
bilme, huzur
. Nietzsche alintilari, aydinlanma, nihilizm,
Nietzsche
adalet
Seneca alintilari, pratiklik, stoacilik
Seneca
Ahlak, mutluluk, erdem, huzur
Levinas Levinas alintilari, ahlak, cesaret, pratiklik

Tablo 3. Podcastteki Felsefe Programlarinin Tematik Analizi

Tablo 3’te yapilan tematik analiz sonuglari asagidaki grafikler araciligiyla detayli

olarak incelenmistir. Veri setinin grafik Gzerinden incelenmesi, veri setinin gorsel
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ve sayisal verilere dontstirtlmesi icin yapilmistir. Her anahtar sézciik, onlarca
temanin ortak noktasini ifade etmektedir. Dolayisiyla anahtar kelime gruplarinin
yogun olarak kiimelendigi alt konular baskin alt konular olarak nitelendirilecektir.

MBilgelik Sevdas: M Hakikat Arayis1  [llDin Felsefesi M Siiphecilik

Sekil 7. Radyodaki Baskin Anahtar Sozciikler

Sekil 7’de radyodaki baskin anahtar sozclikler goriilmektedir. Felsefe yayini yapan
radyo kanallarindaki baskin anahtar sozciik ‘hakikat arayisi’dir. ‘Hakikat arayisi’'ni

‘bilgelik sevdasl’ ve ‘din felsefesi’ takip etmekte. Diger iki anahtar sozclikse ‘di-
siincenin 6zU’ ve ‘stphecilik’tir.

[l Farkindalik [ Cesaret [l Aydinlanma [l Siiphecilik

Sekil 8. Podcastteki Baskin Anahtar Sézcukler
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Podcastteki yayinlarda ise ‘cesaret’ sozctuglinin digerlerine gore baskin oldugu
gorilmustdr. ‘Aydinlanma’ ve “farkindalik’ diger baskin anahtar sézcikleri olus-
tururken ‘pratiklik’ ve ‘siphecilik’ digerlerine gore az ama yine de baskin soz-
cliklerdir. Boylece podcastte ve radyoda baskin kavramlarin ayristigi ve yalnizca
‘stiphecilik’ anahtar sdzcliglin benzestigi soylenebilir.

Wl Felsefe Tanim
W Metafizik Tamim

W Fenemonoloji Tanimi
I Toplum Tanimi
WBirey Tanim

Sekil 9. Tanim Ana Temasinin igeriksel Dagilimi

Tanim temasinin igeriksel dagilimina bakilacak olursa, toplam alti alt tema bulun-
durmaktadir. %43 ile en fazla felsefe taniminin yapildigi gérilmektedir, 15 anah-
tar sozcik bulunmaktadir. %17 oraninda birey tanimi yapilmaktadir. Metafizik
tanimi ve toplum tanimi %11 ile ayni anahtar sozciik sayisina sahiptir. En az da
vicdan tanimi ve fenomenoloji tanimi yapilmistir.

B Kendini Sorgulama
Wl Hegemonya Sorgusu

W Batililik Sorunu

Sekil 10. Sorgulama Ana Temasinin iceriksel Dagilimi
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Sorgulama temasinin altinda dort alt tema tespit edilmistir. %41 ile kendini sor-
gulama temasi baskindir. %27 ile dinf sorgulama ikinci sirada bulunmaktadir. Dinf
sorgulama temasi yalnizca podcast yayinlarinda bulunmaktadir. Diger iki alt tema
hegemonya sorgusu ve batililik sorunudur. Hegemonya temasi yalnizca podcast-
te, batililk temasi da yalnizca radyodadir.

B Erdemlilik
B Mutluluk

Sekil 11. Ahlak Ana Temasinin igeriksel Dagilimi

Ahlak temasi U¢ alt tema barindirmaktadir. Mutluluk temasi, %47 ile en baskin alt
temadir ve 8 anahtar sdzclugl barindirmaktadir. Mutlulugu %35 ile erdemlilik ta-
kip etmektedir ve toplam 6 anahtar sézciik icermektedir. Uciincii baskin alt tema
ise %18 baskinlik orani ve 3 anahtar sézciik ile iyiliktir. Iyilik alt temasi yalnizca
podcastte ortaya ¢ikmistir.

B Sokrates
W Platon

WNictzsche
B Aristoteles

BKant

Tusse:
M Levinas

Ibn Arabi

Sekil 12. Filozoflar Ana Temasinin iceriksel Dagilimi
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Filozoflar ana temasinda toplam on alt tema tespit edilmistir. Sokrates alt tema-
sinin 9 anahtar s6zcligli ve %19 baskinhk orani bulunmaktadir. Platon alt temasi
ise %17 baskinlk oranina sahiptir ve 8 anahtar sdzciik barindirmaktadir. Seneca
alt temasi ise 7 anahtar sozciik ve %15 baskinlik oranina sahiptir. Nietzsche, Aris-
toteles ve Levinas ayri ayri %9 oraninda baskinlk seviyesine sahiptir ve dérder
anahtar sozclige sahiptirler. Kant, Rousseau ve Husserl licer anahtar sozciik ve
%6’sar baskinlik oranina sahiptirler. Son olarak ibn Arabi alt temasi, %4 baskinlk
orani ve 2 anahtar sdzciikle en son baskin alt temadir. ibn Arabi, Rousseau ve
Husserl yalnizca radyo yayinlarinda gecerken Kant, Nietszche, Seneca ve Levinas
yalnizca podcast yayinlarinda bulunmaktadir. En baskin alt temalar olarak Sokra-
tes ve Platon alt temalari radyo ve podcastte ortaktr.

Yiiceltilmesi

Bir Seyin

Oziinii Arama Aklin Elestirisi

Farkindalik

Gergegin
Farkindaligi

ol :
EE

@ Radyodaki Ozgiin Tema @ rodcasticki Ozgiin Tema

Sekil 13. Radyo ve Podcastte Birbirinden Farklilasan Tema ve Alt Temalar

Radyo ve podcastte ayrica birbirinin igcine gegcmeyen 6zglin temalar da bulunmak-
tadir. Radyo igin ‘arayis’ ana temasi ve podcast icin ‘akli kullanma’ ve “farkindalik’
temalari mevcuttur. Arayis ana temasinin iki alt temasi bir seyin 6ziini arama ve
islami arayis alt temalari icin Gicer anahtar sézciik tespit edilmistir. Akl kullanma
ana temasinin altindaki akli yliceltme alt temasinda 6 anahtar sézcik bulunmus
olup aklin elestirisi alt temasi icin 3 anahtar sozclik ortaya ¢ikarilmistir. Farkinda-
lik ana temasinin 3 alt temasi bulunmaktadir. Bunlar; 6ltim farkindaligi, kendinin
farkindahgi ve gercegin farkindahgidir. Her bir alt temanin 3 anahtar s6zcigl bu-
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lunmaktadir. Verilerin tamami tematik analiz sonuglarina dayanmaktadir.

7. Tartisma ve Sonug

Radyo ve podcastte felsefe yayinlari, yayincilik tarihinin en yiksek yayin déne-
minde bulunmaktadir. Turkiye’de bu durumun gercekleme nedenlerinden biri
2019 yilinda baslayan kovid-19 salginiyla birlikte eve kapanma ve bireylerin kendi
iclerine donerek felsefe gibi daha derin konularla ilgilenebilme zamani bulma-
larindan kaynaklanmaktadir. Ancak bu basl basina bir neden degildir. Bu aras-
tirmanin gosterdigi gibi felsefe podcast yayinlari 2015’ten beri artmaktadir. Ana
sonug ise 2000 yilinda baslayan radyo felsefe yayinciliginin felsefeyi tanitma, ha-
kikat arayisi ve din felsefesi agirliginda yayinlarini stirdiirirken podcastte bireysel
yayincilarin sayisinin artmasiyla daha bireysel konulara; cesaret, farkindalik gibi
kavramlara evrilmesidir. Radyodaki felsefe programlarinin konu segimindeki egi-
liminin nedenlerinden biri olarak dini radyo yayinlarinin nifuzu (Akyon, 2016)
oldugu tahmin edilmektedir. Degisimin bir diger nedeni ise podcastin daha 6zglr
bir yayin ortami sunarak kullanicilarin gesitli konulardan bahsetme 6zgurligu ver-
mesi olabilir.

Calismada 50 yayin analiz edilmistir. Bunlardan 43’(i podcast 7’si ise radyo yayini-
dir. 4 ortak ve 3 farkl ana tema ortaya ¢ikmistir. Felsefe tanimi, kendini sorgulama,
mutluluk ve Sokrates baskin alt temalar olarak gériinmektedir. Ahlak ve filozoflar
ana temalar ortaktir ve alt temalarda ele alinan egilimlerde farklilik gértlmek-
tedir. Radyo yayinlari, klasik filozoflardan alintilarla yayini sirdtrirken bir de din
felsefesi alanindan filozof (ibn Arabi) barindirmaktadir. Podcast yayinlarinin sayisi
diistintlecek olursa filozof gesitliliginin de normal karsilanmasi beklenmektedir.
Radyoda sorgulama ana temasinin altinda kendini sorgulama ve bati sorunu yer
alirken podcastte kendini sorgulama, hegemonya sorgusu ve dinf sorgulama alt
temalari bulunuyor. Bunun nedeni yukarida ifade edildigi gibi podcastin sagladi-
g1 6zglrliukel ortam oldugu tahmin edilmektedir. Ayrica bulgulari desteleyen bir
diger veri ise radyo ve podcastte ayrisan 6zglin temalardir. Radyoya 6zgil arayis
ana temasi bulunurken podcastte farkindalik ve akli kullanma ana temalari kul-
lanilmistir. Bu baglamda felsefe yayinlari, ortak noktalar barindirsa da radyo ve
podcastte farkli ele alinmaktadir.

Bu galismanin énemi artan felsefe yayinciligina yonelik detayh bir ¢ergeve sunul-
masinin karsilanma ¢abasidir. Bu analizin bulgularinin sosyoloji, medya ¢alismala-
ri ve sosyal psikoloji gibi alanlara katki sunmasi beklenmektedir. Diinyanin baska
yerlerindeki ¢calismalar felsefenin radyo ve podcastler aracihgiyla aktarimi, pod-
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castin felsefe alani lizerindeki etkisi ve radyo ile podcast ¢alismalarindaki gelisen
arastirma ve akademik yaklasimlar hakkinda degerli bilgiler verirken (Adamson,
2022; Cashio, 2022) Tirkiye'de felsefe yayinciligi tizerine yalnizca bir seminer bil-
dirisinin bulunmasi (Isikli ve Kosger, 2023) ve onun da oldukga kisitli ve niceliksel
olmasi bu alanda detayl lisansistii ¢alismalarin ihtiyacina vurgu yapmaktadir.

Bu arastirmanin sinirhliklari ve sinirliliklarin asilmasi icin ileride gerceklestirile-
cek calismalar icin dnerilenler bu kisimda agiklanmaktadir. ilk olarak, bu arastir-
manin érneklemini olusturan ilk iki programin analizi, tim boélimleri kapsama-
makta olup yalnizca ilk iki yayin siiresini icermektedir. Boylece yayinlarin ortaya
¢tkis motivasyonlarini anlama amaci tasinmaktadir. Arastirmanin bu sinirhliginin
gerekgesi, her bolimin desifre edilerek bilimsel makale formatini asmama ve
tarihsel siireci temsil edebilecek bir cerceveye ihtiya¢ duyulmasidir. ikinci sinirhlik
ise radyo yayinlarina ve kayitlarina ulasmada yasanan giiclik ve internet kayitla-
riyla sinirlanmadir. Belirtilen sinirliliklarin asilmasi amaciyla arastirmacinin éneri-
si, daha kapsamli bir ¢alisma gergeklestirmek adina bu alanda tez ¢alismalarinin
gerceklestirilmesi ve projelerin planlanmasidir.

Sonug olarak, felsefe odakli radyo programlarinin ve podcastlerin ¢cogalmasi, bi-
reysel sorunlara iliskin soylemi dnemli dlglide zenginlestirmis ve felsefi fikirlere,
podcast yayinlarindaki bireysel kullanimin artisinda gorildiga gibi, katihmi tesvik
etmistir. GiinUmizde felsefi bilgi, podcastler ve radyo araciligiyla kamusallagsmak-
tadir. Akademik séylemi daha erisilebilir ve ilgi ¢ekici hale getiren bu iletisim arag-
lari, felsefi diisiincenin genis kitlelere yayilmasini saglamaktadir. Ozellikle podcast
format, dinleyicilerin kolayca erisebilecegi derinlemesine, uzun bigimli tartis-
malar sunarak felsefi konularin daha yakindan ve samimi incelenmesine olanak
tanimaktadir. Radyo ve podcastin felsefi disiince igin kullaniimasi felsefi bilgiyi
demokratiklestirerek, onu akademik alanin disina tagimakta ve genis bir kitleye
yayarak felsefi disiinceye toplumsal ilgiyi arthrmaktadir. Ancak felsefe yayincilig
gibi zahmetli bir alanda, kullanicilarin etik ilkelere dayali ve sistematik bir bilgi aki-
st ile ilerlemeleri dnerilmektedir. Felsefe konularinin kamuya acik platformlarda
tartisiimasinin dogasinda olan etik hususlarin dikkate alinmasi, icerik sunumunda
bltlnligun, adaletin ve givenilirligin saglanmasi 6nemli bir kosuldur.

Cikar Catigmasi Beyani

Makale yazari herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan etmis-
tir.
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Tuirkiye’de Dini Yayincilik Tarihi ve Egitim Baglaminda
Diyanet TV Genglik Programlari

Giilsen SAYIN”

Oz

Medyanin, kimlik ve kisilik olusumuna etkisi, medyanin sunum bigimleri ve icerigi Gzerindeki
tartismalar da beraberinde getirmektedir. Dini yayincilik bu etkilesim siireglerinde daha
belirgin bir yol gizmektedir. Dini yayincilik, dini topluluklari bilgilendirmenin yani sira, dinf
bilgiye erisimi artirarak dini hosgoriyi tesvik etme ve dint birlik ve beraberligi gliglendirme
potansiyeline sahip oldugu gibi ayristirici bir yaklagim potansiyeline de sahiptir. Bu yoniyle
dint yayinciligin etkili olabilmesi icin dogru bilgiyi aktarirken tarafsizlik, agiklik ve saygi gibi
prensiplere bagh kalmasi onemlidir. Dini bilginin medyadaki varolus siirecinde dini bilgi,
medyanin kurallari ekseninde sekillenmek durumundadir. Dinf bilginin belirli bir kitleye dontik
sunumu goz onlnde bulunduruldugunda ise bu sekillenis daha farkh bir boyuta ve en az
iki yonlyle ele alinmaya muhtacgtir; dinf bilginin dogru kaynaklara dayanmasi ve hitap ettigi
kitleye uygun bir sunum ile sekillenmesidir. Genglerin dinT bilgi kazanimlarina yonelik pedagojik
temeller slirece dahil oldugunda dinf bilginin giiniin sartlarina uygun bir cazibede sunum
sekillerine ihtiyacin oldugunu belirtmek gerekir. Bu ¢alismada Tirkiye’de dini yayincihgin
gelisimi ve Diyanet TV’nin kurulusu ele alinmistir. Tarihsel siireg ile ilgili betimsel bir yaklasimla
genel durum ortaya konulmustur. Akabinde Diyanet TV’de gengleri hedef alarak yayinlanan
programlar incelenmistir. Buna gore; Diyanet TV arsivinde ve glincel program akisinda genglere
yonelik toplamda 10 program yer almaktadir.
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History of Religious Broadcasting in Turkey and Diyanet TV
Youth Programmes in the Context of Education

Giilsen SAYIN

Abstract

The influence of the media on identity and personality formation brings along debates on the
forms of presentation and content of the media. Religious broadcasting draws a more distinct
path in these interaction processes.In addition to informing religious communities, religious
broadcasting has the potential to promote religious tolerance and strengthen religious unity
and solidarity by increasing access to religious knowledge, but it also has the potential for
a divisive approach. In this respect, in order for religious broadcasting to be effective, it is
important that it adheres to principles such as impartiality, openness and respect while con-
veying accurate information. In the process of existence of religious knowledge in the media,
religious knowledge has to be shaped on the axis of the rules of the media. Considering the
presentation of religious knowledge to a certain audience, this shaping needs to be addressed
in a different dimension and at least two aspects; religious knowledge should be based on
accurate sources and shaped with a presentation suitable for the audience it addresses.When
the pedagogical foundations for the acquisition of religious knowledge by young people are
included in the process, it should be noted that there is a need for the presentation of religious
knowledge in an attractive way suitable for the conditions of the day. This study focuses on
the development of religious broadcasting in Turkey and the establishment of Diyanet TV. The
general situation was revealed with a descriptive approach about the historical proces.Sub-
sequently, the programmes broadcast on Diyanet TV targeting young people were examined.
Accordingly, there are a total of 10 programmes for young people in the archive and current
programme flow of Diyanet TV.

Keywords: Religious Education, Religious Broadcasting, Television, Diyanet TV, Youth Program-
mes
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1. Giris

Ogrenme, hafizadan yaziya akan bir tarihsel gelisime sahiptir. iletisimi de ayni
zemin Ulzerine insa etmek mimkiinddr. iletisimin alt bir dali olan yayin tarihinin
baslangici ise yazil dilin gelisimi ile baslatilabilir. ilk olarak, yazili dilin gelisimiyle
birlikte bilginin yaziya dokilmesi ve baskalariyla paylasiimasi gerceklesmistir. Bu,
bilginin daha genis bir kitleye ulagsmasini saglarken matbaanin icadi ile bilginin
kitaplar araciligiyla hizla yayilmasi s6z konusu olmustur. Hem iletisim hem egitim
alanini dogrudan etkileyen bu gelisme insanlarin kendi kendine 6grenmesini ve
bilgiye daha kolay erismesini saglamistir.

Kitle iletisim araglarinin tarihsel kdkeninde yazili, sesli ve gérsel basin yer almak-
tadir. Ancak bu alanda en buyik kirilma noktasi internet devrimi ile birlikte ol-
mustur. Bilgiye erisimde internet kékli bir degisim getirmistir. internet {izerindeki
web siteleri, cevrim ici kurslar, bloglar, forumlar ve sosyal medya platformlari,
insanlarin her tirli konuda bilgiye erismesini ve bu bilgiyi paylagmasini getirmis
ve bu devrim dijital yayinciligin gelismesini saglamistir. Dijital ortama aktarilan ve
elektronik cihazlar araciligiyla erisilebilir hale getirilen kitaplar, insanlarin istedik-
leri herhangi bir yerden onlara erismelerini ve okumalarini kolaylastirmistir. Diji-
tal yayinciligin da bir sonraki adimi; akilli telefonlar ve tabletler gibi mobil cihazlar
ile oldukga ileri diizeye ulagmistir.

Kitle iletisim araclarinin tarihindeki bu gelismeler, insanlarin bilgiye erisimini ko-
laylastirarak informal egitimi desteklemis ve yayginlastirmistir. Bu durum, insan-
larin 6grenme bicimlerini ve egitim aliskanliklarini Gnemli 6l¢lide degistirmistir ve
bu siire¢ bugiin de hala devam etmektedir. Ozellikle gen¢ kusagin 6grenme alis-
kanhklarinda 6nemli degisimler olmustur. Buglin artik etkisinin formal egitimi ge-
cip gegmedigine iliskin tartismalarin yapildigi kitle iletisim araglari, genis kitlelere
bilgiye erisim ve bilgiyi paylasma imkani sunmaktadir. Ayrica kitle iletisim araglari,
farkh 6grenme tarzlarina ve ihtiyaglarina uygun cesitli egitim materyalleri suna-
rak; gorsel, isitsel ve yazili materyaller araciligiyla, her tiirli konuda egitim imkani
saglamaktadir. Boylece informal egitim, farkli duyu organlarina hitap etme avan-
taji ile daha kalici 6grenmeler de saglayabilmektedir. Gorilduga gibi kitle iletisim
araglarinin egitime etkisi, bilgiye erisimi kolaylastirmasi, egitici icerikler sunma-
si1 ve kiresel dlgekte bilgi ve deneyim paylasimini saglamasi gibi bircok avantaji
icermektedir. Bu araglar, egitim siirecini daha etkili ve erisilebilir hale getirirken,
bireylerin 6grenme potansiyelini arttirma ve toplumsal gelisimine firsatlar da
olusturmaktadir. Bu firsatlar dinT bilgi icin de gegerlidir. Kitle iletisim araglari her
konu hakkinda bilgi sunabildigi gibi dinT bilgi hakkinda da toplumu bilgilendirme
ve egitme amaci tagimaktadir. Bu araglardan en yaygin ve kolay ulasilabilir olani
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ise televizyondur. Diyanet isleri Baskanligi (DiB) tarafindan 2014 yilinda gergek-
lestirilen Turkiye’de Dini Hayat Arastirmasi’na gore, toplumda dint bilgiyi gelistir-
me vyollari dnem sirasina gore siralandiginda bireylerin %39,8’inin ¢evresinden
dinf bilgiyi aldiklari, %28,2’sinin dinT icerikli televizyon ve radyo programlarindan
faydalandiklari ve %24’iinlin diyanet gorevlilerine basvurduklari ifade edilmistir.

Televizyon izleme sikligi ile deger kazanimlari arasinda anlamh bir iliski bulun-
maktadir (Giinaydin, 2021, s.234). 2018 yili Televizyon izleme Egilimleri Arastir-
masi verilerine gore Tirkiye’de aylik ortalama dini program izlenme giin sayisi
9,5 giin seklindedir. Bu verinin Tlrkiye’de sunulan dinfigerikli programlarin cuma
glnleri, ramazan ayi ve kandiller gibi 6zel zamanlarda yayinlanan programlar
ekseninde oldugu disinilebilir. Yine bu program iceriklerinin de daha ¢ok dint
bilgi 6gretimini hedefleyen sohbet/vaaz, soru-cevap veya zaman zaman da dint
- akademik tartisma programlari olduklari gérilmektedir. Ayni calismaya gore;
haberler ve diziler en ¢ok izlenen ilk iki programdir (Televizyon izleme Egilimleri
Arastirmasi, 2018, s.53). En ¢ok tercih edilen televizyon programlarina iliskin bir
baska arastirmada ise %29 ile diziler, %22,1 ile de ¢ocuk programlari en ¢ok iz-
lenen iki program olmustur (TIAK, 2021, s.38). Ayni arastirmada Tiirkiye’de dini
yayinlar tipolojisinde 12.563 adet dini yayin ekranlarda yer almistir. Bu yayinlarin
ortalama ekranda kalma siiresi ise 33 dakikadir (TIAK, 2021, s.41). Geleneksel
medya araglari basta olmak Uzere gorsel sanatlar toplum Uzerinde yavas ancak
kalici bir etki gliciine sahiptir (Yorulmaz, 2015, s.106-107).

Nitekim yukarida verilen istatistiklerden de halkin glindelik bilgi ve dinf bilgi edin-
me ihtiyacini azimsanmayacak oranlarda medya yoluyla gidermeye c¢alistigi soy-
lenebilir. Din ve medya ikileminde dinin medyada her daim yer almasi s6z konusu
iken bugilin arttk medyada yer alan dinf bilginin niteligi ve igeriginin gelistiriimesi
hedeflenmektedir. Bu durum egitimin artik okullar ile sinirli olmaktan ¢ikip bilgiye
her mekanda ulasma imkani da din ve televizyon kavramlarinin farkli boyut ve
yaklasimlarla ele alinmasina zemin hazirlamistir.

2. Yontem

Yayincilik ve dinf yayincilik, tarih boyunca teknolojik gelismelerle birlikte strekli
degisim ve gelisim gdstermistir. Kitle iletisim araglarinin egitim ile ortakligi, bilgi-
nin aktarimi ve giindelik hayattaki yansimalariyla karsilik bulmasidir. Yasam boyu
egitim imkani ile kitle iletisim araglari ayni zamanda kimlik ve kisiliklerin de in-
sasinda etkendir. Bu kavramlar, birbirleriyle etkilesim icinde olan ve bireylerin
sosyal ve kultirel baglamlarini anlamak icin 6nemli olan temel unsurlardir. Tim
bu etki ve faydalar izerinden egitim amaciyla kitle iletisim aracglarindan yararla-
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nilabilir mi? Kitle iletisim araglari izerinden informal ve formal egitim siregleri
nasil desteklenebilir? Dini otorite olarak Diyanet’in koordinatérliiginde icerik
Ureten Diyanet TV genglere yonelik ne tiir programlar Gretmektedir ve Uretilen
programlarin niteligi nedir? Sorulari gelismektedir. Calisma bu sorular ekseninde
orintilendirilmistir.

Calismada nitel arastirma yaklasimlarindan dokiiman inceleme yontemi kullanil-
mistir. Dokliman incelemesi, yazili veya gorsel materyallerin detayh bir sekilde
analiz edilmesini icerir. Bu yontem, arastirmacilarin icerik hakkinda derinlemesi-
ne bilgi elde etmelerini saglar ve betimsel veya icerik analiziyle birlikte kullanma-
ya imkan tanir (Patton, 2018, s.293). Bu nedenle arastirmada 6ncelikle alanyazin
taranmis ve ilgili calismalar okunarak teorik ¢erceve olusturulmustur. Daha sonra
Diyanet TV televizyonuna ait internet sitesindeki arsivinde yer alan kategoriler ve
icerigindeki tim programlar teker teker incelenmistir. Bu programlardan yalnizca
dogrudan genglere yonelik olanlar tercih edilmistir. Diyanet TV sitesinde prog-
ramlarin genel bilgiler sekmesinde “genglere yonelik, genclerle birlikte, gencle-
rin hedeflendigi” ifadelerinin yer aldigi programlar tercih edilmis ve 10 program
belirlenmistir. Bu programlara ait 4’er video random olarak izlenmis ve icerik ve
programlarin nitelikleri betimsel analiz ile ele alinmistir.

3. Kitle iletisim Araglari ve Egitim

Televizyon gerek gelismis gerekse gelismekte olan llkelerde eglence, haber,
egitim, kiltur gibi cesitli gereksinimlerin karsilanmasinda yogun olarak kullani-
lan araglardan birisi ve hatta en 6nemlisi olmustur. Televizyon diziler, reklamlar,
belgeseller gibi pek cok programlar ile farkli kiltiirlerin degerlerini aktararak bu
degerleri 6greten bir ara¢ olmus ve kiltiirel etkilesimi hizlandirmistir. 1950li yil-
lardan itibaren televizyonun yayginlasmasi ile televizyonun sunmus oldugu kul-
tir ve igerikler toplum hayatinda 6nemli bir yer tutmaya baslamistir. Bugiin artik
televizyon glinlik hayatin bir pargasidir. Bu haliyle televizyon diger kitle iletisim
araglarindan daha farkli ve daha etkili, bireylerin bilgi ve egitimlerini artiran bir
ara¢ halindedir. Bu yonden televizyon kitle iletisim araglarindan en ¢ok tartisi-
lani olmustur. Kitle iletisim araglari mekan farkliliklarini ve mesafeyi de ortadan
kaldirarak 6grenmeyi herkes icin mimkun kilmis ve kitle iletisim teknolojilerinin
gelisimiyle yeni egitim teknolojilerinin de dnlinG agmistir. Bu durum egitimin ve
kiltirin yayginlasmasini da beraberinde getirmistir. Bu haliyle televizyonun ya-
ratmis oldugu algi ve gergeklik glinlik yasamdaki gergeklikten daha etkili olmus-
tur (Kocadas, 2006; Zengin, 2014). Televizyonun toplumsal boyuttaki bu etkisi
iceriklerinin ele alinisi noktasinda ayri bir tartismayi ortaya ¢ikarmistir.
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Kitle iletisim araglarinin farkhlasmasi s6z konusu olsa da televizyonun izlenme
amagclari ile kitle iletisim araclarinin genel islevi yapilan ¢alismalarda paralel so-
nuglar icermektedir. Her ikisinin de eglence ve bilgi-kiltir olmak lzere iki temel
islevi bulunmaktadir (Glnaydin, 2021, s.238). Egitimsel iceriklerle, genelde kit-
le iletisim araclari 6zelde televizyon, toplumda farkindalik olusturarak egitim ve
bilinglendirme konusunda énemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle haberler araci-
ligiyla, insanlara gilincel olaylar hakkinda bilgi verilmekte ve toplumsal konular
giindeme getirilmektedir. Kitle iletisim araglarinin bu yon{ toplumsal eylemler
ve degisimlerin hizli akiskanhgini saglamakta ve farkli toplum ve kiltirlerin ortak
alanlarini artirmaktadir. Yine bu siregler aslinda evrensel ortak kiltiir yaratma
konusunda blyk etki sunmaktadir (Dill, 20093, s.3-58). Kitle iletisim araglarinin
bu 6zelligi internet gibi araclar tizerinden de ele alindiginda kiiresel egitim ve
kiiltirel degisim silireglerine katkida bulunmaktadir. Kitle iletisim araglari, egitici
icerikler ve programlar sunma imkani ile de egitimsel baglamda etkiye sahiptir.
Televizyon ve radyo gibi kitle iletisim araclari, belgeseller, tartisma programlari,
egitici cizgi filmler ve gocuk programlari, egitici igerikler ve programlar sunarak
insanlarin farkh konularda 6grenme sirecini destekler (Dill, 2009b, s.141-220).
Kitle iletisim araglarinin formal egitime en blylk etkiyi de bu baglamda yaptigini
soylemek mimkiindur. Tim bu etkileri Gzerinden kitle iletisim araclari iceriginde
informal egitim acisindan etkiler barindirmaktadir.

Bugln kitle iletisim araglari digsal gercekligin dnemli bir pargasini teskil etmekte-
dir. Dissal gercekligin bir parcgasi olan kitle iletisim araglari Gizerinden 6grenmele-
rin egitimsel temelleri daha ¢ok sosyal 6grenme kuramlari Gizerinden degerlendi-
rilmektedir. Kitle iletisim araglari Gizerinden gerceklesen 6grenmeleri Bandura’nin
Sosyal Ogrenme Teorisi ile temellendirmek kitle iletisim araglari ve 6grenme ilis-
kiselligini netlestirmektedir. Buna gore; insanlar bir davranigin ortaya konulmasi-
ni gozlemledikten sonra bu modeli bilissel slireglerden gegirip hatirlama olayini
yasamakta ve gozlemleyerek 6grenmis oldugu bu model sonraki davranislarinda
yonlendirici olmaktadir. Yani insanlarin 6grenmesinde yalnizca kendi tecriibeleri
degil, bir baska insanin da tecribeleri etki etmektedir. Buna gore insan davra-
niglarinin blylk ¢ogunlugu gozlemlenerek 6grenilmektedir (1977, s.22-23). Bu
anlamda modelleme grenmenin dnemli bir parcasidir. Ogrenmenin nasil gelisti-
gine iliskin metodolojik bir kesinlik ve netlik olmasa da 6grenmede dissal etkenler
ve gbozlemler sonucunda bilissel ¢cikarim ve analizler 6nemli bir yer tutmaktadir.
Bu anlamda bilissel yeteneklerin gelismesinde tecriibeler ve bilgi arasinda 6nemli
bir iliski vardir (Vygotskij, 1978, 5.79-80).

Kullanmis oldugu materyal gesitliligi baglaminda kitle iletisim araglarinin egitime
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olan etkisi oldukga genistir ve birgok agidan incelenebilir niteliktedir. Kitle iletisim
araglarinin egitime en 6nemli etkisini egitim materyallerine ulasilabilirlik ve eri-
sim kolayhg 6zelligi izerinden belirtmek miimkiindiir. Ozellikle internet bilgiye
her yerden ve her zaman erisim imkani sunmaktadir. Bu durum 6grenme siirecini
de daha esnek hale getirmektedir. Bu araglar, zaman ve mekan kisitlamalarini or-
tadan kaldirarak 6grenmeyi daha erisilebilir hale getirir. Egitimin gelecek vizyonu-
na bakildiginda da artik kitle iletisim araglarinin 6nemli birer egitim kaynagi halini
aldiklari gérilmektedir. Aslinda kitle iletisim araglarinin birincil 6zelligi olan genis
kitlelere bilgi ve eglence sunma durumu, onu egitim ile iliskilendirmekten bizi
geri alsa da yine bu temel amaci tizerinden kitle iletisim araglari; haberler, belge-
seller, diziler, filmler ve diger icerikler araciligiyla bilgi aktarimini saglamaktadir.
Boylelikle, uzaktan egitim uygulamalarinin da katkisiyla kitle iletisim araglari artik
birer egitim kurumu niteliginde hizmet verme potansiyeline ulagsmistir. Nitekim
bir dénem Anadolu Universitesi ile yapilan is birligi lizerine uzaktan egitimi hedef-
leyen TRT Okul® egitim kanali olarak kurulmustur. Yine geleneksel medya {izerin-
den egitim hedefiile 11 Mart 2020 tarihinde kovid-19 salgini nedeniyle okullarin
tatil edilmesi lizerine Turkiye Radyo Televizyon Kurumu ve Milli Egitim Bakanhgi
arasinda uzaktan egitim platformu olusturmak amaciyla TRT EBA TV ilkokul, TRT
EBA TV Ortaokul, TRT EBA TV Lise seklinde Ug ayri egitim kanali agiimistir (TRT Ku-
rumsal Tarihge Diinden Bugiine, t.y.). Bu egitim kanallari dogrudan formal egitim
miufredati ile sekillenen TV programi icerikleri de mevcuttur. Bu anlamda kitle
iletisim araclari hususiyetle televizyon 6zelinde formal ve informal egitim siireg-
lerine katkilar sunup egitimi etkileyen bir icerige sahiptir.

RTUK tarafindan yapilan arastirmaya gére 15-24 yas arasi genclerin %19,5’i bilgi al-
mak amaciyla televizyon izlemektedir. Ayni arastirmaya gore egitim dizeyi distik-
ce televizyon tercih edilen bir ara¢ haline gelmektedir (Televizyon izleme Egilimleri
Arastirmasi, 2018, s.95). Televizyonun enformasyon 6zelligi demografik verilerin de-
giskenligi gbz 6nlinde bulundurulsa da degismeyen kullanim araci olarak karsimiza
¢tkmaktadir (Glinaydin, 2021, s.231). Bugtin artik kitle iletisim araclari ve 6zellikle te-
levizyon tiim egitim alanlari icin 6grenmenin bir parcasi haline gelmistir. Kitle iletisim
araclari ve televizyon icin bu 6grenme konulari birer medya araci olma potansiyeline
sahiptir. Bu durum medya ve egitimin bulustugu ve interdisipliner ¢alismalara ihtiyag
duyulan yeni arastirmalari gerekli kilmaktadir.

1 an

31 Ocak 2011 tarihinde Anadolu Universitesi ile yapilan stratejik anlasma gergevesinde egitim kanali olarak yayin ha-
yatina baslamig ve 22 Subat 2019 tarihinde kapanmistir. Bu kanalda hazirlanan program igerikleri yalnizca Acik Ogretim
Fakultesi 6grencilerine yonelik olarak degil 6rgiin egitim alan 68rencileri de hedeflenerek hazirlanmistir.
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4. Tiirkiye’de Dini Yayinciligin Tarihi

Dinf yayincilik, dinf icerikli bilgilerin, mesajlarin veya etkinliklerin iletilmesi ve ya-
yilmasi i¢in kullanilan medya ve iletisim araglarinin kullanimini ifade eder. Dini
yayincilik, televizyon, radyo, internet, basili yayinlar, sosyal medya ve diger dijital
platformlar gibi gesitli iletisim araglarini kullanarak dinf bilgiyi topluma ulastirma-
yl amaglar. Matbaanin icadi ile birlikte ilk basilan eserin incil olmasi bilgisi, yayin-
cilik ve din kavramlarinin bir araya gelisini daha anlaml kilmaktadir. Bu anlamda
dinin, yayinciligin antik ve modern dénemlerinin tamaminda yer aldig1 séylenebi-
lir. Dint yayincilik islam 6zelinde el yazmasi eserlerin kopyalanmasi ve dagitilmasi
slreclerine kadar gotirilebilmektedir.

Tirkiye’de dinfyayincilik tarihi Osmanli imparatorlugu'nun son dénemlerine mat-
baanin getirilmesine kadar dayanmaktadir. Cumhuriyet Dénemi’yle birlikte Turki-
ye’de dini yayincilik daha farkli bir evreye girmistir. Turkiye'de 6zellikle 1980’ler-
den sonra dinf yayincilikta bir canlanma yasanmig ve 6zel yayinevleri ve vakiflar
araciligiyla Kuran, hadis, tefsir, fikih gibi dini metinler basilarak yayimlanmistir.
Bununla birlikte, internetin yayginlasmasiyla birlikte ¢evrim ici dinf yayincilik da
onem kazanmistir. 15. ylizyila dayanan modern yayincilik tarihi bugtin artik yeni
teknolojik gelismelere bagh olarak ilk ¢ikis noktasindan oldukga farkh bir alana
evrilmistir.

Turkiye Cumhuriyeti’nin ilk kuruldugu donemlerinde dahi gorsel sanatlarin et-
kisinin farkindaligi ile 27 Kanunisani 1931 tarihinde bir kanun dizenlemesi tesis
edilmis ve “Memleketimize getirilecek sinema filmlerinin inkilabimizin gayeleri-
ne, ictimai vaziyetimize uygun olmasini ve bilhassa ¢ocuklarin ve genglerin terbi-
ye ve tenvirine hadim filimler celbedecek miesseselerin daha fazla misaadelere
mazhar edilmelerini temin eyleyecek surette Hikiimetge bir kanun layihasi hazir-
lanmasina” karar verilmistir (Resmi Gazete, 1931).

Televizyonun Tirkiye'deki dini yayincilik siirecinde énemli bir roli bulunmakta-
dir. Turkiye’de 1960’larda TRT’yle baslayan ve 1990’larda 6zel kanallarla devam
eden televizyon yayinlari toplum igin giindelik yasamin vazgecilmez bir pargasi
haline gelmistir. Bu durum dinT programlar i¢in de benzer siiregleri ortaya ¢ikar-
mistir. Her talebe iliskin icerik ve secenek artisi zaman igerisinde kanal sayisinin
artmasi, programlarin gesitlenmesi ve teknolojik gelismeler izleyicileri televizyo-
na daha fazla baglamistir. Toplumsal yasamimizda ve gilindelik yasam pratikleri-
miz icerisinde biyik bir etkiye sahip olmasindan dolayi televizyon, izleyiciler igin
farkli anlamlar ifade etmektedir. Kitle iletisim araglarini da igine alan teknoloji
alanindaki hizli gelismeler ve toplumun hayatina yansima bigimleri iletisim ¢agi
olarak tanimlanan bir olguyu ortaya c¢ikarmistir (Dill, 2009a, s.40-45). Bu haliyle
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gelisen teknolojik araclar tarihsel siirecte toplum lzerinde daha etkili ve giiglii
héle gelmistir. Ayrica bu gelisme kitlelere ulasma ve etkileme hizi géz 6niinde
bulunduruldugunda televizyonun en yaygin ve en etkili kitle iletisim araci olmasi
sonucunu dogurmustur.

Teknoloji alaninda yasanan gelismeler, 6zel televizyonlarin kurulmasini saglamis
ve yayincilik sektori 6zel televizyonlarin kurulmasiyla tematik ¢esitlenmeye git-
mistir. Din yayincilik da bu temalardan biri olmustur. Oyle ki Tiirksat uydu sistemi
Uzerinden yayin yapan kanallarin 6nemli bir kismi din1 icerikli kanallar olup bu
kanallarin da izlenme oranlari oldukga yuksektir. Tirkiye'de son yillarda bir¢ok
ozel televizyon kanali, tamamen veya kismen dinf iceriklere yonelmistir (Hayta,
2019, s.64). Televizyon kanallarindaki dint igerikler, dinf egitim ve bilgilendirme
amaciyla kullaniimaktadir. Dini yayinlarda daha g¢ok islam'in temel prensipleri,
ibadetlerin nasil yerine getirilecegi, dinl yasamin cesitli yonleri gibi konular ele
alinmaktadir.

Turkiye’de yayin yapan televizyon kanallari ve dini kanallarda 6zellikle ramazan
ayinda, dinf igerikli programlarin daha da yogunlastigini ve bu programlarin top-
lumun genis kesimleri tarafindan takip edildigini ifade etmek gerekir. Turkiye'de
televizyonlarda dini icerikli yayinlarin tarihi 1975-1976 yillarinda “iftar Saati”
programina dayanmaktadir. Toplumsal ihtiyaglar temelinde baslayan bu yayin-
lar dinf bilginin televizyon programlarina konu olup olamayacagi tartismalarini
baslatmis dint bilginin icerikleri ve laiklik baglamindaki tartismalara ragmen bu
tarihten itibaren zaman zaman dinf igerikli programlar TRT blinyesinde ve son-
rasinda ise 6zel kanallarda yer almaya baglamistir (Cuhadar, 2019). Din egitimi
veren kurumlarin yayginlasmasi ve 6rgiin din egitiminde cesitlenmeler olmasina
ragmen toplumun dinf bilgi 6grenme noktasindaki arayislari buglin hala mevcut-
tur. Nitekim kitle iletisim araglari lizerinden sunulan dinf bilgi icerikleri daha ¢ok
dinf bilginin 6gretilmesine yoneliktir (Kaya, 2019). Dinf yayinciligin temel amaci,
dinf bilgiyi, 6gretileri, degerleri ve mesajlari genis kitlelere ulastirmak ve dinf bi-
linci artirmakdr.

Turkiye’de televizyonculuk tarihinde 1980’li yillara kadar din ve dinf konulara te-
levizyon ekranlarinda oldukga sinirl bir sekilde yer verilmistir (Hayta, 2019, s.54-
66). 1980 yilinda baslayan ve haftalik olarak yayinlanan “inang Diinyasi”2 adli
program iceriginde islam kiiltiiriini yansitan siir, musiki ile Kur’an-1 Kerim tilaveti
ve dinf bilgi icerigiyle uzun zaman toplumu din konusunda aydinlatmistir (inang

2 1

Program bashgi bazi galismalarda farkh bir program olan “Inang Diinyamiz” seklinde belirtilmistir (bkz. Hayta, 2019, s
60). Ancak TRT’ye ait eski programlarin kayitlarinin yer aldig arsiv incelendiginde kaynak olarak verilen jenerik muziginde
de goriildligi gibi programin adi “inang Diinyas!” seklindedir.
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Dinyasi Jenerik Muzik (TRT Nostalji), t.y.). Bu programin televizyon ekranlarinda
yer alisiyla birlikte dinf icerikli programlar 1990’ yillarda daha gorinir hale gel-
mistir. Ozellikle DiB’in, dini yayinciliga yénelik taleplerini toplumsal temeller ile
gerekcelendirerek TRT'de dinficeriklerin artmasini saglamistir. Devlet eliyle sunu-
lan dinf bilginin iceriklerinde milli ve dinf kiiltiir odakl 6zellikle gengleri yabanci
kilturlerin etkisinden kurtarmayi hedefleyen igerikler talep edilmistir.

1990’ yillarda dinf bilgi iceren programlarin sayisi ve gesitliligi artmis ve konu
hakkinda ilahi klipleri, diziler, belgeseller ve paket programlar seklindeki TV prog-
ramlari devlet ve 6zel kanallarda gésterime sunulmustur (Cuhadar, 2019). 1991
yili yilbasi gecesi ile yayina baslayan STAR TV Turkiye’nin ilk 6zel kanali olmustur.
Bu tarihten itibaren Turkiye’de 6zel televizyon kanallarinin sayisi giderek artmistir.
Ancak dinT yayincilik agisindan ele alindiginda 1993 yilinda bugiin de hala yayin
hayatina ayni ¢izgide devam eden TGRT kanali muhafazakar séylemler ve icerikler
ile dinf yayincihgin Turkiye'deki ilk 6rnegini olusturmustur (Cuhadar, 2019; Hayta,
2019, 5.60-61). Sonraki dénemlerde dinf yayin yapan televizyon kanallarinin sayi-
si giderek artmistir. Ancak bu yayinlar ilk etapta dinf icerigi oldukca tartismali olan
konular Gizerinden reyting amaciyla baslamis olsalar da sonraki asamalarda dint
icerikli yayinlar yapan televizyon kanallarinda dogru dinf bilgi sunma arayisi dint
bilginin niteliginin artigini getirmistir (Hayta, 2019, s.64).

4.1. Turkiye’de Dini Yayincilik ve Diyanet

Gelisen teknolojiye uyum saglayan yayinciligin yayilma hedefleri olarak din kav-
ramindan uzak kalmasi geliskili bir hal alacaktir. Bugiin Turkiye’de dini yayincilik,
geleneksel baski yontemlerinden dijital platformlara kadar genis bir yelpazede
gerceklestiriimektedir. Tum bu gelisim ve degisimlerde Diyanet dini yayincilik
konusunda olduk¢a énemli bir yer tutmaktadir. Televizyonculuk sektoriinde bir
devlet kurumu olarak yer alan Diyanet TV'nin kurulus amacini da ortaya koyan
gorev tanimina gore;

Toplumu din konusunda aydinlatmak; din ve milli kiltira gelistirmek; milli birlik
ve beraberlige katki saglamak; Baskanlik faaliyetlerini tanitmak ve Baskanlk per-
sonelinin egitimine katkida bulunmak amaciyla televizyon ve radyo ile yayin ya-
pan DiB ve TRT’nin is birligi ile kendisini dogru dinf bilgi veren bir egitim ve kiiltir
televizyonu olarak tanimlamaktadir (Diyanet isleri Baskanligi, 2024a).

Diyanetin kendi blinyesinde bdyle bir kurumu gelistirmesi ise toplumsal ihtiyaglar
ile temellendirilmistir. Diyanet isleri Baskanhg, islami icerikli egitim programlari
sunan bir kurumdur ve Diyanet TV Uzerinden gesitli dinf icerikli programlar ya-
yinlamaktadir. Turkiye’de dinf yayinciligin tarihsel siirecine bakildiginda Diyanet
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TV’nin kurulusu ve program icerikleri bir kamu hizmeti olarak degerlendirilebilir.
TRT’nin dinTicerikli yayinlardaki sinirlamalari ve “sansir” niteligindeki midahale-
leri yalnizca dinf icerikli bir yayin yapan ve yayin politikalarinda da resmi dinf bilgi
anlayisinin disina ¢ikmayan bir kanalin kurulmasina ihtiyag dogurmustur. Clinki
yayin slreglerinde sunulan dinf bilginin icerik ve denetimi Diyanet TV 6ncesinde
Diyanet disinda gelismektedir (Cuhadar, 2019).

Turkiye’de dini yayincilik yapan veya dinf agirlikli programlar sunan televizyon ka-
nali sayisi takribi olarak 23 adettir. Ancak bu kanallar icerisinden en énemli olani
devletin biinyesinde gelisen Diyanet TV’dir. Diyanet TV ilk olarak TRT biinyesinde,
TRT Diyanet olarak 2012 yili Ramazan ayinda Diyanet isleri Baskanligi ve TRT’nin
is birligi ile yayin hayatina baslamistir. ilk olarak 2009 yilinda TRT Anadolu adiyla
kurulan Diyanet TV, 2014 yilinda Resmi Gazete’de yayimlanan karar ile ismi, TRT
Diyanet olarak degistirilmistir (Cuhadar, 2019). Diyanet isleri Baskanhigina bagl
olarak Mayis 2018’de Diyanet Vakfinin, Vakif Medya Sanat Radyo Televizyon A.S.
adll medya sirketini kurmus ve agustos ayinda yayin lisansi icin RTUK’e basvuru
yapmistir. TRT Diyanet olarak yayin yapan televizyon kanali Diyanet TV; TRT Diya-
net Radyo da Diyanet Radyo olarak Vakfin kurdugu yeni sirket biinyesinde yayin
hayatina devam etmektedir. Bugiin Diyanet TV, DiB’in ydnetiminde RTUK’e bagli
bir kurumdur (Diyanet isleri Baskanligi, 2018b). Bu gelismelerden yola cikarak
denilebilir ki Turkiye’de dini yayincihgin akisini ve gelisimini 6nemli 6l¢lide be-
lirleyen kurum TRT olmustur. Nitekim dinf yayinciligin icerikleri, ekranlarda yer
alma sekli ve siliresi bu Kurumun yonetimine bagl olarak artmis, eksilmis veya
cesitlenmistir. Ayrica TRT’nin bu tutumu TRT Diyanet televizyonunun kurulusuna
kadar devam etmis bu TV kanalinin kurulusundan sonra farkh bir gizgiye girmistir
(Cuhadar, 2019). Teknolojik gelismeler ekseninde Diyanet TV, dinin yayilmaci ru-
hunun televizyon basta olmak tizere kitle iletisim araclari ile uyumlu hale getirme
cabasi tasimaktadir. Ozellikle isitme engellilerin din egitimine ulasma imkanin
sunabilmek adina Diyanet TV erisilebilirlikte gelisim ekseninde bir dini yayincilik
benimsemektedir.

Toplumun %27,3’U hafta ici ginde ortalama 2-3 saat araliginda televizyon izle-
mektedir. Yine toplumun %5,7’si glinde 8 saatten fazla televizyon izlemektedir.
Turkiye’de glinlik ortalama 3 saat 34 dakika televizyon ekranlarina bagli olarak
gecirilmektedir. Bu rakam 2006 yilinda 5 saat 8 dakika iken 2018 yilinda 3 saat
34 dakikaya inmistir (Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi, 2018, 5.25). Ancak
pandemi sonrasi degisen yasam kosullari ile bu veriler tekrar degiskenlik goster-
mis ve 2021 verilerine gore Turkiye’de giinliik ortalama televizyon izleme siresi
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4 saat 33 dakika olarak élgtilmustiir (TIAK, 2021, s.31). Bu veriler paralelinde
2020 yilinda Tiirkiye, diinyanin en ¢ok televizyon izleyen 6. tilkesi olmustur (TIAK,
2021, s.27). Bu verilere bakilarak Tirkiye'de televizyonun énemli bir bilgilenme
ve kiltirlenme araci oldugu séylenebilir. Televizyonun dnemli bir 6grenme araci
oldugu gercekligi din hizmetleri igin de farkli bir hizmet alani agmaktadir.

Kisiler dinf bilgilerinin %12,6’sini televizyonlarda dinf yayin yapanlara danisarak
ogrenmektedir. Ayrica toplumun %24,6’si sahip olduklari din bilgileri televizyon,
radyo, gazete ve dergilerden olusan geleneksel medyadan 6grenmektedir ve bu
geleneksel medya araclari dinf bilgi kaynagi olarak ilk ¢ sirada yer almaktadir.
Bununla birlikte toplumun %48,8’i dini bilgisini dinf igerikli TV ve radyo program-
lari ile gelistirmektedir (DIB, 2014, s.113-123). Televizyon izleme aliskanliklarina
yonelik yapilan arastirmalara gére Semerkand TV, Dost TV, Hilal TV gibi dinf yayin
yapan televizyonlar en gok izlenen televizyon kanallarindan 5. sirada yer almak-
tadir (Glnaydin, 2021, s.143).Tirkiye’de dini yayincilikta 6nemli bir kurum olan
Diyanet TV’nin izlenme oranlarina bakildiginda ise bu verileri dogrulayici nitelikte
oldugu ve Diyanet TV’'nin giiniin her saatinde izlendigi gorilmektedir (Televiz-
yon izleme Arastirmalari, 2024). Ayrica 2021 yilinda yapilan bir arastirmada da
dinf programlar en ¢ok izlenen bes program arasinda yer almaktadir. Yine ayni
calismaya gore dini programlar televizyon izlemede bir amag olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Ginaydin, 2021, s.144). Bu programlar, genellikle Kur’an kurslari,
sohbetler, vaazlar, dini bilgiler, tefsirler, hadisler ve islam’a dair gesitli konulari
farkli kurgular ile ele almaktadir.

Bugiin artik dinf bilgi, medyanin yayincilik ilkeleri ekseninde sekillenmis ve medya
tarafindan bir enformasyon/mesaj olarak medyatik bir bilgi olarak iletiimekte-
dir. Oyle ki televizyonun her seviyeden insana hitap etme misyonu zaman zaman
sundugu bilgiyi de basitlestirmeyi de gerektirebilmektedir. Televizyon bu haliy-
le dine yeni bir form kazandirmamakla birlikte dinf bilginin sunumuna yeni bir
yaklasim getirmektedir. Televizyonlar dinf bilgiyi basitlestirerek her kitleden insa-
nin anlayabilecegi bir diizeyde eglence olarak insanlara sundugu icin insanlarin
dikkatini ¢cekerek onlari doyuma ulastirmaktadir. Bu sunumu ile dinf yayincilik,
dinf bilginin yayilmasinda, dinf sorularin cevaplanmasinda ve diinya gorisu olus-
turmada etki sahibidir. (Dogan, 2021; Zengin, 2014; Hayta, 2019, s.3-4). Burada
medyanin temel hedefleri dncelikli olarak karsimiza gikabilmekte iken Diyanet TV
yayincilik stiregleri icin kurumsal hedeflerinde dini bilginin esas alindigini ifade
etmektedir (Diyanet isleri Baskanligi, 2018a). Diyanet TV, islam'in temel pren-
siplerini, ibadetleri, ahlaki degerleri ve toplumda islam'in roliinii vurgulayan ice-
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rikler sunmaktadir. Buna gore, Diyanet TV dini yayincilik tarihinde dogru/kitabi
dinf bilgiyi nakletme amaci ile kurulmus ve dinf bilgiyi merkeze alan bir yaklasim
iddiasinda oldugu séylenebilir.

5. Gegmisten Giiniimiize Diyanet TV’nin Genglere Yonelik Programlari

Genglik donemi, bireyin ¢ocukluktan yetiskinlige gegis stirecindeki dnemli bir ev-
redir. Ergenlik, biyolojik olarak baslayip kultiirel olarak sonlanan ve gengligin de
en uzun dénemini teskil eden bir evredir. Bu evre bilissel gelisim paralelinde dint
ve manevi gelisimin de yasandigi ve kimlik kazaniminin oldugu bir dénemdir. Dini
ve manevi gelisim ayni zamanda genclerin kimlik kazanimlarini da etkileyen bir
unsurdur. Dinf ve manevi konulara yonelik olumlu egilimlerin kimlik kazanimla-
rina olumlu etkisi bilinen bir gercektir. 11-18 yas araligindaki genglere yonelik
yapilan arastirmalarda dindarlik orani yliiksek olan genclerin sigara icme, alkol
ve uyusturucu madde kullanimlarinin daha dislik oldugu gérilmustir (Santrock,
2015, 5.388).

Televizyon izleme ve video oyunlari oynama gibi etkinlikler ergenligin ilk zaman-
larinda doruga ulasir. Ancak ergenligin ilerleyen zamanlarinda gerek 6dev gerek-
se sosyal yasamin getirileri ile bu oran diismeye baslar. Bununla birlikte gengler,
gelisimsel ozelliklerin getirisiyle mizik dinlemeye daha ¢ok vakit ayirmaktadirlar
(Santrock, 2015, s.400). Nitekim Turkiye’de de en ¢ok televizyon izleyen kesim 45
yas ve Uzeridir (Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi, 2018, s.31; Giinaydin,
2021). 2020 yili verilerine gore ise Turkiye’de 20-34 yas arasi geng yetiskinlerin
televizyon izleme orani giinliik ortalama 3 saat 42 dakikadir (TIAK, 2021, s.32).
Genglerin giinliik ortalama televizyon izleme orani diisse de 2022 verilerine gore
15-25 yas araligindaki genglerin son bir ay igerisinde televizyon izleme oranlari
%76,3 iken arastirmaya katilanlarin %23,7’sinin son bir ay igerisinde televizyon iz-
lemedikleri ortaya ¢ikmistir. Ayrica arastirmaya katilan genclerden %77,2’si giide
ortalama 1 saat 46 dakika televizyon izlemektedirler. Geleneksel medya araglari-
nin yani sira genglerin en ¢ok vakit gecirdikleri ara¢ %95,7 ile cep telefonlari olup
genglerin %92,3’0 de internet kullanicisidir (Genglerin Medya Kullanimi ve Dijital
Okuryazarlik Arastirmasi, 2022, s.14-15). Geng niifus daha ¢ok internet kaynak-
larina yénelse de TUIK verilerine gére 11-15 yas arasi genclerin %25,3’i interneti
de televizyon izleme amaci ile kullanmaktadir (TUIK, 2021). Her ne kadar gencler
bir kusatma halinde ¢oklu kitle iletisim araglari ile temas halinde olsalar da te-
levizyon buylk cogunlugunun hayatinda yer alan bir aractir. Televizyon izleme
orani her yas grubu icin ayni dagihmda olmasa da Tirkiye’deki gencler de giinlik
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hayatlarinda televizyon ile mutlaka karsilasmaktadirlar (Genglerin Medya Kulla-
nimi ve Dijital Okuryazarlik Arastirmasi, 2022). Bu durumun elbette zaman ile
iliskisi olmakla birlikte belirli bir yasin altindaki bireylerin geleneksel medyanin
disindaki kitle iletisim araglarina yonelmesi de bir etkendir.

Kisinin kim oldugu, ne yapmak istedigi ve hangi degerlere sahip oldugu gibi soru-
larin 6n plana ¢iktigl bu evrede medya lzerinden sunulan degerlerin de 6nemli
bir etkisi vardir. Genclik dénemindeki bireylerin kimlik ve kilttr gelisimlerinde
bir diger etken unsur da medyadir. Genglerin medyaya maruz kalma ve onunla
vakit gecirme slresi yetiskin bireylere nispi olarak daha fazladir (Santrock, 2015,
s.399). Genglerin medya ile olan iliskisi; televizyon izlerken akilli telefon kullan-
ma, ders galisirken mizik dinleme, seyahat ederken podcast veya video izlemek
gibi, aslinda daha ¢ok bir medya kusatmasi seklinde olabilmektedir. Kitle iletisim
araglarinin geng bireyler tarafindan bu yogunluktaki kullanimi ¢oklu bilgi kaynagi
halinde olabilmektedir. Bu durum dinf bilgi icin de gecerlidir. Yapilan calismalar-
da kitle iletisim araglarinin dinf bilgi edinmede énemli bir kaynak haline geldigi
gorilmektedir (Sayin, 2021, s.336-346). Glnaydin’in arastirmasina gore; 18-25
yas arasindaki genclerin %9,4’G dinl programlari televizyon izleme amaci olarak
belirtmistir. Yine ayni calismada diger yas gruplari icin de egitim, gelir, yasam ala-
ni gibi degiskenler de géz 6niinde bulunduruldugunda dini programlar televizyon
izleme amaci olarak karsimiza ¢ikmaktadir (2021, s.163).

Dinf bilginin en ¢ok 6grenildigi yas gruplarini; %47,4 ile 6-10 yas araligi, %30’u 11-
13 yas araliginda; %9,4 ile de 14-16 yas araligi takip etmektedir. Dinf bilginin en az
dgrenildigi yas grubu ise %0,1 ile 60 yas ve tizeridir (DiB, 2014). istatistiklerden de
goruldugi lzere kisilerin %90'1inindan fazlasi dinf bilgiyi en ¢cok 16 yas ve dncesin-
de 6grenmektedir. Bu da okul ¢cagina tekabil etmektedir. Bu verilere gore dini tu-
tumlarin gelisimindeki en kritik donem 12-25 yas araligidir. Glinimizde bu nesli
internet kusagi olarak da betimlemek mimkiindur (Akkaya, 2021). Televizyonlar
Gzerinden gergeklestirilen dini yayincilik hem var olan bilginin aktarimi hem de
yeni degerlerin / normlarin ve tutumlarin olusumunda 6nemli bir etkiye sahiptir.
Bu deger ve normlarin 6gretiminde farkli yaklagimlar program igerigine gore se-
killenebilmektedir. Rol model niteligindeki bireylerin ekranlara tasinmasi, Kuran-i
Kerim 6gretimi, kadin, ¢cocuk, sanat, dinf sohbet ve haber gibi pek ¢ok icerikte din
merkezli programlar ile genis bir kitleye ulasmaya ¢alisilarak din egitimi faaliyetle-
ri yapmaktadir. Bu haliyle televizyon aslinda kendi igerisinde benimsemis oldugu
din dili ve yaklasimlar gibi unsurlar izerinden yeni bir dinf epistemoloji gelistirme
potansiyeline sahiptir denilebilir. Bu durumda televizyonlar, din temali program-
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lar ve igerikler Ureterek aslinda kiiltlirlenme araci olan televizyonlarin dint bilgiyi
de 6gretme alternatifini degerlendirmektedir.

Yayincilik agisindan tipki 6gretim boyutunda oldugu gibi hitap edilen kitle, igerik
icin 6nemli bir belirleyicidir. Bu anlamda televizyon program igeriklerine bakil-
diginda ¢ocuk, geng yetiskin egitimli, egitimsiz temel ve ileri diizey olmak Uzere
genis bir yelpazedeki kitleye hitap edilmektedir.

Dinfn kimlik kazanimina etkisi ve medyada gecirilen vakit gz éniinde bulundu-
ruldugunda Diyanet kurumunun televizyon gibi kolay ulasilabilir bir egitim aracini
dikkate alarak din egitimini bu kanallar Gizerinden yiiritmesi 6nemli bir hizmettir.
Bu nedenle;

Dini Yayinlar Genel Mudiirliigii DiB’in “toplumu din konusunda aydinlatma” gé-
revi cercevesinde, gelisen diinya sartlari, toplumumuzun ve llkemizin buginki
ve gelecekteki dinf yayin ihtiyac¢ ve beklentisini dikkate alarak yayin perspektifini
gbzden gecirmis olup temel ilke ve hedeflerini sdyle belirlemistir:

e Toplumu din konusunda sahih kaynaklara dayali dogru bilgiyle ay-
dinlatmak

e Toplumun sosyal ve kiltiirel yapisini géz onlinde bulundurarak;
halk, genclik, cocuk, kadin ve aydinlar i¢in ayri ayri yayinlar hazir-
lamak

e Cocuk ve gencleri kotii aliskanlik ve zararl akimlardan korumaya yo-
nelik yayinlara éncelik vermek;

gibi hedefler belirlemistir (Diyanet isleri Baskanligi, 2018a). Buna gére, Diyanet
TV televizyon programlarini gesitlendirmis ve iceriklerini de bilimsel temellere
dayandirarak tim kesimlerine ulastirma hedefindedir. Diyanet TV’nin arsivindeki
kategorilere bakildiginda; belgesel, cocuk, egitim, eglence, haber, kiltir, mizik,
saghk, sinema ve 6zel bashklari altinda 10 kategori yer almaktadir (Sekil 1). Bu
kategorizasyonda program tiri esas alinmakla birlikte “cocuk”lara 6zgi bir kate-
gori s6z konusudur ancak genglere yonelik 6zel bir kategori yer almamaktadir. 10
kategoride 372 program ve 21469 video bulunmaktadir (Diyanet isleri Baskanhgi,
2024b).
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DiYANET PROGRAMLAR
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Sekil 1. Diyanet TV Program Kategorileri

Genglere yonelik programlarin daha ¢ok egitim kategorisinde yer aldigi goril-
mektedir. Yayin hayatina basladigl glinden bugline Diyanet TV’'nin gencler igin
yayinlamis oldugu 6ne ¢ikan bazi programlar ise sunlardir: 2014 yilinda basla-
yan Geng ilahiyat, 2016 yilinda gekilen Bizden Konusalim, 2018 yilinda yayinla-
nan Kampisten Umreye, 2020 yilinda baslayan Fatih Savas Genclerle Camide,
Evdeyiz ve Kitap Okuyoruz programlari, 2023 yilinda yayinlanan; Nerede O Yeni
Ramazanlar? Ve Ulkem icin Ben de Varim programlari, 2024 yilinda yayinlanan;
Genglerle Dinden Konusalim, Hatibin Kum Saati (Sekil 2) programlari hedef kitle
olarak genglere yonelik hazirlanmistir (Diyanet isleri Baskanhgi, 2024b).

n TRT
Cilt 9 / Say1 21 / Mayis 2024 Akademi

Dergisi



504 m Gilgen SAYIN

dures

A Dindey,

3 5 g
3 s <
= ~ £
{3 - Wd !
o ';o‘of‘ ®:

3 K

> 2 ﬁ g

1 13

Zpube
§ Nerade

Sekil 2. Diyanet TV'de Yer Alan Genglere Yonelik Programlar

Geng ilahiyat programi, her hafta farkl bir Gniversitede ilahiyat fakiiltesinde 6g-
rencilerin de katimiyla ve konuk akademisyenlerle birlikte program gergeklesti-
rilmektedir. Program ilk olarak 2014 yilinda yayinlanmis ve giiniimiize kadar 106
bolum olarak ¢ekilmistir.

Kultir kusagi altinda yer alan Bizden Konugalim programinda diinyanin farkh dl-
kelerinden gelen yabanci uyruklu 6grencilerle glindelik hayata ve kendi kiltirle-
riyle ilgili sohbetler yapilmaktadir. Program TRT Diyanet déneminde baslanmis ve
toplam 59 bolim ¢ekilmistir.

Kampisten Umreye programi Universite gencligine yonelik olarak yapilan ve 2
bélim cekilmis bir programdir. Program aslinda DiB ile Samsun 19 Mayis Uni-
versitesi ile imzalanan protokol kapsaminda diizenlenen projenin uygulamasidir.

Fatih Savas Genglerle Camide programinda, Fatih Savas her hafta farkli bir cami-
de genclerle bulusarak konuk olarak bulunan genglerin merak ettikleri sorulari
uzman konuga sormaktadir ve konuklar da bu sorulara cevap vermektedir. Yine
bir kiltlr programi olarak sunulan program 26 hafta boyunca haftalik bir kez ya-
yinlanmistr.

Evdeyiz programi kiiltlr programlari kategorisinde yer almaktadir. Program pan-
demi doneminde ev icerisinde yapilabilecek aktiviteleri genc bir kiz 6grencinin
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sunumu ile yapiimaktadir. Programin 26 bolimi arsivde yer almaktadir.

Yine bir kiltur kusagi olarak hazirlanan ve ilk 147 bolim{ Kitap Okuyorum ismiyle
yayinlanan program, TRT Diyanet déneminde yayin hayatina baslamis Halil ibra-
him Uzun’un sunumu ve katihmci konuklarin yorumlari ile yaritilmustir. Son-
rasinda ise program Kitap Okuyoruz seklinde isim degisikligi yapilarak her hafta
farkh bir lisede genclerle bulusarak yapilmaya devam edilmistir.

Nerede O Yeni Ramazanlar? Programinda, geng yastaki Seyyid Kadir Soylu tara-
findan sunulan ve fotografcilik, gazetecilik, gibi daha ¢ok yeni nesil meslekten
insanlarin konuk edildigi giindelik yasamin igcinden ramazan sohbetleri yapiimak-
tadir. Kiltlr kusag! programlariicerisinde yer alan programda, konuklarin kariyer
yolculuklarina odaklanilarak mesleki se¢im yoniyle genglere hitap etmektedir.
Program 8 bolim olarak ¢ekilmistir.

Kiltir kategorisinde yer alan Ulkem icin Ben de Varim programi, biitiiniiyle geng-
leri hedef alan ve spor, sanat ve milli teknoloji alanlarinda gayret gosteren gencg-
lerin hikayelerinin paylasildigi bir programdir. Basari dykilerine odaklanilan prog-
ramda farkli liselerde basarili olan projelerin paylasimi yapilmaktadir. Programda
millT degerlerine bagl bir genclik ideali hedeflenmektedir. Daha cok TEKNOFEST
icin yapilan projelerin taniimi ele alinmaktadir. 27 bolim g¢ekilmistir. Haftalik ola-
rak yayinlanmaktadir.

Genglerle Dinden Konusalim programi kiiltlr kategorisinde yer alip bir kafe orta-
minda genel olarak akademisyenlerin davet edildigi ve onlarin uzmanlik alanlari-
na iliskin konularin tartismalarinin yogunlastigi konular genglerin de katihmlariyla
birlikte interaktif bir sekilde ele alinmaktadir. ilahiyat alaninin derinlikli konularina
yogunlasiimis ve bu anlamda ilahiyat okuyan lniversite gencligi hedeflenmistir.

Hatibin Kum Saati, iki farkli ilden Anadolu imam Hatip Lisesi dgrencilerinin yer
aldigi bir programdir. Programda, bir miidafaa bir de itiraz kanadi yer almakta-
dir. Program igeriginde AiHL &grencilerinin miinazara ve miizakere yeteneklerini
ortaya ¢ikarabilecek “medya toplumu yonlendirir, internet ve sosyal medya in-
sanlara zarar vermektedir” gibi konular 6grencilerin kendi argiimanlari ile tarti-
silmaktadir.
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Program Bashgi Programin Yayinda Dinf Bilginin Dini Bilginin

Kalma Siireleri Dogrudan Dolayli Olarak
Verilmesi Verilmesi

Geng ilahiyat 106 bslim X

Bizden Konugalim 59 bolim X

Kampiisten Umreye |2 bolim

Fatih Savas 26 bolim X

Genglerle Camide

Evdeyiz 26 bolim

Kitap Okuyoruz 147 bolim

Nerede O Yeni 8 bolum X

Ramazanlar?

Ulkem igin Ben de 27 bolim X

Varim

Genglerle Dinden 26 bolim X

Konusalim

Hatibin Kum Saati 30 bolim X

Tablo 1. Diyanet TV’'nin Genglere Yonelik Programlari

Bu programlarin haricinde Diyanet TV’nin programlari arasinda dogrudan geng-
lerin hedef alindigi ifade edilmese de genclerin gelisim dénemlerine uygun ve
onlarin dikkatlerini ¢ekebilecek nitelikte bazi programlar da mevcuttur. Bunlar;
Meddah, Bil Bakalim, Ramazan Kitaphgi, Ne izliyoruz, Teknokom, Film Okumalari,
Nicin inaniyorum? Hatt Mizah, Sosyal Mesaj seklinde belirtilebilir. Bu programlar
icerik olarak genglerin hipotetik diisiinme 6zellikleri igin inancin ve dinf bilginin
rasyonel temellerine hitap etmesi yoniyle blyik 6lctide genglere yonelik oldugu
soylenebilir. Ancak bu programlardaki katilimcilarin ve izleyici kitlesinin degisiklik
gosterdigi gorilmektedir. Bu programlarda hedef kitle olarak gencler belirtiime-
mis olsa da icerik olarak genclere hitap eden boyutlara sahiptir.

Genglik donemi, bireyin hayatinda 6nemli bir gegcis evresidir ve kisinin ileride-
ki yasaminda temel rol oynayan birgok becerinin gelistigi bir donemdir. Bu do-
nemi anlamak, genclerle iletisim kurmak ve onlara destek olmak agisindan son
derece 6nemlidir. Soyut islem dénemi ile birlikte hipotetik diisiinme becerisinin
de gelistigi bu evrede genglerin zihinsel becerilerine uygun, onlara hitap eden
programlar tzerinden 6gretim sireclerini desteklemek énemlidir. Diyanet TV bu
gelisim donemi farkliliklarini géz éniinde bulundurarak programlarini kategorize
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ederken “cocuk” bashgl olusturmustur. Ekranlarda ¢ocuklar i¢in 6zel programlar
uzun zamandir siklikla gortlmektedir. Ancak genclere yonelik program sayisi ve
niteliklerinin cocuklar ve yetiskinlerinkine nispi olarak oldukga az ve daha 6zensiz
oldugunu ifade etmek mimkinddr.

Diyanet TV’nin lretmis oldugu program igeriklerine iliskin yapilan galismalara
bakildiginda 6zellikle dogrudan dinf bilgi 6greten programlarin orta yas ve Usti
kitlelere hitap ettigi ve bu program iceriklerinin de daha ¢ok ibadet, ticaret, aile,
toplumsal yasam gibi konulara yogunlastigl goriilmektedir. Ancak genclerin dini
bilgilerini teyit edebilecekleri, dinin igerigine dair meraklarini artirabilecek dint
bilgi edinme ihtiyaglarini karsilayabilecekleri programlarin sayisi oldukga azdir ve
genclere doniik dinyayinciligin gelistirilmeye ve gesitlendirilmeye muhtactir (VII.
Dinf Yayinlar Kongresi - Genglige Yonelik Yayincilik -, 2019; Kaya, 2019). Dinf bilgi-
de otorite olarak DiB’in genclere ydnelik dinf yayincihgi cesitlendirmesi ve artir-
masi bir gerekliliktir. Nitekim bu durum Diyanet tarafindan da fark edilerek konu ile
ilgili 2019 yilindaki VII. Dini Yayinlar Kongresi’nde Genglige Yonelik Yayincilik konusu
ele alinmistir (VII. Dinf Yayinlar Kongresi - Genglige Yonelik Yayincilik -, 2019).

6. Sonug

Egitim, yayincilik tarihinden oldukga etkilenmistir. Bu durum, gerek egitimin ice-
riginde yer alan bilgi tlirl ve bilgilendirme gerekse yayinciliktaki gelismelerin
materyal ve ara¢ olarak egitimde kullaniimasi seklinde karsimiza pek ¢cok boyutu
ile ¢ikmaktadir. Medyanin kimlik ve kisilik gelisiminde egitim kadar énemli bir
etkisi bulunmaktadir. Ayrica medya, kisilerin dinT bilgi ve dinf bilinci kazanmasin-
da neredeyse aile kadar 6nemli ve etkilidir. Kitle iletisim araclari, farkli kiltirle-
ri, fikirleri ve bakis agilarini anlatarak insanlara genis bir bilgi yelpazesi sunarak
informal dizlemde 6muir boyu 6grenmeyi saglamaktadir. Kitle iletisim araclari,
bilginin hizli bir sekilde yayilmasini saglamis haberler ve makaleler araciligiyla in-
sanlar glincel olaylar hakkinda bilgi edinirken, analizler ve yorumlar aracihigiyla
da duslince dinyalarinin genislemesine katki sunulmustur. Ayrica bu sireglere
radyolar ve televizyonlar gorsel ve isitsel olarak bilgiyi ileterek insanlarin daha
etkili bir sekilde 6grenmesine olumlu etkiler sunmustur. Bu araglar egitici icerik-
ler ile insanlarin egitimine katkida bulunmaktadir. Televizyon bu egitimde en sik
kullanilan araclardan biridir ve dinf bilginin 6gretim hedefiyle dini yayinlar yapil-
maktadir.

Turkiye’de yayinciigin modern anlamda orgiitlenmeye baslamasi, 20. yilzyilin
baslarina dayansa da dinf yayinciligin gelisimi 20. ylzyilin sonlarinda gergekles-
mistir. Cumhuriyet Dénemi’nde, Diyanet isleri Baskanhginin kurulmasiyla birlikte
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resmi olarak dinf yayincihigin diizenlenmesi ve denetlenmesi saglanmistir. Kitle
iletisim araclari tGzerinden sunulan bilgilerdeki dezenformasyon dinf bilgi icin de
gecerlidir. Bu anlamda DiB'’in koordinatérliigiindeki Diyanet TV, Tiirkiye’deki dini
yayincilik agisindan oldukga 6nemli bir hizmet sunmaktadir ve Diyanet TV, TRT nin
ilk yayina basladigi dénemden itibaren kazanilan tecrlbeler Gizerine kurulmustur.
Medyanin dinT bilgi aktariminda genglere yonelik dogru dini epistemolojiyi ve
yaklasimi en olmasi gereken sekliyle DiB’in yakalama imkani bulunmaktadir ve
bu anlamda bu misyonun da ona ait oldugu sdylenebilir. Yukarida da belirtildigi
izere DIB genclere yonelik dinf yayincilik temali bir kongre diizenlemistir. Yapi-
lan bu bilimsel etkinlik aslinda Tirkiye’deki dinf yayinciligin seviyesini de ortaya
koymaktadir. Turkiye’de dini yayincilik artik genel anlamda belirli bir standarda
sahip olmus ve dinf yayincilik da kendi icerisinde ¢cocuk, genclik, yetiskinlik gibi
hitap edilen gelisim dénemi esas alinarak bilimsel bir temele ulastirilma ¢abasina
girilmistir. Bu olduk¢a 6nemli bir adimdir.

Dint bilginin nasil ele alinacagi ve hangi yaklasimlarla ortaya konulmasi gerektigi
konusu dinf yayinciligin gelisim stireglerinde 6nemli bir tartismadir. Nitekim med-
va, dinf bilgileri popdler kilturin istekleri dogrultusunda sekillendirerek topluma
ulastirmayi gerekli kilmaktadir. Din, bu sunum sekliyle dini bilgi ve onun etkilesi-
mi agisindan bazi risklere sahiptir. Bu riskler yalnizca dinf bilgi icin gegerli olmayip
yayinciliga konu olan tiim bilgi tiirleri icin dezenformasyon riski mevcuttur. in-
formal diizlemde kitle iletisim araglari ile gerceklestirilen 6grenmelerin suistimal
edilmesinin 6nlinl almak amaciyla formal egitimde medya okur yazarligi dersleri
miufredatta segmeli olarak yer almaktadir. Egitim kurami olarak kitle iletisim arac-
lari Gizerinden gerceklesen dgrenmeleri Sosyal Ogrenme Kurami ile temellendir-
mek mimkuindr.

Diyanet TV tarafindan gengler i¢in hazirlanan programlara bakildiginda toplam
10 adet program dogrudan genclere yonelik hazirlanmistir. Bunlar; Geng ilahiyat,
Bizden Konusalim, Kampusten Umreye, Fatih Savas Genglerle Camide, Evdeyiz ve
Kitap Okuyoruz, Nerede O Yeni Ramazanlar? Ulkem icin Ben de Varim, Genclerle
Dinden Konusalim, Hatibin Kum Saati programlari, seklindedir. Bu programlarin
icerikleri ele alindiginda (¢ boyut 6n plana ¢ikmistir bunlar; programin yayinda
kalma sireleri ile dinf bilginin dogrudan veya dolayli yollarla genclere ulastiriima
bicimleridir. Ayrica bu programlar degerlendirilirken dikkat ¢eken bir diger unsur
da programlarin sunum ve konuklar Gzerinden cinsiyet farkhliklarinin gorinir
dizeyde programlara yansitilmis olmasidir. Diyanet TV'nin genclere iliskin prog-
ramlarinda yalnizca Evdeyiz programi geng bir kiz 6grenci tarafindan sunulurken
diger programlarin geng erkekler tarafindan sunuldugu gorilmektedir. Yine Fatih
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Savas Genglerle Camide programinda cami ziyaretlerine eslik eden tim katilimci-
lar da geng erkeklerden olusmaktadir. Bu anlamda Diyanet TV’nin gencglere yone-
lik programlarinda erkeklere yonelik iceriklerin daha fazla oldugu gorilmektedir.
Bu yaklasimda Diyanet TV’nin dinf bilginin 6gretiminde rol modeller tGzerinden
dolayh yollarla dini bilginin sunuldugu programlara yogunlastigini sdylemek
mimkindir. Diyanet TV'nin genglik programlarinin hazirlanisinin temelinde, te-
levizyonun birey ve toplum Uzerindeki 6greticiliginin bilincinde olundugu ifade
edilebilir. Nitekim genglere yonelik hazirlanan programlarin tamaminda degerler
egitimi basta olmak Uzere 6rtlll veya acgik bir sekilde 6gretim hedeflerini gor-
mek mimkiindiir. Ornegin Ulkem icin Ben de Varim programinda milli ve manevi
degerlere sahip bireylerin rol modelligi vurgulanmaktadir. Bu hedefler Tirk mill
egitiminin genel amaglari ile de uyumludur. Genglere yonelik programlarin dog-
rudan ve dolayh din bilgi 6gretiminde sosyal 6grenme kuraminin tzerine temel-
lendirildiginden bahsedilebilir. Ozellikle dolayl dinf bilginin sunuldugu program-
larda (bkz. Tablo 1) sosyal 6grenme, oyun ile 6gretim teknigi gibi yaklasimlarin
kullanildigi gortlmektedir.

Genglere yonelik hazirlanan bu programlara bakildiginda dini bilginin niteligi
acisindan Ozelden genele dogru acilan bir skalanin oldugu soylenebilir. Diyanet
TV’'nin genglere yonelik hazirlamig oldugu en uzun soluklu programlar Kitap Oku-
yoruz ve Geng ilahiyat programlaridir. Diger programlar ise 2 ila 59 bélim arali-
ginda degisen sirelerde yayinlanmistir. Diyanet TV'nin sunmus oldugu genclere
iliskin dinf yayinlarda dinf bilginin zaman zaman dogrudan zaman zaman dolayl
yollardan sunuldugu goriilmektedir. Geng ilahiyat, Fatih Savas Genglerle Camide,
Genglerle Dinden Konusalim ve Hatibin Kum Saati programlari dogrudan dinf bilgi
ogretimini hedeflerken diger programlar farkh etkinlikler Gzerinden dolayh olarak
dinf bilgiyi bir kiiltir seklinde sosyal 6grenme kuraminin ilkelerine uygun olarak;
model alimi, taklit, sosyal takdir, kendiliginden gézlem, sosyal karsilastirma, kendi
kendine diizenleme ve sembolik 6grenme seklinde sunmaktadir.

Bu programlardan yola ¢ikarak Diyanet TV’'nin genglik idealini; milli degerlere sa-
hip teknoloji, glincel yeniliklerin ve medyaya iliskin potansiyel risklerin farkindali-
gini tasiyan bir anlamda medya okur yazarligi kazanmis bireyler yetistirmek olarak
tanimlamak mimkindur. Programlarin igerikleri ve verdikleri mesajlar bu konu-
lar ekseninde oruntilendirilmistir. Bu programlardan yalnizca Hatibin Kum Saati
programi MEB’de verilen din egitimini destekleyici nitelikte gdsterilebilir. Diyanet
TV’'nin genglere yonelik programlari incelenmis ve sonug olarak bu programlarin
gelistiriimeye ve gesitlendirilmeye muhtag oldugu bulgusuna ulasiimistir.

Genglere iliskin hazirlanilacak olan programlarin onlarin gelisim dénemleriyle
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uyumlu, din dilinin kapsayici, sahih dinf kaynaklarin esas alinmasi kadar sosyal ve
kiltlrel gelismelerin de dikkate alindigi icerikler Giretmesi bir ihtiyag olarak belir-
mektedir. inang ve degerlerin var olan tiim mecralarda aktarimi oldukca 6nemli-
dir ancak bu mecralarda yer alan genclere yonelik dinT iceriklerin yogunlugu tele-
vizyon kadar erisilebilirligi yiksek olan bir mecrayi ihmale de neden olmamalidir.
Diyanet bugtin llkemizde dini konuda bir otoritedir. Bu anlamda Diyanetin de-
netimi ve organizasyonu ile profesyonel ekiplerce genclere yonelik programlarin
sunulmasi her gencin dinf iceriklere ulasmasina olumlu etki yapacag dislnl-
mektedir.

Buglin artik neredeyse her cemaat, tarikat ve dinf grubun kendine ait bir radyo
ve TV kanali veya bir sosyal medya araci bulundugunu soylemek mimkinddr.
Bu durum artik igeriginin ve dogal olarak dinf bilgide yeterliligin sorgulandigi bir
asamanin gelismesini saglamistir. Bu kadar yaygin olan bir hizmet alaninin bun-
dan sonraki siirecinin niteligini artirma beklentisi mevcuttur. Bu durumun Turkiye
ozelindeki dinT yayincilik tarihi icin 6nemli bir asama oldugu distnulmektedir.
Nitekim siire¢ bundan sonraki evrede yayincilik tarihinde dinf yayinlarin gelisimi-
nin de 6tesinde sunulan dinf bilginin icerigine odaklanmaktadir. Bunun ise daha
profesyonel bir dini yayincilik sirecini getirmesi beklenmektedir.

Cikar Catigmasi Beyani
Makale yazari herhangi bir ¢ikar gatismasi olmadigini beyan etmis-
tir.
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1. Giris

Tarihi 19. ylzyilin ikinci doneminden baslayan Azerbaycan medyasi, Car Rusya’si-
nin zorlu sartlarinda ortaya ¢ikmis ve gelismeye baslamistir. Bu zorlu sartlarin en
onemli tarafi Glkenin siyasi bagimlihg olmustur. Azerbaycan’in uzun bir donem
boyunca Rusya’dan siyasi bagimhligi, medyanin gelisimini de etkilemistir ve bu
donemde 6zglr medyanin varligindan bahsetmek zordur. Bu donemde aydinlar
olarak nitelendirilen burjuva sinifi, Rusya’nin Ruslastirma siyasetine ve Azerbay-
can’da egitimsizligin artmasina karsi miicadele etmektelerdi. Bu miicadeleler so-
nucunda okullarda Azerbaycanca egitim yayilmaya basladi. Ayni zamanda aydin-
lar yalniz egitimle Azerbaycan dilini korumanin yetersiz oldugunu anlamaktalardi.
Bir halkin dilini korumanin en etkili yolu olarak milli basinin 6nemini ve eksikligini
her firsatta dile getirerek bunun icin farkl yollar denemektelerdi. Bu yolda ilk
adimi atan aydin, Hasan Bey Zerdabi olmustur. Zerdabi’nin ulusal bir gazete ¢ikar-
ma micadelesinin ayrintilarina girmeden once, tarihsel gelisimi daha kolay takip
edebilmek adina Azerbaycan medya tarihinin gelisim asamalarina deginmekte
fayda vardir. Genel olarak Azerbaycan medya tarihi tzerine yapilan ¢alismalarin
analizi, Glke medyasinin gelisme asamalarinin bu sekilde ortaya ¢iktigini goster-
mektedir:

e Azerbaycan ulusal basin ve gazetecilik sisteminin olusmasi (1875-
1917)

e Azerbaycan Halk Cumhuriyeti Donemi basini ve gazeteciligi (1918-
1920)

e Sovyet Donemi Azerbaycan gazeteciligi (1920-1991)

e Modern Azerbaycan gazeteciligi (1991’den giinimiize) (ismayilov;
Hudiyev, 2020, s.167)

Ulke medya tarihinin bu asamalarinailiskin literatiire bakildiginda en eksik kismin
1991 yilinda bagimsizhigin kazanilmasindan glinimiize kadar olan dénem oldugu
ortaya ¢ikmaktadir. Literatlr taramasi sonucunda akademik diizeyde bagimsizlik
sonrasl medya tarihine iliskin kaynaklarin yok denecek kadar az oldugu belirlen-
mistir. Bu ¢alismanin temel amaci modern Azerbaycan medya tarihi ile ilgili yazih
kaynak eksikliginin giderilmesine katkida bulunmaktir. Bugiine kadar Azerbaycan
medyasini sozIi tarih ¢alismasina konu eden bir ¢alismaya rastlanmamistir. Bu
calisma gelecekte yapilacak s6zIi medya tarihi ¢alismalarina 6rnek teskil etme-
si acisindan 6nem arzetmektedir. Calismada nitel arastirma yontemlerinden yiiz
ylze goriisme teknigi kullaniimistir. Elde edilen veriler betimsel analiz yontemiyle
¢o6ziimlenmistir. Calismanin temel amaci dogrultusunda Sovyet Dénemi ve ba-
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gimsizlik doneminde Azerbaycan medyasinda s6z sahibi olan kisilerle yari yapi-
landirilmis derinlemesine gorlismeler gerceklestirilmis ve so6zli tarih ¢calismasi
yapilmistir. Derinlemesine goriisme igin segilen kisilerin herhangi bir parti veya
siyasi 6rglitlin temsilcisi olmamasina 6zen gosterilmistir. Secimin bu sekilde yapil-
masinin amaci objektifligi korumak olmustur. Azerbaycan medya tarihinin ilk or-
neginden gliniimiize kadar mevcut olan tiim yazil ve s6zll kaynaklar bu ¢alisma-
nin evrenini olusturmaktadir. Aragtirmanin amacina ve arastirma sorularina gore
amagli 6rnekleme yapilmistir. Evreni temsil etmek adina dort medya temsilcisi
orneklem olarak secilmistir. Calismada Azerbaycan medya tarihinin doért asamasi
Ozetlenmeye calisiimis ve her dénemin en 6nemli gelismelerine yer verilmistir.
Son asama olan Modern Azerbaycan Gazeteciligi bolimiinde gérisilen kisilerin
cevaplari betimsel analiz yontemiyle degerlendirilmistir.

2. 1991’e Kadar Azerbaycan Medya Tarihi

Hasan Bey Zerdabi, Car Rusya’sinin ekonomik, siyasi, blrokratik gibi farkli engel-
leriyle miicadele sonucunda 22 Temmuz 1875 yilinda Azerbaycan basin tarihinin
ilk 6rnegi olan “Ekingi” gazetesini ¢ikarmayi basaran kisi olarak tarihe ge¢mistir.
Azerbaycan dilinin agiklayici sézIigiinde Tirkge karsihg “Ciftci” olan “Ekingi” keli-
mesi, ekim ve hasat (tarim) ile ugrasan kisi anlamina gelmektedir (Orucov, 2006,
s.77). Gazetenin isminin Ekingi olmasinin 6nemli gerekgeleri bulunmaktadir. 19.
yuzyilda Rusya, icinde olan higbir halkin gelismesini, halklarin ulusal kimlikleri-
nin farkindalik kazanmasini, degerleri icin miicadele etmesini istemiyordu. Bu
sebeble Zerdabi, hikiimetin dikkatini asil amagtan uzaklastirmak ve Sansir ida-
resinden izin alabilmek icin gazetenin ismini “Ekingi” olarak belirlemistir (Mem-
medov, 1977, s.46). Gazete, 56 sayl yayimlandiktan sonra 26 Eylil 1877 yilinda
faaliyetini sonlandirmaya mecbur kalmistir. (Bayramoglu, 1997, s.38).“Ekingi”nin
yayin hayatinin sonlanmasindan sonra Azerbaycan dilinde ¢ikan ilk gazete “Ziya”
olmustur. “Ziya” 1879 yilinda yayin hayatina baslamistir. Gazete, mali sikintilar
nedeniyle 1885 yilinda faaliyetini durdurmak zorunda kalmistir. “Ziya”dan sonra
cikan diger bir medya 6rnegi 1 Ocak 1883 tarihinde yayimlanmaya baslayan “Kes-
kil” dergisi olmustur. Kendinden dnceki gazeteler gibi “Keskil” de baski ekipmani
eksikligi, insan glict eksikligi ve maddi zorluklar gibi sorunlarla karsi karsiya kal-
mistir. Gazete, 1891 yilinda 123 sayi yayimlandiktan sonra faaliyetini durdurmaya
mecbur kalmistir (Pirizade, 2019, s.36). Azerbaycan dilinde yayimlanan son gaze-
te olan “Keskil”tin kapanmasindan sonra ilk defa 1903 yilinda Muhammed Aga
Sahtahtinski’nin dnderliginde “Sarki Rus” adli bir gazete yayin hayatina baslamis
ve sadece 2 sene yayin hayatina devam edebilmistir. Bu donemde Car Rusya’si-
nin hakimiyeti hala devam etmekteyti. Ama yizyilin baslarinda Rusya, halklarin
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milli uyanisi 6zellikle de ekonomik kriz gibi sorunlarla ugrasmaktaydi. Bu zaman
Azerbaycan’da petrol Gretiminin artmasi ve sanayi alanlarinin blyuk sirketlerin
eline gegmesi Rusya’yl ekonomik agidan gligsiiz birakan noktalardan birine do-
nismekteydi. Ekonomik acidan iyilesme, Azerbaycan halkinda 6zgirlik ruhunun
olugsmasina da neden olmaya baslamisti. Tabii ki bu olumlu gelismeler Rusya’yi
rahatsiz etmekteydi. Bunlarin yani sira iscilere karsi adaletsiz vergi siyaseti de
itirazlara neden olmaktayd. itirazlar yalnizca isciler ve koyliilerle sinirli degildi.
Burjuva ve aydinlar da dahil olmakla her kesimden olan ahalinin itiraz dalgasi
tim Rusya’yl kapsamaya baslamisti. isyan dalgasi giinden giine biiyiimekte ve
insanlarin talepleri de genislemekteydi. Artik yalnizca vergi siyasetine karsi itiraz
s6z konusu degildi, 8 saatlik is saati gibi konularla beraber ifade, basin 6zglirlGgi
de tartismaya aciimisti (Emrahov, 2009, s.59). 20. yuzyilin baslarinda Rusya gene-
linde ortaya ¢ikan olumlu gelismelerin sonuglari, Azerbaycan medya tarihinde de
hissedilmekteydi. 1906 yilinda Azerbaycan medya tarihinde 6nemli bir yere sa-
hip “Molla Nasreddin” adli derginin faaliyeti i¢in izin alinmaya ¢alisiliyordu. Celil
Memmedguluzade’'nin girisimiyle dogan derginin ilk sayisi 7 Nisan 1906 tarihinde
yayimlanmigtir. “Molla Nasreddin” cehaletle, ilimsizlikle micadele etmeyi amag-
lamistir. Azerbaycan’in sosyal ve siyasi hayatinda 6nemli ideolojik miicadelelerin
yasandigl bir donemde, “Molla Nasreddin” durusu ve olaylara farkli yaklagimiyla
one cikmis, farkli basliklar altinda komik ve disiindiiriici haberler yayimlamis-
fir. “Molla Nasreddin” dergisinin yayin hayati da 1931’e kadar devam etmistir.
Haziran 1914’te Birinci Dlinya Savasi’'nin patlak vermesi, tim diinyada bircok de-
gisiklige neden olmustur. Savasa giren Rusya’nin bir pargasi olan Azerbaycan da
bu degisikliklerden kagamamistir. Ulkenin degisen genel tablosu medyayi da etki-
lemistir. Birinci Dlinya Savasi arifesinde Azerbaycan medyasinin karsilastigi temel
sorunlar mali kisitlamalar ve okuyucu eksikligi olmustur (Halidoglu, 2018, s.7).
Bu zorluklara ek olarak Azerbaycan medyasi sansiirle de yiiz ylze kalmistir. Savas
sirasinda Azerbaycan medyasi hem sivil hem de askeri sansiire maruz kalmistir.
O doneme ait birgok basin drneginin son sayfasinda “Askeri sansirle anlasma”
notu yer alir (Asirli, 2023, 5.263). Azerbaycan medya tarihinde énemli yeri olan
medya kuruluslarindan biri de “Agik S6z” gazetesi olmustur. 1915 yilinda yayin
hayatina baslayan ve cumhuriyet ideolojisini tasiyan “Acik S6z” gazetesinin di-
gerlerinden farki, ilk defa halkin adina “Musliman” ve “Tatar” denilmesine karsi
ctkmasi, ilk defa Azerbaycan halkinin Tirk oldugunu ilan etmesi olmustur. “Agik
S6z”, ilk sayisinda “Tirklestirme, islamlastirma, Modernlestirme” gibi ideolojik
ilkelerle yayimlanacagini ilan etmistir. Birinci Dlinya Savasl, Rusya’daki tiim sosyal
ve politik yasam akislarindaki geliskileri keskinlestirdi. Subat 1917’de gerceklesen
devrimle Romanovlar ailesinin devrilmesi ve imparatorlugun temellerinin sarsil-
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masi sonucu Rusya i¢indeki halklarin ulusal kurtulus hareketlerinin genislemesine
ivme kazandirdi. Elbette tim bu silirecler Azerbaycan halki lzerinde de ciddi bir
etkiye sebep olmaktaydi (Kasimov, 2018, s.46). Azerbaycan Halk Cumhuriyeti'nin
kurucusu Mumammed Emin Resulzade o giinlerde soyle yazmisti: “1917 Devri-
mi mahkdm siniflara hirriyet, mahkim milletlere 6zerklik verecektir” (Ganiyey,
2019, s.331). Boylece 28 Mayis 1918’de Resulzade’nin onderliginde Misliman
Turk diinyasinin bitln devletleri arasinda ilk demokratik devlet olan Azerbaycan
Halk Cumhuriyeti (AHC) kurulmustur. AHC Hik(meti, Azerbaycan gazeteciliginin
gelismesi icin bircok yeni adimlar atmistir. Dénemin en dnemli olaylarindan biri
de medyanin Azerbaycan’da dérdiinci gig roli oynamasi, yani toplum bilincini
dlizenleme glicline sahip olmasi olmustur (Veliyev, 2012, 5.108). Bu dénemde
Azerbaycan gazeteciliginin gelismesi icin yasal zemin olusturuldu. 1919’da “Basin
Nizamnamesi” kabul edildi. Bu belge, lilkedeki kitle iletisim araglarinin faaliyetle-
rini diizenleyen ilk yasama eylemiydi. TuzUgun birinci fikrasinda basin 6zglirligu
ilan edilmis, gazete ¢ikarmak icin hiikimet tarafindan izin istenmeyecegi belirtil-
mistir. Genel olarak Azerbaycan milli basininin ilk 6érnegi olan “Ekingi” gazetesi-
nin kurulusundan Mayis 1918’e kadar sadece 40 gazete anadilde yayimlanirken,
Azerbaycan Cumhuriyeti’nin 23 aylik iktidari doneminde gazete sayisi 200’den
fazla olmustur (Asirli, 2023, 5.299). Azerbaycan Halk Cumhuriyeti Donemi basi-
ni Azerbaycan gazeteciliginin 6nemli bir donemidir. Ne yazik ki 7 Nisan 1920'de
Azerbaycan Halk Cumhuriyeti’nin varligi Bolsevik Darbesi’yle son buldu ve bagim-
siz Azerbaycan devleti yalnizca 23 ay ayakta kalabildi. Boylelikle Azerbaycan’da
Sovyet basini olusmaya basladi. 1920’de Azerbaycan komiinist yonetime girince
hayatin her alaninda degisiklikler oldu. Bu tarihi donem Azerbaycan medya tari-
hinde de dnemli bir asama olmustur. Rusya, dahilindeki halklarin yeniden uyan-
masini 6nlemek icin medyay! bir propaganda araci olarak kullaniyordu. Sovyet
ideolojisi, ister siyasal, ister kiltiirel veya ekonomik olsun, hayatin her alanina
yayllmaktaydi (Pirizade, 2019, s.84). Dénemin gazete sayisina bakilirsa bu duru-
mu daha iyi anlamak mimkiindir. Ornegin 1928’de Azerbaycan’da 23 gazete ¢I-
karken, 1940ta bu say1 141 teskil etmistir (Hiseynov, 2005, s.60).

Azerbaycan’da komiinizm ideolojisini yayan ilk medya 6rnegi Cumhuriyet done-
minden beri gizli yayin yapan “Kominist” gazetesi olmustur. Gazete komunizm
fikirlerini yaysa da yazarlarin ¢cogunlugunun Azerbaycanl olmasi, Azerbaycan
edebi eserlerinin yayllmasinda énemli rol oynamistir. “Komiinist” gazetesinin
yani sira “Azerbaycan Fikarasi” (1921) ve “Koyli” gazetesi gibi bircok medya o6r-
negi bu donemde Azerbaycan dilinde faaliyet géstermeye baslamisti. 1920’lerde
“Komdiinist Parti” nin ana hedeflerinden biri, Azerbaycan koylilerinin hayatindan
bahseden bir medya kurulusu olusturmakti. Bu nedenle partinin kararina esa-
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sen 16 Temmuz 1923’te “Sovyet Koyu” gazetesi ¢cikmistir. Elbette Sovyet rejimi-
nin Azerbaycan koyliligini hedef alma amaci, sosyalist devleti desteklemek ve
kollektiflestirme ideolojisini gliclendirmekti (Sahverdiyev, 2006, s.106). Lenin’in
1924’teki 6liminden sonra iktidara gelen J. Stalin’in kollektivizm ve sosyalizm
micadelesi 1930 ve 40’larda daha da yogunlasti. Halklarin 6zgirligiinden en-
diselenen Sovyet yonetimi bagimsizlik dislincelerini daha da fazla bastirmaya
¢ahisiyordu. Sovyet rejiminin bunu gerceklestirmek icin kullandig yontemlerden
biri de tlke aydinlarina yénelik zuliim, iskence, tutuklama ve kursuna dizmeydi.
Bu yillar ayni zamanda medya Uizerinde daha fazla denetimin oldugu bir dénem
olarak da tarihe ge¢mistir (Pirizade, 2019, 5.100). Hikiimet, bu donemde med-
va kuruluslarinin ve matbaalarin sayisini artirmaya ¢alismaktaydi. Clinkii med-
va, Sovyet iktidarinin ve ideolojisinin en énemli silahlarindan biriydi (Hliseynov,
1973, 5.10). 1945 yilinda ikinci Diinya Savasi’nin sona ermesinin ardindan degi-
sen diinya dizeniyle birlikte tim diinyada oldugu gibi Sovyetler Birligi'nde de
kaltirel, ekonomik ve politik birtakim degisiklikler yasanmaya basladi. Sovyet
iktidarinin bir pargasi olan halklar, zafer sevincinin yani sira birgok zorlukla da
karsi karsiya kalmaktaydi. Sovyet yonetimine karsi ¢ikan gesitli halklarin disiinen
beyinleri olan aydinlar, hilkiimeti elestirdikleri icin bircok baskiyla karsi karsiya
kalmaktalardi. Bu baskilar daha 1937’de baslamistir. 1953’te Stalin’in 6liminden
sonra iktidara gelen Hrusov Dénemi’nde yeniden yapilanmalar basladi. Hrusov
Donemi’nde Sovyet Azerbaycan’da milli degerlere 6nem veren kisiler iktidara ge-
tirildi. Medyada daha 6nce tartisiimayan konularin giindeme gelmesi igin kosul-
larin yaratilmasi ciddi 6nem tasiyan bir gelisme gibi degerlendirilmektedir. Ayni
zamanda Azerbaycan’in milll manevi degerlerini 6n plana ¢ikaran medya 6rnek-
leri de glin gectikce artmakta olmustur. Bu stireg 70’li yillarda da devam etmistir.
Haydar Aliyev’in 1970-80’lerde “Azerbaycan Kominist Partisi” liderligi, Glkedeki
medya kuruluslarinin blylmesini saglamistir. Bu dénemde yayimlanan gazete
sayisi da bunu kanitlamaktadir. Azerbaycan’da 1970’li yillarda 84’G Azerbaycan
dilinde olmak Uizere 118 gazete ve 23’(i Azerbaycan dilinde olmak lizere 128 dergi
yayimlanmistir (Gasimli, 2006, s.222). Dénemin karakteristik 6zelliklerinden biri
de dncekine gére medya kuruluslarina daha fazla mali yardim ayrilmasi ve Azer-
baycan gerceklerinin daha fazla yer almasi olmustur. 1980’lerin sonlarina dogru
diinyada hikim sliren Soguk Savas, Komiinist Parti icinde baslayan bolinmeler
tim Sovyet Ulkelerinde bagimsizlik yolunda belirli adimlarin atilmasina neden
olmustur. Azerbaycan’da ise tim bunlarin yani sira, Daglik Karabag sorununun
patlak vermesi, Sovyet ideolojisinin kademeli olarak sonunu getirmis ve 6zglr-
ik hareketinin baslamasina da neden olmustur. Ayni zamanda imparatorlukta
hiikim stren ve giderek yayginlasan ekonomik sorunlar halkin glivenini azalti-
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yor, protestolari artirtyordu. Elbette bdylesine siyasi bir karmasa icinde medyanin
kontroll de eskisi kadar ciddi degildi. (Genberli, 2001, 5.199).

3. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu calismanin amaci modern Azerbaycan medyasina iliskin yazili kaynak eksikli-
ginin giderilmesine katki saglamaktir. Bu amacla secilmis kisilerle derinlemesine
yari yapilandiriimis gériismeler yapilarak sozIU tarih ¢alismasi gergeklestirilmistir.
Gorisme sorulari 6nceden belirlenerek modern Azerbaycan medyasinin gelisme
yollarinin ortaya konmasi hedeflenmistir.

3.1. Arastirmanin Yontemi

Bu c¢alismanin amacina uygun olarak nitel arastirma yéntemi kullaniimistir. Nitel
arastirma yonteminin kullanilmasinin temel nedeni gercek kisilerin sahsi dene-
yim ve gozlemlerini paylastiklari bir calismanin yirGtilmesinin amaglanmasidir.
Gorusmenin yani sira goézlem ve dokliman analizini de kapsayan timevarimci bir
yaklasim olan (Cokluk vd, 2011 , s. 96) nitel arastirma, yasanmis olaylarin ger-
cek kisilerden elde edilmesini amaglayan arastirma yontemidir. Bu ¢alismada yuiz
ylze gorisme tekniginden faydalanilmistir. Elde edilen veriler betimsel analiz
yontemiyle ¢éziimlenmistir. Yani sira ardalan bilgisi verilirken ilgili literatlrin ta-
ranmasl yontemine basvurularak sézIU tarih ¢alismasi gergeklestirilmistir. Sozli
tarih yontemi, yasanmis olaylarin gergek kisilerden elde edilmesini amaglayan
arastirma yontemidir (Aydin, 2018, s. 2).

3.2. Arastirmanin Kapsami ve Sinirlari

ilk medya &rnegi olan Ekingi’den giiniimiize Azerbaycan medyasinin gelisimi ile
ilgili bir kaynak eksikligi genel olarak vardir. Bu arastirma kapsaminda yapilmis li-
teratlir taramasi sonucunda Azerbaycan medya tarihinin gelisim yillarina ait yazili
kaynagin en az oldugu dénemin 1991 yilindan giinimuze kadarki zaman dilimi-
ni kapsayan modern dénem oldugu ortaya ¢cikmistir. Bu sebeple bagimsizliktan
sonraki dénem, bu ¢alismanin kapsami dahilindedir. Arastirma, Azerbaycan’in
modern donem medya tarihinin gelismelerine tanik olmus ve glinimiizde de s6z
sahibi dort gériismecinin cevaplariyla sinirhdir.

3.3. Arastrma Evreni ve Orneklem

ilk medya érnegi olan “Ekinci”den giiniimiize kadar medya tarihine iliskin tiim
yazili ve sozlU kaynaklar Azerbaycan medya tarihinin evrenini olusturmaktadir.
Arastirmanin amacina gore amagli 6rnekleme tercih edilmistir. Amacl 6rnekleme
arastirmanin amacina uygun olarak segilir. Bu hedefler dogrultusunda arastirmaci
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evreni temsil edecegini diisindugi bir grup bireyi 6rneklem olarak seger (Sencer
ve Sencer, 1978, 5.481-484). Bu arastirma cergevesinde arastirmaci, evreni temsil
etmek adina dért medya temsilcisini 6rneklem olarak se¢mistir.

3.4. Arastirmanin Sorulari
Modern Azerbaycan medyasina iliskin yazili kaynak eksikligini gidermeyi amacgla-
yan bu galisma, asagidaki sorulara yanit aramaktadir:

Azerbaycan’in bagimsizlik miicadelesinde medyanin roli nelerdir?

Sovyet Hiuk{meti'nin ¢okistinden ve 1998 yilinda sansirin ortadan kaldiriima-
sindan sonra Azerbaycan medyasinda basin 6zgurligu kavrami nasil sekillendi?

Medyanin teknolojik gelismelere uyum saglama siireci Azerbaycan’da nasil ol-
mustur ve hangi degisimleri beraberinde getirmistir?

internetin yayginlasmasiyla medyada hangi icerikler 6n plana ¢ikmaya baslamis-
tir (Okuyucu/ izleyici/ takipci hangi icerikleri tiketiyor)?

3.5. Arastirma Verilerinin Toplanmasi

Calismada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Verilerin toplanmasinda yiiz
ylze yari yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmistir. Yari yapilandiriimis gorus-
menin Ozelligi geregi gbriisme sirasinda kisilere dnceden belirlenen sorular yo-
neltilmis, gerekli yanit alinamadigi takdirde soru baska bir sekilde ele alinmistir.
Elde edilen veriler betimsel analiz yontemiyle ¢ézimlenmistir.

4. Modern Azerbaycan Gazeteciligi (1991’den Giiniimiize)

Bagimsizlik miicadelesinde medyanin rolii, 1998 yilinda sansiiriin kaldiriimasiyla
Azerbaycanin medya alaninda ortaya ¢ikan sorunlar, tilke medyasinin teknolojik
gelismeler karsisinda yasadigi degisimler ve internetin gelisimi ile medyada or-
taya cikan icerikler hakkinda gortismecilerin distnceleri bu bélimde yer almis-
tir.

5. Bagimsizlik Miicadelesinde Medyanin Rolii

Sovyet HukGmeti'nin ¢oklisi sirasinda Azerbaycan'da ulusal kurtulus hareke-
ti basladi. Ozgiirlik hareketinin baslangicini “Azerbaycan Halk Cephesi Partisi”
(AHCP) yonetmekteydi ve partinin resmi yayin organi “Azadlig” adli gazete olmus-
tur. “Azadlig”, Turkgede 6zgiirlik anlamina gelmektedir. Ozgiirliik hareketinde
medya, partiile ic ice gecmistir ve siirecin dncl gliclerinden biri haline gelmistir.
70 yillik kéleligin ardindan bagimsizliga gegis sirasinda Azerbaycan’da medya, 6z-
glrlik hareketinin igine dogmustur. Azerbaycan halkinin 6zgurlik miicadelesini
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topluma aktaran neredeyse tek yayin organi olan “Azadlig” gazetesi, kendisin-
den sonra bircok medya modelinin ortaya ¢cikmasina neden olmustur (Selimoy,
1999, s5.9). Boylece 1990’da Sovyet Hikimeti’'nin devrilmesi ve 18 Ekim 1991’de
Azerbaycan’in bagimsizliginin kazanilmasindan sonra medya, 6zglrlik hareketi-
nin ana katihmcisi olmustur (Genberli, 2001, s.207). Gérusilen kisilerin tamami
Azerbaycan medyasinin 6zglirlik miicadelesinde vazgegilmez bir rol oynadigi ko-
nusunda hemfikir olmuslardir:

Akif Asirli: “Elbette medya da milll miicadeleye kosulsuz destek vermekteydi.
Clnki propagandayi yiriten, toplumu egiten medya ve medya yapilaridir. O d6-
nemde Azerbaycan medyasindaki érnekler ciddi sekilde okunuyordu. Toplumu
egitmek ve yonlendirmek de 6n plandaydi. Sonraki siiregler demokrasinin en iyi
gelistigi donemlerdi, gazetelerin tirajlari da ylksekti. Okuyucularin da gazetelere
olan giiveni yiksekt”.

Gabil Abbasoglu: “Medyanin milli micadeledeki rolii vazgegilmezdir. Nasil ki
Sovyetler Donemi’nde basin yonetimin bir pargasiydi, basin ulusal hareketin de
cok ciddi bir kanadiydi. O donemde propaganda, ajitasyon, halkin katihmi, halkin
uyanmasl amaciyla tarihi gercekleri yansitan birtakim materyaller hazirlanmaya
baslandi. Halkin tarihi hafizasini uyandirmaya, bagimsizlik egilimlerini yaymaya,
Ozgiir Azerbaycan devletinin bagimsizhgini insanlara anlatmaya ¢alisiyorduk.
Clnkil o donemde insanlarin korkulari vardi, 6rnegin Sovyetler Birligi’'nden ay-
rilirsak halk olarak agliktan 6lecegimizi distntyorlardi, bunun béyle olmadigini
onlara anlatmaya calisiyorduk, Azerbaycan’in imkénlarindan bahsediyorduk. Bu
dénemde basin sayesinde dyle bir millT biling yaratildi ki, Azerbaycan’in bagimsiz-
g1 kacinilmaz hale geldi”. Bagimsizligin hemen 6ncesinde 20 Ocak 1990’da Rus
Kizil Ordusu Baki’ye girerek ylzlerce kisiyi katletmis, ardindan yeni kurulan Azer-
baycan’in askeri zayifligindan yararlanan Ermeniler, 1992-1993 yillarinda Karabag
bolgesini isgal ederek Ulke topraklarinin %20’sini ele gecirmistir (Veliyev, 2014,
s.105). Azerbaycan kaybettigi topraklarini 28 yil sonra 27 Eylil 2020’de baslayan
ve 44 giin sliren 2. Karabag Savasi sonucunda geri alabilmistir. Bagimsizhigin ila-
nindan sonra Azerbaycan’da medya ornekleri sahiplik yapisi agisindan 3 yonde
olusmaya baslamistir: Devlet, parti ve bagimsiz. 1990l yillarda faaliyete baslayan
“525. Gazete” ve “Sark” gazetesi bagimsiz medya kuruluslarina ait érneklerdir.
Haydar Aliyev’in kurdugu “Yeni Azerbaycan Partisi”nin resmi yayin organi olan ve
devleti temsil eden “Yeni Azerbaycan” partisinin yayin organi olarak nitelendiri-
len “Yeni Azerbaycan” gazetesi 1993’te faaliyete baslamistir. Burada adlari gegen
ve gegmeyen, 1990’larda faaliyete baslayan birgok medya 6rnegi, bugiin hala ge-
leneksel veya gevrim igi versiyonda ¢ikmaya devam etmektedir.
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6. Sansiiriin Ortadan Kaldirilmasi ve Degisen Medya Diizeni

Bagimsizligin ilanindan sonra “gecis siireci” adlandirilan donemde Azerbaycan
medyasinda atilan temel adimlardan biri 6 Agustos 1998’de sansiiriin kaldiriimasi
olmustur (Bagirzade, 2018, s.63). Ancak sansirin resmf olarak kaldirildiginin du-
yurulmasi, yeni 6zgir devletin medyasini kurtarmamistir. Tam tersine sansuriin
resmi olarak kaldirilmasi medyanin durumunu daha da vahim hale getirmistir.
Gorusmecilerin, sansliriin kaldiriimasinin Azerbaycan medyasinda yarattigi sikin-
tili durum ile distinceleri benzerlik gostermektedir:

Akif Asirli: “Sansir kalkinca tim sorunlarimizin ¢oziilecegini diisiiniiyorduk. Ama
sansiirin resmf olarak kaldiriimasinin ardindan bir kez daha diisinmeye basla-
dik. Ciinkii mahkemelerden kafa kaldiramaz hale geldik. “Sark” gazetesi olarak
bir yilda 82 davaya midahil olduk. Gazetelerde gonilli geri ¢cekilmeler, gazeteci-
ligin temel ilkelerine sirt cevirmeler bizim kontrollimizde olan bir siireg¢ degildi.
Bu genel atmosferin tesirinin bir sonucuydu. Bu tesirin sonucu bizi etkisiz hale
getirdi. Clnk{ glinimiiziin ¢ogu mahkemelerde gegiyorsa orada nasil bir gelis-
meden bahsedebiliriz? Bir slire sonra insanlar sikildi. Bu tlr baskilari yasadiktan
sonra kaginilmaz olarak ¢ekingen olmaya basliyorsunuz, séylediklerinize ve yap-
tiklariniza dikkat ediyorsunuz. O arifede farkl devlet kurumlari, devlet temsilci-
leri, parti baskanlari vb. medya kuruluslarina dava actilar. Sansiirle ortak nokta
bulabiliyorduk. Ornegin sansiir dairesinde bir ciimle gikarildiginda bu ciimlenin
kalmasi igin sanslr gorevlisini inandira biliyorduk bazen. Ancak bu tir baskilara
karsi miicadele etmek neredeyse imkansizdi. Sonugta dyle bir durum ortaya ¢ikti
ki biz gazeteciler sansuri arar olduk bir yerden sonra.”

Elcin Sthli: “Sansirin kaldiriimasi beklentilerimizin tam tersi oldu. Hatta aramizda
sakasini bile yapmaya basladik. Eskiden istedigimizi yaziyorduk, sansire biraki-
yorduk gerisini. Yazilan makale eger izin varsa yayimlanirdi izin yoksa yayimlan-
mazdi. Ancak daha sonra sansiriin kaldirilmasinin ardindan i¢ sanstrin basladigl
bir durum ortaya ¢ikti. Bu, hem yazari hem de yaziyi yok eden bir duruma dons-

”

ta

Gabil Abbasoglu: “Sansiir sirasinda konfor bolgesindeydik. Neyi yazip neyi yazma-
mamiz gerektigini biliyorduk. izin verilirse yayinlanir, izin verilmezse yayimlanmaz-
di makalemiz. Sonug olarak sansiir bizi devletin takiplerinden ve tutuklamalardan
korurdu. Koti bir seyin glivenligimiz igin, bizim icin kurtulusa donlstiginit di-
stinln. Konfor bolgesinde oldugumuz i¢in sansdr filtre gérevi goriyordu. Gerekli
olanlari segip gereksiz olanlari atiyordu. Ancak sansirin kaldiriimasiyla medya-
da bir kaos yasanmaya basladi. Basina toplu davalar agildi. Bir anda 6zgir ka-
lan basin her seyi yazmaya basladi. Agustos 1998’de sansir kaldirildi, ayni yilin
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Ekim ayinda toplu yargilamalar basladi. Editérdiim, hakkimda dava agiimasi igin
mahkemeye verilmistim. Cesitli kurumlar dava agmisti - bliyuk sirketler, bankalar,
yetkililer vb. mahkemeler de strekli devlet lehine kararlar vererek basinin kot
duruma dismesine yol agmisti. Acikcasi aci bir secimle karsi karsiya kaldik. Belki
de sansir geri gelmeli diye disinmeye basladik.”

Boylelikle, baslangicta olumlu bir karar gibi gériinse de pratikte bu karar 6zgiir
medyanin sonunu getirdi. Sansirin ortadan kaldirilmasi kararindan sonra 1999
yilinda Azerbaycan’da Kitle iletisim Araclari Yasasi, diger yasal ve normatif dii-
zenlemeler kabul edilmistir. 2001 ve 2002 yillarinda ise yasaya bazi degisiklikler
getirilmistir. Bu degisikliklerden biri de radyo ve televizyon yayinciligina iliskin 5.
maddenin yururlikten kaldirilmasi olmustur. Bu, radyo ve televizyon yayinciligina
iliskin ayri bir yeni yasa énerildigi icin yapilmistir (Enserov, 2013, s. 76). 7 ana bo-
Iim ve 44 maddeden olusan s6z konusu Televizyon ve Radyo Yayinciligl Kanunu
25 Haziran 2002 tarihinde kabul edilmistir.

1990’larda yayimlanan gazetelerden biri de Rusca versiyonu “Zerkalo” olan ve
Bati modeli 6rnek alinarak ¢ikmaya baslayan “Ayna” gazetesi olmustur. Gazete,
yeni faaliyet ddneminde agirlikh olarak Tiirkiye, ingiltere, Fransa ve Amerika Bir-
lesik Devletleri gibi tilkelerden haberlere yer verse de sonradan yerel haberleri de
glindemine almistir. Gazete ayni zamanda 2001 yilinda Latin harflerine gegis si-
recinde yeni alfabeyle yayimlanan ilk érnektir. 1990’larda “Seher”, “Ayna”, “Zer-
kalo” gibi medya &rneklerinin yani sira giinimiizde hala mevcut olan “iki Sahil”,
“Yeni Azerbaycan”, “525. Gazete”, “Ses”, “Sark” (Dogu) gazeteleri de glinlik ola-

rak yayin hayatlarina devam etmiglerdir.

Bagimsizligin ilk on yilini geride birakan Azerbaycan’da 2000’li yillarda medya ala-
ninda yeni bir adim atilmistir. 15 Mart 2003 tarihinde Azerbaycan Gazetecilerinin
Birinci Kongresi’'nde Azerbaycan Gazetecilerinin Mesleki Davranis Kurallari kabul
edilmistir. 31 Temmuz 2008 tarihli Cumhurbaskani ilham Aliyev Kararnamesi ile
Azerbaycan Cumhuriyeti’nde Kitle iletisim Araclarinin Gelistiriimesi icin Devlet
Destegi Kavrami adli 6nemli bir belge onaylanmistir. S6z konusu belgeye gore
22 Mayis 2009 tarihinde Azerbaycan Cumhurbaskani baskanliginda Kitle iletisim
Araclarinin Gelistirilmesi icin “Devlet Destek Fonu” kurulmustur. Fonun kurulus
amaci, Azerbaycan’da disiince, ifade ve haber alma 6zgirlugi kosullarini iyiles-
tirmek ve bu amaca hizmet eden kitle iletisim araclarina devlet destegi saglamak-
tir. Azerbaycan Cumhurbaskaninin 12 Ocak 2021 tarihli Kararnamesi ile kurulan
“Medya Gelistirme Ajansi”, tlkede yazili ve ¢evrim i¢i medyanin gelismesi, medya
kuruluslarinin mali bagimsizliginin giglendirilmesi, faaliyetlerinin iyilestiriimesi
icin cesitli dnlemler uygular, ve strekli olarak farkli projeleri desteklemektetir.
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Azerbaycan’da internet medyasinin gelisimi 1996 yilinda baslamistir. Ulkedeki
ilk cevrim ici medya kurulusu “Ayna” gazetesinin Rusca versiyonu “Zerkalo”dur
(www.zerkalo.az) (Asirli, 2010, s.203). Azerbaycan dilinde faaliyet gbsteren med-
ya kuruluslariarasinda online alanailk adim atan “Misavat” gazetesi (wWww.musa-
vat.com) oldu. Ardindan sirasiyla “Turan” haber ajansi (www.turan.az), “Azadlig”
(www.azadlig.az), “Ayna” (www.ayna.az), “Bizim Esr” (http://bizimasr.media-az.
com/), “Azerbaycan” (http://www.azerbaijan-news.az/), “Zaman” (www.zaman.
com.az) gazeteleri, “Trend” haber ajansi (www.trend-az.com) ¢evrim igi olarak
yayin hayatina baslamistir. Azerbaycan’da ilk elektronik gazete 1990’larda faaliyet
gosteren “Vatandas Cemiyeti”dir. “Bakutoday.net” gazetesi, ingilizce yayinlanan
ilk cevrim i¢i gazetedir.

7. Gelenekselden Dijitale Gegis Siireci ve Degisen igerik

Azerbaycan’da geleneksel medyadan dijital medyaya gegis stirecinin kolay olma-
digini vurgulayan goérismeciler, asil sorunun Uretilen iceriklerle ilgili olduguna da
dikkat cekmekteler:

Akif Asirh: “Artik sadece mesaj gazeteciligi kalmis gibi gériintiyor ve analitik gaze-
tecilik gegmiste kaldi. Egitme misyonu tasiyan gazetecilik faaliyeti tarihe kavustu.”

Elgin Sthli: “Okuyucu, izleyiciyi TikTok gibi sosyal aglara yéneldi. Genel olarak bir
siluet var ama cizgiler yok, kalite yok.”

Gabil Abbasoglu: “Gazete okumak bilingli bir stirectir. Gazete okumak isteyenler
bilingli olarak gider, bir gazete alir ve okur. Gazete okuyucularinin ¢ogu bilingli
okuyuculardir. Yani belli bir konuma ve akademik diisiince yapisina sahip insan-
lardir. Ne icin gittigini biliyor. Ancak bildigimiz gibi ntGfusun blyuk bir ylizdesi egi-
timsizdir. Bu kalabaligin her Gyesinin internete erisimi var. Yani dijital igeriklere
herkes erisebilir, segicilik yoktur. Burada hedefli bir okuma yoktur. Ornegin eger
100 kisi gazete aliyorsa, bunlardan 10’u yanhslikla dahil edersek 90 kisi hedef
okur olur. Ama simdi bu akademik kisim ylizde 10'a, belki daha da altina dista.
Bu sartlarda icerik nasil degisti? Popllist insanlarin gérisleri, magazin ve eglence
icerikleri 6n plana ¢ikti. Buna is diyorlar ama goriyorsunuz ki bazen is dolandi-
ricihga donistyor. Basin artik klasik icerigini kaybetmistir. Dijitallesme tim diin-
yada devam ediyor ve gelismis toplumlarda bu tir sorunlar goriinmiyor. Ciin-
kii onlarda medya dedigimiz kurum yikilmadi, o kurum kaliyor. Okuyucular ayni
kahyor. Okuyucusu olan topluluklar yazili medyadan web sitesine gectiklerinde
okuyucularini kaybetmediler. Ulkemizde medya kurumu yikildigi icin dijitallesme
sonrasinda genel olarak medyadan uzak kitleler cogunluk olusturmaya basladi.
Ve boylece konulari kendi zevkleri belirlemeye bagladi.”
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Zeynal Memmedli: “Eskiden ana konular editorler tarafindan belirleniyordu, sim-
di ise yukaridan geliyor. Hem televizyonlari hem de internet sitelerini incelerseniz
hepsinde ayni icerigi gormek mimkin. Sasirmamak elde degil. Nasil hepsi ayni
beyne sahip olabiliyor? Mansetlere baktiginizda tek merkezden kontrol edildigini
kolayca anlayabilirsiniz. Zaten medyanin toplumla baglantisi tamamen kopmus,
medyaya gliven kalmamis durumda. Toplum da bu durumu kabullenmis ve med-
yayl eglence olarak gérmeye baslamistir. Herkes sosyal aglara yonelmis durum-
da.” Bagimsizligini yeni kazanmis Azerbaycan’da 1956 yilinda kurulan Azerbaycan
Devlet Televizyon ve Radyosu rekabetsiz faaliyet gostermekteydi. Ancak ¢cok gec-
meden bagimsiz Azerbaycan’da 6zel radyo ve televizyon kanallari ortaya ¢ikmaya
baslamistir. 1990’larda faaliyete gecen ANS (Azerbaijan News Agency) ilk tele-
vizyon kanali olarak bilinmektedir. Bu televizyon kanali faaliyetinin ilk aylarinda
sadece “Haberci” isimli programi yayimlamis, daha sonra televizyon statisiyle
devam etmistir. 2002 yilina kadar Azerbaycan’da radyo ve televizyon alaninda
yasal bir diizenleme olmadigi igin televizyon ve radyonun faaliyetine izin alinma-
si, sadece ydnetici pozisyonundaki kisilerin kararina bagl kalmistir (isgenderli,
2007, s. 59). Glinlmuzde Azerbaycan’da televizyon ve radyo kontroli “Azerbay-
can Cumhuriyeti Gdrsel-isitsel Konseyi”ne aittir. Yayin, “Teleradyo Uretim Birligi”
tarafindan yuritilmektedir. Buglin llkede devlet televizonlarinin yani sira “Spor
Azerbaycan”, “Kultir”, kamu bazinda faaliyet gosteren “Kamu” gibi devlet kanal-
lari ve sekiz 6zel televizyon kanal (Space TV, Azat Azerbaycan TV, Hazar TV, ARB
24, Real TV, CBC Sport TV, Kanal S, ARB Giines) bulunmaktadir. Burada bahsedilen
TV kanallari ile ayni isimde radyo kanallari da faaliyet géstermektedir. Bundan
ilave, Anten FM, Bur¢ FM, Medya FM, Aras FM gibi televizyonlardan bagimsiz
radyo kanallari da mevcuttur. Bahsedilen bu televizyon ve radyo kanallari baskent
Baki’de bulunmakta ve Ulkenin her yerinde yayin yapmaktadir. Son istatistikle-
re gore Azerbaycan’da faaliyet gosteren 11 ilke ¢apinda televizyon yayincisi, 16
karasal radyo yayincisi, 9 bolgesel karasal televizyon yayincisi, 3 bolgesel karasal
radyo yayincisi, 11 uydu televizyon yayincisi ve 15 uydu disi televizyon yayincisi
bulunmaktadir (Gérsel-isitsel Konsey, 2023, 5.1-6).

Eski Sovyet Sosyalist Cumhuriyetlerinin ¢cogunda medyanin heniiz gecis done-
mini tamamlamadigl ve finans kaynaginin devlet olmasi nedeniyle 6zgiir med-
yanin 6ninde hald engeller oldugu gorusi hakimdir (Musayeva, 2000, s. 8). 30
Aralik 2021’de “Medya Uzerine” yeni yasa yirirlige girmistir. Bu kanunda ileri
slirilen maddeler, bazi medya analistleri devlet kontrollinlin gliclendirilmesi gibi
nitelendirmektedir. Yasada 6ngoriilen temel konulardan biri de medya kurulus-
larinin ve gazetecilerin kayit altina alinmasi olmustur. Buna gore kayit altina alin-
mayan kisi veya kurumlar gazetecilik yapamayacak, boyle bir durum oldugunda
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ise mahkemede degerlendirilecektir. Medya faaliyeti gosteren sahis ve kurum-
larin kayit altina alinmasini hayata geciren “Medya Reyestri”, 14 Ekim 2022 ta-
rihinden yirurlige giren yetkili bir gazetecilik faaliyetidir. “Medya Reyestri”nin
6 ay sirecek olan ilk asamasinin amaci, medya organlarinin sayisini belirleyerek
medya calisanlarinin haklarinin korunmasina yonelik bir mekanizma olusturmak,
uygulamanin daha hizli ve etkin bir sekilde yapilmasini saglamaktir. Bundan sonra
reyestrden gecen basin kuruluslariicin hem reklam pazarinda hem de diger konu-
larda yeni firsatlar agilacaktir. Reyestr’den gecen basin kuruluslarinin gazetecileri
de reyestr’den gececektir. Halihazirda 250 gazete, dergi ve internet sitesi Medya
Reyestri’nden gegcmistir.

8. Sonug ve Degerlendirme

Sadece modern dénemde degil, ilk medya 6rneginden glinimiize Azerbaycan
medya tarihinin gidisatina bakildiginda tim dénemlerle ilgili kaynak eksikligi
duyulmaktadir. 1991 yilindaki bagimsizligin elde edilmesinden gliniimiize olan
donem, akademik calismalarda genellikle dort dénemde ele alinan Azerbaycan
medya tarihinin kaynak eksikliginin en ciddi duyuldugu donemidir. Modern Do-
nem Azerbaycan medyasinin gelisim siirecini ve sorunlarini ele alan bu arastirma
neticesinde asagidaki sonuglara ulasiimistir:

e Azerbaycan medyasinin gegtigi tarihi yola bakildiginda ifade 6zgtir-
[Gglinlin ve ekonomik 6zglirltgln yeteri kadar olmayisi tim dénem-
lerin ortak noktasidir.

e 1991 yilinda bagimsizligin kazanilmasinda ve bagimsizlik degerleri-
nin halka aktarilmasinda medyanin roli buyik olmustur.

e 1998 yilinda sansiriin ortadan kaldirilmasi ifade 6zgirligine yol
acmamis, tam tersine medyanin istedigini ifade etme 6zgirlGgu-
ne kavusmasi gesitli kurumlarin itirazlariyla karsilanmis ve davalar
mahkemelerde sonuglanmistir. Medya temsilcileri tam da 6zgr-
Gglin elde edildigini diisinmeye basladiklari sirada mahkemelerle
basetmek zorunda kalmali olmuslardir.

e Sansiriin ortadan kaldiriimasi ve medyanin mahkemelerle karsi
karsiya gelmesine kadarki donemde okuyucunun glveni en ylksek
seviyelerde olmustur. Okuyucunun/izleyicinin medyaya olan gtiveni
yukaridan asagiya dogru ilerlemistir.

e Azerbaycan’da geleneksel medyadan dijital medyaya gegis sireci
kolay olmamistir. En 6nemli konu, Uretilen igeriklerin kamu yararina
degil, gelir amagl secilmesidir.
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Azerbaycan medyasi 1875’ten bu yana ¢ok yol kat etmistir. Bu donemde inis ¢I-
kislar yasayan Azerbaycan medyasi Ulkenin ekonomik, siyasi ve sosyal ortaminda
yasanan siire¢lerden her zaman nasibini almistir. Sonug olarak, bagimsizlik ilanin-
dan sonra llkede bircok reform hayata gecirilmis olsa da medya birtakim sorun-
larla karsi karsiya kalmaya devam etmektedir.

Cikar GCatismasi Beyani
Makale yazarlari herhangi bir ¢ikar ¢catismasi olmadigini beyan et-
mistir.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyani
Yazarlar makaleye % 60 (1. Yazar), % 40 ( 2. Yazar) oraninda katki
saglamis olduklarini beyan ederler.
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TRT’nin 1964 yilinda baslayan yayincilik sertiveninin 60. yilini ge¢tigimiz giinlerde
kutladik. Tirkiye’nin hafizasi olarak nitelendirilebilecek TRT gerek cografyamizda
gerekse de diinyanin gesitli noktalarinda izler birakmaya devam ediyor. Gegmise
nostaljik bir yolculuk yapmak adina TRT’nin hafiza isimlerinden duayen spor spi-
keri Orhan Ayhan ile bir roportaj gerceklestirdik.

TRT Akademi Dergisi: Orhan Ayhan’in TRT yolculugu nasil basladi?

Orhan Ayhan: Tarihe 151k tutmak, o tarihleri yasayan isimlerden o giinleri dinle-
mek 6nemlidir. Dolayisiyla tarihe gegen olaylari yasayan kisilerin anlatmasi nok-
tasinda 6nculigliniz igin size tesekkir ediyorum. TRT 1964’te kuruldu ve 1 Mayis
2024 itibariyla da 60. yilini kutluyor. 1962 yilinda TRT’nin bir imtihanina katildim
ve 165 kisi arasinda 1. olarak ise basladim. O zamanlar gazetede ¢alisiyordum.
Bir arkadasim vasitasiyla TRT’nin bu imtihanindan haberim oldu. Onceleri spor
spikerligi ile iliskim olmadigini sdyleyerek imtihana katilmayi reddetsem de Ha-
lit Kivang beni arayarak, “Orhan’cigim, ben BBC’ye kursa gidiyorum, bu sebeple
senin ismini de bu imtihan listesine yaziyorum.” dedi. Ben de, “Biyiklerimiz ne
derse o olur” diisturuyla imtihana katildim. Oncelikle bizlere ses imtihani yapti-
lar. Orada bana aktarilana gore en iyi ben anlatmisim. Daha sonra ise bizleri mag
anlatimlari icin Dolmabahce’ye goétirdiler. 1.5 ay kadar orada maglari anlattik
ve seslerimizi kaydettiler. Bu seslerin dinlenmesiyle imtihan sonuglari agiklandi
ve listede Orhan Ayhan 1. siradaydi. Ardindan da 1962’nin sonuna kadar bizlere
deneyim kazandirdilar.

23 Ocak 1963 tarihinde anlattigim ilk mag geldi catti. Galatasaray-Milan magiydi.
ilk magim, zorluk derecesi gok yiiksek olan bu miisabakaydi. Baslarda arkadaslar
misabakayi sirayla 5’er 10’ar dakika sirelerle anlatmaya basladi. Sira bana gelip
zamanim dolduktan sonra sirami miduriime verdim fakat o anda buyuk bir firca
yedim. Radyonun ydneticileri ana kumandadan geri bildirim geldigini sdyleyerek
magl sonuna kadar benim anlatmami istediler. Elim ayagim titredi o anda, hatta
kacmak istedim. Etrafima bakindigimda ileride Halit Kivang agabeyi gordiim. Halit
agabey normalde ingiltere’ye gidecekti lakin hava sartlari dolayisiyla gidememis.
Halit agabey beni goriince o an kagmak istedigimi anladi, ben rahat rahat devam
edeyim diye birdenbire yok oldu. O giin magi anlattim ve ¢ok begenildi. Daha
sonrasinda beni programlara gikardilar. Cok glizel cimlelerle anlatimimi 6évdiler.
Meger benden 6nce magl anlatan arkadaslarla ilgili radyoya strekli elestiri tele-
fonlari gelmis. Ben anlatmaya bagladiktan sonra telefonlar kesilmis ve bu durum
da benim yolumu agmis oldu.
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Gorsel 1. Orhan Ayhan'in Mesleginde ilk Yillari

Bunlar tabii TRT’den 6nceki yillar. TRT yoktu o dénem lakin yine de boks olsun
futbol olsun bu misabakalar radyodan anlatilirdi. Ben mesela Esref Sefik agabe-
yime hayrandim. ilk boks miisabakalarini hep ondan dinlemisimdir. Biliyorsunuz
Esref agabeyin 6 Mayis 1927’de ilk yayini sdyle baslar:

“Alo, alo muhterem samiin! Burasi istanbul telsiz telefonu...”

Esref agabeyin ¢ok hos bir sesi vardi. Tirkiye Boks Federasyonunun da ilk bagkani-
dir kendisi. Bu sliregte boks, glires bircok spor miisabakasi anlatti ve bizlere 6rnek
oldu. Eline bir kagit alir o kagitla birlikte 30 dakika dogag¢lama program yapardi.
insanlar Esref Sefik icin radyonun basina gecerdi. Galatasaray-Milan macindan
sonra yine ayni yil 1963 yilinda sira boks miisabakasi anlatmaya geldi. Naci Serez,
cok iyi futbol maglari anlathgimi séyleyerek boksla iliskim olup olmadigini sordu.
Ben de “Olmaz olur mu?” diye cevap verdim. Clnki benim babam Vefa Kullbi
baskaniydi ve ben de Vefa Boks Subesi kaptaniydim. Birgok sporcuyu milli takim-
lara yetistirmistim. Naci Serez verdigim cevaba ¢ok sasirdi ve “Boks misabakasi
anlatabilir misin?” diye sordu. “Anlatirim herhalde.” diye cevap verdim. Sonrasin-
da onlarin kurslarina basladik. Saniyorum 30 Nisan 1963 tarihiydi ve ilk boks mu-
sabakam olan Garbis Zakaryan-Rene Brunett karsilasmasini anlattm. Mag Spor
ve Sergi Sarayl’nda idi ve igne atsan yere diismeyecek sekilde bir kalabalik vardi.
Garbis mag 6ncesi iddiali konumdaydi, Brunett’nin ise ne oldugunu bilmiyorduk
onun performansi bizim igin slirprizdi. 7 raunt boyunca mag ortada gecti. 8. ra-
undun basinda Garbis rakibine hizlica dalmaya calisirken kontra yumruk yedi ve
kendini yerde buldu. Garbis kariyerinde bir defa nakavt olmustur o da bu macta
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meydana geldi. Daha sonra 1964’te TRT kurulunca boks maglarimizi orada da
slirdlirdik. Hem de ne maglar ne maglar...

TRT Akademi Dergisi: Biliyorsunuz gectigimiz glinlerde TRT’nin 60. yilini kutladik.
TRT ile gecen bir émre sahip olan Orhan Ayhan igin TRT ne ifade ediyor? Ayrica
TRT Tirk toplumu igin bir hafiza konumunda, bu dogrultuda siz neler séylemek
istersiniz?

Orhan Ayhan: TRT muhtesem bir kurulustur ve toplumun hafizasidir. Ben 4 yil
boyunca TRT'de genel midir danismanligi da yaptim. TRT Ulkenin sesidir. Bili-
yorsunuz ingiliz yayin kurulusu BBC vardir. BBC ne ise TRT de odur. Biiyiik ve de-
mokrasiile yonetilen tlkelerde devletin mutlaka bir yayin kurumu vardir. Bu yayin
kurumlari son derece dnemli insanlardan olusur ve titizlikle takip edilir. Oyle ki
buralar bir yayin, ilim ve bilim merkezleridir. TRT’de boyledir ve bence BBC’nin
rakibidir. Dedigim gibi TRT ¢cok dnemli ve biyik bir kurulustur. Olimpiyatlar, diin-
yanin gesitli yerlerinden yayinlar, diinya kupalari yani diinya (izerinde uluslararasi
formatta ne kadar yayin varsa TRT hepsinde yer almistir.

Ornegin bokstan bahsedecek olursak Muhammed Ali’nin cezalandirildigini Tuirki-
ye ve diinyada herkes bilir. islamiyet’i sectigi icin o dénem Ali’yi Vietnam’a asker
olarak gondermek istediler. Muhammed Ali savasa gitmeyi reddedince 5 yil hapis
cezasina ¢arptirdilar. Boylelikle onun 6niini kesmeye calistilar. Muhammed Ali
piyasadan gekildikten sonra diinya lzerinde boks adeta nefes almaz hale gelmis-
ti. Clinkii Muhammed Ali sadece boksor degil konusmalariyla, gorintileriyle,
verdigi demeclerle biyik bir sovmen ve olaganisti bir adamdi. Nitekim boks
zor bir duruma gelince Muhammed Ali affedildi ve cezasi iptal edildi. Affettikten
sonrada onu ¢ok biyik bir boksor olan Joe Frazier ile karsi karsiya getirdiler. Joe
Frazier musabakasi ¢cok buyik bir misabakadir. Joe Frazier sikintida olan Muham-
med Ali’ye ¢cok yardimda bulunmustu. Fakat karsi karsiya gelince is degisti tabi.
Clinki Muhammed Ali'nin sampiyonlugu elinden alinmisti. Bltlin gézler magin
yapilacagl yerdeydi. 195 ulke katildi, distinebiliyor musunuz? Muhammed Ali
magini yayina alan 195 dlkeden biri de TRT’ydi. Kim anlatacak magi? Orhan Ay-
han. Bu arada mag¢ ABD’de ancak ben anlatimi Ankara’dan yapiyorum. Bunun gibi
anlattigim ¢ok mag var. Muhammed Ali’nin bu magini da TRT’nin Ankara’da bu-
lunan Mithatpasa Stliidyosu’ndan anlattim. Stiidyoya geldigimde sabah saat lgi
ceyrek geciyordu. Dordu yirmi gece de magi anlatmaya baslayacagim. Gittim bak-
tim odanin birinden kirmizi bir 1sik geliyor, bir kamera 15181. Hemen igeriye girdim.
“Magi buradan mi yayinlayacagiz acaba? Siz gérevde misiniz?” dedim. “Evet, ben
kameramanim” dedi. “Ee, baska kimse yok mu?” dedim. “Yok, ben de olmayaca-
gim. Yayin baslayinca ben de gidecegim” dedi. “Allah Allah” dedim. Sasirdim tabii.
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Bekliyoruz, kapi ¢alindi. Bir delikanh, yakisikli biri igeri girdi ve titreyerek yanima
geldi. “Yardima geldin galiba?” dedim. “Yok efendim, ben anons yapip gidecegim,
ilk anonsumu yapiyorum, spikerlik kazandim” dedi. “Kimsin sen?” dedim. “Sezai
Aydin” dedi. Sezai Aydin anonsunu yapti, Orhan Ayhan girdi, yayin basladi. Tam
15 rauntluk bir miisabaka ve 1 saat 45 dakika strdi. Tek basimayim. Mag 15 raunt
boyunca basa bas gidiyor. Hakemler ne yapacak ben de onu dusiniyorum; ben
hakem olsam kime veririm, diye. Bu kadar kafa kafaya giden bir ma¢ olamaz. Son-
lara dogru Joe Fraizer’den bir krose, Muhammed yerde ve hemen ayaga kalkt.
Macg bitti, Muhammed Ali kaybetti, centilmence yenilgiyi kabullendi. Eski arka-
daslar dpustiler birbirleriyle. Daha sonra bir baska miisabakada Muhammed Ali
oclinl aldi ama onu da belirteyim.

TRT Akademi Dergisi: Peki Orhan Bey, bu boks maglarina Tirk toplumunun ilgisi
nasildi?

Orhan Ayhan: Bu maglar sabaha karsi saat dérdi yirmi gege falan yayinlanirdi.
Saat 03.00'ten itibaren biitiin Tiirkiye aydinhkt diyebilirim. inanir misiniz o boks
maglari icin biitlin Turkiye aydinlikti. Kadinlar kahvalti sofralarini hazirlarlardi.

TRT Akademi Dergisi: TRT'de yillarca Muhammed Ali’nin maglarini anlattiniz. An-
latimlari ile boks maglarinin unutulmaz ismi Orhan Ayhan olarak Muhammed Ali
ile hi¢ goristlinliz ma?

Orhan Ayhan: Muhammed Ali’nin soyunma odasina giren tek kisi benim. Diye-
ceksiniz ki, nasil oluyor bu? Almanya’dayim. 24 Mayis 1976 yilinda Muhammed
Ali, Richard Dunn isimli bir rakiple mag yapacak. Ayni giin 6greniyorum ki Ameri-
ka’dan Muhammed Ali’nin bir ugak dolusu misafiri gelmis. Bunlarin igcinde Frank
Sinatra da var. Meshur aktor ve santor, ayrica boks hastasi bir adam. Goériismek
istiyor ama gorisemiyor. Normalde Muhammed Ali ile aralari iyi ancak Frank Si-
natra; Muhammed Ali, Joe Frazier ile dovisiirken oraya dort bes tane fotografci
gonderip maglubiyet fotograflarini ¢ektiriyor ve bunlari dagittiriyor. Muhammed
Ali de kendisine kizgin ve bu sebeple gériismiyor. Ama o giin ben Orhan Ayhan
olarak Muhammed Ali ile géristim. Peki bu nasil oldu? Maglari organize eden
kisi beni taniyormus. Kendisine “Cok canim sikiliyor.” dedim. “Hayirdir?” dedi.
“Oraya gidiyorum yasak, ringin yanina gidiyorum yasak, ben burada gazetecilik
yapamiyorum.” dedim. Soyle bir glildi; “Ben sana bir kart takayim, dogru Ali’nin
odasina gir” dedi. “Biraz 6nce Frank Sinatra’yi almadilar.” dedim, yine giildi ve
“Ben patronum.” dedi. Fotograf makinemi aldim bir de yardimcim vardi. Onun-
la beraber geldik, kapiyi caldik. Kapiyr ac¢ti, séyle bir bakh. “Ben Misliman bir
Ulkeden, Tirkiye'den geliyorum. Cok kisa kalacagim. Bir tek sey anlatayim. Turki-
ye’de su kadar milyon insanin yarisi kadindir ve biitiin bu kadinlar bokstan nefret
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ederler. Ama siz sampiyonluklari kazaninca, siz boks diinyasina girince hepsi sizin
hastaniz oldular. Sabah Uglerden itibaren bitiin odalarda, kahvalti salonlarinda
istklar yaniyor, dlke piril piril oluyor. Séyleyeceklerim bu kadar, basarilar diliyo-
rum.” dedim. Adam herhalde cok memnun oldu. Kisa bir sekilde konusma bitti ve
fotografini da ¢ektik. Aradan yedi ay gec¢ti. Muhammed Ali, Necmettin Erbakan’in
kendisini davet ettigini soyledi. Muhammed Ali kendisine yapilan bu daveti he-
men kabul etti ve Tirkiye'ye geldi. Geldiginde de kendisiyle bir réportaj yaptim.

i
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Gorsel 2. Orhan Ayhan ile Muhammed Ali'nin Tanismasi

TRT Akademi Dergisi: Orhan Bey, gecmiste cok 6nemli futbol ve boks miisabaka-
lari anlattiniz. Spor tarihi icin gok 6nemli olaylara taniklik ettiniz. Bunlar arasindan
sizin icin en etkileyici ve en unutulmaz olarak adlandirabilecek anilarinizdan bir-
kag tanesini anlatabilir misiniz?

Orhan Ayhan: Cok sayida misabaka ve olaya sahit oldum. Ama beni en ¢ok et-
kileyen olay denilince ilk olarak Muhammed Ali ve George Foreman miisabakasi
geliyor. George Foreman’t Muhammed Ali ile miisabaka yapmak icin hazirlamaya
basladilar. George Foreman 125 kiloluk bir dev. “Vurdugunu indiren’ son derece
glcli bir boksérdi. Hatta Muhammed Ali’yle olan misabakasindan sonra Unli
boksor Joe Frazer’la ¢iktigi macgta Foreman, 100 kiloluk Frazer’a oyle bir apar-
kat atmistir ki Frazer’in iki ayagi yerden kesilmistir. Muhammed Ali’yle olan magi
aslinda bir tur Hristiyanhk - Mislimanlk micadelesi penceresinden goriliyor-
du. Bu magin anlatiminda yine TRT ekranlarindaydim. Biitiin Tirkiye, hatta bi-
tln diinya ekranlari basindaydi. Ben yine Tirkiye’den misabakayi anlatiyorum.
Tarih 30 Ekim 1974. Siradan bir boks magindan 6te tarihe gecen bir olaydi. Bu
mag siradan bir misabaka degildi. Bu mag degil sanki biyik bir taktikti. Ben bu
magi yorumlayarak anlattyordum. Muhammed Ali’nin mithis bir ustaligi vardi.
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Ali, rakibinden yaklasik 25-30 kilo kadar daha az kiloluydu. George Foreman ise
daha uzun ve atletikti. Bu sebeple Muhammed Ali ‘zaman kazanma’ ve ‘rakibin
enerjisini bozma’ taktigini uyguladi. Magi baslatan gong ile birlikte Muhammed
Ali'yi hemen kendi kosesine cekilirken gordiik. George Foreman en az 5-6 adim
atarak Muhammed Ali’nin yanina gelmek durumunda kaldi ve hemen sagli sollu
bir sekilde saldirmaya basladi. Adeta ‘kum torbasina’ ¢evirdi. Muhammed Ali sa-
dece ¢enesini koruyordu. Vicudunu ve karaciger bolgesini dirsekleriyle koruma-
va c¢alisiyordu. Suratini her zamanki gibi egmis, omzuyla yan donilp kapatmisti.
Dolayisiyla George Foreman sadece Muhammed Ali’nin dirseklerini doéviyordu.
Birinci raunt bittiginde Muhammed Ali ciddi bir darbe almamuisti. ilk raundu biti-
ren gong ¢aldigl anda Muhammed Ali hemen késesindeki minderine oturdu. Ge-
orge Foreman, 125 kiloluk adam, yurlyerek kendi kosesine gitmek zorunda kaldi.
En az 10 adim atmasi gerekti ve istirahat sliresinin 8-9 saniyesini burada harcamis
oldu. Zaten kosedeki istirahat siresi 1 dakikadir. Bu slirenin 15-20 saniyesinde
genellikle boksériin darbe alan yiizi temizlenir. Biraz kendine geldikten sonra
taktikler verilmeye baslanir. Clinkl boksoérlerin aldiklari darbelerden sonra ken-
dilerine gelmeleri ve verilen taktikleri anlamalari igin en az 15-20 saniye ge¢cmesi
gereklidir. Sonra hemen boksériin sirti sivazlanir ve ringe geri gdnderilir. ikinci
raunt basladiginda Muhammed Ali yine kendi kdsesinde kaldi ve rakibini bekledi.
George Foreman yine Muhammed Ali'nin kdsesine ylriimek zorunda kaldi. Bu
taktigi Muhammed Ali yedi raunt boyunca surdirdd. Yedi raunt boyunca Geor-
ge Foreman devamli késesinde bekleyen Muhammed Ali'ye saldiriyor ama ciddi
bir darbe vuramiyordu. Sekizinci raundun ortalarina dogru Muhammed Ali’de bir
hareketlenme gordiim. Kosesini birakip yavas yavas ringin ortalarina dogru geldi
ve aniden miithis bir sag krose ¢ikardi; sonra bir sol, bir sag krose daha ve George
Foreman, dev gibi adam, sirt Ustl geldi. Ayaga bile kalkamadi, nakavt oldu. Diin-
yada yer yerinden oynadi. George Foreman gibi herkesi pargalayan adam yerle
bir oldu. Sonra George Foreman en iyi oldugu zamanda boksu birakti. 7-8 yil kili-
seye gidip papazlik yapti. Sonrasinda tekrar 46 yasinda ringlere dondi ve yeniden
diinya sampiyonu oldu. Bu, benim unutamadigim bir animdir. Ayni zamanda hem
boks tarihi icin hem de bu iki boksoriin kariyeri icin cok 6nemli bir olaydir.
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Gorsel 3. Muhammed Ali'nin George Foreman'i Yendigi Macgtan Bir GorlntU

ikinci unutmadigim olay ise futboldan. TRT olarak Amerika Birlesik Devletleri’nde
dizenlenen 1994 FIFA Diinya Kupasi'ni takip ediyorduk. 10-15 kisilik TRT ekibi
olarak Dallas’ta bir otelde kaliyorduk ve maglari anlatmak igin her seferinde yak-
lasik dort saat siiren ugak yolculuklari yapiyorduk. Norveg-italya magini anlatmak
icin ylrlyerek stadyuma gidiyordum. Mag saat 2 ile 4 arasindaydi. Kocaman bir
stadyum, binlerce insanla beraber yiriyoruz tabii. Birden kalabaligin icerisinden
birisi bana bagiriyor “Orhan agabey! Orhan agabey!” diye. Bana seslenen kisiye
doniip baktigimda bir de kimi géreyim: Fatih Terim. O da magi izlemeye gidiyor-
mus. Selamlastik ve yolumuza devam ettik.

Yine ayni turnuvada italya-Brezilya arasinda oynanan final macini Aydin Kéker’le
birlikte anlatacaktik. O zaman Brezilya Millf Takimi’nin teknik direkt6ri Carlos Al-
berto Parreira’ydi. Cok 6nemli bir isim. Kalede de Claudio Taffarel var. Mag bera-
bere bitiyor ve penaltilara kaliyor. Karsilikli gollerden sonra Brezilya 3-2 6ne ge-
ciyor. Penalti atma sirasi italyanlarin meshur gol krali Roberto Baggio’ya geliyor.
Mithis bir sut atiyor ama ayagini topun altina fazla sokuyor. Taffarel topu karsila-
mak icin yumrugunu gikariyor ama gerek bile kalmiyor ve top direkt disari gidiyor.
Orada italyanlarin yikilmis hallerini gérdiim ve seving igerisinde olan muhtesem
bir zafer kazanmig Brezilyalilari gérdiim. Bu ani unutamiyorum.
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Gorsel 4. Baggio'nun 1996 Diinya Kupasi Finali'nde Kagirdig1 Penalti Atisi

Yukarida bahsettigim 1994 Dinya Kupasi’'nda Brezilya Milli Takimi’'ni zafere ta-
styan teknik direktor Carlos Alberto Parreira Turkiye'ye geldi. Ali Sen o donem
Fenerbahge’nin baskani. Carlos Alberto Parreira ile kimse gorustirilmuyor. Ben
de o donem TRT'de sabah saat 06.30°da Gln Basliyor isimli programi yapiyor-
dum. Muhtesem bir bant yayiniydi, bazen konuk alirsak canh yayin yapiyorduk.
Bir glin Brezilya’nin sampiyonlugundan once Carlos Alberto Parreira’l programa
cikarmak istedim. Fakat bana kendisinin kimseyle goristirilmedigini soylediler.
Daha 6ncesinden yakinligimiz olan Ali Sen’i aradim ve Carlos Alberto Parreira ile
program yapmak istedigimi sdyledim. Benim ricami kirmadi ve program yapma-
miza misaade etti. Sabah saat 06’00’da Parreira, TRT'nin Ulus binasina geldi ve
saat 7’ye dogru yayina girdik. Cok giizel bir program yaptik. Bu keyifli programdan
sonra onu tekrar ¢agirdim. Brezilya’nin Diinya Kupasini kazandig hafta kendisi-
ni tekrar konuk ettik. Pastalar kesildi, miisabakadaki goller gosterildi, kendisinin
misabakayi kazaninca yasadigi seving gosterildi, roportajlar yapildi. Bunlar unu-
tamadigim anilar.

TRT Akademi Dergisi: Siz hem radyo hem de televizyonda birgok musabaka an-
lattiniz. Bugiin geldigimiz noktada spor yayinciliginin geldigi stireci nasil 6zetlersi-
niz? Ozellikle TRT Spor icin neler sdyleyebilirsiniz?

Orhan Ayhan: Ben 12 bine yakin misabaka anlattim. Hala daha cesitli misaba-
kalar anlatiyorum. Yani Hala yayin sektorinin igcindeyim. Her hafta programlar
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yapiyorum. Sadece futbol degil, diger branslarla ilgili de yayinlarim devam ediyor.
Hicbir zaman yayin temposunu kaybetmis degilim.

Turkiye’de dncelikle TRT olmak lizere birgok televizyon kanallarinda yayinlar ya-
parak farkli branslarda anlatimlarda bulundum. TRT, TRT Spor bir egitim kurumu-
dur. Buradaki her arkadasimiz ¢ok degerlidir. Hicbir arkadasimiz sadece tek bir
sporda, tek bir alanda usta degildir. Her biri en az 4-5 spor dalinda son derece
bilgi sahibidir. Onun disinda TRT’ye girerken ¢ok ciddi sinavlara girerek ve bu si-
navlardan basariyla gecerek TRT'ye girdikleri anda bile ¢cok ciddi bilgi birikimini
edinmis olurlar. Bu sayede birkag saatlik bir egitimle ilgi ¢ekici bir federasyonun
yayinini anlatma kabiliyetine sahiptirler. TRT Spor henliz futbol bezirganlarinin
bozamadigi bir kurumdur.

TRT Akademi Dergisi: Orhan Bey, bizlere spikerlikle ilgili bircok aninizi anlattiniz.
Ancak tahmin ediyoruz ki bu meslegin bircok zorlu yeri de vardir. Meslek hayati-
nizda Unutamadiginiz anilariniz arasindan zorlandiklarinizi, sikinti yasadiklarinizi
da bizimle paylasabilir misiniz?

Orhan Ayhan: Tabi ki bu noktada da bircok anim var. Bu réportajda Muhammed
Ali"den, diinya sampiyonalarindan ve baska bircok 6nemli isimden bahsettik an-
cak ne yazik ki her zaman boyle neseli ve gilliik gilistanlik bir yayin hayatim ol-
madi. Bunlarin yani sira Turkiye’de ¢ok sikintili yayinlar da yaptim. Bunlarin ¢cogu
teknik sikintilar olarak hafizamda kalmis. Mesela bir glin milll mag anlatacagim.
Turkiye-Fas Ordu milli magi. Magl Eskisehir’de anlatacagim, Eskisehirspor stadina
giris yaptim. Mustafa Erkeg teknik elemanimiz. Sahaya girdim ve sordum “Kuliibe
nerede?”. Dediler ki; “Kuliibe yok. Sana bir mikrofon verecegiz, bir de kordon.
Kordonun uzunlugu 50-60 metre. Sahanin istedigin yerinde dolasabilirsin.” Sol
elimde takim kadrolari sag elimde mikrofon. Dolasarak mag anlatiyorum, sarki-
cilar gibiyim. Bir pozisyonda orta saha cizgisine yakinim. Oniimde Ogiin Altipar-
mak, bir faul atisi kullanacak. Ayakkabinin bagcigini bagliyor. Durum 0-0. “Ogiin
ne olacak dedim?”, “Simdi bir faul kullanacagim ceza sahasina dogru, daha son-
rasinda kontrataktan goli atariz.” dedi. Gergekten dedigini yapti. Ceza sahasinin
icine topu yolladi. Ancak kontratagi bize yaptilar ve goll yedik. Daha sonra Ogiin
Altiparmak 2 gol birden atti ve biz Diinya Ordular Arasi Futbol Sampiyonu olduk.

Yine bir glin Eskisehir stadinda mag anlatiyorum. Eskisehir stadinda ilk televizyon
yayini yapilacak. Eskisehirspor-Fenerbahg¢e magini anlatacagim. Stada gittim stat-
ta kotl bir kulGbe. Taslarla yan taraflarini gevrelemisler, 6niine de kocaman bir
televizyon koymuslar. Biz de televizyonun arkasina gecerek ve sesimizi vererek
magl sonuna kadar anlattik.
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Gorsel 5. Orhan Ayhan'in Eskisehir Stadi'nda Kuliibeden Bir Mag Anlatimi

Bir giin de yine Bursa’dayiz. Mag Oncesi sahaya gittik. Bir de baktim ki kocaman
bir merdiven getirmisler. “Bu merdivenin burada ne isi var?” dedim. Dediler ki;
“Dama ¢ikacaksin ve magi damdan anlatacaksin.” Yahu biz her zaman icerden
mag anlatiriz. “Burada 6yle bir yer yok dama ¢ikman gerekli.” dediler. Mecbur
¢iktik ancak dam diiz degil. Diiz bile olsa tehlike de yer egimli, asagida futbol
magini izlemen igin kafani uzatman lazim. Kafani fazla uzatirsan asagiya diisme
tehliken var. Neyse bir sekilde orada da yayinimizi yaptik.

Yine bir gin Tunus- Turkiye milli maci var. Orhan Seref Apak ile gittik mag anla-
timina. Sahaya gittik kultibe falan yok. Yine benim elime bir mikrofon verdiler.
Sahayi dolagsmaya basladim. Sahada dolanarak mag anlatiyorum. Buna benzer bir
mag¢ anlaimim da Diizce’de oldu. Diizce magina gittim. Kulibe yine yok. Milletin
arasindan mag anlatmaya basladim. iskemlenin tizerine ¢iktim. Bir elimde semsi-
ve, bir elimde kadrolar mikrofonu da tutarak maci anlatmaya calisiyorum. Teknik
imkansizliklara ragmen ciddi sikintilar olmadan yayinlarimizi tamamladik.

TRT Akademi Dergisi: Orhan Bey, bizimle anilarinizi paylastiniz ve TRT hafizasina
katkida bulundunuz. Vermis oldugunuz bilgiler igin tesekkiir ederiz.

Orhan Ayhan: Rica ederim, iyi calismalar.
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Osmanli D6nemi: Matbaa ve Matbuat Hareketi

Turkiye’de yayinciligin baslangici Osmanl Dénemi’ne dayanir ve matbaacilik ha-
reketi milat olarak kabul edilir. Osmanl’da matbaacilik hareketinin iki farkl seyri
oldugu ve bunlardan ilkinin Hilmi Ziya Ulken’e gére azinliklar yani gayrimislim
tebaa tarafindan baslatildigi ifade edilir (akt. Tascioglu, 2011). Gutenberg matba-
asindan sonraki elli yillik stirecte Avrupa’nin dnemli finans ve ticaret kentlerinde
matbaacilik yayginlasirken es zamanli olarak 1490’larin ilk yillarinda ispanya’dan
Osmanlr’'ya siginan Yahudiler ilk matbaayi kurmus, sonrasinda yaklasik yiz elli
yillik zaman diliminde ise Ermeni ve Rum matbaalari onu takip etmistir. Seri Ure-
timin baslangici olarak gérilen matbaaciligin ve giktisi olan basili kitap, gazete ve
derginin girisimcilik, kamuoyu olusturma ve guc/iktidar kazanimi ile iliskisi goz
oniline alindiginda azinlklarin yeterli sermaye birikimine sahip olduklari ve Os-
manli’da nifuz hareketleri olusturmak istedikleri anlasiimaktadir.

Gutenberg matbaasindan yaklasik Ug¢ ylzyil sonra -Lale Devri olarak tabir edilen
bir donemde- 1727 yilinda yayincilik konusunda teknik ve uzmanlik bilgisine sa-
hip ibrahim Miiteferrika ile payitahtin siyasi ve iktisadi destegini elde eden Sait
Efendi ortakhginda Muslim tebaa eliyle kurulan ilk matbaa Osmanl’da matbaa-
cilik hareketinin ikinci seyrini olugturur. Mislim tebaada yeterli sermaye birikimi
olmadigi icin payitaht (devlet) destegiyle kurulan bu matbaa, basta hattatlar ol-
mak lizere kamuoyu baskisini elimine etmek amaciyla donemin seyhilislamindan
alinan fetva ile dini eserler basmamak kaydiyla yayincilik faaliyetlerini yaklasik
elli yil stirdiirmis ve sonrasinda ozellestirilmistir. Bu siire zarfinda cesitli cevreleri
tahrik etmeme hassasiyeti basilacak eserlerin secimi noktasinda zaruri olarak bir
on denetimi ve kisitlamayi ortaya ¢ikarmis ve bu baglamda pek de “suya sabuna

*Prof. Dr., Atatiirk Universitesi iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Taniim Bélimii, tascio@atauni.edu.tr,
ORCID ID: 0000-0003-2917-295X DOI: 10.37679/trta.1493605
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dokunmayan” eserler basiimistir. Haliyle, Osmanli’da matbaanin yayginlasmasi
bilhassa sermaye birikiminin yoklugu nedeniyle yavas olurken, “gavur icadi” yaf-
tasindan korkularak uygulanan dinf ve siyasi sansiir nedeniyle de sinirl kalmistir.

DinT eserler noktasindaki yasak, 1803 yilinda Risale-i Birgivi adli din bir kitabin
basilmasiyla fiilen ortadan kalkmistir. Ancak bu yasagin resmf olarak kaldirildigini
belirten herhangi bir ferman veya fetvaya rastlanmamistir. Bu tarihten itibaren
dini konulardaki basili eserlerin sayisi hizla artmis ve 1875 yilina kadar yayimla-
nan eserler arasinda 6n siralarda yer almistir (Baysal, 2010).

Cesitli kaynaklarda Dariithbaa ya da Matbaa-i Amire olarak da isimlendirilen Mii-
teferrika matbaasindan sonra Sefaret, Miihendishane ve Uskiidar matbaalari da
kurulmustur. Osmanli’da 6teden beri kapitilasyonlar ile ¢esitli ayricaliklara sahip
olan Fransizlarin kontroliinde kurulan Sefaret matbaasi, payitahtta ve Anadolu’da
monarsiden mesrutiyete, bilimden sanata, dilden egitime, fikir diinyasindan ce-
miyet hayatina bir¢ok alanda ortaya ¢ikan yenilesme hareketlerinde Frankofon
kilturel nifuzun olusmasi ve yayginlasmasi noktasinda 6zel bir misyon Gstlenmis
ve bunun etkileri ilerleyen yillarda hem Osmanli’nin son dénemi hem de Cumhu-
riyet’in ilk yillarinda derinden hissedilmistir. Daha modern imkanlar ile kurulan
Mithendishane ve Uskiidar matbaalari ise Osmanli’da yenilesme hareketlerine
ivme kazandirilmasi noktasinda énemli bir rol oynamislar ve bu kapsamda hacim-
li bir killiyatin olusmasina katki saglamislardir.

Matbaada oldugu gibi matbuat hareketinde de dnculigi azinlklar ve yabancilar
yapmis, Mislim tebaaya ait gazetecilik faaliyetleri ise yaklasik kirk yil gecikmeli
baslamistir. Fransizlar, Sefaret matbaasinda sempati, kiiltiirel ntifuz ve kamuoyu
olusturmak, ekonomik ve politik alanda glic ve gikar saglamak amaciyla payitaht-
ta ve dzellikle de levanten ticaretin agirlk kazandig izmir’de 18. yiizyilin sonlari
ile 19. yiizyilin ilk ceyreginde aylik periyotlarda cesitli gazeteler cikarmislardir. Ul-
ken, Osmanli’da azinlik ve yabanci eliyle baslayan gazete ve gazetecilik faaliyetle-
rinin kamuoyu olusturma ve kanaat 6nderi olma baglaminda ¢cok 6nemli bir glc
haline geldigini belirtmekte ve 6zel bir tesebbis olarak gazeteciligin ayni zaman-
da sermayeye dayandigini vurgulamaktadir (akt. Tascioglu, 2011). Gazeteciligin
de matbaa gibi bir sermaye hareketine dayali olmasi nedeniyle Osmanl’da ilk
gazete yine devlet destegiyle 1831 yilinda Takvim-i Vekayi ismiyle yayimlanmis-
tir. Aslinda resmi bir gazete hiliviyetinde olan ve haftalik yayimlanan bu gazete-
de, baslangicta devletle ilgili resmi teblig ve haberlere sadece yer verilirken bir
slire sonra i¢ ve dis gelismelere iliskin haberler de yer edinmistir. Fakat zamanla
icerigi bosaltilan gazete, itibar kaybina ugramistir. Resmi Gazete sonrasinda dev-
let tesvikli ilk yari-resmfi gazete, -modernlesme ve yenilesme siirecini ifade eden
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Tanzimat Dénemi’nde- 1840 yilinda Ceride-i Havadis ismiyle ingilizlerin kontro-
Iinde William Churchill isimli sefaret ¢alisani ve ticaret erbabi biri tarafindan ¢i-
kartilmistir. Haftalik yayimlanan gazetede, ingiltere’nin Osmanli cografyasindaki
ekonomik ve siyasi ¢ikarlarina yonelik bir yayin politikasi izlenmis ve ilk ilanlara
rastlanmistir. Yari resmi gazeteyi, Terciman-i Ahval ismiyle 1860 yilinda Mislim
tebaadan olan Agah Efendi ve Sinasi tarafindan gikartilan ilk 6zel gazete takip
etmistir. Baslangicta haftalik olan gazetenin yayin siiresi, 6nce haftada l¢ giln,
sonrasinda ise bes glin olmustur. Bu gazeteler yaninda -Jon Turkler olarak isim-
lendirilen- Osmanli’ya muhalif geng ve aydinlarin da Avrupa’da -6zellikle Londra
ve Paris’te- gazetecilik faaliyetleri ylruttiikleri ve farkli isimlerde gesitli gazeteler
cikardiklari gorilmastar.

Matbuat hareketi ¢ergevesinde degerlendirilebilecek bir diger yayincilik faaliyeti
ise dergiciliktir. Ulken, Bati diinyasindaki gibi bizde de dergiciligin sistemli fikirleri
yaymak icin ortaya ¢iktigini iddia etmis ve haliyle, dergicilik faaliyetleri ile fikir ha-
reketleri arasinda bir bag kurmustur (akt. Tascioglu, 2011). Soyle ki, Batililasma,
islamcilik ve Tiirkgilik/Turancilik adiyla Osmanl’nin son déneminde ortaya ¢ikan
fikir akimlari baglaminda dergicilik faaliyetleri tiir ve sayi olarak yayginlasmis ve
artis gdstermistir. Ozellikle Il. Mesrutiyet Dénemi’nde yani 1908-1914 yillari ara-
sinda Osmanli’da dergi sayisinda 6nemli derecede bir enflasyon yasanmistir. Fa-
kat, bu dergilerin yayin hayatlari oldukga kisa siirmistiir. Sansdr, yetersiz sermaye
ve diistk sayili abonelik bu duruma sebebiyet vermistir.

Kurtulug Savagi D6nemi: Milli Miicadele Basini ve Anadolu Ajansi

I. Dlinya Savasi’ndan maglup olarak ayrilan Osmanli ile galip devletler arasinda
1918 yilinda Mondros Mitarekesi imzalanmis ve kisa bir slire sonra Anadolu
topraklari isgal edilmistir. isgale karsi topyek(n milli miicadele etme noktasin-
da Anadolu halki ikiye béliniirken, basinin da bu dogrultuda -taraftar ve karsit
olarak- kutuplastigi gorilmustir. Padisah tarafindan 9. Ordu Miifettisligi ile go-
revlendirilen ve Samsun’dan baslamak lzere Amasya, Erzurum, Sivas ve Ankara
glzergahinda kurtulus miicadelesini orgiitleyen Gazi Mustafa Kemal, bu siirecte
ozellikle donemin milli miicadele yanlisi basini ile telgraf agini etkili bir bicimde
kullanmistir (Kologlu, 2006). Millt miicadele siirecinde isgal altindaki istanbul ba-
sini bypass edildigi icin Osmanli’'nin son déneminde sayica artis gosteren Anadolu
basini diger bir ifadeyle yerel basin, milli bir durus sergileyerek emperyalist isgale
karsi ¢cikmis hem milli miicadelenin 6érgitlenmesinde hem de halkin yiireklen-
dirilmesinde toplumsal sorumluluk duygusuyla hayati bir misyon Ustlenerek ba-
gimsizlik zaferinin kazanilmasinda énemli yararlar saglamistir (Tascioglu, 2019).
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Diger yandan, basinin kamuoyu olusturmadaki giiciiniin farkinda olan Mustafa
Kemal, haber aglarini kontrol edebilme, i¢ ve dis kamuoyunun destegini kaza-
nabilme, uluslararasi alanda propaganda ve tanitim yapilabilme noktasinda bir
haber ajansinin 6nemli oldugunu anlamistir. Bu dogrultuda, dénemin 6nde gelen
gazetecilerinden Halide Edip ve Yunus Nadi dnciligiinde 6 Nisan 1920’de Anado-
lu Ajansi kurulmustur.

Cumhuriyet D6nemi: Radyo ve Televizyon Yayincilig

1923’te Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurulmasiyla yayincilik alaninda biytk reformlar
gerceklestirilmistir. Gazi Mustafa Kemal’in dil devrimi ve Latin alfabesinin kabuli,
okuryazarlik oranini artirmis ve yayincilik sektdriinii canlandirmigtir. Devlet Mat-
baasinin kurulmasi, resmi belgelerin ve kitaplarin diizenli bir sekilde basiimasini
saglamistir.

Cumbhuriyetle birlikte yayincilik faaliyetleri dort donemde ele alinabilir. Bunlar;
tecimsel radyo, devlet tekeli, TRT tekeli ve 6zel ya da tecimsel radyo-televizyon-
dur. ilk dénem, 1927-36 yillari arasidir. Bu dénemde yayin tekeli Telsiz Telefon
Turk Anonim Sirketine (TTTAS) aittir. ikinci dénem, 1936-64 yillari arasi olup adim
adim radyonun devletlestiriimesini kapsar. Ugiincii dénem, 1964-90 vyillari arasi
olup yayinciligin Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT) tekelinde oldugu siireg-
tir. D6rdinct donem ise 1990 ila glinimiizu icermekte ve bu donemde de facto
bir durum olarak baslayan 6zel/tecimsel radyo-televizyon yayinciligi, 3984 Sayil
Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanun’un 13 Nisan 1994
tarihinde TBMM’de kabul edilmesiyle yasallik kazanmistir. Bu yasa ile yayincilik
alanini diizenlemek iizere Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) kurulmustur (Ke-
janlioglu, 1998).

Bu dénemlerden ilki olan tecimsel radyo yayinciligi, Cumhuriyet’in kurulusundan
kisa bir slire sonra yani 1927 yilinda ilk radyo yayini denemeleri ile baslamistir. Ya-
yincilik tarihimizde ilk defa bir tiir 6zel girisimciligin onciligiinde ortaya ¢ikmistir.
Diinyada radyo yayinciliginin ilk olarak 1921 yilinda basladigi dikkate alindiginda
sadece alti yillik bir gecikmenin s6z konusu oldugu gortlmektedir. Diger bir ifa-
deyle, Osmanl Donemi’nde yayincilik konusunda yasanan gecikmeler gz 6niine
alindiginda makasin oldukga daraldigi séylenebilir. Fakat, televizyon yayinciliginin
radyoya gore nispeten daha ge¢ basladigi da not distilmelidir. Soyle ki, diinyada
1930’larin ikinci yarisinda televizyon yayinciligl baslarken Tiirkiye'de yerel olarak
1952’de, ulusal olarak ise 1968’de baslamistir. Yeniden makas acilmis ve fark yak-
lasik 35 yil olmustur. Osmanli’dan kalan “diy(n-1 umumiye” ile savas borglari dik-
kate alinirsa gen¢ Cumhuriyet’in radyo yayincili§ina gegmede daha cesur oldugu,
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tek parti doneminin sonlarina dogru Il. Diinya Savasi’nin da etkisiyle televizyon
yayincihginin geciktigi ifade edilebilir.

Devlet, PTT eliyle Fransiz bir telekomiinikasyon sirketine telsiz telgraf istasyon-
lari yaptirir ve 6zel/ticari bir sirket kurdurularak radyo yayinciligi on yilligina bu
sirkete (TTTAS) devredilir. TTTAS, PTT’den iki verici kiralayarak biri Ankara’da di-
geri istanbul’da olmak tizere iki kiiclik radyo stiidyosu kurmus ve 1927°de diizenli
vayinlara baslamistir. Bu donemde radyo, bilgi ve eglence kaynagi olarak blylk
ilgi gormustir. TTTAS'In on yillk kiralama streci doldugunda yani 1936 yilinda
ylarirluge giren bir kararnameyle radyo devletlestirilmistir. Radyo, 1940’a kadar
PTT, 1940 yilindan itibaren ise Matbuat Umum Midirligi uhdesinde kalmistir. 11
Diinya Savasi boyunca radyoya devlet bitcesinden 6nemli oranda fonlar ayriimis-
tir. Farkl dinleyici gruplarina yonelik olarak program tirleri gesitlilik kazanmistir
(Kocabasoglu, 2010). Tek Parti Donemi’nde etkili bir propaganda araci olarak kul-
lanilan radyo, Il. Diinya Savasi 6ncesi ve esnasinda da bu misyonunu yerine ge-
tirmis ve savas slirecinde habercilik agisindan ¢ok dnemli bir iletisim araci haline
gelmistir. Boylece, toplumda radyo alicisi sahipligi yayginlasmis ve radyo toplum-
sal bir araca dontsmustar.

Savasin bitimiyle Glkemizde yapilan ilk ¢ok partili secimlerde yani 1946’da rad-
yodan propaganda yapma hakki muhalefet partilerine taninmaz, 1950 segimleri
Oncesi ise siyasi partiler ve se¢im yasasinda yapilan bir degisiklik ile hem iktidar
hem de muhalefet partileri bu haktan yararlanmistir. Segimler neticesinde Turki-
ye’de yeni bir donem baslamis ve 1960 darbesine kadar olan stire¢ DP Donemi
olarak isimlendirilmistir. Bu donemde 1954 yilinda yapilan segimlerde radyo yeni-
den muhalefet partilerinin kullanimina yasaklanmis ve sonraki siirecte radyonun
partizanlastigi gorilmastir.

1960 Darbesi sonrasinda televizyon yayinciligina ulusal diizeyde gegilmesine ka-
rar verildiginde ise, devlet adina radyo ve televizyon yayinlarini gergeklestirmek
icin bir kuruma ihtiya¢ duyulmus ve 1 Mayis 1964 tarihinde yurirlige giren 359
Sayil Kanun’la TRT kurulmustur. TRT’nin kurulus amaci, Turkiye’de radyo ve te-
levizyon yayinlarini kamu hizmeti anlayisiyla yiritmek ve halkin dogru, tarafsiz
bilgiye erisimini saglamakdr. ilk televizyon yayini ise 31 Ocak 1968 tarihinde An-
kara’da baslamis ve 1990 yilina kadar TRT tekelinde kalmistr.

Her ne kadar ulusal diizeyde televizyon yayinciligi 1968 yilinda baslasa da 6nce-
sinde egitim amaciyla 6grencilerin uygulama yapabilecegi bir atolye olarak ku-
rulan televizyon yayinciligi s6z konusudur. Diger bir ifadeyle, Il. Diinya Savasi’nin
baslamasiyla birlikte diinya genelinde neredeyse tamamen duran televizyon ya-
yincihgl, Turkiye’'de ilk kez 1952 yilinda istanbul Teknik Universitesi (iTU) labora-
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tuvarlarinda baslatilmistir. ilk yayin yapan kanal iTU Televizyonu adini almis ve
bu yayinlar ITU’niin Taskisla binasinda yapilmistir. iTU’niin televizyon yayinlari,
lUlkede yogun kargasa yasanan 1970 yilina kadar devam etmistir. Televizyonu ka-
pitalist bir grubun ayricaligi olarak géren bir grup 6grenci, iTU’niin yayin yaptgi
stiidyolari basmis ve bu olayin ardindan yayinlara son verilmistir.

Turkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT), Turkiye’nin devlet yayincisi olarak 6nem-
li bir rol oynamistir. TRT’nin kurulusu, gelisimi ve buglnkl durumu, Turkiye'de
radyo ve televizyon yayinciliginin tarihsel siirecini anlamak agisindan énemlidir.
TRT, 24 Aralik 1963’te cikarilan ve 1 Mayis 1964’te ylrirlige giren yasa dogrul-
tusunda kurulmus olup Adnan Oztrak 4 Mayis 1964’te indnii Hikiimeti tarafin-
dan genel midurliik gérevine atanmistir. O donemde televizyon yayinciligi heniiz
giindemde degildi ve ilk deneme yayini 31 Ocak 1968’de sadece Ankara’da ya-
pilmistir. Bu deneme yayininin gerceklestirilme saati ise 18.30-20.51 arasindadir.

1972 yih, TRT’nin yayin bigimi ve teknolojisi agisindan énemli gelismelere sahne
olmustur. Bu yil icinde TRT, ilk naklen yayinini gerceklestirerek canl yayincilik ala-
ninda buyik bir adim atmistir. Eurovision ve Miinih Olimpiyatlari, TRT tarafindan
canh olarak yayinlanmis ve bu olaylar, Turkiye’de televizyon izleyicileri icin 6nemli
bir yenilik olmustur. ilk televizyon yayini Ankara’da gerceklestirilmis ve zamanla
tum Ulkeye yayillmistir. TRT, egitimden eglenceye, haberden belgesellere kadar
genis bir yelpazede programlar sunmustur. 1974-1975 yillarinda televizyon istas-
yonlarinin sayisi ve yayin glici hizla artmistir. 1974 yilinin Mart ayinda, Ankara
televizyonunun yayinlari haftada alti gline ¢ikarilmistir. Mayis ayinda ise bu sayi
yedi geceye yukseltilmis, ayrica cumartesi ve pazar giinleri glindliz yayinlari da
baslatilmistir. Bu gelismeler, televizyonun Tirkiye’de daha genis bir kitleye ulas-
masini saglamis ve yayincilik alaninda 6nemli bir ilerlemeyi temsil etmistir.

TRT, kurulusundan itibaren hizli bir gelisim sireci yasamistir. 1970’lerde Turki-
ve’'nin gesitli bolgelerinde radyo ve televizyon vericileri kurulmus ve yayin agi ge-
nisletilmistir. Bu donemde TRT; egitim, kiltir, sanat ve haber programlariile halki
bilgilendirme gorevini Gstlenmistir.

1980’e gelindiginde Tiirkiye’de iki &nemli kirilma yasanmustir. ilki “24 Ocak Karar-
lar1” olarak bilinen, serbest piyasa ekonomisine gecisi ve liberallesmeyi saglayan
ekonomik temelli uygulamadir. ikincisi ise 12 Eyliil Darbesi olup darbeyle birlikte
siyaset kurumu lagvedilmis, butiin kokld siyasi partiler kapatilmis ve dénemin si-
yasi liderleri siyasetten el ¢ektirilmistir. Ekonomik ve politik anlamda énemli degi-
sim ve donlstmlerin yasandigi bu iki olay ile birlikte 1980 sonrasini ifade etmek
Gzere “yeni Tirkiye” kavrami kullaniimaya baslanmistir. 1990’lara gelindiginde
ise tipki Avrupa’da oldugu gibi Turkiye’de de kamu yayincihg tekelleri yikilarak
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Ozellestirme uygulamalarinin bir sonucu olarak yerini “6zel tekeller” almistir. Boy-
lece bu yillarda, blylik sermaye gruplari medyanin bitiin alanlarina yogun bir
bicimde girerken, Bab-1 Ali'nin yerini ikitelli medya kuleleri alir, medyada yatay,
dikey ve capraz yondesme ortaya cikar, medyayi sinirlandirmaya déniik neredey-
se butlin kurallar ortadan kaldirilir (deregulation), medya gruplari 6zellestirme
ihalelerinde baskdseye yerlesir, bankacilik ve finans alaninda da bliyik medya
gruplari hakim olmaya baslar.

1985-1989 yillarini kapsayan Besinci Bes Yillik Kalkinma Dénemi, televizyon ya-
tirimlarinin yogunlastigi ve bu alanda énemli adimlarin atildigi bir dénem olarak
dikkat cekmektedir. Bu dénemde, ¢ok sayida kanalin ayni anda yayin yapabilmesi
icin uydu teknolojisine gegis planlanmistir.

Bu kapsamli televizyon yatirimlari, Turgut Ozal D&nemi’nin “cag atlamak” sloga-
ni ile 6zdeslesmis ve Hikiimet’'in 6nemli bir stratejik argiimani haline gelmistir.
1980’lerin ortalarinda Avrupa’da ¢ok kanalli televizyonculuk hizla gelisirken Tur-
kiye de bu trende ayak uydurmak amaciyla 6nemli adimlar atmistir. 1986 yilinda,
Turkiye’de ikinci kanal olan TV 2'nin deneme yayinlari baslamis ve boylece ¢ok ka-
nalli televizyonculuk dénemine gegis sureci hizlanmistir. Bu gelisme, Tiirkiye’nin
televizyon yayinciliginda biylk bir donisim yasadigini ve teknolojik yenilikler
ile izleyici kitlesine daha zengin bir yayin yelpazesi sunmayi amagladigini goster-
mektedir.

Ayni zamanda 1980’ler, TRT'nin gelisiminde dnemli bir doniim noktasidir. 1984
yilinda TRT 2, daha sonra TRT 3 ve TRT 4 gibi yeni kanallar yayin hayatina basla-
mistir. Bu kanallar, egitim, kiltir, spor ve ¢ocuk programlari gibi gesitli alanlarda
yayin yaparak TRT’nin yayin yelpazesini genisletmistir. 1989 yilinda ilk 6zel te-
levizyon kanali STAR TV’nin yayina baslamasiyla Tlrkiye’de yayincilikta yeni bir
donem baslamistir. Turkiye’de ilk 6zel TV kanal olan STAR TV, 3 Agustos 1989
tarihinde Magic Box Incorporated AG firmasi tarafindan Magic Box Star 1 adiyla
kurulmustur. Kanal, 5 Mayis 1989 tarihinde test yayinina, 26 Mayis 1989 tarihin-
de ise normal yayina Almanya lzerinden baslamistir. Bunu SHOW TV, ATV, KANAL
D gibi diger 6zel kanallar izlemistir. Ozel kanallar, yayincilik sektériine rekabet ve
cesitlilik getirmis, reklam gelirleri ve izleyici kitlesi tizerinde 6nemli etkiler yarat-
mistir.

Turkiye’deki tim vericiler ve radyo televizyon yayinlari, Tiirkiye Cumhuriyeti Ana-
yasasi’nin 133. maddesi kapsaminda TRT’nin kontroll altindaydi. Bu durum, 6zel
televizyonlarin kurulmasini zorlastirmaktaydi. Ancak, Star 1, Almanya’nin Ludwi-
gshafen sehrinden Eutelsat F-5 uydusu araciligiyla yayin yaparak bu engeli asti.
Almanya’dan Tirkiye’ye yansitilan yayinlar, 6zel uydu antenleri sayesinde Turk iz-
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leyiciler tarafindan izlenebilir hale geldi. 1990’li yillar, Turkiye'de 6zel televizyon
kanallarinin ortaya ¢ikmasiyla TRT icin rekabetin arttgi bir dénem olmustur. ilk
Ozel televizyon kanali STAR TV, 1990 yilinda yayin hayatina baglamistir. Bu gelis-
me, TRT’nin yayin politikalarini ve program cesitliligini artirma ihtiyacini dogur-
mustur. 5 Mayis 1990’da normal yayina baslanmasiyla birlikte, kanalin adindaki
Magic Box ifadesi kaldirilarak sadece Star 1 ismi kullanilmaya baslandi. 1992 yi-
linda Ahmet Ozal ve Cem Uzan ortaklhigi sona erdi ve kanalin adi &nce Interstar
olarak degistirildi. 16 Ocak 2002 tarihinde ise STAR TV adini alarak gliniimize
kadar bu isimle yayin yapmaya devam etti.

Bu dénemde TRT, teknolojik altyapisini yenilemis ve dijital yayinciliga gegis calis-
malarini baslatmistir. 1990’larin sonlarinda TRT, uydu yayinciligina gecis yaparak
uluslararasi yayincilik alaninda da faaliyet géstermeye baslamistir.

2000’lerden Giiniimiize: Dijital Donlisiim ve internet Yayincilig

1990’larin sonlarindan itibaren internetin yayginlasmasi, yayincilik alaninda dijital
déniisimii beraberinde getirmistir. internet gazeteciligi, bloglar ve sosyal medya
platformlari, geleneksel yayinciligin sinirlarini genisletmistir. YouTube, Netflix gibi
dijital platformlarin Turkiye’de hizmet vermeye baslamasiyla dijital igerik tiiketimi
artmistir. Canli yayinlar ve podcastler, yeni medya aracglari olarak 6ne ¢ikmistir.

2000’li yillarla birlikte TRT, dijitallesme siirecine hiz vermistir. TRT, dijital yayinci-
liga gecis yaparak hem ulusal hem de uluslararasi yayinlarini genisletmistir. 2008
yilinda TRT Cocuk, 2009 yilinda TRT Tirk, 2010 yilinda TRT Haber gibi kanallar
kurulmus ve yayin yelpazesi genisletilmistir.

TRT, ayni zamanda internet lizerinden yayincilik alaninda da 6nemli adimlar at-
migtir. TRT’nin internet sitesi ve mobil uygulamalari Gzerinden canli yayin izleme,
program arsivlerine erisim gibi hizmetler sunulmaya baslanmistir. Bugiin TRT, ¢ok
saylida radyo ve televizyon kanali ile yayincilik faaliyetlerini stirdlirmektedir. TRT
1, TRT Haber, TRT Spor, TRT Belgesel, TRT Cocuk gibi kanallar, ¢esitli alanlarda ya-
yin yaparak genis bir izleyici kitlesine hitap etmektedir. TRT World ise uluslararasi
yayincilik alaninda Tiirkiye’nin sesi olma gorevini Gstlenmistir.

Buglin Turkiye’de yayincilik, geleneksel ve dijital mecralarda genis bir yelpazede
devam etmektedir. Televizyon ve radyo kanallari hala dnemli bir yere sahipken
dijital platformlar ve sosyal medya yayinciligl giderek daha fazla 6nem kazan-
maktadir. Ozellikle geng nesiller arasinda dijital icerik tiiketimi hizla artmakta
ve yayincilik sektorl bu degisime ayak uydurmaktadir. TRT tabii, Turkiye Radyo
Televizyon Kurumu tarafindan gelistirilen dijital bir medya platformudur. Bu uy-
gulama, kullanicilarina zengin bir igerik sunarak hem ulusal hem de uluslararasi
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izleyicilere ulasmayi hedeflemektedir. TRT tabii; haber, spor, eglence, belgesel ve
cocuk programlari gibi cesitli kategorilerde icerikler sunmaktadir. TRT tabii, dijital
donisim stratejisi kapsaminda gelistirilmis ve siirekli glincellenen bir platform-
dur. 2020 yilinda kullanima sunulan uygulama, TRT’nin dijital alandaki varligini
giclendirmek amaciyla gelistirilmistir. Uygulamanin gelistiriime siirecinde kulla-
nici geri bildirimleri dikkate alinmis ve slrekli iyilestirmeler yapilmistir.

Turkiye’'de yayincilik tarihi, Osmanli Donemi’nden gliniimize kadar 6nemli degi-
sim ve gelisim sireclerinden gecmistir. Teknolojik ilerlemeler ve toplumsal degi-
simler, yayincilik sektériiniin dinamik yapisini sekillendirmistir. Gelecekte dijital-
lesmenin ve yeni medya araglarinin daha da yayginlagsmasiyla birlikte, yayincilik
sektoriinlin daha da ¢esitlenmesi beklenmektedir.
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1. Giris

19. ylizyildaki teknik ve bilimsel ilerleme, bu ylizyilin sonlarina dogru ilk ses ileti-
minin gerceklesmesine altyapi hazirlamis; radyonun icadi, alici ve vericilerin Ure-
timi alaninda saglanan basarilarin ardindan radyo dalgalari ile sinyal ve ses iletimi
oncelikle ticari ve askeri gemilerin daha sonra ugaklarin haberlesmesi alaninda
kullanilmaya baglanmistir. Radyonun bir eglence ve haber araci olarak kitlelere
yayllmasi ise 1920’li yillarin basinda gerceklesmistir. Radyo kisa slirede genis bir
kullanim alanina kavusmus ve kitle iletisim araci olarak giindelik yagsamdaki yerini
almistir (Ankaraligil, 20204, s.106).

Radyonun icadini takip eden siirecgte dilizensiz olarak radyo yayinlari amatorlerin
ve girisimcilerin elinde yapiimakla birlikte strekli ilk radyo yayini, 2 Kasim 1920 de
Amerika Birlesik Devletleri’'nin Pittsburgh sehrinde KDKA adl radyo istasyonunun
secim haberleri ile baslamis; bu yayini sadece 500-2000 arasinda degisen dinleyi-
ci takip etmistir. Radyonun nasil hizla yayildigini géstermek bakimindan 1921 yi-
linda ABD’de diizenli yayin yapan istasyonlarin sayisinin 4’e, 1922 Mayis’inda 29'a
yukseldigini, ayni yilin Aralik ayinda ise 392’ye ulastigini belirtmek yerinde ola-
caktir (Aziz, 1981, s.10). Radyonun, ticari ve politik agidan getirisinin ytksekligi,
birey ve toplum Uzerindeki olaganiistl etkisi ve eglence anlayisina getirdigi yeni
boyut, icadindan sonra ¢ok kisa bir siire icinde neredeyse tim diinyaya yayilma-
sina yol agmistir. 1930 yilina gelindiginde Afrika, Orta Dogu ve Asya’daki bazi az
gelismis Ulkeler, kiiglik ada tlkeleri ve sémirge konumundaki az ntifuslu devletler
hari¢ neredeyse diinyanin tim Ulkelerinde radyo yayinlari baslamistir (Ankarali-
gil, 2019a). ingiltere, Fransa ve Sovyetler Birligi'nde 1922’de, Almanya’da 1923,
dizenli radyo yayinlari baslamistir (Aziz, 2006 s.19).

'Bu calisma genis olgtide yazarin “Avrupa Birligi ve Turkiye’de Medya Politikalar” adli galismasindan iktibas edilmistir.
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Turkiye’de radyo yayinciligl, radyonun diinyada hizla yayildigi ilk yillarda, 1927
yilinda baslamis ve tarihsel olarak birkag farkli dénemden ge¢mistir. Bunlar, 6zel
sektor ve devlet ortakhginin oldugu kurulus dénemi, radyonun devlet tekeline
gectigi ikinci donem ve 6zel yayinciligin serbest kaldigi G¢lincii donem olarak ka-
bul edilebilir. Bu donemler de kendi i¢lerinde gesitli yasal diizenlemelerle farkli-
lasmaktadir (Ankaraligil, 2019a). Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketi (TTTAS) adiyla
dzel sektdr ve kamu ortakhign ile istanbul ve Ankara’da baslayan yayinlar, 1936
yilinda devlet tekeline gegirilmis ve Posta, Telgraf ve Telefon Umum Mudurltgine
(PTT) devredilmistir. 1940 yilinda Matbuat Umum Mudurliga radyo yayinlari ile
gorevlendirilmis, istanbul ve Ankara’nin ardindan izmir radyosu da bu dénemde
yayin hayatina baslamistir. Matbuat Umum MudurlGgiinin yayinlari 1964 yilina
kadar devam etmis, bu tarihte kurulan Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT)
radyo yayinlarini Ustlenerek glinlimiize kadar devam ettirmistir. Devlet eliyle yi-
ratllen radyo yayinlarina 1992 yilinda 6zel radyolar da eklenmis; boylece Tirki-
ye'de hem 6zel sektdriin hem de kamu kurumlarinin yayin yaptigi bir radyo yayin-
ciligi ortami olusmustur. (Ankaraligil, 2020a, s.107-108)

Radyonun ardindan televizyon, 20. ylzyilda ortaya ¢ikan ikinci biyik kitle ile-
tisim araci olmustur. Diinyada televizyon yayincili§inin yayilmasi, televizyonun
teknolojik gelisiminin radyoya gore daha karmasik ve yayinlarin daha maliyetli
olmasi nedeniyle radyoyla kiyaslandiginda yavas ilerlemistir. 1920’li ve 30’lu yillar
televizyon teknolojisinde arayislar ve denemeler ile ge¢mistir. 1930’larin ikinci
yarisi televizyon yayinlarinda kullanilacak teknolojinin belirlenme dénemi olmus-
tur. 1939'dan sonra televizyonun hizla gelismesi beklenirken patlak veren ikinci
Dilinya Savasi, bu gelismeyi olduk¢a yavaslatmis ancak savastan sonra ozellikle
gelismis Ulkelerde televizyon yayinciligl biyik bir hizla ilerlemis, ayni zamanda
diinya geneline yayilmaya baslamistir. Radyo yayinlarina gelismis Glkelerle he-
men hemen ayni tarihte baslayan Tiirkiye, televizyon yayinlarina birgok tlkeden
¢ok gec¢ baslamistir. Bu durumda tlkedeki siyasi calkantilarin, televizyon yayinlari-
nin maliyetinin yiksekliginin, halkin satin alma giiclintin distklGginin ve radyo
yayinlarinin dahi istenilen seviyeye getirilememesinin etkisi olmustur (Ankarali-
gil, 2019b).

Elektromanyetik yayincilik diinyada ve Tirkiye’de radyo yayinciligi ile basladig
icin dogal olarak ilk yasal diizenlemeler de radyo yayinciligi lzerine olmustur.
1925 yilinda yapilan radyo yayinciligina yonelik ilk yasal diizenlemenin ardindan
Turkiye'de televizyon yayinciligina yonelik ilk bliyik dizenleme ise ancak 1961
anayasasi ve 1964 yilinda gikarilan TRT Kanunu ile yapilmistir. Bu tarihten sonra
dizenlemeler genellikle radyo-televizyon yayinciligina bir arada degerlendiren
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bir anlayisla gelistirilerek devam ettirilmistir. Baslangicindan giinimiize Turki-
ye’de yayincilik alaninda yapilan yasal diizenlemeleri kronolojik bir siralama ile
ele almak sureci ve degisimleri daha anlasilir kilacaktr.

2. Tiirkiye’de Yayinciligin Baslangici: Telsiz Telefon Tirk Anonim Sirketi (TTTAS)
(1927-1936)

Turkiye’de radyo yayinciligl, dinyadaki ilk dizenli radyo yayinindan kisa bir siire
sonra baslamistir. Yurdumuzda ilk radyo yayinlarinin 1927’de istanbul’da basla-
masini, diinyadaki ilk radyo yayinlarinin 1920’de basladigi ve 6-7 yil gibi kisa bir
zaman sonra bu yeni haberlesme aracinin tlkemize girisi goz 6niinde bulundurul-
dugundaiileri bir adim olarak degerlendirmek yerinde olacaktir (Aziz 1981, s.112).

1925/1341 Tarihli ve 554 Sayili Telsiz Tesisi Hakkinda Kanun’un 1. Maddesi'nde
yer alan “Ankara’da bliylk bir telsiz istasyoniyle memlekette dahili bir telsiz sebe-
kesi tesisi icin 800000 lirasi 1341, kezalik 800000 lirasi 1342 ve miitebaki 650000
lirasi 1343 senelerinde sarf edilmek tGzere 2250000 liralik taahhiidat icrasina Da-
hiliye Vekaleti mezundur. Seneleri zarfinda sarf olunamiyan kisimlar senei atiyeye
devren sarf olunabilir” diizenlemesi ile Tirkiye'de radyo yayinciliginin baslayabil-
mesi icin gerekli ilk bitce ve hukuki zemin olusturulmustur.

554 Sayili Kanun uyarinca “Posta Telgraf ve Telefon Miidiriyeti Umumiyesi” TSF
adli bir Fransiz sirketiyle anlasarak Ankara ve istanbul’da 5’er kilovatlik iki istasyon
kurdurma karari alinmistir. Bu verici istasyonlar heniiz tamamlanmadan yayin
yapacak sirketin belirlenmesi icin de calismalar baslatilmis ve bu amacgla kuru-
lan “Telsiz Telefon Tirk Anonim Sirketi” (TTTAS) adli sirkete 10 yillik yayin hakki
verilmistir (Kocabasoglu, 1980, s.9-12). Boylece diger bir¢ok tlkede oldugu gibi
Turkiye’de de radyo yayincihigi ticari bir alan olarak gorilmus ve 6zel sektor eliyle
baslatiimistir.

Sirketin ortaklari arasinda Tiirkiye is Bankasi ve Anadolu Ajansi yer almistir. Sir-
ketin calisma y&ntemi ve Hitkkiimet’le yapilan 10 yillik anlasma, ingiliz BBC ile ya-
pilan anlasma ile benzerlik tasimaktadir (Buran, 2006, par:1). TTTAS In agiklanan
hisse dagiliminda sirketin sermayesinin yiizde 40’1 s Bankasi’na, yiizde 30’u Ana-
dolu Ajansina, geri kalan ylizde 30’u ise GUimishane Milletvekili Cemal Hisni
(Taray), Anadolu Ajansi Yonetim Kurulu Gyesi ve Bolu Milletvekili Falih Rifki (Atay)
ve tiiccar Sedat Nuri'ye (ileri) aittir (Bengi, 2021, 5.118-119). TTTAS ile Hiikiimet
arasinda yapilan anlasmaya uyarinca, Hiik(imet radyoyla ilgili tim yonetim ve ya-
yin islerinde sirket Uzerinde genel denetim hakkina sahip olacak; sirket de ince-
leme ve denetimlerle ilgili HikGmet’e her tirli kolayhg saglayacaktir (Sarmasik,
1994, s.2). Yasal zemini hazirlanan TTTAS, 1927 yilinda, 6nce 1200 metre Uzerin-
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den yayin yapan istanbul radyosunu, kisa bir siire sonra da 1554 metre lizerinden
yayin yapan Ankara radyosunu kurmustur (Aziz 1981, s.112).

Radyo yayinlari, istanbul’da Biiyiik Postane’de bir odadan postane kapisi lizerine
kurulan bir verici ile halka muzik dinletilerek, Ankara’da ise Ankara Palas’in bod-
rum katinda bir odadan yapilan yayinla baslatiimistir. 1936 yilinda radyo yayin-
larinin ¢agdas radyolarin dizeyine ulasmasi saglanamadigi gerekgesiyle sirketin
sozlesme yenileme istegi kabul edilmemistir. Ayni yil ¢cikarilan bir kararname ile
radyo yayinlari devlet eliyle ylritiilmeye baslamis ve sirketin tasfiyesine karar
verilerek sirketin vericileri PTT’ye devredilmistir. Boylelikle radyoculukta 6zel sek-
tor dénemi sona ermis, uzun bir siire geri donlilmemek lizere devlet kontroliinde
yayinciliga gecilmistir (Buran, 2006, par:2).

Ticari bir yayincilik ortaminin ve yeterli yayincilik gelirinin olmamasi, kitle iletisim
araclarinin halk Gzerindeki etkilerinin fark edilmesi ve daha iyi kontrol edilmek
istenmeleri ile genel devletlesme politikalari nedeniyle kapatilan sirketin ardin-
dan radyo yayincihgi, devlete gecis donemi sayilabilecek kisa bir siire PTT eliyle
yaratdlmustar.

3. Devlet Tekelinin Olusumu: PTT Dénemi Radyo Yayinciligi (1936-1940)

Turkiye’de devlet radyoculugunun baslangic tarihi olarak degisik kaynaklar fark-
Ii tarihler belirtmekle birlikte, baslangic ya 9 Haziran 1937 tarihli ve 3222 Sayili
Telsiz Kanunu ya da 18 Agustos 1936’da c¢ikarilan devletlestirme kararnamesi ola-
rak kabul edilmektedir. Devletlestirmenin ilk déneminde radyo, 1940 yilina kadar
PTT denetiminde kalmis, dort yil stiren devlet tekelindeki bu dénemde, radyo igin
yeni bir birim olusturulmus, ayrica 1937 yilinda yururlige giren “Telsiz Kanunu”
ile her tlrlu telsiz haberlesmesi devlet kontroliine girmistir (Eren, 2008, s.58).
Telsiz Kanunu Madde 1 “Elektromanyetik dalgalar vasitasile her nevi resim, isaret
ve sesleri vermege ve almaga yarayan billmum telsiz tesisati ve isletilmesi Huka-
metin inhisari altindadir.” hilkmini getirerek yayinciligi devlet tekeline vermistir.

Bu kararin alinmasinin altinda cesitli gerekceler yer almaktadir. Radyo yayinlari,
ilk on yil icerisinde teknik agidan ve yayincilik 6rgitlenmesi yoniinden basarih bir
ilerleme kaydedememistir. Radyo vericileri yeterince gliglendirilememis, radyo
alicilarinin fiyatlarinin yiiksek olmasi sayilarinin az kalmasina ve yayginlasama-
malarina neden olmustur. 1936 yilinda Turkiye’de radyo alicisi sayisinin 10 bin
civarinda oldugu goérulmektedir (Kejanlioglu, 2005, s.148—-149). Radyonun isteni-
len gelismeyi gosterememesinin yani sira baslangic yillarinda etkinligi fazla anla-
silmayan radyo yayinlarinin, o dénemdeki diger kitle iletisim araclarina, 6rnegin
gazete ve sinemaya benzemedigi, etkisinin aninda ve yaygin oldugunun anlasil-
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masl bu araglarin yonetimlerinin devletlestirilmesi icin ¢alismalar yapilmasini
hizlandirmistir (Aziz, 1981, s.116). Radyonun devletlestirilmesi 1930’larin basla-
rindan itibaren adim adim s6z konusu olmus ve 1936’da TTTAS nin on yillik si-
resi dolunca, 18 Agustos 1936 tarihli kararnameyle radyo devlete devredilmistir.
Bu siirecte, 1931 yilinda Matbuat Kanunu’nun kabul edilmesi, Birinci Tark Basin
Kongresi’'nin toplanmasi, 1938 yilinda Tirk Basin Birliginin kurulmasi gibi diizen-
lemelerle birlikte ele alinabilecek radyonun devletlestirilmesi; Hik(imeti’'n yeni
yasa ve reformlari halka benimsetme politikalarinin ylratilebilmesi icin kitle ile-
tisimini kullanmaya galisilmasinin bir parcasidir (Guzel, 1997, s.280).

Bu donemde devlet tarafindan Ankara Etimesgut’ta yeni bir radyoevi insa edilmis
ve Turkiye’'deki ilk glcli verici 120 kilovat giicliyle 1938 yilinda yayina gegmistir.
1939 yilinda yine Ankara’da 20 kilovat giliciinde bir kisa dalga vericiden yabanci
Ulkelere yonelik yabanci dilde haber bultenlerinden olusan dis yayincilik uygu-
lamasi da baslatilmistir (Buran, 2006, par:3). PTT yonetiminde, yeni vericilerle
desteklenen yayinlar olduk¢a gliglenmis, ancak radyo programciligl yoniinden
pek ilerleme kaydedilememistir (Aziz, 1981, s.116-117). Bu dénemde radyonun
vericiler ve yayin stlidyolarinin yénetiminden PTT, programlarin diizenlenmesin-
den ise Milli Egitim ve icisleri Bakanliklari sorumlu olmustur (Cankaya, 1997, s.6).

Radyonun devletlestirildikten sonraki bu ilk gegis doneminde, PTT, MillT Egitim ve
icisleri Bakanhklarindan olusan gcli yapinin yeterince verimli olamamasi; ayni za-
manda ikinci Diinya Savasi nedeniyle radyo yayinlarinin &neminin artmasi ve bas-
langictaki denetleme kaygilari radyo yonetiminin tek bir elde toplanmasi ihtiya-
cini dogurmustur. Béylece 22 Mayis 1940 tarihinde kabul edilen Matbuat Umum
Midurliginan kurulmasini saglayan 3837 Sayili Kanun’u ile radyo yayinciligi bu
midirlige devredilmistir.

4. Matbuat (Basin-Yayin) Umum Miidiirliigli Donemi Radyo Yayinciligi (1940-
1964)

Bir devlet hizmeti ve projesi olarak kabul edilmeye baslanan radyo yayincihgi,
1940 yilindan itibaren kanunla kurulan Matbuat Umum MidurlGginin gorevi ol-
mustur (Tokgodz, 1972, s.63). Radyo yayinlarinin da bu midirlige baglanmasinda
hem PTT’nin yayin konusundaki tecriibesizligi hem de tiim basin, yayin araglarini
tek elde toplamak amaci etken olmustur (Aydin, 1993 s5.81). 1940 yilinda ¢ikarilan
3837 Sayili Kanun’la kurulan Matbuat Umum Mdudurltga, 1943 yilinda gikarilan
4475 Sayih Yasa'yla Basin-Yayin Umum MudurlGgline dénistirilmis, bu midir-
Ik de 1949 yilinda kabul edilen 5392 Sayili Yasa’yla Basin Yayin ve Turizm Genel
Mudarliga adini almistir. Boylece radyo ve yazil basin faaliyetlerinin turizm cer-
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cevesinde de kullanilmasi amaglanmistir.

3837 Sayili Kanun’un 6. Maddesi “3222 Numarali Telsiz Kanunu ile radyodifiizyon
postalarina ve telsiz telefon alici tesisatina aid olmak lizere Miinakalat vekaletine
ve PTT Umum Miudurligine verilen hak ve saldhiyet ve vazifeler, mevcud teski-
latile birlikte Matbuat Umum Mudirligine devredilmistir. Bu vazife ve salahi-
yetlerin hangi makamlar tarafindan ifa ve tahsilatin ne sekil ve ne suretle tegmin
edilecegi bir nizamname ile tesbit edilir” dizenlemesi ile radyo yayinciliginda
yeni donemi baslatmistir. 4475 ve 5392 Sayili Yasalarda yer alan Radyo Dairesi-
nin gorevi ise 5392 Sayili Yasanin 9. Maddesinde su sekilde ifade edilmektedir;
“Radyo Dairesi Mudurligu; bitun radyo yayin postalarinin isleyisim ve memleke-
timizin milletlerarasi radyo yayin kurumlari ile minasebetlerini diizenler. Radyo
middarltklerinin Genel Mudurlikteki islerine bu daire bakar.” Yeni dliizenleme ile
Basin-Yayin ve Turizm Genel Mudurlugil, radyo yonetimini, aslinda zoraki bir se-
kilde baglandigi PTT’den almis ve 1964’te TRT'nin kurulusuna dek stirdirmustir.
Bu dénemde cesitli teknik ve idari iyilestirmeler yapilmis, 1943 yilinda “Radyolar
Dairesi” ve “Radyo Fen Heyeti” adi ile kurulan iki ayri bolim ile program ya-
pimi ve teknik konular birbirinden ayrilmistir. Gerek program ve gerekse teknik
yonden Turkiye radyoculugundaki asil gelisme bu devrede olmustur (Aziz, 1981,
s.117). Bu donemdeki teknik gelismeler arasinda, yayinlarina 1938 yilinda son ve-
rilen istanbul Radyosu’nun 1949 yilinda tekrar 150 kilovatlik orta dalga verici ile
yeni binasinda yayina baslamasi, yine 1949’da izmir Kiiltiir Park’ta izmir Belediye
Baskanliginca bir radyo istasyonu kurulmasi (izmir Radyosu 1953 yilinda devlet
radyosuna déniismustiir), istanbul Teknik Universitesinde (ITU) kisa dalga vericisi
kurularak iTU Radyosunun istanbul’da klasik mizik yayini yapmaya baslamasi
sayilabilir (Buran, 2006, par:5-6).

Radyonun Tirkiye ¢apinda yayginlasmasi ve gerek teknik gerekse igerik olarak
¢agdas! diger Ulkelerinin seviyesine ¢ikmasi agisindan degerlendirildiginde, Ca-
kir'in ileri strdigu gibi (2005, s.35), 1960'lara kadar Tiirk radyoculugu verimsiz
ve ¢ogu tutarsiz islerin yer aldigi bir donem olarak kabul edilebilir. IIl. Diinya Sava-
sI’nin tehdit edici baskisi, etnik ve dinf catismalar, i¢ siyasal ¢cekismeler, ekonomik
sikintilar ve radyonun siyasallasmasi gibi birtakim olaylar hem profesyonel rad-
yoculugun gelismesini hem de amator radyoculugun hosgori ile karsilanmasini
engellemistir.

Bununla birlikte, Kocabasoglu (1980, s.422-424), Tiirkiye'de radyoculugun ilk glin-
lerinden 1960 sonrasina kadar, orgiitsel-yonetsel yetersizligin bir sonucu olarak
radyonun yayin politikasinin, gesitli birimlerin ¢alisma ve yayin ilkelerinin yazih
kurallarla belirlenememesinin radyo yayinciliginin kisisel ve siyasal etkilere ala-
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bildigince agik olmasi sonucunu dogurdugunu belirtmektedir. Tiirkiye’de radyo
yayincihgina dinya Ulkeleri ile ayni zamanda baslanmis olmasina karsin vericiler,
alicilar, yapim olanaklari ve diger yonlerden radyo oldukga geride kalmistir. 1964
yilinda kurulan TRT’ye devredilen radyo, bu yila kadar bitiin bu olumsuzluklar
icerisinde orglitlenememis, uzmanlasamamis ve profesyonellesememis bir rad-
yodur.

5. Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumunun (TRT) Kurulusu: 1961 Anayasasi ve 359
Sayili TRT Kanunu (1964-1971)

Turkiye’de yayinciliga yonelik yasal diizenlemeler konusunda kokli degisimlerden
biri 1961 Anayasasi ile gergeklesmistir. Burada sadece radyo yayinciligi degil; 6n-
ceki yillarda egitim, arastirma ve deneme amach kabul edilebilecek ilk yayinlari
yapilan televizyon yayinciligi da ilk kez yasal diizenlemeler icinde zikredilmistir.
Birgok Uilkeye gore gesitli nedenlerle Tirkiye’de oldukga geg baslayan diizenli tele-
vizyon yayinlarinin yasal zemini de bu diizenleme ile olusturulmustur. Bu noktada
1960 darbesinin ve s6z konusu diizenlemenin ardinda yatan siyasi gerekgelerin
ayri bir calisma konusu olmasi gerektigini not etmek yerinde olacaktir.

1961 Anayasasi’nin “Radyo ve Televizyonun idaresi ve Haber Ajanslarini diizenle-
yen 121. Maddesi’ne gore:

e Radyo ve televizyon istasyonlarinin idaresi, 6zerk kamu tuzel kisiligi
halinde kanunla dizenlenir.

e Her turll radyo ve televizyon yayimlari, tarafsizlik esaslarina gore
yapilir.

e Radyo ve televizyon idaresi, kiltir ve egitime yardimcilik gérevinin
gerektirdigi yetkilere sahip kilinir.

e Devlet tarafindan kurulan veya devletten mali yardim alan haber
ajanslarinin tarafsizlig esastir.

Boylece ilk kez anayasa ile diizenlenen radyo ve televizyon yayinciliginin, taraf-
sizligini saglamak adina “6zerk kamu tiizel kisiligi” eliyle yurutilmesi kararlastiril-
mistir. Radyo, televizyon ve haber ajanslarinin tarafsizligina vurgu yapilmis, kul-
tir ve egitim konularinda bu 6zerk kisilige yetki taninmistir. 1961 yilinda yapilan
bu degisikligin ardindan, 1963 Tarihli ve 265 Sayili Kanun’la Tirkiye Radyolari,
gecici olarak, Turizm ve Tanitma Bakanligina baglanmis (Oskay, 1971, s.16); di-
ger yandan 1961 Anayasa’sinin 121. Maddesi geregince kurulmasi gereken yeni
bir kamu tiizel kisiliginin esaslarini olusturacak kanun galismalarina baslanmistir.
Calismalar neticesinde hazirlanan “Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu Kanunu”,
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24.12.1963’'te TBMM’de onaylanmis ve 1 Mayis 1964 tarihinde Resmi Gazete'de
yayinlanarak yururlige girmistir. 359 Sayili bu Kanun’la, yayincilik gorevi ve ida-
resi ilk kez isi sadece yayincilik olan 6zerk bir kuruma verilmis ve Tirkiye Radyo
Televizyon Kurumu (TRT) ortaya ¢ikmistir.

359 Sayili Turkiye Radyo Televizyon Kurumu Kanunu’nda, kurumun kurulus ve go-
revi soyle tanimlanmaktadir:

KURULUS

MADDE 1. — Tirkiye Radyo-Televizyon Kurumu adiyla, tlizel kisilige
sahip 6zerk bir kamu iktisadi tesebbusi kurulmustur.

Kurumun remzi TRT'dir.

Kurumun merkezi Ankara’dadir.

GOREV

MADDE 2. — Tirkiye Radyo-Televizyon Kurumunun gorevleri:

a) Radyo ve televizyonla haber hizmetlerini gérmek; egitici, 6greti-
ci, kiiltdr ve egitime yardimci, eglendirici, yurdu icerde ve disarda
tanitici, yeterli, dogru ve tarafsiz yayin yapmak;

b) Yurdun gerekli yerlerinde yeni radyo ve televizyon tesisleri kur-
mak, bu tesisleri isletmek, mevcut radyo ve yayin tesislerini ihtiyaca
gore gelistirip genisletmek;

c) Radyo ve televizyon postalari arasindaki is ve yayin ahengini sag-
lamak ve bu kanunda gosterilen esaslar igerisinde milletler arasi
tesekkiller ve yabanci radyo ve televizyon kuruluslari ile miinase-
betleri dizenlemek;

d)Yayinlarinin miimkiin oldugu kadar genis bir alanda en iyi bir se-
kilde yapilabilmesi i¢in arastirmalarda bulunmak, tedbirler almak
ve gerekiyorsa kendi tesislerinde kullanilacak alet ve cihazlar (ze-
rinde arastirma yapmak, bunlari kismen veya tamamen imal etmek
ve bunun icin gerekli tesisleri kurmaktr.

Bu kanunla merkezi Ankara’da olan 6zerk TRT, hukuki dayanaklarina kavusmakta,
bagimsizligl ve tarafsizligi glivence altina alinmakta ve gorev tanimlari yapiimak-
tadir. Bu sayede 1927 yilindan beri gercek anlamda anayasal zemini bulunmayan
ve yasal dizenlemeleri yetersiz olan yayincilik alani dizenlenmis olmaktadir. Ay-
rica kanun c¢ercevesinde, TRT’nin en (st dlizeyde karar ve yonetim organi olan
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yonetim kuruluna, Hiik(imet tarafindan iki kisi, tanimlanmis farkh alanlardan 6g-
retim Uyeleri tarafindan Ug kisi, tanimlanmis sanatgcilar tarafindan bir kisi ve TRT
calisanlari tarafindan iki kisi secilerek tGye alinmasi kararlagtirilmigtir. Bu diizen-
leme ile 6zerk olan kurumun idari yapisinin da siyasi baskilardan uzak tutulmasi
hedeflenmistir.

TRT’nin kurulmasi ile Turkiye’de yayincilik blyik bir ivme kazanmis, radyo yayin-
larinin Glke genelinde yayilmasinin hizlanmasi ve ilk diizenli televizyon yayinlari-
nin baslamasi TRT'nin kurumsal yapisi altinda gerceklesmistir.

5. 1971 Askeri Muhtirasi Sonrasi Yayincilik (1971-1980)

Turkiye’nin siyasi tarihini ve idari yapisini etkileyen 6nemli olaylardan biri de 12
Mart 1971 askeri muhtirasi ve sonrasinda yasanan cesitli degisimlerdir. 12 Mart
muhtirasindan sonra yayincilik Gzerindeki baski ve denetimler artmis, TRT'nin
ozerkliginin kaldirilmasi yoluna gidilmis; bu adimdan 6nce yonetmelige aykiri
olarak TRT Genel Midirl degistirilmistir (Ural, 2009, s.246). En 6nemli degisiklik
olarak TRT “6zerk” olarak tanimlanmayip, sadece “tarafsiz” bir kurulus olarak ta-
nimlanmig ve genel miidir ile yonetim kurulunun atanma, secim ve yetkilerinde
de degisiklikler yapilmistir (Aziz, 1981, s.117-118). S6z konusu degisimler, 22 Eylil
1971 tarihli Resmi Gazete’de yayinlanarak yirirlige giren 1488 Sayili Kanun ile
1961 Anayasasi’nin “Radyo ve Televizyonun idaresi ve Haber Ajanslari”ni diizen-
leyen 121. Maddesi’'nin a ve c bentlerinin degistirilmesi ile gergeklestirilmistir.
Buna gore:

a) Radyo ve televizyon istasyonlari ancak devlet eliyle kurulur ve
idarecileri tarafsiz bir kamu tiizel kisiligi halinde kanunla diizenlenir.
Kanun, yonetim ve denetimde ve yonetim organlarinin kurulusunda
tarafsizlik ilkesini bozacak hilkiimler koyamaz.

b) Her tirli radyo ve televizyon yayimlari, tarafsizlik esaslarina gére
yapilir.

c) Haber ve programlarin secilmesinde, islenmesinde ve sunulma-
sinda ve kultlr ve egitime yardimcilik gérevinin yerine getirilmesin-
de Devletin ulkesi ve milletiyle butlinlGgiinln, insan haklarina daya-
nan milli, demokratik, laik ve sosyal Cumhuriyet’in, millf glivenligin
ve genel ahlakin gereklerine uyulmasi, haberlerin dogrulugunun
saglanmasi esaslari ile organlarin segimi, yetki, gérev ve sorumlu-
luklari kanunla diizenlenir.

d) Devlet tarafindan kurulan veya devletten mali yardim alan haber
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ajanslarinin tarafsizligi esastir.

121. Madde’deki anayasal degisikligin ardindan, 359 Sayili TRT Yasa-
si’'nda da degisiklige gidilmis, bu yasanin bazi maddelerini degistiren
1568 Sayili TRT Kanunu, 29 Subat 1972 tarihinde kabul edilmistir. Bu
yasayla TRT Kanunu’nun 19. Maddesi degistirilmis ve 4 ek ve 5 gegi-
ci madde eklenmistir. Yapilan bu degisiklik, TRT’nin gorev ve yetki-
lerine, yayin esaslarina ve orgilitsel yapisina yansimistir. Yasanin uy-
gulanmasiyla ilgili sorumluluk ise Turizm ve Tanitma Bakanligindan
Basbakanliga ge¢mistir (Eren, 2008, s.113). Bu donemde TRT adina
one ¢ikan olumlu gelismeler 1974 yilinda Kibris Barig Harekati'nda-
ki basarili yayini, spor misabakalarinin, olimpiyatlarin, yerli yapim
dizilerin yayinlanmasi ve yurt disinda ¢ok takip edilen dizilerin de
yayin akisinda yerini almasi olmustur.

7. 1980 Askeri Darbesi Sonrasi Yayincilik: 1982 Anayasasi ve 2954 Sayili TRT
Kanunu (1980-1989)

12 Eylul 1980 tarihinde gerceklesen askeri darbe ile 1971 muhtirasinda oldugu
gibi dncelikle hemen radyo ve televizyon denetim altina alinmis, sonrasinda da
bu denetimin kalici olabilmesi igin yasal diizenlemelere gidilmistir. Bu yasal di-
zenlemelerin ydntemi de ayni olmus, 6nce anayasanin ilgili hikmiinde degisiklik
yapilmis, daha sonra da TRT Kanunu degistirilmistir.

1961 Anayasasi’'nda 121. Madde’de diizenlenen radyo televizyon yayincihgi, 1982
Anayasasi’'nda 133. Madde’de diizenlenmistir. 1982 Anayasa’sinin, “Radyo ve Te-
levizyon idaresi ve Kamuyla iliskili Haber Ajanslari”nin esaslarini belirleyen 133.
Maddesi’nin orijinal hali soyledir:

a) Radyo ve televizyon istasyonlari ancak devlet eli ile kurulur ve
idareleri tarafsiz bir kamu tiizel kisiligi halinde dizenlenir.

b) Kanun; Tirk devletinin varlik ve bagimsizligini, Gilkenin ve milletin
boélinmez bltlinlugind, toplumun huzurunu, genel ahlaki ve Ana-
yasanin 2’nci Maddesi’nde belirtilen Cumhuriyet’in temel nitelikle-
rini koruyacak tarzda yayin yapmasini diizenler ve Kurumun yone-
tim ve denetiminde, yonetim organlarinin olusturulmasinda ve her
turli radyo ve televizyon yayinlarinda tarafsizlik ilkesini gozetir.

c) Haber ve programlarin secilmesi, islenmesi sunulmasi ve mill
kaltir ve egitime yardimcilik gérevinin yerine getirilmesi, haberle-
rin dogrulugunun saglanmasi esaslari, organlarin segimi, gorev, yet-
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ki ve sorumluluklari kanunla diizenlenir.

d) Yukaridaki ikinci fikra hikiimleri, kamu iktisadi tesebbisi niteligi
taslyan veya Devlet yahut diger kamu tizel kisilerinden mali yardim
goren haber ajanslari hakkinda da uygulanir.

Anayasal dliizenlemede goze ¢arpan en acik degisiklik, “radyo ve televizyon istas-
yonlari ancak devlet eli ile kurulur” hilkminin maddeye eklenerek 6zel taleple-
rin dahi 6niinin alinmasi ve bdylece yayincilikta devlet tekelinin saglamlastiril-
masidir. Anayasada yapilan degisiklik, TRT Kanunu’nda yapilacak yeni bir yasal
diizenlemenin de 6niini agmis, boylece Anayasa’nin 133. Maddesi’'ne dayandiri-
larak hazirlanan yeni TRT Kanunu, 11 Kasim 1983’te kabul edilmistir. Milga 359
Sayil Kanun’un yerini alan 2954 Sayili “yeni” Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kanunu,
14 Kasim 1984 tarihli ve 18221 Sayili Resmi Gazete’de yayinlanarak yirirlige gir-
mistir.

2594 Sayili Kanun’un en 6nemli iki degisikliginden biri, anayasada yapilan degi-
siklige referansla yayincilikta devlet tekelini ifade etmesidir. Kanun’un 4. Madde-
si’nin a. Bendi soyledir:

Radyo ve televizyon verici istasyonlarinin kurulmasi, isletiimesi, yayinlarinin di-
zenlenmesi ile yurt igine ve yurt disina yayin yapilmasi, devletin tekelindedir. Bu
tekel, Turkiye Radyo-Televizyon Kurumu tarafindan kullantlir.

Boylece hem devlet tekeli tanimlanmakta hem de bu tekelin yalnizca TRT tarafin-
dan kullanilabilecegi hilkme baglanmaktadir. Ayrica ayni maddenin c bendi,

Radyo ve televizyon istasyonlarinin kurulmasi, gelistirilmesi, glinllk yayin saatleri
ve sureleri, yurt disina yapilacak yayinlarla ilgili usul ve esaslar Milli Glivenlik Ku-
rulunun gorusi alinarak Bakanlar Kurulu tarafindan kararlastirihr.

hikm{ ile halihazirda devlet tekeline verilen kitle iletisim yayinlari Milli Glvenlik
Kurulu denetimi altina alinmaktadir.

Kanun’un getirdigi en 6nemli degisiklik ise yayincilik alanini denetlemek ize-
re TRT'nin de Uzerinde bir kurum olan “Radyo ve Televizyon Yiiksek Kurulu”nu
(RTYK) ihdas etmesidir. Radyo Televizyon Yiiksek Kurulunun amaci ve Uyelerinin
secim kurallari 2594 Sayili Kanun’un 6.Maddesi’'nde agiklanmistir:

Yurt icine yapilacak radyo ve televizyon yayinlari icin milli siyasete
uygun ilkeleri tespit etmek, bu Kanun’da belirtilen gorev ve esasla-
rin uygulanmasinin gozetim, denetim ve degerlendirilmesini yap-
mak maksadiyla Radyo ve Televizyon Yiiksek Kurulu kurulmustur.
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Radyo ve Televizyon Yiiksek Kurulu; yas haddi harig, devlet memuru
olma sartlarini muhafaza eden ve yliksekd6grenim mezunu olan asa-
gidaki on iki tyeden meydana gelir:

a) Cumhurbaskaninca dogrudan atanacak (g lye,

b) Bakanlar Kurulunca birisi basin mensubu olmak tzere egitim ve
iktisat  alanlarinda veya hizmetlerinde temayiiz etmis kisiler ara-
sindan atanacak (g lye,

¢) Milli Glvenlik Kurulunca segilecek ve Bakanlar Kurulunca atana-
cak bir lye,

d) Yiksekogretim Kurulunca elektronik ve hukuk bilimleri alanlarin-
da temayliz etmis kisiler arasindan gosterilecek dort aday igcinden
Cumhurbaskani’nca segilecek iki tye,

e) Atatlirk Kaltur, Dil ve Tarih Yiksek Kurumu Yonetim Kurulunca
kultlr ve sanat dallarinda temaytiz etmis kisiler arasindan gosterile-
cek alti aday icinden Cumhurbaskaninca segilecek (g tye,

Kurulun baskani, yukarida belirtilen on iki Giye arasindan Cumhur-
baskani’nca segilir.

S6z konusu dizenlemeler, askeri midahalelerin yayincilik Gzerindeki denetimleri
ne denli arttirdigl géz 6nline sermektedir. 2594 Sayili Kanun’un 7.Maddesi’'nde
belirlenen Radyo ve Televizyon Yiksek Kurulunun gorevlerine gore ise RTYK, tim
yayincilik esaslarini belirleyecek ve denetleyecek, tespitlerini Cumhurbaskani’na,
Basbakanliga, Millt Guvenlik Kurulu Genel Sekreterligine raporlayacak, TRT'nin
yonetim kademesini belirleyecek, TRT'nin “her seviyedeki teskilat degisikligine
ait onerileri inceleyerek” son karari kendisi verecek, tiim uygulamalarla ilgili tav-
siyelerde bulunacaktir. Bitlin bunlar su anlama gelmektedir: Askeri yonetim ve
bu yonetimin atadigi organlar RTYK'yi belirleyecek, RTYK ise TRT Uzerinde tam
denetim ve gizli bir yonetim hakkina sahip olacaktir. RTYK, 80’li yillar boyunca
etkili bir kurum olmus, 1994’te yirirlige giren 3984 Sayil Yasa ile yerini yeni
kurulan Radyo ve Televizyon Ust Kuruluna (RTUK) birakmistir.

7. Yayincilikta Devlet Tekelinin Sonu: Tiirkiye’de Ozel Radyo-Televizyon Yayinci-
liginda ilk Donem (1989-1994)
1980’li yillar sona ererken diinya capinda yayilan neoliberalizm ve deregiilasyon
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politikalari Turkiye’de de etkisini gdstermistir. Dénemin Basbakani Turgut Ozal,
televizyon yayinciligiyla basindan beri ciddi bir sekilde ilgilenmis; iktidar suresi
icinde TRT’nin kanal sayisini ikiden altiya ¢ikarmis, renkli televizyon yayinlarini
yayginlastirmistir. Ozel televizyonlarin yayin hayatina girmesine olanak saglamak
icin TRT’nin elinde bulunan radyo ve televizyon vericilerini PTT’ye devretmistir
(Tekinalp, 2003, s.250). 1989 yilinda baslayan ilk 6zel yayinin ardindan birgok 6zel
televizyon kanali, haberlesme uydularindan kanal kiralamak suretiyle yayin ya-
sagini delmislerdir. 1992 sonlarinda, 300°Un Uzerinde 6zel radyo, yayin yapmaya
baslamistir. PTT kablo yoluyla belediyeler de ¢anak antenlerle bu yayinlarin iz-
lenmesine ve yayllmasina katkida bulunmuglardir (Toraman, 2006, s.29). TRT'nin
tekel olarak yuruttiigl radyo ve televizyon yayinlari bu siirecte 6ncelikle defacto
olarak 6zel yayincilarin ortaya ¢ikmasi ile ¢esitlenmistir.

Baslangicta anayasaya aykiri olarak yapilan s6z konusu yayinlar engellenmek is-
tense de kamuoyunda buyik bir tepki olusmus ve mevcut duruma gére yasal dii-
zenleme yapilmasi zorunlulugu dogmustur. Tlrkiye’de yasal bir dayanagi olmayan
Ozel yayinciligin baslangicindan Ug yil sonra gelinen durumda, 6zel yayincihgin
yasal olarak oniiniin agilmasindaki itici etkenler 6zetle;

e Halkin biiylk bir gogunlugunun 6zel yayinciligi benimsemesi ve des-
teklemesi,

e Gelisen ve ucuzlayan teknolojileriyle radyo ve televizyon yayinlarini
engellemenin teknik olarak zorlugu,

e Serbest pazar ve rekabet ¢ercevesinde genel anlamda benimsenen
liberallesme, 6zellestirme, dereglilasyon politikalari,

e Avrupa Konseyi ve Avrupa Birligi ile gelisen iliskiler neticesinde ya-
yincilik alanindaki uluslararasi yasal diizenlemelere uymak yoniinde
olan istek ve mecburiyet olmustur.

1961, 1971 ve 1980 askeri mudahalelerin ardindan yayincilik alanini diizenlemek
icin yapilan anayasa degisikliklerine bigcim olarak benzer sekilde; radyo ve televiz-
yon yayinlarinin 6zel sektor tarafinda da yapilabilmesini yasal olarak diizenlemek
icin dnce anayasal bir degisiklik gerekmis; bu kez sivil bir meclis tarafindan, 6zgtir-
lestirici bir adim olarak gergeklestirilen bu degisiklik 08.07.1993 tarihinde kabul
edilmis ve 3913 Sayili “Anayasanin 133’inclii Maddesi’nin Degistirilmesi ile ilgili
Kanun” (R.G.: 21633) 10 Temmuz 1993’te yururlige girmistir.

3913 Sayili Yasa ile yapilan degisiklikle kitle iletisim aracglarinin yayinlari tzerin-
deki devlet tekeli kaldiriimis ve Anayasa’nin 133. Maddesi s0yle diizenlenmistir:
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“Radyo ve televizyon istasyonlari kurmak ve isletmek kanunla diizenlenecek sart-
lar cercevesinde serbesttir.

Devletce kamu tizel kisiligi olarak kurulan tek radyo ve televizyon kurumu ile
kamu tizel kisiliklerinden yardim géren haber ajanslarinin 6zerkligi ve yayinlari-
nin tarafsizlig esastir.”

Anayasa’nin 133. Maddesi’nde yapilan degisiklikle radyo ve televizyon yayinla-
rindaki tekelci yapi kaldirilmis, 6zel radyo ve televizyon istasyonlarinin kurulmasi,
yapilacak yeni bir yasal diizenleme cergevesinde serbest birakilmistir. Boylece,
anayasaya aykiri olarak yasal dayanaktan yoksun yapilan yayinlarin anayasaya ay-
kirthik durumlari da ortadan kalkmistir (Aziz, 2006, s.191). Yapilan degisiklikteki
bir diger cok 6nemli husus da 1971 yilinda kaldirilan TRT’nin 6zerkliginin yeniden
tesis edilmesidir. Diizenleme ile TRT, uzun yillar sonra yeniden 6zerk yapisina ka-
vusmakta ve bu 6zerklik anayasal glivence altina alinmaktadir.

Anayasal diizenlemenin hemen ardindan, 4.11.1993 Tarih ve 3915 Sayili “Avrupa
Sinir Otesi Televizyon Sézlesmesinin Onaylanmasinin Uygun Bulunduguna Dair
Kanun”un (R.G.: 07.11.1993/21751) kabulu ile Tirkiye Cumhuriyeti, 6zel yayin-
ciligin serbest birakilmasinin ardindan gorsel-isitsel politikasindaki ikinci blylk
degisimi gerceklestirmistir. Avrupa Sinir Otesi Televizyon Sézlesmesi’nin kabulii-
nlin, Tark gorsel isitsel politikasi Uzerinde blylk etkisi olmus, yeni donemi di-
zenlemek igin cikarilan 3984 Sayili Kanun’un hazirlanmasinda Avrupa Sinir Otesi
Sozlesmesi’'nin hukimleri -6nemli farkhliklar bulunmakla birlikte- temel teskil
etmistir.

9. 3984 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanun’un
Genel Hiikiimleri (1994)

Yayincilik alaninda dénemin mevcut sorunlarini asmak, tecriibe, 6ngori ve genis
bir katilimla hazirlanacak bir yasal diizenleme ile mimkin olabilecek iken sartlar
nedeniyle ivedilikle hazirlanmasi gereken yasa, korumaci refleksin de giigll etki-
siyle sekillenmistir. Calismalar neticesinde, Turkiye’nin 6zel yayincilik alanini di-
zenleyen ilk kanunu olan 13.4.1994 Tarih ve 3984 Sayili “Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanun”, 20 Nisan 1994 tarihinde ylrtrlige girmistir
(R.G.: 21911). Tiim eksikliklerine ragmen, 3984 Sayili Yasa ile

Turkiye’de hukuksuz bir sekilde devam eden 6zel radyo televizyon yayinlari huku-
ki bir zemine oturtulmus,

Ozel radyo ve televizyon yayinciligi yasallasmis,

Avrupa Sinir Otesi Televizyon Sézlesmesi’nin bircok maddesine uyum saglanmis-
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tir.

Burada hemen belirtmek gerekir ki, 3984 Sayili Kanun’la birlikte Tirkiye’de radyo
ve televizyon yayinlari hukuken iki yasa ile diizenlemis olmaktadir. Zira 3984 Sayili
Yasa, daha o6nce detaylarini verdigimiz 2954 Sayili TRT Kanunu’nu yirirlikten
kaldirmamaktadir. Diger yandan 2954 Sayili Kanun, artik sadece TRT'yi ilgilen-
diren hiikiimleri dizenleyen bir kanun olmasi bakimindan bir nevi eski 6nemini
yitirmis, radyo-televizyon yayinciliginin esaslarini diizenleyen kanun 3984 Sayili
Kanun olmustur. 2954 Sayili TRT Kanunu, basta 11/6/2008 tarih ve 5767 Sayil
“Tirkiye Radyo ve Televizyon Kanunu ile Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Ya-
yinlari Hakkinda Kanun’da Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun” (R.G.: 26.06.2008
/ 26918) ve 703 Sayili “Anayasa’da Yapilan Degisikliklere Uyum Saglanmasi Ama-
ciyla Bazi Kanun ve Kanun Hilkmiinde Kararnamelerde Degisiklik Yapilmasi Hak-
kinda Kanun Hikmiinde Kararname” olmak Uzere ¢esitli kanunlarla degisiklikler
gecirmis olmakla birlikte hala ydrarltktedir.

3984 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanun, sekiz
bélimden ve 42 maddeden mitesekkildir. Birinci bolim, kanunun amag, kapsam
ve tanimlarini; ikinci bolim yayin ilkelerini, G¢lincl bolim Radyo ve Televizyon
Ust Kurulunun (RTUK) olusum ve calisma prensiplerini, dérdiincii bélim kanal
ve frekans bandi tahsisi, yayinlarin diizenlenmesi ve reklamlari, besinci bolim
Ozel radyo ve televizyon kuruluslarinin kurulus, hisse oranlari ve yapilarina dair
hikimleri, altinci bolim yasanin getirdigi mieyyideleri, yedinci bolim gesitli
hiikiimleri ve sekizinci bélim gegici hiikiimleri icermektedir. Kamuoyunda RTUK
yasasi olarak da bilinen bu yasanin en 6nemli 6zelligi, bundan sonra Tiirk yayinci-
ligina yén verecek Radyo ve Televizyon Ust Kurulunu kurmasidir.

Yayinlarin yeniden iletimi, farkh dillerde yayin yapilabilmesi, cezai yaptirimlarin
ve yayin ilkelerinin evrensel 6l¢glilerde standardizasyonu ve frekans tahsisinin
yapilmasi gibi cok dnemli konularda istenilen neticeleri veremeyen 3984 Sayili
Kanun, muhtelif defalar tadil edilmis; ancak bu sorunlar blyik Olclide Avrupa
Birligi Uyelik mlzakereleri cercevesinde yapilan degisikliklerle ve 3984 Sayili Ka-
nunu’nun 2011 yilinda 6112 Sayili Kanun’la (R.G.: 03.03.2011 / 27863) ilga edil-
mesiyle ¢oziilebilmistir.

10. 2000’li Yillarda Gergeklestirilen Cesitli Yasal Diizenlemeler

3984 Sayil Yasa, Tlrkiye’'de 6zel televizyon yayinciligina izin veren ilk gorsel-isitsel
yasa olmasi bakimindan énemlidir. S6z konusu yasadan itibaren Tiirkiye'nin gor-
sel-isitsel alandaki yasal dizenlemelerinin olusmasinda temel referans noktasi
Avrupa’daki diizenlemeler olmustur. Avrupa Birligi (AB) tyelik stirecinin henlz hiz
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kazanmadigi 90’li yillarin baslarinda, Tlrkiye’'nin de lyesi oldugu Avrupa Konseyi-
nin yasal diizenlemeleri referans alinmis, AB Uyelik slirecinin hiz kazandigi 1990°h
yillarin sonlarindan itibaren AB miktesebati temel gergeveyi olusturmus Gyelik
miuzakerelerinin basladigi ve 6zellikle gorsel-isitsel politikayi iceren Bilgi Toplumu
ve Medya Fasl’nin muizakerelere agildigi 2008 yilindan sonra ise birkag¢ ayrinti
disinda neredeyse tamamen AB diizenlemeleri kabul edilmistir.

Mubhtelif seferler Gizerinde degisiklik yapilan 3984 Sayili Kanun, 15.05.2002 tari-
hinde kabul edilen 4756 Sayili “Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hak-
kinda Kanun, Basin Kanunu, Gelir Vergisi Kanunu ile Kurumlar Vergisi Kanunu’nda
Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun” (R.G.: 21.05.2002 / 24761) ve 24.06.2005 tari-
hinde kabul edilen 5373 Sayili “Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hak-
kinda Kanunda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun” (R.G.: 05.04.2005 / 25866) ile
bliyik oranda tadil edilmis; 15.02.2011 tarihinde kabul edilen 6112 Sayili “Radyo
ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun” (R.G.: 03.03.2011
/ 27863) ile ilga edilmistir.

Yine dogrudan yayincilik alanini ilgilendiren bir dizi diizenleme de Avrupa Birligi
uyum yasalari cercevesinde gerceklestirilmistir. 2002-2004 yillari arasinda ¢ikari-
lan sekiz uyum paketinde yer alan 4774 Sayili Kanun ile 6zel hayatin gizliligi, ifa-
de ve haberlesme 6zglrligl konularinda iyilestirme yapilmis; 4748 Sayili Kanun

|u

ile Basin Kanunu’ndaki “yasaklanmis dil” kavrami kaldirilmis, basin suglarina dair
mieyyideler hafifletilmis; 4771 Sayili Kanun ile disiince ve ifade 6zglrlGginin si-
nirlari Avrupa insan Haklari Sézlesmesiyle uyumlu olarak genisletilmis, Radyo ve
Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanun’un 4/1 Maddesi’'ndeki degi-
siklikle Turk vatandaslarinin giinliik yasamda geleneksel olarak kullandiklari farkli
dil ve lehgelerde yayin yapilabilmesinin 6na agilmis; 4778 Sayili Kanun ile Basin
Kanunu’ndaki degisikle haber kaynaklarinin gizliliginin muhafaza altina alinmasi
saglanmis; 4928 Sayili Kanun ile Kamu ve 6zel radyo televizyon kuruluslarina Tirk
vatandaslarinin ginliik yasamda geleneksel olarak kullandiklari farkli dil ve lehge-
lerde yayin hakki verilmis; 4963 Sayili Kanun ile Diisiince ve ifade 6zgirlGginin
genisletilmesi baglaminda gesitli kanunlarda degisiklik yapilmis ve 5218 Sayili Ka-
nun ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tiyeligine MGK Genel Sekreterligince aday
gosterilmesine dair hikiim yururlikten kaldirilmistir (Altintas, 2008, s.3-11).

Goruldigu tzere sekiz adet uyum paketinde gorsel-isitsel politika alaninda 6nemli
yenilikler getiren degisiklikler yapiimistir. Ancak s6z konusu degisiklikler cok gesit-
li maddelerde yapilmis; kimisi ¢ok kisa siireli olmus, kimileri Anayasa Mahkemesi
ve Danistay tarafindan iptal edilmistir. Ornegin yayincilik alaniniilgilendiren alan-
lardan sadece “disiince ve ifade 6zgiirliigii” konusunda Basin Kanunu Madde 5,
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15, 16, 21, 22, 24, 25, 30, 31, 33, 34, Ek Madde 1, Ek Madde 2, Ek Madde 3; Si-
nema, Video ve Muzik Eserleri Kanunu Madde 3, 6, 9; Terorle Miicadele Kanunu
Madde 1, 7, 8, Gegici Madde 10 ve Tiirk Ceza Kanunu Madde 159, 312, 426, 427,
453, 462'de (ABGS, 2007: 77-78) degisikliklere gidilmistir. Bu temel degisikliklerin
yani sira 4207, 4756, 4771, 4928, 4962, 5101, 5217, 5218, 5326, 5370, 5373 nu-
marali kanunlar ve RTUK’iin gikardigi yonetmelikler Turkiye’de gérsel-isitsel alani
dizenlemistir.

11. 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda
Kanun (2011)

2010 yilina gelindiginde Turkiye’nin 6zel sektor elinde baslayan ve devlet tekelin-
de devam eden yayincilik sisteminin askeri darbelerin miidahaleleri, fiillen ortaya
ctkan 6zel yayinciligin hukuki zemine oturtulmasi, demokratiklesme ¢abalari igin-
de uzun vyillar siiren tartismalar neticesinde hukuki agidan karmasik ve yetersiz
bir hal aldig1 ve ¢agin gereklerine uygun bir bicimde diizenleme ihtiyaci iginde
oldugu gorilmektedir.

Turkiye bu diizenlemeyi, Avrupa Birligi Gyelik hedefini merkeze alarak ve AB uyum
slirecini bir katalizor ve referans olarak kullanarak AB miktesebati ile uyumlu
bicimde yapmayi uygun gormistir. 03 Mart 2011 Tarihli 6112 Sayili Radyo ve
Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun’un gikarilmasiyla Tiir-
kiye, hem Avrupa Birligi gorsel-isitsel politikasina uyum saglamak anlaminda ¢ok
blyik bir adim atmis hem de yayincilik alanini kapsamli bir yasal ¢ergeve Uzerine
oturtmustur.

6112 Sayili Kanun’la Avrupa Birligi’nin temel diizenleyici belgesi olan Gérsel-isit-
sel Medya Hizmetleri Yonergesi’nin (GIMHY) hemen hemen tiim gerekleri yerine
getirilmistir. Kanun kapsaminda GIMHY ile uyusmayan iki husus kalmistir. Bunlar-
dan ilki, medya sahipliginde yabanci sermaye payinin %50°de tutulmasi olmustur.
Daha 6nce %25 olan bu payin %50’ye ¢ikarilmasi bir gelisme olmakla birlikte, AB
icinde mallarin, hizmetlerin, kisilerin ve sermayenin serbest dolasimi ilkesi goz
online alindiginda bu payin %100 olmasi gerekmektedir.

Diger konu ise yargi yetkisi ya da yayinlarin yeniden iletimi meselesidir. Buna
gore higbir Gye Ulke, bir baska lilkeden gelen yayini engelleyemez ve bir medya
kurulusu sadece bir Ulkenin yargl denetimine tabidir. Bu denetimin sartlari da
GiMHY’de ayrintilariyla aciklanmaktadir. Ancak Tiirkiye, Avrupa’daki bireysel hak
ve ozglrliklerin kullanimini suistimal ederek teror orgitlerine destek veren ya-
yinlar yapmasi nedeniyle bazi medya kuruluslarinin yayinlarini engellemektedir.

Diger yandan Tirkiye, her iki konuda da GIMHY’nin sartlarini tam olarak yerine
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getirecegini taahhiit etmistir. Ancak bu taahhit, Turkiye’nin AB’ye tam Uyelik s6z-
lesmesini imzalama noktasina gelindiginde gerceklestirilecektir.

6112 Sayili Kanun ile Turkiye’nin yayincilik mevzuati yeni medya dénemiyle de
uyumlu hale getiriimeye calisiimis, radyo — televizyon yayincisi gibi terimlerin
yani sira medya hizmet saglayicisi gibi yeni tanimlar da diizenlemelerde yer al-
mistir. Bu ¢ercevede, 6112 Sayili Kanun’un ve devamindaki yonetmelik diizeyin-
deki yasal diizenlemelerin medya alanindaki tanimlar, liberallesme ve deregilas-
yon, reklam ve ticari iletisime yonelik diizenlemeler, izlenme oranlari dlgimi ve
dolayh olarak sosyal sorumluluk, kamu yarari, 6zgiirlikler ve kilturel gesitlilik gibi
kategorilerde bir dizi yeniligi getirdigi soylenebilir.

Daha somut ifadelerle 6rnekler vermek gerekirse ilgili yasanin frekans tahsisine
yonelik diizenlemeler, karasal sayisal yayina gecis sireci, yeni yayincilik teknolo-
jileri hazirliklari, serbest rekabet ortami, tekellesme 6nleyici diizenlemeler, med-
yada yabanci sermayenin dagilimi, kanallara verilen cezalarda reklam geliri uygu-
lamasi, reklam stireleri ve reklam formatlarina uyum, cevap ve diizeltme hakki ve
izleyici temsilciligi uygulamalari, reyting sistemine RTUK denetimi, siyasi reklamin
ve recetesiz ilag reklaminin serbest birakilmasi gibi konularda her biri ayri bir
calisma konusu olan diizenlemeler yaptigi gorilmektedir.

S6z konusu diizenlemeler ile halen yururlikte olan 6112 Sayili Kanun, yayincilik
alanindaki temel kanun olma 6zelligini stirdiirmektedir. Diger yandan ¢ok sayida
degisiklige ugramis olmakla birlikte 2954 Sayil Tirkiye Radyo Televizyon Kanunu,
TRT’nin yapisi ve isleyisine iliskin temel hukuki diizenleme olma vasfini korumak-
tadr.

12. Sonug Yerine

Turkiye’de radyo ve televizyon yayinciligl, yiz yila yakin ge¢misi ile genis bir biri-
kime ve mevzuata sahiptir. Turkiye’nin siyasal, toplumsal, ekonomik ve teknolojik
donlisimlerinde hem 6nemli bir rol oynamis hem de s6z konusu degisimlerden
etkilenerek gerek hukuki anlamda gerekse icerik ve bicim acisindan donlismis-
tir. Cumhuriyet’in ilanini takip eden ilk iki yil icinde baslayan yayincilik alaninda-
ki yasal diizenlemeler bugiin de giincellenerek devam etmektedir. S6z konusu
diizenlemelerin bir yoniyle Turkiye'nin siyasal degisim slrecini de gozler oniline
serdigi gortilmektedir. Diger yandan toplum Uzerinde biyik etkileri oldugu yad-
sinamaz bir gercek olan yayincilik alanindaki bu diizenlemelerin toplumsal geli-
sim ve donlsimin 6nidnd nasil agtigl bakimindan da ayrica degerlendirilmeleri
gerekmektedir.

Turkiye’de radyo televizyon yayinciliginin kurulus asamasinda nispeten 6zel sek-
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tor elinde oldugu kisa donemi bir kenara birakirsak, 1990l yillara kadar devlet
eliyle yurituldugi gorilmektedir. Bu sirecte, 1964 yilina kadar hangi devlet ku-
rumunun yayincilik ile ilgili isleri yuriitecegine dair bir dizi degisik diizenlemeye
gidildigi; ancak TRT’nin kurulmasinin ardindan yayincilik alaninin daha profesyo-
nel ve 6zerk bir yapiya kavusarak gelisiminin hizlandig1 gériilmektedir.

Diger yandan yayinciligin denetlenmesi meselesi her ne kadar tim Ulkeler igin
zorlu bir alan olsa da gerek uluslararasi politika alaninda yasanan gelismelerin
gerekse yurt icindeki siyasal karmasanin etkisi ile Turkiye'de ziyadesiyle tartisilan
bir konu oldugu gorilmektedir. Askeri darbeler ve muhtiralar ile o donemlerde
Turkiye’de devlet tekelinde olan yayincilik alanina ciddi midahaleler yapilmistir.
Bu durumun sektorel gelisime engel oldugu da acik bir hakikattir.

TRT’nin kurulmasinin ardindan Turkiye’de yayincilik Gzerindeki en énemli doni-
siimun, 6zel televizyon ve radyolarin hukuki bir zemin olmaksizin yayin hayatina
basladigl 1990’ yillarda gergeklestigini soylemek mimkindur. Yayincilik alanin-
daki yeni yasal diizenleme; toplumsal yapliyi, izleyici-dinleyici davranislarini ve
beklentilerini koklli degisime ugratan bu silirecin ardindan gelmis; yasa koyucu
mevcut duruma uyum saglamak mecburiyetinde kalmistir. Bu nedenle Tirki-
ye'de 6zel yayinciligi ve kamu yayinciligini bir arada barindiran ilk hukuki diizenle-
me olan 3984 Sayili Kanun tiim ihtiyaglari karsilamaktan ziyade birgok eksiklikleri
barindiran bir yapi olarak ortaya ¢ikmistir.

Turkiye’nin Avrupa Konseyine Uye olmasi ve Avrupa Birligi’'ne aday (lke olarak AB
miktesebatina uyum calismalari yapmasi, medya politikalarini ve diizenlemeleri-
ni de etkilemis; yasalardaki temel metinler s6z konusu kurumlarin diizenlemele-
rinden alinmigtir. Yayincilik alanini diizenleyen 6112 Sayili Kanun da biiyiik dlgiide
bu ¢alismalarin neticesinde ortaya ¢ikmistir. Bir yonilyle Avrupa Konseyi ve AB
muktesebatinin Tirkiye'nin diizenlemelerinde elini kolaylastirdigl, bu kurumlarda
yapilmis ve denenmis calismalarin Tirkiye icin yol gbsterici oldugu sdylenebilir.
Diger yandan Tirkiye’nin muhalefet ettigi bazi hususlarin, 6zellikle AB tam Gyelik
stirecinin tamamlanmasindan Tirkiye'yi bilingli bir sekilde disarida tutan yakla-
simlar nedeniyle yasa koyucunun glindemine alinmamasi da kabul edilebilir bir
durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Geleneksel radyo ve televizyon yayinciliginin yeni medya dénemi ile biyuik de-
gisimlere ugradigl bir gergektir. Yeni medya dénemi ile yayinci kavraminin yani
sira medya hizmet saglayici, dijital platform, igerik Greticisi gibi kavramlarin yasal
metinlere girdigi; tanimlarin gesitlendigi ve denetimlerin karmasiklastigi gorul-
mektedir. Bireylerin dahi yayinci haline geldigi, ulusal sinirlarin erisim anlaminda
bliyluk olcide ortadan kalktigli bu yeni dénem her biri ayri bir calisma konusu
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olan ¢ok sayida hukuki meseleyi de karsimiza ¢ikarmaktadir. Yeni teknolojiler ile
slirekli degisen, olduk¢a dinamik olan bu alani diizenlemek igin Turkiye’nin su ana
kadar genel olarak yasalar tzerinde kismi degisiklikler ve yonetmelikler ile hare-
ket ettigi goriilmektedir. Mevcut yeni yayincilik donemi ve gelecekteki muhtemel
gelismeler de géz 6nilinde bulundurularak ¢ok da uzak olmayan bir zaman dilimi
icerisinde Turkiye’nin kapsamli bir yasal diizenlemeye gitmesinin sektériin 6niini
acmak ve kamu yarari agisindan yerinde olacagi soylenebilir.
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1. Giris

Turkiye'de dijital yayinciligin gelisimi, son yillarda hizla degisen teknoloji ve ar-
tan internet erisimiyle birlikte énemli bir ivme kazanmistir. Geleneksel medya
araclarinin yerini dijital platformlarin almasi hem igerik Ureticilerini hem de ti-
keticileri yeni ve dinamik bir ekosisteme tasimistir. Tiirkiye, geng ve teknolojiye
duyarli nifusuyla dijital yayinciligin bliyiimesi icin uygun bir ortam sunmaktadir.
Bu baglamda, haber siteleri, bloglar, sosyal medya platformlari ve dijital dergiler
gibi ¢esitli dijital yayincilik mecralari hem bilgiye erisimi kolaylastirmis hem de
icerik cesitliligini artirmistir.

Suphesiz ki dijital yayincihgin gelecegi ise teknolojik gelismeler ve kullanici alis-
kanliklarindaki degisimlerle sekillenmeye devam edecektir. Ozellikle yapay zek3,
blyik veri ve makine 6grenimi gibi teknolojiler, kisisellestirilmis icerik sunumu
ve kullanici deneyimi agisindan biyik potansiyel tasimaktadir. Bunlara ek olarak
mobil cihazlarin yayginlagsmasi ve internet hizlarinin artmasi, dijital yayincihgin
erisilebilirligini ve kullanimini daha da artiracaktir. Turkiye’de dijital yayincihgin
gelecegi, bu teknolojik yeniliklerle birlikte daha etkilesimli, kullanici odakli ve ¢ce-
sitli iceriklerin Gretildigi bir doneme isaret etmektedir.

Dijital doniisiim, medya ve yayincilik endistrisinde koklu degisikliklere yol ag-
mistir. internetin yayginlasmasi ve teknolojik ilerlemeler, geleneksel yayincilik
yontemlerinin dijital platformlara evrilmesini saglamistir. Tirkiye'de dijital dond-
simun baslangici, 1993 yilinda ilk internet baglantisinin kurulmasi ile olmustur.
Universiteler ve arastirma kurumlari bu teknolojiyi hizla benimsemis ve dijital
yayinciligin temelleri atilmistir. 1996 yilinda Turkiye’nin ilk internet gazetesi “Ra-
dikal” yayin hayatina baslamis ve bu, dijital gazeteciligin baslangici olarak kabul
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edilmistir (Taslhyan, Karakus ve Cakiroglu, 2021). Dijital donislimiin bu hizli bas-
langici, medya kuruluslarini ve icerik Ureticilerini dijitallesmeye yonlendirmistir
(Narin, 2017).

Ancak dijital yayinciligin bu tip avantajlari oldugu gibi bazi dezavantajlari da bu-
lunmaktadir. internetin ve dijital cihazlarin yayginlasmasi, bilgi kirliligi ve yanlis
bilgilendirme riskini artirmistir. Ozellikle sosyal medya platformlarinda hizla yayi-
lan dogrulanmamis bilgiler, kullanicilar arasinda kafa karisikligina yol agabilmek-
tedir. Ayrica, dijital iceriklerin yogun rekabet ortaminda dikkat ¢cekebilmesi icin
surekli yenilik ve kaliteli icerik Giretimi gerekmektedir, bu da yayincilar Gzerinde
ciddi bir baski olusturabilir. Dijital platformlarin algoritmalarina bagiml olmak,
baziigeriklerin gorlintrlGginl sinirlayabilir ve yayincilarin genis kitlelere ulasma-
sini zorlastirabilir.

Bu calismada dijital yayincihgin Turkiye'deki gelisimine yonelik bir perspektif ¢i-
zilmeye calisilacak, gelecege yonelik meydana gelmesi muhtemel gelismeler lize-
rinden detayli bir cikarim yapilmaya calisilacaktir. Ozellikle Tiirkiye Radyo Televiz-
yon Kurumu'nun (TRT) bu siiregteki roll ve gelecege yonelik atacagi adimlara yer
verilecektir.

2. Tiirkiye’de Dijital Yayinciligin ilk Adimlari: Haber Siteleri ve Web TV’ler
Turkiye'de dijital yayincihgin ilk adimlari, 1990’larin sonu ve 2000’lerin basinda
atilmistir. Bu dénemde internetin yayginlasmasiyla birlikte dijital platformlar tze-
rinden igerik tiretimi ve dagrimi miimkiin hale gelmistir. ilk dijital yayincilik giri-
simlerinden biri, haber sitelerinin kurulmasiyla baslamistir. Geleneksel gazeteler,
dijital platformlara gegcis yaparak okuyucularina online erisim saglamislardir. Bu
slirecte, Hirriyet ve Milliyet gibi blylik gazeteler, internet siteleri aracihgiyla diji-
tal icerik sunmaya baslamiglardir (Budak, 2019).

2000'li yillarin ortalarina gelindiginde, bloglar ve bagimsiz dijital yayinlar da
onemli bir yer edinmeye baslamistir. Blog yazarlari, farkli konularda 6zgiin ice-
rikler Gireterek genis bir okuyucu kitlesine ulasmayi basarmislardir. Bu donemde,
dijital yayincilik platformlarinin sayisi hizla artmis ve gesitlenmistir (Kocaman Ka-
roglu, Bal, ve Cimsir, 2020). Dijital yayinciligin bu erken dénemi, Turkiye'de in-
ternet kullaniminin artmasi ve teknolojik altyapinin gelismesiyle birlikte hizli bir
donlisim yasamistir. Geleneksel medya kuruluslari dijitallesme siirecine adapte
olurken, bagimsiz dijital yayincilar da 6zgtin ve gesitli iceriklerle dijital ekosistemi
zenginlestirmistir.

Dijital déntsim, yayincilik endistrisinde sadece teknik altyapida degil, icerik
Uretiminde de buyuk degisiklikler getirmistir. Web TV’lerin yikselisi, bu dénis-
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miin énemli bir parcasidir. 1994 yilinda kurulan Kral TV, televizyon yayinciliginda
onemli bir kilometre tasi olmustur ve 2000’li yillarda internet Gizerinden de yayin
yapmaya baglamistir. Bu tir platformlar, izleyicilere istedikleri zaman ve mekanda
icerik tliketme 6zgirlGgl sunarak geleneksel televizyon yayinciliginin sinirlarini
asmustir (Yiksel, 2022). BIuTV ve PuhuTV gibi dijital platformlar, zengin igerikle-
ri ve kullanici dostu arayizleri ile hizla popiilerlik kazanmis ve dijital yayincihgin
onde gelen ornekleri haline gelmistir (Simsek ve Karakus Yilmaz, 2020). Ayrica,
bu platformlar sayesinde Tiirk dizileri ve filmleri uluslararasi arenada da taninir
hale gelmistir.

internet haber siteleri de dijital déniisimiin dnemli bir bileseni olarak éne cik-
maktadir. Hurriyet ve Milliyet gibi biyik gazeteler, dijital platformlara gegis yapa-
rak genis kitlelere ulasmayi basarmistir. Dijital gazetecilik, hizli ve aninda haber
erisimi saglayarak geleneksel gazeteciligin sinirlamalarini asmistir. Sosyal medya-
nin da etkisiyle bagimsiz haber siteleri ve bloglar yayginlasmis, bu da haber ti-
ketim aliskanliklarini kokli bir sekilde degistirmistir (Kardes, 2020). Dijitallesme,
medya tiiketiminde bireylerin daha aktif bir rol oynamasina ve icerik olusturma-
sina olanak tanimistir (Narin, 2017). Bu donlisiim, haber tiiketicilerinin haberlere
daha hizl ve genis bir perspektiften ulasmalarini saglamistir.

Turkiye’de sosyal medya yayinciligl, 2000°li yillarin basinda internet kullanimi-
nin yayginlasmasiyla birlikte baslad. ilk olarak MySpace ve Facebook gibi sosyal
medya platformlari popiler hale geldi ve 2008 yilinda Facebook’un Tiirkge dil
destegi sunmasiyla yaygin kullanimi hizlandi. Twitter da ayni donemde anlik bilgi
paylasimiyla 6nemli bir arag haline geldi. Bloglar, bireysel yayinciligin ilk 6rnekleri
olarak 2000’lerin basinda Blogger ve Wordpress gibi platformlar araciligiyla yay-
ginlasti. 2005 yilinda YouTube’un kurulmasiyla birlikte video icerik Gretimi blylk
bir ivme kazandi ve pek ¢ok birey ve kurulus, YouTube lzerinden igerik paylasma-
ya basladi.

Geleneksel medya kuruluslari, sosyal medya platformlarini aktif olarak kullanarak
haber ve iceriklerini Facebook, Twitter ve Instagram gibi platformlarda paylasa-
rak daha genis kitlelere ulasmayi hedefledi. Sosyal medya, yorumlar, begeniler ve
paylasimlar aracihigiyla kullanicilarin igerik treticileriyle dogrudan iletisim kurma-
sini saglamistir.

3. internet Televizyonculugu ve Dijital Yayin Platformlarinin Gelisimi

IPTV (Internet Protocol Television) ise Turkiye'deki dijital dontsiimiin ve yayin-
cihgin bir baska 6nemli ayagidir. IPTV, internet protokolil Gzerinden televizyon
yayinlarinin iletilmesini saglar ve kullanicilarina istege bagli igerik erisimi sunar.
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Turkiye’de IPTV, ozellikle 2010°lu yillarda yayginlasmis ve Digiturk, Tivibu gibi
hizmetler aracihigiyla izleyicilere ulasmistir (Kirik ve Karakus, 2013). IPTV, kulla-
nicilarina canl televizyon yayinlarinin yani sira, film, dizi ve belgesel gibi istege
bagli icerikleri de sunarak, geleneksel televizyon izleme aliskanliklarini koklG bir
sekilde degistirmistir. IPTV’nin esnek yapisi, kullanicilarin televizyon izleme dene-
yimini kisisellestirmelerine olanak tanimistir.

Bu noktada Tivibu’ya deginmek gerekmektedir. Tivibu, Turk Telekom tarafindan
2010 yilinda baslatilan bir dijital TV platformudur. IPTV, Web TV, Mobil TV ve
Uydu TV hizmetlerini igermektedir. Kullanicilar, yayinlari durdurma, geri alma ve
kaydetme gibi 6zelliklerle izleme deneyimlerini kontrol edebilirler.

Tum bunlara ek olarak; gliniimiizde dijital yayin platformlari, medya tiketim
ahskanliklarini koklu bir sekilde degistirmistir. Netflix, Amazon Prime Video ve
Disney+ gibi uluslararasi platformlar, Turkiye’de de genis bir kullanici kitlesine
ulasmis ve dijital igerik tiiketiminde dnemli bir rol oynamistir. Ozellikle Disney+,
Turkiye pazarina giris yaparak yerel iceriklerle de dikkat ¢cekmistir (Yuksel, 2022).
Bu platformlar, kullanicilarina gesitli dizi, film ve belgesel icerikleri sunarak ge-
leneksel televizyon yayinciliginin 6tesine gecmistir (Secmen, 2019). Ayrica, yerli
platformlar olan BIuTV ve PuhuTV, rekabetin artmasiyla birlikte 6zgin icerikler
Uretmeye baslamis ve bu da izleyicilerin gesitlilikten faydalanmasini saglamistir.

Dijital platformlar, Tirkiye'ye 6nemli katkilar saglamis, ayni zamanda bazi deza-
vantajlari da beraberinde getirmistir. Bu platformlar, bilgiye hizli ve kolay erisim
imkani sunarak kullanicilarin gesitli iceriklere ulagsmasini saglamis ve bilgiye eri-
sim gesitliligini artirmistir. Sosyal medya, haber siteleri ve dijital yayincilik alanin-
da yasanan buyik gelismeler, insanlarin glincel bilgilere aninda ulasabilmesini
mimkin kilmistir. Ayrica, dijital platformlar ekonomik agidan da katki sunarak
yeni is firsatlari yaratmis, dijital icerik Ureticileri ve sosyal medya fenomenleri
icin yeni gelir modelleri olusturmustur. Dijital reklamciligin gelismesi, markalarin
daha genis kitlelere ulasmasini saglamistr.

Ancak, dijital platformlarin bazi dezavantajlari da bulunmaktadir. Bilgi kirliligi ve
yanlis bilgilendirme, kullanicilarin dogru bilgiye ulasmasini zorlastiran 6nemli bir
sorundur. Dijital bagimhlik, 6zellikle gencler arasinda yayginlasmis ve kullanicila-
rin sosyal hayatlarini olumsuz etkileyebilmektedir. Ayrica, veri glivenligi ve kisisel
mahremiyetin ihlali gibi sorunlar, dijital platformlarin kullanimiyla birlikte artmis-
tir. Dijital platformlarin ticari kaygilarla "tik tuzag!" ve yaniltici igerikler sunmasi,
kullanicilarin glvenilir bilgiye ulasmasini zorlastirmakta ve medya okuryazarlig

konusundaki farkindaligi artirma ihtiyacini dogurmaktadir.
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4. Uydu Teknolojisi ve Egitim Olgusunun Dijitallesmeye Katkilan

Uydu yayinciligl, Turkiye’de medya ve yayincilik alaninda énemli bir rol oynamis
ve dijital donlisiim siuirecinde biylik katkilar saglamistir. 1994 yilinda Turksat 1B
uydusunun firlatilmasiyla baslayan bu siireg, televizyon ve radyo yayinlarinin ge-
nis kitlelere ulasmasini saglamistir. Uydu teknolojisi, 6zellikle kirsal alanlarda ya-
sayan insanlarin kaliteli yayinlara erisimini mimkin kilmistir (S6git, 2019).

Dijital uydu yayinciligl, analog sistemlerin yerini alarak daha kaliteli ve kesintisiz
yayin imkani sunmustur. Bu teknoloji, daha genis bir kanal yelpazesi ve interaktif
hizmetler sunarak izleyicilere daha zengin bir deneyim saglamistir (Cakir ve Bolat,
2023). Dijitallesme ile birlikte HD ve 4K gibi ylksek ¢ozunarlukli yayinlarin yapil-
masi mimkin olmus, bu da 6zellikle spor, belgesel ve sinema yayinlarinda blyik
bir fark yaratmistir (Sirer, 2020).

Etkilesimli hizmetler, izleyicilerin canh yayin sirasinda anketlere katilmasi, prog-
ram bilgilerine erismesi ve belirli igerikleri istege baglh olarak izlemesi gibi imkan-
lar sunarak kullanici deneyimini zenginlestirmistir (Cakir ve Bolat, 2023). Ayrica,
dijital uydu yayincihigl daha fazla sayida kanal ve igerik sunarak izleyicilere genis
bir secenek yelpazesi saglamistir. Bu, yerel ve uluslararasi kanallarin yani sira te-
matik kanallarin da yayginlasmasini saglamis, izleyicilerin ilgi alanlarina uygun
iceriklere daha kolay ulasabilmesine olanak tanimistir (S6gut, 2019). Uluslararasi
yayin yapma imkani, Turkiye'deki televizyon kanallarinin global izleyicilere ulas-
masini saglamis ve Turkiye’nin kiiltlrel ve sosyal tanitimina katkida bulunmustur.
Ozellikle TRT World gibi kanallar, Tiirkiye’nin sesini diinya ¢apinda duyurmustur
(Sirer, 2020). Bu sirecte veri yayini ve ek hizmetler de énemli bir rol oynamistir.
Hava durumu, finansal bilgiler ve haber basliklari gibi ek bilgiler, uydu tGzerinden
izleyicilere ulagtirilmis ve televizyonun bilgi saglama kapasitesi artirilmistir.

Dijitallesme, sadece medya ve eglence sektorini degil, ayni zamanda egitim ala-
nini da etkilemistir. Dijital okuryazarhk, 21. ylzyil becerileri arasinda yer alarak
bireylerin bilgiye hizli ve etkili bir sekilde ulasmasini saglamaktadir. Okul 6nce-
si egitimden baslayarak dijital okuryazarhk egitimleri, cocuklarin dijital diinyaya
adapte olmasina yardimci olmaktadir (Kardes, 2020). Dijital materyaller ve gev-
rim ici egitim platformlari, 6grenme stirecini daha erisilebilir ve interaktif hale ge-
tirmistir (Aldhafeeri, Palaiologou ve Folorunsho, 2016). Uzaktan egitim platform-
lari, 6zellikle kovid-19 pandemisi sirasinda biylk bir 5nem kazanmis ve egitimin
kesintisiz devam etmesine olanak tanimistir.

Egitim, dijital yayincihigin gelisimine 6nemli katkilar saglamistir. Dijital egitim
platformlari ve araglari, egitimin daha erisilebilir ve esnek hale gelmesini sagla-
mis, bu da dijital yayincilik sektoriini olumlu yonde etkilemistir. Online dersler,
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webinarlar, egitim videolari ve dijital kiitliphaneler, egitimde dijital yayinciligin
yayginlasmasina ve cesitlenmesine olanak tanimistir. Egitimin dijital yayinciliga
katkilarini asagidaki gibi siralayabilmek mimkindr:

a) Erisilebilirlik: Dijital egitim materyalleri, cografi kisitlamalari or-
tadan kaldirarak 6grencilere ve 6gretmenlere diinyanin her yerin-
den erisim imkani sunmustur. Bu, bilgiye erisimi demokratiklestir-
mis ve egitimin yayginlasmasini saglamistr.

b) Cesitli Egitim icerikleri: Egitim videolari, e-kitaplar, dijital ders
notlari ve interaktif materyaller gibi gesitli dijital yayinlar, 6grenci-
lerin 6grenme deneyimini zenginlestirmistir. Bu materyaller, farkl
o0grenme stillerine uygun igerikler sunarak egitimin kalitesini artir-
mistir (Moran, Seaman ve Tinti-Kane, 2011).

c) Esneklik ve Kisisellestirme: Dijital egitim platformlari, 6grencile-
rin kendi hizlarinda 6grenmelerine olanak taniyan esnek 6grenme
ortamlari sunar. Kisisellestirilmis 6grenme deneyimleri, 6grencile-
rin bireysel ihtiyaclarina gore sekillendirilebilir (McLoughlin ve Lee,
2008).

d) Uzaktan Egitim: Kovid-19 pandemisi sirasinda uzaktan egitim uy-
gulamalari, dijital yayincihgin énemini daha da artirmistir. Okullar
ve Universiteler, egitimlerini slirdiirebilmek icin dijital platformlari
kullanmis, bu da dijital yayincilik araglarinin yayginlasmasina katki-
da bulunmustur.

Dijital yayincihgin egitimdeki dezavantajlari arasinda dijital ucurum ve bilgi kirlili-
gi onemli yer tutmaktadir. Tim 6grenci ve 6gretmenlerin dijital araglara ve inter-
net erisimine sahip olmamasi, egitimde esitsizliklere yol agmakta ve dijital yayin-
cihgin etkinligini sinirlamaktadir. Bu durum, 6zellikle kirsal bolgelerde ve disik
gelirli ailelerde daha belirgin hale gelmektedir (Kilis, Rapp, Gllbahar, 2015). Ayri-
ca, dijital platformlarda yayilan bilgi kirliligi ve dogrulanmamis igerikler, egitimde
yanlis bilgilerin yayilmasina neden olabilir. Bu durum, 6grenci ve 6gretmenlerin
glvenilir kaynaklara ulasmasini zorlastirmakta ve egitim kalitesini olumsuz etki-
leyebilmektedir (Moran, Seaman ve Tinti-Kane, 2011).

5. TRT’nin Tiirkiye’deki Dijital Yayincilik Siirecindeki Rolii

TRT, Tirkiye'de dijital yayincilikta dnemli bir rol oynamis ve gesitli hizmetlerle bu
alandaki déntsimi desteklemistir. TRT’nin dijitallesmedeki rolii, kamu hizmeti
yayinciligl cercevesinde birgok yenilikgi uygulamayi hayata gegirmesiyle dikkat
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cekmektedir. Bu kapsamda gerek internet gerekse de dijital yayincilik agisindan
TRT’nin sunmus oldugu hizmetleri asagidaki sekilde siralayabilmek mimkindir:

a) TRT World: TRT World, 2015 yilinda kurulmus ve Tirkiye’nin ulus-
lararasi arenada sesini duyurmasini saglayan ingilizce yayin yapan
ilk kanalidir. Bu kanal, Turkiye’nin kamu diplomasisi stratejisinin bir
parcasi olarak, global izleyicilere yonelik haber ve programlar sun-
maktadir. TRT World, sosyal medya ve dijital platformlarda da aktif
olarak icerik paylasmakta ve genis bir izleyici kitlesine ulasmaktadir
(Karadeniz, 2022; Gliner, 2021).

b) TRT Arsiv: TRT, tarihi ve kiiltirel degere sahip iceriklerini dijital-
lestirerek TRT Arsiv lzerinden kamuoyuna sunmaktadir. Bu plat-
form, kullanicilarin ge¢mis yillara ait yayinlara erisimini saglayarak
zengin bir arsiv kaynagi olusturmaktadir.

¢) TRT Cocuk: TRT Cocuk, cocuklara yonelik egitici ve eglendirici ice-
rikler sunan bir dijital platformdur. Cizgi filmler, egitim programlari
ve interaktif iceriklerle cocuklarin gelisimine katkida bulunmaktadir.
Bu platform, ayni zamanda dijital medya okuryazarligini artirmayi
hedeflemektedir (Sahin, 2019).

d) TRT Haber: TRT Haber, Turkiye'nin dijital habercilik alanindaki
dnci platformlarindan biridir. internet sitesi trthaber.com, kullani-
cilara glincel, dogru ve tarafsiz haberler sunarak medya sektoriinde
glvenilir bir kaynak olarak 6éne ¢ikmaktadir. TRT Haber, haberlerin
hizli ve etkili bir sekilde yayilmasini saglamak igin glicli bir dijital
altyapiya sahiptir. internet sitesi, kullanici dostu arayiizii ve zengin
icerik cesitliligi ile dikkat cekmektedir. Ayrica, TRT Haber’in mobil
uygulamalari da kullanicilarin haberlere her an her yerden erisimini
kolaylastirmaktadir. TRT Haber, ayni zamanda sosyal medya plat-
formlarinda da aktif bir sekilde yer almakta ve kullanicilarina hizli
ve aninda haber erisimi saglamaktadir. Bu, kullanicilarin haberleri
takip ederken ayni zamanda etkilesimde bulunmalarini ve geri bil-
dirim vermelerini saglamaktadir

e) TRT Dinle: TRT Dinle, radyo yayinciliginda dijital dontisimiin 6n-
cllerinden biridir. TRT’nin bu yenilik¢i hizmeti, kullanicilarin gesitli
radyo kanallarina ve podcast iceriklerine dijital platformlar Gzerin-
den erisim saglamalarina olanak tanimaktadir. TRT Dinle, kullanici
dostu araylizli ve genis icerik yelpazesi ile dikkat cekmektedir. Kul-
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lanicilar, istedikleri zaman istedikleri yerden radyo dinleyebilmekte
ve kisisel tercihlerine gore icerik dnerileri alabilmektedirler. Bu hiz-
met, radyo dinleme deneyimini modernize ederek, geleneksel rad-
yo yayinciliginin sinirlarini asmaktadir (Bolikbas, 2022). TRT Dinle,
ayrica Ozel igeriklerle de kullanicilarina farkh deneyimler sunmak-
tadir. Ornegin, tarihte 6nemli olaylari ve kisileri konu alan belgesel
programlar ve edebi eserlerin sesli kitaplari gibi 6zel icerikler, kulla-
nicilarin bilgiye ve kiiltiire erisimini kolaylastirmaktadir.

f) TRT Tabii: TRT tabii, TRT'nin 7 Mayis 2023’te yayina baslayan
uluslararasi dijital platformudur. Tiirkge, ingilizce, ispanyolca, Arap-
¢a ve Urduca olmak lizere bes dilde igerik sunarak, aksiyondan ko-
mediye, tarihi dramalardan animasyona kadar genis bir yelpazede
orijinal yapimlara ev sahipligi yapmaktadir. Turkiye'deki kullanicila-
ra baslangicta Ucretsiz olarak sunulan platform, “Rumi”, “Hir” ve
“Tozkoparan” gibi dizilerle izleyicilere Tirkiye'nin kilturel zengin-
liklerini tanitmaktadir. Ayrica, Turk Hava Yollari ile yapilan is birligi
sayesinde ucuslarda da erisilebilir hale gelmistir, bu da platformun
global tanitimini gliclendirmektedir.

TRT tabii, Turkiye’nin dijital eglence platformlarindan biridir. Kullanicilara genis
bir dizi, film ve belgesel arsivi sunarak dijital icerik tiketiminde énemli bir rol
oynamaktadir. TRT tabii, yuksek kaliteli icerikleri ve kullanici dostu araytzi ile
dikkat cekmektedir. Platform, kullanicilarin izleme deneyimini kisisellestirmeleri-
ne olanak taniyan 6zelliklere sahiptir. TRT tabii, yerli ve yabanci birgok icerigi kul-
lanicilarina sunarak, genis bir izleyici kitlesine hitap etmektedir. Ayrica, cocuklar
icin 6zel olarak hazirlanan egitici ve eglenceli icerikler de dikkat cekmektedir (TRT
tabii, 2024). Cocuklarin gelisimini destekleyen animasyonlar, belgeseller ve egitici
programlar, platformun sundugu zengin icerik yelpazesi arasinda yer almaktadir.

Tum bunlara ek olarak TRT, sosyal medya platformlarinda aktif olarak icerik pay-
lasmakta ve izleyicileriyle etkilesimde bulunmaktadir. Twitter, Facebook, Instag-
ram ve YouTube gibi platformlarda milyonlarca takipgisi olan TRT, izleyicilerine
anlik bilgi ve icerik sunmaktadir. Ayrica, etkilesimli televizyon uygulamalariyla
izleyicilerin programlara aktif katilimini saglamaktadir.

g) Uluslararasi Yayinlar: TRT, Turkiye'nin dijital yayincilik stirecin-
de uluslararasi alanda 6énemli bir rol oynamaktadir. TRT Frangais,
TRT Deutsch, TRT Arabi, TRT Balkan, TRT Afrika ve TRT Espanol gibi
farkli dillerde yayin yapan kanallari ile diinya genelinde genis bir
izleyici kitlesine ulasmaktadir. Bu kanallar, Tlrkiye’nin kultlrel ve
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haber igeriklerini farkh dillerde sunarak, tlkenin uluslararasi alan-
daki gorundrlGgini ve etkilesimini artirmaktadir. Dijital medya
platformlari araciligiyla bu iceriklere ¢evrim ici olarak erisim imkani
sunulmakta, boylece izleyiciler internet lizerinden de TRT yayinla-
rini takip edebilmektedir. Boylelikle TRT, dijital yayincilik ve dijital
medya alaninda hem yurt icinde hem de yurt disinda 6nemli bir
aktor haline gelmistir.

TRT’nin uluslararasi yayinlari, Tarkiye’nin bakis agisini, kilttrel zenginliklerini ve
giincel gelismeleri diinya genelindeki izleyicilere aktararak, kiiltirler arasi anlayisi
ve iletisimi gli¢clendirmektedir. Ayrica, bu kanallar araciligiyla Turkiye’nin sesini
global platformlarda duyurmasi, uluslararasi iliskilerde ve diplomatik etkilesim-
lerde 6nemli bir rol oynamaktadir.

6. Sonug ve Gelecek Perspektifi

Dijital yayincilik, Turkiye'yi kiiresel bir aktdr olma yolunda ilerleten yepyeni bir
iletisim cagi aciyor. Son yillarda bu alanda kayda deger bir ilerleme kaydeden Tur-
kiye, dijital medya sektdrinde kiresel bir gii¢c olma potansiyeline sahiptir. Bu iler-
lemenin arkasinda yatan temel etkenlerden biri, kamu kurumlari ve 6zel sektoriin
is birligi ve yatirimlaridir.

Turkiye’de dijital yayinciligin gelecegi, teknolojik yenilikler ve kullanici aliskanlik-
larindaki degisimlerle sekillenirken, TRT’nin bu siregteki roll ve katkilari biyik
onem tasimaktadir. TRT, genis icerik yelpazesi ve kullanici odakli hizmetleriyle
dijital donislim strecinde lider konumda yer almakta ve Tirkiye’nin kiltirel
zenginliklerini global izleyicilere tanitmaktadir. Dijitallesme, medya ve yayincilik
sektoriinde yeni firsatlar sunarken, karsilasilan zorluklar da dikkatle ele alinmali
ve ¢0zUm odakli yaklasimlar gelistirilmelidir. Bu baglamda, TRT’nin inovatif ve di-
namik yapisi, Tirkiye'de dijital yayincihgin gelecegini sekillendirmede énemli bir
rol oynamaya devam edecektir.

Ozellikle TRT, bu alanda 6ncii rol oynayarak dijital platformlarda yayincilik icin
gerekli altyapiyr olusturmakta ve yiliksek kaliteli icerikler Gretmektedir. TRT’nin
sundugu dijital hizmetler ve platformlar, izleyicilere zengin bir yelpaze sunarak
Turkiye’nin dijital donlisimiine katkida bulunmaktadir. TRT’nin 6nclligi sadece
teknik altyapi ve igerikle sinirli degildir. Kurum, dijital platformlarda yayinlanan
iceriklerin erisilebilirligini artirmak icin de calismalar ylritmektedir. Bu sayede,
TRT’nin dijital platformlari tim diinyadan izlenebilmekte ve icerikler farkh dillere
altyazili olarak sunulmaktadir.

TRT’nin dijital yayincilik alanindaki ¢alismalari, Turkiye’'nin dijital medya sektori-
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nln gelismesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Kurum, sektérdeki diger kurum-
larla is birligi yaparak bilgi ve deneyimlerini paylasmakta ve bu sayede sektorin
genel kalkinmasina katkida bulunmaktadir. Bu is birlikleri, Tirkiye’nin dijital med-
ya sektortinde kiresel bir aktor olma potansiyelini de artirmaktadir.

Sonug olarak, Tiirkiye dijital yayincilik alanindaki basarisiyla dijital medya ¢agin-
da kiresel bir aktor olma yolunda emin adimlarla ilerlemektedir. TRT’nin 6ncl-
liglinde ve 6zel sektoriin katkilariyla gelisen dijital medya sektérd, Tirkiye'nin
kiltlrel zenginligini ve yaratici potansiyelini diinyaya tanitmada onemli bir rol
oynamakta, ayni zamanda yeni is imkanlari yaratarak lilke ekonomisine katkida
bulunmaktadir. Turkiye’nin dijital medya hikayesi, gelecekte daha da parlak basa-
rilara imza atilacagina dair umut vadetmektedir.

Tarkiye'nin dijital medya sektortindeki basarisi, sadece bir basari hikayesi degil,
ayni zamanda ilham verici bir hikdyedir. Bu hikaye, tlkelerin dijital dontsim si-
recine nasil girebilecegine ve dijital medya araciligiyla kiiresel bir aktor olabilece-
gine dair onemli dersler sunmaktadir. Turkiye’nin deneyimi, diger Glkeler i¢in de
bir rehber olabilir ve dijital diinyada kiresel bir aktér olma yolunda onlara ilham
verebilir.

Turkiye’nin dijital yayincilik alanindaki gelecegi, teknolojik gelismelerin hizla iler-
lemesi ve internet erisiminin artmasiyla sekillenmeye devam edecektir. Geng ve
teknolojiye duyarh niifus, dijital platformlarin ve igceriklerin hizla benimsenmesini
saglamakta, bu da Tirkiye'yi dijital yayinciigin 6nci tlkelerinden biri haline ge-
tirmektedir. Haber siteleri, bloglar, sosyal medya platformlari ve dijital dergiler,
bilgiye erisimi kolaylastirmis ve igerik gesitliligini artirmistir. Dijital yayincihgin
geleceginde, ozellikle yapay zeka ve biyik veri gibi teknolojilerin entegrasyonu,
sektoriin donlstimunde kritik bir rol oynayacaktir.

Yapay zeka, dijital yayincilikta devrim yaratma potansiyeline sahip bir teknoloji
olarak 6ne cikmaktadir. Kullanicilarin izleme aliskanliklarini analiz ederek kisisel-
lestirilmis icerik onerileri sunma kapasitesine sahip olan yapay zek3, izleyici de-
neyimini blyik 6lglide iyilestirecektir. Bu sayede kullanicilar, ilgi alanlarina uygun
iceriklere daha kolay ulasabilecek ve platformlarda daha uzun siire vakit gegire-
bileceklerdir. Ayrica, yapay zeka destekli veri analitigi, icerik Greticilerinin ve ya-
yincilarin kullanici davranislarini daha iyi anlamalarini saglayacak ve stratejilerini
optimize etmelerine yardimci olacaktir.

Yapay zeka, icerik Gretim sirecinde de 6nemli bir rol oynayacaktir. Otomatik ice-
rik Gretimi, haber makaleleri, spor 6zetleri ve basit raporlar gibi iceriklerin hizla
ve dogru bir sekilde olusturulmasina olanak taniyacaktir. Bu, yayincilarin daha
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fazla icerik sunabilmesini saglayarak rekabet avantaji yaratacaktir. Ayrica, blylk
veri analitigi ve yapay zeka, reklam hedeflemede kisisellestirilmis kampanyalar
olusturulmasini miimkin kilacak ve bdylece reklamlarin etkinligi artirilacaktir.

Yapay zekanin bir diger dnemli kullanim alani, otomatik geviri ve altyazi eklemek-
tir. Bu teknoloji, iceriklerin farkli dillere gevrilmesini ve altyazi eklenmesini ko-
laylastirarak uluslararasi izleyicilere hitap eden platformlar icin buyik bir avantaj
saglayacaktir. TRT World gibi global yayin yapan kanallar, yapay zeka teknolojile-
rini kullanarak iceriklerini daha genis bir kitleye ulastirabileceklerdir.

Dijital yayincilik alanindaki bu teknolojik yenilikler, Tirkiye’de medya tiketim
ahskanlklarini koklu bir sekilde degistirecek ve daha etkilesimli, kullanici odakl
iceriklerin Uretildigi bir doneme isaret edecektir. TRT, genis icerik yelpazesi ve kul-
lanici odakli hizmetleriyle dijital donisim strecinde lider konumda yer almakta
ve Turkiye’nin kiltlrel zenginliklerini global izleyicilere tanitmaktadir. Gelecekte,
yapay zeka ve diger ileri teknolojilerin entegrasyonu ile TRT, dijital yayincilikta
inovatif ve dinamik yapisini siirdlirerek 6nemli bir rol oynamaya devam edecektir.
Bu baglamda, Turkiye’'de dijital yayincihigin gelecegi, teknolojik yeniliklerle daha
parlak ve kapsamli bir hale gelecektir.
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YAYIN iLKELERI

e TRT Akademi Dergisi, TRT'nin ana hizmet alanina uygun olacak sekilde agirlikl olarak ile-
tisim bilimini odagina alan ancak diger sosyal bilim tretimlerine ve disiplinler arasi ¢alismalara
da yer veren, yilda 3 defa (Ocak, Maysis, Eyll) yayinlanan akademik, hakemli bir dergidir.

. Her sayida farkli bir dosya konusu tema olarak belirlenmekte ancak tema disinda da ma-
kaleler yayinlanabilmektedir. Derginin akademik literatiire katki saglayan, dinamik, etkin bir
yayin olmasi ve referans niteligi tasimasi hedeflenmektedir.

e TRT Akademi Dergisinde yayinlanmak Uzere gonderilecek calismalarin, iletisim bilimi
veya iletisim biliminin alt disiplinleriyle ya da iletisim bilimiyle disiplinler arasi iliski iginde bulu-
nan bilim dallari gergevesinde konulari ele alan, Tiirkge ve ingilizce bilimsel, 6zgiin arastirmalar
ve / veya derlemeler, degerlendirme makaleleri, kitap elestirileri veya ceviriler olmasi gerek-
mektedir. Gerekli gériilmesi halinde dergide roportaj ve sorusturmalara da yer verilecektir.

. Dergiye degerlendiriimek lizere gdénderilen makaleler icin benzesim raporu alinmaktadir.
Benzesim orani yiksek gikan ¢alismalar iade edilmektedir.

e Gonderilen galismalarin baska bir yayin organinda yayinlanmamis olmasi ya da yayinlan-
ma asamasinda olmamasi gerekmektedir.

e CGalismalar; 6nce TRT Akademi Dergisi editor ekibi tarafindan yazim kilavuzu ve yayin ilke-
leri dogrultusunda incelenir, sonrasinda (Kor hakemlik sisteminde oldugu gibi) degerlendirme-
si icin derginin sayi editoriine ve Yayin Kuruluna sunulur. Sayi editériinin ve Yayin Kurulunun
onayini alan ¢alismalar, uzmanlik alanlarina gére Hakem Kurulunda yer alan iki hakeme deger-
lendirmek Uzere gonderilir. Calismalar gerek duyulmasi halinde Uglinci hakeme degerlendir-
mek Uzere gonderilir. (Hakem degerlendirme zaman dilimi sreleri ve yazar revizyon zaman
dilimi stireleri editor tarafindan ilgililere iletilen zaman dilimleridir.)

e Gerekli durumlarda gerekgesi ile sayi editori, yayin kurulu ve derginin editoryal ekibi
makaleler igin red ve iade verebilir.

o Dizeltme istenen yazilarin, TRT Akademi Dergisinin belirttigi stirede diizeltmeler yapil-
mis bir sekilde editorlige gonderilmesi gerekmektedir. Belirtilen slirede geri génderilmeyen
yazilar iade edilebilir veya TRT Akademi Dergisinin daha sonraki sayilarinda yeniden degerlen-
dirilmek Uzere bekletilebilir veya kabul edilir.

e Yayinlanmasi uygun gorilen veya gérilmeyen c¢alismalar geri génderilmez. Yazar(lar)a
sadece bilgi gonderilir.

e TRT Akademi Dergisinde hakemlik yapan akademisyenlere bir Ucret 6demesi yapilmak-
tadir. Bunun yaninda gerekli durumlarda réportaj, analiz ve degerlendirme yazilarina da 6de-
me yapilmaktadir.

e TRT Akademi Dergisinde yayinlanan her tiirlii icerik TRT Yayin ilkeleri cercevesinde de-
gerlendirilmektedir.

. TRT yayin ilkeleri kapsaminda, argo, mustehcen, hakaret, nefret séylemi, din, dil, irk ve
inang ayrimi igeren ifadelerin yer aldigi calismalar 6n degerlendirmede veya hakem siiregleri
tamamlanmis olsa dahi editoryal slireg cergevesinde iade edilebilir.
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YAZIM KURALLARI

e Calismalar 5 bin-8 bin kelime araligini asmamalidir. 2000-3000 kelimelik daha
kisa degerlendirme yazilari veya tercimeler de kabul edilmektedir. (Tercime metin-
lerde yazarin KPDS, UDS veya denk bir belgedeki notunun C ve (zeri olmasi kosulu
aranmaktadir)

e Calismalar A4 kagidinin bir yiziline, sol ve sag taraftan 2’ser cm’lik bosluk bi-
rakilarak, 12 punto harf karakteri, times new roman fontu ve 1,5 satir aralik 6lglist
kullanilarak yazilmalidir. Alt basliklar, ana basliga gore bir kiiclik punto ve kiguk harf
kullanarak koyu ve sola bitisik sekilde yazilmalidir.

e Yazar/yazarlarin isimleri galismanin basliginin hemen altinda saga bitisik sekilde
verilmeli ayrica yildiz dipnot seklinde (*) yazarin kurumu, unvani sayfanin en altinda
dipnot seklinde belirtilmelidir. Yazar/yazarlar, calistiklari kurum ismini; tGniversite, fa-
kiilte ve bolim olarak Tiirkge ve ingilizce bildirmelidirler.

e Yazar/yazarlar, TRT Akademi Dergisine tiim iletisim bilgilerini (Adres, telefon, or-
cid ve e-posta) bildirmelidirler.

e  Giristen once 200 kelimeyi gegmeyecek sekilde ¢alismanin kapsamini, amacini,
ulasilan sonuglari ve kullanilan yéntemi ézetleyen ingilizce 6zet verilmelidir. ingilizce
calismalarda ise Turkce 6zet hazirlanmalidir. 5 (Bes) adet anahtar kelime yazilmaldir.

e Girig bolumi “1. Giris” seklinde belirtiimelidir. Alt bélimler her bélim iginde
bolim numarasi kullanilarak “1.1.”, “1.2.” seklinde numaralandirilmahdir. Son bdlim
sonug/tartisma bolumi olmali ve bunu sirasiyla notlar, kaynakga ve varsa ekler kismi
takip etmelidir.

e Tiirkce yazilarda Tiirk Dil Kurumunun Yazim Kilavuzu, ingilizce yazilarda Oxford
English Dictionary 6rnek alinmalidir. Tirkge calismalarda yabanci sozciikler yerine
olabildigince Tiirkge sézciikler kullaniimalidir. (Ornegin makale igerisinde & kullanil-
mamalidir)

e Calismanin degerlendirilmek {izere teslimi sirasinda Tiirkce ve ingilizce dzetleri-
nin de eklenmesi gereklidir.

e Calismanin ve calismanin 6zetinin (izerinde, basliga yer verilmelidir.

e Calismanin 6zetinde; galismanin problematigi, amaci, kuramsal perspektifi, aras-
tirma metodu ve bulgularina yer verilmelidir.
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e  TRT Akademi Dergisi’ne gonderilen makalelerde APA kullaniimalidir.

e Tum referanslar metin iginde, sirasiyla yazarin soyadi, tarih ve gerekiyorsa sayfa
numaralari yazilarak verilmelidir. Ayni kaynaklara yapilan gdndermelerde de bu yon-
tem uygulanmali ve “a.g.e.”, “ibid.”, “op. cit.” gibi kisaltmalar kullaniimamalidir.

e Metin icinde numaralandirilan notlar metnin sonunda, numara sirasina gore ve
kaynakga bolimiinden hemen &énce verilmelidir.

e  Yazarin adi metinde gegmiyorsa ve kitaba atif yapiliyorsa yazarin soyadi ve tarih
verilmelidir (Jarvick, 1996).

*  Yazarin adi metinde gegmiyor ve belli sayfalar s6z konusuysa yazarin soyadi, ta-
rih ve sayfa numarasi verilmelidir (Jarvick, 1996, s. 111).

e Yazarin adi metinde gegmiyor ve birbirini takip etmeyen sayfalar s6z konusuysa
yazarin soyadl, tarih ve sayfa numaralari ayri ayri verilmelidir (Jarvick, 1996, s. 111-3).

e  Yazarin adi metinde geciyorsa ve kaynakgada yazarin birden fazla eseri mevcutsa
sadece bahis konusu olan kitabin yayin tarihi ve sayfa numarasi yazilmalidir (1996,
111).

e  Yazarin adi metinde geciyorsa ve kaynakcada bu yazarin bir eseri mevcutsa sade-
ce sayfa numarasi verilir (2017, 111).

o ki yazarl kitaplarda her iki yazarin da soyadlari yazilarak verilmelidir (Frantzich
ve Sullivan, 1996, s. 89).

e  Yazarlar ikiden fazlaysa ilk yazarin soyadindan sonra “ve digerleri” anlaminda
“vd” ibaresi kullanilmahdir (Caroline Pauwels vd 2000, s. 89).

e Yazarin ayni yil icinde yayinlanmis birden fazla eserine gonderme varsa basim yi-
lina a. b. c gibi harfler eklenerek kaynaklar birbirinden ayrilmalidir (Noam, 1991a: 34).

e  Birden fazla kaynaga yapilan géndermeler noktah virgille ayrilmahdir (Jarvick,
1996, s. 234; Noam, 1991, s. 45; Dorr 2000, s. 456).

o ingilizce makalelerde metin icindeki atiflarda sayfa sayisi tek ise (Durkheim, 1900,
p. 12) seklinde sayfa sayisi ¢ift ise (Durkheim, 1900, pp. 12-13) seklinde yazilmaldir.
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e Metin igindeki alintilar igin ¢ift tirnak kullaniimalidir. 40 kelimeden uzun alintilar,
tirnak kullanilmadan girintili paragrafta ve ana metne goére bir kiicik punto ile veril-
melidir. Alinti icinde vurgulanan sézciikler ise tek tirnak ile verilmelidir. Kitap, film
isimleri gibi 6zel nitelemeler italik harfler ile yazarin vurgu yapmak istedigi sdzctkler
ise tek tirnakla belirtiimelidir.

e  TRT Akademi Dergisi APA yazim kurallari ve kaynak gésterme bigimini esas al-
maktadir.

e Yazar/yazarlar calismanin igerisinde kullandiklari gorsel 6geleri yiksek ¢oztinir-
[ikte ayri bir klasérde Dergiye iletmekle mukelleftir.

e Anahtar kelime sayisi en az 5 (Bes) olmali ve ilk harfleri buyik olmali.
e Kisaltmalarda ve digerleri (vd.,) seklinde kullaniimal.
e internet kaynaklarina mutlaka erisim tarihi eklenmeli. (Erisim Tarihi: 01.02.2023).

e Makale icerisinde yer verilen tablo, gorsel veya sekillerin agiklamalari ilgili alanin
(tablo, gorsel, sekil) altinda basliklari bold olacak sekilde 10 puntoda ve ortal yazil-
malidir. Ayrica tablo, gorsel veya sekillere ait eklenecek bir kaynak var ise yine ilgili
aciklamanin hemen altinda yine ortali olarak yer almahdir.

Ornek:

Tablo 1. TRT Akademi Dergisi Yazim Kurallar
Kaynak: https://www.bbc.com/news/technology-32052296

Sekil 1. TRT Akademi Dergisi Yazim Kurallari
Kaynak: https://www.bbc.com/news/technology-32052296

Gorsel 1. TRT Akademi Dergisi Yazim Kurallari
Kaynak: https://www.bbc.com/news/technology-32052296
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