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Research Article / Arastirma Makalesi

A RESEARCH ON BANK EMPLOYEES IN THE IMPLEMENTATION OF
REMOTE WORKING MODEL’

Nida GUNSAN! ®, Haluk YERGIN? ®

ABSTRACT

With the Covid-19 pandemic, radical changes have been experienced in the structure of business
organizations. With the implementation of remote working by many sectors, the popularity of remote
working has started to increase worldwide. In this study, the effect of teleworking on bank employees is
examined. In the study, a questionnaire was applied to private and public bank employees in Van using
the remote working policies scale. The data were analyzed by using SPSS 26 and Lisrel 8.80 software
with t-test, One-Way Analysis of Variance, and Pearson Correlation tests. Independent t-test analysis
was conducted based on gender, marital status and bank type. No significant difference between the sub-
dimensions of the remote working policies scale gender, bank, and marital status, a significant difference
was found in the sub-dimension of the teleworking policies scale according to marital status. In the
ANOVA analysis according to the participant’s education level, age, working time in the organization,
and the type of position worked; there was no significant difference between the sub-dimensions of the
teleworking policies scale according to the education level, age, working time, and the type of position
worked; according to the type of position worked; a significant difference was found in the sub-dimension
of the teleworking policies scale in job performance. The Pearson Correlation method was used to find
the relationship between the variables and a significant positive relationship was found.

Keywords: Flexibility, Flexible Working, Remote Working, Banking Sector
JEL Classification: L10, M12, G20

UZAKTAN CALISMA MODELININ UYGULANMASINDA BANKA
CALISANLARI UZERINE BiR ARASTIRMA

OZET

Covid-19 pandemisi ile birlikte is organizasyonlarimin yapisinda koklii degisiklikler yasanmustir.
Uzaktan ¢alismanmin bir¢ok sektor tarafindan uygulanmaya baslanmastyla birlikte diinya genelinde uzaktan
calismamin popiilaritesi artmaya baslamistir. Bu calismada uzaktan calismanmin banka ¢alisanlart iizerindeki
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etkisi incelenmistir. Calismada Van’daki ozel ve kamu bankasi ¢calisanlarina uzaktan calisma politikalart
olcegi kullamilarak anket uygulanmustir. Veriler SPSS 26 ve Lisrel 8.80 yazilimlart kullamilarak t-testi, Tek
Yonlii Varyans Analizi ve Pearson Korelasyon testleri ile analiz edilmigtir. Cinsiyet, medeni durum ve banka
tiiriine gore bagimsiz t-testi analizi yapilmistir. Cinsiyet, banka ve medeni duruma gore uzaktan ¢alisma
politikalar: dlgeginin alt boyutlart arasinda anlamli bir farklilik bulunmazken, medeni duruma gore uzaktan
calisma politikalart olgeginin alt boyutunda anlaml bir farklilik bulunmugtur. Katilimcun egitim diizeyi,
yast, kurumdaki ¢alisma siiresi ve ¢caligilan pozisyon tiiriine gore yapilan ANOVA analizinde; egitim diizeyi,
vas, calisma siiresi ve ¢aligilan pozisyon tiiriine gore uzaktan calisma politikalart olgeginin alt boyutlart
arasinda anlamly bir farkliik bulunmazken; calisilan pozisyon tiiriine gore uzaktan ¢alisma politikalart
olgeginin i performansi alt boyutunda anlamly bir farklilik bulunmugtur. Degiskenler arasindaki iligkiyi
bulmak icin Pearson Korelasyon yontemi kullanilnug ve pozitif yonde anlamli bir iligki bulunmusgtur.
Anabhtar Kelimeler: Esneklik, Esnek Calisma, Uzaktan Calisma, Bankacilik Sektorii

JEL Swuflandirmasi: L10, M12, G20

1. Introduction

While mass production was the hallmark of production systems until the 1970’s; after
the 70’s, the use of electricity or electronics in production and electronics-based technologies
caused changes in production processes. In the Fordist period, by the economy of scale, there
was a system in which employees worked full-time and indefinitely depending on a single busi-
ness model. However, it could not respond to increasing consumer demands with technological
revolutions. Because the fordist system was a rigid system by its rules and had unchangeable
qualities. According to this system; the characteristics of consumers did not change and there
would be no differentiation in consumer demands, demands were determinable. However, the
concept of globalization and competition that emerged in those years, technological advances,
the impact of the oil crisis, mass production failed in the system where unit costs decreased and
more outputs were provided in a short time and the fordist period entered a crisis. The period
was replaced by the Post-Fordist system, which has a more flexible structure. The 21st century
emphasizes the period in which information and technology are integrated with Industry 4.0,
economic growth, international trade, and production systems are on the rise. While all these
developments were taking place in the world, the virus that emerged in Wuhan, China in De-
cember 2019 affected the whole world. The emergence of the virus at a time when the world
was going in a good direction locked all countries of the world. The whole world had to act
jointly against this virus, which had a fatal effect and spreads rapidly. However, if a researcher
who conducted research before the emergence of this virus had said that the invisibly small
virus would affect the whole world, no one would have believed it.

The pandemic caused fluctuations in the global economic conjuncture and changed
the balance of the world. The year 2020 had two main characteristics: Firstly, the beginning
of the pandemic, which was a catastrophic event that turned people’s lives upside down and
spreaded pessimism and ambiguity similar to war periods, and secondly; the direction in which
the phenomenon of globalization would evolve was a subject of discussion again with the pan-
demic. In fact, before the pandemic, confidence in globalization had been shaken by the finan-
cial crises and the US-China trade wars, but with COVID-19, confidence in globalization was
shaken once again. With globalization, countries were connected. However, with COVID-19,
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these ties were severed as a result of economic closures and strict isolation policies. With these
breaks, there were disruptions in the supply chain (Oner & Sen, 2021: 972). When we look at
it, there has been a rupture from micro to macro in the world. The pandemic not only led to a
public health crisis, but also caused technological, social, and cultural disruptions (Teevan et
al. 2020: 1). Measures were been taken at national and international level to prevent the spread
of the rapidly spreading virus. These measures affected many channels such as production,
consumption, trade, and employment. Travel restrictions ended passenger mobility, a distance
education system was introduced in education, sports, and artistic activities were suspended,
and the accommodation industry came to a standstill. In terms of the labor market, a remote
working system was introduced and the physical working system of the market changed within
the framework of social and physical distance rules (Soylu, 2020: 183).

With the pandemic, many institutions and organizations switched to remote working
systems. The concept of remote working was not new in working life. It already existed in our
working system as a result of technology. However, with the pandemic, it was experienced by
many employers and employees. As a natural result of experiencing this system, employees and
employers saw the advantages and disadvantages of the system by experiencing it themselves.
One of the sectors that implemented the remote working system the most during the global
pandemic was the banking sector. Since banks are crowded due to both the high number of
personnel and the high number of customers, they are the places where the transmission rate
of the virus is the highest. Therefore, banks are considered to be in the medium-risk group by
WHO (Kefe, 2021: 104). For this reason, managers in the banking sector have used all the
opportunities provided by the strong technological infrastructure of the sector in order not
to jeopardize the health of employees. They did not hesitate to take steps against the remote
working system, which the sector has never experienced before (Basaran & Unal, 2021: 655).
This research; aims to reveal the effect of remote working on bank employees, which is applied
in the banking sector the most after the education sector during the pandemic period. In this
direction, it is aimed to determine the effect of remote working experience in Van City, which
constitutes the sample of the research.

2. Conceptual Framework of Remote Working and Literature Review

Advances in modern information and communication technologies are changing the
way the business world works. The global economy, which was once dominated by the ex-
change of goods, is now transforming into an information-dominated economy, where the pro-
cess of change is taking place at an unprecedented pace of development of information and
communication technologies. The continuous development of microchips, fiber topics, tele-
communication systems, communication satellites, and other elements of these technologies
enables the implementation of new structures and working mechanisms (Tikka, 2009: 13). The
first articles on remote work were written in the 1970s when remote work was introduced in
southern California to reduce energy costs and find solutions to traffic problems. The aim was
to reduce commuting and avoid traffic jams. The term remote work was coined by Jack Nilles
(Gani & Toleman, 2006: 82). With the introduction of personal computers in the 1980s and
laptops and mobile phones in the 1990s, remote work became more possible. As these commu-
nication technologies developed, working outside the office became more attractive and func-
tional. In addition, the transition from production-oriented systems to the knowledge economy
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has increased the number of jobs suitable for remote working (Yilmaz, 2022: 15). There is no
consensus on the definition of remote work in the literature. Some definitions of remote work
are as follows: Olson (1983), remote work refers to organizational work performed outside the
normal organizational boundaries of space and time. Grant et al. (2013), it is the completion of
a job anywhere and at any time, regardless of location, with the help of technology. Eurofound
(2021), define remote work the realisation of work outside an assumed workplace through in-
formation and communication (ICT). In our legislation, remote work is defined as “an employ-
ment relationship established in writing and based on the principle that the employee performs
his/her work outside the workplace at home or with technological communication tools within
the scope of the work organization established by the employer”(Labour Law No.4857, art.14).
The remote working model, which was put into practice all over the world with the global
pandemic, brought along a process that many employees experienced for the first time. In this
sense, even if not technology-oriented, many businesses operating in different sectors have
had to switch to the remote working model, and digitalization in the way of doing business has
occurred at an unprecedented pace (Kearney, 2021). According to the Global Workplace Ana-
lytics (2020) research, while the rate of remote workers working 5 days a week was 9% before
Covid-19, this rate was 77% after Covid-19. With the COVID-19 pandemic, which affects all
the dynamics of working life, radical changes and transformations have been experienced and
continue to be experienced.

Even though the concept of remote working has gained popularity with COVID-19, it
is not a new working model in working life. Especially in the 1990s, it is seen that businesses
have implemented practices related to remote working. Technology enterprises were the first to
carefully follow the opportunities offered by remote working. For example; Cisco, a pioneering
technology operator, initiated the first systematic remote working in Silicon Valley in 1993. In
2003, the company announced that it saved 195 million within the scope of remote work ar-
rangements and that there was an increase in employee productivity (Cakmak & Biiylikyilmaz,
2021). While the literature investigates the concept of remote working, it would be more accu-
rate to consider it before and after the pandemic. Because remote working was not a working
model developed during the pandemic. It existed as a result of information and communication
technologies before the pandemic, and the implementation of remote working by institutions
and employees was voluntary. However, after the pandemic, this process was implemented
compulsorily by many employees and institutions. The concept of remote work in the rele-
vant literature for this study, in which remote work and the effect of remote working on bank
employees are examined, was first found in the study of Nilles (1975). The authors, explained
that it was possible to save energy with the remote working model to reduce the commuting of
employees to and from work when the oil crisis emerged in the 1970s. Alkan Meshur (2010)
examined the perspectives of organizations towards remote work. Torten et al. (2016), in their
study, stated that for remote work to be successful; it depends on many factors such as the em-
ployee’s readiness and willingness to the new working model, the employer or the institution
having the infrastructure to work remotely, and information and communication technologies.
Aydin Goktepe (2020) conducted research on the continuation of business in times of crisis and
emphasized that the banking sector is the most suitable sector for remote working. Doganer &
Ozmutaf (2020) examined the perceptions of bank employees regarding communication during
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remote working during the pandemic. Putra et al. (2020), in their study, investigated the effect
of remote work on the job satisfaction of employees in the banking sector in Indonesia, which
still mostly uses traditional ways of working. Cakan (2021) investigated the changes in job
satisfaction and organizational commitment of bankers working remotely. Aslan Keleg (2021)
investigated how remote or hybrid working affects the job satisfaction levels, workload, organ-
izational commitment, and work-life balance of bank employees during the pandemic period
with a qualitative research method. Prasetyaningtyas et al. (2021) investigate the direct impact
of remote working on productivity through work-life balance and job satisfaction in the bank-
ing industry in the Greater Jakarta Region. Hafshah et al., (2022) examined the effect of remote
working on the performance of millennial employees working in the banking sector within the
scope of the Indonesian banking sector. Yal¢cin Rodoplu (2022), in his study, investigated how
remote working affects the motivation of employees in the banking sector.

3. Model and Hypotheses of the Study

The model of the study is shown in Figure-1 below.

Figure 1: Model of the Research

Demographic Variables Gender Remote Work Policies Scale
Age Remote Working
Marital Status Workspace
Education Status Job Satisfaction
Employed Institution Work Motivation
—_—
Duration of Empoyment in the Institution Job Performance
Position in the Organisation

The model of the research was created in the light of the model in Giizel & Aydin’s study
titled “Factors Affecting Job Performance in the Remote Working System in the Covid-19 Pe-
riod: An Application on Bank Employees” in 2021. In the model; depending on the purpose of
the study, the scale of remote working policies and its 5 sub-dimensions as dependent variables
and 6 sub-dimensions of demographic variables as independent variables are considered and
hypotheses are given in the following. The model of the research is shown in Figure 1.
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Table 1: Hypotheses Tested in the Study

HI1: There is a significant difference among the sub-dimensions of the remote work policies scale
according to gender.

H2: There is a significant difference among the sub-dimensions of the remote working policies scale
according to marital status.

H2a: There is a significant difference among the sub-dimensions of the remote working policies scale
according to marital status.

H3: There is a significant difference among the sub-dimensions of the remote working policies scale
according to bank type.

H4: There is a significant difference among the sub-dimensions of the remote working policies scale
according to education level.

HS5: There is a significant difference among the sub-dimensions of the remote working policies scale
according to age.

H6: There is a significant difference among the sub-dimensions of the remote working policies scale
according to the length of service in the organisation.

H7: There is a significant difference among the sub-dimensions of the remote work policies scale
according to the type of position held.

H7a: There is a significant difference among the sub-dimensions of the remote work policies scale and
job performance according to the type of position held.

HS: There is a significant relationship among the participants’ remote working, working area, job
satisfaction, job motivation, and job performance scores.

3.1. Research Population and Sample

The target group of this research, which aims to examine the effect of remote work on
employees in the banking sector, consists of bank employees in Van province. The fact that the
technological infrastructure and qualified workforce of the banking sector is the most suitable
sector for remote work and the desire to make it permanent has been decisive in conducting
the research on bank employees. The questionnaire consisting of 28 questions for the research
was applied to bank employees between 2022 May and 2022 July. According to the data of the
Banks Association of Tiirkiye in 2020, 678 bank employees were working in Van province.
In other words, N=678 bank employees working in public and private banks in Van province
constitute the universe of the research. Since banks are places of intensive work, it can be stated
that at least 245 people can represent the universe with 5% error and 95% confidence via www.
surveystem.com, considering that not every employee can be reached. In addition, 15 extra
questionnaires were made in case the questionnaires were lost and a total of 260 questionnaires
were applied. The target group of this research, which aims to examine the effect of remote
work on employees in the banking sector, consists of bank employees in Van province. The
fact that the technological infrastructure and qualified workforce of the banking sector is the
most suitable sector for remote work and the desire to make it permanent has been decisive
in researching bank employees. The questionnaire consisting of 28 questions for the research
was applied to bank employees between 2022 May and 2022 July. According to the data of the
Banks Association of Tiirkiye in 2020, 678 bank employees were working in Van province.
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3.2. Data Collection Tool

In the study, the survey method was used to collect data from bank employees with re-
mote work experience, and for this reason, a total of 28 questions were asked, 7 questions about
demographic characteristics and 21 questions about remote work. Questionnaires were admin-
istered by one-to-one interviews with bankers working in Van province. There are 2 sections in
the questionnaire form: demographic characteristics and remote work scale. In the demograph-
ic characteristics section, questions were asked about gender, age, marital status, educational
status, institution of employment, duration of employment, and position in the institution. In
the remote working policies scale section, questions about remote work were asked. ‘’Remote
work Policies Scale’” was developed by Susilo (2020) and used in his study titled “’Revealing
the Effect of Work-From-Home on Job Performance During The Covid-19 Crisis: Empirical
Evidence From Indonesia’’. Giizel & Aydin (2021) translated it into Turkish and used it in
their study titled ‘’Factors Affecting Job Performance in Remote Working System During the
Covid-19 Period: An Application on Bank Employees” in their study. The “ Remote Policies
Scale” consists of 5 sub-variables: remote work, workspace, job satisfaction, job motivation,
and job performance. There are 5 questions about remote work variables, 3 questions about
workspace variables, 4 questions about job satisfaction variables, 7 questions about work mo-
tivation variables, and 2 questions about work performance variables, totaling 21 questions.
The scale items are measured with a 5-point Likert system as “Strongly Disagree”, “Disagree”,
“Neutral”, “Agree”, and “Strongly Agree”.

3.3. Analysing the Data

SPSS 26 and Lisrel 8.80 programs were used in the analysis of the answers given by the
bank employees participating in the research. In the analysis of the data, scale validity was per-
formed using Lisrel 8.80, and other analyses were performed using SPSS 26 software. Before
analyzing the data, it was checked whether there was any missing data, and no missing data
was found. Similarly, checks and necessary corrections were made in case of missing or in-
correct data. Outlier control was also performed and z-score transformation of the scale scores
was performed. If these z values are outside the range of +3.30, this is an outlier (Tabachnick
& Fidell, 2013). However, no outlier was found in the study. In statistical analyses, the Inde-
pendent Groups t-Test was used for variables with two groups, and the One-Way Analysis of
Variance (ANOVA) method was used for variables with more than two groups. These methods
are parametric and the basic assumption is that normality must be ensured and the number of
data in each group must be at least 15 (Pallant, 2007). Finally, the Pearson correlation analysis
method was used for the relationship between the scale scores. Confirmatory Factor Analysis
(CFA) was conducted to measure the validity of the study. No modification was made for con-
firmatory factor analysis. The reliability coefficient for the whole scale was obtained as 0.898
in the remote working scale.
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3.4. Findings

The demographic characteristics of 260 bank employees with remote working experi-
ence who were interviewed within the scope of the research are given in Table 2. 57.7% of the
participants were male and 42.3% were female. The distribution of the participants working
in the bank according to age was obtained as 18-26 years (7.3%), 27-35 years (50.8%), 36-44
years (31.9%), and 45-53 years (10%). While 77.3% of the participants were married, 22.7%
were single. According to the level of education, 15% of the participants had an associate
degree and below, 75% were undergraduate and 10% were postgraduate. While 73.1% of the
participants work in private banks, 26.9% work in public banks. The distribution according to
the duration of employment in the organization is 1-5 years (23.8%), 6-10 years (36.5%), 11-15
years (27.3%), and over 15 years (12.3%). Finally, the distribution of the participants accord-
ing to the position they work in was as follows: teller (25%), retail portfolio manager (20.8%),
SME portfolio manager (18.1%), operational officer (12.7%), commercial portfolio manager
(11.5%), manager (6.2%) and cash transaction officer (5.8%).

Table 2: Frequency and Percentage Distribution of Participant Demographics

Variables Group Frequency Percent
Female 110 423
Gender
Male 150 57.7
18-26 19 7.3
27-35 132 50.8
Age
36-44 83 319
45-53 26 10
. Married 201 773
Marital Status -
Single 59 22.7
Associate degree and below 39 15
Education Licence 195 75
Postgraduate 26 10
Special 190 73.1
Bank -
Public 70 26.9
1-5 years 62 23.8
. . L 6-10 years 95 36.5
Duration of Working in the Institution
11-15 years 71 273
15 years and over 32 123
Director 16 6.2
Commercial Portfolio Manager 30 11.5
SME Portfolio Manager 47 18.1
Position Individual Portfolio Manager 54 20.8
Operational Officer 33 12.7
Cash Transaction Officer 15 5.8
Box Office Manager 65 25
Total 260 100
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3.5. Findings Related to the Normality Test

In cases where the sample is large (N>50), it is suggested that score normality should
be examined by skewness and kurtosis instead of normality tests (Pallant, 2007). Skewness and
kurtosis values should be between +1. Since the skewness and kurtosis values were between =1
in the analysis of the data, the score distribution was considered normal (Tabachnick & Fidell,
2013). When the skewness and kurtosis coefficients are checked in Table 3, it is seen that the
data show normal distribution.

Table 3: Normality Test Results

Scale Scores Smallest The Biggest Average ss Skewness Kurtosis
Remote Working 1 5 2.80 0.83 0.771 0.573
Workspace 1 5 2.88 091 0.213 -0.24
Job Satisfaction 1 5 2.99 1.07 0.03 -0.762
Work Motivation 1 5 2.96 0.89 -0.058 -0.293
Job Perfomance 1 5 3.39 1.31 -0414 -0.966

The scores related to the sub-dimensions of the remote work scale were obtained in
the range of 1-5 points by averaging the items in the relevant factors. The sub-dimension with
the highest mean was job performance (X=3.39) and the lowest mean was remote working
(X=2.80). Since the skewness and kurtosis values are between =1, the scores for all sub-di-
mensions are normal. Since data normality was ensured, parametric comparison methods were
used. Among the parametric tests, the Independent t Test (t) was used for 2 independent groups
and One-Way Analysis of Variance (ANOVA) was used for more than 2 independent groups.

3.6. Findings Related to Construct Validity

The scale of distance working policies was developed by Giizel & Aydin (2021) and
since the five-factor structure was obtained on a different sample in this study, validity analysis
was tested and the Confirmatory Factor Analysis (CFA) method was used. Confirmatory Factor
Analysis (CFA) method is a multivariate statistical method that aims to statistically validate this
model for a conceptual model with known factor structure (Kline, 2011). Firstly, what should
be examined in confirmatory factor analysis is whether the factor loading (path coefficient)
between items and factors is significant or not. For this, the T value of each item is analyzed.
If the T value for the factor loadings between items and factors is outside the range of +1.96,
which is the critical t value at 0.05 error level at infinite degrees of freedom, the factor loading
is statistically significant (Cokluk et al. 2010). Values related to t values are shown in Figure 2.
In both the t-value table and the standard factor loadings graph, the names of the factors should
consist of 8 characters due to the limitations of the program. Therefore, the names of the factors
were shortened and shown in the graph. They are abbreviated as remote working (RW), work
area (WA), job satisfaction (Imsatisfied), job motivation (JM), and job performance (JP).

203



Nida GUNSAN, Haluk YERGIN

Figure 2: T Value Graph of Factor Loadings of the Items

Chi-Square=€19.30, df=179, P-value=0.00000, RMSEA=0.097

Figure 2 shows the T value graph for the factor loadings of the items. The T values for
the factor loadings in all factors were greater than 1.96. Therefore, the items related to the dis-
tance working scale are statistically significant in the dimensions they are related to and there
is no need to remove the item.
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Figure 3: Standard Factor Loadings Graph

5.95
€.50

Chi-Square=€19.30, df=17¢, P-value=0.00000, RMSEA=0.097

Figure 3 shows the graph of standard factor loadings for the remote work scale. The
standard factor loadings for the remote work factor were 0.27-0.72; 0.45-0.50 for the work-
space factor; 0.67-0.75 for the job satisfaction factor; 0.25-0.81 for job motivation; and 0.91
and 0.89 for job performance.
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3.7. Factor Analysis of Remote Work Policies Scale

Firstly, the CFA method was applied to determine the validity of the model tested in
the research. Another Statistics showing the validity of the tested model is the model data fit.

Table 4: Model Fit Index

Index Perfect Fit Good fit Research Finding Conclusion
X?/sd 0-3 3-5 345 Good fit
RMSEA 00 <RMSEA < 05 05 <RMSEA < .10 0.097 Good fit
CFI 95 =<CFI<1.00 90 < CFI < .95 0.93 Good fit
NFI 95 <NFI <1.00 90 < NFI <.95 0.90 Good fit
IFI 95 <IFI<1.00 90 <IFI< .95 093 Good fit
SRMR .00 < SRMR < .05 05<SRMR = .10 0.094 Good fit

Kaynak: Schumacker & Lomax, 2015.

There are many fit index values for testing model fit. However, it is sufficient to report
the chi-square statistics, RMSEA, CFI, and SRMR values of a model (Korukcu, 2022: 63).
Firstly, the ratio of chi-square and degrees of freedom is given, and this ratio is less than 3
indicates perfect fit and less than 5 indicates good fit (Kline, 2011). This ratio (619.30/179)
was obtained as 3.45 and is a good fit criterion. The badness fit index known as RMSEA (Root
Mean Square Error of Approximation), which is the square root of the mean of the prediction
errors, is less than 0.10, which indicates a good fit, and less than 0.05 indicates a perfect fit
(Schumacker & Lomax, 2016). The RMSEA value was obtained as 0.097 and shows a good fit.
Other fit indices used in the research are the Comparative Fit Index (CFI), Normed Fit Index
(NFI), Incremental Fit Index (IFI), and Standardised Root Mean Square Residual (SRMR).
According to the model-data fit, the construct validity of the distance working scale, which was
tested with five factors, was provided and the model was confirmed (RMSEA=.097, CFI=.93,
NFI=.90, IFI=.93, SRMR=.094).

3.8. Reliability

Cronbach’s alpha coefficient was used in the reliability analysis. Alpha was developed
by Lee Cronbach in 1951 to provide a measure of the internal consistency of a test or scale.
Cronbach’s alpha coefficient is expressed as a number between 0 and 1 (Tavakol & Dennick,
2011: 53). There may be a single o value determined for each item or an average o value for
all items in the scale. The o value obtained for all items indicates the overall reliability of the
questionnaire and it is generally accepted that this value is 0.7 or higher. There are different
classifications in the literature for the interpretation of Cronbach’s alpha coefficient. The clas-
sification of the widely accepted approach is given in Table 5 (Kili¢, 2016: 47).
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Table 5: Reliability Coefficient (Cronbach’s Alpha)

Reliability coefficient (Cronbach alfa) Comment

0.81<0<1.00 The scale has high reliability
0.61<0<0.80 The scale has high reliability
0.41<0<0.60 The scale has high reliability
0.00<0<0.40 The scale is not reliable

Source: Ozdamar, 2002, cited in. Kilig, 2016: 48.

In the remote working scale, the reliability coefficient for the whole scale was 0.898.
The reliability coefficient for the remote working factor was 0.721; 0.752 for the workspace
factor; 0.802 for the job satisfaction factor; 0.817 for work motivation and 0.897 for work
performance. Since all reliability coefficients are above 0.70, the scale and its sub-dimensions
are reliable.

3.9. Hypothesis Testing

3.9.1. Differentiation Status of the Sub-Dimensions of the Remote Work Policies Scale
According to Gender

The difference between the scores related to the sub-dimensions of the scale according
to gender was compared with the independent samples t-test. When Table 6 is analyzed, there
is no significant difference between the scores of remote work, workspace, job satisfaction,
job motivation, and job performance according to gender (p>.05). The mean scores of female
and male participants on remote work, working area, job satisfaction, job motivation, and job
performance are similar. In other words, it can be stated that female and male employees do
not differ in terms of their attitudes towards remote work and its sub-dimensions. The reason
for this can be interpreted as improving the working conditions of men and women at the same
rate in remote working and not being discriminated against in performance and promotion pro-
cesses. Looking at the literature, Yiiceol et al. (2021) concluded that there are no gender-based
differences in remote working.

Table 6: Independent Groups T-Test Table between Scale Subscale Scores According To
Gender

Scale Scores Gender n Average ss t sd p
. Female 110 2.77 0.86 -0.481 258 0.631
Remote Working
Male 150 2.82 0.82
Female 110 2.77 0.97 -1.635 258 0.103
Workspace
Male 150 2.96 0.86
Female 110 2.98 1.08 -0.11 258 0912
Job Satisfaction
Male 150 3.00 1.07
L Female 110 2.99 0.89 0.543 258 0.588
Job Motivation
Male 150 293 0.89
Female 110 3.51 1.31 1.281 258 0.201
Job Performance
Male 150 3.30 1.31
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3.9.2. Differentiation Status of the Sub-Dimensions of the Remote Work Policies Scale
According to Marital Status

The difference between the scores of the scale sub-dimensions according to marital
status was compared with the Independent Groups (t) test. When Table 7 is analyzed, there is
no significant difference (p>.05) between the scores of the participants’ work area, job satis-
faction, job motivation, and job performance scale sub-dimensions according to marital status.
The mean scores of work area, job satisfaction, job motivation, and job performance of married
and single participants are similar. When we look at the reasons for these, it may be that the
environment, equipment, and devices required for the workspace are provided equally by the
institution regardless of whether married or single. In the literature, it is stated that job perfor-
mance, job motivation, and job satisfaction of married people are higher than single people
or vice versa for single people. Some inferences are made that singles can devote more time
to their work, accelerate their professional development or that married people can cope with
work stress more easily with the social support they receive from their families. For this rea-
son, when the sub-dimensions related to remote working are considered, it can be argued that
the advantageous and disadvantageous points of both groups balance each other and therefore
marital status does not cause a difference in the sub-dimensions of the scale of remote working
policies such as work motivation, work performance and job satisfaction (Oztiirk & Sahbu-
dak, 2015: 500). However, according to marital status; a significant difference was obtained
between the scores of the participants regarding the remote working sub-dimension (p<.05).
The mean score of married participants for remote working is higher than single participants.
In other words, married participants want to work remotely more. If we explain the reason for
this difference, one of the most important advantages of remote working is to provide work-life
balance. Looking at the literature; Herman & Gyllstrom (1977) concluded in their study that
married individuals have more problems in achieving work-life balance than single individuals.
Hall & Richter (1988) found that married employees with children have more difficulty in bal-
ancing home and work. For this reason, remote working is an advantage for married employees
to achieve work-life balance.

Table 7: Independent Groups T Test Table for Scale Sub-Dimensions Scores According
to Marital Status

Scale Scores Group n Average Ss t sd P

Married 201 2.87 0.87 2.659 258 0.008
Remote Working

Single 59 2.55 0.64

Married 201 291 0.92 0.935 258 0.351
Workspace )

Single 59 2.78 0.89

Married 201 3.05 1.07 1.761 258 0.079
Job Satisfaction

Single 59 2.78 1.05

Married 201 301 0.89 1.675 258 0.095
Job Motivation

Single 59 2.79 0.90

Married 201 343 1.34 0.808 258 042
Job Performance

Single 59 327 1.22
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3.9.3. Differentiation Status of the Sub-Dimensions of the Remote Work Policies Scale
According to Bank Type

The difference between the scores of the scale sub-dimensions according to the type of
bank was compared with the independent samples t-test. When Table 8 is analyzed, there is no
significant difference between the participants’ remote working, workspace, job satisfaction,
job motivation, and job performance scale sub-dimensions according to bank type (p>.05).
The mean scores of remote working, workspace, job satisfaction, job motivation and job per-
formance of the participants working in private and public banks are similar. The reason for
this may be that public and private bank employees approach the remote working model in the
same way because the technological infrastructure of the banks is robust and they can use the
Internet effectively.

Table 8: Independent Groups T Test Table between Scale Subscale Scores according to
Bank Type

Scale Scores Group n Average ss t sd P

Private 190 2.78 0.86 -0.603 258 0.547
Remote working

Public 70 2.85 0.77

Private 190 2.82 0.89 -1.535 258 0.126
Work space -

Public 70 3.02 0.95

Private 190 3.00 1.04 0.14 258 0.888
Job Satisfaction

Public 70 2.98 1.16

Private 190 2.99 0.81 0.964 258 0.336
Job Motivation

Public 70 2.87 1.08

Private 190 342 1.25 0.529 258 0.597
Job Performance

Public 70 332 147

3.9.4. Differentiation Status of the Sub-Dimensions of the Remote Work Policies Scale
According to Education Level

The difference between the scores related to the sub-dimensions of the scale according
to the level of education was compared by one-way analysis of variance (ANOVA). When
Table 9 is analyzed, there is no significant difference between the participants’ remote work-
ing, working area, job satisfaction, job motivation, and job performance scores according to
the level of education (p>.05). According to the level of education, the mean scores of remote
working, working area, job satisfaction, job motivation and job performance of the participants
are similar. As can be seen from the participants who participated in the survey, more than half
of the bank employees are undergraduate or graduate graduates. The rest are high school and
associate degree graduates. The reason for the similar mean scores may be that banks, which
adopt all the innovations brought by technology, provide continuous training to their employ-
ees from the moment they start working to avoid differences between technology and human
resources. In addition, providing training regardless of the differences between the educational
levels of the employees will affect their individual development and thus their performance.
This situation is important for the banking sector. Because one of the main objectives of banks
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is to ensure efficiency and profitability. Banks that achieve productivity with a qualified work-
force will be able to increase their profitability rates. Qualified labour force has been the key to
the success of banks in remote working after technology.

Table 9: ANOVA Table between Scale Subscale Scores according to Education Level

Scale Scores Revenue n Average ss F P

Associate degree and below 39 2.61 0.74 1326  0.267
Remote Working Bachelor’s degree 195 2.84 0.85

Postgraduate 26 2.78 0.84

Associate degree and below 39 3.03 0.97 0.613  0.542
Workspace Bachelor’s degree 195 2.85 0.89

Postgraduate 26 2.85 0.95

Associate degree and below 39 3.02 0.85 1433 0.24
Job Satisfaction Bachelor’s degree 195 3.03 1.12

Postgraduate 26 2.65 0.94

Associate degree and below 39 2.96 0.80 0.022 0979
Job Motivation Bachelor’s degree 195 2.96 0.90

Postgraduate 26 292 0.95

Associate degree and below 39 342 1.24 0321  0.725
Job Performance Bachelor’s degree 195 3.36 1.33

Postgraduate 26 3.58 1.28

3.9.5 Differentiation Status of the Sub-Dimensions of the Remote Work Policies Scale
According to Age

The difference between the scores related to the sub-dimensions of the scale according
to the level of education was compared by one-way analysis of variance (ANOVA). When
Table 10 is analyzed, there is no significant difference between the participants’ remote work-
ing, working area, job satisfaction, job motivation, and job performance scores according to
the level of education (p>.05). According to the level of education, the mean scores of remote
working, working area, job satisfaction, job motivation and job performance of the participants
are similar. As can be seen from the participants who participated in the survey, more than half
of the bank employees are undergraduate or graduate graduates. The rest are high school and
associate degree graduates. The reason for the similar mean scores may be that banks, which
adopt all the innovations brought by technology, provide continuous training to their employ-
ees from the moment they start working to avoid differences between technology and human
resources. In addition, providing training regardless of the differences between the educational
levels of the employees will affect their individual development and thus their performance.
This situation is important for the banking sector. Because one of the main objectives of banks
is to ensure efficiency and profitability. Banks that achieve productivity with a qualified work-
force will be able to increase their profitability rates. Qualified labour force has been the key to
the success of banks in remote working after technology.

210


https://tureng.com/tr/turkce-ingilizce/bachelor's%20degree
https://tureng.com/tr/turkce-ingilizce/bachelor's%20degree
https://tureng.com/tr/turkce-ingilizce/bachelor's%20degree
https://tureng.com/tr/turkce-ingilizce/bachelor's%20degree
https://tureng.com/tr/turkce-ingilizce/bachelor's%20degree

International Journal of Management Economics and Business, Vol. 20, No. 2, 2024, pp. 195-220
Uluslararasi Yonetim Iktisat ve i;letme Dergisi, Cilt 20, Sayt 2, 2024, ss. 195-220

Table 10: ANOVA Table Between Scale Subscale Scores According to Age

Scale Scores Age n Average ss F p
Remote Working 18-26 19 2.85 0.83 1.024 0.382
27-35 132 275 0.81
36-44 83 292 091
45-53 26 2.65 0.67
Workspace 18-26 19 2.96 0.63 0411 0.745
27-35 132 285 0.95
36-44 83 294 0.89
45-53 26 274 0.95
Job Satisfaction 18-26 19 3.13 1.04 0.596 0.618
27-35 132 291 1.09
36-44 83 3.08 1.08
45-53 26 3.03 0.99
Job Motivation 18-26 19 3.18 0.78 0.78 0.506
27-35 132 292 0.96
36-44 83 3.01 0.86
45-53 26 2.81 0.68
Job Performance 18-26 19 3.74 0.75 0.593 0.620
27-35 132 3.35 1.35
36-44 83 342 1.40
45-53 26 3.25 1.14

3.9.6. Differentiation Status of the Sub-Dimensions of the Remote Work Policies Scale
According to the Duration of Employment in the Institution

The difference between the scores related to the sub-dimensions of the scale according
to the working time in the institution was compared by one-way analysis of variance (ANO-
VA). When Table 11 is examined, there is no significant difference (p>.05) between the scores
of remote working, workspace, job satisfaction, job motivation, and job performance according
to the working time in the institution. The mean scores of remote working, working area, job
satisfaction, job motivation, and job performance of the participants according to the duration
of working in the institution are similar. Normally, young and new employees are expected to
approach flexible working more positively than older and senior employees, but according to
the findings of our study, there was no difference. The reason may be that new employees adopt
change more easily because they use technology better, while senior employees are employees
who have been working in banks for a long time, they know the competitive structure of the
sector, and they accept and adapt to change due to their sense of belonging, in other words, the
psychological contract or bond between them and their organizations. Looking at the literature,
Gutworth (2022), as cited in Robinson and Morrison, concluded that remote working does not
differ according to the duration of employment.
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Table 11: ANOVA Table between Scale Sub-Dimensions Scores According to the Dura-
tion of Working in the Institution

Scale Scores Year n Average ss F P
1-5 years 62 2.70 0.78 0.372 0.773
. 6-10 years 95 2.84 0.88
Remote Working
11-15 years 71 2.82 0.84
15 years and over 32 2.84 0.79
1-5 years 62 2.90 0.78 0.023 0.995
6-10 years 95 2.87 0.99
Workspace
11-15 years 71 2.87 0.85
15 years and over 32 2.86 1.02
1-5 years 62 297 1.13 0.226 0.878
6-10 years 95 3.02 1.06
Job Satisfaction
11-15 years 71 3.04 0.99
15 years and over 32 2.86 1.18
1-5 years 62 3.15 0.94 1.458 0.227
6-10 years 95 2.92 0.94
Job Motivation
11-15 years 71 2.90 0.78
15 years and over 32 2.81 0.86
1-5 years 62 3.56 1.28 1414 0.239
6-10 years 95 351 1.36
Job Performance
11-15 years 71 3.21 1.27
15 years and over 32 3.14 1.29

3.9.7. Differentiation Status of the Sub-Dimensions of the remote Work Policies Scale
according to the type of position worked

One-way analysis of variance (ANOVA) was used to compare the difference between
the scores related to the sub-dimensions of the scale according to the type of position held.
When Table 13 is analyzed, there is no significant difference between the participants’ remote
working, working area, job satisfaction and work motivation scores according to the type of
position worked (p>.05). According to the type of position worked; the mean scores of remote
working, working area, job satisfaction and work motivation of the participants are similar.
The reason for this may be; even if the employees work in different positions, the employees’
interest in remote working may be the same due to the managers’ approaches such as providing
the same equipment and devices necessary for all employees to work, showing the necessary
dedication to increase the job satisfaction of all employees, providing online trainings to all
employees for their motivation, and appreciating their work.
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3.9.8. Differentiation Status Regarding Job Performance in the Subscale of the Remote
Work Policies Scale according to the type of position worked

A statistically significant difference was found between the job performance scores of
the participants according to their position (p<.05). The reason for this; even if the employees
work in the same sector, their duties and responsibilities in the sector are different. Remote
working may not be suitable for the nature of each job and may differ in terms of suitability
for the branches of the business branch. We can say that remote working is suitable for bank
employees, but it may affect performance because the duties and responsibilities of bank em-
ployees while working remotely are different. Multiple comparison method (LSD) was used to
make comparisons between groups with differences (Table 13).

Table 12: ANOVA Table Between Scale Subscale Scores According to the Type of

Position

Scale Scores Group n  Average ss F p
Manager 16 2.79 0.55 1.189 0312
Commercial Portfolio Manager 30 2.66 0.98
SME Portfolio Manager 47 2.63 0.79

Remote Working Individual Portfolio Manager 54 2.86 092
Operational Officer 33 3.09 0.1
Cash Transaction Officer 15 2.85 0.67
Box Office Manager 65 2.78 0.75
Manager 16 3.02 0.98 1.006 0422
Commercial Portfolio Manager 30 2.73 1.04
SME Portfolio Manager 47 2.74 0.83

Workspace Individual Portfolio Manager 54 2.99 0.86
Operational Officer 33 3.11 0.96
Cash Transaction Officer 15 291 0.96
Box Office Manager 65 2.78 0.89
Manager 16 3.13 1.27 1.796 0.1
Commercial Portfolio Manager 30 2.73 1.18
SME Portfolio Manager 47 2.69 0.88

Job Satisfaction Individual Portfolio Manager 54 3.13 1.17
Operational Officer 33 3.36 0.93
Cash Transaction Officer 15 2.98 0.98
Box Office Manager 65 2.99 1.05

213



Nida GUNSAN, Haluk YERGIN

Table 12 continue

Manager 16 3.04 0.86 2.137 0.051
Commercial Portfolio Manager 30 2.54 0.94
SME Portfolio Manager 47 2.78 0.77
Job Motivation Individual Portfolio Manager 54 3.12 0.95
Operational Officer 33 3.14 0.79
Cash Transaction Officer 15 2.94 0.79
Box Office Manager 65 3.04 0.93
Manager 16 3.34 1.40 2618 0.018
Commercial Portfolio Manager 30 2.65 1.25
SME Portfolio Manage 47 3.36 1.27
Job Performance Individual Portfolio Manager 54 3.62 1.30
Operational Officer 33 3.82 1.14
Cash Transaction Officer 15 353 143
Box Office Manager 65 333 1.30
Table 13: LSD Multiple Comparison Table
Group (i) Group (ii) P
Commercial Portfolio Manager 0.042
SME Portfolio Manager 0.962
Individual Portfolio Manager 0.450
Manager :
Operational Officer 0.227
Cash Transaction Officer 0.682
Box Office Manager 0971
SME Portfolio Manager 0.019
Individual Portfolio Manager 0.001
Commercial Portfolio Manager Operational Officer 0.000
Cash Transaction Officer 0.031
Box Office Manager 0.017
Individual Portfolio Manager 0314
. Operational Officer 0.119
SME Portfolio Manager -
Cash Transaction Officer 0.653
Box Office Manager 0.900
Operational Officer 0.487
Individual Portfolio Manager Cash Transaction Officer 0.817
Box Office Manager 0.222
Operational Officer Cash Transaction Officer 0477
Box Office Manager 0.077
Cash Transaction Officer Box Office Manager 0.583
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According to the multiple comparison table, the difference between the job performance
scores of the participants in the positions of commercial portfolio manager and manager, SME
portfolio manager, retail portfolio manager, operational officer, cash transaction officer, and
teller officer is significant (p<.05). The average score of the commercial portfolio manager
regarding job performance is lower than the participants in other positions.

3.9.9. Relationship among Participants’ Remote Working, Workplace, Job Satisfaction,
Work Motivation and Job Performance Scores

The Pearson correlation method was used for the relationship among the participants’
remote working, working area, job satisfaction, job motivation, and job performance scores.
This method is used for the relationship between measurements that are continuous and nor-
mally distributed. The correlation coefficient (r) is a value between -1 and +1. If this coefficient
is close to +1, it is understood that the positive relationship between the two variables is strong,
and if it is close to -1, it is understood that the negative relationship between the two variables
is strong. When the correlation coefficient approaches 0, it indicates that there is no significant
relationship between the two variables. In the interpretation of the correlation coefficient in
social sciences, if the correlation coefficient is between 0 and 0.3, it indicates a low degree of
relationship, between 0.3-0.7 indicates a medium degree of relationship, and between 0.7-1
indicates a high degree of relationship (Saruhan & Ozdemirci, 2020: 250).

Table 14: Pearson Correlation Table Between Variables

1 2 3 4 5
1.Remote Working 1
2.Workspace 0.508%* 1
3.Job Satisfaction 0.511%* 0.442%* 1
4 Job Motivation 0.439%* 0.448** 0.691%* 1
5.Job Motivation 0.323%* 0.357** 0.602%* 0.743** 1

##p<0.01

When Table 14 is analyzed, a positive and moderately significant relationship was found
between remote working and workspace (r=0.508), job satisfaction (r=0.511), and job motiva-
tion (r=0.439); a positive and low significant relationship was found between remote working
and job performance (r=0.323). A positive and moderately significant relationship was found
between work area scores and job satisfaction (r=0.442) and job motivation (r=0.448); a pos-
itive and low-level significant relationship was found between work performance (r=0.357).
A positive and moderately significant relationship was obtained between job satisfaction and
job motivation (r=0.691) and job performance (r=0.602) scores. Finally, a positive, highly sig-
nificant relationship was obtained between job motivation and job performance (r=0.743). In
addition, the relationship between work motivation and work performance is the highest level
of relationship obtained. In other words, it is observed that there is a positive relationship be-
tween the variables. In other words, when there is an increase in one factor, there is an increase
in other factors and the factors do not affect each other in the opposite direction. The reason for
the positive relationship between the sub-dimensions of the remote working scale may be the
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following: In remote working, time and space are not separated from each other with definite
lines. Working life and business life meet at a common point. Therefore, creating a healthy
workspace for employees will naturally have an impact on their performance, motivation, and
job satisfaction.

4. Conclusion

By 2020, another era where the world will witness the sharpest and most radical trans-
formations, the steps of the most enigmatic period in human history began. In the last days of
2019, the virus outbreak that emerged in Wuhan, China, affected the whole world. Due to the
rapid spread of the virus and its fatal effect, fear and panic began to appear in people. To slow
down the transmission rate of the epidemic this virus, which had a fatal effect, intercity trans-
port was closed, education was suspended, restaurants and cafes were closed, shopping malls
have been closed, tourism and aviation activities come to a standstill, disinfectants, which we
know are frequently used in hospitals so far, have become our basic cosmetic product and the
mask has become our most used accessory. Everything was heading towards an unknown and
everyone was looking for answers to the questions in their minds: “What will happen next?”,
“How should we fight this virus?”, “How will the new normal of our lives be shaped?”. It
would not be easy for people to adapt their lives, in which they freely roamed, traveled, and
most importantly continued their lives without fear, to the lifestyle brought by the virus and to
change their habits from the past. Changes and transformations in social life have always been a
painful process. No matter how much human beings resist these changes, they eventually have
to adapt to the existing order. With the pandemic, the world has gone beyond a conventional
system. New structures have replaced the old systems. These new structures have caused the
most changes in the structure of labor organizations. One of the measures taken in general
with the pandemic is the remote working model as a type of flexible working, which has been
implemented compulsorily by employees. There was a world where technology progressed
working life was digitalized and more flexible working systems were common before the pan-
demic. However, the mandatory implementation of this working model during the pandemic
accelerated this process. Working life for employees has differentiated not only temporally
but also spatially. Of course, even though the transition from typical (traditional) employment
models to atypical (flexible) employment models has become more dominant in working life
with the pandemic, not every sector is suitable for remote working. For example; while agricul-
ture, accommodation, and catering services are among the sectors where remote working is not
suitable; finance, insurance, and banking sectors are sectors where remote working is suitable.
During the pandemic process, the wheels of the financial system had to turn, and the most
important sector at this point was the banking sector, where remote working is most applied.
Banks are the locomotive of the financial system in a country’s economy. Banks play an inter-
mediary role in directing resources to the right areas within the financial system. In addition,
the banking sector is the sector that rapidly internalizes technological developments and has the
highest level of digitalization. Since remote working has also become an application as a result
of technology, banks are among the sectors that are very suitable for remote working thanks to
their advanced technological infrastructure.

This study, aimed to reach empirical findings to determine the attitudes of bank em-
ployees in the implementation of the remote working model, which was desired to be made

216



International Journal of Management Economics and Business, Vol. 20, No. 2, 2024, pp. 195-220
Uluslararasi Yonetim Iktisat ve i;letme Dergisi, Cilt 20, Sayt 2, 2024, ss. 195-220

permanent during and after the pandemic in banks, which are the locomotive of the financial
sector. For this reason, data were collected and analyzed by applying the survey method, one
of the quantitative research methods, to 260 public and private bank employees working in
Van province. In this context, according to the results of the Independent t-test and ANOVA
test conducted on whether the participants differ according to the sub-dimension of the remote
working policies scale according to their demographic characteristics; H1, H2, H3, H4, HS,
H6, H7 are rejected. H2a and H7a are accepted. According to the Pearson Correlation method
for the relationship between the participants’ remote working, working area, job satisfaction,
job motivation, and job performance scores, hypothesis H8 was accepted. Putra et al. (2020),
Doganer & Ozmutaf (2020), Cakan (2021), Cam & Dastan (2022) concluded in their studies
that remote working has a positive effect on bank employees and that the banking profession
is generally suitable for remote working. In light of all this information, in the implementation
of the remote working model, it is concluded that remote working has a positive effect on the
bank employees in the province of Van, which constitutes the sample population, in cases such
as providing a healthy working area for employees, providing a suitable technological infra-
structure, and ensuring work-life balance.

Banks, which are one of the sectors most prone to digitalization in terms of business
models, are taking steps to adapt to changing working conditions. In addition, the recent clo-
sure of bank branches and the decrease in the number of personnel employed accordingly show
us the effects of the digitalization process more clearly. In light of all these, we can state the
following about the future of remote working in the banking sector; the world is changing...
To evaluate it from a futuristic perspective, in light of the developments in working life since
the first day of the pandemic, remote working is a new window opening to working life in the
banking sector.

The limitation of this study is the bankers working in Van province. Therefore, the
study, which presents data that will allow future studies to be carried out in different provinces
to compare these provinces, provides an academic basis for other studies to be carried out.
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SURDURULEBILIR BUYUME ICIN DONGUSEL EKONOMININ
TESVIK EDIiCI ROLU: AB 27°DEN AMPIRIK KANITLAR

Mahmut Sami DURAN! ®, Seyma BOZKAYA? ®

OZET

Son donemde kiiresel diizeyde dikkatle incelenen konulardan biri olan dongiisel ekonomi,
gelecek nesillerin kaynaklar: koruma amacwun tasiyan bir yaklasim olup, siirdiiriilebilirlik, cevresel
koruma ve ekonomik verimliligi birlestirir. Bu yaklasim, kaynaklarin etkin kullammint tegvik ederek,
ekonomik biiyiimeyi desteklerken cevresel etkileri azaltmayi hedeflemektedir. Bu calisma, dongiisel
ekonomi prensipleri isiginda 27 Avrupa iilkesinin ekonomik biiytimesini incelemektedir. 2010-2021 yillar
arasindaki yillik verilere dayanan ¢alisma, belirtilen donem icin elde edilen verilerle regresyon analizi
yapilarak, geri doniistiiriilebilir hammadde ticareti, atik geri doniisiimii, cevresel vergi gelirleri, dongiisel
ekonomi ile ilgili ozel yatirimlar, dongiisel malzeme kullamim orani ve kaynak verimliligi degiskenlerinin
ekonomik biiyiime iizerindeki etkilerini degerlendirmektedir. Katsay: tahmininde GMM (Genellestirilmig
Momentler Metodu) yontemi kullamilnmigtir. Katsay: tahmincisinden elde edilen bulgulara gore; atiklarin
geri doniigiimii, dongiisel ekonomi ile ilgili ozel yatirimlar ve kaynak verimliliginin ekonomik biiyiime
iizerinde pozitif bir etkisi oldugu gozlenmistir. Buna karsin ¢evresel vergi gelirleri ve dongiisel malzeme
kullamim oramimin ise ekonomik biiyiime iizerinde negatif etkisinin oldugu sonucuna ulagilmigtir. Elde
edilen bulgular, dongiisel ekonominin 6zel unsurlarinin ekonomik politika olusturulurken dikkate alinmasi
gerekliligini vurgulamaktadir. Calisma, dongiisel ekonominin siirdiiriilebilir kalkinma ve ekonomik
biiyiime agisindan énemini vurgulamaktadur.

Anahtar Kelimeler: Dongiisel Ekonomi, Siirdiiriilebilir Kalkinma, Cevresel Siirdiiriilebilirlik, Kaynak
Verimliligi, Panel Veri Analizi
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THE STIMULATING ROLE OF THE CIRCULAR ECONOMY FOR
SUSTAINABLE GROWTH: EMPIRICAL EVIDENCE FROM THE EU 27

ABSTRACT

Circular economy, one of the issues that has been carefully studied at the global level recently,
is an approach that aims to protect resources for future generations and combines sustainability,
environmental protection and economic efficiency. This approach aims to reduce environmental impacts
while supporting economic growth by encouraging the efficient use of resources. Based on annual data
for the period 2010-2021, the study evaluates the effects of recyclable raw material trade, waste recycling,
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environmental tax revenues, private investments related to circular economy, circular material utilisation
rate, and resource efficiency variables on economic growth by performing regression analysis with the
data obtained between the specified years. GMM (Generalised Method of Moments) method is used for
coefficient estimation. According to the findings obtained from the coefficient estimator; it is observed
that waste recycling, private investments related to circular economy and resource efficiency have a
positive effect on economic growth. On the other hand, it is concluded that environmental tax revenues
and circular material utilisation rate have a negative effect on economic growth. The findings emphasise
the need to take into account the specific elements of the circular economy when formulating economic
policy. The study emphasises the importance of circular economy for sustainable development and
economic growth.

Keywords: Circular Economy, Sustainable Development, Environmental Sustainability, Resource
Efficiency, Panel Data Analysis

JEL Classification Codes: Q01, 056, C80, C49

EXTENDED SUMMARY
Research Questions & Purpose

This study examines the impact of circular economy practices, which emerged within
the scope of sustainable development goals and developed for environmental sustainability,
on economic growth. Environmental sustainability goals are one of the most important issues
of the last century. In this context, the fact that the practices implemented provide solutions to
climate crises and achieve sustainability goals has great importance in the literature. This study
seeks to answer the question of how circular economy practices affect economic growth. The
research question is how household waste, investments made in the circular economy sector,
environmental tax revenues, recyclable raw material trade, circular material use and resource
efficiency affect economic growth.

Sustainability is a very important and broad topic. The circular economy idea developed
within the sustainability goal is promising in terms of being a relatively new and environmen-
tally friendly strategy in the literature. Applications made in this direction increase environ-
mental quality by reducing the waste of economies and achieve economic growth. This topic is
quite remarkable in an environment where climate crisis and resource scarcity manifest them-
selves. In this context, empirical studies conducted on this subject serve as a guide for policy
makers and will help economies grow in an environmentally friendly manner. The study differs
from the empirical literature on environmental research. It addresses the circular economy,
which expands its field of application based on an environmentally friendly theory approach. It
differs from existing studies in terms of observing how the growth of countries benefiting from
these practices is affected and providing guidance to other countries.

Literature Review

The literature on sustainability is quite extensive. The study includes an up-to-date sum-
mary of the literature on sustainable environment (Fotis & Pekka (2017); Apostu et al. (2023))
and circular economy (Georgescu et al. (2022); Bianchi & Cordella (2023); Koéroglu & Yavuz
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(2023)). In this context, it has been observed that variables such as energy efficiency and envi-
ronmental technology have positive effects on environmental quality. In addition, studies on
circular economy have found that the effects of circular waste use on growth are positive. This
study, unlike the literature, includes resource efficiency and recyclable raw material trade vari-
ables in the model. The results are as expected and are parallel to this direction.

Methodology

This study examines the economic growth of 27 EU countries based on the circular
economy principle. The sample country group was selected from countries with available data
in line with the factors classified within the scope of the Eurostat circular economy. The anal-
ysis period of the study consists of annual data between 2010-2021. The variables used were
compiled from the Eurostat database. Panel data analysis was used to observe the effects of
the variables. In this context, the Constant Effects Model was used, and GMM (Generalized
Method of Moments) was used as a control estimator.

Results and Conclusion

According to the findings obtained from the empirical application; no statistically sig-
nificant relationship was found between recyclable raw material trade and economic growth.
It was observed that resource efficiency, private investments related to circular economy and
recycling of wastes had a positive effect on economic growth. However, it was concluded
that environmental tax revenues and circular material usage rate affected economic growth
in a decreasing way. The effects of resource efficiency, private investments related to circular
economy, recycling of wastes and environmental taxes were in the expected direction. On the
other hand, the effect of circular material usage rate was in the opposite direction. In this con-
text, economies should focus on investments related to resource efficiency, circular economy
investments and waste recycling. Environmental taxes may initially reduce growth. However,
if economic processes are adapted in this direction, their negative effects can be reduced. It is
anticipated that these findings will guide policy makers.
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1. Giris

Giinlimiizde insanlik; artan niifus, yetmeyen kaynaklar ve biiyiik cevresel tahribat olmak
tizere ti¢c temel tehdit ile karst kargiyadir. Kaynak tiiketim seviyelerinin siirdiiriilemez olusu,
kitliklarin ve potansiyel catigmalarin yasanabilecegi bir siireci baglatmaya zemin olusturmak-
tadir. Bu durum dogrusal ekonominin kiiresel refah i¢in bir tehlike olmaya bagladigini goster-
mektedir (World Economic Forum, 2023: 5). Dogrusal ekonominin giderek artan bu verimsiz-
ligi goz ontine alindiginda; temiz enerji gecisine eslik edecek olan daha genis, daha biitiinsel
bir etkiye sahip, stirdiiriilebilir ve doniistiiriicii alternatiflerin kesfedilmesi (The Circularity Gap
Report, 2022: 15) diinya i¢in son derece hayati bir oneme sahiptir. Burada dogrusal ekonomi
ile anlatilmak istenen durum, “kullan at” modeline dayali olarak kaynaklarin tiiketilmesini ve
atiklarin dikkate alinmadan dogaya salinmasini iceren geleneksel ekonomik yaklasimdir (Ay-
res & Ayres, 2002). Bu baglamda sanayi devriminden bu doneme kadar kullanilan dogrusal
ekonominin doniisiim siireci, mevcut iiretim ve tiikketim kaliplarinin yani sira ekonomi, ¢evre
ve toplum iizerinde de etkileri olacak olan bir degisimi baridiracaktir (Rizos vd., 2017). Don-
giisel ekonomi bu degisimi ve doniisiimii saglayacak olan bir ekonomik paradigma olarak son
yillarda tiim diinya ekonomilerinde uygulanir hale gelmisgtir.

Dongiisel ekonominin en ¢ok kullanilan tanimlarindan birisi Ellen MacArthur Vakfi
(2016) tarafindan yapilmaktadir: “Déngiisel ekonomi, tasarimu itibariyla onarici ve yenileyici
olan iiriinleri, bilesenleri ve malzemeleri en yiiksek fayda ve degerde tutmay: amaclayan bir
ekonomidir. Genel olarak “agir1 atik liretmeyen ve bu sayede her tiirlii ati§in kaynaga doniistii-
gii» kapali bir dongii ekonomisi kastedilmektedir” (Wysokinska, 2016: 1). Dongiisel ekonomi
icin bir diger 6ne ¢ikan tanim ise AB Eylem Plani’nda yer almaktadir: “Dongiisel bir ekonomi-
de, iiriinlerin ve malzemelerin degeri miimkiin oldugu kadar uzun siire korunur. Atik ve kaynak
kullanimi en aza indirilir ve bir liriin 6mriiniin sonuna ulastiginda kaynaklar, daha fazla deger
yaratmak icin tekrar kullanilmak iizere ekonomi i¢inde tutulur” (Avrupa Komisyonu, 2015).
Bu tanimlarin 1s181nda dongiisel ekonomi, iiriin ve hammadde kullanimini tekrarlanabilir kilan,
atiklarin geri kazanilip tekrardan iiretim siirecine dahil edildigi, enerji ve kaynaklarin etkin
bir sekilde kullanildig1, neredeyse hi¢ atik olusturmayan temiz bir iiretim modelini ifade eder
(Veral 2021: 7).

Sekil 1. Dongiisel Ekonominin Isleyis Siireci
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Sekil 1’de dongiisel ekonominin isleyis siireci gosterilmektedir. Dongiisel ekonomik
isleyis siireci temelde 8R ilkesini barindirmaktadir (Acar, 2023). Bunlar;

R1: Refuse (Reddetmek): Uriiniin halihazirdaki kullanim islevinden vazgecip iiriiniin
baglangi¢c amacini devre dig1 birakmak.

R2: Rethink (Uriiniin kullanim1 i¢in yeniden diisiinmek): Cok islevli iiriinler sunma yo-
luyla iiriiniin yeniden kullanimini saglamak.

R3: Reduce (Azaltmak): Uriin imalat1 veya kullaniminin verimliligini artirabilmek igin
dogal kaynak ve malzeme tiiketimini azaltmak.

R4: Re-use (Yeniden kullanmak): Hali hazirda daha atik haline gelmemis {iriinii tasar-
landi1g1 amac icin yeniden kullanilabilir hale getirerek fayday artirmak.

R5: Repair (Tamir etmek): Arizali olan liriiniin orijinal islevinin kullanilabilmesi i¢in
yeniden kullanima hazir hale gelmesi adina tamir ve bakimin1 yapmak.

R6: Refurbish (Uriinii yeni bir hale getirmek): Eski bir iiriinii diizenleyip, restore edip
daha giincel hale getirerek yeniden kullanima hazir hale getirmek.

R7: Remanufacture (Yeniden iiretmek): Atik durumuna gelmis bir iirliniin pargalarini
ayn1 amaglar icin kullanabilmek adina yeni bir iiriinde kullanarak atig1 en aza indirip iirlinden
fayday1 maksimuma ¢ikarmak.

R8: Repurpose (Bagka bir amag icin kullanima uygun hale getirmek): Atik haline gel-
mis bir iiriinii ya da parcalarimi daha farkli bir iglev gorebilecek yeni bir {riiniin iiretiminde
kullanmak.

Bir ekonomide dongiisel siirecin tam olarak uygulanmasiyla birlikte ekonomik ve ¢ev-
resel siirdiiriilebilirligin saglandigi, kaynaklarin verimli kullanildig1, tedarik zincirlerinin tam
olarak islevsel oldugu bir durumun ortaya ¢ikmasi beklenmektedir (WEF, 2023: 5). Ote yan-
dan tiim bu siire¢lerdeki iyilesmelerle malzeme maliyetlerinin diigmesi, fiyat dalgalanmalariin
azalmasi ve yeni is firsatlarinin olugmasi (Martinez, 2021: 2) ile ekonomik ¢iktinin daha da iyi-
lesmesi hedeflenmektedir. Bunun yaninda dongiisel ekonomiye gegis ile birlikte stirdiiriilebilir
kalkinmanin saglanmasi da temel hedeflerin baginda gelmektedir ve bu ekonomik model ile bu
hedefin kolaylasacag diistiniilmektedir (Yuan vd., 2006: 5).

2 Aralik 2015 tarihinde Avrupa Birligi’nin (AB) “Dongiisel Ekonomi Paketi” Avrupa
Komisyonu tarafindan kabul edilerek yiiriirlii§e girmistir. Bu politika ile AB iilkelerinde kay-
naklarin verimli kullanildi81, yesil rekabetci biiyiimenin dnemsendigi daha diisiik karbonlu bir
ekonomiye gecis hedeflenmektedir. Bu hedefle birlikte daha fazla geri doniigiimiin ve yeniden
kullanimin tegvik edildigi bir tiikketim aligkanligiyla, iiretimin bu yonde evrildigi bir ekosistem
olusturarak cevresel faydalarin da artirllmasi arzulanmaktadir (EC, 2018). Dongiisel ekonomi-
ye gecis ile isletmelerin kaynak kitlig1 azaltilacak, fiyat degiskenlikleri duracak, yeni is alan-
larinin oldugu ve en nihayetinde iiretim ve tiiketimin verimli hale geldigi bir yap1 ile AB’nin
rekabet giicii artacaktir. Ote yandan enerji tasarrufunda artis ve daha diisiik karbon emisyonu
ile ¢cevresel bozulma Onlenerek iklimsel sorunlarin ¢éziimiine de katki saglayacaktir. Tiim bu
iyilesmelerden hareketle dongiisel ekonomi AB’de iklim basta olmak iizere, isttihdam, biiyiime,
yatirim, enerji, inovasyon gibi alanlarin tiimiinii iceren bir katki ile siirdiiriilebilir kalkinmay1
son derece hizlandirabilecektir (EC, 2015).
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Tablo 1: AB Ulkeleri ve Secilmis Bazi Ulkelerde Atiklarmn Geri Doniisiim Oram (2020-%)

Ulke Atk (%)  Ulke Atk (%)  Ulke Atk (%)
Italya 832 Slovenya 445 Macaristan 33,7
Belcika 74,1 Estonya 442 irlanda 32,6
Letonya 64 Almanya 44 Tiirkiye 31,2
Slovakya 64 Liiksemburg 415 Yunanistan 23,7
zlanda 58 AB 399 isveg 11,9
Hirvatistan 55,7 Litvanya 395 Finlandiya 9.5
Danimarka 55,6 Kibris 37,7 Bulgaristan 7.7
Ispanya 54,7 Malta 37,6 Kosova 7,1
Fransa 54,2 Makedonya 369 Karadag 5,6
Cekya 51,1 Norveg 36,3 Romanya 52
Hollanda 494 Polonya 36,3 Sirbistan 3
Portekiz 452 Avusturya 34

Kaynak: Eurostat

Son yillarda basta AB olmak iizere tiim diinya iilkelerinde atiklarin geri doniigiim oran-
larinda onemli artiglar oldugu goriilmektedir. Tablo 1’de AB iiyesi iilkeler ile AB’ye komsu
bazi lilkelerde atiklarin geri doniisiim oranlari gosterilmektedir. AB iilkeleri arasinda en yiiksek
oranda atiklar1 doniistiirebilen iilke %832 ile italya’dir. En diisiik paya sahip iilkeler ise %3 ile
Sirbistan ve %35,2 ile Romanya’dir. Bu iilkeler arasindaki temel farkin nedeni ise atik tiretimi-
nin kaynaginin sektorel gelismeye bagli olarak degismesidir. AB igerisinde atiklarin ortalama
geri doniigiim orant 2020 yilinda %39.,9 olmustur. Sadece belediye atiklarinda bu oran AB’de
%496 olarak gergeklesmistir (Eurostat, 2020).

AB’de ac¢iklanan dongiisel ekonomi paketinin tam olarak uygulanmasi ile, 2035 yilin-
dan itibaren 170 bin yeni is alaninin yaratilmas: beklenmektedir. Bunun yaninda daha az enerji
kullaniminin etkisiyle 2030 yilina kadar 600 milyon ton daha az CO2 olusmasi saglanacaktir.
AB’de geri doniisiim sektorlerindeki rekabet giicliniin artmasiyla ithalat bagimhiliginin azal-
masi, ¢evre ve insan sagliginin iyilesmesi arzulanmaktadir (Veral, 2018: 470). AB iilkelerinde
atik geri doniisiimii arttitkca ekonomik biiylimenin artmasi da beklenen iyilesmeler arasinda
olacaktir.

Bu calisma, dongiisel ekonomi faktorlerinin ekonomik biiyiime tizerindeki etkilerini
ayrmtili bir sekilde analiz etmektedir. Bu baglamda calismanin politika yapicilara bu faktor-
leri dikkate alarak siirdiiriilebilir ekonomik politikalar gelistirme konusunda rehberlik etmesi
hedeflenmektedir. Ayrica dongiisel ekonominin siirdiiriilebilir kalkinma hedeflerine nasil katk1
saglayabileceginin anlagilmasina yardimci olmasi ve uluslararasi diizeyde siirdiiriilebilir kal-
kinma ¢abalarinin gii¢lendirmesi gerektigine dikkat cekmektedir. Bu amaclarla calismanin gi-
rig boliimiinde dongiisel ekonomi kavrami teorik olarak anlatilirken, AB {iilkelerinde dongiisel
ekonominin durumuna yer verilmistir. Girig boliimiinden sonra ikinci boliim bu alanda yapilan
calismalarin 6zetlendigi literatiire ayrilmistir. Uciincii boliimde calismada kullanilan model,
yontem ve analiz sonuglart iizerinde durulurken, sonug¢ boliimiinde elde edilen bulgular tartisil-
mis olup, politika onerilerine yer verilmisgtir.

226



Uluslararasi Yonetim Iktisat ve fgletme Dergisi, Cilt 20, Sayt 2, 2024, ss. 221-236
International Journal of Management Economics and Business, Vol. 20, No. 2, 2024, pp. 221-236

2. Literatiir Taramasi

Geri doniigiim ve atik yonetimi politikalarinin temelinde dongiisel ekonomi modeli bu-
lunmaktadir. Uretim siirecinde olusan atiklar, geri doniistiiriilerek yeni iiriin haline getirilir ve
bu sekilde tekrar kullanilir. Bu geri doniisiim yoluyla daha az atik olustugundan ¢evreye, iklime
ve gezegenin geneline yonelik olumsuz etkiler azalmaktadir (Georgescu vd., 2022: 202). Geri
doniistim verimliligi ile ekonomik biiyiime arasindaki iligkiyi inceleyen caligmalar 6zellikle
son donemde literatiirde yerini almaktadir. Tablo 2’de son yillarda dongiisel ekonomi ile ilgili
yapilan aragtirmalarin 6zetine yer verilmistir.

Tablo 2: Dingiisel Ekonomi ile flgili Cahsmalarm Literatiir Ozeti

Yazarlar Donem Ulke Grubu Yontem Sonug
Fotis & 2005-  Avro Bolgesi GMM Daha cok yenilenebilir enerji kullanimi daha
Pekka 2013 (Genellestirilmis  diisiik kirlilik diizeylerine yol agmaktadr.
(2017) Momentler
Yontemi) Panel
Tahmincisi
Peldu & 2007- 28 AB Ulkesi Tesadiifi Etkiler ~ Ilkogretim veya ortadgretim egitimi almus
Chinie 2016 Modeli niifusun yiiksek bir yiizdesinin ekonomideki
(2018) atiklarin  geri  dontlisim oranmni olumsuz
yonde etkiledigini, yliksekogretimin ise geri
doniistiiriilmiis atik diizeyi ilizerinde olumlu
bir etkisi oldugunu gozlemlemislerdir.
Vutd vd. 2005- 28 ABiiyesi Tesadiifi Etkiler = Kaynak verimliligi, evsel atik ve geri donii-
(2018) 2016  Ulke Modeli ve slimii icin yapilan harcamalar ile biiylime
Hausman Testi arasinda anlaml bir iligki bulunmugtur.
Trica vd. 2007- 27 Avrupa Sabit ve Tesadiifi Kaynak verimliligi, cevresel istihdam, geri
(2019) 2016  Birligi tilkesi Etkiler Modeli doniisiim oran1 ve ¢evresel yenilik tarafindan
belirlendigini tespit etmiglerdir.
Grdic vd.  2008-  Secilmis AB  Korelasyon Dongiisel ekonomiyi uygulamanin dogal
(2020) 2016 Ulkeleri ve Regresyon kaynaklarin kullanimini azalttig1, daha fazla
Analizi cevresel koruma sagladigi, ayni: zamanda da
ekonomik biiyiimeyi artirdig1 sonucuna ulag-
miglardir.
Torasa &  2000- ASEAN OLS, Sabit ve Ulastirma ve iletisim sektorlerinin, segilen
Mekhum 2015  Ulkeleri Tesadiifi Etkiler =~ ekonomilerin geri doniisiim orami tizerinde
(2020) Modeli onemli bir etkisi vardir. Ayrica madencilik,
imalat ve ingaat sektorlerinin, geri dontisiim
orant lizerinde 6nemli ve olumlu etkisi goriil-
muigtir.
Ates 2008-  Sec¢ilmig 30 Prais-Winsten Plastik atiklar ve eski otomobil aksanlarimin
(2021) 2017  Ulke (PCSEs) geri doniistimiiniin biiylimeyi negatif yonde
Tahmincisi etkiledigini gozlemislerdir.
Knidble vd. 2010-  Secilmis 25  Hausman Testi, =~ Ekonomi, ¢evre ve toplum iizerinde olumlu
(2022) 2019 AB Ulkesi Sabit ve Tesadiifi etkileri olan siirdiiriilebilir kalkinmaya ulas-
Etkiler Modeli mada Dongiisel Ekonominin biiyiik bir etkisi

oldugu tespit edilmisgtir.
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Tablo 2 devam
Saym 2000-  Hirvatistan ~ Dinamik Panel Insani gelismislik diizeyinde meydana gelen
(2022) 2019  haric 27 AB  Genellestirilmis  artigin atiklarin geri doniisiim oranini artirdi-
Ulkesi Momentler gin1 gozlemlemistir.
Metodu (GMM)
Georgescu  2000- 25 AB Ulkesi Sabit ve Tesadiifi Teknoloji gelisiminin iiriinlerin 6mriinii ki-
vd. (2022) 2018 Etkiler Modeli saltarak atik olusumunun artmasina yol actig1
sonucunu bulmuslardir.
Koroglu 2010-  Secilmis CIPS ve CADF  Katr atik iiretimi, biyoyakit atiklar1 ve bele-
& Yavuz 2021 Avrupa Testleri diye atiklarinin geri doniisiimii ile kaynak
(2023) Birligi verimliligi arasinda anlamli bir iligki oldugu
Ulkeleri tespit edilmisgtir.
Apostu vd.  2009— 31 AB Ulkesi Sabit ve Tesadiifi GSYH, nihai enerji tiiketimi, NOx emisyon-
(2023) 2020 Etkiler Modeli lar1 ve SOx emisyonlarinin kentsel atik iireti-
ve Hausman minde artiga neden olmaktadir.
Testi
Bianchi & 2010- 28 AB Ulkesi Sabit Etkiler Daha dongiisel ekonomik sistemlere gegisi
Cordella 2019 Modeli ve GMM tesvik etmenin birincil kaynaklarin cikaril-
(2023) tahmincisi masini azaltabilecegini tespit etmislerdir.

3. Veri Seti, Model ve Empirik Uygulama

Bu caligma dongiisel ekonomi ilkesi esas alinarak 27 (Bel¢ika, Bulgaristan, Cekya, Da-
nimarka, Almanya, Estonya, Irlanda, Yunanistan, 1spanya, Fransa, Hirvatistan, 1talya, Kibris,
Letonya, Litvanya, Liiksemburg, Macaristan, Malta, Hollanda, Avusturya, Polonya, Portekiz,
Romanya, Slovenya, Slovakya, Finlandiya, 1sveg) AB iilkesinin ekonomik biiylimesini incele-
mektedir. Orneklem iilke grubu Eurostat dongiisel ekonomi kapsaminda siniflandirilan faktor-
ler dogrultusunda mevcut verisi bulunan iilkelerden secilmistir. Veri kisit1 nedeniyle caligmanin
analiz donemi 2010-2021 aras1 olarak belirlenmis olup, veri seti yillik verilerinden olugmak-
tadir. Tablo 3’°te, modelde kullanilan degiskenler hakkinda agiklayici bilgiler yer almaktadir.

Tablo 3: Modelde Kullanilan Degiskenlerin Tanimi ve Veri Kaynag:

Degiskenler Genis Tanimlar ve (")lgiim Veritaban
Ekonomik Biiyiime (InGSYH) GSYH ve ana bilegenler (iiretim, harcama ve Eurostat
gelir) (Piyasa fiyatlariyla gayri safi yurt ici
hasila) Giincel fiyatlar, milyon Euro)
Atk (Inatik) Evsel atiklarin geri doniigiim oran1 (Yiizde) Eurostat
Yatirim (Inyatirim.) Déngiisel ekonomi sektorlerine iliskin 6zel Eurostat
yatirim ve briit katma deger (Milyon euro)
Cevresel Vergi Gelirleri (Ingvergi) Cevre vergisi gelirleri (milyon euro) Eurostat
Ticaret (Inticaret) Geri doniistiiriilebilir hammadde ticareti Eurostat
(AB27 dis1 ithalat) (ton)
Dongiisel Malzeme Kullanimi (Indmk) Dongiisel malzeme kullanim orani (Yiizde) Eurostat
Kaynak Verimliligi (Inkv) Kaynak verimliligi (Kilogram bagina Euro, Eurostat

zincir baglantili hacimler (2015)
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Calismada kullanilan model su sekilde formiile edilmigtir:
Ay, = ay1 +x;6 + & )]

Kullanilan degiskenlerin tamaminin dogal logaritmik doniisiimleri kullanilmistir. De-
giskenlerin logaritmalarimin kullanilmasinin bazi avantajlar1 bulunmaktadir. Bu avantajlar su
sekilde sirlanabilir; bazi degiskenleri normal dagilima daha yakin bir hale getirebilir. Normal
dagilima sahip veriler ile yapilan analizlerden ise daha tutarli sonuglar elde edilmektedir. Bir
diger 6nemli avantaj ise logaritmik doniisiimler, varyansin degiskenligi sorununun asilmasina
olanak tanimaktadir. Bu sorunun giderilmesi, regresyon modelinin varsayimlarini iyilestirmek-
tedir. Dolayisiyla elde edilen bulgularin daha giivenilir olmasini saglamaktadir. Degiskenle-
rin logaritmik doniisiimleri ile yapilan analizlerde yiizdelik degisimleri degerlendirme olanagi
tanimaktadir. Yiizdelik olarak degerlendirme yapabilmek o6zellikle biiyiikliikleri birbirinden
olduk¢a olciide farkli olan degiskenlerle yapilan analizlerde kolaylik saglamaktadir (Greene,
2012; Baltagi, 2005; Gujarati & Porter, 2012).

Modelde atik (Inatik) degiskeni, dongiisel ekonominin temelinde yatan bir faktor oldu-
gundan atiklarin geri doniistimii degiskeni kullanilmigtir. Biitiin malzemelerin kolay bir sekilde
yeniden iiretilip kullanilabilmesi ve geri doniistiiriilebilmesini esas alan bu ekonomik yapi i¢in
onemli olan kaynak verimliligi (Inkv) degiskeni modele dahil edilmistir. Atik dontisiimii gibi
onemli olan dongiisel malzeme kullaniminin (Indmk) ekonomik biiyiime {izerinde olumlu bir
etkisinin olabilecegi diisiiniildiigiinden bu degisken modele eklenmistir. Ayrica geri doniisiim
icin ham metal ithalatinin ekonomik biiyiime iizerindeki etkisinin gézlemlenebilmesi i¢in bu
degiskenin (Inticaret) secilmesinin 6nemli olacag: diisiintilmiistiir. Son olarak ise ¢evreyi koru-
mak icin diizenlenen vergilerin biiyiime tizerindeki etkisinin degerlendirilebilmesi i¢in ¢evresel
vergi gelirleri (Ingvergi) modele eklenerek model genisletilmistir.

Empirik analizde ilk olarak degiskenlerin ozet istatistiklerine bakilmistir. Tablo 4’°te
degiskenlere ait 6zet istatistiklere yer verilmisgtir.

Tablo 4: istatistiklerin Ozeti

Degisken Gozlem Ortalama Std. Sapma Min Maks
InGSYH 324 5223214 0,6472261 3,.833517 6,558403
Inatik 324 1,490276 0,2340786 0,6127839 185187
Ingv 324 0,8518364 0,1079673 0,5575072 1,070038
Inticaret 324 5,644091 0,8552617 2,868283 6,94894
Inyatirim 324 2,985787 0,70201 1,518514 4537681
Indmk 324 0,8174615 0,3394496 0,0791812 1,528917
Inkv 324 0,1553537 0,2863527 -0,5234582 0,6677237

Tabloda gozlem sayisinin 324 oldugu goriilmektedir. Bu gozlem sayisinin panel veri
analizinin yapilabilmesi i¢in uygun olduguna karar verilmistir. Modelde yer alan Inticaret de-
giskeninin 6,94 ile maksimum degere sahip oldugu gézlenirken Inkv degiskeninin 0,6 ile mi-
nimum degere sahip oldugu gozlenmistir. Ayrica degiskenlerin ortalamadan biiyiik oranda bir
sapma gostermedigi de dikkat cekmektedir. Tablo 5 s6z konusu degiskenler arasindaki kore-
lasyon iligkisini gostermektedir.
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Tablo 5: Korelasyon Matrisi

InGSYH Inatik In¢v Inticaret Inyatirnm Indmk  Inkv
InGSYH 1
Inatik 0,5404 1
Ingv -0,5286 -04429 1
Inticaret 0,7932 04740 -0,1616 1
Inyatirim 0,9423 0,5858 -0,5693  0,7015 1
Indmk 04284 0,5613 -0,3480  0,2271 0,5252 1
Inkv 0,4669 0,5149 -04334  0,3085 0,4946 05188 1

Dongiisel ekonomi sektorleriyle ilgili 6zel yatirim (Inyatirim) ile ekonomik biiyiime
arasinda 0,94 gibi yiiksek bir korelasyon tespit edilmistir. Ancak bu oran s6z konusu degisken-
ler arasindaki teorik olarak desteklenen dogrusal baglantidan dolay: olagan kabul edilmistir.
Ayrica geri doniistiiriilebilir ham madde ticareti (Inticaret) ile ekonomik biiyiime arasinda da
0,79 gibi pozitif yonlii giiclii bir korelasyon gozlenmistir. Geri doniistiiriilebilir ham madde
ticareti ile ekonomik biiyiime arasindaki iligki teorik beklentilere uygundur. Geri doniistiirtile-
bilir ham madde ticareti ile dongiisel ekonomi sektorleriyle ilgili 6zel yatirim arasindaki 0,70
oranindaki korelasyon bu iki degiskenin birbiri ile siki bir iligki i¢inde oldugunu gostermek-
tedir. Cevresel vergilerden elde edilen gelirler ile dongiisel ekonomi sektorleriyle 6zel yatirim
degiskeni arasinda 0,56 oraninda bir negatif yonlii iligki gézlenmis olup, bu iliskinin vergilerin
yatirimlar iizerinde azaltici yonde bir etkide bulunmasindan dolay1 teorik olarak beklendigi gibi
ciktigindan olagan kabul edilmistir. Tablo 6 ¢calismada kullanilacak yonteme karar verilmesi
icin gerekli olan 6n testlerin sonuglarint gostermektedir.

Tablo 6: Model Secimi

Model F-Test Hausman Test B-P LM Test Belirlenen
ode - . -

Istatistik p-degeri Istatistik p-degeri Istatistik p-degeri Model
(Bagimli degis- st s Sabit Etkiler
ken InGSYH) 210,89 0,000 7398 0,000 1119,68 0,000 Modeli

Tabloda F-Test, Hausman ve B-P LM Test istatistiklerinin degerleri gosterilmektedir.
Bu testler panel veri analizinde yaygin olarak kullanilmaktadir. F testi, modelin birim etki-
ye sahip olup olmadigint incelemektedir. Test istatistiklerine gére modelin birim etkiye sahip
olduguna karar verilmigstir. Hausman testi Sabit Etki Modeli ve Rassal Etkiler Modelinden
hangisinin kullanilmasimin daha uygun olduguna karar verir. Hausman (1978) testi birim et-
kiden dolay1 hata terimi ile agiklayict degiskenler arasindaki iliskinin varligimi arastirmaktadir
(Wooldridge, 2000: 288). Hausman testinin bos hipotezi H - Tesadiifi Etkili Model Uygundur
seklindedir (Baltagi, 2005). Tabloda goriilecegi tlizere Hausman test istatistigi, kullanilmasi
gereken modelin Sabit Etkiler Modeli oldugunu gostermektedir. Breusch-Pagan Lagrange Car-
pan Testi ise modelde rastgele etkilerin anlamli olup olmadigin1 belirlemek icin kullanilmakta-
dir (Breusch & Pagan, 1980). Bu ¢aligmada kullanilan verilerin zaman aralig1 kisa oldugundan
(T=12<20) sabit etkiler modelinin kullanilmasinin uygun olduguna karar verilmistir. Bu bag-
lamda Tablo 7 Sabit Etkiler Modelinin sonuglarini gostermektedir.
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Tablo 7: Sabit Etkiler Modelinin Sonuclar:

Degiskenler Katsay1 Std. Hata P-degeri
Lnatik 0,066 0,023 0,005%%*
Lngvergi -0,557 0,0657 0,000%**
Lnticaret 0,075 0,019 0,000%**
Lnyatirim 0,215 0,018 0,000%**
Lndmk 0,015 0,021 0,484

Lnkv 0,180 0,060 0,003%*%*
Sabit 4490 0,132 0,000%**

F(Istatis) 94.46

F(p-dege): 0.000%*%*

Sabit Etkiler modeline gore yalnizca dongiisel malzeme kullanim oraninin (Indmk) eko-
nomik biiytime ile arasinda istatistiki olarak anlamli bir iligki bulunamamistir. Elde edilen bul-
gulara gore atiklarin geri dontisiimiinde (Inatik) meydana gelen %1 oranindaki bir artig ekono-
mik biiyiimeyi %0,066 oraninda artirmaktadir. Cevresel vergi gelirlerindeki (Ingvergi) %1°lik
artisin ekonomik biiytimeyi %0,557 oraninda azalttig1 gozlenmistir. Geri doniistiirtilebilir ham-
madde ticaretinde (Inticaret) ortaya ¢ikan %1°lik artig ekonomik biiyiimeyi %0,075 oranin-
da artirmaktadir. Dongiisel ekonomi ile ilgili 6zel yatirimlarda (Inyatirim) meydana gelen %1
oranindaki artig ekonomik biiytimeyi %0,215 oraninda artirmaktadir. Kaynak verimliligindeki
(Inkv) %1°lik bir artis ekonomik biiyiimeyi %0,180 oraninda artirmaktadir.

Calismada kontrol tahminci olarak GMM yontemi kullanilmistir. GMM tahmincisi bir
dinamik modeldir. Dinamik modellerde bagimli degiskenin gecikmeli degerleri bagimsiz de-
gisken olarak denklemin diger tarafina eklenmektedir. Dinamik modellerde, bagimli degiske-
nin gecikmeli degeri ile hata terimi arasinda bir iligki varsa, siradan en kii¢iik kareler (OLS)
tahmincileri tarafli ve tutarsiz sonuclara neden olmaktadir (Baltagi, 2005). Olusabilecek bu
sorunlar1 agabilmek adina dinamik panel tahminlerinde genellestirilmis momentler yonteminin
(GMM) kullanilmasi 6nerilmektedir. GMM yontemi, uygulama kolayli§1 ve tahminde kullani-
lacak arac degiskenlere iligkin nispeten basit varsayimlar icermesi nedeniyle dinamik modelle-
rin tahmininde yaygin olarak kullanilmaktadir (Asongu & Odhiambo, 2019). Bu yontem Arel-
lano ve Bond (1991) tahmincisi olarak kabul edilir. Ayrica bu tahminci dinamik iki asamal
standart hata diizeltme ile de kullanilabilmektedir. Bu yonteme “fark GMM” ad1 verilmektedir.
Yontemin ikinci agsamast, ilk olarak Arellano ve Bover (1995) tarafindan ana hatlari ¢izilen ve
Blundell ve Bond (1998) tarafindan gelistirilen yontemin farkli bir versiyonudur. Tkinci asama-
ya ise “Sistem GMM” adi verilmistir. Daha sonra, Roodman (2009) dogrusal GMM tahmin-
cilerine yeni bir yaklasim gelistirmistir. Roodman, degisken etkiler ve bu degisken etkilerden
ayr1 olarak, heteroskedastik ve kendine 6zgii hatalar icerebilen dinamik T’ nin kii¢iik oldugu
ve N’nin biiyiik oldugu paneller icin tahminciler gelistirmistir. Genellikle dinamik kesitler i¢in
kullanilan modellemenin esitligi su sekildedir;

Vit = Xig * by + Wy * by + Uy, 2)

Esitlikte i=1, ..., N, ve t=1,..., T’yi ifade etmektedir.
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Ujp = v; + ey (3)

Denklemde x digsal degiskenlerin vektdriinii, gozlemlenemeyen bireysel diizeydeki et-
kileri temsil etmektedir; hata terimini tanimlamaktadir; , vi ile iligkili onceden belirlenmis ortak
degiskenler (y gecikmeli degerleri de icerebilir) ve endojen ortak degiskenler vektoriinii ifade
etmektedir. Son olarak, bl ve b2 tahmin edilebilir parametrelerin vektorlerini temsil etmek-
tedir. Bu baglamda ¢aligmada T<N (12<27) dinamik bir tahminci olan ve kisa paneller icin
tutarli sonuglar lireten GMM tahmincisinin kullanilmasina karar verilmistir. Tablo 8 GMM test
sonuglarini gostermektedir.

Tablo 8. Arellano-Bond Dinamik GMM Sonuclari

Bagimh Degisken (InGSYH) Katsay p-degeri
lnGSYI'HH 0,776 0,000%**
Lnatik 0,052 0,012%*
Lngvergi -0,094 0,059*
Lnticaret 0,002 0,832
Lninwest 0,068 0,000%*
Lndmk -0,040 0,011%*
Lnkv 0,122 0,004%*
Wald Chi, 2843,30 0,000%**
Sargan testi 183,7523 0,000%**
AR (1) icin Arellano-Bond Test -7,2163 0,0000%**
AR(2) igin Arellano-Bond Test -0,132 0,8942

Tablo 8 kontrol tahmincinin sonuglarini gostermektedir. Ayrica sistem GMM (Arellano-
Bond Dinamik GMM) tahmincilerinin tutarlilig1 icin de baz1 testler yapilmistir. Bu testlerden
ilki, modele dahil edilen degiskenlerin birlikte anlamli olup olmadigini test eden Wald testidir.
Ikincisi, modeldeki ara¢ degiskenlerin gegerliligini ifade eden Sargan testi, son test ise model-
de herhangi bir otokorelasyon sorununun varligini tespit eden Arellano-Bond (AB) testidir.
Istatistiklere gore, Wald Chi2 testi modelin bir biitiin olarak anlamli oldugunu gostermektedir.
Ayrica sistem GMM’de kullanilan ara¢ degiskenlerin gegerliligini belirlemek i¢in Sargan testi
kullanilmugtir. Sifir hipotezi ara¢ degiskenlerin gecerliligini test etmek icin kullanilir. Bu hipo-
tez, ara¢ degiskenler ile hata terimleri arasindaki iliskiyi gostermektedir. Sifir hipotezine gore
ara¢ degiskenlerin gegerliligi kabul edilmistir. Son olarak ise Arellano-Bond testi uygulanarak
AR(2) tipi otokorelasyon sorunu olmadig1 sonucuna varilmigtir. Katsayr yorumlari degerlen-
dirildiginde geri doniistiiriilebilir hammadde ticareti (Inticaret) degiskeninin bagimli degisken
ile arasinda anlamli bir iligki olmadig1 gozlenmistir. Ekonomik biiytime degiskeninin gecik-
meli degerinde meydana gelen %1°lik artis bagimli degiskeni %0,776 oraninda artirmaktadir.
Atiklarin geri dontisiimiinde olusan %1°lik bir artis ekonomik biiytimeyi %0,052 oraninda ar-
tirmaktadir. Cevresel vergi gelirlerindeki yiizde 1°lik bir artig ise bagimli degisken iizerinde
%0,094 oraninda bir azalis meydana getirmektedir. Dongiisel ekonomi ile ilgili 6zel yatirimlar
degiskeninde olusan %1’lik artis ise ekonomik biiylimeyi %0,068 oraninda artirdigi gozlenmis-
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tir. Dongiisel malzeme kullanim orani degiskenindeki yiizde 1°lik bir artis bagimli degiskende
9%0,040 oraninda bir azalisa yol agmaktadir. Son olarak, kaynak verimliliginde meydana gelen
%1 oranindaki bir artis ekonomik biiyiimede %0,122 oraninda bir artig olusturmaktadir.

4. Sonuc

Dogal kaynaklarin siirdiiriilebilir bir sekilde kullanilmasini ve atiklarin en aza indirile-
rek yeniden kullanilmasini hedefleyen bir ekonomik model olan dongiisel ekonomi, geleneksel
ekonomi modelinin aksine kaynaklart miimkiin oldugunca uzun siireli kullanarak ve atiklar
tekrar degerlendirerek ¢alismay1 amaglamaktadir. Dolayisi ile ekonomik faaliyetlerin dogaya
olan etkisini azaltmay: ve siirdiiriilebilirligi artirmay1 hedeflemektedir. Bu ¢aligma 27 AB iiye-
si tilkenin dongiisel ekonomi kapsaminda ekonomik biiyiimesini aragtirmaktadir. Bu baglam-
da 2010- 2021 donemi yillik verilerinden faydalanilmistir. Dongtisel ekonomi dogrultusunda
ekonomik biiylimeyi etkilemesi beklenen ¢evresel vergi gelirleri, dongiisel malzeme kullanim
orani, kaynak verimliligi, geri donistiirtilebilir hammadde ticareti, dongiisel ekonomi ile ilgili
0zel yatirimlar ve atiklarin geri doniisiim orani bagimsiz degisken olarak kullanilmigtir. Analiz
icin Sabit Etkiler Modelinden faydalanilmis ve GMM yontemi kontrol tahminci olarak kulla-
nilmigtir.

Empirik uygulamadan elde edilen sonuglara gore; geri doniistiiriilebilir hammadde ti-
careti ile ekonomik biiyiime arasinda istatistiki olarak anlamli bir iligkiye rastlanamamugtir.
Kaynak verimliligi, dongiisel ekonomi ile ilgili 6zel yatirimlar ve atiklarin geri doniisiimiiniin
ekonomik biiyiime tizerinde pozitif bir etkisinin oldugu gézlenmistir. Elde edilen bu sonucun
dongiisel ekonomi mantiginin temelinde yer alan diistinceyi destekler nitelikte oldugu gozlen-
migtir. Ayni zamanda bu sonuclar empirik literatiirle de paralellik gostermektedir (Grdic, 2020;
Knébl, 2022). Ancak ¢evresel vergi gelirleri ve dongiisel malzeme kullanim oraninin ekonomik
biiytimeyi azaltic1 yonde etkiledigi sonucu elde edilmistir. Cevresel vergilerin ekonomik biiyti-
me iizerinde azaltict yonde etki etmesi, teorik anlamda dogru kabul edilebilir. Ciinkii cevresel
vergiler baslangigta biiylime {izerinde negatif etkide bulunabilmektedir. Dongiisel malzeme
kullanim oraninin biiyiimeyi azaltici yonde etki etmesinin iilkeler arasindaki uygulama farklili-
gindan kaynaklanabilecegi kabul edilebilir. Ulkelere gore farklilik gosteren bu durum, sektorel
uygulamalardan da kaynaklanabileceginden beklenen bir durum olarak kabul edilebilir.

Empirik uygulama sonuglar1 baglaminda bu sonuglarin olasi sebepleri ve bunlarin ima
ettigi politika onerileri konusunda sunlar1 soylemek miimkiindiir. Geri doniistiiriilebilir ham-
madde ticareti ile ekonomik biiylime arasindaki iligkinin zayif olmasi, iilkelerin kendi i¢inde
daha etkili geri doniisiim altyapilarina ve inovasyonlara odaklanmalarindan kaynaklanabilir.
Bu sekilde, atiklarin daha siirdiiriilebilir bir sekilde yonetilmesi ve ekonomik biiyiimeye daha
fazla katkida bulunmasi saglanabilir. Ulkeler geri doniisiim projelerine daha fazla yatirrm ya-
pabilirler. Bu projeler, atiklarin etkili bir sekilde geri doniistiiriilmesini ve bu siirecin ekonomik
biiytimeyle daha giiclii bir sekilde iligkilendirilmesini saglayabilir. Ayrica iilkeler yesil teknolo-
ji ve endiistrilere odaklanarak ekonomik biiyiimeyi artirabilirler. Yenilenebilir enerji, enerji ve-
rimliligi ve ¢cevre dostu teknolojilere yonelik yatirimlar, stirdiiriilebilir biiyiimeyi tegvik edebilir
ve ekonomik cesitliligi artirabilir. Geri doniistiiriilebilir hammadde ticaretini biiylime iizerinde
etkin hale getirmek i¢in atik azaltma ve daha siirdiiriilebilir iiretim siire¢lerine odaklanmak
onemlidir. Uretim siireglerinde atiklari minimize etmek, dogal kaynaklarin daha verimli kulla-
nilmasini saglar ve ekonomik biiylimeye daha fazla katkida bulunabilir. Son olarak, toplumlar1
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cevre kirliligi ve geri doniisiim konusunda bilin¢lendirmek ve e8itmek de oldukc¢a dnemlidir.
Bu durum siirdiiriilebilir tiikketim aligkanliklarini tegvik edebilir, atik yonetimi konusunda daha
bilingli bir toplum olusturabilir ve uzun vadede ekonomik biiyiimeye katki saglayabilir.

Kaynak verimliligi, dongiisel ekonomi ile ilgili 6zel yatirimlar ve atiklarin geri donii-
stimiiniin ekonomik biiylime iizerinde olumlu etkisi oldugu gozlenmistir. Bu olumlu etkiler
dogrultusunda hiikiimetler, dongiisel ekonomi prensiplerini benimseyen isletmelere yone-
lik tegvikleri artirabilir. Vergi avantajlari, hibe programlar1 veya diizenleyici kolayliklar gibi
tegvikler, sirketleri daha siirdiiriilebilir ve dongiisel iiretim yontemlerini benimsemeye tesvik
edebilir. Ozel sektore dongiisel ekonomi ile uyumlu projelere yatirim yapmalari icin tesvikler
saglanabilir. Bu ise yesil teknoloji, geri dontisim tesisleri, stirdiiriilebilir tiretim siiregleri gibi
alanlarda yapilacak yatirimlari tegvik edebilir. Dongiisel ekonomi odakli arastirma ve gelis-
tirme faaliyetlerini destekleyen fonlar olusturulabilir. Bu fonlar, yenilik¢i ¢oziimler gelistir-
meye yonelik projeleri tesvik edebilir ve ekonomik biiyiimeye katkida bulunabilir. Dongiisel
ekonomiyi desteklemek adina etkili atik yonetimi politikalar1 olugturulabilir. Geri doniistimii
tesvik eden diizenlemeler, atiklarin azaltilmasi i¢in politikalar ve geri doniisiim altyapisinin
giiclendirilmesi gibi adimlar ekonomik biiylimeye katki saglayabilir. Ayrica yenilik¢i dongiisel
ekonomi projelerini tesvik etmek amaciyla kulucka merkezleri olusturulabilir. Bu merkezler,
girisimcilere mentorluk, finansal destek ve altyapi imkanlar1 saglayarak dongiisel ekonomi
odakli ig modellerinin gelisimini hizlandirabilir. Finans sektoriinde dongiisel ekonomi proje-
lerine yonelik yesil finansman araclari gelistirilebilir. Gelistirilen bu araglar finansal kurumla-
r1, stirdiiriilebilir ve dongiisel projelere yatirim yapmaya tegvik edebilir. Bu politika onerilert,
dongiisel ekonominin prensiplerini benimseyen ve uygulayan projeleri tegvik etmeyi amaclar.
Bu sekilde, kaynak verimliligi, dongiisel ekonomiye 6zel yatirimlar ve atiklarin geri dontigiimii
araciligiyla ekonomik biiyiimenin desteklenmesine yonelik bir ¢er¢eve olusturabilir.

Cevresel vergi gelirleri ve dongiisel malzeme kullanim oraninin ekonomik biiyiime iize-
rinde negatif etkisi oldugu gozlenmistir. Bu baglamda cevresel vergi gelirlerinin ekonomik biiyii-
meyi azalttig1 durumda, bu vergilerin kapsami ve diizeyi gézden gecirilebilir. Vergi politikalari
daha dengeli bir sekilde tasarlanarak, ¢evresel etkiyi minimize ederken ekonomik biiylimeyi en-
gellemeyecek bir denge saglanabilir. Cevresel vergilere alternatif olarak, cevre dostu uygulama-
lar1 benimseyen isletmelere vergi indirimleri veya tegvikler sunulabilir. Vergi uygulamasinin bu
sekildeki evrimi ¢evresel sorumluluk alan girketleri tesvik ederek ekonomik biiylimeyi destek-
leyebilir. Dongiisel malzeme kullanim oraninin ekonomik biiylimeyi azaltic1 etkisi, bu oranlari
dengelemek adina ¢evre koruma ve dongiisel ekonomiyi tesvik odakli politikalarda degisiklik
yapilarak tersine dondiiriilebilir. Belirli sektorlerde daha siirdiiriilebilir malzeme kullanimini tes-
vik eden politikalarin giiclendirilmesi veya yenilenmesi diisiiniilebilir. Cevresel olumsuz etkiyi
azaltan ve ekonomik biiylimeyi destekleyen yesil projelere yonelik daha fazla yatirim tegviki sag-
lanabilir. Yesil altyap projeleri, enerji verimli teknolojiler ve siirdiiriilebilir tiretim uygulamalari
gibi alanlarda yatirim tegvikleri hem cevresel hedeflere ulagmay1 hem de ekonomik biiyilimeyi
desteklemeyi amaclar. Dongiisel malzeme kullanim oraninin sektorlere gore farklilik gosterdigi
disiiniildiigiinde, sektorlere gore farkl stratejiler gelistirilebilir. Her sektdrde ¢cevre dostu uygula-
malarin tegvik edilmesini saglayacak 6zel politikalar belirlenebilir.

Dongiisel ekonominin 6nemi diisiiniildiigiinde devam eden empirik calismalarin don-
giisel ekonomi ve inovasyon, yesil finansin ekonomik biiylimeye etkisi ve sektor bazli olarak
dongiisel ekonomi iligkisini arastirmalarinin bu alana katki saglayacagi diistiniilmektedir.
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Katki Oram Beyam

Makale yazarlar ¢aligmaya esit oranda katkida bulunmuglardir.

Cikar Catismasi Beyam

Bu ¢alismada herhangi bir potansiyel ¢ikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.
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HOW DOES THE IMPACT OF FINANCIAL PERFORMANCE ON BANK
CREDIT ACCESS OF SMEs DIFFER DEPENDING ON
EXECUTIVE-LEVEL CHARACTERISTICS?"
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ABSTRACT

The financial performance of SMEs (small and medium-sized enterprises) plays a crucial role in
bank credit access of these enterprises and the economies of countries where they operate. However, firm’
executives’ Resource-based View (RBV) characteristics can differently affect the financial performance
of SMEs that they manage, therefore, credit access of SMEs can differ. In this regard, this paper aims
to analyze whether the impact of financial performance on bank access to finance differs depending on
executives’ educational status, gender, and sectoral experience or not. In line with this aim, this research
collects data from 479 randomly selected respondents by directing an online questionnaire. After that, the
research data is analyzed by employing a Binary Logistic Regression Test. According to the results, the
impact of financial performance on credit access differs depending on the gender and sectoral experience
of firms’ executives. However, the educational status of firm executives does not play any role in the
impact of financial performance on access to finance.

Keywords: SMEs, Financial Performance, Bank Credit, Resource-Based View, Financial Management
JEL Classification: G21; L25; L26; M12

KOBI’LERIN FINANSAL PERFORMANSININ BANKA KREDISINE
ERISIMDEKI ETKiSi UST DUZEY YONETICILERININ OZELLIKLERINE
GORE NASIL DEGISIiR?

OZET

KOBIlerin (Kiiciik ve Orta Biiyiikliikteki Isletmelerin) finansal performanslart onlarin krediye
erisiminde ve faaliyet gosterdikleri iilkelerin ekonomisine yaptiklari katkida biiyiik rol oynamaktadur. Fakat
KOBIleriniist diizey yoneticilerinin kaynak temelli teoriye dayanan ézellikleri onlarin yonettikleri firmalarin
finansal performansina farkli sekilde etki ederek, firmalarin banka kredisine erisiminde farkliliklara sebep
olabilir. Bu baglamda, bu calisma KOBIlerin finansal performanslarimin banka kredisine erisim iizerindeki
etkisinin yoneticilerinin egitim seviyesine, cinsiyetlerine ve deneyimlerine gore farklilik gosterebilmesi
durumunu analiz etmeyi amaglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda, bu calisma tesadiifii ornekleme yontemi
ile secilen 479 firmadan anket yolu ile veri toplanustir. Daha sonra toplanan bu veriler ¢calismanin amact
dogrultusunda Ikili Lojistik Regresyon yontemi ile analiz edilmistir. Analiz sonuglarina gore, finansal
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performansin krediye erigim iizerindeki etkisi yoneticinin cinsiyeti ve sektor deneyimine gore farklilik
gostermektedir. Fakat yoneticilerin egitim seviyesinin finansal performansin krediye erigim iizerindeki etkisi
tizerinde herhangi bir rolii bulunmamaktadur.

Anahtar Kelimeler: KOBI, Finansal Performans, Banka Kredisi, Kaynak Temelli Teori, Finansal Yonetim

JEL Swniflandirmasi: G21; L25; L26; M12

1. Introduction

Small and medium-sized enterprises (SMEs) are called the engine of developing coun-
tries’ economies (Le & Stefaficzyk, 2018: 145) since they create job opportunities and make
positive contributions to countries’ GDP (Ahmad et al., 2022: 1). For instance, SMEs create
71% of employment and 44% of turnover in Turkey (Turkish Statistical Institute, 2021). SMEs
in Turkey are also categorized in line with the definition of the European Commission (2020)
as follows: firms having 0 to 9 employees are microenterprises, while small and medium-sized
enterprises have workers between 10 to 49 and 50 to 249, respectively.

When it comes to their bank credit access which is their first choice in external financ-
ing, SMEs face more financing obstacles compared to larger enterprises. This is because of
having lack of financial assets and information asymmetry between lending institutions and
them. This information asymmetry stems from a lack of audited financial statements of SMEs.
When SMEs signal their financial performance such as their net profit, they can reduce this
asymmetry and access to bank credit.

However, intangible characteristics of SMEs that are based on human resources such
as gender, education, and experience can cause SMEs to have different financial performance
outcomes. In this regard, the impact of financial performance might differ depending on these
characteristics. For this reason, this paper aims to analyze whether the impact of financial
performance on credit access of SMEs differs depending on executives’ gender, educational
status, and working experience. In line with this aim, the research question might be as follows:
“How does the impact of financial performance on bank credit access of SMEs differ depend-
ing on executives’ education, gender, and experience?”’

Some researchers analyze the impacts of owner/manager characteristics on business
performance (Ahmad et al., 2022: 1; Filser & Eggers, 2014: 55). For instance, Berrone et al.
(2014: 477) find the positive association between the educational status of firm executives and
firm performance. Moreover, Caliyurt (2011: 327) observes some Turkish SMEs and investi-
gates the gender role in financial risk management of SMEs. Some other studies also inves-
tigate the role of executives’ characteristics in the credit access of enterprises (Harash et al.,
2014: 161; Hyder & Lussier, 2016: 82). In this regard, OZ§uca (2020: 301) analyzes Turkish
firms and confirms the significant relationship between the experience and gender of firm ex-
ecutives and access to finance. Karadag (2017: 300) also investigates Turkish SMEs and tries
to find out whether the education level of firm executives affects SMEs’ financial management
performance or not. Moreover, by focusing on Turkish SMEs, Saygili et al. (2019) investigate
the impact of firm executives’ age, gender, and marital status on the credit scoring of enter-
prises. However, these studies do not investigate the differences in the impact of financial
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performance on access to finance regarding executives’ gender, education, and experience as
this study does perform.

Some other studies also consider various factors and look at their impacts on the finan-
cial performance of companies. For example, Aras et al. (2010: 229) investigate the impact of
corporate social responsibility on the financial performance (profitability) of companies listed
in the Istanbul Stock Exchange (ISE) 100 index. The researchers also include firm size in their
analyses as a control variable. Baysak et al. (2023: 2118) also observe some Turkish SMEs and
focus on the effect of the leadership style of firm executives on firms’ financial performance.
The positive relationship between financial performance and access to finance has been also
proved by some researchers (Gambini & Zazzaro, 2013: 977). Similarly, Wasiuzzaman & Nur-
din (2019: 258), Chandrayanti et al. (2020: 1760), and Jabbouri & Farooq, (2021: 118) analyze
the effect of financial performance on access to finance of SMEs from Malaysia, Indonesia,
and 141 developing countries including Tiirkiye, respectively. Furthermore, Cetin et al. (2023:
487) test the impact of some financial performance indicators including firm profitability on
the credit decisions of banks by considering some Turkish service firms. The effect of firm
profitability on credit access of Turkish SMEs has been also studied by Erdogan (2019: 690).
This researcher also examines the impacts of firm-level characteristics such as firm size, firm
age, the length of the relationship, industry, and ownership type on bank credit access. Similar
to Erdogan (2019: 690), Yildirim et al. (2013:40) analyze various firm characteristics such as
size, asset size, export levels, legal forms, sales volume, and sales stability of Turkish SMEs
and their impacts on bank credit access. Furthermore, Kahraman et al. (2020: 1) confirm the
impacts of firms’ age, size, location, sector, and export level on the credit access of Turkish
SMEs. Firm-level characteristics have also been examined by some researchers when ana-
lyzing the financial obstacles (Nizaeva & Coskun, 2019: 1) or credit guarantees received by
Turkish SMEs (Akgigit et al., 2021: 4). However, this paper’s main focus is not analyzing the
effect of financial performance on access to finance since it aims to emphasize the executive
level differences in the impact of financial performance on bank credit access. Unlike other
studies that analyze firm-level characteristics, this paper focuses on executive-level charac-
teristics, since the majority of SMEs’ decision-making process depends on their executives’
management approaches.

Although RBV has been applied by some studies when investigating its impacts on
financial performance (Uzkurt et al., 2024: 1; Akkaya & Qaisar,2021: 197) this paper brings
tangible and intangible resources of Resource-based View (RBV) (Peng, 2022: 57) in a unique
study and looks at the impact of a tangible resource of SMEs (financial performance) on credit
access of SMEs (tangible financial resource or capabilities of firms, ability to raise capital)
depending on an intangible resource of SMEs, namely, a human resource that includes execu-
tives’ gender, education and experience. This fact makes this paper to fulfill this research gap
and differ from other studies that are mentioned above.

Since this paper confirms the differences in the impact of financial performance on bank
credit access regarding executives’ gender, and sectoral experience, it brings a new scientific
finding into the related literature. While the financial performance of SMEs managed by male
and more experienced executives positively affects their financial performance, financial per-
formance does not determine credit access of SMEs led by female and less experienced exec-
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utives. As far as the author knows, these results have not been found by other studies yet. For
this reason, this paper is not only a sole study in an emerging market, namely, Tiirkiye, but also
it is a unique research all over the world.

The remaining parts of this research are structured in the following sequence. In the
next part, the researcher sets research hypotheses. The researcher explains the methodological
approaches and data collection process in the Methodology section. The findings from the Bi-
nary Logistic Test are presented in the Results section with hypotheses testing. These results
are discussed in the Discussion section and potential reasons for these results are also presented
in this part. Lastly, the researcher concludes the entire paper by emphasizing the limitations of
the research.

2. Literature Review

Concerning the educational status of firms’ executives and financial performance and
access to finance of businesses, it can be stated that well-educated executives are aware of the
factors that increase the success of their companies. For instance, these executives can hire
more educated and talented workers to increase the productivity of their companies which also
positively affects firm performance (Millian et al., 2014: 312). Similarly, more educated exec-
utives are aware of the credit conditions that banks provide for them. Thus, the higher levels of
education that executives have also enabled their businesses to access finance Do et al. (2019:
69), and loan availability (Ahmad et al., 2022: 1). Financial literacy of firms’ executives has
also been increased by their education level that improves their credit availability and credit
access (Makler et al., 2013: 283). Moreover, firms led by more educated executives can reduce
credit obstacles, are more likely to survive, and are less likely to be credit-constrained (Ahmad
et al., 2022: 1; Makler et al., 2013: 283).

The positive relationship between the experience of executives and firm performance
is also confirmed by some researchers (Kira, 2013: 1). Van der Sluis & Van Praag (2008: 795)
declare the importance of higher levels of education that increases the performance of compa-
nies including their sales and profits. Higher education also makes executives look for new op-
portunities that might positively affect firm performance while reducing firms’ failures. In this
regard, firms having more educated executives can receive advantages for the sustainability of
their companies (Rauch & Rijsdijk, 2013: 923). The arguments of the previous studies make
this paper to set the following hypothesis:

H1: The impact of financial performance on credit access of SMEs differs depending on
the education level of executives.

The impact of financial performance on credit access might also differ depending on
entrepreneurs’ gender. Many studies have also confirmed the lack of credit access and high-
er credit obstacles that are faced by female-led firms compared to male-led businesses. For
instance, Irwin & Scott (2010: 245) also find that female-owned enterprises are more credit
rationed those male-owned enterprises. Moreover, women-led firms encounter more credit ob-
stacles or poorer credit conditions such as facing with more credit interest rates, (Makler et al.,
2013: 283; Alesina et al., 2013), lower credit limits, higher collateral (Belluchi et al., 2010:
2968). Thus, women-led firms are less likely to receive the credits that they ask for (Makler
et al., 2013: 283; Chaudhuri et al., 2020: 1165). Female entrepreneurs also behave more risk
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aversely than male entrepreneurs (Lim & Envick, 2011: 465; Drakos & Giannakopolous, 201:
1773; Makler et al., 2013: 283).

Chaudhuri et al. (2020: 1165) also declare the fact that owners’ gender has an impact on
firm performance that enables credit access. In this regard, Rajamani et al. (2022: 73) posit that
female-owned companies showing lower financial performance face more difficulties when
accessing finance. Furthermore, many factors negatively affect the credit application of fe-
male-led businesses. For instance, due to being afraid of rejection, (Belluchi et al., 2010: 2968;
Le & Stefanczyk 2018: 145), a lack of education and financial assets to collateralize, female
entrepreneurs can not be interested in applying for bank loans (North et al., 2010: 173). These
factors especially having a lack of financial assets are indicators of low financial performance
that negatively affects credit access. For these reasons, the next hypothesis can be generated
as follows:

H2: The impact of financial performance on credit access of SMEs differs depending on
the gender of executives.

Corresponding to the effects of financial performance on credit access of SMEs, there
can be various results depending on the experience of company executives. According to Mak-
ler et al. (2013: 283), the sectoral experience of executives reduces the credit constraints that
businesses face. This is because executives having more years of experience can have a net-
work that enables them to transfer important knowledge with their networks including bank
officers. This network also makes executives increase their awareness regarding business tasks,
find business opportunities, and create close relations and trust among their networks. Having
those options not only increases the performance of companies but also provides credit access
(Makler et al., 2013: 283).

Furthermore, more experienced executives are more likely to evaluate their companies’
financial and credit risks more accurately, thus, their firms’ probabilities of default decrease
(Wetter & Wennberg, 2009: 30), while the financial performance of their companies increas-
es (Fatoki & Odeyemi, 2010: 2763). More experienced company executives can also know
how to signal their firms’ quality and financial indicators that banks can positively perceive in
loan applications (Rahman, & Zbrankova, 2019: 426). When firms’ executives become more
experienced they also improve their entrepreneurial skills which positively affects their perfor-
mance (Mayr et al., 2021: 539). This fact also enables businesses to gain finance from banks
(Nofsinger & Wang, 2011: 2282). Experienced entrepreneurs also know which steps to take
when making credit applications, thus, their firms are more likely to access finance (Ahmad
et al., 2022: 1). These facts make this paper create another hypothesis that is presented below:

H3: The impact of financial performance on credit access of SMEs differs depending on
the experience of executives.

3. Data and Methodology

The aim of this paper is to find out whether the influence of financial performance on
bank credit access of SMEs differs depending on their executives’ education level, gender, and
experience. In line with this aim, the researcher generated an internet-mediated questionnaire
and directed it to the randomly selected SMEs operating in Turkey. The researchers collected
the e-mail addresses of SMEs from several chambers of Turkey that are located in different
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regions of Tiirkiye. Thus, the researcher employed a stratified random sampling method that is
based on seven geographical regions of Turkey. The researcher applied a purposive sampling
method, as well. 479 firm executives who are managers or owners of SMEs have fulfilled
the online survey that consists of various sections including entrepreneurial characteristics,
firm-level, executive-level characteristics, firm performance, credit access, and relationship
lending.

Corresponding to the sample profile, 143 respondents work for microenterprises, while
204 and 132 survey participants work for small and medium-sized enterprises, respectively.
Moreover, the majority of respondents work in the manufacturing industry (246 respondents),
while others work in the trade, service, and textile sectors (233 respondents). There are 400
male respondents, and 79 female respondents. 375 survey participants have a minimum bach-
elor’s degree, and the remaining 104 participants’ educational status is less than bachelor’s
degree. 353 managers and owners have more than 10 years of working experience, while 126
managers and owners have working experience of up to 10 years.

To evaluate the independent variable of the research model, namely, the financial per-
formance of SMEs, the researcher directs a survey question to the respondents “Please evaluate
the net profit of your business over the last 5 years?”. The researcher also uses the following
scale to measure the responses to this survey question “1-Declined significantly, 2-Declined
somewhat, 3-Remained the same, 4- Improved somewhat, 5-Improved significantly”. Profit
or profit growth is a variable to measure the financial performance of SMEs (Rajamani et al.,
2022: 73).

Moreover, the dependent variable of the research model, access to bank finance is meas-
ured by a dichotomous question (Yes, no). The question is “Did your firm receive credit from
the last bank credit application?” Due to measuring the dependent variable by a dichotomous
question, this paper employs the Binary Logistic Regression Test to analyze the impact of the
independent variable on the dependent variable. Some researchers also employ Binary Logistic
Regression analyses in their studies when analyzing the impacts of entrepreneurial-executive
level characteristics (gender, education, experience) and firm performance on credit access
(Singh et al., 2023: 1; Le & Stefanczyk, 2018: 145; Ahmad et al., 2022: 1).

The Binary Logistic Regression model is presented below:

Binary Logistic regression model: where: (1)
X1 — Independent variable (financial performance)

Y1 — Dependent variable (access to bank finance)

B1 — Regression coefficients

[0 — Constant or intercept term.

While gender is nominal, dichotomous data (male and female), experience and educa-
tional status of the executives are categorical and ranked data. The experience and educational
status are classified into two categories more-less experienced, and more-less educated exec-
utives. The executives having more than 10 years of experience are called more experienced,
while the others are classified as less experienced. On the other hand, executives having a
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minimum bachelor’s degree are categorized as more educated, while others having less than
bachelor’s are classified as less educated.

The researcher performs all analyses via SPSS statistics. A 5% significance level is used
to test hypotheses. In this regard, p values that are greater than this level make the researcher
fail to support hypotheses while accepting the null hypotheses. Null hypotheses assume the fact
that the impact of financial performance on credit access does not differ depending on execu-
tives’ education, gender, and experience, respectively.

4. Empirical Findings and Discussions

Table 1 presents the results regarding performance, education, and access to finance.
Wald statistic is considered by the researcher to investigate whether performance is a sig-
nificant predictor variable to evaluate credit access of SMEs having less educated and more
educated executives. Wald statistics measures whether the coefficients of the research model
are significantly different from 0 and make significant contributions to the dependent variable
(Field, 2009).

Table 1: The Results for Education, Performance, and Access to Finance

Status Variable B SE OR 95% CI Wald Statistic  p-value

Less Performance 0396 0.162 1485 [1.0822.039] 5982 0014

educated  opgang 0204 0518 0816 0.154 0.694
Model-1 Access to finance = -0.204 + 0.396*performance

More Performance 0436  0.103 1547 [1.264 1.893] 17.930 0.000

educated ¢ pqpang 20.186 0401 0.831 0214 0.644

Model-1 Access to finance = -0.186 + 0.436*performance

Source: Own Processing. Note: 3: Coefficient; SE: Standard Error; OR: Odds Ratio; 95% CI: Confidence Interval

According to Table 1, performance is a significant variable in predicting credit access
of both SMEs with less educated and more educated executives (Less educated: p = 0.396,
Wald %2 =5.982, p=0.014<0.05; More educated: B = 0.436, Wald 2 = 17.930, p= 0.000<0.05).
Since both p values for Wald Statistic are lower than 5% significance level, the coefficients
for performance in both samples do significantly differ from 0. For this reason, the impact of
performance on credit access of SMEs does not differ depending on executives’ education
level. In this regard, this paper fails to support the H1 hypothesis. Moreover, an odd ratio that
is greater than 1 represents the fact that the odds of access to finance are more likely to occur.
Due to having odd ratios that are greater than 1 (Less educated: OR= 1.485; More educated:
OR=1.547), it can be stated that credit access of SMEs is more likely to occur when the volume
of performance increases.

Table 2 is depicted below to show the impacts of performance on credit access of SMEs
managed by female and male executives, While the performance is a significant predictor of
access to finance for SMEs managed by male executives (Male: 3 = 0.481, Wald 2 = 27.731,
p=0.000<0.05), it is not a significant predictor for credit access of SMEs managed by female
executives (female: § =0.175, Wald %2 =0.610, p= 0.435>0.05). For this reason, the impact of
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performance on access to finance differs depending on the executives’ gender. In this regard,
this paper supports the H2 hypothesis.

Table 2: The Results for Gender, Performance, and Access to Finance

Status Variable B SE OR 95% CI1 Wald Statistic p-value
Female Performance 0.175  0.224 1.192 [0.768 1.850] 0.610 0435
Constant 0.883  0.867 2419 1.038 0.308
Model-1 Access to finance = 0.883 + 0.175*performance
Male Performance 0481 0.091 1.618 [1.353 1.936] 27.731 0.000
Constant -0412  0.340 0.662 1471 0.225

Model-1 Access to finance = -0.412 + 0.175*performance

Source: Own Processing.

Since the odd ratio for “male” is higher than 1 (OR for male=1.618), SMEs managed
by male executives become more likely to gain credit access when they have greater volume
in performance. In other words, while the financial performance of SMEs managed by females
does not provide credit access for them, the greater financial performance of SMEs having
male executives receive credit access.

Concerning the experience, performance, and access to finance, the results are presented
below in Table 3. While performance significantly predicts credit access of SMEs having more
experienced executives (more experienced: = 0.510, Wald y2 = 27.677, p= 0.000<0.05), it
does not predict credit access of SMEs managed by less experienced executives (less experi-
enced: B =0.192, Wald %2 = 1.181, p= 0.277>0.05). Therefore, the influence of performance
on credit access of SMEs differs regarding the experience of executives. For this reason, this
research supports the H3 hypothesis.

As indicated in Table 3, the odd ratio for “more experienced” is higher than 1 (OR for
more experienced=1.665). In this regard, SMEs having more experienced managers become
more likely to access finance when indicating higher values from financial performance. Thus,
while the financial performance of SMEs managed by more experienced executives is posi-
tively related to bank credit access, it does not affect the credit access of SMEs having less
experienced executives.

Table 3: The Results for Experience, Performance, and Access to Finance

Status Variable B SE OR 95% CI Wald Statistic  p-value

Less Performance  0.192  0.177 1212 [0.857 1.714] 1.181 0.277

€Xp- Constant 0775 0.690 2171 1.262 0.261
Model-1 Access to finance = 0.775 + 0.192*performance

More Performance 0.510 0.097 1.665 [1.377 2.013] 27.677 0.000

exp- Constant 0515 0357 0597 2076 0.150

Model-1 Access to finance = -0.515 + 0.510*performance

Source: Own Processing.
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5. Discussion

As already declared in the results section, this study confirms the similarities and dif-
ferences in the impact of firm performance on credit access of SMEs depending on execu-
tive-level characteristics. Concerning the education of executives, since the financial perfor-
mance of SMEs led by both less and more educated executives positively affects credit access,
no difference exists in the impact of financial performance on access to bank finance. Thus,
this paper opposes the results of Van der Sluis & Van Praag (2008: 795) and Rauch & Rijsdijk
(2013: 923) that express better financial performance and credit access of SMEs that are led by
more educated executives. The reason why this paper confirms the similarities in the impact
of financial performance of SMEs led by less and more educated executives might stem from
the experience of workers. The differences between SMEs led by less and more educated re-
spondents can be diminished with the experience that the executives have since the experience
enables executives to make effective predictions and evaluations to increase firms’ financial
performance (Wetter & Wennberg, 2009: 30). Majority of the executives (353 respondents,
73.69% of entire sample) have more than 10 years working experience and this argument is
also an important indicator to support this result.

Moreover, the impact of financial performance on bank credit access differs depending
on the gender of executives. This result is compatible with the findings of Chaudhuri et al.
(2020: 1165) and Rajamani et al. (2022: 73) which highlight better financial performance and
higher credit access of SMEs led by male executives. On the other hand, this paper opposes
the findings of Garwe & Fatoki (2012: 448) that substantiate the nonexistence of differences
between credit access of SMEs led by female and male executives. The reason why this paper
does not find a significant impact of the financial performance of female-led companies might
be related to the fact that female executives usually work for small and young companies that
might have lower financial performance that enables them to receive bank credit (Stefani &
Vacca, 2015: 165).

When it comes to the experience of executives, differences exist between the impacts of
financial performance on credit access of SMEs led by more experienced and less experienced
SME:s. This result is compatible with the studies of Mayr et al. (2021: 539) and Nofsinger &
Wang, (2011: 2282) that verify the positive impact of firm performance on credit access of
SME:s led by more experienced executives. However, this result is not consistent with the study
of Ahmad et al. (2022: 1) that validates the insignificant effect of experience on the relationship
between performance and credit access of enterprises. Since the experience of owners makes
them more effective when negotiating credit conditions with bank officers, they can gain trade
loan access from credit suppliers (Fatoki & Odeyemi, 2010: 2763). This fact might be an argu-
ment to explain why this paper finds the differences in the impact of financial performance on
credit access of SMEs led by more and less experienced firms’ executives.

Financial literacy and self-confidence are crucial attitudes that executives need to have
to increase the financial performance and credit access of SMEs that they work for. This is
because financial literacy enables executives to make effective evaluations regarding financial
conditions and to find financial opportunities for easier credit access and higher their firms’
performance. On the other hand, self-confidence can make executives take riskier actions and
not to afraid of being rejected for loan applications. In this regard, education and training that
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are created by the collaborations of universities, governments, and financial institutions are
prerequisites for executives’ success in the management of their companies, so companies’
revenues, sales, and credit access. This education can also be provided to all executives to not
only minimize gender differences in financing but also to provide fair opportunities for nascent
and less educated entrepreneurs. Since the awareness and knowledge of executives increase
through these educational activities, they can reduce the gap between their rivals and become
more competitive.

6. Conclusion

Although access to bank credit is the main obstacle for SMEs, when the financial perfor-
mance of enterprises increases, their income and sales reduce the credit obstacles that they face.
However, the financial performance of SMEs can differ depending on executive-level charac-
teristics such as education, gender, and experience. In this regard, this paper analyzes whether
the impact of financial performance on credit access differs depending on those characteristics.

Within this context, the researcher employs the Binary Logistic Regression Test and
analyzes 479 SMEs operating in Turkey. The results show that financial performance posi-
tively affects credit access of SMEs that are led by less-more educated, male, and more expe-
rienced executives. These results might be related to executive and firm-level characteristics
including executives’ negotiating power, the length of doing business, and operating small and
young businesses.

This paper brings tangible and intangible resources and capabilities of Resource-based
View (RBV) together, financial and human resources, respectively, and looks at the different
impacts of those factors on bank credit access of SMEs. Since bank credit is the first choice
of the majority of SMEs when looking for financing options, the examination of those factors
in the credit access of SMEs brings new results into the entrepreneurship literature. Although
this paper makes this contribution, it has some limitations. Financial performance of businesses
is not evaluated by focusing on financial statements, thus, only the perceptions of firms’ ex-
ecutives are considered to analyze this variable. Moreover, this study does not consider other
financing opportunities for SMEs except bank financing. In this regard, further studies can
analyze SMEs and larger companies’ financial statements when evaluating the performance of
businesses. Moreover, they can consider credit access of companies from venture capitalists
and angel investors.
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CEVRESEL KAYGI, BILISSEL FAYDA VE DUYGU DURUMUNUN
EKOLOJIK AMBALAJLI URUN SATIN ALMA NiYETINE ETKIiSI

ibrahim YEMEZ! ®, Tugba DELICE AKCA? ®

OZET

Insanlarn tiiketim eylemlerini yerine getirirken icinde yasadiklar: cevreyi ve gelecek nesilleri
diisiinerek hareket etmesi siirdiiriilebilir tiiketim davramisi olarak yayginlagmistir. Bireylerin sahip
olduklart cevresel kaygi diizeyi, bilissel faydalari ve icinde bulunduklart duygu durumlart da satin alma
kararlarinda etkilidir. Bu baglamda bu ¢alismada cevresel kaygi, bilissel fayda ve duygu durumunun
tiiketicilerin ekolojik ambalajli iiriin satin alma niyeti tizerindeki etkisi ortaya konulmaya ¢alisilnstir.
Calisma kapsanminda 5-30 Nisan 2021 tarihlerinde ¢evrim ici anket teknigiyle 18 yasindan biiyiik toplam
357 kigiden veri toplanmustir. Elde edilen verilere ilk olarak SmartPLS ile Faktor Analizi uygulanmig
ve kullanilan olcegin uyum, yakinsak ve ayrigsma gecerliligi ile i¢ tutarlilig ortaya konmus ve olcegin
gecerli ve giivenilir oldugu goriilmiistiir. Daha sonra arastirma modeli Yol Analizine tabi tutulmugtur.
Analiz sonucunda ¢evresel kaygunin ve bilissel faydanin ekolojik ambalajli iiriin satin alma niyeti iizerinde
anlamli ve pozitif bir etkisi oldugu, ancak pozitif duygular ve negatif duygularin ise anlamsiz bir etkisi
oldugu tespit edilmigtir. Son olarak tiim faktorlerin ekolojik ambalajli tiriin satin alma niyetini pozitif ve
anlamli olarak yaklagitk %34 oraminda ve orta diizeyde acikladigi goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Cevresel Kaygi, Biligsel Fayda, Ekolojik Ambalaj, PLS-SEM
JEL Suuflandirmasi: M3, M30, M31

THE EFFECT OF ENVIRONMENTAL CONCERNS, COGNITIVE BENEFIT
AND EMOTION ON INTENT TO PURCHASE ECOLOGICAL PACKAGING
PRODUCTS

ABSTRACT

It has become widespread as sustainable consumption behavior that people act by considering the
environment they live in and future generations while performing their consumption actions. The level of
environmental concern that individuals have, their cognitive benefits and their emotional states also affect
their purchasing decisions. In this context, this study tried to reveal the effects of environmental concern,
cognitive benefit and emotional state on consumers’ intention to purchase ecologically packaged products.
Within the scope of the study, data were collected from a total of 357 people over the age of 18 using the
online survey technique on April 5-30, 2021 . First, Factor Analysis was applied to the obtained data with
SmartPls and the concordance, convergent and discriminant validity and internal consistency of the scale
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used were revealed and it was seen that the scale was valid and reliable. Then the research model was
subjected to Path Analysis. As a result of the analysis, it was determined that environmental concern and
cognitive benefit had a significant and positive effect on the Intention to purchase ecologically packaged
products, but positive emotions and negative emotions had a meaningless effect. Finally, it was seen that
all factors explained the Intent to Purchase Ecological Packaged Product positively and significantly,
approximately 34% and moderately.

Keywords: Environmental Concern, Cognitive Benefit, Ecological Packaging, PLS-SEM

JEL Classification Codes: M3, M30, M31

EXTENDED SUMMARY
Introduction and Research Questions & Purpose

Consumers are increasingly cautious about the environmental impacts of their consump-
tion habits, choosing more environmentally friendly lifestyles (Patak et al.,2021: 1) and stating
that they prefer to purchase environmentally friendly products for the benefit of future genera-
tions (Kim & Lee, 2023: 2; Paul et al. ., 2016: 123). Ecological products are one of the answers
to environmental concerns (Munasinghe & Shantha, 2021: 119). Green products, which are
biodegradable and recyclable products (Kwistianus et al., 2020: 41), have been considered a
key feature to define sustainable packaging (Norton et al., 2022: 9). These products include
recycled paper, power-saving bulbs, environmentally friendly bags, energy-saving electrical
devices and automobiles (Almohammadi & Abdulghaffar, 2020: 138). In this context, the aim
of this study is to examine whether environmental concern, cognitive benefit and emotional
state have an impact on consumers’ intention to purchase ecologically packaged products. It
is thought that the results of this study will contribute to the ecologically packaged product
literature. For this purpose, firstly the literature on the subject was examined, then information
was given about the research model, hypotheses and method, and the latest findings, results and
recommendations were included.

Literature Review

It can be seen that there are many studies in the literature showing the relationship
between environmental concern and purchasing intention. In their study where they exam-
ined the effect of environmental concern and environmental attitude on the intention to pur-
chase green products, Mustofa & Rinnanik (2022) concluded that environmental concern did
not affect the intention to purchase green products, but environmental attitudes did affect the
intention to purchase green products. Similarly, Maichum et al. (2016) found in their study
with young consumers in Thailand that environmental concerns and environmental attitudes
increased the intention to purchase green products. Ali & Ahmad (2012)’s findings also con-
firmed the impact of environmental knowledge and environmental concern on consumers’
green purchasing intentions.

Studies in the literature (Suki, 2016; Prakash & Pathak, 2017; Lestari et al., 2020;
Nguyen et al., 2020; Munasinghe & Shantha, 2021; Moorthy et al., 2023) show that many
factors that will affect the intention to purchase ecologically packaged products have been
examined. In addition, there are a few studies that try to reveal the effects of environmental
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concern, cognitive benefit and emotional state on consumers’ intention to purchase ecological-
ly packaged products. Therefore, there is a need to better understand the relationship between
ecological packaging and consumer purchasing intention.

Methodology

The study group of the research consists of 357 people over the age of 18, determined
by convenience sampling method. The data was obtained using the online survey technique
between 5-30 April 2021. An attempt was made to reach people by sharing the survey link in
mobile applications and online environments.

A measurement tool containing a total of 22 statements in five-point Likert type was
used in the research. The expressions in the measurement tool are based on Koenig-Lewis et al.
(2014) was taken from the scale used in their study. In addition, the measurement tool includes
six statements describing the demographic characteristics of individuals and two statements
regarding individuals’ use of recycled products and consumption of ecologically packaged
products. An online survey form was used in the study due to cost and time constraints.

In the research, Factor Analysis was first conducted to determine the validity and reli-
ability of the measurement tool. Secondly, the model designed with Path Analysis was tested.
All analyzes were performed with the SMARTPLS program.

Results and Conclusion

The study analyzed the direct and indirect effects of environmental concern, cognitive
benefit and positive and negative emotional state on consumers’ intention to purchase ecologi-
cally packaged products. First, Factor Analysis with SmartPLS was applied to the data obtained
in the study, and the harmonic, convergent and discriminant validity and internal consistency
of the scale used were demonstrated and it was found that the scale was valid and reliable.
Then, the research model was subjected to Path Analysis. When the results obtained from the
study were examined, it was determined that negative emotions did not significantly affect
the purchase intention in the model, similarly, positive emotions did not significantly affect
the purchase intention, and finally, environmental concern did not significantly affect positive
emotions. However, all other relationships in the model were found to be significant. As a
result of the analysis, it was determined that environmental concern and cognitive benefit had a
significant and positive effect on the intention to purchase ecologically packaged products, but
positive emotions and negative emotions had an insignificant effect. Finally, it was observed
that all factors explained the intention to purchase ecologically packaged products positively
and significantly, at a rate of approximately 34% and at a medium level.
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1. Giris

Ihtiyaclar insanlarin varliklarini siirdiirebilmeleri icin karsilamalar1 gereken temel olgu-
lardir. Dolayisiyla insanlar bu ihtiyaclarimi gergeklestirme odagindan hareket ederek yasamla-
rindaki davraniglarina yon verirler. Bu davraniglardan tiiketime dair olanlari tiiketici davranis-
lar1 olarak tanimlanmaktadir ve satin almaya dair kararlar da bu davraniglardan birisidir. Kisisel
ihtiyaclarin kargilanmasi tiiketici davraniginin merkezinde yer almaya devam etmektedir (Paul
vd., 2016: 123). Cevrenin korunmasi konusu, dogal kaynaklarin tiikenmekte olduguna iligkin
kamuoyu bilincinin artmasiyla birlikte son yillarda dikkat cekmeye baglamistir (Mahmoud vd.,
2022: 1). Ayrica Jaiswal & Kant (2018) *a gore kiiresel olarak siirdiiriilemez tiikketim diizeyi;
su, hava ve toprak kirliligi, kiiresel 1sinma ve atik iiretimi gibi ciddi ¢evresel siirdiiriilebilirlik
sorunlarina yol agmakta ve toplumu geleneksel tiiketim kaliplarini ve satin alma davraniglarini
cevresel siirdiiriilebilirlik arayisina dogru degistirmeye itmektedir. Boylece ekolojik koruma
kavrami insanlarmn zihninde adim adim yiikselmistir (Wijekoon & Sabri, 2021: 1).

Tiiketiciler giderek artan bir sekilde ekolojik duyarlili§a sahip tiiketiciler arasina katil-
makta ve cevre konusundaki endigeleri ve farkindaliklar1 nedeniyle geri doniistiiriilmiis mal-
zemelerden lretilen dirlinleri tercih etmektedirler (Polyportis vd., 2022: 6). S6z konusu iiriinler
icin tiiketicilerin 6deme istekliligi daha yiiksektir (Moorthy vd., 2023: 2). Diger bir ifadeyle;
cevre konusunda endigeleri olan tiiketiciler fiyata kars1 duyarli degildir ve daha yiiksek fiyatlari
kabul etmektedirler (Mahmoud vd., 2022: 4) ve bu ekolojik tiiketiciler, enerji tasarruflu iiriinler
satin alarak su tasarrufu yaparak ve atiklar1 en aza indirerek rasyonel bir sekilde hareket et-
mektedirler (Lorek, 2015: 117). Ustelik tiiketiciler, “yesil tiiketim” ya da alternatif olarak “cev-
re dostu” veya “siirdiiriilebilir” tiikketim uygulamalarini tesvik ederek ¢evrenin korunmasinda
iizerlerine diigeni yapma konusunda gii¢lii bir motivasyona sahiptirler (Lombardi vd., 2023;
Prakash & Pathak 2017). Fraj & Martinez (2006) ’e gore tiiketiciler aligveris yaparken gide-
rek artan bir sekilde ekolojik iiriinleri tercih etmektedirler. Bunun nedeni, bu iiriinlerin sadece
daha saglikli bir se¢enek olmasi degil, ayni zamanda gelecek nesiller i¢in cevrenin korunma-
sma yardimci olmasidir. Tiiketiciler ekolojik nedenlerle iiriin degistirmeye ve kirlilige neden
olan isletmelerden iiriin almay1 birakmaya hazirdirlar. Ornegin, Vietnamli tiiketicilerin %86’s1
siirdiiriilebilir taahhiitleri olan isletmelerden etkilenmektedir. iki iiriiniin performans acisindan
ayni1 oldugu bir senaryo s6z konusu oldugunda ek olarak sunulan yesil degerler tiiketicinin iiriin
tercihlerini belirleyebilmektedir (Nguyen vd., 2021: 986).

Tiiketiciler tiiketim aligkanliklarinin ¢evresel etkileri konusunda giderek daha ihtiyath
davranmakta, daha ¢evre dostu yasam tarzlarini segmekte ve (Patak vd.,2021: 1) gelecek nesil-
lerin yarari i¢in ¢cevre dostu iiritinler satin almay1 tercih ettiklerini belirtmektedirler (Kim & Lee,
2023: 2; Paul vd., 2016: 123). Ekolojik iiriinler, ¢cevreye yonelik kaygilara verilen yanitlardan
biridir (Munasinghe & Shantha, 2021: 119). Biyolojik olarak parcalanabilen ve geri doniistiirii-
lebilen iirtinler olan yesil iiriinler, (Kwistianus vd., 2020: 41) siirdiirtilebilir ambalaji tanimla-
mak icin kilit bir 6zellik olarak kabul edilmistir (Norton vd., 2022: 9). Bu iiriinler arasinda geri
dontistiiriilmiis kagit, gii¢ tasarruflu ampuller, ¢evre dostu c¢antalar, enerji tasarruflu elektrikli
cihazlar ve otomobiller sayilabilmektedir (Almohammadi & Abdulghaffar, 2020: 138).

Bharadwaj vd. (2015)’ne gore cevre kirliliginin en 6nemli nedenlerinden biri, biyolojik
olarak par¢alanamayan ambalajlardir. Bu nedenle tiiketiciler, 6zellikle {iriin ambalajlar1 yoluyla
cevreye verilen zarar konusunda endise duymaktadir (Nguyen vd., 2020; Mahmoud vd., 2022:

253



Ibrahim YEMEZ, Tugba DELICE AKCA

1). Cevrenin korunmas tiiketicilerin ¢evre dostu kararlar alarak ¢evreyi korumaya duygusal
olarak dahil olmalar1 seklinde de ortaya ¢ikmaktadir (Amar vd., 2020: 2). Ge¢miste tiiketici-
ler, ¢cevre sorunlarini ¢ozmek icin geri doniisiim gibi ¢evre dostu faaliyetlere odaklanmakta ve
cevreyi kirleten iiriinlerin liretim ve tiiketimine nispeten kayitsiz kalirken giiniimiizde bu tiir
diriinlerin iiretimine kars1 ¢cikmaya ve hiikiimetin ¢evreyi korumaya yonelik pasif tutumunu
aktif olarak vurgulamaya baglamiglardir (Kim & Lee, 2023: 1). Buna karsilik olarak igletme-
ler, ekosisteme verilen zarar1 azaltmak icin ¢cevre dostu mal ve hizmetler sunmaya baglamislar
(Al-Kumaim vd., 2021: 2) ve tiiketicilerin artan ¢evre bilincine uygun sekilde ¢cevre dostu mal
ve hizmetlerinin reklamini yaparak kendilerini ¢evre dostu olarak tanitmiglardir (Choi & John-
son, 2019). Siirdiiriilebilirlikle ilgilenen iireticiler, yasam dongiileri boyunca ekolojik etkilerini
azaltmak icin tasarlanmais iiriinler liretmektedirler (Almohammadi & Abdulghaffar, 2020: 136).

Alicilar satin almadan 6nce ¢evre dostu ambalajlara sahip tirtinleri kontrol ettikleri icin
bu durum da igletmeleri gida tiretim sektorii de dahil olmak tizere yesil ambalaji, bir pazarlama
stratejisi olarak benimsemeye zorlamaktadir. Ozellikle tiiketiciler ve hiikiimetler bir siiredir
ambalaj atiklarini ve asiri ambalajlamay1 azaltmalart ve geri doniistiirtilebilirligi artirmalari
icin isletmelere baski yapmaktadir. Bu nedenle ambalajlarin ¢evre dostu olacak sekilde yeniden
tasarlanmast, isletmeler tarafindan kullanilan tekniklerden biridir. Ureticinin yasal gorevlerini
yerine getiren ambalaj, tiiketicilere de onemli marka mesajlari iletmektedir (Mahmoud vd.,
2022: 1-2).

Literatiirdeki caligmalarda (Suki, 2016; Prakash & Pathak, 2017; Lestari vd., 2020;
Nguyen vd., 2020; Munasinghe & Shantha, 2021; Moorthy vd., 2023) ekolojik ambalajli iiriin
satin alma niyetini etkileyecek ¢ok sayida faktoriin incelendigi goriilmektedir. Ayrica ¢evre-
sel kaygi, biligsel fayda ve duygu durumunun tiiketicilerin ekolojik ambalajli iiriin satin alma
niyeti lizerindeki etkisini ortaya koymaya calisan az sayida calismaya rastlanmistir. Bu ne-
denle ekolojik ambalaj ile tiiketici satin alma niyeti arasindaki iligkinin daha iyi anlagilmasina
gereksinim duyulmaktadir. Bu kapsamda bu caligmanin amaci ¢evresel kaygi, biligsel fayda
ve duygu durumunun tiiketicilerin ekolojik ambalajli {irlin satin alma niyeti iizerinde etkisi
olup olmadigini incelemektir. Bu calismanin sonuglarinin ekolojik ambalajli iiriin literatiiriine
katkida bulunacag: diistiniilmektedir. Bu amagla 6ncelikle konu ile ilgili literatiir incelenmis,
daha sonra arastirmanin modeli, hipotezleri ve yontemi hakkinda bilgiler verilmis ve en son
bulgular, sonuclar ve onerilere yer verilmistir.

2. Kavramsal Cerceve
2.1. Cevresel Kaygi

Mevzuat ve toplum baskisi nedeniyle isletmelerin ekonomik biiyiime ile ¢evresel kay-
gilar arasinda denge kurmasi 6nemlidir (Hyder & Amir, 2023: 5). Kamuoyunun ¢evre konu-
sundaki endisesi, lirlin secimlerinde endiselenen yeni tiiketici tiirlerinin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur (Kwistianus vd., 2020: 142). Tiketiciler artik satin alma davraniglariyla cevresel so-
runlarin ¢oziimiine katkida bulunmaya ¢aligmaktadir ve cevre dostu satin alma; sosyal olarak
sorumlu ve etik karar verme olarak goriilmektedir (Sarvanan vd., 2023: 16). Siirdiirtilebilir pa-
zarlama fikrinin, tiiketicilerin tutumlarint ve satin alma davraniglarini etkileyen, etkili ambalaj
iletisimi yoluyla desteklenebilecegi ortaya ¢ikmistir (Jerzky, 2016: 627). Genel olarak, kisinin
cevreye yonelik endigesi ne kadar yiliksekse mevcut ¢evre sorunlarina karsi duyarliligi ve yesil
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iirlinlere yonelik tutumu da o kadar yiiksektir (Lestari vd., 2020: 3; Adiputra vd., 2023: 49).
Uriin kullanimiyla ilgili dogal ve toplumsal etkiler konusunda tiiketici bilincinin gelismesi,
cevre dostu etiketli iiriinlerin pazara girigini ve pazar payinin artmasini tesvik etmektedir (Wi-
jekoon & Sabri, 2021: 2).

Cevresel kaygi tizerine yapilan arastirmalarin gecmisi 1960’lara kadar uzanmaktadir.
Cevresel kaygilar belirli cevresel konulara yonelik ¢evresel kaygilar (¢oplerin imhasi veya su
kirliligine yonelik tutumlar) ve kapsamli ve evrensel cevresel kaygilar (¢esitli ekolojik kriz ko-
nularina iliskin goriisler ve insanlar ile cevre arasindaki iliskiye yonelik tutumlar) olmak iizere
iki kategoriye ayrilmistir. Cevresel kaygi, genellikle ekoloji ve cevreye yonelik bireysel 6zen
derecesini ifade eden yesil tiiketim niyetinin 6nciilii olarak kabul edilmektedir (Yue vd., 2020:
2-4). Cevresel kaygi, tiikketicinin ¢evre sorunlart hakkindaki farkindaligi (Auliandri vd., 2018)
ve bu cevre sorunlarini ¢ozme/katkida bulunma istegi (Mustofa & Rinnanik, 2022; Zheng vd.,
2021; Koenig-Lewis vd., 2014; Al-Kumaim vd., 2021; Adiputra vd., 2023; Nguyen vd., 2021;
Kim & Lee, 2023; Hyder & Amir, 2023; Kwistianus vd., 2020) olarak tanimlanmaktadir.

Literatiirde cevresel kayginin satin alma niyeti ile iligkisini gosteren ¢cok sayida ¢alis-
ma bulundugu goriilmektedir. Mustofa & Rinnanik (2022) cevresel kaygi ve cevresel tutumun
yesil iiriin satin alma niyeti lizerindeki etkisini inceledikleri ¢aligmada, ¢evresel kayginin yesil
iirlin satin alma niyetini etkilemedigi, ancak cevresel tutumlarin yesil iiriin satin alma niyeti-
ni etkiledigi sonucuna varmislardir. Benzer sekilde Maichum vd. (2016) Tayland’daki geng
tiikketicilerle yaptiklar1 ¢aligmada cevresel kaygilarin ve ¢cevresel tutumlarin yesil {iriin satin
alma niyetini artirdigin1 bulmuslardir. Ali & Ahmad (2012) ’in bulgular1 da ¢evre bilgisi ve
cevresel kayginin tiiketicilerin yesil satin alma niyetleri iizerindeki etkisini dogrulamistir. Butt
(2017) yapt1g1 calisma sonucu cevresel kayginin tiiketicilerin yesil iiriinlere yonelik tutumu
izerinde bu tutumun da yesil satin alma niyeti {izerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu gos-
termistir. Yue vd. (2020) Cinli tiiketicilerle yaptiklari ¢alisma sonucu ¢evresel sorumlulugun
cevresel kaygiy1 tesvik edebilecegini ve yesil tiiketimi artirabilecegini ortaya koymaktadir.
Ayrica gevresel kaygi, yesil tiiketim niyetini pozitif yonde etkilemekte ve ¢evresel sorumlu-
luk ile yesil tiiketim niyeti arasindaki iligkide kismi aracilik rolii oynamaktadir. Lestari vd.
(2020) Endonezya’da yaptiklar1 ¢alismada; eko-etiket, cevresel kaygi ve akran baskisinin yesil
iiriinlere yonelik tutumlar iizerinde tutumun da yesil {iriin satin alma niyeti ilizerinde onemli
bir pozitif etkiye sahip oldugunu vurgulamiglardir. Mahmoud vd. (2022) caligmalarinda ¢evre
dostu ambalajlara yonelik satin alma niyetinin kisisel normlar, tutum, ¢cevresel kaygi ve ddeme
istekliliginden 6nemli dlciide etkilendigi sonucuna varmiglardir. Yemez & Tuna (2021) da cev-
resel kayginin tiiketicilerin geri doniistiiriilmiis malzemelerden yapilmis kiyafetleri satin alma
niyetleri iizerinde pozitif bir etkiye sahip oldugunu bulmuglardir. Tam tersine Choi & Johnson
(2019) calismalarinda cevresel kayginin satin alma niyetini netlestirmede 6nemli bir etkisi bu-
lunmadigini, fakat cevresel bilginin bir etkisi oldugu sonucuna ulagmiglardir. Yine Alwitt &
Pitts (1996) cevre dostu olmayan bir iiriin olan tek kullanimlik cocuk bezi kullanan kisilerle
yaptiklari calismada, cevresel kaygilarin tek kullanimlik bebek bezi satin alma niyetleri tizerin-
de yalnizca dolayl: bir etkisi oldugu sonucunu ulagmiglardir.

2.2. Bilissel Fayda

Lombardi vd. (2023)’ne gore biligsel faydalar, ekolojik olarak sorumlu iriinlerin tiike-
tilmesiyle elde edilen faydalarin bireysel degerlendirmesi olarak tanimlanmaktadir. Tiiketiciler
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stirdiiriilebilir ambalajin ¢evresel avantajlar1 veya saglik iizerindeki etkileri gibi biligsel fay-
dalarm diisiik diizeyde algilarsa olumsuz duygular ortaya ¢ikabilmektedir. Bunun iistesinden
gelmek i¢in iireticiler, 6zellikle organik gidalarla ilgili olarak siirdiiriilebilir ambalaj malze-
melerinin tiim faydalarini etkili bir sekilde ileten ve vurgulayan stratejiler uygulamalidir. Bu
yaklagim, olumsuz duygularin azaltilmasina yardimci olacak ve daha olumlu bir tiiketici tepkisi
yaratacaktir. Tiiketicilerin ¢evresel kaygilari olumlu duygulari dnemli 6l¢iide etkilemis, an-
cak olumsuz duygular iizerinde anlaml bir etkisi olmamigtir. Bu sonuclar, Koenig-Lewis vd.
(2014) caligma sonuglari ile uyumludur ve giiclii bir cevresel kaygiya sahip bireylerin biyolojik
olarak parcalanabilir ve kompostlanabilir ambalajlarla ilgili olarak daha yiiksek olumlu duygu-
lar yagadiklarini, ancak ayni durumun olumsuz duygular icin gegerli olmadigin1 géstermekte-
dir. Bununla birlikte aragtirmacilar olumsuz duygularin ¢evresel kaygt ve davranigsal niyetler
arasindaki iligkide 6nemli bir araci rolii oynadigini kesfetmiglerdir.

Lombardi vd. (2023) biligsel faydalarla ilgili olarak modelin, niyetler ve olumlu duy-
gularla pozitif ve anlamli bir iligki gosterirken olumsuz duygularla negatif ve anlamli bir iligki
sergiledigini igaret etmiglerdir. Bu bulgular, ambalajla iligkili biligsel faydalarin satin alma ni-
yetlerini olumlu yonde etkiledigini vurgulamaktadir. Ayrica ekolojik olarak sorumlu {iretilen
ambalajin algilanan faydalari, davranisla iligkili olumlu duygulari olumlu yonde etkileyebil-
mektedir. Tersine, biligsel faydalar olumsuz duygularla negatif bir iligki gostermistir. Bu bulgu,
Koenig-Lewis vd. (2014) ile uyumlu olarak tiiketicilerin biyolojik olarak parcalanabilir ve giib-
relenebilir ambalajlarin faydalari hakkinda bilgi sahibi olmadiklarindan bu tiir yenilik¢i amba-
lajlar1 tercih etmeleri endise gibi olumsuz duygularla iligkilendirilmektedir. Modelin duygusal
yontine iligkin sonuglar, ambalajla baglantili olumlu ve olumsuz duygularin satin alma niyetini
giiclii bir sekilde etkiledigini ortaya koymustur. Bu sonuglar, ¢evre yanlist davranigi tahmin
etmede duygusal degiskenlerin gii¢lii bir tahmin giicti oldugunu 6ne siiren rasyonel duygusal
modelin temel hipotezini dogrulamaktadir.

2.3. Olumlu ve Olumsuz Duygu Durumu

Duygu, bireylerin farkli seylere psikolojik olarak baglanma derecesini ifade etmekte-
dir. Nesnel seyler bireyin psikolojik beklentilerini karsiladiginda sevgi, mutluluk ve haz gibi
olumlu duygular ortaya cikarirken bireyin psikolojik beklentilerini ihlal ettiginde iiziintii, 6tke
ve tiksinti gibi olumsuz duygular yaratacaktir (Gao vd., 2019: 2). Duygular, kiginin diger in-
sanlara veya nesnelere karsi tutumunu da etkileyebilmektedir (Adiputra vd., 2023: 50). Harth
vd. (2013) duygularin ¢evre yanlist satin alma davranigini nasil ve ne kadar etkiledigini daha
iyi analiz etme gerekliligini ortaya koymustur. Bagka bir deyisle duygusal bilesenler, siirdiirti-
lebilir ambalaj se¢imi gibi cevre yanlist davraniglart agiklamada daha iyi performans goster-
mektedir (Carrus vd., 2008).

Lombardi vd. (2023) ne gore duygular, belirli bir davranig1 gerceklestirme ya da gercek-
lestirmeme yoniindeki itki olarak tanimlanmaktadir. Bireylerin biligsel siireclerinden etkilenen
duygular tipik olarak sinirl bir siireye sahiptir ve olumlu ya da olumsuz olarak kategorize edi-
lebilmektedir. Bireylerin olumlu ve olumsuz duygulari ise deneyimlerden elde edilen biligsel
degerlendirmelerden etkilenmektedir. Duygular, tiiketici niyet ve davraniglarinin sekillenme-
sinde ¢ok onemli bir rol oynamaktadir. Pazarlama stratejileri tiiketicilerin duygusal tepkilerine
hitap etmeli, biligsel kaygilarini gidermeli ve siirdiiriilebilir ambalajin belirli faydalarin1 vurgu-
lamalidir. Tiiketicilerin duygusal tepkileri, bilgi eksikliklerinin giderilmesinde ve siirdiiriilebilir
davranig degisikliginin kolaylastirllmasinda 6nemli unsurlar olarak goriilmektedir.
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Gao vd. (2019) kent sakinlerinin geri doniistiiriilmiis suyun yeniden kullanimna ilig-
kin algisiin geri doniistiiriilmiis suya yonelik duygularimi harekete gecirdigi ve bu duygunun
hem olumlu hem de olumsuz duygular: icerdigini belirtmislerdir. Geri doniistiiriilmiis suyun
taninmasi, olumlu ve olumsuz duygusal faktorleri harekete gecirebilse de geri doniistiiriilmiig
su kullaniminin baglatilmasi, olusturulmasi ve siirdiiriilebilirligi iizerinde olumlu ve olumsuz
duygular arasinda biiyiik farkliliklar vardir. Negatif duygular, geri doniistiiriilmiis suyun yeni-
den kullanimi davraniginin baglatilmasi iizerinde belirli bir etkiye sahiptir, ancak geri doniis-
tiiriilmiis suyun yeniden kullanim1 davranmiginin olusumu ve siirdiiriilebilirligi lizerinde dnemli
bir etkiye sahip degildir. Buna kargilik, olumlu duygunun geri doniistiiriilmiis suyun yeniden
kullanimi davranisinin baslatilmasi iizerinde 6nemli bir etkisi yoktur, ancak geri doniigtiiriil-
miig suyun yeniden kullanimi davranigimin olusumu ve siirdiiriilebilirligi iizerinde 6nemli bir
etkisi vardir. Diger bir deyisle farkli agamalarda geri doniistiiriilmiis suyun yeniden kullanimi
davraniglari, olumlu ve olumsuz duygulardan farkl: sekilde etkilenmektedir. Olumsuz duygusal
degiskenlerle karsilagtirildiginda olumlu duygularin bireysel geri doniistiiriilmiis suyun yeni-
den kullanimi davranigi iizerinde daha biiyiik bir etkisi vardir.

Bes Avrupa iilkesinde yiiriitiilen nitel bir calismada, Sijtsema vd. (2016) tiiketicilerin
biyo-bazli iiriinlere yonelik olumlu, olumsuz ve karisik duygulara sahip oldugunu ortaya koy-
mugtur. Olumlu duygular; ambalajin ¢evre igin iyi, dogal, saglikli veya yenilikci olmasi gibi
unsurlarla iligkilendirilmistir. Insanlar biyo-bazli ambalaj kavramina agina olmadiklarinda veya
bunu bir pazarlama hilesi olarak algiladiklarinda olumsuz duygular ortaya ¢cikmigtir. Lombardi
vd. (2023) Italyan tiiketicilerle yaptiklari calismada, organik iiriinler i¢in biyoplastik ambalajin
uygunlugunu vurgulamakta ve tiiketici davranigini etkilemede duygularin 6nemini belirtmekte-
dir. Calismada olumlu duygularin niyet tizerindeki etkisi, olumsuz duygularin etkisinden daha
giiclii bulunmustur; bu da olumlu duygularin niyetler tizerinde daha biiytik bir etkiye sahip ol-
dugunu gostermektedir. Ornegin, cevre dostu iiriinleri tanitan bir sirket, sadece iiriinlerinin ¢ev-
resel faydalarimi vurgulamakla kalmayip ayni zamanda siirdiiriilebilirlige katkida bulunmaktan
duyulan tatmin ve gurur gibi olumlu duygular uyandiran pazarlama kampanyalari olugturmaya
odaklanabilmektedir. Tiiketicilerin olumlu deneyimlere yonelik duygusal arzularina hitap eden,
daha temiz ve daha yesil bir yasam tarzinin keyfini ¢ikaran bireyleri tasvir eden goriintiiler ve
mesajlar kullanabilmektedirler. Calisma sonuclart hem olumlu hem de olumsuz duygularin bi-
yogoziiniir ve kompostlanabilir ambalaj satin alma niyeti tizerinde etkili oldugunu gostermekte
ve pazarlama stratejilerinde duygusal cekiciligin 6nemini vurgulamaktadir.

2.4. Ekolojik Ambalajh Uriin

Ambalajin ana iglevleri; koruma, depolama, yiikleme ve tagima, satig, tanitim, hizmet
ve garantidir. Gida israfinin ambalajlamanin kendisinden daha yiiksek bir ¢cevresel etkiye sahip
oldugu diisiiniildiigiinde, ambalajlamanin gida israfin1 6nlemesinin ¢ok énemli bir iglev oldu-
gu diisiiniilmekte ve satig, tanittm ve hizmet islevleri de goz ardi edilmemelidir. Nihayetinde
ambalajin pazar basarisini satin alma kararlariyla belirleyen tiiketicilerdir (Ketelsen vd., 2020:
2). Tiiketicilerin ambalaj se¢cimi tamamen ekonomik bir karardir. Aslinda, tiiketiciler beklenen
maliyetler ve faydalar (kolaylik, estetik ve fiyat) arasinda bir denge kurmaktadirlar (Orzan
vd., 2018: 3). Bununla birlikte bir satig noktasinda bulunabilecek ¢ok sayida promosyon araci
arasinda ambalaj, tiiketicileri satin alma karar siirecinde etkileyen en 6nemli faktor olmayn siir-
diirmektedir ve “bir iiriiniin beg saniyelik reklam1” olarak adlandirilmaktadir. Etkili ambalaj,
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iiriiniin tiiketici tarafindan fark edilmesini garanti etmekte, olumlu izlenimler ve duygular ya-
ratmanin yani sira satin alma niyeti olusturmaktadir. Bu nedenle ambalaj sadece etkili iletigim
i¢in bir ara¢ degil ayn1 zamanda bir his ve deneyim kaynagidir (Jerzky, 2016: 628).

20. yiizyilin sonlarindan itibaren plastik ambalajlar kullanilmaya baglanmis ve seffaflik,
esneklik, dayaniklilik ve kolaylik gibi arzu edilen 6zellikleri nedeniyle hizla pazara hakim ol-
mugtur. Tiiketicilerin ¢evre bilincinin artmastyla birlikte organik gida {iriinlerinin ambalajlan-
masinda plastige alternatif malzemeler biiyiik ilgi gérmektedir (Lombardi vd., 2023). Diger bir
ifadeyle giiniimiizde pek cok isletme, tiiketicilerin sosyal sorunlara kargi artan duyarliligini fark
etmis ve bu duyarlilig1 tiiketiciler ve cevre igin giivenli ve siirdiiriilebilir ambalaj malzemele-
rinin kullanimi gibi cevresel kaygilara yansitmustir. Stirdiiriilebilir ambalajlarda ¢evresel me-
sajlar icin etkili bir tasarim ve igerik olusturmak hem iriin hem de marka i¢in rekabet avantaji
yaratmada onemli bir unsur olabilmektedir (Jerzky, 2016: 626). Siirdiiriilebilir tasarim, ¢evre
dostu ambalaj, cevreye duyarli tasarim ve c¢evre i¢in tasarim gibi terimler yesil ambalajin es
anlamlilaridir (Mahmoud vd., 2022: 3) ve yesil ambalajlamada tiriinlerin insan saglig1 ve ¢evre
icin etkili ve giivenli olmasi1 gerektigi her zaman akilda tutularak ekolojik malzemeler kullanil-
maktadir (Wandosell vd., 2021: 1). Kiiresel yesil ambalaj pazar biiyiikliigiiniin 2016 ve 2022
yullar1 arasinda yillik %5 .41°lik bir birlesik biiylime oraniyla 2022 yilina kadar 207,5 milyar
dolara ulasacag kaydedilmektedir (Munasinghe & Shantha, 2021: 119).

Her bireyin ekolojik ayak izinin biiyiik bir kismu iiriin tiiketiminden kaynaklanmaktadir.
Daha cevre dostu iirlinlerin iiretimi ve tiiketimi, daha siirdiiriilebilir yasam tarzlarina ulagsma
yolunda 6nemli bir adimdir. Ancak cevre dostu veya “yesil” iiriinler hala nis bir pazardir. Uriin
tiikketiminin ciddi bir yan etkisi de ambalaj atiklarinin olusmasidir (Ketelsen vd., 2020: 1) ve
mevcut ¢evresel zararlar cogunlukla cevre dostu olmayan ambalaj malzemelerinden kaynak-
lanmaktadir (Koenig-Lewis vd., 2014). Bu noktada Prakash & Pathak (2017) ¢ok uluslu islet-
melerin malzemeleri azaltmak, geri doniigtiiriilmiis icerigi artirmak ve ambalaja dahil olacak
daha fazla yenilenebilir malzeme iiretmek icin ambalaj iyilestirmelerine odaklandigini belirt-
mistir. Ornegin, Dell, Hindistan’da diziistii bilgisayarlarin ambalaj malzemelerini ¢evre dostu
malzemelerle degistirmekte (Hyder & Amir, 2023: 3), McDonalds gida ambalaji icin biyolo-
jik olarak parcalanabilen kagit kullanimina iligkin bir kampanya baglatarak benzer bir strateji
uygulamakta ve Walmart ambalaj atiklarini azaltmak icin 4Rs (Reduce-azalt, Reuse-yeniden
kullan, Recycle-geri doniistiir ve Rethink-yeniden diisiin) stratejisini kullanmaktadir (Auliandri
vd.,2018: 377).

Cevre sorunlar1 konusunda artan farkindalik ve ¢evre dostu ikamelere olan talep nede-
niyle atiklarin ¢evre acgisindan kabul edilebilir gida ambalaj malzemelerine doniistiiriilmesine
biiyiik ilgi duyulmaktadir. Omriinii tamamlamis ambalajlarla ilgili endiseler, basit tiiketim ve
bertaraf paradigmasinin 6tesine gecen daha siirdiiriilebilir ve dongiisel bir stratejiyi vurguladigi
icin 6nemlidir (Oboturova vd., 2024: 185-199). Literatiirde ekolojik ambalaj, yesil ambalaj,
geri doniistiiriilmiis ambalaj gibi kavramlara ek olarak ileri doniistiiriilmiis ambalaj kavrami da
vardir. Ise yaramayan bir seyi ise yarar hile getirmek olarak ifade edilen ileri doniistiiriilmiis
ambalaj bu yoniiyle iiriinlere 6liimden sonra yeni bir hayat sundugu i¢in {iriinii yesillendirme
yontemi olarak da belirtilmektedir. Tiiketici geri dontisiime gore daha faydali ve ¢evreci olan
ileri doniistim sayesinde atiklart doniistiirme, degistirme ve uyumlastirma siireglerinden keyif
alirken bu iiriinlerin antik ya da retro goriiniimiinii de begenmektedir. Tiiketici ayrica yeni bir
iirtin satin almaktan ziyade iiriin atigin1 bagka bir amag¢ icin kullanarak ekonomik fayda elde
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ederken Uriinii atik kategorisine almadig1 icin c¢evreci bir fayda da saglamaktadir (Arslan ve
Barutgu, 2019: 100). Ornegin, tarimsal atiklardan elde edilen bitki liflerinin ¢evre dostu amba-
lajlarda kullanilmasi, kirliligi azaltarak ve gida ambalajlarinin etkinligini artirarak umut verici
sonuglar ortaya koymustur (Oboturova vd., 2024: 186). Shasha & Ibrahim (2022) ’e gére am-
balaj ¢coziimiiniin verimlili§i, tedarik zinciri boyunca operasyonun genel maliyeti iizerinde de
etkili olabilmektedir. Tleri doniisiimlii bir ambalaj iiriiniiniin yeniden kullanilabilmesi igin ileri
doniiglimlii ambalaj tasariminin kullanicilarin estetik tercihlerini kargilamasi gerekmektedir.
Tleri doniisiimiin amact, yeni malzeme ve enerji kullanimini, hava ve su kirliligini ve hatta sera
gaz1 emisyonlarin azaltmak icin potansiyel olarak kullanilabilir kaynaklar1 yeniden kullanarak
israf etmekten kacinmaktir.

Yiiksek orandaki atik tiretimi, kirlilik ve iklimle ilgili felaketler giderek ¢ok sayida tii-
keticinin ¢cevre konusunda daha fazla endise duymasina neden olmustur. Gida sektoriinde lider
imalat endiistrisi olan Kellogg’s, 2025 yilina kadar %100 ¢evresel olarak siirdiiriilebilir ambala-
ja gegme sOzii vermistir. Ambalajli tiiketici grubundaki bir diger biiyiik tiretici Coca-Cola, 2030
yilina kadar %50 geri doniistiiriilmiis ambalaj kullanmay1 hedeflerken {irtinlerindeki plastigi
azaltmak i¢in etiketsiz siseler iiretmeyi de amaclamaktadir (Oliver vd., 2023: 2). Bu anlamda
tiiketicilerin oncelikli taleplerinden biri, ekolojik ambalajdir; yani tiiketiciler daha az atik kul-
lanan, geri doniistiiriilmiis malzemeler iceren ve bosaldiginda geri dontistiiriilebilen ambalajlar
istemektedirler (Orzan vd., 2018: 2). Popovic vd. (2019) yaptiklari calismada tiiketicilerin ¢ev-
re dostu ambalajlarda gida satin almalarini engelleyen en biiyiik zorluklardan birinin, ambalajin
cevresel etkileri hakkinda siirli bilgiye sahip olmalart oldugunu belirtmiglerdir. Benzer sekilde
Ketelsen vd. (2020) calismalarinda satin almanin 6niindeki mevcut engelleri ve bu engellerin
astlmasina yonelik potansiyel 6nlemleri belirlemek amaciyla tiiketicilerin ¢cevre dostu gida am-
balajlaria yonelik tepkilerine iligkin mevcut durumu analiz etmeyi amaclamiglardir. Aragtirma
sonucu, tiiketicilerin 6zellikle biyo-bazli ambalajlar gibi yeni ambalaj malzemeleri hakkinda
bilgi eksikligi oldugu ortaya ¢ikmigtir. Nguyen vd. (2020) yaptiklart calisma, Vietnam’daki
ambalajli gida iirtinleri baglaminda tiiketicilerin ¢cevre dostu ambalaj algilarini incelemektedir.
Tiiketiciler tiretim teknolojileri hakkinda ¢ok az bilgi sahibidir, ancak yine de ¢evre dostu bir
tiretim siireci arzulamaktadir ve ambalaj atiklarinin azaltilmasinda tiiketicilerin rolii 6nemlidir.

Tiiketicilerin ¢evre standartlarina uygunluk acisindan ambalaja yonelik beklentileri art-
maktadir ve iireticiler ile perakendeciler bu taleplere cevap vermek zorundadirlar (Jerzky, 2016:
629). Nguyen vd. (2020) cevre dostu ambalajlarin gorsel olarak ¢ekici olmasi ve malzeme ve
iiretim siireci acisindan tiiketicilerin cevresel beklentilerini karsilamasi gerektigini belirtmistir.
Bu nedenle bir ambalajin sadece ana iiriinii korumasi beklenmez, ambalaj atiklarindan kaynak-
lanan g¢evresel sorunlar1 azaltmak icin cevre dostu olmasi da beklenmektedir (Auliandri vd.,
2018: 376), ciinkii cevresel etkinin iicte biri gida ambalaj malzemelerinin kullanimina atfedil-
mektedir (Koenig-Lewis vd., 2014). Timberland, iirlinlerinin ambalajlanmasinda ¢evre dostu
yontemler kullanan bir ayakkabi ve giyim isletmesidir ve 2007 yilinda tiim ayakkabi kutula-
rinin yapiminda %100 geri doniistiiriilmiis malzeme kullanmustir. Ayakkabilar tizerinde gida
beslenme etiketine benzer kullanilan yeni etiket de ayakkabinin organik, geri doniistiiriilmiis
ve yenilenebilir malzeme igeriklerini listelemektedir. PepsiCo, 2007°den beri binalarina giineg
enerjisi uygulamakta ve fabrikalarindaki suyu geri doniistiirmektedir. Canon Corporation ise
kullanilmus kartuglarin ¢opliiklere gitmesine ve ¢evreyi kirletmesine izin vermek yerine kartus-
larin geri doniigtiiriilmesini vurgulayan Temiz Diinya Kampanyasini 6ne ¢ikarmigtir (Mei vd.,
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2012: 251). Bu girisimler, tiiketicinin satin alma kararma ve belirli markalarin se¢imine yonelik
tutumunun degismesinde etkisi olmustur (Hyder & Amir, 2023: 3).

Munasinghe & Shantha (2021) Y kusag: tiiketicilerinin yesil ambalaj satin alma niyetini
en ¢ok etkileyen faktorleri belirlemeyi amacladiklart calismada, geng neslin ekolojik davranig
konusunda farkindaliga ve bilgiye sahip oldugunu tespit etmislerdir. Uriin 6zellikleri, cevresel
kaygi, devletin rolii ve demografik faktorler olmak iizere satin alma niyetinin degiskenlerini be-
lirlemiglerdir. Cinsiyet hari¢ incelenen tiim degiskenlerin satin alma niyeti ile pozitif iligkili ol-
dugu sonucuna varilmistir. Orzan vd. (2018) Romanyal: tiiketicilerin siirdiiriilebilir ambalajla-
maya iligkin davraniglarinin analiz edildigi calismada, ambalaj tercihleri arasinda kagit, cam ve
karton ile daha az oranda plastik ve ahsap yer almaktadir. Calisma sonucunda organik ambalajlt
tirtinlerin satin alinmasinin arkasindaki temel nedenlerin; geri doniistim ve yeniden kullanim
imkani, ¢cevre koruma, ¢evreye kargt sorumlu olma hissi oldugu goriilmiistiir. Romanyali tiikke-
tici, kullanilan ambalajlarin ¢evre iizerindeki etkisinin ve ortaya ¢ikan biiyiik miktardaki atigin
farkindadir. Bu nedenle daha fazla 6deme yapmaya istekli olmalarimin ana nedenleri arasinda
cevrenin bozulmasina sebep olmamalari ve tiiketicinin kendisini ¢evreyi korumaktan sorumlu
gormesi yer almaktadir. Norton vd. (2022) calismalarinda gida ambalajlarina geri doniistim
bilgilerinin eklenmesinin tiiketici davraniginin daha siirdiiriilebilir tercihlere dogru kaymasinda
biiyiik ol¢iide etkili oldugunu gostermistir. Bu sonug, etiketlemenin yararl bilgiler saglamanin
yant sira davraniglart bagarili bir sekilde degistirebilecegini ve tiiketicilerin duygularini, algila-
rini, satin alma niyetlerini, degerlendirmelerini ve tiiketimlerini etkileyebilecegini gostermek-
tedir. Moorthy vd. (2023) ¢alismalar1 sonucunda ¢evre dostu ambalajlarin ¢evre bilincine sahip
tiiketicilerin ilgisini ¢ekebilecegi ve satin alma niyetlerini artirabilecegini belirtmiglerdir.

2.5. Satin Alma Niyeti

Niyet, davranisin onciilii ve en iyi belirleyicisi olarak kabul edilmektedir (Paul vd.,
2016: 125). Niyetin, belirli davranis tiirlerini gerceklestirme motivasyonunu yansittig1 diistinil-
mektedir. Niyet, bir kisinin davranis1 gergeklestirmek icin ¢aba gosterme diizeyini ve deneme
istegini de artirmaktadir (Kwistianus vd., 2020: 143). Satin alma niyeti, tiiketicinin belirli bir
tiriin veya hizmeti satin alma hedefidir ve genellikle tiiketicinin satin alma davraniglarini ger-
ceklestirmeye ne kadar istekli oldugunun bir dlciisiidiir (Oliver vd., 2023: 5). Tiiketiciler ekolo-
jik kaygilar konusunda artan bir bilince sahip olduklarinda yesil {iriinleri satin alma konusunda
saglam bir niyet gostermektedirler (Almohammadi & Abdulghaffar, 2020: 138). Bir tiiketicinin
satin alma niyeti giiven, kullanim kolayligi, tiriin, fiyat ve promosyon gibi ¢esitli faktorlerden
etkilenecektir. Cevre konusunda halihazirda bilgi sahibi olan ve ge¢miste yesil iiriin satin alma
konusunda olumlu deneyimleri olan tiiketicilerin yesil satin alma niyetleri gosterme egilimleri
yiiksek olacaktir (Adiputra vd., 2023: 50).

1990’lardan bu yana siirdiiriilebilirlik kavraminin ambalaj inovasyonuna dahil edilmesi
pazarlama alaninda ¢ok 6nemli bir konu olmustur. Eko-tasarim bir ambalaj, yasam dongiisiiniin
cesitli asamalarinda gevresel ve/veya sosyal etkileri dikkate alinarak gelistirildigi icin ambalaji
optimize etmede stratejik bir ¢oziim olarak diisiiniilmektedir. Eko tasarim ambalaj 6zellikleri-
nin tiiketiciler tarafindan olumlu algilanabilecegi varsayilmaktadir (Zeng & Durif, 2019: 1).
Ustelik tiiketiciler satin alma kararlarini verirken ambalajla ilgili olarak fiyat, kalite, giivenlik,
malzeme, boyut, sekil, kolaylik, islevsellik, koruma, raf omrii, cevresel siirdiiriilebilirlik, biyo-
lojik olarak parcalanabilirlik, yeniden kullanilabilirlik ve geri doniistiiriilebilirlik gibi bir dizi
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faktoriin onemli oldugunu diisiinmektedir (Norton vd., 2022: 2). Ornegin, tiiketicilerin gevresel
ve sosyal konulardaki yiiksek endiseleri ve iriinlerin iglevsel ve ¢cevre dostu ozellikleri, cevre
dostu satin alma davranigini tetikleyen ana motivasyon unsurlaridir (Kim & Lee, 2023: 5). Bu
nedenle ¢evre i¢in ortak bir sorumluluk duygusu yaratmak, tiiketicileri yesil iiriinler satin alma-
ya tesvik edebilmektedir (Paul vd.,2016: 124).

Yesil ambalaj arastirmalart agirlikli olarak niyet tizerine odaklanmistir (Koenig-Lewis
vd., 2014; Prakash & Pathak, 2017). Yesil iiriin satin alma niyeti, bir kisinin satin alma karar-
larint degerlendirirken geleneksel iiriinlere kiyasla ¢evre dostu 6zelliklere sahip bir iiriinii satin
alma olasilig1 ve istegi olarak tanimlanmaktadir (Mustofa & Rinnanik, 2022: 3). Jaiswal & Kant
(2018) tutum-niyet-davranig temelli bir model kullanarak aragtirma yapmuistir. Arastirmacilar,
Hintli tiiketicilerin yesil satin alma niyetinin hem dogrudan hem de dolayli olarak yesil tirtinle-
re yonelik tutum araciligi ile cevresel kaygi tarafindan yonlendirildigini bulmuglardir. Bununla
birlikte calismada, algilanan ¢evre bilgisinin yesil tirtinlere yonelik tutum ve yesil satin alma ni-
yeti lizerinde 6nemsiz bir etkiye sahip oldugu sonucuna ulagilmistir. Benzer sekilde Prakash vd.
(2019) calismalarinda yesil ambalaj satin alma niyetinin miisterilerin cevresel kaygi diizeyine
bagli oldugunu ifade ederken Patak ve digerleri (2021) yesil satin alma niyetinin ana onciilleri-
nin gevresel kaygi, yesil yasam tarzi ve iirtin bilgisi oldugunu belirtmiglerdir. Almohammadi &
Abdulghaffar (2020) Suudi Arabistan’daki yesil iirtinlere yonelik tutumu, cevresel kaygisi ve
cevre bilgisinin yesil iiriin satin alma niyetini etkileyen ana faktorler oldugunu ortaya koyarken
katilimcilarin ¢evre konusunda ¢ok endiseli oldugunu da vurgulamislardir. Oliver vd. (2023)
caligmalarinda bazi tiiketicilerin aktif olarak cesitli stirdiiriilebilir davranig bi¢imleri sergile-
digini belirtmiglerdir. Ornegin, bu tiiketiciler market ambalajlarini geri doniistiiriip yeniden
kullanmakta ve hatta giibreye doniistiirmektedirler. Zeng & Durif (2019) calismalar1 sonucunda
yesil veya seffaf ambalajin duygulari etkiledigini, doga ve sakinlik hissi uyandirdigint ve daha
ekolojik ambalaj ve daha saglikli gida iiriinlerine isaret ettigini belirtmiglerdir.

Tiiketiciler i¢in ambalajin ¢evresel konularla ilgili olarak anlagilabilir ve giivenilir bir
mesaj iletmesi giderek daha 6nemli hale gelmektedir. Zira ambalaj iizerinde yer alan cesitli isa-
retler ve cevresel mesajlar alicilar arasinda genellikle anlagilmazliga hatta siipheye yol agmakta
ve tiiketicilerin karar verme siireclerinde kafalarini karistirabilmektedir. Ambalaj iizerindeki
ekolojik semboller ve mesajlar temelinde bir miisteri hem iirliniin hem de ambalajin ekolojik
niteliklerini dogrulayabilmelidir. Bu nedenle, giiven ve mesajin inandiricili1 satin alma niyet-
lerini etkileyen cok dnemli faktorlerdir (Jerzky, 2016: 628). Ustelik tiiketiciler cevre konusunda
endiseli olduklarini iddia etseler de yesil iiriinlerin fiyat1 genellikle geleneksel iirlinlerden daha
yiiksek oldugu icin gercek satin alimlarda cevre yanlist davraniglar benimsemeyebilmektedir
(Yue vd., 2020: 5). Bu nedenle yiiksek fiyat, bulunabilirlik ve bilgi eksikligi gibi bazi hususlar
yesil {iriin satin alma niyetini azaltabilmektedir (Amar vd., 2020: 1).

3. Arastirmanin Metodolojisi

3.1. Arastirmamn Orneklemi

Arastirmanin ¢aligma grubunu kolayda 6rnekleme yontemiyle belirlenen 18 yasindan
biiyiik 357 kisi olugturmaktadir. Veriler ¢cevrim i¢i anket teknigi ile 5-30 Nisan 2021 tarihle-
rinde elde edilmistir. Anket linki mobil uygulamalarda ve cevrim i¢i ortamlarda paylasilarak
kigilere ulagilmaya caligilmustir.
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3.2. Ol¢iim Araci

Arastirmada begli Likert tipinde toplam 22 adet ifadeyi iceren 6l¢me araci kullanilmig-

tir. Olgme aracindaki ifadeler Koenig-Lewis vd. (2014) calismasinda kullanilan 6lcekten alin-
mugtir. Koenig-Lewis vd. (2014) ¢ok sayida farkli calismadan 6lgegi uyarladiklarindan ve séz
konusu kaynaklarin hepsine ulasmak miimkiin olmadigindan 6l¢ek bu ¢alismadan dogrudan
almmustir. Ayrica 6lgme aracinda bireylerin demografik 6zelliklerini tanimlayan alti adet ve
bireylerin geri doniistiiriilmiis tirlinlerin kullanim ile ekolojik ambalajl1 {iriin tiiketimine yone-
lik iki adet ifade daha vardir. Calismada maliyet ve zaman kisitlarindan dolay1 ¢evrimici anket
formu kullanilmigtir. Olgiim aracindaki ifadeler EK’te verilmistir.

3.3. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Arastirma modeli ve olusturulan hipotezler Sekil 1°de verilmistir.

H,: Cevresel kaygi biligsel fayday1 olumlu etkilemektedir.

H,: Cevresel kaygi pozitif duygulart olumlu etkilemektedir.
: Cevresel kaygi ekolojik ambalajli {iriin satin alma niyetini olumlu etkilemektedir.
: Cevresel kaygi negatif duygulart olumlu etkilemektedir

: Biligsel fayda pozitif duygulari olumlu etkilemektedir.

: Biligsel fayda negatif duygulari olumlu etkilemektedir.

H3

H4

HS

H_: Biligsel fayda ekolojik ambalajli iirlin satin alma niyetini olumlu etkilemektedir.
H7

H,: Pozitif duygular ekolojik ambalajli iirlin satin alma niyetini olumlu etkilemektedir.
H9

: Negatif duygular ekolojik ambalajli iiriin satin alma niyetini olumsuz etkilemektedir.

Sekil 1: Model ve Hipotezler

Cevresel
Kaygi

Pozitif
Duygular

Satin Alma
Niyeti

Biligsel
Fayda

Negatif
Duygular
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3.4. Kullanilan istatistiksel Teknikler

Arastirmada 6nce 6lgme aracinin gegerliligi ve giivenirligini saptamak icin Faktor Ana-
lizi yapilmustir. ikinci olarak ise Yol Analizi ile tasarlanan model smanmustir. Biitiin analizler
SMARTPLS programt ile yapilmistir.

3.5. Arastirmamn Etik Izni

Yazarlar, bu ¢aligmanin tiim hazirlanma siire¢lerinde etik kurallara uyuldugunu beyan
etmektedir. Calisma igin Sivas Cumhuriyet Universitesi Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Sos-
yal ve Begerl Bilimler Kurulu’ndan 02.04.2021 tarih ve E-60263016-050.06.04-29102 say1li
karar ile onay alinmigtir. Ayrica ¢alismanin tiim agamalarinda aragtirma ve yayin etigine uygun
davranilmustir.

4. Analiz ve Bulgular
4.1. Calisma Grubuna Ait Bulgular
Aragtirmaya katilan tiiketicilerin demografik dzelliklerine dair bulgular Tablo 1’de ve-

rilmigtir.

Tablo 1: Demografik Bulgular

Cinsiyet Frekans Yiizde Medeni Durum Frekans Yiizde
Kadin 136 38,1  Evli 62 174
Erkek 221 61,9 Bekar 291 81,5
Toplam 357 100  Diger 4 1,1
Yas Frekans Yiizde Toplam 357 100
18-25 271 75,9  Egitim Durumu Frekans Yiizde
26-33 48 134 Hkégretim ve alt1 4 1,1
34-41 19 53  Lise 92 258
42-49 10 28  OnLisans 28 78
50 Yas ve Uzeri 9 2.5 Lisans 210 589
Toplam 357 100  Lisansiisti 23 64
Meslek/Sektor Frekans Yiizde Toplam 357 100
Kamu Sektorii 23 64  Aylk Ort. Aile Geliri Frekans Yiizde
Ozel Sektor 43 12,0 3000 TL ve alt1 220 61,6
Serbest Meslek 28 7,8 3001-5000 TL 75 210
Ogrenci 223 62,5 5001-7000 TL 34 9,5
Diger 40 11,2 7001 TL ve iistii 28 7.8
Toplam 357 100  Toplam 357 100
Evet 286 80,1 Evet 242 67,8
Hay1r 71 199 Hayrr 115 322
Toplam 357 100  Toplam 357 100
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Tablo 1’e gore katilimcilarin %38,1°1 kadinlardan, %61.,9°u erkeklerden olugmaktadir.
Yaga gore en yiiksek katilim %75,9 ile 18-25 grubundadir. Meslege gore en yiiksek katilim
%625 ile 6grencilerdedir. Medeni duruma gore en yiiksek katilm %81.,5 ile bekarlardadir.
Egitim durumuna gore en yiiksek katilim %589 ile lisans mezunlarindadir. Son olarak gelir
durumuna gore en yiiksek katilim ise %61.,6 ile 3000 TL ve alt1 olan gruptadir.

Katilimcilara ayrica geri doniistiiriilmiis maddelerden yapilan iiriinleri ve ekolojik am-
balajli tirtinleri satin alma aligkanliklarina yonelik iki adet soru daha yoneltilmistir. Tablo 1’e
gore katilimeilarin %80,1 nin geri doniistiiriilmiis maddelerden yapilan tiriinleri satin alacagini,
%19,9’u ise almayacagini belirttikleri gézlemlenebilir. Yine katilimeilarin %67,8’nin ekolojik
ambalajli tirtinleri satin alacagini, %32,2’si ise satin almayacagini ifade ettikleri goriilebilir. Bu
baglamda ¢aligmaya katilan tiiketicilerin biiyiik cogunlugunun siirdiiriilebilir tiiketime 6nem
verdigi, dogay1 korumay1 6nemsedigi ve bunun i¢in ¢aba gosterdigi sdylenebilir.

4.2. Olgiim Modeline Ait Bulgular

Arastirmada kullanilan 6l¢ekteki faktorlerin gecerlilik ve giivenilirlik skorlarina ait so-
nuglar Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2: Olcege Ait Skorlar

Faktorler Gostergeler Gosterge Yiikleri VIF  Cronbacha rho_A CR AVE
CK1 0,588 1,378
CK2 0,643 1,118
Cevresel Kaygt CK3 0,688 LI5S7 0704 0,751 0,768 0454
CK4 0,721 1,248
CK5 0,639 1,237
BF1 0,615 1,378
BF2 0,810 1,979
BF3 0,810 2,026
Biligsel Fayda BF4 0705 1637 0,850 0,863 0,890 0,576
BF5 0,783 1,972
BF6 0,810 2,187
PD1 0,769 1,820
PD2 0,807 1,974
Pozitif Duygular PD3 0,851 2,363 0,883 0,887 0915 0,682
PD4 0,857 2,464
PD5 0,842 2277
ND1 0,885 2,290
Negatif Duygular ND2 0,908 2,579 0,876 0,877 0,924 0,801
ND3 0,892 2,314
Ekolojik Ambalajli _ SAN! 0,696 1,279
Uriin Satin Alma SAN2 0,847 1,489 0,714 0,747 0,838 0,635
Niyeti SAN3 0,839 1,531
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Tablo 2°de verilen dlgekteki Cevresel Kayg: faktoriiniin birinci maddesi (CK1) diisiik
yiik degerinden dolay1 analizden ¢ikarilmig ve gegerlilik ve giivenirlik katsayilar1 dyle hesap-
lanmigtir. Buna gore 6lcekteki tiim faktorlerin CR ve AVE degerleri istenen araliklardadir. Do-
layisiyla dlcegin yakinsak ve uyum gecerliligini sagladig: goriilmektedir. Yine Tablo 2’ye gore
tiim faktorlerin Cronbach a rho_A katsayilari da istenen araliklardadir. Ayrica VIF degerleri
de 3’lin altindadir ve dogrusallik problemi yoktur. Dolayisiyla 6l¢egin giivenilir oldugu da
goriilmektedir.

Ayrigma gecerliligi icin ilk olarak Fornell & Larcker kriter katsayilarina bakilmistir.
Tablo 3’teki bulgulara gore faktorlerin tiimii F&L sartint saglamaktadir (Fornell & Larcker,
1981).

Tablo 3: F&L Kriter Katsayilar:

Faktirler Bilissel Negatif Pozitif Satin Alma Cevresel
Fayda Duygular Duygular Niyeti Kayg1

Biligsel Fayda 0,759*

Negatif Duygular 0,183 0,895*

Pozitif Duygular 0,674 0,216 0,826*

Satin Alma Niyeti 0,550 0,123 0,397 0,797*

Cevresel Kaygi 0,298 0,228 0,262 0,369 0,674*

*Kosegen elemanlarda AVE degerlerinin karekokii yer almaktadir.

Calismada ek olarak Heterotrait-Monotrait oran (HTMT) katsayilarina da bakilmistir.
Tablo 4’e gore faktorlerin tamaminin skorlar1 0,85°ten kiigiiktiir. Dolayisiyla 6lgegin HTMT
oran kriter katsayisini karsiladig1 da saptanmustir (Henseler vd., 2015). Boylelikle aragtirmaci-
lar tarafindan Tiirkceye cevrilen dlgegin ayrigsma gegerliligini sagladigi da ortaya konulmustur.

Tablo 4: HTMT Oran Katsayilari

Faktorler Bilissel Negatif Pozitif Satin Alma Cevresel
Fayda Duygular Duygular Niyeti Kayg1

Biligsel Fayda

Negatif Duygular 0,215

Pozitif Duygular 0,768 0,240

Satin Alma Niyeti 0,700 0,177 0,498

Cevresel Kaygi 0,392 0,281 0,322 0,546

Son olarak modelin analizine gegmeden 6nce modelde ¢oklu dogrusallik probleminin
olup olmadigina bakilmistir. Sonuglar Tablo 5°te verilmistir. Arastirma modelindeki degisken-
ler reflektif oldugundan dogrusallik testini kontrol etmede modeldeki degiskenlere ait i¢ model
VIF degerleri baz alinmistir (Dogan, 2019). Tablo 5’e gore tiim VIF degerleri esik deger olan
3’ten kiigiliktiir. Bagka bir ifadeyle, modelde yer alan degiskenler arasinda dogrusallik iliskisi
yoktur. Modelde dogrusallik problemi olmadig: i¢in de modeldeki yol katsayilarinin test edil-
mesi agamasina gecilmistir.
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Tablo 5: ic Model VIF Degerleri

Bilissel Fayda  Negatif Duygular Pozitif Duygular Satin Alma Niyeti

Biligsel Fayda 1,098 1,098 1,892
Negatif Duygular 1,086
Pozitif Duygular 1,875
Satin Alma Niyeti

Cevresel Kayg1 1,000 1,098 1,098 1,142

4.3. Yapisal Model Analizine iliskin Bulgular

Arastirma modelinin diyagrami Sekil 2°deki gibidir. Sekil 2’de verilerin arastirma mo-
delinde cevresel kaygi ve bilissel fayda degiskenleri bagimsiz degiskenleri, pozitif duygular ve
negatif duygular dig bagimli/i¢ bagimsiz degiskenleri ve satin alma niyeti ise bagimli degiskeni
olugturmaktadir.

Sekil 2: Arastirma Modelinin Yol Semasi

== == e o e

0768 0807 0851 0857 (0,5

Cevresgl Kaygi

Satin Alma
Niyeti

Biligsel Fayda
Negatif
Duygular

Modeldeki yol katsayilarinin anlamliliini test etmek i¢in 5000 birimlik Bootstrap uy-
gulanmugtir. Buna gore modelde yer alan yol katsayilarinin anlamlilig1 asagidaki Tablo 6’da
verilmistir.
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Tablo 6: Yol Katsayilarmin Anlamhilig:

Yollar g T istatistigi* p Hipotez Durumu
H1: Cevresel Kaygi-> Biligsel Fayda 0,299 6.010 0,000 Kabul

H2: Cevresel Kaygi-> Pozitif Duygular 0,070 1,594 0,111 Ret

H3: Cevresel Kaygi-> Satin Alma Niyeti 0,230 4,393 0,000 Kabul

H4: Cevresel Kaygi-> Negatif Duygular 0,191 3,778 0,000 Kabul

HS: Biligsel Fayda-> Pozitif Duygular 0,654 14,446 0,000 Kabul

H6: Biligsel Fayda-> Satin Alma Niyeti 0,470 6,723 0,000 Kabul

H7: Biligsel Fayda-> Negatif Duygular 0,127 2,133 0,033 Kabul

HS: Pozitif Duygular-> Satin Alma Niyeti 0,024 0,357 0,721 Ret

HO: Negatif Duygular-> Satin Alma Niyeti -0,020 0,450 0,652 Ret

*#Jki kuyruklu t testi igin kritik degerler: t<1,96 (sig. %5)

Tablo 6’ya gore Negatif Duygular-> Satin Alma Niyeti yolu anlamli degildir (t=0,450;
p=0,652>0,05) ve H, hipotezi reddedilmistir. Bagka bir ifadeyle tiiketicilerin ekolojik ambala-
jin siirdiiriilebilir bir pazarlama araci olmadigina, ekolojik ambalaja bir pazarlama hilesi olarak
baktigina, ekolojik ambalajin inandirict olmadigina dair duygularinin satin alma niyeti tizerinde
olumsuz etkisi olacagini gosteren H, hipotezi anlamli bulunmamugtir ve tiiketicilerin ekolojik
ambalaja yonelik olumsuz duygu durumlarinin ekolojik ambalajlt iiriin satin alma niyetleri lize-
rinde anlamli bir etkisi olmadig1, satin alma niyetlerini negatif olarak etkilemedigi goriilmiigtiir.
Pozitif Duygular-> Satin Alma Niyeti yolu da anlamli degildir (t=0,357; p=0,721>0,05) ve
H, hipotezi reddedilmistir. Bagka bir ifadeyle tiiketicilerin ekolojik ambalajin siirdiiriilebilir
bir pazarlama unsuru oldugu, dogay1 ve ¢evreyi korudugu, ekolojik ambalaji dogal, saglikli
veya yenilik¢i olarak diistinmelerinin onlarin ekolojik ambalajli iiriin satin alma niyetlerini
olumlu anlamda etkileyecegini iddia eden H, hipotezi anlamli bulunmamug ve tiiketicilerin
ekolojik ambalaja yonelik olumlu duygu durumlarinin ekolojik ambalajli {iriin satin alma ni-
yetleri iizerinde anlaml1 bir etkisi olmadig1 ve satin alma niyetlerini pozitif olarak etkilemedigi
goriilmiistiir. Son olarak Cevresel Kaygi-> Pozitif Duygular yolu da anlamli degildir (t=1,594;
p=0,111>0,05) ve H, hipotezi reddedilmigtir. Bagka bir ifadeyle tiiketicilerin ¢evreye, dogaya,
ekosisteme yonelik tagidigi kaygilarin onlarin ekolojik ambalaji ¢evreyi, dogay1, ekosistemi
koruyan ve siirdiiriilebilir bir pazarlama araci olarak hissetmelerini saglamadigi, olumlu dii-
stinmelerine etkisi olmadig1 bulunmustur. Ancak diger yollarin tamami anlamlidir. Buna gore
biligsel fayda, negatif duygulart olumlu, pozitif duygular1 olumlu, ekolojik ambalajli iiriin satin
alma niyetini olumlu etkilemektedir. Cevresel kaygi, biligsel fayday1 olumlu, negatif duygulari
olumlu, pozitif duygular1 olumlu ve son olarak ekolojik ambalajli {iriin satin alma niyetini
olumlu etkilemektedir. Buna gore H , H,,H,,H,,H, ve H, hipotezleri kabul edilmistir.

PLS-SEM’ de dolayh etkiler de goriilebilmektedir. Buna gore dolayli yollarin katsay1-
lar1 Tablo 7°de verilmistir. Tablo 7°ye gore Cevresel Kaygi-> Biligsel Fayda-> Satin Alma Ni-
yeti yolu anlamlidir (t=4,836; p=0,00<0,05) ve Cevresel Kaygi Ekolojik Ambalajli Uriin Satin
Alma Niyetini Biligsel Fayda araciligryla olumlu sekilde dolayli olarak da etkilemektedir. Yine
Cevresel Kaygi-> Biligsel Fayda-> Pozitif Duygular yolu da anlamhidir (t=5,701; p=0,00<0,05)
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ve cevresel kaygi ekolojik ambalajli iiriin satin alma niyetini pozitif duygular araciligiyla olum-
lu sekilde dolayl olarak etkilemektedir. Diger dolayl yollar ise anlamli degildir (p>0,05).

Tablo 7: Dolayh Yol Katsayilarinin Anlamlilig

Yollar p  Tistatistigi® p

Cevresel Kaygi-> Biligsel Fayda-> Pozitif Duygular-> Satin Alma Niyeti 0,005 0,350 0,727
Biligsel Fayda-> Negatif Duygular-> Satin Alma Niyeti -0,003 0,386 0,700
Cevresel Kaygi-> Biligsel Fayda-> Satin Alma Niyeti 0,140 4,836 0,000
Cevresel Kaygi-> Negatif Duygular-> Satin Alma Niyeti -0,004 0,401 0,688
Biligsel Fayda-> Pozitif Duygular-> Satin Alma Niyeti 0016 0,360 0,719
Cevresel Kaygi-> Biligsel Fayda-> Pozitif Duygular 0,195 5,701 0,000
Cevresel Kaygi-> Bilissel Fayda-> Negatif Duygular 0,038 1,892 0,059
Cevresel Kaygi-> Pozitif Duygular-> Satin Alma Niyeti 0,002 0,305 0,760

Cevresel Kaygi-> Biligsel Fayda-> Negatif Duygular-> Satin Alma Niyeti -0,001 0,370 0,711

*1ki kuyruklu t testi icin kritik degerler: t<1,96 (sig. %5)

SmartPLS de modelin yapisal analizi i¢cin R? (Belirlilik Katsayisi), f> (Etki Biiyiikligii
Katsayist) ve Q? (Kestirimsel Uygunluk Degeri) degerleri kullanilmaktadir.

Arastirma modelinin analizinde belirlilik katsayilarmi gosteren sonuglar Tablo 8’de
gosterilmektedir. Buna gore cevresel kaygi ve biligsel fayda degiskenleri satin alma niyetini
olumlu olarak etkilemekte ve %34 oraninda aciklamaktadir. Diger bir ifadeyle tiiketicilerin
ekolojik ambalajli tirinleri satin alma niyetlerinin %34 liik kisminin ¢evresel kaygi ve bilissel
fayda unsurlar: tarafindan belirlendigi soylenebilir. Ayrica bagimsiz degiskenlerin bagimli de-
giskeni aciklama diizeyi “orta” diizeydir (Chin, 1998).

Tablo 8: Belirlilik Katsayilari

Bagimh Degiskenler R? Diizeltilmis R?
Biligsel Fayda 0,089 0,087
Negatif Duygular 0,067 0,062
Pozitif Duygular 0,460 0457
Satin Alma Niyeti 0,348 0,341

Etki biiyiikligii (f*) katsayilari ise Tablo 9°da verilmistir. Buna gore biligsel fayda de-
giskeninin ekolojik ambalajli iiriin satin alma niyeti iizerindeki etki biiyiikliigii orta diizeydedir.
Yine biligsel fayda degiskeninin pozitif duygular tizerindeki etki biiytikliigii yliksek diizeydedir.
Ancak negatif duygular, pozitif duygular ve cevresel kaygi degiskenlerinin ekolojik ambalajli
tirtin satin alma niyeti tizerindeki etki biiyiikliigii zayif diizeydedir. Bagka bir ifadeyle bu degis-
kenlerin ekolojik ambalajli iirlin satin alma niyeti iizerindeki etkisi zayiftir ve onun gii¢lii bir
aciklayicisi degildir (Cohen, 1988).
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Tablo 9: Etki Biiyiikliigii Katsayilar:

Biligsel Fayda Negatif Duygular Pozitif Duygular Satin Alma Niyeti

Biligsel Fayda 0,016 0,722 0,179
Negatif Duygular 0,001
Pozitif Duygular 0,001
Satin Alma Niyeti

Cevresel Kaygi 0,098 0,036 0,008 0,068

Yapisal modele ait Stone-Geisser’s Q? kestirimsel uygunlugu Tablo 10°da verilmistir.
Tablo 10’a gére modelde yer alan tiim degiskenlerin Q* degeri pozitiftir. Bu baglamda mo-
deldeki tiim degiskenlerin kestirimsel uygunlugu sagladig1 goriilmektedir. Diger bir ifadeyle
cevresel kaygi, biligsel fayda, negatif duygular ve pozitif duygular degiskenlerinin ekolojik
ambalajli {irlin satin alma niyeti degiskeni iizerinde genis bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir
(Chin, 1998).

Tablo 10: Stone-Geisser’s Q* Katsayilar:

SSO SSE Q2 (=1-SSE/SS0O)
Biligsel Fayda 2142000 1292,777 0,396
Negatif Duygular 1071,000 464,300 0,566
Pozitif Duygular 1785,000 896,836 0,498
Satin Alma Niyeti 1071,000 761,017 0,289
Cevresel Kayg1 1428,000 1269,661 0,111

Son olarak modelin yapisal uyumu sagladigini gostermek igin %2, NFI>0,90 ve
SRMR<0,08, d_ULS>0,05 ve d_G>0,05 degerleri uyum indeksi olarak kullanilmaktadir
(Hair vd., 2016). Modelin uyum iyiligi skorlarindan %2=845,078, NFI=0,983, SRMR=0,075,
d_ULS=1,321 ve d_G=0,397 olarak hesaplanmistir. Bu sonug¢lar bakimindan model iyi uyum
gostermektedir.

5. Sonuc, Tartisma ve Oneriler

Calismada cevresel kaygi, biligsel fayda ile pozitif ve negatif duygu durumunun tiike-
ticilerin ekolojik ambalajli {irtin satin alma niyeti tizerindeki dogrudan ve dolayl: etkisi analiz
edilmigtir. Caligmada elde edilen verilere oncelikle SmartPLS ile Faktor Analizi uygulanmig
ve kullanilan 6lgegin uyum, yakinsak ve ayrisma gegerliligi ile i¢ tutarliligi ortaya konmus ve
Olcegin gecerli ve giivenilir oldugu gortilmiistiir. Daha sonra aragtirma modeli Yol Analizine
tabi tutulmustur. Calismadan elde edilen sonuglar incelendiginde, modelde negatif duygularin
satin alma niyetini, benzer sekilde pozitif duygularin satin alma niyetini ve son olarak ¢evresel
kayginin pozitif duygulari anlamli bir sekilde etkilemedigi tespit edilmistir. Ancak modeldeki
diger iligkilerin tamami anlamli bulunmustur. Analiz sonucunda cevresel kayginin ve biligsel
faydanin ekolojik ambalajli iiriin satin alma niyeti tizerinde anlamli ve olumlu bir etkisi oldugu,
ancak pozitif duygular ve negatif duygularin ise anlamsiz bir etkisi oldugu tespit edilmistir.
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Son olarak tiim faktorlerin ekolojik ambalajli iiriin satin alma niyetini olumlu ve anlamli olarak
yaklagik %34 oraninda ve orta diizeyde a¢ikladig1 goriilmiigtiir.

Literatiirdeki cok sayida caligma cevresel kayginin satin alma niyeti iizerinde olumlu
bir etkiye neden oldugunu ortaya koymustur. Boylece ¢alismadan elde edilen sonuglar litera-
tiirdeki ¢aligmalarin sonuglartyla ortiismektedir. Bunlardan bazilart su sekildedir: Sarvanan vd.
(2023) calismalarinda gevresel kaygiyi, yesil {irtin aligveri’s¢i‘leri ni'n satin alma davraniginin
onemli” bi'r belirleyicisi oldugunu belirtirken Kwistianus vd. (2020) ¢cevresel kayginin, ¢evre
dostu iirtinler i¢in satin alma niyeti tizerinde olumlu bir etkiye sahip oldugunu vurgulamiglardir.
Prakash & Pathak (2017) Hindistan’daki geng tiiketicilerin ¢evre dostu ambalajlara yonelik
satin alma niyetlerinin tutumlardan ve cevresel kaygilardan 6nemli 6l¢iide etkilendigini ortaya
koymustur. Ayrica ¢evreyi koruma ve ¢evre dostu ambalaj kullanimina iligkin kisisel normlar,
satin alma niyeti lizerinde en yliksek etkiye sahiptir. Bu bulgu, Hintli genglerin giiclii cevresel
kaygilara sahip oldugunu ve yesil {iriinleri satin almay1 tercih ettigini ortaya koyan Yadav &
Pathak (2016) *1n calismasiyla da uyumludur. Auliandri vd. (2018) caligsmalarinda Endonezyal
geng tiiketicilerin yesil ambalaja yonelik satin alma niyetinin tutum, kisisel norm, algilanan
davranigsal kontrol ve 6deme istekliliginden olumlu yonde etkilendigi sonucuna varmiglardir.
Cevresel kaygi, tutum araciligt ile satin alma niyetini, bu tutum da yesil ambalajli {irlinlerin
satin alma niyetini olumlu yonde etkilemistir. Irawan & Darmayanti (2012) calismalarinda En-
donezyal1 tiniversite 6grencilerinin yesil tiikketici davraniglarinin gevresel kaygilardan yiiksek
oranda etkilendigini gosterirken Suki (2016) calismasinda tiiketicilerin giiclii cevresel kaygi-
larinin tiriinlerinin dogasina yansiyabilecegini ve yiiksek ¢evresel kaygiya sahip kisilerin yesil
tirtinleri satin almaya daha istekli olduklarini belirtmiglerdir.

Lombardi vd. (2023) ¢alismalarinda gevresel kaygi ile biligsel faydalar arasindaki pozi-
tif iligki oldugunun belirtilmeleri, bu calismanin sonuglariyla benzerlik gostermektedir. Ayrica
bu sonug, daha yiiksek cevresel kaygiya sahip bireylerin, 6nceki arastirma (Chamorro vd. 2009;
Koenig-Lewis vd., 2014) bulgulariyla tutarl olarak biyolojik olarak parcalanabilir ve kompost-
lanabilir ambalajlarla iligkili daha fazla biligsel fayda algilama egiliminde oldugunu vurgula-
mugtir. Biligsel faydalarla ilgili olarak model niyetler ve olumlu duygularla pozitif ve anlaml
bir iligki gosterirken olumsuz duygularla negatif ve anlamli bir iligki sergilemistir. Bu bulgu-
lar, ambalajla iligkili biligsel faydalarin satin alma niyetlerini olumlu yonde etkilediginin altin1
cizmektedir. Ustelik ekolojik olarak sorumlu ambalajin algilanan faydalari, davranisla iligkili
olumlu duygular1 olumlu yonde etkileyebildigi sonucuna varilmasi, bu ¢alismanin sonuglarini
desteklemektedir. Fakat biligsel faydalarin olumsuz duygularla negatif bir iligki gdstermesi,
caligsmanin bulgulariyla paralellik géstermemektedir.

Koenig-Lewis vd. (2014) yiiriittigii calismada, ekolojik agidan sorumlu ambalaj sa-
tin almaya yonelik davranigsal niyetin degerlendirilmesine olumlu ve olumsuz duygular gibi
duygusal bilesenler de dahil edilmistir. Ambalajin uyandirdigi olumlu duygular, ambalajin al-
gilanan faydalarindan 6nemli 6l¢iide etkilenirken katilimeilar ambalajin ekolojik faydalari ko-
nusunda emin olmadiklarinda olumsuz duygular ortaya ¢ikmistir. Norvecli tiiketicilerle yapilan
calismada, satin alma niyetinin genel ¢evresel kaygilardan 6nemli 6lciide etkilendigi ifade edi-
lirken satin alma niyeti faydalarin rasyonel degerlendirmelerinden etkilenmedigi belirtilmekte-
dir. Rasyonel degerlendirmelerin olumlu ve olumsuz duygular iizerinde farkli etkileri olmustur.
Hem olumlu hem de olumsuz duygular satin alma niyeti lizerinde 6nemli dogrudan etkilere
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sahiptir. Caligmada olumlu duygularin satin alma niyeti tizerindeki etkisi olumsuz duygulardan
daha fazla bulunmus ve tiiketicilerin siirdiiriilebilir ambalaj satin alma niyetini sekillendirme-
de duygusal yoniin 6nemi vurgulanmigtir. Calismada ambalaja iligkin olumlu duygularin kati-
limcilarin gevresel kaygilarindan 6nemli 6lciide etkilendigi, ancak ¢evresel kayginin olumsuz
duygular iizerinde herhangi bir etkisi olmadig: da belirtilmigtir. Ambalajla iligkili biligsel fay-
dalarmn satin alma niyetini dogrudan etkilemedigi sonucuna da varilmigtir. S6z konusu bulgular,
aragtirmanin bulgulariyla benzerlik gostermemektedir.

Calismanin sonuglarindan yola cikilarak ekolojik ambalaj iireticilerine, isletmelere ve

politika yapicilara su 6nerilerde bulunulabilir:

Satin alma davraniglarinin ¢evre lizerindeki olumsuz etkilerini fark ederek cevresel kaygi
duyan yesil tiiketiciler, siirdiiriilebilir olmaktan uzaklasan tiiketim kaliplarini cevre lehine
degistirmekte ve boylece isletmelerden de bu bakis acisiyla iiretilen mal ve hizmetler ta-
lep etmektedirler. Bu nedenle, cevreye duyarli olan igletmelerin iiriinlerin liretiminden atik
bertarafina kadar gegen tiim {iriin yasam dongiisii siirecinde geri doniistiiriilebilen ekolojik
ambalajli tiriinleri tiiketicilere sunarak dogru pazarlama ve reklam stratejileri olusturmalari,
yesil ambalajli iiriinlerin market raflarinda bulunabilirligi tiiketicilerin satin alma niyetleri-
ne ve tutumlarina olumlu sekilde yansiyacaktir.

Isletmelerin ve politika yapicilarin ¢evreye dost tiiketimin anlagilmasi ve satin alimin tes-
vik edilmesi adina tiiketicilerin ekolojik ambalajli tirtinler i¢in algiladiklar riski azaltacak
sekilde giiven olusturmaya caligtirmalar1 6nemlidir; ¢iinkii Latip vd. (2021)’ne gore yesil
iirtinlere yonelik tiiketici gliveninin eksikligi, bu {irtinleri satin alan miisteriler i¢in bir sorun
teskil etmektedir. Ustelik politika yapicilar ve pazarlamacilarin sayesinde iletisim kanallari
araciligryla projeler ve sosyal kampanyalar duyurularak toplumda cevreye duyarlilik konu-
sunda gerekli bilin¢ olusturulabilir ve ekolojik ambalaj konusunda ¢esitli politika, diizenle-
me ve tegviklerin uygulanmasi, tiiketicilerin yesil {iriin satin alma kararlarim etkileyebilir.
Bu nedenle egitim sisteminde ¢evre egitimine yer verilmesi konusunda politika yapicilarin
aktif rol oynamalar1 son derece 6nemlidir. Bu noktada isletmeler; calisanlar, tedarikgiler,
ticincti parti hizmet saglayicilar gibi tiim is ortaklarinin gevresel siirdiirtilebilirlikle ilgili
egitimler almalarimi saglamalidirlar; ¢iinkii, ekolojik ambalaj konusunda tiim paydaslarin
ortaklasa is birligi icinde olmalar1, uzun vadede kazan-kazan durumunu da beraberinde
getirecektir.

Ambalaj atiklarinin yarattigr gevresel kirlilik g6z oniine alindiginda, ambalajin ekolojik
ayak izini azaltacak sekilde toplumun ve 6zellikle gelecekte yesil iiriinlerin potansiyel tii-
keticileri olacak genclerin sosyal medya, giivenilir reklam kampanyalar1 ve afigler yoluyla
farkindaliklarinin artirilmasi ve bu siirecte elektronik agizdan agiza iletisimin kullanilmasi
cok 6nemli bir konudur. Isletmeler tiiketicilerin ¢evresel kaygilarii hesaba katarak iiretim
stireclerini yeniden diizenlediklerinde ve ambalaj tasariminda geri doniisiimlii ambalaj ma-
teryalleri kullandiklarinda gevresel kirliligin azaltilmasia 6nemli katkida bulunacaklardir.
Ayrica atik yonetimi ve atiklarin uygun sekilde bertaraf edilmesi konusunda belediyelerin
sorumluluk tistlenmesi de bir o kadar 6nemlidir.

Yesil iiriin fiyatlarinin geleneksel iiriin fiyatlarindan daha yiiksek oldugu ve fiyat duyarl-
1181 yiiksek olan tiiketicilerin bu iiriinleri pahali oldugu i¢in satin almay: tercih etmedikleri
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literatiirde (Yue vd., 2020) sik¢a ifade edilmektedir. Bu baglamda s6z konusu bu miisteri-
lerin de ekolojik ambalajl iiriinii satin almasini saglayacak sekilde pazarlama stratejileri
uygulanmali ve gerekli fiyat diizenlemeleri yapilmalidir. Mahmoud vd. (2022) de belirttigi
gibi yoneticiler, bir mal veya hizmete yonelik talep tahmininde bulunurken miisterilerin
o0demeye hazir olduklar: en yiiksek fiyatin farkinda olmali ve bdylece bir yandan karlarim
maksimize ederken diger yandan miisterileri memnun edecek ideal bir fiyatlandirma plan
gelistirebilmelidirler.

Bu calismanin bazi kisitlar1 bulunmaktadir. Calismanin kisitlar1 6rnekleme teknigi, or-
neklem hacmi ve kullanilan nicel analizlerdir ve bu nedenle ¢alismanin sonuglar1 genellene-
mez. Ileride yapilacak arastirmalarda ekolojik ambalaj satin alma niyetini etkileyebilecek yesil
giiven, algilanan risk ve 6deme istekliligi gibi daha fazla bagimsiz degisken veya aract degis-
ken eklenerek arastirma modeli tekrar incelenebilir. Ayrica gelecekteki aragtirmalarda yesil ve
yesil olmayan tiiketici gruplart arasindaki farklar sosyoekonomik ve demografik etkileri agi-
sindan analiz edilebilir. Gelecekteki calismalar daha farkli 6rnekleme tekniklerinin kullanabilir,
analizleri daha biiylik 6rneklem hacimleri tizerinden yapabilir ya da nitel analizleri kullanabilir.
Calisma bulgularinin ekolojik ambalajli iiriin pazarinda faaliyet gostermek isteyen igletmeler
ve bu konuda aragtirma yapmak isteyen akademisyenler i¢cin degerli oldugu ve yesil tiiketicile-
rin satin alma davraniglari ile ilgili literatiire katki saglayacagi diistintilmektedir.

Arastirmacilarin Katki Oram1 Beyanm

Birinci yazar %60, ikinci yazar %40 oraninda katki saglamustir.

Destek ve Tesekkiir Beyam

Caligma icin kimseden destek alinmamustir.

Catisma Beyam
Caligmada cikar catigmasi yoktur.

Kaynakca

Adiputra, I. G., Nataherwin., & Aoleria, K. (2023). The effect of environmental concern and attitude of
toward green brand on green purchase intention: Evidences in milenial generations in Jakarta.
Archives of Business Research, 11(8),48-59. DOI:10.14738/abr.118.15183

Ali, A., & Ahmad, I. (2012). Environment friendly products: Factors that influence the green purchase
intentions of Pakistani consumers. Pakistan Journal of Engineering, Technology & Science,2(1),
84-117. http://doi.org/10.22555/pjets.v2il.697

Al-Kumaim, N. H., Shabbir, M. S., Alfarisi, S., Hassan, S. H., Alhazmi, A. K., .... Abu Al-Rejal, H. M.
(2021). Fostering a clean and sustainable environment through green product purchasing behavi-
or: Insights from Malaysian consumers’ perspective. Sustainability, 13,12585. 1-17. https://doi.
org/10.3390/su132212585

Almohammadi, H. G., & Abdulghaffar, N. A. (2020). The influencing factors of consumers’ purchase
intention toward green products: A case of consumers in Saudi Arabia. Journal of Sustainable
Development, 15(4), 136-151. https://doi.org/10.5539/jsd.v15n4p136

Alwitt, L. F., & Pitts,R. E. (1996). Predicting purchase intentions for an environmentally sensitive product.
Journal of Consumer Psychology, 5(1), 49—64. https://doi.org/10.1207/s15327663jcp0501_03

272



Uluslararasi Yonetim Iktisat ve fgletme Dergisi, Cilt 20, Sayt 2, 2024, ss. 250-278
International Journal of Management Economics and Business, Vol. 20, No. 2, 2024, pp. 250-278

Amar, K., Kusuma, T. Y. T., & Islamadina, A. N. (2020). Determining factors of the green products’ buying
intention: A case of Indonesia, IOP Conf. Series: Earth and Environmental Science 575,012067,
1-5. doi:10.1088/1755-1315/575/1/012067

Arslan, H., & Barutcu, S. (2019). Ileri doniisiimlii ambalaj tasarimli iiriinlere yonelik tiiketici tutumu ve
satin alma niyeti iliskisi, Pamukkale Journal of Eurasian Socioeconomic Studies, 6(2), 92-110.

Auliandri, T. A., Thoyib, A., Rohman, F., & Rofiq, A. (2018). Does green packaging matter as a business
strategy? Exploring young consumers’ consumption in an emerging market. Problems and Pers-
pectives in Management, 16(2), 376- 384. doi:10.21511/ppm.16(2).2018.34

Bharadwaj, A., Yadav, D., & Varshney, S. (2015). Non- biodegradable waste- Its impact & safe disposal.
International Journal of Advanced Technology in Engineering and Science, 3-1.

Butt, A. (2017). Determinants of the consumers green purchase intention in developing countries. Journal
of Management Sciences, 4(2), 217-236. https://doi.org/10.20547/jms.2014.1704205

Carrus, G., Passafaro, P., & Bonnes, M. (2008). Emotions, habits and rational choices in ecological be-
haviours: The case of recycling and use of public transportation. Journal Environmental Psycho-
logy, 28, 51-62. https://doi.org/10.1016/j.jenvp.2007.09.003

Chamorro, A., Rubio, S., & Miranda, F. J. (2009). Characteristics of research on green marketing. Busi-
ness Strategy and the Environment, 18,223-239. http://dx.doi.org/10.1002/bse.571

Chin, W. W. (1998). The partial least squares approach to structural equation modeling. In G. A. Marcou-
lides, (Ed.), Modern Methods for business research (pp. 295-358).

Choi, D., & Johnson, K. (2019). Influences of environmental and hedonic motivations on intention to
purchase green products: An extension of the theory of planned behavior. Sustainable Production
and Consumption, 18(3), 145-155. https://doi.org/10.1016/j.spc.2019.02.001

Cohen, J. (1988). Statistical power analysis for the behavioral sciences. Hillsdale, NJ: Lawrence Earlba-
um Associates.

Dogan, D. (2019). SmartPLS ile veri analizi. Ankara: Zet Yayinlari.

Fornell, C., & Larcker, D. F. (1981). Evaluating structural equation models with unobservable variables
and measurement error. Journal of Marketing Research, 18,39-50.

Fraj, E., & Martinez, E. (2006). Ecological consumer behavior: An empirical analysis. International Jour-
nal of Consumer Studies, 3(1),26-33. DOI:10.1111/j.1470-6431.2006.00565 x

Gao, Y., Li, Z., & Khan, K. (2019). Effect of cognitive variables and emotional variables on urban re-
sidents’ recycled water reuse behavior, Sustainability, 11,2208, 1-20. doi:10.3390/su11082208

Hair,J. F., Black, W. C., Babin, B.J., Anderson, R. E., & Tatham, R. L. (2016). Multivariate data analysis.
Pearson Education Limited.

Harth, N. S., Leach, C. W., & Kessler, T. (2013). Guilt, anger, and pride about in-group environmental
behaviour: Different emotions predict distinct intentions. Journal of Environmental Psychology
34, 18-26. http://dx.doi.org/10.1016/j.jenvp.2012.12.005

Henseler, J., Christian M. R., & Sarstedt, M. (2015). A new criterion for assessing discirimant validity in
variance-based structural equation modeling. Journal of the Academy of Marketing Science, 43,
115-135.

Hyder, N., & Amir, A. (2023). Impact of green packaging on consumers buying behavior: The mediating
role of attitude, International Journal of Scientific Research in Engineering and Management
(IJSREM), 7(10), 1-17. DOIL: 10.55041/1JSREM25741

Irawan, R., & Darmayanti, D. (2012). The influence factors of green purchasing behavior: A study of
university students in Jakarta. In Proc. 6th Asian Business Research Conference (pp. 1-11).

273


https://doi.org/10.1016/j.jenvp.2007.09.003

Ibrahim YEMEZ, Tugba DELICE AKCA

Jaiswal, D., & Kant, R. (2018). Green purchasing behaviour: A conceptual framework and empirical in-
vestigation of Indian consumers. Journal of Retailing and Consumer Services, 41, 60—69. https://
doi.org/10.1016/j.jretconser.2017.11.008

Jerzyk, E. (2016). Design and communication of ecological content on sustainable packaging in young
consumers’ opinions. Journal of Food Products Marketing, 626- 636.

Ketelsen, M., Janssen, M., & Hamm, U. (2020). Consumers’ response to environmentally-friendly food
packaging: A systematic review. Journal of Cleaner Production, 254(120123), 1-37. https://doi.
org/10.1016/j.jclepro.2020.120123

Kim, N., & Lee, K. (2023). Environmental consciousness, purchase intention, and actual purchase beha-
vior of eco-friendly products: The moderating impact of situational context. International Journal
Environmental. Research Public Health,20,5312. 1-17. https://doi.org/10.3390/ijerph20075312

Koenig-Lewis, N., Palmer, A., Dermody, J., & Urbye, A. (2014). Consumers’ evaluations of ecologi-
cal packaging —rational or emotional?’. Journal of Environmental Psychology, 37, 94-105, DOI:
10.1016/j.jenvp.2013.11.009

Kwistianus, H., Hatane, S. E., & Rungkat, N. (2020). Environmental concern, attitude, and willingness
to pay of green products: Case study in private universities in Surabaya, Indonesia. Advances in
Economics, Business and Management Research, 158, Proceedings of the 5th International Con-
ference on Tourism, Economics, Accounting, Management and Social Science, 141-154.

Latip, M. S., Newaz, F. T., Latip, S. N., May, R. Y., & Rahman, A. E. (2021). The sustainable purchase in-
tention in a new normal of COVID-19: An empirical study in Malaysia. Journal of Asian Finance
Economics Business, 8(5), 951-959. DOI:10.13106/jafeb.2021.vol8.n05.0951

Lestari, E. R., Hanifa, K. P. U., & Hartawan, S., (2020). Antecedents of attitude toward green products and
its impact on purchase intention. International Conference of Sustainability Agriculture and Biosy-
stem, IOP Conf. Series: Earth and Environmental Science, 515,012073, 1-8. doi:10.1088/1755-
1315/515/1/012073

Lombardi, A., Califano, G., Caracciolo, F., Giudice, T. D., & Cembalo, L. (2023). Eco-packaging in
organic foods: Rational decisions or emotional influences?. Org. Agr. https://doi.org/10.1007/
s13165-023-00442-5

Lorek, A. (2015). Current in the consumer behaviour towards eco-friendly products. Economic Environ-
mental Studies, 15(2), 115-129.

Mahmoud, M. A., Tsetse, E. K. K., Tulasi, E. E., & Muddey, D. K. (2022). Green packaging, environmen-
tal awareness, willingness to pay and consumers’ purchase decisions. Sustainability, 14,16091.
https://doi.org/10.3390/su142316091

Maichum, K., Parichatnon, S., & Peng, K. C. (2016). Application of the extended theory of planned
behavior model to investigate purchase intention of green products among Thai consumers. Sus-
tainability, 8(10), 1077. 1-20. https://doi.org/10.3390/su8101077

Mei, O.J., Ling, K. C., & Piew, T. H. (2012). The antecedents of green purchase intention among Malay-
sian consumers. Asian Social Science, 8(13),248-263.

Moorthy, V. G., Moorthy, A. G., Al Rashid, U. N. A. H. B. U. H., Heang, T. P., & Kanapathipillai, K.
(2023). A study on the influence of eco-friendly factors that inspire consumers’ purchasing in-
tention in Klang Valley, Malaysia. European Journal of Social Sciences Studies, 8(5), 1-31.
doi:10.46827/ejsss.v8i5.1443

Munasinghe, P. M., & Shantha, A. A. (2021). Factors influencing the purchase intention of green pac-
kaging among millennials in Gampaha District of Sri Lanka. Department of Marketing Manage-
ment,7(1), 117-148. http://doi.org/10.4038/sljmuok.v7il1.59

274


http://dx.doi.org/10.13106/jafeb.2021.vol8.no5.0951

Uluslararasi Yonetim Iktisat ve fgletme Dergisi, Cilt 20, Sayt 2, 2024, ss. 250-278
International Journal of Management Economics and Business, Vol. 20, No. 2, 2024, pp. 250-278

Mustofa, A., & Rinnanik (2022). The impact of environmental concern, and environmental attitude on
green product purchase intention. International Journal of Economics, Business And Accounting
Research (IJEBAR), 1-11. https://Jurnal .Stie-Aas.Ac.id/Index Php/IJTEBAR

Nguyen, A.T., Parker, L., Brennan, L., & Lockrey, S. (2020). A consumer definition of eco-friendly packa-
ging. Journal of Cleaner Production, 252, 119792. https://doi.org/10.1016/j.jclepro.2019.119792

Nguyen, N. T., Nguyen, L. H. A., & Tran, T. T. (2021). Purchase behavior of young consumers toward
green packaged products in Vietnam. Journal of Asian Finance, Economics and Business, 8(1),
985-996. doi:10.13106/jafeb.2021.vol8.no1.985

Norton, V., Waters, C., Oloyede, O. O., & Lignou, S. (2022). Exploring consumers’ understanding and per-
ception of sustainable food packaging in the UK. Foods, 11,3424. 1-14. https://doi.org/10.3390/
foods11213424

Oboturova, N., Povetkin, S., Nikulnikova, N., Lazareva, N., Klopova, A., ..... Lebedeva, N., (2024).
Upcycling agricultural byproducts into eco-friendly food packaging, Potravinarstvo Slovak Jour-
nal of Food Sciences, 18, 185-206. https://doi.org/10.5219/1949

Oliver, M. O., Jestratijevic, I., Uanhoro, J., & Knight, D. K. (2023). Investigation of a consumer’s purcha-
se intentions and behaviors towards environmentally friendly grocery packaging. Sustainability,
15,8789. 1-18. https://doi.org/10.3390/sul5118789

Orzan, G., Cruceru, A. F., Balaceanu, C. T., & Chivu, R-G. (2018). Consumers’ behavior concerning
sustainable packaging: An exploratory study on Romanian consumers. Sustainability, 10,1787,
1-11. d0i:10.3390/su10061787

Patak, M., Branska, L., & Pecinova, Z. (2021). Consumer intention to purchase green consumer chemi-
cals. Sustainability, 13,7992. 1-14. https:// doi.org/10.3390/su13147992

Paul, J., Modi, A., & Patel, J. (2016). Predicting green product consumption using theory of planned
behavior and reasoned action. Journal of Retailing and Consumer Services, 29, 123-134. http://
dx.doi.org/10.1016/j jretconser.2015.11.006

Polyportis, A., Mugge, R., & Magnier, L. (2022). Consumer acceptance of products made from recycled
materials: A scoping review. Resources. Conservation & Recycling, 186,106533. 1-14. https://doi.
org/10.1016/j.resconrec.2022.106533

Popovic, 1., Bossink, B. A. G., & Sijde, P. C. V. D. (2019). Factors influencing consumers’ decision to
purchase food in environmentally friendly packaging: What do we know and where do we go
from here?. Sustainability, 11,7197, 1-22. doi:10.3390/sul1247197.

Prakash, G., & Pathak, P. (2017). Intention to buy eco-friendly packaged products among young con-
sumers of India: A study on developing nation. Journal of Cleaner Production, 141, 385-393.
https://doi.org/10.1016/j.jclepro.2016.09.116

Prakash, G., Choudhary, S., Kumar, A., Garza-Reyes, J. A., Khan, S. A. R., & Panda, T. K. (2019). Do
altruistic and egoistic values influence consumers’ attitudes and purchase intentions towards eco-
friendly packaged products? An empirical investigation. Journal of Retailing Consumer Services,
50(3), 163-169. DOI:10.1016/j.jretconser.2019.05.011

Sarvanan, M., Safian, N. H. B., Yusoff, M. L. B. M., Surasubramaniam, E., Mahbob, N. N., & Kanapat-
hipillaii, K. (2023). Factors that impact green product purchase behaviour of Malaysian shop-
pers. European Journal of Management and Marketing Studies, 8(1), 1-39. Doi: 10.46827/ejmms.
v8il.1392

Shasha, Z., & Ibrahim, R. (2022). Green aesthetic approach for upcycling packaging products. Procee-
dings of the 2nd International Conference on Design Industries & Creative Culture, http://dx.doi.
org/10.4108/eai.24-8-2021.2315274

275


https://doi.org/10.1016/j.jclepro.2019.119792
https://doi.org/10.1016/j.jclepro.2016.09.116
http://dx.doi.org/10.1016/j.jretconser.2019.05.011
https://eudl.eu/proceedings/DESIGN-DECODED/2021
https://eudl.eu/proceedings/DESIGN-DECODED/2021
http://dx.doi.org/10.4108/eai.24-8-2021.2315274
http://dx.doi.org/10.4108/eai.24-8-2021.2315274

Ibrahim YEMEZ, Tugba DELICE AKCA

Sijtsema, S.J., Onwezen, M. C., Reinders, M. J., Dagevos, H., Partanen, A., & Meeusen, M. (2016). Con-
sumer perception of bio-based products— An exploratory study in 5 European countries. NJAS
- Wageningen Journal of Life Sciences, 77, 61-69. https://doi.org/10.1016/j.njas.2016.03.007

Suki, N. M. (2016). Consumer environmental concern and green product purchase in Malaysia: Structural
effects of consumption values. Journal Clean Production, 132,204-214. https://doi.org/10.1016/j.
jclepro.2015.09.087

Wandosell, G., Parra-Merofio, M. C., Alcayde, A., & Baiios, R. (2021). Green packaging from consumer
and business perspectives. Sustainability, 13,1356. 1-19. https://doi.org/10.3390/su13031356

Wijekoon, R., & Sabri, M. F. (2021). Determinants that influence green product purchase intention and
behavior: A literature review and guiding framework. Sustainability, 13,6219. 1-40. https://doi.
org/10.3390/su13116219

Yadav, R., & Pathak, G. S. (2016). Young consumers’ intention towards buying green products in a deve-
loping nation: Extending the theory of planned behavior. Journal of Cleaner Production, 135,732-
739. https://doi.org/10.1016/j.jclepro.2016.06.120

Yemez, I., & Tuna, M. F. (2021). Tiiketicilerin geri doniistiiriilmiis maddelerden yapilmis kiyafetleri sa-
tin alma istegini etkileyen faktorlerin incelenmesi. Yonetim ve Ekonomi Dergisi, 28(4), 751-773.
DOLI: 10.18657/yonveek.903885

Yue, B., Sheng, G., She, S., & Xu, J. (2020). Impact of consumer environmental responsibility on green
consumption behavior in China: The role of environmental concern and price sensitivity. Sustai-
nability, 12,2074, 1-16. doi: 10.3390/su12052074

Zeng, T., & Durif, F. (2019). The influence of consumers’ perceived risks towards eco-design packa-
ging upon the purchasing decision process: An exploratory study. Sustainability, 11,6131, 1-29.
doi:10.3390/su11216131

Zheng, G., Siddik, A. B., Masukujjaman, M., Alam, S. S., & Akter, A. (2021). Perceived environmental
responsibilities and green buying behavior: The mediating effect of attitude. Sustainability, 13.35.
1-27. https://dx.doi.org/10.3390/su13010035

276


https://www.sciencedirect.com/journal/njas-wageningen-journal-of-life-sciences
https://www.sciencedirect.com/journal/njas-wageningen-journal-of-life-sciences
https://doi.org/10.1016/j.njas.2016.03.007
https://doi.org/10.1016/j.jclepro.2015.09.087
https://doi.org/10.1016/j.jclepro.2015.09.087

Uluslararasi Yonetim Iktisat ve fgletme Dergisi, Cilt 20, Sayt 2, 2024, ss. 250-278
International Journal of Management Economics and Business, Vol. 20, No. 2, 2024, pp. 250-278

EK: Anket ifadeleri (Besli Likert Tipi)

Cevresel Kaygi

1.

Kit olan dogal kaynaklar: tilkenmekten kurtarmak i¢in yeterince sey yapmadigimizi diisii-
niiyorum.

2. Insanlar baz iiriinler olmaksizin yasamak zorunda kalsa bile dogal kaynaklar korunmalidir.

3. Hava ve su kirliligi konusundaki hakl1 gosterilerden cok daha fazla yaygarasi /giiriiltiisii
yapiliyor.

4. Kirliligin bitki ve hayvan yagamina verdigi zarar1 diisiindiigiimde kizgin ve sinirli hissedi-
yorum.

5. Hiikiimetin dogay1 koruma ve ¢evre programlarini desteklemeye daha fazla para ayirmasi
gerektigini diislinliyorum.

Pozitif Duygular

1. Kismen bitki bazli malzemelerden yapilmis plastik bir siseden su ictigimi bilmek beni mut-
lu hissettirir.

2. Kismen bitki bazli malzemelerden yapilmis plastik bir siseden su ictigimi bilmek beni iyim-
ser hissettirir.

3. Kismen bitki bazli malzemelerden yapilmis plastik bir giseden su ictigimi bilmek beni cos-
kulu/hevesli hissettirir.

4. Kismen bitki bazli malzemelerden yapilmis plastik bir siseden su ictigimi bilmek beni gu-
rurlu hissettirir.

5. Kismen bitki bazli malzemelerden yapilmis plastik bir siseden su ictigimi bilmek beni
memnun/tatmin olmus hissettirir.

Negatif Duygular

1. Kismen bitki bazli malzemelerden yapilmis plastik bir siseden su igtigimi bilmek beni ger-
gin hissettirir.

2. Kismen bitki bazli malzemelerden yapilmis plastik bir siseden su i¢tigimi bilmek beni sinir-
li hissettirir.

3. Kismen bitki bazli malzemelerden yapilmig plastik bir siseden su ictigimi bilmek beni en-
digeli hissettirir.

Bilissel Fayda

1. Kismen bitki bazli malzemeden yapilmis plastik sise yenilenemeyen kaynaklara bagimlilig1
azaltir.

2. Kismen bitki bazli malzemeden yapilmis plastik sise gezegene biiyiik 6l¢iide fayda saglaya-

caktir.
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. Kismen bitki bazli malzemeden yapilmig plastik sise ¢cevre sorunlarinin azaltilmasina yar-

dimci olur.

. Kismen bitki bazli materyalden yapilan plastik sige tiretim sirasinda geleneksel petrol bazl

PET siselere gore daha az karbondioksit/CO2 emisyonu {iretir.

. Kismen bitki bazli materyalden yapilan plastik sise ¢cevre dostudur.

. Kismen bitki bazli materyalden yapilan plastik sise kiiresel istnmanin 6nlenmesine yardim-

c1 olur.

Ekolojik Ambalajh Uriin Satin Alma Niyeti

1.

278

Diger her seyin (6rnegin, tat, tasarim, fiyat vb.) sabit oldugu varsayildiginda bitki bazli bir
plastik sisede siselenmis suyu satin alirim.

. Diger her seyin (6rnegin, tat, tasarim, fiyat vb.) sabit oldugu varsayildiginda favori mar-

kamdan bitki bazli plastik sise kullanan bir markaya gecerim.

. Diger her seyin (6rnegin, tat, tasarim, fiyat vb.) sabit oldugu varsayildiginda bitki bazl

plastik sise kullanan yeni bir markay1 satin alabilirim.
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THE EFFECTS OF AGRICULTURAL SUBSIDIES AND AGRICULTURAL
EMPLOYMENT ON ECONOMIC GROWTH: A TIME SERIES ANALYSIS

Kurtulus MERDAN' ®

ABSTRACT

The purpose of this study is to examine the effects of agricultural subsidies and agricultural
employment on economic growth in Tiirkiye by utilizing annual data for the period 2000-2022. Benefiting
from empirical analysis, the variables in the study were primarily tested with the unit root test. The
differences of the variables for which unit roots were determined were purified from unit roots as the
Augmented Dickey-Fuller (ADF) test suggests. Appropriate lag test was applied to the series and then
the causality relationship between economic growth, agricultural employment rate and agricultural
support amount was analyzed according to the results of cointegration, error-corrected VAR estimation,
and Granger causality test. Based on the results of the analysis, agricultural subsidies do not have a
significant effect on economic growth or economic growth on agricultural subsidies, whereas agricultural
employment has a bidirectional and positive effect on economic growth. Causality findings indicate no
causality between agricultural subsidies and economic growth. A bidirectional and positive economic
growth as a result of agricultural employment was determined, and the existence of a causality relationship
between the two variables has been demonstrated. In conclusion, it has been found that agricultural
subsidies provided for economic growth in Tiirkiye have not yielded effective results, whereas agricultural
employment provided positive reflections. Therefore, taking measures for a controlled transition from the
agricultural sector to non-agricultural sectors over time, thus increasing the quality and adaptability of
the workforce in the sector, and recording employment through incentives will make a great contribution
to the solution of the problem.

Keywords: Agricultural Subsidies, Agricultural Employment, Economic Growth
JEL Classification: Q10, Q18, Q11, D10

TARIMSAL DESTEKLEMELERIN VE TARIMSAL iSTIHDAMIN
EKONOMIK BUYUME UZERINE ETKILERI: BIR ZAMAN SERISI ANALIZI

OZET

Bu calismanin amaci Tiirkiye’de 2000-2022 donemine ait yillik verilerle tarimsal desteklemelerin ve
tarimsal istihdamin ekonomik biiyiime tizerine olan etkilerini incelemektir. Ampirik analizin kullamildigr bu
calismada oncelikle degiskenler birim kok testiyle stnannugtir. Birim kok tespit edilen degiskenlerin farklar
Augmented Dickey Fuller (ADF) testine gore birim kokten arindirilnigtir. Serilere uygun gecikme testi
uygulanmis ve ardindan ekonomik biiyiime, tarimsal istihdam orani ve tarimsal destek miktart arasindaki
nedensellik iliskisi eg biitiinlesme, hata diizeltmeli VAR tahmini ve Granger nedensellik testi sonuclarina
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gore analiz edilmistir. Elde edilen analiz sonuglarina gore, tarimsal desteklemelerin ekonomik biiyiime
iizerinde ya da ekonomik biiyiimenin tarumsal desteklemeler iizerinde anlaml bir etkiye sahip olmadig
tespit edilmistir. Nedensellik bulgular ise tarimsal destekler ve ekonomik biiyiime arasinda nedenselligin
olmadigina isaret etmektedir. Tarimsal istihdanun ise ekonomik biiyiimeyi ¢ift yonlii ve pozitif bir sekilde
etkiledigi tespit edilmis, iki degisken arasinda bir nedensellik iliskisinin varligi ortaya konulmustur. Sonug
olarak; Tiirkiye’de ekonomik biiyiimeye yonelik verilen tarimsal desteklerin etkili olmadigr buna karsilik
tarimsal istihdanun olumlu yansumalarmn oldugu bulgusuna ulasilmistir. Dolayistyla tarim sektoriinden
tarim digi sektorlere zamana yayilan kontrollii bir gecis icin onlemler alinmasi ve bu sekilde sektordeki
isgiiciiniin niteligi ve uyum yeteneginin artirdmasi, tegvikler yoluyla istihdanun kayit altina alinmast gibi
tedbirler sorunun ¢oziimiinde biiyiik katki sunacaktir.

Anahtar Kelimeler: Tarimsal Destekler, Tarumsal Istihdam, Ekonomik Biiyiime

JEL Swflandirmasi: Q10, Q18, Q11, D10

1. Introduction

The increasing population’s nutritional needs and the obligation of people to meet this
basic need have become an urgent issue for agricultural production and humanity. The agricul-
tural sector has shifted towards different practices to solve this issue, and significant changes in
agricultural policies have come to the agenda for the continuity of the agricultural sector, which
is mostly dependent on climatic conditions (Arslan & Solak, 2019).

The agricultural sector is subsidized in national economies for various reasons. The
agricultural sector is the most significant source of export-oriented income for emerging econ-
omies such as Tiirkiye. The sector also provides benefits out of foreign trade that would oth-
erwise be spent on importing foodstuffs and opens up employment opportunities. For these
reasons, the agricultural sector is of vital importance and is recognized as an economic sector
(Kiligkap et al., 2001:147).

The rapid and continuous development of agriculture affects economic growth. Achiev-
ing the desired development in agriculture relies on total capital investments and agricultural
subsidies. Although agricultural activities remain strong in developed countries, agricultural
subsidies continue to expand. Due to the strategic importance of agriculture in almost every
country, it is supported by policies suitable for the national economic structures. These policies
are aimed at the efficient use of resources and the creation of a sustainable agricultural sector.
Long-term and structural changes in subsidy policies for the agricultural sector were realized
(Bayraktutan & Arslan, 2008).

The success of developed and industrialized countries depends on their ability to use
science and technology effectively. Since the rate of use of new technologies and the power
to create new technologies are fast in developed countries, economic growth and employment
increase are easily achieved. In developing countries, on the contrary, people with relatively
low levels of income live in rural areas and about a quarter of the value added created in the re-
spective economies is obtained mainly from the agricultural sector. Since the rate of technology
utilization is relatively slow in developing countries, the contribution of the agricultural sector
to economic development, the market, and production is also limited. Since the level of technol-
ogy cannot be increased at once, developing countries should prefer the path of development
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through agriculture. As the level of technology cannot be improved all at once, developing
countries should prefer to develop through agriculture (Celik, 2009: 92-93).

Tiirkiye has remained under the influence of external dynamics in agricultural subsidy
policies, and the country’s circumstances and the needs of the society have been determinant in
many changes from the past to the present (Yavuz, 2005). The World Trade Organization, In-
ternational Monetary Fund, European Union membership status, agricultural problems, climate
changes and environmental issues are effective in determining these subsidy policies (Ataseven
et al., 2020). Today, the range of agricultural subsidies has expanded to include area-based ag-
ricultural subsidy payments, agricultural insurance services, livestock subsidy payments, com-
pensatory payments, differential payment subsidies, other agricultural subsidy payments, and
rural development payments. (Sagdi¢c & Cakmak, 2021).

Tiirkiye’s agricultural sector has great potential despite the unfavorable conditions.
However, the policies put forward for agricultural activities remain far from utilizing this po-
tential (Erdogan, 2020). The decrease in employment in agriculture is also closely related to
economic developments in other sectors. The contraction in employment opportunities during
periods of economic crisis causes an increase in employment in the agricultural sector. The
expansion of job opportunities for agricultural workers leads to a trend away from agriculture
towards other sectors.

It is possible to summarize the agricultural policies of states under three main headings
as price, structural and social policy. Support policies, especially within the scope of price pol-
icy, are of critical importance in promoting the agricultural sector. However, it remains unclear
whether support policies are effective on agricultural production in Tiirkiye. As a matter of fact,
empirical literature points to different results supporting this view. Moreover, the undesirable
effects of the recent Russia-Ukraine war, the effects of which were felt all over the world, in-
cluding Tiirkiye, on the agricultural sector and the national/international agenda that the most
important strategic sector in the future will be agriculture reveal the nature of the issue (Ak¢a
& Altuntag, 2022).

In light of such developments, in a study conducted to evaluate the effects of agricul-
tural supports and agricultural employment on economic growth for Tiirkiye, the conceptual
framework was first discussed and the concepts of agricultural supports and agricultural em-
ployment in Tiirkiye were touched upon. Then, the relationship between agricultural subsidies
and employment and economic growth is analyzed. Afterwards, the practical part of the study
is presented, and an evaluation is made according to time series analysis. Finally, some sugges-
tions were made based on the findings obtained from the analysis.

In this study, it was tried to determine the effect of agricultural supports and agricul-
tural employment on economic growth. For this purpose, the factors that cause the decrease in
agricultural employment in Turkey and solution suggestions for these are put forward. It has
also been investigated why agricultural supports have a negative effect on economic growth.
The main purpose of writing this study is to draw attention to the economic loss experienced
in the agricultural sector, to empirically test the effectiveness of agricultural supports and em-
ployment on economic growth, and to contribute to the gap in the literature. Thus, it is aimed
to determine the success of existing policies and to guide policymakers.
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While determining the econometric model in the study, the stationarity of the series
must be analyzed in order to reach accurate results about the relationships between variables in
the time series and to provide econometric hypothesis tests. While the short-term behavior of
the series can be easily analyzed, the long relationship can be ignored. Many econometricians
have developed many testing strategies to analyze the relationship between series containing
trends. The control of assumptions consisting of stationarity of series, cointegration, station-
arity of all series together, multicollinearity, heteroskedasticity tests and necessary corrections
were revealed by VAR estimation and Granger causality analysis.

2. Conceptual Overview of Agricultural Subsidies

Agricultural subsidies were first applied in Tiirkiye in the 1930s and were used in the
form of market price subsidy (Bayraktar & Bulut,2016). Policies implemented until the planned
period were mainly supportive, protective, and interventionist. During this period, subsidy poli-
cies became a tool for the populist policies of election periods and were considered as the cause
of economic crises. Subsidy practices increased over the years; while 11 products were covered
by subsidy in 1963, this number increased to 30 in the 1970s (Kose & Meral, 2021).

From the beginning of the planned period in Tiirkiye until the 2000s, subsidy practices
were generally realized in the form of input, product subsidies, and low-interest loans. After
2000, drastic reforms were implemented, and a number of subsidies and rural development
plans were put on the agenda. The current subsidies are mainly diesel oil, fertilizer, agricultural
consultancy, soil analysis subsidies, biological control subsidies in crop production, and poli-
cies aimed at protecting gene resources and generating alternative sources of income in animal
production. Besides these policies, rural development policies with 50% grant subsidies, land
consolidation, and agricultural insurance subsidies are other important agricultural subsidies
(Tan et al., 2015). Agricultural sector disbursements by years are shown in Table 1. The sub-
sidy amount at current prices increased from 1,669 millions TL in 2000 to 16,972 millions TL
in 2022, an approximately 15-fold increase. The general trend is towards an increase, despite a
couple of years of decrease (Table 1).

The distribution of agricultural subsidies by areas shows that area-based subsidies de-
creased due to the implementation of direct income support to farmers at decreasing rates and
its complete abolition in 2008. In contrast to this negative trend, livestock support, differential
payment support and compensatory payments steadily increased. The Agricultural Reform Im-
plementation Project (ARIP), included in rural development subsidies, increased since 2006.
By 2006, the Agricultural Insurance Pool (TARSIM) law was enacted and subsidies for ag-
ricultural insurance were increased. One-off drought subsidies were provided in 2007-2008
during the global climate crisis and frost subsidies were provided in 2010 (Tan et al., 2015).
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Table 1: Subsidies Provided to Agriculture Sector by Years

Years At Current Prices Amount of Subsidy
2000 1,669,100,000
2001 1,006,300,000
2002 1,868,856,000
2003 2,669,484,000
2004 3,049,376,000
2005 3,681,976,000
2006 4,743,709,000
2007 5,541,993,000
2008 5,850,504,000
2009 4,530,945,000
2010 5,381,069,000
2011 7,084,727 ,000
2012 7,676,371,000
2013 9,229.491,000
2014 10,091,185,000
2015 10,719,257,000
2016 12,424,661,000
2017 12,859,241,000
2018 15,042,538,000
2019 17,087,320,000
2020 21,949,267,000
2021 22,129,432,000
2022 25,853,447,000

Source: Republic of Tiirkiye Ministry of Agriculture and Forestry (2022), compiled by the author

In 2009, the “Tiirkiye Agricultural Basins Production and Subsidy Model” was put into
practice under the leadership of the Ministry of Agriculture and Forestry. (Dogan & Gurler,
2015). According to this model, it was decided which products would be produced efficiently
in which basin and which products would be subsidized only in the designated basin (Olhan,
2012). Initiated in 2017, the National Agriculture Project aimed to achieve a more competitive
global environment, increase the welfare of farmers, guarantee sustainable agricultural produc-
tion and food security, and leave a more livable country for future generations. The National
Agriculture Project is organized under two main headings: the Basin-Based Subsidy Model
and the Model for Subsidizing Domestic Production in Livestock (GTHB, 2022). Based on
the Basin-Based Subsidizing Model, agricultural basins were increased to 945 in 2020 and the
product patterns to be subsidized were expanded (SBB, 2022).
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A comparison of agricultural subsidies between Tiirkiye and the USA, EU, and OECD
countries is presented in Table 2. The agricultural subsidy rate, which was 32.4% in 2000,
decreased to 13.5% in 2019. This shows a similar pattern with the USA. The subsidy rate of
22.7% in 2000 decreased to 12.1% in 2019. Although there was a decline in agricultural subsi-
dies in the EU and OECD countries over the years, this rate was lower when compared to the
USA and Tiirkiye (Table 2).

Table 2: Producer Subsidy Estimates Worldwide

Countries (%)

Years
TR USA EU OECD

2000 324 22.7 332 322
2001 169 214 30.7 28.8
2002 26.0 17.9 343 30.5
2003 309 14.8 342 29.1
2004 30.3 16.0 333 290
2005 29.0 15.1 31.1 27.5
2006 309 11.1 29.5 25.5
2007 24.6 9.7 232 20.7
2008 28.0 8.6 229 204
2009 272 10.1 23.7 21.6
2010 29.7 8.6 20.1 19.8
2011 242 8.0 18.3 18.5
2012 21.3 8.5 19.5 19.0
2013 214 6.9 20.2 17.9
2014 25.1 93 17.7 17.2
2015 25.7 9.5 19.0 17.7
2016 27.7 9.6 20.8 19.0
2017 229 99 18.3 17.8
2018 15.0 114 19.5 19.2
2019 135 12.1 19.0 19.8
2020 124 12.5 19.5 19.1
2021 11.6 12.8 19.0 18.8
2022 10.9 13.6 18.7 184

Source: OECD, 2022

3. A Conceptual Overview of Agricultural Employment

Since its foundation, the Republic of Tiirkiye is an agriculture-based country. The Re-
public of Tiirkiye adopted this agricultural model from the Ottoman Empire. During the foun-
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dation period, a significant portion of the population earned a living from agricultural activities
and the limited manufacturing industry was largely dependent on agriculture. The agricultural
structure expanded steadily and rapidly with the subsidies provided to agriculture until the
mid-1950s.

Since its foundation, the Republic of Tiirkiye is an agriculture-based country. The Re-
public of Tiirkiye adopted this agricultural model from the Ottoman Empire. During the foun-
dation period, a significant portion of the population earned a living from agricultural activities
and the limited manufacturing industry was largely dependent on agriculture. The agricultural
structure expanded steadily and rapidly with the subsidies provided to agriculture until the
mid-1950s.

In the early years of the Republic, the number of people employed in Tiirkiye was 5
million, of which 4.5 million (90%) were employed in agriculture. This percentage was main-
tained for decades, reaching 87.5% in 1930, 85.4% in 1945 and 77.2% in 1955. The number of
people employed in agriculture remained in certain ranges from the 1960s onwards until 1985
and exceeded 9 million in 1995. In 1996, the employment in agriculture reached 9.259 million,
the highest level in the history of the republic (44%). After 1995, the employment in agricul-
ture declined sharply, reaching 7.7 million in 2000 and 5.1 million in 2005. The reason for this
decline could be attributed to the decline in agricultural activities and the fact that certain areas
were transformed into neighborhoods and excluded from the rural population as some provinc-
es gained the status of metropolitan cities. (Sertkaya & Sahin, 2020).

As a result of the agricultural policies implemented, a limited increase in agricultural
employment was observed from 2005 to 2015 (5.3%). In 2020, the employment in agriculture
dropped to 4.7 million due to the impact of Covid-19 pandemic, and increased in 2021 to ap-
proximately 5 million (Figure 1). The 47.8% agricultural employment rate in 2000 declined to
17.7% in 2020 and to 17.2% in 2021. Based on these findings, not even 1 out of every 5 people
employed in Tiirkiye is in the agricultural sector.

Figure 1: Change in the Number of Persons Employed in Agriculture in the Republic Period
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Despite the importance of the agricultural sector for both economy and employment,
the share of the agricultural sector in GNP has been continuously decreasing over the years.
The development of industrialization also has a negative impact on agricultural employment.
The decline in agricultural employment leads to an increase in the development gap between
rural and urban areas in Tiirkiye, inequality in income distribution and irregular migration
(Giilgubuk, 2005: 68). It is considered that the decrease in agricultural employment is attribut-
ed to the decrease in cultivable agricultural areas, the increase in labor supply in the industry
and service sectors, the high level of informal employment and the spread of mechanization
in agriculture (Hatunoglu & Eldeniz, 2012: 32; Dinler, 2014: 30-32). The elimination of this
negativity depends on expanding education policies in rural areas and directing capital to the
agricultural sector (Turhan & Erdal, 2022).

4. Literature

Studies on the effects of agricultural subsidies and agricultural employment on econom-
ic growth using economic methods are available in the literature, albeit to a lesser extent. The
studies related to the literature are given in Table 3.

Table 3: Studies on the Effects of Agricultural Subsidies and Agricultural Employment
on Economic Growth

Author(s) Period/ Variables Method Conclusion
Country(s)

Bondonio &  1989-2006 Agricultural Objective In investment incentives

Greenbaum EU supports, econometric  They concluded that an increase

(2006) economic growth modeling in employment increases employ-

ment.

Bondonio 1982-1992  Fiscal incentives, Probit It has been determined that finan-

&Greenbaum USA employment Regression  cial incentives have a positive

(2007) volume and Method effect on employment volume and

economic growth growth.

Spittler, Ross  USA Agricultural Government  Government subsidies to the food

&Block subsidies, Policies and  industry have made fast food, red

(2011). economy Situation meat, sodas and other fat-laden

Assessment  products much more affordable.

Safdar, 1972-2011 Agricultural ARCH model Agricultural employment positi-

Magsood Pakistan employment, vely affects growth

&Ullah economic growth It was concluded that it affected.

(2012)

Khan, et al., 1981-2005 Agriculture Time Series It is accepted that there is a strong

(2012) Pakistan sector, economic  Analysis relationship between economic
growth growth and the agricultural sector

has been made.
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Table 3 continue

Terin, et al., 1990-2012 Agricultural Unit Root and  Agricultural subsidies and the
(2013) Tiirkiye subsidies, Cointegration share of agriculture in GDP have
agricultural Test, a positive effect on agricultural
employment and ~ Regression  growth, on the other hand, employ-
economic growth Analysis ment in agriculture has a negative
effect on agricultural growth.
Xie & 1980-2011 Agricultural ARDL, GAD The agricultural sector is a part of
Awokuse 9 sector and Tests economic growth
(2014) developing economic growth It has been proven that there is a
countries dynamic
Sasmaz & 1980-2016 Agricultural Cointegration It is determined that economic
Ozel (2019) Tiirkiye subsidies and test based incentives do not have a significant
economic growth on ARDL effect on the development of the
approach and  agricultural sector in the long run,
Toda and whereas economic growth has a
Yamamoto  positive effect on the development
causality test  of the agricultural sector.
Guth, et al., 2005-2015 Agricultural Granger Subsidies provided under the Com-
(2020) EU subsidies and ~ Causality Test mon Agricultural Policy have been
economic growth found to greatly increase the avera-
ge income in national economies.
Guo, et al., 2001-2018 Agricultural Nonlinear ~ Despite Agricultural Support Po-
(2021) China Support Policies MS(M)- licies, growth rates remain low in
and Agricultural ~ AR(p) model the long term.
Economic
Growth
Kopuk & 1998-2020 Agricultural Johansen It is concluded that investments in
Mecik (2021) Tiirkiye subsidies and cointegration agricultural sectors are a factor of
economic growth test and growth.
Granger
causality test
Sagdic & 2006-2019 Agricultural Hacker ve It is determined that subsidy pay-
Cakmak Tiirkiye subsidies and Hatemi-J ments to the agricultural sector
(2021) economic growth Bootstrap have a long-run effect on the level
Causality Test of agricultural production.
and Hatemi-J
Asymmetric
Causality Test
Kose & Meral 1986-2016 Economic ARDL limit  In Tiirkiye, a positive bidirectional
(2021) Tirkiye growth, test, Toda-  relationship was found betwe-
agricultural Yamamoto  en food security and economic

subsidies and
food production
index

causality test

growth, while no relationship was
found between agricultural subsidi-
es and economic growth.
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Table 3 continue

Beser & 1995-2018 Economic Var Analysis, There is a bidirectional relationship
Kadanali Tiirkiye Growth and Granger between economic growth and
(2021) Employment Causality test employment.
Uslu & 2002-2020 Agricultural Panel Data It has been determined that area-
Apaydin Tiirkiye Support and Analysis based supports negatively affect
(2021) Agricultural agricultural production and agricul-
Production tural areas.
Akcan 2005-2020  Employment and Granger Non-employment generating
&Azizi Tiirkiye economic growth Causality Test growth is found to be applicable
(2022) across sectors.
Turhan & 1990-2019 Agricultural Stationarity It has been determined that there is
Erdal (2022)  Tiirkiye employment and Analysis, a unidirectional causality relations-
economic growth Granger hip between agricultural GDP and
Causality Test agricultural employment and a uni-
directional causality relationship
between agricultural employment
and total employment
Ucler (2022)  1992-2020 Agricultural Augmented  No causality relationship was fo-
Tiirkiye employment and Dickey Fuller und between economic growth and
economic growth Unit Root agricultural employment. Unemp-
Test, loyment growth in the agricultural
Granger sector was found to be applicable.
Causality Test
Merdan 2000-2022 Agricultural Regression It has been determined that ag-
(2023) Tiirkiye supports, Analysis ricultural supports affect growth
agricultural positively, while agricultural emp-
employment, loyment affects agricultural growth

economic growth negatively.

In all studies conducted, cointegration and causality methods have generally been used
in the empirical literature investigating the effect of various agricultural supports or specific
supports on employment and economic growth. An overall evaluation yields a positive out-
come regarding the effect of agricultural support programs on economic growth. Some studies
reported that agricultural supports affect economic growth positively whereas some suggested
otherwise. In studies examining the relationship between another variable, that is, agricultural
employment and agricultural growth, it has been found that there is generally no causality
relationship and that growth without employment is valid in the agricultural sector. However,
in some studies, no statistically significant relationship was found. Therefore, it is thought that
empirically investigating the economic impact of agricultural supports and employment will
make an important contribution to testing the existing view in the literature.

5. The Relationship Between Agricultural Subsidies and Economic Growth

Agricultural subsidies in Tiirkiye initiated in 1935 with Agricultural Credit Coopera-
tives and Agricultural Sales Cooperatives. In 1937, under the leadership of Ziraat Bank, loan
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facilities were provided to farmers. Today, the use of these loans continues for crop and animal
production, certified seeds, aquaculture products and agricultural equipment. In order to see the
positive impact of the loans on agriculture, it is necessary to know the areas to which the loans
are allocated and to monitor which needs they meet (Giirbiiz, 2005).

Among the policies implemented to protect producers in Tiirkiye is the floor price prac-
tice. The primary purpose of floor prices is to protect producers of goods and services and to
shape the functioning of the market. While for instance, the minimum wage payment protects
low-income earners, subsidy measures protect farmers. In developed countries, financial aid
policy is implemented as part of agricultural policies. This policy protects not only producers
but also consumers. In the financial aid policy, the state does not buy products from the market,
whereas in the floor price policy, it purchases products. The difference between the floor price
policy and the financial aid policy is the price paid by the consumer. Since the subsidy policy
can be applied to certain products, it imposes an unacceptable financial burden on less devel-
oped countries (Cevik, 1995).

Another instrument that subsidizes agricultural producers is direct income support pay-
ments. Direct income support covers transfer expenditures for the income levels of agricultural
producers. Direct income support is realized in the form of transfers to producers, bonus system
or differential payments (Babacan, 1999). Direct income support for Turkish agriculture was
introduced in 2001 and was abandoned with the introduction of area-based subsidies in 2006-
2007 (Giirler, 2016).

According to the 2023 Presidential Annual Program, the agricultural subsidy budget for
2023 was increased by 35.6% compared to 2022, from 39.8 billion TRY to 54 billion TRY.
During this period, subsidy payments consist of area-based subsidies, differential payments,
rural development subsidies, agricultural insurance subsidies, and other agricultural subsidies.
The largest share of subsidies was area-based subsidies, totaling 19 billion 32 million TRY.
6.307 billion TRY was allocated for rural development subsidy payments, 6.2 billion TRY for
differential payments, 5.2 billion TRY for agricultural insurance support services, 4.3 billion
TRY for other agricultural subsidies, and 847 million TRY for compensatory payments. The
largest increase in agricultural subsidy payments during this period was observed in agricul-
tural subsidies for rural development, with a 223.9% increase. Looking at the subheadings of
subsidized items, the largest increase was observed in diesel fuel. For 2023, 11.964 billion TRY
of diesel subsidy payments were planned, with a calculated increase rate of 281.6%. According
to this plan, the fertilizer subsidy increased by 149.5% and the tea subsidy by 128.9%. To mit-
igate the negative impact of rising input costs on agricultural production, significant increases
were implemented in diesel, fertilizer, and certified seed subsidies. In order to enhance the
effectiveness of agricultural subsidies, it is crucial to differentiate subsidies based on basin,
product, and water constraints. Managing and controlling these subsidies on an area-specific
basis and ensuring synergy between various subsidization programs implemented by different
institutions should be prioritized (Anadolu Agency, 2022).

The agricultural sector’s contribution to economic growth is only possible through rapid
and sustained progress in agriculture. The desired agricultural development depends on agricul-
tural subsidies and capital investments in this sector. On the global axis, this issue is addressed
through its economic, political, sociocultural, geographical and technological dimensions. In
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this regard, it is known that agriculture is at the desired level in developed countries and agri-
cultural subsidies continue, while in developing countries, agricultural policies are adopted in
accordance with the economic structures of the countries and supported to the extent possible
(Abay et al., 2005).

Studies in the literature show that agricultural subsidies have a positive impact on ag-
ricultural growth (Terin et al., 2013). Another study supporting this result was conducted by
Kopuk and Mecik (2021). Contrary to these results, it was reported that economic growth pos-
itively affects the development of the agricultural sector (Sasmaz & Ozel, 2019).

6. The Relationship Between Employment and Economic Growth

Economic growth is realized by countries utilizing economic resources effectively or
by adding new resources to the existing resources (Kaynak, 2005). As a natural consequence
of economic growth, employment is also expected to expand. Demand for goods and services
is effective in increasing employment. If employment is analyzed from the point of demand, it
should be evaluated on the axis of GDP. When GDP increases, employment also increases. Fac-
tors affecting employment include capacity utilization rates, technology, labor costs, foreign
purchases and exports (Akyildiz, 2006). Whether production is labor intensive or capital inten-
sive also affects the relationship between employment and economic growth. Furthermore, the
fact that economic growth is oriented towards the domestic or foreign market, its place in the
sector and how it is realized are also determinant factors. Ensuring economic growth depends
on the effective and efficient use of production factors. The efficient use of factors of produc-
tion keeps the labor market alive and fluid, which in turn maximizes employment. The rise in
production improves the welfare of the country along with economic growth. The improvement
in the country’s welfare is considered as an indicator of economic development. A high level of
national welfare makes the direction and degree of the relationship between economic growth
and unemployment stronger (Kanca, 2012).

One of the most important indicators of a country’s increase in its economic and social
welfare is the phenomenon of economic growth. In underdeveloped or developing countries,
the concept of economic development rather than economic growth comes to the fore. Al-
though the concept of economic development is multidimensional, it mostly concerns coun-
tries that are striving for development. Economic development examines the social, political,
cultural, social welfare, and quality of life of countries (Sagsmaz, 2018). Inadequate economic
development in a country lowers people’s living standards, which may lead countries to seek
new opportunities. These pursuits may take the form of either a change of government or new
initiatives to stimulate production, investments in science and technology, tax cuts, and grant
programs. At this point, it is known that the unemployment issue is the biggest obstacle for
developing countries to achieve their economic development goals.

An analysis of global markets reveals that the positive impact of economic growth is not
reflected in employment at the same rate. Table 4 shows that capital-intensive investments and
changes in management upon technological developments have a positive effect on economic
growth, but not on employment in the same way. The relationship between economic growth
and employment is disproportionate, and in some years this relationship weakens. This could
be attributable to the population growth rate, the length of working hours, and economic growth
due to non-labor factors. (Ok, 2008).
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Table 4: Economic Growth and Agricultural Employment Rates in Tiirkiye by Years

Years Economic Growth (%) Agricultural Employment (%)
2000 6.6 -19
2001 -6 -0.7
2002 6.4 -3.0
2003 5.6 -33
2004 9.6 0.7
2005 9 04
2006 7.1 -0.6
2007 5 0.5
2008 0.8 -0.1
2009 -4.7 02
2010 8.9 0.9
2011 92 -3.8
2012 22 04
2013 4 0.5
2014 29 04
2015 4 0.5
2016 29 0.3
2017 74 1.3
2018 2.8 -0.6
2019 0.5 -0.7
2020 1.8 29
2021 11 -0.6
2022 5 04

Source: Presidency of the Republic of Tiirkiye (2022), compiled by the author

Although it is known that agricultural employment has been the driving force of em-
ployment in Tiirkiye for many years, employment has taken an active role in the service sector
in the last two decades. Moreover, developments in the service sector have further reduced the
share of agricultural employment in total employment. An analysis of the last twenty years
of data from TUIK shows that the share of agricultural employment in total employment has
decreased from 36% to 16%.

In light of the data obtained from TUIK for 2022, the rate of people employed in the
agricultural sector in Tiirkiye was recorded as 17.2%, 21.3% in the industrial sector and 55.3%
in the service sector. The number of people employed in all sectors in Tiirkiye increased in
parallel with the population growth from 2000 to 2022, from 21,581 thousand in 2000 to 30,752
thousand in 2022. The number of employments increased by approximately 2 million in 2022
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compared to 2021. Agricultural employment, on the other hand, fluctuated but continuously de-
creased from 2000 to 2022. Agricultural employment, which was 7,769 thousand in 2000, de-
creased to 4,833 thousand in 2022. Non-agricultural employment figures, on the other hand, in-
creased continuously from 2000 to 2022. Non-agricultural employment increased from 13,812
in 2000 to 25,919 in 2022 (Table 5). Based on these findings, losses in agricultural employment
were found to be compensated by the service and industrial sectors, and the service sector be-
came the sector that provides the most employment.

Table 5: Employment, Agricultural Employment and Non-Agricultural Employment
Rates in Tiirkiye by Years

Years Employment Agricultural employment %  Non-Agricultural Employment %

2000 21,581 7,769 36.00 13,812 64.00
2001 21,524 8,089 37.58 13,435 62.41
2002 21,354 7458 3493 13,896 65.07
2003 21,147 7,165 33.88 13,982 66.11
2004 19,632 5,713 29.10 13,919 70.90
2005 19,660 5015 25.51 14,645 74.50
2006 20,353 4907 24.11 15,446 75.90
2007 20,230 4,867 24.06 15,363 75.94
2008 20,451 5016 24.53 15435 7547
2009 21413 5,254 23.53 16,159 75.46
2010 22,631 5,683 25.11 16,948 74.89
2011 23,492 5,325 22.67 18,167 77.33
2012 24 486 5,349 21.85 19,137 78.15
2013 24,877 5,051 20.30 19,826 79.70
2014 25,933 5424 2092 20,509 79.08
2015 26,621 5483 20.60 21,138 79.40
2016 27,205 5,305 19.50 21,900 80.49
2017 28,189 5464 19.38 22,725 80.62
2018 28,738 5,297 18.43 23441 81.57
2019 27,157 4,618 17.01 22,539 83.00
2020 27,266 4,725 17.33 22,541 82.67
2021 28,797 4,948 17.18 23,849 82.82
2022 30,752 4,833 15.72 25919 84.28

Source: TUIK, 2022b
The attractiveness of the business and social opportunities of cities accelerated the mi-

gration movement from rural areas to urban areas. This has led to rapid urbanization. Moreo-
ver, the development of industry due to technological developments and the high average age
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of agricultural employment jeopardized the future of agricultural employment. In addition, the
high rate of unregistered employment and unpaid family workers are also included among these
negative factors (Turhan & Erdal, 2022). These issues can be solved by directing capital to the
agricultural sector and expanding education policies in rural areas.

There are several studies in the literature on the relationship between economic growth
and employment. In these studies, it was found that there was a bidirectional relationship be-
tween economic growth and employment (Beser & Kadanali, 2021), while another study found
that there was no relationship (Ugler, 2022). In some studies, it was found that growth without
employment is applicable (Akcan & Azizi 2022; Ugler, 2022).

7. Materials and Methods

The data were generated through the data distribution system of the Turkish Statistical
Institute and the Central Bank of the Republic of Tiirkiye. Microsoft Excel, Eviews 9 and
SPSS 21.0 software packages were used to analyze the data for the period 2000-2022. While
trending time series are analyzed, stationarization is performed in order to provide econometric
hypothesis tests. Thus, while the short-term behavior of the series can be easily analyzed, the
long relationship can be ignored. Many econometricians state that the relationship between
trend-containing series can be estimated with appropriate methods. In other words, a stationary
linear relationship can also be found between non-stationary series. It is said that there is “coin-
tegration” between the series in which such a situation exists. Co-integration, VAR estimation
with error correction, and Granger causality analysis were used to analyze the relationship
between economic growth (GDP), the ratio of agricultural employment to total employment
(ORAN), and the amount of agricultural support at current prices (CFTDM). In the VAR es-
timation and Granger causality analyses, the assumptions of stationarity of the series, cointe-
gration, costationarity of all series, multicollinearity and cointegration tests were checked and
necessary corrections were made.

During the application phase of the data, all series to be included in the model must be
stationary. Before the analysis to determine the relationship between variables, the direction,
degree and causality of the relationship, the stationarity of each series was examined with ADF
and Extended Dickey-Fuller (ADF) tests, taking into account Philip Perron or Zivot Andrews
tests. The stationarity of the series was ensured using the unit root test. After determining the
stationarity of the series, the Johansen cointegration test was put into effect. Since the series
were stationary at the first difference, the Johansen cointegration test was applied. The Jo-
hansen cointegration test was performed by establishing the VAR Model. VAR Model was
constructed by determining the appropriate lag. To determine the appropriate one, lags where
the Akaike (AIC) and Schwarz (SIC) criteria are minimum were selected. Following the se-
lection of appropriate data, Vector Error Corrected VAR estimation and Granger causality
analysis were carried out. Finally, CUSUM and CUSUMQ tests suggested by Brown, Durbin,
and Evans (1975) were used to measure the stability of the coefficients of the long-term model.
The stability of the estimated coefficients in the model is possible if the error terms are within
the desired confidence range.
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8. Findings
8. 1. Descriptive Statistics
The series, and Jarque Bera test statistics of the variables of the study are shown in Table

6.

Table 6: Descriptive Statistics

Year GDP ORAN CFTDM
2000 6.6 36.00 1,669,100,000
2001 -6 37.58 1,006,300,000
2002 6.4 3493 1,868.,856,000
2003 5.6 33.88 2,669.,484,000
2004 9.6 29.10 3,049,376,000
2005 9 25.51 3,681,976,000
2006 7.1 24.11 4,743,709,000
2007 5 24.06 5,541,993,000
2008 0.8 24.53 5,850,504,000
2009 -4.7 23.53 4,530,945,000
2010 8.5 25.11 5,881,069,000
2011 11.1 22.67 7,084,727 ,000
2012 4.8 21.85 7,676,371,000
2013 8.5 20.30 9,229,491,000
2014 52 20.92 10,091,185,000
2015 6.1 20.60 10,719,257,000
2016 32 19.50 12.,424,661,000
2017 74 19.38 12,859,241,000
2018 2.8 18.43 15,042,538,000
2019 0.5 17.01 17,087,320,000
2020 1.8 17.33 21,949.,267,000
2021 11 17.18 22,129.432,000
2022 5 15.72 25,853.,447,000
LNGSYIH LNORAN LNCFTDM

JB(p) 3.394 (0.183) 1.412 (0.493) 0.887 (0.641)

ORAN: Ratio of Agricultural Employment to Total Employment, GDP: Gross Domestic Product, CFTDM: the
Amount of Agricultural Subsidy at Current Prices

Jarque-Bera is a goodness-of-fit measure used to measure separation from a normal dis-

tribution and is obtained from the transformation of kurtosis and skewness measures. Accord-
ing to Table 6, since the logarithmic transformations of the series, which are the variables of
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the research, were found to be normally distributed (p>0.05), the logarithmic transformations
of the series were used in the analyzes. Since the logarithm of negative values in GDP values
cannot be taken, the largest positive number in the series must first be found. Then, all values
in the series are subtracted from a fixed number that is 1 more than the largest number, and
thus the resulting new series will not contain any negative numbers. In addition, the correlation
coefficient between the new series obtained and the previous series is found to be -1. When the
series is multiplied by -1 the correlation becomes +1. Since there are no negative numbers in
the new series, its logarithm can be taken. The new series whose logarithm is taken is multi-
plied by -1 and the logarithmic transformation of the first series is made.

8.2. Stationarity and Unit Root Tests

Prior to the analyses to determine the relationship between the variables, the direction
and degree of the relationship and causality, stationarity for each of the series was examined
with ADF and Advanced Dickey Fuller (ADF) tests. A time series is a sequence of observations
made at periodic time intervals. One of the most important issues in time series is stationarity.
Almost all statistical inferences are made under the assumption of stationarity of the series. If
the series is non-stationary, the series is stabilized in some way before proceeding to inferences
(Cinar & Seviiktekin, 2017). Table 7 presents the stationarity test results of the series.

Table 7: Unit Root Test Results

Serie Level 1.Difference
LNGSYIH -1.291 -6.467%%(1)
LNORAN -0.908 -4.701%%(1)

LNCFTDM -0.646 -8.240%%(1)

** p<0.01, *p<0.05, (L): Optimal lag length

According to the unit root test results, it has been determined that the ratio of agricul-
tural employment in the total employment variable (LNORAN) and the amount of agricultural
subsidy at current prices variable (LNCFTDM), which will be included in the economic growth
variable (LNGSYIH) and economic growth model, are stationary at the level of variables.

8.3. Johansen Co-integration Analysis

Cointegration is a method developed to examine the correlation between two non-sta-
tionary time series. Two or more time series are said to be cointegrated if a linear combination
of them is stationary while they are non-stationary themselves.

The cointegration method was developed by Clive Granger (1980). Many economists
analyzed non-stationary time series; however, Granger and Robert Engle proved that this
type of analysis results in misleading regression. The reason for misleading regression is that
non-stationary series contain stochastic trend effects. When regression analysis is performed
without taking into account the stochastic trend, it can be shown that the relationship that
appears to exist between two variables is in fact based on a randomly developing trend. To
analyze non-stationary time series, first or higher-order differences are usually taken. If a time
series becomes stationary when its first difference is taken, this series is considered to be inte-
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grated of the first order and this series is denoted as I(1) (Pierre, 1989). The Johansen cointe-
gration test is a model developed by Sgren Johansen and Katarina Juselius in 1988 and 1990 to
test the concept of cointegration, which states that at least two series that are non-stationary at
the test levels are a stationary combination. In order to implement these methods, all variables
in the model must be non-stationary at level (non-stationary at 1(0)) and become stationary
when first differences are taken. In order to perform the Johansen cointegration test, the series
must be stationary at first difference. This model cannot be applied at different stationarity
levels. Johansen cointegration test is performed by constructing a VAR Model. VAR Model is
constructed by determining the appropriate lag. To determine the appropriate lag, the lags for
which the Akaike (AIC) and Schwarz (SIC) criteria are minimum are selected. When selecting
lags, lags suitable for monthly/annual/seasonal data sets should be selected (Philips & Vogel-
sang, 1993). The results for the appropriate lag length are shown in Table 8.

Table 8: Selection of Appropriate Lag Length According to Information Criteria

Lag LogL LR FPE AIC SC HQ
1 26470 NA 0.000* -1.747* -1.299* -1.660*
2 30.567 5.736 0.000 -1.257 -0.361 -1.082
3 39.803 10.159 0.000 -1.280 0.064 -1.018

* Indicates the lag order selected by the relevant criterion

According to the results in Table 8, the most appropriate values of the information
criteria are obtained at the first lag. In this case, the first lags of the variables will be used to
determine the appropriate model in the co-integration analysis.

After selecting the appropriate lag, the most appropriate model for the study is selected
from the Trend, No Trend, Linear or Quadratic models. In this selection, the cointegration
vector with the minimum value of Akaike (AIC) and Schwarz criteria is determined to be ap-
propriate (Philips & Vogelsang, 1993). Table 9 shows the significance levels of the models that
can be used in the second lag length in the study.

Table 9: Determination of the Appropriate Model for Co-Integration Analysis

Linearity No No Yes Yes Quadratic
Intersection No Yes Yes Yes Yes
Trend No No No Yes Yes
0 0.125 0.125 -0.029 -0.029 0.010
Akaike  Yector 1 -0.307 0378 -0.623 -1.646 -1.430
criteria  SCauPRee T, 0.394 0.641 0.675 2.113%* 1.993
number - B - T4 Bl
3 0.356 -0.568 -0.568 -2.024 -2.024
0 0.559 0.559 0.550 0.550 0.734
Vector 1 0417 0.394 0.246 -0.729 0416
Schwarz  sequence N
number 0.620 0.470 0.484 -0.858 -0.689
3 1.660 0.881 0.881 -0.431 -0.431

* There is cointegration in the vector.
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According to both Akaike and Schwarz criteria in Table 9, there is cointegration in both
vectors when linearity, intercept and trend are included.

After the selection of the appropriate model, the Trace Statistics and Max-Eigen values
are taken into consideration and the presence of statistically significant (p<0.05) values indicate
cointegration. If there is no cointegration between the variables, the standard Granger (1969)
causality test is used; if there is cointegration between the variables, causality is investigated
with the vector error correction model (VECM) (Philips & Vogelsang, 1993). Johansen-Juselius
co-integration test findings according to Trace and Max-Eigen statistics are shown in Table 10.

Table 10: Number of Co-integration Vectors

Trace Max-Eigen

Hypotheses  Eigen value Test statistics  Critical value Test statistics Critical value

No 0.796 65.036% * 35010 33.454%* 24252
Maximum 1 0.675 31.582% * 18.397 23.629%* 17.147
Maximum 2 0.315 7.952% * 3.841 7.952% * 3.841

HO: There is no co-integration. * at 5% significance level, ** at 1% significance level, the null hypothesis is rejected

According to the co-integration analysis results in Table 10, both Trace and Max-Eigen
statistics indicate that there are at most two cointegration vectors. According to Trace and
Max-Eigen statistics, there is a long-run relationship between the variables (they move together
in the long run). When long-term relationships are analyzed, long-run information may be lost
when series are differenced or lag lengths are used, and VAR estimation with error correction
is performed. VAR estimation with Vector Error Correction and Granger causality analysis
were conducted.

8.4. VAR Model and Granger Causality Analysis

The VAR (Vector Autoregressive) Model was estimated to determine the existence and
direction of the causality relationship between the series. In econometric studies using VAR
model, no distinction is made between endogenous and exogenous variables and variables or
quantities are analyzed simultaneously. In addition, constraints and assumptions that may arise
from economic theory are not allowed to distort the model definition. Thus, the model allows
the relationship between variables to be established correctly. The stationarity of the estimated
model depends on the eigenvalues of the coefficient matrix. If all of the eigenvalues of the
coefficient matrix are within the unit circle, the system is stationary or stable; if at least one
of the eigenvalues is above or outside the unit circle, the system is non-stationary or shows a
gradually expanding feature (Bahar, 2006).

According to the stationarity graph in Figure 2, the positions of the inverse roots of the
AR Characteristic polynomial within the unit circle indicate that the model is stationary.

CUSUM and CUSUMQ tests proposed by Brown, Durbin and Evans (1975) are used to
measure the stability of the coefficients of the long-run model. The CUSUM graph of the long-
run models is shown in Figure 3. As seen in Figure 3, the fact that the error terms remain within
the desired confidence interval indicates that the coefficients estimated in the model are stable.
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Figure 2: VAR Model Stationarity Graph.
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The White heteroscedasticity analysis for the constant (or variable) variance of the error
terms in Table 11 shows that there is no problem of changing variance (p>0.05); there is no au-
tocorrelation among the independent variable series (LM test p>0.05), in other words, all three
models do not contain structural problems. The results of the error-corrected VAR Granger
causality test for the causality relationship between economic growth, agricultural employment
rate and agricultural support amount are shown in Table 11.
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Table 11: VAR Granger Causality/Wald Externality Test

Granger Causality/Block

Externality Wald VECM VAR Estimation
Dependent variable: LNGSYIH X2 df p B t p
LNORAN(-1) 4.356 1 0.036 0.523 2.087 0.043
LNCFTDM(-1) 1.099 1 0.294 0.381 1.048 0.300
Total 4391 2 0.111
R?=0.397 White X?=75.288 (p=0.372)
DR?=0.140 Durbin Watson=1.851 LM-Stat=4.671 (p=0.861)
Dependent variable: LNORAN X2 df P B t P
LNGSYIH(-1) 6.020 1 0.014 0.541 2454 0018
LNCFTDM(-1) 1.548 1 0.213 0.295 0.575 0.568
Total 8.583 2 0.013
R?=0.694 White X?=75.288 (p=0.372)
DR?=0.564 Durbin Watson=2.116 LM-Stat=4.671 (p=0.861)
Dependent variable: LNCFTDM X2 df P p t P
LNGSYIH(-1) 0.714 1 0.398 -0.111 -0.845 0403
LNORANC(-1) 0.501 1 0478 0069 0708 0483

Total 1.385 2 0.500
R?=0,817 DR?=0.738 White X?=75.288 (p=0.372) Durbin Watson=2.157 LM-Stat = 4.671 (p=0.861)

According to the model in Table 11, in which economic growth (GDP) is the depend-
ent variable, the amount of agricultural subsidy at current prices (CFTDM) is not the cause of
economic growth (X2=1.099; p>0.05), whereas the ratio of agricultural employment to total
employment (ORAN) is the cause of economic growth (X2:4.356; p<0.05). The regression
coefficients indicate that the amount of agricultural subsidies at current prices has no significant
effect on economic growth (p>0.05), while agricultural employment has a positive and signifi-
cant effect on economic growth ($=0.523; t=2.087; p<0.05).

According to the model in Table 11, in which agricultural employment rate (ORAN) is
the dependent variable, it is determined that the amount of agricultural subsidies at current pric-
es is not the cause of agricultural employment (X2=1 .548; p>0.05), whereas economic growth
is the cause of agricultural employment (X2=6.020; p<0.05). When the regression coefficients
are analyzed, it is found that the amount of agricultural subsidies at current prices has no sig-
nificant effect on agricultural employment (p>0.05), while economic growth has a positive and
significant effect on agricultural employment ($=0.541; t=2.454; p<0.05).

According to the model in Table 11, in which the amount of a§ricultural subsidy at
current prices (CFTDM) is the dependent variable, economic growth (X<=0.714; p>0.05) and
agricultural employment rate (X“=0.501; p>0.05) variables are not the cause of the amount of
agricultural subsidy at current prices, and similarly, when the regression coefficients are ana-
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lyzed, economic growth and agricultural employment do not have a significant effect on the
amount of agricultural subsidy at current prices (p>0.05).

Based on all these findings, according to the results obtained from the regression coeffi-
cients, the amount of agricultural support does not have a significant effect on economic growth
and agricultural employment, agricultural employment affects economic growth, and economic
growth affects agricultural employment positively and significantly, and economic growth and
agricultural employment affect the amount of agricultural support. It was determined that it did
not have a significant effect.

9. Conclusion and Discussion

In economies where the market mechanism is efficient, communication between pro-
ducers and consumers is mediated through prices. Under the system, no intervention is real-
ized in the market prices. However, the fact that prices and incomes in the agricultural sector
fluctuate widely due to the characteristics of the supply and demand for agricultural products,
that agricultural production is dependent on climatic conditions and that the average income of
agricultural workers is below the national average compared to general employment has made
it necessary to intervene in agriculture.

In an economy where agricultural subsidies are used effectively and efficiently, it is
predicted that economic growth will occur, and there will be no employment issues. In some
literature studies on the relationship between agricultural subsidies, employment, and econom-
ic growth, the direction of the relationship between the variables has been analyzed, and con-
clusions have been attempted to be reached accordingly. While some of these studies indicate
a bidirectional relationship between economic growth and employment, others suggest no cor-
relation between agricultural subsidies and economic growth. This research supports previous
literature studies conducted in different time periods in Tiirkiye. In this study, we examine
the relationship between agricultural subsidies and employment as well as economic growth.
Agricultural subsidies, employment, and economic growth data for the period 2000-2022 are
analyzed, and stationarity is assessed. Differences in the variables without unit roots are unit
root-free according to the Augmented Dickey-Fuller test. The series was analyzed using the
Granger causality test by conducting the appropriate lag test.

The Granger causality test revealed that the amount of agricultural subsidies is not the
cause of economic growth, however, the ratio of agricultural employment to total employment
is the cause of economic growth. The analysis of the regression coefficients reveals that the
amount of agricultural subsidies at current prices has no significant effect on economic growth
or economic growth has no significant effect on the amount of agricultural subsidies, while ag-
ricultural employment has a positive, bidirectional, and significant effect on economic growth.

Granger causality test revealed that the amount of agricultural subsidies is not the cause
of economic growth, but rather the ratio of agricultural employment to total employment. The
analysis of the regression coefficients indicates that the amount of agricultural subsidies at
current prices does not have a significant impact on economic growth, or vice versa. However,
agricultural employment shows a positive, bidirectional, and significant influence on economic
growth.
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In developing countries like Tiirkiye, where the share of agriculture in GDP is high, the
agricultural sector holds a significant position in the economy due to the population it supports
and the labor force it provides to the industry. Nevertheless, there are significant problems in
the sector in terms of informality, hidden unemployment, and labor productivity. For these
reasons, there is a negative relationship between the population employed in agriculture and
agricultural production. At this point, the government should collaborate with regional actors
to ensure the involvement of a skilled workforce in the agricultural sector. In addition, rapid
population growth leads to an increase in the unskilled labor force and informal employment.
The reasons for this may be that the person does not know their rights sufficiently depending on
their level of education and that the person is forced to accept unregistered work during periods
of unemployment. Implementing measures for a controlled transition from the agricultural sec-
tor to non-agricultural sectors over time can enhance the quality and adaptability of the labor
force. This can be achieved by ensuring formal employment through incentives, and boosting
direct or indirect subsidies to encourage investments in agricultural infrastructure, productivity,
and production. Additionally, addressing structural issues related to seasonal, mobile, and tem-
porary workers in agriculture, as well as preventing child labor, would significantly contribute
to resolving the problem.

The number of people employed in the agricultural sector decreased between 2000 and
2022. As of 2022, 17.2% of the Turkish population works in the agricultural sector. The share
of the agricultural sector in employment is significantly lower than expected. Such a situa-
tion can also be considered as an indicator that technology is being used more effectively and
widely in agriculture. By modernizing the labor-intensive agricultural sector to a point where it
can consistently generate adequate income, we can prevent the decline in employment and the
aging of the agricultural population.

In Tiirkiye, the fragmentation of land and small-scale ownership of businesses remain a
structural problem. Land consolidation is of great importance for the effective and efficient uti-
lization of resources. To date, land consolidation has been carried out in approximately 4 mil-
lion hectares. Land consolidation plays a vital role in improving the agricultural structure and
implementing measures to increase productivity. In rural development, consolidating small,
fragmented, and dispersed parcels and expanding the business scale does not yield sufficient
outcomes. Such efforts need to be supported by education, health, infrastructure, and integrated
rural development projects.

Solving the problems experienced in the agricultural industry in Tiirkiye can make sig-
nificant contributions to producers’ income and economic growth. The main problems experi-
enced in the agricultural industry include the lack of integration between producers and indus-
trialists, the inability to supply raw materials of the desired quality and in sufficient quantities,
the absence of an organized producer structure, and the significant variability in raw material
quantities, qualities, and prices from year to year. For Tiirkiye to have a significant influence
in agriculture and achieve a competitive edge, it is crucial to address the persistent structural
issues in agriculture, enhance agricultural production and trade policies, elevate producer edu-
cation and welfare standards, maintain agricultural support programs aligned with their objec-
tives, integrate rural development policies into agricultural strategies, tackle producer organi-
zation challenges, ensure food safety, address the comprehensive issues of agricultural workers
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in social security and labor laws, and utilize agricultural consultancy services effectively. By
solving all these problems, the agricultural sector would be able to continue as a significant
contributor to economic growth rather than a burden on the economy.

This study is limited to variables related to agricultural support, agricultural employ-
ment, and economic growth. The scope of the study can be expanded by including variables
such as agricultural production, fixed capital investments, and agricultural product exports in
the model.
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TARHUNCU AHMET PASHA BUDGET IN CLASSICAL
AND MODERN MEANING
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ABSTRACT

The expenditures made by the state throughout history have been documented. Today, a budget
is a document prepared, approved, and implemented according to specific rules, containing financial
plans for the future. The modern state budget requires adherence to various budgeting principles.
Interestingly, the budget prepared by Tarhuncu Ahmet Pasha in the 17th century Ottoman Empire is
known to resemble today’s state budget. This study aims to determine whether the budget led by Tarhuncu
Ahmet Pasha is a modern state budget or what type of budget it represents. Information and documents
obtained from the Ottoman Archives were used. It was found that the budget prepared by Tarhuncu Ahmet
Pasha aligns with most of today’s budget principles and rules. Features such as the clear recording of
revenues and expenditures and the maintenance of financial discipline show that it closely approaches
the modern budget concept. Tarhuncu Ahmet Pasha’s budgeting practices emphasized financial discipline
and accountability, laying the groundwork for many principles used today. Therefore, the budget from
Tarhuncu Ahmet Pasha’s era can be seen as an important step towards the modern budgeting system.

Keywords: Ottoman Budget, Budget Principles, Tarhuncu Ahmet Pasha
JEL Classification: H60, H61, N43

KLASIK VE MODERN ANLAMDA TARHUNCU AHMET PASA BUTCESI

OZET

Devletin tarih boyunca yaptigi harcamalar belgelenmigtir. Giiniimiizde biitce, belirli kurallara gore
hazirlanan, onaylanan ve uygulanan, gelecege yonelik mali planlari iceren bir belgedir. Modern devlet
biitgesi, cesitli biitceleme prensiplerine uymayt gerektirir. Ilging bir sekilde, Osmanl Imparatorlugu’nun
17. yiizyitlinda Tarhuncu Ahmet Pasa tarafindan hazirlanan biitgenin, bugiinkii devlet biitcesine benzerlik
gosterdigi bilinmektedir. Bu calismanin amaci, Tarhuncu Ahmet Pasa’nin liderliginde hazirlanan biitgcenin
modern anlamda bir devlet biitcesi olup olmadigini veya hangi tiirde bir biitce oldugunu belirlemektir.
Osmanli Arsivi’nden elde edilen bilgi ve belgeler kullamimistir. Tarhuncu Ahmet Pasa’min hazirladigu
biitcenin, giiniimiiz biitce prensip ve kurallarimin biiyiik cogunluguna uydugu tespit edilmistir. Gelir ve
giderlerin belirgin sekilde kayit altina alinmast ve mali disiplinin saglanmast gibi ozellikler, modern
biitce anlayisina onemli olgiide yaklagtigim gostermektedir. Bu bulgular, Osmanlt Imparatorlugu’ nun
mali sisteminin, kendi donemine gore oldukga ileri diizeyde oldugunu ve bugiiniin biitgce anlayisina onemli
olciide katkida bulundugunu ortaya koymaktadir. Tarhuncu Ahmet Pasa’min biitce uygulamalari, mali
disiplini ve hesap verilebilirligi one ¢ikararak, giiniimiizde kullanilan pek ¢ok biitceleme prensibinin
temelini olusturmustur. Bu nedenle, Tarhuncu Ahmet Pasa donemi biitgesi, modern biitgeleme sistemine
giden yolda onemli bir adim olarak degerlendirilebilir.
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1. Introduction

The basic needs of people living in communities must be met in order to survive. Peo-
ple’s needs in economic and financial terms consist of private needs and public needs. Special
needs can also be called individual needs, which are needs that belong only to the user, such as
food, clothing, and shelter. However, people’s needs do not consist only of special needs. In ad-
dition, there are some needs that cannot be produced by the market or are not within the scope
of the market’s interest. These types of public needs are needs that individuals cannot meet
themselves, but must be met (Ak¢a, 1996: 1). Public needs are fulfilled only by the state and
state-owned institutions. In order for the state to provide these services, it must spend (public
expenditures) and generate income (public revenues). While providing these services, the state
must know how much money it will allocate for which needs, what kind of revenue items the
expenditures will be provided with, and the positive and negative effects of these.

These needs, called social, public or common needs, consist of administrative activities
such as security, peace, justice and diplomacy. People will be able to live comfortably and
peacefully only if these two types of needs (public and private) are met. If one of these types of
needs cannot be met, humanity cannot survive for a long time. Thus, meeting human needs is
the most important problem and primary goal in every society. People’s needs can be met with
the scarce (not infinite) resources in this world (Eker et al., 2006: 1).

In this context, the budget performs an important function in making choices between
resources and needs. The budget is an important document that determines how much of the
limited resources in economic life will be shared/allocated to the state and how much to pri-
vate individuals and institutions. In other words, the budget is a document that determines and
directs how much of the world’s scarce resources should be used to meet social needs and
how much to meet private needs. Accordingly, the main function of the budget is to ensure the
distribution of resources between the public sector and the private sector (this is also between
private goods and public goods).

2. Budget Concept

The word budget, which means money purse, came from Latin to English as “budget”
and from English to us as “budget”. In our country, until the end of the 19th century, the
terms “Muvazene ledger”, “Muvazene-i fiscal” or “Muvazene-i umumiye” were used instead
of budget (Aksoy, 1993: 4-5).

It is stated by various scientists that the state budget is of great importance in terms of
its political and legal nature and that it is essentially an economic institution (Due, 1959: 1-3;
Feyzioglu, 1984: 3).

If we look at other definitions of the budget, Nihat Sayar defines the budget as “a law,
regulation, decree or law that estimates the income and expenses of public legal entities such
as the state, province and municipality, as well as semi-governmental or private organizations
and communities within a certain period and allows these to be made in advance.” “It is also
an administrative decision” (Sayar, 1974: 7), while Feyzioglu said; He defines the budget as “a
legal act that estimates the income and expenses of the state and other public legal entities in
a certain future period and allows their execution and implementation” (Feyzioglu, 1984: 14).
Batirel also makes a similar definition (Batirel, 1990: 1).
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Claiming that these definitions are in line with classical economics, Coskun (1994)
stated that the budget is a tool that provides national economic requirements such as economic
development, full employment, price stability and balance of payments with a modern ap-
proach, as well as classifying the services that fall within the scope of the state’s responsibility
and addressing the ones that need to be done first. It is a legal document and tool that enables
these to be done in the most effective way and can establish the balance between the state’s
revenues and expenses in an economic sense, allocates resources to service titles for this, and
informs both the public and the parliament about the effective performance of past services
while determining this financial plan for the future. states (Cogkun, 1994: 13).

As can be understood from these definitions, the budget in the classical sense is a table
containing the mutual estimates of the revenues and expenses expected to occur in a certain
period in the future, as well as a law and order that estimates the revenues and expenditures of
the state in a future period and gives authority and permission to the executive body to make
expenditures and collect revenues. It is a document (Ozen, 2008: 9).

Budget in the modern sense has been shaped by later additions to the definition of the
classical budget. In addition to being a document and law showing the income and expenses
in producing public services, the state budget also has social, economic and political features
and constitutes the activity program of the executive body in a certain period (Mutluer et al.,
2005: 79).

UNICEF’s definition of budget is one of the tools available to governments to achieve
social goals and reflects the demands of the people of the country from the state. Unicef deals
with the budget more from its social dimension. Accordingly, the budget is the planning and
implementation of social expenditures such as social aid, salaries for personnel, and expendi-
tures within the scope of social services such as education, health, culture and sports (Unicef,
2009: 11).

The budget shows an estimate of the public expenses to be incurred and the public
revenues to be obtained for a certain period. This period is called the fiscal year and is usually
limited to a calendar year. The budget creates economic, financial, political, legal and audit
results. With careful use of the budget, national income, income distribution, economic devel-
opment, elimination of economic and social problems, etc. may become possible. The budget
includes only public expenses and revenues that will be covered by the public economy. It does
not include expenditures and revenues of businesses in the private economy. In this respect, we
should not confuse the budget with development plans. While the expenditure and income rela-
tions of both public and private economies are included in the development plans, only public
expenditures and public revenues are included in the budget.

Expenditures are determined first in the budget. Because public activities that the state
has to carry out are mandatory (Mogol, 2002: 127). It needs to be done even if no income is
generated. No expenses or revenues that are not included in the budget, which is a temporary
law, can be spent or collected by public institutions. The budget comes into force after it is
prepared by the executive body and approved by the legislative body. The budget law that has
entered into force shall be repealed with the entry into force of the new budget law.
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3. Historical Development of the Budget

The first development regarding the budget in the historical process occurred with a
document signed in England in 1215. With this document, the authority to impose taxes was
taken from a single person, the king, and given to the representatives of the people. Of course,
the budget indicates that the authority for both revenues (taxes) and expenditures should be in
the hands of the people. However, it was not possible to take these two aspects of the budget
from the king at the same time and give them to the representatives of the people, but only in
terms of taxes. Still, this development is the first in terms of world history and budget history.

Since its foundation, it has been a rule in the Ottoman Empire to prepare a budget every
year. 16-18. Ottoman budgets from the 19th century are in the archives. A significant part of
these budgets have been published. Many of the budgets of these centuries have been published
and show income and expenditure breakdowns in the form of the state’s year-end or final
account statement. These budgets, which are described as classical or traditional, generally
show how much of the revenues entering the treasury in a fiscal year are spent in the same year
(Sahin, 2013: 856).

Although these charts of accounts are not budgets in today’s sense, they are referred to
as budgets because they include the income and expenses of the state. Since even the concept
of budget was not yet known at that time, it would be wrong to call them budgets. These studies
were referred to as account statement, summary, expense ledger, expense schedule, income-ex-
penses. (Sahin, 2013: 857). Although a complete budget in today’s sense had not yet been made
at that time, these studies carried out by the Ottoman State within the historical development
process of the budget are very important studies that cannot be ignored within the framework of
budget right and modern budget understanding. Moreover, the development that took place in
England in 1215 was simply that the power to collect taxes was taken from the king and given
to the representatives of the people. It contained no other developments. Since this is consid-
ered an important stage for budget studies, it is a fact that the above-mentioned budget studies
carried out by the Ottoman state also contributed to the formation of the budget in the modern
sense (Ergen & Durak Oldag, 2020: 242-243).

In Turkey or the Ottoman Empire, the concept of budget began to be used after the
Tanzimat, and the preparation of the first budget in accordance with today’s definition became
possible about 25 years after the declaration of the Tanzimat. In the periods before Tanzimat,
the incomes and expenses of the Ottoman Empire were recorded in detail and meticulously,
and great importance was always attached to the healthy conduct of accounting transactions.
Starting from the 15th century, the Head Defterdar, who was the head of the financial adminis-
tration, prepared the tables of the state’s income and expenses by using the accounting records,
and if there was a surplus of income, he gave this excess to the Enderun treasury, that is, the sul-
tan’s internal treasury, and when there was a deficit, this deficit was covered from the internal
treasury (Siverekli, 2002: 101). However, these income and expense statements are not budgets
in today’s sense but are final accounts. Because it was not possible to predict and determine
the annual general income of the Ottoman state and the annual general expenses of the state.
Therefore, we can say that these records are not real budgets but are documents showing the
state’s income and expenses. The Ottomans did not call these documents budget anyway, they
called them “income and expenditure statement of the treasury” (Mutluer et al., 2005: 63-64).

309



Adnan DOGRUYOL, Cahit SANVER

In this context, the Ottoman state prepared “account summaries” (account summaries)
showing the income and expenses of the previous years in the 17th century. Efforts were made
to ensure the balance of these account summaries at the end of the year. The most well-known
account summaries are “Revenue Tables” of the government center by Ayni Ali Efendi in 1609
during the reign of Ahmet I, IV. During the reign of Mehmet, the “Tarhuncu Ahmet Pasha
Statement” in 1653 and the “Eyyiibi Efendi Schedule” in 1660 (Tiigen, 2012: 14). However,
the first Ottoman budget identified in the Archives belongs to the years H.930-931/AD1524—
1525 (Sahin, 2013: 858).

With the Tanzimat reform, there were important developments in the understanding of
budget, and the first budget regulation was prepared in 1855. According to this regulation, it
was decided to collect all state revenues and expenses in a document called “Equation Book™.
According to this regulation, the income and expense estimates to be made by the Ministry of
Finance every year will be written in the same books and will be presented to the government
at least two months before March, the fiscal new year. The first practice regarding budget in
the modern sense in the Ottoman Empire was the 13-article budget regulation on the Compen-
sation of the Balance Book of the Treasury in 1855. In this regulation, the preparation, review,
approval, execution and supervision of the state budget are clearly determined (Ergen & Durak
Oldag, 2020: 245).

During the reign of Abdulaziz, budgets began to be prepared in accordance with West-
ern understanding, and the second budget regulation was published in 1872. In this regulation,
the word “budget” was used for the first time and the principle of priority of expenditures was
adopted. The first budget right in the Ottoman Empire was accepted with the 1876 Constitution,
and taxes and tax-like financial obligations were stipulated to be imposed by law. In addition,
this Constitution included provisions that only budget-related provisions would be included
in the budget, that voting would be held section by section, that the budget would be annual,
and that the spending of taxes would only be authorized by the budget. However, these provi-
sions were not implemented or could not be implemented for a long time until 1908. With the
Constitutional Monarchy, the 1876 Constitution was re-implemented, and the first modern real
budget was the 1909-1910 budget. In the following year (1911), the Accounting-i Umumiye
Law (General Accounting Law) was put into effect and remained in force for many years (Gi-
ray, 2006: 142-146).

4. Budget Functions in Classical and Contemporary Senses

Although the classical (traditional) functions of the budget and the contemporary (mod-
ern) functions have similarities, they also have differences. In the classical sense, we can list the
functions of the state budget, that is, the tasks it is expected to achieve, as follows:

In the classical sense, the functions of the state budget are political, legal, financial,
economic and auditing. The political function emerges when council members and political
parties in the legislative body express the wishes of the people. Governments aimed and under-
took to transform citizens’ demands into government programs and have them implemented
by the bureaucracy through the budget. Here, the government is a political entrepreneur that
aims and undertakes to realize the wishes of the citizens through the budget. Bureaucracy, on
the other hand, is an organization that produces public services (Tiigen, 2012: 21). The legal
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function is first embodied in the determination of the basic powers, principles and legal limits
of the budget in each country in the constitution of those countries. Because it is desired that the
rules that draw the mutual authority limits of the legislative and executive bodies on the subject
should be put into practice at the constitutional level. In addition, disputes arising between
public administration units and citizens during budget implementation are resolved by judicial
bodies. The fact that the budget is prepared by the government, discussed and approved or not
approved by the legislative body, being a binding act on public administration units, and being
audited by the executive, judicial and legislative bodies reflects its legal dimension (Eker et
al., 2006: 19). Because budgets are also laws that give limited-term authority to collect public
revenues and fulfill public expenditures. The financial and economic function of budgeting
means using the scarce resources we have in the most effective way and finding other different
sources of income for the state’s expenses. The audit function of the budget includes checking
and concluding whether the services provided through public expenditures are used in the best
way to achieve the objectives of the public sector and whether the income and expenses for the
purposes are made in accordance with the law (Coskun, 1994: 29).

The functions of the state budget in modern terms are It can be used as a tool to ensure
efficiency in resource allocation, justice in income distribution, economic stability and growth/
development. Efficiency in resource allocation requires working to maximize the production
and social benefit of the public and private sectors. In order to maximize social benefit, it is
necessary to investigate which needs the public sector should meet and which ones should be
done by the private sector and arrange the budgets accordingly. The function of ensuring justice
in income distribution is also related to the idea that when there is no intervention in the market
economy, it works to disrupt income distribution, and that the state has a duty to correct income
distribution. Of course, using some items from the state budgets will contribute to eliminating
this injustice. The function of ensuring economic stability requires the preparation of budgets to
eliminate the negative effects of the economic conjuncture and to display features accordingly.
The function of ensuring economic growth and development gives the state the task of ensuring
economic growth at the desired level and in a stable manner. This task can be achieved by using
the revenue sources and expenditures in the state budget as required by growth and develop-
ment (Giirdal & Sanver, 2013: 129-204).

5. Budget of Tarhuncu Ahmet Pasha

Tarhuncu Sart Ahmed Pasha IV. He is a statesman who served as grand vizier in the
Ottoman Empire between 20 June 1652 and 21 March 1653 during the reign of Mehmed II.
Tarhuncu Ahmed Pasha, who remained in the Grand Vizier position for approximately nine
months, is known for his eponymous document (document, draft) in Ottoman historical liter-
ature. IV. The petition he presented to Mehmed will be named Tarhuncu petition or Tarhuncu
budget after him. Tarhuncu also had several petitions that he presented to the sultan regarding
the general condition of the treasury and financial measures. The known document is an ac-
counting summary covering the income and expenses of the treasury in the year 1063 Hijri
(1653 AD). There are thoughts that the Tarhuncu petition is considered the first budget or
the first modern budget of the Ottoman Empire. When we look at the recording method and
arrangement in the document, the accounts are similar to the budgets seen since the reign of
Suleiman the Magnificent. In addition, the charter is like an example of a modern budget in
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terms of estimating the income and expenses of the same year at the beginning of the year 1063
Hijri (late 1652). However, it is said that this feature is not specific to the Tarhuncu budget, and
that future income and expense calculations are also included in the budgets of the previous
and subsequent years. According to the Tarhuncu budget, the revenues of the treasury in the
year 1063 (1653) were 500,712,502 coins, its expenses were 676,106,387 coins, and the budget
deficit was 175,393,885 coins (Ozvar, 2011: 22). The importance of the Tarhuncu budget be-
came evident not in the fact that it was the first budget, but in the preparation of treasury income
and expenditure accounts, which could not be gathered together for a long time at that time.
According to the archive documents, some sections of the budget of Tarhuncu Ahmet Pasha are
as follows (Halife, 1986: 84-95) (The Ottoman text of Tarhuncu Ahmet Pasha’s budget plan
is attached).

The amount of its supply is this: 5007 loads and 11492 coins, according to the book kept
in the provinces of Rumelia and Anatolia, which are still among the Memaliki privates, the
jizya, avariz, mukataat and other property, the happiness of the court of the Humayun, which
will be collected in one year; 1677 loads and 83292 silver coins are given to the servants of the
Alii Janissary Lodge, whose sum is in Asitanei happiness and under the protection of Crete and
other border mansure castles, for four castes. And 1677 loads and 87120 silver coins are given
for the yearly duties of the teberdar servants of the gardeners and gardeners; For this sentence,
1839 loads and 70012 silver coins are given in one year. And 1306 loads and 86160 silver coins
are given to the servants of the six companies of sipahan and squires who are in the happiness
of Asitanei and under the protection of Crete for a year.

And the dervish lodge, which is in Asitanei happiness and the siege of Crete and other
frontier mansure castles, provides 112 loads of 5420 coins in a year to the followers of the Ali
Cebeci. And 12 loads of 39484 silver coins are given to the servants of the gun carriages who
are in the happiness of Asitanei and are protected by the poets’ limit mansure castles. And 110
loads of 9684 silver coins are given to the servants of the chief of the kitchen and the staff of
the chief of staff in a year.

And 50 loads and 38365 coins are given to the servants of the people of letters and
life, the hiyme and knowledge, the people of life, the hiyme and knowledge, the council, the
imperial court and other servants in a year. And the superior gatekeepers of the lodge are given
76 loads of 26932 silver coins for their duties in a year. And 224 loads of 15,388 silver coins
are given to the servants of the imperial aghas, the dervish lodge, Ali, various sergeants, the
draftsmen, the aghayani, the council clerks, the treasury, the peykan, the architect, and other
demonstrators. And 128 loads of 48040 coins are given to the servants of the sultan, enderun
and birun, and gilmanan, enderun, etc., for a year. And 67 loads of 27823 coins are given to the
shipyard commander’s servants who are employed for a year. Generally, 3977 loads and 20277
silver coins are given to the door servants who are registered in the war for a year.

Elmasarifat: And the uppers of broadcloth and silk fabric given annually to the prices
of the sable caps and gold and silver caps purchased for the ammunition of Imperial Imperial
Saadeti Makruns, and to the cost of sashes and gold and silver caps sent from Crete, and for the
ammunition of the Ottoman Empire. and 230 coins are given to the London broadcloth, satin,
velvet, cheesecloth and kirbas dealers.
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And in addition to the quarries for the mutbahi superiors’ ammunition, 86 loads of coins
are given to the mutbabhi trusted servants. In addition to their quarries, 66 loads of 26,392 coins
will be given to the servants of the Shehrma for the waste of the palace and for the lumber and
forecourts of the buildings that need repairs, for the supplies and supplies of the Galata and
Ibrahim Pasha Palaces, which are used for their groceries and beverages. And the servants of
the shipyard masters are given 5280 silver coins for 144 cargoes other than those transferred
from their quarries for the imperial navy’s expenses.

And while 74 loads of 83712 coins were given in addition to the barley assigned as a
quarry for the barley and other exports that were contracted for the superiors, Mirahor Agha’s
servants still received 5 loads of 81000 coins in accordance with the census.

And while 32 loads of 97000 coins were given to the servants of the Islambol Agha for
the cost of the wood purchased from the quarry for the cedid superiors of the palace, 20 loads
of coins were still given when it was recorded.

And currently, 100 coins are required to be given to the gunpowder tanks for ammu-
nition of the Armory and Artillery, and the expenses of the expeditionary empires and the
expenses of the frontier castles, in addition to the export amounts, and 70 coins are given to the
expenses of the servants of the Alii Janissaries of the Lodge who are in the protection and siege
of the frontier mansure castles. And 33 loads of 10000 silver coins will be given for the money
contributed for the expedition to Crete, etc. and charity expenses.

And 12 loads of 31440 coins are given for the summer and winter housing and inexpe-
rience of the Ottoman Empire’s masters and other Aghayan servants. In this case, 849 loads
and 53994 coins will be given to the person who calculates the export and expenses recorded
in the project in one year.

A total of 4833 loads and 93150 coins will be given in one year for general public ob-
ligations and other expenses. Moreover, it is mentioned that the items that are used for quarry
purposes are the ones that are expenses according to the treasury books. And 130 silver coins
are given to the mutbahi superiors at the expense of lahmi ganem for their ammunition. And
120 loads of coins will be given to the kitchen and halvah shops for other expenses; Even Ce-
man was appointed as a quarry of 250 silver coins.

And according to the treasury books, 80 loads of furnaces were assigned to the palace
atik and palace Galata and palace Ibrahim Pasha’s servants, in accordance with the treasury
books. And 15 loads of 16288 silver coins were assigned to the estabeli chiefs, apart from the
households assigned to barley. And 9 loads of 3000 silver coins were allocated from the quarry
at the expense of the wood purchased for the palace cedid superiors. And 71 loads of 42298
silver coins were assigned for the expenses of Mecca Mukarreme and Medina Miinevvere and
Hayjj pilgrimage. And 311 loads of 28000 coins will be given to the elders of the servants of the
cavalry and six companies of arms, and to the servants who are veteran and have been given
retirement, and to the duties of the servants of the ulema, savat, suleha and poor people who are
in the service of the state for all eternity, and to the duties of the servants of the royal family.

And 617 loads of 82,701 coins are transferred by order from the mines for the servants
of the servants of the castles in their memaliki confines. And even the saliyares of the servants
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of the Crimean Khan, the Cherakese lords and the servants of the Mediterranean princes are
given 169 loads of 56710 silver coins. And 183 loads of 86031 silver coins will be given to
the dargah’s allied janissaries, their servants’ broadcloths and linings, and their kirbas. And
75 loads of 14514 silver coins were given for the mutton given to the servants of the Supreme
Janissaries of the Lodge in their squares during their happiness in Asitanei. And 13 loads of
13050 silver coins were assigned to the mekulat and soft drinks of the noble servants of Edirne
palace in one year. And in the Diyaribekir settlement, 5 loads of 78000 silver coins are given to
treasury clerks and other servants of the government.

And 13 loads of 28110 silver coins were assigned from the goods used as a furnace
for black gunpowder. And 4 loads of 99300 silver coins were assigned from the quarry to the
garden gardeners’ slaves. And 85 loads of 88617 coins are given in one year for the cost of rice
fields and salt pans in Hamada, the cost of bridges, the cost of waterways, the seed prices of rice
paddies, etc. In accordance with the treasury books, the expenses and exports from the quarries
are given to the muine and non-muine in one year. 934 loads and 32116 coins are given.

In this case, 6761 loads and 6387 coins will be given in one year from the goods that
are generally destined for public purposes, exported to the mune and non-muinee, as well as
various goods that are designated as a quarry. Currently, the expenditure is more than 1753
loads and 93885 coins from the revenues determined in accordance with the treasury books.

The terms mevacip, jizye, avariz mukataat, Ocaklik and saliyane used in the budget
will be presented in a dictionary in the future, together with some other economic, financial
and commercial terms. In the expense budget of Tarhuncu Ahmet Pasha, the salaries of civil
servants and soldiers, which were paid in four annual installments on a daily basis, were shown
in the first chapter, and other expenses of the state were shown in the second chapter under the
title “elmasarifat”.

According to this first budget, the state’s treasury deficit was 175,393,885 coins. One
load is one hundred thousand silver coins. The value of the coin in various periods, its burden
and purse calculations will also be found in the dictionary we have recorded above.

6. Evaluation of Tarhuncu Budget in Terms of Classical and Modern Budgeting

It is known that budgets must have a number of principles in order to fully fulfill their
functions. It is essential to comply with these principles for budgets to achieve their goals or
to be successful. In this context, budget principles are a systematized version of the rules that
must be followed in the preparation, approval, implementation and supervision of budgets. In
the 16th and 17th centuries, the term budget was not yet known in the world. It is not difficult
to guess that records similar to the budget records in the Ottoman Empire were implemented
in many countries. The Ottomans kept account books under the name of “icmal-i varidat ve
masarifat-1 Hizane-i Amire” or “Muhasebei Varidat ve Mesarifat-i Hizane-i Amire”. These
books are called the income and expense summary of the treasury or the income and expense
accounting of the treasury (Karta, 2018: 404). The first sultan of the Ottoman Empire, Osman
Gazi (1299-1326), said the following in his will to his son and heir, Orhan Gazi, regarding
the financial system that forms the basis of the state; “Take particular care not to spend more
money than necessary on any business, try to keep the state treasury full, and take measures to
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increase state revenues.” These advices of Osman Gazi show the importance given to the state
finance/treasury since the early periods of the Empire, and the need to act frugally and avoid
unnecessary expenses (Cicek & Dikmen, 2015: 84).

First of all, it is necessary to evaluate what the classical budget principles are and how
well the Tarhuncu budget complies with these principles. The first and most important of the
classical budget principles is the principle of generality. According to this principle, the budget
of a state should cover all expenditures and revenues of all institutions belonging to that state.
In addition, this principle means that no income can be obtained outside the budget, nor can any
expenditure be made outside the budget. The principle of generality also states that revenues
cannot be allocated entirely to an institution and must be recorded and known in gross form
(Tiigen, 2012: 33). Of course, it is difficult to say that the Tarhuncu budget complies with this
principle. Budgets in the early periods of the Ottoman Empire covered only the palace budget
or palace expenditures and revenues. In this respect, it cannot be said to cover all the income
and expenses of public service units other than the palace. However, a similar situation also
applies to the budgets of today’s modern states. Today, there are practices that do not comply
with the principle of generality. For example, university budgets, local government budgets,
social security institutions’ budgets, fund applications, revolving fund enterprises are examples
of these contradictions. These exceptions, which do not comply with the principle of generality,
are methods used for reasons of necessity in the past as well as today. The fact that the Tarhun-
cu budget shows the income and expenses of the central government of the Sultan mostly meets
the principle of generality under the conditions of that day. It can be said that budgets other than
the palace budget, especially the budgets of foundations established to perform some public
services, are separate budgets. Information and documents regarding the existence of separate
foundation budgets for the relevant periods have survived to the present day (Cakir,2016: 126).

Again, some of the revenues collected were not recorded as revenue in the budget and
were excluded; Tax revenues collected from various regions were left in the form of property,
fief and timar, or in return for military and administrative services that would be most necessary
in case of various privileges and tax exemptions, and some taxes were allocated to foundations
established to meet some religious, cultural or social needs. has been made. In this context, the
timar system, which covers the monthly payments made to the staff working in the central bu-
reaucracy, judicial organization and provincial administration, and some revenues such as fees,
allowances and permissible allocated to these staff, were not included in the budgets (Yesilyurt
& Cural, 2015: 161).

Another of the classical budget principles is the principle of unity. This principle states
that there should be only one state budget and that all revenues and expenses of the state should
be collected in a single budget. Again, it is seen that the Tarhuncu budget is a single palace
budget in accordance with this principle. Similar exceptional practices in the generality princi-
ple also apply to this principle. Nowadays, it is seen that the budgets of some state institutions
differ from the principle of unity by having an autonomous structure separate from the general
budget (Mutluer et al., 2005: 89).

Balanced budgets mean that public revenues are at a level that can cover expenditures.
However, it is a fact that today, even though budgets are desired to be balanced in many coun-
tries, this cannot be done in practice. For this reason, we can say that the first budgets of the
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Ottoman state had similar features. Tarhuncu Ahmet Pasha also tried to balance the budget.
As a matter of fact, while there was a surplus of 174 million akc¢e in the budget of the 1527/28
period, it is stated that there was a deficit of 45 million ak¢e in the budget of the 1669/1670
fiscal year (Cataloluk, 2015: 505). Accordingly, it cannot be said that the first Ottoman budgets
were different from today’s practices in terms of this principle. One of Osman Bey’s financial
recommendations to Orhan Bey was to have a full treasury and increase state revenues (Cicek
& Dikmen, 2015: 84).

Other classical budget principles are the principle of clarity, which means that the in-
come and expenses in the budget should be clear in a way that the public can understand, the
principle of accuracy, which means that the income and expense figures reflect real and objec-
tive information, the principle of voting the budget in parts, and the principle of legalization
before the fiscal year. Similar explanations are valid for the principle of annuality, which states
that the permit given should only be for one year. The Tarhuncu budget was not made in the
form of a law and was not voted on, so it was not announced to the public but was only known
by the relevant public officials. Although they did not comply with the principles mentioned
above, we can say that the early Ottoman budgets were in accordance with the principle of
being annual based on the hijri calendar. It is understood from Cavit Bey’s 1909 budget speech
that the real sovereignty in the first and last periods of the Ottoman Empire was financial sov-
ereignty or budget sovereignty (Tufan, 1980: 129).

Although Tarhuncu Ahmet Pasha’s budget experiences are not similar to today’s budget
understanding, it is known that they are similar to the budgets and accounts of his era. It is a
point that should be emphasized that in both the Ottoman Empire budgets and the Tarhuncu
Budgets, the budgets were kept annually and although they did not comply with the principles
such as generality and unity, they were in accordance with the principle of equivalence. In
addition, the principle of knowing and planning public revenues and expenditures, which is the
basic function of the budget, was also fulfilled in the Tarhuncu budget. Tarhuncu budget is a
budget or expenditure schedule with social expenditure content, in accordance with Unicef’s
budget definition mentioned above. It is seen that a large amount of social expenditures were
made from the palace budget at that time.

7. Conclusion

The public budget performs an important function in making choices between resourc-
es and needs. The budget is an important document that determines how much of the limited
resources in economic life will be shared/allocated to the state and how much to private indi-
viduals and institutions. In other words, the budget is a document that determines and directs
how much of the world’s scarce resources should be used to meet social needs and how much
to meet private needs. Accordingly, the main function of the budget is to ensure resource dis-
tribution between the public sector and the private sector.

The activities and revenues of the state are planned, voted on, enacted and implemented
by showing them in a budget. Since the early periods of history, there has been a budget or a
statement of accounts showing the state and its expenditures. However, in the modern sense,
a budget is a budget prepared, approved and implemented according to certain rules for the
future. Various budgeting principles must be followed in the modern state budget. In addition,
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today’s budgets are laws, documents and plans that allow the making and collecting of a state’s
income and expenses for the next year. While these rules and principles were determined step
by step throughout the historical process, the first step was taken in 1215. This step towards the
legality of taxes led to the fact that expenditures in later periods should also be determined by
law, and then finally, it was accepted that all income and expenses should be determined by law
and there should be plans and laws for the future.

The budget determined according to archive records prepared in the 16th century during
the time of Tarhuncu Ahmet Pasha in the Ottoman Empire is similar to today’s state budget.
It is a fact that the budget spearheaded by Tarhuncu Ahmet Pasha was not a state budget in
today’s modern sense. However, it can be said that the budget prepared by the Pasha partially
complies with the budget principles of unity, generality, equivalence and publicity. However, it
should be noted that it does not comply with the principles regarding legality and the need for a
budget for the coming year. In addition, it should be emphasized that the principle of knowing
and planning public revenues and expenditures, which is the basic function of the budget, is
also present in the Tarhuncu budget and that it complies with Unicef’s budget definition.
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ANNEX: Tarhuncu Ahmet Pasha’s Budget Proposal.
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ARA MALI iTHALATI VE FIRMA VERIMLILIGI ILiSKIiSI,
MIiKRO OLCEKLi AMPIRIK BiR ANALIZ

Metin CANCI' ®, Aykut ALABAYIR? ®, Erol MUZIR® ©®

OZET

Ara mali ithalatimin firma verimliliginde meydana getirdigi etkilerin incelendigi bu ¢alismanin
amact, genel gercevede biiyiimenin ve bilhassa iiretimde verimliligin artirilmasinda uluslararasi ticaretin
rolii tartismalart baglaminda, firmalarin iiretim siireclerinde kaynak yaratma asamalart icin ara mali
ithalatimi kullanmalarinin iiretim verimliligi artis ve azalislart bakumindan ne tiir durumlar yarattiginin
arastirilmasidir. Ozellikle, iiretim diizeyi biiyiik olciide ithalata baglt olan ve zorunlu olarak viiksek
miktarlarda ithalat yapan Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkeler agisindan ithalatin yarattigi etkilerin
arastirllmasi onem arz etmektedir. Bu hususa istinaden ara mali ithalatimin etkilerine iligkin firma diizeyli
olarak gerceklestirdigimiz aragtirmanuz, literatiirde ilgili konuda Tiirkiye iizerine mikro olgekli cok sinirl
sayida olan ¢alisma alamina katkida bulunmayr amaglamaktadir. Arastirmamizda tamami dis ticaret
yapan ve ithalat-ihracat bakinundan iki yonlii disa acikligi bulunan 174 adet firma orneklemi 2009-2019
villart kapsaminda statik panel veri regresyon analiziyle incelenmistir. Elde edilen ampirik bulgulara
gore, firmalarwin iiretim verimliligi ile firmalarin gerceklestirdikleri ara malt ithalati hacim degisimleri
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski saptanmanugstir. Firmalarin iiretim verimlilikleri degisimleri
acisindan yurt disi kaynaklardan yapilan ara mali tedariginin ve bu sayede iiretim proseslerinde
kullandiklart ithal ara mali girdilerinin etkisi anlamli bulunmamugtir.

Anahtar Kelimeler: Dis Ticaret, Ara Mali Ithalan, Firma Verimliligi, Panel Veri Analizi
JEL Swuflandwrmasi: F10, F14, D12

RELATIONSHIP BETWEEN INTERMEDIATE GOODS IMPORTS AND
FIRM PRODUCTIVITY, A MICRO-SCALE EMPIRICAL ANALYSIS

ABSTRACT

The purpose of this study, which examines the effects of imports of intermediate goods on company
productivity, is to investigate what kind of situations the use of imports of intermediate goods for the
resource creation stages of companies’ production processes creates in terms of increases and decreases
in production efficiency, in the context of discussions on the role of international trade in increasing
growth in general and productivity in production in particular. It is especially important to investigate the
effects of imports for developing countries such as Turkiye, whose production level largely depends on
imports and which necessarily imports in high amounts. Based on this issue, our company-level research
on the effects of intermediate goods imports aims to contribute to the very limited number of micro-scale
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studies on Turkiye on the relevant subject in the literature. In our research, a sample of 174 companies,
all of which are engaged in foreign trade and have two-way openness in terms of import-export, were
examined with static panel data regression analysis within the scope of 2009-2019. According to the
empirical findings, no statistically significant relationship was found between the production efficiency of
companies and the volume changes in intermediate goods imports of companies. The effect of the supply
of intermediate goods from foreign sources and thus the imported intermediate goods inputs used in the
production processes in terms of the changes in the production efficiency of the companies was not found
to be significant.

Keywords: Foreign Trade, Intermediate Goods Imports, Firm Productivity, Panel Data Analysis

JEL Classification Codes: F10, F14, D12

EXTENDED SUMMARY
Research Questions & Purpose

The purpose of this study, which examines the effects of imports of intermediate goods
on company productivity, is to investigate what kind of situations the use of imports of interme-
diate goods for the resource creation stages of companies’ production processes creates in terms
of increases and decreases in production efficiency, in the context of discussions on the role of
international trade in increasing growth in general and productivity in production in particular.
It is especially important to investigate the effects of imports for developing countries such as
Turkiye, whose production level largely depends on imports and which necessarily imports in
high amounts. Based on this issue, our company-level research on the effects of intermediate
goods imports aims to contribute to the very limited number of micro-scale studies on Turkiye
on the relevant subject in the literature.

The ability of companies to maintain their sustainability and ensure their life cycles is
highly linked to production efficiency supported by managerial processes. In the current stag-
gering competitive environment, it is more possible for efficient companies to survive. Efficient
companies can have a greater say in determining market prices and thus have the opportunity to
expand their market shares. Specific to the concept of efficiency, resource (input) use is of pri-
mary importance for companies. Efficient use of available resources and ensuring the necessary
resource creation with cost-effective and quality inputs are essential for companies’ production
processes. In this context, in addition to the resources obtained from suppliers in the domestic
market, resources that can be accessed from abroad are also important. In cases where there is
a resource constraint within the country, outwardly open companies may open this bottleneck
by choosing foreign resources. In addition, due to the wide variety of market conditions in
international markets, it is possible to provide resources at more advantageous costs compared
to domestic costs. On the other hand, access to foreign inputs that are technologically superior
and of higher quality than existing domestic inputs can contribute to companies’ progress by
learning and experiencing in managerial and production processes.

Based on these situations, within the scope of our study, possible relationships between
the production efficiency of companies and their imports of intermediate goods were investi-
gated. Our study, covering the period between 2009 and 2019, is company-based.
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Literature Review

It is stated in the literature that the use of imported inputs in the production processes
of companies can have a positive effect in three ways. First, imported inputs can be associat-
ed with increases in firm productivity (Schor, 2004; Broda and Weinstein, 2006; Amiti and
Konings, 2007; Topalova and Khandelwal, 2011; Halpern et al., 2015). Second, access to low-
er-cost imported inputs can increase the profits that firms can derive from international trade
(Bas and Strauss-Kahn, 2014). Third, imported inputs can allow companies to improve product
quality, increasing their competitive advantage in domestic or foreign markets due to the use of
more complex inputs in the production process (Puga and Trefler, 2010).

Based on these opinions in the literature, it was examined whether importing intermedi-
ate goods improves the productivity performance of the company and whether being a foreign
intermediate product importer increases the company’s productivity.

Methodology

In our research, a sample of 174 companies, all of which are engaged in foreign trade
and have two-way openness in terms of import-export, were examined with static panel data
regression analysis within the scope of 2009-2019.

After performing unit root tests and correlation analyzes for the variables, tests were
carried out to determine the panel data model. After model determination, regression analyzes
were performed to obtain the current results.

Results and Conclusion

According to the results of the study; as a result of the panel data analysis conducted
for the relationship between company productivity and intermediate goods imports, no statis-
tically significant relationship was detected between the production efficiency of companies
and the volume changes in intermediate goods imports of companies. On the other hand, the
effect of imported intermediate goods inputs that companies procure from foreign sources and
use in their production processes on changes in their production efficiency was not found to be
significant.

The literature examines firm heterogeneity and whether importing intermediate goods
improves the firm’s productivity performance and provides evidence that a high level of firm
heterogeneity and the firm being a foreign intermediate product importer increases firm pro-
ductivity (Amiti & Konings, 2007; Kasahara & Rodrigue 2008; Halpern, Koren & Szeidl).
Contrary to studies (2015; Zaclicever & Pellandra 2018; Zhou, Wang & Yang 2021; Pane &
Patunru 2022), the effect of intermediate goods imports on firm productivity was found to be
insignificant. The effect of imported input use on production efficiency has been found to be
ineffective, contrary to expectations, based on relevant empirical studies in the literature. This
situation indicates that other studies that have reached positive results in terms of the contribu-
tion of imported input use differ in terms of the countries examined and the economic conjunc-
ture of the relevant country’s companies, the existence of the economic structure in Turkiye
and the companies in Turkiye. According to the results of our study, it is seen that the effects
that occur in terms of countries and country companies that are the samples of other studies are
not fully present in terms of Turkiye and Turkish companies. In a country like Turkiye, which
is among the developing countries and whose production level is largely dependent on imports
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and which necessarily imports high amounts, the possible benefits of imported inputs on pro-
duction efficiency cannot be fully observed. Because there is a high level of foreign dependen-
cy in terms of imports, the use of imported intermediate inputs can be made compulsory rather
than optional, and the resources required for production processes are provided through com-
pulsory imports. At this point, not having a competitive environment while being an importing
country causes exporters’ profit margins to react less to exchange rate fluctuations, causing
exchange rate movements to be fully reflected in the importer’s currency (Damar 2010: 4-5),
and exchange rate transition effects in developing countries such as Turkey and causes high
price elasticities (Tumturk 2021: 730). These fluctuations in exchange rates also directly or
indirectly affect import input tariffs. Thus, most companies that base their production compo-
sitions and processes on imported inputs are negatively affected by this situation. Since these
ongoing issues directly affect the companies’ costs of supplying imported intermediate goods,
they also affect their production costs in the same direction. Therefore, there are companies that
are expected to reduce resource costs by using imported inputs, create production processes at
less cost, benefit from technology learning in imported inputs, and increase their production
efficiency equivalent to the results of most studies in the literature. However, exchange rate
fluctuations prevent the use of imported intermediate inputs from having positive results on
production efficiency.

On the other hand, industries that increase their sales at high rates in domestic and
foreign markets are characterized by a relatively high percentage of engineers, scientists and
skilled workers in the workforce on the productivity axis. This view is also supported by the
resource-based view, which states that firm resources provide sustainable competitive advan-
tage (Hirsch & Bijaoui, 1985: 238). As a result of our study, contrary to these views, the rela-
tionship between the company’s R&D intensity and production efficiency was not found to be
statistically significant. It has not been determined that companies’ carrying out research and
development activities have a positive contribution to their production efficiency.

According to the results of our study, there is a significant and positive relationship
between the company’s turnover and production efficiency at the 1% level. As the production
efficiency of companies increases, their sales volumes also increase. These results are in line
with studies examining similar relationships (Busu, 2019; Moric et al., 2020; Sartal et al., 2020;
Cui and Zhang, 2022). In this context, sales volumes will naturally increase as efficient com-
panies will find the opportunity to continuously increase their market shares within the current
competitive environment.

These findings, obtained specifically for companies in Turkiye, are important in that
they provide micro-scale and firm-level evidence for the opinion that there is an import-export
structure that is sensitive to exchange rates and can be directly affected by changes in exchange
rates, and emphasizes the contribution of our study. As a result of our study, the positive effects
of imported intermediate inputs on productivity detected in other empirical studies in the liter-
ature have not been determined specifically for Turkish companies.

As aresult of our study, in which we questioned the existence of the relationship between
the production efficiency of companies and the volume changes in imports of intermediate
goods, we examined how the productivity of companies was affected by imports of intermedi-
ate goods and the announced results were achieved. In line with the difficulty of accessing cur-
rent company-based information, the findings on the relevant research can be more generalized
with studies on Turkish companies with larger samples and more diverse data sets.
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1. Giris

Verimlilik kavraminin ilk ortaya c¢ikisi bilimsel yonetim yaklagiminin 6nderi kabul edi-
len Frederic W. Taylor’un 19. yy. basindaki ¢alismalarina denk gelmektedir. Taylor is tasa-
rimint ve yapilma seklini bilimsel olarak incelemis ve yeniden diizenlenmesi gerektigini 6ne
stirmiistiir. Taylor’in yaklasiminda, 6zellikle israf ve kayiplarin mutlak bir sekilde 6nlenmesi
ve uzmanlagsma konulart tizerinde durdugu goriilmektedir. Bu yaklagimi sayesinde isletmede
verimliligin artacagina inanmistir (Akat & Atilgan 1992: 31-32).

En genel anlatimiyla verimlilik, liretim siirecine sokulan ¢esitli faktorler (girdiler) ile bu
siirecin sonunda elde edilen iiriinler (¢ciktilar) arasindaki iligkiyi ifade etmektedir. Bundan do-
lay1 teknik anlamda verimlilik, “{iretilen mal ve hizmet miktar1 ile bu mal ve hizmet miktarinin
iiretilmesinde kullanilan girdiler arasindaki oran” olarak tanimlanir ve genellikle bu 6l¢ii, ¢ikt1/
girdi olarak formiile edilir (Prokopenko, 2005: 19).

Verimlilik kavraminin ortaya ¢ikmasindan sonra bu kavramla ilgili analizlerin nasil ya-
pilmasi gerektigi konusu 6nem kazanmistir. Genel olarak verimlilik 6l¢timleri ekonomi, en-
diistri veya firma diizeyinde olmak iizere ti¢ ayri diizeyde yapilmaktadir. Bu baglamda firma
verimliligi, bir firmanin belli bir zaman diliminde kullandig1 kaynaklari ne derece etkin ve
verimli kullanabildigini ifade eder. Bu kaynaklar arasinda isgiicii, sermaye, zaman, malzeme
ve enerji gibi kalemler bulunmaktadir. Bir firmanin verimli olmasi, daha az kaynak kullana-
rak daha fazla ¢ikti iiretebilmesi anlamina gelir. Bu, genellikle is siireclerinin iyilestirilmest,
teknolojinin etkin kullanimi, iggiicii egitimi ve yonetim stratejilerinin optimize edilmesi gibi
faktorlerle saglanir.

Firma verimliliginin 6l¢iimlerine bakilacak olursa, soz konusu igletme kavramiin 6l-
climleri; tek bir girdi (kismi verimlilik), birden fazla girdi (coklu faktor verimliligi) veya bii-
tiin girdiler (toplam verimlilik) i¢in yapilabilmektedir. Bu verimlilik 6l¢timlerinden hangisinin
kullanilacagi esas itibariyle 6l¢iimiin sebebine baglidir (Ar, 2006). Kismi verimlilik, igletmenin
her bir tiretim faktoriiniin ortalama verimliligini gosterir. Toplam faktor verimliliginin hesap-
lanmasinda ise isletmedeki tiim iiretim faktorleri g6z 6niine almir. Uretim faktorlerinin her biri,
belirli agirlikla bu hesaplamada yer alir (Yavuz, 2003: 13). Diger yandan, baz1 veri eksiklikle-
rinin bulundugu ve toplam faktor verimliliginin hesaplanamadigi durumlarda, isletmedeki bir-
den fazla tiretim faktorii hesaba katilarak coklu faktor verimliligi hesaplanir (Yiikcii & Atagan,
2009).

Siirdiiriilebilir yonetim anlayisi ¢cercevesinde ve rekabet avantaji ekseninde firmalarin
iiretim verimliliklerini yiikseltmeleri ve bunu siirekli sekilde gerceklestirebilmeleri yasam don-
giileri acisindan biiylik onem tagimaktadir. Bu baglamda iiretim verimliligi, firmalarin kullan-
dig1 kaynaklar1 belli bir siire zarfinda ne derece etkin ve efektif degerlendirdigini agikca ortaya
koymaktadir. Firma verimliligi, isletmelerin rekabet¢iligi lizerinde onemli bir etkiye sahiptir.
Daha verimli isletmeler genellikle daha rekabet¢i fiyatlar sunabilir ve pazarda daha basarili
olabilirler. Ayn1 zamanda, verimli ¢aligma, cevresel ve siirdiiriilebilir uygulamalarla da uyum-
ludur. Kisacast, firma verimliligi, bir isletmenin kaynaklar1 en iyi sekilde degerlendirerek daha
fazla deger yaratmasini saglayan kritik bir igletme kavramidir.

Verimliligin ilkeleri, dogru iiriin ve hizmeti, dogru zamanlamayla dogru miktarlarda,
personel kaynagi ve personel maliyetini gozeterek, hitap edilen/edilecek olan pazarlardaki
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miisteri kitlelerinin beklentilerine gore, ¢evreye zarar vermeden ve en uygun maliyetle iirete-
bilme esaslarina dayanir (Biiyiikkili¢, 2004: 44). Bu sebeple, firmalar yiiksek verimlilikte iire-
tim yapmay1 ve verimli iiretimleri sayesinde karlarin1 miimkiin olabilecek en yiiksek seviyeye
yiikselterek siirdiiriilebilirliklerini saglamayr amaclamaktadir. Bu noktada ise biiylimenin ve
ozellikle verimliligin artirilmasinda uluslararas: ticaretin rolii tartigmalar1 yillardir devam et-
mektedir. Imalat firmalar1 agisindan heterojen olmanin veya olmamanin diger bir ifadeyle disa
acik ya da kapali durumda olmanin iiretim siireclerinde birtakim yansimalarinin bulundugu
asikardir. Verimli sekilde iiretim gerceklestiren ve verimliliklerini azami kilan firmalarin ulus-
lararas: ticaret egilimleri ve disa acikliklarr artabilmektedir. Firmalarin ¢cok daha fazla sayida
pazarda ve farkli pazar kosullarinda, i¢ piyasalardan daha yiiksek bir rekabete maruz kalmast,
daha fazla miktarda satic1 ve miisteriyle temas halinde olmasi, firmalarin bu dogrultuda ev-
rilme zorunlulugunu dogurmaktadir. Ayrica yabanci piyasalarda bulunmanin, sarsici rekabet
kosullarina ayak uydurma ve yeniliklere her daim entegre olma davraniglarinin benimsenmesi
bakimindan firmanin verimliligi iizerindeki 6nemi biiyiiktiir. Firmalar kendi iilkelerinde sa-
hip olmadiklar1 teknolojiyi dogrudan yabanci yatirim, ihracat ve ithalat yoluyla elde ederek,
uluslararasi ticaret ile 6grenebilir konuma gelmektedir. Yeni teknolojilerin iiretim siirecinde
kullanilmasini saglayan ve bu sayede teknoloji seviyesini yiikseltme amacinda olan firmalar,
verimliliklerini ve dolayisiyla yurt ici, yurt dis1 satis performanslarini daha kolay artirabilme
imkani saglayabilmektedir.

Dis piyasalarda yer almayan firmalarin tiretimlerinin verimliligi ise daha sorunsal ve
gelisime kapali olabilmektedir. Cogu kez yiiksek verimlilikten, dig pazarlarda mevcudiyete bir
nedensellik baglantis1 s6z konusudur (Arnold & Hussinger, 2005). Ayrica firmalarin Ar-Ge
faaliyetleri icinde olmasi, inovasyona énem vermesi, giinceli siirekli takip etmesi, verimlilik ve
yurt i¢i, yurt dig1 satig seyirlerinin pozitif egilim gostermesinde etkili rol oynamaktadir.

Bu derece kritik bir igletme kavrami olan verimlilik acisindan, Tiirkiye gibi iiretim sii-
recleri yiiksek diizeyde ithalata bagli bulunan bir iilkede, firma diizeyinde gerceklestirilen ara
mal1 ithalatinin firmalar bakimindan ne anlam tasidig1 6nem arz eden ve merak uyandiran bir
husustur. Firmalarin yurt digindan ithal ettikleri ve iiretim siire¢lerinde kullandiklar1 ara malla-
rinin, Uretim verimlilikleri iizerinde yarattig1 etkileri inceleme ve ortaya koyma dogrultusunda
gerceklestirilen calismamizda, firmalarin ara mamul ithalatcist olmasinin verimliliklerini arti-
r1p artirmadig1, soz konusu ithalatin daha yiiksek verimlilik ile iligkili olup olmadig1 sorularina
cevap aranmast hedeflenmektedir.

2. Teorik Cerceve

Uluslararasi ticaret teorileri arasinda son ¢eyrek asirda kendilerine yer bulmaya bas-
layan ve giiniimiizdeki ticareti aciklama noktasinda basar1 ve gercekgilik saglayan Yeni Yeni
Ticaret Teorileri’dir. Yeni Yeni Ticaret Teorileri’nin mikroekonomik yaklagimlarinin firma
bazinda olusturulmasi ve uluslararas: ticaretin de ayni perspektifte ele alinmasi, incelenecek
makroekonomik degiskenlere agiklama getirilmesinde sik¢a firma ve sektorlerden bahsedil-
mesini gerektirmektedir. Bu baglamda, Yeni Yeni Ticaret Teorileri’nin melez teoriler olarak
adlandiriimalar1 da miimkiindiir. Ornegin, iilke biiyiimesi gibi makroekonomik bir degisken,
firma bazinda iiretilen iiriinlerdeki gerceklestirilen farklilagmaya ve edinilen uzmanliga dayan-
dirilarak uluslararasi ticaret ile iligkilendirilebilmektedir (Bakkalci, 2013: 70).
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Melitz (2003), Firma Bazli Ticaret Modelleri olarak da isimlendirilen bu yaklagimin
kurucusu olarak kabul edilmektedir. Melitz (2003) gerceklestirdigi ¢alismada, Krugman’in
yaklagimini temel almakta ve monopolcii rekabet piyasasinda faaliyetlerini siirdiiren firma-
larin farklilagtirilmig tek bir iiriin trettikleri varsayilmaktadir. Uluslararas: ticaretin endiistri
ici etkilerini analiz etmek icin heterojen firmalarla dinamik bir endiistri modeli gelistirmistir.
Model, ticarete maruz kalmanin nasil yalnizca daha iiretken firmalar: ihracat pazarina girmeye
tesvik edecegini (baz1 daha az iiretken firmalar sadece i¢ pazar i¢in iliretmeye devam ederken)
ve ayn1 anda en az verimli firmalar1 ¢gikmaya zorlayacagimi gostermektedir. Ihracat pazarina
giris maliyetlidir ancak firmanin ihracat karari, tiretkenligi hakkinda bilgi sahibi olunduktan
sonra verilmektedir.

S6z konusu ticaret modelleri; iilke ekonomileri, sektorler ve firmalar arasindaki farkli-
liklara dayanmaktadir (Melitz, 2008). Bahsi gecen bu yeni modeller genel anlamda, firmalarin
cok sayida iiriin tiretmelerini, iiretim dongtilerini ve tiretilmis tiriinleri yeni pazarlarda satmala-
rin1 incelemektedir. (Argin, 2015: 670-671).

Bu noktada, iiretim verimliligi yiliksek olan firmalarin dis pazarlara acilip ihracat ya-
pacagi ve disa agik (ithalat/ihracat yapan) konumda olan firmalarin iiretimlerinin daha yiiksek
verimlilikte olacag1 yoniinde kabul edilen teorik prensiplerin baglaminda gerceklestirdigimiz
calismamizda, firmalarin iiretim siireglerinde ithalati kullaniyor olmasinin verimlilige pozitif
yonde katki saglayip saglamadiginin aragtirtlmasi amaglanmaktadir.

3. Literatiir Ozeti

Literatiir taramasinda calismamiz kapsaminda ele alinan ara mali ithalat1 ve firma ve-
rimliligi kavramlari {izerinde durularak literatiir incelemesi 6zellikle bu dogrultuda gercekles-
tirilmigtir. Bu alanda daha 6nce yapilan firma bazindaki mikro 6l¢ekli uluslararas: ¢aligma-
lara odaklanilmigtir. Tiirkiye lizerine ise, ara mal ithalat1 kapsaminda mikro olgekli olarak
gerceklegtirilen caligma ¢ok sinirli sayidadir. Calismamiz bu agidan literatiire katki sunmay1
amaclamaktadir.

Literatiirde verimlilik ile ihracat arasindaki iligki tizerine firma bazli ¢aligmalar ince-
lendiginde, “self selection” seklinde isimlendirilen “kendi kendine se¢im” hipotezi karsimiza
cikmaktadir. S6z konusu yaklagim agisindan, yurt dist piyasalara acilmanin mevcut batik ma-
liyetlerine yalnizca verimli faaliyet gosteren firmalar katlanabilir. Dolayistyla bu tip firmalar
dis pazarlarda faaliyet gostermeye baglarlar ve bunun sayesinde de ihracat, firma verimliligine
ilave bir katki olugturabilir. (Clerides vd., 1998; Minondo, 2014).

Verimlilik ile ihracat iligkisi “ihracat yoluyla 6grenme” yaklagimi ile de agiklanmakta-
dir. Bu hipoteze gore ihracat, firmanin yonetim faaliyetlerinde iyilestirme yapmasina katki sag-
layarak yurt dig1 pazarlarda firmalarin yeni islevsel yonetim tekniklerini ve is yapma yontem-
lerini 6grenmesi yoluyla verimliligini yilikseltebilmektedir. (Clerides vd., 1998; Bagci, 2010).

Verimlilik ile ithalat iligkisi ise, “disipline edici ithalat hipotezi” cercevesinde incelen-
mekte ve firmalarin dig piyasalarda daha yogun rekabetle kars: karsiya kalmalari, firmalarin
verimliligini artirmaktadir, seklinde ifade edilmektedir (Bagci, 2010).

Diger yandan, Bernard & Jensen (1995)’in gerceklestirdigi ¢alismadan on y1l dncesine
kadar olan zaman diliminde, ilgili alandaki ampirik ¢aligmalarda uluslararasi ticaretin verim-
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lilik artisiyla iligkisini ortaya koyabilmek ic¢in iilke veya endiistri seviyesinde makro veriler
kullanilmigtir. Bernard & Jensen (1995)’in aragtirmasi ile bu yonelim deg8isim gostererek yeni
bir literatiir ortaya ¢ikmistir (Wagner, 2007). Bernard & Jensen (1995) kendi alaninda litera-
tiirde Oncii bir aragtirma gerceklestirmis, bu ¢alismada serbest ticaretle ilgili tartigmalar yerine
imalat sektoriindeki uluslararasi ticaret firmalarinin roliinii aragtirmig, ayn1 endiistride yer alan
ve ihracat yapan firmalarin, ihracat yapmayan firmalardan farklilik gosterip gostermedigini,
eger farklilik s6z konusuysa bu durumun iiretim verimliligi agisindan anlamli olup olmadigini
Amerika’da 1976-1987 yillarina ait firma diizeyinde pek ¢ok cesitli veri ile aragtirmigtir. Firma
diizeyindeki mikro 6lcekli bu aragtirmayla literatiir agisindan biiyiik katki sunulmugtur. Ber-
nard & Jensen (1999) caligmasi ile bir onceki calismanin devami niteliginde bir ¢calisma daha
gerceklegtirmistir.

Bernard & Jensen (1995) calismasi onciiliigiinde ve siiregelen diger benzeri ampirik
caligmalarda ortaya konan tiretim verimliligi bakimindan iyi olan firmalarin uluslararasi ticaret
yaptiklart ve ihracatci olduklart bulgusu, Melitz (2003) ve Bernard vd., (2003) caligmalarinda
gelistirilen heterojen firma modelleriyle teoriye dokiilmiistiir. Bu iki calisma, gelistirdikleri
teorik modellerle, ayn1 endiistride faaliyet gosteren firmalarin verimlilik farkliliklarini vurgula-
maktadir. Bu modellerde, sektoriin verimliligini yiikselten sebep firmadaki verimlilik artigi de-
gil, firmalar arasindaki faaliyetlerin yeniden dagitiminin ger¢eklesmesidir (Bernard vd., 2006).

Bu dogrultuda literatiirdeki firma bazli diger benzeri ¢aligmalara bakildiginda; Schor
(2004) caligmasinda, ticaretin serbestlestirilmesinin firma verimliliginin evrimi tizerindeki et-
kilerini incelemeyi amaclamis, Brezilya’daki 317 adet imalat firmasin1 1970-2003 yillar i¢in
dengesiz panel verisi ile aragtirmistir. Bulgulara gore, artan rekabetle birlikte, daha iyi yabanci
teknolojiyi iceren girdilere giincel erisimin, ticaretin serbestlesmesinden sonra verimlilik kaza-
nimlarina da katkida bulundugu goriilmektedir.

Amiti & Konings (2007) ¢alismasinda, nihai mallar iizerindeki ve ara girdiler lizerinde-
ki tarifelerin diisiiriilmesiyle elde edilen verimlilik kazanimlarinin tahminini amaglamis, Endo-
nezya’daki 29 sektorden imalat firmalarin1 1991-2001 yillart i¢in panel verisi ile incelemisgtir.
Calisma sonuclari, girdi tarifelerinde yiizde 10’luk bir diisiisiin, girdilerini ithal eden firmalar
icin yiizde 12’lik bir verimlilik artisina yol a¢tigini, bunun da tiretim tarifelerinin diistirtilmesin-
den elde edilen kazanclardan en az iki kat1 kadar yiliksek oldugunu gostermektedir.

Kasahara & Rodrigue (2008), ara mallar1 ithal etmenin firma performansint iyilestirip
iyilestirmedigini incelemis, Sili’deki 1979—1996 yillar1 arasinda 10’dan fazla caligani olan tiim
firmalar1 arastirmigtir. Sonuclara gore, farkli tahmin edici modeller i¢in yabanci ara mamul
ithalat¢ist olmanin iiretkenligi artirdigina dair kanitlar bulunmustur.

Halpern vd., (2015), ithal girdilerin verimlilik iizerindeki etkisini arastirmig, Macaris-
tan’daki 127.472 adet imalat firmasint 1993-2002 yillar1 i¢in panel veri ile incelemigtir. Calis-
ma sonuclarina gore, girdi ¢esitlerinin tiimiiniin ithal edilmesi, bir firmanin gelir verimliligini
%?22 oraninda artirmakta ve bunun yaklasik yarisinin yabanci ve yerli girdiler arasindaki ku-
surlu ikameden kaynaklandig1 goriilmektedir. Yabanci firmalar ithalati daha etkin kullanmakta
ve daha diigiik sabit ithalat maliyetleri 6demektedir. 1993-2002 doneminde Macaristan’daki
verimlilik artiginin dortte birini ithal girdiler saglamaktadir. Simiilasyonlar, ekonominin bir¢ok
ithalatcis1 ve bircok yabanci firmasi oldugunda, tarife indiriminden elde edilen verimlilik ka-
zancinin daha biiyilik oldugunu gostermektedir.
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Zaclicever & Pellandra (2018), ithalat kaynakli verimlilik etkilerini analiz ederek, ara
girdi ¢esitlerine artan erigimin etkisini teknoloji transferinden ayirarak incelemeyi amaglamig,
Uruguay’daki 855 adet imalat firmasint 1999-2008 yillar1 icin panel veri ile incelemigtir. So-
nuclar, yabanci girdilerin, girdilerin cografi kokenine gore farkli kanallardan faaliyet gostere-
cek olan firmalarin verimliligi lizerinde olumlu bir etkisi oldugunu gostermektedir.

Zhou vd., (2020) calismasinda, ithalat ve firma verimliligi arasindaki nedensel iliskiyi
arastirmig, Cin’deki 100.000 civar1 imalat firmasin1 2000-2005 yillari i¢in panel veri ile in-
celemisgtir. Sonuglara gore, firma heterojenligi incelenerek, ithalatgilarin tiim biiyiik 6lcek ve
verimlilik gostergelerinde ithalatci olmayanlardan daha iyi performans gosterdigi saptanmustir.
Toplam faktor verimliligi ile ilgili olarak, ithalat¢ilar uluslararasi ticareti olmayan firmalardan
daha iyi performans gostermekte ve hem ithalat hem ihracatcilar, yalniz ihracatcilardan daha
iyi performans gostermektedir.

Okafor (2021), ithal ara mali kullaniminin, ihracat pazar1 genislemeleri ve verimlilik
etkileri tizerinde 1liml1 bir etkiye sahip olup olmadigini aragtirmig, Gana’daki 259 adet imalat
firmasin1 1991-2002 yillar1 i¢in dengesiz panel veri ile incelemigtir. Caligma sonuclari, ithal
edilen girdilerin iiretim siirecinde kullanilmasinin, yalnizca Afrika digina ihracat yapan fir-
malar i¢in, ihracat yapmayan firmalara kiyasla verimliligi artirmalarma yardimci oldugunu
gostermektedir. Buna kargilik, yalnmizca Afrika digina ihracat yapan, ancak iiretim siirecinde
ithal girdileri kullanmayan firmalar, ihracat yapmayan firmalara kiyasla daha diisiik verimlilige
sahiptir.

Pane & Patunru (2022), girdi ithalatinin verimlilige ve ihracata etkisini aragtirmig, En-
donezya’daki 12.916 adet imalat firmasini1 2008-2012 yillar1 i¢in panel veri ile incelemisgtir.
Sonuglara gore, ithal girdilerden verimlilik artisina ve ihracat artisina nedensellik bulunmak-
tadir. Girdi ¢esitlerine daha yiiksek erisim imkani, ithalat hacmindeki artistan daha biiyiik bir
etkiye sahiptir, bu da ithalatin temel faydalarinin daha genis girdi alternatiflerine erisimden
gelebilecegi anlamina gelmektedir.

4. Ara Mal ithalatimn Firma Verimliligine Etkisi Uzerine Bir Uygulama
4.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Bu boliimde, firmanin iiretim verimliligi ile firmanin gerceklestirdigi ara malr ithalatt
arasindaki olasi iligkileri ortaya cikarabilme dogrultusunda gerceklestirdigimiz ampirik calis-
manin metodolojik ¢ergevesi ve elde edilen bulgular agiklanacaktir. Calismamizin amact; fir-
malarin iiretim siireclerinde kullandiklar1 ve yurt digindan ithal ettikleri ara mallarinin, iiretim
verimlilikleri lizerinde yaratti81 etkileri incelemek ve ortaya koymaktir. Calismamiz kapsamin-
da ara mali ithalatinin etkilerini aragtirarak firma verimliligi acisindan; firmalarin ara mamul it-
halat¢isi olmasinin verimliliklerini diger bir ifadeyle iiretkenliklerini artirip artirmadigy, ithala-
tin daha yiiksek verimlilik ile iligkili olup olmadig1 hususlarinin incelenmesi hedeflenmektedir.

4.2. Veri Seti ve Ekonometrik Model

Tiirkiye Istatistik Kurumu ile imzalanan ve belirli smirlar cergevesinde gizlilik arz eden
bir protokol sayesinde erisim saglanan A Grubu Mikro Veri sinifindaki veriler ile caligmamiz
gerceklestirilmistir. Firma bazli olan aragtirmamizda 2009-2019 yillari kapsaminda tamami
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uluslararas ticaret yapan ve ithalat-ihracat bakimindan iki yonlii diga aciklig1 bulunan 174 adet
firma 6rneklemine ait veriler ile analizler yapilmustir.

Calismada bagimli degisken olarak firma tiretim verimliligi ele alinmis ve toplam faktor
verimliligi (¢cikti/tiim girdiler) seklinde Slctilmesi amaglansa da firmalarin biitiin tiretim/girdi
faktorlerinin verilerine ulagilamadigindan arastirma kapsaminda ulagilabilen veriler egliginde,
girig boliimiinde ifade edilen verimlilik hesaplama yontemlerinden biri olan ¢oklu faktor ve-
rimliligi (cikti/birden fazla girdi) olarak hesaplanmistir (Coklu Faktor Verimliligi = Uretim
Degeri / Is giicii (Personel Maliyeti) + Makine + Sermaye). Ayrica iki veya daha fazla fiziksel
girdi s6z konusu oldugunda saglikli bir 6l¢tim yapabilmek zorlastigindan, verimlilik 6l¢timii-
niin miktar acisindan ele alinmasi bir¢ok sakincalari ve zorluklart barindirmaktadir (Giirak,
2001). Bu sebeple s6z konusu formiilde, verimlilik 6l¢timlerinde mikro diizeyde ¢iktilardan biri
olarak kabul edilen, firmalarin gerceklestirdigi toplam iiretim degeri ele alinmustir. Isgiicii veya
is¢ilik girdisi kavramu, fiziksel olarak is¢i sayist ya da calisma saati ile ifade edilebildigi gibi,
parasal olarak da iggiicii maliyeti biciminde ifade edilebildiginden, formiilde toplam personel
maliyeti kapsanmugtir (Ustiin, 1997: 56). Diger bir iiretim/girdi faktorii olan makine verimliligi
acisindan firmalarin sahip oldugu toplam makine degeri ele alinmistir (Ar, 2006). Formiilde
yer alan bir diger iiretim/girdi faktorii ise, firmalarin toplam sermaye degeridir (Ustiin, 1997:
56). S6z konusu formiile ait degiskenlerin verileri, erisim saglanan veri setleri cer¢evesinde bu
perspektifle tasniflenmistir.

Bagimsiz degisken olarak, firmalarin yillar bazinda gerceklestirdigi ara mali ithalati
hacmi ele alinmistir. S6z konusu bagimsiz degisken, firmalarin yurt ici ve yurtdist mal ve
hizmet satin aliglariyla ilgili veriler araciligryla hesaplanmistir. Calismada kontrol degiskenleri
olarak Ar-Ge Yogunlugu ve Satig Hacmi (Ciro) yer almaktadir.

Ar-Ge yogunlugunu firma tarafindan finanse edilen Ar-Ge/Satisglar olarak tanimlayarak
ele alan ve uluslararas: ticareti etkiledigini ifade eden (Scott, 1984; Hirsch & Bijaoui, 1985;
Bhattacharya & Bloch, 2004; Krishnan vd., 2009) ilgili ¢alismalara istinaden, aragtirmamiz
kapsaminda erisim saglanan firmalara ait veriler esliginde Ar-Ge Yogunlugu [(Ar-Ge Harca-
malar1 / Net Satiglar) X 100] seklinde hesaplanmistir. Diger yandan, firma biiytikliigiiniin ifa-
desi olarak satig hacmi kapsanmig ve firmalarin yillik cirolari ele alinmigstir. Coklu Faktor Ve-
rimliligi (CFV), Ara Mali ithalat: Hacmi (ARAMALITH), Ar-Ge Yogunlugu (ARGEYOG),
Satis Hacmi (CIRO) seklindeki kodlamayla ifade edilmistir.

Firma verimliligi ile ara mal1 ithalati hacmi iligkisini panel veri analizi ile arastirdigimiz
calismamizda, Ar-Ge yogunlugu ve satig hacmi kontrol degiskenlerinin agiklayict degisken
olarak yer aldig1 ve firma verimliligi tizerindeki etkilerinin dogrusal bazda modellendigi reg-
resyon fonksiyonu agagidaki sekilde olusturulmustur.

CFV,, = pB,+B,ARAMALITH, + B, ARGEYOG, + B,CIRO, +u,, (1)

Arastirma kapsaminda ele alinan veriler, dengeli panel verisi 6zelligi tagimaktadir. Ca-
lismada s6z konusu degiskenler arasindaki iligkiler statik panel veri regresyon analizi ile arag-
tirldmugtir.
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4.3. Regresyon Analizi Oncesinde Yapilmas1 Gerekli Testler

Statik panel veri regresyon analizi 6ncesinde, arastirmamiz kapsamindaki degiskenlerin
anlik diizeyde duragan olup olmadiklari Levin-Lin-Chu Panel Veri Birim Kok Testi ile sorgu-
lanmigtir. Bunun ardindan degiskenler arasindaki korelasyon durumlart igin test uygulanmig ve
coklu dogrusal baglant1 sinamalart yapilmigtir. Bu testlerin ardindan panel veri analizi i¢in mo-
del tespiti yapilmis ve model tespiti sonrasi regresyon analizi uygulanmistir. Analizler Statal7
istatistik paket programi yardimiyla gerceklestirilmistir.

4.3.1. Duraganhk (Birim Kok) Testi

Panel veri 6zelligi tagiyan verilerle ¢alisilmasi ve verilerin zaman boyutu barmdirmast
sebebiyle aragtirmadaki tiim degiskenler kapsaminda seviye degerleri icin (duraganlik) birim
kok testleri yapilmigtir. Sonuglar Tablo 1°de sunulmustur.

Tablo 1: Duraganhk (Birim Kok) Testi Sonuclar:

Levin-Lin-Chu Panel Veri Birim Kok Testi
(Seviye Degerleri ve Sadece Sabit iceren Model)

Degiskenler Test istatistik Degeri (Ayarl t) Anlamhlik (p-degeri)
CFV -23,8450 0,000
ARAMALITH -10,3043 0,000
ARGEYOG -4,0817 0,000
CIRO -2,7525 0,003

Sonuglara gore, tiim degisken serileri seviye degerlerinde (anlik diizey) duragandir. Bu
nedenle tiim degisken serileri seviye degerleri ile modelleme agamasinda kullanilabilecektir.

4.3.2. Korelasyon Analizi

Korelasyon analizi, degiskenler arasindaki iliskinin konumlanmasi acisindan, iki degis-
ken arasindaki iligkinin yoniinii, derecesini ve istatistiksel anlamliligini belirlemek i¢in kulla-
nilmaktadir. Kapsanan degiskenler arasindaki tiim ikili korelasyon katsayilarini gosteren kore-
lasyon matrisi Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2: Korelasyon Testleri Sonuclari

Degiskenler 1 2 3 4
1.CFV 1

2. ARAMALITH 0,00 1

3.ARGEYOG 0,06%* -0,10%* 1

4.CIRO -0,05 0,35% -0,23%* 1

(*) %5 anlamlilik diizeyi iizerini gostermektedir. N=174
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Tablodaki sonuglara gore, bagimli degisken ile aciklayici degiskenlerin aralarindaki ko-
relasyonlarin degeri (0,5)’in lizerinde ¢itkmamugtir ve giiclii bir korelasyonun varlig1 s6z konusu
degildir.

4.3.3. Dogrusal Baglant1 (VIF) Testleri

Coklu Faktor Verimliligi (CFV) bagimli degiskenine ait modelde tiim degiskenler i¢in
yapilan Varyans Biiytitme Faktorii (VIF) testi sonuclarinin verildigi Tablo 3’te; ortalama deger
(Ortalama VIF) (2.32<5) 5’ten kiiciik ¢ikmustir. Testin sonucunda modele dahil tiim bagimsiz
degiskenlerin degerleri de tabloda goriildiigii gibi 5’in altindadir. Dolayisiyla olusturulan mo-
delde dogrusal baglanti sorunu bulunmamaktadir.

Tablo 3: Dogrusal Baglanti (VIF) Testleri Sonuclari

Degiskenler VIF 1/VIF
ARAMALITH 393 0,254208
ARGEYOG 1,12 0,891827
CIRO 435 0,229704
Ortalama VIF 2,32

4.3.4. Panel Veri Modelinin Tespit Edilmesi

Aragtirma Modelinin olugturma asamasinda soz konusu degiskenler icin yapilan test-
lerin sonuglarinin agiklanmasindan sonra panel veri regresyon analizleri 6ncesinde panel veri
modelinin tespiti agamasi i¢in bazi sinamalarin yapilmasi gereklidir. Bu asamada Klasik Mo-
del, Sabit Etkiler Modeli veya Rastgele Etkiler Modelinden hangisinin tercih edilecegi belir-
lenmelidir.

Tablo 4: F Testi Sonuclar:

F testi Serbestlik Derecesi (173, 1735) F degeri (prob>F)
Model 12,29 0,00

Tablo 5: LM Testi Sonuclari

LM testi chibar2 (01) Prob>chibar2
Model 1688,01 0,00

Tablo 4 ve Tablo 5’te verilen F-testi ve LM testi sonuclarina gore, olasilik (probability)
degerlerinin 0.05’ten kiiciik ¢cikmasi nedeniyle ilgili testlerdeki HO hipotezleri reddedilmistir.
Aragtirmamiz degiskenleriyle kurulacak modellerimiz i¢in birim etkilerin oldugu ve tiim birim
etkilerin varyanslarimin sifira esit olmadigi sonuglarina ulagilmis ve arastrmaya Klasik Model
ile devam edilemeyecegi anlagilmisgtir.

Tablo 6: Hausman Testi Sonuclari

Hausman testi chi2 (5) Prob>chi2
Model 547 0,39
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Hausman Testi sonuglarma goére, (Prob>chi2) degerine bakildiginda 0,05’ten biiyiik
ciktig1 goriilmektedir. Sabit Etkiler Modeli tahmincisinin tutarsiz oldugu sonucu ¢ikmistir. Bu
durumda Rastgele Etkiler Modeli iizerine aragtirmanin modeli konumlandirilacaktir.

4.3.5. Degisen Varyans, Otokorelasyon ve Birimler Arasi Korelasyon Testleri

Arastirma modelimizin kurulacagi Rastgele Etkiler Modeli i¢in herhangi bir varsayim-
dan sapma ve etkinligi bozan bir durum olup olmadigini test etmek amaciyla degisen varyans
(heteroskedasite), otokorelasyon ve birimler arasi korelasyon testleri yapilmigtir.

Tablo 7: Degisen Varyans, Otokorelasyon ve Birimler Arasi Korelasyon Testleri
Sonuglari

Wald Testi Wooldridge Testi Breusch-Pagan Lagrange Carpam
(Degisen Varyans) (Otokorelasyon) Testi (Birimler Arasi1 Korelasyon)
chi2 (174) Prob>chi2 F (1,173) Prob>F chibar2(01) Prob>chibar2
Model 6,3e+07 0,00 214,354 0,00 225394 0,00

Tablo 7°de yer alan testlerin sonug¢laria bakildiginda; s6z konusu iic testte de olasilik
(probability) degerlerinin 0.05’ten kiiciik ¢ciktig1 goriilmektedir. Bu netice, aragtirma modeli-
miz i¢in tercih edilmesi gereken Rastgele Etkiler Modeli kapsaminda degisen varyans, otoko-
relasyon ve birimler arasi korelasyon durumlarimin hepsinin varligini igaret etmektedir.

4.4. Statik Panel Veri Regresyon Analizi

Panel veri analizlerinde s6z konusu ii¢ durumun, daha agik bir ifadeyle heteroskedasite
(degisen varyans), otokorelasyon ve birimler arast korelasyonun en az birinin test sonuclarina
gore mevcut olmast halinde direncli tahminciler ile regresyon tahminlerine devam edilmesi
onerilmektedir (Yerdelen Tatoglu, 2013). Arastirmamiz kapsamindaki modelimiz icin bu kav-
ramlar bakimindan tiimiiniin varlig1 mevcuttur. Bu nedenle regresyon tahminlerine “robust”
kullanilarak direncli standart hatalar elde edilmesi ile devam edilmistir.

Tablo 8: Robust Kullamlarak Olusturulan Modelde Regresyon Analizi Sonuclar:

Degiskenler Model P>zl
ARAMALITH 0,38 (0,83) 0,64
ARGEYOG 0,01 (0,02) 0,67
CIRO 322 (1,31) 0,01
Sabit (Constant) -65,58 (19,24) 0,00
Prob>chi2
Wald chi2 63,37 0,00
R-squared 0,07

Not: Anlamlilik seviyesi; p<=0,10, p<=0,05, p<=0,01’dir (parantez i¢indeki degerler standart hatadir).
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Tablo 8’de verilen statik panel veri regresyon analizi model sonug¢larma gore; CFV
bagimli degiskeninin iizerinde, ARAMALITH bagimsiz degiskeninin etkisinin istatistiksel ola-
rak anlamsiz oldugu saptanmistir. ARGEYOG agiklayici degiskeninin CFV iizerindeki etkisi
anlamsiz bulunmugtur. CIRO degiskeninin %1 diizeyinde CFV iizerinde anlamli ve pozitif
bir etkisi mevcuttur. Model sabiti anlamlidir. Wald Ki-kare degeri modelin gecerli ve anlaml
oldugunu gostermektedir. Modeldeki bagimsiz ve kontrol degiskenlerinin, bagimli degisken
iizerindeki etki oram1 %7°dir (R>=0.07).

5. Sonug

Firmalarmn siirdiirtilebilirliklerini korumasi ve yasam dongiilerini saglamalari, yone-
timsel stireclerle desteklenen iiretim verimliligi ile yiiksek oranda baglantilidir. Mevcut olan
sarsici rekabet ortaminda, verimli olan firmalarin ayakta kalmasi daha miimkiin durumdadir.
Piyasa fiyatlarinin belirlenmesi asamasinda verimli firmalar daha ¢ok s6z sahibi olabilmekte
ve bu sayede pazar paylarini genisletme imkani bulabilmektedir. Verimlilik kavrami 6zelinde,
firmalar agisindan kaynak (girdi) kullanimt birinci planda yer almaktadir. Eldeki kaynaklarin
verimli kullanimi ve gerekli kaynak yaratiminin uygun maliyetli ve kaliteli girdilerle saglan-
mast firmalarn iiretim prosesleri igin elzem bir durumdur. Bu baglamda, i¢ piyasadaki tedarik-
cilerden saglanan kaynaklarin yani sira yurt digindan erisim saglanabilecek kaynaklar da 6nem
arz etmektedir. Disa acik firmalarin, iilke i¢inde kaynak kisit1 olusmas1 durumlarinda yurt digi
kaynaklari tercih ederek bu dar bogazi agma durumu s6z konusu olabilmektedir. Ayrica ulus-
lararasi piyasalarda ¢ok ¢esitli pazar kosullarinin bulunmasi nedeniyle yurt ici maliyetlere gore
daha avantajli maliyetlerde kaynak saglanmast imkani bulunabilmektedir. Diger yandan yurt
ici mevcut girdilere gore teknolojik acidan daha iistiin ve kaliteli yabanci girdilere erisim, fir-
malara yonetimsel ve iiretimsel siire¢lerde 6grenerek ve deneyimleyerek ilerleme noktasinda
katkilar sunabilmektedir.

Bu durumlardan hareketle, ¢alismamiz kapsaminda firmalarin iiretim verimliligi ve
gerceklestirdikleri ara mali ithalati arasindaki olasi iligkiler arastirilmistir. 2009-2019 yillari
aras1 zaman dilimini kapsayan ¢aligmamiz firma bazlidir. Caligmanin sonuglarina goére; firma
verimliligi ve ara mali ithalati iligkisi i¢in yapilan panel veri analizi neticesinde, firmalarin
tiretim verimliligi ile firmalarin gerceklestirdikleri ara mali ithalati hacim degisimleri arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iligki tespit edilmemigtir. Diger yandan, firmalarin tiretim verim-
lilikleri degisimlerinde, yurt dig1 kaynaklardan temin ederek iiretim proseslerinde kullandiklar1
ithal ara mal1 girdilerinin etkisi anlamli bulunmamugtir.

Literatiirde firmalarin {iretim proseslerinde ithal girdiler kullanmasinin, ii¢ sekilde po-
zitif etki yaratabilecegi ifade edilmektedir. Birincisi, ithal girdiler firma verimliligindeki artig-
larla iligkilendirilebilir (Schor, 2004; Broda ve Weinstein, 2006; Amiti ve Konings, 2007; To-
palova ve Khandelwal, 2011; Halpern vd., 2015). Ikincisi, daha diisiik maliyetli ithal girdilere
erisim, firmalarin uluslararasi ticaretten elde edebilecgi kazanclari artirabilir (Bas & Strauss-
Kahn, 2014). Ugﬁnciisii, ithal girdiler, iiretim siirecinde daha karmagik girdilerin kullanilmas1
nedeniyle firmalarin {iriin kalitesini yiikseltmelerine, i¢ veya dis piyasalarda rekabet avantaj-
lari artirmalarina izin verebilir (Puga & Trefler, 2010). Literatiirdeki bu goriislere istinaden,
firma heterojenligini ve ara mallar1 ithal etmenin firmanin verimlilik performansini iyilestirip
iyilestirmedigini inceleyen, firma heterojenliginin yiiksek diizeyde olmasinin ve firmanin ya-
banci ara mamul ithalat¢ist olmasinin firma verimliligini artirdiina dair kanitlar sunan (Amiti
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& Konings, 2007; Kasahara & Rodrigue 2008; Halpern vd., 2015; Zaclicever & Pellandra
2018; Zhou vd., 2020; Okafor 2021; Pane & Patunru 2022) caligsmalarin aksine, arastirmamizda
ara mali ithalatinin firma verimliligine etkisi anlamsiz bulunmustur. Ithal girdi kullaniminin
dretim verimliligi lizerindeki tesiri, literatiirdeki ilgili ampirik ¢aligmalara binaen, beklenilenin
aksine etkisiz saptanmigtir. Bu durum, ithal girdi kullanimlarinin katkilar1 bakimindan pozitif
sonuglara ulagan diger ¢caligmalarin incelemis olduklart iilkeler ve ilgili iilke firmalarinin sahip
oldugu ekonomik konjonktiir ile Tiirkiye’de seyreden ekonomik yapinin mevcudiyeti ve Tiir-
kiye’deki firmalar acisindan soz konusu niteliklerin farklilik gosterdigini arz etmektedir. Calis-
mamizin sonuglarma gore, yapilan diger caligsmalarin 6rneklemi konumundaki iilkeler ve iilke
firmalar1 acisindan ortaya ¢ikan etkilerin, Tiirkiye ve Tiirkiye firmalari acisindan tam olarak
mevcut olmadig1 goriilmektedir. Gelismekte olan iilkeler arasinda yer alan ve 6zellikle iiretim
diizeyi biiyiik Olciide ithalata bagl olan ve zorunlu olarak yiiksek miktarlarda ithalat yapan
Tiirkiye gibi bir iilkede, ithal girdilerin iiretim verimliligi lizerindeki olas: faydalar: tam olarak
gozlemlenememektedir. Ciinkii ithalat bakimindan yiiksek 6l¢iide diga bagimliligin bulunmasi,
ithal ara girdilerin kullanilmasini tercihe dayandirmaktan ¢ok, zorunlu hale getirebilmekte ve
iiretim siirecleri i¢in gerekli olan kaynaklar zorunlu ithalat yoluyla temin edilmektedir. Bu nok-
tada, ithalat¢ lilke konumundayken rekabetci bir ortama sahip olunmamasi, doviz kurundaki
dalgalanmalara ihracatgilarin kar marjlarinin daha az tepki vererek doviz kuru hareketlerinin
ithalat¢inin para birimine tamamiyla yansitilmasina (Damar, 2010: 4-5) ve Tiirkiye gibi gelis-
mekte olan iilkelerde doviz kuru gecis etkileri ve fiyat elastikiyetlerinin yiiksekligine sebep
olmaktadir (Tiimtiirk, 2021: 730). Doviz kurlarinda meydana gelen/gelebilecek dalgalanma-
lar, ithal girdi tarifelerini de dogrudan ya da dolayl sekilde etkilemektedir. Boylelikle iiretim
kompozisyonlarint ve proseslerini ithal girdilere endeksli olusturan ¢ogu firma bu durumdan
olumsuz etkilenmektedir. Siiregelen bu hususlar, firmalarin ithal ara mali temin maliyetlerini
direkt olarak etkilediginden iiretim maliyetlerine de ayni dogrultuda tesir etmektedir. Dola-
yistyla, ithal girdi kullanimi ile kaynak maliyetlerini diigiirmesi, iiretim siireclerini daha az
maliyetle olusturmast, ithal girdilerdeki teknoloji 6greniminden faydalanmas: ve literatiirdeki
cogu caligmanin sonuglarina eslenik sekilde tiretim verimliliklerini yiikseltmesi beklenen Tiirk
firmalart icin Tiirkiye’deki doviz kurlar1 oynakliginin diinya ekonomisine gore daha yiiksek
seyir etmesi, ithal ara girdi kullanimlarinin iiretim verimlili8i iizerinde pozitif sonug¢lar dogur-
masint biiylik dl¢iide engellemektedir.

Diger yandan, i¢ ve dig pazarlarda satiglarini yiiksek oranlarda artiran endiistriler, ve-
rimlilik ekseninde is giictinde nispeten yiiksek oranda miihendis, bilim adami ve vasifli caligan
ile karakterize edilir. Bu goriis, firma kaynaklarmin siirdiiriilebilir rekabet avantaji sagladigini
ifade eden kaynak temelli goriis ile de desteklenmektedir (Hirsch & Bijaoui, 1985: 238). Ca-
lismamiz neticesinde bu goriislerin aksine, firmanin Ar-Ge yogunlugu ile tiretim verimliligi
arasindaki iliski istatistiksel olarak anlamli bulunmamustir. Firmalarin aragtirma gelistirme fa-
aliyetleri gergeklestirmesinin tiretim verimliliklerine pozitif yonde bir katkist saptanmamustir.

Calismamizin sonuglarina gore, firmanin cirosu ile liretim verimliligi arasinda %1 diize-
yinde anlamli ve pozitif bir iligki bulunmaktadir. Firmalarin {iretim verimlilikleri artik¢ca satig
hacimlerinin de artmasi s6z konusudur. Bu sonuglar, benzer iligkileri inceleyen ¢alismalarla
paralellik gostermektedir (Busu, 2019; Moric vd., 2020; Sartal vd., 2020; Cui & Zhang, 2022).
Bu baglamda, verimli firmalar mevcut rekabet ortami igerisinde pazar paylarini siirekli olarak
artirma imkanin1 daha rahat bulacaklarindan satis hacimleri de dogal olarak artig gosterecektir.
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Tirkiye’deki firmalar 6zelinde ulagilan bu bulgular, doviz kurlarina duyarli ve doviz
kurlarindaki degisimlerden direkt olarak etkilenebilen bir ithalat-ihracat yapisinin mevcut ol-
dugu kanisina, mikro 6l¢ekli ve firma diizeyinde kanitlar saglamasi ve ¢alismamizin sundugu
katkiy1 vurgulamasi agisindan dnem tagimaktadir. Calismamiz neticesinde, literatiirdeki diger
ampirik aragtirmalarda tespit edilen ithal ara girdilerin verimlilik {izerinde yaratti81 pozitif etki-
ler, Tiirkiye firmalar1 6zelinde saptanmamugtir.

Firmalarin tiretim verimlilikleri ile ara mali ithalati hacim degisimleri arasindaki ilis-
kilerin varligini sorguladigimiz ¢alismamiz neticesinde, firmalarin verimliliklerinin ara malt
ithalatindan ne denli etkilendigi incelenmis ve agiklanan sonuglara ulagilmistir. Firma bazl
mevcut bilgilere ulagma zorlugunun ekseninde, Tiirkiye firmalar1 {izerine gerceklestirilecek
daha genis 6rneklemli ve daha ¢esitli veri setlerine sahip caligmalarla, ilgili arastirma konusun-
daki tespitler daha fazla genellestirilebilecektir.

Katki Oram1 Beyam

Aragtirmanin tiim asamalarinda yazarlarin esit katkis1 bulunmaktadir.

Cikar Catismasi1 Beyani

Yazarlar arasinda herhangi bir ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.
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OZET

Bu ¢alismada, finansal gevseklik tiirlerinin, finansal performansa ve hisse senedi fiyatina olan
etkisi arastirilmigtir. Bu dogrultuda, 2013-2021 yillart arasinda, BIST 30 Endeksi’nde faaliyet gosteren
firmalarin verileri incelenmigtir. Analizde kullanilacak bagimsiz degiskenler; en cok kullanilan finansal
gevseklik tiirleri olan; mevcut gevseklik, geri kazanmilabilir gevseklik ve potansiyel gevsekliktir. Analizde
kullanilacak bagimly degiskenler ise; aktif karliligi, ozsermaye karliligi, Tobin Q orami, piyasa degeri-
defter degeri orant ve hisse senedi fiyatidir. Uygulamada, ilgili yillara ait verilere panel veri analiz
yonetimi uygulanmgtir. Ilgili analizin yapimasinda, Stata 14 paket programi kullamilmigtir. Literatiirdeki
calismalar incelendiginde, Tiirkce yayin olarak bir adet doktora tezi bulundugu ve mevcut literatiiriin yurt
dist yayinlar agirlikli oldugu, ayrica literatiirdeki ¢calismalarda analize finansal performans olciimlerinin
katildig, fakat hisse senedi fiyatlarimin dahil edilmedigi goriilmiistiir. Bu dogrultuda hem BIST30 Endeksi
iizerinde analiz yapulmis hem de analize firmalara ait hisse senedi fiyatlar: dahil edilmistir. Yapilan panel
veri analizi sonucunda, finansal gevseklik tiirlerinin bilangco temelli finansal oranlari anlamli olarak
etkiledigi goriilmiigtiir.

Anahtar Kelimeler: Finansal Performans, Finansal Gevseklik, Panel Veri Analizi
JEL Suiflandirmasi: C22, C23, G17

INVESTIGATION ON THE EFFECT OF TYPES OF FINANCIAL SLACKS
ON FIRM PERFORMANCE AND STOCKS

ABSTRACT

In this study, the effects of financial slack types on financial performance and stock price were
investigated. In this regard, data of companies operating in the BIST 30 Index between 2013 and 2021
were examined. Independent variables to be used in the analysis; The most commonly used types of
financial laxity are; current slack, recoverable slack and potential slack. The dependent variables to be
used in the analysis are; return on assets, return on equity, Tobin Q ratio, market value-book value ratio
and stock price. In practice, panel data analysis management was applied to the data for the relevant
years. Stata 14 package program was used to perform the relevant analysis. When the studies in the
literature were examined, it was seen that there was one doctoral thesis published in Turkish and the
existing literature was predominantly foreign publications, and in the studies in the literature, financial
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performance measurements were included in the analysis, but stock prices were not included. In this
regard, both the BIST30 Index was analyzed and the stock prices of the companies were included in the
analysis. As a result of the panel data analysis, it was seen that financial slack types significantly affected
balance sheet-based financial ratios.

Keywords: Financial Performance, Financial Slack, Panel Data Analysis

JEL Classification Codes: C22, C23, G17

EXTENDED SUMMARY
Research Questions & Purpose

In the study, the impact of financial slack types on firm performance and stocks was
examined using the panel data analysis method. The purpose of the analysis is to find the
direction of the effect of financial slack types on firm performance and stock. Since financial
slack is defined as the difference between the firm’s total resources and its required payments,
it means excess resource stock for the firm. Financial slack also means liquid assets that enable
the firm to continue its operations. Therefore, financial slack expresses the working capital of
the company and its ability to create external resources. It will be examined whether the effect
of this excess resource stock on firm performance is positive or negative. Unlike other studies,
the scope of the analysis was expanded by including the stock price in the analysis.

Literature Review

In the literature research, Web Of Science (WOS) database was used. It has been
observed that the sources reached are generally abroad. It appears that there is only one doc-
toral thesis in Turkish. In this direction; The analysis is expected to contribute to Turkish lit-
erature. In related studies, it has been observed that panel data analysis method and multiple
linear regression method are used in the effect of financial slack on firm performance. Studies
have generally concluded that the effect of financial slack on firm performance is curvilinear
(inverted U). What is meant here is; the effect of financial slack on firm performance is pos-
itive when financial slack is at a certain level, and negative after it exceeds that level. When
the studies in the literature are examined, it is seen that the effects of different types of slack
on financial performance are different. While some types of slack affect financial performance
positively, some types of slack affect it negatively. When the studies in the literature are exam-
ined; Bourgeois & Singh (1983), Tan & Peng (2003), Voss et al. (2008), Ju & Zhao (2009),
Chiu & Liaw (2009) and Lee (2012) also concluded in their studies that different types of slack
affect financial performance differently. In addition to types of financial slack, our study also
included stock price in the analysis. Because financial slack is expected to affect not only firm
performance but also stocks.

Methodology

The method applied in the analysis is the panel data analysis method. The relevant anal-
ysis was made with the Stata 13 package program. 26 BIST30 companies operating between
2013 and 2021 were included in the analysis. The data used in the analysis was accessed from
http://www.finnet.com.tr and http://www.investing.com.tr. Before proceeding with the anal-
ysis, basic statistical information about the data in the analysis will be included. Then panel
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data analysis will be applied. When applying panel data analysis, respectively; stationarity test,
Breusch Pagon / LM test (model selection), Hausman test (model selection), multicollinearity
problem, autocorrelation, heteroscedasticity and cross-sectional dependence tests will be per-
formed.

Results and Conclusion

The study concluded that different types of slack have different effects on financial per-
formance. Significant and valid results were obtained for return on assets (ROA) and return on
equity (ROE), which are balance sheet-based ratios, regarding the effect of financial slack types
on financial performance. While the available slack affects return on assets (ROA) and return
on equity (ROE) positively; recoverable slack and potential slack negatively impact return on
assets (ROA) and return on equity (ROE). Insignificant and invalid results were obtained for
market-based ratios on the effect of financial slack types on firm performance. It was concluded
that the types of financial slack do not have any effect on the market-based ratios Tobin’s Q,
stock price and price-to-book ratio. The scope of the analysis can be expanded by including
different stock market performance measurements such as price-earnings ratio, earnings per
share or companies’ corporate performance measures in the study.

1. Giris

Firmalarin varliklarina devam edebilmesi icin degisen kosullara hizli bir sekilde adap-
te olabilmeleri gerekmektedir. Bunun icin de firma faaliyetlerinin siirdiirtilebilir olmasi nem
arz etmektedir. Firmalar faaliyetlerini gerceklestirebilmek icin kaynaga ihtiya¢ duymaktadir.
Firma faaliyetlerinin aksamadan devam edebilmesi i¢in ¢caligma sermayesi kalemi énemli bir
unsur olarak firmalarin kargisina ¢ikmaktadir. Ayrica firmanin faaliyetlerini giivenle siirdii-
rebilmesi icin, sahip oldugu kaynaklari iyi bir sekilde yonetebilme ihtiyaci dogmaktadir. Fir-
maya ait kaynaklarin istenilen bir diizeyde olmasi hususu olduk¢a 6nemlidir. Ciinkii yeterli
diizeyde bir kaynak, firmanin faaliyetlerinin verimli olmasina yardim ettigi gibi degisen ¢evre
kosullarina adapte olunmasinda tampon vazifesi gorecektir. Degisen ¢evre kosullarinda kar-
silagilabilecek bir firsat veya tehdit durumunda, firma kaynaklarini gerekli alana yonlendire-
rek kullanabilecektir. Finansal gevseklik, firmanin elinde bulundurdugu kaynaklar ile firmanin
yapmasi gereken 6demeler arasindaki fark olarak tanimlandigindan (Cyert & March, 1963)
firmalar icin olduk¢a 6nemli bir konumda bulunmaktadir. Bu dogrultuda; finansal gevseklik,
firmanin elinde ihtiyacindan daha fazla kaynak bulundurmast anlamina gelmektedir. Finansal
gevseklik, ayni zamanda firmanin yiiksek likit varliklara sahip olmasi ve finansman elde ede-
bilme kabiliyeti anlamina da (Smith & Kim, 1994) gelmektedir. Dolayisi ile finansal gevseklik
kavramui, firmalar i¢in hem ¢alisma sermayesini hem de gereginden fazla kaynak bulundurarak
borclanabilme yetenegini ifade etmektedir. Finansal gevsekligin, firma performansim etkile-
mesi konusunda literatiirdeki aragtirmacilar ikiye boliinmiis durumdadir. Bazi aragtirmacilar,
finansal gevsekligin firma performansini olumlu yonde etkiledigini belirtirken diger aragtirma-
cilar olumsuz yonde etkiledigini ifade etmektedir. Dolayisi ile baz1 finansal gevseklik tiirlerinin
firma performansint olumlu yonde etkiledigi bazi finansal gevseklik tiirlerinin olumsuz yonde
etkiledigi sdylenebilir. Ayrica literatiirde yapilan bircok calismada, finansal gevsekligin firma
performansini egrisel yonde etkiledigi bulgusuna varilmistir.
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Finansal gevsekligin, firma performansini olumlu ydnde etkiledigini savunan kaynak
bagimlilig1 ve kaynak temelli teorisyenlerinin goriisiine gore; finansal gevseklik firmanin be-
lirsizlik aninda kullanimini onaylayacag: bir finansal fon vazifesi gérmektedir. Finansal gev-
seklik, yenilik¢i projelerin gerceklesmesini saglayacaktir. Ciinkii finansal gevsekligin varligi
deney kiiltiirii gelistirerek projelerin basarisiz olabilme ihtimallerine kars: tampon gérevi gor-
mektedir. Ayrica firmalarin yeni {iriin tanitirken veya pazarlarken yeni stratejiler deneyebilme-
sine olanak tanimaktadir. Finansal gevseklik unsuru, yiiksek potansiyelli projelerin takibine
imkan sa8layarak firmanin yeni alanlara girebilmesine yardimci olmaktadir (Nohria & Gulati,
1996: 1247).

Finansal gevsekligin, firma performansini olumsuz yonde etkiledigini savunan Vekalet
Teorisi ve X-Etkinlik teorisyenlerinin goriisiine gore; finansal gevseklik yanlis kaynak tahsisi-
ne ve temsil sorunlarina neden olabilmektedir. Yoneticiler hissedarlarina fon dagitmak yerine,
bugiinkii degeri negatif olan projelere yatirim yapabilme egilimine neden olabilmektedir. Yo-
neticilerin kendilerine hizmet eden harcamalari en iist diizeye ¢ikararak, sorumsuz ve pervasiz
davranmalarina yol agmaktadir (Gruener & Raastad, 2018: 2).

Literatiirde bir¢ok farkli gevseklik tiirli yer almaktadir. Bunlar; mevcudiyet diizeyine
gore, emilim diizeyine gore, dagitim diizeyine gore, takdir diizeyine gore, kaynak kullanilabi-
lirligi ve kaynak tiirline gére 6 ana grupta toplanmistir. Calismada kullanilacak gevseklik tiir-
leri, mevcudiyet diizeyine gore siniflandirilan gevseklik tiirleridir. Mevcudiyet diizeyine gore
smiflandirilan gevseklik tiirleri, literatiirde en ¢ok kullanilan gevseklik tiirleridir. Mevcudiyet
diizeyine gore gevseklik tiirleri; mevcut gevseklik (available slack), potansiyel gevseklik (po-
tential slack) ve geri kazanilabilir gevseklik (recoverable slack) olmak iizere 3’e ayrilmaktadir
(Bourgeois & Singh, 1983: 43).

Mevcut gevseklik, firmanin harcamalarina bagli olmayan ve bu sebepten firmada hazir
bulunan ilave kaynaklar anlamina gelmektedir. Tlgili gevseklik tiirii, firma yoneticilerine en
fazla esnekligi veren gevseklik tiiriidiir. Nakit, menkul kiymetler gibi kaynaklari ifade etmek-
tedir. Finansal gevseklik literatiiriinde yazilan bir¢ok ampirik ¢alismaya bakildiginda, mevcut
gevseklik tiirii igin cari oranin kullanildig1 goriilmektedir (Lee, 2012: 8).

Geri kazanilabilir gevseklik, mevcut bir faaliyette kullanilmis, fakat kolaylikla bagka
faaliyetlerde (alacaklar, stoklar, menkul kiymetler vb.) yeniden kullanilabilen finansal kaynak-
lardir (Rafailov, 2017: 2).

Potansiyel gevseklik, firmanin dis kaynak yaratabilme giicii olarak tanimlanmaktadir.
Potansiyel gevsekligin hesaplanmasinda, bir¢cok ampirik ¢caligmada kaldira¢ oraninin kullanil-
dig1 goriilmiistiir (Gruener & Raastad, 2018: 7).

Calismamizda, finansal gevseklik tiirleri ile firma performans: arasindaki iligki ince-
lenecek olup, ayrica iligkiye hisse senedi fiyatlari iizerinden de bakilacaktir. Ciinkii finansal
gevseklik tiirlerinin yalnizca firma performansina degil, hisse senedi fiyatlarina da etki ettigi
diisiiniilmektedir. Firmanin, finansal gevseklik unsurlarint verimli bir sekilde yonetebilmesi-
nin firma verimliligini arttirmasi; akabinde finansal performansi olumlu bir sekilde etkilemesi
beklenilmektedir. Finansal performansini olumlu anlamda koruyabilen firmalarin, hisse senedi
fiyatlarin da bundan olumlu yonde etkilenmesi beklenmektedir. Ciinkii hisse senedi fiyatlart,
genel ekonomik ve siyasi ortama oldugu kadar firmalarin mali durumuna da oldukga duyarlidir.
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2. Literatiir Taramasi

Tlgili literatiir incelendiginde, finansal gevseklik konusunda yurt dis1 kaynakli makale-
lerin mevcut oldugu goriilmiistiir. Finansal gevsekligin, firma performansina olan etkisinin in-
celendigi yalnizca bir adet Tiirk¢e doktora tezi bulunmaktadir. Bu dogrultuda, makalenin Tiirk
literatiiriine katki saglayacagi diistiniilmektedir. Mevcut makale, finansal gevsekligin, firma
performansina etkisinin 6lciilmesinde hisse senedi fiyatin1 ilave eden ilk calismadir. Bir fir-
manin finansal performans gostergelerinin iyiye gitmesinin hisse senedi fiyatini olumlu yonde
etkilemesi beklenmektedir. Bu dogrultuda, finansal gevsekligin yalnizca firma performansi-
na degil, ayn1 zamanda hisse senedi fiyatlarina da etki edecegi diisiiniilmektedir. Literatiirde
yapilan ¢alismalarda; finansal gevseklik tiirlerinin, firma performansina olan etkisi genellikle
regresyon veya panel veri analizi yontemi ile olciilmiistiir. Yapilan analizler sonucunda bu
etkinin, genellikle ters U seklinde egrisel oldugu goriilmektedir. Burada ifade edilen; finansal
gevsekligin firma performansint belirli bir miktardayken olumlu olarak etkiledigi, fakat belli
bir miktarin iizerine ¢iktiktan sonra olumsuz olarak etkiledigidir. Bu nedenle bazi ¢aligmalarda
finansal gevsekligin firma performansina olumlu etkisi bulunurken, bazi ¢aligmalarda olumsuz
etkiledigi sonucuna ulasilmigtir. Ayrica yapilan analizlerde kullanilan gevseklik tiirleri ve fi-
nansal performans olgiitleri degistikge uygulama sonuclarmin farklilik gostermesi muhtemel
olacaktir. Finansal gevseklik konusunda yapilan mevcut literatiir 6zeti asagida verilmistir:

Bourgeois & Singh (1983), caligsmalarinda gevseklik kavramini organizasyonel gevsek-
lik ad1 ile tanimlayarak mevcut gevseklik, geri kazanilabilir gevseklik, potansiyel gevseklik
olarak ii¢ ana kategoride toplamistir. Calisma, bu ana kategorilerin formiilasyonlarini veren ilk
caligmadir. Ayrica calisma, gevsekligin iist yonetim grubu ve politik davraniglara olan etkisi-
ni de incelemistir. Analizde kullanilan veriler, Kuzeybati Pasifik’teki 24 kurulugtan alinarak
olusturulmugtur. Analiz sonucunda, artan geri kazanilabilir gevseklik ile politik davraniglar
arasinda negatif; artan potansiyel gevseklik ile politik davraniglar arasinda pozitif iligkiye rast-
lanirken mevcut gevseklik ile politik davraniglar arasinda iligkiye rastlanmamigtir. Calisma so-
nucunda, farklr ana ketegoride gevseklik tiirlerinin, politik davraniglarla farkli ampirik iligkiye
sahip oldugu goriilmiistiir.

Nohria & Gulati (1996), caligmalarinda inovasyon ve organizasyonel gevseklik ara-
sindaki iligkiyi en kiigiik kareler yontemi ile incelemistir. Veriler biri Avrupali, biri Japon ¢ok
uluslu firma olmak iizere, ilgili firmalarin 264 departmanina sorulan anket bilgileri ile elde
edilmistir. Analiz sonucunda, inovasyon ile organizasyonel gevseklik arasinda ters U seklinde
iliski oldugu goriilmiistiir. Organizasyonel gevsekligin diisiik olmasinin, firmanin risk almasini
azaltarak yenilesmeyi azalttig1, yiiksek organizasyonel gevsekligin ise firmanin kayitsizligini
arttirarak bircok projeye yonelmesi ve akabinde disiplin eksikligine neden oldugu ifade edil-
mistir. Asil sorulmasi gereken sorunun, gevsekligin iyi ya da kotii degil, hangi diizeyde ideal
oldugunun cevaplanilmasi oldugu ifade edilmistir.

Geiger & Cashen (2002), calismalarinda Nohria & Gulati (1996) nin ¢aligmalarina ben-
zer olarak inovasyon ile organizasyonel gevseklik arasindaki iligkiyi ¢coklu regresyon analizi
yontemi ile incelemislerdir. ilgili analiz 228 firma verisi iizerinde, mevcut gevseklik, potansi-
yel gevseklik, geri kazanilabilir gevseklik ve inovasyon (Ar-Ge yatirimlart yogunlugu) ile ya-
pilmistir. Analiz sonucunda, mevcut ve geri kazanilabilir gevseklik tiirii ile inovasyon arasinda
ters U seklinde iliski oldugu, potansiyel gevseklik arttik¢a inovasyonun arttig1 goriilmektedir.
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Calisma sonucunda gevsekligin belirli bir diizeyde olmasinin firma acisindan olumlu etki ya-
rattig1, bu nedenle yoneticilerin risk durumlarinda orta diizeyde bir gevsekligi giivence altinda
tutmalar1 gerekti8i ve eger gevseklik miktari ¢oksa, firmanin kazanc¢larini temettii olarak dagit-
masinin uygun olacagi sonucuna ulagilmustir.

Tan & Peng (2003), calismalarinda 1991-1992 yillarinda Cin’de faaliyet gosteren elekt-
ronik sirketlerindeki 30 kit yoneticisi ile yapilan goriismeler sonucunda anket gelistirilmistir.
Calisma anket goriismelerinin yani sira emilmis ve emilmemis gevsekligin firma performan-
sia olan etkisi incelenmistir. Her iki sonuca gore, emilmemis finansal gevsekligin, firma kar-
lilig1 tizerinde olumlu etkisi oldugu, emilmemis gevsekligin firma karlilig1 izerinde olumsuz
etkisi oldugu sonucuna ulagilmigtir. Ayrica, gevseklik ile firma performansi arasindaki egrisel
iligkiyi tespit edebilmek icin Z skoru olusturulmustur. Sonugtan hareketle, gevsekligin belirli
bir aralikta rekabet avantaji sagladigi, bu noktanin 6ncesinde ve bu noktay1 agtiktan sonra fay-
da saglamadigi, firma performansi ile gevseklik arasinda ters U seklinde egrisel iligki oldugu
sonucuna ulagilmisgtir.

Voss vd. (2008), calismalarinda farkli finansal gevseklik tiirlerine yer vermistir. Finan-
sal gevseklik tiirleri olan; miisteri iligkileri gevsekligi, operasyonel gevseklik, insan kaynaklar1
gevsekligi, finansal gevseklik ile iiriin kullanimi1 ve iiriin kesfi arasindaki iligkiyi regresyon
yontemi ile analiz etmislerdir. Ilgili analiz, 214 tiyatro kurulusunun 2003 mali y1li donemini
icermektedir. Analiz sonucunda, farkli finansal gevseklik tiirleri ile iiriin kesfi ve tiriin kullani-
mui arasindaki iligkinin farkli oldugu sonucuna ulagilmistir.

Ju & Zhao (2009), caligmalarinda 1998-2002 yillar1 arasinda imalat endiistrisinde faa-
liyet gosteren 60.945 firmadan elde edilen bilgiler tizerinde emilmis gevseklik ve emilmemis
gevsekligin firma performansi {izerindeki etkisini incelemistir. Caligmada yer alan firmalar,
devlete ait isletmeler, yabanci sermayeli isletmeler ve 6zel sektor isletmeleri olarak ti¢ grupta
ele alinmistir ve regresyon analizi ile test edilmistir. Calisma sonucunda, 6zel sektor igletme-
lerine ait organizasyonel gevsekligin firma performansina olan etkisinin, devlet ve yabanci
sermayeli isletmelere gore daha giiclii oldugu gortilmiistiir. Firma performansi ile emilmemis
gevseklik arasinda pozitif, firma performansi ile emilmis gevseklik arasinda negatif iliski ol-
dugu goriilmiistiir.

Chiu & Liaw (2009), calismalarinda Tayvan’da 1997-2005 yillart arasinda faaliyet gos-
teren borsada iglem goren elektronik ve bilgi teknoloji sirketlerine ait dort gevseklik tiirii ile
isletme bilgileri ile firma performansi arasindaki iligkiyi panel veri analizi ile incelemislerdir.
Caligsma sonucunda farkli gevseklik tiirleri ile finansal performans arasinda farkli yonde iligki-
ler oldugu, dikey entegrasyonun geri kazanilabilir gevseklik tizerinde 1liml1 etkisi oldugu {irtin
cesitlendirme stratejisinin mevcut gevseklik ve geri kazanilabilir gevseklik iizerinde negatif
etkisi oldugu, Ar-Ge yogunlugunun potansiyel gevseklik ve geri kazanilabilir gevseklik iizerin-
de 1liml1 etkisi oldugu, firma performansi ile finansal gevseklik arasinda ters U seklinde iligki
oldugu goriilmiigtiir.

Lee (2012), yapmis oldugu ¢alismada Amerika ve Ingiltere’de 1990-2008 yillarini ige-
ren secili firmalardaki finansal gevseklik ile firma performansi arasindaki iligkiyi, dinamik pa-
nel veri analizi kullanarak 6l¢miislerdir. Analize, Amerika ve Ingiltere’den toplam 2132 firma
dahil edilmistir. Analiz sonucunda, finansal gevseklik ve finansal performans arasindaki ilig-
kinin Amerika’daki firmalarda negatif, Ingiltere’deki firmalarda pozitif oldugu goriilmiistiir.
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Rafailov (2017), yapmis oldugu calismada finansal gevsekligin biiyiik ve kiigiik 6lgekli
Bulgar firmalarin performansina olan etkisini 2003-2016 yillart arasinda 83 firma icin dlgmiis-
tiir. Uygulamada, panel veri analizi yontemi kullamilmigtir. Gevseklik tiirleri olarak, mevcut
gevseklik, potansiyel gevseklik verileri se¢ilmistir. Finansal performans gostergesi olarak var-
lik karlilig1 ve Tobin Q orani kullanilmigtir. Analiz sonucunda, finansal gevsekligin, 6zellikle
kiigiik ol¢ekli firmalarin performansinda olumlu etkisi oldugu goriilmiigtiir.

Gruener & Raastad (2018), yapmis olduklart ¢calismada kriz doneminde finansal gev-
sekligin performansa olan etkisini heteroskedastik regresyon analizi ile incelemiglerdir. Analiz,
Almanya’daki se¢ili 322 firmanin 2004-2007 donemindeki verilerini kapsamaktadir. Gevseklik
tiirleri olarak, emilen gevseklik, mevcut gevseklik ve potansiyel gevseklik verileri secilmisgtir.
Analiz neticesinde, kriz oncesi donemdeki yiiksek finansal gevsekligin, firma performansini
olumsuz olarak etkiledigi sonucuna ulagilmistir.

Sahin (2020), yapmis oldugu calismada finansal gevseklik tiirlerinin firma performansi-
na olan etkisini, kriz 6ncesi, kriz ve kriz sonrast donem olmak iizere incelemistir. Uygulamada,
panel veri analiz yontemi olan FGLS modeli kullanilmustir. Tlgili analiz, 2005-2014 yillarina
ait 110 adet BIST Sinai sirketlerini kapsamaktadir. Analiz sonucunda, tiim dénemlerde firma
performansi ile finansal gevseklik tiirleri arasinda ters U seklinde iligki oldugu goriilmiistiir.

Liang vd. (2023), ¢aligmalarinda 1176 adet Amerika Birlesik Devletleri firmasina yo-
nelik olusturdugu ¢alismada, finansal gevseklik ve talep belirsizliginin firmanin operasyonel
verimliligi tizerindeki etkisini 2000-2021 yillar1 arasinda regresyon analizi yaparak incelemis-
lerdir. Analiz sonucunda talep belirsizliginin, firma verimliligini olumsuz olarak etkiledigi bu-
lunmustur. Finansal gevsekligi daha fazla olan firmalar i¢in ilgili durumun daha da belirgin ol-
dugu, finansal gevsekligin firma acisindan riski artirict bir unsur oldugu sonucuna ulagilmigtir.

3. Metodoloji

Analizde, finansal gevsekligin firma performansina ve hisse senedi fiyatina olan etkist,
panel veri analizi yontemi ile incelenecektir. Finansal gevseklik, firmalarin potansiyel olarak
kullanilabilir kaynaklarini ifade ettiginden Bourgeois (1981), firma performansini etkilemede
onemli rol oynamaktadir. Analizin yapilmasinin amaci, finansal gevsekligin firma performan-
sina ve hisse senedi getirisine etkisinin hangi yonde oldugunun bulunmasidir. Panel veri analizi
yonteminin se¢ilmesinin nedeni, panel veri analizinin yatay kesit ve zaman serilerini birlestire-
rek cok sayida veri iizerinde ¢aligma imkan1 vermesidir.

Panel veriler, ‘‘bireylerin zaman serisi gozlemlerini iceren verileri’” anlamina geldigin-
den panel verilerde yer alan gozlemler en az iki boyuttan olugsmaktadir. Bu boyutlar kesitsel
boyut (i alt simgesi) ve zaman serisi boyutudur (t alt simgesi). Panel veri analizi caligmalarinin,
veri kullanilabilirligi bakimindan ve tek bir kesit ve tek bir zaman serisinden daha fazla veriye
sahip olabilme avantaj1 nedeni ile son yillarda kullaniminin arttig1 goriilmektedir (Hsiao, 2007:
1-2).

Panel veri analizi yapilirken, bagimsiz degisken finansal gevseklik tiirleri; bagimli de-
gisken, firma performans gostergeleri ve hisse senedi fiyat: olacaktir. Analizde kullanilacak
formiillerin se¢iminde Gruener (2018) ve Guo vd. (2020) caligmalarindan yararlanilmistir.
Analizde kullanilacak ana hipotez ile bagimli, bagimsiz ve kontrol degiskenleri sirasi ile aga-
gi1da yer almaktadir:
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yoktur

vardir.

Ana Hipotez:

H, = Finansal gevsekligin firma performansi ve hisse senedi lizerinde anlamli bir etkisi

H = Finansal gevsekligin firma performansi ve hisse senedi lizerinde anlamli bir etkisi

Finansal Gevseklik Tiirlerini Olcmek icin Kullamilan Oranlar (Bagimsiz
Degiskenler):

1.Mevcut Gevseklik (MG)
Cari Oran= Donen Varliklar / Kisa Vadeli Yabanci Kaynaklar
2.Geri Kazanilabilir Gevseklik (GKG)

Satig, Genel ve Yonetim Harcamalarinin Satiglara Orani= Satis, Genel ve Yonetim Har-

camalari/Satiglar

3.Potansiyel Gevseklik (PG)

Bor¢-Ozkaynak Orani=Toplam Bor¢lar/Oz Kaynaklar
Finansal Performans Gostergeleri (Bagimh Degiskenler):
1.Aktif Karlilig1 (ROA)

Net Kar/Toplam Varliklar

2.Ozkaynak Karlilig1 (ROE)

Net Kar/Ozkaynak

3.Tobin Q Orani (TQ)

(Toplam Borglar + Ozkaynagin Piyasa Degeri ) /Toplam Varliklar
4 Piyasa Degeri / Defter Degeri Orant (PDDD)

Hisse Bas1 Piyasa Fiyat1 / Hisse Bag1 Defter Degeri

5.Hisse Senedi Fiyati (HSF)

Pl

Kontrol Degiskenleri:

1.Firma Biiyiikliigii (TV)

Toplam varliklarin dogal logaritmasi

2 Firma Yags1 (FY)

Firma yasinin dogal logaritmast

Panel veri analizi, yatay kesit sayisinin (N), analizde kullanilacak donem sayisindan

(T) daha yiiksek oldugu durumda uygulanilmaktadir. Analizde kullanilacak model, asagida yer
alan denklem yardimui ile gosterilmektedir (Deaton, 1985: 112):
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Yie =80+ 8. Xie + BXjr +B3X;e +RB4X;e +&¢ +a (1)

(1) numarali denklemde;

Y: Bagiml degiskenler

X,: Bagimsiz degiskenler

[: Egim parametreleri

€: Hata terimleri

a: Sabit parametreyi

i : Alt indisi, birimleri( firma, iilke, sehir vb.)

t: Alt indisi, zaman (ay, y1l vb.) temsil etmektedir.

4. Veri Seti ve Uygulama

Uygulamada, finansal gevseklik tiirlerinin finansal performansa ve hisse senedi fiyatina
olan etkisi, panel veri analizi yontemi ile incelenecektir. Analiz 2013-2021 yillar1 arasinda fa-
aliyet gosteren BIST30 verilerinden hareketle olusturulacaktir. BIST30 firmalarindan 26 firma
iizerine analiz gerceklestirilecektir. Bunun sebebi; BIST30 firmalarinda yer alan 4 firmanin
banka olmasidir. Tlgili analizde kullanilacak oranlara, bankalarin finansal tablolarindan ulagi-
lamamaktadir. Bu nedenle, analizde ilgili bankalar yer almayacaktir. Uygulamada, 2340 adet
BIST30 verisine yer verilecektir. Analizde kullanilan paket program Stata 14 paket programi-
dir. Analizde kullanilan veriler http://www finnet.com.tr ve http://www.investing.com.tr site-
lerinden alinarak olusturulmustur. Analizde kullanilan bagimli, bagimsiz degisken ve kontrol
degiskenlerinin kisaltmalar1 ve aciklamalar1 Tablo 1°de gosterilmektedir:

Tablo 1: Analizde Yer Alan Degiskenlerin Gosterimi

Degiskenin Tiirii  Degiskenin Kisaltmasi1 Degiskene Ait Aciklama Formiil

Bagimli Degisken ROA (Return on Assets) Aktif Karlilik Net Kar/Toplam Varliklar

Bagimli Degisken ROE (Return on Equity) ~ Ozkaynak Karlilig1 Net Kar/Ozkaynak
(Toplam Borglar +

Bagimli Degisken TQ (Tobin’s Q) Tobin Q Orani Ozkaynaklarin Piyasa

Degeri)/ Toplam Varliklar

Hisse senedi fiyatlarinin

Bagiml Degisken HSF dogal logaritmast Log (HSF)

. .. Piyasa Degeri Defter Piyasa Degeri/
Bagimli Degigken PDDD Degeri Defter Degeri

.. . Toplam Varliklarin
Kontrol Degigkeni TV Dogal Logaritmast Log (TV)
Kontrol Degiskeni FY Firma yasinin dogal Log (FY)
logaritmasi

Bagimsiz Degigken PG Potansiyel Gevseklik ~ Toplam Bor¢lar/Ozkaynaklar
Bagimsiz Degigken MG Mevcut Gevseklik Donen Varliklar/KVYK

o .. Geri Kazanilabilir Satis, Genel ve Yonetim
Bagims1z Degisken GKG Gevseklik Harcamalari/Satiglar
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4.1. BIST30 Analiz Bulgular

BIST30 firmalarima ait tanimlayici istatistik bilgileri ve panel veri analizi bulgular1 asa-
gida verilen tablolar vasitast ile agiklanacaktir.

Tablo 2: BIST30’a Ait Tanimlayia istatistikler

Degiskenler Ortalama Standart Sapma Carpikhik Basikhik Gozlem Sayisi

ROA 7492 6,906 0,78575 4451 234
ROE 18,806 17,624 -0,18440 7028 234
TQ 349,283 452,658 3,405 18,510 234
HSF 0,87968 0,63732 -0,62217 4,036 234
FY 1,647 0,20891 -041758 1,996 234
PDDD 2,371 2,684 4,539 33,666 234
TV 7,145 0,64235 -0,04057 4019 234
PG 185,423 138,238 1,584 7,716 234
MG 2,158 2,710 3,293 13,674 234
GKG 1,056 0,08763 3,047 12,677 234

Tablo 2’de yer alan BIST30 verileri toplam 2340 adet gézlemden olusmaktadir. Basik-
lik degerlerine bakildiginda; pozitif degerlerden olustugu goriilmektedir. Bu, BIST30 verile-
rine ait degigskenlerin normal dagilimdan daha dik bir dagilima sahip oldugunu gostermekte-
dir. Carpiklik degerleri hem pozitif hem de negatif olarak gerceklesmistir. Bundan hareketle
modelde yer alan kii¢iik degerlerin veya biiyiik degerlerin fazlalig1 degiskenlere gore farklilik
gostermektedir. Pozitif ¢arpiklik degerlerine sahip olan degiskenlerde kiiciik degerler biiyiik
degerlerden daha fazla iken, negatif carpiklik degerleri i¢in tam tersi durum gegerli olmaktadir.

Tablo 3: Coklu Dogrusal Baglanti1 Sonucu

Degiskenler MG PG GKG TV FY
MG 1,000

PG -0,447 1,00

GKG 0,055 -0,037 1,000

TV -0,284 0,19 0,367 1,000

FY -0,000 -0,252 -0,130 0,063 1,000

Tablo 3’te bagimsiz degiskenler ile kontrol degiskenler arasinda %80 ve {izeri oransal
iligkiler, ¢coklu dogrusal baglant1 problemine isaret etmektedir. Eger bu iligki ¢cok yiiksek bir
oranda ise bu problemi ¢ozmek gerekmektedir. Coklu dogrusal baglanti problemini ¢ozmek
icin gelistirilen testlerden biri Woldridge (2010) testidir. Tablo 3’te uygulanan Woldridge testi
sonucunda, modelde ¢coklu dogrusal baglanti problemi olmadig1 goriilmektedir.
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Tablo 4: Birim Kok Testi Sonucu

Degiskenler Istatistik Olasilik Degerleri
Sabitli Trendli Unadjusted t. -15,889
Adjusted.* -9.,550 0,000
ROA Sabitsiz Unadjusted t. 0,088 0,535
Adjusted.* 0,072 0,528
Sabitli Unadjusted t. -7,171
Adjusted.* -1,271 0,101
Sabitli Trendli Unadjusted t. -17,530
Adjusted.* -10,690 0,000
ROE Sabitsiz Unadjusted t. 1,182 0,881
Adjusted.* 1,113 0,867
Sabitli Unadjusted t. -7,059
Adjusted.* -1,141 0,126
Sabitli Trendli Unadjusted t. -72,982
Adjusted.* -51,627 -51,627
TQ Sabitsiz Unadjusted t. -5,082 0,000
Adjusted.* -4,896 0,000
Sabitli Unadjusted t. -50,725
Adjusted.* -11,576 0,000
Sabitli Trendli Unadjusted t. -16,374
Adjusted.* -9.408 0,000
HSF Sabitsiz Unadjusted t. 7482 1,000
Adjusted.* 7,120 1,000
Sabitli Unadjusted t. 1,396
Adjusted.* 4218 1,000
Sabitli Trendli Unadjusted t. -26,746
Adjusted.* -11,944 0,000
FY Sabitsiz Unadjusted t. 17,942 1,000
Adjusted.* 17,104 1,000
Sabitli Unadjusted t. -11,942
Adjusted.* -12,193 0,000
Sabitli Trendli Unadjusted t. -18,033
Adjusted.* -11,798 0,000
PDDD Sabitsiz Unadjusted t. -4,792 0,000
Adjusted.* -4.578 0,000
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Tablo 4 devam
Sabitli Unadjusted t. -9,197
Adjusted.* -6,197 0,000
Sabitli Trendli Unadjusted t. -9,420
Adjusted.* -5,010 0,000
TV Sabitsiz Unadjusted t. 10,687 1,000
Adjusted.* 10,185 1,000
Sabitli Unadjusted t. 5,551
Adjusted.* 8,338 1,000
Sabitli Trendli Unadjusted t. -8.,858
Adjusted.* -3457 0,000
PG Sabitsiz Unadjusted t. 3,113 0,999
Adjusted.* 2,957 0,998
Sabitli Unadjusted t. -2,990
Adjusted.* 2,154 0,984
Sabitli Trendli Unadjusted t. -19,512
Adjusted.* -13,200 0,000
MG Sabitsiz Unadjusted t. -0,961 0,168
Adjusted.* -0,920 0,178
Sabitli Unadjusted t. -14411
Adjusted.* -11,674 0,000
Sabitli Trendli Unadjusted t. -17,309
Adjusted.* -10,892 0,000
GKG Sabitsiz Unadjusted t. -1,706 0,044
Adjusted.* -1,626 0,051
Sabitli Unadjusted t. -8,808
Adjusted.* -5,684 0,000

Seriye ait verilerin duragan olup olmadiginin testi, birim kok testi ile 6l¢tilmiistiir. Birim
kok testi sonucunda, olasilik degerlerinin %5’ten kiiciik olmasi istenilmektedir. Uygulanan
Levin-Lin-Chu (2002) birim kok testi sonucunda elde edilen sabitli trendli, sabitsiz, sabitli
birim kok testlerinden, en az biri %5’ten kiiciikse verilerin duragan oldugu, birim kok icer-
medigi yorumu yapilabilmektedir. Tablo 4’te yer alan verilerden hareketle; sirastyla modelde
kullanilan tiim degiskenlerin sabitli trendli birim kok test sonuglarinin, %5 ten kiiciik oldugu
goriilmektedir. Ayrica; TQ sabitsiz ve sabitli, FY sabitli, MG ve GKG sabitli birim kok testle-
rinin sonucu da %5 ten kii¢tiktiir ve duraganlik sartint saglamaktadir.
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Tablo 5: BP LM Testi Sonucu

Var sd = sqrt(Var)
ROA 47,701 6,906
e 15,387 3922
u 16,236 4,029
Olasilik Degeri > chibar2 = 0,0000

Var sd = sqrt(Var)
ROE 310,613 17,624
e 138,998 11,789
u 120,248 10,965
Olasilik Degeri > chibar2 = 0,0000

Var sd = sqrt(Var)
TQ 204899.5 452,658
e 55949,63 236,536
u 1262393 355,301
Olasilik Degeri > chibar2 = 0,0000

Var sd = sqrt(Var)
HSF 2,153 1,467
e 0,187 0432
u 1,089 1,043
Olasilik Degeri > chibar2 = 0,0000

Var sd = sqrt(Var)
PDDD 7,207 2,684
e 4,020 2,005
u 2,655 1,629

Olasilik Degeri > chibar2 = 0,000

Tablo 5’te analizde yer alan bagimli degiskenlerin BP LM testi sonuclarina ait olasilik
degerleri 0,05’ten kiiciik olarak gerceklesmigtir. Tiim bagimli degiskenlerin olasilik degerleri
0,00°dir. Bu durumda, H; reddedilerek, H, kabul edilmektedir. Kullanilacak model, havuzlan-
mis model ve rassal etkiler modeli arasindan, rassal etkiler modeli olarak seg¢ilecektir.

Analizde kullanilacak modelin se¢iminde, yapilan testlerden bir digeri ise; Hausman
testidir. Hausman testine gore, olasilik degerleri %5 ten kiiciikse, reddedilerek, kabul edilir.
Bu durumda; kullanilacak model rassal etkiler ve sabit etkiler arasindan, sabit etkiler modeli
secilecektir.
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Tablo 6: Hausman Testi Sonucu

ROA (b) B) (b-B) sqrt(diag(V_b-V_B))
PG -0,024 -0,021 -0,002 0,001

MG 1,185 1,021 0,163 0,290

GKG -43916 -36,870 -7,045 7,024

TV 2,690 1,771 0919 0,501

FY -3.836 -1,751 -2,085 5318
Olasilik Degeri>chi2 = 0,000

ROE (b) B) (b-B) sqrt(diag(V_b-V_B))
PG -0,087 -0,071 -0,015 0,002

MG 2,526 0,796 1,730 0,885

GKG -139,123 -103,251 -35.871 21,387

TV 11,183 6,672 4510 1,508

FY -24.743 -4,966 -19,776 16,061
Olasilik Degeri >chi2 = 0,000

TQ (b) (B) (b-B) sqrt(diag(V_b-V_B))
PG -0,235 -0,162 -0,072 s

MG -39,306 -25975 -13,330 13,700

GKG 217,277 -420,108 637,386 318,042

TV 77911 -68,385 146,296 27424

FY -2325,652 -621,178 -1704 474 304,908
Olasilik Degeri >chi2 = 0,000

HSF (b) B) (b-B) sqrt(diag(V_b-V_B))
PG -0,000 -0,000 0,000 s

MG 0,033 0,064 -0,030 0,018

GKG -2,891 -3,609 0,718 0431

TV 1,101 1,042 0,059 0,044

FY -0,931 -0,620 -0,311 0,501

Olasilik Degeri >chi2 = 0,000

PDDD (b) B) (b-B) sqrt(diag(V_b-V_B))
PG 0,004 0,005 -0,000 0,000

MG -0,031 -0,017 -0,014 0,161

GKG -1,386 -4,453 3,067 3,977

TV 0,960 0,011 0,949 0,267

FY -8.885 -0,600 -8,285 2,763

Olasilik Degeri>chi2 = 0,008
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Tablo 7: Otokorelasyon Testi Sonucu

Degiskenler F (1,25) Olasilik Degeri
ROA 26,905 0,000
ROE 3,698 0,065
TQ 36,096 0,000
HSF 30,588 0,000
PDDD 0,330 0,571

Otokorelasyon testi sonucunda, ROA ve TQ olasilik degerlerinin %5 ten kiigiik, diger
degiskenlerin olasilik degerlerinin %5 ten biiyiik oldugu goriilmektedir. Olasilik degerlerinin,
%S5 ten biiyiik olmasi seride otokorelasyon olduguna isaret etmektedir. Verilerdeki otokorelas-
yon sorununun ¢oziilebilmesi icin, Driscall Kray testi uygulanacaktir.

Tablo 8: Degisen Varyans Sonucu

Degiskenler chi2 (26) Olasilik Degeri
ROA 472101 0,000
ROE 745,76 0,000
TQ 256248 0,000
HSF 803,72 0,000
PDDD 2,7e+05 0,000

Tablo 8’de degisen varyans testi sonucunda, tiim degiskenler i¢in olasilik degerleri
%5 ten kiigiik olarak gerceklesmistir. Bu durumda; seriye ait verilerde degisen varyans prob-
lemi oldugu soylenebilmektedir. Verilerdeki, degisen varyans sorunun ¢oziilebilmesi i¢in, oto-
korelasyon probleminde oldugu gibi, Driscall Kray testi uygulanacaktir.

Tablo 9: Yatay Kesit Bagimliligi Sonucu

Degiskenler CD Prob.
ROA 0,000 1,000
ROE 0,000 1,000
TQ 0,000 1,000
HSF 0,000 1,000
PDDD 0,000 1,000

Tablo 9’da yatay kesit bagimlilif1 testi sonucunda, tiim degiskenler icin olasilik de-
gerlerinin %35 ten biiyiik oldugu, 1,00 olarak gerceklestigi goriilmektedir. %5 ten biiyiik olan
olasilik degerleri, yatay kesit bagimlilig1 problemi bulunmadigini ifade etmektedir. hipotezi
kabul edilerek hipotezi reddedilecektir.
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Tablo 10: Driscoll Kraay Testi Sonucu

ROA  Kat Say1 (Coef,) Drisc/Kraay Standart Hata T Degeri P>Itl [%95 Giiven Arahgi]
-0,033
PG -0,024 0,004 -5.86 0,00 0015
0,864
MG 1,185 0,155 7,62 0,00 1505
-62915
GKG -43916 9,224 -4,76 0,00 24917
1,936
TV 2,690 0,366 7,35 0,00 3.444
-7,768
FY -3,836 1,908 -2,01 0,05 0,094
-1,709
_cons 26,144 13,524 1,93 0,06 53.999
Olasilik Degeri> F = 0,000 R? =0,324
ROE Kat Say1 (Coef,) Drisc/Kraay Standart Hata T Degeri P>Itl [%95 Giiven Arahgi]
-0,101
PG -0,087 0,006 -12,78 0,000 0073
1,092
MG 2,526 0,696 3,63 0,001 3.961
1,092
GKG -139,123 26,439 -526 0,000 3.961
9,332
TV 11,183 0,898 12,44 0,000 13.035
-41,598
FY -24.743 8,183 -3,02 0,006 7887
-8,4095
_cons 86,368 46,018 1,88 0,072 181.1458
Olasilik Degeri> F = 0,000 R>= 0,388
TQ Kat Say1 (Coef,) Drisc/Kraay Standart Hata T Degeri P>Itl [%95 Giiven Arahgi]
-0,547
PG -0,235 0,151 -1,55 0,134 0077
-80,807
MG -39,306 20,150 -1,95 0,062 2.194
GKG 217,277 225215 0,96 0,344 -246,563 681,118
-6,579
TV 77911 41,024 1,90 0,069 162.402
-2638,52
FY -2325,652 151,911 -15,31 0,000 012,784
_cons 7790,645 858,755 9,07 0,000 6022,006 9559,285

Olasilik Degeri> F = 0,000 R>= 0,278
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HSF Kat Say1 (Coef,) Drisc/Kraay Standart Hata T Degeri P>Itl [%95 Giiven Arahgi]
-0,001
PG -0,000 0,000 -1,58 0,127 0.0001
0,006
MG 0,033 0,013 2,56 0,017 0.061
-3,395
GKG -2,891 0,244 -11,81 0,000 2387
TV 1,101 0,045 24,08 0,000 1,006
1,195
-1,558
FY -0,931 0,304 -306 0,005 0304
-11,198
_cons -9,486 0,831 -1141 0,000 2773
Olasilik Degeri> F = 0,000 R?= 0,747
PDDD Kat Sayi (Coef,) Drisc/Kraay Standart Hata T Degeri P>Itl [%95 Giiven Arahgi]
0,003
PG 0,004 0,000 5,76 0,000 0.006
-0,112
MG -0,031 0,039 -082 0421 0,048
-5,758
GKG -1,386 2,122 -0,65 0,520 2.985
0,537
TV 0,960 0,205 4,68 0,000 1383
-12,234
FY -8.,885 1,625 -546 0,000 5537
_cons 20,928 3,653 5,73 0,000 13,404 28,452

Olasilik Degeri> F = 0,000 R*= 0,110
Method: Sabit Etkiler Regresyon Maksimum Gecikme: 2

Tablo 10’da uygulanan Driscall Kraay standart hatalar testi sonucunda; P>ltl stitunu-
na bakildiginda anlamli iligkiler oldugu gortilmektedir. Olasilik degerlerinin biiyiik cogunlugu
%5 ten kiiciik olarak gerceklesmistir. Analiz sonucunda elde edilen katsayilarda, ¢cogunlukla
PG ve GKG bagimsiz degiskenleri i¢in negatif, MG degiskenleri i¢in pozitif iligki oldugu go-
riilmektedir. Potansiyel gevseklik ve geri kazanabilir gevseklik arttikea ilgili bagimli degisken-
lerin azaldigi, mevcut gevseklik arttikca ilgili bagimli degiskenlerin arttig1 goriilmektedir. Bu
dogrultuda; ROA bagimli degiskeni i¢in; PG arttik¢a %-2 4 azaldigi, MG arttik¢a %118 arttigt,
GKG arttikca %43 azaldig1 goriilmektedir. ROE bagimli degiskeni i¢in, PG ve GKG arttik¢a
sirastyla %-8,7 ve %-139 azaldigi, MG arttikca %252 arttig1 goriilmektedir. Benzer durum
diger tiim bagimli degiskenler icin gegerli olmaktadir. HSF; PG ve GKG arttikca %0,00 ve
%?2 .89 azalmakta, MG arttikca %3,3 artmaktadir. TQ ve PDDD degerleri i¢in TQ; PG ve MG
arttikca %-23,50 ve %- 39,30 azalmakta, GKG arttikga %217,27 artmaktadir. PDDD; MG ve
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GKG arttik¢a sirasiyla %-3,19 ve % -138,62 azalmakta, MG arttikca, % 4 artmaktadir. Bu du-
rumda tiim bagiml degiskenlerin, bagimsiz degisenler ile iligkisi goze alindiginda, iki gevsek-
lik tiirdi ile negatif iligkili oldugu goriiliirken, bir gevseklik tiirii ile pozitif iligkili oldugu goriil-
mektedir. Bundan hareketle; BIST30 verileri igin; bagimsiz degiskenler ile bagimli degiskenler
arasinda gecerli iligkiler elde edilmigtir. ROA ve ROE bagimli degiskeni icin P>Itl siitunundaki
olasilik degerleri %5 ten kiiciik olarak gerceklesmistir. ROA ve ROE bagimli de8iskenleri i¢in
hem gecerli hem de anlamli sonuglar elde edilmistir. TQ, HSF ve PDDD degiskenlerinin so-
nuclarinda da her ne kadar iki gevseklik tiirii ile negatif, bir gevseklik tiirii ile pozitif sonuglar
cikmig olsa da, P>tl siitunundaki olasilik degerlerinin ¢cogunlugu %5’ten biiyiik oldugu i¢in
sonuglarin anlamli olmadi81 goriilmiistiir. Sonuctan hareketle; finansal gevseklik tiirlerinin, bi-
lango temelli finansal oranlar iizerinde anlaml1 oldugu, piyasa temelli oranlar lizerinde anlaml
olmadi81 goriilmiistiir. Mevcut gevseklik arttikca, ROA ve ROE bagimli degiskenleri artmakta;
potansiyel gevseklik ve geri kazanabilir gevseklik arttikca, ROA ve ROE bagimli de8iskenleri
azalmaktadir. Mevcut gevseklik, bilanco temelli finansal oranlar1 pozitif yonde etkilerken; po-
tansiyel gevseklik ve geri kazanabilir gevseklik, bilanco temelli finansal oranlar1 negatif yonde
etkilemektedir.

5. Sonug

2013-2021 yillar1 arasinda faaliyet gosteren BIST30 firmalarima ait finansal gevseklik
tiirlerinin, finansal performansa ve hisse senedi fiyatina etkisi panel veri analizi yontemi ile
incelenmistir. Analiz sonucunda, BIST30 firmalarina ait finansal gevseklik tiirlerinin, finansal
performansi anlamli olarak etkiledigi sonucuna ulagilmistir. BIST30 firmalarina ait gevseklik
tiirlerinin iki gevseklik tiirii firma performansini negatif yonde etkilerken, bir gevseklik tiirti
firma performansini pozitif yonde etkilemektedir. Ilgili analizin tiim bagimli degiskenler igin
ayni sonucu elde ettigi goriilmiistiir. Bu anlamda, analiz sonuglar istatistiksel olarak gecerli
bir sonuctur.

BIST30 analiz sonucunda; mevcut gevseklik tiirii, finansal performansi pozitif yonde
etkilerken, potansiyel gevseklik ve geri kazanilabilir gevseklik tiirii negatif anlamda etkile-
mektedir. Bu sonug, bilanco temelli finansal oranlar icin gegerlidir. Mevcut gevseklik arttik¢a;
ROA ve ROE degiskenlerinin arttig1, potansiyel gevseklik ve geri kazanilabilir gevseklik art-
tikca, ROA ve ROE degiskenlerinin azaldig1 goriilmektedir. Mevcut gevseklik, bilanco temelli
rasyolar1 olumlu yonde etkilerken; potansiyel gevseklik ve geri kazanilabilir gevseklik, bilanco
temelli rasyolar1 olumsuz yonde etkilemektedir. Bilanco temelli rasyolarin olasilik degerleri
%5 ten kiiciik olarak gerceklesmistir. Bu dogrultuda, analiz sonuclart istatiksel olarak anlamli-
dir. Finansal gevseklik ve finansal performans arasinda bilango temelli oranlar icin, hem gegerli
hem de anlamli sonuclar elde edilmistir. Piyasa temelli oranlar i¢in elde edilen analiz sonucuna
gore, iki gevseklik tiirii ile negatif, bir gevseklik tiirii ile pozitif yonde iligkiler bulunsa da analiz
sonucunun olasilik degerleri %5 ten biiyiik oldugu i¢in, sonucun istatistiki olarak anlamli ol-
madig1 goriilmiistiir. Analiz sonucundan hareketle, BIST30 firmalarina ait gevseklik tiirlerinin
finansal performansina yonelik etkisinin bazi gevseklik tiirleri i¢in olumlu iken, baz1 gevseklik
tiirleri icin olumsuz yonde oldugu sonucuna ulagilabilmektedir. Bundan hareketle; farkli gev-
seklik tiirlerinin finansal performansa farkli sekilde etkisi oldugu goriilmektedir. Literatiirde
yapilan ¢aligmalar incelendiginde; Bourgeois & Singh (1983), Tan & Peng (2003), Voss vd.
(2008), Ju & Zhao (2009), Chiu & Liaw (2009) ve Lee (2012) *un yapmus olduklar ¢aligmalar-
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da da farkli gevseklik tiirlerinin finansal performansi farkli yonde etkiledigi sonucuna ulagtig1
goriilmektedir. Analiz sonucunda, Rafailov (2017) ¢alismasinda yer alan finansal gevsekligin,
biiyiik 6l¢ekli firmalarin performansint olumsuz yonde etkiledigi goriisiiniin tersinde bir sonug
elde edilmistir. Bu sonug, analizde kullanilan finansal performans ve hisse senedi fiyati icin
gecerli olmaktadir. Analize dahil edilecek farkli finansal performans 6lgiitleri ile analiz sonug-
larinin farklilagabilecegi tahmin edilmektedir. Tlgili analiz, finansal gevseklikte, hisse senedini
dahil eden ilk calisma ve farkli sektorlerden firmalar1 bir arada inceleyen birka¢ calismadan
Singh (1986), Rafailov (2017) biridir. Yapilacak sonraki caligmalarda, modele eklenecek her
bir degiskenin analiz sonucunu degistirmesi beklenmektedir. Caligmaya fiyat-kazan¢ orani,
hisse bagina kar gibi farkli borsa performans 6l¢iim oranlar: eklenerek daha kapsamli bir analiz
sonucu elde edilebilir.

Arastirmacilarin Katki Oram Beyam

Yazarlarin ¢calismadaki katki oranlar esittir.

Cikar Catismasi Beyam
Caligma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.

Yazarlarin da kendi aralarinda ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.
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LOJISTIK PERFORMANS VE KURESEL REKABET GUCU ARASINDAKI
ILISKi: KURUMSAL YONETISIMIN ARACI ROLU*

Bahar ERENEL YASLICA! ®, Safak GUNDUZ2 ®

OZET

Bu ¢alismamin amaci; lojistik performans, kurumsal yonetisim ve kiiresel rekabet giicii arasindaki
iligkileri ve lojistik performans ile kiiresel rekabet giicii arasindaki iliskide kurumsal yonetisimin aract
roliinii aragtirmaktir. Bu kapsamda Lojistik Performans Endeksi (LPI), Kurumsal Yonetisim Gostergeleri
(WGI) ve Kiiresel Rekabet Giicii Endeksi (GCI) endeksleri iizerinden 112 iilkenin 2014, 2016 ve 2018
villarina ait ikincil verileri kullamilmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda, degiskenler arasinda basit ve
coklu dogrusal regresyon analizi yontemleri uygulanmustir. Lojistik performans ile kiiresel rekabet giicii
arasindaki iligkide kurumsal yonetigimin araculik roliiniin incelenmesi amaciyla PROCESS Makro 4.0 ile
bootstrap (yeniden orneklem) teknigi kullaminugtir. Gergeklestirilen analiz sonuglarina gore, kurumsal
yonetisimin lojistik performans ve kiiresel rekabet giicii tizerinde dnemli bir etkiye sahip oldugu ve lojistik
performans ile kiiresel rekabet giicii arasindaki iliskiye aracilik ettigi istatistiksel olarak dogrulanmigstir.
Analize dayali bulgular makro perspektifte ve iilkelerin gelismislik gruplari diizeyinde degerlendirilmigtir.
Bu ¢alismamin sonuglart; iilkelerdeki karar alicilarin, liderlerin ve yoneticilerin ozellikle yonetisimdeki
seffafligi artirarak politika ve diizenlemelerin kalitesinin yiikseltmesinin, lojistik isletmeler icin biirokratik
diizenlemeleri iyilestirilmesinin ve giimriik iglemlerinin seffafligini saglanmasinin, toplumsal ve siyasi
istikrarin saglanmastyla cesitli politika ve diizenlemelerinin hayata gegirilerek kiiresel pazarlarda rekabet
giictiniin artirdlmasinin Onemine vurgu yapmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Lojistik, Lojistik Performans Endeksi, Kurumsal Yonetisim Endeksi, Kiiresel Rekabet
Giicii Endeksi

JEL Swniflandirmasi: L9, G38, 050

THE RELATIONSHIP BETWEEN LOGISTICS PERFORMANCE AND
GLOBAL COMPETITIVENESS: MEDIATOR ROLE OF CORPORATE
GOVERNANCEON FIRM PERFORMANCE AND STOCKS

ABSTRACT

The purpose of this research is to examine the relationships between logistics performance,
corporate governance and global competitiveness and the mediating role of corporate governance in
the relationship between logistics performance and global competitiveness. For this purpose, secondary
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data have been used 112 countries for the years 2014, 2016 and 2018 through the Logistics Performance
Index (LPI), Corporate Governance Indicators (WGI) and Global Competitiveness Index (GCI). Simple
and multiple linear regression analyzes were used among the variables in accordance with the data
collected. Bootstrap (resampling) technique with PROCESS Macro 4.0 was examined the mediation role
of corporate governance between logistics performance and global competitiveness. The investigation
revealed that corporate governance mediates the relationship between logistical performance and global
competitiveness and has a considerable impact on both of these factors. The analysis’s conclusions
were evaluated at the level of the countries’ development groups as well as from a macro perspective.
The findings of this study emphasise that decision makers, leaders, and managers in countries should
place more emphasis on improving the quality of policies and regulations, particularly by increasing
transparency in governance, improving bureaucratic regulations for logistics businesses, and ensuring
transparency of customs procedures.

Keywords: Logistics, Logistics Performance Index (LPI), Worldwide Governance Indicators (WGI),
Global Competitiveness Index (GCI)

JEL Classification Codes: L9, G38, 050

EXTENDED SUMMARY
Research Questions & Purpose

The purpose of this research is to examine the relationships between logistics perfor-
mance, corporate governance and global competitiveness and the mediating role of corporate
governance in the relationship between logistics performance and global competitiveness. The
relationship between corporate governance and logistics performance and its effect on global
competitiveness have been relatively understudied topics, despite the fact that logistics perfor-
mance is routinely investigated in the literature in conjunction with economic and social indi-
ces. As a result, it is critical to assess corporate governance’s impact on global competitiveness
and logistical performance, as well as to examine how corporate governance affects these two
factors.

This research will aid in forecasting the implications of corporate governance concerns
for the logistics sector as well as effects of regulatory changes in the governance domain on the
global competitiveness of the logistics industry.

As logistics, corporate governance and sustainability themes are becoming more and
more popular, much international research in recent years has concentrated on emerging coun-
tries and EU countries. This study covers not just developing or EU countries, but also other
less developed countries.

Literature Review

The literature frequently uses social and economic indicators to analyse logistics per-
formance, but there hasn’t been much study done on the connection between corporate gov-
ernance, logistics performance and global competitiveness. Thus, it is imperative to evaluate
corporate governance in the context of global competitiveness and logistical performance, and
to investigate the interplay between these two variables and corporate governance. A correla-
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tion was found between corporate governance, logistics performance, and global competitive-
ness when the studies were evaluated for various country groups (Wong & Tang, 2018; Ekici
etal.,2019; Uyar et al., 2021; Citil, 2022; Khan et al., 2018; Arvis et al., 2014). This beneficial
relationship is further supported by the study’s findings.

Methodology

Prior to examining the logistics performance, corporate governance, and global com-
petitiveness scores of the nations, the Kolmogorov-Smirnov (KS) test was used to determine
which statistical analyses should be conducted in accordance with the research hypotheses by
assessing the normal distribution of the data groups. Simple and multiple linear regression
analyzes were used among the variables in accordance with the data collected. The study data
had a normal distribution, so the maximum likelihood calculation and bootstrap (re-sampling)
5000 option were used to analyse the data with a 95% confidence interval because the model
included the mediation role. All data were edited and entered into the SPSS 26.0, AMOS 24
package program and statistically analysed.

Results and Conclusion

The analysis of the study’s findings have demonstrated that corporate governance both
mediates the relationship between the two and has a significant impact on logistical perfor-
mance and global competitiveness. The examination of the study’s data has shown that corpo-
rate governance significantly affects logistical performance and global competitiveness, as well
as mediating the connection between the two (Wong & Tan, 2018; Ekici et al.,2019; Uyar et al.,
2021; Citil, 2022; Khan et al., 2018; Arvis et al., 2014).

The practical value of the findings from testing the model developed for the study is
that it adds to the body of knowledge on logistics performance when the study is viewed in its
entirety. This method allowed for a comprehensive investigation of the connections discovered
in previous studies. The findings confirm the necessity for national leaders, managers, and
decision-makers to assess corporate governance, logistical performance, and global competi-
tiveness challenges holistically.
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1. Giris

Giintimiizde isletmelerin mal/hizmet {iretimi ve satisiyla ekonomik bagari elde etmesi-
nin yeterli bulunmadig1, cevreye ve insanlara da duyarli olmalart gerektigi ve bununla birlikte
iyl yonetisim uygulamalarina da sahip olmalar1 beklenen kiiresel bir doniistimiin i¢inde yer
almaktayiz. Kiiresellesme siirecinin giderek artmasiyla birlikte makro bazda tilkelerin, mikro
bazda isletmelerin siirdiiriilebilir stratejileri yonetisim cergevesinde benimseyip uyguluyor ol-
masi lojistik performanslarina katki sagladigi gibi ayni zamanda ekonomik ve ekolojik cevreye
de fayda saglamaktadir.

Kiiresellesmenin ve rekabetin artmasi ile lojistik uluslararasi ticaretin en 6nemli aracla-
rindan biri haline gelmistir. Bu durum, gelismekte olan iilkelerin lojistik performansi acisindan
diinya ticaretindeki paylarin1 artirmak ve kiiresellesmenin kazanimlarindan yararlanabilmek
icin biiylik onem tagimaktadir. Lojistik faaliyetlerinin gelismesi sadece liretim maliyetlerini
azaltmakla kalmaz, ayn1 zamanda {iriinlerin daha kolay, ucuz ve yiiksek kaliteli, daha hizli ve
giivenilir olarak taginmasini gerceklestirir. Glimriikler, altyapi, lojistik kalitesi ve sevkiyatlar
gibi lojistik ile ilgili tiim faktorler, iilkelerin mal/hizmet ticaretini tam zamaninda ve diisiik
maliyetlerle gerceklestirebilmesi i¢in kritik bir 6neme sahiptir.

Lojistik performanst literatiirde ekonomik ve sosyal gostergelerle sik sik incelenmesine
ragmen, kurumsal yonetisim ile lojistik performans arasindaki iliski ¢ok sinirli olarak arasti-
rilmig bir konudur. Yonetisim kalitesi; lojistik altyapisinin kalitesini, lojistik hizmet kalitesini
etkileyerek daha iyi ve giivenli ¢aligma kosullarini saglamakla birlikte lojistik sektoriiniin degi-
sen ihtiyaclarina yanit verebilme hizi ve ¢cevreye uyum saglama yetenegini de etkileyebilmekte,
bdylece rekabet avantaji da kazandirabilmektedir (Koh vd., 2018). Bu a¢idan, kurumsal yone-
tisimin lojistik performans ve kiiresel rekabet giicii acisindan degerlendirilmesi ve kurumsal
yonetisimin lojistik performans ile kiiresel rekabet giicii tizerindeki etkisinin analiz edilmesi
onemlidir. Bu ¢aligsma, kurumsal yonetisim problemlerinin lojistik sektoriine etkilerini analiz
etmek ve yonetisim yapisinda yapilacak diizenlemelerin lojistige olan etkilerini ve ayrica kiire-
sel rekabet giicii tizerindeki etkilerini tahmin etmeye yardimci olacaktir.

Son yillardaki uluslararasi ¢aligmalara bakildiginda; lojistik, kurumsal yonetisim ve
kiiresel rekabet giicli kavramlariin popiilerliginin artmasiyla birlikte aragtirma odagimin 6n-
celikli olarak gelismekte olan iilkeler ve AB iilkeleri {izerine yogunlastig1 goriilmektedir. Bu
caligma sadece AB iilkelerini ya da gelismekte olan iilkeleri degil, gelismemis diger tilkeleri de
kapsamaktadir. Ulke secimiyle ilgili tek kriter Lojistik Performans Endeksi (LPI), Kurumsal
Yonetisim Gostergeleri (WGI) ve Kiiresel Rekabet Giicli Endeksi (GCI) raporlariin tiimiine
eksiksiz olarak dahil edilmis olunmasidir.

Bu caligmada, arastirmaya konu olan 112 iilkenin lojistik performanslar: ile kurumsal
yonetisim ve kiiresel rekabet edilebilirligi arasindaki iligkiler incelenmis ve lojistik performans
ve kiiresel rekabet arasindaki iligkide kurumsal yonetisimin aracilik (mediator) rolii tespit edil-
meye calisiimigtir.

Calismada, girig boliimiinden sonra yer alan literatiir 6zetinin ardindan ¢alismanin ana
veri kaynaklar1 ve analiz yontemleri aciklanarak 6rneklemden yapilacak tahminler hakkinda
bilgi verilmektedir. Daha sonra bu bulgularin tahmin ve analiz sonuglari sunulmakta ve bu
bulgulari 6zetleyen sonuglar ve onerilerle ¢aligma sonlandirilmaktadir.
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2. Literatiir
2.1. Lojistik Performans Kavram

Kiiresellesmenin artmasi ve rekabetin yogunlagmasiyla birlikte, lojistik faaliyetler ulus-
lararast ticaretin en kritik faktorlerinden biri haline gelmistir. Ozellikle gelismekte olan iilke-
lerde, lojistik performansin artirilmasi, diinya ticaretindeki paylarmi artirmak ve kiireselles-
menin sagladig1 faydalardan yararlanabilmek icin son derece dnemlidir. Lojistik faaliyetlerin
gelismesi sadece liretim maliyetlerini azaltmakla kalmaz, ayn1 zamanda iirlinlerin taginmasini
kolay, ucuz, hizli ve giivenilir kilmaktadir. Giimriik ve liman hizmetlerinin etkinligi, ticaretle
ilgili altyapz, lojistik hizmetler, teknoloji ve bilgi sistemleri gibi lojistik ile ilgili biitiin faktorler,
iilkelerin zamaninda ve diisiik maliyetli iiriin/hizmet ticareti yapabilmeleri i¢in cok dnemlidir
(Ofluoglu vd., 2018).

2.1.1. Lojistik Performans Endeksi

Isletmelerin, iirettigi iiriinlerini rekabetci fiyatlarla ve tam zamaninda miisteriye ulag-
tirtlmasint saglayan lojistik faaliyetleri performans 6l¢iimii ve degerlendirilmesi giinlimiizde
en Onemli basar1 gostergelerinden biri olarak kabul edilmektedir. Ayrica, lojistik sektoriiniin
gittikce artan 6nemi, bu alandaki gelisimi ve performansin 6l¢iilmesini gerekli kilmigtir. Glo-
bal diizeyde iilkelerin lojistik alanindaki performanslarini 6lgmek ve bu sayede diger iilkelerle
uluslararasi lojistik acisindan karsilagtirma yapabilmek ve kargilarindaki firsat ve tehditleri go-
rerek degerlendirme yapabilmek amaciyla gelistirilen endeksler bulunmaktadir (Sofyalioglu &
Kartal, 2013).

2.1.2. Lojistik Performans Gostergeleri

Lojistik Performans Endeksi (LPI); iilkelerin lojistik performanslarini 6l¢mek icin basit,
evrensel bir dl¢iit saglamaktadir. Ulkelerin lojistik alanindaki performanslarmi 6lgmek amacty-
la Diinya Bankasinin gelistirdigi en yaygin ulusal gosterge olan LPI ile iilkelerin temel lojistik
caligmalarina yonelik performanslarmin hesaplanmasi yapilmaktadir. ilk kez 2007 yilinda ya-
yimlanan lojistik performans endeksi 2014 yilina kadar her yil yayimlanmigtir. 2014 yilindan
sonra ise her iki yilda bir yayimlanmakta ve bdylelikle iilkelerin gelisimleri sistematik olarak
takip edilebilmektedir. 2007 yilinda gerceklestirilen ilk ¢aligmada 150 iilke, 2010 ve 2012 y1-
linda 155 iilke, 2014 yilindan itibaren ise 160 iilke yer almigtir (Arvis vd., 2014).

Bu endeks ile Diinya Bankasi, iilkeler arasinda bir rekabet yaratilmasini ve lojistik per-
formanslarinin iyilestirme kosullarint belirlenmesini amaglamaktadir. LPI; her iilkenin lojistik
cevresi, ana lojistik stirecleri, zaman ve maliyet performansi hakkinda ayrintilt bilgi saglamak-
tadir (Burmaoglu, 2012).

LPI'de iist siralarda yer alan iilkelerin teknolojik yeniliklere, biiyiik sanayilere, genis
dagitim kanallarina ve profesyonel sektor temsilcilerine sahip oldugu sdylenebilir. LPI’de alt
siralarda yer alan iilkeler ise genellikle diisiik gelirli gruplara ait ve siyasi ve ekonomik i¢ so-
runlar1 olan veya bazi cografi dezavantajlara sahip olan iilkeler oldugu varsayilmaktadir (Piar
& Diken, 2020).

LPI, lojistik ve tedarik zinciri yonetimi alanlarindaki arastirmacilarin odak noktasi ol-
mustur. Giliner ve Coskun (2012) 26 OECD iilkesinde ekonomik ve sosyal boyutlarin iilkelerin
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lojistik performansina olan etkilerini incelemis ve LPI agisindan diinyadaki en rekabetci iilke-
lerin, giiclii bir LPI puanina sahip olan Avrupali iilkeler oldugunu tespit etmislerdir. Koh vd.
(2018) Asya’daki yolsuzluk ve LPI arasindaki iligkiyi incelemek i¢cin LPI"yi kullanmiglardir.

LPI olusturulmasinin ilk agsamasi anket bolimiidiir. Anketin ilk 15 sorusu uluslararasi
lojistik performansi ile ilgilidir. Katilimcilar tarafindan secilecek olan sekiz iilkenin lojistik
performansin alti boyutuna gore derecelendirilmesi istenmektedir. Secilecek olan bu iilkeler;
komsu iilke, en ¢ok ithalat/ihracat yapilan iilkeler olabilecegi gibi rastgele olarak secilmis til-
keler de olabilir. Veriler, her tilkedeki lojistik sektoriinde ¢aligsan yaklagik 1000 kisinin katildigt
bir anket caligmasindan elde edilmektedir. Bu acidan bakildiginda LPI, iilkelerin algilanan lo-
jistik performanslarint 6lgmektedir. Cok sayida iilke i¢in mevcut tek ulusal lojistik performans
oOl¢iistidiir ve ulusal zorluklarin ve firsatlarin belirlenmesinin yant sira iilkeler arasinda perfor-
mansin kargilastirilmasini saglar (Arvis vd., 2018). LPI ve alt kriterleri 6lgmek icin en diistik
puan 1 ve en yiiksek puan 5°i temsil eden bir 6l¢ek kullanilmaktadir. Ulkelere iliskin yayimla-
nan LPI degeri, belirtilen alt kriterlerin agirlikli ortalamasindan hesaplanmaktadir.

LPI; giimriik, altyapi, lojistik hizmet kalitesi, izleme ve takip edilebilirlik, zamaninda
teslimat ve uluslararasi sevkiyat seklinde alt1 gostergeden olusmaktadir (Arvis vd., 2010).

1. Gilimriik: Glimriik dahil olmak tizere sinir denetim kuruluglar tarafindan gerceklestirilen
giimriikleme siirecinin verimliligi ve etkinligini (giimriik acentelerinin hiz, basitlik ve 6n-
goriilebilirligi) olcer. Bu gosterge, mevcut ticaret mevzuatinin uygulanmastyla iiriin/ hiz-
metlerin ithalat ve ihracat vergileri tahsiline ait ¢esitli idari prosediirlere dayanmaktadir.

2. Altyapr: Ulkenin ulagim (denizyolu, demiryolu, karayolu) ve telekomiinikasyon (bilgi tek-
nolojisi) altyapisinin kalitesini olcer.

3. Uluslararasi sevkiyat: Rekabetci fiyatlarla uluslararasi sevkiyat diizenlemesinin kolay olup
olmadigini dlger.

4. Lojistik kalitesi ve yetkinligi: Lojistik hizmetlerin kalitesi ve yetkinligini 6lcer. Organi-
zasyon yapisinda yer alan tiim paydaslara nasil davrandigini, miisteri hizmet kalitesini ve
isletme ile tiiketiciler arasindaki iligkiyi iyilestirip iyilestirmedigini 6lger.

5. lzleme ve takip: Uluslararasi sevkiyatlari izleme ve takip edebilme yetenegini dlger. Ni-
hai tiiketiciye teslim edilene kadar her gonderinin tam yerinin ve rotasinin belirlenmesi
onemlidir. Mallarin tedarik zincirinde yer alan tiim paydaslar bu bilesene dahil oldugundan,
izlenebilirlik bir biitiin olarak sektoriin faaliyetlerinin sonucudur.

6. Zamaninda teslimat: Sevkiyatlarin planlanan/6ngoriilen teslimat siireleri i¢inde gonderile-
rin varig yerine ulasilabilirligini dlger. Bu gostergede mevcut yiiksek rekabet seviyesi ile
teslimat programlarma uyulmamasi kabul edilemez. Bu durum teknolojik siireclere olan
ihtiyaci etkilemistir (Arvis vd., 2018). Ulkelere iligkin agiklanan LPI endeksleri, bu alti
gostergenin agirlikli ortalamasi alinarak hesaplanmaktadir (World Bank, 2016). LPI alt1
temel performans kriterini toplayarak tek bir dlciitte birlestiren lojistik hizmet performan-
smin dzet bir gostergesidir. Bu performans endeksinin hesaplanmasinda, lojistik altyap: ve
sistemlerin etkinligi onemli bir yere sahiptir. Puanlamalar hesaplanirken ilgili lojistik uz-
man ve yetkilileriyle yapilan birebir goriismeler ve degerlendirmeler dikkate alinmaktadir
(Tanyas & Arikan, 2013: 41).
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Arvis vd. (2007) en verimli ve en iyi ulagim yollar1 ve ticaret prosediirlerine sahip iilke-
lerin; teknolojik avantajlar, ekonomik liberallesme ve uluslararasi pazarlara ulagim acisindan
en avantajl iilkeler oldugu sonucuna varmigtir. Bu nedenle, gelismis iilkeler LPI tarafindan
belirlenen siralamada ilk siralarda goriiliirken, gelismekte olan iilkeler genellikle daha alt sira-
larda yer almaktadir.

2.2. Kurumsal Yonetisim Kavram

Diinya Bankas1 (2020), iyi yonetisimi “acik ve ongoriilebilir bir karar alma siirecine
sahip olan, profesyonel bir biirokratik yonetimi olan, eylem ve islemlerinden sorumlu bir hiikii-
metin, kamusal siirece aktif bir sekilde katilimda bulunan sivil toplum kuruluglarini ve hukukun
disttinliiglintin gegerli oldugu bir diizen” olarak ifade etmigtir. Birlesmis Milletler Kalkinma
Program1 (UNDP) daha genel olarak yonetisimi; bir tilkenin siyasi, sivil toplum ve 6zel sektor
arasindaki ekonomik, siyasi ve sosyal islerini yonettigi degerler, politikalar ve kurumlar sistemi
olarak tanimlamaktadir.

2.2.1. Kurumsal Yonetisim Endeksi

Kurumsal yonetigim kalitesi, bir tilkenin sosyal ve ekonomik kaynaklarinin yonetimin-
de ve hiikiimetlerin ele almalar1 gereken hedeflere ulasma kapasiteleri kamu otoritesinin kul-
lanildig siireci ifade eder (Diinya Bankasi, 2000). Cogu arastirmada yonetigim kalitesi, Diinya
Bankast’nin diizenli olarak yayimladigi Kiiresel Yonetisim Gostergeleri (World Governance
Index-WGI) araciligryla degerlendirilmistir. Bu calismada tilkelerin yonetisim gostergeleri icin
Kiiresel Yonetisim Gostergeleri (WGI) kullanilmigtir.

WGI, yonetisimin iilkeler arasi gostergelerini gelistirmek i¢in tasarlanmis ayrintili ve
uzun siiredir devam eden bir arastirmadir. Bu gostergeler, goriisiilen ¢ok sayida isletme ve uz-
manin yonetisim kalitesine iligkin goriislerini 6zetlemekte olan bir veri setidir. Bu veriler cesitli
arastirma enstitiilerinden, diisiince kuruluglarindan, sivil toplum kuruluglarindan, uluslararasi
kuruluglardan ve 6zel sektor isletmelerinden toplanmistir (Kaufmann vd., 2010).

2.2.2. Kurumsal Yonetisim Gostergeleri

Diinya Bankasi tarafindan 1996’dan iki yilda bir ve 2013’ten beri her yil yayimlanan
Kurumsal Yonetisim Gostergeleri (WGI) icin yaklagik olarak 200 iilkenin yonetim kalitesine
iligkin verilere ¢cevrim ici olarak erigilebilinmektedir.

WGI, yonetigimin alt1 temel boyutuna iligkin verileri igermektedir. Bu alt1 gostergenin
amaci, kamu sektoriiniin belirli bir iilkedeki makroekonomik ve mikro ekonomik ortami etki-
leyen politikalart uygulama kapasitesini degerlendirmektir. Bu gostergeler su sekildedir (Ka-
ufmann vd., 2010):

1. Ifade 6zgiirliigii ve hesap verilebilirlik: Ifade 6zgiirliigii; basin 6zgiirliigii, 6rgiitlenme 6z-
giirliigii, din ve inang 6zglirliigii, yonetime katilma gibi farkli alanlar1 kapsamaktadir. Hesap
verilebilirlik ise, yetkililerin ve siyasi liderlerin faaliyetlerinden sorumlu tutulabilecekleri
bir diizeni ifade etmektedir. Kamu hizmetlerinin adil ve seffaf olarak sunulmasi, yolsuzluk-
larin 6nlenmesi, vatandaslarin sikayetlerinin etkin bir sekilde ele alinmasi gibi konularda
hesap verilebilirlik onemli bir rol oynamaktadir.
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2. Baski ve siddet icermeyen siyasi istikrar: Siyasi siddet ve terérizm de dahil olmak iizere,
hiikiimetin anayasaya aykiri veya siddet yoluyla gérevinden uzaklagtirilmasi olasiliini ige-
rir. Baski ve giddet icermeyen istikrarin saglanmasi icin oncelikle demokratik kurallarin
isletilmesi, adaletin saglanmasi, insan haklarina saygi gosterilmesi ve diizenli bir hukuk
sisteminin olusturulmas: gerekmektedir.

3. Hiikiimetin etkinligi: Biirokrasinin bagimsizligi, kamu hizmet kalitesini, siyasi otorite ve
baskilardan etkilenmeden karar almasi, vurgulama ve giivenilirlik, kamu hizmetinin etkin
ve verimli bir sekilde sunulmasini ifade eder. Hiikiimetin etkinliginin 6l¢tilmesi bir¢ok fak-
tore dayanir. Bunlar arasinda, kamu hizmetlerinin kalitesi, yonetisim yapisi, siyasi istikrar,
hiikiimetin politika olusturma ve uygulama kabiliyeti, ekonomik kalkinma, yolsuzlukla mii-
cadele, hukukun stiinliigii ve insan haklar1 korumasi gibi unsurlar bulunur.

4. Kanun ve politika diizenleme kalitesi: Hiikiimetin 6zel sektoriin gelisimini tesvik etme ve
hiikiimetin etkinligi icin saglam diizenlemelerin ve politikalarin formiile edilmesini kapsar.
Bunun ic¢in tilkedeki vergi sisteminin adil olmasi, yerli ve yabancilara saglanan kolayliklar,
biirokrasinin hizi vb. unsurlar gozetilmektedir.

5. Hukukun iistiinliigii: Sug ve siddet olasiligini, mahkemelerin, polisin, miilkiyet haklarinin
kalitesini, toplum ve kurumlarin kurallara uyma derecesini kapsar.

6. Yolsuzlugun kontrolii: Ulkenin kamu kurumlarmin seckinler ya da 6zel ¢ikar sahipleri tara-
findan ele ge¢irilmesinden riigvetler, 6zel kazanglar, kiiciik ya da biiyiik yolsuzluklara kadar
tiim bu faaliyetler tizerindeki kontrol diizeyini ifade eder.

2.3. Kiiresel Rekabet Giicii Kavramm

Kiiresel Rekabet Giicii kavrami Diinya Ekonomik Forumu (WEF) tarafindan “Bir tilke-
nin siirdiiriilebilir biiylimesini saglayan tiim kurumlari, politikalar1 ve tiretim faktorlerini igeren
verimlilik diizeyi” olarak tanimlanmaktadir. Bu kavram OECD’ye gore ise; “Bir iilkenin ser-
best piyasa kogsullarinda, reel milli gelirini artirirken diger iilkelerle rekabet edebilecek diizeyde
mal ve hizmet iiretebilmesidir.” (Reinert, 1995).

Kurumsal diizeyde rekabet giiciinii artirmak ve kiiresel rekabet edebilirligi gelistirmek;
iiriin/hizmet kalitesi, fiyatlandirma politikasi, sektor kosullari, teknolojik yenilikler ve Ar-Ge
caligmalar1 vb. alanlarda yapilan caligmalar ile ilgilidir. Ekonomik ac¢idan bakildiginda, kiiresel
rekabet giiciiniin artirmanin en 6nemli belirleyicisi isletmelerin rekabet giiciidiir. Ayrica ulus-
lararasi rekabet edilebilirlik acisindan; makroekonomik ortam, altyapi, teknolojik gelisme ve
piyasa etkinligi gibi konular 6nem kazanmaktadir.

2.3.1. Kiiresel Rekabet Giicii Endeksi

Rekabet edilebilirlik cok cesitli yontem ve degiskenler kullanilarak hem iilke hem de
bolge bazinda hesaplanabilmektedir. Bu endeksleme calismalar i¢inde iilkelerin rekabet gii-
cline gore siralayan Kiiresel Rekabet Giicii Endeksi (KRI), geni veri setlerine sahip olmast,
bilimsel olarak dogrulanmis metodolojiler kullanmasi ve genis iilke yelpazesi ile 6n plana ¢ik-
maktadir (Nogueira & Madaleno, 2021).
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Kiiresel Rekabet Giicii Endeksi, Diinya Ekonomik Forumu (WEF) tarafindan 1979’dan
beri diizenli olarak yaymlanmaktadir. Bu endeks, ekonomik biiylimenin ana nedenlerini bul-
mak i¢in katki saglamakta, bazi iilkeler i¢in ekonomik biiylimeyi artirmada neden bagarili oldu-
gunu agtklamada yardimci olmakta ve bu alandaki paydaglara gelismis ekonomiler icin gerekli
olan kaynaklar konusunda 6neri sunmaktadir (WEF, 2014).

2.3.2. Kiiresel Rekabet Giicii Gostergeleri

Kiiresel Rekabet Edilebilirlik Endeksi (GCI), iilkelerin rekabet edilebilirlik puanina
gore siralanan iilkelerin bir listedir. Endekste yer olan iilkelerin rekabet edilebilirliklerini bir
dizi kritere gore degerlendiren, iilkelerin giiclii ve gelismeye acik yanlarini kargilastirmali ola-
rak analiz eden, kapsamli ve diizenli olarak iyilestirilen metodolojileri kullanarak iilkeler ara-
sinda siralama yapilmasini saglamaktadir.

GCI, Diinya Ekonomik Forumu tarafindan 1979 yilindan itibaren diizenli olarak yayimn-
lanmaktadir. Bu endeks, ekonomik biiylimenin ana nedenlerini bulmak icin katk: saglamakta,
baz1 iilkeler i¢in ekonomik biiyiimeyi artirmada neden basarilt oldugunu aciklamada yardimect
olmakta ve bu alandaki paydaslara gelismis ekonomiler i¢in gerekli olan kaynaklar konusunda
oneri sunmaktadir (WEF, 2014). GCI, iilke derecelendirilmelerini, endeksi olusturan gosterge
puanlarimi ve siralamalarini, iilkelerin hangi alanlara yatirim yaptiginda endeks siralamasin-
daki yerini gosteren, rakiplerin hangi alanlarda basar1 elde ettigini 6grenme firsatt sunan bir
rapordur. Bu baglamda endeks igeriginin degerlendirilmesi, 6zellikle gelismekte olan tilkelerde
gelismeye acik yanlarin iyilestirilmesi agisindan énemlidir. Rapor diinyadaki rekabetci iilkele-
rin siralamalarini igermesi ve ayni zamanda bolgesel ve tematik alanlarda analizler sunmast,
kendi durumlarini degerlendirmeleri ve diger tilkelerle karsilagtirma saglamasi agisindan onem
arz etmektedir.

Yeni metodoloji ile revize edilen endeksin hesaplanmasinda “etkinlestirici cevre, insan
sermayesi, piyasalar ve inovasyon ekosistemi” olmak lizere 4 ana baglik ve toplam 12 adet alt
olciit bulunmaktadir. Ulkeler bu gostergelere gore yapilan derecelendirmelere gore alt kriterler
bazinda siralanmakta ve farklh kategorilerde siralamalar1 yapilmaktadir. Bu gostergelere gore
iilkeler degerlendirilerek 0-100 puan arasinda puanlar verilmekte ve 12 alt gdstergenin ortala-
masina gore iilke siralamalar1 hesaplanmaktadir. Bu 12 alt gosterge su sekilde 6zetlenmektedir:

1. Kurumsal yapt: Kurumlarin faaliyet gosterdigi yasal ve yonetsel ortamin; diger isletme-
lerin, bireylerin ve iilkelerin gelir ve refahi artirma calismalarina karsilik verebilmesi, is-
letmelerin rekabet edilebilirligini artirmaktadir. Bir tilkenin kurumsallagma derecesi hem
kamu hem de 6zel kurumlarin kurumsallagma derecelerinin toplamindan olugmaktadir. Bu
gostergede giivenlik, sosyal sermaye, finansal kontrol ve ekonomik dengeler, kamu sektorii
performansi, miilkiyet haklari, seffaflik, kurumsal yonetim ve hiikiimetin gelecekteki egili-
mi gibi alt gostergeler bulunmaktadir.

2. Altyapr: Daha iyi bir fiziksel altyapiya sahip olan isletmeler, daha etkin ve verimli ekono-
mik faaliyetlerde bulunmakta, bolgeler arasindaki mesafenin etkisinin azalmasiyla birlikte
daha kolay ticaret yapmakta ve boylece daha yiiksek rekabet giiciine sahip olmaktadirlar.
Bu gostergede kara, demiryolu, hava ve denizyolu gibi ulagim altyapilari ile elektrik, su vb.
sebeke altyapilart bulunmaktadir.
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3. Bilgi ve iletisim teknolojileri: Bu gosterge, verimlili§in arttirilmasi, inovasyon ve rekabet
giicii acisindan teknolojik altyapinin ve bilgiye erisimin degerlendirilmesini gostermekte-
dir.

4. Makroekonomik ¢evre: Makroekonomik istikrar, tilkenin ekonomik biiytime potansiyelini,
enflasyon oranlarini, para politikalarini, doviz kuru istikrarini vb. faktorleri kapsamaktadir.

5. Saglik: Saglik hizmetlerinin kalitesi ve erisilebilirliini gostermektedir.

6. Beceriler: Bu gosterge, yiiksekdgretim kurumlaria kayit oranlari, mesleki egitim prog-
ramlar1 ve iggiicii piyasasinin ihtiyaglarina uygun becerilerin kazandirilmasi gibi faktorleri
kapsamaktadir.

7. Uriin pazarlamasi: Mal piyasasmin saglikli bir sekilde ¢alismasini, i¢ ve dis piyasalardaki
kosullara uyum saglanmasini ve tiiketicini taleplerine uygun iiriinlerin sunulmasi agisindan
onemlidir.

8. lIsgiicii piyasasi: Is giicii piyasasindaki talep ve arz dengesi, issizlik orani, isgiicii verimlili-
81, isgiicli maliyetleri vb. kriterleri kapsamaktadir.

9. Finansal sistem: Finansal piyasalarin saglikli isleyisi i¢in, yatirimcilarin ve isletmelerin ih-
tiya¢ duyduklar1 kaynaklarin dogru yerlere yonlendirilmesini saglayarak ekonomik biiyii-
meyi tesvik etmekte ve gerekli hizmetleri sunmaktadir.

10. Pazar biiyiikliigii: Biiylik pazarlardaki yogun rekabet igletmelerin 6lgek ekonomisi avantaj-
larindan yararlanmasini saglayarak tiretkenligini artirmaktadir.

11.1s diinyasinin dinamizmi: Isletmelerin rekabetci, yenilik¢i ve hizli degisen pazarlara uyum
saglama yeteneklerini ifade eder. Girigsimciligi tesvik eden politikalar, isletmeler arast is bir-
likleri, yenilik¢ilik ve Ar-Ge faaliyetleri, isletmelerin esneklik ve adaptasyon kabiliyetleri
gibi faktorlerle etkilesim igindedir.

12.Inovasyon yetenegi: Inovasyon, bir kurumun ya da iilkenin gelecekte rekabet edebilirligi,
istihdam artis1 ve daha yiiksek yasam standartlarma ulasmasi icin 6nemlidir. inovasyon,
yeni endiistrilerin ve i modellerinin olugmasina, is hacminin artirarak ve istihdam olanak-
larint iyilestirerek biiylimeye ve siirdiiriilebilir rekabetgilige katki saglar (U.S. Department
of Commerce, 2012).

3. Metodoloji
3.1. Arastirmamin Amaci ve Onemi

Bu calismanin amac1 lojistik performans, kurumsal yonetisim ve kiiresel rekabet giicii
arasindaki iligkileri ve lojistik performans ile kiiresel rekabet giicii arasindaki iligkide kurumsal
yonetisimin aract roliinii arastirmaktir. Calismanin ana konularindan lojistik performansin li-
teratiirde ekonomik ve sosyal gostergelerle sik sik incelenmesine ragmen, kurumsal yonetisim
ile lojistik performans arasindaki iligki ve kiiresel rekabet edilebilirlige etkisi ¢ok sinirlt olarak
arastirtlmig bir konudur. Bu agidan, kurumsal yonetisimin lojistik performans ve kiiresel reka-
bet giicii acisindan degerlendirilmesi ve kurumsal yonetisimin lojistik performans ile kiiresel
rekabet giicii iizerindeki etkisinin analiz edilmesi 6onemlidir. Kurumsal y6netisim problemleri-
nin lojistik sektoriine olan yansimalarini ve yonetisim alaninda gergeklestirilecek diizenlemele-

368



Uluslararasi Yonetim Iktisat ve fgletme Dergisi, Cilt 20, Sayt 2, 2024, ss. 359-391
International Journal of Management Economics and Business, Vol. 20, No. 2, 2024, pp. 359-391

rin lojistik sektoriindeki etkilerini ve kiiresel rekabet giicii lizerindeki etkilerini tahmin etmeye
yardimct olacaktir.

Son yillardaki uluslararasi ¢aligmalara bakildiginda, lojistik, kurumsal yonetisim ve
stirdiiriilebilirlik kavramlarimin popiilerliginin artmasiyla birlikte arastirma odaginin 6ncelikli
olarak gelismekte olan tilkeler ve AB iilkeleri iizerine yogunlagtigi goriilmektedir. Bu ¢alisma
sadece AB tilkelerini ya da gelismekte olan iilkeleri degil, gelismemis diger iilkeleri de kapsa-
maktadir.

3.2. Arasgtirmanin Kapsami ve Sinirhiliklar:

Bu aragtirma kapsaminda, Diinya Bankasi tarafindan iki yilda bir yayimlanan Lojis-
tik Performans Endeksi (LPI) ve Kurumsal Yonetisim Endeksi (WGI) ve Diinya Ekonomik
Forumu (WEF) tarafindan yayimlanan Kiiresel Rekabet Giicii Endeksi’nin (GCI) 2014-2018
yillarinda yayimlanmis olan verileri {izerinden aragtirma yapilmis olup, ortak yillar bazinda
belirlenen yillardaki eksik veriler ¢ikartilarak 112 iilke tizerinden arastirma gerceklestirilmistir.
Lojistik Performans Endeksi, Diinya Bankas: Grubu tarafindan her iki y1lda bir yayimlanan bir
endeks olmasina ragmen, COVID-19 nedeniyle 2020 yilinda yayimlanamamistir. Bu nedenle
calismaya 2020 yili dahil edilememis ve diger endeksler icin de ortak yillar olan 2014, 2016
ve 2018 verileri kullanilmistir. Ayrica veri eksikliklerinden dolay1 ya da bir endeks raporunda
yer alip diger bir raporda verisi olmayan iilkeler arastirmanin kapsami diginda birakilmistir.
Secilen iilkelerin 2014, 2016 ve 2018 yilina ait performans puanlarinin aritmetik ortalamasi
hesaplanarak analiz edilmistir.

Arastirma kapsamina alinan iilkelerin listesi Tablo 1°de gosterilmistir.

Tablo 1: Arastirma Kapsamindaki Ulkeler

No Ulke No Ulke No Ulke

1 ABD 39 Giircistan 77  Misir

2 Almanya 40 Haiti 78  Moldova
3  Angola 41 Hirvatistan 79  Moritanya
4  Arjantin 42 Hindistan 80 Myanmar
5 Avustralya 43 Hollanda 81 Namibya
6  Avusturya 44 Honduras 82  Nepal

7  Bahreyn 45 irlanda 83  Nijerya

8  Banglades 46 Ispanya 84  Norvec

9  Belcika 47  Israil 85  Pakistan
10  Birlesik Arap Emirlikleri 48 Tsveg 86  Panama
11  Birlesik Krallik 49  Isvigre 87  Paraguay
12 Bolivya 50 ftalya 88  Peru

13 Bosna Hersek 51 izlanda 89  Polonya
14 Brezilya 52 Japonya 90  Portekiz

369



Bahar ERENEL YASLICA, Safak GUNDUZ

Tablo 1 devam

No Ulke No Ulke No Ulke

15 Bulgaristan 53 Kambogya 91 Romanya

16 Burundi 54 Kamerun 92  Ruanda

17 Butan 55 Kanada 93  Rusya Federasyonu
18 Cezayir 56 Karadag 94  Sirbistan

19 Cad 57 Katar 95  Singapur

20 Cek Cumbhuriyeti 58 Kazakistan 96  Slovak Cumbhuriyeti
21 Cin 59 Kenya 97  Slovenya

22 Danimarka 60 Kibris 98  Suudi Arabistan
23  Dominik Cumhuriyeti 61 Kolombiya 99  Sili

24  Ekvador 62 Giiney Kore 100 Tayland

25 El Salvador 63 Kosta Rika 101 Tayvan

26 Endonezya 64 Kuveyt 102 Tunus

27 Ermenistan 65 Letonya 103 Tiirkiye

28 Estonya 66 Liberya 104 Ukrayna

29 Fildisi Sahili 67 Libya 105 Umman

30 Filipinler 68 Litvanya 106 Uruguay

31 Finlandiya 69 Liibnan 107 Urdiin

32 Fransa 70  Liiksemburg 108 Vietnam

33 Gabon 71 Macaristan 109 Yeni Zelanda
34 Gana 72 Madagaskar 110 Yunanistan

35 Gine 73 Malezya 111 Zambiya

36 Guatemala 74 Mali 112 Zimbabve

37 Guyana 75 Malta

38 Giiney Afrika 76 Meksika

Ulkelerin lojistik performansi dlgiimiinde Diinya Bankasi Grubu tarafindan yayimlanan
Lojistik Performans Endeksi (LPI), kurumsal yonetisimin 6l¢iimiinde ise Kurumsal Yonetisim
Endeksi (WGI) kullanilmugtir. Ulkelerin kiiresel rekabet giicii 6l¢iimiinde ise Diinya Ekonomik
Forumu (WEF) tarafindan yayimlanan Kiiresel Rekabet Endeksi (GCI) kullaniimistir. Calisma-
da kullanilan ikincil veriler, uluslararast kurumlarin hazirladig: giivenirligi test edilmis verileri

icermektedir.

COVID-19 kiiresel salgin doneminde uluslararasi kuruluslar raporlarinda kullandiklar:
her veriyi olusturamamistir. Calismada kullanilan bu verilerin bazi yillar ya da bazi tilkeler icin

eksik olmasi ¢calismanin 6nemli kisitlarindandir.
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3.3. Arastirmamin Degiskenleri

Tablo 2: Arastirma Degiskenleri

Bu ¢aligma kapsaminda arastirmanin degiskenleri Tablo 2’de gosterildigi gibidir.

Kodu Degisken Ad1 Kaynak

LP Lojistik Performans Endeksi Diinya Bankas1

LP1 Gilimriik Diinya Bankas:

LP2 Altyap1 Diinya Bankasi

LP3 Uluslararasi sevkiyat Diinya Bankas1

LP4 Lojistik kalitesi ve yetkinligi Diinya Bankas1

LP5 Izleme ve takip Diinya Bankas1

LP6 Zamaninda teslimat Diinya Bankasi

KY Kurumsal Yo6netigsim Endeksi Diinya Bankas1

KY1 Ifade ozgiirliigii Diinya Bankasi

KY2 Siyasi istikrar ve siddet/terdrizm olmamasi Diinya Bankas1

KY3 Hiikiimetin etkinligi Diinya Bankas1

KY4 Kanun ve politika diizenleme kalitesi Diinya Bankasi

KYS Hukukun istiinligi Diinya Bankas1

KY6 Yolsuzlugun 6nlenmesi Diinya Bankas1

KR Kiiresel Rekabet Giicii Endeksi Diinya Ekonomik Forumu
KR1 Kurumsal yap1 Diinya Ekonomik Forumu
KR2 Altyap1 Diinya Ekonomik Forumu
KR3 Makroekonomik ortam Diinya Ekonomik Forumu
KR4 Teknolojik altyapi Diinya Ekonomik Forumu
KRS Pazar biiyiikliigi Diinya Ekonomik Forumu
KR6 Is diinyasinin dinamizmi Diinya Ekonomik Forumu

3.4. Veri Toplama Araclari

Ulkelerin lojistik performans verileri Diinya Bankas: veri tabanindan elde edilmistir.
Diinya ¢apinda lojistik sektoriinde caligan uzmanlara yoneltilen bir anket ile elde edilen lojistik
performans verileri iki senede bir yayimlan bir raporda toplanmaktadir. 2018 yilinda raporu,
toplam 160 iilkenin lojistik performans verilerini icermektedir. Ankete katilan uzmanlardan, en
cok iligki kurduklar: 8 iilkenin giimriikleme, lojistik altyapisi, uluslararas1 sevkiyatlar, lojistik
hizmet kalitesi, sevkiyatin zamaninda ulagmasi ile izleme ve takip edilebilirlik gibi alt1 gosterge
icin degerlendirmesi talep edilmektedir. Bu alt1 gosterge, lilkelerin lojistik performans goster-
geleri olarak tanimlanmaktadir.

Ulkelerin kurumsal yonetim kalitesini gosteren veriler Diinya Bankas1 veri tabanindan
ikincil veriler kullanilarak elde edilmistir. Diinya Bankasi tarafindan 1996 yilindan bu yana
yaklasik 200 tilkenin yonetisim kalitesini gosteren veriler yayinlanmaktadir.
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Kiiresel rekabetcilige iligkin veriler Diinya Ekonomik Forumu veri tabanindan alinmis-
tir (WEF, 2018). WEF tarafindan 2004 yilindan bu yana yillik olarak kiiresel rekabet giiciinii
gosteren veri seti yaymlanmaktadir.

3.5. Kullamlan Olgiim Araclari

Aragtirma kapsaminda, 112 iilkenin 2014,2016 ve 2018 yillarina ait olan Diinya Banka-
st ve Diinya Ekonomik Forumu’ndan Lojistik Performans Endeksi (LPI), Kurumsal Yo6netisim
(WGI) ve Kiiresel Rekabet Giicti Endeksi (GCI) raporlarindaki ikincil verileri kullanilmisgtir.
Analizlere sadece tiim verileri eksiksiz olan 112 dahil edilmig, aragtirma baginda belirlenen 140
iilkeden 28 tanesinin s6z konusu raporlardaki veri setlerinde eksikleri olanlar hari¢ birakilmig-
tir.

3.6. Hipotezler

Kurumsal yonetisim ile lojistik performans arasindaki iligkinin arastirildigi en giin-
cel caligmalardan olan Citil (2022) tarafindan yapilan ¢alismada, lojistik performansin yani
sira yesil lojistik performansin da Diinya Yonetisim Gostergelerinden nasil etkilendigi sorusu
arastirilmistir. Caligmada 14 gelismekte olan iilkenin 1996-2020 yillari arasindaki verisi kul-
lanilarak; hiikiimetin etkinligi, diizenleme kalitesi, hukukun iistiinliigii ve yolsuzlugu 6nleme
gostergelerindeki iyilesmenin hem genel lojistik performansi hem de yesil lojistik performansi
arttirdig1 ortaya konulmustur.

Uyar vd. (2021) kamu yonetisimi (altyapi, yolsuzluk derecesi, siyasi istikrar, hukukun
tistiinliigii) ve kurumsal yonetisimin lojistik performans ile 6nemli 6l¢iide iligkili oldugunu
savunmaktadir. Ayrica altyapinin kalitesi ve teknolojik gelismelerin lojistik performansin ge-
ligtirilmesinde onemli bir rol oynadigini ortaya koymuslardir. Habyarimana & Dushimayezu
(2018) tarafindan yapilan ¢calisgmada Ruanda’da iyi yonetisim, ekonomik biiyiime ve kalkinma
arasindaki iligkileri incelenmistir. Iyi yonetisim ekonomik biiyiime ve kalkinmay1 giiclii olarak
etkilemekte oldugu sonucuna varilmistir. Wong & Tang (2018) kamu yonetiminin yalnizca
iki boyutu olan yolsuzlugun kontrolii ve siyasi istikrari ele alarak yaptig1 caligmalarinda bu
iki boyutun 6nemli 6lciide LPI ile iligkili oldugunu belirlemiglerdir. Koh vd. (2018) yolsuzlu-
gun LPI iizerinde olumsuz bir etkiye sahip oldugunu e hiikiimet etkinliginin bu iligki iizerinde
olumlu bir diizenleyici etkiye sahip oldugunu belirlemislerdir. Pere (2015) calismasinda Bati
Balkan iilkelerindeki iyi yonetisim gostergelerinin, 6zellikle politik istikrar, siddetin yoklugu
ve hukukun iistiinliigli boyutlarinin ekonomik biiylimeyi etkiledigi sonucuna ulagmistir. Emara
& Jhonsa (2014) tarafindan yapilan ¢alismada 22 Orta Dogu ve Kuzey Afrika iilkesinde yone-
tisim ve ekonomik biiylime arasindaki iligki incelenmistir. Arastirmaya gore tilkelerin biiyiik
boliimiinde yonetisim gostergeleri diisiik seviyede bulunmaktadir, ancak kisi basina gelir dii-
zeyleri yiiksek bulunmugtur. Bu durum, diisiik yonetisim gostergelerine ragmen, bazt MENA
tilkelerinde ekonomik biiyiimenin yiiksek seviyelerde gerceklesebildigini gostermektedir. Han
vd. (2014) tarafindan gerceklestirilen calismada, iyi yonetisim gostergeleri ile iilkelerin ekono-
mik performansi arasindaki iligki incelenmigtir. Caligmada, hiikiimet etkinligi, siyasi istikrar,
yolsuzlugun onlenmesi, hesap verebilirlik ve hukukun iistiinliigii olmak iizere farkli yonetisim
gostergeleri kullanilmigtir. Aragtirma sonuglarina gore, bu gostergelerin iilkelerin ekonomik
performansi tizerinde farkli etkileri oldugu belirlenmistir. Giiner & Coskun (2012) siyasi istik-
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rar, hiikiimetin etkinligi, diizenleyici kalite, demokrasi diizeyi ve lojistik performans arasinda
giiclii bir iligki oldugunu bulmuglardir. Bununla birlikte bu sosyal gostergelerin lojistik perfor-
mansin ekonomik gostergelerden daha 6nemli yordayicilart oldugunu bulmuslardir.

Bu calismalardan hareketle “H1: Kurumsal yonetisim lojistik performans iizerinde po-
zitif etkiye sahiptir.” olusturulmustur.

Haldar (2016) ve Ho (2015) caligmalarinda ozellikle biiyiik isletmelerin kurumsal yo-
netisime daha fazla 6nem vermelerinden dolay: rekabet giiclerinin de arttigin1 bulmuslardir.
Acemoglu ve arkadaslar1 (2003) iilkelerin makroekonomik yapilarindaki dalgalanmalarin zayif
kurumsal yapidan kaynaklandigini tespit etmistir.

Bu calismalardan hareketle “H2: Kurumsal yonetisim kiiresel rekabet giicii iizerinde
pozitif etkiye sahiptir” olusturulmustur.

Kiiresel rekabet giicii ile lojistik arasindaki iligkiler ile ilgili yapilan ¢aligmalara ba-
kildiginda; Cemberci vd. (2015: 13) Kiiresel Rekabet¢ilik Endeksi’nin Lojistik Performans
Endeksinin her bir boyutu icin moderatdr etkisini 6l¢miislerdir. Bu calisma sonunda lojistik
boyutlarindan uluslararast tagimacilik, takip ve izlenebilirlik ile ve zamanlama boyutlarinin
moderator etkileri istatistiksel olarak anlamli bulunmugtur. Bu kapsamda bir tilkenin Kiiresel
Rekabetcilik Endeksinde iist siralarda yer almast icin; uluslararasi tagimacilik, takip ve izlene-
bilirlik ile zamanlama boyutlariin iyilestirilmesi gerektigi tespit edilmistir. Marti vd. (2014:
22) caligmalarinda LPI'nin gelismekte olan tilkelerdeki alt1 alt boyutunun ticaret {izerindeki et-
kisini analiz etmek i¢in yercekimi modelini kullanmugtir. 2007 LPI verilerini, 2012 LPI verileri
ile karsilagtirarak; Afrika, Giliney Amerika, Uzak Dogu, Orta Dogu ve Dogu Avrupa bolgele-
rinde gruplandirmis ve gelismekte olan iilkeler icin lojistik acisindan potansiyel iyilestirmeleri
belirlemeye caligmistir. Bu ¢alisma, LPI’nin herhangi bir boyutundaki iyilestirilme sonucunda,
bir iilkenin ticaret akiglarin1 6nemli Sl¢iide artirdigini tespit etmistir. Ekici vd. (2016) iilkenin
kiiresel rekabet giicii+ ve lojistik performansi arasindaki iligkileri aragtirmis ve Yapay Sinir Ag1
ve Miifredatli Inang Derecesi yaklagimini kullanarak gecerliligini test etmislerdir. Bu calisma
sonunda, Tiirkiye’ nin lojistik performansi analiz edilmis ve bulunan metodolojinin iilke i¢in
hedeflenen LPI seviyesine ulagmak icin hiikiimet tarafindan benimsenecek temel stratejileri ge-
listirmek i¢in kullanilacagi tespit edilmistir. Ayrica sabit genig bant internet erisilebilirligi gos-
tergesinin, lojistik iyilestirme acisindan en 6nemli kriter oldugu tespit edilmistir. Ovali (2014)
tarafindan yapilan calismada, Tiirkiye nin kiiresel rekabet edebilirliginde “piyasanin biiytiklii-
gii”, “is piyasasinin gelismisligi” ve “mal piyasasinin etkinligi” boyutlari i¢in avantajli oldugu
belirlenmis, ancak altyap1 boyutunda limanlarin altyapisinin iyilestirilmesi 6ngoriilmiistiir. Er-
kan (2014) tarafindan yapilan ¢alisma, Tiirkiye’nin lojistik potansiyelinin artmasinda jeostrate-
jik konumunun 6nemli bir rol oynadigint gostermektedir. Ancak, Tiirkiye’nin 2023 hedeflerine
ulasabilmesi ve lojistik performans endeksinde ilk 15 iilke arasinda yer alabilmesi i¢in inovatif
dig ticaret politikalar1 gelistirmesi ve teknolojik altyapisini iyilestirmesi gerektigini vurgula-
mugtir. Bu amacla, ilkenin lojistik sektoriindeki gelismelerin takip edilmesi ve stratejik kararlar
almmasi 6nemlidir. LPT’yi etkileyen faktorlere iligkin literatiire bakildiginda, iilkelerdeki ula-
stm ve teknolojik altyapi kalitesinin LPI'yi etkiledigini gostermistir (Arvis vd., 2014).

Bu calismalardan hareketle H3: “Lojistik performans kiiresel rekabet giicii iizerinde po-
zitif etkiye sahiptir.” olusturulmustur.
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Lojistik performans, kurumsal yonetisim ve kiiresel rekabet giicii olgular1 arasindaki
iligkileri ele alan ¢caligmalardan yola ¢ikarak lojistik performans ile kiiresel rekabet giicii arasin-
da kurumsal yonetisimin ayrica aracilik etkisine bakmanin literatiire katma deger kazandiraca-
&1 diistintilerek H4: “Lojistik performanst ile kiiresel rekabet giicii arasindaki iliskide kurumsal
yonetisimin aracilik etkisi vardir.” olusturulmustur.

3.7. Arastirma Modeli

Arastirmada degiskenler arasindaki iliskiyi incelemek icin; giivenilirlik ve korelasyon
analiz sonuglari, hipotez test sonuclari ve aracilik etkisi sonuglarina yer verilmistir.

Arastirmada 6ncelikle lojistik performans, kurumsal yonetisim ve kiiresel rekabet giicii
degiskenlerinden meydana gelen 6l¢iim modeli test edilmistir. Modelin uyumlulugunun tespit
edilmesinden sonra, lojistik performans ile kiiresel rekabet giicii arasinda kurumsal yonetigimin
aracilik modeli test edilmistir. Bu arastirmanin hipotezlerini test etmek icin olugturulan arastir-
ma modeli Sekil 1’de sunulmaktadir.

Sekil 1: Arastirmanin Teorik Modeli

KYl KY2 KY3 KY4 KY5 KY6

KURUMSAL
YONETISIM

H1 H2

H KURESEL
- REKABET GUCU
(Aracilik Frkisi)

KRl KR2 KR3 KR4 KRS KR6

Lojistik Performans Endeksi (LPI), Kurumsal Yonetisim (WGI) ve Kiiresel Rekabet
Giicti Endeksi (GCI) verilerinin bu aragtirma i¢in uygunlugu Cronbach Alpha modeli ile giive-
nirlik katsayilaria (o) bakilarak analiz edilmistir. Giivenirlik (o) katsayilarimin degerlendiril-
mesinde “0.00< a < 0.40 ise dlcek/boyut giivenilir degildir, 0.40< o < 0.60 ise 6l¢egin/boyutun
giivenilirligi diisiik, 0.60< a < 0.80 ise dlgek/boyut oldukga giivenilir ve 0.80< o < 1.00 ise
olgek/boyut yiiksek derecede giivenilirdir” (Karagoz, 2017: 941).

Tablo 3: Lojistik Performans, Kurumsal Yonetisim ve Kiiresel Rekabet Giicii Verilerine
Ait Giivenirlilik Analizi Sonuclari

Puan n Cronbach Alfa (a)
Lojistik Performans 6 0,993
Kurumsal Yo6netigim 6 0,968
Kiiresel Rekabet Giicii 6 0,894
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Tablo 3 incelendiginde aragtirmada kullanilan ve alt1 alt boyuttan (skordan) olusan Lo-
jistik Performans icin giivenirlik katsayisi (o) 0,993; yine alt alt boyuttan olusan Kurumsal Y6-
netisim i¢in giivenirlik katsayis1 0,968 ve Kiiresel Rekabet Giicli i¢in 0,894 olarak bulunmustur.
Bu degerler, aragtirmada kullanilan dl¢limlerin giivenirligin (i¢-tutarliliklarinin) oldukca yiik-
sek oldugunu gostermektedir. Caligma kapsaminda kullanilan degiskenler arasindaki korelas-
yon incelenmis ve korelasyon katsayilar1 Tablo 4’te sunulmugtur.

Tablo 4: Ulkelerin Lojistik Performans, Kurumsal Yonetisim ve Kiiresel Rekabet Giicii
Puanlari Arasidaki Iliskilere Yonelik Korelasyon Katsayilari

— Lojistik Kurumsal Kiiresel

X S Performans Yonetisim Rekabet Giicii
Lojistik 343 0,55 r 1 0,805 0,904 %
Performans p 0,000 0,000
Kurumsal 2,66 0,90 r 1 0,857%*%*
Yonetisim p 0,000
Kiiresel 427 0,35 r 1
Rekabet Giicii p

wHkp< 001

Pearson’un momentler ¢carpimi korelasyonuna gore iilkelerin lojistik performansi, ku-
rumsal yonetigim ve kiiresel rekabet giicii puanlari arasindaki iligkiyi incelemek amaciyla yapi-
lan tiim skorlar arasinda “giiclii” diizeyde ve pozitif yonde iliskiler oldugu anlasilmistir (Tablo
4). Korelasyon katsayilar1 (r) “.00-.10, ‘yok’; .10-.30, ‘zayif’; .30-.50, ‘orta’; .50-.70, ‘giiclii’;
.70-1.00 ‘cok giiclii’” (Jawlik, 2016) seklindedir. Tablo 4 incelendiginde; tiim degiskenler ara-
sinda giiclii iliskiler oldugu goriilmektedir. En yiiksek korelasyon lojistik performans ile kiire-
sel rekabet giicii arasinda (r=.904) bulunmustur.

Verilerin tiimii AMOS 24.0 paket programina diizenlenerek girilmis ve istatistiki ¢o-
ziimlemeleri yapilmistir.

Ulkelerin lojistik performans, kurumsal yonetisim ve kiiresel rekabet giicii puanlart ile
analizlere gecilmeden Once, arastirmanin hipotezlerine gore uygulanacak istatistiksel analizle-
rin se¢imi i¢in veri gruplarinin normal dagilimi Kolmogorov-Smirnov (KS) testi kullanilarak
test edilmistir (Tablo 5).

Kolmogorov-Smirnov (KS) testine gore veri grubunun normal dagilim gostermesi i¢in
p>,05 olmalidir (Pallant, 2005). Fakat arastirmada kullanilan puanlarin normallik dagilimini
incelemek icin cogu zaman tek bagina Kolmogorov-Smirnov testi sonuclart yeterli degildir.
Verilerin dagiliminin carpikligi (skewness) ve basikligi (Kurtosis) ile ilgili istatistiklerin de
degerlendirmesi yararhdir. Field’a (2009) gore veri gruplarinin normallik dagilimi inceleme-
lerinde Kolmogorov-Smirnov gibi testlerle bulunan p degerinin anlamliligindan ¢ok carpiklik
ve basiklik degerlerine bakilmalidir. Basiklik ve ¢arpiklik degerlerinin karsilastirabilir olarak
degerlendirilebilmesi i¢in ise standart Z degerlerinin p<,05 i¢in £1,96; p<,01 icin +2,58 ve
p<,001 i¢in +3,29 degerleri arasinda olup olmadiklar1 kontrol edilmelidir. Z degerleri bulunur-
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ken carpiklik ve basiklik degerleri kendi standart hata (SH) degerine boliiniir (Z =Basiklik

Basiklik
degeri/SH; Z =Carpiklik degeri/SH) (Field, 2009; Cramer, 1998; Doane & Seward, 2011).

Carpiklt

Tablo 5: Ulkelerin Lojistik Performans, Kurumsal Yonetisim ve Kiiresel Rekabet Giicii
Puanlarmin Normallik Dagilimlar: Testi (N=112)

KS Testi
Puan Deger SH Z
Deger sd p
L Carpiklik -0,052 0,228 -0,23 0,072 112 0,200
Lojistik Performans
Basiklik -0,828 0453 -1,83
Carpiklik 0,170 0,228 0,75 0,083 112 0,058
Gilimriik
Basiklik -0,936 0453 -2,07
Carpiklik 0,367 0,228 1,61 0,129 112 0,152
Altyapt
Basiklik -0,896 0453 -1,98
. Carpiklik 0,404 0,228 1,77 0,127 112 0,089
Uluslararas: Sevkiyat
Basiklik -0,944 0453 -2,08
Lojistik Kalitesi ve Carpiklik -0,142 0,228 -0,62 0,087 112 0,101
Yetkinligi Basiklik 0,793 0453 -175
. . Carpiklik 0,272 0,228 1,19 0,086 112 0,143
Izleme ve Takip
Basiklik -0910 0453 -2,01
Carpiklik 0,075 0,228 0,33 0,065 112 0,200
Zamaninda Teslimat
Basiklik -0,833 0453 -1,84
o Carpiklik 0,253 0,228 1,11 0,124 112 0,171
Kurumsal Yo6netigim
Basiklik -0,948 0453 -2,09
, .. Carpiklik -0,115 0,228 -0,50 0,097 112 0,096
Ifade Ozgiirligii
Basiklik -1,134 0453 -2,50
Bask1 ve Siddet Carpiklik -0,423 0,228 -1,86 0,076 112 0,125
Igermeyen Siyasi Istikrar  Basikiik 0397 0453 -088
) o Carpiklik 0,074 0,228 0,32 0,077 112 0,104
Hiikiimetin Etkinligi
Basiklik -0,818 0453 -1,81
Kanun ve Politika Carpiklik 0,057 0,228 0,25 0,064 112 0,200
Diizenleme Kalitesi Basiklik 0,764 0453 -1,69
N Carpiklik 0,321 0,228 141 0,085 112 0,093
Hukukun Ustiinligii
Basiklik -1,021 0453 -2,25
.. . Carpiklik 0,543 0,228 2,38 0,130 112 0,870
Yolsuzlugun Onlenmesi
Basiklik -0,838 0453 -1.85
Carpiklik 0,117 0,228 0,51 0,085 112 0,074
Kiiresel Rekabet Giicii
Basiklik -0917 0453 -2,02
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Tablo S devam
KS Testi
Puan Deger SH Z
Deger sd P

Carpiklik 0,550 0,228 241 0,103 112 0,055
Kurumsal Yap1

Basiklik -0,756 0,453 -1,67

Carpiklik -0,115 0,228 -0,50 0,062 112 0,200
Altyap1

Basiklik -0,885 0453 -1,95

Carpiklik -0,031 0,228 -0,14 0,075 112 0,163
Makroekonomik Ortam

Basiklik -0,431 0453 -0,95

B Carpiklik -0,001 0,228 0,00 0,087 112 0,066

Teknolojik Altyap1

Basiklik -1,184 0,553 -2,14

Carpiklik 0,164 0,228 0,72 0,063 112 0,200
Pazar Biiyiikliigi

Basiklik -0,449 0453 -0,99
. ) ~_ Carpiklik 0,384 0,228 1,68 0,080 112 0,075
Is Diinyasinin Dinamizmi

Basiklik -0,491 0453 -1,08

Tablo 5’te goriildiigii gibi tilkelerin lojistik performans, kurumsal yonetisim ve kiire-
sel rekabet giicii durumlarina iliskin puanlarinin dagilimlar1 Kolmogorov-Smirnov (KS) testine
gore normal (p>,05) dagilim gostermektedir. Lojistik performans, kurumsal yonetigim ve kiire-
sel rekabet giicli puanlariin basiklik ve carpiklik degerlerine gore elde edilen Z standart skor-
larinin da p<,05 ile p<,01 anlam diizeylerinde +1,96 ile +2,58 arasindaki degerleri gegmedikleri
goriildiigiinden normallik dagilim1 varsayimina uyduklart anlagilmaktadir.

Veri gruplarinin normallik dagilimina ve aragtirmanin hipotezlerine bagl olarak asagi-
daki analizler yapilmigtir:

e HI,H2 ve H3’iin test edilmesine yonelik coklu dogrusal regresyon analizleri yapilmustir.

e H4’iin test edilmesine yonelik PROCESS Makro 4.0 ile bootstrap (yeniden o6rneklem) tek-
nigi kullanilarak aracilik etkisi arastirilmistir.

Tiim istatistiksel analizlerde p<,05 anlam diizeyi temel alinmustir.

3.8. Yontem

Bu calismada teorik olarak olusturulan hipotezlerin test edilmesinde ¢oklu dogrusal reg-
resyon analizi ve aracilik (mediation) analiz teknigi kullanilmistir.

Coklu dogrusal regresyon analizi, kestirim ve agiklama amactyla bir¢ok arastirmada
yaygin olarak kullanilan bir istatistiksel yontemdir (Pedhazur, 1997). Coklu dogrusal regresyon
modeli; bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskenin varyansin aciklama diizeyleri hakkinda
bilgi vermektedir. Bu ¢calismada, ¢coklu dogrusal regresyon analizinde yer alan bagimsiz degis-
kenlerin bagimli degiskenin varyansini agiklama diizeylerine iliskin bazi 6neriler ve ¢ikarimlar
sunulmaktadir.
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Aracilik analizinde; arac1 degisken, bagimli ve bagimsiz degiskenler arasindaki iligkinin
nasil olustugunu aciklamaya ¢aligmaktadir. Bir aracilik roliinden (mediation role) bahsedilmesi
icin agagidaki kriterlerin karsilanmas: gerekmektedir (Sekil 2);

e X’in'Y iizerindeki etkisi incelenir (c yolu). Ideal durumda ¢ yolu anlamli olmalidir. Ancak
¢ yolunun anlamli olmamast, aracilik etkisinin olmadigt anlamina gelmez.

¢ X’in M iizerindeki etkisi test edilir (a yolu). a yolunun ideal olarak anlamli olmasi beklenir.
Ancak a yolunun anlamli olmamasi aracilik etkisinin olamadig1 anlamina gelmez.

* M’ninY iizerindeki etkisi test edilir (b yolu). Bu etki, X ile M’nin birlikte regresyona dahil
edilmesi ile test edilmelidir. b yolunun ideal olarak anlamli olmasi beklenir. Ancak b yolu-
nun anlamli olmamasi, aracilik etkisinin olamadig1 anlamina gelmez.

* X’in M araciligi ile Y iizerindeki dolayli etkisi (a.b), Sobel testinden daha gecerli sonuclar
veren bootstrap teknigi kullanilarak test edilmelidir. Aracilik veya dolayl etkiden s6z edi-
lebilmek icin dolayli etkinin bootstrap testi sonucunun anlamli olmast gerekir (%95 giiven
arali1 sifir degerini icermemelidir) (Giirbiiz, 2019).

Sekil 2: Basit ve Araci Etki Modeli

Basit Etki Modeli

X € - Y

Toplam ethi, c=T"in I"ve toplam ethisi.

Araci Etki Modeli
Dolayh etki=a*5
[ |
a A M Sk
e N
e =
X £ Y

¢'=Dogrudan ethi
(M kontrol edilitken 17in I” tizenndeki ethisi)

Kaynak: Giirbiiz, S. (2019). Sosyal bilimlerde aract, diizenleyici ve durumsal etki analizleri. Ankara: Seckin Yayinlari.

4. Arastirma Hipotezlerine Yonelik Bulgular ve Yorumlar

Bu bdéliimde arastirma hipotezlerine yonelik basit ve ¢oklu dogrusal regresyon analizleri
ile aracilik etkisi analizi sonuglar1 yer almaktadir.

H1: Kurumsal yonetisim, lojistik performans iizerinde pozitif etkiye sahiptir.

Ulkelerin kurumsal yonetisim diizeylerinin (puanlarinin), onlarin lojistik performans
diizeylerini birlikte anlamli bir sekilde yordayip yordamadigini (etkisi lizerine) arastirmak iize-
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re yapilan basit ve coklu dogrusal regresyon analizlerinin sonuglari agsagida sunulmustur (Tablo
7, Tablo 8 ve Sekil 3Hata! Bagvuru kaynag: bulunamadi.).

Tablo 6: Kurumsal Yonetisim Boyutlarimn Lojistik Performans Uzerindeki Etkisine
Yonelik Coklu Dogrusal Regresyon Analizi

Bagimsiz Model ANOVA Katsay1 Tablosu

Degisken R R? Diiz.Rz F p B [ P
Model 0,885 0,783 0,771 63,14 0,000

Sabit 2,12 25,08 0,000™
Kurumsal Yonetisim

Ifade Ozgiirliigii 0,00 0,00 0,05 0,964
Baski ve Siddet 1.S 1. -0,14 -0,23 -299  0,003”
Hiikiimetin Etkinligi 0,52 0,92 476  0,000™
Kanun ve Politika D K. 0,11 0,19 1,16 0,249
Hukukun Ustiinliigii 0,23 042 1,61 0,111
Yolsuzlugun Onlenmesi -0,26 -0,50 -2,66 0,009

Bagimli Degisken: Lojistik Performans
*p<0,01, ***p<0,001

ANOVA testi, iilkelerin kurumsal yonetisim diizeylerinin birlikte onlarin genel lojistik
performans diizeylerini anlamli bir sekilde yordamada kullanilabilecegini gostermektedir [F ©
105)=63»,14; p<,001] (Tablo 7). Uygulanan ¢oklu regresyon analizi, baski ve siddet icermeyen
siyasi istikrar (f=-0,14; p=0,003) ile yolsuzlugun énlenmesi ($=-0,26; p=0,009) boyutlarinin
iilkelerin genel lojistik performansi puanlari iizerinde negatif, hiikiimetin etkinligi ($=0,52;
p<.,001) boyutunun ise pozitif etkisi oldugunu gostermektedir. Kurumsal yonetigimin tiim alt
boyutlar1 birlikte, iilkelerin genel lojistik performansi puanint %77,1 oraninda (Diizeltilmis
R?=0,771) agikladig1 bulunmustur. Ulkelerin kurumsal yonetisim diizeylerinin birlikte onlarin
lojistik performans diizeylerini etkileme durumlarini gosteren su esitlik yazilabilir:

Lojistik Performans=2,12+(0.00*ifade Ozgiirliigii)-(0,14*Bask1 ve Siddet Iiger-
meyen Siyasi Istikrar)+(0,52*Hiikiimetin Etkinligi)+(0,11¥*Kanun ve Politika Diizenleme
Kalitesi)+(0,23*Hukukun Ustiinliigii)-(0,26* Yolsuzlugun Onlenmesi)+&

Tablo 7: Kurumsal Yonetisim Lojistik Performans Uzerindeki Etkisine Yonelik Basit
Dogrusal Regresyon Analizi

Bagimsiz R R: Diiz. ANOVA Regresyon Katsay1 Tablosu
Degisken R? F p B ] t p
Model 0,805 0,648 0,645 202,74  0,000%**

Sabit 2,13 21,98  0,000%**
Kurumsal Yo6netigim 049 081 1424 0,000%*%*

*#%p<0,001; Bagimli Degisken: Lojistik Performans
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ANOVA testi, lilkelerin kurumsal yonetisim diizeylerinin genel lojistik performans dii-
zeylerini anlamh bir sekilde yordamada kullanilabilecegini gostermektedir [F ., =202,74;
p<,001] (Tablo 8). Kurumsal yonetisimin, iilkelerin genel lojistik performans: puanlar iize-
rinde pozitif etkisi oldugu (f=0,31; p<,001) ve genel lojistik performansi puanini %64,5 ora-
ninda (Diizeltilmis R?=0,645) agikladig1 bulunmustur. Sonug olarak, H1 hipotezi “Kurumsal
yonetisimin, lojistik performans iizerinde pozitif etkiye sahiptir” dogrulanmis olup su esitlik
yazilabilir:

Lojistik Performans (Genel)=2,13+0,49*Kurumsal Yonetisim (Genel)+¢

Ozet olarak; kurumsal yonetisimin iilkelerin genel lojistik performansini %64.,5; lojistik
performans alt boyutlarindan giimriik puanint %80 4; altyap1 puanini %82 ,6; uluslararas1 sev-
kiyat puanint %80,7; lojistik kalitesi ve yetkinligi puanin1 %728 ile izleme ve takip puanini
9%'78,7 oraninda ag¢ikladig1 bulunmusgtur. En iligkili lojistik performans boyutunun “altyap1” ve
ikinci sirada “uluslararasi sevkiyat” boyutunun oldugu goriilmiigtiir.

Literatiirde kurumsal yonetisim ile lojistik performans arasindaki iliskiyi destekleyen
bir¢ok calisma mevcuttur (Citil, 2022; Uyar vd., 2021; Han vd., 2014; Wang & Tan, 2018;
Koh vd., 2018; Habyarimana & Dushimayezu, 2018; Pere, 2015; Emara & Jhonsa, 2014). Bu
yoniiyle H1 hipotezi literatiirle uyumlu olarak desteklenmistir.

Sekil 3: Kurumsal Yonetisim Diizeyinin Lojistik Performans Uzerindeki Etkisi

Kurumsal y6énetisimin lojistik performans tizerindeki etkisi
Liksemburg
[
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Kurumsal yonetisimin lojistik performans iizerindeki etkisine bakildiginda 6zellikle AB
iilkeleri olan Almanya, Liiksemburg, Fransa, ispanya, Isve¢, Hollanda, Danimarka ile Singa-
pur, Tayvan, Ingiltere, Amerika ve Kanada gibi iilkelerin iist siralarda yer alan basarili iilkeler
oldugu goziikmektedir (Sekil 3). Bunun nedeni olarak AB iilkelerinde gelistirilen kurumsal
yonetisim politikalari olabilir (Dallas & Pitt-Watson, 2016).
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Cin gibi cografi olarak genis topraklar: olan ancak gelismekte olan iilkelerin lojistik per-
formanslarina bakildiginda yiiksek puanlarin dikkatli bir sekilde yorumlanmas1 gerekmektedir.
Ciinkii gelismislik diizeyi bolgelere gore biiyiik farkliliklar gostermektedir. Cografyanin etkisi
yiizol¢iimiine dayal: olarak gelismekte olan iilkelerde daha ¢ok goze ¢arpmaktadir. Cogunlukla
Afrika ve Orta Asya>da bulunan bu iilkeler, biirokrasiye duyarli olan yonetisimin ¢cok az oldugu
ve kit kaynaklarla ticaret koridorlarin: siirdiirmenin zorluguyla miicadele etmektedirler (Arvis
vd., 2010).

H2: Kurumsal yonetisim, kiiresel rekabet giicii tizerinde pozitif etkiye sahiptir.

Ulkelerin kurumsal y6netisim diizeylerinin (puanlarmin), onlarin kiiresel rekabet giicii
diizeylerini birlikte anlamli bir sekilde yordayip yordamadigini (etkisi ilizerine) arastirmak iize-
re yapilan basit ve coklu dogrusal regresyon analizlerinin sonuglari asagida sunulmustur (Tablo
9, Tablo 10 ve Sekil 4):

Tablo 8: Kurumsal Yoénetisim Boyutlarinin Kiiresel Rekabet Giicii Uzerindeki Etkisine
Yonelik Coklu Dogrusal Regresyon Analizi

Bagimsiz Model ANOVA Katsay1 Tablosu

Degisken R R? Diz.R2 F p B i P
Model 0940 0884 0877 13343 0,000™

Sabit 221 23,11  0,000™"
Kurumsal Yonetisim

Ifade Ozgiirliigii -0,18 -0,20 -3,59 0001
Baski ve Siddet 1.S.1. -0,14 -0,15 -263 0010
Hiikiimetin Etkinligi 0,86 0,99 702 0,000
Kanun ve Politika D K. 0,10 0,12 0,99 0,327
Hukukun Ustiinliigii 0,24 0,28 1,47 0,144
Yolsuzlugun Onlenmesi -0,17 -0,20 -1,48 0,141

Bagimli Degisken: Kiiresel Rekabet Giicii
*p<0,05, **p<0,01, ***p<0,001

ANOVA testi, tilkelerin kurumsal yonetisim diizeylerinin birlikte onlarin genel kiiresel
rekabet giicii diizeylerini anlaml1 bir sekilde yordamada kullanilabilecegini gostermektedir [F
6 105=133:43; p<,001] (Tablo 9). Uygulanan ¢oklu regresyon analizi, ifade 6zgiirligii ($=-0,18;
p=0,001) ile baski ve siddet icermeyen siyasi istikrar ($=-0,14; p=0,010) boyutlarinin iilkelerin
genel kiiresel rekabet giicii puanlari iizerinde negatif, hiikiimetin etkinligi (f=0,86; p<,001)
boyutunun ise pozitif etkisi oldugunu gostermektedir. Kurumsal yonetisimin tiim alt boyutlari
birlikte, iilkelerin genel kiiresel rekabet giicii puanint %87,7 oraninda (Diizeltilmis R*=0,877)
agikladig1 bulunmustur. Ulkelerin kurumsal yonetisim diizeylerinin birlikte onlarin kiiresel re-
kabet giicii diizeylerini etkileme durumlarini gosterir su esitlik yazilabilir:

Kiiresel rekabet giicii=2,21-(0,18*ifade Ozgiirliigii)-(0,14*Baski ve Siddet Icer-
meyen Siyasi Istikrar)+(0,86*Hiikiimetin Etkinligi)+(0,10¥*Kanun ve Politika Diizenleme
Kalitesi)+(0,24*Hukukun Ustiinliigii)-(0,17* Yolsuzlugun Onlenmesi)+&
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Tablo 9: Kurumsal Yonetisim Kiiresel Rekabet Giicii Uzerindeki Etkisine Yonelik Basit
Dogrusal Regresyon Analizi

gzg:;];j:ﬁ R R Diis. R? - ANOVAp BRegre;yon Ka:sayl Tabl(I))su
Model 0,857 0,734 0,731 303,07 0,000%**

Sabit 2,11 16,23 0,000%:#*
Kurumsal Y6netigim 0,81 0,86 1741 0,000%**

*##%p<0,001; Bagimli Degisken: Kiiresel Rekabet Giicii

ANOVA testi, iilkelerin kurumsal yonetisim diizeylerinin genel kiiresel rekabet giicii
diizeylerini anlaml bir sekilde yordamada kullamlabilecegini gostermektedir [F |, =303,07;
p<0,001] (Tablo 10Tablo 9). Kurumsal yonetisimin, iilkelerin genel kiiresel rekabet giicii pu-
anlar1 tizerinde pozitif etkisi oldugu (f=0,81; p<0,001) ve genel kiiresel rekabet giicii puani-
n1 %73,1 oraninda (Diizeltilmis R?=0,731) acikladig1 bulunmustur. Sonug olarak, H2 hipotezi
“Kurumsal yonetisimin, kiiresel rekabet giicii lizerinde pozitif etkiye sahiptir” dogrulanmis
olup su esitlik yazilabilir:

Kiiresel Rekabet Giicii (Genel)=2,11+0,81*Kurumsal Yonetisim (Genel)+¢

Ozet olarak; kurumsal yonetisimin alt boyutlarindan olan kurumsal yapinin %89.7;
altyapmin %86; makroekonomik ortamin %30,8; teknolojik altyapinin %90,5; pazar biiyiik-
ligiliniin %42,2 ve is diinyasinin dinamizminin %79,3 oraninda acikladigr bulunmustur. En
yiiksek iligkisi olan boyutun teknolojik altyapt oldugu daha sonra ise kurumsal yap1 oldugu
goriilmiigtiir.

Kurumsal yonetisimin kiiresel rekabet giicii lizerindeki pozitif etkisine yonelik olustu-
rulan hipotez (H2) desteklenmistir. Haldar (2016) ve Ho (2015) ¢alismalarinda 6zellikle biiyiik
isletmelerin kurumsal yonetisime daha fazla 6nem vermelerinden dolay1 rekabet gii¢lerinin de
arttigin1 bulmusglardir. Acemoglu ve arkadaglar1 (2003), iilkelerin makroekonomik yapilarin-
daki dalgalanmalarin zayif kurumsal yapidan kaynaklandigini tespit etmistir. Sonuc olarak H2
hipotezi, literatiirle uyumlu bir sekilde desteklenmistir.

Kurumsal yonetisim diizeyi yiiksek olan tilkeler, yatirimeilarin giivenini artirmakta ve
isletmelerin daha verimli olmasini saglamaktadir. Sekil 4’te goriildiigii gibi; Almanya, Liik-
semburg, Isvec, Isvigre, Norvec, Hollanda, Danimarka gibi AB iilkeleri ile Singapur, Japon-
ya, Tayvan, Birlesik Krallik, Amerika Birlesik Devletleri ve Kanada gibi kurumsal yonetigimi
yiiksek olan iilkelerin kiiresel rekabet giiglerinin de yiiksek oldugu géziikmektedir. Bu iilkeler
genellikle yiiksek gelir diizeyine sahip, inovasyon ve teknolojiye yatirim yapilan, egitimli is-
giicline sahip, hukukun iistiinliigiine saygi gosteren ve is yapma kolaylig: saglayan iilkelerdir.
Ayrica yolsuzlukla miicadelede de basarili olan iilkelerdir. Genel olarak degerlendirildiginde;
kurumsal yonetigsimi yiiksek olan iilkelerin kiiresel rekabet giicleri de yliksek olmaktadir. An-
cak kiiresel rekabet giicii yiiksek olan zayif yonetigsim sistemlerine sahip baz1 yiiksek gelir dii-
zeyine sahip lilkelerin de varligi géze carpmaktadir. Bu iilkelere 6rnek olarak Suudi Arabistan,
Kuveyt, Birlesik Arap Emirlikleri, Katar gibi iilkeler verilebilir. Yiiksek gelir diizeyine sahip bu
tilkelerin 6zellikle zengin petrol yataklarina sahip olmasi nedeniyle belirli sektorlerde rekabetci
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bir konumda yer aldiklar i¢in kiiresel rekabet giicleri yiiksek, ancak siyasi ve hukuk sistemleri
gibi faktorlerin olumsuz etkilerinden dolay1 kurumsal yonetisim diizeyi diisiiktiir.

Sekil 4: Kurumsal Yonetisim Diizeyinin Kiiresel Rekabet Giicii Uzerindeki Etkisi

Kurumsal yénetigimin klresel rekabet gticti (izerindeki etkisi
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Gelismekte olan iilkeler arasinda yer alan Tiirkiye’nin kiiresel rekabet edebilirlik ve ku-
rumsal yonetim puanlarinin son yillarda artmasina ragmen puanlar: ve siralamalart hala yeterli
seviyede degildir ve siyasi istikrar, yolsuzlukla miicadele gibi alanlarda gelismeye agik yanlari
s0z konusudur.

H3: Lojistik performansi kiiresel rekabet giicii lizerinde pozitif etkiye sahiptir.

Ulkelerin lojistik performans diizeylerinin (puanlarinin), onlarm kiiresel rekabet giicii
diizeylerini birlikte anlaml1 bir sekilde yordayip yordamadigini (etkisi {izerine) arastirmak iize-
re yapilan basit ve ¢coklu dogrusal regresyon analizlerinin sonuclar1 agsagida sunulmustur (Hata!
Bagvuru kaynagi bulunamadi.Tablo 11, Tablo 12 ve Sekil 5).

ANOVA testi, iilkelerin lojistik performans diizeylerinin birlikte onlarin genel kiiresel
rekabet giicii diizeylerini anlamli bir sekilde yordamada kullanilabilecegini gostermektedir [F
@ 105=125.94; p<001] (Tablo 11Tablo 10). Uygulanan ¢oklu regresyon analizi, uluslararasi
sevkiyat (f=0.,94; p=0,008) boyutunun iilkelerin genel kiiresel rekabet giicii puanlari iizerinde
pozitif etkisi oldugunu gostermektedir. Lojistik performansin tiim alt boyutlar1 birlikte, tilke-
lerin genel kiiresel rekabet giicii puanini %87,1 oraninda (Diizeltilmis R?>=0,871) acgikladig1
bulunmustur. Ulkelerin lojistik performans diizeylerinin birlikte onlarmn kiiresel rekabet giicii
diizeylerini etkileme durumlarini gosterir su esitlik yazilabilir:

Kiiresel rekabet giicii = 0,58 + (0,71*Glimriik)- (0,11*Altyap1) + (0,94*Uluslararasi
sevkiyat) + (0,03*Lojistik kalitesi ve yetkinligi) + (0,17*Izleme ve takip)- (0,49*Zamaninda
teslimat) + €
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Tablo 10: Lojistik Performans Boyutlarimn Kiiresel Rekabet Giicii Uzerindeki Etkisine
Yonelik Coklu Dogrusal Regresyon Analizi

Bagimsiz Model ANOVA Katsay1 Tablosu

Degisken R R? Diz.R2 F p B i P
Model 0937 0878 0,871 12594 0,000

Sabit 0,58 225  0,027*
Lojistik Performans

Gilimriik 0,71 047 0,50 0,617
Altyap1 -0,11 -0,08  -0,33 0,745
Uluslararasi sevkiyat 0,94 0,75 2,70  0,008**
Lojistik kalitesi ve yetkinligi 0,03 0,02 0,08 0,939
Izleme ve takip 0,17 0,12 0,37 0,710
Zamaninda teslimat -0,49 -0,34 -1,22 0,225

Bagimli Degisken: Kiiresel Rekabet Giicii
*p<0,05, **p<0,01

Tablo 11: Lojistik Performansin Kiiresel Rekabet Giicii Uzerindeki Etkisine Yonelik
Basit Dogrusal Regresyon Analizi

Bagimsiz R? Diiz. ANOVA Regresyon Katsay1 Tablosu
Degisken R? F p B [ t p
Model 0904 0817 0816 492,18 0,000%**

Sabit -0,61 -2,454 0,016*
Lojistik Performans 1,40 0,90 22,19 0,000%*3*

*p<0,05, ***p<0,001; Bagimli Degisken: Kiiresel Rekabet Giictii

ANOVA testi, iilkelerin lojistik performans diizeylerinin genel kiiresel rekabet giicii dii-
zeylerini anlamh bir gekilde yordamada kullanilabilecegini gostermektedir [F | =492,18;
p<0,001] (Tablo 12). Lojistik performansin, tilkelerin genel kiiresel rekabet giicii puanlari iize-
rinde pozitif etkisi oldugu ($=0,90; p<0,001) ve genel kiiresel rekabet giicii puanint %81,6
oraninda (Diizeltilmis R?=0,816) ac¢ikladigi bulunmustur. Sonug olarak, H3 hipotezi “Lojistik
performans, kiiresel rekabet giicii izerinde pozitif etkiye sahiptir” dogrulanmis olup su esitlik
yazilabilir:

Kiiresel Rekabet Giicii (Genel)=-0,61+1,40*Lojistik Performans (Genel)+¢

Literatiirde kurumsal yonetisim ile lojistik performans arasindaki iliskiyi destekleyen
bircok ¢alisma mevcuttur (Citil, 2022; Uyar vd., 2021; Han, Khan & Zang, 2014; Wang &
Tan, 2018; Koh vd., 2018; Habyarimana & Dushimayezu, 2018; Pere, 2015; Emara & Jhonsa,
2014). Bu yoniiyle H3 hipotezi literatiirle uyumlu olarak desteklenmistir.
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Ulkelerin kurumsal yapisini gelistirmek igin altyapi ve lojistik performansinin iyilegti-
rilmesi dnemlidir. Daha verimli ve modern bir altyapi, daha hizli ve daha ucuz lojistik hizmetler
ve daha kolay sinir gecisleri, iilkenin ekonomik biiyiimesini artirabilir ve yabanci yatirimlari
cekebilir. Bu gelismeler ayn1 zamanda iilkelerin kurumsal yapisini giiglendirebilir ve ekonomik
kalkinma i¢in de daha elverisli bir ortam yaratabilir.

Altyap1 boyutu iilkelerin ulagim, haberlesme ve enerji gibi temel altyap: faktorlerinde-
ki performansini 6lgmektedir. Teknolojik altyapisini gelistiren, Ar-Ge’nin milli gelir icindeki
paymu artiran, katma degeri yiiksek iiriinlerini ihra¢ edip pazarlarini biiyiiten tilkelerin lojistik
performanslarini da artiracagi soylenebilir. Giiclii bir teknolojik altyapiya sahip olan iilkeler,
lojistik faaliyetlerinde otomasyon, robotik ve yapay zeka gibi teknolojileri kullanarak lojistik
performanslarini da artirabilirler.

Uriin ve hizmetlerin iilke icinde ve uluslararasi hareketini kolaylastirmak icin gereken
ulagim ve iletigim altyapilariin ve ilgili hizmetlerin gelistirilmesi ve kalitesi, tilkenin lojistik
rekabet giiclinii artirmak i¢in temel kriterlerdir. Bu sonug, yiiksek altyapi puanlarina sahip il-
kelerdeki katilimcilarin en ¢ok bilgi ve iletisim teknolojisi altyapisi ile ilgili oldugunu goster-
mektedir (Arvis vd., 2014).

Verilerimiz, giimriik boyutunun is dinamikleri puant iizerinde olumsuz bir etkisi oldu-
gunu gostermektedir. Giimriik boyutu; giimriikleme kolayligi, maliyet ve zamanlama gibi fak-
torlere odaklanmaktadir. Ornegin, birgok Afrika iilkesi giimriik islemlerinde biiyiik zorluklarla
kars1 karstyadir, bu nedenle I3 Dinamikleri boyutunda da diisiik puan almaktadir.

Sekil 5: Lojistik Performans Diizeyinin Kiiresel Rekabet Giicii Uzerindeki Etkisi

Lojistik performansin kiresel rekabet giicl Gzerindeki etkisi
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Lojistik performans boyutlarinin kiiresel rekabet giicii lizerindeki etkisine bakildiginda;
ozellikle altyap1 ve uluslararasi sevkiyat boyutlarindaki artigin, iilkelerin kurumsal yap1 puani
iizerinde pozitif bir etkisi oldugu goriilmiistiir. Ornegin, analiz sonuclara gore, Singapur’un
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yiiksek bir kurumsal yap1 puanina sahip olmasi, iilkenin gelismis altyapisina ve etkin uluslara-
rast sevkiyat agina bagli olabilir. Benzer sekilde, Isvigre nin yiiksek bir kurumsal yap1 puanina
sahip olmasi, gelismis altyapisi ve verimli lojistik performansina bagli olabilir. Ote yandan,
diisiik bir kurumsal yapr puanina sahip bir iilkenin altyap: ve lojistik performansinin da zayif
olmast olasidir. Cogu Afrika iilkesi, zay1f altyap: ve diisiik diizeydeki lojistik performans nede-
niyle diisiik kurumsal yap1 puanlarina sahiptirler (Sekil 5).

H4: Lojistik performansi ile kiiresel rekabet giicii arasindaki iliskide kurumsal
yonetisimin aracilik etkisi vardir.

Ulkelerin, lojistik performansin kiiresel rekabet giicii iizerindeki etkisinde, kurumsal
yonetigimin aracilik rolii olup olmadigt AMOS 24.0 ve PROCESS Makro v.4.0 ile Model 4
kullanilarak test edilmis ve sonuglar1 Tablo 13 ile Sekil 6’da 6zetlenmistir. Testlerde kurumsal
yonetimin aracilik rolii, bootstrap 5000 yeniden 6rnekleme secenegi kullanilarak giiven arali-
ginda (CI) test edilmistir. Bootstrap teknigi, arastirma hipotezini desteklemek i¢in, analiz sonu-
cunda elde edilen giiven aralig1 (CI) degerleri sifir (0) degerini icermemelidir.” (Glirbiiz, 2019).

Tablo 12: Lojistik Performansin Kiiresel Rekabet Giicii Uzerindeki Etkisinde Kurumsal
Yonetisimin Aracilik Rolii

Sonu¢ Degiskenleri
Kurumsal Yonetisim Kiiresel Rekabet Giicii
Tahmin Degiskenleri b SH, b SH,
Lojistik Performans 1,32%%% 0,09 0,94%%3% 0,09
Kurumsal Y6netigim 0,34%%* 0,06
Sabit -1,88%#** 0,32 0,11 0,22
R2=0,648 R2=0,864
F(1; 110)=202,74; p<0,001 F(2; 109)=347,38; p<0,001

Dolayl etki diizeyi (K?)=0,295

*#*¥p<0,001, Standart Hata, standardize edilmemis beta katsayis1 (b) rapor edilmistir. R? degeri aciklanan varyansi
gostermektedir.

Bootstrap sonuglarinda sifir (0) degerinin dolayli etki icin giiven araligi degerlerinin
alt ve st sinirlarini kapsayip kapsamadigt kontrol edilerek istatistiksel anlamlilik belirlenir.
Bu sonuglara gore giiven aralig1 0 degerini icermiyorsa aracilik etkisinin anlamlt oldugu kabul
edilmektedir (Hayes, 2013).

Analiz sonucunda, iilkelerin lojistik performansinin, kiiresel rekabet giicii iizerinde do-
layli etkisinin anlaml1 oldugu ve bu nedenle kurumsal yonetisimin, lojistik performans ile kiire-
sel rekabet giicii arasindaki iligskiye aracilik ettigi bulunmugtur (b=.456, %95 GA [,276; ,595]).
Analiz sonucunda dolayli etkiye ait %95 GA sifir (0) noktasin1 kapsamadig1 tespit edilmistir.
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Sekil 6: Lojistik Performansmn Kiiresel Rekabet Giicii Uzerindeki Etkisinde Kurumsal
Yonetisimin Aracilik Roliine Iliskin Sonu¢ Modeli

R*=648
Kurumsal Yénetigim
1.32, p<.001 //'ﬂ SN 3400l
e g \
- _a R°=1864
Lojistik Performans 1.40. p<.001 s Kiiresel Rekabet Giici

Dogrudan etki= 943, p= 001
Dolayh etki= 456, GA [.276; .595]

Nor:Standardize edilmemis beta (b) kasayian rapor edilmigtiv. R* degerleri agiklanarn
vewyanst gostermektadir.

Kurumsal yonetisimin, aracilik roliiniin (lojistik performans ile kiiresel rekabet giicii
arasindaki) etkisinin ‘biiyiik’ oldugu goriilmiistiir (K?=0.295). “K?=0 dolayl etki olmadigini,
K?=1 miimkiin olan en yiiksek diizeyde dolayli etki oldugunu gosterir. 0,01’e yakin K? degeri
kiigiik, 0,09’a yakin K? degeri orta ve 0,25 ve iistii K? degeri yiiksek/biiyiik etkiyi isaret etmek-
tedir.” (Preacher & Kelly, 2011).

Sonug itibariyle, H4 hipotezi “Lojistik performansi ile kiiresel rekabet giicii arasindaki
iliskide kurumsal yonetisimin aracilik etkisi vardir” dogru kabul edilmigtir.

5. Sonuc ve Oneriler

Calismada Lojistik Performans Endeksi (LPI), Kurumsal Y6netisim Endeksi (WGI) ve
Kiiresel Rekabet Giicti Endeksi (GCI) raporlarinin yayimlandigi ortak yillar olan 2014,2016 ve
2018 yillari i¢in toplam 112 iilkeden elde edilen ikincil veriler kullanilmistir.

Calismadan yapilan analizlerin sonucunda, kurumsal yonetisimin; lojistik performansi
ile kiiresel rekabet giicii iistiinde dnemli bir etkiye sahip oldugu ve lojistik performans ile kiire-
sel rekabet giicii arasindaki iligskiye aracilik ettigi goriilmiistiir. Elde edilen sonuclar, kurumsal
yonetisimin, lojistik performansi ve kiiresel rekabet giicii iistiinde 6nemli bir etkiye sahip oldu-
gunu gosteren onceki caligmalari desteklemektedir (Wong & Tan, 2018; Ekici vd., 2019; Uyar
vd., 2021; Citil, 2022; Khan vd., 2018; Arvis vd., 2014).

Ulkelerin 6zellikle yonetisim kalitesindeki seffaflik boyutunu artirarak politika ve dii-
zenlemelerin kalitesini yiikseltmeye, lojistik isletmeler i¢in biirokratik diizenlemeleri iyiles-
tirmeye ve giimriik islemlerinin gseffafliini saglamaya yardimci olabilir. Toplumsal ve siya-
si istikrarin saglanmasi ile istikrarli bir ortamda ekonomik faaliyetlerin siirdiiriilebilirli§inin
destekleyecektir. Hiikiimetin hesap verme sorumlulugu, tiim ekonomik kaynaklarin etkin ve
verimli olarak kullanilmasini saglayacak ve yolsuzlugu onleyecektir. Boylece daha adil bir
rekabet ortami olusturularak yeni yatirimlarin tegvik edilmesi saglanabilir. Yasal mevzuatlara
uyum gosterilmesin uluslararasi is birligi ve standartlarinin belirlenmesi ile iilkeler arasinda
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yapilan ticaret anlagmalari ile mal ve hizmetlerin serbest dolagiminin saglanarak uluslararasi
lojistik faaliyetlerinin artirilmasi, vergi ve ticari engellerin kaldirilarak lojistik faaliyetlerin ko-
laylastirilmasi saglanabilecektir.

Ayrica ozellikle fiziki ve teknolojik altyapinin giiclendirilmesi i¢in otomasyon, artiril-
mug gerceklik, takip sistemleri, veri analizi vb. uygulamalar ile dijitallesme ve bilgi teknoloji-
lerin kullanilmasi, daha yiiksek kalitede lojistik hizmetlerin tesvik edilmesi, glimriik ve lojistik
takip ve izlenebilirligin artirtlmasi i¢in lojistik performansin iyilestirilmesini saglayacaktir.
Giimriiklerin fiziki altyapisi ve giimriik mevzuatinin iglevselliginin artirtlmasi ile ticaretin
kolaylastirilarak lojistik faaliyetlerin daha verimli hale getirilmesine katkida bulunabilir. Gi-
risimciligin desteklenmesi ve lojistik sektoriindeki yenilikgi tirtin, hizmet ve i modellerinin
gelistirilmesi ile inovasyon yaratilmasi sonucu lojistik operasyonlarinin gelistirilmesi ile {irtin
ve hizmetlerin yeni pazarlara erisimi artirilabilir. Boylelikle kiiresel boyuttaki yeni yatirimlarin
cekilmesi ve kiiresel rekabet {istiinliigii kazanmalart miimkiin olabilecektir. Bu nedenle hiikii-
metler, liderler, politika yapicilar ve yoneticiler tiim bu faktorlere odaklanarak gesitli politika
ve diizenlemeleri hayata gecirmeye ve kiiresel pazarlarda rekabet giiciiniin artirilmasina daha
fazla 6nem vermelidirler.

Bu calisma genel olarak degerlendirildiginde, ¢aligma kapsaminda olusturulan modelin
test edilmesiyle erigilen bulgularin pratik katkisi, lojistik performans ile ilgili literatiire kat-
ki saglamasidir. Bu model ile daha onceki caligmalarda kurulmus iligkiler biitiinlesik olarak
incelenmigtir. Bu ¢alismanin sonuclari; iilkelerdeki karar alicilarin, liderlerin ve yoneticilerin
lojistik performans, kurumsal yonetigim ve kiiresel rekabet edilebilirlik konularinin biitiinlesik
olarak degerlendirilmesi gerekliliginin ortaya konulmasini desteklemektedir.

Gelecek caligmalar icin Oneriler agagida ifade edilmistir;

Bu ¢aligsmada, iilkelere ait veriler; Diinya Bankas1 ve Diinya Ekonomik Forumu tarafin-
dan yayimlanan 2014, 2016 ve 2018 yillarma ait veri setlerinden elde edilmistir. Veri setlerinin
cok kisitli bir donem i¢in kullaniliyor olmasi arastirmanin en biiyiik kisitlarindan birini olug-
turmaktadir. Gelecekte yapilacak olan ¢alismalarda bu analizlerin daha genis donemlerde ele
almmasi ve sonuglarin daha genis bir donemi kapsayacak sekilde degerlendirilmesiyle daha
dogru ve genig kapsamli aragtirmalar yapilabilir.

Calismada 2014-2018 yillar1 arasinda eksik verisi olmayan 112 iilkenin performans gos-
tergeleri degerlendirilmistir. Ilerideki arastirmalarda daha fazla iilkenin katilimi saglanarak ve
farkl: lilke gruplar1 da dahil edilmesiyle daha kapsamli ¢calismalar yapilabilir. Ayrica bu goster-
gelerin iilkelerin perspektifinden aragtirilmasi da onerilebilir.

Bu caligmanin sonuglarina bagli olarak farkli iilkeler, bolgeler arasindaki iligkiler ve kii-
resel rekabet agisindan anlamli farkliliklarinin olup olmadigi da arastirilabilir. Bununla birlikte,
ayn1 veri setinde yer alan iilkelerin performanslari, farkli donemler baz alinarak da arastirila-
bilir. Ulkelerin lojistik performansina bagli olarak rekabet edebilirlik ve birbirleriyle lojistik
iligkileri de analiz edilebilir.

fleride yapilacak calismalarda iilkelerin LPI degerlerine gore kiimelenmesi ve metodo-
lojinin her kiime i¢in farkli olarak degerlendirilerek ¢ikan sonuglara gore lilkeler igin ayr1 ayri
eylem plan1 yapilmasi da saglanabilir.
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Etik Beyam

Bu makalede higbir insan caligmasi sunulmamustir.

Yazar Katkilar1

Yazarlar bu caligmaya katkilar1 oldugunu beyan etmisler ve yayin i¢in onaylamislardir.

Cikar Catismasi

Yazarlar aragtirmanin potansiyel bir ¢ikar ¢atigmasi olarak yorumlanabilecek ticari veya finansal
iligkileri yoklugunda yiiriitiildiigiinii beyan etmektedirler.
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SUCU ETKILEYEN SOSYOEKONOMIK FAKTORLERIN ROBUST
YONTEMLER iLE BELIRLENMESIi: AVRUPA BiRLiGI ORNEGI*
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OZET

Ulkelerde ve kurumlarda baris ve adaletin saglanmast Birlesmis Milletler’in siirdiiriilebilir
kalkinma amaglarindandir. Mevcut ¢alismada Avrupa Birligi’ne iiye iilkeler icin siddet ve miilkiyet
suclarimin sosyoekonomik belirleyicilerinin tespit edilmesi amaglanmistir. Bu amagla uygulamada Robust
yontemler kullanilmistir. Calismada Robust Deger Atama Yontemi; siddet ve miilkiyet sug tiirlerine iliskin
eksik gozlemler iceren bazt iilkelerin eksik gozlemlerinin atanmasinda kullanilirken; Robust Seyrek Temel
Bilesenler Analizi veri setinin boyutunu indirgemede kullanilmistir. Siddet sucunun bagumli degisken
olarak kullamildigi model icin Robust Regresyon Analizi sonucuna gire Fransa, Belgika ve Isve¢ aykirt
gozlemler olarak tespit edilmistir. Kisi basina reel gsyih, issizlik orant ve gini katsayist ile yiiz bin
kisiye diisen siddet su¢ sayisi arasindaki iliski pozitif yonlii iken yiiksekogrenime kayit oranmi ve 15-24
yas geng niifus orani ile yiiz bin kisiye diisen siddet su¢ sayist arasindaki iliski ise negatif yonlii olarak
tespit edilmigstir. Miilkiyet sucunun bagimli degisken olarak kullamildigi model icin ise sadece Irlanda
aykirt gozlem olarak tespit edilmistir. Kigi basina reel gsyih ile yiiz bin kisiye diisen miilkiyet su¢ sayist
arasindaki iligki ise pozitif yonlii bulunmugtur.
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DETERMINATION OF SOCIOECONOMIC FACTORS AFFECTING CRIME
WITH ROBUST METHODS: THE CASE OF EUROPEAN UNION

ABSTRACT

In the current study, it is aimed to determine the socio-economic determinants of violence and
property crimes for the member states of the European Union. For this purpose, Robust methods were
used in practice. In the study, Robust Imputation Method was used to impute missing observations of
some countries with missing observations on violence and property crime types, Robust Sparse Principal
Components Analysis was used to reduce the dimension of the data set. According to the results of the
Robust Regression Analysis for the model in which violent crime was used as the dependent variable,
France, Belgium and Sweden were identified as outliers. While the relationship between real gdp per
capita, unemployment rate and Gini coefficient and the number of violent crimes per hundred thousand
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people is positive, the relationship between the higher education enrollment rate and the young population
rate of 15-24 years old and the number of violent crimes per hundred thousand people is negative. It was
determined as. For the model in which property crime was used as the dependent variable, only Ireland
was identified as an outlier.
Keywords: Crime, Outlier Observation, Robust Imputation Method, Robust Sparse Principal Component
Analysis, Robust Regression

JEL Classification Codes: C38, K42

EXTENDED SUMMARY
Research Questions & Purpose

The main aim of the current study is to identify the socioeconomic determinants of
violent and property crimes for European Union member countries. For violent and property
crime types, some countries don’t have observations for some crime types in the data set. The
Robust Imputation Method was used for the purpose of imputing these missing observations.
Since the data set has a high-dimensional data structure, Robust Sparse Principal Component
Analysis was used to reduce the dimension and the variables obtained from the analysis were
used as independent variables in Robust Regression Analysis.

Literature Review

Crime is the result of many social, economic, cultural and family conditions. To prevent
crime, it is important to understand the meaning and basis of crime. The causes of crime vary
from country to country due to different social and cultural characteristics (Anwar et al., 2017:
312). This study aims to determine the socioeconomic determinants of violent and property
crimes for European Union member countries. For this purpose, domestic and foreign literature
was examined. The reviewed studies include works by Corman vd. (1987), Saridakis (2004),
Buonanno & Montolio (2008), Choe (2008), Baharom & Habibullah (2009), Aksu & Akkus
(2010), Altindag (2012), Corman & Mocan (2015), Tarling & Dennis (2016), Gao vd. (2017),
Yorulmaz & Giray Yakut (2017), Ishak & Bani (2017), Amin & Ahmad (2018), Adeleye &
Jamal (2020), Lochner (2020), Rakshit & Neog (2021), Tadjoeddin vd. (2021) and Odabasgt
(2021).

Methodology

In this study, in which 26 European Union countries were taken into consideration, it
was seen that observations regarding some types of crimes were missing in some countries.
Robust Imputation Method was used to impute these missing observations in the data set. The
data set used consists of 8 variables and 26 units. So data is one of the types of high-dimen-
sional data structures. In order to reduce the dimensionality in the application, Robust Sparse
Principal Component Analysis, which is suitable for such data structures, was used. It was
decided to use variables with component loads of 0.50 and above in Robust Regression Anal-
ysis. Five variables were identified with component loadings above 0.50. These variables; real
gross domestic product per capita (reel), unemployment rate (is), higher education enrollment
rate (terti), Gini coefficient (gini) and 15-24 years old young population rate (young). The
number of violent crimes (vio) and of property crimes (prop) per hundred thousand people was
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used as the dependent variables. Regression equation coefficients were obtained with the MM
estimator. Based on the relevant literature review, our basic models are constructed as follows:

vio= B +f, reel+p, terti+f, is+f, young+f, gini+e (1
prop= P +f, reel+f, terti+f3, is+f, young+f, gini+e )
Results and Conclusion

According to the results of the Robust Regression Analysis for the model in which vio-
lent crime was used as the dependent variable, France, Belgium and Sweden were identified
as outlier observations. While the relationship between real gross domestic product per capita,
unemployment rate and Gini coefficient and the number of violent crimes per hundred thou-
sand people is positive, the relationship between the higher education enrollment rate and the
rate of young population aged 15-24 and the number of violent crimes per hundred thousand
people is negative. It was determined as. All these independent variables were found to be sta-
tistically significant at the 5% significance level. According to the results of the Robust Regres-
sion Analysis for the model in which property crime was used as the dependent variable, only
Ireland was identified as an outlier. The relationship between real gross domestic product per
capita and the number of property crimes per hundred thousand people was found to be positive
and statistically significant at the 5% significance level. In this context, Gini coefficient, unem-
ployment rate and education variables are seen to be important as socioeconomic determinants
of violent crime. It becomes clear that the policies to be developed for these variables will be
important in the fight against violent crime. In addition, it is thought that the policies to be
developed for these variables will also serve the goals of peace, justice and strong institutions,
which are one of the Sustainable Development Goals of the United Nations. It can be said that
this study is original in this respect.

In further research, crimes can be divided into two as violent and property crimes for EU
member countries and candidate countries, and the socioeconomic determinants of crime can
be determined by Robust Regression Analysis. It can be investigated whether EU member and
candidate countries differ in terms of the socioeconomic determinants of violent and property
crimes.
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1. Giris

Herhangi bir toplumun deger sistemine karsi saldiri olan sugun; maliyeti ve etkileri nii-
fusun ¢esitli kesimleri arasinda farklilik gosterir ve hemen hemen herkesi degisen derecelerde
etkiler. Sug faaliyetlerinin sonuglari, dogrudan maliyetler ve dolayli maliyetler olmak iizere
iki sekilde ortaya cikabilirler. Su¢ korkusu, diisiik yasam doyum diizeyi, psikolojik sorunlar
ve diisiik yasam kalitesi dolayli maliyetlere 6rnek olarak gosterilebilir. Su¢ sadece magdurlari
etkilemekle kalmaz, magdur olmayanlar1 ve bir biitiin olarak toplumu da tehdit eder. Ayrica
sugla ugrasmak devlet harcamalaria da bir yiik getirmektedir. Kamu acisindan bakildiginda,
dort ana maliyet vardir: polislik, yargilama ve hiikiim i¢in ceza adalet sistem maliyetleri; hap-
setme maliyetleri (sarth tahliye ve denetimli serbestlik dahil); devlet tarafindan finanse edilen
magdur maliyetleri (tibbi bakim vb.) ve devlet su¢ onleme kurumlarinin harcamalari. Sugu
onlemek i¢in sucun anlamini ve nedenlerini anlamak onemlidir. Tek bir temel nedeni olmayan
sug, birden cok sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve ailevi kosullarin sonucudur. Farkli sosyal ve
kiiltiirel 6zellikler nedeniyle suc nedenleri iilkeden iilkeye farklilik gostermektedir (Igbinedion
& Ebomoyi, 2017: 101; Anwar vd., 2017: 312; Ishak & Bani, 2017: 608; Levin vd., 2007: 13).

Birlesmis Milletler (BM) ortaklar1 Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaglarina ulagilmasi icin
caligmaktadirlar. Birbiri ile iligkili 17 Amac¢ yoksullugun sona erdirilmesi, ¢evrenin korun-
masi, iklim krizine karg: 6nlem alinmasi, refahin adil paylagimi ve barist hedeflemektedir. 17
amagctan biri de baris, adalet ve giiclii kurumlardir (SDG-16). Tiim iilkeler barig¢il toplumlarin
temellerini tehdit eden suglardan (cinayet, insan kacgakg¢ilig1 ve diger organize suglar da dahil)
etkilenmektedirler. Diinya’nin en biiyiik demokrasileri bile yolsuzlukla miicadele, sug, insan
haklarimin ihlali gibi durumlarla kendi iilkelerinde de sorunlar yasamaktadir. Silahl1 siddet
olaylar1 ve giivensizlik ortamu iilkelerin kalkinmalar1 iizerinde yikici etki yaratmakta, ekono-
mik biiyiimeyi etkilemekte ve toplumsal kesimler arasinda uzun yillar varligini siirdiirecek diis-
manliklar dogmasina neden olmaktadir (United Nations, t.y.). Sucun nedenlerinin ve toplumlar
iizerindeki etkisinin derecesinin daha iyi anlagilmasi, ekonomiyi barig ve refah i¢in verimli
bir sekilde gelistirmeye yardimci olan politikalarin benimsenmesini miimkiin kilar (Meera &
Jayakumar, 1995: 456).

Veri kiimesindeki gozlemlerin ¢ogunlugu ile ayni oriintiiyii takip etmeyen aykirt goz-
lemler, herhangi bir uygulama alanindaki hemen hemen her veri kiimesinde bulunur. Bilimde,
endiistride ve ekonomide bir¢ok arastirmact ¢ok biiyiik miktarda veri ile ¢calismakta ve bu du-
rum anormal veri olasiligini artirmakta ve gorsel tespitini zorlastirmaktadir. Aykir1 gozlemler
tahmincileri yonlendirebilmekte ve giivenilir tahmin sonuglarina erigimde engel teskil etmekte-
dirler. Aykir1 gézlemlerin tiirlerine gore analiz tizerindeki etkileri dikkate alinmayacak diizey-
de olabilecegi gibi istatiksel testlerin giiciiniin azalmasi ve yanli tahmimler gibi sonuglara da
neden olabilirler. Bu nedenle aykir1 gozlemlerin varligi halinde robust yontemler kullanilmali-
dir (Todorov & Filzmoser, 2009: 1; Yorulmaz, 2016: 1).

Mevcut caligmanin temel amaci, Avrupa Birligi'ne (AB) iiye iilkeler icin siddet ve
miilkiyet suglarinin sosyoekonomik belirleyicilerinin tespit edilmesidir. Veri setinde siddet ve
miilkiyet sug tiirlerine yonelik olarak bazi iilkelerin bazi sug tiirleri i¢in gozlemler mevcut de-
gildir. Bu eksik gozlemlerin atanmasi amacina yonelik olarak Robust Deger Atama Yontemi
kullanilmugtir. Veri seti yiiksek boyutlu veri yapisina sahip oldugu icin boyut indirgemek amact
ile Robust Seyrek Temel Bilesenler Analizi kullanilmistir ve analizden elde edilen degiskenler
Robust Regresyon Analizinde bagimsiz degisken olarak kullanilmistir.
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2. Literatiir

Sugun tek bir temel nedeni yoktur. Sug, bir¢ok sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve ailevi
kosulun sonucudur. Sugu 6nlemek i¢in sugun anlamini ve temelini anlamak onemlidir. Sugun
nedenleri, farkli sosyal ve kiiltiirel 6zellikler nedeniyle tilkeden tilkeye degisiklik gostermekte-
dir (Anwar vd., 2017: 312). Bu calismada Avrupa Birligine iiye iilkeler i¢in siddet ve miilkiyet
suglarinin sosyoekonomik belirleyicilerinin tespit edilmesi caligilmaktadir. Bu amaca uygun
olarak yerli ve yabanci literatiir incelenmisgtir.

Suga atifta bulunan bircok caligma, daha onceleri teorik ve sosyolojik yaklagimlara
dayanmiyorken son zamanlarda ekonomik yaklagimlar da uygulanmaya baglanmistir (Odabasi,
2022; Purnomo vd.,2023; Sugiharti vd., 2023; Schleimer vd., 2022). Fleisher (1963, 1966) eko-
nomik bakig ac¢isindan sucluluk iizerine ¢alisan ilk kisi olmasina ragmen, Becker’in ¢alismast
(1968), bir suclunun kararini analiz eden bir model tasarlayarak ana kirilma noktasi olmustur.
Becker (1968) ve Ehrlich’in (1973) ufuk acgic1 caligmalari, sugun sosyoekonomik belirleyici-
lerini inceleyen ampirik calisma dalgasma yol agmistir (Nikolaos & Alexandros, 2009: 53;
Brosnan, 2018: 127).

Corman vd. (1987) ¢alismalarinda 1970-1984 donemi icin New York’ta issizlik orant,
tutuklama orani, polis sayisi, 16 ile 24 yas arasindaki erkek niifusun yiizdesi ve mala yonelik
suclar arasindaki karsilikli iliskileri tahmin etmek icin VAR (vektor otoregresif) teknigini uy-
gulamiglardir. Caligmada, tutuklamalarin suclara kargi giiclii bir caydiricilik sagladigi sonucu-
na varilmigtir. Ancak, sugun tutuklamalar iizerindeki ters etkisi son derece kiigiiktiir. Igsizlik
oranlarindaki degisikliklerin sug iizerinde kisa ve nispeten zayif bir etkisi oldugunu goriilmiis-
tiir. 16 ile 24 yag arasindaki erkek niifusun yiizdesindeki degisikliklerin su¢ orani iizerinde
nispeten daha giiclii etkileri oldugu sonucuna varilmigtir.

Saridakis (2004) calismasinda sosyoekonomik ve demografik degiskenlerin ABD
(Amerika Birlesik Devletleri)’deki siddet suclart tizerindeki etkilerini ampirik olarak deger-
lendirmigtir. Caligmada 1960-2000 dénemi i¢in genel siddet iceren sug, cinayet, tecaviiz ve
saldirt i¢in sinirsiz bir VAR modeli tahmin edilmistir. Kisi bagina cezaevi niifusu, gini katsay1-
s1, 16-44 yag arasi kigi bagina alkol tiiketim harcamalari, ¢aligan kadinin niifus i¢indeki orani,
igsizlik (issiz kalman hafta ortalamasi), 13-24 yas geng siyahi erkeklerin yiizdesi kullanilan
diger degiskenlerdir. Sonuglar, incelenen degiskenler arasinda uzun dénemli bir iligkinin olma-
digin1, ancak anlaml kisa donemli iligkilerin gecerli oldugunu gostermistir. Kisi bagina cezaevi
niifusu, gelir esitsizligi, alkol tiiketimi ve siyahi erkek niifus oraninin kisa vadede siddet iceren
su¢ davranigini etkiledigi tespit edilmistir. Gini katsayisi ile siddet iceren su¢ toplami arasinda
anlaml bir iliski bulunamamusgtir.

Buonanno & Montolio (2008) ¢alismasinda Ispanya’da sucun sosyoekonomik ve de-
mografik belirleyicilerini incelemektedir. 1993’ten 1999°a kadar Ispanyol eyaletlerinin bir
panel veri setini kullanarak ve GMM (Genellestirilmis Moment Metodu) sistem tahmincisini
uygulayarak bir su¢ denklemi tahmin etmiglerdir. Bagimli degigken olarak toplam sug, mala ve
sahsa yonelik su¢ sayilarinin kullanildigr caligmada bagimsiz degisken olarak, polis tarafindan
coziilen suglarin sayisi, belirli bir eyalette belirli bir su¢ kategorisinde bildirilen toplam su¢
sayisina orant (Clearance rate), belirli bir eyalette belirli bir su¢ kategorisinde kaydedilen sug-
lularin toplam suglu sayisina orani, erkek niifusun 3 yag kategorisine (15-19, 20-24 ve 25-29)
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gore yiizdesi, niifus i¢indeki yabanci uyruklularin yiizdesi, niifusu 10.000’den fazla olan sehir-
lerde yasayan niifusun orani, lise diplomasi ve iiniversite diplomasina sahip niifusun yiizdesi,
kisi bagina GSYIH, biiyiime oran1 (GSYIH’deki biiyiime orani) ve 15-29 yas arasi erkekler igin
igsizlik orani kullanilmigtir. Gecikmeli su¢ orani, clearance rate, sehirlesme orani ve yabanci
orani ile su¢ oranlari arasinda pozitif bir iligki oldugu, miilkiyet suclarinin, sosyoekonomik
degiskenlerle (genc igsizlik oran1 ve egitim) daha iyi aciklandig: elde edilen sonuglardir.

Choe (2008) 1995-2004 doénemi icin ABD’de yer alan 50 eyalete yonelik olarak gelir
esitsizligi ile su¢ arasindaki iligkiyi incelemistir. Bagimli degisken olarak siddet ve miilkiyet
suglar1 ayri ayr1 ve toplam olarak ele alinmistir. Bagimsiz degisken olarak kisi bagina diigen
kisisel gelir, igsizlik orani, 25 yag ve iizeri niifusta lisans ve iizeri egitim almis kigilerin orant,
18-24 yas arasindaki niifus orani, Afrikali-Amerikalilarin orani, kentlesme orani ve yoksulluk
orani dikkate alinmigtir. Kullanilan GMM yo6ntemine gore siddet suclarinin toplami i¢in hicbir
bagimsiz degisken arasinda anlamli bir iligki bulunamazken; miilkiyet sug¢larinin toplamu ile
sadece igsizlik oran1 arasinda negatif ve anlamli bir iligkiye ulagilmigtir.

Baharom & Habibullah (2009) calismasinda 1973-2003 dénemi icin Malezya’da gelir
esitsizligi ile suc arasindaki nedenselligi incelemek i¢cin Gecikmesi Dagitilmig Otoregresif Sinir
Testini (ARDL) kullanmislardir. Gelir esitsizliginin toplam sug, siddet iceren suglar, miilkiyet
sucu, hirsizlik ve hirsizlik (kapali bir mekana (mesken, isyeri, kamu kurumu vb) girilmesi sek-
linde) gibi segilen cesitli suc¢ kategorilerinin hicbiriyle anlamli bir iligkisi olmadig1 sonucuna
ulasilmigtir. Ayrica sug, gelir esitsizligi ile ne uzun ne de kisa donemli iligkiler sergilemektedir
ve sug ile gelir esitsizligi esbiitiinlesik de degildir.

Corman & Mocan (2015) calismasinda New York sehri i¢in alkol tiiketimi, caydiricilik
ve sug arasindaki iligkiyil983-2001 donemi i¢in aylik zaman serisi verilerini kullanarak aras-
tirmiglardir. Tutuklama ve polis giiciiniin arasindaki igsellik sorunu i¢inalkol satiglarinin sehir
ve eyalet alkol vergileri ve minimum alkol i¢me yas1 ara¢ degiskenler olarak kullanilmigtir.
Alkol tiiketiminin saldir1, tecaviiz ve hirsizlik suclartyla pozitif iliskili oldugunu ancak cinayet,
soygun, hirsizlik veya motorlu ara¢ hirsizligiyla iliskili olmadigi elde edilen sonuglardandir.

Tarling & Dennis (2016) calismasinda Ingiltere’deki 322 yerel yonetime ait verileri ilk
kez analiz ederek su¢ ve bir bolgenin sosyoekonomik kosullar1 arasindaki iligkileri varsayan
sosyal diizensizlik teorisini ve ekonomik teoriyi test etmistir. Miilkiyet su¢ oranlariin 6nemli
belirleyicilerinin yoksunluk, niifus igindeki genglerin yiizdesi (15-24 yas), niifus/sehirlesme
yogunlugu ve bolgeye giris ve cikis hareketleri oldugu tespit edilmistir. Siddet iceren suclarla
iligkili bulunan degiskenler yoksunluk, niifus yogunlugu, niifus hareketleri ve etnik hetero-
jenliktir. Niifus i¢indeki genclerin ylizdesi ile siddet iceren suclar arasinda anlamli bir iligki
bulunamamigken; issizlik orani ile siddet iceren suclar arasinda pozitif ve anlamlt bir iligki
bulunmugtur.

Gao vd. (2017) calismasinda issizligin Indiana Eyaletindeki su¢ oranlari iizerindeki
eszamanl etkisini incelemigtir. Sabit etki modelinin kullanildig1 ¢alismada 2006-2013 yillari
arasinda Indiana Eyaletinde 23 eyaletin panel verileri kullanilmustir. Igsizligin siddet sug orani
iizerinde negatif ve anlamli bir etkisi s6z konusu iken miilkiyet su¢ orani iizerindeki etkisi ise
anlamsiz olarak bulunmustur. Ayrica, 14-25 yas grubundaki erkek ve genglerin Indiana Eya-
letinde hem siddet suclarina hem de miilkiyet su¢larina olumlu katkida bulundugu elde edilen
sonuclardandir.
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Ishak & Bani (2017) ¢alismasinda 1990-2008 dénemi i¢in Malezya’'nin dort gelismis
eyaletinde sucun sosyoekonomik ve sosyodemografik belirleyicilerini belirlemeyi amag¢lamis-
tir. Calismada, secilmis eyaletlerde sucun belirleyicilerini incelemek icin sabit etkilerden ya-
rarlanilmistir. Bulgular, kisi bagina diisen GSYIH, igsizlik orani, niifus yogunlugu ve polis
memuru say1sinin toplam ve mala yonelik sugun onemli belirleyicileri oldugudur. Ote yandan,
siddet sucunu sadece niifus yogunlugu ve polis memuru sayist belirledigi; kisi bagna diisen
GSYIH ve issizlik oraninin siddet sucu igin anlamli olmadig1 goriimiistiir.

Amin & Ahmad (2018) caligmasinda 1970-2015 donemi i¢in sinir testi ve otoregresif
dagitim gecikmesi teknigi kullanilarak Pakistan’daki su¢ oraninin sosyoekonomik belirleyici-
leri tespit etmeye calismiglardir. Etnik ¢esitliligin, sosyal diglanmanin ve caydiriciligin miil-
kiyet, siddet su¢ oranlar1 ve Pakistan’daki genel suclar iizerinde olumlu ve 6nemli bir etkiye
sahip oldugunu ortaya koymuslardir. Kisi basina diisen gsyih ve niifus yogunlugunun, miilkiyet
ve siddet suglari iizerinde negatif ve 6nemli etkiye sahip oldugu sonuglarma ulagilmistir.

Adeleye & Jamal (2020) calismasinda 2007-2012 yillart arasinda 38 iilkenin panel ve-
rilerini kullanarak Afrika’daki sug esitsizlik baglantist hakkinda ampirik kanitlar sunmuglardir.
Havuzlanmis siradan en kiiciik kareler ve fark GMM nin kullanlidig1 ¢calismada gini katsayisi
ile siddet su¢larinin pozitif iligkili oldugu, 6liim cezasinin caydirici bir faktdr olmadigi, kentsel
niifus artiginin suc artigina katkida bulundugu, ilkdgretime kayit oraninin azaltici etkisinin ol-
dugu, igsizligin siddet su¢larin1 artirdig1 ve yiliksekogrenime kayit orani ile siddet sugu arasin-
daki iligkinin anlamsiz oldugu sonuglarma ulagilmustir.

Rakshit & Neog (2021) ¢alismasinda 2001-2013 doénemi igin 33 Hindistan eyaletinde
egitim basarisinin sug oranlari tizerindeki etkisini ampirik olarak arastirmistir. Ayrica Hindis-
tan’daki cesitli suclarin belirleyicilerini tespit etmek i¢cin makroekonomik, sosyoekonomik ve
demografik faktorlerin roliinii dinamik panel modelle (hem Sistem-GMM hem de ilk fark) in-
celemektedir. Calismada kullanilan degiskenlerden kisi bagina gsyih hem siddet hem de miilki-
yet suglart icin anlamsiz bulunmustur. Ttim egitim diizeyi degiskenlerinden yalnizca ilk6gretim
ve yiiksekogretime kayit oraninin siddet suclari iizerinde olumsuz ve anlamli bir etki gosterdigi
gozlemlenmigtir.

Tadjoeddin vd. (2021) 2005-2012 donemi icin Endonezya i¢in sug esitsizlik iligkisini
incelemislerdir. Negatif binom regresyon yonteminin kullanildig: ¢calismada siddet suglari ile
genc niifus oran1 oran1 (15-24 yas arasi geng niifus orani), ekonomik biiyiime ve gini katsayisi
arasinda anlamli bir iligki bulunamamustir. Gelir ile siddet sugu arasindaki iliski pozitif; yoksul-
luk ile siddet sucu arasindaki iligki ise negatif ve anlamli olarak bulunmusgtur.

Aksu & Akkus (2010) calismasinda 1970-2007 dénemi i¢in, Tiirkiye’de mala kargi
islenen suclari etkileyen sosyoekonomik faktorleri belirlemek icin Sinir Testi Yaklagimi kul-
lanmigtir. Ekonomik degiskenler olarak enflasyon orani, igsizlik orani ve reel kisi bagina gelir;
sosyal degisken olarak da orta 6gretim okullagsma oranlar1 kullanilmistir. Sosyoekonomik fak-
torlerle mala kargi islenen suglar arasinda uzun donemli bir iligki tespit edilmistir. Tiirkiye’de
islenen mala kars1 suglarin; enflasyon, igsizlik ve okullagma oranlarindan pozitif yonlii, reel kisi
bagina gelirden negatif yonlii etkilendigi tespit edilmistir

Yorulmaz & Giray Yakut (2017) 2008 yili verilerini kullandiklart calismasinda Tiirki-
ye’deki 81 ildeki siddet ve miilkiyet su¢ oranlarii etkileyen sosyoekonomik faktorleri belir-
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lemek i¢in Pearson ve MM korelasyon matrislerine dayali Path Analizlerini kullanmiglardir.
Gog, igsizlik oranlari, lise mezunu oranlari, vergi oranlari, siddet ve miilkiyet su¢ oran1 ¢caligma-
da kullanilan degiskenlerdir. Siddet suclari orani lizerinde her iki yaklagima gore igsizlik orani
ve goc¢ orant etkili iken miilkiyet suclar1 orani lizerinde ise klasik yaklagima gore sadece go¢
orant; robust yaklagima gore ise gelir ve igsizlik orani etkili olarak bulunmustur.

Altindag (2012) ¢alismasinda igsizligin sug tizerindeki etkisini 33 Avrupa iilkesi 6ze-
linde 1995-2003 dénemi verilerini kullanarak arastirmugtir. igsizligin miilkiyet suclari iizerinde
olumlu etkisi oldugu tespit edilmistir. Issizlik orani icin deprem, endiistriyel kaza ve déviz kuru
hareketleri ara¢ degisken olarak kullanildiginda 2SLS nokta tahminlerinin OLS tahminlerinden
daha biiyiik oldugu bulunmustur.

Odabas1 (2021) gociin sug orani iizerindeki etkisini Amerika Birlesik Devletleri’'nde
(ABD) 3142 ilce i¢in 2012-2015 dénemine ait verileri kullanarak Sabit Etki Modeli ile arag-
tirmistir. Uluslararasi go¢ ve i¢ gogiin siddet ve mala kars1 suglarin goriilme sikligi iizerinde
onemli ol¢iide farkli etkiler gosterdigi tespit edilmistir. Ayrica sonuglar, igsizlik oraninin ve
egitimin 100.000 kisi basina diisen sug sayisini etkileyen 6nemli bir ekonomik faktor oldugunu
gostermistir. Uluslararasi goglin sug tizerinde sinirl bir etkiye sahip oldugu, yurtici hareketlili-
gin ise daha yiiksek bir etkiye sahip oldugu elde edilen bulgulardandir.

Lochner (2020) ¢alismasinda egitim ve su¢ konusunda yapilan ¢alismalar incelemistir.
Mevcut ¢alismalardan egitim ve suga iligskin bir¢ok 6nemli politika onerisinde bulunmustur.
Bu politikalar sunlardir; okul temelli politikalar sugun azaltilmasindan biiyiik sosyal faydalar
saglayabilir; liseyi bitirmeyi tesvik eden politikalar, sug tizerindeki etkileri agisindan en umut
verici politikalardir; suca daha yatkin gruplar arasinda egitimin tegvik edilmesi i¢in tasarlanan
politikalarin sugtan en biiyiik fayday1 saglamasi1 muhtemeldir; egitim politikalart hem miilki-
yeti hem de siddet iceren suclar azaltabilir ve egitimin erkeklere yonelik sug tizerindeki etkisi
biiyiik ol¢iide iicretlerdeki ve isgiicli piyasasi firsatlarindaki iyilesmelerle agiklanabilir; ancak
kadinlar i¢in ayni1 seyi sylemek miimkiin degidir.

3. Yontem

Calismanin temel amaci, Avrupa Birligine tiye 26 iilke (Avusturya, Belgika, Bulga-
ristan, Hirvatistan, Kibris, Cekya, Danimarka, Estonya, Finlandiya, Fransa, Almanya, Yuna-
nistan, Macaristan, Irlanda, Italya, Letonya, Litvanya, Malta, Hollanda, Polonya, Portekiz,
Romanya, Slovakya, Slovenya, ispanya, Isve¢) icin sucun sosyoekonomik belirleyicilerinin
2019 y1l1 verileri kullanilarak Robust yontemler ile tespit edilmesidir. Bu amaca yonelik olarak
calismada kullanilan degiskenler Tablo 1°de yer almaktadir.

Calismanin analiz agamasinda Robust Deger Atama Yontemi (robust imputation), Ro-
bust Seyrek Temel Bilesenler Analizi ve Robust Regresyon analizi R programlama dili kulla-
nilarak uygulanmugtir.
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Tablo 1: Calismada Kullanilan Degiskenler

Degisken Degisken Tanim Degisken Kaynag:

Vio Yiiz bin kisi basina diigen siddet sug¢ sayis1 (yaralama, soygun, Eurostat
kisiyi hiirriyetinden yoksun kilma, kasten adam 6ldiirmeye
tesebbiis, kasten adam 6ldiirme, cinsel siddet ( tecaviiz ve cinsel
saldirt) suglart)

Prop Yiiz bin kisi bagina diisen miilkiyet sug sayisi (hirsizlik, motorlu Eurostat
kara aracinin ¢alinmasi, hirsizlik (kapali bir mekana (mesken,
igyeri, kamu kurumu vb) girilmesi seklinde) suclari

Reel Kisi basina reel gayri safi yurtici hasila (Euro) Eurostat
Urban Kentsel niifus orani (toplam niifusun yiizdesi) Diinya Bankas1
Gini Gini katsayisi Eurostat
Is Issizlik orani Eurostat
Fborn Yabanci uyruklu niifus orant Eurostat
Inf Enflasyon orant Eurostat
Terti Yiiksekogrenime kayit orani (briit) Diinya Bankasi
Young 15-24 yas geng niifus orani Eurostat

3.1. Robust Deger AtamaYoéntemi (Robust Imputation)

Standart istatistiksel teknikler, verileri analiz ederken herhangi bir eksik gozlem olmak-
sizin tam bir veri seti gerektirir. Eksik bilgi iceren gozlemlerin ve/veya degiskenlerin eksiksiz
veri elde etmek i¢in silinmesi 6nemli bilgilerin kaybolmasina neden olmaktadir. Silme yontem-
lerinin bilgi kaybi ve istenmeyen sonuglariyla baga ¢ikmak icin aragtirmacilar eksik veriler ye-
rine deger atamay: tercih etmektedirler. Atama islemi, eksik degerleri ikameleri ile degistirme
islemidir (Faisal & Tutz, 2021: 500; Toka & Cetin, 2016: 801).

Atama yontemleriyle ilgili literatiir kapsamlidir ve hala geniglemektedir. KNNimpu-
te (Troyanskaya vd., 2001), IAimpute (Walczak & Massart, 2001), SKNNimpute (Kim vd.,
2004), BPCA (Obave vd., 2003), SEQimpute (Verboven, vd., 2007) ve ROBimpute eksik veri
atama yontemlerinden bazilaridir (Verboven, vd., 2007: 321).

Eksik ve aykirt gozlemleri igleyebilecek bir atama teknigine ihtiya¢ vardir. Branden &
Verboven (2009) bu eksikligi gidermek i¢cin ROBimpute ad: verilen robust bir atama teknigi
gelistirmiglerdir. Bu yontem, SEQimpute dikkate alinarak ve bu yontemdeki bazi onemli adim-
larin robustlagtirilmasiyla elde edilir.

SEQimpute, eksik degerleri sirali olarak tamamlayan kovaryans matris ve determinanti-
nin 6nemli bir rol oynadigi bir atama yontemidir (Verboven vd., 2007). Yontem asagidaki gibi
5 adimda 6zetlenebilir (Betrie vd., 2016: 4):

v' Adim 1: X veri kiimesini, sirastyla X veX olmak lizere tam ve eksik matrislere ayrilir

v" Adim 2: Degiskenler artan eksik deger sayisina gore siralanir
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v' Adim 3: En az sayida eksik degere sahip bir degisken i¢in, Egitlik 1’de gosterildigi gibi
kovaryans matrisinin determinantint X ’ye gre minimize edilerek eksik degerler tahmin
edilir.

c
cov(X,,) =

1 _ _
COV(XC) + ECOU(Xm - Xc)(Xm - c)’ (3)

Yukaridaki esitlikte ¢, gdzlemlenen toplam degerlerin sayisidir ve )_(c ise gozlemlenen
degerlerin ortalamasidir.

V' Adim 4: X ’deki eksik degerler giincellenir.
v' Adim 5: Diger degiskenler i¢in Adim 2 ila 4 tekrarlanir.

Robust atama yontemi, SEQimpute yontemine robust bir alternatiftir (Toka vd., 2021:
292). Kayip degerlerin hesaplanmasinda verilerin ortalamasini ve kovaryansini kullanan SE-
Qimpute yontemi, verilerde aykir1 gozlemlerin bulunmasi durumunda robust degildir. Aykiri
gozlemlerin bu kotii etkisini ortadan kaldirmak icin SEQimpute’deki ortalama ve sacilimin
hesaplanmasinda bir degisiklige gidilebilir. Konum ve dagilim i¢in robust bir tahmin edici
ekleyerek daha robust bir atama yontemi elde edilebilir. Hesaplamali olarak uygulanabilir bir
algoritmaya sahip olmak i¢in, Stahel (1981) & Donoho (1982)’nun gelistirdigi aykirilik ol¢iisii
kullanilabilir. Aykirilik 6l¢iitii agagidaki gibi hesaplanir:

<|x{v - med(x]’-v)|)

mad(x;v)

“)

outl; = max
veB

Burada B, RS deki tiim sifir olmavan vektorleri icerir. med(xjv), xjv,x; € X ‘nin med-
yanidir ve medyan mutlak sapma mad = med(|x;v — med(xjv)|; x, € X.) seklinde ifade edilir.
ROBimpute yontemini baglatmak i¢in tam veri seti X ’nin baglangi¢ robust kovaryans matrisi
ve robust ortalamasi gereklidir. Tam gozlemlerin bir kisminin aykirt gozlem oldugu varsayil-
digindan, baslangic coziimii icin Xc’deki en kiiciik aykiriliga sahip tam gozlemlerin %(o x
100)’den hesaplanan kovaryans ve ortalama kullanilir. o, parametresi, yontemin dayanabilece-
gi aykirt gozlemlerin miktarini gosterir. X 'nin ortalamasi ve kovaryansi i¢in robust tahminler
elde edildikten sonra, en az eksik gozleme sahip x*, SEQimpute icin ac¢iklanan yaklasimla
tamamlanir. Gozlemin eksik degerleri tamamlandiginda, aykirilig1 Esitlik 1 ile belirlenebilir.
Ancak burada B kiimesi, medyan ve medyan mutlak sapma, tam gézlemler kiimesini giin-
celledikten sonra degismez. Daha sonra elde edilen bu aykirilik degerine gore bu gozlemin
aykirt gozlem olup olmadigima karar verilir. Tamamlanan gozlemin aykirthgi "nin (outl;)f_,
(a0 x 100) yiizdelik degerinden daha kiigiik olmalidir. Burada outl, i. gbzlemin aykirihgi ve c,
prosediiriin baglangicindaki tam gozlemlerin sayisini ifade eder. Gozlemin kontamine olmadigi
diisiiniiliirse kovaryans ve ortalama, x* gozlemi dahil edilerek giincellenir. Bu prosediir daha
sonra tiim eksik gozlemler i¢in tekrarlanir. Son derece yiiksek bir aykiriliga sahip gozlem-
ler, ROBimpute tarafindan aykir1 olarak isaretlenir (O isareti alirlar) ve veri analizinin sonraki
adimlarinda yoksayilabilirler (Branden & Verboven, 2009: 9).
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3.2. Robust Seyrek Temel Bilesenler Analizi (ROSPCA)

Hubert vd. (2005) izdiisiim izleme ve MCD tahmincisine dayanan, robust temel bilegen-
lerin tan1 haritasini ¢izebilen ve normal gézlenen degerleri ana bilesenlerin anormal degerlerin-
den etkin bir sekilde ayirt edebilen robust bir temel bilesenler analizi algoritmasi (ROBPCA)
onermiglerdir. Hubert vd. (2016), ROBPCA yontemi temelinde, ROBPCAy1 seyrek temel bi-
lesen analizi SCOTLASS ile birlestiren robust seyrek temel bilesen analizini (ROSPCA) 6ne
stirmiiglerdir. ROSPCA’nin robust yonii, aykiri gozlemlerin ve u¢ degerlerin neden oldugu
girisimi etkili bir sekilde onlerken yontemin seyrek yonii ise, 6nemli agiklayict degiskenlerin
biiyiik bir yiike sahip olmasini ve az katkida bulunan degigkenlerin yiikiiniin sifira yakin olma-
st saglamasidir (Liu vd., 2021: 5-6).

ROSPCA algoritmasi aykir1 gozlem tespit kismi (1. Adim) ve bir seyreklestirme kismi
(2. ve 3. Adimlar) olmak iizere iki boliimden olusur (Hubert vd. 2016)

1) Degiskenler ilk once bilesen bazinda medyan ve Qn (bir vektoriin elemanlar arasindaki
ikili mesafelerin ilk ¢eyregi) araciligiyla robust bir sekilde standardize edilir. Daha sonra,
elde edilen veri matrisine tekil deger ayrisimi (SVD) uygulanarak, p-boyutlu veri alani, n
gozlem tarafindan yayilan afin alt uzaya indirgenir. Elde edilen veri matrisi ile gosterilir.
Daha sonra, her icin Stahel-Donoho aykirilik 6l¢iisii su sekilde hesaplanir:

~1 A ~1
X, v — X, v
outl(x)) = max| : Aucp (4 )l

VEB 6MCD ( _)'Z'}’v)

(&)

Burada Amcp ve Gmep tek degiskenli MCD konum ve 6l¢ek tahmin edicileridir. B kii-
mesi, v'nin iki veri noktasindan gegen tiim yonlerinden (veya n ¢ok biiyiikse bu yonlerin rast-
gele bir alt kiimesinden) olusur.

Daha sonra, en kiiglik aykirilik 6lgiisiine sahip s =an+1/ gbzlem dikkate almir. Bu
gozlemler ortalama merkezlidir ve kendilerine en yakin k boyutlu alt uzayr bulmak icin bu
gozlemlere SVD uygulanir. k i¢in uygun deger yamac grafigi ya da kiimiilatif varyans top-
lam1 (CPV) dikkate alinarak belirlenebilir. CPV dikkate alinarak k su sekilde belirlenebilir:
CPV = 3K_;s}/¥5_ 57 2 0.80 (s. SVD ayristirmasinin tekil degerleri). Daha sonra, ilk alt uza-
ya ortogonal uzakliklar (0D; = ||x; — A — Ppyt; ||) hesaplanir, karsilik gelen esik degerden
((coa = Ameca — AimeaZoo7s)®/?)) daha kiiciik OD’lere sahip tiim gozlemler dikkate alimir. Boy-
lece 6zellikle a., diizenli gézlemlerin gergek oranindan ¢ok daha kiigiik secildiginde, tipik ola-
rak h’dan daha biiyiik olacak olan h, boyutunda aykiri gézlem icermeyen bir H, indeks seti
elde edilir.

2) ROBPCA, H 'deki gozlemlere temel bilegenler analizi (PCA) uygularken, ROSPCA ise
seyrek temel bilesenler analizini kullanir. Ardindan, verilerin seyreklik yapis1 hakkindaki
bilgileri igceren, algoritmanin seyrek ve robust bilesenleri arasinda bir koprii olusturan ve
etkinligini artiran yeniden agirliklandirma adimi gerceklestirilir. Tiim k temel bilesenlerde
sifir yiiklemeli degiskenler atilir ve daha sonra tahmini seyrek PCA alt uzayina olan ortogo-
nal uzakliklar hesaplanir. Boylece, yeni ortogonal uzakliklara karsilik gelen esik degerden
daha kiiglik ortogonal uzaklia sahip gdzlemlerin bir H, indeks seti elde edilir. Sonrasinda
bilegen bazinda medyan ve H ’deki gdzlemlerin Q ’sini kullanilarak H,’deki endekslerle
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X’in alt kiimesi standartlagtirilir (ilk kez seyrek PCA uygulandiginda oldugu gibi ayn1 stan-
dardizasyon kullanilir). Daha sonra, seyrek PCA standartlagtirilan kiime iizerine uygulanir.
Tam bir P, yiik matrisi elde etmek i¢in, tahmini ylik matrisine tiim atilan degigkenler i¢in
sifir satirlart eklenir. Yeniden agirliklandirmadan sonraki k-boyutlu skorlar daha sonra su
sekilde verilir: T = (X — 1,/1)P,, i3 ;H,’deki gozlemlerin medyan degeridir.

3) Sonolarak, H, endeksli gozlemlerin skorlarina tahmincisi uygulanarak zdegerler robust bir
sekilde tahmin edilir. Merkezi robust bir sekilde tahmin etmek i¢in, skor uzakliklart hesap-
lanir ve karsilik gelen esik degerlerden daha kiiciik bir skor uzakligina o= [gr, 0

j=1, i

(Burada L robust PC’lere karsilik gelen robust 6z degerleri iceren kdsegen matris ve ('[i)j ise
i. skor t’nin j. bilegeni)) sahip H, nin tﬁmAg('jzlemleri dikkate alinir, elde edilen bu kiime
H3 kiimesidir. Daha sonra, son merkezi K ve nihai skorlar1 T = (X - 1,4")P,, veren bu
gozlemlerin ortalamasiyla merkez tahmin edilir. Son olarak, H, teki indekslerle gozlemle-
rin (yeni) skorlarinin 6rnek varyansi hesaplanarak 6zdegerlerin tahminleri yeniden yapilir.
Ozdegerler azalan diizende siralanmistir, bu nedenle PC’lerin sirasi degisebilir. Yiik ve skor
matrislerinin siitunlar1 buna gore degistirilir.

Seyreklik parametresi A’nin se¢cimi BIC (Bayes bilgi kriteri) degerleri dikkate alinarak
belirlenir. Her A degeri icin, bu seyreklik parametresini kullanilarak yontem veri kiimesine
uygulanir ve BIC degerleri hesaplanir. A’nin optimal degeri, minimum BIC’ye karsilik gelen
degerdir. BIC degeri asagidaki formiil yoluyla hesaplanir:

BICQ) = ln( Z oD%, (A)) +af oy P (hlp) 6)

burada h , H ’in boyutudur ve ODG)O\), seyreklik parametresi olarak A kullanildiginda
model i¢in i. en kii¢iik ortogonal uzakliktir. Serbestlik derecesi df()), seyreklik parametresi
olarak A kullanildiginda sifir olmayan yiiklerin sayisini gosterir.

3.3. Robust Regresyon

Aykirt gozlemler dikey aykir1 gozlemler ve kaldirag noktalar: olarak iki kategoriye ay-
rilirlar. Verilerin gogunlugu ile dogrusal oriintii sergilemeyen (x,,y,) noktasi igin x, sapma gos-
termiyorsa bu nokta dikey aykir1 gozlemdir denir. Dolayisiyla dikey aykir1 gozlemler bagiml
degisken yoniindeki sapmalar seklinde ifade edilebilirler. Kaldirag noktalar ise (x,, y,) gbzlemi
i¢in x; x eksenindeki veri ¢ogunlugundan sapma gosterir yani ba§imsiz degisken yoniindeki
sapmalardir. Boyle bir (x,,y,) gézlemi verilerin ¢ogunlugu ile ayni dogrusal oriintiiyii takip
ediyorsa iyi kaldirag noktasi; dte yandan, (x,,y,) bu dogrusal oriintiiyii izlemiyorsa, kotii kaldi-
ra¢ noktasi olarak isimlendirilir (Filzmoser & Todorov, 2011: 3 ; Rousseeuw vd., 2004: 297).

Sekil 1°de, dikey aykir1 gozlemlerin “1”; X veri matrisindeki gozlemlerin biiyiik kis-
mindan diglanmis ancak ayni regresyon modelini takip eden gozlemler olan iyi kaldira¢ nok-
talarinin “2” ve X’in biiylik bir kismindan diglanmaya ek olarak, diger gézlemler tarafindan
tanimlanan regresyon modelinden gii¢lii bir sekilde sapan kotii kaldirag noktalarinin “3” ile
belirtildigi ti¢ aykir1 gézlem tiirli gosterilmektedir (Moller vd., 2005: 550).
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Sekil 1: Aykir1 Gozlem Tiirleri

Kaynak: Moller vd., 2005:550.

En kiiciik kareler regresyonu baglaminda, kotii kaldira¢ noktalarinin tiim katsayilarin
tahminini biiyiik olciide etkiledigini, dikey aykir1 gdzlemlerin sabit terimin tahmini tizerinde
onemli bir etkiye sahip oldugunu, ancak bunlarin egim katsayilari lizerindeki etkisinin olduk¢a
hafif oldugunu ve iyi kaldira¢ noktalarinin ise tiim katsayilar iizerindeki etkisinin dnemsiz ol-
dugu ifade edilmektedir (Dehon vd., 2009: 65).

Kotii kaldirag noktalari genellikle yanli parametre tahminlerine yol agarken, iyi kaldirag
noktalar1 daha kiigiik standart hatalara sahip olduklari i¢in regresyon katsayilariin tahminleri-
ni daha hassas hale getirir (Yuan & Zhong, 2008: 330).

Rousseeuw & Zomeren (1990) regresyon analizinde hem dikey yonlii aykirt gozlemleri
hem de iyi ve kotii kaldirag noktalariin belirlenmesi i¢in bir aykir1 gozlem haritas1 6nermis-
lerdir. Bu haritanin dikey ekseninde standartlagtirilmig LMS (En Kiiciik Medyan Kareler Tah-
mincisi) artiklari; yatay eksende ise robust uzakliklar (RD,) yer alir. RD; =+/(x; = 2)'27(x; — 2)
seklinde hesaplanir ve (4£) MVE (En Kiiciik Hacimli Elipsoid Tahmincisi)’nin konum ve
Olcek tahminleridir. Harita dikey X;2;0975 tolerans band1 ve yatay (-2.5, 2.5) tolerans band1
ile 6 bolgeye ayrilir. -

Hubert vd. (2008) caligmalarinda, aykiri gézlem teshisini Tablo 3.3’e gore yapmislar-
dir. Rousseeuw & Zomeren (1990)’dan farkli olarak standartlagtiriimig LMS artiklar1 yerine
standartlagtirilmis LTS (En Kiictik Kirpilmig Kareler Tahmincisi) artiklarini; robust uzaklik
hesaplamasinda ise MVE yerine MCD (En Kiiciik Determinantli Kovaryans Tahmincisi) nin
konum ve 6l¢ek tahminleri kullanilmiglardir.

Kirilma noktast, bir tahmincinin anlamsiz sonuglar vermeden 6nce ne kadar bozulmayla
(aykir1 gozlemle) bas edebilecegine dair kaba bir fikir vermektedir; etki fonksiyonu ise tahmin
edicinin herhangi bir noktada az miktardaki bozulmaya nasil tepki verdigine dair kesin bir fikir
verir (Staudte & Sheather, 1990: 56,58).
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Sekil 2: Aykir1 Gozlem Haritas:

Dikey aykir1 gozlemler Kotii kaldirag noktalar

Diizenli gézlemler Iyi kaldirag noktalart

»
[9)

Dikey aykir1 gozlemler Kotii kaldirag noktalar

, 2
Xp,0975

Robust Uzakliklar

Standartlagtirilmig LMS
artiklar

Kaynak: Hubert vd., 2008:99.

Literatiirde yiiksek kirtlma noktasi, yiiksek etkinlik veya her ikisini elde etmek i¢in bir-
cok robust yontem Onerilmistir. Bu nedenle, robust regresyon yontemleri ii¢ genis kategoriye
ayrilabilir: yiiksek kirilma noktali tahmin ediciler, yiiksek etkinlik tahmin edicileri ve ¢oklu
ozellik tahmin edicileri (etkin ve yiiksek kirilma tahmin ediciler) (Gad & Qura, 2016: 66).

MM tahmincileri yiiksek kirilma noktasima sahip tahmincilerle (%50) yiiksek etkinlige
sahip olan (GaussMarkov varsayimlar: altinda OLS(Olagan En Kiiciik Kareler)'ye gore yak-
lagik %95) M-tahmin edicilerini birlestirir. Isimdeki MM tahmincileri, nihai tahminleri hesap-
lamak icin birden fazla M tahmin prosediiriiniin kullanildigin1 gostermektedir (Bagheri vd.,
2010:1376).

MM tahminleri i¢in asagidaki siire¢ takip edilir (Yohai, 1987:644; Yu & Yao,
2017:6265):

Ik M tahmini: %50’lik yiiksek bir kirilma noktasina sahip bir tahminci ile (3, katsay1larini
ve bu katsayilarin artiklari e, tahmin edilir. Baglangi¢ tahmincisi i¢in Huber veya bisquare
agirliklart ile S-tahmincisi tipik bir se¢imdir.

e Artiklarin yayilimi @) bagka bir M tahmincisi ile bulunur. & b/a = 0,5 esitligini sagla-

yan bir sabit i¢in 1yn Po (@) = p SOziimiinden hesaplanir. Burada Po fonksiyonu Yo-
n<t= G

hai (1987)’de verilen varsayimlart saglayan bir fonksiyon ve @ = Maxpo (@) dir.

e P1 Po icin verilen kogullar saglayan diger bir fonksivondur. pi(e) < po(e) ve
sup p;(e) = sup py(e) = a olmak iizere MM tahmini X7, pi (€;(B)/8)x; = 0 esitligi ¢oziile-
rek hesaplanir.

4. Bulgular

4.1. Robust Seyrek Temel Bilesenler Analizi Sonucu Elde Edilen Bulgular

Avrupa Birligine iiye iilkelere yonelik olarak siddet ve miilkiyet suglarinin sosyoeko-
nomik boyutunun incelendigi bu ¢alismada 26 Avrupa Birligine iiye iilke temel alinmigtir. Bu
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iilkelerde sucun sosyoekonomik belirleyicileri olarak 8 degisken (kisi bagina reel gayri safi
yurtici hasila (Euro), kentsel niifus orani, gini katsayist, igsizlik orani, enflasyon orani, yiik-

sekogrenime kayit orani, 15-24 yas geng niifus orani ve yabanci uyruklu niifus orani) dikkate
almmugtir.

Calismada kullanilan degisken sayis1 8 ve ornek biiyiikliigti 26 olarak ele alindiginda
veri yapisinin yiiksek boyutlu veri yapilarindan biri oldugu goriilmektedir. Yiiksek boyutlu
veri yapilari icin boyut indirgemede ROSPCA’nin PCA’ya gore iistiinliiklerinden yukarida
bahsedilmigtir. Caligmada kullanilacak olan veri yapisi yiiksek boyutlu oldugu icin boyut in-
dirgeme yontemlerinden PCA yerine ROSPCA kullanilacaktir. Boylece bircok degiskenden
olusan AB’ne iiye iilkeler i¢in siddet ve miilkiyet su¢lariin sosyoekonomik yonii ROSPCA ile
elde edilecek az sayida seyrek temel bilesen yardimiyla aciklanabilecektir.

ROSPCA’da kullanilacak olan temel bilesen sayis1 kiimiilatif varyans toplami (CPV)
temel alinarak belirlenmisgtir.

Tablo 2: Aciklanan Varyans Oranlari

Call:

PcaCov(x = xx, cov.control = CovControlMMest(), scale = FALSE)

Importance of components:

PC1 PC2 PC3  PC4 PC5 PC6 PC7  PC8
Standard deviation 19355 1.4512 10144 094616 0.80285 0.65532 0.4867 0.44871
Proportion of Variance 04033 0.2267 0.1108 0.09638 0.06939 0.04623 0.0255 0.02168
Cumulative Proportion 0.4033 0.6300 0.7408 0.83719 0.90659 0.95282 0.9783 1.00000

Tablo 2°de kiimiilatif varyans toplami1 0,80’ den biiyiik olan temel bilesen say1s1 4’diir ve
bu 4 temel bilesen toplam varyansin %83,719 unu aciklamaktadir.

Seyrek temel bilesenleri elde etmek icin, her seyrek temel bilesen i¢in her bir temel
bilesende sifir olmayan yiiklerin sayisini veya ceza parametresinin agikca belirtilmelisi gerekir.
Seyrek temel bilesen sayisi 4 olarak dikkate alinip her bir temel bilesende sifir olmayan yiikle-
rin sayisini belirlemek i¢in genetik algoritma kullanilmigtir.

Tablo 3: Her Bir Temel Bilesende Sifir Olmayan Yiiklerin Sayisi

Parameters at the Solution:

X[ 1]: 4.000000e+00
X[2]: 3.000000e+00
X[3]: 1.000000e+00
X[ 4]: 1.000000e+00

Elde edilen sonuclar1 degerlendirdigimizde Tablo 3’te 1. seyrek temel bilesenin sifir
olmayan yiiklerinin sayisinin 4, 2. seyrek temel bilegenin sifir olmayan yiiklerin sayisinin 3 ve
3. ve 4. seyrek temel bilesenin sifir olmayan yiiklerin sayisinin 1 oldugu goriilmektedir.
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Seyreklik parametresi A’nin se¢imi BIC degerleri dikkate alinarak belirlenmistir. A’nin
optimal degeri, minimum BIC’ye karsilik gelen degerdir. Minimum BIC (-5,443636) degerine
karsilik gelen optimum A degeri 1,72°dir. Bu sonuglar Sekil 3’de acgik¢a goriilmektedir.

Sekil 3: Seyreklik Parametresi A’nin Secimi

BICod

Seyrek temel bilegenler icin sifir olmayan yiik sayilari ya da ceza parametreleri ve A
parametresi kullanilarak elde edilen ROSPCA sonuclara Tablo 4’te yer verilmistir.

Tablo 4: ROSPCA Sonucu Elde Edilen Temel Bilesen Yiikleri

PC1 PC2 PC3 PC4

Urban 0.00000000 0 0 0.00000000
Reel 0.6824210 0 0 0.00000000
Inf 0.00000000 0 0 0.41440927
is 0.0000000 0 0 -0.90624457
Young 0.6572469 0 0 0.00000000
Terti 0.0000000 -1 0 -0.06425282
Gini 0.0000000 0 1 0.0000000

Fborn 0.3198877 0 0 -0.05345386

Robust Seyrek Temel Bilesenler Analizi sonucunda bilesen yiikii 0,50’in iizerinde olan
degiskenlerin Robust Regresyon Analizinde kullanilmasina karar verilmistir. Bu degiskenler;
reel, is, young, terti ve gini degiskenleridir. ROSPCA’ya baglamadan once 8 olan degisken
sayimiz ROSPCA analizi sonrasinda 5 degigkene indirgenmistir. Boylece regresyon analizleri
icin Onerilen en az gozlem sayisinin bagimsiz degisken basma 5 olmasi gerekliligi de saglan-
mugtir.

4.2. Robust Regresyon Analizi Sonucu Elde Edilen Bulgular

AB’ne iiye iilkelerin yonelik olarak siddet ve miilkiyet suclarimin sosyoekonomik belir-
leyicilerinin tespit edilmesi i¢in ikincil veri tabani kullanilarak veri seti olusturulmustur. Veri
setinde suc degiskenine yonelik olarak bazi iilkelerin bazi sug tiirleri icin gozlemleri mevcut
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degildir. Bu eksik gozlemlerin atanmas1 amacina yonelik olarak Robust Deger Atama Y 6ntemi
kullanilmustir. Veri seti yiiksek boyutlu veri yapisina sahip oldugu icin boyut indirgemek amact
ile Robust Seyrek Temel Bilesenler Analizi kullanilmigtir. Bilesen yiikii 0,50 nin iizerinde olan
degiskenler Robust Regresyon Analizi i¢in kullanilmustir.

Aykirt gozlemlerin varligi Regresyon Analizi i¢in énemli bir sorundur. Veri setinde
birden fazla aykirt gézlem bulunmasi halinde aykir1 gézlemler klasik yontemlerle belirlenmek
istendiginde maskeleme (diger aykirt gozlemlerin varlig1 nedeniyle bir aykir1 gozlemin tespit
edilememesi) ve stiptirme (aykirt olmayan bir gdzlemin yanlig tanimlanmasi yani aykirt gdzlem
olarak degerlendirilmesi durumu) etkilerine maruz kalarak saglikli sonuclar veremeyebilirler.
Tiim bu sorunlarin iistesinden gelmek icin ¢alismada Robust Regresyon Analizi kullanilmigtir.
Siddet ve miilkiyet suglarinin bagimli; reel, is, young, terti ve gini degiskenlerinin bagimsiz
degisken olarak kullanildig: 2 farkli model kurulmustur. Bu modellerin sonuglari ve belirlenen
aykir1 gozlemler agagidaki gibidir:

4.2.1. Siddet Sucunun Bagimh Degisken Oldugu Model i¢cin Sonuclar

Sekil 4: Siddet Sucunun Bagimh Degisken Oldugu Model icin Aykir1 Gozlemlerin
Belirlenmesi

Standardized residuals vs. Robust Distances
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Robust Standardized residuals

Robust Distances
Imrob(formula = vio ~ reel + terti + is + young + gini, data = ver)

Siddet sucunun bagimli degisken olarak kullanildigr modele iligkin olarak elde edilen
Sekil 4 incelendiginde Fransa, Belgika ve Isvec aykirt gozlemler olarak tespit edilmistir. En
kiiciik kareler regresyonu baglaminda, kotii kaldirag noktalarmin genellikle yanli parametre
tahminlerine yol ac¢tig1, iyi kaldira¢ noktalar1 daha kiiciik standart hatalara sahip olduklari icin
regresyon katsayilarinin tahminlerini daha hassas hale getirdigi ve dikey aykirt gozlemlerin ise
sabit terimin tahmini lizerinde 6nemli bir etkiye sahipken egim katsayilar1 lizerindeki etkisinin
oldukca hafif oldugu yontem kisminda belirtilmistir. Aykir1 gozlemlerin bahsedilen etkileri-
ne maruz kalmamak adina AB’ne iiye iilkelere yonelik olarak siddet sugunun sosyoekonomik
belirleyicilerini tespit etmek icin Robust Regresyon Analizi kullanilmigstir. Robust Regresyon
Analizinde ROSPCA sonucunda elde edilen degiskenler reel, terti, is, young, ve gini bagimsiz
degiskenler olarak kullanilirken bagimli degisken olarak da yiiz bin kisi bagina diisen siddet su¢
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sayis1 (vio) kullanmilmigtir. Regresyon denklemi katsayilart MM tahmincisi ile elde edilmistir.
Tlgili literatiir incelemesine dayanarak, temel modelimiz asagidaki sekilde olugturulmustur:
vio = By + fireel + Byterti + fis + fyyoung + fsgini + € (7)
Modelde vio; yiiz bin kisi bagina diisen siddet sug¢ sayisini (yaralama, soygun, Kisiyi
hiirriyetinden yoksun kilma, kasten adam o6ldiirmeye tesebbiis, kasten adam 6ldiirme, cinsel

siddet (tecaviiz ve cinsel saldir1) suglari) gostermektedir.

Tablo 5: Siddet Sucunun Bagimlh Degisken Oldugu Model icin Robust Regresyon
Analizi Sonuclari

Coefficients:

Estimate Std.Error t value Pr(>ltl)
(Intercept) 2.728e+02 7.522e+01 3.626 0.001682 **
reel 5.769¢-03 8.347e-04 6912 1.03e-06 ***
terti -1.124e+02 4.925e+01 -2.281 0.033616 *
is 7.350e+02 3.004e+02 2.447 0.023782 *
young -3.297e+03 7.557e+02 -4.363 0.000301 s
gini 2.515e+02 1.202e+02 2.093 0.049316 *

Signif. codes: 0 “***°0.001 “**°0.01 “*’0.05 ‘0.1 “’1
Robust residual standard error: 30.94

Multiple R-squared: 0.7957,  Adjusted R-squared: 0.7447
Convergence in 12 IRWLS iterations

Robustness weights:

3 observations ¢(2,10,26) are outliers with Iweightl = 0 ( < 0.0038)

Elde edilen sonuglara gore kisi basina reel gayri safi yurti¢i hasila ile yiiz bin kisiye
diisen siddet sug sayis1 arasindaki iliski pozitif yonliidiir ve %5 anlamlilik diizeyinde istatistik-
sel olarak anlamlidir. Kisi basina reel gayrisafi yurtici hasila ile siddet sugu arasindaki pozitif
iligki rutin faaliyet etkisiyle aciklanabilir. Beki vd., (1999), insanlarin gelirlerini daha fazla
harcadikca evde daha az zaman gecirdiklerini, acik hava etkinliklerini arttiran bireylerin de sug
faaliyetlerine karisma olasiligiin arttigini belirtmektedir (Khan vd., 2015: 78).2.,3.,4. ve 5.
Bagimsiz degiskenler sabitken (analize girip ¢iktiktan sonra) kisi basina reel gayri safi yurtici
hasiladaki 1 birimlik artig yiiz bin kisiye diisen siddet su¢ sayisin1 0.005769 arttirmaktadir.
Bu bulgu Baharom & Habibullah (2009), Andresen (2013), Amin & Ahmad (2018) ve Hazra
(2020) caligmalarindan elde ettikleri sonuclari1 desteklemektedir. Bununla beraber Meera &
Jayakumar (1995), Buonanno & Montolio (2008), Ishak & Bani (2017) ve Halicioglu (2012)
cikarimlariyla uyumlu degildir.

Yiiksekogrenime kayit orani ile yiiz bin kisiye diisen siddet su¢ sayis1 arasindaki iligki
beklenildigi gibi negatif yonliidiir ve %5 anlamlilik diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir.
1., 3.,4.ve 5. bagimsiz degiskenler sabitken (analize girip ¢iktiktan sonra) yiiksekdgrenime
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kay1t oranindaki bir birimlik artig artig yiiz bin kigiye diisen siddet su¢ sayisin1 112.4 azalt-
maktadir. Bu bulgu Chen & Zhong (2020), Rakshit & Neog (2021) ¢aligmalarindan elde ettik-
leri sonuclart desteklemektedir. Bununla beraber Adeleye & Jamal (2020)’un ¢ikarimlariyla
uyumlu degildir

Issizlik orani ile yiiz bin kisiye diisen siddet su¢ sayisi1 arasindaki iligki beklenildigi
gibi pozitif yonliidiir ve %5 anlamlilik diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir. 1.,2.,4. ve 5.
bagimsiz degiskenler sabitken (analize girip ¢iktiktan sonra) igsizlik oranindaki 1 birimlik bir
artig yiiz bin kisiye diisen siddet su¢ sayisin1 735 arttirmaktadir. Bu bulgu Meera & Jayakumar
(1995), Adeleye & Jamal (2020) , Tarling & Dennis (2016), Kposowa vd. (1995), Grant &
Martinez (1997), Hooghe vd. (2010), Moore vd. (2013), Andresen (2013)’iin elde ettigi uzun
donemli etki ile ve Tunca (2019)’nin ¢aligmalarindan elde ettikleri sonuglari desteklemektedir.
Bununla beraber Yorulmaz & Giray Yakut (2017), Gao vd., (2017), Ishak & Bani (2017), Ba-
harom & Habibullah (2009), Halicioglu (2012), Chen & Keen (2014), Choe (2008), Andresen
(2013)’iin elde ettigi kisa donemli etki ile ve Anwar vd. (2017) ¢ikarimlariyla uyumlu degildir.

15-24 yag geng niifus orani ile yiiz bin kisiye diisen siddet su¢ sayis1 arasindaki iligki
beklenilen aksine negatif yonliidiir ve %5 anlamlilik diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir.
1.,2.,3. ve 5. bagimsiz degiskenler sabitken (analize girip ¢iktiktan sonra) 15-24 yas geng nii-
fus oranindaki 1 birimlik bir artis yiiz bin kisiye diisen siddet su¢ sayisin1 3297 azaltmaktadir.
Meera & Jayakumar (1995) bu durumu niifus icinde yiikselen egitim seviyesine ve buna bagl
olarak gelisen psikolojik caydiriciliktan kaynaklandigini ifade etmektedir. Bu bulgu Meera &
Jayakumar (1995), Barnett & Mencken (2002) ve Durusoy vd. (2008) calismalarindan elde
ettikleri sonuclar1 desteklemektedir. Chen & Keen (2014), Tadjoeddin vd. (2021), Hooghe vd.
(2010), Gao vd., (2017), Grant & Martinez (1997), Tarling & Dennis (2016), Choe (2008)
bulgulari ile uyumlu degildir.

Gini katsayist ile yiiz bin kigiye diisen siddet suc¢ sayist arasindaki iligki beklenildigi
gibi pozitif yonliidiir ve %5 anlamlilik diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir. 1., 2., 3. ve 4.
bagimsiz degiskenler sabitken (analize girip ¢iktiktan sonra) gini katsayisindaki 1 birimlik artis
yiiz bin kisiye diigsen siddet su¢ sayisim 251.5 arttirmaktadir. Bu bulgu Kposowa vd. (1995),
Andresen (2013)’iin elde ettigi kisa donemli etki ve Hazra (2020) ¢aligmalarindan elde ettik-
leri sonuglari desteklemektedir. Chen & Keen (2014), Choe (2008), Tadjoeddin vd. (2021),
Saridakis (2004), Andresen (2013)’iin elde ettigi uzun donemli etki ile ve Anwar vd. (2017)
cikarimlariyla uyumlu degildir.

4.2.2. Miilkiyet Sucunun Bagimh Degisken Oldugu Model icin Sonuclar

Miilkiyet sugunun bagimli degisken olarak kullanildigr modele iliskin olarak elde edilen
Sekil 5 incelendiginde Irlanda aykir1 gozlem olarak tespit edilmistir. En kiiciik kareler reg-
resyonu baglaminda kaldira¢ noktalarinin ve dikey aykiri gozlemlerin olumsuz etkilerinden
bahsedilmigtir. Aykirt gdzlemlerin bahsedilen etkilerine maruz kalmamak adina AB’ne iiye
iilkelere yonelik olarak miilkiyet sugunun sosyoekonomik belirleyicilerini tespit etmek icin
Robust Regresyon Analizi kullanilmistir. Robust Regresyon Analizinde ROSPCA sonucunda
elde edilen degiskenler (reel, terti, is, young, ve gini) bagimsiz degiskenler olarak kullanilir-
ken bagimli degisken olarak da yiiz bin kisi bagina miilkiyet su¢ sayisi (prop) kullanilmustir.
Regresyon denklemi katsayilart MM tahmincisi ile elde edilmistir. Tlgili literatiir incelemesine
dayanarak, temel modelimiz agagidaki sekilde olusturulmustur:
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Sekil 5: Miilkiyet Sucunun Bagimh Degisken Oldugu Model icin Aykir1 Gozlemlerin
Belirlenmesi
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Robust Distances
Imrob(formula = prop ~ reel + terti + is + young + gini, data = veri)

prop = By + Bireel + fyterti + Liis + Byyoung + fsgini + € (8)

Modelde prop; yiiz bin kigi bagina diisen miilkiyet su¢ sayisini (hirsizlik, motorlu kara
aracinin calinmasi, hirsizlik (kapali bir mekana (mesken, igyeri, kamu kurumu vb) girilmesi
seklinde) gostermektedir.

Tablo 6: Miilkiyet Sucunun Bagimh Degisken Oldugu Model icin Robust Regresyon
Analizi Sonuclar:

Coefficients:

Estimate Std. Error t value Pr(>ltl)
(Intercept) 1.198e+03 2.422e+03 0.495 0.62628
reel 8.849¢-02 2.308e-02 3.834 0.00104 **
terti -6.435e+02 7.117e+02 -0.904 0.37668
is 3.441e+03 5.152e+03 0.668 0.51188
young -2.192e+04 2.330e+04 -0.941 0.35806
gini 2.294e+03 2.325e+03 0.986 0.33577

Signif. codes: 0 “**¥*°(0.001 “**’0.01 “*’0.05 0.1 ** 1

Robust residual standard error: 427 4

Multiple R-squared: 0.7652, Adjusted R-squared: 0.7065
Convergence in 27 IRWLS iterations

Robustness weights:

observation 14 is an outlier with Iweightl =0 ( < 0.0038)

Elde edilen sonuglar incelendiginde yiiksekdgrenime kayit orani, igsizlik orani, 15-24
yag geng niifus oran1 ve gini katsayisinin istatistiksel olarak anlamli olmadig1 sadece kisi basina
reel gayri safi yurtici hasila degiskeninin istatistiksel olarak anlamli oldugu goriilmektedir. Bu

411



Neslihan AKIN OZDEMIR, Cigdem ARICIGIL CILAN
nedenle model bagimsiz de8isken olarak sadece kisi bagina reel gayri safi yurtici hasila degis-
keni kullanilarak yeniden kurulmus ve agagidaki sonuclar elde edilmistir.

Tablo 7: Miilkiyet Sucunun Bagimh Degisken Oldugu Model icin Robust Regresyon
Analizi Sonuclari

Coefficients:

Estimate Std. Error t value Pr(>lItl)
(Intercept) -257.19372 273.70420 -0.940 0.356745
reel 0.06950 0.01526 4.556 0.000129 *3**

Signif. codes: 0 “**¥*°(0.001 “**’0.01 “*’0.05 0.1 <’ 1

Robust residual standard error: 489.7

Multiple R-squared: 0.7275, Adjusted R-squared: 0.7162
Convergence in 30 IRWLS iterations

Robustness weights:
one weight is ~= 1. The remaining 25 ones are summarized as

Elde edilen sonuglara gore kisi bagina reel gayri safi yurtici hasila ile yiiz bin kisiye dii-
sen miilkiyet sug sayis1 arasindaki iligki pozitif yonliidiir ve %35 anlamlilik diizeyinde istatistik-
sel olarak anlamlidir. Kisi bagina reel gayrisafi yurtici hasila ile yiiz bin kisiye diisen miilkiyet
su¢ sayist arasindaki pozitif iligki firsat teorisiyle aciklanabilir. Firsat teorisi; ekonomik biiyii-
me donemlerinde, gelir diizeyi ve dolagima giren mallardaki artisin ¢alinabilir ekonomik de-
gerleri arttirdigini1 bu durumun da sug isleme firsatini arttirdigini ifade eder (Tiimer, 2019: 97;
Kizmaz, 2003: 81). Kisi bagina reel gayri safi yurti¢i hasiladaki 1 birimlik artis yiiz bin kisiye
diisen miilkiyet su¢ sayisin1 0,06950 arttirmaktadir. Bu bulgu Anwar vd. (2017), Hazra (2020),
Comertler & Kar (2007) calismalarindan elde ettikleri sonuglar1 desteklemektedir. Bununla
beraber Andresen (2013), Aksu & Akkus (2010), Ishak & Bani (2017), Buonanno & Montolio
(2008), Amin & Ahmad (2018) ve Chen & Zhong (2020) cikarimlariyla uyumlu degildir.

5. Sonug

Toplumlarda giivensizlik kaynag: yaratan sug, toplumu ve iilke ekonomisini etkiler.
Sucun topluma psikolojik maliyetlerinin yaninda ¢ok biiyiik parasal maliyetler de getirdigine
stiphe yoktur. Su¢ konusu siirdiiriilebilir kalkinmanin saglanmasi icin de onem arz eden bir ko-
nudur. Birlesmis Milletler siirdiiriilebilir kalkinma amaclarindan biri de barig, adalet ve giiclii
kurumlardir. Bu nedenlerle mevcut ¢caligmada Avrupa Birligine iiye iilkeler i¢in siddet ve miil-
kiyet suclarinin sosyoekonomik belirleyicilerinin tespit edilmesi amag¢lanmigtir. Elde edilen
sonuglara gore sucla miicadeleye yonelik politikalar gelistirilmelidir.

Calismanin temel amaci, Avrupa Birligine iiye 26 iilke i¢in su¢un sosyoekonomik be-
lirleyicilerinin Robust Regresyon Analizi kullanilarak tespit edilmesidir. Bugiine kadar yapilan
yerli ve yabanct literatiirde yer alan caligmalar incelendiginde sucun sosyoekonomik belir-
leyicileri i¢in kullanilan Regresyon Yonteminin daha ¢ok Klasik Regresyon Analizi oldugu
saptanmig ve Robust Regresyon Analizinin kullanimina rastlanilmamigtir. Calismalarda kulla-
nilan veri diizenli gozlemlerin yanisira aykir1 gézlemleri de igerebilmektedir. Bu nedenle aykirt
gozlemlerin varliginda robust yontemlerin kullanilmasi 6nerilmektedir.
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Calismada bagimli degisken olarak, yiiz bin kisiye diisen siddet ve miilkiyet su¢ sayilari
temel alinmistir. Eurostat’ta Tiirkiye i¢in 2019 yilina ait sadece soygun ve motorlu kara araci-
nin ¢alinmasi seklinde 2 sug tiiriine iligkin veri mevcuttur. Eurostat siddet ve miilkiyet suclarini
polis tarafindan kaydedilen sug sayis1 olarak tanimlarken; TUIK ise sug verilerini ceza infaz
kurumuna giren hiikiimliilerin sayist olarak tanimlamaktadir. Bu nedenle Tiirkiye analiz digt
brrakilmistir. Liiksemburg da 2019 yilina ait miilkiyet su¢ verilerinin (hirsizlik, motorlu kara
aracinin ¢alinmasi, hirsizlik (kapali bir mekana (mesken, igyeri, kamu kurumu vb) girilmesi)
bulunmamasi nedeniyle analize dahil edilmemigtir.

26 Avrupa Birligi tilkesinin dikkate alindig1 bu calismada bazi iilkelerin bazi sug tiir-
lerine (yaralama, soygun, kisiyi hiirriyetinden yoksun kilma, motorlu kara aracinin ¢alinmast,
hirsizlik (kapali bir mekana (mesken, isyeri, kamu kurumu vb) girilmesi seklinde), kasten adam
oldiirmeye tesebbiis) iligkin gozlemlerin eksik oldugu goriilmiistiir. Veri setindeki bu eksik
gozlemlerin atanmasinda Robust Deger Atama Yontemi kullanilmigtir.

Kullanilan veri seti 8 degisken ve 26 birimden olugmaktadir. Yani veri yiiksek boyutlu
veri yapilari tiirlerinden biridir. Uygulamada boyut indirgemek amaciyla, bu tiir veri yapilari
icin uygun olan Robust Seyrek Temel Bilesenler Analizi kullanilmigtir. Bilegen yiikii 0,50 ve
iizerinde olan degiskenlerin Robust Regresyon Analizinde kullanilmasina karar verilmistir. Bi-
lesen yiikii 0,50 tizerinde olan 5 tane degisken saptanmistir. Bu degiskenler; kisi bagina reel
gayrisafi yurtici hasila (Euro), igsizlik orani, yiiksekdgrenime kayit orani, gini katsayis1 ve 15-
24 yag geng niifus oranidir.

Son olarak bagimli degisken olarak siddet ve miilkiyet suclar1 ve bagimsiz degisken
olarak da Robust Seyrek Temel Bilesenler analizinden elde edilen 5 degisken kullanilarak iki
farklt model kurulmus ve bu modellere Robust Regresyon yontemi uygulanmugtir. Siddet sugu-
nun bagimli degisken olarak kullanildigr model i¢cin Robust Regresyon Analizi sonucuna gore
Fransa, Belgika ve Isveg aykir1 gozlemler olarak tespit edilmistir. Kisi bagina reel gayri safi
yurtici hasila, igsizlik orani ve gini katsayisi ile yiiz bin kisiye diigen siddet su¢ say1s1 arasindaki
iliski pozitif yonlii iken yiiksekogrenime kayit orani ve 15-24 yas geng niifus orani ile yiiz bin
kisiye diisen siddet su¢ sayis1 arasindaki iligki ise negatif yonlii olarak tespit edilmistir. Tiim
bu bagimsiz degiskenler %5 anlamlilik diizeyinde istatistiksel olarak anlamli bulunmustur.
Miilkiyet sucunun bagimli degisken olarak kullanildig1 model i¢cin Robust Regresyon Analizi
sonucuna gore ise sadece Irlanda aykir1 gozlem olarak tespit edilmistir. Kisi bagina reel gayri
safl yurtici hasila ile yiiz bin kisiye diisen miilkiyet su¢ sayist arasindaki iligki ise pozitif yonlii
ve %5 anlamlilik diizeyinde istatistiksel olarak anlamli bulunmustur. Bu cercevede siddet su-
cunun sosyoekonomik belirleyicileri olarak gini katsayisi, issizlik orani ve egitim degiskenle-
rinin 6nemli oldugu goriilmektedir. Bu degiskenlere yonelik olarak gelistirilecek politikalarin
siddet sucu ile miicadelede 6nemli olacagi ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica bu degiskenlere yonelik
gelistirilecek politiklarin Birlesmis Milletlerin Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaclarindan biri olan
baris, adalet ve gii¢clii kurumlar amacina da hizmet edecegi diisiiniilmektedir. Bu ¢caligmanin bu
bakimdan 6zgiin oldugu sdylenebilir.

fleri arastirmalarda AB’ye iiye iilkeler ve aday iilkeler i¢in suclar siddet ve miilkiyet
suglart olarak 2’ye ayrilarak sucun sosyoekonomik belirleyicileri Robust Regresyon Analizi
ile tespit edilebilir. AB’ye iiye ve aday iilkelerin siddet ve miilkiyet su¢lariin sosyoekonomik
belirleyicileri agisindan farklilik gosterip gostermedigi arastirilabilir.
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Arastirma ve Yaym Etigi Beyam

Caligmada aragtirma ve yayin etigine uyulmustur

Yazar Katkilar:

Yazarlar caligmayi esit katki oraniyla gerceklestirmistir.

Cikar Catismasi

Bu ¢alismada herhangi bir potansiyel ¢ikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.
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LCC HiPOTEZi CERCEVESINDE TURKIYE’DE KiRLIiLIiK SIGINAGI VE
KIiRLILiK HALE HiIiPOTEZLERININ SINANMASI

Samet TOPAL! ®

OZET

Bu ¢alisma, Tiirkiye ekonomisi icin yiik kapasite egrisi (LCC) hipotezi gcercevesinde ekonomik
biiyiime, dogrudan yabanct yatirimlar (FDI) ve birincil enerji tiiketiminin (BET) yiik kapasite faktorii
(LCF) iizerindeki etkilerini incelemeyi ama¢lamaktadir. Ayrica, Tiirkiye’de LCC hipotezi, kirlilik siginagi
hipotezi ve kirlilik hale hipotezlerinin gecerli olup olmadigr arastirilnugtir. Bu amagla analizler, 1973-
2022 donemine ait yillik veriler kullamilarak Augmented Dickey-Fuller (ADF) ve Phillips-Perron (PP)
birim kok testleri ve Auto-regressive Distributed Lag (ARDL) simir testi yontemiyle yapunustir. Calismada,
Tiirkiye’de kisi basina gelir ile gevresel kalite arasinda U seklinde bir iligki olmadigi ve dolayistyla LCC
hipotezinin gegerli olmadigr sonucuna ulagilmistir. Diger taraftan, Tiirkiye’de FDI'min gevre kalitesini
olumsuz etkiledigi ve kirlilik siginagi hipotezinin gecerli oldugu goriilmiistiir. Modelde kontrol degiskeni
olarak yer alan BET ise LCF ile ters yonlii bir iligki icindedir, diger bir degisle BET arttik¢ca cevresel
kalite bozulmaktadir. Calismamin sonuglarindan yola cikilarak, Tiirkiye’'nin fosil yakit kullanimin
azaltarak yenilenebilir enerji kaynaklarina yonelmesi, devletin diizenleme ve denetim siireglerini daha
aktiflestirmesi ve gerek iiretim gerekse de tiiketim siirecinde hane halklarmmin ve igletmelerin cevre
bilincinin artirllmasina yonelik politikalarin gelistirilmesinin siirece katki saglayacagi soylenebilir.

Anabhtar Kelimeler: Yiik Kapasite Egrisi, Gelir, Dogrudan Yabanci Yatirumlar, Kirlilik Siginagt Hipotezi,
Kirlilik Hale Hipotezi
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TESTING THE POLLUTION HAVEN AND POLLUTION HALO HYPOTHESES
IN TURKEY WITHIN THE FRAMEWORK OF THE LCC HYPOTHESIS

ABSTRACT

This study aims to examine the effects of per capita income, foreign direct investment (FDI) and
primary energy consumption (BET) on the load capacity factor (LCF) within the framework of the load
capacity curve (LCC) hypothesis for the Turkish economy. Additionally, the validity of the LCC, pollution
a haven, and pollution halo hypotheses in Turkey is examined. For this purpose, Augmented Dickey-
Fuller (ADF) and Phillips-Perron (PP) unit root tests and Autoregressive Distributed Lag (ARDL) bounds
test method are applied using annual data for the period 1973-2022. The study concludes that there is
no U-shaped relationship between per capita income and environmental quality in Turkey and therefore
the LCC hypothesis is not valid. On the other hand, FDI has a negative impact on environmental quality
in Turkey and the pollution haven hypothesis is valid. Environmental quality declines when BET grows,
according to the negative relationship between BET and LCF, which is one of the model’s control variables.
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Based on the study’s findings, Turkey should switch from using fossil fuels to renewable energy sources,
increase the activity of government oversight and regulation processes, and develop policies to raise
the environmental consciousness of businesses and households in both the production and consumption
processes.

Keywords: Load Capacity Curve, Income, Foreign Direct Investment, Pollution Haven Hypothesis,
Pollution Halo Hypothesis

JEL Classification Codes: C32, 053, Q57

EXTENDED SUMMARY
Research Questions & Purpose

Global climate change, which has been on the world’s agenda in recent years and is one
of the most important problems of humanity, and the environmental problems caused by this
situation have caused negative effects on the quality of life, health and even the welfare of some
countries. The biggest contribution to this process is the impact of the industrial revolution
on production and consumption patterns. Although serious steps have been taken on national
and international platforms to solve this problem or at least to reduce its impact, some authors
say that this will not be possible and that an irreversible process has been entered. This study
examines the impact of economic growth, foreign direct investment and energy consumption
on the load capacity factor in Turkey within the framework of the load capacity curve (LCC)
hypothesis, which is a recent hypothesis and offers a broader perspective on environmental
problems. In addition to this analysis, the study investigates the validity of the LCC hypothesis
in Turkey and whether the pollution refuge hypothesis and pollution halo hypothesis are valid
in relation to FDI.

Literature Review

When the related studies in the literature are analyzed, it is seen that the validity of the
EKC hypothesis is examined in most of the studies by considering different periods for differ-
ent countries and country groups. When we look at the EKC tests conducted in the case of Tur-
key, it is generally concluded that the EKC hypothesis is valid. Relatively fewer studies have
concluded that the EKC hypothesis is not valid in Turkey. When these different results are con-
sidered together, it can be said that there is no consensus on the validity of the EKC hypothesis
for Turkey depending on the period range and the variables used. On the other hand, the same
situation is also observed in the studies on the pollution refuge hypothesis and pollution halo
hypothesis, which are examined based on the relationship between FDI and the environment.
No consensus has been reached on which of these two hypotheses is valid in Turkey and hence
on the direction of the relationship between FDI and environmental pollution. On the other
hand, since it is a recent hypothesis, studies on the LCC hypothesis are quite limited. While the
relationship between environmental pollution and economic growth is usually explained by the
EKC hypothesis, this study provides a broader perspective by focusing on the LCC hypothesis.

Methodology

This study employs time series analysis using annual data for the period 1973-2022.
Load Capacity Factor is used as the dependent variable and Gross Domestic Product, Foreign
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Direct Investment and Primary Energy Consumption are used as independent variables. First of
all, ADF (Augmented Dickey-Fuller) and PP (Phillips-Perron) tests, which are traditional unit
root tests, are used to measure whether the effect of the past values of the series persists. After
determining the stationarity of the series, the ARDL (Autoregressive Model with Distributed
Lags) estimator was used to determine a stationary combination of variables with different sta-
tionarity levels and to determine the long-run relationships between the series.

Results and Conclusion

According to the results obtained from the study, the LCC hypothesis is not valid in
Turkey. This implies that economic growth in Turkey has a negative impact on environmental
quality. At the same time, primary energy consumption in Turkey has a negative impact on
environmental quality. On the other hand, according to the results, there is an inverse relation-
ship between foreign capital investments in Turkey and LCF, an indicator of environmental
quality. This result implies that FDI has a negative impact on the environment in Turkey and
the pollution refuge hypothesis is valid in Turkey. Turkey should first and foremost reduce the
use of fossil fuels and move towards renewable energy sources, the government should more
actively regulate and supervise, and policies should be developed to increase the environmental
awareness of households and businesses in both production and consumption processes.

1. Giris

Diinya ¢apinda kendini gosteren ve etkilerini siklikla yasadigimiz ¢evresel kirlenme, in-
sanligin en 6nemli sorunlarindandir. Hatta kimi yazarlar ¢cevresel sorunlarin temelini olugturan
kiiresel iklim degisikligini tamamen engellemenin miimkiin olmadigini soylemektedir (Tanuro,
2011: 71). Ozellikle sanayi devrimi sonrasi, iiretim ve tiiketim kaliplarinin degismesi kiiresel
refahr arttirmistir, ancak yasanan bu refahin ¢evre/dogaya maliyeti olduk¢a fazla olmustur.
Uretim ve tiiketim siirecindeki degisiklik, dogadaki kalic1 bozulmalara sebep olmustur. Bu
durum insanin yagam kalitesini, sagligini hatta bazi iilkelerin refahi tizerinde olumsuz etkilere
sebep olmustur. Diger bir ifadeyle insanoglunun refahi, iiretimin ve tiiketimin artmasiyla bag-
langicta artig gostermisken, bu siirecin devaminda insanoglu ¢evre kirliligi, iklim degisikligi
vb. sebeplerle bu refah artigini kismen kaybetmistir. Bu durumun sebeplerinden en basta geleni,
iiretim stirecinde kullanilan ve tiretimin siirekliligi icin elzem olan fosil yakitlarin yogun bir
sekilde kullanimidir.

Ulkeler bir taraftan kalkinma ve biiyiime yoluyla refahlarini artirmak isterken, diger
taraftan yukarida sayilan sebepler sebebiyle bu refahin siirekliligini ve ¢evreyle uyumlu ya da
en azindan gevreye daha az zarar veren iiretim ve tiiketim siireclerini tercih etmek durumuyla
karg1 karsiya kalmiglardir. Nitekim bu konuyla dogrudan alakali olan siirdiiriilebilir kalkinma
kavrami aragtirmacilarin, politikacilarin ve uluslararasi gruplarin lizerinde durduklari en 6nem-
li kavramlardan biri olmugtur. Ancak iilkelerin bu hususlara dikkat etmesi yeterli olmamakta,
kiiresellesme ve bu siirece bagl olarak artan yabanci sermaye yatirimlari da iilkelerin ¢evre
kalitesi iizerinde etkili oldugundan, bu yatirimlarin ¢evre iizerindeki etkisi de kontrol edilmesi
gereken bir husus olmustur. Ozellikle gelismekte olan iilkelere yonelen yatirimlar cevresel ka-
lite acisindan daha da dikkatle incelenmesi gereken yatirimlardir.
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Bu ¢alisma, mevcut literatiire ¢esitli yonlerde énemli bir katk: saglamay1 amaglamakta-
dir. Gorebildigimiz kadartyla, FDI’'nin gevre lizerindeki etkisi kirlilik siginag: ve kirlilik hale
hipotezleri kapsaminda incelenirken, LCC hipotezi ¢ercevesinde daha 6nce incelenmemigtir.
Bu sebepten, ¢alisma, bu konuyu inceleyen ilk ¢alisma olacaktir. Diger taraftan, LCC hipo-
tezi yeni bir hipotez olmas1 sebebiyle Tiirkiye 6zelinde birka¢ calismada (Dam & Sarkodie,
2023; Giineysu, 2023) incelenmigtir. Dolayistyla yapilan caligma literatiiriin gelismesine katki
saglayacaktir. Ayrica, calismada ¢evresel siirdiiriilebilirligin gdstergesi olarak geleneksel gos-
tergeleri kullanmak yerine, yiik kapasite faktoriiniin (LCF) kullanilmasi1 ¢evresel bozulmanin
boyutuna daha genis bir pencereden bakilmasini saglayacaktir.

Bu calismada Tiirkiye i¢in yiik kapasite egrisi (LCC) hipotezi ¢ercevesinde kirlilik si-
ginagi ve kirlilik hale hipotezlerinin gecerliliginin arastirilmasi amaclanmaktadir. Bu amagla,
caligma alt1 boliimden olugmaktadir. Girig boliimiinii takiben ikinci boliimde Tiirkiye’nin eko-
lojik durumu verilerek, LCC hipotezi, kirlilik siginag: hipotezi ve kirlilik hale hipotezi kisaca
anlatilacaktir. Ugiincii boliimde, bu hipotezlerle ilgili yapilan calismalar incelenecektir. Dor-
diincii boliimde veri seti ve metodolojik aciklamalarin yani sira ¢aligmada kullanilan veriler ve
yontem verilecektir. Besinci boliimde, calismanin analiz sonuglar tartigilacak ve son olarak
sonug ve degerlendirme kismini olugturan altinci boliimde, ¢alismanin genel bir degerlendiril-
mesi yapilarak politika 6nerilerinde bulunulacaktir.

2. Teorik Cerceve ve Tiirkiye’nin Ekolojik Durumu

Cevresel sorunlarin bir gostergesi olan ekolojik ayak izi (ecological footprint, EF) ne
bakildiginda durum hig¢ de i¢ acic1 goriinmemektedir. “Mevcut teknoloji ve kaynak yonetimiyle
bir bireyin, toplulugun ya da faaliyetin tiikettigi kaynaklart iiretmek ve yarattigi atgi bertaraf
etmek icin gereken biyolojik olarak verimli toprak ve su alani” olarak tanimlanan EF’ye gore
diinyanin biyolojik kaynaklari, hizli bir gekilde ve siirekli artan EF’yi karsilayamamakta ve
kiiresel ekolojik acik giderek biiytimektedir (WWF, 2012: 6-7). Konuya Tiirkiye acisindan
bakildiginda, Tiirkiye’de de siirdiiriilebilir olmayan bir durumun s6z konusu oldugu goriil-
mektedir. Zira Grafik 1’den de goriilecegi tizere, Tiirkiye’de 1980’li yillara kadar biokapasite
EF’nin iizerinde seyretmekte, diger bir degisle Tiirkiye bu yillara kadar ekolojik rezerve sa-
hiptir. 1980°1i yillardan sonra Tiirkiye’de, dogal kaynaklarin siirdiiriilebilir olmayan bi¢imde
kullanilmasi sebebiyle ekolojik acik hizla artmustir. Ozellikle, 1980 sonrasi siirecte olusan bu
durum, kiiresellesmenin EF {izerinde nasil bir etkide bulundugu sorusunu ortaya koymaktadir
(Kardaglar, 2022: 386).

1980 y1l1 sadece Tiirkiye’de degil diinya genelinde neoliberal kiiresellesme i¢in bir do-
niim noktasi olmustur. Bu durum kiiresellesmenin ¢evre lizerindeki etkisini arastiran bir¢ok
calismaya konu olmustur. Ancak kiiresellesmenin ¢evresel etkilerini inceleyen ¢aligmalarda,
kiiresellesme olgusunun gelismekte olan iilkeler icin faydali veya zararli oldugunu ortaya ko-
yacak bir uzlaginin olmadig1 goriilmektedir (Kardaglar, 2022: 386). Kiiresellesmeyle birlikte
artan dogrudan sermaye yatirimlar1 (FDI) gittikleri iilkelerin ekonomik biiyiimelerine istihdam
artig1 gibi firsatlar sunmakta ve gelismekte olan iilkeler bu yatirimlari kendi iilkelerine ¢cekmek
icin birbirleriyle yarigmaktadirlar. Diger taraftan, gelismis iilkelerin iiretimlerini FDI seklinde
gelismekte olan lilkelere kaydirmalarinin nedeni maliyetlerin diisiiriilmesi ve siki ¢cevre diizen-
lemelerinin atlatilmasi gibi sebeplerdir. Ancak, gelismekte olan iilkelerde FDI vasitasiyla artan
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iiretim, cevresel zararlar1 da beraberinde getirebilmektedir (Balsalobre vd. 2019: 23011). Dola-
yistyla, geligsmis iilkelerden gelismekte olan iilkelere yonelik FDI'lar, gittikleri iilke acisindan
olumlu mu yoksa olumsuz sonuglara mi1 sebep olacag lizerinde uzlasilmig bir konu degildir.

Grafik 1: Tiirkiye’de Ekolojik Ayak izi ve Biyokapasite (1961-2022)
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Kaynak: Global Footprint Network (2023)

Kyoto Protokolii, FDI'larin ekonomik biiytime i¢in énemli bir strateji olarak goren ge-
lismekte olan tilkelerdeki ticari faaliyetlere dikkat cekmistir. Gelismekte olan iilkelere yonelik
FDI akist, artan kiiresellesme ve sermayenin serbest dolasimi nedeniyle artis gostermistir. Ge-
lismekte olan iilkeler, biiyiime hedeflerine ulagabilmek icin ekonomik kalkinmaya katki sag-
layacak yatirimlara yeterli kaynak ayiramamaktadir. Bu nedenle, dogrudan yabanct yatirimlar
ekonomik kalkinma i¢in gerekli kaynaklarin bir kismini saglayabilir. FDI teknoloji transfert,
artan tiretkenlik, yeni yonetim becerileri ve altyapi gelistirmeleri yoluyla bir tilkenin kalkinma-
sia yardime1 olabilir. Her ne kadar FDI ev sahibi iilkede ekonomik biiyiimeye katkida bulunsa
da ayn1 zamanda cevresel kalite konusunda da tartismalara yol agmaktadir. Cevre ekonomisi
literatiirii bu soruya iki karsit hipotez aracilifiyla yaklagmaktadir. Bunlardan ilki olan kirlilik
siginagi hipotezi, kirlilik yogun iiretim faaliyetlerinin FDI yoluyla gelismis tilkelerden, cevre
diizenlemeleri daha gevsek olan iilkelere yonlendirildigini belirtmektedir. Boylece gelismis
ekonomiler ¢evre diizenlemelerine uyum saglamanin maliyetlerini azaltmakta ve ucuz is gii-
clinden faydalanmaktadir. Kirlilik hale hipotezi olarak bilinen diger hipotez ise yatirim yapan
gelismis tilkelerdeki sirketlerin, ev sahibi iilkenin mevcut iiretiminden farkli olarak iiretim ya-
pilarinin yesil teknolojiye dayanmasi nedeniyle ev sahibi iilkenin emisyonlarinin azaltilmasina
katkida bulundugunu iddia etmektedir (Mert & Caglar, 2020: 32934).

Cevresel kirlilik ve ekonomi arasindaki iligkiyi ele alan ¢caligmalar incelendiginde, cevre
ve ekonomik biiylime arasindaki etkilesimi inceleyen Cevresel Kuznets Egrisi (EKC) bu ¢a-
lismalarin temelini olusturdugu goriiliir. 1992 yilindaki “Diinya Kalkinma Raporu”, bazi ¢cev-
re sorunlarinin ekonomik faaliyetlerin biiylimesiyle daha da koétiilestigi ve ekonomik gelisme
eksikligiyle iligkilendirildigi sonucuna varmaktadir. Rapor, daha yiiksek diinya ¢iktis1 ve daha
iyi ¢evre korumasi elde etmek i¢in adil gelir artisini hizlandirmay1 6nermektedir. Bu oneri,
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1990’larm basinda ortaya ¢ikan EKC literatiiriiniin temelini olusturmustur (Kaika & Zervas,
2013: 1292). Kuznets egrisi olarak bilinen ve ekonomik biiyiime ile gelir dagilimi arasindaki
iligkiyi inceleyen orijinal calisma (Kuznets 1955) daha sonra ¢evre caligmalarina uyarlanmig ve
bu konudaki 6ncii ¢aligma Grossman ve Krueger (1991) tarafindan cevresel kirlilik ile kigsi bagt
gelir arasindaki iligkinin incelenmesi ile baglamig ve EKC olarak bir¢ok ¢aligsmaya konu olmusg-
tur. EKC kavrami, ana konuyu dogal kaynaklarin tilkkenmesinden, ¢evre sorunlarinin agilmasi
icin ekonomik biiylimenin gerekliligi ile ilgili konulara kaydirmaktadir (Kaika & Zervas, 2013:
1393). EKC hipotezi, ¢evresel bozulmanin ekonomik biiyiimedeki artigla birlikte belli bir nok-
taya kadar artacagini, fakat belli bir doniim noktasindan sonra ¢evresel bozulmanin azalacagini
ifade etmektedir. Yani, ekonomik biiylime ile ¢cevresel bozulma arasinda ters U biciminde bir
iligkinin var oldugunu belirtmektedir (Grossman & Krueger, 1991;1995).

Cevresel kirlilikle alakali yapilan ¢alismalar incelendiginde ¢evresel bozulmanin gos-
tergesi olarak cogunlukla CO2 emisyonlarinin kullanildig1 goriilmektedir. Ancak, sera gazi
emisyonlarinin 6nemli bir kismini olusturan CO2 emisyonu, ¢evresel bozulmay1 bir biitiin ola-
rak yansitmak ve analiz etmek konusunda yetersiz kalabilmektedir. Bu nedenle, arastirmacilar
cevresel siirdiirtilebilirligi 6lcmek icin en kapsamli ekonomik ekolojik gostergelerden biri olan
EF’nin belirleyicilerini incelemeye baslamiglardir. Rees (1992) tarafindan onerilen ve Wac-
kernagel ve Rees (1998) tarafindan daha da gelistirilen EF ayn1 zamanda hava, su ve toprak
kirliligi seklinde ¢evre tizerindeki antropojenik baskilar1 da yansitmaktadir. EF muhasebesi iki
ol¢iimden olusur; ekolojik ayak izi talep tarafi ve biyolojik kapasite ise arz tarafi. EF, dogal
varliklara olan talebi kiiresel hektar cinsinden hesaplarken, biyokapasite doganin bu talebi ayni
ol¢ii birimiyle kargilayabilecek arz kapasitesini simgelemektedir (Pata, 2021: 1428). Cevresel
bozulmaya daha genis bir agcidan bakabilmek amaciyla EF muhasebesi kapsaminda Siche vd.
(2010), ekosistemin arz tarafini ifade eden biyolojik kapasiteyi (BC) ekosistemin talep tara-
fin1 ifade eden EF’ye bolerek (LCF=BC/EF), cevresel siirdiiriilebilirligin sinirimi belirleme-
ye calismak amaciyla yiik kapasitesi faktoriinii (LCF) 6l¢miistiir. LCF, bir toplumun ekolojik
sisteminin ve mevcut yasam tarzinin siirdiiriilebilir olup olmadigint gosterir. LCF’nin 1’den
kiigiik olmast mevcut ¢evre kosullarinin siirdiiriilemez olmast anlamia gelirken, yiik kapasi-
tesi faktoriiniin 1’den biiyiik olmasi mevcut kaynaklarin insan kaynagi ihtiyacini karsilamaya
yeterli oldugunu gosterir. LCF’nin 1’e esit olmast durumunda ise stirdiiriilebilirlik s6z konu-
sudur (Fareed vd, 2021: 2). Bu anlamda, LCF kullanilarak daha iyi bir ¢evresel degerlendirme
yapabilmek amaciyla, Pata (2021), gelir ile LCF arasindaki iligkiyi test etmek i¢in dogrusal bir
model kullanarak ilk kez LCF’nin belirleyicilerini ampirik olarak analiz etmistir. LCF ile gelir
arasindaki iliski EKC hipotezinde oldugu gibi dogrusal olmayabilir. LCF cevre kalitesinin bir
gostergesi oldugundan EKC ters olarak olugmakta ve cevre ile gelir arasindaki iligki Grafik
2’de gosterildigi gibi U seklini almaktadir. Grafik 2, ekonomik kalkinmanin ilk agamasinda
LCF’nin azaldigini, ancak gelir belirli bir esigi astiginda ¢evre kalitesinin iyilesmeye bagladi-
gint gostermektedir. Bu iligki yiik kapasitesi egrisi (LCC) hipotezi olarak tanimlanmaktadir.
LCC hipotezinin gegerliligi, bir iilkenin belirli bir gelir diizeyine ulastiginda EF’sini azaltma ve
biyolojik kapasitesini artirma olanagina sahip oldugunu ima etmektedir. LCC hipotezi ¢evresel
bozulma ve ¢evresel kalitenin es zamanli incelenmesine olanak saglamaktadir (Dogan & Pata,
2022: 2).
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Grafik 2: LCC Hipotezi

Yiik Kapasjte Faktorii (Cevresel Kalite)
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Kisi Bagi G5YH

Kaynak: Dogan & Pata, 2022: 2.

LCC, iilkelerin baglangicta gelir artisint desteklemek icin fosil yakit enerji taleplerini ar-
tirarak cevresel bozulmaya neden olduklarini ve doniim noktasinda EF’nin arttigint ve BC’nin
azaldigini gostermektedir. Kisi bagina diisen gelirin doniim noktasindan sonra teknolojik gelis-
me, cevre bilincinin artmasi ve yenilenebilir kaynaklarin kullanilmasi yoluyla BC’yi artirmak,
EF’yi azaltmak ve dolayisiyla ¢evre kalitesini (LCF) iyilestirmek miimkiin olmaktadir. Sonug-
ta, bu U seklindeki iliski, gelirin zaman i¢inde LCF’yi iyilestirebilecegi anlamina gelmektedir
(Giiloglu vd. 2023: 94). LCC hipotezi, EKC’nin aksine, yalnizca bireylerin karsilastig1 baski-
lar1 degil ayn1 zamanda doganin bu baskilar1 hafifletme direncini de dikkate alir. LCC hipotezi,
iki gevresel gosterge olan biyolojik kapasite ve EF’yi birlestirir ve ¢evre sagligi ile finansal
refah arasinda U seklinde bir baglant1 6ngoriir (Li vd., 2023: 92069).

3. Literatiir

Bu boliimde, ¢evresel kirlenme ile ekonomik biiyiime iligkisi, dogrudan yabanci serma-
ye yatirimlart ve cevre iligkisi (kirlilik siginag1 hipotezi ve kirlilik hale hipotezi) ve son olarak
LCC hipotezi ile ilgili yapilan ¢aligmalar incelenecektir.

EKC hipotezini konu alan ¢alismalar, cevresel bozulmanin cesitli géstergelerini kulla-
narak bu hipotezi test etmeye calismiglardir. Tiirkiye 6zelinde yapilan ¢calismalara bakildiginda
cevresel bozulmanin gostergesi olarak kullanilan degiskenler farklilik gdstermesinin yani sira
ampirik sonuclarin da farklilik gosterdigi goriilmektedir. Bu ¢aligmalar, Tablo 1°de verilmistir.

Tiirkiye 6zelinde yapilan EKC c¢aligsmalart incelendiginde kullanilan ekonometrik yon-
tem ve bagimsiz degiskenler farklilik gostermektedir. Ancak calismalarda kullanilan bagimli
degiskenin ekseriyetle CO2 emisyonu oldugu goriilmektedir. Cevresel bozulmanin bir gos-
tergesi olarak kullanilan CO2 emisyonlart bu bozulmanin sadece talep tarafini dikkate almasi
sebebiyle cevresel bozulmanin arz tarafi ihmal edilmis olmaktadir. Diger taraftan literatiire
bakildiginda ¢aligmalart biiyiik bir kisminda genelde EKC hipotezinin gegerli oldugu gortil-
mektedir. Nispeten daha az ¢calismada EKC hipotezinin Tiirkiye’de gegerli olmadigt sonucuna
vartlmigtir. Sonug olarak Tiirkiye 6zelinde EKC hipotezinin gecerli olup olmadigi hususunda
bir uzlas1 yoktur.
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Tablo 1: Tiirkiye Uzerine Yapilan EKC Hipotezi Cahismalarna iliskin Secili Literatiir

Yazar Donem Degiskenler Yontem Bulgu
Atic1 & 1968-2000  CO2 emisyonu, su kirliligi verileri, EKK EKC
Kurt (2007) kisi basina diisen milli gelir, toplam ve Gegerli
tarimsal ihracat ve ithalat degerleri
Halicioglu 1960-2005  CO2 emisyonu, enerji tiiketimi, gelir ve. - ARDL sinir testi EKC
(2009) ticari diga aciklik Gecerli
Oztiirk & 1960-2007  CO2 emisyonu, reel gelir, enerji ARDL sinir testi EKC
Acaravcl tiiketimi, ticari diga aciklik, finansal Gecerli
(2013) gelisime
Lebe (2016)  1960-2010  CO2 emisyonu, gelir, enerji tiikketimi, ARDL sinur testi EKC
finansal gelisme Granger Gecerli
disa agiklik nedensellik testi
Destek 1990-2014  EF, reel gelir, kentlesme diizeyi, enerji ARDL sinir testi EKC
(2018) yogunlugu VECM Granger  Gegerli
nedensellik testi
Ozdemir & 1960-2017  CO2 emisyonu, reel GSYH, enerji ARDL sinur testi EKC
Kog (2020) kullanimi, yenilenebilir enerji Gecerli
kullanimu, ticari disa aciklik
Albayrak 1990-2020  CO2 emisyonu, Birincil elektrik ARDL sinir testi EKC
& Telek tiiketimi, reel gelir, kentlesme, Gecerli
(2022) dogrudan yabanci yatirimlar
Basar & 1950-2000  CO2 emisyonu, gelir, EKK EKC
Temurlenk kat1 yakit kaynakli CO2, fueloil Gecgersiz
(2007) kaynakli CO2, fosil yakit kaynakli CO2
Akbostanct  Zaman serisi CO2 emisyonu, SO2 emisyonu, partikiil Johansen EKC
vd. (2009) 1968-2003  madde (PM10) emisyonu, gelir, niifus Esbiitiinlesme  Gegersiz
Panel veri  yogunlugu, ekonomik biiylime Panel
1992-2001 EGLS
Kogak 1960-2010  CO2 emisyonu, gelir, enerji tiikketimi ARDL sinir testi EKC
(2014) Gecgersiz

Tiirkiye 6zelinde FDI ve cevre iligkisi tizerine yapilan secili calismalar Tablo 2’de ve-

rilmistir.

Tiirkiye 6zelinde yapilan caligmalar incelendiginde FDI ve ¢evre kirliligini konu alan
caligmalarda celigkili goriislere rastlanmaktadir. Buradan hareketle Tiirkiye i¢in FDI’larin kir-
liligi artirtp artirmadig1 konusu farkli degiskenler ve farkli yontemlerle yapilacak caligmalar ile
daha netlesecektir.
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Tablo 2: Tiirkiye Uzerine Yapilan FDI ve Cevre lliskisi Cahsmalarma iliskin Secili
Literatiir

Yazar Donem Degiskenler Yontem Bulgu

Mutafoglu (2012)  1987-2009 CO2 emisyonlar1, GDP, Johansen Egbiitiinlesme  Kirlilik Cenneti

FDI Granger Nedensellik ~ Hipotezi Gegerli

CO2 emisyonlar1, GDP, ARDL sinir testi Kirlilik Cenneti
Seker vd. (2015) 1974-2010 FDI, enerji tiiketimi, Granger Nedensellik ~ Hipotezi Gegerli
Kiligarslan & . o Kirlilik Cenneti
Dumrul (2017) 1974-2013 CO2 emisyonlart, FDI ~ Johansen Egbiitiinlesme Hipotezi Gegerli

CO2 emisyonlart, GDP, . Kirlilik Si18inag1
Kurt vd. (2019) 1974-2014 FDI, enerji tiiketimi, ARDL Sinir Testi Hipotezi Gegerli

CO2 emisyonlari, GDP, R ..
Camkaya vd. 1970-2018 FDI, enerji tiiketimi, NARDL Kirlilik Sigmag:
(2022) . Hipotezi Gegerli

ticari agiklik

CO2 emisyonlari, GDP, Gregory- Hansen Kirlilik Hale
Atay Polat (2015)  1980-2013 FDI, enerji tiikketimi, Esbiitiinlesme Testi ~ Hipotezi Gegerli
Sahindz & CO2 emisyonlari, GDP, Kirlilik Hale
Fotourehchi (2014) 1974-2011 FDI EKK Hipotezi Gegerli
Oztiirk ve Oz 19742011 CO2 emisyonlari, GDP,  Maki Esbiitiinlegme Kirlilik Hale
(2016) FDI, enerji tiiketimi, Granger Nedensellik ~ Hipotezi Gegerli
Mert & Caglar . - Kirlilik Hale
(2020) 1974-2018 CO2 emisyonlar1, FDI Sakli Esbiitiinlesme Hipotezi Gegerli

Dogan & Pata (2022) LCC hipotezi kapsaminda G7 iilkelerinde yiik kapasite faktorii ile
GDP, bilgi ve iletisim teknolojisi, yenilenebilir enerji tiiketimi, Ar-Ge harcamalar1 arasindaki
iligkiyi aragtirmistir. Yapilan bu ¢alisma LCC hipotezi ile ilgili oncii ¢aligma olmustur. LCC
hipotezi kapsaminda yapilan segili calismalar Tablo 3’te verilmistir.

Literatiire Dogan & Pata (2022) tarafindan kazandirilan ve giincel bir hipotez olan LCC
hipotezi ile ilgili yapilan ¢aligmalar incelendiginde, ekseriyetle LCC hipotezinin incelenen iilke
ve lilke gruplarinda gecerli oldugu sonucuna varildig1 goriilmiistiir. Buna gore, ekonomik bii-
yiime genellikle baglangicta ¢evresel kaliteyi olumsuz etkilemekte ancak belirli diizeyi gectik-
ten sonra cevresel kaliteyi artirmaktadir. Bu ¢aligsmalar biiylimenin ilk asamalarinda tilkelerin,
agirlikl olarak fosil yakitlarr kullandig1 ve cevre bilincinin gelismemis oldugu, ancak belirli
bir asamadan sonra (doniim noktasi) cevreye dost teknolojilerin kullanilmasi, cevre bilincinin
olugmasi ve yenilenebilir enerji kaynaklarinin daha yogun kullanilmasi ile biiyiimenin ¢evresel
kaliteyi arttirdigini soylemislerdir.
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Tablo 3: LCC Hipotezi Ile ilgili Secili Cahsmalar

Yazar Donem Yontem Ulke Degiskenler Sonug¢
Pata & Beseri Sermaye, Jeopolitik . .
Ertugrul 12%8188_ ARDL simir testi  Hindistan ~ Risk, Kiiresellesme, Dogal ch Hlpri)item
(2023) Kaynaklar, Kentlesme, Gelir eee
FADL CO2 Emisyonu, EF, LCF, EKC Hipotezi
Pata vd. 1974-  Esbiitiinlesme, Almanva GDP, Yenilenebilir Enerji Gegerlidir,
(2023) 2018 FMOLS, y Ve Niikleer Enerji Ar-Ge LCC Hipotezi
DOLS Harcamalari, Ise Gegersizdir
Giloglu ~ 1980- QMG 26 0ECD  -CF: Beseri Sermaye, Gelir, oy o4
. s Dogal Kaynaklar, Kentlesme, .
vd. (2023) 2018  tahmincisi tilkesi . - .. Gegerli
Yenilenebilir Enerji
Dam & Toda-Yamamoto LCF, Reel Gelir, Yenilenebilir o
. 1965- Granger .1 et e e LCC Hipotezi
Sarkodie . Tiirkiye Enerji Tiiketimi, Ticari .
(2023) 2018 Nedensellik Aciklik Gecgerli
ARDL sinir testi ¢
Brezilya,
Afshan & 2000- Cm . LCF, CO2 Emlsyonlarl_, Ye_§11 LCC Hipotezi
Yagoob 2018 MMQR Tiirkiye,  Inovasyon, Cevre Vergileri, Gecerli
(2023) Meksika, Ekonomik Biiyiime eee
Hindistan
Westerlund
(2007)
Westerlund ve LCF, Rekabetci Endiistriyel
Caglar vd.  1990- Engerton (2007- BRICS Performans, GDP, LCC Hipotezi
(2023) 2018  2008) Yenilenebilir Enerji Tiiketimi, Gecerli
Esbiitiinlesme Kentlesme
CUP-FM
CUP-BC
Bayer-Hanck .
Glineysu 1970- Esbiitiinlesme Tiirkive Ezillz i?&flgiej:iiﬁme’ LCC Hipotezi
(2023) 2018  Testi, FMOLS, Y o -‘fn: ’ Gegerli
DOLS :
Pata & En Iyi Turizm
Tanriéver 2004- Destinasyonu CS- LCF, EF, CO2, GDP, Turizm,  LCC Hipotezi
2018 Olan ilk On ARDL Finansal Gelisme Gecersizdir
(2023) .
Ulke
LCF, GDP, Finansal Gelisme,
Yenilenemeyen Enerji . .
Alola vd. 1965- . T . .. LCC Hipotezi
(2023) 2018 DYARDL Hindistan  Verimliligi, Yenilenebilir Gegersizdir

Enerji Tiiketimi, Ticari
Aciklik
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4. Veri Seti ve Metodoloji

Bu ¢alismada, Tiirkiye i¢in 1973-2022 doneminde LCC hipotezinin gegerliligi, FDI’larin
LCEF iizerindeki etkisi ve bu baglamda kirlilik siginagi hipotezi ve kirlilik hale hipotezlerinin
gecerliliginin aragtirilmast amaglanmaktadir. Ayrica, birincil enerji tiikketiminin (BET) LCF
tizerindeki etkileri arastirilmistir. FDI degiskeni haricinde diger degiskenlerin dogal logaritma-
lar1 alinmistir. FDI degiskeninin dogal logaritmasinin alinmamasinin sebebi biriminin ytizdelik
olmasidir. Diger degiskenlerin birimleri ise kisi bagidir. Bu yiizden diger degiskenlerin dogal
logaritmasi alinarak nispi (ylizdelik) degisimleri elde edilmigtir. Caligmada kullanilan model
Denklem 1°de verilmistir.

InLCF, = ay + B1InGDP; + B,InGDPZ + B3FDI, + B,InBET; + &, (1)

Calismada kullanilan degiskenlerin agiklamalar1 ve verilerin elde edildigi kaynaklar
Tablo 4°te verilmistir.

Tablo 4: Degiskenler ve Aciklamalari

Kisaltmalar Degiskenler Birim Veri Kaynag
LCF Yiik Kapasitesi Faktorii Kisi Bag1 (gha) GFN

GDP Gayri Safi Yurti¢i Hasila Kisi Bag1 (ABD Dolari) Diinya Bankas1
FDI Dogrudan Yabanci Sermaye Yatirimlart GSYH (%) Diinya Bankas1
BET Birincil Enerji Tiiketimi Kisi Bag1 (exajoule)  BP Statistical Review

Bu calismada, zaman serileri analizi kullanilacaktir. Bu amacla, 6ncelikle serilerin gec-
miste aldiklar1 degerlerin etkisinin devam edip etmediginin dl¢limii i¢in geleneksel birim kok
testlerinden olan ADF (Augmented Dickey-Fuller) ve PP (Phillips-Perron) testleri kullanilmis-
tur.

Fuller (1976) ve Dickey & Fuller (1979) tarafindan geligtirilen birim kok testleri, se-
rilerin duragan olup olmadiklarint tespit etmek i¢in gelistirilen ilk birim kok testleridir. Bu
birim kok testlerinde hata terimleri arasinda otokorelasyon sorunu ortaya ¢iktigindan Dickey &
Fuller (1981) calismalarinda, bagimli degiskenin gecikmeli degerini modele dahil ederek “Ge-
nigletilmis Dickey-Fuller (ADF)” birim kok testini gelistirmiglerdir. ADF birim kok testinin
hipotezleri su sekildedir,

H,: Serilerde birim kok vardir.
H,: Serilerde birim kok yoktur.

ADF birim kok testi modelinde regresyon denklemleri sabitli ve sabitli-trendli modeller
seklindedir,

AY, = By + 0Yeq + D 4 AV + ug 2

AY, = By + Pit + 0Y,_q + Xy LAY + u, 3)
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Denklemlerde gosterilen; AYL, degigkenin birinci farkini; Y |, gecikmeli fark terimini;
B,- sabit terimi ve t ise modele dahil edilen trendi gostermektedir.

ADF birim kok testi modelindeki hata terimlerinin bagimsiz ve sabit varyansa sahip
olduklar1 varsayilmaktadir. Phillips ve Perron (1998) birim kok testinde ADF modelini gelis-
tirerek hata terimlerinin bagimsiz olmadiklar1 bunun yerine hata terimleri arasinda zayif bir
bagimlilik oldugu ve heterojen dagilim gosterdikleri varsayimlari ile otokorelasyon sorununu
ortadan kaldirmaya calismiglardir.

Phillips-Perron (PP) birim kok testinin hipotezleri su sekildedir,
H,: Serilerde birim kok vardir.
H,: Serilerde birim kok yoktur.

Phillips-Perron (PP) birim kok testi modelinde regresyon denklemleri sabitli ve sabitli-
trendli modeller seklindedir.

Yo = Bot+ 01V g+ u; 4)

Vo= Bo+ 01Y_1+ 6,(t —T/2) +u, (5)

Denklemlerde Y, degiskenin diizey degerini; Y, gecikmeli fark terimini; 3 , sabit teri-
mi; t modele dahil edilen trendi ve T ise gozlem sayisini gostermektedir.

Serilerin duraganlik derecelerinin belirlenmesinden sonra farkli duraganlik seviyelerine
sahip olan degigkenlerin duragan bir bilesimini belirlemek ve seriler arasindaki uzun donemli
iligkilerin tespiti icin esbiitiinlesme testleri yapilmaktadir. Pesaran vd. (2001) tarafindan gelisti-
rilen ARDL (Gecikmesi Dagitilmis Otoregresif Model) tahmincisi kullanarak, bir zaman serisi
verilerinde iki veya daha fazla degisken arasinda uzun vadeli bir iligkinin varliin1 test etmek
icin kullanilan istatistiksel bir yontemdir (Dam & Sarkodie, 2023: 7). Calismada kullanilan
degiskenlere ait ARDL modeli su sekildedir:

AInLCF, = ag + ¥}, By AInLCF,_; + X1 B,AInGDP,_; + ¥ BsAInGDPZ ; + ¥.1_ B, AFDI,_, +

i=1

290 BsAIBET,_, + ¢y InLCF,_, + ¢;InGDP,_, + @3InGDPZ , + @,FDI,_, + psInBET,_, + &, 6)
ALCF, = ag + X¥_, ByAINLCF,_; + ¥ B, AInGDP,_; + ¥ BsAlnGDPE ; + ¥.1_ B, AFDI,_; +
59, BsAIBET,_, + ¢y InLCF,_y + @2InGDP;_y + o IGDPZ; + yFDI,_y + @gInBET,_; + peEC,_y +& (1)

Denklem 6’daki ARDL modeline ait hata diizeltme modeli su sekildedir:

Yukarida verilen denklemlerdeki A ifadesi kisa donem dinamiklerini gosteren fark ope-
ratorii, t zamani ve p ve q ifadeleri ise gecikme uzunluklarini ifade etmektedir. EC hata diizelt-
me parametresi ve € hata terimidir.

5. Bulgular

Serilerin duraganligini tespit etmek amaciyla geleneksel birim kok testleri ADF ve PP
birim kok testleri kullanilmigtir. ADF ve PP birim kok testi sonuglari Tablo 5’te verilmistir.
Tablodan da goriilecegi iizere LCF degiskeni sabitli-trendli modellerde diizeyde duragandir.
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FDI degiskeni ise ADF birim kok testinde sabitli-trendli modelde diizeyde duragandir. Bun-
larin diginda biitiin degiskenler gerek PP gerekse ADF birim kok testlerinde sabitli ve sabitli-
trendli modellerde birinci farkta duragan hale gelmistir.

Tablo 5: PP ve ADF Birim Kok Testleri

PP ADF

Sabitli Sabitli-Trendli Sabitli Sabitli-Trendli
InLCF -1,0885 -4,5004* -0,7075 -4,3995*
InGDP 1,3677 -1,8040 0,8491 -1,7162
FDI -1,9834 -3,0652 -2,1276 -3,6055%%*
InBET -1,7031 -2,9444 -1,4503 -2,8705

Birinci Fark

Sabitli Sabitli-Trendli Sabitli Sabitli-Trendli
InLCF -11,3824%* -11,2882* -7,3537* -7,2896*
InGDP -6,6400%* -7,5262% -6,6465% -6,7883*
FDI -13,2779* -13,0714%* -5,7662%* -5,7859%*
InBET -7,8054* -7,9519* -7,6664* -7,7518*

Not: A fark operatoriinii belirtmekte ** ve * ifadeleri %1 ve %5 anlamlilik diizeylerini gostermektedir.

ARDL(4,4,4.,1,0) modeline ait temel varsayimlarin test sonug¢lar1 Tablo 6’da verilmis-
tir.

Tablo 6: Temel Varsayimlarin Test Sonuclar:

Tamsal Testler Istatistikler

R? 0,993054

F-istatistigi 393,1496

0,000000

Breusch-Godfrey LM Testi 0,127654
0,9382

Breusch-Pagan-Godfrey Testi 11,24538
0,5080

Jarque-Bera Testi 1,971637

0,373134

Ramsey Reset Testi 0.851883
0,3629

Modele ait tanisal test sonuc¢larma bakildiginda, modelde otokorelasyon (Breusch-
Godfrey LM Testi) sorununun olmadigi, modelde degisen varyans (Breusch-Pagan-Godfrey)
sorununun olmadigi, modelde normal dagilim (Jaque Bera) sorunu olmadigi ve modelde model
kurma hatasinin (Ramsey Reset testi ) olmadig1 goriilmektedir.
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Tablo 7: ARDL(4, 4, 4,1, 0) Modelinin Sinir Testi Sonuclari

F istatistigi 9.082445 k=4
Onem Diizeyi 1(0) I(1)

%10 2,873 3973
%5 35 47
%1 4865 6.36

T Istatistigi -7,778518
%10 2,57 3,46
%5 2,86 3,78
%1 343 437

ARDL(4,4,4,1,0) modelinin sinir testi sonuglarina bakildiginda hesaplanan F -Istatistik
degeri 9.082445 olarak hesaplanmistir. Tablo 7°deki sonuglara bakildiginda, bu degerin %1,
%5 ve %10 anlamlilik diizeylerinde {iist kritik degerlerden biiyiik oldugu gortilmektedir. Do-
layisiyla, egbiitiinlesme iligkisinin olmadigini ifade eden H hipotezi reddedilmekte ve %5 ve
%]1 anlamlilik diizeylerinde degiskenler arasinda egbiitiinlesme iliskisinin oldugu sonucuna
ulasilmaktadir. Modelin t-istatistik degerine bakildiginda ise -7.778518 degeri %1 anlamlilik
diizeyinde iist sinir deger olan -4.37 degerinden mutlak degerce biiyiiktiir. Dolayisiyla t-test
sonucuna gore de olusturulan model %1 anlamlilik seviyesinde esbiitiinlesiktir.

Tablo 8: ARDL4, 4,4, 1,0) Modelinin Uzun Dénem Tahmin Sonuclari

Degiskenler Katsay1 Standart Hata t-istatistigi Olasihik
InGDP 0,25201 0,256317 0,983198 0,3327
InGDP? 0,126005 0,128158 0,983198 0,0301

FDI -0,06033 0,026623 -2,26612 0,0301
InBET -0,7979 0,188023 -4,24365 0,0002

Tablo 8’de verilen uzun dénem katsayilarina bakildiginda GDP degiskeni anlamsiz ¢ik-
maktadir. GDP? degiskeni ise %5 anlamlilik diizeyinde istatistiksel olarak anlamli oldugu ve
pozitif bir degere sahip oldugu goriilmektedir. LCC hipotezinin gecerli olabilmesi i¢in GDP
katsayisinin negatif, GDP2 degiskeninin ise pozitif isaretli olmasi gerekir. Bu sonuglar, Pata
vd. (2023) ve Alola vd.’nin (2023) elde ettigi sonuclarla benzerlik gostermekte ve Tiirkiye’de
LCC hipotezinin gecerli olmadigini dogrulamaktadir. Diger taraftan, FDI degiskenine ait kat-
saymin (-0.06033) negatif ve istatistiksel olarak anlamli oldugu gériilmektedir. Bu sonuglara
gore Tiirkiye’de FDI’daki %1 oraninda bir artig yiik kapasite faktoriiniin %0.060 oraninda azal-
masina neden olmaktadir. Dolayisiyla bu sonug¢ Tiirkiye’de FDI'nin artis gostermesi ¢evresel
kaliteyi olumsuz etkilemektedir. Bu sonu¢ ayn1 zamanda uzun vadede kirlilik hale hipotezi-
nin gecerli olmadigi, tersine kirlilik si§inag: hipotezinin gecerli oldugunu dogrulamaktadir.
FDI ve ¢evresel kalite arasindaki bu iligki Mutafoglu (2012), Seker vd. (2015), Kilicarslan &
Dumrul (2017), Kurt vd. (2019) ve Camkaya vd. (2022)’nin elde ettikleri sonuglarla benzerlik
gostermektedir. Tiim bunlara ek olarak egbiitiinlesme iligskisinden elde edilen uzun donemli
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katsayilara gore BET degiskeninin katsayisi (-0.7979) negatif ve istatistiksel olarak anlamlidir.
Bu durumda birincil enerji tiiketiminde meydana gelen %1°lik bir artig yiik kapasite faktoriiniin
9%0.19 oraninda azalmasina neden olmaktadir.

Tablo 9: ARDL4, 4,4, 1,0) Modelinin Hata Diizeltme Modeli Sonuglari

Degiskenler Katsayi Standart Hata t-Istatistigi Olasihik
C 0,191852 0,031314 6,126677 0,000

D (InLCF(-1)) -0,4287 0,108857 -3,9382 0,0004
D (InLCF(-2)) -0,35119 0,123921 -2,834 0,0078
D (InLCF(-3)) -0,2971 0,106768 -2,78269 0,0088
D (InGDP) -0,52218 0,112425 -4,64465 0,0001

D (InGDP(-1)) -0,17909 0,133001 -1,34651 0,1873
D (InGDP(-2)) -0,11419 0,135394 -0,84338 04051
D (InGDP(-3)) -0,45864 0,129746 -3,5349 0,0012
D (InGDP_2) -0,26109 0,056213 -4,64465 0,0001
D (InGDP_2(-1)) -0,08954 0,066501 -1,34651 0,1873
D (InGDP_2(-2)) -0,0571 0,067697 -0,84338 04051
D (InGDP_2(-3)) -0,22932 0,064873 -3,5349 0,0012
D (FDI) 0,009508 0,008669 1,096811 0,2807
HDT -0,40145 0,063768 -6,29543 0,000

Tablo 9°da ARDL(4, 4, 4, 1, 0) modelinin hata diizeltme tahmin sonuglar1 verilmisgtir.
Hata diizeltme modelinde hesaplanan hata diizeltme katsayis1 (-0.40145) negatif isaretli ve
istatistiksel olarak anlamlidir. Bu sonuca gore kisa dénemde meydana gelen bir sokun etkisi
uzun donemde ortadan kalkmaktadir.

ARDL modellerinde katsayilarin istikrarliligin1 sinamak igin yapilan CUSUM ve
CUSUM-SQ testlerine iligkin sonuglar Grafik 3’te verilmistir. ARDL(4, 4, 4, 1, 0) modelinin
test istatistikleri %5 anlamlilik diizeyinde kritik sinirlarin igerisindedir. Bu sebepten kurulan
model istikrarhdir.

Grafik 3: CUSUM ve CUSUM-SQ Testleri
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6. Sonuc ve Degerlendirme

Bu calisma, 1973-2022 donemine ait yillik veriler kullanilarak Tiirkiye’de ekonomik
biiyime, dogrudan yabanci yatirimlar ve birincil enerji tiikketiminin ¢evre kalitesi {izerinde-
ki etkisini incelemistir. Ekonomik biiyiimenin c¢evre kalitesi lizerindeki etkisi yaygin olarak
EKC ile analiz edilirken, LCC hipotezi daha giincel bir hipotezdir. Aslinda EKC hipotezinden
yola ¢ikilarak olusturulan LCC hipotezi, ekonomik biiyiime ile ¢evresel bozulmanin gostergesi
olarak kullanilan ve doganin arz ve talep taraflarini birlikte ele alan LCF arasindaki iligskinin
U seklinde oldugu varsayilarak teorize edilmigtir. Calismada, LCC hipotezinin Tiirkiye’de ge-
cerliliginin testi i¢in evvela geleneksel birim kok testlerinden ADF ve PP birim kok testleri
kullanilmustir. Birim kok testlerinin sonuglarina gore seriler farkli diizeylerde duragandir. Bu
sartin saglanmasi sonrasi seriler arasinda uzun doénemli iligkilerin olup olmadigint sinamak
icin ARDL sinir testi kullanilmigtir. Sinir testi sonuglarina gore F-istatistik degeri (9.082445)
alt ve iist sinir degerlerinden biiyiik olmasi sebebiyle, degiskenler arasinda uzun dénemli es-
biittinlesme iligkisi oldugu goriilmiistiir. Uzun donem katsayilariin sonucglaria bakildiginda
GDP katsayisi pozitif isaretli ve istatistiksel olarak anlamsiz, GDP karesi ise pozitif igaretli ve
istatistiksel olarak anlamli ¢ikmaktadir. Dolayisiyla sonuglara gore, Tiirkiye’de LCC hipotezi
gecerli degildir. Tiirkiye’de yasanan ekonomik biiytime cevresel kaliteyi olumsuz etkilemekte-
dir. Ayni zamanda sonuglara gore Tiirkiye’de birincil enerji tiiketimi ¢evresel kaliteyi olumsuz
etkilemektedir.

Diger taraftan, sonuglara gore Tiirkiye’ye yonelik yapilan yabanci sermaye yatirimlari
ile cevresel kalite gostergesi olan LCF arasinda ters yonlii bir iligki vardir. Bu sonug, FDI'nin
Tiirkiye’de ¢evreyi olumsuz etkiledigi ve Tiirkiye’de kirlilik siginag1 hipotezinin gecerli oldu-
gu anlamina gelmektedir. Balkanli’nin (2019) ifadesine gore Tiirkiye, 6zellikle 24 Ocak 1980
Kararlar1 ve yagsanan ekonomik liberallesme siireciyle birlikte sonras1 6nemli oranda FDI cek-
mis ve artan yabanci sermaye yatirimlarinin ekonomik biiylimeyi net bir bicimde olumlu etki-
lemistir. Dogrudan yabanci yatirimlar oncelikle hizmetler kesimi ve bunun ardindan da imalat
sanayi kesimi olmustur. Ancak ¢alismanin sonuclarina gore FDI’da yaganan artig ekonomik
biiylimeye katki saglarken, cevresel kaliteyi olumsuz etkilemektedir. Nitekim Grafik 1°’den de
izlenebilecegi lizere Tiirkiye nin, 1980 sonras: siirekli ekolojik acik vermesi bu sonucu destek-
ler niteliktedir.

Bu sonuglar Tiirkiye’de iiretim siirecinde ¢evresel bilincin diisiik oldugu, devletin ¢ev-
reye duyarli tiretim faaliyetlerini tesvik etmedigi ya da diizenleme ve denetimin olmas1 gereken
diizeyde olmadig1 anlamina gelmektedir. Ayni zamanda birincil enerji kullanimi Tiirkiye’de
fosil yakitlarin yogun olarak kullanildigin1 géstermektedir. Bu dogrultuda Tiirkiye’nin her sey-
den evvel fosil yakit kullanimini azaltarak yenilenebilir enerji kaynaklarina yonelmesi, devle-
tin diizenleme ve denetim siireclerini daha aktiflestirmesi ve gerek iiretim gerekse de tiiketim
stirecinde hane halklarinin ve igletmelerin ¢evre bilincinin artirilmasina yonelik politikalarin
gelistirilmesi siirece katki saglayacaktir. Diger taraftan bu calismanin Tiirkiye 6zelinde olmast,
belirli bir donemi ele almasi, LCC hipotezi gergevesinde konuya yaklagsmasi gibi bir takim
kisitlart vardir. Konuya daha genis bir donem ve farkli iilke veya tilke gruplar agisindan baki-
larak daha genis ¢aligmalar yapilabilir.
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Katki Oram Beyam

Makale tek yazarli olup tiim caligma yazar tarafindan yapilmustir.

Cikar Catismasi Beyam

Caligmada herhangi bir cikar catismasi olmadigint beyan ederim.
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Arastirma Makalesi / Research Article

SOSYAL MEDYA ETKILESIMI, ICERIK KALITESI VE SOSYAL MEDYA
DURTUSELLIGININ ANLIK SATIN ALMA DAVRANISINA ETKIiSi:
URUN KATEGORISINE OZGU BiR ARASTIRMA

Ceylan BOZPOLAT'! ®

OZET

Artan sosyal medya etkilegimi ile birlikte kaliteli icerige denk gelmek muhtemeldir. Sosyal aglarda
satin aldiklart mal ve hizmetler hakkinda icerik paylasan tiiketiciler, diger tiiketicilerin satin alma
kararlarim etkileyebilmektedir. Ayrica etkilesim saglayan bu icerikler, platformu daha diirtiisel yaparak
tiiketicilerin anlik satin alma kararinda rol oynayabilmektedir. Yeni nesil rekabet aract olan sosyal
medyayt bu bakimdan ele almak markalar ve isletmeler acisindan onemlidir. Mevcut aragtirma, sosyal
medya etkilesimleri ile anlik satin alma davranisi arasindaki iliskide, icerik kalitesinin ve sosyal medya
diirtiiselliginin roliinii bebek ve ¢ocuk iiriinleri kategorisi 6zelinde ortaya ¢ikarmayr amaglamaktadir. Bu
bakimdan soz konusu ¢calisma ilgili kavramlarin kategorik baglamda aract etkilerinin degerlendirildigi ilk
calismadir. Arastirmada 515 bebek ve cocuk iiriinleri tiiketicisinden olusan bir drneklem iizerinde SmartPLS
yazilimu ile yapisal esitlik modellemesi uygulannugtir. Veriler iistel ayrimct olmayan kartopu ornekleme
yontemi ve ¢evrim ici anket teknigi ile toplanmuigtir. Arastirma bulgulari, sosyal medya etkilesimlerinin,
icerik kalitesini ve sosyal medya diirtiiselligini pozitif yonde etkiledigini ortaya koymaktadir. Ote yandan
sosyal medya diirtiiselligi, anlik satin alma davranigini 6nemli dlciide etkilemesine ragmen aynu etki icerik
kalitesi baglaninda gerceklesmemigtir. Ayrica sosyal medya etkilesimleri ile anlik satin alma davranist
arasindaki iligkide, sosyal medya diirtiiselliginin tam aract rol oynadigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya Etkilesimi, Icerik Kalitesi, Diirtiisellik, Anlik Satin Alma Davranist
JEL Swniflandirmasi: M30, M31, M39

THE EFFECT OF SOCIAL MEDIA INTERACTION, CONTENT QUALITY
AND SOCIAL MEDIA IMPULSIVITY ON IMPULSE BUYING BEHAVIOR:
A PRODUCT CATEGORY SPECIFIC RESEARCH

ABSTRACT

With increased social media interaction, it is possible to come across quality content. Consumers
who share content about the goods and services they purchase on social networks can influence the
purchasing decisions of other consumers. In addition, these interactive contents can play a role in
consumers’ impulse purchasing decisions by making the platform more impulsive. In this respect, it is
important for brands and businesses to consider social media, which is a new generation competitive
tool. The current research aims to reveal the role of content quality and social media impulsivity in the
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relationship between social media interactions and impulse buying behavior, specific to the baby and
children’s products category. In this respect, the study in question is the first study in which the mediating
effects of relevant concepts are evaluated in a categorical context. In the study, structural equation
modeling was applied with SmartPLS software on a sample of 515 consumers of baby and children’s
products. Data were collected by exponential non-discriminatory snowball sampling method and online
survey technique. Research findings reveal that social media interactions positively affect content quality
and social media impulsivity. On the other hand, although social media impulsivity significantly affects
impulse buying behavior, the same effect did not occur in the context of content quality. In addition,
social media impulsivity was found to play a full mediating role in the relationship between social media
interactions and impulse buying behavior.

Keywords: Social Media Interaction, Content Quality, Impulsivity, Impulse Buying Behavior

JEL Classification Codes: M30, M31, M39

EXTENDED SUMMARY
Research Questions & Purpose

With increased social media interaction, it is possible to come across quality content.
Consumers who share content about the goods and services they purchase on social networks
can influence the purchasing decisions of other consumers. In addition, these interactive con-
tents can play a role in consumers’ impulse purchasing decisions by making the platform more
impulsive. In this respect, it is important for brands and businesses to consider social media,
which is a new generation competitive tool. The current research aims to reveal the role of con-
tent quality and social media impulsivity in the relationship between social media interactions
and impulse buying behavior, specific to the baby and children’s products category. In this
regard, it is the first study in which the mediating effects of relevant concepts are evaluated in
a categorical context.

Literature Review

Consumers can access more information about goods and services through experiential
content obtained from both close and distant connections through social media interactions.
Increasing social media interaction positively affects the perception of shared content as qual-
ity (up-to-date, compatible, inspiring and useful). The more satisfactory a purchasing decision
made as a result of suggestions or recommendations obtained from social media, the stronger
the perception of the quality of the shared content will be. Onoftrei et al. (2022: 107) revealed in
their studies that social media interactions positively affect content quality. In another similar
study, it was emphasized that the depth of the information pool increases the likelihood of users
accessing useful information (Filieri, 2015: 1264). C2C and B2C interactions of social media
increase impulse buying by making the platform more impulsive (Zhou et al., 2023). Similarly,
the attractiveness and expertise of the resources that interact with the platform, in other words,
the quality of the shared content, inspires users and increases impulse buying (Ki et al., 2022;
Yang et al., 2024). Aragoncillo & Orus (2018) found in their study that users who describe
themselves as impulsive buyers behave impulsively in both online and offline channels. Based
on this relationship between content quality and social media impulsivity and previous studies
(Xi et al., 2016; Bansal & Kumar, 2018; Aragoncillo & Orus, 2018; Lestari, 2020; Shetty &
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Lobo, 2023) in which the two related variables are important outcomes of social media inter-
action and antecedents of impulse buying behavior, the main effect of social media interactions
on impulse buying behavior is expected to be linked to: content quality and social media impul-
sivity. This expectation in the current research extends previous studies.

Methodology

This study is a cross-sectional research using quantitative research technique (survey).
Ethical permission for the research was obtained with the decision of Nevsehir Hac1 Bektas
Veli University Scientific Research and Publication Ethics Committee dated 26.12.2023 and
numbered 2023.15.332. The population of the research consists of Turkish baby and children’s
product consumers. In the study, confirmatory factor analysis and structural equation modeling
were applied with SmartPLS software on a sample of 515 consumers of baby and children’s
products. Data were collected by exponential non-discriminatory snowball sampling method
and online survey technique. The research hypotheses created in line with the research purpose
are as follows:

H1: Social media interactions positively affect content quality.

H2: Social media interactions positively affect social media impulsivity.

H3: Content quality positively affects social media impulsivity.

H4: Social media content quality positively affects impulse buying behavior.
HS: Social media impulsivity positively affects impulse buying behavior.

H6: Content quality has a mediating effect on the relationship between social media
interactions and impulse buying behavior.

H7: Social media impulsivity has a mediating effect on the relationship between social
media interactions and impulse buying behavior.

Results and Conclusion

In the research, hypotheses H4 and H6 were rejected; hypotheses H1, H2, H3, HS and
H7 were accepted. Findings show that increased social media interaction positively contrib-
utes to the likelihood of accessing quality content. Parents, who are potential buyers of baby
and children’s products and access quality content as a result of social media interactions, see
the social network they use as a good source to inspire their shopping. Interestingly, another
research result revealed that content quality does not have a direct effect on impulse buying
behavior. With this result, the research differs from previous studies arguing that content quali-
ty positively affects impulse buying behavior (Bansal & Kumar, 2018; Lestari, 2020; Onofrei et
al., 2022). On the other hand, although content quality does not directly affect impulse buying
behavior, it indirectly leads to impulse buying behavior by making social media more impul-
sive. In this context, it would be correct to talk about the existence of a mediating effect. As a
result of the mediation analysis, it was revealed that while the social media impulsivity variable
had a mediating effect, content quality did not have a mediating effect.
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1. Giris

Sosyal medya, pazarlama akademisyenleri ve yoneticilerinin odaginda yer alan giincel
bir aractir. Bugiin cok sayida marka, sosyal medyanin mevcut konumunu gz 6niinde bulun-
durarak gelecekteki potansiyelini ongérmekte ve markalarina/igletmelerine ait resmi profiller
olusturmaktadir. Bu profiller tizerinden pazarlama iletisimini etkin bir sekilde yiirtitmeyi amag-
lamaktadir. Sosyal aglar iizerinden olusturulan, isletmeden tiiketiciye (B2C) ve tiiketiciden tii-
keticiye (C2C) icerikler ve bu igerikler iizerinden olugan etkilesimlerde, tiiketici davraniglarini
analiz etmek icin gerek ilgili platformlarn sundugu veri analitiginden gerekse onceki arag-
tirmalardan yararlanilmaktadir. Bu baglamda 2023 yilinda We Are Social tarafindan Diinya
capinda yapilan bir arastirmada, yaklasik bes milyar sosyal medya kullanicisinin oldugu ve bu
kullanicilarin ¢cogunlugunun Facebook ve Instagram iizerinden etkilesimde bulundugu ortaya
konulmugtur. Bu arastirmanin Tiirkiye 6zelindeki sonug¢laria bakildiginda 16-64 yas araligin-
daki bireyler en fazla Instagram {iizerinden etkilesimde bulunmaktadir. Bu kullanicilar ayda
21 saat 24 dakika ilgili platformda zaman harcamaktadir. Takip istatistigine gore kullanicilar,
%42 4 oraninda aile, arkadas cevresi ve tanidiklara, %35,2 oraninda satin aldigi markalara,
%33 4 oraninda satin almak istedigi markalara, %11,7 oraninda ise uzman veya etkileyicilere
(influencer) ait hesaplart takip etmektedir. Kullanicilarin %36,8’1 ise yeni iirtin ve hizmetleri
sosyal medya reklamlari, %24.,8’i sosyal medya yorum ve 6nerileri, %18,5’i markalarin sosyal
medya yiiklemeleri iizerinden kesfettiklerini belirtmislerdir (Digital 2023 Global Overview Re-
port, 2023). Tiim bu oranlar ve 6nceki arastirmalar, sosyal medya platformlart {izerinden pay-
lagilan icerikler ve bu icerik temelli etkilesimlerin, tiiketicilerin satin alma kararlarinda 6nemli
bir yeri oldugunu gostermektedir (Boon-Long & Wongsurawat, 2015; Khatib, 2016; Kwahk &
Kim, 2017: 803).

Sosyal medya kullanicilari, hangi icerigin ne zaman, ne siklikta paylasilacagi, hangi
iceriklere yorum yapilip yapilmayacagi yetkisini elinde bulunduran kisilerdir. Sosyal med-
ya platformlarin teknolojik alt yapisinin yaninda kullanicinin performansi da etkilesim ve
sosyallik diizeyini etkilemektedir (Ariel & Avidar, 2015). Kullanicilar, satin aldiklari mal ve
hizmetlerle ilgili olumlu, olumsuz veya nétr degerlendirmeler yaparak icerik paylasim perfor-
manst sergilemektedirler. Hem kendileri hem de diger insanlar tarafindan olugturulan icerikler
ise sosyal medya etkilesimini giderek artirmaktadir. Artan etkilesim ile birlikte sosyal med-
ya platformlarinda bilgi veya icerik kalitesi yiliksek paylagim olasiliZ1 ve boylece tiiketicilerin
yiiksek kaliteli iceriklere denk gelme olasilig1 artmaktadir (Onofrei vd., 2022: 100). Paylasilan
icerigin kaliteli ve kaynagin giivenilir olmasi igerigin faydali olarak algilanmasini saglayarak
tiikketicilerin icerige olan ilgisini olumlu olarak etkileyebilir (Sussman & Siegal, 2003). Mevcut
arastirma, sosyal medya etkilesimleri artikca ilgili platformun icerik kalitesinin artacagi 6ngo-
riistinii tagimaktadir. Artan etkilesim (begenme, yorum yapma, paylagma, etiketleme) sonucun-
da olugabilecek kaliteli icerigin ise sosyal medyay1 daha diirtiisel bir arac haline getirecegi bu
caligmada varsayilmustir.

Bir elektronik agizdan agiza iletisim (eWOM) arac1 olarak nitelendirilen sosyal medya
etkilesiminin anlik satin alma davranisi lizerinde pozitif etkisi oldugu kabul edilmektedir. Sos-
yal medyada, satin alinan veya kullanilan trtinlerle ilgili paylasimlar (video, fotograf, yorum,
tavsiye, Oneri) tiiketicileri, diirtiileri ile hareket etmeye tesvik edebilir. Tiiketici davraniglar
iizerinde en etkili ve inandirici faktor olarak belirlenen diger tiiketici yorumlarmin (Xiang vd.,
2016) sosyal aglarin diirtiiselligini pozitif etkiledigi, artan sosyal ag diirtiiselliginin ise ¢evrim
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ici aligveriglerde anlik satin almaya yol ac¢tig1 tespit edilmigtir (Aragoncillo & Orus, 2018: 55).
Tiiketiciler sosyal medyada gezinirken daha 6nce planlamadiklari iiriinleri alma karar1 vermek-
te, bu durum ise anlik satin alma davranig ile iligkilendirilebilmektedir (Han, 2023: 3). Bir
diger aragtirmaya gore sosyal medya platformlarinda gosteris tiiketimi ile iligkili olarak klasik
satin alma karar siirecinin agamalar1 atlandig: i¢in anlik satin alma ihtimali yilikselmektedir
(Pellegrino vd., 2022: 4). Bu dogrultuda mevcut arastirma, dnceki ¢alismalardan farkli olarak
sosyal medya etkilesimlerinin anlik satin alma davranigina etkisinde icerik kalitesi ve sosyal
medya diirtiiselligi degiskenlerinin araci rol oynayabilecegini ileri siiriilmektedir. Ayrica arag-
tirmada onceki bircok arastirmanin (Floh & Madlberger, 2013; Zhang vd., 2018; Singh vd.,
2023) aksine genellestirebilir ¢cevrim i¢i anlik satin alma davranigina odaklanmak yerine Jones
vd. (2003) ve Aragoncillo & Orus (2018) ile benzer bir sekilde konu iiriin kategorisi 6zelinde
degerlendirilmistir. Diger bir ifadeyle sosyal medyanin anlik satin alma davranis: iizerindeki
etkisi, bebek ve cocuk iirlinleri kategorisinde incelenmektedir. Bu yoniiyle mevcut aragtirma
anlik satin alma alanindaki aragtirmalari, lirline 6zgii sonuclar sunarak genisletmektedir.

Bu aragtirmanin bebek ve ¢ocuk iiriinleri kategorisine odaklanmasinin birtakim neden-
leri bulunmaktadir. Tiirkiye giincel dogum istatistiklerine gore 2022 yilinda 1,35 milyon bebek
diinyaya gelmistir (TUIK,2022). Ayn1 yil Tiirkiye niifusunun %26.5’i cocuklardan olusuyordu.
Bu oran, Avrupa Birligi iilkelerinin ¢ocuk niifus ortalamasi olan %18,1’in iizerindedir (Cakir &
Tolmag, 2023). Ailelerin ¢ocuklarmin temel ihtiyaglarint gidermek i¢in yaptiklari harcamalar
dikkate alindiginda bebek ve cocuk iirtinleri sektoriintin biiytikliigli yaklasik 2 milyar dolar
olarak belirlenmistir. Bu baglamda Tiirkiye, bebek ve cocuk {iriinleri sektoriinde gerek ulusal
gerekse uluslararasi markalar icin pazar potansiyeli olan bir iilkedir (Dinger, 2021). Benzer
potansiyel, sosyal medya icin de gecerlidir. Her gecen yil Tiirkiye’de sosyal medya kullanim
orani artmaktadir. Ayrica son zamanlarda sosyal medyanin ve etkileyicilerin, anne ve anne
adaylarmin satin alma kararlarinda ve {iriin tercihlerinde 6nemli rol oynadigt bilinmektedir
(Kadioglu & Sahin, 2017; Onurlu vd., 2022). Hem faydact hem de hedonik motivasyonun aktif
rol oynadig1 ebeveyn satin alma karar1 anlik karar vermeye yatkindir (Canarslan & Uz, 2023).
Bu baglamda mevcut arastirma sonuglarinin sektorel uygulayicilara faydali olacag: diistiniil-
mektedir.

Aragtirma ve yayin etigine uygun olarak hazirlanan mevcut ¢alismanin geriye kalani,
dort boliim olarak organize edilmistir. fkinci boliim, kavramsal modeli destekleyen bir literatiir
taramasini icermektedir. Sosyal medya etkilesimi, icerik kalitesi, sosyal medya diirtiiselligi ve
anlik satin alma davranigt arasindaki iligkiyi agiklayan hipotezler ile ilgili literatiir degerlen-
dirilmistir. Uciincii boliimde daha once giivenilirligi ve gecerliligi dogrulanmis 6lceklerden
yararlanilarak olugturulan ankete, nicel arastirma i¢in gerekli birincil verilerin toplanmasinda
tercih edilen yonteme ve orneklem biiyiikliigiine iliskin bilgiler sunulmustur. Ardindan dor-
diincii boliimde toplanan verilerin analizi ve bulgular anlatilmaktadir. Besinci boliim olan so-
nu¢ boliimiinde oncelikle mevcut arastirma ile 6nceki aragtirmalarin sonuglari karsilagtirmal
olarak degerlendirilmis ve teorik/pratik birtakim ¢ikarimlarda bulunulmugtur. Daha sonra bu
arastirmanin sinirlarindan ve ileriki arastirmalar i¢in Onerilerden bahsedilmistir.

2. Literatiir

Bu aragtirmanin teorik temeli Onofrei vd. (2022) ile benzer bir sekilde birlikte deger ya-
ratma yaklagimi ve bilgi benimseme modeli iizerine insa edilmistir. Birlikte deger yaratma Var-
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go & Lusch’un (2004) calismasindan bu zamana kadar elegtirilerek genigletilmektedir. 2004
yilinda kavram, “miisteri her zaman degerin ortak yaraticisidir” seklinde ele alinirken ilerleyen
yillarda hizmet iireticisi ile miisteri arasindaki baglamin 6tesinde, daha fazla katilimcinin ara-
sindaki etkilesimi iceren bir iligki olarak ifade edilmistir (Gronroos & Voima, 2013). Diger
miisterilerin de taraf oldugu elestirisinden sonra Vargo & Lusch (2016: 8) “Deger, her zaman
yararlanicty1 da iceren birden fazla aktor tarafindan birlikte yaratilir,” seklinde bir tanimlama
ile 2004 yilindaki ¢aligmalarimi giincellemiglerdir. Sosyal medya, bu degisikligin aktif bir ge-
kilde uygulandig1 yeni bir mecradir. Sosyal aglarda, tiiketiciler, hem kendi hem de markalar ile
aralarindaki iletisimlerde birlikte deger yaratmaktadirlar (Onofrei vd., 2022: 101). Satin alinan
veya kullanilan iiriinii anlatan bir videoda, kisisel degerlendirme, yorum ve geri bildirim gibi
deneyimsel unsurlar paylagilarak tiiketici birlikte deger yaratmanin bir parcasi haline gelmek-
tedir. Bebek ve ¢ocuk iiriinleri kategorisinde 6zelikle etkileyici (influencer) niteligindeki takip
edilen kigiler, birlikte deger yaratmada onemli rol listlenmektedir. Niifuz pazarlamasinin dijital
aktorleri olan etkileyiciler (influencer) Y kusagi annelerin marka tercihlerini pozitif bir sekilde
etkilemektedir. {1k defa anne olan veya olacak tiiketiciler deneyime sahip annelerin goriislerini
onemsemektedir (Bilsel & Yunus, 2019: 298). Benzer bir sekilde annelik kategorisinde (do-
gum Oncesi- dogum- dogum sonrasi) bes etkileyici (influencer) lizerine yapilan bir diger ¢alis-
mada yeni dogum yapmig annelerin etkileyicilerin (influencer) paylagimlarim1 dnemsedikleri
sonucuna ulasilmistir (Ergiil & Yildiz, 2021: 611). Tiim bu bulgular, deneyimsel iceriklerin
diger tiiketicilerin marka tercihleri, mal ve hizmet satin alma kararlar1 ve davraniglari iizerinde
etkiye sahip oldugunu diisiindiirmekte ve mevcut arastirmaya ilham kaynag: olmaktadir.

Gerek sosyal medya hesaplarinda takip edilen yakin arkadaslarin gerekse etkileyicilerin
(influencer) paylagmis olduklari iiriin deneyimlerinin kullanicilar tarafindan benimsenip satin
alma kararima (niyet ya da fiili davranig) doniismesinde kaynak giivenilirligi ve bilgi kalitesinin
onemli etkileri bulunmaktadir (Erkan & Evans, 2016: 49). Bilgi benimseme modeli (Sussman
& Siegal, 2003) bilgisayar destekli ¢cevrim i¢i iletisimin insanlart nasil etkiledigini agiklamakta-
dir. Modele gore iletisimin etkinliginde, kaynak giivenilirligi ¢evresel faktor iken bilgi kalitesi
merkezi rol oynamaktadir. Ayrica bilgi benimseme siirecinde kaynak (saglayici), araci (kanal)
ve hedef (alic1) olmak iizere ii¢ temel unsur 6nemlidir. Kaynak (saglayict) paylasilan bilginin
yararliligini ve bagkalarina iletilme istekliligini icermektedir. Araci (kanal) mesajin ya da akta-
rilmak istenen bilginin (igerigin) yayilmasinda kullanilan ara¢ ve ortamlardir. Hedef (alic1) ise
bilgiyi alma istekliligi ve benimseme miktar1 olarak ifade edilmektedir (Chou vd., 2015: 365).
Sosyal medyada kullanicilar cogunlukla tanidiklart insanlar ile etkilesimde bulunduklarindan
kaynak giivenilirligi, platformun yapis1 geregi bir avantaj olarak diisiiniilebilir. Kaynagin fay-
dal1 ve dogru bilgiler paylagsmasi iletisimin etkinligini artirabilir (Onofrei vd., 2022: 102). Bilgi
kalitesi ise mevcut arastirmada sosyal medya 6zelinde uyarlanarak igerik kalitesi olarak ele
alinmakta ve paylagsilan icerigin ikna giiciinii yansitmaktadir. Icerigin ikna ediciliginin, sosyal
medyay1 daha diirtiisel hale getirebilecegi bu durumun ise tiiketiciyi anlik satin almaya tesvik
edecegi varsayilmaktadir.

2.1. Kavramsal Model ve Hipotezler
2.1.1. Sosyal Medya Etkilesimleri, Icerik Kalitesi ve Sosyal Medya Diirtiiselligi

Tiiketiciler satin alma sonrasi deneyimlerini paylasmak ve satin alma 6ncesi bilgi ih-
tiyacin1 gidermek amaciyla sosyal medyay: kullanmaktadir. Kullanicilar paylagimlart ile kul-
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landiklar iiriin ve hizmetler hakkindaki deneyimleri iizerinden diger kullanicilara dnerilerde
bulunmaktadir. Paylasilan kullanici deneyimlerini es zamanli inceleme, yorumlama ve de-
gerlendirme yapan diger tiiketiciler ise satin alma kararini bu etkilesimler dogrultusunda se-
killendirebilmektedir. Bu acidan sosyal medya etkilesimleri, tiiketicilerin bilgiyi aradiklar1 ve
yaydiklar1 bir eWOM araci olarak diigiiniilebilir (Maecker vd., 2016: 135). Edinilebilecek bilgi
sosyal medya kullanmanin genel motivasyonu olarak degerlendirilmektedir (Park vd., 2009:
732). Bilgi arama, bilgi paylasimi, sorumlu davranig ve kisisel etkilegsim miisteri katilim dav-
ranisinin bagka bir ifadeyle sosyal medya etkilesimlerinin temel unsurlaridir. Tiiketiciler iiriin
ve hizmetlerle ilgili bilgi ihtiyacini gidermek icin diger tiiketicilerden bilgi almaktadir. Sosyal
medyada diger insanlarla hizl1 bir gekilde iletisime gecilmesi tiiketicilerin bilgi arama zorluk-
larint hafifletebilmektedir. Kullanicilarin yaklasik yarist ¢esitli konulardaki diisiincelerini ve
bilgi birikimlerini paylasmak icin sosyal medyay1 kullanmaktadir. Ote yandan sorumlu davra-
nig, sosyal medyanin dogasinda fikirleri, deneyimleri, olaylar1 paylagsma yetkisi bulundugunu
vurgulamaktadir. Bu yetki ayni1 zamanda olay ve durumlara tepkisiz kalmama sorumlulugu
da vermektedir. Bu nedenle tiiketiciler ¢esitli durumlara tepki géstermek i¢in etkilesimde bu-
lunmaktadirlar. Son olarak kisisel etkilesim, birlikte deger yaratmanin bir kosuludur ve sosyal
baglantinin siirekliligi i¢in bireyi etkilesimde bulunma konusunda motive edebilir (Zadeh vd.,
2019: 287). Sosyal medya etkilesimleri aracilifiyla hem yakin hem de uzak baglardan
elde edilen deneyimsel iceriklerle, tiiketiciler mal ve hizmetlerle ilgili daha fazla bilgiye erige-
bilmektedir. Artan sosyal medya etkilesimi, paylasilan icerigin kaliteli (giincel, uyumlu, ilham
verici ve faydali) olarak algilanmasini pozitif yonde etkilemektedir. Sosyal medyadan edinilen
Oneriler veya tavsiyeler sonucunda verilen bir satin alma karar1 ne kadar tatmin edici olursa
paylagilan iceri8in kaliteli oldugu algis1 o kadar giiclii olacaktir. Onofrei vd. (2022: 107) ca-
lismalarinda sosyal medya etkilesimlerinin icerik kalitesini olumlu yonde etkiledigini ortaya
koymustur. Benzer bagka bir ¢alismada, bilgi havuzunun derinliginin kullanicilarin faydali bil-
gilere erigsme olasiligini artirdig1 vurgulanmistir (Filieri, 2015: 1264). Bu dogrultuda asagidaki
hipotez One siiriilmiistiir:

H1: Sosyal medya etkilesimleri igerik kalitesini pozitif yonde etkilemektedir.

Satin alma baglaminda diirtiisellik, duygu ve bilis olmak {iizere iki yonlii degerlendi-
rilmektedir. Diirtiiselligin duygu yonii, kisinin ruh hali ve duygu durumunu icerirken bilissel
yonii diistinme, kavrama ve yorumlama olarak ifade edilmektedir. Duygusal bilesenler biligsel
unsurlardan daha gii¢lii oldugunda kisinin diirtiisel davranmas1 muhtemeldir (Coley & Burgess,
2003: 283). Sosyal medyada kisiler anlik ruh hélleri, gittikleri sehirler, iilkeler, restoranlar,
satin aldiklar1 mal ve hizmetler ile ilgili fotograf ve video paylagsmaktadirlar. Bu etkilesimler,
sosyal medyay1 daha diirtiisel hale getirerek zamaninin bir kismini sosyal medyada geciren
kitlenin davraniglarin1 yonlendirebilir. Beatty & Ferrell (1998: 172) diirtiiselligi, anlik satin
alma davranisi ile goz gezdirme arasinda 6nemli bir aract degisken olarak tanimlamis ve uzun
slire internette gezinen kisilerin daha fazla uyaranla karsilagtigini, bunun ise anlik satin alma
diirtiisii hissetme olasiligin1 artirttigini ifade etmislerdir. Yazarlar diirtiiyii belirli bir uyaranla
karsilagtiktan sonra kendiliginden hissedilen ve ani bir sekilde gerceklesen arzu durumu olarak
tanimlamaktadir. Arzu olustuktan sonra, tiikketicinin degerlendirme siirecinin iiriine sahip olma
veya tiiketme olarak degistigini savunmaktadirlar. Bu bakimdan sosyal medya etkilesimleri bir
uyaran olarak degerlendirilmekte ve satin alma arzusu yaratabilmektedir. Ornegin sosyal med-
ya platformlarindan Instagram’da bebek ve ¢ocuk iiriinleri kategorisinde deneyimlerini payla-
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san ve diger ebeveynlerle etkilesime giren ¢ok sayida ebeveyn bulunmaktadir. Bu kullanicilar
(¢cogunlukta anneler) cocuklarinin beslenmeleri (biberon, mama, emzik, organik gida), sosyal
gelisimleri (kitap, oyuncak), giyimleri (kiyafet, ayakkabi, aksesuar) ile ilgili lirlin veya marka
deneyimlerini paylagarak diger kullanicilarin (anne adaylar1 da dahil) bu konudaki bilgi ihti-
yacini kargilamaktadir. Ote yandan bu paylagimlar cocuguna eksik bir sey yapmak istememe
diisiincesiyle, annelerin daha diirtiisel davranmalarina neden olabilir (Basoglu, 2020: 857). Bu
durum ise sosyal medyanin diirtiisel nitelik tagimast ile iligkilendirilebilir. Sosyal medya, hem
C2C hem de B2C etkilesimleri (videolar, yorumlar ve degerlendirmeler) yoluyla kullanicilarini
cezbetmekte ve onlara ilham vermektedir. Zhou vd. (2023)’ye gére bu durum, platformu daha
diirtiisel yaparak anlik satin almay1 artirmaktadir. Benzer bir gekilde platforma etkilesim sagla-
yan kaynaklarin ¢ekiciligi ve uzmanlhigi, diger bir ifadeyle paylagilan icerigin niteligi kullanici-
lara ilham vererek anlik satin almay1 artirmaktadir (Ki vd., 2022: Yang vd., 2024). Aragoncillo
& Orus (2018) caligmalarinda kendilerini diirtiisel alicilar olarak nitelendiren kullanicilarin,
hem c¢evrim ici hem de ¢evrim dig1 kanallarda diirtiisel davrandiklarini ve dolayisiyla diirtii-
selligin kanal niteliklerinden ¢ok kisisel faktorle iligkili oldugunu tespit etmistir. Sonug¢ olarak
mevcut aragtirmada bu iligkiyi anlamak i¢in agagidaki hipotezler 6ne siiriilmiistiir.

H2: Sosyal medya etkilesimleri sosyal medyanin diirtiiselligini pozitif yonde etkilemek-
tedir.

H3: Icerik kalitesi sosyal medyanin diirtiiselligini pozitif yonde etkilemektedir.

2.1.2. Icerik Kalitesi, Sosyal Medya Diirtiiselligi ve Anhk Satn Alma Davramsi

Icerik pazarlamasinda 6nemli bir yeri olan sosyal medya igerikleri, mal ve hizmetleri
satin almaya motive eden tutundurma faaliyeti olarak goriilmektedir. Paylagilan igerikler satin
alma konusunda bir heyecan yaratarak diirtiisel satin alma davranigini tegvik etmekte ve boyle-
ce markalarin ya da igletmelerin satig miktarlar1 artabilmektedir (Lestari, 2020: 62). Giiniimiiz
insaninin %47’si sosyal medyay1 satin alma kararlarinda yardimeci bir ara¢ olarak gérmektedir
(Ayazoglu vd., 2019: 49). Sosyal medyada markalarin, yeni iiriinlerle ilgili giincel gorsel ve
video paylagsmasinin, takipci sayisi yliksek Instagram fenomenleri ile ortaklik yapilmasinin,
indirim ve kampanyalarla kullanicilarin sisteme dahil edilmesinin igerik kalitesini artiracagi,
bunun ise anlik satin alma davranisinda yaklagik %3’liik pozitif yonlii bir degisim saglayacagi
belirtilmigtir (Lestari, 2020: 65). Ayrica takipcileri genel olarak bilgilendirmeyi amaclayan ve
iiriinle ilgili olmayan iceriklerle ilgili profilin takip edilme siirekliliginin saglanacag: tahmi-
ninde bulunulmustur. Bunun ise daha sonra yapilacak ticari iceriklerle karsilagma ihtimalini
artiracag diisiiniilmiistiir. Cevrim igi olarak paylasilan seyahat deneyimlerinin irlandali tiike-
ticilerin satin alma niyetini nasil etkiledigini arastiran bir bagka ¢alismada, destinasyonlarla
ilgili paylasilan kaliteli igeriklerin, sosyal medya etkilesimleri ile satin alma niyeti arasindaki
iliskiye aracilik ettigi tespit edilmigtir. Sosyal medyada gezinirken cesitli destinasyonlarla ilgili
denk gelinen icerikler faydali, bilgi ve ilham verici olarak kabul edilirse o yerleri ziyaret etme
ve o yerlere iligkin ayrintili bilgi alma istegi olusabilmektedir (Onofrei vd., 2022: 107). Benzer
bir caligmada sosyal medya platformlarinin dogas1 geregi hedonik motivasyon (kullanmaktan
dolay1 elde edilen haz) icerdiginden, kullanicilarinin diirtiisel satin alma olasiliklarinin daha
yiiksek oldugu ve web sitesi igerik kalitesinin tiiketiciyi anlik satin almaya tesvik eden temel
faktorlerden biri oldugu vurgulanmistir (Bansal & Kumar, 2018: 139). Mevcut aragtirmanin
uygulama alani olan bebek ve cocuk iiriinleri kategorisi iizerine yapilan ¢aligmalarda ilgili
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iiriinleri satin alan kitlenin yarisindan fazlasinin (%56) sosyal medyanin satin alma kararla-
rin etkiledigi belirtilmistir (Ayazoglu vd., 2019: 49). Organik bebek mamalarinda Instagram
pazarlamasinin tiiketici satin alma davranis1 iizerindeki etkisinin pandemi Oncesi ve sonrast
donem olarak karsilastirildigr kadin 6rneklemli bir calismada, cesitli Instagram kullanicilari,
etkileyiciler (influencer) ve pazarlama yoneticileri tarafindan yapilan igeriklerin yeni annelerin
satin alma davranig: lizerinde etkisi oldugu belirtilmistir. Ayrica annelerin bebekleri icin ver-
dikleri kararlarda ilgili platformun sundugu es zamanli degerlendirmelerin ve denenmis iiriin
yorumlarinin faydali oldugu tespit edilmistir (Shetty & Lobo, 2023: 58). Bu ¢aligmalar dogrul-
tusunda asagidaki hipotez onerilmistir:

H4: Sosyal medya igerik kalitesi, anlik satin alma davranigini pozitif yonde etkilemek-
tedir.

Uriin gesitliligi, zamansal kisitlarin olmamasi (7/24), yapay zeka destegi ile kisiselles-
tirilmig pazarlama gibi seceneklerin varlig1 ¢cevrim i¢i ortamlari fiziki magazalara gore daha
diirtiisel yapmakta ve anlik satin almay1 tegvik etmektedir. Cevrim i¢i ortamdaki dokunma,
deneme gibi sinirlamalar sosyal medya platformlarindaki deneyimlenmis iiriin yorumlarini an-
latan kisilerin ayrmtili resim ve video paylagimlart ile agilabilmektedir. Ucretsiz iade ve kargo
gibi secenekler de tiiketicileri daha plansiz davranmaya itebilir (Aragoncillo & Orus, 2018: 46).
Benzer bir sekilde Xi vd. (2016)’ye gore tiiketicinin diirtiisel satin alma davranigina girisme
ihtimali, sosyal medya platformlarini kullanma sikligina baglidir. Sosyal medyada tiiketicinin
bu diirtiisiinii tetikleyen uyaranlarla karsilagmasi ihtimali yliksektir. Yazarlar ayrica anlik satin
almada sosyal etki teorisine atifta bulunarak etkinin bilgilendirici (baska bir kisiden edinilen
bilgiyi dogru ve gercek olarak kabul etme) ve normatif (bagkalarinin beklentilerine uyma) yo-
niintin 6nemli oldugunu belirtmistir. Sosyal medya kullanicilarinin digerleri ile etkilegimleri
sonucunda diigiince, duygu, tutum ve davraniglarinin degigmesi olarak tanimlanan sosyal etki
gliclii oldugunda bireyin platformdaki tavsiyeleri gercegin kanit1 olarak gérmesi ve diisiinme-
den hareket etmesi olasidir. Normatif etki baglaminda ise tiiketici sosyal medyada bir grubun
iiyesidir. Gruptaki liyelerin benzer iiriinleri satin almas1 durumunda kendisi bu davranisi sergi-
lemeyi tercih etmediginde sosyal baski hissedebilmekte ve bu baskidan kaynakli planlamadig1
iiriinleri satin alma olasiliginin artmasi beklenmektedir. Diger taraftan anlik satin almanin saf,
hatirlatici, 6neri ve planl anlik satin alma olmak iizere dort genel kategorisi bulunmaktadir
(Zhang vd., 2018: 525). Saf anlik satin almada, tiiketici gordiigii yeni iiriinii ani bir sekilde
edinmektedir. Hatirlatict anlik satin almada, gecmise doniik bilgi ve deneyimler hatirlanarak
eylem gerceklesmektedir. Oneri anlik satin almada, tiiketici yeni iiriinii goriip ona ihtiya¢ duy-
dugunu hayal etmektedir. Planli anlik satin almada tiiketici aligveris 6ncesinde olas1 bir indirim
oldugunda satin alma plan1 yapmaktadir. Yazarlar cevrim i¢i ortamlarda bu anlik satin alma
tiirlerinin gerceklesebilecegini belirtmektedir. Ornegin tiiketici Instagram’da ¢ok sayida etki-
leyici (influencer) tarafindan iletilen {iriin 6nerilerini okuyup dinlediginde daha 6nce bilmedigi
ve satin almay1 planlamadig {iriiniin aslinda ihtiyact olan bir iiriin oldugunu hayal edebilir.
Ozetle sosyal medya platformlarmin aciklanan bu niteliklerinin ilgili mecranin diirtiileri ha-
rekete gecirmede rolii oldugu, platformun diirtiiselliginin ise anlik satin almay tesvik ettigi
varsayilmistir. Bu dogrultuda asagidaki hipotez one siiriilmiistiir.

HS: Sosyal medya diirtiiselligi, anlik satin alma davranisini pozitif yonde etkilemekte-
dir.
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Sosyal medya etkilesimlerinin icerik kalitesini pozitif yonde etkiledigi (Onofrei vd.,
2022), kaliteli icerigin sosyal medyay: daha diirtiisel yaptig1 (Basoglu, 2020), diirtiiselligin
ise anlik satin alma davraniginin onciilii oldugu (Beatty & Ferrell, 1998) 6nceki caligmalarda
vurgulanmustir. Ierik kalitesi ve sosyal medya diirtiiselligi arasindaki bu iliskiye ve ilgili iki
degiskenin sosyal medya etkilesiminin dnemli ¢iktilart, anlik satin alma davraniginin ise onciilii
oldugu onceki caligmalara (Xi vd., 2016; Bansal & Kumar, 2018; Aragoncillo & Orus, 2018;
Lestari, 2020; Shetty & Lobo, 2023) dayanarak, sosyal medya etkilesimlerinin anlik satin alma
davranig: tizerindeki temel etkisinin, icerik kalitesi ve sosyal medya diirtiiselligi yoluyla bag-
lantili olmas1 beklenmektedir. Bu dogrultuda igerik kalitesi ve sosyal medya diirtiiselliginin
sosyal medya etkilesimleri ile anlik satin alma davranigt arasindaki iligkiyi nasil etkileyebile-
cegini ortaya ¢tkarmak amaciyla asagidaki aracilik etkisine iligkin hipotezler one stiriilmiistiir.

H6: icerik kalitesi sosyal medya etkilesimleri ile anlik satin alma davranig1 arasindaki
iliskide araci etkiye sahiptir.

H7: Sosyal medya diirtiiselligi, sosyal medya etkilesimleri ile anlik satin alma davranisi
arasindaki iligkide araci etkiye sahiptir.

Sekil 1 bu calismanin kavramsal modelini tasvir etmektedir. Model, icerik kalitesi ve
sosyal medya diirtiiselliginin, sosyal medya etkilesimleri tarafindan belirlendigini gostermekte-
dir. Ayn1 zamanda igerik kalitesi ile sosyal medya diirtiiselligi arasindaki iliski de incelenmek-
tedir. Icerik kalitesi ve sosyal medya diirtiiselligi bebek ve cocuk iiriinleri kategorisine 6zgii
anlik satin almayi tegvik eden iki araci faktor olarak ele alinmugtir.

Sekil 1: Arastirma Modeli

icerik Kalitesi
-7 HI HE el
Sosyal Medya H3 Anlk Sann Alma
Etkilesimleri m Davranigt
- \ 7
" Sosyal Medya : e
Dirtiiselligi
. . » L o - e
3. Metodoloji

Bu calismada, bebek ve cocuk iiriinleri kategorisinde anlik satin alma davranislarini
etkileyebilecek sosyal medya etkilesimi, icerik kalitesi ve sosyal medya diirtiiselligi degisken-
lerini kontrol etmek i¢in bir anket uygulamasi yapilmistir. Bu ¢alisma, nicel aragtirma teknigi
kullanilan kesitsel bir aragtirmadir. Metodoloji boliimiinde, anketin olusturulmasi, verilerin
toplanmasi ve katilimer profilinin 6zetlenmesine iligkin ayrintilar sunulmugtur.
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3.1. Kullanlan Olcekler

Arastirmada modelindeki yapilarin tamami, kavramsal gegerliligin korunmasi acisindan
daha onceki ¢aligmalarda dogrulugu sinanmis lceklerden yararlanilarak test edilmistir. Tlgili
Olgekler, bebek ve ¢ocuk {iriinleri kategorisine 0zgii uyarlanmistir. Her biri dort ifadeli olan
sosyal medya etkilesim ve icerik kalitesi 6lcegi Onofrei vd. (2022)’nin ¢aligmalarindan uyar-
lanmigtir. Aragoncillo & Orus (2018)’un ¢alismalarindan uyarlanan sosyal medya diirtiiselligi,
ti¢ ifadeli 6lcekle olciilmiistiir. Son olarak anlik satin alma davranigini 6lcen sekiz ifade, Singh
vd. (2023)’nin ¢aligmalarindan alinmistir. Toplamda 19 ifade i¢in 1= Kesinlikle Katilmiyorum,
5= Kesinlikle Katiliyorum olacak sekilde besli Likert 6lcegi kullanilmustir. Olgegi test etmek
icin Google Forms iizerinden kapali u¢lu ¢evrim ici anket olusturulmustur. Ek’te 6lcek mad-
delerine iligkin ayrintilar yer almaktadir. “Sosyal medya kullaniyor olmak™ ve “ayni zamanda
cocuk sahibi olmak™ aragtirmaya katilmak icin gerekli 6n kosul olarak tanimlanmis ve giiveni-
lir olmayan cevaplari engellemek amaciyla bu katilimcilarin anketi sonlandirmalart istenmisgtir.
Cevrim i¢i anket iki boliim olarak tasarlanmustir. {1k boliimde cinsiyet, yas, egitim ve gelir gibi
demografik 6zelliklerinin yani sira en fazla zaman gegirdikleri sosyal medya hesabinin hangisi
olduguna, giinliik sosyal medya kullanim siiresine, sosyal medya araciligiyla aligveris yapma
sikligma iligkin sorular yer almaktadir. Ayrica sosyal medyanin bebek ve cocuk iiriinleri ile
ilgili hangi kategorilerdeki tiriinleri (giyim, aksesuar, ayakkabi, bakim ve beslenme tiriinleri,
kitap, oyuncak ve diger) satin alma kararinda daha faydali oldugunu belirleyen bir soru da
bulunmaktadir. Anketin ikinci boliimii ise yukarida ayrintilarindan bahsedilen ve aragtirma mo-
delindeki yapilar1 6l¢en ifadelerden olugmaktadir.

3.2. Veri Toplama

Anket tasarimu bittikten sonra Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi Bilimsel Aras-
tirmalar ve Yayin Etik Kuruluna bagvuruda bulanarak 26.12.2023 tarih ve 2023.15.332 say1lt
karari ile caligmanin etik izni alinmigtir. Nihai anket uygulamasi dncesinde 6rnekleme dahil
olma kosulunu saglayan 30 kisiden anketi elestirel bir gozle yorumlamalari istenerek bir 6n test
gerceklestirilmistir. Gelen oneriler dogrultusunda anketi daha anlagilir kilacak iyilestirmeler
yapilmustir. Arastirmanin 6rneklem gercevesini bebek ve ¢ocuk iiriinlerinin potansiyel alicilari
olan ve ayn1 zamanda sosyal medya kullanan ebeveynler olusturmaktadir. Bu niteligi tagiyan
bireylerin net sayilarina ulagilamamasi ve ilgili kisileri belirleme ve 6rnekleme dahil etmenin
zor olmasi gibi durumlar 6rnekleme metodunun belirleyicisi olmugtur. Bu baglamda aragtirma-
ya katilacak bireyler, listel ayrimci olmayan kartopu 6rnekleme yontemi kullanilarak se¢ilmis-
tir. Kartopu d6rnekleme yonteminin bu tipinde, aragtirmaci, aragtirma 6n kogulunu tasiyan kigi-
ler ile baglanti kurmakta, ardindan bu kisilerden kendisi ile benzer nitelige sahip bagka kisilere
ulagmalarini istemektedir. Yeterli 6rneklem biiyiikliigii saglanana kadar dolayli olarak ulasilan
yeni kisiler ayni eylemi yapmaya devam etmektedir (Etikan vd.,2016: 1). Mevcut aragtirmada
arastirmact, oncelikle aragtirma konusuna uygun bir kisiye Google Forms iizerinden olusturul-
musg cevrim i¢i anketin URL’sini WhatsApp platformu araciligiyla géndermistir. Ardindan bu
kisiden kendisine gonderilen URL’yi arastirma konusuna uygun oldugunu diisiindiigii birden
fazla kisiye yonlendirmesi ve bu yeni kisilerden de kendisi ile benzer kisilere anketi iletmeleri
istenmigtir. Miimkiin oldugunca fazla kisiye ulagsmak adina bu uygulama yedi kez tekrar edil-
migtir. Yinelenen yanit toplama olasilig1 diisiiniildiigii anda veri toplama iglemi bitirilmistir.
Nihayetinde 515 yanit toplanmistir. Anketin olusturulma siirecinde, tiim sorular cevaplanmast
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zorunlu soru olarak kaydedildiginden eksik cevaplardan kaynakli anket eliminasyonuna ge-
rek duyulmamigstir. Hair vd. (2019)’nin ¢ok degiskenli arastirmalarda drneklem biiyiikligii-
niin istatistiki analizler yapmak i¢in uygun olup olmadigini degerlendirdikleri ¢caligmalarinda,
Olcekteki toplam ifade sayisinin 5-10 kat1 biiyiikliigiinde 6rneklem sayisinin tamamlanmasi
gerekti8i belirtilmistir (Singh vd., 2023). 19 ifadeli dlgek i¢in yanitlanmas: gereken minimum
anket sayis1 190°dir. Ek olarak ornek biiyiikliigiiniin yeterliligini dogrulamak i¢in gii¢ analizi
yapilmigtir. Analizi sonuclarina gore, %5 anlamlilik ve %80 gii¢ diizeyinde yaklagik 0,30’ Iuk
tahmini etkiyi tespit etmek i¢in modeldeki gizil ve gozlenen degisken sayilari dikkate alinarak
minimum 137 6rnek boyutunun ileriki analizler i¢in uygun oldugu goriilmiistiir. Bu baglamda
toplanan 515 anket, yeterli bir 6rneklem biiyiikliigiidiir.

3.3. Orneklem Karakteristigi

Ankete katilanlarin demografik 6zellikleri Tablo 1°de sunulmaktadir. Tablo 1’e bakil-
diginda 6rneklemin heterojen nitelik tagidig1 goriilmektedir. Arastirmaya katilanlarin %67,6’s1
kadin (n=348), %324’ (n=167), erkektir. Kadin katilimc1 oraninin yiiksek olmasi aragtirma-
nin uygulama alani olan bebek ve ¢ocuk {iriinleri kategorisinin annelerin hakim oldugu satin
alma karar1 olmasi ile agiklanabilir. Bu sonu¢ Baykal Alkan (2018: 41)’1n ¢alisma sonuglari
ile uyumludur.

Tablo 1: Demografik Ozellikler (N=515)

Demografi Kategori Siklik (n) Yiizde (%)
Cinsiyet Kadm 348 67,6
Erkek 167 324
Toplam 515 100
Yas 18-25 39 7.6
26-35 185 359
36-45 245 47,6
46 yas ve lizeri 46 89
Toplam 515 100
Egitim ilkogretim 25 4.8
Lise 54 10,5
Universite 281 54,5
Yiiksek Lisans 93 18,1
Doktora 62 12,1
Toplam 515 100
Gelir 15.000 TL ve alt1 77 149
15.001-25.000 TL 135 26,1
25.001-35.000 TL 124 24,1
35.001-45.000 TL 101 19,7
45.001 TL ve tizeri 78 152
Toplam 515 100

448



Uluslararasi Yonetim Iktisat ve fgletme Dergisi, Cilt 20, Sayt 2, 2024, ss. 437-461
International Journal of Management Economics and Business, Vol. 20, No. 2, 2024, pp. 437-461

Aragtirma ornekleminin %83,5’ini gen¢ ve orta yetigskin (26-45 yas, n=430) bireyler
olusturmaktadir. Katilimcilarin %84,7°si (n=436) lisans ve iistii egitime sahiptir. Gelir durum-
lar1 bakimindan incelendiginde katilimcilarin yarisindan fazlas: (%50,2) 15.001-35.000 TL
arasi gelire sahiptir. Tablo 2, aragtirmaya katilan bireylerin sosyal medya kullanim aligkanlik-
larina iligkin bilgiler sunmaktadir.

Tablo 2: Sosyal Medya Kullanim Ahskanhiklari (N=515)

Kategori Siklik (n) Yiizde (%)
- Facebook 25 4.8
I];EII:l tffe(l)zrlélljaman gecirilen sosyal medya Instagram 430 835
Twitter (X) 60 11,7
Toplam 515 100
Asla 77 149
Cok az 163 31,7
Sik stk 111 21,6
Her zaman 20 3.8
Toplam 515 100
2 saatten az 252 489
Giinliik sosyal medyada vakit gecirme ~ 2-5 saat 242 470
suresl 6-9 saat 18 35
10 saat ve fazlasi 3 0.6
Toplam 515 100
Giyim, aksesuar, ayakkabi 306 594
Sosyal medya bebek ve cocuk iiriinleri Bakim ve beslenme iriinleri 62 120
ile ilgili hangi kategorideki tiriinleri Kitap 93 18,1
satin alma kararinizda daha faydalidir? Oyuncak 49 95
Diger 5 10
Toplam 515 100

Tablo 2 incelendiginde katilimeilarin %83.5’inin (n=430) Instagram kullandig1 goriil-
mektedir. Bu ¢iktt We are Social tarafindan yayinlanan yillik (2023) arastirma raporunun so-
nuclari ile tutarlidir (Digital 2023 Global Overview Report, 2023). Rapora gore Tiirkiye’de
2023 yili itibariyla en ¢ok tercih edilen sosyal medya platformu Instagram’dir. Sosyal medya
hesaplar1 araciligiyla aligveris yapma sikliklarina bakildiginda katilimeilarin %27,9’u bazen,
%21.,6s1 sik sik, %3.8’1 her zaman sosyal medyay1 bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Bu sonug
sosyal medyanin satin alma mekanizmasindaki potansiyeline dikkat cekmektedir. Katilimei-
larin biiyiik ¢ogunlugu (%95.,9) giinliik 5 saat ve daha az siirede sosyal medyaya vakit ayir-
maktadir. Katilimeilarin %59 .,4°1i bebek ve ¢ocuk kategorisindeki giyim, aksesuar, ayakkabi
iirtinlerini satin alma kararlarinda sosyal medyanin faydali oldugunu belirtmistir. Bunu bakim
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ve beslenme iiriinleri (%12), kitap (%18,1) ve oyuncak (%9,5) takip etmistir. Ayrica katilimci-
larin %1°1 (diger secenegini isaretleyenler) sosyal medyanin, ilgili tiim kategorideki iirlinlerin
satin alma kararinda faydali oldugunu beyan etmistir.

4. Analiz ve Bulgular

Aragtirma, Hair vd. (1998) nin benimsedigi 6l¢lim ve yapisal model testi olmak tizere
iki asamali analiz siireci dikkate alinarak yiirtitiilmiigtiir. Bu siirecte kismi en kiiciik kareler
yontemi, SmartPLS 4.0 yazilimi aracihiiyla kullanilmustir. Ilk 6nce dlgiim modelinin i¢ tutar-
lilig1 ve gegerliligi incelenmigtir. Ardindan dogrulanan modeldeki yapilar arasindaki hipotez
yollarini test etmek igin PLS-SEM gergeklestirilmigtir. Olgiim modelini test etmeden &nce
SPSS programi yardimiyla anlik satin alma davranist 6lcegindeki bekledigimden daha fazla
alwgveris yaptigimda kendimi durduruyorum igerikli olumsuz ifade i¢in yeniden kodlama islemi
yapilmuigtir.

4.1. Ol¢iim Modelinin Degerlendirilmesi

Ol¢iim modeli, yapilar ile alt ifadeleri arasindaki iliskiyi degerlendirmektedir.
SmartPLS’de analizi yapmadan Once arastirma modelindeki yapilarin formatif mi reflektif mi
oldugunun belirlenmesi gerekmektedir. Reflektif yapilar: 6l¢mek i¢in kullanilan alt ifadeler ana
yapidaki degisimi gostermektedir. Bagka bir ifadeyle ana yapilardaki degisiklik alt ifadelerde
degisiklige neden olmaktadir. Formatif yapilarda ise reflektif yapimin aksine alt ifadelerdeki
degisiklik ana yapiy1 degistirmektedir (Olga¢ & Yilmaz, 2023:15). Mevcut arasgtirma modelin-
deki tiim yapilar, ana yapiy1 yansitan alt ifadelerden olustugu i¢in 6l¢iim modeli reflektif ni-
telik tagimaktadir. SmartPLS programinda reflektif modellerin Tutarli (Consistent) PLS-SEM
algoritmast ile 6l¢iilmesi uygun goriilmektedir (Dash & Paul, 2021:1). Ol¢iim sonucunda faktor
yiikii (outer loadings) 0,40’ 1n altinda kalan bir ifade (yukarida bahsedilen recode islemi yapilan
ifade- ASD5) ol¢ekten ¢ikarilmigtir. Anlik satin alma 6l¢egindeki ti¢ ifade haricinde (ASD4,
ASDG6 ve ASDS) tiim ifadelerin faktor yiikleri Fornell & Larcker’e gore (1981) esik deger ola-
rak kabul edilen 0,70’in {izerindedir. Bu {i¢ ifadenin 6l¢ekte kalip kalmayacagi degerlendirilir-
ken Hair vd. (2017: 137)’nin ¢aligmasi dikkate alinmistir. Yazarlara gore 0,40-0,70 araliginda
faktor yiikiine sahip ifadeleri 6lgekten ¢ikarmadan once Aciklanan Ortalama Varyans (AVE)
ve Birlesik Giivenirlik (CR) degerlerine bakmali ve AVE’nin 0,50, CR’nin 0,70 ve iizeri deger
almasi durumunda ifadeler dlgekten ¢ikarilmamalidir. Ilgili ii¢ ifade bu kosulu sagladigindan
Ol¢ekte tutulmugtur. Tablo 3 6l¢iim modelinin dogrulandigina iligkin sonuglart sunmaktadir.

Tablo 3 incelendiginde arastirma modelindeki degiskenlerin Cronbach’s Alpha (CA)
katsayisinin ve CR degerlerinin 0,85 ve iizeri oldugu goriilmektedir. Alpha katsayisinin 0,80
ila 1,00 araliginda bir deger almasi 6lgeklerin cok giivenilir oldugunu gostermektedir (Hair vd.,
1998). CR degerleri de esik deger olan 0,70’in ilizerindedir (Hair vd.,2009: 619). Bu baglamda
Ol¢iim aracinin i¢ tutarliligi dogrulanmistir. Degiskenlerdeki ifadelerin ait oldugu degiskeni
temsil giiciinii belirleyebilmek i¢in Tutarli (Consistent) PLS-SEM bootstrapping analizi yapil-
mugstir. Cikan sonuglarda tiim ifadeler icin 11,379<t<135,361 araliginda 0,000 diizeyde anlam-
lidir. Bu, degiskenlere ait ifadelerin degiskeni anlamli bir sekilde temsil ettigini gostermektedir
(Hong & Cha, 2013: 933). Olgiim gegerliligi i¢in yakinsak ve iraksak gecerlilik degerlendi-
rilmigtir. Yakinsak gecerlilik i¢in faktor yiikleri 6lcekte bulunabilme sartlarini saglamali ve
AVE>0,50 olmalidir (Cheung vd., 2023: 6-7). Tablo 3’e gore 6l¢lim modeli yakinsak gecerli-
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lige sahiptir. Iraksak gecerlilik i¢in 6l¢lim modelinin yakinsak gecerliliginin olmasi gerekmek-
tedir. Iraksak gecerlilik, 6l¢iilen yapilarin birbirinden farkli olma derecesi olarak tanimlanmak-
tadir. Olgiim modelindeki her yapinin AVE degerlerinin karekokiiniin, ilgili yapinin diger tiim
yapilarla olan korelasyonundan biiyiik olmasi raksak gecerliligin saglandigin1 géstermektedir
(Gefen & Straub, 2005: 97). Tablo 4 raksak gecerlilige iligkin sonuglar1 gostermektedir.

Tablo 3: Ol¢ciim Modeline iliskin Sonuclar

Degiskenler Kodlar  Yiikler Ort. S. Sapma CA CR AVE
SMEI 0,884 0,884 0012
SME2 0,944 0,944 0,009
Sosyal Medya 0949 0963 0,868
Etkilegimleri SME3 0,942 0,942 0,009
SME4 0,954 0,954 0,007
iK1 0,882 0,881 0013
. K2 0,888 0,888 0014
Icerik Kalitesi - 0,916 0,941 0,798
iK3 0,900 0,900 0,011
iK4 0,903 0,903 0,015
SMDI1 0,889 0,889 0013
Sosyal Medya SMD2 0886 0,886 0014 0855 0912 0775
Diirtiiselligi
SMD3 0,865 0,865 0014
ASDI 0,897 0,898 0,011
ASD2 0,909 0,909 0,011
ASD3 0,882 0,882 0016
Anlik Satin Alma. = ¢ ¢ 0481 0,480 0,042 0901 0925 0645
Davranigt
ASD6 0,698 0,697 0,034
ASD7 0,882 0,881 0012
ASDS 0,781 0,780 0,024

Tablo 4: Fornell & Larcker Yontemi

Degiskenler Sosy'al Medya i(;e.rik' Sos"yal"Me(.iXa Anlik Satin
Etkilesimleri Kalitesi Diirtiiselligi Alma Davramsi

Sosyal Medya Etkilesimleri (0,931)

1gerik Kalitesi 0,853 (0,893)

Sosyal Medya Diirtiiselligi 0,781 0,854 (0,880)

Anlik Satin Alma Davranist 0,527 0,573 0,653 (0,803)

Tablo 4°te parantez icinde yer alan degerler \/AVE’yi, italik yazili degerler degiskenler
arasi korelasyonu ifade etmektedir. VAVE, degiskenler aras1 korelasyondan biiyiik oldugundan
modelin 1raksak gecerliligi saglanmistir (Fornell & Larcker, 1981). Yakin ge¢cmiste yapilan
bir ¢aligmada iraksak gecerlilik icin HTMT degerlerinin incelenmesi gerektigi belirtilmistir
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(Henseler vd., 2015). Yazarlara gore modeldeki degiskenler benzer yapida ise HTMT degeri
0,80’in, degilse 0,90 1n altinda olmalidir. Tablo 5’te HTMT katsayilarina yer verilmistir.

Tablo S: HTMT Katsayilar:

Sosyal Medya icerik Sosyal Medya Anlik Satin

Degiskenler Etkilesimleri Kalitesi Diirtiiselligi Alma Davramsi
Sosyal Medya Etkilesimleri -

Icerik Kalitesi 0,713 -

Sosyal Medya Diirtiiselligi 0,862 0,762 -

Anlik Satin Alma Davranist 0,563 0,621 0,737 -

Tablo 5 incelendiginde tiim katsayilarin 0,90°1n altinda oldugu goriilmektedir. Henseler
vd. (2015)’ye gore bu sonuc, dlcekteki ifadelerin, 6lgcmesi beklenen yapilari dlctiigii anlamina
gelmektedir. Modeldeki degiskenlere iliskin VIF katsayilart ¢coklu dogrusallik sorunu agisin-
dan degerlendirilmistir. Degiskenlerin alt ifadelerinin VIF katsayilar1 1,165 ila 4,549 aras1 de-
ger almigtir. Hair vd. (2019: 10)’ye gore VIF degerleri 5’ten kiiciik oldugunda model i¢in ¢oklu
dogrusal baglant1 bir problem olusturmamaktadir.

4.2. Yapisal Model ve Hipotez Testi

Sekil 2, yapisal modelin sonuclarin1 géstermektedir. Yapisal model degerlendirilirken
beta (§), R%f? ve Q? katsayilar1 incelenmigtir. Beta (3) diger bir ifadeyle yol katsayilarinimn
anlamlilig1 onerilen hipotezlerin kabul veya ret durumunu gostermektedir. Sekil 2’ye bakil-
diginda sosyal medya etkilesimlerinin, igerik kalitesini ($=0,853; p<0,001) ve sosyal med-
ya diirtiiselligini ($=0,194; p<0,01) pozitif yonde etkiledigi goriilmektedir. Dolayisiyla H1 ve
H2 hipotezleri dogrulanmistir. igerik kalitesi, sosyal medya diirtiiselligini olumlu bir sekilde
($=0,687; p<0,001) etkilemesine ragmen icerik kalitesinin anlik satin alma davranigi (3=0,042;
p>0,05) iizerinde anlaml: bir etkisi tespit edilememistir. Bu baglamda H3 hipotezi kabul edi-
lirken H4 hipotezi reddedilmistir. Son olarak sosyal medya diirtiiselliginin anlik satin alma
davranisi tizerinde pozitif bir etkisi ($=0,621; p<0,001) oldugu ortaya ¢cikmistir. Boylelikle H5
hipotezi desteklenmigtir.

R? katsayisi, bagimli degiskenin bagimsiz degiskenler tarafindan ne diizeyde etkilen-
digini gostermektedir. R%0,75 ise gii¢lii, 0,50 ise orta, 0,25 ve daha az ise zayif diizeyde bir
etki soz konusudur (Hair vd., 2011). Sekil 2 incelendiginde icerik kalitesi ve sosyal medya
diirtiiselligi degiskenlerine ait R? degerlerinin 0,70 ve iizeri oldugu goriilmektedir. Bu degis-
kenler, bagimsiz degiskenlerinden 6nemli diizeyde etkilenmektedir. Ote yandan anlik satin
alma davranigi 0,43 R? degeri ile agiklayici degiskenlerinden ortaya yakin bir diizeyde etkilen-
mektedir. Bagimsiz degiskenin, bagimli degiskenin agiklanma ytizdesindeki katkisini gosteren
2 katsayisi ile etki biiyiikliigii incelenmigtir. f2 0,35 ve iizeri ise gii¢lii, 0,15 ve iizeri ise orta,
0,02 ‘den daha az ise kiigiik etki oranina sahiptir (Cohen, 1988). Tablo 6’ya gore sosyal medya
etkilesimleri, icerik kalitesini (f>=2,681>0,35), icerik kalitesi de sosyal medya diirtiiselligini
(2=0,492>0,35) agiklamaya giiclii bir sekilde katkida bulunmaktadir. Sosyal medya etkilesim-
leri, sosyal medya diirtiiselligini zayif (f°=0,039<0,15); sosyal medya diirtiiselligi ise anlik satin
alma davranigini orta diizeyde (f>=0,173>0,15) agiklamaktadir.
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Sekil 2: Yapisal Model
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Tablo 6: Yapisal Modelin Degerlendirilmesi
iliski Yonii ®) t p f2
Sosyal Medya Etkilesimleri—> Icerik Kalitesi 0,853 47,589 0,000 2,681
Sosyal Medya Etkilesimleri = Sosyal Medya Diirtiiselligi 0,194 3,080 0,002 0,039
Tgerik Kalitesi=> Sosyal Medya Diirtiiselligi 0,687 11,654 0,000 0,492
Icerik Kalitesi = Anlik Satin Alma Davranist 0,042 0,554 0,580 0,002

Sosyal Medya Diirtiiselligi = Anlik Satin Alma Davranigi 0,621 8,311 0,000 0,173

p<0,05

Son olarak bagimli degigkenlerin tahmin giiciinii belirleyebilmek icin PLSPredict ile
Q? katsayilar1 hesaplanmustir. Bu katsayilarin 0,02 ve iizeri olmasi zayif, 0,15 ve iizeri olmast
orta, 0,35 ve iizeri olmasi giiclii tahmin ediciligi gostermektedir (Hair vd., 2014). Icerik kalitesi,
sosyal medya diirtiiselligi ve anlik satin alma davranigi bagimli degiskenlerinin Q? katsayilari
sirastyla 0,726, 0,607 ve 0,275 olarak bulunmustur. Igerik kalitesi ve sosyal medya diirtiiselligi
bagiml degiskenlerin giiclii, anlik satin alma davranigt bagimli degiskenin ise orta diizey tah-
min edicilige sahip oldugu sdylenebilir.

4.2.1. Araca Etkiler

Araci etkiyi degerlendirirken Zhao vd. (2010)’nin yaklagimi dikkate alinmistir. Zhao
vd. (2010)’ye gore araci degiskenli modellerde bagimsiz degisken, bagimli degisken iizerinde
anlaml etkiye sahip olmasa da bagimsiz degisken, aract degisken; araci degisken, bagiml
degisken tizerinde anlamli bir etkiye sahip oldugunda araci etkiden bahsedilebilmektedir. Bu
dogrultuda arastirma modelindeki bagimsiz degiskenden (sosyal medya etkilesimleri) ara-
c1 degiskenlere (icerik kalitesi ve sosyal medya diirtiiselligi) ve aract degiskenlerden bagim-
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It degiskene (anlik satin alma davranigi) giden yollarmn anlamlili§i SmartPLS boostrapping
5000 yeniden orneklemle test edilmis ve beta (f) katsayilari (=*ve =° yollarr) ile anlamlilik
diizeyleri Tablo 7°de sunulmustur. Tablo 7°ye bakildiginda araci etkiden bahsedebilmek i¢in
gereken bagimsiz degiskenden araci degiskenlere, aract degiskenlerden ise bagimli degiskene
giden yollarin anlamlil181 sarti1, sosyal medya diirtiiselligi aract degigkeni agisindan saglanirken
($=0.483 p<0,001) icerik kalitesi baglaminda bu kosul gerceklesmemistir. Bagka bir ifadeyle
sosyal medya etkilesimleri ile anlik satin alma davranis1 arsindaki iligkide sosyal medya diirtii-
selligi araci etkiye sahipken icerik kalitesinin araci bir etkisi bulunmamaktadir. Bu baglamda
H6 hipotezi reddedilirken H7 hipotezi kabul edilmistir. Zhao vd. (2010) ’nin ¢aligmalarindaki
karar agacina gore anlamli dolayh etki tespit edildikten sonra bu etkinin aracilik yoniiniin (tam
ya da kismi arac1) belirlenebilmesi i¢in bagimsiz degiskenden bagimli defiskene giden dogru-
dan yolun anlamlilig1 incelenmelidir. Yazarlara gore dogrudan etki anlamli ise kismi arac1 etki,
degilse tam araci etki soz konusudur.

Tablo 7: Arac1 Etkiler

Giiven Arahgr™

Araci Yollar 2>2Yolu >"Yolu Dolayh Etki SME->ASD

%2,5 %97,5
SME-=>“K->"ASD 0,855" 0,019 0,016 - -0,147 0,189
SME->* SMD->*ASD 0,781" 0,619° 0,483 0,031 0,365 0,604

SME Sosyal Medya Etkilesimleri; IK Icerik Kalitesi; SMD Sosyal Medya Diirtiiselligi; ASD Anlik Satin Alma Davranig
'p<0,001 **Dolaylr etkiye ait giiven araliklaridur.

Tablo 7 incelendiginde sosyal medya etkilesimlerinden anlik satin alma davranigina
giden dogrudan yolun anlamsiz oldugu (f=0,031 p>0,05) goriilmektedir. Bu baglamda sosyal
medya etkilesimlerinin anlik satin alma davranigi izerindeki etkisinde sosyal medya diirtiisel-
liginin tam araci role sahip oldugu soylenebilir.

5. Sonug

Bu ¢aligma anlik satin alma davranisinin daha iyi anlagilmasina katkida bulunmaktadir.
Sosyal medya etkilesimleri ile anlik satin alma davranisi arasindaki iligki, icerik kalitesi ve sos-
yal medya diirtiiselligi baglaminda ve bebek/cocuk iirtinleri kategorisinde degerlendirilmistir.
Calismada ilk olarak sosyal medya etkilesimlerinin icerik kalitesi tizerinde pozitif bir etkisi
oldugu sonucuna ulagilmigtir. Hesaplanan R? degeri (0,728) igerik kalitesinin sosyal medya
etkilesimlerinden yiiksek diizeyde etkilendigini gostermektedir. Bagka bir ifadeyle artan sos-
yal medyada etkilesimi kaliteli icerige erigsme ihtimaline pozitif yonde katkida bulunmaktadir.
Bebek ve ¢ocuk iiriinlerinin potansiyel alicilari olan ebeveynler, sosyal medya etkilesimleri
araciligiyla aglarindaki diger insanlarin deneyimleri, ipuclari, tavsiyeleri ve yorumlar1 saye-
sinde ilgili kategorideki iirinler hakkinda daha zengin bilgiye (ayrintili video, metinle zen-
ginlestirilmis fotograflar) erigebilirler. Bu bulgu Onofrei vd. (2022)’nin ¢aligma sonuclarini
desteklemektedir. Calismada ayrica sosyal medya etkilesimleri ile igerik kalitesinin sosyal
medya diirtiiselligini olumlu yonde etkiledigi tespit edilmistir. Etkilesim ve kaliteli icerigin,
sosyal medya platformlarini 6nemli bir seviyede (R?=0,737) daha diirtiisel yaptigint sdylemek
yanlig olmayacaktir. Diger bir ifadeyle sosyal medya etkilesimleri sonucunda kaliteli iceriklere
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erigsen bebek ve cocuk iiriinlerinin potansiyel alicilar1 olan ebeveynler, kullandiklar: sosyal ag1,
aligveriglerine ilham veren iyi bir kaynak olarak gérmektedir. Bu, sosyal medya etkilesimleri
sirasinda takip ettigi kisilerden birinin veya birkaginin paylastig1 bebek ve cocuk liriiniinii go-
riip onu satin alma istegi duymasi veya satin almak i¢in internette aragtirma yapmasi anlamina
gelmektedir. Gerek liriin kategorisinin diirtiiselligin duygu yoniinii (bir ebeveynin ¢ocugu i¢in
en iyi satin almay1 yapmak istemesi) harekete gecirmesi gerekse sosyal medyanin temelinin
gbz gezdirme lizerine insa edilmesi sosyal medya platformlarimin diirtiiselligine katkida bu-
lunabilir. Bu sonug¢ Coley & Burgess (2003) ve Basoglu (2020) nun c¢aligmalari ile tutarhidir.

flging bir sekilde bir diger arastirma sonucu, ierik kalitesinin anlik satin alma davranigt
tizerinde dogrudan bir etkisi olmadigini ortaya koymustur. Bu sonug ile arastirma, igerik kali-
tesinin anlik satin alma davranigini pozitif yonde etkiledigini savunan onceki arastirmalardan
farklilasmaktadir (Bansal & Kumar, 2018; Lestari, 2020; Onofrei vd., 2022). Bu bulgunun, sos-
yal medya diirtiiselliginin anlik satin alma davranisi iizerinde pozitif bir etkisi oldugunu ortaya
koyan bir diger arastirma sonucu ile birlikte degerlendirilmesi faydali olabilir. icerik kalitesi,
anlik satin alma davranisini tesvik etmede tek bagina yeterli degildir. Kaliteli icerik sosyal
medya platformunun diirtiisel nitelik kazanmasin1 saglayarak anlik satin alma davranigini etki-
leyebilmektedir. Bagka bir ifadeyle icerik kalitesi, anlik satin alma davranisini dogrudan etkile-
mese de sosyal medyayi1 daha diirtiisel yaparak dolayli bir sekilde anlik satin alma davranigina
yol agmaktadir. Bu baglamda bir araci etkinin varligindan bahsetmek dogru olacaktir. Sosyal
medya etkilesimlerinin anlik satin alma davranisi tizerindeki etkisinde icerik kalitesi ve sosyal
medya diirtiiselliginin araci rollerini belirleyebilmek i¢in yapilan aracilik analizi sonucunda
sosyal medya diirtiiselligi degiskeni aract etkiye sahipken icerik kalitesinin araci bir etkisinin
olmadig ortaya ¢ikmistir. Bu sonug aslinda sosyal medya etkilesimleri ile artan icerik kalite-
sinin anlik satin alma tizerinde anlamli bir etkisi olmadigini ortaya koyan bir 6nceki arastirma
sonucunun gegerliligini dogrulamaktadir. Ote yandan sosyal medya diirtiiselligi, sosyal medya
etkilesimleri ile anlik satin alma davranis1 arasindaki iligkide tam araci rol tistlenmektedir. Bu,
sosyal medya etkilesimlerinin anlik satin alma davranigi iizerinde tek bagina etkisinin olma-
dig1, sosyal medyada gerceklesen etkilesimlerin diirtiileri harekete gecirecek nitelikte olmasi
kosuluyla anlik satin alma davranisinin gerceklestigi anlamina gelmektedir. Benzer bir sekilde
Shamim & Islam (2022) caligmalarinda paylasilan iceriklerdeki bilgi degerinin sosyal ag kul-
lanicilarinin satin alma diirtiisiinii pozitif bir sekilde etkiledigini ifade etmislerdir. Yazarlar ay-
rica etkileyicilerin profillerinde siirekli bir sekilde icerik paylasarak takipgilerine bilgilendirici
konular iceren ikna edici mesajlar ilettiklerini, bu mesajlarin ise giiven olusturarak satin alma
diirtiisii yarattigini, bu diirtliniin ise etkileyici tarafindan tanitilan markay1 anlik satin almaya
motive ettigini belirtmiglerdir.

Diger taraftan artan icerik paylasimi ve sosyal medya kullanim siklig1 ile birlikte kul-
lanicilarin satin alma diirtiisiinii tetikleyecek iceriklere denk gelmesi olasidir. Bu bulgu, plat-
formdaki diger insanlarin aktardig: bilgiyi dogru ve gercek kabul etme olarak ifade edilen bilgi-
lendirici sosyal etkinin ve ait oldugu gruptaki diger insanlarla benzer iiriinleri satin almadiginda
hissettigi sosyal baski olan normatif etkinin anlik satin alma iizerinde pozitif etkisi oldugunu
vurgulayan Xi vd. (2016)’nin ¢caligmalart ile iligkilendirilebilir. Basta etkileyiciler olmak iize-
re tiiketiciler aglarindaki yakin ve uzak baglardan etkilenmektedir (Zak & Hasprova, 2020).
Yakin tarihli yapilan bir caligmada etkileyici annelerin (Instamom) paylastiklari iceriklerin ta-
kip¢i annelerin satin alma kararlar iizerinde inkar edilemez bir etkisi oldugu vurgulanmustir.
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Calismada ayrica icgiidiisel ve sosyal bir yapi1 olan anneligin Instagram’da ideal ve miikkemmel
annelik olarak kodlanmasi elestirel bir bakig acist ile ele alinmustir (Ipekoglu, 2021). Bir bagka
calismada sosyal medya kullanan annelerin ¢ocuklari i¢in mal ve hizmet satin alimlarindaki
hedonik motivasyonlarinin anlik satin alma davranigini artirdig: tespit edilmistir (Canarslan &
Uz, 2023). Annelik 6zelinde ebeveynlik duygusal karar vermeye yatkin bir mekanizma oldu-
gundan sosyal medyada bu duyguyu harekete gecirecek paylagimlarin yapilmasi kisilerin anlik
satin alma davranigi sergilemesini saglayabilir.

Bu ¢alismanin teorik birtakim katkilar1 bulunmaktadir. ilk olarak ¢alisma sosyal medya
ozelinde anlik satin alma davraniginin daha iyi anlagilmasina katki saglamaktadir. Shamim &
Islam (2022) sosyal ticaret deneyiminin, satin alma diirtiisii ile anlik satin alma arasindaki iliski
tizerindeki diizenleyici etkisini arastirmistir. Bu ¢aligmay1 genigleten mevcut arastirma, anlik
satin alma ve sosyal medya iligkisi baglaminda diirtiiselligin rolii hakkindaki anlayist zengin-
lestirmektedir. Bu dogrultuda tiiketicilerin sosyal medya etkilesimlerinin anlik satin alma dav-
ranist lizerindeki etkisinde sosyal medya diirtiiselliginin tam araci rol oynadigi tespit edilmistir.
Arastirma, bebek ve cocuk {iriinleri kategorisine 6zgii sonuglar sunarak konuyu daha ayrintili
bir sekilde ele almakta boylece kategorik baglamda yapilacak arastirmalara 151k tutmaktadir.
Yukarida siralanan teorik katkilarin yani sira aragtirma sonuglarimin birtakim pratik katkilar: da
bulunmaktadir. Oncelikle mevcut calisma, tiiketicilerin sosyal medya platformlaridaki anlik
satin alma davraniglarini pozitif yonde etkilemede kaliteli icerik paylagiminin 6nemini vurgu-
lamaktadir. Tiiketiciler satin aldiklari iiriin ve hizmetler ile ilgili deneyimlerini gerek is birligi
niteliginde ticari olarak gerekse sadece arkadaglari ile etkilesimde olmak icin paylasabilmek-
tedir. Markalar ve isletmeler, tiiketicilerin bu eylemlerini tamamen olmasa da kismen kontrol
altinda tutarak (is birlikleri veya ortakliklar ile) sosyal medyay1 anlik satin alma davranigini
motive eden bir tutundurma arac1 olarak kullanmay1 diisiinebilir. Icerik kalitesinin, platformun
diirtiiselligine olumlu katkis1 oldugu sonucundan yola cikarak ig birligi yapilan tiiketicilerin
paylagimlari, diger insanlar1 diistinmeden ve plansiz bir sekilde satin almaya ikna edebilmesi
icin tiiketici psikolojisi konusunda uzman Kkisilerle birlikte hazirlanabilir veya Oneriler sunu-
labilir. Gergek tiiketici deneyimlerinin isletme tarafindan yapilan iletisimden daha inandirici
oldugu diisiiniildiigiinde bu ¢abanin katkis1 goz ard1 edilmemelidir. Daha cok etkilesimin daha
cok anlik satin almaya yol acacagi goriisiine dayanarak kullanicilarin takip ettikleri hesaplara
benzer diger profilleri yapay zeka pazarlama teknolojisi yardimiyla bildirmek faydali olabilir.
Sosyal medya platformlarindan Instagram ve Facebook birden fazla duyuyu harekete geciren
ozellikleri ile Twitter ile kiyaslandiginda daha diirtiisel niteliklere sahiptir. Bu nedenle Ins-
tagram ya da Facebook’tan hangisinin pazarlama amacli kullanilacagina iligkin karar, giincel
sosyal medya kullanim istatistikleri dikkate alinarak verilebilir. Tiim bu sonuglar bebek ve
cocuk {irtinleri kategorisinde faaliyet gosteren markalara, sosyal medyay1 pazarlama amacl
kullanmak i¢in firsatlar sunmaktadir. Bu baglamda bebek ve ¢ocuk {iriinlerinin satin alma karar
vericileri olan ebeveynlerin sosyal medyay1 davraniglarina yon veren bir ilham kaynagi olarak
gordiiklerini sdylemek yanlis olmayacaktir.

Bu calismanin cesitli stnirliliklar1 bulunmaktadir. ilki aragtirma rneklemi ile ilgilidir.
Orneklemin yaklasik %68’i kadin katilimcilardan olusmaktadir. Her ne kadar bu durum, bebek
ve cocuk iiriinlerinin temel satin alma karar verici roliiniin annelere atfedilmesi ile agiklansa da
ileriki aragtirmalarda ebeveyn satin alma davranigina iliskin genellenebilir sonuglar sunabilmek
icin katilimcilarin cinsiyet oranlarinin benzer olmasina dikkat edilmelidir. Arastirma verileri
kartopu 6rnekleme yontemi ile toplanmistir. Bu yontemin dezavantaji olasiliga dayanmayan bir
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yontem olmasidir. Bu durum, arastirma sonuglarinin Tiirk tiiketiciler i¢in genellestirilebilirligi-
ni sinirlamaktadir. Son olarak bu arastirmada sadece bebek ve cocuk iiriinleri kategorisi 6ze-
linde anlik satin alma davranig1 aragtirtlmigtir. Bu nedenle gelecekteki aragtirmalarda, mevcut
aragtirma modeli farkli sektor ve iilkelere uyarlanarak test edilebilir. Ayrica mevcut arastirma
modelinde tiiketici davranigim etkileyen durumsal faktorler (zaman, para, ihtiya¢ uygunlugu)
dikkate alinmamustir. Ileride yapilacak arastirmalarda siralanan bu durumsal faktérler, gevrim
i¢i anlik satin alma davramsini etkileyen digsal degiskenler olarak incelenebilir. Ote yandan bu
aragtirmada sadece tiiketiciden tiiketiciye sosyal medya etkilesimlerinin anlik satin alma dav-
ramigina etkisi arastirilmistir. Sonraki ¢aligmalarda isletmeden tiiketiciye etkilesimi de iceren
karsilagtirmalar yapilabilir.

Ek. Olciim ifadeleri
Yap: ifadeler Kaynak
1-Bebek ve cocuk iiriinleri ile ilgili bilgi aramak icin sosyal medya etkilesiminde
bulunuyorum. S
S .o I
5 & 2-Bebek ve cocuk iiriinleri ile ilgili bagkalarmin deneyimlerini ve ipuglarini okumak 8
ﬁ E icin sosyal medya etkilesiminde bulunuyorum. =
— & >
s .ﬁ 3-Bebek ve cocuk iirtinleri ile ilgili diger insanlarin yorumlarini okumak igin B
g m 4-sosyal medya etkilesiminde bulunuyorum. “g
4-Bebek ve ¢ocuk tiriinleri ile ilgili diger insanlarin tavsiyelerini okumak i¢in sosyal ©
medya etkilesiminde bulunuyorum.
5-Sosyal medya bebek ve ¢ocuk iirtinleri aligveriglerime ilham vermek icin iyi bir
% 3ED kaynaktir. 2
S @ 6-Sosyal medyada bebek ve cocuk iiriinleri gordiigiimde satin almak igin siklikla é é e
7% é internette arama yaparim. gh o 8
& 2 7-Bazen sosyal medyada takip ettigim kisilerden birinin paylastig1 bebek ve ¢ocuk &
lirlinti gorliyorum ve onu satin alma istegi duyuyorum.
8-Sosyal medyadan edinebildigim igerikler bebek ve c¢ocuk iiriinleri ile ilgili .
. degerlendirmeleri yaparken faydali oluyor. q
51 =
% 9-Sosyal medyadan edinebildigim bebek ve ¢ocuk iiriinleri ile ilgili igerik giinceldir. @
10-Sosyal medyadan edinebildigim icerik bebek ve cocuk iiriinleri ile ilgili E
) Y y g ¢ ¢ g o
'S ihtiyaglarimla alakalidir. =
3 c
"™ 11-Sosyal medyadan edinebildigim icerik, bebek ve cocuk iiriinleri ile ilgili bilgi 5
ihtiyaclarimi karsilamaya yetecek kadar ayrinti sagliyor.
% 12-Sadece yap”, bir seyleri satin alma seklimi anlatiyor.
g 13-“Simdi al, sonra diislin” beni anlatiyor. _
8 14-Genellikle diirtiisel satin almalar yapma ihtiyact duyarim. §
E 15-Ihtiyacim olacagini diisiiniirsem, bir mal veya hizmeti hemen satin alabilirim. @
= <
i 16-Bekledigimden daha fazla yerinde aligveris yaptigimda kendimi durduruyorum. ;
= 5h
& 17-Cogunlukla 6nceden planlamadigim seyler satin alirim. vE;
:é 18-Aligverise ¢cikmadan once varligindan haberdar olmadigim Uriinleri satin alirim.
<

19-Diigtinmeden aligveris yapmak keyiflidir.
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Katki Oram Beyam

Aragtirma tek yazarli olup ¢aligmanin tiim asamalari yazar tarafindan tasarlanmig ve hazirlanmis-
tir.

Cikar Catismasi1 Beyani

Yazarin ve aragtirmanin herhangi bir kurum ya da kisi ile ¢ikar catigmasi olmadigini beyan ede-
rim.
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BENLiK KURGUSUNUN BAGIS MOTiVASYONLARI VE BAGIS NiYETi
ARASINDAKI ILISKIDEKI ROLU*

Siileyman YILMAZ! ®, Ali Emre AYDIN? ®

OZET

Insamin yasamsal faaliyetlerinin devamliligi icin ihtiyac duydugu kan ve bilesenlerinin tedarik
edilebilmesinin tek yolu saglikli bir bireyin goniillii bir sekilde kanini bagislamasidir. Dolayistyla bireyleri
kan bagisina yonlendiren motivasyon faktorlerini anlamak ¢ok onemlidir. Bu siirecte bireylerin kendi
benliklerini kurgulama seklinin etkili olabilecegi bilinmektedir. Kan bagisina yonelik motivasyonlart
inceleyen ¢calismalar olsa da benlik kurgusuyla farkli bagis motivasyonlari arasindaki iligkiye odaklanan
calisma sayist simirlidr. Bu dogrultuda calismamin amaci, ozgecilik ve bencillik ekseninde cegitlenen
bagis motivasyonlart ile bagis niyeti arasindaki iliskide bireyin benlik kurgusunun roliinii ortaya
koymaktir. Bu amag dogrultusunda cevrim ici anket teknigi kullanilarak 522 katilimcidan elde edilen
veriler analiz edilmistir. Analizler sonucunda, benlik kurgusu boyutlarindan bireyciligin, sosyal begeni
ile bagis niyeti arasindaki iliskide aracilik roliiniin bulunmadigi ancak materyalizm ile bagis niyeti
arasmndaki iliskide aracilik roliiniin oldugu tespit edilmistir. Toplulukcu benlik kurgusunun ise ozgecilik
ve bagus niyeti iliskisinde araculik roliiniin bulunmadigr ancak hem empati ile bagis niyeti arasindaki
iligkide hem de dini degerler ve maneviyat ile bagis niyeti arasindaki iligkide araci oldugu belirlenmistir.
Calismanin, kan bagusi icin bireyleri harekete gecirecek iletisim ve pazarlama taktikleri acisindan katki
sunmast beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal pazarlama, Kan bagust, Bagisct davranisi, Bagis motivasyonlart, Benlik kurgusu
JEL Swniflandirmasi: M30, M31

THE ROLE OF SELF-CONSTRUAL IN THE RELATIONSHIP BETWEEN
DONATION MOTIVATIONS AND DONATION INTENTION

ABSTRACT

The only way to supply the blood and its components needed for the continuity of human vital
activities is for a healthy individual to donate blood voluntarily. Thus, it is very important to understand
the motivational factors that lead individuals to donate blood. It is also known that the way individuals
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construct their own selves can be effective in this process. Although there are studies examining motivations
for blood donation, the number of studies focusing on the relationship between self-construal and different
donation motivations is scarce. In this regard, the aim of this study is to reveal the role of self-construal
in the relationship between donation motivations, which diversify on the axis of altruism and selfishness,
and donation intention. For this purpose, the data obtained from 522 participants using the online survey
technique were analyzed. Results show that individualism, one of the dimensions of self-concept, do not
have a mediating role in the relationship between social appreciation and donation intention, but it has
a mediating role in the relationship between materialism and donation intention. On the other hand,
collectivist self do not mediate the relationship between altruism and donation intention, but it mediates
both the relationship between empathy and donation intention, and the relationship between religious
values and spirituality and donation intention. Finally, the theoretical and practical contributions of the
study are discussed. The study is expected to contribute to communication and marketing tactics that will
mobilize individuals for blood donation.

Keywords: Social marketing, Blood donation, Donor behavior, Donation motivations, Self construal

JEL Classification Codes: M30, M31

EXTENDED SUMMARY
Research Questions & Purpose

This study aims to reveal the role of self-construal in the relationship between donation
motivations, which diversify on the axis of altruism and selfishness, and donation intention. In
this regard, the role of self-construal in the relationship between different motivational factors
that lead individuals to donate blood, and donation intention was examined. Therefore, the first
research question is whether the individualistic self or in other words, the independent self-con-
strual mediates the relationship between the selfish motivational factors of social appreciation
and materialism, which lead individuals to donate blood, and donation intention. The second
research question is whether the altruistic motivational factors (alturism, empathy, and reli-
gious values) that lead individuals to donate blood are mediated by the collectivist self, or in
other words, the interdependent self-construal. Hypotheses were formulated based on these
questions. This study is expected to contribute to communication and marketing tactics that
will mobilize individuals for blood donation.

Literature Review

There are many studies focusing on understanding the factors affecting blood donation
and attitudes towards donation (Allain, 2019; Altindis et al., 2019; Carver vd., 2018; Dastan et
al., 2013; Ferguson, 1996; Ferguson vd., 2007; Glynn vd., 2002; Zengin, 2018). On the other
hand, studies on motivational factors for blood donation (Pilliavin, 1990; Gillespie & Hilly-
er, 2002) have found that donors can generally donate with altruistic and selfish motivations.
Although not focusing directly on blood donation, Tiltay (2014) addressed the relationship
between donation behavior and donation motivations, and emphasized that it is necessary to
examine the issue in the context of blood donation. In addition, Pearce and Amato (1980)
argue that financial donations and blood donation activities will differ due to the elements that
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are subject to donation. On the other hand, there are conflicting findings on the relationship
between donation motivations such as empathy (Steele et al., 2008) and religious values (Gil-
lum & Masters, 2010) with donation intention, suggesting that there may be alternative mech-
anisms to explain the relationship. In this direction, although studies have been conducted to
reveal the role of self-construal in explaining the processes related to donation behavior (Lee et
al., 2020; Simpson et al., 2018; Winterich & Barone, 2011), this relationship has not received
sufficient attention in the context of blood donation. Therefore, there is a need to uncover the
factors affecting individuals’ motivation to donate blood and to understand whether self-con-
strual plays a role in this process.

Methodology

The population of this cross-sectional survey design study consists of volunteer blood
donors who have donated blood at least once before in Turkey. In the first phase, a pilot study
was conducted with 147 participants. For the main study, data were collected through online
survey forms using convenience sampling method. Data from a total of 522 participants were
included in the analysis. In addition to descriptive analysis, exploratory factor analysis, reliabil-
ity analysis and correlation analysis were conducted. The hypotheses of the study were tested
with Hayes Process test in SPSS program.

Results and Conclusion

The hypotheses to determine the mediating role of the self-construct expressed by indi-
vidualism and collectivism dimensions between selfish and altruistic donation motivations and
donation intention, respectively, show that individualism does not mediate the relationship
between social appreciation and donation intention, but it mediates the relationship between
materialism and donation intention. When the mediating role of the collectivist self between
altruistic motivations for giving and donation intention was examined, it was found that the
collectivist self did not mediate the relationship between altruistic motivation and donation
intention, but mediated the relationships between both empathy and religious values and spirit-
uality and donation intention. This study has a novel perspective that it reveals the link between
selfish and altruistic motivation factors and individualism and collectivism-related self-con-
structs in the context of blood donation. It is possible that the findings supporting the role of
self-construals related to how individuals define themselves between donation motivations and
donation intention may contribute to the literature and serve as a reference for future research.
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1. Giris

Sosyal pazarlamanin odaginda yer alan olumlu sosyal davraniglardan biri olan bagis
faaliyetleri, toplumsal fayda yaratilmasi ve sosyal problemlerin ¢6ziimii icin kritik bir role sa-
hiptir. Bagisa konu olan unsurlar cesitlilik gosterirken, hayati bir ihtiya¢ olmasi nedeniyle kan
bagisi sosyal pazarlama alaninin 6ncelikli bagliklarindan biridir. Tiirk Kizilay: verilerine gore
ortalama dort saniyede yaklasik bir iinite kan talebi olugsmakta ve bunun %81°i yanitlanmak-
tadir (kanver.org). Ayrica iilkemizde her yil tic milyona yakin hasta kan transfiizyonuna ihti-
ya¢ duymaktadir (Sonmezoglu, 2020). Kan talebinin karsilanabilmesinin tek yolu ise bireyin
goniilliiliik esasiyla kan bagist yapmasidir. Hem diinya hem de iilkemiz i¢in baglica toplumsal
sorunlardan biri olmasina kargin gelismis iilkelerde niifusun %5’i goniillii kan bagiscist olurken
tilkemizde bu oran yaklasik %3,6’dir (Kaplan, 2020). Dolayisiyla kan bagis¢ilarinin motivas-
yonunu anlamak ve bagis oranlarint artirmak i¢in yapilan caligmalar kritik bir 5neme sahiptir.

Bagis oranlarinin artirllmasina yonelik ¢caligmalar Tiirk Kizilay: tarafindan cesitli kam-
panyalar araciligiyla yiiriitiiliirken akademik aragtirmalar da konuya ilgisiz kalmamistir. Bu
kapsamda kan bagisini etkileyen faktorleri ve bagisa yonelik tutumlari anlamaya odaklanan
caligmalar gerceklestirilmistir (Altindis vd., 2019; Dastan vd., 2013; Zengin, 2018). Diger ta-
raftan kan bagisina yonelik motivasyonlar: ele alan ¢alismalar ise (Pilliavin, 1990; Gillespie &
Hillyer, 2002) bagis¢ilarin genel itibariyla 6zgeci ve bencil motivasyonlarla bagis yapabilece-
gini tespit etmiglerdir. Dogrudan kan bagisina odaklanmasa da Tiltay (2014) bagis davranist ve
bagis motivasyonlar1 arasindaki iligkiyi ele almig ve konunun kan bagis1 baglaminda incelen-
mesinin gerekli oldugunu vurgulamistir. Ayrica Pearce & Amato (1980), bagisa konu olan un-
surlar nedeniyle finansal bagislar ile kan bagisi faaliyetlerinin farklilasacagini 6ne siirmektedir.
Diger taraftan bagis motivasyonlarindan empati (Steele vd., 2008) ve dini degerler (Gillum &
Masters, 2010) gibi faktorlerin bagis niyetiyle iligkisinde ¢eligkili bulgular mevcuttur ve bu
durum iligkiyi agiklayacak alternatif mekanizmalar olabilecegine isaret etmektedir. Bu goriisler
dogrultusunda mevcut calisma s6z konusu bogluga odaklanmaktadir. Buna ek olarak bagis dav-
ranigtyla ilgili siirecleri aciklamada benlik kurgusunun roliinii agiga ¢ikartmaya calisan arastir-
malar gerceklestirilmis olsa da (Lee vd., 2020; Simpson vd., 2018; Winterich & Barone, 2011),
bu iligki kan bagist baglaminda yeterli ilgiyi gormemistir. Dolayisiyla, bireylerin kan bagisina
yonelik motivasyonlarini etkileyen faktorleri agia cikarmaya ve benlik kurgusunun bu siirecte
bir rolii olup olmadiginin anlagilmasina ihtiya¢ vardir. Bu bilgi ediniminin bagis oranini artir-
maya yonelik pazarlama kararlar1 ve faaliyetleri i¢in 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.

Bu dogrultuda ¢aligmanin amaci, bagis motivasyonlar: ve bagis niyeti arasindaki iligki-
de benlik kurgusunun roliinii incelemektir. Bu kapsamda calismanin iki agidan katki sunmasi
beklenmektedir. ik olarak, bireylerin kan bagisina yonelik tutumlarini ve motivasyonlarin
anlamada benlik kurgusunun roliinii ele alarak benlik kurgusu teorisine ve ilgili literatiire katk1
saglanacaktir. Bu sayede bagis motivasyonlar ile bagis niyeti arasindaki mekanizmanin igleyi-
sine iligkin benlik kurgusu iizerinden ¢gikarimlar yapmak miimkiin olacaktir. Ikincisi ise ¢alig-
ma, bagis motivasyonlarini ve benlik kurgusunu kan bagis1 baglaminda ele alarak bireyleri kan
bagis1 yapmaya yonlendirecek siireglere katki sunabilecektir. Bu sayede, kan bagisinin hayati
rolii de dikkate alindiginda, bireyleri kan bagisina yonlendirmeye yonelik pazarlama ¢abalari-
nin gelistirilmesi igin yeni bir perspektif gelistirmek miimkiin olabilecektir. Ozetle, alismanin
hem konuyla ilgili bilgi birikimini derinlestirmesi hem de kan bagisiyla ilgili pratik siiregler
icin katki saglamasi beklenmektedir.
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2. Kan Bagis1 ve Bagis Motivasyonlari

Sosyal sorunlarin ¢6ziimii ve toplumsal fayda yaratmak amaciyla pazarlama yontem-
lerinden faydalanma fikri kokli bir gegmise sahiptir (Kotler & Zaltman, 1971). Sosyal pa-
zarlama kapsaminda ¢ok cesitli konulara odaklanilmigtir ve bunlardan biri de bagistir. Bagis
faaliyetlerinin de bir degisim iligkisi niteligi tagidig1 ve bu nedenle pazarlamaya konu oldugu
ifade edilmektedir (Bagozzi, 1975). Bagis kavrami; yardim etme, hayirseverlik ve goniilliiliik
gibi kavramlarla yakin iligkiye sahiptir ve bu nedenle net bir tanim tiretmek zorlagmaktadir. Bu
noktada yardim etme bir ¢at1 kavram olarak ele alinmaktadir. Genellikle bir karsilik olmadan
katk1 veya fayda saglayarak ihtiyag sahibinin refahini artiran bir davranis olarak tanimlandigin-
da, zaman, para, kan ve organ bagisinin her biri yardim etme kapsaminda degerlendirilmektedir
(Bendapudi vd., 1996). Bir diger tanima gore bagis kavrami, baskalarmin ihtiyaclarmi gider-
meye yonelik paylasilanlardir (Bremner, 1994).

Sosyal pazarlama alaninda bagis davranisinin nedenleri ve motivasyonlari, farkli bag-
lamlarda ¢aligmalara konu olmustur (Green & Webb, 1997; Mathur, 1996; Sargeant, 1999;
Sargeant vd, 2006; Webb vd., 2000). Bu ¢aligsmalar araciligiyla konuyla ilgili teorik bilgi biriki-
mine ek olarak uygulamada bagisa konu unsurlarin da artirilmast amaglanmaktadir. Sosyal pa-
zarlama baglaminda ¢esitli bagis tiirleri, ilgili literatiirde ¢ok sayida arastirmaya konu olmustur.
Bunlar arasinda organ bagisi (Argan, 2007; Ceylan ve Aydin, 2012; Giiner & Cicerali, 2021;
Habib vd., 2021; Hyde & White, 2009; Tekizoglu, 2018), maddi bagis (Gu & Chen, 2021; So-
yer & Hogarth, 2011; Verhaert & Poel, 2011) ve goniilliiliik (Ardahan, 2016; Balaban & Ince,
2015; Dunn vd., 2016; Li & Wu, 2019; Tiltay & Torlak, 2015) gibi 6rnekler bulunmaktadir.
Ancak, organ ve kan bagis1 gibi hayati konularda bagis davranisinin anlagilmasi diger konulara
kiyasla daha biiyiik bir 6nem tasimaktadir. Gliniimiizdeki teknolojik ilerlemelere karsin kan
ve bilesenlerini elde etmenin tek yolu bagis oldugu icin (Hablemitoglu vd., 2010) bireyleri
kan bagisina yonlendiren motivasyonlari anlamak da kritik bir oneme sahip olmaktadir. Kan
bagisina yonelik gelecek davranigi tahminlemek (Ferguson, 1996), kan bagis¢ist kazanmak ve
elde tutmak i¢in izlenecek yontemleri tespit etmek (Ferguson vd., 2007), yalnizca erkekleri kan
bagisina yonlendiren motivasyonlar1 (Carver vd., 2018) ve daha genis kapsamda kan bagisinda
demografik faktorlerin roliinii belirlemek (Glynn vd., 2002), kan bagisina yonelten faktorler
acisindan planli davranig teorisinin roliinii incelemek (Argan, 2016; Kaplan, 2020), ozellikle
diisiik ve orta gelirli lilkelerde kan bagisini artirabilmek icin gelistirilen yaklagimlari tartismak
(Allain, 2019) i¢in yapilan caligmalara ek olarak bireyleri kan bagisina yonlendiren motivasyon
faktorlerini belirlemeye yonelik arastirmalar ilgili literatiiriin odak noktasinda yer almaktadir.

Bu konudaki aragtirmalar ¢ok uzun bir gegmise sahiptir ve erken donem arastirmalardan
itibaren bireyleri bagisa yonlendiren motivasyonlarin gesitlilige sahip oldugu ortaya konmus-
tur. Masser vd. (2008), bireylerin kan bagis1 yapma motivasyonunu etkileyen sosyodemogra-
fik, orgtitsel, fizyolojik ve psikolojik pek ¢ok faktoriin oldugunu ifade etmektedir. Ancak bu
calismada oldugu gibi literatiirde de esasen psikolojik faktorlerin yogun bir sekilde calisildigi
anlagilmaktadir. Oswalt (1977) psikolojik motivasyonlar arasinda alturizm, maddi kazang, de-
neyime iligkin merak ve insancil sebepler gibi pek cok faktor olabilecegini belirtmistir. Kan
bagiscilarina odaklanan bu literatiir taramasi ¢aligmasini takiben Piliavin (1990) tekrar bagis
yapmaya odakli bir caligma sonucunda bagiscilar icin etkili olabilecek pek ¢ok motivasyon
faktoriine deginmistir. Bu ¢alismada da birbiriyle geliskili goriilebilecek bulgular oldugu belir-
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tilmig ve bireylerin agirlikli olarak alturistik, insancil ve ahlaki gerekcelerle bagis yaptig: dii-
stincesinin sorgulandi1g1 vurgulanmigtir (Piliavin, 1990). Bir diger ¢alismada Gillespie & Hill-
yer (2002) bireyleri kan bagis1 yapmaya yonlendiren pozitif motivasyonlar arasinda alturizm,
tesvikler ve baski gibi faktorleri siralamiglardir. Bednall & Bove (2011) ise ge¢mis caligmalarin
sonuglarini sentezleyerek gerceklestirdikleri meta analiz sonucunda ilk kez ve tekrar bagis ya-
panlar icin 6zellikle kolaylik, prososyal motivasyonlar ve kisisel degerlerle ilgili faktorlere vur-
gu yapildigin tespit etmigtir. Yine Bednall vd. (2013), kan bagis1 davranigi ve niyetine yonelik
gerceklestirdikleri sistematik tarama ve meta analiz sonucunda prososyal motivasyonlarin ve
duygusal beklentilerin 6nemli onciiller arasinda olduguna isaret etmektedir. Karacan vd. (2013)
tarafindan Tiirkiye ornekleminde gergeklestirilen ¢caligmada ise kan bagis1 motivasyon faktor-
lerinin degerler ve ahlaki yiikiimliiliikler, iyi duygular ve sayginlik, 6z fayda ve digsal sebepler
seklinde ii¢ list baslikta ele alinabilecegi sonucuna ulagilmigtir. Piersma vd. (2017) kan bagisiy-
la ilgili gecmis ¢aligmalarda ele alinan motivasyonlar incelerken bireysel motivasyonlara ek
olarak baglamla ilgili motivasyonlarin da 6nemli oldugunu ortaya koymustur.

Gecmis arastirmalar1 genel olarak birkag baglikta 6zetlemek miimkiindiir. Bunlardan
ilki bireyleri kan bagisina yonlendiren motivasyon faktorlerinin cesitliligidir. Bu faktorlerden
biri olan psikolojik faktorler de kendi iginde ¢esitlilik gostermektedir. Ayrica agirlikli olarak
vurgu yapildigt gibi bagis i¢in baskin motivasyon her zaman alturizm olmayabilir. Bu goriisii
destekler nitelikte baz1 ¢aligmalar (Piliavin & Charng, 1990; Cialdini, 1991; Bendapudi vd.,
1996) yardim etme davranisinin altinda, 6zgeci motivasyonlarin da bencil motivasyonlarin da
olabilecegine vurgu yapmaktadir. Bir diger deyisle, bireyler yalnizca baskalarinin iyiligini 6n-
celeyen 6zgeci motivasyonlarla degil kendilerine yonelik i¢sel tatmin saglayan bencil motivas-
yonlarla da bagis yapabilir. Bu konudaki ¢eliskili bulgular (Piliavin, 1990; Gillespie & Hillyer,
2002) bireyleri kan bagisina yonlendiren psikolojik faktorler ele alinirken bagis motivasyonlari
ile bagis niyeti arasindaki mekanizmanin ¢dziimlenmesine olan ihtiyaca isaret etmektedir. Do-
layisiyla bagis motivasyonlariyla ilgili olabilecek baska faktorlerin de siirecte rolii olup olma-
digmin aragtirilmasi gerekmektedir.

Gecmis caligmalar ve psikolojik faktorlere yonelik vurgudan hareketle bu calismada
hem 6zgeci hem de bencil motivasyonlar: temel alan Tiltay (2014) tarafindan yapilan bagis
motivasyonlar1 siniflandirmasindaki i¢sel motivasyonlar dikkate alinmigtir. Bu siiflandirma
kapsaminda 6zgeci motivasyonlar, 6zgecilik, empati ve maneviyat, bencil motivasyonlar ise
materyalizm, sosyal etki ve gosteris olarak ele alinmustir. Ayrica 6zgeci ve bencil motivasyon-
lar1 dikkate alan bu siniflandirma, caligmanin tasariminda yer alan benlik kurgusuyla iligkili
olabilecegi varsayimi nedeniyle de tercih edilmistir. Bagis motivasyonlart ve benlik kurgusu
iligkisinden once bagis motivasyonlaria kisaca deginmek yerinde olacaktir.

2.1. Bencil Bagis Motivasyonlari

Bencil motivasyonlarda bireyi bagisa yonlendiren temel mekanizma, karsidaki kisinin
ihtiyaclarindan degil bireyin kendisiyle iligkili durumlardan hareketle caligir. Burada da olumlu
bir davranis sergilenmektedir ancak bu davranigin altinda bireyin kendisi i¢in sagladigi bir
yarar soz konusudur. Bencil motivasyonlardan ilki materyalizm baglig: altinda incelenmek-
tedir. Materyalizm kavrami bireylerin mal, para, degerli esya vb. gibi nesnelere yonelik sahip
olma istegini hayatlarinin merkezine koymasi seklinde ifade edilmektedir (Belk, 1984; Richins
& Dawson, 1992). Bagis baglaminda degerlendirildi§inde materyalizme yonelik egilimin ilk
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bakista bagisa yonelik egilimle bir zitlik barindirdig: diisiiniilebilir. Bu goriig, goniilliiliik dav-
ranis1 baglaminda da desteklenmektedir (Wei vd., 2012). Diger taraftan bagisla birlikte elde
edilen bazi materyalistik kazanimlar da s6z konusu olabilir. Ornegin Glynn vd. (2002) bagis
karsiliginda bir hediye ya da esya elde etmeye yoOnelik kigisel fayda saglama isteginin, bagisa
yonlendiren bir motivasyon olarak nitelendirildigini ortaya koymustur.

Bireyleri bagisa yonlendiren bencil motivasyon faktorleri gosteris ve goriiniir olmayla
da iligkili olabilir. Bireylerin, sosyal cevreleri tarafindan daha fazla begenilme ve g6z 6niinde
olma isteginden hareketle sosyal etki ve gosteris faktorleri bagis niyetini sekillendirebilir. Bu
goriiglerden hareketle sosyal ¢evrede yer alan aile ve arkadas gibi aktorlerin, bireylerin bagis
davranigi iizerinde etkili olmasi da muhtemeldir. Aile ve arkadaslarin yaklasgiminin ve deger-
lendirmelerinin bagis davranisi tizerinde etkili olduguna iliskin bulgulara ek olarak (Tison vd.,
2007), sosyal bir ortamda gozlemlenen bireylerin bagis konusunda daha comert davrandigi da
ortaya konmustur (Reinstein & Reiner, 2012). Buradaki temel motivasyon, digerlerinin bagis
yapan birey hakkindaki diistincelerinin olumlu yonde degismesi yani bir diger deyisle bagkala-
riin degil bireyin kendisine yonelik bir faydanin 6n planda olmasidir.

Bu motivasyona benzer bir sekilde digerleri tarafindan goriiniir olmak ve prestij sag-
lamak yani bir diger deyigle gosteris de bagis motivasyonu olarak degerlendirilebilir. Ge¢misg
caligmalar (Bove vd., 2011; Charbonneau vd., 2015) diger insanlar tarafindan bilinirlik kazan-
manin bagig icin 6nemli bir motivasyon olduguna yonelik bu goriisii desteklemektedir. Ayrica
bagkalari tarafindan goriiniirliik kazanma ve prestij saglamaya yonelik fayda beklentilerinin de
bireylerin bagis davranisiyla iligkili oldugu tespit edilmistir (Sargeant vd., 2006).

2.2. Ozgeci Bagis Motivasyonlari

Genel itibariyla 6zgeci bagis motivasyonlar1 bireyin kendisinden daha ¢ok bagkalarini
ve onlarin iyiligini oncelemesiyle iligkili faktorleri kapsamaktadir. Bunlardan ilki 6zgecilik ya
da altruizm olarak ifade edilmektedir. Ozgecilik, kisinin kendi ¢ikarlarini bilingli olarak gozet-
meksizin bagkalariin refahini destekleyen davranig (Hoffman, 1978) olarak tanimlanmaktadir.
Ozgecilik i¢in niyetin Gnemini vurgulayan Monroe (2002) ise kisisel ¢ikarlar gozetilerek ger-
ceklestirilen iyilik eyleminin bagkalarina yarar saglasa bile 6zgecilik olarak nitelendirilmemesi
gerektigini one siirmektedir. Ge¢cmis caligmalar (Gillespie & Hillyer, 2002; Glynn vd., 2002;
Glynn vd., 2006; Nguyen vd., 2008; Piliavin, 1990; Sojka & Sojka, 2008), kan bagis1 gibi
toplumsal fayda saglama amagcl eylemlerde 6zgecilik motivasyonunun etkili bir faktor oldu-
gunu ortaya koymustur. Ayrica baskalarina yardim etme isteginin kan bagist i¢in temel bir
motivasyon kaynagi oldugu bilinmektedir (Bani & Strepparava, 2011; Charbonneau vd., 2015;
Veldhuizen & van Dongen, 2013).

Bir diger motivasyon faktorii ise empatidir. Empati, bireyin kendisini bir bagkasinin
yerine koymasi, duygulari, diisiinceleri, davranislari o kiginin perspektifinden degerlendirerek
oztimseyebilmesiyle iligkili bir kavram olarak ifade edilmektedir (Basch, 1983). Bagis moti-
vasyonu olarak empati, kendilerini bagkalarinin yerine koyma konusundaki biligsel kapasite
ve digerlerinin iyilik haline yonelik duyarlilikla iliskilendirilmektedir ve bu nedenle de bagisi
olumlu yonde etkileyecegi one siiriilmektedir (Bekkers, 2006). Bu goriise paralel olarak bagis
yapacak kisinin bagig yapilacak kisiyle empati kurmasinin bagis niyetini olumlu etkileyecegi
bilinmektedir (Lay vd., 2020). Ayrica empati nedeniyle hissedilen kigisel duygusal rahatsizlik

468



Uluslararasi Yonetim Iktisat ve fgletme Dergisi, Cilt 20, Sayt 2, 2024, ss. 462-488
International Journal of Management Economics and Business, Vol. 20, No. 2, 2024, pp. 462-488

da bireyi bagisa yonlendirebilir (Verhaert & Poel, 2011). Ozetle, empatinin olumlu sosyal dav-
raniglarla pozitif, olumsuz tutum ve davraniglarla negatif bir iligkiye sahip oldugu vurgulan-
maktadir (Gummerum & Hanoch, 2012).

Ozgeci bagis motivasyonlar1 baghg: altinda incelenen bir diger motivasyon faktorii ise
dini degerler ve maneviyattir. Inang sistemleriyle olumlu sosyal davranislar arasindaki olasi
iligki, tim din ve ogretiler tarafindan bagis davraniginin tesvik edilmesi {izerinden anlamlan-
dirilabilir (Tiltay, 2014). Dini motivasyonlar ile olumlu sosyal davraniglar arasindaki iliskiyi
konu edinen ¢aligmalarda dini degerler ve maneviyat ile bagisa yonelik egilim arasinda pozitif
bir iligki oldugu ortaya konmustur (Bekkers & Wiepking, 2011; Wiepking vd., 2014). Aksi
yonde bulgular olsa da (Gillum & Masters, 2010), kan bagisi icin dini motivasyonlarin etkili
olabilecegine isaret eden bulgular da mevcuttur (Beyerlein, 2016; Healy, 2000).

3. Benlik Kurgusu ve Boyutlar:

Giindelik kullanimda yaygin bir bicimde yer bulan ve akademik tartismalara da uzun
stireden beri konu olan benlik kavrami icin tizerinde fikir birligine varilmig bir tanim bulunma-
maktadir. Ancak bu alanin 6nde gelen aragtirmacilarindan biri olan Roy Baumeister tanima ya-
kin bir agiklama getirmistir. Ona gore benlik, bireyin sosyal kimligi ve bedenini toplum i¢inde
bagarili bir sekilde kullanmay1 saglayan, yagami giivence altina alan icsel siirecler olarak tanim-
lanmakta ve bir sistem, siire¢c ve performans (Baumeister, 2023: 9) olarak ifade edilmektedir.
Tanimdan hareketle benligi olusturan sistem, siire¢ ve performanslarin bireyden bireye farklilik
gostermesini beklemek miimkiindiir. Dolayistyla bireylerin benliklerini nasil sekillendirdikleri,
diger bir ifadeyle benliklerini kurgulama bigimleri de benlik kurgusu ¢ercevesinde gelistirilen
yaklagimlara konu olmustur.

Markus ve Kitayama (1991) tarafindan 6ne siiriilen benlik kurgusu yaklagiminin, kisinin
kendi benligini algilama ve tanimlama sekli acisindan aldig1 referans noktasina bagli olarak
bagimsiz benlik kurgusu ve karsilikli bagimli benlik kurgusu cercevesinde temellendirilmig
bir yaklasim oldugu goriilmektedir. Bagimsiz benlik kurgusuna sahip bireylerin daha bireyci,
egosentrik, bencil ve 6zerk olarak nitelendirilebilecegi ifade edilir ve 6zellikle Bati kiiltiirlerin-
de yaygin oldugu varsayimi soz konusuyken bagimli benlik kurgusuna sahip bireylerin bagl,
kolektivist, toplum merkezci ve iligkisel olarak nitelendirilebilecegi belirtilmektedir (Markus
& Kitayama, 1991). Benlik kurgusu yaklagimina gére bagimsiz benlik kurgusu toplumsal ve
kiiltiirel unsurlarin etkisinde kalmadan kisinin kendi benligini algilama ve tanimlamasi olarak
ifade edilirken karsilikli bagimli benlik kurgusu ise kisinin bagkalar1, toplumsal yap ve kiiltiir
gibi cesitli unsurlarla etkilesimi sonucunda kendi benligini tanimlamasi seklinde a¢iklanmak-
tadir (Markus & Kitayama, 1991; Singelis, 1994).

Benlik kurgusu yaklagimi dogrultusunda gelistirilen bu ikili modele yonelik cesitli tar-
tigmalar yiiriitiilmiis ve bazi elestiriler getirilmistir. Bu elestirilerin merkezinde iki boyutlu ben-
lik kurgusu yaklagiminin agiklamakta yetersiz kaldigi bazi noktalara vurgu yapilmig ve ii¢ bo-
yutlu bir yaklagim Onerisi ortaya konmustur (Bresnahan vd., 2004; Hardie vd., 2005; Kashima
& Hardie, 2000; Kashima vd., 2004). Bu goriislerden hareketle, gorece eski olan ¢aligmalarda
bireycilik ve bagimli benlik kurgusuna karsilik gelen topluluk¢uluk ekseninde iki boyut olarak
ele alinan benlik kurgusu arastirmalari, sonraki donemde iligkisellik boyutunun da eklenmesiy-
le birlikte ii¢ temel boyut {izerinden degerlendirilmistir.
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Bunlardan ilki bireyci benliktir. Bagimsiz benlik kurgusuna kargilik gelen bireyci benlik
kavrami, Ercan (2011) tarafindan bireyin di8er kisi ve kisilerden farkli olarak kiginin kendine
0zgii dzelliklerini yansitan boyut olarak kabul etmektedir. Bireycilik baskin benlik kurgusunda
bireyin istek ve diisiinceleri diger durum ve sosyal iligkilerden iistiin oldugu gibi bireyin kigisel
hedef ve bagarilari toplulugun ya da grubun amaglarindan énceliklidir (Triandis, 2001). ikinci
boyut ise iligkisel benlik kurgusudur. liskisel benlik kurgusu, belirli diger kisilerle kurulan
baglardan, kisiler aras1 rollerden, yakin ¢evrede bulunan onemli kisilerle paylasilan 6zellik-
lerden ve bu kisilerle kurulan iligkilerin kalitesinden tiiretilen benlik tiiriidiir (Kashima & Har-
die, 2000). Benzer sekilde Ercan (2011) da kisinin dzellikle yakin cevresinde bulunan kisilerle
kurdugu sosyal iligkilerden hareket ederek bu kisilerle kurulan 6zdesime vurgu yapmaktadir.
Topluluk¢u ya da kolektif benlik olarak ifade edilebilecek iiglincii boyut ise bir kiginin grup
veya sosyal iiyeliklerinden hareketle tiiretilen benlige isaret etmektedir (Kashima & Hardie,
2000). Burada dikkat edilmesi gereken konu iligkisel ve topluluk¢u benlik boyutlarinin, iki bo-
yutlu benlik kurgusu yaklagimindaki bagimli benlik kurgusundan hareketle olusturuldugudur.
iligkisel benlik kurgusu belirli ve yakin gevredeki kisilerle olan baglari ifade ederken topluluk-
cu benlik kurgusuysa sosyal gruplardaki iiyelikleri icermektedir (Hardie vd., 2005). Ozetle, bi-
reyci benlik boyutu bagimsiz benlik kurgusuna karsilik gelirken, iligkisel ve toplulukcu benlik
boyutlar1 bagimli benlik kurgusundan hareketle olusturulan bir ayrimi ifade etmektedir.

Benlik kurgusu 6zellikle psikoloji alaninda ergenlerde iyi olus (Ozdemir, 2012), geng
yetigkinlerin benlik kurgusu (Ercan, 2013), mutluluk (Koydemir & Misir, 2015), sosyal etki-
lesim odagi (Chang, 2015), vatanseverlik tutumlart (Cimen, 2017), karanlik kisilik 6zellikleri
(Jonason vd., 2017) ve kagirma korkusu (Dogan, 2019) gibi ¢ok ¢esitli baglamlarda aragtir-
malara konu olmugken tiiketicilerin davraniglarini aciklamak icin de bagvurulan bir arka plan
olarak dikkat cekmektedir. Bu baglamda, bagimsiz benlik kurgusuna sahip bireylerin bagimli
benlik kurgusuna sahip bireylere kiyasla daha fazla diirtiisel tiiketim egilimi sergiledigi tespit
edilmistir (Zhang & Shirum, 2009). Tiiketicilerin kalite degerlendirmelerine yonelik bir aragtir-
madaysa bagimli benlik kurgusuna sahip bireylerin bagimsiz benlik kurgusuna sahip bireylere
kars1 kalite degerlendirmelerinde fiyat bilgisini kullanma egiliminin daha yiiksek oldugunu
ortaya koyulmustur (Lalwani & Shavitt,2013). Ayrica tiiketici karar verme siirecinde, bagimsiz
benlik kurgusunun karar vermede duygulara, bagimli benlik kurgusunun ise nedenlere daha
fazla giivenmeye tesvik ettigine yonelik bulgular mevcuttur (Hong & Chang, 2015). Benlik
kurgusu ve gosterisgi tiikketim iligkisine odaklanan Akin (2021) ise iligkisel benlik kurgusuyla
gosterisci tiiketim egilimi arasindaki iligkiyi ortaya koymustur. Bu arastirmalar, benlik kurgu-
sunun tiiketici davraniglariyla ve bireyleri harekete gegirecek motivasyon faktorleriyle iligkili
olduguna isaret etmektedir. Bu calismadaysa benlik kurgusu ve bagis motivasyonlari arasinda-
ki iligkiye odaklanilmistir.

4. Hipotez Gelistirme

Bireyleri bagisa yonlendiren motivasyon faktorlerinin ¢ok cesitli olabilecegi daha 6nce
belirtilmigtir. Bu faktorlerden biri olan psikolojik faktorler arasinda benlik kurgusunun da yer
almas1 miimkiindiir. Bu kapsamda ge¢cmis calismalar hem olumlu sosyal davraniglar hem de ba-
g1s baglaminda benlik kurgusunun rol oynadigini ortaya koymustur (Duclos & Barasch, 2014;
Yong Seo & Scammon, 2014; Simpson vd., 2018; Xu, 2022). Diger taraftan bireyleri bagisa
yonlendiren motivasyonlarin hem 6zgeci hem de bencil ya da bunlarin her ikisi birden olabi-
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lecegi de bilinmektedir (Bendapudi vd., 1996). Bu goriislerden hareketle farkli bagis motivas-
yonlartyla farkli benlik kurgular: arasinda bir iligki olmast da miimkiin gériinmektedir.

Bu noktada benlik kurgusuyla olumlu sosyal davraniglar ve bagis arasindaki iligkiyi
ortaya koyan gec¢mis calismalar varsayilan bu iliskiye zemin hazirlamaktadir. Ornegin, sos-
yal cevrenin ve bireylerin bu cevreye yonelik tutumlarimin bagis davranisiyla iligkisi oldu-
gunu gosteren caligmalar mevcuttur. Bu caligmalardan birinde Duclos ve Barasch (2014)
kargiliklt bagimli benlik kurgusu yiiksek olan bireylerin grup iiyelerine yonelik olumlu sosyal
davraniglar gosterme konusunda benimsedikleri hassasiyeti grup iiyesi olmayan bireylere karsi
gostermediklerini belirtirken bagimsiz benlik kurgusu i¢in bu ayrimin bir sey ifade etmedigi
sonucuna ulagmiglardir. Aile iiyeleri ve arkadaslarin bagis davranisi tizerindeki etkisini goz-
lemledikleri ¢alismada Zhao vd. (2023), bir arkadasin yaptig1 bagisin hem bagimli hem de ba-
gimsiz benlik kurgusuna sahip bireylerin bagislarini artirirken, bir aile iiyesinin yaptig1 bagisin
ise bagimli benlik kurgusuna sahip bireylerin bagislarini azaltirken bagimsiz benlik kurgusuna
sahip bireylerin bagiglarini arttirdigi sonucuna ulagmiglardir. Bagimsiz benlik kurgusuna sahip
bireylerin, sosyal varliklarini ve siniflarini sergilemeye ve bu sayede de kendilerini digerle-
rinden ayirmaya yonelik bir egilimleri oldugu da ifade edilmektedir (Jebarajakirthty & Das,
2020). Bu noktada bagimsiz benlik kurgusuna sahip bireylerin, kisiler arasi iligkileri hangi
amacla kullandigin1 vurgulamak kritik bir 6neme sahiptir. Bu iligkilerin bagimsiz benlik kurgu-
suna sahip bireyler i¢in de 6nemli oldugunu ifade eden Cross vd. (2011), bu bireylerin kigiler
arasi iligkilere atfettigi 6nemin kendileri icin sagladiklar1 destek, saygi ya da kiyaslama gibi
faydalardan kaynaklandigini belirtmektedir. Ornegin arkadaslar, bireyin kendi benzersizlikleri-
ni onaylamabk, aile de bireyin kendi 6zelliklerini dogrulamak i¢in bir sosyal karsilastirma kay-
nagi olarak iglev goriirler (Cross vd., 2011). Ayrica bagimsiz benlik kurgusuna sahip bireylerin
essizlik ihtiyaci nedeniyle materyalist egilimler gosterdigine iliskin bulgular da s6z konusudur
(Lee vd., 2021). Dolayisiyla bagis davranisi i¢in de bireyci benlik kurgusuyla, bencil motivas-
yonlar olan sosyal begeni ve materyalizm arasinda bir iligki olmas1 miimkiin goriinmektedir.
Bir diger deyisle sosyal begeni ve materyalizmle ilgili motivasyonlarla sekillenen bagislardan
elde edilecek bencil faydalara, bagimsiz benlik kurgusunun aracilik etmesi beklenmektedir.
Buradan hareketle gelistirilen hipotezler su sekildedir:

H1: Bireyci benlik kurgusu, bagis motivasyonlarindan sosyal begeni ile bagis niyeti
arasindaki iligkiye aracilik eder.

H2: Bireyci benlik kurgusu, bagis motivasyonlarindan materyalizm ile bagis niyeti ara-
sindaki iligkiye aracilik eder.

Karsilikli bagimlt benlik kurgusu yiiksek bireylerin bagkalariyla baglanti kurma ve top-
luma uyum saglama ihtiyaglar1 da yiiksektir ve bu nedenle de mutluluklar: digerlerinin refa-
hiyla ilgilidir (Lee vd., 2020). Bu dogrultuda karsilikli bagimli benlik kurgusunun bagkalar1
icin fayda yaratacak davranislarla iligkili olmasini beklemek miimkiindiir ve buna isaret eden
baz1 bulgular da s6z konusudur. Ornegin von Borgstede vd. (2014) baskalarina odakli benlik
kurgusuna sahip bireylerin yardim etme ve olumlu sosyal davraniglarda bulunma olasiliginin
yiiksek olduguna isaret etmektedir. Bagimli benlik kurgusunun alturistik egilim ve bagkalarina
yardim etme istegiyle iligkili oldugu da ortaya konmustur (Yong Seo & Scammon, 2014). Ben-
lik kurgusunun olumlu sosyal davranislarla iligkisini aragtiran bir diger arastirmadaysa Kumru
vd. (2004), toplulukcu degerler ve empatinin olumlu sosyal davraniglar1 yordadig: sonucuna
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ulagmislardir. Dolayisiyla hem empatinin hem de topluluk¢u benlik kurgusunun olumlu sosyal
davraniglarla iligkili oldugu ¢ikarimini yapmak miimkiindiir. Buna ek olarak dini degerlerin de
bagimli benlik kurgusuyla iligkili olduguna dair bulgular s6z konusudur (Ebaidalla & Malkawi,
2022). Ayrica Skarmeas & Shabbir (2011) benlik kurgusuyla birlikte dindarliin, bagis niyeti-
nin giiclii bir yordayicisi olan iligki kalitesi lizerinde pozitif etkisi oldugunu ortaya koymustur.
Empati, 6zgecilik ile dini degerler ve maneviyatin bagimli benlik kurgusuyla iligkisine ek ola-
rak bagis niyetine iligkin mekanizmayla olan baglantilarindan hareketle bu bagis motivasyonla-
riyla bagis niyeti arasindaki iligkiye bagimli benlik kurgusunun aracilik etmesi beklenmektedir.
Buradan hareketle gelistirilen hipotezler su sekildedir:

H3: Toplulukcu benlik kurgusu, bagis motivasyonlarindan 6zgecilik ile bagis niyeti ara-
sindaki iligkiye aracilik eder.

H4: Toplulukcu benlik kurgusu, bagis motivasyonlarindan empati ile bagis niyeti ara-
sidaki iligkiye aracilik eder.

HS5: Topluluk¢u benlik kurgusu, bagis motivasyonlarindan maneviyat ile bagis niyeti
arasindaki iligkiye aracilik eder.

5. Tasarmm ve Yontem

Kesitsel anket tasarimina sahip bu aragtirmanin evrenini Tiirkiye’de daha once en az
bir kez kan bagisinda bulunmus olan goniillii kan bagis¢ilar1 olusturmaktadir. Tk asamada bir
pilot calisma yapilmistir. Izmir Bakir¢ay Universitesi Girisimsel Olmayan Klinik Aragtirmalar
Etik Kurulu'ndan gerekli izinler alinarak (Tarih: 03.02.2022/Karar No: 500), 147 katilimcr ile
bir pilot calisma gergeklestirilmistir. Cevrim ici anket yardimiyla toplanan veriler incelenmis
ve arastirma tasariminin korunmasina karar verilmistir. Ana calisma icin kolayda ornekleme
yontemi kullanilarak ¢evrim ici anket formlart araciligiyla veri toplanmistir. Toplam 522 kati-
limcinin verileri analize dahil edilmistir.

Cevrim i¢i anket formunda ilk olarak caligmanin amact ve detayl bilgiler sunulmus,
katilimecinin aragtirmaya goniillii katilimini beyan edebilecegi bir yanit boliimii hazirlanmis-
tir. Goniilli katilima onay veren katilimcilar, calisma kapsaminda olugturulan anket formu-
nu cevaplamaya yonlendirilmistir. Anket formunda benlik kurgusu, bagis motivasyonlar1 ve
bagis niyetine ek olarak demografik 6zellikleri belirlemeye yonelik ifadeler yer almaktadir.
Likert tipi 7°1i 6l¢ek kullanilmistir (1=Kesinlikle katilmiyorum; 7=Kesinlikle katiliyorum).
Arastirmada kullanilan ¢evrim ici anket formunu olusturan 6lceklere iligkin bilgiler Tablo 1°de
gosterilmektedir.

Tablo 1°de goriildiigii iizere benlik kurgusu icin Kashima & Hardie (2000) tarafindan
gelistirilen ve Ercan (2011) tarafindan Tiirk¢e uyarlamasi gerceklestirilen iligkisel, bireyci ve
toplulukcu benlik 6lcegi (RIC) kullamilmistir. Bagis motivasyonlarmi 6lgmek amaciyla veri
toplama aracinda yer alan; gosteriscilik (Mathur, 1996; Mathur, 2013; Tiltay, 2014), mater-
yalizm (Richins, 2004; Tiltay, 2014), sosyal etki (Bennett & Choudhury, 2009; Tiltay, 2014),
ozgecilik (Green & Webb, 1997, Tiltay, 2014), empati (Schlegelmilch vd., 1997; Tiltay, 2014),
dini degerler ve maneviyat (Grom vd., 1998; Uysal vd., 2014) ifadeleri aragtirmanin baglamina
gore revize edilerek ¢evrim i¢i anket formuna eklenmisgtir. Bagis motivasyonlarina iligkin ifa-
delerde oldugu gibi bagis niyetine (Ranganathan & Henley, 2008; Tiltay, 2014) iligkin ifadeler
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de arastirmanin baglami olan kan bagis1 baglamina uyarlanarak anket formuna dahil edilmigtir.
Anket formunun son bdliimiinde katilimcilara yonelik demografik bilgileri iceren sorular yer
almaktadir.

Tablo 1: Olciim Detaylar

Degisken ifade Sayis1  Yararlamlan Kaynaklar
iligkisel-Bireyci-Topluluk¢u Benlik . . .

Olcegi (RIC) 27 Kashima & Hardie (2000); Ercan (2011)
Sosyal Begeni Bennett & Choudhury (2009); Mathur (1996;

(Gosterisgilik ve Sosyal Etki) 2013); Tiltay (2014)

Materyalizm 6 Richins (2004); Tiltay (2014)

Ozgecilik 5 Green & Webb (1997); Tiltay (2014)

Empati 4 Schlegelmilch vd. (1997); Tiltay (2014)

Dini Degerler ve Maneviyat 7 Grom vd. (1998); Uysal vd. (2014)

Bagis Niyeti 4 Ranganathan & Henley (2008); Tiltay (2014)
6. Bulgular

Arastirma kapsaminda olusturulan ¢cevrim i¢i ankete katilim gosteren 522 kisinin cogun-
lugunu kadinlar olusturmaktadir (%64). 522 katilimci yas dagilimi acisindan degerlendirildi-
ginde, katilimcilarin %41°1 18 ile 25 yas araliginda, %36,2°si 26 ile 35 yas araliginda, %15,7°1
36 ile 45 yag aralifinda, %5,7°si 46 ile 55 yas aralifinda ve %1,3’1i ise 56 yas ve lizerindedir.
Aragtirmaya katilim gosteren 522 goniillii kan bagiscisinin egitim durumlart incelendiginde
oransal olarak ¢ogunlukta olan kismin lisans diizeyinde egitime sahip oldugu goriilmektedir
(%52.9). llkogretim diizeyinde egitime sahip katilimcilarin orani %19, lise diizeyinde egitime
sahip katilimcilarin oran1 %11,7, 6n lisans diizeyinde egitime sahip katilimcilarin oran1 %7,7
ve lisansiistii diizeyde egitime sahip katilimcilarin orant %25,9’dur. Gelir diizeyleri incelendi-
ginde katilimeilarin %35,2’sinin gelir diizeyinin 4000 Tiirk Liras1 ve altinda, %25 ,3’iiniin gelir
diizeyinin 4001 ile 6000 Tiirk Liras1 aralifinda, %26,1’inin gelir diizeyinin 6001 ile 10000
Tiirk Lirast araliginda, %13 4’iiniin ise 10001 Tiirk Liras1 ve iizerinde gelire sahip oldugu go-
riilmektedir.

Arastirmanin tasarimi baglaminda en az bir kez kan bagisinda bulunmus olan bagisci-
lara kan bagist yapma siklig1 sorulmustur. Katilimcilarin %58,8’inin daha 6nce sadece bir kez
kan bagisinda bulundugu goriilmektedir. Katilimcilarin %?21,3’t daha once iki kez, %14.8’1
daha once ii¢ kez ve %5,2°si dort ve daha fazla kez kan bagisinda bulunmustur.

Verilerin faktor yapisint anlamak amaciyla Oblimin rotasyonlu kesfedici faktor ana-
lizi gerceklestirilmistir. Gergeklestirilen faktdr analizleri sonucunda arastirmada kullanilan
iic boyutlu benlik kurgusu 6l¢ek ifadelerinin iki faktdrde toplandig1 anlagilmigtir. Kashima &
Hardie’nin (2000) gelistirdigi olcekteki iligkisel benlik ve topluluk¢u benlik boyutlarina ait
maddelerin katilimeilar tarafindan birlikte algilandig1 anlasilmis ve bu nedenle iki faktorlii ¢o-
ziim kullanilmistir. Teorik gercevede de deginildigi gibi iligkisel benlik ve topluluk¢u benlik
boyutlari, karsiliklt bagimli benlik kurgusundan hareketle olusturuldugu icin ilgili boyutlarin
tek bir faktor altinda toplanmasi anlasilabilmektedir. Ortaya ¢ikan yeni boyut toplulukculuk
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olarak isimlendirilmigtir. Buna ek olarak gosteris ve sosyal etki boyutlarina ait ifadeler de tek
faktore yiliklenmigtir. Yine daha once tartisildigr gibi bagis baglaminda bu iki yapinin bir arada
algilanmas: miimkiin oldugundan, ortaya ¢ikan yeni boyut sosyal begeni olarak isimlendiril-
migtir. Faktor analizleri sonucunda higbir boyuta yiiklenmeyen ya da birden fazla boyuta yakin
degerler ile yiiklenen faktorler ¢ikartilarak faktor analizleri tekrarlanmistir. Toplamda 6 ifade
olcekten cikarilmigtir. Faktor yiiklerine iligkin bilgiler Tablo 2°de gosterilmistir.

Arastirmada kullanilan 6l¢eklerin son hali Tablo 2’de goriilmektedir. Bu durumda toplu-
lukcu benlik 12, bireyci benlik 10, sosyal begeni 10, dini degerler ve maneviyat 7, materyalizm
6, empati 4, 6zgecilik 5 ve son olarak bagis niyeti 4 ifadeyle olctilmiistiir. Faktor analizi so-
nucunda gosteriscilik boyutundan bir, iligkisel benlik boyutundan ii¢ ve toplulukcu benlik bo-
yutundan iki ifade olmak iizere toplamda 6 ifade olgekten ¢ikarilarak degerlendirmelere dahil
edilmemistir. Sonug olarak degerlendirmeye dahil edilen toplam ifade sayis1 58 olmustur.

Tablo 1°de kullanilan olgekler onceki aragtirmalarda gegerliligi ve giivenilirligi test
edilmis oOlceklerdir. Buna ek olarak, olceklerdeki ifadeler arasinda 0,30’dan kiigiik faktor
yiikiine sahip ifade bulunmamasi 6lcegin gecerliligini gostermektedir (Saruhan & Ozdemirci,
2020). Arastirmada elde edilen verilerden hareketle ¢evrim ici anket formundaki olceklerin
giivenilirliginin test edilebilmesi amaciyla SPSS programi araciligiyla gerceklestirilen giive-
nilirlik analizi sonucunda elde edilen Cronbach’s Alpha degerleri de Tablo 3’te sunulmustur.

Tablo 2: Degiskenler ve Faktor Yiikleri

£

=

5 Faktor

s

% Ifadeler Yiikleri

o

a
Kendimi, kendine yeten biri, bir birey olarak goriiriim. 0,763
Onemli bir kisisel karar almam gerektiginde, kendime gergekten en ok yapmak 0743
istedigim seyi sorarim. ’
Kendimle ilgili en ¢cok dnemsedigim sey, kendimle olan iliskimdir. 0,715
Benim i¢in en tatmin edici etkinlik, kendim i¢in bir seyler yapmaktir. 0,664

24

%=  Cocuklarima, kendilerini tanimalarini ve biricik bir birey olarak kendi 0.603

@  potansiyellerini gelistirmelerini 6gretirim. ?

:>:; Onurun, kendime karg1 diirtist olmakla elde edilebilecegini diisiiniiyorum. 0,600

E Kendimi, iyi bir partner (sevgili, nisanli, es) ve arkadag olarak goriiriim. 0,540
Hayattaki en 6nemli seyin, kendime kars: diiriist olmak oldugunu diisiiniiyorum. 0,534
Bir konsere gittifim zaman, miizikten keyif almanin ¢ok kisisel bir deneyim 0419
oldugunu hissederim. K
Bir kisi, gorev i¢in belirtilen kisisel sorumluluklar1 aliyorsa, onu kurum i¢in iyi bir 0410

calisan olarak kabul ederim.
Actklanan Varyans: %24,970
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Tablo 2 devam
Kendimle ilgili en cok 6nemsedigim sey, grubumla olan iliskimdir. 0,831
Bir konsere gitti§im zaman, grubun pargas: olmaktan dolay kendimi iyi 0750
hissederim. ’
Benim i¢in en tatmin edici etkinlik, grubum i¢in bir seyler yapmaktir. 0,679
Bir konsere gittigim zaman, eger yakinlarim (partnerim, arkadagim, konuklarim) da
. . - . . 0,652
ondan keyif altyorsa, keyif aldigim1 hissederim.
Kendimle ilgili en ¢cok dnemsedigim sey, 6zel bir kisiyle olan iligkimdir. 0,631
=  Cocuklarima, ait olduklari gruba sadik olmalarini 6gretirim. 0514
g Onemli bir kigisel karar almam gerektiginde, ailem ya da akrabalarimla 0476
=  konusurum. ’
O
i Hayattaki en 6nemli seyin, benim i¢in 6nemli olan kisilerle iyi kisisel iligkilere 0467
% sahip olmak oldugunu diisiiniiyorum. ?
€  Onurun, akrabalar, calisma grubu, dini ya da sosyal gruplar gibi icinde yer aldigim
- AN 0457
gruplara kars1 diiriist olmakla elde edilebilecegini diislintiyorum.
Benim i¢in en tatmin edici etkinlik, benim i¢in 6nemli olan kisiler i¢in bir seyler 0437
yapmaktir. ’
Hayattaki en 6nemli seyin, grubumun (okulum, dini baglarim, kuliibiim,
komsularim ve toplulugum gibi) refahin1 artiracak nedenler 0431
i¢in ¢aligmak oldugunu diistiniiyorum.
Onemli bir kigisel karar almam gerektiginde, partnerim ya da en iyi arkadagimla 0413
konugurum. ’
Aciklanan Varyans: %15,107
Bazen ¢evremde iyi bir insan izlenimi vermek icin kan bagis1 yapabiliyorum. 0,961
Bazen cevremdeki insanlar tarafindan takdir edilmek i¢in kan bagis1 yapiyorum. 0,950
Yaptigim kan bagislari karsiliginda ¢cevremde daha fazla takdir edilmem 0.949
gerektigine inantyorum. ’
Bazen ¢evremde prestij kazanmak icin kan bagist yapiyorum. 0,928
'E Bazen yaptigim kan bagisinin goriiniir olmasini istiyorum. 0,906
¥ Kan bagis1 yapma nedenim ailem, arkadaglarim ve is arkadaglarimin bagis yapmam
) . 0,871
~  konusunda beklenti iginde olmalaridir.
>
€  Kan bagist yapma nedenim biiyiik 6l¢iide bagkalarinin da ayni: donemde bagig 0857
@ yapiyor olmasidir. ?
Kan bagis1 yapma nedenim ailem, arkadaglarim ve is arkadaglarimin bagis 0856
yaptigimi onayliyor olmalaridir. ?
Kan bagis1 yapmamin altinda yatan temel neden, tanidiklarimin da kan bagist 0816
yaptigini biliyor olmanin bana iyi hissettirmesidir. ?
Ileride baz1 faydalar elde edebilme diisiincesiyle kan bagis1 yaptigim oluyor. 0,557

Aciklanan Varyans: %8,448
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Tablo 2 devam
Dini inancim beni diger kisilere kars1 yardimsever olmaya tesvik eder. 0,889
@ Dini inancim beni, muhtaglara yardim etmeye tesvik eder. 0,869
i.z § Dini konularda diisiinmek benim i¢in ¢ok énemlidir. 0817
Eﬂ % lyilik yapmaya tesvik eden ve kotiiliikten uzak tutan dini inan¢larimdir. 0,796
= Beni ahlaki yiikiimliiliiklere boyun egdiren, dini inanglarimdir. 0,688
/ Bagkalarinin haklarma saygi gostermek, inancim i¢in cok 6nemli bir esastir. 0,644
Yardimsever olmak benim inancim i¢in ¢ok dnemlidir. 0,631
Aciklanan Varyans: %6,028
Daha fazla sey satin alma imkanim olsaydr daha mutlu olurdum. 0,890

E Hayatimda bircok liiksiin olmas1 hosuma gider. 0,855

Ti Sahip olamadigim baz1 seylere sahip olsaydim hayatim daha iyi olurdu. 0,831

% Bir seyler satin almak bana keyif verir. 0,767

2 Pahali evleri, arabalari ve kiyafetleri olan insanlara hayranlik duyarim. 0,643
Sahip oldugum maddi seyler hayatta ne kadar bagarili oldugumu gosterir. 0,603
Aciklanan Varyans: %4,855
Bagkalarinin bakis agisindan olaylar1 gormek benim icin kolaydir. 0,685

= Kisisel olarak tanimadigim birine bile yardim ettigimde hissettiklerim beni mutlu 0.658

g- eder. ?

M Bagkalarinm icinde bulundugu durumu empati kurarak anlamakta duyarliyim. 0,607
Bagkalariin yasadig1 olumsuz durumlari goriince derinden etkileniyorum. 0455
Aciklanan Varyans: %2,258
Kan bagis1 yapmak ihtiyac sahiplerine kars1 sefkatli olmama imkan verir. 0,733
Benim i¢in hayattaki en biiyiik tatminlerden biri ihtiyag sahiplerine kan bagisi 0720

= yapmaktir. ’

.gn Ihtiyag sahipleri icin kan bagisinda bulunmak, bana bir yiikiimliiliigii yerine 0.690

,5 getirme hissi vermektedir. ?
Kan bagis1 yapmaktaki tek amacim ihtiyag¢ sahiplerine yardim etmektir. 0,668
Kan bagis1 yapmak beni mutlu eder. 0,565
Aciklanan Varyans: %2,357

g Oniimiizdeki bir yil i¢inde kan bagisi yapmay1 planliyorum. 0,960

E Oniimiizdeki bir yil i¢inde kan bagis1 yapacagim. 0910

,é: Oniimiizdeki bir yil iginde kan bagis1 yapmak istiyorum. 0,697

M Oniimiizdeki bir yil icinde kan bagis1 yapmayi baskalarma da tavsiye edecegim. 0481

Aciklanan Varyans: %1,482

Toplam Agiklanan Varyans= %65,506; KMO= 0,935;
Bartlett’s Kiiresellik Testi= Ki-Kare 27773,247; p= 0,000
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Tablo 3: Giivenilirlik Analizi Sonuclar1

Olcek ifade Sayis1 Ortalama Standart Sapma Cronbach’s Alpha Degeri
Toplulukculuk 12 5,13 1,14 0913
Bireycilik 10 5,88 1,06 0917
Sosyal Begeni 10 2,23 1,61 0,969
Dini Degerler ve Maneviyat 7 4,63 1,70 0,926
Materyalizm 6 438 1,54 0,904
Empati 4 535 1,30 0,854
Ozgecilik 5 5,11 1,59 0914
Bagis Niyeti 4 5,04 1,83 0,939

Giivenilirlik testi sonucunda elde edilen Cronbach’s Alpha degerleri esik deger olarak
bilinen 0,7’den biiyiiktiir (Saruhan & Ozdemirci, 2020). Dolayisiyla tablo iizerinde gosterilen
Cronbach’s Alpha degerleri lizerinden degiskenlerin i¢sel tutarlilik diizeylerinin kabul edilebi-
lir giivenilirlik derecesinde oldugu goriilmektedir.

Ilgili literatiirden hareketle arastirma kapsaminda olusturulan hipotezler test edilmeden
once arastirma kapsaminda yer alan degiskenlerin kendi aralarindaki korelasyon degerlerine
Tablo 4 tizerinde yer verilmistir.

Tablo 4: Arastirmada Kullanilan Degiskenler Arasmdaki iliskiler

Degiskenler 1 2 3 4 5 6 7 8
1- Toplulukcu r 1,000 068 0,177 0447 0,289 0470 0453 0,381
Benlik p - 0000% 0000% 0000% 0000%  0000%  0000% 0,000%
. ) r 1,000 -0022 0338 0,282 0,541 0451 0440
2- Bireyci Benlik
p - 0,618 0,000% 0,000%* 0,000* 0,000*  0,000%*
r 1,000 0,267 0402 -0,032 0,191 0,190
3- Sosyal Begeni
p - 0,000*  0,000%* 0,469 0,000*%  0,000%*
4- Dini Degerler T 1,000 0,262 0A477%* 0518 0,371
ve Maneviyat p - 0,000%* 0,000* 0,000*  0,000%*
r 1,000 0,238%* 0,170 0,159
5- Materyalizm
p - 0,000* 0,000*  0,000%*
) r 1,000 0,537 0462
6- Empati
p - 0,000*%  0,000%*
.. r 1,000 0,772
7- Ozgecilik
p - 0,000%*
r 1,000
8- Bagis Niyeti
p -

* %95 giiven araliginda anlamli, ** %99 giiven arali§inda anlaml
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Son olarak aragtirmanin hipotezleri test edilmistir. Aracilik roliine iligkin hipotezlerin
smnanmasinda SPSS programi aracilifiyla Hayes process analizi (model-4) gerceklestirilmisgtir.
Gergeklestirilen testte 5.000 bootstrap (yeniden Ornekleme) yapilarak giiven aralii
olusturulmugtur. Aracilik etkisinin anlaml olup olmadigin: belirlemek icin %95 giiven arali-
ginda alt ve iist sinirin sifir kapsamamasi gerektigi bilinmektedir (Hayes, 2018). Bireyci benlik
degiskeninin aracilik roliine iligkin bulgular Tablo 5’te, topluluk¢u benlik degiskeninin aracilik
roliine iligkin bulgular Tablo 6’da paylagilmustir.

Tablo 5: Bireyci Benlik Degiskeninin Aracihik Roliine iliskin Bulgular

Model D:«“;l;:li:)n Etki Tahmin St;l;(::rt t p Sonug
Etki 02162 00489 44201 00000% Kabul
| Bireyci ngeszf‘; Dogrudan Etki 02272 00437 52028 0,0000% Kabul
Benlik 5 515 Niyeti  Dolayli Etki  Giiven Aralii (-0.0691,0.0446)  Anlaml degil
R 0,2334 F: 79,012 p<0.001
Bireyc Materyalizm Etki | 0,1891 00514 3,6760 00003* Kabulw
2 Benlik éBag.@ Dogrudan Etki 0,0454 0,0488 09303 0,3527 Kabul degil
Niyeti Dolayli Etki Giiven Aralig1 (0,0893,0,2055) Anlamli
R%0,1948 F: 62,768 p<0,001
#p<0,05

Olusturulmug olan modelde aracilik roliine bakilmadan 6nce bagimsiz degiskenin ba-
gimlt degisken iizerinde etkisinin olup olmadigi incelenmistir. Sosyal begeninin bagis niyeti
iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif yonde bir etkisi oldugu goriilmiistiir ($=0,2162,
p<0,05). Bagimsiz degiskenin bagimli degisken iizerinde etkisi anlamli iken, bu etkide aract
rolii olup olmadigina bakilmistir. Elde edilen sonuglara gore %95 giiven araligindaki degerle-
rin 0’1 icermesi modelde bireyci benlik degiskeninin araci roliiniin olmadigin1 géstermektedir
(-0,0691, 0,0446).

Materyalizmin ise bagis niyeti iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif yonde bir
etkisi oldugu goriilmiistiir (3=0,1891, p<0,05). Bagimsiz degiskenin bagimli degisken iizerinde
etkisi anlamli iken, bu etkide araci rolii olup olmadigina bakilmistir. Elde edilen sonuglara gore
%95 giiven araligindaki degerlerin 0’1 icermemesi modelde bireyci benlik degiskeninin araci
roliiniin oldugunu gostermektedir (0,0893, 0,2055).

Ardindan topluluk¢u benlik degiskeni i¢in araci rollerin incelenmesine gecilmistir. Ara-
cilik roliine bakilmadan once bagimsiz degiskenin bagimli degisken iizerinde etkisinin olup
olmadig1 incelenmistir. Ozgeciligin bagis niyeti iizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif
yonde bir etkisi oldugu goriilmiistiir (3=0,8916, p<0,05). Bagimsiz degiskenin bagimli degis-
ken iizerinde etkisi anlamli iken, bu etkide araci rolii olup olmadigina bakilmistir. Elde edilen
model sonuglara gére %95 giiven araligindaki degerlerin 0’1 icermesi modelde topluluk¢u ben-
lik degiskeninin araci roliiniin olmadigini gostermektedir (-0,0109, 0,0580).
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Tablo 6: Toplulukcu Benlik Degiskeninin Aracilik Roliine Iliskin Bulgular

Araci . . Standart
Model Degisken Etki Tahmin Hata t p Sonug¢

Etki 08916 00322 27,7216 0,0000%  Kabul
Ozgecilik Dogrudan Etki 08707 00361 24,1520 0,0000%  Kabul

Topluluk¢u <
1 . -> Bagis : - - "
Benlik Niyeti Dolayli Etki Giiven Aralig (-0,0109, 0,0580) Anlaml degil
R?:0,5977 F: 385,535 p<0,001
Etki 0,6497 00547 11,8777 0,0000* Kabul
5 Toplulukcu eEm]I;Ztvll Dogrudan Etki 0,5103 0,0606 84161 0,0000% Kabul
Benlik Niyet‘ig $ Dolayl Etki Giiven Aralig1 (0,0749,0,2126) Anlaml
R?:0,2481 F: 85,647 p<0,001
Etki 0,3995 0,0438  9,1185 0,0000%* Kabul
Dini D. ve - B -
3 Toplulukeu Maneviyat Dogrudan Etki 0,2701  0,0473  5,7052  0,0000 Kabul
Benlik > Bagis Dolayli Etki Giiven Aralig1 (0,0764, 0,1878) Anlamli
Niyeti
Y R2: 0,1960 F: 63,246 p<0,001
#p<0,05

Empatinin bagis niyeti lizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif yonde bir etkisi
oldugu goriilmiistiir ($=0,6497, p<0,05). Bu etkide araci rolii olup olmadidi incelendiginde
sonuglara gore %95 giiven araligindaki degerlerin 0’1 icermemesi modelde toplulukcu benlik
degiskeninin arac1 roliiniin oldugunu gostermektedir (0,0749, 0,2126).

Dini degerler ve maneviyatin bagis niyeti lizerinde istatistiksel olarak anlamli ve pozitif
yonde bir etkisi oldugu goriilmiistiir ($=0,3995, p<0,05). Bagimsiz degiskenin bagimli degis-
ken tizerinde etkisi anlamli iken, bu etkide araci rolii olup olmadigina bakilmigtir. Elde edilen
sonuglara gore %95 giiven araligindaki degerlerin 0’1 icermemesi modelde topluluk¢u benlik
degiskeninin arac1 roliiniin oldugunu gostermektedir (0,0764, 0,1878).

7. Tartisma ve Sonu¢

Bu caligmada, bireyleri kan bagisina yonlendiren farklt motivasyon faktorleriyle bagis
niyeti arasindaki iligkide benlik kurgusunun rolii incelenmistir. Bireyleri kan bagisina yonlen-
diren bencil motivasyon faktorleri olan sosyal begeni ve materyalizm ile bagis niyeti arasindaki
iliskiye bireyci benligin ya da bir diger deyisle bagimsiz benlik kurgusunun aracilik edecegi
varsayillmustir. Bireyleri kan bagisina yonlendiren 6zgeci motivasyon faktorlerine ise toplu-
lukcu benligin ya da bir diger deyisle karsilikli bagimli benlik kurgusunun aracilik edecegine
yonelik hipotezler gelistirilmigtir. Elde edilen bulgulara gore bireycilik, materyalizm temelli
bagis motivasyonu ile bagis niyeti arasindaki iliskiye aracilik etmektedir. Topluluk¢u benlik ise
hem empati hem de dini degerler ve maneviyat ile bagis niyeti arasindaki iligkiye aracilik et-
mektedir. Calismayla ilgili tiim siireclerde arastirma ve yayin etigine uygun hareket edilmistir.

Toplumsal fayda odakli sosyal pazarlama caligmalar1 alaninda gergeklestirilen bu aras-
tirma, 6onemli ve akut problemlerden biri olan kan bagist baglaminda kurgulanmig ve bu kap-
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samda bagis motivasyonlari, benlik kurgusu ve bagis niyeti iligkisinin incelenmesi amaglan-
mugtir. Bireyleri eyleme yonlendiren motivasyon faktorlerinin ¢esitliliginden hareketle kan ba-
g151 konusunda da bagiscilart harekete geciren farkli motivasyonlar s6z konusudur. Bu noktada
Chell (2018), bireyleri bagisa yonlendiren motivasyonlar arastirilirken alturistik motivasyonlar
kadar bireysel motivasyonlara da dnem verilmesi gerektigini dile getirmektedir. Bu nedenle
caligma kapsaminda hem bencil hem de 6zgeci bagis motivasyonlarina yer verilmigtir. Bagis
motivasyonlariyla bagis niyeti arasindaki iliskiye yonelik celigkili bulgulardan (Piliavin, 1990;
Gillespie & Hillyer, 2002) hareketle bu siirecte etkili olabilecek diger mekanizmalarin da arag-
tirtlmasi gerekliligi ortaya ¢ikmustir. Bu noktada bireylerin farkli benlik kurgularina sahip ol-
masinin bir rolii olabilecegi diisiiniilmiistiir. Bireyci ve topluluk¢u benlik kurgusu olarak ifade
edilebilecek bu 6zellikler, farkli bagis motivasyonlariyla iligkilendirilmistir.

Calismanin bulgulariyla ilgili ilk olarak vurgulanmasi gereken nokta, modelde yer alan
0zgeci ve bencil bagis motivasyonu faktorlerinin her birinin bagis niyetiyle pozitif bir iligkiye
sahip oldugudur. Elde edilen bulgularin, 6zgeci ve bencil motivasyonlar kapsaminda farklilik
gosteren ¢esitli motivasyon faktorleri araciligryla bagis gergeklestirdiklerine iliskin goriisleri
(Piliavin & Charng, 1990; Cialdini, 1991; Bendapudi vd., 1996) destekledigi goriilmektedir.

Calisma kapsaminda 6ne ¢ikan bulgulardan bir digeriyse benlik kurgusu 6lcegine ilis-
kin sonuglardir. Genel olarak kargilikli bagimli benlik ve bagimsiz benlik seklinde iki boyutta
ele alinan (Markus & Kitayama, 1991; Singelis, 1994) benlik kurgusuna getirilen elestiriler
(Bresnahan vd., 2004; Hardie vd., 2005; Kashima & Hardie, 2000) dikkate alinarak mevcut
caligmada ii¢ boyutlu benlik kurgusu o6l¢egi kullanilmistir (Kashima & Hardie, 2000; Ercan,
2011). Ancak faktor analizi sonuclari, lic boyutlu 6lgekte yer alan iligkisel ve toplulukcu benlik
kurgusuna ait ifadelerin tek boyutta ele alinmasi gerektigini gostermistir. Bir diger deyisle,
arastirma orneklemi baglaminda toplulukcu ile iligskisel benlik kurgusu arasinda net bir ayrim
yapilamadig1 sonucuna varilmistir. Sonug olarak, ¢caligmada bagimsiz benlik kurgusuna karsilik
gelecek sekilde bireycilik, karsilikli bagimli benlik kurgusuna karsilik gelecek sekildeyse ilis-
kisel ve topluluk¢u benlik bir arada ele alinmistir. Bu durumun, arastirmalarin gerceklestirildigi
baglam ve kiiltiirle iligkili olmas1 muhtemeldir ve gelecek caligmalar i¢in ilgi ¢ekici bir nokta
olarak degerlendirilebilir.

Bireycilik ve topluluk¢uluk boyutlartyla ifade edilen benlik kurgusunun, sirastyla bencil
ve 0zgeci bagis motivasyonlari ile bagis niyeti arasindaki aracilik roliinii belirlemeye yonelik
hipotezler, bireyciligin sosyal begeni ile bagis niyeti arasindaki iligkide aracilik rolii olmadigim
ancak materyalizm ile bagis niyeti arasindaki iliskiye aracilik ettigini gostermektedir. Benlik
kurgusu boyutlarindan topluluk¢u benligin 6zgeci bagis motivasyonlariyla bagis niyeti ara-
sindaki aracilik rolii incelendigindeyse, topluluk¢u benligin 6zgecilik motivasyonu ile bagis
niyeti arasindaki iligkide aracilik roliiniin olmadig1 ancak hem empati hem de dini degerler ve
maneviyat ile bagis niyeti arasindaki iligkilere aracilik ettigi tespit edilmistir.

Bireyin, topluma kars1 bagimsizligiyla ve kendi hedeflerini grubun amaglarindan tistiin
tutmasiyla iligkilendirilen bireyci benlik kurgusunun (Triandis, 2001) sosyal begeniyle bagis
niyeti arasindaki iliskide aracilik rolii olmamasina bir aciklama getirilebilir. Her ne kadar sos-
yal begeni motivasyonuyla ifade edilen, digerlerinin yalnizca bireyin kendi degerlendirmeleri
icin bir destek ve karsilastirma noktasi yaratmasiyla iligkili olsa (Cross vd., 2011) da bireyci
benlik kurgusuna sahip bireylerin bagkalarmin temel olusturdugu bir motivasyonla kan ba-
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g1sma yonelmemesi miimkiin olabilir. Diger taraftan bireyci benlik kurgusu, materyalizm ile
bagis niyeti iligkisine beklendigi gibi aracilik etmistir. Literatiirde materyalizm ile bagis niyeti
arasindaki dogrudan iligkiye isaret eden bulgular olsa da (Glynn vd., 2002) bireylerin elde
ettikleri materyal faydalarin kan bagistyla iligkisi, bireyci benlik kurgusunun varlifinda da an-
lamli goriinmektedir. Bulgular, materyalist degerlerle bagis niyeti arasindaki iliskide baglam
ve kiiltiirler gibi mekanizmalarin etkili olabilecegini one siiren Mathur’un (2013) goriisiiyle de
uyum gostermektedir.

Karsilikli bagimli benlik kurgusunun olumlu sosyal davranislarla iligkilendirildigi ¢alis-
malardan hareketle 6zgeci bagis motivasyonlariyla bagis niyeti arasindaki iligkiye topluluk¢u
benlik kurgusunun aracilik edecegi varsayilmistir. Empati ve dini degerler ile maneviyat mo-
tivasyonlar1 acisindan bu durum beklenildigi gibi ortaya ¢iksa da sasirtict bir sekilde 6zgeci
bagis motivasyonu icin aracilik rolii tespit edilememistir. Bu durum, 6zgecilik motivasyonunun
bazi noktalarda bagkalarina yardim etme niyetine ek olarak bu yardimdan kisisel bir haz ya da
yarar saglamaya kaymasiyla (Monroe, 2002) ve her 6zgeci davranigin bir noktada bencil bir
yani oldugu goriisiiyle (Smith, 1981) iligkili olabilir. Bu nedenle, 6zgecilik motivasyonu bagis
niyetiyle dogrudan ve anlamli bir iligkiye sahip olsa da benligini bagkalari tizerinden tanimla-
mayla iligkili topluluk¢u benlik kurgusunun bu iligkiye aracilik etmedigi anlasilmaktadir. Diger
taraftan hem kendini bagkalarinin yerine koyma yani empati hem de dini degerler ve maneviyat
motivasyonlari ile bagis niyeti arasindaki iligkide topluluk¢u benlik kurgusunun rolii oldugu
goriilmiistiir. Bu durum, her iki kan bagis motivasyonu i¢in toplulukc¢u benlik kurgusunun bir
mekanizma olarak islev gordiigiine isaret etmektedir.

Benlik kurgusunun bagis motivasyonlariyla bagis niyeti arasindaki iligkide belirleyici
bir mekanizma rolii iistlenebilecegini ortaya koyarak teorik bir katki sunan bu caligmanin uy-
gulayicilara yonelik pratik katkilar saglamas1 da muhtemeldir. Ozellikle kan bagis1 baglaminda
kar amaci glitmeyen kurumlar ve sivil toplum kuruluslarinin pazarlama cabalarina rehberlik
edebilecek bazi i¢goriiler s6z konusudur. ilk olarak, kan bagisi konusunda farkindalik yarat-
maya ve bagis miktarini artirmaya yonelik caba gosteren kurumlar, farkl kisilik 6zelliklerine
sahip bireyler i¢in farkli bagis motivasyonlarimin etkili olabilecegini dikkate almalidir. Bu bag-
lamda 6zellikle kan bagis1 icin potansiyel bagiscilart harekete gecirmek ve mevcut bagis¢ilari
siirekli bagiscilara doniistiirmek i¢in bagiscilarin benlik kurgularini ve bagis motivasyonlarini
aci8a ¢ikarmaya yonelik pazar arastirmalari bu alanda faaliyet gosteren kurumlar i¢in yol gos-
terici olabilir. Benlik kurgusu ve bagis motivasyonlar1 arasindaki iligki, pazar boliimlendirme
siirecleri ve hedef pazar se¢cimi stratejileri icin énemli kriterler olarak kullanilabilir. Dahasi,
kan bagis¢ist olmanin bireylere saglayacagi faydalar1 vurgulayacak konumlandirma stratejileri
de benlik kurgularina ve bagis motivasyonlara uyumlu bir sekilde olusturulabilir. Caligma
bulgularinin da isaret ettigi gibi bagis motivasyonlarinin cesitliligini gbz 6niinde bulundur-
mak bu alanda faaliyet gosteren kurumlar i¢cin 6nemli goriinmektedir. Bu baglamda kar amact
giitmeyen kurumlar ve sivil toplum kuruluglari, sosyal medya is birlikleri ya da kamu spotlar1
gibi alternatif pazarlama iletisimi kanallarini bir arada kullanarak farkl kisilik 6zelliklerine ve
farkli motivasyonlara sahip potansiyel bagiscilara erisebilir. Dolayisiyla hedef kitleyi harekete
gecirebilmek icin bagis motivasyonlariin ¢esitliligine paralel olarak geleneksel kitle iletisim
araclarina ek olarak sosyal medya araclariyla da bu konudaki ¢abalar1 zenginlestirmek fayda
saglayabilir. Bu dogrultuda, bireyleri kan bagist konusunda harekete gecirmek icin hem 6zgeci
hem de bencil motivasyonlara yonelik mesajlar ¢ercevesinde sekillenecek pazarlama iletigi-
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mi siirecleri hazirlanabilir. Ozellikle, giiniimiizde kullanilan iletisim mesajlarinin yaygin bir
sekilde 0zgeci motivasyonlar iizerinden tasarlandif1 g6z oniine alindiginda uygun kosullarda
bireylerin materyal kazanimlar gibi kisisel faydalarin1 6nceleyen bencil bagis motivasyonlaria
yonelik vurgularin da bagis niyetine olumlu yonde etki etmesi sdz konusu olabilir. Dolayistyla,
kar amaci giitmeyen kurumlar ve sivil toplum kuruluslar: bencil bagis motivasyonlarini 6n pla-
na cikaracak iletisim mesajlarindan da yararlanarak bireyleri bagisa yonlendirebilir. Ancak kan
bagis1 miktarimi artirmak icin toplulukcu benlik ile iligkisi baglaminda empati ve maneviyata
yonelik 6zgeci motivasyonlarin goz ardi edilmemesi de gereklidir. Ozetle, kan bagisiyla ilgili
aktorler pazar boliimlendirme ve hedef pazar secimi stratejilerine ek olarak pazarlama iletigimi
mesajlarmin tasarimi ve alternatif iletisim kanallarina yonelik tercihler konusunda da caligma-
nin sonuglarindan faydalanabilir.

8. Arastirmanin Kisitlar1 ve Oneriler

Bu calismanin ¢esitli kisitlar1 s6z konusudur. Kolayda drnekleme yontemi ve kisilerin
0z beyanina dayali ¢cevrim i¢i anket tekniginin yarattig1 kisitlar olasiliga dayali 6rnekleme yon-
temleri kullanilarak ve deneysel tasarimlar yardimiyla agilabilir. Ozellikle benlik kurgusuna
yonelik manipiilasyonlar kullanilarak bagis motivasyonlar1 ve bagis konusuna derinlik katmak
miimkiin olacaktir. Buna ek olarak arastirma 6rnekleminde daha 6nce kan bagisi yapan kimse-
ler yer almistir. Siirekli kan bagiscilarinin, potansiyel kan bagiscilarinin, belli araliklarla ya da
yakin donemde kan bagis1 yapanlarin bagis motivasyonlar1 ve bagis niyeti farklilik gosterebi-
lecektir. Ayrica gelecek ¢alismalar, bagis davranisini genel olarak ele almanin sakincalarindan
kaginarak kan bagisina ek olarak organ bagis1 gibi 6zel bagis konularina odaklanarak ilgili
literatiire katki saglayabilir. Bunlara ek olarak farkli bagis motivasyonlarinin benlik kurgusu
disindaki hangi psikolojik mekanizmalarla iligkili olabilecegine ve bu noktadaki kiiltiirel fark-
liliklara odaklanan ¢aligmalar da bagis niyetiyle ilgili bilgiyi derinlestirmeye katki saglayabilir.

Bu aragtirma, kan bagis1 baglaminda bencil ve 6zgeci motivasyon faktorleriyle birey-
cilikle ve toplulukculukla iligkili benlik kurgular1 arasindaki baglantiy1 ortaya koydugu i¢in
Ozglin bir nitelige sahiptir. Bagis motivasyonlar1 ve bagis niyeti arasinda, bireylerin kendilerini
nasil tanimladiklarina iligkin benlik degerlendirmelerinin rolii olabilecegini destekleyen bulgu-
larin literatiire katki saglamasi ve sonraki arastirmalar i¢in referans olmast miimkiindiir.

Arastirmacilari Katki Oram

[lk yazar bu caligmaya %70 oraninda, ikinci yazar ise %30 oraninda katk1 saglamigtir.

Cikar Catismasi1 Beyani

Cikar catigmasi bulunmamaktadir.
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AR-GE ILE MARKA DEGERI ARASINDAKI iLiSKi:
TURKIYE UYGULAMASI*

Sedat CEREZ' ®, Abdullah Kiirsat MERTER? ®, Gokhan ALATAS® ©®

OZET

Bu ¢alismamin amact aragtirma ve gelistirme giderlerinin (Ar-Ge) marka degerleri iizerindeki
etkisini arastirmaktadir. Bu baglamda, Brand Finance kurulusu tarafindan 2012 ile 2021 yillar: arasinda
yayimladigi Tiirkiye’nin en iyi 100 markast raporunda yer alan 40 sirkete ait 288 gozlem verisi elde
edilmistir. Analizler, en kiiciik kareler regresyon (OLS) regresyon yontemiyle ve kiimelenmis standart
hatalar tahmincileri kullanilarak gerceklestirilmistir. Arastirma sonuglari, Ar-Ge giderleri ile marka
degeri arasinda pozitif ve istatiksel olarak anlamli bir iliski oldugunu ortaya koymaktadir. Bu iligki, Ar-
Ge harcamalaruun bir, iki ve ii¢c donem gecikmeli degerleri icin de gegerli olup marka degeri ile pozitif
bir iliski icinde oldugunu ortaya koymaktadir. Ek olarak, yapilan ek analizler Ar-Ge harcamalarinin,
sirketlerin marka degeri raporundaki siralamasindaki degisimlerle de pozitif bir iligki icinde oldugunu
belirtmektedir. Bu bulgular, cari ve gecmis donem Ar-Ge giderlerinin, sadece mevcut marka degerine
degil, aymi zamanda sirketlerin marka siralamasindaki dinamiklerine de etki ettigini gostermektedir. Bu
calisma, Ar-Ge harcamalarun sirketlerin marka degeri iizerindeki etkisini kapsamli bir sekilde ortaya
koyarak, is diinyast ve akademik arastirmalara onemli katkilar sunmaktadir. Arastirmamin sonuglart,
isletme yoneticilerine ve stratejistlere, sirketlerin rekabet¢i avantajlarint ve pazar konumlarini iyilestirmek
icin Ar-Ge harcamalarini etkin bir sekilde kullanmalart konusunda degerli icgoriiler saglamaktadur.

Anabhtar Kelimeler: Marka Degeri, Ar-Ge, Regresyon Analizi, Brand Finance
JEL Swuflandirmasi: G32, M30, 030

RELATIONSHIP BETWEEN R&D AND BRAND VALUE:
TURKIYE APPLICATION

ABSTRACT

The aim of this study is to investigate the impact of research and development expenses (R&D)
on brand values. In this context, 288 observation data of 40 companies included in the Turkey’s top
100 brands report published by Brand Finance between 2012 and 2021 were obtained. Analyzes were
performed using least squares regression (OLS) and clustered standard errors estimators. Research
results reveal that there is a positive and statistically significant relationship between R&D expenses
and brand value. This relationship is also valid for one, two and three period lagged values of R&D
expenditures and reveals that there is a positive relationship with brand value. In addition, additional
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analyzes indicate that R&D expenditures are positively related to changes in companies’ rankings in
the brand value report. These findings show that current and past R&D expenses affect not only the
current brand value but also the dynamics of companies in brand rankings. This study makes significant
contributions to the business world and academic research by comprehensively revealing the impact of
R&D expenditures on the brand value of companies. The results of the research provide valuable insights
to business managers and strategists on how companies can effectively use R&D expenditures to improve
their competitive advantage and market position.

Keywords: Brand Value, R&D, Regression Analysis, Brand Finance

JEL Classification Codes: G32, M30, 030

EXTENDED SUMMARY
Research Questions & Purpose

The question emerged to form the overall frame and shape of our study is whether past
and present period Research and Development (R&D) expenses are determinants of brand val-
ue. In such regard, the overall purpose of this study is to seek the sources of the impact of R&D
investments on brand values. Previous literature has proven the value and significance of R&D
concentrated investments on brand value which is one of the indicators of firm value. To the
utmost extent of our knowledge, there exists no study encompassing empirical evidence con-
cerning the delayed impact of research and development expenses in past periods on the value
of a brand in present period reports. On the contrary, R&D expenses are considered long term
investments and such bear high level sunk costs. In this manner, the impact of the R&D expens-
es should be assessed under the long-term investments. Our study is expected to contribute to
the existing literature by filling this gap. Furthermore, as an alternative for the conventional
assessment methods of brand value, we use a different measure to analyze the shift in rankings
in “Tiirkiye The Annual Brand Value Ranking” announced by the Brand Finance.

Literature Review

The “brand” concept has been the focus of many studies. In business and marketing
literatures, a brand is a name, term, design, symbol or a total understanding of such. (American
Marketing Association, 2021). Ha & Perks (2005) refer to the perceptions and experiences
attributed by the consumers to products and services, as outcomes and creators of images and
emotions while explaining brand. Dutordaoir et. Al (2015), on the other hand, considers brand
as an indicator of the desirability of a product by the consumer over another rival product and
classifies the brand as a distinguishing name or symbol.

There are two aspects regarding the measurement of brand value: Consumer and finan-
cial. From the consumer perspective, the brand value measurement attempts are usually built
on the constructs proposed by management groups. For instance, Aaker (1991), dwells on five
brand factors; namely, brand awareness, brand association, brand loyalty, perceived quality,
and registered brand assets. The finance-oriented brand value measurement deals with the con-
tribution of the brand to the financial performance of the firm. This measurement attempts
to find out the financial value of the brand and its impact in the market through quantitative
approach. To illustrate; Simon & Sullivan (1993), examined the brand value over micro and

490



Uluslararasi Yonetim Iktisat ve fgletme Dergisi, Cilt 20, Sayt 2, 2024, ss. 489-507
International Journal of Management Economics and Business, Vol. 20, No. 2, 2024, pp. 489-507

macro dimensions and calculated the brand value by extracting the measures from firms’ other
assets. Accordingly, they suggest that, in order to appoint a value objectively, a calculation of
brand value based on the financial performance of the firm provides more accuracy. R&D, as
an important investment activity, enhances the attention and loyalty of consumers towards the
firm along with the overall performance and the competitive power in the market substantially
(Ravselj & Aristovnik, 2020; Koshksaray vd., 2023). And through these investments, firms can
promptly respond to the market demands with innovative products and services, even exceed
the consumer expectations, and strengthen market leader positions. Literature displays studies
covering the relationship between R&D investments and brand value (Simon & Sullivan, 1993;
Chu & Keh, 2006; Kurt, 2019; Peterson & Jeong, 2010; Akyiiz & Berberoglu, 2016; Koshk-
saray et. al. 2013; Kocan & Gerekan 2017; Basgoze et. al. 2016). Drawing from the innovation
theory (Ho et.al., 2011; Hojnik & Ruzzier, 2016; Kliestikova & Kovacova, 2017), firms can
attain a competitive edge through continuous research and development activities, which in
turn can enhance the enduring value of their brand. In a similar manner, resource-based theo-
ry, suggests that the unique and valuable resources carry the potential of creating competitive
advantage and the efficient use of such leads to long term success (Lin et.al., 2021; Luxton,
Reid & Mavondo, 2015). The theory of product life cycle examines the progression of time
including the alterations and advancements commencing from the provision of the product
(Day, 1981; Artz et.al., 2010). Market dynamics theory characterizes the need for innovative
adaptations in the light of changes in the market trends and consumer choices (Van Heerde
et.al., 2004).

Accordingly, we hypothesize as follows:

H1: Research and development expenses (R&D) has a positive and significant impact
on the brand value of firms.

H2: Past research and development (R&D) investment has a positive and significant
impact on the brand value of firms.

Methodology

Our sample captures firms listed in Tiirkiye The Annual Brand Value Ranking by Brand
Finance covering the years between 2012 and 2021. The objective and independent meas-
urement on a regular basis by Brand Finance is the major reason for choosing such a sample.
Secondly, banks, insurance companies, holdings and real estate investment companies were
excluded due to the related exclusive regulations and financial reports. Finally, firms with no
R&D expenses were excluded, leaving 40 non-financial firms to form the sample. Thus, 288
firm-year observations were obtained as the final data.

Two measures were employed to calculate research and development expenses: R&D
Investment Ratio and R&D Expense Ratio. Brand value was extracted from Tiirkiye The Annu-
al Brand Value Ranking list by Brand Finance. This data displays the financial value of the
brand of a firm. For measuring control variables, firm size, leverage, ROA and firm age were
utilized. The occurrence of autocorrelation and heteroscedasticity issues in the provided dataset
required the use of the ordinary least-squares regression and clustered standard errors estimator
to acquire empirical results.
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Results and Conclusion

The research findings indicate that there exists a positive and statistically significant
association between research and development expenditures and the value of a brand. This
relationship is equally relevant to R&D spending lagged by one, two, and three periods, and
it demonstrates a positive association with brand value. Moreover, further analyses suggest
that research and development expenditures have a positive relation with the fluctuations in
organizations’ ranks within the brand value report. The aforementioned data indicate that both
present and past terms research and development expenditures have an impact not only on the
present term value of a brand, but also on the overall performance of firms in brand rankings.

Our analysis is restricted by specific characteristics, such as geographical constraints, a
limited yearly timeframe, and a particular emphasis on non-financial companies. Future studies
should consider additional factors and datasets in order to surmount these limitations.

1. Giris

Kiiresel diinyada teknolojinin hizli gelisimi, tiiketim aligkanliklarinda da es zamanli bir
artiga yol agcmustir. Bugiin, bilgi saniyeler i¢inde diinyanin bir ucundan diger ucuna ulagabiliyor
ve tiiketim mallar1 global 6lcekte hizli bir sekilde farkli cografyalara ulasabiliyor. Bu siireg,
ozellikle tiiketim mallarinin hizla el degistirdigi bir ortamda iireticiler arasinda yogun bir re-
kabetin dogmasina neden olmustur. Bu rekabet ortaminda, sirketler tiiketicilerin dikkatini ¢ek-
mek ve pazarlama acisindan marka bilincini artirmak igin stratejik planlamalar yapmaktadir.
Tiiketicilerin artan taleplerini ve beklentilerini karsilamak i¢in, sirketler yenilik¢i ve teknoloji
odakli {iriin gelistirme siireclerine biiyiik yatirimlar yapmaktadir.

Ar-Ge (Aragtirma ve Gelistirme), sirketlerin marka degeri, tiriin gelistirme siirecleri ve
pazar konumlandirmalar1 lizerinde derin ve kalici etkiler yaratarak, rekabet avantaji kazanma-
larini ve bu avantaji siirdiirmelerini saglayan kritik bir kaynaktir. Sirketler, biitcelerinin 6nemli
bir kismini Ar-Ge igin ayirarak, yenilikgi tirlinlerini rakiplerinden dnce pazara sunabilmekte ve
bu triinlerin birkag yil boyunca iiretim ve pazarlama haklarini miinhasiran elde edebilmekte-
dirler. Bu stratejik hamle, tiiketicilerin yeni iiriinlere olan ilgisini ve sadakatini artirmanin yani
sira, markanin genel performansini ve pazardaki rekabet giiciinii de 6nemli 6l¢iide yiikseltmek-
tedir (Ravselj & Aristovnik, 2020; Koshksaray vd., 2023). Ar-Ge yatirimlari, sirketlerin sadece
mevcut pazarlarda degil, ayn: zamanda yeni ve kesfedilmemis pazarlarda da firsatlar yaratma-
larina olanak tanir (Damanpour vd., 2018). Bu yatirimlar sayesinde, sirketler inovatif iiriin ve
hizmetlerle pazarin ihtiyaglarina hizli ve etkili bir sekilde yanit verebilir, miisteri beklentilerini
asabilir ve pazar liderligi pozisyonlarini saglamlagtirabilir. Ar-Ge’nin getirdigi bu yenilikgi
yaklagim, ayn1 zamanda sirketlerin marka imajin1 giiclendirerek, tiiketiciler arasinda olumlu bir
alg1 yaratir ve marka sadakatini pekistirir.

Ar-Ge harcamalari, uzun vadeli yatirim projeleri olarak degerlendirilmekte ve bu tiir ya-
tirrmlar genellikle yiiksek batik maliyetlere sahip olabilmektedir (Chauvin & Hirschey, 1993;
Kaplan vd., 2003). Bu durum, Ar-Ge harcamalarinin cari donemdeki degerlemesinin olumsuz
olabilecegi ve bu yiiksek riskler nedeniyle firma degerini artirmayabilecegi anlamina gelir.
Konuk vd. (2023), Ar-Ge harcamalarinin kisa vadede firma degerine katki saglamamasinin
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yant sira, bu harcamalarin uzun vadeli stratejik 6oneminin altin1 ¢izmektedir. Diger yandan,
yatirimcilar bir firmanin finansal performansini degerlendirirken, sadece cari finansal goster-
geleri degil, ayn1 zamanda marka degeri, Ar-Ge yogunlugu, reklam yogunlugu ve karlilik gibi
faktorleri de dikkate almaktadir (Hsu vd., 2013). Bu ¢ok yonlii degerlendirme yaklagimi, firma-
larin uzun vadeli stratejik potansiyelini ve pazardaki siirdiiriilebilir rekabet avantajin1 daha iyi
yansitmaktadir. Ozellikle Ar-Ge yatirimlari, sirketlerin yenilikgilik kapasitesini ve pazardaki
farklilagma yetenegini artirarak, uzun vadede marka degeri ve finansal performans iizerinde
pozitif etkiler yaratabilir.

Bu calismanin temel amaci, aragtirma ve gelistirme giderlerinin (Ar-Ge) firmalarin mar-
ka degeri iizerindeki etkisini incelemektir. Bu ama¢ dogrultusunda, Brand Finance kurulugu-
nun 2012 ile 2021 yillan arasinda yayimladig “Tiirkiye’nin En Degerli 100 Markas1” raporla-
rindaki veriler kullanilarak, 40 farkli sirketin Ar-Ge giderleri ile marka degeri arasindaki iligki
analiz edilmistir. Ampirik sonuclari elde etmek icin en kii¢iik kareler regresyon (OLS) yontemi
ve standart hatalar tahmincisi kullanilmistir. Onceki calismalarda Ar-Ge giderleri ile marka de-
geri arasindaki iligkinin incelenmesinde genellikle cari doneme ait Ar-Ge verileri kullanilmigtir
(Simon & Sullivan 1993; Chu & Keh 2006; Kocan & Gerekan 2017); ancak bu ¢aligmalarda
Ar-Ge verilerinin gecikmeli degerlerine yer verilmemistir. Ar-Ge yatirimlari, uzun vadeli yati-
rim projeleri olarak degerlendirildiginden, marka degeri iizerindeki etkisinin hemen degil, uzun
vadede ortaya ¢cikmast muhtemeldir. Dolayisiyla, ¢calismamiz literatiirdeki 6nemli bir boglugu
doldurmay1 amaglamaktadir. Bu ¢alismanin sonuglari, is diinyasina, akademik cevrelere, daha
da 6nemlisi, yatirnmcilara ve politika yapicilara Ar-Ge yatirimlarinin marka degeri tizerindeki
etkisi hakkinda daha kapsamli bir bakis acist sunacaktir. Ayrica, Ar-Ge verilerinin gecikmeli
degerlerinin de dikkate alinmasiyla elde edilen bulgular, daha dogru ve giivenilir sonuclar sag-
layacaktir.

2. Kavramsal Cerceve
2.1. Marka

“Marka” kavramu, isletme ve pazarlama literatiiriinde bir¢ok farkli sekilde tanimlanmis-
tir. En temel anlamda, marka, bir {iriin veya hizmeti benzerlerinden ayiran isim, terim, tasarim,
sembol veya bunlarin bir kombinasyonudur (American Marketing Association, 2021). Bagka
bir tanima gore marka, tiiketicilerin bir iiriin veya hizmetle iligkilendirdigi algilar ve dene-
yimler biitiinlidiir (Ha & Perks, 2005). Bu tanima gére markanin yalnizca fiziksel 6zellikleri
degil, ayn1 zamanda tiiketicilerin zihinlerinde yaratt1§1 imaj ve duygular da markanin kapsami
dahilindedir. Dutordoir vd. (2015), markayi, tiiketicilerin benzer iirlinlere kiyasla tercih ettigi
ve edinmek icin daha yiiksek bir bedel 6demeye istekli oldugu ayirt edici bir isim veya sem-
bol olarak tanimlamigtir. Markanin ayirt edici 6zelligi, markanin sadece bir tanimlayict unsur
olmaktan ote, tiiketicilerin algilarinda ve tercihlerinde giiclii bir etki yaratmasini saglar. Schau
vd. (2009), markay1, sirketler i¢in deger yaratma araci olarak tanimlamistir. Bu deger, mar-
ka sadakati, farkindalik, algilanan kalite ve giiclii marka imaj1 gibi unsurlardan olugmakta ve
sirketin finansal performansina dogrudan etkilemektedir. Moser (2003), markanin bir girketin
degerlerini, kisiligini ve deneyimini temsil etti§ini ve markanin sadece bir logo veya isim ol-
maktan cok, tiiketicilere verilen bir s6z ve yasatilan bir deneyim oldugunu vurgulamistir. Lau
& Lee (1999), markanin sirket ve tiiketiciler arasindaki bir iligki olarak tanimlamaisg, bu iligkinin
miisteri sadakati, giiven ve tatmin iizerine kuruldugunu ve zamanla gelistigini ifade etmisgtir.
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Marka, bir sirketin sahip oldugu en degerli maddi olmayan varliklarindan birisidir ve
isletmelerin dig diinyaya karg1 imajinin olusturulmasinda kritik bir rol oynamaktadir (Keller &
Lehmann, 2006; Lee vd.,2015). Marka degeri, tiiketicilerin o markaya olan bagliligini, giiveni-
ni ve tercihlerini yansitir (Delgado-Ballester & Luis Munuera-Alemén, 2005). Bu durum, mar-
kanin pazar payini, miigteri sadakatini ve nihayetinde sirketin finansal performansini dogrudan
etkileyebilir (Hsu vd., 2013). Iyi bir marka, tiiketicilere kalite ve giivenilirlik mesaji verir, bu
da onlarin iiriin veya hizmeti benzer alternatiflere tercih etmelerine yol acar. Marka degeri,
ayn1 zamanda sirketlerin yeni miigteriler kazanmalarina ve mevcut miisterileri korumalarina
yardimct olur.

2.2. Marka Degeri ve Ar-Ge

Marka degerinin olciilmesine, geleneksel olarak, tiiketici ve finansal agidan olmak iizere
iki farkli yaklagim vardir. Miisteri odakli modeller farkli marka cagrigimlarinin varligini ve
giiciinii 6lcerken, finansal temelli yontemler bir markanin degerini niceliksel hesaplamalara da-
yal1 olarak tahmin eder (Tuominen, 2014). Tiiketici agisindan marka degeri 6l¢iim ¢aligmalari
agirlikli olarak yonetim gruplar tarafindan onerilen kavramsal yapilar iizerine insa edilmek-
tedir. Aaker (1991), marka degerinin 6l¢iilmesinde bes marka boyutuna (marka farkindalig,
marka ¢agrisimlari, marka sadakati, algilanan kalite ve tescilli marka varliklart) odaklanmigtir.
Bu boyutlar, markanin miisteriler arasinda farkindaligi ve algisi, markanin miisteri beklen-
tilerini kargilama kabiliyeti ve marka sadakati gibi faktorleri 6lgmeye yardimei olur. Marka
farkindalig1, markanin bilinirligi ve taninirligr ile ilgiliyken, marka ¢agrisimlart markanin tii-
keticilerde uyandirdig1 duygusal, sembolik veya islevsel degerlerle ilgilidir. Marka sadakati
ise miigterilerin markaya olan bagliligini ve tekrar tercih etme egilimini ifade eder. Algilanan
kalite, markanin miisteriler tarafindan sunulan iiriin veya hizmetin kalitesiyle ilgili algisidur.
Tescilli marka varliklari ise markanin sahip oldugu isim, logo, renk veya sembol gibi tescilli
ozellikleridir. Bu bes marka boyutu, markanin degerini 6l¢gmek ve miisteri iligkilerini giiclen-
dirmek i¢in kullanilan 6nemli araglardir. Keller (1993), tiiketici temelli marka degerini 6l¢mek
icin dogrudan (marka bilinirligi) ve dolayli (marka imajina) yaklagimlara odaklanmigtir. Do-
layli yaklagim, marka farkindaligin1 ve marka cagrisimlart arasindaki 6zellikleri ve iliskileri
Olgerek miisteri bazli marka degeri dagitim kanallarinin potansiyel kaynaklarini, pazarlama
iletisiminin etkinligini ve marka uzantisinin bagarisini belirlemeye calisir. Dogrudan yaklagim,
miigteri odakli marka degerini, marka algisinin miisteri davraniglarinin firmanin pazarlama fa-
aliyetlerinin farkli boyutlarina karsi tepkilerini degerlendirerek 6l¢gmeyi ifade eder. (Keller,
2003).

Finansal odakli marka degeri 6l¢iimii, markanin girketin finansal performansina katki-
sin1 degerlendiren bir yontemdir. Bu 6l¢iim, markanin finansal degerini ve pazardaki etkisini
niceliksel olarak belirlemeye caligir. Ornegin, Simon & Sullivan (1993) marka degerini mikro
ve makro boyutta incelemigler, marka degerini sirketlerin diger varliklarinin finansal piyasalar-
daki degeri tizerinden hesaplamiglardir. Ayrica, bir markaya nesnel bir deger atamak ve marka
degerindeki degisiklikleri izlemek icin firmanin finansal piyasa degerine dayali olarak marka
degerinin hesaplanmasinin daha dogru sonug¢ vereceginin altin1 ¢izmektedir. Marka degerinin
finansal odag1, bir markanin parasal degerini ifade eder. Bir¢ok aragtirmaciya gére marka dege-
ri, gelecekteki nakit akiglarinin bugiinkii degeri olarak belirlenmektedir. (Murphy, 1990; Simon
& Sullivan, 1993). Finansal tabanli dl¢timler, genellikle sirketin gelir tablolari, bilanco ve pi-
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yasa degeri gibi mali verileri kullanir ve bu bilgileri markanin ekonomik degerini hesaplamak
icin analiz eder (Seetharaman vd., 2001):

* Gelir Tabanli Yaklagim: Markanin gelecekte iiretecegi tahmini nakit akiglarinin bugiinkii
degerini hesaplar. Bu yaklagim, markanin gelecekteki getirilerini ve sirkete sagladig eko-
nomik degeri belirler.

* Maliyet Tabanli Yaklagim: Marka olusturma ve siirdiirme siirecinde yapilan toplam yatirim
maliyetlerini hesaplar. Bu yaklagim, markanin olusturulmasi i¢in yapilan harcamalar: dik-
kate alir.

* Piyasa Tabanli Yaklagim: Markanin piyasa degerini, benzer markalarin piyasa degerleriyle
kargilastirarak hesaplar. Bu yontem, sirketin hisse senedi fiyatlar1 ve piyasa kapitalizasyonu
gibi piyasa verilerini kullanir.

Son donemde yapilan arastirmalar, bir firmanin siirdiiriilebilir rekabet avantaji ve genel
performansi tizerinde maddi kaynaklara kiyasla maddi olmayan ve tamamlayict kaynaklarin
daha belirgin bir etki yarattigin1 gostermistir (Srivastava vd., 1998; Kozlenkova vd., 2014).
Ozellikle Ar-Ge yatirimlari gibi maddi olmayan kaynaklar, firma performansi (Karacaer vd.,
2009; Peterson & Jeong, 2010), firma degeri (Oztiirk, 2008; Basgoze & Sayin, 2013) ve pazar
pay1 (Chauvin & Hirschey, 1993; Isseveroglu & Gengoglu, 2018) ile yakindan iligkilidir. Ar-
Ge yatirimlari, daha gii¢lii miisteri iligkilerinin gelistirilmesi ve pazar odakli bir yaklagimin
benimsenmesi gibi degerli kaynak ve yeteneklerin olugturulmasina yardimet olmaktadir.

Ar-Ge yatirimlari, sirketlerin marka rekabet giiciinii ve gelecekteki performansini
onemli dl¢iide iyilestirme cabalarinda merkezi bir rol oynamaktadir. Tong & Zhang (2014) ta-
rafindan yapilan ¢aligmada, artan Ar-Ge harcamalarinin, gelecekte beklenen daha yiiksek nakit
akiglarina ve daha diisiik 6zsermaye maliyetlerine yol actigini ortaya koymustur. Bu bulgular,
Ar-Ge yatinmlarinin finansal getirileri lizerinde olumlu bir etki yaratabilecegini gostermekte-
dir. Bunun yan1 sira, Kozlenkova vd. (2014), Varadarajan (2020) gibi arastirmacilar, Ar-Ge ya-
tirrmlariin girketlerin yenilikg¢ilik kapasitelerini artirarak, pazarda farklilagsmalarini ve rekabet
avantajlarim siirdiirmelerine katki sagladigini vurgulamiglardir. Ar-Ge yatirimlari, sirketlerin
pazar konumunu gii¢lendirmek ve uzun vadeli bagariy1 elde etmek icin stratejik olarak 6nem-
lidir. Bu yatirimlar, sirketlere miisteri taleplerine hizli ve etkili bir sekilde yanit verme, pazar
trendlerine uyum saglama ve yeni pazar firsatlar1 yaratma konusunda avantajlar saglar. Ozel-
likle, Ar-Ge faaliyetleri, sirketlerin teknolojik liderliklerini gii¢lendirerek, inovasyon ve kalite
algisin1 artirir ve bu durum, marka degeri ve miisteri sadakati lizerinde olumlu etkilere yol acar.

3. Literatiir Taramasi ve Hipotez Gelistirme

Literatiirde Ar-Ge yatirimlar: ile marka degeri arasindaki iligkiyi aragtiran ¢alismalar
bulunmaktadir. Simon & Sullivan (1993), marka degerini finansal temelde inceledigi calis-
mada Ar-Ge ve reklam harcamalarinin marka degeri lizerinde istatistiksel olarak anlamli bir
etkiye sahip oldugunu gostermigtir. Chu & Keh (2006), Ar-Ge ve reklam harcamalariin marka
degeri iizerindeki etkisini incelemis ve reklam harcamalarinin marka degeri iizerinde olumsuz,
Ar-Ge harcamalarinin ise pozitif bir etkisi oldugunu bulmuglardir. Kurt (2019) ¢alismasinda,
Fortune-500 firmalarinin Ar-Ge yatirimi ile marka degeri arasinda iligkiyi incelemis ve Arge
yatirimlarinin marka degerini pozitif etkiledigine dair ampirik kanitlar elde etmigtir. Peterson

495



Sedat CEREZ, Abdullah Kiirsat MERTER, Gokhan ALATAS

& Jeong (2010), Ar-Ge harcamalarinin kurumsal marka degeri ve finansal performans iizerinde
olumlu bir etkisi oldugunu ortaya koymustur. Akyiiz & Berberoglu (2016), reklam ve Ar-Ge
harcamalarinin firmalarin piyasa degerini pozitif etkiledigini ve Ar-Ge harcamasi yiiksek olan
firmalarin daha fazla reklam harcamasi yapmas1 gerektigi sonucuna ulagmigstir. Koshksaray
vd. (2013), Tahran borsasinda iglem goren sirketler ilizerine yaptiklar: caligmada, Ar-Ge harca-
malarmin marka rekabet¢iligini uzun vadede pozitif etkiledigini ortaya koymus, bu da sirket-
lerin marka rekabet giiciinii artirmak i¢in bu iki alana daha fazla yatirnrm yapmalar1 gerektigini
gostermistir. Rahman & Howlader, (2022), Banglades Borsasi’nda faaliyet gosteren sirketler-
de Ar-Ge harcamalarinin firma performansi ve degeri iizerindeki etkisini arastirmis ve Ar-Ge
harcamalari ile firma performans: ve degeri arasinda anlamli ve olumlu bir iligkinin oldugunu
belirlemigtir. Kutluay Sahin (2024) tarafindan yapilan calismada, 2000°den 2019’a kadar 35
iilkeyi kapsayan panel veri analizi kullanilarak, Ar-Ge harcamalarinin yerli patent sayisiyla
oOlciilen inovasyon lizerinde pozitif bir etkisi oldugu sonucuna varilmigtir. Kogcan & Gerekan
(2017) ise Brand Finance Turkey-100 listesine giren sirketlerin farkli faaliyet gider tiirlerinin
marka degeri lizerindeki etkisini incelemis ve 6zellikle Ar-Ge, Pazarlama, Satig ve Dagitim
Giderleri ile Genel Yonetim Giderlerinin marka degeri lizerinde 6nemli ve pozitif bir etkisi ol-
dugunu ortaya koymuslardir. Elde edilen bu bulgular, sirketlerin finansal stratejilerini belirler-
ken marka degerini artiracak faaliyetlere odaklanmalarinin 6nemini vurgulamaktadir. Basgoze
vd. (2016), 2010 ile 2014 yillar1 arasinda Brand Finance tarafindan yayimlanan “Tiirkiye nin
En Iyi 100 Markas1” raporundaki sirketlerin borsa performansini incelemislerdir. Aragtirmanin
bulgulari, bu listede yer alan sirketlerin, raporun duyurulmasinin ardindan 7 ay icinde pozitif
anormal getiri elde ettigini gostermistir. Ozellikle, marka degeri bir nceki yila gore artig gos-
teren sirketlerin, bu 7 aylik donemde ciddi pozitif anormal getiriler sagladig1 ortaya ¢ikmugtir.
Bu sonuglar, marka degerinin sirketlerin finansal performansi iizerinde dogrudan bir etkisi ol-
dugunu gostermektedir.

Inovasyon teorisi, sirketlerin siirekli yenilik yaparak rekabet avantaji elde edebilecek-
lerini ve bu siirecin uzun vadeli marka degeri tizerinde olumlu etkiler yaratabilecegini 6ne siir-
mektedir (Ho vd., 2011; Hojnik & Ruzzier, 2016; Kliestikova & Kovacova, 2017). Benzer se-
kilde, kaynak tabanl1 teori, sirketlerin elinde bulunan benzersiz ve degerli kaynaklarin, rekabet
avantaji yaratma potansiyeli tagidigini ve bu kaynaklarin etkili bir sekilde kullanilmasinin uzun
vadeli basartya katki saglayacagini belirtir (Lin vd., 2021; Luxton, Reid & Mavondo, 2015).
Her iki teoriye dayanarak, Ar-Ge giderleri, sirketlerin sahip oldugu benzersiz kaynaklardan biri
olarak kabul edilmekte ve sirketlerin yenilik yapma kapasitesini artirarak rekabet avantaji elde
etmelerine yardimci olmaktadir. Bu kaynaklarin etkin kullanimi, {iriin ve hizmet gelisimine
onemli olctide katki saglayarak marka degerini artirma potansiyeline sahiptir. Bu argiimanlar
15181nda, test edilecek olan ilk hipotez su sekilde formiile edilmistir.

HI1: Aragtirma ve gelistirme giderleri (Ar-Ge) firmalarin marka degerini pozitif ve an-
lamli bir sekilde etkiler.

Uriin yasam dongiisii teorisi, bir {iriiniin piyasaya siiriilmesiyle baglayip, piyasada var
oldugu siire boyunca yasadig1 degisim ve gelisimleri ele alir (Day, 1981; Artz vd., 2010). Pazar
dinamikleri teorisi, piyasa trendlerinin ve tiiketici tercihlerinin zaman i¢inde nasil degisebi-
lecegini ve sirketlerin bu siirekli degisen kosullara uyum saglamak icin yenilik¢i yaklagimlar
gelistirmeleri gerektigini vurgular (Van Heerde vd., 2004). Ar-Ge giderlerinin gecikmeli etki-
leri, yeni {irlin ve hizmetlerin piyasaya siirilmesi ve bu yeniliklerin pazarda taninmasi ve kabul
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edilmesiyle iligkilendirilir (Stadler, 1991). Bu etkilesim, marka degerinin zamanla artmasina
ve markanin pazardaki konumunun giiclenmesine yardimeci olabilir. Bu teorik cerceveler ve
argiimanlar dikkate alindiginda, ikinci hipotez asagidaki gibi formiile edilmigtir.

H2: Ge¢mis donemlerde yapilan aragtirma ve gelistirme giderleri (Ar-Ge) firmalarin
marka degerini pozitif ve anlaml1 bir sekilde etkiler.

4. Metodoloji
4.1. Orneklem

Aragtirmanin 6rneklemi asagidaki kriterlere dayanarak olusturulmustur. ik olarak,
Brand Finance kurulugu tarafindan 2012 ve 2021 yillart arasinda yayimlanan “ Tiirkiye>nin En
Degerli 100 Markas:1” raporlarinda yer alan sirketler 6rnekleme dahil edilmigtir. Bu sirketlerin
tercih edilme sebebi, marka degerlerinin objektif ve bagimsiz bir kurulus tarafindan diizenli
olarak olgiiliiyor olmasi ve sagladigi giivenilir veri tabanidir. ikinci asamada, farkli diizenle-
melere sahip olmasi ve mali tablo yapilarinin kendine 6zgii olmasindan dolay1 bankalar, sigorta
sirketleri, holdingler ve gayrimenkul yatirim ortakliklart 6rneklem diginda tutulmugtur. Son
agsamada ise arastirma ve gelistirme yatirimi yapmayan sirketler kapsam disinda birakilmistir.
Nihayetinde, 2012-2021 yillar1 arasinda Brand Finance’in “Tiirkiye’nin En Degerli 100 Mar-
kas1r” raporunda yer alan ve belirtilen kriterlere uyan 40 finansal olmayan sirkete ait toplamda
288 gozlem degeri elde edilmigtir. Aragtirmada kullanilan veriler, sirketlerin Kamuyu Aydin-
latma Platformu’nda (KAP) yayimladiklar: yillik faaliyet raporlari, sirketlerin kendi web site-
leri, FINNET veri taban1 ve Brand Finance’1n internet sitesi gibi cesitli giivenilir kaynaklardan
toplanmustir.

4.2. Arastirma Modeli ve Degiskenler

Bu caligma, arastirma ve gelistirme giderlerinin sirketlerin marka degerini etkileyip et-
kilemedigini incelemeyi amaglamaktadir. Aragtirma ve gelistirme giderini 6l¢mek i¢in iki de-
gisken kullanilmistir: Ar-Ge Yatirim Orani (Argel) ve Ar-Ge Harcama Orani (Arge2). Marka
degeri (Marka), Brand Finance’in “Tiirkiye nin En Degerli 100 Markas:1” raporlarindan elde
edilen veriler kullanilarak 6lciilmiigtiir. Bu veriler, her bir sirketin marka degerinin finansal de-
gerini gostermektedir. Kontrol degiskeni olarak ise firma biiyiikliigii (Biiyiikliik), Firma Borg
Oram (Kaldirag), Aktif Karlilik Orani (Kérlilik) ve Firma Yasi (Yas) kullanilmigtir. SEKTOR
ve YIL kukla degiskenleri, sektor ve yil etkilerini temsil etmektedir. Caligmada kullanilan de-
giskenlerin tanimlar1 ve 6l¢iimleri Tablo 1°de gosterilmigtir.

Ampirik sonuglari elde etmek icin “En Kii¢iik Kareler (Ordinary Least Square- OLS)”
yontemi kullanilmistir. Aykir1 degerlerin etkisini azaltmak icin, stirekli degiskenler 1. ve 99.
yiizdelik dilimlerde gozlem degerine esitlenmistir. Aragtirma modelinin yapisal denklemleri
asagidaki sekildedir:

Marka = B, + B,Argel + B,Bilyiiklik + BsKaldirag + B,Karlilik + BsYas + YIL + SEKTOR (1)
+ e
Marka = B, + B,Arge2 + B,Biiyiikliik + B;Kaldirag + B,Karlilik + BsYas + YIL + SEKTOR 2)
+¢
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Tablo 1: Degisken Tanimlari ve Olciimleri

Degisken Kodu Degisken Tanimlari Degisken Olciimleri

Brand Finance kurulugsunun her yil yayimladig: Tiirkiye nin
Marka Marka Degeri En Degerli 100 Markasi raporlarindaki veriler temel alinmigtir.
Bu verilerin analizinde dogal logaritma yontemi kullanilmigtir.

Argel Ar-Ge Yatirim Orani Aragtirma ve Gelistirme Gideri / Toplam Aktif
Arge2 Ar-Ge Harcama Orani Arastirma ve Gelistirme Gideri / Net Satiglar
Biiyiikliik Firma Biiyiikliigi Toplam Aktiflerin dogal logaritmasi
Kaldirag Firma Bor¢ Oram Toplam Borg / Toplam Aktif
Karlilik Aktif Karlilik Orani Dénem Net Kart / Toplam Aktif
Yag Firma Yas1 Firma Yaginin Dogal Logaritmasi
YIL Y1l kukla degiskeni Kukla Degisken (lgili yil 1, diger 0)
SEKTOR  Sektor kukla degiskeni Kukla Degisken (ilgili sektor 1, diger 0)

Yukarida gosterilen yapisal denklemlerde, (3 kesme noktasini, 3, ile 3, arasindaki kat-
sayilar bagimsiz ve kontrol degiskenlerinin bagimli degisken iizerindeki etkilerini ve terimi
ise modeldeki gozlemlenen ve aciklanamayan degisiklikleri veya hatalari temsil etmektedir.
Argel ve Arge2, marka degerini tahmin edildigi gibi etkiliyorsa katsayilarinin pozitif ve is-
tatistiksel olarak anlamli olmasi gerekir. Bu modelin ampirik sonuc¢larina gore, arastirma ve
gelistirme harcama ve yatirimlarinin marka degeri lizerindeki etkisi degerlendirilecektir.

5. Arasgtirma Bulgular
5.1. Tammlayic istatistikler

Tablo 2, arastirma modelinde yer alan degigkenlerin tanimlayici istatistiklerini icermek-
te ve bu degigkenlere ait gbzlem sayisi, ortalama, standart sapma, medyan, en diisiik ve en
yiiksek degerleri sunmaktadir. Aragtirma modelinde yer alan sirketlerin marka degeri ortalama
18.146 ve medyan degeri 17.966°dir. Marka degeri acisindan en kiigiik ve en biiyiik degerler
strastyla 15.761 ve 21.686 olarak belirlenmistir, bu da arastirma kapsamindaki sirketler arasin-
da 6nemli bir cesitlilik oldugunu gostermektedir. Sirketlerin Ar-Ge yatirim oranlari ve Ar-Ge
harcama oranlarina bakildiginda, ortalama degerlerin sirastyla 0.011 ve 0.013 oldugu gortil-
mektedir. Medyan degerler ise her iki oran i¢in de 0.004 olarak hesaplanmusgtir.

Tablo 2: Tammlayic Istatistikler

Degiskenler Gozlem Sayis1  Ortalama Standart Sapma Medyan En Diisiik En Yiiksek

Marka 288 18,146 1473 17066 15761 21,686
Argel 288 0011 0,024 0,004 0 0,176
Arge2 288 0013 0,038 0,004 0 0,266
Biiyiikliik 288 21408 1,533 21,178 17,839 25208
Kaldirag 288 0,676 0397 0.659 0,185 0911
Karlihk 288 0,05 0,077 0055 0336 0216
Yas 288 3817 0,359 3,828 2485 4543
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Degiskenler arasindaki iligkiyi gosteren Pearson Korelasyon Matrisinin sonuglarint so-
nuclar1 Tablo 3’te sunulmustur. Ar-Ge yatirimi (Argel) ve Ar-Ge harcamasi (Arge2), Marka
degeri (Marka) ile pozitif yonde ve anlamli bir gekilde iligkilidir. Analiz sonuc¢larina gore ba-
gimli degisken ile bagimsiz degiskenler arasinda yiiksek diizeyde korelasyon iligkisi gbzlem-
lenmemistir. Ote yandan diger bazi1 degiskenler arasinda yiiksek diizeyde korelasyon iligkisi
tespit edilmistir (Firma biiyiikliigii ile marka degeri arasindaki korelasyon katsayist 0.804’tiir).

Tablo 3: Korelasyon Matrisi

Degiskenler Marka Argel Arge2  Bilyiiklik Kaldirag Karhhk Yas

Marka 1

Argel 0,571%%%* 1

Arge2 0,584%*%%  (,995%*%* 1

Biiyiikliik 0.804***  0,635%*%*  0,650%%* 1

Kaldirag -0,081 -0,009 -0,012 -0,162%#%* 1

Karlilik 0214%**  0,230%**  0231***  (0,262%**  -0,620%** 1

Yas -0,093 0016 0,008 0,069 -0,100* 0,032 1

#% p<0,01, #* p<0,05, * p<0,10 anlamlilik diizeyini ifade etmektedir.

Regresyon modelinde, degiskenler arasindaki korelasyon katsayisi 0,80 degerini agarsa,
bu coklu dogrusallik sorununun bir gostergesi olabilir (Berry & Feldman, 1985). Bu sorunun
varligini tespit etmek amaciyla, varyans artig faktorii (VIF — Variance Inflation Factor) ve to-
lerans degerleri hesaplanmig ve sonuclar Tablo 4’te sunulmustur. Yapilan analizde, ortalama
VIF degeri 1,21 olarak belirlenmistir, bu, degiskenler arasinda diisiik bir coklu dogrusallik
riski oldugunu gosterir. Modelde incelenen en yiiksek VIF degeri, Karlilik degiskeni icin 1,50
olarak ol¢tilmiistiir. Diger tiim degiskenlerin VIF degerleri 2’nin altinda kalmistir, bu da her bir
degiskenin modeldeki diger degiskenlerle diisiik diizeyde iliskili olduguna isaret eder. VIF de-
gerlerinin genellikle kabul edilen 5 esiginin ¢ok altinda olmasi, calismamizda 6nemli bir coklu
dogrusallik problemi olmadigini gostermektedir (Neter vd., 1996; Tar1, 2008).

Tablo 4: VIF ve Tolerans Degerleri

Degiskenler VIF Tolerans
Argel 1,11 0,9037
Arge2 1,11 0,9036
Biiyiikliik 1,17 0,8550
Kaldirag 1,35 0,7399
Karlilik 1,50 0,6645
Yas 1,04 0,9629
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Regresyon Analizi Sonuclar:

En kiiciik kareler regresyon (OLS) modellerinde en sik rastlanan iki problem olan degi-
sen varyans (heteroskedastisite) ve otokorelasyon test sonuglar1 Tablo 5’te verilmigtir. White
heteroskedastisite testi, regresyon modellerinde hata terimlerinin degisen varyansini belirle-
mek i¢in kullanilir (White, 1980). Bu test, bagimsiz degiskenlerin kareleri ve ¢apraz terimler
gibi ek faktorleri de dikkate alarak, modelin potansiyel spesifikasyon hatalarina kars1 daya-
nikliligint artirir. Bu 6zellik, White testini kiiciik 6rneklem boyutlari i¢in uygun kilar (Long &
Ervin, 2000). Testin sonuglar1 chi-square (ki-kare) istatistigi ve p-degerini icerir. Eger p-degeri
0.05 anlamlilik seviyesinin altindaysa, bu, modelde degisen varyans probleminin var oldugunu
gosterir ve temel hipotez reddedilir. Tablo 5°te gosterilen White testi sonuclarina gore, her iki
modelde de ki-kare istatistigi sirasiyla 49,44 ve 48,59 olarak hesaplanmis ve p-degeri her iki
model icin 0.05 anlamlilik seviyesinin altinda hesaplanmistir. Bu sonug, her iki modelde de
degisen varyans probleminin oldugunu gostermektedir.

Durbin-Watson (DW) degeri regresyon analizinde hata terimlerinin bagimsizligini,
ozellikle otokorelasyonun (hata terimleri arasindaki seri baglanti) varligini test etmek i¢in kul-
lanilir (Yamak & Koseoglu, 2006). DW d istatistigi degeri O ile 4 arasinda degisir ve ideal
olarak 1,5 ile 2,5 arasinda olmasi tercih edilir (Dufour & Dagenais, 1985). Tablo 5’te gosterilen
Durbin-Watson otokorelasyon testi sonuglarina gore, her iki modelde de d istatistigi 1,5 dege-
rinin altinda oldugu i¢in, bu modellerde otokorelasyon problemi bulunmaktadir. Bu problemin
varlig1, modelin hata terimleri arasinda belirli bir diizende ya da iliskide olmasina yol acabilir
ve bu da modelin tahmin sonuglarini olumsuz yonde etkileyebilir.

Tablo 5: Degisen Varyans ve Otokorelasyon Testleri

White Heteroskedastisite Testi Durbin Watson Otokorelasyon Testi
Argel Arge2 Argel Arge2
Ki-Kare 49 44 48,59
P degeri 0,000 0,000
DW d istatistik 1,326 1,316

Regresyon analizi sonuglarinda, degigen varyans ve otokorelasyon problemlerine karsi
onlem olarak, kiimelenmis standart hatalar tahmincisi (clustered standard errors) kullanilmigtir
(Drukker, 2003; Koseoglu & Erdem, 2021). Bu tahminci sayesinde, degiskenlerin anlamlilik
degerlerinin hesaplanmasinda, kiimelenmis standart hatalarin sagladig: diizeltmeler dikkate ali-
nabilmektedir.

Tablo 6, Ar-Ge giderlerinin marka degeri iizerindeki etkisini belirlemek amaciyla ya-
pilan regresyon analizinin sonuglarini icermektedir. Tabloda yer alan 1-4. modeller, sirasiyla
mevcut yilin Ar-Ge yatirimini (Argel), bir y1il 6nceki Ar-Ge yatirimini (Argel(-1)), iki y1l 6n-
ceki Ar-Ge yatirimini (Argel(-2)) ve ii¢ y1l onceki Ar-Ge yatirimini (Argel(-3)) bagimsiz de-
gisken olarak kullanmaktadir. Regresyon analizi sonuclari, Ar-Ge giderlerinin (Argel, Argel(-
1), Argel(-2) ve Argel(-3)) sirketlerin marka degerleri (Marka) iizerinde pozitif ve istatistiksel
olarak anlaml1 bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Bu bulgular, Ar-Ge yatirimlarinin,
zaman igerisinde marka degerini artirdigina dair onemli kanitlar sunmaktadir.
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Tablo 6: Ar-Ge Yatirmm ve Marka Degeri
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Degiskenler 1) 2) A3) 4)
Argel 6,602%** (3,79)

Argel(-1) 6,354%%* (3,79)

Argel(-2) 6,291%** (3,88)

Argel(-3) 6,100%** (3,93)
Biiyiikliik 0,871%** (12,57)  0,866%** (12,34)  0,865%** (12,45)  0,868*** (12,37)
Kaldirag 0,409%* (2,42) 0,396%* (2,31) 0,398%* (2,34) 0,404%* (2,38)
Karlilik 1,342* (1,79) 1,376* (1,79) 1,403* (1,89) 1,348%* (1,81)
Yag -0,194 (-0,61) -0,187 (-0,58) -0,176 (-0,54) -0,174 (-0,53)
Sabit 0,593 (0,32) 0,674 (0,36) 0,657 (0,35) 0,586 (0,31)
Y1l Etkisi Var Var Var Var
Sektor Etkisi Var Var Var Var
Gozlem 288 288 288 288

F Istatistigi 39,39 45,10 50,34 4791
R-Kare Degeri 0,8503 0.8507 0.8510 0,8501

Parantez icerisindeki degerler, t degerini gostermektedir. *** p<0,01, ** p<0,05, * p<0,10 anlamlilik diizeyini ifade

etmektedir.

Tablo 7: Ar-Ge Harcamasi ve Marka Degeri

Degiskenler 1) 2 3) “
Arge2 3,692%** (4,23)

Arge2(-1) 3.,567%** (4,07)

Arge2(-2) 3,489%** (3.93)

Arge2(-3) 3,484%** (3,92)
Biiyiikliik 0,868*#* (12,25)  0,862*** (12,01) 0,861*** (12,13)  0,864*** (12,07)
Kaldirag 0451%* (2,63) 0431%* (2.48) 0,44%* (2,54) 0,439%* (2,50)
Karlilik 1,515% (1,93) 1,48% (1,87) 1,595% (2,02) 1,549* (1,97)
Yas -0,182 (-0,57) -0,188 (-0,58) -0,175 (-0,54) -0,175 (-0,54)
Sabit 0,612 (0,33) 0,766 (0,41) 0,717 (0,38) 0,65 (0,34)
Y1l Etkisi Var Var Var Var
Sektor Etkisi Var Var Var Var
Gozlem 288 288 288 288

F Istatistigi 35,38 4141 4527 4342
R-Kare Degeri 0,8489 0,8488 0,8485 0,8486

Parantez icerisindeki degerler, t degerini gostermektedir. *** p<0,01, ** p<0,05, * p<0,10 anlamlilik diizeyini ifade

etmektedir.
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Tablo 7, Ar-Ge giderlerinin marka degeri iizerindeki etkisini belirlemek amaciyla ya-
pilan regresyon analizinin sonuglarimi icermektedir. Tabloda yer alan 1-4. modeller, sirasiyla
mevcut yilin Ar-Ge harcamasini (Argel), bir yil 6nceki Ar-Ge harcamasini (Argel(-1)), iki y1l
onceki Ar-Ge harcamasini (Argel(-2)) ve li¢ yil onceki Ar-Ge harcamasini (Argel(-3)) bagim-
s1z degisken olarak kullanmaktadir. Regresyon analizi sonuglari, Ar-Ge giderlerinin (Arge2,
Arge2(-1), Arge2(-1) ve Arge2(-3)) sirketlerin marka degerleri (Marka) lizerinde pozitif ve
istatistiksel olarak anlamli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Bu bulgular, Ar-Ge har-
camalarinin, zaman icerisinde marka degerini artirdigina dair dnemli kanitlar sunmaktadir.

Tablo 6 ve Tablo 7°de yer alan regresyon analizi sonuglar1 incelendiginde, Ar-Ge Yati-
rim1 (Argel) ve Ar-Ge Harcamasi (Arge2)’nin sirketlerin marka degerini pozitif ve istatistiksel
olarak anlamli etkiledigi belirlenmistir. Bunun yan sira, Ar-Ge degiskenlerinin bir, iki ve ii¢
donem gecikmeli degerlerinin de sirketlerin marka degerini pozitif ve istatistiksel olarak an-
lamli etkiledigi tespit edilmistir. Bu sonuglar, Ar-Ge faaliyetlerine yapilan yatirimlarin sirket-
lerin marka degerini artirma kapasitesine isaret ederek H1 ve H2 hipotezleri desteklemektedir.
Bu sonuclar, Ar-Ge yatirimlari ve harcamalarinin, yenilik¢ilik ve teknolojik gelisme ile dogru-
dan iligkili oldugu g6z oniinde bulunduruldugunda; Ar-Ge faaliyetlerinin, sirketlerin yenilikci
tirtin ve hizmetler gelistirmesine, pazarda fark yaratmasina ve sonug¢ olarak marka degerini
artirmasina yardimci oldugunu gostermektedir. Ayrica Ar-Ge yatirimlarinin hem kisa hem de
uzun vadede marka degerini olumlu yonde etkilemesi, Ar-Ge yatirimlarinin sadece anlik so-
nuclar tiretmekle kalmayip, ayn1 zamanda uzun siireli marka bilinirligi ve miisteri sadakati inga
etmede kritik bir rol oynadigin1 gostermektedir.

Tablo 6 ve Tablo 7°deki sonuglara gore, kontrol degiskeni olan firma biiytikliigii (Bii-
yiikliik), firma bor¢ orani (Kaldirag) ve firma yasi (Yas) sirketlerin marka degerini pozitif ve is-
tatistiksel olarak anlaml1 bir sekilde etkilemektedir. Ote yandan aktif karlilik oraninin (Karlilik)
sirketlerin marka degeri iizerinde pozitif ancak istatistiksel olarak anlamli bir etkisinin olmadi-
&1 tespit edilmistir. Bu sonuclar, daha biiyiik, daha fazla bor¢lanma kapasitesine sahip ve daha
uzun siiredir piyasada olan girketlerin marka degerlerinin yiiksek olma egiliminde oldugunu
gostermektedir. Firma biiyiikliigiiniin marka degeri iizerindeki pozitif etkisi, biiyiik firmalarin
genellikle daha genis bir miisteri tabanina, daha fazla kaynaga ve daha giiclii bir piyasa varlik-
larina sahip olmalarindan kaynaklanabilmektedir. Benzer sekilde, firma bor¢ orani yiiksek olan
sirketlerin daha agresif yatirim stratejileri izlemesi ve bu sayede marka degerlerini artirmasi
muhtemeldir. Ayrica, firma yagi ile marka degeri arasindaki pozitif iligki, yash firmalarin miis-
teri sadakati, marka bilinirligi ve piyasa itibar1 acisindan avantajli olabilecegini gostermektedir.

5.2. Saglamlik (Robustness) Analizi

Ana regresyon modellerinde marka degerinin dogal logaritmas1 bagimli degisken olarak
kullanilirken, bu boliimde farkli bir yaklagim benimsenmigtir. Bagimli degisken, bir firmanin
Brand Finance’in “En lyi 100 Marka” siralamasindaki yerinin bir nceki yila gore degisimi
olarak Ol¢iilmiistiir. Siralamadaki yiikselis veya diisiisler, firmalarin pazardaki rekabet¢i du-
rumunu, tiiketici algilarin1 ve genel pazar stratejilerinin etkinligini gostermesi muhtemeldir.
Bu analiz ile Ar-Ge giderlerinin firmalarin siralamadaki degisiklikleri iizerinde nasil bir etkisi
oldugu tespit edilmesi amaclanmigtir.
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Tablo 8: Ar-Ge Gideri ve Marka Degeri Siralamasi

Degiskenler e} (2)
Argel 17,823%* (2,16)

Arge2 8,357* (1,90)
Biiyiikliik -0,244 (-1,27) -0,263 (-1,39)
Kaldirag 1,102% (1,75) 1,226%* (2,04)
Karhlik 4,758 (0,73) 5462 (0,87)
Yag -0,015 (-0,71) -0,014 (-0,67)
Sabit 12,868#%* (3,13) 13,19%*%* (3,24)
Y1l Etkisi Var Var
Sektor Etkisi Var Var
Gozlem 288 288

F Istatistigi 18,96 24,52
R-Kare Degeri 0,2239 0,2228

Parantez icerisindeki degerler, t degerini gostermektedir. *** p<0,01, ** p<0,05, * p<0,10 anlamlilik diizeyini ifade
etmektedir.

Tablo 8’deki regresyon sonuglari, Argel ve Arge2’nin firmalarin marka degeri sira-
lamasindaki degisimi tizerinde pozitif ve istatistiksel olarak anlamli bir etkisi oldugunu gos-
termektedir. Bu sonuglar, Ar-Ge faaliyetlerin, sirketlerin marka degerlerinin artmasina ve pa-
zardaki konumlarmin iyilesmesine 6nemli katkilar sagladigini ortaya koymakta ve sirketlerin
pazardaki rekabetci durumlarimi giiclendirmek ve marka imajlarini iyilestirmek i¢in etkili bir
arag¢ oldugunu gostermektedir.

6. Sonuc ve Tartisma

Tiiketim aligkanliklart ve sirketlerin rekabet dinamikleri, kiiresellesme ile ivmelenen
teknolojik gelisimden 6nemli 6lciide etkilenmistir. Bugiin, bilgi ve tiiketim mallarmin hizla
global dlcekte yayilmast, iireticiler arasinda yogun bir rekabet ortami1 yaratmis ve sirketlerin tii-
ketici dikkatini cekmek ve marka bilincini artirmak i¢in stratejik planlama yapmalarini zorun-
lu kilmistir. Bu baglamda, Ar-Ge (Arastirma ve Gelistirme) faaliyetlerine yapilan yatirimlar,
marka degerini, iiriin gelistirme stireclerini ve pazar konumlandirmalarini etkileyerek, rekabet
avantaji kazanmalarimi ve bu avantaji siirdiirmelerini saglayan kritik bir kaynaga doniigsmiigtiir.
Ar-Ge harcamalarinin, uzun vadeli yatirimlar olmast ve yiiksek batik maliyetlere sahip olmast,
bu harcamalarin kisa vadede firma degerine katki saglamayabilecegini gosterse de bu yatirim-
larin uzun vadeli stratejik onemi ve sirketlerin yenilikg¢ilik kapasitesi ile pazardaki farklilasma
yetenegini artirarak uzun vadede marka degeri ve finansal performans iizerinde pozitif etkiler
yarattig1 aciktir.

Bu arastirma, 2012-2021 yillar1 arasinda Brand Finance tarafindan yayimlanan
“Tiirkiye nin En Degerli 100 Markas1” raporlarini temel alarak, Ar-Ge giderlerinin sirketlerin
marka degeri lizerindeki etkisini analiz etmistir. Analiz sonuglari1, Ar-Ge faaliyetlerine yapilan
mevcut ve gecmis yatirimlarin girketlerin marka degerleri pozitif ve istatiksel olarak anlaml

503



Sedat CEREZ, Abdullah Kiirsat MERTER, Gokhan ALATAS

etkiledigini ortaya koymustur. Bu bulgular, Ar-Ge harcamalar: ile marka degeri arasindaki
iliskiyi ampirik olarak inceleyen Simon & Sullivan (1993); Chu & Keh (2006); Kocan & Ge-
rekan (2017); Kurt (2019)’un bulgulartyla tutarhidir. Ayrica, bu ¢alisma, Ar-Ge harcamalarinin
sadece mevcut marka degerine degil, ayn1 zamanda sirketlerin marka siralamalarindaki degi-
sikliklere de etki ettigini ortaya koymaktadir. Bu bulgular, Ar-Ge harcamalarinin, sirketlerin
marka degerini artirma ve pazardaki konumlarini iyilestirme ¢abalarinda kritik bir rol oynadi-
gin1 gostermektedir. Sirketlerin, marka degerlerini ve pazardaki konumlarini giiglendirmek icin
Ar-Ge harcamalarini stratejik bir yatirim olarak gérmeleri ve bu alana yeterli kaynak ayirmalar:
gerekmektedir. Bu yatirimlar, sadece mevcut iiriin ve hizmetlerin gelistirilmesine degil, ayni
zamanda sirketin pazarlama ve marka stratejilerine de destek saglamaktadir.

Calismanin bir takim potansiyel sinirlamalart vardir. Caligmanin veri seti, Brand Finan-
ce tarafindan yayimlanan “Tiirkiye’nin En Degerli 100 Markas1” raporlarina dayanmaktadir.
Bu veri seti, belirli bir cografi bolgeyi (Tiirkiye) ve belirli bir zaman araligin1 (2012-2021)
kapsamaktadir. Bu durum, sonuglarin genel gecerliligi agisindan sinirliliklar olusturabilir. Ay-
rica, calisma yalnizca finansal olmayan sirketleri kapsadigi i¢in, bulgularin diger sektorlerdeki
sirketler icin gecerli olup olmadig1 konusunda sinirlamalar mevcut olabilir. Son olarak Ar-Ge
giderleri, cesitli bicimlerde 6l¢iilebilir ve bu Slciimler sirketten sirkete farklilik gosterebilir.
Calismada kullanilan Ar-Ge yatirim ve harcama oranlart, tiim sirketler i¢in standart bir 6l¢tim
yontemi olmayabilir ve bazi durumlarda yaniltict olabilir. Gelecekteki arastirmalarda bu si-
nirlamalarin iistesinden gelmek icin ek yontemler ve veri setleri kullanilarak, daha kapsamli
ve genel gecer sonuclar elde edilebilir. Ozellikle, farkli veri kaynaklarinin ve farkli cografi
bolgelerin dikkate alinmasi, aragtirmanin kapsamini genisleterek daha derinlemesine bir analiz
saglayabilir.

Calismamiz, is diinyasina, akademik cevrelere, daha da dnemlisi, yatirimcilara Ar-Ge
yatirimlarinin stratejik onemine dair derinlemesine bilgiler sunmakta ve sirketlerin rekabet
avantajlarim siirdiirmek ve pazarda daha etkili bir konuma gelmek icin bu tiir yatirimlari nasil
stratejik olarak kullanmalar1 gerektigine dair degerli i¢goriiler sunmaktadir.
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KADIN HEKIMLERDE iS YASAM DENGESi OLCEGININ YAPI
GECERLILIGININ DOGRULAYICI FAKTOR ANALIZI iLE INCELENMESI

Arzu EKINCI DEMIRELLI! ®

OZET

Bu ¢alismanin amaci Fisher, Bulger ve Smith’in 2009 yilinda gelistirdigi is-yasam dengesi dlgegini
kadin hekimler nezdinde degerlendirerek, olcegin benzesim ve ayrisim gegerliligini sagladigr ve yapt
gecerliligine sahip oldugunu dogrulayict faktor analizi ile gostermektir. Olgegin Tiirkceye uyarlamast
Ekinci ve Sabanct tarafindan 2021 yilinda yapilmistir. Bu ¢alismada ise olgegin Tiirkce uyarlama
calismasindan farkly olarak yapt gecerliliginin gosterilmesinde benzesim ve ayrisim gegerliligine sahip
oldugunu CR, AVE, VAVE MSV ve ASV kriterlerini dikkate alarak gostermek amaglanmugtir. Arasgtirma
Kadin Hekimler Egitime Destek Vakfina iiye 181 goniillii kadin hekimle yapumustir. Oncelikle agiklayict
faktor analizi yapilarak olcegin 17 madde, 4 faktorlii yapisi elde edilmis ve boyutlarin toplam varyansin
%69,494’iinii acikladigr goriilmiistiir. Cronbach alfa i¢ tutarlilik katsayist 0.861 olarak hesaplanmus,
olgek yiiksek diizeyde giivenilir bulunmugtur. Olgegin hipotez ile belirlenen faktor yapilarina uygunlugunu
test etmek iizere birinci diizey ve ikinci diizey ¢ok faktorlii dogrulayict faktor analizleri yapilmigtir. DFA
sonucunda elde edilen A*/df, RMSEA, SRMR, GFI, NFI, IFI ve CFI uyum indeksleri degerlendirilmis,
birinci diizey cok faktorlii modelin iyi bir uyuma sahip oldugu ortaya koyulmustur. Onerilen modele ait
CR, AVE, VAVE, MSV ve ASV degerleri hesaplanarak olgcegin benzesim ve ayrisim gegerliligini sagladig
ve sonugcta kadin hekimlerin is-yasam dengesini belirlemede hem gecerli hem de giivenilir bir dl¢cme aract
olarak kullanilabilecegi gosterilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dogrulayict Faktor Analizi, Is-Yasam Dengesi Olgegi, Kadin Hekimler, Yapi
Gegerliligi
JEL Swniflandirmasi: M50, M54

INVESTIGATION OF CONSTRUCT VALIDITY OF
THE WORK-LIFE BALANCE SCALE IN FEMALE PHYSICIANS
WITH CONFIRMATORY FACTOR ANALYSIS

ABSTRACT

The aim of this study is to evaluate the work-life balance scale developed by Fisher, Bulger and
Smith in 2009 among female physicians and to show, through confirmatory factor analysis, that the
scale provides convergent and discriminant validity and has construct validity. The scale was adapted
to Turkish by Ekinci and Sabanct in 2021 . In this study, it is aimed to show that the scale has convergent
and discriminant validity in demonstrating its construct validity, unlike the Turkish adaptation study, by
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taking into account the CR, AVE, VAVE MSV and ASV criteria. The research was conducted with 181
volunteer female physicians who are members of the Female Physicians Education Support Foundation.
First, exploratory factor analysis was conducted to obtain the 17-item, 4-factor structure of the scale,
and it was seen that the dimensions explained 69.494% of the total variance. Cronbach’s alpha internal
consistency coefficient was calculated as 0.861, and the scale was found to be highly reliable. First-level
and second-level multi-factor confirmatory factor analyzes were conducted to test the scale’s suitability
for the factor structures determined by the hypothesis. Ax*/df, RMSEA, SRMR, GFI, NFI, IFI and CFI
fit indices obtained as a result of CFA were evaluated and it was revealed that the first level multi-factor
model had a good fit. By calculating the CR, AVE, VAVE, MSV and ASV values of the proposed model, it
has been shown that the scale provides convergent and discriminant validity and that it can be used as a
valid and reliable measurement tool in determining the work-life balance of female physicians.
Keywords: Confirmatory Factor Analysis, Construct Validity, Female Physicians, Work-Life Balance
Scale

JEL Classification Codes: M50, M54

EXTENDED SUMMARY
Research Questions & Purpose

This study was conducted to ensure the construct validity of the work-life balance
(WBL) scale developed by Fisher et al. in 2009. Establishing construct validity enhances the
appropriateness and effectiveness of the scale. Research conducted with a scale that has con-
struct validity ensures that the concept is accurately measured and the results are more reliable.
The Turkish adaptation of the WBL scale was conducted by Ekinci and Sabanc1 in 2021. Unlike
the Turkish adaptation study of the scale, this study aims to demonstrate similarity and differ-
entiation validity based on CR, AVE, MSV, and ASV criteria.

Literature Review

Maintaining a balance between work and personal life has long been a focal point for
individuals invested in improving the overall quality of their work life and its impact on their
overall quality of life (Guest, 2002: 256). Literature research has revealed that female doctors
often become exhausted from fatigue after fulfilling their duties and are unable to meet their
family responsibilities after being on call (Adisa et al., 2014: 31). It is observed that female
doctors, who need to prioritize their responsibilities at home and towards their families, strug-
gle to maintain a balance in this regard, experiencing an imbalance between work and family
(Addagabottu & Battu,2015: 33). The ability of female doctors to maintain work-life balance is
crucial not only for their overall well-being but also for the well-being of their patients (Behza-
dpoor, 2020: 34). Ultimately, this balance has a significant impact on their work-life harmony
and job performance (Dousin et al., 2022: 376).

Methodology

The study has been planned as a causal study method among quantitative research meth-
ods. The population of the study consists of members of the Foundation for Support of Women
Doctors in Education (KAHEV). Convenience sampling method was applied in the research.
Survey method was used as the data collection technique. The online survey form created was
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shared in the KAHEV WhatsApp group. 181 female doctors voluntarily answered the survey.
Exploratory factor analysis was conducted to reveal the factor structure of the scale in data
analysis, confirmatory factor analysis was performed to determine the compatibility of the
scale with the data, and Cronbach’s alpha value was calculated to assess the scale’s reliability.
Following CFA, validity testing was aimed for the most suitable measurement model identi-
fied, where convergent and discriminant validity were examined.

Ethical approval was obtained from the Ethics Committee of Batman University on
18/04/2023 with decision number 106734 for the research.

Results and Conclusion

EFA revealed the 4-factor structure of the scale in the literatiire. The Cronbach’s alpha
value was calculated for the reliability of the dimensions. “Negative impact of work on life”
had 0=0.879, “Negative impact of life on work™ had a=0.849, “Positive impact of work on life”
had a=0.895, and “Positive impact of life on work” had a=0.811. Considering these results, it
can be said that the scale is highly reliable (Hair vd., 2010: 680).

First-level and second-level CFA analysis have been conducted. For the first level,
xA2/df = 1.593, RMSEA = 0.057, CFI = 0.96, GFI = 0.90, SRMR = 0.06, NFI = 0.90 values
were obtained, indicating that the data showed good/acceptable fit. In the second-level CFA,
although xA2/df showed an acceptable fit, other fit indices were found to be incongruent even
after applying the recommended modifications. Consequently, it was determined that the best
model created is the modified first-level CFA model.

To determine the construct validity of the scale, it is necessary to demonstrate the
adequacy of both convergent and discriminant validity . Initially, composite reliability (CR)
values exceeding 0.70 have been calculated for the four dimensions of the scale. Average var-
iance extracted (AVE) values higher than 0.50 have been obtained. It has been observed that
CR>AVE for all dimensions, indicating the fulfillment of convergent validity. For discriminant
validity, maximum shared variance (MSV) values have been calculated as the square of shared
variances, while average shared variance (ASV) values have been calculated as the mean of
shared variances squares. The criteria of ASV<AVE, MSV<AVE, and ASV<MSYV confirm the
scale’s discriminant validity (Siiriicii & Maslake¢1, 2020: 2704; Giirbiiz, 2021: 83).

Another criterion for discriminant validity highlights the necessity of correlations
between factors and the condition that the square root of AVE for each factor should exceed its
correlations with other factors (Fornell & Larcker,1981). Analyzing Table 11 presenting CR,
AVE, \/AVE, MSV, ASV, and correlation values in combination with these criteria, it can be
concluded that the data support the modified first-order confirmatory factor model of work-life
balance scale, confirming both convergent and discriminant validity.
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1. Giris

Insan hayatmin temeli olan is ve is dis1 yasam birbirinden ayr1 tutulamayan i¢ ice geg-
mis kavramlardir. Insanlarin cabasi ise s6z konusu iki kavrami hayatlarinda dengede tutma-
ya calismaktir. Ciinkii herhangi birinin hayatlarindan kaymast durumunda digeri de bundan
etkilenecektir. Is hayatinda sikint1 yasayan birey mevcut durumunu aile ve sosyal yasamina,
sosyal yagaminda sikint1 yasayan birey ise ig yasamina yansitacaktir. Sonugta ig ve yasaminda
mutsuz olan kisi tilkenmiglige stiriiklenecektir. Hal boyle olunca kisinin daha basarili bir is ve
aile yasam icin ikisini dengede tutabilmesi 6nem arz etmektedir. is-yasam dengesi, bireyin is
yasami, aile ve kisisel hayat1 arasindaki denge olarak tanimlanmaktadir (Polat, 2017: 54). Is-
yasam dengesi, goreve “Is” ve “Yasam” arasinda uygun sekilde 6ncelik verilmesini ve profes-
yonel caligma ile kigisel ¢alisma arasinda dengeye ulasilmasini gerektirir (Pandey & Pandey,
2016: 319). Guest (2002: 265) is-yasam dengesini orgiitsel ve bireysel faktorler olmak iizere
ikiye ayirarak tanimlamaktadir. Orgiitsel faktorler isin sorumluluklari ve kiiltiirii ile evle ilgili
sorumluluklar ve ev kiiltiirlinden olugmaktadir. Bireysel faktorler ise; kisinin isinde uyumlu
olmast, kiginin sahip oldugu kisilik 6zellikleri, kisisel kontrol durumu, zorluklarla miicadele
etme giicti, enerji, cinsiyet, yas, egitim durumu ve kariyer siirecleridir.

Tarihte kadin calisanlar 1960’lar ve 1970’ler boyunca igverenler tarafindan ¢ocuk ba-
kimi1 ve ev igleri gibi sorumluluklari sebebi ile bir sorun olarak goriilmiislerdir. 1980’lerde, is
yasamina katkida bulunan kadinlarin degerinin ve onlarin ihtiyaclarinin farkina varan Merck,
Deloitte, Touche ve IBM gibi oncii kuruluslar, insan kaynaklar1 politika ve prosediirlerinde
yenilige gitmislerdir. Yenilikler arasinda ¢alisan yardim programlari, esnek zamanl caligma,
home office calisma, dogum izni ve ¢ocuk bakim yerleri gibi imkanlar yer almistir. Bununla
birlikte erkekler de is ve yasam hayatlariyla ilgili endiselerini dile getirmeye baslamis ve gecen
on yilin ardindan ig-yasam dengesi, sadece bir kadin meselesi olmaktan 6te erkekleri, aileleri,
kuruluslart ve kiiltiirleri etkileyen bir mesele olarak goriilmeye baglamistir (Bird, 2006: 22).

Giiniimiizde giderek zorlasan is ve yasam sartlarinda kadinlarda erkekler gibi is yasa-
minda profesyonel olarak gorev almakta ve bir¢cok alanda miicadele etmektedirler. Kadinlar
kariyerlerinde biiyiik basarilar elde ederken ailelerine karst sorumluluklart azalmadan devam
etmektedir. Aile hayatinda hamilelik siireci, gocuk bakimi ve ev igleri gibi sorumluluklar kadin
calisanlarin omuzlarina daha fazla yiik bindirmektedir. Mesai saatlerinin yogunlugu veya is
yerinde asir1 yorulma sebebi ile eve gittiklerinde aileleriyle ilgilenecek enerjiyi kendilerin-
de bulamama ve kendilerine dahi vakit ayiramamaktadirlar. Bunun tam tersi olarak bireyle-
rin yagamlarinda yasadiklar1 olumsuzluklardan dolay1 ig yagamlarinin etkilendigi durumlar da
olabilmektedir. Kadinlarin evde bakmakla yiikiimlii olduklar: hasta aile biiyiiklerinin varligi,
cocuklarinin okula gidemedikleri zamanlar, es ile ilgili yasanan problemler ve ev ile ilgili {ist-
lenilen sorumluluklar nedeniyle ise gidememe veya ise ge¢ kalma sikintilar1 olabilmektedir.
Bu durumun kiside ise odaklanamama ve iste verimli olamama problemlerine sebep oldugu
bilinmektedir (Polat, 2018: 192).

Goriildiigii tizere is-yasam dengesinin aragtirilmasi, problemlerin belirlenmesi ve dii-
zeltmeye gidilmesi calisan ve is veren agisindan olduk¢a 6nemlidir. Bu baglamda ig-yasam
dengesi ile ilgili yapilan arastirmalarin niceliksel ve niteliksel olarak arttirilmasi gerekmekte-
dir. Arastirma sonuglarinin topluma faydali olmasi i¢in arastirma yapilirken kullanilan 6lgme
araglarmin gecerli ve giivenilir olmasi temel faktorlerdendir. Ozellikle sosyal bilimler alaninda
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caligan arastirmacilar ¢aligmalarinda belirledikleri problemlerle ilgili ilgilendikleri degisken-
lerden olugan kavramsal bir model gelistirerek analizlerini yaparlar. Aragtirmalar icin siklikla
anket yoluyla veri toplamakta ve bu dogrultuda konu ile ilgili olusturulmus hazir 6l¢eklerden
yararlanmaktadirlar. Aragtirmalarda kullanilan 6lgeklerin gecerli ve giivenilir olmasi, aragtirma
sonuglarinin faydali olmasi i¢in 6nem arz etmektedir. Gegerli ve giivenilir kavramlar: birbiriyle
yakindan iligkili olmalarina ragmen 6l¢me aracinin farkl 6zelliklerini temsil etmektedir. Genel
olarak bir dl¢iim aracinda giivenirlik tek bagina gecerliligin saglanmasi i¢in yeterli degilken,
Ol¢me araci gecerliyse giivenilir oldugundan bahsedilebilmektedir. Bu nedenle aragtirmacilarin
kullandiklar1 6l¢me araclarinin gecerlilik ve giivenilirliklerinin incelemesi gerekmektedir (Giir-
biiz & Sahin, 2018: 331). Aksi takdirde aragtirmacilarin aragtirma bulgularini yorumlamasi
saglikli olmayacaktir. Aragtirmact yeni bir dl¢ek gelistirmemesi durumunda orijinal aragtirma-
nin yapildigi iilkenin yerel dilinde daha 6nce olusturulmus gegerlik ve giivenirligi test edilmis
bir 6l¢egi kullanabilir. Ancak arastirmada kendi 6rneklemiyle de dlgegin yap1 gecerliliginin test
edilmesinin yaninda, 6l¢gegin benzesim ve ayrigim gecerlili§ine sahip oldugunun gésterilmesi
de gerekmektedir. Benzesim gecerliligi, degiskenlere iligkin ifadelerin birbirleriyle ve olustur-
duklar: faktorlerle iligkili oldugunu ifade eder; bdylece belirli bir yapiy1 6l¢mek icin tasarlanan
olgme aracinin, amaglanan yapiy1 dogru 6lctiigii diisiiniilmektedir. Olgme araclarmin birlesim
gecerliliginin sinanmasinda birlegik giivenilirlik CR (composite reliability) ve ortalama acik-
lanan varyans AVE (Avarage Variance Extracted) degerlerinden yararlanilir (Hair vd., 2011:
146). Ayrisim gecerliliginin sinanmasinda ise maksimum paylagilan varyansin karesi MSV
(Maksimum Squared Variance) ve paylagilan varyansin karesinin ortalamast ASV (Average
Shared Square Variance) degerlerinin hesaplanmasi gerekir. ASV bir faktoriin diger faktorlerle
paylagti81 varyansin karelerinin toplaminin paylasilan varyans sayisina boliinmesi ile elde edi-
lir (Cakar, 2020: 69).

Literatiirde ig-yagsam dengesi alaninda yapilan aragtirmalar incelenirken kullanilan farkli
olgeklerle karsilagilmistir. Bu caligmada incelenmek {izere Fisher vd. (2009)’nin gelistirdigi

99

olcek tercih edilmistir. Olcekte “isin yasam iizerindeki olumsuz etkisi”, “yasamin is iizerindeki
olumsuz etkisi”, “isin yagsam iizerindeki olumlu etkisi” ve “yasamuin ig tizerindeki olumlu etki-
si” ayr1 ayr1 dort boyutta dlgiilmektedir (Fisher vd., 2009: 444). Olgegin Tiirkceye uyarlama-
st Ekinci ve Sabanci tarafindan 2021 yilinda yapilmis, aragtirmada ilkogretim ve orta okulda
gorev yapan 203 ogretmenin is- yasam dengeleri incelenmistir. Arastirma sonucunda 6lgegin
ogretmenlerin is ve yagam dengesini belirlemede kullanilabilecek gecerli ve giivenilir bir 6lcek
oldugu belirlenmistir (Ekinci & Sabanci, 2021: 162). Bu ¢alismada ise is-yasam dengesi 6lge-
ginin Tiirkce uyarlama ¢alismasindan farkli olarak yapi gecerliliginin gosterilmesinde benze-
sim ve ayrisim gegerliligine sahip oldugunu CR, AVE, MSV ve ASV kriterlerini dikkate alarak

gostermek amaclanmigtir.

Bu amacla ig- yasam dengesini saglamanin zor oldugunun bilindigi saglk sektorii ca-
lisanlarindan kadin hekimler bu aragtirma i¢in tercih edilmistir. Yapilan literatiir aragtirmasin-
da da kadin hekimlerin gorevlerini yerine getirdikten sonra yorgunluktan bitkin diistiikleri ve
nobet ¢ikiglarinda aile sorumluluklarini yerine getiremez hale geldikleri saptanmistir (Adisa
vd., 2014: 31). Evlerine ve ailelerine kars1 sorumluluklarin1 da 6nemsemeleri gereken kadin
hekimlerin, bu konuda dengeyi saglamakta zorlandiklari, is ve aile arasinda dengesizlik yasa-
diklar1 goriilmektedir (Addagabottu & Battu, 2015: 33). Kadin hekimlerin is-yasam dengesini
saglayabilmeleri sadece onlarin genel refahi icin degil, ayni zamanda hastalariin refahi i¢in
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de 6nemlidir (Behzadpoor, 2020: 34). Kadin hekimler hastalarina kars1 dogru teshis ve tedavi
yontemleri uygulamalart gereken son derece dikkat ve dzveri isteyen bir meslek icra etmekte-
dirler. Yogun gecen mesai saatleri sonrasinda gece nobetleriyle birlikte uzun saatler boyunca
caligmalar1 istenmektedir, bu tiir bir baski fiziksel ve ruhsal sagliklarini etkilemekte ve dolayi-
styla islerinde devamsizlia yol agmaktadir (Pandey & Pandey, 2016: 319). Bu durum sonucta
ig-yasam dengeleri ve is performanslari iizerinde dnemli bir etkiye sahip olmaktadir (Dousin
vd., 2022: 376). Ustelik yasanan herhangi bir deprem, yangin, kaza, salgin hastaliklar gibi
olagan iistii durumlarda ig yiikleri daha da artmaktadir. Son yiizyilda yasanan Covid-19 salgin
stirecinde, farkli sektorlerdeki ¢alisanlarin evden caligma sistemine gecmesine ragmen, kadin
hekimler bu siireci hastanede enfeksiyon riskiyle ge¢irmis ve hatta mesai sonralar: ailelerine
bulastirma riskinden dolay: evlerine dahi gidemeyip misafirhane veya otelde konaklamak du-
rumunda kaldiklar1 bilinmektedir. Aksu & Orak (2022: 145) yaptiklar1 ¢alismada Covid- 19
salgini siirecinde saglik calisanlarinin ig-yasam dengelerinin azaldig1 sonucuna ulagmiglardir.
Bu konuda yapilacak olan aragtirmalarin 6nemi sebebi ile caligmada is yagsam dengesi 6l¢eginin
kadin hekimler iizerinde yapilacak arastirmalarda kullanilabilecek benzesim ve ayrigim geger-
liligine sahip yap: gegerliligi ve giivenilirligi olan bir 6l¢ek oldugunu géstermek amaclanmustir.

2. Faktor Analizi Tanim ve Tiirleri

Faktor analizi, ¢ok sayida ifadenin bir araya gelmesiyle olusan yapilarin birbiriyle iliski-
li olabilme durumlarini ortaya koymay1 hedefleyen istatistiksel analiz teknigidir (Kim & Mul-
ler, 1978). Faktor analizi literatiirde aciklayic1 ve dogrulayici faktor analizi olmak tizere iki
temel analizle bilinmektedir.

2.1. Aciklayici Faktor Analizi

Sosyal bilim caligsmalarinda kavramlart olusturan yapilarin genellikle alt boyutlar ve bu
alt boyutlara ait cok fazla maddelerden olustugu gozlenmektedir. Faktor analizi ile arastirma
kapsamindaki bu c¢ok sayida ki ifadelerin aslinda birka¢ temel ifade ile incelenip incelene-
meyecegini belirlemeye caligilmaktadir (Giirbiiz & Sahin, 2018: 317). Bu baglamda faktor
analizinin ana amaci olan boyut indirgemede siklikla kullanilan tiirii agiklayici faktor analizidir
(exploratory factor analysis) (Yaslioglu, 2017: 76). Aciklayici faktor analizi (AFA), cok sayida
degiskenden olusan veri setini, 6ncelikli olarak belirli sayida gruplara ayirmay1 amaclamakta-
dir. Olugturulan gruplarin birbirleriyle minumum korelasyona sahip olmalart beklenirken her
bir grubun icindeki degiskenlerin arasinda ise yiiksek korelasyonun olmasi beklenmektedir
(Karagoz, 2021: 104). AFA sonrasinda, cok sayidaki degisken azaltilarak yapiy1 daha az sa-
yida ve daha yiiksek agiklama giiciiyle temsil eden faktorler belirlenmis olacaktir (Conway &
Huffcutt, 2003: 149).

2.2. Dogrulayic1 Faktor Analizi

Sosyal, fen ve saglik bilimlerinde 6zellikle dl¢ek gelistirme calismalarinin ilk agama-
larinda agiklayici faktor analizi ile faktorler (gizil degisken, ortiik degisken) ile bu faktorlerin
icinde yer alan maddeler (gozlenen degisken) belirlenerek model olusturulmaktadir. Belirlenen
faktorler ile olugturulan modelden yararlanilarak yapilan ¢calismalarda, eldeki 6rneklem verileri
ile onceden belirlenmis modelin dogrulanmasi i¢in dogrulayici faktor analizi (confirmatory
factor analysis) kullanilmaktadir. DFA kuramsal bir dayanagi olan onceden ortaya konmusg
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daha az sayidaki gizil ve gozlenen degiskenler arasindaki modelin dogrulugunu teyit etmeyi
amaglayan bir yapisal esitlik modellemesidir (Ergiil & Yilmaz, 2020: 42). Yapisal esitlik mo-
dellemesi (YEM)’in iki temel 6zelligi bulunmaktadir: Birincisi, tantmlanan ¢oklu ve karmagik
modelleri ayni anda analiz edebilmektedir. Tkinci 6zelligi ise, geleneksel ¢ok degiskenli ista-
tistiksel analiz yontemlerinin aksine YEM’de 6l¢meden kaynakli hatalar hesaplanabilmektedir
(Yemez, 2016: 105). Dogrulayici faktor analizi modeli beg asamadan olugmaktadir.

2.2.1. Modelin Belirlenmesi

Dogrulayici faktor analizinin en 6nemli asamalarindan biri daha 6nce kuramca destek-
lenen veya farkli kiiltiirlerde test edilen onceki arastirmalar temelinde modelin belirlenmesidir.

2.2.2. Modelin Tamimlanmasi

Model parametreleri daha once belirlenmis kuramsal temel dogrultusunda tanimlanir.
Modelde gizil degiskenlerin gozlenen degiskenlere neden oldugu varsayildig: i¢in nedensel
akigin yoniiniin gizil degiskenden gozlenen degiskene dogru olmasi beklenir (Kelloway, 1989,
akt. Cokluk vd., 2021: 265).

2.2.3. Modelin Tahmin Edilmesi

DFA’da tanimlanan 6l¢tim modelinde tahminde bulunulan her bir parametre degerinin,
miimkiin oldugunca tahmin edilen varyans- kovaryans matrisi ile 6rneklem varyans-kovaryans
matrisine yakin degerler almasi amaclanmaktadir (Ayta¢ & Ongen, 2012: 16). Bu siiregte kes-
tirim yontemlerinden hangisinin tercih edilecegi dogru bulgular elde etmek adina 6nemli bir
karar siirecidir. Uygulanan kestirim metodu model parametrelerini, standart hatalari ve uyum
iyiligi indeks degerlerini etkilemektedir. DFA’da siklikla siirekli degiskenler icin gézlenen de-
giskenlerin ¢ok degiskenli normal dagilima sahip oldugunu varsayan maksimum olabilirlik
(maksimum likelihood — ML) metodu tercih edilmektedir (Kogar, 2021: 89). Normal dagilim
varsayiminin saglanmadig ve siirekli olmayan siral1 veri setlerinde ise en uygun kestirim yon-
teminin DWLS metodu oldugu ve en dogru bulgulara DWLS metoduyla ulasildig1 bilgisine
literatiirde bircok calismada yer verilmektedir (Forero vd., 2009: 626; Kogar & Yilmaz Kogar,
2015: 353).

2.2.4. Model Uyumunun Degerlendirilmesi

Modelin belirlenmesi ve tanimlanmasinin ardindan aragtirma verileri tizerinden model
parametreleri hesaplanir. Aragtirma verisi ile 6nerilen modelin ne derecede uyustugu degerlen-
dirilir. Uyusma ise tanimlama sonucunda sabitlenen ve serbest birakilan parametrelerle olug-
turulan gizil kovaryans matrisinin gézlenen kovaryans matrisi ile benzegsmesidir (Cokluk vd.,
2021: 266). Model testi elde edilen uyum indekslerinin degerlendirilmesiyle yapilmaktadir.
Uyum testleri cogunlukla 6rneklemden elde edilen kovaryans matrisinin teoride var olan mode-
le ait kovaryans matrisine olan uzakliginin incelenmesine dayanir. Matrisler arasindaki farkin
azlig1 veri ile teorik modelin uyumuna igaret eder. Modelin test edilmesiyle elde edilen uyum
indeksleri (Goodness of fit indices) dikkate alinarak model ile veri arasinda ki uyum degerlen-
dirilir (Karagoz, 2021: 690).
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Ki-kare uyum iyiligi degeri (Chi-square goodness of fit ): Onerilen model ile verinin
uyumunu test eder ve x* degerinin anlamsiz ¢ikmasi beklenir. x* degeri 6rneklem biiyiikltigiin-
den etkilendigi i¢in serbestlik derecesine orani daha giivenilir sonug verir (x¥/df). 0< x*df<2
ise iyi uyumu, 2< x%df<3 ise kabul edilebilir uyumu gésterir (Giirbiiz & Sahin, 2018: 345).

Ortalama Hatalarin Karekokii (Root mean square residual, RMR): Evrene ait ko-
varyans matrisi ile 6rnekleme ait kovaryans matrisi arasindaki artik kovaryansi test eder. Stan-
dardize edilmis hali SRMR olarak ifade edilir. 0< SRMR =0,05 iyi uyumu, 0,05< SRMR =<0,08
kabul edilebilir uyumu gosterir (Giirbiiz & Sahin, 2018: 345).

Yaklasik hatalarmn ortalamasinin karekokii (Root Mean Square Error of Appro-
ximation, RMSEA): Serbestlik derecesini de dikkate alarak modelin 6rneklem kovaryansi ile
ne derece uyumlu oldugunu test eder. 0<RMSEA<0,05 iyi uyum, 0,05< RMSEA =<0,08 kabul
edilebilir uyumu gostermektedir (Karagoz, 2021: 694).

Karsgilastirilmali uyum indeksi (Comparative Fit Indices, CFI): Serbestlik derece-
sini ve Oorneklem biiyiikliigiinii dikkate alarak test edilen modeli temel modele gore kiyaslar.
0,97< CFI =<1 iyi uyum, 0,95=< CFI <0,97 kabul edilebilir uyumu gostermektedir.

Normlastirilmis uyum indeksi (Normed fit index, NFI): CFI’dan farkli olarak x* da-
Silimmin gerektirdigi sartlara bagl olmaksizin kargilagtirma yapar. 0,95< NFI <1 iyi uyum,
0,90=< NFI <0,95 ise kabul edilebilir uyumu gosterir (Karagoz, 2021: 692).

Iyi uyum indeksi (Goodness of Fit Index, GFI): Orneklem ile tiiretilmis kovaryans mat-
risinin farklarinin karesinin toplamidir. 0,95< GFI <1 iyi uyum, 0,90< GFI <0,95 ise kabul
edilebilir uyumu gosterir (Cokluk, 2021: 269).

Artirnmhi uyum indeksi (Incremental Fit Index, IFI): ise uyum gostermek i¢in 0,95
iistii deger almasi beklenmektedir. 0,95< IFI <1 iyi uyum, 0,90< IFI <0,95 ise kabul edilebilir
uyumu gosterir.

2.2.5. Modelin Modifikasyonu

DFA’da yapisal modellerin sayisi, yapilarin gosterge degiskenler ile olan iligkileri ve
analiz siirecine dahil edilmemis 6l¢gme hatalar1 arasindaki iligkilerin varligi gibi bircok durum
modifikasyonu gerekli kilabilir. Modifikasyon indeks degerleri gosterge degiskenler ve gizil
degiskenlerin birbirleriyle arasinda var olan kovaryansi dikkate alarak model i¢in modifikas-
yon oOnerisinde bulunur (Cokluk vd., 2021: 272-273). Analiz sonucunda kurulan modele iligkin
elde edilen uyum indeks degerlerine gore, uyum yeterli diizeyde saglanamadiysa, kuramsal
yaptya bagli kalmak kaydiyla, modifikasyonlar yapilarak model uyumu arttirilabilir. Modelde
aym gizil degiskene ait gozlenen degiskenlerin hata terimleri iligkilendirilebilir. Modifikas-
yonlar modelde ilk olarak 6n goriilemeyen ancak ilgili diizenlemenin yapilmasiyla modelde
ulagilacak ki-kare degerini gosterir (Karagoz, 2021: 696).

2.3. Yapisal Gegerlilik

Toplumsal olaylarla ilgili yapilan arastirmalarda incelenen degiskenler ¢cogunlukla tek
bir boyut altinda toplanamazlar, bu degiskenler kuramsal alt yapilar1 incelenerek cok boyutlu
kavramsal yapi olarak ifade edilirler. Ortaya konulan bu kavramsal yapinin 6lcme aract ile ne
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derece dogru 6l¢iildiigiinii belirlemek amact ile yapisal gecerliligin incelenmesi gerekmektedir
(Akyiiz, 2018: 186; Karagdz & Bardakei, 2020: 29). Yap: gecerliligi kullanilan 6l¢egin dlgme-
yi amacgladi81 tutum, davranis veya kavrami, yani olusturulan teorik yapiy: 6lgme derecesi ile
ilgilidir. Bagka bir deyisle incelenen 6lcegin yap: gecerlili§ine sahip olmas: dlciilmek istenen
yapry1 kanitladigr anlamina gelmektedir. Ancak gecerlik incelenirken olusturulmus modelin
uyum gostermesi yeterli olmamaktadir. Yap1 gecerliliginden bahsedebilmek i¢in benzesim ve
ayrisim gecerliliginin test edilmesi gerekir, aragtirma sonuglarinin dogrulugu i¢in nemlidir
(Siiriicii & Maslakg1,2020: 2696). Olgegin yap1 gegerliliginin belirlenmesi i¢in Fornell & Larc-
ker (1981), her faktdrden elde edilen AVE degerine dayali olarak yakinsak ve ayirt edici ge-
cerliligi 6lgmek icin bir teknik 6nermistir. Hesaplanan AVE degerinin 0,7 nin iistiinde olmasi
“cok iyi” olarak degerlendirilirken, 0,5 ve iizerinde bir deger olmasi1 kabul edilebilir oldugunu
gostermektedir (Fornell & Larcker, 1981; Cakir, 2020: 69). AVE, faktore iligkin ifadelerin
kovaryans yiiklerinin kareleri toplaminin ifade sayisina boliinmesiyle esitlik (2.1)’de yer alan
formiil araciligryla hesaplanmaktadir (Hair vd., 2010: 680).

AVE =

n 2
Ziza A 2.1)
n

A’ = Standardize edilmis faktor yiikiiniin karesi
n = Madde sayi1s1

Benzesim gecgerliligi, degiskenlere iligkin ifadelerin birbirleriyle ve olusturduklar: fak-
torlerle iligkili oldugunu ifade eder ve bu belirli bir yapiy1 6l¢mek icin tasarlanan 6lgme araci-
nin, amaglanan yapiy1 dogru bir sekilde ol¢tiigii anlamina gelir. Benzesim gegerliligi, ifadelerin
birbirleriyle ve ayn1 kavrami 6lctiigii iddia edilen faktorle iliskili olmasi gerektigini ifade eder.
Benzesim gecerliligi, gizil degiskeni 6lgen gozlenen degiskenler arasindaki iligkinin derecesini
gosterir (Hair vd., 2010: 680). Benzesim gecerliliginin diger bir gostergesi birlesik giivenilir-
liktir (composite reliability, CR). Birlesik giivenilirlik heterojen yapidaki birden fazla benzer
ifadelerin genel olarak giivenilirligini 6l¢gmek icin kullanilir (Cakir, 2020: 68). CR, Cronbach’s
Alpha (CA) degerine alternatif olarak gelistirilmis, giivenirlik katsayisidir. Cronbach’s Alpha
degisken sayisi fazla oldugunda yiiksek deger vermeye yatkin olmasi sebebi ile CR degeri
kontrol arac1 olarak veya CA degerine alternatif olarak kullanilmaktadir (Yashogli, 2017: 82).
CR degeri Esitlik (2.2)’de yer alan formiil araciligiyla hesaplanmaktadir.

iz, )2

CR =
Cle1 )%+ e

22)

\.? = Standardize edilmis faktor yiikiiniin karesi
n = Madde sayis1
e, = Hata varyansi

Birlesim giivenilirligi icin her bir CR degerinin 0,70 ten biiyiik olmasi, yakinsak ge-
cerliligin saglanmas i¢in ise CR degerinin AVE degerinden (CR>AVE) biiyiik olmas1 gerekir
(Giirbiiz, 2021: 82)
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Ayrisim gegerliligi, bir yapinin diger yapilardan gercekten farkli olma derecesidir. Bu
nedenle, yiiksek ayirt edici gegerlilik, bir yapinin benzersiz olduguna ve diger dl¢iimlerin ya-
kalayamadi81 bazi olgular yakaladigina dair kanit saglar. DFA’da, ayrisim gecerliligini deger-
lendirmek i¢in iki yeni degerin hesaplanmasi gerekir. Bu degerlerden biri, bir faktoriin diger
herhangi bir faktor ile paylasti§1 en yiiksek varyansin karesi olarak hesaplanan ‘“Maksimum
Paylagilan Varyans (Maksimum Squared Variance)” MSV degeridir (Giirbiiz, 2021: 83). Diger
deger ise bir faktoriin diger faktorlerle paylasti§i varyansin karelerinin toplaminin paylasilan
varyans sayisina boliinmesi ile elde edilen ASV “Paylasilan Varyansin Karesinin Ortalamasi
(Average Shared Square Variance)” degeridir. Ayirt edici gegerliligin saglanmasi i¢cin AVE de-
gerinin MSV degerinden, MSV degerinin ise ASV degerinden (AVE>MSV, MSV>ASV) bii-
yiik olmasi; faktorler arasi korelasyon degerlerinin de AVE’nin karekok degerlerinden kiigiik
olmast gerekir (Yaglioglu, 2017: 83; Giirbiiz, 2021: 83). Bu kosullarin tamamu yerine getirildigi
takdirde dl¢gme aracinin ayrigim gegerliligini sagladigindan bahsedilebilir.

2.4. Giivenilirlik

Giivenilirlik, kullanilan 6l¢gme aracinin zaman i¢indeki 6l¢gmede tutarliligini ve kararli-
ligini ifade etmektedir. Baska bir deyisle giivenirlik, 6lcme araclarinin benzer sartlarda farkl
zamanlarda uygulandiginda benzer sonuglar vermesidir. Olgiim aracinin uygulandigi zaman-
daki farkliliklar, evren ve 6rneklemdeki degisiklikler nedeniyle her seferinde ayni sonuglari
verilmesi miimkiin olmamakla birlikte, 6lgme aracindan elde edilen giiclii pozitif korelasyon
degerleri giivenilirligin bir gostergesidir (Fornell & Larcker, 1981). Olgme aracinin giivenirli-
gi, aragtirma sonuglarinin saglikli olabilmesi igin olmazsa olmazdir. Olgme aracinin giivenilir
olmasi bu kadar 6nemli oldugu halde, gecerlilikten bahsedilmesi i¢in tek bagina yeterli degildir
(Hair vd., 2011: 146). Giivenilirlik analizi sonucunda elde edilen a kat sayisina bagl olarak
(Karagoz & Bardakgei, 2020: 55);

Olgek giivenilir degil
Olgegin giivenilirligi diisiik
Olgek oldukga giivenilir

Olgegin yiiksek derecede giivenilir oldugundan s6z edilebilir.

3. Yontem
3.1. Aragtirmanin Amaci

Bu calismada oncelikle, Fisher vd. (2009)’nin gelistirdigi, Ekinci & Sabanci (2021)
tarafindan Tiirk¢eye uyarlanan is-yasam dengesi 6l¢egini, kadin hekimler nezdinde degerlen-
direrek DFA araciligryla model 6nerisinde bulunmak, sonrasinda 6nerilen modelin benzesim
ve ayrisim gegerliligini incelenerek, arastirmalarda yapi gecerliligine sahip bir 6l¢ek olarak
kullanilabilirligini gostermek amaglanmigtir.

3.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Kadim Hekimler Egitime Destek Vakfi iiyeleri olusturmaktadir.
Arastirmamiz i¢in hazirlanan anket formu online olarak vakfin gruplarinda paylasilmis ve 181
kadin hekim goniillii olarak anketi cevaplamustir. Arastirma icin Batman Universitesi Etik Ku-
rulundan 18/04/2023 tarih ve 106734 sayili karar ile etik kurulu onay1 alinmugtir.
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3.3. Veri Toplama Araci

Calismada veri toplamak i¢in is-yasam dengesi 6l¢egi kullanilmistir. Fisher vd. nin 6l-
cek geligtirme stirecinde yaptiklart analizlerde AFA sonucunda toplam varyansi %70,8 diizeyde
aciklayan dort faktorlii yap1 gozlenmistir. Faktor yiikleri 0.952-0.509 degerleri araliginda he-
saplanmigtir. DFA sonucunda 6lgegin uyum indeksleri Ax*/df =233.85, CFI=0.97, RMSEA=
0.56, NNFI= 0.96 ve NFI= 0,94 olarak hesaplanmustir. Olgegin “isin yasam iizerindeki olum-
suz etkisi”, “yagamuin i iizerindeki olumsuz etkisi”, “isin yasam tizerindeki olumlu etkisi” ve
“yasamin ig tizerindeki olumlu etkisi” boyutlar1 i¢in hesaplanan Cronbach alpha katsayilar1 ise
sirastyla 0.91, 0.82, 0.70 ve 0.81 olarak bulunmus ve 6lgegin giivenilir oldugu belirlenmistir

(Fisher vd., 2009: 446).

3.4. Veri Analizi

Verilerin analizinde tanmimlayict istatistikler, giivenirlik analizleri ve AFA i¢in IBM
SPSS-25.0, DFA icin Amos-24 programindan yararlanilmigtir. Katilimeilarin kisisel bilgile-
rine ait sorulara verdikleri cevaplar icin frekans analizi yapilarak tanimlayici istatistikleri elde
edilmistir. Calismada oncelikle 6l¢ege iliskin gecerlik ve giivenirlik analizleri %95 (alfa=0,05)
giiven aralig1 temel alinarak uygulanmigtir. Olgegin alt boyutlar1 ve toplam giivenirligin belir-
lenmesinde Cronbach’s Alpha degerleri ve faktorler arasinda korelasyonlara ait katsayilar dik-
kate alinmistir. Olgcegin, gecerligini belirlemede AFA ve DFA analizlerinin yapilabilmesi i¢in
gerekli goriilen orneklem biiyiikliigii incelenmis ve faktor analizi yapmak icin yeterli sayida
bulunmugtur (Tabachnick & Fidell, 2001). Literatiirde degisken sayis1 yeterli sayida olmadi-
ginda ve faktor yiikler giiclii oldugunda 6rneklem biiyiikliigii 100-200 arasinda ise uygun olarak
degerlendirilebilecegi belirtilmigtir (Biiytikoztiirk, 2002: 475). AFA yapabilmek icin 6rneklem
yeterlilik diizeyini belirlemede Kaiser-Meyer-Olkin (KMO), ifadeler (maddeler) arasindaki
korelasyon iligkilerinin faktor analizi i¢in uygunlugunu belirlemede Bartlett Kiiresellik Testi
uygulanmigtir. Analizler yapilirken Temel Bilesenler analizi (Principal Components Analysis)
ve “Varimax” eksen dondiirmesi yontemi kullanilmistir. DFA’de ise gozlenen degiskenlerin
her biri sadece kendi mevcut gizil degiskeni altinda yer almaktadir. Bagka bir gizil degigken ile
iligkili olmamas1 gerekmektedir. DFA daha 6nce olusturulmus bir yapiy1, olusturulan modelle
dogrulamay1 amaclayan bir analiz yontemidir (Cokluk vd., 2021: 275). Caligmada birbirinden
farkli bu iki analiz yontemi kullanilarak 6l¢egin yap1 gegerligi incelenmistir.

Ampirik arastirma iceren ¢aligmalarda yaygin olarak, oncelikle AFA ile 6l¢me aracin-
daki ifadeler ile faktorler arasindaki iligki kesfedilerek, DFA yapilmasina olanak saglanmak-
tadir. Calismada da bu kapsamda 6lgegin oncelikle ¢ok faktorlii yapisi ortaya konmug daha
sonra bu yapinin DFA ile dogrulanmas1 amaglanmigtir. Gegerliligini belirlemede AFA ve DFA
analizlerinin yapilabilmesi i¢in gerekli goriilen 6rneklem biiyiikliigii incelenmis ve faktor ana-
lizi yapmak icin yeterli sayida bulunmustur (Tabachnick & Fidell, 2001). Literatiirde degis-
ken sayis1 yeterli sayida olmadiginda ve faktor yiikleri giiclii oldugunda 6rneklem biiyiikliigii
100-200 arasinda ise uygun olarak degerlendirilebilecegi belirtilmistir (Biiyiikoztiirk, 2012).
AFA yapabilmek i¢in 6rneklemin yeterlilik diizeyini belirlemede Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
testi, ifadeler (maddeler) arasindaki korelasyon iligkilerinin faktor analizi i¢in uygunlugunu
belirlemede ise Bartlett Kiiresellik Testi uygulanmustir. Analizler yapilirken Temel Bilesenler
analizi (Principal Components Analysis) ve “Varimax” eksen dondiirmesi yontemi kullanil-
mustir. Olgegin alt boyutlari ve toplam giivenirligin belirlenmesinde Cronbach’s Alpha deger-
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leri hesaplanm1§ gecerlik ve giivenirlik analizleri %95 (alfa=0,05) giiven aralig1 temel alinarak
uygulanmistir. Olgegin yapi gecerliliginin belirlenmesinde DFA icin ¢ok faktorlii birinci diizey
DFA modeli ile ikinci diizey ¢ok faktorlii DFA modeli olusturulmusg olusturulan en iyi modelin
belirlenmesi i¢in elde edilen uyum iyiligi indeks degerleri degerlendirilerek karar verilmigtir.
Son olarak 6l¢egin benzesim ve ayrisim gecerliligini saglayip saglamadigini degerlendirmek
icin Onerilen modele ait CR, AVE, ,MSV, ASV degerleri hesaplanarak, faktorler arasi korelas-
yon katsayilar1 dikkate alinmigtir.

4. Bulgular
4.1. Calismaya Katilan Hekimlere Dair Demografik Bilgiler

Calismanin katilimcilarina iligkin demografik bilgiler Tablo 1’de gosterilmisgtir.

Tablo 1: Calismaya Katilan Kadin Hekimlere iliskin Demografik Bilgiler

Demografik Ozellikler Demografik Degisken n %o
Meslek Tiirii Tip Doktoru 148 81,8
Dis Hekimi 33 18,2
Kamu 140 773
Caligtigmiz Sektor Ozel 27 14.9
Kendi Is Yeri 14 7,7

0-5 yil 10 5,5
6-10y1l 21 11,6
Toplam Caligma Siireniz 11-15y1l 37 204
16-20y1l 41 22,7
21 yil ve tizeri 72 39.8

20-29 7 39
30-39 53 293
Yaginiz 40-49 75 414

50-59 38 21

60 ve tizeri 8 4.4

Medeni Durumunuz Evi 143 »

Bekar 38 21

20.000 TL Alt1 3 1,7
20.000-39.000 TL 59 32,6
Aylik Geliriniz 40.000-59.000 TL 84 46 4
60.000-79.000 TL 28 15,5

80.000 ve iizeri 7 39

Calismaya katilan 181 kadin hekimin demografik 6zellikleri dikkate alindiginda; kati-
limcilarin %381,8’inin tip doktoru, %18,2’inin dis hekimi oldugu ve %77,3 sinin kamu hasta-
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nesinde, %14.,9 6zel hastanede ve %7,7 sinin ise kendi is yerinde gorev yaptig1 goriilmiistiir.
Hekimlerin %3,9’u 20-29, %29,3’1i 30-39, %41 4’1 40-49, %21°1 50-59 ve %4 .4’ii ise 60 ve
iizeri yas araliginda oldugu goriilmiistiir. Katilimcilarin %35,5’inin 0-5 yil arasi, %11,6’s1 6-10
yil, %204°10 11-15 y1l, %22,7°si 16-20 y1l ve %39,8’1 ise 21 yil ve iizeri hizmet siiresine sa-
hiptir. %79’u evli, %21°1 bekardir. Kadin hekimler aylik gelirleri agisindan incelendiginde,
%1,7’sinin 20.000 TL alt1, %32,6’s1 20.000-39.000 TL, %46.4’ii 40.000-59.000 TL, %15,5’1
60.000-79.000 TL, %3.,9’u 80.000 TL ve iizeri gelire sahip oldugu goriilmektedir.

4.2. is- Yasam Dengesi Olcegine iliskin Degerlendirmeler

Olgme aracinda begsli likert tipi (Kesinlikle katilmiyorum, Katilmiyorum, Kararsizim,
Katiliyorum, Kesinlikle Katiliyorum) derecelendirme yontemi kullanilmistir. Olgme aracinin
gecerli bir 6l¢me araci oldugunu gostermek icin AFA ve DFA 6ncesinde verilerin normal dagi-
Iim gosterip gostermedigi incelenmis, yapilan analizler sonucunda elde edilen bulgulara Tablo
2’de yer verilmistir.

Tablo 2: is- Yasam Dengesi Olcegine iliskin Normallik Analizi Sonuclar

Kolmogrov-Smirnov Skewness Kurtosis
is- Statistic df Sig.
Is- Yasam £ 0,052 0331
Dengesi 0.058 181 0,200

Verilerin normal dagilip dagilmadigini belirlemek i¢in Kolmogrov- Smirnov ve Shapiro
Wilk testleri uygulanmis, 6rneklem sayist (n>50) oldugu i¢in Kolmogrov- Smirnov testi sonug-
lar1 normalligin belirlenmesinde dikkate alinmistir. Kolmogrov- Smirnov analiz sonuglarina
gore [D (181) = .058; p=0,200>0,05] verinin normal dagildig1 sonucuna ulagilmistir. Ayrica
carpiklik basiklik katsayilar1 da normalligin belirlenmesinde dikkate alinan degerlerdendir.
Elde edillen ¢arpiklik (,052) ve basiklik (,331) katsayilari degerlerinin +2 ile -2 arasinda bir de-
ger almasina gore de verilerin normal dagilim gosterdikleri ve normallik sonucuna gore faktor
analizi yapmaya uygun oldugu sonucuna ulagilmistir (George & Mallery, 2010, akt. Maryam
& Khawar, 2022: 115).

4.3. Olcegin Yap Gegerliligine iliskin Bulgular

Is- yasam dengesi 6lceginin yap1 gecerliligini belirlemek amaciyla KMO (Kaiser-Me-
yer-Olkin Measure of Sampling Adequacy) ve Bartlett’s Kiiresellik test yapilmis, test sonucla-
ria Tablo 3’te yer verilmistir.

Tablo 3: KMO ve Bartlett Kiiresellik Test Sonuclar:

Kaiser-Meyer Olkin (KMO) 0,830
Bartlett Kiiresellik Testi Ki-kare 1711,089
Serbestlik derecesi 136
P- degeri 0,000
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Tablo 3’te KMO (Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy) 0.83 degeri
orneklem hacminin AFA uygulamada uygun oldugu sonucunu vermektedir. Olcegin Tiirkceye
uyarlama ¢aligmasinda KMO degeri 0.84 bulunmustur (Ekinci & Sabanci,2021: 157). Bartlett’s
Kiiresellik testi (Bartlett’s Test of Sphericity) sonucunun p (sig.= 0.000<0,05), anlaml1 bulun-
masi ise maddeler arasinda yiiksek korelasyon oldugu ve maddeler arasi iligki matrisinin AFA
icin yeterli bulunduguna isaret etmektedir. Ayn1 zamanda ulagilan bu sonug¢ verilerin ¢oklu
normal dagilimdan geldigine de isaret etmektedir (Karagoz, 2021: 108). Elde edilen bu iki test
sonucu bize faktor analizinin yapilabilecegini gostermistir.

4.3.1. Aciklayic1 Faktor Analizi Sonuclar:

Arastirmada ulagilan verilere temel bilesenler (principal component) analizi ve “vari-
max” eksen dondiirmesi yontemi uygulanarak AFA yapilmistir. Is- yasam dengesi 6lgegi faktor
ortak varyans degerleri Tablo 4’te gosterilmistir.

Tablo 4: Ortak Varyans

ifade Faktor Yiikii ifade Faktor Yiikii

1 0910 11 0,757
2 0,905 12 0.872
3 0.866 13 0,799
4 0,859 14 0,785
5 0,869 15 0,741
6 0.836 16 0,721
7 0,887 17 0,799
8 0,826

9 0,735

10 0.879

Tablo 4’de 6lgekte yer alan 17 maddeye iligkin ortak varyans degerleri yer almaktadir.
Ilgili degerler dikkate alindiginda en diisiik 0,740 varyans degeri oldugu goriilmektedir. Elde
edilen bu yiiksek faktor yiikleriyle ve hi¢cbir maddenin ¢apraz yliklenme egilimi gostermemesi
sebebi ile dlgekten madde ¢ikarilmasina gerek kalmadan analize devam edilmistir.

Sekil 1’de dlcege iliskin Scree Plot (yamag serpinti) grafigi verilmistir. Grafik incelen-
diginde ilk dort noktadan sonra diizlesme yapmaya basladigr faktorlerin dordiincii faktorden
sonra aciklanan varyansa katki yapmadig1 goriilmektedir.
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Sekil 1: Scree Plot Grafigi

Scree Plot

Eigenvalue
w

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17
Component Number

Tablo 5: is Yasam Dengesi Olceginin Ozdegerler ve Varyans Aciklama Yiizdeleri

Faktorler Ozdegerler Aciklanan % Varyans Kiimiilatif % Varyans
1 5488 22,649 22,649
2 3,017 18,883 41,532
3 2,051 14,854 56,386
4 1,258 13,108 69,494

Tablo 5’de dondiirme islemi sonrasinda faktorlere ait 6zdegerler ve varyans aciklama
ylizdeleri verilmistir. Birinci faktor %22.649, ikinci faktor %41.532, liciincii faktor %56.386,
ve dordiincii faktor %69.494, oraninda varyans agiklamaktadir. Kuramsal yapidan yola ¢ikarak
ve faktor altinda yiiklenen maddeler dikkate alinarak faktorler, isin yasam tizerindeki olum-
suz etkisi, yasamin igin iizerindeki olumsuz etkisi, yasamin is iizerindeki olumlu etkisi ve igin
yagsam iizerindeki olumlu etkisi olarak dort boyutta adlandirilmistir (Ekinci & Sabanci, 2021:
155).

Tablo 6’de verilen sonuglar dikkate alindiginda, 1.,2.,3..4.5., ve 10., sorularin birinci
faktorde igin yasam iizerindeki olumsuzlugu, 6.,7.,8.,11., sorularin ikinci faktdrde yasamin ig
tizerindeki olumsuzlugu, 12.,13.,14., sorular i¢iincii faktdrde isin yasam iizerindeki olumlu
katkisi, 15.,16.,17., sorularin ise yagsamin ig iizerindeki olumlu katkist olan dordiincii faktorde
yer aldig1 goriilmektedir. Faktor yiik degerlerinin ise birinci faktorde 0.579-0.886, ikinci fak-
torde 0.670-0.870, ticlincii faktorde 0.839-0.863 ve dordiincii faktorde 0.742-0.877 arasinda
deger aldig1 goriilmektedir.
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Tablo 6: is — Yasam Dengesi Olcegi AFA Sonuclar

Faktor Yiikleri
1 2 3 4

Madde5 Isimi yapmak igin gegirdigim siireden dolay1 &nemli 0,886
bireysel isteklerimi yerine getiremiyorum.

Madde3: Isimin gerekliliklerinden dolay1 bireysel ihtiyaclarimi 0,852
g6z ard1 ediyorum.

Isin Yagam Uzerindeki Olumsuz
Etkisi

Madde? Isim, yasamak istedigim 6zel hayata engel oluyor. 0,847
Maddel isten eve dondiigiimde yapmam gereken seyleri 0,796
yapmak i¢in ¢ok yorgun oluyorum.
Madde10 Isteyken, is disinda yapmam gereken seyleri 0,626
diistindiigimde endiseli oluyorum.
Madde4 Ozel hayatim isim sebebiyle zarar goriiyor. 0,579
Maddel1 Ozel hayatimdaki sorunlara vakit harcamaktan igimi 0,870
g, bitirmekte zorlaniyorum.
Q ..
E ‘7 Madde7 Ozel hayatimda olanlardan dolay1 igim zarar goriiyor. 0,831
52 ..
8 m Madde9 Ozel hayatimda yasadiklarim sebebiyle is yerinde 0,763
2N .. .. . .
=y verimli ¢calisamayacak kadar kendimi yorgun hissediyorum.
g g Madde8 Ozel hayatimda yasadigim olaylar olmasa, ise daha 0,748
s O fazla zaman ayirirdim.
<
> Madde6 Ozel hayatimda yasadiklarim isimi yapmam igin 0,670
gerekli olan enerjimi tiiketiyor.
5 Maddel4 Isyerinde yaptiklarim sayesinde, evdeki giinliik 0,863
g = % kisisel islerimle basa ¢itkmam kolaylasiyor.
s
= £ é Madde13 Evdeki ruh halim isimden dolay1 daha iyi oluyor. 0,857
(= .
B 55 Madde12 Isim, benim i¢in 6nemli olan is disindaki 0,839

yapilacaklar1 gerceklestirmemde bana gii¢ sagliyor.

Madde16 Ozel hayatim islerimi yapabilmem icin bana giic 0,877
&g E sagliyor.
Q = N
E E "g Madde15 Ozel hayatimdaki seylerin hepsi iste kendimi daha iyi 0,839
% E "€ hissetmeme yardimci oluyor.
K = N
= O Maddel7 Ozel hayatim, dinlenmeme ve ertesi giiniin iglerini 0,742

yapabilmek icin kendimi hazirlamama imkan sagliyor.

Olgegin Giivenilirlik Analizi Sonuclar

Giivenirlik analizi i¢in Lee Cronbach (1951) tarafindan gelistirilen Cronbach Alfa kat-
say1si, sorular arasindaki ortalama iligkiyi dikkate alan 6l¢iimiin i¢sel tutarliligi seklinde tanim-
lanmaktadir (Cakir, 2020: 66). Degerleri O ile 1 arasinda yer almaktadir. is-yasam dengesi 61-
ceginin boyutlara ve genel toplama gore giivenilirlik analizi bulgular1 Tablo 7°de gosterilmistir.
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Tablo 7: is Yasam Dengesi Olceginin Giivenirlik Analiz Sonuclar

ifade Aritmetik Standart Cronbach

Sayisi Ortalama Sapma Alpha
1§in yasam iizerindeki olumsuz etkisi 6 3,54 1,13 0,879
Yagamin ig tizerindeki olumsuz etkisi 5 393 1,07 0,849
Isin yagam iizerindeki olumlu etkisi 3 291 1,22 0,895
Yagamin 1§ tizerindeki olumlu etkisi 3 326 1,14 0,811
Genel 17 3,11 1,13 0,861

Tablo 7°de is- yasam dengesi 6l¢egini olusturan 17 maddenin i¢ tutarlilik giivenilirligini
gosteren cronbach alfa degeri (o), bulunmustur. Alt boyutlar1 6 maddeden olusan isin yasama
olumsuz etkisi boyutuna ait cronbach alfa degeri (@), 5 maddeden olusan yasamin ise olumsuz
etkisi boyutuna ait cronbach alfa degeri (o), 3 maddeden olusan isin yasama olumlu etkisi
boyutuna ait cronbach alfa degeri (o) ve yine 3 maddeden olusan yasamin ise olumlu etkisi
botuna ait cronbach alfa degeri (0)’dir. Bu sonuglar dikkate alinarak dlgegin yiiksek derecede
giivenilir oldugu soylenebilir (Yildirim, 2017: 170).

Dogrulayic1 Faktor Analizi Sonuclari

Calismanin bu agsamasinda AFA ile belirlenen is- yasam dengesi 6l¢eginin faktor yapi-
sinin, hipotezlerle olusturulan faktor yapilariyla uyustugunu test etmek icin DFA’dan yararla-
nilmigtir.

Sekil 2: Is -Yasam Dengesi Olcegi Birinci Diizey Dogrulayici Faktor Analizi Yol
Diyagram
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Birinci diizey DFA sonucunda onerilen modifikasyonlarla birlikte olugturulan yol di-
yagramma Sekil 2’de yer verilmistir. Modelden elde edilen uyum degerleri ise Tablo 8’de
goriilmektedir.

Tablo 8: Birinci Diizey Dogrulayic1 Faktor Analizi Sonucunda Elde Edilen Uyum lyiligi
Indeksleri

Uyum ) iyi Uyum Kabul Edilebilir M0(.l'ifikas.y0n Modifikasyon Uyum
Endeksi Uyum Oncesi Sonrasi

RMSEA (0<RMSEA<0,05 0,05< RMSEA <0,08 0,065 0,056 Kabul edilebilir
NFI 0,95<NFI <1 0,90=< NFI <0,95 0,888 0,903 Kabul edilebilir
CFI 097<CFI =<1 0,95< CFI <097 0,947 0,962 Kabul edilebilir
IFI 097<IFI <1 0,95<IFI <0,97 0,948 0,963 Kabul edilebilir
GFI 0,95< GFI=<1 0,90=< GFI=<0,95 0,889 0,903 Iyi uyum
SRMR  0=<SRMR =<0,05 0,05< SRMR =0,08 0,064 0,063 Kabul edilebilir
RFI 0,90< RFI <1 0,85< RFI <0,90 0,865 0,880 Kabul edilebilir
x/df 0<x¥df <2 2 <x¥/df <3 1,766 1,563 Iyi uyum

Is- yasam dengesi lgeginin dort boyutlu birinci diizey faktoriyel yapisina Amos prog-
ramiyla DFA uygulanmistir. Aragtirmada 181 denekten begli likert 6l¢egiyle toplanan verilerin
normal dagilima sahip olmasi sebebiyle, kovaryans matrisi maximum likelihood yontemiyle
hesaplanmistir (Kline, 2011, akt. Giirbliz & Sahin, 2018: 355). Tablo 8’de Sekil 1’de olus-
turulan yapisal modele ait birinci diizey dogrulayici faktor analizi sonucunda ulagilan uyum
iyiligi degerleri verilmistir. Tablo 8 incelendiginde (x> [111,N=181]= 176,829, x*df =1,563
RMSEA=.057, NFI= .90, CFI= .96, GFI=0.90, IFI= 0,96, SRMR= 0,06, RFI=0,88 onerilen
dort faktorlii modelle verinin iyi/kabul edilebilir uyum gosterdigi sonucuna erigilmigtir. Bu so-
nuglar arastirma sonucunda elde edilen verilerin is-yasam dengesi 6lgeginin literatiirdeki dort
faktorlii kuramsal yapist ile uyustugunu gostermistir

Ikinci diizey dogrulayici faktor analizi igin 6nerilen modifikasyonlarla birlikte olustu-
rulan yol diyagramina Sekil 3’de yer verilmistir. Modele ait uyum iyiligi sonuglar: ise Tablo
9’da yer verilmistir.

Tablo 9: ikinci Diizey Dogrulayici Faktor Analizi Sonucunda Elde Edilen Uyum Iyiligi
Indeksleri

Uyum Endeksi iyi Uyum Kabul Edilebilir Uyum Modelin Sonuclar1 Uyum
RMSEA 0<RMSEA<0,05  0,05< RMSEA =0,08 0,081 Uyumsuz
NFI 0,95=< NFI <1 0,90=< NFI <0,95 0,862 Uyumsuz
CFI 097=CFI =1 0,95=< CFI1 <0,97 0919 Uyumsuz
IFI 0,97=<IFI <1 0,95=< IF1 0,97 0,920 Uyumsuz
GFI 0,95=< GFI<1 0,90< GFI<0,95 0,866 Uyumsuz
SRMR 0=< SRMR =0,05 0,05= SRMR =0,08 0,160 Uyumsuz
RFI 0,90<RFI =1 0,85< RFI <0,90 0,833 Uyumsuz
x¥/df 0 <x¥df <2 2 <x*df <3 2,175 Kabul edilebilir
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Sekil 3: Is -Yasam Dengesi Olcegi ikinci Diizey Cok Faktorlii Model Yol Diyagram

e6 s5 e18
o5 2 88

85"
ed s3 Bo

IYOSE

7 YIOSE 148 P
e9 s9

es

54
es s8

e20
e7 s6
els s14 a
ivoLE

e13 513
e12 s12 -
e16 516

Tablo 9 incelendiginde, is- yasam dengesi 6l¢eginin ikinci diizey dogrulayici faktor ana-
lizi sonucunda elde edilen uyum iyiligi degerleri (x*= 245,801, x¥/df =2,175, RMSEA=0.081,
NFI= 0.86, CFI= 0.91, GFI=0.86, IFI= 0.92, SRMR=0.16, RFI=0.83) olarak hesaplanmustir.
x%/df kabul edilebilir uyum géstermesine ragmen diger uyum iyiligi indeks degerleri referans
degerlere gore uyumsuz olarak bulunmustur. Bu sonuclar dikkate alindiginda arastirma so-
nucunda elde edilen verilerle olusturulan ¢ok faktorlii ikinci diizey yapisal modelin, is-yagsam
dengesi 0l¢eginin literatiirdeki dort faktorlii kuramsal yapisi ile uyusmadigi gozlenmistir.

Tablo 10: Birinci Diizey ve ikinci Diizey DFA Uyum Indekslerinin Karsilastiriimasi

Uyum indeksi A2 CMIN GFI IFI SRMR CFI RMSEA NFI
Birinci Diizey 171,971 1,563 0,90 0,96 0,06 0,96 0,056 0,90
ikinci Diizey 245,801 2,175 0,86 0,92 0,16 091 0,081 0,86

Birinci ve ikinci diizey ¢ok faktorlii dogrulayicr faktor analizi sonucunda 6nerilen mo-
difikasyonlar modelde yapildiktan sonra elde edilen uyum iyiligi degerleri Tablo 10°da kargi-
lastirilmustir. Ikinci diizey cok faktorlii modele ait degerlerin kabul edilebilir sinirlar arasinda
yer almamasi sebebi ile ig-yagsam dengesi 6lceginin modifiye edilmis birinci diizey ¢ok faktorlii
yapisi en uygun model olarak belirlenmistir. Analiz sonucunda modifiye edilmis birinci diizey
dogrulayici faktor analiziyle ulagilan uyum istatistigi degerlerinin is- yasam dengesi 6l¢ceginde
yapt gecerliligi varligiin ilk gostergesi olmusgtur.
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Yap: gecerliligin sitnanmasi i¢in ayrica modelin benzesim ve ayrisim gecerliliginin de
incelenmesi gerekmektedir. Birlesim gecerlilik i¢in ortalama agiklanan varyans (AverageVari-
ance Extracted) AVE degeri standardize faktor yiiklerinin karelerinin toplaminin ifade sayisina
boliinmesiyle hesaplanir. Hesaplanan AVE degerinin 0.50°den biiyiik olmas1 beklenir (Hair
vd.,2010: 680). Birlesik/yap1 giivenilirligi icin CR (Composite /construct reliability) degeri he-
saplanir. CR degeri Cronbach’s Alpha ¢ok sayida ifade oldugunda yiiksek degerler verme egili-
minde oldugundan giivenilirlik i¢in kullanilan bir diger alternatif dlciittiir (Hair vd., 2011: 145).
CR degerinin, Cronbach’s Alpha degerinde oldugu gibi 0.70’den biiyiik olmas1 beklenir (Yagli-
oglu, 2017: 82). Ayrisim gecerliligi 6lcekteki ifadelerin belli bir faktore atifta bulundugunu ve
diger faktorlerle daha az iligkili oldugunu ifade eder yani her bir gozlenen degiskenin bir gizil
degisken ile iligkili olmas1 beklenir. Ayrisim gegerliligi i¢cin maksimum paylagilan varyansin
karesi olarak MSV degerlerinin, paylasilan varyansin karesinin ortalamasi olarak ASV deger-
lerinin hesaplanmasi gerekmektedir. Elde edilen degerler arasinda ASV<AVE, MSV<AVE ve
ASV<MSYV iligkisi olmast yapinin ayrigim gecerliligine sahip oldugunu gostermektedir (Siirii-
cli & Maslakgi, 2020: 2704; Giirbiiz, 2021: 83). Tablo 11°de faktorlere iligskin hesaplanan CR,
AVE, ,MSV, ASV ve korelasyon degerleri birlikte sunulmustur.

Tablo 11: Giivenirlik ve Gegerlik Analizleri

Korelasyonlar
CR AVE VAVE  MSV ASV IYOSE YIOSE IYOE YIOE
IYOSE 0,88 0,57 0,75 0,24 0,11
YIOSE 0,84 0,53 0,73 0,05 0,03 0,193
IYOE 0,89 0,74 0,86 0,24 0,14 -0491 0,001
YIOE 0,83 0,62 0,79 0,17 0,10 -0274 0224 0419

CR= Birlesik giivenilirlik, AVE= A¢iklanan Varyans Ortalamasi, MSV= Maksimum paylasilan varyansin karesiASV=
Ortalama paylagilan varyansin karesi

Olcege ait dort faktor icin 6ncelikle CR degerleri hesaplanmis ve 0,70°den yiiksek de-
gerler elde edilmigtir. Cronbach’s Alpha degerleri gibi CR degerleriyle de is yasam dengesi
Olceginin giivenilir bir dlgek oldugu bir kez daha gosterilmistir. AVE (Avarage Variance Ext-
racted) degerlerinin 0,50’den, CR (Composite Reliability) degerinin 0,70’den yiiksek olmasi ve
CR>AVE olmas1 gerekmektedir. Tablo 11 de acikca goriildiigii gibi dort faktor icin bu kriter-
lerin birlikte saglanmasi benzesim gecerliliinin varli§ini gostermektedir (Giirbiiz, 2021: 82).

Ayrisim gegerliliginin saglanmasinda ise her faktor icin ASV<AVE, MSV<AVE ve
ASV<MSYV degerleri elde edilmistir. Ayrisim gecerliligi i¢in bagka bir kriter olarak ise faktor-
ler arasinda korelasyon olmasi ve her faktor i¢in VAVE degerinin o faktore ait diger korelasyon
degerlerinden fazla olmasi gerekliligi vurgulanmistir (Fornell & Larcker,1981). Tablo 11 bu
kriterler dikkate alinarak incelendiginde eldeki verilerle is- yasam dengesi 6l¢eginin modifiye
edilmis birinci diizey dogrulayici faktér modelinin, benzesim ve ayrisim gegerliliginin saglan-
dig1 sonucuna ulagtlmigtir.
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5. Sonug

Bu calisma Fisher vd.’nin 2009 yilinda literatiire kazandirdig1 is-yasam dengesi olce-
ginin kadm hekimler nezdinde yap1 gegerliliginin saglanmasi amaciyla yapilmigtir. Kadin He-
kimler Egitime Destek Vakfina iiye hekimlere anket formu uygulanmis ve elde edilen verilere
oncelikle aciklayici faktor analizi yapilarak literatiirdeki 17 ifadeyi iceren 4 faktorlii yapi ortaya
konmustur. Faktorlerdeki maddelerin tagidiklari anlam g6z 6niinde bulundurularak, faktorlere
“Isin yasam iizerindeki olumsuz etkisi (I'YOSE)”, “Yasamun is iizerindeki olumsuz etkisi (YI-
OSE)”, “Isin yasam iizerindeki olumlu etkisi (IYOE)”, “Yasamin is iizerindeki olumlu etkisi
(IYOE)” ismi verilmistir (Ekinci & Sabanci, 2021: 155). Daha sonra agiklayici faktor analizi
ile belirlenen bu 4 gizil degiskenin ve onlara ait gdzlenen degiskenlerin her birinin yer aldig1 bi-
rinci diizey dogrulayici faktor analizi modeli olugturulmustur. Analiz sonucunda 6nerilen mo-
difikasyonlarla birlikte elde edilen faktor yiiklerinin yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bununla
birlikte gozlenen degiskenlere ait, gizil degiskenlerin her biri arasinda giiclii iligkilerin varligt
goriilmiistiir. Tiim faktorler istatistiksel olarak anlamli bulunmugtur. Model uyum (model fit)
degerlerine gore modelin verilerle kabul edilebilir ve iyi uyum gosterdigi belirlenmistir. En iyi
modele ulagilmasi adina, IYOSE, YIOSE, IYOE ve YIOE faktorleri icsel degisken, genel is-
yasam dengesi faktorii ise digsal degisken olarak tanimlanarak ikinci diizey dogrulayici faktor
analizi modeli olusturulmugtur (Cokluk vd., 2021: 282). Analiz sonucunda /df kabul edilebilir
uyum gosterirken Onerilen modifikasyonlarin uygulanmasina ragmen diger uyum indeksleri
uyumsuz olarak elde edilmistir. Sonug olarak olusturulan en iyi modelin modifiye edilmis bi-
rinci diizey dogrulayici faktor modeli oldugu tespit edilmistir.

Birinci diizey ¢ok faktorlii modele ait /df =1,593, RMSEA yaklasik hatalarin ortalama
karekokii degeri 0.057, CFI karsilastirmali Uyum Indeksi degeri 0.96, GFI iyilik uyum indeksi
degeri 0.90, SRMR standardize edilmis ortalamalarin karekokii degeri 0.06, NFI degeri ise
0.90, elde edilerek onerilen dort faktorlii model ile verinin iyi/kabul edilebilir uyum gosterdigi
sonucuna erisilmistir. Dogrulayici faktor analizinin ardindan belirlenen en uygun 6l¢iim modeli
icin gecerliligin stnanmasi amaglanmig ve bunun i¢in benzesim ve ayrisim gecerliligi incelen-
mistir. Is- yasam dengesi 6lcegini olusturan tiim faktorlerin bilesik giivenilirlik degerlerinin
(CR) tiimii 0.70 iistiinde bir degere sahiptir. En yiiksek AVE degerine sahip faktor isin yasa-
ma olumlu etkisi (0.74), en diisiik yasamin ise olumsuz etkisi ile (0.53) ile kritik AVE degeri
0.50’nin istiinde bulunmasi ve tiim faktorler icin CR>AVE olmas1 benzesim gegerliliginin
saglandigin1 gostermektedir. Olgegin yapisal gegerliliginin var olup olmadigmin belirlenmesi
icin ayrisma gecerliliginin de saglanmis olmasina dikkat edilmelidir. Is yasam dengesi 6l¢egini
olusturan 4 boyutun birbirleriyle arasinda hesaplanan korelasyon degerlerinin 0,850’den diisiik
olmast boyutlarin birbirinden farkli oldugunu gosterir. Bu modeldeki ayrisma gecerliligi sarti-
nin saglanabilecegini diisiindiiren ilk kistastir.

Ayrisim gegerliliginin tespiti i¢in dikkat edilen diger bir durum ise faktorlerin her birine
ait karekok AVE degerinin, faktorlerin arasindaki korelasyon degerlerinden fazla olmasidir.
Tablo 11°de VAVE degerinin tiim faktorler arasi korelasyon degerinden yiiksek oldugu goriil-
miigtiir. Elde edilen bu sonuglar dikkate alinarak modeldeki tiim boyutlarin birbirinden farkl
boyutlar1 temsil ettiginin gostergesidir.

Sonug olarak caligmada, Ekinci ve Sabanci’nin 2021 yilinda Tiirkceye uyarladigi is-
yasam dengesi 0lgeginin benzesim ve ayrigim gecerliligini sagladigi, yap1 gegerliligine sahip
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oldugu ve saglik calisani olarak gorev yapan kadin hekimlerde 6l¢gegin modifiye edilmig birinci
diizey cok faktorlii modelinin gegerli ve giivenilir bir sekilde kullanilabilecegi gosterilmisgtir.

Bu baglamda sonraki yapilacak ¢aligmalarda sadece hekimler degil hemsire gibi hasta
tedavisinde aktif yer alan kadin saglik calisanlar1 arastirmaya dahil edilerek arastirma kapsa-
minin genigletilmesi, demografik degiskenlere gore gruplar arasi farklilik testlerinin yapilmasi
veya baska kavramlarla olan iligkilerinin analiz edilmesi onerilmektedir. Is- yasam dengesi
Olcegi kullanilarak kadin saglik ¢alisanlarinin ig-yasam dengelerine ait mevcut durumlariin
saptanmast ile sikintt ve problemlerinin belirlenmesine, ¢aligma sartlariin iyilestirilmesine,
kisi ve orgiit arasinda dengeli bir diizenin olusturulmasina katki saglanabilir.
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