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ABSTRACT

The main aim of this paper is to determine the perceptions of residents towards overtourism (tourism
impacts) and to reveal the effect of overtourism on the quality of life in Safranbolu. In the research,
the data were analyzed with the SPSS 22 statistical package program. Percentage, frequency tests,
factor analysis and multivariate regression analysis were used to reach valid and reliable results.
Results show that one-third of the residents believe that the city suffers from overtourism, and it
affects the quality of life negatively. Besides, residents agree that tourism is harmful for the physical
environment as it increases traffic congestion, parking problems, litter, water consumption and
noise. In addition, they believe that tourism deteriorates the natural environment and exceeds the
carrying capacity. Therefore, they have concerns about the deterioration of cultural heritage arising
from too many tourists.

Keywords: Overtourism, Residents' Perceptions, UNESCO World Heritage Site, Safranbolu

1 Introduction

The travel industry's overall focus on growth without considering the negative effects of its impacts
causes an excessive tourist influx after decades of uncontrolled growth, and as a result, tourism creates
more harm than benefits in many destinations. In tourism destinations, especially during the high season,
people's daily lives become more challenging, and they are suffering from too much tourism. These
destinations experience problems in many issues, from noise pollution to increasing crime rates; and the
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infrastructure, especially in small settlements, cannot cope with large tourist numbers. Generally, five
types of problems are encountered in destinations related to overtourism. These problems are (1)
alienated local people, (2) a degraded tourist experience, (3) overloaded infrastructure, (4) damage to
nature, and (5) threats to culture and heritage (WTTC and McKinsey & Company, 2017).

Overtourism is a multifaceted problem that causes destruction of the natural environment, increases in
the amount of waste, residents of the region to flee their homeland, damage to the historical monuments.
The pressure exerted by overtourism on the environment negatively effects the quality of life of residents
(Biagi et al., 2022). Mitigating the effects of overtourism is only possible by keeping the number of
tourists at a reasonable level. Considering the escalating issue of overtourism in certain renowned
destinations (Zengin et al, 2023), there's been a collective pursuit among tourism experts and scholars
to devise sustainable remedies. Some destinations such as Venice ban the access of tourists to some
areas during a certain period. As stated by Seraphin et al. (2018), trexit (tourism exit) can be a strategy
to decrease the number of tourists in a destination. It refers to strategies that aimed to deter tourists from
visiting a destination or to restrict their access to some areas.

Safranbolu is one of the destinations where tourism activities and development are intensely experienced
in Turkey. Safranbolu, which preserves its urban identity and is the first urban city in Turkey, has
achieved great success in preserving its traditional urban texture, wooden masonry houses and
monumental structures on a heritage city scale, in terms of ensuring its sustainability and was included
in the World Heritage List by UNESCO in 1994. (UNESCO WHC, 1995; Kogoglu et al., 2020).

Safranbolu, which has an area of 1013 km2 (Karabiik Governorship, 2019), hosts 17 times more tourists
than its own population. Therefore, considering that the tourism activities are concentrated in the Carsi
region, that is, in an area of 1.8 km2 where 3038 people (Safranbolu Population Directorate, 2019) live,
the increase in the number of tourists indicates that Safranbolu is approaching a dangerous limit.
Safranbolu's main problem arises from day trippers. The city hosts over 1 million daily visitors, which
can be harmful for the sustainability of the historical heritage in the near future.

This research investigates the perceptions of overtourism among the residents of Safranbolu and its
impact on their quality of life. Safranbolu is one of the cities where cultural heritage is experienced
intensely. Few studies Seraphin et al. (2018); Muler Gonzalez et al. (2018); Neuts and Nijkamp (2012);
Popp (2012) have been conducted analysing the impacts of overtourism on cultural heritage.
Overtourism has more serious impacts on historical cities, as historical artefacts are damaged due to
excessive tourist visits. These historical cities are especially small settlements, and these small areas are
insufficient to host the increasing number of tourists and cannot cope with the tourist mass. This can
cause the local people to move away from their homeland. Therefore, public attention should be drawn
to overtourism and the devastating impact of these activities in historic cities, especially in UNESCO
world heritage sites.

2 Development of Theoretical Background and Hypotheses
2.1 Theoretical background

In a touristic destination, rental prices start to push local tenants financially; narrow roads are stuck with
touristic vehicles; wildlife and natural environments are deteriorated; historical buildings begin to be
damaged; touristic places cannot be visited due to crowds; prices in food and beverage venues increase;
and residents become irritated because of the misbehaviours of tourists. All these issues are signs of
overtourism. Seraphin et al. (2019) pinpointed the origins of overtourism, attributing it to a combination
of sociological factors such as mankind's pursuit of happiness, business factors including marketing
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strategies, and technological and economic factors such as advancements in technology and the
accessibility of low-cost transportation. The phenomenon of overtourism, characterized by its myriad
negative impacts on destinations, emerges because of the excessive growth of the tourism industry and
the consequent influx of tourists into popular destinations worldwide (Tiirkay & Sarag, 2019).

The fact that locations all over the world are flooded with visitors at an unprecedented rate creates a
tourism surplus. In many destinations where tourism thrives, tourists are initially welcomed by the locals
because of their foreign exchange spending, and hence the income generated, the more tourists in the
destination emerge as a threat to the quality of life of the local people. As a result, less hospitable
behaviour towards tourists occurs. The excessive growth of the tourism industry creates a tourism influx
in tourism destinations and overtourism emerges. As tourism destinations grapple with the challenges
posed by overtourism, scholarly interest in understanding the dynamics of tourist-local interactions and
the broader impacts of tourism on host communities (Tanrisever et al., 2016) has surged since the 1980s.

Tourism research focusing on tourist-local people interactions and economic, socio-cultural,
environmental impacts of tourism on the host community have increased since the 1980s. To illustrate:
Doxey (1975) created the Irridex model (an irritation index) by considering the dissatisfaction of the
host community due to the influx of tourists as the main indicator. Likewise, Butler's Tourist Life Cycle
Model (TLCM) emphasized that as the number of tourists in a destination increases, the attitudes of the
communities towards tourists and tourism will change negatively, which consists of six phases -
exploration, involvement, development, consolidation, stagnation and rejuvenation or decline- (Butler,
1980). Depending on the number of visitors, destinations’ infrastructure, and shifts in the natural and
built environment, there are changes in the behaviours of the local people towards tourism during these
stages. Ap and Crompton (1993) also examined the reaction of the host community towards tourism
activities in four stages of embracement, tolerance, adjustment, and finally withdrawal. As tourism
research has evolved to encompass the intricate dynamics of tourist-local interactions and the
multifaceted impacts of tourism on host communities, scholars have identified various models and
frameworks to understand the stages of tourism development and the responses of local populations.

Due to the huge increase in the number of tourists, local people cannot cope with the impacts of tourism,
and they tend to leave the destination. For example, despite its population of 1.6 million, Barcelona (Info
Barcelona, 2019) which hosts 30 million tourists a year (Martin et al., 2018) has a declining resident
population. Euronews (2019) reported that Barcelona's residential population has declined 11% in the
past four years due to the number of apartments being rented out to holidaymakers. As a result of the
large increases in square meter prices due to tourism revenues, local people cannot afford the rent in
touristic places and cannot buy houses or shops. As urban centers like Barcelona grapple with the
challenges of overtourism, similar issues are observed in iconic destinations such as Venice, where the
strain of excessive tourism has led to significant demographic shifts and economic pressures on
residents.

Like Barcelona, Venice, which is listed as a UNESCO World Heritage Site, suffers from the negative
impacts of overtourism. Seraphin et al. (2018) indicated that Venice is a “falling destination,” while
Milano (2017) refers to tourism saturation as the “Venice Syndrome”. Venice, where 55,000 residents
live in the historical city (Wikipedia, 2020), hosts an average of 60,000 tourists daily (Seraphin et al.,
2018). Residents living in the historic centre decreased by 29% between 1990-2015 (Milano, 2017).
Van Der Borg et al. (1996) identified that Venice is under high tourism pressure because the intensity is
89 visitors per resident. Due to increasing house rents (Airbnb is among the reasons for higher rates),
thousands of people move to the outer parts of the city every year where house rents and house prices
are cheaper.

According to Rossler (2018) the Director of the UNESCO World Heritage Centre, there are increased
visitor numbers at individual World Heritage sites, not only in Europe but also in iconic sites such as
Machu Picchu, Angkor Wat and the Taj Mahal. Machu Picchu, the Lost City of the Incas is experiencing
the negative effects of overtourism. Although UNESCO’s recommended carrying capacity for Machu
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Picchu is no more than 2,500 visitors per day, during the summer months daily visitors are twice this
number.

When the carrying capacity of a destination is exceeded, it leads to the degradation of the physical,
economic, and socio-cultural environment (Sara¢ & Tanrisever, 2018), as well as an undesirable decline
in the satisfaction levels of visitors, as highlighted by the UNWTO (1981). Overtourism causes many
negative effects on the local community. With the increase in the number of tourists, the excessive use
of natural resources, environmental pollution, water consumption and noise pollution are increasing and
threatening the quality of life of the local people. Over time, the shops used to meet the needs of the
local people change as outlets that sell expensive goods or appeal to tourists and put pressure on
infrastructure and other facilities (UNWTO, 2018; Colak et al., 2020).

Demirci et al. (2020) found out that the environmental, social, and cultural perceptions of the people
living in Eskisehir Odunpazari region towards overtourism affect their life satisfaction negatively. The
residents consider environmental effects such as noise, environmental pollution, excessive garbage,
degradation of the landscape and damage to green areas as the factors that reduces the satisfaction of
people due to overtourism. It has also been determined that cultural impacts such as the loss of identity
and the sale of handicrafts that do not represent the local culture and social issues such as increases in
crime rates are factors that reduce life satisfaction while traffic jams have the negative impact on
satisfaction of life.

These developments have caused increasing complaints from residents and local stakeholders regarding
tourism growth, anti-tourism movements and protests were observed in many popular tourism
destinations. Attacks on tourist yachts in marinas and harsh and rude attitudes towards tourists are some
of these examples. Residents frequently complain that the businesses that make the destination authentic
and unique have turned into identical shops that sell food and souvenirs to tourists. They also complain
about the excess of tour buses, insufficient public services, and long queues. As discontent among
residents and local stakeholders escalates in response to the challenges posed by overtourism, it becomes
evident that popular tourist destinations worldwide are witnessing a surge in anti-tourism movements,
protests, and incidents of hostility towards tourists.

Overtourism has more dramatic effects on the world heritage cities where pressure created by tourism
on infrastructure and the deterioration of cultural assets become a serious problem. These fragile sites
cannot handle the increased number of tourists. Exceeding the carrying capacity due to the increase in
the number of tourists negatively affects the environmental and socio-cultural sustainability of the sites
(Kogoglu et al., 2020). Public transportation, infrastructure, roads, museums, touristic places, or other
services that were created primarily for local use are insufficient for the increasing number of tourists
(Pappalepore et al, 2014). The cost of living for local people increases, socio-cultural negative effects
such as cultural change occur, and excessive tourist increase causes cultural conflicts. Overtourism
causes the alienation of the local people.

Safranbolu suffers from similar problems. Safranbolu is a popular cultural tourism destination not only
for domestic visitors but also for international tourists, especially from Far Eastern countries. After its
declaration as a heritage site, tourist numbers grew dramatically. While in 1992 overnight tourists were
around 20 thousand, in 2018 it reached 315 thousand tourists. Overtourism also effects the quality of
visitor experience negatively (Berselli et al., 2022). Tourists traveling with the motivation to experience
the heritage and culture of a destination are not satisfied with the service they receive in destinations
due to the overwhelming number of tourists.

2.2 Development of Hypotheses

In this study regarding the effect of tourism impacts on the quality of life, six hypotheses were
determined. A model of the study is presented in Figure 1 below. The tourist influx may lead to the loss
of cultural identity, destruction in historical sites, and cause cultural commercialization (Sirakaya, et al.,
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2001; Tosun, 2002). To illustrate, Seraphin et al. (2018) indicated that destruction of historical sites in
Venice is a serious problem. Therefore, the following hypothesis is developed:

H1= Negative cultural impacts have negative effects on the quality of life of the residents in Safranbolu.

Tourism plays a vital role in increasing the welfare of communities by revitalizing the local economy.
On the other hand, tourism can cause annoyance and decrease the life satisfaction as it increases tourist
crowds, noise, pollution, traffic congestion, and conflicts between local people and tourists and causes
inadequacy in local services (Bastias-Perez & Var, 1995; McCool & Martin, 1994). Therefore, the
second hypothesis is as follows:

H2= Annoyance has a negative effect on the quality of life of the residents in Safranbolu.

Environmental problems such as destruction of natural resources, loss of biodiversity, pollution,
trampling etc. arise when the tourist influx exceeds the carrying capacity of tourism destination (Tiirkay
& Sarag, 2019). Jurowski and Gursoy (2004) revealed that residents living in a popular tourism
destination have more negative perceptions towards tourism development than local people not living
in and around tourism destinations. Therefore, the following hypothesis is developed:

H3= Environmental degradation has a negative effect on the quality of life of the residents in Safranbolu.

Overtourism create negative impacts on the host community such as traffic congestion and parking
problems (Koens et al., 2018; Jurowski et al, 1997) especially in historic centres. Fyall and Garrod
(1998) found that traffic problems were significant and widespread causes for concern, challenges for
heritage sites in satisfying visitors' expectations, and manage their impact on the host community.
Therefore, the fourth hypothesis is as follows:

H4= Traffic congestion has a negative effect on the quality of life of the residents in Safranbolu.

Overtourism may cause an increase in crime rates (Jurowski et al., 1997). Research that Seraphin et al.
(2018) and Van Der Borg et al. (1996) have carried out have reported increased crime and vandalism in
heritage cities. In addition, overcrowding in the destination can threaten the spiritual aspect of the region,
and physical integrity and crowds create difficulty in ensuring security. It can adversely affect the quality
of life of the host community. Therefore, the following hypothesis is developed:

H5= Security problems have negative effects on the quality of life of the residents in Safranbolu.

Tourism causes negative economic impacts and an increase in the cost of living for residents. It increases
the cost of properties and rents and inflate the prices of goods. Research of Tosun (2002), Weaver and
Lawton, (2001); Haralambopoulos and Pizam, (1996) show that residents perceive in prices in their
community because of tourism. Woo et al. (2016) found that local communities' life satisfaction is
dependent on tourism industry that residents' satisfaction with material and nonmaterial life decreased
due to tourism development. The authors elucidated that the progression of tourism development
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escalates the cost of living for residents, potentially resulting in a diminished satisfaction with their
material quality of life. Consequently, the sixth hypothesis posits as follows:

H6= Cost of living has a negative effect on the quality of life of the residents in Safranbolu.

Overtourism

Nagative Cultarzal
Imipacts

Figure 1 Model of the study

3 Methodology
3.1 Survey Instrument

This study aimed to determine the perceptions of the host community living in Safranbolu towards
overtourism and its effects on quality of life. Ethical approval for this research was obtained from
the Karabiik University Ethics Committee with approval dated 01/03/2024 and numbered
2024/03(34,35). In this study where a quantitative research method was adopted, an "overtourism"
scale was developed using the literature (Perdue et al., 1990; Haralambopoulos & Pizam, 1996; Tiirker,
2013; Muler Gonzalez et al, 2018). The scale consists of 28 questions related to tourism impacts.
Statements are structured as a five-point Likert Scale (1-Strongly disagree, 5-Strongly agree). The
questionnaire also includes questions to determine demographic variables such as age, gender,
educational level, length, and place of residence.

In the development process of the questionnaire first, 35 statements were identified. In order to
determine the content validity of the questionnaire, these statements were examined by six academicians
who have expertise on tourism impacts. The statements that could cause semantic difficulties in the
questionnaire were corrected. Some of the statements were removed from the scale and the scale was
reduced to 32 statements. In order to ensure reliability of the questionnaire and to predict possible

Journal of New Tourism Trends (JOINNTT) 5(1), 1-16, 2024



Nuray Tirker, Cenk Murat Kocoglu, Omer Sarac

Effect of Overtourism on Residents' Quality of Life in World Heritage Cities

problems that may be encountered with the scale, a pilot study was carried out with 50 university
students living in Safranbolu. Four statements were removed from the scale and the final questionnaire
was formed with 29 statements. Finally, data was collected from 351 inhabitants living in the districts
of Eski Cars1 where tourism activities mostly take place, Kirankdy, Baglar, Emek, etc. using a structured
questionnaire.

3.2 Data Collection and Sampling

The population of the research is the host community living in Safranbolu. The most important reason
behind choosing Safranbolu as the study area is that the increased number of tourists. Figures of the
Safranbolu Tourism Information Office (2019) show that Safranbolu attracts 1,5 million visitors on a
yearly basis. Due to time restrictions and economic reasons data was collected using convenience
sampling method between 01.09.2022 and 01.11.2022, and a total of 351 questionnaires were analysed.
This number of questionnaires is assumed to represent the population as at least 10 respondents are
sufficient per item for the reliability (Kerlinger, 1978; Hair, et al., 1998; Kline, 2011).

3.3 Data Analysis

A total of 400 participants were surveyed using face-to-face questionnaire technique. As proposed by
(Hair et al, 2014), 49 questionnaires were excluded from the analysis of which 12 of them due to missing
of 15% of the items and 37 respondents were "straight liners". Therefore, 351 available questionnaires
were analysed. The data was analysed using a statistical package program for social sciences. Since
Kurtosis and Skewness values showed that the data was normally distributed, parametric tests were
performed. In the study, descriptive analysis (frequency and arithmetic mean) was conducted. T-tests
and one-way Anova tests were performed to measure the significant differences between variables. In
addition, regression analysis was performed to determine the effect of overtourism sub-dimensions
revealed as a result of factor analysis on residents' quality of life.

3.4 Validity and Reliability

In the study, exploratory factor analysis was performed to determine the structural validity of the scale.
For this reason, first, the reliability test was applied to measure the internal consistency of the scale. The
most preferred method for this measurement is the Cronbach Alpha statistic. This test determines
whether the expressions in the scale are suitable for explaining a homogeneous structure. The smallest
value accepted for the scale to be appropriate is 0.70 (Nunnally & Bernstein, 1994; Smith and Albaum,
2005; Kline, 2011). Since the Cronbach alpha values of all dimensions that make up the scale are above
0.70, the scale can be said to be reliable (Hair et al., 1998).

Appendix 1 shows the results of the Exploratory Factor Analysis. KMO and Bartlett tests were
performed to determine whether the scale was suitable for factor analysis. The KMO value of the scale
is 0.881, which is satisfactory for factor analysis (Sharma, 1996). As a result of the Barlett x2 test, p
value below 0.05 (x2: 4840.405) was reached and it was determined that the scale was suitable for factor
analysis (Zwick & Velicer, 1986). According to the factor analysis made, the scale was grouped under
seven dimensions as negative cultural impacts, annoyance, environmental degradation, quality of life,
cost of living and Traffic Congestion.

4 Results

Table 1 shows the socio-demographic profile of the respondents. The distribution of gender shows that
the percentage of male respondents are higher than females with a percentage of 59.5%. Almost one
third of the respondents are between the ages of 28 and 37 years (32.5%) while the 38-47 age group
counts 25.4% of this study. In terms of education, 31.6% of respondents hold a high school diploma.
23.9% of respondents have a graduate degree while 19.1% have an undergraduate degree diploma.
Average length of residence is more than 21 years (69.2%). Respondents mostly reside in Eski Cars1
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(26.2%) Kirankoy (25.9) and Emek (19.9%) quarters. 64.1% of the respondents do not have direct
income from the tourism industry.

Table 1: Respondents’ demographic profile

Gender f % Length of Residence f %
Female 142 40.5 5 years or less 48 13.7
Male 209 59.5 6-10 years 33 9.4
Age f % 11-15 years 10 2.8
18-27 62 17.7 16-20 years 17 4.8
28-37 114 32.5 21 years or more 243 69.2
38-47 89 25.4 Place of Residence/Quarters f %
48-57 65 18.5

Above 58 21 6.0 Eski Carst 92 26.2
Education f % Emek 70 19.9
Secondary School 89 25.4 Yeni Mahalle 33 9.4
High School 111 31.6 Kirankoy 91 25.9
Undergraduate 67 19.1 Barig Mahallesi 18 5.1
Graduate 84 23.9 Baglar 47 13.4

Table 2 shows the local people's perceptions towards tourism impacts. The dimension that the
participants perceived most negatively is “traffic congestion” (4.11), followed by “cost of living” (3.73)
and “environmental degradation” (3.52) dimensions, respectively. Muler Gonzalez et al. (2018) reached
similar findings in Besalu in terms of cost of living that residents believe that prices are higher due to
tourism.

Table 2: Mean scores of the factors

Dimensions Mean s.d.
Traffic Congestion 4.11 .85981
Cost of Living 3.73 91264
Environmental Degradation 3.52 95182
Security Problems 2.65 1.01937
Negative Cultural Impacts 2.61 1.14725
Quality of Life 2.49 1.07688
Annoyance 2.24 1.07688

Table 3 shows that perceptions varied according to the place of residency. It has been determined that
the residents of Eski Carsi, which is concentrated with the tourist influx, perceive the tourism impacts
more negatively than those living in other districts. Residents who live in Eski Cars1 region had more
negative perceptions than the residents living in Baris Mahallesi (quarter), which is located away from
the tourist crowd. In this study, it was also determined that those who do not generate income from the
tourism industry in Safranbolu perceive tourism impacts more negatively than people who earn their
living from tourism businesses regarding the "negative cultural impacts", "annoyance", "quality of life"
and "cost of living". Research (Perdue et al., 1990; Glasson, 1994; Haralambopoulos & Pizam, 1996;
Williams & Lawson, 2001; Gursoy et al., 2002) in the related literature show similar findings that
perceptions towards the positive impacts of tourism were more favourable for people who work in
tourism-related jobs.
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Table 3: Impacts of tourism and results of ANOVA and t-tests according to place of residence and tourism income

Dimensions Place of Residence Tukey Income from Tourism
F P P t P
Negative Cultural Impacts 2.774 .018 a>e 6.652 .000
Annoyance 3.247 .007 a>e 5.298 .000
Environmental Degradation 4.783 .000 a>e 1.841 .067
Quality of Life 3.476 .004 a>e 4.397 .000
Cost of Living 6.026 .000 a>e 2.990 .003
Traffic Congestion 2.314 .044 a>f 469 .639
Security Problems 3.241 .007 d>e,f 1.794 .074

Acording Table 4 multiple regression analysis performed to determine the effect of overtourism sub-
dimensions on quality of life was found to be statistically significant (F=19.854; p=0.000). After we
examine the contributions of the dimensions to the model, it is seen that four dimensions have significant
effects on quality of life. According to standardized beta coefficients, Annoyance the highest effect,
which is significant (H2, p=-.277 p=.000); followed by Negative Cultural Impacts (H1, p=-.222 p=.000);
the Traffic Congestion (H4, p=-.221 p=.011); and Cost of Living (H6, p=-.201 p=.012) dimensions in
the model that explains 38% of quality of life. Considering these results, hypothesis H1, H2, H4 and H6
were accepted. However, the other dimensions; Environmental Degradation (H3, p=-.097 p=.245) and
Security Problems (HS, f=-.019, p=.783) of the model have no significant effect on quality of life.
Therefore, hypotheses H3 and H5 were rejected.

Multiple correlation and autocorrelation were examined in the analyses. Autocorrelation (Durbin-
Watson value: 1.598) and multiple correlations (lowest tolerance value: 0.575, largest VIF: 1.738) were
not detected in the analysis. Since VIF values are below 10, it shows that there is no multiple correlation
between variables (Field, 2000).

Table 4: Regression analysis of overtourism dimensions

Model - Dependent Variable: Quality of Life (r)

Independent Variables (63 t P T VIF
Negative Cultural | -.222 -2.808 .006 .579 1.726
Impacts

Annoyance =277 -3.670 .000 575 1.738
Environmental -.097 -1.167 245 746 1.340
Degradation

Traffic Congestion -.223 -2.578 .011 774 1.291
Security Problems -.019 -.276 783 .889 1.125
Cost of Living -.201 -2.530 .012 786 1.272
R=.631; R?=.398; Adjusted R>=.378; D-W=1.598; F=19.854; p=0.000

5 Conclusions, Discussion, and Recommendations

The economic benefits of tourism have led to the uncontrollable development of tourism in Safranbolu.
Thus, challenges and a considerable amount of negative tourism impacts have emerged. One of these
challenges is overtourism. Overtourism in Safranbolu is particularly present on weekends and public
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holidays except in the winter. (1) high number of tourists per residents, (2) environmental issues (waste,
water, litter, etc.), (3) traffic and parking problems, (4) commodification, (5) decrease in quality of life,
(6) destruction of cultural heritage, (7) carrying capacity excess at public holidays, (8) gentrification
(traditional houses are converted into hotels and restaurants in the old town) and (9) touristification.

In this study, an attempt has been made to determine the overtourism perceptions of the Safronbolu
residents across seven dimensions. These include traffic congestion, cost of living, environmental
degradation, security problems, negative cultural impacts, quality of life, and annoyance. Similar results
to this research are found in the study by Mincheol et al. (2020). In their study, dimensions such as
economic, social, cultural, environmental, and quality of life were reached. In contrast, Mihalic et al.
(2021) aggregated overtourism under five dimensions in their research. The study aims to explain the
effects of tourism's positive and negative impacts on quality of life through the dimensions of economic,
socio-cultural, and environmental sustainability.

According to the regression analysis conducted, the dimension of annoyance is the most significant
factor negatively impacting quality of life. Following annoyance, negative cultural impacts, traffic
congestion, and cost of living dimensions also contribute to the reduction in quality of life. However, it
was observed that the security problems and negative cultural impacts dimensions did not statistically
significantly affect quality of life. In the study by Mincheol et al. (2020), it was found that economic
and cultural factors have positive effects on quality of life, while social and environmental factors have
negative effects. Similarly, in another study by Mihalic et al. (2021), the authors attempted to explain
the effects of tourism's positive and negative impacts on quality of life through economic, socio-cultural,
and environmental sustainability dimensions. Positive effects include local economic development, new
investment, social benefits from visitors, restaurant and bar quality, shopping, entertainment, and sport
opportunities, all of which positively impact quality of life in terms of economic sustainability.
Conversely, negative effects under economic sustainability have a detrimental impact on quality of life.
Consistent with the findings of Valicon (2017), the study indicates that high prices and overcrowding
have a negative effect on quality of life. In the study by Mihalic et al. (2021), it was found that
maintaining cleanliness through tourism positively affects quality of life in terms of environmental and
socio-cultural sustainability. Similar findings were reached by TRAN (2018) aligning with this
conclusion. Additionally, they noted that tourism contributes to culture through local identity, heritage
identity, preservation, and promotion, as well as cultural awareness. Pressure on the natural
environment, such as green spaces, air quality, visual pollution, and waste, negatively impacts quality
of life. In the study by Zucco et al. (2020), it was concluded that traffic and vandalism have negative
effects on the quality of life of residents. Positive tourism experiences, on the other hand, have a positive
impact. In the study by Abbasian et al. (2020), it was found that crowding, traffic congestion, and various
physical damages negatively impact the quality of life of residents. Liberto et al. (2020) also concluded
in their study that tourism activities have a positive impact on the quality of life of residents.

According to the findings obtained from the study, dissatisfaction among residents in Safranbolu is
increasing due to overtourism. As discontentment of residents increases due to overtourism in
Safranbolu, local authorities will face more challenges. Therefore, local authorities, especially the
Municipality of Safranbolu, should focus on minimizing the impacts of overtourism and finding
effective solutions. This will involve adopting an understanding of tourism limits, seeking a quantity of
tourists which provides quality experiences not only for residents but also for tourists, changing their
efforts and emphasis on attracting more visitors to meeting the needs of current visitors satisfactorily
and, therefore, decreasing the disturbance of permanent residents. Like Venice, restrictions can be
placed in accessing some parts of the city or day trippers are obliged to pay higher parking tariffs, to
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decrease day visitors as in Bruges or some roads can be closed to individual motorised vehicles, only
public transportation, electric vehicles, bicycles, and pedestrians can be granted access.

Although overtourism is not currently a major problem for all the local population living in Safranbolu
and overtourism concerns in Safranbolu still are not voiced by locals, it can be one of the challenges
that await the city in the future and effective actions should be taken. For a sustainable urban tourism, a
Destination Management Plan including visitor management should be implemented. The Municipality
of Safranbolu with the partnership with the Karabiik Cultural Heritage Preservation Board Regional
Board Directorate should create a management strategy for the Historical Centre including an action
plan. Setting a strategic long-term plan including the limits of the carrying capacity for the city and for
specific areas and attractions is essential to prevent overtourism and increase the quality of life of the
local population.

Despite the beliefs that restricting visitor growth is not useful, it can be a remedy for Safranbolu to limit
the numbers of day trippers in order to avoid overtourism. Visitor numbers should be measured and
according to visitor limits, and access should be restricted. These restrictions should take the ecological
and social capacity of the destination into consideration. Besides, there should be time restrictions when
tourists are not allowed to enter some areas in specific times to avoid concentration. To reduce the tourist
numbers in Safranbolu, a certain number of tourists per day should be allowed to enter the old town
called "Cars1". Due to a higher number of tourists at weekends and national holidays, visitors should be
distributed over the year.

Traffic in the old town should be restricted; vehicles, especially the tourist buses, should not be allowed
to access the historical centre. Specific drop-off zones should be created for tour buses. Tour buses
should drop the passengers at the entrance of the city. Transportation to the city centre should be
provided by electric cars or vehicles with trailers, especially for the day trippers. Public transportation
should be improved. Vehicles delivering goods and belonging to the locals living in the old town can be
allowed. The old town should be a pedestrian zone.

Today locals are more interested in their quality of life than the income generated by the tourism industry
(Seraphin et al., 2019). Due to the symbiotic relationship between tourists and local people, the
perceptions of the locals towards overtourism and their expectations should be taken into consideration
for the sustainability of tourism in Safranbolu. Therefore, local authorities should care for the concerns
of the residents and arrange their living spaces in such a way that provides quality of life to locals.
Overtourism problems can be solved by addressing issues through close cooperation among
stakeholders, local administration, tourism enterprises, non-governmental organizations, local
communities, and tourists. Committees or other formal mechanisms should be created to discuss
problems and devise solutions and consultations with the local community should be held at proper
times.

Tourism pressure is predominantly concentrated on the main attractions of the city such as old mansions,
mosques, hammams and inns, which are in the old town, namely "Cars1". Therefore, other parts of the
town should be promoted by the local authorities. As tourism activities take place within a 1.8 km?2 area,
this area is full of tourist crowds. Other parts of the city such as Kirankdy, Glimiis and Baglar districts
can be promoted and new locations, tourism attractions and events can be developed in these less-visited
parts of the city.
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As taxes can be a potential deterrent to overtourism, taxes should be levied from day trippers constituting
the most important share of the number of tourists, especially coming with organized tours. Taxes may
dampen tourist numbers and tourism growth.

6 Limitations and future research

The study results should not be generalized to other UNESCO World Heritage sites, which are important
tourism attractions in Turkey. However, the study can give a general idea about the environmental and
socio-cultural impacts/damages created by overtourism in these destinations. For future research, it is
better to explore how these impacts can be managed in various destinations using a tailor-made
approach.

When the relevant literature is examined, it is seen that the studies on overtourism generally focus on
big cities such as Venice and Barcelona. Since these cities have developed infrastructure and
superstructure, they have the potential to host many tourists. Future studies should focus on overtourism
in small cities having limited infrastructure such as Safranbolu, therefore, the literature will be expanded.
In addition, it would be appropriate to consider the carrying capacity of historical cities in future
overtourism research.
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Appendix

Appendix 1 Exploratory factor analysis

Variance
Dimensions of Tourism Impacts Loadings Explained a
%

Negative Cultural Impacts
I believe that we have lost our cultural values because of tourism. .829
I believe that we have lost our traditions because of tourism. .810
I think we lost our beliefs because of tourism. 741
Revenues gained from tourism have destroyed the atmosphere of 736 14.05 .894
trust.
I believe that tourism in Safranbolu threatens the morality of the .665
society.
I am sick and tired of seeing tourists everywhere. 489
Annoyance
If I could, I would leave Safranbolu. .805
If I could, I would restrict tourism development in Safranbolu. 785
Having so many hotels and restaurants in Safranbolu bothers me. .694 12.01 839
I do not believe that tourism revenues are beneficial for Safranbolu. .576 ’ ’
I feel uncomfortable because of the development of tourism in .567
Safranbolu.
Tourists destroy the historical monuments. 479
Environmental Degradation
I believe that water resources will be insufficient in the future as 152
tourism increases water consumption.
Tourism increased the waste in Safranbolu. 703
Tourism in Safranbolu has destroyed the natural environment. .631 10.12 770
Tourism activities increase noise. .581
The increase in the number of tourists in Safranbolu harms the cultural .546
heritage.
People became more materialistic because of tourism. 476
Quality of Life
Tourism in Safranbolu has a negative impact on the quality of life. 777 9.72 779
Tourism brings more damages than its benefits. 722 ' ’
There are more tourists than locals. .696
Cost of Living
Real estate prices were inflated. .810
Development of tourism in Safranbolu has increased the cost of 767 311 754
living. : ’
I believe the economic carrying capacity has been exceeded due to 728
tourism.
Traffic Congestion
Touristic vehicles (tour buses. cars) have increased the traffic .803

. 6.39 785
congestion in Safranbolu.
Tourism has caused parking problems. 782
Security Problems
Security problems increase during the tourism season. .841 6.07 710
Tourism causes an increase in alcohol and drug use. 813

Cronbach Alfa: 0.913; Total Variance: 66.47; Extraction Method: Principal Component Analysis;
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization;, Number of iterations: 8;
KMO: 0.881; Bartlett’s test of sphericity x2: 4840.405; p: 0.000
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Insanligin yasami boyunca siiregelen merak duygusu ve gelisen teknoloji ile uzaya seyahat etmek
miimkiin hale gelmistir. Bu sayede insanlar sinirlarmi genisleterek evrende yeni kesifler yapma
firsat1 elde etmistir. Uzay turizmi pazar1 her gecen giin kendini gelistirmektedir. Uzay girigimleri
artan talep ve rekabet dogrultusunda hareketli bir sektdr haline gelmistir. Macera ve egsiz bir
deneyim istegi ile uzay seyahatini gerceklestirmek isteyen bireyler giin gectikge artmaktadir. Uzay
turistleri yoriingede bulunan otel ve uzay istasyonunda konaklama gibi birgok firsati deneyimleme
sansina sahip olmaktadir. Birgok 06zel uzay sirketi yoriinge alti uguslar, yoriingesel uguslar,
parabolik ucuslar ve sanal gergeklik gibi farkli uzay deneyimleri sunmaktadir. Uzay turizmi sektorii
zengin ve macera tutkunu olan kisilere hitap etmektedir. Fakat uzay turizminin siirdiiriilebilirligi
acisindan zengin bireyler diginda daha genis bir kitleye ulagilmast gereklidir. Bu durum uzay
pazarmin uzun vadeli bagarili olmasi i¢in 6nemlidir. Uzay sektorii potansiyel ziyaretcilere ulagsmak
icin caba gostermektedir. Uzay seyahati maliyeti yiiksek ve tehlikeli bir siiregtir. SpaceX, Virgin
Galactic, Axiom Space ve Blue Origin gibi bir¢cok sirket bu sorunlarin dniine gegmek icin uzay
turizmini kolay erisilebilir bir hale getirmeyi hedeflemektedir. Uzay faaliyetleri beraberinde birgok
risk faktorii getirmektedir. Bu riskler giivenlik ve g¢evreye zarar verme gibi bazi sorunlardan
olusmaktadir. Bu riskler potansiyel turistlerin seyahat algilarin1 degistirmekle sonuglanabilir. Bu
ylizden uzay calismalarina gerekli diizenlemeler getirilmeli ve yeterli giiven saglanmalidir.
Ziyaretcilere seyahat sirasinda karsilagabilecekleri tiim sorunlar net bir sekilde anlatilmalidir. Uzay
turizmi geleceginin basarili olmasi i¢in yapilan g¢alismalarin hiikiimetler ve toplum tarafindan
desteklenmesi ve tesvik edilmesi gereklidir. Uzay turizmi potansiyel olarak insanlik i¢in heyecan
verici ve essiz bir deneyimdir. Zamanla yapilan ¢alismalarla risklerin ortadan kalkmas ile uzay
turizmi beraberinde birgok olumlu katki getirecek ve gelisimini siirdiirecektir. Bu ¢alismada uzay
turizminin potansiyeli ve riskleri iizerine literatiir taramasi yapilarak degerlendirme yapilmistir. Bu
degerlendirmeler sonucunda uzay turizminin potansiyel ziyaretcileri ¢ekmek icin ziyaretcilerin
beklentilerine gore hareket etmesi ve bu seyahatin getirecegi riskleri en aza indirmeleri gerektigi
sonuglarma ulagilmistir.
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A Conceptual Research on the Potential and Risks of
Space Tourism

ABSTRACT

Traveling to space has become possible with the sense of curiosity that has continued throughout
humanity's life and the developing technology. In this way, people have had the opportunity to
expand their boundaries and make new discoveries in the universe. The space tourism market is
developing itself day by day. Space initiatives have become a vibrant sector in line with increasing
demand and competition. Individuals who want to undertake space travel with the desire for
adventure and a unique experience are increasing day by day. Space tourists have the chance to
experience many opportunities such as accommodation in orbital hotels and space station
accommodation. Many private space companies offer different space experiences such as suborbital
flights, orbital flights, parabolic flights, and virtual reality. The space tourism industry appeals to
wealthy and adventure-loving people. However, for the sustainability of space tourism, it is
necessary to reach a wider audience than rich individuals. This is important for the long-term success
of the space market. The space industry strives to reach potential visitors. Space travel is a costly
and dangerous process. Many companies such as SpaceX, Virgin Galactic, Axiom Space and Blue
Origin aim to make space tourism easily accessible to prevent these problems. Space activities bring
with them many risk factors. These risks consist of some problems such as security and
environmental damage. These risks may result in changing potential tourists' travel perceptions.
Therefore, necessary regulations should be introduced for space studies and sufficient confidence
should be provided. Visitors should be clearly explained to them about any problems they may
encounter during travel. In order for the future of space tourism to be successful, the studies carried
out must be supported and encouraged by governments and society. Space tourism is potentially an
exciting and unique experience for humanity. As the risks are eliminated through studies carried out
over time, space tourism will bring many positive contributions and continue its development. In
this study, a literature review was made on the potential and risks of space tourism, and an evaluation
was made. As a result of these evaluations, it was concluded that space tourism should act according
to visitors' expectations and minimize the risks that this travel will bring in order to attract potential
visitors.

Keywords: Space Tourism, Space Tourism Potential, Space Tourism Risks

1 Giris

Insanligin ilk zamanlarindan beri uzay hep bir bilinmez olarak varligmn siirdiirmiistiir. Insanlar uzaya
gitmeyi bir hayal olarak ve bunu sadece astronotlarin gerceklestirebilecegi bir faaliyet olarak
gormekteydiler (Wilson, 2019). Bu durum giiniimiizde gelisen teknoloji ile hayal olmaktan g¢ikarak
gercege doniismiistiir. Uzay turizmi macera arayan insanlar i¢in farkli ve yeni bir deneyim olarak
nitelendirilmektedir. Uzay turistleri bu seyahat ile essiz bir deneyim yasama firsat1 elde etmektedir
(Yazici ve Tiwarib, 2021). Uzay turizmi sektoriiniin gelisimi ve tesvik edilmesi i¢in SpaceX, Virgin
Galactic ve Blue Origin gibi bir¢ok 6zel sirket kurulmustur. Bu 6zel sirketler uzay turizmini daha
ulagilabilir hale getirmek igin ve bu pazardaki yeni gelismeleri takip ederek calismalarini
stirdiirmektedir. Ayrica elde edilen yeni gelismelerin NASA’ya bildirilmesi saglanmaktadir (Chang,
2015).

Diinya’da uzay turizmi biiyiik bir potansiyele sahiptir ve bir¢ok getirisi bulunmaktadir. Uzay turizmi
pazar istihdam ve ekonomik firsatlar agisindan onemli olarak degerlendirilmektedir (Webber, 2013).
Ulkelerin istihdam ve ekonomik kalkinmadan yararlanabilmesi i¢in bu potansiyel aracilifiyla uzay
turistlerinin uzay turizminden beklentilerini, motivasyonlarini ve taleplerini iyi bilmeleri gerekmektedir
(Reddy vd,. 2012). Degisen zaman sartlar1 ve teknolojinin geligimi ile insanlar uzaya seyahat potansiyeli
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hakkinda daha olumlu ve gergekei diisiinmektedirler. Uzaya seyahat beraberinde bir¢ok faydali sonuglar
dogurabilir fakat insanlarm bir noktada uzaya bagli olmasmin Diinya icin potansiyel sorunlar
yaratabilecegi belirtilmektedir. Uzaym siirekli erisilebilir bir hal almasi geri doniisii olmayan
tahribatlara yol agabilir. Bunlar hem Diinya kaynaklarina hem de uzaya zarar verebilir (Cohen ve
Spector, 2019). Turizm sektorii diinya ekonomisi i¢in 6nemli sektdrlerden biri olarak bilinmektedir.
Uzay turizmi ise bu sektdr i¢in macera agisindan yeni ve essiz bir firsat olarak yerini almaktadir
(Webber, 2013). Bu ¢alismada uzay turizminin mevcut potansiyel durumu, getirecegi riskleri ve énemi
hakkinda kavramsal bir degerlendirme yapilmustir.

2 Kavramsal Cerceve

Calismanin kavramsal cercevesi kapsaminda oOncelikle uzay turizminin potansiyel gelisimi ele
almmustir. Daha sonra NASA, SpaceX, Virgin Galactic, Blue Origin 6zelinde uzay turizmi girisimleri
incelenmistir. Son olarak, uzay turizmi tiirleri ve Tiirkiye’de uzay turizmi faaliyetleri agiklanarak uzay
turizminin riskleri degerlendirilmistir.

2.1 Uzay Turizminin Potansiyel Gelisimi

Uzay turizmi hiikiimet veya sirketler tarafindan ziyaretgilere 6zel olarak finanse edilen ve uzay araglari
ile isletilen faaliyetler olarak tanimlanmaktadir (Galvez ve Naja-Corbin, 2008). Uzay turisti ise 6zel
olarak planlanmis bir hizmet aracilifiyla eglence amacli uzaya seyahat eden ve geri donen kisidir
(Forganni, 2007). Uzay pazar1 1960 yilindan beri gelisimini siirdiirmektedir. Uzay seyahatleri ilk olarak
Amerika Birlesik Devletleri ve Sovyetler Birligi arasinda ¢ikan uzay yarisi sonucu ortaya ¢ikmistir
(Giirsel, 2020). Yuri Gagarin 1961 yilinda ilk yoriinge ugusunu gergeklestirmistir. Diinyanin etrafinda
bir tur atarak 108 dakikalik bir ugus sonucunda paragiitii ile Saratov bolgesine inig yapmustir. Bir ay
sonra 1962 yilimin mayis ayinda Alan Shepard dakikalik yoriinge altt Merkiir yolculuguyla onu takip
etmistir (Beard ve Starzyk, 2002). 1969 yilinda Amerikan uzay aracit Apollo 11 Ay’a inis yapmustir.
1967 yilinda Barron Hilton uzayda serbestge donen bir otel (Orbiter Hilton) ve ayin ylizeyinin altinda
yer alan ve 100 kisilik oda igeren bir otel (Lunar Hilton) insa etme fikirlerini ortaya sunmustur (Cohen,
2017). Bahsedildigi gibi uzay turizminin geleceginde uzay otelleri dnemli bir yerdedir. Strickland
(2012) uzay otellerinin mevcut otellerden farkli ve pahali olacagini belirtmistir. Uzay otellerinin
maliyeti yiiksek oldugundan sadece zengin ve maceraci kisiler ile sinirli olacaktir. Uzay otellerinde
kalmadan 6nce yine uzay seyahatinde oldugu gibi belirli bir egitimden gegmek gerekecektir (Strickland,
2012).

Ulkeler agisindan uzay turizmi sektériine bakildiginda ise en dnde gelen iilke Amerika Birlesik
Devletleridir. Amerika Birlesik Devletleri’nin gelecek on yilda uzay turizmi pazarinda %17,3'lik bir
biiylime oranina sahip olacagi belirtilmistir. 2034 yilina kadar kiiresel uzay turizmi endiistrisinin dnemli
bir payin1 elinde tutacak ve uzay turizminin 6nciisii olmaya devam edecegi tahmin edilmektedir (Shah,
2023). Amerika Birlesik Devletleri uzay pazarinda biiyiimeyi uzay sirketleri, gelismis uzay teknolojileri
ve hiikiimet destegi ile saglamaktadir. Amerika Birlesik Devletleri hiikiimeti uzay ¢aligmalarina destek
vererek uzay teknolojilerine de biiyiik yatirimlar yapmaktadir. Amerika Birlesik Devletleri SpaceX,
Blue Origin ve Virgin Galactic gibi uzay sektdriiniin en énemli ii¢ sirketine ev sahipligi yapmaktadir.
Bu sirketler giiniimiiz uzay pazarinin biiylimesinin hizlandirmasina yardimci olup, son teknoloji ile
altyapr gelistirerek ¢aligmalarini stirdiirmektedir. Uzay turizmi SpaceX, Virgin Galactic ve Blue Origin
gibi 6zel sektor firmalarmin girisimleri ile gelismeye devam etmektedir. Fakat bunlar disinda uzay
turizmini yardim ile destekleyen bazi firmalarda bulunmaktadir. Zero-G Corparation parabolik ugus
saglamakta, Space Associates uzay limani tasarimi konusunda danigmanlik yapmakta, Orbital Outfitters
Inc. Sirketi ise seyahat igin gerekli tulumlan iiretmekte ve Bigelow Aerospace uzay oteli
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gelistirmektedir. Bu faaliyetler gelecekte uzay turizminin biiylimeye devam edecegini gostermektedir
(Collins ve Autino, 2010). SpaceX, Virgin Galactic, Blue Origin gibi sirketler uzay turizmini genel halka
tanitarak tesvik edilmesi i¢in girisimler yapmaktadir. Fakat bu sirketlerin planlar1 sadece milyarder
kisiler i¢in miimkiindiir. Bu sorunun ortadan kalkmasi ve uzay turizminin halk tarafindan erisilebilir bir
hale gelmesi icin bu sirketlerin uzay seyahatlerini daha ucuz hale getirebilecek planlar tizerinde
calismalar1 gerektigi belirtilmistir (Yazici ve Tiwarib, 2021).

Uzay sektori icin bir diger onemli iilke ise Rusya’dir. Rusya’nin 2034°e kadar %15,5'lik bir biiylime
saglayacagi tahmin edilmektedir. Rusya ilk insami1 uzaya gondererek uzay teknolojisinin biiyiik bir
boliimiinde yerini almistir. Bu sebepten dolay1 Rusya uzay turizmi altyapisinin gelistirilmesinde 6énemli
bir avantaj saglamistir. Bir diger iilke ise Hindistan'dir. Hindistan Uzay Arastirma Organizasyonu'na ev
sahipligi yapmaktadir. Son raporlara gore Hindistan on yillik bir siiregte %16,2'lik bir biiylime
yasayacagl tahmin edilmektedir. Hindistan’in sahip oldugu uzay turizmi sirketleri ile karli bir pazar
olarak kalacagi beklenmektedir. Cin'in ise gelecek on yillik siiregte %14,8'lik biiylime yasayacagi
belirtilmistir. Cin'in uzay sirketleri uzay teknolojisinde ilerlemeyi ve uzay turizmini erisilebilir hale
getirmeyi amaclamaktadir. Cin Ulusal Uzay Idaresi (CNSA) 2025 yilinda uzay turizmi uguslarini
baslatacagini duyurmustur. Japonya'da ise turizm pazarinin %13,3'liik bilyiime yasayacagi belirtilmistir.
Japonya hiikiimeti lilkeyi Asya'nin uzay sektdriinde merkez yapmak i¢in yeni uzay sirketleri inga etmeyi
planlamaktadir (Shah, 2023).

Uzay turizmi endiistrisi gok dnemli bir potansiyele sahiptir. Zamanla yapilan ¢aligmalar ile uzaya erisim
maliyetinin azalmas1 ve uzaya insan ¢ekme potansiyeli bu endiistriyi biiylik bir ekonomik gii¢ haline
getirmektedir. Uzay turizmi endiistrisinin 2030 yilina kadar %18 ve %26 oraninda biiylimesi tahmin
edilmektedir (Reddy, Nica, ve Wilkes, 2012). Rogers (2001) uzay turizminin bilyiik ve etkili bir aktivite
olmasi icin dort temel madde sunmustur. ilki kendisi icin bir amag olarak, uzayla iletisim saglama,
navigasyon gibi alanlardan daha biiyiik bir is alan1 potansiyeline sahip oldugunu belirtmistir. Tkincisi
uzay hedeflerine ulagma amaciyla, yani bu pazara hizmet etme, uzay araci iiretimi ve igletimi maliyeti
diisiirecegini belirtmistir. Insanlarin uzayla ilgilenmesi uzay programlarma destek saglayabilir ve uzay
icin neler yapilabilecegi icin yeni fikirler elde edilecektir. Ugiinciisii uzay faaliyetlerini kolaylastirma,
bu pazarin verimli olabilmesi icin gerekli teknolojik ilerlemeler saglanip, uzayda arastirmalarin
arttirllmasi insanlarin uzayda bir gezegene yerlesimi gibi biiyilk hedeflerin baslatilmasi tesvik
edilecektir. Son olarak toplumun bir ifadesi olarak uzay turizmi, uzayin genel halka tanitilmasi ve halki
uzaya gotiirme diisiincelerini belirtmektedir. 2001 yilinda uzaya turist olarak ilk ziyaret eden kisi Dennis
Tito’dur. Tito ilk olarak Rus sirket MirCorp araciligiyla Mir uzay istasyonuna seyahat edecekti fakat
Mir Istasyonu 2001 y1linda emekliye ayrilmistir. Bunun sonucunda Tito, Space Adventures ile anlasarak
20 milyon dolarlik biletini Uluslararast Uzay istasyonu'na aktarmistir. Tito, Rus soyuz roketi ile
Uluslararas1 Uzay Istasyonuna seyahatini gerceklestirmistir (Cole, 2015; Stimac, 2020). Bu seyahat
Space Adventures sirketi tarafindan saglanmistir ve Tito 20 milyon dolar 6deyerek yoriingesel uzay
turizmini baglatmistir (Tejokusumo, 2014). Bu seyahat, Dennis Tito'yu kendi biletini satin alan ilk 6zel
vatandas yapmustir. Bu siirecten sonra alt1 dzel vatandas Uluslararas1 Uzay Istasyonu'nu ziyaret etmistir.
Bu vatandaglara iligkin bilgiler Tablo 1’de verilmistir.
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Tablo 1: Uzaya seyahat eden turistler

2001: Amerikali miithendis ve milyarder Dennis Tito
2002: Giiney Afrikal bilgisayar milyarderi Mark Shuttleworth
2005: Amerikali sensér donanimi milyarderi Gregory Olson

2006: Iran asilli Amerikali yazilim milyarderi Anousheh Ansari

2007: Macar asilli Amerikali yazilim milyarderi Charles Simonyi

2008: ingiliz asilli Amerikali video oyunlari milyarderi Richard Garriott
2009: Kanadali milyarder sanat¢1 Guy Laliberté
Kaynak: (Stimac, 2020).

Tablo 1’de gosterilen kisiler uzaya Space Adventures sirketi ile seyahat etmiglerdir. 2003 yilinda
NASA’nin Columbia felaketinden dolay1 uzay araglarinda turistleri yasakladigi bir donem yasanmustir.
Bu sebeple bu alt1 turist Soyuz araciyla uzay seyahatini gergeklestirmistir. Bu donemde Amazon’un
sahibi milyarder Jeff Bezos Blue Origin’i, 2004 yilinda ise milyarder Richard Branson Virgin Galatic’i
kurmustur. Bu déonem uzay turizmi konusunda yeniden canlilik yasanan bir dénemdir. Bu yiizden kars1
halkin uzaya ilgisi artmistir ve 6zel sirketler uzay seyahati i¢in 6deme yapmak isteyen zengin kesimden
faydalanmak igin bircok 6zel uzay sirketi kurulmustur. (Stimac, 2020). Yapilan aragtirmalarda uzay
turizmini tercih eden yas gruplarinin 36 ve 40 yasinda olduklar goriilmektedir. Bu yas grubunun
kariyerleri ve kazanglar1 uzay turizmi i¢in uygundur. Bu ylizden uzay turizmi deneyimini
karsilayabilecek harcama giiciine sahip olmalar1 daha olas1 olarak goriilmektedir. Uzay kesfine ilgi
duyan insanlarin 36 ile 40 yas aras1 oldugu ve risk almaya istekli olduklar1 goriilmistiir. Uzay pazan
biiyilidiikge daha gesitli katilimcilari gekmesi muhtemeldir. Fakat 36 ve 40 arasi yas grubunun en énemli
demografik grup olarak bilinecegi belirtilmistir (Shah, 2023).

Gilinimiizde SpaceX, Virgin Galactic ve Blue Origin gibi 6zel uzay seyahati sirketleri turistlere uzay1
bir¢ok aktivite i¢in deneyimleme firsatlar1 sunmak i¢in ¢alismalarini siirdiirmektedir (Neagu, 2018).
Fakat bilet fiyatlarinin fazla olmasi uzay turizmine karsi bir¢ok olumsuz elestiriyi beraberinde
getirmektedir. Uzay seyahatinin yiiksek maliyeti sebebiyle su an icin sadece zengin kisiler igin
miimkiindiir. Fakat SpaceX gibi 6zel sirketler bu durumu diizeltmek ve uzay pazarini halka ulastirmak
i¢in cabalamaktadir (Cole, 2015). Uzay turizmi iilkeler i¢in birgok agidan 6nemlidir. Getirdigi ekonomik
faydalari, gelecekte uzay turistlerine saglayacagi yeni bakis agilar1 ve tekrar tekrar kullanilabilen uzay
araclart ile isletmelerin deneyim elde etmesi ve bu deneyim sonucunda firlatmalar ile gerceklesen
ekonomik kalkinma Onemli potansiyel sebepler arasinda yer almaktadir (Webber, 2013). Uzay
turizminin potansiyel gelecekte talep edilis acisindan birgok faktorii tahmin etmek gerekmektedir
(Crouch vd., 2008). Bu faktorler sdyle siralanmustir;

e Uzay turizmi tiirlerinin fiyatlari,

e Dogal riskler,

e Farkli uzay turizmi girisimleri, (yoriingesel, parabolik ve yoriinge alt1 uguslar)

o Sirketler tarafindan talep artis1 i¢in degisiklik gdsteren uzay turizmi tiirlerinin 6zellikleri.
(Egitim siiresi, firlatma, uzay aracinin tiird, sirketin kimligi ve firlatilan yer)

Kiiresel uzay turizmi pazari1 2023 yilinda 747,1 milyon dolara ulagsmistir. Uzay turizmi talebinde 2023
yilinda %14,0’lik bir yillik artig gériilmektedir. Bu verilere bakildiginda bu pazar degerinin 2024 yilinda
851,7 milyon dolara ulagmasi beklenmektedir. 2034 yilinda ise 5,191,7 milyon ABD dolarina ulagsmasi
tahmin edilmektedir. Tablo 2’de uzay turizmi pazarinin 2024'ten 2034'e kadar yoriinge ve yoriinge alt1
turizm tiirtine gore ayrintili analizi verilmistir.
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Tablo 2: Yoriinge ve Yoriinge Alti Turizm Tiiriine Gére Turizm Ayrintili Analizi

Uzay Turizmi Pazar Tahmini Deger
2023 Yilinda Uzay Turizmi Pazar Biyiikligii 747,1 milyon $
Tahmini Uzay Turizmi Pazar Biiyiikligi (2024) 851,7 milyon $
Ongoriilen Uzay Turizmi Piyasa Degeri (2034) 5,191 milyar $
Beklenen Uzay Turizmi Pazar Yillik Biiylime Orani (2024 - 2034) % 19,8

Kaynak: (Shah, 2023).

Tablo 2’de yer alan veriler incelendiginde uzay turizmi pazarimin biiyiimesi i¢in birka¢ faktdr 6n plana
cikmaktadir. Bunlar macera tutkunu ve maddi durumu iyi olan bireylerin uzay yolculuguna olan egilimi,
uzay seyahatinin erisebilirligi ve teknolojik gelismelerdir. Yiiksek gelirli bireyler uzay ucuslarinin
yayginlagsmasi agisindan onemlidir. Bunun uzay turizmi pazarmin biiyiimesini 2034 yilina kadar
arttiracagl beklenmektedir. Geliri yiiksek olan bireyler uzay ucuslarinin biiyiimesine katkida
bulunmaktadir. Ozel uzay sirketleri yoriingesel ve ydriinge alti ucuslar icin araclar insa etmek igin
gelistirme programlarina yatirim yapmaktadir. Bu yatirimlar uzay turizminin basarili olmasi igindir ve
bunun sonucunda gelirlerin artacagi tahmin edilmektedir. Ayrica halka ulagmak i¢in diisiiriilen bilet
fiyatlari ticari uzay sektoriiniin gelecegini sekillendirecegi belirtilmistir (Shah, 2023).

Uzay turizmi her gegen giin gelismesi ile yeni bir ticaret girisimini temsil etmekte ve yillik gelir olarak
milyarlarca dolar gelistirme potansiyeline sahiptir. Bunlar gergeklestikce vergi avantaji ve istihdam
saglanmaktadir. Potansiyel pazarin biiyiikliigii sebebiyle uzay seyahatlerini saglayan sirketlerin gabasi
uzay seyahatinin riskini en aza indirip daha uygun bir hale getirmesi planlanmaktadir. Uzay seyahati
i¢in uzay turistleri haricinde devlet ve ekonomik alanda uzay turizmi faaliyetlerinin gergeklestirilmesi
beraberinde bir¢ok avantaj saglayacaktir (Webber, 2013). Elon Musk, Richard Branson ve Jeff Bezos
gibi girisimcilerin ileri gorilisliiliigli ve sirketlerinin basarilar sayesinde 2030 yilinda 5 milyon uzay
turistine ulasilacagimi tahmin edilmektedir. SpaceX, Blue Origin ve Virgin Galactic gibi 6zel sirketler
sayesinde 2020'li yillar uzay turizmi agisindan biiylik gelismeler yasanan yillar olarak tarihe gegmistir.
Uzay maliyeti 2001 yilinda 20 milyon dolarken Virgin Galactic ile yoriinge alt1 uguslar igin bilet fiyatlar
250.000 dolara kadar diisiis yasamistir. Bu sirketlerin uzay turizmi potansiyelinin artmasi i¢in yiiksek
gelirli uzay turistlerine erisimini arttirmaktadir (Giachino, vd., 2023).

2.2 Uzay Turizmi Girisimleri

Hiikiimetler gegmiste uzay faaliyetlerinden sorumlu ve bu pazari destekleyen tek kurumdu. Bu durum
zamanla 0zel sirketler tarafindan yiiriitilmeye baglamistir. SpaceX, Virgin Galactic, Blue Origin, Airbus
Group SE, Boeing, ZERO-G, Axiom Space, Bigelow Aerospace, Orion Span, Space Adventures, Space
Perspective, World View Enterprises ve Zero2Infinity isimli birgok sirket caligsmalarina tiim hiziyla
devam etmektedir (Shah, 2023). Bu girisimler sayesinde teknolojik yenilikler, yiiksek maliyet diisiisii
ve glivenlik sorununu ¢ézme gibi pozitif gelismeler yaganmistir. Bu sirketler 6zel ¢calismalar ile halka
ulagsmaya ve potansiyeli arttirmay1 amaglamislardir (Cohen ve Spector, 2019). Bu sirketler arasinda
biiytik bir rekabet vardir. Bu sirketler insanligin uzaya ¢ikma sinirlarint giin gectikge zorlamaktadir.
Hepsi aymi gibi goriinebilir fakat her sirketin kendine ait basarilarni ve farkli gelecek planlarn
bulunmaktadir (Stevens, 2021).

1998 yilinda Uluslararas1 Uzay Istasyonu (ISS) kurulmustur. ABD, Rusya, Japonya, Kanada, Almanya,
Fransa ve Isvicre gibi iilkeler basta gelmek iizere toplam yirmi bir iiyeli Avrupa Uzay Ajansi (ESA)
kurucu ortaklaridir. Bu istasyon 2012 yilina kadar operasyonel bir hale gelmistir (Cakir, 2020).
Uluslararas1 Uzay Istasyonu evrenin arastirilmasi igin kullanilan bir uzay merkezidir. Burada yapilan
arastirmalar yer ¢ekimi olmayan ortamlar okyanus, uzay, atmosfer, hastalik ve ilaglar gibi konularda
calismalar yapilmaktadir. Bu istasyon Diinya’dan 435 km yiikseklikte bulunmaktadir. Uretilen modiil
pargalar1 uzaya firlatildiktan sonra uzayda insa edilmistir. Diinya ¢evresinde doksan iki dakikada bir tur
atmaktadir. Elektrik ihtiyaci gilines enerjisinden alinmaktadir (Ege, 2015). Uzay calismalarinda 6ncii
olan sirketler NASA, Blue Origin, SpaceX ve Virgin Galactic olarak bilinmektedir. Bu sirketler gelisen
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teknoloji ile uzay turizmini daha ¢ekici ve uygun hale getirmeye odaklanmaktadir. Uzay turizmi
girisimleri su bagliklar altinda incelebilir.

2.2.1 NASA

Uzay seyahatlerinin en Onemli kurumlarmdan birisi NASA (National Aeronautics and Space
Administration) olarak bilinmektedir. Ulusal Havacilik ve Uzay Dairesi anlamina gelen NASA, 1 Ekim
1958 yilinda kurulmustur. NASA’nin amacit Amerika Birlesik Devletleri’nin uzay kesfine yardimci
olmak ve havacilik aragtirmalarim1 denetlemektir. Amerika Birlesik Devletleri ile Sovyetler Birligi
arasinda gerceklesen uzay yarisi sebebiyle Rus uzay araci Sputnik’e rakip olarak kurulmustur. NASA
ilk insanli uzay u¢usunu Mercury, Gemini ve Apollo isimli programlar ile baslatmistir. 1969 yilinda
Ay’a inisi gergeklestirerek tarihte bir ilke imza atmigtir (NASA, 2018). NASA’nin Mars kesif programi
bulunmaktadir. Bu programin amacit Mars’1 kesfetmek ve Diinya ile Mars arasinda bir laboratuvar
aracigiyla bilimsel bilgi toplamaktir. Bu program 2030 yilinda insanlari Mars’a gondermeyi
amaglamaktadir. Bunu gergeklestirmeden ©nce Mars’t iyice kesfetmek i¢in ¢alismalarin
stirdiirmektedirler. Bu program Mars’a turist gondermeyecek sadece gerekli bilgiyi saglayan bilim
adamlarin1 gondermeyi amaglamaktadir (Hernandez ve Platt, 2022). Giiniimiizde NASA dort boliimden
olugmaktadir. Bunlar; Havacilik arastirmalari, bilim, uzay teknolojisi ve Uluslararasi Uzay
Istasyonu’dur. NASA dogal kaynaklar ve yeryiizii 6zellikleri hakkinda bilgi toplamak igin birgok uydu
tasarimi yapmistir. NASA insanlari uzaya ve aya ilk insani gonderen ajans olarak tarihe ge¢mistir
(Elitez, 2020).

2.2.2  SpaceX

SpaceX 2002 yilinda milyarder girisimci Elon Musk tarafindan kurulmustur. Sirketin degeri 100 milyon
dolardir ve en degerli ii¢ilincii uzay sirketidir. SpaceX biinyesinde roket motorlar1 ve uzay araglarini
bulundurmaktadir. NASA bilim adamlarin1 Mars’a gondermeyi ve orada kolonilesmeyi saglamak i¢in
calismalarinm1 siirdiirmektedir. Fakat Mars’a seyahat i¢in altyapr olusturan ve turist gondermeyi
amaglayan tek sirket SpaceX’tir (Neagu, 2018; Stimac, 2020). Eyliil 2008 tarihinde Falcon 1 uzay araci
Diinya yoriingesine ulasan ilk 6zel olarak gelistirilen sivi yakith roket olmustur. 2012 yilinda Dragon
uzay araci Uluslararas1 Uzay Istasyonu’na kargo ileten ve geri getiren ilk ticari dzel uzay araci olarak
tarihe gecmistir. 21 Aralik 2015 tarihinde Falcon 9 uzay araci yoriingeye 11 iletisim uydusunu basaril
bir sekilde gondermistir. 8 Nisan 2016 tarihinde Falcon 9, Dragon uzay aracini Uluslararast Uzay
Istasyonu’na firlatmigtir. 30 Mart 2017 tarihinde SpaceX diinyanin ilk y&riinge smifi roketinin yeniden
ucusunu gerceklestirmistir. 7 Subat 2018’de Falcon Heavy ilk defa ydriingeye firlatilarak {i¢ iticisinden
ikisini bagarili bir sekilde indirerek yiikiinii uzaya firlatmistir. Falcon Heavy kalkista 5 milyon poundun
lizerine itme giiciine sahiptir. Falcon Heavy'nin kalkis itme giicli on sekiz 747 ugagina esittir. Ayrica
yolculari, bagajlar1 ve yakaiti ile tam yiikte bir 737 jet ugagini yoriingeye tasiyabilme 6zelligine sahiptir.
En yetenekli roketlerden birisi olarak kabul edilmektedir.

Mart 2019 tarihinde Dragon, sabah saat 03.02'de Uluslararas1 Uzay Istasyonu'na kenetlendi ve
yoriingedeki laboratuvara otonom olarak kenetlenen ilk Amerikan uzay aracit olmustur. 30 Mayis
2020’de Dragon uzay aract Falcon 9’un iizerinden firlatilarak NASA astronotlarinin da yer aldig
Uluslararas1 Uzay Istasyonu’na ulusarak insanli uzay ugusunu gerceklestirmistir. Ayni yi1l NASA,
SpaceX'in Falcon 9 ve Crew Dragon insanli uzay ucus sistemini uzay istasyonuna gidis doniis
miirettebat gorevleri i¢in onayladi ve tarihte bu unvani alan ilk ticari sistem olmustur. 2020 yilinda ise
Uluslararas1 Uzay Istasyonu’na insan gotiiren ilk dzel sirket olmustur (SpaceX, 2024). Musk'm hedefi
2050 yilma kadar bir milyon Marsh niifusu olusturmaktir. Elon Musk'in vizyonu Mars'ta kiigiik bir
koloni kurmak degil Diinya’dan bagimsiz bir Mars toplumu kurmaktir (Eriksson ve Newlove-Eriksson,
2023).

2.2.3 Virgin Galactic

Virgin Galactic 2004 yilinda milyarder is adami Richard Branson tarafindan kurulan bir 6zel uzay
turizmi sirketidir. 2003 yilinda tasarimci Burt Rutan, SpaceShipOne isimli uzay aracini tasarlamistir.
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Sonrasinda bu ara¢ uzay turizmi sektoriinii gelistirmek icin verilen Ansari X ddiiliinii kazanmistir.
SpaceShipOne araci uzay turizmi i¢in biletlerini 200.000 dolardan baslatmistir (Webber, 2013). 2014
yilinda SpaceShipTwo isimli uzay araci bir test ugusu sirasinda kaza yapmistir. Bunun sonucunda sirket
planlanan yoriinge alt1 uguslarini bagka bir tarihe ertelemek zorunda kalmistir (Cohen, 2017). Virgin
Galactic sirketi yoriinge alt1 uzay seyahati ic¢in ii¢ gilinliik bir egitim programi diizenlemektedir. Bu
egitim siiresi sirketlere gore degisiklik gostermektedir. Ayrica uzay araglarmin 6zellikleri ihtiyaglari,
mimarisi ve yasal diizenlemesine gore degismektedir (Reddy vd., 2012).

11 Temmuz 2021 tarihinde Virgin Galactic CEO’su Richard Branson, SpaceShipTwo uzay araci ile 85
km yiikselmeyi basarmistir. 2022 yili verilerinde uzay seyahati i¢in 60 kisi 200.000 dolar depozito
6demistir (Giachinoa, vd., 2021). Diger sirketler evreni kesfetmek ve Ay ya da Mars gibi gezegenlere
seyahat etmeyi hedeflerken Virgin Galactic bunlarin aksine yoriingede elde edecegi deneyimlere 6nem
vermektedir (Pallathadka ve Pallathadka, 2022). Virgin Galactic uzay turistlerine uygun maliyetli uzay
ucuslart saglamaktadir. SpaceShipTwo ticari uzay turizminin Oniinii agan uzay araglarindandir.
SpaceShipTwo pilot ve yardimer pilot dahil olmak {izere alt1 turisti 100 km'ye tasima kapasitesi
bulunmaktadir. Ziyaretgilere yercekimsiz bir alan sunmak i¢in ikiz gdvdeli ugak gemisiyle Whiteknight
yardimiyla SpaceShipTwo, 15 km yiikseklige ulaginca bu gemilerden ayrilarak 100 km ileri itilerek
manevra yaparak uzaya ulagacaktir (Yazici ve Tiwarib, 2021).

2.2.4 Blue Origin

Blue Origin 2000 yilinda iinli is adam1 Jeff Bezos tarafindan kurulmustur. Blue Origin yoriinge alti
ucuslar i¢in roket ve motor tasarlamaktadir. Sirketin merkezi Kent, Washington olmakla beraber
Amerika Birlesik Devletleri’nin ¢esitli konumlarinda farkli is alanlari1 bulunmaktadir. Blue Origin’in
amaci uzayi insanlar i¢in daha erisilebilir hale getirmek ve diisiikk maliyetli teknolojiler gelistirmektir
(Gudmundsson, 2018). Ayrica Blue Origin enerji kaynaklarini tammlayarak Diinya'y1 korumay1 ve
Diinya'ya zarar verebilecek endiistrileri uzaya tasimay1 amaglamaktadir. Blue Origin maliyeti diistiirerek
uzay yolculugunun erisebilirligini arttirmak icin yeniden kullanilabilir roket, motor ve firlatma araglar
gelistirmektedir (Rosencrance ve Bernstein, 2022).

Blue Origin sirketinin New Shepard isimi uzay araci ile astronotlar1 uzaya gondermek, tekrar tekrar
kullanilabilir s1vi motor liretmek, Ay’1n ylizeyine ulasmak gibi bir¢ok hedefi bulunmaktadir. Tiim bunlar
sonucunda uzay turizmini ve insanlarin bu turizm tiiriine daha yakindan tanimasi amaglanmaktadir (Blue
Origin, 2024). 20 Temmuz 2021 tarihinde Jeff Bezos ve ii¢ yolcu New Shepard isimli roket ile uzaya
seyahat etmislerdir. Uzay aracinin motoru sivi oksijenle ¢alismakta ve 489.000 N itme kuvveti ile pilotu
olmayan otomatik kontrole sahiptir. Bu yolculuk 10 dakika siirmiistiir ve roket ile kapsiil birbirinden
ayrilmigtir. Roket ayn olarak inig yapmistir. Kapsiil ve yolcular parasiit ile inislerini gerceklestirdiler.
Bu ugus Blue Origin'in kargo yerine yolcu tasiyan ilk ugusudur. Ekim 2021'de aktér William Shatner
ile ikinci bir ugus gerceklesmistir. Aralik 2021 tarihinde alt1 yolculu {igiincii basarili ugus gerceklesmistir
(Leslie, 2022).

2.3 Uzay Turizmi Tiirleri

NASA uzay turizminin Diinya'dan cesitli mesafelerde gerceklesen bircok etkinligi icerdigini
belirtmistir. Bunlar1 uzayla ilgili turizm etkinlikleri (miize, Kennedy uzay merkezi ve astronot
egitimlerine katilm vb.) yoriinge alti ucuslar, Uluslararas1 Uzay Istasyonu'na olan uguslar, Ay'a
yolculuk gibi faaliyetleri icermektedir (Prideaux ve Singer, 2005). SpaceX, Virgin Galactic ve Blue
Origin gibi 6zel sirketler sayesinde uzay turizmi bir hayal olmaktan ¢ikmistir. Bu sirketler uzay
turizmine bir hareketlilik ve heyecan getirerek ¢alismalarim siirdiirmektedir. Bununla birlikte uzay
turizminin birgok tlirli bulunmaktadir. Bunlar yoriingesel uguslar, yoriinge alti ucuslari, parabolik
ucuslar ve sanal diinya olarak bilinmektedir (Kim vd., 2023).
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2.3.1 Orbital (Yoriingesel) Ucuslar

Dennis Tito’nun 2001 y1linda Rus, Soyuz araciyla Uluslararas1 Uzay Istasyonuna yaptig1 seyahat orbital
ucuslarin baslangicidir (Tejokusumo, 2014). Orbital uguslar kisilerin Diinya yoriingesinden 400 km
yiikseklikte Uluslararasi Uzay Istasyonu'na (ISS) yaptigi deneyimlerdir (Gorman, 2020). Orbital
seyahat kisileri diinya yiizeyinin birka¢ yiiz mil yiikseginde eliptik yoriingeye yerlestirmeyi
amaglamaktadir. Bunun i¢in giiglii bir roket ile saatte 17.500 mil hiz gerekmektedir (Clash, 2022).
Orbital uzay araci ucus esnasinda orbital bir hiza ulagmalidir. Orbital hizi bir nesnenin gezegen etrafinda
yoriingede kalmasi i¢in korumasi gereken hiz olarak tanimlanmaktadir. Avusturyali havacilik sirketi
Orbspace, orbital ugusu yer seviyesine atilan bir top olarak 6rneklendirmistir. Top normal hiz ile
atildiginda yay cizerek yere carpmadan ugmaktadir. Fakat bu topun iizerine yay sekli ve diinyanin
egriligi ile eslesecek bir sekilde hizli seyahat ettiren kiigiik bir roket eklendiginde top yoriingeye ulasir
ve diinyadan belirli bir yiikseklikte sabit halde ugmaya devam edecektir (Mann, 2020).

Orbital seyahatler Soyuz uzay aracglari, Rus sirketi Mir Crop ve ABD uzay sirketi Adventures ile
gerceklesmektedir. Aracin iist kismi Uluslararast Uzay Istasyonu’na sabitlenir ve uzay turistlerinin
tesise gegmesi saglanir. Bu siiregten sonra uzay turistleri orada konaklayabilir ve insani ihtiyaglarim
karsilayabilmektedirler (Kozhanazar, 2014). Orbital u¢usu karmasik ve yiiksek maliyetli yapan sey
inanilmaz derece sahip oldugu yiiksek hizidir (Giines, 2022). Ayrica orbital uguslar icin SpaceX ile
diinyadan 240 km {izerinde uzun siireli uguslar saglamaktadir. Yoriingesel uzay turizmi igin bilet
fiyatlar1 50 milyon dolarin {izerindedir ve bu da bu ucus deneyimini ¢ok maliyetli yapmaktadir (Kim
vd., 2023).

2.3.2 Suborbital (Yoriinge alt1) Ucuslar

Yoriinge alt1 seyahatler Virgin Galactic ve Blue Origin gibi sirketler araciligiyla diinya yiizeyinin 100
km tizerine ¢ikma deneyimleri yagsanmaktadir. Suborbital seyahat {ige ayrilmistir. Bunlar; Diinyadaki
noktadan uzaya, uzaydan Diinya’ya ve Diinya {izerinde bir yerden baska bir bolgeye seyahat olarak
siralanmistir (Acun, 2023). Yoriinge alti uguslarin bilet fiyatlar1 250.000 ve 500.000 dolar arasidir.
Yoriinge alti uguslar, yoriingesel uguslara gore daha uygun ve tercih edilen bir ucus tiiriidiir.
Seyahatlerde dikey kalkis ve inis uzay araglar ile ger¢eklesmekte ve turistlerin yercekimsiz bir ortam
deneyimi sunmaktadir (Tejokusumo, 2014; Kim, vd., 2023). Hiz sinirlamasindan dolay1 ugus rotasi
yoriinge olusturmaz. Bu yiizden ydriinge alti denilmektedir. Yoriinge alti uzay aracinda yolculuk
yapmak yolculara uzay ve Diinya'nin egriligini gérme deneyimi sunmaktadir. Bu yolculuk esnasinda
giinesin dogus ve batigina da sahit olmaktadirlar (Cramer, 2023).

Yoriinge alt1 uguslarda 2.200 mil hiz gerekmekte ve yolcular uzaya 70 mil yiikseklikte gotiirmektedir
(Clash, 2022). Yoriinge alti ugusta roket orbital hizin altinda daha diisilk hizla ugusu
gerceklestirmektedir. Roket yoriingeye ulasacak kadar biiyiik bir giice sahip degildir. Yoriinge alti
ucusta ara¢ hizinin yettigi noktaya belirli bir siire kadar ugmali ve sonrasinda motorlar1 kapandiginda
geri donmek zorundadir. Yoriinge alt1 uzay turizminde yolcular aracin ugusunun zirvesinden serbest
diisiisiine sahit olarak deneyim sahibi olmaktadirlar. Bu uguslarda yergekimini taklit etmek i¢in arag
parabolik manevralar yapan bir ugaga benzetilmektedir (Mann, 2020). Tipki uzay sektoriinde oldugu
gibi yoriinge alti araclar i¢in kamu ve havacilik giivenligini saglamak amaciyla olusturulan
diizenlemelerin gergeklesmesi zamanla olacagi belirtilmektedir (Cramer, 2023). Y driinge alt1 uguslarin
%25'lik biiyiime orani ile itici gii¢ olmast beklenmektedir. Gelisen teknoloji yoriinge alt1 uguslar1 daha
fazla insana uygun ve erisilebilir bir hale getirmektedir. Y 6riinge alt1 uzay ucusu giin gectikce gelismeye
devam etmektedir. Sirketler ise bu gelismelerden faydalanarak giivenli ve uygun yoriinge alt1 uzay
araclart gelistirmeye baglamigtir (Shah, 2023).
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2.3.3 Parabolik Ucuslar

Parabolik uguslar yolculara kisa siirede olsa yer ¢ekimsiz bir seyahat deneyimi sunmaktadir. 8000m
yiiksekliginden baglayarak ucak kirk bes derece egride ugmakta ve yolcular 1.8G ivme hissetmektedirler
(Kozhanazar, 2014). Bu ugusta pilot dikey yiikii sifirda tutmak i¢in kontrol kolunu ayarlar diger pilot
ise roll agisini sifira indirerek yiik faktoriiniin sifirlanmasi i¢in motorlarin hizin1 ayarlamaktadir (Deiss
ve Bowman, 2023). Bu uguslar bu proje i¢in yetistirilmis pilotlar ile 6zel olarak gerceklesmektedir.
Uguslar Boeing 727 ve Airbus A300 ugaklar ile gergeklesmektedir. Parabolik ucus deneyimi tipki bir
hiz treninin zirvesine ¢ikmak ve organlarimizin yer degistirmesi gibi hisler vermektedir (ESA, 2024).

Bu ugus G-Force One uzay araci ile yapilmaktadir. Ugus dncesi astronotlar katilimcilara ugus esnasinda
dikkat edilmesi gereken seylere dair bilgilendirme yapmaktadir. Once uygun bir hava sahasina ulagmak
icin 15 km yiikseklikte ¢6l ya da denizin iizerinde yarim saatlik bir ugus ger¢eklesmektedir. Burada tiim
yolcular kemerlerini ¢ozerek lider dnderliginde ‘’Havada Kalma’’ boliimiine gecis yapilmaktadir. 1,8
kati1 yer¢ekimi hissedilmekte ve sonrasinda ugak dik bir sekilde yiikselmektedir. Mars 1 anonsu
yapildiginda yer ¢ekimi azalmaktadir. Ay 1 anonsu ile ucak diiserek yer ¢cekimi daha da azalmaktadir.
Son olarak Sifir G anonsu ile tamamen yer ¢ekimsiz ortam olugmaktadir. Parabolik uguslar lunaparktaki
eglence trenlerine benzemektedir. Ugak diiz giderken burnu kirk yedi dereceye kalkip tirmanmakta ve
1,8 kat kuvvet ile 10.000 m ile ugak inise gecmektedir. Yercekimsiz bir ortam olusarak parasiit ile
atlamanin ilk agamasindaki serbest diigiisii animsatmaktadir. Tek farki u¢agin i¢inde gerceklesmesidir.
Bu kapal1 alan yolcuyu riizgardan koruyarak ugag eski diiz ugus haline gegirmektedir. (Sunay, 2008).

2.3.4 Sanal Diinya

Uzay turizmi iki sekilde ele almabilir. Tlki gergek hayatta olan deneyim olarak bilinmektedir. Bu maliyeti
¢ok yliksek ve pahali bir seyahat segenegidir. Bir diger segenek ise sanal gercekliktir. Bu faaliyette sanal
gergeklik kullanilarak kisilerin uzayda bulunmasina gerek kalmadan uzay turizmini deneyimleme firsati
bulunmaktadir. 2020 yilinda yasanan COVID19 salgini sayesinde sanal gerceklik ile saglanan uzay
turizmi 6n plana ¢ikmistir (Kiper, 2023). ABD sirketi Sun Micro System insanlarin boynuna ¢ip
yerlestirerek sanal diinyay1 insan beynine enjekte etmeyi amaglamaktadir. Bunun ise uzayi deneyimleme
hissiyatini kisilere kisa siirelide olsa gerceklestirebilecegi diisiiniilmektedir (Giines, 2022; Roman vd.,
2022). Ayrica uzay turistleri uzay seyahatleri i¢in ¢evrimici rezervasyon yapabilmektedir. Bu ise
potansiyel uzay turistlerinin fiyat ve se¢enekler hakkinda karar verirken karsilastirma yapabilmelerine
olanak saglamaktadir. Bu platformlar yoriinge alt1 uzay seyahati ve uzay yliriiylisii gibi deneyimler
sunmaktadir. Cevrimigi rezervasyon platformlarinda uzay turizmi pazari hakkinda bilgi ve ziyaretci
yorumlar1 bulunmaktadir. Bu degerlendirmeler uzay turizmi pazarinin gelecegi i¢in énemlidir (Shah,
2023). Sanal uzay turizmi i¢in birgok program gelistirilmistir. Bu programlar tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 3: Sanal Uzay Turizmi Deneyimi Saglayan Programlar

Katilimery: firlatma roketine oturtarak tipki bir astronot gibi Mars veya Jupiter
tarzi gezegenlere gitme hissi verir ve bilimsel uzay gorevlerinin
deneyimlemesini saglamaktadir.

The NASA SLS VR
Experience (2018)

International Space Uluslararas1 Uzay Istasyonu’nu ve astronotlarin kullandigi odalar1 kesfetme
Station Tour VR (2018) firsat1 sunar.

NASA Uzay Merkezi'ni ziyaret etmeyi, Mercury, Apollo kapsiillerinde yer

K E ition (202
SC 360 Expedition (2020) almay1 ve Space Shuttle Atlantis’i gérme deneyimi sunar.

Spacewalk VR Experience | Kisiye uzayda yiirlime deneyimi saglar. Giindiiz ve gece segilebilir. Uzay

(2021) mekigi onarimi gibi deneyimler saglar.
Moon Base (2021) Ay tuzerinde yiirime deneyimi saglar.

Bu uygulama kullanicilarin Cin, Avrupa ve ABD’nin araglarini ii¢ boyutlu
Mission Mar (2021) modelleri inceleme firsati ile Mars yoriingesinde bulunan uydulart kesfetme

deneyimi yakalarlar.

Kaynak: Roman, Kosinski, Bhatta, Niedziotka ve Krasnodebski, 2022
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Tabloya gore sanal turizm sayesinde Diinyanin tiim turistik yerlerini gérebilmek miimkiindiir. Sanal
gergeklik turizmde giin gectikge daha fazla kullanilmaktadir. Uygun ekipman ve yazilimlar ile evden
ayrilarak diinyanin herhangi bir yerine hatta uzayi bile deneyimleme firsat1 sunmaktadir (Roman vd.,
2022). Toivonen (2023) Gelecekte teknolojinin daha fazla kullanilarak sanal uzay seyahatinin uzay1
deneyimlemenin alternatif yollarindan biri olabilecegini belirtmistir. Bu sayede maddi durumu yeterli
olmayan ya da fiziki 6zellikleri uygun olmayan bireyler i¢in tercih edilebilir bir secenek olacagi
diistintilmektedir.

2.4 Tiirkiye’de Uzay Turizmi Faaliyetleri

Tiirkiye uzay ile ilgili calismalara 1994 yilinda Tiirksat 1B uydusu ile baglamistir. Sonrasinda Tiirksat
1C, Turksat 2A, Tirksat 3A gibi uydular gonderilmeye devam etmistir. Tiirkiye’de uzay c¢alismalar
kapsaminda 10°dan fazla gozlemevi bulunmaktadir (Hobel, 2021). Tiirkiye’de 2021 yilinda TUA
(Tirkiye Uzay Ajansi) kurulmustur. Tiirkiye Uzay Ajansi’nmin amaci uzay ve havacilik bilimi ve
teknolojilerinin gelisiminde destekleyici ¢aligmalar yaparak Tirkiye Cumhuriyeti’nin uzay alaninda
gelisim saglamasidir (TUA, 2021). 2021 yilinda Milli Uzay Programi halka tanitilmistir. Bu program
Diinya’daki gelismeler ile Tiirkiye’de bulunan potansiyeli degerlendirerek uzay alaninda vizyonun,
strateji ve hedeflerin koordineli bir sekilde ilerlemesini saglayacak kapsamli bir projedir. Milli Uzay
Programinin Tiirkiye’de bulunan uzay teknolojisi alaninda Onemli teknoloji ve altyapilarin
gelistirilmesi, Tiirkiye’nin disa baglihiginin azaltilmasi, uzay teknolojilerinin milli teknolojiler ile
gelistirilmesi, insanliga bilimsel alanda katki saglamasi, uzay teknolojisinin Tiirkiye’nin kalkinmasinda
yardimci1 olmasi ve Tiirkiye vatandaslarinin uzaya olan farkindaliginin artirilmasi gibi amagclari
bulunmaktadir (TUA, 2021).

Tiirkiye’de 2000 yilinda kurulan uzay ve bilim merkezi olan Izmir Uzay Kamp1 bulunmaktadir. Bu
kamp diinyada ikinci Tiirkiye’de ise ilk ve tek uzay kampidir. Bu kamp genglerin bilim ve teknoloji
alaninda gelismesi i¢in ¢alismalarimi siirdiirmektedir. Kampta uzayla ilgili simiilasyonlar ile eglenceli
bir ortam saglanarak ¢ocuk ve yetiskinlerin iletisim, takim ¢alismasi ve liderlik alanlarinda egitim almasi
amaclanmgtir. 8,5 dakika siiren simiilasyonlar ile uzaya gitme deneyimi saglanmaktadir (UKT, 2024).
19 Ocak 2024 tarihinde Alper Gezeraver isimli ilk Tiirk astronot Uluslararas1 Uzay Istasyonu’na seyahat
etmistir. Orada 14 giin kalmas1 ve 13 tane cesitli deney yapmasi beklenmektedir. Deneyler mikro yer
cekimi, uzay ortaminda insan genetigi, insan saglii, biyoloji ve malzeme bilimi hakkinda olacaktir.
Calisma siiresince TUA, TUBITAK Uzay, Axiom Space ve NASA ile birlikte yiiriitiilecektir (TUA,
2024). Diinyanin en biiyilk uzay konferansi Uluslararas1i Uzay Konferansi’nin (International
Astronautical Congress - IAC) 2026 yilinda Tiirkiye’nin Antalya sehrinde yapilmasi planlanmaktadir.
Konferansa Diinya’nin bir¢ok iilkesinden 10.000 kisinin katilmas1 beklenmektedir (Yagci, 2023).

Kiper (2023) Tiirkiye’nin uzay turizmi alaninda gelismesi i¢in dis ¢cevreyi iyi analiz etmesi ve ¢evreden
kaynaklanan risklerin birbirleri ile iliskisinin degerlendirilmesi gerektiginin 6nemini vurgulamistir.
Uzay turizmi faaliyetleri gelistikge maliyetin azalacagi tahmin edilmektedir. Tiirkiye nin uzay turizmi
ile ilgili etkinliklere katiliminin saglanmasi bu pazarda gelismesi ve basarili olmasi i¢in nemli bir
unsurdur. Yage1 (2023) Tiirkiye’nin girisimcilere ekonomik destek saglayarak girisimcilerin bu sektore
yatirim yapmasini boylece bu sektoriin biiyiiyecegini belirtmistir. Tiirkiye’nin diinya ¢apinda taninmasi
icin akademik ve uzay pazari ile ilgili caligmalarim arttirmasi gerektigini bunun sonucunda Tiirkiye’ nin
uzay turizmi potansiyelinin tanitilabilecegini belirmistir.

2.5 Uzay Turizminin Riskleri

Uzay turizminin keyif veren bir deneyim oldugu kadar olumsuz yanlar1 da bulunmaktadir. Uzay turizmi
faaliyetlerinin ¢evreye sosyal, cevresel ve ekonomik zararlari bulunmaktadir (Spector, 2019).
NASA’nin verilerine gore uzaya giden insanlarin %4’in hayatin1 kaybettigi raporlanmistir. Uzay
turizmi ¢esitli pazarlama ve reklam girisimleri ile maceraci turistlerin dikkatini gekmektedir ve insanlar
sadece olumlu ydnlerine odaklanmaktadir. Fantastik uzay ortaminda elde edilecek bu deneyimlerin
diisiincesi uzayda giivenilirligin 6niine gegmektedir. Diger tehlikeli aktivitelere gore 6liim riski en fazla
olan seyahat uzay turizmidir. Uzay turisti olmak isteyen kisilere uzay seyahatinin tehlikelerinin eksizsiz
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bir sekilde anlatilmasi gereklidir. Uzay turizminde risk en 6nemli endise edilecek konulardan biri olarak
belirtilmistir (Bensoussan, 2010). Uzay turizminde glivenlik riski disinda finansal ve psikolojik riskler
ile de karsilagilmaktadir (Spector, 2019). Bu riskler su sekilde siralanmistir;

o Ticari uzay ugus sirketleri firlatmalar1 yaptigi bolgelere zarar verebilir,

o Uzay turistleri astronot ve araglarin riskini arttirabilir,

o Firlatma esnasinda ¢evreye yayilan malzeme insanlara ve ekosistemlere tehlike olusturabilir,
e Siirekli olan firlatmalar hava sahasinit mesgul edeceginden ugaklar risk altina sokabilir.

Uzay seyahati sirasinda 6liim, giivenlik, finansal ve psikolojik riskler disinda saglik sorunlar1 da ortaya
¢ikmaktadir. Uzaya seyahat esnasinda birey kalsiyum kaybina bagli kemik yogunlugunda azalma, kas
kuvveti hissinde kayip, bobrek tasi artisi, radyasyona maruz kalma ve bagisiklik sistemi baskilanmasi
gibi birgok saglik sorunu bulunmaktadir. Astronotlar uzaya seyahatleri esnasinda uzay adaptasyon
hastalig1 olarak isimlendirilen sendromu yasamaktadir. Bu hastaligin farkli duygusal algilarin ortaya
¢ikmasi, bag donmesi, mide bulantis1 ve kusma gibi belirtileri bulunmaktadir. Uzay turizmi deneyimini
yasamak isteyen turistlere seyahat oncesi bu hastaliklar hakkinda bilgi verilmesi gerekmektedir. Ayrica
seyahat sirasinda uzay aracinda turistlere eslik eden bir saglik personeli bulundurulmasi gerekmektedir
(Temizkan, Cankiil ve Gokge, 2020). Cohen (2017) uzay turizminin dniine ¢ogunlukla risklerin gectigini
bununda uzay turizminin gelisimine etki ettigini ve bu durumun olumlu sonuglara engel oldugunu
belirtmistir. Uzay turizminin gelisimini ve imajini tehlikeye atan dort ana temel sebep belirlemistir.
Bunlarin potansiyel ziyaretcilerin uzay turizmine karsi olan beklentilerinin diislirdiiglinii belirtmistir. Bu
sebepleri sdyle siralamistir;

e Insanlhigin kozmik genislemesine yonelik sinirliliklar,
e Uzay turizmi ile maceranin bir 6neminin kalmamasi,
e Uzay turizminin aslinda ¢ok biiyiik bir deneyim iken zamanla basit bir hale gelmesi,
e Uzay turizmi yiiziinden diger gezegenlerin ya da evrenin masumiyetinin bozulmasi.

Uzay seyahatlerinde psikolojik ve finansal riskler diginda teknoloji riskler, marka ve imaj riskleri, siyasi,
hukuki, riskler ve yoriinge alt1 ugusta katilimc riskleri bulunmaktadir (Galliot, 2015). Uzay turizmi
bircok anlamda zorluklar1 olan bir sektordiir. Uzay seyahati dncesi bir¢ok faktoriin degerlendirilmesi
gerekmektedir. Uzay turistlerine rahat ve sorunsuz bir uzay yolculugu saglamak icin bu risklerin
bilincinde olunmasi gerekmektedir. Teknolojik agidan olusan radyasyon, hava kosullari, uzay araci
giivenligi, iletisim, gevresel ve psikolojik etkiler en dikkat edilmesi gereken risklerdir. Uzay seyahati
macera yasamak isteyen kisiler i¢in muhtegsem bir deneyim olarak goriilmektedir fakat bu seyahati
saglayan sirketlerin bu riskleri 6nlemek ve en 6nemli faktor olan giliveni saglamak i¢in galismalar ve
gelistirmeler yapmasi gerekmektedir. Bunun sonucunda uzay seyahati yapmak isteyen tiim kisiler
giivenli bir sekilde seyahatlerini planlayabilir (Kiper ve Batman, 2023). Tiim bu problemler i¢in Koelle
bazi 6neriler sunmaktadir. Bu 6neriler sunlardir;

e Gergege dayali bir uzay turisti programi planlanmali ve bunu ticari yatirnmcilarin ilgisini
cekebilecek gercege doniistiiriilmesinin saglanmasi,

e Uzay turizmi kosullarina uygun bir uzay araci gelistirilmesi ve potansiyel yatirimcilarin bu
pazara girmesinin saglanmast,

e Uzay seyahati i¢in ziyaretgi ¢ekebilecek yiiksek kapasiteli uzay araglarinin gelistirmek ve
yapilacak yatirmmin uygun bir sekilde geri doniisii icin umut veren uygun bir uluslararasi
girisim olusturmak,

o Cesitli deneysel uzay turizmi uguslar1 yaparak halkin uzay turizmine ilgisini uyandirmak.

Tiim bu maddeler planl bir sekilde uygulandiginda uzay turizminin gelismesi ve yayginlagsmasi olasidir.
Bunlarin sonucunda ise olusabilecek riskler en aza indirgenebilecektir (Temizkan, Cankiil, ve Gokge,
2020). Giiniimiizde en ¢ok bilinen uzay kazas1 2003 yilinda yasanan Columbia Uzay Mekigi kazasidir.
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Kaza Diinya’ya geri doniis esnasinda gerceklesmistir. Kalkis sonrasi ana yakit tankinmin bir bolimii
parc¢alanmistir. Kopan bu par¢a mekigin sol kanadina temas ederek kazaya sebep olmustur. Diinya’ya
inis sirasinda uzay gemisi parcalanmaya baslamistir. Atmosfere girdiginde ise tamamen pargalanmuistir.
Kazada yedi kisi hayatini kaybetmistir. Bu u¢us daha 6nce birgok sebepten ertelenmistir. Ugus esnasinda
yasanan bu kaza ugus tarihinde biiyiik bir ses getirmistir. Bu sebeple NASA kaza y1l donlimiinde uzay
etkinligi gergeklestirmeyip, hayatini kaybeden kisileri anmaktadir (Karakaya, 2021).

3 Sonuc ve Oneriler

Uzay faaliyetlerinin ilk zamanlarinda sadece hiikiimetler ve kamu kurumlar1 yer almaktaydi. Zamanla
bu sektore 6zel sirketler katilmaya bagladi ve teknolojik yeniliklerin de gelismesi ile uzay yolculugunun
maliyetini daha erisilebilir bir hale getirmistir. Bu gelismeler sonucunda ticari uzay turizmi baglamistir
(Giachino vd., 2023). Ozel uzay sirketleri uzay turizmi potansiyelini arttirmak ve genis kitleye hitap
etmek icin bilet fiyatlarini diisirmiistiir. Bu durum sonucunda ise uzay turistlerine erisimin daha kolay
olacagi ve talep artacagi belirtilmektedir. Yiiksek gelirli kigiler disinda daha genis bir turist kitlesine
ulagsma amaciyla yapilan girisimler potansiyeli arttirmaktir. Bunun sonucunda ise uzay turizminin
herkes tarafindan bilinen popiiler bir faaliyet olacagi tahmin edilmektedir. Uzay sektorii rekreasyonel
amaclar ve uzay teknolojisinin gelismesi i¢in uzay turizmi potansiyel gelecek planlar1 hazirlayarak
caligsmalarina devam etmektedir (Johnson ve Martin, 2016). Cogunlukla astronot ve bilim insanlarinin
eristigi uzay gelecekte macera ve heyecan arayan kisiler i¢in erigilebilir bir konumda olabilecegi tahmin
edilmektedir. Uzay pazarinin talep gérebilmesi igin bir¢ok girisimcinin yatirim yapmasi bdylece uzayin
daha tanmur hale gelmesi ve kamuoyunun ilgisini ¢ekmesi gerekmektedir. Uzay turizmi pazar1 diinya
capinda hiikiimet ve 6zel sirket girisimleri tarafindan desteklenerek 6nemli bir bliylime yasamaktadir.
Uzay turizmi zamanla gelismekte olsa da gelecek yillarda ¢ok biiyiik bir endiistri haline gelme
potansiyeline sahiptir.

Bunlar disinda seyahat hazirliklar1 ve seyahat esnasinda meydana gelebilecek bircok risk faktori
bulunmaktadir. Uzay seyahati faaliyetlerinin ¢cevreye bazi zararlari olabilir ve yasal anlamda getirecegi
bazi1 problemler olusabilmektedir. Forganni (2017) bu sorunlarin 6niine ge¢mek i¢in uzay uguslari
planlanmadan uygun sartlarin olusturulmasi i¢in yasal girisimlerin diizenlenmesi gerektigini
belirtmistir. Uzay kurallarina uygun seyahatlerin ger¢ceklesmesi sonucunda uzay sektoriiniin potansiyel
acidan daha verimli bir sekilde faaliyetlerine devam etmesi miimkiindiir. Uzay sektorii yetkilileri uzay
seyahatlerinin gelecekte daha uygun ve giivenli bir hal alacagini iddia etseler de bu beklentiler
karsilanamamuistir (Cohen ve Spector, 2019). Uzay turizmi sektoriiniin bagarili bir sekilde devam etmesi
icin potansiyel ziyaret¢ilerin beklentilerini ve taleplerini iyi bilmeleri gerekmektedir. Bunun sonucunda
ise planlamalarii ziyaretcilerin isteklerine gore diizenleyerek daha erisilebilir bir durumda olacag:
ongoriilmektedir. Uzay turizmi su an i¢in yiiksek maliyeti sebebiyle maddi durumu iyi olan ziyaretciler
icin uygun gibi goriinse de SpaceX gibi bircok dzel sirket bu durumu degistirmeyi amaglamaktadir.
Sosyal medya ve reklamlar araciligryla bu sektorii halka tanitarak turizmin vazgecilmez bir noktasi
olmasini hedef olarak belirlemislerdir. Bu amaglar sonucunda uzay turizminin zamanla daha giivenli bir
seyahat olacag1 imaj1 verilmektedir. Bu faaliyeti gerceklestiren girisimcilerin uzay seyahati esnasinda
ziyaretgilerin akillarinda bir soru isareti kalmadan giivenilir yolculuk yapmalarindan emin olmalari
gerekmektir. Bu sayede uzay turizmi pazariin potansiyel anlamda giiclii bir imaja sahip olmas1 ve 6nde
gelen turizm tiirleri arasinda yer bulmasi ihtimaldir.

Uzay turizminin gelisimi ve 6nemi agisindan yetkililerin potansiyel ziyaret¢i katilma niyetlerine 6nem
vermeleri gereklidir. Potansiyel ziyaretcilere eglenceli ve benzersiz deneyimler sunarak uzay turizminin
unutulmaz ve essiz bir deneyim olacagi vurgulanmalidir. Boylece uzaya seyahat etme heyecani ve hissi
ziyaretgileri gekmeye yardimci olabilir. Uzay turizminin essiz bir deneyim oldugu asikardir fakat bir
diger 6nemli konu giivenilirligidir. Potansiyel ziyaret¢ilere bu seyahatin giivenilir oldugunu ve her tiirlii
onlemin alindig1 acik bir sekilde belirtilmelidir. Uzay turizminin maliyetinin diisiiriilerek erisilebilir
olmas1 daha fazla ziyaretgi ¢ekebilir bu ylizden fiyatlandirmada erisilebilirlik saglanmalidir. Uzay
seyahati dncesinde verilecek egitimler hakkinda ziyaretgiler net olarak bilgilendirilmelidir. Bu sayede
ziyaretcilerin ne ile karsi karsiya olduklar1 hakkinda bilgi sahibi olurlar ve bu daha fazla potansiyel
ziyaret¢i cekmede yararl olabilir.
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Uzay faaliyetleri ¢evreye biiyiik hasar vererek risk boyutu olusturmaktadir. Bu risklerin engellenmesi
i¢in gerekli dnlemlerin alinmasi gerekmektedir. Uzay araglarinin giivenligi, denetimleri ve giivenlik
testlerinin zamaninda yapilmasi saglanmalidir. Ayrica uzay turistlerine uzay araglari hakkinda bilgi
verilerek giivenlik konusunda olusabilecek bazi soru isaretleri giderilebilir. Ziyaretgiler ve sirketler
arasinda iletisim saglanmalidir. Ziyaretci endiselerini ¢6zmek i¢in iletisime gegmek isteyebilir. Agik ve
net saglanan iletisim risk konusunda endiseleri azaltabilir. Turistlerin giivenligi i¢in sigorta politikalari
olusturulmasi gereklidir. Bu sigorta segenekleri ziyaretcilere koruma saglayarak ve riskleri azaltarak
giivenlik saglayabilir. Uzay turizminde kullanilmakta olan teknolojilerin siirekli olarak yenilenmesi ve
geligtirilmesi gerekmektedir. Uzay turizmi okul miifredatina dahil edilerek 6grencilere se¢meli ders
kapsaminda tanitilabilir. Dersler, projeler ve etkinlikler ile 6grenciler uzay turizmi hakkinda bilgi sahibi
olabilirler. Uzay turizmi hakkinda diizenlenen etkinlikler ile deney ve maket roketler yapilabilir. Uzay
temal1 gerceklesen bu etkinliklerde kisilerin uzaya olan ilgisi artarak uzay pazarinin daha c¢ok kisiye
erisebilirligi arttirilabilir. Uzay kamplari ve miizelere yapilacak geziler ile uzay biliminin tesvik edilmesi
saglanabilir. Bu oneriler uzay turizmi sektoriiniin biiylimesine ve bir¢ok kisiye ulasarak daha fazla
potansiyel ziyaret¢i ¢cekmesine yardimer olabilir.

4 Beyanname

4.1 Rakip Cikarlar

Bu ¢alismada herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
4.2 Yazarlarim Katkilan

Merve Nur GURCAGLAR: Arastirmanin tasarim ve fikrini olusturmak, ¢alismanin yazilmasina katki
saglamak, yorum ve degerlendirmelere katki saglamak.

Hac1 Mehmet YILDIRIM (Sorumlu Yazar): Arastirmanin tasarim ve fikrini olusturmak, ¢alismanin
yazilmasina katki saglamak, makalenin seyrinin gézetimini ger¢eklestirmek ve desteklemek gibi katkida
bulunulmustur.
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0z

Balikesir’in tarihini ve zengin kiiltiiriini yansitan mitolojiler, efsaneler, destanlar, hikayeler ve masallar, ili
bir kiiltiir destinasyonu haline getirmektedir. Yunan efsaneleri basta olmak iizere Balikesir’in efsaneleri,
somut olmayan kiiltiirel miras unsuru olarak nitelendirilmektedir. Caligmanin amaci, Balikesir efsanelerini
derlemek ve efsaneleri yasatmak, gelecek nesillere aktarmak i¢in yenilik¢i bir festival 6nerisi sunmaktir.
Calismanin verileri, dokiiman incelemesi ve literatiir taramasi yapilarak, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,
Balikesir Il Kiiltir ve Turizm Miidiirliigii, Balikesir Valiligi, Balikesir Biiyiiksehir Belediyesi, ilce
kaymakamliklar1 ve belediyelerinin internet sayfalari, sosyal medya hesaplar1 ve basinda yer alan haberler
incelenerek elde edilmistir. Elde edilen veriler sonucunda Balikesir’de ¢esitli festivaller diizenlendigi ancak
Balikesir efsanelerinin hepsini bir arada sunan bir festivalin var olmadig1 bulgulanmistir ve bu ¢alismada
“Balikesir Efsaneleri Festivali” adl1 bir festival onerisi sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Somut Olmayan Kiiltiirel Miras, Efsaneler, Festival, Balikesir, Yenilik

Legends As Elements of Intangible Cultural Heritage: An
Innovative Festival Proposal for Balikesir

ABSTRACT

Myths, legends, epics, stories and fairy tales, reflecting the history and rich culture of Balikesir, make the
city a cultural destination. The legends of Balikesir are characterized as elements of intangible cultural
heritage, especially Greek legends. The aim of this study is to compile the legends of Balikesir and to
suggest an innovative festival proposal to sustain the legends and to hand down next generations. The data
of the study are gained by making document analysis and literature review and by researching the websites
and social media accounts of Republic of Tiirkiye Ministry of Culture and Tourism, Balikesir Provincial
Directorate of Culture and Tourism, Governorship of Balikesir, Balikesir Metropolitan Municipality,
governorship and municipality of districts and the news in the press. As a result of the obtained data, it is
found that various festivals are held in Balikesir but there is no festival that offering all in one and a festival
called “Balikesir Legends Festival” is suggested in this study.
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1 Giris

Efsaneler, turizmde onemli bir rol oynayan kiiltiirel miras unsurlaridir. Destinasyonun gekiciligini
artiran efsaneler, ziyaret¢ilerin destinasyonun tarihini ve kiiltiiriinii kesfetmelerini ve unutulmaz
deneyimler yasamalarini saglamaktadir.

Balikesir, antik ¢aglara dayanan tarihi ve cografi 6zellikleri, mitolojisi, efsaneleri ve festivalleri gibi pek
cok degeri ile zengin bir kiiltlirel mirasa sahiptir. Bu miras, antik donemlerden baslayarak, Anadolu
uygarliklarmdan Osmanli Imparatorlugu'na kadar cesitli tarihi ve Kkiiltiirel etkilerle sekillenerek
giliniimiize kadar ulagsmay1 basarmistir. Balikesir’in somut olmayan kiiltiirel miras unsuru olan efsaneler,
bolgenin tarihi, inanglart ve degerleri hakkinda bilgiler sunan zenginliktir. Nesiller boyunca anlatilan,
yerel kiiltiiriin bir parcasi olan efsaneler, kahramanlarin, tanrilarin ve dogatistii varliklarin hikayelerinin
yani sira ask, ihanet, miicadele ve zaferleri de icermektedir.

Balikesir, kiiltiirel ¢esitliligini ve mirasin1 korumak amaciyla yil boyunca ¢esitli festivallere ev sahipligi
yapmaktadir. Balikesir festivalleri ve literatiir incelendiginde efsaneler ve festivalleri bir arada ele alan
bir etkinlige veya bilimsel ¢alismaya rastlanmamistir. Bu sebeple, calismada Balikesir efsaneleri ve
festivalleri derlenerek, alana yenilik katmak amaciyla “Balikesir Efsaneleri Festivali” 6nerisi ile birlikte
sunulmustur.

2 Kavramsal Cerceve
2.1 Efsaneler

Efsane kavrami, Tirk Dil Kurumu Tiirkge Sozliikte “Eskicaglardan beri sOylenegelen, olaganiistii
varliklari, olaylar1 konu edinen hayali hikdye, sdylence.” olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2023).
Mitoloji kavrami, Yunancada “sdylenen ya da duyulan s6z” anlamina gelen “mythos” ve “bilim”
anlamina gelen “logos” kelimelerin birlesiminden olusmaktadir ve efsaneleri anlayarak yorumlayan ve
inceleyen bilim olarak tanimlanmaktadir (Armstrong, 2008; Canova, 2020; Frias, Isidori ve Papaellina,
2015). Mitoloji, genel hatlariyla belirli bir din veya kiiltiirdeki mitlerin biitiiniinii tanimlayan bir terim
olarak kullanilmaktadir. Konusu itibariyle tanrilar, kahramanlar ve dogaiistii canlilar odakli anlatimdir.
Diizenli bir isleyis icerisinde hazirlanmis olmakla birlikte, cogunlukla geleneksel aktarim yollar1 olan
ozanlar, manascilar ve rahipler aracilifiyla yayilarak canli tutulmustur. Bu anlatilar, bulundugu
toplumun dini veya ruhani yasantilari ile baglantilidir (Canova, 2020).

Armstrong (2008)’a gore, insan beyninin nesnel olmayan bir varligi diisiinmeyi saglayan bir yetiye, yani
hayal giicline sahip olmasindan dolay1, ¢caglar i¢inde efsaneler iiretilmistir. Berk (2016)’e gore nesilden
nesile aktarilan hikayeler, halk masallar1 ve efsaneler, bulundugu bolgenin kiiltiir ve geleneklerini
yansitmasindan dolay1, bélgenin simgeleri haline gelir.

Timothy ve Boyd (2006), turistlerin bir destinasyona olan ilgisini artirmada efsanelerin 6nemli bir faktor
oldugunu belirtmektedirler. Efsaneler, destinasyonlarin mistik ve biyiileyici yonlerini 6n plana
¢ikararak, turistlerin merakini uyandirmak ile beraber, seyahat motivasyonunu gii¢clendirmektedir.

Anadolu topraklari, efsanelerle dolu kiiltiirel bir zenginlige sahiptir. Bircok medeniyete ev sahipligi
yapan Anadolu tarihini gelecek nesillere aktarmasi agisindan efsaneler, degerli kaynaklardir. Zaman
igerisinde dogalligin1 yitirmekle karsi karsiya olsa da efsaneler, giiniimiize kadar ulagsmay1 basarmis ve
turizmde yerini almigtir. Turizmde tanitim araci olan efsaneler, destinasyonlara deger katarak hikaye
olmanin 6tesinde turistik iiriin ve deneyim olarak yasam bulmustur.

2.2 Balikesir Efsaneleri

Gegmisten glintimiize kadar uzanan siirecte Balikesir ve ¢evresinde pek c¢ok efsane anlatilmigtir.
Balikesir efsaneleri denildiginde akla gelen ilk isim, antik ¢agda yasamis lyonyali Homeros’tur.
Homeros, tarihteki en eski bat1 edebiyati eserlerinden olan Ilyada ve Odessa destanlarini kaleme almig
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ve destanda tanrilarin insana benzer davranmislar sergiledigini ifade etmistir. Homeros, eserlerinde
tanrilar arasindaki ¢cekigmelerin Truva Savasi’ni nasil etkiledigini anlatmaktadir (Kapukkaya, 2018).

Balikesir’in &nde gelen efsanelerinden bir tanesi, diinya tarihinde gerceklesen Ik Giizellik
Yarigmast’dir. Efsaneye gore, Phthia Krali Peleus ile yari tanr1 Thetis’in diigiinii Olympos Dagi’nda
gergeklesir ve diigline birgok tanri katilir. Kavga ve nifak tanrigasi Eris ise diigiine davet edilmez. Bu
duruma sinirlenen Eris, bir elmanin {izerine ‘En Giizel’e’ yazarak elmay1 diigiin salonuna atar. Salondaki
biitiin kadinlar elmaya odaklanirlar ve elmada haklarinin oldugunu soylerler. Bir gii¢ yarismasi haline
doniisen bu durum sonucu geriye sadece ii¢ aday kalir: Hera, Athena ve Aphrodite. Bu anlagsmazlig
gidermenin en dogru yolu olarak Tanrilarin Krali Zeus’a bagvurulur. Zeus, elmay1 kimin alacagini
segerse sorun ¢oOziilecektir. Zeus, ‘En Giizel’ olarak Paris’i seger. Bu se¢im sonrasi ii¢ tanriga Paris’i
bulmak igin Ida Dag1’na giderler. Paris dogdugunda Truva Krali’na bir kehanet iletilmistir. Bu kehanete
gore Paris, Truva’nin yikilmasina neden olacak kisidir. Truva Krali da ¢6ziim yolu olarak oglunun ida
Dagi’nin eteklerinde ¢obanlik yapmasini emreder. Giinlerden bir giin ii¢ tanrigay1 da karsisinda bulan
Paris, durumu idrak etmeye ¢alisirken haber tanrisi Hermes, Paris’e {i¢ tanricadan hangisinin en giizel
oldugunu ve elmay:1 kimin hak ettigini segmesini ister. Ug tanriga Paris’e birbirinden farkli vaatler
verirler. Athena, kendisini secerse Paris’e savaslardaki en basarili savas¢i olmasini saglayacagini ve ona
insaniistii bir akil verecegini vaat eder. Hera ise Paris’e Avrupa’nin ve Asya’nin kralligimi verecegini
sOyler. Aphrodite ise diinyanin en giizel kadinini es olarak Paris’in kollarina getireceginin séziinii verir.
Bu konusmalar sonrasi kararini veren Paris, Aphrodite adl1 agk tanrigasini secerek elmay1 ona uzatir ve
ilk giizellik yarigmasinin birincisi olarak Aphrodite tarihteki yerini alir. Aphrodite yarigma sonrasi
sOziinil tutar ve 0diil olarak Paris’e Truvali Helen’i kagirmasi i¢in yardim eder. Helen, Sparta Kral
Menelaos ile evlidir ve Paris’in Aphrodite’nin yardimiyla Helen’i kagirmasi sonucu kehanet gergeklesir
ve Truva Savasi baslar. Kaybeden taraf olan Truva, savas sonunda kiile doner (Canova, 2020).

Resim 1. Paris, Hermes, Athena, Aphrodite ve Hera Giizellik Yarigmasi (Canova, 2020)

Efsaneye gore, Atreus oglu ve Sparta Krali olan Menalaos’un karis1 Helen’in Truvali Paris tarafindan
kacirilmasi ile Yunanistan Krallar birleserek savag acar ve Truva Savasi baglar. Atreus’un diger oglu
ve Menalaos’un kardesi olan ve ayni zamanda antik Yunanistan’in en giiglii kralligi Miken’in krali
Agamemnon, bu biiyiik ordunun komutani olur. Homeros’un antik ¢agin en biiyiikk ordusu olarak
bahsettigi birlige Agamemnon ve Menalaos’un haricinde, ithaka Krali Odysseus, yari tanri olan ve
Truva Savasi’nin kaderini degistiren Phthia prensi Akhilleus gibi giiniimiizde halen anilan savasgilar
katilir ve Akhalar ordusu kurulur (Homer, 2007). Savas devam ederken tanrilar da kendi aralarinda
hangi tarafin kazanacagi konusunda tartisirlar. Tanrilarin Krali Zeus, insanlarin bu savasina hicbir
sekilde karisilmamasi gerektigini belirtse de Athena, Hera, Poseidon, Apollo, Aphrodit ve Ares gibi
tanr1 ve tanrigalar saflarini tutarlar ve tanrisal yeteneklerini kullanarak taraflarin savasi kazanmalar1 i¢in
cabalarlar. Savasin ilerleyen kisimlarinda Zeus, bu savasi ida Dag (Kaz Daglari)’nda takip eder
(Mackie, 2014). Truvalilar tanrilarin yardimiyla bu savasin kazanilacagini umar. Phthia’li prens
Akhilleus’us en yakin dostu Patraklos, Truvali Hektor tarafindan 6ldiiriiliince Akhilleus, daha 6nceden
tartistig1 ve beraber savasmayacagini belirttigi Agamemnon ile tekrardan is birligi i¢ine girerek savasa
katilir ve savasin seyri degisir. Akhilleus’un savasa donmesiyle Paris’in abisi Hektor ile karsilagan
Akhilleus, bire bir miicadelede Hektor’u maglup eder. Akhilleus, dostunun intikamini alsa da onunla
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yetinmez ve Hektor’un naasini kendi at arabasina baglayip Truva Kalesi etrafinda siiriikleyerek iskence
eder. Tanrilarin Krali Zeus, biiyiik bir savasciya yapilan bu kotii davranistan dolayi haberci tanriga
olarak da bilinen Iris’i géndererek Hektor’un naasmin babasina ve ayn1 zamanda da Truva Krali olan
Priam’a verilmesini talep eder ve bdylece Ida Dagi’nda bulunan Tanrilarm Krali Zeus da savasa dahil
olur (Homer, 2007; Kapukkaya, 2018). Savas, Ithaka Krali Odysseus’un keskin zekas1 sayesinde meshur
Truva at1 stratejisi uygulanarak kazanilir. Zeus, savasa hicbir tanrt ve tanriganin karigmayacagini
emretse de Truva savasinin sonlarina dogru artik bir¢ok tanr1 ve tanrica savasmaktadir. Savasin
sonlarina dogru Ida Dag1’nda savasi izleyen ve Truvalilarin tarafini tutan Zeus’u Hera ziyaret eder. Bu
olaydan dnce Zeus’un kardesi Poseidon ve Zeus’un karis1 Hera kendi aralarinda plan yaparak Tanrilarin
Krali Zeus’u uykuya daldirip savast Akhalilar lehine ¢evirmeyi amaglarlar. Bunun i¢in Hera ilk 6nce
Ida Dagr’a yiikselerek Zeus’u bastan gikartip onu uyuturken ayn1 anda dagin gevresini sislerle kaplar ve
Poseidon hemen harekete gegerek Akhalara yardim eder (Homer, 2007). Truva’nin diismesiyle Paris
yaralanir ve ida Dagi’nda beraber yasadig1 bir nymphe olan Oenone’a gétiiriilmeyi talep eder. Oenone,
Paris’in oliimciil yaralarinin iyilestirilmesinin yolunu bildigini ama bu yaralan iyilestirmeyecegini
sOyler. Paris, gecmiste kendisini terk ettigi icin Oenone, Paris’i uzun yillar gegmesine ragmen affetmez
ve Paris’in 6liimiine dayanamay1p kendi yasamina son verir (Hamilton, 2017).

Resim 2. Akhilleus, Hektor'u Oldiiriiyor Resim 3. Priamos, Hektor'un Naasimni Vermesi I¢cin
(Canova,2020) Akhilleus'a Yalvariyor (Canova, 2020)

flyada ve Yunan efsanelerinde Balikesir’in Kaz Daglari, ida Dagi olarak adlandirihir. Ilyada’da
anlatildig1 iizere Zeus, Ida Dagi’ndan Truva Savasi’ni takip eder. Tanr1 ve tanrigalar sik sik Ida Dagi’na
gelerek Zeus’a sikayetlerde bulunup yardim isterler. Zeus, babasi Kronos’tan saklanmak i¢in yillarca
Ida Dag1 eteklerinde yasar. Kronos, Titanlarin kralidir (Canova, 2020) ve Rhea ile yaptig1 evlilikten
Hestia, Demeter, Hera, Hades, Poseidon ve Zeus dogar. Kronos, daha Once babasma yaptigi
baskaldirinin aynisini gocuklarindan gorebilecegini diisiinerek Zeus hari¢ tiim ¢ocuklarmi yer. En son
diinyaya gelen Zeus’u annesi Rhea, Ida Dagi’nin eteklerinde saklar yasamasini saglar. Geng yasina
gelince Zeus, babasina savas acar ve kardeslerini Kronos’un karnindan kurtarip kardesleriyle birlikte
Kronus’u yenmeyi basarir. Bu olaydan sonra Zeus, Olimpos Dagi’nin ve tanrilarin krali olur (Canova,
2020; Hamilton, 2017).

Balikesir’in bir baska efsanesi Aeneas, Roma Imparatorlugu’nun kurulus destamdir ve Vergilius
tarafindan kaleme almmuistir. Aeneas, tanriga Aphrodite ve Ankhises’in ogludur. Truva
kahramanlarindan olan Aeneas, Truva Savasi sonrasinda kent yagmalanirken riiyasinda Hektor’u gortir.
Hektor, Aeneas’a yola ¢ikmasini, yolculuk sonunda kendi surlarimi kuracagii soyler. Bunun iizerine
sirtina babasini, yanina oglu ve karisini alarak Truvalilar ile Kaz Daglari’n1 asar ve Antandros kentine
gelir. Antandroslulara gemiler yaptirir ve Truva soyunun devamin saglayabilecegi bir yer bulmak igin
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ailesiyle denize agilir. 5 iilkede 21 liman kentine ugrayarak italya’nm topugunda yer alan Castro
bolgesine gelir. Yanan gemilerden kurtulan “Rhome” isimli Truvali bir kadinin adindan ilham alarak
kente Roma admi verir ve Roma Imparatorlugu’nun temelini burada atar (Saka, 2017; Akdeniz ve
Cokbankir Sengiil, 2023).

Resim 4. Aeneas, Ailesini Alarak Truva’dan Ayriliyor (Polat, 2023)

Yerel kiiltiiriimiizde yasam bulan Balikesir efsaneleri de bulunmaktadir. Bunlar arasinda en ¢ok bilineni,
Sarikiz Efsanesi’dir. Balikesir’in Kaz Daglari’nin simge efsanelerinden olan Sarikiz Efsanesi iki sekilde
anlatilir. Rivayete gore babasiyla birlikte kdyde yasayan ¢ok giizel bir kiz vardir. Kdyiin geng erkekleri
bu kizla evlenmek i¢in siraya girip kiz1 babasindan isterler ancak babasi kabul etmez. Giinlerden bir
giin, kiz1 elde edemeyeceklerini anlayan kdyiin gengleri kiza iftira atarlar. Kizin babasi duyduklarina
inanir ama kizinm 6ldiirmeye kiyamadig: i¢in kizimi kazlariyla beraber dagda terk ederek cezalandirir.
Kiz, terk edildigi dagda yasar ve dagda kaybolanlara yardim etmeye baslar. Kaybolanlar kdy donmeye
baslayinca bu haber kisa siirede yayilir ve kizinin hayatta oldugunu duyan baba, hemen daga ¢ikip kizini
bulur ve orada kiziyla beraber yasamaya baglar. Sarikiz’in 6ldiigii tepeye Sarikiz Tepesi, babasinin
o6ldiigii tepeye se Babatepe ad1 verilir (Duymaz, 2001). Sarikiz Efsanesi’nin bir bagka rivayetine gore
ise, Edremit’in Glire KOyii'nde yasayan Sarikiz ve babasi, Kavurmacilar Kdyii'ne yerlestikten sonra
babas1 Sarikiz’a vakit gecirmesi i¢in kaz alir. Sarikiz, vaktinin ¢ogunu kazlarla gecirir. Giinlerden
birinde babasi hacca gitmeye karar verir ve giderken kizin1 Giire Kdyii’'ndeki imam ailesine emanet
eder. Babasinin hacda oldugu stirede koytiin gencleri Sarikiz’a evlenme teklif etseler de Sarikiz hepsini
reddeder. Koylin gengleri bu reddetmeleri gurur meselesi haline getirince koy i¢inde dedikodu ¢ikararak
kiza iftira atmaya baglarlar. Hacdan donen baba, kiziyla ilgili iftiralara iiziintiiyle yaklasir ve Sarikiz’1
6ldiirmeye karar verir. Baba ile Sarikiz, gliniimiizdeki Sarikiz Tepesi’ne cikarlar. Baba, abdest alip
namaz kilmak i¢in kizindan su ister. Sarikiz’in getirdigi suyun tuzlu oldugunu fark eden babas1 kizina
suyu nereden getirdigini sordugunda Sarikiz’in cevabi “denizden” olur. Sarikiz kolunu uzatir uzatmaz
sirr1 agia ¢ikar ve babasi bunu goriince Sarikiz ortadan kaybolur. Uzgiin ve pisman olan babasi
giiniimiizdeki Babatepe’de hiizniinden oliirken, ortadan kaybolan Sarikiz’in mezar1 kayboldugu yerde
taglarla ¢evrilmis sekilde glinlimiizde Sarikiz Tepesi’nde bulunmaktadir (Turan, 2013).
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Resim 5. Sarikiz (T.C. Edremit Kaymakamligi, 2023)

Bir bagka efsane ise Edremit bolgesinde gecen Hasan Boguldu Efsanesi’dir. Efsaneye gore, Zeytinli
Koyii’niin yakisikli genci olarak bilinen Hasan’in babasi vefat etmistir. Hasan, anasiin ve kendisinin
gecinebilmesi i¢in babasinin meslegi olan bahg¢ivanlik yapmaktadir. Yetistirdigi sebze ve meyveleri de
gilinimiizde de ayni yerde kurulan Edremit Carsamba Pazari’nda satmaktadir. Giinlerden bir giin Hasan,
pazarin kalabalig1 arasinda bir kiz goriir. Cok giizel ve albenisi olan bu kiz ile uzun siire bakistiktan
sonra kizi takip etmeye baslar. ilerleyen dakikalarda kiz1 gdzden kaybeden Hasan, hayal kurmaya baslar.
O sirada, kendisine seslenildigini fark eder ve kafasimi kaldirdiginda giizel kiz1 karsisinda goriir.
Heyecanlanan Hasan, saskinliktan ne yapacagina ve sdyleyecegine karar veremez. Hasan’in bu halini
goren kiz giilmeye baslar ve daha da giizellesir. Kiza kim oldugunu soran Hasan, cevap olarak “Emine”
cevabini alir ve Emine’nin Zeytinli’nin dstiindeki obalarda yasadigini 6grenir. Her ¢arsamba, Emine
stitiin, peynirin, yogurdun ve balin en iyisini Hasan’a getirirken, Hasan da en iyi sebzeleri Emine’ye
verir. Pazardan Zeytinli’ye kadar beraber donerler. Zeytinli’den sonra obaya varmak i¢in Emine, ii¢ saat
daha yiiriimelidir. Emine ile Hasan birbirlerini severler ve evlenmeye karar verirler. Hasan’1n annesi bu
duruma sicak bakarken, Emine’nin ailesi “Obada baska delikanli m1 yok?” diyerek ve bir ovalinin obada
yasayamayacagini sdyleyerek karsi ¢ikar. Emine’nin israrlari tizerine, Hasan kirk okka (altmis kilo) tuzu
sirtinda obaya c¢ikarabilir ve yigitligini gosterirse herkesin onu damat olarak kabul edecegi sdylenir.
Emine, bu durumu Hasan’a anlattiktan sonra Hasan’in baska bir secenegi kalmaz ve sevdigine
kavusmak ugruna tuz ¢uvalini sirtina alarak yola koyulur. Bah¢ivanlik yapan Hasan i¢in alisik olmadigi
bir ytlikii kaldirmas1 zordur. Beyoba civarlarinda yorulmaya baglayan Hasan, gliniimiizdeki Siitiiven
Selalesi’ne vardiklarinda, yolun dere iginden gectigini goriir. Yoluna devam eden Hasan taslarin
iizerinden atlayarak gecer lakin yorgunlugu iyice artar ve tuz artik sirtin1 yakmaya baglar. Gokbiivet’e
ulastiginda giicii tiikkenen Hasan yere y1g1lir. Emine ise Hasan’1 yiireklendirmeye ¢alisarak gelecek giizel
giinlerden bahsetmeye baslar ancak Hasan yerden kalkamaz. Hasan, Emine’ye kagmay1 ve baska yerde
yasamay1 teklif eder lakin Emine obasma s6z vermistir. Kendisinin bile kolaylikla tasidigi ¢uval
tagtyamayan kisiyi obaya nasil gotiirebilecegini diisiiniir. Hasan’in ikna ¢abalar1 sonu¢ vermez ve Emine
cuvali alarak kendi obasina donerken Hasan, Emine’ye yalvararak kendi kdyiine gidecek halinin bile
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kalmadigin1 ve kendisini burada yalniz birakmamasi gerektigini sdyler. Emine yoluna devam eder ama
aksam oldugunda pisman olup geri donmek ister. Lakin siddetli yagmur baglamis ve firtina kopmustur.
Ailesinin tavsiyesiyle aksam degil sabah gitmesi konusunda uyarilinca Emine sabah yola koyulmay1
secer. Sabahin ilk 1s1klartyla yola koyulan Emine, Hasan’1 en son gordiigli yerde bulamaz. Zeytinli’ye
varip, annesiyle Edremit’e kosar ama Hasan’i kimse gormemistir. Hasan’in sesinin kulaklarinda
¢mladigini hisseden Emine, dere boyunca onu arar. Kendi obasina dénmeyen Emine, giinler sonra
Gokbiivet’te Hasan’in gémlegini ve ona verdigi ¢cevreyi bulur. Bu aciya daha fazla katlanamayan Emine
ise “Sana kavugsmaya geliyorum Hasan’im” diyerek kendisini Gokbiivet’in bagindaki ¢inara asar. Bu
olaydan sonra Gokbiivet’in adi Hasanboguldu, Gokbiivet’e bakan ¢inarin adi ise Emine Cinar1 olarak
anilmigtir (T.C. Edremit Kaymakamligi, Erisim Tarihi: 13.09.2022).

Resim 6. Hasan Boguldu Goleti (INT, 2023)

Balikesir’in bir diger efsanesi ise Milli Miicadele doneminde var olan Tiiliitabaklar’dir. Milli Miicadele
doneminde tabak ve deri is¢ileri, Balikesir’i igsgal eden Yunan askerlerini korkutmak ve psikolojik
iistiinliik saglamak amaciyla kendilerini baca kurumu ile boyarlar, ke¢i veya koyun postu giyerler ve at
veya manda kuyruklariyla kendilerine biyik yaparlar. Ellerinde degnekleri ve boyunlarina ses ¢ikarmasi
icin astiklar1 canlar ile kendilerine korkutucu bir goriiniim vererek gece yarisi ortaya cikarlar ve Yunan
askerlerini korkuturlar. Balikesir’in kurtulusunun simgelerinden olan Tiiliitabak’lar, Balikesir’in
kurtulus tarihi olan 6 Eyliil’de her y1l kutlanmaya devam etmektedir (Anadolu Ajansi, 2016).

Resim 7. Tiiliitabak (TRT Haber, 2023)
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2.3 Festivaller

Guniimiizde diinya genelinde ¢esitli temalarda festivaller diizenlenmekte ve festivallere olan ilgi artarak
devam etmektedir. Tiirk Dil Kurumu Tiirk¢e Sozliikte festival, “Donemi, yapildig1 ¢evre, katilanlarin
sayist veya niteligi programla belirtilen ve 6zel Onemi olan sanat gosterisi, senlik” olarak
tanimlanmaktadir (TDK, 2023). Kiiltiirel kimlige katki sunan (Mayfield ve Crompton, 1995), belirli
araliklarla diizenlenen toplumsal kutlamalar olan festivaller, destinasyon tanitiminda etkin bir yontemdir
ve turist talebinde ve gelirinde artis saglar (Coban ve Siier, 2018).

Festivaller, destinasyonlarin ekonomik biiylimesini tesvik edebilecek ve toplumun sosyal refahini
artirabilecek ¢esitli yenilikei stratejilerin Onciisii olarak da degerlendirilmektedir (Carlsen, Andersson,
Ali-Knight, Jaeger ve Taylor, 2010). Festivaller, destinasyonlara dnemli katkilarda bulunmakta, yerel
halk arasinda sosyo-kiiltiirel faydalar saglamakta ve yerel kiiltliriin duygularini canlandirma konusunda
o6nemli bir rol oynamaktadir. Ziyaretgiler ile yerel halk arasinda kiiltiirel bilgi aligverislerine imkan
sunan festivaller, yerel halk i¢in rekreasyon firsat1 da sunmaktadir. Diizenlendigi destinasyonun imajina
olumlu etkisi olan festivaller, destinasyonun genel ¢ekiciligine de katki saglamaktadir. Festivaller,
kiiltiirel zenginligin yami1 sira, yerel halkin yasam kalitesini attirmakta ve bdlgedeki turizmi
canlandirmaktadir (Sirianni ve Sabbagh, 2020).

Frisby ve Getz (1989)'e gore ise festivaller, genellikle orgiitler ve yerel halk tarafindan diizenlenen
sosyal veya kiiltlirel kutlamalar olarak tanimlanmaktadir. Temalar, diizenlenen festivallerin niteligini
belirleyen 6nemli unsurlardir ve gesitli kiiltlirel, sosyal, tarihsel veya sanatsal konulari igerebilirler.
Ornegin, miizik festivalleri genellikle belirli bir miizik tiiriine veya sanatgiya odaklanabilirken, miras
festivalleri genellikle bolgenin tarihi veya kiiltiirel mirasini kutlamak amaciyla diizenlenir. Bu ¢esitlilik,
festival katilimeilarina farkli deneyimler sunmaktadir (Getz, 2010).

Wood ve Thomas (2009)'a gore giinlimiizde etkinlikler ve festivaller, yerel ekonomik ve toplumsal
gelisme stratejilerinde onemli bir yer tutmaktadir. Yerel halk ve isletmeler de bu tiir toplum
etkinliklerine paydas olarak destek vermektedir. Kirsal etkinliklerin ekonomik etkileri degisken
olabilmektedir; bazilar1 dogrudan ekonomik etkiler yaratirken, bazilar1 ise etkisiz kalabilmektedir.
Etkinliklerin biiyiikliigii, taninirligi ve tanitimi, ekonomik faydalan etkileyen 6nemli faktorlerdir.

Rinaldi ve Sergio (2019)’nun arastirmalarinin sonucuna gore ise kiiltiirel festivallerin turizm ve yerel
ekonomiler iizerindeki en belirgin etkisi, Italya'nin Salento bélgesinde diizenlenen 'La Notte della
Taranta' gibi festivallerle 6rneklendirilmektedir. Bu festivaller, turistleri destinasyona ¢ekmekte kritik
bir rol oynamakta, bolgenin zengin kiiltiirel mirasini, geleneklerini, miizigini ve mutfagini tanitmaktadir.
Festival, ekonomik etkisinde azalma yasamis olmasina ragmen, énemli sayida ziyaretgiyi ¢ekmeye
devam etmekte ve bdlgenin genel turizm endiistrisine katki saglamaktadir. 'La Notte della Taranta' gibi
festivaller, kamu yonetimleri ile 6zel kurumlar arasinda is birligini tesvik ederek, kiiltiirel etkinlikleri
turizm gelisimi i¢in etkili bir ara¢ olarak kullanmada basarili bir yonetim sergilemektedir. Festivaller,
bolgeyi genis bir kitleye tanitmada stratejik araglar olarak kullanilmakta ve Salento'yu canli kiiltiirel
sahnesi ve benzersiz sunumlari ile {inlii bir turistik destinasyon olarak konumlandirmaktadir.

Festivaller, iglevselligi ve hazirlanigina gore tarim, sanat, sanat ve sanat yapitlari, toplum, dans, etniksel
etkinlikler, film, folk, yiyecek ve igecek, tarih, kiiltiir, denizcilik, miizik, mevsimler, fuarlar, halk, tiyatro
ve drama seklinde on sekiz kategoriye ayrilmaktadir (Karagdz, 2006). Festivallerin baslica 6zellikleri
ise sunlardir:

e Festivaller katilimcilar1 farkli olsa da onlara ortak bir haz ve deneyim sunar.

e Festivaller herkesin katilabilecegi etkinliklerdir. Sosyal statii icermez; farkliligi ortadan
kaldirarak katilimcilara esitlik saglar.

e Festivaller cesitli alanlarda “en iyi, en ilging, en yeni, en orijinal” gibi enleri bir araya getiren
etkinliklerdir. Bu 6zelligi ile ziyaretcileri hem bilgilendirir hem de ziyaretgilere kendilerini
ayricalikli hissetme deneyimi yasatir.
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e Festivaller ziyaret¢ilerini insanlar, kiltiirler, sanat dallart gibi farkliliklar ile tamigtirir.
Bilinmeyene kars1 siipheyi azaltarak 6n yargilar1 ytkmaya yardimei olur. Ozgiirliigii tesvik eder
ve hosgoriiyii gliclendirir.

e Festivaller kiiltiirel yasami canlandirma, birlikteligi giiglendirme ve sosyal kimlik duygusunu
artirma gibi alanlarda yerel halki olumlu etkiler.

e Festivaller, yorenin yerel degerlerini ve benzersizligini sunar.

e Festivaller, katilimcilara bilgi ve deneyim sunar.

e Festivaller, yeme veya igme gibi 6zel etkinliklerle gastronomi alaninda da deger sunar.

e Festival diizenlemek ve yonetmek genellikle kurumlarin ortak ¢abalariyla gergeklestigi igin
bireyler ve kurumlar arasi ekip ¢alismasini giiglendirir.

o Festivaller, yorenin ¢evre diizenlenmesinin yapilmasii ve yeniden canlanmasimi saglar ve
ekonominin biiylimesine katki sunar (Hunyadi ve digerleri, 2006).

Katilimcilar: festivale yonlendiren etkenler ise katilimcilarin yeme-igme, eglenme ve rahatlama gibi
fiziksel motivasyonlari, bilgi arayisi ve yeni deneyimler arama arzusu gibi kisisel motivasyonlari,
milliyet¢ilik duygularinin sergilenmesi ve kiiltiirel kokenlerle yeniden baglant1 kurulmasi gibi toplumsal
ve bireylerarasi sosyallesme motivasyonlaridir (Mutlu ve digerleri, 2020).

3 Metodoloji

Efsaneler ve festivallerin tarih boyunca bir arada oldugu bilinmektedir. Ozellikle, Yunan efsanelerinde
tanrilar adina festivaller diizenlendigi edebi metinlerde ge¢mektedir. Ornegin, Sarap tanris1 olarak da
bilinen Dionysos, aynit zamanda bir festival tanrisidir ve kendisi adina birgok festival diizenlendigi
metinlerde yer almaktadir. Bu bilgiler 15181nda, bu ¢alismada dokiiman incelemesi yapilarak, T.C. Kiiltiir
ve Turizm Bakanlig1, Balikesir 1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Balikesir Valiligi, Balikesir Biiyiiksehir
Belediyesi, ilge kaymakamliklar1 ve belediyelerinin internet sayfalari, sosyal medya hesaplari ve basinda
yer alan haberler incelenerek Balikesir efsaneleri ve festivalleri derlenmis, destinasyonun tanitimi ve
turizm faaliyetlerine fayda saglamasi icin efsaneler “Balikesir Efsaneleri Festivali” adli bir festival
Onerisi sunulmustur.

4 Bulgular

Tarih boyunca Misyalilar, Truvalilar, Hititler, Frigler, Persler, Biiyiik Iskender, Bergama Krallig1, Roma
Imparatorlugu, Bizans Imparatorlugu ve Osmanli Imparatorlugu Balikesir ve gevresinde yasamistir
(T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2023a). Koklii tarihi ve essiz cografyasiyla kiiltiirel miras zengini
Balikesir’de tarim, zeytincilik, hayvancilik gibi pek ¢ok alanda (Kahraman ve Bayraktar, 2021, s. 6)
iiretim yapilmaktadir. Balikesir’in sahip oldugu zenginlikler, festivallerine de yansimaktadir ve il
genelinde onlarca festival, senlik, panayir ve etkinlik yapildig1 bilinmektedir. Balikesir ve ilgelerinde
diizenlenen festival, senlik ve panayirlar Tablo 1°de sunulmustur.
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Tablo 1: Balikesir'de diizenlenen festival, senlik ve panayirlar

Festival Ad1 ilce Tarih Arahg
1 | 6 Subat Kutlama To6renleri 6 Subat
2 | 6 Eyliil Kurtulus Torenleri 6 Eyliil
3 | 6 Eyliil Kurtulus Etkinlikleri 6-11 Eyliil
4 | Balikesir Sinema Giinleri 1-6 Haziran
5 | Gelencksel Samli Panayiri Merkez 25-26 Haziran
6 | Ayvatlar Yoriik Tiirkmen Senligi 8-9 Mayis
7 | Yoriik Tirkmen Festivali 7-9 Mayis
8 | Geleneksel Dijital Genglik Festivali 18-21 May1s
9 | Balikesir Kahvalt1 Festivali Ekim Ayi Igerisinde
10 | Atatiirk’iin Ilcemize Tesrifi 13 Nisan
11 | Milli Miicadele Diismana Ayvalik’ta Atilan Tlk Kursun 29 Mayis
12 | ilgemizin Diisman Isgalinden Kurtulusu 15 Eyliil
13 | Altmova’nin Diisman isgalinden Kurtulusu (Altinova) Ayvalik 14 Eyliil
14 | Engelliler Senligi Ekim Ayi Igerisinde
15 | Altin Kumsal Kiiltiir ve Turizm Festivali Temmuz Ayimin Son Haftasi
16 | Ayvalik Kiiltiir Sanat Giinleri 31 Agustos - 9 Eyliil
17 | ilgemizin Diisman Isgalinden Kurtulusu Balva 6 Eyliil
18 | Hayvan ve Emtia Festivali Y 7-8 Haziran
19 Ulus}arqram Bandirma Kus Cenneti Kiiltiir ve Turizm Haziran Aymmn ilk Yarisi
Festivali Bandirma
20 | Bandirma Genlik ve Spor Festivali 5-7 May1s
21 | Kurtulus Giinii Kutlamalari 4 Eyliil
22 | Bigadig Et ve Siit Festivali Mayis Ay
23 | Hidrellez Kutlamalar1 Bigadig Mayis Aymin ilk Pazar Giinii
24 | Engelliler Haftas1 Kutlamalari Mayis Aymin 1k Haftas
25 | Yaslilar ve Kimsesiz Cocuklara Piknik Etkinligi Mayis Aymin Son Haftast
26 | Burhaniye Uluslararasi Zeytin ve Zeytinyag: Festivali Burhaniye 21-23 Ocak
27 | Su Cikt1 Siir Giinleri Temmuz Ay Icerisinde
28 | Kurtulus Giinii Kutlamalari Dursunbey 3 Eyliil
29 | Emtia Panayir1 ve Yagli Pehlivan Giiresleri 25-30 Temmuz
30 | Zeytinli Rock Festivali 29 Temmuz-1 Agustos
31 A1t11.101u'k Antandros “Yasama Sayg1” Kiiltiir ve Sanat 30 Agustos-1 Eyliil
Festivali

32 | Zeytin Senligi . 15-18 Temmuz
33 | Edremit Zeytin Festivali Edremit 1-2 Agustos
34 | Edremit Genglik ve Spor Festivali 10 May1s
35 | Akgay-ida Kiiltiir ve Sanat Senligi 6-8 Agustos
36 | Akcay Yaza Merhaba Senlikleri 19-20 Haziran
37 | Yaz Festivali 15 Agustos-1 Eyliil
38 | Uluslararasi Plaj Hentbolu Erdek 1-15 Haziran
39 | Tiirkiye Futbol Federasyonu Garanti Plaj Futbolu 1-15 Haziran
40 | Kurtulus Giinii Kutlarpalarl Gomeg 6 Eyliil
41 | Karaaga¢’in Diisman Isgalinden Kurtulusu 8 Eyliil
42 | Ulusal Oya ve Ceyiz Fuari 1-15 Agustos
43 | Oya Festivali 13-15 Agustos
44 | Omer Seyfettin Hikdye Yarismasi Gonen Mart Ayt
45 | Gonen Panayiri 16 Haziran
46 | Omer Seyfettin Kiiltiir ve Sanat Haftast 6-11 Mart
47 | Kurtulug Giinii Kutlamalari Havran 8 Eyliil
48 | Kurtulus Giinii Kutlamalari 7 Eyliil
49 | Hayvan ve Emtia Festivali fvrindi 9-11 Eyliil
50 | Hayvan ve Emtia Festivali (Biiyiikyenice) 3-6 Eyliil
51 | Hayvan ve Emtia Festivali (Korucu) 7-10 Eyliil
52 | Kiiltiir-Sanat ve Siit Festivali Kepsut Temmuz Ayimin Son Haftasi
53 | Hayvan ve Emtia Festivali Savastepe 17-21 Eylil
54 | Yagcibedir Hali Festivali Sindirg1 3 Eyliil

e oy 30 Agustos
55 | Ayran Kiiltiir ve Sanat Senligi Susurluk 6 Eyliil
56 | Geleneksel Rahvan At Yarislari Festivali (Karapiirgek) Haziran Ayinin 1k Haftasi

Kaynak: Tekin ve Demir, 2022; T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, 2023b
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Tablo 1°de de yer verildigi ilizere, Balikesir’de ¢esitli alanlarda festival diizenlendigi ancak Balikesir
efsanelerinin bir arada yasatildigi bir festivalin olmadig1 tespit edilmis ve bu calisma ile “Balikesir
Efsaneleri Festivali”, Balikesir i¢in yenilikg¢i bir festival onerisi olarak sunulmustur.

5 Sonug¢ ve Oneriler

Festivaller, cesitli konularda gerceklesen, farkli demografik ozellikteki bireyleri bir araya getiren,
kiiltiirleri kaynastiran, kiiltiirel degerleri tanitan ve korunmasi bilincini saglamaya yardimci olan,
ekonomiye fayda sunan ve destinasyonun turizmini canlandiran etkinliklerdir.

Balikesir, efsaneleri ve festivalleri ile kiiltiirel zenginlige ve mirasa sahiptir. Bu zenginlikten ilham
almarak hazirlanan bu ¢alismada yeni bir festival dnerisi sunulmustur. Balikesir’de gergeklestigi rivayet
edilen efsanelerin tiimiiniin bir festival ile canlandirilmasi, yerel halkin, genglerin ve turistlerin bdlgenin
tarihi ve kiltiirii hakkinda bilgi edinmesine imkan sunmasi ve kiiltiirel mirasin nesilden nesile
aktarilmasini saglamasi agisindan olduk¢a onemlidir. Bu g¢alisma ile Onerilen Balikesir Efsaneleri
Festivali’nin Balikesir’in turistik ¢ekiciligine katki sunacag: diisiiniilmektedir.

Balikesir’in somut olmayan kiiltiirel mirasinin taninirliginin artirilmasi, kiiltiirel degerlerin korunmast,
siirdiiriilebilirliginin saglanmas1 ve gelecek nesillere aktarilmasi, ilin ulusal ve uluslararasi alanda
tanitimina katki sunulmasi ve Balikesir Efsaneleri Festivali’nin gelecek uygulamalara 6rnek olmasi igin:

e Festivalde donemin kiyafetlerini giyen efsane kahramanlarina yer verilmesi,

e Kiyafetlerin tasarlanmasinda basta Balikesir Universitesi olmak iizere iiniversitelerin ve
liselerin turizm ve diger bdliimlerinde egitim alan 6grencilere aktif rol verilmesi,

e Kiyafetlerin hazirlanmasinda ve festival sonrasi satiginin gerceklesmesinde kadinlar ve
genglerin istihdam edilmesi,

e Balikesir efsanelerinin canlandirildig: tiyatro gibi sahne sanatlarinin diizenlenmesi,

e Ik giizellik yarigmasi efsanesinin festivalde giizellik yarigmasi diizenlenerek canlandiriimast,

e Ik giizellik yarismasi efsanesini vurgulamak ve yasatmak icin bolgenin zeytinyaglarindan dogal
sabunlar tiretilmesi ve bu iiriinlere “Afrodit’in Glizellik Sirr1” gibi isimler verilmesi,

e Balikesir’in zenginliklerinden bir tanesi olan Balikesir kolonyasini tanitmak igin kolonya
ireticisi isletmelere kadin ve erkek i¢in koku tasarlatilmasi ve bu kokulara “Zeus” ve “Hera”
gibi tanr1 ve tanrigalarin isimleri verilerek festivalde hediyelik esya olarak satisa sunulmast,

e Balikesir’in bir diger zenginligi olan zeytin ve zeytinyaginin “Zeus’un Simsegi”, “Athena’nin
Durusu”, “Poseidon’un Asasi” veya “Akhilleus’un Kilic1” sekillerinde sise tasarimlari
icerisinde hediyelik esya olarak satisa sunulmasi,

e Balikesir ili ve ilgelerinin gastronomi {iriinleri, cografi isaretli irlinleri ve el sanatlar1 iirtinleri
i¢in stantlar agilmasi, iirlinlerin tanitilmasi ve satiga sunulmasi,

e Festivali uluslararas1 diizeye tasiyabilmek igin farkli dil secenekleriyle tanitim caligmalar
yapilmast,

e Festival alaninda farkli dillerde iletisim kurabilen goniilliilerin gérevlendirilmesi,

e Unlii isimler, fenomenler, gezgin vloggerlar, youtuberlar ve haber kanallarmin festivale davet
edilmesi ile festivalin ve bélgenin tanitiminin yapilmasi,

e Dizi ve filmlerde efsanelerden ve festivalden sahneler olusturularak tanitimin desteklenmesi,

o Efsaneler ve festival icin internet sayfalar1 ve sosyal medya hesaplarinin olusturulmasi ve aktif
kullanilmasi,
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e Festival internet sayfasinda yer verilecek Chatbot veya ChatGPT gibi yapay zeka teknolojileri
ile ziyaretgilerin festival, efsaneler ve kahramanlar hakkinda bilgi edinmelerine imkan
sunulmasi,

e Katilimcilarin farkli bir deneyim yasayabilmeleri i¢in sanal gergeklik gozliikleri veya artirilmis
gergeklik teknolojisi kullanilarak o dénemin efsanelerinin dijital ortamda canlandirilmasi,

e Festival alaninda karekodlara yer verilmesi ve ziyaretgilerin karekodlar ile festivalde yer alan
efsaneler ve kahramanlarin hikayeleri ve videolar1 gibi bilgilere erisimlerinin saglanmasi,

e Antik donemin yiyecek ve iceceklerinden olusturulacak bir meniiniin katilimcilara sunulmasi,

e Yiyecek-igecek iinitelerinde etkilesimli akilli masalar kullanarak katilimcilarin dénemin
efsaneleri ve kahramanlarinin animasyonlarimi izlemelerinin saglanmasi,

e Festival alaninin metaverse evreninde de tasarlanmasi,

e Festival girisi ve alaninda dokunmatik ekranli dijital haritalar ile ziyaretcilere yonlendirme
yapilmasi, efsaneler ve kahramanlar hakkinda bilgilere erisim sunulmast,

e Cocuk ve gengler ile 65 yas ve lizeri bireylere iicretsiz veya indirimli {icret uygulanmasi ile
nesillerin bir arada olmasimin tegvik edilmesi,

e Festival alanin1 gezen g¢ocuk ve genglere yonelik 6diillii bilgi yarigmalar1 diizenlenmesi,

o Keyifli vakit gecirmeyi saglayan egitici mobil oyunlar tasarlanmasi ve hazine avi tarzi
etkinlikler diizenlenmesi,

e Festival alaninin bedensel engelli vatandaslar igin tekerlekli sandalyeler, rampalar, asansorler
gibi ekipmanlarla diizenlenmesi,

e Isitme engelli katilimcilar igin isaret dilinde iletisim kurabilen goniilliilerin festival alaninda
gorevlendirilmesi,

e Gorme engelli katilimcilar igin 6zel yiiriiyiis yollarma yer verilmesi, Braille alfabesi ile metinler
ve levhalar hazirlanmasi, gelistirilecek mobil uygulama ile sesli anlatimlara erisimin saglanmast
Onerilmektedir.

6 Beyanname

Bu c¢alisma, 11 Mayis 2023 tarihinde c¢evrim i¢i olarak diizenlenen 21. Geleneksel Turizm
Sempozyumu’nda bildiri olarak sunulmus ve ¢alismanin 6zeti bildiri kitabinda yayimlanmustir.

6.1 Rakip Cikarlar

Bu ¢alismada herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.

6.2 Yazarlarin Katkilan

Bu c¢alismada yer alan yazarlarin ¢alismaya olan katki oranlari esittir.

Volkan KARACELIK: Makalenin temel konusunu belirlemek, literatiir taramasi yapmak, verileri
derlemek ve diizenlemek.

Yasemin TEKIN: (Sorumlu yazar): Makalenin temel konusunu yenilik (inovasyon) alani ile birlestirip
gelistirilmesini saglamak, verileri elde etmek i¢in kullanilacak yontemi belirlemek, dilbilgisi ve yazim
kurallar1 agisindan ¢alismayi diizenlemek.
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