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Editorden;

Aydin Sanat, niteliginden 6diin vermeden siirdlrdigi yayin hayatinda onuncu yasina dogru iler-
lerken hemen her sayisinda oldugu gibi yine buyuk bir heyecanla sekillenen on dokuzuncu sayi-
siyla karsinizda.

Dergimizin bu sayisinda sizlerle bulusturdugumuz ilk makale Portekiz Sanat ve Tasarimini Anla-
mak basligini tasiyor. Beyza Cennet Batir’'in kaleme aldigi makale adindan da anlasilacagi tizere
Portekiz sanat ve tasariminin kiiltiirel zenginligini ve gelecekteki potansiyelini vurgulayarak kire-
sel etkilesimini ortaya koymayi amacliyor.

Dergimizdeki bir diger makale ise Biilent Umit Erutku ve Zehra Merve Biyikli tarafindan yazi-
lan Karelerde Sakh Hiiziin: Fotograf Sanatinda Melankolinin Biiyiilii Diinyasi adli calisma. Fo-
tograf sanatinda melankolinin ele alinisina odaklanan makale literatlire bu anlamda 6nemli bir
katki saglamakla kalmiyor, melankoligi ustalikla yansitan bazi tinli fotografcilarin fotograflarinda
tercih ettikleri yaklasimlardaki benzerlikleri de ortaya koymayi amacliyor.

Sanatin teknoloji ile iliskisi insanlik tarihiyle yasit olsa da giinimizde bas dondiriici bir hiza
ulasan yenilikler nedeniyle bu iliski hi¢c olmadigi kadar yeni boyutlar kazaniyor. Haziran sayimizda
bu iliskinin yeni boyutlarini merkezine alan iki makalemiz bulunuyor: ilki Teknolojik Yeniliklerin
Hareketli Grafik Tasarimina Etkisi bashgini tasiyor. Mehmet Akif Ozdal tarafindan yazilan maka-
le, teknolojik gelismelerin hareketli grafik tasarimda, sanatsal ifadenin sinirlarina nasil etki ettigi
sorusuna yanit ariyor. ikincisi ve bu sayimizin son makalesi ise Pazarlama Agisindan Ambalaj
Tasariminda Renk Olgusu ve Yapay Zeka ile Olan iliskisi adini tasiyor. Abdulselam Kaya ve Ta-
mer Kavuran tarafindan kaleme alinan ¢alisma, yapay zeka ile tasarlanan ambalajlarda kullanilan
renklerin satin almadaki etkisini renklerin algisal ve psikolojik cagrisimlari agisindan inceleyerek,
yapay zekanin ambalaj tasarimlari Gzerindeki rollnd kullanilan renkler Gizerinden degerlendirme-
yi hedefliyor.

Bu sayimizda da sizlerle bulusturdugumuz makalelerin yazarlarinin zihninde baslayan yolculukla-
ri sizlere ulasincaya kadar ¢ok sayida kisinin destegi ve 6zverili emekleriyle bicimlendi. Dergimizin
yayin hayatina basladigi glinden beri heyecanini kaybetmeden bu siirece destek ve emek veren
herkese tesekkir eder, keyifli okumalar dileriz...

Sayi Editorii;
Prof. Dr. Miinip Melih Korukgu






Arastirma Makalesi

Portekiz Sanat ve Tasarimini Anlamak ?

Beyza Cennet Batir 2
0z

Portekiz, zengin kiltlirel mirasi ve sanatsal dokusuyla one ¢ikan bir Glkedir. Bu makale, Porte-
kiz'in sanat ve tasarim sahnesinin evrimini ve kiiresel etkilesimini anlamak amaciyla yapilan bir
arastirmay! sunmaktadir. Portekiz tasariminin tarihi gelisimi, yaratici endistrideki konumu ve
kiltlrlerarasi etkilesimini anlamak icin akademik kaynaklar, tasarim profesyonellerinin gorisleri
ve gecmis projelerin incelenmesi yontem olarak kullanilmistir. Bulgular, Portekiz tasariminin Av-
rupa'nin kiyisinda olmanin getirdigi sinirli kaynaklari en iyi sekilde kullanarak sofistike ve 6zgiin
bir estetik yarattigini gostermektedir. Kiltlrel etkilesimler, dilin sanatsal ifadelerdeki roli ve ta-
rihsel baglam, Portekiz tasariminin essiz bir kimlik kazanmasina katki saglamistir. Ulkenin tasarim
profesyonellerini bir araya getiren kurumlar ve diizenlenen etkinlikler, sektérdeki bliyiimeyi ve
yenilikciligi desteklemektedir. Bu arastirmanin, Portekiz tasariminin kiltiirel zenginligini ve ge-
lecekteki potansiyelini vurgulayarak, kiresel tasarim sahnesindeki konumunu giliclendirmesine
katkida bulunmasi amaclanmistir.

Anahtar Kelimeler: Sanat, Tasarim, Grafik Tasarim, Portekiz.

Understanding Portuguese Art and Design
ABSTRACT

Portugal is a country characterized by its rich cultural heritage and artistic fabric. This paper pre-
sents a research study to understand the evolution and global interaction of Portugal's art and
design scene. Academic sources, the opinions of design professionals, and the analysis of past
projects were used as a methodology to understand the historical development of Portuguese
design, its position in the creative industry, and its intercultural interaction. The findings show
that Portuguese design makes the most of the limited resources of being on the edge of Europe
to create a sophisticated and original aesthetic. Cultural interactions, the role of language in
artistic expression, and historical context have contributed to the unique identity of Portuguese
design. The institutions and events that bring together the country's design professionals sup-
port the growth and innovation of the sector. By highlighting the cultural richness and future po-
tential of Portuguese design, this research is intended to contribute to strengthening its position
on the global design scene.

Keywords: Art, Design, Graphic Design, Portugal.

! Gelis Tarihi: 04 Ekim 2023, Kabul Tarihi: 10 Haziran 2024.

2 fzmir Ekonomi Universitesi, Arastirma Gorevlisi, beyza.batir@ieu.edu.tr, 0000-0002-9657-8944.
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Portekiz Sanat ve Tasarimini Anlamak

1. Giris

Portekiz, Glineybati Avrupa'da, politik ta-
rihi, dili ve gelenekleriyle derin kiltdrel
mirasa sahip bir Ulkedir. Portekiz'in politik
tarihi, glicli bir somirge imparatorlugun-
dan demokratik bir cumhuriyete dénlisim
slrecini yansitmaktadir. Bu degisiklikler,
sanatsal uygulamalarda ve tasarim felsefe-
lerinde dnemli izler birakmistir. Ulkenin ta-
rihsel baglami, sanat ile politika arasindaki
karmasik etkilesimi anlamamiza olanak
saglar. Dil ve kulturel yapi, Ulkelerin sanat-
sal ifadelerini ve tasarim anlayislarini sekil-
lendirmede 6nemli bir rol oynamaktadir.
Portekiz kilttird de yaratici g¢alismalarda
estetik ve kavramsal bir zemin olusturma-
da kullanilmaktadir. Ayni zamanda, ticaret,
somurgecilik ve gog gibi etkilesimler, Porte-
kiz sanat ve tasarimini zengin bir ¢esitlilikle
sekillendiren kiltlrel unsurlardandir.

Portekiz tasarimi, tarihsel baglami, dil ve
kiltlrel etkilesimlerin yani sira endistri
dinamiklerinin etkileyici birlesimiyle blyi-
leyicidir. Ulkenin politik tarihi, sanatsal ifa-
delerin ve tasarim felsefelerinin olusumu-
nu etkilemistir. Dil ve kiltirel etkilesimler,
Portekiz sanat ve tasarimini estetik ve sem-
bolik acidan zenginlestirmeye katki sagla-
maktadir. Tasarimcilar icin sunulan egitim
ve mesleki firsatlar, yaraticihgr tesvik ede-
rek yenilikci tasarimlarin ortaya ¢ikmasina
olanak tanimaktadir. Ulkenin giiclii Giretim
zincirleri ve isbirligi aglari, tasarim projele-
rinin gerceklestirilmesine imkan sunarken,
ic iletisim unsurlari yaratici fikirlerin payla-
simini ve isbirligini kolaylastirmaktadir. Kul-
turel cesitlilik ve yaratici potansiyel, Por-
tekiz tasariminin etkileyici bir uluslararasi
varlik sergilemesini saglamaktadir.

Portekiz, hem tarihsel mirasi hem de ge-
lecekteki potansiyeli nedeniyle sanat ve
tasarim alaninda kiresel bir dikkat odagi
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olarak konumlanmaktadir. Portekiz tasarim
egitimi, Ulkenin zengin kiltlirel mirasini ve
sanatsal gecmisini yansitan dnemli bir un-
surdur. Sanat ve tasarim alanindaki uzun
tarihi, tasarim egitimini temellendirmekte
ve Ogrencilere benzersiz bir yaratici pers-
pektif sunmaktadir. Portekiz tasarim egiti-
mi, grafik tasarim, endustriyel tasarim, i¢
mimarlik, moda tasarimi ve gorsel iletisim
tasarimi gibi alanlarda uzmanlasma imkani
sunan genis bir disiplin yelpazesini kapsa-
maktadir. Calisma programlari, 6grencilere
teorik bilgi, pratik beceriler, sanatsal ifade
ve elestirel disiinme yetenekleri gelistirme
firsatt sunmaktadir. Portekiz'deki tasarim
okullari, 6grencilere yaratici bir ortamda
o0grenme imkani saglamak icin donanimli
ve deneyimli 6gretim kadrolarinca destek-
lenmektedir. Ogrenciler, modern teknoloji-
ler ve yenilikci yaklasimlarla tasarim proje-
lerini gerceklestirirken, ge¢misin sanatsal
mirasindan ilham almaktadir. Tasarim egi-
timi, 6grencilere estetik anlayisin yani sira
kiltlrel ve sosyal duyarlilik kazandirmak-
tadir. Portekiz tasarim egitimi, 6grencilerin
kendi kisisel tarzlarini gelistirmelerine ve
orijinal tasarimlar olusturmalarina olanak
tanimaktadir. Sonug olarak, Portekiz tasa-
rim egitimi, Ulkenin sanatsal ve kiltirel
zenginligini yansitan yenilikgi ve ilham veri-
ci bir egitim sunmakta ve ¢agdas diinyanin
ihtiyaclariyla uyumlu ¢calismaktadir.

Bu makale, Ulkenin sanat ve tasarim yol-
culugunu incelemekte; ambalaj, etiket ve
kitap kapagi tasarimi, tipografi gibi cesitli
medyumlar Gzerinden siireci ele alarak l-
kenin cesitlilik arz eden zengin kultiirel mi-
rasini vurgulamaktadir. Ayni zamanda Ulke-
nin yaratici kimliginin ve sanatsal ifadesinin
degerini ortaya koymaylr amaclamaktadir.
Portekiz siyasi tarihinden ekonomi dina-
miklerine, cografi oOzelliklerinden kultlr
yapisina uzanan genis bir perspektif esli-



ginde, Ulkenin sanati ele alis bicimine ve
0zglin tasarim yaklasimina deginilecektir.
Ayrica Portekiz’in sinirli kaynaklari kulla-
narak kendisini gliniimuiz kliresel sanat ve
tasarim sahnesinde nasil konumlandirdigi
ele alinacaktr.

Ulke Yapisi ve Siyasi Tarih

Portekiz Cumhuriyeti (Republica Portugu-
esa), Avrupa kitasinin batisinda konum-
lanmaktadir ve cografi olarak yaklasik 560
km uzunlugunda ve 215 km genisliginde-
dir. Portekiz, Atlas Okyanusu'nun kuzey
yarimkiresindeki bélimiindeki Azorlar ve
Madeira takimadalart ile birlikte toprak bii-
tunlGgind sirdirmekte; bu takimadalar
ise ozerk yonetime sahiptir. Ulke, tek kara
komsusu olan Ispanya ile iber Yarimada-
si'nin kuzey ve dogu sinirlarini paylasirken,
glney ve bati sinirlari Atlas Okyanusu ile
cevrelenmistir. Portekiz'in baskenti Liz-
bon'dur. Portekiz'in yakin cografyasinda,
glneyde Fas, Cezayir, Tunus gibi Glkeler bu-
lunurken, kuzeyde Fransa, ingiltere, irlan-
da gibi tlkeler yer almaktadir.

Yizolgimi 91.590 km?, nifus 10 milyon
247 bin civarindadir, niifus yogunlugu km?
basina 112 kisidir. Karsilastirmak gerekir-
se, Turkiye yuzélcimi 769,630 km?, niifus
ise 85 milyon 816 bin civarindadir. Buna
gore ortalama nifus yogunlugu km? ba-
sina 112 kisidir. Cogunlugu olusturan Lu-
sitanyali (Lusitanian) ve iberyali (iberian)
gibi adlarla tanimlanan Portekizli nifusun
yani sira Brezilya, Angola, Dogu Timor gibi
eski somurgelere bagl Ulkelerin yani sira,
hemen giineyinde yer alan Kuzey Afrika Gl-
kesi Fas'tan da ulke siklikla go¢ almaktadir
(United Nations Population Division, 2023)

2010 sonrasinda geng nifusun dis Ulkele-
re (6zellikle ingiltere'ye) yogun gécii sebe-
biyle lilkedeki gen¢ niifus Uzerinde goglin
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onemli bir etken oldugu, hatta 2017'de AB
tyesi tlkelerden ingiltere'ye gé¢ oranlarin-
da Portekiz’in besinci sirada oldugu goril-
mektedir (Ozstimer, 2017). Bunda (lkele-
rin cografi konumu da 6nemli bir etkendir
(Henriques, 2011). Fakat ulkedeki gencg
nifusun issizlik sorunu ve daha iyi yasam
kosullari arayisi sebebiyle beyin gocl ger-
ceklestirmesi; dolayisiyla aktif nifustaki bu
disls hikimetin yakin gecmiste gé¢men
politikasini glincellemesine neden olmus-
tur (Portuguese American Journal, 2015).
Factbook 2014 g6¢ raporuna gore nifusun
yaklasik %20'si baska ulkelere gog ederken
(Pires, Pereira, Azevedo, Santos, & Vidigal,
2014) bu oran 2022 yilinda pozitif go¢ ar-
tisina evrilmistir (Instituto Nacional de Es-
tatistica, 2023).

Yaklasik iki bin yil 6nce iber Yarimadasi'nin
Romanyali halklari tarafindan konusulan,
Latince'den tiretilen ve daha sonralari Hint
- Avrupa dil ailesine mensup Almanca, Fe-
lemenkce, ingilizce gibi Cermen dillerinden
etkilenerek evrimlesen, Ulkenin kendine
0zgl dili Portekizce’nin kdkenini ve etkile-
rini dislnerek Portekiz kiltirini anlam-
landirmak gerekmektedir. Ozellikle tilkenin
kiltirel mozaiginde énemli bir yere sahip
Magriplilerin modern Portekizce'ye gida,
tarim ve el sanatlari ile ilgili dokuz yiz ci-
varinda Arapca kokenli kelime biraktigi go-
rilmektedir. Dilbilimciler tarafindan suave
yani tatli dil olarak adlandirilan ¢cagdas Por-
tekizce’nin fonolojileri, iber komsulari tara-
findan konusulan ispanyolca'dan daha cok,
Fransizca ve Katalanca ile ortak kelime kul-
lanmaktadir. Afrika, Asya ve Amerika'daki
bes yuz yillik somirge ve ticari imparator-
luk insasi sayesinde Portekizce, bugiin diin-
yanin en ¢ok konusulan besinci dili olmaya
devam etmektedir (Peters, 2010).
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Halkin %901 kendisini sosyal muhafazakar
olarak tanimlamaktadir ve blylk cogun-
lugu Katolik Hristiyandir. Bunun yani sira
bu cografyanin topraklarinda uzun siire
Mdasliman Araplar hikim sirdGga igin
Portekizce’ye yerlesen Arapca kelimelerin
(Alcantara, Algarve, Almada, Alentejo, Al-
carraza, Alhambra gibi) yani sira magripli-
lerden kalan islami yapilar da Portekiz’in
kiiltiirel mirasidir (Alemdar, 2008). ispan-
ya'daki kadar korunmamissa da Lizbon
Camii (Mesquita Central de Lisboa), Sint-
ra’da yer alan Magribi Kalesi (Castelo dos
Mouros) ve Porto’da yer alan Borsa Sarayi
(Palacio da Bolsa) bu izleri tasiyan eserlere
ornektir.

Hizmet sektoriine dayali bir ekonomi po-
litikasi gelistiren (lke, kaynaklarini kullan-
makta da oldukga dikkatli davranmaktadir.
Oyle ki tilkenin eneriji Gretiminin biyik bir
kismi yenilenebilir kaynaklardan gelmek-
tedir (Ozstimer, 2017). Riizgar ciftlikleri
arasinda en buyGgiu 2008 yilinda dlkenin
glneyi Alentejo’da, bir diger yenilenebilir
enerji kaynagi olarak dinyanin ilk dalga
ciftligi olan ve Portekiz’in kuzeyinde yer
alan, kuvvetli dalgalari ve sert riizgariyla
sorf yapmak isteyenlerin siklikla tercih etti-
gi Atlas Okyanusu kiyisindaki sehir Porto’da
konumlanmaktadir (Peters, 2010).

ispanya gibi 1986 yilinda Avrupa Birligi'ne
katilan, 1991 yilinda Schengen bodlgesi
Uyesi olan Portekiz, 1999’dan bu yana AB
ortak para birimi euro Uyesidir ve kendi
para birimi olan Portekiz eskiidosu’ndan 1
Ocak 2002’de tamamen euro kullanimina
gecmistir. 2001’de yavaslayan ekonomik
blylme egrisi 2008 ekonomik kriziyle tir-
manmis, hikiimetin toparlama c¢abalarina
karsin issizlik ve dis go¢ oranlari oldukga
artmistir (Ozsiimer, 2017).

Tarihi incelendiginde, iberya cografyasinin
gecmisi Roma imparatorlugu'na tabi olu-
sundan, iber Yarimadasi'nda hiikiim siiren
Mdasliman Araplara uzanan gesitlilikte izler
barindirmaktadir. 711 yilinda baslayan Re-
conquista politikasi, ispanya ile birlikte iz-
lenmis ve 1491'de Granada'nin Diisiisii ile
Endilis'leri fethedip bu hakimiyeti sona
erdirmis farkli siyasi kuvvetlerin hikim
sirdiglh bir slireci kapsamaktadir (New
World of Encyclopedia, 2023). Bu cografya
Keltler dahil olmak (izere bircok medeniye-
te ev sahipligi yapmistir (Gamito, 2005).

1093 yilinda, Kastilya ve Leon Krali VI. Al-
fonso, topraklarinin gilineybatisini Hen-
rique de Borgonha'ya devrederek Portus
Cale Kontlugu'nu kurmus, ancak bu kont-
luk ilerleyen yillarda bagimsiz bir kralligin
dogusuna taniklik etmistir. Clinkli Conquis-
tador Afonso Henriques, 1139 yilinda Kas-
tilya Kralligi'ndan bagimsizligini ilan etmis
ve Portekiz Kralligi'ni kurmustur.

14. yizyildan baslayarak Portekiz, cografi
kesifler ile blyuk bir glic haline gelmistir.
Vasco da Gama ve Ferdinand Magellan gibi
Portekizli gezgin-kasifler Portekiz'i genis bir
somurge imparatorlugu haline getirmeye
baslamis; Gliney Amerika, Afrika ve Uzak
Dogu’da koloniler kurulmustur (Arnold,
2002).

1578'deki Vadisseyl Muharebesi'ne dek
Portekiz Kralligr'nin mevcudiyeti slirmis-
tlr. Cinki donemin Portekiz Krali Sebas-
tido savas esnasinda ardinda tahti dev-
ralacak hicbir veliaht birakmadan 6lmds,
taht belirsizligi yaratan bu durum 1580°de
Kastilya Krallig’'nin durumdan hak iddia et-
mesine ve 1640 yilina dek, 60 yil siireyle,
topraklarin ispanya Kralligi’nin yénetimine
gecmesine neden olmustur (Britannica,



2023). Esasen bu 60 yil ayrica ulkeyi ingil-
tere, Fransa ve Hollanda Cumbhuriyeti ile
catismalara striklemis ve bu durum eski
somirgelerin kaybina neden olmustur (mi-
litaryhistoryonline, 2023).

Portekiz 1640’lardan itibaren Kastilya Kral-
gi'na karsi yarittigu bagimsizhgini geri
alma (Restauracao da Independéncia) mi-
cadelesinden 1668’de karsilikh imzalanan
Lizbon Anlasmasi ile basariyla c¢ikmistir.
Lizbon’u yerle bir eden yikict 1755 Depre-
mi’nin ardindan Napolyon Savaslari sirasin-
daki Fransiz isgali ve 1822’de en zengin so-
miurgesi Brezilya'yl kaybetmesiyle disise
gecen ekonomisi llkenin daha da zayifla-
masina, otoritesinin zedelenmesine neden
olmustur (Porto Editora, 2023).

1910 yilinda monarsinin kaldiriimasi ve
cumhuriyetin kurulmasinin hemen ardin-
dan toparlanmamis ekonomisiyle Birinci
Dinya Savasi’na Muttefikler Cephesi’nden
dahil olan Portekiz’in siyasi dlizeninde de
bu dénemde karmasa ortami olugsmustur
(New World Encyclopedia, 2023). 1932'de
Ulke Dr. Antonio Salazar yonetimine geg-
mis ve 42 yil boyunca 6nce Salazar, sonra
Marcelo Caetano yoOnetimi devralmistir
(Davies, 1975). Kolonilerden saglanan ge-
lirler de Koloni Savaglari’'nin baslamasin-
dan 1974’te baskici Salazar hikimetinin
dlstrildtgh Karanfil Devrimi’'ne (Revo-
lucdo dos Cravos) kadar sirmis, bu slirec-
te butiun Afrika somurgelerine bagimsizlik
verilmesi de dahil olmak {izere llkede sert
demokratik reformlar yapilmistir (Whitmo-
re, 2018).

Alti yil sGren baskinin sonunda Portekiz
modernite ve demokrasiyi beslemis; bu-
nunla birlikte gecikmis fakat hizla gelisen
kiltlrel, bilimsel, endustriyel ve ekonomik
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bir blylime ivmesi gostermistir (Peters,
2010). Goruntlnin elestiri, hiciv veya siya-
si propaganda amaciyla kullanilmasi da po-
litik karikaturler yoluyla yine bu sliregle bir-
likte kacinilmaz olmustur (Fragoso, 2012).
(Bkz. Gorsel.3)

Sanat ve Tasarim Yaklasimi

Portekiz siyasi tarihinin en az diger Ulkeler-
de oldugu gibi tlkenin kaltdr ve sanatina is-
ledigi gorilmektedir. Endilis Emevilerinin
El Hamra Sarayi gibi Arap-Musliman kil-
tlrdni yogun olarak hissettirdigi ve belki
de en kalici eserlerini biraktigl ispanya’daki
Endilis ozerk bolgesinin merkezi Sevilla
kadar olmasa da, Portekiz’de de Magrip
kiltlrindn izlerini gérmek mamkandur.
Portekizce’ye Arapga’dan (az-zallij) gecmis
bir kelime olan azulejo cilali tas anlamina
gelmekte ve bu bolgenin, dzellikle de iber
Yarimadasi’'nin, simge seramik sanatlarin-
dan biri sayllmaktadir (Alemdar, 2008). Bu
yogun kullanim zaman zaman iberya cog-
rafyasina Magriplilerden miras bir gorsel
yaklasim olan bosluk korkusu horror vacui
ile iliskilendirilmektedir.

Ulkenin her yerinde, &zellikle ibadethane
ve kamu binalarinda rastlanan ve genellik-
le bir 6ykisl bulunan mavi ¢ini boyamall
bu eserler, evlerin dis cephelerinde kulla-
nimiyla genellikle estetik bir kaygi glitmek-
tedir (Rede de Investigacdo em Azulejo,
2014). Her evin cephesinde farkh minik
mozaiklerin bir araya getiriimesiyle olustu-
rulan orjinal motifleri ve genellikle oldukca
renkli 6rnekleriyle karsimiza ¢ikan bu ¢ini-
ler ayni zamanda Lizbon Universitesi Sanat
ve Beseri Bilimler Fakiltesi Sanat Tarihi
Enstitlisi’'ne bagh bir kurum olan Az Infi-
nitum - Cini Referans ve Dizinleme Sistemi
tarafindan 6zenle kayit altina alinmaktadir
(Az Infinitum, 2022).
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Resim 1. S3o Bento Tren istasyonu

Mimar José Marques da Silva tarafin-
dan Porto sehir merkezinde insa edilen,
1916’dan beri faal olarak kullanilan ve
ikonik gorintisiyle Unli Sdao Bento Tren
istasyonu’nun ici de ilkenin gecmisini ve
ozellikle tarihindeki énemli dénim nokta-
larini konu alan bu seramiklerle kaplidir.
(Bkz. Gorsel.1) 1996'da UNESCO Diinya
Miras! Listesi’ne alinan yapida yer alan bu
seramikler azulejo panelleri tasarlama ve
boyama konusunda uzmanlasmis bir res-
sam olan Jorge Colaco'nun on bir yil siiren
calismasinin Grinddar (Santos, 2021).

Genel olarak Portekiz sanat ve tasariminin
Uc ana tema etrafinda gelistigi disundl-
mektedir: melankoli, yenilikci disiince ve
yaraticilik. Melankoli temasinin koklerine
inildiginde Portekiz kiiltlriine 6zgli olan ve
dogrudan diger dillere gevrilemeyen sau-
dade terimi ile karsilasiimaktadir. Saudade
anlam olarak belirsiz bir nostaljik duygu ve
kaybolmus, sonsuza kadar vyitirilmis veya
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var olamayacak bir kisiye ya da yasama yo-
nelik 6zlemi ifade eden derin bir duygusal
duruma karsilik gelmektedir. Bu kilttirel fe-
nomen, melankolik bir hava tasiyan ve Por-
tekiz'e 6zgli geleneksel bir sarki tiirl olan
fado miizigiyle de 6zdeslesmistir ve bazen
sanatsal yaklasimindaki bu durgunluk his-
sinin altinda Portekiz kaltirinidn énemli
yap! taslarindan fadonun yattigina inanil-
maktadir (Notizie, 2010, s. 17)

Fado'nun kokenleri 19. ylizyila kadar uzan-
maktadir ve dogusu Lizbon'un Alfama ve
Mouraria bdlgeleriyle iliskilendirilmek-
tedir. Ayrica siyasi, kiltlirel ve ekonomik
yapisinda blyik dnem tasiyan uzak deniz-
lere yolculuk, kesif ve denizcilik yer alan
Portekiz’de bu fenomen, denizcilerin mavi
sularda dogup buyiduglu ve Magribi etki-
lerini taslyan muzigin ic ice gectigi Ulkeye
0zgl bir kilttrel gegmisi de yansitmaktadir
(Tuna, 2020).
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Resim 2. Fado dos Penumbras, Stuart Carvalhais

Ornegin Kanadali tasarimci Robert L. Pe-
ters, fadonun Portekiz ruhundaki gorsel
etkisine, surekli arayisa, tefekkiire ve ro-
mantizme olan bagina dikkat cekmekte ve
Portekizli tasarimcilarin tarihsel kokenleri-
nin bugilinkl eserlerinin bir bélimini ta-
nimlayan cizgi veya melankolik tarzda nasil
yansitildigina dair bir bakis agisi sunmak-
tadir (Peters, 2010, s. 64). (Bkz. Gorsel.2)
Fado, 2011 yihinda UNESCO tarafindan so-
mut olmayan kiltirel miras olarak kabul
edilmistir ve Portekiz kiltlrinin 6nemli
bir yonini temsil etmektedir (UNESCO,
2011).

Sanat ve Tasarim Egitimi

Avrupa’nin en eski Universitelerinden olan
ve Portekiz’in Cambridge’i olarak bilinen
Coimbra Universitesi 1290 yilinda Studium
Generale adiyla Kral Dinis tarafindan ku-
rulmustur. Ancak Portekiz'deki ilk tasarim
egitimleri 1969'da sunulmakta ve 1975'te
Lizbon ve Porto'daki Universitelerde aka-
demik bir disiplin olarak tanitilmaktadir.
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Tasarimdaki ilk yuksek lisans dereceleri ise
milenyumla birlikte ortaya ¢ikmaktadir. Bu-
glin doktora diizeyinde tasarim programla-
ri popllaritesini artirmakta ve Portekiz'de-
ki cok sayida Universite mifredatlarinda
tasarim egitimine yer vermektedir.

Historia do Design Portugués adiyla uz-
manlik alani olan Portekiz tasarimini ders-
lestiren ve kaynaklastirmak isteyen Aveiro
Universitesi'nden Prof. Helena Barbosa
(Barbosa, 2011) ve Margarida Fragoso (Fra-
goso, 2012) gibi akademisyen ve arastirma-
cilar tarafindan Portekiz'in tasarim tarihine
dair kaleme alinan kitaplar da, Portekiz Ta-
sarim Tarihi derslerinde kaynak olarak kul-
laniimaktadir.

MFA,POVO

POVO,MFA
Resim 3. Silahl Glgler Birligi Hareketi afisi, Jodo
Abel Manta
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Otoriter ve tecritci Salazar diktatorliGgi ta-
rafindan yarim yulzyil boyunca ertelenen
grafik tasarim mesleginin Avrupa'nin bas-
ka yerlerinden daha geng bir nesil oldugu
belirtilebilmektedir. Tasarimcilar, olgun bir
tasarim kdltlrindn olmayisi, tasarima ve
tasarimci roliine iliskin séylem eksikligi,
ulusal bir tasarim mirasinin olmamasi, say-
gl ve taninma eksikligi konusunda hisrana
ugradiklarini belirtmektedirler. Ana Farin-
ha, uzun yillar stiren diktatorlik donemin-
de bireylerin ice kapanik bir hal aldigini,
cekingenlik duygusuyla sekillendigini ve
farkli diistincelere karsi cekingen bir tutum
sergilemeyi 6grendigini ifade etmektedir
(Peters, 2010).

Farinha ayrica, Portekiz tasariminin genel
olarak ulusal kimlikle basa ¢ikma bigimini
yansittigini, bu yoninin genellikle gbzlem-
lenmedigini dlislindlGgiini belirtmistir. Por-
tekiz grafik tasarim tarihine dair ¢ok sinirh
kaynak bulundugu veya neredeyse hig bu-
lunmadigl, iletisim tasarimina yonelik 6zel

VITR STUA—

kaynaklarin eksikligi ifade edilmektedir. Bu
noktada, tasarim odakl bloglarin, Carla
Carrado tarafindan ifade edildigi Gzere, Av-
rupa'nin gerisinde kalmanin dezavantajini
asmada interneti kullanarak bu boslugu
doldurmanin bir ¢6zim oldugu ifade edil-
mektedir (Peters, 2010).

Tasarim alanindaki Karanfil Devrimi'nin
tetikledigi kultiirel degisimi 6nceden be-
lirleyen etkili isimler arasinda mimar ve
karikatlrist Jodo Abel Manta (Bkz. Gor-
sel.3), illustrator ve karikaturist Rafael
Bordalo Pinheiro, ressam ve sair Jose de
Almada-Negreiros, Fred Kradolfer, mimar
ve fotografci Victor Palla sayilabilmektedir.
Ayrica Portekiz grafik tasariminin 6ncisi
olarak kabul edilen Sebastido Rodrigues
(Bkz. Gorsel.5), seramik sanatgisi ve grafik
tasarimci Maria Keil, ve illlistrator ve gizgi
roman sanatgcisi Vitor da Silva (Bkz. Gor-
sel.4) Portekiz sanat ve tasarimina dair bir
diger 6nemli isimlerdendir (Peters, 2010).

Resim 4. Stanislas Petrovitch'in saati, Vitor da Silva



Egitimci ve tasarim elestirmeni Mdrio Mou-
ra, Ulkede tasarimin 1970'ler Oncesinde
mimarlar, fotografcilar, film yapimcilari ve
reklamcilar tarafindan uygulandigini belirt-
mektedir. Moura'nin bu agiklamasi, tasari-
min bu donemde hangi profesyonel grup-
lar tarafindan icra edildigine dair 6nemli
bir anlati sunmaktadir (Moura M., 2019).

Ayni zamanda, Moura, 2012’de yayimlanan
Portekiz Tasarim Manifestosu’na imza atan
yirmi doért tasarimcidan biridir. 25 Nisan
1974 sonrasi aktif bir sekilde galisan tasa-
rimcilardan olusan bu grup, hazirladiklari
manifesto araciligiyla katilimci demok-
rasinin 6nemini 6ne c¢ikarmakta, Ulkenin
siyasi, kulttirel ve ekonomik kosullarina
deginmektedir. Manifesto, toplumsal do-
nisimde tasarimin oynadigi roliin vurgu-
lanmasi, temel degerlerin savunulmasinin
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gerekliligi ve bu baglamda tasarimin 6ne-
minin altini cizmektedir (Moura M., 2012).

Tasarimcinin Konumu
Ulkede tasarim genellikle reklam sektoru-

ne hizmet etse de, Portekiz’de tasarim de-
nilince akla 6zgiin yaklagimini siklikla yan-
sithgi kitap kapagi tasarimlari gelmektedir.
Erken 6rneklerinden gliniimiize degin in-
celendiginde bu kapak tasarimlarinin her
birinin, tasarlandigl her doneme dair izler
barindirdigi gorilebilmektedir. Kitap kapa-
g1 tasarim sireci, gorsel iletisimin en etki-
leyici alanlarindan biri olarak kabul edilir.
Bu sireg, tasarimcinin, ticari bir baglamda
kitlesel olarak Uretilecek somut bir nesne-
ye yonelik, ortak bir gorsel kompozisyon
aracihgiyla temsil edilmesi gereken fikirler
evrenine ait bir sanat nesnesinin karmagik-
hgini dislinme agsamalarini icermektedir.

Resim 5. Almanaque dergisi kapaklari, Sebastido Rodrigues

Portekiz grafik tasarim okulu yirminci yiz-
yihn baslarindan beri kitap kapagi tasari-
minda uluslararasi alanda 6nci olmustur.
Portekiz tasarimi, 6zgin bir kimlik olus-
turma konusundaki GstunlGgini 6ne ¢iI-
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kararak ozellikle kendi kendini egiten bir
karaktere sahip olup, genellikle karmasik
sosyo-politik kosullar altinda siirdirtlen ve
her zaman adaptasyon gerektiren bir tasa-
rim disiplinini yansitmaktadir.
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Onciilerini takip eden Jodo da Camara
Leme, Otelo Azinhais, Figueiredo Sobral,
Manuel Baptista, Cristina Reis, Eduardo Ai-
res (Bkz. Gorsel.9), Luis Filipe, Julio Pomar,
Paulo Guilherme gibi taninmis Portekizli
tasarim profesyonelleri Portekiz egitim sis-
temine 6zgl benzersiz bir terminoloji zen-
ginligi sunarak dikkate deger bir basari elde
etmistir. Bu tir bir basari, grafik tasarimin
taninirhiginin gecg basladigi bir Glke icin son
derece kayda degerdir (Novin, 2019).

Coimbra merkezli Ferrand, Bicker & Asso-
ciados (FBA) tasarim ofisi kurucularindan,
tasarimci ve akademisyen Jodo Bicker'in
ifadesine gore, kitap kapagl tasarlamak,
tasarimcr kimligi araciligiyla baskalari ta-
rafindan ifade edilen fikirler Gizerinde ¢a-
lisarak, bunlari gorsel olarak yorumlamayi
kapsamaktadir. Bicker, metni anlama sire-
cinin 6nemi lzerinde durmakta, uygun bir
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SARDINES

aris SROLIVE OIL

Mackerel
spiced, smoked

pate
pate cavala fumada picante

tipografi secimi, kitabin formu, sayfalari,
kelimeleri ve gorselleri en iyi hizmet eden
sekilde dizenleyen mizanpaj slirecini 6ne
cikarmaktadir. Bicker ayrica, metni oku-
ma rolu harflere distiglnden, tipografik
tercihlerin bulylk bir 6nem tasidigini be-
lirtmektedir. Her bir yazi karakterinin ken-
dine 6zgl tasarim ozellikleri tasidigi ve bu
ozelliklerin hem bicimsel hem de tarihsel
okuma deneyimini etkiledigi konusundaki
gorusl, tipografik kararlarin metnin seklini
bitindyle etkiledigini yansitmaktadir (No-
vin, 2019).

Lizbon Universitesi Giizel Sanatlar Fakiilte-
si iletisim Tasarimi bdlimi akademisyenle-
rinden Luisa Ribas da, temel olarak Portekiz
tasariminin titizlige duyarli gli¢lii kavramsal
yaklasimlarin 6ziimsenmesini iceren etkin
tipografi kullanimiyla taninirlik kazandigini
one siirmektedir (Novin, 2019).

Resim 6. Sardalya konserveleri, A Vida Portuguesa

Portekiz sanat ve tasarim yaklasiminda am-
balaj tasarimi da oldukca dikkate deger bir
alandir. Ozellikle uzun yillardir halkin gegim
kaynagi olan balikgihk, alim giici disik
olan halkin sardalyaya yonelmesini sagla-
digi icin, Portekiz ambalaj geleneginde sar-
dalya konserveleri icin hazirlanan ambalaj
tasarimlari 6n plana gikmaktadir. (Bkz. Gor-
sel.6)
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Bunlarin disinda Portekiz’in saraplariy-
la Gnlh sehri Porto’nun en cok ihrag ettigi
Urlinlerden Porto sarabi dncii olmak (izere
sarap ambalajlari da Ulkenin tasarim hafi-
zasina etiket tasarimlari araciligiyla ayna
tutmaktadir. (Bkz. Gorsel.7)



Resim 7. Vigno sarap etiketi, VincoStudio

Porto Universitesi Giizel Sanatlar Fakiilte-
si akademisyenlerinden Anténio Modesto
Nunes (2011) tarafindan belirtilen bul-
gulara gore, diinya genelinde tiketicile-
rin sarap satin alma tercihlerini etkileyen
ana faktorler ilk olarak imaj ve renk, daha
sonra ise fiyat olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu
durum ozellikle de Portekiz’in tasarim yak-
lasimi s6z konusu oldugunda sarap amba-
l[ajlarinin 6nemini anlatmaktadir. Yapilan
arastirmalar, bu alanda takip edilen diinya
genelindeki trendlerin; illistrasyonlari, ce-
sitli tipografi stillerini, retro yaklasimlari,
cesur kesimleri, yogun kabartma ve desen
kullanimlarini icerdigini gdstermektedir
(Duarte, 2011). Nunes, bu tir yaklasim-
larin aslinda 1920'lerden 1940'lara kadar
olan dénemlerde Porto sarabi etiketlerin-
de zaten gorilmus ozellikler olduguna de-
ginmektedir. Glinimizdeki degisikliklerin
ozellikle grafik iletisimin retorik ve anlam-
sal yoninde gerceklestigini belirtmekte,
tasarimin dogasina aykiri olan popdler yak-
lasimlara dikkat cekmektedir. Ona gore, iyi
bir sarap ambalaji, trendleri takip etmek
yerine yaratici ¢ozimler bulmali ve amaci-
na en iyi sekilde hizmet eden yenilik¢i veya
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geleneksel yaklasimlari hedeflemelidir. Ay-
rica Nunes, sarap ambalajlarinin tasarim
slrecine dair literatlrdeki eksiklige dikkat
cekmekte, slirecin 6neminin altini gizerek
bu konuda sarap uzmani Maria Helena Du-
arte ile fikir birliginde olduguna da vurgu
yapmaktadir (Nunes, 2011).

Uretim Agi ve i iletisim

Portekiz tasarim tarihine dair akademik ¢a-
lismalar ve literatlir streklilik arz etmekte
ve Ulkede yaklasik 12.000 kayith tasarimci
bulunmaktadir. Bu tasarimcilar 1976 yilin-
da kurulan Portekiz Tasarimcilar Dernegi
(APD - Associacdo Portuguesa de Design)
ve Portekiz Tasarim Merkezi (CPD - Centro
Portugués de Design) gibi bir dizi tasarim
odakl inisiyatif catisinda orgitlenmektedir
(Graffica, 2010).

2005 yilinda kurulan Ulusal Tasarimcilar
Birligi (Associa¢gdo Nacional de Designers),
Portekiz'de ve uluslararasi arenada tasa-
rimin ve tasarimcilarin gesitli sosyal alan-
lardaki gelisimini tesvik etmeyi amacglayan
bir kamu kurulusu olarak faaliyet goster-
mektedir. Bu kurulusg, Portekiz tasariminin
yaklagimini hem yerel hem de uluslararasi
diizeyde temsil etmekte ve ayni zamanda
kiltirel ve mesleki alanlarda katki sag-
layarak Portekiz tasariminin 6nemini ve
kapsamini gliclendirmeyi hedeflemektedir.
Bunun yani sira kurulus ekonomik agidan
etkili olmak adina, idari, resmi, ticari ve
diger yetkili kurumlarla isbirligi icerisinde
hareket etmektedir (Associagdo Nacional
de Designers, 2023). Ayrica bagimsiz bir
girisim olarak 1997’de kurulan Portekiz Ya-
raticilik Kultibi (O Clube da Criatividade de
Portugal) sanat ve tasarim odakli etkinlik-
ler yuritmekte, festivaller diizenlemekte-
dir (O Clube da Criatividade de Portugal,
2023).
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FBAUP, ESAD, IPCA gibi sanat ve tasarim
okullari ile Casa do Design, Serralves M-
zesi ve Porto Design Factory gibi kurulus-
larin destegiyle Uluslararasi illiistrasyon ve
Animasyon Konferansi CONFIA ve Porto Ta-
sarim Bienali gibi 6nemli sanat ve tasarim
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etkinlikleri dizenlenmektedir. Bu kurumlar
ayni zamanda Ulkede sanat ve tasarima eri-
simi kolaylastirirken, Ulkenin tasarim gec-
misini de kayda alarak onemli arsivleme
calismalarina imza atmaktadir.
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Resim 8. Colegdo D kitap kapaklari, Silvadesigners

Arsivleme c¢alismalarina 6rnek girisimler-
den biri de Lizbon merkezli tasarim ofisi
Silvadesigners tarafindan Portekiz darpha-
nesi ve ulusal basiniyla isbirligi icinde ha-
zirlanan Portekizli tasarimcilar antolojisidir.
Colegao D adh bu antoloji, ¢agdas yaratici-
lara her yas grubundan ilgi duyan kitlelere
yonelik hazirlanmistir. (Bkz. Gorsel.8) Pro-
je 6ncu Portekiz tasarimcilarini bir katalog
aracihgiyla belgeleyerek bu énemli mirasi
gelecek nesillere aktarmayl amaglamakta;
modadan grafige, reklamdan resme birgok
disiplinden ornekleri icermektedir (Silva-
designers, 2016).
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Bu gorsel monografiler Portekiz'deki en
onemli editoryal projelerin basinda gel-
mekte ve genellikle Portekiz tasariminin
ustln nitelikleriyle ilk kez tanisma niteligin-
de bir yaklagim kurarak, Portekiz tasarimi-
nin zengin ancak yeterince arastirilmamis
tarihini hem kayit altina almayi, hem de
literatlre katki saglamayi amaglamaktadir
(Bartolo, 2013). Bu yoniyle Portekiz tasa-
riminin ginimuzdeki ve gelecekteki 6ne-
mine de anlasilabilir bir bicimde 1sik tut-
may! hedeflemektedir. Su ana kadar proje
kapsaminda R2, Victor Palla, Pedro Falcao,
Paulo-Guilherme, Marco Sousa Santos,



Fred Kradolfer, Fernando Brizio, Luis Migu-
el Castro, Jodo Lameo, Roberto Nobre ve
Carlos Guerreiro 6zel sayilari ¢ikarilmistir
(Aveiro, 2016).

Ulkede tasarim stiidyolari, tasarimcilar ve
tasarim ofisleri cogunlukla Lizbon ve son-
rasinda Porto sehrinde yogunlasmaktadir.
Bunlar arasinda Fluor Studio, Terra Design,
MSTF Partners, Mountain Superstudio,
Barbara Says, Studio Dobra, Oupas Design,
RitaRivotti, Blirocratik, Ivity Brand Corp ve
Shift Thinkers gibi tasarim sttidyolari sayi-
labilmektedir (Graffica, 2010).

Ulkede faaliyet gdsteren ulusal dlgekte dii-
zenlenen tasarim yarismasi Eficacia Awar-
ds tarafindan ve baska yarismalarca odiile
layik gorilen McCann Erickson, JWT, Ha-
vas, Ogilvy gibi Ulkeye yatirnm anlaminda
da onemli katkilar saglayan global dlcekte

Beyza Cennet Batir

reklam ajanslarinin yani sira; Thisispacifica,
Omdesign, R2 Design gibi yerel 6lcekteki
odullt tasarim ajanslari da bulunmaktadir
(Prémios Eficacia, 2023). Ayrica tlkede Red
Dot Award, Pentaward kazanmis bagimsiz
tasarimcilar da bulunmaktadir (A' Design
Award & Competition, 2023).

Diinyadaki Konum
Portekiz gorsel hassasiyetin gegmise 6zlem

duygusuyla harmanlandigi, romantik bir
yaraticiigin etkin bir bicimde uygulandigi
bir kultirel cografyadir ve Ulke tasarim-
cilarina bayuleyici bir miras sunmaktadir.
Bu baglamda, yaraticihgin kritik bir rol oy-
nadigl belirtilmelidir, ¢linkl cografi olarak
Avrupa'nin kiyisinda bulunan bir tlke olan
Portekiz, sinirl kaynaklarla islevsel sonug-
lar elde etme ihtiyacini da beraberinde ge-
tirmektedir.

{s;, |
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Resim 9. “Show Us Your Type” posterleri, André Sousa

Miguel Ribeiro'ya gére bu durum beklen-
medik kosullara uyum saglama yetisini ar-
tirmakta ve nihayetinde tasarimciyr daha
yetenekli kilmaktadir. Ayrica, vurgulan-
mas! gereken 6nemli bir nokta, Portekiz
tasariminin kiresellesme olgusuyla ic ice
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gectigidir. Bircok tasarimci yurtdisinda,
dzellikle ispanya'nin Barselona sehrinde,
ayni zamanda ABD, Fransa ve Brezilya gibi
Ulkelerde egitim almaktadir; bu etki, gen¢
tasarimcilarin  (retimlerinde gorilebilir
(Barbosa, 2011). (Bkz. Gorsel.9)
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Porto.

Resim 10. Porto gérsel kimlik tasarimi, Studio Eduardo Aires

Portekiz’de konumlanan yaratici ajanslar-
dan biri olan Studio Eduardo Aires tara-
findan tasarlanan Porto sehir kimligi tasa-
rimi 2015 yilinda istanbul’da diizenlenen
European Design Awards (ED Awards) 6dil
toreninde, markalama (branding) dalinda
altin olmak Uzere, tim kategorilerde yilin
en iyi calismasina verilen "Best of Show"
oduliyle de onurlandiriimistir (European
Design Awards, 2015). Bu gelismeler son-
rasinda Porto, 2017 yilinda dizenlenen
odul térenine de ev sahipligi yaparak diin-
ya capinda Une sahip tasarimcilari agirla-
mistir. Program kapsaminda The Royal Stu-
dio, Thisispacifica gibi tlkenin dnde gelen
tasarim ofislerini kapsayan ziyaret rotalari
diizenlenmis; Jose Cardoso, Ines Nepomu-
ceno, Mariana Marques gibi tasarimcilar
ile paneller gerceklestirilerek tlkenin glin-
cel tasarim yaklasimina dikkat cekilmistir
(European Design, 2017). (Bkz. Gorsel.10)
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Avrupa Sanat Yonetmenleri KulUbi (Art
Directors Club of Europe) tarafindan di-
zenlenen 32. ADCE Awards 6dil téreninde
(ADCE Awards, 2023) Portekiz, aralarinda
prestijli 6dlllerden Avrupa Yildizi Johannes
Newrkla Ozel Odilu dahil olmak tzere g
altin, on Ug gimis ve sekiz bronz madalya
kazanarak Ulkeler siralamasinda énemli bir
basari yakalamistir (Clube da Criatividade
de Portugal, 2023).

Cagdas Portekiz tasarimi uluslararasi yak-
lasimiyla diinya standartlarinda ve bir o
kadar da bu ortalamadan bagimsiz dene-
bilecek dizeyde sofistikedir ve dis diinyay-
la iletisime acikligi ile dikkat cekmektedir.
Tasarim Ogretmeni Luisa Ribas, Portekiz
tasariminin ozellikle tipografinin etkin kul-
lanilmasinda kayda deger, resmi ftitizlige
duyarl, gicli kavramsal yaklasimlari ifade
etme ile tanindigini 6ne stirmektedir. Ayri-
ca Ribas, Portekiz halkinin tlkesini derin-



den sevdigine ve bu cografyada Uretilen
islerin benzersiz kultlirel ve kiltlrlerarasi
referanslarla sik sik besledigine inanmak-
tadir (Ribas, 2016).

SONUC
Portekiz siyasi tarihi, yillar boyunca sanat-

sal ifadelerin ve tasarim felsefelerinin se-
killenmesinde belirleyici bir rol oynamistir.
imparatorluk ge¢misinden, giinimiizdeki
demokratik cumhuriyete kadar Portekiz'in
sosyopolitik yolculugu, yaratici kimliginin
cok yonli dogasina katkida bulunmustur.
Dil ve kilturel etkilesimler de Portekiz sa-
nat ve tasarimini etkilemede 6nemli rol
oynamistir. Ulkenin dili yalnizca bir ifade
araci olarak kullanilmakla kalmamis, ayni
zamanda vyaratici Uretimlerin estetik ve
semiyolojik altyapisini da etkilemistir. Da-
hasi, ticaret, somirgelestirme ve gogcten
kaynaklanan c¢esitli kultlrlerin bir araya
gelmesi, lkenin yaratici manzarasini zen-
ginlestirmis ve farkl etkilerin benzersiz bir
karisimini tesvik etmistir.

Portekizli tasarimcilarin istekleri ve bakis
acllari, sanat ve tasarim alanindaki ¢cagdas
zorluklari ve firsatlari yansitmaktadir. Tasa-
rimcilar igin mevcut egitim kosullari ve pro-
fesyonel basamaklar biyime ve yenilikgilik
icin umut verici beklentiler sunarken, yara-
tici ekosistemi surdiirmek igin ele alinmasi
gereken zorluklari da ortaya koymaktadir.

Portekiz'deki tretim ve endustri baglanti-
lari, sanat ve tasarim girisimlerinin bagarili
bir sekilde gergeklestirilip yayginlastiriima-
sini kolaylagtirmakta ve bu alanda saglam
bir isbirligi, iletisim ve tedarik zinciri agina
isaret etmektedir. Sektoérin dijitallesmeye
hizli uyum saglamasi, Portekiz'in klresel
tasarim sahnesindeki konumunu glglen-
dirmekte ve kilturler arasi aligverisi tegvik
ederken Portekiz yaraticiliginin erigsim ala-
nini da genisletmektedir.
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Sonug olarak, Portekiz tasarimi, gesitli sa-
nat akimlarina ve tasarim konvansiyonlari-
na yaptigi katkilarla, kiltlrel mirasi ve ¢ag-
das yaklasimiyla yaratici diinyada 6nemli
bir rol oynamaktadir. Bu c¢alisma, Ulkenin
sanatsal ve tasarimsal degerini ve sanat
ve tasarim evrenine katkisini vurgulayarak,
Portekiz tasariminin gelecekte de 6nemli
bir aktor olarak konumlanacagini goster-
mektedir. Ulkenin politik tarihi, sanatsal
ifadelerin ve tasarim felsefelerinin sekil-
lenmesinde belirleyici bir rol oynamis, dil
ve kiltlrel etkilesimler, Portekiz sanat ve
tasarimini estetik ve sembolik agidan zen-
ginlestirmistir. Portekiz sanat ve tasarimi;
kiltlrel etkiler, tarihsel baglam ve endistri
dinamiklerinden olusan gelenek ve yenili-
gin essiz karisimiyla biyduleyici bir dokuyu
drneklemektedir. Ulkenin yaratici ifadeleri
kiiresel tasarim sahnesinde iz birakmaya
devam etmektedir.
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Karelerde Sakli Hiiziin: Fotograf Sanatinda
Melankolinin Biyiilii Diinyasi*
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icsel durumdan yaraticiliga, anlam arayisindan éliim diisiincesine kadar genis bir yelpazede ele
alinan melankoli, sanatin her alaninda belirgin bir tema ve estetik bir deneyim olmustur. Fotograf
sanatinda da melankoli, duygusal derinlikleri yansitmak ve izleyicileri etkilemek igin fotografgila-
rin kullandigi bir dil haline gelmistir. Fotograf sanatgilari ruh hallerini ve etkilesimde bulunduklari
ortamlarin dinamiklerini de yansitarak melankoliyi farkli agilardan ele almislardir. Melankoliyi ele
alis tarzi zaman iginde degisen toplumsal durumlar, moda yaklasimlar ve evrilen teknolojiyle de
farklilik géstermistir. Melankoligi ustalikla yansitan bazi tinli fotografcilarin fotograflarinda tercih
ettikleri yaklasimlardaki benzerligin ne oldugu bu ¢alismanin arastirma sorusudur. Amagh 6rnek-
lemenin bir tiiri olan dlciit drnekleme ile tespit edilmis fotograflar; isim, baski ydntemi, kadraj,
aydinlatma, ¢ekim mekani, renk, figiir ve durus baglaminda betimsel analiz teknigi ile irdelenmis-
tir. Fotograf sanatinda melankolinin ele alinisi ile ilgili yapilan literatlir taramasinda arastirmaya
rastlanmamistir. Ornek fotograflarda sanat fotografi ya da belgesel tarzda ¢alisan fotografcilarin
melankolik atmosfer icin istisnalar olmakla beraber benzer yaklasimlarda oldugu gorilmustar.

Anahtar Kelimeler: Fotograf, Melankoli, Gérsel Anlatim, Henri Peach Robinson, Todd Hido.

Sadness Hidden in Frames: The Magical World of Melancholy in Photography

ABSTRACT

Melancholy has been a prominent theme and aesthetic experience in every field of art, ranging
from inner state to creativity, from the search for meaning to the thought of death. In the art of
photography, melancholy has become a language used by photographers to reflect emotional
depths and affect the viewers. Photographers have dealt with melancholy from different angles,
reflecting their moods and the dynamics of the environments they interact with. The way of
dealing with melancholy has also changed over time with changing social situations, fashion
approaches and evolving technology.In this study, the research question of this study is what
is the similarity in the approaches preferred by some famous photographers who reflect mel-
ancholy skilfully in their photographs. The photographs were identified by criterion sampling, a
type of purposive sampling; The photographs identified by criterion sampling, which is a type of
purposive sampling, were examined by descriptive analysis technique in the context of name,
printing method, frame, lighting, shooting location, colour, figure and posture. No research was
found in the literature review in terms of the handling of melancholy in the art of photography.
In the sample photographs, it has been observed that photographers working in art photography
or documentary style have similar approaches, although there are exceptions for melancholic
atmosphere.
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1.Giris

Melankoli, etimolojik olarak Fransizca’dan
mélancholie sozclginden gelir. “Mélan-
cholie” ise Eski Yunanca “kara sevda” soz-
ctglinden alintidir. Eski Yunanca “kara saf-
ra” anlamina gelen sozciklerin birlesmesi
ile olusmustur (Etimoloji Turkce, 2023).
Antik Yunanda kara safranin melankoliye
neden oldugu dislnutlmustir. Melankoli
Uzerine ilk kapsamli tibbi arastirmalar An-
tikcag’'da “Kos adasindaki tip okulu” dan
Hipokratindir. Ona gore; bedenin orta bol-
gesinde, safra kesesinin yaratmis oldugu
sivinin koyulugu melankoliye neden olmak-
tadir (Oztiirk, 1988, :2). Teber, melankoli
ifadesinin Hipokrat tarafindan -olasilikla
Aristophones ve Sophokles’ in yapitlarin-
dan esinlenerek- koymus oldugunu disu-
nir (Teber, 2022, :14). Hipokrat “Aforizma-
lar” adli eserinde melankoliyi korkunun ya
da kederin uzun siire devam etmesi ha-
linde olustugunu yazmistir (Hippokrates,
2010). Platon, dogaiistii giiclerin ve tanrila-
rin 6fkesinin melankoliye neden oldugunu
distinmistir (Seven, 2018, :44). Aristote-
les / Theophrast’un “Problemeta Physica”
kitabinda melankolik olanlari entelektuel
basarilar ve sanatsal yaraticilikla iliskilen-
direrek istisnai kisi olarak degerlendirilir
ve onu felsefecinin dogasi, ethosu olarak
tanimlanir (Kristeva, 2004, :15). Romali he-
kim Celsus, melankoliyi bir tiir delilik olarak
tanimlamis, Galen ise melankolinin beynin
normal aktivitesini engelledigini vurgula-
mis ve belirtilerini hallsinasyon, Gzinti ya
da asiri cesaret oldugunu belirtmistir (Bi-
gotti, 2022, :1).

Antik Cag’in aksine melankoliye Orta
Cag’da, kilisenin etkisiyle iyi gozle bakil-
mamistir, aksine seytani dirtiyle olan bir
glnah olarak goridlmdistir. “Acedia” ola-
rak da adlandirilan bu durumunun belir-
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tisi, tembellik, aci, kaygi, hareketsiz kalma
olarak degerlendirilmistir (Johannisson,
2011, :78). islam diinyasinin en énemli fi-
lozofu ve hekimi ibn-i Sina ise “El-Kanun
fi't-Tib” kitabinda hastalik olarak gordigu
melankolinin belirlenmesi ve tedavisi hak-
kinda detayli bilgiler vermistir: “Melankoli-
nin istila belirtileri, titreyise dénisen derin
korku, her konuda olumsuz fikirlere kapil-
mak, derin keder, 6nl alinamaz yalnizhk
istegi, agir sikinti duygusu...” (ibn-i Sina,
2007, :28). Pek cok disunir tarih icinde
melankoli hakkinda farkli teoriler gelistir-
mistir. Onlardan biri de ronesans done-
minde “Melankolinin Anatomisi” kitabinin
yazarl Robert Burton ‘dur. Burton, 1621
yilinda yazdigi kitabinda; gecici melankoli-
yi durgun, Uzgin, yalniz, hisli ve huzursuz
ifadeleriyle tanimlar ve devaminda melan-
kolinin insanoglunun mayasinda mevcut
oldugunu yazmistir (Burton, 2019. :289).
Rénesans doneminde ise melankoli altin
cagini yasamistir. Ozellikle Hiimanizm’ in
yayginlasmasi, distince alaninda yasanan
gelismeler insanin bir birey olarak ele alin-
masi melankoliyi de bir kisilik tiplemesi
haline getirmistir. Bu konuda 6nemli rol
alan Marsilio Ficiono ve ondan etkilenen
Yeni Platoncular’ in etkisi buyuiktir. “Ficino
sayesinde yeniden dogan Ustin yetenekli
melankolik insan fikri rénesans caginda ye-
niden kabul gérmeye basladi. Zamanla me-
lankoli, dehanin mutlak gostergesi olarak
algilanmaya basladi. Bu 6zdeslestirme, Av-
rupa kiltiriinde melankolik mizacin en ka-
lici cagrisimlarindan biri haline gelecektir”
(Zhaparbekova, 2020. :42). Borgna, “Me-
lankoli” kitabinda rdénesans déneminde
Ficino’nun melankoliyi bir hastalik olarak
gormemis oldugunu, ote taraftan saglikh
bir durum da olmadigini diislindGguni; bu
duygu durumunun dehalik ile ilintisinden
sOz etmistir (Borgna, 2023, :43-47). Scren



Kierkegaard, melankoliyi ruhsal durum ve
hayatin anlamiyla iliskilendirmistir. Kierke-
gaard’a gore melankoli, ‘ruhun histerisidir’
(Kierkegaard, 2013, :34). “Oliimcil Hasta-
Ik Umutsuzluk” adh kitabinda bu konuyu
detaylandirir; ona ‘6limund yasamak’ der
(Kierkegaard, 1997, :26). Schopenhauer ise
melankolinin kisilik 6zelliginden s6z eder
(Oztiaydin, 2017, :25). Martin Heidegger
de “Varlik ve Zaman” adli eserinde melan-
koliye baska bir acidan bakmistir ve 6lu-
muin insan yasaminda tasidigi anlami anla-
mak icin bir firsat oldugunu distinmustur.
Sigmund Freud’un ¢alismalari da melankoli
konusunda 6nemli yer alir. Freud, ‘Yas ve
Melankoli’ baslikli makalesinde yas tutma
ile melankoli arasindaki iliskiyi psikanaliz
cercevesinde irdelemis ve dnemli disin-
celer gelistirmistir. Freud melankoliyi “ruh-
sal olarak derin bicimde aci veren Gzintd”
(Freud, 2014, :19) olarak tanimlamistir.
Ona gore; melankolinin kaynagi, kisinin
icsel catismalari ve bilingdisi sliregleridir.
Walter Benjamin ise melankoliyi bir has-
talik olarak degil, diinyaya yonelik bir ruh
hali olarak gortr (2017, :30). Sontag, “Sa-
natci: Ornek bir Cilekes” kitabinda Benja-
min’in fikirlerini pekistirirken “6lim disun-
cesi melankolik mizacin pesini birakmadigi
icindir ki diinyayr okumayi en iyi bilenler
melankoliklerdir” ifadesine yer verir (Son-
tag, 1998, :109). Foucault, “Deliligin Tarihi”
kitabinda melankoliye oldukca yer vermis-
tir. Kitabinda, Willis’in 1672'de yazdig1 “De
Anima Brutorum” undan yaptigl alintida
“melankoli ‘de ... bir hiizlin ve yalnizca az
sayida sey, hatta bazen tek bir mesguliyet
karsisindaki bir korku...” ifadesini kullanir
(Foucault, 2017, :302).

icsel durumdan yaraticiliga, anlam arayi-
sindan 6lim duslincesine kadar genis bir
yelpazede ele alinan melankoli, sanatin her
alaninda belirgin bir tema ve estetik bir de-
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neyim olmustur. Dogaldir ki resim sanatin-
da da melankoli yer almistir. Bu baglamda
dislnulduglinde ilk akla gelen isimlerden
biri rénesans déneminde melankoli tema-
sinin 6nde gelen ismi Albert Dlrer ve onun
“Melencolia I” isimli oyma tablosudur. Ro-
mantik donemin 6nemli ismi Casper David
Friedrich’in insanin doga karsisindaki me-
lankolik halini gdsteren “Bulutlarin Uzerin-
de Yolculuk” isimli tablosu akla gelen bir
diger eserdir. Vincent Van Gogh’un “Yildizli
Gece” tablosu renkler ve firca darbeleriyle
yildizli bir gecede uyuyan bir kasaba man-
zaras! oldukca melankoliktir. Edvard Mun-
ch’in ikoniklesmis “Cighk” tablosunda ise
icsel catismalar, endise ve yalnizlik gorulir.
Figlrin yuz ifadesi ve soyutlanis sekli icsel
sikinti ve melankolinin sembollddr. Pablo
Picasso’nun “La Vie” tablosunda ise ask,
6lim ve ruhsal catismalarin harmanlandigi
melankolik atmosfer gériilir. ilk akla gelen
bu 6rneklerden de anlasilacag lizere me-
lankoliyi ressamlar farkh sekillerde ifade
etmislerdir.

Fotograf sanatinda da melankoli, duygusal
derinlikleri yansitmak ve izleyicileri etkile-
mek icin objektifin arkasindaki fotografci-
larin kullandigi bir dil haline gelmistir. Me-
lankoliyi ele alis tarzi zaman icinde degisen
toplumsal durumlar, moda yaklasimlar ve
evrilen teknolojiyle de farkhlik gdstermistir.

2. Yontem

izleyicide melankolik etki yaratan fotograf-
larda -fotografin kisith anlatim olanaklariy-
la- fotografcilarin tarihsel olarak bu etkiicin
tercih ettikleri yaklagimlarda benzerligin ne
oldugu bu ¢calismanin arastirma sorusudur.
Bu kapsamda fotograflarinda melankoliyi
ustalikla yansitan bazi Gnli fotografgilarin
sanatsal yaklasimlari nitel arastirma yonte-
mi olan amacli érneklemenin bir tiiri 6lgit
ornekleme ile tespit edilmis ve betimsel

21



Karelerde Sakli Hiiziin: Fotograf Sanatinda Melankolinin Bliytilii Diinyasi

analiz teknigi ile irdelenmistir (Ankara Uni-
versitesi Acik Ders, 2023).

3. Fotograf Sanatinda Melankoli ve Fotog-
rafcilarin Yaklasimlari

Fotograf sanatinda da fotografcinin duy-
gusal derinliklerini yansitmak ve izleyiciyi
etkilemek amaciyla bu 6zel ruh hali tercih
edilegelmistir. Bu etkiyi vermek amaciyla
fotografcinin sectigi kompozisyon ve ce-
kim tekniklerinin yani sira fotograf cektigi
mekan 6nemlidir. Ancak; daha da 6nemlisi
fotograflananin bakislari, vicut dili ve ce-
kim ortamindaki atmosfer melankolik at-
mosferi olusturmaya baslar. Bunlara ilave,
izleyici de bu fotografta kendi gecmisinden
ortakliklar da hissederse melankoli etkisi
artmaktadir. Bu baglamda distiniince Yaca-
vone’in “Benjamin, Barthes ve Fotografin
Tekilligi” kitabinda Benjamin’in melankolik
buldugu Franz Kafka’nin ¢ocukluk portresi
icin yazdiklari akla gelmektedir. Bu yazida
Kafka’nin cocukken cektirdigi bir fotogra-
fin Benjamin’in kendi cocukluk fotografina
donistnd goriridz. Ona gore bu fotograf
melankoliktir ve nedenlerini sorgular. Bu
sorgulamayi da sanki o fotograftaki kendi-
siymis gibi yazar; sonucta ¢cocugun cekim
yapilan stidyo ortami ile uyumsuzlugunu
ve fotografa yansimasini “yabancilastiri-
¢l ambiyanstaki cocugun essiz kirilganhgr”
olarak ifade etmistir (Yacavone, 2015: 84-
91). Kitabin yazari da “kederli bakislari eski-
mis esyalarin melankoliyle karisik romantik
birlikteliklerini animsatarak imgeye siddetli
bir hiiziin vermektedir” diyerek bizce dog-
ru bir tespitte bulunmustur (2015, :91).
Gercekten de fotografin cekim atmosferi
ile fotograflananin ifadesi bu bliylli aurayi
olusturmaktadir.

Fotograf sanati tarihine bakildiginda birgok
fotograf¢inin melankoli igeren fotograflari
vardir. Ancak; bu ¢calismada fotograflarinin
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cogunlugunda melankoli halinin baskin ol-
dugu fotografcilari 6rnek olarak irdeledik.
Bu boliime her ne kadar yazida yer alan fo-
tografcilarin sanatsal Gretimlerinden farkh
da olsa bir psikiyatrist fotograf¢inin bilim-
sel gaye ile yaptigl seriden bahsederek
baslamanin melankoliyi fotograf ile tespit
etme c¢abasini anmayi 6nemli bulmaktayiz.
Bu isim Dr. Hugh Welch Diamond’dir (1809-
1886) ve 1848’den 1858’e kadar, kadinlar
béliminin sefi oldugu ingiltere’deki Sur-
rey County Akil Hastanesi’'nde zihinsel bo-
zukluklari olan hastalarin yiz ifadelerini
belgelemek icin fotograflar cekmistir. Dia-
mond, bir hastanin zihinsel durumunun fiz-
yonomisinde ortaya ¢iktigina inanmis ve bu
fotograflari ruhsal bozukluklarin (6zellikle
melankoli ve depresyon) teshisine yardim-
¢ olmak icin kullanmistir. (Getty Museum
Collection, 2022).

Henri Peach Robinson (1830-1901), 19.
yizyllin énemli ingiliz fotografcilarindan
biridir ve 6zellikle kompozit fotograf calis-
malariyla anilir. Kompozit baskinin “fotog-
rafciya cok daha fazla 6zgirlik ve dogayi
temsil etmek icin cok daha biylk olanak-
lar sagladigina inanmistir” (Hirsch, 2000,
:126). Robinson, Victorian doneminde fo-
tografciligin gelisimine onemli katkilarda
bulunmustur. Hirsch’e gore Robinson'un
alegorik fikirleri, blyali duygulart o ka-
dar basariliydi ki 1880'lere kadar fotogra-
fik séyleme hakim olmustur (2000, :126).
Onun fotograflari bize fotografin sadece
belgeleme amaci olmadigini, bir sanat for-
mu olabilecegini diisindugiini ve uygula-
digini gosterir.

Robinson'in en Unli galigmalarindan biri
Resim 1’de yer alan “Solup Gitmek” (Fa-
ding Away) adli fotografidir. Bu fotograf,
cam negatiften yapilmis alblimin baskidir
(Met Museum, 2023). Fotograf, bes farkli



negatiften olusturulmus ve bir geng kizin
hastalikla bogustugu ve yasam glicliniln
azaldigi melankolik bir sahneyi gosteren
kompozit bir cahismadir (2000, :126). Bu
eser, Victorian donemindeki fotografci-
lik anlayisini ve estetik tercihleri yansitan
onemli bir 6rnektir.

Resim 1. Henri Peach Robinson. Solup Gitmek
(Fading Away). 1858.
https://www.metmuseum.org/art/collection/
search/302289.

Fotografin los bir mekanda kurgulanmis ol-
masl, yumusak isik ile geng kizin yatagini ve
hastalikla bogusan ylzinin vurgulamasi
odanin genel atmosferini melankolik yap-
maktadir. Yatan genc kizin zayifligi, solgun
yuzi ve hemen yani basinda duran kisilerin
duruslari hastalikla miicadele eden ve ya-
sam glcinl kaybeden geng kizin, izleyici-
de 6limin yaklastigi distincesini uyandirir.
Bu atmosfere geri plandaki yari kapali per-
delerin ve gigeklerin varhgi hayatin gegicili-
gini sembolize eder.

Weaver, Robinson’un bu Unli fotografi igin
farkh bir yaklasimda bulunur. “Fotografin
konusunun tlberkiilozdan 6lim oldugu
soylenmekle birlikte, ev hayatinin bu sami-
mi goriintiisi belki de fiziksel oldugu kadar
ahlaki bir hastaligi da tema ediyor olabilir.
Sirtini kiza déonmus olan adam, izleyicinin
onu baba, koca ya da sevgili olarak tanim-
lamasina olanak tanir. Kederiyle bir bastiril-
mislhik ve sugluluk duygusu uyandirir. Doku-
len gigekler ve batmakta olan glin sadece
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olimia degil, ginahi da cagristirir. Kadin
bizde, ilan edilmemis askin onu icten ice
kemiren suclu bir tutku olabilecegine dair
rahatsiz edici bir his uyandiriyor” (Weaver,
:190). Weaver’in bu fikri bir yorumdur an-
cak ortada olan ise; Viktorya déneminde
sanatgilarin cogunlukla tercih ettigi melan-
koli ve 6lim temasi Robinson’un tasarladi-
g1 “Solup gitmek” fotografinda da kompo-
zisyonu, sembolleri ve estetik secimleri ile
gorilmektedir.

Julia Margaret Cameron (1815-1879), in-
giliz fotografgi (orijinal ismi Julia Marga-
ret Pattle), 19. ylGzyilin en 6nemli portre
fotografcilarindan biridir. Doneminin Gnla
sanatcl ve dlsinUrlerinin fotograflarinin
yani sira, mitolojik ve dini temalari da ige-
ren kompozisyonlar da ¢cekmistir (Met Mu-
seum, 2004).

Viktoryan donemindeki pek ¢ok fotografci
da oldugu gibi romantik ve Pre-Raphae-
lite resmin etkisi fotograflarinda gorulir
(Britannica, 2023). Ancak; onun fotograf-
larindaki duygusal derinlik onun ¢alisma-
larini ayirt edici kilar. Doneminin teknik
zorluklarina ragmen olduk¢a sanatsal
portreler ¢ekmistir. Bunu da yumusak
netlik, dramatik 1siklar ve modelin pozu
saglamistir. Cameron’nun portre fotog-
raflarinin cogunda modeller i¢sel dislince-
lere dalmis, hizinla olarak gorulur.

Resim 2’de goriilen Cameron’nun 1866 yi-
linda cektigi ‘Beatrice’ isimli portre fotog-
rafi yer almaktadir. Fotograf cam negatiften
Uretilmis albimin baskidir (Met Museum,
2023). Bu portre fotografinda modelinin
vlcut yona ile basi hafif egimli olarak izle-
yiciye déniiktir. izleyici ile gdz temasi kur-
mayan ve asagiya dogru bakan gozler hi-
zUnlG bir atmosfer saglamistir. Modelinin
bu durusu ve ifadeleri, fotograf genelinde
netsizligin hakim olmasi, net bolgenin az
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olmasi ve yanal 1sik icsel yalnizligl da akla
getirmektedir. Cameron bu fotografi do-
gal bir anda ¢ekmis olabilir. Onun dogal
ve icsel anlara odaklanmasi, melankolinin
estetik bir sekilde ifade edilmesine katkida
bulundugu soylenebilir. Fotograflanan anin
dogalligi ve ictenligi, izleyiciye duygusal bir
bag kurma firsati sunar.

Resim 2. Julia Margaret Cameron. Beatrice. 1866.
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Julia_
Margaret_Cameron-Beatrice.jpg.

Dorothea Lange (1895-1965), Biyilik Buh-
ran doneminde ¢ektigi fotograflarla tanin-
mis Amerikali belgesel fotografcidir. On-
celeri Ulkedeki ekonomik sikintilarin bas
gosterdigi sirada sokaklarda issiz erkeklerin
fotograflarini gekmis, bu seri ¢alismasi ona
adi sonradan Tarim Bakanhginin Ciftlik GU-
venlik idaresi olan FSA’nin dikkatini cekmis
ve kurum adina kirsal kesimdeki yoksulla-
rin yasamini belgeleme projesini saglamis-
tir. Lange, bir slire gogmen isgilerle yasamis
ve cektigi fotograflar onlarin kendi sozle-
rinden altyazi ile sunulmustur (Britannica,
2023).
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Lange “Go¢cmen Anne” (Migrant Mother)
adli Resim 3’te gorilen fotografini, 1936
yihinda Amerika’daki Blylk Buhran done-
minde, FSA projesi kapsaminda c¢alisirken
California'daki Nipomo Cadir Kampi'nda
cekmistir (Stetler, 2015, : 311). Fotograf, si-
yah/beyaz giimus jelatin baskidir (MoMA,
2023). Stetler, Lange’in fotograftaki yedi
cocuklu kadinla tesadifen tanistigini ve on-
larin fotograflarini kisa bir slirede ¢ektigini
yazar (2015, :311). Buna ragmen “Go¢men
Anne” fotografi o donemi anlatan ikonlas-
mis bir fotograftir. Fotograf, siyah/beyaz
glmis jelatin baskidir (MoMA, 2023). Fo-
tografta gorilen kadinin merkezi konum-
daki yuz ifadesi, gozleri, eli ve kadinin viicut
dili, cocuklarinin durus sekli, zorlu yasam
kosullari ve belirsiz bir gelecek karsisinda
duyulan kaygi dolu bir melankoliyi yansit-
tig1 gorilir. Buylk Buhran doénemi sira-
sinda birgok aile ekonomik zorluklarla bo-
gusuyordu ve bu durumun insanlarin ruh
hallerini olumsuz etkiledigi 6ngorulebilir.
Kadinin ylziindeki ifade ve durusu, umut-
suzlugu ve gelecege dair belirsizligi de tem-
sil ettigi distindlrtmektedir. Gelecekle ilgili
belirsizlik duygusu melankolik bir atmosfe-
ri yaratmaktadir. Ayni zamanda kadinin, ¢o-
cuklarina yonelik bir koruma hissi tasidigi
soylenebilir. Bu, anneligin fedakarligini ve
ayni zamanda onun i¢ dinyasindaki derin
duygusal deneyimleri de ifade eder. En ni-
hayetinde bu bir portre fotografidir, ancak
sadece bireysel bir hikayeyi degil, ayni za-
manda o donemdeki birgok insanin yasadi-
g1 zorluklari ve caresizligi temsil etmekte-
dir. Fotograf, izleyiciye o yillarda yasanan
zorluklari ve insanlarin duygusal hallerini
anlamak icin aracilik eder. Bu durumun bu
fotografta yogun melankoli atmosferiyle
empati ve anlayis duygularini da tetikledigi
soylenebilir.
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Resim 3. Dorothea Lange. Go¢gmen Anne
(Migrant Mother). 1936.
https://cdn.britannica.com/17/71217-050-
6690956F/Migrant-Mother-photograph-Nipo-
mo-California-Dorothea-Lange-1936.jpg.

W. Eugene Smith (1918-1978), belgesel fo-
tografciigin dnemli isimlerinden biridir ve
insanlarin yasamlarini anlatan etkileyici fo-
tograflar gekmistir. Il. Dlinya Savasl sirasin-
da savasin etkilerini ve askerlerin yasam-
larini belgelemis ve bu galismalariyla n
kazanmistir. Smith'in fotograflari, insanla-
rin duygusal deneyimlerini ve gergeklikleri
anlamamiza yardimci olan guglu bir sekilde
anlatilmis hikayeler sunar.

Smith, “ispanyol Uyanisi” (Spanish Wake)
adini verdigi belgesel serisinde ispanya’nin
Deleitosa adli kii¢lik bir kéylnin yeniden
canlanis hikayesini anlatir. ispanya i¢ Savasi
(1936-1939) sonrasinda kdylin nifusu azal-
mis, cogu koyli 6lmis ya da sirgline gon-
derilmistir. Bu donemde kdy adeta bir ‘61U
kdy’ haline gelmistir. Ancak 1951'de koy
halki geri donmeye ve koylerini yeniden
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insa etmeye baslamistir (Cosgrove, 2023).
Serideki bazi fotograflarda, savas sonrasi
yikimi ve koéylin boslugunu yansitan man-
zaralar bulunmaktadir. Bu fotograflar, bir
zamanlar canli olan bir yerin nasil terk edil-
mis ve tahrip olmus bir hale geldigini gos-
terir. Fotograflar, gecmisin hatiralarina ve
kaybolan degerlere bir 6zlemi ifade eder.
Bu nostalji, insanlarin yasadiklari kayiplar
ve zorluklarla basa c¢ikmaya calistiklarini
gosterir. Seri, koy halkinin bir araya gelerek
yeniden insa etme cabalarini isaret eder.
Bu, melankoliyi asma ve umudu yeniden
kazanma siirecini simgeler. Topluluk daya-
nismasi, birlikte calisma ve ge¢misi geride
birakma istegi bu fotograflarda hissedilir.
Seri, koylllerin kisisel hikayelerini ve dene-
yimlerini yakindan takip eder. Bu, insanla-
rin travmalariyla ylizlesmeleri ve yasadikla-
riaclya ragmen ileriye bakma yeteneklerini
vurgular. W. Eugene Smith'in “ispanyol
Uyanisl” fotograf serisi, melankoliyi, ka-
yiplari ve zorluklari anlatmanin yani sira
insanlarin direng ve umutla nasil basa ¢ik-
tigini da yansitir. Kdylin yeniden canlanma
hikayesi, insan dogasinin gliclini ve daya-
niklihgini kutlayan bir anlam tasir.

Smith’in bu seri icinde 1951 yilinda cektigi
Resim 4’teki fotografinda eski bir evin oda-
sinda yatakta yatan bir 61U ve ona bakan ka-
dinlar yer alir. Fotograf siyah/beyaz gimis
jelatin baskidir. (Museo Reina Sofia, 2010).
Oliintin yiziindeki isik ile ona bakan kadin-
larin yuzlerindeki farkli aydinlatma tonlari
ile olduk¢ca melankolik bir sahne olusmus-
tur. Fotografcinin sectigi kadraj, dramatik
aydinlatma ve kadinlarin yiz ifadeleri (lz-
glin ama dirayetli) sayesinde fotograf 6lim
duygusunu izleyenle paylasmaktadir. Bu
fotograf Smith’in, Deleitosa koytindeki fo-
tograf serisinin hem en gliclii karesi hem
de asil konusu olan kabullenis ve yeniden
canlanis slirecini anlatan melankoli dolu
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karedir. Fotograflarindaki duygusal atmos-
fer icin kendi ifadesi oldukca kiymetlidir:
“Hicbir zaman iyi ya da kot hicbir fotografi
duygusal kargasa icinde bedelini 6deme-
den yapmadim” (W. Eugene Smith Memo-
rial Fund, 2023).

Resim 4. W. Eugene Smith. ispanyol Uyanisi
(Spanish Wake). 1951.
https://scma.smith.edu/blog/w-eugene-smit-
hs-spanish-wake.

Francesca Woodman (1958-1981), 20.
ylzyihn sonlarina dogru kisa bir sire ice-
risinde yaptigi kavramsal calismalarla ta-
ninan geng bir fotograf sanatcisidir. Wood-
man’nin fotograflari, kendine 6zgi tarziyla
icsel kesifler barindirir. Bunu da kendi be-
deni ile kimligini sorgulayan kurgularla ya-
par. Fotograflarinda cogunlukla ciplak ya
da vyari ciplak, bulanik ve soyutlanmis bir
sekilde tasvir edilmis genc kadin figiri bu-
lunur. Bu figirler, cogu zaman mekanla et-
kilesim icinde ya da mekanin bir parcasidir.
Fotograflarindaki estetik doz, gercekisti
gibi bir atmosfer yaratirken ayni zaman-
da izleyiciyi duslinsel bir yolculuga davet
eder. Onun fotograflari genellikle icsel bir
arayisin ifadesini tasir. Kendi bedenini ve
mekani kullanarak, 6zne ile nesne arasin-
daki sinirlari sorgular. Kadin bedeni tzerin-
den kimlik, 6zglnllk, varolussal sorunlar
ve cinsellik gibi konulari isler. Woodman'in
fotograflari ayni zamanda teatral bir boyut
tasir. Mekanlar ve objeler, bir sahne gibi
diizenlenir ve figiirlerin etrafinda bir hikaye

26

anlatir gibi goriinir. Bu fotograflarina daha
derin bir anlam katilmasina ve izleyicinin
sanatcinin i¢ dlnyasina daha fazla nifuz
etmesine olanak tanir.

Resim 5’te yer alan “Kendini kandirmak 5”
(Self Deceit 5) isimli fotografi siyah/beyaz
glimis jelatin baskidir (National Galleries
Scotland, 2020). Bu fotografta Woodman,
fotografinin 6znesi durumundadir. Duvar
ile birlesen bedeni ve cevresini kusatmis
duvarin lekeli, kirli gorinimi izleyiciye
hizanlh bir atmosfer sunar. Ayni zamanda
kendini duvara donik konumlandirmasi,
yaninda boslugu gosteren bir aynanin varli-
giicsel sikismisligl ve belki de duygusal ola-
rak kacisi ifade edebilir. Bu durum, Wood-
man'in fotograflarinda sikca deneyimledigi
kimlik bulma siireci ile iliskilendirilebilir.
Genc yasta intihar etmis olan Woodman'in
yasaminin trajik sonu goz 6niinde bulundu-
ruldugunda onun bu fotografi daha da de-
rin bir anlam tasir. Soyutlanmis bir mekan,
bedenin durusu, ylzinin gorilmemesi ve
bos ayna izleyiciye sanatcinin i¢csel diinyasi-
nin karmasikhigini ve belirsizligini gosterir;
bu da izleyiciyi melankolik diislince ve duy-
gu evrenine davet eder.

Resim 5. Francesca Woodman. Kendini Kandirmak
5 (Self Deceit 5), Rome, 1978.
https://lapetitemelancolie.net/2013/12/27/
francesca-woodman-self-deceits-serie-rome-i-
taly-1978/.



Todd Hido (1968- ), Amerikali, sanat egitimi
almis cagdas fotograf sanatcisidir. Ozellikle
“Gece Evler” (Homes at Night), ic Mekan-
lar (Interiors), “Manzaralar” (Landscapes)
ve “Instamatik” (Instamatic) serilerindeki
gizemli ve hizin tasiyan duygu yikli fo-
tograflariyla taninmistir. Hido, ¢ogunlukla
alacakaranligin verdigi tekinsiz hissi ba-
rindiran dis mekan c¢ekimlerinde ¢ocuklu-
gunun gectigi kasabanin etkili oldugunu
belirtmistir (Omowale, 2016). O serisinde
her fotografi izleyiciyi icine ceken ama ayni
zamanda tedirgin edecek bir belirsizlik ba-
rindirir. “ic Mekanlar” (Interiors) dizisinde
fotografin tim anlatim olanaklarini kul-
lanarak melankoli elde etmistir. Fotograf-
larinda renk kullanima 6zel 6nem verdigi
gorilmektedir.

Todd Hido’nun Lens Culture i¢in yaptigi ro-
portajda Coralie Kraft'in ‘Gece Evler’ serisi-
ni temellendiren bir anlati var mi sorusuna
su seklide cevap vermistir: “Bana gore, bir
sanat eserinden cikarilan anlam veya anla-
tilar izleyiciye aittir. Her zaman birden faz-
la yorum vardir, ancak “Gece Evler” serim
hakkinda duydugum en ilgin¢ seylerden
biri, insanlarin bana kendi gecmislerin-
den bir seyi hatirlattigi icin isimle baglanti
kurduklarini séylemeleri. Yani, bir bakima,
hafiza aslinda isin temelini olusturan sey
olabilir. Hido’nun bu ifadeleri bizce diger
serileri icin de gecerlidir. Onun fotografa
yaklasimini gosteren su ifade de Hido’nun
fotograf diinyasini anlatmaktadir: "Sadece
bir fikir ya da konseptle ilgili olan fotograf-
lar benim icin eninde sonunda yavan kali-
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yor. Gergekten ise yaramasi icin daha fazla
bir sey, duygusal bir kanca olmah" (Kraft,
2018).

Lucia Davies’in Dazed Digital icin Todd Hido
ile yaptigi roportajda Davies’in “fotografla-
rinizda ¢ok tedirgin edici bir atmosfer var,
bu her zaman kasitlh mi ve neden boyle
tekinsiz kareler cekmeyi seciyorsunuz? Ka-
ramsar bir insan misiniz?” sorularina as-
linda karamsar bir insan olmadigini ama
bu duygunun onu cezbettigini belirtmistir.
Ayni roportajda gecmisinden ¢ok etkilendi-
gini soylemistir (Davies, 2010).

Todd Hido'nun g¢alismalari, genellikle kisi-
sel anilari, hiiziini ve insanin i¢ diinyasini
kesfetmeye odaklanir. Gizemli atmosferi ve
anlatim tarzi, fotograf diinyasinda kendine
0zgl bir yer edinmesini saglamistir.

Resim 6’daki fotograf “ic Mekanlar” (Interi-
ors) serisinden bir calismadir. Zemini kahve
rengi kirli goérinimde bir hali ile kapli, sag
taraftaki duvar ile tavan olduk¢a koyu go-
rintmlu, sol da ise duvar gorilmuyor. Kar-
sI cephedeki duvar nispeten daha aydinlik
ancak Ustindeki kimi golgeler ve tonu ile
olduke¢a kullanilmishik hissi veriyor. Bu du-
varin solunda yari acik oldugu tahmin edi-
len ahsap bir kapi yer almakta. Onun ylize-
yi de hali gibi yipranmis. Sessizligin icinde
yasanmislik izlenimi veren kullaniimis ve
terk edilmis, bombos bir oda. Bu bosluk ya-
sanmisliklari animsatiyor. Fotograf, ic me-
kandaki yasanmisliklari ve geciciligi renk,
1sik, golge, bosluk ve detaylarla melankolik
olarak izleyiciye aktarmaktadir.
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Resim 6. Todd Hido, i¢ Mekanlar
(Interiors #4042-B), 1996.
http://www.toddhido.com/interiors.

Portekizli glinimiz geng fotograf sanat-
cilarindan Henri Prestes, fotograflarin-
daki melankoli, hiiziin ve yalnizlik gibi duy-
gusal temalari yansitan gece ya da az isikli
sahneleriyle taninir. Prestes'in ¢calismala-
ri hafizanin gecici dogasi Gzerine kurulu-
dur. Fotograflarini ¢ektigi eski binalarda,
terk edilmis mekanlarda, bombos sokak-
larda, puslu agacliklarda, ormanlarda,
Issiz banliydlerde, cogunlukla belirsiz
ve golgeli figlirler zamansiz bir gorinta
olusturur. Calismalarinin ¢ogu izleyiciye
yalnizlik, yabancilasma ve nostalji duy-
gularini aktarir. Ama bir taraftan da si-
nemadaki su¢ ve karanlik atmosferler
barindiran, gizem ve tehlike dolu korku
ogeleriyle bezenmis “neo-noir” este-
tik yaklasimlari cagristirir. Tim bunlar
glizel ve dingin gorintl icinde olusur.
Prestes’in estetik kayglyla kurguladigi kad-
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rajlar icin Todd Hido’ dan ilham aldigini di-
siinenler de olmustur (Ginn, 2023) Prestes,
cocuklugunu gecirdigi Portekiz kasabasin-
da cocuklugundan hatirladigi yogun sisli ya
da siddetli yagmur sahnelerini bilingli kul-
landigini ifade etmistir. (Ginn, 2023). Ce-
kim yapacagl bolgeyi dnceden kesfederek
havanin sisli ya da yagmurlu oldugu gin
bekledigini; bunun kendisine ¢ocukken bi-
yudigl kasabada yaptigl kesifleri hatirlat-
tigini, tenha ortamlarda huzur buldugunu
soylemistir (Nowhere Newsletter 11: Henri
Prestes, 2020).

Resim 7’de Henri Prestes'in “Kasabanin Ki-
yisinda” (At The Edge of Town) adli fotogra-
fi gorilmektedir. Gece ¢ekilmis bir eski bina
fotografi. Fotografin bu zaman diliminde
cekilmis olmasi, izleyicide bir yalnizlik ve
hizin duygusu olusturmaya baslhyor. Bina-
nin iki cephesi goriintiyor ve dniinden ikiye
ayrilan yol gecmekte. Bina bos gibi, boyasi
eskimis. Fotografin Ucte ikisini kaplayan bu
eski ve blylk bina, gecmisin izlerini tasiyan
bir sembol olabilir. Duvarlarinin boyasi d6-
kiilmis olmasi zamanin etkilerini yansita-
rak melankolik bir atmosfer yaratmaktadir.
Ayni zamanda bu bina, zamanin degisimini
ve gecmisin kaybini sembolize edebilir. Ar-
navut kaldirimh yolun ince bir katman karla
kaplanmis olmasi fotografta dikkat ¢ekiyor.
Fotografin en aydinlik bolgesi burasi. Kar,
sakinligi ve sessizligi simgeler. Yolun ikiye
ayrilmasi gelecege yonelik belirsizlik duy-
gusu uyandirabilir. En nihayetinde; “Kasa-
banin Kiyisinda” (At The Edge of Town) fo-
tografi, gece atmosferi, eski bina, kar kaph
yol ve secilen renk tonlari gibi unsurlariyla
izleyicide melankolik duygular uyandirmayi
amagclayan gliclii bir kompozisyon sunmak-
tadir.
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Resim 7. Henri Prestes. Kasabanin Kiyisinda
(At The Edge of Town).
https://henriprestesp.com/upcoming/9g0qiklwk-
m71o8hwcxjedjfb9zrnn7.

Gabriel Isak (1990- ), isve¢'te yasayan 6diil-
[U genc bir fotografcidir. (Singulart, 2023).
Isak'in fotograflari, izleyiciyi kendi bilingdisi
durumlarini sembolize eden yalniz figirle-
rin i¢ dlinyaslyla etkilesime girmeye davet
ettigi gercekistl ve melankolik sahneler-
den olusur. Fotograflarinin ¢cogunda tek
renk hakimdir ve oldukca grafiksel sade
kompozisyonlarinda ice donik sembolik
anlamlar barindiran kus, deniz ve sis kul-
lanmayi tercih etmistir. Kendi ifadesiyle; in-
san psikolojisi, riyalar ve romantizminden
beslenmesinin yani sira kendi yasanmislik-
larindan, oOzellikle de depresyon gecirdigi
yillardan esinlenen temalara odaklanmistir
(Gabriel Isak, 2023). Isak, ¢calisma yéntemi-
ni sdyle ozetler: " Her zaman ig sesinizi din-
leyin ve hayatiniz boyunca size rehberlik
etmesine izin verin. isimde kendi tarzimi ve
hayattaki yonimu bulmama yardimci olan
sey budur " (Singulart, 2023).
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Resim 8'de yer alan “Mavi” serisinden “Isi-
ga dogru” (Into The Light) isimli bu fotog-
rafin atmosferi, bir riya, gerceklsti diin-
ya hissi yaratiyor; her yer mavi ve buzlarla
kapl deniz. Deniz dingin ve gokylzinin
maviliginde dolunay var. Bembeyaz buzun
Ustlinde yatan insan figliriinln, izolasyon
ve yalnizlik duygusunu temsil ettigi dusi-
nilebilir. insan figiirl, cevresindeki dingin
denizin ortasinda kiiclk, savunmasiz ve
yalniz bir varhk gibi gortnlyor. Fotograf
estetik acidan glizel ve izleyiciye dingin bir
deneyim sunuyor goziikiiyorsa da onun bu
fotografi digerlerinin ¢ogunda oldugu gibi
kisisel derinliklerdeki kaosun dingin goru-
nimu gibidir; baska bir ifadeyle dinginligin
icindeki cighktr.

Resim 8. Gabriel Isak. Isiga Dogru
(Into The Light). 2020.
https://www.gabrielisak.com/.

llona Langbroek (1970- ), 2019 vyilinda
Amsterdam'da Fotoacademie’dan “Sessiz
Kayip” (Silent Loss) adl fotograf serisiyle
mezun olan glinimiz geng fotograf sa-
natgilarindandir  (llona Langbroek 1970,
2023). “Sessiz Kayip” serisi, eski Hollanda
Dogu Hint Adalari'ndaki aile gegmisine da-
yanan kisisel bir seridir. Onun melankoli
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dolu bu serisi bagimsizliktan sonra Ulkeleri-
ni terk etmek zorunda kalan ¢ok sayida in-
sanin kayip kimligi ve bu kayipla ilgili uyku-
da olan ancak hala ¢ok canli olan duygulari
hakkindadir. Kendi ifadesiyle; "Calismala-
rimda, arttk var olmayan bir zaman dili-
mine, bir llkeye ve bir hayata yonelik bir
duyguyu temsil ediyorum. Ulkemizdeki bir-
cok insanin koparildigi bir yer. Bu insanlar
arasinda kayip ve hizin duygusu hakim.
Blylukannem ve biytkbabamin hikayesi..."
(Linckens, 2021). Boylesi geri plani olan
fotograflari olustururken de fotograflarin-
da “aydinlik ve karanhk arasindaki kont-
rasti ve aralarindaki alacakaranlk kusagini
kullanmay! sevdiginden bahseder." -llona
Langbroek (llona Longbroek, 2023). Flor
Linckens, 2021 yilinda Langbroek igin yaz-
dig1 yazinin bashigini “Cok gizemli bir Glke
icin bir tlr nostalji” olarak belirlemis ve ya-
zisinda serinin basliginda derin bir aci var
diyerek, ‘Sessiz Kayip’ serisi icin ¢ozllme-
mis bir kaybin gorsellestirilmesi ifadesini
kullanmistir (Linckens, 2021).

Resim 9’da Langbroek’in “Sessiz Kayip”
(Silent Loss) serisinden “Zamanin Sisleri”
(Mists of Time) isimli fotografi yer almak-
tadir. Krem rengi eski bir kapi, kadrajin en
disindan icine dogru bir koridor goriilmek-
tedir. Duvarlar ve ahsap zemin yipranmis.
Yanal isik kullanilmistir. Acik kapinin 6niin-
de ilk boslukta eski bir etajer, Gistiinde ki-
resel formda bir vazo ve icinde kuru bir
dal bulunmakta. Fotografta hakim renk ve
tonlar olan krem ve yipranmis ahsap ton-
lari, mekanin eskiligini yansitiyor. Ahsap
zeminin ve duvarlarin yipranmishgi ve ren-
gi zamanin etkilerini acikca gosteriyor. Bu
renkler, fotografin melankolik atmosferini
derinlestiriyor. Daralan koridor perspektifi,
izleyiciyi icine cekiyor. Bu, gecmisin derin-
liklerine, hatiralarin gizemli koridorlarina
bir gbz atma firsati sunuyor. Fotografta ya-
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nal 1sik kullanimi, dramatik bir etki yarat-
mis. Golgeler, gecmisin gizemini ve bilin-
mezligini temsil ediyor gibidir. Eski etajer,
anilarin semboli oldugunu disindurebilir-
ken, vazo ve icindeki kuru dal ise yasamin
gecici dogasini hatirlatiyor.

Disinmeyi ve hissetmeyi tesvik eden bu
“Zamanin Sisleri” (Mists of Time) isimli fo-
tograf; fotografin anlatim dilini olusturan
sanatsal Ogelerle (renk, perspektif, sem-
boller ve isik kullanimi ile) melankoli tema-
sini izleyiciye aktarmaktadir.

Resim 9. llona Langbroek. Sessiz Kayip
(Mists of Time #1), 2023.
https://www.ilonalangbroek.com/gallery-mob?p-
gid=kq8i8uoc-5c3724fe-2dae-484a-b90f-c46489d-
6df9c.

4. Bulgular

irdelenen fotograflarin yillara gére isim ve
baski yontemleri su sekildedir: Henri Peach
Robinson, “Solup gitmek”, Albliimin baski,
1858; Julia Margaret Cameron. “Beatri-
ce”, Albimin baski, 1866; Dorothea Lange.
“Gocmen anne”, Siyah/Beyaz baski, 1936;



W. Eugene Smith. “ispanyol uyanisi”, Siyah/
Beyaz baski, 1951; Francesca Woodman.
“Kendini kandirmak”, Siyah/Beyaz baski,
1978; Todd Hido, “i¢ mekanlar”, Renkli bas-
ki, 1996; Gabrial Isak. “Isiga dogru”, Renkli
baski, 2020; Henri Prestes. “Kasabanin kiyi-
sinda”, Renkli baski, 2019; llona Langbroek,
“Zamanin sisleri”, 2023.

Ornek fotograflara bakildiginda: iki fotog-
raf haric diger yedisi dar kadrajla cekilmis-
tir; bir fotograf harig¢ digerleri az isikli fo-
tograflardir. Fotograflarin altisi ic mekanda
ikisi dis mekanda cekilmis, biri ise sayisal
ortamda olusturulan dis mekan goérinti-
stindedir. Dort fotograf renkli, bes fotograf
siyah-beyazdir. Renkli fotograflarin hicbi-
rinde sicak renk kullanilmamistir. Dokuz
fotografin besinde insan figiiri yer almak-
tadir. insan olan fotograflarda ise objektife
(izleyiciye) bakan bulunmamaktadir.

5. SONUC

Melankoli, genellikle hiizlin, nostalji ve ic-
sel bir bosluk duygusuyla iliskilendirilen bir
ruh hali olarak tanimlanir. Melankoli, antik
¢agdan gliniimize tiptan felsefeye, sanata
genis alanda yer bulmustur. Sanatin zen-
gin anlatim bigimleri icinde tarih boyunca
tema olarak yer almis ve almaktadir. Sa-
natta melankoli, insan dogasinin karmasik-
ligina ve i¢sel diinyanin zenginligine ayna
tutar. icinde melankoli barindiran eserler,
izleyiciyi distinmeye, duygusal bir yolculu-
ga citkmaya dolayisiyla insanligin ortak de-
neyimlerine yoneltir.

Fotograf sanatinda da melankoli gliclii bir
ifade seklidir ve fotografcilar, kisisel dene-
yimlerini ve diinyaya bakis acilarini bu 6zel
duygu halini yansitmak i¢in kullanirlar. Fo-
tografcilar, izleyicilerine igsel dlinyalarini
acarak onlari melankoli dolu bir yolculuga
¢cikarmak icin kendi tarzlarini gelistirmisler-
dir. Bu sayede, fotograf sanati, insanlarin
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duygusal bir bag kurdugu ve hayatin karma-
sikligina, glzelliklerine dair derin dislince-
lere sliriklendigi etkileyici bir ara¢ haline
gelir. Fotograf sanati tarihine bakildiginda
fotografta melankolik atmosferi olusturan
unsurlarin farklihgr toplumsal durumlara,
moda yaklasimlara ve donemin teknolojik
imkanlarina bagli olarak degismistir. Fotog-
raf sanatinin ilk donemlerindeki melanko-
lik sahneler incelendiginde fotografcilarin
tercihlerinin ¢ogunlukla yalniz figlrler, ti-
yatral kurgular, doga manzaralari oldugu
gorilir. Ekonomik c¢okintilerin ve dinya
savasinin oldugu depresyon vyillari adiyla
anilan 1930’lar ve 1940’larda ¢ogunlukla
toplumsal sikintilari, yoksullugu ve yalniz-
g1 belgeleyerek melankolik atmosferi gos-
termislerdir. Fotografin teknolojinin kokla
degisimler gostermeye basladigl, analog
teknolojiden dijitale gecis yillarinda daha
cok renkler ve kompozisyonun glicliyle me-
lankoli elde edilmistir. 2000’ler ve glinimuiz
fotograf calismalarinda i¢sel duygular, ani-
lar estetik kaygiyla melankoliyi yaratmistir.
Bu calismada irdelenen melankoli agirlikli
fotograflarda melankoli atmosferini sagla-
mak icin fotografcilarin tercih ettikleri yak-
lasimlar; fotografa verilen isim, baski yon-
temi, kadraj, aydinlatma, ¢ekim mekani,
renk, figlir ve durus olmustur. Fotograflarin
isimlerine bakildiginda; “Solup gitmek”,
“Kendini kandirmak”, “Isiga dogru”, “Kasa-
banin kiyisinda”, “Zamanin sisleri” isimleri
melankolik etkiyi dogrudan arttirici isimler-
ken; “Beatrice”, “Gé¢men anne”, “ispanyol
uyanisi”, “ic mekanlar” isimleri ise dogru-
dan fotograftaki kisi ya da duruma dairdir.
Belgesel tarzda Uretilen fotograflarin isim-
leri istisnalar olmakla beraber ¢ogunlukla
bu tarzdadir. Ornek fotograflarda albiimin
baski, siyah-beyaz ve renkli baski olmak
Uzere (g farkh yontem yer almaktadir. Tek-
nolojik sinirhliklarin oldugu fotografin ilk
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donemlerindeki 6rneklerde alblimin baski
belki de zorunlu olarak kullaniimis olsa da
her ic yontemle de melankoli atmosferi
elde edilebilecegi gorulmektedir. Cekim
teknigi acisindan degerlendirildiginde; me-
lankoli etkisini saglayan unsurlarin ¢ogun-
lukla, dar kadraj, az isikli, ic mekan, sepya
tonlari, siyah-beyaz ya da soguk renkler,
objektife bakmayan sekilde insan figtiri ol-
dugu gorilmustir. Ornek fotograflarda sa-
nat fotografi ya da belgesel tarzda galisan
fotografcilarin melankolik atmosfer igin is-
tisnalar olmakla beraber benzer yaklagim-
larda oldugu gorilmustar.

Fotograf sanati, duygusal deneyimleri
ve ruh hallerini ifade etmek icin etkili bir
arac¢ olmustur. Melankolik bir ruh hali, fo-
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Teknolojinin, giinlik yasantimizin her alaninda kendini gostermesiyle birlikte, grafik ta-
sarim da bu degisime uyum saglamistir. Dijital teknolojiler, grafik tasarim paradigmasini
yenilikgi bir bicimde donulstirms, geleneksel metotlari teknolojik araglarla yeniden se-
killendirerek daha etkin ve verimli hale getirmistir. Arastirmanin amaci, hareketli grafik
tasarimin teknolojiyle nasil uyum sagladigini incelemektir. Arastirma nitel yontemlerden
karsilastirmali analiz ve mantiksal akil yiritme teknikleri ile yapilandirilarak incelenen
literatlir ve calismalarla sinirlandiriimistir.

Bulgular, dijital araclarin kullaniminin tasarim siireglerini hizlandirdigini ve sanatgilarin
yaratici potansiyellerini maksimize ederek, geleneksel yontemlerin teknolojiyle biitiin-
lesmesinin tasarimcilara daha yenilikci ifade bicimleri sundugunu isaret etmistir. Sonug-
lar ise teknolojik ilerlemelerin hareketli grafik tasarimda, sanatsal ifadenin sinirlarini ge-
nisletmesine olanak tanidigini gostermistir.

Anahtar Kelimeler: Hareketli Grafik Tasarim, Dijital Sanat, Animasyon, Jenerik Tasarimi,
Dijital Oyun Tasarimi.

The Effect of Technological Innovations on Motion Graphic Design

ABSTRACT

As technology has manifested itself in every aspect of our daily lives, graphic design
has also adapted to this change. Digital technologies have innovatively transformed the
graphic design paradigm, reshaping traditional methods with technological tools and
making them more effective and efficient. The aim of the research is to examine how
motion graphic design adapts to technology. The research is structured with compara-
tive analysis and logical reasoning techniques from qualitative methods and limited to
the literature and studies examined.

The findings indicate that the use of digital tools accelerates the design process and
maximizes the creative potential of artists, and that the integration of traditional meth-
ods with technology offers designers more innovative forms of expression. The results
show that technological advances have enabled motion graphic design to expand the
boundaries of artistic expression.

Keywords: Motion Graphic Design, Digital Art, Animation, Generic Design, Digital Game
Design.
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Teknolojik ilerlemelerin Hareketli Grafik
Tasarimina Etkisi

Dijital teknolojilerin hizli gelisimi, hareket-
li grafik tasarim alaninda 6nemli degisim-
lere yol acmistir. Bilgisayar teknolojisinin
yayginlasmasiyla birlikte, sanat ve tasarim
disiplinlerinde yeni lretim metodolojileri
ortaya c¢ikmis, bu da hareketli grafiklerin
kullanim alanlarini ve etkilesim kapasite-
sini genisletmistir (Sinfield, 2013, s. 57).
Boylece, tasarimcilarin teknolojiyi kendi
gereksinimlerine uygun sekilde entegre
ederek, eserlerini daha etkin ve zaman-
dan tasarruflu bir sekilde liretmelerine
olanak sunmustur. Devaminda, hareketli
grafik tasarimi hem estetik hem de islev-
sellik acisindan daha dinamik ve esnek
hale gelmistir. Bilgisayar teknolojisinin
sundugu olanaklar sayesinde, tasarimcilar,
daha 6nce manuel olarak gerceklestirdik-
leri bircok islemi otomatiklestirerek, yara-
tici sureclerini hizlandirmis ve projelerini
daha kisa slirede tamamlamislardir. Ayrica
dijital araglarin sundugu genis yelpazedeki
efektler ve animasyon teknikleri, tasarim-
cilarin daha 6nce hayal edemedikleri tirde
dinamik ve cekici gorseller yaratmalarina
olanak saglamistir. Dijital araclarin kullani-
mi, hareketli grafik tasarimlarin daha 6nce
erisilmesi glic olan sanatsal ifade bicimleri-
ni kolaylastirmistir (Aydemir, 2023, s. 187).
Bu durum, hareketli grafik tasarimina olan
ilgiyi ve egilimi artirarak, grafik tasarimci-
larin yaraticiliklarini ve ifade bicimlerini
genisletmelerine sebep olmustur. Ozellikle
dijital ortamlarin sundugu esneklik ve erisi-
lebilirlik, tasarimcilarin gesitli platformlar-
da ve farkli medya tirlerinde calismalarini
sergilemelerini kolaylastirmistir.

Avyrica, dijital araglar sayesinde tasarimci-
lar, kiresel capta isbirlikleri gerceklestire-
bilmekte ve projelerini uluslararasi arenada
tanitabilmektedirler. iletisimin giiclenmesi
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ve internet ile ag teknolojilerindeki ilerle-
meler, hareketli grafiklerin sunumunu ko-
laylastirmis ve sanat ile iletisim alanlarinda
yeni bir anlayisin dogusuna 6ncilik etmis-
tir (Walther & Valkenburg, 2017, s. 415).
Bu ilerlemeler, hareketli grafiklerin kiiresel
capta daha genis kitlelere ulagsmasini ve
sanatcilarin c¢alismalarini daha erisilebi-
lir hale getirmesini saglamistir. internetin
yayginlasmasi ve sosyal medya platformla-
rinin artan kullanimi, grafik tasarimcilarin
eserlerini aninda paylasabilmelerine ve
genis bir izleyici kitlesine ulasabilmelerini
kolaylagsmistir. Ayrica, Walther ve Valken-
burg'un calismasi, teknolojik ilerlemelerin,
hareketli grafiklerin egitim, reklamcilik ve
eglence sektorlerinde nasil devrim yaratt-
gini ve bu alanlarda yeni firsatlar sundugu-
nu gosterir (Sinfield, 2013, s. 57). Hareketli
grafiklerin erisilebilirligi ve paylasim kolay-
g1, ayni zamanda izleyicilerle daha glicli
ve aninda etkilesim kurmayi da mimkdin
kilmistir. Teknolojik ilerlemeler, kitle ileti-
sim araglarinin etkisiyle sirekli yenilenen
hareketli grafik tasarimini, farkl teknikleri
bir araya getirerek yeni formlar olusturma
kapasitesine tasimistir (Danilenko, 2019,
s. 68). Akabinde dijital yeniliklerin ortaya
cikmasiyla hareketli grafiklerin gelisimi art-
mis ve geleneksel yontemlere bagh kalan
tasarimcilarin da zamana ayak uydurmalari
icin zemin hazirlanmistir. bircok tasarimci,
bilgisayar teknolojisini benimseyerek, ileti-
sim, animasyon, jenerik ve video oyunlari
tasarimi ve Uretimi gibi alanlarda etkin ol-
mustur.

Hareketli Grafik Tasariminda Teknolojinin
Rolii

Dijital alanlardaki teknolojik yenilikler, 6zel-
likle hareketli grafik tasariminda 6nemli bir
evrim saglamistir. Sanat ve teknolojinin
etkilesimi, hareketli grafiklerin nasil gelisti-
gini ve donlstluglinii géstermistir (Danilen-



ko, 2019, s. 68). Teknolojik gelismeler, sa-
natin ifade bicimlerinde devrim yaratarak
sanatgilarin daha 6nce mimkin olmayan
yaratici calismalar yapmasini saglamistir.

Dijital Cagda Basin Yayin Grafiginin Donii-
simii

Dijital cag, basin yayin grafigi (zerinde de-
rin ve kalici etkiler birakarak basili medya-
nin yerini almis ve dijital platformlarda 6n
plana cikmistir. Yenilikci teknolojilerin ve
internetin yayginlasmasiyla birlikte, grafik
tasarimin uygulamalari ve yayin sirecleri
onemli Olclide degisim gostermistir (Cza-
manski & Broitman, 2017, s. 68). Dijitalles-
me, medya enddstrisini kokli bir donisi-
me ugratmis ve geleneksel basili medyanin
blyik olclide dijital platformlara yerini
birakmasina neden olmustur. Bu degisim,
medya tiketim aliskanhklarini da radikal
bir sekilde dénustiurerek, okuyucularin bil-
giye daha hizli ve kolay erisebilmesini sag-
lamistr.

Mobil teknolojilerin artan kullanimi ile bil-
giye erisim hizlanmis, gorsel iletisimde in-
teraktiflik 6nem kazanmistir (Pavlou, 2020,
s. 195). Mobil cihazlarin yayginlasmasi, kul-
lanicilarin her an her yerden bilgiye erise-
bilmesini mimkun kilarak medya igerikle-
rinin tiketim seklini de degistirerek, gorsel
iletisimin interaktif hale gelmesi, okuyucu-
larin medya igerikleriyle daha etkilesimli ve
katihmci bir sekilde ilgilenmesini saglamis-
tir. Mobil teknolojilerin sagladigi bu hizh ve
kolay erisim, medya kuruluslarini icerikle-
rini daha kullanici dostu ve etkilesimli hale
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getirmeye yonlendirmistir. Ornegin, The
New York Times'in dijital platformunda
kullanilan interaktif infografikler, okuyucu-
lara karmasik verileri anlasilir ve etkilesimli
bir sekilde sunmaktadir (Resim 1). Bu tir
infografikler, okuyucularin verileri daha
kolay anlamalarini saglamakta ve bilgiye
erisimi daha etkili hale getirmektedir. The
Guardian'in ¢evrimig¢i ortamda sundugu
animasyonlu hikaye anlatimi ise haberlerin
sunumunu daha dinamik ve ¢ekici hale ge-
tirmistir (Resim 2). Bu tir yenilikler, grafik
tasarimcilarin ve icerik Ureticilerin dijital
araclarla yaraticiliklarini  sergilemelerine
olanak tanimakta ve genis kitlelere ulas-
malarini saglamaktadir.

Dolayisiyla, dijital cag, basin yayin grafikleri
Uzerinde derin etkiler birakmis ve bu alanin
strekli evrim gecirmesini saglamistir. Yeni-
likci teknolojiler ve internetin yayginlasma-
si, grafik tasarim uygulamalarini ve yayin
slreclerini donustlirmus, gorsel iletisimin
daha interaktif ve katihmci bir hale gelme-
sine yol agmistir.

Resim 1. Annotated map of Aarhus, Denmark
(2018)
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Lunar cycle and sleep

Resim 2. Lunar cycles & sleep patterns interactive
infographic (2021)

Dijital Cagda hareketli reklam grafiginin
donisiimii

Dijital cag, hareketli reklam grafiklerinin
donlsiminde belirleyici bir rol oynamis-
tir. Internet ve gelismis grafik tasarim yazi-
limlarinin yayginlasmasi ile reklamcilar ve
grafik tasarimcilar, hedef kitleleriyle daha
etkilesimli ve gorsel olarak cekici iletisim
kurma imkani bulmustur (Cintra & Cunha,
2020, s. 100). Geleneksel reklamcilik yon-
temleri, genellikle tek yonli bir iletisim
modeli Uzerine kuruluyken, dijital reklam-
cilik iki yonll etkilesimler sunarak, tiketici
katithmini artirmistir, boyleliklede mesleki
anlmada bir farkindalik yaratmistr.

Ornegin, Coca-Cola'nin sosyal medya kam-
panyalarinda kullanilan dinamik banner
reklamlar (Resim 3), Urinlerin geng ve
enerjik imajini vurgulamak i¢in animasyon-
lar ve interaktif 6geler icermektedir (Mat-
sukawa, 2019, s. 591). Dinamik ve gorsel
acidan zengin bu tir reklamlar, tiketici-
lerin dikkatini gekmekte ve markaya olan
ilgiyi artirmaktadir. geng ve enerjik kitleye
ulasmak igin animasyon ve interaktif 6gele-
rin nasil etkili bir sekilde kullanilabilecegini
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gostermektedir. Reklamin iceriginde kulla-
nilan renkler, hareketler ve etkilesimli 6ge-
ler, tliketicilerin dikkatini cekerek, markayla
daha uzun sireli bir etkilesim kurmalarini
saglamistir. Dinamik icerikler, markalarin
mesajlarini daha etkili ve kalici bir sekilde
iletmelerine olanak tanir. Coca-Cola'nin bu
yaklasimi, reklamcilikta yaraticiligin ve tek-
nolojinin basarili birlikteligine dikkat ¢ceker.

Nike'in web sitesinde yer alan video icerikli
reklamlar (Resim 4), kullanicilarin Grinleri
kullanirken deneyimlerini gercek zamanli
bicimde gostererek etkilesimi artirmistir.
Video icerikli reklamlar 6zellikle tiiketicile-
re Urlnlerin nasil kullanilacagini gostererek
onlarin satin alma isteklerini olumlu yonde
etkileyebilir. Nike'in bu yaklasimi, Griin de-
neyimini vurgularken tiketici etkilesimini
de arttirir.

Hareketli grafikler, mesajlarin hizla ve et-
kileyici bir bicimde iletilmesini saglayarak,
modern reklamciligin vazgegilmez un-
surlari haline gelmistir (Zhao & Yezhova,
2023, s. 92). Hareketli grafiklerin sagladigi
dinamik ve etkilesimli yapisi, tlketicilerin
dikkatini ¢cekmekte ve marka mesajlarinin
daha etkili bir sekilde iletilmesine imkan
saglamaktadir. Reklam kampanyalarinin

basarisi artmakta ve markalarin hedef kit-
lelerine daha etkili bir sekilde ulagmalarini
saglamaktadir.

Resim 3. Coca-Cola’s Super Bowl ad campaign
(2018)




TVYPHIIN

Resim 4. Match between Typhon and Giannis
Antetokounmpo (2022)

Dijital Cagda Hareketli Web Tasariminin
Donlisimii

internet  teknolojilerindeki ilerlemeler,
web sitelerinin daha interaktif ve gorsel
olarak cekici hale gelmesine olanak sagla-
mistir (Habovda, 2022, s. 15). Web tasari-
mindaki bu donisim, kullanici deneyimini
iyilestirmenin yani sira, markalarin dijital
platformlarda boy gostermeleri saglamis-
tir. internet teknolojilerinin sagladigimi bu
yenilikler web sitelerinin gorsel anlamda
estetik ve kullanma yoniinden daha pratik
olmasini saglamistr.

Ozellikle CSS3 ve HTMLS gibi teknolojiler,
animasyonlar ve gegis efektleri gibi hare-
ketli 6gelerin kolayca entegre edilmesine
yardimci olmustur (Wei, 2022, s. 5). Bu tek-
nolojiler, web tasariminda daha dinamik ve
etkilesimli 6gelerin kullanilmasini mimkiin
kilmistir. Bu agidan Spotify'in kullanici ara-
yuzl, muzikle etkilesimi artiran dinamik
arka planlar ve akici gegisler sunmaktadir
(Resim 5). Bu tiir dinamik arka planlar ve
akici gegisler, kullanicilarin platformda ge-
cirdikleri slireyi artirmakta ve mizik dene-
yimini daha zengin hale getirmektedir. Kul-
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lanicilarin dikkatini ceken hareketli tasarim
ogeleri, Spotify'in kullanici etkilesimini
maksimize etmesine yardimci olmaktadir.
Dinamik arka planlar, kullanici deneyimini
daha sorunsuz ve keyifli hale getirmektedir.
Baska bir ornekte ise, Apple'in web sitesin-
de kullanilan Urin tanitim animasyonlari
da kullanicilara Grtin 6zelliklerini anlamala-
rinda buyulk kolayhk saglamaktadir (Resim
6). Apple'in bu yaklasimi, kullanici deneyi-
mini zenginlestirerek, markanin dijital plat-
formlarda daha etkili bir sekilde yer alma-
sina izin verir.

Resim 6. iPad motion animation (2023)

Dijital Cagda Hareketli Tipografinin Donii-
siimii

Dijital cag geleneksel statik metinlerin 6te-
sine gecerek, animasyon ve interaktivite
ogeleri eklenmis tipografik tasarimlar, me-
tinlerin anlamini giclendirip, mesajlarin
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etkisini artirmistir (Guo & Zhong, 2022, s.
3). Tipografideki bu teknolojik ilerlemeler,
ozellikle web ve mobil uygulamalarda kul-
lanici deneyimini zenginlestirme ve igerigi
daha dinamik hale getirme acisindan bi-
yuk 6nem tasimaktadir (Molina-Collado et
al., 2022, s. 300).

Ornek olarak Apple'in web sitelerinde kul-
lanilan Urin isimlerinin ve oOzelliklerinin
animasyonlu bir sekilde sunulmasi (Resim
7), kullanicilar agisindan oldukca dikkat ce-
kicidir. Apple in bu yaklasimi, kullanicilarin
Urlinlerle olan etkilesimlerini artirmakta
ve markaya olan baglliklarini gigclendir-
mektedir. Bu agidan animasyonlu tipografi,
Apple'in Urdnlerinin 6zelliklerini ve avan-
tajlarini etkili bir sekilde vurgulamaktadir.
Bir diger acidan. Hareketli tipografi, tasa-
rimcilara genis bir yaraticilik alani sunarak
metinler Uzerinde kontrol ve estetik ce-
sitlilik saglamaktadir. Adobe After Effects
ve CSS animasyon kitapliklari gibi araclar,
hareketli tipografiyi, metin tabanli iletisi-
min sadece bilgi aktarimi olmaktan cikip,
gorsel bir sanat formuna donismesinde
kritik bir rol oynamaktadir (Shrivastava &
Rao, 2021, s. 6360). Bu araglar, tasarimci-
lara metinlerin hareketini ve dinamiklerini
kontrol etme olanagl sunarak, yaratici ve
etkileyici tipografik tasarimlar olusturma-
larini saglar. Adobe After Effects ve benzeri
yazilimlar, tipografinin animasyonlu hale
getirilmesini saglar. CSS animasyon kitap-
liklari ise web tasarimcilarinin interaktif ve
dinamik tipografik efektler olusturur. Bu
araclar, tasarimcilarin yaraticiliklarini sergi-
lemelerine ve metinleri daha dinamik, ilgi
cekici hale getirir.

Dijital ¢agin getirdigi bu yenilikler, web ve
mobil uygulamalarda kullanici deneyimini
optimize etmek igin slirekli olarak gelis-
mekte ve yenilikci ¢dziimler sunmaktadir.
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iPad mini

Resim 7. iPad mini (2012)

Dijital Cagda Animasyonun Doniisiimii
Yeni teknolojilerin ortaya c¢ikisi ve bilgisa-
yar grafiklerindeki ilerlemeler, animasyon
sureglerini daha verimli ve erisilebilir hale
getirmistir (Fu & Feng, 2022, s. 2). Animas-
yon, bu teknolojik ilerlemeler sayesinde
sadece bir sanat formu olarak degil, ayni
zamanda ¢esitli sektorlerde etkili bir arag
olarak da 6nemli bir yer edinmistir. Gelis-
mis yazilimlar ve donanim, animatorlere
daha 6nce mimkiin olmayan detay ve kar-
magiklikta isler yapma firsati sunmustur
(Sharma et al., 2019, s. 146). Bu yazilimlar,
animatorlerin daha yaratici ve 6zgiin eser-
ler ortaya koymalarini saglayarak, animas-
yon sirecini hizlandirarak Gretim maliyet-
lerini digtrmustir.

Ozellikle 3D animasyon teknolojilerinin ge-
lisimi dikkat cekicidir. Pixar'in "Toy Story"
filmi (Resim 8), tamamen bilgisayarla tretil-
mis ilk uzun metrajl film olarak animasyon
tarihinde bir dontim noktasidir. Bu film, ka-
rakter tasarimi ve hikaye anlatimi agisindan
yuksek standartlar belirlerken, 3D render
teknolojisinin olanaklarini da gozler 6niine
serer. "Toy Story," animasyonun potansiye-
lini ve bilgisayar destekli animasyonun gi-
clini gostererek, bircok animatore ilham
kaynagl olmustur. Bu filmle birlikte, 3D
animasyon teknolojisi hizla gelismis ve yay-
ginlasmistir. Bir diger acidan sanal gercek-



lik (VR) ve artirilmis gerceklik (AR) tekno-
lojileri de animasyonun kullanim alanlarini
genisletmistir (Patle et al., 2021, s. 3438).
VR ve AR, izleyicilere tamamen sirikleyici
bir deneyim sunarak, animasyonun sadece
eglence sektorinde degil, egitim, saglik ve
muhendislik gibi alanlarda da etkili bir arag
haline gelmesini saglamistir. Bu sayede kul-
lanicilarin animasyonlarla daha gercekgi bir
sekilde etkilesime ge¢mislerdir.

Bu agidan, animasyon, kiresel bir fenomen
haline gelerek, farkli kultiirler ve topluluk-
lar arasinda bir iletisim araci olmustur. Ani-
masyon filmler ve diziler, diinya genelinde
genis izleyici kitlelerine ulasarak, kltirel
cesitliligi gelistirmistir. Ayrica, animasyon
reklamcilik, egitim, saglik, mihendislik ve
daha bircok alanda yenilikci coziimler sun-
mustur. Ornek olarak. Egitimde animasyon
icerikli kullanimlar 6grenciler icin dikkat
cekicidir, ayni zamanda eglenceli sekilde
ogrenmeyi mumkin kilmaktadir. Saglik
sektoriinde ise animasyon, karmasik tib-
bi strecleri aciklamak ve hastalarin tedavi
slreclerini anlamalarina yardimci olmak
amaciyla kullanilmaktadir.  Miihendislik
alaninda ise animasyon, projelerin plan-
lanmasi ve similasyonlar icin dnemli bir
aractir.

Bu agidan, animasyon sanati, dijital ¢agin
getirdigi teknolojik ilerlemeler sayesinde
global bir fenomene doénismus ve gesit-
li sektorlerde yenilikgi ¢6ziimler sunmaya
devam etmistir. Bu teknolojik gelismeler,
animatorlerin yaraticiliklarini  sergileme-
lerine ve daha karmasik, detayli projeler
Uretmelerine olanak tanimistir.
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Resim 8. Toy Story Theatrical release poster (1995)

Dijital Cagda Jenerik Tasariminin Doniisu-
mi

Dijital ¢cag, jenerik tasariminda 6nemli ye-
niliklerin ve donidsimlerin yasanmasina
olanak tanimistir. Jenerik tasarim, film ve
televizyon programlarinin baslangic ve
bitis sekanslarinda kullanilan gorsel ve ti-
pografik elementlerin yaratici bir sekilde
birlestirilmesidir. Teknolojinin ilerlemesi,
bu alani hem estetik hem de teknik aci-
dan zenginlestirmistir (Davis, 2019, s. 112).
Jenerik tasariminin evrimi, dijital tekno-
lojilerin sundugu olanaklarla birlikte hiz
kazanmis ve gorsel anlatimin daha carpici
ve etkileyici hale gelmesini saglamistir. Bu
gelismeler, izleyicilerin dikkatini cekmek ve
onlari hikayeye hazirlamak icin jenerik ta-
sariminin 6nemini artirmistr.
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Bilgisayar destekli tasarim araglarinin geli-
simi, jenerik tasarimcilarina daha karmasik
animasyonlar ve gorsel efektler olusturma
imkani sunmustur. Ornegin, "Game of Th-
rones" dizisinin acilis jenerigi (Resim 9),
CGI (Bilgisayarla Uretilmis imaj) teknikleri
kullanilarak olusturulan ve izleyicilere dizi-
nin genis cografyasini etkileyici bir sekilde
tanitan dinamik bir harita sunar. Bu jene-
rik, dizinin tematik derinligini ve kapsamini
yansitacak sekilde tasarlanarak dijital cagin
olanaklarindan tam anlamiyla yararlanil-
masini saglar. "Game of Thrones" jenerigi,
sadece dizinin dinyasini tanitmakla kalma-
yIp, izleyicilere gorsel bir sélen sunarak on-
lari dizinin atmosferine c¢eker. Bu jenerik,
yuksek kaliteli CGI efektleri ve detayl ani-
masyonlariyla jenerik tasariminin ne kadar
ileri gidebilecegini gbstermektedir.

Ayrica, interaktif jeneriklerin ortaya cikisi,
kullanicilarin icerigi deneyimleme seklini
degistirmistir. Ornegin, Netflix izleyicilere
"introyu atla" secenegi sunarak (Resim 10)
kullanici deneyimini kisisellestirme yoluna
gitmistir. Bu durum, jenerik tasariminin
fonksiyonunu ve izleyici ile olan etkilesi-
mini yeniden sekillendirirken tasarimcilara
iceriklerle daha stratejik bir sekilde etkilesi-
me girmeleri icin yeni kapilar agmistir (Jen-
kins, 2016, s. 103). Netflix'in bu yeniligi, iz-
leyicilere jenerigi atlama secenegi sunarak
kullanici kontrolinl artirmakta ve izleme
deneyimini daha esnek hale getirmektedir.
dijital teknolojiler jenerik tasarimini sade-
ce estetik bir eleman olmaktan c¢ikarmis,
hikaye anlatiminin ve marka kimliginin
glcli bir parcasi haline getirmistir (Noyan,
2013, s. 4). Jenerik tasarimlari artik sade-
ce baslangi¢ ve bitis sekanslari degil, ayni
zamanda izleyicilere hikayenin atmosferini
ve temalarini tanitan 6nemli birer anlatim
aracl olmustur. Bu doénisim, jeneriklerin
hem gorsel acidan carpici hem de icerikle
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bitlinlesik olmasini saglamistir.

Bu acidan Adobe After Effects, Cinema 4D
ve diger ileri diizey yazilimlar, tasarimcilarin
karmasik animasyonlar ve gorsel efektler
yaratmalarina olanak tanimaktadir. Boyle-
likle, jenerik tasariminin estetik ve teknik
boyutlarini genisleterek, daha etkileyici ve
unutulmaz acilis ve kapanis sekanslari olus-
turulabilir.

Resim 9. Official Opening Credits: Game of
Thrones (2013)

NETFLIX PRESENTS

SKIP INTRO

57:02

S - -

Orange Is the New Black Season

Resim 10 .'Skip Intro' Button on Netflix (2022)

Tasarim Siireglerindeki Hiz ve Verimlilik
Artisi

Dijital araclar, CAD yazilimlari ve dijital
animasyon sayesinde daha sofistike ve
etkilesimli  grafikler Uretilebilmektedir.
(Matsukawa, 2019, s. 591). CAD yazilim-
lari, tasarimcilarin hem yaratici slireglerini
hizlandirmis hem de hatalari minimize et-
mistir, bu da daha verimli ¢alisma ortami
sunmustur.



Bir diger acidan, animasyon ve video oyun-
lari sektorinde dijital araglarin kullanimi,
grafiklerin kalitesini ve etkilesim seviyesini
onemli 6l¢lide artirmistir. Dijital animasyon
araglari sayesinde tasarimcilar daha ger-
cekei sahneler ekleyebilmislerdir.

Bu cercevede, CAD yazilimlarinin sundugu
olanaklarla tasarimcilar daha kapsamli pro-
jeler hazirlayabilmislerdir. projelerini daha
iyi planlamalarina ve uygulamalarina yar-
dimci olur. Bu yazilimlar, tasarimcilar pro-
jelerini 3D olarak gorsellestirmelerine ve
detayl modeller olusturabilmistir.

Yeni Uretim Metodolojileri ve Etkilesim
Kapasitesinin Geniglemesi

Bilgisayar teknolojisinin yayginlagmasi, sa-
nat ve tasarim disiplinlerinde yeni Uretim
metodolojilerinin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Bu metodolojiler, hareketli gra-
fiklerin kullanim alanlarini genisleterek,
sanatin ve iletisimin yeni boyutlar kazan-
masina olanak tanimistir (Wei, 2022, s. 6).
Dijital teknolojiler, tasarimcilarin sanatsal
ifadelerini daha 6nce mimkiin olmayan
yollarla ortaya koymalarini saglamistir. Bu
durum, tasarim ve sanat diinyasinda koklu
degisiklikler yaratarak, yeni yaratici slirec-
lerin ve inovatif yaklagimlarin gelismesine
zemin hazirlamistir. Sanatgilar, dijital arac-
lar sayesinde daha dinamik, etkilesimli ve
karmasik eserler yaratabilmektedirler.

Ozellikle i¢ boyutlu modelleme ve ani-
masyon tekniklerinin gelisimi, sanatgilara
ve tasarimcilara daha genis bir ifade alani
sunmustur (Zhang et al., 2022, s. 148). Ug
boyutlu modelleme, sanatgilara eserlerini
daha detayh ve gergekgi bir sekilde olus-
turma imkani sunmustur. animasyon tek-
nikleri bu modelleri hareketlendirme ve
canlandirma olanagi sunmaktadir.
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Sanat ve tasarim, bu teknolojiler sayesinde
daha erisilebilir ve etkilesimli hale gelmis-
tir.

Sanatsal ifade ve Yaratici Ozgiirligiin Art-
masi

Dijital araclar, sanatcilarin daha genis bir
ara¢ setine sahip olmalarini saglayarak,
geleneksel tekniklerle mimkin olmayan
eserler yaratabilmislerdir (Matsukawa,
2019, s. 591) Bu durum, alana olan ilgiyi ve
egilimi artirmis, daha genis kitlelere ulas-
ma imkani sunmustur.

Dijital teknolojiler, ayni zamanda sanatgila-
rin farkli medyumlari bir araya getirmeleri-
ne ve yeni tirde sanatsal eserler yaratma-
larina olanak tanir. Bu, sanatin sinirlarini
genisletirken, izleyicilere de daha zengin
ve ¢ok boyutlu bir deneyim sunar. Sanatgi-
lar, dijital araclar sayesinde fotograf, resim,
heykel, muzik ve diger sanat formlarini bir-
lestirerek, cok disiplinli eserler yaratabil-
mektedir. Bu tir eserler, izleyicilere farkli
duyusal deneyimler sunarak, sanatin et-
kisini ve derinligini artirir. (Ahmed Shallal,
2023, s. 641). Bu teknikler, sanatgilara fark-
Il gorintileri, metinleri ve diger unsurlari
birlestirerek, 6zgin ve yenilik¢i kompozis-
yonlar olusturma olanagi tanir.

Sanatin dijitallesmesi, sanatgilarin kiresel
bir izleyici kitlesine ulasmalarini ve eser-
lerini daha genis kitlelere sunmalarini ko-
laylastirmaktadir. Dijital platformlar, sanat
eserlerinin diinya genelinde paylasiimasi-
na ve izlenmesine olanak taniyarak, sana-
tin erisilebilirligini artirmistir.

iletisim ve Ag Teknolojilerinin Sagladig
Kolayliklar

internet ve ag teknolojilerindeki ilerleme-
ler, hareketli grafiklerin daha genis kitlelere
ulasmasini kolaylastirmistir (Pavlou, 2020,
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s. 195). Dijital platformlar aracihgiyla grafik
tasarimlar global bir izleyici kitlesine sunu-
labilir hale gelmis, bu da tasarimcilarin ve
sanatgilarin calismalarini daha etkili bir se-
kilde paylasmalarina olanak tanimistir.

Sosyal medya ve diger dijital paylasim
platformlari, sanatgilarin eserlerini hizli
ve etkili bir sekilde yaymalarini saglar. Ins-
tagram, Facebook, Twitter ve YouTube gibi
platformlar, sanatcilarin blyilk bir izleyici
kitlesine ulasmasini saglayarak, eserlerinin
daha genis kitleler tarafindan goriilmesine
olanak tanir. Bu platformlar, sanatcilarin
eserlerini sergilemeleri, tanitmalari ve izle-
yicilerle dogrudan etkilesimde bulunmalari
icin ideal bir mecra sunmaktadir. Sanatgi-
lar, sosyal medya araciligiyla takipcileriyle
etkilesimde bulunabilir, geri bildirim ala-
bilir ve sanatsal sireclerini paylasabilirler.
Bu, sanatgilara uluslararasi bir gorunarlik
kazandirirken, izleyicilere de farkh kalti-
rel ve sanatsal perspektiflere kolay erisim
imkani sunar. Sosyal medya, sanatgcilar igin
sadece bir paylasim platformu degil, ayni
zamanda bir topluluk olusturma ve sanat-
severlerle dogrudan iletisim kurma araci
haline gelmistir.

Bir diger agidan, ¢evrimigi is birligi araglari,
sanatgilarin ve tasarimcilarin cografi en-
gelleri asarak ortak projeler gerceklestir-
melerine olanak tanir (Noyan, 2013, s. 4).
Bu araglar, sanatgilarin diinya genelindeki
diger sanatcilarla ve tasarimcilarla is birligi
yapmalarini kolaylastirir. Google Docs, Sla-
ck, Trello ve Zoom gibi platformlar, sanat-
¢ilarin ve tasarimcilarin projelerini birlikte
planlamalarina, yiritmelerine ve ydnet-
melerine olanak tanir. Bu is birligi araglari,
sanatgilarin ve tasarimcilarin farkli yetenek
ve becerileri bir araya getirerek, daha ya-
ratici ve yenilikgi projeler gelistirmelerini
saglar. Cografi engellerin asilmasi, sanatgi-
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lar ve tasarimcilar arasinda daha genis bir
etkilesim ve bilgi alisverisine olanak tani-
yarak, global diizeyde bir yaratici topluluk
olusturur. Bu, sanatin ve tasarimin evrimini
hizlandirarak, daha cesitli ve zengin igerik-
lerin ortaya ¢cikmasini saglamaktadir.

SONUC

Teknolojik ilerlemeler, grafik tasarim ve
Ozellikle hareketli grafik tasarim Uzerinde
derin ve genis kapsamli bir etkiye sahip ol-
mustur. Dijital araglar ve yazilimlarin geli-
simi, tasarimcilara animasyon, video, sanal
ve artiriimis gergeklik gibi yenilikgi ifade bi-
¢imleri sunarak duygu ve mesajlarin daha
etkili ve gekici bir sekilde aktarilmasini sag-
lamistir. interaktif ve li¢ boyutlu tasarim-
lar yoluyla grafik ¢alismalar kiiresel g¢apta
daha genis kitlelere ulasabilmis ve sanatsal
ifadenin sinirlari genislemistir.

Bu teknolojik donlsim, illistrasyon, ani-
masyon ve diger grafik disiplinlerde ilerle-
meye neden olmustur. Ornegin dijital ¢izim
tabletleri, gelismis grafik yazilimlari ve CGI
teknikleri, sanatcilarin eserlerini daha de-
tayli ve zengin bir sekilde olusturmasina
imkan verirken, bu eserlerin daha hizli ve
etkili bir bicimde Uretilmesine yardimci ol-
mustur. Animasyon alaninda dijital aracla-
rin sagladigi kolayliklar, stirekli yenilenme
ihtiyacini karsilarken karmasik hikayelerin
ve karakterlerin olusturulmasini mimkdin
kilmistir. Ozellikle 3D modelleme ve CGlI
tekniklerinin  kullanimi  animasyonlarin
daha gergekgi ve etkileyici olmasini sagla-
mistir. Ornegin, Pixar'in 3D animasyon film-
leri, CGI tekniklerinin animasyon kalitesini
nasil artirdigini gésteren 6nemli 6rnekler-
dendir.

Bilgisayar oyunlari ve jenerik tasarimi gibi
alanlarda da teknolojinin etkisi blyuktdr.
Oyunlar, yiksek ¢cozunurlukla grafikler ve
gelismis fizik motorlari ile gorsel gercekgi-



ligi ve kullanici deneyimini artirmis, jenerik
tasarimlariise dijital medya araglarinin sag-
ladigl imkanlarla daha dinamik ve yaratici
hale gelmistir. Bu slregler, tasarimcilarin
islerini daha karmasik hale getirse de ayni
zamanda surekli gelisim ve kalite artisi sag-
lamis, yeniliklere agik bir yapi sunmustur.

Son olarak, dijital ¢agin getirdigi bu degi-
simler, grafik tasarim pratigini sadece tek-
nik ve estetik agidan degil, ayni zamanda
kilturel ve sosyal agidan da donustirmus-
tlr. Tasarimcilar ve sanatglilar, yeni dijital
araclar ve teknolojileri kullanarak, eserleri-
ni global bir kitleye ulastirma ve daha genis
bir etkilesim yaratma firsatt bulmuglardir.
Bu donlisiim, sanat ve teknoloji arasindaki
sinirlari daha da bulaniklastirirken, yaratici
ifade 6zgurliklerini genisletmistir. Boylece
grafik tasarimin gelecekteki evriminin di-
namik ve yenilikgi bir siire¢ olacagini gos-
termistir.

Bu baglamda, teknolojik ilerlemelerin gra-
fik tasarim Uzerindeki etkilerini daha iyi
anlamak ve degerlendirmek icin ileriye
yonelik akademik arastirmalarin yapilmasi
onemlidir. Teknoloji ve tasarimin kesisim
noktalarinda yapilan calismalar, grafik ta-
sarimin gelecekteki yonelimlerinide belir-
leeycektir.
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Arastirma Makalesi

Pazarlama Ag¢isindan Ambalaj Tasariminda Renk Olgusu ve Yapay Zeka ile
Olan lliskisi *

Abdulselam Kaya?, Tamer Kavuran?
0z

Ambalaj tasarimi, Uretici ile tiketicinin etkilesimde bulundugu bir iletisim sirecinin ka-
pisini aralar. Tuketici, market raflarinda Grlinden dnce Urin ambalaji ile karsilasir ve bu
ambalaj iletisim sirecini belirler. Glnimuzde Grin ambalaj tasariminda yenilikgi yakla-
simlara rastlanmaktadir. 2023 yilindan itibaren birka¢ dnemli markanin Griin ambalaj ta-
sariminda yapay zeka ile is birligine gittigi goriilmektedir. Bu markalar trlinlin hem tadi,
hem formli hem de tasarimi konusunda yapay zekadan faydalandigini ifade etmektedir.
Bu stratejiyle markalarin tiketiciler Gzerinde etki uyandirmaya c¢alistigl anlasiimaktadir.
Bu stratejinin olusturulmasinda ambalajda kullanilan gorsel tasarim unsurlari 6nemli bir
yere sahiptir. Bu unsurlarin en énemlilerinden biri de tiliketicinin dikkatini ilk olarak ce-
ken renktir. Bu baglamda nitel metodun kullanildigi calismada ilk olarak yapay zeka ile is
birligi icinde tasarlanan ambalaj tasarimlarinda kullanilan renklerin satin almadaki etkisi
renklerin algisal ve psikolojik cagrisimlari agisindan incelenmis, ardindan yapay zekanin
bu ambalaj tasarimlari tizerindeki rolii kullanilan renkler izerinden degerlendirilmistir.
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Pazarlama Acisindan Ambalaj Tasariminda Renk Olgusu ve Yapay Zeka lle Olan iliskisi

The Color Perception in Packaging Design in Terms of Marketing and Its Rela-
tionship with Artificial Intelligence

ABSTRACT

Packaging design opens the door to a communication process in which the producer
and the consumer interact. The consumer encounters the product packaging before the
product on the market shelves and this packaging determines the communication pro-
cess. Today, innovative approaches are encountered in product packaging design. As of
2023, it is seen that several important brands have collaborated with artificial intelli-
gence in product packaging design. These brands state that they benefit from artificial
intelligence in both the taste, formula and design of the product. With this strategy, it is
understood that brands are trying to make an impact on consumers. The visual design
elements used in packaging have an important place in the creation of this strategy. One
of the most important of these elements is the color that first attracts the attention of
the consumer. In this context, in the study in which the qualitative method was used,
firstly, the effect of the colors used in the packaging designs designed in cooperation
with artificial intelligence was examined in terms of the perceptual and psychological
connotations of the colors, and then the role of artificial intelligence on these packaging
designs was evaluated through the colors used.

Keywords: Artificial Intelligence, Marketing, Packaging, Color

larini yonlendirebilir ve Griinii onlara ¢ekici
kilabilir. Ornegin, kirmizi, turuncu ve sari
gibi sicak renkler tiketicilerde eneriji, heye-
can ve aclik gibi hisler uyandirirken yesil ve
mavi gibi soguk renkler saghk, temizlik ve
huzur gibi cagrisimlar yaratabilir. Buradan
hareketle ambalaj ve tiiketici iliskisinde ile-
tisimin saglikli ve basarili olabilmesi basta
renk unsurunun basaril bir sekilde kullanil-
maslyla gerceklesir. Bununla beraber mar-
kalar cagin trendlerine uygun, teknolojinin
getirileriyle etkilesim icinde olan, yeniligi
ve yaraticiligiyla tiketicileri etkileyen am-
balajlar tasarlamalidirlar. Nitekim 2023 yili
icinde birka¢ marka yapay zeka destegiyle
tasarladigini ifade ettigi yeni Grlinleri tanit-
mistir. Bu markalar Griinin hem tadi hem

Giris

Tuketici davranislarinin anlasiimasi ve satin
alma tercihlerinin etkilenmesinde ambalaj
tasariminin rolii oldukca énemlidir. Ozel-
likle giinimizde tliketicileri satin almaya
itecek ve onlari etkileyebilecek ambalaj
tasarimlarinin  6nemi oldukg¢a artmistr.
Ambalaj, tiketiciyle market raflarinda bu-
lusur ve ilk etkilesim buradaki temas es-
nasinda gerceklesir. Dolayisiyla ilk izlenim
tiketicinin satin alma slirecinde verecegi
karari etkileyebilir. Ambalaj tasariminda
her ne kadar tipografi, gorsel 6geler, boyut
ve malzeme kullanimi gibi unsurlar 6nem
arz etse de en dikkat c¢ekici unsur renktir.
Tuketicilerin algilarini yonlendirme ve sa-
tin alma sirecinde tercihlerini etkilemede

renk kritik bir role sahiptir. Renkler tiiketi-
cide cesitli cagrisimlar uyandirabilir, duygu-
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formilt hem de ambalaj tasariminda ya-
pay zekanin desteginden faydalandiklarini



belirtmistir. Bu kapsamda 2023 yilinda Hell
Energy, Coca-Cola ve Ulker, yapay zeka is
birliginde ortaya cikardiklari Grinleri ta-
nitmistir. Bu baglamda calismada yapay
zeka destegiyle tasarlanan ambalajlarin
renklerinin satin alma silrecindeki algisal
ve psikolojik yonleri ele alinmis, ardindan
bu ambalajlarin dnceki ambalajlarla arasin-
daki farklari ortaya konmus ve son olarak
markalarin bu ambalaj tasarimlarinin ta-
nitiminda kullandigi yapay zeka ile (iretildi
soylemine dair renk olgusu Uzerinden bir
degerlendirmede bulunulmustur.

Yapay Zekanin Gelisimi ve Etki Alanlari

Gunlimiuzde pek cok alanda devrim nite-
ligindeki gelismelerin 6nclisii olan yapay
zeka, insan giicline duyulan ihtiyaci minimi-
ze ederek pek ¢ok alani 6nemli dlclide de-
gistirip donilstirmeye baslamistir. Kokleri
20.yy’in ortalarina kadar dayanan yapay
zeka, ozellikle son 25 yilda biriken biylk
veri (big data) kiimeleri ile birlikte gelisi-
mini dikkate deger bir bicimde artirmistir
(Dey vd., 2019: 2). Blyuk veri, yapay zeka
teknolojisine kaynaklik eden veri kiimeleri
olarak tanimlanabilir. Blyuk veri kiimesi,
yapay zekanin daha esnek ve giicli karar-
lar verebilmesine olanak tanimaktadir. Bu
verilerin blyuklGgu yapay zekanin analizi-
ni, cevap kalitesini ve karar mekanizmasini
onemli 6lclide etkilemektedir. Yapay zeka,
bilgisayarlarin bu tir blytk miktarda veriyi
islemesini, 6grenmesini ve daha once hig
basarilmamis gorevleri yerine getirmesini
mumkin kilmaktadir (Samih, 2019, s: 11).
Blyuk veri kiimesinin son 25 yilda bu den-
li blyUmesiyle yapay zeka, insan zekasini
taklit edip onu asabilecek potansiyele ulas-
mistir. Nitekim Dey ve arkadaslari (2019:
2) yapay zekay! insan zekasinin karakteris-
tigi olan gorevleri (6rintd tanima ve ta-
nimlama, planlama, dili anlama, nesneleri
ve sesleri tanima ve problem ¢6zme gibi)

Aydin Sanat Yil 10 Sayi 19 - Haziran 2024 (51- 69)

Abdulselam Kaya, Tamer Kavuran

gerceklestirebilecek bir teknoloji olarak ta-
nimlamaktadir.

Yapay zeka ile birlikte arama motorlari kisi-
sellesmekte, istenmeyen e-postalar verilen
komutlar dogrultusunda engellenmekte ve
blyuk miktarda veri hizli bir sekilde analiz
edilmektedir (Darcy vd., 2016: 551). Yapay
zekanin tiim bu avantajlari arasinda verim-
liligi, teshis ve 6ngori dogrulugunu artirma
olanaklari da bulunmaktadir (Van Assen
vd., 2023: 541). Biinyesinde bu avantajlari
bulunduran yapay zeka, teknolojik gelis-
melerin hizli gelisimiyle birlikte bilgisayar
bilimi, mizik ve tip gibi pek cok alanda
aktif olarak kullanilmaya baslanmistir (Mi-
randa & Williams, 2015: 80-81). Yapay
zeka, yuksek otomasyonlu siiriis sistemle-
rinde (Waschle vd., 2022: 1), karmasik ve
degisen ortamlarda otonom olarak galisan
makinelerde (Russell & Norvig, 2016: 18),
hasta kiimelerinin iyilestirilmesi ve hasta-
liga dair 0ngori ve tahminlerin gelistiril-
mesi noktasinda tibbi klinik arastirmalarda
(Sammani vd., 2021: 1) ve finansal piyasa
fiyatlarinin tahmininde (Sharma vd., 2020:
2) kullanilabilmektedir. GoraldGgu Uzere
yapay zeka, insan gliciyle yapilan pek ¢ok
etkinligin cok fazla efor sarf edilmeden ro-
botlar destegiyle tamamlanmasina imkan
tanimaktadir. Yukarida sayilan alanlar ile
birlikte yapay zekanin yogun olarak yer al-
dig bir diger alan ise grafik tasarimdir. Bu
alanda yapay zeka, tasarimcilardan aldigi
komutlar ve sahip oldugu aligoritmalar sa-
yesinde ilham verici fikirler sunarak tasa-
rim slirecini hizlandirmakta ve tasarimcila-
rin potansiyelini artirmaktadir.

iletisim Siireci Olarak Grafik Tasarim ve
Yapay Zeka iliskisi

Grafik tasarim alani Gzerine literatirde pek
¢ok tanimlama vyapildigr gorilmektedir.
Grafik tasarim alaninifikirlerin gérsel yollar-
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la aktarimi olarak tanimlayanlarin yaninda
bu alani bilginin diizenlenmesi ve iletilmesi
olarak ele alan tanimlamalara kadar cesit-
li bakis acilariyla karsilasmak muimkdndir
(Thiessen & Kelly, 2017: 1511). Ozellikle bu
alani iletisim sireci baglaminda ele alan
calismalar da sayica fazladir. Ornegin Wal-
ker (2017: 549-550), cogu kisi icin grafik
tasarimin iletisim tasarimi ile ayni anlama
geldigini belirtir. Ona goére tasarim slireci
aslinda kullanicilarla etkilesime dayanir ve
bu etkilesim sonucunda ortaya ¢ikan prob-
lemler grafik tasarimcilar tarafindan ¢o6zil-
meye calisihr. Walker ile benzer sekilde Lu
ve Huang (2022: 2), dis dinya ile iletisim
kurmanin temel bigciminin gorsel araglarla
gerceklestigini belirtir. Ona gore grafik ta-
sarim sanatsal bir dogaya sahip olmasinin
yaninda bilgiyi aktarmanin ve iletisim kur-
manin en iyi yoludur. iste béyle bir noktada
iletisim teknolojilerinin varlig ve gelisimi
oldukca 6nem kazanmaktadir.

Dijitallesmenin son yillarda hizli gelisimiyle
beraber hayatin her alaninda akilli tekno-
lojilerin yogun ve aktif kullanimi, iletisimin
hem cok yonli olmasina hem de daha ko-
lay yapilabilir bir hale gelmesine olanak
saglamistir. Bir nevi iletisimi tasarlayan
tasarimcilar, daha fazla 6zgirlik alani ka-
zanarak teknolojiden faydalanma imkani
bulmuslardir (Tian, 2020: 211091). Tekno-
lojinin gelisimi yalnizca hiz ve 6zgirlik gibi
avantajlar saglamakla sinirli kalmamis ayni
zamanda yaratici ve modern icerik tGretim-
leri gelisen teknolojiler ile niteliksel bir sig-
rama yasayarak st seviyelere cikmistir (Li,
2019: 121). Ozellikle yapay zeka teknolojisi
ile birlikte tasarimcilar estetik ve yarati-
c1 gorsel icerikler olusturmaya basladilar
(Guo vd., 2021: 2). Dolayisiyla icerik ve ta-
sarim Uretme sirecinin yapay zeka ile be-
raber otonom bir hale evirilmesi yasanan
sicramay! daha da onemli kilarak yeni bir
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anlayisin gelismesine zemin hazirlamistir.

Son yillarda yapay zekanin tasarim alanin-
da kullanimi yardimci asistanlarin gesitlen-
mesiyle artmistir. Bu baglamda Sebastiaan
De Peuter ve arkadaslari (2021: 2), bu tir
asistanlarin tasarimcinin istedigi seyi hizli
bir sekilde kavradigini ve daha iyi sonuglar
verdigini belirterek yapay zeka asistanlarin
onemine vurguda bulunmaktadir. Nitekim
glinimiizde Midjourney, Starryai, Dall-E,
DeepArt, Stable Diffusion gibi pek ¢ok yar-
dimci yapay zeka asistani sayesinde tasa-
rimci tarafindan verilen istemlere (komut)
uygun tasarimlarin olusturulmasi mimkin
hale gelmistir. Yapay zeka asistanlari sahip
olduklari farkli algoritmalarla benzer is-
temlere farkh yanitlar verebilse de sonug
olarak istemler yine kullanicilar tarafindan
verilmektedir. Bu tlr asistanlarin tasarim-
cilar disinda bilgisayar ve internet teknolo-
jisine sahip herkes tarafindan kullanilabili-
yor olmasi bu teknolojiyi 6ne plana gikaran
bir diger ayrintidir.

Ote yandan; yapay zeka ile birlikte tasarim
olusturmanin bu denli popiilerlik kazandigi
ginimizde 6nemli gelismeler yasanmak-
tadir. Yapay zekanin yaratthig yeniliklerden
uzak kalmak istemeyen kurumsal sirketler
yapay zeka lizerinde donemli yatirrmlarda
bulunmaktadir. Ozellikle gida sektériinde
yapay zeka kullanilarak tiketiciyi etkileme
ve satislariarttirma amaci gliden ve bu yon-
de pazarlama taktikleri gelistiren gelisme-
lere rastlanmistir. Birgok sirket Urettigi gida
drdnlerinin ambalajinin tasariminda yapay
zekaya basvurarak yeni satis politikalari ge-
listirmistir. Grafik tasarimda 6nemli bir yeri
olan ambalaj tasarimlari, tizerindeki gorsel
elemanlarla etkili bir tasarim 6gesi olarak
degerlendirilebilir. Bu yonlyle ambalaj ta-
sariminin grafik tasarimdaki yerine degin-
mek yerinde olacaktr.



Uriin Ambalajlari ve Tasarim Siireci
Tuketici algisinin cezbedilmesi, kurumsal
kimligin aktarilmasi ve Urlinin satin alma
isteginin artirlmasinda ambalaj tasari-
minin roli oldukga buylktir. Ambalajlar,
dokusu, bicimi, goriinimu ve lzerinde yer
alan gorsel elemanlarin dizilimi agisindan
hem marka kimligine hem de Grlinin pa-
zarlamasina hizmet eden 6nemli bir unsur
olarak degerlendirilebilir. Bu baglamda
Dadras (2015: 78) glnimizin rekabetgi
pazar ortaminda Urlin ambalajlarini fark-
lllastiracak simgesel Ozelliklerin belirlen-
mesinin ambalaj tasarimi ile mimkin hale
geldigini ve basarili satis oranlarina ulasil-
digini ifade etmektedir. Marozzo ve arka-
daslar (2020: 2) ise tiketicinin lrline dair
beklenti ve izlenimlerinde ambalaj tasari-
minin odak noktasi oldugunu belirtir. Fes-
tila ve Chrysochou (2018: 2) ise ambalajin
islevsel Ozelliklerinin yaninda satin alma
noktasinda ambalajin iletisim amacina hiz-
met ettigine dikkat ceker. Clnkl ambalaj
tasariminin sekli, rengi ve malzemesi gibi
unsurlar birer iletisim aracidir ve ambalajin
rakiplerinden farklilasmasina ve tiketici-
nin zihninde benzersiz ¢agrisimlar yaratl-
masina yardimci olur (Chandon, 2013: 8).
Dolayisiyla Grlin ambalaji tasarlanirken pa-
zardaki eksikliklerin 6ngoériilmesi ve buna
yonelik yenilik¢i ambalaj tasarimlarin Ure-
tilmesi 6nem kazanmaktadir.

Ambalajlar cevresel etmenlerin Uriln
Uzerindeki etkisinin minimize edilmesi
amaciyla kullanilmaktadir. Bu baglamda
Rundh (2005: 682) ambalajin en belirgin
Ozelliginin Grindn Gretim sirecinden ti-
ketici ile bulustugu ana kadar Griini mu-
hafaza etmesi oldugunu ifade eder. Ancak
Rundh, ambalajlarin tiiketici ile bulusma
slrecinde Uriniin ambalaj tarafindan ko-
runmasinin yaninda yeni tiketici talepleri
ve yogun rekabet ortami dogrultusunda

Aydin Sanat Yil 10 Sayi 19 - Haziran 2024 (51- 69)

Abdulselam Kaya, Tamer Kavuran

tuketici dikkatinin c¢ekilmesi amaciyla ta-
nitilmasinin da 6nemli oldugunu vurgu-
lar. Dolayisiyla Urlinln tiketici tarafindan
fark edilmesi ve tercih edilmesi noktasin-
da ambalaj tasarimi 6nem kazanmaktadir.
Nitekim Gadioli ve arkadaslari (2013: 58)
tuketiciyi satin almaya ikna etmek ve onla-
rin dikkatini cekmenin ambalaj tasariminin
oncelikli amaci oldugunu ve bu dogrultuda
tuketicilerin duygularini harekete gecire-
cek ambalaj tasarimlarinin Gretilmesinin
onemli oldugunu belirtmektedir. Buna bi-
naen Reimann ve arkadaslar (2010: 431)
eksiklikleri bulunan ve tuketici tarafindan
begenilmeyen bir ambalajin iyi bir tasarim
sayesinde tliketiciler tarafindan tercih edi-
lebilir hale gelecegini belirtir. Oyle ki am-
balaj tasarimi gida Urlni ele alindiginda
tuketiciye Griinin tadi hakkinda ¢ikarimlar-
da bulunmasina dahi olanak tanir (Becker
vd., 2011: 17). Bu cercevede Malesevic ve
Stanci¢ (2021: 34) Girtin ambalajlarinin yal-
nizca UrlinU korumakla kalmayip tizerinde-
ki gorsel elemanlar araciligiyla tiketicilere
bilgi aktardigini ve bu gorsel elemanlarin
ambalajin estetiginin sekillendirerek tlike-
tici dikkatinin ¢ekilmesinde etkili oldugunu
ifade eder. MaleSevi¢ ve Stanci¢ ile benzer
sekilde Nancarrow da (1998: 110) ambalaj
Uzerindeki bilgilerin ve marka degerinin
iletilmesinin yaninda uygun seviyede kulla-
nilan estetik ve gorsel elemanlarin 6nem-
li oldugunu vurgular. Bu cercevede gorsel
elemanlarin ambalaj tasariminda kilit role
sahip oldugu soéylenebilir. Ambalaj lzerin-
deki gorsel unsurlar tiketici duygularini
harekete gecirmekle kalmaz (Poslon vd.,
2021: 39), ilgili markayi benzersiz kilarak
pazardaki bireyselligini korur ve markanin
rafta 6ne ¢cikmasini saglar (Ebitu vd., 2021:
39). Ambalaj lzerindeki yazi stili, boyutu
ve rengi gibi unsurlar ya da bu unsurlarin
ambalaj lzerinde yerlestirildikleri konum-
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lar, tlketicilerin kararlarini ilgili satis nok-
tasinda vermelerini saglayabilmektedir
(Silayoi ve Speece, 2007: 1497-1499). Bu
gorislerden hareketle, ambalaj tasarimin-
da gorsel elemanlarin stratejik bir sekilde
kullaniimasinin trind farklilastirdigl, Griine
dair uygun bilgilerin iletilmesini sagladigi
ve tuketicinin duygularini etkileyerek satin
alma kararlarini yonlendirdigi soylenebilir.
Dolayisiyla bir ambalaj tasariminin basarili
olmasi tiketicinin iyi bir sekilde anlasiima-
siyla gergeklesebilir.

Bu dogrultuda ambalaj tasarimi literatir-
de pek cok yazar tarafindan cesitli unsur-
lar cercevesinde ele alinmistir. Silayoi ve
Speece (2007: s.1498), bu unsurlari grafik,
renk kombinasyonlari, tipografi ve sekil ve
boyut seklinde aciklarken, Underwood da
(2003: 72) renk, tipografi ve gorintli un-
surlarina dikkat ceker. Nilsson ve Ostrom
(2005: 18) ise tg¢ unsurun kullaniminin pa-
ketin tiketici tarafindan nasil algilanacagi-
ni belirledigini belirtir. Bunlari sekil, grafik
ve renk olarak tanimlar. Yang ve Raghubir
de (2005: 272) benzer sekilde bir ambalaji
cekici kilan unsurlari sekil, renk, malzeme
ve etiketleme olarak tanimlar. Bu cerceve-
de dort yazarin da ortak olarak degindigi
noktalardan birinin renk unsuru oldugu
goriilmektedir. Renk, tiketicilerin duygusal
tercihleri Gzerinde etkili olan 6nemli bir un-
surdur ve tiketiciyi satin almaya ikna ede-
bilecek gictedir (Kuo ve Lai, 2019: 664).
Dolayisiyla ambalaj tasariminda tercih edi-
len renklerin tlketiciler Gzerindeki cagri-
simlari 6nem kazanmaktadir. Bu minvalde
calismanin bir sonraki basliginda tasarimda
renk kullanimi ve renklerin sembolize ettigi
cagrisimlara odaklanilacaktr.

Pazarlama Stratejisi Olarak Renk
Yasamin her alaniyla iliskili olan renk, bu
iliskinin daha da giin yuziine ¢iktig tasarim
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alaninda basrol unsurlardandir. Bir tasari-
min basarili addedilebilmesi tiiketiciden al-
digi olumlu geri donislere baghdir. Bu ba-
sarinin elde edilmesinde de stiphesiz renk
unsuru énemli bir yerde durur. Bu baglam-
da Funk (2006: 42), rengi satin alimlarda
tuketici icin farklihgr yaratan bir unsur ola-
rak gdrmustir. Yani Griinin rakipleri arasin-
da tercih edilebilmesinde renk faktérinin
roli 6nemlidir. Benzer sekilde Hussain ve
arkadaslari (2015: 1-2) tiliketicilerde Grline
yonelik ¢ekim duygusunun saglanmasinda
renk kullaniminin 6nemine dikkat ceker.
Cunkl dGrine yonelik uygun ve tamamlayici
renklerin secilmesi tiketiciyi satin alma-
ya ikna edecek hayati unsurlardir (Kuo ve
Lai, 2019: 664). Bu gorislere binaen Singh
(2006: 783) tuketicilerin Grlnle ilk etkilesi-
minden sonra 90 saniye icinde karar verdi-
gini belirtir ve degerlendirme sonucu veri-
len kararin ylzde 62 ile 90 arasinda renge
dayal oldugunu ifade eder. Dolayisiyla bu
kisa slire icinde tiketicileri etkileyecek am-
balaj tasarimlarina ihtiya¢ duyulmaktadir.

Ote yandan renk seciminde tiiketici psiko-
lojisi ve renklerin genel ¢cagrisimlari 6nemli
bir konudur. Bu noktada Tomerlin ve ar-
kadaslari (2019) ile Singh (2006: 553) Co-
ca-Cola gibi Unlu perakende zincirlerinin
tuketici zihninde kolay hatirlanmak igin
surekli benzer tondaki renkleri kullanmasi-
nin renk unsurunun satin alim surecindeki
etkili rollyle iliskili oldugunu belirtir. Clin-
ki renk, marka kimligiyle dolayli olarak ilis-
kilendirilen bir unsur durumuna gelmek-
tedir. Bu da markanin pazardaki konumu
hakkinda tiketiciye fikir verir. Bu baglam-
da Grimes ve Doole (1998: 812), Tayvanli
ve ingiltereli tiiketicilerin dahil oldugu bir
arastirmada mavi ambalajli Pepsi kolanin
rakibi olan Coca-Cola’nin kirmizi ambalajli
paketleriyle iliskilendirilmesi konusunda
evrensel bir gortsiin hakim oldugunu be-



lirtir. Yani kirmizi ambalajh kolalarin yarat-
g1 etki sayesinde tim kola marklarinin
kirmizi renk ile iliskilendirilmesi s6z konu-
suydu. Tanrikulu (2023: 125) Coca-Cola gibi
daha once kirmizi rengi kullanan Pepsi’nin
markalama rengini rakibinden ayirmak igin
mavi renge gectigini belirtir. Bu baglamda
rengin satin alma silirecinde bu denli etkili
olmasi tuketicilere verdigi cagrisimlar do-
layisiyladir. Grossman ve Wisenblit (1999:
81), satin alim tercihlerinde ¢agrisimlarin
oynadigi roll, Urlnlerin renklerini belirle-
mekle ilgilenen Ureticiler tarafindan dikka-
te alinmaya deger bir konu olarak gormus-
tur. Bu sayede tlketicilerin renk tercihlerini
arastirmak yerine, renklerin verdigi cagri-
simlar sayesinde renk tercihine gidilebile-
cegini ifade etmistir. Buna binaen Kuo ve
Lai (2019: 663) renklerin tonu, doygunlu-
gu, parlakhgi gibi temel renk unsurlarinin
tiketicilerde psikolojik ve duygusal etkiler
olusturdugunu ifade eder. Dahasi tlketici-
lerin belirli Grtnlerle eslesen renk tercih-
lerini ve psikolojik algilarinin oldugunu be-
lirtir. Bu cercevede Rebollar ve arkadaslari
(2012: 168) tarafindan yurutilen ve 390
katilimcinin 9 farkli sakiz ambalaji tasarimi-
ni degerlendirdigi arastirmada satin alma
tercihinin ambalaj rengiyle uyustugu goz-
lenmistir. Katilmcilar, sicak renkli ambalaj-
larin meyveli ve tath trinler icerdigi fikrine
sahipken soguk renkli ambalajlari mentol
ve baharat aromalari ile iliskilendirmistir.
Ayni arastirma katilimcilarin sicak renkle-
ri eglence, dinamizm ve duygusallik gibi
kavramlarla iliskilendirdigini de ortaya koy-
mustur. Nitekim Nilsson ve Ostrém (2005:
10), giinimizde mavi ve yesil gibi soguk
renklerin sakinlestirici, kirmizi ve turuncu
gibi sicak renklerin ise uyandirici olarak
kabul edildigini belirtir. Bu durum Rebollar
vd. nin arastirmasini dogrular.
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Renkler ve psikolojik algilari Gizerine pek ¢cok
calisma yapilmistir. Ozellikle gida tiriin am-
balajlarinda kullanilan renkler ve bu renk-
lerin tlketicilerdeki yansimalarina c¢okca
deginilmistir. Nitekim Cardello (1994: 267)
gidanin goriinimiinde renk, sekil, boyut,
parlaklik, doku ve saydamlik gibi bircok et-
men s6z konusu olsa da renk unsurunun
hakkinda en fazla c¢alisilmis alan oldugunu
belirtir. Renkler yalnizca markanin kimligi-
ni vurgulamaz ayni zamanda tiketicilerde
cagrisimlar uyandirir. Ancak burada Grimes
ve Doole (1998: 803) 6nemli bir noktaya
dikkat cekmektedir: Renk ¢agrisimlari, ev-
rensel duyusal algilarin hakim oldugu bir
renk algisi ve kiltirel etkilesim sonucun-
da olusan renk algisi seklinde var olabilir.
Yani her ne kadar diinya genelinde ortak
duyusal algilara hitap eden renk ¢agrisim-
lari olsa da gesitli kiltrler arasinda birden
fazla sembolik degere sahip renk ¢agrisim-
lari da olabilir. Bu noktada Tomerlin ve ar-
kadaslari (2019: 553) bu farkhlik dolayisiyla
kiiresel sirketlerin renk tercihlerinde son
derece dikkatli olmalari gerektigini belirtir.
Dolayisiyla renk tercihinde normlarin disi-
na ¢ikilmasi riskleri beraberinde getirecek-
tir.

Renkler insanlar Uzerinde cesitli psikolojik
duygular birakir. Ornegin bir gida amba-
lajinda kullanilan sicak renkler tiketici-
ye enerji veya haz duygulari yaratabilme
amaciyla tercih edilirken mavi ve yesil gibi
soguk renkler temizlik ve saglk gibi farkl
konulara dikkat cekmek amaciyla (reticile-
rin tercihi olmaktadir. Bu ¢cercevede Becker
ve arkadaslari (2011: 18), rengin GrUnin
ozelligi yansitilabilmesi amaciyla kullani-
labilecegini belirtir. Bu baglamda yapilan
arastirmada tuketicilerin Urine dair tat
beklentilerini Grlin rengine gore ayarladik-
lari saptanmistir. Benzer sekilde Tomerlin
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ve arkadaslari da (2019: 553) tiketicilerin
rengi Urln tadiyla iliskilendirme egilimin-
de oldugunu belirtir. Bu noktada Cerrato
(2012: 4-11) sicak bir renk olan kirmizinin
istah acici bir renk oldugunu ve gida Griin-
lerinde kullanildigini belirtir. Benzer sekilde
yazar, soguk bir renk olan mavinin ise ista-
hi bastiran bir renk oldugunu belirtir ve bu
nedenle yiyecek ve icecek s6z konusu oldu-
gunda bu rengin kullanimindan kaginilmasi

Tablo 1: Renkler ve Cagrisimlari

gerektigini ifade eder. Bu cercevede renk-
lerin insan psikolojisi Uzerine etiklerine
dair Tablo 1’'de de goriilecegi lizere ¢esitli
yazarlar tarafindan degerlendirmeler yapil-
mistir. Renklerin etkileri yas, cinsiyet, bol-
ge ve kiltlr gibi etmenlerden etkilense de
tablodaki degerlendirmeler genel olarak
renklerin psikolojik etkilerine dair evrensel
tanimlamalardan olusur.

Kirmizi: Enerji, tutku, arzu, (Ceratto, 2012: 4). Sevgi, heyecan (Kuo ve Lai, 2019: 663-664).
Tutku (Funk, 2006: 42). Heycanli, gliclii, tutkulu (Hussain vd. 2015: 2).

Turuncu: Nese, uygun fiyat, saglik (Ceratto, 2012: 6). Gig, uygun fiyat (Hussain vd, 2015: 2).

Sari: Nese, iyimserlik, canlandirici (Ceratto, 2012: 8). Mutluluk, zenginlik
(Kuo ve Lai, 2019: 663-664). Nese, Parlaklik (Funk, 2006: 42).

Yesil: Doga, taze, saglik, sifa, dogal, glivenli (Ceratto, 2012: 9-10). Serinlik
(Kuo ve Lai, 2019: 663-664). Dogal, glivenli (Hussain, 2015: 2).

Sakinlik (Funk, 2006: 42).

Mavi: Huzur, sakinlik, temizlik (Ceratto, 2012: 11). Konfor, glivenlik (Kuo ve Lai, 2019: 663-664).

Mor: Liks, hirs, gizem, glic (Ceratto, 2012: 13).

(Hussain vd. 2015: 2).

Beyaz: Giivenlik, saflik, temizlik (Ceratto, 2012: 14). Saflik (Funk, 2006: 42). iyilik, saflik, temizlik

Siyah: Giic, otorite, pahali, zarif, prestijli (Ceratto, 2012: 15-16). Asalet, sagduyu
(Kuo ve Lai, 2019: 663-664). Glig, otorite (Hussain vd. 2015: 2).

Renklerin tliketiciler Gzerindeki psikolojik
etkileri Ureticilerin odak noktalarindandir.
Nitekim Grossman ve Wisenblit (1999: 78),
pazarlamacilarin tiketicilere hitap eden
renkleri belirlemede renk danismanlarina
basvurdugunu belirtmektedir. Ancak glini-
miuizde renk danismanlari ile birlikte pazar-
lamacilar teknolojinin gelisimiyle birlikte
yapay zeka araclarina da basvurmaktadir.
Ozellikle yapay zeka teknolojisinin son 1-2
yilda 6nemli gelisim kaydetmesi Ureticileri
yeni yollara sevk etmistir. Ureticiler yeni
trendlerden ve yapay zekanin sundugu
gelismelerden geri kalmak istememek-
te ve bu yonde stratejiler izlemektedirler.
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Bu baglamda calismada markalarin yapay
zeka is birliginde tasarladigini ifade ettigi
gida Urin ambalaj tasarimlari ve bu tasa-
rimlarda kullanilan renklerin Griin ile iliskisi
Uzerine bir degerlendirme yapilmistir. Bu
degerlendirmede tasarimlarin renk uyu-
mu, renk psikolojisi ve cagrisimlari incelen-
mis ve ilgili literatlirde yapilan arastirmalar
sonucunda tiketiciye ne 6lclide hitap ettik-
leri irdelenmistir. Tasarimlarda kullanilan
renklerin hem Uriin hem de evrensel ola-
rak kabul edilen renk psikolojileri ile uyu-
mu ele alinmistir. Boylece bu ambalaj tasa-
rimlarinin renk seciminde ne kadar basarili
oldugu, bu renk seciminde evrensel renk-



lerin ne 6lclde dikkate alindigi ve tiiketici
beklentilerinin karsilanmasi hususunda bir
degerlendirme yapilmistir. Ayrica c¢alisma
ile birlikte yapay zeka ile tasarlandigi ifa-
de edilen ambalajlar 6nceki ambalajlardan
farkli olarak bir yenilik mi getiriyor? Am-
balaj tasarimlarinda ve renk segimlerinde
yapay zekanin roli nedir? Yapay zeka ile
tretildi soylemi farkliliktan ¢cok markalarin
satis stratejisi séyleminden miileri geliyor?
sorularina da cevap bulunmaya calisiimis-
tir. Calisma kapsaminda internet ortamin-
da yapilan arastirmada g farkli markanin
yapay zeka ile is birligi icinde tasarlandigini
ifade ettigi ambalaj tasarimlarina ulasiimis-
tir. Bu tasarimlar yakin zamanda tiketicile-
re sunuldugu icin alan yazinda 6énemli bir
bosluk mevcuttur. Bu da ¢alismanin 6zgin-
[Ggline katki saglayacaktir.

]
-
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Yapay Zeka ile Tasarlanan Gida Uriin Am-
balaj Ornekleri

Bu calisma, gida sektorl alaninda Ulretim
yapan markalarin yapay zeka tarafindan
tasarlanan Urlin ambalajlarina odaklanmis-
tir. Calismada nitel arastirma metodu kul-
lanilarak markalar tarafindan yapay zeka
destegiyle tasarlandigi ifade edilen amba-
laj tasarimlarindaki renk tercihleri, renk
cagrisimlari, 6zellikleri ve 6nceki Urinler-
den farkhliklari anlasilmaya ¢ahsiimistir. Bu
baglamda yapilan arastirmada 2023 vyilin-
dan itibaren Ug farkli markanin yapay zeka
destegiyle tasarladigini belirttigi ambalaja
ulasilmistir. Bunlar: Hell Energy, Coca-Cola
ve Ulker Albeni. Dolayisiyla ulasilan érnek-
lem sayisi az olmakla birlikte literattirde bu
alan Uzerine yapilan herhangi bir ¢calismaya
rastlanmamistir.

Resim 1. Hell Energy Urinleri (hellenergy.com, 28.01.2024)

Bu kapsamda ilk olarak Hell Energy ve Co-
ca-Cola markalarinin, yapay zeka is birligi
ile tasarlandigini ifade ettigi icecek amba-
lajlari irdelenecektir. Hell Energy uzun yil-
lardir gida sektoriinde enerji icecegi Uret-
mektedir. GUnimizde hem Tirkiye hem
de diinyanin pek cok noktasinda tliketici-
lerle bulusmaktadir. Sekil 1’den de goriile-
cegi lzere pek ¢ok farkl aroma ve tada ait
enerji icecegi marka tarafindan tuketiciye
sunulmaktadir. Bu iceceklerin her biri farkh
ambalaj tasarimina sahip olmakla birlikte
renk bakimindan da pek cok farklilik iger-
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mektedir. Ornegin soldan Ugiinci sirada
bulunan ambalajin en alt béliimiinde ingi-
lizce olarak Black Cherry (Kara Kiraz) yaz-
maktadir. Bununla baglantili olarak amba-
laj tasariminda kullanilan birincil ve ikincil
renklerin ambalaj Gzerindeki metinle iliskili
oldugu goriilmektedir. Ambalaj tasarimin-
da ana renk olarak ise kiraz rengine yakin
bir renk tonu olan mor renk kullanildigi go-
raltr. Benzer bir tasarima ise sagdan ikinci
ambalajda rastlanmaktadir. Karpuz aromali
icecegin ambalaj renkleri karpuzu gagrist-
ran renk tonlarindan olugsmaktadir. Bu kap-
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samda marka tarafindan 2023 yilinda bu
Urlinlere yeni bir Griin dahil edilmistir. Sekil
1’de soldan ikinci sirada gorilen Grinin

HELL &

ENERGY DRINK

URURUAL

UiUsUsU

DESIGN,
FORMULA,

TASTE
POWERED BY A.l.

ORINK

ambalaj tasariminda marka, yapay zekadan
yararlanildigini ifade etmistir. Sekil 2’de bu
ambalaj daha net bir sekilde goriilebilir.

POWERED BY A.I./
” s
s
ENERGY DRINK
| (B
= l:r‘
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[ ewwin)

Resim 2. Hell Energy ambalaj tasarimi (instagram.com/hellenergy, 15.02.2024)

Hell Energy markasi yeni enerji igeceginin
hem tadi hem formili hem de ambalaj
tasarimi konusunda yapay zekadan fayda-
lanmistir. Bu baglamda marka yapay ze-
kanin sadece tilketicilerin beklentilerine
odaklanmayip farkli ve keyifli bir icecek
Urettigini  belirtmektedir. Markaya gore
karisik meyve tadina benzer bir aromaya
sahip olan icecek, essiz ve ferahlatici bir
his yasatmaktadir. Marka ayrica icecegin
ambalajinin geng ve havali bir his yaydigi-
ni ve son trendlere sahip oldugunu belirtir.
Ambalaj konusunda ise marka, yapay zeka-
nin hem Hell Energy’nin renk semasindan
yararlandigini hem de kendi dijital tarzini
ambalaja kathigini ifade etmistir (Hellener-
gy.com, 2023). Ambalaja bakildiginda hem
logo hem HELL hem de A.l. metninin arka
planinda kirmizi rengin yogun bigimde kul-
lanildig1 goriilmektedir. Ambalajda kirmizi
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rengin birincil renk oldugu anlasiimaktadir.
Kirmizi rengin bu denli yogun kullanilmasi
onemli bir satis stratejisidir. Nitekim Cerat-
to (2012: 4) insanlari hizli karar vermeye
tesvik etmek igin kirmizi rengin kullanil-
masi gerektigini belirtir. Yazara gore kirmi-
zI Hemen Satin Al igin mikemmel bir renk
olma o6zelligi tasir. Ayrica yazar, kirmizinin
enerji ile iliskilendirilen bir renk oldugu-
nu, bu sebeple enerji iceceklerinde siklikla
kullanildigina dikkat ¢ekmektedir. Benzer
sekilde Tanrikulu da (2023: 130) 18-28 yas
araliginin katihm gosterdigi bir arastirma-
sinda tiketicilere satin alma esnasinda ka-
rarlarini en fazla etkileyen rengin hangisi
oldugu soruldugunda yanitin ylizde 49 ile
kirmizi rengin en fazla orana sahip oldugu-
nu belirtmektedir. Dolayisiyla irin amba-
lajlarinda kirmizi rengin yogun kullaniima-
sinin anlagilir oldugu séylenebilir.



Ote yandan icecek ambalajlarinda kullani-
lan renklerin analizi baglaminda yapilmis
en detayli ¢alismalardan biri 2022 yilinda
Xiang Feng He ve Xin Guang Lv (2022: 763)
isimli yazarlara aittir. Bu calismada 250
adet icecek Griin ambalaji numunesi renk
baglaminda analiz edilmistir. Yapilan analiz
sonucunda icecek ambalajlarinin ¢ogunlu-
gunun U¢ veya daha fazla renkten olustu-
gu gorilmektedir. Bu sonug tek renkli am-
balajlarin c¢ekici olmadigini ve bu sebeple
tercih edilmedigini gostermektedir. Hell
Energy icecek ambalajlarina bakildiginda
da bu durum acik¢a goriilmektedir. Ozel-
likle yapay zeka tarafindan tasarlandig ifa-
de edilen yeni ambalaj tasariminin 6nceki
tasarimlara goére bircok farkh renk icerdigi
ve daha dinamik bir yapiya sahip oldugu
gozlenmektedir. Bu durum He ve Lv’nin
¢alisma sonucu ile uyum icindedir. Ayrica
sicak renkler olan kirmizi, sari, turuncu ve
bu renklerin tonlari ambalaj tasariminda
yogun bir sekilde kullaniimistir. Bu baglam-
da Ceratto (2012: 21) kirmizinin ginim-
ze kadar aclik ile iliskilendirilen en yaygin
renk oldugunu, bunun yaninda sicak renk-
lerin istahi arttirdigl ifade etmistir. He ve Lv
(2022: 766) ikilisinin yaptig arastirmada da
benzer bulgulara dikkat ¢cekilmistir. Yazarlar
arastirma sonucunda icecek ambalajlarin-
da sicak renklerin diger renklere gore daha
fazla yer kapladigini bulmuslardir.  Sicak
renklerin soguk renklere nazaran daha faz-
la kullanilmasi renk cagrisimlariyla yakin-
dan iliskilidir. Ornegin Ceratto (2012: 4-11)
turuncu, sari ve kirmizi gibi sicak renklerin
istah acici oldugunu belirtirken mavi renk
icin gida alaninda kaginilmasi gereken bir
renk tanimini kullanmistir. Gida sektorin-
de kirmizi, turuncu ve sarinin bu denli yo-
gun kullanilmasinin sebebi bu ¢agrisimlar
sonucudur.
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Rengin tonu disinda rengin parlakhg da
onemli bir yere sahiptir. Yine He ve Lv
(2022: 765) ikilisi yaptiklari arastirma so-
nucunda icecek ambalajlarinda yogun ola-
rak parlak renklerin tercih edildigi sonu-
cuna varmislardir. Yani Ureticiler ambalaj
tasariminda daha canh ve parlak renkleri
tercih etmislerdir. Bununla birlikte amba-
lajda tim renklerin ve tasarimdaki diger
elemanlarin siyah renkte arka plan tzerine
yerlestirildigi fark edilmektedir. Siyah, et-
rafina yerlestirilen renkleri tim acikligiyla
ortaya cikarmasiyla satis slirecinde 6nem-
li bir renk olmaktadir (Ceylan, 2016: 328).
Nitekim tasarimdaki parlak ve doygun
renkler, siyah arka plan Uzerinde oldukca
gorinur kinmistir. Hell Energy’nin amba-
lajina bakildiginda bu sonucla uyusan renk
kullanimina gidilmistir. Tasarimda dikkat
ceken bir diger nokta sari rengin dengeli bir
sekilde kullanilmasidir. Nitekim Ceratto’ya
gore (2012: 8) tasarimda sari rengin asiriya
kacmadan o6lculi sekilde kullanilmasi daha
fazla satis anlamina gelebilir. Clinki sar
renk perakende magazalarinda pek cok
dikkat dagitici unsurun icerisinde dikkatin
istenilen yone cekilmesini saglayabilir. Bu
durum ambalajda pazarlama odakli bir di-
ger detay olarak gosterilebilir.

Ote yandan Hell Energy’nin bu yeni am-
balaji yapay zeka is birligi ile tasarlansa
da onceki ambalajlarla karsilastirildiginda
renk kullanimi diginda énemli bir tasarim
farkliig gériilmemektedir. Ornegin amba-
laj Gzerindeki Hell yazisi, marka logosu, Ust
ve alt kissmda bulunan metinler ve yatay
dairesel gizgiler yeni ambalajda da 6nceki
ambalajlarla benzer sekilde yerlestirilmis-
tir. Dolayisiyla bu ambalaji dncekilerden
farkh kilan en 6nemli unsur renk kullani-
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mi olmustur. Ambalaj Gzerinde yapay zeka
teknolojisinin dijital tarzini yansitan ve ge-
ometrik sekillere benzeyen unsurlar renk-
lerden olusturulmus olup glinimiiz trend-
lerine hitap etmektedir.

Yapay zeka is birligi ile tasarlanan bir diger
ambalaj tasarimi ise Coca-Cola’ya aittir.
Sirket, 2022 yilindan itibaren kiresel ino-
vasyon markasi olan Coca-Cola Creations
blinyesinde pek cok yaratici is ortaya cikar-
mistir (Businesswire, 2022). Bunlardan biri
de 2023 yilinda tanittigi ve Stable Diffusion
yapay zeka araci tarafindan Uretilen (Mal-
leck, 2023) Coca-Cola Y3000 isimli kola ol-
mustur. Wiener-Bronner (2023), Coca-Co-
la’nin, Creations markasiyla birlikte caga
ayak uydurma ve oOzellikle genc kitlelere
hitap etme amaci glittigund belirtmekte-
dir. Nitekim Sekil 3'te goraldGgu gibi sinirli
sayida Uretilen Y3000 isimli kolanin tasa-
riminda da renk kullanimi agisindan bazi
onemli degisiklikler gozlemlenmektedir.

Ambalajda Coca-Cola logosu onceki pek
cok ambalajda oldugu gibi siyah renkte ve
benzer formda kullanilmistir. Coca-Cola
Spencerian Script yazi fontu bu tasarim-
da da degistiriimeden kullaniimistir (Co-
ca-Cola.com, 2023). Dinyanin en 6nemli
kola Ureticilerinden olan Coca-Cola, kirmizi
renk ile 6zdeslesmistir. Sirket, kendisi ile
ozdeslesen kirmizi rengi yalnizca Creations
metninin arka planinda kullanmistir. Bura-
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daki kullanimin disinda kirmizi renk ile kar-
silasiimamaktadir. Markanin daha onceki
ambalajlarinda beyaz rengin de kirmizi ile
birlikte sikhikla kullanildigl bilinmektedir.
Yeni ambalajda da gri-beyaz tonlarina sa-
hip rengin neredeyse ambalajin yarisinda
kullanildigi gortlmektedir. Beyaz, yapilan
arastirmalarda icecek ambalajlarinda en
fazla yer kaplayan renk konumundadir ve
bu rengi kirmizi, turuncu ve sari renkleri ta-
kip etmektedir (He ve Lv, 2022: 766). Am-
balajda beyaz disinda mavi, pembe ve mor
renk tonlari goriilmektedir. Coca-Cola, bu
ambalajin futdristik bir havaya sahip olma-
siicin acik ve iyimser renk tonlari icerdigini
belirtmistir (Coca-Cola.com, 2023). Ayrica
sirket, ambalaj lzerinde siyah ve kirmizi
renkte olmak Uzere yer yer nokta nokta
sekilde goriilen baloncuklari diinyanin ge-
lecek yillarinda insanlar arasindaki baglari
simgeleyen unsurlar olarak tasvir etmistir
(Wiener-Bronner, 2023). Ambalajin renk
acisindan bu ozelliklerine ve sirketin am-
balaj hakkindaki aciklamalarina bakildigin-
da bazi ¢ikarsamalar yapmak mimkinddir.
Ambalaj renginde tat ve lezzet unsurlarinin
yansitilmasindan ¢ok gelecege dair duygu-
larin tiketicide uyandirilmasi amaglanmis-
tir. Sirket bu yeni ambalajlarinda tiiketici-
leri renk ile etkilemekten daha ok yeni ve
yaratici bir tasarim ile bu etkiyi olusturmayi
hedeflemistir.
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SIFIR SEKER
Karigik Aromal Kola

Resim 3. Coca-Cola Y3000 ambalaj tasarimi (Coca-Cola.com, 19.01.2024)

Sekil 4’te Creations markasi altinda Ureti-
len diger ambalajlara bakildiginda da gi-
nlimiz trendlerine uyarlanmis ve genclere
hitap eden trendlerle donatilmis ambalaj
tasarimlari gorulebilir. Bu ambalajlarin her
ne kadar yapay zeka tarafindan tasarlan-
dig ifade edilse de, Coca-Cola’nin Creati-
ons markasi altinda bu Urinlerle yeni bir
pazarlama stratejisi gelistirdigi aciktir. Bu
baglamda, Creations markasi biinyesinde

yapay zeka is birligi ile Gretilen ambalaj ta-
sariminda da Creations markasi altindaki
Urlinlerle benzer bir tasarim anlayisi mev-
cuttur. Tim Creations Urlinlerinde Creati-
ons logosu alt kissmda, Coca-Cola yazi fon-
tu Ust kisimda ve hemen altinda Zero Sugar
metni bulunmaktadir. Temel olarak sablon
ayni olsa da farkhhgi olusturan renkler ve
gorsel elemanlardir.

THE ARTIST

LIMITED EDITION

ZERO CALORIE COLA

Watarmeion Strawberry Flaversd
& Other Natural Flavors

Resim 4. Coca-Cola Creations ambalaj tasarimlari (Coca-Cola.com, 19.01.2024)
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Yapay zeka ile tasarlandigl ifade edilen bir
diger ambalaj ise Ulker markasinin Albeni
isimli cikolata Urlinlne aittir. 2023 yilinin
ortalarinda tanitilan ve market raflarinda
yerini alan Urin, Ug¢ farkh ambalaj tasari-
mina sahiptir. Sekil 5'te gorilecegi Uzere
sirasiyla eglenceli, heyecanl ve trendy te-
malarina sahip Ug¢ farkli ambalaj tasarimi
gorilmektedir. Her (ic ambalajda da Ulker
ve Albeni logosu ile cikolata gorseli, dnceki
ambalajlardaki gibi benzer konuma yerles-
tirilmistir. Urlin adi ve marka ismi énceki
ambalajlarda oldugu gibi blyik boyutlu
yazl tipine ve parlak kirmizi gibi belirgin ve
goze carpan bir renge sahiptir.

Ambalajda temel degisiklik renk unsuru-
nun kullaniminda goérilmektedir. Uriiniin
eglenceli ambalajinda birincil renk olarak
tanimlanabilecek bir renk yoktur. Tasarim-
da pek ¢ok farkh renk kullanilmistir. Sari,
pembe, kahverengi, mavi, yesil, turuncu ve
kirmizi gibi pek ¢ok rengin ambalaj Gizerin-
de yer aldigi goériilmektedir. Ozellikle ikin-
ci ve Uglinci ambalajda yogun bir sekilde

kullanilan sari ve turuncu renkler ilk amba-
lajda da bolca kullanilmistir. i¢li ve Copur’a
gbre (2008: 30), turuncu eglencenin ren-
gidir. Tanrikulu’ya gore (2023: 131) ise tu-
runcu cosku, nese ve eglence yayar. Ayrica
enerjik bir renk olan turuncu tiketiciler ta-
rafindan siklikla tercih edilir. Ceratto (2012:
6) ise gida UrlUnlerinde etkili olan turun-
cunun gorindrlaginin fazla oldugunu ve
tasarimlarda dikkat cekmek amaciyla kul-
lanildigini belirtir. Ayrica tim ambalajlarda
Yapay Zeka Dizayn metninin arka planinda
sarl rengin kullanildigi gorilar. Ambalajin
yapay zeka ile Uretildigi vurgusuna 6nem
veren marka bu metnin dikkat cekmesi icin
arka planda sari renk kullanmistir. Nitekim
Ceratto (2012: 8) gozlerin ilk olarak sariyi
gordiglni ve bu nedenle perakende ma-
gazalarinda sarinin dikkat cekmek amaciy-
la tercih edilen bir renk oldugunu belirtir.
ikinci ve Uglincli ambalajda sari renklerin
daha yogun bir bicimde kullanildigi goralr.
Bu da 6nemli bir satis stratejisi olarak goze

garpar.

Resim 5. Albeni ambalaj tasarimlari (instagram.com/ulkeralbeni, 27.01.2024)
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Ote yandan ilk iki ambalaj basta olmak
Uzere U¢ ambalajda da cok fazla renk kul-
lanimi dinamizmi ve eglenceyi cagristirir.
Mutluluk ve haz verici bir trin olan ¢ikola-
tanin, ambalajinda dinamizmi simgeleyen
renk cesitliliginin bulunmasi sasirtici degil-
dir (Pandolfi vd. 2016: 13). Uriin, cikola-
ta icermesi sebebiyle ambalaj lzerindeki
kahverengi ve tonlari da siklikla gorilmek-
tedir. Ozellikle ikinci ambalajda kahverengi
tonlari yogun bir sekilde kullanilarak ¢iko-

Abdulselam Kaya, Tamer Kavuran

latanin ¢agrisimi yapilmaktadir. Nitekim Al-
beni’nin 6nceki yillarda tasarladigi amba-
lajlarinda da (Sekil 6) kahverengi en fazla
yer kaplayan renk konumundadir. Ayrica
her (¢ tasarimda da buiylk oranda sicak
renkler kullanilmis olup tlketicide eneriji,
tutku, nese, mutluluk ve achk gibi duygular
olusturulmaya calisilmistir. Nitekim marka-
nin bu ambalajlari eglenceli, heyecanh ve
trendy gibi temalar altinda satisa sunmasi
bunun bir gostergesidir.

Resim 6. Klasik Ulker Albeni ambalaj tasarimi (ulker.com.tr, 27.01.2024)

Sonug

Bir iletisim slireci olarak ambalaj tasarimi,
ginimiz rekabetci pazar ortaminda tiike-
ticinin ne satin alacagina iliskin kararlarini
etkilemeli ve tiketiciyle etkili ve glclQ bir
iletisim kurmalidir. Bunun icin tiketicilerin
algisal sireclerine ve psikolojisine hitap
eden cekici trin ambalajlarinin Gretilme-
si gerekmektedir. Bu cercevede markalar
onemli satis oranlarini yakalamak, tlike-
ticiyi cezbetmek, caga ayak uydurmak ve
Ozellikle de genc nesil ile etkilesimi Gst se-
viyelere ¢ikarmak adina cesitli satis strate-
jileri gelistirmektedir. Bu stratejiler farklhilik
ve yenilik bazli olsa da yukaridaki 6rnek-
ler incelendiginde bu yeniliklerin sinirli ve
stratejik amach bir soylemde yattg fark
edilmektedir. ilk olarak; yapay zeka ile tire-
tilen tim ambalajlarin dnceki ambalajlarla
benzer bir forma sahip oldugu gozlenmis-
tir. Yani marka logosu, metinler ve pek ¢ok
gorsel eleman 6nceki ambalajlarda oldugu
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gibi benzer noktalara konumlandiriimistir.
Burada bir yenilik ve tarzdan bahsetmek
zordur. Tasarimlarda farkliligi ve vyeniligi
yansitan renk unsuru olsa da Coca-Cola
disindaki ambalajlarda renkler ve cagrisim-
larina dair iliskilerde onceki ambalajlarla
karsilastirildiginda 6nemli bir fark goril-
memektedir. Yani Hem Hell Energy hem de
Ulker Albeni, dnceki tasarimlarda oldugu
gibi tiketicinin cezbedilecegi ve satis siire-
cinde onlari satin almaya ikna edecek renk
tercihlerine gitmistir. Sicak renk kullanimi
Ust seviyededir. Kullanilan renkler, psiko-
lojik cagrisimlarla pozitif uyum icindedir.
Coca-Cola ise pazarlamada bilinen renk
tarzinin disina cikarak Creations markasi
altinda yenilikci bir anlayisi benimsemistir.
Creations markasinin koleksiyonuna bakil-
diginda yapay zeka is birligi ile tasarlanma-
yan ancak yenilikci ve trendlere uyarlanmis
farkli tasarima sahip ambalajlar gortilmek-
tedir (Sekil 4). Bu noktada Coca-Cola’nin
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yapay zeka is birligiyle tasarladigini ifade
ettigi yeni ambalaj tasarimi da (Sekil 3)
Creations markasinin tarzini yansitmakta-
dir. Burada yeni ambalaji farki kilan yapay
zeka degil Creations markasidir. Dolayi-
siyla yapay zeka is birliginde Uretilen yeni
ambalajlarda 6nemli farkliliklar gorilme-
mistir. Markalarin bu UGrlin ve ambalajlari
yapay zeka ile lretildi séylemi baglaminda
tanitmasi tlketiciyi Grind almaya itecek
onemli bir satis ve pazarlama stratejisidir.
Ambalajin Gzerindeki renkler ve unsurlar
yalnizca bu soylemi destekleyici unsurlar
olarak degerlendirilebilir. Nitekim ¢alisma-
da incelenen 6rneklerde kullanilan renkle-
rin bu sdylem ile uyusarak tiketiciyi satin
alma davranisina tesvik eder nitelikte ol-
dugu gorilmektedir. Bu sirecte yapay ze-
kanin roll olsa da komutlari veren, yapay
zekay! yonlendiren ve ambalaji olusturan
pazarlamacilar ve ambalaj tasarimcilardir.
Farkli algoritmalara sahip yapay zeka asis-
tanlari olsa da ortaya c¢ikan tasarimlarin
kullanicilar veya pazarlamacilar tarafindan
girilen istemler dogrultusunda ortaya cik-
tig1 bilinmektedir. Nitekim kullanicilar tara-
findan algoritmalara dogrultulan istemler,
yapay zekanin eldeki verilerden yeni veri-
ler elde etme (derin 6grenme) metoduyla
yanit bulmaktadir (STM Thintech Outlook,
2020). Bu da pazarlamaya uygun ve dnceki
Urlinlerden renk bakimindan ¢ok da farkli
olmayan tasarimlarin meydana getirilmesi
anlamini tasimaktadir. Dolayisiyla ambalaj
tasariminda ve renk tercihinde, pazarlama-
cilar ve ambalaj tasarimcilarinin pazara ve
tuketiciye yonelik stratejik uygulamalarinin
hakim oldugunu séylemek mimkiinddr.
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Aydin Sanat Dergisi- Sayi 12 Yazim Kurallan

I. Ana Bashk

icerikle uyumlu, onu en iyi ifade eden bir baslik olmali ve koyu harflerle yazilmalidir. Makalenin bashgi
sozciklerin ilk harfi blyik olacak bigimde yazilmali ve en fazla 10-12 s6ézciik arasinda olmalidir.

Il. Yazar ad(lar)i ve adres(ler)i

Yazar(lar)in ad(lar)i ve soyad(lar)i koyu, adresler ise dik harflerle yazilmali; yazar(lar)in varsa gérev
yaptigi kurum(lar), haberlesme ve e-posta adres(ler)i, orcid numara(lar)i ilk sayfada dipnot ile
belirtilmelidir.

I1l. Ozet

Makalenin basinda, konuyu kisa ve 6z bicimde ifade eden ve en az 100, en fazla 150 s6zciikten olusan
Tiirkge ve ingilizce “6zet” (abstract) bulunmalidir. Ozet icinde, yararlanilan kaynaklara, sekil ve cizelge
numaralarina deginilmemeli; dipnot kullaniimamalidir. Tiirkge ve ingilizce dzetlerin altinda bir satir
bosluk birakilarak, en az 3, en ¢ok 5 sozclikten olusan anahtar sozcikler (keywords) verilmelidir.
Yazilan ingilizce 6zetin (abstract) tizerinde makalenin ingilizce basligi da verilmelidir.

IV. Ana Metin

A4 sayfa boyutunda (29.7x21 cm.), MS Word programi, Calibri yazi karakteri ile, 12 punto ve 1.5 satir
araligiyla yazilmalidir. Sayfa kenarlarinda tst 3 cm., alt 3 cm., sol 3 cm., sag 3 cm. bosluk birakiimali
ve sayfalar numaralandiriimalidir. Yazilar 6zet, abstract, sekil ve tablo yazilari da dahil 6.000 (altibin)
sozclUgl gecmemelidir. Metin icinde vurgulanmasi gereken kisimlar, koyu degil egik harflerle ya da
tek tirnak iginde yazilmahldir. Metinde tirnak isareti + egik harfler gibi ¢ifte vurgulamalara asla yer
verilmemelidir.

V. Boliim Bagliklar

Makalede, diizenli bir bilgi aktarimi saglamak {izere ara ve alt baslklar kullanilabilir. Makaledeki tim
ara (normal) ve alt baghklar (dik) 12 punto ile sdzciiklerin yalniz ilk harfleri blyuk, koyu karakterde
yazilmali; alt baslklarin sonunda iki nokta st Uste konulmamali ve bir satir sonra devam edilmelidir.

VI. Tablolar ve Sekiller

Tablolarin numarasi ve basligi bulunmali, siyah-beyaz baskiya uygun hazirlanmalidir. Tablo ve sekiller
ayri ayri sira sayisi verilerek numaralandirilmalidir. Tablo giziminde dikey gizgiler kullaniimamahdir.
Yatay cizgiler ise yalnizca tablo icindeki alt baslklari birbirinden ayirmak igin kullanilmalidir. Tablo
numarasi Uste, tam sola dayal olarak dik (normal); tablo adi ise, her s6zctgiin ilk harfi buytk olmak
Uzere egik (italik) yazilmalidir. Tablolar metin icinde bulunmasi gereken yerlerde olmalidir.

Ornek: Tablo 1: Farkh yaklasimlarin karsilagtirmali analizi
Sekil numaralari ve adlari seklin hemen altina ortali sekilde yazilmalidir. Sekil numarasi egik yazilmali,
nokta ile bitmeli, hemen ardindan sadece ilk harf biyik olmak lizere sekil adi dik yazilmahdir.

VII. Gorseller

Yaziigerisinde resim, fotograf ya da 6zel gizimler varsa bu belgeler kisa kenari 10 cm olacak sekilde 300
ppi‘da (300 pixels per inch kalitesinde) taranmali, JPEG formatinda kaydedilmeli, ayrica metin icinde
kullanilan tiim gorsel geregler makaleye ek olarak JPEG formatiyla génderilmelidir. internetten indirilen
gorsellerin de 10 cm-300 ppi kurallarina uygun olmasi gerekmektedir. Gorsellerin adlandirmalarinda,
sekil ve gizelgelerdeki kurallara uyulmalhdir. Dergi yayin kurulu, teknik olarak problemli ya da distk
kaliteli resim dosyalarini yeniden talep edebilir ya da makaleden tiimuyle cikartabilir. Kaynak olarak
kullanilacak gorintulerin kalitesinden ve yayimlanip yayimlanmamasindan yazar(lar) sorumludur.
Resim ve fotograflar siyah beyaz baskiya uygun hazirlanmalidir. Gorsel numaralari ve adlari gérsellerin



hemen altina ortal sekilde, egik yazilmalidir. Gérsel tipi ve numarasi egik yazilmali (Resim 1.; Sekil
1.), nokta ile bitmeli, hemen yanindan sadece ilk harf biylk olmak Gzere gorsel adi dik (normal) yazi
karakteri ile yazilmahdir.

Ornek: Resim 10. Wassily Kandinsky, ‘Kompozisyon’ (Anna-Carola Krausse, 2005: 91).

Sekil, cizelge ve resimlerin kullanildigl sayfa sayisi 10'u gegcmemeli, isgal ettikleri alan yazinin Ugcte
birini asmamalidir. Teknik imkana sahip yazarlar, sekil, cizelge ve resimleri aynen basilabilecek
nitelikte olmak sarti ile metin icindeki yerlerine yerlestirebilirler. Bu imkana sahip olmayanlar, bunlar
icin metin igcinde ayni boyutta bosluk birakarak icine sekil, gcizelge veya resim numaralarini yazabilirler.

VIII. Dipnotlar
Dipnot kaynak gostermek icin kullanilmamali, dipnot kullanimina yalnizca agiklayici ek bilgileri icin
basvurulmali ve otomatik numaralandirma yoluna gidilmelidir.

IX. Alinti ve G6ndermeler/Atflar

Yazar dogrudan ya da dolayl olarak yaptigl tim alintilara asagidaki orneklere gore gondermede
bulunmalidir. Burada belirtiimeyen durumlarda APA 6 formati kullaniimalidir. Dogrudan alintilar
tirnak icinde verilmeli ve egik yazilmalidir.

Gondermeler igin asla dipnot kullanilmamalidir. Tum géndermeler parantez iginde ve asagidaki
bicimde yazilmalidir.

Tek yazarli calismaya yonelik genel gondermelerde; (Carter, 2004).

Tek yazarli calismanin alinti yapilan belirli bir yerine géndermelerde; (Bendix, 1997: 17).

iki yazarli calismalara gdndermelerde; (Hacibekiroglu ve Siirmeli, 1994: 101).

ikiden fazla yazarl yayinlarda, metin icinde sadece ilk yazarin soyadi ve ‘vd. yazilmaldir; (Akalin vd.,
1994: 11).

Kaynakea kisminda ise, birden fazla yazarli yayinlarin diger yazarlari da belirtilmelidir.

Metin icinde, gobnderme yapilan yazarin adi veriliyorsa, kaynagin sadece yayin tarihi yazilmalidir:
Gazimihal (1991: 6), bu konuda “........ "nu belirtir.

Yayim tarihi olmayan yapitlarda ve yazmalarda yalnizca yazarlarin adi; (Hobsbawm)

Yazari belirtiimeyen ansiklopedi vb. yapitlarda ise kaynagin ismi, varsa cilt ve sayfa numarasi
yazilmalidir: (Meydan Larousse 6, 1994: 18)

ikinci kaynaktan yapilan alintilar da asagidaki gibi yazilmali ve kaynaklarda belirtilmelidir: Lepecki’nin
de ifade ettigi gibi “......... ” (Akt. Korkmaz 2004: 176).

X. Kaynakga

Metnin sonunda, yazarlarin soyadina goére alfabetik olarak asagidaki orneklerde gosterildigi gibi
yazilmalidir. Kaynaklar, bir yazarin birden fazla yayini olmasi hélinde, yayimlanis tarihine goére
siralanmali; bir yazara ait ayni yilda basilmis yayinlar ise (2004a, 2004b) seklinde gosterilmelidir:
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