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Nigde Omer Halisdemir Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi'nin hakemli akademik dergisi STAR - Sanat
ve Tasarim Arastirmalari Dergisi, 2020 yili Aralik ayindan bu yana sanat ve tasarim alanlarindaki 6zgiin
calismalari sizlerle bulusturmaktadir. Bu vesileyle, dergimizin 5. yilinda 8. sayimizin heyecanini siz
degerli okuyucularimizla paylagsmaktan bliytik mutluluk duyuyoruz.

STAR- Sanat ve Tasarim Arastirmalarn Dergisi, disiplinler arasi bir bakis agisiyla sanat ve tasarim
arastirmalarina katkida bulunmayi ve bu alandaki en son gelismeleri bilim ve sanat camiasiyla
paylasmayl amaglamaktadir. Bu kapsamda, 30 Haziran 2023 tarihinden itibaren DergiPark'in konu
degisikligi talebi dogrultusunda glincellenen konu baslklarimiz su sekildedir:

-Mimari ve Tasarim Alani:
Gorsel iletisim Tasarimi: Fotograf, Grafik Tasarim, Gorsel iletisimde Bilgisayar Destekli Tasarim, Gérsel
Tasarim, Gostergebilim, illistrasyon
Mimarlik: i¢ Mimari Tasarim, Mimari Miras ve Koruma, Mimari Tasarim, Sirdiirilebilir Mimari
Tasarim: Endustriyel Uriin Tasarimi, Tekstil ve Moda Tasarimi

-Sanat ve Edebiyat Alani:
Geleneksel Tiirk Sanatlari: Ciltleme Sanati, Cini Sanati, Eski Kumas Desenleri, Hali-Kilim ve Dokuma,
Minyatir, Geleneksel Tirk Sanatlari (Diger),
Gorsel Sanatlar: El Sanatlari, Glizel Sanatlar, Gorsel Sanatlar (Diger),
Muzik: Muzik Algisi, Mizik Egitimi, Mlizik Performansi, Muzik Teorileri, Mizik (Diger),
Plastik Sanatlar: Heykel, Resim, Seramik Tasarimi, Sanat Tarihi,
Teori ve Elestiri: Kiiltlrel ve Dogal Miras, Mimarlik Tarihi, Mimarlikta Estetik, Resim Tarihi, Sanat Tarihi

STAR - Sanat ve Tasarim Arastirmalari Dergisi, sanat ve tasarim alanlarindaki arastirmalar
arastirmacilara ve okuyuculara hizli ve (cretsiz bir sekilde sunmayi hedeflemektedir. Bu amagla,
dergiye gonderilen makaleler titiz bir hakem degerlendirme siirecinden ge¢cmekte ve kabul edilenler
cevrimici olarak yayinlanmaktadir. Dergi, hakemlerin ve yazarlarin isimlerinin sakl tutuldugu cift kor
hakemlik sistemini kullanmaktadir. Makaleler yilda iki sayir halinde, Haziran ve Aralk aylarinda
yayimlanmaktadir. 01 Eylal 2022 tarihinden itibaren vyazarlarin IThenticate ya da Turnitin
programlarindan alinmis Benzerlik Raporunu sisteme yiklemeleri zorunlu hale getirilmistir. Raporlarda
%15'in altinda benzerlik orani ¢ikan makaleler degerlendirmeye alinmaktadir. Dergimize makale
géndermek isteyen yazarlar, dergi sayfamizi (https://dergipark.org.tr/tr/pub/stardergisi) ziyaret
ederek calismalarini génderebilirler. Yayimlanacak makalelerin etik sorumluluklari yazara, telif hakki
ise Nigde Omer Halisdemir Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesine aittir. Kaynak gosterilmesi sartiyla
yayinlarimiz tim arastirmalarda atif olarak kullanilabilir. Bu saylya katkilariyla deger katan
yazarlarimiza, degerli gorlsleriyle dergimizi zenginlestiren hakemlerimize ve siz degerli
okuyucularimiza tesekkirlerimizi sunarken, ¢alismalarinizda basarilar dileriz.

STAR - Sanat ve Tasarim Arastirmalari Dergisi Yayin Kurulu adina,
Dog. Dr. Menekse SAKARYA
(Bas Editor)
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Markalastirma Kodlar:: Lilks Moda Markasi Burberry Ornegi

Branding Codes: The Case of Fashion Brand Burberry

Muazzez CETINER!

Arastirma Makalesi

Gonderim Tarihi: 03.09.2023
Kabul Tarihi: 29.12.2023

0z
GUnUmiuzde, tiketimin islevsel ve sembolik yonleri
markalar tarafindan ustaca kullanilmaktadir. Tiketim
surecgleri ihtiyactan ote fanteziler, hisler ve zevkler
Uzerine  dlzenlenmektedir.  Markalar  tiketim
olgusunu satin alma 6ncesi, satin alma ve satin alma
sonrasi olarak butiin halinde tasarlamaktadir.
Msteriler icerisinde aktif olarak bulunduklari haz
verici, eglendirici ve kendileri igcin anlamli deneyimlere
yonlenmektedir. Bu yaklasim ile moda markalari da
mdsterileri icin “deneyim, eglence, tutku, gosteri,
duygusal baglilik” maddelerini drunlerine
yerlestirmektedir. Modanin pazarlama dinyasi ile
tanistigt ve bu dinyanin kurallari ile oynamayi
basardigi tarihsel siire icerisinde moda markalari insa
olma, lrilin gelistirme ve c¢alkantili pazarlarda hayatta
kalma sirecinde bir dizi denenmis ve kabul gérmus
kodlari kullanmistir. Glinlimizde diinyaca {inlii moda
marklari, kesfedilen ve gelistirilen bu kodlari kendi
marka imaj ve Kkisiliklerine uyarlayarak basariyi
yakalamaktadir. Bu g¢alismada markalastirma kodlari
analiz edilerek moda markalarinin izledikleri yol
haritalari irdelenmistir. Calismada marka ile ilgili
temel kavramlar gliniimiz moda tiiketim olgusu
icerisinde incelenmis ve ornekler ile agiklanmistir. Bu
baglamda diinyaca Unli liks moda markasi Burberry
incelenerek  basari  merdivenlerini  tirmanirken
uyguladig1 stratejiler arastirlmistir. Bu stratejiler
markanin tarihsel sirecte gecirdigi evreler isiginda
bltincul ve genis bir bakis acisiyla sunulmustur.

Anahtar Sézciikler: Moda pazarlama,
Markalastirma, Liiks moda markalari.

Burberry, Marka,

Abstract

Today, the functional and symbolic aspects of
consumption are skillfully used by brands.
Consumption processes are organized on fantasies,
feelings and pleasures rather than needs. Brands
design the consumption phenomenon as a whole,
including pre-purchase, purchase and post-purchase.
Customers are orientated towards pleasurable,
entertaining and meaningful experiences in which
they are actively involved. With this approach,
fashion brands place the items of "experience,
entertainment, passion, show, emotional
attachment" in their products for their customers.
During the historical period when fashion met the
marketing world and managed to play with the rules
of this world, fashion brands have used a series of
tried and accepted codes in the process of building,
product development and survival in turbulent
markets. Today, world-famous fashion brands
achieve success by adapting these discovered and
developed codes to their brand image and
personality. In this study, branding codes are
analyzed, and the road maps followed by fashion
brands are examined. In the study, the basic concepts
related to the brand are analyzed in today's fashion
consumption phenomenon and explained with
examples. In this context, the world-famous luxury
fashion brand Burberry was analyzed and the
strategies it applied while climbing the ladder of
success were investigated. These strategies are
presented from a holistic and broad perspective in
the light of the stages of the brand in the historical
process.

Keywords: Fashion marketing, Burberry, Brand, Branding, Luxury
fashion brands.

1sorumlu Yazar: Ogr. Gor. Dr., Muazzez Cetiner, Siileyman Demirel Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Tekstil ve Moda Tasarimi Balimi,

muazzezcetiner@sdu.edu.tr, ORCID ID: 0000-0002-7139-5121.

Alintilama: Getiner, M. (2024). Markalastirma Kodlari: Liks Moda Markasi Burberry Ornegi. Sanat ve Tasarim Aragtirmalari Dergisi, 5(8), 1-21.
intihal / Etik: Bu makale, en az iki hakem tarafindan incelenmis ve intihal icermedigi, arastirma ve yayin etigine uyuldugu teyit edilmistir.

https://dergipark.org.tr/tr/pub/stardergisi/policy
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21. yuzyilin hizli degisen pazarlama diinyasinda, binlerce gorsel, simge ve on binlerce reklama
maruz kalan musterilerin markalardan beklentileri her gegen giin degismektedir. Markalar
musteriler ile aralarinda kurduklari baglar oraninda basarili olmaktadir. Bu baglar cesitli
karmasik kodlarla olusturulmaktadir. 1980’lerle yon degistiren pazarlama araglari bugin farkli
rotalari izlemek zorunda kalmistir. 1990l yillarda marka bagimlilhgi, misteriyi elde tutma ve
surdurilebilir musteri memnuniyeti gibi marka ile ilgili farkh 6lgttler ortaya ¢ikmistir. Bu
Olgutlerin temelindeki alici ve saticiiliskisi marka yonetiminin merkezine yerlesmistir. Markaya
verilen 6nem ve degerin artmasi, ikinci Sanayi Devrimi ile kitlesel Uretime gecilmesi ve
pazarlama tekniklerinin gelismesi ile yakindan iliskilidir (Kagermann vd., 2013: 14).

1800’lii yillarin sonlarina dogru isletmeler artmaya ve markalasmaya baslamistir. isletme, ilk
amaci kar etmek olan, ortak kimlik, hedef ve politikalari benimseyen paydaslari bulunan
kapsamli bir yapidir (Want, 1986: 46-47). Kendi gikarlari dogrultusunda rekabet eden, bu
yapilarin topluma karsi sorumluluklari tartisiimaktadir. Ayni kullanim amaclarina hizmet eden
UrGinlerin yayginlasmasi ile birlikte olusan fiyat rekabeti farkl rekabet araclarinin
gelistirilmesini zorunlu kilmistir. Rekabet anlayisi geleneksel anlamindan siyrilip rakipleri
besleyen ve rakipler tarafindan beslenen rekabet Ustl boyutlara tasinmistir (Edward, 1996:
34-36).

Zamanla Ureticiler, fiyat rekabetinin yani sira Grilinlerinin bu homojen gruplardan siyrilarak
tuketici acisindan farkh bir konuma gelmesi icin caba sarf etmeye baslamis ve “marka” trinin
kalitesini ve UrlGnU diger Urlnlerden ayiran ozellikleri vurgulama goérevini de Ustlenmistir
(Uztug, 2003: 15). Markalastirmayi gerektiren en 6nemli sebeplerden bir tanesi Ureticilerin
pazar ve tlketiciler Gizerindeki denetim ve etkinligi saglama gereksinimidir. Bu gereksinim
sanayi devriminin sonucu Uretici tlketici iliskisinin farklilasmasi ile gergeklesmistir. Nifus ve
sehirlesme ile tiiketici talebinde bir artis, ulasimin gelismesi, pazar yapilarinin degismesi ve
gelismesi de devaminda gelmistir. Bu gelismelerle (retim belirgin olarak artarken
markalastirma c¢alismalari da hiz kazanmistir. ilerleyen ddénemlerde markalar bitiinlesik
pazarlama iletisim stratejileri gelistirerek musteri ile nasil iliski kurulacagi Gizerine amagli, veri
odakli paydaslari da kapsayan (halkla iliskiler, reklam, triin yerlestirme, sponsorlu vb.) iletisim
bicimi gelistirmistir (Bivainiené, 2007: 304).

Rekabet Ustli boyuta c¢ikan markalarin ortaya ¢ikmasi, benimsenmesi ve sadik musterilere
sahip olmasi karmasik ve dinamik bir slirectir. Bu baglamda markalastirma kavrami da bir isme
ve logoya sahip basit bir pazarlama aracinin tek bir aktor tarafindan yonetilmesi degildir. Pazar
tarafindan yonlendirilen veya pazari yonlendirme giciine sahip olan markalar pazari etkileyen
her unsuru (teknoloji, kiltiir, ekonomi, medya, musteri) dikkate alarak evrilmektedir. Bu
noktada basarili markalar zamanin ruhunu yakalayabilen ona ayak uydurabilen canli yapilardir.

1990’l yillar ile orta sinifin gelir seviyesinin artmasi liks pazarinin hizla bliylimesini saglamistir
(Truong vd., 2008: 189). Moda markalari ise liks pazarindan hatiri sayilir bir pay almaktadir
(Okonkwo, 2016: 1). Liks moda markasi fiyat, kalite, estetik ve nadirlik olarak emsallerinden



gorece yiksek derecelendirilmistir (Heine, 2010: 156). Calismada bir liks moda markasi olan
Burberry markasi incelenmistir.

Bu arastirmanin temel amaglari sdyle siralanmaktadir;
e Marka ve markalastirma kavramlarini agiklayarak beslendigi kaynaklari incelemek

e Pazarlama diinyasindaki markalastirma kodlarini irdelemek ve moda markalarinin bu
kodlar ile baglantisini ortaya koymak

e Liiks moda dlinyasinda marka kavraminin dayandigi gligleri ve markalastirma kodlarini
ustaca kullanan Burberry markasi ile literatlirdeki kavramlarin hayat bulmus halini
arastirmak

e Burberry’nin ilk kuruldugu ginden bu yana izledigi stratejileri makro boyutta
incelemek

e Markalastirma kodlarini dogru kullanarak glinimiiz misterisini sadik birer marka
gonullisi ilan eden basarili markalardan ornekler gostermek

Yontem
Arastirma Deseni

Makalede, marka ve markalastirma kavrami kavramsal ve uygulama boyutu ile derinlemesine
arastirilmistir. Literatlirde markaya ait her bir stire¢c endistrideki ornekleriyle aktarilmistir.
Calismada liks moda enddstrisinde 6nemli bir yere sahip olan Burberry markasi tarihsel
surecte tasarim ve pazarlama déngdileri ile ayrintili olarak incelenmistir.

Bu arastirmada nitel arastirma yéntemlerinden biri olan 6rnek olay incelemesi ya da diger
isimleriyle durum calismasi/vaka analizi kullanilmistir. Ornek olay incelemesi arastirmacinin
sectigi bir yapi/sistemi belirli bir zaman diliminde derinlemesine incelemek Uzere coklu
kaynaklari iceren verileri (bu ¢alismada Burrberry markasini konu alan yabanci makaleler,
markanin gorsel arsivi, reklam afisleri, filmler, internet sitesi, haberler, magaza fotograflari vb.)
kendi mudahalesi olmadan ortaya koyarak nasil ve nigin sorulari ile degerlendirmesine
dayanmaktadir (Subasi ve Okumus, 2017: 420-421; Yin, 1994: 4).

Calismada Burberry markasinin 6rnek olay incelemesine secilmesinin nedenleri soyle
siralanmaktadir;

e Burberry markasi, kuruldugu giinden bugiline ayakta kalabilmek ve sinifinda en iyi
markalar arasina girebilmek icin bircok basarili hamle gergeklestirmistir.

e Burberry markasi, literatiirde markaya ait temel kavramlari (marka degeri, marka imaji,
kisiligi, kimligi, sadakati vb.) ve asagida agiklanacak olan markalastirma kodlarini etkili
olarak kullanmaktadir.

e Burberry markasi, moda markalari arasinda kokli ve gergek bir hikaye ile diinya
pazarinda yer bulmustur.



e Burberry markasi, uluslararasi literattirde incelenirken ulusal literatlirde marka ile ilgili
¢alismaya rastlanmamistir. Bu yonuyle literatire 6zgin bir ¢alisma kazandirmak
hedeflenmistir.

Makalede ornek olay incelemesinin deseni Yin’nin ortaya koydugu Kesfedici (exploratory),
Aciklayici (explanatory) ve Tanimlayici (descriptive) yaklagim segilmistir (Yin, 1994). Bu yontem
ve desenle literatiirde de belirtildigi gibi (Gerring, 2007) makalede sunulan Burberry 6rnek olay
incelemesi benzer pazar ve siniftaki diger moda markalarinin markalastirma kodlarinin
anlasiimasina kapi araladigi dustinilmektedir.

Makalede ornek olay incelemesi ile elde edilen bulgular butincul bir bakis agisi ile
degerlendirilmis ve analiz edilmistir. Bu analiz sonunda Burrberry markalastirma kodlari tablo
ile Ozetlenmistir. Bu tablonun benzer pazar ve siniftaki diger markalari inceleyecek
arastirmalara isik tutmasi 6ngorilmektedir.

Makale genis perspektifi ve bitinlestirici anlatimi ile marka ve markalastirma kavramlarinin
moda endustrisindeki uygulamalar ile 6rneklendirilmistir. Marka yonetici/kurucularina ve
arastirmacilara ilham vermeyi, moda endustrisinde Burberry gibi dev markalarin kodlarini
incelemeye tesvik etmeyi amaclamaktadir. Bu calismanin rekabetci Ustinlik saglamada
markalara yardimci bir kaynak niteligi olusturacagi disiinilmektedir.

Marka Kavrami

Tarihsel siiregcte marka, tzerinde bulunan seye sahip olundugunu, Ureticisinin kim oldugunu
gdstermek amaciyla kullanilmistir. insanoglu ilk caglardan bu yana iriinlerine belirli amacglarla
marka anlamina gelen, isaret, amblem ve benzeri sekiller islemistir (Oh vd., 2020: 152).
Magaralarda yasamlarini siirdiiren insanlar hayvanlarinin ve mallarinin tizerine simgeler ile ait
oldugu markay belirtirken, kalitenin ifadesi edilmesi de diger bir amactir. insanoglu cevresini
anlama ve kendini anlatma ¢abalarinin sonucu olarak iletisimin bir alt grubu olan imler
diinyasini olusturmustur. Sembol, arma, simge, damga, remiz, alamet, timsal bunlardan
birkacidir. Marka, bir veya bir grup saticinin mallarini ve hizmetlerini belirgin kilan ve bu Griin
ya da hizmetlerin rakiplerinden ayrilmasini saglayan ayirt edici bir isim veya semboldir (Aaker,
2009: 100-104). Bugiin de amblem, marka ve logolar insanlarin birbiriyle iletisimlerinde
kullandiklari pazarlamanin vazgecilmez araglari olarak kabul edilmektedir. Boylelikle markalar
yuzyillar boyu mallarin, hizmetlerin ve deneyimlerin islevsel ve sembolik bilgilerini tagimistir.

GOzUmdizl kapatip, markanin ne oldugunu disiindtiglimizde ¢cogumuzun aklina muhtemelen
bircok Urin, logo, isim ve reklam muzikleri gelmektedir. Fakat marka sadece bunlardan mi
ibarettir? Marka hakkinda hissettiklerimiz, okuduklarimiz, hikayeleri, deneyimlerimiz bize
markanin hissedilebilir bir kavram oldugunu gostermektedir (Kotler vd., 2010: 21). Bullmore’
a gore insanoglu, dogasi geregi zihninde insanlar, canh ya da cansiz varliklar igin bir deger
olusturur. Bu deger olusturma siireci markalar icin de gecerlidir (Bullmore, 1984: 235-238).
Diin girdigimiz nehirde buglin nasil yikanamiyorsak, bir kez girdigimiz pazarda da ikinci kez
yikanamayiz. Markalarin yer aldigi buginin dinyasinda da her sey siirekli bir degisim
icerisindedir. Dolayisiyla markalarin imaji ve tiketicideki algisi da bugiin oldugu yerde



kalmayacaktir. Marka yonetimi de her seyin her an degistigi bir diinya icerisinde markanizin
bltunlGglini ya da tutarhligini bozmadan bu siireci yonetebilmekle ilgilidir (Braun, 2004: 24-
25). Markay! dogru yonetme yetenegi ise her misteriye markayr kendi zihninde saglam
temellere insa edebilmesini saglamaniz icin onlara gerekli malzemenin eksiksiz olarak
sunulmasidir. Her tiketici kendi penceresinden bakacagi icin ayni marka belki bir milyonun
Uzerinde bireysel ve 6znel degerlendirmelerden olusmaktadir. Marka dedigimiz olgu bu 6znel
degerlendirmelerin bir uzlasisidir (Randall, 2005: 15).

Markalar pazarlama cevresi ile uyum saglama silirecinde soyut ve somut anlamda bircok
degisim ve donlsim yasamaktadir. Uluslararasi pazarlarin bliyimesi, markalarin artmasi,
medyanin pargalanarak gliclenmesi gibi yeni gelismeler sonucunda markalar pazarlama iliskisi
ve musteri sadakatinin 6nemini kavramistir (Hankinson ve Cowking, 1997: 241). Bitinsel bir
marka stratejisi tasarlanirken pazarlama yonetiminin tim kademeleri dikkate alinmalidir.
Marka yonetimi stratejik ve holistik olmalidir, boylece sirdirilebilir Gstinlik saglanabilir.
Olusturulan pazarlama karmasi, pazar mesajini destekler nitelikte olmahdir.

Marka Degeri

Marka degeri bir¢cok perspektiften yorumlanabilmektedir. Genel anlamda marka degeri,
pazarlama etkinliklerinin markaya olan essiz katkisidir. Ornegin, marka ismiyle sunulan driin
ve hizmetlerin etkisi, bu isim olmadan ayni etkiyi gosterememesi marka degerinin sonucudur
(Keller, 1993: 1). Basarili bir marka musterilerinin zihninde kalici bir algl olusturmaktadir. Bu
alginin devam ettirilmesi ise cok daha dnemlidir. insanlarin marka hakkindaki algilari, onu
cagristiran her seyi kapsamaktadir. Uriin kalitesi, parasal degeri, miisteriye sunulan hizmet bu
algilar arasinda sayilabilir. Marka degeri olustururken yoktan bir seyin varmis gibi gdsterilmesi
disinilemez. Bu nedenle isletmenin dnce gergekten olusturmak istedigi algiya ait saglam
degere sahip olmasi gerekmektedir. Clinki en iyi reklamlar bile gercekten var olmayan bir
degeri sifirdan olusturamaz. Bu nedenle isletme, ancak “marka’” konseptini ruhunda ve
ylreginde tasiyarak olusturdugu pazarlama calismalariyla karsisindakileri etkileyebilecektir.
Marka degerini markanin bulundugu pazar ve Urettigi trtnler lizerinden farkindalik, algilanan
kalite, sadakat ve ¢agrisimlar belirlemektedir. Bu degerler rakipler tarafindan kolayca taklit
edilemeyecek strdirilebilir diizeyde olmahdir (Aaker, 1996: 104).

Moda diinyasinda markalari inceledigimizde ayni ihtiyaclari gideren benzer Griin gruplarina
sahip olmalarina ragmen mdusteriler her birini farkli yénleri icin tercih etmektedir. Hermes
¢antalarinda kisiye 6zel tasarim, zanaat ve isgilik 6n plandayken, Miss Dior parfim kadinsilig
ve gengligi simgelemektedir (Lewis ve Haas, 2014: 168-172; Nylund, 2020: 19). Hermes ve Dior
bu o6zellikleri markanin vazgegilmez ve taklit edilemez bir yetenegi olarak diger markalardan
daha etkin kullanmaktadir.

Marka imaiji

Marka imaji, markanin niteligi, degeri, faydasi gibi anlamli bir bitinlik icerisinde bir araya
gelmis cagrisimlar toplulugudur. Marka imaji, 6zellikle markanin degerini pazara, kamuoyuna,
musterilere aktarma sirecinde temel bir bilesendir (Malik vd., 2012: 13069). Marka imaji



(Roth, 1995) islevsel, sosyal ve duygusal olarak markanin kendisini tanimladigi gibi karsi tarafa
da aktarabilmesi ile olusmaktadir. Bu noktada marka imaji misterinin zihnindeki fikir ve
izlenimlerden olusan bir temsildir. Markalar insanlarin sahip oldugu bazi duygular ile imajlarini
tanimlamaktadir. Marka kisiligi imajin olusturulmasinda ve miusterilerin zihninde istenilen
semanin ¢izilmesinde bir aractir. Marka c¢agrisimlari ve marka imaji marka degerinin
olusturulmasinda bilyiik 6neme sahiptir (Faircloth vd., 2001: 64-65). Ayrica Wijaya, marka
imajinin boyutlarini, marka kimligi, marka kisiligi, marka ¢agrisimi, marka tutum ve davranisi,
marka faydasi ve yetkinligi olarak aciklamaktadir ve marka imajinin cok boyutluluguna vurgu
yapmaktadir (Wijaya, 2013: 62-63). (Frazer, 1983; Gardner, B. G.; Levy, 1955; Pohlman, A;
Mudd, 1973) gibi arastirmacilardan bazilari, marka imajinin misterinin marka ile olan
iletisiminde fiziksel faydanin 6tesinde duygusal ve 6zellikle sembolik faydanin éne ¢iktigina
vurgu yapmaktadir (Cho vd., 2015: 29).

Marka Kimligi

Marka kimligi; bir insanin kimligi gibi, kisinin neyi temsil ettigi, nereye ait oldugu, temel
degerlerinin neler oldugu, hayatindaki en o6nemli iliskilerinin ozelliklerinin ne oldugu
sorularinin markaya yoneltilmesidir. Marka kimligi marka icin yon, amag¢ ve anlam
saglamaktadir. Her gegen gilin daralan ve yogunlasan pazar sartlarinda marka kimligi markalari
farkhlastirma yolunda etkili bir aragtir (Silveira vd., 2013: 28). Marka 6zvarliginin dort
boyutundan biri olan marka kimligi, stratejik vizyonda dnemli bir paya sahiptir. Uriin (marka
kapsami, Grtin Ozellikleri, kalite, kullanicilar), kurum (kurum ozellikleri, yerel, kiiresel), kisi
(marka kisiligi, marka-musteri iliskileri), sembol (gorsel imgeler, metaforlar ve marka ge¢misi)
olarak marka kimligi, fonksiyonel, duyusal veya kisisel faydalar barindiran degerler olusturarak
marka ile misteri arasinda iliski kurmaya yardimci olmaktadir (Aaker, 2009: 84). Bu noktada
moda sektori kisilerin kimlik insasinda beden ile yakindan iliskili oldugu icin ilk sirada yer
almaktadir. Moda markalarinin kimligi bir misterinin kimliginin yapilandiriimasinda 6nemli rol
oynamaktadir.
Marka Kisiligi

Marka kisiligi bolimlendirme ¢alismalarinda kisilige dair birgok tanimlama yapilmistir. Marka
kisiligi, genel anlamda insanin karakter 6zelliklerinin markalara aktarilmasidir (Aaker, 1997:
347). Bircok calismanin sonucunda kisiligin bes tane istikrarli boyutu ortaya ¢ikmistir. Bunlar;
disa dondklik ve ice donuklik (maceraperest- dikkatli; girisken-minzevi), uyumluluk (iyi-
dogal- sinirli, nazik-inatgi), diristlik (sorumlu-glivenilmez; diizenli-dikkatsiz), duygusal denge
(sakin-heyecanh; sakin-endiseli), kultir (olduk¢a duyarli-duyarsiz; fikri-dlsiince Urini
olmayan) diir (Aaker ve Biel, 2013: 84). Markalastirma literatiriinde, isletme icerisinde marka
imajinin marka kisiligine dontismesinin ve bu iki kavramin benzesmesinin bircok sebebi vardir.
Marka imaji misteri algilari izerinde yogunlasirken, marka kisiligi yoneticilerin ve ¢alisanlarin
nasil bir marka degeri olusturduklari Gzerinde durmaktadir. Yoneticiler ilk olarak bir marka
degeri belirlemeli ve daha sonra calisanlarin degerleri ve davranislari ile bu degerin
tutarhiligindan emin olmahdir. Tarihsel olarak, marka yonetimi liderligi marka degeriyle
saglanmistir. Fakat kurumsal markalasmanin kabull ve ¢alisanlarin roliiniin 6nemi ile marka



degeri tanimlanmasinda bu kavramlarin géz 6niline alinmasi gerekmektedir (Harris ve De
Chernatony, 2001: 442).

Marka Sadakati

Marka sadakati, kullanicinin, secim yapanin veya satin almasa da aday olanin sifatiyla bir
bireyin markali, etiketli bir alternatife veya tercihe yonelik olumlu 6nyargili duygusal,
degerlendirici veya davranissal tepki egilimi gelistirmesi olarak tanimlanmaktadir (Sheth ve
Park, 1974: 450). Bu tanim bir markanin Grinln{ henlz almasa da o markaya karsi beslenen
sadakati de icermektedir. Firmalarin yerlesik musteri tabanlarinin blyik bir kismi, gegmiste
olusturulmustur ve mevcut misterilerin korunmasi yeni misteri kazanimindan daha kolay
olmaktadir. Marka sadakatinin altinda basit aliskanliklar olabilecegi gibi secim 6nceligi veya
maliyetin disikligil de satin alma kararlarinda etkilidir. Marka sadakati tiiketicinin uzun yillar
kullandigi Grlin veya hizmete dolayisiyla markaya baghhigi ile ilgilidir (Ishak ve Abd Ghani, 2013:
188).

Markalastirma Kavrami

Markalasma vyuzyillardir kullanilmis bir pazarlama stratejisidir. Ginlimizde markalasma
yenilik¢i uygulamalar ile isletmelerin ve arastirmacilarin gézde konulari arasinda yer
almaktadir. Markalasma ekonomik gostergeleri olan bir olgu olmasinin yani sira kavramin gikis
noktasi psikolojiye dayanmaktadir. Bu baglamda markalasma kavraminin temelinde 6nemli
biri olma, sosyal ve kisisel kimlik yaratma hem digerlerinden farkli olma (6zglin olma) hem
digerleriyle ayni olma (ait olma) glidiist yatmaktadir (Bastos ve Levy, 2012: 349). Literatlirde
markalasma veya markalastirma olarak gecen bu kavram calismada iki sekilde de
kullanilmistir.

Markalasma, bir Girlin ya da hizmete sadece isim veya logo eklemekten ¢ok daha fazlasidir.
Gergekte iyi olmayan bir Grliin ya da hizmetin daha iyiymis gibi yansitilmasi markalamanin
konusu degildir. Markalar rekabet ortaminda Urin ya da hizmetin ayrismasini ve kimlik
kazanimini saglamalidir (Kotler vd., 2010: 18-20).

Markalastirma stratejisi her isletmenin kendine ait bir dokiimani olup, marka tutarhligini
saglamak igin, isletmenin mikro ve makro gevresinde paydaslara agik bir vizyon saglamasidir
(Knox ve Bickerton, 2003: 1009-1010). Markalastirma, fikirleri yonlendirerek etkileme gliciine
sahiptir.

Markalastirma stratejileri ile kendisini iyi taniyan bir isletme, neyi temsil ettigini ve neyi vaat
ettigini bilmektedir. Boylece kendisi ile temasa gecen herkesle daha iyi baglantilar kurmaktadir
(Moser, 2004: 23-24). Markalastirma, rasyonel degerlerin yaninda duygusal degerleri de
kullanmaktadir. Bu baglamda tilketici ile marka arasinda baglhk olusturarak isletmenin
gelecegini, Urlnlerini, hizmetlerini glivence altina almayi amaglamaktadir (Gilmore, 2003: 19).

Marka degeri ve Urin teslimi misteri memnuniyetine esittir. Bu denklemde carpanlardan
birisinin sifira esit olmasi, sonucun yani misteri memnuniyetinin saglanamamasi anlamina
gelmektedir (Gilmore, 2003: 21-23). Markalastirma pazarlama boyunca devam eden ve ondan



asla kopmayan bir temel gizgidir. Marka yénetimi, markanin ismi, tasarimi veya reklami ile
sinirli diisiintlemez, o takdirde markanin 6mru kisalmis ve ylizeysel degerlendirme yapilmis
olur. Markasini stratejik donanim olarak kullanmak isteyen firmalar, pazarlama analizini ve
marka planlamasini yapmalidir. isletmeler, taktiksel konularla mesgul olup marka stratejilerini
uzun vadede iyi tasarlayamadiklarindan dolayi basarisizlik yasayabilmektedirler. Basarili marka
yonetiminde taktiksel ve karmasik pazarlama kararlari ile degil, marka degerini olusturan tiim
unsurlari koruyan ve besleyen stratejiler ile yol alinmaktadir (Wood, 2000: 666).

Markalastirma Kodlar

Kodlar temel anlamiyla, bireyler, gruplar ve toplumlar arasinda duygu, disiince ve iletisim
bilgilerinin aktariminda kullanilan, icerisinde birgcok mesaj gizli bes duyunun da iginde
bulunabilecegi, yogunlastirilmis mesajlar toplulugudur. Baudrillard’a goére icinde
bulundugumuz tiketim kultir, bilingdisi  bir batinlesme ve dizenleme aygitini
kullanmaktadir. Esitligin tersine bireyleri ‘Farklar’ sistemi ile bir gdstergeler kodunun igine
almaktadir. Bdylece insana ait her sey tiketilebilen bir yapiya blariinmdastir: kiltir, dil, inang
gibi...(Baudrillard, 1997: 109-111).

Aklimizdaki yaziya aktarip ilgili kisiye aktarma isleminde kodlar kullaniimaktadir. Bunu bir
iletisim ya da baglanti kurma olarak tanimlarsak aktarilan her bilgi, bilgiyi aktaran bir kaynak,
bilgiyi alan bir alici (hedef), bilginin aktarildigi bir ortam ve bilginin aktarildigi bir kanaldan
olusmaktadir. Aktarilan bilginin karsiiginda bir cevap gelirse buna geri bildirim olarak
tanimlanmaktadir. Alici ile bilgiyi aktaran arasinda bilgiler sifrelenerek gidiyorsa bu durum
bilginin kodlandigini, yapilan islemin de kodlama oldugunu gostermektedir. Burada kodlar
bulunmaktadir. Kodlarin igerisinde gostergeler diizenlenmistir. Kodlar toplum tarafindan
anlamlandirilmis sistemlerdir, kiltird olusturma glcine sahiptir. Kodlarin yasatiimasinda
iletisimin toplumsal boyutu devreye girmektedir. Kodlarin ve anlamlarinin toplumlara, kiltire
gore degismesi soz konusudur (Kiucgikerdogan, 2011: 184). Kodlama vyaparken biyuk
dosyalarin aliciya génderilmesi nasil isimizi zorlastiriyorsa, burada da géndermek istedigimiz
mesajl “zip” dosyasl gibi bir sikistirarak géndeririz. Alicinin génderdigimiz dosyay! agabilmesi
icin (kodu ¢ozebilmesi igin/decoding) o kodlarin, alicinin zihninde kod ¢oziicilerinin olmasi
gerekir. Buradan anliyoruz ki, kodlar genis bir uzlasimin sonucu olarak ortaya cikarlar. Bu
baglamda, ¢ok dar topluluklarin kullandig ortak kodlar oldugu gibi, daha genis bir toplulugun
benimsedigi yerel kodlar, tim insanligin acabilecegi evrensel kodlar da vardir (Url-2).
Markalarda insanlar gibi mesaji kodlayarak musteriye aktarmaktadir. Kodlarinin iletmek
istedigi mesajlari icermesine, aktarim yontemlerine, misterinin sahip oldugu mevcut kodlari
da g6z onlne alarak iletisim stratejileri gelistirmektedir. Bugiin markalasma stratejilerini
kullanarak basarilarini kanitlamis markalarin kullandigi kodlar asagidaki gibi siralanmaktadir.

Marka ismi

Marka ismi, sembolizm ve ayirt edicilik ile baglantilidir. Marka kisiligi araciligi ile sembolik bir
imaj yaratiminda marka isminin dogru segimi olduk¢a 6nemlidir (Klink ve Athaide, 2012: 109-
117). Marka ismi isletmeye karsi olusan ve misteri ile ilk temasta gegilen noktadir.



GUnUmuzde insanlarin zihninde dolasan binlerce marka isminin hangileri kalicidir. Bu
markalara nasil pazarlama diinyasinda yer edinebilmektedir.

Her markanin zihnimizde kendilerine 6zel hiicreleri vardir ve biz fark etmeden olusturdugumuz
bu hiicrelere onlarla ilgili her bilgiyi depolariz. Ornegin bir markanin kendisini siirdirilebilir
(etik, yavas, yesil vb.) olarak tanitmasi zihnimizde o markanin, lretim sireclerinden calisan
haklarina kadar etik olarak kodlanmasini saglamaktadir (Cerchia ve Piccolo, 2019: 4-6).
Musterilere sunulan deneyimin ¢ok duyuya hitap etmesi markanin cazibesini arttirmaktadir.
Bu duyular sadece duyusal ya da isitsel degil, bes duyuyu da icerdiginde binlerce marka
arasindan fark edilmek ve akilda kalmak daha kolay olacaktir. Marka tercihinde bircok duyguyu
bir arada yasayan musterinin bu kadar duygu dolu bir deneyimi birakmasi ve ondan kopmasi
kolay olmayacaktir (Moser, 2004: 112-113).

Marka Hikayesi Olusturma

isletmeler markalastirma siireglerinin ilk adimi olarak mdisterilerin alim ve kullanim
deneyimlerini aciklayan hikayeyi olusturmaktadir. insanlar kolektiften getirdigi giidi ve
duygularla hikdye ve mitlere manyetik olarak cekilirler. Marka hikayesi genel olarak marka
kurulma silirecindeki motivasyonu, eyleme ge¢me, yasanan zorluklar ve doénlsimu
anlatmaktadir (Smith ve Wintrob, 2013: 36-41). Marka hikayesi misteri i¢in yasayacagl mutlu
deneyimi anlamh kilmalidir. Misteri kendisini ve markayi birlikte hayal edebilecek bir baglanti
arayisindadir. Bu baglantilarin en basarilisi musterilerin sosyal ve mesleki kimlikleri ile
kurulmus olanlaridir.

Musteriler hayattan daha bilyik kurgulanmis bu hikayenin icerisinde adeta kendilerini bir
aktor gibi hissetmelidir. Musteriler marka ile ilgili genel bilgileri (kalite, tasarim, fiyat)
duyduklarinda markaya ilgisiz olabilir, fakat markanin hikayesini dinlediklerinde bir marka
destekgisi haline donusebilirler. Clnki Simmons’un dedigi; Gercekler insanlari etkilemez.
Onlarin yeni bilgiye degil yeni bir hikdyeye ihtiyac¢lari vardir (Simmons, 2008: 49-50). Hikaye
teknigi ilk caglardan bu yana insanoglunu etkilemeye devam etmistir. Manas destani ylizlerce
sayfadan olusurken Dior hikayesini reklamlarla 15 saniyede anlatmaktadir. Siire ne olursa
olsun hikaye markanin imaj, deger vb. gibi unsurlarla bitlinltk igerisinde olmalidir.

inang Olusturma

Baglihk merdivenlerinde hizla ilerleyen miusteriler yukarilara ciktikca dinin kendilerine
sundugu gliven duygusunun benzerini yasamaya baslamaktadir. Hicbir marka hentiz bir din
kadar baglilik ve gliven dlizeyine ulasamasa da markalar i¢in din, uzmanlik ve anlam derinligi
sunan bir model anlami tasimaktadir. Marka inanci olusturulurken dinlerin sahip oldugu
unsurlar kullanilmaktadir. Dini sembollerin, totemlerin, kraliyet armalarinin insanlar
Gzerindeki etkisini ginimizde markalar Gstlenmistir. Artik bu iletisim sembollerinin etkisi
markalar araciligi ile gerceklesmektedir (Moon ve Millison, 2000: 35).



Rakipleri Belirlemek (Diisman Olusturmak)

icinde bulundugumuz yiizyilin iktisadi ve manevi degerlerince markalarin gii¢li olabilmeleri
icin kendisine yakin bir marka ile karsithk ve ¢catisma yasamasi gerekmektedir. Marka ‘Biz’ ve
‘Onlar’ diye belirledigi rakiplerini ezici bir savas ortamina cekmelidir. Arastirmalar ilag, sigara,
otomobil, lastik markalarinin rakipleri ile savasi reklamlara tasidigini gostermektedir (Beard,
2010: 272-278).

1970 yilinda Coco-cola sirketinin bir yoneticisi; “ise adeta savasa gider gibi gidiyorduk.”
demistir. Pepsi ve Coco-cola arasindaki savaslar yillarca sirmiustiir. Microsoft ve Apple
arasinda benzer savaslar yasanmaktadir. Moda diinyasinda Zara, H&M ve Top Shop gibi
markalar reklamlarda acik bir sekilde olmasa da Urlnlerin ve tasarimlarin ayni sinifa hitap
etmesi ve benzer pazarlarda bulunmalari nedeniyle rekabet icerisindedir. Rekabet, bir film,
spor ya da politika da dahi, heyecan, tutku, enerji ve gerginlik olusturarak zirveleri cazip
gostermektedir. Fakat ne yazik ki bircok isletme rekabet ortaminda degilmis gibi hareket
etmekte ve bu ayrintiyi gézden kagirmaktadir (Lindstrom, 2006: 197).

Gizem Olusturmak

Gizem ve sorular insanlara her zaman cekici ve cazibeli gelmistir. insanoglunun diinyaya
geldiginden bu yana aklinda hep sorular vardir. Bu sorular ¢ogu zaman hayati yonlendirmek
icin esin verici olabilir.

Coco-cola formiliini sirkette sadece 2 kisinin bildigi Gzerine hikayeler anlatilmaktadir. Coco-
cola meyve, yag ve baharat karisimindan ve icerisinde gizemi saglayan bilinmeyen bir bitkiden
olusmaktadir. 1977’te Hindistan hikimeti Coco-cola’nin formulinid agiklamak igin izin
istediginde sirket, ‘Formilimizi agiklamaktansa dev Hint pazarini terk ederiz’ yanitini
vermistir (Lindstrom, 2006: 208).

Hizl modanin devlerinden ispanyol markasi Zara ispanya’daki tasarim binasina kimsenin
girmesine izin vermemektedir. Zara medyada tasarim sirecleri ile ilgili bilgi paylasimi
yapmamaktadir. Zara’nin bu tutumu olusturulan gizemin korunmasina glizel bir drnektir
(Tungate ve Glinay, 2006).

Duyular

1950°li ve 1960’li yillarda pazarlama anlayisi musterilerle fiyat yonli bir bag kurmaya
calisirken, duygulari iskalamistir. Pazarlama, sosyal bir bilim gibi goriilse de insan psikolojisi ile
de derinden ilgilenmektedir (Lindstrom, 2006: 185). Duyusal pazarlama tiketiciler icin duyum
ve alglyi ifade etmektir. Duyusal pazarlama, bir Griinin rengi, kokusu, dokusu veya seklini
kullanarak tiiketicilerin soyut kavramlara iliskin algilarini bilingaltinda tetikleyebilme glictduir
(Krishna, 2012: 332-351). Sosyal ¢evrenin daraldig, ailelerin kiiclildigl glinimuizde insanlar
en cok duygusal baglara ihtiyac duymaktadir. insanlar duygusal bag kurma ihtiyaclarini tatmin
etmek icin sosyal medya, topluluk, marka gibi alternatif kurumlara yonelmistir. Seksi ve
kendine glivenen kadinlarin i¢ camasir markasi Victoria Secret magazalarinda duyulara hitap
eden ses, renk, isik gibi bircok unsuru kullanmaktadir. Ayrica defilelerinde kullandigi masalsi



kostim ve sahne dekorlari ile musterisine gergeklstli bir deneyim ve yeni bir kimlik
sunmaktadir (Hume ve Mills, 2013: 476-477).

Bulgular
Markalastirma, Burberry Ornegi

Pazarlama diinyasi bir¢cok aktoriin bir arada oynadigi, rollerin zaman zaman degistigi simdilik
sonu gelmeyen bir dizi film gibidir. Moda olana odaklanarak Urinlerini gelistiren markalar
pazar odakli hareket ederken (Day, 1994: 37-52), moda olani bir dizi arastirma ve analiz
sonucunda kendi yaratan, pazari yonlendiren markalar da bu dizi filmde yer almaktadir.
Misterilerin istek ve ihtiyaclarini etkili bir sekilde saptayan ve onlari karsilamaya yonelik
hareket eden pazar glidimli markalar arasinda ulusal pazarda Sarar, Koton, LC Waikiki,
ipekyol, Penti uluslararasi pazarda ise Armani, Top Shop gibi markalar yer almaktadir.

Gorsel 1. 1926 Burberry Kis Modasi Fransizca Reklam Afisi a)Caracol ve Pedro (2023), b)Natalie (2023).

Pazarda radikal ve kokll degisimlerin onciligini yapan musterileri yonlendirme yetenegine
ve glicline sahip olan markalar arasinda ise Starbucks, Body Shop, Chanel, H&M gibi markalar
sayilabilir. Pazari yonlendiren markalar blyiik risk almaktadir ve birgcogu uzun vadede ayakta
kalamamaktadir (Kumar vd., 2000: 129-142). Bununla birlikte pazarin kurallarini yeniden
yazma yetenegine sahip Burberry markasi pazar odakli ve pazari yonlendiren stratejilerinden
her ikisini de ustaca kullanan aktorlerden bir tanesidir. Burberry markasinin muhafazakar ve
geleneksel erkek giyim markasindan dinyaca (nlii genis musteri agina sahip liks moda
markasina evrilme siireci markalastirma kodlarini analiz edebilmek igin glizel bir 6rnek teskil
etmektedir. Asagida Burberry’nin dogusu, yikselmesi, tokezlemesi ve yeniden yilkselme
sureci ve diinyaca nla liks moda markasi olma slirecinde markalagsma kodlari incelenmistir.

Thomas Burberry’nin 1856’da ingiltere Basingstote ilk Burberry markasini erkek giyim tizerine
kurmustur. Burberry diinyaca Unlii mukavemeti yiiksek, hava sartlarina dayanikli ve nefes
alabilen gabardin kumasi gelistirmistir (Moore ve Birtwistle, 2004: 412). Patentini aldig
gabardin kumas ile Urettigi trenckot ve (inlii ekose desenleri Burberry’nin sembolik degeri
haline gelmistir (Skorobogatykh vd., 2014: 2). Bu kumas, askeri alanlarda kullanima oldukga
uygun bulunmus ve bircok askeri birlikte uzun yillar kullanilmistir. ilk yillarda Burberry isimde
kullanilan Prorsum kelimesi Latince ileri anlamina gelmektedir. 1901 yilinda marka binicilik



sovalyesi logosunu tescillemistir. Burberry ekosesi ilk olarak 1920’lerde trenckot astari olarak
kullanilmistir. Gorsel 1’de Sophia Loren 1958’de, Audrey Hepburn 1961’de ve daha bircok
aktrist Burberry’nin trenckotunu rol aldiklari filmlerde giyerek bu giysiyi diinyaca tinla ikonik
bir nesneye donidsmesinde katkida bulunmustur (liriin yerlestirme stratejisi).

Markalastirma kodlarindan ilk sirada yer alan hikaye olusturma basamagi Burberry’nin ingiliz
tarihsel doku ve tekniklerinden gli¢ alarak Uirettigi ve pazarladigi gabardin kumas ve trenckotla
baglamaktadir. Bu trengkotlarin askeri ve kesif alanlarinda kullanilmasi hikayeyi gercekgi ve
carpici kilmistir. Markalastirma kodlarindan inang olusturma boyutunu ingiliz milliyetciligi ve
asaletinden alan markaya 1990 yilinda ise Galler prensesi, 1955 yilinda Queen Elizabeth Il
tarafindan kraliyet 6dili verilmistir (Url-1). 1950’li yillarda Burberry reklamlarinda geleneksel
ingiliz toplum ve aile dokusunu yansitan reklam afisleri tasarlamistir (Olteanu, 2020: 786-787).
Boylece marka musterilerine saglam ve kokli kraliyet armalarina yakinlasabilme vaadi
sunmustur.

1 Distinguished Tradition
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Gérsel 2. Burberry 1954 ilk Renkli Reklami Roberts (2022).

Gorsel 2'de 1954’te “Seckin Bir Gelenek” bashg ile ilk renkli ve bitinsel marka reklami
yapilmistir. Su gecirmez gabardin kumasi, 6zel dikim yiiksek kalite el isciligi Grtnler ile yiksek
moday! hedeflemektedir. Reklamlarda refah ve varlikli bir yasam cizilmektedir. Burberry’nin
uzun yillar marka imaji geleneksel ve muhafazakar erkek musteri kitlesine hizmet etmistir.
1900’IU yillarin ortalarinda Burberry markasinin artik tiim diinyada magazalari bulunmaktadir.
1997 yilina geldiginde Burberry ilk yikselme dénemini tamamlamistir (Moore ve Birtwistle,
2004: 412-422). Yillar gegtikce markanin ilk giinkii cazibesi kaybolmus ve kar marji giderek
dismustlir. Marka yonetimi ekip, Grlin tasarimi ve dagitim gibi sorunlarla yiizlesmek zorunda
kalmistir (Moore ve Birtwistle, 2004: 412-422).

Markanin ayni yil yénetim kurulu baskanligina Rose Marie Bravo getirilmistir. Bravo markanin
eski ve agir havasini liks moda markasi olarak degistirmek igin gérevlendirilmistir. Bu sorunlari
¢6zmek ve tazelenmek amaciyla marka geleneksel misteri tabanini koruyarak yeni moda
tutkunu geng¢ misterilere hitap eden liks marka imaji ile yeniden konumlandiriimistir. Yeni
yonetim isletmenin imajinin geleneksel ve agir havasini degistirmis ve trin gelistirme, dagitim



aginin yeniden yapilandiriimasi, magaza aginin kapsamli ve titiz kontrollerini kapsayan
girisimleri baslatmistir (Bhabra ve Pettway, 2003: 369-397; Henry vd., 2002: 1-27).

Bravo yukaridaki bir dizi yeniligi baslatirken markayi ayaga kaldiracak en énemli unsurun
isletme degerini tespit etmek oldugunu bilmektedir. Bu nedenle Burberyy’nin ilk verilerini
analiz ederek Ug isletme degerini: koru, kesfet ve ilham ver olarak belirlemistir. Bu kavramlar
ayni zamanda marka degerini destekleyen itici glglerdir. Bravo markanin yeniden
konumlanma stratejisi ile liks markalar arasindaki yerine odaklanmigstir (Direction, 2005: 22-
23).

Burberry ilk ddnem marka imajini geleneksel ingiliz mirasini ve tarihini anlatan yogun el isciligi
triinlerle temsil etmekteydi. Ozellikle klasik ve muhafazakar erkek giyimi tizerine tasarim ve
Uretim ¢alismalarini yiritmekteydi. Gorsel 3’te Burberry’nin ilk dénem marka imajini anlatan
geleneksel ingiliz erkek mankeninin bulundugu reklam afisi gériilmektedir. Burberry yeni
ylzini yaratirken logo, ambalaj ve reklam afisinde de goriildigi gibi isim degisikligine gitmis
ve isminde bulunan ‘s takisini ¢cikarmistir. Boylece markalastirma kodlarindan ilki olan marka
isminin kolay telaffuzuna olanak saglamistir.

BURBERRY LOOK

Gorsel 3. Burberry 1990 Reklam Afisi Ebay (2023: 1).

Yenilenen Burberry genis kitleleri etkileyebilmek icin eski ingiliz degerlerini de kullanarak
heyecanli ve tutkulu gen¢ moda severlere liks ve ¢cagdas yasam tarzini sunmustur.

Gorsel 4. Burberry 1997 Reklam Afisleri a) Goldstein (1997: 1), b) Burberry (2011: 1).



Burberry seckin alisveris bolgelerinde diinya moda evlerinin uyguladigi gibi Iiks amiral gemisi
magazalarini agmistir. Bu noktada marka satis hacmini blylitmeyi degil konumlandigl pazari
etkilemeyi secmistir. Gorsel 5’te Burberry’nin Londra’da amiral magazasinin bir fotografi
bulunmaktadir. Marka markalastirma kodlarindan rakipleri belirlemek maddesini, hedefledigi
konumu mekansal olarak da hayata gecirmistir. Boylece Burberry diinyaca Unli moda
markalarini kendisine rakip olarak belirledigini ilan etmistir.

Gérsel 5. Burberry Londra Magazasi Fotografi Burberry (2023: 1).

Burberry geleneksel giyimi benimseyen sadik musteri kitlesinin yaninda geng ve yeni misteri
kitlesini olusturmak igin Kate Moss gibi bircok Unli manken ile reklam kampanyalari
olusturmustur. Reklamlarin iceriginde belirgin bir sekilde ingiliz temalarini koruyarak
tamamen farkli reklam icerikleri olusturdu. Bdylece yenilenen marka geleneksel ingiliz kirsali
ve c¢agdas insani bir araya getirmistir. Burberry c¢agdas ve liks moda markasi olarak
konumlandiriimasi ile New Bond Street Londra’da diinyaca Unli Gucci, Versace, YSL, Prada,
Chanel, Bulgari gibi markalarin arasina katilmistir (Moore ve Birtwistle, 2004: 412-422), (Gorsel
5).

Gérsel 6. Kate Moss Burberry ikonik Trenckotu ile Reklam Afisi Burberry (2023: 1).



Burberry’nin Londra pazarlama ekibi tarafindan ydiratilen, reklamlar, moda sovlari ve
editoryal caligmalar yeni bir Burberry imajini ve yasam tarzini anlatmistir. Marka kimligi, degeri
ve imajinin surdurdlebilirligi icin yilda iki kez Milano ve Londra moda haftasina katilim,
uluslararasi basinda reklamlar ve uluslararasi marka sunumlarina katilim saglanmistir.
Markanin pazarlama iletisimi 6zellikle medya ile iliskisini yakin tutarak liks moda marka
kimligini her mecrada vurgulamistir. Tim bu faaliyetler markanin liiks konumlandirilmasina
katkida bulunmustur. Boylece aktif pazarlama iletisiminin bir sonucu olarak Burberry yeniden
ayaga kalkarak taze ve glincel liiks moda kimligini olusturmustur.

Burberry’nin yukarida ve asagida uyguladigi tiim bu stratejiler onun givenilir ve itibarl bir liiks
marka olmasini saglamistir.

e Acik ve net olarak yerlestirilen konumlandirma calismalari ve gizilen yasam bicimi ¢ekici
marka degerini olusturmustur.

e Bugiin diinyanin hemen her yerinde magazasi bulunan marka perakende zincirlerini
genis bir ag olarak koordineli bir sekilde kurmustur.

o Mevcut yeteneklerini kullanirken ayni zamanda farkl Grilinleri de blinyesine almistir.

e Yabanci pazarlarda esnek yaklasim ve lisans anlasmalari yapilmistir (Moore ve
Birtwistle, 2004: 412-422).

2002 yilina gelindiginde Burberry’nin hizla blytyen liiks pazarina ragmen kar oranlari istenilen
seviyede degildir (Robinson ve Hsieh, 2016: 95). Burberry’nin koklu bir tarihi olmasina ragmen
marka kiresel genisleme siirecinde odagini kaybetmistir ve hisseleri halka arz edilmistir
(Moore ve Birtwistle, 2004: 413). 2006 yilinda Ahrendts markayi canlandirma vaadiyle
isletmenin basina geldiginde Apple’dan Starbucks’a bircok Gnli isletmelerin markalastirma
kodlarina hakimdir. Ahrendts Burberry’nin kurulus yillarindan bu yana benimsedigi ve
mdusterilere ilettigi marka mesajini arindirmakla ise baslamistir. Bu yonde yaptigl uzun
arastirmalar sonucunda Ahrendts lilks moda markasi olarak konumlanan Burberry’nin kolay
erisilebilirligi ile tezat olusturdugunu fark etmistir (Moore ve Birtwistle, 2004: 419). Liks
markalar her misterinin her istediginde ulasamayacagi sekilde tasarlanmaktadir (Ahrendts,
2013: 2). Bu nedenle yeni CEO markanin magaza ve urin vyerlestirmelerini yeniden
diizenlemistir. Ayrica Ahrendts, Amerika, Almanya, ingiltere veya Uzakdogu’daki Burberry
magazalarinin tasarim boélimlerinin her birinin farkli ve birbirlerinden bagimsiz oldugunu
gozlemlemistir. Bu durum markanin her bir magazasinda farkli tasarimlarin ve deneyimlerin
varhgina yol acmistir. Oysaki liks marklar diinyanin her yerinde misterilerine ayni deneyimi
sunma glcline sahiptir (Ahrendts, 2013: 3). Bu yondeki iyilestirme c¢alismalari kapsaminda
tutarh bir marka algisi icin Burberry’e yeni kreatif direktér Chistopher Bailey atanmistir
(Ahrendts, 2013: 39-42). Marka son birkag yilini kiiresel is stratejilerini yenilemekte
kullanmistir. Glinimizde Burberry’nin uyguladigi kilit stratejik pazarlama politikalarini séyle
siralayabiliriz.

e Yonetim isletmenin en buyik varliginin markanin kendisi oldugunu tespit ederek
yenilenme dénemine Ar-Ge ve tasarim bolimlerini donUstlirerek baslamistir.



Burberry yenilenme déneminde tasarim direktoriini degistirmistir. Daha 6nce Gucci,
Donna Karan gibi Gnli markalarla ¢alismis Chistopher Bailey’i gbreve getirmistir.
Chistopher Burberry’i hitap ettigi kitle bazinda bélimlendirerek fark marka igerisinde
farkli seriler hazirlamistir. Ornegin Burberry Porsum serisi avangart ve yiiksek moda
Urdnlerle st sinifa hitap ederken bu serinin altinda bulunan Burberry London “genglik”
serisi orta ve genc kesime ulasmayi hedeflemistir (Power ve Hauge, 2008: 123-143).

Burberry Prorsum serisinde Bailey uluslararasi kampanyalarda markanin etnik
dokusunu vurgulamistir. Koleksiyonlarda ingiliz zanaatini iceren etnik desen, renk,
kumas, teknik vd. detaylar kullaniimistir.

Burberry ingiliz zarafetini yansittigi el isciligi ve tasarim yogun triinler tretirken hem
de perakende sahasinda basarili olarak deneyimsel perakendecilik akiminin basarili
markalari arasinda yer almaktadir.

Burberry moda haftalarinda sundugu defileleri misterilerin gevrimigi izleyerek Grlnleri
aninda satin alma sansi vermistir. Bu durum urinlerin satislarini arttirsa da énceden
ylksek adetli Uretilmesi, sitirekli tasarima odaklanilmasi gibi sorunlari beraberinde
getirmistir. Bu sorunlara ragmen Burberry tim siirecleri iyi planlayarak defile aninda
alinan siparislere karsilik vermistir (Zazzara vd., 2020: 4).

Burberry yeniden konumlandirma siirecinde sosyal medya harcamalarini arttirarak
Facebook, Twitter, YouTube ve farkl sosyal medya mecralarinda diizenli olarak igerik
iretmektedir. instagramda 20 milyonun lizerinde takipciye sahip olan ve sosyal medya
etkilesimini gli¢li bir sekilde kullanan marka facebook araciligi ile musteri isteklerine
cevap vermekte ve sikayetleri dinlemektedir. Dijitallesen y kusagi ile en kolay ve saglikli
iletisimi dijital aglardan saglayan Burberry boylece hitap ettigi kitle ile ayni dili
konusmaktadir (Percoco, 2017: 62-63). Bunun yaninda Burberry, Ekim 2009'da Art of
the Trench adli kendi sosyal ag sitesini kurarak misterilerine kendi gorsellerini
yayinlama imkani vermistir. Bu uygulama ile musterilerde markaya yakinlik ve aitlik
hisleri olusmaktadir. Olusturulan sosyal ag basaril liks markalarin izledigi 6nemli bir
yoldur. Burberry 2013 yili Eylil ayinda defilelisini 11 sosyal medya agi lizerinden canh
yayinlamistir (Rocamora, 2017: 510) Markanin uzun siredir ylrtttigi bu alandaki
calismalari markayi (Phan vd., 2011: 213-222), eskiye ait sikici havasindan kurtararak
pazarda trend belirleyici 6nci olmaya tagimistir.

2010 yilinda Burberry akustik kurularak gen¢ muzik gruplarina destek kampanyalari
olusturmustur. Bu gruplarda giyilen Burberry marka giysiler gengler arasinda
yayilmistir.

Burberry 2010 yilinda diinya genelinde en hizli blyiyen dordiincii marka segilmistir.
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eBurberry kurulusunda isminde bulunan Prorsum kelimesini ve isminin sonunda
bulunan 's takisini isminden cikartarak akilda kolay ve sade bir isimle akilda kaliciligi
saglamistir. Prorsum kelimesini sonradan seckin koleksiyonlarinda ayricalikh 6zel
dikimi belirtmek amaciyla kullanmustir.

J

*Havar sartlarina dayanikli gabardin kumasi tescil ettirerek askeri alanda kullanimi ve
Ingiliz Kraliyet ailesinden 6dil almasi marka hikayesinin ana kurgusunu
Marka sekillendirmistir

hikayesi

-

Markanin eski ve kokli tarihi.

Askeri yapinin ve ingiliz kraliyet ailesinin giicii ve saglamligi

inang Tasarim yéneticileri markanin etnik dokusunu vurgu yapmistir. Koleksiyonlarda ingiliz
zanaatini igeren etnik desen, renk, kumas, teknik vd. detaylar kullaniimistir.

olusturma

eBurberry kendisini konumlandirdigi pazar bolimiinde bulunan rakipleri ile ayni somut
ve soyut adimlar atmistir.Ornegin New Bond Street Londra’da diinyaca inlii Gucci,
Versace, YSL, Prada, Chanel, Bulgari gibi markalarin arasina katililarak bu noktada bir
Rakipleri amiral magaza agmistir. Yine diinyaca nli moda markalari ile galismis yaratici tasarim
SIS direktdrleriile calismistir.

eMarka 2006 yilindan sonra rlnlerinin her yerde bulunmasina karsi énlem almistir v?
bircok magazada Uriin gesit ve adetlerini sinirlandirmistir. Magazalarda hangi Grinin
gelecegini ve istedikleri Griini hangi magazada bulabilecekleri sorusu musterilerde

Gizem N o
magazaya ilgi ve meraki arttirmaktadir. )

Olusturmak

*Krem ve kahve tonlarindaki sade ve sik ikonik trenckotu ile efsane ekose deseni ing@
Kralligi ve kirsali arasindaki gii¢ ve romantizimin ara kesitinde mdsterilerilere ingiliz
aseletine yaklasma ve ayni zamanda kirsalin rahathgini, 6zlemini hissetme duygusunu
vermektedir. Hollywood film aktristlerinden tinli mankenlere ve siyasilere Burberry'nin
gabardin ve ekose kumasi nerede goriiliirse kokli ingiliz havasi ve cagdas moda
esintilerini ¢agristirmaktadir. Ayrica marka kurulusundan bu yana marka imaji olarak bir
cok degisikliklerde bulunmustur. Bu donisiim yetenegi misterilere esneklik duygusu
olarak yansimistir. /

Duygular

Gorsel 7. Burberry Markalastirma Kodlari Analizi (Bulgular bélimindeki baghklardan uyarlanarak yazar
tarafindan olusturulmustur).
Gorsel 7’de Burberry markasinin markalastirma kodlari basliklar halinde 6zetlenmistir.
Markalastirma stratejilerinde bu kodlarin basliklari benzer kalmakla birlikte igerikleri her
markaya gore degiskenlik gdstermektedir. Ote yandan bu farkhliklar markalar diger
markalardan ayiran essiz ve benzersiz ve taklit edilemez yeteneklerinin bir sonucudur. Bu
yetenekler ayni zamanda markanin siirdirilebilirligini ve basarisini destekleyen unsurdur.
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Sonug ve Degerlendirme

Burberry bugin liks bir moda marka devi olarak geleneksel mirasin glcinl kullanmaktadir.
Bunun yaninda stirekli degisen ve yenilenen tasarim yetenegini taze tutmaktadir. Markalarin
gelecegi kisisel platformlar ve sosyal medya ile yazilmaktadir. Marka kiltiri ile etkilesime
giren musteriler sadik birer marka elgisine dontismektedir. Bu bulgular, Burberry'nin bir asri
askin eski mirasini bugliniin modernligi ile ustaca birlestirmeyi basardigini gosteriyor.
Trencgkotlar markanin ikonik bir semboll olarak markayi en iyi sekilde tanimlamaktadir. Liks
moda markalari en iyi tasarim ve kaliteye sahip Grlinlerin sirrini bildikleri gibi marka DNA’larini
korumak ve cekici bir marka olabilmenin de sirlarini 6grenerek basariyi yakalamaktadir. .
Pazarlama paradigmasinin degisimi glinimiiz liks moda markalarinin marka imajinin
isletmenin belirledigi sinirlarla cizili olmadigini ortaya koymaktadir. Burberry marka imajinin
tuketiciler ve kullanici topluluklarin tarafindan sekillendirmesi yoniinde alan agmistir. Marka
arzulanan marka imajina sosyal medya dahil gok yonli iletisim kanallarini kullanarak
ulasmaktadir.

Burberry guniimiz pazarlama diinyasindaki kolay erisebilirlik olgusu ile markalastirma
kodlarinda yer alan gizem olusturma yaklasimini dengede kullanmaktadir. Clinkii kolay
erisebilirlik ve arzu edilebilirlik arasindaki ters oranti musterilerin ihlal edebilecegi hassas bir
cizgidir. Bu noktada marka reklam ve sosyal medya iceriklerini marka degerini koruyarak
olusturmaya 6zen gostermektedir. Tarihsel gecmisi ve buglini degerlendirildiginde Burberry’i
tekrar rayina oturtmak icin yillarca siiren yogun calismalar gerekmistir. Bunanla birlikte marka
hala dongusel bir kiiresel liks pazarda zorlu sularda yol almaktadir. Markaya uzun vadede
given veren ise yillardir izerinde galistiklari denenmis ve kanitlanmis stratejilerdir

Markanin kavramsal ve pratik boyutlari ile ele alindigi bu ¢alismada bir markaya ait tim
degerler mikro ve makro boyutta uygulama 6rnekleri ile incelenmistir. Ozelde Burberry
markasinin kodlarini analiz ederek temel bilesenlerini tanimayi ve daha derin arastirmalara
tesvik etmeyi amacglamaktadir. Markalarin insa edilme ve basariya ulasma sireclerinde
kullandiklari araglari kesfetmeye yonelik bu yoéndeki c¢alismalari cesaretlendirmesi
disunilmektedir. Makalede genis bir perspektiften ele alinan markaya ait soyut unsurlarin her
biri ayrintih olarak irdelenip moda sektoriindeki bir marka analizi ile yasayan kavramsal
uygulamalara isik tutabilir.
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0z
Seramik, Neolitik Donem'de ortaya cikan ve zamanla
cesitlenen bir sanat formu olarak evrim gecirmistir.
19. yuzyildan itibaren sanat hareketlerinin etkisiyle
sanatsal bir malzeme olarak kabul edilen seramik,
gliniimizde ¢agdas sanatin 6nemli bir unsuru haline
gelmistir. Cesitli akimlar, hazir nesnelerin kullanimini
tesvik etmis ve seramik sanatini etkilemistir. Kinetik
sanat, Bauhaus gibi akimlar, seramik sanatinda farkli
malzemelerin ve hareketin kullanilmasina oncilik
etmistir. GlUnimizde, seramik sanati, teknolojinin
ilerlemesiyle birlikte yeni olanaklar bulmus ve kinetik
sanatin evriminde dinamik bir rol oynamistir. Bu
makalede, seramik sanatgilarinin kinetik calismalari ve
kinetik sanatin ortaya ¢ikmasina etki eden faktorler
irdelenmistir. Sanatgilar ve Ureticiler, 20. yuzyilin
ikinci yarisindan itibaren kinetik sanata yodnelerek
hareketi sanatsal nesnellige entegre etmislerdir. Bu
donemde, zaman kavramini vurgulayan ve modern
teknolojinin  6nemine odaklanan eserler ortaya
¢cikmistir. Kinetik sanatin evriminde, seramik sanati
ozellikle dinamik bir figlir olarak 6ne ¢ikmig ve yaratici
sureci sekillendiren bir etken haline gelmistir. Ayrica,
arastirmacilar tarafindan dretilen 6rnek ¢alismalarin
seramige uygulanmasindaki asamalar da ele
alinmistir.  Kullanim yontemleri ve sanatsal ifade
konusundaki cesitlilik, seramik sanatinin kinetik
sanatla bulusmasini  zenginlestirmistir.  Seramik
sanatinin kinetik sanatla bulusmasi, sanat diinyasinda
yeni bir perspektifin agilmasina ve estetik sinirlarin
genislemesine katki saglamistir.

Anahtar Sézciikler: Seramik, Kinetik sanat, Hareket, Teknoloji,
Sanat.

Abstract

Ceramic, which started in the Neolithic period and
diversified over time, has evolved as an art form.
Since the 19th century, ceramics has been accepted
as an artistic material with the influence of art
movements and has become an important element
of contemporary art has arrived. Various movements
encouraged the use of ready-made objects and
influenced ceramic art. Movements such as kinetic
art and Bauhaus pioneered the use of different
materials and movement in ceramic art. Today,
ceramic art has found new possibilities with the
advancement of technology and has played a
dynamic role in the evolution of kinetic art. In this
article, the kinetic works of ceramic artists and the
factors affecting the emergence of kinetic art were
examined. Since the second half of the 20th century,
artists and producers have turned to kinetic art and
integrated movement into artistic objectivity. In this
period, works emphasising the concept of time and
focusing on the importance of modern technology
emerged. In the evolution of kinetic art, ceramic art
has come to the fore as a particularly dynamic figure
and has become a factor shaping the creative
process. In addition, the stages in the application of
the sample works produced by the researchers to
ceramics are also were discussed. The diversity in
usage methods and artistic expression has enriched
the meeting of ceramic art with kinetic art. The
meeting of ceramic art with kinetic art has
contributed to the opening of a new perspective in
the art world and the expansion of aesthetic
boundaries.

Keywords: Ceramics, Kinetic art, Movement, Technology, Art .

* Bumakale, Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii Seramik Bélimii, Dr. Ogr. Uyesi Sadettin AYGUN danismanligi tarafindan yiiriitiilen

“Seramigin Kinetik Sanatta Kullanim Olanaklarinin Arastirilmasi” bashkli yiksek lisans tezinden tretilmistir.

'Sorumlu Yazar: Dr. Ogr. Uyesi, Serkan TOK, Nevsehir Hacibektas Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, serkantok@nevsehir.edu.tr,

ORCID ID: 0000-0002-7241-1875.

Alintilama: Tok, S. (2024). Kinetik Sanatin Cagdas Seramik Sanatina Yansimasi ve Kisisel Deneyim. Sanat ve Tasarim Arastirmalari Dergisi, 5(8),

22-41.

intihal / Etik: Bu makale, en az iki hakem tarafindan incelenmis ve intihal icermedigi, arastirma ve yayin etigine uyuldugu teyit edilmistir.

https://dergipark.org.tr/tr/pub/stardergisi/policy



Giris

Kinetik sanat hareketi, 1930'larda ortaya ¢ikmis ve zamanla estetik ve teknik agidan geliserek
glinimiz sanat sahnesinde 6nemli bir yer edinmistir. Bu akim altinda Uretilen eserler hem
sanat tarihcileri hem de elestirmenler i¢cin dnemli bir arastirma konusu olmustur. Eski veya
modasi ge¢cmis ev aletleri, bilgi ve telekomiinikasyon cihazlari, isitsel veya gorsel cihazlar,
ornek sanat eserleri araciliglyla sanat malzemesine dontisiim siiregleri, kinetik sanat akiminin
one c¢ikan sanatgilari ve eserleri lizerinden titiz bir inceleme ile ele alinmistir. Bu gergevede,
sanatcilarin yapitlari estetik ve teknik acidan incelenerek, kinetik sanatin malzeme
kullanimindaki evrimin derinlemesine anlasilmasi hedeflenmistir. Kinetik sanatin ayirt edici
ozelliklerinden biri, uzun siireli hareketin ve mekanla olan iliskisinin izleyicilere aninda heyecan
katmasidir. Ayrica, bu sanat formu ruh hali degisimlerini etkileyerek izleyicileri hareket
surecine dahil etmektedir. Kinetik sanatin diger sanatlardan farkli olmasinin temel sebebi,
duragan bir yapiya sahip olmamasidir. Resimler veya hareketsiz heykeller gibi sabit eserlerin
aksine, kinetik sanat eserleri izleyiciyle etkilesime gecer ve hareketlilikleriyle 6ne cikar. Bu
ozellikleriyle, kinetik sanat benzersiz bir ifade bicimi olarak 6ne ¢cikmaktadir.

ilk adimlari 1930'larda atildigindan beri mekanin ve kullanilan malzemelerin dinamik evrimini
temsil eden kinetik sanat, farkli yorumlara uyan eserler yaratan sanatgilarla giiniimize kadar
devam etmistir. Seramik malzemelerin kinetik sanatta kullanimi ve konuyla ilgili farkl
yaklasimlari degerlendirilmis; Kinetik sanatin glinimiize kadar olan gelisimi, eserlerin
donemlerine gore bi¢cim ve icerik acisindan ele alinmis olup, 6zellikle diger sanat disiplinlerinde
¢agdas kinetik yaklasimlar, seramik sanati basta olmak Uzere, sanatgl ornekleriyle ortaya
koyulmustur. Makalenin ilk bolimiinde kinetik sanatin tarihsel gelisimi ele alinmistir. Ayrica
kinetik sanatin belli bash temsilcilerinin Urettikleri eserler ele alinacak ve sanayi devrimi
sonrasi diinya diizeninin degismesinin sanatc¢inin yaratici stirecini nasil etkiledigi anlatilacaktir.
Son olarak, arastirmacinin calismalari 6rneklendirilerek, kinetik sanat ile ilgili tiim uygulamalar
detayli olarak anlatilacaktir. Arastirmacinin 6nerdigi calismalar, i¢ boyutlu seramik heykellerle
hareketin mekan ve zamanla iliskisini halka tanitmayi amaglamasidir. Bu baglamda tasarlanan
her heykelde igerik ve form arasinda dengeli bir uyum aranmis ve bu nedenle seramik
heykellerde olusturulan hareket déngtisii sayesinde islev vurgulanmistir.

Kinetik Sanat Tanimi ve Tarihi

20. yy ‘da Amerika’da ortaya c¢cikmis “Kinetik Sanat”, hareketsiz ya da devinimli objelerin
retinayla algilanmasiyla ilgili ortaya ¢ikmis bir sanat bicimidir. Glinlimuzde, “kinetik” kelimesi
sadece hareketle ilgili olaylari tanimlamakla kalmayip ayni zamanda fizik ve kimyada da yer
alir. Sanatgilarin glindemine ise bu terim, 1945'ten sonra girmeye baslamistir. Isik ve devinim,
gorsel ve plastik sanatlarda tasvirin anlatim araglari haline gelmektedir. Kinetik, sanat
kronolojisi ile dilimize yerlesmistir. 1960'larda kinetik kavrami sanat kronolojisinin
yayinlanmasiyla dilimize kazandirilmistir. Giniimizde ise Kinetik Sanat, cagdas sanat akimlari
icerisinde vyerini almaktadir. Birbirinden farkli yorumlamalara ve birbirinden degisken
algilamalara dayanmakta olan rengarenk estetik plastik sekillerin, yuvarlaklarin ve karelerin
yluzeyleri birbirinden ilging diizenlemeler ile doldurmasiyla olusan bir sanat anlayisidir. Kinetik



sanati 1955 tarihinde Paris'te Victor Vasarely tarafindan tanitilirken, glinimuzun kinetik sanat
merkezi New York'tur. Gelinen siireg igerisinde 1950 sonrasinda yetisen sanatgilarin Gi¢ boyutlu
bicimlemeleriyle gelecekte énemli bir rol Ustlenecekleri ve gelecek nesillerinde bu yolda
ilerleyebilecekleri gozlemlenmektedir (Url-1). Donemin duyarlilik anlayisinin temel gorisu
olan ritmin ve devinimin Kinetik Sanat'in bilinen en 6nemli unsurlarindan oldugu
anlasiimaktadir. Nitekim donemin bilinen ilk kinetik heykel calismasi “1920'lerde N. Gabo'nun
oncilaginde, “Yikselen ve Duran Dalgadir” adli eserle bu anlayis dogrultusunda ilk kinetik
heykel galismasi ortaya konmustur.”

Kinetik sanatin gelisimi, onceleri yalnizca fizigin ve kimyanin olusturdugu hareketlerin
siniflandirmasinda kullaniimakta iken daha sonralari Kinesis'in (Hareket) izinde ilerleyerek
bicimlenmistir. 1954 sonrasinda ise sanat disiplinlerinin konuya dahil olmasi ile 1960 yilinda
kinetik sanat da kendine ait bir kronoloji icerisinde yer edinmistir. Ancak Gorsel Sanatlar
(Optical Art) boylelikle ortaya cikmis olmakla beraber glinimizde 6zgiin bir konumda yer
edinmistir. Sanatcilar, calismalarini yalnizca optik yanilsamalarla sinirlamamislardir. Aksine,
gercek hareketler ve li¢ boyutlu kinetik eserler gibi farkli unsurlari da iceren bir Uslupla
zenginlestirerek, sanat diline yeni bir boyut kazandirmislardir (Germaner, 1997: 33).

"Modern Sanat'in oncilik ettigi 6nemli kavramlardan biri, kinetik sanattir. Bu perspektifle,
kinetik sanati sadece bir heykel tliri olarak degil, ayni zamanda yeni bir sanat disiplini olarak
kabul etmek de miimkiindir" (S6zen, 2011: 169). Geleneksel heykel anlayisi, 19. ylizyila kadar
dogayi niiansh bicimde yansitma olarak tanimlanmaktaydi. Sanatgilar ise icinde bulunduklari
ylazyilin teknolojik degisimlerine duyarsiz kalmayarak, teknolojinin getirdigi gelismeleri
eserlerine uyarlamiglardir. Hazir objelerin ve teknolojinin sundugu atik malzemelerin tercih
edilerek degerlendirildigi bu yaklasim, zamanla sanat alaninda gesitliligi artirarak bigim ve
Uslupta yeniliklere yol agmistir.

Modernizm déneminde sanatgilar, sanati sadece estetigin bir anlatim bicimi olarak degil, ayni
zamanda toplumsal degisim yaratma potansiyeli olarak da gérmdislerdir. Modernistler, sanatin
toplumsal gelisime katki saglayabilecek bir unsur olduguna, akademik Gslubun sinirlarini asan
0zglin bir ifadeyle sik sik vurgu yapmislardir. Boylece, bu anlayis sadece sanatin estetik
boyutunu degil, ayni zamanda toplumsal bir glic olarak evrimlesme (izerindeki olasi etkilerini
de ortaya ¢ikarmaktadir (Uz, 2012: 1050).

Gorsel 1. Alexander Calder, “Yiikselen ve Duran Dalga”, 1920.



GUnumuzde teknoloji hizla evrilirken, sanat da bu gelismelere paralel sekilde ilerlemektedir.
Marcel Duchamp'in 1913 yilinda tasarladigi "Bisiklet Tekerlegi" adl yapiti, kinetik sanatin
erken donem o6rnekleri arasinda dnemli bir yer tutmaktadir. Duchamp, hazir bir obje olan
bisiklet tekerlegini kullanarak hareketin ve dolayisiyla kinetik sanatin temel kavramlarina bir
gonderme yapmistir. Teknolojinin insan elinden ¢ikmis bir parga olmasi, sanat lizerinde duygu
ve yaraticligin bir yansimasi olmasini etkilemektedir. Hizla degisen teknoloji, diistinceleri ve
sanatsal eserleri kavramsal ve estetik agidan derinlemesine etkilemektedir.

Bu evrimlesme siirecinde, bilimsel ilerlemelerin skolastik diisiinceden Ustlin geldigi bir slirec
yasanmaktadir. Akilci ve elestirel disinceye dayali modern bir gerceklik anlayisi ortaya
¢ikmaktadir. Sanatgilar, dogayi ve sosyal olgulari 6zgiirce yorumlayabilen, olaylara farkh
acilardan bakabilen yeni bir anlayisa sahiptirler. Bu degisim, sanat¢inin kullandig dil Gizerinde
de etkisini gostermektedir. Sanatgilar, akademik dilden uzaklasarak kendilerine 6zgi bir Gslup
gelistirmektedirler. Teknolojideki gelismelerin yansimasi olarak sanat, bireyleri ve toplum
yapisini derinlemesine etkilemektedir. Bu, sadece bir sanat eseri olmanin 6tesine gecerek,
dislinsel bir devrim olarak da gorilmektedir (Gengaydin, 1988: 107).

Cagdas Seramik Sanatinda Kinetik Eserler ve Seramik Kinetik Eserler

Sanattaki evrim, ge¢mis donemlerden oldukga farkli bir dinamizmle sekillenmektedir. 20.
ylzyilin son dénemlerinde baslayan ve 6niimizdeki ylzyilin sartlarina, olanaklarina ve teknik
Ozelliklerine bagh olarak stirekli bir degisim icinde olan sanat hem sekilsel hem de distinsel
boyutlariyla birbirinden oldukga farkli alanlarda giiclii bir etkilesim gostermektedir. Toplumsal,
sosyal, politik ve ekonomik gelismelerden, kiltirel olgulardan ve teknolojideki yeniliklerden
dogrudan beslenen sanat, bilim alaninda oldugu gibi disiplinler arasi yaklasimi 6n plana
cikarmaktadir. Sanatin gecirdigi degisimi sekillendiren bu kokli baglar, kurulan gugla iligkiler
ve etkilesimlerdir. Ginlimizde, plastik sanatlarin veya daha genel bir adlandirmayla "Gorsel
Sanatlar” in, farkh yaklasimlarin olusumunda ve gelistiriimesinde 6nemli bir rol oynadig
gorilmektedir. Plastik sanatlarin bu disiplinler arasi anlayisi desteklemesi, sanat disiplinleri
arasindaki iliskilerin yogun oldugu bir ortamin olusmasina katki saglamaktadir. Bahsedilen bu
disiplinler arasi anlayis, sanatin gergevesini genisletmekte, sanatginin farkl perspektifleri bir
arada kullanarak 6zgiin ve vyenilikgi eserler ortaya ¢ikarmasina imkan saglamaktadir.
Gunlimuzde, sanat, toplum ve teknolojideki gelismelere bagh olarak durmaksizin evrim
gecirmektedir.

Duchamp'in endustri Grlnlerinin sanattaki kullanim bigimi, resim, heykel ve hazir nesneler
Uzerindeki etkilesimini derinlestirerek sanat yapitinin sanatsal anlatim boyutunu
genisletmektedir. Glnlik yasamdan alinan hazir nesnelerin sanatsal diinyada var edilmesiyle
sanat eserlerine yiiklenen tanimlamalar da 6nem kazanmaktadir. Boylelikle, malzeme
kullanimi agisindan kiibist kolaj kullaniminin yani sira, sanat yapitinin izleyiciyle olan
etkilesimini artiran bir bakis acisi da ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla, Duchamp'in yaklagimi,
gunlimiizde sadece sanat alaninda degil, teknoloji ve bilimin de gelistigi bir dénemde
gerceklesmektedir. Duchamp'in bu anlayisi, sanatin sinirlarindaki genislemeye paralel sekilde
teknoloji ve bilimde yasanan devrimlerin bir yansimasi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Geleneksel



normlari sarsarak ve reddederek, sanat alaninda ¢agdas bir devrim sirecinin 6nci isimlerinden
biri olan Duchamp, sanatgi diinyasinda énemli bir rol oynamaktadir (Kinay, 2006: 5).

Cagimizda hizla ilerleyen teknoloji ve degisen ihtiyaclari, seramik sanatinin da diger sanatsal
alanlarla paralel bir sekilde ele alinmasina ve farkl bir perspektife yonelmesine olanak
saglamaktadir. Sanat, seramik sanatiile estetigin ve teknolojik yeniliklerin arasindaki baglantiyi
kurarak, duslince ve kavram bdatlnliginde vyenilikgi yaklasimlar ortaya koymaktadir.
GUnumuzde hizla gelisen teknolojinin varhigl karsisinda, baglamsal ve estetik donlisimini
gerceklestiren seramik sanati, icinde bulundugu cagin kiltlirel ve teknolojik degisimlerine
basariyla uyum saglamaktadir.

Sanatgilar, estetik kaygilarina dikkat cekmekten kaginmayan ve bunlari sanat eserlerine
yansitan bir yaklasimi benimsemekte ve ayni zamanda sanatin islevselligi acisindan énemli
olan bu estetik kaygilarin Ustesinden gelmeye g¢alismaktadir. Bu durum, birgok sanatgi igin
zorlu bir stireg olarak goriinse de aslinda sanatin evrimi ve yenilik¢i yaklagimlara olan agikligini
yansitan olumlu bir gelismedir (Ering, 2004: 34).

“Sitki Erin¢'in de ifade ettigi gibi seramik sanati, Picasso ve Duchamp gibi sanatgcilarla birlikte
farkli malzemelerin kullanimi ve bu malzemelerin icerdigi teknoloji ve {rlnlerin
sergilenmesiyle yeni bir boyut kazanmis, seramik sanatinda yeni bir akimin dogmasina yol
acmistir. Mekandaki nesnelerin seklini alarak efektlerle igerigi degistiren bu akim, seramikle
birlesen nesnenin ifade ettigi ironik anlamlar hakkinda izleyiciye bir mesaj vermektedir. Farkh
malzemelerin seramik formlar tizerinde birlestiriimesiyle seramik sanatinda yeni bir konsept
ortaya ¢tkmaktadir. Seramik sanatina farkli bir bakis agisi ve ifade tarzi getirdigi icin kavramsal
olarak degerlendirilebilecek bu tiir galismalar diinya ¢apinda ¢agdas seramik sanatinda dnemli
bir yer edinmistir” (Sevim ve Boz, 2011: 111-135).

"Teknolojinin etkisiyle birlikte seramik sanati, degisen anlayislar ve ilerleyen teknolojiyle
kendisini yenilemeye baslamistir. Malzemedeki cesitlilik ve gelisen sanat anlayisindaki evrim,
kinetik seramik (hareketli) calismalarindaki ilginin artmasina yol agmaktadir. Ornegin,
hareketli panel duvarlar ve elektrikle ¢alisan ses g¢ikaran duvar robotlari, sanata dinamik ve
yenilikgi bir boyut kazandirmaktadir. Sanatgilar, kinetik sanatin gelisiminde etkili olan
faktorlere odaklanarak, kinetik sanatin 19. ve 20. ylzyillardaki heykel sanatindaki gelisimini
sekillendiren etkenleri arastirmaktadir (Ozer, Akyiiz, 2016: 75).

Enddistriyel devrim sonrasinda diinyamizda gerceklesen degisikliklerin sanatgilarin yaratim
slireclerine yansimalari arastirilarak, kinetik sanatin temsilcilerinden ¢agdas sanatcilara kadar
genis bir perspektifte kinetik sanat konusu ele alinmaktadir. Bu makalede, kinetik sanat
kapsaminda 6nemli eserlere imza atmis 8 sanatgi incelenmis ve her bir sanatginin seramik
sanatindaki evrimi ile hareket kavraminin seramik sanatindaki rolii degerlendirilmistir. Ayrica,
her bir sanatcinin kisisel kinetik seramik calismalarindan secilen gorsel érneklerle birlikte
sunulmustur”.



Naum Gabo (1890-1977)

Naum Gabo, 1890 yilinda Rusya'nin Bryansk bolgesinde dogmus olup, gercek adi Naum
Borisovich Pevsner olan sanatgi, 1910-1912 yillari arasinda Almanya'da, Minih
Universitesi'nde tip egitimi aldiktan hemen sonra sanat tarihi ve felsefe alanlarinda egitim
gormustir. Gabo'nun ilerleyen dénemlerinde ayrica mihendislik egitimi aldig bilinmektedir.
I. Dinya Savasi'nin ardindan Norveg'e tasinan sanatgi, (Gorsel 2-3) burada kardesi Antonia
Pevsner’ in tesvikiyle karton, kontrplak ve metal gibi malzemeleri kullanarak hareketlilik
iceren(kinetik) anitsal heykeller Gretmistir. Kendisini Pevsner’ den ayirmak icin bu sirecte
Gabo soyadini kullanmaya baslamistir (Read, H. 1948: 15).

Gérsel 2. 3. Naum Gabo, “Circular Relief”, 1920.

1917'de Rusya'ya geri dondiklerinde, iki kardes devrimle birlikte yeseren umutlarla blyimus
ve Konstriktivizm akiminin 6nemli temsilcilerinden olmuglardir. Sanatgilar figiiratif bir
yaklasimla ilk yapitlarini ortaya koyarken, daha sonra soyut ve mimari bir yonelime girerek
ozellikle "SGtun" (1920) isimli calismasi ile dikkat cekmislerdir (Url-2). Gabo’ ya gore sanat,
belirli ve bagimsiz bir degere sahip olmaldir. 1946 yilinda Amerika Birlesik Devletleri'ne
tasinan sanatgli, 6zellikle 1948 yilindaki sergisinden sonra yapitlari ABD ve Avrupa'da dizenli
olarak sergilenmeye ve kamuya acgik alanlarda yer almaya baslamigtir. 1950'lerde Gabo,
yasaminin geri kalan son yirmi yilinda bilimsel ve matematik imgelerini yeni bir platformda,
Ozellikle tahta oymacihgiyla kesfetmeye devam etmistir.

Gorsel 4. Naum Gabo, “Translucent Variation on Spheric Theme”, 1920.



Naum Gabo, Kinetik Sanat'in 6nciilerinden biri olarak taninir. Heykellerinde (Gorsel 4) gizgisel
formlari ustalikla kullanarak, form igindeki seffaf etki ve gorsel degisim ile zaman kavramina
Ozel bir vurgu yapar. Ayni zamanda yarattigi formun disinda kalan mekanin kitlesini de ifade
ederek izleyiciyi etkilemeyi amaclar. Gabo'nun heykellerinde formun duraganligina ragmen
izleyicide optik bir yanilsama yaratma istegi acikca gézlemlenir. izleyici, formdaki yanilsamaya
sadece belli bir agidan odaklansa bile heykelin izleyiciyi hareket ettirmek lzere tasarlandigini
fark eder. Bu sayede izleyici, heykelin sundugu form gesitliligini takip ettikce kendini heykele
dahil eder ve heykelin kendine 6zgii zaman ve mekan algisinin icinde bulur. Merak duygusuyla,
bilinmeyene ulasma cabasi icinde bir yolculuga cikar. izleyici, bu deneyimi tekrarlayarak
heykelin oyununun bir parcasi haline gelir ve heykel, tamamlayici bir unsura dontsmustr.
Gabo, heykelin yanilsamasina odaklanarak, formun degiskenligini ve mekanin etkisini
deneyimlemesi Gabo'nun eserlerinin temel amaglarindan biridir. Bu etkilesim, izleyiciyi pasif
bir gdzlemci olmaktan gikarip, heykelin igine aktif bir sekilde katilimci yapmaktadir. Gabo'nun
eserleri, izleyiciler (izerindeki etkisi ve deneyimledikleri etkilesimlerle, kinetik sanatin gliciini
ve potansiyelini vurgulamaktadir.

Laszlo Moholy Nagy (1895-1946)

Moholy-Nagy, 1923-1928 yillari arasinda Bauhaus deneyimi edinerek sanat diinyasinda farkli
bir bakis agisinin olugsmasina katki saglamistir. Weimar ve Dessau'daki Bauhaus sanat okulunda
ders verirken, Walter Gropius ile birlikte Bauhaus Kitaplari serisine oncilik etmistir. Ayni
zamanda tasarimci Herbert Bayer ile Bauhaus materyalleri icin tipografi lizerine is birligi
yaparak akademik dili o6zglnlestirip farkli bir yazi estetigi olusturan c¢alismalar
gercgeklestirmistir. Moholy-Nagy'nin Bauhaus'taki etkinligi sadece kendi egitim verdigi alanda
degil, ayni zamanda sanat diinyasinin gelisiminde de bliyuk bir rol oynamistir.

Gorsel 5. Laszlo Moholy Nany, “Mimari Eksantrik Yapilar”, 1895.

1930'da Moholy-Nagy’'nin, Elektrik Sahnesi icin bir Light Prop (isik pervanesi) kinetik isik
performansi sunan Light Play: Black-White-Gray'i oyunu yaratmistir. Bauhaus ‘tan ayrilip
1928'de Berlin'e tasindiktan sonra Moholy-Nagy’nin, reklam tasarimi, tipografi ve sinema set
tasarimi dahil olmak (izere daha bircok ticari sanata yonelmistir (Url-3).



Alexandre Calder (1898-1976)

Alexander Calder, tel sekillendirme ve biikme yontemini kullanarak modern sanatin bir akimi
olan (g boyutlu "uzayda cizimler" yaratma konusunda 6nci bir sanatgidir. Eserleri, zarif ve
siirsel bir dil ile cesur renklerin bulustugu, esrarengiz soyut formlarin uyumlu bir denge icinde
sunuldugu sanat saheserleridir. Ozellikle Calder Sirki'nin ardindan, kendisini diinyanin cesitli
sehir meydanlarini sisleyen civatal ¢elik sacdan anitsal heykeller yaratmaya adamistir. Bu
heykeller, sanatin sinirlarini zorlayarak, celikten dogan biuydleyici formlar araciligiyla
cevresiyle etkilesime gecen dinamik bir estetik sunmaktadir (Url-4).

Calder'in sanat anlayisi, mekdnin kendisini bir sanat eserine donilstirme gliclind
vurgulamaktadir. Heykelleri bulunduklari kent meydanlarina dinamizm katmakta ve
cevreleriyle etkilesime girerek zaman icinde degisen estetik bir deneyim sunmaktadir.
Sanatginin kendine 6zgu tel sekillendirme teknikleri ve cesur estetik tercihleri onu modern
sanatin oOncllerinden biri haline getirirken, eserleri izleyiciyi disindiiren, etkileyen ve
hayranlik uyandiran bir sanat yolculuguna davet etmektedir.
Alexander Calder aslen miihendislik egitimi almis Amerikali bir heykeltirasti. Calder'in heykelleri
genel olarak iki ana gruba ayrilir: 'statik' ve 'hareketli'. Adindan da anlasilacagi lizere, statik
heykelleri belirli bir pozisyonda sabitlenen ve hareketi yalnizca bir yanilsama olarak sunan
yapitlardir. Calder baslangigta hareket icin kiigiik motorlar kullanmis olsa da daha sonra dogal
gliclere olan ilgisini kesfetmis ve motorlari terk etmistir. Bu baglamda Calder'in eserleri, heykele
6zgli olmayan oyuncu ve dinamik bir yaklasima sahiptir. Heykelleri, diger heykeltiraslarin attigi

artiklari topladigi ve bu malzemeleri kullanarak 6zgiin eserler yarattigi izlenimini vermektedir
(Gérsel 9) (Yilmaz, 2006: 75,76).
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Gérsel 6. Alexander Calder, “Antennae with Red and Blue Dots”, 1953.

Alexander Calder, mihendislik egitimi almis bir dahi olarak sanat diinyasina giris yapmistir.
iplerle cekilip itilerek hareket eden ¢ocuk oyuncaklari tasarlamasi, sanatina dinamizm ve
etkilesim duygusu katmistir. Kinetik heykelleri, hava akimi ya da dokunma etkisiyle dengesini
koruyan 06zgiln tasarimlardan olusmaktadir. Calder, bu essiz eserleri, uzayda kitleler
olusturmak vyerine iki boyutlu malzemelerle planlar yaparak olusturmaktadir. Hareketli
heykellerinde, doganin yumusak hatlarina gonderme yapan renkli geometrik sekillerin ahenkli
bir dansi gézlemlenmektedir. Calder'in eserleri sadece gorsel bir estetik sunmakla kalmaz, ayni
zamanda izleyiciyi heyecanlandirir ve disiinmeye sevk etmektedir. Oyuncak tasarimina
yaklasimi incelendiginde, Calder'in insanin oyun oynama arzusu ve oyunun sanat Uzerindeki
etkileri konusunda derin bir kavrayisa sahip oldugu goriilmektedir. Yarattigi oyuncaklar salt



eglence araci olmanin 6tesine gecerek denge ve hareketin sanatla nasil i ige gegtigini vurgular.
Calder’in yaratici dehasinin bir 6rnegi olarak "yaratim sirki" 6ne ¢ikmaktadir. Bu tasarim
sadece bir oyun alani degil, ayni zamanda sanat ve oyunculugun birlesimini de sembolize eder.
Calder, kendi oyununu sirkle birlestirerek oyunculuk roliinii deneyimlerken ayni zamanda
sirkteki oyuncaklar araciligiyla denge ve hareket arasindaki iliskiyi vurgular. Calder'in eserleri,
sanatin sinirlarini zorlayan, izleyiciyi etkileyen ve dlsiindiiren bir sanatg¢inin evrimini yansitan
Ozgiin ve etkileyici calismalardir (Marter, 2003: 35).

Victor Vasarely (1906-1997)

Victor Vasarely'nin "isaret Heykeli", Optik Sanat'in temel ilkelerini basariyla yansitan bir 6rnek
niteligindedir. Sanat¢inin c¢alismalari, izleyicinin algisal deneyimini derinlestirmek ve form
Uzerinde c¢ok boyutlu etkilesimleri vurgulamak igin bilingli bir tasarim yaklasimina
dayanmaktadir. Bilimsel yontemleri renk ve gizgi kullanimina entegre eden Optik Sanat,
izleyicinin gorsel yanilsamalar deneyimlemesini amaclamaktadir. Vasarely bu ilkeleri “isaret
Heykeli” nde ustalikla uygulamistir. Heykel, izleyiciyi renklerin ve cizgilerin onceden
hesaplanmis bir diizen icinde nasil etkilesime girdigini gormeye davet etmektedir. Optik yapisi,
izleyicinin formun ylizeyini sanki anlik olarak degisen ¢ok boyutlu bir yapiya blriinmis gibi
algilamasini saglamaktadir. Ote yandan heykel, izleyiciyi farkli yiizey algilarina maruz birakarak
cizgi ve renklerin farkl dizlemlerde nasil formlar yarattigini kesfetmeye tesvik etmektedir.
izleyicilerin yapitlarindan bilingli olarak etkilenmesini amaglamaktadir. Zaman ve mekandan
bagimsiz bir alan yaratmak icin heykeli kullanarak, izleyicinin bicimin degisen goérsel algilarini
kesfetmesine olanak saglamaktadir. Heykellerin oyun ve sanatin ortak unsurlari icermesi
dikkat cekmektedir. islev ve bicim agisindan heykel, iradi bir eylemi temsil eder ve kendi
mekanini ve zamanini bizzat kendisi olusturur. Ayni zamanda izleyicide merak duygusu ve
bilinmeyene dogru bir kesif arzusu uyandirir. Dolayisiyla Vasarely’nin “isaret Heykeli”, sadece
bir sanat eseri olarak degil, ayni zamanda izleyiciyle etkilesime girerek oyun ve sanatin
birlesimini temsil eden essiz bir oyun nesnesi olarak da degerlendirilebilir.
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Gérsel 7. Victor Vasarely, “Zebralar”, Pleksiglas tzerinde serigrafi, 1965.



Sanat kariyerine grafik 6gelerle baslayan Vasarely, 1950'lerin basinda tamamen soyut bir resim
tarzina yonelmeye karar vermistir. Sonraki on yil boyunca Vasarely, Kinetik Sanat ilkelerini
benimsedi ve 6zellikle statik formlarda hareketi ifade etmeye odakli calismalar gergeklestirdi.
Bu yaklasim, Marcel Duchamp, Alexander Calder, Jesus Rafael Soto, Jean Tinguely ve diger
sanatglilarla birlikte Galerie Denise Rene'deki Kinetik Sanat Sergisi Mouvement'da
gosterilmistir. Vasarely, Kinetik Sanat'in hareket etmek zorunda olmadigini fark eden ilk
modern sanatgl olmustur. Bu yenilik¢i yaklasimiyla sadece 1960'larin Op Art hareketini
etkilemekle kalmamis, ayni zamanda bu ruh halinin tanimlanmasina da katkida bulunmustur.
Vasarely'nin onci teknikleri sadece sanat dinyasinda yeni bir dil yaratmakla kalmamis, ayni
zamanda genel sanat anlayisinin sekillenmesine de yardimci olmustur (Url-4).

Gal Kinan

Gal Kinan, seramik sanatinin sinirlarini zorlayan ve insan iliskilerine odaklanan 'Windup' adli
eseriyle figuratif ve kinetik heykelin benzersiz bir kesisimini sunuyor. Sanatgi, eserlerini
yaratirken belirli bir temele dayaniyor ve bu yaklasimini su sézlerle agiklamistir: 'Eserlerimi
yaratirken, insanlar arasindaki karmasik iliskileri anlama ve ifade etme arzusuyla hareket
ediyordum. Benim icin seramik sanati, duygularin, hareketin ve anlamlarin somut bir sekilde
ifade edilmesini saglamaktadir. “Windup”, insanlarin birbirleriyle olan etkilesimini ele aliyor ve
bu etkilesimi figliratif form ve kinetik unsurlar araciligiyla dinamik bir sekilde yakalamayi
amachyor”.

Kinan'in eserleri sanat dilini 6zgin bir yaklasimla zenginlestirirken ayni zamanda akademik bir
derinlik ve anlam tasimaktadir. Kinan sanatinda makineler ve insanlar arasindaki iliskiyi ele
almaktadir. Gegtigimiz birkag yil icinde, Kinan enstalasyonlarindaki temalar robotik heykeller,
videolar, animasyonlar, gizimler dahil olmak Ulzere ¢esitli ortamlarda gelistirmek igin bir
calisma grubu olusturmustur. Heykelleri olabildigince kisisel ve makineye yakin yapma
arzusuyla, giiney israil'deki niikleer santralin yaninda bulunmakta olan Negev ¢éliinde, dogup
blylUmiustlr. Sanayinin genislemesi ve ¢oliin ortadan kalkmasi. Sanatsal pratiginde ve bu
endustriyel strecle ilgili sanat eserlerinin yaratilmasinda teknoloji ile ¢calismalarini etkilemistir.
Teknoloji dncelikle gli¢ ve kontrol igin kullanilirken, Kinan makineler yapan, makineleri seven
ve nasil 6zellestirildiklerini gérmeyi seven insanlardan olusan tuhaf bir karisim yaratmak igin
kullanmistir. insan viicuduna bagh fabrikalar. Daha sonra Factory-Plastic-Worker olarak
Tayvan'da halen plastik oyuncak yapan birka¢ fabrikay! ziyaret etmistir. Plastik oyuncak
fabrikalari Tayvan'in endistriyel ekonomisinin bir pargasi olsa da son yillarda bu fabrikalarin
¢ogu Cin'de Uretime baslamaktadir. Birkag oyuncak fabrikasina yaptigim bir dizi ziyaret
sirasinda fabrikalarin tarihini, Grettikleri Grlnleri ve onlari yapan isgileri arastirmaktadir (Url-
5).

Sanatcl, makineler ve insanlar arasindaki iliskiyi robotik ve kinetik heykeller, videolar,
animasyonlar, enstalasyonlar ve c¢izimler aracihigiyla irdeleyerek eserlerini Uretmistir.
“WINDUP” adh kinetik seramik heykel, boyutlari (Y130 / 220 / 75cm) ile insanlar arasindaki
oyunculuk ve kaygiyi birlestiren bir seramik kinetik heykeldir. Eserinde kirilganlik, iliskiye girme
ve yakinlasma korkusunu anlatmakta olan sanatci, seramikte yeni bir algi yakalayarak hareket



unsuru da katmaktadir. izleyiciye vermek istedigi mesaj, insanlarin yasam boyu seramik
heykellerle karsilagiyor olmasi ve buna érnek olarak seramik kinetik sanatinda farkh bir tslup
kullanarak yapmis oldugu biiyiik boyutlarda “WINDUP” oyuncak seramik kinetik heykeldir.
Kurulumda iki figir yer almaktadir ve figiirlerde kullanilan malzeme seramik ¢camuru ve
hareket unsuru saglayacak mekanizmalardir. iki figiirden erkegin sirtinda bir anahtar
bulunmakta ve anahtari izleyici tarafindan ¢evrilmesine kolaylik veren i¢c mekanizma, kurmali
bir saatin arkasinda bulunan kurma koluna benzer bir cevirme aleti bulunmaktadir. Diger figlr
ise bir kadindir ve erkek figliriiniin parmaklari arasinda tutturulmus bir iplik ile sirtindan erkek
figlriine baglanmaktadir. izleyici anahtari li¢ kez déndirdigiinde, iplik kadini cekmekte ve
tehlikeli bir noktaya ulasinca serbest birakmaktadir. Gal Kinan, izleyicinin sanat eserinin bir
parcasi olmasini istemektedir.

Gérsel 8. Gal Kinan, "Windup", 2010.

Wang Zi Won (1980)
Guney Koreli sanat¢i Wang Zi Won, meditasyon ya da aydinlanma arayisiyla karmasik Buda
figurleri insa etmektedir. Elektrik glclyle calistirilan figlirler, zaman zaman lale veya lotus
ciceklerini andiran, tekrar eden hareketler esliginde birbirleriyle senkronize olan bir dizi
mekanik bilesenle bitlinlesmektedir. Sanatgi, asil amacinin insan ve teknolojinin bir arada
oldugu bir gelecegi, 6zellikle de olumlu bir bakis agisiyla kesfetmek oldugunu belirtmektedir.
Gegmiste oldugu gibi gelecegin insanlarinin da dogal kosullara adaptasyon igin evrimlesirken
gelismis bilime ve teknolojilere yonelecegine inanmaktadir. Wang Zi Won'un eserlerinde
geleneksel Budist konulariyla cagdas bakis acisini harmanlayarak insanlarin i¢ yolculugunu ve
teknoloji ile bu sirecteki oOnemini yansitmaktadir. Sanatgi, eserlerinde elektronik
entegrasyonu ve mekanik ayrintilari kullanarak olusturdugu figiirlerde yaratici distincesini
somutlastirmaktadir. Sanatginin bu galismalari, lale yapraklari ya da lotus gicegine benzetilen
yapraklar gibi organik 6gelerle bir araya getirilerek estetigin ve teknolojik malzemenin uyum
icinde kullanilmasini saglamaktadir. Sanatgi, ifadesinde gelecegin insanlarinin dogal cevresiyle
uyumlu bir sekilde evrilecegini ve daha gelismis bireyler haline gelebilmek ig¢in bilim ve
teknolojiden faydalanacagini belirtmektedir. Wang Zi Won'un galismalari bu gelisim sirecini
sembolize etmektedir ¢lnkii mekanik detaylarla birlestirilen figurler, insanligin igsel ve
teknolojik gelisimini bir araya getirmektedir. Bu eserler, izleyicilere insanoglu ve teknoloji
arasindaki gelecekteki iliski Gizerine derin dislinceler sunmaktadir. Wang Zi Won'un benzersiz
bakis acisi, teknolojinin insan dogasiyla nasil bitinlestirilebilecegi sorusunu glindeme
getirerek meditasyon ve aydinlanma arayisina giriyor. Bu eserler, sanatin sadece estetik bir



ifade araci degil, ayni zamanda entelektiiel ve duygusal bir etkiye sahip olma potansiyelini de
ortaya koymaktadir (Tok, 2017: 68).

Gérsel 9. Wang Zi Won, “Mechanical Buddhahood”, 2015.

Sanatgl, insan esaretinden kurtulusun, insan ve makinelerin bir arada yasamasinin anahtari
oldugunu vurgulamaktadir. Bu uyumun dini ritleller ve ruhani aydinlanma suregleriyle
saglanabilecegine inanmaktadir. Budizm Ogretileri, 6zellikle de "Merhamet Bodhisattvas!”,
“Arhat” ve “Buddha” gibi figlrler aracihgiyla, aydinlanma yolunu izleyerek kaygi, aci ve
Istiraptan arinmayr amaglamaktadir. Sanat¢inin niyeti Budist sembolleri sadece dini
cagrisimlarla kullanmak degil, ayni zamanda bu figirleri insanin kendisini ve Utopya ile
distopya arasindaki varolusunun karmasikhgini yansitan araglar olarak kullanmaktir. Wang Zi
Won, elektrik motorlari, disliler ve isletim kodlari gibi unsurlari kullanarak tekrarlayan ve
donglisel hareketlere sahip karmasik ve islevsel Buda ve bodhisattva heykelleri yaratmaktadir.
Disli isleri hem islevsel hem de bigimsel olarak diger unsurlarla uyum iginde, haleleri ve lotus
diizenlemelerini animsatan bir estetik sunmaktadir. Sanatginin distince felsefesi gelecegi
olumsuz bir distopya olarak gorse de eserleri ne distopik ne de Utopik bir bakis agisi
sunmaktadir. insan, teknoloji ve bilim arasindaki iliskileri “Kinetik Heykeller”(Cyborg)
aractligiyla temsil etme fikrini benimseyen Wang, kendi anlatisini 6zgiin bir sekilde ifade
etmektedir (Url-6).

Miray Unal Unliikara (1987)

Sanatci Miray Unal Unliikara, eserlerinde malzemelerin nasil kullanildigini, Grettigi parcalarla
nasil batlnlestigini ve zihninde olusturdugu tasarimlarin nasil ortaya ciktigini su sekilde ifade
etmektedir:

Seramik karo parcalarinin Gzerine sulu ¢cikartma ve el dekoru ile, 1980 yilinda Namco sirketinin
piyasaya sundugu ve kisa stirede popiiler hale gelmis olan Pac—Man oyunu basiimistir. Seramik
parcalarin sag- sol ve alt- st yonlerinde hareket ettirilerek izleyicinin oyuna dahil olmasi
saglanmistir. izleyicilerin sanat eseri karsisinda verdigi duygusal tepkiler izlenmis olup, sanat
eserine dokunulmamasi, yaklasiimamasi algisinin ortadan kalktigi gézlemlenmistir (Unliikara,
2019: 59).



Gérsel 10. Miray Unal Unliikara, “Parcalar Biitiini”, 2018.

Sanatginin galismalari, insanin igsel kesfini temsil eden bir yolculuga odaklaniyor gibi
goriintyor. 24 kinetik ¢comlek hareketle bir diizen yaratilmaktadir. Bu hareket, motor ve
yazilim sistemlerinin bir araya gelmesiyle elde edilmektedir. Sanatgi, diinyanin siirekli degisen
dogasini, yasam donglsiniin strekliligini ve hizla ilerleyen teknolojinin dinya dizeni
Gzerindeki etkilerini titresimli bir masa Uzerindeki seramik formlar araciligiyla anlatmayi
amaclamaktadir. "Parcgalarin BitliniG" baslikli ¢calismada, canli ve cansiz varliklarin hicre
yapilarina vurgu yapilmaktadir. Cevresi ahsap olan dikdértgen masa, icine monte edilen motor
sistemi sayesinde hareket kazanmaktadir. Prizma seklindeki seramik formlar 2 mm
genisligindeki demir cubuklar izerine yerlestirilir ve boylece ayaklari Gzerinde durabilirler.
Siyah ahsap alt platform, motor yardimiyla titreserek seramik formlari demir cubuklar
araciligiyla hareketlendirir ve ¢alismayi kinetik hale getirir. Bu uygulama, varliklarin bir araya
gelmesiyle olusan bitlini, hareket ve degisimin i¢ ve dis etkilerini gérsel bir dille ifade
etmektedir (Unliikara, 2019: 70).

Tugrul Emre Feyzoglu (1971)

Turk seramik sanatcisi T. Emre Feyizoglu'nun 2010 yilinda sensorler kullanarak tasarladigi
kinetik seramik heykeli, cagdas seramik formlarina bir 6rnek olarak gosterilmektedir.



Gérsel 11. Tugrul Emre Feyzoglu,” Ates-i Ask”, 2012.

Tirk seramik sanatgisi T. Emre Feyzioglu’'nun 2010 yapimi "Ates-i Ask" adli kinetik seramik
eseri, elle sekillendirme yontemiyle islenmis bir 6rnektir. Feyizoglu, eserlerinde hareket
unsurlarini kullanarak kigik motorlar ve hareket algisi yaratan sensorler gibi elektronik
bilesenlerden faydalanmistir. Bu sensorler, izleyicilerin algilamasina ve seramik formlarin
hareketine olanak tanimak amaciyla bir elektrik standina vyerlestirilmistir. Sanatgi,
calismasinda, matematiksel hesaplamalar yaparak iki seramik figliriin birbirine ¢arpmadan
donlis yapmasini saglamistir (Gorsel 11). Bu sekilde, form tGzerindeki iki seramik figir, birbiriyle
etkilesime girmeden donmektedir. Seramik sanatcisi T. Emre Feyizoglu’'nun kinetik seramik
calismasi, cagdas seramik sanatina énemli bir katki saglamaktadir (Unliikara, 2019: 55).

Sanatgl, hareketli seramik eserleriyle geleneksel seramik sanatina yeni bir boyut
kazandirmistir. Geleneksel seramikte sabit formlarin 6tesine gecerek hareketliligi ve etkilesimi
eserlerine yansitmistir. Bu, seramik sanatinin sinirlarini genisleterek izleyicilere interaktif bir
deneyim sunmustur. Feyzioglu'nun eserleri, teknolojinin ve sanatin uyumlu bir sekilde bir
araya geldigi cagdas bir yaklasimi temsil etmektedir. Ayrica, matematiksel hesaplamalari
kullanarak form ve hareket arasinda hassas bir denge kurmasi, sanatinin teknik ve estetik
acidan derinligini gostermektedir. Bu sekilde, T. Emre Feyzioglu'nun kinetik seramik
calismalari, modern sanat diinyasinda 6nemli bir yere sahiptir ve gelecek nesil seramik
sanatcilari icin ilham kaynagi olmaktadir (Tok, 2017: 68).

Kisisel deneyimler

Kinetik seramik eserler Uretirken tasarimi desteklemek ve kinetik sanati anlatabilmek icin bir
onceki bashk altinda bahsedildigi gibi bircok farkli malzeme seramik ile birlikte
kullanilmaktadir. Makale kapsaminda arastirmacinin yapmis oldugu uygulamalarda tasarimi
glclendirmek ve etkili bir anlatim ortaya koymak icin kullandigi malzemeler; stoneware, metal,
servo motor (yazihm ile ¢alismasi saglanabilen 180 derece ve 360 derece disliler yardimi ile
dondirilebilen motor) dc motor (12V adaptor yardimi ile sonsuz dongliye sahip igerisinde
dislileri olan bir malzeme) bilgisayar devreleri, kablolar ve enerji yardimi saglayacak adaptorler



gibi yardimci malzemelerden yararlanmistir. Eserleri olustururken ana malzeme olarak
kullanilan seramigin yani sira, ¢alismalarin bitlinligiuni saglamak amaciyla yan malzemelerle
hareket olusturularak hem seramik sanatina benzersiz farkliliklar katilmasi hem de alternatif
malzemelerin degerlendirilerek bir sanat eserinin yaratilmasinda olumlu yonde katkilar
saglanmasi hedeflenmistir.

Uygulamalarin ¢ikis noktasi toplumsal kiltiriin 6nemli bir pargasi olan teknolojik
gelismelerdir. Teknolojik gelismeler, yasami daha yasanabilir kilmak amaciyla ortaya ¢ikmustir.
Makinelesme ise insanlari bulunduklari konumdan daha alt katmanlara tasimahdir.
Uygulamalar tasarlanirken insan organlari ve uzuvlari temel alinmis, insanlarin duyu organlari
ile algilama ve hareket etme bigimlerini taklit etmek icin mekanik pargalar kullanilmistir.
Seramik Uniteler ve mekanik parcgalarin birlesimi insan organlarini olusturacak ve
tamamlayacak sekilde tasarlanmistir. Uygulamalarin ortaya cikisi, teknolojik ilerlemelerin
toplumsal kiltirdeki énemli etkilerinden biridir. Bu gelismeler yasam kalitesini artirmak
amaciyla ortaya ¢cikmistir. Makinelesme, insanlari mevcut konumlarindan daha alt seviyelere
tasiyarak toplumda onemli degisimlere yol ag¢mistir. Uygulamalarin tasariminda insan
vlicudunun temel alinmasi ve mekanik pargalarin kullanilmasi, duyu organlarini taklit etme ve
hareket etme bigimlerini ¢ogaltma ¢abalarini yansitmaktadir. Seramik Uniteler ve mekanik
parcalarin entegrasyonu, insan organlarini sembolize ederken islevsellik ve tamamlayiciligi
hedeflemistir. Bu tasarim yaklasimi, insan viicudunun karmasikligini anlayarak ve ondan ilham
alarak daha gelismis uygulamalarin ortaya ¢cikmasini saglamaktadir. Bu sekilde teknoloji, insan
yasamini daha yakindan taklit edebilir ve kullanicilarin duyu organlariyla etkilesim deneyimini
optimize edebilir. Bu 6zglin tasarim yaklasimi, teknolojinin insan vicuduyla etkilesimini
akademik dilde daha derinlemesine anlamak ve optimize etmek isteyen arastirmacilar igin yeni
bir bakis acisi sunuyor. Uretim siirecinde elle sekillendirilen formlarin kaliplari alinmis, daha
sonra dokim yontemi ile ¢cogaltilarak bisklivi pisirimi 1000°C, sirli pisirimi 1165°C sicaklikta
gerceklestirilmistir. Son olarak mekanik pargalar eklenerek kinetik hareket saglanmistir.

“Kol” adli ¢alismada, insan bedeninin kollarina odaklaniimistir ve Gorsel 12'de betimlenen
insan bedenine ait kol, sekillendirilmis dékim g¢amuruyla olusturulan bosluklara vurgu
yapilmistir. Bu calismada, organik bir makine olarak insan anatomisi (izerine yerlestirilen
mekanik parcalar, mitolojide yasamin kaynagl olarak kabul edilen toprak ile yiliksek
teknolojinin etkilesimini sembolize etmektedir. Malzeme ve form, insan bedenini yaratici bir
sekilde anlamak i¢in kullanilan araglardir. Bu tasarim yaklasimi, insan bedenini sadece biyolojik
bir varlik olarak degil, ayni zamanda yuksek teknolojinin egsiz bir makinesi olarak ele alir. Bu
iliski, toprak ve teknoloji arasinda képru kurarak insanin dogayla olan iliskisini derinlestirmeyi
amaclamaktadir. Dokiim ¢amuruyla sekillendirilmis olan bosluklar insanin i¢ yapisini ortaya
koyarken, mekanik parcalar teknolojinin bedene entegrasyonunu temsil etmektedir. Bu
benzersiz yaklasim, insanin doga ve teknolojiyle iliskisini anlamak icin malzeme ve formun nasil
kullanilabilecegine dair yeni bir bakis agisi sunmaktadir.



Gérsel 12. Serkan Tok, “Kol”, 2013.

"Cikma Organlar 1" (Gorsel 13) baslkli cahisma, insan bedeninden esinlenerek sagliksiz
kosullarda yapilan organ nakillerinin 6limcul sonuglar dogurabilecegini vurgulamaktadir. Bu
dizensizlik, insan irkinin diinya tzerindeki 6nemsizligini ifade etmek icin bir gbsterge olarak
ele alinmistir. Calisma, organ nakil islemlerinin dogru kosullarda yapilmamasinin insan saghgi
ve toplumun sirdirlebilirligi acisindan kritik bir sorun oldugunu vurgulamaktadir.

Bu calisma, diizensiz organ nakli uygulamalarinin sadece bireyler icin degil tim insanlik icin
potansiyel bir tehdit olusturabilecegine dikkat c¢ekmektedir. Sagliksiz bir ortamda
gercgeklestirilen organ nakillerinin 6limcul sonuglari, insanhgin dogaya ve kendi varligina karsi
sorumlulugunu ortaya koymaktadir. Bu calisma, yeryliziindeki dengenin korunmasi ve
insanligin varhginin surdirilebilir kilinmasinin 6énemini vurgulayarak toplumsal bir mesaj

vermektedir.



Gorsel 13. Serkan Tok, “Cikma Organlar 1”7, 2013.

“Mekanik Oriimcek” ¢alismasinda 6riimcegin olaganiistii fizyolojik yapisi arastirmaci tizerinde
onemli bir izlenim birakmistir. Bu g¢alismada, oriimcegin sekiz bacaginin bir islemcinin
gerceklestirebilecegi hizi temsil etmek icin kullanilmasi dikkat cekmektedir. Oriimcegin
anatomik ozellikleri detayli bir slire¢ sonunda sekillendiriimis ve tasarimlar
gerceklestirilmistir. Oncelikle 6riimcegin bacaklar sekillendirildikten sonra gévdesi
tasarlanarak her bir uzuv igin ayri kahiplar alinmistir. Bu adimlar, érimcegin Gorsel 14a'da
gosterildigi gibi muikemmel bir fiziksel yapiya sahip olmasini saglamistir. Pargalarin
sekillendirilmesi igin  dokim yontemi kullanilmis ve ardindan biskiivi  pisirimi
gerceklestirilmistir. Bu islemin ardindan parcalar mat metalik bir sir ile kaplanarak 1165 °C'de
pisirilmistir. Elde edilen pargalar daha sonra bir 6ériimcek olusturmak lizere birlestirilmistir.
Mekanik 6riimcege elektrik, elektronik, servo motor, DC motor gibi bilesenler eklenerek bir
robotun diizenini andiran bir yapi olusturuldu. Seramik 6rimcegi hareket ettirmek icin 12 V
adaptorler kullanildi. Bu stire¢ Gorsel 14a'da gosterildigi gibi nce bacaklarin sekillendirilmesi,
ardindan govdenin tasarlanmasi ve her uzuv icin ayri kalip alinmasi gibi adimlari iceriyordu.
Oriimcegin mekanik yapisini olusturmak icin parcalarin dékiimii, biskiivi pisirimi, metalik
sirlama ve yuksek sicaklikta firinlama islemleri titizlikle uygulandi. Bu 6zgiin tasarim ve lretim
sureci estetik bir dille ifade edildiginde, ¢alismanin bilimsel ve mihendislik boyutlari daha
belirgin bir sekilde ortaya cikacaktir.



Gérsel 14a-14b. Serkan Tok, “Mekanik Oriimcek”, 2019.

Mekanik 6rimcegi olusturma siirecinde elektrik, elektronik, servo motorlar ve devreler gibi
unsurlar bir robotun diizenini andiran bir diizende incelikle yerlestirilmistir (Gorsel 14a, 14b).
Bu silireci adim adim aciklayarak form sekillendirme asamalarini géstermektedir. Ancak
oriimcegin formuyla sinirli kalinmamis, ona gergek bir hayat kazandirmak igin 6zglin bir
tasarim benimsenmistir (Gorsel 14a, 14b). Form lzerine yerlestirilecek yardimci malzemeler
orlimcegin seramik formuna dahil edilmis, bdylece 6rimcegin hareketi vurgulanarak daha
gercekgi bir izlenim yaratilmasi amaglanmistir. DC motorlar seramik formun icine ustalikla
yerlestirilmis ve driimcegin organik bir sekilde hareket etmesi icin kullaniimistir. Bu detayli
tasarim, mekanik érimcegi sadece bir makine degil, ayni zamanda etkileyici bir sanat eseri
haline getirmektedir. Bu 6zgiin dil, okuyucuya daha canli bir anlatim sunacak, tasarimin sadece
teknik detaylarini degil, estetik ve duygusal boyutlarini da vurgulayacaktir.

Sonug ve Oneriler

Bu arastirmada; kinetik sanatin tarihsel slirecine, kinetik heykeller ve kinetik seramik eserlerin
arastirilmasi yapilmistir. Kinetik sanat akiminin temsilcisi sanatcilar eserleriyle birlikte
incelenmigstir. Bu baglamda kinetik sanatin seramik alanina yaptigi olumlu ve yenilikgi
calismalar ortaya konulmaktadir. Glnimizde sanatcilar, seramik malzemesini
dondusturulebilir atik teknolojik pargalari kullanarak ve dogadaki glglerle bitlinlestirerek
ortaya hareketli ve buyileyici sanat eserleri ¢ikarmaktadir. Sanatgilarin bu galismalariyla
amagladiklari, hareketin sanata gercek anlamiyla kazandirilmasi ve bdylece izleyicilerin
dogrudan zaman kavraminin igerisinde yer almasini gergeklestirmesidir. Seramik malzemeyle
birlikte kullanilan alternatif materyallerin birlestirilmesi, kinetik seramik eserlerin
gelistirilmesine blylk bir olanak saglamaktadir. Elektrigin, riizgarin ve suyun olusturdugu
dogal gliclerin kullanilmasiyla gerceklestirilen ¢alismalar, giinimizde plastik sanat dallarinin
gelismesine yeni olanaklar ve farklihk kazandirmigtir. Arastirmaci tarafindan gergeklestirilen
calismalarinda, ¢amurun sekillendirilmesiyle birlikte hareket kazanmasi, sanatin zamana
uyumunu glclendirerek yeni sanatsal bulgulara katkida bulunulmustur. Kinetik seramik
sanatindaki bu anlayis, ilerleyen sirecte gerceklestirilecek eserlerin ¢ok daha gelismis ve
yeniliklere agik bir boyuta tasinabilecegini 6ngorilmektedir. Calismalara sonradan hareket
unsurlarinin eklenmesiyle sanatin gelisimine katki saglanmis ve bdylece izleyicinin eserleri
algilama sireci zenginlestirilmistir. Kinetik sanat seramik sanatiyla birlestiginde olusan
sanatsal potansiyelin vurgulandigi agiklama, gelecek donem sanat tretimleriigin ilham kaynagi



olabilmektedir. Bununla baglantili olarak, kinetik seramik sanatinda malzeme kullaniminda
saglanan gesitliligin sanata getirdigi yeni bir estetik anlayis ve anlatim bigimi de s6z konusudur.
Seramik sanatinda geleneksel bigimlerin yani sira, atik teknolojik pargalarin entegrasyonu ve
doganin sundugu olanaklardan vyararlanilmasi, calismalara gorsel bir anlam katarak
sirdurdlebilirlige ve dogayla iliskiye yonelik anlamlar da kazandirmistir. Kinetik seramik
sanatinin kullanilan malzemeler agisindan sundugu cesitlilik de vurgulanmaktadir. Seramik,
mekanik atik pargalar ve teknolojik bilgisayar kartlari gibi farkli materyallerin bir arada
kullanilmasi sanatgilarin yaraticiliklarini sergilemeleri igin genis bir zemin hazirlamaktadir.
Dolayisiyla bu bilesenlerin bir araya getirilmesi, Uretilen ¢alismalarin yalnizca estetik acidan
degil, ayni zamanda teknolojik ve bilimsel agcidan da anlamli olmasini saglamaktadir.
Arastirmaci ¢alismalarinda gérilen seramik ¢camurunun bigcimlendirilmesi ile ortaya cikan
kinetik etkilerin gériilmesi sanat ile izleyicinin etkilesimini giiclendirmektedir. izleyenin
¢alismanin bir pargasini olusturmasi, ¢alismanin yalnizca gorsel bir deneyim olmanin 6tesine
gecmesine ve duyusal olarak da deneyimlenmesine katki saglamaktadir. Dolayisiyla bu
arastirma, kinetik seramik sanatinin evrimine iliskin anlayisimiza isik tutmakta ve gelecekteki
potansiyelini ortaya ¢ikarmaktadir. Sanatin sinirlarini zorlayan ve farkh disiplinleri bir araya
getiren bu yaklasim, sanat diinyasinda yeni bakis agilarinin ortaya ¢ikmasina olanak
saglamaktadir. Kinetik seramik sanati, ge¢cmisten gelecege bir kopri olusturarak, sanatin
sadece estetik bir ifade araci olmanin 6tesine gegebilecegini gostermektedir. Sonug olarak,
seramik sanatinda kinetik eserlere hareket unsuru saglayacak yardimci malzemelerin
kullanilmasi ve alternatif malzemelerin seramik sanatina katkilariile neler yapilabilecegi ortaya
konmustur.
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Bu arastirmada sanat tarihinin evrensel bir semboli
haline gelen ayna imgesinin birgcok sanatgi tarafindan
kullanilmasini, bu sanatgilardan bilhassa Fernando
Botero’nun resimlerine sikca dahil olan aynayl ve
onun hacimli figirlerini ele almaktadir. Calismada
sanat tarihinden sanatgilar birer 6rnek olarak
sunulurken, aynanin neden tercih edildigi ve ne gibi
anlamlar tasidigi incelenmistir. Jan Van Eyck, gergekgi
ve ayrintil  eserinde, nesnelerin yansimalarini
gostererek mekana derinlik katar ve go6zlemciyi
resmin icine ceker. Lukas Furtenagel'in mistik ve
sembolik yaklasiminda ayna, gizemli bir ikinci diinyayi
temsil eder. Marry Cassett, kadini konu alan
tablosunda ayna ice donik diistinceleri ve hayalleri
yansitmaktadir. Francis Bacon aynayr bozuk bir
gercgeklik algisiyla birlikte insanin igsel diinyasinin
kesfedilmesinde bir arag olarak kullanir. John Currin,
aynayl toplumsal normlarin ve gizellik algisinin
elestirisi icin ironik bir sekilde ele alir. Fernando
Botero’nun eserlerindeki ayna imgesi ise, hacimli
figurlerin  kendileriyle  ylzlesmesi ve igsel
disincelerine odaklanmalari igin bir firsat sunar.

Anahtar Sozciikler: Fernando Botero, Ayna imgesi, Hacimli figiirler.

Abstract

This research deals with the use of the mirror image,
which has become a universal symbol of art history,
by many artists, and the mirror and its voluminous
figures, which are frequently included in the
paintings of Fernando Botero. While artists from art
history are presented as examples in the study, why
the mirror is preferred and what meanings it carries
are examined. In his realistic and detailed work, Jan
Van Eyck adds depth to the space by showing the
reflections of objects and draws the observer into the
painting. In Lukas Furtenagel’s mystical and symbolic
approach, the mirror represents a mysterious second
world. In Mary Cassett’s painting about women, the
mirror reflects introverted thoughts and dreams.
Francis Bacon uses the mirror as a tool to explorethe
inner world of man with a distorted perception of
reality. John Currin uses the mirror ironically to
criticize social norms and the perception of beauty.
The mirror image in Fernando Botero’s works
provides an opportunity for voluminous figures to
confront themselves and focus on their inner
thoughts.

Keywords: Fernando Botero, Mirror image, Volume, Figures.
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Giris

Ayna imgesi sanatsal Uretimin bir simgesi olarak g¢aglar boyunca eserlere dahil edildi ve
sanatcilar, aynayi yeteneklerini kesfetmek icin bir ara¢ olarak kullandi. Jan van Eyck’ten
Cassatt’a, Velazquez'den Bacon’a ve 6tesine kadar, sayisiz sanatgi tarafindan kullanilan ayna,
hem estetik hem de teknik agidan ele alinan bir konu oldu. Cagdas sanatta ayna, cesitli
bicimlerde, sadece bir yansima olarak degil, farkli anlamlar katilarak kullanildi. Sanatgilarin
kamusal alanlarda konumlandirdiklari klasik ayna pargalariyla seyirci gegici bir sekilde iglerin
bir parcasi haline geldi. Performans sanat, arazi sanati, Popart, Kinetik, Minimal ve Kavramsal
sanat gibi bircok sanat hareketinde ayna imgesini gormek mimkiin oldu.

Bati mitolojisinde ¢esitli sembolleri olan ayna, Yunan mitolojisinde adini Narkissos’tan alan
narsizm olarak yorumlandi (Siimer, 2017: 1368). Sanatci Hieronymus Bosch, “Yedi Oliimciil
Gilinah” adli calismasinda aynayi kibir ve gururun semboli olarak kullandi (Wilkinson, 2021:
299). Lukas Furtenagel, gelecegi gosteren bir kehanet gibi betimledi, Eyck, ayna imgesi ile
bedenini resmin konusuna yerlestirdi. Ayna, sanatcilarin yalnizca resimsel anlatiya dahil
olmalarina degil, ayni zamanda kendi kimliklerini kesfetmelerine de izin verdi.

Ronesans donemine kadar ayna Roma, Misir ve Yunan kadinlarin siislenmesine yardimci olan
ev esyasl olarak tablolarda yer alirken, 15. ve 16. ylizyilda, Flaman resimlerinde, farkli anlamlar
ylklenerek, bir bakima geleneksel bir 6ge olarak calismalarda yer almaya devam etti. Aynanin
¢cok anlamhiligindan dolayl Flaman ve Hollandali ressamlarin da oldukga ilgisini ¢ekti (Kurucu,
2006: 9). Sanat¢l Leonardo da Vinci, aynanin rehber olarak kabul edilmesi gerektigini
sdyleyerek, ayna ylizeyindeki nesnelerin resimlerle bircok ortak noktasi oldugunu belirtir(Anna
Suh, 2010: 14). Fernando Botero’nun resimlerindeki ayna imgesi, sembolik bir anlam ifade
etmekten ziyade, ¢alismalara derinlik hissi verilmek igin kullanildigi sdylenebilir. Botero’nun
ayna imgesi, seyirciye bir noktadan bakmak yerine ¢ok daha farkli perspektifler sunar. Bu
durumda izleyiciyi de resmin i¢ine ¢ekmektedir. Fernando Botero ayni zamanda popliler
tablolari tuval Uzerine kurgulandirarak, Eyck, Degas ve Leonardo gibi bir¢cok sanatginin
eserlerini kendi ifadesiyle tekrar resmetmistir (Url-1).

Bir imge Olarak Ayna

B

Gorsel 1. Jan Van Eyck, “Arnolfini’nin Evlenmesi”, 1434, Mese Uzerine Yaglboya, 82,2x60 cm.



Ayna imgesi 15. ylzyil Flaman resimlerinde 6zellikle i¢ mekanlarda tablolara dahil edilmeye
baslar. Bati Avrupa’da resim sanatindaki cesitli 6rneklerle gorebildigimiz aynayi sanatgilar,
bedenlerini resme dahil etmek igin bir arag olarak kullandi (Es, 2018: 1475-1476). Bu donemin
en Unld ¢alismasi Jan Van Eyck’in Arnolfini'nin Evlenmesi adli tablosudur. Aynayi bir sembol
olarak 6ne ¢ikarmanin en bilinen 6rneklerinden biri olan bu ¢alisma, aynada tim odanin
yansimasi olarak ¢iftin sirtini ve kapinin esiginde duran iki kisiyi géstermektedir. Bu kisilerden
birinin Eyck’in kendisi oldugu distnilir. Bu durum sahnedeki figliriin elini kaldirmasi ile
odanin iginde baskalarinin da varligini kanitlar niteliktedir (Hodge, 2018: 58). Van Eyck’in
aynada gostermis oldugu portre, kompozisyona tamamlayici bir etki saglamistir (Chastel,
2018: 84). Gombrich: “Van Eyck, tiim resmi gériinen diinyanin bir aynasi gibi oluncaya dek,
sabirla ve ayrinti (izerine ayrinti ekleyerek, doganin bir hayalini (yanilsamasini) olusturdu” der
(Gombrich, 1997: 240). Tablo olaganisti bir detaycilikla resmedilirken igindeki ayna en dikkat
cekici unsurlardan biri olmustur.

Gorsel 2. Lukas Furtenagel, “ Hans Burgkmair ve esi Anna”, 1529, Ihlamur Agacina Boyama, 60x52 cm.

Lukas Furtenagel’in aynasi, Eyck’in aksine, figlrleri o anda goérindiikleri gibi sunmak yerine,
onlara geleceklerine bir bakis sunar. Resimdeki ¢ift, aynada iki kafatasi seklinde temsil edilir.
Ayna, insanin icindeki gercegi ortaya ¢ikarmak icin glicli bir etki tasir. Sanat¢i burada 6limin
kaginilmazhgini yansitarak ayna goriintlisini gelecegi gosteren bir kehanet gibi betimler. Bu
sekilde 6lim hem figlirlere hem de seyirciye hatirlatir (Doyle, 2004: 3-4). Tabloda geleneksel
olarak bildigimiz ayna, bir yansitici gérevi géormez, aksi bir gercgekligi gosterir. Aynadaki
kafataslari, korku duygusuna katkida bulunurken, aynaya yansiyan goriintiiden rahatsiz olan
her iki figlir de kendine bakma ediminde degildir. Kirisik ve sarkmis ylziyle aynadan gozlini
kaciran kadin, ayna ile ¢atisiyor gibi, seyredenin bakisiyla yuzlesir. Sanat¢i kelime ve imgeyi bir
arada kullanarak, tablodaki aynanin gergevesinin yan kenarinda Almaca Erken dichselbs
“kendini tan1” anlaminda olan bir yaziyi yerlestirir. Yine gergevenin On ylzeyinde Latince
O,mors“ah, 6lim” ve son olarak ¢ercevenin sapinda da eski Alman dilinde Hoffnungfiirdie
Welt" Dinyanin umudu” anlamina gelen yaziyi yerlestirir (Url-2). Sanatc¢l tim bu mesajlar
ayna aracilyla seyirciye sunarak, aynayi duyusal bir dil olarak kullanir.



Gorsel 3. Diego Velazquez, “Aynadaki Venus (La Venus del espejo)”, 1647-1651,Tuval (izerine Yagliboya, 122x
177cm.

Engizisyon’un onaylamadigi ni resimlerin glinimuize kalan Velazquez’'in bu resminde, arkasi
donik ve ciplak olarak resmedilen kadin, antik mitolojide ask ve glizellik tanrigasi olarak bilinen
Venils'li betimler. Venlis bu sahnede kendini izlemez daha ¢ok seyircisini izleyen bir
konumdadir. Venis'iin oglu Cupido’nun tuttugu ayna, resimde yer aldigi agisindan kaynakh
resme sembolik olarak eklendigi soylenebilir. Ayna merkezi bir konumda olmadan, bize sirtini
ceviren kadinin portresini gosterir. Velasquez'in resimdeki detayla verdigi énem, tabloyu
onemli bir sanat eseri haline getirmistir (Hodge, 2017: 171).

Gorsel 4. Mary Cassatt, “La Toilette”, 1890-1891, Kagit Uzerine Kuru Nokta Baski ve Aquatint, 43x30cm.



Zamanla kadin sanatgilar da ideallerini arzulariyla tasvir etmeye baslar. Bu sanatgilardan biri
de Mary Cassatt olmustur. Kadin sanatgilarin azinlikta oldugu dénemlerde kadinlarin ig
yasantilarini betimleyerek (in kazanan sanatcinin bu tablosunda sahneledigi kadin, Casatt’in
kendi yasamsal gercekliginin bir ifadesidir. Buradaki kadin ellerini yikarken ayna yansimasinin
sadece bir boliminde gorinir. Atmosfer bize sessiz bir ortamin oldugunu bildiriyor. Kadin
sahnelerini yaratan Cassatt, erkek bakisindan ayri bir sekilde bedeni temsil eder. Kadinlarin
gunlik kullaniminin vazgegilmezi olan ayna, tekdlze bir hayati ve siradan i¢ mekanlari
resmetmek icin kullanildigi soylenebilir. Mary Cassatt, tablolarindaki kadin modellerinin
¢ogunu cevresindeki insanlar arasindan se¢cmistir. Bunlarin bazilari evdeki hizmetgi, bazilari da
burjuva kadinlar olmustur (Pollock, 2014: 244).

Gorsel 5. Francis Bacon, “Aynada Uzanmis Figtr”, 1971, Tuval Gizerine Yagliboya ve kum, 198x147,5 cm.

Ayna, Francis Bacon’in da siklikla kullandigi bir ara¢ olmustur. Diger sanatgilarin kadinla
bitlinlestirdikleri aynanin aksine Bacon, bu sahnede cinsiyetini bilemedigimiz bir goriinti
sunar. Bedeni kendi icinde burusturarak eriten sanatgi, bedene bir kiitle goriinimi vererek,
izleyene rahatsiz edici bir duygu yasatir. Sanatci, insan figlirinden kopardigi bu goriintide
aynanin gorlinen yansimasi olarak degil de yansiyan gorintiiye farkli anlamlar katar. Bassiz ve
bedensizig ice gegen, yerde kivranan bu garpik kiitlede bir giysi veya herhangi bir dis korumasi
yoktur. Gilles Deleuze, Bacon’in aynali temalari igin: “Bacon’in aynalarina yansitan bir ylizey
demeyelim de, ne istersek diyeyim. Ayna igini gbstermeyen, bazen de siyah bir karanhktir.”der.
Deleuze,“Aynada Uzanmis Figlir” adli bu tablosu igin, aynanin arkasinda bosluk olmasina
ragmen icinden bir seylerin gectigini ifade eder. Resimdeki bedenin var olan baska bir boyuta
dogru buzildiguni ve uzayip diizlesen bir algi uyandirdigini soyler (Deleuze, 2009: 26). Bu
tabloda Bacon’u ilgilendiren goérinirdeki yansima degildir, sanatgi bu garptirilan bedenin
yerine, ifade ve duyguya odaklanarak, hislerin aynasi olarak sunar.
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Gorsel 6. John Currin, “Disblikey Aynada Ciplak ”, 2015, Tuval Gizerine Yagliboya, 106,7 x106,7cm.

John Currin, figlirleri deforme ederek, karikatirize bir sekil vermesiyle Unliidir. Sanatgl, sanat
tarihindeki referanslarla ¢alismalari yeniden tanimlayarak kendi tarzini olusturur. Bu dairesel
tuvalde, son derece genis acili bir mercek araciligiyla bir ¢arptirmayi gésteren ¢alisma, hem
isminden hem de goriintlisiinden dolayi acik bir bozulma ve bu bozulmanin yansimasi gorulr.
Buradaki ayna hem yansitan hem de carptirandir. Alisik oldugumuz ayna sahnesinin aksine,
aynayi degil yansitilani goririz (Url-3). Tipki Currin gibi, Fernando Botero da sanat tarihindeki
eserlerden beslenerek, kendi tarzini olusturur. Figlratif bir kiiltlir sergileyen her iki sanatginin
grotesk calismalari sanat diinyasinda yerini alir.

Kolombiyali Sanatgilarin En Kolombiyalisi

1932’de Kolombiya’da dogan Fernando Botero, kendisini “Kolombiyali sanatgilarin en
Kolombiyalisi” olarak adlandirir. Ressam ve heykeltiras olan Botero, figirlere verdigi abartili
oranlariyla Latin Amerika’nin en Unli sanatgilarindan biri olarak taninir (Url-4). Katolik orta
sinif bir aileden gelen Botero’nun isadami olan babasi David Botero, Fernando Botero daha 4
yasindayken &lmistiir. On iki yasinda ise amcasinin yardimiyla matador okuluna yazilir. ilk
donemler matador egitimi alan Botero, daha sonra sanata yonelmis ve ilk calismasi da “Boga
Guresi” olmustur. Henliz on alti yasindayken de, yerel sanatcilarla birlikte bir sergiye katilarak
sanat kariyerine baslamistir. ilk kisisel sergisini Bogota’da acan Botero, zamanla Velazques,
Goya, Pierro Della Francesca, Ucello gibi biliylk sanatgilarin eserlerini inceleme sansi bulur
(Glingor, 2021: 1144). Oldukga kapsamli bir temaya sahip olan sanatgi, natiirmort, sirk yasami,
boga glresi ve politik konular gibi birgok eseriyle Gnlenmistir. Sanatgi, 15 Eylil 2023 tarihinde
zatlrre hastaligi nedeniyle 91 yasinda hayatini kaybetmistir (Url-5).
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Fernando Botero’nun Hacimli Figlirleri

Kadin bedeni imgesi, sanat tarihinde sirekli farkh sekilde ele alinmasiyla birlikte, her dénem
sanatgilarin konusu olmustur. Yasanan toplumsal gelismelerle birlikte, kadin algisinin da
evrildigi asamalarda, kendi donemlerinin kiltirel bir aynasi olan eserlerdeki kadin imgeleri,
sanatgilarin iletmek istedikleri konu icin vazgecilmez bir ara¢ olmustur. Bu imgeyi sanatgi
Fernando Botero da sonuna kadar kullanmistir. Sanatcinin kati kitleler halindeki figtrleri
feminen bir perspektiften uzaktir. Sanatgi sisman figlrleri igin, “Sisman glizeldir, ¢linki sisman
insanlar diger insanlarin yiiziinde hemen bir giiliimseme yaratma kabiliyetine sahiptirler.
Sempatiktirler, Bu yiizden resimlerimde sisman figiirleri kullaniyorum” der (Url-6).

Botero’ya hacimli ¢alismalari icin ilk kez hangi fikirle yapmaya basladigl soruldugunda,
mandolin hikayesini anlatir. Bir glin bir mandolin ¢izerken, ortasina kiiguk bir delik actigini ve
mandolinin boyutunu daha da biylterek basladigini, insanlarin dokunacag bir plastisite dili
yaratmanin yolunun aradigini belirtir (Url-7). Sanatgi, ¢galismalarindaki modeller igin, onlarin
sisman olmadigini séyler. Sisman c¢alismalarina “hacimsel” demeyi tercih eden Botero, Jake
Newby’in ile yaptigl roportajinda, “Sisman kadinlarin ressami olarak tanindiginiz hakkinda ne
dislinUyorsunuz?” Sorusuna su cevabi verir: “Elbette bazi insanlar benim sisman kadinlari
cizdigimi dusiiniiyor. Ama benim yaptigim sey hacimseldir: Bir manzara, bir natiirmort, bir
meyve bir sise, bir at, bir aga¢ yaparsam, her sey hacimseldir. Ve sismanlkla alakasi yok...
Goriiyorsunuz, bu sismanhk ya da zayiflik hakkinda bir yorum degil; sanatta glizelligin belli bir
sekilde kavranmasinin yansimasidir” der (Url-8). “Sanatimda sadece sevdigim seyleri
yapiyorum” diyen Botero’nun, hacimli calismalara karsi sorulan sorulara hicbir zaman tatmin
edici bir cevabi olmamistir.

Sanatginin galismalari igin yapilan elestirilere, ARTnews’e verdigi roportajda “Herkes
tarafindan sevilemezsin. Yaptigim isleri seven de oluyor, nefret eden de. Ama bu durumdan
sikdyetci degilim, bunlar kariyerime zarar vermedi, sahip oldugum basariyi elde ettigim icin
mutluyum” der. Farkli konulari da ele alan sanatgl, ayni réportajda Gliney Amerika’daki askeri
cuntalar, Kolombiya’daki uyusturucu siddetinin resimlerini ve 2005’te Irak’taki Abu Ghraib
hapishanesinde Amerikali gardiyanlar tarafindan mahkOmlarin suistimallerini gdsteren
yaklasik 80 tane resim yaptigini belirtir (Url-9). Tim bu konulari da ayni hacimsel anlayisla
calisan sanatgl, politik konulara da degindigini ifade ederken, sadece hacim kavramiyla anilmak
istemedigini de gostermektedir.

Jaques Ranciere, sanat ve politika arasindaki paradoksu irdeledigi yazisinda, sanat ve politika
catisma bigimleri olarak, yani duyumsanabilir deneyimi yeniden yapilandirma siregleri olarak
birbirine bagh oldugunu ifade eder. Politikanin gorinir olani ve onun hakkinda ne
soylenebilecegini yeniden tanimlayan bir estetik oldugunu belirterek, bunun sanati, politik bir
eylem alani haline getiren bir siire¢ olarak ifade eder (Ranciere, 2010: 61). Bu baglamda
Botero’nun politik ¢calismalarini distindigiimiizde, Ranciere’nin ifade ettigi paradoksun bir
ornegini gorebiliriz. Botero’nun 6rnek verdigi bu resimler politik mesajlar igerip izleyiciler
arasinda farkh tepkiler yaratabilir. Bu durum, sanatin politik etkisinin nasil algilandigini ve
herkesin bu etkiyi ayni sekilde deneyimlemedigini gosterir. Ancak sanat¢inin hacimsel kadin



figlirleri icin politik bir mesaj icerdigini sdyleyemeyiz. Botero’nun hacimsel kadin figirleri
toplumun ideal beden formu fikrine bir tir sosyal elestiri veya kadinlarin cinsellestirilmis
temsiline iliskin bir tepki degildir. Sanatc¢inin réportajlarinda yaptigi yorumlar, bunun bir tepki
olmadigini teyit ettigi sdylenebilir. Arthur Danto, “Sanatin Sonundan Sonra” adl kitabinda su
ifadeleri kullanir: “Tarihin kiilfetinden azat edilmis sanatgilar istedikleri amag¢ ugruna ya da
higbir amaglari olmadan istedikleri bicimde sanat yapmakta 6zgiirdii. Cagdas sanatin ayirt
edici 6zelligi budur ve modernizmin aksine ¢agdas bir tarz diye bir seyin olmayisi kimseyi
sasirtmamalidir” (Danto, 2010: 38). Botero’nun da istedigi bicimde sanat yaptigini ve bu
0zglirligl her resminde kullandigini séylemek miumkiindr.

Botero’nun Aynali Temalari
Fernando Botero’nun tarzi genellikle sisman figlrler ve hacimli nesneler icerirken aynalar bu
hacmi vurgulamak igin kullanilan bir ara¢ olarak gorilebilir. Resimdeki ayna perspektifi
degistirerek resme derinlik katar ve izleyiciye farkli bir a¢i sunar. Aynalar ayni zamanda
kompozisyonu zenginlestirir ve resmin gorsel etkisini arttirir.

Gorsel 7. Fernando Botero, “Aynadaki Kadin”, 1986, Tuval lizerine Yaghboya, 162x125 cm.

Sanat tarihinde seyirciye sirtini donen figlrler oldukc¢a fazla kullaniimistir. Botero’nun da
figurlerinde fazlasiyla gorebildigimiz sirti donik figlirler, seyircide bir merak duygusu uyandirir.
Buradaki ayna, kadin ile izleyen arasinda bir araci gérevindedir. Ayna, bizi ayni anda hem
ylzini hem de sirtini ceviren kadini izlemeye davet eder. Botero’nun hacimli bedenleri
orantisizliklara ragmen, kompozisyonda belirgin bir denge vardir. Goriinlirde gozlerini kagirma
eyleminde olan bu kadinlarin ¢ogunda goézler ne kendilerine bakar, ne de seyirci ile
etkilesimdedirler. Aynadaki yiz ifadesi, kadindaki fiziksel gercekligi kadar duygusal gercekligi
de gérmemizi saglamakta. Buradaki ayna, ifade edilmeyen eksikligi temsil etme yetisiyle
kadinin ruh halini gostermektedir. Mekandaki derinligi ayna araciligiyla gosteren sanatgi,



kiiglk bir firga vurusuyla tavandaki isig1 da yine aynadan yansitir. Neredeyse tim bir tuvali
kaplayan kadinin durusu, tablonun etkisini ve sekillendirme gliclinii yikseltmekte. Kadinin
ifadesini betimleyen ayna, resmin icindeki 6teki bir bakisi dahil ederek, gériinenin 6tesinde bir
katki saglar. Bu duygusal bakis, bizi onun ne hissettigini disinmemize davet eder. José Ortega
Y Gasset, “Bir seyi gorebilmemiz icin, bir olayin seyrettigimiz bir nesneye déniismesi igin, onu
kendimizden ayirmamiz, onun bizim varh§imizin bir pargasi olmaktan ¢ikmasi gerekir” der
(Gasset, 2017: 28). Botero’nun bu kadin figlirG bir nesneye doniliserek bedenini kendinden
ayirmis bir sekilde, konumlandigi mekanda, oraya ait degilmis gibi kendini uzaktan izler.

Gérsel 8. Fernando Botero, “Kart Oyunculari”, 1991, Tuval tzerine yagliboya, 152,1 x181 cm.

Kamusal alanlarda da bedenini 6zglirce sergileyen Botero’nun kadinlari, goriinlrde estetigi
reddetse de bakisin nesnesi olmaya devam eder. Bedenin bigimsizlesmesi, kollarin protez gibi
gortinmesi, figlirli naylon oyuncak bir bebege donustilirtir. Buradaki ayna, mekani siliklestiren
bir perde islevinde goriinir. Resimdeki tim figlrler estetik degerden yoksundur fakat
herhangi bir hiciv etkisi yoktur. Kiicik gégisleri ve hacimden katlanmis bedeniyle oturan
kadin, neredeyse cinsiyetsiz bir gérintiye sahiptir. Biraz rontgenciligi de resmine ekleyen
sanatg¢i, masadakiler erkekler disinda perdenin arkasinda kadini gizlice izleyen bir adami da
sahnelemistir. Rosenkranz, sanatin gizel ile birlesmesi ile girkine var olma sansi tanindigini,
ayni zamanda sanatin belli bir durumu trajik veya komik olana dogru donistiirmek icin cirkine
ihtiyac duydugunu ve onu canlandirdiginda girkinin artik girkin olmadigini séyler (Rosenkranz,
2018: 49). Botero’nun da bu sahnede cirkine ihtiya¢c duydugunu ve son haliyle girkinden
uzaklagtirdigini sdyleyebiliriz.
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Gorsel 9. Fernando Botero, “Hamam”, 1992 Ofset Litografi, 94 x 68,6 cm.

Ayna imgesi kadar, yikanan kadinlar konusu da sanat tarihinde siklikla kullanilan konulardan
biri olmustur. Botero’nun eserleri, sanat tarihindeki referanslarla beslenmesi ile bu gibi
sahnelerin tekrarlanmasi olagan bir durumdur. Sanatginin resmettigi kadin, aynanin karsisinda
ve banyonun tam merkezinde yer alir. Botero’nun bu eserdeki aynasi, izleyene bir gizem ve i¢
gozlem duygusu yaratir. Kadinin arkasi doniik ve yliziiniin sadece kismen aynada goériinmesi,
onu ice donuk bir halde géstermektedir. Kisi, ancak ayna araciligi ile ylizini gorebilmektedir.
Kendini tanimak isteyen insan bu ylizden aynada en ¢ok yiiziine odaklanir (Eroglu Kosan, 2018:
42). Buradaki ayna, kadinin kendini anlamasi ve kendini kabullenmesinin bir pargasidir.

Gorsel 10. Fernando Botero, “Tuvalet”, 1999, Tuval tzerine Yaglboya, 52x39,5 cm.
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Ayna hem fark etmeyi, hem de derine inmeyi saglayarak, kisinin sadece goriintlsiini degil,
ayrica ifadesini verir. Bu ylizden her aynaya baktigimizda baska bir gorintlyle ylzlesiriz ve her
karsilasmayi kendimizle ilgili bir seyi kesfetmek icin kullaniriz. Botero, bu sahnede cansiz bir
nesle olan aynayi kisilestirerek tabloya dahil eder. Sanatgi bu ¢alismada kadini bir baskasinin
bedeniniizler bir tavirda konumlandirir. Kendi yansimasini 6tekinin araciligiyla géren tablodaki
kadin, kendi bedeniyle ayni sekilde davranan baska bir beden ile ylzleserek, yansitici ylzeyin
altinda neyin sakl oldugunu kesfetmeye calisir. Aynadaki beden, bedeni bir tlirimgeye, imgeyi
bedene donustirir. Nesnenin 6zneye donlistligl sahnedeki ayna, gercek kimligin bulunmasi
icin kullanilan bir aragtir. Seyretme arzusu igindeki birey kendini goérebilmek igin ayna ihtiyag
duymus ve bununla kendini daha iyi taniyabilmistir (Ozyigit Ozgenc, 2019: 9). Bedenini 6zgiirce
sergileyen kadin, i¢sel arayis simgesi olarak aynanin karsisinda kendisiyle karsi karsiyadir.

Gorsel 11. Fernando Botero, “Veniis-1”, 2003, Tuval lizerine yaghboya, 100x75 cm.

Gorsel 12. Fernando Botero, “Veniis-2”, 2005, Tuval lizerine yagliboya, 170,2 x127 cm.
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Botero’nun Venis isminde ¢ok sayida tablosu mevcut olup bunlari ayna ile bitlinlestirmistir.
Venls, mitolojide askin sembolii olarak bilindigi gibi, kadini simgeleyen Venis semboli icin de
tanricanin el aynasinin bir tasviri olarak yorumlanir (Url-10). Venlis ve ayna birbiri ile
bltlnleserek sanatgilarin eserlerine bir¢cok kez dahil edildi. Velazquez'in ¢alismasinda da
gordiigiimiz Venis’'un aksine, buradaki kadinlar ¢ekici bir pozisyonda degildir. Bu karikatiirize
edilen her iki figlir de Botero’nun diger kadin figlirleri gibi ev ortaminda aynanin karsisinda
ciplak olarak konumlanir.

John Berger, resimlerde kullanilan aynanin genelde kadinlarin kendilerine olan hayranhgini
anlatan bir nesne olarak kullanildigini, fakat bunun gergekte 6yle olmadigini belirtir. Clnki
diyor, ciplak kadina bakmaktan zevk alindigi icin kadinin eline bir ayna verildigini ve resme
“Kendine Hayranlik” denildigini, bu ¢iplakhgl kendi zevkleri icin resme gecirenler, kadini ahlak
acisindan sugladigini belirtir (Berger, 2017: 51). Bu resimlerdeki kadinlar, kendileri igin degil,
daha cok baskalari icin ciplak olarak teshir edilir.

Gorsel 13. Fernando Botero, “Yatak Odasi”, 2009, Tuval lizerine yagliboya, 177,8 x139,7 cm.

Arkasindaki yatagin daginikligi ile yataktan yeni ¢iktigl anlasilan bu sahnedeki kadin, topuklu
ayakkabilari ve boynundaki kolye ile stslenme arzusunu ifade ederek, uyanir uyanmaz
kendisini aynada gérmeye isteklidir. Narsizm olarak da yorumlanan ayna imgesi, sahnedeki
kadin igin, kendine hayranhg ifade eder. Ayni sekilde Kocakula’da Ayna Evresi teorisinde
Lacan’in Ayna imgesini Narsizm olgusunun acgiklamasinda kullanir (Kocakula, 2015: 275). Ayna,
duyum ve algi arasindaki geri besleme donglislint daha gorindir hale getirir. Buradaki bedenin
kendisi bir tiir odak noktasidir. Canli renklerin hakim oldugu mekanda asirilik yoktur. Sakin bir
diinyasi olan kadinin odasindaki ayna, ayni zamanda mekanin seyirciye goriinmeyen
bolliminil de betimlemektedir. Ayna burada resmin disindaki mekandir. Botero, bu sahnede
aynanin yansiticihgini diger ylzeylerle paylasir.



Gorsel 14. Fernando Botero, “Arnolfini Portresi, Van Eyck’ten sonra”, 1997, Tuval lzerine yaghboya, 134x106.7
cm.

Sanat tarihinde usta sanatcilarin calismalarini kendi stiline gére uyarlayan Botero, Jan van
Eyck’in Arnolfini'nin Evlenmesi adli eseri kendi tarzinda yorumlayarak karakteristik hacimli
figlirlerle yeniden yaratmistir. Sanatgi eski klasik sanat eserini modern karikatlir tarzinda
canlandirarak eski ve yeni sanat anlayisinin birlestirmistir. Botero tabloya kendi yorumunu
katarak izleyiciye farkl bir perspektif sunar (Url-11).

Sonug ve Oneriler

Sanat tarihinde ayna imgesinin kullanimi, bir¢ok sanatgi tarafindan farkl sekillerde ele alindi.
Bazi sanatgilar aynayi gergeklik arayisinda bir arag olarak kullanirken, bazilari da sembolik bir
anlam yukleyerek isledi. Daha ¢ok hacimli figlrleri ile taninan Botero’nun ayna imgesi ise,
izleyiciyi sanat eserlerine bakan bir goézlemci olmaktan ¢ikarip kendini eserin igine dahil
edebildigi bir deneyim sunar. Sanat¢inin aynali temalari insanlarin kendilerini goérdiklerinde
kendi kusurlarini gizelliklerini ve dogalarini kabullenme ve anlama sirecine yonlendirir.
Dolayisiyla Botero, ayna imgesini kullanarak insanlarin kendi benliklerinin derinliklerine
inmelerine ve kendilerini anlamalarina yonelik bir cagrida bulunur. Sanatginin aynali temalari
ve hacimli figlrleriyle yarattigi eserler, izleyiciye igsel gergekligiyle ylzlesme firsati sunar.
Konularini sanat tarihinden sectigi ¢alismalarda sanatginin kendi ifadesi disinda aynaya
ylkledigi bir mesaji yoktur. Sanatci daha cok mimesis ile sanatsal pratiklerini uygulayarak sanat
diinyasinda yerini almistir. Botero’nun hacimli figiirleri ise, kendine 6zgli tarzini yansitir. Bu
figlirlerin ideolojik bir amaci olmamakla birlikte, toplumun standart gizellik anlayisini
sorgulayabilir.
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Oz
Tasarimcilar ve tekstil firmalari, farkli ihtiyaclara
cevap verebilen drlnler tasarlamak amaciyla
teknolojik yenilikleri rekabetcilik ve islevsellik
acisindan kullanmaktadirlar. Teknolojinin
entegrasyonu, giysi islevselligini artirabilmekte,

kullanici deneyimini iyilestirerek asarim siirecini daha
verimli hale getirebilmektedir.

Arastirma, Unlia tasarimcilarin tekstil ve teknoloji
alanindaki yenilik¢i yaklasimlarini incelerken, giysi
tasarimlarinda LED isiklarin kullaniimasiyla killi tekstil
uygulamalarinin gelistirilmesine, tasarimlarin gorsel
etkisini sahne sanatlarinda kullanilmasi igin ates
bocegi temasinin benimsenmesine odaklanmistir.
Arastirma kapsaminda, dort adet giysi tasarimi
gelistirilmistir.

Giysi tasarimlari, teknolojinin hem islevsel hem de
estetik acgidan uygulanabilir oldugunu gdstermeyi
amaglamaktadir. Arastirma silirecinde deneysel
tasarim yéntemi kullanilarak subjektif degerlendirme
yapilmistir.  Calisma  sonuglarina goére, moda
endustrisinde giyilebilir elektronik giysi
uygulamalariyla ilgili gesitli tasarimlar 6nerilmistir.

Anahtar Sézciikler: Akilli tekstiller, Giysi tasarimi, Yenilikgilik.

*pr. Opr.

Abstract

Designers and textile companies utilize technological
innovations for competitiveness and functionality to
design products that can respond to different needs.
The integration of technology can enhance garment
functionality, improve user experience, and make the
design process more efficient.

In examining the innovative approaches of renowned
designers in the field of textiles and technology, the
research has focused on enhancing the visual impact
of designs and adopting the firefly theme for use in
performing arts, through the use of LED lights in
garment designs and the development of smart
textile applications. Within the scope of the research,
four garment designs have been developed.

The garment designs aim to demonstrate the
applicability of technology in both functional and
aesthetic aspects. Subjective evaluation was
conducted using experimental design methodology
during the research process. According to the study
results, various designs related to wearable
electronic garments have been developed in the
fashion industry.
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Giris

Sonyillarda, moda tasarimi ile teknolojik gelismeler sikga bir araya getirilerek kullaniimaktadir.
Geleneksel moda tasariminin yani sira, akilli tekstillerin ve dijital teknolojilerin giysi
tasariminda giderek daha fazla yer bulmasi, sektorde 6nemli bir degisimi beraberinde
getirmistir. Basarili olmanin is hayatindaki yolu, degisime uyum saglamak ve yaratici olmaktan
gecmektedir. Bu nedenle, tasarimcilar sadece klasik moda trendlerini takip etmekle kalmayip,
ayni zamanda teknolojik yenilikleri de yakindan takip etmektedirler.

Moda ve tekstil alaninda bircok yeniligi takip eden ve uygulayan tasarimcilar bulunmaktadir.
Bu tasarimcilar, sektérdeki yeni teknolojileri ve ilerlemeleri giysi tasarimlarinda kullanarak 6ne
cikmakta ve miusterilere benzersiz ve islevsel Uriinler sunmaktadirlar. Ozellikle, akill
tekstillerin kullanimi, giysi islevselligini artirmanin yani sira, kullanici deneyimini de énemli
Olgude iyilestirmektedir.

Bu ¢alismada, giysi tasariminda akilli tekstilleri kullanarak 6ne ¢ikan tasarimcilar incelenmistir.
LED isiklarin kullanildigi dijital giysi tasarimi o6rnekleri gelistirilmistir. Bu ornekler, giysi
tasariminda teknolojik yeniliklerin nasil kullanilabilecegini ve tasarimcilarin bu alandaki
potansiyelini gostermektedir.

Bu c¢alisma, tekstil alanindaki tasarimcilarin giysi tasarimlarini inceleyerek ve farkindalik
olusturarak teknoloji ve moda endustrisi arasindaki iliskiyi anlamayi amaglamaktadir. Hizla
degisen tiketici talepleri ve teknolojik ilerlemelerin tekstil sektoriindeki etkisi tizerine yapilan
bir degerlendirme, dort farkh optik fiber LED iceren giysi tasarim hazirlanmistir. Bu giysiler,
estetik ve katma deger odakh olarak gelistirilmistir, LED 1siklarin kullanimi da ortak bir
Ozelliktir. Sonug olarak, bu tasarimlar, giyilebilir akilli tekstil Griinlerine ilham vermek ve farkli
calismalara oncilik etmek amaciyla tasarlanmistir.

Akill Tekstillerin Tanimi

Akilli tekstiller, dis etkenler olarak kuvvet, sicaklik ve isi gibi ¢esitli faktorlere tepki veren ve bu
uyaricilari algilayabilen malzemelerdir.

Tekstil teknolojisinin ve sentetik elyaflardaki ilerlemelerin etkisiyle, disiplinler arasi bir
yaklasimla gelistirilen akilli tekstiller ortaya ¢ikmistir. Baslangicta daha ziyade tip alaninda,
bakima muhtag kisiler, askeri personel ve uzay seyahati gibi alanlarda kullanilan akill tekstiller,
son yillarda tekstil ve hazir giyim sektorlerinde dnemli bir yer edinmistir. Gelecekte, akilh
tekstillerin, tekstil ve hazir giyim endistrisinin en énemli boliminl olusturacagl tahmin
edilmektedir (Coskun ve Ogulata, 2007).

Bu tekstiller, bir tek etkene bagl olmadigi gibi birden ¢ok etkiye gore degisiklik gdstermekte
ve tepki verebilmektedir. Ornegin, bir akilli kumas sicaklik artisina yanit verebilir iken ayni
zamanda isik siddetine ve degisikliklerine de tepki verebilmektedir (Ucar, 2006: 4).

Akilli tekstiller, elektronik ve tekstilin bulusma noktasinda yer almaktadir. Saglik endistrisi,
askerf gibi bircok alanda kullaniimaktadirlar. Pasif, aktif ve ¢ok akilli tekstiller olmak {izere (i¢
kategoriye ayrilmaktadirlar (Foroughi vd., 2020: 3).



Elektronik Tekstiller

Eger tekstil malzemeleri, verileri kaydetme, analiz etme, depolama, iletim veya gorsellestirme
yeteneklerine sahip olsaydi, bu durum akilli ve yiiksek teknolojili hazir giyim Grlinleri agisindan
yeni bir ¢cagin baslangicini isaret edebilirdi. Bu baglamda, giinlimiz teknolojisinin ihtiyaclari,
elektronik bilesenlerin minyatirlestirilmesi, tekstil malzemeleriyle entegrasyonu ve elektronik
fonksiyonlara sahip tekstil malzemelerinin Uretilmesi gibi gelismelere ihtiya¢ duyulmaktadir
(Kayacan ve Bulgun, 2005: 31).

Sportif Tekstiller

Teknik tekstillerin spor branslarinda giin gectikce fazla kullaniimasi, giinlimizde Gretilen akilli
tekstil giysilerinin dikkat ¢ekmesine yol ag¢maktadir. Sporcularin saghgini koruma ve
istenmeyen kazalardan korumada etkili olabilmektedir. Firmalarin Urettigi bu akilli tekstil
drdnleri, sporcularin performansini arttirmak, saglik durumlarini kontrol etmek amaciyla
tasarlanmaktadir. Giysiler genellikle viicut sicakhgini diizenleme, nem kontrolu gibi 6zelliklere
sahip olup, sporcularin daha rahat hissetmeleri ve olasi yaralamalara karsi riskleri azaltmak
amaciyla Uretilmislerdir.

Checklight teknolojisi, 6rnegin Reebok firmasi tarafindan gelistirilmis ve spor misabakalarinda
basa alinabilecek darbelerin siddetlerinin dlgimiini saglamaktadir. Buz hokeyi ve Amerikan
futbolu gibi temasin fazla oldugu spor dallarinda kullanilmak Uzere sporcularin kask icine
yerlestirilmis bir baslik aracihgiyla maruz kalinan darbe siddetini 6lcme imkani sunmaktadir
(Gorsel 1). Bu sayede, darbe siddetine gore hareket edilerek, darbe sonrasi sporcular ile hizli
bir sekilde ilk miidahale yapilabilme ve sporcu sagligi koruma imkani s6z konusu olmaktadir
(Akgall, 2016: 543).

HAT THE IS

Gorsel 1. Reebok Checklight.

2012 yilinda Stella McCartney, Adidas'in "micoach5" adini verdigi mini cihazi entegre ettigi bir
tenis bustiyeri tasarlamistir (Gorsel 2). Bu cihaz, kardiyo verilerini es zamanl olarak kaydetme
Ozelligine sahiptir (Kayabasi, 2019).



Gorsel 2. Micoach5 cihazi entegre edilmis bistiyer.
Koruyucu Tekstiller (Askeri Uygulamalar, Giysiler)

Kisinin zorlu ¢cevresel kosullara maruz kalma riskini azaltmak amaciyla tasarlanan 6zel giysilere
koruyucu giysiler denilmektedir. Termal, kimyasal gibi cesitli 6zelliklere sahiptir. Ek olarak
konfor, tutum, tasarim, bakim kolayligi ve dayanikhlik gibi 6zelliklere sahip giysilerdir.
Koruyucu giysiler, kullaniciya yliksek diizeyde givenlik, rahatlik ve kullanim kolayhgi
saglamahdir. Koruyucu giysiler, polis ve glvenlik gorevlileri, dagcilik, ugak personeli, askerler
gibi bircok alanda kullaniimaktadir.

Enddstriyel sektordeki olaylar, ¢alisan personellerin giderek daha dusuk sicakliklarda faaliyet
gostermelerini zorunlu kilmaktadir. Bu durum, -30°C'nin altindaki sicaklilarda c¢alisanlar,
rizgar, yagmur ve kar gibi zorlu hava kosullarinda etkili bir sekilde galisabilmeleri ve askeri
personelin benzer sekilde diger riskli ortamlarda gorevlerini yerine getirebilmesi igin 6zel
koruyucu giysilere ihtiya¢c duymalarina neden olmaktadir (Gorsel 3). Benzin istasyonlarinda
calisan dis kontrol personeller etkili su gecirmez giysilere ihtiyac duymaktadir. Denizalti
giysileri, giyen kisiyi zorlu hava kosullarina karsi uzun slire boyunca bogulma ve donmaya karsi
korumak amaciyla 6zel olarak tasarlanmalidir. Ek olarak, sagladigi isi izolasyonu ve batmaya
karsi direng Ozellikleri ile buylk 6nem tasimaktadirlar. Silahli kuvvetler personeli, her tirla
iklim, arazi ve operasyon kosullarinda gérev yaparken giydikleri giysilerin kullandiklari arag ve
techizat kadar 6nemli oldugu bilincinde olmalidir. Bu nedenle, askerf iysiler, yagmur, kar, sis,
rizgar gibi cesitli iklim kosullarinda etkili koruma saglayacak sekilde 6zenle tasarlanmalidir
(Duran vd., 2007: 176).

Gorsel 3. Askeri Giniforma.



Medikal-Tibbi Tekstiller

Tibbi tekstiller mukavim ve esnek olmalarinin yani sira, genis bir yelpazede tip ve cerrahi
uygulamalarda kullanilan tekstil malzemeleridir. Cevresinde bulunan dokularla uyumlu olarak
cesitli malzemelerle entegre olabilme 6zelligine sahiptirler. Kullanim amacglarina gére, medikal
tekstillerden beklenen temel o6zellikler, genellikle antitoksik, antialerjik, dayanikli, elastik,
direncgli ve biyouyumlu olarak siralanabilmektedir. Biyomedikal malzemeler, bakteriler ile
kotamine riski tagidigindan, bu malzemelerin sterilizasyonu biiylik 6nem tasimaktadir (Ersoy
vd., 2015: 542).

Akilli tekstiller, cesitli parametreler lzerinde etkilesim saglayabilir ve bunlara asagidakiler
dahildir:

Sicaklik: Vicut sicakhgini dengelemek veya dis ortamdaki sicakhigi algilayan sensérler
uygulanabilmektedir. Bu sayede viicut isisinin takibi yapilabilmektedir.

Ist akigi: Viicut isisini korumaya sahip termal 6zellikler, asiri isinmayi 6nleyebilmekte veya
soguk havalara karsi 1si yalitimi saglamaya olanak saglayabilmektedir.

Elektrostatik ve elektromanyetik alanlar: Elektromanyetik alanlari algilayabilmekte
veya Uretebilmektedir. Kullaniclyi statik elektrige karsi koruyabilmekte veya elektriksel
sinyalleri inceleyebilmektedir.

Nem: Cevredeki nem seviyesi sensorler kullanilarak algilanabilmektedir. Bu sayede,
terleme kontroli yapilabilmekte veya nemli ortamlardaki konfor artirilabilmektedir.

Sivi veya gaz fazinda kimyasallar: Sivi veya gaz alaninda bulunan kimyasallari
algilayarak tepki veren sensorler kullanabilir. Bu 6zellik sayesinde, zehirli gazlar tespit edilerek
kullanicilarin glivenligi saglanabilmekte veya kimyasal analizler yapilabilmektedir.

Radyasyon: Radyasyonu algilamak ve radyasyondan korumak igin kullaniimaktadir.

Hareketler: Kullanici hareketlerini izleyebilen tekstillerdir. Fitness uygulamalarinda
veya hareket etkilesimlerinde kullanabilmektedir.

Kuvvetler: Gerilme veya basinci algilayabilmek amaciyla sensoérler icermektedir.
Sensorler uygun pozisyonu saglamak icin kullanilabilir.

Koku: Koku sensorleri kullanarak ¢cevredeki kokulari algilayabilmektedir. Koku algilayan
akilli tekstiller kotlu kokulari tespit edebilmekte veya kokuyu azaltmak igin onlemler
alabilmektedir.

Biyolojik aktivite: Viicuttan saglanan biyolojik aktiviteleri algilayabilmektedir. Ornegin,
ter icerisindeki bilesenleri algilayabilir veya deri Gizerinde olusan biyolojik hareketler izlenebilir
(Van Langenhove vd., 2011: 120-121).

Pasif Akilli Malzemeler:

Cevresel etkilere tepki veren ve cevresel uyaricilari algilayabilen malzemelere pasif akilh
tekstiller denmektedir. Birden c¢ok etkiye karsi tepki gosterebilmektedirler. Hava



degisimlerinden etkilenmeyen ve i1si yalitimi saglayan, viicut sicakligini koruyan, alev almayan,
UV korumali giysiler, iletken iplik ve dokumalar pasif akilli malzemelere 6rnek verilebilir (Ugar,
2012: 2).

Aktif Akilli Malzemeler:

Aktif akilli malzemeler, c¢evresel uyarilari algilayabilen ve bunlara tepki verebilen
malzemelerdir. Dis etkenlere karsi duyarli ve bu etkilere karsi uygun cevresel kosullari
algilayarak tepkiler verebilmektedir (Lorena ve Carfagna, 2012).

AdiStar Fusion, 2006 yilinda piyasaya surilen, sporcular tarafindan kaydedilebilen sensorler
nabiz, kosu hizi, kat edilen mesafe ve harcanan kalori gibi bilgileri izleyebilmektedir (Gorsel 4).
Nabiz hizini algilayan sensorler tisértiin 6n kismina entegre edilmistir (Karadagl, 2010: 51).

Gérsel 4. AdiStar Fusion.

Cok Akilli Malzemeler:

GCok akilli malzemeler ile hazirlanan giysiler, tekstil tabanli bilgi ve iletisim teknolojilerini
kullanarak entegre edilen tekstil Grinleridir. Giysilere entegre edilen dijital yardimci
materyaller ile bilgisayara veri aktarimi mimkin olmaktadir. Ornegin, ani bebek 6lim
sendromunu o6nlemek amaciyla bebegin solunumu durdugunda kullanilabilir veya vicut
Isisinda beklenmedik bir durum yasadiginda bildirim gonderilebilmektedir (Ural, 2012: 27).

GCok akilli tekstiller, cevresel etkileri algilayabilen, tepki verebilen ve uyum saglayabilen akilli
tekstil Grinleri olarak tanimlanmaktadir. Cevresel etkileri kavrama, degerlendirme ve aktif
olarak yanit verme yetenegine sahip tekstil Grlinleri, bu kategori icinde degerlendirilebilir
(Gorsel 5). Uzay giysi teknolojileri, bu gruba dahil edilebilecek en 6nemli 6rnekler arasinda yer
almaktadir (Akcal, 2016: 693).

Gorsel 5. Uzay giysi 6rnegi.



Giyilebilir Teknoloji

Degisen ihtiyaglar dogrultusunda giinimiz tekstil sektoriinde birgok tasarimci akilli ylzeyler
ve Urinler Uretmeye baslamistir. Kiiresel rekabet ortaminda akilli tekstil alaninda calisma
yapan yerli ve yabanci tasarimcilar incelenmistir. Yapilan arastirmada, tasarim alaninda
inovasyon, teknoloji, fonksiyonellik ve surdirulebilirlik gibi alanlarda yapilan ¢alismalar
incelenmistir. Moda tasarimi ve teknik tekstiller arasindaki iliski gelisen teknoloji ile gelecek
yillarda daha da dnemli bir yer kazanacagi disiiniilmektedir.

Giyilebilir terimi, insana giydirilebilen nesneleri tanimlar ve genellikle giysi, miicevher, gozlik,
ayakkabi, aksesuar, zirh gibi 6geleri icermektedir. "Giyilebilir Teknoloji" ise, giyilebilen ve
giysinin bir parcasi veya aksesuari olarak entegre edilen elektronik cihazlari ifade etmektedir.
Bu teknolojiler, saglik, glivenlik ve iletisim gibi cesitli alanlarda yenilik¢i ¢6ziimler ve firsatlar
sunmaktadir (Degerli, 2019: 53).

Yirmibirinci ylzyilin teknolojisi, moda giyim Uretimini ve tasarimlarini yeniden degistirmekte
ve giyilebilir teknoloji Urunlerini, aksesuarlar veya giysiler Gzerinde bilgi ve iletisim
teknolojilerini entegre eden tekstillerle birlestirmesiyle 6n plana c¢ikmaktadir. Giyilebilir
sistemlerin gelistirilmesi, bir giysi veya kumasa bilgi ve iletisim teknolojilerini basarili bir sekilde
birlestirme amacini tasimaktadir. Bu siireg, cevresel degiskenleri algilamaya yonelik teknolojik
gelismelerle birlikte, insan ve bilgisayar arasinda etkilesim saglayan ara yiizey olusturmaktadir.
Elektronik tekstillerin (iretimi, kumaslara anti-statik madde emdirilmesi, kumaslarin ve
dokusuz vyizeylerin iletken malzemelerle kaplanmasi, iletken ipliklerin iletken olmayan
ipliklerle birlestirilmesi gibi yontemlerle elde edilmektedir. Diinya genelinde bircok tlkede
tekstil miihendisleri, polimer kimyacilari, fizikgiler ve biyo mihendisler, gelecegin tekstil ve
giysilerini sekillendirmek amaciyla g¢alismakta ve bu hedefle ulagsmak igin yeni teknolojiler
gelistirmektedirler (Yetmen, 2017).

Arzu Kaprol

Arzu Kaprol akilli tekstil alaninda ¢alismalar yapan yerli tasarimcilarimizdandir. Sicakta yaka
kismi agilan, kaptsonu acilan ve ceket kismi kisalan ceket tasarimi yapmistir. Gérsel 6’daki
ceketin sirt ve bilek kisimlari kisiyi serin tutmaktadir (Turhan ve Doba Kadem, 2021: 91-92). Bir
SIM kartin cekete entegre edilmesiyle, ceketin konumunun tespit edilebilmesi ve kullanicinin
acil durumda belirledigi ¢ kisiye otomatik olarak mesaj gonderilmesi mimkin hale
gelmektedir (Url-1).

Gorsel 6. Arzu Kaprol tasarimi Akilli Ceket.



Arzu Kaprol elektro i1sildamali (EL) malzemeler veya elektrik akimiyla 1sik yayan malzemeler
kullanarak bolero ve ceket tasarimi yapmistir. Bu malzemeler, performans ve dans
kulliplerinde giysilerin tizerinde kullanilabilir (Aklar, 2021: 20). 3D moda endiistrisinde kendini
gelistirerek moda diinyasina farkliliklar katan Arzu Kaprol’un Gorsel 7'de “Yasamin Kaynag”
adini verdigi giysi tasarimlari gosterilmektedir. Calisma dijital diinyadaki baska bir boyutu
simgelemektedir (Camlibel ve Kaya, 2022: 61).
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Gorsel 7. Arzu Kaprol, “Yasamin Kaynagl” temasi ile elbise, ceket, bolero ve kemer {izerinde fiber optik kablolar
kullanilarak tasarlanmis pargalar 2015 Vodafone Dijital Donilisiim Zirvesi'nde sergilenmistir.

Hiiseyin Caglayan

Hiseyin Caglayan giysi tasarimlarinda akilli malzemeleri kullanarak birgok basarili tasarim
ornekleri sergilemis tasarimcidir. “Before Minus Now” koleksiyonunda, insan doga ve teknoloji
arasindaki iliskiye odaklanmistir (Gorsel 8). Koleksiyonda, hareketli paneller bulunmaktadir.
Paneller uzaktan kumanda sistemi ile giysilere hareket saglamakta ve igerisinde bulunan til
dokular agilmaktadir (Seymour, 2008).
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Gorsel 8. Hiiseyin Caglayan tasarimi “BEFORE MINUS NOW” (ilkbahar/yaz 2000).

2008 yilinda Gaglayan, igerisinde kristaller bulunan ve Led (Light-emitting Diode) isiklari ile
aydinlatilan kiyafetler tasarlamistir. Kiyafetlerin sunulmasinda lazer kullanmistir. Gorsel 9'da
aynalar ile cevrelenen 200’den fazla servo motorla hareket edebilen bir Grin, vicudun
disindan yansitilarak etkileyici bir sov yaratmistir (Baydemir, 2019: 75).

Gorsel 9. Transform Dress.



Caglayan’in “Laser Dress” adli tasarimi (Gorsel 10), 2008'de Londra Tasarim Miuizesi tarafindan
Yilin ingiliz Tasarimi édiiliine layik gériilmustiir. Elbiseler, Swarovski kristalleri ile stislenmis ve
ic kissmdan lazer ile aydinlatilmistir. Bu kristaller, lazer 1sinlarini yansitarak etki yaratmaktadir.
Tasarimlar siirekli olarak izleyici ile etkilesim halindedir (Uncuoglu, 2019: 47).

Gorsel 10. Huseyin Caglayan tasarimi “LASER DRESS” (ilkbahar/yaz 2008).
Ezra ve Tuba Cetin

intel ve Asus ile gerceklestirilen “Beginning” koleksiyonunda Ezra ve Tuba Cetin moda ve
teknolojiyi vurgulamaktadir. Ozenle hazirlanmis her bir parca ile teknolojiyi birlestirerek
yeniden yorumlanmistir. Koleksiyonda 6zel dokuma kumaslar, ipek ve tal islemeler, el
islemeleri gibi detaylar kullanilarak alti ay sliren bir stiregte tamamlanmigstir. “Kelebek Elbise”
olarak adlandirilan elbise yiizyihn en énemli 100 kesfi arasina girmistir (Gérsel 11). intel
koleksiyondaki bazi pargalara akilli ¢cip destegi vererek giysilerin hareket edebilme ve viicut
isisi ile havalanma durumunu algilayabilmesine katkida bulunmustur (Kabukcu, 2018: 145).

Gorsel 11. Ezra ve Tuba Cetin, Kelebek Elbise, 40 adet hareketli kelebekten olusan sensorli elbise.
Pauline van Dongen

Eindhoven Teknoloji Universitesi ve Eindhoven Tekstil Miizesi’nin is birligi ile “Vigour” adli akilli
hirka gelistirilmistir. Kullanicinin hareketlerini dlgebilen esnek sensorlere sahip bir Grindir
(Gorsel 12). Hasta verilerini mobil uygulama araclari ile toplayabilme, terapistler ve bakicilar
icin iyilestirme slirecinde kolaylik saglayabilmektedir. Teknoloji ve saglik alaninda kullanicinin
iyilesme silireclerinde aktif bir rol oynamasina yardimci olan bir 6rnek calismadir (Merig, 2016:
60-61).



Gorsel 12. Pauline van Dongen tasarimi “VIGOUR” iyilestirme ve fiziksel terapi giysisi.

Dongen, alternatif enerji kaynaklarini giyilebilir teknolojiye donistiirmek amaciyla geleneksel
malzemeler ve (dretim vyontemleri yerine vyeni teknoloji malzemeleri kullanmayi
benimsemistir. Glnes enerjisinden faydalanan ve sirdurilebilir enerji verimliligi gibi
konularda ilerlemeye katkida bulunan bir giysi tasarlayarak gelecekte olusabilecek genis bir
kullanici kitlesine hitap etme potansiyeline sahiptir. Pauline van Dongen tasarimi “Wearable
Solar” elbise ve ceket tasarimi Gorsel 13’te gosterilmistir (Merig, 2016: 69).

Gorsel 13. Pauline van Dongen tasarimi “WEARABLE SOLAR” elbise ve ceket.
Marielle Leenders

Leenders, sekil hafizali teller iceren ve sicaklik degisimlerine tepki vererek sekil degistirip
katlanabilen bir ceket tasarimi gerceklestirmistir. Gorsel 14’te nikel ve titanyum bazl bir alasim
kullanarak ince teller ile hazirlanan ceket gosterilmektedir. Belirlenen 1si kosullari
saglandiginda, ceket eski boyutuna geri donebilmektedir (Turhan ve Doba Kadem, 2021: 91-
92).

Gorsel 14. Sekil hafizali ceket.



Stella McCartney

Stella McCartney 2012 yilinda Adidas’in “micoach5” adini verdigi mini cihazi igceren bir tenis
bilstiyeri tasarlamigtir. Bu cihaz, es zamanl olarak kardiyo verilerini kaydetme 6zelligine
sahiptir (Gorsel 15). Bistiyer terin hizla disari atilmasina olanak saglayan 6zel bir kumastan
hazirlanmistir (Ucar, 2012: 8).

Gorsel 15. Bustiyer, turnuvalar sirasinda tenisgi Caroline Wozniacki tarafindan giyilmistir.

Fredrik Lundqvist

Parkinson, serebral palsi (beyin felci) gibi durumlar icin gelistirilen elektrot tulum olarak da
bilinen giysi, sinir sistemi rahatsizligi olan hastalar icin kullaniimak tzere gelistirilmistir (Gorsel
16). Hastalarin viicut fonksiyonlarini iyilestirmek icin tasarlanmis olup giysinin temel ¢alisma
prensibi, giysinin icinde bulunan elektrotlar ile kaslari uyararak titresim terapisi saglamaktir.
Bu sekilde hastalari rahatlatmak ve vicut kabiliyetlerini arttirarak vicut fonksiyonlarini
iyilestirmek amaclanmaktadir (Ugar, 2012: 11).

Gérsel 16. Tasarim ve bulusun sahibi isvegli Fredrik Lundqvist bir reality sovdan kazandigi yatirim.
Akilli Tekstillerin Moda Tasariminda Kullanilmasi
Richard Nicoll

2015 ilkbahar/Yaz Londra moda Haftasi’nda sergilenen Richard Nicoll imzali optik elbise 6n
plana ¢tkmistir. Uriin, yiiksek yogunluktaki ledler ile calisan fiber optik kumastan hazirlanmistir
(Gorsel 17). Giyilebilir teknolojilerin moda dlinyasinda kullaniciya hem gorsel hem de giizel bir
gorinim sunabildigini hissettiren elbise “21. Ylzyihn Tinkerbell” kiyafeti olarak
adlandirilabilecek 6rnekleklerden biridir (Degerli, 2019: 58).



Gérsel 17. Richard Nicoll’un ilkbahar/ yaz 2015 Londra Moda Haftas’’nda sundugu optik elbise.

Philip Treacy

2013 yilinda “Virtual Reality” adli tasarimi ile dikkatleri ¢eken Treacy, tasarlamis oldugu
sapkada basin Uzerine yerlestirilmis oldugu pervane baslik formu ile hareketli bir 1sikli bant
gorinimi saglamistir. Gorsel 18’de kullanicinin basinda donen bir 1sik efekti yaratmak
amaciyla yerlestirilen pervane gorilmektedir (Degerli, 2019: 56).

Gorsel 18. Philip Treacy, Virtual Reality Sapka, 2013 S/S.
Ying Gao

Ying Gao'nun "Walking City" serisi, pamuk, naylon ve elektronik cihazlar kullanilarak tretilen
Uc etkilesimli elbiseden olusmaktadir. 2006'da ortaya ¢ikan bu seri, izleyicinin algisini
etkilemeyi hedeflemistir. Sensorler ve pndmatik mekanizmalar sayesinde giysiler mekanik
olarak sekil degistirir ve bedenin kontroli altinda gibi gorinmektedir (Gorsel 19). Basing
algilayicisi ve ses sensorleriyle giysilerin hareketi saglanmaktadir. Katlanabilir kumaslardan
olusan pargalar, yaklasildiginda hareket eder ve origami tarzinda sekiller olusturmaktadir.
Giysilerin hava ile etkilesim kapasitesi, onlara siirsel ve eglenceli bir boyut kazandirmaktadir
(Bursaligil, 2022: 42).

Gorsel 19. Ying Gao tasarimi “WALKING CITY”.



Gao, “(No) where, (Now) here” adli yok olma estetiginden esinlenerek iki etkilesimli elbiseler
tasarlamistir (Gorsel 20). Elbiseler stper hafif organze kumastan yapilmis, izleyicilerin
bakislarina gore yavasca hareket etmektedir. Kumas dokusunda fotoliminesans iplikler
kullanilarak 1sik yayma 6zelligi elde edilmistir. Cevre ve obje arasindaki dinamik sanat eseri
olarak izleyiciye sunulmustur (Ge vd., 2018: 54-55).

Gérsel 20. Ying Gao tasarimi “(NO)WHERE (NOW)HERE”.
Joanna Berzowska

Berzowska’nin “Spotted Dresses” adli tasarimi termokromik tekstil malzemeleri ile kullanici
etkilesimine drnek bir tasarimdir (Gérsel 21). Uriin, farkli akill tekstil materyallerinin bir arada
nasil kullanabilecegini gbsteren bir 6rnektir. Sarilma gibi uyaranlar karsisinda etkilesim halinde
bulunan sensorler tarafindan algilanmakta ve termokromik degisimler ile yeni desen
olusumlari ortaya ¢cikmaktadir (Merig, 2016: 90).

Gorsel 21. Joanna Berzowska tasarimi “Spotted Dresses”.
Max Schath

Max Schath, e-motion tekstiller projesi dahilinde kullanicinin ruh haline goére sekil
degistirmekte olan bir kapson tasarlamistir (Gorsel 22). Tasarimda origami ve modiilerlikten
esinlenilmis, gelistirilerek sekil hafizali alasimlar kullanilmistir (Merig, 2016: 12).

Gorsel 22. “OUTSOURCING” kullanicinin moduna gore sekil degistiren bashk kaptson tasarimi.



Anouk Wipprecht

Intel Edison mikrogipler tarafindan desteklenen mekatronik “Smart Spider Dress” adl elbise
kisisel alani korumak amaciyla tasarlanmistir (Gorsel 23). Mekanik kollar sayesinde dis
uyaricilara karsi uzayabilmekte ve geri cekilebilmektedir. Giysi, kullanicinin nabiz ritmini takip
ederek, yaklasan insanlara karsi robot kollarin savunma pozisyonunu almasina yardimci
olmaktadir. Kisisel savunma pozisyonu almasina yardimci olur ve cevresel tehditlere karsi tepki
veren ileri bir teknoloji 6rnegidir (Yetmen, 2017: 286).

Gorsel 23. Anouk Wipprect “Smart Spider Dress”.
Behnaz Farahi

Farahi tarafindan tasarlanan ve sivri uclari ile zirh veya modern c¢agin hayal giiciinden
esinlenerek kirkd ¢agristiran etkilesimli bir giysi tasarlamistir (Gorsel 24). Tasarim, karsisinda
duran ve ona bakan gozleri algilayarak, hareket etmekte ve tepki vermektedir (Merig, 2016:
70).

Gorsel 24. Karsisindakinin bakislarini algilayip tepki gdsterebilen giysi tasarimi.
Chung Hay Luk ve Jessica Lum

Chung Hay Luk ve Jessica Lum tarafindan tasarlanan elektroluminesan tel ve bir ses suricisi
iceren giysi, dokuz voltluk bir batarya ile cevredeki mizigi mikrofon araciligi ile algilayarak
elektroluminesan ¢ubugunu aktif hale getirmektedir. Gorsel 25’te bulunan elbise 15181 renk
degistirmez fakat stirlicii ortamdaki sese tepki vererek 1s1gin parlakliginin degismesine olanak
saglamaktadir (Ucar, 2012: 23).

Gorsel 25. 2011’de tasarlanan elbise, ortamdaki muzigin ritmine gore 1sik yaymaktadir.



Ryan Genz ve Francesca Rosella “Cute Circuit”

Kinetic Dress, 2004 yilinda tasarlanan ve kullanicinin hareketlerine, ruh haline gére etkilesime
gecgen bir giysi tasarimidir. Elbisenin (zerinde bulunan Led isiklar sayesinde giyen kisinin
hareketleriyle desenler olusmaktadir. Galaxy Dress Gorsel 26’da gosterilmistir (Ocakoglu,
2018: 547).

Gorsel 26. Ryan Genz ve Francesca Rosella, “Galaxy Dress.

Ryan Genz ve Francesca Rosella’nin bircok etkileyici tasarim ¢alismalari mevcuttur. Bunlar
sirasiyla asagidaki gibidir:

Hug Shirt, sanal bir sarilma hissi vererek gercek bir kucaklama deneyimi sunan bir giysi
tasarimidir. Bluetooth 6zellikli telefonlar ile etkilesim kurabilen bir sensér olarak tasarlanmis
ve MSN hizmetleri araciligi ile kucaklama génderebilmeyi miimkiin kilmaktadir. insanlarin
sevdiklerini 6zlediklerinde duygusal baglarini paylagsmalarina olanak saglayan bir tasarimdir
(Papoutsi ve Drigas, 2017: 59-61).

The M Dress, 2008 yilinda piyasaya siirtilen ve cep telefonu ile entegre edilebilen ilk elbise
olarak bilinmektedir. Bu tasarim elbise, siyah renkte ve lizerinde klglik bir bélme bulunduran
ve standart bir SIM karti takma imkani sunmaktadir. Kullaniciya cep telefonu tasima
zorunlulugunu ortadan kaldirarak iletisim ihtiyaglarini elbise ile saglayabilme imkani
sunmaktadir. Pratik ve konfor sunarak kullanicilara yeni bir iletisim deneyimi amaglamistir
(Yetmen, 2017: 283).

Cute Circuit tarafindan tasarlanan LED galaksi elbisesi, Led giysilerin bir 6rnegidir. Chicago’daki
Bilim ve Endistri Miizesi'nde diizenlenen “Fast Forward: Gelecegi icat Etmek” sergisinde
sergilenmektedir. Elbisede 24.000 Led igermektedir. Elbisede farkh davranislari
programlayabilme imkani mevcuttur (Kleinberger ve Panjwani, 2018: 29).

Amy Konstanze

Gunes, su ve sese tepki veren baskili giysiler tasarlamaktadir. Konstanze “Rainforest” adl
pargasi glines ve suya tepki vererek renk degistirmektedir. Glines veya su olmadiginda kiyafet
Uzerinde bulunan gicek beyaz kalmaktadir (Gorsel 27). Glines ile birlikte renk degistirerek
mora donidsmektedir. Glines, Uv 15181, su, ses veya gerilme gibi etkenlere bagl olarak tepki
vermesiyle giysi renk degistirir ve esenlerde farkh gortiniimler olusmaktadir (Huang, 2017: 30-
31).



Gorsel 27. Amy Konstanze, Rainforest isimli tasarimi.
Danit Peleg

Peleg tarafindan esnek PLA filamentin benzer sekilde 191 panel kullanilarak elbise
tasarlanmistir. Panellerin hazirlanmasi 265 saat 15 dakika siirmis ve sadece 1 kg malzeme
kullanilmistir (Gorsel 28). Haziran 2017'ye kadar Sidney’de Uygulamali Sanatlar ve Bilimler
Miuzesi’'nde sergilenmistir (Gomez vd., 2020: 171).

Gorsel 28. Danit Peleg tasarimi elbise.
Yontem

Bu calisma kapsaminda, akilli tekstiller alaninda Yerli ve Yabanci tasarimcilarin uygulamalari
hakkinda literatlir taramasi yapilmistir. Bu calisma, deneysel tasarim yontemini kullanarak
akillh giysi tasarimlarinin gelistirilmesini amacglamaktadir. Yerli ve yabanci tasarimcilardan
ilham alarak, akilli giysi tasarimlarini 3 boyutlu programlar kullanarak gergeklestirmektir. Bu
baglamda, Clo3d 7.0 (Clo Virtual Fashion) programiyla tasarlanan akilli giysi modelleri (¢
boyutlu olarak sunulmustur. Bu program, tasarlanan giysilerin gercekgi bir sekilde simiile
edilmesini saglayarak, liretim Ooncesinde 6nemli bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Literatir
taramasi, cesitli akademik kaynaklardan elde edilen bilgilerin derlenmesi ve analizi temel
alinarak gerceklestirilmistir. Bu tarama sureci, akilli tekstillerin tasarim ve uygulama alanlarina
iliskin glincel bilgilere erisim saglamayi hedeflemistir.

Koleksiyonda Clo3D programi, tasarlanan kapsil koleksiyonu gercek¢i goriinim saglamak
amaciyla tercih edilmistir. Diger 3D programlara gore kullanici dostu ve kolay bir arayiize sahip
olmasi sebebiyle secilmistir. Cok yonll yapisi, tasarimcilara buylk kolaylik sunmaktadir ve
zengin kitlphanesi sayesinde cesitli tasarim olanaklari sunmaktadir. Programin siirekli
glncellenmesi ve teknolojiye uyumlu olmasi, tasarimlarin Clo3D programinda
hazirlanmasinda 6nemli bir etken olarak géze ¢carpmaktadir. Clo3D, kullanicilarina ayrintili ve
gercekgi Urlinler tasarlama imkani sunarak, tasarim siirecini verimli bir sekilde yonetmelerini
saglamaktadir.



Son zamanlarda kiiresel moda diinyasi, surekli olarak yenilikci ve sira disi tasarimlar arayisi
icerisindedir. Yapilan litaratlr arastirmasinin sonucu LED isiklarin kullanildigi giysi tasarimlari
gozlemlenmistir. Ates boéceklerinden ilham alinarak hazirlanan kapsil koleksiyon, moda
endustrisindeki teknolojik gelismelerin entegrasyonunu yansitarak dikkat cekici ve ilging
tasarimlari ortaya ¢ikarmayr amaclamistir (Gorsel 31). Bu tasarimlar, tlketicilere giysiler
araciligi ile gorsel olarak renkli ve dikkat ¢cekici gériinim saglamaktadir.

Ates bocekleri, dogadaki en buytleyici yaratiklardan biridir. Kuyruklarinda bulunan kimyasal
reaksiyonlarla isik tretebilme yetenekleri, tasarimcilari bu essiz fenomeni moda diinyasina
tasimaya ilham vermistir. Hikaye panosunda, ates bocegi isiklandirmasini yansitan renkler ve
gorseller kullanilmistir. Ates bocegi, bahar ve yaz aylarinda geceleri ugcarken yanip sénen
isiklariile bilinen kinkanatlilar takimindan olan, Lampyridae familyasini olusturan bocek tiiriine
verilen isimdir. Ates bocekleri, diger bdceklerlerden kisa araliklarla yanip sénmesiyle
ayrilmaktadirlar. Isik giftlesme sisteminin bir pargasidir. Isik hizi ve sikligl, disinin erkege yanit
vermesinde 6nemli rol oynamaktadir. Erkekleri kanatl, disileri kanatsiz olup larvalarina
enzemektedirler. Bazi tirlerde erkek ve disi larvalar 1sik Gretmektedirler. Bu nedenden dolayi
bazi bolgelerde disi larvalara “yildiz kurdu” denilmektedir. Her atesboécegi tiriniin kendine
0zgl bir sinyal sifresi vardir. Ates boceklerinin tim evreleri etgildir ve yumusakga, bocek ve
bocek larvalari ile beslenmektedirler (Url-3).

Ates boceklerinin 1sik organlari, karin bolgesinin son kisminda bulunur ve saydam bir kitikula
tabakasi ile kaplidir. i¢ kisminda fotojenik hiicreler ve yansitici bir tabaka bulunmaktadir. Bu
Istk organinda, Lusiferin maddesi ve Lisiferinaz enziminin etkisiyle oksijen reaksiyona girerek
Istk Gretmektedir. Bu kimyasal olay ile hava oksijeninin kontrolli tiketimiyle zaman zaman
yanip sonen bir 1s18a dontismektedir. Yanip sonen isiklar, ates béceklerinin esleriile iletisimini
saglamaktadir. Ates boceginin 15181, kimyasal enerjinin yavas yavas oksitlenmesi sonucu isiga
donidsmesiyle meydana gelmektedir (Url-2).

Ates bocekleri yaydigi 1sik, dalga boyu 510 ile 670 nanometre arasinda olmakta ve saridan
yesile donik bir renge sahiptir. Soguk i1sik olarak adlandiriimaktadir. Cok az 1s1 Gretmektedir.
Bazi ates boceklerinin isiklari son derece verimli olmakla birlikte neredeyse kimyasal reaksiyon
enerjisinin tamamini 1siga donlstirmektedir. Ates bocekleri sicak ve nemli alanlari tercih
etmektedirler. Tropik bolgelerde ve iliman iklimlerde yaz aylarinda sik¢ca goriilmektedirler.
Ates boceklerinin 6miirleri yaklasik iki yil sirmektedir (Url-2).

Ates boceklerinin isildamasini yansitmak amaciyla Luminex firmasinin gelistirmis oldugu
kumas kullanilmasi planlanmistir. Luminex kumasi karanhkta kendi i1s1gin1 yayan bir kumastir
(Gorsel 29a, Gorsel 29b). Isik, giysi icine dikilen bir pilden saglanmaktadir (Karahanlar, 2014:
154).



Gorsel 29a. Optik kumas 6rnegi, Gérsel 29b. Luminex kumasli ¢anta.

Sentetik elyaflarla Uretilen direkt roving iplikler kullanilacaktir. Genellikle 300 iplik numarasi
daha biyiik ince bir yapiya sahiptirler (Gorsel 30).
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Gorsel 31. Ates boceklerinden esinlenerek hazirlanan hikaye panosu.

Yapilan arastirma sonucu ates boceklerinden esinlenerek dijital bir kapsil koleksiyon
hazirlanilmistir. Gorsel 31’de hazirlanan koleksiyonunun hikdye panosu sunulmaktadir. Ates
boceklerinin glzelligi ve gizemli atmosferi, koleksiyonda yer alan kadin figlirliniin se¢ciminde
onemli bir etken olmustur. Ates bdoceklerinin bagimsiz ve kendinden emin olmalari,
koleksiyondaki kadin figliriintin sehirli ve maskiilen bir tarzda olusturulmasina ilham vermistir.
Koleksiyonda kullanilan optik fiber ledler, kadin figirlerinin gece karanlginda dahi fark
edilmesini amacglamaktadir. Optik fiberler, koleksiyonun hedefleri arasinda yer almaktadir.
Kadin figlirl icin 6zgln tasarimlar olusturarak kendi benliklerini, gliclerini ve bagimsizliklarini
yansitan ozellikler bir araya getirilmistir. Kadin figrina glgli ve 6zgin bir sekilde temsil



etmeyi hedeflemektedir. Giysilere entegre edilen optik fiber ledler, tasarimlara hareket, eve
estetik acidan deger katmistir (Gorsel 32). Calismada hazirlanan giysi tasarimlari, sahne
sanatlarinda etkileyici bir sekilde kullanilmasi hedeflenmektedir. Sahne sanatlarinda gorsel
etkiyi Ust dlzeye cikarmak amaciyla LED isiklar kullanilarak kapstl koleksiyon hazirlanmistir.
Bu calismanin hedef kitlesi, sahne sanatlarinda performans sergileyen kadin sanatgilardan
olusmaktadir. incelenen tasarimcilarin ¢alismalari temel alinarak, yeni giysi ©nerileri
sunulmustur.

Gérsel 32. Gizemli Isiltilar: Ates Bdcegi ilhamli Moda Koleksiyonu.
Model 1

Tasarlanan tulum modelinde, Ust kisimdaki kup parcalarinda ve alt bedende iki ayri bolgede
optik fiber ledler kullaniimistir. Bu sayede tulumun 6n boélimiinde optik fiberlerin entegre
edildigi bolgelerde 06zel bir isiklandirma efekti olusturulmustur. Giyenin gortndrlGguni
artirarak tulumun kullanimini daha ¢ekici kilmaktadir. Bu, giyenin hareket ettiginde ortaya
cikan dinamik efektlerle tasarima derinlik katacaktir (Gorsel 33).

Gérsel 33. Tasarlanan tulum modelinin 3D gérinimu ve teknik ¢izimi.
Model 2

Hareketli bir goriniim saglamak amaciyla, uzun kollu, volanli bisiklet yaka mini elbisenin
kollarda ve arka beden bolgesindeki pencere detayinda optik fiberler kullanilmistir. Optik
fiberler, volan kisimlarina yerlestirilerek elbiseye dinamik bir etki katilmistir. Bu sayede
kullanicinin her adimda dikkat ¢ekmesi hedeflenmistir. Teknoloji ve estetigin birlesimiyle
modern, enerjik ve sik bir gérinimi vurgulamak amaglanmistir. Dinamik bir moda deneyimi
sunmaktadir (Gorsel 34).



Gérsel 34. Tasarlanan elbise modelinin 3D goriiniimi ve teknik gizimi.
Model 3

Oversize tasarlanan kruvaze ceket modelinde, yaka kisimlarinda ve ayni zamanda arka
bedende kup olusturularak optik fiber led isiklar kullanilmistir. Bu sayede ceketin 6n ve arka
bolgelerinde 6zel bir isiklandirma efekti saglanmis ve tasarimda butinlik saglanmistir. Ayrica,
ceketin kollarinda organze kullanilarak saydamlik ve parlaklik 6geleriyle desteklenmistir. Bu
tasarimin feminen ve sofistike bir hava kazandirmasina katkida bulunmustur. Isiltili detaylar,
giyen kisiye benzersiz bir tarz ve enerji katarken ayni zamanda modayla teknolojinin
mikemmel bir birlesimini temsil etmektedir (Gorsel 35).
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Gorsel 35. Tasarlanan ceket modelinin 3D goriinimi ve teknik gizimi.
Model 4

Asimetrik tasarlanan elbise modeli, koleksiyondaki dinamizmi vurgulayan bir yapiya sahiptir.
Elbisenin kolda ve ©On vyirtmagta bulunan volanlar, ates bdceklerinin hareketliligini
yansitmaktadir. Bu volanlarda optik fiber led isiklar kullanilarak 6zel bir isiklandirma efekti elde
etmek amaclanmistir. Tasarimda kullanicilya benzersiz bir deneyim sunmak ve doganin
guzelliklerini Gzerinde canlandirmaktir. Isiltih detaylar ile tasarimi sadece estetik degil, ayni
zamanda doganin ritmi ve enerjisiyle baglantili hale getirmektir (Gorsel 36).



Gorsel 36. Tasarlanan elbise modelinin 3D goriiniimi ve teknik gizimi.
Bulgular

Bu calismada yerli ve yabanci moda tasarimcilarinin akill tekstil tasarimlari incelenmis ve yeni
model Onerileri sunulmustur. Yerli ve yabanci tasarimcilar tarafindan gelistirilen Grinler bu
baglamda degerlendirilmistir. Arastirmadan yola gikarak, optik fiber isiklarin kullanildigi giysi
tasarimlari hazirlanmistir. Optik fiber 1siklar, giysilerin dikkat g¢ekici ve etkileyici bir gériinim
kazanmasini saglamistir. Elbise tasariminda teknolojik gelismelerin kullanilmasi, tiketicilere
etkileyici bir gérinim sunma ve 6ne ¢ikarma amacini tasimaktadir. Giysi tasariminda optik
fiberlerin kullaniimasinda, dikkat gekici ve gorsel olarak etkileyici bir gérinim kazandirmaktir.
Optik fiberler kiyafetlerin lzerine yerlestirilerek fakh renklerde gecis yaparak isiklandirma
efekti olusturmaktadir. Tasarlanan urinlerin, Ozellikle gece etkinliklerinde veya sahne
performanslarinda ilgi cekmesi hedeflenmektedir. Luminex kumas, esnek, hafif ayni zamanda
Isinmaz ve az gli¢ tuketimi yapmaktadir. Isigl, glic kaynagl olan adaptoér veya pilden
saglamaktadir.

Ayrica, giysi tasarimlarinin ¢ boyutlu olarak Clo3D 7.2 programiyla modellemesi yapilmistir.
Bu sayede, tasarimcilar, giysilerin nasil goriinecegini daha gergek¢i bir sekilde
gozlemleyebilmistir. Clo 3D programi, giysi tasarim sirecinde 6énemli bir ara¢ olmus ve
tasarimcilarin yaraticiliklarini sinirlarin 6tesine tasimalarina olanak saglamistir.

Bu bulgular, akilli tekstil teknolojilerinin giysi tasariminda kullanilabilirligini ve yaratici
potansiyelini vurgulamaktadir. Optik fiberler ile 1siklarin kullanimi, giysilerin sadece islevsel
olmanin 6tesinde bir gorsel etkiye sahip olmasini saglamaktadir. Ayrica, Clo 3D gibi ¢ boyutlu
modelleme programlari, tasarimcilara gercekgi bir 6n izleme imkani sunarak tasarim siirecini
kolaylastirmaktadir.

Sonug ve Oneriler

Bu ¢alismada, tekstil sektérinin hizla degisen tuketici talepleri ve teknolojik ilerlemelerle
uyum saglamadaki zorluklari incelenmis ve yeni tasarimlarin degerlendirilmesi yapiimistir. Bu
degerlendirmeler sonucunda, dort farkli optik fiber LED iceren giysi tasarimi ortaya
konmustur. Bu giysiler, gorsel cekicilik ve katma deger saglama amaciyla 6zenle tasarlanmistir.
Tasarlanan giysilerin ortak 6zelligi, LED isiklarin kullanimiyla sekillendirilmis olmasidir. Bu



giysiler, giyilebilir akilli tekstil Grinlerine 6rnek teskil ederek farkl ¢alismalara ilham kaynagi
olmayi hedeflemektedir.

Calismada, hazirlanan giysi tasarimlari ile sahne sanatlarinda kadin sanatcilarin
performanslarini desteklemek ve gorsel estetigi artirmak amaciyla gelistirilmistir. Ayrica,
literatlre katki saglayarak, tasarimcilara faydali olma amaci giidilmastir. Bu ¢alisma, sahne
sanatlarinda giysi tasarimi Uzerine yapilan arastirmalara yeni bir boyut kazandirarak, alanin
gelisimine katkida bulunmayi hedeflemektedir.

Teknolojik yenilikler sayesinde hazirlanan tasarimlar ile daha islevsel hale getiriimeye
cahisilmistir. Giysi tasarimlarinda kullanilan optik fiberler ile Grinler daha ilgi cekici hale
getirilmistir. Dezavantaj olarak inceledigimizde, teknolojinin entegrasyonu tasarim sireclerini
karmasiklastirabilmektedir ve maliyetleri arttirabilmektedir. Teknolojinin hizh gelisimi,
tasarimcilar agisindan surekli olarak glincel kalmalarini ve egitim almalarini gerektirmektedir.
Tasarimlarda uygulanan akilli tekstil Grinlerinin bir kisminda, pil veya elektrik kaynagina
duyulan ihtiyaclardan yola cikarak, kullanim strekliligini artirmak acgisindan bazi zorluklar
olusabilmektedir. Uriinlerde pil dmrii, sarj edebilirlik gibi faktérler, tasarimcilarin Griinlerin
pratik kullanimi ve glinliik hayata uygun hale getirmeleri gibi dikkate almasi gereken 6nemli
unsurlari bulunmaktadir. Tekstil ve moda tasarimcilari enerji verimligini artirmaya yonelik
stratejiler ve ¢ozlimler gelistirmelidirler.

Bu calisma, tasarlanan modeller araciligiyla farkh yaklasimlari kullanarak koleksiyona estetik
kazandirmayi amaclamaktadir. Optik LED'lerin entegrasyonu, koleksiyona teknolojik bir
dokunus ekleyerek modern bir atmosfer olusturmayl hedeflemektedir. Optik fiberlerin
kullanimiyla kiyafetlere dinamizm katilirken, kumas segiminde feminenlik vurgulanmis ve
koleksiyona zenginlik eklenmistir.

e 1. Modelde, led kullanimi genis bir alanda optik fiber ledlerin kullaniimasiyla kullanici
daha carpici, estetik ve spesifik bir goriintl elde edebilmektedir. Optik fiber ledler ile
giyenin hareket etmesiyle olusan dinamik efektler tasarima derinlik katmaktadir.
Kullanilan isiklandirma ile performans sanatgilari, etkinlik organizatorleri veya sahne
gosterileri icin bu model bir tercih sebebi olabilir. Modelin avantajlarinin yani sira, bazi
dezavantajlar da bulunmaktadir. Optik fiber ledlerin entegre edilmesi, Uretim
maliyetini arttirarak ve Uretim sirecini zorlastirabilir. Ledlerin diger modellere gére
fazla kullanilmasi Griin agirligini artirabilir. Giyen kisinin uzun siireli kullaniminda giyim
konforunu olumsuz yonde etkileyebilir.

e Koleksiyondaki 2. Modelde kullanilan optik fiber ledlerin kol volanlarinda kullanmasi
elbiseye boyutsal bir efekt vererek kullaniciya dinamik bir gériiniim kazandirmaktadir.
Model 2 de kullanilan optik fiber ledlerin kollarda kullanimi kumas gramajini arttirdigi
icin elbisenin kollarinin dik durmasini zorlamaktir. Ayrica, optik fiber ledlerin
kullanildig1 bolgelerdeki hassas yapisi, giyenin kiyafetin bakimi konusunda daha dikkatli
olmasini gerektirebilir. Optik fiberlerin korunmasi ve temizlenmesi, geleneksel
kumaslara gore daha 6zel bir bakim gerektirebilir.



e Model 3'te kullanilan yaka boélgesinde bulunan optik fiber ledler, yan kisimlarda yer
alan optik fiber ledlerle birlestirilerek tasarima butinlik kazandiriimistir. Ayrica birden
fazla alanda kullanilan optik fiber ledlerin giysiye entegre edilmesi montaj agamasinda
zorluklara yol agabilir. Giysi tasarimina entegre edilen optik fiber ledler, montaj
sirasinda hassas bir iscilik gerektirir ve bu da Uretim slrecini karmasik hale getirebilir.

e Koleksiyondaki 4. Modelin tasariminda kullanilan optik fiber ledler elbiseye dinamizm
kazandirabilir, ancak glinlik giyimde pratik kullanim acisindan zorluklar dogurabilir.
Gunluk kullanim icin fazla isiltil olmasi giyim alanlarini kisitlamaya yol acabilir. Ayrica,
bu teknolojinin giysi Uzerinde uzun sireli kullanim sirasinda karsilasabilecegi
dayaniklihk sorunlari da g6z 6nline alinmalidir. Optik fiber ledlerin surekli bikilme ve
esneme durumlarina maruz kalmasi, uzun émdarliliklerini olumsuz yénde etkileyebilir.

Koleksiyonun degerlendirilmesi, estetik, inovasyon ve kullanici deneyimi gibi olumlu
Ozelliklere odaklanarak, potansiyel zorluklari da acgiga cikarmaktadir. Hedef kitlenin
belirlenmesi, talep ve eksikliklerin analizi izerinden koleksiyonun revize edilmesi, genis bir
kitleye hitap edebilir. Bu durum, koleksiyonun pazar uygunlugunu artirabilecek ve
kullanilabilirlik agisindan daha genis bir kapsama ulasmasina yardimci olabilecektir.
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Bu calismanin amaci, gercek ve sanal nesnelerin bir
araya gelmesi ile olusan artinlmis gergeklik

uygulamalarinin agik hava reklamciligindaki etkisini ve
o6nemini uygulama ornekleri ile belirtmektir.

Teknolojinin  ilerlemesiyle  reklam  sektériinde
alternatif uygulama yontemleri gelismektedir. Bu
baglamda Artinlmis Gergeklik (AR) teknolojisiyle
desteklenmis acik hava reklamlarn 6zellikle dikkat
cekmektedir. Cinki  bu teknolojik ydntemin
kullanilmasiyla reklam gorsellerine yeni bir boyut
kazandirilmaktadir. Béylelikle reklam Gruniinin hedef
kitleyle olan etkilesimi algisal yonden artmakta ve
izleyicinin Uriine olan bakis acisi daha kolay bir sekilde
manipile edilebilmektedir.

Sonu¢ olarak teknolojinin gelismesiyle reklam
uygulama alanlar da zamanla degismektedir. Acik
hava reklamlarina bakildiginda, artirilmis gergeklik
yontemiyle yapilanlarin klasik uygulamalara nazaran
dikkat gekici etkisinin daha ylksek oldugu bu sekilde
de hedef kitleye daha kolay ulastigi gorilmektedir.
Artinllmis gergeklik yontemiyle hazirlanan reklamlar
insanlar tarafindan biyik ilgi ve begeni gérmektedir.
Artinllmis gergeklik yontemiyle hazirlanan reklamlarin,
teknolojinin de gelismesine paralel olarak uygulama
alanin artinlmasi adina desteklenmesi gelecekte
baska uygulama yontemlerinin de gelistirilmesi adina
onemli bir katki olacaktir.

Anahtar Soézciikler: Artirlmis gergeklik teknolojisi,
reklamciligi, Reklamcilik.

Agik  hava

Abstract

The aim of this study is to highlight the impact and
significance of augmented reality applications, which
combine real and virtual objects, in outdoor
advertising through practical examples.

As technology advances, alternative applications are
being developed in the advertising sector. In this
context, outdoor advertising supported by
Augmented Reality (AR) technology is attracting
particular attention. The use of this technology adds
a new dimension to advertising visuals. The
interaction of the advertised product with the target
audience is enhanced and the viewer's perspective
on the product can be manipulated more easily.

As a result, as technology evolves, so do the
applications of advertising. Looking at outdoor
advertisements, those created using the augmented
reality method have a higher attention effect
compared to traditional applications, and thus reach
the target audience more easily. The advertisements
prepared with the augmented reality method are of
great interest and appreciation to people. Supporting
the Augmented Reality advertisements to expand the
application area in parallel with the development of
technology will be an important contribution to the
development of other application methods in the
future.

Keywords: Augmented reality technology, Outdoor advertising,
Advertising.
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1. Girig

Teknolojinin her gecen giin daha da ilerlemesi ile her alanda gelismeler olmaktadir. Teknolojik
gelismeleri yakindan takip eden ve etkilenen alanlardan biri de reklam sektoriidir. Reklam
sektort dinyadaki teknolojik gelismeleri sirekli takip ederek bu sayede gorsel uygulama
yontemlerini de glin gectikce arttirmaktadir. Artirilmis gerceklik yoéntemi, ozellikle acik hava
reklamlarindaki etkisi ile diger klasik yontemlerle yapilan reklamlardan ayrigmasi ile 6n plana
cikmaktadir ve bu sayede giin gectikge daha da dikkat ¢eken bir uygulama yontemi haline
gelmektedir.

Artinlmis gerceklik teknolojisi ile olusturulan sanal goérseller gercek dinyadaki mekanlara
entegre edilerek insanlar tarafindan oldukga ilgi gérmektedirler. Artirllmis gergeklik ile
olusturulan gorseller, sanal gerceklikten farklh olarak gercege uygun normal hayatta olan
olabilecek gorsellere uygun olacak sekilde uygulanmaktadir.

Reklam sektériinde markalarin hedef kitleye ulagsmak igin her zaman gilincel gelismeleri takip
etmesi gerekir. Bunun yaninda dikkat ¢ekici tasarimlar yaparak rakip markalardan ayrismalari
gerekir. Bunun icin tasarimlarda kullanilan gorsel metinlerin 6nemi kadar bu gorsellerin
nerede ve hangi uygulama yontemi ile sunuldugu da 6énemlidir. Dikkat ¢eken reklam uygulama
yontemleri glinimiz teknoloji caginda fotograf ve video gibi gorsellerle sosyal medya gibi
platformlarda da insanlar tarafindan paylasilarak daha ¢ok kisiye ulagsmaktadir. Bu da reklamin
glclint artirmakta ve reklamlarin hedef kitleye ulasma hizi daha da artmaktadir. Bu nedenle
reklam sektoriinde dikkat cekici uygulama yontemleri ile reklam yapmak son derece 6nemli
bir hale gelmektedir. Uygulama yontemini belirlerken uygulanacagi alani da ona goére se¢cmek
gerekmektedir. Agik hava reklamlari gunlik hayatta dikkat c¢ekerek birgok kisiye
ulasabildiginden artirilmis gergeklik teknolojisi uygulama alani olarak en ¢ok tercih edilen
mecralardan biridir.

Bu ¢alismada glinimiizde 6nemli teknolojik gelismelerden olan artirilmis gercgeklik teknolojisi
ile artirillmis gergekligin en etkili kullanim mecralarindan biri olan agik hava reklamciligi ile
baglantisi incelenerek uygulama érnekleri ile anlatiimaktadir.

Teknolojik gelismeler, insanlarin giinlik yasantilarindaki aliskanliklarini sekillendirmesinin
yaninda farkli alanlarda da degisiklikler olusturmaktadir. Teknolojinin etkiledigi alanlardan biri
ise reklam sektorudir. Ganlimizde tiketim kilttrine bakildiginda; teknolojinin reklamlardaki
etkisinin fazla oldugu goriilmektedir. insanlarin giin icerisinde siklikla karsilastiklari teknolojik
Urlinler ve reklamlar giinlik yasamin bir parcasi haline gelmistir. Bu nedenle teknoloji ve
reklam konusu pazarlama stratejisi bakimindan dikkatle incelenmesi gereken bir konu haline
gelmistir.

Rekabet halindeki markalar, hedef kitleye en etkili sekilde ulasmayi amaclamaktadir. Reklam
sektoriinin, diinyadaki tim gelismelerin ve yeniliklerin takip edilerek, sirekli olarak farkh ve
dikkat ¢ekici reklam uygulamalari arayisinda olmasi gerekmektedir. Teknolojik gelismelerin
sonucunda ortaya ¢ikan artirilmig gergeklik teknolojisinin avantajlarina bakildiginda, AR reklam
uygulamalarinin insanlarin dikkatini ¢ektigi ve olumlu anlamda marka algisi olusturdugu



gorulmektedir. Tium bunlara ragmen geleneksel reklam kampanyalari siklikla yapiimaktadir.
Bu anlamda reklam sektoriinde dijitallesmeye fazla 6nem verilmesinin saglanabilmesi igin,
dijital reklam uygulama tekniklerinin uygulamalariyla birlikte tanitiminin yapilmasi ve bu
konuya dikkat cekilmesi gerekmektedir.

Teknolojik gelismelerin desteklenmesi gelecekte farkli teknolojilerin gelistiriimesi icin de
onemli bir etkendir. Glinden gline dijitallesen yasamda, geleneksel yontemlerin yaninda
teknolojik gelismelere paralel olarak dijital farkli yontemlere de gegis yapmakta fayda vardir.
Bu sebeple glnimizin iki énemli unsuru olan agik hava reklamciligindaki uygulama
yontemlerinin artabilmesi icin artirilmis gerceklik teknolojisinin reklamlardaki etkilerinin ve
oneminin bilinirliginin artmasi gerekmektedir. Sehir merkezlerinde bulunan ve glinlik yasamin
bir parcasi haline gelmis olan acik hava reklamciliginin reklam sektériinde 6nemli bir yeri
vardir.

AR uygulamalari gibi reklam stratejilerine yonelik yeniliklerin artmasi reklam sektérinde
gelecekte baska tekniklerin yolunu da agacaktir. Hedef kitleye en kisa siirede ulasan uygulama
alanlarindan biri olan agik hava reklamciliginda, artiriimis gerceklik teknolojisi ile yapilan
reklamlarin 6nemi ve avantajlari belirtilerek AR reklam uygulamalarinin artmasi bu anlamda
onemlidir.

1.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin temel amaci, artirilmis gergeklik teknolojisini ve agik hava reklamciliginda AR
uygulamalarinin etkilerini ve dnemini incelemektir.

Bu temel amag dogrultusunda ulasilan alt amaglar;

e Reklam sektdriinde dijitallesmeye verilen 6nemin artmasi igin, artirilmis gergeklik
teknolojisi ile uygulanan agik hava reklamlarindaki olumlu etkilerine ve 6nemine dikkat
cekilmesi.

e Pazarlama stratejileri bakimindan, acik hava reklamcihiginda farkli uygulama
yontemlerinin artmasi gerektigi ve dikkat cekici reklamlarin marka algisindaki éneminin
belirlenmesi.

* Teknolojik gelismelerin gelecekteki énemini ve artirilmis gergeklik uygulamalarinin
reklam sektorli, sanat, egitim vb. farkli alanlardaki avantajlari belirlenerek, teknolojik
yeniliklerin desteklenmesi amaglanmaktadir.

1.2. Arastirmanin Onemi

Reklam sektoriine glinimiizde ve gelecek icin 6nemli 6l¢lide yon veren artirilmis gercgeklik
teknolojisi ile hedef kitleye daha etkili bir sekilde ulasmak mimkiin olmaktadir. O nedenle bu
konuyu incelemek reklam sektoriinin ve teknolojinin gelecekteki degisimlerine hazirlikh
olmak, yeni fikirler bulmak ve yeni reklam uygulama yontemlerini gelistirmek bakimindan
Uzerinde durulmasi gereken onemli bir konu haline gelmistir.



1.3. Arastirmanin Yéntemi

Arastirma kapsaminda elde edilen gorseller betimsel diizeyde incelenerek bulgular
sunulmustur. Betimsel arastirmalarda arastirmaya konu olan kisi veya objelere yonelik mevcut
durum tanimlanir ve ilgilenilen nitelikler 6zetlenerek sunulur (Fraenkel vd., 2012: 12). Bu
yonuyle ylrutilen ¢alisma betimsel arastirma dizeyindedir. Literatlr taramasi yontemi ile
arastirma konusu ile ilgili bilgiler incelenmistir. Makaleler, tez ¢alismalari, internet kaynaklari
vb. kaynaklardan veriler toplanarak tez konusu ile ilgili detayl bilgiler arastirilmistir. Once konu
ile ilgili detayli tanimlar yapildiktan sonra ¢alismada belirtilen konulara uygun goérsellerle ve
uygulama ornekleri ile desteklenerek konu daha acgiklayici hale getirilmistir.

2. Agik Hava Reklamciliginin Tanimi ve Onemi

GunlUmuzde gorsel iletisim tasarimi ve grafik tasarimi gibi yaraticilik gerektiren alanlarda
teknolojinin de her gecen giin ilerlemesiyle birlikte geleneksel iletisim tasarimlarina farkli
boyutlar getiren reklamciligin 6nemi her gecen gilin artmaktadir.

Babacan’a gore reklam (réclame) kelimesi Latin dilinde ¢agirmak anlamina gelmekte olan
“Clamere” sozcligiinden tliremistir ve reklamin genel tanimi ise en etkili yontem ile herhangi
bir seyin satisini yapmaktir (Babacan, 2012’den akt. Gafurogullari, 2014).

Sezer’e gore; acik hava reklamciliginin genel kapsamini “out of home” kelimesi dogru sekilde
anlatmaktadir. insanlar giinliik sehir yasaminda evden ciktiklari andan itibaren sokaklar,
binalar, alisveris merkezleri, toplu tasima araclari, istasyonlar vb. yani kisacasi tim sehirle
karsilasmaktadirlar. Bu sebeple tiim sehirde bulunan alanlar acik hava mecrasi olarak
gorilmektedir (Sezer, 2009’dan akt. Kasifoglu ve Oztiirk, 2017).

iletisim, génderici ve alici olarak adlandirilan iki insan ya da insan kitlesi arasindaki diisiince,
duygu, davranis ve bilgi alisverisi olarak tanimlanabilmektedir. Pazarlama bilimindeki
tanimlamaya gore okuyucu/izleyici/alici kitle “hedef kitle” olarak adlandiriimaktadir (Becer,
2022: 11-15).

Teknolojik uygulama yéntemlerinin gelismesiyle dijitallesen gorsel tasarimlar hedef kitleye en
etkili sekilde reklamlar sayesinde ulasabilmektedir. Bunun yani sira tasarimin en etkili sekilde
ulasabilmesi icin mecra se¢imi de uygulama yéntemi kadar énemlidir. Bu yonden agik hava
reklamlari ¢ok tercih edilen mecralardan biridir. Agik hava reklamlari, yasamin iginde karsilik
bulan ve tiim dinyadaki reklam sektoriinde 6nemli bir iletisim araci konumundadir.

Gunlik yasamda dis mekanlarda pano, billboard, afis vb. olarak siklikla karsimiza ¢ikan ve sehir
hayatina glinden gline daha da entegre olan agik hava reklamlari ayni zamanda kent kiltlrini
yansitarak ortamlardaki canhligi artiran, kentin vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir.

Uriin ya da hizmet tanitimi yapmak isteyen markalar, giinliik yasamda siklikla karsilasilan agik
hava reklamlari ile istedikleri hedef kitleye diger reklam mecralarina gore daha hizli ve etkili
bir sekilde ulasabildikleri icin acik hava reklamlari en ¢ok tercih edilen reklam mecralarindan
biri haline gelmistir. Farkli teknolojik uygulama yontemleri ile birlikte etkisi her gecen giin daha
da artmaktadir.



Musteriler evde ya da is yerindeyken pencereden sokaklara bakarken, yolda yiriirken, durakta
ya da iskelede beklerken araba kullanirken, alisveris yaparken, toplu tasima araglan ile
giderken, her tirli iklimde gezerken, sevingli veya hiizinli tim ruh hallerinde, gece glindiiz
her zaman acgik hava reklamlarinin iletileriyle etkilesim halindedir. Bundan dolayi
tuketicilerden acik hava reklamlariyla daha derin disinmesi ve olgulari daha iyi
degerlendirmesi beklenmektedir (Sezer, 2009: 1-2).

Agik hava reklamlari sehrin dokusu ile butiinlesip bulundugu ortami canlandirarak ginlik
yasamin bir pargasi haline gelmistir.

3. Artirilmis Gergekligin Tanimi

Dogan’a gore; Artirilmis Gergeklik (AR) terimi ingilizce de “Augment” ve Latince de ise
“Augmentare” kelime kokenlerinden gelmektedir. Kelime anlamina bakildiginda ise artirmak,
genisletmek ve zenginlestirme anlaminda kullaniimaktadir.  Artirllmis  gergeklik
uygulamalarinda gercek Ogeler ile yapay Ogelerin birlikte kullanildigi gorilmektedir, bu
nedenle Artirilmis Gergeklik (Augmented Reality) terimi kullanilmaktadir (Dogan, 2016’dan
akt. Turker, 2021).

Azuma’ya gore; teknolojideki gelismelerle zamanla ortaya ¢ikan artirilmis gergeklik teknolojisi,
gercek diinya gorintlsl ile sanal nesneleri es zamanl olarak bir araya getirip birlestiren
teknoloji olarak tanimlanmaktadir (Azuma, 1997’den akt. Ayhan, 2019).

Azuma, artirilmis gergeklik teknolojisinde optik ve video temelli teknolojiler olarak iki grup
oldugunu belirtmektedir. Somyurik’e gore; optik ve video temelli teknolojiler arasindaki fark
gercek dlinya gorlintisi ile sanal gorsellerin bitinlestigi sahnenin gorildigl yer olmaktadir.
Optik temelli AR sisteminde gercek ve sanal gorsellerin bitiinlestigi sahne AR gozlik ile gercek
diinyada gorulirken, video temelli AR sisteminde ise gorlntilerin bitinlestigi sahne tablet,
bilgisayar, mobil vb. cihazlarla gorilmesi mimkin olmaktadir (Azuma, 1997; Somyuruk,
2014’ten akt. icten ve Bal, 2017).
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Gorsel 1. Optik temelli bir artirilmig gergeklik sisteminin kavramsal semasi gérseli.



Gozlik

— Monitor (istege bagh)
akipgi /\
D e - [ o
>
—
Konumlar Video Kameralar
Gergek Dinya
videosu
\ \/
Sahne L | Birlestirici
uretici Grafik

gordantdleri

Gorsel 2. Video temelli bir artirilmis gergeklik sisteminin kavramsal semasi gorseli.

Behringer, Mizell ve Klinker (2001)’e gore, artirilmis gerceklik teknolojisi ile sanal nesne
gorselleri gercek diinyada bulunan ortamlara yerlestirilerek, bu teknolojiyi deneyimleyen
kisilerde gercek dinyanin daha iyi algilanmasi icin sezgisel bilgiler saglanarak ayrintili
gormeleri mimkiin hale getiriimektedir (Behringer vd., 2001’den akt. Ayhan, 2019).

AR teknolojisi ile nesne, urin, figlir vb. gorseller normalde bulunmasi mimkiin olmayan
ortamlarda ve farkli uygulama boyutlari ile istenilen her ortamda gercegine uygun sekilde
yansitilabildiginden dolayi reklamlari daha da dikkat cekici hale getirmektedir. Reklam
sektoriinde artirilmis gergeklik teknolojisi ile gorsellerin en dikkat cekici uygulama alanlarindan
biri acik hava reklam alanlari olmaktadir.

Londra’da sehir merkezine kurulan yaklasik 40 metrelik dijital reklam panosu, en bulyik
artinlmis gergeklik ekrani olarak, Guinness Dlinya Rekorlar kitabina girmistir. Rekor kiran
kampanyada Abu Dabi’'nin en ikonik yerlerinden bazilarini sergileyen bir artirilmis gerceklik
teknolojisinin etkileyici deneyimi sunulmustur (Url-1).

=

Gorsel 3. Artinlmis gergeklik dijital reklam panosu.



Sanal gorsellerin gergcek zamanli nesneler ile bir araya getiren artirilimis gergeklik teknolojisini
acik hava reklam uygulamalarinda deneyimlemek insanlar tarafindan buyuk ilgi gorerek
reklamin etkilesimini artirmaktadir. Artirilmis gergeklik uygulamalarinin, teknolojinin
gelismesine paralel olarak giderek daha da ilerleyerek farkli uygulama alanlarinda da etkili bir
sekilde kullanildigi gérilmektedir.

3.1. Artinlmis Gergeklik Teknolojisinde Uygulama Teknikleri ve Yontemleri

Artirllmis  gergeklik teknolojisinde vyazilimlarla ¢alisan ¢esitli  uygulama yontemleri
bulunmaktadir. Yapilan reklamin yaratici fikirlerine gbére AR uygulama yontemi
belirlenebilmektedir. AR teknolojisinde bircok farkli uygulama yontemi bulunmaktadir.
Teknolojinin ilerlemesi ile glinden gline AR uygulama yéntemleri artabilmektedir.

Artinlmis gergeklik teknolojisinde uygulama yontemleri egitim, sanat, reklamcilik, turizm, tip
vb. birgok alanda, farkli amaglarla kullanilabilmektedir. Egitim sirasinda tablet, bilgisayar vb.
cihazlarla AR uygulamalarina baglanilmasi ile o an gergek ortamda bulunmayan nesnelerin
sanal gorsellerle bulunduklari ortamda gorebilmeleri 6grencilerin motivasyonunu artirarak
derslerin daha kolay anlasilmasini saglamaktadir. Bircok arastirmada o6grencilerin 3D
similasyonlarda etkilesim icinde olduklarini ve nesnelere ait yapisal 6zellikleri 5grenme imkani
elde etmis olduklari ifade etmistir (Keravalla vd., 2006; Theng vd. 2007; Radu, 2014).

Reklamcilik alaninda ise reklami yapilan Griin ya da hizmetin tanitimi igin reklam amaci ile
kullanilabilmektedir. AR uygulamalarinin her alanda ilgi ceken bir teknoloji oldugu
diuslintlmektedir. Feiner, son yillarda iyice gelismekte olan artiriimis gerceklik sistemi kurmak
icin gerekli olan temel unsurlar; yazilimlar, grafik bilgisayarlar, gorintiler ve izleyiciler
oldugunu belirtmektedir (Akt. Yiksel, 2017).

3.1.1. isaret¢i Tabanl Sistem

Gorintl algilama sistemi ile artirilmis gerceklik uygulamalarinda, gercek diinya gorselleri
Uzerinde sanal gorsellerin nasil duracagini hayal etmek yerine Urilinlerin istenilen ortamda
birebir nasil duracaginiinsanlara gésterebilen bir teknoloji olmaktadir. Bu yonuile reklamlarda
tiketiciye bircok yaratici fikirlerin sunulmasina olanak saglanabilmektedir. Bu kullanisl
Ozelliginden dolayr birgok marka tarafindan reklam uygulamalari olarak tercih
edilebilmektedir. Kisisellestirilmis AR deneyimi insanlar tarafindan ilgi gormektedir.



Gérsel 4. IKEA reklam kampanyasi icin artiriimis gerceklik uygulamasi érnegi.
3.1.2. Konum Tabanl Sistem

Konum tabanli artirllmis gerceklik, akill telefonlar ve tabletlerle kolay uyum 6zelligi sayesinde
konum belirleyebilmektedir. Bu sistem ile GPS, hiz 6lcim ve pusula 6zellikleri ile konum
belirlenerek, konumu belirlenmis olan nesne lizerinde kamera araciligi ile konum tarayicilarina
aktarmasi mimkiin olmaktadir. insanlar tarafindan ilgi ¢eken konum tabanli bu tarz
uygulamalar, artirilmis gerceklik alaninda en ¢ok kullanilan uygulama yontemlerinden biridir
(Kaleci vd., 2016: 3).

Konum tabanli AR uygulamalari 6zellikle turizm alanindaki uygulamalarla dikkat ¢ekici reklam
fikirlerinin sunulmasi mimkiin olabilmektedir. Bu uygulama yontemi ile cevrede bulunan
alisveris merkezleri, restoranlar, oteller vb. yerlerin reklam tanitimlarinin daha fazla kisiye
yapilmasi saglanabilmektedir.
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Gérsel 5. Konum tabanli artiriimis gerceklik uygulamasi 6rnegi.
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3.1.3. QR Kod

Amerika’da 1940 yillarinda bir marketin kullanmis oldugu barkod teknolojisi, goriinti tabanli
olan artirlmis gerceklik teknolojisinin yontemlerinden olan QR kod teknolojisinin ilkel bir
ornegi olarak gosterilmektedir. Bir Japon sirketi 1994 yilinda, tek boyutlu oldugundan dolayi
veri depolama kisminin az olmasina sebep olan barkodlarin yerine iki boyutlu barkod sistemi
olan QR kodu gelistirdiklerini agiklamislardir. QR kod ingilizce kelime agilimi “Quick Reponse
Code” olarak Turkge kelime anlami ise “Hizli Yanit” olmaktadir. QR kod artirilmis gergeklik
uygulamalarinda tarama yontemi ile verilere ulasim saglanmasi mimkiin olmaktadir (Atasoy,
2018: 43).

Gérsel 6. QR kod uygulamasi 6rnegi.

Reklamlarda uygulanan QR kodlara; akilli telefon, tablet vb. cihazlarla tarama yontemi
baglanildigi zaman, istenilen sayfaya yonlendirilerek reklamlarla ilgili daha fazla bilgiye
ulasiimasi ve belirlenen gorsellere ulasiimasi mimkin olmaktadir. QR kod teknolojisi ile
yapilan reklamlarla farkli yaratici fikirler sunma olanagi ve hedef kitle ile daha fazla etkilesim
kurma firsati saglanabilmektedir.

3.1.4. Multimedya (Coklu Ortam)

Coklu ortam tabanh artirilmis gerceklik ile, isaretleyici olarak belirlenen nesnenin (zerine (g
boyutlu olarak gosterilmek istenen objenin tam olarak konumlandiriimis sekilde gosterilerek
coklu ortam nesneleri ile desteklenebilmektedir (Kaleci vd., 2016).

Duragan sistemlere gore daha etkili bir yontem olan ¢oklu ortam tabanli AR, veriler kullanicilar
icin ¢izim, animasyon, video, goriintl, metin, ses vb. ¢oklu ortam nesneleri ile desteklenmesi
ve sunulmasi yontemi denilebilir (Atasoy, 2018: 47).
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Gorsel 7. Coklu ortam tabanh artirilmis gerceklik uygulamasi 6rnegi.

Gorintl video, ses vb. ¢oklu ortam nesneleri ile gésterilen uygulamalarin etkisi artarak bu
uygulamayi deneyimleyen kullanicilar tarafindan dikkat cekici olabilmektedir.

3.2. Artinlmis Gergeklik Teknolojisinin A¢ik hava Reklamciligindaki Onemi

Gunldmuzdeki modern diinyaya bakildiginda tiketim gindelik hayatin bir parcasi haline
gelmistir ve bu duruma paralel olarak reklam ve pazarlama onemli bir alan haline gelmistir.
Teknolojinin gelismesi ve internet platformlarinin yogun olarak kullanilmasindan dolayi reklam
ve pazarlama stratejileri bakimindan yeni mecralarin ve farkli uygulama ydntemlerinin
kullanimi miimkin hale gelmistir. Bu olanaklar reklam alaninda ¢alisan uzmanlar tarafindan
degerlendirilerek etkili bir sekilde kullanilmaktadir. Bu nedenle gergekligin sanal platformlara
tasindigi ve tiiketiciyle bulusturulan artirilmis gerceklik stratejileri Gizerine ¢alismalar giinden
giine artmaktadir. Onem verilen konulardan biri olan algI ydnetimi stratejileri ile markanin
Urin ya da hizmetini hedef kitleye tanitmak ve kitleleri etkileyerek trin ya da hizmetini 6n
plana ¢ikarmak isteyen reklam verenler artirilmis gergeklik stratejilerinden yararlanarak, bu
stratejileri tuketicilerin algisini bigimlendirmek igin kullanmaktadirlar (Erdem, 2021: 241-248).

Teknolojideki gelismelere paralel olarak reklam uygulama yontemlerinin artmasi ile reklam ve
teknoloji dengesinin de 6nemli oldugunu gostermektedir. Glinimiizde birgcok markanin
rakiplerini gecerek on plana ge¢mek icin insanlarin ilgisini ¢cekebilecek akilda kalici yontem
arayislart vardir. Gegcmisten beri en c¢ok tercih edilen acik hava reklam uygulamalarina
bakildiginda, geleneksel yontemle yapilmis olan billboard, poster vb. statik gorsellerden
olusan bir tasarim o kadar ¢ok reklamin arasinda fark edilmeyebilmektedir. Markalar igin
yaratici ve akilda kalici reklam fikirleri bulmak kadar, bulunan bir reklam fikrini dogru ve etkili
bir uygulama yontemi ile sunarak hedef kitlenin dikkatini ¢cekebilmekte cok dnemlidir.

Teknolojik gelismelerin strekli oldugu ve internet platformlarinin siklikla kullanildigi bu dijital
cagda, reklamlarinda statik gorsellerden cok dijital ortamlara dogru ilerlemesi kag¢inilmazdir.
Dijital reklam yontemlerinden en etkili olanlardan birisi ise artirilmis gerceklik teknolojisi ile



yapilan reklamlardir. Bu durumun sebebi ise artirilmis gerceklik teknolojisi sayesinde, tablet,
akilli telefon vb. cihazlarla gergek ortamla butiinlesebilme durumudur. Sanal gérselleri gérme
deneyimi yasayan kisiler, kisisellestirilmis reklamlarla marka ile bir bag kurabilmektedirler. Bu
durum AR ile yapilan reklamlarda hem akilda kalici etki hem de uzun sireli marka algisi
saglarken tanitimi yapilan Griin ya da hizmetin satin alma sirecine hizli bir sekilde olumlu
anlamda etki edebilmektedir. Ozellikle acik hava reklamlarinda biiyiik boyutlardaki dijital
ekranlarda reklam gorselleri ile etkilesime gegebilen tiketiciler igcin AR deneyimi unutulmaz
bir reklam mesajina donlsebilmektedir.

Yolda yiriirken acik hava reklamlarina insanlarin ayirabildikleri stire ¢ok sinirli olmaktadir.
Sehir merkezlerinde onlarca reklam alani oldugu disintldigliinde, markalarin diger reklam
verenlerden daha ¢ok 6n plana ¢ikacak sekilde reklam mesajlarini planlamalari gerekmektedir.
Geleneksel statik gorselli agik hava reklamlarinda, gosterilebilecek gorsel ve metin alanlari
sinirli olmaktadir. Ancak artirilmis gergeklik uygulamalari ile yapilan agik hava reklamlarinda,
QR kod yontemi ile kullanici istenilen reklam sayfasina yonlendirilerek tanitimi yapilan Griin ya
da hizmet hakkinda daha fazla bilgi saglanabilmektedir.

Acik hava reklamlari sehir merkezlerinde bulunan glin igerisinde bir¢ok insana ulasan reklam
uygulama yontemlerinden biridir. Blylk boyutlardaki reklam uygulama alanlarina uygulanan
gorseller dogru uygulama yontemi ile daha cok dikkat cekebilmektedir. Glinimize
bakildiginda sosyal medya platformlarinin yogun olarak kullanildigi gorilmektedir. Dikkat
cekici mekanlarin, kiyafetlerin vb. kisacasi glizel ya da dikkat cekici unsurlarin bircok kisi
tarafindan paylasildigi gorulebilmektedir. Bu durumda yaratici bir fikirle sunulan agik hava
reklami, bulundugumuz déneme bakildiginda dikkat ¢ekici olmasi durumunda sosyal medya
platformlari tarafindan da paylasilarak daha fazla kisiye kisa strede ulagmasi mimkin
olmaktadir.

Dijitallesen caga ve aliskanliklara bakildiginda reklamlarda teknolojinin 6nemi ve teknolojik
gelismelere paralel olarak uygulama yontemlerinin de etkilenmesi normal karsilanmaktadir.
Artinlmis gerceklik teknolojisindeki gelismelere ve insanlarin bu teknolojiye olan ilgisine
bakildiginda 6zellikle sehrin bir pargasi haline gelen agik hava reklamlarinin da AR teknolojisi
ile yapilmasi bircok avantaji beraberinde getirerek bu konuya 6nem kazandirmaktadir.

3.3. Artinlmis Gergekligin Agik hava Reklamciligindaki Etkileri

Teknolojinin ginden giline gelismesi bircok alani etkiledigi gibi reklam sektorini de
etkilemistir. Reklam verenler, reklamlarin ve rekabetin gittikce c¢ogaldigi bu ddénemde
rakiplerinden 6n plana gikmak igin akilda kalici farkli fikirlerle reklam yapmak istemektedirler.
Acgik hava reklamlarina yoldan gecen her yas grubundan insanlarin bakabilecegini
hesaplayarak, iletilerin acik ve anlasilir bir sekilde planlanmasi gerekir. Bunun yaninda
reklamlarda herkesin dikkatini cekebilecek ve merak uyandiran etkili unsurlara vyer
verilmelidir. Teknolojik gelismelerle teknolojinin insanlarin yasantisindaki kapsadigi alan
giderek artmaktadir. Glinimiiz tiketim kiltirinde reklamin ve reklamlarin uygulanma
yontemlerinin de 6nemi vardir. Artirilmis gergeklik teknolojisi reklam sektériinde yeni bir



pazarlama doénemine gegis yapildiginin bir gostergesi olmaktadir. Teknolojinin gelismesine
bagh olarak reklamlarda da degisim yasandigi gorilmektedir. Teknolojinin avantajlarindan
faydalanarak yaratici fikirli reklamlar yapmak hedef kitlenin dikkatini cekmektedir (Kése, 2017:
53-59).

Artinlmis gergeklik uygulamalar ile yapilan reklamlarin en 6nemli etkilerinden biri ise;
uygulamayi deneyimleyen tiketicilere kisisellestirilmis reklam deneyimi sunarak, her kisiye
Ozel yapilmis bir reklam hissi saglayarak marka ile bir bag olusturulmasini saglayabilmektedir.
Bu da uzun sureli olumlu marka algisi yaratmak bakimindan oldukga 6nemli bir etki sagladigini
gostermektedir. Ornegin; AR uygulamalariyla, insanlarin kendi {izerinde bir aksesuarin,
kiyafetin vb. nasil duracagini hayal etmek yerine sanal nesnelerle o anda gérebilmesi triinlerin
satisini arttirmakta da oldukga etkili bir yontem olmaktadir.

3.4. A¢ik hava Reklamlarinda Artirlmis Gergeklik Uygulamalarinin incelenmesi

Diinyada reklam sektoriinde dijitallesmeye dogru bir yonelis oldugu, artiriimis gerceklik ile
yapilan reklamlardan da anlasilmaktadir. Sehir merkezlerinde bulunan geleneksel reklamlarin
arasindan fark edilerek on plana ¢ikmak isteyen reklam verenler, farkh ve akilda kalici reklam
uygulama yontemleri arayisindadirlar. Bu sebeple artirilmis gerceklik reklamlari dikkat gekici
yonlyle giinden gline daha popiler hale gelmektedir. Teknolojik gelismelere bakildiginda;
artirilmis gerceklik teknolojisinin giinden giine geliserek gelecekte reklamlari daha fazla
etkileyecegi disunlilmektedir. Artirilmis gergeklik teknolojisi ile yapilan agik hava reklamlari
diinyanin bircok farkli sehirlerinde gorilebilmektedir.

Cagdas Sanat Miizesi (MoCAB) i¢in AR billboard uygulamasi ile bircok farkli markanin bir araya
gelmesiyle, kampanyanin yapildigi yillardaki en biyilk sanal serginin insanlara sunulmasi
amaglanmigtir. Farkh kentlerdeki panolar, posterler ve basili reklamlar; miizede bulunan
koleksiyonlardan olusan sanat eseri gorsellerine dondstirilmustir. Bu uygulama ile AR
teknolojisi ile belirlenen billboard vb. reklam alanlarina akilli telefon, tablet gibi cihazlarla
bakildiginda billboardlarda gorilen reklam gorselleri bir sanat eseri gorseli olarak
degismektedir. AR uygulamasi ile yapilan kampanya insanlar tarafindan oldukc¢a ilgi
gormustir.

Bu kampanya ile AR uygulamasina akilli telefon veya tablet gibi cihazlarla bakildiginda
belirlenen markalar ve reklam alanlarinin konumlarini gormek mimkin olmaktadir. Boylelikle
sanat eseri gorsellerini gérmek isteyen kisilerin belirlenen reklam alani lokasyonlarini AR
uygulamalarindan bulmasi mimkin olmaktadir.

AG uygulamasi ile yapilan kampanyada, sadece billboard, pano vb. reklam alanlarinin disinda
Urln gorselleri de bir etkilesim alani olarak belirlenmistir. Boylelikle billboardlarin bulundugu
kentlerle sinirli kalmayarak daha fazla kisiye ulasilmistir. AG uygulamasi ile billboard, Griin
ambalaji vb. reklam alanlarina bakinca sanat eseri gorselini cihazin ekraninda goren kisiler icin,
gorseli sosyal medyada paylasma butonu secenegi de eklenmistir. Ornegin, Gérsel 9’da
kullanicinin tabletinin kamerasiyla gektigi gériintiide Facebook ortaminda paylasabilmesi igin
bir buton goériinmektedir.
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Gorsel 9. Museum of Contemporary Art Belgrade (MoCAB) igin yapilan kampanyanin
AG uygulamasi 6rnegi.

interaktif AG uygulamasi 6rneklerinden bir digeri ise Batman icin yapilan reklam
kampanyasidir. Gorsel 10 ve 11'de gorildugi gibi, kullanici iki siper kahramandan birini
sectikten sonra, kahramanin kostiimi ile kendi poz verdigi gorintisi birlesmekte ve sanki
kendi gorselinden olusan bir film afisi olusmaktadir. Sonrasinda ise kullanicilar kendi
olusturduklari gorseli eger isterlerse sosyal medya platformlarinda paylasabilmektedir. AG
teknolojisi ile yapilan kisiye 6zel bu etkilesimli reklamlar oldukga ilgi gdrmustir.

N

Gérsel 10. Batman “Augmented Reality Super Selfies” adli kampanya icin yapiimis olan
interaktif AG uygulamasi reklam panosu 6rnegi.



Gérsel 11. Batman “Augmented Reality Super Selfies” adli kampanya icin yapiimis olan

interaktif AG uygulamasi reklam panosu 6rnegi.
4. Sonug ve Oneriler

GuUnUmuzdeki dijitallesen ¢aga bakildiginda, teknolojik gelismelerle insanlarin glnlik
yasamlarindaki aliskanliklarini da degistirdigi fark edilmektedir. Mesela akilli telefon teknolojisi
ve internet alanindaki gelismelere bagl olarak, insanlarin giin icerisinde telefonlarindaki
uygulamalarla gecirdigi streyi de etkilemektedir. Teknolojik yeniliklerle teknolojik cihazlarin
geliserek hem insanlarin ginlik aliskanliklari hem de egitim, sanat, reklamcilik vb. bircok
alandaki alternatif yontemler artarak zamanla degisebilmektedir. Teknolojik yeniliklerin
olusturdugu farkli yontemlerin ortaya ¢ikmasi durumu ise, yaratici fikirler igin stirekli farkl
uygulama yontemleri arayan reklamcilik sektori icin bir avantaj saglamaktadir. Reklamcilik
sektoriinde bu avantajlari degerlendirebilmek icin, diinyadaki tim teknolojik yenilikler ve
gelismeler her zaman yakindan takip edilmelidir.

Acik hava reklamlari, reklam mesajlarinin kisa siirede ¢ok sayida kisiye ulasabilmesi igin reklam
verenler tarafindan siklikla tercih edilmektedir. Dinyanin bircok sehrinde agik hava
reklamlarinin uygulama vyontemleri, teknolojik ilerlemelere paralel olarak alternatif
yontemlerle glinden giine gelismektedir. Acik hava reklamlarinin tanitimini, gezici ve duragan
reklam araclari ile sehirdeki bircok alanda yapmak mimkiin olmaktadir. Acik hava reklamlarini
gln icerisinde yoldan gegen her yas grubundaki insan giinlin her saati her an gérebilmektedir.
Bu yoni ile etkili bir agik hava reklamiile glin igerisinde birgok kigiye ulasilabilmektedir. Reklam
mesajinin hedef kitleye ulagsmasi kadar, reklam tanitiminin dogru goérsel ve mesajla iletilmesi
de iyi bir marka algisi olusturabilmek bakimindan oldukca dnemlidir. Ozellikle acik hava
reklamlarinin yoldan gecen bir kisinin o an dikkatini cekebilmek icin, mesaj ve gorsel cok net
olmalidir. Bu nedenle yaratici fikirlere uygun, dogru tasarim 6gelerinin uygulanmasina her
zaman 6nem verilmelidir.

Gegmisten bu yana yaygin olarak uygulanan ve sehirlerin bir pargasi haline gelen agik hava
reklamlari, teknolojinin ilerlemesiyle ginimiizde gelismeye devam etmektedir. Reklam
verenlerin rakiplerinden 6n plana c¢ikacak farkh reklam fikirleri arayisi, acik hava



reklamciliginda da bazi degisimlere yani alternatif uygulama yontemlerinin gelismesine etkisi
olmustur. Artinlmis gergeklik teknolojisi acik hava reklamlarindaki farkl alternatif uygulama
yontemlerinden biri haline gelmistir. AR uygulamalarina akilli telefon, tablet vb. ile baglanan
kisiler bir Grtiinin daha satin almadan nasil duracagini sanal olarak gercek diinya ortaminda
gorebilmeleri miimkiin olmaktadir. Bu durum kararsiz kalan tiiketicilerin hizl bir sekilde karar
vermesine yardimci olarak Griind satin alma siirecini olumlu olarak etkileyebilmektedir. AR
uygulamalari ile yapilan billboard, poster, raket vb. agik hava reklamlari ile tiketicilere
kisisellestirilmis reklam deneyimi sunulabilmektedir. Bu nedenle artirilmis gerceklik ile yapilan
reklamlarin geleneksel acik hava reklamlarina gore cok daha fazla ilgi cektigi dislintilmektedir.
Acik hava reklamlarinda artirilmis gerceklik uygulamalarinin gelismesi, hem reklam sektoriine
farkli yaratici bir bakis agisi katmasi bakimindan hem de markalarin kisisellestirilmis
reklamlarla uzun sireli olumlu bir marka algisi olusturabilmesi bakimindan énemlidir. Bu
nedenle artirilmis gergeklik teknolojisinin reklamlardaki etkisinin aragtirmalari ve uygulamalari
devam ederek bu konuya 6nem verilmesi reklam sektoriinde yeni yontemlerin gelismesine de
katki saglayacaktir.

Artinlmis gerceklik teknolojinin zamanla ilerlemesi ile ortaya cikan 6nemli teknolojik
gelismelerden biridir. Artirilmis gergeklik teknolojisi ile sanal nesneler gergek diinya ortaminda
akill telefon, tablet vb. cihazlar araciligi ile gorilerek farkh bir deneyim sunulmaktadir.
Dolayisiyla AR uygulamalari, her alanda insanlar tarafindan ilgi duyularak merak uyandiran bir
teknoloji haline gelmistir. AR uygulamalarinin algiyit ve hayal gilclni arttirdigl
duslintlmektedir. Bu yon ile AR teknolojisi bircok farkli alanda ilgi gérmeye baslamistir.

AR uygulamalari AR gozligl, AR kontakt lensi vb. gelecege yon verebilecek cihazlarin
gelisimine katkida bulunmasinin yaninda egitim, sanat, reklamcilik, turizm vb. alanlarina da
farkli bir bakis agisi ile yeni yéntemlerin gelismesinin de yolunu agmaktadir. Ozellikle egitim
alaninda AR uygulamalarinin motivasyonu artirarak dersleri 6grenmeyi kolaylastirdigi
dislntlmektedir. Artirlmis gerceklik teknolojisinin gelismesi beraberinde gelecekte
yapilabilecek baska teknolojilerinde fikirlerinin de gelismesini saglamaktadir. Bu sebeple
artinlmig gergeklik teknolojisinin gelismelerinin ve arastirmalarinin devam etmesi, gelecegin
teknolojik buluslarinin gelisimi agisindan da 6nemlidir.
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Oz
insanoglunun Gretme hissi ve gerekliligi varolustan
gliniimiize kadar siiregelen merak ve gereksinimin
Grinadar.  Bu  gereksinim  dedigimiz  ihtiyacin
giderilmesi evresinde, malzemeye olan merak
insanoglunun kesiflerini de beraberinde getirmistir.
Farkh olanlari bir araya getirmek igin, bir sey Gretme
veya ortaya ¢ikarma egilimi sonrasinda, malzeme
dedigimiz sey ortaya ¢itkmaktadir. Malzeme diye ifade
edilen terminolojinin alt basamagina bakildiginda
icerisinde tek bir yapinin bulunmasiyla birlikte birgok
yapinin da barindigi bir olusumdan s6z edilebilir.
Yasam olgusunun icerisinde insan her zaman
gereksinimleriyle beraber estetik ve begeni denilen
glizel gorme ve hissetme duygusunu da yasamak,
yasatmak istemistir. Bu noktadan bakildiginda hem
yeni bir malzeme ve teknik kesfi pesinde kosan insan
ayni eksende de glizel gérme, slsleme ve begeni
duygusunu da vyitirmeden gelistirerek gliniimize
kadar gelmistir. Bu calismamizda agrega dedigimiz
farkh mineral yapiya sahip inorganik malzemelerin bir
araya getirilmesi ile olusturulan yapinin sanat
nesnesine donilisiimiinde bir uygulama 6rnegine ve
asamalarina yer verilmektedir. Agreganin igerisine
dogal renk oksitlerinin de ilavesi ile zeminde sanatsal
denemeler ve uygulama orneklerine yer verilmistir.

Anahtar Kelime: Agrega, Sanat ve Agrega malzeme, Oksit boya.

Abstract

Humanity’s feeling and need to produce is the
product of curiosity and need that has continued
from existence to the present day. In the phase of
meeting this need, curiosity about materials has
brought about the discoveries of human beings. After
the tendency to bring different things together to
produce or create something, what we call material
emerges. When we look at the lower level of the
terminology called material, we can talk about a
formation that contains many structures as well as a
single structure. In the phenomenon of life, human
beings always want to experience and keep alive the
feeling of seeing and feeling beautiful, called
aesthetics and taste, along with their needs. From
this point of view, human beings who pursue the
discovery of new materials and techniques have
developed their sense of beauty, decoration and
appreciation on the same axis and have survived until
today. In this study, an application example and its
stages are included in the transformation of the
structure created by bringing together inorganic
materials with different mineral structures, which we
call aggregate, into an art object. Artistic experiments
and application examples carried out on the ground
with the addition of natural colour oxides into the
aggregate are included.
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Giris

insanoglu malzeme ile olan iliskisini ilk 6nceleri kendi yasam alanlarinda ve yakin ¢evresinde
var olan mevcut malzemelerle iliskilendirmis ve bu eksende dénemin bdlgesel Uretim
tekniklerini olusturmustur. Bu teknikler ve malzeme cesitliliginin kisitlayici veya zengin olmasi
bulundugu cevrenin insanliga sunmus oldugu olanaklar olarak kabul edilir. “Malzeme tanimi
ilk caglarda insanlarin dogada buldugu her sey olarak tanimlanirken glinlimizde ise insanlarin
gereksinimlerini kargilamak, belli bir amaci gergeklestirmek igin kullanilan, énislemlerden
gecen veya gecmeyen her maddeye denilmektedir” (Karagdz, 2008: 8). “Esya ve nesne gibi
bircok seyin meydana gelmesini malzemelerin islenmesi saglarken, maddelerin islenmesi de
yeni malzemelerin olusturulabilmesini saglamaktadir. Maddeleri olusturan ana etken ise
atomlarin bir araya gelme seklidir. Maddeleri olusturan atomlarin yapisinda yapilan
degisiklikler amaclar dogrultusunda (Uretilen malzemeleri olusturabilmektedir. Bunlara
seramikte kullanilan kil, ylizeylerde kullanilan sap gibi bir amacg igin Uretilen malzeme 6rnekleri
verilebilir” (Corbaci, 2015: 4). Bu tanimlamalardan yola ¢ikarak, malzemeyi amaca yonelik
olarak yeniden bicimlendirmek ve 6zdeki yapisini bozmadan agrega malzemelerin icerisine
katilacak olan sert ve yumusak dokulu ikincil malzemeler ile yapiy1 zenginlestirmek, ayni
zamanda da igerisine katilan malzemelerin tavirlarini gézlemlemektir.

Bu noktada agrega malzemelerin icerisine yumusak ve sert dokulu inorganik malzemelerin,
pismis seramik (samot) pargaciklari, yliksek derece pisirimli kirmizi tugla, mermer tozu, yanmis
kirec, toprak oksit boya gibi elemanlarin receteye dahil edilmesi ile genel bir yapi
olusturulmaya calisiimistir. Bu zenginlestirilmis agrega karisimlarinin insan trafiginin yiksek
oldugu alanlarda kullanimina iliskin 6rnek bir uygulama ve arastirma yapilmasi amaglanirken,
ayni zamanda bu malzemenin de metal gergeve yizeyine tutunmasi, kiiglilme hesaplari, renk
ve ton kayiplari, buzisme, ylksek insan trafigi satlarindaki tutum, davranislari da
gozlemlenerek uygulamanin tim sonuglari kayit altina alinmaktadir.

Agrega malzemenin olduk¢a ekonomik bir yapiya sahip olmasi, bu malzemenin sanatsal ylizey
ve dokular olusturmada ve sanatsal aktivitelerde kullanilmasinin saglanmasi noktasinda, bir
oneri ve uygulama cesitliligi olusturmasi amaclar arasinda yer almaktadir. Bu uygulama
yontemi ile katma degeri diisiik olan bir malzemenin, kamusal alanlarda, okul bahcelerinde,
oyun parklarinda, kiltlir alanlari ve kent meydanlarinda, sanatsal dokular ve yiizeylerin
olusturulmasi yeni bir malzeme ve uygulama alani ortaya ¢ikarmasi, 6neri olusturmasi
acisindan onemlidir. “Dogada var olan inorganik malzemelerin bir Uretim sirecine tabi
tutulmasi, sanata katki saglamasi, malzeme zenginligi ile birlikte teknik gelistirme noktasinda
da 6nemli ipuclari vermektedir” (Karaagac, 2023: 119).

Ulkemiz agrega malzeme cesitliligi acisindan zengin olmakla birlikte, bu malzemelere ulasim
kolayligi ve mali degerinin az olmasli, talebinde artmasini saglayacaktir. Bu calismada
uygulanan, malzeme karisim denemeleri, eklemeler ve ¢ikarimlarin, beton ylzeyde biraktigi,
tiim degerler incelenmis kayit altina alinmistir. Sanat isi ile ilgilenen 6grenci veya kisilerin bu
tarzda ki uygulama yontemlerini denemeleri ve uygulama olanag bulmalari, bu tir
calismalarin 6ngori olusturmasi acisindan dnemli olabilir.



Agrega Malzemenin Tanimi, Yapisi ve Tercih Edilme Sebebi

Sanatsal ylizey, doku veya eser olusturma eylem basamaginin temelinde yatan tasarim yetisi
ve tasarlanacak (rindn hangi malzeme ile uygulanacagl gercegi hicbir zaman gbz ardi
edilmemektedir. Bunun sebebi uygulanabilirlik, ulasilabilirlik, stirdarilebilirlik, ekonomiklik
gibi bircok gerekce ve dizilimin s6z konusu olmasidir. Bu dizilim ve gerekgelerin igeriginde
yatan temel ifade ise malzemenin yapisidir. Bu nedenle uygulamasi planlanan tasariya uygun
malzeme ¢esitliligi se¢imi ve bu gesitlilik icerisinde var olan teknik, fiziksel ve kimyasal
Ozellikleri bilmek tasarinin o yonde dogru uygulanmasini saglamaktadir. Sayet mevcut
malzemelerin uygunsuzlugu tasarinin uygulanma zorunlulugu noktasinda, ya mevcut
malzemeden yola c¢ikilarak ekleme ve zenginlestirme yoluna gidilmeli, yada yeniden bir
malzeme recetesi olusturularak farkli kompozisyonlar tretme sekline basvurulmalidir. Bu
calismada beton uygulamalarda karisim ylzdesi olarak yaklasik %75 lik orana sahip olan
agrega malzemelerin zenginlestirilmesi ve yeni kompozisyonlar Uretilmesi noktasinda ekleme
ve cikarimlar yapilarak malzemenin ekonomikliginden ve kolayca ulasilabilirliginden
faydalanilmaktadir. Bu noktada agrega denilen ve kullanim alani, beton, yol dolgusu, asfalt
malzemesi, insaat sivasi ve har¢ tasarimlarinda oldugu gibi farkli bicimlerde de
kullanilmaktadir.

Ulkemizde yapi mimarisinde kullanilan en fazla malzeme betonarme dedigimiz metal donati
ile birlikte kullanilan beton bilesimidir. Bu bilesimin temelini ve ylizde olarak ta yiksek bir
bolimiunid olusturan malzemelerin genel adi agregadir. “Sertlesmis beton hacminin % 60-
70’ini agrega hacmi, geriye kalan % 30’unu ise gimento hamuru ve hava boslugu hacmi
olusturmaktadir. Agregalarin tek basina bir baglayicilik 6zelligi yoktur. Beton biinyesinde

dolgu malzemesi olarak kullanilmaktadirlar. Agrega tanelerini bir arada tutabilmek igin
baglayici malzeme olarak ¢imento kullanilmaktadir” (Usta, 2012: 2). “Agreganin gimentodan
daha kolay temin edilebilmesi ve daha ucuz olmasi, atmosfer etkilerine, cesitli kimyasal
etkilere ve asinmaya karsi cimentodan ¢ok daha fazla dayanikli olmasi, ayrica cimentonun prizi
sirasinda meydana gelen sisme ve rotre gibi hacimsel hareketlerin agregada goérilmemesi
kullanimini  zorunlu kilmaktadir. Agregalarin tane dagilimlari elek analizi deneyi ile
belirlenmektedir. Elek analizi deneyi sonuglarina goére agirlikh tane ¢api 4 mm’den kiguk
agregalar ince taneli agrega, 4 mm’den blylk agregalar ise iri taneli agrega olarak
adlandiriimaktadir. Agregalar dogal olarak temin edilebildikleri gibi, sert kaya ve tas
parcalarinin konkasér adi verilen tas kirma makineleri ile kirilmasi sonucunda da elde
edilebilmektedirler. Dogal olarak elde edilen agregalarin ince taneli olanina kum, iri taneli
olanina ise ¢akil adi verilmektedir. Yapay olarak elde edilen agregalara micir adi verilmektedir.
Micirin ince taneli olanina kirma kum, iri taneli olanina ise kirma tas adi verilmektedir. Dogal
olarak elde edilen agregalarin kompasitesi ortalama % 65, yapay olarak elde edilen agregalarin
kompasitesi ise ortalama % 60 diizeyindedir” (Gliner, 2001: 336).



Agrega denilen malzemeye kolay ulasilabilmesi, ucuz olmasi ve istenilen tane iriligine
getirilebilmesi gibi avantajlar malzemeyi sanatsal aktivitelerde kullanilmasi yoniinde cazip
kilabilmektedir. Bu pencereden bakildiginda ulasilmasi kolay, ucuz ve atil durumda olan
malzemelerin sanatsal aktivitelerde kullanilmasi bu noktada, elde olan kaynaklarinda dogru ve
planh kullanimini saglamaktadir. Dogal kaynaklarin her gegen gilin azalmasi dikkate alindiginda,
kentsel kati atiklarin geri kazanilarak, ekonomiye bir katki saglanmasinin 6énemi daha da
artmistir (Anonim, 2001-2005). Tas ocaklarinda ve kullanima dahil edilmeyen, atil ve atik
durumundaki malzemelerin kullanimi katma deger olusturma acisindan 6nem arz etmektedir.
GlnUmuzde agrega malzemeler, sanatgilarin sanat yapma aktiviteleri ile malzeme
mihendislerinin bu malzemeleri kullanarak farkli kompozisyonlar ortaya koyduklari
gorilmektedir. Agrega olarak atik camlarin kullanimi, kémir tozu, firin ctirufu, atik kagitlar vb.
malzemeler sanat uygulamalarinda ikincil Griin veya kaynak olarak degerlendirilmektedir.

Gorsel 1. Felicity Aylieff, Oval Rotation. Gorsel 2. Kathleen Standen, katkili malzemeli form.

“Agrega katkili seramikler, kil malzemesinin disinda blinyenin igine giren farkli malzemelerle
olusmus bir batindn tanimidir. Bu tanimdan dolayi, agrega katkisi, pigment ve renklendirici
metal oksitlerle, camura ilave edilen kagit, ctiruf, kémdir tozu ve refrakter kili gibi malzemeleri
de kapsayan camur cesitlerini agrega katkili seramik camuru olarak degerlendirilebilir” (Kaya,
2013: 61-76). Gorsel 1 ve 2’de gorilen calismalarda sanatgi sanat nesnesi olusumunda
kullanmis oldugu malzeme iceresine farkli organik ve inorganik atiklar katarak ylizeyde doku
zenginligi olusturmustur.
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Gorsel 3. Jenny-Beavan katki malzemeli form.  Gérsel 4. Fred Gatley, katki malzemeli form.

Sanatsal aktivitelerinde Jenny Beavan ve Fred Gatley gibi bircok sanatci, tas, kum, cakil gibi
agrega malzemeler, katki maddeleri, organik ve inorganik katkilar, aliivyonlar, kirik tugla ve
seramik pargalar, pasli demir, bakir parcalari kullanarak olusturduklari karisim ile farkh doku
ve gorselde formlar Uretmektedirler (Gorsel 3-4). Agrega malzeme inorganik bilesenler
acisindan irdelendiginde farkli tepkimeler verebilen malzemelerdir ayni zamanda. isvecli
sanatci Barbro Aberg kagit karisimi ile yapmis oldugu tertibata agrega malzeme olarak ekledigi
Perlit malzeme ile eserlerinde farkli dokular olusturmaktadir. Perlit malzemenin kimyasal
bileseninden faydalanarak yiizeyde farkli olusum ve hareketler yakalamaktadir (Gorsel 5-6).
Bu tlr farkh ve kolay ulasilabilir malzemelerin sanatsal bilesenler icerisinde kullaniimasi,
kullanilan malzemenin de niteligini ve katma degerini de artirmaktadir.

Gorsel 5. Barbro Aberg, perlit katkili form.  Gérsel 6. Barbro Aberg, perlit katkili form.

Yontem

Gahsmada birkag farkh katki oranlarina sahip agrega tertibatlari hazirlanarak én deneme
uygulamalari yapilmistir. Karisim denilen tertibatlar iceresindeki agrega miktarlari
degiskenlikler gosterirken, buna bagl olarak diger katki bilesenlerinin ilk etapta
degiskenliklerine izin verilmemistir. Her defasinda farkli hazirlanan tertibatlarin uygulamalari
prototip olarak zeminde uygulanmis, prizlenme, renk canliliginin korunmasi, fiziksel ve
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meteorolojik testler, zemine tutunum gibi birtakim 6n islemlerden gegirilmistir. Bu 6n
calismalar sonrasinda uygun bulunan tertibatlar kayit altina alinarak, uygulama alanina tatbik
edilmis ve receteler calisma kapsaminda sunulmustur.

Agrega malzeme tertibatlarinin olusturulmasi, kullanilacak regetenin uygulama noktasinda
onayindan sonra, uygulamasi yapilmak istenen tasarinin, islem basamaklari, Uretim
slreclerinde oldugu gibi bir dizi islem siralamasi gerektirmektedir. Bu ¢alisma 6rneginde de
oncelikli olarak altyap! dedigimiz, uygulamanin yapilacagi alan ve kullanilacak malzemenin
muhteviyatina karar verilmesi gerekmektedir. Oncelikli olarak tasarinin uygulanacagi alanda
desenin olusturulmasi, malzemelerin ve renklerin birbiri ile karismasini ve diger ylzeylere
dagilmasini dnlemek icin tasarinin metal konstriiksiyondan bir semasinin olusturulmasina
karar verilmistir.

Gorsel 7. Tasarinin metal altyapisinin uygulama alanina yerlestirilmesi.

Agrega malzeme ile dis mekanda (¢ocuk oyun alani) sanatsal uygulama 6rnegi ¢alismasinin
dogru bir sekilde uygulanmasi igin, planlamanin ilk basamaginda tasariya uygun bir genel
cercevenin oyun alani zeminine aplikasyonu gerekmektedir. Bu genel c¢erceve agrega
malzemeler ile yapacagimiz farkli tertibatta ki karisgimlarin renk ve doku olarak birbirine
karismasini onlerken diger taftanda desenin dogru bir bicimde gorsel olarak algilanmasini
saglayacaktir.
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Gérsel 8. Metal altyapi konstriiksiyonundan detay.




Bulgular

Kullanilacak olan malzeme her ne kadar kuru agrega malzeme olsa da bu malzemeyi birbirine
baglayacak olan ve prizlenmeyi gerceklestirecek bazi baglayicilarinda katilmasi gerekmektedir.
Sonucta olusturulan renkli bir har¢ kompozisyonu olacagindan bunlarin birbirine gecmesini,
renklerin kirlenmemesini ve goérsel alginin dogru bir sekilde ifade edilmesi icin boyle bir alt
yapinin olmasi gerekmektedir. Ancak bu tiir uygulamalarda suna dikkat etmek gerekmektedir.
Metal konstriksiyonun derinliginin belli miktarda olmasi énemlidir. Bu derinlik ol¢l birimi
olarak en az 5 ila 7 cm olmalidir. Aksi takdirde har¢ malzemenin uygulanmasi sonrasinda
ylizeysel catlakliklar meydana gelir ve bu zemine kadar ilerler ise ylizeyde kopmalara ve
yuvadan ¢ikmalara sebebiyet verebilir. Bu noktada derinlik ne kadar fazla olursa malzemelerin
tutunu mu artarken, c¢atlamalar ise o 6lglide azalacaktir. Bu konstriiksiyonun farkli denge
noktalarindan mevcut zemine en az 30 ila 40 cm uzunlukta zemine akraj cubuklari ile ankresi
saglanmalidir. Bu olay genel kitlenin herhangi bir noktasinda veya genelinde olusabilecek
kayma veya hareketlenmelere karsi zemine bagh kalmasini saglayacaktir.
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Gorsel 9. Metal konstriiksiyonun uygulama zeminine farkl noktalardan gelik gubuklarla ankre edilmesi.

Beton veya beton benzeri tertibatlar da kullanilan agrega karisim recetelerine bagli
kalmaksizin, bu uygulama onerisi icin hazirlanan ve bir takim deneme uygulamalarinda basari
kaydeden, ornek karisim tertibatina giren malzemeler asagidaki gibidir.
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Karisim regetesi
e Mermer tozu (250 mikrondan az olmalidir)
e Kum ince taneli/ iri taneli (03/05 mm)
e Yiksek derece pisirim kirmizi tugla kirigi ( belli tane iriliginde 6gutilmus)
e SO6nmds kireg
e Micir (yikanmis elenmis 6gutilmis 5-15 mm)
e Beyaz ¢cimento (baglayiciligl saglamak amaci ile %10-15 oraninda)
e inorganik toprak boyalar (6giitiilmiis renk pigmenti iceren kayag ve topraklar)
e Su

Mermer tozu igerisinde bulundurdugu kalsiyum karbonat bilesiklerinden dolayi baglayicilik,
yapistirma 6zelligi, diger malzemelere katki, ylizey ve bilinye sertlestirmede ve yiiksek oranda
beyazlik verdigi icin kompozisyonda yiiksek oranda kullaniimistir.

Receteye dahil edilen bir diger agrega malzemesi ise dogal olarak tedarik edilen sert kaya ve
tas parcaciklarinin konkasorlerle kirilmasi sonucu ortaya ¢ikan ince ve kaba dokulu insaat
kumu denilen malzemedir. Bu malzeme hem dolgu, hem de zeminde ¢6kme ve ezilmelere karsi
direng géstermesi amaci ile kullanilmistir.

Bir diger agrega malzeme ise yliksek derecede pisirimi gerceklesmis kirmizi tuglalarin belli tane
iriligine getirilinceye kadar 6gltllmesi sonucu olusan yapinin genel kompozisyona karisimi
saglanmaktadir. Bu karisimda kirmizi, kahverengi veya bunlarin tonlari gibi renklerin
kullanilacagi bélgelerde zeminde astar gibi doyurucu olarak kullanilmaktadir.

Gorsel 10. Yiksek derece pisirimi yapilmis tugla tozlarinin az miktarda boya ile zeminde fon olarak kullanildigi
alanlardaki yizey tepkisi.

Bir diger agrega malzemesi olarak sonmis kire¢ kullanmada ki amag genel har¢ malzemesi
icerisinde beyazlik saglamasi ile birlikte baglayicilik ve sertlik olusturmada kullanilmaktadir.

Micir malzemenin agrega olarak karisima dahil edilmesi, genel har¢ kompozisyonda beyazlikla
beraber zemin sertligine ve dolgu malzeme birlikteligine katki saglamaktadir.
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Tim bu agrega bilesenlerinin bir arada tutunmasi, baglayiciiginin ve prizlenmeyi saglamasi
acisindan beyaz cimento onemli bir yere sahiptir. Har¢ kompozisyonundaki yeri %10 -15
oranindadir. Bu karisimdaki suyun miktari ise %30 oranindadir.

Beton karisimlarda su orani %20 iken bu karisimda otuz olmasinin sebebi karisima giren
malzemelerin 6zli ve 6zsuzlik oranlaridir. Beton tertibatlarinda agrega malzeme orani %70
iken bu karisimimizda agrega orani % 55 ila 60 oranindadir.

Bu c¢alismada kullanilan inorganik toprak boyalar, renkli pigment iceren topraklarin,
minerallerin veya kayaclarin yikanmasi ve belli tane iriligine getirilinceye kadar 6giitlilmesi ile
elde edilmektedir. Bu oksitlerde bulunmasi gereken en 6nemli 6zelliklerin basinda renklerin
orttcultkleri, gines 1sigina karsi dayanaklihigl, yag emme kapasiteleri, blnyelerinde tuz
minerali bulundurmamalari gibi bazi kriterlere sahip olmasi gerekmektedir. Bu projede
kullanilan toprak boya diye adlandirilan inorganik pigmentlerin yani oksitlerin belli bir 1siya tabi
tutularak (kavrularak) renklerinin daha duyarli ve koyu bir hal almasi saglanmistir. Bu noktada
yapilan uygulamada isinin pigmentler lzerinde sabitleme ve mevcut nemini atmasiyla
koyulasmasi goriilmektedir.

Tum bu kompozisyon bilesenleri sanat etkinliginde kullanilacak olan, alan ile yakindan iliskili
olup, receteyi olusturan elementlerin karisim oranlarinda da bu eksende degisiklik
gosterebilmektedir. Bu tir uygulamalarda uygulama alaninin 1sik, golge, ic mekan veya dis
mekan gibi 6zellikleri olusturulmasi planlanan genel kompozisyona ekleme ve cikarmalar
yapilabilecegini gostermektedir.

Gérsel 11. Uygulamada bir sonraki gilin i¢in, calismanin nemi muhafaza edilmelidir.

Uygulama esnasinda uygulamanin bir sonraki gline kalmasi durumunda ekleme ve
cikarimlarin, saghkl bir sekilde kaynagsmanin gergeklesebilmesi igin is bitiminde ¢alismanin
Uzerinin hava almayacak sekilde nemlendirilip kapatilmasi 6nem arz etmektedir. Uygulamanin
ilk glinlerinde harg tertibatinin igerisindeki su ve nem miktarinin fazla olmasi nedeni ile
uygulamadaki renk olusumlari ve netlikleri pastel tonda goériilmektedir. Bu goriinti
gercekliliginin olusmasi icin karisimin iyice kurumasi gerekmektedir. Karisimda yliksek oranda
mermer tozu, sonmus kire¢ ve beyaz ¢cimento kullaniimasinin bir diger 6zelligi bu noktada
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ortaya cikmaktadir. Toprak renk pigmentlerinin karisim tertibati icerisinde gercek renk
degerlerini yansitmasi igin bu gerekli bir degerleme islemidir.

Gorsel 12. Harg tertibatinin igerisindeki su ve nem miktarinin fazla olmasi nedeni ile uygulamadaki renk
olusumlari ve netlikleri ilk giinlerde pastel tonda gorilmektedir.

Gorsel 13. Uygulama sonrasinda kurumanin gergeklesmeye baslamasiyla renklerin netlesmesi.

Gérsel 14. Uygulama sonrasinda genel mekan olarak kuruma isleminin gergeklesmesi sonucu renklerin aldigi
son durum.
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Sonug ve Oneriler

Agrega malzemelerin bir araya gelerek igerisine farkli doku ve renkteki inorganik
malzemelerinde eklenmesi ile deneysel yeni bir tertibat olusturulmustur. Bu tertibat beton
olusumlara nazaran igerisindeki malzeme cesitliligi acisindan dikkati cekmektedir. Beton ve
benzeri karisimlarda olabildigince ylksek oranda yer bulan agrega malzeme bu deneysel
calismada ise beton tertibatina yakin bir oranda kullaniimistir.

Bu ¢alismanin amaglari arasinda yer alan malzemenin ucuz ve ulasilabilir bir yapida olmasi ile
birlikte, yerel bir malzemeden yola cikarak katma degeri daha yilksek sanatsal isler ve
eylemlerde kullanilmasini saglayacak éngoriler olusturmaktir. Kamusal alanlar, okul bahgeleri,
oyun parklari gibi insan trafigine yogun olarak maruz kalan ve kiltirel etkilesimin en fazla
oldugu alanlarda bu tir uygulamalarin yapilmasinda ornek teskil etmesi amacglanmistir.
Kultiirel desenlerin, ulusal ve yerel motiflerin, renk ve bigimlerin bu yontemlerle alanlarda
islenmesi, sanat nesnesi olarak ifade edilmesi kiiltirel dokularin canh kalmasina ayni zamanda
da yeni nesillere aktarimina faydasi olacagi diistintilmustiir. Cocuk parki ve okul bahcelerinde
unutulmaya yiiz tutmus geleneksel oyunlarin zeminde ayni malzemeler ile islenerek oyun
ylzeyi olarak degerlendiriimesi kultiirel birikimlerin unutulmamasi ve yeniden yasatiimasi
noktasinda 6nem arz etmektedir.

Yapilmis olan deneysel galisma sonucunda, agrega karisiminin farkli inorganik dokularla
desteklenmesi ile ortaya cikan kompozisyonun uygulamalarda olumlu sonuclar verdigi tespit
edilmistir. Malzemenin dayanimi, tutuculugu, fiziksel ve meteorolojik korozyonlara karsi
mukavim oldugu gozlemlenmistir. Toprak oksitlerin kompozisyon igerisinde renk verme
egilimleri oldukga basarili oldugu uygulama sonrasinda kendini gostermektedir. Bu tlr
uygulamalarda zaman igerisinde fazla kirlenme ve tozlanma sonrasi olusabilecek matliklarin
online ge¢mek icin uygulama sonrasinda ylizey nano teknolojik yapiya sahip ipek mat vernikle
verniklenmesinde fayda gorildigi tespitler arasindadir. Uygulamanin yagmur suyu veya dahili
olarak su ile temizlenmesinde herhangi bir bozulma veya deformasyon gézlemlenmemis olup,
bu tlr uygulamalar sonrasinda ¢alismanin daha da canlilik kazandigi tespit edilmistir.

Bu galismada sanatsal uygulamaya yonelik ucuz ve yerel bir malzeme olan agrega agirlikl bir
takim deneysel karisimlar olusturulmus sonuglar kayit altina alinmistir. Uygulama sonunda
yapilan isin gorsel ve renk degerlendirmesi sonrasinda hedeflenen sonug elde edilmistir. Bu
noktada vurgulanmak istenen ana tema sudur, hammadde endustri olarak maliyet acisindan
pahali bir Grlindir, agrega ise mali acidan daha ucuz bir malzemedir. Bu durum g6z onlinde
bulundurularak, mali degeri sifira yakin bir Griintin alinip, atdlye sirecine tabi tutulmasi
sonucunda katma degeri yiksek bir sanat nesnesine donisiiminde ekonomik, kiltirel ve
sanatsal birikime saglamis oldugu katkinin azimsanmayacak kadar biyik bir dénidsim
oldugunun farkindahgina dikkat cekilmek istenmistir.
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Oz
Arastirmacilar, gelisen teknoloji ve dijitallesmeyle
birlikte artan veri hacmi sayesinde, veri isleme
yontemlerini geleneksel temellerden yapay zeka
temelli sistemlere tasimistir. Bu teknolojiler sayesinde
uzmanlar, veri analizinde daha hizlh ve daha hassas
sonuglara ulasarak, bilimsel kesif sureglerini verimli
hale getirebilmektedirler. Genis ekosistemiyle moda
alani, karmasik verinin analizi, desen tanima,
ongorulebilirlik ve tretkenlik artirma gibi calismalarda
seri ve daha etkili sonuglar elde edilebilmesi nedeniyle
arastirmacilarin dikkatini cekmektedir. Bu
arastirmanin amaci, moda ekosistemindeki tasarim
suregleri kapsaminda, lretken yapay zeka destekli
sistemler  aracihgiyla  gergeklestirilen guncel
uygulamalari ortaya koymak ve bu sistemlerin moda
sektoriindeki  kullanimlarini  tartismaktir. Calisma
literatlir temelli, tematik derlemeye dayal analiz
¢alismasidir. Bu kapsamda, moda tasarimi siirecinde
yuratilen, trend tahmini, pazar analizi, yaraticilik,
modelleme, tekstil ve malzeme uygulamalari ele
alinmistir. Bu alanlarda derin 6grenme ve Uretken
yapay zeka tabanh yontemleri benimseyen gilincel
¢ahsmalar arastirilarak sistem kurgulari sunulmustur.
Ayrica sistemlerin gergek diinya uygulamalarindan
popller 6rneklere yer verilmistir.

Anahtar Sézciikler: Moda endiistrisi, Yapay zekd, Uretken yapay
zekd, Tasarim uygulamalari, Dijitallesme.

Abstract

Researchers have moved data processing methods
from traditional bases to artificial intelligence-based
systems, due to the increasing volume of data with
advancing technology and digitalization. Through
these technologies, experts can achieve faster and
more precise results in data analysis, making the
scientific discovery process more efficient. Fashion,
with its vast ecosystem, attracts the attention of
researchers due to its ability to achieve rapid and
more effective results in studies such as analyzing
complex data, pattern recognition, predictability,
and productivity enhancement. The aim of this
research is to reveal current applications realized
through generative artificial intelligence-supported
systems within the scope of design processes in the
fashion ecosystem and to discuss the uses of these
systems in the fashion industry. This study is a
literature based on thematic review analysis. In this
context, trend forecasting, market analysis,
creativity, modeling, textile, and material
applications carried out in the fashion design process
are discussed. Current studies that adopt deep
learning and generative artificial intelligence-based
methods in these areas are investigated and system
constructs are presented. In addition, popular
examples of real-world applications of the systems
are included.

Keywords: Fashion industry, Artificial intelligence, Generative
artificial intelligence, Design applications, Digitalization.
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Giris

Yapay zeka, blyuk miktarda veriyi isleyebilme ve bu veriden anlaml sonuglar ¢ikarabilme
yetenegiyle bircok endustride vyurdtilen faaliyetlerin yontemini derinden etkilemistir.
Dijitallesme sonucu sektorel platformlarin yon degistirmesi, insanlar tarafindan yiritilen
bircok aktivitenin, makinelerin sorumluluguna ge¢mesiyle sonuglanmistir. Bu durum, yapay
zekanin dahil oldugu sireclerde, kisa zamanda yiiksek performanslara ulasilmasina olanak
tanimis, veri odakh karar alma stratejilerine yeni bir yon vermistir.

Yapay zeka, hedef arama, bu hedefe ulagsmak igin kullanilan veriyi isleme ile hedefi daha iyi
anlamak icin kullanilan veri toplama arasindaki etkilesime dayali, insan hedefleri veya
yontemleriyle ilgisi olan veya olmayan bir sonuca ulasmak igin, algoritmalara dayanir (Mueller
ve Massaron, 2018: 12-13). Yapay zekayi genel olarak, bir amag icin 6zellesmis zayif yapay
zeka; ¢ok sayida gorevi yapabilen ve insan yaklasimina sahip glicli yapay zeka; insanlardan ¢ok
daha Ustlin, sliper yapay zekd olmak Uzere (¢ baslik halinde kategorize etmek mimkiindir
(Bilim ve Teknik, 2018: 60). Buglinklii mevcut yapay zeka sistemleri zayif veya gliclii yapay zeka
kategorilerine girmektedir.

Yapay zekanin veri Gizerinden 6grenme yetenegine sahip alani makine 6grenmesi ve makine
O0grenmesinin karmasik gorevleri yerine getirebilen dali, derin 6grenme yéntemleridir. Birgok
gizli katmandan olusan sinir aglari, derin aglar olarak ifade edilmekte ve derin aglarin
uygulamalarina ise derin 6grenme adi verilmektedir (Albon, 2018: 297). Derin 6grenmede ¢ok
fazla veriye gereksinim duyulmaktadir. Yapay sinir aglarinin yararh sonuglar liretmesi, aslen
biyik veri sayesindedir. internet, insanligin bilgi birikiminin biyik bir béliminin dijital
ortama aktariimasini ve veri liretiminin devasa boyutlara ulasmasini saglamistir (Ozalp, 2020:
46). Bu kapsamda derin aglarin yaygin kullanilmasinin en biyilk nedeni, genis veri setleri
tizerinde yiiksek dogrulukla problemleri ¢ézebilmesidir (Ozkan ve Ulker, 2017: 87).

Bugiin, yarim ylzyili askin bir siiredir var olan yapay zeka kavrami, artik daha karmasik
algoritmalarin kullanimina izin veren ve vyaraticilik ile tasarim odakli problem ¢6zme
yetenegiyle karakterize edilen, liretken yapay zeka kavramiyla yer degistirmistir. Uretken
yapay zeka, ozellikle gekismeli Uretici aglar (Generative Adversarial Networks; GANs) gibi
karmagik algoritmalarin kullaniimasiyla taninmaktadir (GenAi, 2020). GAN’lar derin 6grenme
alaninda kullanilan bir tir yapay sinir agi modeli olup, makine 6grenimi alaninda daha yakin
zamanda benimsenen bir teknolojidir (Luce, 2019: 14). Aglar, farkli gérev tiirlerine gore, ayirt
edici (discriminative) model ve Uretken (generative) model olmak tizere iki yaklasima sahiptir.
Ayirt edici modeller, girdi verileri ile belirli bir ¢ikti arasindaki iliskiyi modellemeye
odaklanirken, (retken modeller, yeni verilerin olusturulmasina odaklanmakta ve veri
dagilimini 6grenerek, benzer ancak onceden gorilmemis veriler Giretmektedir. Ayirt edici
modeller, sagladiklari avantajlarla uzun yillardir 6n planda iken son zamanlarda (iretken
modellerin popdulerligi hizla ylikselmektedir (GenAi, 2020).



Moda Endiistrisinde Yapay Zeka

Makine 6grenmesi ve yapay zeka teknikleri, moda ekosisteminin dahil oldugu sireglere bliyik
katki saglamistir. Bircok enduistriyel slirecte oldugu gibi, moda enddstrisi de yapay zeka
araclarindan faydalanarak, dahil oldugu sistemlerde popller teknolojileri etkin bicimde
kullanabilmektedir. Yapay zeka destekli sistemler moda endistrisinde; kalite kontrol ve
Uretim, hata tespiti ve denetim, sahte Uriin tespiti, talep tahmini, stok yonetimi, maliyet
optimizasyonu ve fiyatlandirma stratejileri vb. pek ¢ok operasyonel slre¢ faaliyetlerine
entegre edilen teknolojik aracglar vasitasiyla; is akislarini kontrol edebilmekte ve verimlilikleri
ylksek seviyelere cikarabilmektedir. Misteri tahmini ve segmentasyonu, dijital sanal giyim
denemeleri, Grlin 6nerileri kisisellestirme, duygu analizi ve marka algisi, influencer pazarlamasi
ile is birlikleri, moda igerik iretimi, sosyal medya analizi ile satis ve destek slrecleri, gelismis
Olcim ve beden uyumu sorgulama, musteri hizmetleri ve iletisim, garanti ve iade islemleri,
dijital katalog, e-sergi, defile similasyonlari, sosyal sorumluluk projeleri, strdirilebilirlik,
cevresel etkilerin izlenmesi, pazarlama ve reklamcilik gibi sisteme katki saglayan bircok faaliyet
gerceklestirilmektedir. Ayni zamanda yapay zeka sistemleri, egitim alanlarinda teknolojik
yeniliklere adapte olmayi ve 6grencileri sektorin ihtiyaglarina gére hazirlamayi hedefleyen is
birlikgi yaklasimlarin ortaya koyulmasina imkan tanimaktadir. Tim bu teknolojik yenilikler,
moda ekosisteminde Onceden benzeri goriilmemis bir donisim yasatmaya devam
etmektedir.

Moda alaninda kullanilan yapay zeka destekli calismalar, kiyafet/insan ayristirma kapsaminda,
moda tanima; isaret tespiti, giysi 6zellik ve moda stil tahmini kapsaminda, moda anlama ve
moda bilgi kazanimi, énerisi, uyumlulugu, gorsel sentezi, veri madenciligi kapsaminda, moda
uygulamalari olmak Uzere ¢ ana baslik altinda siniflandiriimistir. Moda alanlarinda kullanilan
yapay zeka yontemleri Tablo 1’de sunulmustur (Gu vd., 2020: 2).

Tablo 1
Moda Calismalarinin Siniflandiriimasi, (Gu ve digerleri, 2020: 2).
Alan Alt Alan Metot
Grafiksel Model, Parametrik Olmayan Model,
Moda Tanima Kiyafet/insan Ayristirma Parselets Temsil Yontemi, CNN Modeli, Cekismeli
Model
isaret Tespiti Derin Ogrenme Yontemleri
Moda Anlama Giysi Ozellik Tahmini Tek Gorevli Ogrenme, Cok Gorevli Ogrenme,

Transfer Ogrenme

Moda Stil Tahmini Denetimli Ogrenme, Denetimsiz Ogrenme

Senaryolar Arasi Erisim Modeli, Etkilesimli Erisim

M Bilgi K
oda Bilgi Kazanimi Modeli

Tamamlayici Oneri Modeli, Kisisellestirilmis Oneri
Moda Uygulamalari Moda Onerisi Modeli, Senaryo Odakli Oneri Modeli, Aciklanabilir
Oneri Modeli, Uretken Model

ikili Uyumluluk Ogrenimi, Kiyafet Uyumlulugu

Moda Uyumlulugu Ogrenimi



Poz Gudimli Uretken Model, Metin Giidimlii
Moda Gorsel Sentezi Uretken Model, Sanal Deneme Modeli, Goriintii
DoOnlsiim Modeli, Moda Tasarimi Modeli

Moda Veri Madenciligi Moda Trendleri Analizi, Hibrit Analitigi

Moda Tasarimi Siireglerinde Uretken Yapay Zeka Destekli Uygulamalar

Moda sektoriinde tasarim sirecleri; trend arastirmasi ve pazar analizi, tasarim fikirlerinin
olusturulmasi, tasarim cizimlerinin yapilmasi, tekstil ve malzeme se¢imi, teknik tasarimin
hazirlanmasi, modelleme ve prototip asamalarini icermektedir. Moda tasarimi sirecinde
yapay zeka destekli uygulamalara iliskin gilincel arastirmalar ve yontemleri ile bu
uygulamalarin  gercek hayattaki kurgulari siniflandirilarak iceriklerine dair atifta
bulunulmustur.

Moda trend tahmini ve pazar analizi uygulamalari

Trend tahmini ve pazar analizi; hedef kitle ile potansiyel tiiketici egilimlerini, pazar taleplerini
ve ayrica endustriyel gelismeleri incelemeyi igerir. Trendler, moda endustrisi kapsamindaki
tim alt sektorleri iceren ve etkileyen, teknolojiyle birlikte gelisip degisen, dnemli bir veri
kaynagidir (Grose, 2011: 25). Onceleri sayilari cok az olan trend tahmin kuruluslari, giinimiizde
artik yerini, sayilari glin gectikce artan, web tabanli tahmin sirketlerine birakmaya baslamistir.
Trendler ¢ogunlukla moda ve moda tasarimi ile iliskilendirilse de (riin ve hizmetlerin
tasarlanmasi, pazarlanmasi ve tiketiminde onemli rol oynarlar (Erlhoff ve Marshall, 2008:
407). Tahmin sirketleri, gelisen teknoloji ile beraber analiz yontemlerini; anket temelli ve
gozleme dayali sonuglardan, derinlemesine giysi analizleri gergeklestirebilen yapay zeka
destekli sistemlere dogru tasimistir. Yapay zeka destekli sistemler, slire¢ optimizasyonlari
sayesinde, giin gectikce trend tahminlerinde daha isabetli sonuglara ulastiklarini ortaya
koymaktadirlar.

Chen ve digerleri (2023) calismalarinda, mevcut trend tahmin yontemlerindeki eksiklikleri
tespit ederek, iyilestirme Onerisi sunmustur. Bu baglamda yazarlar, moda trend tahmin
modellerinin, sosyal medya aglari ve kullanici tercihlerine iliskin yorumlari yeterince entegre
edememesi sonucu, giysi popdulerligi tahmininin dogrulugunu etkiledigi ¢ikariminda
bulunmuslardir. Bu sorunu ele almak i¢cin makale, cok degiskenli dikkat flizyonuna (MAFT)
dayanan bir moda popilerligi tahmin modeli 6nermektedir. Model, moda platformlarina
gonderilen gesitli bilgileri birlestirmekte, ¢cok degiskenli 6zellikleri islemek igin genisletilmis
evrisimleri kullanarak, dizi verileri Gizerinde baglam 6zelligi cikarimini gelistirmekte ve alakasiz
bilgileri bastirmaktadir. Daha sonra, girdideki dinamik ve statik degiskenler arasindaki esleme
iliskisi yakalanarak, giysi icin trend tahmini gerceklestirilmektedir. Deneysel sonuglar, bu
yontemin, mevcut en iyi moda trend tahmin modelleriyle karsilastirildiginda, %12’ye yaklasan
iyilestirmelerle, gelecekteki trendleri dogru bir sekilde tahmin ettigini gostermektedir.

Blyulk olcekli arastirmalar sonucu yapay zekad araciligiyla olusturulan trend analiz
sistemlerinde, markalar, tasarimcilar, perakendeciler ve Ureticiler icin ayri ayri olusturulan 6zel



raporlar yer almaktadir. Bu sayede tim siire¢ ortaklarinin planlama evrelerinde, proaktif
kararlar almasi igin, veri odakh bir yaklasimla bilimsellik temeline dayali tahminler
sunulmaktadir. Gorsel 1’de marka ihtiyaglarina 6zel, hassas trend tahminleri ile yenilikgi
tasarimlar sunma Uzerine kurgulanan vyapay zeka destekli trend tahmin uygulamasi
gorilmektedir.
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Gérsel 1. Trend Tahmin ve Analiz Uygulamasi
Moda tasarimi ve yaraticilik uygulamalari

Yoshikawa vd. (2023) calismalarinda, tam viicut insan gorintilerinde giysileri olusturmak icin
StyleGAN'in metin rehberli kontroliini ele almaktadir. Mevcut yontemler, giysilerin, viicut
sekillerinin ve pozlarinin zengin gesitliligine dair sinirli yaklasimlar icermektedir. Bu galismada
ise, StyleGAN'in mevcut esleyicilere gore daha ayrik bir sekilde kontrol edilmesini saglayan,
dikkat tabanl bir gizli kod esleyici araciligiyla, metin rehberli tam vicut insan goérinti sentezi
icin bir cerceve onerilmektedir. Nicel ve nitel degerlendirmeler ile sunulan yéntemde, mevcut
yontemlere kiyasla, verilen metinlerle Uretilen gorintilerin daha sadik bir sekilde kontrol
edilebildigi ortaya koyulmustur.

Uretken yapay zeka ile metinden gérsel grafik olusturma araclari, kullanicilarin metin tabanli
aciklamalari kullanarak gorsel grafikler olusturmasina olanak taniyan uygulamalardir. Sistem
yapay zeka algoritmalari ile, kullanicilarin metin girdilerini analiz ederek otomatik olarak
gorseller olusturur. Ek olarak bu uygulamalarda, metne doku verme, lretken dolgu, renk
degistirme gibi alternatif islemler de gergeklestirilebilmektedir. Piksel tabanli ve vektorel
tabanli uygulamalara gomill bu sistemler, tasarim siiregleri igin temel ihtiyaglari hizli ve pratik
sekilde karsilamaktadir. Gorsel 2’de metinden gorsel imajlar elde eden uygulama 6rnegi yer
almaktadir.



Goérsel 2. Metinden Gorsel Grafik Elde Etme Araci

Xinrong vd. (2022), giysi tasarimlari icin eskizlerden Uretilen giysi goriintileri Gzerinde
calismislardir. Bu sistem giysi tasarimi sirecinde sik¢a kullanilmakta ve giysilerin tasarim
etkisini dogrudan gosterebilmesi ile zamandan ve olasi maliyetlerden tasarruf saglamaktadir.
Mevcut arastirmalarda, giysi eskizlerinin grafiksel render islemlerinde kosullu degiskenlerin
kullanilmasi veya gorintilerin ve eskizlerin ortak 6zellik vektorlerini 6grenerek goriintileri
eslestirilmesi gibi yontemler yaygin olarak kullanilmaktadir. “StyleGAN Tabanli Bir Eskizden
Giysiye Goruntl Olusturma Yontemi” bashkh ¢alismada, derinlik bilgisinin eksikligi (izerinde
durulmustur. Calismanin sonucunda, giysi gorintilerinin eskiz olusturma alaninda UstinlGg
saglanarak, eskiz detaylarini daha eksiksiz olarak koruyabilen ve daha iyi kalitede goérintuler
Uretebilen sistem 6nerisi sunulmustur.

Taslak bir giysi cizimini, Uretken yapay zeka sistemleri ile benzersiz bir Griine donlstirme
secenegi sunan web tabanli uygulamalar, tasarimcilar icin yaraticihigi kolaylastiran firsatlar
sunmaktadir. Uygulamada, eskizin sisteme ylklenmesi ve tasarimla ilgili anahtar kelimelerin
eklenmesi sonucunda, tek bir gizimden, sonsuz benzersiz gériinimler Uretilmekte ve ayni
zamanda renk, doku ve malzeme cesitlendirmeleriyle tasarim varyasyonlari olusturulmasina
imkan taninmaktadir. Gorsel 3’te sunulan uygulama orneginde, taslak ¢izim ve liretken yapay
zeka ciktisi olan Grin gorulmektedir.
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Gorsel 3. Taslaktan Giysi Uretme Araci



Cao vd. (2023), referans bazli moda tasarimi gorevine odaklanmis, yeni bir giyim imajl
olusturmada daha gergekgi gorintiler Gretmek lzerine galismislardir. Bu kapsamda yeni
moda giyim imajlari olusturulurken, oncelikle belirli bir tarz veya tema igin referanslar
kullanilmis ve bu referanslardan yola cikilarak tasarimlar gelistirilmistir. Ardindan, yapay zeka
algoritmalari ve bilgisayar gérmesi teknikleri kullanilarak, bu tasarimlar daha gercgekgi ve
detayli hale getirilmistir. Calismanin sonucunda, moda endistrisinde 6zglin giyim imajlari
olusturmak icin yeni bir sistem Onerisi sunulmustur.

Giysi tasarim Ureticisi uygulamalari, yapay zeka destekli sistemlerle web tabanl ortamlarda
kurgulanan, tasarim sirecini daha verimli hale getiren ve kullanicilara etkileyici gorseller
sunulmasina olanak taniyan platformlardir. Kullanicilar, bir giysi fotografindan yeni modeller
olusturabilir, tasarimlara aksesuar ekleyerek varyasyonlar yaratabilir, Urinleri moda
fotograflarina donustiirebilir, sahneler olusturabilir, moodboard'lar hazirlayabilir veya defile
videolari olusturabilirler. Gorsel 4’te sunulan (retici uygulama 6rneginde goruldigu Gzere,
tasarimlarin yani sira; ayakkabi, saat, aksesuar, kumas, desen ve logo tasarimi ile renk bulucu
gibi alternatif sistemler sayesinde, tasarimcinin silirecteki potansiyel bircok ihtiyaci
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Gérsel 4. Giysi Tasarimi Ureticisi

Clarisse (2023) galismasinda, 3-boyutlu tasarim ortamlarinda derin 6grenme konusunu ele
alarak, sistemin avantajlarini ortaya koymustur. Derin 6grenme katmanli algi teknolojisi, 3-
boyutlu modeller olusturmak igin kullanilmaktadir. Ayrica derin 6grenme algoritmalari,
tasarimcilarin masterileri igin, hangi kiyafetlerin ve aksesuarlarin uygun oldugunu bulmalarina
imkan tanimaktadir. Ek olarak 6nerilen sistem, veri analizi kullanarak, tasarimcinin, giysi ve
aksesuar tasarimi siireclerinde daha dogru kararlar almasina yardimci olmaktadir.

3-boyutlu tasarim programlari, yiiksek kalitede ve disiik maliyetli, seri liretime uygun, her
turlt giysi ve aksesuarin Uretimi icin kullanilabilmesi agisindan, moda tasarimi siirecinde
avantaj saglamaktadir. Bu programlar, yalnizca giyim endistrisinde degil, ayni zamanda
ayakkabi endistrisinde ve yiksek kaliteli Griinlere ihtiya¢ duyan diger endistrilerde de buyuk
uygulama olanaklari sunmaktadir.



Yapay zeka destekli sistemlerle olusturulmus 3-boyutlu similasyon ve modelleme
uygulamalari, hazir giyim tasarimcilarina, fiziksel numuneler veya kumaslar olmadan 6nce
tasarim ve prototip olusturma firsati vererek, tasarim siireclerinde deneysel bir calisma ortami
saglamaktadir. Tasarimcilar, en karmasik konseptleri hayata gecirmek icin gelismis giysi
tasarimi ve gorsellestirme araglarindan yararlanabilmektelerdir. Bu uygulamalar, tasarimdan
satisa kadar isbirlikci Gretimi destekleme; kumas, aksesuar ve sisleme gibi tim detaylarin
sonsuz varyasyonunu olusturabilme; kumas analizi ve sunucu otomasyon modelleri gibi
secenekler kapsaminda, sistemdeki diger uygulamalarla birlikte koordineli calisma imkani
tanimaktadir. Gorsel 5’te, 3-boyutlu simtilasyon ve modelleme uygulamasina iliskin 6rnek yer
almaktadir.
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Gorsel 5. Tasarim ve Similasyon Programi
Kisiye ozel giysi tasarimi uygulamalari

Wang vd. (2023) galismalarinda, radyal temel fonksiyon yapay sinir agi (RBF ANN), genetik
algoritmalar (GA), olasiliksal sinir aglari (PNN) ve destek vektor regresyonu (SVR) dahil olmak
Gzere makine 6grenimi tekniklerini kullanarak, strdirilebilir modaya yonelik, kisinin estetik
tercihlerini ve ergonomik taleplerini, tam ve sistematik olarak dikkate alarak, ozellestirilmis
giysiler icin yeni bir etkilesimli siirdiirilebilir tasarim yaklasimi dnermislerdir. Onerilen model
klasik giysi yazilimlariyla uyumlu calisarak, kisisellestirilmis tiketici talepleri icin uygulanabilir
¢Ozlimler saglamaktadir.

Kisisellestirilebilir tGrin tasarimi, misterilere kendi stil tercihlerine gore giysiler tasarlama
imkani sunmaktadir. Uriine olusan aidiyet hissi ile birlikte alisveris deneyimini artiran bu
uygulamalar sayesinde markalarla duygusal bag kuran misterilerin, dolayli yoldan satin alma
kararlari tesvik edilmektedir. Online platformlarda veya fiziksel magazalarda yer alan
uygulamalar bircok sektérde kullanilmakla birlikte, moda endistrisinde de oldukca
yayginlasmaktadir. Gorsel 6’da online platform araciligiyla kisisellestirilebilen ayakkabi
tasarimi uygulamasina iliskin 6rnek gortlmektedir.



Gérsel 6. Kisisellestirilebilen Uriin Uygulamasi
Ozel ihtiyaca yénelik giysi tasarimi uygulamalari

Giysi tasariminda 6zel ihtiyaclar kapsamindaki arastirmalar, 6rnegin engelliler veya hamileler
gibi belirli kullanici gruplarinin taleplerini dikkate alarak, gereksinimlerini belirler. Tasarim
slirecinde, ihtiyaca yonelik kullanici odakli, islevsel, estetik, teknolojik ve ayni zamanda
surdardlebilir g6zim yollarinin ortaya koyulmasi amaglanmaktadir.

Hong vd. (2018) arastirmalarinda oOnerdikleri yontemde, bedensel farkliliklari olan kisiler
odaginda, 3-boyutludan, 2-boyutluya, sire¢ tabanli bir giysi tasarimi vakasina yonelik
calismislardir. Bu kapsamda tasarim otomasyonunun gerekliligini karsilamak icin bir sistem
modifikasyon modeli dnerilmistir. Onerilen modifikasyon modeli, 3-boyutlu sanal deneme
sonucunun degerlendirilmesiyle; 3-boyutludan, 2-boyutluya, giysi tasariminin atipik morfoloji
icin kisisellestirilmis tasarimi etkili bir sekilde gerceklestirebilecegini gostermistir.

Tekstil ve malzeme tasarimi uygulamalari

Malzeme bilimi, ginlik giyimden liks modaya kadar, moda endustrisinde kritik bir rol
oynamaktadir. Moda trendleri surekli degisirken, malzeme bilimi de bu degisime ayak
uydurmak igin slrekli olarak gelismektedir. Yenilik¢i kumaglar, giyimdeki konforu artirirken
estetik ve islevsellik agisindan da 6nemli bir rol Gstlenmektedir (9to5case, 2023). Bu nedenle,
moda tasarimcilari ve Ureticileri, malzeme biliminin sundugu yenilikleri takip ederek ve bu
teknolojileri kullanarak sirdirilebilir, yenilikci ve ¢cevre dostu giyim secenekleri sunmaya
cahsirlar. Materyal esnekligi, dayanikhiligi, performansi gibi giysi konforu ve islevi
arastirmalarinda yapay zeka destekli aracglar, deneysel calismalara olanak tanimaktadir.
Modelleme ve similasyon programlari, olusturdugu prototiplerde gergek fiziksel Grlnlerin
gortiinim ve tepkilerini yakalamayi hedeflemektedir.

Soomin ve Juhee (2023) calismalarinda, gercek goriintiye yakin mikemmellikte 6n izlemeler
vadeden tekstil modelleme programlarindaki goriinti iyilestirme Gzerine odaklanmistir. Bu
kapsamda, ger¢cek numune ile sanal ortamda gosterilen numune arasindaki fark oldukga
belirgin olan; sanal numunede seklin ¢okmesi, kirisiklik miktarinin asagiya dogru egilmesi ve
yapisal gorinim farklari gibi sorunlar tespit etmislerdir. Calismada sanal numune ile ilgili
sorunlari ¢ozmek icin gerilme-bikilme mukavemeti ayarlamalari yapilmis, ayrica kumasa ve
tasarima gore fiziksel 6zellik degerleri kontrol edilerek, sistem icerisinde goriinti iyilestirme
kurallari uygulanmistir.



Sonsuz varyasyon imkani sunan, yapay zeka temelli materyal modelleme uygulamasi, 6zellikle
simililasyonu zorlu kumaslarda, performanslarin gercege yakin bir sekilde temsilini
hedeflemektedir. Gorsel 7’de matematiksel modeller ve makine 6grenmesi temelinde sistem

gelistirme ¢alismalari siirekli olarak devam eden materyal modelleme uygulamasinin 6rnegi
yer almaktadir.
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Gorsel 7. Tekstil Modelleme Programi

Tekstil simulasyon uygulamasi sistemini olusturan sinir agi, binlerce kumastan alinan yiksek
kaliteli mekanik ve optik verilerle egitilerek, sinifinin en iyi metodolojisiyle test edilmistir.
Sistemin yapay zekasi, sadece basit bir kaliteli tarama ile kompozisyon ve agirlik gibi birkag
kumas verisi sayesinde, tekstillerin gercek diinyadaki davranislarini hizli ve dogru bir sekilde
simile etmektedir. Model ayni zamanda tasarlanan kumasin farkl ortamlarda sunumuna
imkan tanimaktadir (Textura, 2024). Gorsel 8'de, kullanici tarafindan olusturulan kumasin, 3-

boyutlu goérintileyici aracihgiyla giysi Gzerinde durusunu sergileyen sistem uygulamasi
sunulmustur.
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Gorsel 8. Tekstil Simiilasyon Programi



Sonug ve Tartisma

Tasarim siirecinde, eskizden prototipe kadar her agsamada, 6zellikle web tabanl uygulamalar
aracihgiyla, kullanicinin Gretken yapay zeka ile ilgili herhangi bir bilgi birikimine ihtiyag
duymadan kullanabilecegi, sade ara ylizlere sahip etkili araglar bulunmaktadir. Derin 6grenme
ve Uretken yapay zeka destekli uygulamalar temelinde gergeklestirilen arastirmalar, bu
sistemlerin daha etkili, glvenilir ve genis ¢apta uygulanabilir olmasi icin veri setlerinin,
algoritmalarin ve model mimarilerinin gelistirilmesini amacglamaktadir. Moda tasarimi
alaninda yapay zeka destekli glincel arastirmalara ve bu arastirmalarin uygulama konularina
yer verilen calismada; trend tahmini ve pazar analizi, yaraticilik, malzeme ve 6zel ihtiyac
temelinde siniflandirilarak, tasarim siireci asamalarindaki mevcut durum ortaya koyulmustur.

Yapay zeka, pazar analizleri ve egilim raporlari sayesinde veri odakl kararlar alinmasina,
markalarin koleksiyon streglerinde tasarimcilarin giincel trendler dogrultusunda farkli stillerle
yaraticiliklarini ortaya koymalarina ve dogru miktarda UGrini dogru zamanda Uretebilme
sayesinde kaynaklarin daha verimli kullanilmasina, arz talep dengelerini kurarak planl liretime
ve optimum stok hacminin korunmasina olanak tanimaktadir. Bu dogrultuda glincel
arastirmalar, teknoloji temelli yontemler araciligiyla, tahmin dogruluklarini siirekli artirmaya
yonelik yaklasimlar icermektedir.

GUnUmuz aragtirmalarinda, kisiye 6zel ve engelliler veya bedensel farklliklara sahip kisiler ile
hamileler gibi belirli kullanici gruplarinin gereksinimleri ve talepleri dikkate alinarak, ihtiyaca
yonelik batincil coziimler Gretilmektedir. Bu sayede teknoloji temelinde, yapay zeka destekli
sistemler araciligiyla; fonksiyonellik, estetik ve silirdirilebilirlik unsurlarinin dengesinde
tasarimlar olugturulmasi miimkiin olmaktadir.

Yaraticilik ve similasyon temelli uygulamalarda yapay zeka destekli sistemler, tasarimcinin
0zglinlGglnl tesvik ederken, ayni zamanda tasarimciya dinamik ve verimli bir calisma ortami
sunmaktadir. Ayrica bu sistemler; tasarim, Giretim, pazarlama ve satis siireclerini destekleyerek
is verimliligini artirmakta, maliyet kontroliine imkan tanimakta ve sirdurilebilir yaklasimlar
ortaya koyarak musteri memnuniyetini artirabilmektedir.

Yapay zeka, diger endustrilerde oldugu gibi moda endustrisinde de birgok sistemin yéntem
degistirmesine olanak tanimaktadir. Yapay zeka ile gelistirilen bircok uygulamanin varligina ve
erisilebilirligine ragmen, teknolojik araclar ulasilabilir durumda olsalar da hentiz geleneksel
temelli sistemlerden teknolojik temelli sistemlere entegrasyonun tamamlandigini séylemek
mumkiin degildir. Geleneksel olarak, moda enddstrisi Uretim isleyisi nedeniyle birbirine
bagimh birgok yan sanayi dallarindan olusan, deneyime dayal bir sektordiir ve teknolojik
yeniliklere adaptasyon zaman alabilmektedir. Bu durumun bir diger nedeni ise, teknolojik
donidsimiin ve yapay zeka uygulamalarinin moda ekosistemi gibi genis bir agda hentiz yeni
gelismekte olmasidir. Ayrica, moda endistrisindeki tedarik zinciri karmasikligi ve coklu
tedarikgi iliskileri gibi faktorler de entegrasyon sirecini gliglestirmekte, isbirlik¢iler arasindaki
veri akisini saglamak ve uyumlu hale getirmek zor olabilmektedir. Bunlarin yani sira teknolojik
temelli sistemlerin  maliyeti ve altyapi gereksinimleri de entegrasyon sirecini



etkileyebilmektedir. Bazi moda sirketleri, mevcut sistemlerini yenilemek veya tamamen yeni
teknolojik sistemlere gegcmek igcin maliyet ve kaynak sorunlariyla karsilasmaktadirlar. Bu
nedenlerle, teknolojik araglarin moda endustrisinde geleneksel sistemlere tam olarak entegre
olmasi ve yaygin olarak kullanilmasinin zaman alacagi 6ngorilmektedir. Bununla birlikte moda
ekosistemindeki yenilikgi yaklasimlar hiz kesmeden devam edecek ve bu yenilikgi yaklasimlari
basariyla benimseyen, teknolojik entegrasyonunu tamamlamis marka ve isletmeler, kiiresel
rekabet ortaminda avantajli hale geleceklerdir.

Gelecek arastirmalar igin gelistirilen 6neriler maddeler halinde asagida sunulmustur.

e Calsmada lretken yapay zeka destekli sistemler, moda tasarimi siireci cercevesinde
sinirlandirlmistir. Tasarim 0©ncesi ve tasarim sonrasi uygulamalar kapsaminda
kurgulanan yapay zekd destekli sistemler ayri ayri ele alinarak, moda ekosisteminde
yer alan diger slreglerdeki mevcut durum ortaya koyulabilir.

e Arastirma, sektorde oncl ve yaygin kullanim agina sahip uygulama 6rneklerinden
olusmakta olup, uygulama ciktilari bir baska ¢alisma konusunda incelenebilir.

e Yapay zeka destekli sistemlerin, moda ekosistemindeki tarihsel siireci arastirilarak;
glnimuzde gelinen nokta, gelecek tahminleri ve sektérel ivme degerlendirilebilir.

e Diger tasarim disiplinlerinde yasanan yapay zeka destekli sistemlerdeki teknolojik
gelismelerin kiyaslanmasi ve adaptasyon hizlarinin ortaya koyulmasi, arastirmaya farkli
bir perspektif olusturabilir.

e Ek olarak, Uretken yapay zeka destekli sistem uygulamalarinin pozitif yaklagimla ele
alindigl bu g¢alismanin karsit gorisle degerlendirilmesi, konuya farkl bir bakis agisi
kazandirabilir.
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0z
ic ve dis ortami birbirine baglayan yapi elemanlari
olan bina cephelerinin tasarim bicimleri i¢ mekanin
hava kalitesini, sicakhgini ve nem seviyesini
etkilemekte dolayisiyla insanhigin konfor beklentilerini
karsilama noktasinda 6nem kazanmaktadir. Binalari
cevre ve iklim kosullarindan koruyan, i¢ ve dis ortam
arasinda bir bariyer olusturarak, stabil bir eleman
olmaktan c¢ikip dinamik bir filtreye dénisen cephe
sistemleri ile bUylk oranda enerji tasarrufu elde
edilmektedir. Bu noktada duyarl cephe kavrami var
olan stabil cephe tasarimi kavramina yeni bir bakig
acisi kazandirmis bdylece dinamik 6zelliklere sahip,
cevre ve iklim kosullarina adapte olabilen cephe
orneklerinin sayisinda artis olmustur. iklim duyarli
cephe tasarimlarinda bina cephe ylzeylerinin degisen
cevre sartlarina karsi verimli ve hizli bir sekilde cevap
verebilmesini saglayan en 6nemli etken hareket etme
Ozelligine sahip olmalarndir. Kinetik bilesenler ile
entegre olan cephe ylizeylerinin dig ortam kosullarina
uyma ve hizli cevap verme yetenegi bu konuyu 6nemli
bir calisma alani haline getirmektedir. Bu makalede
duyarll cephe sistemlerinin getirileri  Uzerine
odaklanilmis, diinya Uzerinden segilen iklim duyarl
kinetik cephe tasarimlariincelenmis ve olusturulan bir
siniflandirma tablosu ile analizleri yapilarak sonuca
gidilmistir. Calismada secilen o&rneklerin analizi
dogrultusunda degisen c¢evresel kosullara karsi
yenilik¢i bir bakis agisi getiren iklim duyarli kinetik
cephe tasarim yaklasimlarinin anlasiimasi
amaglanmistir.

Anahtar Sézciikler: iklim duyarli, Uyum gésteren cephe, Kinetik
cephe.

Abstract

The design of building facades, which are the building
elements that connect the indoor and outdoor
environment, affect the air quality, temperature and
humidity level of the indoor space, thus gaining
importance in meeting the comfort expectations of
humanity. By protecting buildings  from
environmental and climatic conditions, creating a
barrier between the indoor and outdoor
environment, facade systems transform from a stable
element into a dynamic filter, resulting in significant
energy savings. At this point, the concept of sensitive
facade has brought a new perspective to the existing
concept of stable facade design, thus increasing the
number of facade examples that have dynamic
features and can adapt to environmental and climatic
conditions. In climate sensitive facade designs, the
most key factor that enables building facade surfaces
to respond efficiently and quickly to changing
environmental conditions is their ability to move. The
ability of facade surfaces integrated with kinetic
components to adapt and respond quickly to outdoor
conditions makes this subject an important field of
study. This article focuses on the benefits of
responsive facade systems, examines selected
climate-sensitive kinetic facade designs from around
the world and analyzes them with a classification
table. In line with the analysis of the examples
selected in the study, it is aimed to understand the
climate sensitive kinetic facade design approaches
that bring an innovative perspective against changing
environmental conditions.

Keywords: Climate responsive, Adaptive facade, Kinetic facade.
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Giris

Yapilari olusturan dis kabugun en genis pargasi olan bina cephe ylizeyleri en énemli ve en
bilindik yenilenebilir enerji kaynaklari olan glines ve riizgardan en ¢ok etkilenen yapi bilesenleri
olarak i¢ ve dis ortami birbirine baglayan yapi elemanlaridir. Cephe sistemleri, binalari cevre
ve iklim kosullarindan koruyan, enerji tiiketimi ile dogrudan iliskili olan ve kullanicilarinin
ihtiyaglarinin karsilanmasinda etkin rol oynayan bilesenlerdir. Binayi olustun dis kabugun ilk
ve en 6nemli islevi enerjiyi korumaktir ve bu dogrultuda enerjinin etkin bir tasarim yaklasimina
sahip olmasi beklenmektedir. Glinese ve riizgara dogrudan maruz kalan bina bileseni olarak
dis cephe, enerji tasarrufu ve alternatif enerji tiretimindeki yeniliklerin uygulanmasi icin en
etkili alandir. Teknolojik gelismelere paralel olarak degisim gosteren, kullanici ihtiyaclar
dogrultusunda gelistirilen ve arastirmalari devam eden ¢ok fonksiyonlu yapi malzemeleri,
bilesenleri ve sistemleri bina cephelerine entegre edilmeye baslanmistir.

ilk ve en énemli islevleri enerjiyi korumak olan cephe sistemlerinden, cevrelerindeki iklim
kosullarina uyum saglayarak kullanicilarinin termal konfor ihtiyaclarini karsilamalari ve ic
mekanlardaki hava kalitesini artirmalari beklenir. Bu nedenle, dis cevresel sartlara aktif olarak
yanit veren ve konforlu alanlar yaratan “Yiksek Performansh Cephe (High Performance
Facade)” kavrami gelismistir. Yiiksek performansli cepheler, bina kullanicilarinin fiziksel ve
zihinsel sagliklarini destekleyen, daha verimli ve konforlu i¢ ortamlar yaratirken enerjiyi etkin
bir sekilde kullanan cephe sistemleridir (Aksamija, 2015: 2). Yuksek performansl cephelerin
kullanicilarin konfor kosullarinin saglanmasi noktasinda dogal enerji kaynaklarini temel alan
tasarim kriterleri bulunmaktadir (Aksamija, 2013: 23):

o Glinesten maksimum derecede verim elde edebilmesi amaciyla bina kitlesinin uygun
formda ve yonelimde tasarlanmasi,

e Kullanicilarin termal konfor kosullarinin olusabilmesi ve enerji tasarrufu elde
edilebilmesi amaciyla glines kontrol elemanlarinin kullaniimasi,

o Enerji tasarrufu elde edilebilmesi ve kullanicilarin hava kalitesinin arttirilabilmesi
amaciyla dogal havalandirma imkaninin saglanmasi,

e Binanin isitma, sogutma ve aydinlatma ylklerini azaltarak eneriji tasarrufu saglanmasi
amaciyla uygun dig duvar yalitiminin yapilmasi ve dogal aydinlatma-gin 1518
performansinin arttiriimasi,

e Pasif tasarim stratejileriyle enerji tiketimi azaltilirken, cephe sistemlerine entegre
edilen teknolojilerle yenilenebilir dogal kaynaklardan (glines, riizgar vb.) elektrik
enerjisi elde edilmesi.

Bu tasarim kriterlerinin ve bina cephe sistemlerinin performansini etkileyen faktoérlerin
rehberliginde bina cephe performanslarinin iyilestiriimesi icin gelismis teknolojik araglar
kullanilmaktadir. Gelisen bu yeni teknoloji ve yaklagsimlarin getirdigi ¢esitliligin bir sonucu olarak
cevre ve iklim farkliliklarina “Uyum Gosteren Cephe (Adaptive Facade)” kavrami ortaya ¢ikmistir.



Uyum Goésteren Cepheler

Bina cephe sistemleri, igerisinde bulunduklari g¢evrenin iklim kosullari ile siirekli olarak
etkilesim halinde olan yapi elemanlaridir. Bu sebeple cephe sistemlerinin tasariminda
performanslarini en yiiksek seviyeye cikaracak ve cevrenin olumsuz kosullarini minimize
edecek ¢ozimler gelistirilmelidir. Yiksek performansh gelismis cephe sistemlerinden termal
konfor kosullarini saglama noktasinda, glines isinlarindan gerektigi zaman korunmasi,
gerektigi zaman vyararlanmasi, hava kalitesinin saglanmasi konusunda ise iyi bir dogal
havalandirmaya sahip olmasi beklenir. Bunlarin yaninda isi yalitimi, su buhari ve neme karsi
dayanim, UV isinlarina karsi korunma, gorsel konfor gibi kosullari da karsilamasi gerekmektedir
(Gediri Gokgen, 2023: 18).
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Gorsel 1. Cephe sistemlerinin gereksinimleri.

Uyum gosteren cepheler, bina sistemlerinin performanslarini artirabilen ve bu amag
dogrultusunda gevre ve iklim kosullarina uygun bigimde davranis sekillerini degistirebilme
yetenegine sahip i¢ ve dis ortam arasindaki filtrelerdir (Loonen vd., 2015: 1284). Daha genis
bir perspektiften ele alindiginda uyumluluk ifadesi sadece iklime duyarli olmayi degil, var
olabilecek farkli degiskenler karsisinda da uyumlu olmayi gerektirmektedir. Ancak bu ¢alisma
kapsaminda bina kullanicilarinin konfor kosullari baglaminda degerlendirme yapilacagi icin
iklimsel degiskenlik parametreleri temel alinmistir.

iklim Uyumlu Cephe Sistemleri

iklimle uyumlu cephe tasarimlarindaki temel amag cevresel iklim farkliliklarindan dogan
etkilerden optimum derecede yaralanan enerji etkin cephe tasarimlari gelistirmektir. Dinya
Uzerindeki her bir iklim bdlgesi birbirleriyle ayni olmayan degisken iklim parametrelerine
sahiptir. iklimle uyumlu cephe tasarimlarinda degisen bu parametrelere uyum saglayacak
¢Ozliimler gelistiriimekte boylece kullanicilarin fiziksel ve zihinsel sagliklarini destekleyecek
uygun konfor sartlari elde edilmektir.



iklim bélgelerinin siniflandiriimasi ilk olarak 1879 yilinda yillik sicaklik degerleri ve yilin en sicak
ayl temel alinarak Alexander Georg Supan tarafindan yapilmistir. Ginlimizde yaygin olarak
temel alinan siniflandirma ise 1884 yilinda Wladimir Képpen tarafindan olusturulmus ve aylik
sicakhklarin ve yagis miktarlarinin ortalama degerleri baz alinarak siniflandirma yapilmistir
(Oliver, 2005: 270). Koppen iklim kusaklarini 5 ana kusaga ayirmistir. A, B, C, D ve E harfleri ile
siniflandirilan bu kusaklarda kendi iclerinde alt tlrlerine ayrilmistir (Url-1):

A Iklimleri Kusagi-Tropikal Yagmurlu iklimler: Ekvatora yakin, sicakligin ve nem
oraninin yiksek oldugu iklim tipinde yil icerisindeki en soguk ayin ortalama sicakhk
degeri 18°C'nin (zerindedir ve kis mevsimi ozellikleri gorilmez. 3 adet alt iklim tipi
goritlmektedir. Bunlar her mevsim yagisli olan tropikal iklim, yilin bitin aylari sicak
olan, iki ya da Ug ay disinda yagisli gecen muson iklimi ve kisi ve bazen ilkbahari kurak
gecgen savan iklimdir.

B iklimleri Kusagi-Kurak iklimler: Hissedilen sicakligin ¢ok yogun oldugu step ve ¢ol
iklimidir. Buharlasma orani yagis oranindan fazladir, bu nedenle nem orani diisiktir. 3
adet alt iklim tipi gorilmektedir. Bunlar sicak step iklimi ya da sicak yari kurak iklim,
soguk step iklimi ya da soguk yari kurak, sicak ¢ol iklimi ya da sicak kurak iklim ve soguk
¢Ol iklimi ya da soguk kurak iklimdir.

C iklimleri Kusagi-lhman iklimler: Sicaklik degerleri kurak iklim tipinden ¢ok daha
disuktlr ve dizenli bir yagis orani vardir. Kislari kisa olan iklim tipidir, sadece birkag ay
karli olur veya toprak donabilir. 7 adet alt iklim tipi gortilmektedir. Bunlar kisi kurak ve
thk, yazi cok sicak iklim (muson iklimi), kisi kurak ve ilik, yazi sicak fakat kisa iklim, kisi
thk, yazi sicak ve kurak iklim (Akdeniz iklimi), kisi ihik, yazi sicak, kurak fakat kisa iklim,
kisi 1hk, yazi ¢ok sicak her mevsimi yagisl iklim, kigi ihk, yazi sicak her mevsimi yagish
iklim ve kisi 1lik, yazi kisa ve serin, her mevsimi yagislh iklimdir.

D iklimleri Kusagi-Soguk Orman iklimleri-Karasal iklimler: Kislarin siddetli oldugu
iklim tipidir. Aylarca kar yagar, toprak kar altinda kalir ve donar. 8 adet alt iklim tipi
gorilmektedir. Bunlar kisi siddetli ve kurak, yazi uzun ve sicak iklim, kisi siddetli ve
kurak, yazi serin iklim, kisi siddetli ve kurak, yazi kisa ve serin iklim, kisi cok siddetli, yazi
kisa ve nemli iklim, kigi siddetli, yazi uzun ve sicak, her mevsimi yagisli iklim, kisi siddetli,
yazi kisa ve sicak, her mevsimi yagish iklim, kisi siddetli, yazi kisa, serin, her mevsimi
yagish iklim ve kisi ¢cok siddetli, yazi kisa, her mevsimi yagish iklimdir.

E iklimleri Kusadi-Kutupsal iklimler: Tim aylarin ¢cok soguk oldugu iklim tipidir. En sicak
ayin sicakhgi 10°C’'nin altindadir. 2 adet alt iklim tipi goriilmektedir. Bunlar yazi ¢cok kisa
tundra iklimi ve stirekli donmus topraklar iklimidir.

iklimsel parametrelerdeki bu farkli degiskenlere uyum saglamak amaciyla tasarlanan cephe
sistemleri, bu degiskenlere farkl bicimlerde yanit verebilir. Bicimsel yapisini, termal
Ozelliklerini veya saydamlik oranini donustirerek enerji tasarrufuna katkida bulunur ve
kullanici konfor odakli bir i¢ mekan yaratilmasini saglar. Bu kosullarin elde edilebilmesi



noktasinda cephe sistemlerine kinetik o6zelliklerin entegre edilmesi, iklimle uyumluluk
Ozellikleri temelinde elde edilecek verim oraninin artmasi saglayacaktir.

Yontem

Makale kapsaminda iklim uyumlu kinetik cephe uygulamalarinin degerlendiriimesinde
arastirmanin hedeflerine yonelik verilere ulasmada dokliiman analizi gergeklestirilmistir.
Dokiiman analizi kapsaminda yapilan literatir arastirmasinda ulusal ve uluslararasi makaleler,
bildiriler, tezler ve kitaplar incelenmistir. iklim uyumlu kinetik cephe sistemleri giinese ve
rizgara duyarl cephe sistemleri olmak Uzere iki kategori altinda incelenmis ve farklilasan
ozelliklerine ve durumlarina gore alt kategorilere ayrilmistir. Alt kategorilerle siniflandiriimasi
yapilan giinese ve riizgara duyarh kinetik cephe sistemleri diinyadan secilen bina ornekleri
Uzerinden incelenmistir. Bu 6rnek binalarda kullanilan teknolojiler saptanmis, cephelerin
iklimle uyum noktasinda glines ve riizgar performanslari ile iliskili olarak analizler yapilmistir.
Elde edilen analiz sonuglariyla iklimle uyumlu kinetik cephe teknolojilerinin bilinilirliginin
artirilmasi ve bu sonuglarin daha yenilikci ve yaratici cephe tasarimlarinin gerceklestirilmesine
zemin olusturulmasi dogrultusunda yol gosterici olmasi amaclanmistir.

Kinetik Yapi ve Cephe Sistemleri

Kinetik hareket ile iliskili olan veya hareket nedeniyle olusan anlamlarinda kullanilan bir
kelimedir. Mimarlik terimi olarak kullanildiginda ise sekil ve yer degistirebilen, farkh
degiskenlere karsi farkli davranislar sergileyebilen seklinde kullaniimaktadir (Barozzi vd., 2016:
277). Kinetik mimarlik kavrami, teknolojik gelismelere karsin stabil Ozellikler sergileyen
geleneksel mimarlik anlayisinin, degisen toplumsal ve g¢evresel kosullara karsin etkisiz kalmasi
sonucunda ortaya ¢ikmig, dinamik mimari ¢dzlimleri igeren bir tasarim yaklagimidir (Hasol,
2014: 26). Kinetik mimarlik yaklasiminda kapi, duvar, pencere, cephe o6gesi, vb. yapi
elemanlarinin disinda binaylr olusturan hacimler veya binanin tamami da hareket
edebilmektedir (Zuk ve Clurk, 1970: 14). Esnek bir tasarim yaklasimini olanakli kilan bu hareket
kabiliyeti ayni zamanda degisen iklim kosullarina karsi adaptasyonu ve enerji etkinligini de
saglamaktadir.

Kinetik yapilar hareketin gergeklestigi yapiyi olusturan elemanlarin durumuna gore, yerlesik,
tasinabilir ve dinamik olmak Uzere (g bashk altinda toplanabilir. Yerlesik kinetik yapilar, sabit
konumda olan ancak icerisinde bliylk olgekte kinetik yapi elemanlarina sahip olan yapilardir.
Tasinabilir kinetik yapilar, sokilip yeniden kurulabilen gegici sebeplerle konumlandirilan
tasinabilir yapilardir. Dinamik kinetik yapilar ise icerisinde kiglk 6lcekli haraketli (panjur,
tavan, kapi vb.) elemanlara sahip olan yapilardir (Fox ve Yeh, 1999: 5).

Kinetik yapilarin tasariminda degisen kullanici ihtiyaglarina ve gevresel kosullara mimkin
olabildigi kadar en yiksek diizeyde uyum saglanmasi en 6nemli hedeftir. Fonksiyonel
degisikliklere imkan veren, esnek tasarimi mimkiin kilan, gorsel acidan estetik algiya katkisi
olan, kinetik tasarim yaklasimlari degisebilen farkli  kullanici ihtiyaglarini da
karsilayabilmektedir. Ayrica degisen cevre kosullarina uyum saglayarak enerji tasarrufu ve
enerji Uretimi saglayan kinetik cephe tasarimlari da bulunmaktadir. Bu adaptasyon yapi



kabugunu olusturan cati ve cephe vyizeylerinin kinetik bilesenlere sahip olmasi ile
saglanmaktadir.

Kinetik cephe sistemleri cepheyi olusturan elemanlarin biri veya bitliniiniin hareket etmesiyle
degiskenlik kazanan teknolojiye dayali sistemlerdir. Kinetik cephelerde yapinin kiitlesel
bltlinlugl korunurken cephenin tamami ya da cepheyi olusturan pargalar hareketlidir (Fox ve
Yeh, 2000: 91). Kinetik cephe sistemlerinde degisen fiziki cevre kosullarina adaptasyon
cephenin kendisinin veya elemanlarinin, donme, kayma, katlanma vb. hareketleri ile
gerceklesmektedir. Cepheleri bu sekilde dinamik ozelliklerle donatilan yapilar, iklimsel
degisiklilere uyum saglayarak enerji etkin bir tasarim yaklasimi sergilerler. Bu hareketli cephe
ylzeyleriile glines kontroli ve dogal havalandirmada da maksimum diizeyde verim elde edilir.
iklim uyumlu kinetik cephe sistemleri ile etkin bir sekilde enerji tasarrufu saglanarak kaynaklar
korunmaktadir. Boylece iklimsel sicaklik farkliliklarina adapte olabilir, degisen hava sartlarina
uygun sekilde 6zelliklerini ayarlayabilir (Razaz, 2010: 341).

iklim Uyumlu Kinetik Cephe Sistemleri

iklim uyumlu cepheler, bina cephelerinin dis etkenlere tepki verme sekli gibi, termal konfor, ic
hava kalitesi, akustik performans ve gorsel performans agisindan tanimlanabilecek kabul
edilebilir i¢ ortam kosullarini saglamak amaciyla dis ortam faktérlerine tepki olarak hareket
eden, insan konforu ve memnuniyeti Uzerinde bircok yonden bliyik etkiye sahip cephe
sistemleridir. iklime duyarli cepheler, kontrol tirlerine, kullanilan malzemelere, hareket
stratejilerine, uygulanan teknolojilere vb. bircok farkh siniflandirmaya sahip olabilirken, bu
arastirmada kinetige duyarli cepheler iklim faktori olan uyaranlara gore kategorize edilmis ve
alt basliklar altinda segilen bina drnekleri Gzerinden incelenmistir. Calisma kapsaminda iklim
uyumlu cephe tiplerinden giinese ve riizgara duyarh cepheler arastirilmistir (Alenei vd., 2016:
270).

Riizgara Duyarh Kinetik Cepheler

Gilinese Duyarli Kinetik Cepheler

eKiitle Hareketiyle Yonlenen Kinetik eHava Akimina Duyarli Kinetik Cepheler
Sistemler Riizgar Tirbin Entegreli Hava Akimina
eDonustirdlebilir Kinetik Golgeleme Duyarl Kinetik Cepheler

Sistemleri

*PV Hiicre Entegreli Kinetik
Golgelendirme Sistemleri

Gérsel 2. iklime duyarli cephe sistemlerinin ¢alisma kapsaminda ele alinan siniflandirmasi.

Gunese duyarl kinetik cepheler, glin icerisinde cepheye diisen giin 15181 miktarini dengeleyerek
dis glines 1sinimina slirekli olarak uyum saglayan, giinese duyarli cephelerdir. Hem termal hem
de gorsel olarak konforlu ic mekan kosullari saglamasinin yani sira, giin boyu ve yil boyunca
stirekli degisen giines i1sinimlarindan pasif i1sitma ve sogutma ile elde edilen termal kazanci en
cok etkileyen faktorlerden biridir. Rlizgara duyarl kinetik cephelerde ise hava akimi ve riizgar,
bina tasarimlarinda dikkate alinmasi gereken 6énemli bir ¢evresel faktér olarak kabul edilir,
¢lnki bina sakinlerinin konforunu ve bina performansini 6nemli 6lglide etkilemektedir.



Giinese Duyarli Kinetik Cepheler

Glnese duyarli cepheler, binalarin ¢ogu zaman farkl bigimlerde maruz kaldigl degisken
miktardaki glines i1sinimina duyarhdir ve genellikle gilines isisinin, glines 1siginin veya her
ikisinin kontroli yoluyla verim elde edilebilir. Bunu basarmak i¢in dinamik cephe tasariminda
farkli stratejiler uygulanabilir. Binanin tamaminin veya sadece bir kisminin kinetik hareketi
veya dis kinetik gblgeleme stratejilerinin ortak uygulamalari yoluyla enerji elde edilebilir.
Glnes enerjisine duyarli cephe uygulamalarinin bir diger énemli amaci, bazen dogal ve
yenilenebilir kaynaklardan elde edilen enerjiye tamamen veya kismen bagimli olarak binalarin
taleplerini azaltmak ve binalarin genel performansini iyilestirmek icin glines enerjisinden
elektrik enerjisi iretmek olabilir.

e Kiitle Hareketiyle Yonlenen Kinetik Sistemler: Kiitle hareketiyle gerceklesen tasarim tim
binanin veya bazi bélimlerinin hareket etmesini veya dénmesini gerektirmekte ve bu tiir bir
hareketin karmasik ve zor oldugu disinilmektedir. Kitle kinetik hareketinin ilk ornegi,
diinyanin ilk enerji pozitif glines evi olan Almanya'daki Heliotrope glines evidir. Dairesel plan
semasina sahip olan yapinin cephe ylizeylerinin bir bolimu opak bir bélimi saydam olarak
tasarlanmistir. Opak kisim yiiksek 1si yalitim degerine sahiptir ve i1hman karasal iklim
bolgesinde yer alan yapinin kis aylarindaki isi kaybini minimuma indirmeye yardimci olur. Rolf
Disch tarafindan tasarlanmis olan Heliotrope House merkezi bir taslyiciya monte edilmistir ve
glin boyunca glines yonelimine gore yaklasik 180 derece donecek sekilde ayarlanmistir.
Binanin tepesine yerlestirilen sabit glines panelleri, onu pozitif bir glines evi haline getirmek
icin gereken enerjiyi Uretmekte ve konutun giin boyu gilinesi takip eden kinetik yapisi giines
panellerinden elde edilen enerji miktarini daha verimli hale getirmektedir. Binanin kinetik
hareket stratejisiyle kisin glinese dogru yonelirken yazin ise bina golge saglamak igin
donmektedir (Url-2).

Gorsel 3. Heliotrope Gilines Evi- Heliotrope House.

Bina cephesinin yeni ve yenilikgi bir yapisal sistemle ti¢c hareketli kutudan olustugu iran'daki
Sharifi-ha House’da ise farkh bir hareket tiiri bulunmaktadir. Evin glines isinimina ve bina
sakinlerinin ihtiyaglarina ayri ayri ve dinamik olarak yanit vermesi, giin boyunca farkl agilarda
glinese yonelim saglama, kayma ve dondirme yoluyla saglanmaktadir. Konutun cephesinde



yer alan dikdortgen seklindeki kutularin dénerek yer degistirmesi ile agik/kapali hacim veya
ice/disa donuk olma durumu saglanmaktadir. Bu déniis mevsimlere veya kisisel isteklere gore
diizenlenebilecek esneklik getirmektedir. Bu sayede iran kiltiiriine uygun olarak odalar
mevsimlere gore yer ve yon degistirebilmektedir. Ayni zamanda bu yon degistirme ile karasal
iklim bolgesinde yer alan yapida yaz aylarinda istenilen agik alan ihtiyaci icin teraslar olusurken
soguk kis aylarinda ise hacim en aza indirilebilmektedir (Url-3).

Goérsel 4. Sharifi-ha Evi- Sharifi-ha House.

e Déniistiiriilebilir Kinetik Golgeleme Sistemleri: Geleneksel olarak elle kontrol edilen manuel
golgeleme sistemleri veya donen, kayan, geri c¢ekilen ve kendi kendine ayarlanabilen
hareketlere sahip kinetik cephe uygulamalaridir. Binalarin cephe tasarimlarindaki kinetik
golgeleme elemanlarinin basarili bir sekilde uygulandigl 6rneklerden birisi SDU Campus
Kolding binasidir. Danimarka’nin ihman okyanus iklim tipinin hakim oldugu Kolding sehrinde
yer alan kampus binasi iklim uyumlu delikli metal licgen panelli golgeleme elemanlarindan
olusan kinetik bir cepheye sahiptir. Acilip kapanarak galisan bu paneller i¢ mekanlari igin
gerekli optimum isik miktarini saglayacak bicimde cepheye monte edilmistir.

Goérsel 5. SDU Campus Kolding.

Kinetik golgeleme sistemi isik ve 1s1 miktarlarini siirekli olarak 6lgen sensoérlere sahiptir. Cevre
kosullarinin isi ve 1sik degisimlerine bagl olarak acilip kapanan paneller agik, yari agik ve kapali
pozisyonlara sahiptir. Panellerin delikli 1sik gegirgen yapisi kapali durumda olduklarinda bile ig
mekanlarin dogal olarak aydinlatilmasini saglamaktadir (Cakir, 2021: 107). Ihman karasal iklim
Ozelliklerinin etkin oldugu Avusturya’da insa edilmis olan Kiefer Technic Showroom
Giselbrecht ve ortaklari tarafindan tasarlanmistir. Sergi salonunun cephesine giines kirici
olarak entegre edilmis gélgeleme elemanlari ile bu yapi yenilik¢i katlanabilir ve kayabilir iklime



duyarli cephe sistemlerine ait 6nemli drneklerden biridir. Dis cephe, dikey olarak katlanarak
acihp kapanabilecek sekilde hem otomatik hem de ayri ayri kontrol edilebilen aliminyum
panellerden olusmaktadir. Bu kinetik cephe sistemi, ic mekanlarin dogal olarak
aydinlatilabilmesi ve istenilen termal kosullara ulasilabilmesi amaciyla giin boyu sirekli form
degistirebilme 6zelligine sahiptir (Url-4).

Gorsel 6. Kiefer Technic Showroom.

e PV Hiicre Entegreli Kinetik Goélgeleme Sistemleri: Binalarin dis cephelerine yerlestirilen
kinetik golgeleme elemanlari termal ylk kazanimlarini azaltarak ve giin icinde cepheye vuran
gln 15181 miktarini diizenleyerek ic mekan kalitesinin iyilestiriimesine ve ayrica binanin genel
performansinin iyilestiriimesine yardimci olur. Glines enerjisini toplamak amaciyla cephede
kullanilan kinetik o6zellikler ic mekan kalitesinin ve bina performansinin iyilestirilmesinde
onemli rol oynar. Yenilenebilir enerji kaynaklarindan elektrik Gretmek ve binalarin enerji
tlketimini azaltmak mimkindir. Toplanan enerjinin binanin kendi tiiketiminden fazla olmasi
durumunda sistem, enerji satmak icin ana sebekeye baglanabilir. Ozellikle PV hiicre entegre
edilmis kinetik golgeleme elemanlari, yon degistirebilme yeteneklerinden dolayl catiya
yerlestirilen sabit panellerden daha fazla enerji retirler.

Gilineg Takibi
Disariya Bakis

Guineg Takibi Guines Takibi

Gorsel 7. Uyarlanabilir kinetik glines cephesi.

A/S (Architecture and Building Systems) Research Group- A/S Arastirma Grubu tarafindan
ithman karasal iklim 6zelliklerinin etkin oldugu Zirih’te uyarlanabilir 6zellikte kinetik bir giines
cephesi gelistirildi ve ilk prototip Zurih’teki The House of Natural Resources (HONR) binasinin
cephesine yerlestirildi. Gelistirilen bu glines cephesi igin tasarlanan hareketli fotovoltaik



modiller bina kabugundaki hafif bir striktlire monte edilmekte ve her yapiya
uyarlanabilmektedir. Modiiller enerji Gretiminin yani sira, i¢ mekanlar igin gélgelendirme ve
gln 15181 kontroli saglamakta, kullanicilarin ihtiyaclarina gore bireysel ayarlamalar da
sunmaktadir. Cephe ayni zamanda enerji depolayacak donanima sahiptir. Fazla enerji basingh
havaya donustlrilir, bu hava depolanabilir ve daha sonraki bir asamada, érnegin ener;ji
Uretilemeyen kot hava kosullarinda, hareketli moddllerin ¢calismasi icin kullanilabilir (Url-5).

ince Film PV Panel
veya Ayna

Gokytiziine Yansiyan

Sensor
PV Baglanti Kutusu

Aktiiator
Mafsal

Konsol

Pnématik Kontrol
Moddlt

Cubuk Ag Yapisi

Gorsel 8. Uyarlanabilir kinetik glines cephesi.

Cephe, gevredeki degisikliklere sirekli olarak tepki veren modiillerle dinamik bir gériiniime
sahiptir. ince film fotovoltaik hiicrelerle kapl eskenar dértgen seklindeki "yapraklardan"
olusan cephe ylizeyi bina sisteminin ayrilmaz bir parcasi olarak kabul edilir. Cephenin
verimliligi cephenin aydinlatma, Isitma ve havalandirma gibi diger bina teknolojisi
bilesenleriyle etkilesimine baghdir. Ornegin giines isinlari, ic mekanlari dnceden i1sitmak icin
kullanilabilir veya cephe kismi golgeleme saglayabilirken, bazi modiiller yine de dolayl 1si18in
odalara girmesine ve tavandan yansimasina izin vererek yapay aydinlatma ihtiyacini azaltir
(Url-5).

Gorsel 9. The House of Natural Resources (HONR).

Uluslararasi BauAustellung (IBA)-Hamburg'daki yapi fuari igin tasarlanan Soft House, (g katli
sira ev seklinde konutlardan olugsmaktadir. Konutlarin gliney cephesinde esnek bir yapiya sahip
biikilebilir 6zellikte PV modiller yer almaktadir. PV modiiller 15181 gegiren tekstil membranlar
Uzerine entegre edilmis glinese duyarl kinetik cephe sistemini olusturmaktadir. Bu cephe
sistemi ile elektrik enerjisi ve glines enerjisinden pasif kazan¢ elde edilmekte ve golgeleme



saglanmaktadir. Glnesi takip eden PV modiil entegre edilmis tekstil membranlar bir motor ile
ylkselip biikilebilmektedir. Bu modiiller ¢atida yer alan ve glinesi takip eden esnek 6zellikli
levhalara monte edilmis boylece cati ile biitlinlesik hale gelmistir. Bu seritler yaz mevsiminde
elektrik enerjisi Gretmenin yani sira golgeleme islevini de gerceklestirmektedir. Kis
mevsiminde ise 151k gecirgen 6zellikleri sayesinde i¢ mekanlarin dogal olarak aydinlatilmasini
saglamaktadir (Kili¢ Kiziltas, 2019: 56).

Gorsel 10. Soft House.

PV modil entegre edilmis tekstil membranlar metal bir tasiyici sistem ile ¢atiya kadar devam
ederek cepheye ve zemine sabitlenmektedir. ince bir film seklinde olan fotovoltaik malzeme
esnek ve hafiftir. lliman karasal iklim 6zelliklerine sahip olan bir bélgede tasarlanmis olan bu
kinetik cephe sistemi glinesi daha genis bir agiyla izlemekte bu da glinesli olmayan giinlerde
bile enerji elde edilmesini saglamaktadir. Dogu-bati yonilinde bikilebilen tekstil membranlar
catl seviyesine dogru gercgeklestirdikleri ylikselme hareketi ile tek bir eksen dogrultusunda
hareket eden sistemlerden daha verimlidir (Url-6).
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Gorsel 11. Soft House.
Riizgdra Duyarli Kinetik Cepheler
Rizgara duyarli kinetik cepheler, bina i¢ mekanlarinin yiksek oranlarda dogal

havalandirilmasini saglamak ve ayni zamanda yuksek i¢ hava kalitesini korumak amaciyla
cevredeki dogal hava akimina ve rizgara yanit veren sistemlerdir. Bazi cephe tirleri ayni



zamanda su buhari oranlarini, kokulari ve genellikle yetersiz havalandirilan kapali alanlarda
biriken kirleticileri kontrol etmek gibi diger islevleri de yerine getirme yetenegine sahiptir.
Riizgara duyarl kinetik cepheler hedeflerine, dogal havalandirma siirecini kolaylastirarak ve i¢
mekanlarin uygun termal kosullarinin saglanabilmesi icin cephe elemanlarinin kinetik hareketi
yoluyla riizgar enerijisini elektrik enerjisine donistiirmesi yoluyla ulasabilir.

e Hava Akimina Duyarl Kinetik Cepheler: Cevresel sirdirulebilirlik amaciyla kinetik hava
akimina duyarli uygulamalarin ilk ve en yaygin tirl olan binaya entegre cephe elemanlarinin
kinetik hareketi yoluyla gevredeki hava akimina yanit veren tiridur. Kanada’nin, ilman karasal
iklimin hakim oldugu bir bolgesinde yer alan Manitoba Hydro Place, geleneksel tasarima sahip
benzer ofis binalarindan %70 daha az enerji kullanmaktadir. Dogal havalandirmaya dayal
enerji verimliligi yiksek bir bina yaratarak yil boyunca %100 temiz hava saglayacak sekilde
tasarlanan binada cift kabuk cephe sistemi uygulanmistir. Dis cephede bulunan agcilabilir
pencereler, dogal havalandirma yoluyla termal kosullarin modiile edilmesine yardimci olacak
sekilde motorlu olup, i¢ cephede bulunan pencereler, kullanicinin tercihine gére dogal hava
girisi icin manuel olarak galistirilabilmektedir (Url-7).
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Gorsel 12. Manitoba Hydro Place.

Enerji etkin bir yaklagim ile tasarlanan binada pasif sistemler (glineye bakan kis bahgeleri,
dogal gin 15181 ve glines bacasi gibi) enerji kullanimini azaltmak igin ¢evreden ve dogal
slireclerden yararlanmaktadir. Aktif sistemler (kisilabilir veya programlanabilir aydinlatma
gibi) ise pasif sistemlerin etkinligini en Ust dizeye cikarmaya ve gerektiginde bunlari
tamamlamaya yardimci olmaktadir. Bati ve dogu cephelerindeki ¢ift cephe, asiri dis ortam
sicakliklarina karsi temperlenmis bir tampon saglayarak isitma/sogutma yiklerini azaltan
yuksek performansl bir katman olusturur. Cift cephenin i¢ ve dis duvarlarinda yer alan agilir
pencereler, yilin mevsimsel olarak uygun zamanlarinda dogal havalandirmaya olanak
saglamaktadir (Url-8).

Ihman okyanus ikliminin etkin oldugu Almanya Frankfurt’ta yer alan KfW Westarkade ofis
binasi, glines ve rizgardan maksimum verim elde edilmesini saglayacak bigcimde
konumlandirilmis ve aerodinamik bir formda tasarlanmistir. KfW Westarkade binasinin hem
kiitle tasarimi hem de mekan organizasyon ¢6zimul ile ofis alanlari dogal olarak
havalandiriimakta ve gilin 1sigindan faydalanmaktadir. Sabit cam ve bosluga temiz hava
cekilmesini saglayan 90° kadar acilabilen ince renkli cam yan panellerden olusan cift kabuk
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cephenin dis kabugu testere disi formunda tasarlanmistir. Ofis binasinin bu ¢ift katmanl rizgar
basingli cephe tasarimi ofislerin kontrollii dogal havalandirmasinda hakim riizgar yoniinden
yararlanmaktadir. Westarkade'nin 6ncelikli hedefi strdirulebilirligin dnemli bir bileseni olan
yuksek binalarin dogal havalandirilmasi alaninda 6n plana gikarak, ¢evre kosullarindan ve dis
hava kosullarindan bagimsiz bir dogal havalandirma saglamaktadir (Karadag ve Cakmakl,
2020: 185).

Gorsel 13. KfW Westarkade Office Building.

Dinamik olarak kontrol edilen riizgar basingl cephe, 6zellikle yiiksek katlarda yer alan agilabilir
pencerelericin fazla tirbulansli olan dis riizgar kosullarini nétralize etmeye hizmet etmektedir.
Cephenin dis katmani sabit ve esit bir hava basinci saglayan sensér kontrolli kanat agikliklar
icermekte, i¢ katmanda ise igerideki ofislerin havalandirilmasini saglayan c¢alistirilabilir
pencereler bulunmaktadir. Kanatlar riizgar yontiine, dis sicakliga, glines isinimina ve binanin
rlzgar ve rizgar alti taraflarindaki basing farkliliklarina uyum saglayacak sekilde tasarlanmistir.
Kisin kapali olan pencerelerde bosluk igcindeki basingli hava termal bariyer gérevi gérmekte ve
ic mekanlara daha iyi termal kosullar saglamaya yardimci olmaktadir. Yaz aylarinda ise havanin
cepheden binanin igine girmesini saglamak igin pencereler agilmaktadir. Sonug olarak ofisler,
cereyan yaratmadan veya istenmeyen isi kaybi olmadan yilin sekiz ayi boyunca dogal olarak
havalandirilabilmekte, tlim calisma saatlerinin %50'sinden azinda mekanik havalandirma
gerekmektedir. Cift cephe ayni zamanda pasif bir termal glines kolektoéri olarak da islev
gormektedir. Bu sayede isi kaybi en aza indirilir ve isi1 enerjisinden tasarruf edilir (Url-9).
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Gorsel 14. KfW Westarkade Office Building.
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e Riizgadr Tiirbin Entegreli Hava Akimina Duyarl Kinetik Cepheler: Bina cephelerine riizgar
tlrbin entegre edilerek, riizgar ve hava akimi enerjisini mekanik veya elektrik enerjisine
donustirerek, rlizgar enerjisinden yararlanan uygulamalar diger kinetik cephe uygulamalarina
gore daha az yaygindir. Rizgar tlrbinlerinin binalara disaridan bagimsiz olarak baglanma
ornekleri daha yaygin bir uygulamadir. Bina cephesinin dis kabuguna entegre edilen birkac
ornekten biri, Avustralya'nin ihman okyanus iklim o6zelliklerinin hdkim oldugu Melbourne
kentinde yer alan CH2 Melbourne City Council House 2 cephe ylizeyinin tepe noktasindaki sari
renkli rizgar tirbinidir. CH2 Melbourne City Council House 2 2006 yilinda hizmete giren
belediye meclis binasi olarak kullanilan 10 katli bir ofis binasidir. Binada dusuk enerjili, pasif
sogutma ve aydinlatma sistemleri, bati cephesinde kinetik glines kirici panjurlar ve kuzey
cephesinde ise dikey bahce tasarimi kullanilmistir. Enerji etkinligi icin kojenerasyon sistemi,
fotovoltaik hiicreler ve riizgarla ¢alisan tlirbinler binaya entegre edilmistir. Bina cephesinin Uist
kisminda yer alan riizgar tirbinleri, glindlzleri hakim rizgar enerjisinden elektrik Giretilmesini
saglamakta geceleri ise bina iginde biriken 1sinin uzaklastirihp disari atilmasina yardimci
olmaktadir (Url-10).

Gorsel 15. Melbourne City Council House 2.

Binaya entegre rlizgar tlrbinleri diger kinetik sistemlere oranla daha etkisiz, gurultili ve
sehirlerin Ongorilemeyen rizgarlar ile uyumsuz olmalari sebebiyle elestirilmistir. Bu
elestirilere farkh bir tasarimla ¢6ziim olmayi hedefleyen yapilardan bir digeri iliman karasal
iklim ozelliklerine sahip olan Chicago sehir merkezindeki 11 kath bir otopark olan Greenway
Self Park binasidir. Greenway Self Park binasinda riizgar enerjisinden yararlanmak icin binanin
glineybati kdsesine tim cephe yiksekligi boyunca hafif aliiminyum dikey eksenli rlzgar
turbinleri monte edilmistir. Boyle bir sistemin uygulanmasinin en 6nemli faydalarindan biri,
riizgar tdrbinlerinin her birinin bagimsiz olarak donebilme yetenegine sahip olmasi ve farkli
yonlerden esen riizgarlari yakalayabilmesidir. Bu tasarim bicimi verimliligin ve ener;ji iretim
oranlarinin artmasini saglamaktadir (Dalia vd., 2020: 56).



Gorsel 16. Greenway Self Park.

Bulgular

insa edildikleri bélgenin iklim verileri dikkate alinmadan gerceklestirilen tasarimlarin sonug
UrGna olan yapilar, degisen gevre kosullarina ragmen benzer 6zellikleri gostermekte, bu da tek
tip yapilasma sorununu beraberinde getirmektedir. Halbuki geleneksel yapilasma ornekleri
incelendiginde iklimle dengeli tasarim yaklasimlarinin ¢ok eski caglardan beri benimsendigi ve
deneme yanilma yontemleriyle insa edilen yapilarin bélgenin ¢evre ve iklim sartlarina uygun
¢ozumlerle tasarlandigi gorilmektedir. Gin 15181 etkisi, dogal aydinlatma ve golgelenme
durumu, riizgar etkisi, dogal havalandirma durumu gibi degisen iklim ve gevre sartlari ile uyum
saglayacak coziimler Gretme noktasinda teknolojik gelismelerin bina tasarimlarina yansimasi
enerji kullaniminda kaynak verimliligini saglayacak ve tek tip yapilasma sorununa da ¢6zim
getirecektir.

insanlarin icerisinde bulunduklari iklimsel kosullar ile saglanmasi gereken konfor ihtiyaclari
dogrudan iligki igerisindedir. Kullanicilarin sicaklik degerleri, temiz hava orani, nem seviyesi gibi
ic ortam iklim kosullarindan dolayl olumsuzluk yasamamasi, i¢ mekan konfor kosullarinin
saglanmis oldugunu gostermektedir. Ancak binalarda tiiketilen enerjinin ¢cok onemli bir
bolimi bu konfor kosullari saglanirken harcanmaktadir. Cevrenin iklimsel verilerinin
analizinden faydalanarak binalarin tasarim asamasindan itibaren stratejiler gelistirmesi ic
mekanlarda hem tim konfor kosullarinin olugsmasini saglayacak hem de bina kullanim
asamasinda tiiketilecek enerji miktarini diisiirecektir. iklimsel konfor kosullarinin saglanmasi
noktasinda, etkili dogal kaynaklar olan giines ve riizgara dogrudan maruz kalan bina cepheleri,
enerji tasarrufu saglanmasi ve yenilenebilir kaynaklardan enerji Gretiminde yeniliklerin
uygulanmasi acisindan en etkili alanlardir. Cevre ve iklim verilerinin degiskenliklerine uyum
saglamayl hedefleyen duyarli cephe kavrami, stabil Ozelliklere sahip geleneksel cephe
tasarimlarina yeni bir bakis agisi kazandirmistir. Degisen iklim 6zellikleri ile uyumlu cephe
tasarimlarinin dinamik ve hareketli bir yapiya sahip olmasi verimliligi artiran énemli bir
ozelliktir. Kinetik cephe bilesenlerinin ¢evre ve iklim kosullarina uyum noktasinda sagladigi
avantajlar bu konuyu énemli bir arastirma konusu haline getirmektedir. Calisma kapsaminda
iklimle uyumlu cephe sistemleri igerisinden glines ve rlzgara duyarli kinetik cephe sistemleri
diinyadan segilen 6rnekler lzerinden incelenmis, gilines ve rizgar kaynakli analiz tablolar
olusturulmustur (Tablo 1 ve 2).



Glnes ve rlzgara duyarh kinetik cephe sistemlerine sahip 6rneklerin analiz tablosu
olusturulurken binalarin insa edildikleri bdélgenin iklimsel verileri ve cephedeki kinetik
hareketin bicimi ve amaci incelenmistir. Secilen glinese ve riizgara duyarl kinetik cephe
uygulamalarinin, 1thman karasal iklim ve iliman okyanus iklim tipine sahip bolgelerde
yayginlastigl, cephe ¢ozimlerinde kullanilan tasarim stratejilerinin ve teknolojilerinin de
cesitlendigi gorilmastir.

Gunese duyarl kinetik cephe sistemlerinden “Kiitle Hareketiyle Yonlenen Kinetik Sistem” icin
secilen 6rneklerde giin 15181 kontroll ve rizgar denetimine bagli olarak degisim gosteren isil
konfor sartlarinin saglanabilmesi, tim vyapinin veya hacimlerinin kinetik hareketiyle
gerceklesmektedir. Karasal iklim ve iliman karasal iklim tipinin etkin oldugu bélgelerde yer alan
iki ornekte de 6ncelik 1sil konfor sartlarinin saglanmasidir. Uygulanan hareket stratejisiyle bina
ve binanin hacimleri kisin glinese dogru yonelmek igin yazin ise golge saglamak amaciyla
donmekte ve pasif olarak enerji tasarrufu saglanmaktadir. Bu kinetik hareket tipinde bina
cephesinde veya catisinda fotovoltaik panellerin kullanimi ile aktif olarak yiksek dizeyde
elektrik enerjisi elde edilerek enerji verimliligi arttirilabilmektedir. Secilen 6rneklerden ¢atisina
entegre edilmis panelleri ile Heliotrope House glines enerjisinden hem pasif hem de aktif
olarak yararlanilan kinetik yapi Orneklerinden birisidir. Ayrica yapinin ve yapinin bazi
hacimlerinin hareketi ile dinamik ve degisebilen bir cephe hareketi elde edilebilmektir. Bu
Ozellik ayrica manzaraya sahip yapilar icin gorsel konfor ihtiyacini da karsilamaktadir.

“Donustlriulebilir Kinetik Golgeleme Sistemleri”nin uygulandigi 6rnekler, dénen, kayan, geri
cekilen ve sensorlerden gelen gevresel veriler dogrultusunda kendi kendine ayarlanabilen
hareketlere sahip kinetik cephe uygulamalaridir. Bu cephe sistemlerinde kullanilan, glinesin
asiri 1sinma etkisini ve i¢ ortamlarda yaratabilecegi parlama etkisini azaltan kinetik 6zellikli
gunes kontrol elemanlari manuel ve/veya otomatik olarak kontrol edilebilmektedir. Ancak
manuel bicimde kontrol edilen uygulamalarda elde edilecek enerji tasarrufu orani disebilir.
Analiz kapsaminda secilen farkli hareket tipine sahip her iki 6rnekte de giin 15181 kontroli,
gines 15181 performansi ve isil konfor sartlari bu kinetik 6zellikli golgeleme (glines kirici)
elemanlarinin hareketleriyle saglanmaktadir. Ofis fonksiyonuyla kullanilan yapilarin ¢alisma
mekanlarinda kinetik gélgeleme elemanlarinin kullanimi, yapilarin giin 15181 performanslarini
etkilemektedir. Bu cephe sistemlerinde isil konfor sartlarinin elde edilmesi birincil amacg olsa
da uygulanan goélgeleme sistemleri ile 1s18in i¢ ortamlarda daha etkin kullaniminin saglanmasi
konusu da oldukc¢a dnemlidir. Optimum derecede dogal aydinlatmanin saglanmasi ile yapay
aydinlatmaya duyulan ihtiya¢ azalmakta, boylece enerji tasarrufu elde edilmektedir. Ayrica
cephe yiizeyine entegre edilmis kinetik bilesenlerin cevresel verilere bagli olarak giin icerisinde
stirekli olarak bicim ve yon degistirebilmesi ile dinamik ve degisebilen bir cephe goriintisii elde
edilmektir.

“PV Hicre Entegreli Kinetik Golgelendirme Sistemleri” ile yukarida bahsedilen tim
kazanimlara ek olarak glines enerjisinden elektrik enerjisi elde edilebilmesi bdylece eneriji
tiketiminin azaltilmasi mimkiin olmaktadir. PV hiicre entegre edilmis kinetik golgeleme



elemanlar yon degistirme Ozelliklerine sahip olmalarindan dolayi ¢atida kullanilan sabit

panellerden daha fazla enerji Gretme 6zelligine sahiptir.

Tablo 1

Glinese Duyarli Kinetik Cepheler.

Kitle Hareketiyle Yonlenen Kinetik Sistemler

Kinetik Yapi Ornegi

iklim Tipi

Kinetik Hareket
Sekli

Kinetik Hareketin Amaci

e Heliotrope & 4}, Iiman Karasal iklim  Merkezi Bir Tasiyici e Isil Konfor
House xaﬁf& (Yazlar Sicak ve Etrafinda 180 e Glinesten Maksimum Verimle
(Almanya) ' Nemli, Kiglar Soguk ~ Derece D6nme Enerji Uretimi
ve Karh) e Dinamik Cephe Tasarimi
e Gorsel Konfor (Manzara)
e Sharifi-ha Karasal iklim Otomasyon Sistemi e Isil Konfor
House (Yazlar Sicak Kurak, ile Kontrol Edilen e Glnes Kontroll
(iran) Kislar Soguk ve Hacimsel Kaymave e Giin Isigi Performansi
Yagisl) Donme e Riizgar Denetimi

Esnek Mekan Organizasyonu
Dinamik Cephe Tasarimi
Gorsel Konfor (Manzara)

Dondustirilebilir Kinetik Golgeleme Sistemleri

Kinetik Yapi Ornegi

iklim Tipi

Kinetik Hareket
Sekli

Kinetik Hareketin Amaci

e SDU
Campus
Kolding
(Danimarka)

Ihman Okyanus
iklimi

(Yazlar Yagish ve
Serin, Kislar Yagisli
ve Ilk)

Otomasyon Sistemi
ile Kontrol Edilen
Acilma ve Kapanma

Gunes Kontroli

GUn Isig1 Performansi
Riizgar Denetimi

Isil Konfor

Dinamik Cephe Tasarimi

o Kiefer
Technic
Showroom
(Avusturya)

Iliman Karasal iklim
(Yazlar Sicak ve
Nemli, Kiglar Soguk
ve Karli)

Manuel veya
Otomasyon Sistemi
ile Kontrol Edilen
Rayli Sistem
Uzerinde Katlanma
ve Kayma

Gunes Kontroli

Giin Isig1 Performansi
Isil Konfor

Dinamik Cephe Tasarimi

PV Hicre Entegreli Kinetik Golgelendirme Sistemleri

Kinetik Yapi Ornegi

iklim Tipi

Kinetik Hareket
Sekli

Kinetik Hareketin Amaci

e The House
of Natural
Resources
(zarih)

Iiman Karasal iklim
(Yazlar Sicak ve
Nemli, Kislar Soguk
ve Karli)

Otomasyon Sistemi
ile Kontrol Edilen iki
Eksen Yoniinde
(Asagi-Yukari)
Hareket Eden
Fotovoltaik Paneller

Gunes Kontroli

GUn Isig1 Performansi
Isil Konfor

Dinamik Cephe Tasarimi
Giinesten Enerji Uretimi




iki Eksen Yoniinde o
(Sag-Sol) Biikiilme, o
Esnek Fotovoltaik °
Seritler .

Iiman Karasal iklim
(Yazlar Sicak ve
Nemli, Kislar Soguk
ve Karli)

e Soft House
(Almanya)

Glines Kontrolii

GUn Isig1 Performansi
Isil Konfor

Dinamik Cephe Tasarimi
e Giinesten Enerji Uretimi

Gunese duyarli cephe sistemlerinde kullanilan giines kontroll ve 1sil konfor stratejileri ile
beraber ozellikle iliman iklim bolgelerinde dogal havalandirma ve nem ile ilgili sogutmaya
yonelik stratejiler de gelistirilmektedir. Riizgar duyarli bu cephe sistemlerinde yaygin olarak
cift kabuk cephe sistemleri uygulanmaktadir. Dis kabukta yer alan otomasyon sistemine bagli
olarak agilabilen menfezler, pencere kanatlari vb. araciligiyla dis ve i¢ kabuk arasinda yer alan
bosluga alinan havaile ic mekanlar dogal olarak havalandirilabilmektedir. Hava akimina duyarli
bu cephe sistemlerinde gilines kontroli havalandirma bosluguna veya i¢c ortam kabuguna
yerlestirilen kinetik 6zelliklere sahip glines kontrol elemanlariyla saglanmaktadir. Uygulanan
bu cephe stratejileri ile kullanicilarin termal konfor sartlari, optimum giin 15181 ihtiyaci ve iyi
derecede dogal havalandirma ihtiyaci karsilanmaktadir. Rizgar enerjisini elektrik enerjisine
donistiren riizgar tirbin entegreli kinetik uygulamalarin, diger kinetik cephe sistemlerine
oranla daha az uygulama alani buldugu yapilan 6rnek arastirmalari sirasinda tespit edilmistir.

Tablo 2
Riizgéra Duyarli Kinetik Cepheler.

Hava Akimina Duyarli Kinetik Cepheler

Kinetik Yapi Ornegi iklim Tipi Kinetik Hareket Sekli Kinetik Hareketin Amaci
Fonksiyon
e Manitoba § liman Karasal iklim  Manuel veya Otomasyon e Dogal Havalandirma
Hydro Place \\\ (Yazlar Sicak ve Sistemi ile Kontrol Edilen e Hava Kalitesini
(Kanada) A\ Nemli, Kiglar Soguk  Pencere Modiilleri, iyilestirme
&\ ve Karli) Acilma ve Kapanma, Cift
\\i\ Kabuk Cephe
o Kfw Ilhiman Okyanus Otomasyon Sistemi ile e Dogal Havalandirma
Westarkade iklimi Kontrol Edilen Cam e Hava Kalitesini
(Almanya) (Yazlar Yagish ve Paneller, Agilma ve iyilestirme

Serin, Kislar Yagisli
ve Ihk)

Kapanma, Rizgar
Basingli Cift Kabuk Cephe

Rlzgar Turbin Entegreli Hava Akimina Duyarli Kinetik Cepheler

Kinetik Hareket Sekli

Kinetik Hareketin Amaci

Kinetik Yapi Ornegi iklim Tipi
Fonksiyon
e Ch2 Ihman Okyanus
Melbourne iklimi
City Council (Yazlar Yagish ve
House 2 Serin, Kislar Yagisli

(Avustralya) ve llik)

Dikey Bir Eksen Etrafinda
Donen Mikro Tirbinler,
Dénme

e Riizgardan Enerji
Uretimi




e Greenway Iman Karasal iklim  Binanin Késesine Entegre e Riizgardan Eneriji
Self Park (Yazlar Sicak ve Dikey Eksenli Tirbinler, Uretimi
(Amerika) Nemli, Kiglar Soguk ~ Dénme

ve Karli)

Sonug ve Oneriler

Calisma kapsaminda ele alinan iklim duyarli kinetik cephe uygulamalarindan giinese duyarh
cephelerin ilk alt siniflandirmasi olan tim bina hareketiyle yonlenen kinetik sistemler tim
binanin veya binanin belirli hacimlerinin glines 1si8ina tepki verdigi sistemlerdir. Bu sistemlerin
kinetik duyarh yaklasimlarin erken tasarim asamalarinda basarili bir sekilde uygulandigi ve insa
edildikleri bélgelerin cevre kosullarina verimli bir sekilde yanit verdikleri gérilmustir. ikinci alt
siniflandirma olan donustirulebilir golgeleme sistemleri ise giines enerjisine duyarl cephe
sistemlerinde daha yaygin olarak uygulanan sistemlerdir. Pek ¢ok tasarimci bu cephe
stratejilerini farkh teknolojiler ve malzemeler kullanarak gergeklestirmektedir. Gilines
enerjisine duyarli cephe sistemlerinde lglincl ve son agiklanan strateji olan ve glines i1sigindan
enerji Uretme amaciyla gelistirilen PV hiicre entegreli kinetik gblgelendirme sistemleri ise
yakin gecmiste glincel olan bir tasarim yaklasimidir ve enerji verimliligi kanitlanmis cephe
sistemleridir.

Dogal hava akimi ve riizgarin etkisini merkez alan riizgara duyarl kinetik cephe sistemleri de
benzer c¢evresel hedefleri gerceklestirmeye yonelik olarak tasarlanmaktadir. Cephe
ylzeylerindeki rizgar etkisi menfezler ve pencereler araciligl ile merkezi olarak kontrol
edilmektedir. Cift kabuk cephe sistemlerinde ise dis kabuk ile i¢c kabuk arasinda tampon bélge
islevi goren bir bosluk yer almakta, bu bosluk konforlu ic mekan termal kosullarinin
olusturulmasini ve i¢ mekan hava kalitesinin iyilestirilmesini saglamaktadir. Glines enerjisine
duyarli kinetik cephe uygulamalarinin aksine, riizgar duyarli cephelere entegre edilen tlrbinler
aractligiyla rizgar enerjisinden elektrik enerjisi liretilmesi yliksek yapim ve bakim maliyetleri
gerektirdiginden yaygin olarak kullanilan bir tasarim yaklasimi degildir. Bu sistemlerin verimli
calisabilmesi icin yeterli hava akimi ve rizgar hizini yakalayabilmeleri ve kanatlarin ve
turbinlerin hareketinden kaynaklanan titresim, ses kirliligi gibi olumsuz durumlar igin ¢6zim
Uretmeleri gerekmektedir.

Enerji ve iklim kaynakh ¢evre sorunlarina karsi ¢géziimler Uretilmesi noktasinda yapi sektori
blyik bir sorumluluga sahiptir. Yeni tasarlanacak olan yapilarda enerji tiketimini azaltacak
onlemlerin alinmasi, enerjinin etkin olarak kullanimini saglayacak ¢oziimlerin Uretilmesi ve
cevreye verilen olumsuz etkilerin azaltilmasi en 6nemli tasarim stratejileri olmalidir. Bu
nedenle yapilarda dis ortamla i¢c ortam arasinda bir bariyer gorevi Ustlenen cephe sistemlerinin
bu tasarim stratejisi kapsaminda ele alinmasi ve bu alanda gergeklestirilen galismalar hakkinda
farkindaligin arttirilmasi 6nemlidir. Bu dogrultudaki uygulamalardan olan iklim uyumlu kinetik
cephe uygulamalarinda, i¢ ortam konfor kalitesinin iyilestirilmesine yardimci olunarak enerji
tiketim oranlarinin duslrilmesi boylece mevcut dogal kaynaklardan vyararlaniimasi
amaglanmaktadir. Temel enerji kaynagi olarak fosil yakitlara bagimli binalar tasarlamak yerine,



cevredeki yenilenebilir enerji kaynaklarindan pasif olarak enerji tasarrufu ve aktif olarak
elektrik enerjisi Uretilmesini saglayan iklim duyarli kinetik cephe sistemleri, énemli ve
yayginlasmasi gereken bir tasarim yaklasimidir.
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