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KIZILSIMSEK?
Oz
Gindelik yagsamin ayrilmaz pargalarindan biri haline gelen sosyal
medyada geleneksel kimlikler degismekte, doniismekte ve yeniden
tanimlanmaktadir. Annelik roli de bu degisim ve dénusiimden na-
sibini almaktadir. Bu ¢alismanin amaci, etkileyici anneligin Instag-
ram’da nasil sunuldugunu ve kurgulandigini ortaya koymaktir. Bu
baglamda, bes Instagram kullanicisi annenin hamilelik, dogum ve
dogum sonrasi déonemlerine ait paylagimlari icerik analizi benimse-
nerek incelenecektir. Instagram’da etkileyici anneligin incelenecegi
bu calisma ile etkileyici anneler tarafindan sunulan annelik dene-
yim ve algisinin geleneksel annelik roliinden farkli yénlerinin olup
olmadigi, eger varsa bunlarin neler oldugu tespit edilmeye ¢aligila-
caktir. Instagram’da anneler kurgulanmis profillerde kusursuz an-
neligi sunmaktadir. Calismada, bu ortamda anneligin ulasilmaya

calisilan bir ideal, bu ideale de hizli ve agir1 tiikketim sonucunda
ulagilacag: kabuliinden hareket edilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Annelik, Etkileyici Annelik, Instagram
Anneligi, Sosyal Medya.
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Abstract

In social media, which has become an integral part of daily life,
traditional identities change, transform and are redefined. The role
of motherhood also has its share of this change and transformati-
on. Bu ¢alismanin amaci, etkileyici anneligin Instagram’da nasil
sunuldugunu ve kurgulandigini ortaya koymaktir. In this context,
the posts of five Instagram user mothers regarding pregnancy,
birth and postpartum periods will be examined by adopting content
analysis. In this study, which will examine influencer motherhood
on Instagram, it will be tried to determine whether the motherhood
experience and perception offered by influencer mothers differ from
the traditional motherhood role, and if so, what they are. On Instag-
ram, mothers present perfect motherhood in fictionalized profiles.
The study was based on the assumption that motherhood is an ideal
that is sought to be achieved in this environment, and that this ide-
al will be achieved as a result of rapid and excessive consumption.

Keywords: Motherhood,
Motherhood, Social Media.

Influencer Motherhood, Instagram
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Giris

Toplum, glindelik pratikler icerisinde kadina yasami boyunca farkli roller
tanimlamaktadir. Bu rollerden en bilineni ise ‘annelik’tir. Anne olan kadin artik
toplumda 6zel bir statiide bulunmaktadir. Geleneksel olarak annelik cogu toplumda
kutsal olan1 ifade etmektedir. Uzel’e (2008, s. 62) gore, annelik bebegin dogmasiyla
baslayan biyolojik bir siirecken dogumdan sonra baslayan bakim verme ise bir
toplumsallagma stirecidir.

Sanal olarak toplumsallagsmaya imkan veren sosyal medya ortamlari, bireylerin
hayatlarinda ¢esitli dontisiim ve kirilmalara yol agmistir. Kimlikler ve bireylerin
hayatlarinda edindigi roller de bu ortamlarda doniisime ugramaktadir. Annelik
rolii de donlisime ugrayan bu rollerden biridir. Sosyal medya, bu anlamda bireylere
esit katilim ortami saglayan, etkilesimi tegvik eden, bireylere sosyallesme ortami
sunan, bilgi edinme ve 6grenme siireglerini destekleyen imkanlar yaratmaktadir.
Anneler ic¢in, 6zellikle yeni anneler icin diger anneler ile etkilesim ve iletisim
halinde olmak, kendi deneyimlerine ve becerilerine giivenlerini artirdigir gibi
kadinin tzerindeki fiziksel ve duygusal stresi azaltabilmektedir. Yapilan
arastirmalarda, McDaniel vd. (2012), Gurcayir Teke (2014), Chae (2015), Orton-
Johnson (2017), Sine ve Parlak Yorganci (2017), Kaplan (2018), Ergiil ve Yildiz
(2021), yeni anne olmus kadinin kendilerininkine benzer hikayeye sahip olan
annelerden destek aradiklarini gostermektedir. Dolaysiyla annelerin teknolojik
avantajlar1 kullanarak sosyal medyanin bilgi ve destek saglama potansiyelinden
yararlandiklarim1 s6ylemek yanlis olmayacaktir.

Modern zamanlarin bir olgusu olan birey icerisinde bulundugu yakin sosyal
baglardan siyrilmis ve yalnizlagmistir. Bauman (2000), modern hayatin bireyler
uzerinde yarattigi etkiye bu noktada dikkat ¢cekmektedir. Ona gore, kendisine
‘sahte bireysellik’ ve 6zgiirliikler insa eden birey, bunu bazi bedellerle 6demektedir.
Bireyler kendilerini yalniz, huzursuz, koksiiz ve terk edilmis hissetmektedir. Bu
kapsamda annenin geleneksel annelik kodlarindan kopmasi, hizla degisen ve
belirsizlesen kosullara sosyal medyada kendisine yeni baglar inga etmesine yol
acmistir. Dolayisiyla sosyal medyada geleneksel annelik pratiklerinden daha
farkl annelik roli sunulmaya baglamigtir.

Onemli ve yaygin kullanilan bir sosyal medya mecras: niteligine sahip
Instagram’da anneler kurgulanmaig profillerde kusursuz anneligi sunmaktadir. Bu
ortamda anneligin ulasilmaya calisilan bir ideal; bu ideale de hizli ve agir1 tiiketim
sonucunda ulasilacagi imajinin yaratildigr gorilmistir. Calisma Instagram’da
sunulan etkileyici annelige odaklanmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, etkileyici
anneligin Instagram’da nasil sunuldugunu ve kurgulandigini ortaya koymaktir.

1. Sosyal Medya ve Annelik Roliiniin Doniisimi

Teknolojide yasanan hizl gelismeler, 21. yiizyilda bireylerin hayatinda énemli
degisimler ve kirilmalar yaratmisg, bireyler bu degisim ve doéniisiime kayitsiz
kalamamigtir. Tim dinyay1 saran ve etkisi altina alan, bilgisayarlar arasi
baglantilar kurularak gruplar veya kurumlar arasinda iletisim saglayan ‘internet’
teknolojisi, diinyada 1970’11 yillarda kullanilmaya baslamis ve sonrasinda kullanimi
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giderek yayginlagmigtir. Geleneksel medya, internet teknolojilerine hizla adapte
olunmasiyla birlikte buytk bir doniisiime ugramistir.

Teknolojik olarak c¢ok hizli gerceklesen bu doniigim, Web 2.0 teknolojisine
adim atilmasiyla birlikte insanlarin mekan ve uzam olmaksizin birbirleriyle
iletigim kurabilmelerini olanakli hale getirmistir. Tim diinyada akilli telefonlarin,
tabletlerin yayginlasmasi, tiim bu araclarin maliyetlerindeki diisiis vb. sebeplerle
sosyal medyaya ilgi artmistir. Sosyal medya, hem bireysel hem de sosyal olarak
bireylerin ve Kkitlelerin birbirlerine baglanirken etkilesimde ve iletisimde
kalabilmelerine olanak sagladiklar1 yer olarak aciklanabilmektedir. Bagka bir
deyisle sosyal medyada bireyler ve kitleler duygularini, fotograflarini, videolarini,
fikirlerini diger insanlarla paylasabilmektedir. Evans’a (2008, s. 33) gore, sosyal
medyanin geleneksel medya ile kiyaslandiginda en biiytk artis1 kullanicilarin fikir
ve yorum paylasimi yapabilmesi bir diger deyisle etkilesimdir. Baska bir deyisle,
kigiler bir fotograf paylastiklarinda begeni, bir fikir paylastiklarinda ise elestiri
alabilmektedir. Es zamanliolarak donen bu geri bildirimler, sosyal medyayi ‘sosyal’
yapan unsurdur. Onu ‘medya’ yapanin ise bu mecralarda vatandas gazeteciligi
yapilabilir; haber alinabilir ve verilebilir olmasidir. Dijk’e (2018, s. 253) gore, sosyal
medya kullanicilari i¢cin geri bildirim alinip alinmamasinin bir 6nemi yoktur; onlar
i¢cin 6nemli olan ‘sosyal’ olmaktir.

Sosyolojinin 6nemli konu basgliklarindan biri olan sosyallesme, bagka bir deyisle
toplumsallagsma, sosyal medyadaki sosyallesme ile ayn1 anlama gelmemektedir.
Sosyolojik anlamda toplumsallagma, kisaca bireyin kendi ktltiiriinii igsellestirmesi
olarak tanimlanmaktadir. Ornegin Giddens’a (2012, s: 201) gore toplumsallagsma,
yenidogan bebegin icerisine dogdugu kiiltiir i¢in gecerli olan kodlardaki becerileri
edinmesi ve bu konuda bilingli bir kisi haline gelmesi siirecini ifade etmektedir.
TUBITAK Sosyal Bilimler Ansiklopedisinde (2021) ise sosyallesme, toplumsal hayat
igerisinde bireyin ihtiya¢ duydugu beceriler, amaglar ve disiplinli davraniglarin
yan1 sira, bu davraniglar1 digerlerinin davraniglar: ile biitiinlestirmeyi saglayan
uyum siireci olarak ifade edilmektedir. Marshall’a (1998) ve Edgar-Sedgwick
(2007) 1se sosyallegsmeyi, bireyin i¢ginde yasadigi toplumun norm ve degerlerini
icsellestirdigi, kendine diigen rolleri yerine getirmeyi 6grendigi bir siire¢ olarak
aciklarken bunun tek yonli bir siire¢ olmadigini da belirtmektedir. Bunlara
gore, bireyler de kendi toplumsal rol ve ylkiimliliiklerini bu siire¢ igcerisinde
yeniden belirleyebilmektedir. Aziz’e (1982) gore, sosyallesme, bireyin biyolojik
bir varlik olmaktan c¢ikip toplumun bir tyesi olmasi, kendisinden beklenilen
normlar1 6grenip, inanglari benimsemesi ve tiim bunlara uygun davranmasi
olarak tanimlamaktadir. Bu slire¢ sonunda birey bir kisilik kazanacaktir. Bireyin
sosyallesmesinin bazi kogsullara bagh oldugunu belirten Vatandag’a (2020, s. 816)
gore, birey oncelikle sosyallegebilecegi bir sosyal yapiya sahip olmalidir. Ikinci
kosul, cocugun bu sosyal yapida sosyallesmesi i¢in imkan yaratacak biyolojik ve
kalitsal 6zellikleri tagimasi gerekmektedir. Uciinciisii ise bireyin toplumda diger
bireylerle iligki icinde olma istegine sahip olmasi ve iligki kurma yéniinde adimlar
atmasi gerekmektedir. Sosyallesme bireye 6zbenlik kazandirma gibi bir isleve de
sahiptir. Ozbenlik, bireyin kendisini digerleriyle kiyasladiginda kendinde olan
ve onu farkli kilan ayrintilarin farkinda olmasi anlamina gelmektedir. Cooley
(1902) buna ‘ayna benlik’ ismini vermektedir. Ayna benlik, bireyin benliginin bir
zihinde nasil goériindiigiine iligskin yansimasidir. Birey baskalari tarafindan nasil
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gorundigiuni, kendisinin tepkilerini ve diisiincelerini nasil yorumladiklarina
bakarak kendisi ile ilgili bir karar edinir. Bu baskalarinin aynasina bakarak
bireyin kendisini gérmesi anlamina gelmektedir. Bireyin igerisinde bulundugu
toplumda sosyallesmesi birtakim gruplar vasitasiyla olabilmektedir. Sosyallesme
etmenleri olarak da adlandirilabilecek bu gruplar:1 Cooley (1966) ‘birincil gruplar’
ve ‘ikincil gruplar’ olarak ifade etmektedir. Buna goére birincil gruplar, bireyin
dogrudan iligki icerisinde bulundugu, problem ¢o6ziimiinde yardimlagabildigi, sicak
ve samimi iligkilerin bulundugu bir grubu ifade etmektedir. Bu grubun igerisine,
aile, arkadasglar ve akrabalar girmektedir. Vatandag’a (2020, s. 818) gore, birincil
gruplardaki iligki tiirtine verilebilecek en 6nemli érnek ailedir. Ciinkii aile, bireyin
1lk sosyallesmesi olarak énemli bir noktada bulunmaktadir. Ikincil gruplar ise,
birincil gruplara kiyasla iligki tiirti olarak daha zayif, cogu zaman sicak bir iligkinin
bulunmadigi, resmi ve daha kisa donemlik iligkilerin oldugu bir grup tiradir.
Bu grup biyiik oranda bireyin dogumdan sonra ve onu 6liinceye kadar siirdiiren
bir asamadir. Bu gruba ornek olarak, uzaktan akrabalar, sik rastlanmayan
kigiler, icinde yasanilan sehir ve kalabaliklar verilebilmektedir. Ayrica bireyin
sosyallesmesi de belirli faktorlere baglidir. Bu faktorler: aile, kiltiir, okul, arkadas
grubu, cevre, kitle iletisim araclari olarak saymak mimkiindiir.

Sosyal medyada kullanilan “sosyallesme” kavrami ise sosyolojidekinden
tamamen baska bir anlama isaret etmektedir. Birey yukarida da bahsedildigi
uzere sosyolojik anlamdaki sosyallesmede topluma adapte olurken, topluma
uygun davraniglar ve tutumlar gelistirmekte ve bunu ig¢sellestirmektedir. Kisaca,
o toplum ve kiiltire uyumlu bir birey olmaktadir. Sosyal medyadaki sosyallesme
1se kiginin, toplumsal yasamda diger bireylerle girdigi ytliz ylze iligskilerden ziyade
cevrim i¢i ortamlarda, bir veya birden fazla kisi ile girdigi iletisimi ve etkilegsimi
ifade etmektedir. Bu, bir kiginin sayfasinda paylasima sundugu fotografi begenerek
oldugu gibi o kiginin fotografinin altina yorum yaparak veya bir kisinin baglattig:
canli yayina katilarak da olabilmektedir. Sosyolojik anlamda sosyallesme bir
bebegin dogumuilebaglarken, sosyal medyadakisosyallesme her giin yeniden tekrar
eden, bitip yeniden baslayan bir siireci ifade etmektedir. Sosyolojik anlamdaki
sosyallesme kesintiye ugramadan olusan bir 6grenme ve i¢inde bulunulan topluma
bir uyum surecini ifade ederken, sosyal medyadaki sosyallesme her gun bitip
yeniden baglamaktadir. Sosyal medyanin zaman ve mekandan bagimsiz ve sanal
olusu bireyin farklh tiirden bir sosyallesme igerisinde oldugunu gostermektedir.
Cunki bu, sosyolojik anlamda birincil ve ikincil sosyallesmenin hakim olmadig:
bir ‘sosyalliktir’. Maria Bakardjieva’ya (2003, s. 292) gore, belirli diizeydeki
sosyal baskilar1 ¢oztimleyebilmek i¢in kullanicilar, evlerinden digsariya ¢ikmadan,
hareketsiz bir bicimde diger bireylerle iletisim kurmak icin sosyal medyay:
kullanmay1 tercih etmektedir. Bakardjievanin (2003) kavramsallastirmasiyla bu
durum ‘hareketsiz toplumsallasma’ olarak adlandirilmaktadir.

Sosyal medya kullanim orani her gecen yil daha da artmaktadir. “Gérme”
ve “gorulme” tizerine kurulmus bir yapisi olan sosyal medyada bireyler video,
fotograf, icerik paylastiklari kadar var, begenip yorum yaptiklar: kadar da gériiniir
olmaktadir. Debordun (2018, s.48) ‘Gosteri Toplumu'ndaki deyimiyle, gosterinin
gorinir kilindig1 aslinda hem var olan hem de yok olan diinya tlizerindeki her
sey meta diinyasidir. Bagka bir deyigle bireylerin goriniir olmalarii saglayan
bu sistem onlar1 gérinir yaparken sistemin de metasi haline getirebilmektedir.
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Dolayisiyla sosyal medyada meta olan her seyin tiiketildigi gibi, tiiketim nesnesi
olan her seyin de metalagsmasi kacinilmaz olmaktadir. Bireyler 6zne konumunu bu
noktada kaybetmektedir. Ozgiil'iin (2015, 5.104) de ifade ettigi gibi, her seyin meta
oldugu bir dinyada, birey kendisine sosyal medyada bir kimlik olusturarak bu
kimligi pazarin hizmetine sunmaktadir. Clinka bireylerin 6ncelikle kendilerini,
zamanlarini, paralarini, duygularin1 ve hatta dislincelerini bu mecralarda
tukettikleri ifade edilebilmektedir. Dolayisiyla modern bireyin sosyal medyadaki
kimlik ingas1 bir sektére dontismektedir. Sener ve Kug’a (2015, s.53) gore, piyasa
ayni zamanda bir sektore donilisen bu inganin tizerinden kar elde etmektedir.
Debord’a (2018) gore, ‘meta diinyasi’nin hareketi ancak ve ancak bireylerin
birbirlerinden uzaklagmalariyla mimkiin olacaktir. Bu tanimdan da anlasilacag:
gibi sosyal medyanin bireyler i¢cin ¢ogu zaman bir sosyallik yaratip yaratmadig
tartisilan konular arasindadair.

Sosyal medya, tim kullanicilarina c¢esitli avantajlar ve dezavantajlar
saglamaktadir. Kimi bireyler i¢cin kazan¢ kapisi olurken kimileri i¢cin sadece
bireysel veya Kkitlesel olarak etkilesim sagladigi mecralar olmaktan o&teye
gidememektedir. Bireyler deneyimleri, bilgileri, yetenekleri, tirettikleri vb.
sebeplerle sosyal medya ortamlarindan diger bireylere ulasmaya calismaktadirlar.
Yapilan bazi1 arastirmalarda McDaniel vd. (2012), Glrgayir Teke (2014), Chae
(2015), Orton-Johnson (2017), Sine ve Parlak Yorganci (2017), Kaplan (2018),
Ergil ve Yildiz (2021), yeni anne olmus kadinlar kendilerininkine benzer hikayeye
sahip olan annelerden destek aradiklarini ortaya koymaktadir. Anneler igin,
ozellikle yeni anneler i¢cin diger anneler ile etkilesim ve iletisim halinde olmak,
kendi deneyimlerine ve becerilerine giivenlerini artirdigi gibi kadinin tizerindeki
fiziksel ve duygusal stresi azaltabilmektedir. Dolayisiyla, annelerin teknolojik
avantajlar1 kullanarak sosyal medyanin bilgi ve destek saglama potansiyelinden
yararlandiklarini s6ylemek yanlis olmayacaktir.

Anneler bu tiirden ortamlarda yeni sosyal baglantilar kurabilir, kurduklar:
bu sosyal baglantilar1 koruyabilir ve hayattaki bu yeni kimlikleri olan annelik
igin yeni baglantilar kurabilmektedir. Kimi arastirmacilara Gilmez (2021), Bal
(2019) gore, sosyal medyada kendilerine yer edinen anneler, cesitli sebeplerle bu
ortamlarda bulunmakta, degisen ve donlisen anlamlar olarak ‘anneligi’ yeniden
uretmektedirler. Benzerbir ¢alisma da Ergiil ve Yildiz (2021) tarafindan yapilmigtair.
Sosyal anneligin incelendigi bu calismaya gore, kadinlar cocuklar: tizerinden
sanal bir kimlik edinmeye c¢alismaktadir. Takip¢i annelerin bu sanal diinyadaki
anneleri oldukca énemsedikleri ortaya gikarken, annelik ve anne-gocuk iligkisinin
de yeni bir boyut kazandigi soylenilebilmektedir. Bu kapsamda Gircayir Tekenin
(2014) anne bloglarini inceledigi arastirmasinda, gegcmis donem annelik kimlikleri
ile ginimiiz annelik kimlikleri sosyal medyanin da etkisiyle nasil dontiistiigint
ortaya koymaktadir. Gilmez (2021) tarafindan yapilan ve annelige iligkin rollerin,
pratiklerin ve soylemlerin sosyal medyada nasil tiretildiginin ortaya kondugu
arastirmada, sosyal medyada miitkemmel annelik imajlarinin yeniden inga edildigi
sonucuna varilmigtir. Chae’nin (2015) anneligin nasil inga edildigini sorguladig:
arastirmanin sonuclarina gore, medyada annelik séylemleri ve bilgilerine maruz
kalmak annelik 1ideolojisini giiclendirmektedir.
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Kimi anneler, sosyal medyay1 sadece bir is alani olarak kullanirken kimileri
1se ‘kendilerine birakilmig tek iktidar alani olan annelikleri’ ile 1lgili onaylanmak,
begenilmek ve sadece gorinir olmak i¢in kullanmaktadir. Cinki toplum,
kadinlarin annelikleri tizerindeki baskiyi, kalip yargilarla daha ¢ok artirmigtir.
Kadinlarin, o6zellikle de ¢alismayan kadinlarin begenilmek, takdir edilmek ve
gorilmek gibi ihtiyacglarini bu ortamlarda sunduklari performansla gidermeye
caligtiklar1 yapilan arastirmalarla da ortaya konmaktadir. Altas, (2018), Bal,
(2014) gore, kimi anneler sosyal medyada sadece tlrettikleriyle var olurken kimi
anneler ise ¢ocuklar: tizerinden var olma egilimi gostermektedirler. Bu noktada,
gerek ekonomik gerek duygusal gerek sosyal gerekse psikolojik olarak ‘cocuklar’
nesnelesip birer meta haline gelirken ‘annelik’ de aragsallagsmaktadir. Bal'in (2019)
Instagram’da takipci sayis1 yiksek fenomen annelerle ve takipgi sayisi disik
‘siradan anne’olarak isimlendirilen toplamda 43 anneile yapmis oldugu arastirmasi
da bunu destekler niteliktedir. Bal’a (2019) gore, Instagram’da sunulan gesitli
annelikler oldugunu tespit etmis ve anneligin bu anlamda aracgsallastirildiginmi
ortaya koymustur. Orton-Johnson’a (2017) gore, annelik bloglar1 annelik roli ve
kimliginin toplumsal ve dijital olarak yeniden iiretimine katki saglamaktadir.
Aktas (2019), sosyal medyanin annelik kimligini dontstirdigini ortaya koydugu
arastirmasinda, sosyal medyada cocuklari ile 1lgili paylasimlar yapan annelerin
kimi zaman c¢ocuk haklarina zarar verebilecek boyutlara ulastigini da ortaya
koymaktadir. Kizilkaya, (2018) tarafindan yapilan arastirmada ise sosyal medya
mecrasi olan Youtube'da annelikleri ile ilgili paylasimlarda bulunan youtuber
annelerin paylagsimlari incelemistir. Calismada, youtuber annelerin ¢ocuklari ile
birlikte kisisel yasami ifsaya 6zendirdigi ve mahremiyet sinirlarinin bireylerin
kendi rizasiyla daraltildig: belirtilmistir.

Cocuklarin sosyal medyada birer metaya dontistiiklerine, yapilan haberler
vasitasiyla da tamiklik edildigi soylenilebilmektedir. Bu haberlerden biri,
Youtuber annenin g¢ocuklarini istismar ettigi yonlindedir. Habere goére, 2019
yilinda Amerika’nin Arizona eyaletinde yasayan, 800 bin takipcisi olan ve
Yotube’da ‘Fantastic Adventures’ isimli bir kanali bulunan Youtuber anne, 7
evlathik cocuguna verilen talimatlari dogru yapmadiklar: gerekgesiyle ¢ocuklarin
gozlerine ve yuzlerine biber gazi sikip iskence ettigi i¢cin tutuklanmastir. Bir
televizyon kanalinda yayinlanan baska bir habere gore, anne, senaryoya gore ¢
yasindaki kiziyla kurabiye yapacaklardir. Ancak tadim ani gelmeden kii¢iik kizin
alip yemesi senaryoyu bozmus anne c¢ok sinirlenmis ve anne li¢ yasindaki kizina
hakaretler etmeye baslamistir. Kameranin acik oldugunu unutan anne bu anlari
kanalinda canli olarak yayinlanmis ve bircok takip¢i videoyu kaydetmistir . Cin’de
yagsanan baska bir habere gore, Cin’de fenomen olan bir anne, ¢ocugu kamera
kargisinda poz vermekten sikildig1 ve arkasini dondigi i¢in 3 yasindaki kizimi
tekmelemistir. Bir haber sitesinde yer alan bagka bir habere gore, sosyal medyada
surekli 1ki cocugunun fotograflarini paylastigini ve ¢ocuklarini reklam malzemesi
yaptigini iddia eden baba blogger anneye ‘Cocuklarimi reklam malzemesi yapip
para kazaniyor, istismara davetiye cikariyor’ diyerek dava agmis, mahkeme babay:
hakl1 bulmustur. Konuya iligskin bircok 6rnek vermek mimkiindiir. Bu érnekler
birgok sekil ve tirde tepki ile karsilanmigtir. Bu tepkilerden biri de Amerikal
aktrist Blake Lively tarafindan verilmistir. Lively, 18 Eylil 2022 tarihinde
Instagram hesabindan yaptig1 paylasimda hamile halinin fotografin1 paylasarak
altina sunlar1 yazmistir: ‘Bu benim gercek hayattaki hamile halim. Digarida
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beni gorintilemek i¢in bekleyen 11 fotograf¢ci umarim artik pesimi birakir.” 36
milyon takipcili Blake, Instagram hesabindan sosyal medyasinda ¢ocuk fotografi
paylasan fenomenlere kars1 bir ‘takibi birak’ hareketi baglatmistir. Bu ¢agri ¢ok
ses getirmis ve ¢ok takipcili fenomen kadinlarin milyonlarca takipci kaybetmesine
neden olmustur.

21. yizyilin annelik anlayislar1 ve tutumlar: sosyal medyanin da etkisiyle daha
cok cocugun merkezde oldugu bir hale dontismistiir. Bu ylizyilda ¢ocuk her anlamda
merkezdedir ve amacg da ‘mikemmel annelik’tir. Horovitz (2007) bu tiir anneligi ‘Alfa
Anneler’ olarak tanimlamaktadir. Horovitz'e (2007) gore, ‘alfa anneler’, egitimli,
teknoloji konusunda donanimli, anneligi ustalagilabilecek bir ig gibi géren A tipi
annelerdir. Ancak ‘alfa anneler’in en 6nemli ayirt edici 6zelligi, internet basinda
gecirdikleri siirelerdir. Bu anneler ne kadar ¢ok arastirirsa, ne kadar ¢ok okursa,
internetten ne kadar ¢ok fikir alirsa o kadar iyi anne olacaklarina inanmaktadirlar.
Prono’ya (2010, s. 50) gore ise ‘alfa anneler’, annelikte mikemmellige ulasilmasi
gerektigini ancak bunun sadece i¢cgiidiilerle olmayacagini dolayisiyla da annenin
bir ig gibi durmadan annelik ile ilgili ¢alismas1 gerektigini diisinmektedirler.
‘Beta Anneler’ ise ‘alfa annelige’ bir tepki olarak dogmustur. Beta anneler, alfa
annelerin aksine asir1 basarili cocuklar yetistirmenin ve miikemmel olmanin
¢ocuga zarar verebilecegini diisinmekte ve bunu istememektedirler. Prono (2010,
s. 114), beta annelerin, alfa annelerden daha rahat olduklarini vurgulamak igin
kendilerine ‘tembel anneler’ dediklerini ifade etmektedir. ‘Beta Anneler’ toplum
ve kiltir tarafindan annelere ‘miikemmellik’ konusunda yapilan baskiya kars:
cikmaktadirlar. Beta anneler, annelerin tizerindeki hep dogrusunu, daha iyi ve
glizelini yapmalarii¢in kurulan sosyal baskinin onlara daha kusurlu hissettirdigini,
bu nedenle de bu standartlar1 kabul etmediklerini ifade etmektedirler. Sosyal
baskisiz ve ‘yeterince iyi’ anneligi savunmaktadirlar. Henliz diinyaya gelmeden
hayati kurgulanan ¢ocuk, anne babas1 tarafindan tizerine kurulan ve planlardan
olusan hayati1 yasamaktadir. Anne babalarin c¢ocuklar1 tizerine kurduklar: bu
planlamaya ve duruma asir1 anne babalik (hyper-parenting), her tirli programla
zamani tika basa doldurulan ¢ocuga da ‘asir1 programlanmis’ (overscheduled) cocuk
denmektedir. Furedi’ye (2013) gore, anne babalar asir1 kaygili olan durumlarinm
ve kendi eksikliklerini ¢ocuklarinda tamamlamaya calismaktadir. Sadikoglu'na
(2021) gore ise ebeveynler potansiyel veya olasi risklerden ka¢ginmak igin uzman
rehberligini tercih etmekte, dolayisiyla ¢cogunlukla anneler bu yolu tercih ederek
kendilerine rasyonel bir sorumluluk niteligi kazandirmaktadir. Furedi (2013, s.
49)’ye gore ise 21. ylzyilin anne-babalik roli paranoyak anne-babaliktir. Furedi
(2013), uzmanlarin, sirekli olarak satir aralarinda ebeveynlere yetersiz ve
bilgisiz hissettirdigini dolayisiyla onlar: paranoyaya sevk ettigini belirtmektedir.
Ebeveynler, bir onceki neslin c¢ocuk biiyitme pratiklerini reddetmekte ve
geleneksel bakig a¢isindan ziyade modern bakis acisini tercih etmektedirler. Bu da
ebeveynlerin kaldiramayacaklar: kadar yikler edinmeleri anlamina gelmektedir.
Bu sorumluluklar altinda ezilen ebeveynler kacinilmaz hatalar yapmakta
dolayisiyla da uzmanlar ‘cocuk yetistirmenin ebeveynlere birakilmayacak kadar
6nemli bir gorev’ oldugu konusunda uzlasmaktadirlar. Furedinin (2013) dikkati
cekmek istedigi nokta; anneligin veya babaligin organik olarak ilerlemesi gereken
dogal, samimi seyrinden cikarilip uzmanlar tarafindan kontrol edilen ve teknik
yeterliklerle dolu bir beceriye dontstirilmesidir. Bunun sonucunda ise anne
veya babalar bu teknik yeterlikte olup olmadiklarina asla emin olamadiklari i¢in
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‘paranoyak’lasmaya baslamaktadir. Rich’in (1995) de belirttigi gibi, tim bunlarla
beraber annelik bir deneyim olmaktan ¢ikip, her tirlibaskiciséylemlerve yontemler
treten kurumsallagmig bir yapiya dontismektedir. Bu da anneligin samimi ve i¢ten
gelen dogasina aykiri bir durumdur. Cocuklarini bircok alanda teknik yeterlikle
desteklemeyen anneler ise ‘kuzgun anne’ olarak nitelendirilmektedir. Beck ve
Gernheim (2012, s. 255)’e gore, anneler 6ncelikle televizyonda, sosyal medyada ve
okullarda sturekli olarak tekrarlanan, en iyi sekilde destekleme ilkesi tarafindan
etraflar1 kusatilmis durumdadirlar. Anneler, pedagojik olarak donanimli olmak
zorundadirlar. Bu kogullar altinda da ‘isi reddetmek’ sadece kalpsiz diger deyisle
‘kuzgun anneler’in yapabilecegi bir seydir (Beck & Gernheim, 2012, s. 256).

2. Sosyal Medya Etkileyicisi Anneler ve Tiiketim

Sosyal medyada kendilerine yer edinmis ve ¢ok takipgili bir hesaba sahip
olan kigiler bu platformda “Gnli’ olabilmektedirler. Literatiirde, takip¢i sayilar:
nedeniyle cok fazla kisiyi etkileyebilme potansiyelleri olan bu kisilere ‘Influencer’
‘Sosyal Medya Etkileyicisi’ ‘Kanaat Onderi’’ veya ‘Fenomen’ gibi ¢egitli isimler
verilmektedir. Freberg vd. (2011) gore, sosyal medya etkileyici leri, bloglar ve
diger sosyal medya mecralarini kullanarak, izleyici tutumlarini sekillendiren yeni
bir tiir bagimsiz tiglincii tlir destekei ve onaylayiciy1 temsil etmektedir. Buna gore,
sosyal medya etkileyicileri, fikir ve goriiglerinin, onlari takip eden takipgi firmalar
ve kuruluslar Gizerinde etkili oldugu kabul edilmektedir. Bu tiirden kisilerin, belirli
konulardaki bilgilerini ve duygusal konulardaki ihtiyaclarini kargilamalarinin
yani sira onlari yonlendirme gilicine de sahip olduklar1 bilinmektedir. Sosyal
medya etkileyicileri sadece takipcileri degil, medyay1 ve medyanin kapsamini da
etkileyebilmektedirler. Tam’a (2020) gore, sosyal medyada anneliklerine iligkin
paylasimlar yapan sosyal medya etkileyicilerinden, ‘sosyal medyanin kanaat
onderleri’ olarak da bahsedilmektedir. Li'ye (2018: 536-537) gore, sosyal medya
etkileyiciligini belirleyen bazi kriterler bulunmaktadir. Li bu kriterler su sekilde
aciklamaktadir: ‘Takip¢i Sayist’, ‘Etkilesim Orani’ ve ‘Is Potansiyeli Seviyesi.’
Buna gore, etkileyicileri takip eden belirli seviyede bir izleyici kitlesinin bulunmasi
gerekmektedir. Ayrica takipg¢i sayilar1 da kendi i¢lerinde farklilagabilmektedir.
Li’'ye (2018) gore, etkilesim oranini ise etkileyicinin sosyal medyada ne kadar aktif
oldugu ile iligkilidir. Bunu, giinliik ve haftalik yapilan paylasimlar, yorumlara
verilen cevaplar, takipcileriyle girdigi diyalog olarak nitelemek mimkiindir. Ig
potansiyeli seviyesi ise etkileyicinin ticari anlamdaki slirecini ifade etmektedir.
Tium bu kriterlere sahip olan sosyal medya kullanicisini ‘Sosyal Medya Etkileyicisi’
olarak ifade etmek mimkiindiir.

Yiiksek takip¢i sayilarina sahip sosyal medya etkileyicileri, kendilerini takip
eden kitleleri yonlendirmede, onlarda davranig ve tutum olusturmada etkin
rol oynamaktadirlar. Bu durumun farkinda olan isletmeler, bireylerde marka
farkindaligr ve bagliligi saglayabilmek, markalarina ait tirtinler hakkinda bilgi
vermek ve tiliketicileri satin alma davranisina yonlendirebilmek igin c¢esitli
pazarlama stratejileri kullanmaktadirlar. Kim ve Jeong’a (2016, s.1243) gore,
sosyal medya etkileyicilerinin gliciini kullanmak da bu stratejilerden biridir.
Carter’a (2016, s. 2) gore, sosyal medya etkileyicilerinin giicini kullanarak
yapilan bu pazarlamada, genis takipcilere ulagsan giivenilir hesaplar, markalarin
Urinlerini tamitmakta, marka bilinirligini artirmakta ve karsiliginda da gesitli
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kazanmimlar elde etmektedirler. Varnali'ya (2012, s. 122) goére, bu kazanimlar
sosyal medya etkileyicilerinin yarattiklari imajlar vasitasiyla olabilmektedir.
Cogunlukla markalar tarafindan yonlendirilerek icerikler olusturan sosyal medya
etkileyicileri, Grettikleri iceriklerin dogal ve kendi bakis acilarini yansitabilmesi
icin kimi zaman da bu igerikleri kendileri hazirlamaktadir. Sabuncuoglu ve
Gilayin (2014) Twitter’'daki etkileyicilerin markalar ile yaptiklar: igbirliklerinin
incelendigi arastirma twitter etkileyicilerinin reklam tnliilerine oranla daha
samimi ve ulagilabilir oldugunu ortaya koymustur. Ayrica bu tiirden etkileyicilerin
tiuketiciler tizerinde daha ikna edici oldugu belirtilmistir. Avecilar ve Acar'in (2017)
arastirmasina gore, Instagram’daki mikro tinliler tarafindan yapilan reklamlarin
etkililigi kavramsal bir ¢calismayla ele alinmis mikro tinliilerin ve Insagram’daki
etkileyicilerin karar alma siirecinde daha etkili olduklar: ortaya konmustur.

Sosyal medyada etkileyicilerinin bu ortamda kendilerini var ederken bazi
kazanimlar: bulunmaktadir. Bu kazanimlar su sekilde ifade edilebilmektedir:

* Markalarileisbirlikleri: Etkileyiciler, markalarlaigbirligi yaparak sponsorlu
icerikler olusturmakta, markalarin liriin veya hizmetlerini tanitarak, marka
bilinirligini artirirken kendileri de maddi kazanimlar saglamaktadirlar.

* Ortaklik baglantilari: Instagram hesaplarinda cesitli sitelere yonlendiren
linkler paylasarak bu linkler araciligiyla gerceklesen satislardan komisyon elde
etmektedirler. Ornegin, bir trtiniin tanitimin yaparak takipcilerini o tirint
verdikleri linkler ile satin almaya yonlendirebilmekte ve yine bu satiglardan
komisyon kazanmaktadirlar.

* Hediye itirinler: Markalar, etkileyicilerin popliler hesaplarina tcretsiz
urtnler veya hediyeler gonderebilmektedirler. Bu hediyeler, markalarin
urtnlerini tanitmak ve kullanicilarin dikkatini ¢cekebilmek maksadiyla yapilan
bir promosyon ¢alismasidir.

Sosyal medya etkileyicileri maddi kazanglarin yani sira, manevi kazanimlar
da elde edebilmektedirler. Elde ettikleri manevi kazanclar ise; ‘popilerlik’, ‘itibar’,
‘rol model olmak’, ‘gliven kazanmak’, ‘yeni insanlar tanima’ ve ‘samimiyet’ olarak
ifade edilebilmektedir. Bunlar1 da kisaca su sekilde agiklanabilmektedir.

e Popiilerlik: Yiiksek takipcili bir hesaba sahip olmak, genellikle popiler
olmanin ilk kogulu oldugunu séylemek miimkindir. Bu etkileyicilerin genis
bir kitleye seslenme imkani bulmasina yardimci olurken kendilerinin de
bilinirligini artirmaktadir

o Itibar: Yiiksek takipci sayisi olan etkileyiciler, markalar ve takipgileri
tarafindan guivenilir ve etkili birer icerik saglayici olarak algilanabilmektedir.
Dolayisiyla bu durum dogru orantili bir gsekilde itibarlarini artirmaya yardimei
olmaktadir.

* Rol Model Olmak: Etkileyiciler, herhangi bir konuda uzman olmasa dahi o
konuya iligkin s6z sOyleyebilmektedirler. Bu nedenle, takipgileri tarafindan
rol model olarak goriildiikleri ortaya ¢ikmagtir. Ayrica birgok takipg¢iye ilham
verme potansiyeline sahip olduklari sdylenilebilmektedir.
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Sosyal medya etkileyicisi anneler de bu ortamlarda bilgi ve deneyimleriyle
var olabilmektedir. Glenn (1994, s. 3) gore de annelik, sosyal bir degisim alanidir.
Genel olarak sosyal medyada 6zel olarak ise Instagram’da anneler, kendi annelik
yapma pratiklerine dair performans sergilemekte, farkli annelik performanslarini
gozlemlemekte, ¢cocuk veya kendisine iligkin herhangi bir konuya dair bilgi almak
i¢cin veya sadece o annenin annelik yapma yontem veya pratiklerini merak etmesi
gibi sebeplerden otiiri var olma hali gosterebilmektedir. Bu siirecte annelerin
birbirilerini takip etmesi, bu anlamda sosyal bir ag olusturmanin yani sira kendileri
arasinda bir trafik meydana getirmekte, annelik, kendi annelik yapma pratiklerini
sunan veya onlar1 izleyen anneler tarafindan yeniden tretilmektedir. McLuhan’in
(2014) soylemiyle ‘Kiiresel Koy’e donlisen diinyada, Andy Warhol'un ifade ettigi
gibi ‘herkes bir giin on bes dakikaligina tinlii olacak’ s6ztinden hareketle bireyler,
bilinen ve gérinen kisi olma istegiyle hayatlarini, deneyim ve beklentilerini sosyal
mecralara tasiyarak yasamaktadir. Sine ve Parlak Yorgancinin (2017), kadinlarin,
‘instagram annesi’ ya da ‘blogger anne’ olarak tanimlanan annelere yonelik
algilari ve bu kisilerin reklamini yaptigi trtinleri satin alma egilimlerini él¢tiikleri
arastirmada, katilimcilarin biiyiik cogunlugunun ‘blogger anneleri’ takip etmenin
fayda saglayacagini dustindiikleri ve 6nerdikleri triinleri satin aldiklari ortaya
konmustur. Anneligi kutsayan ve onu hayatta ulasilabilecek en yiksek konum
olarak degerlendiren ‘blogger anneler’, actiklar1 bloglarda kullandiklari isimlerde
de genellikle annelik kimliklerini kullanmaktadir (Burg, 2016). Sosyal medya
etkileyicisiannelerisebloglarivasitasiylabellikitlelere ulagsmis annelerinbutakipci
kitlesini ve kendi sayfalarini sosyal paylasim aglarina tasimasiyla ortaya ¢ikmistair.
Sosyal medyada anne kimligi ile var olan bireyler, bu kimlige iligkin markalarin da
dikkatini ¢cekmektedir. Dolayisiyla markalar ile sosyal medya etkileyicisi anneler
arasinda iletisim artarak tliketim ve pazarlama alaninda da bir doniisimiin
bagladig: ifade edilebilmektedir. Sosyal medya etkileyicisi anneler ve markalar
arasindaki bu igbirlikleri, tiiketiciden gelen geri bildirimlerle markanin kendisini
sekillendirmesine katki sunarken; hem tiiketici hem de sosyal medya etkileyicisi
acisindan da cesitli faydalar saglamaktadir. Varnali’'ya (2012) gore, bu alanda
markanin, itibarini ve bulundugu durumu tiiketici agisindan konumlandirmasi
bakimindan olduk¢a énemli bir noktada bulunmaktadir. Dolayisiyla sosyal medya
etkileyicileri, tiiketim ve pazarlama noktasinda bulundugu konum itibariyle 6nem
tasimaktadar.

Sosyal medyada tliketim ve tiiketicinin anlami da degisime ugramistir.
Tiketim kavramini, yaygin kullanimi ile bir seyleri bitirmek veya yok etmek
seklinde tanimlamak mimkiindir. TDKya (2011) gére tiikketim, ‘Uretilen
veya yapilan seylerin kullanilip harcanmasi; yogaltim, istihlak, Gretim karsitr’
anlamina gelmektedir. Featherstone (2005, s.41) ise tiiketimin baska bir yoniine
odaklanmaktadir. Ona gore tiiketim, ‘tahrip etmek, harcamak, israf etmek ve
bitirmek’ anlamina gelmektedir. Tiiketimin odak noktasi insandir. Insan varolus
stirecinde, hayatta kalmak i¢in yapip ettigi eylemlerden biri de tiketimdir. Bu
stire¢ igerisinde ele alindiginda tliketim, bireyin ihtiyaglarina da hizmet ettigi
belirtilebilmektedir. Ancak tiiketim eyleminin zaman icerisinde uygulanis bicimi
ve ifade ettigi gerceklik de degisime ugramistir. Tliketim eylemi zamanla bireyin
yalnizca yasamsal ihtiyaclarimi degil varolus siirecinde farkli tiirden ihtiyaclarini
da karsilamak i¢in kullanilmaktadir. Odabasi’na (2006, s.17) gore, tiketim, bireyin
sosyo-kiiltirel anlamdaki doyumlarin1 saglamak, toplumsal bir statii olusturmak
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veya bireyin i¢cinde bulundugu iletisim silireclerine ve bulundugu konuma katki
saglayabilmektedir. On dokuzuncu yiizyil bu noktada tiiketim eyleminin, tiikketim
alg1 ve aligkanliklarina da yansiyan bu toplumsal degisimin ortaya ¢iktig1 ylizyil
olmustur. Bu toplum ‘tiiketim toplumu’dur. Baudrillard (2008) ise boylesi bir
toplumu ‘Cop sepeti uygarligi’ olarak adlandirmakta ve hemen ardindan bu
toplumun bireyine de sunu sdylemektedir: ‘bana firlatip attigin seyi soyle sana
kim oldugunu séyleyeyim!.’ Dolayisiyla bu toplumda her seyin ama her seyin
tiketilmek i¢in oldugunu belirtmek yanlis olmayacaktir. Simsek’e (2016) gore,
tuketim kiltiira, bu killtire uygun bireyleri ‘tiiketime’ adapte ederek tiretmektedir.
Cinki bu, oyle bir kualtirdir ki, birey bu kiltiirde sadece tiiketerek var
olabilmektedir. Ritzer (2016) ise tiiketim kuiltarini farklh bir noktaya tasiyarak,
biiytisti bozulmus bu diinyada bireylerin ‘tiiketim katedralleri’ vasitasiyla yeniden
buytilendigini ifade etmektedir. Ona (2016) gore, bireyler, bu toplum icerisinde
tiketime zorlanmamakta tam tersine kendileri gontlli bir sekilde buna ortak
olmaktadir. Buradan hareketle, Gram ve Pedersen’e (2014) goére, sosyal medyanin
da bireylerin yasamlarindaki roliniin daha 6nemli hale gelmesiyle, tiiketim ve
anneligin tanimlanma bigimleri de birbirleri ile baglantili bir hal almistir. Sosyal
medyada annelerin temel eylemlerinden birinin bu kapsamda ‘tiiketim’ oldugu
ifade edilebilmektedir. Ebeveynler, cogunlukla da toplum tarafindan cocuklarin
birincil bakicisi olarak goriilen anneler, bir¢ok sektor tarafindan hedef kitle olarak
gorilmektedir. Furedi’ye (2013) gore, her anlamda cevrelerinde cocuklari sayesinde
ustunlik saglamak isteyen ebeveynler sosyal medyadaki zeki girisimcilerin bu
anlamda dikkatini cekmektedir.

Tiketimi oOnceleyen sosyal medyadaki pazarlamalar, sosyal medya
etkileyicilerinin de vasitasiyla annelerin algilarim1  yonlendirmektedir.
Bu algi sonrasinda anneler tiketime yonelmektedir. ‘Sonsuz cocukluk’
kavramsallastirmasiyla Balta (2005) tam da bu konuya deginerek ¢ocugun her
anlamdaki ‘ktidar’ olan konumuna gonderme yapmaktadir. Evlerde ‘ktidar’
konumunda olan g¢ocugun diinyanin merkezine konuldugunu dolayisiyla bu
durumun ¢ocuklugu mutlaklastirirken aileler tizerinde de daha ¢ok egemen haline
geldigini belirtmektedir. Altas, 2018’de yapmis oldugu nitel arastirma yontemini
benimsedigi calismasinda, 50 anne ile derinlemesine miilakat gerceklestirmistir.
Altag calismasinda, anneyi bir tliketici annelik ve ¢ocuk ekseninde gerceklesen
her tiirlii hediyelesme ritiielini de tiikketim nesnesi olarak ele almaktadir. Kaplan
(2018) tarafindan yapilan arastirmada, bircok anne imajinin yer aldigi sosyal
medya, annelerin sosyalizasyonlarinda referans aldigi alanlardan biri oldugu
ortaya konmustur. Parsa ve Akmesge’nin (2019) Instagram’daki etkileyici anneler
ile i1lgili yaptiklar: arastirmanin sonuclarina gore, annelik kimligi, Instagram’da
meslek olarak icra edilirken, ¢cocuk reklam odag: olmakta ve ticari bir metaya
dontiserek ustiinden para kazanilmaktadir. Sonugta, anneler ¢esitli tiirdeki Giriin
ve hizmeti cogunlukla annelik rolleri ile iligkili bir sekilde tiiketmektedirler. Sosyal
medya etkileyicisi anneleri takip eden takipg¢i anneler bu kigilerin bir siire sonra
‘kanaat takipgisi’ olmaktadir.

Tiketici davranmiglarina iligkin literatiirde yer alan ¢alismalara bakildiginda,
bilim insanlarinin bu alandaki c¢aligmalara 1960’1 yillarin basindan itibaren
yoneldigi goriulmektedir. TDK’ya (2011) gore, tiketici, ‘mal ve hizmetlerden
yararlanan, satin alip kullanan, tiikketen kimse; miistehlik, tiretici karsit1’ anlamina
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gelmektedir. Oxford Sozlikte ise kelime, ‘mal satin alan veya hizmet kullanan
kigi’ anlaminda kullanilmigtir. Odabasi’na (1996, s.8) gore, tiiketici davranisi,
bireylerin ihtiya¢ duyduklar: tiriin veya seyi 6zellikle de ekonomik triinleri ve
hizmetleri satin alma ve kullanmadaki kararlar1 ve bununla ilgili yapip ettikleri
durumu ifade etmektedir. Engel vd'ne (1978) gore ise tliketici davranisi bireylerin
ihtiya¢ duyduklar: mallari elde etmek, kullanmak veya bu mallar1 elden ¢ikarmak
i¢in ortaya koyduklari eylemlerden 6nce bireyin karar verme stireci oldugunu ifade
etmektedir. Burada ifade edilen durum tiiketiciyi davraniga iten siirecin biitiinsel
olarak ele alinmasi gerektigidir. Biitiinsel olarak degerlendirildiginde bu siirecin
icerisine bagka tiiketiciler, reklamlar, Grtinlerin fiyat bilgisi, ambalaj, Griintin her
tirden 6zelligi ve diger birgok unsur girmektedir.

Kimi arastirmacilara Bozyigit ve Metin (2022, s. 182), Wang, Yu ve Weil'ye
(2012) gore, sosyal medyada tiiketiciler, buradaki platformlari, geleneksel tanitim
faaliyetleri kullanilarak yapilan bilgi verme bi¢gimine gére daha giivenli bulmalar:
nedeniyle sik sik tercih etmektedirler. Demir’e (2017, s. 280) gore, sosyal medyada
bireylere, neyi, nasil, ne derecede ve ne zaman tiiketeceklerine iligkin bilgiler
verilmektedir. Wang, Yu ve Wei (2012) ayrica, tiiketicilerin sosyal medyada
sosyallestikleri i¢cin popiilaritesinin arttigini dolayisiyla bu mecranin pazarlama
konusu haline gelirken; dogrudan veya dolayli olarak satin alma kararlarimi
etkiledigini belirtmektedir. Pltter’e (2017) gore, sosyal medya, tiketici katilimini
desteklemekle birlikte bu ortamdaki araclar sirketlerin tiiketicilere ulasma,
marka sadakati yaratma ve tiiketici davraniglarini gekillendirmede de 6nemli
bir noktada bulunmaktadir. Pitter (2017) yaptig1 arastirmada, sosyal medyanin,
stratejik bir yaklasim olarak tiiketici bakis acisini yonlendiren, sirketlerin tiiketici
ile etkilesim kurma egilimini degistiren, marka algisim1 ve satin alma niyetini
etkileyen 6nemli bir degisken olduguna isaret etmektedir. Yapilan arastirmalarin
Saritas ve Karagoz (2017), Karakus (2022), Bozyigit ve Metin (2022), Yildirim ve
Eldeniz (2022), Alkara (2021) sonuc¢larina goére, sosyal medya, tiiketici satin alma
oncesi ve sonrasinda gosterdikleri davraniglar: etkilemektedir.

3. Yontem

- Bu ¢aligmada bir nitel arastirma yontemi olan igerik analizi benimsenmigtir.
Igerik analizi, sosyal bilimlerde yaygin olarak kullanilan bir analiz bigimidir.
Carl Roberts (1997), igerik analizini sosyal bilimlerin amaciyla uyumlu olarak
tanimlamaktadir. Bu analiz bi¢imi, bir metne veya sembolik materyale uygulanan
metodolojik Olgiimlerden olusur. Roberts (1997), igerik analiz yontemlerinin
sadece sayisal olarak uygulanabilecek tekniklerle sinirli olmamasi gerektigini
belirtmektedir. I¢erik analizinin, metin disindaki kiiltiirel veya sembolik tGriinlere
uygulanmasinin sec¢ilen yontemlere bagli oldugunu ifade etmektedir. Kelimeler
ve cliimleler gibi kavramlara dayali yontemlerin ise yalnizca dilsel malzemeyle
birlestirildigini vurgulamaktadir. Hepkul (2002) ise igerik analizini, toplumlarin
iletigim stirecini 6l¢gmeyi hedefleyen sosyal bilimlerde yaygin olarak kullanilan bir
yontem olarak tanimlamaktadir.

Calisma kapsaminda farkli tarihlerde hamile olan ve annelik pratiklerine
iliskin paylasimlar yapan 5 sosyal medya etkileyicisi annenin dogumdan o6nce 3
dogumdan sonra da 3 ay1 olmak lizere 6 ay icerisindeki yaptiklar1 paylagimlara
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odaklanilmistir. Annelerin bu dénemdeki paylagimlari fotograf ve metinsel igerik
1le beraber kaydedilmis olup ne tirden paylasimlarda bulunduklar: detayli bir
sekilde incelenmigtir. Orneklem dahilindeki annelerin hesaplar:1 geriye déniik
olarak detayli incelenmeye tabi tutulmustur. Arastirma cercevesinde hamilelik,
annelik ve annelik pratikleri kategorilerinde paylasimlarda bulunan toplamda
5 sosyal medya etkileyicisi anne, amagli 6rnekleme teknigiyle belirlenmigtir.
Boke’ye (2009, s.125) gore, amach 6rnekleme tekniginde 6geler, calisma evreninden
rastgele degil belirli 6zellikleri dolayisiyla arastirmacinin kendi kararina gore
secilmektedir. Sosyal medya etkileyicisi anneler, annelik, hamilelik, takipc¢i
sayilar1 ve siklikla annelik ve hamilelik ile ilgili ve reklam icerikli paylasimlarda
bulunup bulunmamalarina gore sec¢ilmigtir. Asagidaki tabloda da goriilecegi lizere
ornekleme dahil edilen 5 etkileyici anneye ait profiller analiz edilmistir. Instagram
profilleri baz alinarak 21 Mart 2024 tarihi itibariyle en fazla 255 bin en az 74 bin
arasinda degisen takipci sayisina sahip Gizem Ozgenci, Seren Ozgiin Tung, Hilal
Ozbek, Selin Dereli ve Biisra Isbeceren adli Instagram hesab1 bulunan etkileyici
annelerin Instagram gonderileri incelenmistir. Instagram’da aktif sekilde var olan
annelerin isim, takipgi sayilar: ile gonderi sayilarina iligskin bilgiler Tablo 1'de
sunulmustur.

Tablo 1: Instagram’daki Etkileyici Annelerin Hesaplarina Iligkin Bilgiler

Kullanicinin ad: soyad1

sy Desars il Takipgi Sayis1 6 Aylik Gonderi Sayis1 Toplam Gonderi Sayis1

Gizem Ozgenci

. . 74 Bin 100 3.159
(@gizemozgenci)
Seren Ozglin Tung 955 Bin 250 4.720
(@serenozguntunc)
Hilal Mermer .
(@hillmermer) 132 Bin 26 732
Selin Dereli .
(@selindereli_) 204 Bin 80 1002
Biisra Isbeceren 108 Bin 146 1.751
(@mrsisbeceren)

Tablo 1’e bakildiginda takip¢i sayilari birbirinden farkli olan etkileyici
annelerin 6 ayhik siire icerisindeki paylastiklar: gonderi sayilar: da birbirinden
farklidir. Etkileyici annelerin 6 aylik donem icerisindeki génderi sayilari en az 26
iken en fazla 250 olmustur. Toplam gonderi sayilar: da degiskenlik gostermektedir.

Bes etkileyici annenin toplamda 602 paylasimi incelenmistir. Instagram
paylasimlarindaki gorsel ve metinsel icerikler ayr1 ayr1 degil beraber incelemeye
tabii tutulmustur. Gorsel ve metinsel paylasimlarin birbirileriyle ¢ogunlukla
uyumlu oldugu gozlendigi igin metin ve gorsel birbirinden bagimsiz kabul
edilmemis ve birlikte analiz edilmistir. Calisma kapsamindaki veriler toplandiktan
sonra iki ayri kodlayici tarafindan kodlanmistir. Instagram paylasimlarim
inceleyen ve sonrasinda yapilan kodlamalar sonucunda, kodlayicilar tarafindan
‘hamilelik’ ve ‘dogum sonras1’ olarak ele alinan dénemler i¢in iki tema baglhig1 6n
plana ¢ikarilmistir. Bu tema bagliklarinda ise 6n plana ¢ikan temalar Tablo 2 ‘de
gosterilmistir.
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Tablo 2: Incelenen Paylagimlarda On Plana Cikan Temalar

Hamilelik Dogum Sonrasi
Kilo Kilo
Reklam Reklam (Uriin tavsiyesi)
Hamilelik Gorseli Uyku
Anne-Bebek Aligverisi Bebek Bakimi

4. Bulgular

Calismanin amaci dahilinde etkileyici annelerin hesaplari bigim ve igerik
yonlinden incelenmistir. Bicim yoniinden incelendiginde hesaplarin herkese acik
oldugu gorulmustir. Sosyal medya etkileyicisi anneler profillerinde bulunan
aciklama kismina profesyonel meslekleri ve ig birlikleri i¢in ulasilabilecek iletisim
bilgilerine yer vermiglerdir. Bu is birliklerinin igerik incelemesi sonucunda
genellikle anne ve bebek bakim trinleri, kozmetik, giyim, yiyecek, kitap veya
mobilya gibi ev egyalar1 gibi ¢esitli Grtinlerin reklamlarini icerdigi goriilmistir.
Sayfaya veya fotograf tizerine yapilan etiketlemeler yoluyla dogrudan veya dolayh
olarak takipgilere liriin pazarlamasi yapilmaktadir. Bigimsel inceleme sonucunda
arastirmaya konu olan etkileyici annelerin ekonomik gelir diizeylerinin yiiksek
oldugu goriilmektedir. Tim etkileyici annelerin, gogunlukla mutlu oldugu anlari,
ferah ve temiz ev i¢i mekanlari, bebeklerinin ise aglamadigr ve mutlu oldugu
anlar1 paylastigi, olumsuz anlarin ise neredeyse hi¢ paylasilmadigr gorilmiuistir.
Anneler ¢ogunlukla bakimli ve modern bir gériinti ¢izerken, bu anlar profesyonel
bir sekilde sayfadan paylasilmaktadir.

Arastirmaya konu olan 5 etkileyici annenin paylasimlarini stisleyen gorsellerin
hemenhemenbenzerigerikte oldugu gériilmiistiir. Hamilelik doneminde cogunlukla
hamilelik gorselleri, biiytiyen karin, alinan kilolar ve yapilan aligverisleriifade eden
gorseller siklikla paylasilmigtir. Dogumdan sonra ise siklikla, bebegin fotografi
paylasilmistir. Bebek uyurken, uyanikken, banyoda, denizde, havuzda, kucakta
veya bebek arabasinda vb. yerlerde cekilen fotograflar1 siklikla paylasilmagtir.
Bu fotograflarin ¢ogunlukla herhangi bir riiniin reklamini1 yapmak veya link
vermek icin paylagildig gorilmiistiir. Ornegin bebegin uyurken fotografi konmus
ve uzerindeki giysinin pamuksu ozellikleri anlatilip gorsel lizerine markanin
etiketlemesi yapilarak buradan markanin sayfasina yonlendirmek amaciyla link
verilmigtir.

Arastirmaya konu olan etkileyici annelerin hesaplarinda paylastiklari igerikler
hamilelik ve dogum sonrasi olmak tizere iki tema seklinde ele alinmigtir. Etkileyici
annelerin ¢ogunlukla hamilelik donemlerinde daha fazla paylasimda bulundugu
gorilmiistiir. Hamilelik doneminde reklam amacgh paylasimlar daha azken dogum
sonrasinda bebek bakim ve anne-gcocuk kategorisinde daha fazla reklam igerikli
paylasim yapildig1 gorilmustir. Ayrica hamilelikte daha ¢ok anne odakli olan
fotograflar ve icerikler dogum sonrasinda yerini bebegin aldig1 gérilmiistiir. Genel
olarak bakildiginda takipci sayisi fazla olan annelerin daha cok, takipci sayisi az
olan annelerin ise daha az paylasimda bulunduklari bulgulanmistar.
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Asagidaki tablolarda etkileyici annelerin hamilelikleri sirasinda ve dogum
sonrasinda paylastiklar: gonderilerin igeriklerine iligkin veriler sunulmaktadir.

Tablo 3: Etkileyici Annelerin Hamilelikleri Sirasinda Paylastiklar: Goénderilerin
Igeriklerine Iligkin Veriler

Hamilelik
Etkileyici Anneler Kilo Reklam Hamilelik Gorseli Anne-Bebek Aligverisi
Gizem Ozgenci 7 5 13 10
Seren Ozgiin Tung 20 18 18 9
Hilal Ozbek 3 3 5 1
Selin Dereli 12 8 15 4
Biigra Isbeceren 12 12 14 15

Tablo 4: Etkileyici Annelerin Dogum Sonrasinda Paylastiklar1 Gonderilerin
Iceriklerine Iliskin Veriler

Dogum Sonrasi

Etkileyici Anneler Kilo Reklam Hamilelik Gérseli  Anne-Bebek Aligverisi
Gizem Ozgenci 4 10 6 5
Seren Ozgiin Tung 4 18 - 7
Hilal Ozbek - 5 - 8
Selin Dereli 4 12 5 3
Biisra Isbeceren 5 18 19 7

i §

[

Gorsel 1: @gizemozgenci Hesabindan Hamilelik Déneminde Paylasilan Bir
Gonderi
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Fotograf 1’de “Bugiin Ebru abla her an dogurabilirsin hazirlikli ol bu
haftadan sonra deyince bir panikle tatildeki annemi ve Kibris’taki ablami aradim.
Tutabildigim kadar tutacagim i¢cimde sizsiz doguramam ben. Ve buginin tath
tesadufi kasla g6z arasinda 3-5 poz c¢ikardi bana hemen.” Dogumun her an
olabileceginin sinyallerinin verildigi igerige uygun olarak kendisinin hamile
fotografim paylasan Gizem Ozgenci, icerige bir de fotografci etiketlemistir.
Kurgudan uzak tesadif oldugunun belirtildigi fotografa fotograf stidyosu
firmasinin hesabi da etiketlenmigtir.
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Gorsel 2: @serenozguntunc’a Ait Hamilelik Déneminde I1k Cocugu Ile Cekilmis
Fotograf.

@serenozguntunc kullanici hesabina ait olan bu fotografta etkileyici anne
hamileligine ve bir bedende bebegiyle var olmasina duydugu sevgiyi dile
getirmektedir. Duygusal bir sekilde bunu ilk gocugu ile paylagsmanin verdigi
mutlulugu anlattig1 icerikte ayni zamanda oyuncak reklami da yapmaktadir.
Tanitimin yaparken takipgilerine oyuncagi, anne karni sesi vermesi dolayisiyla
tercih ettiginden bahsetmektedir. Ilk ¢ocugunun bebekliginde de bu oyuncag:
kullandigini belirten etkileyici anne hem fotografa hem de igerigin metin kismina
oyuncagin markasin etiketlemistir.

Ornekleme dahil olan anneler arasimnda hamilelik dénemine iligkin paylagim
yapanlar incelendiginde; reklam veya marka isbirlikleri dolayisiyla tirin
tanitimlar: gogunlukla hem fotografta etiket yapmak hem de metin i¢cinde markay:
etiketleyerek yapilmaktadir. Ayrica Griin daha dogal ve gergekei olabilmesi adina
hikayelestirerek sunulmaktadir. Hamileyken daha c¢ok bebek dogduktan sonra
kullanilacak arag¢ gere¢ veya bakim egyalariyken; dogumdan sonra cilt bakim
urtnleri, vitaminler, hamile kiyafetleri gibi bir¢cok alanda tirtin tanitimi ve marka
1sbirligi reklami yapilmaktadir.
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Gorsel 3: @mrsisbeceren’e Ait Onceden Planlanmisg Hastane Odasi Diizenlemesi

@mrsisbeceren hesabinin sahibi olan etkileyici anne Biigra Igbeceren, énceden
planlanmis hastane odasi diizenlemesi, dogum fotograflar1 ve videolar: igin
profesyonel bir ekip kurulmasi, dogum klibi gibi énceden kurgulanmig anlardan
birini hastane odasinin siislendigi kismi paylagsmistir. Ornekleme dahil olan diger
etkileyici annelerin ¢cogu bu kurgulamalara yer vermistir. Bu tiirden paylagimlarda
genellikler caligilan organizasyon firmasi veya fotografci ekibe dair markalar
veya firma igbirlikleri etiketler halinde belirtilmistir. Ayrica gorsellerin metin
bolimiinde yazilan bir tesekkiir metni ile markalar etiketlenmig, bu sekilde de
takipcilerin bu firmalara veya markalara kolaylikla ulasabilmesi saglanmistir.

Gorsel 4: @selindereli Hesabinin Hamilelik, Kilo ve Bebek Saghgina Tigkin
Fotograf ve Metin Icerigi
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@selindereli hesabiyla takipcileriyle icerikler paylasan ve 35 haftalik hamile
olan etkileyici anne, hamilelige iligkin agrilarindan, aldig1 kilodan, gdébeginin
asir1 biyikliginden bahsetmektedir. Bunlarin normal oldugunu takipgileri ile
paylasan etkileyici anne, makyajli ve sik gortiniimli bir fotograf paylagmigtir.
Orneklem dahilindeki diger annelerin hemen hemen hepsinin hamilelik dénemine
iligskin bezer paylasimlarda bulundugu gortlmiistiir. Paylagimlar incelendiginde,
hamilelikte yasanan uyku sorunlari, agrilar, yeme problemleri, alinan kilolar, hafta
hafta yapilan hamilelik giincellemeleri, hangi hastaneye gittikleri ve bu déneme
ait saghkh yeme i¢me tavsiyeleri gibi bir¢cok kategori bulunmustur. Incelenen
paylasimlarda 6n plana cikan tema ve kategoriler Tablo 2’de verilmigstir.
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Gorsel 5: @serenozguntunc Hesabinin Hamileyken Gobegin Kalibinin
Cikarilmasina Iligkin Sekil

@serenozguntunc kullanici hesabina ait olan bu paylasimda hamilelik
glinlerine duyacagi 6zlem nedeniyle gébeginin kalibinin ¢ikarilmasii¢in uygulanan
islem ifade edilmektedir. Gobegin kalibinin nasil cikarilacagina iligkin tarif
diger annelere de ilham olabilmesi ag¢isindan metin igeriginde paylasilmaktadir.
Ornekleme dahil olan diger anneler de incelendiginde hamilelik ve dogum
sonrasindaki doneme iliskin bu ve buna benzer uygulamalarda bulunduklarina
dair icerikler paylastiklar1 goriilmistir. Cinsiyet 6grenme partisi, babyshower,
kirk ugurma partisi, bebeklerin el ve ayaklarinin kalibin1 ¢gitkarma, bebege am
cercevesinin yapimi ve buna benzer uygulamalar diger anneler tarafindan da
yapilarak paylasilmistir.

[ 22a L



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.4 — Issue.2 — p. 206-231

Gorsel 6: Dogumdan Sonra Alinan ve Verilen Kiloya Iliskin Metin Icerigi ve
Gorsel

@serenozguntunc kullanici hesabina ait olan bu paylasimda kag kilo ile hamile
kaldigini, kag kilo ile doguma girdigini ve dogumdan sonraki bu paylasimi yaptig
sirada kackilooldugunu paylasmaktadir. Ornekleme dahil olan ve kilo glincellemesi
yapan annelerin paylasimlarina bakildiginda ¢ogunlukla dogumdan énceki kilo ile
dogumdan sonraki kiloy karsilagtirmalarinin paylasildigi gériilmektedir. Anneler
takipcilerine ayrica dogum sonrasi daha kolay ve hizli bir sekilde kilo vermek ic¢in
neler yapacaklarina iligkin bilgiler de paylagsmaktadir.
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Gorsel 7: Bebegin Giydigi Tulum ve Tulumun Markasina Iligkin Reklam

@gizemozgencl dogum sonrasinda bebeginin Sekil 7’deki fotografiyla birlikte
bebegini g6z rengiyle uyumlu olarak giydirdigini belirtmektedir. Bebegine
giydirdigi tulum ve berenin hangi markaya ait oldugunu belirtmek i¢in markanin
hesabini metnin hemen sonuna ayrica fotograf tizerine de etiketleme yapmistir.
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Ornekleme dahil olan anneler bu yéntemle is birligi yaptig1 markalar: ve firmalar:
etiketleyerek paylasmaktadir. Anneler, genellikle bebek giysi ve bakim tirtinlerinin
once kendi bebeklerinde kullanip sonrasinda bir fotograf veya video ile memnun
kalip kalmadiklarini ifade ederek takipgilere marka veya firmay: 6nermektedirler.

r
[ 2 [RIPEERTRECYESY ]

Gorsel 8: Bebege Kullanilan Bakim Uriinlerine Iligkin Reklam

@serenozguntunc kullanici hesabina ait paylasimda bebegin kullandig:
bakim trtinleri bebegin banyo sonrasi bakim anini isaret eden bir gorsel ile
paylasilmaktadir. Bebegine kullandigi bakim malzemelerine iligkin bilgiler
markanin gerek gorsel lizerine gerekse metin icerisine etiketleme yapilarak
sunulmaktadir. Ornekleme dahil olan anneler bu yéntemle kullandiklar: iiriinlere
ait markalar1 ve firmalar:1 etiketleyerek takipcileri ile paylagsmaktadir. Anneler,
genellikle bebek giysi ve bakim trinlerinin 6nce kendi bebeklerinde kullanip
sonrasinda bir fotograf veya video ile memnun kalinip kalinmadig ifade ederek
takipcilere marka veya firmay:1 6nermektedirler.

Sonuc¢

Yagamin bir parcasi1 haline gelen sosyal medya, birgok alanda degisimler ve
dontstimler yaratmistir. Bu degisimlerden biri de hi¢ kuskusuz bireylerin sosyal
medya ortamlarina tasidiklar: kimliklerinde meydana gelmistir. Annelik kimligi
de degisim ve donlisiime ugrayan bu kimliklerin basinda gelmektedir. Calismada,
sosyal medya ortamlarindan biri olan Instagram’daki etkileyici annelerin
paylasimlar: incelenmistir. Paylasimlarin icerik ve bi¢cim acisindan incelenmesi
sonucunda, Instagram’da etkileyici anneler tarafindan kurgulanmig bir gorselligin
sunuldugu gorilmistiir. Annelerin birbirleriyle fikir aligverisinde bulunmak tizere
edindigi bu ortam, zamanla anneligin kurgulanarak diger annelere sunulmasinda
onemli bir rol oynamistir. Arastirmanin bulgularina gore, sosyal medya kiiltiirg,
annelerin bu ortamda kendilerine bir yer edinebilmelerini ve annelikleri ile var
olabilmelerini devamli olarak paylasim yapmaya baglamaktadir.
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Mahrem sinirlarin da ortadan kalktigi sosyal medya mecralarindaki takipgi
anneler, etkileyici annelerin paylasimlar: sayesinde ne zaman hamile kaldigindan
ne zaman dogum yapacagina, nerede dogum yapacagindan bebegini emzirip
emzirmedigine, bebegin kilosundan saghk durumuna kadar bir ailenin kendisine
ozel olmasi1 gereken tiim bilgileri sorgusuz sualsiz edinebilmektedir. Paylasimlar:
incelenen bes etkileyici annenin sunduklar: annelik algisi ve pratigi birbirlerine
olduk¢a benzemektedir. Igeriklerin paylasildigi tim alanlarda kurgulanan
kusursuz alanlarda anneler, hem kendilerini hem de bebeklerini paylasmaktadir.
Gorselligin 6n planda oldugu bu platformda anneler, daginik ev, asta kirli bebek
veya bakimsiz bir anne icerigi paylasmayi tercih etmemiglerdir. Annelik ve annelik
pratiklerine iligkin paylasimlarin daha ¢ok takip edilmesi anne-bebek alanindaki
marka ve firmalarin dikkatini gekmig ve boylece annelik Instagram’da bir is haline
donlismeye baslamistir.

Aragtirmanin bulgularina gore, 6érnekleme dahil olan annelerin hamilelik
paylasimlar1 bebegin dinyaya geldikten sonraki siirecte de devam etmistir.
Hamilelik stiirecinde genellikle tiiketime yonlendiren tiirden paylagimlarda
bulunduklar1 gorilmistiir. Bunlarin c¢ogunlukla, bebege yapilan hazirliklar,
annenin kendisine yonelik bakim siireci, bebegin haftalik gelisimine iligkin
paylasimlar, annenin kilosu ve sagligina yonelik paylasimlar yer alirken dogum
sonrasinda da paylasimlarin genellikle bebek odakl oldugu goriilmektedir.

Calismaya konu olan etkileyici annelerin paylastiklar: gorseller cogunlukla
metinler ile desteklenmigtir. Yapilan paylasimlarin profesyonel nitelikte oldugu
gorulmektedir. Paylasimlarin begeni oraninin artmasi anneleri daha fazla
paylasim yapmaya sevk ettigi gorilmektedir. Daha ¢ok paylasim kullanilan triin
ve hizmetlerin de tanitiminin daha ¢ok yapilmasini beraberinde getirmektedir.
Takipci anneler cesitli tiirdeki Girtin ve hizmeti cogunlukla annelik rolleri ile 1ligkili
bir gsekilde tiiketmektedirler. Sosyal medya etkileyicisi anneleri takip eden takipgi
anneler bu kigilerin bir siire sonra ‘kanaat takipc¢isi’ olmakta ve bu annelerin
linkledikleri Girtinleri veya etiketledikleri markalar: satin almaktadirlar.

Sonuc¢ olarak, Instagram’da etkileyici anneler tarafindan sunulan annelik
deneyim ve algisinin geleneksel annelik roliinden farkli oldugu goértilmiustir. Bu
ortamda anneligin ulasilmaya c¢alisilan bir ideal anneligin hizli ve asir tiiketim
sonucunda ulasilabilecegi imajinin yaratildig1 gortilmustir.
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Mesleki egitim glinimuz teknoloji ¢aginda ihtiya¢ duyulan meslek-
lere kalifiye eleman yetistirilmesi icin gerekli bilgi ve becerilerin
verildigi bir egitim sistemidir. Mesleki canlilik ise bireylerin igle-
rini memnuniyetle, tutkuyla, kolaylik ve tatmin duygusuyla yap-
masiyla tamimlanabilir. Mesleki canlilik 6rgiit igindeki mutluluk,
baglilik ve is performansi gibi bir¢cok kavrami da etkilemektedir. Bu
calismada mesleki egitim alan 6grencilerin mesleki canhiliklarinin
belirlenmesi ve mesleki canliligin sinif dizeyi ve meslek se¢imi ile
iligkisinin arastirilmasi amaglanmistir. Calismada kullanilan ve-
riler gonullilik esasi ile ¢evrimigi anket teknigi ile toplanmigtir.
Calismanin 6rneklemi yiyecek icecek alaninda 6rgiin ve uygulamal
egitim alan 123 6grenciden olugsmaktadir. Sonuclara gére 6grenci-
lerin sinif dizeyleri artikga mesleki canhilik diizeylerinin azaldigi
ve meslegi segme nedenleri ile mesleki canlilik diizeyleri arasinda
anlaml ve pozitif bir iligki oldugu saptanmigtir. Sonug olarak geng
yasta bu sektore katilan 6grencilerin mesleki canlilik diizeylerinin
yiksek tutulmasi i¢cin mesleki tanitimlarin ve degerlendirmelerin
daha sik yapilmasi gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Bununla birlik-
te 6grencilerin meslege olan ilgilerinin de arttirilmasi ve mesleki
canliliklarinin din¢ tutulmasi amaciyla is tatmini ve performansa
yonelik degerlendirmeye 6nem vererek bu alanda daha fazla akade-
mik ¢alismalar yapilmali, egitimciler ve igverenler konu hakkinda
bilgilendirilmelidir.
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Abstract

Vocational education is a system that provides the necessary know-
ledge and skills for training qualified personnel for professions ne-
eded in today’s technological age. Vocational vitality, on the other
hand, can be defined as the ability of individuals to perform their
work with satisfaction, passion, ease, and a sense of fulfillment. Vo-
cational vitality also affects various concepts within an organizati-
on, such as happiness, commitment, and job performance. The aim
of this study is to determine the professional vitality of students in
vocational education and to investigate the relationship between
professional vitality and both class level and career choice. Data for
the study were collected through an online survey on a voluntary
basis. The sample of the study consists of 123 students receiving
formal and applied education in the field of food and beverage. Ac-
cording to the obtained data, it was found that as the students’ class
levels increased, their vocational vitality levels decreased, and the-
re was a significant and positive relationship between the reasons
for choosing the profession and the levels of vocational vitality. As a
result, it has emerged that for maintaining high levels of vocational
vitality among students entering this sector at a young age, more
frequent vocational promotions and evaluations are necessary.
Furthermore, to increase students’ interest in the profession and
keep their vocational vitality high, more academic research should
be conducted focusing on job satisfaction and performance evalua-
tions, and educators and employers should be informed about this
topic.

Keywords: Vocational vitality, Vocational vitality dimensions, Vo-
cational training, Food and Beverage Area.
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Giris

Calisanlarin ¢alisma hayatindaki beklentileri ve yasadiklar: olumsuzluklar,
motivasyonlarini ve ise yonelik performanslarini etkilemektedir. Ayni zamanda
bireylerin kisisel 1yl olus durumlar:i da yine is ortamindaki bircok faktori
etkilemektedir. Bireylerin yiiksek diizeyde oznel iyi olusa sahip olmasi onlarin ig
ortaminda daha motive, stresle daha 1y1 basa ¢ikabilen ve saglam psikolojiye sahlp
birer birey oldugunu gosterir (Arslan, Yildirnm ve Aytag, 2022, s. 1043). Oznel iyi
olus kisilerde 6z belirleme teorisine dayanarak aciklanmaktadir. Oz belirleme
teorisi, pozitif yasam ve mutluluk igin bireyin temel psikolojik ihtiyag¢larinin
karsilanmas: gerektigi seklinde aciklanmaktadir. Oz belirleme teorisine gore
bu ihtiyaglar1 karsilanan bireylerin 6znel iyi oluslar1 pozitif olarak etkilenir ve
bireylerin canlilik diizeyleri de énemli 6l¢tide artar (Uzunbacak ve Akcakanat,
2018, s. 3223). Cinkl 6z belirleme kuramina goére birey davramglarini bilerek
ve isteyerek ve kendi yeterliliklerinin farkinda olarak sergiler. Bunun sonucu
itibariyle de birey daha canli ve pozitif olur (Cankaya, 2009, s. 23).

Bireysel olarak 6znel canliliga sahip olan birey bu canliligi meslegine de
yansitmaktadir. Mesleki canlilik kavrami bireylerin islerini memnuniyetle,
tutkuyla, kolaylik ve tatmin duygusuyla yapmalarini agiklamaktadir (Harvey,
2002, s. 28). Mesleki canlilik ayn1 zamanda 6rgit i¢cindeki performans, baglhlik,
mutluluk gibi bircok kavrami da etkilemektedir. Ciinkii mesleki canliliga sahip
olan birey iletisim kurdugu kisilere de bu enerjisini ve pozitifligini yansitan bir
ozellige sahiptir. Bununla birlikte bu kisiler kendilerini hem fiziksel hem de
zihinsel anlamda daha iy1 hissederek calisirlar (Ryan ve Frederick, 1997). Bu
bilgiler mesleki canliligin ¢alisanlar tizerinde ne denli 6nemli oldugunu ortaya
koymaktadir. Mesleki canliliga sahip olmayan bireylerin is yasaminda basarili
olmasi da beklenmemektedir (Ates, 2020, s. 26). Mesleki canlihk kavrami her
meslek grubu iginde izlenebilir ve 6l¢iilebilir bir konudur. Mesleki egitim alarak
bir meslek sahibi olmay1 amacglayan ve bir meslegi edinme asamasinda olan
arastirmaya konu olan 6grenciler de bu grubun i¢ine dahildir.

Ulkemizde bireylere mesleki beceri kazandirmak adina yapilan cesitli
egitim uygulamalari bulunmaktadir. Bu egitimlerden biri olan mesleki egitimler
glinimiizde Turkiyenin hem sosyal hem de ekonomik olarak kalkinmasinda
onemli bir yere sahiptir ve sayilari giin gectikge artmaktadir (Eksioglu ve
Taspinar, 2014, s. 1205). Liselerden baglayarak hem teorik hem de uygulamali ve
1s basinda egitimlerde yayginlagsan mesleki egitimler istihdama katk: saglayarak
ayni zamanda iilkenin ekonomisi i¢inde énemli bir unsur olarak goriilmektedir
(Tamer ve Ozcan, 2014, s. 206). Mesleki beceri egitimi alan bireylerin egitimde ve
bununla baglantili olarak is ortamimdaki basarilari, bireylerin beklentileri, 6znel
ve mesleki canliliklari, tatmin ve baglilik duygulari ile iligki icerisindedir. Cinki
bir kiginin bir isteki canlihig1 ve baghlig1 ne kadar yliksek olursa is ortaminda
gosterecegi performansinin da o derece yiuksek olmasi beklenir (Giider ve Karaca,
2023, s. 246).

Tim bunlardan hareketle bu ¢calismanin amaci mesleki egitimdeki 6grencilerin
mesleki canliliklarini belirlemek ve mesleki canlilik ile sinmif diizeyi ve meslek
secimi arasindaki iligkiyi arastirmaktir.
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5. Mesleki Canlilik

Canlilik soyut ve bir organizmanin yagsam tecriibesine gore degisiklik gosteren
bir 6zelliktedir (Carmeli, 2009, s. 45-71). Kelime olarak ise Canlilik Tirk Dil
Kurumu Soézliigline gore “neselilik ve hareketlilik” olarak ifade edilmektedir (Tlrk
Dil Kurumu, 2022). Literatiirdeki bilgilere gore ise Canlilik terimi, enerjik hissetme
ve heyecanli olma durumunu tanimlamak tizere kullanilmistir (Ryan ve Frederick,
1997, s. 531). Canhlik kavramindan ortaya c¢ikan mesleki canlilik kavrami ise
Turkce literatiirde son dénemlerde arastirilmaya baslanmistir. Canlilik kavrami
literatire ilk kez Harvey (2002) tarafindan egitim kurumu yoneticileri Gizerinden
calismis oldugu doktora bitirme tezinde girmigtir (Korkmaz, 2021, s. 944). Bu
terimi meslek hayatlarinda islerini enerji dolu, tutkulu, ustalikla ve tatminle
gerceklestirebilen bireylerin sergiledigi 6zelliklerle ifade etmektedir (Bas, 2023,
s. 3).

Harvey (2002), mesleki canlilig1 dort alt boyutta incelemistir. Bunlar ustalik,
dinglik, is tatmini ve tutkudur. Ustalik kavrami caligsanlarin deneyimlerini
etkin ve faydali bir sekilde kullanabilmesini agiklamak ig¢in kullanilir. Bu
boyut calisanlarin mesleki canliligini yiksek diizeyde etkilemektedir. Harvey
(2002) dinglik boyutunu ¢alisanin yaptigr isi enerjik ve arzu dolu yapmasi ile
tanimlamigtir. Din¢lik bireydeki enerjinin zihinsel, duygusal ve fiziksel olarak disa
vurumunu ifade etmektedir. Bir ¢alisanin hizmet verdigi kitleyi etkileme istegi
ise tutku boyutunu ifade etmektedir. Calisanlar verdikleri hizmeti 6nemseyerek
hedef kitlenin tecriibelerinde degisiklik yapabileceklerine inanmirlar (Korkmaz,
2021, s. 944). Is tatmini boyutu ise is ortaminda var olan kosullarin veya bir
ise sahip olma sonucunda elde edilen tcret, giivenlik vs gibi sonucglarin kigisel
bir degerlendirmesi olarak tanimlanmaktadir. Is tatmini, ding¢lik, ustalik ve ise
duyulan tutku sonucunda ortaya citkmaktadir (Ates ve Pelit, 2022, s. 31).

Mesleki canhlik kavrami ile 1ilgili yapilan litaratiir incelemelerinde
mesleki canlilik tikenmislik duygusunun tam zitti olarak ifade edilmistir ve
bununla birlikte mutluluk, memnuniyet ve tatmin gibi duygular ile birlikte ele
alinmigtir. Yoneticiler c¢alisanlarinin mesleki canliliklarin1 ding tutabilmek
adina bir takim etkinlikler ve performansa yonelik 6diillendirme uygulamalar:
gerceklestirmektedir. Caliganlarinin ige bagliliklarinin olugsmasinda ve isini istek
ve dinglikle yapmalarinda mesleki canliligin etkili oldugu diistiniilmektedir (Gider
ve Karaca, 2023, s. 246). Mesleki canliligin bireyin ¢alisma hayatinda énemli bir
yere sahip oldugu goérilmektedir (Baruch, Grimland ve Vigoda-Gadot, 2014, ss.
518-527).

Mesleki canliligin 6zellikle hizmet sektoriindeki ¢alisanlar i¢in 6nemli bir etkiye
sahip oldugu 6ne strilmektedir. Mesleki canliligin hizmet sektoriindeki bireyin
mesleki performansi ve etkinligi tizerinde dikkate deger bir fark olusturabilecegi
ve calisanlarin mesleki olarak canli oluslarinin igletmelerin performansini da
dogrudan etkileyebilecegi yapilan sinirli sayida arastirma ile goézlenmistir.
Bireylerin emek, vakit ve performans harcamis olduklar: mesleklerinde istenilen
diizeyde verimlilik saglayabilmeleri de mesleki canliliktan etkilenebilir. Mesleki
canlilik pek cok sektore ya da 6rgiite uyarlanabilir. Ozellikle de hizmet sektériindeki
calismalara daha yararli olacagi distinilmektedir (Korkmaz, 2021, s. 944).
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Mesleki canlilik kiginin isini memnuniyetle kolaylhikla, tatmin ve tutku dolu
duygularla yapmasiyla aciklanabilen bir 6zelliktir. Ayni zamanda Mesleki canlilik,
1s ortaminda aidiyet, mutluluk, érgiit i¢i performans gibi 6nemli olan davraniglarin
yer etmesine olanak saglayan bir etken olarak da ifade edilmektedir. (Uzunbacak
ve Akcakanat, 2018, s. 3223).

Mesleki canlilik ¢aliganlarin is ortaminda pozitif enerji ile dolu olmas fiziksel
ve zihinsel olarak kendilerini gii¢lii hissetmeleridir. Diger bir ifade ile mesleki
canhilik is ortaminda baghlhik, mesleki doyum, is performansi, mutluluk gibi
davraniglarin bir arada olmasini saglayan enerjinin nedeni olarak gorilmektedir
(Uzunbacak ve Akc¢akanat, 2018, s. 3223). Mesleki canlilik hemen hemen tim is
alanlarinda ¢aliganlarin pozitif yénde ¢alisma performansimi gelistirebilmelerini
saglamaktadir. Is ortaminda bireylerin aktif olarak yonetime katilim stirecleri ve
orgutsel faaliyetleri dogrudan mesleki canlilik ile iliskilendirilmektedir. Kiginin is
yasami icerisinde bagarili bir performans géstermesini saglayan temel unsurlardan
biri mesleki canliliktir (Chu, Long ve Guo, 2015, ss. 1335-1346). Bir bireyin mesleki
olarak canli olmasi igini enerji ve tutkulu bir sekilde yapmasi isinde usta olmasi ve
yaptigl isten tatmin olmasi1 anlamina gelmektedir. Mesleki canlilig1 yliksek olan
kisiler yalnizca fiziksel degil zihinsel olarak da kendilerini iy1 hisseder ve bu da is
ortamina yansir (Ryan ve Frederick, 1997, s. 530). Mesleki canliliga sahip olan birey
yalnizca yaratic1 ve liretken degildir ayn1 zamanda iletisim kurdugu kisilere de
kendi canliligini ve enerjisini 6nemli derecede yansitmaktadir. Bu bilgiler 1s181nda
mesleki canlilik bireylerin hem ¢alisma hayatinda hem de sosyal hayatinda 6nemli
bir role sahiptir. Bununla birlikte mesleki canliligin kiginin mesleginde gosterdigi
mesleki performansi ve meslegine olan bagliligini da etkileyebilecegini s6ylemek
mimkindir (Guder ve Karaca, 2023, s. 246).

6. Mesleki Egitim

Gunimuzde gelisen teknoloji ve ekonomik yapi ile birlikte meslek sahibi
bireylere daha cok ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu anlamda da 6rgiin egitim sistemleri
bu bireyleri yetistirmekte yetersiz kalmakta ve boylelikle giin gegtikge mesleki
egitimin 6nemi artmaktadir. Toplumda 6énemli bir yer edinen egitimin ekonomi
ve toplumsal kalkinmaya katkisi da énemli bir boyuttur. Devamli bir gelisim ve
degisim gosteren diinyamizda egitiminde bu diizene ayak uydurmasi gerekmekte ve
bu anlamda mesleki egitiminde dinamik bir 6zellikte olmasi gerekmektedir (Tamer
ve Ozcan, 2014, s. 206). Orgiin egitim sistemleri bu anlamda yetersiz kalmakta bu
nedenle bireylerin egitim ihtiyacglar1 yaygin egitim sistemleri ve mesleki egitimle
karsilanmaktadir. Mesleki egitim ekonomiye katki saglamak adina tim sektorlerle
1sbirligi yapilmasi ve bu amacgla egitim olanaklarinin arastirilarak gelistirilmesi ve
uygulanmasi olarak tanimlanabilmektedir (Eksioglu ve Tagpinar, 2014, s. 1206).

Mesleki egitim sanayi devrimi oncesi toplumlarda orgliin bir egitimden
ziyade usta-cirak iligkisi seklinde ilerleyen bir yapiya sahipti. Sanayi devriminde
etkisiyle mesleki egitimin tilkemizde okul disiplini igerisinde yuriitiilmesi zorunlu
hale gelmigstir (Semiz, 2004, ss. 272-295). Cumhuriyet dénemi sonras1 Atatilirk
bu okullarin daha modern bir yapiya sahip olmasi silirecini hizlandirmistir. Bu
calismalar itibari ile 1933 yilinda Mesleki ve Teknik Ogretim Genel Mudurlagi
kurulmustur (Kazu ve Demirli, 2002, ss. 155-156). Turkiye'de ortadgretim
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seviyesindeki mesleki egitim, mesleki egitim merkezleri ve Mesleki Teknik
Anadolu Liselerinde verilmektedir.

Toplumsal kalkinma i¢in 6nem arz eden egitimin mesleki egitim boyutu
ulkemizde giin gectikce daha fazla 6nem kazanmaktadir. Mesleki canlilikla ¢alisan
bir bireyin egitim ve is hayatinda iginde bulundugu o6rgiit yapisina katkis1 da
olacaktir. Mesleki canhilik kavramina bu nedenle meslege atilacak geng bireylerin
egitime bagladigi donemlerden itibaren egitimciler ve sektor ¢alisanlar: tarafindan
onem verilmesi fayda saglayacaktir (Eksioglu ve Taspinar, 2014, s. 1206).

Bu bilgilerisiginda ve arastirmanin amaci dogrultusunda gelistirilen hipotezler
asagidaki gibidir.

e H1: Yiyecek icecek alaninda mesleki egitim alan 6grencilerin demografik
ozellikleri ile mesleki canliliklar: arasinda anlamli bir iligki vardir.

e Hla. Mesleki canlilik ile meslegi se¢gme nedeni arasinda anlamli bir farklihik
vardir.

e H1b. Mesleki canlilik ile sinif diizey1 arasinda anlamli bir farklilik vardir.
7. Yontem

Calismanin amaci yiyecek icecek alaninda mesleki egitim alan 6grencilerin
mesleki canliliklarinin belirlenmesi ve mesleki canlilik ile sinif diizeyl ve meslek
secimi arasindaki iligkiyi arastirmaktir. Calismanin amaci dogrultusunda
bu arastirmada betimsel tarama yontemi tercih edilmis ve nicel arastirma
yontemlerinden anket teknigi kullanilmistir. Calismanin arastirma grubunu
kolayda ornekleme yontemi kullanilarak secilen, Aksaray ilinde Milli Egitim
Bakanlhigina bagh devlet okullarinda yiyecek igecek alaninda mesleki egitim
alan ogrenciler olusturmaktadir. Arastirmanin yuritiilebilmesi i¢cin Aksaray
Universitesi Insan Arastirmalari Etik Kurulu'ndan 4.01.2024 tarih ve E-34183927-
000-00000903475 sayil1 yaz ile gerekli izinler alinmigtir. Google form araciligi ile
uygulanan anket katilimcilara 10-20 Ocak 2024 tarihleri arasinda ¢evrimici olarak
ulagtirilmistir. Arastirmaya katilim gontllalik esasina dayalidir. Arastirmada
olgek olarak Harvey (2002) tarafindan gelistirilen; Uzunbacak ve Ak¢akanat (2018)
tarafindan Tulrkce uyarlamasi yapilan “Mesleki Canhilik Olgegi” kullamilmigtar.
Olgek 4 alt boyuttan ve 17 maddeden olusmaktadir. Ankette kullanilan 6lcek 5°1i
Likert tipinde diizenlenmis ve uygulanmagtir.

Calisma grubunu 2023-2024 egitim-6gretim yilinda Aksaray ilinde yiyecek
icecek alaninda mesleki egitim veren, Milli Egitim Bakanhgina bagl, “Necmiye
Mehmet Yazici1 Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi” ve “Uluirmak Mesleki ve Teknik
Anadolu Lisesi” isimli egitim kurumlarinda Yiyecek icecek alaninda mesleki egitim
alan ve halen kayith olan 180 6grenci olusturmaktadir. Hazirlanan anket formu
arastirmaya dahil edilen 180 6grenciye online olarak (Googleforms aracilig: ile)
gonderilmis ve gonullilik esasina gore katilim saglayan 123 6grencinin anketi
degerlendirmeye alinmigtir. Toplanan anketlerin sosyal bilimlerde 0,05 hata
pay1 ile evreni temsil edecek sayida (180 kisi i¢in 123 anket) kisiye ulasilincaya
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kadar anket uygulamasi devam etmis, say1r tamamlaninca analizler yapilmaya
baslanmigstir (Coskun, Altunisik ve Yildirim, 2019, s. 137).

Iki bolimden olusan anketin ilk boliimiinde mesleki canlhilik élgegine iligkin
sorular, ikinci bélimiinde ise demografik 6zellikleri belirlemeye yonelik sorular
bulunmaktadir. Calismada ilk olarak arastirmanin giivenilirlik sonuglar1 igin
Cronbachs’ Alpha degeri incelenmistir. Bu katsayr 0 ile 1 arasinda degerler
alabilmektedir. Katsayinin 1’e yakin bir deger almasi 6lgegin list seviyede bir
giivenilirlige sahip oldugunu géstermektedir. Olgegin katsayisinin 0’ yakin olmasi
giivenilirliginin diisiik oldugunu gostermektedir. Bir 6lgegin giivenilir olmasi i¢in
Alpha degerinin 0,70’in lizerinde olmasi gerekmektedir (Kartal ve Dirlik, 2016, ss.
1869-1870). Arastirmada kullanilan élgegin Cronbach Alpha katsayis1 0.932 olarak
Olcilmiustir. Ol¢gim sonucuna gore mesleki canlilik 6lgegine yonelik giivenilirlik
analizi yiiksek diizeyde giivenilir oldugu sonucuna ulagilmistir.

Kullanilan 6l¢gme aracinin gegerliliginin test edilebilmesi amaciyla Dogrulayici
Faktor Analizi yapilmistir. Dogrulayici faktér analizi (DFA) ile kuramsal bir yap:
1s5181nda gelistirilen 6lgme aracindan elde edilen verilere dayah olarak s6z konusu
yapinin dogrulanip dogrulanmadigi test edilmeye calisilir (Cokluk Bokeoglu,
Sekercioglu ve Buytikoztirk, 2010, s. 177). 4 alt boyut ve 17 gozlenen degiskenden
olusan mesleki canlilik 6lgeginin yap1 gegerliligi i¢in uygulanan DFA sonuglarina
gore modelin dogru boyutlandig1 gorilmiis ve bir sonraki asama olarak uyum
iyilikleri incelenmistir. X? degeri=303,04 ve df=129 olmasina bagh olarak
normallestirilmig ki-kare degeri X?/df=2,35 ve diger uyum iyilikleri degerleri
ise RMSEA=0,079; NFI=0,99; NNFI=0,98;, GFI=0,77; AGFI=0,71 ve CFI=0,98
olarak bulunmusgtur. Alanyazin incelendiginde X2/df degerinin 2,5 altinda olmasi
iyi uyum; RMSEA'nin 0,10dan diisiik olmasi kabul edilebilir uyum; NFI'nin
0,95’den NNFI'nin 0,97°den kii¢lik olmasi iyi uyum; GFI ve AGFI'nin 1’den kiigiik
olmasi kabul edilebilir uyum ve CFI'nin 0,95’den biiylik olmasi iyl uyum olarak
yorumlanmaktadir (Celik, H. E., 2016; Cokluk Bokeoglu ve digerleri, 2010; Hair,
Black ve Babin, 2010; Simsek, 2020).

Ol¢me aracinin uyum istatistikleri ile referans degerler karsilastirildiginda,
0lgme modelinin bir bitin halinde kabul edilebilir diizeyde oldugu gérilmiis ve
elde edilen sonuglar yap1 gecerliliginin bir kaniti olarak kabul edilip hipotezler test
edilmigstir. Hipotez testlerinde analiz secerken veri setinin normal dagilim gésterip
gostermemesi O6nemli rol oynamaktadir. Bu nedenle goézlemlerin dagiliminin
normal olup olmadigini test etmek amaciyla; Kolmogorov-Simirnov (KS) testi (sig.
0,267), basikhik (-,749) ve carpiklik (-,087) degerlerinin hesaplanmasi ile kontrol
edilen verilerin normal dagilim gostermesinden dolay1 veriler parametrik testler
ile analiz edilmeye c¢alisilmigtir. Bu kapsamda ¢alismada frekans analizi ve Anova
testi kullanilmistir.

8. Bulgular

Calismada ilk olarak katilimcilarin demografik 6zellikleri i¢in yapilan ylizde
frekans analizleri tablo halinde gosterilerek aciklanmaya ¢calisilmistir. Bu tabloda
incelenen oOzellikler sinif diizeyi ve alan1 segcme nedeni gibi 6zelliklerdir. Tablo 1
incelendiginde, arastirmaya katilan 6grencilerin sinif diizeylerine bakildiginda
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katilimcilarin %18,1’1 (23) 10. sinif, %32,34 (41) 11. sinif ve %46,5'1 (59) 12. sinaftir.
Bolim se¢me nedenine bakildiginda; yemek yapmay1 sevme %44,1 (56), meslege
duyulan ilgi %30,7 (39), kendini gelistirmek isteme %10,2 (13), baska segeneginin
olmamas1 %5,5 (7) ve diger nedenler %6,3 (8) olarak belirlenmistir.

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Iligkin Bulgular

f %

10. Sinif 23 18,1

Sinif Diizeyi 11. Sinif 41 32,3
12. Simaf 59 46,5

Yemek yapmay1 sevme 56 44,1

Meslege duyulan ilgi 39 30,7

it segme Kendini gelistirmek isteme 13 10,2

nedeni

Bagka se¢eneginin olmamasi 7 5,5

Diger nedenler 8 6,3

Aragtirmaya konu olan mesleki canlihik alt boyutlarimin ve ifadelerinin
ortalamalarimin incelenmesi amaciyla yapilan frekans analizi Tablo 2’de
gosterilmigtir.

Tablo 2: Mesleki Canlilik Alt Boyutlarina Iliskin Frekans Analizi

Mesleki Canlilik =l
Sapma

Bir ¢alisan olarak migterilerin hayatlarinda farklilik olusturma konusunda tutku 351 1.10
doluyum. ’ ’
Bu isi yapmak igin bir gesit igsel gorev agkina sahibim. 3,73 1,11
Calistigim igyerinin musterilere nasil daha 1yi hizmet verebilmesi hakkinda diger
. . .. s . 3,90 1,08
insanlar ile konugurken kendimi enerjik hissederim.
Is yasamimdaki deneyimlerim zaman zaman beni derinden etkiler. 3,56 1,10
Calisma giinii boyunca enerji doluyum 3,38 1,06
Isime kars: her giin sevk ve istek duyarim 3,67 1,08
Isimin gerektirdigi her seyi bagarili bir sekilde ger¢eklestirme konusunda enerjiye 304 0.99
sahibim. ’ ’
Is saatleri boyunca ¢alisma arkadaslarim ve miisterilerle etkilesim kurma konusunda

. A S 3,82 1,13
aktif ve enerjik biriyimdir.
Herhangi bir durum karsisinda yapilmasi gerekenler hakkinda giiglu sezgilere 363 101
sahibim. ’ ’
Onemli degisiklik girisimlerinde bagar: saglama konusunda calisma arkadaslarimin 368 1.03
destegini alirim. ’ ’
Isimin emek isteyen yéniine ragmen is sorumluluklarim ile nispeten kolay bir sekilde 364 101

baga ¢ikarim.

Isimi verimli bir sekilde yerine getirme konusunda gerekli bilgi ve becerilere sahibim. 3,68 1,08
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Ne zaman liderlik yapmak, ne zaman takip etmek ve ne zaman yoldan ¢ekilmek

gerektigini bilirim, 3,98 103
1simden ¢ok memnunum. 3,94 1,05
Isim beni tatmin ediyor. 3,86 1,05
Calistigim sektorde kariyere devam etmek beni tatmin ediyor. 3,91 1,17
Eger tekrar segme gsansim olsaydi yine ayni1 meslegi segerdim. 3,62 1,27
Mesleki Canlilik genel ortalamasi 3,73 1,07

Tablo 2 incelendiginde katilimcilarin mesleki canlilik ortalamalarinin X=3,73
oldugu goriilmektedir. Buortalama 6grencilerin genel olarak meslekicanlhiliklarinin
yitksek oldugunu gostermektedir. Olcekte yer alan ifadelerin ortalamalarina
bakildiginda, yiuksek ortalamaya yakin sonuclara ulagilmigtir. “Ne zaman liderlik
yapmak, ne zaman takip etmek ve ne zaman yoldan ¢ekilmek gerektigini bilirim”
ifadesi en yiiksek ortalamaya (X=3,98) sahipken; “Calisma giinii boyunca enerji
doluyum” ifadesi (X=3,38) ise en diisiik ortalamaya sahip ifadeler olarak karsimiza
cikmaktadir.

H1a hipotezinin (mesleki canlilik ile meslegi segcme nedeni arasinda anlamh
bir farkhilik vardir) test edilebilmesi amaciyla yapilan ANOVA testi verileri Tablo
3’te verilmigtir.

Tablo 3: Mesleki Canlilik ve Meslegi Secme Nedeni Farklilik Testi (ANOVA)

gl:;}fllfli Meslegi Se¢me Nedeni N X S.S. F [P %I;l:igl
a.Yemek yapmay1 sevime 56 3,65 977
b.Meslege duyulan ilgi 39 3,72 ,687
Tutku c.Kendini geligtirmek isteme 13 3,90 ,554 ,515 ,077
d.Bagka se¢enegin olmamasi 7 3,46 ,619
e.Diger nedenler 8 3,46 ,985
a.Yemek yapmay1 sevme 56 3,70 , 977
b.Meslege duyulan ilgi 39 3,81 ,708 e
Dinglik c.Kendini geligtirmek isteme 13 3,88 ,582 1,852  ,000 E__ee
d.Bagka se¢enegin olmamasi 7 3,64 ,283 d-e
e.Diger nedenler 8 2.96 1,030
a.Yemek yapmay1 sevme 56 3,68 ,868
b.Meslege duyulan ilgi 39 3,78 ,631 a-e
Ustalik c.Kendini geligtirmek isteme 13 3,95 ,455 1,140 ,001 2_—2
d.Baska secenegin olmamasi 7 3.77 438 d-e

e.Diger nedenler 8 3,27 ,848
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a. Yemek yapmay1 sevme 56 3,97 1,091

b. Meslege duyulan ilgi 39 3,87 ,806 -
is tatmini  c. Kendini gelistirmek isteme 13 4,07 , 7152 3,444  ,000 2((11

d. Bagka secenegin olmamasi 7 2,96 ,487 e-d

e. Diger nedenler 8 3,06 ,764

Tablo 3’teki sonuglar incelendiginde meslegi segme nedenleriile meslekicanlilik
boyutlarindan dinglik, ustalik ve is tatmini arasinda 0,05 diizeyinde anlamli bir
farklilik saptanmistir. Mesleki canlilik dinclik ve ustalik alt boyutlarinda diger
nedenler ifadesinde, is tatmini alt boyutunda ise baska seg¢enegin olmamasi
ifadesinde 0,05 6nem dizeyinde farklilik oldugu goriilmektedir. Buna dayanarak
ogrencilerin meslegi se¢cme nedenlerinin timiniin diger nedenlerden ustalik
ve dinglik boyutunda anlamli oldugunu ifade edebiliriz. Bir diger ifade olan
meslegi secme nedenlerinden baska secenegin olmamas1 ifadesi de is tatmini
boyutunda diger ifadelerden daha diisik diizeyde anlamlilik ifade etmektedir.
Bununla birlikte 6grencilerin mesleki canlilik alt boyutlar1 ifadelerine verdikleri
cevaplarin ortalamalarina bakarak yorum yapmak gerekirse; 6grencilerin tutku
ve 1 tatmini boyutunda ‘kendini gelistirmek isteme’ ifadesi diger nedenlere gore
ortalama olarak daha yliksek diizeydedir. Buradan da asgilik meslegini kendini
gelistirebilme amaciyla segen 6grencilerin tutku ve is tatmini diizeylerinin yiiksek
oldugu gorilebilmektedir. Bununla birlikte bu sonuclar neticesinde H1la hipotezi
kabul edilmisgtir.

Arastirmanin ikinci alt hipotezi olan H1b hipotezinin (mesleki canlilik ile sinif
diizeyi arasinda anlamli bir farklilhik vardir) test edilebilmesi amaciyla yapilan

ANOVA testi verileri Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4: Mesleki Canlilik ve Sinif Diizeyi Farklilik Testi (ANOVA)

Mesleki Canlilik Sinif Diizeyi N X Standart Sapma F P

10. siif 23 3,71 ,974

Tutku 11. sinif 41 3,64 ,887 ,073 ,742
12. siif 59 3,69 ,746
10. sif 23 3,71 1,028

Dinglik 11. sinif 41 3,73 1,016 ,035 ,866
12. sinif 59 3,68 ,645
10. smaf 23 3,79 ,858

Ustalik 11. sinaf 41 3,73 ,860 ,153 ,636
12. sinif 59 3,69 ,614
10. sumf 23 3,84 1,147

1$ tatmini 11. sinaf 41 3,96 1,052 ,667 ,067

12. sinif 59 3,74 ,831
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Tablo 4’teki sonuglar incelendiginde sinif diizeyi ile mesleki canlilik boyutlar:
arasinda 0,05 dizeyinde anlamli bir farklilik saptanmamistir. Bu nedenle H1b
hipotezi reddedilmistir. Ancak 6grencilerin mesleki canlilik alt boyutlariifadelerine
verdikleri cevaplarin ortalamalarina bakarak yorum yapilacak olursa; 6grencilerin
ilk siniflarda mesleklerine yonelik tutku, dinglik, ustalik ve ig tatmini diizeylerinin
daha yliksek oldugunu fakat sinmif diizeyleri arttik¢a bu ortalamalarin distiigtiini
ifade edebiliriz.

H1 ana hipotezi ve buna bagl olusturulan H1a, H1b hipotezleri incelendiginde;
alt hipotezlerden H1a hipotezinin kabul edilmis olmasina bagh olarak H1 hipotezini
(viyecek-icecek alaninda mesleki egitim alan 6grencilerin demografik 6zellikleri
ile mesleki canhliklar1 arasinda anlamli bir iliski vardir) kismen kabul edilmig
saymak mimkiindiir.

4. Sonuc ve Oneriler

Bu ¢alismada yiyecek icecek alaninda mesleki egitim alan 6grencilerin mesleki
canhliklarinin belirlenmesi ve mesleki canlilik ile sinif diizeyi ve meslek se¢imi
arasindaki iligkiyi arastirmaktir. Bu amacla olusturulan bir anket yardimiyla
degiskenler arasindaki iligki 6l¢tilmeye ¢aligilmagtir.

Ogrencilerin anket sorularina verdikleri cevaplarin frekans analizine
baktigimizda mesleki canlihk ortalamalarinin X=3,73 oldugu sonucuna
ulasilmistir. Bu ortalamalarin sonucu itibariyle 6grencilerin genel olarak mesleki
canliliklarinin yliksek oldugunu ifade edebiliriz. Analiz sonuclarinda calisma
glinli boyunca enerji doluyum ifadesi ortalama olarak diger ifadelerden daha
distk deger almigtir. Literatiir incelendiginde Shirom (2011) dingligi ¢alisma
ortaminda bedensel gii¢, enerji ve zihinsel canlihk ile o6zdeslestirmektedir.
Bireylerin ¢alisirken fiziksel ve zihinsel olarak ding olmalari gerekmektedir (Ates
ve Pelit, 2022, s. 14). Yiyecek icecek sektoriinde calisan bireylerin de giin boyu
aktif ve hareket halinde olmasi1 nedeniyle dinclik 6zellikle bu sektor calisanlar:
i¢in 6nemli bir degiskendir. Bu nedenle analiz sonuglarinda ¢alisma giinii boyunca
enerji doluyum ifadesinin diisiik olmasi bu sektorde ¢alisan 6grencilerin mesleki
canliliklarini etkileyen 6neml bir degisken olarak ifade edilebilir. Ayn1 zamanda
mesleki canlihigin bireylerde yiiksek diizeyde olmasini saglamak amaciyla da
sektor temsilcilerinin ve bu alanda faaliyet gosteren kurumlarin bu baglamda caba
gostermeleri gerekmektedir. Sektor temsilcilerinin insan kaynaklari birimleri ile
bireyin is performansini ve mesleki canlilik boyutlarini arttiracak uygulamalar
gelistirmeleri faydali olacaktir. Mesleki egitim temsilcilerinin ve isverenlerin
bireylerin kigilik 6zelliklerine yonelik kariyer yonetim uygulamalari gelistirmeleri
de bireyde mesleki canlilik diizeyinin artmasina etki edecektir.

Arastirma degiskenleri arasindaki farklihiklari1 incelemek amaciyla Anova
farkhilik testindenyararlanilmistir. Test sonu¢larina gére 6grencilerinmeslegise¢gme
nedenleri ile mesleki canliliklar: arasinda farkhilik gozlemlenirken; simif diizeyleri
ile mesleki canliliklar1 arasinda bir farklilik gozlemlenmemigtir. Katilimcilarin
meslegi segme nedenleri ile mesleki canlilik alt boyutlarin dinglik, ustalik ve ig
tatmini arasinda 0,05 6nem diizeyinde anlaml bir farklilik saptanmistir. Meslegi
se¢cme nedeni ifadelerinden diger nedenler ifadesi dinglik, ustalik boyutlarinda
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diger ifadelere gore anlaml diizeyde diisiik ve farklihk gostermektedir. Is tatmini
boyutunda ise meslegi secme ifadelerinden baska secenegin olmamasi ifadesi
anlamh diizeyde farlilik olusturmaktadir. Bu nedenle 6grencilerin mesleki canlilik
alt boyutlar1 ifadelerine verdikleri cevaplarin ortalamalarina bakarak yorum
yapmak gerekirse; 6grencilerin tutku ve is tatmini boyutunda ‘kendini gelistirmek
isteme’ ifadesi diger nedenlere gore ortalama olarak daha yliksek diizeydedir.
Bu sonug itibari ile de 6grencilerin tutku ve is tatmini diizeylerinin kendini
gelistirmek istemeleri ile orantili bir diizeyde oldugunu séyleyebiliriz. Dinglik ve
ustalik boyutlarinda ise meslegi se¢gme nedenlerinden ‘diger nedenler’ ifadesini
ortalama olarak diger nedenlere oranla daha disiik dizeyde oldugunu ifade
edebiliriz. Buradan 6zetle yemek yapmay1 sevme, meslege duyulan ilgi ve kendini
gelistirmek isteme ifadelerinin diger ifadelere gore yiiksek diizeyde anlamlilik
olusturmasi ile o6grencilerin meslegi se¢me nedenleri ile mesleki canlhiliklar:
arasinda bir farklilik iligkisi oldugu soylenebilir. Alan yazin incelendiginde;
Ulken (2023); Yurdakul ve Kosa (2023); Arslan ve Giil (2022); Harvey (2002)
calismalarinda kisilerin mesleklerine karsi tutkulu olabilmeleri i¢cin 6ncelikle
yaptiklar: isi sevmeleri gerektigini ifade etmistir. Meslegini sevmeyen ve ilgi
duymayan Kkigilerin mesleklerine kars1 herhangi bir tutku gelistirmesi miimkiin
degildir. Bu nedenle kisilerin meslegini secerken tutku ve kendi isteklerine gore
secim yapmasi gerekmektedir. Aksi halde ilerideki hayatlarinda mesleklerinde
basarili olmalar1 mimkiin degildir. Bu sonuglardan yola cikarak meslek secimimde,
meslegini sevmede tutku boyutunun bununla birlikte mesleki canliliginin 6nemli
bir degisken oldugunu ifade edebiliriz.

Basarili olma ihtiyacini da icinde barindiran mesleki canlilik mesleki egitim
ile i1s hayatina atilan 6grenciler icin 6nem arz eden bir kavramdir (Korkmaz,
2021, ss. 951-952). Meslegine, mesleki canlilik boyutlarindan tutku ve dinglik
ile bagli olan bu bireyler gelecek yasaminda da basarinin kapilarini daha rahat
aralayabilecektir. Giicli seviyede mesleki canlilik hisseden bireylerin yasam
kalitesi ve yasam tatminleri de giicli diizeyde olacaktir. Bu bireylerin mesleki
canhliklarinin getirdigi gii¢lii yasam tatmin duygusunu is hayatlarina yansitmalari
da orgiit icinde, orgilit yapisina katki saglayacaktir. Bu nedenle mesleki canliligin
arastirmacilar tarafindan her yoniyle incelenmesinin ve sonuclarinin sektor
calisanlar1 ve kurumlarca degerlendirilmesinin énemli oldugu diistintilmektedir.
Meslege erken yasta atilan 6grencilerin meslegi tanimalari ve performanslarinin
artmasi amaciyla sektor ve isveren temsilcileriyle birlikte bilgilendirme toplantilar:
veya egitimler diizenlenebilir. Bununla birlikte ¢alisan motivasyonu ve is tatmini
konusunda igveren temsilcilerine bilgilendirmeler ve egitici kaynaklar sunulabilir.

Gelecek g¢alismalarda konunun gelistirilebilmesi amaciyla arastirmacilarin
mesleki egitim alan ve mezun olan 6grencilerin sektorde devam etmesi ve buna baglh
olarak mesleki canlilik diizeylerindeki degisimin de incelenmesi; mesleki canlilik
kavraminin farkh orgiitsel ve psikolojik kavramlarla iligkilendirilmesi de faydali
olacaktir. Ote yandan verilerin bagka arastirmacilar tarafindan farkli sehirlerde
genis kitlelere uygulanmasi ve arastirma yonteminin farklilastirilmasi ile mesleki
canhilik kavraminin daha detayl olarak incelenmesine katk: saglanabilir.
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Yapay zeka uygulamalari, diger bir ¢ok alanda oldugu gibi medya
alanim1 da buyuk olgiide etkileyerek icerik iiretiminden editoryal
stireclere kadar bir¢cok alanda degisimlere yol agmigtir. Medyanin
yapay zeka sayesinde hizla doniigsmesi, sorumluluk ve etik ilkelerin
yeniden tanimlanmasini zorunlu hale getirmistir. Bu c¢alismada,
yapay zeka baglaminda medyanin dénlsiim siiregleri ve bu doéni-
siim ¢ergevesinde etik ilkelerin ortaya konulmasi amaclanmistir.
Bunun yaninda yapay zeka ve etik slirecinin gelisimini analiz et-
mek, son yillardaki degisimlerini takip etmek, bu degisim sure-
cindeki sorumluluk ve sinirlari belirlemek ve yasal diizenlemeleri
ortaya koymak acisindan bu ¢aligma 6nemlidir. Nitel durum calis-
mas1 yonteminin kullanildigi ¢alismada, yapay zekanin medyanin
dontisim stureclerine etkisi, bu etkinin etik sinirlar1 ve yapay zeka
ile etik arasindaki iligkin neler oldugu sorularina cevap aranmigtar.
Arastirma sonucunda yapay zeka teknolojilerinin hentiz ¢ok yeni
bir alan olmasi nedeniyle sorumluluk ve etik konularinda sinirla-
rin net cizilemedigi belirlenmigtir. Bunun yani sira, yapay zeka-
nin medya alaninda kullanimi cesitli etik sorunlara yol agmakta
ve bu sorunlarin ¢6ziimiinde yetersizlikler oldugu gézlemlenmigtir.
Bu baglamda, yapay zekanin kullanim alanlarinin stirekli genigle-
mesiyle birlikte, ortaya ¢ikan sorunlarin ¢éziimiine yonelik yasal
diizenlemelerin kademeli olarak uygulanmaya bagladig1 gézlemlen-
mektedir. Ancak, bu diizenlemelerin yetersiz oldugu ve bu alanda
daha genis kapsamli sosyal, bireysel ve hukuki diizenlemeler ile 6n-
lemlerin alinmas1 gerektigi tespit edilmistir. Ozellikle yapay zeka
uygulama ve araglarinin medyadaki kullanimiyla ilgili kavramsal
bir gergevenin c¢izilmesi ve etik ilkelerin yeniden tanimlanmasi
6nem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Medya, Etik, Sorumluk, Yasal
Diizenlemeler.
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Abstract

Artificial intelligence applications have greatly affected the media
field as in many other fields, leading to changes in many areas from
content production to editorial processes. The swift evolution of
the media landscape due to artificial intelligence has necessitated a
reevaluation of responsibility and ethical standards. In this context,
this study seeks to uncover the transformation processes of the me-
dia driven by artificial intelligence, as well as the ethical principles
guiding these changes. This study is significant for analyzing the
evolution of artificial intelligence and associated ethical issues, tra-
cking recent changes, identifying responsibilities and boundaries
in this transformation process, and elucidating the relevant legal
regulations. Employing a qualitative case study approach, the re-
search aimed to explore how artificial intelligence influences media
transformation processes, the ethical boundaries of this influence,
and the interplay between artificial intelligence and ethics. The re-
search concluded that, due to the novelty of artificial intelligence
technologies, the lines defining responsibility and ethics remain
ambiguous. Moreover, the integration of artificial intelligence in
the media sector creates several ethical challenges, and it has been
noted that current efforts to address these issues are insufficient.
In this regard, it has been noted that as the applications of artificial
intelligence continue to grow, legal regulations are gradually be-
ing introduced to address the arising issues. However, it was found
that these regulations were inadequate and that more extensive
social, individual, and legal measures need to be implemented in
this domain. Specifically, it is crucial to establish a clear conceptual
framework and redefine ethical guidelines for the use of artificial
intelligence applications and tools within the media industry.

Keywords: Artificial Intelligence, Media, Ethics, Responsibility,
Legal Regulations.
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Giris

Mevcut yapay zeka teknolojisine yol acan arastirmalar, Ikinci Diinya
Savasindan sonra ve biiyiik 6lgtide dijital bilgisayarin ortaya ¢ikisiyla baglamigtir.
Ancak, temelleri ¢cok daha o6nce atilmistir. Babbagein “hesaplama motoru”,
makinelerin zeki davraniglar sergileme potansiyeli tizerine pek ¢ok tartismaya yol
acmistir. Daha sonra, George Boole, beynin olasi islemlerini bicimsel bir kalkiilis
icinde tanimlamanin bir yolu olarak Boole cebirini gelistirmistir. Erken dénem
yapay zeka arastirmalari, Alan Turing’in calismalariyla doruga ulagmigtir. Turing,
kendi adiyla anilan Turing testini ortaya koymus ve bilgisayarin tasarimini
tanimlayan Turing makinesini gelistirmistir. Turing’in ¢aligmasi, tim makinelerin
ve gramerlerin (insan gramerleri dahil) uzun yillar boyunca degerlendirildigi
onemli bir temel olusturmustur (Simmons & Chappell, 1988).

Sonrakiyillardayapayzekaninyayilimiylaberaberinsanlaringiinlik yagamlari,
gelismis yeteneklerin ve verimliligin etkisi, yeni diisinme bicimleri ve davranis
kaliplariyla birlikte dontisiim gec¢irmistir. Gliniimiuzde ise, akilli evler, akilli tarim,
tip ve saghk sistemleri gibi kullanimda olan pek ¢ok yapay zeka uygulamasi érnegi
bulunmaktadir. Yapay zekanin kullanimini ¢evreleyen etik ve gizlilik sorunlari,
cesitli topluluklar arasinda artan ilgi konusu olmustur ve olmayada devam
etmektedir. Ornegin genel halk, robotlarin artan kullaniminin igsizlik ve esitsizlik
uzerindeki etkisine iliskin endiselerini dile getirmektedir. Sosyal bilimciler ise,
gozetim sistemleriyle ilgili derin mahremiyet endiselerini dile getirmekte ve bu
kaygilar dogrultusunda yapay zeka araglarina yonelik diizenleme tartismalar: her
gecen giin artmaktadir. Ozel verilerin kétliye kullanilmasi1 konusundaki endigeler
ve etik kaygilara ragmen yapay zeka modellerinin geligimi ve kullanimi her gegen
glin artmaktadir. Ayrica bu kaygilara ragmen teknoloji gelistiriciler, yapay zekanin
verimliliginin ve saglamhiginin arkasinda durmaktadirlar (Zhang, vd., 2021).

Yapay zeka ¢calismalarinin temel amaci; insansi bir bicimde bilingli, diistinebilen
ve ahlaki bir statiiye sahip olan bir makine ve yapay zeka sistemleri gelistirmektir.
Bu baglamda, insans1 6zelliklere sahip olabilecek yapay zeka sistemlerinin hem
insanlara hem de diger canhilara zarar vermemesi i¢in etik bir zemine oturtulmasi
onem arz etmektedir. Aksi takdirde her gecen giin gelisim goésteren yapay zeka
sistemlerinin etik statiiden mahrum olmasi hem insanlik i¢cin hem de diger canhlar
1¢in bir sorun tegkil edecegi asikardir (Celebi, 2019, s. 651).

Iletisim arastirmalarinda Yapay Zeka (Al) tzerine yapilan arastirmalar
giderek daha fazla ilgi kazanmaktadir. Bu disiplinlerarasi ilgi hentiz sistematik
bir bilimsel tanimla ve iletisim arastirmalarinda biitiinsel bir teorik cerceveyle
desteklenmemistir (Gil de Zuniga, vd., 2024). Iletisim, medya ve yapay zeka, sosyal
etkilesimleridegistirmekte, cevrimicivecevrimdisiiletisimeuyarlanmigteknolojiler
her gegen giin ¢esitlenmektedir. Yapay zeka, hesaplama kaynaklarinin yardimiyla
insan iletisim yeteneklerini akilli bir sekilde kopyalamay1 amac¢lamaktadir. Yapay
zeka teknolojileri, medya ve iletisim arasindaki baglantinin degisen dinamikleri
nedeniyle, yapay zekanin iletisim paradigmalarina nasil uydugu konusunda yeni
etik sorunlar ortaya ¢ikmaktadir (Gunkel, 2012).

Yapay zeka, medya ve etik konulari ile ilgili literatiirde yapilan ¢alismalar
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dikkate alindiginda; (Ouchchy, vd., 2020), yapay zekanin medyada kullanimini ve
bu kullanimin etik sorunlarimi ortaya koymustur. Buenfil, vd., (2019) ise, yapay
zeka etigi ve sosyal medya araciligiyla yonetim stireci tizerinde durmustur. Shaw
(2019) yapay zeka ve etik konusunda kavramsal bir ¢erceve ¢izerek, bu kavramlarin
iligkileri tizerinde durmustur. Kogyigit ve Dar1 (2023) yapay zeka ve iletisim siireci
tzerine odaklanmirken Celebi (2019) ise, yapay zeka baglaminda etik problemleri
ortaya koymustur.

Tim bu mevcut calismalar, bu g¢alisma ile konu bakimindan benzerlik
gosterse de bu calisma medyanin donisimiinde sorumluluk ve sinirlari ortaya
koymasi1 acgisindan diger ¢alismalardan farklilagsmaktadir. Ayrica medya, etik ve
yapay zeka alaninda yapilan ¢calismalarin literatiirde sinirli olmasi sebebiyle bu
calisma 6nem arz etmektedir. Bu dogrultuda calismada, yapay zeka cercevesinde
medyanin doniisimi ve bu donisim siirecinde etik ilkelerin ortaya konulmasi
amaclanmaktadir.

1. Etik Kavrami1 ve Meslek Etigi

Yunanca’daki ethos kelimesinden tiiremis olan etik kavrami giniimizdeki
teknolojik degisim ve gelismelere paralel olarak 6nemli bir kavram haline gelmistir.
Etik ahlakin felsefi olarak incelenmesidir. Etik arastirma alanina verilen bir
1isimken; ahlak ise, arastirmanin bizzat kendisini olusturan nesnenin/konunun
adidir (Erdogan, 2006, s. 5).

Turkcede giinliik kullanimda etik ve ahlak sozclikleri genellikle ayn1 manada
kullanilsalar da yukarida da ifade edildigi tizere aralarinda farkhlik vardir.
Arapca’dan Turkce’ye gecen ahlak soézcigiu “hulk” sézcugiinin cogulu olarak
karsimiza cikmakta, hulk szctigili ise, “bir insanin yaradilisi geregi gerceklestirdigi
davraniglar1 anlatir ve huy adet aligkanhik anlaminda” kullanilmaktadir. Iyi
davraniglarin kolaylikla sergilenmesine yardimeci olan bir yeti olarak tasavvufta
tanimlanir. Bu yeti sayesinde insan eylemleri fazla diisinmeye gerek duymadan
kolaylikla gerceklesir. “Ahlak bir toplum i¢inde kisilerin uymak zorunda olduklari
davranig bicimleri ve kurallari ile iy1 niyetler ve giizel huylari kapsar, etik s6zcigi
1se insan davraniglarini ahlaki iyilik kurallari icinde arastiran ahlak bilimi
anlamindadir” (Uzun, 2016, s. 20-21).

Bu dogrultuda etik, dogru ile yanlis arasindaki ahlaki degerleri ve prensipleri
konu edinen, bu degerlerin ve prensiplerin insan davraniglarina nasil uygulanmasi
gerektigl Uzerine odaklanan bir alandir. Etik, bu dogrultuda bireylerin ve
toplumlarin glnlik yasamlarinda karsilastiklari sorunlari, c¢atismalar1 ve
kararlar1 ele alirken kullanilan bir gergeve sunar. Etik alaninin en temel amac,
insanlarin nasil davranmalari gerektigi konusunda rehberlik saglamak ve
toplumsal normlari, adaleti, diiriistligii ve sorumlulugu tartismaktir. Ayrica etik,
kigisel degerlerin, toplumsal normlarin, dinin, kiltirin ve felsefi diisiincelerin
bir araya gelerek insan davranislarimi sekillendiren karmasik bir etkilesimini de
igerir.

Uzun (2016), etigin normatif ve betimleyiciolarak iki yonteminin oldugunuifade
etmektedir. Betimleyici yontem; bir toplumdaki ya da gruptaki eylem ve davranig
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streclerini, grup igerisinde gercerli olan etkin normlar ve gecerlilik talepleri
acisindan ortaya konulmakta ve bu yontem cogunlugun baglayici olduguna ikna
oldugu, ahlak normlarinin tamamina yonelik yargilari igermektedir. Normatif
etik ise; mevcut olan silireci betimlemekten daha ziyade, daha ¢ok tanimlayici bir
yontemi ifade etmektedir. Ve bu yontem herhangi bir sapmaya gitmeden 6ncelikle
degerlendirme imkani sunan olgiilteri gelistirmeyi amaglamaktadir. Iletisim ve
medya ile ilgili sorunlar dikkate alindiginda en uygun yéntemin normative yontem
oldugu kabul gérmektedir.

Meslek etigi kavrami, herhangi bir meslegi gerceklestirirken bireylerin ne
yapmasi gerektigini ya da ne yapmamasini ortaya koymakla ilgilidir. Biitiin meslek
gruplarinin belirli ahlaklari, genel ahlaki kurallari, ilkeleri, meslegin olabildigince
1y1 olmasi i¢cin degerlerin bulunmasi gerekmektedir. Bu noktada burada ¢alisma ve
emegin kendisine bir deger yiiklenmektedir. Etik ilkeler ile meslek ya da yapilan
1s bagdastirilir ve bir is sadece teknik kurallar araciligiyla degil ayrica diger
bireyleri dogrudan ya da dolayl olarak ilgilendiren ahlaki kurallar temelinde icra
edilecek bir etkinlik olarak tanimlanir. Bu noktada platon bir isin iyi yapilmasi
i¢in yalnizca uzmanligin yeterli olmadigini iyiye niyet etmenin de 6nemli oldugunu
vurgulamaktadir (Uzun, 2016, s. 26).

Bu noktada gelisen teknolojiyle birlikte ortaya cikan yapay zeka alaninin da
etik ilkelerinin, sinirlarinin ve degerlerinin belirlenmesi énem arz etmektedir.
Ozellikle yeni bir alan olarak ortaya ¢ikmasi ve yeni bir teknoloji sebebiyle bu
etik ilkelerin belirlenmesi uzun sirebilir. Bu nedenle tiim toplumu yakindan
1lgilendiren bu konuda hem kurumlarin hem de bireylerin sorumlu hareket etmesi
gerekmektedir. Ozellikle medya alaninda yapay zeka uygulamalariyla icerik
uUreten ya da medya alanina yapay zeka uygulamalari kullanarak igerik saglayan
kurumlarin etik kavramini i¢sellestirmesi gerekmektedir.

2. Yeni Medya ve Etik

Medya etigi uzun zamandir medya akademisyenleri ve halkla iligkiler
profesyonellerinin 1ilgi odagir olmustur. Hem gazetecilerin hem de halkla
iligkiler profesyonellerinin kullandig1 etik standartlarin diizeyi, medya iliskileri
faaliyetlerinin nasil yurutildigini ve hangi tir ve nitelikteki igeriklerin
kamuoyunu sekillendirebilecegini etkilemektedir. Medya etigi demokrasi, 6zglrliik,
hakikat, diirtastliik, nesnellik ve mahremiyet gibi temel degerlere devredilmistir
(Tsetsura & Valentini, 2016).

Bilgilendirme, eglendirme ve haber verme gibi iglevleri igerisinde barindiran
medya, topluma aktirdig1 iletilerde sorumluluk ve mesuliyet tasimasi
gerekmektedir. Bu sorumluluk ve mesuliyet geleneksel medya kanallarinda
genellikle iglerlik gosterse de yeni medya araglar1 iizerinde biliyik sorunlari
beraberinde getirmektedir. Ozellikle sosyal medya araglar: bu sorunlarin en sik
karsilasilan ortamlaridir.

Sosyal medya kullanicilarin kendi igeriklerini olusturabildikleri, kendi
urettikleri icerikleri paylasabildikler: interaktif iletisime imkan taniyan sanal
mecralardir. Paylasilan bu igeriklerin bazilar1 dolaylh olarak bazilar: ise dogrudan
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toplumdaki bireylerin dustinceleri, davranislar, fikirleri ve algilar: tizerinde etkili
olmaktadir. Bu baglamda sosyal medya, bireylerin birbiri ile kolay bir sekilde
iletisime gegmesinin yani sira birbirini rahatlikla etkilemesine olanak saglayan
ileri diizeyde erisilebilir iletisim teknolojileridir (Blossom, 2009; Kogyigit, 2022)
Sosyal medya olanaklarinin bireylere sunmus oldugu bu firsatlar ve olanaklar
bazi1 durumlarda etik kaygi ve problemlere sebep olmaktadir. Bunun yaninda
geleneksel medya i¢in de bezner siliregler ve kaygilar mevcuttur. Bu kaygilarin ve
problemlerin incelenmesi ve ortaya konulmasi medya etigi kavraminin ¢alisma
alanina girmektedir.

“Medya etigi medyanin 6rgiit i¢i iligkilerinin, hiikiimet dahil diger orgitlia
yapilarla olan baglarinin, uyguladig1 tcret politikalarinin, yarattigi caligma
kosullarinin ve tirettigi Girtinlin iceriginin toplumca kabul edilebilir 6zelliklere sahip
olmasi olarak” tanimlanmaktadir (Erdogan, 2007). Ayrica medya etigi, daha iyi
hizmet sunabilmek i¢in kullanicilarla is birligi yaparak meslek tiyeleri tarafindan
belirlenen bir dizi ilke ve kurali icerir. Medya etigi, diirist veya saygili olma
meselelerinden ziyade, 6nemli bir sosyal sorumlulugu yerine getirme konusunu
icerir ve bunun 1illaki yasalara veya ahlaki kurallara dayanmasi gerekmez. Yani
medya etigi diiriist ya da saygili olma meselesinden ziyade énemli bir sosyal gérevi
uzerine Ustlenme stirecidir (Bertrand, 2004).

(Sebastido, vd., 2017) medyada etik davranisin mahremiyet hakkinm, gizlilik
sozlesmelerini, bilgilendirilmis onam, bilginin givenilirligini ve dogrulugunu
icerdigini ileri siirmektedir. Pek ¢ok etik sirket, kisisel verilerin gizliligine 6nem
verir ve miusterileri koruyacak politikalara ve gilivenlik duvarlarina sahiptir.
Tibbi, finansal veya piyasa verileri gibi 6zel sirketler tarafindan toplanan kisisel
verilerin ¢ogu korunur ve hatta bunlarin kullanimiyla ilgili bilgilendirilmis onam
gerekebilir.

(Uzun, 2016) 1se, medya etigini gazetecilik etigi, ikna edici iletisimde etik
ve sanal uzay etigi olarak simiflandirmistir. Yazara gore, gazetecilik meslegi
toplumsal bir sorumlulugu gerektirmekte, bu sorumluluk etik tartigsmalari
gliclendirmektedir. Ayrica, gazetecilik etigindeki temel sorunlar gazeteciligin
toplumdaki amaglariyla ilgilidir. Ikna edici iletisimde etik kavramlari ise daha
cok halkla iligkiler ve reklam gibi aslinda medya olarak kabul edilmeyen fakat
medya medyay1l yogun bir sekilde kullanan alanlarla ilgilidir. Temel anlamda
ikna ve propagandaya dayanan bu alanlarin da manipiilasyon ve aldatma gibi etik
kaygilar1 bulunmaktadir. Sanal uzay ve etik sliregleri ise, bilgisayar ve internet
teknolojilerinin tiim siireclerini kapsamaktadir. Bu stirecler ise 6zellikle sosyal
medya gibi alam igerisinde barindirmasi sebebiyle medya ve etik tartigsmalar:
icerisinde kendisine yer bulmaktadir.

3. Yapay Zeka ve Medya

Yapay zekanin onciiisimlerinden olan Marvin Minky, yapay zekay1 makinelerin
insan zekas1 gerektiren seyleri yapmasina olanak saglayan teknolojiler olarak
tanimlamigtir. Yapay zekanin farkli tanimlari olsa da yapay zekanin 6zlini, insan
zekasinl simile etmeye, genisletmeye yonelik arastirma teorileri, yontemleri,
teknolojileri ve uygulamalari olusturduguna yaygin olarak inanilmaktadir.
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Gunlumiuzde yapay zeka uygulamalarinin insanlarin yasantisi Uzerinde her
gecen gin daha derin etkiler biraktigi goérilmektedir. Buhar Cagi'nda buhar
motorlarinin, Elektrik Cagi'nda jeneratorlerin ve Bilgi Cagi’'nda bilgisayarlarin
rolleri gibi yapay zeka da cagdas cagda ve sonrasinda teknolojinin temel diregini
olusturacaktir (Jiang, vd., 2022).

Yapay zeka gilinimiizde is dinyasindan diger cesitli endistrilere kadar
giderek daha yaygin olarak kullanilmaktadir. Medyada yapay zeka calismasi,
bilgisayar bilimi ve miihendisligi, sosyoloji ve hukuk ¢alismalarindan “bilgisayar
makinelerinde calisan bazi1 zeka tiirlerine yaklagsmak i¢in kullanilan 6grenme
algoritmas1” seklindeki genis agiklamalara dayanmaktadir (Ninness ve Ninness,
2020). Yapay zeka, medya kullanimi1 ve liretiminde otomasyon olarak kabul
edilmektedir ve benzer veya daha yiksek insan zekasina sahip olmanin aksine
simirlhi gorevleri yerine getirmek tzere tasarlanmis akilli sistemleri acgiklayan
genel yapay zeka olarak siniflandirilmistir. Yapay zekanin medyadaki roli ve yeni
onerilen kavramsal parametreler insan-yapay zeka etkilesimi ve yapay zeka aracili
iletigim, kaynak yonelimi ve makine 6grenimi tarafindan optimize edilen sosyal
degisimler gibi faktorlere dayali olarak bilim adamlar: tarafindan tartisilmaktadir
(Gil de Zuniga, vd., 2024).

Kesfetme, 6grenme, yasama, iletisim kurma ve calisma seklimizde devrim
yaratma potansiyeline sahip bir teknoloji olarak karsimiza cikan yapay zeka;
ekonomi, is diinyasi, medya ve toplum i¢in muazzam bir potansiyele sahiptir
(Goralski & Tan, 2020) Ayrica yapay zeka medyada 6zellikle ¢cevrimici ve sosyal
medyada nefret séylemi ve yanlis/dezenformasyon sorunlarini ¢ézmek icin de
kullanilmaktadir. Dahasi, duygu analizi, bilgi modeli ¢ikarimi, gorsel analiz ve
konusma tanima iglemlerini gergeklestirebilmektedir. Bunun yaninda igerik
uretimi, anlamli icerik analizi, maliyet azaltimi, yorumlama, yazma, gorsel ve
igerik yaratma gibi olumlu potansiyeli bulunmaktadir.

Yapay zekanin avantajlarina ragmen medyada dagitimiyla ilgili etik, gizlilik
ve orijinallik kaygilar: mevcuttur. Ozellikle de kavramin yeni olmasi, sinirlarimin,
¢ercevesinin ve etkilerinin tam olarak belirlenememesi sebebiyle etik tartismalar
yogun olarak giindeme gelmektedir. Ornegin, yapay zeka gomiili sistemlerin
kullanicilarin tercihlerini 6grenmede seffaflik eksikligi ve yanliglhigi gibi sorunlar
mevcuttur. Kullanicilar hakkindaki ¢ikarimlarin dogru bir sekilde yapilamadig:
durumlarda etik sorunlar olusabilmektedir. Tik Tok, Instagram, YouTube gibi
sosyal medya platformlarindaki6nerisistemlerinde veya Netflix, Hulu, Apple TV vb.
medya yayin hizmetlerinde kullanilan makine 6grenimi algoritmalari buna 6rnek
olarak verilebilir. Ayrica yapay zekanin bilin¢ kazanip daha da yayginlagmasiyla
birlikte makine 6zerkliginin artmasi konusunda da belirsizlikler mevcuttur (Gil
de Zuniga, vd., 2024).

4. Yontem

Bu calismada arastirmanin igerigi ve dogasina uygun olmasi sebebiyle
tanimlayict durum c¢alismasi yontemi kullanilmigstir. Durum caligmasi, elde
edilen veriler ve sonuclar neticesinde olayin neden o sekilde meydana geldigi,
neler yapilmasi1 gerektigi ve gelecekte nelere odaklanilmasi1 gerektigini ortaya
koymaktadir (Davey, 2009).
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Durum ¢alismasi yontemi, sinirh sayida degiskeniincelemek ve belirli kurallari
takip etmek yerine, tek bir durum ya da olay1 derinlemesine ve boylamsal olarak
inceler. Bu yontem, gercek ortamda neler olduguna bakmayi, verileri sistematik bir
sekilde toplamayi, analiz etmeyi ve sonuglar1 ortaya koymayi igerir. Ortaya ¢ikan
uriln, olayin neden o sekilde gergeklestiginin ve gelecekteki arastirmalar i¢in hangi
konulara daha detayli odaklanilmasi gerektiginin net bir gsekilde anlagilmasidir.
Bu nedenle, 6zel durum yontemi test etme veya hipotez kurmaktan ziyade, yeni
bilgiler tiretmek ve ortaya koymak i¢in daha uygundur (Gokgek, 2009).

Durum c¢alismas1 bir c¢alismada belirli o6zellikleri icermektedir. Bunlar;
arastirmada “nasil” ve “ni¢in” sorularina cevap aranmaktadir. Bunun yaninda
arastirmacinin olaylar lzerinde c¢ok az kontrole sahiptir ya da hi¢ kontroli
yoktur. Durum calismasinda olay1 ya da olguyu arastirmaci kendi dogal yasam
cercevesinde calisilmakta, olay ve gercek yasam arasindaki iligski yeterince acgik
olmadig1 zamanlarda kullanilmaktadir (Yin, 1984).

(Creswell, 2017) ise durum calismasini, “degerlendirme siirecleri gibi bircok
alanda kullanilan, arastirmacinin bir durumunu, cogunlukla da bir programai, olay,
eylemi, siuireci ya da bir veya birden daha fazla bireyi analiz ettigi bir arastirma
deseni” olarak tanimlamaktadir.

Aciklayici ya da tanimlayici durum c¢alismalari; betimsel bir nitelik
tasimaktadir. Herhangi bir durum ya da kavram hakkinda bilgi ortaya koymak
i¢in 6rnek bir olay1 ya da stlireci kullanmaktadir. Bu durum 6zellikle okuyucularin
o konuyla 1lgili ¢ok fazla bilgisi olmadigini gésteren bir durum karsisinda olaylar:
ve durumlar1 agiklayici ve tanimlayici olarak ortaya koymaya yardimci olur.
Dahasi, kavramlari, olaylari, bilinmeyen siiregleri daha bilinir hale getirmeyi
amaclamaktadir (Gokcek, 2009). Tanimlayici durum c¢alismalarinin tanimlanan
olayla ilgili genis bir bilgi vermesi ve bilinmeyen siliregleri ortaya koymasi gerekir
bu sebeple bu calismanin yapisina ve dogasina uygun olmasi sebebiyle tercih
edilmigtir.

Bu dogrultuda bu ¢calismada asagidaki sorulara cevap aranmastir:
* Yapay zeka, medya ve etik iligkisi nedir?
* Yapay zeka medya baglaminda hangi etik problemleri ortaya ¢cikarmistir.
* Yapay zeka ile ilgili kisi ve kurumlarin sorumluluk ve sinirlar: nelerdir?
* Yapay zeka ile ilgili yasal diizenlemeler nelerdir?

5. Bulgular

Yapay zekanin medyada kullanimi belirli etik sorunlar1 beraberinde
getirmektedir. Bu etik sorunlara ise asagida yer verilmistir.
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5.1.Yapay Zeka, Medya ve Etik Problemler

Deepfake: Tanim olarak deepfake; bireyin benzerligini (ses, gorunti vb.) ikna
edici bir sekilde digerininkiyle degistirmek i¢in dijital olarak manipiile edilmig
sentetik medyadir. Ayn1 zamanda gercek hayatta var olmayan insan deneklerin
bilgisayar tarafindan olusturulan goriintiilerine de atifta bulunabilir. Sahte igerik
olusturma eylemi yeni olmasa da deepfake, yliz tanima algoritmalar1 ve degisken
otomatik kodlayicilar gibi yapay sinir aglar1 dahil olmak tizere makine 6grenimi
ve yapay zekadan arag ve tekniklerden yararlanmaktadir (Juefei-Xu, vd., 2022).

Deepfake, gliniimiizde her gegen giin daha fazla kullanilmaktadir. Bireylerin
kolayca erigebilmesi ve igerik olusturabilmesi sebebiyle bu kavram yapay zeka ve
etik tartigsmalarinin en st sirasinda yer almaktadir. Bireylerin rizas1 olmadan
onlarin ses ve gorintilerinin manipile edilmis sekilde kullanilmasi1 ve bunun
geleneksel ya da sosyal medya araciligiyla dolasima sokulmasi buyik etik
problemleri beraberinde getirmektedir. Bu noktada o6zellikle medyaya icerik
Ureten ve yayinlayan kisilerin sorumluluk sahibi olmasi ve etik degerlere 6zen
gostermesi gerekmektedir.

Mahremiyet, gozetim ve ozel yasamin ihlali: Mahremiyet, gizli olma
durumu ve gizlilik ile ilgili bir kavramdir. Bireyin genel yagsam alani bireyin tiim
kamuyla paylasabilecegi kamuya acik yasam alanlarini icerirken; 6zel yasam
alani ise bireyin belirli kimselerle ve belirli 6l¢iide paylastigi yasam parcalarini
icermektedir. Bireyin 6zel yasaminin ne kadarini kamuya acacagina oran ve sekline
kendi iradesiyle karar vermesi gerekmektedir (Binark & Bayraktutan, 2013 s. 57).
Hukuki ve felsefi literatiirde mahremiyet farkli sekillerde tanimlanmigtir. Ornek
verecek olursak mahremiyet; kisiligin bir bilegeni olarak, kigisel bilgiler tizerindeki
kontrol ve gizlilik hakkidir. Biyiik veri patlamasi ve yapay zeka cagiyla birlikte,
veri gizliligi ve Kkigisel bilgiler tizerindeki kontrol, tartismasiz sekilde gizliligin
korunmasinin giderek daha énemli yonleri haline gelmekte ve yapay zeka, gizliligin
korunmasina yonelik daha fazla tehditler ve etik problemler ortaya ¢ikarmaktadir
(Zhang, vd., 2021).

Kisisel verilerin izinsiz kullanimu: Kisisel veriler bireylere ait 6zel bilgiler
olup, bireylerinizniolmadan kullanilmamalidir. Bireylere 6zel bilgilerin yani kigisel
verilerin depolanmasi ve kullanimi giinimiizde giderek artmaktadir. Bu veriler
cogunlukla bireylerin kisisel ve 6zel bilgileri olmasi sebebiyle izinsiz kullanimi
bireyler acisindan sorunlara yol a¢gmaktadir. Bu veriler g¢ogunlukla sirketler,
kurumlar ve diger kigiler tarafindan ticari amaclh olarak kullanilmaktadir. Fakat
art niyetli kigilerin ve kurumlarin eline gegmesi ve kotiiye kullanimi nedeniyle
bireylertarafindankaygiya sebep olmaktadir. Ozellikle yapay zekd uygulamalarinin
gelismesiyle birlikte bireylerin gizlilik ve mahremiyet kaygilari her gecen gin
daha da artmaktadir. Kigisel verilerin yapay zeka ile elde edilmesi, ¢cogaltilmasi
ve medya araglar ile yayillmasi bireylerin hak ihlaller1 yasamasina neden
olabilmektedir. Ornegin yapay zeka araclari ile bireylerin sesinin, gériintiisiiniin,
kimlik bilgilerinin, sifre ve kredi karti bilgilerinin ya da diger kisisel verilerinin
1zinsiz olarak elde edilmesi etik 1hlaller olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Telif haklarinin ihlali: Medyada ya da sosyal medyada dolasimda olan her
1icerik gibi telif ve patent haklariyla koruma altinda olan her turli veri, icerik
ve bilgi birer enformasyon cesididir. Bu bilgilerin, enformasyonun kullanimi ve
paylasimin etik bir problem degildir. Ancak, bu enformasyonlarin sinirsiz olarak
dolasima sokulmasi ve hak kayiplari birer etik sorun olarak gériilmektedir (Binark
& Bayraktutan, 2013, s. 60). Ayrica bu veri ve enformasyonun yapay zeka araglari
ile yeniden tretim ve telifsiz kullanimi da bir diger etik problem olarak karsimiza
cikmaktadir.

Dezenformasyon: Tanim olarak dezenformasyon yalan veya yanlig bilginin
kasith olarak dolagima sokulmasidir. Dezenformasyon ve manipiilasyon aktorleri,
haber igeriklerini yonlendirmek, giindemleri belirlemek ve fikirleri yaymak igin
mevcut medya ekosisteminden yararlanmaktir. Yapay zeka araclarinin gelismesiyle
birlikte dezenformasyon kavramini i¢erisinde barindiran manipilasyon, carpitma,
taklit, uydurma iceriklerin tiretimi ve dagitimi1 daha kolay hale gelmis durumdadir.
Bu durum ise yapay zeka ile olusturulmus sahte iceriklerin liretimini ve medya
ortamlarinda dagitimini kolaylastirmasi sebebiyle etik ihlallere yol agmaktadir.

5.2.Yapay Zeka, Sorumluluklar ve Sinirlar

Yapay zekanin ortaya ¢ikarmis oldugu etik problemlerin engellenebilmesi ya
da azaltilmasi i¢cin toplum igerisindeki her bireyin ve kurumun sorumluluklar
bulunmaktadir. Bu sorumluluklari da bireysel sorumluluklar ve kurumsal
sorumluluklar olarak iki farkli sekilde ifade edilebilir.

Bireysel sorumluluklar: Bireylerin yapay zeka araglarimi kullanarak
urettikleri ve edindikleri igeriklerin etik anlamda uygun olup olmadigini kendi
0z denetiminden gecirmesi ve daha sonra medya araglariyla dolagima sokmasi
etik ihlallerin engellenebilmesi acisindan 6nem arz etmektedir. Ozellikle ¢ogu
bireyin giiniimiizde sosyal medya kullanicisi oldugu dikkate alindiginda bireylerin
kigisel sayfalarindan gerceklestirecekleri paylasimlarin etik ilkelere uygun
olmasi gerekmektedir. Bireyler tarafindan lretilen igeriklerin diger bireylerin
mahremiyetini ve 6zel yasamini ihlal edip etmedigini dikkate almasi ve daha sonra
bu icerikleri medya araclarinda paylasmasi gerekmektedir. Ayrica telif hakki
igeren gorsel, metin ve fotograflarin izinsiz olarak kullanilmamasi yapay zeka ile
etik 1hlal dogurabilecek icerikler tiretilmemesi ve paylasilmamasi gerekmektedir.
Dahas1 yapay zeka aracglarinin manipiilasyon, sahte igerik, ¢arpitma, taklit ve
uydurma gibi igerikler liretmek i¢in kullanilmamasi bireylerin sorumluluklar:
arasindadir.

Kurumsal sorumluklar: Yapay zeka araglarinin gelismesiyle birlikte
kurumlar ozellikle sosyal aglar lizerinden paylasacaklari igerikleri bu aracglari
kullanarak tiretebilmektedirler. Bu icerikler resim, afis, gorsel vb. igeriklerin yanm
sira, metinsel temelli igerikler de olabilmektedir. Bu igeriklerin iiretilmesinde,
dagitiminda ve cogaltilmasinda kurumlar etik sorumluluklara riayet etmelidir.
Ayrica bu igeriklerin yapay zeka uygulamalari ile tretildiginin hedef kitleye
bildirilmesi 6nem arz etmektedir.
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Medya kuruluslarinin etik konusunda daha fazla sorumlulugu bulunmaktadir.
Televizyon, gazete, radyo, sinema, internet ortamlarinda tretilen ve kamuoyu ile
paylasilan igeriklerin editoryal sorumluluk geregi etik ilkelerle uyumlu olmasi
gerekmektedir. Medya kurumlar is siiregleri geregi siirekli olarak gorsel, metin
ve fotograf gibi igeriklere ihtiya¢ duymaktadirlar. Bu igerikler dis kaynaktan
karsilanamadig takdirde ise kendileri tiretme yoluna gitmektedirler. Tam da bu
noktada yapay zeka araclari medya kurumlarina biyik imkanlar sunmaktadir. Bu
imkanlar her gecen giin genisleyerek cesitlenmekte ve kullanim orani da giinden
gline artmaktadir. Medya kurumlarimin bu igerikleri tretirken, dagitirken ve
cogaltirken kisisel hak, mahremiyet, gizlilik, kisisel veri, telif ve dezenformasyon
gibi etik ihlal doguracak konularda yiliksek hassasiyet gostermesi gerekmektedir.
Bu ihlalleri iceren ya da igerebilecek iceriklerin gerek geleneksel medyada gerekse
dijital ortamlarda yayinlanmamasi, yayinlanmis ise gerekli aciklamalarin
yapilarak yayindan kaldirilmasi medya kurumlarinin etik sorumlulugudur.

5.3.Yapay Zeka Alanindaki Politikalar ve Yasal Diizenlemeler

Yapay zeka ve ortaya cikardigi etik konular, arastirma ve yenilik, veri
koruma, vergilendirme, rekabet ve fikri miilkiyet gibi bircok politika alanina
dokunmaktadir. Bu nedenle hem iilkemizde hem de diinyadaki hiikiimetler
veya diger politika yapici organlarda tartisilan ve yapay zekanin etik konularim
nasil gerceklestirilebilecegini etkileyebilecek ¢ok sayida politika, diizenleme ve
yasa teklifi ortaya atilmistir (Stahl, vd., 2023). Ulkemizde ve diinyada 6ne ¢ikan
diizenleme ve stratejiler sunlardir:

Ulusal Yapay Zeka Stratejisi Programi: Bu calisma ile, “yapay zeka
alanindaki c¢alismalarini ortak bir zemine oturtacak tedbirleri ve bu tedbirleri
hayata gecirmek tizere olusturulacak yonetisim mekanizmasini ortaya konulmasi1”
amaclanmigtir (Dijital Dontisim Ofisi, 2021).

Yapay Zeka Alaninda Kisisel Verilerin Korunmasina Yonelik
Tauvsiyeler: Kisisel Veriler:i Koruma Kurumu (KVKK) tarafindan ortaya konulan
calisma ile, “yapay zeka alaninda faaliyet gésteren, gelistiriciler, tireticiler, servis
saglayicilar ve karar alicilar i¢in 6698 sayili Kisisel Verilerin Korunmasi1 Kanunu
kapsaminda kigisel verilerin korunmasi1 amacina yoénelik énerileri” igermektedir.
Bu calisma ile, yapay zeka kullanimi ile ilgili gelistiriciler, lreticiler ve servis
saglayicilar i¢in tavsiyeler, genel tavsiyeler ve karar alicilar i¢in tavsiyeler ortaya
konulmustur. Calismada, yapay zeka kullanimi, uygulanmasi ve gelistirilmesinde;
“kigilerin temel hak ve ozglrliiklerine sayg1 gosterilmesi, hak ihlaline meydan
verilmemesi, insan haklar1 ve temel 6zgirliikklerin himayesi ile insan onurunun
korunmasi hakki gozetilmesinin yani sira; kisisel veri isleme temelli yapay zeka
ve veri toplama calismalari, kisilerin temel hak ve o6zgiirliklerini koruyan bir
yaklasim icerisinde hukuka uygunluk, diristlik, ol¢tlilik, hesap verebilirlik,
seffaflik, kisisel verilerin dogru ve giincel olmasi, kisisel veri kullanim amacinin
belirli ve sinirli olmasi ilkeleri ile veri glivenligi” konularinda éneriler getirilmistir
(KVKK, 2010).

Avrupa Parlamentosu Yapay Zeka Yasasi: Diinyanin ilk yapay zeka yasasi
olarak adlandirilan ve Avrupa Parlamentosu tarafindan 13 Mart 2024 tarihinde
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onaylanan yasa ile genig kapsamli bir yapay zeka kurallar1 ortaya koyulmustur.
Bu yasa ile, Avrupa Birligi vatandaslarinin yapay zeka teknolojisinin risklerinden
korunmasi amag¢lanmigtir. Bu amag dogrultusunda yasada yapay zeka ile ilgili
kiiresel standartlar ortaya konulmustur. Bu dogrultuda yasada; (1) genel amach
yapay zekaya iligkin onlemler, (2) kolluk kuvvetleri tarafindan biyometrik
tanimlama sistemlerinin kullanimina iligkin simirlamalar, (3) kullanicinin
glivenlik agiklarin1 manipiile etmek veya istismar etmek i¢in kullanilan sosyal
puanlama ve yapay zekaya iligkin yasaklar, (4) tiiketicilerin sikayette bulunma ve
anlamli agiklamalar alma hakki gibi temel bagliklar altinda kurallar siralanmistir
(EU, 2024).

UNESCO YapayZeka EtigineIliskin Tavsiye Kararlari: Unescotarafindan
olusturulan bu tavsiye kararlarinda yapay zeka gelistirici ve kullanicilarinin insan
haklarina, gizlilige ve toplumsal cinsiyet esitligine sayg1 gosterilmesi gerektigini
vurgulamaktadir.

OECD Yapay Zeka Konseyi Onerileri: Yapay zeka kavraminin gelismeye
basladig: yillardaki ilk calismalardan olan OECD Yapay Zeka Konseyi Onerileri
Mayis 2019 tarihinde hayata ge¢cmistir. Konsey, yapay zeka ile ilgili 6nerilerinde
kavramin cercevesini ve sinirlarini ¢izmeyi amaclayarak, tavsiye kararlarim
siralamistir. Konsey ayrica yapay zeka ve etik ile ilgili olarak; insan haklar,
tiiketici ve kigisel verilerin korunmasi, fikri milkiyet haklari, sorumlu is yonetimi
ve rekabet konularina deginerek giivenilir yapay zekanin sorumluluguna iligkin
ilkeler ortaya koymustur (OECD, 2019).

Avrupa Konseyi “Yapay Zekd ve Kisisel Verilerin Korunmasi Rehber
Ilkeleri: Avrupa Konseyi Insan Haklar: ve Hukukun Ustiinligii Genel Mudirlagii
tarafindan yayinlanmis olan “Yapay Zeka ve Kisisel Verilerin Korunmasi Rehber
Ilkeleri” ile kigisel verilerin korunmasina yonelik ilkeler ortaya konulmustur.
Ayrica yapay zekanin gelistirilmesi ve kullaniminda gizlilik ve veri koruma
haklarina saygi1 gosterilmesi gerektigi vurgulanmistir (Directorate General of
Human Rights and Rule of Law, 2019).

Avrupa Konseyi “Giivenilir Yapay Zeka icin Taslak Etik Kurallari:
Yapay Zeka Ust Diizey Uzman Grubu (Al HLEG) tarafindan hazirlanan “Giivenilir
Yapay Zeka i¢in Taslak Etik Kurallar1” ile “Guvenilir Yapay Zekay1” tesvik etmeyi
amaclanmigtir. Konsey ayrica, Giivenilir YZ'nin ¢ bilesenini ortaya koymus ve
sistemin tim yasam donglisii boyunca karsilanmasi gerektigini vurgulanmistir.
Bu bilegenler ise; “(1) yasalara uygun olmali, yurtrlikteki tim yasalara uymals,
(2) etik olmali, etik ilke ve degerlere baglhihg saglamali ve (3) saglam olmalidir”
seklinde metne dokiilmiustir (European Commission, 2019).

Fransiz Veri Koruma Komitesi (CNIL) “Yapay Zekda Konulu Eylem
Plani”: Yapay zeka ve ozellikle ChatGPT gibi tiretken yapay zeka ile ilgili son
haberler karsisinda CNIL, bireylerin mahremiyetine saygi gosteren yapay zeka
sistemlerinin konusglandirilmasi i¢in bir eylem plani yayinlamistir. Bu eylem
planinda; (1) yapay zeka sistemlerinin igleyisini ve insanlar izerindeki etkilerini
anlamak, (2) kisisel verilere saygi duyan yapay zekanin gelistirilmesine olanak
saglamak ve rehberlik etmek, (3) Fransa ve Avrupa’da yapay zeka ekosistemindeki
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yenilik¢i oyuncular: bir araya getirmek ve desteklemek, (4) yapay zeka sistemlerini
denetlemek, kontrol etmek ve bireylerin korunmasini saglamak tzere dort temel
baglik altinda yapilandirilmigtir (CNIL, 2023).

Sonucg

Kamuoyunda da giderek artan bir endise haline gelen yapay zekayi ¢cevreleyen
etik sorunlar giintimiizde giindemi yogun bir sekilde mesgul etmektedir. Gelisen
teknoloji ve olanaklara bagli olarak ortaya g¢ikan teknolojilerin bireylere ve
topluma kolaylik saglamasinin yanm sira belirli riskleri de beraberinde getirdigi
gorilmektedir. Yapay zekanin (Al) etik ve insan haklar1 sorunlari, toplumsal ve
bilimsel tartismalarin yani1 sira arastirma ve yenilik politikasinin da 6ne ¢ikan
konularindan biridir. Yapay zeka ile ilgili teknolojilerin mahremiyet, 6nyarg: ve
ayrimcilik, emniyet, ekonomik dagilim, siyasi katilim veya savasin degisen dogasi
gibi etik ve insan haklariyla ilgili kaygilara yol acabilecek 6zelliklere sahip oldugu
genel olarak kabul edilmektedir. Bu sorunlari ¢6zmenin bircok yolu énerilmistir
(Stahl vd., 2023).

Akademisyenlerin ve politika yapicilarin ¢ok sayida yapay zeka sorunuyla
yuzlesmesi gerekmektedir. Ornegin c¢esitli yapay zeka benzeri iletisimsel
robotlar, bireysel 6zel verilerin birikmesi temeline dayanir, bu nedenle yapay
zeka kullanicilarin sosyal alanlarina yerlestirildiginde hangi verilerin genel
veya 0zel oldugunun daha net anlasilmasina ihtiya¢ vardir. Ek olarak, yapay
zeka hesap verebilirligi kavramini, yani kullanicilarin 6zel alanlarina yapay
zeka miidahalesinin sorumlulugunu kimin lstlenecegini ortaya cikarmak kritik
onem tagimaktadir. Yapay zeka sistemleri, makine 6grenimi siirecinin seffafligim
zedeleme riski tasiyabilir. Veri toplama yontemlerinin ve toplanan bilgilerin
bireysellestirilmesinin kapsaminin aciklanmasi, kullanicilarin verilerini takip
etmek ve dijital ayak izlerini, 6rnegin ilgi alanlar1 ve medya kullanim kaliplarimi
1zlemek acisindan énemlidir (Gil de Zuniga, vd., 2024).

Bu calismada, yapay zeka, medya ve etik baglaminda ortaya ¢ikan sorunlar,
etik problemler, sorumluluklar, sinirlar ve yasal diizenlemelere yer verilmistir.
Arastirmanin sonuclarina gore, yapay zeka etik problemleri de beraberinde
getirmigtir. Bu etik problemler; deepfake, mahremiyet, gézetim ve 6zel yasamin
1hlali, kisisel verilerin izinsiz kullanimi, telif haklarimnin ihlali ve dezenformasyon
olarak belirlenmigtir. Ayrica, yapay zekanin ortaya cikarmis oldugu etik
problemlerin engellenebilmesi ya da azaltilmasi i¢in toplum icerisindeki bu
teknolojiyi kullanan her birey ve kuruma gorevler diismektedir. Fakat medya
kurumlarinin goérev sorumlulugunun daha fazla oldugunu séylemek yerinde
olacaktir. Bu dogrultuda yapay zekanin etik problemlerinin ¢éziimiinde hem
bireylere hem de kurumlara gorevler diistiigii sonucuna varilmastir.

Avrupa Birligi gibi farkli kurumlar politika olusturma yoluyla bu tiir konular:
surekli olarak ele almaktadir. Bunun yanidna ABD Kongresi de yapay zekanin
toplum ve ABD demokrasisinin saghg tizerindeki etkileri iizerine c¢aligsmalar
yapmaktadir. Mahremiyet ihlali, veri giivenligi, siyasi propaganda ve ¢ocuk
giivenligi hakkindaki Tik Tok kongre durusmalari buna 6rnek olarak verilebilir
(Gil de Zuniga, 2024).
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Bu dogrultuda yapay zeka ve etik kaygilar sonucunda hem tlilkemizde hem de
diinyada politikalar ve yasal diizenlemelerin hayata gecirildigi tespit edilmistir. Bu
diizenlemeler dikkate alindiginda ¢ogunlukla kisgilerin temel hak ve 6zgurliiklere,
hak ihlallerine, insan haklari ve temel 6zgiirliiklere, insan onurunun korunmasina
vurgu yapildig: tespit edilmistir. Ayrica, kisisel veri igsleme, veri toplama, hukuka
uygunluk, duristlik, olgulilik, hesap verebilirlik, seffaflik, kisisel verilerin
dogrulugu ve veri giivenligine vurgu yapildig1 gorilmektedir. Fakat yapay zeka ve
medya 6zelinde bir diizenlemenin olmadig1 gériilmektedir. Bu durum bu alandaki
acig1 gostermektedir.

Sonug olarak, yapay zekanin yeni bir alan olmasi nedeniyle sorumluluk ve etik
anlaminda siirlarin tam cizilemedigi tespit edilmistir. Dahasi, yapay zekanin
medyadaki kullanimi etik problemleri dogurmakta ve problemlerin ¢éziimiinde
eksiklikler oldugu goriilmektedir. Yapay zekanin ortaya ¢ikarmis oldugu sorunlarin
ve etik kaygilarin ¢oziilmesine yonelik yasal diizenlemelerin yavag yavas hayata
gecirildigi gorilmektedir. Fakat bu diizenlemelerin yeterli olmadigi bu alana
yonelik daha kapsaml yonelik sosyal, bireysel, hukuki diizenleme ve 6nlemlerin
alinmasi gerekmektedir. Ozellikle yapay zeka uygulama ve araclarinin medyadaki
kullanimi konusunda kavramsal bir cerceve ¢izilmesi ve etik ilkelerin belirlenmesi
medyanin gelecegi agisindan 6nem arz etmektedir.
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Abstract

Post-truth was chosen as the word of the year by the Oxford Di-
ctionary in 2016. In Turkish, it means “post-truth”, “post-truth”,
“post-truth”, “post-truth” and “post-factual”’. The concept of post-
truth appears in all social and political theories, especially commu-
nication and media. Many disciplines, especially philosophy, politi-
cs, psychology, sociology and language studies, are working on this
concept. The history of philosophy tries to understand the truth of
human existence. What is truth? What the truth is has become an
important problem for the world and the people who live a tempo-
rary life in this world. While humanity is trying to understand the
truth, it has encountered post-truth. The suffix ‘after’ means that
the truth is left behind. Although this may seem like a new con-
cept with the changes in technology, it is not actually like this. It
shows that people’s spheres of existence have changed. This change
causes changes in the political, social and subjective spheres of the
individual. The concept of post-truth focuses on these new changes
(Dursun, n.d.). Post-truth, a relatively new concept, has been the
main subject of researchers in recent years. Below, this concept will
be discussed from a philosophical perspective.

Keywords: Post-Truth, Digital media, Philosophy, Truth, Reality.
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Giris

Post-truth soézciigiiyle, giiniimiizde diinyada yasanan politik, toplumsal ve
kiltirelbirgok gelismenedeniylegiindelikhayatini¢indesikliklakarsilagilmaktadir.
Fakat sozcligiin bir kavram olarak ortaya cikmasi ise yeni degildir. Kavramin
gercek, hakikat ve dogruluk kavramlariyla dogrudan iligkisi bulunmakla beraber,
bu kavramlarin tartisildigi donemlerle de iligkisi vardir. Bu donemleri, sistematik
olarak modernizm ve post-modernizm olarak ele almak uygun olacaktir. Ayrica
kavramin genis bir kullanim alani bulmasinda etkisi olan matbaanin icada,
kitle iletisim araclari, dijitallesme, ag toplumu, internet teknolojisinin gelisim
kogullari, yeni medya ve sosyal medya konu bagliklar: da tarihsel donemler i¢cinde
genel hatlar1 ve 6zellikle hakikatle kurduklari bag tizerinden ele alinmalidir.
Modernizmin hakikate bakis acis1 da gercek ve dogruluga bakis acisiyla paraleldir
ve bilimsel alanda kendini egemen kilmistir. Hakikat modern dénem igin kesinlik
tzerine kurulmustur ve kokeni de dogadir. Bu baglamda pozitivist felsefenin
ongordigu sekilde ortaya cikan hakikat tezahiiriinii modern gelenekle anlatmak
mimkiindir. Dolayisiyla “hakikatin bizi askin bir sey oldugunu anlamamizi
saglayan sey, moderne sebebiyet veren modern gelenektir” (Malpas, 1992, s. 292).

Gercek olmayan bir haberin bagarili olmasi ve inanilmasi i¢in genellikle dogru
gorinmesi gerekir. Aksi takdirde, kitlesel bagari, glivenilirlik ve bilgi olarak kabul
edilme sans1 takipcileri, izleyicileri ve dogrulamaya istekli haber tiiketicilerini
kaybedecektir. Okuyucularin, radyo dinleyicilerinin veya internet kullanicilarinin,
duyulari1 ve muhakeme yetenegi ile duygu uyandirabilecek her seye karsi formatlar
ve icerik arasinda gezindigi iletisimsel alanda, gercekler ve yalan haberler aym
cercevede kendi onyargilariyla rekabet eder. Belki de daha sonra gercgekleri
kesfetme ve bunlar tizerinde disiinme konusunda ilgilerini uyandirabilir.

Hakikat sonrasi1 olgusuyla ilgilenenlerin ¢ogu, bunu postmodernist
fikirlere baglama egilimindedir ve 6zellikle postmodernizm olmasaydi, hakikat
sonrast olgusunun ortaya cikamayacagimi iddia etme egilimindedir. Ornegin,
postmodernistlerin gercekler konusunda alayci olmay1 saygin kilan entelektiiel
modanin sorumlusu olduklarini belirtmistir. Postmodernist fikirlerin, post-
truth olgusu tizerinde kayda deger bir etki atfetme yoniinde yaygin bir egilim
vardir. Postmodern hareket, “hakikat” kavraminin var oldugunun varsayilarak
tartisilmas1 gerektigini savunmaktadir (Brahms, 2020: 8). Calisma, dijital
medyadan post-truth kavramina felsefi bir bakis acisiyla ele alinmagtir.

6. Post-Truth Kavram

Latince’de, ‘den sonra’ anlaminda kullamlan ‘post’ ve Ingilizce’de ‘truth’
‘gerceklik’ anlaminda kullanilan iki kelimenin birlesiminden olusan ‘post-truth’
kavrami, Tlrkge’ye ‘hakikat sonrasr, ‘gergeklik sonrasi’ ya da ‘hakikat Gtesi’ gibi
bir anlamla cevrilmektedir. Post Truth kavrami, ilk olarak 1992 yilinda Steve
Tesich tarafindan yazilan makalede kullanilmistir. Tesich, 1986 yilinda yasanilan
“Irangate”/“Iran-Kontra” adiyla anilan siyasi bir olay1 ve 1991 yilinda meydana
gelen “Basra Korfezi Savas1” hakkinda ‘A Government Of Lies’ adli yazisinda
bu kavram ile ilgili ilk tanimlamalar: yapmistir (Selim, 2023, s. 511). Post-truth
kavrama ile ilgili ilk kitabi ise 2004 yilinda Ralp Keyes kaleme almistir (Agikalin
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ve Esra, 2021, s. 1690). Post-truth kavrami ¢ok sik kullanilmasina karsin tizerinde
anlasilmis herhangi bir tanimi bulunmamaktadir.

Post-truth kavrami igerik olarak, dirtstliigiin inisi, yalanin ytlkselisi olarak
anlagilmaktadir. Ozellikle Trump’in katildig1 Amerikan segimleri ve Ingiltere’nin
Brexit referandumunda 6n plana ¢ikmistir (Sarioglu, 2020, s. 383). Ayrica asir
sagcl Fransiz lider Le Pen’in cumhurbagkanligi se¢ciminin ikinci turunda %30 oy
oranini yakalamasinin ardindan, post-truth kavrami diinya literatiirindeki yerini
almistir (Yildiz, 2023, s. 186). Post-truth gérece yeni bir fenomen oldugundan dolay1
Trump’in se¢imlerini ve Ingiltere’de yapilan referandumu ne él¢tide etkiledigi tam
olarak kestirilememektedir (Schiffrin, 2017, s. 121).

Post-truth, yalan haber demek degildir, kisaca gercegin goreceli hale
getirilmesinde kullanilir. 2016 yilinda yilin sézciigli segildikten sonra post-truth
sOzcligli diinya capinda bir ine kavusmus ve sozclik basta sosyal bilimciler olmak
uzere cesitli arastirmacilar tarafindan kullanilagelmistir. Post-truth, hakikatin
gorecelestirilmesinden, datalarin siradanlasmasinin nesnelliginden ve igsel
konugmalarin tstiinliginden olusmaktadir (Yildiz, 2023, s. 187). Post-truth’un
sozlik anlami ise; “duygularin ve kisisel kanaatlerin belirli bir konu tizerinde
kamuoyunu belirlemede rasyonel gerceklerden daha fazla etkili olmasi1 durumudur”
(Oxford Dictionary, 2023, 2855).

Kitle iletisim araglarinin son yillarda yayginlagmasiyla beraber insanlar yogun
enformasyona maruz kalmaktadirlar. Her yerden gelen bu enformasyonla nasil
miicadele edecegini bilmeyen insanlar da buna bir tepki olarak kendi inanclarina
daha da sarilmiglardir. Keyes (2017, 38), post-truth kavraminin, sosyolojik
acidan yalan sdyleme durumunun siradanlagmasi ve toplumda normallesmesinin
tehlikesine isaret etmektedir. Iletisim acisindan ele alindiginda ise; “duygularla
birlikte bireyin kendi diisiincelerinin nesnel olan gergekleri asarak toplumsal
bir fikir ingsa etme noktasinda kamuoyu olusturmasinin” karsiligidir (So6git,
2023). Keyes’e gore, yalan soylenmesinin ve bunun gittikce artmasinin ardindaki
gercegin, sahtekarliga yonelik herhangi bir cezanin olmamasi yatmaktadir.
Yeterince cezalandirma yontemlerinin gelismemesi, hatta amaca ulasma da yalan
soylemenin bir asama olmasi bu sonucu dogurmaktadir. Bir takim gerekgelerle
yalanin motivasyonlarini gelistirebiliriz. Hatta yalan sdylemenin gerekceleri
zamanla kigiler i¢in zevkli bir duruma dontismektedir (Karagoz, 2018, s. 684).

Giuntumiuzde hakikat ve gercek en ¢ok anlam yitimine ugrayan kavramlarin
basinda gelmektedir. Buiki kavram her ne kadar birbirine karistirilsa da anlamlari
birbirinden oldukga farklidir. Gergek, nesnel bir durumu; hakikat ise bu nesnel
durumun zihindeki 6znel yansimasimi anlatir (Par, Civelek ve Yalin, 2022, s. 36).
Platon’a gore “bilgi yanmilmazdir ve yanlisa diismez”. Diger yandan, inancin ise
yanilabilir oldugunu ve yanhlglar yapabilecegini ileri siirmektedir. Bu agilardan
degerlendirildiginde “bilgi ve inang” birbirinden ayrilmaktadir (Collioglu, 2023, s.
99). Kisaca gercek nesnel, hakikatise 6zneldir. Hakikat, gercegin kendisiolmamakla
birlikte, ger¢egin bir yansimasidir (Ségit, 2023). Ornegin elimizde tuttugumuz
kalem gercgektir, hakikat ise onun zihnimizde yarattigimiz bir yansimasidir.
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Gercek ve hakikat bugiine kadar pek cok sekilde ele alinmasina karsin, bir
problem olarak ele alinmadi. Modern cagin basglamasiyla birlikte gercek, bir
kriz olarak ortaya ¢ikti. Artik dogru olan modern olandir (Malpas, 1992, s. 292).
Gecgmigte Sofistler, bakis acisin1 merkeze tasiyarak sekil almaktaydilar. Giniimiiz
de ise kazanilan evrensellikle mutlak konuma yerlesmislerdir. Degismez denilen
bu durum konum degistirerek, post-truth ¢agda “hakikat” artik yeniden bir sinav
vermektedir (Celik, 2024, s. 285).

7. Gercek ile Hakikat Arasindaki Fark

Gunlik hayatta, hakikat bir isim olarak, gercek ise sifat olarak
kullanilmaktadir. Felsefede ise gercgek sozcligiine yonelik anlamsal mutabakattan
bahsedilse de felsefenin kendi i¢inde olusan disiplinleri, sézciige yonelik farkl
anlamlar yliklemiglerdir. “Gergek: insan bilincinden bagimsiz, somut ve nesnel
olarak var olan her sey. Hakikat: Nesnel gercekligin bilingteki, kendine uygun
kavramsal yansis1” demistirler. Bu anlamda felsefi olarak iki tiir gercekeilikten
soz edilebilir. 11k tlriin yapilara, ikincisinin ise nesnelere iliskin oldugunu ifade
etmektedir. Yapisal gerceklikte, nesnenin “6z4” bilin¢ten azadedir. Nesnelere
1liskin gercekte ise bilin¢gten bagimsiz, somut ve deneye uygun nesnelerin varligi
kabul edilir. Hangerlioglu (1977: 876); Felsefe Ansiklopedisinde; gercek ile
hakikat kavramlar1 arasindaki farki, “elimizde tuttugumuz bir kalem gercek,
onun zihnimizdeki yansimasi da hakikattir” 6rnegini vererek somutlastirmaya
calismistir (Dénmezgelik, 2023, s. 23).

Dogru teriminin, bilgiyle olan iligkisi de ele alinmalidir. Clinki bir kavramin
aciklanmasinda bilmek eylemi tizerinden degerlendirmeler yapiliyorsa konunun
epistemolojik boyutunun da dikkate alinmasi gerekmektedir ve “olabilir yargilar”
olarak cercevelenen dogru sézcigu epistemolojik degerlendirmelerden bagimsiz
ele alinamaz. Dolayisiyla bir seyin dogru olduguna dair zihinsel pratikler, bilme
eylemiyle dogru orantilidir. Giinday (2003, s. 188), Dogru ve Dogruluk Kuramlari
adli calismasinda bir sey1 bilmenin onu “dogru” olarak bilmek oldugunu, “yanhg”
dedigimiz bir seyi bildigimizi iddia edemeyecegimizi belirtmektedir. Bir 6nermenin
biz bilmeden de dogru olabilecegini ancak bizim i¢in bildigimiz bir geyin yanlis
olmasinin s6z konusu olmayacaginin da altini ¢izen Gilinday, felsefe acisindan
ayni seylerin sdylenemeyecegini, bu durumda “dogru nedir?”, “bir kimse dogru
konustugunda, konusmasini dogru yapan sey nedir?” sorularinin sorulmasi
gerektigi ifade etmektedir. Dogruluk kuramlarina iliskin bir diger yaklagim,
bilgi felsefesinin tarihinde 6ne ¢ikan Amerikan pragmacilar tarafindan tretilen
20. yuzyilda farkli boyutlarda gelistirilen pragmatist dogruluk gorisidir.
Pragmatist yaklagsim dogrulugu bir seyin kullanigh olmasiyla agiklamaya caligir.
“Bir 6nermenin dogrulugu ile bir amaca hizmet etmesi, insan eylemlerinde ileriye
tasiyict bir fark yaratmasi arasinda belirleyici bir iliski oldugunu savlar” (Bag,
2020, s. 27).

Felsefe, insanlarin inancg ve varsayimlarina yonelik elestirel sorgulamayla ayni
anlamdadir. Felsefe, baslangicta karisiklik ve rahatsizlik icerebilen kavramsal
gerilimler Gireterek genellikle bilindik, giiven verici ve teselli eden aligilmis diistince
sureclerini zorlar ve onlar1 yikar. Karsilastigi her seyi arastirir ve kesfeder.
Boylece politika ve tarih de dahil olmak tizere diger disiplinler ve alanlarla
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ortisir. Platona gore; “bu diinyadaki nesneler zihinsel bir diinyadaki degismeyen
nesnelerin yansimalaridir”. Bilim dogasi geregi, bu 1iddiay1 kanitlamaya calisirken
felsefenin boyle bir ¢abasi s6z konusu degildir. Ciinki felsefe, diinyay: algilama ve
aciklama amaci gitmemekte; insanin miikemmel zihinsel yaratisi olarak diinyay1
kurup, dizayn etmektedir (Diyarbakirhoglu, 2022, s. 4-41-42).

Hakikat sonrasi, i¢ temel unsurun ortistiigi karmasik bir olgudan
kaynaklanmaktadir: 1) bilgiye erisim ve bilginin kullanimiyla gekillenen vatandas
aliskanlhklari; 2) gésteri kapitalizminin Girettigi toplumsal ve ekonomik kutuplagma
ve 3) vatandaslarin yasamlarinin neredeyse tim alanlarim etkileyen ve boylece
yeni bir kiiltlir Gireten teknolojik baglam ve kosullar. Ancak sadece tarafsiz bir
sekilde, insan hayatinda etki ve sonuglara yol agmadan var olmadigindan, kontroli
ve gozetimi sadece yayinlandigi medyada calisan kisilerin degil, tim vatandaslarin
sorumlulugundadir. Bu, biylk siyasi (devletler ve hiikiimetler) ve ekonomik
(ulusotesi sirketler ve kitle i1letisim araclar:) gliclerin, bu hakikat sonrasi donemde
sahte haberlerin ana propagandacilar1 (vatandaslarin bilingli ve biling¢siz yardimi
olmadan) ve yararlanicilar1 oldugu gergegiyle birliktedir. Yoksullugun, sosyo-
ekonomik aciklamasi ya da kiiresellesmenin getirdigi rekabet kogullaridir. Siyasi
gercekler, manipiile edilmis verilerle ve her seyden once gercege benzerlikleri
sayesinde reddedilemez goriinen goriinti ve seslerle olusturulan, fail oldugu iddia
edilen kigiye veya diismana yonelik saldir1 ve karalamaya odaklanir (Fuentes,
2021).

8. Geg¢misten Giliniimiize “Gercegin, Hakikatin” Felsefesi

Son yillarda sikc¢a kullanilan “hakikat sonrasi/post-truth” kavramai ile gergegin
goreceli hale getirilmesi, verilerin nesnelliginin siradanlagmasi1 ve duygusal
konusmalarin ustinligiu kastedilmektedir. Brahms ise, “Philosophy of Post-
truth” adli makalesinde, 6teden beri yalanlar1 gergekmis gibi géstermenin tiim
siyasetcilerin bir 6zelligi oldugunun George Orwell’dan Hannah Arendt’e pek ¢ok
yazar ve filozof tarafindan altinin ¢izildigini belirterek bu isimlerin gorislerine yer
vermektedir. Arendt, diirtistliigiin hi¢gbir zaman bir siyaset¢inin erdemleri arasinda
sayllmadigini, yalanin her zaman siyasetgiler ve devlet adamlari i¢in gerekli ve
hakl bir arag olarak gorildigiini ileri stirer. Ona gore, olgusal gercegimizin higbir
zaman yorumdan veya kigisel perspektiften tamamen bagimsiz olmadigi dogru olsa
da bu durum gercekligin ve gerceklerin varligina karsi bir argiiman olarak hizmet
edemez ve gercek, fikir ve yorum arasindaki ayrim g¢izgilerini bulaniklagtirmayi
hakli ¢ikaramaz. Yuval Noah Harari ve Lee McIntyre gibi isimler ise; hakikat
sonrasi fenomendeki yeniligin hakikatin ve gerceklerin varliginin reddi olmadigin,
aksine gerceklerin kisisel onyargilara ve 6znel bir bakis agisina tabi kilinmasi
oldugunu savunmaktadir (Brahms, 2020, s. 8).

Islam ahlakinin yalana iligkin bakigini yansitan énemli eserlerden biri olan
Felsefe Risaleleri adli eserinde EbG Bekir Er-Razi, yalanin bedensel arzu ve
1steklerin sebep oldugu kétiiliiklerden biri oldugunu dile getirmektedir. Bu anlamda
nefis kontroliiniin yalani engelleyecegini savunan Razi, boylece yalan soyleyerek
olusan pismanlik, mahcubiyet ya da kaygi gibi duygulardan kurtulunacagim
soylemektedir. Islam felsefesi ve ahlaki tizerine 6nemli calismalar: bulunan Gazali
de (2022) yalam1 “haram” olarak nitelemis, vaaz ve nasihat maksadiyla hikaye
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anlatanlarin, yalan uydurmaktan kacinmasini, yanhs anlasilmalara mahal
verebilecek dogru olmayan seyleri anlatmamalari gerektigini salik vermistir.
Yalanin haram olmasini onun insanligi zarara ugratan bir kotiilik olmasina
baglayan Gazali, yalan sOylemenin, yalan soylenene yanlis bilgi aktarilmasina
neden olacagini, onu yanligsa sevk edecegini, bu ylizden de ¢cogu zaman yanlis
bilginin bilmemekten daha 1yi olacagini séylemektedir (Razi, 2016, s. 38).

Batr’da siyaset felsefesi, aklin ve dogrulugun felsefeden geri ¢ekilmesine neden
olmustur. “Hakikat sonrasi, post-modernizm, post-yapisalcilik, post-iglevselcilik,
post-kolonyallik gibi diger benzer kategorilerle ve son yillarin biligsel krizinin
nifuz ettigi diger epistemolojik yapilarla karmasik bir sekilde iligkili olan bir
kategoridir”. Bu durum, sinizm ile diistincenin agikligi (anti-dogmatizm) arasindaki
sinirlarin sistematik olarak seyreltilmesinin yani sira elestirel diisinme ve zekaya
da katkida bulunmustur. Sosyal aglarda ve diger daha geleneksel medyada hareket
eden hakikat sonrasi séylemler, safsata, sahtekarlik ve aldatmaya dayanmasina
ragmen, logolararaciligiyla arglimanlarin (ethos)iceriginin bir parcasiolarak ortaya
cikmay1 birakmadigi i¢cin bu ¢ok tehlikeli olabilir (s6zellestirme, retoriklestirme
ve dil ve konugsmay1 kullanma) ve pathos (mesajin alicisinda bir tepkiye neden
olmak), sonucta giivene ihanet eden hiper baglantili hiper gerceklikte yalnizca
gercege benzerligin veya mimkiin olanin performansiyla sonug¢lanir.

Nietzsche, hakikatin varligim1 aslinda reddetmemis onu siirekli aramagtir.
Nietzsche'nin reddettigi varolusun dogasina aykiri geleneksel felsefenin kabul
ettigi, salt aklin egemenligine dayanan, degismez, mutlak ya da bagka bir ifadeyle
nesnel hakikattir. “Nietzsche ‘hakikat yoktur’ derken geleneksel felsefenin
tasarimladigi haliyle yani mutlak bir hakikatin olmadigini belirmek ister. Higbir
hakikat yoktur dememektedir”. Nietzsche i¢in hakikat ¢okludur, insan iligkilerinin
ozetidir; kullanila kullanila giudiklesmis ve gligstizlesmistir. Hakikat onun icin
bir degildir aksine birden ¢ok hakikat vardir. O ylizden de mutlak hakikatten
soz edilemez. Goriinen dinya gercek dinyadir. Dolayisiyla da Nietzsche aslinda
Pozitivizmin bilimsel, nesnel ve dogru bilgi gibi olgularla ¢erceveledigi hakikat
anlayisina savas agmistir. Nietzsche icin her sey varolusa baghdir ve sonsuz bir
gercek, tipki sonsuz hakikatin olmadig: gibi yoktur. O ylizden, Nietzsche felsefesi
acisindan dogruluk-6tesi duygularin tamamiyla geri plana atildigi bir kavram
olarak goriilmemelidir (Donmezcelik, 2023, s. 144-145).

9. Post-Truth’un Mantig1

Post-truth, insanin beyninin karanlik tarafindan beslenir. Post-modern
cagin gelmesiyle beraber hayatimiza giren ¢ok sayida enformasyon, bizi kendi
inang¢larimiz konusunda daha kat1 yapmistir. Enformasyonun sirekli, ¢ok cesitli
kanallar vasitasiyla akis halinde stirekli gelmesi buna karsin, modern cagin
insaninin bu enformasyonu takip edecek vaktinin olmamasi1 yine bu kati olma
durumunu pekistiren unsurlar olarak karsimiza ¢gikmaktadir.

Biligsel ve norolojik alanda arastirmaci olan Sebastian Dieguez’e (2017)
gore post-truth; beynin karanlik taraflarina hitap eder ve insanin kendi kendini
savunma mekanizmasiyla dogrudan iligkilidir. “Thinking Fast and Slow” adl
kitabinda Daniel Kahneman (2013; 48), bu olusumu “biligsel kolaylik” (cognitive
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ease) olarak aciklamaktadir: “Insanlar, beyinlerini daha ¢ok calismaya zorlayacak
gerceklerden uzak durma egilimindedir’. Post-truth cagda geri plana itilen
“gormek inanmaktir” diigslincesinin etkileri 6zellikle yeni medya da insanlarin ve
kurumlarin zarar gormesine neden olmustur (Yildiz, 2023, s. 188).

10. Post-Truth ve Medyanin Rolu

Teknolojide yasanan gelismeler, medyanin etki alanini stirekli geniglemekte;
siyasal, toplumsal ve kiultiirel meselelerin aktaricisi olma rolini daima
sirdirmektedir (Baritci ve Baritgi, 2021, s. 71). Diinyanin son 40 yil icinde asir1
dijitallesmesi, birbirine baglanmasi buna bagh olarak iletisim teknolojilerindeki
gelisme, gercek ve yalanin siliklesmesine, hakikatin muglaklasmasina sebep
olmaktadir. Yapay zeka ve hologram teknolojisi sayesinde gercek artik taklit
edilebilir hale gelmistir. Gergegin siradanlastirilmasi ve dontstirilmesi hig
stiiphesiz, en trajik vakalarin bile siradan sekilde servis edilmesi, dontistiirilmesi
post-truth ve dijitallesen diinya arasindaki uyumu anlatmaya yetecektir. Post-
truth cagda gercekler goreceli olarak sunulur ve bu sunum iletisim kanallar
vasitasiyla servis edilir. Ornegin, Korfez savasinda sicak bir olay olan savast medya
daha 1limli, daha ‘vicdanlara’ hitap eden sekilde sunmustur. Fakat Amerika’da
ya da Avrupa’da herhangi kii¢iik bir olay ya da olgu yine ayni iletisim kanallar
tarafindan oldukg¢a abartili sekilde servis edilir. Post-truth ¢agda hakikat artik
gorecelidir. Dinyada yasanan dijital donlisimin ardindan post-truth kavrami
onem kazanmis, yeni medyanin hem kamuoyu olusturmadaki énemli giicii, hem
de hizli bilgi akis1 sayesinde gercek ve yalan arasindaki ince ¢izgi yok olmaya
baslamistir. Gercegin oOnemsizlestirilmesi ve siradanlastirilmasi buna bagh
olarak en trajik olanin bile siradan, 6nemsiz bir sekilde servis edilmesi duygulari
koreltmektedir.

McIntyre (2018) “Post-truth” adli kitabinda, farkli baghklar altinda
toplanabilecek kavram kodlarina yer vermistir. Asagida post-truth temasina

iligkin kodlar gorilmektedir:

Tablo 1: Lee McIntyre’in Post-Truth Temasina Iligkin Gériislerine Ait Igerik
Analizi Tablosu

Tema Kodlar

Hakikat, Gélge Hakikat, Sosyal Medya, Internet, Yalan, Giiven, Ust Akil, Duygu,
Post-truth Inang, Aldatmaca Gizleme, Manipiilasyon, Postmodernizm, Gii¢ Oyunu, Bilgi,
Sosyolojik, Siyaset, Bilim, Iktidar, Alg1, Gergeklik, Olgu, Tek Merkeziyetcilik

MclIntyre'nin (2018) “biligsel onyargr” dedigi; “alicinin, kendi inanglariyla
eslesmeyen bilgiyl goz ardi ederek, dogru olami varsaymasi ve kabul etmesi
seklindeki bu biligsel 6nyargi, “geri tepme etkisi” olarak bilinir. Cogunlukla “bu
okuyucu anlatilanlarin veya medyanin yorumunun dogrulanmasini bile istemez;
dogru olabilmesi yeterlidir’. Bu onyargi, yalnizca okuyucunun veya kullanicinin
dogru bilgi igerigine erigsme olasiligin1 elestirmekle kalmaz, aynmi zamanda
gercek manipiile edildikge hem iletisimsel hem de biligsel islevler olumsuz
yonde degisir ve bu da er ya da gec¢ bilgiyle kurulabilecek inanilirligr ve gliveni
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etkiler. Benzer sekilde, “sosyal aglar ekonomik, politik veya iletisimsel giiciin
farkli merkezlerinde olusan iletisime bir alternatiftir ve bu merkezlerden yayilan
bilgileri karsilastirmamiza olanak tanmir”, ancak vatandaslar bu bilgiyi aldiktan
sonra bunu dagitarak duyururlar ve boylece bircok durumda gecerlilik kazanirlar.
Uzmanlar, gerceklerin nasil oldugu hakkinda ne séylerse soylesin, ger¢ekligin bizim
olmasini istedigimiz gibi oldugunu diigtinelim. Bu iletisim bi¢imi, “medyanin hedef
alinmasina ve talihsizliklerden sorumlu bir veya daha fazla kisinin aranmasina
dayanmaktadir; bu, mutlaka olgusal-analitik anlamda degil, yalnizca bir sorunun
ingas1 veya yorumlanmasina dayanan bir dikkat dagitma bi¢cimidir’. Hakikat
sonrasi diinyada 6nemli olanin gercekler degil, bilgilerin duygulara ve inanclara
tatmin edici bir deneyimle sonuc¢lanacak sekilde uymasioldugu sonucu ¢ikmaktadir.
Gercek, bugiin kayitsiz kaldigimiz bir konudur. Onemli olan begenilmektir. Bu,
gerceklerle kurdugumuz iligki ve vatandaglar olarak manipiile edilmis olsun veya
olmasin gercege verdigimiz 6nem agisindan epistemik bir degisimdir. Ancak yalan,
yalnizca kendi inanglarini ve web aldatmacalarina iligkin yaygin yanhs bilgileri
giiclendirmeye istekli bir alici-tiiketici oldugu siirece pekisir.

Post-truth, neyin dogru neyin yanhs oldugunu teyit edecek kullanigh
kriterlerin bulunmadigini varsayar ve dolayisiyla popilizmin her zaman buytiik
bir miittefik buldugu propagandaya yaklasabilir. Propagandadan, “belirli bir
hedef kitleyi hedefleyen ve belirli olgularin (insanlar, hareketler, kurumlar vb.)
olumlu veya olumsuz bir imajini yaratmay1 ve belirli davranigslar: tesvik etmeyi
amaclayan mesajlarin kasith ve sistematik olarak yayilmasimi” anlamaktayiz.
Bu hakikat sonrasi ¢agda, propagandanin giicii anti-demokratik bir sekilde
kullanarak yaymaya calistig1 sey, tercihen duygusal taraftan, yani asir1 baglantil
vatandasglarin/tiiketicilerin en kararsiz veya degisken kismindan gelen biligsel
tepkilerdir. Glciin veriye dayali mikrofiziginin pratigi; se¢men davranigini
tahmin etmeyi ve konugsmalar: optimize etmeyl miimkin kilan akilli algoritmalar,
kisisellestirilmis konusmalar, kisisellestirilmis reklamlardan zor ayirt edilebilir.
Bu anlamda post-truth’un psikopolitik tarafindan insa edildigini ve birbirlerinden
beslendigini, demagojiye ve popilizme ac¢ik bir senaryo oldugunu soyleyebiliriz.

Sosyal medya caginda insanlar icerik Uretmekte ve herkes istedigini
yayinlamaktadir. Sahte haber siteleri, yalan ve uydurma haberler yayinlamaktadir.
Hakikat sonrasi ¢cagda asir1 sag politikacilar, duygulara hitap etmekte ve kigisel
goriislerini yaymaktadir; gercegi gostermeyip insanlari yalana inandirmaktadirlar.
Ana akim medya kuruluslar1 post-truth ¢agda nerede durmaktadir? Insanlarin
glivenini, kimligini, inanilirhgim ve 6zginligini nasil korumaktadirlar? Bu
sorularin analiz edilmesi gerekir.

11. Dijitallesen Diinyada Post-Truth

21. yuzyil, bilgiye ulagim agisindan devrim yaratsa da bilginin niteligi ve
dogrulugu hakkinda pek ¢ok sorun ve karmasay1 da beraberinde getirmistir.
Baslangicta basta Facebook olmak tlizere diger sosyal medya platformlarinin
demokrasiyi guclendirecegi diigiiniliirken, bitin bu platformlar demokrasiyi
donusturmius fakat giclendirmemistir (Schiffrin, 2017, s. 123). Bireysel olarak
yayinciligin artmasi, her medya tiiketicisinin bir medya tireticisi olarak ortaya
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cikmasi, yayinciligin merkeziyetinin ortadan kalmasi, hakikatin siliklesmesine
ve oOnemsizlesmesine sebep olmaktadir. Ornegin akilli telefona sahip olan
insanlarin bilginin dogrulugunu teyit etme gerekliligi duymadan istedigi icerigi
paylasabilmesi veya istedigi haberi paylasmasi ciddi bicimde dezenformasyon
yaratmakla kalmayip, etik meseleleri de giindeme getirmektedir. Post-truth ¢agda,
insanlarin ¢ogu yalanlari, su¢luluk duymadan, utanma hissetmeden ve tereddiit
etmeden sdylemektedir. Post-truth ¢agin zeki insanlari, yalan soylerken sucluluk
duymak yerine bu duygudan kurtulmak i¢in hakikati yok etmeyi se¢cmektedir (Sen
ve Tagdelen, 2020, s. 12). Iletisim teknolojilerindeki gelisim ve sosyal medyanin
yaygin olarak kullanilmasi sayesinde diinyanin her yerinde olan biteni 6grenme,
yani diinyanin aglarla kapli olmasi ve kiiresel bir kéye donlismesi pek ¢ok sorunu
da beraberinde getirmistir. Ornegin, sosyal medya sayesinde yeni kanaat 6nderleri
cikmig, manipulasyon ve dezenformasyon hi¢ olmadig1 kadar artmastar.

Post-truth cagda dogru ile yanhs, gercek ile sahte arasindaki iligki
muglaklagmistir. Gilinuimiizde verilen bilginin gercekliginden daha ziyade
duygularin 6n plana giktigini gérmekteyiz. Bu ¢agda kitleleri etkileme agamasinda
duygularla hareket edildigi bir gercektir (Tiryaki, 2021, s. 530). Bu dénemde
bilginin gercekligine itibar edilmemekte, duygular on plana ¢ikmaktadir. Sosyal
medyanin ortaya ¢ikmasiyla hakikatin 6nemsizligi daha da artmistir (Kaya, 2021,
s. 32). Insanin, irrasyonel ve duygusal bir canli oldugu diisiintildiigiinde bu ¢agin
genellikle gercek, nesnel bilgiden ziyade duygularin ve duygu yogunlugunun 6n
plana ¢iktigini s6ylemek miimkiin olacaktir. Post-truth, yeni bir kavram olmasina
ragmen post-truth’un tarihi, yani gercekten kacma, gercegin terorinden kendini
siyirma insanlik tarihi kadar eskidir.

Sosyal medya baslangicta insanlarin kendi fikirlerini ifade etmeye yarayacak,
demokrasiyl guclendirecek bir platform olarak goriilmesine karsin beklenen
olmamig ve demokrasiyi giliglendirecegi yerde onu yok etmeye baglamigtir
(Schiffrin, 2017, s. 124). Gelisen internet teknolojileri ile birlikte 6zellikle 2000
yilindan itibaren kullanicilarin haber alma ihtiyaglarini sosyal medya vasitasiyla
karsilamasi, haber kanallarinin geleneksel alandan sosyal alana dogru evrilmesi,
kaynagi belli olmayan sitelerden, sanki dogruymus gibi haber okumalari ‘haber’ ile
‘kanaat’ arasindaki ¢izgiyi iyice bulaniklastirmistir (Kaya, 2021, s. 29). Bu durum,
post-truth ve sosyal medya iligkisi gelisen teknoloji baglaminda diistinildiigiinde
sosyal medyanin post-truth’u besleyen, onun gelismesini ve giliclenmesini saglayan
bir tarafinin oldugunu séylemek miimkiin olacaktir. Ozellikle fake news olarak
bilinen sahte haberler hakikatin 6nemsizlesmesinde ve ger¢cegin muglaklagsmasinda
bagat faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kurumsal kimlige sahip olamayan kimselerin i¢erik ve haber iiretmesi, medya
sirketlerinin tekellesmesine neden olmaktadir. Ozglirliik ve cogulculuk getirmesi
acisindan 6nemli olmasina karsgin daha fazla sayida kimsenin bilgi ve yorumunun
1zlenmesi gibi gli¢ bir gorevi de yiklenmistir (Selim, 2023, s. 506). Sosyal medya
kullaniminin son 10 yilda ciddi bir bicimde artmasi, internetin diinyanin hemen
hemen her yerine ulagmasi, post-truth’u yeniden diisinmemiz gerektigine igaret
etmektedir. Son yapilan calismalar gostermistir ki diinya nufusunun %6571
internet kullanmaktadir. Diinya niifusunun 8 milyar civarinda oldugu g6z 6niine
alindiginda yaklagik 5,2 milyar insan internete erismektedir. Post-truth dénem,;
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anlamin anlamsizlagtigl, gercek ile sahte olanin i¢ ige gectigi, olgular yerine
duygularin 6n plana ciktigr bir gercekligi anlatmaktadir (Celik, 2024, s. 287).
Sosyal medyanin kullaniminin 2009 yilindan itibaren kademeli gsekilde artmasi,
insanlarin haber alma ve cevresinde ne olup bittigini 6grenmek icin sosyal
medyay1 kullanmasi pek ¢ok sorunu da beraberinde getirmistir. Sosyal medyada
kullanicinin hizmetine sunulan engelleme, sessize alma, gormezden gelme gibi
opsiyonlar bu homojenligi daha da pekistirmistir. Haberlerin 6zellegsmesi, kisiye
gore haber sunan platformlarin ¢ogalmasi, haber okuma pratiklerinin degismesi
yine bu homojenligi pekistiren unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Dijital medya, her kullaniciy1 birer haber kaynagina dontiistiirmektedir. Bilgi
yiginlar: icerisinde birey her bilgiyi tek tek dogrulatmak i¢in zaman harcayamaz.
Glntimizde birey icin bunu dogrultacak ne yeterli zaman vardir, ne de birey
bunun i¢in kendisini zorlamaz. Bu durumlarda birey kendi diislincesi ile benzer
diistincelere sahip insanlar ile ayni ortamda bulunur. O ortam igcerisinde dolasima
giren haberlerin dogrulugunu kabul etmeye de gittik¢e yatkinlasir (Kaya, 2021, s.
30). Kullanic1 odakh kisisellestirme teknolojilerin amaci, asir1 enformasyon yiiki
ile karsilagan okuru rahatlatmaktir. Fakat sonuglar maalesef her zaman olumlu
olmamaktadir (Narin, 2018, s. 234).

Kisisellestirilmis haber, teknolojinin bir uzantisi1 gibi goziikse de aslinda bu
kavram basin-yayin tarihi kadar eskidir. Kisisellestirilmis haber en genel tabiriyle
insanlarin ‘kendi gazetelerini kendi yaratmalar1’ diisturuna dayanir ve bu sayede
insanlar kendi giindemlerini kendileri belirler. Ornegin Facebook’un kurucusu
Zuckerberg, “Kullanicilarin su anda Afrika’da 6len insanlardan ziyade evlerinin
on bahgesinde 6len bir sincap ile daha ¢ok ilgilenebileceklerini” belirterek, haber
sunumunda hiperkisisellestirmeyi onaylamistir (Narin, 2018, s. 235). Bu durumda
denilebilir ki, post-truth kavraminin yayginlagmasi hem teknolojinin bir uzantisi
hem de onun bir sonucudur.

Sonucg

Post-truth, son yillarda arastirmacilarin yogun olarak ilgilendikleri bir
kavramdir. 2016 da Oxford Sozligi tarafindan yilin kelimesi secilmistir.
Amerika’da Trumpin bagkanhik se¢iminde ve Ingiltere’de diizenlenen Brexit
referandumundan sonra popilerligine kavusan post-truth kavrami Turkce’ye
‘hakikatin o6nemsizlesmesi’, ‘hakikat sonrasi’ gibi bir anlamla c¢evrilmektedir.
Dijital medya teknolojilerindeki filtre balonu ve yanki odalar1 sayesinde insanlar
sadece kendi goriisiine uygun icerikler gormekte ve kendi yarattiklar: diinyada
yasamakta bu durum onlar1 belli diinya goriislerine hapsetmekte ve kayitsiz
hale getirmektedir. Insanin beyninin karanlik noktasindan beslenen post-truth,
yanl gercegin goreceli hale getirilmesi ¢ok eskiye dayanmaktadir. Son 30 yilda
kitle iletisim araglarindaki teknolojik gelismeler ve yeni medyanin sundugu
olanaklar gz online alindiginda insanlar yogun enformasyona maruz kalmakta
ve zamanil olmayan modern birey buna bir tepki olarak kendi degerlerine daha
siki sarilmaktadir. Bunun boyle olmasi hem toplum sagligi agisindan hem de
hakikatin tahrip edilmesi acisindan ¢ok ciddi sonuclar dogurmaktadir. Baglangicta
yenl medya araclarinin okuyucuyu aktif edecegi, demokrasiyi giclendirecegi,
diistince ve ifade 6zglrliglini gelistirecegi diisiinlilmiis fakat yeni medya sundugu
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olanaklarla demokrasiyi ve toplumun saghgin etkilemeye baglamistir. Yeni
medyanin sundugu kullanici odakli yaklasim, filtre balonlari, yanki odalar1 gibi
teknolojik 6zellikler toplumu bir biitiin olmaktan uzaklastirmig her insan1 ya da
her grubu kendi diinyasina hapsetmistir.

Yeni medyanin sundugu olanaklarla beraber hakikat ve yalan arasindaki
cizgi kaybolmustur. Tirkce’ ye ‘gercegin énemsizlesmesi’ gibi bir anlamla ¢evrilen
‘post-truth’ kavrami dijital diinyanin getirdigi sorunlarin basinda gelmektedir.
Bu sorunlarin basinda da hakikat sorunu gelmektedir. Yeni medya kullanicilari,
sadece kendi diinya goriisiine uygun icerikleri gormekte ve diger goriislere kars:
anlayigsiz ve kayitsiz bir tutum gelistirmektedirler. Sosyal medyanin hiziinsanlar
manipiileye acik hale getirmekte, haberin dogrulugunu ya da yanlighigim teyit
edilmeden icerikler birkac dakika icerisinde binlerce kisi tarafindan izlenmektedir.
Bu durum, post-truth ve dijital medya arasinda birbirini besleyen karsilikli bir
bag yaratmistir. Post-truth, hem dijital medyanin bir sonucu hem de uzantisidir.

Insanlar 6z-yeterlilik duygusunu (stresli durumlarla etkili bir sekilde basa
cikma konusunda kendi kisisel yeterliliklerini degerlendirdikleri duygusu)
gelistirerek, dogruyu soyleme ve ruhsal iyilesme siirecine yardimeci olmada yeni
medyanin roliini g6z 6nlinde bulundurur. Bu dogruyu soéyleme, uzlasma igin
kamusal alan1 hazirlamaktadir (Best, Long, Eherton ve Smyth, 2011). Felsefe
anlam olarak; varligin ve bilginin bilimsel olarak arastirilmasidir (TDK Cevrimici
Sozlik, 2024). Felsefe, esas olarak nesneleri acgikliga kavusturmak ve onlari
anlamayla ilgilenir. “Hakikat sonras1” olarak adlandirilan olgu nedir? Bu olgunun
neden bu zamanda ortaya c¢iktigina dair teknoloji, iletisim, siyaset bilimi, sosyoloji
ve psikoloji gibi cesitli disiplinler ilgilenmektedir. Felsefe, yalnizca olgunun
kokenleri ve giinlimiizde ortaya ¢ikmasinin nedenlerini ele almaktadir.
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Bu arastirma son yillarda tim diinyada etkisini gésteren Covid 19
pandemisinin tilke ekonomileri izerinde yaratmis oldugu olumsuz
etkilerden birisi olan kii¢iilen ekonomiler, diisen biiytime hizlari
ve azalan istihdam imkanlari nedeniyle, Giniversite 6grencilerinin
gelecek kaygilarinin, mezuniyet sonrasi beklentilerinin ve gelece-
ge iligkin vizyonlarinin mevcut durumunu ortaya koymayi amag-
lamaktadir. Arastirma, kendi geleceklerine dair beklentileri as-
linda ulkelerinin geleceklerine dair beklentilerinin de 6nemli bir
yansimasl olan universite 6grencilerinin, mevcut bakis acilarinin
anlagilip, gelecekte daha iyi yonlendirilmelerine yardimei olacak ve
gelecekte bu konuda arastirmalar i¢in de arastirmacilara veri sag-
layarak literatiire katkida bulunacaktir. Arastirma kapsaminda
hazirlanan 58 soruluk anket formuna 49 farkli iiniversiteden 448
Onlisans, lisans ve yuksek lisans 6grencisinin vermis oldugu cevap-
lar SPSS ve AMOS istatistiksel analiz programlar: vasitasiyla fak-
tor analizine ve yapisal esitlik modeli analizine tabi tutulmustur.
Arastirma bulgularina goére; tiniversite 6grencilerinin geleceklerine
dair tagidiklar: endigelerin mezuniyet beklentileri tizerinde olum-
suz etkisi oldugu, bu endiselerin ayn1 zamanda gelecek vizyonlarini
olumsuz etkiledigi, gelecek vizyonlarinin ise hem mezuniyet bek-
lentilerini olumlu etkilerken hem de gelecek kaygilarinin mezuni-
yet beklentileri tizerindeki olumsuz etkisini azaltan araci role sahip
oldugu sonucuna ulagilmigtir.
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Abstract

This research targets to reveal the current situation of university
students’ future concerns, post-graduation expectations, and visi-
ons for the future due to the unfovarable effects of the Covid-19 pan-
demic, which has shown its impact worldwide in recent years, inc-
luding shrinking economies, decreasing growth rates, and declining
employment opportunities. The research will help to understand
the current perspectives of university students, whose expectati-
ons for their own future are in fact an important reflection of their
expectations for the future of their countries, and guiding them in
the future, and will contribute to the literature by providing data
to researchers for future research on this subject.Within the scope
of the research, the answers given by 448 associate, undergraduate
and graduate students from 49 different universities to the 58-ques-
tion questionnaire form were subjected to factor analysis and “SEM
(structural equation model)” analysis through SPSS and AMOS
statistical analysis programs. According to the research findings,
the concerns university students have about their future negatively
affect their graduation expectations. These anxieties also negati-
vely impact their future visions. However, it was found that future
visions positively influence graduation expectations and act as a
mediator that reduces the negative impact of future anxieties on
graduation expectations.

Keywords: University Students, Anxiety About The Future,
Expectation, Vision, Hope.
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Giris

Biligsel, duygusal, fizyolojik ve davranigsal agidan karmasik bir tepki siireci
olarak kabul edilen kaygi, bireyler icin potansiyel tehdit olarak algilanan
ongoriilemez ve kontrol edilemez anlarda tetiklenerek ortaya cikmaktadir.
Universite egitimi sirasinda belirli yaga ve egitim seviyesine ulagmis olan insanlar
kendilerine saglikli ve bagarili bir gelecek yaratmak amaciyla geleceklerini planlar
ve bu hedefleri dogrultusunda digtintrler. Bu hedef ve diisiinceler ayn1 zamanda
gelecekle iligkili kaygilara yani belirsizlikten kaynakli endige ve korku haline yol
acabilir (Kaya & Aveci, 2016).

Kisilerin hissettikleri ve normal olarak nitelendirilen korku, kisiyi tehlikeye
kars1 uyaran ve korkulan seyden ka¢gmasi i¢in kigiyi motive eden ve tehdit olarak
gorilen seye karsi verilen bir tepkidir. Cocukluk ve ergenlik dénemlerinde gelisim
yasindan kaynakli olarak kisi farkli korkulari deneyimlerken, bu korkularin
siklik, yogunluk ve silireleri de yagsanan kiltiire ve cinsiyete bagh olarak farklilik
gosterebilmektedir. Hollanda’da yapilan bir calismada, fiziksel tehlike ve ceza
korkularinin yasla birlikte azaldigi, sosyal korkularin ve basari ya da deger
gorme korkularinin ise yasla birlikte artis egiliminde oldugu sonucuna varilmistir
(Ancharya, Vankar, & De Sousa, 2016).

Gelecek 1le ilgili belirsizlik ve endise nedeniyle kaygi hissedilmesi normal olsa
da gelecegini gekillendirmeyi ve kendilerine bir kariyer insa etmeyi hedefleyen
Universite O6grencileri igin kontrol edebildikleri silirece gelecek kaygilari motive
edici dahi olabilmekte, gelecekleri ile ilgili hedefler belirlemelerini ve daha planh
hareket etmelerini de saglayabilmektedir. Ogrenciler, belirsizlik, bagarisiz olma
endigesi, hayatlarini idame ettirecek seviyede mala ve giice sahip olamama gibi
kaygilarini kontrol altina alamadiklari durumlarda, baz1 akademik sorunlarla
karsilagip sosyal iligkilerinde problemlere, yanhs kariyer planlamalarina
yonelmekte, hatta istenmeyen fiziki sorunlarla dahi karsilagsabilmektedir (Come
to Gelisim, 2023).

Turkiye ista’[:istik Kurumunun 21 Haziran 2023 tarihinde yayimladig,
“Yiksekogretim Istihdam Gostergeleri, 2022” baslikli haber biilteni verilerine
gore, 2021 yilinda lisans derecesine sahip mezunlarin kayith istthdam orani %71,1
iken 2022 yilinda %71,7’ye ylikselmis olsa da, lisans mezunlarinin halen istihdam
edilemeyen %28,3’liik kesiminde yer alan genglerin varligi tiniversite egitimlerine
devam eden Ogrencilerin gelecege iligkin kaygi duymalarina yol acan 6nemli bir
gostergedir.

On lisans mezunlar1 dikkate alindiginda ise kayith istihdam oranmi 2021
yilinda %63,0, 2022 yilinda ise %64,9 olarak gergeklegsmistir. 2022 yil1 verilerine
gore oOnlisans mezunlarinin %35,1'inin istihdam edilemedigi gercegi dikkate
alindiginda mezuniyetleri sonrasinda kendilerini bekleyen is bulma sorununun
{iniversite 6grencileri icin 6nemli bir kayg: kaynag: oldugu asikardir. TUIK 2023
yil1 raporuna gore istihdam oranlari lisans ve 6n lisans 6grencileri i¢in ¢ok kiigik
oranda da olsa artis gosterse de 2021 yilinda lisans mezunlar: i¢in 13,6 ay olan
ortalama ilk is bulma stiresi 2022 yilinda artarak 13,9 ay, 6n lisans mezunlar: i¢in
14,8 ay olan ortalama ilk ig bulma siiresi ise 2022 yilinda artarak 15,3 ay olarak
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gerceklesmistir. TUIK verilerine gore 1lk 15 bulma siiresinin yam sira ortalama is
bulma stiresi de artmistir (TUIK, 2023).

Turk ve yabanci yazinda kaygi ve liniversite 6grencilerinin akademik basari
kaygisi, sayisal derslere iligkin kaygilar1 konularinda yapilmis pek cok calisma
bulunmaktadir. 1996-2020 yillar1 arasinda universite Ogrencilerinin gelecek
kaygilari ile ilgili yapilmis olan ¢alismalar incelendiginde, 2007 yih itibariyle bu
konuda daha fazla calisma yapilmaya baslanildigi ve en ¢ok ¢alismanin devlet
universitelerinin Egitim Fakiiltelerinde yapilmig oldugu, kaygi diizeylerinin
de ogrencilerin sosyo ekonomik diizeyleri ile baglantihi oldugu tespit edilmistir
(Gudiict & Ozerk, 2022).

Gudiici ve Ozerk, 1996-2020 yillar1 arasinda yapilmis ve iniversite
ogrencilerinin gelecek kaygisi diizeylerini konu edinen 43 ¢alismaya ait arastirma
bulgularini inceleyerek calismalarin yillara gore, devlet Universitesi ve vakif
Universitesine gore, universitelerde o0grenim goriilen alanlara, bulunduklar:
siniflara  ve donemlere, cinsiyetlerine, sosyo-ekonomik diizeylerine, not
ortalamalarina gore ogrencilerin kaygi diizeylerinin nasil dagilim gosterdigini
detayli olarak raporlamistir (Gidiicii & Ozerk, 2022).

Tan ve arkadaglar: da 2023 yilinda Google Scholar, ProQuest Dissertations &
Theses Global’de dahil olmak tlizere cesitli veri tabani1 ve dergilerin de arasinda
oldugu kaynaklar tlzerinde sistematik olarak gerceklestirdikleri incelemeler
sonucunda 25 arastirmayi inceleme kapsamlarina almaya deger bulmuslardir.
Arastirma kapsamina dahil edilen calismalar Afrika ve Arap Devletleri de
kapsayacak Avustralya ve Antartika hari¢ tiim kitalarda yapilmis olup, arastirma
bulgularina gore tiniversite 6grencilerinin kaygidiizeyleri %7,401le %55,00 arasinda
degismekle birlikte ortalamasi %32,00 dir. Kadin olmak, Asya’da yasamak gibi
durumlarin ise diger 6grencilere gore daha yliksek kaygi diizeyine sebep oldugunu
ve Covid-19 salgim1 sonrasinda kayg: artisi gergeklestigi tespit edilmistir (Tan,
Soh, Hartanto, Goh, & Majeed, 2023).

Universite yillari, 6grencilerin geleceklerini planladiklari, is bulmaya
calistiklar1 ve artik ebeveynlerinden bagimsiz olarak kendi baglarina hayatlarini
stirdirebilmek igin gerekli kosullar1 olusturmaya caligtiklari, gelecege iligskin
beklentilerini sekillendirdikleri bir zaman dilimidir. Sadece tiniversite 6grencileri
i¢cin degil, tim insanlar i¢cin pek ¢ok yeni deneyimlerin yasandigi Covid 19
déneminde, salgini 6nlemek i¢in fabrika, okul, restoran, aligveris alanlar1 gibi
halka acik yerlerin yanisira tiniversite kampisleri de kapatilarak tlkelerin ve
okullarin sahip olduklari imkanlara bagli olarak ¢evrimigi egitime gecilmistir.
Bu durum, 6grenmeye erigim ve yeni yontemlere uyum saglama konusunda daha
biyik zorluklara yol agmis, 6grenim gorirken ayni zamanda c¢alismak zorunda
olan 6grenciler pandemide uygulanan karantina sartlari nedeniyle de magdur
olmusglardir (Rodriguez-Hidalgo, Pantaleén, Dios, & Falla, 2020).

Bircok iilkede Covid 19 doneminde gecici olarak devreye alinan bu tir bir
degisim, pandemi konusundaki yetersiz bilgi ve asir1 dikkat toplumun her
kesiminde etkili oldugu tlzere tliniversite O6grencilerinin de fiziksel ve ruhsal
sagligin1 olumsuz etkilemistir. Gelecek belirsizligi korkusunun da yasandigi



Semra Erener OZALCIN - Nurdan COLAKOGLU

pandemi doneminde, yliz yuze iletisimin ve fiziksel egzersizin de azalmasi, ekran
basinda uzun sire kalmay: gerektiren ¢evrim ici egitim uygulamalar: tiniversite

ogrencilerinin akademik performansi tizerinde de olumsuz etkilere yol agmistir
(Chang, Ji, Li, Pan, & Su, 2021).

12. Kavramsal Cerceve
12.4. Kayg1 ve Gelecek Kaygisi

Kaygi, kisilerin toplumsal hayatlarinda blirinmek zorunda olduklari farkl
rollerinin karmasikligi ve bu rollerinden kaynakl sorumluluklar: nedeniyle ortaya
¢ikan endiseli ruh halidir (Turk, Oztirk & Gokkaya, 2022).

Kokl Eski Yunanca’'da yer alan anxietas kelimesine dayanan kaygi, tehlike
ya da tehlike olasiligr karsisinda kisilerce algilanip yasanan endise ve korku
duygusudur. Kisiler i¢ ya da dis diinyadan kaynakli olarak, bir tehdit edici ya
da hosuna gitmeyen bir durum algiladiginda gerek bedensel gerekse zihinsel ve
duygusal olarak farkli bir ruh haline birtinirler. Kayg: ayn1 zamanda kisileri
olumlu yonde etkileme, motive etme ve yonlendirme ve bu sayede 6grenmeye
istekli kilarak kariyerinde ilerlemesini saglama gibi 6zelliklere de sahiptir (Kula
& Sarac, 2016).

Farkli egitim seviyesinde, farkli ailelerden gelen, farkli sosyo kiiltiirel
ozelliklere sahip olan kigilerin farkli konularda kaygilanmasi ve kaygiy1 hissetme
siddeti ve siiresi elbetteki birbirlerinden farklilik gosterecektir (Bilge & Pektas,
2004).

Gelecek kaygisi, kisilerin gelecekte yasayacaklari ve olumsuz olarak
algiladiklar1 durumlara dair yasadiklar: endise hali ve bu olumsuz beklentilerin
asir1 bir tehlike olarak algilanmasi olarak tanimlanmaktadir. Gelecekte is bulma
ve yetigkin bireyler olarak hayatlarini idame ettirme konularindaki kaygilar
egitimlerinin son yillarinda artmakta, bu kayg1 bazilarinda strese yol acarken,
baz1 O6grencileri de gelecekteki kariyerlerini tasarlamaya baglama konusunda
yonlendirmektedir (Yinct, 2023).

Kigiler gelecekte yasayacaklari durumlara dair beklentileri konusunda
distundiklerinde, igerisinde bulunduklar1 dénemde yasadiklar1 deprem, savas,
salgin, igimkanlarinin ve istihdam oranlarinin azalmasi gibi olumsuz durumlardan
da etkilenerek kaygi duyabilmekte ve bu kaygi gelecek beklentilerini de
etkilemektedir. Ogrencilerin gelecekte yasayacaklar1 durumlara dair beklentileri
ve kaygilari, devam eden egitim déonemlerinde de motivasyonlarini olumsuz yonde
etkileyebilecektir. Hayata atilma asamasinda olan tniversite o0grencilerinin
mezuniyetleri sonrasi kendilerini bekleyecek is imkanlari ve Giniversite mezunu
olarak sosyal hayatta edinecekleri yer ve sahip olacaklari ekonomik sartlar
konusundaki beklentileri de endise ve kaygi duymalarina yol agmaktadir (Kara,

Akin, & Alp, 2020).

Gelecek kaygisi, glnlik hayatta kisinin karsilastigi anhik endise, korku
ve olumsuz beklentilerden ziyade, gelecegine dair yapmis oldugu planlarini
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ve belirledigi hedefleri iceren, uzun dénemli bir siireci kapsar. Gelecegine dair
gerceklesmesini istediklerinin olmayacagina ya da gerceklesmesinden korktugu
olumsuzlar1 yasayacagina dair beklenti ve diislinceler uzun siire devam ederse
kiside panik duygusunun yasanmasina yol acabilir. Kisa siireli ve yasamin
dogasi1 geregi hissedilen kaygi ile gelecege dair kisinin beklentilerini iceren kaygi
arasindaki fark, gelecek kaygisinin zihinde yer ederek kiside problem olusturacak
ruh haline sebebiyet verebilecek olmasidir (Tellioglu, 2021).

12.5. Universite Ogrencilerinin Mezuniyet Beklentileri

Beklentiler genel anlamda herhangi bir eylemin sonucunda bagka bir eylemin
ortaya c¢ikacagina dair ongoriiler igerirler. Ortaya cikan yeni eylemler baska
ciktilarla iligkilendirilendirildiginde beklentiler olugur. Universite egitimi almak
ve mezun olmak eyleminin ¢iktis1 olarak da mezun bireylerde “liniversite egitimi
bana ... faydalar saglayacak”, seklinde beklentiler olusacaktir (Lent, Brown, S. D.,
& Hackett, 1994).

Bilgi Cag1 olarak adlandirilan giiniimiizde kiiresellesmenin de etkisiyle her
tarld tiketim Urininin yanisira bilgiye de ulasim oldukca kolaylasmig ve hizl
hale gelmistir. Tarim ve sanayi donemlerine nazaran artik ¢alisma alanlar
egitim, lUretim bilim, teknik, ticaret ve hizmet gibi mesleki birikim ve yetkinlik
gerektiren alanlara dogru yogunlasmis durumdadir. Bu durum tniversite, her
turli akademik egitimin verildigi kurum ve kuruluslar ile Ar-Ge merkezlerinin
onemini giderek artirmaktadir (Yilmaz & Horzum, 2005).

Bilgi artik tretim, dagitim ve tiiketimine en ¢ok ihtiya¢ duyulan kaynak
haline gelmis durumdadir. Bilgi ¢caginda diger diinya tlkeleriyle rekabet edebilir
halde olmalar1 gerektiginin bilincindeki ililke yonetimleri i¢cin egitim ve 6gretim
kurumlar: tilkelerinin sturdirilebilir refah ve basarisi i¢cin en ¢ok deger verilen
kurumlarin basinda gelmek zorundadir. Giliniimiizde, gelismis ve ekonomik
acidan gucli olarak nitelendirdigimiz, ABD, Irlanda, Finlandiya, Almanya gibi
tlkelerin yayinlamis olduklari resmi raporlar incelendiginde, ilgili tilkelerin
yatirnm harcamalar: arasinda egitime ayirdiklar: pay dikkat cekmektedir (Murat
& Sahin, 2011).

Cok yonli distuinebilen, degisim ve gelisim ihtiyacinin farkinda olan, toplumlar:
bulunduklar1 durumdan daha ileriye tasiyabilecek vasiflara, farkli bakis acis1
ve problem ¢ézme becerilerine sahip bireylerin yetistirilmesi egitimle saglanir.
Toplumu olusturan bireyler toplumun kendisinden bekledigi ozelliklere sahip
olabilmek amaciyla yiiksek egitim almak egilimindedirler (Dogan & Bikmaz, 2015).

En temel amaci 6grencileri egitim aldiklar1 alan ¢ercevesinde bilgi vermek,
bilimsel arastirmalar yaparak bilgi Giretmek ve lretilen bilgilerin paylasilmasi
icin kongre ve paneller diizenleyerek bilginin kaybolmasini 6nleyecek akademik
yayinlar olusturmak olan tiniversite egitimi toplumlarin gelisiminde ve insanlarin
sturdirilebilir refaha kavusmasinda hayati 6nem tasimaktadir (Bilgin, Sugin, &
Polat, 2013).
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Gelecekte icra edilecek meslege dair egitim veren tniversiteler, c¢esitli
sektorlerde 1htiyaca cevap verecek bilgi ve donanima sahip insan giicii kaynaginin
yet1§t1r11d1g1 kurumlardir. Universite egitimi sirasinda edinilen bilgiler gelecekte
icra edilecek meslegin gerektirdigi teorik bilgiyi kazandirmasinin yanisira
ogrencilerin iletisim becerisi, takim c¢aligsmasi, sosyal beceriler ve topluma uyum
yetenegi de edinmelerini saglar. Ogrencilerin gelecege yonelik kariyer beklentileri,
mesleki hedefleri de olusmaya basladigii¢cin bu durum kaygi ve stres hissetmelerine
yol acabilecektir (Akyol, Ogan, & Ogan, 2018).

Mezuniyet sonrasi edinilen liniversite diplomasi Kkigilerin sahip olduklar
meslegi tanimlayan bir belge olmasinin yani sira hem kisinin kendisinde hem de
toplumda kisiden beklenilennitelikleride gosterenbirbelge olarak nitelendirilebilir.
Bireylerin mezuniyet sonrasi bagarili olup olmamalarina sebep olan etmenlerin en
onemlilerinden birisi de meslek tercihleridir Bir meslek sahibi olunduguna dair
sahip olunan liniversite diplomasi kiginin ilgili meslegi icra edebilmesi i¢in gerekli
temel mesleki bilgileri aldigina dair hem bir statii géstergesi hem de mezun kisinin
gelecegine dair kisisel beklentilere sahip olmasini saglayan belgedir (Karadeniz &
Ozkan, 2021).

Meslek kavrama, belirli bir egitim siireci sonrasinda kazanilan bilgi ve becerileri
ifade eder ve kisinin hayatini idame ettirecek geliri elde etmesini saglayan, sahip
oldugu, 6grenip edindigi vasif ve niteliklerdir. Meslek secimi gelecege dair hem
meslegin kigiye kazandiracagi nitelikleri ve kariyer beklentilerini, hem de kigisel
beklentilerini gekillendiren ve bireysel olarak ideallerine yon veren oénemli bir
karardir (Karadeniz & Ozkan, 2021).

Flores, Navarro ve DeWitz 2008 yilinda yapmis olduklar1 sosyal biligsel
kuramin bir baska boyutunu incelemek amaciyla tiniversite Ogrencilerinin
mezuniyetlerinden sonraki déneme dair beklenti ve hedeflerini 6lgmeye
calismiglardir. Flores vd. 6lcek gelistirme ¢alismalari ile tiniversite 6grencilerinin
universite egitimindeki basarilarinin sadece kisisel motivasyonlari, akademik
ilgileri ve derslerindeki basarilarindan kaynaklanmadigina, tiniversite mezuniyet
beklentileri ve hedeflerinin de bu basarida 6nemli bir motive edici gii¢ olduguna
dikkat ¢ekerek bu nedenle 6grencilerin universite egitiminin sonrasina dair
beklentilerinin de dikkate alinmasi gerektigini belirtmiglerdir (Flores, 2008).

Universite 63rencilerinin bir kismi mezuniyet sonrasi mesleki kariyerlerinde
ilerlemek amaciyla 6grenim hayatlar: siiresince staj, mesleki kliip ve derneklerin
etkinliklerine katilim, okul dis1 egitimler gibi faaliyetlere agirlik verirken, bir
kism1 da akademik olarak egitimlerine devam ederek yiiksek lisans ve doktora
egitimler: alarak kendilerini geligtirmeyi tercih etmekte ve gelecek kaygilarimi
yonetmeye calismaktadir. Boylece cevrelerine uyumlanmakta ve gelecekte yapmak
istedikleri mesleki ve sosyal se¢cimleri konusunda motive olmaktadirlar (Tiirkoz,
Bektas & Cicek, 2021).

12.6. Universite Ogrencilerinin Gelecek Vizyonlar:

Universite yillari, 6rencilerin meslek secimleri dogrultusunda egitim aldiklar:
ve kariyerlerinin 6nemli baslangi¢c asamasi olarak nitelendirilebilecek 6nemli bir
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strectir. Okuldan ise gecis donemi, isgiicii piyasasina yeni katilanlar (genellikle
Universite mezunlari) i¢in kritik 6neme sahiptir. Gelecege iliskin gii¢li bir vizyona
sahip olmak, bireylerin davraniglarini olumlu yonde etkilerken, zayif bir vizyona
sahip olmak ise meslek se¢imi, kariyer planlama ve olumlu kariyer gegisleri gibi
kisinin hayatinda oldukc¢a énemli olan hareketleri zorlastiran ve hatta engelleyen
bir durum olusturabilmektedir (Korkmaz, 2023).

Son yillarda yasanan sosyal degisimler, ekonomik istikrarsizlik ve ig
glivencesinin olmayisi ergen bireylerin gelecege yonelik algilarini olumsuz
etkilemekte, kafa karigikligini ve kaygilar: tetiklemekte, farkli yasam secenekleri
gelistirme ve yeni durumlara uyumlanma yetenegini sinirlandirmaktadir. Kariyer
gelisimi ile ilgili olarak yine son dénemlerde yapilan ¢alismalar, gelecege dair
bireyin sahip oldugu bakis acilar1 ve vizyonlarinin bireyin gelecek yasamai tizerinde
etkisi olan kritik kaynaklar oldugunu gostermektedir (Ginevra, et al., 2017).

Umut ve iyimserlik kavramlarinin yanisira kotiimserlik kavramlar: bireylerin
gelecek hedef ve isteklerine odaklanmasiyla ilgili olup aralarinda benzerlik
ve farklhiliklar bulunmaktadir. Gelecek vizyonu kavrami ise; umut, iyimserlik,
kotumserlik kavramlarinin gelecege dair genel yonelimini ifade etmekte olup,
bu ¢ kavramin aralarindaki benzerlik ve farklhiliklar nedeniyle gelecek vizyonu
kavraminin alt boyutlari olarak kabul edilebilecegini gostermektedir. Kéttimserlik
egiliminin umut ve iyimserlikten yliksek olmasi durumunda gelecege iligkin egitim
ve kariyer planlamasi yapmak ve bir plana bagh kalmak zorlasirken; iyimser
distince yapisi ve bakig acisina sahip bireyler gelecek planlamalarini yapmakta
daha basarili olacaklardir. Kariyer insasinda umut, iyimserlik ve koétumserlik
kavramlari gelecek vizyonundaki belirleyici role sahiptirler (Akca, 2018).

Farkli teori ve arastirmalarda umut, iyimserlik ve koétimserlik ayri ayri
kavramlar olarak ele alinmig olsa da bu terimler siklikla birbirinin yerine
kullanilmiglar ve iyimserlerden bazen gelecege yonelik umutlu kisiler,
koétiimserlerden ise umutsuz kisiler olarak bahsedilmistir (Caliskan & Karademir,
2023).

Kariyer gelisimi i¢cin 6nemli bir psikolojik kaynak olan umut duygusal ve
zihinsel bir yap1 iken, iyimserlik kisilerin gelecek planlamalariyla ilgilidir ve
gelecek hakkinda genellikle olumlu beklentiler iceren bir diisiince yapisinda
olundugunu goésterir. Olumlu beklentilere sahip olan bireyler bu beklentileri
hayata gegirebilmek i¢in daha ¢ok caligsma davranis1 gosterirlerken, kétiimserlik
ise olumsuz kariyer gelisiminin sebepleri arasinda yer alir (Korkmaz, 2023).

Iyimserlik-kétiimserlik kavramlari, bu kavramlarin karsibkh olarak
aralarindaki iligskiye ve kigilerin sahip olduklari 6zelliklerinin diger bireylerle
kurduklar: iligkilerdeki olumlu ve olumsuz etkilerine dair pek ¢ok arastirma
yapilmigtir. Arastirma sonuglari, iyimserligin fiziki ve ruhsal saglik, mutluluk,
hayattan zevk alma, zorluklarla basa cikabilme, akademik bagari, motivasyon
gibi olumlu degigskenlerle pozitif yonde iligkisi bulunurken, karamsarhk ve
umutsuzlugun ise kaygi, endise gibi istenmeyen olumsuz degiskenlerle iligkisi
oldugunu gostermistir (Mahasneh, Bataineh, & Al-Zoubi, 2016).
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13. Arastirma Yontemi

Universitp Ogrencilerinde Gelecek Kaygisi Olgegi, Universite Mezuniyet
Beklentileri Olgegi ve Gelecek Vizyonlari Olgegi olmak tizere 3 6lgek kullanilarak
olusturulmus anket formu Tirkiye'de egitim vermekte olan toplam 49 tiniversitede
448 hazirlik, 6n lisans, lisans ve ylksek lisans 6grencisine uygulanmigtir. Anket
formunda altis1 kisisel bilgileri iceren toplam 58 soru yer almaktadir.

13.1. Arastirmada Kullanilan Olgekler
13.1.1. Universite Ogrencilerinde Gelecek Kaygis1 Olgegi

Toplam 19 adet maddeden olusmakta olan 5’li Likert 6l¢eginin ilk faktérinin
ad1 “Gelecek Korkusu” ve ikinci faktoriiniin adi “Gelecekten Umutsuzluk” olarak
belirlenmis olup, 2022 ylhnda Geylani ve Ciris Yildiz tarafindan gelistirilmistir.
Gelecek Kaygisi Olcegimin i¢ tutarliligi madde-toplam puan korelasyonu ve
Cronbach’s a yontemleri ile belirlenmistir. Cronbach’s a degerleri sirasiyla tiim
olcek icin 0,91, ilk faktor igin 0,95 ve ikinci faktor i¢in 0,88 olarak hesaplanmistir
(Geylani & Yildiz, 2022).

13.1.2. Universite Mezuniyet Beklentileri Olcegi

_ “College Outcome Expactation Questionnarie ( Universite Mezuniyet Beklentileri

Olgegi)”, Flores, Navarro ve DeWitz (2008) tarafindan gelistirilmistir. Or¢can ve
Celik (2021) tarafindan Tirkge’ye uyarlanmigtir. Orjinal 6lgek 19 maddeden
olusmaktadir.

Orijinal olcek tek boyuttan olusmakta olup 6lgegin Cronbach’s Alpha degeri
0,94°tlr. Analiz sonuglarina gore dort madde Tirkge versiyonundan ¢ikarilmis ve
toplam 15 madde altinda toplanan iki faktérden olusan bir yap1 ortaya ¢ikmigtir.
Faktorler “Mesleki Beklentiler” (MB) ve “Bireysel Beklentiler “(BB) olarak
adlandirilmigtir. Bu 15 maddenin dokuzu MB altinda ve diger altis1 ise BB altinda
gruplanmigtir (Or¢an & Celik, 2021).

13.1.3. Gelecek Vizyonlar:1 Olgegi

“The Visions about the Future Scale (Gelecek Vizyonlar: Olgegi-GVO)” Ginevra
ve arkadaslar: tarafindan gelistirilmistir (Ginevra, et al., 2017). Akca ve digerleri
tarafindan Turkceye uyarlanmigtir (2018). Toplam 18 maddeden ve Iyimserlik,
Koétimserlik, Umut olmak tizere ti¢ alt boyuttan olusmaktadir. Dogrulayici Faktor
Analizi sonucunda 6lgegin Tiirkge formunun orijinal 6lgekteki gibi ti¢ boyutlu yapida
oldugu ve bu yapinin kabul edilebilir uyum degerlerine sahip oldugu gorilmiustir.

Olcek, “Beni hi¢ tanimlamiyor” (1) ile “Beni ¢ok iyi tamimliyor” (5) arasinda
degigsen 51i Likert tipi bir derecelendirme yapisina sahiptir. Olgcegin toplam
puanina iligkin hesaplanan Cronbach’s a i¢ tutarhik katsayisi ise 0,84’tiir (Akga,
Korkmaz, & Alkal, 2018).
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13.2. Arastirma Modeli

Sekil 1’de verilmekte olan arastirma modeli dogrultusunda; gelecek ile ilgili
kaygilarinin mezuniyet beklentileri lizerindeki etkisinde gelecek vizyonlarinin
roli arastirilmistir.

Sekil 1: Arastirma Modeli

Gelecek
Vizyonlari

Mezuniyet
Beklentileri

_ Gelecek ile
Ilgili Kaygilar

14. Arastirma Bulgular:

Arastirma kapsaminda hazirlanan 58 soruluk anket formuna 49 farklh devlet
ve vakif tiniversitesinin 67 farkli bolimiinde 6grenim gérmekte olan 448 6nlisans,
lisans ve yiiksek lisans 6grencisinden cevap alinmigtir.

Ankete cevap veren oOgrencilerden %32,6’s1 herhangi bir 6zel veya kamu
kurumundan burs alirken %67’s11se burs almamaktadir. %51,8’1 aileleriyle birlikte
yasiyorken %16,4’i devlet yurdunda, %9,6’s1 6zel yurtta, %22,3’i ise kiraladiklar:
bir evde yasamaktadirlar. Ogrencilerden %69,6’s1 hayallerindeki meslekle ilgili
egitim aldiklarini, %30,4’4 ise egitim aldiklar1 alanin hayallerindeki meslek
olmadigini belirtmiglerdir. 448 6grencinin egitim almakta olduklar1 simiflar ise
Tablo 1’ de verilmektedir.

Tablo 1: Ogrencilerin Siniflara Gére Dagilimi

Sinif Ogrenci Sayisi %
Hazirhik 11 2,5
1. Suf 182 40,6
2. Simf 107 23,9
3. Siaf 64 14,3
4. Simaf 75 16,7
Yiiksek Lisans 9 2

Toplam 448 100
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14.1. Universite Ogrencilerinin Gelecek Kaygilarina Dair Bulgular
Aragtirmada kullanilan ilk odlgek olan “Universite Ogrencilerinde Gelecek
Kaygisi Olgegi”, “Gelecek Korkusu (GK)” alt boyutu kapsaminda arastirma

katilimcilar: tarafindan verilen cevaplar Tablo 2'de verilmektedir.

Tablo 2: “Gelecek Korkusu (GK)” Alt Boyutu Cevap Dagilimi

g S
5 g S8 a8 &
s £ §F A% g
Gelecek Korkusu & © 30 Bo %o
E a2 £z E>
wE E 2% @E E§F
A8 NG H®8 08 ®8
I < OM OM HXM
1 Yasadigim sorunlarin uzun siire devam edecek olma f 53 87 139 109 60
ihtimalinden korkuyorum. % 11,8 19,4 31,0 24,3 13,4
f 72 85 124 92 75

2 Gelecekte bagarisiz olmaktan korkuyorum. % 161 190 9277 205 16.7
o b b b b b

f 55 84 139 96 74
% 12,3 188 31,0 214 16,5

f 84 106 125 82 51
% 18,8 23,7 27,9 183 114

Her sey yolunda giderken bile bir aksilik yagama ihtimalinden f 67 131 110 85 55

3 Hayatimda iglerin kétiiye dogru gitmesinden korkuyorum.

4  Gelecekte zorluklarin tstesinden gelememekten korkuyorum.

5 korkuyorum. % 15,0 29,2 24,6 19,0 12,3
6 Isler iyi gittiginde bile kétii seyler olacak diigiincesine f 91 110 122 69 56
kapiliyorum. % 20,3 24,6 27,2 154 12,5

f 65 104 113 102 64
% 14,5 23,2 252 22,8 14,3

Aileme maddi olarak iyi kosullar sunamama kaygisi f 73 90 103 94 88

yaslyorum. % 16,3 20,1 23,0 21,0 19,6
f 50 8 108 100 104
% 11,2 19,2 24,1 223 23,2

f 91 107 100 73 77
% 20,3 23,9 223 16,3 17,2

Ekonomik ve politik degisikliklerin gelecegimi tehdit f 33 55 73 112 175
edeceginden korkuyorum. % 74 12,3 16,3 25,0 39,1

f 115 108 108 75 42
% 25,7 24,1 24,1 16,7 94

f 109 107 89 75 68
% 24,3 23,9 199 16,7 15,2

7  Gelecegin ne getireceginden korkuyorum.

9 Planlarimin yarim kalma disiincesi beni mahvediyor.

10 Gelecek benim igin bulanik ve belirsiz géruntiyor.

11

12 Gelecekte 6nemli karar alma distincesinden korkuyorum.

13 Yakinda buyiik bir felaket olmasindan korkuyorum.

Tablo 2’ de yer alan cevaplarin dagilimdan gorilecegi lizere;

%39,10luk oraniyla “ekonomik ve politik degisikliklerin geleceklerini tehdit
edecegi” ifadesine katilim orani 6lgegin “Gelecek Korkusu (GK)” boyutunun en
yiksek oranda tamamen katilinan ifadesi olmustur. Katilimecilarin toplam %19,70’1
1se bu ifadeye katilmadiklarini belirtmistir.

“Gelecekte 6nemli karar alma diisiincesinden korkuyorum” ifadesine %25,7
oraninda, “yakinda biiylk bir felaket olmasindan korkuyorum” ifadesine ise %24,3
oraninda hi¢ katilmiyorum cevabi verilmigtir.
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Faktorun “yasadigim sorunlarin uzun siire devam edecek olma ihtimalinden
korkuyorum ve hayatimda islerin kotiiye dogru gitmesinden korkuyorum” ifadeleri
ise %31’lik katilim oramiyla en yiiksek orta diizeyde katilim gosterilen iki ifade
olmustur.

“Ekonomik ve politik degisikliklerin gelecegimitehdit edeceginden korkuyorum”
ifadesi ise katilimecilarin toplam %80,40 oraniyla en yuksek oranda katildiklar:
ifade olmustur.

“Universite Ogrencilerinde Gelecek Kaygist Olgegi”, “Gelecekten Umutsuzluk
(GU)” alt boyutu kapsaminda arastirma katilimcilar: tarafindan verilen cevaplar
Tablo 3'te verilmektedir. Bilimsel arastirmalarda, katilimcilarin sorulari
okumadan cevapladiklarin1 ya da sorulari ifadeleri okumadan kabul etme ya
da etmeme egiliminde olup olmadiklarini tespit edebilmek i¢in Olgegin ters
kodlanmasini gerektirecek sorularin yer aldigi 6lgeklerden de faydalanilir. Bu tiir
sorularin kullanildig: élceklere verilen cevaplarin da ters ¢evrilerek analize dahil
edilmesi gerekmektedir (Savkay, 2024). Bu kapsamda, alt boyutun tiim sorulari
SPSS programinda ters kodlanarak analiz edilmigtir.

Tablo 3: Gelecekten Umutsuzluk Alt Boyutu Cevap Dagilimi

£ <
2 £ 5E «8 g
s £ §E EE 5:
Gelecekten Umutsuzluk = © =0 2o 99
E > A>» 5> Ex
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< e f 24 63 169 124 68
14 Gelecekte daha mutlu olacagimi distiniyorum. % 54 141 377 217 152
f 14 63 128 158 85

15 Gelecekte arzu ettigim seylere kavusabilecegimi umuyorum. % 31 141 986 353 190
0 b b b b b

f 13 59 127 126 123
% 2,9 13,2 283 28,1 27,5
f 41 110 169 67 61
% 9,2 246 37,7 150 13,6
Yapmayi ¢ok istedigim seyleri gergeklestirmek i¢in yeterli f 40 118 155 76 59
zamanim var. % 8,9 26,3 34,6 17,0 13,2

f 12 48 146 157 85
% 2,7 10,7 32,6 350 19,0

16 Geg¢mis deneyimlerim beni gelecege iyi hazirladi.

17 Gelecege umut ve cosgku ile bakiyorum.

18

19 Gelecekte hedeflerimi gerceklestirebilecegime inaniyorum.

Tablo 3’te yer alan veriler incelendiginde;

_ “Gelecekten Umutsuzluk (GU)” boyutunun tiim sorulari da “Gelecek Kaygisi
Olgegi Gelistirme” orjinal calismasinda da yer aldigi1 tizere ters kodlanmistir
(Geylani & Yildiz, 2022). Tim alt boyut ifadelerine katilimcilar tarafindan en
yiksek oranda verilen cevap ise “orta dizeyde katiliyorum” ifadesi olmustur.

“Gelecekte hedeflerimi gergeklestirebilecegime inaniyorum” ifadesi %86,6 ve
“gecmis deneyimlerim beni gelecege 1yi hazirladi” ifadesi %83,9 toplam katilim
orani ile katilimecilar tarafindan en yiuksek oranda katilinan ifadeleri olmustur.
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“Gelecege umut ve cosku ile bakiyorum” ifadesini, katilimecilarin %33,81 hig
katilmiyorum ve az katiliyorum seklinde yanitlamistir.

Benzer gekilde “Yapmay1 ¢ok istedigim seyleri gergeklestirmek icin yeterli
zamanim var~ ifadesine hi¢ katilmiyorum ve az katiliyorum diye yanit verenlerin
orani da %35,2’d1r.

14.2. Universite Ogrencilerinin Mezuniyet Beklentilerine Dair
Bulgular

Aragtirmanin ikinci 6lgegi olan “Universite Mezuniyet Beklentileri Olgegi nin
“Mesleki Beklentiler (MB)” alt boyutuna arastirma katilimcilar: tarafindan verilen
cevaplar Tablo 4’te ve “Bireysel Beklentiler (BB)” alt boyutu kapsaminda arastirma
katilimcilar: tarafindan verilen cevaplar ise Tablo 5’te verilmektedir.

Tablo 4: Mesleki Beklentiler Alt Boyutu Cevap Dagilim1

g 5
5 g S8 =g &
S £ SE 22 £i&
Mesleki Beklentiler i © 3o Bo %Yo
E Az 5> 82
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1 Universite egitimi, iyi ticretli bir is elde etmeme imkan f 48 94 181 920 5
saglayacak. % 10,7 21,0 40,4 20,1 17,8
9 Universite egitimi, yapmaktan hoglandigim bir is elde etmeme  f 32 70 158 125 63
imkan saglayacak. % 7,1 156 353 27,9 14,1
3 Universite egitimi sayesinde, diger insanlardan sayg: f 63 75 153 97 60
gbrecegim. % 14,1 16,7 34,2 21,7 13,4
4 Universite egitimi, yetenegimi ve yaraticiligimi f 49 88 162 95 54
kullanabilecegim bir ige sahip olmama imkan saglayacak. % 10,9 19,6 36,2 21,2 121
5 Universite egitimi ailemle, arkadaglarimla ve ugraglarimla f 57 126 162 63 40
gecirebilecegim yeteri kadar zaman saglayacak. % 12,7 28,1 36,2 14,1 89

f 49 104 159 93 43
% 10,9 23,2 35,5 20,8 9,6

Universite egitimi sayesinde, kariyer hedeflerime daha iyi bir ~ f 26 80 151 126 65
sekilde ulagabilecegim. % 5,8 17,9 33,7 28,1 14,5
f 24 66 150 132 76
% 5,4 14,7 33,56 295 17,0

Universite egitimi alarak hayatimdaki gelecekle alakali f 26 71 158 126 67
hedeflere daha iyi ulagabilecegim. % 5,8 15,8 353 28,1 15,0

6  Universite egitimi istedigim bir hayat tarz: saglayacak.

8  Universite egitimi kariyer firsatlarimi artiracak.

Tablo 4’te verilmekte olan degerlerden anlasilacagy tzere, “Universite
Mezuniyet Beklentileri” 6lgeginin “Mesleki Beklentiler (MB)” boyutunda yer alan
tim sorulara arastirmacilar tarafindan verilen “orta diizeyde katiliyorum” cevabi
Olcegin en yiiksek oranda tercih edilen segenegini olusturmustur.

“Universite egitimi, iyi tcretli bir ig elde etmeme 1mkan saglayacak”
ifadesine tamamen katilanlarin orani sadece %7,8, Universite egitimi ailemle,
arkadaslarimla ve ugraslarimla gegirebilecegim yeteri kadar zaman saglayacak”
ifadesine tamamen katilanlarin orami %8,9 ve “liniversite egitimi istedigim bir
hayat tarzi saglayacak” ifadesine tamamen katilanlarin orani ise % 9,6 olmustur.
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Alinan cevaplar, arastirmaya katilanlarin alacaklari tiniversite egitiminin
mesleki ve kariyer beklentilerini sadece orta diizeyde olumlu olarak etkiledigini
gostermektedir.

Tablo 5: Bireysel Beklentiler Alt Boyutu Cevap Dagilimi

g <

2 £ 58 «8 g
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P . e e s . . f 17 42 129 148 112

10 Universite egitimi bilgi seviyemi artiracak. % 3.8 9.4 288 330 250
- . e . . f 33 73 166 121 55

11 Universite egitimi alarak yasamimda basarili olacagim. % 74 163 3871 27.0 123
12 Universite egitimi alarak hayatimda dogru kararlar vermek f 41 81 173 97 56
i¢in bilmem gerekenleri 6grenecegim. % 9,2 18,1 38,6 21,7 12,5

Universite egitimi, iniversite derslerimde aldigim egitimlerle £
13 1ilgili farkh kariyer alanlarini kesfetmem igin bana zaman
verecek.

33 83 176 99 57
% 74 18,5 39,3 221 12,7

f 22 59 127 136 104
% 49 13,2 283 30,4 23,2

f 30 66 169 120 63
% 6,7 14,7 37,7 26,8 14,1

14 Universite egitimi pek ¢ok arkadag edinme firsat1 saglayacak.

15 Universite egitimi alarak hayata daha iyi hazirlanacagim.

_ Tablo 5’te yer almakta olan arastirmaci cevaplarinin dagilimi incelendiginde,
“Universite Mezuniyet Beklentileri Olcegi” diger alt boyutu olan “Bireysel
Beklentiler (BB)” boyutunda tim ifadelere verilen cevaplar i¢in katilimcilarin
“cogunlukla katiliyorum ve tamamen katiliyorum” seklinde verdikleri cevaplarin
toplam orani “hi¢ katilmiyorum ve az katiliyorum” geklinde verilen cevaplarin
toplam oranindan ytliksek olmustur.

“Universite egitimi pek ¢ok arkadas edinme firsati saglayacak” ifadesine verilen
“cogunlukla katiliyorum” cevabi %30,4 olurken, 6lgegin diger tiim ifadelerine
katilimcilar tarafindan “orta diizeyde katiliyorum” cevabinin 6lcegin en yiksek
oranda tercih edilen segenegi oldugu tespit edilmigtir.

Katilimec1 cevaplarindan anlasilacagi lizere, lUniversite 6grencileri aldiklar:
egitimin gelecekte kendilerine basari, bilgi, kariyer gelistirme ve yeni arkadas
edinme firsatlari sunacagini distinmektedirler.

14.3. Universite Ogrencilerinin Gelecek Vizyonlarina Dair Bulgular

Aragtirmanin li¢iincii ve son dlgegi “Gelecek Vizyonlari Olgegi” ti¢ alt boyuttan
olusmakta olup “Iyimserlik, Kotimserlik ve Umut” alt boyutlarina arastirma
katilimcilar1 tarafindan verilen cevaplar Tablo 6’da verilmektedir. Ginevra ve
arkadaslar1 tarafindan gelistirilmis olan orjinal “The Visions About the Future
Scale” olgeginde de uygulandigr lizere, Olgegin “Kotiimserlik” alt boyutuna ait
sorular arastirmamizda da ters olarak kodlanarak analize dahil edilmistir.
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Tablo 6: Gelecek Vizyonlar: Olgegi Cevap Dagilimi
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1 ivimser biri oldugumu diisiinivorum f 23 81 100 139 105
YIMSET DI ofqugimt Gusuntyorum. % 51 181 223 31,0 234
; f 40 117 120 115 56
2 Cogu zaman mutluyum. % 89 961 268 257 195

s

f 124 71
% 12,3 31,7 27,7 15,8 12,5

at
ot
=
S
[\
a
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3  Gelecegim hakkinda genellikle cogku ve iyimserlik doluyum.

4 Gelecekte olumlu deneyimlerimin olumsuzlardan daha ¢ok f 36 102 135 108 67
olacagindan eminim. % 8,0 22,8 30,1 24,1 15,0
- .. 9 o f 35 106 109 126 73
5  Olumlu diistinen bir insan oldugumu distniyorum. % 7.8 234 243 281 16.3
6 Gelecekte zorluklarla karsilagsam bile iyimser olmaya devam  f 33 110 123 119 63
edecegim. % 7,4 246 275 26,6 14,1
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. e . . f 193 134 65 27 29
7  Gelecekte gercekten istedigim seyleri elde edemeyecegim. % 43,1 299 145 6.0 6.5
.. f 160 125 84 42 37
8 Bana gergekten uygun bir ig bulmak zor olacak. % 357 279 188 94 83
. .. f 179 122 77 41 29
9  Gelecegim igin ¢ok az umutluyum. % 40,0 272 17.2 9.2 6.5
. . f 279 74 50 21 24
10 Gelecekte hayal kurmayi ve umut etmeyi birakacagim. % 623 165 112 4.7 5.4
11 Gelecek i¢gin umutlu olmak igse yaramaz, aklimdakileri f 258 86 51 26 27
yapamayacagim. % 57,6 19,2 11,4 5,8 6,0
g S
2 £ 58 «§ g
S 5 @5 @5 g3
> 9 =8 =28 ¢8
Umut E 2 A>EE EX
A% O N® % O& © %
T < OM O HX
. . . . . f 23 100 117 124 84
12  Gelecekte oldukea 1yi olacagimi hissediyorum. % 5.1 22.3 261 277 18.8

,_.3
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I
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Do
[
=
w
—
=
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=
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13 Sonunda, istedigim seyi elde edecegimi biliyorum.

% 3,8 183 25,2 25,0 27,7

f 26 72 115 125 110

14 Bugiin yapamadigim seyleri gelecekte yapabilecegim. % 58 16.1 9257 27.9 9246
0 b b b b b

f 20 84 111 119 114
% 4,5 188 24,8 26,6 25,4

15 Gelecekte ilgimi ¢eken seyleri yapabilecegimden eminim.

f 29 95 107 106 111
% 6,5 21,2 23,9 23,7 24,8

16 Gelecekte beni ¢ok takdir edecek insanlarla caligacagim.

f 38 96 108 105 101
% 85 21,4 24,1 234 22,5

17 Gelecekte ¢ok 6nemli projelerle ugrasacagim.

f 17 84 91 113 143

18 Bir giin dileklerimi gergeklestirecegimi biliyorum. % 38 188 203 2592 31.9
o ) b ) b )
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Olgegin ilk boyutu olan “Iyimserlik (IY)” alt boyutunda yer alan “gelecegim
hakkinda genellikle cogsku ve iyimserlik doluyum” ifadesi hari¢ olmak tizere diger
tim ifadelere katilimcilarin “beni iyi tanimhyor ve beni ¢ok iyi tanimliyor” seklinde
verdikleri cevaplarin toplam orani “beni biraz tanimliyor ve beni hi¢ tanimlamiyor”
seklinde verilen cevaplarin toplam oranindan yiiksek olmustur. Ayni ifade, “beni
hi¢ tanimlamiyor” se¢ceneginin %12,3’lik tercih edilme oramyla katilimcilarca en
az katilinan ifade olmustur.

“Iyimser biri oldugumu disiiniiyorum” seklindeki ilk ifadeye verilen “beni iyi
tanmimliyor ve beni ¢ok iyi tanimliyor” seklinde verdikleri cevaplarin toplam oram
%54,40 olup, ifade “Iyimserlik (IY)” alt boyutunda katilimcilarin en yiiksek oranda
kendilerini tanimladigimi belirttikleri ifade olmustur. Tablo 6’da verilmekte olan
cevaplanma oranlar1 incelendiginde, katilimcilarin kendilerini iyimser olarak
tanimlamakla birlikte geleceklerine dair ayni oranda iyimser olmadiklarim
gostermektedir.

Olcegin ikinci boyutu olan ve ters kodlanmis olan “Kétimserlik (KOT)”
boyutunda yer alan ifadelerin tamamina katilimcilarin “beni biraz tanimliyor
ve beni hi¢ tanimlamiyor” seklinde verdikleri cevaplarin toplam orani “beni iyi
tamimliyor ve beni ¢ok iyl tamimliyor” seklinde verilen cevaplarin toplam oranindan
cok yuksek olmustur. Bu durum, katilimcilarin “Iyimserlik (IY)” boyutuna
verdikleri cevaplarla da tutarlhiklik gostermektedir.

“Gelecekte hayal kurmayi ve umut etmeyi birakacagim” ifadesine %62,3
oraninda “benihi¢ tanimlamiyor” cevabi verilmig olup ifade alt boyutun katilimcilar:
en az tamimlayan ifadesi olmustur.

Olcegin son boyutu olan “Umut (UM)” boyutunun “bir giin dileklerimi
gerceklestirecegimi biliyorum” ifadesinin %31,9 oraninda “beni ¢ok iyi tanimliyor”
seklindecevaplanmisolmasidadigerikialtboyutaverilencevaplarlaortiismektedir.

“Umut (UM)” boyutunda yer alan tim ifadelere katilimcilarin “beni iyi
tanimliyor ve beni ¢ok iyi tanimliyor” seklinde verdikleri cevaplarin toplam orani
“beni biraz tanimliyor ve beni hi¢ tanimlamiyor” seklinde verilen cevaplarin toplam
oranindan yiiksek olmustur.

14.4. Kesfedici Faktor Analizi Sonuclar:

Arastirma kapsaminda katilimcilardan elde edilen verilerin gegerliligini ortaya
koymak icin oncelikle kesfedici faktor analizi yapilmistir. Kullanilacak faktor
analizi i¢in segilen yontem yani hangi faktor analizinin yapilacagi, arastirmanin
gecerliligi ve glivenilirligi icin en 6nemli hususlarin basinda gelmektedir (Yaslioglu,
2017).

Arastirmada kullanilan veri setinin elde edildigi katilimci sayis1 yani 6rneklem
buyukligi olan 448, hem degisken sayisi olan 58den hem de degisken sayisinin
5 kat1 olan 295’ten biiyliktiir. Bu nedenle verilerin faktor analizini uygunluk sarti
yerine getirilmis olup arastirmada kullanilan 3 &l¢ek i¢in de 6ncelikle kesfedici
faktor analizi yapilmistir (Yashioglu, 2017).
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14.4.1. Universite Ogrencilerinde Gelecek Kaygis1 Olcegi KFA Sonuc-
lar:

2022 y1linda Geylani ve Ciris Yildiz tarafindan gelistirilmis olan iki alt boyuttan
olusan 6lcegin faktor analizi sonuglarina gore; Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degeri
0,924 ve Bartletts sonucglar1 ise Chi-square=5321.294, df=171; p=0,000 olarak
tespit edilmistir. Cronbach’s a degerleri ise sirasiyla tim 6l¢cek i¢in 0,91, ilk faktor
i¢in 0,95 ve ikinci faktor i¢in 0,88 olarak hesaplanmigtir (Geylani & Yildiz, 2022).

Olgegin alt faktorlerinin givenilirlik analizleri sirasinda ise, &lgegin
“Gelecekten Umutsuzluk (GU)” alt boyutunda yer alan “yapmay1 ¢ok istedigim
seyleri gerceklestirmek icin yeterli zamanim var” ifadesi guvenilirlik analizi
sonucunda analizlere dahil edilmemigtir.

Tekrarlanan faktor analizi sonucglarina gore; Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
degeri 0,928 ve Bartletts sonuclari ise Chi-square=5088.294, df=171; p=0,000
olarak tespit edilmistir. Nihai durumda 6l¢egin alt boyutlarina ait degerler Tablo
7de verilmekte olup 6lcegin toplam varyansi 60.238 olarak hesaplanmistir.

Tablo 7: Universite Ogrencilerinde Gelecek Kaygisi Olgegi Faktor Analizi

i [A\] n
~ . &~ ~ g ¢
Q Faktor Ifadeleri Q Q s g
ch s 8 &3
= < = <% S

GK_S3 Hayatimda islerin koétiiye dogru gitmesinden korkuyorum. 0.82 0.16
GK_S5 Her sey yolunda giderken bile, bir aksilik yagsama ihtimalinden
0.81 0.08
korkuyorum.
GK_S4 Gelecekte zorluklarin tustesinden gelememekten korkuyorum. 0.81 0.17
GK_S7 Gelecegin ne getireceginden korkuyorum. 0.77 0.27
5 GK_S2 Gelecekte basarisiz olmaktan korkuyorum. 0.76  0.18
[}
2 GK_S9 Planlarimin yarim kalma diisiincesi beni mahvediyor. 0.76  0.08
~
.’2 OK_S6 Isler iyi gittiginde bile kot bir gey olacak digiincesine kapiliyorum. 0.72  0.14 45.005
o 3
§ GK_S10 Gelecek benim i¢in bulanik ve belirsiz gériintiyor. 0.71 0.35
{50 GK_S12 Gelecekte 6nemli karar alma diigtincesinden korkuyorum. 0.70 0.20
GK_S1 Yasadigim sorunlarin uzun siire devam edecek olma ihtimalinden
0.70 0.16
korkuyorum.
GK_S8 Aileme maddi olarak iyi kosullar sunamama kaygis1 yasiyorum. 0.68 0.11
GK_S11 Ekonomik ve politik degisikliklerin gelecegimi tehdit edeceginden
0.66 0.07
korkuyorum.
GK_S13 Yakinda buytuk bir felaket olmasindan korkuyorum. 0.66 0.04
GU_S2 Gelecekte arzu ettigim seylere kavugabilecegimi umuyorum. 0.10 0.87
4 .. . . .. .
§ = GU_S6 Gelecekte hedeflerimi gergeklestirebilecegime inaniyorum. 0.20 0.83
= - .
g % GU_S4 Gelecege umut ve cosku ile bakiyorum. 0.23 0.81 15,233
3 g GU_S1 Gelecekte daha mutlu olacagimi distiniiyorum. 0.09 0.79
GU_S3 Ge¢mis deneyimlerim beni gelecege iyi hazirlada. 0.06 0.74

Toplam Varyans 60,238
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14.4.2. Universite Mezuniyet Beklentileri Olcegi KFA Sonuclar:

Orjinali Flores, Navarrove DeWitz (2008) tarafindan gelistirilen ve 19 maddeden
olusan 6lcek 2021’de Orcan ve Celik tarafindan Tiirkce'ye uyarlanmigtir. Olgegin
4 maddesi Turkce versiyonundan ¢ikarilmis ve toplam 15 madde altinda toplanan
Croanbach’s Alfa degeri 0,91 olan iki faktérlii yap: ortaya ¢ikmistir. Olgegin ilk
dokuz maddeden olusan “Mesleki Beklentiler” (MB) alt faktorinin Cronbach’s a
degeri 0,89, “Bireysel Beklentiler “BB’ alt faktoriiniin Cronbach’s a degeri 0,84
olarak bulunmustur (Orcan & Celik, 2021).

Yapilan faktor analizi sirasinda oOlgegin “Bireysel Beklentiler (BB)” alt
boyutunda yer alan “Universite egitimi alarak yasamimda basarili olacagim”
ifadesinin, arastirma katilimcilarimizin cevaplari dogrultusunda 6lgegin “Mesleki
Beklentiler (MB)” alt boyutunda yer aldig1 tespit edilmistir. Yine “Bireysel
Beklentiler (BB)” alt boyutunda yer alan “lniversite egitimi alarak hayatimda
dogru kararlar vermek icin bilmem gerekenleri 6grenecegim” ifadesi ise ayn1 anda
iki faktor altinda yer alma egiliminden dolay: 6lgekten gikartilmistir.

Olcegin alt faktérlerinin boyutlarin olugan yeni yapisina gére yapilan
glvenilirlik analizleri sirasinda ise 6lgegin “Mesleki Beklentiler (MB)” alt boyutu
Cronbach’s Alfa degeri 0.944, “Bireysel Beklentiler (MB)” alt boyutu Cronbach’s
Alfa degeri ise 0.842 olarak tespit edilmigstir.

Tekrarlanan faktor analizi sonuclarina gore; Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
degeri 0,948 ve Bartletts sonuclar1 ise Chi-square=4961.374, df=0.91; p=0,000
olarak tespit edilmistir. Nihai durumda 6l¢egin alt boyutlarina ait degerler Tablo
8de verilmekte olup 6lgegin toplam varyansi 68.659 olarak hesaplanmistir.

Tablo 8: Universite Mezuniyet Beklentileri Olgegi Faktor Analizi

L} [~\] 1]
- i ~ = g <
8 Faktor Ifadeleri S = &3
< 3 i 2 Ef
= < = R = >
MB_S7 Universite egitimi sayesinde kariyer hedeflerime daha iyi bir
: . o 0.802 0.357
sekilde ulasabilecegim.
MB_S2 Universite egitimi, yapmaktan hoglandigim bir is elde etmeme
: = 0.796 0.224
imkan saglayacak.
MB_S6 Universite egitimi istedigim bir hayat tarz: saglayacak. 0.790 0.312
~—
=  MB_S4 Universite egitimi, yetenegimi ve yaraticiligimi kullanabilecegim
= s . . 9 0.782 0.286
S bir ise sahip olmama imkan saglayacak.
qu MB_S9 'Unlverglte eg}tlml alarak hayatimdaki gelecekle alakali hedeflere 0.779 042 60,889
—  daha iyi ulagabilecegim.
4 .
% MB_S8 Universite egitimi kariyer firsatlarimi artiracak. 0.765 0.371
® .
=  MB_S1 Universite egitimi iyi ticretli bir is elde etmeme imkan saglayacak. 0.735 0.214

MB_S3 Universite egitimi sayesinde diger insanlardan sayg: gorecegim. 0.725 0.193

MB_S5 Universite egitimi, ailemle, arkadaslarimla ve ugraslarimla

gecirebilecegim yeteri kadar zaman saglayacak. 0.706 0.225

BB_S2 Universite egitimi alarak yasamimda bagarili olacagim. 0.669 0.494
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BB_S5 Universite egitimi pek ¢ok arkadas edinme firsat1 saglayacak. 0.058 0.871

BB_S1 Universite egitimi bilgi seviyemi artiracak. 0.407 0.721

N 7,770
BB_S6 Universite egitimi alarak hayata daha iyi hazirlanacagim. 0.509 0.693

Bireysel
Beklentiler

BB_S4 Universite egitimi, iiniversite derslerimde aldigim egitimlerle ilgili

farkh kariyer alanlarimi kesfetmem igin bana zaman verecek. L (Ol

Toplam Varyans 68,659

14.4.3. Gelecek Vizyonlar: Olgegi KFA Sonuclar:

Ginevra ve arkadaslar1 tarafindan (2017) gelistirilen ve Akc¢a ve digerleri
tarafindan 2018 yilinda Tiirk¢eye uyarlanan “Gelecek Vizyonlar: Olgegi” toplam
18 maddeden ve Iyimserlik, Kotiimserlik, Umut olmak tzere t¢ alt boyuttan
olusmaktadir. Akca ve arkadaslar1 tarafindan, GVO’nilin givenirligini incelemek
i¢in 6lgegin alt boyutlarina iligkin hesaplanan Cronbach’s a i¢ tutarhik katsayisi
Iyimserlik alt boyutu i¢in 0,72, Koétiimserlik alt boyutu i¢in 0,70 ve Umut alt
boyutu i¢in 0,84 olarak bulunmustur (Akca, Korkmaz, & Alkal, 2018).

Yapilan faktor analizi sirasinda 6lgegin “Iyimserlik (IY)” alt boyutunda yer
alan “gelecekte olumlu deneyimlerimin olumsuzlardan daha c¢ok olacagindan
eminim” ifadesinin, arastirma katilimcilarinin cevaplar1 dogrultusunda odlgegin
“Umut (UM)” alt boyutunda yer aldig: tespit edilmistir. Yine “Iyimserlik (IY)” alt
boyutunda yer alan “gelecegim hakkinda genellikle cosku ve iyimserlik doluyum”
ifadesi ise aym anda iki faktér altinda yer alma egiliminden dolay1 dlgekten
cikartilmistir.

. Olgegin yeni yapisina gére yapilan giivenilirlik analizleri sirasinda ise 6l¢egin
“Iyimserlik (IY)” alt boyutu Cronbach’s Alfa degeri 0,867, “Kotiimserlik (KOT)” alt
boyutu Cronbach’s Alfa degeri 0,874 ve “Umut (UM)” alt boyutu Cronbach’s Alfa
degeri ise 0,947 olarak tespit edilmistir. Faktor analizi sirasinda 6lgegin “Umut”
alt boyutunda yer almasi gerektigi belirlenen “gelecekte olumlu deneyimlerimin
olumsuzlardan daha ¢ok olacagindan eminim” ifadesinin gikartilmasi durumunda
glvenilirlik analizi sonucunda Cronbach’s Alpha katsayisinin ylikselecegi
goruldiginden, bu ifade analizden ¢ikartilmigtir.

Nihai yapiya bagh olarak tekrarlanan faktor analizi sonuc¢larina gére; Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO) degeri 0,924 ve Bartletts sonuglari ise Chi-square=5232.155,
df=0.120; p=0,000 olarak tespit edilmistir. Nihai durumda 6l¢egin alt boyutlarina
ait degerler Tablo 9’da verilmekte olup 6lcegin toplam varyansi 72.602 olarak
hesaplanmagtir.
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Tablo 9: Gelecek Vizyonlar: Olgegi Faktor Analizi

- ™ o 0
5 . L & 5 B
'*_,2 5 Faktor Ifadeleri & E £ % >
< T « G
=~ < R~ = = = >
UM_S4 Gelecekte ilgimi ¢eken seyleri yapabilecegimden eminim. 0.872 0.184 0.185
UM_S3 Bugiin yapamadigim seyleri gelecekte yapabilecegim. 0.843 0.22 0.185
- UM_S5 Gelecekte beni ¢ok takdir edecek insanlarla ¢alisacagim. 0.827 0.11  0.236
=
:E) UM_S2 Sonunda, istedigim seyi elde edecegimi biliyorum. 0.824 0.158 0.251 47,761
UM_S6 Gelecekte ¢ok énemli projelerle ugrasacagim. 0.817 0.082 0.282
UM_S7 Bir giin dileklerimi gerceklestirecegimi biliyorum. 0.771 0.203 0.339
UM_S1 Gelecekte oldukea iyi olacagimi hissediyorum. 0.757 0.192 0.335
KOT_S5 Gel?cek i¢in umutlu olmak ise yaramaz, aklimdakileri 0.073 0.862 0.148
,, _yapamayacagumn.
=  KOT_S4 Gelecekte hayal kurmay: ve umut etmeyi birakacagim.  0.084 0.819 0.182
)
n . cwe .
g KOT_S1 Gelecekte gercekten istedigim seyleri elde ) 15,947
3 eelemeEas i, 0.173 0.794 -0.039
&
M KOT_S3 Gelecegim i¢in ¢ok az umutluyum. 0.195 0.791 0.18
KOT_S2 Bana gercekten uygun bir is bulmak zor olacak. 0.207 0.719 0.013
IY_S5 Olumlu distinen bir insan oldugumu digtiniyorum. 0.303 0.097 0.827
~d .
= IY_S1 Iyimser biri oldugumu diiginiiyorum. 0.223 0.081 0.791
)
g IY_S6 Gelecekte zorluklarla karsilagsam bile iyimser 037 0102 0.762 8,893
5 olmaya devam edecegim. ’ ’ )
IY_S2 Cogu zaman mutluyum. 0.286 0.149 0.744

Toplam Varyans 72,602

14.5. Yapisal Esitlik Modeli

Arastirmada kullanilan degiskenlerin 6l¢im modeli AMOS 23.0 programa ile
Maximum Likelihood yénetemi kullanilarak degerlendirilmistir. Ol¢iim modelinin
degerlendirilmesinden 6nce arastirmanin olgekleri i¢cin dogrulayic: faktor analizi
yapilarak modelin yapi1 gecerliligi test edilmistir.

Analize baglanilmadan 6nce, arastirma katilimcilarinin sorulara verdikleri
cevaplarin ortalama degerleri hesaplanmis ve tam olarak 1 ve 5 ortalama degerine
sahip iki 6grencinin cevabi ile yiiksek lisans 6grencisi olan 9 katilimcinin cevabi
halihazirda tiniversite egitimlerini zaten tamamlamais olduklari icin degerlendirme
kapsamina dahil edilmemistir.

14.5.1. Dogrulayici1 Faktor Analizi Sonuclar:
Aragtirma o6lgekleri i¢in yapilan dogrulayici aktor analizi ve AMOS 23.0

programinin modifikasyon énerileri sonucunda olusan 6lgeklerin grafik gésterimleri
Sekil 2, Sekil 3 ve Sekil 4’te verilmektedir.
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Sekil 2: Gelecek Kaygisi Olgegi DFA Grafigi
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Sekil 3: Mezuniyet Beklentileri Olgegi DFA Grafigi
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Sekil 4: Gelecek Vizyonlar: Olcegi DFA Grafigi
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Analizler neticesinde; Gelecek Kaygis1 Olceginde yer alan ve GK-S10 olarak
kodlanmis “gelecek benim i¢in bulanik ve belirsiz goriiniiyor” ifadesi ile Gelecek
Beklentileri Olceginde yer alan BB-S2 olarak kodlanmig “iiniversite egitimi alarak
yasamimda basarili olacagim” ve BB-S5 olarak kodlanmis “tniversite egitimi pek
cok arkadas edinme firsat1 saglayacak” ifadeleri ayni anda iki faktorle iligkili
oldugu i¢in 6lgekten cikartilmistir.

Ol¢iim modelinin kabul edilebilir birlesim gecerliliginin de saglanmasii¢in AVE
(6lcegin maddeleri arasindaki benzesim gecerliligi- average variances extracted)
ve CR (yap1 glvenilirligi 6l¢iitii-composite reliability) degerleri de hesaplanarak
Tablo 10’a eklenmigstir. AVE>0.5, CR>0.7 ve CR>AVE kosullarinin saglanmis
olmas1 6l¢cim modelinin birlesim gegerliliginin de saglandigini gostermektedir
(Hair, Black, Babin, & Anderson, 2014).

Tablo 10: Arastirmada Kullanilan Olgeklerin Ol¢ciim Modeli Sonuclar:

Olcek CMIN DF CMIN/DF RMSEA  CFI GFI AVE CR
Gelecek Kaygisi 296,243 110 2.693 0.062 0.958 0.93 0.53 0.95
Mezuniyet Beklentileri 124,448 43 2.894 0.066 0.980 0.96 0.62 0.95
Gelecek Vizyonlar: 221,409 98 2.259 0.054 0.975 0.94 0.64 0.97

Tablo 10°’da yer alan ve dogrulayici faktor analizi sonucunda elde edilen
degerlerden anlasilacagi tlizere, tim oOlgeklerin uyum iyiligi degerleri, iyl uyum/
kabul edilebilir uyum kriterlerini (Cmin/df<5, CFI>0.95, GFI>0.90) karsilamaktadir
(Gurbiz, 2021).

Uyum 1yiligi ve birlesim gecerliligi kriterlerinin saglanmasi durumunun
tespitinin yanisira, ayrisim gegerliliginin tespiti de yapilmistir. Fornell ve Larcker
kriterlerine goére AVE degerlerinin karekokii, arastirma o&lcekleri arasindaki
korelasyonlardan yiiksek olmalidir. Arastirma oOlgekleri i¢in hesaplanan degerler
Tablo 11’de verilmekte olup, degerler 6l¢cim modelinin ayrisim gegerliliginin de
saglandigim1 gostermektedir (Fornell & Larcker, 1981).

Tablo 11: Fornell-Larcker Ayrisim Gegerliligi Analizi

1 2 3
Gelecek Kaygisi 0.78
Mezuniyet Beklentileri -.363%* 0.78
Gelecek Vizyonlar: -.562%* .538** 0.8

**Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
14.5.2. Arastirma Hipotezleri

H1: Universite 6grencilerinin mezuniyet beklentileri tizerinde gelecek ile ilgili
kaygilarinin etkisi vardir.
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H2: Universite 6grencilerinin gelecek vizyonlar: tizerinde gelecek ile ilgili
kaygilarinin etkisi vardir.

H3: Universite o0Ogrencilerinin mezuniyet beklentileri tizerinde gelecek
vizyonlarinin etkisi vardir.

H4: Universite 6grencilerinin gelecek ile ilgili kaygilarimin mezuniyet
beklentileri tizerindeki etkisinde gelecek vizyonlarinin aracilik rolii vardir.

14.5.3. Yapisal Model Analizi Sonuclari

AMOS 23.0 programi kullanilarak Yapisal esitlik modeli analizleri yapilmis
ve Baron ve Kenny’e gore aracilik modeli test edilmistir (Baron & Kenny, 1986).
Arac1 degisken olmadan olusturulan model “Model 17, araci degiskenin modele
dahil edilmesi ile olusturulan model ise “Model 2” olarak adlandirilarak analizler
tamamlanmig ve arastirma hipotezleri test edilmistir. Bootstrap teknigi ile yapilan
aracilik analizi sonuclar1 Tablo 12’de, modellerin grafik gosterimleri ise Sekil
5 (Model 1) ve Sekil 6 (Model 2) ’da yer almaktadir. Uyum iyiligi degerleri i¢in
dogrulayic1 faktor analizinde de kullanildig1 izere Glrbiiz (2021, s.38) referans
alinmagtar.

Tablo 12: Hipotez Testi Sonuglari

Model 1 Model 2

Gelecek Kaygilar1 — Mezuniyet Beklentileri -0.57 (p<0,001) -0.21 (p=0,022)
Gelecek Kaygilar1 — Gelecek Vizyonlari -0.85 (p<0,001)
Gelecek Vizyonlar1 — Mezuniyet Beklentileri 0,45 (p<0,003)
CMIN/df=2.397 CMIN/df=2.034

CFI=0.943 CFI=0.934

Model uyum degerleri GFI=0.874 GFI1=0.834

IF1=0.943 1FI=0.934
RMSEA=0.057 RMSEA=0.049

Hipotez testi sonucglari degerlendirildiginde, Model 1’e (araci degiskensiz)
gore Universite 6grencilerinin gelecek ile 1lgili kaygilarinin mezuniyet beklentileri
uzerinde 0,57 diizeyinde negatif ve anlamli bir etkisi oldugu goériulmektedir. Bu
durumda H1 hipotezi dogrulanmastir.

Gelecek vizyonlar: degiskeninin modele araci degisken olarak eklenmesi
neticesinde olusan Model 2’ye gore iniversite Ogrencilerinin gelecek ile ilgili
kaygilariin gelecek vizyonlar: tizerinde 0,85 diizeyinde negatif ve oldukc¢a anlamli
bir etkisi oldugu gorilmektedir. Bu durumda H2 hipotezi dogrulanmaistir.

Aym1 zamanda tuniversite Ogrencilerinin mezuniyet beklentileri tzerinde
gelecek vizyonlarinin 0,45 diizeyinde pozitif ve anlamli bir etkisi vardir. Bu
durumda H3 hipotezi de dogrulanmaugtir.
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Gelecek vizyonlar1i degiskeninin modele araci degisken olarak eklenmesi
sonrasinda da gelecek kaygis1 degiskeni halen mezuniyet beklentileri degiskenini
negatif etkilese de bu oran 0,21’e dismiustir. H4 hipotezi de dogrulanmais olup;
gelecek vizyonlar1 degiskeni, tiniversite oOgrencilerinin gelecek kaygilar: ile
mezuniyet beklentileri arasinda kismi aracilik roliine sahiptir.

Sekil 5: Model 1 (Arac1 Degiskensiz Model)
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Sonuc¢

Aragtirma kapsaminda veri toplama calismalarina baglanilmadan o6nce
Dergipark ve Web of Science veri tabanlar1 tizerinden, Gniversite 6grencilerinin
gelecek kaygilari, gelecek korkulari, mezuniyet beklentileri ve gelecek vizyonlarina
iligkin yapilan tarama ¢alismasi sirasinda ilgili degiskenlere iligkin farkl fakiilte
ve meslek yliksekokullarinda yapilmis olan akademik ¢aligmalarin mevcut oldugu
ancak, tiniversite 6grencilerinin gelecek kaygilari ile mezuniyet beklentilerinin ya
da gelecek vizyonlarinin iligkisinin arastirildig: bir akademik ¢aligma yapilmadig
tespit edilmistir.

Universite 6grencileri ile ilgili olarak; yasam tarzi ve kisisel 6zellikler nedeniyle
magduriyete ugrama korkusu, kaybetme korkusu, miikemmeliyetcilik, stres ve
olumsuz degerlendirilme korkusu, Covid-19 korkusu ve gelecek kaygisi, kaybetme
korkusu, su¢ korkusu, agr1 korkusu, digsarida kalma korkusu, 6z degerlendirilme
korkusu, 6lim korkusu, mutluluk korkusu, sosyal medyay1 kacirma korkusu
konularinda arastirmalar yapildigi, ancak tniversite 6grencilerinin korku ve
kaygilariin gelecege iligkin beklentileri ve gelecek vizyonlar: tizerindeki roliine
dair yapilmis bir akademik ¢alisma yapilmamis oldugu gorilmiuistiir.

Bu nicel arastirma ¢alismasi ise, Covid-19 déneminden sonra yiiz yiize egitim
gormeye tekrar baslanilmasindan 15 ay sonra 2023 yilinda yapilmistir. Arastirma
kapsaminda tek bir devlet ya da vakif tiniversitesi ya da belirli bolimlerde
okuyan 6grencilere ait veriler degil, 49 devlet ve vakif tiniversitesinin 67 farklh
bolimiinde 6grenim goren toplam 448 liniversite 0grencisine uygulanan anket
formu vasitasiyla toplanan veriler kullanilarak, 6grencilerin gelecek kaygilarinin
mezuniyet beklentileri tizerindeki etkisi ve bu etki tizerinde gelecek vizyonlarinin
aracilik roli kapsamli bir bicimde incelenmeye calisilmistir.

Universite 6grencilerinin gelecek kaygilarinin gelecek vizyonlarini, yani
gelecege dair genel anlamdaki iyimserlik, kotiimserlik bakis acilari ile tasidiklar:
umutlarini; gelecek beklentilerinden daha yiiksek oranda olumsuz etkilemesi
arastirmanin énemli sonuc¢larindan birisidir.

Daha once ogrencilerin gelecek kaygilari, gelecek beklentileri ve gelecek
vizyonlar: ile ilgili yapilan cesitli arastirmalardan farkl olarak, Tirkiye'de g
degiskenin bir arada degerlendirmeye alindigi, sadece belirli bir Giniversitede ya da
meslek yliksekokulunda degil, 49 farkli tiniversitede okuyan toplam 448 tiniversite
ogrencisine uygulanan anket ile elde edilen sonuglar1 kapsadig: i¢in, arastirma
sonu¢larinin Turkiye’de okuyan tniversite 6grencilerinin gelecek beklentilerine
dair genel bir yaklagimi yansittigi diistintilmektedir.

Arastirma sorularina verilen cevaplarin frekans dagilimlar:1 genel olarak
ogrencilerinin gelecek kaygilarinin yliksek oldugunu, ancak kendilerini umutsuz
hissetmediklerini, aldiklar1 egitim sayesinde edinecekleri mesleki bilgilerinden
beklentileri orta diizeyde iken, bireysel beklentilerinin daha yiliksek oldugunu
gostermektedir.

Arastirmada elde edilen ¢arpici bulgulardan birisi, arastirma katilimcilarinin
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“ekonomik ve politik degisikliklerin geleceklerini tehdit edecegi” ifadesine
%39,10 oraninda tamamen katildiklarini ifade etmeleridir. Ifade, hem ait oldugu
“Universite Ogrencilerinin Gelecek Kaygilar” 6lceginin, hem de tiim arastirma
sorularinin en yiiksek oranda tamamen katilinan ifadesi olup, ayni1 zamanda
ifadeye katilmadiklarinmi ifade eden 6grencilerin orani ise sadece %19,5 olarak
gerceklesmistir. %51,8’1 aile evinde egitim hayatini siirdiirmekte olan ve %69,6’s1
hayallerindeki meslekle ilgili egitim aldiklarini ifade etmis olan genglerin ekonomik
ve politik degisiklikler konusunda hissettikleri endise dikkate alinmasi deger bir
husus olarak degerlendirilmektedir.

Aragtirma katilimcilarinin ge¢mis deneyimlerinin kendilerini gelecege
hazirladigin1 ve ileride hedeflerini gergeklestirebileceklerine dair olan yliksek
katilim oranlari ise hissettikleri endiseye ragmen umutlu olduklarini géstermesi
acisindan 6nemlidir.

Arastirmanin 6nemlibulgularindanbiriside yaklasik olarak % 70’1hayallerinde
meslekle ilgili egitim almakta olan 6grencilerin, almakta olduklari tniversite
egitiminin mesleki ve kariyer beklentilerini sadece orta diizeyde olumlu olarak
etkilemesidir. Ancak, aldiklar:1 egitim sayesinde kariyer, basar: ve yeni arkadaslar
edinme gibi sosyal faydalar edineceklerini de diistinmektedirler.

Ogrenciler, gelecekte hayal kurmaya ve umut etmeye devam edecekleri
yonundeki ifadelere yliksek oranda katildiklarini ifade ederlerken, ayni zamanda
gelecekte dileklerini gerceklestireceklerine dair inanglarinin da gii¢lii oldupunu
belirterek kendilerini “iyimser” olarak tanimlamaktadirlar.

Arastirma bulgular1 biitiin olarak degerlendirildiginde, kendilerini iyimser
olarak tanimlamakta olan, aldiklar1 egitim sayesinde orta diizeyde de olsa olumlu
beklentileri olan 6grencilerin, geleceklerine dair ayni oranda iyimser olmadiklarini
ifade eden cevaplar vermis olmalari da arastirmanin 6nemli bulgularindan
birisidir. Kendilerine gilivenen, gelecege dair umutlari olan, ancak ekonomik
ve politik degisiklikler gibi kendilerinden kaynakli olmayan beklenmedik
durumlardan kaynakli endise ve kaygi hisseden tiniversite 6grencilerinin, mevcut
bakis acilarinin anlasilmasina yardime: olacak veriler elde edilmistir. Arastirma
verilerinin, gelecekte isgiici kaynaginin 6nemli bir boélimiini olusturacak olan
oniversite 6grencilerinin daha iyi yonlendirilmelerine yardimeci olacagi ve gelecekte
bu konuda arastirmalar i¢cin de arastirmacilara veri saglayarak literatiire katkida
bulunacag1 digtintilmektedir.
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Abstract
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University, telligence technologies. Media channels, which are frequently used
kudretgul@sdu.edu.tr by people and aim to provide them with accurate information, use
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artificial intelligence technologies to produce and distribute news
more easily. In this context, the aim of this study is to draw a port-
rait of the issues raised by the intensive use of artificial intelligence
technologies in the field of journalism. Traditional review method
Gonderilme / Received was used in the study. For this purpose, the study evaluated the

22.03.2024 debates between artificial intelligence and journalism. When the
Kabul Tarihi/ Accepted results obtained from the study are analyzed, artificial intelligence
04.07.2024 provides benefits in the field of journalism such as information gat-
;(gg;n2’£‘;;'ihi/Published hering, developing news recommendation systems and automatic

translation of foreign texts. In addition to these, one of the negative
results obtained as a result of the literature review is that it ren-
ders journalists dysfunctional, facilitates the production of fake and
disinformation-laden news, makes people more biased in terms of
ethics and accordingly increases ethical problems.

Keywords: Artificial Intelligence Journalism, Journalism, Fake
News, News Production.
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Giris

Yapay zeka tizerine yapilan arastirmalar, yagsam standartlarini iyilestirmek ve
diinyay1 daha yasanabilir bir yer haline getirmek umuduyla yapilmistir. Insanhk,
bir yandan hayatikolaylastirmanin amaciicerisindeyken, diger yandan emek yogun
ve karmasik bazi gérevlerin otomatiklegtirilmesi gerekliligi nedeniyle, sistemlerin
ustin ve uzun omirli olma potansiyelini kabul ederek makine 6grenimine kadar
uzanan bir dizi yapay zeka ¢alismasina imza atmastir.

Insanligin dogayla ve birbiriyle olan ¢atismalar: makinelegsmeyle birlikte yeni
boyutlar kazanmigstir. Tarih boyunca teknoloji, insan varolusunda beklenmedik
degisikliklere yol agmigtir. Insanliga bahsettigi muazzam ilerleme ve kolayliklarin
yan1 sira, ¢catismalar: yogunlastirmig, gevreyi tahrip etmis ve insanlarin giinlik
olarak mesgul olmasi gereken faydali alanlar olan bazi meslekleri makinelestirerek
insanlar1 ve emeklerini ¢aligamaz hale getirmistir.

Gazetecilik alanina bakildiginda ise medya kuruluslari, kitleiletisiminin hemen
her alaninda algoritmalar araciligiyla uygulanan yapay zekayi kullanmaya devam
etmektedir. Bu da web sitelerindeki icerigin sadece bir kisminin degil ¢cogunun
yapay zeka teknolojileri tarafindan diretilmesine imkan saglamaktadir. Var
olan ornekler acisindan olagandis1 olduklarini iddia eden Knowherenews.com ve
TheBipartisanpress.com adli haber sitelerinin igerikleri incelendiginde, neredeyse
tamami yapay zeka tarafindan tretilen haber iceriklerinden olugsmaktadir. Ismi
gecen haber sitelerinin tamamen yapay zeka ile ¢alistiklar1 ve haberciligi yapay
zeka araciligiyla yeniden lUretmeleri gazeteciligin gecirmekte oldugu dontistimleri
anlamak ag¢isindan biiyik 6nem tasimaktadir (Whittaker, 2019).

Ayrica ABD’de 2007 yilinda spor gazeteciligi alaninda kurulan “statsheet.com”
sitesindeki igeriklerin tamaminin algoritmalar tarafindan olusturulan ilk haber
sitesi 0rnegi oldugu bilinmektedir. 2007 yilinda kurulan site yayinladigi biitiin
haberlerinin yapay zeka tarafindan tretilecegini 2010 yilinda duyurmustur. 2011
yilinda StatSheet sitesinin kurucular: spor disindaki sektorlere benzer yapay zeka
hizmetleri satabilmek adina ismini ‘Automated Insights’ olarak degistirerek yeni
pazarlara acilmistir (Techcrunch, 2011).

Bunlara ek olarak yapay zeka teknolojilerinin gazetecileri glindem olugturmada
destekleyebilecegi ¢esitli yollar vardir. Ornegin yapay zeka, verileri analiz etmek
ve haberlere yapilan paylasimlari, yorumlari ve haberlerin okunma sayisini analiz
ederek hangi konularin daha fazla ilgi ¢ektigini belirlemek i¢in kullanilabilir. Bu
durum gazetecilere daha énemli olan ve daha fazla ilgi ¢eken konular hakkinda
bilgi vermektedir. Yapay zeka, en sik tartigilan konulari belirlemek amaciyla sosyal
medyadaki paylasimlar: ve egilimleri takip etmek icin sosyal medya analizlerini
kullanmaktadir. Bu durum gazetecilere kamuoyunda daha ¢ok ses getiren ve
1lgin¢ haberleri secebilme imkanini saglamaktadir. Bu sayede gazeteciler, glindem
disinda kalan fakat kamuoyunu mesgul edebilecek 6nemli olaylar hakkinda
haberler yaparak var olan giindemleri degistirme ya da yeni giindem olusturma
potansiyeline sahiptirler.
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Bu baglamda yakin bir gelecekte yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik
alaninda c¢ok daha etkin bir rol tstlenmesi ongorilmektedir. Bu algoritmalarin
gazetecilik meslegi i¢in sundugu firsatlar ve sagladig1 kolayliklar oldugu kadar
sorunlu ve riskli yonleri de bulunmaktadir (Dorr, 2016, s. 708). Yapay zeka,
“gazeteciligin tim yonlerini etkileme giicii, potansiyeli ve 6zellikle de karmagik
ve gizli bir teknoloji yaratma kabiliyeti nedeniyle endigelere neden olmaktadir”
(Beckett, 2019, s. 52).

Bubaglamda ¢alismanin amaci yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik alaninda
yogun kullaniminin ne gibi konular1 glindeme getirdigine dair bir portre ¢izmektir.
Bu nedenle ¢alismada yapay zeka ve gazetecilik iliskisi arasindaki etkilesim ve
tartismalar degerlendirilmis ve yapay zekanin gazetecilik alaninda meydana
getirdigi donisimlerin olumlu ve olumsuz 6zellikleri aktarilmaya caligilmagtir.

Calismanin ilk bélimiinde makine 6grenmesi ve yapay zeka kavramlar: ile
birlikte yapay zeka ve gazetecilik iligkisi anlatilmis ve yapay zekanin gazetecilik
alanina getirdigi yenilikler ve kolayliklar tartigilmistir. Ikinci boliimde ise yapay
zekanin gazetecilik alaninda meydana getirdigi sorunlar ve riskler analiz edilmig
ve tartisilmaya calisilmistir. Calismada geleneksel derleme yontemi kullanilmagtar.
Geleneksel derleme yonteminde belirli bir konuda yayinlanmis olan iki ya da daha
fazla calismanin tzerinde inceleme yaparak bulgu sonu¢ ve degerlendirmelerini
analiz ederek sentezleme yapilan c¢alismalardir. Genellikle alaninda uzman
olan kisiler tarafindan belirli bir yontem izlenmeksizin farkli yollarla ve farkh
kaynaklardan elde edilen bilgilerin derlendigi ¢aligmalardir (Karagam, 2013, s.
27). Bu cercevede literatiir taramasi sonucu elde edilen bilgiler dogrultusunda
yapay zeka ve gazetecilik alaninda meydana gelen tartismalar ele alinmigtir.

1. Makine Ogrenmesi ve Yapay Zeka

Yapay zeka multidisipliner bir alan oldugundan ve c¢alisma alanina birgok
farkli disiplin dahil oldugundan tek ve genel bir tanimi yoktur. Yapay zeka i¢in
cesitli tanimlamalar mevcuttur. Iste bu tanimlamalardan bazilarini su sekilde
siralamak mimkindir:

“Akill1 makineler, ozellikle de akilli bilgisayar programlari yaratma
miihendisligi veya bilimi yapay zeka olarak adlandirilmaktadir. Bilgi islemeyi
iceren yapay zeka calismalari diisinmeyi, anlamay1 ve harekete gecirmeyi
mimkin kilmaktadir. Yapay zekaya sahip makineler insan unsuru olmadan da
kompleks isleri yapabilir” (Pirim, 2006, s. 84). Bilimsel tanimlara goére yapay
zeka “bir bilgisayarin veya bilgisayar destekli makinenin problem ¢6zme, ¢ikarim
ve genelleme gibi yliksek mantik siireglerini kavrama ve o6nceki deneyimlerden
ogrenme gibi tipik olarak insanlar tarafindan gerceklestirilen gorevleri yerine
getirme kapasitesidir” (Nabiyev, 2012). Yapay zeka, insanlar tarafindan yapilan
islerin bilgisayarlar tarafindan yapilmasidir. Birincil amaci dogadaki varliklarda
bulunan zeki davraniglar: yapay olarak liretmeyl amaclayan bir teori yaratarak
yapay zeka olusturmaktir.

Konusmadan, 6riintii tanimaya, sinir aglarina, genetik algoritmalardan derin
yapay zekanin gelistirilmesinde kullanilabilecek ¢ok ¢esitli uygulama ve teknikler
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yapay zekanin yapabilecegi birkac pratikten sadece bir kismini olusturmaktadar.
Yapay zekanin biligsel avantajlarini ve insanlarin is deneyimlerini kolaylastiran
yaygin yapay zeka bilesenlerini gelistirmek amaciyla calisan sistemler vardir.
Bunlarin baslica 6zellikleri; makine 6grenimi, makine goriisii ve dogal dil islemedir.
Bununla birlikte, bu sistem yaklagimlari i¢in ¢esitli 6n kosullar olusturulmustur.
Makine 6grenimine yonelik dort temel yaklagsim vardir. Bunlari su sekilde
siralamak mimkindir (Jarrahi, 2018, s. 578):

e Danigsmanli Egitim (Supervised Learning)

¢ Damigmanlar Olmadan Ogrenme (Unsupervised Learning)
e Gelistirilmis Egitim (Reinforcement Learning)

e Kismi Danmigmanli Egitim (Semi-Supervised Learning)

Bu baglamda, bu 6grenme yaklasimlarindan yola ¢ikarak, saf yapilandirilmig
bir akilli sistemin disaridan maruz kaldigi veriler sonucunda kendini taniyabildigi,
geligebildigi ve belli bir yonde ilerleyebildigi séylenebilir (Kése, 2019, s. 80).
Milyarlarca veri setine sahip olan yapay zeka, makine 6grenimi kabiliyeti sayesinde
verilerin sayisini arttirmakta ve kendini gelistirmektedir. Boyle bir 6zellige sahip
olmayan bir kisinin gelecekte bugiin 6nemli mesleki alanlarda sahip oldugu
avantajli konumu ve yeteneklerini kaybetmesi muhtemel goriiniirken, insanin bu
kadar islevsiz hale gelmesi gelecek acisindan merak uyandiran ve arastirilmasi
gereken bir konudur.

Bunlara ek olarak makine 6grenimi ile birlikte 1s akis1 gelistirilebilir veya is
performansi yukseltilebilir. Hesaplama yontemleri, gecmis deneyimlere dayanarak
kesin tahminler yapma teknikleridir. Burada deneyim kelimesi algoritmanin elde
ettigi, topladig1 ve analiz i¢in sagladig1 elektronik verileri ve gegmis bilgileri ifade
etmektedir. Bu bilgiler cevreyle etkilesimler yoluyla toplanabilir veya insanlara
ait dijitallestirilmis egitim setleri seklinde olabilir. Bir 6grenme algoritmasinin
etkinligi kullandig1 verilere bagh oldugundan, istatistik ve veri analizi makine
6grenimi ile ayrilmaz bir sekilde baglantilidir. Daha kapsamli istatistik ve makine
ogrenimindeki temel bilgisayar bilimi kavramlari, optimizasyon ve olasilik
kavramlarini birbirine entegre eden veri odakli tekniklerdir (Mohri, Rostamizadeh,
& Talwalkar, 2018, s. 1).

Yirminci ylizyihin yaklasik olarak ikinci yarisinda baglayan yapay zeka
gelistirme cabalari artik bir caba olmaktan ¢ok hayatimizin icinde yer almaktadir.
Tip alaninda ameliyatlarin dahiyapay zeka sayesinde farkli tilkeler arasinda zaman
ve mekan olmaksizin robotlar tarafindan yapilabilecegi séylentileri mevcutken,
teknoloji alanindan bagimsiz olarak bir iletisim alaninin var olamayacagi
diistincesiyle birlikte yapay zekanin gazetecilik alaninda kullanilmamasi
diistinilemez. Bu baglamda gazetecilik alaninda yapay zekanin kullanimina
deginmekte yarar vardir.
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2. Yapay Zeka ve Gazetecilik Iligkisi Baglaminda Olumlu Ozellikleri

1980l yillardan bu yana gazetecilik 6nemli bir donisim gecirmistir. Bu
degisim dijitallesme ve medya sahiplik yapilarinin doniistim ge¢irmesi ile yakindan
ilgilidir. Organizasyonel ve endistriyel yapi, medya mecralari, gazetecilik
uygulamalari, izleyici davranigi, gelir ve is modellerinin timi degismektedir.
Dijitallesmenin bir sonucu olarak yeni gazetecilik tirleri ortaya ¢cikmaktadir ve
bu da verilere ve algoritmalara giderek daha fazla bagimli hale gelen pratiklerin
olusmasina sebep olmaktadir. Bu yeni gazetecilik tiirleri zaman ilerledik¢e daha
da otomatiklesmektedir (Loosen, 2018, s. 3). Gazetecilik alani, bu gelismeler
nedeniyle artik daha karmasik ve ¢esitli hale gelmektedir.

Medyaya ya da teknolojiye baghh olarak gazetecilik yeni bigimler ya da
uygulamalarla tanimlanmaya calisilmakta bu da alanda kavramlarin yanhg
anlagilmasina neden olmaktadir. Haber lretim asamalarimi ifade eden haber
yazma, haber toplama ve dagitim asamalarinda kullanilan yeni teknolojileri ifade
eden (drone gazeteciligi, arttirilmig gazetecilik, sensor gazeteciligi vb.) yapay zeka
tabanh gazetecilik uygulamalar1 kullanici odakh yapisiyla biliyik bir degisim
yaratmigtir. Ornek olarak Reuters, Associated Press ve Forbes gibi uluslararasi
haber kuruluslari yapay zekayi haber toplama alaninda bir stiredir etkin bir
sekilde kullanmaktadir. Ayn1 zamanda yapay zeka uygulamalar1 yeni internet
mecralar: olan dagitim ortami veya kanali odakli (mobil gazetecilik, facebook
gazeteciligi, snapchat gazeteciligi vb.) gazetecilik tlrlerinin yapilmasini olanaklh
hale getirmektedir.

Algoritma, yapay zekanin ¢alismasina ve insanlar tarafindan gerceklestirilen
gorevlere benzer gorevleri yerine getirmesine olanak taniyan bir dizi talimattir. Veri,
algoritmalari besleyen temel unsurdur. Haber dongusi, yapay zeka teknolojisinin
uygulanmasi nedeniyle verilestirilmektedir. Yapay zeka verilestirme yaparak
dort farkli gazetecilik tirini ortaya ¢ikarmaktadir. Bunlar: su sekilde siralamak
mimkindir (Noain-Sanchez, 2022): Otomatik gazetecilik, veri gazeteciligi,
metrik odakli yani 6l¢iim odakli gazetecilik ve algoritmali gazeteciliktir. Veri
gazeteciligi, tarihteki diger tiim zamanlardan daha fazla (acgik erisilebilir) veri
setlerinin tedarik edilmesine dayanan yeni bir habercilik yaklagiminin dogusudur.
Algoritmik gazetecilik, farkli hizmet ve platformlarda “yerlesik” olarak bulunan ve
onceliklendirme ve tanimlama gibi gazeteciler tarafindan verilen kararlara benzer
kararlar verdikleri i¢in uygun olani segen algoritmalari ifade etmektedir. Bunun
nedeni, algoritmalarin gazetecilik igeriginin yayilmasinda giderek daha etkili
hale gelmesidir (Gillespie, 2014). Urettigi otomatik icerik ve artan icerik hacmi,
otomatik igerik ¢oziimleri saglayicilari ve otomatik gazetecilikte gelisen teknolojiler
olarak adlandirilmaktadir (Graefe, 2016). Ote yandan, 6l¢iim ya da metrik odakl
gazetecilik; kullanicilar, izleyiciler ya da okuyucular tarafindan birakilan ve
miktar1 giderek artan dijital izleri anlamlandirma ¢abalarinin bir sonucudur.
Bu “anlamlandirmalar” gegitli haber tretim girigimlerini igerir ve slrecin her
kademesinde karar alma siireclerini etkileme gilicline sahiptir (Tandoc & Thomas,
2015). Sonug olarak, yapay zeka teknolojilerinin entegrasyonu sayesinde haber
uretim stirecinde dijitallesmenin geldigi noktada gazetecinin otoritesini ve giicini
paylasan ya da kismen devralan yeni aktorler de ortaya ¢ikmistir. Bunlar arasinda
mihendisler, veri analistleri, yazilim gelistiriciler, robotlar ve algoritmalar yer
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almaktadir. Ancak bu siirecte yeni aktorlerin yani sira gazetecilik pratiklerini
cesitlendiren, degistiren, gelistiren veya otomatiklestiren bir dizi uygulama ve
pratik de ortaya ¢ikmistir.

Yapilandirilmigverilerkullanilarak otomatik haberolusturulmasi, gazetecilikte
yapay zekanin en popiller uygulamalarindan biridir. Yapay zeka spor, hava
durumu, deprem gibi dogal afetler, borsa ve ekonomiyle ilgili topladig: verileri kisa
bir stire iginde bilgilendirici haber metinlerine dontiistirebilmektedir. Béylece rutin
haberler otomatik olarak ve bir insanin yardimi olmadan olusturulabilmektedir.
Gazetecilik perspektifinden bakildiginda bu durum, yapay zekaya olumlu bakis1
destekleyen birincil kosuldur. Sonug olarak, gazetecilerin daha yetenekli hale
gelmesine yardimci olmak ve belirli haber Giretim siireci faaliyetlerini gelistirmek
1icin destekleyici bir bilesen olarak kullanilan yapay zeka aracglari, gazetecilerin
calisma standartlarini kolaylastirmakta ve ylikseltmektedir (Tejedor & Vila, 2021,
s. 831). Bu durum bilginin daha hizli iglenmesini ve yayilmasini kolaylastirmakta
ve gazetecilerin derinlemesine arastirma ve insani i¢ gori gerektiren daha
karmasik hikayelere odaklanmasini saglamaktadir.

Ayrica yapay zeka sosyal medyay1 ve internette var olan igerikleri anahtar
kelimeleri taratarak tespit edebilir, topladig1 verileri kategorilere gore se¢me,
karakterize etme ve gruplama gibi iglevlerle genis bir enformasyon akigi
olusturabilir (Tejedor & Vila, 2021, s. 832). Yapay zeka gazetecilik alaninda,
bilgi toplama, haber yazma, haber 6neri sistemleri gelistirme, dezenformasyonla
miicadele, yabanci metinlerin otomatik c¢evirisi ve arastirmaci gazeteciligin
gelistirilmesi gibi faydalar saglamaktadir (Noain-Sanchez, 2022, s. 106).

Bunlara ek olarak medya kuruluslarinda 10 farkli alanda yapay zeka
teknolojilerinin kullaniminin gazeteciligi yeniden sekillendirip dontlistiirecegi
vurgulanmaktadir. Sonug¢ olarak yapay zeka, gazeteciligi asagidaki alanlarda
etkilemekte ve ona 6nemli olanaklar sunmaktadir (Beckett, 2019, s. 81):

* Daha kigisellestirilmis, gelistirilmis igerik dagitimi
e Daha otomatik ve verimli bir sekilde tiretilen icerik

» Abonelikler ve reklamlar i¢in dinamik fiyatlandirma

e Verileri analiz ederek daha fazla haber konusu bulma ve haber i¢in daha fazla
veri bulma

e Daha gelismis otomatik ¢éziimlemeler (transkripsiyonlar)
o Icerik denetiminin karmasgikligini azaltmak

e Deepfake teknolojisi kullanilarak tretilmis sahte (yalan) haberlerin ya da
yaniltici iceriklerin tespiti ya da tanimlanabilmesi

e Sahte ve yalan haberlerin ¢lritilmesi i¢in yeni araglar
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* Gelistirilmis resim ve video ya da icerik arama

* Kullanicilar tarafindan tretilen haberlerde ve igeriklerde daha fazla duygu
analizi.

London School of Economics’in gazetecilik boliimiine bagh Journalism Al'in
daveti Gizerine Associated Press’in (AP) haber ortakliklar: yoneticisi Lisa Gibbs
yapay zekanin haber liretimine entegrasyonunun pratikte nasil gerceklestigine
dair ¢evrimigi bir soylesiye katilmigtir. Bu soyleside Lisa Gibbs diinyanin 6nci
haber kuruluglarindan olan AP’nin bu teknolojileri nasil benimsedigini ve nasil
kullandigini soyle anlatmaktadar:

“AP1i¢in iretimin verimli olmasi ¢ok 6nemlidir. Ctinki biz ¢ok ¢esitli formatlarda
icerik Gireten bir ajansiz. Diger ajanslardan ve medya kuruluglarindan farkli olarak,
abonelikler ve miisteri sadakati gibi teknolojilerin kullanimi gelir olusturmak
icin yeterli degildir. Verimlilik bizim amacimizdir ve otomatik oynatma listesi
olusturma, otomatik transkripsiyon, hizli diizenleme yapabilmek i¢in 6zetleme
araglari, tek bir hikayeden birden fazla versiyon olusturan ézetleme aracglari gibi
seyler, Giretim agsamasinda icerik tiretimini daha verimli ve islevsel hale getirmeye
caligsir” (Gibbs, 2020).

Ayni1 zamanda Gibbs’e gore yapay zeka teknolojileri, haber dagitimi ve icerik
olusturma da dahil olmak tizere bir¢ok haber endiistrisi sektoriinde ¢cok énemli
hale gelmistir. Bu durumu Gibbs géyle anlatmaktadir: Ayni sey AP i¢in de gegerli
ve otomatik siniflandirma, ¢eviri ve dogrulama gibi gorevler yapay zeka ve makine
6grenimini 6nemli hale getirmeye devam etmektedir (Gibbs, 2020). Ayrica Gibbs,
bu teknolojinin daha fazla icerik tiretme, sosyal medya ve mobil uygulamalar da
dahil olmak tizere cesitli kanallarda daha genis bir kitleyle paylasmayir mimkin
kildigini vurgulamakta, teknoloji hala ayri araglarla kullanilsa da AP’nin yayincilik
ve haberleri lizerindeki etkisi olduk¢a genis kapsamhdir ve stirekli gelismektedir
demektedir. Bagka bir ifadeyle Gibbs, pek cok haber kurulusunun c¢ok sayida
formatta igerik olusturmak ve bunlari uygun ve dogru bi¢cimlerde miimkiin olan en
verimli sekilde genis kitlelere dagitmak i¢in yapay zeka teknolojilerini kullandigini
ve yine bu teknolojilerin miisteri memnuniyetini ve sadakatinin saglanmasi,
abonelik sistemleri ve gelir arttirma i¢in yogun olarak kullanildigini belirterek
AP’nin diger tiim medya kurulugslarindan farkli olarak tiretim verimliligine asiri
onem verdigini ve bu teknolojileri verimlilik i¢in kullandigini vurgulamaktadar.

Gibbs’'in degerlendirmeleri, gazetecilerin ve medya kuruluslarinin yapay
zeka teknolojilerini nasil kullandiklarini ve bu teknolojilerin somut olarak
nasil uygulandigini inceleyen ¢ok sayida ampirik calismanin bulgulariyla
desteklenmektedir (Beckett, 2019; Thurman, Dorr, & Kunert, 2017; Milosavljevié
& Vobic, 2019; Etike S., 2022). Bu ampirik arastirmalar ¢ok sayida yapay zeka
teknolojisinin farkli uygulama ve araclar araciligiyla haber tiretim siirecinin haber
yazma, dagitma ve toplama asamalarinin hepsinde énemli bireysel ve kurumsal
kullanimlarinin yogun bi¢gimde gerceklestigini ortaya koymaktadir. Haber toplama
asamasinda gercek zamanli veri analizi, sosyal ag analizi, anhk rakip takibi, icerik
smiflandirma, ceviri ve ses kayitlarinin metne dontstiirilmesinde yogun bir
sekilde yapay zeka teknolojileri kullanilmaktadir. Haberi yazma asamasinda ise
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verileri dogrulama, metin dolgularinin tiretilmesi, gorsellestirme, metne etkilesimi
artiracak ya da arama motorlarinda habere dikkat cekecek unsurlarin metne
eklenmesi ve insanlar tarafindan yapilan yazim hatalarinin diizeltilmesinde yapay
zeka uygulamalari kullanilmaktadir. Kullanic1 hareketlerinin analizi ile baglayan
ve kigisellestirilmis icerik olusturma, haber sunumlari ve sayfa tasarimlari
ya da kiirasyon ile devam eden haber dagitim asamasinda ise kisisellegtirilmis
dagitim, dagitimin otomasyonu, 6deme ve abonelik stirecleri, rakip ve performans
analizleri ile gerektiginde yeniden tasarim ve yeniden dagitim i¢in yapay zekaya
bagvurulmaktadir.

Gazetecilik alanindaki kullanim modellerine gore yapay zeka teknolojileri
gazetecilik mesleginin her alaninda kullanilmaktadir. Teknolojinin ilerlemesiyle
birlikte bu varolus daha da genis capli ve kapsamli bir sekilde devam etmesi
beklenmektedir. Yukarida kisaca 6zetlenen yapay zeka ve gazetecilik arasindaki
iligkiye yonelik olumlu yaklagimlar, yapay zekanin gazetecilik alaninda meydana
getirdigi olumlu dontisimlerin ¢ok fazla oldugunu ve bu donlisimlerin devam
edecegini gostermektedir. Ayrica, 2012-2021 yillar1 arasinda yapilan kiiresel
bir arastirmanin bulgularina gore, haber kuruluslar1 yapay zeka teknolojilerini
asagidaki nedenlerle kullanmaktadir; ytzde 48 1ile gazetecilik becerilerini
gelistirmek, ylzde 27 ile maliyetleri diisirmek, yiizde 12 ile gelir optimizasyonu,
yuzde 5 ile musteri iligkileri, ylizde 5 ile 6zelestiri ve ylizde 3 ile haber yazma
olarak cevaplamiglardir (Wiik, 2023, s. 98).

Bunlarin yaninda yapay zekanin gazetecilik alaninda kullaniminin
artmasiyla ortaya cikan veya cikmasi muhtemel olumsuz durumlar ve riskler
de mevcuttur. Ge¢gmisten bu yana sirdiirilen tartismalarin odaginda yapay
zeka teknolojilerinin olas1 zararlarinin ortadan kaldirilmasina yonelik girisimler
de yer almaktadir.“Insanlarin emri veya iradesi altinda, yapay zeka insanlarin
niyetlerine bagh olan makine giiddiimli eylemlerden olustugu i¢in, bir¢ok sekilde
bilingli olarak koétliye kullanilabilmektedir” (Biswal, 2023, s. 72).

Yapay zekanin kullaniminin artmasiyla meydana gelen ve gelebilecek riskleri
1se su sekilde siralamak mimkindur: Etik, hesapverilebilirlik ve geffaflik,
algoritmalar ve hedefli haber tiikketimi, bliytiik veri ve taraflilik, insan islevselligi
sorunu ve sahte haberler konularinda yapay zekanin gazetecilik alanina getirdigi
riskler ve sorunlar arastirmacilar ve gazeteciler tarafindan tartisilmaktadir. Bu
calismada da yapay zekanin bu risk tasiyan ozellikleri agiklanarak tartisilmaya
caligilacaktir.

3. Yapay Zeka Gazeteciligi ve Etik Olgusu

Algoritmalar: etik acidan degerlendiren bir¢ok farkli ¢alisma bulunmaktadir
(Raymond & Shackelford, 2014). Bu c¢alismalarin hepsi farkli etik konulara
odaklansa da ¢cogu arastirmaci algoritmalarin etik sorunlara neden oldugunu ifade
etmektedir. Mittelstadt vd. (2016, s. 4-5) gore, algoritmalarin neden olabilecegi
alt1 farkli etik sorun vardir. Bu etik sorunlar arasinda; algoritmik olarak kesin
olmayan sonuclar, mantiksiz ve yanlig yonlendirilmis sonuglar, doéntstlrict
etkiler ve verilerin izlenebilir olmas1 yer almaktadir. Algoritmalar sonucu belli
olmayan sonuglar tretebilir ¢linki ¢ikarimsal istatistikler veya makine 6grenimi
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tekniklerini kullanarak isledikleri verilerden cikarimlar yaptiklarinda hem
akla yatkin hem de dogas1 geregi sonuclari belli olmayan bilgiler tiretebilirler.
Algoritmalar anlagilmas1 zor veya yanlis sonucglar iiretebilir ¢linkli algoritmalar
verileri igler ve diger veri igleme tiirleri tarafindan paylasilan, yani ¢iktinin higbir
zaman girigi asamayacagi bir sinirlamaya tabi tutulmaktadir. Algoritmalar ayrica
ongorilemeyen sonuglara yol acabilir ve cesitli zararh donistiriici etkilere sahip
olabilir. Bunun nedenleri arasinda algoritmalarin diinyay1 algilayisimizi, hem
toplumsal hem de politik organizasyonlari nasil degistirdigimizi etkileyebilmesidir.
Son olarak, veri giivenligi agisindan ¢ok O6nemli bir konu olan algoritmalarin
1zlenebilir olmasi ciddi bir glivenlik sorunu yaratmaktadir (Leben, 2018).

Algoritmalar tarafindan uretilen kullanici verilerinin giivenligi tartismal bir
konu haline gelmistir. Cinki veri toplayan ve isleyen algoritmalara dayali yapay
zeka uygulamalari, bu verilerin gizliligini ihlal edebilmektedir. Kullanicilarin
dijital diinyadaki ayak izleri ¢ok sayida algoritma tabanh uygulama tarafindan
takip edilebilmektedir. Ayrica, kullanicilarin kisisel bilgileri rizalari olmadan
reklamcilarla paylasilarak, kullanicilar birer metaya doniustirebilmektedir. Bu
durum da etik problemlerin artmasina neden olmaktadir (Parmar & Freeman,
2016).

Algoritmalar, bulgulari sebebiyle veya izlenebilirlikleri nedeniyle etik ihlallere
neden olmanin yani sira, sistemde zaten mevcut olan onyargilara, etik sorunlari
arttirmaya, enformasyonun asimetrik dagilimina da neden olabilmektedir (Noain-
Sanchez, 2022). Ayn1 zamanda algoritmalarin analizlerini dogru ve adil kabul
etmek, nesnel ve hatadan muaf olduklarini diisinmek hatalidir (Gillespie, 2014, s.
179). Aksine algoritmalar tarafsiz ve ényargilardan uzak isleyen mekanizmalara
sahip degildir. Ayrica, algoritmalar mevcut yapilar: degistirmek yerine onlari
giiclendirmeye neden olmalar: nedeniyle de etik sorunlara neden olabilmektedir.
(Cunki algoritmalar mevcut sistemdeki etik sorunlari¢gozmemekte tam tersiyeniden
tretilmesine sebep olmaktadir (Jagadish, 2016). Algoritmalar diinyanin var olan
durumunu 6grenme, kodlama ve verileri isleme yoninden degismeyi zorlastirma
egilimi icerisindedir. Bu durum statiitkonun korunmasina, filtre balonlarinin ve
yanki odalarinin devam etmesine dolayisiyla da karsit goriigslere tanik olmayi
engellemeye neden olmaktadir. Binark (2017, s. 19) bu durumu “algoritmalar
tarafindan yaratilan yanki odalarinda siyasi katilimin imkansizligi” olarak
nitelendirmektedir. Farkli bakis acilarina erisimin éniinde engeller yaratmak s6z
konusu oldugunda, algoritmalar miikemmel bir demokrasi anlayisina ulasmanin
oniunde engel olusturmaktadir. Ayrica algoritmalar 6nceden var olan kaliplarin
korunmasi yoluyla tiketim odakli yapinin korunmasina ve devam etmesine sebep
olmaktadir (Ananny, 2016).

Ayrica yapay zeka uygulamalari habercilik alaninda farklhi etik sorunlarin
olusmasini da saglamaktadir. Bunlari su sekilde siralamak mimkindiir: Verilerin
kaynak kisminda bazi sorunlar (Bradshaw, 2014), yapay zeka uygulamalarinin
kapasitesi (Carlson, 2014), algoritmalarin tarafsizliginda bazi sorunlarin ¢ikmasi
(Gillespie, 2014), algoritmalarin bazi uygulamalarinda seffaflik sorunlar1 (McBride
& Rosenstiel, 2014), elde edilen verilerin ko6t amaglar i¢in kullanilmasi (Zion &
Craig, 2014), kodlarin icerisinde yer alan degerler ve bu degerlere uygun olarak
yapilan akil yturitme (Young & Hermida, 2014) ve algoritmalarin hesapverebilir bir
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yapida olmasi (Diakopoulos, 2015) etik sorunlarin olusmasina neden olmaktadar.
Bunlaraekolarak, gercekle kurguyu ayirt etmenin zorlugu, haberlestirilen olaylarin
dogrulugu, mahremiyet, telif haklarina saygi, uygun arastirma yontemlerinin
kullanilmasi veya reklamcilik ayrimi gibi etik sorunlar profesyonel gazetecilikte
algoritmalarin kullanimi baglaminda tartismaya acgilmaktadir (Konstantin &
Katharina, 2016, s. 5).

Acikca goriildigu tizere, haberin tiretilmesinden tiikketilmesine kadar silirecin
her asamasinda gazetecilikte algoritmalarin kullanilmasiyla ilgili etik sorunlar
bulunmaktadir. Ayn1 zamanda yapay zekanin gelecegi ile ilgili giincel tartismalara
da paralel olacak sekilde en ¢ok ilizerinde konusulan etik konu ise algoritmik
hesapverilebilirlik ve geffaflik olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

4. Algoritmik Hesapverilebilirlik ve Seffaflik

Seffaflik konusunda yeni endigelere yol acan yapay zeka, otomatik yazi ve
haber botlarindan algoritmik kiirasyon ve haber tiretiminde algoritmik sistemlerin
kullaniminin artmasi1 gazetecilik etiginin temel bir ilkesi olan geffafligin ihlal
edilmesine ve sorgulanmasina neden olmaktadir. Algoritmalar, belirli maddi
ozelliklere sahip teknik nesneler olarak algilanmalarina ragmen, ¢oklu anlamlara
sahip sosyal yapilardir. Algoritmik mekanizmalarin ve sistemlerin seffafligi,
karmasikliklari nedeniyle ¢cogu zaman belirsizdir. Tam da bu sebeple gazetecilikte
yapay zekanin kullanimina iligskin genis anlamda kabul edilmis bir etik kural
bulunmamaktadir. Giincel arastirmalar, algoritmik seffaflig1 tesvik eden kilavuz
ilkelere duyulan ihtiyaci vurgulamaktadir (Nicholas & Koliska, 2017, ss. 809-
811). Seffaflik, algoritmalarin etik ve hesap verebilirligine yonelik yaklagsimlardan
sadece biridir (Konstantin & Katharina, 2016). Ayn1 zamanda yapay zeka alaninda
uygulama olarak ilgi gormektedir.

Deuze seffafligi “gazeteciligin i¢indeki ve digindaki kisilerin gazetecilik
strecini izleyebilmesi, kontrol edebilmesi, elestirebilmesi ve hatta gazetecilik
pratiklerine miidahale etme gans1 verilmesi” olarak tanimlamaktadir (Deuze,
2005, s. 455). Izleyiciler gazetecilerin haber tiretmek i¢in kullandiklar1 yontemler
ve haberin nasil tretildigi konusunda daha fazla bilgi sahibi oldugunda seffaflik
onem kazanmaktadir (Nicholas & Koliska, 2017, s. 812). Bu sebeple baz1 popiiler
medya kuruluglar1 gazetecilikte kullandiklar: algoritmalara iligkin bazi bilgileri
okurlariyla paylagsmaktadir. Ornegin ProPublica, arastirmalariin bir béliimiinii
desteklemek i¢in kullanilan istatistiksel yaklagimlar1 6zetleyen beyaz sayfalari
yaymlamistir (Grochowski & Ornstein, 2016). BuzzFeed, FiveThirtyEight ve
diger medya kurulusglari, Github’ta veri odakli makalelerinin tamaminda olmasa
da bazi makalelerde kullanilan kodu yayinlayarak verilerini kamuya ac¢ik hale
getirmektedir. BBC ve bazi medya kuruluslar: kullandiklar: algoritmik araclarin
bazilarim1 agiklayan bilimsel makaleler yayinlamaktadir. Ayrica, bu verileri
anlayabilecek bir okuyucu kitlesi olusturmak, algoritma seffafligin1 saglamak
kadar onemlidir. Sonuc¢ olarak, gazetecilik etik kurallar1 kadar dijital medya
okuryazarlig: farkindaliginin artmasina iligskin ¢abalar da gazetecilik etigi kadar
onemli bir konudur.
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Gazetecilikte okurlar bir model belirlemek, bir analiz gergeklestirmek ve bir
bulguyu haberlestirmek icin yapay zeka araclarinin nasil kullanildigina dair seffaf
bilgileri 6grenme hakkina sahip olmalidir. Ancak algoritmalarin nasil ¢aligtigim
anlatan aciklamalarin teknik olmayan terimlere ¢evrilmesi ve okurlarin yapay
zekanin nasil kullanildigini ve se¢imlerin nasil yapildigin1 anlamasini saglayacak
sekilde kisa ve net bir gekilde anlatilmasi gerekmektedir (Hansen, Roca-Sales,
Keegan, & King, 2017).

Sonu¢ olarak, bu ¢aba bir algoritmanin iglevselliginin anlasilmasinda
arastirmacilara kolaylik saglayacaktir. Gazetecilik etigi ve algoritmalarin birden
fazla incelenmesi gereken diizeyi oldugu agiktir. Bunun; teknolojik, sosyal ve
ekonomik baglamlarda ele alinmasi gereken bir sorun oldugu ortaya cikmaktadir.

5. Hedefli Haber Tiiketimi ve Algoritmalar

Algoritmalarin yonlendirici yapida olmasi insanlarin haberleri nasil tiikettigini
belirlemede 6nemli bir faktér oldugu igin, gazetecilik alaninda son yillarda
tartigsilan 6nemli konulardan biridir. Algoritmalarin yogun bilgi ve haber akisinin
oldugu internet ortamlarinda, kullanicilari asiri bilgi ylkiinden korumak icin
oldukc¢a 6nemli bir gérevi yerine getirdigini savunanlar oldugu gibi, bu yapay zeka
uygulamalarinin geffaf olmadigini ve kullanicilar1 bir yank: odasina hapsettigini
1ddia edenler de bulunmaktadir. Bu akademik tartismalar, haber akisim
kullanicilarin tercihlerine ve ¢cevrimigi ortamdaki faaliyetlerine gore sekillendiren
yapay zeka uygulamalar1i ekseninde yapilmaktadir (Dahlgren, 2022). Haber
uretim asamalar: agisindan yapay zeka gazeteciligi ise; 6zel veya kamuya acik veri
merkezlerinden elektronik verilerin segilmesi, veri 6zelliklerinin uygunlugunun
degerlendirilmesi, ilgili veri setlerinin iglenmesi ve anlamsal bir yapiya sahip bir
cikt1 liretilmesi ve metnin son halinin belirli bir erisime sahip c¢evrimici ya da
cevrimdigi bir platformda yayinlanmasi yoluyla yar: otomatiklestirilmis dogal dil
olusturma siireci olarak tanimlanmaktadir.

Hedefli haber tiiketimi, kullanicilarin ilgi alanlarina gore kisisellestirilmis ve
ozel igerikler sunarak kullanici katilimini ve memnuniyetini maksimum diizeyde
arttirmavebunusirdirilebilirhale getirme amacinitasimaktadir. Bununlabirlikte
bu durum, insanlarin yalnizca énceden var olan goriis ve inanc¢larini destekleyen
bilgilere maruz kaldig filtre baloncuklar1 ve yanki odalarinin olusmasina neden
olmaktadir. Filtre baloncuklari, kullanicilarin farkli goriislere maruz kalmalarim
engelleyen ve sadece belirli bakis agilarin1 yansitan igerikleri sunan yapay zeka
uygulamalaridir. Bu durum, kullanicilarin farkli bakig agilarini algilamasini ve
toplumsal ve sosyal meselelere iliskin daha genis bir perspektif kazanmalarini
engelleyebilmektedir. Bunlara ek olarak bu durumun baska zararh etkileri de
bulunmaktadir: Toplumu kutuplastirma etkisi ve icerikleri izleyen kullanicilarin
dar bir diinya gorlisiine sahip olmalarina neden olabilmesidir. Yanki odalari ise,
kullanicilarin kendi diisiincelerine yakin insanlarla etkilesimde bulunmasina ve
kendi diinya goriislerini pekistirmelerine neden olmaktadir. Bu durum toplumsal
kutuplagsmayi daha da derinlestirebilmekte ve karsit goriislere sahip olan bireyler
arasindaki iletisimi engelleyebilmektedir (Arguedas, Robertson, Fletcher, &
Nielsen, 2022, s. 11). Bunedenle, hedefli haber tiikketim uygulamalarini kullanirken
farklh ve 6zgiin bakis acilarina maruz kalmaya calismak ¢ok 6nemlidir. Farkl
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kaynaklardan haberler okumak ve farkli goriglere sahip insanlarla iletisimde
olmak, toplumsal meselelere daha genis bir bakis acis1 kazanilmasini saglayabilir.

Ayn1 zamanda haberlerin hedefe uygun olarak kisisellestirilmesi, yapay zeka
gazeteciliginin en yaygin uygulamalarindandir. Haberlerin kisisellestirilmesi, son
yillarda haber yayincilar1 tarafindan giderek daha fazla uygulanan stratejilerden
biridir. Bu stratejinin temel amaci, kullanici verilerini toplamak ve beklentilerine
uyumlu icerik olusturmak geklinde ifade edilmektedir. Kullanicilar, haber web
sitelerini ziyaret ettiklerinde; gazetenin ana sayfasinda, haber basliginda veya
haber boéliimlerinde Kkigisellestirilmis oOneriler veya anlik uyari bildirimleri
almaktadirlar. Ayrica, haberleri bu sekilde sunmak i¢in yapay zeka teknolojisini
kullanmanin okuyucu sadakatini artirdig1 ifade edilmektedir. Ayrica toplanan
bu veriler ticlinciil haber kaynaklarina ve bilgi saglayicilara olan bagimliligi da
azalttig1 ifade edilmektedir (Tejedor & Vila, 2021, s. 832).

Hedefli haber tliketiminin bir digeri onemi “dikkat ekonomisi” olarak
adlandirilan ¢evrimigi ortamlarinin rekabet¢i yapisi i¢cinde, okuyucularin ilgi ve
dikkatlerini siirekli ¢cekebilmek ve reklam gelirlerinden pay alabilmek i¢in gerekli
goruliiyor olmasidir (Nixon, 2020). Medya kuruluslarinin gelirlerini artirmak i¢in
cevrimici reklam gelirlerini artirmalar: bir zorunluluga déniismustir. Rekabetin
yogun oldugu internet gazeteciliginde kullanici baglilig: yaratmak ve kullanicilar
elde tutmak oldukc¢a 6nemlidir. Bu sebeple medya kuruluslar: miisteri sadakatini
ve sitede harcanan zamani artirmak i¢in oyunlastirma, algoritmik ve otomatik
oneriler ve kigisellestirilmis kullanicideneyimleri sunarak kullanici memnuniyetini
en ust seviyede tutmaya calismaktadir (Ytre-Arne & Moe, 2021, s. 1742). Ancak
bu kullanim bi¢imleri sonsuz kaydirma, tik tuzagi, reklam-haber veya galeri
haber gibi okuyucular1 dijital gazetelere ¢gekme ve miimkiin oldugunca orada
tutmaya yonelik pratiklerdir. Ancak bu uygulamalar gazetecilik etik ilkeleri ile
bagdasmayacak uygulamalara 6rnek olusturmaktadir (Yildizgorir, 2023, s. 279).

6. Yapay Zeka Biiyiik Veri ve Taraflihik

Yapay zeka ve biuylik veri kavramlari birbirleriyle dogrudan iligkili
kavramlardir. Her giin milyarlarca insan aktif ya da pasif bir sekilde veri tiretmeye
devam etmektedir. Arama motorlari, sosyal medya paylasimlari, alisveris ve
harcama aligkanliklari, akilli saatler, akilli televizyonlar ve akilli telefonlar
gibi yaygin olarak kullanilan uygulamalar aracilig ile iiretilen veri katlanarak
artmaktadir. Yapay zeka bu verileri kaziyarak o6grenmekte ve bu sayede veri
havuzunu arttirmaktadir. Yapay zekanin biiyik veriyi isleyerek insanlar1 siyasi,
ticari veya bagska amaclarla manipiile etmek i¢in kullanilabilecek olmas1 da bir
risk faktori olarak degerlendirilmektedir.

Biyiik verinin iglenmesinin sonucu olarak bireysel ya da kolektif insan
davraniglarinin kodlarinin bilimsel anlamda c¢6ziilmesi beraberinde bir takim
endiselere neden olmaktadir. Bu durum biiyiik veri ve yapay zeka iligkisi anlaminda
su anlamlara gelmektedir: Insanlar hakkinda yeterli veriye sahip olundugunda
ve insan davraniglarina yonelik bu bilgi makine 6grenimi ile birlestirildiginde
temel olarak insan davranislar: taklit edilebilmekte, tasvir edilebilmekte, kontrol
edilebilmekte ve tahmin edilebilmektedir. Béyle bir durum da insanlar kolaylikla



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.4 — Issue.2 — p. 306-331

manipiile edilebilmekte ve davranislar1 yonlendirilerek dar diisiince kaliplarina
sahip insan profili karsimiza ¢ikmaktadir.

Elegtirilerin yogun oldugu bir diger konu ise taraflilik konusudur. Yapay zeka
teknolojileri 6grenen uygulamalardir. Makine 6grenmesi cogunlukla cevrimici
kaynaklardan beslenmektedir. Bu da makinelerin insanlarin pratiklerinden
o6grendigi anlamina gelmektedir. Yasanan bir¢cok ornek, insanlardan 6grenen
makinelerintarafliyargilarveyorumlariretmesinedairendiselerihaklicikarmistir.
Ornek olarak Microsoft tarafindan insanlarla sohbet etmesi i¢in iiretilen bir yapay
zeka uygulamasi kisa bir zaman igerisinde 1rke1 ifadeler kullanmaya baglamasi
nedeniyle kapatilmigtir. Taraflilik konusundaki bir diger popiller ornek ise
“makine yanlilig1” adiyla 2016 yilinda kayitlara ge¢cmistir. Gazeteciler bu olayda
adli yargida kullanilan bir yapay zeka uygulamasinin Afrikali Amerikalilara kars:
on yargili davrandiginm tespit etmislerdir (Broussard, 2018, s. 44).

Gazetecilerin yapay zeka ve algoritmalar konusunda egitimli ve bilgili olmalari
onemlidir. Yapay zeka cesitli bicimlerde tarafliliklara sahiptir. Bu tarafliliklar bir
anlamda yapay zeka pratiklerinin dogasindan kaynaklanmaktadir (Gillis, 2023).
Kurumsal gazeteler ve insan gazetecilerin de bazi tarafliliklar: olabilmektedir.
Burada o6nemli olan nokta taraflihiklarin baglami ve gazetecilerin bilgi ve
farkindalik diizeyleridir. Cinsiyet, irk veya din temelli tarafliliklarin habere dahil
olmasinin ciddi toplumsal ve ahlaki sonuglari olabilecektir.

Gazetelerin yapay zeka uygulamalar: konusunda kapsamli editoryal denetim
mekanizmalarinin olmasi taraflilik riskini en aza indirecektir (Beckett, 2019,
s. 56). Algoritma yanliligi yalnmizca teknik ve yapisal bir sorun olarak analiz
edilmemelidir. Algoritmalar insanlar tarafindan belli ¢ikarlar ve beklentiler
dogrultusunda yanli olmaya yonlendirilebilir sistemler olarak goriilmelidir. Yapay
zeka sistemlerinin insanlardan daha adil, giivenilir ve nesnel olduguna inanmak
algoritma uygulamalarinin insanlara zarar verebilecegi gerceginin gorilmesini
engelleyen bir onyargiya doniismemelidir. Yapay zeka uygulamalarini, onlar:
ureten girketleri ve teknolojik altyapiy1 sorgulamak bu anlamda olduk¢a 6nemlidir
(Broussard, 2018, s. 44).

7. Habercilikte Insan Islevselligi Sorunu ve Yapay Zeka

Tarihsel olarak insan emegi ile yapilan is ve mesleklerin artik yapay zeka
ve otonom sistemler araciligiyla ¢ok hizli bir sekilde yapilmasi insan emegini
dolayisiyla insan faktorini islevsizlestirecegi endisesinin artmasina neden
olmaktadir. Makinelerin ger¢ekten de insanlardan daha iyi performans géstermeye
devam etmeleri halinde insanlarin iglerini tehlikeye atip atmayacagi ve istihdami
azaltip azaltmayacagi endisesi lizerinde durulmasi gereken konulardandir. Ancak
bu endise yeni degildir. Aslinda bu teoriyi John Maynard Keynes ortaya atmigtir.
1930’1u yillarda ortaya atilan “teknolojik igsizlik” teorisi genel olarak otomasyonun
istihdamai nasil etkiledigi ile 1lgili iki karsit bakis acisiyla 6zetlenebilmektedir.

* Olumsuz: Calsanlarin o6nceki c¢alistiklar1 iglerinden ¢ikarilmalariyla
sonuclanmaktadir (yer degistirme etkisi)
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e Olumlu: Otomasyondan kaynaklanan islere olan talebin artmasi ya da diger
endustrilerdeki isgiicii talebinin artmasi sonucunu olusturmaktadir (verimlilik
etkisi) (Petropoulos, 2018).

Gercekte, bu 1ki bakis acis1 arasinda daha cok karsilasilan durum ise
olumsuz bakis agisidir. Olumsuz bakis acisini dogrulayan orneklere daha sik
rastlanmaktadir. Ornegin ABD’de robot teknolojilerinin ve yapay zekanin
ekonomiye niifuz ettigi bundan dolay: isgiicii payinda diisiis ve istihdamin niifusa
oranla sinirli kalmasi gibi durumlara sebep oldugu iddialarina destekleyici kanitlar
olarak yorumlanmaktadir. Calisanlarin yapay zeka ile rekabette karsilastiklar
zorluklar daha belirgin hale geldikge, is¢i tazminatlarinin ya tamamen ya da
nispeten azalacagr tahmin edilmektedir (Acemoglu & Restrepo, 2018, s. 1488).

Gazeteciler bugiin bu gelismeler 1s1g1nda daha da biiyiik bir déntlisiim sorunuyla
kars1 karsiya kalmaktadir. Gazetecilik algoritmalar: insanlarin ilgilerini ¢eken
konular hakkinda fikir edinmenin bir yolu olarak insanlara yardim etmektedir.
Burada teknoloji, haber merkezi bilisimi ve yazilim tarafindan tiretilen haberler
seklini almaktadir (Linden, 2017, s. 62). Bu teknolojik donilisiim, gazetecilerin
mesleklerinde islevsiz kalmamalari icin sahip olmalari gereken bazi temel
yeteneklerin var oldugunu gostermektedir. Veri kazima, SQL (programlama dili)
sorgulariyazma ve gorsellestirmeler olusturmak i¢gin Tableau, Google Fusion veilgili
yazilimlar1 kullanma gibi teknik beceriler bu yeteneklerden bazilaridir. Ozellikle
bu yetenekler gazetecilerin emekleri veya daha blyilik ekiplerdeki 6nemli rolleri
nedeniyle, kalabalik bir is piyasasinda 6ne ¢ikmasi daha kolay olan etkilesimli,
veriye dayali gorsellestirmeler ve haberler tiretmelerine yardimci olmaktadar.
Ayrica, glinimiiz haber sektériinde bu tir teknik beceriler olduk¢a ragbet
gormektedir. Zamith’in otomatiklegsen haber yazimi ve gazetecilerin bu baglamdaki
rolii lizerine yaptig1 arastirma 1siginda elde ettigi bulgular: su sekilde ifade etmek
mimkindir (Zamith, 2019, s. 1): rutin gorevleri yerine getiren gazetecilerin is
giivenligine yonelik potansiyel tehditler goz oniine alindiginda, otomatik icerik
olusturma gazetecilerin ig giivenligi i¢in bir tehdit unsuru olusturmaktadair.

Rutin habercilik pratikleri otomatiklestirildiginde, gazeteciler islerini
kaybetmemek i¢in daha kaliteli bir triin sunmak zorundadir. Gazetecilerin
otomatik igerik olusturmanin avantajlariyla rekabet etmek yerine kendi giigli
yonlerine odaklanmalar1 gerektigi argiimani bu diislincelerin merkezinde yer
almaktadir. Gazeteciler, haberlerinde her zamankinden daha yaratici olmali,
rutinin Otesine ge¢meli, daha derinlemesine bir kapsam ve igerik sunmak i¢in
devamli arastirma yapmalidir.

Ayrica yapay zeka gazeteciliginde kodlama bilgisi, kamu yarar: i¢in yapilan
haberlerde 6nemini gittikce artirmaktadir ve yarinin dijital haber triinlerini
uretebilecek gazetecilere olan ihtiyag¢ gittikge artmaktadir. Acik¢asi bugliniin
gazetecilik anlayisinda “ kodlama yapabiliyorsaniz, sizin i¢in her zaman bir is var
demektir” (Lewis & Zamith, 2017, s. 118-119).

Veri gazeteciligi, gazetecilikte profesyonel anlamda meydana gelen yapisal
degisiklikleri aciklayan en 6nemli kavramlardan biridir. Insanlarin verileri analiz
etmesine yardimci olmak ve onlara anlama sansi1 vermek veri gazeteciliginin
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amacidir. Burada gazetecinin gérevi kamu adina verilere erigsmek, haberlestirmek
ve 1nsanlara dogru bilgileri aktarmaktir. Veri gazetecileri, haberleri veriler
araciligiyla tanimlamak ve/veya anlatmak igin veri analizini kullanir. Bu siirec,
gazeteciler icin geleneksel habercilik kodlarina asina olmasina degil, aym
zamanda bilisim ve istatistik yazilimi, veri yapilar1 ve veri tabanlar: gibi tasarim
ve gorsellestirme olanaklarini da bilmesini gerektirmektedir. Yazilim, kodlama
ve diger teknolojik pratiklerle doniisime ugrayan gazetecilik mesleginin geldigi
nokta olan robot gazeteciligi en net sekilde soyle anlatmak miimkiindiir:

Robot gazeteciligi gelistikce, daha fazla gazeteci yorum ve analiz yapabilmek
icin alaninda uzmanlagsmak zorunda kalacaktir. Bu durum iletisim fakiltesi
mezunlarini hem basarili birer gazeteci, sosyal bilimler alaninda yetkin hem
de karmagik veri sistemlerini analiz edebilecek veri operatorleri olmasim
gerektirirken, iletisim fakiiltelerine ¢ok fazla baski yiklemektedir. Iletisim
fakulteleri bu dengeyi saglayamazsa, mezunlar kendilerini gercek diinyadaki
olaylardan bilgi toplayan yurttas gazeteciler ve diizenli olarak veri toplayip
haber yapabilen robotlar karsisinda daha dezavantajli bir durumda bulacaklardir
(Kraemer, Overveld, & Peterson, 2011).

Kim ve Kim ise bu soruna karsi ¢6ztim yollar1 gelistirmek amaciyla, geleneksel
gazeteciler de dahil olmak tizere yazarlara, iglerini otomasyon ve robot yazilimlara
karsi koruyabilmek i¢cin 5 temel oneri sunmaktadir. Asagida bu onerilerin bir
listesi yer almaktadir (Kim & Kim, 2018):

* Yazarlarin atacagi ilk adim, algoritmalarin insan emegini engelledigi
durumlarda geleneksel haber pratiklerini yeniden iiretmek olacaktir. Bu haber
pratiklerini Giretmenin yolu da daha fazla egitim alarak saglanmaktadir.

o Ikinci cevap ise, yazarlarin giiclii olduklar: alanlar1 tespit etmeleri ve bu
alanlarda uzmanlagtik¢a o alanlarda bilinir olmasi ve bdylece gliglii yonlerini
daha da gelistirmeleridir.

o Icerik (metin) olusturmada dogal dil isleme mantigini 63renmenin arkasindaki
genel fikir, bu NLG verileri kullanilarak bir taslak olusturulmasidir. Daha
sonra bu taslagi sekillendirip revize ederek bitmis haline benzersiz bir hava ve
ozgunlik katilabilir.

* Yazarlarin dérdiincii tavsiyesi, bir nig alani belirlemek ve bu alanda ¢alismak
icin 6nemli miktarda zaman ayirmaktir. Ornegin, bir kisi veri analizinde
uzmanlagirken bir digeri bilgi toplayarak veya haberin etki analizini ve
grafiklerin gorsellestirmelerini sosyal medya platformlar: tizerinden yapmasi
kisinin o alanda ilerlemesini saglamaktadir.

* Son olarak da bir adim 6ne ¢ikmak, yapay zekanin yaratmis oldugu yeni
gazetecilik pratiklerini 6grenmek icin goniillii olmaktir. Ornegin bir kisi
verileri toplarken, bir digeri verilerin nasil analiz edilecegini bilmeli, birisi de
verilerden olusan datalari bir araya getirerek haberler: yazmalidir.
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8. Sahte Haberler ve Yapay Zeka

Sahte haber ya da aldatmaca haber, insanlar: yaniltmak ve aldatmak amaciyla
sosyal medya ve geleneksel haber medyas1 (yazih veya basili) araciligiyla bilingli
ya da biling¢siz sekilde tiretilen haberlerin timiini ifade etmektedir.

Sahte haber genellikle siyasi gorusler tizerinde etki yaratmak amaciyla
geleneksel ya da dijital medya mecralarini kullanarak yayilan haber gibi gériinen
diizmece, sahte hikayeler olarak tanimlanabilir. Allcott ve Gentzkow’a gére sahte
haberler, © kasith olarak insanlari yanlis yonlendirmek igin tGiretilmig fakat detaylh
bir arastirma sonucunda sahte oldugu kanitlanabilen haberlerdir” (Allcott &
Gentzkow, 2017, s. 213). Genel olarak sahte haberler ti¢ tiirde tiretilmektedir:

e Yanlis bilgi yaymak ve zarar vermek amaciyla bilingli olarak tiretilip yayilan
sahte haberler

e Kullanicilarin zarar verme ihtimali olan fakat dogrulugundan emin olmadan
bilingsizce paylastiklar: haberler

* Eglence ya da saka amacl zararsiz sahte ve yalan haberler (Kazaz & Akyliz,
2019, s. 36).

Birden fazla sahte haber tiretme yontemi bulunmaktadir. Asagida bu yontemler
yer almaktadir (Kazaz & Akytiz, 2019, s. 47-56):

* Gergek bir bilgiyi, olay1 ya da haberi garpitarak sahte ve yalan habere
dontgtirme

Sahte haberin gercek bir kisi, olay ya da kurumlara dayandirilarak tiretilmesi
ve yayilanmasi

Sahte haberin sahte kisi, ajans ya da kurumlara dayandirilarak tretilmesi

* Gercgek fotograflar veya gorseller tizerinde montaj/oynama yapilarak tretilen
sahte haberler

» Farkli olaylara ait fotograf ya da videolarin sahte haberlerde kullanilmasi
» Sahte hesaplar tizerinden yapilan sahte paylagimlarin haberlerde kullanilmasi

Herhangi bir kanita ya da kaynaga dayali olmayan sahte haberler ya da yapay
zeka uygulamalari, gazetecilik gibi alanlarda kullanildiginda, biiytik sorunlarin
olusmasina neden olabilmektedir. Clinkii yapay zeka teknolojileri kullanilarak
sahte ve yalan icerikler tiretmek miumkiindir. Deepfake teknolojisi bunun énemli
orneklerinden biridir. Deepfake gerceginden ayirt edilmesi zor olan sahte videolar,
fotograflar ya da goriintiiler olusturmak i¢in makine 6grenme algoritmalarinin
kullanilmasin1 ifade etmektedir. Unliilerin videolarin1 deepfake teknolojisi
1le olusturarak sahte videolar ve gorseller ¢evrimic¢i ortamlarda ve medyada
manipilasyonlara neden olabilmektedir (Morris, 2019). Videolar yapay zeka
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tarafindan tespit ediliyor olsa da liretimine katki saglayan da yine yapay zekanin
kendisidir. Yapay zeka video ve fotograf disinda metin olarak da sahte icerikler
uretebilmektedir. Open AI'ln tretmis oldugu GPT-2 isimli araci yapay zekaya
sahip bir dil gelistiricisi olarak tanimlamak mumkindiir. GPT-2nin amac: sahte
icerik tiretmek degildir. Ancak bu amag i¢in kullanilabilecek olmasi tireticilerinin
en ¢ok endiselendigi konulardan biridir (Zengin & Kapir, 2021, s. 229-230).

Bunlara ek olarak hakikat sonrasi¢ag (post-truth) olarak adlandirilan dénemde
sahte haberlerin yayilma hizi artmakta, geleneksel medya kuruluslarinda ve sosyal
medya mecralarinda giindemleri belirleme noktasina kadar gelmektedir. Bundan
dolay1 gazetecilikte haberleri dogrulama ya da dogruluk kontrolii (fact-checking)
gibi pratikler yayginlasmaya devam etmektedir. Gazeteciler ve medya mecralari
yapay zeka tarafindan uretilen haberleri dogrulamak ve yalan icerikleri tespit
etmek amaciyla teknolojik araclari kullanabilmektedir. Yapay zekanin igeriklerin
dogruluk kontoliinde kullanilmasiyla ilgili calismalar yapilmaktadir ve dogrudan
yapay zeka tarafindan yapilan dogruluk kontrolii (automated fack-checking) i¢cin
otomatiklestirilmis dogruluk kontroli ifadesi kullanilmaktadir (Zengin & Kapar,
2021, s. 218-219).

Sonug

Insanoglu kendi eylemlerini yapay zekaya devretme egilimi icerisindedir.
Nitekim haber alma hakki gibi énemli bir kazanimin yapay zekaya devretme
egiliminde olmasibunu gostermektedir. Bunda kolaylik, hiz ve ekonomik kaygilarin
etkili oldugu soylenebilir. Dijitallesen diinyada yapay zekanin olusturmus oldugu
bu alanlardan kacisin mimkin olmadig1 distinilebilir. Ancak yine de yapay
zeka gazeteciligindeki ilerlemelerin toplum temelli bir meslek olan ve kamuoyu
olusturma giicli olan gazeteciligi donlistiirmesi, toplum lehine olmayan sonuclari
da beraberinde getirmektedir.

Yapay zeka uygulamalari uzun siiredir hayatimizda olan bir ¢ok farkli alanda
kullanilan bir algoritma teknolojisi olarak gazetecilik agisindan 6nemli bir yere
sahiptir. Gazetecilik alan1 da diger alanlarda oldugu gibi teknolojik gelismelerden
en ylksek verimi nasil alabilecegini diisiiniilerek hareket edilmistir. Bu da gittikce
gelisen yapay zeka teknolojilerinden yararlanarak haber tretim streglerinin
kisalmasina ve kolaylagsmasina neden olmaktadir. Yapay zekanin gazetecilikteki
en yaygin uygulamasi, organize veri kiimelerinden haber metinlerinin otomatik
olarak olusturulmasidir. Ozellikle hava durumu, borsa ya da ekonomi, deprem gibi
dogal afetler, spor faaliyetleri gibi alanlarda topladigi veriyi ¢ok kisa bir stire iginde
bilgilendirici haber metinlerine dontistiirebilmektedir. Boylece rutin haberler
otomatik olarak ve insan miidahalesine gerek kalmadan tiretilebilmektedir. Bu
durum gazetecilik acisindan bakildiginda yapay zeka hakkindaki olumlu goriisleri
destekleyen temel ¢ikis noktasidir. Buna gore, gazetecilerin daha yetenekli
hale gelmesine yardimci olmak ve haber liretim strecinin belirli faaliyetlerini
gelistirmek amaciyla destekleyici bir bilegen olarak kullanilan yapay zeka araclari,
gazetecilerin ¢aligsma standartlarini kolaylastirmakta ve ylikseltmektedir (Tejedor
& Vila, 2021, s. 831). Sonug olarak bilgi daha hizli bir sekilde iglenip, yayilabilmekte
ve gazetecilerin derinlemesine analiz ve insani i¢gori gerektiren daha karmasik
hikayelere odaklanarak farkli igeriklere sahip haberler yapmalarina imkan
tanimaktadir.
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Reuters, Associated Press ve Forbes gibi kiiresel medya kuruluslari bir
stredir haber toplamak icin yapay zekay1 kullanmaktadir. Yapay zeka internet ve
sosyal medya kaynaklarini belirli anahtar kelimeleri tarama yoluyla son dakika
gelismelerini tespit edebilir, topladig1 verileri kategorilere gore segcme, karakterize
etme ve gruplama gibi iglevlerle genis bir enformasyon akigini izleyebilmektedir
(Tejedor & Vila, 2021, s. 832). Yapay zeka uygulamalar1 gazetecilik i¢in haber
toplama ve yazma gibi rutin iglerin yami sira enformasyonun toplanmasi,
enformatif egilimlerin tespit edilmesi, haber ¢neri sistemlerinin gelistirilmesi,
dezenformasyon ve sahte haberlerle miicadele edilmesi, yabanci metinlerin
otomatik cevirisi ve arastirmaci gazeteciligin daha detayli bir sekilde yapilmasi
gibi konularda faydalar saglamaktadir (Noain-Sanchez, 2022, s. 106).

Yapay zeka teknolojilerinin kullanim bi¢cimlerinden hareketle gazetecilik
mesleginin her alaninda var oldugu goérilmektedir. Teknolojinin ilerlemesine
paralel olarak bu varolugsun daha da belirgin ve yaygin bir sekilde devam edecegi
ongorilebilmektedir. Yukarida kisaca oOzetlenen yapay zeka ve gazetecilik
arasindaki iligkiye yonelik olumlu yaklagsimlar, yapay zekanin gesitli haber odasi
bilesenlerini birlestirerek nasil igledigini ve daha kapsaml bir haber merkezinin
kurulmasina yardimci olduguna inanmilmaktadir (Beckett, 2019, s. 20). Ayrica,
2012-2021 yillar1 arasinda yapilan kiiresel bir arastirmanin bulgularina gore,
haber kuruluslari yapay zeka teknolojilerini agagidaki nedenlerle kullanmaktadir;
yluzde 48 ile gazetecilik becerilerini gelistirmek, ytizde 27 ile maliyetleri diisirmek,
yizde 12 ile gelir optimizasyonu, yiizde 5 ile miisteri iligkileri, ylizde 5 ile 6zelestiri
ve ylizde 3 ile haber yazma olarak cevaplamiglardir (Wiik, 2023, s. 98).

Ancak ortaya cikabilecek olumsuz kogullar ve risklerde vardir. Ge¢misten
bu yana stirdiirilen ¢alismalarin 1si1ginda yapay zeka uygulamalarinin olasi
zararlarini ortadan kaldirmaya yonelik girisimler de yer almaktadir. Ancak
bu olumsuz ve zararh etkilerin devam ettigi goriilmektedir. “Insanlarin iradesi
veya emri altinda, yapay zeka teknolojilerinin insanlarin niyetlerine bagli olan
makine giiddiimli eylemlerden olustugu i¢in, birgok sekilde bilingli olarak koétiiye
kullanilabilmektedir” (Biswal, 2023, s. 72). Aynm1 zamanda yapay zeka teknolojileri
gazetecilik etigi baglaminda da tartisilmaktadir.

Yapay zekanin kullaniminin artmasiyla meydana gelen ve gelebilecek
riskleri ise su sekilde siralamak mimkindiir: Yapay zeka gazeteciligi ve etik,
hesapverilebilirlik ve seffaflik, algoritmalar ve hedefli haber tiketimi, biiylik veri
ve taraflilik, insan iglevselligi sorunu ve sahte haberler konularinda yapay zekanin
gazetecilik alanina getirdigi riskler ve sorunlar arastirmacilar ve gazeteciler
tarafindan tartisilmaktadair.

Medya kuruluslar1 agisindan yapay zeka uygulamalarinin en iglevsel yonii
sagladig1 ekonomik yararlardir. Insan gazetecilerle karsilastirildiginda yapay zeka
sistemleri ¢cok daha buyiik 6lcekte ve daha az maliyetle haber liretebilmektedir
(Van Dalen, 2012, s. 649). Kar maksimizasyonu ve kapitalist ekonomik sistemin
hakim oldugu medya sirketlerinde ¢alisan gazeteciler i¢in bu durum bir risk
olusturabilir. Yapay zekanin insanlar i¢in rutin ve zaman alic1 igleri tistlenmesi,
gazetecilerin diger igler icin daha rekabetci 1s ortamlarinda calismasi anlamina
gelmektedir. Gazeteciler yapay zeka uygulamalar1 ile bir rekabete girmeyecek
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olsalar bile kendi aralarinda rekabetin artmas1 daha miimkiin hale gelmektedir
(Van Dalen, 2012, s. 653). Bu durum gazetecilerin kendilerini gelistirmek icin
daha fazla ¢aligacaklar1 seklinde olumlu bir bakig agisiyla yorumlanabilecek olsa
da gazeteciler i¢in is glivencesini ve ¢alisma sartlarimi olumsuz etkileyecek bir is
ortam1 anlamina da gelebilecektir.

Bu baglamda yakin bir gelecekte yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik
alaninda ¢ok daha etkin bir rol tistlenmesi 6ngoriilmektedir. Bu algoritmalarin
gazetecilik meslegi i¢in sundugu firsatlar ve sagladig1 kolayliklar oldugu kadar
sorunlu ve riskli yonleri de bulunmaktadir. Yapay zeka, “gazeteciligin tiim
yonlerini etkileme giicii, potansiyeli ve 6zellikle de karmagik ve gizli bir teknoloji
yaratma kabiliyeti nedeniyle endiselere neden olmaktadir (Beckett, 2019, s. 52).
Bu baglamda calismanin amaci yapay zeka teknolojilerinin gazetecilik alaninda
yogun kullaniminin ne gibi konulari giindeme getirdigine dair genel bir perspektif
olusturmaktir. Bu nedenle ¢alismada yapay zeka ve gazetecilik iligkisi arasindaki
etkilesim ve tartismalar degerlendirilmis ve yapay zekanin gazetecilik alaninda
meydana getirdigi doéntisimlerin olumlu ve olumsuz o6zellikleri aktarilmaya
caligilmigtir.

Calismanin ilk bélimiinde makine 6grenmesi ve yapay zeka kavramlar ile
birlikte yapay zeka ve gazetecilik iligkisi anlatilmis ve yapay zekanin gazetecilik
alanina getirdigi olumlu 6zellikler aktarilmistir. Ikinci bélimde ise yapay zekanin
gazetecilik alaninda meydana getirdigi sorunlar ve riskler analiz edilmis ve
tartigsilmaya caligilmisgtir.

Bu baglamda calismada elde edilen sonucglar incelenecek olursa: yapay
zekanin haber tiretim ve dagitim agsamalarinda yogun bir sekilde kullanildigin,
haber tretim silireclerinin kisalmasini ve kolaylagsmasini sagladigini séylemek
mimkiindir. Ayni zamanda gazetecilerin daha yetenekli hale gelmesine yardimci
olmak ve haber Uretim siirecinin belirli faaliyetlerini gelistirmek amaciyla
destekleyici bir bilesen olarak kullanilan yapay zeka araclari, gazetecilerin
calisma standartlarim1i kolaylastirmakta ve yiikseltmektedir. Ayrica yapay
zeka gazetecilik alaninda, bilgi toplama, haber yazma, haber oneri sistemleri
gelistirme, yabanci metinlerin otomatik c¢evirisi ve arastirmaci gazeteciligin
gelistirilmesi gibi faydalar saglamaktadir (Noain-Sanchez, 2022, s. 106). Bunlarin
yaninda olumsuz sonuclar: ise su sekilde siralayabiliriz: gazetecileri islevsiz hale
getirdigi, sahte ve dezenformasyon ytikli haberlerin tiretimini kolaylastirdig, etik
anlamda insanlarin daha fazla tarafli diistinceler igerisine girmesini ve buna bagh
olarak etik sorunlari daha da arttirdigini soyleyebiliriz. Hesapverilebilirlik ve
seffaflik anlaminda kitlelerin haber tiretim uygulamalarini daha iyi anlamalarinmi
saglamak konusunda seffaflik saglamadig: literatiir taramasi sonucu elde edilen
sonuclardan biridir. Bunlara ek olarak yapay zekanin kullanicilarin yalnizca var
olan inang ve ilgi alanlariyla uyumlu igerige maruz kaldigi yanki odalar: ve filtre
baloncuklarinin olusmasina neden oldugu sonucu ortaya ¢cikmaktadir. Calismada
geleneksel derleme yontemi kullanilmigtir. Geleneksel derleme yonteminde belirli
bir konuda yayinlanmis olan iki ya da daha fazla ¢calismanin iizerinde inceleme
yaparak bulgu sonug¢ ve degerlendirmelerini analiz ederek sentezleme yapilan
caligmalardir. Genellikle alaninda uzman olan kisiler tarafindan belirli bir
yontem izlenmeksizin farkli yollarla ve farkli kaynaklardan elde edilen bilgilerin
derlendigi calismalardir (Nicholas & Koliska, 2017, s. 811).
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Bu cergevede literatiir taramasi sonucu elde edilen bilgiler dogrultusunda
yapay zeka ve gazetecilik alaninda meydana gelen tartismalar ele alinmagtir.
(Calisma, gazetecilik alaninda ¢alisan akademisyenler ve gazeteciler i¢in yapay
zekanin gazetecilik alaninda meydana getirdigi dontisimlerin olumlu ve olumsuz
ozelliklerini tartismaya aciyor olmasiyla énemli gorilmektedir.



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.4 — Issue.2 — p. 306-331

Kaynakca

Acemoglu, D. & Restrepo P. (2018). The Race Between Man and Machine:
Implications of Technology for Growth, Factor Shares, and Employment,
American Economic Review, 108(6), 1488-1542.

Allcott, H. & Gentzkow, M. (2017). Social Media and Fake News in the 2016
Election, Journal of Economic Perspectives, 31 (2): 211-36.

Ananny, M. (2016). Toward an ethics of algorithms: Convening, observation,
probability, and timeliness. Science, Technology, & Human Values, 41(1), 93-
117.

Arguedas, R., Robertson, C., Fletcher, C., & Nielsen, R. (2022). Echo chambers,
filter bubbles, and polarisation: a literature review. Reuters Institute for the
Study of Journalism.

Beckett, C. (2019). London: London School of Economics.

Binark, M. (2017). Algoritmalarin yarattigr yanki odalarinda siyasal katilimin
olanaksizligi. Varlik, 1317, 19-23.

Biswal, K. S. (2023). Reporting on Malicious Uses of AI Technologies. M. Jaakkola
icinde, A Handbook for Journalism Educators Reporting on Artificial
Intelligence (s. 69-80). Unesco.

Bradshaw, P. (2014). “Data Journalism.” i¢cinde Ethics for Digital Journalists:
Emerging Best Practices, Lawrie Zion ve David Craig, Routledge, New York
and London, 202-220.

Broussard, M. (2018). Artificial unintelligence: How computers misunderstand the
world. London: The MIT Press.

Carlson, M. (2014). The Robotic Reporter. Automated Journalism and the
Redefinition of Labor, Compositional Forms, and dJournalistic Authority.
Digital Journalism 3 (3): 416—431. doi: 10.1080/21670811.2014.976412.

Dahlgren, P. M. (2022). A critical review of filter bubbles and a comparison with
selective exposure. Nordicom Review, 42(1), 15-33.

Deuze, M. (2005). What is Journalism?: Professional Identity and Ideology of
Journalists Reconsidered. Journalism 6 (4): 422—464.

Diakopoulos, N. (2015). Algorithmic accountability: journalistic investigation of
computational power structures. Digital Journalism 3(3): 398-415.

Dorr, Konstantin Nicholas (2016). Mapping the field of Algorithmic Journalism.
Digital Journalism, 4(6):700-722. DOI: https://doi.org/10.1080/21670811.2015
.1096748

Etike, S. (2022). Meslegin gelecegi robot degil gazeteci: Gazetecilerin yapay
zeka deneyimleri 3. Communication in the Digital Age Symposium Cida
International, Ankara.

Gibbs, L. (2020). How Al is becoming an integral part of the news-making process?
Youtube, PolisLSE. https://www.youtube.com/watch?v=Dpi7Gt8GAHM

Gillespie, T. (2014). The relevance of algorithms. In Gillespie T., Boczkowski P., &
Foot K., (Ed.) Media Technologies: Essays on Communication, Materiality, and



Kudret GUL

Society (pp. 167- 194). Cambridge, MA: The MIT Press.

Gillis, A. S. (2023). Machine learning bias (Al bias). Techtarget: https:/www.
techtarget.com/searchenterpriseai/definition/machine-learning-biasalgorithm-
bias-or-Al-bias adresinden alinda.

Graefe, A. (2016). Guide to automated journalism. Tow Center for Digital Journalism
Publications Issue. C. U. Tow Center for Digital Journalism.

Grochowski, J. R. & Ornstein, C. (2016). Matching Industry Payments to Medicare
Prescribing Patterns: An Analysis. ProPublica Whitepaper. https:/static.
propublica.org/projects/d4d/20160317-matching-industry-payments.pdf?22.

Hansen, M., Roca-Sales, M., Keegan, J. & King, G. (2017). Artificial Intelligence:
Practice and Implications for Journalism. Brown Institute for Media Innovation
and the Tow Center for Digital Journalism.

Jagadish, H.V. (2016). Data Science Ethics. Erisim: https://courses.edx.org/courses/
course-v1:MichiganX+DS101x+3T2016/course/

Jarrahi, M. H. (2018). Artificial Intelligence and the Future of Work: Human-AI
Symbiosis in Organizational Decision Making, Business Horizons, 6184), 577-
586.

Karagam, Z. (2013). Sistematik Derleme Metodolojisi: Sistematik Derleme
Hazirlamak Igin Bir Rehber. Dokuz Eylill Universitesi Hemsirelik Fakiiltesi
Elektronik Dergisi, 6(1), 26-33.

Kazaz, M. & Akyiliz, S. S. (2019). Sahte Haber, Literatlirk academia.

Kim, D., & Kim, S. (2018). Newspaper journalists’ attitudes towards robot
journalism. Telematics and Informatics, 35(2), 340-357. https://doi.org/10.1016/;.
tele.2017.12.009

Konstantin, D, N. & Katharina, H. (2016). Ethical Challenges of Algorithmic
Journalism. Digital Journalism.doi:10.1080/21670811.2016.1167612. edited
by Lawrie Zion and David Craig, 202—-219. New York: Routledge.

Kose, U. (2019). Yapay Zeka ve Gelecegin Siber Savaslari, Bilim ve Teknik, 76- 84.

Kraemer, F., Van Overveld, K., & Peterson, M. (2011). Is there an ethics of
algorithms?. Ethics and information technology, 13(3), 251-260.

Leben, D. (2018). Ethics for robots: How to design a moral algorithm. Routledge.

Lewis, S. C. & Zamith, R. (2017). On the Worlds of Journalism, P J Boczkowski and
C W Anderson (eds), Remaking The News: Essays on The Future of Journalism
Scholarship In The Digital Age, MIT Press, Cambridge, 111-128.

Linden, C. G. (2017). Algorithms for Journalism: The Future of News Work, The
Journal of Media Innovations, 4.1, 60-76. DOI: http://dx.doi.org/10.5617/jmi.
v411.2420, Erisim Tarihi: 06.02.2024.

Loosen, W. (2018). Four forms of datafied journalism: Journalism’s response to
the datafication of society. Communicative Figurations Research Network.
Electronic Working Paper, 18.

McBride, Kelly. & Tom Rosenstiel (2014). “New Guiding Principles for a New Era
of Journalism.” Iginde The New Ethics of Journalism, edited by Kelly McBride
and Tom Rosenstiel, 1-6. Thousand Oaks, CA: CQ Press.



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.4 — Issue.2 — p. 306-331

Milosavljevié, M. & Vobic, 1. (2019). Human Still in the Loop: Editors Reconsider
the Ideals of Professional Journalism Through Automation. Digital Journalism.
1098— 1116. doi:10.1080/21670811.2019.1601576

Mittelstadt, B. D., Allo, P., Taddeo, M., Wachter, S., & Floridi, L. (2016). The ethics
of algorithms: Mapping the debate. Big Data & Society, 3(2), 2053951716679679

Mohri, M. Afshin. R & Ameet, T. (2018). Foundations of Machine Learning, The
MIT press, Cambridge, Massachusetts, London.

Morris, A. (2019). Combating Deepfakes — Inside the Next Al Battleground, HPC
Wire, 05 Subat 2024 tarihinde https://www.hpcwire.com/solution_content/
ibm/media-entertainmentibm/combating-deepfakes-inside-the-next-ai-
battleground/ adresinden alinda.

Nabiyev, V. V. (2012). Yapay Zeka: Insan-Bilgisayar Etkilesimi. Bask: Yeri: Seckin
Yayincilik.

Nicholas, D. & Koliska, M. (2017). Algorithmic Transparency in the News Media,
Digital Journalism, 5:7, 809-828, DOI: 10.1080/21670811.2016.1208053.

Nixon, B. (2020). The business of news in the attention economy: Audience labor
and MediaNews Group’s efforts to capitalize on news consumption. Journalism,
21(1), 73-94.

Noain-Sanchez, A. (2022). Addressing the Impact of Artificial Intelligence
on dJournalism: the perception of experts, journalists and academics.
Communication & Society, 35(3), 105-121.

Parmar, B., & Freeman, R. E. (2016). Ethics and the algorithm. MIT Sloan
Management Review, 58(1), 16.

Petropoulos, G. (2018). The Impact of Artificial Intelligence on Employment, M
Neufeind, J O Reilly, and F Ranft (eds), Work in the Digital Age. Challenges
of the Fourth Industrial Revolution, Rowman & Littlefield International Ltd,
119-132.

Pirim, H. (2006). “Yapay zeka ”, Journal of Yasar University, 1(1), 81-93.

Raymond, A. H., & Shackelford, S. J. (2014). Technology, ethics, and access to
justice: should an algorithm be deciding your case. Mich. J. Int’l L., 35, 485.

Tandoc Jr, E. C, & Thomas, R. J. (2015). The ethics of web analytics: Implications
of using audience metrics in news construction. Digital journalism, 3(2), 243-
258.

Techcrunch.(2011). Stat sheetchangesnametoautomatedinsights, scores$4million.
https://techcrunch.com/2011/09/12/statsheet-changes-name-to-automated-
insights-lands-4-million/#:~:text=StatSheet%20Changes%20Name%20
To%20Automated%20Insights%2C%20Scores%20%244%20Million,-%2F%20
Invalid%20DateTime%E2%80%A2&text=Exclusive%20%E2%80%93%20Sta
adresinden 22 Mart 2024 tarihinde alinmigtir.

Tejedor, S., & Vila, P. (2021). Exo Journalism: A Conceptual Approach to a Hybrid
Formula between dJournalism and Artificial Intelligence. Journalism and
media, 2(4), 830-840.

Thurman, N., Dorr, K., Kunert, J. (2017). When reporters get hands-on with
robo-writing: Professionals consider automated journalism’s capabilities and



Kudret GUL

consequences. Digital journalism, 5(10).

Van Dalen, A. (2012). The algorithms behind the headlines: How machine-written
news redefines the core skills of human journalists. Journalism practice, 6(5-
6), 648-658.

Whittaker, J. (2019). Tech giants, artificial intelligence, and the future of journalism.
Routledge.

Wiik, j. (2023). Artificial Intelligence in Journalism and Journalistic Practice
Summary. M. Jaakkolaicinde, A Handbook for Journalism Educators Reporting
on Artificial Intelligence (s. 94-106). Unesco.

Yildizgorir, M. R. (2023). “Ne Onemi Var?” Okuyucularin Haberden Kacinma
Davraniglari Uzerine Nitel Bir Arastirma. Etkilesim, 11(2), 266-290.
(Yildazgoriir, 2023).

Young, M. L., & Hermida A. (2014). From Mr. and Mrs. Outlier to central tendencies.
Digital Journalism. Advance online publication. https://doi.org/10.1080/21670
811.2014.976409

Ytre-Arne, B., & Moe, H. (2021). Doomscrolling, Monitoring and Avoiding: News
Use in COVID-19 Pandemic Lockdown. Journalism Studies, 1739-1755.

Zamith, R. (2019). Algorithms and Journalism, Oxford Research Encyclopedia of
Communication, Subject: Journalism Studies Online Publication Date: Feb
2019, 1-21, DOI: 10.1093/acrefore/9780190228613.013.779

Zengin & Kapir (2021). Yapay Zeka ve Medya, Doruk Yayimcilik.

Zion, L. & Craig D. (2014). Ethics for Digital Journalists. Emerging Best Practices.
New York: Routledge.



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.4 — Issue.2 — p. 306-331



ournal

CSS

e-ISSN: 2791-9420

DOI: 10.59534/jcss.1458150

I'he Journal of Communication
and Social Studies

September 2024
Volume. 4 — Issue. 2

p. 332-344
Derleme / Review

Iletisim ve Yeni Medya: Yeni Medyada Sanat ve Estetik*

Eda Evlioglu
GEZER!

! Dr.,
eevlioglu@gmail.com
ORCID: 0000-0003-0926-964X

Gonderilme / Received
24.03.2024

Kabul Tarihi / Accepted
21.07.2024

Yayin Tarihi / Published

Oz

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yagsanan gelismeler medya arac-
larin1 6nemli 6l¢iide etkilemistir. Tarihte baskinin icadi yazinin
dagilmasini, fotografin icadi resim sanatini, yasadigimiz ¢agda bil-
gisayar gibi iletisim teknolojilerinin gelismesi ise iletigimi degis-
tirmis, dontstirmustir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan
geligsmelerin etkisi daha 6nceki gelismelerden ¢ok daha kapsamli-
dir. Medya tipleri ve boyutunu tamamen etkileyen, bunlarin hepsi-
ni birlestiren ve bilgisayarda tretilir, depolanir ve gosterilir kilan
bu teknolojik gelismelerin sonucu yeni bir olgu olan “yeni medya”
kavrami literatire girmistir. Gintimiizde iletisim alaninda éneml
bir yere sahip olan ve resim, sinema, edebiyat gibi bircok sanat dali

30.09.2024 tizerinde de etkisini géz ard1 edemeyecegimiz “yeni medya” énemli

bir ¢alisma konusudur. Bu makalede “yeni media” kavraminin ta-
nimi, 6zellikleri, ilkeleri, geleneksel medyadan nasil ayristig:r acik-
lanmig, daha sonra yeni medya kavrami ekseninde sanat ve este-
tik konusuna deginilmigtir. Yeni medyay1 ve geleneksel medyadan
farklarini, yeni medyada sanat icra etmeyi ve yeni medya estetigini
anlamak, iletisim ve sanatin degisimini anlamlandirmak bakimin-
dan 6nemlidir. Bu makalenin amaci yeni medyada sanat icra etme-
nin ve yeni media estetiginin geleneksel sanat disiplinlerini nasil
donusturdigiuni ortaya koymaktir.
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Abstract
' Dr. Developments in information and communication technologies have
eevlioglu@gmail.com significantly impacted media tools. Throughout history, the inventi-

ORCID: 0000-0003-0926-964X on of printing facilitated the dissemination of writing, the invention

of photography transformed the art of painting, and in our contem-
porary era, the development of communication technologies such as
computers has altered and transformed communication. The impa-

Gonderilme / Received ct of these developments in information and communication techno-
24.03.2024 logies is far more comprehensive than previous advancements. The
Kabul Tarihi / Accepted result of these technological developments, which completely affect
21.07.2024 the types and dimensions of media, integrate all of them, and make
Yayin Tarihi / Published them producible, storable, and displayable on computers, has intro-
30.09.2024 duced the concept of “new media” into the literature. Today, “new

media,” which holds an important place in the field of communica-
tion and exerts a significant influence on many art forms such as
painting, cinema, and literature, is an important subject of study.
This article defines the concept of “new media,” its characteristics,
and principles, and explains how it differentiates from traditional
media. Subsequently, it discusses the subjects of art and aesthetics
within the context of the new media concept. Understanding new
media and its differences from traditional media, as well as compre-
hending the practice of art in new media and the aesthetics of new
media, is crucial for interpreting the transformation of communica-
tion and art. The purpose of this article is to reveal how practicing
art in new media and the aesthetics of new media have transformed
traditional art disciplines.

Keywords: Communication, New Media, New Media Art and
Aesthetic.
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Giris

1990'hh willarin ortalarindan itibaren 6nem kazanmaya baslayan “yeni
media” kavrami, mevcut medyay: etkilesimli olarak sayisal veriye donlistiiren ve
bilgisayar vasitasiyla tiretimi, dagitimi ve iletisimi saglayan yeni bir paradigmadar.
Yani teknolojik gelismeler sonucu ortaya ¢ikan yeni medya ile biitlin eski medya
bi¢imleri dijitallesmig ve ortak degere (0/1’lere) dontistiirilmustir. S6z konusu bu
ortaklik yeni medyanin biiylik kitlelere ulasilabilirligini kolaylastirir. Dagitim ve
sergilemenin dijital bilgisayar teknolojileri ile yapildig1 kiltiirel bir obje olarak
degerlendirilen yeni medya semsiyesi altinda internet, web siteleri, bilgisayar,
bilgisayar oyunlari, multimedya, sanal gercgeklik, bilgisayar ile yapilan 6zel
efektler, DVD, CD-Room, hadrdiskler yer alir. TV programlari, dergi, kitap gibi
kagida basili yayinlar ise yeni medya olarak degerlendirilmez. Ciinki bunlarin
dagitimi disinda sadece liretimi ve depolanmasi i¢in bilgisayar kullanilir (Alioglu,
2011, s. 13, 139). Yasadigimiz ¢agda egemen olan yeni medya Manovich (2003,
s. 19) tarafindan sadece sayisal ya da dijital veri olarak tanimlanir. Bugiin yeni
medya araglari, reklamciliktan yayincihiga, film yapimciligindan sanat ve mimarlik
gibi kiiltirel iretim alanlarina kadar bir¢ok alanda kullanilir hale gelmistir. Bu
nedenle varligimi 6zellikle bilgisayara borc¢lu olan yeni medya kiltirinin sanat
ve estetik ekseninde degerlendirilmesi olduk¢a 6nemlidir. Makalede “yeni media”
kavraminin literatiirdeki farkli kuramecilar tarafindan ortaya koyulan tanimlari,
kendine has o6zellikleri, ilkeleri, geleneksel medyadan hangi 6zellikleri sebebiyle
ayristigr aciklanarak, yeni medyada sanatin nasil farkhilastigi, yeni medyadaki
yeni sanat yaklasimlari ve yeni media estetigi konularina deginilmistir. Yeni
medyay1, onun geleneksel medyadan farklarini, yeni medyada sanat icra etmeyi
ve yeni medya estetigini anlamak, iletisim ve sanatin degisimini anlamlandirmak
bakimindan 6énemlidir. Bu makalenin amaci yeni medyada sanat icra etmenin
ve yeni media estetiginin geleneksel sanat disiplinlerini nasil doéntstirdigini
ortaya koymaktir. Bu baglamda makalenin birinci béliimiinde yeni medyanin
literatirdeki farkli kuramcilar tarafindan yapilmigs tanimlamalari ve yeni
medyanin kendine has ozellikleri anlatimigtir. Ardindan yeni medyanin Lev
Manovich ve diger kuramcilar tarafindan belirlenmis ilkelerine deginilmis ve
sonrasinda yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran o6zelliklerin neler oldugu
ortaya koyulmustur. Makalenin ikinci b6liimiinde yeni medyada sanatin ne oldugu
ve yeni media sanati ele alinmig, tarihsel sliregte yeni media sanatinin nasil
evrim gecirerek giinimiize geldigi anlatilmistir. Makalenin ticlincii bolimiinde ise
estetik kavraminin ne oldugu ve yeni media estetiginin sanatgilar tarafindan nasil
anlasildigl, ortadoks estetik anlayisinin yeni medyayla birlikte nasil dontistigu
aciklanmistir.

1. Yeni Medyaya Kuramsal Bir Bakis
1.1.Yeni Medya Tanimi ve Ozellikleri

Bugiin bilim ve iletisim teknolojiklerinde yasanan akil almaz gelismeler,
bilgiye erisimi kolaylastirarak kisilerarasi iletisimin ve kitle iletisiminin daha
rahat gerceklesmesini saglar. Herhangi bir iletinin bir noktadan bagka bir noktaya
hizl1 bicimde iletilmesini saglayan, giinliik hayatimizdaki iligskilerimizden satin
alma pratiklerimize kadar birgok konuda etkili olan bu iletisim teknolojisi “yeni
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medya” kavrami ile adlandirilir. Yeni medya, yasadigimiz cagda “geleneksel
medya objelerinin dijitallestirilmesi ve dijital her tirli medyanin bilgisayar
yoluyla tUretimi, depolanmasi, dagitimi ve gosterimi’dir (Gezer, 2019, s. 89).
Dolayisiyla bu kavram bir takim iletisim teknolojilerini ve uygulamalarim
tanimlar. Yani iletisim teknolojilerinin ve uygulamalarinin bilgisayar araciligiyla
bir araya gelip etkilesime ge¢cmesi ve bilgi paylasiminda bulunmasi s6z konusudur.
Nitekim iletisim teknolojilerinin heniiz gelismemis oldugu yillarda gazete, dergi,
televizyon gibi analog tiretimin yapildigi medya araglar1 yayginken; bugiin iletisim
teknolojilerinin gelismesiile dijital gazete, televizyon, dergi gibi her ¢esit geleneksel
medya aracina dijital teknolojinin eklemlenmesi sonucu ortaya ¢ikan yeni medya
kullanim1 yaygindir.

Yeni medyanin temeli agirlikli olarak bilgisayarlasmaya dayanmasina
karsin yeni medyay1 yalmizca dijital medya yani fotograf, metin, televizyon gibi
diger medya tirlerinin dijitallesmesi olarak degerlendirmek yetersiz ve eksiktir.
Cunku yeni medya aymi zamanda interaktif medyanin da dagitimidir (Chun,
2006, s. 1). Dolayisiyla geleneksel medyanin yaygin olarak kullanildigi donemde
1zleyici veya okuyucu (hedef kitle) pasif konumdayken ve tek yonla bir iletisim
soz konusuyken, bugilin iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte
hedef kitle okuduklarina veya izlediklerine tepki verebilen, konuyla ilgili yorum
yapabilen aktif bir konuma sahip hale gelmistir. Yagadigimiz dénemde iletisim
artik tek yonlia degil, cok yonli olarak gerceklesir ve bu ise yeni medyanin en
onemli 6zelligidir.

Ozetle, geleneksel iletisim araclarindan farkli olan yeni medya “internet,
sayisal televizyon, VCD, DVD, GSM, WAP, GPRS, CD, etkilesimli CD, ¢ift katmanh
DVD, Blu-Ray teknolojisi, mobil sistemler ve benzeri sayisal teknolojilerin tiimiine
verilen genel bir ad” olarak tanimlanir (T6renli, 2005, s. 88). Kapsamli oldugu kadar
komplikede olan yeni medya ayrica etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik
olmak tizere li¢ temel 6zellige sahiptir. Yeni medyanin etkilesim 6zelligi iletigsimin
¢ok yonlilagini vurgular. Yani hem alicinin (hedef kitle) hem de mesaj1 tiretenin
birbirinden etkilenmesidir. Geleneksel medya araciligiyla iletilen mesajlar biiytik
bir kitleyi tek yonli sekilde etkilerken, yeni medyadaki iletisim ¢ift yonlii ve tiretilen
her mesaj daha bireyseldir. Clinki biiylik bir kitleyi meydana getiren kullanic
grubu i¢ginde her bireyle 6zel mesaj degisimi yapilabilmesi miimkiindiir. Boylece
herkese farkli mesaj veya ileti génderilebilir. Yeni medyanin sahip oldugu bu 6zellik
ise kitlesizlestirme olarak adlandirilir. Diger bir 6zelligi olan eszamansizlik ise,
geleneksel medyadakiayniandalik gerekliliginin ortadan kalmasi durumudur. Yani
bilgisayar, internet gibi yeni iletisim teknolojileri sayesinde bireyin istedigi zaman
ve yerde mesaj/ileti gonderme ya da alma imkanina sahip olmasidir (Geray, 2003,
s. 18). Yeni medyanin yukarida bahsedilen 6zelliklere sahip olmasinda bilgisayar
ve internet teknolojisindeki gelismelerin etkisi oldukc¢a énemlidir. Diger taraftan,
yeni medya alaninda ¢alisma yapan ve 6ne ¢ikan 6nemli kuramcilar Janet Murray,
Lev Manovich ve Marie Laure Ryan’dir. Bu kuramecilarin her biri yeni medya
kavramini kendilerine 6zgl ele alip, yorumlamalarina karsin kavramin ilkeleri
konusunda uzlagsmiglardir. Onlara goére, yeni medya kavraminin temel ilkeleri;
“sayisal temsil, modilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod aktarimi” geklinde
siralanir (Manovich 2001; Ryan 2006; Murray 1998; Murray 2011). Kuramecilarin
yeni medya ile ilgili ileri stirdiigii bu ilkeler ayni zamanda bugiin bilgi iletisim
teknolojileri araciligiyla liretilen medya unsurlarinin da ortak nitelikleridir.
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1.2.Yeni Medyanin Ilkeleri

Sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod aktarimi olarak
belirlenen, yeni medya ilkelerinin ne oldugunu daha iyi anlamak igin bu ilkeleri
kisaca aciklamak yerinde olacaktir.

a. Sayisal Temsil: Yeni medya objesi sayisal olarak temsil edilir ve algoritmik
manipilasyon nesnesidir. Bunun anlami, uygun bir algoritma uygulandig:
zaman yeni medya objesi lizerinde farkli degisiklikler yapilabilir. Yani medya
programlanabilir. Ornegin, dijital bir kamerada veya fotografta baz yazilimlar
kullanilarak algoritmik manipiilasyon uygulandigi zaman ¢oézlintiirliik kalitesinin
artmas1 saglanirken, gorintii Uzerinde istenmeyen ¢izgi gibi unsurlarda
kaldirilabilir.

b. Modiilerlik: Modiilerlik ilkesini Manovich ve Ryan benzer sekilde tanimlar.
Onlara gore imaj, ses gibi medya ogeleri pixels, poligons, characters, scripts ve
voxels gibi ayr1 parcalardan olusur. Biiyik parcalarin iginde bulunan bu égeler
ayn1 zamanda ayri kimlikler seklinde de varliklarimi strdirirler. Yani yeni
medyanin bir objesi olarak bilinen multimedya film, binlerce fotograftan olusurken
her bir fotograf kendi kimligini stirdiiriir. Bu fotograflar voxeller veya pixeller’den
meydana gelir ve bunlar da ayr1 ayr1 miidahaleye aciktir. Dolayisiyla, s6z konusu
filmin bir fotografl bazi1 yazilimlar ile en kiicik parcasina kadar manipiilasyona
aciktir.

c. Otomasyon: Otomasyonu mumkiin kilan birinci ve ikinci ilkelerdir.
Bilgisayarda tretilen veya analogdan dijitale aktarilmig olan yeni medya
ogelerinde az ya da ¢ok diglanan insan miidahalesi olarak tanimlanan otomasyon,
Ryan’a gore medyanin programlanabilmesidir. Murray ise otomasyonu bilgisayar
yoluyla streclerin uygulanmasi olarak tanimlar. Mesela, Photoshop’ta yapilan
bir resim taramasinda kullanilan yazilimlar sayesinde otomatik olarak resmin
uzerindeki cizgiler kaldirilabilir ya da belirli bir renk skalas:1 ile tarama igslemi
gergeklestirilebilir. Otomasyon ilkesi ile ilgili biittin kuramcilarin uzlastig1 genel
tanim, yeni medya objesi olusturulurken insan miidahalesinin en aza indirgenmesi
durumudur.

d. Degiskenlik: Insan iiretimi olan geleneksel medyada resim, yazi, ses
belli bir sirayla diizenlenir ve sonsuza kadar degismeyen bir bilitiin ortaya cikar.
Bunun aksine yeni medya objesi sonsuz ve farkli sayida versiyonu olabilme
yetenegine sahip ve sonsuza kadar sabitlenemeyen bir objedir. Geleneksel medya
da ¢ogaltilip kopyalanabilir, fakat bir biitiin seklinde. Ayrica yeni medya objesi
de kopyalanabilir. Bu kopyalama eylemi ayni olabilecegi gibi farkli versiyonlarda
da olabilir. Nitekim herhangi bir web sayfas1 kalibinin sinirsiz sayida, benzer
veya farkli versiyonlarda birden fazla sekilde tiretilmesi miimkiindiir. Dolayisiyla
bu ilke, yeni medya objesinin benzer kalitede ve sinirsiz sayida farkh ya da aym
versiyonlarinin tiretilmesini vurgular.

e. Kodaktarimai: Sadece Manovich’in degindigi kodaktarimiilkesibaglaminda,
bilgisayar ortamindaki bir resim veya fotograf insan kultiirtinin bir Grinadir ve
diger insani kiiltiirler ile diyalog kurabilir. Tabi ki belli bir nesneye ait resmin veya



The Journal of Communication and Social Studies — Vol.4 — Issue.2 — p. 332-344

fotografin anlami kiltiirden kiltire farklilik gosterir. Ayrica onlar bilgisayardaki
renk degerlerinin, dosya boyutunun icerildigi veri organizasyonlaridir. Bu da
sayisal temsillerden ve bilgisayar yazilimlarindan meydana gelir. Boylece diger
bilgisayarlar ile iletisimi kurulabilir ve bilgisayardaki pixellerin veya “0” ve
“1”lerden olusan kodlarin diger bilgisayarlara ve cihazlara aktarilmasi gergeklesir.
Yani herhangi bir dijital obje (bu resim, fotografveya video olabilir) bir bilgisayardan
digerine gonderildigi zaman bu veri organizasyonlarina aktarilir. Bu baglamda
diistintildigiinde yeni medya objesinin bilgisayar ve kiiltlirel katmani olmak {lizere
ikl katmani vardir. Bilgisayarda tretilen, depolanan ve dagitilan yeni medya
objesinin bilgisayar mantiginin kiltiirel katmani, kiiltirel katmaninda bilgisayar
mantigini etkilemesi s6z konusudur. Nitekim bilgisayar oyunlarinin insan kiiltiria
baz alinarak tretilmesi gibi (Gezer, 2019, s. 92).

Bu bes ilkeye sahip olan ve ag tabanli, etkilesimli, simirsiz bir yapiyi
biinyesinde barindiran yeni medya, birbirinden farklh ve etkilesimli ortamlari bir
araya getirir. Bu sebeple, yeni medya bazen ¢oklu ortam yani multimedya seklinde
de isimlendirilir. Geleneksel medyadan bazi 6zellikleri ile farklilhik gosteren yeni
medya, bilgisayarlarin iglem giicii olmadan olusturulamaz. Bu medya teknolojisi
1le sayisal-analog ayrimi énem kazanirken, verilerin sayisal olarak islenmesi ve
bu sayisal teknolojilerin kullanicilara avantajlar saglamasi sistemin teknolojik
yapisindan daha onemlidir (Aydogan & Kirik, 2012, s. 59). Bu baglamda,
geleneksel medya ile iletisim teknolojilerinin gelismesi ile giindeme gelen yeni
medya arasindaki ayrimlardan bahsetmek énemli ve gereklidir.

1.3.Yeni Medya ile Geleneksel Medya Arasindaki Ayrim

Manovich’e gore, yeni medya ile geleneksel medya arasindaki en temel
farklardan biri, analog medyanin dijital temsilinin “yeni medya” olmasidir.
Dijital medya pargali ve ayrik bir yapiya sahipken, analog medya stireklidir. Yani
modiilerlik ilkesinde deginildigi tizere, yeni medya objesi ufak parcalara ayrilabilir
ve miudahaleye aciktir. Aym1 dijital kodu paylagsan metin, ses, gorunti, 3D gibi
dijital medyalar ilk zamanlar tek bir ara¢ olan bilgisayarda gosterilirken bugiin
akilli telefonlar ve tabletlerde kullanilir. Yeni medyaya kullanici istedigi zaman
ve yerde, istedigi bélimiine ulagir. Fakat analog medyada bu mimkiin degildir.
(Cunkil analog medya sekanslardan olusur ve ardigik bir yapiya sahiptir. Bu 6zelligi
eszamansizliga uygun degildir. Geleneksel medya ile yeni medyay1 birbirinden
ayiran diger bir farkhilik ise yeni medyanin interaktif bir 6zellige sahip olmasidir.
Yeni medya kullanicis1 izledigi veya okudugu bir objeyi istedigi zaman, istedigi
boliimiine kolayca ulasip, s6z konusu medya objesini istedigi sirada okuyabilir ya
da izleyebilir. Dolayisiyla medya objesinin kontroli lireticisinden bagimsiz hale
gelir. Artik treticinin uygun goérdagi siranmin aksine hedef kitle kendi orijinal
sirasini belirler ve boylece her bir kullaniciya gore farklilik gésteren her biri farklh
sekanslarda medyanin tretilmesi giindeme gelir. Yani {reticinin mesaj/ileti/
eser ve izleyici lUzerindeki etkisi, iktidar1 azalir (Gezer, 2019, s. 93). Geleneksel
medyada ise bu soz konusu degildir. Uretici hem mesaj hem de izleyici lizerinde
otorite sahibidir. Izleyici sadece mesaja maruz kalir. Yeni medyanin aksine tek
yonli bir iletisim stuireci aktiftir.
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Sonug olarak, internet zeminine oturan yeni medya, sayisal teknolojilerle de
bitinlesir. Glinlik hayatta cep telefonunu, bilgisayarini veya tabletini kullanarak
gazete okuyabilen, video izleyebilen bir kisi okuduklarina ya da izlediklerine aninda
yorum yapabiliyorken, ¢cektigi fotograflar:1 da sosyal aglar ile hemen paylasabilir.
Bu da yeni medya c¢aginin en énemli gostergesidir. Yeni medyanin 6zelliklerinin
belirleyicisi sadece bilgisayar teknolojilerinin degil, bunun yani sira internetin
de gelismesi ve yayinlagsmasidir. Bugilin internet araciligiyla bilgisayarlar ve
kitle iletisim araclarina ek olarak her tiirli metin, sayisal veri, hareketli veya
duragan goriintli, ses-muizik icerikleri paylasilabildigi gibi bir noktadan digerine
de aktarilabilir (Aydogan & Kirik, 2012, s. 61). Yeni medyanin sagladigi bu
kolayliklar toplumun temel yapisini etkileyip déniisime ugrattigir gibi sanat ve
estetik konusunu da derinden etkilemig, bu konularda bazi doniigimlere neden
olmustur. Dolayisiyla yeni medyada sanat ve estetigi degerlendirmek bu noktada
onem tasir.

2. Yeni Medyada Sanat

Gunimiuzde yogun sekilde kullanilan bilgisayar, tablet, akilli telefon gibi
cihazlar ve internet iletisim, haberlesme, bilgi edinme, satin alma aliskanliklarinin
yani sira sanat ve estetik olgularimi da etkilemistir. 2000’li yillardan itibaren
“video-art, net-art, grafiti, dijital sanat vb.” basliklar yeni medya semsiyesi altinda
yer almistir. Nitekim iletisim ve bilisim teknolojilerinde yasanan bas dondirici
gelismeler dogal olarak yeni medya sanati ile geleneksel sanat yapiti, sanatci ve
izleyici kavramlarina dair dinamikleri degisime ugratmistir. Yani geleneksel bir
sanat objesinden yeni medyada lretilen bir sanat objesine gec¢is s6z konusu olmus
ve bilgisayar gibi teknolojik gelismeler sanat¢iya kiiresel diinyada kendi sanatinm
gosterebilecegi bir ortam sunmanin yani sira sahip oldugu gesitli yazilimlar ile
dijital destekli bir sanat lirtint de ortaya koymasina olanak vermistir. Bu durum,
herhangi bir sanat eseri yaratmak i¢in teknolojinin kendisinin bir arag¢ oldugunu
ve sanatgilarin da dijital teknolojilerin sagladigi cesitli olanaklar1 arag, ortam
ya da konu olarak kullanabildigini gosterir (Cancat, 2018, s. 166, 167). Iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler sonucu dijitallesme ve internetin yaygin
kullanimi her seyi etkiledigi gibi sanati ve sanatgilari da etkilemis, sanat alaninda
bu teknolojik gelismeler sanatgilar tarafindan farkli bakis agilar: ile yorumlanmag
ve c¢esitli bicimlerde uyarlanmagtir.

Yeni medya ve yeni medya sanati hakkinda Antmen’e goére, giiniimiizde
sanatcilar bilgisayarlarinin masatistiinde yer alan ikonlar, programlar, dijital
goruntiler ve internet araciligiyla dijital bir evrende ilerler. Boylece yarattiklar:
urtinlerde sanatin farkli bir¢cok dilini ve pratigini kapsama yetenegine sahip
olurlar. Dijital teknolojinin imkanlar1 ile bi¢gim, igerik ve tislubunu gesitlendirip,
zenginlestiren sanatcilarin bazilar1 geleneksel olandan da faydalanabilir.
Ornegin, sanatc1 caligmasini tercihine gore tuvale aktarabilecegi gibi bir tablete
de aktarabilir. Yani biitiin Giretim araclar: i¢ ice gegmis durumdadir (Bay, 2012,
s. 55). Bu noktada yeni medya sanatinin en 6nemli 6zelligi dijital olmasidir.
Yeni medya sanatinin bu 6zelligi yani dijital ortamda tiretilip, depolanmasi ve
dagitilmas1 eserle izleyicisi arasindaki mesafeyi ortadan kaldirir. Yeni medya
sanatinda bilgisayar araciligiyla photoshop, freehand, paint-shop gibi programlar
kullanilarak gorintiler karmasik matematik fonksiyonlariyla kurgulanir.
Boylece klasik anlamdaki goriintii/resim ve ses gibi duyular, bilgisayardaki bu
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programlarin kullanimi ile animasyon, grafik tasarim ve miizik gibi sanatsal bir
ozellik tasiyan yapita dontstirilebilir. Dogal olarak, bu sanatin en 6nemli 6zelligi
dijital olmasidir. Yeni medya sanatinin dijital olmasi eser ile izleyici arasinda,
geleneksel eserden farkli olarak, karsilikli etkilesime dayal bir iliskinin varligini
mimkiin kilar.

Farkli tekniklerle igler tretilen yeni medya sanatinda, sanatgilarin
vazgecemedigi ve 1990'hh yillardan beri yaygin olarak tercih ettikleri teknik
animasyon teknigidir. Bir film teknigi ve anlatim araci olan animasyon ile
yaratilan diigsel bir karakter hem gliniimiizii hem de gelecegi ¢ok 1y1 temsil eder
(Bozkurt, 2012, s. 226). Japonya’da manga endiistrisinin reklam ve video oyunlari
i¢in tasarladigi, “manga” ile “anime” isimli ¢izgi karakterleri 6érnek verilebilir.
Dominique Gonzales ve diger animasyon sanatcilar: 2D ya da 3D teknigi ile bu
karakterleri kullanarak animasyon filmler tretmislerdir (Cancat, 2018, s. 169).
Animasyonlarin yani sira salt dadaist bakis acisiyla bireysel cabalarin sinirsiz
Uriinler yarattigl internet sanati (net.art) ortamindan da s6z etmek gerekir.
Interneti birincil medya araci olarak benimseyen net.art, bu ortamda tiretilen her
cesit sanat ve kultir etkinligini ifade eder.

Gorsel 1: Animasyon Karakterler Hakkinda Gorsel.
Kaynak: (Gonzales, 2002)

Guntimiizde herkes tarafindan yaygin bir sekilde kullanilan internetin sahip
oldugu sinirsiz olanaklar, insanlar1 birlestirmesi, paylasim kolayligi yeni medya
sanat1 olan “net.art” ile ilgilenen sanatcilara da yeni sanslar ve farkli olanaklar
sunmustur. Yeni tasarimlara onem veren “net.art” sanatgilar: internet araciligiyla
caligmalarini herkesin kullanimina agik olan alanlara tagmig, bu da miizelerdeizole
edilen sanat yapitlarindan daha fazla izleyici tizerinde etki yaratmigtir. Internet ve
“net.art” hakkinda yogun ¢aligmalar yapan Amerikali heykel sanatcis1 Ken Gold-
berg, internetin en biiylik giiciint siirekli ve diizenli olarak ulasilabilir olmasinda
bulur (Kutup, 2010, s. 14, 17). Bu sanat eserinin tekligi ve benzersizligi ile terstir.
Fakat “net.art” ile artik sanat eseri yalnizca miize, galeri ve koleksiyonculara ait
degil, tiim izleyenlere aittir. Ornegin “net.art” ile ilgili verilen tiriinler agagidaki
gibidir.
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Gorsel 2: Net.art ile Tlgili Gorsel 1.
Kaynak: (Napier, 1998)

Gorsel 3: Net.art ile Tlgili Gorsel 2.
Kaynak: (Deck, 2006)

Bilgisayar ve internet alanindaki hizli gelismeler, somut ve aligilagelmis
geleneksel sanat yapitindan farkli olarak, net tizerinde sanat¢inin kigisel
yaraticiliklarini 6n plana c¢ikararak ve sahip oldugu bilgi birikimini yasadigi
gerceklikle iligkilendirerek yarattigi trlnleri sanal bir ortamda izleyicilerine
sunmasi ile sonucglanmigtir. Geleneksel sanat resim, heykel, tiyatroyu igerirken,
yenl medya ile giindeme gelen yeni medya sanati1 grafik, animasyon, “net.art”,
robotik, dijital ve interaktif sanat gibi yeni medya teknolojileri ile yaratilan
sanat tirtinlerini ifade eder. Cokokumusg’a gore (2012, s. 53), yeni medya sanati ile
sanatc1 artik en 1y1 bildigi malzeme ve bulundugu ortamin disinda baska bir zaman

[ 340 L




The Journal of Communication and Social Studies — Vol.4 — Issue.2 — p. 332-344

ve mekan gercekligiyle igsleyen “sanal bir ortamda” eserini Uretir. Yeni medya
araclarinin sanat amaciyla kullanilirken farkli disiplinler ile etkilesim kurmasi ve
bunun sanal bir ortamda gerceklesmesi onu kapsamli bir kavrama déntistirmiustir.
Hizla gelisen internet ile yeni medya daha o6zgir, ulasilabilir, degisebilir ve
dontisebilirken, yeni medya araclari ile tiretilen yeni medya sanati da bu 6zellikleri
biinyesinde barindirir. Ayrica yeni medyanin aritmetik ve sayisallig1 sayesinde bu
araclarda tretilen sanat eseri, sonsuz bigim ve kombinasyona dénistiirilebilir.
Bu cgesitlilik ve degiskenligin temel nedeni, yeni medya araclarinin sayisal kodlara
dayanmas1 ve modiiler olmasi sonucu farkli versiyonlarda var olabilmesidir
(Albayrak & Kurak Acici, 2022, s. 159). Yeni medya araglarinin sahip oldugu bu
degiskenlik ise gerek resim, miizik, heykel, sinema alanlarinda gerekse film ve
belgesel yapimi ve dijital oyun tasarimi gibi sanat disiplinleri alaninda c¢alisan
sanatcilara kendini ifade edebilmesi i¢cin genis bir alan sunar, dahasi yeni medya
sanatinin kendi igerigini bliytitlip genisletmesine aracilik eder.

3. Yeni Medyada Estetik Kavramini Tekrar Diisiinmek

Yunanca “aisthetikos”tan gelen estetik kavrami, felsefi bir disiplin olarak
1735 yilinda Alexander Gottlieb Baumgarten tarafindan gelistirilmistir.
“Duyular araciligiyla seylerin nasil bilindigi” tizerine odaklanan estetik bilimi,
bir deger, karmasik ve zor anlasilir bir kiiltiirel kod tarafindan harekete gecirilir.
Dolayisiyla bir noktaya kadar tiim estetik yargilarin ahlaki deger ve ekonomik
yargilar ile baglantili bir bi¢cimde kiiltiirel olarak kosullandirilmis oldugu
soylenebilir. Nitekim Victoryen dénemde yasayan izleyici i¢in Afrika sanati
“cirkin” olarak degerlendirilirken, Edwardyen déonemde yasayan izleyici bu yapiti
“glizel” olarak degerlendirebilir. Fakat teknolojik gelismeler ile gliniimiizde
yaygin sekilde kullanilan dijital interaktif medya yeni bir olusum ve mekanik bir
sistemdir. Manovich’e gore geleneksel estetik, resim ve heykel gibi sanat eserinin
turetiminde kullanilan malzemeye gore siniflandirilirken; dijital teknoloji resim,
sinema, animasyon ve fotograf arasindaki ayrimi ortadan kaldirarak multimedya
belgesini yeni bir bitincil standart olarak benimsemistir. Boylece geleneksel
estetikteki sanatsal arag belirleyiciligi lizumsuz gorilmiustiir. Bir sanat eserinin
estetik degerinin zaman ve mekanda var olmasindan kaynaklandigin ileri stiren
Benjamin’in diisiincesinden hareketle bugiin estetigin sanal var olusa kadar
uzandig1 s6ylenebilir. Ozellikle kolaj, montaj gibi teknikler cisimlesme, aglar gibi
estetik kavramlarin ortaya cikmasina yol agmis ve bu yeni estetik, yeni medya
estetigini ortaya c¢ikarmistir. Sanat eserlerinin tretimi teknolojik gelismeler
ile desteklenmesine karsin sinema, video, televizyon ve fotograf sanat tarihi
acisindan marjinalligini korur. Uretim teknikleri ile iligkilendirilen 6zglinliik
kavrami sanat yapitinin degerine esit tutuldugu i¢cin mekanik olarak yeniden
uretilen objelerin degeri kolaylikla distrialir. Cinki mekanik olarak yeniden
uretilen objeler kitlelere ulasma potansiyeline sahiptir ve kitlelere hitap eder. Bu
da estetik degeri yapilandirmak i¢in 6nemli olan 6zgiinliigiin aslinda bir reddidir.
Dolayisiyla yeni medyanin dijital objeleri, yeniden liretim ve kolay erisilebilirlik
sorunlarinin ikisine de 6nemli 6l¢iide sahiptir. Bunun yanm sira dijital objeler
interaktiftir. Yani hedef kitlenin katilim1 ve katkisiyla sekillenir. Kitlenin kendi
Uretimin bir sonucu olan bu objenin estetik bir degere sahip olup olmadigi konusu
1se tartismalidir. Cliinkl bir sanat yapinin estetik degeri her zaman seckin ve elit
bir kesimin uzlagimi, rizasi ile miimkiin olmustur. Nitekim televizyon programlar:
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ya da dizileri ile ilgili yapilan medya ¢alismalarinda, herkes tarafindan erisilebilir
olan televizyon metni icin anlagilir bir deger bicilirken, kitlelere oranla daha az
sayida bir topluluk i¢in tretilen gorsel metinler i¢in elit bir estetik kod gelistirilir.
Bu noktada, iletisim teknolojileri ve yeni medya ile ortaya ¢ikan estetik anlayiginmi
aciklamak i¢in su ornegi vermek yerinde olacaktir. 1990’1 yillarin ortalarinda
bazi film yapimcilar: dijital kameralar ile belgesel niteliginde filmler ¢ekmis ve
bu teknoloji onlara temay1 6zgiirce dogaclama imkani vermistir. Glinimitiz dijital
video realistleri tipki 1960’larin bagimsiz sinemacilar1 gibi kat1 sahne kurallarina
ve senaryolarina karsi ¢gikmis, geleneksel sinemay1 yapay bulmuslardir. Geleneksel
sinemaya kars1 bagimsiz sinemacilarin ve video realistlerinin bu tepkisi Manovich
tarafindan dogrudanlik/dolaysizlik olarak nitelenir (Alioglu, 2011, s. 114-116,
132, 133). Teknolojik ve diistinsel/kiiltlirel olmak tizere iki bilegenden olusan yeni
medya, 1990’h yillarla birlikte bitin anlayislar: dijital verilere cevirerek bilgi
teknolojileri araciligiyla yeni bir mekan-zaman iligkisi insa etmistir.

Glnimiizde teknolojinin gelismesi sonucu toplumun bilgiyi kullanma tarzi
dijital cagin baslamasina yol agmig, bu da diisiince sistemlerinin ve kiltiriin bigim
degistirmesi, iki boyutlu temsil ylizeyinden ¢ikilmasi hatta bilginin sanat yapitinin
uretilmesinde yeni teknik imkanlar sunmasi ile sonuclanmistir. Dogal olarak,
bu yeni kiiltiir ortaminda eski anlatim bi¢imlerine yeni anlamlar yliklenmis ve
gerceklik, estetik, form, bi¢cim vb. unsurlar dijital cag ile globallesen kiilttir icerisinde
yerini bagka anlatim tarzlarina birakmistir. Ornegin, “Vertov sinemasinin yerini
3-D gorintiilere birakmasi, Nagy'nin fotomontaj ve kompozisyonlarinin modern
bilgisayar insan arayuzlerine doéntusmesi gibi” (Tokdil, 2018, s. 187). Dijital cag
olarak nitelendirebilecegimiz 21. ylizyilda, teknolojik gelismeler ve kiiresellesme ile
bilgiye ulagim kolaylasirken farkl kiltirlerin birbirini etkilemesi de kagilmazdir.
Bilgisayar ve internet sayesinde her tiirli bilgiye ulagsmanin kolay oldugu
glinimizde hem bi¢cim degistiren hem de yeni olusumlarinin ortaya ¢iktigina tanik
oldugumuz sanat ve sanat yapitlarina ulasmanin kolaylig1 yani sira izleyicinin
sanat yapitlarinin yaratim siirecinde etkili olmasi1 ve sanat yapitlar1 hakkinda
yorumlarda bulunmasi da s6z konusudur. Ciinkl dijital ¢cagda ortaya gikan yeni
medya ve bu yeni medyada yaratilan eserler sayisal kodlara dayali interaktif
objelerdir. Yeni kiltir formlarmin yaratildigi bu cagda ortaya ¢ikan yeni medya
sanat1 bilgi ve teknolojiye teslim olarak kendi varligini ve estetik anlayisini yeni
medya aracglari igerisinde temsil etmeye ¢aligir.

Sonug

Yeni medya genel olarak yeni ve eski medya arasindaki ayrimdan ziyade bu iki
medya arasindaki benzerliklere odaklanir. Yeni medya ile ilgili onemli ¢calismalar:
olan Manovich, bu medya hakkinda en elzem konunun kod ¢evrimi oldugunu soyler.
Manovich’e gore, kod cevirimiise bir seyi baska bir formata dénustirmektir. Dolayisi
ile yeni medyanin fotograf veya televizyon ile karsilastirilmasi biitiini gérmemiz
icin yeterli degildir. Farkli tiirden bir medya olan yeni medya aslinda 6zel tiirden
bir bilgisayar verisi, veri tabanlarinda depolanan bir sey, algoritmalar araciligiyla
isletilen, ¢ikis aygitina yazilan bir tiir medyadir. Veriyi pikseller temsil ederken,
cihaz bir ekrana sahiptir. Yani yeni medya karisik bir medyadir (Brooke, 2007, s.
295’den akt. Alioglu, 2011, s. 138). Yeni medya teknolojileri ile radikal bir degisime
ugrayan sanat, fotograf gibi mekanik iglemeler ile yeniden tretilip ¢ogaltilabilir
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olmustur. Bu durum, belli bir mekan-zamana bagli olan ve 6zgiin bir nitelik
tasiyan sanat eserinin 6zglinliigiini kaybetmesine neden olurken sanat eserinin
daha genis kitlelere ulagsmasina da yol agmistir. Artik izleyici aktif bir kullaniciya
donlismis, yeni medya teknolojikleri ile iretilen sanat eserlerine kolaylikla
ulagabilen izleyici onlara miidahale eder (zoom yapabilme, imgeyi tiklama ve
yorum yazabilme gibi) hale gelmistir. Dolayisiyla yeni medya sanati ve estetiginin
bilim, sanat, iletisim ve yeni iletisim teknolojileri ile hemhal oldugu ve yeni ifade
bigimlerinin imge evreninde yarattigi yeni olanaklari deneyimledigi yadsinamaz
bir gercektir. Yeni medya ile birlikte sanat icra etme ve sanatgilarin eserlerini
gosterme pratikleri de k6kli bir degisime ugramistir. Ornegin yeni medyada sanat
eseri Uretmek i¢in teknolojik aygitlar kullanilmakta hatta teknolojinin bizatihi
kendisi sanat eserinin liretmenin yegane yolu haline gelmektedir. Dahasi sanatgi
urettigi eserleri geleneksel media sergileme mecralarinin disina tasiyarak dijital
ortamlarda sergileyebilmekte ve sanat eserlerinin izleyicileri internet erisimi
olan dinyanin herhangi bir yerinde yasayan sanatseverler olabilmektedir. Bu
pratikler ortadoks sanat geleneklerini, sanat eseri iretim ve gosterim-sergileme
pratiklerini kokiinden degistirmis, dontstirmustir. Ayrica yeni medya geleneksel
estetik kavramini da dontisime ugratmistir. Geleneksel estetik anlayisinin
en temel 6zelligi olan biricik olma, esi benzeri olmama ilkesi yerini yeni medya
sanatindaki kendisiyle tipatip esdeger olan sayisiz tekrarla ¢ogaltilabilme ve ayni
zamanda kendi degerinden hig bir sey kaybetmeme ilkesine birakmistir. Dahasi bu
cogaltilabilme ve yayilabilme ilkesi yeni medyada tretilen sanat eserinin estetik
degerini de artirmakta ve o eseri kiiresel ¢apta taninir kilarak 6liimstizlestirebilir
nitelige ulagsmasina sebep olabilmektedir. Dolayisiyla yeni medya ile birlikte sanat
ve estetik kavramlar: da kokli bir degisime ugramis, yeni medya kendi sanat
pratiklerini ve estetik anlayigini Giretmigtir.
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