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OZET

Bu ¢alismanin konusunu, Tiirkiye’de yayimlanan ve iiniversite 6grencileri tarafindan
hazirlanan politik fanzinlerin alternatif medya ¢ercevesinde degerlendirilmesi
olusturmaktadir. Ote yandan, aligmada, bu politik fanzinlerin karsi hegemonyanin bir
alani olarak irdelenip irdelenemeyecegi tartismaya agilmaktadir. Bu baglamda, John
Downing ve Chris Atton’in alternatif medyaya yonelik yaklasim ve ilkeleri
cercevesinde, politik fanzinlerin alternatif bir medya ve kars1 hegemonik bir alan olarak
degerlendirilip degerlendirilemeyeceginin ¢dziimlenmesi bu ¢aligmanin sorunsalini
olusturmaktadir. Calismanin ¢éziimleme boliimii igin, Tiirkiye’de dgrenciler tarafindan
hazirlanan politik fanzinler i¢erisinden Bozkir ve Midas isimli iki fanzin seg¢ilmistir.
Ornek olarak belirlenen bu fanzinler, amach 6rnekleme yoéntemiyle segilmislerdir. Bu
iki fanzinin se¢ilmesinin nedeni hem Ogrenciler tarafindan hazirlanan/yaymlanan
fanzinler olmalar1 hem de politik igerikli fanzinler olmalaridir. Calismada, nitel
¢Ozlimleme yontemi benimsenmistir. Bu baglamda, ¢6ziimleme boliimiinde,
fanzinlerin igeriklerine yonelik metin analizi teknigi uygulanmistir. Gergeklestirilen
metin analizinde, fanzinlerdeki yazili ve gorsel tiim igerikler analize dahil edilmistir.
Bu baglamda, arastirma sorular1 ve incelenen fanzinlerin igeriklerinden yola ¢ikarak su
tematik basliklar olusturulmustur: (1) Fanzinlerin yapilanmalari, konumlart ve
amaglar agisindan alternatifligi, (2) Fanzinlerin bigimsel ve teknik agidan alternatifligi
(3) Fanzinlerin konu ve igerik agisindan alternatifligi. Calisma sonucunda, fanzinlerin
birer alternatif medya mecras: olarak kars1 hegemonik bir direnige olanak tanidiklari
belirlenmigtir.

ABSTRACT

The subject of this study is the evaluation of political fanzines published in Tiirkiye
and prepared by university students within the framework of alternative media.
Furthermore, the study discusses whether these political fanzines can be analyzed as a
field of counter hegemony. In this context, within the framework of John Downing and
Chris Atton's approaches and principles towards alternative media, analyzing whether
political fanzines can be considered as an alternative media and a counter hegemonic
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field constitutes this study’s problematic. For the analysis part of the study, Bozkir and
Midas, were selected among the political fanzines prepared by students in Tiirkiye.
These fanzines were selected through purposive sampling method. These two fanzines
were selected because both fanzines are political and prepared/published by students.
The qualitative analysis method was adopted in the study. In this context, in the analysis
section, the text analysis technique was applied to the fanzines. In the text analysis, all
written and visual contents of the fanzines were included. In this context, the following
thematic headings were formed based on the research questions and the contents of the
fanzines analyzed: (1) The alternativeness of fanzines in terms of their structure,
position and purpose, (2) The alternativeness of fanzines in terms of form and
technique, (3) The alternativeness of fanzines in terms of subject and content. With the
results of the study, it has been determined that fanzines enable a counter hegemonic

resistance as an alternative media medium.
2018- e-ISSN 2667-6850

GIRIS
Bu calismanin konusunu, iiniversite 6grencileri tarafindan hazirlanan politik fanzinlerin alternatif

medya ¢ergevesinde degerlendirilmesi olusturmaktadir. Ote yandan, ¢alismada, bu politik fanzinlerin

kars1 hegemonyanin bir alani olarak irdelenip irdelenemeyecegi tartismaya agilmaktadir.

Medyanin anti-demokratik ve esitsizlik¢i yapilanmasi karsisinda birgok diisiiniir, anaakim
medyadan farkli bir yapilanmanin kuramsal temellerini belirlemeye ¢aligmistir (Aydin, 2019, s. 106).
Alternatif medya cati kavrami ¢ergevesinde ortaya ¢ikan bu yapilanmanin; egemen medyanin dikey
iletisimine kars1 yatay bir iletisim kurmasi ve azinlik olanlarin fikirlerini savunmasi gibi belli baslt
ozellikleri bulunmaktadir. Ayni zamanda, alternatif medya organizasyonlarmin radikal sosyal

degisikliklerin destekleyicisi olduklar1 da belirtilmektedir (Ilhan, 2014, s. 8).

Bu noktada, John D. H. Downing’in 1984 tarihli Radical Media: The Political Experience of
Alternative Communication (Radikal Medya: Alternatif iletisimin Politik Deneyimi) isimli eseri,
alternatif medyayla ilgili kuramsal ¢alismalar i¢in bir doniim noktasi olarak goriilmektedir. Downing bu
eserinde, alternatif medya yerine kullandig1 radikal medya kavramini; hegemonyaya paralel politikalar
ve perspektiflerine karsi alternatif goriis ve diislinceleri yansitan, gorece diisiik biitceli ve degisik
bigcimlerdeki medyay1 tanimlamak i¢in kullanmistir (Aydin, 2019, s. 107). Bir baska deyisle, radikal
medya; kiiciik biitceli, elestirel/muhalif, yatay yapilanmaya sahip bir medya olarak siyasal ve toplumsal
hareketlerle ilgili ve bazen de gecici siirelerde yayinda kalabilen medya olarak tanimlanabilmektedir

(Aydogan ve Kirik, 2012, s. 65).

Downing, Radikal Medya: Isyancilarin iletisimi ve Toplumsal Hareketler (2017) isimli
caligmasinda ise alternatif medyay1, “radikal alternatif medya” olarak tanimlamaktadir. Bu eser

icerisinde, radikal alternatif medya, “Antonio Gramsci’nin hegemonya ve karst hegemonya
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kavramsallastirmalarindan hareketle, var olan statiiko i¢cinde bir karsi hegemonya alanmi olarak”
goriilmektedir (Dagtas ve Sirvanli, 2020, s. 324). Ayrica Downing, radikal alternatif medyanin roliinii
“sessizligi dagitmaya ¢aligmak, yalanlara karsi ¢ikmak ve gercegi gostermek™ seklinde acgiklamaktadir

(Downing, 2017, s. 46).

Alternatif medya konusunda 6nemli diisiiniirlerden biri olan Chris Atton ise Alternatif Medyaya
Bakis: Kuram ve Metodoloji isimli ¢alismasinda, alternatif medyanin doniistiirmeye yonelik giiclinii
ortaya ¢ikaran; ayni zamanda onun tiim siire¢lerine odaklanmaya c¢alisan bir modele vurgu yapmaktadir
(Atton, 2014, s. 57). Bu noktada Atton, alternatif medyay1 anaakim medyadan ayirmak adina, alternatif
medyanin  “gayri-profesyonellesmesi,  gayri-sermayelesmesi ~ ve  gayri-kurumsallagsmas1”nin

gerekliliginin 6zellikle iistiinde durmaktadir (Dagtas ve Sirvanli, 2020, s. 324).

Bu calismanin amaglar ¢ergevesinde hem Downing hem de Atton’un goriislerinden hareketle
(radikal) alternatif medya icerisinde degerlendirilebilecek onemli araglardan/alanlardan birinin de
fanzinler oldugu sdylenebilir. Fanzinler, kendilerinin de igerisinde konumlandiklar1 sosyal hareketlerle
baglantili sekilde sunduklar1 mesajlar ¢ercevesinde incelendiklerinde bir alternatif medya mecrasi olarak
ele almabilmektedir (Elgiin Oral, 2017, s. 71-72). Bir baska deyisle, siradan olani, alisilagelmisi ve
kemiklesmis kurumlar1 reddeden insanlar tarafindan iiretimi gerceklestirilen fanzinler, baskin kiiltiire
yonelik bagkaldirilara kulak tikayan geleneksel medyaya karst alternatif bir medya olarak
tammlanmaktadirlar (Olgekei, 2016, s. 345).

Stephen Duncombe, Notes From Underground: Zines and the Politics of Alternative Culture
(2008) (Yeraltindan Notlar: Fanzinler ve Alternatif Kiiltiir Politikalar1) isimli eserinde, fanzinlerin
oldukca genis bir konu dagilimima sahip olduklarin1 ifade etmektedir. Ayrica, Duncombe (2008),
fanzinlerin politika, giindelik hayat ve sorunlar, kars:1 kiiltiir, protest miizik, cinsel tabular, edebiyat,
sanat, hayvan haklar1, toplumsal cinsiyet gibi ¢esitli konularda yayimlanabildiklerini belirtmektedir. Bu
caligma i¢in se¢ilmis fanzinleri de kapsamakta olan ve fanzin tiirleri i¢erisinde 6nemli bir pay sahibi olan
politik fanzinler ise Haluk Olgekgi tarafindan su sekilde tamimlanmaktadir: “Cogunlukla sosyalist,
anarsist ve ¢evreci gruplar tarafindan kullanilmakla birlikte, titopik ve marjinal goriisler basta olmak

lizere her tiirlii siyasi goriisle ilgili iiriinler” (Olgekei, 2016, s. 355).

Vurgulanan noktalardan hareketle bu calismada, Tiirkiye’de yayimlanmakta olan politik
fanzinler; Downing ve Atton tarafindan alternatif medyaya yonelik irdelenen ilkeler ¢ercevesinde

degerlendirilmistir. Bu baglamda, Downing ve Atton’in alternatif medyaya yonelik yaklasim ve ilkeleri
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cercevesinde, politik fanzinlerin alternatif bir medya ve kars1 hegemonik bir alan olarak degerlendirilip

degerlendirilemeyeceginin ¢oziimlenmesi bu ¢alismanin sorunsalini olusturmaktadir.

1. Alternatif Medya Kavram

Alternatif medyaya yonelik giiniimiizde bir¢ok farkli diisliniir tarafindan gelistirilmis ¢esitli
tanimlar bulunmaktadir. Bu tanimlarin ortaklastig1 nokta ise alternatif medyanin, egemen medya olarak
da ifade edilen anaakim medyanin karsisinda konumlandirilmis olmasidir. Bu baglamda, alternatif
medya, demokratik olmaktan ziyade iktidarlarla yakin iligkiler kuran ve dikey orgiitlenmeye sahip
oldugundan ekonomi politik acidan yaklasildiginda bir tiir somiirii iligkileri diizeni icerisinde bulunan

anaakim medyanin bir tiir elestirisini ve alternatifini sunmaktadir.

Bu konuda Marisol Sandoval ve Christian Fuchs, Alternatif Medyanin Elestirel Bir Teorisine
Dogru (2010) isimli ¢aligmalarinda alternatif medya iizerine c¢alisan bir¢ok arastirmacinin alternatif
medyay1, Orgiitsel ilkeler acisindan anaakim medyadan farklilasan bir medya formu olarak
nitelendirdiklerinin altin1 ¢izmektedir. Onlara gore, alternatif medyanin temel 6zellikleri katilimcilik,

kolektif 6rgiitlenme ve ticari nitelik tasimayan finansmandir (Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 141-142).

Bununla birlikte, Sandoval ve Fuchs alternatif medyay:1 tanimlarken, medya icerisinde yer alan
tim unsurlar ile medya yapilar1 ve iretim siiregleri arasinda diyalektik bir iliski oldugunu
varsaymaktadir. Buna gore, alternatif medyanin tiiketicileri ayn1 zamanda medyanin iiretim siireciyle
aktif sekilde ilgilenmekte ve iiretime katki saglamaktadirlar. Ayrica, “iiretiiketici” olan bu kisiler, var
olan medya igeriklerine karsi da elestirel yaklagsmak zorundadirlar. Boylece, iiretiiketiciler, hem
tiikettikleri/tiiketecekleri hem de {iiretecekleri yeni elestirel medya igerikleri konusunda elestirel
olacaklardir. Yine Sandoval ve Fuchs’a gore, elestirel olarak alternatif medya modelinde, bu tiir
medyanin iiretim agamas1 ve ortaya ¢ikan {irliniin ekonomi politik bigim ve niteliginin mutlaka alternatif
olmas1 zorunlu degildir. Bu noktada ayirt edici olan, iiretilen igerigin radikal elestirelligidir. Ciinkdi,
onlara gdre asil nemli olan, alternatif medya igerisinde yer alan elestirel yaklasim ve diisiincelerin genis
okuyucu/izleyici kitlesine ulagmasidir. Bir baska deyisle, bu tiir medya igeriginin kamusal goriiniirliik

kazanmasi saglanmalidir (Sandoval ve Fuchs, 2010, s. 145-148).

*Yasam bi¢imi kavram kisilerin, giindelik ve toplumsal yasamlarimn siirdiiriirken; kendilerine eslik eden tiim nesnelerdir. Ayrica yasam bigimi, bireylerin
tiim davranis ve yasayis kaliplarini da icerir (Featherstone, 1996, s. 41). Bu baglamda, giiniimiizde yogun sekilde kullanilan yeni medya ortamlar:
bireylerin yasam bigimlerini sunduklar1 bir mecra haline gelirken; igerik tiiketiminde yogun bir artis yasanmaktadir. Iste bu noktada, Alvin Toffler’m
vurguladig: (1981) “lreten tiiketici” kavrami gergeklesmektedir. Bir baska deyisle, sosyal medya ve internet kullanicilart hem igerik tiretmekte hem de bu

icerigi tikketmektedir.
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Ne var ki, alternatif medyanin gerekli kosulunun yalnizca elestirellik oldugunu savunan bu gibi
goriigler, anaakim medya igerisinde yer alip tekellesmis sermayedarlarin miilkiyeti altinda eylemde
bulunan ancak muhalif olan medya kuruluslarinin da alternatif medya icerisinde degerlendirilmesi
gerektigi goriisiinii ortaya ¢ikarabilmektedir. Bu durum ise alternatif medyanin ekonomi politik agidan
bagimsiz ve kar amaci glitmeyen yapisinin sorgulanmasina sebep olmaktadir. Ciinkii, alternatif
medyanin, iceriklerinde radikal elestirel bir tutum sergilerken kamusal goriiniirlik kazanmak ve
toplumsal agidan etkili bir araca doniisebilmek adina kapitalist ekonomik yontemlere bagvurmasi
gerektigini savunmak alternatif medyanin temel nitelikleri diisiiniildiigiinde bir ¢eliski yaratmaktadir

(Aydin, 2019, s. 108-109).

Tim bu goriislerin yaninda alternatif medyanin, temelde hem gazetecilik rutinleri hem de
orgiitsel rutinleri goz ©Oniinde bulunduruldugunda karst hegemonik’ bir durusa sahip oldugu
vurgulanabilir (Downing, 2001, s. 15). Bu anlamda, otoritenin “aydinlar1” anaakim medyada kapitalist
ve egemen diigiincelerin temsilini sunarlarken; alternatif medya yaymaya calistigi farkli fikirler,
azinliklarin sesi olma ve gérmezden gelinenlerin goriiniirliigiinii saglama gibi amaclarla kars1 hegemonik
politik miicadelenin entelektiiel dnciiliigiinii yapmaktadir (Ceyhan, 2008, s. 109). Bu ¢ercevede, baskici
rejimlerde kars1 enformasyon modeli olarak da goriilebilecek olan alternatif medya, sahte anlatilara
tiimiilyle kars1 ¢ikarak gergekleri dile getirmekte ve medyanin ideolojik olarak ortaya koydugu her tiir
manipiilatif kurguya kars1 farkli alanlar agmaktadir. Boylece, alternatif medya, kiiltiiriin tekellesmesi

karsisinda yeni bir soluk olarak ortaya ¢ikmaktadir (Serbes ve Giizel, 2020, s. 690).

Ozetle, alternatif medyaya yonelik farkli tanimlamalar temelde incelendiginde, onun anaakim
medyaya kars1 ¢esitli konulardaki karsi durusunun en 6nemli 6l¢iit oldugu belirtilebilir. Bundan sonraki
alt baslikta ise ¢aligmanin sorunsali ve amaclar1 géz 6nilinde bulunduruldugunda alternatif medyanin

Downing ve Atton tarafindan nasil tanimlandigi ele alinmistir.

2. Downing ve Atton’in Alternatif Medyaya Yonelik Yaklasimlar

Downing, alternatif medyanin tanimlanmasi ve bu medyaya yoOnelik temel niteliklerin
gelistirilmesinde en 6nemli arastirmacilardan biridir. Onun, alternatif medyaya bakisinin temel ilgisi,
radikal medya olarak adlandirdigi yapilanmanin, birlik halinde hareket etme ve siyasal bilinci
kazandirma potansiyeline iligskindir (Ceyhan, 2008, s. 70). Bu noktadan bakildiginda Downing, radikal

medyay1 toplumsal hareketlerle baglantili olarak sadece televizyon, gazete, radyo gibi yaygin geleneksel

fGramsci higbir zaman kars1 hegemonya ya da karsi hegemonik kavramlarmi kullanmamis olmasina karsin, bu kavramlar alternatif medyanin
kavramsallastirilmasinda genel olarak Gramsci’nin diisiincesinden etkilenmis diigiiniirlerce egemen ideolojik gergevelere meydan okuyan girisimleri

adlandirmak i¢in kullanilmigtir (Downing, 2001, s. 15; Downing, 2017, s. 46).
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medya organlarinin kullanimiyla sinirlandirmamakta; sokak tiyatrosundan, duvar resimlerine hatta dans
ve sarkilara kadar uzanan genis bir etkinlik alani i¢erisinde konumlandirmaktadir (Downing, 2017, s.
37). Boylece, Downing’e gore radikal medyanin, baskin ideolojik perspektife yonelik bir karsi
hegemonya gelistirmek, kapitalist iktidar(lar) tarafindan kontrol edilip sansiire ugratilan bilgilere kars1
gercekleri ¢iplak bir bicimde ortaya ¢ikarmak ve iktidar(lar)in farkli formlarina tabi olmaya direnmek

gibi gorevleri bulunmaktadir (Kepekei, 2011, s. 25-26).

Bununla birlikte, Downing, ileriki ¢caligmalarinda radikal alternatif medya olarak tanimladigi bu
tiir medyanin; hegemonik siireci sorgulayan bir perspektif gelistirmenin yeni yollarini arama ve yapict
degisimleri insa etme giicline sahip olduklar1 konusunda birey ve toplumlara 6zgiiven verme gorevi
bulundugunun altin1 ¢izmektedir. Bu noktada Downing, radikal alternatif medyanin; devlet iktidari,
(kars1 hegemonik olarak) hegemonya ve emre itaatsizligin genis baglamina yerlestirilmesi gerektigini
vurgulamaktadir (Downing, 2017, s. 47-51). Bu anlamda alternatif medya, politik bilincin

uyandirilmasinda sine qua non (Yavasgel, 2000, s. 402) bir rol oynamaktadir.

Ayrica, Downing, alternatif gruplari, var olan siyasi partiler ve/veya politik kurumlardan
ayrrmaktadir. Cilinkii, bu gruplar genellikle resmi olmamakta ve kolektif olarak islediginden hiyerarsik
yapilanmalar igerisinde drgilitlenmemektedirler. Bu nokta referans alindiginda, bu gruplarin ne sdyledigi
degil, nasil érgiitlendikleri dnem kazanmaktadir. Ciinkii, alternatif medya, Downing’in “Isyancilarn
Iletisimi™* olarak nitelendirdigi habercilik anlayis1 ve yorumlar ile statilkoyla miicadele etmekle
kalmamakta, bunlarin {iretimi yoluyla da miicadele etmektedir (Atton, 2008, s. 216). Ayn1 zamanda
Downing, alternatif medyanin yatay yapilanmasi ile bu medya icerisindeki tiim editoryal kararlarin
kolektif bir sekilde almmmasmin da geleneksellesmis medya {iiretim pratiklerine karst bir Ornek

olusturdugunu savunmaktadir (Ceyhan, 2008, s. 92).

Atton’a gore ise “radikal” kavrami, toplumsal degisimlere vurgu yapan devrimci bir ifadeyken,
“alternatif” kavrami ise daha genis kapsama sahip gorece genel bir tanimlamay1 vurgulamaktadir
(Aydin, 2019, s. 107). Bu baglamda, Atton, Downing’in radikal alternatif medya kuramindan bazi
noktalarda ayrilan ve var olan medya teorilerine alternatif olusturabilecek yeni ve kapsamli bir teori

gelistirmektedir.

Atton’a gore alternatif medya, baskin tiretim araglarina gore pozisyon almakta ve kendi iiretim

araglar1 lizerinden toplumsal degisimi canlandirmaya ¢alismaktadir. Bu toplumsal degisim, ulusal ya da

‘Bu noktada Atton, Downing’in 2001 yilinda yayimlanan Radical Media: Rebellious Communication and Social Movements eserinin basligindaki

“Rebellious Communication” kavramina atifta bulunmaktadir.
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ulusiistli bir seviyede yapisal olarak gerceklesebilecegi gibi yerel hatta bireysel olarak da kendini
gosterebilmektedir (Atton, 2014, s. 39). Yine Atton’a gore alternatif medya, genis kesimlerin goriislerine
kars1 azinlik olanlar1 ve onlarin muhalif tutumlarini igermeli ve yaygin basinda yer bulamayan konu

veya gorisleri (de) islemelidir (Atton, 1999, s. 51).

Ona gore alternatif medya, “eylem i¢in enformasyon™u zamanlica ve hizlica yaratmaya dayali
aktivist felsefeye bagl iiretim ve dagitim yontemleri uygulamaktadir. Aktivizmin dogasi geregi
toplumsal sorunlar ortaya ¢iktiklari siirecte ¢oziimlenmesi gereken olgular olarak goriildiiklerinden yeni
ortaya ¢ikan sorunlar alternatif medyanin tam kalbinde bulunmaktadir. Dahasi alternatif medya, anaakim
medyada yer verilen haberlerin toplumsal kurgusuna yalnizca bu medya ve haberlerin elestirisiyle degil;
haber toplama ve erisim icin alternatif haber degerleri ve cergeveler olusturup kendi haberlerini
kurgulayarak da tepki gostermektedir. Bu noktadan bakildiginda, alternatif medya, anaakim medyada
bircok nedenle (devlet tavsiyesi, reklamverenlerden mali baski, ¢apraz medya miilkiyeti, habercilige
iliskin muhafazakarlik, haber dncelikleri vb.) yer bulamayan hikayelerin evi olarak tasarlanmaktadir.
Ayrica, alternatif medya, diinyaya ickin bagka tiirlii goriilemeyecek yorumlar1 ve basitce baska higbir
yerde bulunamayacak bilgileri sunmaktadir. Ciinkd, alternatif yayinlar, krdan ziyade fikirlerin serbestge

dolagimiyla ilgilenmektedir (Atton, 2014, s. 26-29).

Ayrica, Atton, okuyucularin/yurttaglarin, yalnizca “kamu” olarak kalmasma da karst
cikmaktadir. Bu konuda okurlarin/yurttaglarin, herhangi bir egitim almadan ve biiyiik bir sermaye
harcamasina girismeden de alternatif medyaya ulasabilmelerini ve bu alan(lar)da toplumsal bir bakis

acistyla aktif sekilde rol alabilmelerini 6nemsemektedir (Atton, 2014, s. 49-50).

Yurttaglarin aktif sekilde rol alabilecekleri alternatif medya alanlar1 incelendiginde; alternatif
yasam tarzi dergileri, farkli tiir ve igeriklerde iiretim gergeklestirilen zinler/fanzinler ve diisiik biitgeli
matbaalarda iiretilen her tiirlii edebi/sanatsal kurgu yayinlar1 gibi alanlar bulundugu goriilmektedir
(Dagtas ve Sirvanli, 2020, s. 324). Bu alanlar igerisinden fanzinler ise, bu ¢alismanin amaglar1 goz

ontinde bulunduruldugunda ayr1 bir 6nem tagimaktadir.

3. Alternatif Medya Araci/Alanm Olarak Fanzinler

Fanzinler iizerine yazilan literatiir incelendiginde, 1930 yilinda Amerika’da yayimlanmaya
baslayan bilim kurgu tiiriindeki The Comet’in ilk fanzin 6rnegi olarak degerlendirilebilecegi soylenebilir
(Perkins, 1992). ilk fanzinler ele alindiginda, her ne kadar 6zellikle bilim kurgu tiiriinde yaymlar 6n

plana ¢iksa da 1970’11 yillarda yiikselise gegen Punk kiiltiiriiyle beraber ideolojik bir tavra sahip olan
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fanzinlerin de ortaya ¢ikmaya basladig1 anlasilmaktadir (Serbes ve Giizel, 2020, s. 694). Ornegin,
Ingiltere'de 1976-1979 yillar1 arasinda punk hareketinin etkisiyle, modern diinya ve hippi kiiltiiriiniin

baskin hale gelmesine karsi sdylemler iireten bir¢ok fanzin oldugu goriilmektedir (Triggs, 2006, s. 70).

Kadin diismanligi, irk¢ilik, insan haklar ihlalleri, globallesmenin dezavantajlar1 gibi geleneksel
medyada yer al(a)mayan konu ve diisiinceleri toplumsal gerceklik igerisinde isleyen fanzinler, ekonomik
acidan da 6zgiir olmay tercih ettiklerinden igeriklerini biiyiik kitlelere ulastiramamaktadirlar. Bu durum
ise fanzinlerin, kamusal goriiniirliiklerini azaltmaktadir. Boylelikle, reklami1 ve her tiirlii kapitalist
ekonomik yontemi reddeden fanzin {reticilerinin iirlinleri, yasanan finans problemleri dolayisiyla

fanzinlerin ¢ikis araliklarinin diizensizlik gostermesine neden olmaktadir (Elgiin Oral, 2017, s. 74).

Bazen tek sayfadan bazen de birbirine zzimbalanmis sayfalardan olusabilen fanzinler; giiniimiizde
ozellikle fotokopi seklinde ¢ogaltilabilmektedirler. Fanzinler, temelde herhangi bir para ve/veya kar
amacinda olmamakta ve cogunlukla ev ya da ufak ofis tipi yerlerde hazirlanmaktadirlar. Bu a¢idan ¢cogu
fanzin, bin baskinin altinda iiretilmektedir (Cetinbas, 2017, s. 118). Fanzinleri, iiretim siireclerindeki
farkliliklarla birlikte geleneksel medyadan ayiran bir diger 6zellik ise fanzinlerin dagitim yontemlerinin
de kendine 6zgii olmasidir. Bu konuda Atton, fanzin kiiltiirii igerisinde 1980 ve 1990’lar boyunca degis-
tokus sisteminin olduk¢a yaygin oldugunu vurgulamaktadir (Atton, 2011, s. 565). Ayrica, degis-tokus
sistemine gore dagilimi yapilan fanzinlerin, bagimsiz kitabevlerinde, kafelerde, fanzin festivallerinde
hatta ylirliylis ve konu ile ilgili toplantilarda da dagitim1 gergeklestirilmektedir (Chidgey, 2009, s. 29).
Genellikle iicretsiz ve degis-tokus yontemiyle dagitilan fanzinler, kimi zaman da posta ve iiretim

maliyetlerini karsilayacak ciizi bir fiyatla satilabilmektedirler (Olgekgi, 2016, s. 347).

Konularindaki ¢esitlilik ile piyasa ve iktidarlara karsi anarsist tavirlar1 dikkate alindiginda
fanzinlerin, alternatif medya kapsaminda degerlendirilmesi agisindan herhangi bir ¢ekince
bulunmamaktadir. Bu tavir, ayn1 zamanda fanzinlerin yontem olarak korsanligi benimsemelerini de
aciklamaktadir (Olgekgi, 2016, s. 350). Bu noktada, fanzinleri anaakim medyadan ayiran ve onlarin
alternatif medya olarak nitelendirilmesine neden olan bir diger 6zellik goriiniirliik kazanmaktadir:

Yayinci ile okuyucusu arasindaki yatay iletisimin varligi (Elgtin, 2020, s. 1483).

Fanzin treticileri ile okuyucular arasindaki ayrim olabildigince belirsizdir. Ciinkd, bir fanzinin
okuyucusu zaman igerisinde o fanzinin {ireticisi olabilmekte ve/veya kendi fanzinini iliretmeye
baglayabilmektedir. Bu durum ise fanzin {ireticilerinin aralarinda bir iletisim ve ag olusmasini
saglamaktadir. Ayrica, herhangi bir kuruma ait olmadan iiretilen fanzinler, devlet ya da ticari bir sansiir

mekanizmasina tabi olmadiklarindan onlarin tek elestirmeni ve denetleyeni de yine okuyucularidir. Bu
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nedenle okur ile fanzin ireticisi arasinda samimiyete dayali acik ve yatay bir iletisim kuruldugu
sOylenebilir. Ayrica, fanzin ireticileri, okurlarini birer tiikketici olarak gormedikleri gibi okurlar da
fanzinlere tiiketim {iriinii olarak yaklasmadiklarindan iki taraf arasinda yazili olmayan etik bir s6zlesme

bulundugu belirtilebilir (Elgiin, 2020, s. 1483).

Bu noktada, fanzinler konusunda iistiinde durulmasi gereken bir bagka nokta ise fanzini iireten
kisilerin gorece ortaklasan ozellikleridir. Bu kisiler genellikle siyaset, aktivizm ve “kendin yap” gibi
olgular ile sanatin farkli kollarina kars1 ilgili bireylerdir (Bartel, 2004, s. 18). Ayrica her ne kadar iiretilen
fanzinler ¢esitlilik gostermekteyse de bu fanzinleri iireten kisilerin en temelde kars: kiiltiiriin iiretimine
yonelik aidiyetleri goz oniine alindiginda fanzin iireticilerinin, geleneksellesmis ticari yayinciliktan ve
medyadan farkl tiirde bir yayincilig1 diisleyen, farkli nedenlerle baskin kiiltlire ve toplumsal normlara

boyun egmemis kisiler veya gruplar olduklar1 vurgulanabilir (Kearney, 2006, s. 143).

Internetin, iletisimi farkli bir boyuta déniistiirmesiyle birlikte sayilar1 giinden giine azalan
fanzinler, glinlimiizde genellikle web olanaklarini da kullanarak {iretimlerini slirdiirmeye ¢aligmaktadir
(Serbes ve Giizel, 2020, s. 694-695). Bilgisayarlarin tasarim programlariyla bi¢im olarak da gelisen
fanzinler, internetle birlikte ¢evrimici belgelere donlismeye baslamistir. Dijital ¢agin {iriinleri olarak
goriilebilecek olan bu fanzinler “web-zin” ve/veya “e-zine” (electronic magazine) gibi isimlerle

anilmaktadir (Olgekgi, 2016, s. 355).

Ayrica, internetin geleneksel medya karsisinda seslerini duyuramayan topluluklara bloglar,
elektronik dergiler gibi yaraticilik, siireklilik ve gelisim agisindan ¢ok diisiik maliyetlerle sundugu
sinirsiz olanaklar fanzinlerin seslerini duyurmasi i¢in 6nemli bir olanak yaratmistir. Altyapiya ve yiiksek
maliyetlere gerek duymayan internet yayinciliginin biinyesinde barindirdigi metin, fotograf, video,
grafik, ses unsurlar1 gibi olanaklar fanzinlere yeniden islevsellik kazandirmistir. Bu anlamda, internet,
fanzinlerin yiiksek maliyet gerektiren basim ve dagitim gibi sorunlarin1 kolaylikla agmalarina; yerelin,
muhalifin ve azinlikta olanlarin seslerinin duyurulmasinda her seye yeniden baslayabilmelerine olanak

saglamaktadir (Olgekei, 2016, s. 355).

Tiim bunlara karsin, 1990’larla birlikte internete tasinan fanzinler de diger biitlin basili yayinlar
gibi gdrece bir gerileme dénemi yasamaktan kurtulamamustir. Internete tasinan fanzinler, dncelikle
teknolojiye erisimi olmayan ve/veya sinirli olan okuyucularini kaybetmeye baslamistir. Ayrica, yine
fanzinlerin, dokunulabilir ve tasinabilir basili versiyonunu tercih eden okuyucular da bu siirecte
elektronik fanzinlerden uzaklagmiglardir (Atton, 2002, s. 56). Ancak, her ne kadar teknolojinin fanzin

iiretimine girmesiyle geleneksel fanzin yapim ve basiminin tehlikeye girdigi/girebilecegi ongoriilse de
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internet fanzinleri, 6zellikle basim maliyeti gibi temel bir soruna yanit vermesi dolayisiyla fanzinlerin

yok olmasini dnleyebilecek bir form olarak da diislinilmektedir (Mansuroglu, 2021, s. 44-45).

4. Calismanin Yontemi

Bu ¢alismada, Tirkiye’de yayimlanan ve {iniversite dgrencileri tarafindan hazirlanan politik
fanzinler, Downing ve Atton’un alternatif medyaya yonelik gelistirdikleri yaklasimlar ¢ercevesinde
degerlendirilmistir. Buna gore, Downing’in alternatif medyanin tanimlanmasina yonelik vurguladigi

ozellikler sunlardir:

(1) Katilimcilarmi, sosyal hayatin ¢oklu gergekligini (baski, politik kiiltiirler, ekonomik durumlar)
vurgulamak i¢in farkli katilimlara tesvik edebilme, (2) Partizan olabilir fakat asla bir parti ya da elit bir azinhigin
uzantist olmama, (3) En st sosyallik ve yaraticilik seviyesinde hareketleri kurumlar iizerinde tutabilme, (4)

Prefigiiratif politikaya® vurgu yapma (Downing, 1984, s. 17).

Calismada goriisleri benimsenmis ikinci arastirmact olan Atton ise bir medyanin alternatif olarak

tanimlanabilmesine iligkin su ilkeleri 6nermektedir:

(1) igerik: Medya igeriginin; politik, sosyal ve kiiltiirel agilardan radikal sekilde muhalif/meydan okuyucu
olmasi, (2) Bigim: Grafiklerin ve gorsel dilin sunumunda alternatif estetik bigimlerin uygulanmasi, (3) Cogaltim
(konusunda yenilikler/uyarlamalar): Mimograf, ofset ve fotokopi gibi kopyalama makine ve tekniklerinin
kullanilmasi, (4) Dagitim: Ortaya ¢ikan tiriiniin, telif hakki karsiti; alternatif siteler ve gizli/goriinmez aglar yoluyla
dagitilmasi, (5) Toplumsal Iliskileri, Rolleri ve Sorumluluklari Déniistirme: Medya igerigini olusturma
(Gazetecilik), basma (Basim ve Cogaltma) ve yayma (Yaymncilik) konularinda; bireylere “iiretiiketici” bir rol
verilmesi/kazandirilmasi, profesyonellik karsit1 yapilanmalar (Amatorliik) ve kolektif érgiitlenmeler olusturulmasi,

(6) lletisim Siireglerini Déniistiirme: Yatay yapi ve baglantilar/aglar olusturulmasi (Atton, 2002, s. 27).

Sozii edilen her iki arastirmacinin bu ilkelerinden yola ¢ikilarak, ¢dziimleme i¢in se¢ilmis olan
Bozkir ve Midas isimli politik fanzinlerin, alternatif medyanin bir kolu ve kars1 hegemonik bir alan
olarak gdriiliip goriilemeyeceginin tartisilmasiyla alana katki saglanmasi amaglanmaktadir. Bu amacin

gerceklestirilebilmesi adina su aragtirma sorularina yanitlar aranmastir:

(1) Fanzinler, politik acidan ne tiir bir tavir sergilemekte ve nasil konumlandirilmaktadir?

Fanzinlerin konumlandiklar1 noktalar ile bigimsel ve teknik 6zellikleri uyum saglamakta midir?

(2) Fanzinler, iceriklerinde, ne tiir konu ve goriislere yer vermektedir? Fanzinlerin igerigi

hazirlanirken piyasa ve reklamin etkisi ne diizeydedir?

SPrefigiiratif politika ile kastedilen, gelecege ydnelik bir tasarimin daha 6tesinde sosyalist ilkelerin simdiden yasamin i¢inde uygulanabilmesidir (Ceyhan,
2008, s. 71).
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(3) Fanzinlerin igerigi hazirlanirken, kamusal yarar1 gozetmek adma nelere dikkat
edilmekte/vurgu yapilmaktadir? Bu konuda fanzinlerin sdylemleri ve kullanmis olduklar1 gorseller

neleri icermektedir/igermemektedir?

Calismada, nitel ¢oziimleme yontemi benimsenmistir. Bu baglamda, ¢oziimleme bdliimiinde,
fanzinlerin igeriklerine yonelik metin analizi teknigi uygulanmistir. Gergeklestirilen metin analizinde,
fanzinlerdeki yazili ve gorsel tiim icerikler analize dahil edilmistir. Bu ¢alismada, Tiirkiye’de 6grenciler
tarafindan hazirlanan politik fanzinler icerisinden Bozkir ve Midas isimli iki fanzin se¢ilmistir. Ornek
olarak belirlenen bu fanzinler, amacli 6rnekleme yontemiyle se¢ilmislerdir. Bu iki fanzinin secilmesinin
nedeni hem ogrenciler tarafindan hazirlanan/yayinlanan fanzinler olmalari hem de politik igerikli
fanzinler olmalaridir. Ayrica, fanzinlerin ilk sayilarinin yaymlanma tarihlerinin birbirlerine olduk¢a

yakin olmalar1 da se¢imi belirleyen bir diger etken olmustur.

Bozkir isimli fanzin, Ankara’da bir grup iiniversite dgrencisi tarafindan 2019 yili itibariyle
yaymlanmaya baglamistir. Fanzinin igerigi, “Bozkir Fanzin” isimli Facebook sayfasinin, 11 Mayis 2020
tarihinde paylasilmis olan “basa tutturulan génderi’sinde su sekilde belirtilmektedir: ““... Bizler bu
fanzinde tiniversitelerimizde yasadigimiz sorunlara ve bu durumdan ¢ok da bagimsiz olmayan {ilke
sorunlarina yer veriyoruz. Soyleyecek sozii olan tiim tiniversiteli gengligi de fanzinimize yazmaya davet

ediyoruz!”**

Midas isimli fanzin ise Eskisehir’de, bir grup tiniversite 6grencisi tarafindan 2019 yili itibariyle
yayimlanmaya baslamistir. Fanzinin igerigi, Gazete Manifesto tarafindan 9 Aralik 2019 tarihinde “Midas
Fanzin Cikt1!” basligiyla yayilanmig olan haberde su sekilde ifade edilmektedir: “Eskisehir Osmangazi
Universitesi ve Anadolu Universitesi Sosyalist Diisiince Topluluklari’nin ¢ikardigi Midas Fanzin
gericiligin ve piyasalasmanin pengesindeki tiniversitelerde orgiitlii miicadelenin 6nemini anlatmak ve
Ogrencilerin yeni sesi olmak i¢in yola ¢ikti. Fanzinde iilkeye ve iiniversitelere dair sorunlar 6grencilerin

dilinden anlatilacak ve ¢dziimii birlikte aranacak...” '’

Bozkir isimli fanzinin bugiine dek yayinlanmis olan tiim sayilarina (toplamda sekiz say1) internet
tizerinden erisim saglanmistir. Midas isimli fanzinin ise ilk iki sayisina basili sekilde; diger {i¢ sayisina
ise (bugiine dek toplamda bes say1 yaymlanmistir) internet {izerinden erisim saglanmistir. Bu anlamda,
ogrenciler tarafindan hazirlanan/yayimlanan politik igerikli fanzinlerden Bozkir ve Midas isimli iki

fanzinin se¢ilmesi ¢aligmanin kapsamini olusturmaktadir. Ayni zamanda ¢6ziimleme i¢in fanzinlerin

“https://www.facebook.com/bozkirfanzin (Erisim Tarihi: 02.12.2021).
fhttps://gazetemanifesto.com/2019/midas-fanzin-cikti-318725/ (Erisim Tarihi: 02.12.2021).


https://www.facebook.com/bozkirfanzin
https://gazetemanifesto.com/2019/midas-fanzin-cikti-318725/
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calismanin yapildig1 tarihe dek (2023) yaymlanmig olan tiim sayilarimin incelenmesi ve fanzinlere

erisimin zorluklari da ¢aligmanin diger sinirliklarina isaret etmektedir.

5. Caliymanin Bulgular: ve Yorumu

Caligmanin metin analizi boliimiinde, Bozkir ve Midas isimli fanzinlerin bugiine dek yaymlanmas
olan sayilarindaki tiim yazili ve gorsel igerikler belirlenen tematik basliklar c¢ercevesinde analiz
edilmistir. Fanzinlerdeki yazili igerikler igerisinde haber, inceleme, deneme, sdylesi, roportaj, ¢eviri,
biyografi ve duyuru tiiriinde igeriklere rastlanmigtir. Céziimlemeye dahil edilen gorsel icerikleri ise,
fanzinlerin 6n ve arka kapaklari ile yazili igerikler arasinda konumlanmis olan gorseller olusturmaktadir.
Buradan hareketle, ¢6ziimleme icin belirlenen Bozkir isimli fanzin igerisinde toplam 63 yazili, 86 gorsel

icerik bulunmaktayken; Midas isimli fanzinde toplam 35 yazili, 37 gorsel i¢erik bulundugu saptanmustir.

Bu baglamda, arastirma sorular1 ve incelenen fanzinlerin igeriklerinden yola ¢ikarak olusturulan
tematik bagliklar ise sunlardir: (1) Fanzinlerin yapilanmalari, konumlar1 ve amaclari agisindan
alternatifligi, (2) Fanzinlerin bi¢imsel ve teknik acidan alternatifligi, (3) Fanzinlerin konu ve igerik

acisindan alternatifligi.

5.1 Fanzinlerin Yapilanmalari, Konumlari ve Amaclar1 Acisindan Alternatifligi

Fanzinler hakkinda belirtilebilecek 6nemli 6zelliklerden ilki, fanzinlerin radikal iceriklere sahip
politik fanzinler olmalaridir. Fanzinlerin basliklari, kullandiklar1 gorseller ve yazi materyallerinin timii
genel anlamda incelendiginde sosyalist bir ideolojik ¢izgiye sahip olduklarindan soz edilebilir. Ornegin,
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Bozkir’'in dérdiincii sayisindaki “Merhaba” isimli béliimde su ifadelere yer verilmektedir: ... Isten
atilan, zorla licretsiz izine ¢ikarilan, virus 6nlemleri alinmaksizin ¢alistirilan is¢i ve emekgilerin, salginin
basladig1 giinden bu yana iilkemizde ve diinyada hem korona virlisle hem de kapitalizm viriisii ile
miicadelesi devam ediyor. Bizler de bu sayimizi hem 1 Mayis’a hem de ig¢i sinifinin durumuna ayirdik”

(Bozkir, May1s 2020, s. 1)

Yine Midas’in ilk sayisinin 6n kapaginda Sosyalist Diislince Topluluklari’’nin amblemi
bulunurken; arka kapaginda ise igerisinde Deniz Gezmis’in de bulundugu bir goérselin altina biiyiik
harflerle “Gericilige somiiriiye geleceksizlige karsi! Sosyalist diisiince topluluklarina katil” yazilmis
olmasi, sosyalist ideolojik cizgide politik bir fanzin olduklarinin kanitlarin1 sunmaktadir. Bu 6rnekler
iizerinden de goriilebilecegi gibi fanzinler, Downing’in (1984, s. 17) belirttigi “partizan olabilir fakat
asla bir parti ya da elit bir azinligin uzantis1 olmama” 6zelligini i¢erisinde barindirmakta ve yayinlarini

bu dogrultuda olusturmaktadirlar.



KRITIK ILETISIM CALISMALARI DERGISI (2024) GUZ-2 298

Politik fanzinleri alternatif medya mecrasi haline getiren 6nemli 6zelliklerden biri de fanzinlerin
herhangi bir reklama yer vermemeleri; bir sirket ya da kurum ismi verirken ise bunu yalnizca elestirel
bir sekilde kullanmalaridir. Bu tavrin gosterilmesinin en 6nemli nedeni ise reklamverenlerin etkisinden
uzak kalabilmektir. Ornegin Midas’m besinci sayisi icerisinde yer alan “Tedavi Edilemeyen Hastalik
SMA” isimli yazinin baglig1 istiinde ¢ok uluslu bir ila¢ firmasi olan “Novartis”in amblemi
goriinmektedir. Ik bakista bu firmadan reklam alindigi diisiiniilebilecek olsa da yazinin igerigi
okundugunda SMA (Spinal Miiskiiler Atrofi) hastaliginin tedavisinde kullanilan ilact bu firmanin
iretmesi ve ilacin ¢ok pahali olmasmin bu firmanm ilag tekeli olmasindan kaynaklandig:
elestirilmektedir. Bir bagka deyisle, firma ismi ve amblemi, firmanin reklamini yapma amaciyla degil
firmay1 bir tiir ifsa etme amaciyla kullanilmistir. Yazida ilaca ulasmanin zorlugu hem firmanin ilag tekeli
olmas1 hem de devletin bu konuda hastalara ve hasta yakinlarina yeteri kadar yardimci olmamasi
tizerinden okunmustur. Bu anlamda politik fanzinlerin, okurlarin1 tiikketici olarak gérmeyen, “var olan
statilko igcinde bir karst hegemonya alani” (Dagtas ve Sirvanli, 2020, s. 324) olarak
degerlendirilebilecekleri de vurgulanabilir. Bu fanzinlerin igeriklerinin 6zgiir bir ortamda tiretilmeleri
ve herhangi bir baski ya da sansiire ugramadan yayinlanabilmeleri de ekonomik ve politik agidan
bagimsiz olmalariyla iligkilidir. Boylece, elestirel i¢eriklere yer verilerek politik fanzinlerin alternatif bir

ses olma ve kamusal yarar saglayan icerikler iiretebilme gibi amaglar1 gerceklesebilmektedir.

Ancak, fanzinler tiim bu siirecte, reklam verenlerden ve geleneksel medya sisteminden ayriksi
bir sekilde yaym yapmanin zorluklarryla da karsi karstya kalmislardir. Ornegin, her iki fanzinin de
diizensiz araliklarla ¢ikmalarinin ve az sayida yaymlarinin bulunmasinin bir¢ok nedeni bulunmakla
birlikte en 6nemli nedenlerden biri ekonomiktir. Her ne kadar fanzinler okurlarindan yazi isteyerek,
yayinlarini dijital ortamda sunarak ve kendilerini farkli sosyal medya mecralarinda duyurmaya ¢aligsarak
bu gibi sorunlarla basa ¢ikmaya cabalasalar da varolus miicadeleleri gérece kisa siirmiis ve son kertede
yayin hayatlarina son vermek zorunda kalmislardir. Bu durum ise alternatif medyanin yer yer gegici siire
yayinda kalabilen bir medya olma 6zelligini akla getirmektedir. Calismadaki politik fanzinler goz 6niine
alindiginda, bu fanzinlerin higbir say1 ve iceriklerinde herhangi bir bi¢imde popiiler olma ve/veya
fanzinler iizerinden ekonomik gelir elde etme gibi bir amaglarinin bulunmadigi anlasilabilmektedir. Bu
nedenle, fanzinler kaginci sayida yayinlarini sonlandirmis olurlarsa olsunlar etkilerinin okurlart

acisindan diisiik oldugu yanlis bir ¢ikarim olacaktir.

Fanzinlerin 6nemli 6zelliklerinden biri de profesyonel bir ekip tarafindan hazirlanmamalar1 ve
okurlarin ayn1 zamanda birer iiretici potansiyelinde olmalaridir. Bir bagka deyisle, fanzin iireticileri ile

okurlar1 arasinda yatay bir iletisim bulunmaktadir. Bu anlamda, fanzinler igerisinde her sayida farkl
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isimde yazarlarin bulunmasi ve/veya bir sayida bulunan yazarin bir bagka sayida bulunmamasi fanzinler
incelendiginde siklikla karsilasilan bir durum olmustur. Bu ise yine alternatif bir medya mecrasi olarak
politik fanzinleri, geleneksel medya mecralarindan ayiran 6nemli yonlerinden biridir. Ciinkii, okuyucusu
ayni zamanda lreticisi de olan bu fanzinler, iktidar seckinlerine ve ticari denetim mekanizmalarina

boyun egmedikleri i¢in onlarin elestirmenleri ve denetleyicileri de yine yalnizca kendileri olmaktadir.

Bu durum, ayni zamanda politik fanzinlerin, ancak okuyucularinin ilgileriyle var olabilen bir
mecra olduklarini da gostermektedir. Bir baska deyisle, herhangi bir kurum ya da kurulustan ekonomik
bir yardim almayan bu tiir fanzinlerin varlik gosterebilmeleri i¢in okuyuculariyla tam anlamiyla bir
dayanisma ve yardimlagsma igerisinde bulunmalar1 gerekmektedir. Ciinkii, bu tiir medya mecralar1
acisindan liretim ve dagitim, birer iiretiiketici olan okuyucularin destekleriyle gergeklesebilmektedir.
Ornegin Bozkir fanzinin dordiincii say1s1 Mayis 2020°de yaymlanmisken, besinci sayisinin ancak bes ay
sonra Ekim 2020’de yayinlanabilmesi goz onilinde bulunduruldugunda; fanzinin haftalik, aylik ve/veya
tic aylik gibi diizenli bir periyotta ¢ikmadigi anlasilabilmektedir. Yine Midas fanzinin, {igiincii sayisi ile
besinci sayis1 arasinda dokuz aylik bir siire¢ bulunmasi da ayni sonuca varilmasina neden olmaktadir.
Tiim bunlar ise politik fanzinlerin iiretiiketici bir yapiya olmalariyla ilintilidir. Fanzinlerde igerik iireten
kisilerin uzman kisiler degil de 6grencilerden olugmalari; 6grencilerin ise hem ekonomik hem de yogun
ders ve sinav donemleri gibi farkli nedenlerle icerik liretimine yeterli zamani ayiramamalari fanzinler
icin yeterli diizeyde yazar ve igerige ulasamama gibi sorunlar1 beraberinde getirmektedir. Tiim bu
sorunlar ise genel olarak politik fanzinlerin diizensiz araliklarla yayinlanmalarina ve son kertede

yayinlarina son vermelerine neden olabilmektedir.

Ancak, politik fanzinler, tiim bu ve benzeri sorunlarin bilincinde ve bu sorunlara ragmen
yayinlanan igeriklerdir. Calismada ¢6ziimlenen Bozkir ve Midas isimli fanzinler ve bu fanzinlerin {iretici
ekipleri de tiim bu sorunlarin bilincinde bir sekilde yola ¢ikmislardir. Bu duruma, Bozkir fanzinin
yedinci sayisinda bulunan “Merhaba,” baslikli yazinin igerisinde yer alan “... Bu noktada bazen yazar
sinirimiz; bazen ise siirekli degisen giindeme yetigsmek, heniiz iiniversite siralarinin yiikiiyle hareket eden
bizler i¢in oldukca zorlayici etkenler olmustur. Fakat bir araya gelisimizin profesyonellikten ¢ok uzak
olusu, bizleri ne gericiligin liniversitelerimizde yarattig1 sorunlari dile getirmekten, ne de iilke ve diinya
sorunlarina egilmekten alikoyamamis, aksine miicadelemize daha siki tutunmamizi saglamistir”

(Bozkir, Ocak 2021, s. 1) ifadeleri 6rnek olarak gosterilebilir.

Yine Midas fanzinin dordiincii sayisinda bulunan “Biz Kimiz?” baglikli yazinin son paragrafinda

yer alan ... Kisacas1 bir fanzinden ¢ok daha fazlasidir. Bir ¢agridir. Universitelere ve genglige yonelik
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onca saldirtya ragmen, gelecek yeni olanin miicadelesiyle sekillenecek. Yeni bir genglik kusaginin bu
miicadelede yerini almast ile...” (Midas, Say1 4%, s. 1) ifadeleriyle yalnizca fanzinin yayimlanmasi degil,
fanzin ekibinin toplumsal doniisim miicadelesinde, ulagmak i¢in caba gosterdigi amaclarin
gerceklesmesi konusunda karsilagilabilecek tiim engellerin asilmasinda da okuyucularin hayati bir 6nem

tasidig1 goriilebilmektedir.

Politik fanzinleri alternatif bir medya mecrasi haline getiren bir bagka nokta ise amator bir sekilde
iretilmeleri ve farkli ilgi alanlarina sahip uzman olmayan kisileri bir araya getirmeleridir. Fanzinler her
ne kadar ortak -sosyalist- bir ideolojik ¢izgide yayinlansalar da kisiler, yazilarini ortak bir diinya
goriisiine dayanarak ancak farkli alanlarda farkli tiirler icerisinde kaleme almislardir. Bu yoniiyle
fanzinler, tekellesmeye baglayan kiiltiir icerisinde yeni ve elestirel bir alan agmakta ve kars1 hegemonik
bir direnis gostermektedir. Her iki fanzin icerisinde de deneme, inceleme, roportaj/sdylesi, biyografi,
siir, haber, duyuru gibi ¢ok farkli tlirde ve tarzda icerigin, tiim sayilarda farkli siralarda ve yogunlukta
yayimlaniyor olmalar1 fanzinlerin 6zgiir oldugu kadar amator bir sekilde tiretildiklerine de bir kanit

sunmaktadir.

Fanzinlerin ayni sayr igerisinde, c¢esitli tiirde icerik iiretimlerine, Bozkir fanzinin besinci
sayisinda bulunan “Merhabalar,” baglikli boliimiinde sayinin igerikleri hakkinda verilen bilgiler
icerisinden “... “Universiteye Adim” yazisiyla Boran Arslan sizleri selamlayacak... Sadece yazmadik
sOylestik de... M. Kagan Will Sahinoglu’nun Bozkir Fanzin i¢in yazdig siir... Son olarak, 10 Ekim
2015’te Barig Mitinginde ger¢eklesen Gar Katliaminda katledilen 103 yurttasimizi unutmadik...”
(Bozkir, Ekim 2020, s. 1) gibi ifadeler 6rnek olarak gosterilebilir. Ornekten de anlasildig: gibi fanzinlerin
sayilar1 icerisinde ve farkli sayilari arasinda onceden kurgulanmis belirli bir tiir ve icerik liretimi
gerceklestiren ayni1 yazarlarin varligi s6z konusu degildir. Fanzinler bu yoniiyle, azinliklarin ve sesi fazla

duyul(a)mayanlarin alternatif bir mecrasi olmaya ¢alismaktadir.

Fanzinlerin amaglar diislintildiigiinde ise belirtilmesi gereken en onemli nokta, okuyucularina
birlikte hareket etme ve politik bir biling kazandirma istekleridir. Her iki fanzin de 6grenci fanzini
olmalarina karsin hem 6grenci sorunlarina hem de iilke igerisindeki 6nemli sorunlara yonelik yiiriitiilen
toplumsal hareketlere tiim igerikleriyle destek vermekte ve okurlarina 6rgiitlenmenin gerekli oldugunun
mesajint iletmektedir. Boylece fanzinler, egemenlerin boyundurugu altindaki medyaya yonelik bir

alternatif olma ve kendini farkli alanlarda cesitli sekillerde gosteren iktidarlara yonelik bir karsi

#Fanzinin bu sayismin herhangi bir sayfasinda, saymnn yaymlandig: y1l ve ay bilgisi verilmediginden metin i¢i kaynak gosteriminde yalmzca kaginci say1

oldugu belirtilmistir.
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hegemonya olusturma amacinda ortaklagmaktadirlar. Bozkir fanzinin sekizinci sayisindaki “Merhaba,”
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baslikli boliimde yer alan “... Icinde bulundugumuz bu karanlhigi yirtip koseye atacak olan seyin
miicadele oldugunu da biliyoruz. Bu miicadelenin bir pargasi olarak da onlarin yalanlarina karsi s6z
iretiyoruz; bu sozii siz dostlarimiza, okuyucularimiza ulastirtyoruz. Boylelikle okuyacagiz, dagitacagiz
daha fazla bilinglenecegiz” (Bozkir, Nisan 2021, s. 1) ifadeleri, fanzinlerin politik bir biling
kazandirma/gelistirme ve karst hegemonik bir direnis i¢in rgiitlenmenin 6nemine yaptiklar: vurguya

ornek olarak gosterilebilir.

Yine Midas fanzinin dérdiincii sayisinda yer alan “Liselerde Aydinlanma Miicadelesinin Onemi”
isimli yazinin sonunda “Eskisehir Sosyalist Liseliler” topluluguna yonelik yapilan katilim ¢agris1 da
Sosyalist Diisiince Topluluklari’nda bulunan iiniversite 6grencileri tarafindan hazirlanan fanzinin lise
ogrencilerinin olusturdugu sosyalist bir topluluga verdigi destek olarak okunabilmektedir. Bu anlamda
Midas, 6zellikle muhalif gruplarin birbirlerine destek olmak i¢in seslerinin yiikseltilmesine olanak

saglamaktadir.

5.2 Fanzinlerin Bicimsel ve Teknik Acidan Alternatifligi

Fanzinler bicimsel ve teknik agidan genel olarak incelendiginde, fanzinlerle ilgili belirtilmesi
gereken ilk nokta fanzinlerin yayin seklidir. Buna gore, Bozkir isimli fanzin, ilk sayisindan son sayisina
dek tamamen dijital sekilde yaymlanmaktayken; Midas’in ise ilk iki sayis1 yazil sekilde yayimlanmis,
ticlincii sayisindan baslayarak son sayisina kadar da dijital sekilde yayinlanmistir. Bozkir’in tamamen
dijital sekilde yayinlanan bir fanzin olmasinin nedenleri fanzinin herhangi bir sayisinda belirtilmemistir.
Ancak, Bozkir’in en bastan dijital sekilde yaymlanmasi, bu durumun ¢esitli nedenlerden dolay1 bilingli
bir tercih oldugunu diislindiirmektedir. Bu nedenler arasinda; fanzinin Ankara gibi biiyiik bir sehirde
Ogrenci fanzini olarak ¢ikmasi, fanzinin pandemi siirecinde yayina baslamasi ve bu siiregte uzaktan
egitime baslanmis olmasindan dolay1 ekibin kampiiste zaman gecirememek, kendi arasinda yiiz yiize
iletisim kuramamak ve ekip igerisinden bazi kisilerin sehir disina ¢ikmis olmalart gibi sorunlarla
karsilagmalari, fanzinin iiretim ve dagitimi konusunda teknolojik gelismelerden yararlanilmasi, daha
fazla kisiye ulasilmak istenmesi, fanzin iceriklerinin dijital bir estetik ¢er¢evesinde olusturulmasinin
hedeflenmesi ve 6grenci fanzini olarak ekonomik ve politik a¢idan yasanacak sorunlarin dnlenmesi vb.

sayilabilir.

Midas’m ise, bu konuda Bozkir’a gére farkli bir durumu vardir. Oncelikle Midas’1n ilk iki say1si
yazili sekilde yayimlanmistir. Fanzinin, Eskisehir’de bulunan ii¢ iiniversitede egitim géren 6grenciler

tarafindan kurulmus Sosyalist Diigiince Topluluklar1 catis1 altinda yayimlanmaya baglamasi, bu
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topluluklarin 6rgiitlii miicadele, kolektif hareket etme ve korsan iiretim ve dagitim teknikleri kullanarak
bir yaymn olusturma gibi amaclarina hizmet etmektedir. Ayrica, fanzinin topluluklar biinyesinde
yayimlaniyor olmast hem iiretim hem de dagitim asamasinda ihtiya¢ duyulan kisilere daha kolay
ulagilmasini sagladigindan Midas’1n yazili sekilde yayimlanmasi Bozkir’a gore daha kolay olmaktadir.
Yine, Eskisehir’in Ankara’ya gore daha kii¢lik bir kent olmasi; fanzini iiretim, dagitim ve okuyucuyla

iletisim kurma ac¢isindan yazili sekilde yayimlanmaya daha uygun hale getirmektedir.

Midas fanzinin igerisinde, fanzinin yazili sekilde yayimlanmaktan dijital sekilde yayinlanmaya
baglama siirecinin nedeni de ortaya konmustur. Fanzinin, dijital sekilde yaymlanan ilk say1s1 olan tiglincii
sayisindaki “Merhaba” boliimiinde yer alan “Bugiin bu fanzin maalesef salgin siirecinden dolay1 sizlere
fiili olarak ulasamamaktadir. I¢inde bulundugumuz bu siiregte de maruz kaldigimiz bu sorunlari
tartigmak, ¢Oziimiinii hep birlikte aramak ve elimizden hizla alinan iiretme duygusunu pekistirmek icin
bizler bugiinlerde de miicadele etmeye devam etmekteyiz. Iste bu fanzin bu zorlu siirecte de miicadeleyi
birakmadigimizin bir kanitidir” (Midas, Mayis 2020, s. 1) ifadeleri, fanzinin dijital sekilde yayinlanmaya
baslamasinin nedenini sunmaktadir. Bir baska deyisle, tiim diinyada yasanan pandemi donemi ve bu

donemin olumsuz etkisi sonucu fanzin, dijital sekilde yayinlanmak zorunda kalmistir.

Fanzinlerle ilgili bigimsel ve teknik acidan belirtilebilecek diger bir 6zellik ise her iki fanzinin
de licretsiz olmasidir. Midas fanzinin ikinci sayisinin kapaginda bulunan “licretsizdir” ibaresi, her iki
fanzin de incelendiginde bu durumu belirten tek 6rnektir. Kaldi ki, ¢éziimleme icin fanzinlerin tiim
sayilarina ticretsiz sekilde ulagilmis olmasi da fanzinlerin iicretsiz sekilde yayinlandiklarinin bir kanitini
sunmaktadir. Zaten genel olarak politik fanzinlere bakildiginda, bu yayinlarin genellikle {icretsiz, bazen
ise Uretim ve dagitim maliyetlerini karsilamaya yetecek derecede diisiikk bir fiyatla satildiklar
bilinmektedir. Coziimleme nesnesi olarak secilen Bozkir ve Midas fanzinleri 6zelinde yaklasildiginda
ise her iki fanzinin de sosyalist ideolojik ¢izgide yaym yapan politik birer 6grenci fanzini olduklari
diisiiniildiiglinde, yayinlarinin ticretsiz olmasmin gerekliligi daha iyi anlasilmaktadir. Ciinkii, bu
fanzinler ve fanzinlerin iiretimini gerceklestiren ekipler hem ideolojilerini genis bir kitleye ulagtirmak
istemekte hem de en ¢ok seslendikleri kitle olan 6grenci ve emekgilerin yasadiklari ekonomik ve politik
zorluklar1 yakindan bilmektedirler. Ozetle, fanzinlerin birer alternatif medya mecrasi olarak {icretsiz
sekilde ilgililerine sunulmalar1 tam da politik fanzinlerin elestirmekte olduklar1 geleneksel medya ve

kapitalist sisteme yonelik kars1 hegemonik bir direnis icerisinde bulunduklarini géstermektedir.

Fanzinlere yonelik bigcimsel ve teknik agidan belirtilmesi gereken bir diger nokta, verdikleri

iletisim ve sosyal medya hesap bilgileridir. Bu konuda her iki fanzin de hem aralarinda hem de kendi
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sayilar icerisinde farklilasmaktadir. Ornegin Bozkir Fanzin, ilk sayisinda higbir iletisim ve sosyal
medya hesap bilgisi vermemekteyken; ikinci sayisindan yedinci sayisina kadar e-posta ve Instagram
hesap bilgisi paylagsmaktadir. Fanzinin yedinci ve sekizinci sayisinda ise e-posta ve Instagram hesap

bilgilerinin yan1 sira eski ismiyle Twitter gilincel ismiyle X hesap bilgisi okuyuculara sunulmaktadir.

Alternatif medya i¢in biiylik sorunlardan birinin kitlelere ulasmak oldugu diisiiniildiigiinde,
ozellikle Bozkir gibi dijital sekilde yayimlanan bir fanzinin ilk sayisinda herhangi bir iletisim ve sosyal
medya hesap bilgisi vermemesi fanzinin dagitim ve okuyucuya ulasma konusunda bir eksiklik olarak
okunabilir. Ancak, fanzin ekibinin bu durumun farkina varip ikinci sayidan baslayarak bu bilgileri
paylasmasi ve hatta yedinci sayidan itibaren yeni bir sosyal medya hesab1 agmasi/yayinlamasi fanzinin
daha fazla kisiye ulagsmasina olanak tanimistir. Ozellikle sosyal medya hesaplari bu konuda hayati bir
onem tagimaktadir. Ciinkii, her ne kadar sosyal medya mecralar1 sermaye sahiplerinin miilkiyetinde
olsalar da bu mecralarin alternatif medyanin duyurulmasi ve dagitilmasinda kullanilmalar1 desteklemeye
deger bir olgudur. Ayrica, sosyal medyanin bu gibi amaglarla kullanimi, azinlik olanlarin seslerinin
duyurulmas1 ve karsi hegemonik bir direnisin Orgiitlenmesinde ara¢ olarak kullanilabilecegini

gostermesi acisindan da umut vericidir.

Ayni konuda Midas fanzinin sayilari incelendiginde ise yazili sekilde yayimlanan ilk iki
sayisinda e-posta ile Facebook ve X hesap bilgilerinin verildigi; dijital sekilde yayinlanan ticiincii ve
besinci sayilarinda ise Facebook hesap bilgisi yerine Instagram hesap bilgisinin e-posta ve X hesap
bilgisiyle birlikte verildigi goriilmektedir. Fanzinin dordiincii sayisinda ise herhangi bir iletisim ve sosyal
medya hesap bilgisine yer verilmemistir. Midas’in ilk sayisindan baslayarak bu bilgileri vermesi olumlu
bir sekilde yorumlanabilir. Ancak, {i¢iincii sayidan itibaren ac¢ildig1 anlasilan Instagram hesap bilgisi
verilmeye baslandiginda Facebook hesap bilgisinin verilmekten vazgecilmesinin nedeni anlagilamamis

ve bu konuda fanzinin herhangi bir sayisinda bir bilgiye ulagilamamistir.

Her iki fanzin de bi¢imsel ve teknik acidan incelendiginde, fanzinlerin sayilar1 arasinda sayfa
sayisi acgisindan bir biitiinliik bulunmadig1 belirtilebilir. Ornegin, Bozkir fanzinin birinci sayis1 on bes
sayfayken; son sayis1 olan sekizinci sayisi ise yirmi ii¢ sayfadir. Yine Midas fanzinin dordiincii sayisi
yedi sayfayken; son sayist olan besinci sayisi ise on dort sayfadir. Bu durum, politik fanzinlerin iiretim
asamasinda okuyucularina ihtiya¢ duymasi ile yazar ve igerik iiretimi konusundaki olanaklariyla dogru
orantilidir. Bir bagka deyisle, bu durum, fanzini fanzin yapan temel yapi taslarindan kaynakli bir
diizensizliktir. Bu anlamda, fanzinlerde igerik iireten yazarlarin degisiklik gostermesi ve hatta fanzinlerin

baz1 say1 ve igeriklerinde yazar isimlerinin bulunmamasi, sayilar igerisindeki igeriklerin uzunluklari
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arasindaki farklar, sayilar icerisinde kullanilan/kullanil(a)mayan gorsellerin durumu, sayilarin 6n ve arka
kapaklari ile i¢ dizayni icerisindeki belirli sorun ve aksakliklar da yine politik fanzinlerin yapisina iliskin

temel 6zellikleriyle baglantili olarak okunabilir.

Ornegin, Bozkir fanzinin ilk sayisinda én kapak bulunmasina karsin bir arka kapak sayfasi
bulunmamaktadir. Bu durum, fanzinin heniliz baslangic asamasinda olup amatér bir sekilde
yayinlanmasiyla aciklanabilecegi gibi yeni hazirlanan bir fanzinin karsilagabilecegi ekipman, teknik
destek ve farkli ekonomik sorunlarin varligini diisindiirmektedir. Yine Midas fanzinin dérdiincii
sayisinda bir 6n kapak sayfasi bulunmasima karsin arka kapaginin bulunmamasi da benzer bir 6rnek

olusturmaktadir.

Yine fanzinlerin kapaklari incelendiginde, Bozkir fanzinin ikinci sayisinin kapaginda fanzinin
yayinlandigi tarih eksik sekilde sunulmustur. Kapakta, “Subat-Mart Say1 2” yazis1 bulunmakta ancak
herhangi bir yil bilgisi bulunmamaktadir. ilk saymin Kasim 2019°da yayinlandig1 bilindiginden yazarlar
tarafindan ikinci sayinin Subat-Mart 2020°de yayinlandig1 ¢ikarimi yapilmistir. Bu duruma benzer bir
ornek olarak Midas fanzinin dordiincii sayisinin kapaginda ise fanzinin yayin tarihiyle ilgili herhangi bir
bilgiye yer verilmedigi goriilmektedir. Bu sayinin yayn tarihi hakkinda yazarlar tarafindan yapilabilen
tek yorum ise ligiincii sayinin Mayis 2020, besinci sayinin ise Subat 2021°de yayinlandig: bilindiginden
dordiincii saymin bu tarihler arasinda bir zaman dilimi i¢erisinde yayinlanmis oldugudur. Ayrica, Midas
fanzinin besinci sayisinin yayin tarihi konusunda da bir yanlighk yapilmistir. Aslinda bu sayimin
kapaginda yayin tarihi olarak “Subat 2020” ibaresi bulunmaktadir. Ancak, {igiincii saymin May1s 2020
tarihinde yayimlandig1 goz onlinde bulunduruldugunda bu tarihin dogru olamayacagi, kapakta 2021

yerine 2020 yazildig1 ve bir yanlighk yapildig: ¢ikarimi yapilabilmektedir.

Fanzinlerde bicimsel ve teknik agidan karsilasilan bir baska sorun da fanzinlerin igindekiler
boliimlerinde belirtilen bazi basliklarin yazilarnin say1 igerisinde bulunmamasidir. Ornegin, Bozkir
fanzinin ilk sayisinin kapaginda baglig1 bulunan “Depresyon Kime Gergektir?” isimli yazinin sayi
icerisindeki basliginin altinda, kendisinden bir 6nceki yazi olan “Bagimliligin Kékeni” baslikli yazinin
aynist oldugu anlasilmaktadir. Bir baska deyisle, say1 igerisinde, iki farkli bashk altinda ayni yazi
yaymlanmigtir. Midas fanzinin ise dordiincii sayisinin kapaginda basligir bulunan “Yeni Bir Donem;
Teknoloji” isimli yazinin say1 igerisinde bulunmadigi anlagilmaktadir. Dahasi, bu yazinin kapakta

belirtilmis olan baglig1 bile sayimnin herhangi bir sayfasi igerisinde bulunmamaktadir.

Fanzinlerle ilgili tiim bu bi¢imsel ve teknik sorun ve aksakliklar, politik fanzinlerin editoryal bir

stirecten gegmeden, “olduklart gibi” yayinlanmalaryla ilgilidir. Politik fanzinin okuyucusuyla kurdugu
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samimi ve iretiiketici modeline dayanan yatay yapilanmasi, bu fanzinler igerisinde bazi sorun ve
aksakliklarin olugsmasina neden olabilmektedir. Ancak, politik fanzinlerin ve genel olarak alternatif
medya mecralarinin temel 6zellikleri bir kez daha diisiiniildiigiinde, bu tiir yayinlarin hi¢birinin kusursuz
bir yayin mecrasi olma amaci tagimadigi, hatta bu tiir yaymlarin disaridan bakildiginda “miikemmel”
goriinen popiiler yayinlara bir tiir taglama amactyla var olduklari i¢in ilgilileri tarafindan takip edildikleri

vurgulanabilir.

Fanzinlerin bigimsel ve teknik acidan sayilari arasindaki en O6nemli farkliliklarindan biri de
iceriklerin yazi stili, punto boyutu, bagliklarda ve iceriklerde biiyiik harf/kii¢lik harf kullanimi, gorsel dil
ve estetik vb. konularda bir biitiin olusturmayip tamamen bagimsiz olmalaridir. Bu durum; iki fanzin
arasinda, ayni fanzinin farkli sayilar1 arasinda ve hatta ayni fanzinin ayni sayisinin farkli igerikleri
arasinda bile goriilebilmektedir. Ornegin, Bozkir fanzinin sekizinci sayisinda yer alan “Aydinligin
Kalemi: Sabahattin Ali” isimli yazi ile ayn1 say1 igerisinde yer alan “Paris Komiinii ve Kadinlar” isimli
yazida hem iki yazi arasinda hem de yazilarin kendi igerisinde kullanilan punto farkliligi goze
carpmaktadir. Her iki yazinin da ilk sayfalarindaki igerik daha biiyilik puntolarla; ikinci sayfalarindaki

icerik ise daha kiiclik punto kullanilarak yazilmistir.

Ayn1 konuda Midas fanzinin igerikleri ele alindiginda, fanzinin ikinci sayisi igerisinde yer alan
“Bilim Kimin I¢indir?” isimli yazmin iki sayfa siirdiigii ve iki sayfada farkli biiyiikliikte punto
kullanildig1 goze ¢arpmaktadir. Yine fanzinin dordiincii sayisi igerisinde yer alan bes farkli yazida bes
farkli yazi stili ve punto boyutu kullanildig1 belirtilebilir. Bu durum ilk olarak, pandemi kosullar
nedeniyle fanzin ekibinin birbirlerinden uzak olabileceklerini ve bu nedenle her bireyin kendi stil ve
tercihlerine gore igerik iirettigini akla getirmektedir. Ayrica, birbirlerinden uzak olmasalar bile fanzin
ekibinin her bir kisisinin igerik liretiminde tamamen bagimsiz olmasi ve igerigini tercih ettigi sekilde
iiretip yaymlama istegiyle de baglantili olabilmektedir. Yine bu fanzinlerin, tirettikleri igerikler yoluyla
takipcilerine politik biling asilama ve birlikte hareket etme olgusunu yerlestirme gibi amaglar1 goz
onlinde bulunduruldugunda bi¢imsel bir biitiinlik ve ortak estetik anlayisina ihtiyag duymamis
olabilecekleri ve hatta bu durumu sorgulamaya actiklari da savunulabilir. Son olarak, ¢6ziimlenen
fanzinlerin, yazili ve/veya dijital sekilde yayinlanan popiiler yayin igerikleri karsisinda bu tiir yayinlarin
bicimsel biitiinliige ve ortak bir estetik anlayisa verdikleri dnemi elestirme amaciyla bagimsiz icerikler

iirettikleri vurgulanabilir.
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5.3 Fanzinlerin Konu ve icerik Acisindan Alternatifligi

Fanzinlere konu ve igerik acisindan yaklasildiginda belirtilmesi gereken ilk nokta, ¢oziimlenen
politik fanzinlerin geleneksel medyada kendisine yer bulamayan konulari elestirel bir sekilde
isleyebilmesidir. Bunun yaninda politik fanzinler, azinliklarin ve seslerini yeterince duyuramayan bazi
kesimlerin muhalif seslerini duyurmalarina yardimci olarak kamusal yarar1 gdzetmekte ve igeriklerini

bu diizlemde yapilandirmaktadir.

Ornegin, Bozkir fanzinin birinci sayisinda yer alan “Karantina Yurtlar1”, ikinci sayisinda yer alan
“Bizimkisi Bir Barinamama Hikayesi” ve sekizinci sayisinda yer alan “Bilkent’in Aynalar1 Cozer Mi
Sorunlar1?” isimli yazilar, Ankara’da ve farkli sehirlerde yasayan 6grencilerin barinma, yemek, giivenlik
gibi temel sorunlarini elestirel bir bicimde ele almistir. Dahasi, bu tiir igerik iiretimi yapmanin fanzin
ekibi i¢in dnemi, fanzinin ikinci sayisinda yer alan “Akademideki Sorunlar” isimli yazidaki “Bu yazida
da, iilkemiz iiniversitelerinin altyap: sorunlarini, bir uzman edasiyla ele almaktansa; yasadigimiz
sorunlarda birbirimizin sesi olmayi gaye edindik” (Bozkir, Subat-Mart 2020, s. 8) ifadeleriyle
Ozetlenmistir. Bu konuda Midas fanzinin i¢erikleri agisindan ise fanzinin birinci sayisinda yer alan “Kafe
Bar Emekgileri” isimli yaz ile ikinci sayisinda yer alan “Anadolu Hukuk Yola Gelir Mi?” isimli yazilar
ornek olarak gosterilebilir. Bu yazilarda ise 6grencilerin iiniversitelerde yasadiklar1 sorunlarla beraber
calisan 6grencileri de i¢ine alan ve somiirli diizeni icerisinde calisan emekgilerin dertleri elestirel bir

sekilde iglenmistir.

Her iki fanzindeki bu yazilar genel olarak incelendiginde, yazilarda geleneksel medyanin sirt
cevirdigi gruplarin dertlerinin, yine bu grup igerisinde bulunan kisiler tarafindan ele alindig1 ve bu
anlamda sesi olmayanlarin sesi olmaya gayret edildigi vurgulanabilir. Ayrica, yazi igeriklerinde bu
gruplarin yalnizca sorunlarmin alti ¢izilmemis ayni zamanda bu sorunlarin yapisal ve sistematik
cozlimleri tartisilarak Oneriler sunulmustur. Tiim bunlar ise politik fanzinlerin birer alternatif medya
mecrasi olarak geleneksel medyada c¢esitli nedenlerle (reklamverenlerin baskisi, editdryal ve kurum igi
siiregler, ekonomik ve siyasal nedenler, iktidar seckinlerinin uyarilar1 vb.) islenemeyen konu ve sorunlari
ozgiirce isleyebildiklerini ve bu anlamda karst hegemonik bir direnigin destekleyicisi olduklarini

gostermektedir.

Fanzinlerin konu ve igerikleri incelendiginde dikkat edilen bir diger nokta, geleneksel medyada
bilingli olarak ya da bilingsiz sekilde yanli(s) ve/veya eksik temsille islenen bazi konularin ayrintili ve
elestirel bir sekilde islenmis olmasidir. Bu baglamda, yapilandirilan igeriklerin dogrudan dogruya

kamusal yarar1 gozeterek olusturulduklar belirtilebilir.
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Ornegin, Bozkir fanzinin ikinci sayisinda yer alan “K-POP’un Sahne Arkas1” isimli yazi, Giiney

Kore Pop isimli miizik tiirli igerisinde iiretimler gerceklestiren sanat¢ilarin yasadiklari sorunlari ve bu
sorunlarin, bu miizik tiiriiniin yaraticist olan miizik yapimcilar1 tarafindan nasil iistiiniin kapatildigini
islemektedir. Yazi, hem miizik camiasini elestirel ekonomi politik bir agidan ele almasi hem de diinyada
ozellikle geng yas grubu arasinda en ¢ok dinlenen miizik tiirlerinden birinin arka planini sorgulamaya
ve tartismaya a¢gmasi agisindan sosyalist bir politik fanzinin konumlanisini ve amaglarini yansitmaktadir.
Bu konuda Midas fanzinin besinci sayisinda yer alan “Niikleer Enerji Israr1” isimli yaz1 ise niikleer enerji
konusunu olumlu ve olumsuz ydnleriyle elestirel bir sekilde ele almis ve Mersin’de yapimi devam eden
Akkuyu niikleer enerji santralinin yapimina kars1 muhalif bir durug sergilemistir. Bu yazinin iceriginde
de geleneksel medya ve 6zellikle iktidar kanadina yakin medyanin yalnizca gurur ve ovgiilerle kaleme
aldig1 bir konu olumlu/olumsuz yonleri, avantajlar1 ve riskleri goz Oniinde bulundurularak tim
ayrintilariyla ve elestirel bir tavirla islenmistir. Bu durum ise, karin aksine kamusal yarar1 ve farkli
muhalif diislince ve seslerin dolagimini hedefleyen alternatif medya mecralarinin evrensel, lilke ¢apinda
ve/veya gorece daha lokal olabilen sorunlara yonelik popiiler yayin ve mecralarda sunulmayan goriis ve

yorumlart ortaya ¢ikarmasiyla baglantili okunabilmektedir.

Fanzinlerin konu ve igerikleri incelendiginde gézlemlenen bir diger nokta, fanzin igeriklerinde,
yeni ortaya ¢ikan ve/veya 6nceden de var olan ancak, giindemde yeniden tartisilmaya baslanan konularda
icerik {iretiminde bulunularak bireylerin bilin¢lendirilmesinin ve tartisma zeminin olusmasinin

saglanmaya calisilmasidir.

Ornegin, Bozkir’in iigiincii sayisinda yer alan “COVID-19 ve Din Algis1” isimli yazida, pandemi
siirecinde diinyada ve Tiirkiye’de dinin yanlis algilanmasi/yorumlanmast sonucu gerceklesen bazi
olumsuz durumlarin 6rnekleri {izerinden bu siiregcte yasanan bazi sorunlar kaleme alinmistir. Yazida,
tlim siirecin ve siire¢ igerisinde bag gosteren sorunlarin ¢éziimii olarak ise yalnizca bilimsel akla 6nem
verilmesi ve giivenilmesi gerektiginin alti ¢izilmistir. Bu anlamda yazida, olumsuz 6rneklerin sunumuyla
bireylerin 6zellikle salgin siirecinde uzak durmalari gereken batil inanglar ve safsatalar belirtilerek virtise
kars1 miicadelede bireylerin bilinglendirilmesi amaglanmistir. Bu konuda, Midas fanzinin igerikleri
incelendiginde ise fanzinin ii¢iincii say1sinda yer alan “Sahsmin infaz Hukuku” isimli yazis1 drnek olarak
gosterilebilir. Bu yazi, o gilinlerde mecliste kabul edilmis olan ve ceza ve infaz hiikiimlerinin
degistirilmesini beraberinde getiren bir torba yasasi hakkinda elestirel bir yazidir. Bu anlamda yazi,
kanunlarda yapilan bir degisikligin, birey ve toplum yasami iizerine etkisini irdelemesi agisindan
kamusal yarar1 gézetmekte ve bireylerin kendilerini etkileyen resmi siire¢ler konusunda haberdar

edilmesiyle bir sorgulama ve tartigma ortami1 yaratmaya caligsmaktadir.
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Ozetle, fanzinlerin, o giinlerde giindemde bulunan konu ve sorunlara kars1 duyarl davranarak

fikir ve igerik iiretiminde bulunduklar1 anlagilmaktadir. Alternatif medyanin, toplumsal sorunlari, tam
da sorunlarin ortaya ¢ikmaya basladig: silirecte ¢oziimlenmesi gereken olgular olarak algilamasi ve
giindemdeki sorunlarla ilgili muhalif/elestirel icerik liretimine dikkat etmesi fanzinlerden verilen
ornekler g6z Onlinde bulunduruldugunda politik fanzinlerin alternatif medya mecrast olarak

tanimlanmasina olanak saglamaktadir.

Fanzinlerin konu ve icerikleri incelendiginde dikkate deger bir diger nokta ise, politik fanzinlerin
alternatif bir medya mecrasi olarak iktidarlar1 ve hegemonyay1 sorgulayan, onlara kars1 gerceklesen her
tiirden hareket ve eyleme igerikleriyle destek vermesidir. Bu anlamda ¢6ziimlenen fanzinlerin, radikal
anlamda degisimleri ve bu degisim siirecinde izlenmesi gereken yontemleri irdeledigi icerikler 6nem
tasimakta; bu fanzinler, aktivist bir felsefeye bagl iiretimler gergeklestirerek bireyleri ve toplumu

eyleme yonelik davranma konusunda itici bir gii¢ olarak konumlanmaktadir.

Ornegin, Bozkir fanzinin altinci sayisinda yer alan “Reel Sosyalizmin Kadinlara Ilk Getirileri”
isimli yazida, kadinlarin Ekim Devrimi’nin baslarinda kazandiklar1 bazi sosyal, ekonomik ve siyasi
haklara yer verilmistir. Yazi, her ne kadar SSCB donemi kadin haklar1 hakkinda bilgilendirici bir yazi
olsa da bu haklarin giiniimiizde kadinlarin sahip olduklari/olamadiklart haklarla bir tiir
karsilastirilmasinin yapilmasi, glinlimiizde kadin haklar1 konusunda gerceklesmekte olan miicadeleye
verdikleri Marksist feminist bir destegi gdstermesi acisindan degerlidir. Ayrica yazi sonunda bulunan
“Insanlik bu kokusmus diizene boyun egip somiirii carklarmi déndiirmeye devam mi etmeli? Yoksa bu
clirlimiigliige son verip yeni devrimler mi yaratmali?” Bizler bunun cevabini ¢ok net biliyoruz, parola
olarak, “Inadina sosyalizm!” diyoruz” (Bozkir, Kasim 2020, s. 5) ifadeleriyle fanzinin toplumsal
doniistim hareketlerine verdigi destek ve deger goze ¢arpmaktadir. Midas fanzinin bu konu 6zelindeki
icerikleri incelendiginde, fanzinin besinci sayisinda yer alan “Neden Orgiitlenmeliyiz?” isimli yazida,
orgiitlenmenin ve Orgiitlii miicadelenin 6nemi vurgulanmaktadir. Yazida bireysellesmeye karst
orgiitlenme c¢agris1 yapilmakta ve karsi hegemonik bir direnisin ancak oOrgiitlii miicadele ile
gerceklesebilecegi savunulmaktadir. Ornek iceriklerde de goriildiigii gibi politik fanzinlerin alternatif
birer medya mecrast olarak oOrgiitlenmeye, kolektif hareket etme ve eylemde bulunmaya yonelik
verdikleri destek, bu tiir fanzinlerin karsi1 hegemonik bir direnis imkanin1 yaratma konusunda istekli

olduklar1 ve bu baglamda “gérevlerini” yerine getirdiklerini gostermektedir.

Fanzinlerin konu ve igerikleri incelendiginde belirtilmesi gereken bir diger nokta ise, politik

fanzinlerin kendi haber degerleri ve ¢esitli tiirde tiretimde bulunduklar igeriklerde kendi ¢erceve ve
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isluplarini yansitmalaridir. Bu durum, politik fanzinlerin, birer alternatif medya mecrasi olarak
geleneksel medyay1 yalnizea elestirmekle yetinmeyip onun kurgu ve yontemlerine kars1 kendi muhalif

yontem ve icerik denemelerini yaratma cabasiyla iligkilendirilebilmektedir.

Bu duruma en iyi &rneklerden biri Bozkir fanzinin dordiincii sayisinda yer alan “Iscinin
Goziinden” isimli yazi ile fanzinin besinci sayisinda yer alan “Hacettepe Ogrencileri ile Pandemi
Siirecinin Etkileri” isimli yazinin geleneksel medyadaki benzerlerinden farkli birer sdylesi olmalaridir.
Bu soylesilerde farklilik yaratan en 6nemli nokta, ilk sdyleside bir emekgi, ikinci sdyleside ise bir
Ogrencinin One c¢ikarilmis olmasidir. Yine, soylesilerin igerikleri incelendiginde, ilk soOyleside
emekgilerin glinlimiizde 6zellikle ekonomik ve politik agidan karsilastiklart sorunlarin aktif olarak
caligmakta olan bir emekgiyle tartisilmasi s6z konusuyken; ikinci sdyleside ise Ankara’daki 6grenciler
Ozelinde tiim &grencilerin pandemi siirecinde yasadiklar1 ve yasayabilecekleri sorunlar aktif olarak
ogrenci olan bir kisiyle konusulmustur. Bir baska deyisle, iki sdyleside de geleneksel medyada sesleri
ozellikle bastirilan ve kendilerine konugma hakki taninmayan kesimlerden birer kisiyle geleneksel

medyanin tizerinde durmaya deger gérmedigi konularda sdylesiler gerceklestirilmistir.

Bu konuda Midas fanzinin igerikleri ¢ercevesinde ozellikle biyografi tiirlinde iiretilen metinler
ornek olarak gosterilebilir. Fanzinin birinci sayisindaki “Romantik Bir Komiinist: Nazim Hikmet”,
ticlincii say1sindaki “Suat Dervis” ve besinci sayisindaki “Feryadin Sesi Yasar Nezihe Biikiilmez” isimli
metinler, baslikta belirtilen kisilerin biyografileridir. Ancak, bu biyografilerin geleneksel medya ve/veya
popiiler yayinlar icerisinde goriilebilecek herhangi bir biyografiden en temel farki ise biyografilerin
subjektif bir dil ve Uslupla yazilmis olmalaridir. Ayrica, biyografisi yazilmak icin segilen kisilerin
sosyalist ideolojik goriiste olmalar1 ve Tiirkiye’de sosyalist miicadeleye etkide bulunmus kisiler olmalar1
da geleneksel medya icerisinde pek de rastlanamayacak biyografiler olduklarini -popiilaritesi sebebiyle

Nazim Hikmet haricinde- gostermektedir.

Ozetle, ¢bziimlenen fanzinlerin, geleneksel medyada rastlanilan tiirde icerikler hazirlarken bile
alternatif medya mecras1 olmalarindan ileri gelen bazi temel farkliliklar1 bulundugu belirtilebilir.
Fanzinlerin, kendilerine 6zgii estetik ve iislup tercihleri ile higbir iistyapisal kurum ve kurulustan
etkilenmeden tirettikleri 6zgiir icerikleriyle yontemsel agidan da karsi hegemonik bir direnise imkéan

sagladiklar1 ve farkli seslere ev sahipligi yaptiklar1 vurgulanabilir.

Fanzinlerin konu ve igerikleri incelendiginde belirtilmesi gereken son nokta ise fanzinlerin gorsel

kullanimlaridir. Alternatif medya mecralarinin igerik tiretiminde sahip olduklar1 6zgiirliik ve yaraticilik,
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gorsel dilin sunumunda da alternatif estetik ve iislup bicimlerinin uygulanmasini beraberinde

getirmektedir.

Fanzinlere yonelik gorsel kullanimi agisindan sdylenebilecek ilk nokta, fanzinlerin 6n ve arka
kapaklarina ayn1 6zeni gdstermemis olmalaridir. Genel olarak incelendiginde, fanzinlerin 6n kapaklarina
daha ¢ok 6nem verdikleri ve bu boliimde bazi alternatif estetik bigim denemelerine (kolaj, yaratici
cizimler vb.) yer verdikleri belirtilebilir. Fanzinlerin arka kapaklar1 incelendiginde ise her iki fanzinin
de birer sayilarinda (Bozkir’in birinci sayisi ile Midas’in dordiincii sayis1) arka kapaga rastlanmadigy;
var olan arka kapaklar konusunda ise genellikle fanzinlerin iletisim bilgileri ve/veya sayiyr/konsepti

biitiinleyici bir gorsel igerik kullandiklari belirtilebilir.

Fanzinlerin kapaklar1 disinda bazi yazilarin iist ve alt boliimleri ile yazi yanlarinda da gorsel
kullanimina yer verdikleri saptanmistir. Bu gorsellerin ise bir¢ogunun birbirlerinden estetik anlayis ve
bigimsel acidan iiretimleri konusunda farklilastiklar1 géze carpmaktadir. Ornegin, Bozkir fanzinin
dordiincii sayisinda yer alan “Diinyada 1 Mayis” isimli metnin sonundaki gorsel bir kolaj drnegiyken;
besinci sayisinda yer alan “Hacettepe Ogrencileri ile Pandemi Siirecinin Etkileri” isimli yazinin

sonundaki iki farkli gdrsel yaratici ¢izim/tasarim 6rnegi sunmaktadir.

Bozkir’in dordiincii sayisinda yer alan “Evlerimizi Yapanlar” isimli metnin igerisinde kullanilan
gorsellerde ise estetik bir cesitlilik soz konusudur. Metin icerisinde kullanilan ilk gorsel yaratici
cizim/tasarim Ornegiyken; kullanilan diger iki gorsel ise gergek fotograflardir. Bu anlamda fanzinlerde;
sayidan sayiya ve icerikten icerige farkli estetik anlayis icerisinde gorseller kullanilabildigi gibi ayni
metin igerisinde bile farkli estetik anlayis icerisinde gorsellere yer verilmistir. Bu durum ise politik
fanzinlerin, herhangi bir tutarlilik ya da biitlinsellik amac1 icermeden 6zgiirce iiretim gerceklestirilen bir
yapida olmalariyla bagintilidir. Fanzinin yedinci sayisinda yer alan “Sadece Imam Hatipler Mi
Kapatilsin?” isimli yazinin {stiinde kullanilan gorsel ise bir karikatiirdiir ve yine fanzinin diger

sayilarinda bulunan gorsellerden bu anlamda ayrigmaktadir.

Son olarak Bozkir’in yalnizca gorsel kullanimi agisindan degil sayfa tasarimi agisindan da
alternatif bir estetigi yansittig1 belirtilebilir. Ornegin, fanzinin altinci sayisinda yer alan “Deneysel
Sinema” isimli metinde, sayfanin tamami gorsel sekilde olugsmakta ve gorselin {istiinde yazili icerik
bulunmaktadir. Bu anlamda fanzinin estetik anlamda yaratici olmakla birlikte hem kendisinin hem de
Midas fanzinin diger sayilarindaki iceriklerden Ozellikle icerigi sunus bi¢imi agisindan ayrigtigi
vurgulanabilir. Yine, Bozkir’in sekizinci sayismin metinlerden hemen sonraki sayfasinda ise Istanbul

Sozlesmesi’nin feshedilmesine karsi ¢ikan bir igerik sunulmustur. Metnin ayirt edici yonii ise yalnizca
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bir gorsel olmayip icerisinde hem sézlesmenin feshedilmesine yonelik sloganlar1 yazili sekilde igeriyor
olmas1 hem de yine s6zlesmenin feshedilmesine yonelik yapilan gosterilerden iki ayr fotografi alt alta

kullanmasidir.

Midas fanzinin ayirt edici gorselleri incelendiginde ise, Bozkir fanzinin gorsel estetik anlayisiyla
yalnizca bir gorsel iizerinden benzesirken; diger tiim gorsel kullanimlarinda Bozkir’dan farklilastigi goze
carpmaktadir. Bu anlamda Midas’in, Bozkir fanzinle gorsel kullanimi agisindan ortak olan tek noktasi,
fanzinin birinci sayisinda yer alan “Gelecegimiz Miicadelededir” isimli metnin igerisinde yaratici
cizim/tasarim Ornegi sunmus olmasidir. Midas fanzinin Bozkir’dan ayristigi en onemli nokta ise
genellikle gorsel kullaniminda radikal fotograf gérsellerine yer vermesidir. Ornegin, fanzinin {i¢iincii
sayisinda yer alan “Yeni Bir Diinya I¢in Yasasin 1 Mayis” isimli metnin igerisinde kullanilan iki
gorselden ilkinde bir intihar notunun fotografi sunulmusken; ikinci gorselde ise yaninda g¢ekic-orak
simgeleri bulunan ve Ingilizce yazilmis bir duvar yazisiin fotografi kullamlmistir. Duvardaki bu

Ingilizce yazida ise “koronanin bir viriis, kapitalizminse bir pandemi” oldugu yazmaktadir.

Tiim bu orneklerde de goriildiigii gibi, fanzinler igerisinde kullanilan goérsellerin alternatif bir
estetik anlayisa sahip oldugu, fanzinlerdeki igeriklerin editdryal bir siirecten gegmeden yayimlanmasiyla
iceriklerde 6zgiirliik ve yaraticiligin siirlarinin zorlandigt; bunun yaninda gorsellerin genellikle yazili
icerikleri destekleyici ve pekistirici bir yonlerinin de bulundugu vurgulanabilir. Sonugta, gorsellerin de
fanzinlerin yazili metinlerle sunmus olduklar1 durus ve amaclarina hizmet ettikleri, onlarla bir biitlinliik

kurduklar1 ve genel anlamda kars1 hegemonik bir direnis ¢ergevesinde kullanildiklar1 belirtilebilir.

SONUC VE TARTISMA

Alternatif medyaya yonelik giiniimiizde bir¢ok farkli diisliniir tarafindan gelistirilmis ¢esitli
tanimlar bulunmaktadir. Bu tanimlarin ortaklastig1 nokta ise, alternatif medyanin geleneksel medyanin
karsisinda konumlandirilmis olmasidir. Bir baska deyisle, en genel anlamda bakildiginda alternatif
medyanin, anaakim medyanin bir tiir elestirisi ve kars1 hegemonik bir direnis alan1 olarak goriilebilecegi

belirtilebilir.

Alternatif medya mecralar1 arasinda kendine 6zgli bir yapisi ve Ozellikleri bulunan 6nemli
alanlardan biri ise fanzinlerdir. Fanzinler, ortak bir bakis agis1 ve/veya ilgi alan1 etrafinda toplanmis bir
ekip tarafindan meraklilarina yonelik olusturulan ve genellikle diizensiz sekilde yayinlanan alternatif bir
medya mecrasi olarak tanimlanabilir. Ik kez yayimlandiklar: giinden bu yana iktidar(lar)a ve popiiler

kiiltiire yonelik kars1 ¢ikisin bir simgesi olan politik fanzinler ise her ne kadar giiniimiizde eskisi kadar
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popliler yayinlar olmasalar da hala kendisini dogru bir temsille ifade etmek isteyen bireyler i¢in alternatif

bir mecra olarak varliklarini stirdiirmektedir.

Bu calismada da Tiirkiye’de yayimlanan ve tiniversite 0grencileri tarafindan hazirlanan politik
fanzinler, Downing ve Atton’un alternatif medyaya yonelik vurguladiklar ilkeler g¢ercevesinde
degerlendirilmis ve politik fanzinlerin, alternatif medyanin bir kolu ve kars1 hegemonik bir alan olarak
goriiliip gorilemeyecegi tartisilmistir. Bu baglamda, arastirma sorulari ve incelenen fanzinlerin
iceriklerinden yola c¢ikarak su tematik bagliklar olusturulmustur: (1) Fanzinlerin yapilanmalari,
konumlar1 ve amaglar1 agisindan alternatifligi, (2) Fanzinlerin bigimsel ve teknik agidan alternatifligi,

(3) Fanzinlerin konu ve igerik agisindan alternatifligi.

Birinci tematik baslik sonucunda ¢oziimlenen fanzinlerin radikal elestirel igeriklere sahip
olduklar1 ve sosyalist bir ideolojik ¢izgide yaym yaptiklar1 bulgulanmistir. Bu anlamda, fanzinlerin
iceriklerinde reklama yer vermedikleri, ekonomik ve politik agidan bagimsiz olduklari i¢in 6zgiir bir
ortamda tliretim gerceklestirdikleri, okurlarini birer tiiketici olarak gérmedikleri ve dahasi okurlarin ayni
zamanda birer liretici potansiyelinde olduklari, okurlarinin ilgileriyle var olabilen bir mecra olduklari,
amator bir sekilde tiretildikleri ve farkli ilgi alanlarina sahip uzman olmayan kisileri bir araya getirdikleri
saptanmigtir. Ancak bu fanzinlerin, reklamverenlerden ve geleneksel medya sisteminden ayriksi bir
sekilde iiretim yapmalari, onlar1 diizensiz araliklarla yayin yapma gibi bazi zorluklarla ve yayin
hayatlarinin kisa siir(ebil)mesi gibi varolussal sorunlarla bas basa birakmaktadir. Tiim bunlarla birlikte
politik fanzinlerin amaglar1 géz oniinde bulunduruldugunda, her iki fanzinde de okurlarina birlikte

hareket etme ve politik bir bilin¢ kazandirma amacinin 6n plana ¢iktig1 belirtilebilir.

Ikinci tematik bashk ¢er¢evesinde dncelikle fanzinlerin yayin seklinin ekonomik, toplumsal ve
siyasal sartlara gore degisiklik gdsterebildigi, iicretsiz olduklar1 ve kendilerini var edebilmek adina
iletisim ve sosyal medya hesaplarina 6nem verdikleri bulgulanmistir. Ayrica, her iki fanzinde de
yazarlarin degisiklik gostermesi, fanzin sayilarinin igerisindeki metinlerin uzunluklar1 arasinda farklar
bulunmasi, sayilar igerisinde kullanilan/kullanil(a)mayan goérsellerin durumu ve sayilar arasinda sayfa
sayis1 acisindan bir biitiinliik bulunmamasi gibi sorun ve aksakliklarin oldugu goézlemlenmistir.
(Coziimlenen fanzinlerle ilgili tim bu big¢imsel ve teknik sorun ve aksakliklar ise politik fanzinlerin
editoryal bir silirecten gegcmeden, “olduklar1 gibi” yayinlanmalariyla ilgilidir. Bu tiir fanzinlerin
okuyucusuyla kurdugu samimi ve iiretiiketici modeline dayanan yatay yapilanmasi, fanzinler igerisinde
baz1 sorun ve aksakliklarin olusmasina neden olabilmektedir. Ayrica, fanzinlerin, igeriklerindeki yazi

stili, punto boyutu, basliklarda ve iceriklerde biiylik harf/kiigiik harf kullanimi, gorsel dil ve estetik vb.
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konularda da bir biitiin olusturmayip tamamen bagimsiz olduklari1 goriilmiistiir. Bu konuda ¢6ziimlenen
fanzinlerin, popililer yayinlarin bigimsel biitiinliige ve ortak bir estetik anlayisa verdikleri 6nemi

elestirme amaciyla bagimsiz icerikler irettikleri ¢ikarimi yapilabilmektedir.

Ucgiincii tematik baslik ekseninde ise ¢dziimlenen fanzinlerin geleneksel medyada kendisine yer
bulamayan konular elestirel bir sekilde isledikleri, azinliklarin ve seslerini yeterince duyuramayan bazi
kesimlerin muhalif seslerini duyurmalarina yardimci olarak kamusal yarar1 gozettikleri, yer verilen
metinlerde sorunlarin yalnizca dile getirilmeyip yapisal ve sistematik ¢oziimlerin tartisildigi, geleneksel
medyada bilingli olarak ya da bilingsiz sekilde yanli(s) ve/veya eksik temsille islenen bazi konularin
ayrintili ve elestirel bir sekilde islendigi, yeni ortaya ¢ikan ve/veya dnceden de var olan ancak, giindemde
yeniden tartisilmaya baslanan konularda igerik iiretiminde bulunularak bireylerin bilinglendirilmesinin
ve tartigma zemininin olusmasinin saglanmaya calisildigi, iktidar(lar)1 ve hegemonyay1 sorgulayan,
onlara kars1 gerceklesen her tiirden hareket ve eyleme igerikleriyle destek verdikleri, ¢esitli tiirde
iretimde bulunduklar1 metinlerde kendi ¢ergeve ve iisluplarini yansittiklar: ve kullanilan gorsellerde
alternatif bir estetik anlayisla 6zgiirlik ve yaraticithigin sinirlarmi zorladiklar1 bununla birlikte,

gorsellerin genellikle metinleri destekleyici ve pekistirici bir yonlerinin de bulundugu saptanmigtir.

Sonug olarak, politik fanzinlerin birer alternatif medya mecrasi olarak karsi hegemonik bir
direnise olanak tanidiklar1 vurgulanabilir. Bundan sonra yapilacak olan ¢alismalarda, politik ve/veya
farkl tiirde fanzinlerin, metin analizi teknigiyle birlikte fanzin ekipleriyle derinlemesine goriismeler
gerceklestirilerek analiz edilmesi ¢alisma sonucunun daha genis bir perspektifle sunulmasina olanak
tantyacaktir. Yine, alternatif medya mecras1 olarak politik ve/veya farkl tiirde fanzinlerin anaakim

popliler yayinlarla karsilastirilarak ele alinmasi da alana katki saglamasi agisindan yararli olacaktir.

Son s6z olarak, alternatif medya “egemen olmayan” medya olup, kendisini her tiir iktidar
iliskisinin uzaginda konumlamaktadir. Ayrica, alternatif medya, daha 6zelde ise politik fanzinler var
olan diizeni sorgulayici fikirlere yer vermektedirler. Boylece, onlar, sessiz kalana “ses” verirken; bir

sekilde “yok” sayilanin da “var” oldugunu kanitlamaya ¢aligmaktadirlar.
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EXTENDED ABSTRACT

Nowadays, various definitions of alternative media have been developed by many different
philosophers. What these definitions have in common is the argument that alternative media is a kind of
critique of mainstream media and a counter hegemonic field of resistance. Fanzines are one of the most
important alternative media channels with their unique structure and characteristics. Fanzines can be
defined as an alternative media medium created by a team gathered around a common perspective and/or
area of interest for enthusiasts and usually published irregularly. In this context, within the framework
of John Downing and Chris Atton's approaches and principles towards alternative media, analysing
whether political fanzines can be considered as alternative media, and a counter hegemonic field

constitutes this study's problematic. Therefore, answers to the following research questions were sought:

(1) What kind of political stance do fanzines take and how are they positioned? Do the formal

and technical characteristics of fanzines harmonize with their positions?
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(2) What kind of topics and opinions do fanzines include in their content? What is the level of

influence of the market and advertising in the preparation of the content of fanzines?

(3) While preparing the content of fanzines, what are the points of attention/emphasis made to
observe the public interest? What do the fanzines' discourses and the visuals they use contain/not contain

in this regard?

In the text analysis section of the study, all written and visual content in the issues of Bozkir and
Midas fanzines published so far were analysed within the framework of the determined thematic
headings. The written contents of the fanzines include news, reviews, essays, interviews, translations,
biographies, and announcements. The visual contents included in the analysis consist of the visuals

positioned between the front and back covers of the fanzines and the written contents.

As a result of the first thematic heading, it was found that the analysed fanzines have radical
critical content and publish along a socialist ideological line. In this sense, it has been determined that
fanzines do not include advertisements in their content, that they are economically and politically
independent that they produce in a free environment, that they do not see their readers as consumers,
and moreover that readers are also producers, that they are a medium that can exist with the interests of
their readers, that they are produced in an amateur manner and that they bring together people with
different interests. In addition, it can be stated that both fanzines emphasize the aim of allowing their

readers to act together and gain political consciousness.

Within the framework of the second thematic heading, it was found that fanzines can vary in
terms of the way they are published according to economic, social, and political conditions, that they are
free of charge, and that they attach importance to communication and social media accounts in order to
make themselves exist. Additionally, it was observed that both fanzines had problems and problems such
as varying authors, differences in the length of the texts in the fanzine issues, the condition of the visuals
used in the issues, and the lack of integrity in terms of the number of pages between the issues. In
addition, it has been observed that fanzines do not form a unity in terms of writing style, font size,
capitalization in titles and content, visual language and aesthetics, etc. and are completely independent.
In this regard, it can be inferred that the analysed fanzines produce independent content in order to
criticize the importance given by popular publications to formal unity and a common aesthetic

understanding.
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Under the third thematic heading, the analysed fanzines critically covered issues that could not

find a place in the traditional media pursued the public interest by helping minorities to make their
dissenting voices heard, discussed structural and systematic solutions to problems in the texts included,
and covered in detail and critically the issues covered in the traditional media with inaccurate and/or
incomplete representation. It has been determined that they try to raise awareness of individuals and
provide a basis for discussion, that they support all kinds of movements and actions that question and
challenge power(s) and hegemony with their content, that they reflect their framework and style in their
texts, and that they push the boundaries of freedom and creativity with an alternative aesthetic

understanding in the visuals used.



(2024) GUz—-02 - ©2018- E-ISSN 2667-6850

www.dergipark.org.tr/tr/pub/kritik

Aslan, Emre. S., Muslu, ibrahim, Deniz, Hikmet. (2024). Markalarin Oyun I¢i Reklam Uygulamalar1 Uzerine Bir Arastirma, Kritik iletisim Cahismalari
Dergisi, 2024 giiz -02- (318-340)

MARKALARIN OYUN iCi REKLAM UYGULAMALARI UZERINE BiR
ARASTIRMA

A RESEARCH ON BRANDS IN-GAME ADVERTISING PRACTIES
Emre S. ASLAN®

Ibrahim MUSLU?

Hikmet DENIZ¢

Doi: 10.53281/kritik. 1567235

“ Prof. Dr., Trabzon Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, 0000-0002-5710-3743
b Ogr. Gor., Lzmir Yiiksek Teknoloji Enstitiisii, Rektorliik, 0000-0001-9971-6081
¢ Yiiksek Lisans (jgrencisi, Trabzon Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, 0009- 0001-7116-1544

MAKALE BILGILERI OZET

Oyun, eglenmek, sosyallesmek ve bireysel becerileri gelistirmek i¢in birey ve
Makale: toplum agisindan her zaman Snemini koruyan bir ara¢ olmustur. Giiniimiizde
fiziksel ortamlarda oynanan oyunlar biiyiik oranda dijitallesmistir. Teknolojinin
gelismesine paralel olarak dijital ortamlarda ¢esitli oyun tiirleri ortaya ¢ikmis ve
On Degerlendirme: 22.10.2024 farkl1 gérevlerin yerine getirilebildigi ¢ok kapsamli bir siirece evrilmistir. Bu

Gonderim Tarihi: 16.10.2024

gelismeler, oyuncularin haz ve deneyim seviyeleri lizerinde olumlu etki
yaratarak oyunlarda gegirilen siireyi artirmistir. Bu imkanlar sayesinde markalar,
hedefkitleleriyle diizenli iletisim kurma firsat1 elde etmistir. PUBG Mobile-KFC
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faydalandiginin ortaya konulmasi bu ¢alismanin dnemini olusturmaktadir. Bu
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ABSTRACT

Games have always been an important tool for individuals and society to have
fun, socialize, and develop personal skills. Nowadays, games played in physical
environments have largely digitized. In parallel with technological
advancements, various game types have emerged in digital environments and
evolved into a complex process where different tasks can be carried out. These
developments have positively impacted players' pleasure and experience levels,
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increasing the time spent on games. Thanks to these opportunities, brands have
gained the chance to communicate regularly with their target audience. The main
objective of this research, using the PUBG Mobile-KFC official collaboration as
an example, is to identify the in-game advertising elements of the collaboration
and analyze the brand's purposes in utilizing this medium. Therefore, identifying
how and for what purposes the brand benefits from in-game advertising
constitutes the significance of this study. In this context, quantitative content
analysis and case study techniques have been used. The research shows that the
brand aims to increase the recognition of its products in a virtual experience
environment while trying to improve players' attitudes toward the brand through

compatible innovative elements.
2018- e-ISSN 2667-6850

GIRIS

Oyun, dzgiirce i¢inde bulunulan, emredici kurallarin oldugu, belirli bir zaman ve mekanda
gerceklesen, gerilim ve sevincin birlikteliginden dogan “bagka tiirlii olmak™ bilincine dayanan iradi bir
eylem veya faaliyettir (Huizinga, 2013: 50). Dijitallesme, toplumsal yasamin her alanini etkisi altina
aldig1 gibi oyunlar1 da sanallastirmistir. Teknolojik ilerlemeler, cok daha gii¢lii ve yliksek ¢oziintirliikli
mobil cihazlart ortaya ¢ikarmistir. “Snake” ve “Tetris” gibi basit grafiklere dayanan ilk mobil oyunlar,
giintimiizde ¢ok daha geligsmis donanim ve grafiklere dayanan, giiglii oyun akisina sahip “PUBG Mobile,
Call of Duty: Mobile, Mobile Legends” gibi oyunlara donilismiistiir. Bu gelismeler oyuncu deneyimini

olumlu yonde etkileyerek mobil oyunlarin etki alanin1 genisletmistir.

Markalar, kitle iletisim araglar1 sayesinde hedef gruplara mesajlarini iletmek amaciyla reklamlari
yogun bir sekilde kullanmaktadir. Bu durum, artan rekabetle birlikte reklam karmasasina neden
olmaktadir. Nitekim tiiketicileri mesaja ¢ekmek ve onlarla uzun siireli iligkiler kurmak zorlagsmaktadir
(Ghosh vd., 2022: 2328). Dijital oyunlar, kaynak konumundaki iiretici agisindan etkili ve keyifli bir
sekilde 6gretme yolu (irlinler ve markalar dahil) olarak kullanilabilirken oyuncular agisindan ise
eglenerek O6grenme bicimi olabilir. Hatta gercek davraniglarin yerini de (tikketim de dahil) alabilir
(Molesworth, 2006: 358). Bu durum friinlerin sanal olarak tiiketilebildigi durumlarda ortaya
cikmaktadir. Ip (2009: 90), etkilesime dayali dijital oyunlarin, pasif izleyiciye sahip televizyona kiyasen

avantajini bu sanal deneyim imkanina dayandirmigstir.

Conde-Pumpido (2021: 59), dijital oyun reklamciligini, oyunun eglenceli diinyasinda tiiketicinin
direncini kirmanimn bir yolu olarak ifade etmistir. Uriin yerlestirmeyle benzesen yoniiyle oyun ici
reklamcilik, dogrudan bir oyuna {irlin, marka veya reklamin yerlestirilmesidir (Mago, 2017: 172). Oyun
ici reklamcilikta oyuncu, oyun dongiisiinde marka ve iiriinleriyle dogrudan etkilesime gecebilir. Bu
bakimdan oyun i¢i kullanici arayiizii reklamlarindan ayrilir. Ciinkii oyun i¢i kullanict arayiizii

reklamcilig1 daha ¢ok pop-up ya da banner mantigina dayanir.
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Gengler ve Ozellikle teknoloji tutkunlari, reklamverenlerin siirekli ulagmak istedigi hedef
gruplardir (Peters ve Leshner, 2013: 113). Birgok marka, oyunlar1 bu hedef gruplarla iletisime gegmek
icin ideal bir ara¢ olarak gormektedir (Kerjiwal, 2008: 118). Bu baglamda, markalarin mobil oyunlarda
oyun i¢i reklam uygulamalarin1 nasil gergeklestirdigi sorusu 6nem kazanmaktadir. Dolayisiyla bu
caligmanin amaci, oyun i¢i reklam unsurlarinin neler oldugunu ortaya koyarak markalarin bu reklamecilik
yontemini hangi amagclar i¢in kullandiklarin1 analiz etmektir. Arastirma, 15 Ekim — 6 Kasim 2023
tarihleri arasinda PUBG Mobile — KFC resmi is birligiyle gergeklestirilen reklam kampanyasini
orneklem olarak ele almistir. Veri toplama siirecinde nicel icerik analizi ve durum analizinden
yararlanilan bu arastirma sonucunda, markanin oyunla uyumlu yeniliklerle oyuncularin markaya yonelik

tutumlarini iyilestirmeye ve {iriin tanimirligini artirmaya ¢alistig1 tespit edilmistir.

1. Oyun I¢i Reklam

Oyun i¢i reklam, markalar1 oyunlarin eglenceli diinyasina katmak i¢in kullanilan bir yontemdir
(Nelson ve Waiguny, 2012: 96). Bu baglamda markalar, oyun hikayesine dahil edilir. Boylelikle
reklamverenler; statik ya da video goriintiileriyle oyuncularla etkilesime gegebilmektedir (Ghirvu, 2012:
114). Dolayisiyla oyunun eglence islevi yerine getirilirken ayni zamanda ilgili markanin tanitimi da
gerceklestirilir (Nelson ve Waiguny, 2012: 96). Kisaca oyun i¢i reklam; “kurgusal olmayan {iriin veya
markalarin, gergekei bir sekilde sanallastirilarak oyun ortamina yerlestirilmesi” olarak tanimlanmaktadir
(Smith vd., 2014: 99). Bu tiir reklamlarin saglanmasi yoniinde oyun i¢i reklam aglari kurulmustur.
Bunlar arasinda Massive, IGN, Double Fusion, IGA Worldwide ve digerleri yer almaktadir (Miller,
2008: 113).

Oyun i¢i reklamin ortaya c¢ikist rol yapma oyunlari, hafif oyunlar ve konsol oyunlarina
dayanmaktadir. Oyun ortamina kolayca eklenme ve esneklik saglamasi bakimindan reklamcilara avantaj
saglamaktadir (Evans, 2016: 267). Bu imkanlar, markalarin dikkat ¢ekici ya da daha az fark edilebilir
bir bi¢imde oyunlara eklenebilmesine olanak tanimaktadir. Ayrica oyun icerisine eklenebilmesinin yani
sira oyunun yiiklenme asamasinda da sunulabilmektedir (Terlutter ve Capella, 2013: 96). Oyun igci
reklam, statik ve dinamik oyun i¢i reklam olmak iizere iki gruba ayrilmaktadir (Smith vd., 2014: 97).
Statik oyun i¢i reklamlar, oyunun piyasaya siiriildiigli anda yerlestirilen ve degistirilemeyen
reklamlardir. Bu tiir reklamlar, dinamik oyun i¢i reklamlarla karsilastirildiginda ¢evrim igi erigime
ihtiya¢ duymazlar, yani reklam goriintiilerini oyun i¢ine aktarmak i¢in internet baglantisina gerek yoktur.
Dezavantaji ise oyun piyasaya sunulduktan sonra reklam iizerinde herhangi bir giincelleme veya
degisiklik yapma imkaninin bulunmamasidir (Terlutter ve Capella, 2013: 96). Dinamik oyun igi

reklamlar ise internete bagl bilgisayardan veya bir oyun konsolundan erisildiginde her oyuncuya 6zel
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olarak giincellenebilmektedir. Butik arastirma ajanslar1 tarafindan saglanan bilgiler (cografi konum,
tarih, saat, oyun stiresi ve kullaniciyla alakali diger bilgiler gibi) dinamik oyun i¢i reklamlarda
kullanilabilmektedir. Reklama maruz kalma siiresiyle ilgili verilere de erisebilen reklamverenler,

bdylelikle performanslarini optimize edebilmektedir (Ghirvu, 2012: 116).

2. PUBG Mobile ve KFC Is Birligi

PlayerUnknown's Battlegrounds'tan (PUBG) uyarlanan PUBG Mobile ¢evrim i¢i oyunu, licretsiz
oynanabilen, sanal silahlarin ve ekipmanlarin yer aldig1 ¢ok oyunculu ¢evrim i¢i birinci sahis niganct
(MMOFPS) oyunudur. 9 Subat 2018’de piyasaya siiriilen oyun, 2020°de en popiiler oyunlar siralamasina
girmistir (Herawan ve Rachman, 2021). Brendan Greene tarafindan yapilmis ve PUBG Corporation
tarafindan yayimlanmistir. Mobil versiyonu Cin kaynakli olan Tencent Games tarafindan oyuncularin

kullanimina siirilmiistiir (Julian, 2022: 32).

PUBG Mobile oynayan ¢ogu oyuncu oyuna bagimlidir ve asir1 bir bicimde oyun igerisinde zaman
gecirmektedir. Kullanici etkilesimi ve dijital islemler sebebiyle on alt1 yas {izeri derecelendirilmis
olmasina karsin ¢ogu ¢ocuk oyuna katilim saglayabilmektedir (Sihombing, 2022: 2700). Oyuncular
arkadaglariyla veya diinyanin herhangi bir yerinden oyuna katilim gdsteren diger oyuncularla oyuna
katilabilmektedir. Oyunda, fiziki ve beseri faktorler iyi bir sekilde entegre edilerek gesitli haritalar
olusturulmustur. Boylelikle oyuncular gercekei bir savas deneyimi yasayabilmektedir. Miicadelelerde,
birbirinden farkli kostiimler, ekipmanlar ve silah kaplamalar1 bulunmaktadir. Oyunun en popiiler haritasi
olan Erangel’da miicadeleler yaklasik 30 dakika siirmektedir. Kisa siireli oyunda bulunmak isteyen
oyuncular i¢in Livik, World of Wonder (WOW), arena modlar1 gibi 10-15 dakikalik haritalar
bulunmaktadir. En fazla 100 oyuncunun ayni anda katildigi oyun evreninde temel hedef, ucaktan
paragsiitle atlayan en fazla dort kisi olabilen ekiplerin birbirini 6ldiirerek zafere ulagsmasidir. Oyunda
cesitli silahlar, ekipmanlar ve saglik esyalar1 kullanilabilmektedir. Oyun alan1 diginda kalan oyuncularin
canlar1 azaldig1 i¢in oyun, bir cember i¢inde gittik¢e daralarak son bulmaktadir. Tiim ekipleri ve bireysel

oyuncular dldiirerek sona kalan oyuncu veya oyuncular oyunu kazanmaktadir.

PUBG Mobile-KFC Resmi Is Birligi 02.10.2023 ile 06.11.2023 tarihleri arasinda
gerceklestirilmigtir. Etkinlik kapsaminda KFC restoranlari Erangel ve Miramar haritalarinda dort
bolgeye yerlestirilirken, Livik ve Nusa haritalarinda bir bolgede yer almaktadir. Restoranlar1 ziyaret
eden oyuncular hem oyun silahlarin1 ve ekipmanlarini toplayabilirken hem de KFC {iriinleri olan KFC
Igecegi, KFC Tavuk Parcalari, KFC Tavuk Kovasi ve KFC Tavuk Yemegi’ni alabilmektedir. Bu iiriinler

restoranlarin mutfak ve tezgah boliimlerinden toplanabilmektedir. Diger yandan KFC etkilesimli ekrani
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da restoranlarda bulunmaktadir. Oyuncular topladiklari diikkan jetonlariyla markanin dirlinlerini
etkilesimli ekrandan satin alabilmektedir. Genel anlamda KFC iiriinleri, oyunculara saglik ve enerji

vermektedir.

Oyunun i¢ dinamiklerine {iriinlerin ve restoranlarin eklenmesinin yani sira KFC Royale Albay
Seti, KFC Citir Sampiyon Seti, KFC Royale Ziyafet Tisortii, KFC Citir Sampiyon Sapkas1 vb. gibi
markanin gorsel kimlik 6gelerini yansitan unsurlar da yerlestirilmistir. Bu igerikler oyuncular tarafindan
oyun siiresi boyunca kullanilabilmektedir. KFC etkinlik boliimiine ise KFC Winnin Spin etkinligi ismi
verilmistir. Markanin {iriinlerini yansitan hamburger, oyunun sanal para birimi olan Unknown Cash
(UC) ile gevrilebilmektedir. Buradan KFC kostiimleri, ekipmanlari, hareketi, grafitisi, avatari, albay

jetonu gibi ddiiller alinabilmektedir.

2.1. Oyun i¢i Reklamcilikla flgili Cahsmalar

Literatiir taramas1 kapsaminda Google Scholar’da Tiirk¢e “dijital oyun” ve “oyun i¢i reklam”
anahtar kelimeleri birlikte kullanilarak tarama islemi gerceklestirilmistir. Ardindan kavramlarin
Ingilizce karsiliklar1 olan “digital game” ve "in-game advertising" anahtar kelimeleriyle de yabanci
kaynaklara ulagilmis ve tarama alani1 genigletilmistir. Bu siireg, 15 Mayis 2024 - 20 Haziran 2024

tarihleri arasinda tamamlanmigtir. Taramalar sonucunda ulasilan oyun i¢i reklam literatiirii tipolojisine

Tablo 1’de yer verilmistir.

Tablo 1: Oyun i¢i Reklam Cahsmalarimn Tipolojisi

No Cahsmanin adi Yazar Tiir Tarih  Yaymcy/Kurum
1 Oyun I¢i Uriin Yerlestirmenin Oyun I¢i Akhan, C.E. & Arastirma 2022  Erciyes Universitesi
Reklamlara Yonelik Tutum ve Oyun I¢i ~ Ozdemir, E. makalesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Satin Alma Niyetine Etkisi: Geng Fakiiltesi Dergisi, (61),
Tiiketiciler Uzerine Bir Arastirma 385-406.
2 Metaverse Kapsaminda Oyun-i¢i Reklam  Giidiim, S., & Arastirma 2022 Erciyes Universitesi
Uygulamalari: Sandbox Alpha 2 Ornegi  Erding, E. D. makalesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi Dergisi, (61),
385-406.
3 Brands In A Game or A Game For Ghosh, T., Arastirma 2022 Psychology &
Brands? Comparing The Persuasive Sreejesh S. & makalesi Marketing, 39(12), 2328-
Effectiveness Of In-Game Advertising Dwivedi, Y. K. 2348.
And Advergames
4 In-Game Advertising: The Role Of Vashisht, D., Aragttrma 2020  Spanish Journal of
Newness Congruence And Interactivity. ~ Mohan, H. S, makalesi Marketing-ESIC, 24(2),
& Chauhan, A. 213-230.
5 Tiiketicilerin Bir Reklam Mecrasi Olarak  Razafindratsim  Yiiksek 2019  Akdeniz Universitesi,
Oyun i¢gi Reklam Uygulamalarina ba, A. Lisans Sosyal Bilimler
Yonelik Tutumlari: Madagaskar Ornegi Tezi Enstitiisii, Antalya.
6 Dinamik Oyun I¢i Reklamciligm Coca- Bakir, M. E. Yiiksek 2019  Kocaeli Universitesi,
Cola Taste The Feeling Kampanyasi Lisans Sosyal Bilimler
Ormeginde Incelenmesi Tezi Enstitiisii, Kocaeli.
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7 Digital Game Advertising (IGA And Cicchirillo, V. Arastirma 2019  Journal of Interactive

Advergames): Not All Fun And Games J. makalesi Advertising, 19(3), 202-
203.

8 In-Game Advertising Influencing Smith, M. W, Arastirma 2014  The Computer Games
Factors: A Systematic Literature Review  Sun, W., & makalesi Journal, 3(2), 102-131.
and Meta-Analysis Mackie, B.

9 The Gamification of Advertising: Terlutter, R., &  Arastirma 2013  Journal of
Analysis And Research Directions of In-  Capella, M. L. makalesi advertising, 42(2-3), 95-
Game Advertising, Advergames, And 112.
Advertising in Social Network Games

10 In-Game Advertising Effects: Examining Lewis, B., & Arastirma 2010  Journal of Interactive
Player Perceptions of Advertising Porter, L. makalesi Advertising, 10(2), 46-6.

Schema Congruity in A Massively
Multiplayer Online Role-Playing Game

11 Online In-Game Advertising Effect: Chang, Y., Yan, Arastrma 2010  Journal of Interactive
Examining The Influence Of A Match J., Zhang,J., &  makalesi Advertising, 11(1), 63-
Between Games And Advertising Luo, J. 73.

12 Player Engagement And In-Game Bardzell, J., Arastirma 2008  OTO Insights. New
Advertising Bardzell, S., &  makalesi Media Research.

Pace, T. Recuperado de www.
onetooneinteractive.com.

13 Real Brands In Imaginary Worlds: Molesworth, M.  Arastirma 2006  Journal of Consumer
Investigating Players' Experiences Of makalesi Behaviour, 5(4), 355-366.

Brand Placement In Digital Games.

Literatiir taramasi sonucunda 13 caligmaya ulasilmistir. Bu ¢alismalarin ikisi yiiksek lisans tezi
iken 11°1 arastirma makalesi 6zelligini tasimaktadir. Calismalar detayli incelendiginde gerceklestirilen
aragtirmalarin daha ¢ok etki odakli arastirmalar oldugu goriilmiistiir. Diger yandan oyun i¢i reklameilik
cercevesinde gerceklestirilen reklam faaliyetleri oyunun tiiriine ve dinamigine gore degiskenlik
gosterebilmektedir. Dolayisiyla bu sonuglar konu ile ilgili daha ¢ok arastirmanin yapilmasi diisiincesini

giiclendirmektedir.
3. Arastirma
3.1. Arastirmanin Yéntemi, Amaci ve Onemi

Dijital oyun diinyasi, teknolojik ilerlemelerle birlikte hizla biiylimekte ve hacmi her gegen giin
artmaktadir. Bu gelismeler, dijital oyunlarin kitle iletisim araglar1 arasindaki yerini saglamlagtirarak
markalar i¢in yeni ve etkilesimli bir ortam sunmustur. Reklam yogunlugu markalar1 alternatif reklam
araglara yonlendirmis ve dijital oyunlar bu anlamda markalar i¢in daha ¢ok 6n plana ¢ikmistir. Bu
nedenle aragtirmanin temel amaci, markalarin oyun i¢i reklam uygulamalarini nasil ve hangi amaclarla
kullandigin1 ortaya koymaktir. Konunun 6zgiinliigliniin ortaya ¢ikarilmasi i¢in bir tipoloji caligmasi
yapilmustir.  Yerli ve yabanci literatiir incelendiginde oyun i¢i reklamcilik {izerine gerceklestirilen
aragtirmalarin daha c¢ok etki odakli aragtirmalara dayandigi goriilmiistiir. Dolayisiyla konunun

derinlemesine incelenmesi 6nem kazanmaktadir. Bu durum c¢alismanin 6zgiin degerini artirmaktadir.
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Calisgmada PUBG Mobile oyunu igerisine yerlestirilen KFC restoranlari, KFC etkinlik bolimii
incelenmistir. Verilerin toplanmasinda oyuna katilim saglanmig, biitiin restoranlar ziyaret edilmis,
oyunun giris boliimiinde yer alan etkinlik béliimii incelenmistir. incelemelerde durum analizi ve nicel
icerik analizi teknikleri ile veriler toplanmistir. Durum analizi, tek bir 6rnek (tek vaka caligmasi) veya
az sayida Ornekten (karsilastirmali vaka calismasi) elde edilen verilerin nitel olarak analizine (gorsel
inceleme) dayanarak sonuclar ¢ikarmaktadir (Dul ve Hak, 2008: 5). Temel ¢ikis noktas1 ‘nasil’ ve ‘nigin’
sorularmi cevaplamaktir. Dolayisiyla arastirmacinin kontrolii digindaki bir olgunun veya olayin
incelenmesine imkan taniyan arastirma yontemidir (Yildirim ve Simsek, 2005: 277). Durum analizi
tekniginden sayisallastirilmaya uygun olmayan restoranlarin i¢ ve dis dizayni, haritalardaki dagilima,
iiriin yerlestirmeleri, royale etkilesimli ekrani, {irlinlerin kullanimi, kostiim ve ekipmanlar1 ve winnin

spin etkinliginin gorsel incelemeye tabi tutulabilmesi amaciyla faydalanilmistir.

Analizler esnasinda nicel icerik analizi teknigi de kullanilmistir. Nicel igerik analizi, kisaca
“Iletisim igeriginin kurallara gére sistematik olarak kategorilere ayrilmasi ve bu kategorilere yonelik
iligkilerin istatistiksel yontemler kullanilarak analizi” olarak tanimlanmaktadir (Riffe vd., 2014: 3). A¢ik
icerigi hesaplamak icin nicel igerik analizi kullanildiginda (6rnegin, belirli bir 6grenci tarafindan
gonderilen mesajlarin sayisini saymak) bu analiz oldukga basittir (Rourke ve Anderson, 2004: 6). Teknik
sayma ve/veya Olcmeye dayali olup bulgular sayisal bigimde verilmektedir. Diger arastirmacilar,
aragtirmay1 tekrarlayabilir ve ayn1 sayisal degerlere ulasip ulagmadiklarini gorebilirler (Berger, 1998:
27). Nicel igerik analizi sayisallagtirmaya uygun olan igerikler arasinda bulunan restoranlarin
yerlestirildigi haritalar ve bolgeler, esya sayisi, liriinlerin sayisi, restoranlarda kullanilan logotype, logo
ve slogan sayisi, iirlinlerde bulunan logotype, logo ve iiriin ad1 sayisi, kostliim ve ekipmanlarinda yer alan
logo ve sloganlar sayisi, isimlendirmelerde kullanilan ifadelerin sayilari kayit altina almak igin

kullanilmaktadir.
3.2. Arastirmanin Orneklemi ve Simirhihiklar

Literatiire bakildiginda oyun i¢i reklamcilik ¢aligmalart agirlikli olarak nicel verilere
dayanmaktadir. Nitel arastirmalar ¢ercevesinde gerceklestirilen aragtirmalarin ise billboard veya {iriin
gorselleri ile sinirh kaldigi goriilmiistiir. Fakat KFC’nin PUBG Mobile ile gerceklestirdigi is birliginde
oyun ici reklamcilik uygulamasi daha onceki uygulamalara kiyasen ¢ok daha kapsamlidir. Marka
restoranini oyun diinyasina entegre etmis, Uriinlerini oyuncularin kullanabilecegi sekilde restorana
yerlestirmis, markanin gorsel kimlik gibi pek ¢ok unsurunu oyuna yerlestirmistir. Bu sebeplerden dolay1

oyun i¢i reklam uygulamalarina yer veren dijital mobil oyunlar bu ¢alismanin evrenini olugturmaktadir.
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Evren icerisinde yer alan PUBG Mobile ile KFC markasimin resmi is birligi ise drneklem olarak
secilmistir. Resmi is birliginin 02.10.2023 ile 06.11.2023 tarihleri arasinda meydana gelmesi nedeniyle
arastirma 15.10.2023 ile 06.11.2023 tarihleri arasinda ger¢eklestirilmistir. Ek olarak farkli dijital oyun
platformlarinda oyun i¢i reklam ¢aligsmalarinin incelenememis olmasi bu ¢aligmanin bir diger sinirliligini

olusturmaktadir.

3.3. Verilerin Toplanmasi

15.10.2023 ile 06.11.2023 tarihleri arasinda PUBG Mobile oyununda yer alan KFC markasinin
reklam igerikleri durum analizine tabi tutulmustur. Arastirmacilar tarafindan ekran goriintiilerinin
toplanmasinin ardindan Layout uygulamasiyla birlestirilmistir. Bu bdliimde gorsellestirme siireci su
sekildedir: (1) KFC restoranlarinin dagilimi (2) KFC restoraninin dig dizayn goriiniimii (3) KFC
restoraninin i¢ dizayn goriiniimii (4) KFC restoranindaki iiriin yerlestirmeleri (5) KFC Royale
Etkilesimli Ekrani (6) KFC iiriinlerinin kullanimi (7) KFC kostiim ve ekipmanlari (8) KFC Winnin Spin
Etkinligi.

Calismada incelenen gorsel 6gelerin sayisal karsiliklarini belirtmek igin bir icerik cetveli
olusturmustur. Igerik tiirleri su sekilde kategorilere ayrilmistir: (1) KFC restoranlarinin yerlestirildigi
haritalar ve bolgeler, (2) KFC restoranlarinda esya sayisi, (3) KFC restoranlarinda iiriinlerin sayisi, (4)
KFC restoranlarinda logotype, logo ve slogan sayisi, (5) KFC iiriinlerinde logotype, logo ve iiriin ad1
sayis1, (6) KFC kostiim ve ekipmanlarinda yer alan logo ve sloganlar sayisi, (7) KFC kostiim ve

ekipmanlarin isimlerinde kullanilan ifadelerin sayisi.

3.4. Bulgular

Bu boliimde KFC markasinin PUBG Mobile ile gerceklestirdigi resmi is birligi 15.10.2023 ile
06.11.2023 tarihleri arasinda durum analizi ve nicel igerik analizi teknikleriyle incelemeye alinmuistir.

Incelemeler sonucunda elde edilen bulgulara asagida yer verilmistir.

3.4.1. PUBG Mobile ve KFC Resmi Is Birliginin Durum Analizi

PUBG Mobile ve KFC resmi is birligi kapsaminda elde edilen bilgiler bu bolimde KFC
restoranlarinin dagilimi, KFC restoraninin dis dizayn goriiniimii, KFC restoraninin i¢ dizayn goriiniimdi,
KFC restoranindaki iiriin yerlestirmeleri, KFC Royale Etkilesimli Ekrani, KFC {iriinlerinin kullanima,

KFC kostiim ve ekipmanlari, KFC Winnin Spin etkinligi olarak kategorilere ayrilmistir.
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Resim 1. KFC Restoranlarinin Dagilim Durumu

KFC restoranlar1 Erangel ve Miramar haritalarinda genellikle yol {izerlerine dengeli bir bigimde
dagitilmistir. Bu, oyunun farkli bélgelerine parasiit ile inen oyuncularin restoranlar1 daha ¢ok ziyaret
etmesini kolaylastirmaktadir. Diger yandan Nusa haritasindaki KFC restorani Pink Beach ve Love Island
bolgelerine yakin bir konumda yerlestirilmistir. Sahil, lunapark ve kalpten bir adanin bulundugu bir
bolgedir. Bunu oyuncularin markaya karsi olan sempatileri artirmaya yonelik bir girisim olarak
degerlendirebiliriz. Livik haritasinda ise restoran oyunun en c¢ok tercih edilen bolgesi olan Midstein

bolgesine yakin bir bolgeye yerlestirilmistir. Amag, oyuncularin markayla etkilesimi artirmaktir.

Resim 2. KFC Restoraninin Dis Mimari Tasarim Durumu
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Oyuncular restoranlarin yer aldigi noktalar1 ziyaret ederek KFC restoranlarini ziyaret
edebilmektedir. Oyun tasarimina entegre edilen restoranlar kirmizi, beyaz, siyah (antrasit) ve kahverengi
(kiremit rengi) renkleriyle oyuncularin karsisina ¢ikmaktadir. Bu renkler KFC’nin kurumsal renkleriyle
koordinelidir. Oyuncular bu yolla markanin renklerine asinalik kazanmaktadir. Diger yandan KFC
restoranlar1 oyun icerisinde yer alan diger binalardan yenilik¢i renkleriyle ve dis cephe tasarimiyla
farklilagarak daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Bu noktada restoranlarin dikkat ¢ekiciligini artirmayi

amacladiklar1 anlagilmaktadir. Ayrica KFC yenilikg¢i bir imaj ortaya koymaktadir.

Resim 3. KFC Restoranimn i¢ Mimari Tasarim Durumu

KFC restoranlar1 siparis tezgahi, yemek bolimii ve mutfak olmak iizere ii¢ ana bdliimden
olusmaktadir. I¢ mimari tasarimda kullanilan renklere bakildiginda siyah, gri, kirmizi ve agik kahverengi
renk tonlarinin tercih edildigi goriillmektedir. Bu renkler dis cephe 6zellikleri ve markanin renkleriyle
uyumludur. Kullanilan logo, logotype ve sloganlara bakildiginda oyuncularin restorani ziyaretleri

esnasinda dogrudan markanin gorsel kimligini algilayabilecekleri sekilde tasarlandigi goriilmektedir.

Resim 4. KFC Restoramindaki Uriin Yerlestirmesi Durumu
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Marka tiriinlerinin tezgah ve mutfaga yerlestirilmesiyle gercek hayattaki KFC deneyiminin oyun
icerisine yansitilmast amaglanmistir. Diger yandan oyuncular restoranlar1 ziyaret ederek hem saglik
0gesi olarak kullanilan KFC iiriinlerini alabilmekte hem de oyunun temel ekipman ve silahlarini masalar
iizerinden toplayabilmektedir. Oyun ve marka unsurlarinin toplanmasi esnasinda oyuncularin KFC
restoranlarinin i¢ cephe mimari tasarimina aginaliklarimin artirllmasinin  amaglandigi kanisina

varilmaktadir.

Resim 5. KFC Royale Etkilesimli Ekram1 Durumu

Oyun igerisindeki KFC restoranlarinda etkilesimli ekranlar bulunmaktadir. KFC {irlinlerinden
satin almak isteyen oyuncular bu ekranlardan oyun igerisinde topladiklar1 diikkan jetonlarini kullanarak
sinirh sayidaki iiriinlerden satin alabilmektedir. KFC Icecegi ve KFC Tavuk Parcalar iki jeton, KFC
Tavuk Kovasi dort jeton, KFC Tavuk Yemegi ise 10 jetondur. Boylelikle marka, etkilesimli ekran
vasitasiyla aligveris kiiltiirinli oyunculara benimsetmeyi hedeflemistir. Markadan daha 6nce hig aligveris
yapmamis ya da yetersiz deneyimine sahip olan oyuncular, bu ekran {izerinden KFC’den aligveris yapma
imkanina sahip olmaktadir. Dolayisiyla sanal ortamda gergeklesen bu aligveris, oyuncularin KFC’den
iirlin alma arzusunu pozitif yonde etkiledigi diistiniilmektedir. Ayni1 zamanda etkilesimli ekranin telefona
benzeyen yapisiyla internet {izerinden de markadan siparis verebilecekleri mesajini iletmeye calistigi

goriilmektedir.
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Resim 6. KFC Uriinlerinin Kullanim Durumu

LI
7
\

Oyuncular tezgah, mutfak ya da KFC Etkilesimli Ekrani’ndan alip c¢antada topladig1 iiriinleri
iizerine tiklayarak oyun animasyonlariyla tiikketebilmektedir. PUBG Mobile oyunda her oyuncunun 100
can1 bulunmaktadir. Cani tiikkenen oyuncular 6lmektedir. Bu nedenle agr kesici, ilk yardim kiti, saglik
cantasi ve enerji icecegi gibi 6geler hayatta kalmak ve oyunu kazanmak i¢in oyunun en kritik 6geleridir.
Marka da oyunun bu bilesenlerinin 6zelliklerini iiriinlerine tasimasiyla “KFC {irtinleri sagliklidir,
yerseniz enerjiniz ve sagliginiz artar” algisini yaratmaya calistigi goriilmektedir. KFC markasinin
iiriinlerinin dzellikleri ise su sekildedir: KFC Igecegi 60 enerji, KFC Tavuk Parcalar1 75 saglik, KFC
Tavuk Kovasi 100 saglik, KFC Tavuk Yemegi 100 saglik, 100 enerji.

Resim 7. KFC Kostiim ve Ekipmanlar:1 Durumu
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KFC’nin kostiim ve ekipmanlarinda gorsel kimlik 6zelliklerinin oyunda basarili bir sekilde
yansitildig1 goriilmektedir. PUBG Mobile etkinlik bdliimiinde KFC’ye 6zel bir boliim ayrilmistir. Bu
boliimde yer alan iiriinler KFC Royale Albay Seti, KFC Citir Sampiyon Seti, KFC Royale Ziyafet
Tisorti, KFC Citir Sampiyon Sapkasi, Royale Ziyafet Sirt Cantasi, Royale Ziyafet Bisikleti, KFC Royale
Ziyafet Parasiitii’diir. KFC Royale Albay Seti’nde KFC’nin kurucusu olan Albay Harland Sanders’in
avatart kullanilirken KFC Citir Sampiyon Seti’nde ise marka c¢alisanlarini temsil eden bir kostiim
hazirlanmigtir. Bu dijital igerikler KFC etkinlik bdliimiinden Winnin Spin ¢arki c¢evrilerek elde
edilebilmektedir.

Kostlimlerde kullanilan renklere bakildiginda agirlikli olarak beyaz, kirmizi ve siyah renk
karsimiza ¢ikarken, sar1 renk ise KFC’nin ¢esitli {iriinlerinin sergilendigi Royale Ziyafet Sirt Cantasi’nda
kullanilmistir. Ek olarak kostiimlerde ve parasiitte KFC’nin logosu ve logotype’1 bulunmaktadir. Kostiim
ve ekipmanlar oyuncular tarafindan miicadelerlerde kalici olarak kullanilabildigi i¢cin markanin gorsel
kimlik unsurlar1 diger oyuncular tarafindan rahatlikla goriilebilmektedir. Boylelikle marka, iiriinlerini

tanitmanin yani sira siirekli tekrarla oyuncularin zihninde yer edinebilmektedir.

Resim 5. KFC Winnin Spin Etkinligi Durumu

Oyuncular etkinlikler bolimiinden KFC Winnin Spin etkinligine katilabilmektedir. Carki
cevirmek i¢in oyunun para birimi olan UC’ye ihtiya¢ duyulmaktadir. 300 UC 150 TL, 60 UC 30 TL, 6
bin UC 3 bin TL’dir. Oyun igerisindeki diger ¢arklar 60 UC’den dondiiriilebilirken KFC’ye 6zel 30
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UC’ye distiriilmiistiir. KFC carki giiniin ilki olarak 10 UC’ye dondiiriilebilmektedir. Fakat oyuncu ¢arki
tekrar dondiirmek isterse her ¢evirme 30 UC olmaktadir. 10 kez ¢evirmek icin ise 300 UC yerine
indirimli olarak 270 UC yeterlidir. UC ile dondiiriilen ¢arkta KFC kostiimleri, ekipmanlari, hareketi,
grafitisi, avatari, albay jetonu elde edilebilmektedir. Carka yerlestirilen KFC Albay Jetonu oyuncular
tarafindan biriktirilerek nadir 0Ogelerle takas edilebilir. Oyuncular oyuna kendi profillerini
yiikleyebilmektedir. KFC c¢itir lezzet avatar cergevesiyle oyuncunun profil resminin etrafi
kaplanabilmektedir. Cergeveler profilleri daha dikkat ¢ekici gostermek i¢in tasarlanmig dijital 6gelerdir.
KFC Citir dostlar grafitisi ise oyun dongiisii i¢inde ¢esitli bolgelere yapistirilabilmektedir. KFC’ye 6zel
tavuk yeme animasyonu da oyuna yerlestirilmistir. Bu animasyonlar genellikle rakiplere sevinglerini
gostermek i¢in kullanilmaktadir. Ornegin KFC nin bu animasyonu rakip i¢in kullamldiginda ‘seni tavuk
gibi yerim’ algist yaratmaktadir. Carkin hamburger seklinde yapilmasi da yine markanin {iriinlerine

vurgu yapmay1 amaglamaktadir.

3.4.2. PUBG Mobile ve KFC Resmi Is Birligi Nicel icerik Analizi

PUBG Mobile ve KFC resmi is birligi kapsaminda elde edilen bilgiler bu bolimde KFC
restoranlarinin yerlestirildigi haritalar ve bolgeler, KFC restoranlarinda esya sayisi, KFC restoranlarinda
iriinlerin sayis1, KFC restoranlarinda logotype, logo ve slogan sayisi, KFC {irlinlerinde logotype, logo
ve lirlin ad1 sayisi, KFC kostiim ve ekipmanlarinda yer alan logo ve sloganlar sayisi, KFC kostiim ve

ekipmanlarin isimlerinde kullanilan ifadelerin sayisi olmak {izere nicel icerik analizi teknigiyle

incelenmistir.
Tablo 2. KFC Restoranlariin Yerlestirildigi Haritalar ve Bolgeler
Oyun Restoranlarin haritalarda Bolgelerdeki Haritalara gore KFC
. U restoran
Haritalar yer aldig: bolgeler sayist restoranlarinin sayisi
Los Leones 1
Chumacera 1 4
Miramar El Pozo 1
El Azahar 1
Sosnovka Military Base 1
Primorsk 1 4
Erangel Zharki 1
Yasnaya Polyana 1
Nusa Love Island 1 1
Livik East Port 1 1

Miramar ve Erangel haritalarinda dort restoran bulunurken Nusa ve Livik haritalarinda birer

restoran yer almaktadir. Miramar haritasinin Los Leones, Chumavera, El Pozo, El Azahar bdlgelerinde;
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Erangel haritasinda Sosnovka Military Base, Primorsk, Zharki, Yasnaya Polyana bolgelerinde, Nusa

haritasinin Love Island bolgesinde, Livik haritasinin ise East Port bolgesinde bulunmaktadir.

Tablo 3. KFC Restoranlarinda Kullanilan Egyalar

Esya tiirii Esya sayisi
Masa 5
Sandalye 9
Restoran boliimii Etkilesimli ekran 1
Tezgdh 1
Dolap 1
Uriin hazirlama tezgihi 1
Mutfak Boliimii Dolap 3
Dondurucu 1
Benzin istasyonu Benzin doldurma iinitesi 2

*Bir KFC restorani dikkate alimmustir.

KFC restoranlarindaki esya sayisina bakildiginda restoran bdliimiinde bes masa, dokuz sandalye,
bir etkilesimli ekran, bir tezgah, bir dolap bulunmaktadir. Mutfak bdliimiinde, bir {iriin hazirlama
tezgahi, li¢ dolap, bir dondurucu yer almaktadir. Benzin istasyonunda ise iki doldurma {initesi yer
almaktadir. Bireyler sadece {irlinlerini tiiketmezler ayn1 zamanda mekanlar1 da tiiketirler ve asinalik
arttikca bu alanlarla bag kurarlar. Marka da restorant ve esyalar1 gorsel kimligine uygun olarak
tasarlamis ve oyuncularin mekani oyun amagli kullanmasina ve {iriinleri sanal olarak deneyimlemesine

olanak saglamigstir.

Tablo 4. KFC Restoranlarinda Kullanilan Uriinler

Uriinler
KFC KFC Tavuk KFC KFC
icecegi | Parcalan | L2vuk | Tavuk
geces ¢ Kovas1 | Yemegi
Los Leones 4 - 1 3
Chumacera 2 - 2 -
Miramar El Pozo 2 2 - 1
- El Azahar 4 - - -
= k) Sosnovka Military Base 2 2 2 -
« [5) N
= Erangel 20 Primorsk 3 1 - 1
= g 2 Zharki 5 - 2 -
Yasnaya Polyana 1 3 2 -
Nusa Love Island 2 2 - 1
Livik East Port 1 3 1 -

*Farkli oyun dongiilerinde degiskenlik gosterebilmektedir.

Miramar haritasinda Los Leones bdlgesinde dort KFC Igecegi, iki KFC Tavuk Kovasi ve ii¢ KFC
Tavuk Yemegi yer almaktadir. Chumacera bélgesinde iki KFC Igecegi ve iki KFC Tavuk Kovasi
bulunmaktadir. El Pozo bolgesinde iki KFC Icecegi, iki KFC Tavuk Parcalar1 ve bir KFC Tavuk
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Yemegi; El Azahar bolgesinde ise dort KFC Icecegi mevcuttur. Erangel haritasma bakildiginda;
Sosnovka Military Base bolgesinde iki KFC Igecegi, iki KFC Tavuk Pargalar1 ve iki KFC Tavuk Kovasi
yerlestirilmistir. Primorsk bolgesinde ii¢c KFC Igecegi, bir KFC Tavuk Parcalari, bir KFC Tavuk
Yemegi; Zharki bélgesinde bes KFC Icecegi ve iki KFC Tavuk Kovasi; Yasnaya Polyana’da ise bir KFC
Icecegi, i KFC Tavuk Pargalari ve iki KFC Tavuk Kovasi yer almaktadir. Nusa haritasinda Love Island
bolgesinde iki KFC Igecegi, iki KFC Tavuk Pargalari ve bir KFC Tavuk Yemegi bulunmaktadir. Livik
haritasindaki East Port bdlgesinde ise bir KFC Igecegi, iic KFC Tavuk Pargalari ve bir KFC Tavuk

Kovasi oldugu goriilmiistiir.

Tablo 5. KFC Restoranlarinda Kullanilan Gorsel Kimlik Unsurlar

Logotype Logo Slogan
Dis Cephe Duvar 20 20 10
Tabela 20 10 -
Tezgah T T?}ZIgAél hk 10 - =
. ezgah Arkasi ) )
I¢ cephe Duvar 10
Duvar - 40 -
KFC Etkilesimli Ekrani - 10 -

*Daort farkl haritada yer alan restoranlarin toplamidir.

KFC restoranlarinin yer aldigi dort haritada toplamda 10 restoran bulunmaktadir. Dis cephe
duvarinda logotype 20, logo 20, slogan 10 kez gdze carpmaktadir. i¢ cephe incelendiginde, tabelada
logotype 20, logo 10 kez; tezgahta 10 kez logotype, tezgah arkasi duvarinda ise 10 kez slogan
goriilmektedir. i¢ cephenin duvarlarinda 40 kez logo gériiliirken, etkilesimli ekranda ise logo 10 kez

karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 6. KFC Uriinlerinde Kullamlan Gérsel Kimlik Unsurlari

Logotype Logo Uriin ada
KFC icecegi - 26 -
KFC Tavuk Pargaciklari - - 14
KFC Tavuk Kovasi - 10 -
KFC Tavuk Yemegi 6 - -

*Daort farkl haritada yer alan restoranlarin toplamidir.

I¢ cepheye yerlestirilen iiriinler arasinda KFC Igecegi’nde 26 kez logo, KFC Tavuk Pargalari’nda
14 kez iiriin adi, KFC Tavuk Kovasi’'nda 10 kez logo, KFC Tavuk Yemegi'nde ise 6 kez logotype
geemektedir. Marka, gorsel kimlik 6gelerine hem i¢ hem de dis cephesinde fazlaca yer vermistir. Gorsel

kimlik, markay1 diger markalardan ayirarak dogru konumlandirma i¢in 6nemli bir aragtir. KFC de
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oyunculart siirekli gorsel kimlik unsurlarina maruz birakarak farkina vardirma, bilinirligini arttirma

cabasi i¢indedir.

Tablo 7. KFC Kostiim ve Ekipmanlarinda Kullanilan Gérsel Kimlik Unsurlar:

Oyun Oyun

Logotype Logo Slogani logosu
KFC Royale Albay Seti 1 - - -
Kostiimler KFC Citir Sa@piyon .S?ti _ 9 - 1 -
KFC Royale Ziyafet Tigortii 1 1 1 1
KFC Citir Sampiyon Sapkasi - - - -
Royale Ziyafet Sirt Cantas1 - - - 2
Ekipmanlar Royale Ziyafet Bisikleti - - - 1
KFC Royale Ziyafet Parasiitii 1 - - 1
Cizimler KFC Citir Dostlar Grafitisi 1 - - -

Oyun ici

bil);senlir KFC Albay Jetonu - 1 - -

Kostiimler boliimiinde KFC Royale Albay Seti’nde logotype bir kez kullanilirken, KFC Citir
Sampiyon Seti’'nde dokuz kez logotype, bir oyun slogani; KFC Royale Ziyafet Tisortii’'nde bir kez
logotype, bir kez logo, bir kez oyun slogani, bir kez oyun logosu; Royale Ziyafet Sirt Cantasi’nda ise iki
kez oyun logosu yer almaktadir. Ekipmanlarda ise KFC Royale Ziyafet Bisikleti’nde bir kez oyun
logosu, KFC Royale Ziyafet Parasiitii’nde bir kez logotype yer alirken, oyun i¢i ¢izimlerde KFC Citir
Dostlar Grafitisi’nde bir kez logotype, oyun i¢i bilesenlerde KFC Albay Jetonu’nda ise bir kez logonun

bulundugu goriilmektedir.

Tablo 8. KFC Kostiim ve Ekipmanlarin isimlerinde Kullamlan ifadeler

KFC | Royale | Ziyafet | Citir | Sampiyon | Albay | Dostlar
Kostiimler 4 2 1 2 2 1 -
Ekipmanlar 1 3 3 - - - -
Cizimler 1 - - 1 - - 1
Oyun ici | i i i i 1 )
bilesenler
Toplam 7 5 4 3 2 2 1

*Set, sapka, ¢anta vb. gibi 6zel bir anlam tagimayan ifadeler dahil edilmemistir.

Kostiim, ekipman, ¢izim ve bilesenlerde marka ismi yedi kez kullanilirken, “Royale” ifadesi bes
kez kargimiza ¢ikmaktadir. Diger kullanimlar incelendiginde, “Ziyafet” dort, “Citir” {ig, “Sampiyon” ve
“Albay” iki, “Dostlar” bir kez yer almaktadir. Marka ismi yine oyuncularin zihinlerinde yer etmek i¢in
isimlendirmelerde en ¢ok gecen ifadedir. Diger yandan marka, ziyafet ve ¢itir ifadeleriyle iiriinlerinin

lezzetine dikkat ¢ekerken, “Royale” ifadesi ile ise kraliyete ait, {ist diizey, kaliteli vurgusunu yapmustir.
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SONUC

Giliniimiizde reklam mesajlart tiiketicileri kusatmis durumdadir. Markalar, cesitli kanallari
kullanarak hedef kitlelerine ulagmak i¢in kiyasiya rekabet etmektedirler. Nitekim bazilar1 televizyonu
kullanirken digerleri gazeteden, radyodan, dijital mecralardan, agik havadan ya da hepsinden birlikte
yararlanabilmektedir (Aslan ve Yildiz, 2018: 60). Bu durum reklam yorgunu kitlelerin ortaya ¢ikmasina
neden olmaktadir. Daha vahim olan ise reklamverenlerin ¢ogu reklam yorgunlugunun, reklami atlamaya
yonelik bir ¢aba gelistirdiginin farkindadirlar (Edstrom, 2016: 136). Mesaj bombardimani altindaki
hedef birey, uzun siireli uyarilmadan sonra reklam mesajlaria kars1 ilgisini kaybedebilmekte ya da
odaklanma kayb1 yasayarak gormezden gelme yolunu secebilmektedir. Bu noktada dijital oyunlar,

markalar i¢in iyi bir alternatif reklam alan1 sunmaktadir.

Huizinga (2013: 24) oyunun, her seyden oOnce goniillii bir eylem oldugunu belirtmistir.
Dolayistyla oyuncular, oyunun sanal diinyasina goniilli olarak katilim saglamaktadir. Marka
mesajlarimin bu goniilliiliik ortaminda kabul edilme olasilig1 daha yiiksek goriinmektedir. Bunun yani
sira Molesworth (2006: 363), oyunlarin uzun siireler boyunca tekrarlanarak oynandigin1 ve bunun
sonucunda reklamlara agirt maruz kalmanin, mesajda yipranma riski dogurabilecegini vurgulamaktadir.
Bu kapsamda KFC’nin, resmi i birligi siiresini 36 giinle sinirli tutarak reklam mesajinin yipranma
riskini azalttig1 soylenebilir. Fakat, markanin gorsel kimlik unsurlariin restorana ve KFC Winnin Spin

carkina yogun bir sekilde yerlestirilmesi bu durum iizerinde negatif etki yaratmstir.

KFC restoranlari oyunun en ¢ok tercih edilen haritalarina stratejik olarak yerlestirilmistir. Lin
(2014: 51), dikkat ¢ekici bir konuma yerlestirilen markalarin, ana gorsel odak disinda konumlandirilan
markalara kiyasla oyuncular tarafindan daha yiliksek oranda hatirlandigini tespit etmistir. Dolayisiyla
KFC, oyunun merkezi noktasina gitmek i¢in oyuncularin kullanmak zorunda oldugu noktalara markay1
konumlandirarak marka etkilesimini artirmistir. Vyvey vd. (2018: 80) ise artan zevkin hatirlanma
iizerinde olumsuz etki yarattigini belirtmistir. Cilinkii yiiksek zevk, oyuncunun dikkatini oyuna
yonlendirmesi ile sonug¢lanmaktadir. Bu bakimdan markanin, oyun i¢i yogunlugun fazla oldugu merkezi
bolgelere restoran1 ve lriinlerini dogrudan yerlestirmek yerine, bu bdolgelere gecis giizergahlarinda

markay1 konumlandirmasi oyuncunun daha rahat bir sekilde markay1 deneyimlemesine firsat tanimastir.

Ritmi ve armonisiyle biitiinsellik igeren oyun, bireyi kapsar ve 6zgiir birakir. Tamamen akisa
giren oyuncuyu O6ziimler. Daha sonra yakaladig1 oyuncuyu biiyiileyerek cezbeder (Huizinga, 2013: 19-
28). Dolayisiyla oyun i¢i reklam uygulamalarinin, oyunun ritim ve armonisiyle uyumlu olmasi hayati

onem tasimaktadir. Aksi halde, oyun akisinda meydana gelen bozukluklar oyuncu deneyimini olumsuz
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yonde etkileyebilmektedir. Bu bakimdan KFC markasiin iiriin yerlestirmeleri incelendiginde oyun
dinamigiyle uyumlu oldugu gériilmiistiir. Uriinler oyuncularin hayatta kalmasini saglayan saglik ¢antast,
siringa, agr1 kesici gibi oyunun saglik 6geleriyle iliskilendirilmistir. Bu durum, iiriin yerlestirmelerinin
islevselligini artirarak oyun deneyimini olumlu ydnde etkilemistir. Ek olarak bu girisim, markanin
tiiketicilerine iletmek istedigi ‘KFC sagliklidir ve enerji doludur’ mesaji ile de uyumludur. Karagor ve
Oztiirk’iin (2021: 178), dis mekan {iriin yerlestirme drneginde, biife 6niinde “Algida” markasmin
dondurma dolabinin hemen yanindaki igecek dolabinda “Cappy” ve “Coca-Cola” markalarinin tiriinleri
yer almaktadir. Bu iirlinler oyuncular tarafindan herhangi bir sekilde kullanilamamaktadir. Akhan ve
Ozdemir (2022: 401), iiriinle etkilesimin oyuncularda iiriin asinalif1 sayesinde olumlu bir duygu
olusturacagimi ileri siirmiistiir. Bu baglamda, KFC’nin {iriin-oyuncu etkilesimini artirmaya doniik
basaril1 bir entegrasyon 6rnegi sergiledigi goriilmektedir. Vashisht vd. (2020: 225) ise uyumsuz yeniligin
marka hatirlanma diizeyini artirirken uyumlu yeniligin olumlu marka tutumuna katki sagladigini
savunmustur. Buradan hareketle reklamverenler tiiketicilerin marka tutumlarini olumlu yonde etkilemek
icin oyunla uyumlu yenilik unsurlarim1 oyuna dahil etmesi gerekmektedir. Diger yandan marka
hatirlanabilirligini artirmak icin ise oyuna uyumsuz yenilik 6geleri eklenmelidir. Bu dogrultuda KFC
markasinin iirlin yerlestirmelerine bakildiginda, uyumlu yenilik 6geleriyle oyuncularin marka

tutumlarini iyilestirmeye calistig1 belirtilebilir.

Sonug olarak, geng kitlenin fast food tiikketme egilimi ve ayn1 zamanda PUBG Mobile'da yogun
vakit gecirmesi birlikte ele alindiginda KFC’nin, sanal deneyim ortaminda gen¢ hedef kitlesiyle
dogrudan iletisim kurmayi amagladigr gorilmistiir. Bu kapsamda KFC’nin, oyuncularla iletisim
stirecini baglatmak, onlarin zihninde yer edinmek, marka aidiyetini giiclendirmek ve iiriinlerini tanitmak
amagclariyla oyun i¢i reklamecilik uygulamasindan yararlandigi savunulabilir. Bu ¢alismalar, oyunun
icerisinde dogal bir ortamda sunulmus gibi yapilarak markanin hayatin bir parcasi haline getirilmesine
hizmet ettigi ve onun bir reklam malzemesi olarak algilanmasimnin Oniine gecilmeye calisildigt
sOylenebilir. Bdylece reklam yorgunu kitlelerin direncinin kirilmasi amaci giidiildiigii de vurgulanabilir.
Gelecekte yapilacak ¢alismalarda, 6rneklem sayisit ¢ogaltilarak farkli sektorlerde faaliyette bulunan
markalarin oyun i¢i reklamcilik uygulamalarinin karsilastirmali bir analizi yapilabilir. Ayrica, yart
yapilandirilmig goriisme teknigiyle bu reklamcilik uygulamalarinin oyuncular iizerinde yarattigi anlam

derinlemesine incelenebilir.
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EXTENDED ABSTRACT

With the widespread use of digital mass communication tools, there has been a significant
increase in advertising content and consumers exposure to these advertisements has reached serious
levels. The excessive volume of advertising messages has caused consumers to get lost among these
messages and led to a distraction of attention. In this context, brands have sought more effective and

original ways to reach consumers and have shifted to new platforms.
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In-game advertising is a method used to integrate brands into the fun world of games (Nelson

and Waiguny, 2012: 96). In this context, brands are incorporated into the game story. This way,
advertisers can interact with players through static or video images (Ghirvu, 2012: 114). Therefore, while
the entertainment function of the game is fulfilled, the promotion of the related brand is also carried out
(Nelson and Waiguny, 2012: 96). In short, in-game advertising is defined as "the integration of non-
fictional products or brands into the game environment by realistically virtualizing them" (Smith et al.,

2014: 99).

This article focuses on how brands implement in-game advertising in mobile games. The purpose
of this study is to identify the elements of in-game advertising and analyze the objectives brands aim to
achieve through this advertising method. As part of the study, the advertising campaign carried out
within the official partnership between PUBG Mobile and KFC from 15.10.2023 to 06.11.2023 was

taken as a sample. Content analysis and case study techniques were used for data collection.

As part of the event, KFC restaurants were placed in four regions of the Erangel and Miramar
maps and in one region of the Livik and Nusa maps. Players visiting the restaurants could collect both
in-game weapons and equipment, as well as KFC products such as KFC Drink, KFC Chicken Pieces,
KFC Chicken Bucket, and KFC Chicken Meal. These products could be collected in the kitchen and
counter sections of the restaurants. Additionally, KFC interactive screens were also located in the
restaurants, where players could use shop tokens to purchase KFC products via the interactive screen.

In general, KFC products provided health and energy to the players.

In addition to the integration of products and restaurants into the dynamics of the game, KFC
brand identity elements such as the KFC Royale Colonel Set, KFC Crispy Champion Set, KFC Royale
Feast T-shirt, KFC Crispy Champion Hat, and similar items were included. These contents could be used
by players throughout the game. The event section of the KFC collaboration was named the KFC Winnin
Spin event. A hamburger representing the brand's products could be spun with the game's currency, UC.
From here, players could win KFC costumes, equipment, emotes, graffiti, avatars, Colonel tokens, and

similar rewards.

As a result, when the tendency of young audiences to consume fast food and their extensive time
spent on PUBG Mobile are considered together, it can be seen that KFC aims to directly communicate
with its young target audience in the virtual experience environment. In this context, it can be argued
that KFC benefits from in-game advertising to start the communication process with players, embed

itself in their minds, strengthen brand loyalty, and promote its products. These efforts serve to make the
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brand a part of life by presenting it in a natural setting within the game, and attempts are made to prevent
it from being perceived as a mere advertising tool. Thus, it can be emphasized that the goal is to break
the resistance of advertising-fatigued audiences. Future studies may include a comparative analysis of
in-game advertising applications of brands from different sectors by increasing the sample size.
Furthermore, the meanings created by these advertising applications on players can be examined in depth

using a semi-structured interview technique.
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MAKALE BILGILERI OZET

Sinemanin icadindan itibaren giildiirii, bir tiir olarak 6nemini hep korumustur.
Makale: Tarihsel siire¢ igerisinde giildiiriiniin sinemada kullanimi islup ve konu
bakimindan geliserek degismistir. Diinya sinemas1 gibi Tiirk sinemasinin da
giildiirii filmleri ile basladigin1 ve ¢ekilen ilk filmlerin giildiirii 6zelliklerini
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ve ortaya ¢ikan tiplemeler 6rnek alinarak incelenmistir. Caligmada su sonuglara
ulagilmustir: Tiirk giildiirii sinemasindaki filmler ¢ekildigi donemin sosyo-kiiltiirel,
siyasal ve ekonomik ortamindan &nemli oranda etkilenmistir. Tiirk giildiiri

sinemasi baglangicindan giiniimiize kadar gegen siirecte batili iilkelerin giildiirii
sinemasinin kopyasi olmasinin 6tesine gegememistir. Tiirk giildiirii sinemasi Tiirk
halk kiiltiirliniin zengin mizah 6gelerinden beslenmesine ragmen kendine 6zgii bir
sinema dili gelistirmekte basarili olamamugtir.

ABSTRACT

Since the invention of cinema, comedy has always maintained its importance as a
genre. The use of comedy in cinema has developed and changed in terms of style
and subject throughout history. It is possible to say that Turkish cinema, like world
cinema, started with comedy films and that the first films shot contained comedy
features. In the process from the beginning of Turkish cinema to the present,
comedy has been one of the most popular genres. In this study, the changes and
developments seen in Turkish comedy cinema from the beginning to the present
have been revealed and examined. In the study, how the changes experienced in
parallel with the fractures experienced in political and social life in Turkish cinema
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were reflected in the comedy genre were examined by taking the films produced
and the characters that emerged as examples. The following results were reached
in the study: The films in Turkish comedy cinema were significantly affected by
the socio-cultural, political and economic environment of the period in which they
were shot. Turkish comedy cinema has not been able to go beyond being a copy
of the comedy cinema of western countries from the beginning to the present.
Although Turkish comedy cinema is nourished by the rich humorous elements of
Turkish folk culture, it has not been successful in developing a unique cinema
language.

2018- e-ISSN 2667-6850

GIRIS

Sinema, ortaya cikigindan itibaren toplumla etkilesim icinde olan giiclii bir sanat dalidir.
Toplumun siyasal, ekonomik, tarihsel ve kiiltiirel kosullar1 sinemanin sekillenmesini etkilerken, sinema
da bu kosullar sekillendirme ve doniistiirme giiciine sahiptir. Bu karsilikli etkilesim, sinema ve toplum
arasindaki karmasik ve dinamik iliskinin temelini olusturur (Y1ldiran Onk ve Tiirkavei, 2022, s.317). Bu
ozelligi sayesinde sinema, toplumsal degisimleri anlama ve bu degisimlerden hareketle insanlarin
bulunduklar1 donem igerisindeki sosyal hayatlar1 hakkinda bilgi edinilmesine olanak saglar (Kandemir,
2015, s.1). Toplum statik bir yap1 degildir. Siyasal, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel olarak zaman iginde
stirekli degisim ve doniisiim halindendir. Bu degisim ve doniistimler tipki diger sanat dallarinda oldugu
gibi sinemaya da yansir (Basaran ve Boztepe, 2021, 5.92) Bu agidan bakildiginda sinemadaki degisimleri
izlemek, toplumsal yapidaki degisimleri anlamak adina 6nemli bir yol gostericidir. Filmlerde islenen
temalar, kullanilan dil, karakterler, gorseller ve anlatim teknikleri, o donemin siyasi, ekonomik, sosyal
ve kiiltiirel atmosferini yansitir. Sinemanin giicli, sundugu seyleri toplumun farkli kesimlerini
etkileyebilecek sekilde iletme yeteneginden gelir (Cagan, 2009, s.1). Sinema kendinden Onceki tiim
sanat dallarin1 kendi potasinda eritmistir (Cevirir ve Yakisan, 1994, s.132). Toplumsal bir kaynagma
aract oldugu gibi bir tanitim ve propaganda araci olarak da ¢esitli roller iislenmistir. Sinemanin 6zellikle
bu giicli aydinlar, diisiiniirler ve yenilik¢iler tarafindan 1920°1i yillarin basinda kesfedilmistir (Abisel,
2003, s.9). Sinema diinyanin pek ¢ok yerinde yiiz binlerce insani, ortak bir duygu icerisinde hi¢bir ayrim
gozetmeksizin duygulandirabilen, insan1 ve insanin varolusuna iliskin tiim olgulari, sahip oldugu
degerleri yeniden yorumlayip topluma aktarabilen 6nemli bir anlatim aracidir (Cevirir ve Yakisan, 1994,

s.132, Karademir, 2015, s.1).

Giildiirti, en bunalimli zamanlarda bile sinemada kendine yer bulmus bir tiir olup, izleyiciye vaat
ettigi eglence, kisi, olay ve durumlar1 gosterme olanagi saglamasinin gesitliligi ile sinema da énemini
korumustur. Bu tiiriin yapis1 geregi ¢ok farkli bi¢cimlerde hicvedilme o6zelligi, kendini ¢ok farkl
formlarda sunabilmesine imkani1 tanimistir (Cagan, 2009, s.1). Boylece kiiltiirel ve sosyal degisimi
giildiirli sinemas1 lizerinden anlama ve inceleneme imkan1 ortaya ¢ikmaktadir. Sinema tarihinde belirli

tiirlerin popiilerligi donemsel olarak degisiklik gosterse bile giildiirii, sinemada ilk filmlerden itibaren
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iiretim ve izlenirlik acisindan popiilerligini korumustur (Tiirkaver ve Yildiran, 2022, s.104). Sinema
tarihi boyunca giildiirii filmlerinde, izleyiciyi giildiirmek i¢in farkli unsurlar kullanilmistir. Bu unsurlar
cesitlilik gostermekle birlikte kagmalar, kovalamalar, pandomim jestleri ve mimikler, diisme kalkmalar,
itismeler, teknolojik devinimle yaratilan hileler, yanlis anlamalar, karmasik durumlar ve esprilerden
olusan bir giildiirii ¢esitliligine sahiptir (Derse, 2019, s.101). Giilme eylemi icerdigi mesajlar ile 6zelde
muhatabinin genelde ise tiim toplumun ilgisini ¢ekmis psikolojik, sosyolojik ve fizyolojik bir
gercekliktir. Giilmenin yikicilig: siyasetcileri kimi zaman korkutmus kimi zaman da muhalefet etmenin
onemli bir arac1 olmustur. Giildiirli sinemasi ise giilmenin giiciinden faydalanarak insanlarin hosca vakit
gecirmesini saglamasinin yani sira verdigi mesajlar ile toplumsal ¢arpikliklarin, insan tabiatinin getirisi

olan eksikliklerin ve yonetsel yanliglarin iletilmesinde 6nemli bir vasita gorevi gormiistiir.

1. Amag¢ ve Yontem

Bu calismada Tiirkiye’deki giildiirli sinemasinin tilke sinemasinin gelisimine paralel olarak yillar
icerisinde nasil bir degisim gecirdigini ortaya koymak amaclanmistir. Tiirk sinemasinin baslangict
olarak kabul edilen 1914 ile 2020 yili arasindaki zaman diliminde Tiirk giildiiri sinemasinin gegirmis
oldugu degisim ele alinarak bu degisimin sinemaya nasil yansidig1 incelenmeye c¢alisilmigtir. Caligma
bu yoniiyle betimsel bir vaka analizi olarak nitelendirilebilir. “Betimleme ve agiklama bakimindan
sagladigr avantajlar ile 6ne ¢ikan nitel arastirmalarda yontem olarak vaka analizi, etnografik arastirma
ve karsilagtirmall yontem kullanilirken, veri toplama teknikleri de agirlikll olarak belge incelemesi,
icerik analizi, gézlem ve miilakat olmaktadir.... Vaka analizi (case study) ayni zamanda ornek olay
incelemesi olarak da bilinmektedir” (Siileymanoglu Kiirtim, 2020, s.151). Bu ¢alismada Tiirk giildiiri
sinemasiin yaklasik yiizyil igerisinde gecirmis oldugu degisim tarihsel doniim noktalar: ile ele
alinmaktadir. Tiirk giildiirii sinemas1 vakasi literatiir taranarak elde edilen bilgilerin 1s181inda Tiirkiye nin
tarihsel siire¢ icerisinde gecirmis oldugu toplumsal-tarihsel ve siyasal degisimler cercevesinde

yorumlanarak ortaya konulmaya caligilmistir.

2. Sinema, Tiirk Sinemasi, Ik Giildiirii Filmleri

Sinema kesfinin hemen sonrasinda Osmanli topraklarina gelmistir. Lumiere kardeslerin asistani
Alexandere Promio 1896°da Istanbul’a gelerek cekimler yapmustir (Karaca, 2005, s.1). Bu ¢ekimler
‘Hali¢’in Panoramas1’, ‘Tiirk Topgusu’, ‘Bogazi¢i Kiyilarinin Panoramasi’, ‘Tiirk Piyadesinin Gegit
Toreni’ adli filmlerdir (Bigakgioglu, 2014, s.8). Sinema, Lumiere kardeslerin inandig1 gibi, Osmanli
Imparatorlugu'nda da gelecegi olduguna inanilan bir bulus olmamustir. Ikinci Mesrutiyet’in ilanina kadar

onemsenmeyip sadece Meddah, Ortaoyunu ve Karagdz gibi gosterilerde eglence araci olarak
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gorlilmiistiir (Kasikei, 2016, s.11). Bu agidan Osmanli’da sinema anlayisinin Avrupa’daki anlayistan
¢ok daha farkli bicimde gelisim gosterdigini sdylemek miimkiindiir. Ozellikle 1910’Iu yillara kadar
Avrupa kentlerindeki “kii¢iik insanlarin” eglencesi olarak goriilen sinema, padisahlar sehri olan
Istanbul’da oncelikle saray ve biiyiik konaklarda gdsterilmeye baslanmis ve “biiyiik insanlarin”

eglencesi olarak goriilmiistiir (Kandemir, 2015, s.10).

Resim 1. Bahc¢ivanin Sulamisi Filminden Bir Sahne (1895)

Almanlarin sinemanin propaganda giiclinii kesfetmelerinin ardindan, sinemay1 bir propaganda
aract olarak kullandiklarmi géren Osmanli Ordusu, Birinci Diinya Savasi sirasinda ‘Merkez Ordu
Sinema Dairesi’ni kurmustur. Sigmund Weinberg daire baskanligina getirilip, Fuat Uzkinay ise
yardimciligina atanmistir (Pinar, 2018, s.37). Ilk dénem Tiirk sinemasinda ordunun etkisi ile ¢ekilen
filmlerin genellikle belgesel niteligi tagidigini sdylemek miimkiindiir (Kayal1,1994, s.9). Konuyla alakali
birgok tartisma olmasina ragmen, o déonemde yedek subaylik gorevini yapmakta olan Fuat Uzkinay’in
cektigi ‘Ayastefanos’taki Rus Abidesinin  Yikilist” (1914) Dbelgesel niteliginde olmasina

ragmenOsmanli’da bir Tiirk’iin ¢ektigi ilk film olarak kabul edilir.

Tiirk Sinemasinin savas belgeselleri ile basladigi, daha sonra ise konulu filmlere gecildigi
goriliir. Ordu disinda ilk 6zel film yapim sirketi olan Kemal Film 1922 yilinda kurulmustur (Esen, 1996,
$.26). Sinema salonu isleten Kemal ve Sakir Seden kardesler, tiyatroculugu yaninda yurtdiginda sinema
caligmalarina da katilan Muhsin Ertugrul’un katkisiyla ilk 6zel film sirketini kurmuslardir (Derse, 2019,
$.104). Osmanli’nin isgali ardindan gelen kurtulus savast ve kurulan gen¢ Cumbhuriyet’in yasadigi
zorluklarin film {retimini olumsuz etkiledigi aciktir, yine de bu donemlerde atilan adimlar Tiirk

sinemasinin gelecegi icin 6nemli bir zemin olusturmustur (Unal, 2018, s. 28).

Ulkemizde ilk giildiirii filmleri isgal ordularimin Istanbul’a girisinden sonra g¢ekilmeye

baglanmistir. Kaba mizaha egimli olan bu filmlerin ¢ogu tiyatro kdkenli hikayelere ve oyunculuga
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dayanmaktadir (Unal, 2010, s.70). 1918 ile 1940’11 yillar arasinda giildiirii sinemas1, donemin toplumsal
yapisindan uzak oldugu i¢in toplumsal elestiri yoniinden de zayiftirlar, bu filmler tamamen giildiirmeye
odaklanmis operet- miizikal tiirli tiyatro oyunlar1 ve orta oyunlarindan uyarlanan giildiiriilerdir. Fransiz
Pathe sirketinin Tiirkiye temsilcisi olan Sigmund Weinberg’in 1916’da ¢ekimine basladigi, 1918 yilinda
Fuat Uzkimay’in tamamladigi ‘Himmet Aganin Izdivac1’ ve ¢ekimi yarim kalan ‘Leblebici Horhor’
filmleri Tiirk sinemasinin ilk giildiirii denemeleri olarak kabul edilir (Ozgiig, 2005, 5.63-65). Déneminde
en c¢ok tutulan tiyatro oyunu olan ‘Leblebici Horhor’, film olarak ¢ekilmeye baslandiktan sonra,
oyuncularindan birinin élmesiyle ¢ekimler yarim kalmistir. Oykiilii ikinci film olan ‘Himmet Aganin
Izdivaci’nin ¢ekiminde oyuncularin Canakkale Savasi sebebiyle, askere alinmasinin ardindan bu deneme
de ayni akibete ugramistir. Ordu Sinema Dairesi Bagkanligi’na getirilen Fuat Uzkinay, yarim kalan
‘Himmet Aganin izdivact’ filmini savas sonrasinda tamamlamustir (Ozgiic, 1988, s.9). Film ortaoyunu
ve tuluat geleneginin etkisiniyansitmakta olup, Tiirk giildiiri sinemasinin gelismesine 6nemli katkida

bulunmus bir yapimdir (Oztek, 2019, 5.96).

Tiirk giildiirii sinemasi, koklerini geleneksel Tiirk gosteri sanatlarinda bulmaktadir. Meddah,
Karagoz, Ortaoyunu gibi geleneksel sanatlar, Tiirk giildiirii sinemasinin temel taglarini olusturmustur
(Unal, 2018, s.341). Bu oyunlar samldigmin aksine elestirel bir yaklasim barmdirirlar. Her ne kadar
somut delillere dayanmasa da Hacivat ve Karagdz’iin yasadiklart donemin sorunlarma ydnelik
elestirilerinin hayatlarina mal oldugu iddia edilir. Fakat buradaki elestiri var olan diizene iligkin tespit
yapar, bir ¢ikis yolu gdstermez. Ozellikle yonetilenler agisindan bir rahatlama, haksizliklara cevap verme
araci olan mizah, toplumda yasanan adaletsizliklere kars1 ¢ikma noktasinda aktif bir rol oynar. Ancak
giilme eylemi otoriteyi sarsacak yonde gergeklestiginde bir tehdit olusturur (Saral ve Yagiz, 2016,

5.338).

1921 yilina gelindiginde ise Tiirk giildiirii filmlerinin temelini olusturacak olan film karakterinin
ilk 6rnegi sayilabilecek ‘Bican Efendi’ tiplemesini i¢eren ‘Bican Efendi Vekilhar¢’ filmi yapilmistir.
‘Bican Efendi Vekilharg ilk yerli giildiirii filmi olarak kabul edilir. (Halis, 2014, 5.42). Film Ibniirrefik
Ahmet Nuri Sekizinci’nin, ‘Hisse-i Sayia’ adli oyunundan sinemaya uyarlanmistir (Gezgin, 2017, S.32).
Bican Efendi tiplemesi bu uyarlamada filmin biitiiniinde ¢ok sik goriilmeyen bir tipleme olmasina
ragmen, tiyatrocu Sadi Fikret Karagdzoglu, tiplemeyi o kadar iyi canlandirir ki, halk tarafindan ¢ok

begenilir (Kasike1, 2016, s.15).
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Resim 2. Bican Efendi Vekilhar¢ Filminden Bir Sahne

Bican Efendi Vekilhar¢, 1921

Bican Efendi Vekilharg®® filminde, Bican Efendi, vekilharg olarak girdigi koskte bir dizi komik
olayin yasanmasina neden olur. Koskiin hizmetgilerini denetler, ascilara kizar. Bahgivana isini
ogretmeye kalkarken, sakarlik yapar, yerlere yuvarlanir. Seyise at yetistiriciligini gostermeye calisirken
atlar1 iirkiitiir. Isten kaytarip dut agacina ¢ikan usag: siipiirge ile indirmeye galisir, usag1 agagtan diisiiriir
vb. (Ozgiic, 2005, s.64). Sadi Fikret Karagdzoglu'nun Bican Efendi tiplemesi ile aym ddénemde
Avrupa’da popiiler olan Charlie Chaplin’in ‘Sarlo’ tiplemesi arasinda 6zellikle gorsel agidan bir takim
benzerlikler bulunmaktadir. Bican Efendinin fesine karsilik Sarlo’nun sapkasi, Sarlo’nun bastonuna
karsilik, Bican Efendinin semsiyesi benzer islevlere sahiptir. Her iki karakter arasindaki benzerlikler
davranis noktasinda da mevcuttur. Ornegin Bican Efendi de Sarlo gibi sakar ve beceriksizdir. Bu benzer
ozelliklerine karsin iki karakter arasinda mizahi agidan farkliliklar bulunmaktadir. Bican Efendinin
safligina karsin, Chaplin daha kurnazdir. (Kasikei, 2016, s.19). ‘Bican Efendi Vekilhar¢’ filminin mizah
anlayisi, 1910’1u yillarin ve Charlie Chaplin’in bol giiriiltiili giildiiriilerine yakin ve ayn1 zamanda
bunlarin yaninda kisa, kopuk fakat hareketli sahneleri ile diger denemelere oranla anlatimi ¢ok daha

fazla sinematografik 6zellikler tasimaktadir (Scognamillo, 2014, s.33).

$8Vekilharg Arapca kokenli bir sézciik olup, Osmanlica’da biiyiik dairelerde ve konaklarda sarfiyata bakan kisi anlamima gelmektedir (Kaynak:
https://islamansiklopedisi.org.tr/vekilharc. er.tar: 16.10.2024)
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Resim 3. Bican Efendi ve Sarlo

- \\,

Film basgarili olunca Sadi Fikret Karagézoglu, ‘Bican Efendi Mektep Hocas1’ ve ‘Bican Efendinin
Riiyast’ filmlerini yonetmis ve bu filmlerde oynamistir. Bu filmler Tiirk Sinemasinda ilk giildiirii film
serisi olmustur (Derse, 2019, s.107). Tiirk sinemasinin 1. donemi olarak kabul edilen 28 Aralik 1895-
29 Ekim 1923 yillar1 arasin1 kapsayan doneme ait Tiirk sinemasi arastirmalar eksik ve yetersiz olmakla
birlikte bu doneme 151k tutacak elde ¢ok az tarihsel bilgi mevcuttur. Bahse konu olan donemde devletin
ve Ozel girisimin 6nemli ¢calismalar yaparak atilim yapmaya calistigini, devlet-sinema iligkisinin i¢ ice
oldugunu ve savas kosullarina ragmen sinemaya karsi olumlu bir ilginin s6z konusu oldugunu séylemek
miimkiindiir (Erksan, 1996, s.169). Tiirk sinemasinda 1917-1952 yillar1 arasindaki dénemde tiyatro
kokenli sinemacilarin agirligi goriilmektedir. Ozellikle 1922 ile 1939 yillar1 arasim kapsayan dénemde
Tiirk sinemasinda tek yonetmen olarak Muhsin Ertugrul ismi dikkatleri iizerine ¢ekmistir (Bigakgioglu,

2014, 5.35)

Muhsin Ertugrul yonetmen ve oyuncu olmanin 6tesinde, Tiirk sinemasinin gelisiminde ve

modernlesmesinde Onemli rolleri tistlenmis bir Onciidiir. Yeni sinema teknolojilerinin {ilkeye
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getirilmesinde ve yerli sinemanin modern imkanlarla tanigmasinda onciiliik etmesi onu bu noktaya
tasimustir. {1k yapim sirketi, ilk ¢ekim stiidyolari, ilk dublaj islemleri, ilk renkli film ve ilk sesli film
denemeleri Ertugrul’un altinda imzas1 bulundugu islerdir (Kasikg1, 2016, s.21). Ilk Tiirk yapimevi olan
Kemal Film’in ve bes yil sonra kurulacak Ipek Filmin yonetmeni olan Muhsin Ertugrul, Tiirkiye’deki

sinema etkinliginin 1939 yilina kadarki siirecinde adeta tek adam olmustur (Makal, 2017, 5.475).

Bir¢gok farkli tiirde film g¢eken Ertugrul, giildiirii filmleriyle de oldukg¢a popiiler olmustur.
Filmlerinde 6zellikle Fransiz ve Alman tiyatrosu ile orta oyunundan esinlendigi konular1 kullanmastir.
Orta oyunundan uyarladig: giildiirii filmlerinden olan ‘Leblebici Horhor’ filmi bir operet uyarlamasidir
(Derse, 2019, s.107). Muhsin Ertugrul ve Nazim Hikmet’in yazarlik is birligi sonucu 1933 yilinda ortaya
¢ikan ‘Nasit Dolandiricr’ filmi tuluat ustasi olan ve Tiyatrocu Nasit iinvani ile nam salmis Nasit Ozcan’in

oynadig bir giildiiri filmidir.

Tiirk sinemasinda bir¢ok ilke imza atan Muhsin Ertugrul, yasadigi donemde ve sonrasinda bir¢ok
acidan elestirilmistir. Elindeki imkanlar1 yeterince kullanmamis olmasi, sinema sanatinin kendine has
dilini yeterince 6nemsememis olmasi, tiyatro dilini ve gorselligini sinemaya aktarmaya ¢aligmis olmasi
sonucu sinemada sinematografik bir dil kurma gayreti gostermemesi kendisine yapilan elestirilerin
baslicalarin1 olusturur (URL). Ayrica Ertugrul sinema sektoriine girmek isteyen insanlarin oniinii
keserek, Tiirk Sinemasinda tek adam olma gayesi ile hareket etmekle de su¢lanmistir (Kasiket, 2016,
s.22). Ertugrul'un sinemasi, tiyatrodan izler barindirmasi nedeniyle ‘Tiyatrocular Donemi olarak’
adlandirmistir.  1931-1940 yillar1 aras1 giildiiri sinemast operet-miizikal tiirii filmlerle, tiyatro
oyunlarindan uyarlanan giildiirii filmlerinden olugmaktadir (Arslan, 2018, s.29). Bu filmlerin baslica

giildiirti unsurlar1 genellikle, aksakliklar, yanlis anlasilmalar, sive farkliliklaridir (Derse, 2019, s.107).

1940’1 yillarda Tirk giildiirii sinemasinda ortaoyununun son temsilcisi olarak kabul gérmiis
Ismail Diimbiillii ismi &ne ¢ikmustir. Diimbiillii, komik bir yiize ve hazircevap™ bir kisilige sahip
olmanin avantajin1 kullanmis ve halk nazarinda biiyiik bir tine kavusmugstur. ‘Diimbiillii Macera
Pesinde’, ‘Diimbiilli Sporcu’, ‘Diimbiilli Tarzan’ gibi seri filmler ile yildizin1 parlatan
DiimbiilliiKeloglan, Incili Cavus gibi ikonik karakterlere de hayat vererek donemin en {inlii komedi

oyuncusu olmustur (Kasiket, 2016, s.25).

*****

Diimbiillii sahnedeyken oyundan sikildigini sahneye firlattig1 salatalik ile belirten saygisiz izleyiciye, sakin bir sekilde yerden aldig: salataligi

gostererek, ‘birisi kimligini diisiirdii!” cevabini vermesi onun hazir cevapliliginin giizel bir 6rnegini olusturur (Makal, 2017, s. 481).
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Diimbiillii, orta oyununa 6zgii oyunculugu ve giildiirii anlayisini sinemaya tagimasindan dolay1

Tiirk sinemasinin ilk halk komigi ustalarmdan biri olarak kabul edilir. (Ozgii¢, 2005, 5.66). 1947-1954
yillar1 aras1 Diimbiilli'niin sinemadaki en parlak donemidir. Diimbiilli halk mizahin izleyici ile
bulusturdugu icinhalkin ilgisini sinemaya ¢ekmis, sinemanin gelismesine Onciiliik etmistir. Sinemacilar
doneminin giildiirii filmlerinde rol alan baska oyuncularin hi¢biri Diimbiillii’niin ulastig1 {ine

kavusamamustir. (Unal, 2018, 5.29).

Resim 5. ismail Hakki Diimbiillii

1950°1i yillarin giildiirii filmlerinde goriilen 6nemli bir 6zellik ikili komedi oyunculariyla ¢ekilen
filmlerdir. Diinyaca tinlii Laurel-Hardy ve Tiirk ortaoyunu geleneginde bulunan Pigekar ile Kavuklu
tiplemelerinden esinlenerek cekilen ‘Edi ile Biidii’, ‘Memis ile ibis’, ‘Ali ile Veli’ gibi ¢ekilen filmler
donemin ruhunu yansitir (Kasike¢1, 2016, s.25). 1950' yillarla birlikte Tiirk sinemasinda ‘Sinemacilar
Doénemi' ™ olarak adlandirilan yeni bir dsnem baslamistir. Bu dénemde yapilan filmlerin ortak amaci,
izleyicilere keyifli ve eglenceli bir sinema deneyimi sunarak hos¢a vakit gegirmelerini saglamaktir
(Karademir, 2015, s.1). Bu dénemde bol miktarda salon komedisi yapilmis, ask ve namus konulu filmler
ve kan davasini igleyen koy filmleri ¢ekilmis, sinema salonu sayisinda goreceli olarak artis olmustur

(Kayali, 1994, Gezgin, 2017, 5.42).

1960’1 yillar Tiirk sinemasinin canlandig1 yillaridir. Bu yillar Tiirk sinemasinin altin yillar
olarak anilir. 1960 darbesinin ardindan hazirlanan 1961 anayasasinin Tiirkiye Cumbhuriyeti'ne daha

ozgiirliikk¢ii ve demokratik bir ortam kazandirmis olmasi, topluma yeni bir bakis agis1 ve dinamizm

111948 yilindan itibaren eglence sektoriinden alinan Belediye Riisumunun (vergi) azaltilmasiyla birlikte yapimsirketi sayisinda énemli bir artis olmus ve
ok sayida film gekilmeye baslanmistir. Bunun yaninda 1949 yilinda O. Liitfii Akad’in “Vurun Kahpeye’ adiyla ¢ekmis oldugu film sinema dilinde radikal
degisimler yaratmis, sinemanin tiyatronun uyarlamas: seklindeki senaryolardan 6zgiin film senaryolarina gegisin habercisi olmustur (Vardar, B. (2005).
TURKIYE’DE SINEMANIN GELISIMI YE ULUSAL SINEMA TARTISMALARI. Oneri Dergisi, 6(23), 305-316, 5.310) Bu gibi degisimler ‘sinemacilar
donemi’nin baglamasinda 6nemli rol oynamistir.
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getirmistir (Kasikei, 2016, s.28). Donem filmlerinde ¢ok farkli karaktere rastlamak miimkiindiir. Bu
karakterlerden biri de kdyden kente gogiin baslamasiyla birlikte ortaya ¢ikan ‘limpen’ tiplemeleridir.
Liimpenleri*, toplumun alt katmanlarindan gelen, genellikle egitimsiz, toplumun degerleri ile gatisan
ve marjinal bir yasam tarz1 siirdiiren insanlardir (Onk ve Tiirkavei, 2020, s.109). Bu karakterlerdénemin
Tiirk sinemasinda siklikla yer almis ve izleyiciler iizerinde nemli etki yaratmiglardir. Ornegin Cilali Ibo
(Feridun Karakaya), Adanali Tayfur (Oztiirk Serengil) ve Turist Omer (Sadri Alisik), Tiirk sinemasinin
en ikonik ve unutulmaz liimpen karakterlerinden bazilaridir. Bu karakterlerin hepsi, kendine 6zgii komik
davraniglara sahip olan gariban ama sevimli, diiriist ama kurnaz ve serseri tiplemeleri canlandirirlar
(Sahinalp, 2010, s.80). Bu filmler ayrica sadece karakter komigi yarattiklar1 ve toplumsal elestiri
tasimadiklar1 gerekgesi ile elestirilirler (Tiirkaver ve Onk, 2022, 5.111).

3.1960°h yillar ve Tiirk Sinemasinda Karakter Komikleri

1960’11 yillarin ortalarinda siyasi, ekonomik, toplumsal ve kiiltlirel degisimler sonucu, giildiirii
olgusu, yeni kimliklerle seyirci karsisina ¢ikar ve bu yeni olusumu Ozgii¢ (2005, 5.65) su alt basliklarla

siralar: 1. Salon giildiiriileri, 2. Kasaba giildiiriileri, 3. Seks giildiirtileri, 4. Toplumsal igerikli giildiiriiler.

19601 y1llar, iilke tarihinde biiyiik degisimlerin yasandigi bir donem olmustur. Siyasi, ekonomik
ve sosyal alandaki degisimler, glindelik hayati popiiler kiiltiiriin gelismesi ile derinden etkilemistir. Bu
donemde dinamik ve canli hareketleriyle, kendine has konusma bi¢imiyle, baska bir deyisle dili bozarak
konusan “Yavyumm, Sinek aykadasim” seslenisiyle izleyicinin sevgisini kazanan ‘Cilali ibo’
tiplemesini Feridun Karakaya canlandirmistir (Makal, 2017, s.482). Osman Seden’in 1959 yilinda
yaptig1 ‘Cilali Ibo Yildizlar Arasinda’ filminde Feridun Karakaya’nin tutuk ve titrek bigimde konusmast,
aykir1 giyim tarzi, garip ve ¢ocuksu davranislari filmin baglica giildiirii unsurlarini olusturmustur. Cilal
Ibo’nun kimi zaman Anadolu masallarindaki giigsiiz ama kiilyutmaz, kimi zaman erkeksi, mago, kimi
zaman acemi ¢apkin tavirlari ile kendine 6zgii anlat1 kaliplar1 kullanmasi halkin ilgisini gekmistir (Derse,

2019, s.109).

+++++

kavram i¢in Selim leri’nin bir ciimlesi &rnek olarak verilmistir: “Turist Omer giilmeyi unutmams, horlandikga iyimserligi pekismis bir kesimin simgesidir,
liimpenin caresizligidir”. TDK’nin yapmis oldugu ilk tanim marksizmden esinlenerek yapilmistir. Zira Marx ve Engels’in Alman Idelojisi kitabinda
‘Limpen Proleterya’ kavrami kisaca smif bilinci sahibi olmayip, burjuvanin hayatina bagimli olan, higbir iradesi, tavri olmayan insanlar anlaminda
kullanilmistir (bknz. https:/tr.wikipedia.org/wiki/L%C3%BCmpen_proletarya. Er.tar: 18.10.2024).
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Resim 6. 1960’11 yillarin 6nemli karakter komikleri: Sirasiyla soldan saga ‘Cilah ibo’ Feridun Karakaya,
‘Adanah Tayfur’ Oztiirk Serengil, ‘Turist Omer’ Sadri Alisik

Cilali ibo tiplemesi sapkasindaki “Cilali Ibo” yazisindan, kiyafetlerindeki yirtik yerlerin
yamalanmasina, olaylar karsisindaki tepkilerinden, ¢ocuksu konusma tarzina kadar absiirt bir tiptir.
Oynadig1 filmlerin konular1 genellikle absiirt ve kaba giildiirii 6geleri ile bezelidir (Kasike1, 2016, s.31).
1960’11 yillarin altin ¢aginda hem ticari hem de sanatsal agidan unutulmaz eserler ortaya koyan bir diger
onemli ismi ise Osman Seden’in ydnettigi ‘ Adanali Tayfur’ serisi ile nemli basarilara imza atan Oztiirk
Serengil’dir. Bolca argolu, Tiirk¢e’de yer almayan sozciiklerle dolu (sepke, kelajjj, kelajima, dokunnma,
teemem, abijim, babalik, patlangoz, yesse, gibi), isimleri bile farkli olan ‘Temem Bilakis’ (1963),
‘Abidik Gubidik’ (1964) gibi filmlerle Serengil’in pek alisilmadik olan tarz1 ilgi ¢ekmis ve begenilmistir
(Makal, 2017, s.484). Hatta “Yessee” kelimesi O6grenciler arasinda dyle popiiler olur ki Milli Egitim
Bakanlig: tarafindan dili yozlastirdig1 gerekgesi ile kullanimi yasaklanir (Kasike¢i, 2016, s.32). Adanali
Tayfur, cesur, atilgan ve hamarat bir delikanlidir. Adana'da yasayan Tayfur, sevdigi kiz i¢in Istanbul'a
gitmeye karar verir. Istanbul'da bircok macera yasayan Tayfur, diiriistliigii ve cesaretiyle bircok sorunu
¢ozer ve sevdigi kiza kavusmak i¢in miicadele eder. Adanali Tayfur’da, Oztiirk Serengil kendine dzgii

bir goriiniis, sOyleyis ve hareket komigi yaratmistir (Derse, 2019, s.109).

1960’11 yillarin diger 6nemli liimpen karakterlerinden biri de Sadri Alisik’in canlandirdig: ‘Turist
Omer’dir. Omer’in ¢ikis noktas1 Sadri Alisik’in Ayhan Isik ile birlikte basroliinde oynadig1 ‘Helal Olsun
Ali Abi’ (1963) isimli bir filmdir ve bu filmde sergiledigi Turist Omer tiplemesi begenilince miistakil
bir film olan ‘Turist Omer’ (1964) yapilir. Karakter halk tarafindan ¢ok begenilince devam filmleri
cekilir (Scognamillo, 2014, s.289). lyi kalpli, sevecen, alcakgoniilli ve samimi kisiligi ile Tiirk
sinemasinda ikonik bir yere sahip olan Turist Omer, hiiziin ve giildiiriiyii i¢ ige anlatan atmosfere katkida
bulunarak izleyicileri derinden etkilemeyi bagsarmistir. (Derse, 2019, s.109). Giildiirliyli, duygusallikla
karistirarak harmanlayan Turist Omer, kendine 6zgii giyimi, konusmasi, mimikleri ile izleyicilerde

unutulmaz bir iz birakmis, sapkasi ve fulartyla tamamladigi rahat giyim tarzi, samimi ve cana yakin bir
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imaj yaratmistir. Konusma tarzindaki naiflik ve abartilt mimikler ise karaktere komiklik katmistir. Turist
Omer serisine popiiler komedi kaliplarmi kullanarak sosyal ve sinifsal celiskilerden uzak durdugu,
iilkenin sosyo-ekonomik sorunlarimi dile getirmedigi yoniinde elestiriler yapilmistir (Derse, 2019,
5.109). 1960'larda Tiirk sinemasinda ortaya ¢ikan Turist Omer, Cilali ibo ve Adanali Tayfur gibi yeni
tipler, Tirk mizah anlayisinin gelismesine ve Tiirk sinemasina yeni bir soluk getirilmesine katkida
bulunmustur. Bu tipler genellikle egitimsiz, issiz, avare, serseri ya da bickin tiplerdir. Bu tiplerin yer
aldig1 filmlerin genel 6zellikleri ise bol argoyla siislenmis diyaloglarin yer almasidir (Cagan, 2009, s.2).
Yapilan bu filmlerin ve ortaya konulan karakterlerin seyiriciye hosca vakit gegirmenin Otesinde bir

elestirel tarafi yoktur.

Donemin diger 6rnek komedi tiplemeleri arasinda Suphi Kaner’in ‘Gol Kral1 Cafer’ filmindeki
“Cafer” (1962), Necdet Tosun’un ‘Tosun ile Yosun’ filmindeki “Tosun” (1963) ve Vahi Oz'iin ‘Horoz
Nuri’ filmindeki “Horoz Nuri” (1965), tiplemeleri sayilabilir. Bu giildiiri tiplerinin timii toplumsal
hayatta yerini bulamamis, egemen diizene karsi ¢ikmamis, alt siniflarin biriken 6fkesinin tehlikesiz
sozciileridir (Unal, 2010, s.71). Tiirk sinemasinin bu dénemi gise agisindan oldukca verimli bir
donemdir. Bundan sonraki déonemde Tiirk sinemasi seks komedileri ile karsilagir ve bu donem ‘seks
komedileri donemi’ olarak anilir (Aslantepe, 2010, s.740). Bu dénemde yapilan giildiirii filmlerinin

estetikten uzak kaba komedi filmleri oldugu ifade edilebilir.

1960 yillar Tiirk sinemasinin tiretken donemlerinden olup ¢ekilen bir¢ok film Tiirk sinemasi
klasikleri arasinda yerini almistir. Bu donem 6nemli yonetmenlerin ve senaristlerin parladigi yillardir.
Atif Yilmaz ve Vedat Tiirkali ikilisinin 1962 yilinda ¢ektikleri ‘Tathi Bela’ 6nemli giildiirii
filmlerindendir. Film, grotesk bir tslupla Tirk toplumunun o donemdeki bazi aksakliklarini ve
celigkilerini ele alan bir kara mizah®® 6rnegidir. Ayni yillarda yine kentsoylu ya da romantik giildiirii
olarak adlandirilabilecek ‘Kiigiik Hanimefendi’ filmleri™" sinemada yerini almistir. Bu filmler

izleyiciyi bir yandan giildiiriirken bir yandan aglatmustir (Ozkogak, 2015, 5.150).

$85Britanicca sozliigiinde kara mizah ya da kara komedi, “hayatin anlamsizligimni ya da bosunaligin1 vurgulamak igin hastalikli ya da dehsetli unsurlar
komik ile yan yana getiren eser” olarak tanimlanmaktadir (https://www.britannica.com/topic/black-humor)

" Bir salon komedisi olarak adlandirilabilecek bu filmler Amerika’da 1950-60 arasi donemde oldukga popiiler olan ‘screwball’ komedi tiiriinden
uyarlanmistir. Bu filmlerde genelde farkli siniflarda yer alan iki karakter birbirlerine asik olmakta, aralarindaki engelleri kaldirarak birbirlerine ulasmanin
yollarin1 aramaktaydilar. Salon komedilerinin ¢ogunda kadin karakterler kdyden sehre gelen, fakir, egitimsiz alt tabakadan bireyi, erkek karakter ise sehirli
zengin, egitimli iist tabakay1 temsil ederdi. Bu tiir filmlerde hem komedi hem de duygusallik bir arada isleyen temalardi. Ornegin bu iki asigin karsilastigt
engeller ile izleyici duygulanip aglarken, alt tabakay1 asmaya calisan karakterin yapmis oldugu sakarliklar, sersemlikler izleyici giildiirebiliyordu. Kiigiik
Hanimefendi (1961) filmi de bu tiirden bir salon komedisi sayilabilir. Muazzez Tahsin Berkant’in ayni adl1 eserinden senaryoya gegirilen, Nejat Saydam’m
yonetmenligini yaptig1 film basar1 yakalaymca ‘Kiigiik Hanimin Soforii” (1962), ‘Kiigiik Hanimin Kismeti’ (1962) ve ‘Kiigiik Hanim Avrupa’da’ (1962)
devam filmleri de ¢ekilmistir (Sezen Kayhan (2019). Yesilcam ve Kentsel Doniisiim: Kiigiik Hanimefendi Filmlerindeki Modern Istanbul Temsili, (iginde:
Tiirk Film Arastirmalarinda Yeni Yonelimler (der: Ahmet Emin Bilbil), Baglam Yaymcilik, 1. Basim, s5.79-93, s. 81-82).
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4. 1970’ler Giildiirii Sinemasi, Arzu Film ve Ertem Egilmez

1970’ler Tiirkiye’de seks komedilerinin patladigi yillardir. Aileye seslenen duygusal ‘salon
komedileri’, sinemadan cekilir ve yerini biiyiik bir patlama ile ‘seks komedilerine’ birakir (Ozgiig, 2005,
s.70). Bu filmlerde 6zellikle kadin bedeni cinsel bir somiirii nesnesi olarak metalastirilmis, gayri-ciddi,
kaba esprilerle mizah yapilmaya calisilmistir (Sahinalp, 2010, s.80). Bu donemde seks ve arabesk
filmlerinin asir1 yayginlagsmasi, nitelikli film sayisin1 azaltmis ve sinema seyircisinde dnemli bir yeri
olan aile ve kadinlarin salonlardan uzaklagmasina neden olmustur (Giilcan, 1992, s.89). Tiyatro kokenli
Ali Poyrazoglu, Aydemir Akbas, Biilent Kayabas, Alev Sezer ve Hadi Caman bu tiir filmlerin {inlii
oyunculari arasindadir (Ozgiig, 2005, s. 71). Bu donemin dzellikle diisiindiiriicii yanlarindan biri de seks
komedilerinin ¢ikisi, furya olarak yayilisi, kendi izleyicisini yaratmasi ve sonrasinda 1979 yilinda hig
var olmamislar gibi sinema salonlarindan silinmeleridir (Sahinalp, 2010, s.80). 1970'lerin sonlarina ve
1980'lerin baglarina tekabiil eden ‘Seks Giildiiriileri Donemi’, Tiirk sinemasinda sansasyonel bir donem
olarak yer edinmistir. Bu filmler, miistehcenlik sinirlarini zorlayan agik sahneler ve espriler
barindirmalariyla dikkat ¢ekmistir. (Makal, 1987, s.22). Bu tiirden filmlerle birlikte Tiirk sinemasinda
ikinci kez tiyatro sanatcilart egemen duruma ge¢mis ve sinema sektdriinii domine etmis denilebilir

(Ozgiig, 2005, 5.150).

1970’ler ayrica Tiirk sinemasi i¢cin muhalif ve elestirel tavrin belirginlesmesi agisindan énemli
yillardir. Ozellikle 70’lerin ikinci yarisindan sonra Yesilgam'a hakim oldugu "masals1 ve sempatik"
yapidan toplumcu-gergekei bir sinema anlayisina doniisiim goriiliir. Bu doniisiimiin arkasinda yatan bazi
onemli faktorler arasinda siyasi ve sosyal degisimler, toplumsal gercekeilik akimi ve yeni nesil
sinemacilar goriilmektedir (Unal, 2018, 5.34). 1970’ler Tiirkiye’de kentlesmenin hiz kazandig1 ve gdciin
yogunlastigi bir donemdir. Bu durum bir¢ok sosyokiiltiirel degisimi de beraberinde getirmistir
(Kandemir, 2015, s.13). Yogunlasan go¢ sadece niifus dagilimini degistirmekle kalmamis, ayn1 zamanda
yeni bir alt kiiltiiriin olusmasina zemin hazirlamistir. Anadolu'nun gesitli yorelerinden gelen insanlar,
biiylik sehirlerde ne kendi geleneksel kiiltiirlerini tam anlamiyla devam ettirebilmis ne de sehir kiiltiiriine
tam olarak uyum saglayabilmislerdir. Bu durum, melez bir kimlik ve yeni bir yasam tarzi ortaya
cikarmistir. (Giichan, 1992, s.92). Donem filmleri genellikle, kdyden kente go¢ edenlerin yasadigi
gecekondu mahallerinde geger. Anadolu’dan go¢ edeek gelen bu koyliiler daha ¢ok sehirli diizenbazlar
tarafindan kandirilmaya calisilir. Tiplemeler genellikle yoksul, emekg¢i, sinif bilincine erisememis

ltiimpenlerdir (Halis, 2014, s.45).

1970’lerin giildiirii sinemast i¢in kurtarict isimlerinden biri Ertem Egilmez olmustur. Egilmez

kendi ismi ile de anilacak olan bir giildiirii ekoliiniin de yaraticis1 olmustur. Ertem Egilmez ve Arzu Film
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ekolii olarak adlandirilan bu giildiirii anlayis1 toplumsal sorunlar1 siradan insan hikayelerinde sicak ve
samimi bir dilde perdeye tasir. Dénemin Atif Yilmaz, Zeki Okten, Kartal Tibet, Yavuz Turgul gibi
onnemli yoOnetmenleri de Arzu Film’de basarili islere imza atmistir. Egilmez insanlarin fiziksel
kusurlartyla dalga gegmek yerine, toplumsal ¢eligkilerdeki komikligimerkezine almistir. Bu filmler,
mizahi bir ara¢ olarak kullanarak, toplumdaki esitsizlikleri, adaletsizlikleri ve yoksullugu elestirmistir.
(Derse, 2019, s.110). Egilmez, ‘Tath Dillim’ (1972) ve ‘Canim Kardesim’ (1973) gibi aile igi iliskilere
dayal1 sicak ve samimi filmlerde izleyici hiiziinlendiriken giildiiriir. Filmlerindeki hikayeler acilariyla,

mutluluklariyla, mizah anlayislariyla izleyicinin kendisini buldugu insan hikayeleridir.

Filmlerinde kalabalik bir oyuncu kadrosunu biiytik bir ustalikla idare ettigi gibi, Tiirk sinemasinin
onemli senaristlerini ve miizisyenlerini —6rnegin Tatli Dillim filminin miiziklerini Neset Ertas yapmustir-
de bu kadroya dahil ederek kendi tarzini olusturan Egilmez filmlerinde giildiiriiyli toplumsal yapiya
getirdigi yeni ¢oziimleri izleyiciye aktarmak i¢in bir yontem olarak kullanmistir (Topaloglu, 2019, 5.47).
Egilmez'in filmleri, samimi ve sicak bir atmosfer sunarken ayni zamanda toplumdaki bazi
sosyalsorunlara da dikkat ¢cekmistir. Giildiirii ve sosyal elestiriyi ustaca harmanlayarak izleyicilere hem

eglenceli hem de diisiindiiriicii filmler sunmay1 basarmistir (Scognamillo, 2010, 5.280).

Uretken bir yonetmen olarak Egilmez’in en énemli basarilarindan bir tanesi 1975 yilinda Rifat
Ilgaz’in ‘Hababam Sinifi’ adli eserini basariyla sinemaya uyarlamasidir. Bu film, Tiirk sinemasinin en
popiiler ve sevilen komedi filmlerinden biri olarak devam serileri ¢ekilen bir klasik haline gelmistir.
Adile Nasit, Miinir Ozkul, Halit Akcatepe, Kemal Sunal, Nejat Uygur, Sener Sen gibi bircok énemli
isim, Egilmez'in filmleriyle sinemaya adim atmig ve Tiirk sinemasinin en 6nemli giildiirii ustalar1 haline
gelmistir. ‘Hababam Sinifi’ filmi 6grencilerinin 26 kisisinin 23’1 profesyonel oyuncu degildir (Ari,
2019, s.31). Yine bir bagka Egilmez filmi olan ‘Tath Dillim’ ile sinemaya adim atan Kemal Sunal
‘Hababam Sinifi’nin genis kadrosunda yer alip belki de en ¢ok sevilen oyuncu olmustur. Ayni kadroda
yer alan Sener Sen de bu film serileri ile sinemada yan rollerden kurtulup parlak bir giildiirii oyuncusuna

donlismistiir.

‘Mavi Boncuk’ (1974), ‘Salak Milyoner’ (1974), ‘Salako’ (1974), ‘Kdyden Indim Sehre’ (1974)
gibi filmlerde de rol alan Kemal Sunal’m asil popiilaritesi ‘Hababam Siifi’ (1975) filmindeki “Inek
Saban” tiplemesiyle olmustur. Sunal, bu iiniinii; ‘Tosun Pasa’ (1976), ‘Sabanoglu Saban’ (1977), ‘Inek
Saban’ (1978), ‘En Biiyiik Saban’ (1983), ‘Sabaniye’ (1984) gibi filmlerle daha ileriye tasimigtir. Saban
karakteri, 1990’larin ortalarina kadar toplumdaki siradan insanlarin sorunlarini beyaz perdeye tagimis,

Sunal hem iktidarin hem de toplumun elestirildigi filmlerin aranan basrol oyuncusu olmustur (Ari, 2019,
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$.48). Kemal Sunal Tiirk Sinemasindaki en onemli giildiirii oyuncularindan biridir, o da giildiiri
oyuncularinin klasik 6zelliklerini tasir. Jestleri, mimikleri, beden hareketleri, zitliklar barindiran giyimi

ve yiizii ile giildiirmeye hazir bir karakter yansitir (Derse, 2019, s. 111).

Resim 9. 1970-80 Dénemi Tiirk Giildiirii Sinemasmmn U¢ Onemli ismi.
Soldan Saga Kemal Sunal, Sener Sen ve Ilyas Salman

Kemal Sunal’in kariyerinde aslinda iki farkli Saban’dan soz edilebilir. Biri “Kd&ylii Saban” bir
digeri ise “Sehirli Saban’dir. Tiirk sinemasinin en ikonik karakterlerinden biri olan Koylii Saban,
diiriist, kandirilmaya miisait ve saftir. Bu Saban 6tekilestirilmez ve toplum tarafindan dislanmaz. Sehirli
Saban ise Koylii Saban'in sehir hayatina uyum saglamis bir versiyonudur. Diiriisttiir fakat sehrin getirdigi
uyanikliga ve farkindaliga sahiptir. Maddi zorluklarla dalga gecerken, sanstan ¢ok akli sayesinde zor
durumlar atlatmay1 bilir.Cogu zaman yakinlarina ve kendisine zarar verenlere ders verirken izleyicilere
ilham kaynag1 olan bir karakterdir (Cagan, 2009, s.47-48). Genel anlamda “Saban” karakteri, Keloglan
gibi saf, yeri geldiginde kurnaz, Karagdz gibi hazir cevap olan bir giildiirii anlayisin1 yansitir. Saban
karakteri basta ezilir, itilir, kakilir, haksizliklara bir siire sabir gosterir, artik dayanilmaz oldugu noktada
uyaniklig1 ve zekast ile zorluklarin tistesinden gelmeyi bilir (Derse, 2019, s.111). Kemal Sunal genellikle
otoriteye baskaldiran her karakteri canlandirir (Makal, 2017, 5.494). Kemal Sunal isterkdylii birini ister
sehirli birini canlandirsin genellikle iktidar1 elestirmis ve ezilenlerin {izerindeki keyfi uygulamalari
mizah yoluyla yermistir. Sunal filmlerinde bazen bir kdy agasina, bazen veresiye vermeyen esnafa,
bazen kiray1 Olglislizce artiran ev sahibine ve bazen alt sosyoekonomik grubu diisiinmeyen ve ezmekte
sakinca gormeyen iktidara ciddi elestiriler vardir (Cagan, 2009, s.48). Sunal’in oynadigi filmlerin

genelinde bu tlirden ironic ve igneleyici mesajlar bolca verilir.

Egilmez ekoliiniin diger onemli isimleri olan Sener Sen, Ilyas Salman, Aysen Gruda, Adile Nasit,
Miinir Ozkul, Halit Akcatepe, Metin Akpinar- Zeki Alasya ikilisi énemli giildiirii oyuncularidir
(Sahinalp, 2010, s.57). Ozellikle 1970’lerin yarattii yeni ydnetmenlerden olan Aram Giilyiiz’{in,
‘Mirasyediler’ (1974), ‘Hasip ile Nasip’ (1976) filmlerinde Zeki Alasya ve Metin Akpinar ikilisi glildiirii

sinemasinda 6nemli izler birakmistir. Zeki ile Metin hem diinya sinemasinin hem de geleneksel Tiirk
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sinemasinin basarilt ikililerinin 6nemli temsilcilerindendir (Derse, 2019, s.111). Metin Akpinar’in
filmlerdeki durusu, bakisi, jest ve mimikleri uyaniklikla ya sinif atlamis ya da atlayacak tiplemeleri
cizerken, kendi saf ¢ikarlarinin pesindedir, firsat¢idir ve politik bir kisiligi vardir. Zeki Alasya ise saf,
sakar, kekeme, her seye kolay inanan ve diisiinmeden hareket eden bir karakteri canlandirir (Aytekin ve
Eroglu, 2010°dan aktaran Bigakgioglu, 2014, s.58). Bir bakima Metin-Zeki ikilisi, Karagdéz ve
Hacivat’in modern bigimidirler (Teksoy, 2015, s.24).

1970'ler, Tiirk sinemasinda siyasi ve toplumsal degisimlerin yasandigi bir dénemdir. Bu
donemde, Kemal Sunal'n da oOnciiliigiinde, yeni toplum diizenini ve iktidar1 elestiren filmler 6ne
¢ikmustir. Bu muhalif giildiirii sinemas1 akimina Sener Sen ve Ilyas Salman gibi énemli oyuncular da
katkida bulunmustur (Cagan, 2009, s.2). Sener Sen, ‘Hababam Sinifi’ filminin yarattig1 bir diger 6nemli
giildiirii oyuncusudur. Sen, daha sonra ‘Siit Kardesler’ (1976), ‘Tosun Pasa’ (1976), ‘Kibar Feyzo’
(1978), ‘Copgiiler Kralr’ (1978), ‘Davaro’ (1981) gibi filmlerde de Sunal ile birlikte rol almistir. Kemal
Sunal ile ikili olduklar: filmlerde Sen, ikiyiizlli, kurnaz ve sahtekar olani canlandirirken, Sunal saf, iyi

niyetli, temiz karakterleri canlandirir (Cagan, 2009, s.58).

Sen’in yarattig1 karakterler, Sunal’in karakterlerinden farklidir. Sen’in agirlik verdigi tiplemeler
ve oyun tarzi, trajikomik bir anlatim {islubuna dayali “kara komik™ lerin en tutarli olanlarindandir
(Ozgiig, 2005, 5.78). Ozellikle toplumsal sorunlarm ele alindig1 filmlerde Sener Sen karakteri belirgin
olarak ortaya cikar ve bu filmlerde genellikle toplumsal taslama egemendir (Ozkogak, 2015, s.154).
‘Hababam Simifi’ndaki “Badi Ekrem” tiplemesiyle oyunculuk yetenegini ve komik olabilme kabiliyetini
ortaya koyan Sen, ¢izdigi karakterlere gerektiginde trajik-komik boyutlar kazandirir (Scognamillo, 2014,
$.389). Kariyerine karakter oyuncusu olarak baglamis ve zamanla basrol oyuncusu haline gelmistir.
Sen'in oyunculugunun en 6nemli 6zelligi, hareketleri ve mimikleri ile karakterlere hayat vermesidir. Bu

sayede, canlandirdig1 her karaktere inandiricilik ve derinlik katmay1 bagsarmistir (Diri, 2019, 5.50).

Atilla Dorsay’a gore Tiirk sinemasinda “ii¢ giildiirii tlirii “vardir. Bu ii¢ degisik giildiirti anlayisi;
belirli bir yonetmenin 6zelligini yansitanlar, oyuncuya dayananlar ve bir sirketin damgasini tagtyanlardir
(Dorsay, 1984°den aktaran Ozgii¢, 2005, s.77). Sener Sen’in baz1 filmlerinde bu ii¢ giildiirii anlay1s1 i¢
ice gorlilmektedir. ‘Namuslu’ (1984), ‘Milyarder’ (1986) ve ‘Arabesk’ (1988) bu ozellikleri birlikte
tastyan film Srnekleridir (Ozgiic, 2005, s.77). Sener Sen’in Kemal Sunal’dan sonra dne ¢ikan yildiz
oyunculardan birisi oldugu da sdylenebilir. Once kiiciik yan rollerle baslayan kariyerine ‘Ciplak
Vatandas’ (1984), ‘Ziigiirt Aga’ (1984), ‘Muhsin Bey’ (1986), ‘Eskiya’ (1996) gibi énemli filmlerle

devam etmistir. Sen, trajedi ile giildiiriiyli harmanlayan ve toplumun yasadig1 degisimleri, celiskileri
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yansitan bu filmleri ile kendine 6zgii mizahi oyunculugunu ortaya koyan giildiirii sinemasinin nitelikli

oyuncularindan biridir (Derse, 2019, s.112).

Sen, Sunal ikilisine sonradan ilyas Salman da katilmistir. Bu {i¢liiniin birlikte rol aldig1 filmler
oldugu gibi (6rnegin 1978 yapmmi ‘Kibar Feyzo’) Sener Sen ile birlikte Ilyas Salman’m basrollerini
birlikte paylastiklar1 dnemli komedi filmleri de vardir. ikilinin 1980'lerde birlikte oynadiklari filmlerde
sinemanin muhalif dili gozlemlenebilir. Bu filmlerde genellikle Sen tlickagitci, glivenilmez, kurnaz ama
sanst hep kotiiye giden karakteri canlandirir (Arslan, 2018, 5.50). Sen ‘Erkek Giizeli Sefil Bilo’, ‘Banker
Bilo’, ‘Cicek Abbas’, ‘Dolap Beygiri’ gibi filmlerde de benzer rollerde goriilmektedir. Salman ise bu
filmlerde saf duygular1 istismar edilen, iyi niyetli, diirist ve namuslu karakteri canlandirir. ‘Erkek
Glizeli Sefil Bilo’ (1979), Salman’in ilk basrol oynadig: filmdir. ‘Banker Bilo’ (1980), ‘Cirkinlerde
Sever’ (1981), ‘Cicek Abbas’ (1982), ‘Sar1 Mercedes’ (1993) 6nemli filmlerindendir (Cagan, 2009, s.54,
58).

Ilyas Salman'in canlandirdigi Sefil Bilo karakteri, Tiirk sinemasmin en ikonik komedi
karakterlerinden biridir. Kemal Sunal'in Saban't ile, 1980'lerin muhalif giildiirii sinemasina damga
vurmuslardir (Sahinalp, 2010, s.82). ‘Hababam Sinifi’ filmlerinin devam filmlerinde Kemal Sunal’in
yerine oynatilan ilyas Salman bu filmlerde ‘Erkek Giizeli Sefil Bilo® karakterini canlandirmistir. Bilo
tiplemesi Sunal’in Saban’t gibi diiriist, yardimsever, eglenceli ve sira disi bir karakterdir. Saban gibi
uyanik ve filozofca laflar etmez, Bilo toplumun ezik, somiiriilen insanini temsil eder ve ayni1 zamanda
bir baska 6zelligi ¢irkin goriintilisiiniin altinda yatan diiriistliiglidiir. Bu nedenle izleyiciler tarafindan
oldukca sevilmis ve filmlere unutulmaz bir hava katmistir (Ozgiig, 2005, 5.76). Ilyas Salman 6zellikle
Ertem Egilmez'in yonettigi filmlerde feodal degerlerin hiikiim siirdiigii ¢evrelerin yasamlarindaki
celigkileri ustaca canlandirmasiyla taninir. Bu filmlerde Salman, genellikle saf, iyi kalpli ve biraz da
beceriksiz, sanssiz karakterleri canlandirarak izleyiciyi giildiirmeyi basarmistir (Derse, 2019, s.111).
Salman’in giildiirii sinemasinin muhalif bir oyuncusu oldugunu ve bu inacini oyunlarina da yansittigini

s0ylemek miimkiindiir.
5. 1980 Askeri Darbesi Sonrasi Giildiirii Sinemasi

12 Eyliil 1980 askeri darbesi, Tiirkiye i¢cin dnemli doniim noktalarindan biridir ve iilke sinemasini
oldukca etkilemistir. Darbe ile {ilkede siyasi, sosyal ve ekonomik alanda bir¢ok degisiklik meydana
gelmigtir. Darbenin gerekgeleri arasinda ekonomik sorunlar gosterilmis olsa da darbenin ardindan
uygulanan ekonomik politikalar bu sorunlar1 ¢6zmek yerine daha da derinlestirmistir (Kasik¢i, 2016,

$.40). Bu donemde film {iiretimi azalmis, sansiir artmis ve yildiz oyuncu sistemizayiflamis ve darbe
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sonrasi yapilan ilk siyasi se¢imlerin y1l1 olan 1983’e kadar Tiirk sinemasi durgun bir dénem gegirmistir

(Cagan, 2009, s.36).

1980’lerin toplumsal sartlarin1 anlatan filmlerin 6nemli 6rneklerinden bir tanesi de Ertem
Egilmez’in yonettigi, Ilyas Salman’in basrol oynadigi ‘Banker Bilo’ (1980) filmidir. Banker Bilo filmi,
80'li yillarin Tiirkiye'sini anlamak i¢in 6nemli bir kaynaktir. Film, o yillarin iilke ger¢eklerinden birisi
olan bankerlik skandallarina dair 6nemli bilgiler vermenin yam sira, izleyiciyi eglendirmeyi de
basarmistir. ‘Banker Bilo’, Tiirk sinemasinin klasikleri arasinda yer alan ve hala giincelligini koruyan
bir filmdir (Kasike1, 2016, s.41). Yine bu donemin ‘Cigek Abbas’ (1982), ‘Dolap Beygiri’ (1982), gibi

filmleri 6nemli toplumsal igerikli filmlerdendir.

1980’1i yillarda film konularina yaklasim farklilasmuis, tiplerden uzaklasarak karakterlere dogru
bir yonelim baslamistir (Arslan, 2018, s.35). Giildiiri filmleri de bu durumdan etkilenmis ve toplumsal
giildiirti olarak adlandirilabilecek bir tiire kayma olmustur (Uluyage1, 2015, s.156). 1980°ler ile 1970’1er
giildiiriileri arasindaki farki anlamak adina, politik bir durusa sahip, toplumsal elestiriyi net olarak ortaya
koyan 1978 yapimi ‘Kibar Feyzo’ filmini 6rnek vermek miimkiindiir. Bu film darbe sonrasinda ¢ekilmis
olsaydi muhtemelen sansiirden gecemeyecek ve hi¢ yayinlanamayacakti (Basaran, 2019, s.35).
1970'lerin siyasi iklimi, Tiirk sinemasinda 6nemli bir yere sahiptir. Bu donemde, siyasi mesajlar iceren,
gercekei komedi filmleri oldukg¢a popiiler olmustur. Donemin siyasal iklimi film igeriklerine katkida

bulunmustur denilebilir (Liileci, 2020, s.517).

1980'ler, Kemal Sunal'in kariyerinin en énemli ve verimli donemlerinden biridir. Sunal, daha
onceki filmlerinde oldugu gibi bu yillarda da giildiirmeyi amaglarken, ayn1 zamanda toplumsal mesajlar
vermeyi ihmal etmemistir. Sunal ‘Diittiirii Diinya’ (1988), ‘Gurbetci Saban’ (1985), ‘Polizei’ (1988) gibi
filmlerle daha ¢ok donemin toplumsal sorunlari {izerinden mizah iiretirken, Sener Sen ise rol aldig1
‘Namuslu’ (1984), ‘Milyarder’ (1986), ‘Arabesk’ (1988) gibi kara komedilerde Ozal
Tiirkiye’sindedegismekte olan toplumsal yap1 ve bu degisimin bireylerde yaptigi tahribati konu edinir

(Sahinalp, 2010, s.82).

1980 sonras1 Tiirk sinemasinin hem ticari hem de sanatsal agidan 6nemli degisimler yasadigi
donemdir. Bu degisimler, sinema sektoriinde ve izleyicilerde ¢esitli tartismalara yol agmistir. Bunlarin
icinde belki de en dikkat ¢ekenlerden birisi Tiirk sinemasinda yasanan bunalima iliskin tartismalarin
yogunlagmasidir. Bu dénemde hem aydin kesimin hem de daha bilin¢lenmis bir izleyicinin isteklerini
gormek miimkiindiir (Giichan, 1992, s.93). 1980 darbesinden ardindan yasanan baski ortaminda,

sansiiriin de etkisiyle Tiirk sinemasinda iiretilen film sayisinda ciddi bir diisiis yasanmistir (Tiirkavce,
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2018, s.62). Bu donem de sinemada goriilen degisim ana hatlariyla sdyle Ozetlenebilir: seks, karate
filmleri gibi filmlerle sinemadan uzaklasmis olan izleyici yeniden salonlara ¢ekilmeye ¢alisilmis, seks
filmleri tizerindeki denetim siklagsmis ve bu tiir filmler 80°1i yillarin sonuna dogru yok olmustur (Ulusal,
2014, s.58). Evlerde video cihazlarin sayisinin artmasina bagli olarak sinemacilar video piyasast i¢in
film cekmeye ydnelmistir. Ozellikle kadn izleyicileri tekrar sinemalara ¢gekmek i¢in gazino diinyasinin
unlii starlartyla Yesilcam tarzi melodramlarin bilinen &ykiileri yeniden cekilerek beyaz perdeye

aktarilmistir (Giighan, 1992, 5.94).

1980 darbesinin ve ardindan Ozal Hiikiimetlerinin uyguladig: politikalarin giildiirii filmlerine
olan etkisi 1990’11 yillarla birlikte daha net gozlemlenir. Arzu Film doneminin bittigi bu dénemde
giildiirli sinemasinda daha cok kisisel yonetmen {iisluplar1 6n plana ¢ikar (Basaran ve Boztepe, 2021,
$.933). 1990’lh yillarda toplumsal olaylar1 giildiirii konusu haline getiren bir Tiirk sinemasindan
bahsedilemeyecegi gibi bu donemi bir duraklama doénemi olarak gérmek de miimkiindiir. Askeri
darbenin depolitizasyon uygulamalar1 sonucu apolitik bir tavra sahip olan izleyici kitle i¢in film
yapimcilari politik gondermeler iceremeyen, toplumsal sorunlara iligkin mesaj verme kaygisi tasimayan

filmlere yonelmislerdir (Diri, 2019, s.53).

1990’11 yillarla birlikte hem Tiirkiye’de hem de diinyada 6nemli doniisiimler yasanmustir.
Sovyetler Birligi dagilmis, Amerika Birlesik Devletleri diinyanin tek egemen giicii haline gelmistir. iki
kutuplu diinyadan tek kutuplu diinyaya gegilmistir. Bu donemde Tiirk sinemasinda popiiler sinema
anlayis1 gelismistir. Bu anlayisin arkasinda Hollywood filmlerinin ve 6zel televizyonculugun etkisi
yatmaktadir. Popiiler sinema anlayisinin hem artilari hem de eksileri vardir. Bu durum, Tiirk sinemasinin
gelecegi icin Onemli bir tartigma konusu olmustur (Basaran, 2021, s.933). Ayni siiregte Tiirkiye nin
degisen siyasal konumunun sinemaya etkileri sonucu yeni konu ve yeni anlatim ilk bagta giildiirii tiiriinde
kendini gostermis, yeni giildiirii oyuncularini ortaya ¢ikarmistir. Bu giildiirii oyunculart tiyatro kokenli
olduklar gibi 6zellikle televizyonda ve siirli da olsa sinemada iiriinler vermistir. Nejat Uygur, Levent
Kirca, Ferhan Sensoy, Rasim Oztekin, Gaffur Uzuner, Yasemin Yalgin gibi isimler bu donemin akla ilk

gelen isimleridir.

6. 2000’lerde Giildiirii Sinemasinda Yeni Arayislar

1990’larda Sener Sen’in oynadigi, Serif Goren’in yonettigi ‘Amerikal’ (1993) filmi ve Zeki
Okten’in yonettigi ve iinlii oyuncularm oynadig1 dram agirlikli anlatimiyla “Giile Giile’ filmi ses getirmis
olsa bile komedi sinemasinin sasali ve bereketli giinleri geride kalmistir artik (Sahinalp, 2010, s.82).

Omer Yargi’nin yonettigi, dzetle biribirinden farkli karakterlere sahip iki kardesin basindan gegen
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olaylarm anlatildig: giildiirii filmi ‘Her Sey Cok Giizel Olacak’ énemli bir gise basarist yakalamis ve
sinemacilarin gelecege daha umutlu bakmasini saglamistir (Diri, 2019, s.53). Siiphesiz bu filmin
basarisinda sergiledigi Amerikan tarzi stand-up sovlariyla giildiirii sahnesine yeni bir soluk getiren Cem

Yilmaz’in filmde basrol oynamasinin biiyiik etkisi vardir.

2000'li yillar, Tiirk komedi sinemasinda 6nemli bir degisim donemi olmustur. Bu dénemde,
korku-komedi, romantik-komedi, dram-komedi, macera-komedi, bilimkurgu-komedi gibi c¢esitli alt
tiirler ortaya ¢ikmis ve 1980'lerde ve 1990'larda sikga islenen etik degerleri gbzeten, dostluga deger veren
karakterlerin yer aldig giildiirii filmleri yerini bu alt tiirlere birakmigtir (Makal, 2017, s.503). 1990’1
yillarda yeni konular, yeni anlatimlar ile i¢ ice gegmis “arabesk” kiiltiirle ortaya ¢ikan mizah ve komedi
anlayisindaki degisim kendisini 2000’lerin basina tasimigtir. Gani Mijjde’nin yonettigi 1999 yapimi
absiirt komedi tiirlindeki ‘Kahpe Bizans’ (2000) icerik ve anlati bakimindan degisik bir yapim niteliginde
olup, 1970’lerin Malkogoglu ve Tarkan film serilerinin parodisi niteligindedir (Cenbertas, 2022, s.118).
Yine bu donemde cekilen dnemli filmlerden bir baskasi ise ‘Abuzer Kadayif’ (2000) filmidir. Film tiim
kotii elestirilere karsin absiirt komedi olarak kendini izletmistir (Makal, 2017, s.503).

2000’11 yillarla birlikte toplumu etkileyen popiiler kiiltlir sinemaya da sirayet ederek yeni bir
anlayis getirmistir. Bu donemde yapim, dagitim ve gosterim asamalarinda ¢ok fazla riske girilmeyen,
izleyici garantili popiiler sinema anlayis1 tirmanisa gegip zirve yapmustir (Diri, 2019, s.53). Yeniden
cekimi yapilan ‘Hababam Sinifi’, orijinalinden kopuk bir reprodiiksiyondur. ‘Hokkabaz’ (2006),
‘Vizontele’ (2001), ‘Beynelmilel’ (2006) gibi trajikomik filmler bu donemde cekilmistir (Sahinalp,
2010, s.83). 2000’11 yillarin sonunda Tiirk sinemasinda yeni bir giildiirii akimi ortaya ¢ikmistir. Bu akim,
kural tanimaz, sinirlarini yikan ve geleneksel degerlere meydan okuyan karakterleri 6n plana ¢ikarmistir.
Bunun en giizel 6rnegi ilki 2008°de gosterime giren ‘Recep Ivedik’ film serileridir. (Diri, 2019, s.56).
Recep Ivedik daha énce Tiirk sinemasinda ok érnekleri olmayan absiirt komedi tiiriidiir. Bu tarz belirli
bir tip iizerine kurulmus olan ve kuralsiz bir komedi anlayisinin oldugu yapimlarin 2000’1 yillarca bolca

ornekleri verilmeye baslanmistir (Cenbertas, 2022, 5.67).

Sahan Gokbakar’m hayat verdigi ‘Recep Ivedik’ karakteri kendi ifadesiyle agresif ve
komplekslidir (Aker, 2023, 5.52). Nezaket ve gorgii kurallarindan bihaber, digaridan bakildiginda hirpani
goriintiisiine ragmen kendine has giyim, konusma tarzi1 ve bakis acisiyla tipki Ertem Egilmez’in
filmlerindeki gibi sevgi dolu bir tutum sergileyerek aslinda ne kadar iyi niyetli oldugunu gosterir. Argolu
konugma tarzi ve kaba davraniglari modern yasama dahil olmaya g¢alisan Recep’in popiiler kisiliginin

uzantilaridir (Hakkioglu, 2019, s.91). Egilmez filmlerindeki gibi absiirt 6gelerden yararlanan ve ¢ok iyi
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gozlem yapan Gokbakar, Recep Ivedik tiplemesinde aslinda toplum igerisinde siklikla
gozlemlenebilecek bu tiirden kisilerin tutum ve davraniglarini daha da abartarak toplum tarafindan
sevilen bir tipleme yaratmistir (Bigak¢ioglu, 2014, s.71). Popiiler kiiltiirlin etkiledigi giildiirii anlayist
2000’lerde halkin begeni algisin1 degistirmis, herhangi bir toplumsal mesaj kaygisi olmayan absiirt
giildiirii filmlerinin 6n plana ¢iktigina sahit olunmustur (Seving, 2014, s.114). ‘Kutsal Damacana’,

‘Cakallarla Dans’, ‘Sag Salim’ gibi komedi film serilerini bu anlayisa 6rnek gostermek miimkiindiir.

2000’lerin gildiirii sinemasinda Ata Demirer ve Cem Y1lmaz isimleri 6n plana ¢ikmistir. Demirer
konservatuarda miizik boliimiinii bitirmesine ragmen yeteneklerini daha ¢ok tiyatroda sergilemis, yaptigi
stand-up sovlartyla tamnilirhigini arttirmustir. Ozellikle ilki 2010 yilinda gosterime giren ‘Eyvah Eyvah’
film serilerinde sergiledigi “Klarnet¢i Hiiseyin Badem” tiplemesi begeni kazanmistir. Ata Demirer
cektigi komedi filmlerinde karaktere dayali senaryolar gelistirmistir. 2012 yapimi ‘Berlin Kaplani’ndaki
“Boksor Ayhan Kaplan” ile 2015 yapimi ‘Niyazi Giil Dort Nala’ filmindeki “Veteriner Hekim Niyazi
Gil” bunun giizel 6rnekleridir. Ayn1 donemde 6ne ¢ikan bir diger 6nemli isim yukarida da deginilmis
olan karikatiir ¢izerek mizaha adim atmis olan Cem Yilmaz’dir. Yilmaz stand-up gosterileri ile basladigi
gosteri hayatina film ¢ekerek devam etmistir (Cagan, 2009, 5.77). ‘G.O.R.A.” (2004), ‘A.R.0.G.” (2008),
‘ARIF V. 216’ (2018) énemli filmlerindendir. Ozellikle 2000’ler ile yiikselise gegen giildiirii tiirii olan
parodiye en iyi 6rnek ‘G.O.R.A.’dir. Film ayrica bilim kurgu komedisine iyi bir 6rnektir (Gezgin, 2017,
s.57). Filmin kahramam olan “Arif”, Tiirk sinemasinda énemli bir yere sahip olan “Turist Omer”
karakteri ile benzerlikler gosterir (Ulusoy, 2014, s. 67). Uzaylilar tarafindan kagirilan Arif basina gelen
olaylardan kurtulabilmek i¢in ¢abalayan kurnaz, uyanik bunlarin yaninda saf bir goriiniin sergileyen halk
kahramanidir (Teksoy, 2015, s.26). Filmde giildiirmek amacl kaba davraniglar ve argo kullanilirken
diger taraftan teknolojik olarak geri kalmislik komik bir dille sorunsallastirilir (Seving, 2014, s.114).
2000’11 yillarm ilk c¢eyreginde daha farkli giildiirii film tiirleri de seyirci ile bulugsmustur. Dijital
platformlar {izerinden izleyici ile bulusan yapimlardan da bu donemde soz edilebilir. Tiyatro kokenli bir
oyuncu ve yonetmen olan Yilmaz Erdogan donemin ruhuna aykiri mizah dili ile bu dénemin farkl
giildiirii ustalarindan birisi olarak kabul edilebilir. Erdogan’in ‘Vizontele’ (2001), ‘Organize Isler’
(2005) ve ‘Neseli Hayat’ (2009) gibi yonetmenligini, senaristligini ve oyunculugunu iistlendigi filimleri
absiirt mizah anlayisinin disina ¢ikan, mesaj kaygisi igeren, toplumsal sorunlara egilen giildiirii filmleri

olarak kabul edilebilir.
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SONUC

Tiirk giildiirii sinemasi tarihine genel hatlar1 ile bakildiginda, ilk komedi filmlerinden itibaren
¢esitlilik s6z konusu olsa da koklii bir giildiirii sinemas: geleneginden bahsetmek miimkiin degildir. Ulke
tarihinde yasanmis, ekonomik, siyasi ve toplumsal istikrarsizliklar, inisli ¢ikigh bir giildiirii sinemasi
gelenegi olusmasina sebep olmustur. Tiim bunlara ragmen Tiirk sinemasinda komedi baglangictan
giiniimiize dek hem tiretim hem de izlenirlik agisindan 6nden gelen tiirlerden biri olmustur. Sinemanin
hayat1 doniistiirme ve yeniden yorumlama islevinden yola ¢ikarak, toplumsal yapida meydana gelen
degisimlerin etkilerini sinemada gérmek miimkiindiir. Bu etkiler 6zellikle giildiirii sinemasinda daha
net goriilebilir. Toplumun sosyo-kiiltiirel yapisindan dogan giildiirii, toplumu yansittig1 gibi ayni
zamanda insa eder. Giildiirii sinemasi yapildig1 donemin sosyokiiltiirel kosullart hakkinda 6nemli bilgiler
verir. Toplumsal siireglerin koklii degisimlerini, hayattaki derin ¢eligkilerin trajik yanini komik bir dille
anlatir. Tiirk giildiirii sinemasinda genel olarak temalara bakildiginda bunlarin toplumsal konu ve
sorunlar1 agik bir sekilde yansittiklar1 goriiliir. Bu yansitmanin elestiri getirmekten ¢ok bir durum

degerlendirmesi yapip konulara isaret etme egiliminde oldugu ifade edilebilir.

Tiirkiye’de ¢ekilen ilk filmlerin isgal ordularinin Istanbul’a girisinden hemen sonra oldugu
biliniyor. 1k giildiirii filmleri de ayn1 siiregte ¢ekilmeye baslamistir. Kaba mizaha dayali bu eserlerin
cogu tiyatro kokenlidir. Donem filmleri genellikle Bat1 Sinemasi’nin giildiirii filmlerinden etkilenmis
ve Ozellikle Charlie Chaplin’in slapstick tiirli (kaba fiziksel hareketlere dayali komedi tiirii)
giildiiriilerine yakindirlar. Bu ilk giildiiriilerin sinemasal 6zellikler tasidig1 sdylenebilir. Bu filmler, daha
once cekilen belgesel ve haber filmlerinden farkli olarak, bir hikdyeye ve kurgusal bir yapiya sahipti.
Ancak bu donemde ¢ekilen filmler “Tiyatro Filmi” olarak adlandirilmistir. Bunun baslica nedenlerinden
biri de kugkusuz bu dénemin en énemli yonetmeninin Muhsin Ertugrul olusudur. 1940°larin ikinci yarisi
ile sinema diliyle dykiiler anlatmak konusunda istekli bir sinemact nesli ortaya ¢ikmistir. Bu durum
giildiirii sinemasinda da kendini gostermis ve 1957 yilinda Atif Yilmaz ‘Gelinin Muradr’ filmi ile kasaba
giildiirtilerinin ilk 6rnegini vermistir. Yine ayni donemin 6nemli yonetmenlerinden Osman Fahir
Seden’in salon giildiiriileri de olarak adlandirilabilecek bu filmlere 6nemli katkist olmustur. 1950’1
yillarda yapilan bu filmler genellikle hosca vakit gegirmeyi amaglamistir. Bu yillarda ¢ekilen salon

giildiirtilerinde konu olarak daha ¢ok kdy yasami ele alinmustir.

1960’11 y1llarda dnceki yillara gore daha fazla popiilerlik kazanan giildiirii sinemasi, yeni tiirlerle
birlikte daha da genislemistir. Bu dénemde ¢ekilen giildiirii filmleri sayis1 artig1 gibi yonetmenlerin
biiyiik boliimii giildiirii filmleri gekmeyi denemislerdir. Ozellikle Hulki Saner’in ‘Turist Omer’i (1964),
Osman F. Seden’in ‘Cilali Ibo’su (1959) ve Zafer Davutoglu’nun ‘Adanali Tayfur’u (1964) yarattigi
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limpen karakterlerle giildiirii filmleri izleyicisinin yogun ilgisiyle kargilagmis ve bu karakterler kitlelerin

sevgilisi haline gelmistir.

1970’lerdeki giildiirii filmlerinin toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik temsil alanlarini pek ¢ok
yonden hem sorgulayan hem de pekistiren tutumlar1 vardir. Bu dénemde ¢ekilen en hafif giildiiriilerin
bile ilk bakista eglendirmek amacl yapildig: diisiiniilse de daha dikkatli izlenildiginde ciddi toplumsal
elestirivesorgulamalar da igerdikleri goriiliir. 1970’1er ayrica Tiirk sinemasi agisindan ekonomik ve
siyasal yasamdaki sikintilarin olumsuz etkilerinin goriildiigii yillardir. Bu yillarin ikinci yarisinda
ozellikle seks giildiiriileri olarak adlandirilan daha sonra pornografiye kayan bir giildiirii anlayis1 Tiirk
sinemasinda yerini almistir. 70’lerin 6nemli yonetmelerinden biri de Ertem Egilmez’dir. Egilmez’in yeni
giildiirti anlayisi ile yeni bir doneme sahit olunmus, Tiirk sinemasina giildiirii bakimindan yeni bir soluk

gelmistir. Egilmez, Tiirk sinemast i¢in ¢ok degerli olacak giildiirli oyuncularini sinemaya kazandirmistir.

1970’lerin sonuna dogru yogunlasan ekonomik ve siyasal krizlerin ardindan gelisen 12 Eyliil
askeri darbesi Tiirk sinemasina olumsuz bir sekilde yansimustir. Ozellikle uygulanan sansiir politikasi
film yapim sayisini azaltmistir. 60’larda sinemaya durum ve salon giildiiriileri hakimken, 70’lerin
ortalar1 ve 80’lerin basinda toplumsal taglamalar giildiirii sinemasina hakim olmustur. 1980’lerin giildiiri

sinemasi politik ve ekonomik ve kiiltiirel yapidaki sorunlara géndermeler yaparak mizah {iretir.

1990’11 yillarda ise genel anlamda film sektoriinde bir duraklama yaganmistir. 2000’11 yillarla
birlikte 6zellikle komedi sinemasinda, ¢ekilen film sayisinda bir artis goriilmiistiir Bu yillar 6zellikle
apolitiklestirme cabalarinin sonuglarinin belirginlesmeye basladigr yillardir. Abartili oyunculuklar,
uyanik, kaypak, kurnaz ve zeki tipler, bol kiifiirlii diyaloglar, bel alt1 espriler, magandalara 6zgii tavirlar
birgok filmde kullanilmistir. Bu yeni giildiirii anlayis1 ekseninde incelikten ve duyarliliktan yoksun bir

yaklagim s6z konusudur. Bu furya igerisinde ¢ok az nitelikli giildiirii filmi yapildig1 gériilmiistir.
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EXTENDED ABSTRACT

The first comedy films in Turkey were shot after the occupation armies entered Istanbul. These
films, based on crude humor, were generally based on stories and acting of theater origin. It can be said
that Turkish comedy cinema between 1918 and the 1940s consisted of films that were also weak in terms
of social criticism. During this period, Turkish comedy cinema found its roots in traditional Turkish
performing arts. Traditional arts such as Meddah, Karagdz, Ortaoyunu formed the basis of Turkish
comedy cinema. It should be stated that during this period, the state and private initiatives tried to make
important studies and breakthroughs in cinema. The period between 1917 and 1952 saw the weight of
theater-based filmmakers. During this period, Muhsin Ertugrul, beyond being a director and actor, was
a pioneer who played important roles in the development and modernization of Turkish cinema. He
pioneered in bringing new cinema technologies to the country and introducing Turkish cinema to modern
opportunities. Ertugrul, who viewed cinema as a continuation of theater, was also accused of not being
able to develop an original cinema language in his time despite the state support behind him. This period

1s also called the ‘Theater Period’ in literature.



KRITIK ILETISIM CALISMALARI DERGISI (2024) GUZ-2 366

A new period called the ‘Filmmakers Period’ began in Turkish cinema in the 1950s. The common
purpose of the films made during this period was to offer viewers an enjoyable and entertaining cinema
experience. During the period, many live-action comedies were made, films about love and honor, and
village films about blood feuds were shot. The number of cinemas increased. These years are known as
the golden years of Turkish cinema. The fact that the 1961 constitution brought a more liberal and
democratic environment to the Republic of Turkey brought a new perspective and dynamism to society,
and this situation was also reflected in the films. The ‘lumpen’ characters that emerged with the
beginning of the migration from villages to cities were frequently featured in Turkish cinema in the

1960s and had a significant impact on the audience.

As a result of the political, economic, social and cultural changes experienced in the mid-1960s,
sub-genres such as small town comedies, sex comedies and social comedies entered comedy films in
addition to parlor comedies. The 1970s were the years when sex comedies exploded in Turkey. In these
films, the female body was commodified as an object of sexual exploitation and humor was attempted
with crude jokes that were far from serious. The ‘Sex Comedies Period’, which coincided with the period
between the late 1970s and the early 1980s, took its place as a sensational period in Turkish cinema.
With these types of films, theater artists became dominant in Turkish cinema for the second time and
dominated the cinema sector. Because the leading roles in these types of films were usually played by

actors with theater backgrounds.

A transformation to a social-realist cinema approach was seen after the second half of the 1970s.
During this period, when urbanization accelerated and migration intensified in Turkey, many socio-
cultural changes took place. Hybrid identities and new lifestyles emerge. Period films generally take
place in shantytowns where people migrate from villages to cities live. These people are mostly tried to
be fooled by urban tricksters. The characters in the films are usually poor, working-class lumpens who

have not reached class consciousness.

The military coup of September 12, 1980 is one of the important turning points in the history of
the Republic of Turkey and has greatly affected Turkish cinema. Many changes occurred in the country
in the political, social and economic fields. Although economic problems were shown among the reasons
for the coup, the economic policies implemented after the coup deepened these problems instead of
solving them. During this period, film production decreased, censorship increased and the star actor
system weakened, and Turkish cinema experienced a stagnant period until 1983, the year of the first

political elections after the coup. In the 1980s, the approach to film subjects changed, and a tendency
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towards characters began, moving away from types. Comedy films were also affected by this situation,

and a transition occurred to a genre that can be called social comedy.

In the oppressive environment following the 1980 coup, the number of films produced in Turkish
cinema decreased significantly due to the effects of censorship. The increase in the number of video
devices in homes led filmmakers to shoot films for the video market. The real effects of the 1980 coup
and the policies implemented by the Ozal Governments on comedy films began to emerge from the
1990s onwards. While it is not possible to talk about a Turkish cinema that turned social events into a
subject of comedy in the 1990s, it is also possible to see this period as a period of stagnation. As a result
of the depoliticization practices of the military coup, the young generation adopted an apolitical attitude,
and filmmakers turned to making films that did not contain political references and did not have a

concern for conveying a message.

The 2000s were a period of significant change in Turkish comedy cinema. During this period,
various subgenres such as horror-comedy, romantic-comedy, drama-comedy, adventure-comedy, and
science fiction-comedy emerged. During this period, popular culture, which influenced society, spread
to cinema and brought a new understanding. The popular cinema approach, which did not take too many
risks in the production, distribution and screening stages and guaranteed an audience, climbed and
reached its peak. At the end of the 2000s, comedy films based on characters who do not recognize rules,

break boundaries and challenge traditional values came to the fore in Turkish cinema.
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OZET

Gilindelik yasam caligmalarma iliskin literatiir, ozellikle 20. yiizyildan bu yana,
disiplinler arasi1 sosyal bilim alanlarinin 6zgiin arastirmalarryla gelismektedir. Tlgili
literatiir bu agidan; giindelik yasamda kabul goren ve bu nedenle sorgulanmayan bir
yapi-eylem iliskisinin rutin kurulusuna yonelik elestirel bir okumayr da miimkiin
kilmaktadir. Yoksullugun giindelik yasam pratikleri {izerinden degerlendirilisi boyle
bir okumaya isaret etmektedir. Burada yoksulluga iliskin tanimlamalar ve bu tanimlari
yapan kaynaklar ve yoksullugun algilanan ve deneyimlenen bigimlerine yonelik
biitiinciil bir degerlendirme ihtiyaci 6ne ¢ikmaktadir. Medya bu noktada tanimlayici bir
kaynak olarak one ¢itkmaktadir. Yoksulluk tanimlar1 ve temsilini medya metinleri
iizerinden ele alan arastirmalarin sayis1 gorece daha fazla iken; bu konuyu bizzat
yoksullarin yaklasimlarindan hareketle yorumlayan ve medya aracilifiyla iiretilen
yoksulluk tanimlarini, onlarin bakis agisiyla degerlendiren aragtirmalarin sayisi
olduk¢a smirlidir. Ozellikle geng yoksullugu ve medya baglami, medya tiiketimi ve
iletisim ¢aligmalar1 agisindan yogun kullanim odagi nedeniyle dnem tagimaktadir.
Dolayisiyla bu ¢aligmada yoksul genglerin yoksulluk tanimlar1 ve giindelik yasamdaki
pratiklerinden hareketle; yoksulluga iliskin goriis ve deneyimleri tartismasinda
medyayla kurduklar etkilesim ve medya tiiketimi yaklagimlari, bu alanda daha 6nce
tamamlanmis  bir saha  calismasinin  bulgularindan da  yararlanilarak
degerlendirilmektedir.

ABSTRACT

The study of everyday life has grown significantly in the 20th century, with
interdisciplinary research contributing to our understanding of routine actions and
structures. One area of focus is the evaluation of poverty through everyday practices,
which calls for a comprehensive assessment of poverty definitions, sources of those
definitions, and how poverty is perceived and experienced. The media plays a
significant role in shaping these definitions, but while there have been numerous studies
on the portrayal of poverty in media texts, limited attention has been given to the
perspectives of the poor themselves. This is especially relevant in the context of youth
poverty and media, as young people are highly influenced by media consumption and
communication. Therefore, this study examines the views and experiences of
economically disadvantaged youth regarding poverty, exploring their interactions with
the media and their approaches to media consumption. The study draws on previous
field research to analyze the findings and gain insight into this important topic.

2018- e-ISSN 2667-6850


http://www.dergipark.org.tr/tr/pub/kritik
https://www.doi.org/10.53281/kritik.1577969

KRITIK ILETISIM CALISMALARI DERGISI (2024) GUZ-2 369

GIRIS

Giindelik yasam literatiirii, 20. ylizyildan bu yana, sosyal bilimlerin farkli alanlarindaki akademik
caligmalarin artisiyla geliserek yerlesiklik kazanmistir. S6z konusu literatiiriin 6zgiinliigli ise, diiz
cizgisel bir ilerlemeci bakis yerine; siradan insani, {izerinde diisiiniilmeyen ve hali hazirda “orada olan™1
sorunsallastirarak mikro anlatilar1 6ne ¢ikaran, rutin olanin goriinmez denetimciligine dair siipheyi
hatirlatan, ¢ok katmanli bir bakis acis1 sunmasindan kaynaklanmaktadir. Bu bakis agisi, ayni zamanda
bu ¢aligmanin temel konusunu olusturan gen¢ yoksullugu ve medya iligkisine yonelik alternatif bir
okumanin yapilabilmesini miimkiin kilabilecektir. Yoksullugu dissal ve daha ¢ok sayilarla ifade edilen
bir olgu olarak ele almak yerine, bireyin rutin giindelik yasamini bigimlendiren, onunla bitistirilmis bir
dinamik olarak degerlendirmek, Lefebvre’nin (2013, s. 71) {lizerinde durdugu anlamda “programlanan”
ve esas miicadele alani olan giindelik yasamla kurulan paralellik iizerinden yoksullugu anlamlandirmak
onemlidir. Yazara gore, medya tliketim tartigmasini da kapsayacak sekilde giindelik yasam unsurlari
olarak is yasami, aile iligkileri, bos zaman ve eglence oOrgiitlenmesi yeni bir tiikketim ideolojisiyle
diizenlenmektedir. Bu noktada da yoksullarin kendi yoksulluk tanimlamalari ve bu tanimlarini olugturan

kaynaklar 6nem kazanmaktadir.

Kuskusuz kitle iletisim araglari ve buna ek olarak (yeni) medya'4, bu programlama
mekanizmalarinin 6nemli bir kaynagini olusturmaktadir. Giiniimiizde o6zellikle genclik olgusu ve
genglerin'®>, medyayla kurduklari etkilesim, zaman planlamasi ve kullanim ahigkanliklari ve
deneyimlerinin incelenmesi noktasinda tiiketim tartigmalari acgisindan O6nemli bir bashik olarak
degerlendirilmelidir. Diger yandan gengligin nasil anlamlandirildig: ve yenilikgilik, hiz, dinamizm gibi
birbiriyle birlikte diislinlilen basliklarin tiiketim aragtirmalariyla nasil iligkilendigi de bir inceleme
konusudur (Yentiirk, 2008; Gencel Bek, 2014). Demet Liikiislii (2008), genglik kategorisi tanimlanirken
kullanilan iki farkli bakis agisindan s6z etmektedir. Bunlardan ilki, “aktif, dinamik, gelecegin yurttaslari,
toplumu ileriye gotlirecek potansiyel insan kaynagi” olarak “egitimli ve aydmn” ideali lizerinden
tanimlanan genglik olgusudur. Ikincisi ise, bu ideal durumun aksine giiniimiizde gencligin “tiiketim
toplumunun ¢ocuklar1” gibi elestiriler iizerinden tanimlanmasin1 kapsamaktadir (Liikislii, 2008: 287-

288).

!4 Medya, bu anlamda hem bir kitle iletisim arac1 hem de teknolojiyle birlikte daha yogun bir toplulukla etkilesim kurmay1
saglayan kitlesel bir iletisim pratigi seklinde degerlendirilebilir. basin, radyo, (Marshall, 1999). Bir teknik, kurum, iligkiler
ag1 olarak medya hem geleneksel hem de giinlimiiz ¢agini tanimlayan dijitallesme siirecini iletisimin aktorleri arasinda hizli,
mekandan bagimsiz (yeni) medyay1 kapsamaktadir (Binark, 2007, s. 3).

5Geng olarak tanimlanan bireyler gesitli Avrupa Birligi raporlarinda 15-29 yas grubunda; Diinya Bankasi, Birlesmis
Milletler’in ¢aligmalarinda ise 15-24 yas araligindadir (Yurttagiiler, 2008, s. 387). Bu ¢alismada 15-24 yas grubu geng olarak
kabul edilmektedir; fakat bunun 6tesinde genglik, karar irade ve sorumlulugu ve var olma miicadelesi iizerinden de kabul
gormektedir.
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Genglik, tiikketim ve medya tiiketimi iligkilerinin arastirilmasi bu kapsamda birbirleriyle etkilesim
halinde olan ve birbirlerini siirekli yeniden kuran bir biitlinliik arz etmektedir. Burada kuskusuz farkli
smifsal ve toplumsal katmanlarda yer alan genclik tanimlarina deginmek gerekmektedir. Bu baglamda,
medya ve yoksulluk iligkisini anlamlandirirken geng yoksullugu tlizerine yapilan degerlendirmelerin ayr1
bir yerde konumlandirilmast énemlidir. Ciinkii medya ile en aktif etkilesimi bulunan kategori olarak
genclerin ayn1 zamanda yoksul olmalar1 durumunda ortaya ¢ikan yoksulluk tanimlarinin iki farkli
kaynak tarafindan tiretildigi goriilmektedir. Bu kaynaklardan ilki, medya araciligiyla kurulan ve yeniden
iretilen yoksulluk tanimlaridir. Medya kaynag {lizerinden iiretilen bu yoksulluk tanimlar1 daha cok,
medya metinlerini inceleyen temsil calismalarinda yer almaktadir. Ikinci kaynak ise, bizzat yoksullugu
deneyimleyenlerin bakis acistyla tanimlanan yoksulluga karsilik gelmekte ve genc yoksullarin medya
tizerinden tanimlanan yoksullugu nasil degerlendirdikleri sorusuna da yanit aramaktadir. Medya
caligmalar1 kapsaminda yoksulluk tanimlarini ve temsil edilisini medya metinleri ilizerinden ele alan
aragtirmalarin sayis1 gorece daha fazla iken, bu konuyu bizzat yoksullarin yoksulluk tanimlarindan yola
cikarak yorumlayan ve medya araciligiyla tretilen yoksulluk tanimlarimi, yoksullugu bizzat
deneyimleyenlerin yorumlartyla degerlendiren ¢alismalarin sayisi oldukg¢a smirlidir (Erdogan 2002;

Ergiil vd., 2012; Bezirgan-Arar, 2000).

Dolayisiyla bu ¢alismada yoksul genclerin bakis acilarindan hareketle, kendi yoksulluk-zenginlik
tamimlarinin ortaya konmasi ve genglerin medyayla kurduklari etkilesim c¢ercevesinde, medya
aracilifiyla tanimlanan gen¢ yoksullugu kavrayisina yonelik degerlendirmelerin agiklanmasi
amaglanmaktadir. Calismanin izleginde giindelik yasam literatiiriine iliskin genel bir bakisin ardindan,
bu alanda 6nemli ¢aligmalar1 bulunan Henri Lefebvre, Erving Goffman ve Howard Becker’den hareketle
giindelik yasam, genglik ve medya iliskisi kurulmakta; ardindan da yoksul genglerin giindelik
yasamlarinda deneyimledikleri yoksulluk ile medya arasinda ne tiir bir etkilesimden s6z edilebilecegine
dair bir degerlendirme sunulmaktadir. Bu kapsamda yanit1 aranan temel sorular; yoksul genglerin,
medya araciligiyla tiretilen yoksulluk ve zenginlik tanimlarini nasil degerlendirdigi, yoksulluk tanimlar1
ve degerlendirmeleri lizerine hangi medya metinleri ve iletisim araclarinin daha ¢ok 6n plana ¢iktigi,
genglerin gilindelik yasamlarinin bir pargasi olarak kendilerinin tanimladiklar1 yoksulluk ile medya
araciligiyla edindikleri yoksulluk tanimlar1 arasinda ne tiir bir benzesme ve ayrismanin s6z konusu
oldugu ve medyanin yoksulluk karsisinda denetimci veya ozgiirlestirici bi¢imde hangi vurgularla
yorumlandigi seklinde 6zetlenebilir. Calismada nitel arastirma yontemi kapsaminda yari-yapilandirilmis

derinlemesine miilakat teknigi uygulanmstir.

Calismanin bulgulari, Ankara’nin diisiik sosyo-ekonomik gelir diizeyine sahip bdlgelerinde

ikamet eden ve yaslart 14-25 arasinda degisen 10 katilimci (5 kadin-5 erkek) ile yapilan yari-
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yapilandirilmig goriismelere dayanmaktadir'é. Yoksul genglerin giindelik yasam deneyimlerinden
hareket eden ve kendi anlamlandirma siireclerini odak noktasina yerlestiren bir yaklasim
benimsenmigstir. Ayrica ¢alisma kapsaminda geleneksel ve yeni medya tiiketimine iliskin bulgular
arasindaki geciskenligi ve iliskiselligi, baglant1 ve kopuslar1 gozden kacirmaksizin geleneksel medya ve
yeni medyanin i¢ ice kurmus oldugu biitiinciil bir degerlendirme ihtiyaci s6z konusudur. Bu sayede
genglerin kendi yoksulluk tanimlarini olustururken, hem bir takim kaynak yetersizlikleri nedeniyle daha
cok geleneksel medyay1 kullanma durumlari hem de yeni medyayr ne sekilde deneyimlediklerinin
tartisilmasi hedeflenmektedir. Bu ¢alismada yer verilen medya kavrama; iletisim araglari, igerikleri ve

iliskiselligini kapsamakta; ayrica geleneksel ve yeni medyayi icerecek sekilde kullanilmaktadir.

1. Giindelik Yasam Literatiiriine Genel Bakis

20. yiizyilin ilk yarisiyla birlikte, giindelik yasam (everyday life) kavramini merkeze alan
caligmalar, giindelik olan1 tanimlama ve onun ekonomik, sosyo-kiiltiirel, politik baglamlarla iligkisini
degerlendirmektedir. S6z konusu tartismalarda 6ne ¢ikan isimler giindelik yasami siradan eylemler
biitiinii, doniistiiriicii bir toplumsal pratik veya ardindaki yapisal mekanizmalarin goriiniir kilinmasi
noktasinda basvurulmasi gereken bir olus siireci olarak farkli sekillerde degerlendirmektedir.
Dolayistyla sosyal bilimler alanindaki giindelik yasama iliskin arastirmalar, kuramsal ve yontemsel
olarak farkl1 kategoriler ile boliimlendirilmektedir. Ornegin Sociology of Everyday Life (1981) kitabinda
Andrew Weigert dort baglik tizerinde durmaktadir. Bunlar; Erving Goffman’in glindelik yasam1 anlama
noktasinda iizerinde durdugu dramaturjik analizi, Harold Garfinkel’in gilindelik yasamin
devamliligindaki “prosediirleri” degerlendirdigi etnometodolojik ¢aligmasi, Thomas Luckmann, Alfred
Schutz gibi isimlerin giindelik biling olusumu ve analizini kapsayan fenomenolojik degerlendirmeleri
ve son olarak Henri Lefebvre’nin giindelik yasamin baskici ¢eliskilerini irdeleyen elestirel kuramdir

(Marshall, 1999, s.288). Bir diger kategorilendirmede ise, {i¢ kuramsal ¢ergeve s6z konusudur.

Bunlardan ilki, glindelik yasam {iretim ve yeniden tiretim iligkileri merkezinde degerlendiren
Marksist yaklagim, ikincisi, giindelik yasamin bilgisine odaklanan ve bilimsel aragtirma stirecindeki
belirleyiciligine dikkat ¢eken Schutz Berger, Luckmann gibi kuramcilarin yer aldigir fenomenolojik
yaklagim ve son olarak H. Mead ve E. Goffman ile temsil edilen sembolik etkilesimcilik ve Garnfinkel’in
Etnometodolojisini kapsayan ¢at1 bir kavram olarak Amerikan mikrososyolojisidir (Bovone 1989’dan

aktaran Sahin ve Balta, 2001, 5.186). Ornegin Schutz ve Luckmann (1973) tarafindan giindelik hayat

16 Katilimcilarmn secimi sirasinda yoksulluk 8lgiitii, gelir diizeyinin yan1 sira, genglerin ¢alisma durumlari, yasadiklar1 bolge
ve konutlarin mekansal baglami, yagamlarini siirdiirmelerini miimkiin kilacak beseri ve sosyal kaynaklara erisimleri ve
toplumsal goriiniirliikleri gibi ¢esitli dinamiklerle birlikte ele alinmis, buna uygun genglerin ¢alisma kapsamina uygun oldugu
sonucuna varilmistir. Buna ek olarak; katilimeilarin kisisel bilgilerinin korunmasi gerekgesiyle isimleri yerine, “kadm” (K)
ve “erkek” E olarak kisaltilmis ve numaralandirilmistir. Yanina da yas bilgileri eklenmistir. (K1,18), (E4,21) gibi.
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kavrami, kiiltiirel 6grenme ve toplumsallasma temelinde kurularak siirekli yeniden insa edilen,
“sorunlarin agilmasi1” lizerine gelistirilen, etkilesimsel eylemler biitiinii olarak tanimlanmaktadir. Agnes
Heller ise, giindelik yasamda insan davranig ve eylemlerindeki degisikliklerin ele alinmasiyla, toplumun
sosyo-ekonomik doniisiimiiniin anlasilabilecegini vurgulamaktadir (akt. Cantek, 2005, s. 11). Michael
E. Gardiner (2006, s.205-207) giindelik yasam bilgisinin sorunsallastirilarak, burada rutin ve siradan
olarak ifade edilen tiim edimlerin kendisinin, sosyal bir grup icerisindeki oldukca karmasik, kimlik, statii
ve kiiltiirel sermaye iliskilerine karsilik geldigini ve bu celiskilerin sorunsallastiriimasini
vurgulamaktadir. belirtmektedir. Michel De Certeau (1988, s. xi) ise; konusma, okuma, hareket etme,
aligveris yapma gibi yasam pratiklerinden hareketle, bireyin sistem tahakkiimii karsisinda kendi

stratejilerini olusturdugu bir direnis alan1 olarak giindelik yasamdan s6z etmektedir.

Giindelik hayati konu alan literatiiriin 6énemli bir kaynagini da “gilindelik hayat tarih¢iligi”
olusturmaktadir. George Iggers’a gore!” 6zellikle 20.yy’mn ilk yarisinda Annales dergisi ¢evresinde
toplanan bir grubun olusturdugu, Annales Okulu ile birlikte, siyasi ve makro bir tarih anlayisina alternatif
olarak, siradan insanin varligini sorunsallastiran, ¢ok katmanli, sinirlarinin bilincinde olduklar1 bilimsel
bir mikro tarih anlayis1 giindeme gelmistir. Bu ekol ¢ercevesinde ekonomik sistem gibi belirli konular
kapsam dig1 birakilmamus; fakat giindelik yasamla baglantis1 kurularak ele alimmustir. Ozellikle Annales
Ekoliiniin ikinci kusak isimlerinden Braudel’in'® Maddi Uygarlik: Giindelik Hayatin Yapilar: (2004)
caligmasinda giindelik hayatin degismeyen zemini {izerine insa edilen piyasa ve ekonomik sistemin
olusturdugu ti¢ diizeye yonelik iliskisel tespiti buna 6rnektir. Dolayisiyla giindelik yasam tarihi tizerine

yapilan arastirmalar, bir biitiin olarak tarih disiplininin de alanin1 genigletmistir.

Bu baglamda, giindelik hayat tarihc¢iligi lizerine yapilan degerlendirmelerden hareketle bir
cerceve olusturmak, calismaya katki sunacaktir. ilhan Tekeli, “Tarih Yazimida Yeni Yaklasimlar:

Kiiresellesme ve Yerellesme” baslikli calismasinda, (2000, s. 43) modern ve postmodern yaklagimlarin

7 Annales ekoliinii dort kusak olarak inceleyen Iggers’a gore, birinci kusakta ekoliin kurucular1 “Fanche-Comte” ¢aligmasiyla
dilbilimsel ve gostergebilimsel degerlendirmeler sunan Febvre ve “French Rural History” ¢alismasiyla Bloch yer almaktadir.
Kiiltiir, imtiyazli sinifin yani sira, koyliileri de kapsayan bir nitelik kazanmistir. Annales Ekoliinde diiz ¢izgisel ilerlemeci ve
degisimi konu alan bir tarihgilik degil, belirli zaman ve mekandaki bir kiiltiirel olguya odaklanan bakis agis1 6ne ¢ikmaktadir.
Ikinci kusakta yer alan Braudel’in Akdeniz’i bir cografi mekan olarak ii¢ farkli zamana ayirarak (“neredeyse duran zaman”,
“agir ilerleyen zaman” “hizli akan zaman”) inceledigi ayn1 isimli kitab1, bu bakis agisina uygun bir rnektir. Ugiincii kusakta
nicellesme artarak dnem kazanmakta antropoloji alani; bellek ve zihniyet tarihgiligi ile sanat, edebiyat, ticaret ve din konular1
one ¢ikmaktadir. Bu kusaktaki isimler: Le Roy Ladurie (“Languedoc Kdyliileri” (1966) adl1 iklim tarihi ¢alismas1), Robert
Mandrou, Jacques Le Golff ve Georges Duby’dir. Dordiincii kusakta ise Jacques Revel, André Burguiere ve Bernard Lepetit
yer almaktadir (Iggers, 2000, s. 57-62).

18 Braduel’e (2004, s.12) gore, ekonomik hayat, insanlarin maddi yasamlarii bigimlendirdigi ve siirdiirdiigii ii¢ diizey veya
katmandan olugmaktadir. Zemin ise, giindelik hayatin ytlizyillardir degismeyen yapilari lizerine oturmaktadir. Bunlardan ilki,
insanlarin {iretilen {irtinleri tikketme bigimleri olarak tanimlanan “giindeligin yapilar” yani giindelik taleplerdir. Bu katin
iizerinde ekonominin devrini siirdiiren piyasa ve degisim dinamikleri yer alir. Uciincii diizey ise, merkezini tekellerin
olusturdugu kapitalizmdir ve 6zgiirlestirici giiclin karsitlig1 bu katmanda ortaya ¢ikmaktadir. Braudel’in vurgusu ise, bu
katmanlar arasinda saydamliktan spekiilasyona dogru bir doniisiim vardir ve 6nemli olan da bunun nasil ger¢eklestirildiginin
anlagilmasidir.
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tarih yazzminda kapsadiklar1 ve sinir disinda biraktiklarindan hareketle, gilindelik tarih yazimini
sorunsallagtirmaktadir. Ayrica Tekeli (2000), is alani, faaliyet alani ve eglence alan1 olarak
boliimlendirdigi ve bu bigimiyle siirekli kendisini yeniden iireten giindelik yasamin 6nemi {izerinde
durarak, modernizmin kabullerini elestirel bir okumayla ele alan postmodern diisiincenin mikro tarih
caligmalarinin artistyla baglantisin1 kurmaktadir. 1960’lara gelindiginde giindelik hayata iligkin kiiltiir
kavrayisinin kapsamimin Ingiliz Kiiltiirel Calismalar Ekolii ile énemli olgiide gelistigini sdylemek
miimkiindiir. Bu ekol, 1970°1i yillarla birlikte 6zellikle tarihgilerin antropologlarla bir araya gelmesiyle
one ¢ikan kiiltiir tarihgiliginin anlasilmasi bakimindan da énemlidir. Ingiliz Kiiltiir Ekolii, yiiksek kiiltiir-
alcak ayrimini reddederek; kitlelerin, hakim kiiltliriin hegemonik kurallarina direnis bi¢imi {lizerinde
durmaktadir. Clifford Geertz’in (2010) kiiltlir tanimi, tarih ig¢inde simgelere doniistiiriilmiis olarak
aktarilan bir kavramlar sistemi ve anlamlar kalib1 olarak 6zetlenebilir. Peter Burke (2006, s.10) ise kiiltiir
tarihini; klasik agama, giizel sanatlarin toplumsal tarihi, halk kiiltliriniin kesfi ve yeni kiiltiir tarihi olarak
dort evreye ayirir’. 1970°li yillarda bir “asagidan tarih” okumasi olarak, siradan bir kdyliiniin kaos
teorisi ile siradan halkin en mahrem goriilebilecek yasantilarindan kesitler sunan “Peynir ve Kurtlar”
ornek verilebilir (Burke, 2006, s.64). 1980’lerle birlikte, 6zellikle Mikhail Bakhtin’in dil ve semiyoloji,
Norbert Elias?® kiiltiir ve uygarlik?! i¢gin “utanma ve tiksinti esigi”, Michael Foucault’un beden denetimi
ve iktidar iliskisi ve Pierre Bourdieu’nun habitus, kiiltiirel sermaye gibi kavramlariyla katki sunduklari
“yeni kiiltiir tarihi” kavrayis1 6ne ¢ikmaktadir (Burke, 2006, s. 73-80). Bunun karsisinda Edward Palmer
Thompson’un Ingiliz Is¢ci Sinifinin Olusumu (1963) ¢alismasim kiiltiir tarihine ydnelik olarak ortaya
cikan karsit Marksist tepki olarak okumak miimkiindiir. Thompson, 1770-1850’leri kapsayan donemde
is¢i sinifinin olusumunun fabrika isciligi lizerinden duragan bir formda agiklanmasi nedeniyle
endiistriyel kapitalizmin dogusundan esas olarak etkilenen; fakat hi¢ deginilmeyen kesimi “zavalll
corapetyl, Luddcu kumasciyi, “modasi gecmis” el tezgaht dokumacisini, “litopyact” zanaatlar1 ve hatta

Loanna Soutcott’un aldatilmig miiridini gelecek nesillerin muazzam liitfiine eristirmeye (hor goriisiinden

19 Jacob Burckhardt ve Ortacag’in Sonbahar: galigmasiyla Huizinga’nin dne ¢iktigi, kiiltiir tarihinin klasik asamasinda,
“biiyiik gelenek” vurgusu yapilmaktadir. Burke; Burckhardt’in “goreceli giivenilirlik” konusundaki fikirlerine katilmakla
birlikte; Huizinga’y1 kiiltiir tarih¢isinin belli bir donemin metinlerini, zamanlarinin kosulsuz aynalar1 olarak ele almanin
problemli oldugu vurgusuyla elestirmektedir (2006, s.30).

20 Norbert Elias’in The Civilizing Process (Uygarlik Siireci) kitabinda, “Bat1” ve “modernlik” kavramlarina yonelik elestirel
bir sorgulama ile, “medeni davranma durumu” ilk ortaya ¢ikis siireci ile glinliimiiz iktidar iliskilerine eklemlenmesi arasindaki
bag1 kurmaktadir. Siradanligini yitirerek teorik bir anlam kazanan gilindelik yasam alaninin bir pargasi olarak utanma, yiiz
kizarmas1 gibi duygularin tarihgesini yapmaktadir. Elias'a gore; merkezi devletin siddet kullanimimi kendi monopolii altina
almastyla baglayan ve giderek daha ¢ok alana yayilan ve derinlesen sosyal denetim aglari, kisiler tistiindeki "dis" baski ve
kontrolleri yogunlastirmistir. Toplumsal yasaklar i¢ disiplin ve oto-kontrol bigiminde varliklarim siirdiirmektedir (Oncii,
2000, s. 12).

2! Burada uygarlik konusunda goriislerini farkli bir perspektiften ve daha erken tarihli olarak paylasan Sigmund Freud,
1930’da yayimladig1 “Uygarligin Huzursuzlugu” baslikli kitabinda uygarligin kaginilmaz olarak huzursuzlugu beraberinde
getirdigi; fakat yine de uygarlik arayisinin stirdiigii bir dilemmadan hareketle, uygarligi anlamak i¢in psikanalizin nasil
kullanilacagini agiklamaktadir. Calismasinda din, lidere baglilik giidiisti ve libido gibi oldukga farkli kavramlar arasinda
gegisler kuran Freud, “ilk atanin dldiiriilmesi” tasviriyle, lidere yonelik baglilik ve giiven duygusunu cinsellikle ilgili olan
libido kavramina baglamaktadir. Ona gore, toplumda ¢ikarlarimiz adina terk ettigimiz duygu ve diirtiiler lidere olan inang
azaldiginda geri gelmektedir.
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kurtarmaya) calisiyorum” ifadeleriyle ele almaktadir (Thompson, 2004, s. 43). Boyle bir sinif anlayisi
ise iligkiseldir. Thompson, sinif bilincinin nasil sekillendigi lizerinde durmakta ve kiiltiirii bu bilincin
olusumunda 6nemli bir noktaya yerlestirmektedir. Sonug olarak giindelik yasam literatiiriine iliskin bu
kesitten hareketle, olduk¢a farkli ugraklarin bulundugu, ¢esitli disiplinler ve perspektifler arasindaki

gecisliligi miimkiin kilan bir alan olarak kuruldugu ve etkilesimli bir bicimde gelistigi sdylenebilir.

2. Giindelik Yasam Literatiiriinde Gengclik ve Medya

Genglik caligmalart ve medya arastirmalar1 iizerine giindelik yasam literatiiriinde takip
edilebilecek pek c¢ok farkli kuramsal tartismadan s6z edebilmek miimkiindiir. Fakat bu c¢alisma
kapsaminda giindelik yasamin ele alindigi baglam tizerinden Henri Lefebvre Erving Goffman ve
Howard S. Becker’in degerlendirmeleri iizerinde durularak, giindelik yasamda genclik ve medya iligkisi
ele alinmaktadir. Henri Lefebvre ve Modern Diinyada Giindelik Hayat ¢aligmasi, giindelik yasam
alanimnin dontistliriicli potansiyeli vurgusunu, genclerin ve medyanin giindelik yasam alanindaki
etkilesimi ile birlikte diislinmemizi saglayan bir pencere agmaktadir. Erving Goffman ve Giinliik
Yasamda Benligin Sunumu ¢aligmasi nedeniyle; gilinliik yasamdaki pratiklerin sahne 6nii ve arkasindaki
ikiligi lizerinden benligin kurulusu ve isleyisini aciklayan dramaturjik bir degerlendirmenin medya ve
genglerin yoksulluk tanimlar1 arasindaki gerilimli iliskiyi anlamlandirmasi agisindan énemlidir. Howard
Becker ve Hariciler ¢aligmasina ise yoksullari hariciler olarak isaretleyen ve giindelik yasam alaninda

bu tiirden kodlar1 dogallagtiran vurgusu nedeniyle yer verilmektedir.

Henri Lefebvre (2013, s. 27-28), “giinliik” olan1 doganin ritmi ile olusan dongiiler olarak ifade
etmekte; ‘glindelik’ olani ise modern olanla bitistirmektedir. Lefebvre, gilindelik hayat kavramini
tanimlarken onu felsefi hayatla olan karsitlig1 ile agiklamaktadir Buna gore, felsefi alandan farkli olarak
“simdi ve burada” olan1 ifade eden giindelik yasam, modernlik ile eszamanli, karmasik ve heterojendir;
bir alan ve ayni zamanda bir agsamadir; dengesiz durumlar igerisinde baglar kurarak bir denge tutturma
cabasidir ve toplumu anlamak i¢in kritik bir ipucudur (Lefebvre, 2013, s. 32-40). Dogal olan ile modern
diizenleri Ortiistirmek meselesi dnemlidir. Modern hayat ilerlemecidir ve bu tekabiilii saglamak da
zordur. Modern hayat, gilindeligin i¢ine smifsal toplumsal ayrimlar katarak, bir gostergeler kiimesi
olusturmaktadir (Tekeli, 2000, s. 48). Dolayisiyla Lefebvre’nin giindelik hayat kavrayisi, bireylerin
yasamlarinin olagan ve siradan akisini tanimlayan farkli kiiltiirlerde farkli sekillerde bigimlenen
degistirici ve donistiiriicii pratiklerin tamamina ve bu dongiiniin ardindaki yapisal mekanizmanin

goriiniir kilinmasi gerekliligine igaret etmektedir (Yanikkaya, 2009).

Kiiltiiriin pratiklestirilmesini politik bir miicadele alani tartismasiyla degerlendiren Lefebvre,

giindelik yasam tartismalara yonelik goriislerini, ikinci Diinya Savas1 sonras1 Fransa'sini konu edinen



KRITIK [LETI$SIM CALISMALARI DERGISI (2024) GUZ-2 375
Modern Diinyada Giindelik Hayat (2013) kitabinda ele almaktadir. Giindelik hayatin tanimlanmasi
sorunlu bir yerde durdugunu ifade eden Lefebvre'ye gore (2013, s. 83), “Giindelik hayatin
degerlendirilmesi, farkli Onem derecelerine sahip birbirleriyle ¢eligkili goriinen alanlarin da
incelenmesini” zorunlu kilmaktadir. Dolayisiyla ekonomi, kiiltiir, teknoloji, politika gibi pek ¢ok girift
alandaki iliskileri kapsayan bir bakis agisina ihtiya¢ duyulmaktadir. Lefebvre'nin (2013, s. 40) buradaki
vurgusu ise giindelik yasamin, “dogal” “miitevaz1” goriiniimii ve sorgulanmayacak kadar
kaniksanmasinin sorunlu olusudur. Ciinkii bu 6zellikleri nedeniyle giindelik yasam, iiretim ve tiiketim
dongiisliniin Orgiitlendigi bir alan olarak nesnelesmektedir. Giindelik hayat; “denge” durumunun
korunmasiyla var olan eski iligkilerin siirdiiriilmeye devam ettigi fakat ayn1 zamanda “tehdit edici
dengesizliklerin” meydana gelebildigi bir alandir. Dolayisiyla potansiyel bir doniisiim, bireylerin
giindelik yagamlarini devam ettirmelerinin miimkiin olmadig1 durumlarda ortaya ¢ikacaktir. (Lefebvre,

2013, 5. 44).

Lefebvre’nin giindelik yasamdan hareketle gencgler ve kitle iletisim araclari iizerine yaptigi
degerlendirmeler de dikkate degerdir. Burada 6zellikle genglik ve kitle iletisim araglarinin iliskisinin
savag sonrasi donemle birlikte gilindelik yasamin “yapilandirilmasi” {izerinden kurulusu vurgusu
onemlidir. Genglerin ailenin mevcut toplumsal formasyonuna ters diisen, “kendilerine 6zgii” oysa
digerlerinden farksiz bir giindelik hayat icine yerlesmeye yoneldikleri vurgusu iizerinden Lefebvre
(2013) onlarin varliklariyla ve “degerleriyle”, yetiskinleri, yetiskinlere yonelik nesneleri ve yetiskinlerin
pazarlarini etkilediklerine isaret etmektedir. “Deger olusturamiyorlar, kendi degerlerini dayatmakta daha
basarisiz kaliyorlar. Hem olumsuz hem de yogun olarak tiikettikleri sey, bu durumda, maddi varliklariyla
ve gostergeleriyle onlar1 gevreleyen yetigkinlere ait nesnelerdir. Bu durumdan da, kaba savlarla pek

kolay telafi edilemeyen derin ve sayisiz tatminsizlik doguyor” (Lefebvre, 2013, s. 105).

Lefebvre’ye gore giindelik yasam alanmi gengler acisindan da tekrarlanan ve igsellestirilen
davranig kaliplar olusturmaktadir. Onun temel elestirisi ise, genc¢lerin veya daha da 6tesinde gencligin
kurumsallastirilmig bir kategori olarak tiiketim toplumunun dogal ve masumane tiiketicileri olarak
isaretlenmeleri ve bu yolla genglerin etrafina insa edilen bir giindelik yasam diizeninin piyasa ve
tiikketime eklemlenmesine yoneliktir (Lefebvre, 2013, s. 186-187). Bu ideolojiye uygun olacak sekilde
giindelik hayatin parcalar1 olarak is yasami, 6zel yasam, aile hayati, bos zaman ve eglence orglitlenmesi
bilingli bir bicimde “programlanmakta”dir (Lefebvre, 2013, s. 71-72). Ciinkii kent hayati, kitle iletisim
araglar1 veya iliski ve iletisim mekanizmalarini stirekli devrede tutarak, giindelik hayatin maddi ve maddi
olmayan iligkiler temelinde yogunlagmasini, kontrollii bir bi¢imde degismesini ve doniismesini

saglamaktadir (Lefebvre, 2013, s. 206).
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Giindelik yagsam tartismalarina yonelik farkli bir bakis a¢is1, Giindelik Yasamda Benligin Sunumu

(2014) galismasiyla Erving Goffman’a aittir. Bu ¢aligmasinda Goffman’in odagi, giindelik yasamda
iletisimi miimkiin kilan yiiz yiize etkilesim?*?> pratiklerine egilerek; benligin kurulusuna ve sosyal
etkilesim temelinde gozlemlenebilir giindelik davranig organizasyonuna iligkin dramaturjik bir
degerlendirme yapmaktir. Erving Goffman bu dramaturjik yaklasiminda, giindelik yasamda bireylerin
etkilesimli eylemlerini “sahne” metaforuyla ele alarak degerlendirmektedir?®. Dolayisiyla giindelik
yasam rutininde bireylerin kendileri hakkinda olusan izlenimleri** kontrol altinda tutmak iizere ne tiir
bir sunus gergeklestirdigi sorunsali giindeme gelmektedir. Buna gore birey bir yandan, kendi hakkinda
diistintilenleri sorgulamakta ve bunu denetim altinda tutmak amaciyla, diger insanlarin belleklerindeki
“kendilerine” iligkin tanimi etkilemeyi 6nemsemektedir. Diger yandan ise, i¢inde bulundugu grup veya
toplumsal statiiniin gerektirdigi kurallar ve isleyisiyle de etkilesim i¢erisindedir (Goffman, 2014: 16 ve

19-21). Dolayisiyla giindelik yagamda aktorler etkilesimli eylemleriyle esasen bir rutini oynamaktadir.

Goffman (2014, s. 43-50), kisinin rutini sirasinda, kendi ideallesmis goriintiisiinii sergiledigini
sdylemektedir. Ideal olana aykir1 olan gergekler diirtiiler veya etkinliklere yonelik ise saklama egilimi
s0z konusudur. Nihayetinde yasam kosullari, egemen toplumsal kosullar veya kisisel nedenler,
bireylerin rutinlerinin 6nem ve oncelik sirasin1 diizenleyici dinamikler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

S6z konusu rutinler ¢ogunlukla bir “takim”??

ile gerceklestirilmektedir. Bir takimin nihai amaci;
performansinin ¢izdigi durum taniminin siirdiiriilmesi ile rutini koruyan ve takim tarafindan desteklenen
gercegi saglamlastiran “takim uyumu”nun saglanmasidir. Bunun bagarilmasi amaciyla, takim
performanslarinda aktdrlerin birbirlerine ve davraniglarina giivenmeleri, bu davraniglara uygun izlenim

yaratmalar1 gerekmektedir. (Goffman, 2014, s. 85 ve 94).

Goffman'in 6zellikle ¢alismamiz agisindan iligki kurabilecegimiz 6nemli tespitlerinden ilki
aktoriin takim sayesinde “kendi kendisinin izleyicisi” haline gelmesi durumudur. Genglerin iginde ve
etkilesim halinde bulunduklari zamansal ve mekansal diizlemde, sosyallesme deneyimlerinde siirekli
olarak kendilerine yonelik izlenimleri pekistirecek davranislarda bulunmalari, giyim kusam, kullanilan
teknolojik araclar, sosyal medya hesaplar1 gibi ¢esitli goérsel materyalleri de bu dogrultuda tiikketmeleri

bu baglamda degerlendirilebilir. Gengler “oyuncu”lar olarak, séz konusu grupta, egemen olan

22Yiiz yiize etkilesim kavrami aym fiziksel mekan baylasan kisi-grubun birbirinin gériis-diisiince ve davramigina yonelik
etkisi bi¢iminde tanimlanmistir (Goffman, 2014, s. 28).

2 Goffman burada gdzlemci ve katilimer aktérlerin giindelik yasamlarindaki tanimli rollerden olusan performanslarini
vurgulayan rutin (pattern of action) kavramina isaret etmektedir (Poloma, 1993, s. 202).

24Goffman'a gore; dar anlamda iletisime de karsilik gelen ve sozlii simgeleri veya onlarin yerine gegen seyleri igeren, kisinin
verdigi izlenimdir; Ikincisi ise, gdzlemcilerin fail hakkinda bulgu saglayabilecegi beklentisiyle degerlendiren gesitli eylemleri
iceren, kisinin yaydig1 izlenimdir. Goffman, bu kitabinda daha ¢ok yayilan izlenimler iizerinde durmaktadir (Goffman, 2014,
s.16).

Goffman “takim™ “bir rutinin sahnelenmesinde isbirliginde bulunan bireyler kiimesi” olarak tanimlamakta ve “her seyin
ylizeyde goriinmedigi bir tiir gizli topluluk™ olarak gérmektedir (Goffman, 2014, s.84).
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aligkanliklar, begeni ve elestiriler veya tiiketim pratikleri gibi grup normlariyla uyumlu bir etkilesim
halindedir. Dolayistyla takima dahil olabilmenin toplumsal karsiligi bu takimda “kabul gdren” ve
“diglayan” mekanizmalara uygun hareket edebilmekten ge¢mektedir. Tam da bu noktada yoksul
genclerin medya metinleriyle kurduklar: etkilesimin niteligi, kullandiklar1 veya kullanmak istedikleri
cep telefonlar1 veya bilgisayarlar gibi yeni iletisim araglari, onlarin toplumda yer almak veya kabul
gormek istedikleri bigime iliskin Oriintiiler sunmaktadir. Bir diger 6nemli tespit ise, Goffman’in “bolge”
olarak tanimladig1 bireyin disartya agik veya kapali durumunu denetledigi giindelik yasam alanina
iliskindir. Buna gore bir performansi meydana getiren iki bélge bulunmaktadir. “On bodlge” (front
region), kisinin performansinin tiim izleyicilere acik, genel ve sabit goriintiisiidiir. “Sahne arkas1” veya
“arka bolge” (back stage) ise, on bolgedeki performansin olusturdugu izlenimle celisen, kolay
ulagilamayan ve taninmasi izleyiciye bagli olan bolgedir (Goffman, 2014, s. 108-114). Goffman'in bu
kategorik yorumunun temel katkisi, bireylerin giindelik yasam eylemlerinin toplumsal nedenlerle disa
donitik goriilebilen veya gozlemlenebilen bir 6n sahne boyutunun yani sira, ayni eylemlerin bireylerin
kendi izlenimlerine yonelik basarilarinin onaylandigi bir ice doniik goriilemeyen veya gézlenemeyen bir
sahne arkasi stirecin de degerlendirilmesi gerekliligini hatirlatmasidir. Caligmamiz agisindan ise, yoksul
genglerin kendi yoksulluk deneyimleri tizerinden medyadaki yoksulluk temsilinin bir yeniden okumasi
yapilirken, genglerin 6n bdlgede disa vurduklarini, sahne arkasinda ortiik kalanlar1 anlamlandirmak
iizere yorumlamaya iliskin bir farkindalik olusturmasidir. Kuskusuz Erving Goffman'in ¢ok sayida
kavramsallastirmasi ve kapsamli degerlendirmeleri bulunmaktadir. Fakat onun dramaturjik kuramindan
sunulan bu kesit yoluyla, giindelik yasam tartismalarinda sorgulanmaksizin siradanlasan “aktor”,
“performans” ve “bdlge”lerin karsilik geldigi toplumsal kategorilerin elestirel bir yeniden okumasini

yapmak, onun giindelik yasam kavrayisina yonelik kapsayici bir adimdir.

Howard S. Becker “Hariciler” (2013) calismasinda, toplumsal gruplar tarafindan konulan ve
giindelik yasam alaninda da yerlesiklesen bir takim kurallarin, buna uygun bir davranig biitiiniinii
beraberinde getirdigini ifade etmektedir. Kurallara uygun davranis ifadesi kritiktir ¢iinkii kurallara aykiri
davranig olarak karsitin1 kurmaktadir. Bu karsit durumun izini siiren Becker, giindelik yasam alaninda
‘Oteki’ olan1 veya oteki olma durumunu mercek altina almaktadir. Kurallara uygun davranis, ‘dogru’
olarak kabul edilmekte ve stirdiiriilmekte, kurallara aykir1 davranis ise “yanlis” olarak isaretlenmekte ve
yasaklanmaktadir. Iste bu noktada giindelik yasaminda sz konusu toplumsal kurallar1 ihlal ederek
damgalanan kisi/grup Becker’in ifadesiyle “harici” olarak tanimlanmaktadir (Becker, 2013, s. 23).
Buradan, haricilik durumunu {izerine temellendirdigi ve toplumsal bir yarati, bir etiketleme sistematigi
olarak ele aldig1 “sapkinlik” kavramina gegis yapan Becker’in 6zgiin katkisi, sapkinligt hali hazirdaki
davraniglarin degerlendirilmesi bigiminde degil, bizzat toplum tarafindan insa edilen, “toplumsal

kurallarin uygulanisi”na yonelik bir sorunsallastirma ile agiklamasidir. Bu hareket noktasinin ardindan
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Becker, (2013, s. 25-30) patolojik bir durum olarak tanimlanan sapkinligin yaygin olandan/ortalamadan
farklilaganin olusturdugu bir mesafe Olgiitii olarak degerlendirildigi, siyasi bir zorunluluk olarak
iiretildigi veya grup kurallarina uymama bi¢iminde toplumsal diizen formunun siirdiiriilmesi adina ileri

stiriildiigii; istatistiki, sosyolojik, siyasi bir dizi degiskeni tartismaya agmaktadir.

Becker’in (2013), ihlal edilmesi sapkinlik olarak tanimlanan toplumsal kurallar konulmasinin
sapkinlig1 yarattigi vurgusu, bu c¢alisma acisindan 6nemlidir. Yoksul gengler, icinde bulunduklari
giindelik yasam kosullarini bi¢imlendiren kurallar ekseninde, cogunlukla kapali ve denetimci bir ¢cevrede
hayatlarin1 devam ettirmekte; zaman zaman yoksulluk durumuyla birlikte, su¢ veya madde bagimlilig
gibi cesitli “kural dis1” davranislarla 6zdeslestirilen bir toplumsal katman olarak isaretlenerek belirli
noktalarda bir haricilik durumunun tanimlayicisi haline getirilmektedir (Becker, 2013; Goffman, 2018;
2019). Dolayisiyla yine genglerin kendi yoksulluk “deneyimlerinin sesi’nin duyurulmasinin énemi
belirginlesmektedir. Becker medya ve giindelik yasam iligkisini, iletisim araglarinin olusturdugu
giindelik yagam bilgisi lizerinden kurmaktadir. Buna gore bireyler toplumsal kural ve yasaklarin isleyis
durumuna iligkin bilgi art alanlarini iletisim araclarinda yer bulan igeriklerin “hakim okumasi” yoluyla
inga etmektedirler?®. Becker ¢aligmasinda giindelik yasam, genglik ve medya iliskisine de kisaca
deginmektedir. Gengler veya genglik durumu, kitle medyasi {izerinde bigimlendirici bir kiiltiirel etkiye
sahiptir; fakat genclerin gilindelik yasam alanlarinda, uymalar1 gereken pek c¢ok “O6nemli” kural
yetiskinler tarafindan konulmaktadir. Bu durum genglerin s6z konusu kurallart koyup isletebilecekleri
bir sagduyu ve sorumluluk iradesinde olmadiklar1 gerekgesiyle, genclerin kapildigi “etraflarinin

sartlmis” oldugu hissine ragmen mesrulagtirllmistir (Becker, 2013, s. 40).

Sonug olarak giindelik yasam literatiirii; medya, genglik veya yoksulluk gibi ¢esitli kavramlarla
ve birlikte ele alinarak daha da gelistirilmelidir. Giindelik olanin ne oldugu ve nasil kuruldugu, giindelik
olan ve siradanlik iliskisi, toplumsal kurallarin giindelik yasamda ne sekilde karsilik buldugu gibi ¢ok

cesitli alanlar bu baglamda incelenmeye agiktir.

3. Geng¢ Yoksullarin Goziinden Giindelik Yasamda Yoksulluk ve Medya

Gorlisme yapilan 5 kadin 5 erkek gencin yaslar1 14-25 arasinda degismektedir?’. Katilimeilarin
tamami hali hazirda ortaokul, lise veya tiniversite egitimlerini siirdiirmektedir. Gengler, egitimlerini
ilerletmeyi; mesleki beklentileri ve gelecekleri adina 6nemli bulduklarini belirtmislerdir. Dikkat ¢eken

bulgulardan bir tanesi, biri digindaki erkek katilimcilarin tamaminin diizenli gelir getiren bir iste

2Howard Becker (2014, s. 35) bir tartismada su¢ konusundaki bireysel/toplumsal alginin suca iliskin giivenilir kaynaklar ve
arastirmalardan elde edilen gergek verilere degil, medyada yer alan su¢ konulu igeriklerin yogunlugu/bilgisi tizerinden
tanimlandigina dikkat ¢ekmesi bu duruma iliskin ¢arpict bir rnektir.

27 Kadin katilimcilardan biri 14, digeri 15, biri 17 ve iki tanesi 18 yagindadir. Erkek katilimeilardan ise biri 17, biri 18, diger
iicii ise; 21,24 ve 25 yaslarindadir.
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calistyor olmasidir. Kadin katilimcilardan ise ikisi, garsonluk, satis hostesligi, sarkicilik, kasiyerlik gibi
cesitli sezonluk islerde calistiklarini belirtmislerdir. Genglere calisma nedenleri soruldugunda 6zellikle
erkek katilimcilardan aile biit¢esine destek vermek yaniti alinirken, kadin katilimeilardan; kendi
ihtiyaclarimi karsilayarak aileleri iizerindeki yiiklerini hafifletmek yaniti alinmistir. Goriisme yapilan
genclerden yalmzca bir tanesi evli ve ¢ocuk sahibidir. Tki kadin katilimer; iginde bulunduklari sosyo-
ekonomik kosullar nedeniyle ailelerinin kendilerini evlendirmek istediklerini; fakat kendilerinin

miimkiin oldugunca buna direnerek egitimlerini siirdiirmeye ¢alistiklarini belirtmistir.

Sahip olduklar1 ve kullandiklar iletisim araglart g6z oniinde bulunduruldugunda; genclerin
tamaminin hanelerinde en az bir tane televizyonunun bulundugu anlasilmistir. Buna karsin; ii¢ kadin ve
iki erkekten olusan bes gencin kendine ait bir bilgisayarmin bulunmadigi ve bilgisayar1 bulunan bes
gencten ikisinin internet baglantilarinin bulunmadigi goriilmiistiir. Ayrica iki kadin ve bir erkek
katilimcinin cep telefonu bulunmamaktadir. Buradan hareketle; genglerin tamaminin bir geleneksel kitle
iletisim aracina erisim saglayarak buradaki medya metinleriyle siirekli etkilesimde bulunabildigi; fakat
yeni medya ortamina gorece daha sinirl sekilde erisim saglayabildikleri goriilmiistiir. Yine de yapilan
goriismelerde genglerin yeni medya erisimine yonelik ¢abalar1 dikkat ¢gekmektedir.?® Gengler, ozellikle
cep telefonuna sahip olmayr onemsemekte ve telefonlarina miimkiin oldugunca internet baglantisi
saglamaya ¢alismaktadirlar. Dolayisiyla genglerin kendilerinin kontroliinde olan bir alani, 6zellikle yeni
medya ortaminin ¢ok fonksiyonlu niteligiyle kurgulama ¢abasinda olduklarini séylemek miimkiindiir.
Bunun gerekgesi olarak da, arama ve mesajlasma fonksiyonunun yani sira; kendi fotograflar veya 6zel
bilgilerini saklama, sosyal medya hesaplarin1 aktif olarak kullanma, arkadas toplantilarini organize
edebilme, merak ettikleri kisi, olay vb. durumu arkadaslariyla ‘eszamanli’ olarak &grenebilme ve
yorumlama, miizik dinleme, film izleme, oyun oynama gibi noktalarin altin1 ¢izmektedir. Buradaki
eszamanlilik vurgusu 6nemlidir. Goffman’in ifade ettigi bi¢imiyle gengler “oyuncu”lar olarak; “takim”a
dahil olabilmek adina burada egemen olan aliskanliklar, “kabul goren” ve “dislayan” mekanizmalar gibi
grup normlariyla uyumlu bir etkilesim halindedir. Dolayisiyla gencler de iletisim araglari ve igerikleri
yoluyla birbirleriyle olan etkilesimlerini gelistirecek ve begeni veya kabul gérme gibi kendilerine
yonelik izlenimi olumlu yonde pekistirecek bir “performans” sergilemektedirler. Bunun disinda
genglerin radyo, gazete veya dergi takibinin yok denecek kadar sinirli oldugu goriilmiistiir. Televizyon
geleneksel iletisim araci olarak yoksul gencler agisindan etkinligini stirdiirmekle birlikte; 6zellikle cep

telefonu bilgisayar ve internet olmak iizere yeni medya ortaminin bu gengler agisindan Snemli

28 Alleleri tarafindan bilinmeyen sosyal medya hesaplarinin agilmasi, internet cafe kullanimi, arkadaslarinin cep telefon ve
bilgisayarlari lizerinden sosyal medya hesaplarinin yonetimi, derslerinden basarili olma kaydiyla ailelerinden cep telefonu
veya internet talebi gibi durumlar drnek gosterilebilir.
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bulundugu belirtilmistir. Ozellikle yeni medyada genglerin tek bir iletisim araci iizerinden izl ve kolay

bicimde birgok islemi yapabilmesi, onlarin yeni medyay1 tercih etme nedenlerinin basinda gelmektedir.
Onemli aslinda yani her sey onun iizerinden oluyo... internet yani, televizyondan ¢ok. (K1,18)

Bulamadigim bilgileri bulabiliyorum, internet ortami istedigin gibi bilgiye ulastirabiliyor. En sonunda da

kafan agridig1 zaman kiigiik bi oyunla kafan1 dagitabiliyosun. (ES, 24)

Ya bi kere kendi iilkendeki haberleri takip edebiliyosun, kendi iilkendeki insanlar1 takip edebiliyosun.
Yurt disindan haberleri takip edebiliyosun. lgileniyosan giyim, kusam onlari takip edebiliyosun... Benim

icin 6nemli o yiizden. (E4, 17)

Genglerin ¢ogunlugu, giindelik yasamlarinda medyanin 6nemli bir yeri oldugu goriistindedir.
Ciinkli deneyimledikleri yoksullukla miicadele etmenin 6nemli bir yolu, kendi sosyal etkilesimlerini
kesintisiz bir bicimde siirdiirmeleridir. Giiniimiizde de bu sosyal etkilesim, iletisim araclar1 ve icerikleri
iizerinden gerceklesmektedir. Bu tespit, Goffman’in (2018; 2019) degerlendirmelerinden yola ¢ikarak
genglerin benlik ingalar1 siirecinde, kendini ifade etme, begenilme, kabul gérme gibi sosyal ihtiyaglarinin
kendi istedikleri sekilde karsilanmasi icin; davranislarini sahne 6nii ve arka sahnede siirekli olarak
denetleme gereksinimiyle iliskilendirilebilir. Iletisim araclar1 géz 6niinde bulunduruldugunda kullanim
yogunlugu agisindan en c¢ok cep telefonu, ardindan da televizyon ve bilgisayar one c¢ikmaktadir.
Genglerin medya metinleriyle etkilesimlerine iligskin genel bir degerlendirme yapildiginda; televizyon
aracilifiyla sirasiyla en ¢ok dizi, haber, moda programlari, spor programlar1 ve yarisma programlarinin
ve burada One ¢ikan bir takim karakterlerin takip edildigi belirtilmektedir. Bir katilimci1 buradaki
ihtiyacini “diziler bence gerekli, sorunlar kafamizdan yok oluyor... (K4, 14) seklinde ifade etmistir. Yeni
medya ortaminda ise sirasiyla Facebook, Instagram, Youtube ve Twitter sosyal paylasim aglari ve video
kanalinin takip edildigi ifade edilmistir. Dolayisiyla yapilan goriismelerde genglerin yoksulluk tanimlar

ve medyada yer alan yoksulluk tanimlarina iliskin kaynaklar1 da bu ortamlar olarak belirginlesmistir.

Genglerle yapilan goriisme sirasinda ¢arpici olarak tek bir yoksulluk tanimindan s6z edilmedigi;
aksine ¢ok farkli yoksulluk tanimlariyla karsilasildigini sdylemek miimkiindiir. Genglerin ¢gogunun
ifadelerinde “yoksul olan bir kisiye yonelik olarak kendi goriislerini” aktardiklarini belirtmeleri dikkat
cekmektedir. Genglerden bazilar1 yoksullugu; beslenme, barinma, giyim kusam gibi bir takim temel
ihtiyaclarii karsilayamama veya yetersiz karsilama gibi bir “maddi yoksunluk™ olarak ifade ederken;
genclerden birkaci, yalnizlik, hor goriilme, yok sayilma, basarisizlik gibi daha duygusal yoksunluk

durumuna yaklasan bir yoksulluk tanimi yapmaktadir.
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Yoksulluk, hani isteyip de alamadigin, oldu biz bi ara ¢ektik onla ilgili... Hani biseyi almak istiyorsun
ailene soylilyorsun ailen karsinda ¢ok iiziiliiyor bunu da biliyorum ama hani kiigiikkken abimle de ¢ok

yasadik, isteyip de alamadigimiz ¢ok sey oldu (K3, 15)

Yoksulluk ezilmek demek yani zenginler tarafindan, baskalari tarafindan, ezilmek hor goriilmek

kiiclilmek demek bana gore. (K4,14)

Yoksulluk tanimlarina iliskin bir diger nokta da genclerin kendilerini oldukca etkileyen bir konu
izerine 0zetledikleri tek bir climleden olusan tanimlardir. “Yoksulluk kebap yiyememektir”, “iistii bas1
yirtik  oluyor” gibi ifadelere benzer ornekler, goriisme sirasinda gencler tarafindan siklikla
dillendirilmistir. Bununla birlikte goriismelerde iki gencin yoksulluga iliskin muhafazakar

degerlendirmeleri ve yoksulluk diye bir sorunun bulunmadigina yonelik tespitlerinin de alt1 ¢izilmelidir.

Yoksulluk, yani maddi durumu kétii olan, babasi ¢alisgamayan en ¢ok da. Elbiseleri yirtik oluyo, babalari

vefat etmis oluyo, annesiyle kendi ayaklar iistinde durmaya ¢alisiyo. (KS5,17)

Hig kebap yememis bi insan yoksul demektir benim i¢in. Ciinkii yoktur. Hani parasizlik da dyledir yani

yoksulluk... bilmiyodur yani, onun ne oldugunu bilmiyodur. Tanimsizdir yani onun igin... (E4, 17)

Simdi, yoksulluk diye bisey yoktur... Yoksul insan diye de bisey yoktur. Insan gaip aleminde
dogmustur... Insanlarm hepsi tektir. Allah’tan gelmistir Allah’a gideceklerdir. O yiizden Allah ben
diledigime zenginligi veririm. Sen benden istersen ben sana zenginligi veririm, diledigime de zenginligi
vermem diyo. [lk 6nce istemeyi bileceksin, ¢aligmay1 yapacaksin, saygili olacaksin, herkes seni sevecek,

Allah da seni sevecek, iste o zaman istedigini alabilirsin. (ES, 24)

Genglerin zenginlik tanimlamalar1 da, yoksulluk tanimlarindaki karsitlik olarak yer bulmaktadir.
Gortigmelerde yoksulluk konusunda 6rnekler verirken gengler, zengin bir kisinin yasadiklar ile yoksul

bir kisinin deneyimleri arasindaki ideallestirilmis durum tanimlarini 6ne ¢ikarmaktadir.

Bi lokantaya misal, takim elbiseli bi adam sokarsin, adam giizelce agirlar, iste param yok der. Ama adamlar
giizel takim elbiseli gordiikleri i¢in o adam1 oturttururlar. Ama ayn1 adama kotii bir kiyafet giydirip oraya
soksaniz o adam onu kapinin 6niinden bile gegirmez yani liiks bi lokanta olsa. Bence insanin goriiniisiine

dogru bakiyolar yani. Yoksulluk bence yalnizlik ya... Yalniz kalmak... (E2, 18)

Dolayistyla dncelikli olarak kent yoksulu genglerin “kendi” yoksulluklarini nasil tanimladiklart
ve ne tiir anlamlarla eglestirdikleri noktast Onem kazanmaktadir. Goriismelerde yoksulluk
kavramsallastirmasi, ekonomik Olciitleri  kapsayan; fakat onu asan bir “yoksunluk”
kavramsallastirmasina doniismektedir. Bir diger egilim ise, genglerin kendilerinden digsal bir noktada
konumlandirdiklari; fakat giindelik yasamlarinda deneyimledikleri gerilimli iliskiden dogan yoksulluk

tanimlariin 6ne ¢ikmasidir.
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Genglerin giindelik yasamlarinda deneyimledikleri yoksulluk ile medya araciligiyla temsil edilen
yoksulluk tanimlari, birbirleriyle etkilesim igerisindedir. Fakat bu etkilesimin niteligi zaman zaman
uzlagimci zaman zaman da catigsmact bir bi¢im almaktadir. Yoksulluk Halleri kitabinin “Agir Cekim
Y oksulluk” baslhiginda Necmi Erdogan (2011: 307-308), yoksulluk kavrayisinin, yoksullarin giindelik
hayat faaliyetlerinin incelenmesinin yani sira, medyadaki yoksulluk tanimlamalar1 ve temsilleriyle
birlikte ele alinmasi gerektiginin altini ¢izmektedir. Kendi temsilleri tizerinde etkin olamayan yoksullar,
onlar admna bigilen kodlar ve idealize edilen zenginlik durumunu, tiiketim pratiklerini ve statii
sembollerini medya aracilifiyla deneyimlemektedir. Bu baglamda medya tiiketim deneyimleri, 6nemli

Ol¢iide medya temsilleri ekseninde bigimlenmektedir.

Lefebvre’nin (2013) ifade ettigi genclik durumunun ““arada kalmis” niteligi ve maddi varliklar
ve gostergeler olarak yetiskinlere ait nesnelerin kullanimi tespiti bu noktada anlamlidir. Yapilan
goriismeler sirasinda genclerin cep telefonlarina sahip olma veya internete siirekli erisim saglama gibi
bir takim isteklerinin, onlarin i¢inde bulunduklar1 zorlu kosullarla miicadelesinin bir yolu; bir zorunluluk
olarak ifade edildigi goriilmiistiir. Yazarin isaret ettigi anlamda, giindelik yasami bir doniistiiriicii
miicadele pratigi olarak kavramanin 6nemi de bu baglamda anlam kazanmaktadir. Yoksul gengler,
icinde bulunduklar1 zamansal, mekansal sosyo-ekonomik kosullar ¢er¢evesinde bir yoksulluk durumunu
deneyimlemektedir; buna karsin medyada, kendilerinin ¢ogu zaman kurucu olarak degil ancak izleyici
olarak dahil olabildigi, gorece imal edilmis bir gerceklik ile iiretilmis bir yoksulluk temsili ile kars1
karsiya kalmaktadirlar. Bu nedenle bu iki durum arasindaki gerilimli iliskiyi mercek altina almak
onemlidir. Burada genclerin medya iceriklerini ne tiir gerekgelerle tiikettikleri noktasi da ayrica 6nem
arz etmektedir. Gorlismelerde genclerin medya metinlerini, i¢inde bulunduklar1 gerilimli kosullardan
kisa siireli de olsa uzaklagsmak, kendi geleceklerine yonelik olarak umutlu beklentilerini pekistirmek,
arkadas ortamlarindaki glindemlerini olusturmak gibi gerekgelerle takip ettikleri ifade edilmektedir.
Gengler zaman zaman dizi veya haber programlarinin samimiyetsizligi ve gercekdisiligina; sosyal
medyanin ise zaman kayb1 veya derslerindeki basarisizliklarin kaynagi olduguna yonelik elestiriler de
yoneltmektedir; fakat tim bu durumlarda genclerin kendi yasam kosullariyla karsilastirdiklari bir

referans noktasi haline gelmektedir.

Giindelik yasamlarim kisitliyor yani ben kesinlikle bu sekilde yorumluyorum. Bi kere sosyal ag siteleri
diyo ama insanlar1 daha ¢ok asosyallestiriyor. Ciinkii sosyal aglar insanlar tarafindan dogru bir sekilde
kullanilmryor. Ben atiyorum bu telefonu alip, hangi iilke nerde? Bu tip aragtirmalar yapabilirim ya da
kitap okuyabilirim. Ama ben napryorum? WhatsApp’a giriyorum Facebook’a giriyorum arkadaslarimla
sohbet ediyorum. Bundan dolay1 bu beni gerilestiriyor. Ben de ¢ok alistim... Ben de eskiden insanlarla
yiiz ylize daha iyi konusur, iletisim kurardim. Ama telefon elime gectiginden beri artik her seyimi boyle

sanal alemden yapmaya bagladim... (K2, 18)
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Iyi hissediyorum, ézenti hissediyorum. Ozenti hissettigim i¢in kendimi dogal bulmuyorum. Sonra geri

6ziime doniiyorum... (E4, 17)

Yapilan goriismelerde gencler; pek ¢ok medya igeriginde yer alan zenginlik ve yoksulluk
tanimlarmin “abartili” ve “gercek dis1” bir bicimde kutuplastirilarak sunuldugu goriisiindedir. Ayrica
genclerin ifadelerinde siklikla, iizerinde konustuklari programlari kendi gilindelik yasamlarindan
orneklerle karsilastirmali bir bicimde degerlendirdikleri gézlemlenmistir. Ozellikle gengler, kendi
ekonomik durumlarinin dizilerde yer verilen yoksullar kadar kotii veya “ileride zengin olacak yoksul bir
geng” ideali kadar iyi olmadigini belirtmektedir. Bununla birlikte kendi mevcut durum ve kosullarinin
disinda degerlendirdikleri bir “gercek yoksullar” kategorisinin medyadaki “eksik temsiliyet”ine de

vurgu yapmaktadir.

Gergek hayata baktigimiz zaman, yani olaylarin aci taraflari da var... Yani mesela birini gordiin, evi falan
daha kotii olabiliyor durumu falan daha kotii... Dizilerde hani bu sekilde yansitilmaz heralde tutup da
yamanin evini gosteriyolar yani cok da yoksul gibi gelmedi bana agikgasi yani. Iyi... (K1,18)

Becker’in Hariciler (2013) kavramsallastirmasindan hareketle medya; yoksulluga iliskin bir
takim tanimlamalar sunan ve yoksullarin yalnizca izleyici olarak dahil olabildigi bir kaynak olarak;
yoksul bir kisinin i¢inde bulundugu kosullardan “kurtulmak™ i¢in yapilmasi gereken “dogrulari” ve

3

kacinilmasi1 gereken “yanlis” kurallar1 da regetelendirmektedir. Bu baglamda medya, yoksulluk
durumunu da bir haricilik kategorisi olarak isaretlemektedir. Genglerden bazilari, bir takim televizyon
programlarinda yer alan karakterler ve oradaki yasam tarzlarinin giindelik yasamlarinda gordiikleri ve
deneyimledikleri yoksullugu anlatmadigini sdyleyerek bu metinlerin samimiyetini sorgulamaktadir.
Burada “samimiyet” ifadesi dnem kazanmaktadir. Clinkii medya metinlerinin yoksul genglerin i¢inde
bulunduklar: giindelik yasamlarinda “ihtiya¢” duyduklarinin “dogal” bigimde anlatilmasini ifade eden
samimi olma beklentisi, temel bir begeni l¢iitii olarak belirginlesmektedir. Ornegin gencler dizilerde;
birden bire zengin olma, yasanilan yeri tamamen terk etme, aniden “diizelen” konugsma pratikleri gibi
noktalar1 anlamsiz bulmaktadir. Ciinkii bu tiir hikayeler genglerin giindelik yasamlarinda bu bigimiyle
karsilik bulmamaktadir. Bir katilimcimnin goriisme sirasinda izledigi bir televizyon dizisinde eve

ayakkabi ile girme sekansi1 “Gergek fakirler, eve ayakkabilarini ¢ikartip giriyolar...” (K4, 19) seklinde

ifade edilmistir.

Ya yoksullugu nasil anlatacaklar ki? Televizyonda yoksullu tamamen ya bdyle sersefil sekilde anlatiyolar
boyle sokakta yasayan biri olarak anlatiyolar, igreng pis giyimli, ya da boyle Med-Cezir’de gordiiglimiiz
gibi evde boyle tarz giyinen bir tane yakisikli cocuk ¢ikiyo, ki dyle degil olay. Boyle lanse ediyolar yani,
zenginlere de yoksulu &yle tanitryolar belki, yoksullar da zenginleri tamamen &yle liiks evlerde oturuyolar

gibi goriiyolar. (E4, 17)
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Higbi dizide gergek fakir gosterilmedi, yani su ¢evreye bi bakalim, Digkap1’da. Ne fakir insanlar var ama
dizide hi¢ bunlar gosterilmiyor. Ben otobiise biniyorum orda bi kadin, dort tane ¢ocugu, karninda da
hamile. Otobiise verecek paras1 yok, elini agmis dileniyor. Fakirlik budur yani. Higbir sekilde hicbir dizide
bunlar gosterilmiyor. Iste fakir, son derece liiks bir evde yasiyo, liiks bi evin hizmetciligini yapryo, e

giintimiizde fakirlik hep o sekilde gosteriliyo yani. Siz 6yle bi dizi yapin ben de izliyim. (K2, 18)

Medyaya yonelik degerlendirmelerin 6zellikle daha alt yas grubundaki geng¢ katilimcilarda
elestirel bir anlamlandirma pratiginin aksine, yoksullugu “geride birakilacak”, zenginligi ise “nihai
olarak hedeflenen” bir bicimde tanimladiklar1 gézlemlenmistir. Ozellikle popiiler genclik dizileri ve
buradaki baskarakterlerin giyim kusamlari, yasadiklar1 evler, sahip olduklar1 arabalar, kullanilan cep
telefonlar1 veya diger iletisim araglar1 ve gergeklestirdikleri sosyal aktiviteler, kent yoksulu genglerin
stirekli olarak tekrarladiklar1 ve onlar tarafindan “yiiksek” olarak ifade edilen sosyo-ekonomik kosullara
isaret etmektedir. Bu Olgiitler ayni zamanda onlarin zenginlik tanimlarimi da olusturmaktadir.
Gortigmeler sirasinda Med-Cezir dizisindeki esas karaktere yonelik elestirilerini ifade eden genglerin
tanimlarindan hareketle “ger¢ek yoksul” olarak tanimlana kisilerin “diksiyonu bozuk”, “pahal1 iletisim

(194

araclarina sahip olamayan” “iyi giyimli olmayan” gibi bir takim o&zelliklerle eslestirildigi
belirtilmektedir. Diger yandan bir biitiin olarak medya ele alindiginda, ¢esitli noktalarda elestiriler
yonelten genclerin de zaman zaman “idealize edilmis bir yasam tarzi”na iliskin ifadeler kullandiklarini
sOylemek miimkiindiir. Televizyon programlarinda veya sosyal paylagim sitelerindeki igeriklerde
karsilasilan liiks evlerde yasamak ve arabalari kullanmak, kendisine hizmet eden goérevlilerin olmasi,
cok para kazandiklar1 meslekleri yapmak, her istediklerini almak, bakimli, giizel ve yakisikli olmak gibi
ideal bir dis goriiniim kazanmak ve daha pek c¢ok tanimlama bu yasam tarzi vurgusu igerisinde yer
almaktadir. Bu yasam tarzi nosyonuyla paralellik gosterecek sekilde gencler, medyadaki belirli

karakterlerin fiziksel ozelliklerini, davraniglarini, yasadiklari ¢evreyi gibi bir biitlinliik igerisinde

degerlendirerek referans almaktadir.

Ya gosteris olabilir ki ben de I-Phone 6 istiyorum mesela. Ki Ocak ayinda da alinacak. Bunu gosteris i¢in
mi istiyorum? Hem biraz gosteris i¢in, hem de elimde biraz daha, en iyisi olsun ve ben bunu daha uzun

stire kullantyim. (E4, 17)

Kim dyle zengin bir hayat yagamak istemez ki? Dizelerdeki gibi yani... Yani onun evi var benimki de

olsun, ben de isterim. Baskalar1 da ister yani. (K4, 15)

Gortismelerde karsilagilan onemli bir nokta da haber programlarina iligkin olarak genglerin
yaptig1 “hakim okuma”ya iligkindir. Gengler ¢cogunlukla haber programlarini takip etmekte ve 6zellikle
son donemde yayginlasan bir uyusturucu maddeye iliskin 6liim haberleri ve gesitli su¢ haberlerinin

kendilerini etkiledigini belirtmislerdir. Bu baglamda 6zellikle yoksul genclerin giindelik yasamlarinin
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zamansal ve mekansal kosullarinin bir sonucu olarak s6z konusu durumlar gengler tarafindan “gercek

hayatta da karsilasilabilecek gerceklikler” olarak yorumlanmaktadir.

Yoksul genglerin sosyal medya kullanim deneyimleri ve giindelik yasamlarina iliskin olarak da
birka¢ noktanin altin1 ¢izmek gerekmektedir. Gengler 6zellikle Facebook aginda yer almakta; bu agin
sahip oldugu mesajlasma, yer bildirimi, fotograf video paylasimi, durum paylagimi gibi 6zellikleri
kullanmaktadir. Goriisme yapilan genglerin ayristiklart temel bir nokta bu paylasimlarin niteligi
iizerinedir. Bu paylasimlar, genglerin bir boliimii tarafindan kendi diisiincelerini ifade etmek,
arkadaglariyla paylasimlarda bulunarak kendini iyi hissetmek, merak edilmek olarak degerlendirilmekte;
fakat diger grup tarafindan, birbirlerinin sosyo-ekonomik durumlarini géz 6niinde bulundurmaksizin
“gosteris” amagli ve “asir1” olarak ifade ettikleri paylagimlar olarak yorumlanmaktadir. Bu kapsamdaki
elestirilerin, yurt dis1 seyahat, aligveris, ¢esitli restoranlarda yemek yeme pratikleri gibi ¢esitli toplumsal-
kiiltiirel etkinliklerde yer alamadigini belirttikleri bir “arkadas temsili iizerinden” aktarildig1 ve kendi
yoksulluk ve yoksunluk deneyimlerinin bu tiir bir temsil yoluyla agiklanmasi dikkate degerdir. Genglerin
bu sorgulamalarini zengin-yoksul gerilimini sorgulama olarak da anlamlandirmak miimkiindiir. Ayrica
gencler sosyal medya hesaplarinda arkadaslarinin yaptiklar1 bu tiirden paylasimlarin gercekligini de

sorgulamaktadir.

Mesela diin aksam kendimi hani ¢ok kotii hissettigim bi anda, duygularimi paylastim. Oraya yazdim.
Sonra biraz rahatladim. Hani insanlar giinliik falan tutarlar ya, artik onu biraz teknolojik ortama getirmis
gibiyiz. Birka¢ tane siir falan yaziyorum, onlari paylastilar begendiler falan. Yer bildirim fazla
yapmiyorum, ya bi arkadagim var siirekli hani yani oraya gitmese bile yaziyo yani su pub dayim bu club

dayim. Onu biraz gosteris i¢in buluyorum yani, gerek yok buna. (K1, 18)

Ya ne biliyim, ben hadi simdi mesela Paris’teyim. Fakirler siz ne geziyorsunuz, siz ordasiniz! Ha ha ha!
Cok gereksizce bigey yani. Simdi insanlarda su vardir. Diisiinmemis gibi goriikiirler, simdi senin mesela
Paris’te oldugunu goriirler, canlar1 ¢eker, ama ilgilenmiyomus gibi yaparlar. Ama yine de gozlerinde
goniillerinde kalir o his... O yiizden, ne biliyim ben surda tost yiyorum, adam a¢. Simdi onun gonliinde

kaldi... Napacaksin? (ES, 24)

Sonugta biz karsimizdaki lahmacuncudayim derken onun nerde oldugunu bilmiyoruz. Belki yataginin

igine girmis agliyor fakirlikten. Onu kimse bilemez, yani bu ortiilebilir sosyal aglardan (K2, 18)

Goriismelerde, medya tiiketiminin gilindelik yasamda karsilasilan ve catisma yaratan
durumlardan uzaklagmak seklinde tanimlandigi, mevcut yasam kosullarindan bir “kagis stratejisi” olarak
degerlendirilmektedir. Bununla birlikte gencgler agisindan mevcut durumla miicadele ettikleri bu direnis
yonteminin gegici oldugu, karsilagilan sorunlarin ¢dziimiinde yapisal ve kalict bir yaklasimi
iiretemedigine iliskin farkindaligin s6z konusu oldugu sdylenebilir. Dolayisiyla giiniimiizdeki dizilerde

sunulan, zenginlik, liikks yasam gibi bir takim gostergeler gencler tarafindan kendi yasamlart ile
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“izlemekte olduklar1” yasam arasinda bir kiyaslamay1 beraberinde getirmedigi, katilimcilarin izledikleri
dizileri farklh sekillerde elestirdikleri goriilmektedir. Bu baglamda bakildiginda, yoksul gencler i¢in

televizyon programlari genglerin ifadesiyle “onlar1 onlara anlatmak”tan uzaktir.

Yoksul genclerin yoksullugu bir sorun olarak degerlendirip degerlendirmedikleri ve medyanin
bu sorunun ¢oéziimlenmesinde etkili bir kaynak olup olmadigina yonelik yorumlari, ¢esitli noktalarda
farklilik gostermekle birlikte genel anlamda medyanin sinirli bir katkisinin olacagi yoniindedir.
Genglerin cogunlugu bos zamanlarini degerlendirme, sosyal aktivitelerini gerceklestirme, ¢evrelerinde
ilgilerini ¢eken olaylardan haberdar olabilme, eglence, egitim gibi pek ¢ok amagla medya ortaminda
bulunmasina karsin, i¢inde bulunduklar1 yoksulluk durumunun ¢6ziimiinde medyadan herhangi yapici
bir katki sunmasi yoniinde bir beklenti tagimamaktadir. Genglerin 6nemli bir boliimii agisindan;
yoksulluk olarak tanimlanan yapisal ve c¢ok katmanli bir toplumsal olgunun tanimlanmasinda,
tartisilmasinda ve ¢6zliim onerileri/politikalarin iiretiminde medyanin doniistiiriicii bir gii¢ olarak kabul
gormedigi anlagilmaktadir. Yapilan goriismelerdeki yanitlar dogrultusunda genglerin neredeyse tamami,
cogunlukla medyanin bdyle bir problemi ¢ézmeye yonelik bir kaygi tagimayacagi, onun alanina
girmeyecegi veya medyanin buna yonelik bir ¢aba sarf etmeyecegi yoniindeki goriislerini aktarmistir.
Diger yandan, yoksullugu ¢oziilmesi gereken bir sorun olarak degerlendiren gengler, ¢oziime iliskin
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olarak “zenginlerden yardim alinmas1”, “is bulunmas1”, “hali hazirda ¢alisiyorsa ek gelir saglayan ikinci

bir isin bulunmas1”, “yardim kuruluslarina bagvurulmasi” gibi daha ¢ok bireysel ve yoksullarin kendi

cabalar1 yoluyla gerceklestirilmesi gereken bir ¢cabay1 drneklendirmektedir.

Medya bence ¢oziime ¢ok zit. Yani ¢ozmek igin bisey yapmiyor aksine insanlari umutsuzluga

yonlendiriyor yani. (E3, 21)

Medya bu sorunun ¢6ziimiinii saglayamaz. Saglasaydi boyle diziler olmazdi. Yani ben su an Yaman’t

izledigim zaman “keske ben fakir olsaydim!” diyorum. Yani medya bunu kesinlikle 6nleyemez. (K2, 18)

Medya yoksullugu gidermez, insanin hayatina eglence katmak i¢in olabilir ama yoksulluk ¢6ziimiiyle bir

alakasi yok bence (K5, 17)

Yoksulluk medyayla ¢6ziilmez. Medyayla nasil ¢oziiliir? Surda su is var, ig ilanlar1 gibisinden. Yani

insanlar1 yonlendirebilirler... (E1, 25)

Yoksulluk sorununun ¢éziimiinde medyanin bir doniistiiriicii potansiyeli oldugunu diisiinen
yalnizca iki geng¢ katilimc1 bulunmaktadir. Onlarin vurgusu da, izledikleri programlarda ¢evrelerindeki
sorunlara isaret edildigi, yoksullarin olumsuz kosullarina yer verildigi ve onlara yardimci olabilecek
kisilerin durumdan haberdar olmalarinin saglanarak ihtiya¢ sahiplerine yardim edilmesinin miimkiin

hale gelmesine iliskindir.
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Bence ¢ozer. Clinkii televizyonlarda hep iste Suriyelileri gosteriyolar iste. Onlarin evlerini nasil olduklarini,
cocuklarini... Mesela benim kardesim yasindaki ¢ocuklar1 gosteriyolar ayaklarinda ayakkabilar1 bile yok.
Bence onlara yardim ediyolardir. Mesela biz bugiin Aynur'la gelirken gordiik, bi tane dilenci kadin vardi

Suriyeli, bi tane adam da ona pogaca almis 4-5 tane, kadina verdi gitti. Yani bence yardimi oluyo (K4, 15)

Dolayistyla genglerin s6z konusu ifadelerinden hareketle yoksulluk sorununun ¢oéziimiinde
medyanin is ilanlarina bakilmasi, konuya iligkin etkili televizyon programlar1 yapilmasi ¢ercevesinde
katk1 saglayabilecegi ve bunun da sinirli bir katki olabilecegini diistindiiklerini séylemek miimkiindiir.
Y oksullugun ¢6ziimiinde medyanin biitiinliiklii bir ¢oziimleyici islevinin aksine; s6z konusu igeriklerin
daha yogun sekilde tiretilmesi ve artan sayida ilgi gorerek yardimin desteklenmesi noktasinda isleyen

tekil olaylar iizerinden kismi bir ¢6zlim fikri bulunmaktadir.

SONUC

Gilindelik yasam, yoksul genclerin kendi yasam deneyimlerinden hareketle tanimladiklari
yoksulluk degerlendirilirken bakilmasi gereken biitlinclil bir mekan, deneyim, anlam ve iletisim
pratigidir. Genglerin ¢ogu, giindelik yasamlarinda medyanin 6nemli bir yeri oldugu goriisiindedir.
Ciinkli deneyimledikleri yoksullukla miicadele etmenin énemli bir yolu; kendi sosyal etkilesimlerini
kesintisiz bir bicimde siirdiirmeleridir. Giiniimiizde de bu sosyal etkilesim, iletisim araglar1 ve icerikleri
tizerinden gerceklesmektedir. Literatlirdeki mevcut tartismalar bu baglantiyr genclik, yoksulluk,
giindelik yasam, medya ve tiiketim gibi farkli eksenlerdeki odak noktalar1 iizerinden
degerlendirmektedir; ancak ¢aligma bulgulari, bu olgularin birlikte degerlendirilebilecegi biitiinciil bir
tartisma ihtiyacina isaret etmektedir. Calismanin bu baglantilara isaret etme noktasinda sonuglar iirettigi

ve bu agidan 6zgiin bir katki sunabilecegi diisliniilmektedir.

Kent yoksulu genglerin giindelik yasamda bigimlenen rutin deneyimleri agisindan medya,
irettigi araclar ve igerikler agisindan mevcut yoksulluk, yoksunluk, zenginlik, tiikketim tanimlarin1 ve
buna yonelik begeni ve elestirilerini inga eden etkilesimsel bir pratik olarak goriiniirlilk kazanmaktadir.
Diger yandan Goffman’in (2014) dramaturji kuraminda “6n bolge” (front stage) veya sahne Oni
kavramsallastirmasiyla acikladig: tartisma agisindan medya, iletisim araglarina yonelik bir sahiplik
yoluyla, toplumsallasma yoluyla birey hakkindaki izlenimlerin bigimlendirilmesi agisindan Snemli
bulunmakta ve tiiketilmektedir. “Arka bolge” (back stage) veya sahne arkasi tartigmasi agisindan ise;
gencler icinde bulunduklar: farkli damgalanma siiregleriyle basa ¢ikma stratejisi (tahammiil etme, kagis,
miicadele vb.) olarak degerlendirmektedir. Bu agidan bakildiginda, medya tiiketim rutini, kent yoksulu

gencler agisindan giindelik iliski aglarinin disinda kalmama iradesi ve eylemi anlamina gelmektedir.

Yoksulluk tanimlarina yonelik olarak iki kaynak belirginlesmektedir. Bunlar; yoksullugu bizzat

deneyimleyen kisilerin tanimlar1 ile, medyanin igerikleri tizerinden kurgulamis oldugu tanimlamalardir.
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Genglere yoksullugu nasil tanimladiklar1 soruldugunda, maddi, duygusal, sosyal yetersizliklere vurgu
yapan cok cesitli yanitlar alinmistir. Medya {izerinden insa edilen yoksulluk tanimlarina iliskin
degerlendirmeleri soruldugunda ise gengler buradaki aktarimi, “medyatik yoksulluk temsilleri” olarak
degerlendirmekte, bu baglamda “deneyimlenen yoksulluga” dair bir temsiliyetin s6z konusu olmadigi
yoniindeki elestirilerini ifade etmektedir. Diger yandan bu elestiriler giindelik yasam pratikleri agisindan
s0z konusu programi tiiketmeme gibi bir asamaya gegmemekte; buna ragmen genglerin yoksulluk
tanimlarinda bir referans noktasi haline gelmektedir. S6z konusu tanimlarda ifade edilen zenginlik,
cogunlukla medyada izlenen bigimiyle ve liikks tliketimle iligkilendirilmektedir. Dolayistyla yoksul
gencler kendi yoksulluk ve zenginlik tanimlarin1 bi¢gimlendirirken medya ile siirekli etkilesim halinde
olmakta; yasadiklar1 derin yoksullugun izleriyle de belirli noktadaki elestirilerine ragmen medyada
karsilagmaktadirlar. Burada da medya metinlerinin tiiketimine yonelik ¢oklu bir anlamlandirma siireci

devreye girmektedir.

Medyaya yonelik degerlendirmelerin 6zellikle daha alt yas grubundaki gen¢ katilimcilarda
elestirel bir anlamlandirma pratiginin aksine, yoksullugu “geride birakilacak”, zenginligi ise “nihai
olarak hedeflenen” bir bicimde tanimladiklar1 gézlemlenmistir. Medyada yer bulan igerikleri “hakim
okuma” ile tliketen gencler agisindan, idealize edilen zenginlik-yoksulluk tanimlar: tizerinden kabul
goren bir yasam tarzi beklentisinin 6ne ¢ikmaktadir. Miizakereci ve muhalif okumalarda ise, s6z konusu
temsil mekanizmalarina dair bir farkindalik ve elestirel yonelim bulunmakla birlikte, medya tiiketimi
acisindan bu egilimin yansitildig alternatif bir yasam tarzi ve tiiketim pratiginin gelistiril(e)medigi

gozlemlenmektedir.

Medya, goriismelerde yoksulluk tanimlarinin olusturulmasi, elestirisi ve ¢dziim Onerileri
konusunda basat bir kaynak ve doniistirme potansiyeline sahip bir gilic alam1 bigiminde
degerlendirilmemektedir. Burada daha ¢ok gengler agisindan zengin olma, gosteris¢i tiiketim ve buna
uygun bir giindelik yagam pratigi dikkat ¢ekmektedir. Sinirli olmakla birlikte; yoksulluga iliskin bir
farkindalik yaratma noktasinda medyanin kismen katki sunabilecegi goriisii paylasilmaktadir. Bu agidan
bakildiginda, giindelik yasamda medyanin mutlak etkisi ve alternatif bir doniistiirlicii giic olma
potansiyeli, kent yasaminda geng yoksullugu gibi daha yapisal bir soruna dikkat cekme ve ¢oziim liretme
noktasinda giiclii temsil mekanizmalar1 iiretemedigi sonucuna ulasilmaktadir. Saha arastirmalar
bulgularina dayanan bu temsil ¢alismalarinin gencgler ve yoksulluk tartigmasini kapsayacak sekilde
giincellenmesi ve spesifik olarak cesitlendirilmesine ihtiya¢ duyulmaktadir. Literatiirde planlanan
akademik ¢alismalarin alternatif medya kanallar1 ve giincel medya tartigmalarini da kapsayacak sekilde,
farkli olgeklerdeki kuramsal ve metodolojik tartigmalarla bu c¢ergevede alternatif arastirmalar

uretilebilecektir.
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EXTENDED ABSTRACT

Since the 20th century, the literature on everyday life has developed and become established with
the increase in academic studies in different fields of social sciences. The uniqueness of this literature
stems from the fact that it offers a multi-layered perspective that problematizes the ordinary person, the
unthinkable and the already “there”, emphasizes micro-narratives, and reminds us of the suspicion of
the invisible control of the routine, rather than a linear progressive view. This perspective will also enable
an alternative reading of the relationship between youth poverty and the media, which is the main subject
of this study. Instead of considering poverty as an external phenomenon expressed in numbers, it is
important to evaluate poverty as a dynamic that shapes the routine daily life of the individual, as a
dynamic that is intertwined with it, and to make sense of poverty through the parallelism it establishes
with daily life as a field of investigation and struggle. At this point, the poor's definitions of poverty and
the sources that form these definitions gain importance. Undoubtedly, the mass media, the content
produced and the media in general, including the institutional structure, constitute an important source
of these programming mechanisms. In this context, the relationship between youth, poverty and the
media should be emphasized. This is because “youth” as a concept is universalized and idealized by
being used to represent a set of concepts such as dynamism, innovation, speed and development. When
looked closely, it is possible to see that these values that are attached to youth are similar to the core
values of the media as a product of new technology. Therefore, youth and the media constitute a unity
that interacts with each other and constantly reconstructs each other. It is seen that the definitions of
poverty that emerge when young people, as the category with the most active interaction with the media,
are also poor, are produced by two different sources. The first of these sources is the definitions of
poverty established and reproduced through the media. These definition of poverty produced through
media sources are mostly found in representation studies that analyze media texts. The second source
corresponds to poverty defined from the perspective of those who experience poverty themselves and
seeks to answer the question of how the young poor evaluate poverty defined through the media. Within
the scope of media studies, while the number of studies addressing the definitions and representation of
poverty through media texts is relatively higher, the number of studies that interpret this issue based on
the definitions of poverty of the poor themselves and evaluate the definitions of poverty produced
through the media with the comments of those who experience poverty themselves is quite limited.

Therefore, this study aims to reveal their definitions of poverty from the perspectives of poor youth and
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to explain their evaluations of the conception of youth poverty defined through the media within the
framework of their interaction with the media. Following an overview of the literature on everyday life,
the relationship between everyday life, youth and media is established with reference to Henri Lefebvre
(2013), Erving Goffman (2018; 2019) and Howard Becker (2013), who have important works in this
field, and then an evaluation is presented on what kind of interaction can be mentioned between the
poverty experienced by poor youth in their daily lives and the media. The main questions sought to be
answered in this context can be summarized as; how poor youth evaluate the definitions of poverty and
wealth produced through the media, which media texts and communication tools are more prominent on
their definitions and evaluations of poverty, what kind of similarity and dissimilarity exists between the
definitions of poverty that young people define themselves as part of their daily lives and the definitions
of poverty they acquire through the media, and the visibility of the media as a suppressive and/or
rescuing mechanism against poverty. In the study, qualitative research method and semi-structured
interview technique were preferred. The findings of the study are based on semi-structured interviews
with 10 young people, 5 female and 5 male, aged between 14-25, residing in low socio-economic income
areas of Ankara. A methodological trajectory that moves from the daily life experiences of poor youth
and focuses on their own meaning-making practices was preferred. In addition, within the scope of the
study, the necessity of a holistic evaluation in which traditional media and new media are intertwined
without overlooking the transitivity and relationality, connections and ruptures between the findings on
traditional and new media use comes to the fore. In this way, while creating their definition of poverty,
it becomes possible both not to ignore the fact that young people mostly use traditional media due to

lack of resources and to make visible how they experience new media.
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GIRIS

fletisim ¢alismalarinin 6zerk bir alan olarak ortaya cikisinda izleyici kavramsallastirmasi
belirleyicidir. 20. yiizyilda sosyal bilimlerin pek ¢ok alanindan beslenerek serpilen bu alan, elestirel
caligmalarin 1970’li yillardaki dogusuna kadar Anglo-Amerikan kitle iletisim caligmalar1 altinda
izler/dinler/okur kitle iizerindeki etkiye yonelik arastirmalar ile sekillenmistir. Etki paradigmasi olarak
adlandirilan bu donemin ortaya ¢ikisinda, 20. yiizyilla beraber yeni bir kitle olarak dinleyici/izleyici
kavramsallastirmasinin dogusu ve bu kitlenin davranis bigimlerini anlama ¢abasi alanin kurulusunda
belirleyicidir. iletisim calismalarindaki etki paradigmasinin dogusu ve gelisimi sosyal yapilardaki
degisimlerle yakindan iliskilidir. Kitle iletisim araclarmin hizla yayilmasiyla birlikte, insanlar
cevrelerindeki sosyal, siyasi ve ekonomik gelismelerden haberdar olmaya baglamistir. Bu gelismeyle
insanlar yeni bir kimlige sahip olmustur. Toplumlarin, artik dinleyen ve izleyen bireylerden olusmasiyla
siyasi ve ekonomik gelismelere dahil olmasi ve orgiitlenmesi daha kolay hale gelmistir. Bu yol haritas1

iletisim ¢alismalarinin metodolojik ve teorik ¢izgisine dair bir 151k tutar.

Etki paradigmasinin smiflandirilmasi ¢ok boyutludur. Bu ¢ok boyutluluk icerisinde etki
arastirmalarinin pek c¢ok farkli baglam iizerinden sekillendigi goriilmektedir. Etkinin 6l¢tilmesindeki
degiskenler, metodolojik yaklasimlarin ¢esitliligi, etkinin Sl¢iilmesi ile pazar arastirmalarina saglanacak
bilgilerin islevselligi bu paradigmanin donemlere ayrilmasindaki cesitli zorluklar olarak karsimiza
cikmaktadir. Yillara gore etki paradigmasi icerisindeki degisim ve doniisiimlerin izlerini takip etmek
imkansizdir. Zira benzer seneler icerisinde etkiyi giiclii ve sinirlt olarak kavramsallastiran pek ¢ok
ampirik arastirma gerceklestirildigi goriilmektedir. Etki paradigmasi igerisinde izleyiciler lizerinde
siirh ve giiglii etkilerin benzer yillarda kavramsallastirmasi ¢ercevesinde Shannon ve Weaver’in 4
Mathematical Theory of Communication (1949) ve Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet, tarafindan kaleme
alinan The People’s Choice: How the Voter Makes Up His Mind in a Presidential Campaign (1944) bu
cercevede sunulacak calismalar olarak ele aliabilir. Shannon ve Weaver (1949) kuraminda, iletisim
sistemi dogrusal isleyis prensiplerine dayali, iletisim siirecini bilimsel ve matematiksel bir ¢er¢evede
aciklamaya yonelik bir modeli 6ne siirer. Bu kuram, iletisim siirecini temel unsurlarina ayirarak analiz
etmekte ve bu unsurlar1 matematiksel olarak kavramsallastirmaktadir. Ote yandan, Lazarsfeld, Berelson
ve Gaudet (1944) se¢cmenlerin oy verme kararlarini nasil aldiklarim1 ve bu kararlarin arkasindaki
belirleyici faktorleri arastirmak i¢in genis ¢apli bir arastirma gerceklestirmislerdir. Amerika Birlesik
Devletleri’nde 1940 ve 1948 yillarindaki baskanlik se¢imlerinde segmenlerin oy verme davranisi tizerine
yaptiklar1 bu ¢aligmada iletisimin dogrusal bir siire¢ olmadigini, bunun yerine se¢melerin oy verme
davraniginin iki agamali akig modeli iizerinden gerceklestigini ortaya koymuslardir. Arastirma

sonuclarinda se¢menlerin, medya tarafindan sunulan bilgileri islemek, degerlendirmek ve bu bilgilere
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dayali olarak politik tercihlerini olusturmak i¢in cogunlukla kisisel ¢evrelerinden gelen bilgi akigini takip

ettikleri yer almaktadir.

Alanda tarihsel konjonktiirde kopuslarin oldugunu ortaya koyan ¢alismalarin izleri
propagandanin etki ve etkisizligi baglaminda yiiriitiilen iki 6nemli arastirmada da goriiniirliik kazanir.
1948 yilinda Lasswell iletisime, iletisimin sagladigi imkanlar ve sorunlari ¢ozme potansiyeli iizerinden
yaklagsan “The Structure and Function of Communication in Society” (1948) makalesinde, donemin
politik kosullarina dikkat ¢eker. Yonetici elitler olarak atfettigi sinifin iktidarin mesruiyeti agisindan
iletisime ne kadar ihtiyaci oldugunu ve bu ¢ercevede etkili bir iletisimde kim, neyi, nerede, kime nasil
bir etki ile séyliiyor sorularinin cevaplanmasi gerektigini ileri siirerken, Merton ve Lazarsfeld (1948),
radyo mecrast lizerinden yiiriittikleri calismalarinda propagandanin dinler/izler kitle iizerindeki
etkisizligini ortaya koymuslardir. Iletisim calismalarinda izleyici kavramsallastirmasmin etki
paradigmasi diizleminde yliriitiillen caligmalar1 siniflandirirken tarihsel bir siireklilikten bahsetmek
miimkiin degildir. Alandaki izleyici kavramsallagtirmasi etki paradigmasi 6zelinde zikzaklar ¢izer ve bu
ylizden paradigma degisikliginden bahsetmek oldukca zor goziikkmektedir (McQuail, 2013). Ciinkii,
yerlesik bir aragtirma geleneginden bahsetmek miimkiin géziikmemektedir. Bu nedenle, tarihsel diizlem
tizerinden yapilacak bir ayrim etki paradigmasinin ele alinmasinda sorunlu bir yere isaret etmektedir.
Etki paradigmasinin donemsellestirmesinde genel egilimlerden bahsederken bu paradigmayr kuran
okullar, fonlar ve tarihsel diizlemde degisen kitle iletisim araglarina atfedilen roller bir yol haritas1
olusturmaktadir. Boylece, bu paradigma altinda yiiriitiilen ¢aligmalarin yoniinii anlamak ve paradigmay1

tutarli bir sekilde degerlendirmek bir gerceve ¢izmek acisindan daha uygun géziikmektedir.

Ote yandan, iletisim ¢aligmalar1 kapsamindaki etki paradigmasi ve izleyici
kavramsallastirmasimin Tirkiye’deki ¢aligmalardaki izini siirmek onemlidir zira bdylesi bir analiz ile
Tiirkiye’deki etki paradigmasi kapsaminda yiiriitiilen ¢alismalarin metodolojik ve kuramsal bir resmi
ortaya konularak tarihsel siirecte ne gibi degisimlerin yasandigini, Anglo-Amerikan kitle iletisim
aragtirmalar: ile ne gibi noktalarda kesisim ve kirilmalar meydana geldigini ortaya koymak miimkiin
gdziikmektedir. Tiirkiye’deki Iletisim ¢alismalarinin genel bir egilimini ortaya koyan arastirmalar?® olsa

da izleyiciye yonelik Tiirkiye’deki etki paradigmasi baglaminda yapilan akademik calismalari

2 Tiirkiye’deki iletisim galismalarim siniflandirmaya galisan arastirmalardan bazilari ise sunlardir: Sar1, Engin ve Kanli, Tugba (2005). “Iletisim Alaninda
Lisansiistii Caligmalar: Bir Stiflama ve Yorumlama Denemesi”. Tiirkiye’de fletisim Arastirmalart Sempozyumu. 20 Ekim 2005. Ankara. Seyhan, D.
(2002). Ankara, Tiirkiye. Tiirkiye’deki Iletisim Arastirmalarinda Egilimler: Yiiksek Lisans Tez Calismalar1 Uzerine Bir inceleme. (Yayimlanmans
yiiksek lisans tezi). Ankara Universitesi/ Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara. Tokgdz, O. (2000). Tiirkiye’de Tletisim Arastirmasi Nereden Nereye. Kiiltiir
ve Iletisim, 3(2), 11-30.Tokgéz, O. (2003). Tiirkiye’de Iletisim Egitimi Elli Yillik Bir Gegmisin Degerlendirmesi. Kiiltiir ve Iletisim, 6(1), 9— 32.Tokgéz,
0. (2006). Tiirkiye’de Tletisim Arastirmalarinda Iletisim Egitiminin Rolii ve Onemi. Kiiresel Iletisim Dergisi, (1), 1-11.
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degerlendiren bir aragtirma olmadigr goriilmistiir. Bu yiizden, bu aragtirmanin literatlire katkida

bulunacag: diisiiniilmektedir.

Literatiir taramas1 yontemi ile verilerin incelenmesine dayanan bu arastirmada iki ana diizlem
bulunmaktadir. lk diizlemde izleyici kavramsallastirmasinin Anglo-Amerikan cografyada nasil bir
seriiven gegcirdigi ele alinmakta ve ikinci diizlemde ise bu arastirma bi¢imlerinin Tiirkiye’deki iz
diisiimleri tartisilmaktadir. Tiirkiye’de izleyici ilizerine gerceklestirilen akademik caligmalarin veri
taramas1 YOK tez veri taban1 ve makale taramas1 ise ULAKBIM iizerinden gergeklestirilmistir. Etki
paradigmasi ampirik olmayan calismalar baglaminda da yiiriitiilmektedir. Ornegin gazete ve dergilerin
satig sayilari, sinema bileti satis oranlar1 gibi istatistiksel veriler izler kitle iizerindeki etki anlaminda da
dikkate deger bulunabilir. Fakat, bu arastirmalar satig rakamlar1 {izerinden izler kitleye dair ¢ok az sey
sOylemektedir. Bu nedenle, bu aragtirmada, ampirik olmayan ¢aligsmalar inceleme disinda birakilmistir.
Arastirmaya dahil edilen ampirik ¢aligmalarin analizi ise betimsel ve analitik olarak iki ana kategoride

analiz edilmektedir.

1. izleyici Kavramsallastirmasina Bir Bakis

Iletisim arastirmalar1 alaninin disiplinler arasi sekilde kurulusunda izleyici kavramsallastirmasi
onemli bir mesele olarak karsimiza ¢ikar. Bu nosyonu tanimlamadaki getrefilli yap1 pek ¢ok degiskenin
gdz oniine alinma gerekliliginden kaynaklanmaktadir. Farkli ekonomik ve sosyal yapilara ait izleyici
gruplarini homojen bir denklem tizerinden tanimlamak oldukga sorunlu bir alana isaret eder. Bu baglam
izleyicinin hem anlami kuran hem de daha biiyiik bir yapiya ait olarak medya araclarindan yayilan
sdylemlere maruz kalmasi ile yakindan iliskilidir. Ote yandan bilisim teknolojilerinde yasanan
ilerlemeler ile izleyicilerin birer igerik iireticisi konumu da 6nem kazanan bir diger noktadir. Bu nedenle,
izleyici aragtirmalarinin farkli baglamlarin g6z Oniline alinarak gercgeklestirilmesi gerekliligi
dogmaktadir. Cok boyutlu izleyici arastirmalart hem iletisim ¢aligsmalarinin kurucu 6gelerinden birisi
olmas1 hem de pek ¢ok farkli degiskeni goz Oniine alarak gergeklestirilmesi nedeniyle zorlayici bir siirece

isaret eder.

20. yiizyilin baglarindan itibaren kitle iletisim araglarinin insanlarin hayatinda hizla yer almasi
sayesinde, bireyler etraflarinda meydana gelen sosyal, siyasi ve ekonomik gelismelerden haberdar
olmaya baglamiglardir. Bu durum sosyal yasamlarinda insanlara yeni bir kimlik daha eklenmesine sebep
olmustur. Toplumlar artik “dinleyen” ve “izleyen” kisilerden olusmaktadir. Insanlar yalnizca “yurttas”
kimligine sahip gruplardan farkli olarak artik sosyal ve siyasi gelismelerden haberdar olan katilimei
gruplara doniismistiir. Kitle iletisim araglari ile beraber kamuoyunu ilgilendiren tartigmalar genis bir

kitleye ulasmis ve bdylece bireylerin daha bilingli ve etkili toplumsal aktorler olarak demokrasiye
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katilimlar1 ger¢eklesmistir. Bu ¢ercevede kitle iletisim araclarindan yayilan bilgi akisina katilim/direnis
mekanizmalar1 ¢ergevesinde katilimer yurttaghigin ilk oriintiileri bu yeni sosyal yapida meydana

gelmistir.

Etraflarindaki siyasi ve ekonomik gelismelerden haberdar olmaya baslayan kitlelerin
orgiitlenmesi kolaylagmis ve bu izler kitlenin yonlendirilmesi gerekliligi cesitli cevrelerce tartisilmaya
baglanmistir. Medya araglarinin izler kitle iizerindeki olasi etkilerinin arastirilmasi da bu degisimlerle
ayni doneme denk gelir. Oldukga genis bir uzama yayilan ve tanimlanmasi zor olan izler kitlenin medya
araclarindan nasil etkilendigi, medya ve iletisim arastirmalar1 i¢inde “etki paradigmasi” olarak
adlandirilacak yaklagim igerisinde incelenmeye baslanmistir (Hall, 1994; McQuail, 1997, O’Neill,
2011;)

Bu doénemde demokrasi, iletisim ve kamusal alan {izerine alanda 6nemli ¢alismalar yiiriitiilmiis
(Dewey, 1916; Lippmann, 1946). Boylesi bir doniisiim ile beraber artik kitlelerin daha hizli bir sekilde
orgiitlenmesi meydana gelmis ve bu netice ile bu kitlelerin veyahut kamuoyunun hangi baglamlar
iizerinden ydnlendirilebilecegi sorusu ¢esitli ¢cevrelerce tartisilmistir. Hardt (2001, s. 8), kitle iletisim
araglarinin yayginlagmasinin ve toplumsal yapidaki degisimlerin etki paradigmasindaki ¢aligmalara
adeta bir laboratuvar ortami sagladigini ifade eder. Bu baglam dikkat cekicidir. Zira, kitle iletisim
araclariyla ortaya ¢ikan dinamik gruplarin nasil yonlendirilecegi sorusu ile iletisim ¢aligmalarinda etki
paradigmasi dogmus ve yliriitiilen aragtirmalar bu araglarin insanlar iizerindeki dogrudan ve dolayh
etkilerin ne oldugu sorusu etrafinda sekillenmistir. Aragtirmalarin yogunlukla kolektif davranis,
kitlelerin manipiilasyonu ve bu ¢ergevede propaganda ile reklamcilik ¢aligmalarinin yeri gibi meselelere
odaklandig1 goriilmektedir Bu arastirmalar, Rockefeller ve Ford Vakfi gibi kurumlarca desteklenmistir

(Pooley, 2011, s. 211).

Kamuoyu ve iletisim araglarinin insanlar iizerindeki etkisi iizerinden dinler/izler kitlenin tarif
edilmesinde belli bash zorluklar dikkat gekmektedir. izleyicilerin analiz edilmesi getrefilli bir istir ¢iinkii
ilk etapta tanimlanmasi oldukc¢a zordur (Ruddock, 2001, s. 8). izleyicilerin konumlari gesitli degiskenler
tizerinden sekillenmektedir. Bir baska ifadeyle, homojen bir izleyici grubundan ziyade izleyici kitlesi
farkl1 izleme pratikleri gosteren ve farkli sosyal-ekonomik yapilardaki kisilerden olusur. Ote yandan,
kimlik meselesini diislindiigiimiizde Hall’un da belirttigi gibi (1990, s. 235) izleyiciler “akigkan” bir
kimlige sahiptir. Bu nedenle, tarihsel ve sosyolojik baglamlarda siirekli degisen ve doniisen izleyici
gruplart tek bir degisken cergevesinde kesin cizgilerle tanimlanamayacak kadar ¢ok boyutludur.
Livingstone (2003, s. 2), kamusal alandaki 6znelerin aragsal-uzamsal olarak degisimini tanimlarken
18.yiizy1ldaki tiyatro seyircisi ile medya araclarina erisimi olan 19. ve 20. yiizyildaki dinler/izler

grubunun ne denli farkli oldugunu vurgular. Bu anlamda medya araclarinin da izleyicileri tanimlamada
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bir degisken olarak karsimiza ¢iktigin1 gérmekteyiz. Yalnizca medya araclarina maruz kalma meselesi
iizerinden degil, izleyicilerin bu araglardan yayilan iceriklere verdikleri tepkiler ile anlami siirekli tireten

yapist da izleyicilerin tarif edilmesinde bir diger zorluk olarak ifade edilebilir (McQuail, 1997, ss. 1-2).

Ucg ana teorik yaklasim izleyiciyi tarif etmede dnem kazanir. Bunlar davranis¢i ekolden beslenen
ve izleyicinin “pasif” konumu iizerinden tasarlanan ilk dénem calismalar, izleyici grubunu katilim ve
diren¢ gosterme mekanizmasi ¢er¢evesinde ele alan “aktif” izleyici nosyonunu takip eden ¢aligmalar ve
izleyici grubun giindelik yasamdaki baglamlar1 medya araglari ile nasil doniistiirdigli sorunsali
iizerinden kavramsallastiran performatif yaklasimlardir (Abercrombie ve Longhurst, 1998, s. 4). Iletisim
caligmalarinda etki paradigmasinin davranig¢i ekolden beslendigini ifade edilebilir. Her ne kadar
zamanla bu baglam izleyicinin aktif konuma referans verecek sekilde bir doniisiim gosterse de etki

paradigmasi i¢erisindeki temel mesele “etki” nosyonun nasil bir degisim gosterdigi tizerinden temellenir.

fletisim calismalarmin kurucu paradigmasi olarak etki odakli calismalarin yerini 1970’li
yillardan itibaren elestirel izleyici aragtirmalari almaya baslamistir. Elestirel izleyici arastirmalar
izleyicinin akigkan yapisina vurgu yapan ve bu baglamda anlamin ¢oklu bir yapisi oldugunu ileri siiren
caligmalardir (Alasuutari, 1999). Bu ekol i¢inde ilk olarak Hall’iin kodlama ve kodagimu1 teorisini takip
eden aragtirmalar izleyicinin medya mesajlarimi farkli konumlarda okudugunu ve bu baglamda medya
metinlerinin ¢ok anlamli oldugunu ileri siiren ¢aligsmalar bulunur (Morley, 1980; Liebes ve Katz, 1990)
. Bu alimlama c¢aligmalar icerisinde, okuma iglemi her zaman dinamik ve karmasik bir siirectir. Medya
metinlerinin tek bir anlam tagimadigi, farkli anlamalari igerisinde barindirdigi buna bagl olarak da
izleyicinin birden fazla okuma gergeklestirebilecegini ileri siiren bu ¢alismalar izleyicileri edilgen olarak
tanimlamaz. Bu model etki paradigmasinin ilk donemindeki aragtirmalar gibi siire¢ odakli olsa da ilk
donem modellerin yaptig1 sekilde, televizyonu ve diger kitle iletisim araglarini modern toplumun bir

pargasi olarak kavramsallastirmaz (Alasuutari, 1999, s. 3).

Kodlama-kodagimi modelini takip eden elestirel izleyici arastirmalarinin medya etnografisi
yontemi ile gerceklestirildigi goriilmektedir. Elestirel izleyici arastirmalar1 igerisindeki bu
arastirmalarda 6zellikle pembe dizilerin alimlamalar1 gergeklestirilmistir. Kodlama-kodagimi modelinin
izini siiren bu ¢alismalar, 6zellikle ev icerisinde televizyon izleme pratigine bakan, bu ¢er¢evede cinsiyet
rollerinin nasil olustugu ve pekistirildigini sorgulayan nitelikte izleyici arastirmalarindan olugmaktadir.
1980’lerin popiiler dizilerinden olan Dallas’1 Hollandali kadin izleyiciler tarafindan nasil okundugunu,
kadmlarin yazdiklar1 mektuplar baglaminda inceleyen Ang’in Watching Dallas (1985) c¢alismas1 ve
Radway’in kadin okurlarin agk romanlarin1 okuma pratiklerini inceleyen Reading the Romance (1984),
Morley’in aile i¢inde toplumsal cinsiyet rollerini belirlemede televizyon izleme pratiklerini sorguladigi

Family Television (1986) arastirmasi, Hobson’in izleyicilerin pembe dizilerle iliskisini sorgulayan
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Crossroads: The Drama of a Soap Opera (1982) ve Lull’un televizyonu ev i¢i tiiketim baglaminda
inceleyen “The Social Uses of Television” (1980) ve “Constructing Rituals of Extension through Family
Television Viewing” (1988) adli arastirmalari medya etnografisi yoOntemiyle gerceklestirilmis,

derinlemesine goriismeler yapan ¢alismalardandir.

Elestirel izleyici arastirmalarinda dikkate deger bir diger egilim medyanin giindelik hayattaki
yerinin saptanmasidir. Belirli bir programin igerik analizini yaptiktan sonra, bir grup izleyici ile
derinlemesine goriismeler yaparak medya araglarinin roliinii ortaya koyan bu arastirmalar medyanin
giindelik yasamdaki yerine odaklanir. Bu calismalar, sadece izleyicinin bir metini nasil ve hangi
konumlardan okudugu ile sinirli kalmaz. Diger taraftan, bu izleyici arastirmalarinda aragtirmacinin saha
icindeki rolii de Onemlidir. Bu g¢aligmalar medya kiiltiirinlin kavranmasini ve analiz edilmesini

hedefleyen elestirel ve 6zdiistinlimsel ¢aligmalar olarak nitelendirilebilir (Alasuutari, 1999, s. 6).

Tiirkiye’deki elestirel izleyici arastirmalarinin tarihsel gelisimine baktigimizda 1990’11 yillar
onem arz eder. 1990’larda 6zel yayinciliga ge¢ilmesiyle beraber, global formatl televizyon programlari
genis bir izler kitleye hitap etmeye baslamistir. Boylelikle, talkshowlar ve reality showlar Tiirkiye
televizyonlarinda yer bulmustur. Bu farkli sdylemlerin ve formatlarin genis kitlelere ulasmasiyla
beraber, 1990’1 yillardan bu yana Tiirkiye’deki elestirel ¢aligmalar gerceklestirilmistir. Beybin
Kejanlioglu ve Niliifer Timisi’nin (1993) “Talk show ve Alimlama: Bir Ornek Olay: Laf Lafi A¢ryor”
adli caligmasi o donemde Tiirkiye’de yayinlanan bir talkshow programinin izleyiciler tarafindan nasil
okundugunu ortaya koyan Tiirkiye’deki ilk izleyici alimlamasi yapan arastirmalarindandir. Bu yillarda
Tiirkiye’de izleyici alimlamasi gerceklestiren bir diger ¢calisma ise Mutlu Binark ve Peyami Celikcan’in
1998 yilinda yaptiklar: “Mahremin Miizakereye Cagrilmasi ve Yildo Ornegi: Mahrem Alandan Pop-

Mahrem Alana” isimli caligmadir.

Izleyici arastirmalarinda elestirel calismalarin daha gec bir dsnemde baslamasmin bir sonucu
olarak iletisim alaninda etki paradigmasinin halen daha yogunlukla takip edilen bir ¢erceve oldugu ifade
edilebilir. Bu durum, etki paradigmasi baglamindaki izleyici arastirmalarinin Anglo-Amerikan
diinyasindaki seyrini animsatmaktadir. Nitekim, Anglo-Amerikan iletisim arastirmalarinda etki
paradigmasi On planda iken, elestirel calismalar daha sonra ortaya ¢ikmistir. Tiirkiye’deki akademik
caligmalarda da benzer bir egilim goriilmektedir. Bu arastirma kapsaminda yapilan incelemeler
sonucunda Tiirkiye’ de elestirel izleyici arastirmalarinin oldukca az oldugu ortaya ¢ikmustir. Tiirkiye’de
iletisim alaninda kurucu paradigma, izleyicinin etki baglaminda kavramsallastirildig1 ¢alismalardan
olusmaktadir. Bu nedenle, bu ¢alismada etki paradigmasi kapsaminda yapilan akademik c¢alismalar

incelenmistir.
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2. Etki Paradigmasi Cercevesinde Iletisim Kuramlarr®®

Iletisim ¢alismalar1 birgok alt disiplinden olusan genis bir alandir. Biiyiik dl¢iide modern bir
disiplin olmasina ragmen, iletisim felsefe ve retorik gibi koklii alanlarin ilgilendigi bir alan olarak derin
koklere sahiptir. Ozerk bir alan haline gelmesi ancak yirminci yiizyilda ger¢eklesen bu alanin kuramsal
cergevesinin bir paradigma olusturmast sosyoloji, psikoloji ve siyaset bilimi gibi pek ¢ok alandan
beslenmesi ile olmustur (Cobley ve Schulz, 2013, ss. 2-5). 1970’11 yillardaki elestirel ¢aligmalarin
dogusuna kadar iletisim kuramlarinda kurucu paradigma etki odakli ¢caligmalardir. Etki paradigmasinin
iletisim aragtirmalart igerisindeki siirecine baktigimizda kamuoyu meselesinin ne oldugu 6nemli bir
cergeve olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir baska ifadeyle, iletisim caligsmalari kamuoyunu olusturan
baglamlarin neler oldugu sorusu ile baglamistir (Carey, 2009; Hardt, 2007; Peters, 1986). ilk dénem
aragtirmalar Amerikan Sosyolojisinden temellenen Chicago Okulu’nda yiiriitiilen arastirmalardan olusur
(Park ve Burgess, 1925; Park, 1938) Farkl1 etnik gruplarin, Chicago’da yasamlarini nasil siirdiirdiiklerini
anlamak i¢in donemin pragmatist teorisyenleri iletisim olgusuyla yakindan ilgilenmistir (Blumer’dan

aktaran Wahl-Jorgensen, 2004, s. 550).

Kitle iletisim araglarimin insanlarin goriis, inan¢ ve tutumlarini degistirmesinden, siyasal
sistemlerin belirlenmesine kadar genis bir alanda etkili oldugunu ileri siiren ilk donem iletisim kuramlari
I. Diinya Savas1 zamaninda pek ¢ok kesimden destek almistir (Tiirkoglu, 2010, s. 108). Kamuoyunun
medya araglari ile yonlendirilmeye acik bir alan olarak ele alinis1t medya araclarinin 6n goriilemez giicli
varsayimindan temellenmektedir. Bu baglamdaki kuramlarin en dikkat ¢ekeni Lasswell’in hipodermik
igne, sihirli mermi veya propaganda modeli olarak adlandirilan ¢alismasidir (Yaylagiil, 2013, s. 54).
Model kimin konustugu, kime seslenildigi, ne zaman ve kim icin bu iletisimin ne tiir bir etki ile
gerceklestirildigini saptamaya yoneliktir. Lasswell, basarili toplumsal hareketlerin ¢esitli medya
araglarinin kullanarak semboller {izerinde uzun siireli etkiler yaratacagini ortaya koymaya ¢aligmistir
(Baran ve Davis, 2012, s. 85). Giicli medya araglar1 kapsaminda iletisimin tek boyutlu yapisini
onceleyen bir diger kuram Shannon ve Weaver’in Matematiksel Iletisim Kurami’dir (1949). Bu model,
iletisimde yer alan temel bilesenleri tanimlayarak sinyal iletiminin istatistiksel 6l¢iimiine dayanmaktadir

(Severin ve Tankard, 2014, s. 49).

Izleyiciyi pasif ve etkiye acik olarak kavramsallastiran ilk iletisim kuramlar1 zamanla yerini
iletisimi dogrusal bir siirecten ziyade, kisileraras: iletisimin dnemine vurgu yapan calismalara
birakmustir (McQuail, 2005, ss. 403-404). Iletisimi dikey ve dogrusal olarak kavramsallastirmayan bu

aragtirmalarda insanlarin medyay1 kullanma bi¢imleri, medya igeriklerine yonelmelerinin arkasindaki

30 Etki paradigmast gergevesinde izleyiciyi temel alan kuramlara dair bir gergeve sunmay1 amaglayan bu boliimde deginilen kuramlar calismanin

kapsaminda incelenen makale ve tezlerin temel aldig iletisim kuramlari ile sinirlandirilmigtir.
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motivasyonlarinin ve tercihlerinin ne oldugu sorgulanmaya baglanmistir. Kitle iletisim araglarinin
dolayli etkileri oldugu ve insanlari yonlendirmede smirli oldugu varsayimina dayanan arastirmalar
alanda 6nemli vakiflarin verdigi desteklerle gergeklestirilmis ve bu donem iletisim kuramlarinda sinirlt

etkiler donemi olarak adlandirilmistir (Borah, 2016, s. 2).

Sinirli etkiler doneminin en 6nemli iletisim kuramlar1 arasinda iki asamali akis modeli yer
almaktadir. Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet kitle iletisim araglarinin oy verme davranisi tizerindeki
etkisini belirlemeye yonelik 1940 ABD baskanlik secimleri sirasinda se¢gmenlerin karar verme
siireglerini konu alan arastirmalar1 Erie’de Ohio eyaletinde gergeklestirilmistir. Bu arastirma sonuglarini
People’s Choice’da (1944) iki asamali akis modeli olarak adlandirmiglardir. Bu arastirma sonuglari
giiclii medya araglarinin yerine kisilerarasi iletisimin insanlarinin tutum ve davranislarini olusturmada
belirleyici oldugunu ve medya araglarinin dolayli etkileri oldugunu ortaya koymustur (McLeod vd.,
2010, s. 185). Her ne kadar, aragtirmanin tasarimi medyanin oy verme davranisi lizerindeki etkisini
ortaya koymak olsa da verilerin isaret ettigi sonug ile bu arastirma “medyanin etkisi” arastirmasindan oy
verme ya da secim arastirmasina evirilmistir. 1950’1lere dogru kitle iletisim araglarinin etkileri gérece
giicsiliz olarak nitelendirilmeye baslanmistir. Katz ve Lazarsfeld tarafindan yapilan Personal Influence:
The Part Played by People in the Flow of Mass Communication (1955) adli ¢alismada, kisilerarasi
iletisim ve sosyal aglarin ihmal edildigi vurgulanarak, kampanya arastirmalarinin insanlar tizerindeki
etkileri ve insanlarin bu kampanya g¢alismalarina karsi gosterdikleri tutumlarin sosyal g¢evrelerden

bagimsiz olamayacagini iddia edilmektedir (Katz ve Lazarsfeld, 1955, ss. 24-25).

Medya araglarinin siirl etkileri oldugunu 6ne siiren sinirlt etkiler doneminin bir diger dnemli
kurami kullanimlar ve doyumlar, 1960’11 yillarda Katz ve Foulkes tarafindan gelistirilmistir. Bu kuramda
izleyiciler aktif olarak kavramsallagtirmaktadir. Bu kurama gore izleyicilerin medya araglarin1 kullanim
nedenlerinin arkasinda ise bazi psikolojik ve sosyolojik ihtiyaglar bulunmaktadir. Katz ve Foulkes,
sorulmasi gereken sorunun medya araglar1 insanlara ne yapar degil, insanlarin bu medya araclartyla ne
yapar olmalidir 6nermesi ile izleyicilerin bazi ihtiyaglarina doyum saglamak i¢in kitle iletisim araglarina

yoneldiklerini iddia etmektedir (1962, ss. 378-379).

Etki paradigmasi igerisindeki iki asamali akis ile kullanimlar ve doyumlar kuramlar1 1960’11
yillardan itibaren bir gerileme siirecine girmistir. Yeniden kitle iletisim araglariin insanlarin iizerinde
giiclii etkileri olduguna dair ¢alismalarin yiikselise gectigi goriilmektedir. Kamuoyunun giindemini
belirlemede medyanin etkili ve yonlendirici oldugunu 6ne stiren kuramlardan birisi giindem belirlemedir
(Takeshita, 2005, s. 274). 1968 senesinde yapilan baskanlik secimlerinde yaptiklar1 bir aragtirmada

McCombs ve Shaw (1972), kitle iletisim araglarinin olusturdugu giindem ile izleyicilerin glindemleri
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arasindaki pozitif iligki oldugunu ortaya koymus ve bu arastirma sonuglariyla giindem belirleme kurami

literatiirdeki yerini almistir (Scheufele, 2000, s. 304).

Etki ¢aligmalar icerisindeki giiglii donem kuramlarindan bir digeri ise Gerbner’in kiiltiirel ekme
kuramidir. Bu kuram, kiiltiirel gostergeler projesinin verileri 151¢inda gelistirilmistir. Arastirma, Ulusal
Siddetin Nedenleri ve Onlenmesi Komisyonu igin 1967-1968 yillar1 arasinda baslatilmis, daha sonra
1972 yilinda Genel Saglik Bashekimligi Bilimsel Danigsma Komitesi tarafindan desteklenmistir (Gerbner
ve Gross, 1976, s. 173). Ekme arastirmasinda, televizyonun olusturdugu sembolik diinyada gegirilen

siire ile giindelik yagam arasinda pozitif bir iligki oldugu ortaya konulmustur.

1970’11 yillardan itibaren iletisim ¢aligmalarinda etki odakli paradigmanin bir gerileme siirecine
girdigi ifade edilebilir. Bu baglamda 6nemli vakiflarca desteklenen aragtirmalarin sonucuna dayanan
kuramlarin gercekliliklerinin sorgulandigi goriilmektedir. Gitlin’in ifadesiyle, “Daha verimli olacak
ciddi sorular soracagi yerde, cogu kez hem herkesi tatmin edecek hem de kimseyi tatmin etmeyecek
kadar karisik sonuglari olan arama egilimi” (2008, s. 20) olarak etki paradigmasi zamanla yerini elestirel
caligmalarin hakimiyetine birakmigtir.

3. izleyici Nosyonu ve Etki Paradigmasi: Tiirkiye’de Akademik Cahsmalarin Tarihsel
Gelisimi

Tiirkiye’de iletisim ¢aligmalarinin oldukga ge¢ bir zaman dilimine denk geldigi goriilmektedir.
1950 yilinda gazetecilik egitimi Istanbul Universitesi Iktisat Fakiiltesinde baslanmustir. Iletisim
Fakiiltesinin yerine iktisat fakiiltesi c¢atis1 altisinda baglama siireci ancak 1965 yilinda Ankara
Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesinin Basin Yaymn Yiiksek Okulu ile bir kirilma yasar. Bu
donemdeki ¢aligsmalarin daha ¢ok radyo mecrasi iizerinden gerceklestirildigi goriilmektedir (Abadan,
1964; Aziz, 1968). Bir diger calisma alani olarak oy verme davranisi karsimiza ¢ikmaktadir. Boylesi bir
aragtirma alanin 6n plana ¢ikmasinda Tiirkiye’nin 1961 yilindaki anayasasinin énemli oldugu akla
gelmektedir. Bu anayasa sonrasi kurulan 6nemli kurumlardan biri olan Tiirkiye Radyo Televizyon

Kurumu hakkinda aragtirmalar yapmistir (Tokgoz, 1986, ss. 112-113).

197011 yillarla beraber ¢aligmalarin dagilimlarinda belli basli degisimler olmustur. (Altun, 1995;
Aziz, 2006,). Ozellikle dinler/izler kitle iizerinde kitle iletisim araglarinin oy verme davranisindaki olasi
etkileri dikkate deger sekilde yiikselise gegmistir. Neo-liberal politikalarin Tiirkiye’de ayak seslerinin
giderek duyulmaya basladigi 1980°1i yillarla beraber ¢aligsmalarin yonelimlerinde yine bir degisim 6n
plana ¢ikar. Televizyon mecrasini merkeze koyan ve televizyon yayimin yayginlasmasinin arkasindaki

teknolojik imkanlar1 sorgulayan ¢aligmalarda artis yasandigi goriilmektedir (Tokgoz, 1986, s. 113).
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Universitelerin iletisim egitimi veren enstitii ve yiiksekokul ismini tastyan biitiin okullara Basin

Yayin Yiiksek Okulu adinin verilmesi ve bu okullarin tiniversite rektorliiklerine baglanmasi 1982 yilinda
gerceklesmistir (Tokgdz, 2000, s. 26). Her ne kadar bu donemde Basin Yayin Okullarinin sayisi artsa da
Basin Yayin Okullarinin kurulusundan ancak on sene sonra lletisim Fakiiltelerinin kurulusu
gerceklesmistir. (Tokgoz, 2003, s. 18). Yalnizca lisans egitimi degil, lisansiistii ¢aligmalarin da
baslamas1 ile beraber iletisim alaninda yapilan c¢aligmalar hem niteliksel hem de niceliksel olarak

yiikselise gecmistir (Tokgdz, 2003, s. 27).

[letisim egitim alaninda yasanilan bu gelismeler ile beraber ¢alismalarin dagilimlarinda belli baslh
degisiklikler dikkat cekicidir. Ozellikle 199011 yillarla beraber konu baglaminda farklilasmalar énem
kazanir. Boylesi bir yonelimin arka planinda Tiirkiye’deki 6zel yayinciligin baslamasi belirleyicidir.
Bakildiginda giindelik yasamda kitle iletisim aracglari, haber ve reality programlar iizerine yiiriitiilen
caligmalar 6n plana ¢ikmaktadir. Tiirkiye’deki iletisim egitiminin degerlendirilmesinde fakiiltelerin ders
programlar1 da 6nemli bir yere sahiptir. Lisans ve lisansiistii ¢aligmalarin ders programlar1 temel olarak
elestirel ya da ana damar ¢alismalara dayanabilir. Boylelikle verilen egitimler agisindan da Tiirkiye’deki
iletisim ¢aligmalar1 incelendiginde, fakiiltelerin yaklagimlar1 arasindaki farkliliklar saptanabilir. Ornegin
Inal’a gére (1997, s. 208), Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi isletme agirlikli iken, Ankara

Universitesindeki egitimin niteligi ise siyasal iletisim yonelimlidir.

Yine Eskigehir’de 1985-1994 tarihleri arasindaki doktora tezleri ile Ankara {iniversitesinde bu
donemde yapilan tezler 6nemli noktalarda farklilasmaktadir. Bu c¢ercevede Eskisehir Anadolu
Universitesinde agik dgretim programi kapsaminda teknik alt yap: ve televizyon yaymeciligini konu alan
tezler gerceklestirilirken, Ankara Universitesinde yapilan tezlerin ise pragmatik ¢dziim iiretme

baglamindan uzak oldugu goriilmektedir (Tokgoz, 2006, s. 3).

Tokg6z (2006) tarafindan konulan izlek etki paradigmasi ve izleyici kavramsallagtirmasinin
akademi catis1 altinda yiiriitiillen ampirik calismalar1 degerlendirmede bir i¢gorii saglamaktadir. 1987
yilindan itibaren yaymnlanmis lisansiistii tezler ve iletisim fakiiltelerinin dergilerinde yayinlanmis
makaleler temel alinarak, Tiirkiye’deki etki paradigmasi ve izleyici kapsamindaki calismalarin
degerlendirmesi metodolojik yonelimler, iizerinde yogunlukla ¢aligilan mecralar ve konular kapsaminda

Tiirkiye’deki etki paradigmasi ve izleyici baglamindaki egilim bu arastirmada incelenecektir.
4. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirma, literatiir analizi yontemi ile Tiirkiye’de iletisim alaninda etki paradigmasi
kapsaminda yapilmis ¢aligmalar1 betimsel ve analitik agidan incelemektedir. Literatiir analizlerinde daha

onceki ¢aligmalarin arglimanlarinin bulgularindaki tutarsizliklari, vardiklar1 sonuglarin neler oldugu ele
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alinir ve ileriki donemde yapilacak ¢alismalara bir ¢erceve sunulur (Patall ve Cooper, 2008, s. 536).
Literatiir taramasinda yaklasimlar nitel, nicel veya incelemenin kapsamina bagli olarak karma tasarimda
olabilir (Snyder, 2019, s. 234). Bu ¢alisma, Snyder (2019) tarafindan 6nerilen nitel ve nicel verilerin
karma tasarimina dayanmaktadir. Anglo-Amerikan ¢aligmalar ile Tiirkiye’deki izleyici aragtirmalarinin
etki paradigmasi baglaminda degerlendirilmesini konu alan bu ¢alismada veriler betimsel ve analitik
olmak {tizere iki ana kategoride analiz edilmektedir. 1987-2015 yillar1 arasinda Tiirkiye’deki iletisim
fakiiltelerinde gerceklestirilen izleyiciyi konu alan ampirik tezlerin taramalar1 YOK tez veri tabani ve
ULAKBIM iizerinden de makale taramalar1 gerceklestirilmistir. Yiiksek lisans ve doktora tezlerinin
taramas1 https://tez.yok.gov.tr/UlusalTez Merkezi/ adresinden arama motoruna ‘izleyici’ ve ‘etki’
kelimelerinin taratilmasi sonucunda gergeklestirilmistir. Makalelerin taramasi ise https://trdizin.gov.tr/
adresi iizerinden gerceklestirilmistir. Icerisinde izleyici kelimesini barindiran toplam 1350 adet tez, etki
kelimesini barindiran toplam 2000 adet tez bulunmustur. Bu tezlere tek tek bakilmig ve tutarli bir analiz
ortaya koymak i¢in ¢aligsmaya yalnizca iletisim fakiiltelerindeki yiiksek lisans ve doktora tezleri dahil
edilmigstir. Arastirmada elestirel izleyici arastirmasi gerceklestiren calismalar kapsam disi tutularak
toplam 64 tez calismasi incelenmistir. ULAKBIM iizerinden gergeklestirilen taramalarda ise yine

iletisim fakiiltesi dergileri kapsama alinmis ve toplamda 72 makale incelenmistir.

Betimsel kategoride calismalarin hangi konular, mecralar, arastirma teknikleri bazinda bir
dagilim gosterdigi yillar iizerinden incelenmistir. “Ayr1 Kokler ve Benzer Sonuglar” basligi ise analitik
kategori olarak belirlenmis, bu kategori altinda uzamsal-zamansal farkliklar, arastirmalar1 harekete
geciren degiskenler, motivasyonlar ve denetim mekanizmalari Anglo-Amerikan ¢alismalarla

kiyaslamali olarak tartigilmaktadir.
5. Arastirmanin Bulgulan
5.1. Betimsel izdiisiimleri: Arastirmalardaki Dagilimlar ve Yogunlasmalar

Aragtirmada Tiirkiye’deki iletisim Fakiiltelerinde yapilan yiiksek lisans/doktora tezlerinin yani
sira taranan iletisim dergilerindeki makaleler incelenmistir. Toplamda 43’1 yliksek lisans ve 21’1 doktora
olmak iizere 64 tez ele alinmistir. Arastirmada, dogentlik tezleri kapsam dis1 tutulmustur. Bunun yant
sira, Tiirkiye’deki iletisim calismalarindaki etki paradigmasi baglaminda ULAKBIM tarafindan taranan

iletisim fakiiltesi dergileri dahil edilmis ve toplamda 72 makale incelenmistir.

Yapilan taramalarin sonucunda toplamda 136 ¢alisma incelenmistir. Bu ¢aligmalarin dagilimi ise

sOyledir:


https://trdizin.gov.tr/
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Tablo 1. incelenilen Cahsmalarin Tiirlerine Gére Dagihm

Calisma Tiirii Frekans (n) Yiizde (%)
Yiiksek Lisans 43 31,62
Doktora 21 15,44
Makale 72 52,94
Toplam 136 100

404

Lisansiistii tezlerin dagilimi kapsaminda bakildiginda ilk ¢alisma olarak 1987 yilinda yapilan

Televizyonda Sinema ve Dizi Aralarinda Yayinlanan Reklam Filmlerinin Izleyici Gruplar: Uzerindeki

Etkileri ve Radyonun Egitim Etkinliginin 1000 Dinleyici Mektubu Isiginda Degerlendirilmesi baglikli

iki yiiksek lisans tezi ve doktora diizeyinde ise etki paradigmasi baglaminda gergeklestirilen ilk doktora

tezi ise 1988 yilinda Toplumsal Degisimde Televizyon Izleyiciligi (Televizyon Izleyen ve Izlemeyen Iki

Koyde Karsilastirmali Olan Arastirma Modeli) isimli ¢aligma goriilmektedir. Bu ¢ercevede karsimiza

¢ikan ilk makale ¢alismasi Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi hakemli dergisinde yayimlanan

“Radyo Dinleme Durumunu Olgmeye Yonelik Bir Yéntem Arayisi ve Bu Yontemin Tasitlarda Radyo

Dinleyen Kitle ’ye Uyarlanmasi: Radyo Alicist Bellek Verileri ve Yerinde Saptama Yontemi” isimli

arastirmadir. Verilerin dagilimi ise su sekildedir:

Tablo 2. incelenilen Calismalarin Yillara Gore Dagihm

Yil Yiiksek | Doktora (n) | Makale (n) | Toplam Frekans Yiizde (%)
Lisans (n) (n)
1987 2 - - 2 1,47
1988 - 1 - 1 0,74
1992 - 1 - 1 0,74
1995 - 1 - 1 0,74
1996 - 1 - 1 0,74
1998 - 1 1 2 1,47
1999 - - 2 2 1,47
2000 2 1 1 4 2,94
2002 2 - 5 7 5,15
2003 - 1 3 4 2,94
2004 - 1 2 3 2,21
2005 - 1 5 6 441
2006 3 1 3 7 5,15
2007 3 1 5 9 6,62
2008 4 1 4 9 6,62
2009 3 2 9 14 10,29
2010 8 3 8 19 13,97
2011 6 1 7 14 10,29
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2012 4 1 6 11 8,09
2013 2 - 6 8 5,88
2014 3 2 3 8 5,88
2015 1 - 2 3 2,21
Toplam 43 21 72 136 100

Makaleler 6zelinde niceliksel olarak bir artis 1989-1994 yillar1 arasinda goézlemlenmezken,
lisansiistii ¢alismalarda hizl1 bir artis yasanmaktadir. Bu durumun 1992 senesinde Iletisim Fakiiltelerinin
kurulmasi ile iliskili oldugunu akla getirmektedir. Calismalarin 6zellikle televizyon mecrasini temel
alarak gerceklestirilmesi Tiirkiye’deki iletisim ile ilgili yasanilan bir diger onemli gelisimi imler.
Yalnizca sayica bir artis degil, ayn1 zamanda ¢alisilan konularda da déniisiimler yasanmustir. incelenen
caligmalara bakildiginda kitle iletisim araclarinin etkisinin dinleyici/izleyicilerin tiiketim aligkanliklari,
cocuk egitimi, se¢cim davranislar1 ve cinsiyet rolleri gibi konularda dagilim gosterdigi goriilmektedir.

Bu konudaki verilerin dagilimi agagidaki tabloda sunulmustur:

Tablo 3. incelenilen Calismalarin Odaklamlan Konuya Gére Dagilim

Odaklamlan Konu Frekans (n) Yiizde (%)
Yas 44 32,35
Kadin Odakl 8 5,88
Yerlesim Yeri 15 11,03
Yonelim Odakli Calismalar 31 22,80
(Tiiketim/ Siyasal Davranig)

Birden Fazla Konu Odakl 38 27,94
Toplam 136 100

Ozel yayinciligin baslamasi ile beraber televizyon yayimcilig1 ve 6zellikle realite programlari ve
izleyiciler iizerine calismalarin yapildigr goriilmektedir. Bu durum arastirma acisindan Onemli
goziikmektedir. Zira 19501i ve 1960’11 yillarda yapilan aragtirmalarda Tiirkiye’de oy verme davranigi ve
siyasal yonelimde kitle iletisim araglarinin rolii sorgulanirken, izleyiciyi katilimer yurttas olarak tarif
eden c¢aligmalar doniisiim yasamistir. Medya iceriklerini tilketen ve etkiyi bu baglamda
kavramsallastiran ilk ¢alismalardan birisi Ankara Gecekondu Gengliginin Egitimine ve Kentlesmesine
Televizyon Yaywmlarmmin Etkisi (1995) baslikli doktora tezidir. Bu donemde calismalarin yiiriitiildiigii
izleyici grubunun siklikla gengler olmasi, iletisim fakiiltelerinin verdigi lisans ve lisanstistii egitimlerin
artmasi ile beraber aragtirmacilarin bu gruba daha kolay ulasabilmesi ile ilgili olabilecegini akla
getirmektedir. Bu degisim etki paradigmast ve izleyici kavramsallagtirmasinda yonelimlerde
kirilmalarin yasanist yeni medya caligsmalari ile ger¢ceklesmistir. Basin Yayin Okullari’nin ilk kuruldugu
donemde kirsal bolgelerde yasayan izler/dinler kitlenin radyo ve televizyon izleme bi¢imlerini ortaya

koyan caligmalarin yerini reklam stratejileri, sanal diinyada duygusal doyum ve medya araglarina
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bagimlilik gibi farkli konulara biraktig1 goriilmektedir. 2000°1i y1llardan itibaren ¢aligmalarin niceliksel
olarak arttig1 goriilmektedir. Bu durumun en temel sebebi Basin Yayin Yiiksekokullarin, iletisim

fakiiltelerine dontismesidir.

Ozellikle internet ile ilgili yiiriitilen calismalarin yiikselise gectigi goriilmektedir. Béylesi
aragtirmalarin ilk ornekleri arasinda “Sanal Diinyada Duygusal Doyum” (2002) ve “Internetin
Aliskanlhiklarimiz Uzerine Etkileri” (2002) yer almaktadir. 2000°1i yillarla beraber yalnizca mecralar
olarak dagilimda 6nemli farkliliklar yasanmaz ayni1 zamanda bu donemde kadinlar, ¢ocuklar ve gengler
iizerinde yiiriitiilen arastirmalarin O6rneklem agisindan da bir doniisiim gecirdigi goriilmektedir.
Toplumsal cinsiyet rolleri 6zelinde kadinlarin 6rneklem grubu olarak secildigi ‘kadin’ kelimesinin
kullanmaktan o6zellikle kaginildigi goriilmiistiir. Bu aragtirmalardan biri Pembe Dizilerin Kadinlar
Uzerindeki Etkisi (2010) baslikli tezdir. Ozellikle cinsiyet rolleri iizerinde yiiriitillen arastirmalarda
sosyal medya mecralarin1 kullanma ve pembe dizilerden etkilenme bigimlerinin ele alindigi
goriilmektedir. Kadinlarin kitle iletisim ve sosyal medya mecralarin1 kullanma/etkilenme bi¢imlerinin
arastirildigl ¢aligmalarin dagilimlan lisansiistii tezler boyutunda yer alirken, gencler iizerine yapilan
caligmalarin dagiliminda bdylesi bir yonelim ¢ikmamustir. 2010°1u yillardan itibaren 6zellikle reklam ve
cinsiyet rolleri iizerinde benzer calismalarin yiiriitiildiigii saptanmistir. Ozellikle reklamlarda cinsellik
kullaniminin satin alma davranisi lizerindeki etkilerinin belirlenmeye calisildig1 arastirmalarin yogunluk
kazandig1 gortiliirken, dnceki donemlerden farkl olarak bir diger 6nemli dagilim animasyon filmleri ve

cocuklar lizerindeki etkiye yonelik gerceklestirilen ¢caligmalardaki artistir.

Mecralara gore dagilima bakildiginda Tiirkiye’deki akademik ¢aligmalarda radyo ve gazetenin
gorece sikilig1 daha azdir. Esasen Tiirkiye’de gazete basiminda bir gecikme olsa da radyo yaymlarinin
tarihsel konektordeki gelisimi Anglo-Amerikan cografya ile benzerlik tasir. Fakat yapilan analizler
neticesinde bu iki mecra Tiirkiye’deki etki paradigmasi baglaminda daha az ¢alisilmistir. Televizyonun
daha sik calisilmasinin arkasindaki bir diger temel etmenin iletisim fakiiltelerinin kurulusu ile 6zel

yaymnciligin ayni zaman dilimine gelmesi olarak yorumlanmaktadir. Mecralara gore daghm su

sekildedir:

Tablo 4. incelenen Calismalarin Mecralara Gére Dagilin

Mecralar Frekans (n) Yiizde (%)
Televizyon 68 49,26
Sinema 3 221

Sosyal/ Dijital Medya /internet 25 18,38
Radyo 5 3,68

Gazete 2 1,47

Bir den Fazla Mecra 11 8,82

Diger 22 16,18
Toplam 136 100
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Ote yandan, mecralarin kendilerine 6zgii dogas1 da dagilimda dikkate deger bir etken olarak
yorumlanmistir. Sinema filmi izlemek ve gazete almak i¢in belirli bir meblag 6denmesi gerekirken,
televizyonun siirekli anlatis1 ve kolay ulasilabilirligi agisindan daha farkli bir yerde konumlanir. Bu
baglamda gazete icin okur-yazarlik bir 6n kosuldur ve film i¢in 6zel bir zaman ve ilgi alanin olmasi
beklenir. Radyonun da ev i¢i tiiketimdeki kolaylig1 bir paradoks gibi dursa da televizyonun gorsel-isitsel
bir ara¢ olmas1 onun tiiketilebilirligi agsindan bir kolaylik yaratmasi ile iligkilendirilmistir. Bu nedenle
incelenen mecralardaki dagilimin sebebi televizyonun ev i¢i tiikketimindeki kolayligi ile
iliskilendirilmektedir. Bunun yani sira 1990’11 yillardan itibaren baglayip yayginlasan 6zel yaymcilik ve
yine 1990’11 yillardan itibaren Tiirkiye’deki etki paradigmasi ve izleyici baglaminda yiiriitiilen
arastirmalarin sayisinin artist da bir kesisim noktast olarak televizyon mecrasinin arastirilmasinda

onemli bir etken olarak degerlendirilmektedir.

Calismalarda benimsen arastirma tekniklerinde belli basli yogunlagmalar oldugu goriilmiistiir.

Bu ¢ergevede, incelenen arastirmalarda kullanilan aragtirma teknikleri su sekilde tablolagtirilmistir.

Tablo 5. incelenen Cahsmalarin Tekniklerine Gore Dagihim

Arastirma Teknikleri Yiiksek Doktora | Makale Toplam Yiizde
Lisans (n) | (n) (n) Frekans (n) (%)
Anket 32 13 61 106 77,94
Derinlemesine Gorlisme/Odak Grup Goriismesi 2 3 9 14 10,29
Anket+ Icerik Coziimlemesi 2 2 2 6 441
Icerik Coziimlemesi+ Derinlemesine Goriisme - 1 - 1 0,74
Diger (Fan  Yorumlar/Mektup Yorumlari) 2 - - 2 1,47
Gozlem + Odak Grup ve Derinlemesine |- 2 - 2 1,47
Goriisme+ Anket
Anket+ Derinlemesine Goriisme 3 - - 3 2,21
Gozlem+ Derinlemesine Gorligme 1 - - 1 0,74
Séylem + Derinlemesine Goriisme 1 - - 1 0,74
Toplam 43 21 72 136 100

Yapilan analizler neticesinde izleyicilerin etkilenme bi¢imlerinin daha siklikla anket teknigi
cergevesinde Ol¢iilmeye calisildigr goriilmiistiir. Oysa kamusal aragtirmalarda hem de 6zel sektorde
yiiriitiillen ¢aligmalarda dahi izleyici arastirmalar daha cesitli arastirma tekinkileriyle yiirtitiillmektedir.
Universite catis1 altinda gerceklestirilen calismalarin siklikla anket teknigi ile izleyici grubu igerisindeki
heterojen yapiy1 belirlemeye calismasi sorunlu bir alan olarak nitelendirilebilir. Izleyicilerin hangi

araclart ne amagla kullandigi/tiikettigi veya hangi baglamlarda bu araglardan etkilendiginin
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arastirtlmasinda anket ile yapilan caligmalarin alt boyutlar1 ortaya koymakta yetersiz kalabilecegi
diisiiniildiiglinde derinlemesine ve odak grup goriismelerinin daha uygun birer veri toplama araci olarak
diisiiniilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir (Punch, 2014, s. 89). Ozellikle sosyal bilimlerin yalnizca
istatiksel sonuclarla kavranmaya ¢aligmasi sosyal gergekligi anlamada bir sorun teskil etmektedir (Arun,
2010, s. 7). Bu nedenle incelenen ¢alismalarda nedensellik ilkesini takip ederek iki farkli degisken

arasindaki zorunlu bagi ortaya koymay1 hedefledigi goriilmiistiir.
5.2. Analitik izdiisiimler: Ayri Kokler ve Benzer Sonuclar

Ayr kokler ve benzer sonuglar analitik kategorisi altinda ilk degerlendirme Anglo-Amerikan
caligmalarla Tiirkiye’deki izleyici aragtirmalarinin uzamsal ve zamansal farkli diizlemlerde ger¢eklesmis
olmasina dayanmaktadir. Etki paradigmasinin kurulusu iletisim ¢aligsmalarinda 19. yiizyilin sonlarinda
Chicago Okulu ile baslarken, Tiirkiye’de etki paradigmasi kapsaminda gerceklestirilen arastirmalar

Anglo-Amerikan ¢alismalardan oldukca ge¢ bir donemde gelisim gdstermistir.

Anglo-Amerikan izleyici arastirmalarinin kokeni, Chicago Okulu’ndaki sosyoloji ve kent
caligmalariyla sekillenmistir. Bu donemde, Chicago’da farkli toplumsal yapilarin nasil ortak bir kamusal
alan1 paylastiklar1 ve bu paylasimda iletisimin rolii donemin teorisyenleri tarafindan incelenmistir.
Cesitli disiplinlerden olusan bu okul, “Amerikan yasamini nasil daha olumlu hale getirebiliriz?”
sorusunu sosyal sistemler i¢inde ele alarak yanitlamaya calismistir (Vol¢ic, 2001, ss. 51-52). Bu
donemden sonra, Rockefeller, Ford ve Payne gibi vakiflarin sagladigi fonlarla Anglo-Amerikan kitle
iletisim ¢alismalar1 ampirik bir diizleme taginmis ve kitlelerin iletisim araclarindan nasil etkilendikleri

veya etkilenmedikleri boyutlari arastirilmistir.

Tiirkiye’deki caligmalar Bati’ya kiyasla oldukca gec bir dsnemde baslamistir. iletisim egitimi
veren okul 1908 yilinda ABD’de Missouri’de baglamis ve 20. yilizyilin ortalarinda bu say1 100’leri agtig1
goriilmektedir (Mutlu’dan aktaran Uzun, 2007, s. 120). Tiirkiye’deki bu siirecin ilk izleri, 1950 yilinda
Istanbul Universitesi Iktisat Fakiiltesi’ne bagli Gazetecilik Enstitiisii’'nde goriilmektedir. Ulkenin
iletisim egitimi alanindaki bu ge¢ baslamasi, modernlesme siirecinin Bati’dan sonra baglamis olmasiyla

sik1 bir sekilde iligkilidir

Anglo-Amerikan kitle iletisim ¢aligmalari, kitleleri nasil etkileyebilecegimiz sorusu etrafinda
gelisirken, Tiirkiye’de ekonomik kalkinmada kitle iletisim araglarinin rolii nasil olmalidir sorusu 6nemli
bir yer tutmustur. Bu durum Tiirkiye’nin modernlesme siireci ile yakindan ilintilidir. Modernlesme
siirecinin Tiirkiye’de yapilan ¢alismalar1 harekete gegiren en 6nemli degisken oldugu goriilmektedir.

Modernlesme siireci ile beraber ¢alismalarin arkasindaki motivasyonlar ve denetim mekanizmalarini
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kavramsallastirmak daha olanakli goziikmektedir. Bati’y1 yakalamayi hedefleyen siireg, bilimde

ilerlemeci anlayisla siki bir bag i¢indedir.

1980’lerden 1990’lara dogru Tiirkiye’de iiniversitelerin sermayenin degisen taleplerine gore
sekillendigi ve bu durumun bilimsel alan1 nasil etkiledigi ifade edilebilir. Yiiksek Ogrenim Kurumu’nun
(YOK) kurulusunu da iceren 1979-1983 yillar1 arasindaki besinci kalkinma plani ¢ergevesinde kurulan
Bilim ve Teknoloji Yiiksek Kurulu ile 1983’te yayimlanan “1983-2003 Tiirk Bilim Politikas1” belgesi,
Tiirkiye nin bilim anlayisin1 belirlemede dikkate degerdir. Tiirk Bilim Politikasi, TUBITAK tarafindan
hayata gecirilmis ve TUBITAK 1 raporunda iiniversitelerdeki arastirmalarin biiyiik 6l¢iide sanayi is
birliginin gerekliliklerine yonelik olarak sekillendirilmesi ve sanayicilerin aragtirmalarda aktif rol almasi

vurgulanmistir (Ak¢a vd., 2001, s. 61).

Incelenen ¢alismalarin Tiirkiye’nin toplumsal déniisiimleri ve devlet politikalar1 ile yakindan
iliskili oldugu goriilmiistiir. Yonetsel arasgtirmalarinin Tiirkiye’de ytiriitilmemis olmasi, ¢aligmalarin
degerlendirilmesinde iki ana basamagi onemli kilmistir. 1980°1i yillara kadar Tirkiye’deki iletisim
caligmalarinda, ekonomik kalkinmada kitle iletisim araglarinin rolil belirleyici bir mesele olarak 6ne
cikmaktadir. Bu donemde Bes Yillik Kalkinma Planlar ile akademik diizlemde yiiriitiilen izleyici
arastirmalarinda 6nemli kesisimler goriilmektedir. Kalkinma Planlarindaki katilime1 yurttag vurgusunun
incelenen tez ve makalelerde yer aldig1 ifade edilebilir. Kitle iletisim araglarinin egitici ve yonlendirici
rolii sorusu {lizerinden sekillenen caligmalar, 1980’li yillarda Tiirkiye’de benimsenen neo-liberal
politikalar ile doniisiim geg¢irmistir. Bu yillardan itibaren izler kitleyi tarif edis bi¢cimi akademik
caligmalarda katilimci yurttas meselesinden tiiketici kimligine dogru bir degisim gostermistir.
Tiirkiye’de kitle iletisim araglar1 ve ozellikle televizyonun onemli bir toplumsal modernlesme aract
oldugu goriilmiistiir. Bu anlayis sadece televizyonun bir medya olarak gelisimini degil, televizyon

temelinde tim medya ve iletisim aragtirmalarinin bilimsel yonelimini de belirlemistir.

Ote yandan, her iki cografyada da yiiriitiilen ¢aligmalarin bilimsel yénelimleri pozitivizmdir. izler
kitle tizerinde yiiriitiilen Anglo-Amerikan cografyadaki ¢aligmalarin Oriintiileri aragtirmalarin yonetsel
olmasinda yatmaktadir. Mills (2007) bu arastirmalar1 “soyut deneysel” olarak niteler. Mills (2007)’e
gore soyut deneysel arastirma, genellikle teorik kavramlar1 inceleyerek hipotezleri test etmeyi amaglar.
Analiz siirecinde, toplanan veriler ¢esitli istatistiksel tekniklerle degerlendirilerek siniflandirilmakta ve
boylelikle istatiksel sonuglara ulagilmaktadir. Mills (2007) bdylesi bir yaklagimin toplum bilimsel olarak

yeterli olmadigini belirtir ve bu ¢aligmalar1 soyut deneysel olarak tanimlamaktadir.

Tiirkiye’deki etki paradigmasi ¢ercevesindeki “soyut deneysel” izleyici arastirmalarinin izleri

yine pozitivist bilim anlayist ile iligkilidir. Tiirkiye’de Anglo-Amerikan cografyaya kiyasla daha ge¢
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baslayan modernlesme siireci ve buna bagl olarak ortaya ¢ikan kalkinma hedefleri, bilim anlayisini da

etkilemisgtir.

Farklilik olarak da kuramsal diizlemden bahsedilebilir. Bir diger ifadeyle bilimsel arastirmalarin
sonucunda gelistirilen kuram/kuramsizliktir. Incelenen tez ve makalelerde, arastirmacilarin ¢alismalarini
cesitli kavramsal cergeveler altinda tanimladiklart ve baslangi¢ noktalari ile sonuglar arasinda dikkat
ceken tutarsizliklar belirlenmistir. Bunlarin basinda, kitle iletisim araglarinin etkililiklerini kuramsal
cergevede gliclii olarak ele alan ancak arastirma sonuglarinda sinirh etkileri ortaya koyan ¢alismalar
gelmektedir. Kuramsal duyarsizlik, yalnizca kitle iletisim araglarinin giiclii etkilerini savunan
arastirmalarla sinirli degildir; iletisim araglarinin sinirl etkilerini 6ne siiren ¢alismalarin gii¢lii medya
araglarina igaret ettigi goriilmiistiir. Bu baglam incelenen tez ve makalelerin saglam bir teorik ¢ergeveye
dayanmadigimi gostermektedir. Bu ¢ercevede en sik Kullanimlar ve Doyumlar kurami ¢ikmaktadir.

Esasen kullanimlar ve doyumlar kuraminda bu durum tespit edilmistir.

Diger yandan hem Anglo-Amerikan cografyada egemen paradigmada Onemli kirilmalar
yasanirken Tirkiye’deki iletisim aragtirmalarinin halen egemen paradigma ¢ercevesinde yiiriitildigi
ifade edilebilir. Yapilan tarama neticesinde Tiirkiye’de elestirel izleyici arastirmalarin oldukca az oldugu
bu durumun somut bir isaretidir. Bu durum etki paradigmasi baglamindaki Anglo-Amerikan cografya
izlegin tarihsel siirecini hatirlatmaktadir. Zira Anglo-Amerikan iletisim aragtirmalar etki paradigmasi
ile kurulmus, elestirel ¢calismalar daha ge¢ bir donemde ortaya ¢ikmistir. Benzer bir egilim Tiirkiye’deki
akademik caligmalarda da s6z konusudur. Tiirkiye cografyasinda da iletisim alaninda kurucu paradigma

izleyicinin etki baglaminda degerlendirildigi calismalardan olugmaktadir.

SONUC

Anglo-Amerikan kitle iletisim arastirmalar1 ile Tirkiye’deki izleyiciye yoOnelik ampirik
caligmalarin bir degerlendirmesi olan bu ¢alismada Anglo-Amerikan kitle iletisim arastirmalarinin
tarihsel boyutlari ele alinarak iletisim alanindaki doniisiimler izleyici kavramsallastirmasi ¢er¢evesinde
kiyaslamali olarak incelenmistir. Tiirkiye’deki iletisim g¢aligmalarinin siyasal iklimin miidahaleci
yonetimi ve tutarlt olmayan yayincilik politikasi ¢ergevesinde bir gelisim gosterdigi goriilmiis ve bu
baglam Anglo-Amerikan cografyaya gore oldukca gec baslayan iletisim egitimi ile iliskilendirilmistir.
Ozellikle, Tiirkiye’deki modernlesme siirecinin beraberinde getirdigi “muasir medeniyetleri yakalama”
iilkiistiniin yalnizca goriinen sosyal gergekliklerle ilgilenen pozitivist bilim anlayisini pekistirdigi

sonucuna varilmistir.

Bu arastirmada izleyici kavramsallagtirmasi etki paradigmasi iizerinden degerlendirmistir. Fakat

etki paradigmasi disinda, Tiirkiye’de elestirel calismalar da yapilmaktadir. Elestirel calismalar, kuskusuz
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izleyiciyi etki paradigmasina dayali arastirmalardan farkli bi¢imde ele almaktadir. Alimlama ve medya
etnografisi yontemlerini de igeren elestirel ¢aligmalarin, izleyiciyi kavramsallagtirma bigimlerini ortaya

koyan arastirmalarin analizi, alana 6nemli katkilar saglayacaktir.
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EXTENDED ABSTRACT

The conceptualization of the audience has been a significant issue in the establishment and
development of the communication field. This study aims to examine the conceptualization of the
audience within the effect paradigm that establishes communication studies, comparing it with studies

conducted in Turkey. The research seeks to address the convergences and divergences between audience
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research conducted in Turkey and Anglo-American mass communication research. The study utilizes a
literature review method to analyze graduate theses and articles produced in communication faculties
between 1987 and 2015. The history of audience conceptualization in communication studies has been
influenced by the Anglo-American tradition. This tradition has seen the audience primarily as a passive
entity, subject to the powerful effects of media messages. This perspective, known as the “effects
model,” dominated early communication research, where the focus was on how media could influence

audience behavior and attitudes.

In contrast, the audience research in Turkey, while influenced by the Anglo-American model,
has developed its unique trajectory. Turkish audience research has been shaped by the country's specific
social, cultural, and political context. This study aims to explore these unique aspects by examining the
literature produced between 1987 and 2015, a period that saw significant political and social
transformations in Turkey. During this time, the rise of television as a dominant medium, the
liberalization of the media market, and the increasing influence of global media trends all contributed to

shaping the nature of audience research in Turkey.

The methodological approach of this study involves a comprehensive literature review of
graduate theses and academic articles from communication faculties in Turkey. The analysis focuses on
how these studies conceptualize the audience, their theoretical and methodological frameworks, and the
key findings. This approach allows for a detailed comparison between Turkish and Anglo-American

audience research, highlighting both similarities and differences.

One of the key findings of this study is that while Turkish audience research has been influenced
by the Anglo-American effects model, it has also developed its unique perspective. Turkish studies often
emphasize the active role of the audience, recognizing that viewers interpret media messages in diverse
ways based on their cultural and social backgrounds. This perspective aligns more closely with the
"active audience" model that emerged in Anglo-American research in the later stages, which
acknowledges that audiences are not merely passive recipients of media messages but engage with and

interpret these messages based on their contexts.

The study also finds that television has played a central role in Turkish audience research. As a
significant tool of social modernization, television has been a focal point of many studies, reflecting its
importance in Turkish society. The analysis reveals that Turkish audience research often examines how
television content influences social attitudes, cultural norms, and political opinions. This focus on
television not only addresses the development of television as a medium but also shapes the scientific

orientation of all media and communication research in Turkey.
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Another important finding is the divergence in the motivations and partnerships behind audience
research in Turkey compared to the Anglo-American context. In Turkey, audience research is often
driven by a combination of academic inquiry and practical concerns related to media production and
regulation. There is also a notable collaboration between universities and market research firms, which
influences the nature of the studies conducted. This partnership often aims to provide insights for media
producers and policymakers, reflecting a more applied approach to audience research. In contrast,
Anglo-American audience research has traditionally been more theoretical, with a focus on
understanding the broader implications of media effects and audience behavior. While there is also a
practical dimension to this research, particularly in areas such as advertising and public relations, the

primary motivation has often been to advance theoretical knowledge in the field of communication.

In conclusion, this study highlights the complex and multifaceted nature of audience
conceptualization in communication studies. It shows that while there are significant convergences
between Turkish and Anglo-American audience research, particularly in the influence of the effects
model, there are also important divergences. These divergences are shaped by the unique social, cultural,
and political context of Turkey, which influences both the theoretical and methodological approaches to
audience research. The study underscores the importance of considering these contextual factors in
understanding the development and orientation of audience research in different regions. By examining
the intersections and departures between Turkish and Anglo-American audience research, this study

contributes to a more nuanced understanding of the global landscape of communication studies.



(2024) GUz - 02 - © 2018- E-ISSN 2667-6850

www.dergipark.org.tr/tr/pub/kritik

Unmit, Esra Cizmeci. (2024). The Enjoyment of Watching Other People Eat: A Qualitative Analysis Of Young Turkish Mukbang Viewers’* Motivations,
Kritik Tletisim Cahsmalar1 Dergisi, 2024 giiz -02-(417-440)

THE ENJOYMENT OF WATCHING OTHER PEOPLE EAT: A
QUALITATIVE ANALYSIS OF YOUNG TURKISH MUKBANG VIEWERS’
MOTIVATIONSHH#H

BASKALARININ YEMEK YIYISINI IZLEMEKTEN KEYIF ALMAK: GENC TURK MUKBANG
IZLEYICILERININ MOTIVASYONLARININ NITEL BIR ANALIZI

Esra CIZMECI UMIT
Doi: 10.53281/kritik.1570426

“Prof. Dr., Yalova Universitesi, Yeni Medya ve fleti.;im Boliimii, 0000-0003-1193-9112

MAKALE BILGILERI ABSTRACT

With the introduction of social media into our lives, we are faced with different trends and
Makale: themes of user-generated content. Mukbang videos, which are one of these contents
published on social media platforms such as Instagram or YouTube, are remarkable in that
they include a style of eating that may be enjoyable for some and disturbing for others.
On Degerlendirme: 23.10.2024 Mukbang is a video format that started in South Korea and quickly became a global
phenomenon, where individuals interact with viewers while consuming large amounts of
food. These contents, where food is used as a means of demonstration and social bonding,
are an academically interesting and important research topic because they include many
Anahtar Kelimeler: social and cultural dimensions such as digital consumption, social interaction, food culture
. and body perception. Based on the fact that these videos can also earn money for their
Mukbang, [zleme, Sosyal . L. . .
Medya, Motivasyonlar, publishers on digital platforms, this study examines the tendency to watch Mukbang
Doyumlar, Trendler videos from the perspective of young people and tries to understand the motivations of
Key Words: young people to watch these videos and what kind of pleasures they get in return. The data
obtained from semi-structured interviews conducted with fourteen Mukbang followers that
were selected by using a combination of purposeful and snowball sampling approaches,
were analyzed in the MAXQDA program. As a result of the analysis, it was determined
that young people learned about Mukbang videos through the "For You Page" of social
media platforms, started watching these videos out of curiosity, watched them with the
motivation to accompany or relax, gained virtual and spiritual satisfaction, and got
acquainted with the dishes of different cultures that attracted their attention.

Gonderim Tarihi: 19.10.2024

Kabul Tarihi: 04.12.2024

Mukbang, Watching, Social
Media, Motivations,
Gratifications, Trends

HHIIH Ethics committee approval for this study was received from Yalova University Human Research Ethics Committee on
23.01.2023 with protocol number 2023/4.

Ozgiin Arastirma Makalesi (Original Research Article)
Sorumlu yazar: Esra CiZMECi UMIT

ORCID ID: 0000-0003-1193-9112

E-mail :esra.cizmeci@yalova.edu.tr


http://www.dergipark.org.tr/tr/pub/kritik
https://www.doi.org/10.53281/kritik.1570426
https://orcid.org/0000-0003-1193-9112

KRITIK ILETISIM CALISMALARI DERGISI (2024) GUZ-2 418

OZET

Sosyal medyanin hayatimiza girmesiyle birlikte kullanici kaynakli igeriklerin farkli
trendleri ve temalariyla kars1 karstya kalmaktayiz. Bu igeriklerden biri olan Instagram ya
da Youtube gibi sosyal medya platformlarinda yayinlanan Mukbang videolar1 kimileri igin
keyifli, kimileri i¢in ise rahatsiz edici olabilecek bir yeme bigimini i¢cermesi agisindan
dikkat ¢ekicidir. Mukbang, Giiney Kore’de baslayan ve hizla kiiresel bir fenomen haline
gelen, bireylerin biiyiik miktarda yiyecek tiiketirken izleyicilerle etkilesime gegtigi bir
video formatidir. Yiyeceklerin bir gosteri ve sosyal bag kurma arac1 olarak kullanildigi bu
igerikler; dijital tiiketim, sosyal etkilesim, yemek kiiltiirii ve beden algis1 gibi birgok sosyal
ve kiiltiirel boyutu barindirdig icin akademik olarak ilgi ¢eken ve 6nem tastyan bir
arastrma konusudur. Bu videolarin yaymncilarina dijital platformlarda para da
kazandirabildigi gergeginden hareketle bu caligma, Mukbang videolarini izleme egilimini
genglerin bakis acisiyla inceleyerek genclerin bu videolar: hangi motivasyonlarla
izledigini ve karsiliginda ne gibi hazlar elde ettiklerini anlamaya ¢aligmaktadir. Amagl ve
kartopu &rnekleme yaklasimlarinin bir arada kullanilmasryla secilen on doért Mukbang
takipgisi ile yapilan yar1 yapilandirilmis goriismelerden elde edilen veriler MAXQDA
programinda analiz edilmistir. Yapilan analizler sonucunda genclerin Mukbang
videolarini sosyal medya platformlarimin “Sizin Igin Sayfasi” araciligiyla 6grendikleri, bu
videolar1 merak sonucu izlemeye basladiklari, eslik etme ya da rahatlama motivasyonuyla
izledikleri, sanal ve manevi doyumlar elde ettikleri ve farkl kiiltiirlerin ilgilerini ¢eken

yemekleriyle tanigtiklart tespit edilmistir.
2018- e-ISSN 2667-6850

INTRODUCTION

The ubiquity of social media platforms has transformed the landscape of food consumption,
production, and representation. From meticulously curated Instagram feeds showcasing aesthetically
pleasing dishes to immersive cooking tutorials on YouTube, digital spaces have become integral sites
for the dissemination of culinary knowledge and gastronomic culture. Sharing food on digital platforms
either as cooking (giving recipes) or as eating has proliferated on the online realm. Moreover, restaurants
and also individual users started to share attractive portrayals of food they cook/serve and they are about

to eat. Food has become like a product of the show culture on social media.

In recent years, the phenomenon of mukbang has emerged as a prominent cultural practice,
particularly within the realm of social media. Originating in South Korea around the early 2010s,
mukbang, derived from the Korean words for ‘eating’ (muk-ja) and ‘broadcast’ (bang-song), entails
individuals consuming copious amounts of food while interacting with their audience through live
streaming or recorded videos. What began as a niche trend has rapidly evolved into a global sensation,
captivating millions of viewers across various online platforms such as YouTube, Twitch, and

Instagram.

The allure of mukbang lies in its multifaceted nature, intertwining elements of entertainment,
gastronomy, and social interaction. As viewers tune into watch mukbang creators devour elaborate meals

ranging from traditional Korean cuisine to fast food extravaganzas, they partake in a vicarious dining
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experience, often accompanied by lively commentary and personal anecdotes. This fusion of food
consumption with digital storytelling not only satiates the audience’s visual and auditory senses but also
fosters a sense of intimacy and companionship in an increasingly interconnected yet isolating digital

landscape.

However, mukbang's meteoric rise has sparked a myriad of debates and inquiries regarding its
sociocultural implications. Critics argue that the glorification of excessive eating promotes unhealthy
dietary habits and exacerbates issues surrounding food insecurity and wasteful consumption. Moreover,
concerns have been raised regarding the psychological well-being of mukbang creators, who may face
immense pressure to maintain a certain image or engage in extreme eating challenges for the sake of

content creation.

Conversely, proponents of mukbang assert that it serves as a platform for cultural exchange,
allowing individuals from diverse backgrounds to share their culinary traditions and foster cross-cultural
understanding. Additionally, mukbang has been hailed as a form of digital performance art, challenging
conventional notions of spectatorship and culinary aesthetics while providing a source of livelihood for

creators in an increasingly competitive online marketplace.

Mukbang videos now gained an international popularity and content that does not only come
from South Korea. Beside India, Egypt, USA and other countries, in Tiirkiye as well, there are famous
mukbangers such as “munchies ASMR, Selen ASMR, Deniz ASMR, Nerom ASMR, Ozzy Choi ASMR,
Kavu ASMR, Cookie ASMR, Bso ASMR, Govher ASMR, ASMR Mysterious Girl, ASMR Mersin,
Lorin ASMR, Selim ASMR, Bekolatte ASMR” and so on. This is a trend also attracted Turkish
academics. Kircaburun and his colleagues (2021a) conducted a study on 236 university students and
developed the Mukbang Addiction Scale. Senel (2023) researched motivations generated by Mukbang
videos. Dogan and Yaman (2022) made qualitative research on university students, aiming to understand
their experiences on watching ASMR food videos and its effect on their eating behaviors. Karaaslan and

Cogal (2023) on the other hand analyzed general ASMR videos in new media.

The most prominent features of Mukbang videos are the sounds of eating and the foods that may
seem different to the audience. Relatedly, through in-depth interviews with 14 college students living in
Yalova, this study aims to determine with what motivations young people at higher education level in
Tiirkiye watch mukbang videos and what gratifications they get in return. The current study is different

from the previous studies in terms of examining the motivations of mukbang watching from a uses and
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gratifications perspective and reveal how prominent the elusive sense of satisfaction that is obtained

from watching mukbang is for social media users.

1. Uses and Gratifications Theory

The Uses and Gratifications (UGT) approach, which Herzog (1944), Schramm (1954) and
Maslow (1970) took the first steps was later advanced by Blumler, Katz and McQuail (1969, 1974). This
approach emerged with the study of radio listeners, and in essence, it argues that the media consumer is
active, contrary to mass society theories and impact studies. Accordingly, individuals use the media for
certain purposes, to meet some of their needs, knowingly and willingly. Individuals can use mass media
for various purposes such as seeking information and education, identification with the characters
presented by media content, social interaction, a sense of belonging to a community, getting away from

the stress of daily life or simply having fun (Katz & Foulkes, 1962).

UGT emerged in the mid-20th century as a response to the dominant mass communication
models that portrayed audiences as passive recipients of media messages. Developed within the fields
of communication and sociology, UGT posits that individuals are active agents who selectively use
media to gratify specific needs and desires. Rather than being mere consumers of media content,
audiences are viewed as active participants who engage in purposeful media consumption behaviors.
UGT developed by Katz and his colleagues (1974) claim that individuals’ habits of media consumption
are guided by some socio-psychological needs that they seek to gratify.

McQuail, Blumler and Katz categorized four gratifications obtained from using media: self-
appreciation, social interaction, excitement, and entertainment (Fiske, 1996, p. 195). To explain these
categories in examples, people watch quiz programs for self-appreciation; programs with in-studio
audiences for social interaction; crime dramas or horror movies for excitement; and music and

entertainment programs for entertainment.

UGT represents a significant paradigm in the field of media studies, aiming to elucidate the
dynamic relationship between media audiences and the media they consume. In other words, the UGT
approach is shaped within the active audience thesis. It is thought that the audience, which is claimed to
have an active role in the relationship with the mass media, also has the ability to decide how to use the
said tools and in line with what needs. In other words, people choose, receive and use the information

they get from the media that serves to meet their own needs (Gilingdr, 2013, p. 122). The UGT approach
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focuses on what the viewer/user does with the media, not what the media does with the viewer/user. The

message presented by the sender becomes meaningful with the needs and satisfaction of the user.

Basically, UGT is a media effects approach that considers the media audience as active agents.
This approach that entered the field of communication decades ago has become more valid for digital
platforms that we use extensively today: “As new technologies present people with more and more media
choices, motivation and satisfaction become even more crucial components of audience analysis”
(Ruggiero, 2000, p. 14). Although this theory was mostly based on television contents back in time, it is
quite appropriate to claim that the new media environment also easily (and maybe even more truly)
provides those gratifications categorized before. For instance, the Internet provides several platforms for
all kinds of interactive communication which brings social interaction, video games bring excitement,

online quiz games bring self-appreciation, video content platforms such as Youtube bring entertainment.

As one of the important and widespread trends in social media, it would be quite appropriate to
examine the Mukbang phenomenon from the perspective of uses and gratifications. In order to
understand and make sense of this cyber trend, it is necessary to consider the origin and popularization
points of the movement. For this reason, in the next section, it will be explained how the mukbang

phenomenon emerged and became widespread on social media.

2. Unraveling the Evolution of Mukbang: From South Korea to a Global Social Media

Sensation

The Mukbang phenomenon is a South Korean online broadcast of eating. The word Mukbang
comes from the Korean words of “meokneun” (eating) and “bangsong (broadcast)” (Anjani et al., 2020).
“From a ‘technical’ point of view, mukbang can be described as a pre-planned binge eating episode
staged and performed for a virtual audience (sometimes also with a monetizing purpose)” (Strand and
Gustafsson, 2020, p. 605). This phenomenon started in South Korea’s Afreeca television broadcasts in
2008 and became popular in social media as a popular American YouTube star commented on this trend
in one of his videos. After that, Mukbang phenomenon went quickly worldwide: “This phenomenon
provides an interesting case of Internet subculture transforming the legitimate discourse produced by

conventional media” (Hong and Park, 2017, p. 112).

According to Aslan (2020, p. 380), “Mukbang” videos include sharing broadcasts that people eat
big portions of meals with loud noises, mouth smacking or sounds that indicate flavor and turn the food

into an object of sexual desire. Mukbangers also talk to their audience sometimes about the taste, smell,
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texture and the appearance of the food they are eating (Anjani et al., 2020). Mukbangers usually eat their
food in a messy way with bad table manners and loud eating sounds such as slurping and chomping

(Kircaburun et al., 2021b, p. 270).

Mukbang videos are also called and known as ASMR videos by some titles and individuals.
ASMR is the abbreviation of “autonomous sensory meridian response”. ASMR videos “seek to trigger
a tingling sensation through the use of specific aural and visual stimuli” (Buckley, 2022, p. 29). Beside
several video contents like nature sounds, soap cutting, slime, etc., mukbang videos are accepted as one
of the sub-contents of ASMR videos (Bayraktar; 2022, p. 116), and as Buckley (2022, pp. 34) states, the
most popular ASMR channels are mukbang channels regarding the eating sounds they provide. As
Jenging and Mohamad (2022, p. 80) states; “ASMR evokes a light and pleasurable tingle, sparkles and
fuzziness or waves of relaxation in the head, neck, spine, and the rest of our body. This ASMR is triggered

by the mukbanger when they speak softly or whisper and create a chewing sound of eating food”.

The audience of Mukbang videos are mainly young people who are students (Zhong, 2020, p.
34). It is important to note that having mealtimes with other people (commensality) as a social activity
is a characteristic of South Korean culture (Anjani et al., 2020). However, as leaving family home and
living in single-person households became common in South Korea since 2015 (Hong and Park, 2017,
p. 114; Park, 2017), Mukbang videos are interpreted to be providing social interactions to those single-
dwellers while eating (Hong and Park, 2017): “Korea has a culture of eating together... In this
generation, watching mukbang via online broadcasting is an alternative way to satisfy the yearning for
communal eating” (Kang et al., 2020, p. 2238). Moreover; “Mukbang fulfills both the physical and
sentimental hunger of single-person households” (Hong and Park, 2017, p. 118).

Many studies on Mukbang videos focused on the problematic/addictive mukbang viewing
(Kircaburun et al., 2021c, 2020) and its consequences such as “disordered eating, internet addiction,
distortion of eating and table manners, and adolescent obesity” (Kircaburun et al., 2020). This study on
the other hand aims to find out for what uses young people in Tiirkiye watch mukbang videos, and what
gratifications they get in return. The method used to reach this aim will be explained in the following

part.
3. Research Method

In this study, a semi-structured in-depth interview method was applied in order to determine the

motivations of young mukbang viewers of higher education age for watching these videos and the
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gains/satisfaction they think they have achieved. Semi-structured interview method is a research
technique that the researcher conducts with participants in order to collect in-depth information about a
certain subject. This method has a structure in which the researcher directs the participants to a
predetermined series of questions but gives the participants the opportunity to express the answer to the
question more freely. Semi-structured interviews help the researcher understand participants'
experiences, attitudes, and opinions, while also providing participants with the opportunity to express

and explain their thoughts on the subject in depth (Dombekgi and Erigen, 2022, p. 145).

Similarly, in this study, in line with the information obtained from the literature review and the
targeted data, participants were asked additional questions in addition to 18 predetermined questions in
order to obtain more detailed data according to the course of the interviews. The interviews were audio-
recorded via the Zoom platform, lasting approximately 20 minutes each, and after the interviews were
completed, the participants' statements were transcribed verbatim. Then, the interview texts were
examined repeatedly and common themes extracted from the statements were determined and the
findings were analyzed by titling the themes in question with descriptive analysis method. Also, the data
of the interviews were coded under themes and sub-themes in the MAXQDA Pro analysis program and
its word cloud, code system, code statistics, code frequencies and code schemas are presented at the

Findings.
4. Findings
In this part of the study, interview findings and inferences derived from the findings are included.

First of all, the word cloud consisting of the most used words by 14 participants are presented

below.
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Fig.1 MAXQDA Word Cloud

As seen on the Figure 1, the most used words by all participants are words such as “watch, eat,
food, discover, feel, culture, appetite” which clearly reveal motivations and gratifications of watching

mukbang videos.

Three main themes and ten sub-themes were determined throughout the analysis. “First
encounters, Watching motivations” and “Watching gratifications” were the three main themes. Under
the main theme of “First encounters”, there are two sub-themes of “Coincidences”, and “Platform
preferences”, revealing how participants first met with the mukbang trend, social media’s initiative role
in introducing the trend to people’s lives, and their preferred platform of following the trend afterwards
with their reasons. Then, under the “Watching motivations main theme, the data obtained necessitated
five sub-themes of “Accompaniment, Triggering hunger and appetite, Appearance concerns, The way
they eat,” and “Civilization matters”. And finally, under “Watching gratifications” main theme, the data
of the interviews revealed three sub-themes which are “Cultural curiosity, Turkish mukbang”, and
“Guilty pleasures of ASMR”. Among all the themes and sub-themes, those revealed more coding than
others were “Civilization matters”, “Cultural curiosity”, “Guilty pleasures of ASMR”, and “Triggering

hunger and appetite” with 40 or more coded sentences as seen below:



Code System
Code System
Watching gratifications
Cultural curiosity
Turkish mukbang
Guilty pleasures of ASMR
Watching motivations
Accompaniment
Triggering hunger and appetite
Appearance concerns
The way they eat
Civilization matters
First Encounters
Coincidences

Platform preferences

Watching gratifications
Watching motivations

First Encounters

Turkish mukbang
Accompaniment

Triggering hunger and appetite
Appearance concerns

The way they eat
Civilization matters
Coincidences

Platform preferences

Cultural curiosity

Guilty pleasures of ASMR
Encoded DOCUMENTS
Uncoded DOCUMENTS
ANALYZED DOCUMENTS
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Table 1: Code System

Frequency
0
0
0
11
8
14
11
8
13
13
13
13
13
14
1
15

Table 2: Code Frequencies

425

Memo Frequency

274
0
46
13
43
0
15
40
25
13
47
0
16
16

Percentage Percentage (valid)

0,00 0,00

0,00 0,00

0,00 0,00

73,33 78,57

53,33 57,14

93,33 100,00

73,33 78,57

53,33 57,14

86,67 92,86

86,67 92,86

86,67 92,86

86,67 92,86

86,67 92,86

93,33 100,00

6,67 -

100,00 -

As seen from Table 1 and Table 2, all documents are analyzed and “Triggering hunger and

appetite” is the most frequently coded theme in all interview data. Following this theme, “Civilization

matters”, “Coincidences”, “Platform preferences”, “Cultural curiosity” and “Guilty pleasures of ASMR”

are the most coded themes in the interview data. On the other hand, the least coded data from the

interviews are from the themes of “Accompaniment” and “The way they eat”. These frequencies reveal
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that, according to the participants, mukbang videos mostly increase appetite and trigger hunger.
Afterwards, it was observed that almost all of the participants discovered mukbang videos by chance on
social media and stated their platform preferences. Finally, it seems that the least important motivations

for the participants about mukbang videos is their eating style and accompaniment.

To elaborate the themes appeared as a result of coding and their meanings, each theme will be

descriptively analyzed at following titles.

4.1. From Involved Encounters to A Constant Habit

Gl

First Encounters

e

Coincidentality

@)

Platform
preferences

4.1.1. First Encounters

4.1.1.1. Coincidences

All of the participants stated that they came across videos containing mukbang culture through
the suggestions they came across on the For You/Explore pages while browsing various social media
platforms. In this context, it has been revealed that the most important social media platforms that enable
people to meet mukbang are Instagram and YouTube, and then mukbang content is consumed on other
platforms:

P1: I discovered it randomly while browsing YouTube, then I started watching it alone.

P2: I came across it while browsing Reels videos on Instagram. Later, I started watching the
longer version by searching on YouTube.

4.1.1.1.1. Platform Preferences
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After gaining the habit of watching mukbang videos, some of the participants prefer short videos
because they want to watch different/various content and continue to watch these contents on Instagram
or TikTok:

P13: I watch more actively on Instagram... it is shorter, I can watch different videos in a row
instead of sitting and watching for a long time.

Participants who want to watch longer/full content and the preparation stages of both the shooting
and the meals prefer YouTube, where the elements of parasocial interaction and companionship with
mukbanger come to the fore:

P7: You know, on YouTube, the cooking phase, the preparation phase, the market shopping, etc.
it is immersive... Then, there is the cooking phase, the eating phase, the table setting order... I love their
layout.

As an additional information, when asked about viewing frequency, most participants stated that
they watch mukbang videos more than once every week:

P9: I would say twice a week, that is, two or three; Maybe more when I come across it.

Moreover, most of the participants stated that they did not follow any mukbanger, that they came
across a lot of such content in their For You Pages anyway and that was enough. This actually shows
that the action in the content and how it feels are more important to the participants than the mukbangers
themselves and the social media accounts they have already constantly recommends them mukbang
videos:

P6: 1 do not follow anyone. The algorithm already brings them across me frequently.

4.1.2. Watching Motivations of Viewing Mukbang

@)

Watching motivations

@) @) ©J

Accompaniment Triggering The way they eat
hunger and

Appearance Civilization
concerns matters
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4.1.2.1. The Way They Eat

When the majority of participants think about the reasons for watching mukbang videos, they
state that the way the food is eaten by mukbangers is very interesting. At this point, the element of

curiosity, shock and amazement comes into play:

P4: Okay, I love food, but I'm watching it out of curiosity, actually it’s very interesting... For
example, in the last video I watched, it was like; One Chinese female mukbanger threw a whole egg
down her throat and swallowed it. I said, how is this possible? And she didn’t do it once, I mean, she

had a tray of boiled eggs, you know, and she swallowed them all.

4.1.2.1.1. Civilization Matters

Although participants find mukbangers’ way of eating shocking and interesting, one side of them
is also aware that mukbang content are against the rules of civilization like table manners. Most of the
participants stated that they do not like to watch others eating in social life, and that they would even be

disturbed if someone else ate next to them while making noisy eating sounds, as in mukbang videos:
P7: 1 can say that I like watching. But I can never accept such a thing beside me...

P12: I would be very disturbed if someone else ate the same way next to me. [ would warn them.

But there is no problem while watching videos, I like it.

Moreover, most of the participants stated that they watched Mukbang videos alone, which
contained content contrary to the silent and closed mouth eating style determined by the rules of social
politeness, and it was observed that the participants watched these videos secretly and with pleasure

mixed with a feeling of guilt:
P6: I watch it when I'm alone. I don’t think these are videos to sit and watch with someone else.

Some participants, on the other hand, show the feelings of curiosity and surprise they experience

with mukbang videos to people close to them, namely peole who will not judge them:

P9: I have a friend, my best friend, and we actually like to watch it a lot. Sometimes we turn it

on and watch when we are together... I always watch it with the sound on, to be honest.
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P11: When my mother and brother come to visit, I show them to watch it too. They feel weird

when they see different dishes that look interesting like lobster.

Even though they enjoyed watching it so much and knew that it was also a way to earn money,
almost all of the participants stated that they would not consider shooting their own mukbang videos one

day:

P4: It’s nice to watch but I can’t do it... I’'m not a fan of showing off what I eat as [ am from the

Turkish culture. They don't belong to my culture, so I see them outside of this thought.

Relatedly, some participants think that others watch mukbang content because it appeals to

humans’ basic instincts:

P5: I think it’s all about impulses in general, it appeals to the very basic instincts of humans.
Because I don’t know, when I think about it logically, I think I should feel sick while watching this, but

most of the time [ don’t.

As can be understood from the data obtained from the interviews, the participants are aware that
mukbangers are in a show business and that what they watch is not real-world behavior, and they see the
mukbang trend outside their own culture. For this reason, it can be seen that they watch mukbang content,
which they would never want to do when they think about real life, in order to satisfy their primitive

urges by moving away from the rules of civilization.
4.1.2.2. Triggering Hunger and Encouraging to Eat More

When asked about the gratifications they get from watching mukbang videos, most of the
participants stated that they felt a strange feeling of fullness, relief, and satisfaction while watching

mukbang videos, and that they also felt hungrier and more inclined to eat regardless of the time:

P4: If I’'m tired that day, when I watch that video, my appetite comes back, I get excited and get

up and cook.

P14: At night, especially, those videos can trigger my hunger before going to sleep... After that

video is on, I get food for myself, too.
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Most of the participants stated that they felt the need to eat even if they were full while watching
mukbang videos. This situation carries the risk of being a trigger for obesity through unhealthy eating

habits:

P8: I feel hungry, for example, I want to eat pizza even though I don't have any pizza on my

mind. They eat sweets, for example, I feel the urge to eat sweets, they kind of force me to consume them.
4.1.2.2.1. Appearance Concerns

It was determined that almost all of the participants had a very high appetite independent of

mukbang videos, but they are struggling to keep their appearance fit:

P6: 1 love to eat but unfortunately I can’t eat it... it makes me gain weight... I would eat morning

and evening if I could, but unfortunately, I can’t eat whatever I want.

Some participants stated that they enjoyed watching foods that they cannot eat very much or

frequently for fear of gaining weight in real life:

P1: Mega pizzas or mega burgers with more nutritional value, very high levels of carbohydrates...
Interesting. I’'m more interested in watching them eat this kind of extreme food. Because I'm both amazed

and curious at the same time.

The fact that Mukbangers have a slim/fit appearance even though they eat very large portions in

terms of both calories and quantity amazes the viewers:

P11: It whets my appetite and in fact, I constantly ask the question of why we gain weight when
they are so thin... I wish I were Korean too, sometimes I want to eat a lot and have a lot of pleasure. I

think it is genetic, I don’t know.
4.1.2.3. Accompaniment

Unlike the general motivations for watching mukbang obtained in the study, three participants

stated that they watched mukbang videos to provide an accompaniment while eating:

P11: Well, in the beginning, different food cultures caught my attention. Then I realized that I

opened those videos while eating. I think I watched it just to avoid lonely eating.



KRITIK ILETISIM CALISMALARI DERGISI (2024) GUZ-2 431
P14: Since I live in a student house, it gives the impression that someone else is eating and
chatting while I am eating. It brings such satisfaction, that’s why it’s so nice. That wasn’t my first

intention to watch it, but the next time I opened it willingly, I would open such videos when I was eating.

P14: I was in a large family, too. Since I grew up in a large family, meals were always crowded
and conversations like this always took place during meals. I can say that because that sincerity makes

me feel that environment a little more.

4.1.3. Watching Gratifications of Mukbang

@)

Watching gratifications

Cl Cl

Cultural curiousity Guilty pleasures
of ASMR

@)

Turkish mukbang

4.1.3.1. Guilty Pleasures of ASMR

For many participants, eating sounds in mukbang videos bring a kind of spiritual satisfaction that

they have difficulty defining due to the ASMR effect:

P11: Feeling of fullness. So, not only do I feel full in my stomach, but I also feel full spiritually.

So, I don’t know, I'm forming a strange connection.
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When asked about the gratifications they obtain after watching these videos, it was observed that

they had difficulty in defining their feelings and reasons, and moreover, they stated that they enjoyed
watching the mukbangers’ way of eating, even though it was against the way of eating that they were

used to and could accept due to social life:

P4: Normally, I am a very sensitive person to lip smacking. But I really enjoy watching those

videos. I feel like I’m eating it myself.

P6: Why do I watch them? They are actually very annoying. But on the other hand, I like it.
Watching someone eat so much and so fast, the sounds of food and so on... It’s very annoying, but I

don’t know, let me just say that I enjoy watching it.

Some of the participants stated that they preferred to watch mukbangers eating without talking,

in connection with the ASMR effect and in order to better focus on watching the act of eating:

P2: Those who eat their food without talking... It disrupts my focus because it pulls my focus
elsewhere. I'm not interested in him saying, "It’s so delicious, it’s so good," etc. I want to hear more of

those sounds, the chewing sounds and crunches he makes while eating...

Some participants on the other hand stated that they were still disturbed by the sounds of eating
and that they watched with the sound off to focus only on the act of eating:

P13: I watch with the sound off. Because I don't like that smack sound. I don’t like the sound

coming from the microphone. I just like the visual of it.
4.1.3.2. Cultural Curiosity

Different foods in mukbang videos push some of the participants to be curious about new and
different tastes and to explore them if possible, which is another gratification obtained from watching

mukbang content:

P2: Noodles; I didn’t like them at all. But now I eat all kinds of noodle... Actually, seafood is

also a matter of belief (Islam); let’s say I prefer not to try. But I’'m very curious about its taste.

P7:1don’t really like to watch normal fast food or anything like that. But I prefer cultures that I

don’t know, that I’ve never seen or discovered before.
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It was noted that the participants mostly watched mukbang videos containing Asian culture and
especially Korean food. The birthplace of the mukbang movement is South Korea, and it is known that
Koreans have become very professional in their mukbang videos, both visually and in terms of content.
Moreover, it is reasonable to state that Asian cuisine is the most followed, as many dishes eaten in Asian
cuisine seem interesting to the participants of Turkish culture, who are accustomed to the cuisine of
countries such as USA and Europe from fast food culture or foreign restaurants that are widespread in

Tiirkiye:

P11: Korea... Actually, I turned to Mukbang cooking videos by watching Korean TV series and
my favorite actresses... There is another culture that I follow; I’'m very curious about Indian food and
also its incredible street food and culture. It’s more like the dishes of eastern culture rather than western
ones that are interesting to me, because there are more burger-type things like in the west. But like

Pakistan, India, Egypt... I’'m curious about those different cultures.

Some participants think that others also consume mukbang content to satisfy their curiosity about

different dishes of different cultures, and about how a person can eat that much food:

P11: Their food culture and seafood are very different from ours. There are many different sea
creatures that we actually don’t know about. And they really attract my attention because they use very
healthy steaming methods very often. I think others watch it because it is a different food, and their

culture is different from ours.

P2: These videos were shot in Japan and China, and I think they encouraged our people to
Noodle. If our people shoot mukbang videos that include Tiirkiye’s local cuisine, maybe we can attract
new people to our country and make them think that our food is very good. I think they can come to visit

and see.
4.1.3.2.1. Turkish Mukbang

Almost all of the participants stated that mukbang videos were against Turkish culture and the
etiquette in their own culture, that they did not contain interesting dishes, and for these reasons, they

never watch Turkish mukbang content:

P11: Actually, I was curious and looked at it (Turkish mukbang videos), but it didn’t interest me
at all. Frankly, our people should improve themselves a little more in this regard, or maybe I am not

interested in the dishes because they are dishes I know.
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DISCUSSION AND CONCLUSION

The increasing prevalence of use of digital platforms ensures that users are satisfied by simply
watching and not actually doing some activities. For instance, children who play in playgrounds and
whose play times are broadcast by their parents on YouTube channels are watched by their peers, or
those who play computer games are watched by game lovers. Mukbang videos also provide some virtual
satisfaction to their viewers, as in these examples. The increase in seeking virtual satisfaction by moving
away from reality is an important issue that needs to be considered in terms of the evolution of digital

life to individuals’ real experiences.

Social media adds new and interesting trends to individuals’ lives every day. While it was
previously possible to witness the dishes of different countries in travel programs on television, with the
mukbang trend that has become widespread on social media for the last few years, the dishes of different
countries entered the lives of individuals in a completely different dimension. Mukbang videos, which
emerged from the accompaniment need of young people in South Korea who move away from their
families, over time turned into videos in which mukbangers eat very loudly and enthusiastically the food
that they put in front of them, which are very high in both quantity and calories. These videos, also called
as ASMR videos, provide their viewers an indescribable sense of satisfaction, and are watched with
interest by many users in Tiirkiye, as in many parts of the world. Based on this reality, this study aimed
to determine the motivations for watching mukbang videos and the satisfactions thought to be achieved

with a sample of 14 college-aged young people living in Yalova.

Throughout the interviews, it is discovered that young people encounter with mukbang videos
coincidentally at social media platforms, especially Instagram and YouTube. After their first encounter,
participants who would like shorter but more diverse videos would go on watching them on Instagram,
whereas those who would like more detailed longer videos for parasocial interaction and accompaniment
with mukbangers would go on watching on YouTube. Although participants stated that they watched
mukbang videos more than once every week, none of them follows a specific mukbanger’s account,
because the algorithm and the For You Pages of social media platforms already constantly recommend

kinds of videos that have been watched before.

As for the motivations to watch mukbang videos, it is seen that first of all, the way that
mukbangers eat is found interesting, intriguing, amazing and shocking for the participants. However,
participants are also aware that mukbangers’ way of eating is also against the rules of civil life, against

table manners taught them by the society, and they do not actually like to watch others eating or listen
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to their noisy eating sounds in real social life. Admitting that there is a primitive, an instinctual side of
enjoying mukbang content, which is why most of the participants choose to watch mukbang videos when
they are alone, showing that there is a guilty pleasure they experience while watching. This can also be
interpreted as moving away from the rules of civilization during mukbang watching. Similarly, Anjani
and her colleagues (2020) found as a result of their interviews that people mostly watch mukbang
personally as a private activity because the videos go against conventional norms around mealtime such
as exaggerated act of devouring food and the loud gustatory sounds. It was also interesting to find out
that our participants are aware that mukbang trend is the product of a show business in social media and
this is a trend away from Turkish culture, so it is just a media content that they use with the motivation

to entertain and/or relax themselves.

As mentioned in previous titles, mukbang is a social media trend that appeared as a result of
lonely living youth of South Korea who searched for accompaniment while eating. Relatedly,
Kircaburun et al. (2021b, p. 274) found that watching mukbang fulfill social gratifications especially for
lonely individuals via connecting mukbang creators and viewers. Anjani and her colleagues (2020)
surveyed 104 viewers and interviewed 15 of them about their mukbang viewing habits and found that
most viewers watch mukbang videos alone and during mealtime and they seek connectedness with
others. Moreover, Stein and Yeo (2021, p. 962) found that South Koreans use media during meals for
the feeling of being/socializing with other people more when compared to Germans as the members of
a collectivist and interdependent culture compared to the individualistic Western culture. Stein and Yeo
(2021, p. 966) conclude regarding their findings that mukbang videos are not simply contents consumed
to eliminate boredom, but they are a way to feel being in connection with other people as they have their
meals. However, unlike findings in the literature, for only a small portion of our participants
accompaniment is a motivation to watch mukbang videos, although they belong to the collectivist

Turkish culture.

As another gratification gained from mukbang watching, it is essential to mention the ASMR
effect. Loy and Mohamad (2021) found that some people find listening to the sounds of eating (such as
crunching and drinking) as very calming. Other studies (Choe, 2019; Gillespie, 2019; Woo, 2018) also
found that watching mukbang satisfies viewers’ food cravings and they enjoy the eating sounds the
mukbanger makes, because these sounds provide an ASMR experience that brings happiness and relief.
Moreover, Jenging and Mohamad (2022, p. 78) focus on the psychological dimensions of mukbang
watching and point to the facts that the viewers may experience hunger by watching even if they just ate

a few minutes ago, and it is enough to be stimulated by watching or thinking about the food. Moreover,
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studies (Wang, 2020, p. 42-43) found that watching mukbangers improves appetite and encourages
viewers to eat as much as a mukbanger. Because of social comparison or mimicry, people may consume
more food when they are exposed to an individual consuming large high-calorie meals (Spence et al.,

2019).

Relatedly, the most obvious gratification of watching mukbang videos for the participants in this
study is the strange feeling of fullness, relief and satisfaction. Although they feel like full (as if they had
eaten everything in the video content), they also feel hungry (even if they just ate their meal) and feel
the need to eat something regardless of the time. This of course connotes a risk of obesity and unhealthy
eating habits; however, it is discovered that most of the participants have an awareness about the need
to keep their appearance fit. Some participants stated watching mukbangers who eat what they cannot
eat regarding the fear of gaining weight, and finally they are amazed by the fit appearance of mukbangers
who eat huge amounts of food. Moreover, some of the participants in our study stated that they would
not think of shooting their own mukbang videos one day, because they would not want to gain weight
by eating too much. Similarly, studies (Kircaburun et al., 2021d) found that people who love food but
are hesitant to eat a lot because of gaining weight and being unhealthy satisfy themselves by watching
mukbangers over-eat. Relatedly, Lim and Lee (2018) interpret mukbang videos which provide a
gastronomical pleasure and substitutive satisfaction to their watchers as ‘videos of liberation’ from the

psychological and physical pressure to maintain a slim body and a healthy diet.

Furthermore, the integration of social media into our lives day by day has allowed individuals to
more easily exhibit their eating habits and cultures in their own society and has also become a common
way of introducing different foods and food cultures to cultures in other societies (Oztiirk and Ispir,
2021, p. 11). For participants in our study, mukbang videos are also intriguing in terms of getting to
know the cuisines of different cultures. Most of the participants stated that they preferred to watch Asian
(especially South Korean) dishes, which are the starting location of the mukbang trend, and are quite
different from the Turkish cuisine. This is the special reason why participants do not find watching
Turkish mukbang interesting, because they state that they do not find seeing local food that they already

know the tastes of interesting.

In conclusion, the results of our research show that social media introduces mukbang videos into
people's lives. Watching these videos, which contain content that appeals to people's most basic need,
the urge to eat, with the ASMR effect, has become a free time relaxation activity for the participants.

Although it has the effect of increasing appetite and encouraging people to eat something every time
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they watch, it was observed that the participants in this study were conscious of having a healthy
physique/fit appearance. Therefore, it is possible to suggest that mukbang videos have the feature of
replacing what our participants have a deep desire to do. It appears that participants use mukbang videos
as a tool to avoid eating large amounts of or high-calorie foods for fear of gaining weight and to suppress
or satisfy their inner urges. It is possible to define the satisfaction that the participants get from mukbang
videos which they tend to watch with the motivation to get to know the foods of different cultures and
to satisfy their amazement and curiosity about the way mukbangers eat, as increasing appetite, an ASMR
satisfaction mixed with guilt from eating ways that violate the rules of civilized life, satisfying cultural

curiosity and accompaniment during meals.
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EXTENDED ABSTRACT

Social media has transformed the way individuals create, share, and consume content, giving rise
to diverse trends and formats that reflect shifting cultural dynamics. Among these trends, Mukbang
videos have emerged as a globally popular yet polarizing phenomenon. Originating in South Korea,
Mukbang involves individuals recording themselves consuming large quantities of food while
interacting with their audience. This unique video format combines elements of performance,
community building, and cultural exchange, making it a compelling subject of academic inquiry.
Mukbang’s widespread appeal, coupled with its capacity to provoke discomfort, stems from its

intersection with themes of digital consumption, food culture, social interaction, and body image.

This study focuses on the motivations and experiences of young Turkish viewers who regularly
engage with Mukbang content. By exploring why these viewers are drawn to Mukbang and the
gratifications they derive, this research seeks to uncover the socio-cultural and psychological factors
underlying their engagement. The study adopts a qualitative methodology, leveraging purposive and
snowball sampling to recruit 14 Turkish Mukbang viewers aged 18-30. Semi-structured interviews were
conducted to gather in-depth insights into their viewing habits, emotional responses, and perceptions of
the content. Data analysis was performed using MAXQDA software, enabling the identification of key

themes and patterns.

The findings reveal that young Turkish viewers typically discover Mukbang videos through
social media algorithms, particularly via the “For You” or “Discover” pages on platforms like Instagram,
TikTok, and YouTube. Participants described their initial exposure as driven by curiosity, sparked by
the unconventional nature of the content. This initial curiosity often transitions into habitual viewing, as

Mukbang videos fulfill specific emotional and social needs.

One of the primary motivations identified in the study is the use of Mukbang videos as a source
of companionship. Participants often watch these videos during meals, creating a sense of shared
experience that mimics eating with friends or family. This aspect is particularly significant for viewers
who experience loneliness or live in environments where communal dining is rare. Additionally,
Mukbang content provides a form of escapism, with many participants citing the calming effects of the
visual and auditory elements of the videos. The ASMR-like sounds of eating, coupled with the vibrant
presentation of food, are perceived as soothing and stress-relieving, making Mukbang a popular choice

for unwinding after a long day.
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Cultural curiosity also plays a significant role in driving viewership. Mukbang videos often
feature diverse cuisines and eating styles, offering viewers an opportunity to explore foods from different
cultural contexts. For young Turkish viewers, this aspect is particularly appealing, as it allows them to
learn about international food cultures without leaving their own homes. Participants expressed
fascination with unfamiliar dishes and ingredients, as well as an appreciation for the storytelling that

accompanies many Mukbang videos.

The study further highlights the dual gratifications—virtual and emotional—that viewers derive
from Mukbang content. On a virtual level, Mukbang serves as a digital extension of communal dining,
fostering a sense of connection with the content creator and, by extension, the broader Mukbang
community. On an emotional level, participants reported feelings of comfort and relaxation while
watching these videos. This duality underscores the unique appeal of Mukbang, which bridges the gap

between physical and digital experiences in a way that resonates deeply with younger audiences.

This study makes several contributions to the literature on digital media and food studies. First,
it sheds light on Mukbang as a cultural artifact that reflects the evolving relationship between food,
community, and identity in the digital age. Second, it emphasizes the role of social media algorithms in
shaping content consumption patterns, highlighting the ways in which digital platforms mediate users’
experiences and interactions with content. Finally, the study provides insights into the psychological
dimensions of Mukbang consumption, offering a nuanced understanding of why young viewers find this

content enjoyable and meaningful.

Overall, Mukbang videos serve as a hybrid space where traditional notions of food and
community are reimagined in the context of digital media. For young Turkish viewers, these videos offer
a unique blend of entertainment, comfort, and cultural exploration, reflecting broader trends in digital
consumption and social interaction. However, the study also raises questions about the potential risks
associated with Mukbang viewership, suggesting a need for greater awareness and critical engagement
with this content. Future research could build on these findings by exploring the intersection of Mukbang
with issues such as disordered eating, cultural appropriation, and platform algorithms, offering a more

comprehensive understanding of its impact on contemporary audiences.
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OZET

Toplumsal  krizler, yaym politikalarina gére haber pratiklerine farkli
yansiyabilmektedir. Bu nedenle asil gorevi kamusal bilgi iiretimi olan basimnin olay
aktarim bi¢imi, “dogruluk” ilkesi odaginda bir soruna doniisebilmektedir. Ciinkii
haberin sunulus bi¢imi ayn1 olaymn kamuoyunda farkl: algilanmakta ve dogru bilgi ile
gercekte algilanan arasinda ugurumlar olusabilmektedir. Bu kapsamda hali hazirdaki
aragtirmada medyanin krizler karsisindaki tutumlari, tarihsel bir perspektifle
incelenmektedir. Boylece insa edilmek istenen gergeklige bagli olarak aymi olayin
yayin politikalar1 dogrultusunda farkli bicimlerde sunulmasinin “dogruluk” ilkesine
etkisi agiga cikarilmak istenmektedir. Nitel yontemlerden alan taramasi teknigiyle
yapilan arastirma kapsaminda ulasilan bulgular, dogruluk ilkesi ve gerceklik insasi
kiskacinda iiretilen haberler iizerinden gergek diinyaya iliskin algilarin medya
tarafindan belirlendigini gostermektedir. Asil gérevi olay aktarimi olan gazetecinin
dogruluk ilkesiyle ¢elisecek derecede bir gergekligi insa etme cabasi meslegin
sayginligimi zedelemektedir. Dolayisiyla bu sorunun ¢dziimiine doniikk daha fazla
mesleki ve akademik ¢abalarin gerekliligi bir zorunluluk halini almaktadir.

ABSTRACT

Social crises can be reflected differently in news practices according to publication
policies. For this reason, the way the press, whose main duty is to produce public
information, reports events can become a problem focused on the principle of
“accuracy”. Because the way the news is presented can cause the same event to be
perceived differently by the public, and gaps can form between accurate information
and what is actually perceived. In this context, the current research examines the
media’s attitudes towards crises from a historical perspective. Thus, it is aimed to reveal
the effect of presenting the same event in different ways in line with publication
policies, depending on the reality that is desired to be constructed, on the principle of
“accuracy”. The findings obtained within the scope of the research conducted with the
field survey technique, which is one of the qualitative methods, show that perceptions
about the real world are determined by the media through news produced within the
grip of the principle of accuracy and the construction of reality. The effort of the
journalist, whose main duty is to report events, to construct a reality that contradicts
the principle of accuracy damages the prestige of the profession. Therefore, the
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necessity of more professional and academic efforts towards the solution of this

problem has become a necessity.
2018- e-ISSN 2667-6850

GIRIS

Ustiin insan kavramu, i¢inde bulunulan toplumun ahlak degerlerine baghlikla es giidiim halinde
olan, manen tamamlanmis, saygin insan igin kullanilmaktadir. Ust-insan kavrami ise biyolojik
kusurlarmin teknoloji destegiyle giderilerek giiclendirilen insan 6tesi bir varligi, yani “posthuman”
kavramin refere etmektedir (Gozen ve digerleri, 2022). Bu durum ¢alisma hayatina, 6rnegin gazetecilik
meslegine uyarlandiginda, habercilik alaninda meslek ahlak ilkelerine siki sikiya bagli oldugu anlasilan
gazeteciler yiiksek ahlak kavrami igine yerlestirilerek sayginlikta iistiin olarak algilanabilmektedirler.
Diger taraftan meslek ahlak ilkelerine yeterince riayet etmeseler de sahip olduklari imkénlar ve
teknolojik donanim sayesinde “gii¢lii” hale gelen gazeteciler de bulunmaktadir. Basin kuruluslar1 bu
taraflardan birine egilerek, iistiin veya giiclii olmayi tercih edebilirler. Ancak hem iistiin hem de giiclii

bir meslek erbabi olmak tiim mesleklerde oldugu gibi haber yayinciliginda da istenendir.

Tarihi seyir i¢cinde haber basin1 teknolojik agidan incelendiginde, baslangigta bir kagit ve matbaa
teknolojisinin sektorii domine ettigi goriilmektedir. Bu iki teknolojinin hem elde edilmesi maliyetli hem
de kullanim1 belli bir uzmanlik derecesini gerektirmesi nedeniyle, bu isi yapmak isteyenlerin belli bir
ekonomik esigin iistiinde olmalari zorunlu olmaktadir. Yine bu iki teknolojinin siirekli gelistigi ve
rekabet kurallar1 iginde ayakta kalabilmek icin -goreceli olarak- kisa zamanda yenilenmesi de
gerekmistir. Bu durum kagit ve matbaa teknolojisine ihtiya¢ duyan haberciligin bir endiistri lirlinii olarak
pazar payin siirekli artirmasi ihtiyacin1 dogurmustur. Bir taraftan pazar baskisi diger taraftan meslek
ahlak ilkeleri arasinda sikisan habercilerin ayakta kalmay tercih etmesi 6zellikle kriz donemlerinde
olaylar1 aktarma bi¢imlerine yansimistir. Bu durumun, gazetecilik pratigi tarihinde hem elestirilen hem

de stirekli kullanilan manipiilatif ve sansasyonel haberciligin Oniinii agtig1 sdylenebilir.

Gilinlimiize gelindiginde bu defa gelisen teknoloji sayesinde sermaye gruplarina ihtiyag
duyurmayacak bi¢cimde habercilik yapma imkanlar1 dogmustur. Ancak bu noktada hevesli bir takim
insanlarin, meslegi 6grenmeden sirf gazetecilik nimetlerinden faydalanmak icin dahi olsa bu alanda
varlik gostermesi, gazetecilik mesleginin sinirlarmi muglaklastirmistir. Ornegin internet teknolojisi,
sadece gazeteciligi bir meslek olarak yapanlar i¢in degil, haber sitesi kuran herkes i¢in bir imkan haline
gelmistir. Bu noktada yayin mecralarinin ¢esitlenmesi, anaakim medyaya alternatif olabilecek yeni bir
medya ortaminin olusmasi gibi olumlu yansimalart goriiliirken; 6te yandan meslek ahlak ilkelerine
aykirilik baglaminda oldukca sorunlu bir alanin ortaya ¢ikmasina da neden olunmustur. internet ile

birlikte yeni bir gazetecilik bi¢cimi olarak tanimlanan "yurttag" faaliyetlerinin, 6zellikle ekonomik
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nedenlerle birgok medya kurulusu tarafindan desteklenmesi meslek pratiklerinin yeniden sorgulanmasini
gerekli kilmigtir. Ciinkii internetin sundugu imkanlar dahilinde her ferdin gazetecilik yapabilmesi;
alternatif medya gazeteciligi, blog yazarlari, serbest ve yurttas gazeteciligin birbirinden ayirt
edilemeyecek kadar i¢ ice gecmesiyle sonuglanmistir. Dolayisiyla, 6zellikle kriz donemlerinde bir olay
aktarimi olarak goriilen habercilik mesleginin etik yonden sorgulamasini gerektiren bu durumda kime
gazeteci denebilecegi de belirsiz hale gelmistir. Bu nedenle giinlimiiz olanaklarinin kullanim bigimlerine
bagli olarak gazetecilik kavramlarimin yeniden tanimlanabilmesinin, ancak tarihi bir perspektifin

sunulmastyla miimkiin hale getirilebilecegi goriilmektedir.

“Dogruluk” kavrami burada felsefi anlaminin diginda, olayn tiim taraflariyla aynen aktarilmasi
olarak nesnellige atif yapmaktadir. “Gergeklik”ten kasit ise olaylarin oldugu gibi degil de bunu yeniden
kuran/inga eden “haber metni” gibi kurgusal yapilara atif yapilmaktadir. Diger bir ifadeyle gerceklik
kurgusu, dogruluk ilkesinden farkli olarak medya kurumlarinin haber yapilirken is yapma tarzlarinm
belirleyen siireglere bagli olarak birtakim kaygilarin géz oniinde bulundurulmasini ifade etmektedir
(Dursun, 2004, s. 40). Dolayisiyla bu arastirma kapsaminda dogruluk ilkesi ve gercekligin insast
kiskacinda kriz olaylar1 haberlestirilirken siirece katilan motivasyonlar, tarihsel bir perspektifle ele
alinmaktadir. Boylece gerceklik insasinin haberin dogruluguna ve saglikli bir kamusal bilgi liretimine

ne derece etki ettigine dair kavramsal bir sonuca ulasilmasi istenmektedir.

1.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Hali hazirdaki ¢alisma, kriz ddnemlerinde medyanin haber sunumunu tarihi bir perspektif i¢inde
vermektedir. Tiirkiye’de baslangigtan bugiine kadar medyada haber iiretimi esnasinda dogruluk ilkesi
ile gerceklik ingas1 arasinda olusan ¢atigmalar haber pratiklerinin 6nemli bir kismini belirlemektedir. Bu
nedenle ayni olaym yayin politikalarina bagli olarak farkli bi¢cimlerde sunulmasinin altinda yatan
motivasyon ve bunun gazetecilik meslek ahlakinin “dogruluk™ ilkesine etkisinin agiga cikarilmasi
caligmanin birinci amacini olusturmaktadir. Bunun yaninda, gergeklesen teknolojik devrimlerin haber
sunumuna etkisinin ne diizeyde oldugu da ulasilmak istenen sonuclar arasindadir. Bu cergevede tarihi
bir perspektif olusturma cabasiyla kriz haberciliginin donemsel olarak nasil islendigi, dogruluk ile
gerceklik arasinda nasil bir bag kuruldugu ve teknoloji kullanimu ile habercilik pratikleri arasindaki nasil

bir iliski oldugu noktasinda ulasilan sonuglar, ¢alismanin 6nemini ve 6zgilin degerini gdstermektedir.
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1.2. Gere¢ ve Yontem

Nitel aragtirma yontemleri kapsaminda literatiir taramasi teknigiyle yapilan arastirma
kapsaminda kaynaklar incelenerek veriler toplanmistir. Bu veriler donemsel olarak kategorilere ayrilmis
ve kavramsal bir sonuca ulasmak amaciyla analiz edilmistir. Bu amagla haber medyasinin olusumu
asamasindan itibaren kriz donemlerinde habercilik tutumu g6z 6niine alinmistir. Boylece her donemde
haberlerdeki dil, tema ve haberin sunumunda kullanilan teknolojiye bagli olarak {iretilen haberler
karsilastirilmistir. Giiniimiizde hemen hemen biitliin kurum ve kuruluslarin ellerindeki verileri internete
aktarmis olmasi1 nedeniyle internet ortami zengin bir kaynak hacmine ulasmistir. Arastirma bu nedenle
internet yoluyla ulasilan kiitiiphane baglantilar1 {izerinden elde edilen verilerle simirlandirilmistir.

Internete aktarilmayan veriler kapsam dig1 birakilmustir.
Arastirma kapsaminda su sorular cevaplanmaya calisiimistir:

a. Medyada kriz haberleri ne zamandan itibaren islenmeye baglanmigtir?

b. Dogruluk ilkesi ve gerceklik insas1 kiskacinda firetilen kriz haberleri medyaya nasil
yansimigtir?

c. Kagittan tablete dogru olan teknolojik doniisiim, kriz haberlerinin sunumuna nasil etki

etmistir?
Arastirma kapsaminda etik kurul karar1 gerektiren herhangi bir veriden yararlanilmamaistir.
2. BULGULAR
2.1. Dogruluk Ilkesi Kiskacinda Olay Aktarimi ve Gercekligin ingasi

Dogruluk, gergeklik ile ilgili olan nesnel diinyada bulunan ve bu yoniiyle hakikati barindiran
diisiince, inan¢ ve dnermelerle ilgili oldugu belirtilmektedir (Rosenthal & Yudin, 1997, s. 116). Bilgi
kuraminda bilinmezcilik, kuskuculuk ve gorecelilik tartismalarinin temelindeki dogruluk kavraminda,
bir diisiincenin, iiretildigi sistemdeki diger diisiincelerle olan tutarlilig1 6l¢iit olarak kabul edilmektedir
(Tiirer, 2009, s. 172). Buradan hareketle dogruluk, haberin en 6nemli ilkelerinden sayilmaktadir (irvan,
2022). Ciinkii eninde sonunda haber bu ilke baglaminda tartisilmakta, haber dogru degilse baska s6ze
gerek kalmamaktadir. Kisaca gercegi oldugu gibi yani; saptirmadan yansitmak dogruluk ilkesiyle
ilgilidir. Basin Ilan Kurumu tarafindan dogruluk ilkesiyle ilgili alinan “basin ahlak esaslarma dair genel

kurul karar1”nin yedinci maddesine gére (Basin Ilan Kurumu, 2022);
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a. Gazetecilik, kisisel veya ahlaka aykir1 amag ve ¢ikarlara alet edilemez ve kamu yararina
aykir bir sekilde kullanilamaz.
b. Haber ve olay yorumunda amagli olarak gerceklerden; saptirma, carpitma veya kisaltma
yoluyla ayrilmamali.
Haberler ve yorumlar gercegi gosterir, yanlis ya da yaniltici olamaz.

d. Haber basliklarinda, haberin icerigi saptirilamaz, yaniltici olunamaz ve celigki yaratilamaz.
e. Dogrulugu kusku uyandirabilen ve arastirilmasi gazetecilik imkanlar1 icinde bulunan
haberler, arastirilip dogrulugu ve goriintirdeki gergekligi teyit edilmeden yayinlanamaz.

f.  Siireli yayinlar kadro, baski, dagitim veya fiili satig miktar1 konusunda yanlig veya yaniltici

bilgi veremez ve yayin yapamaz.
g. Ilan veya reklam niteligindeki haber, resim, ¢izgi ve yazlarm, tereddiite yer birakmayacak

sekilde ilan veya reklam oldugu belirtilir.

Bu maddeler, dogrulugun ayni zamanda ahlaki bir ilke oldugunu, bu nedenle bilingli ve amagh
olarak bu ilkeden sapilmamasi gerektigini vurgulamaktadir. Ayrica ticari yonleri ilgilendiren taraflardan

da dogruluk ilkesine bagl kalinmasi gerektigi de bu maddelerden goriilmektedir.

Sozliik anlamina gore gerceklik ise; genel anlamda dis diinyada nesnel bir varolusa sahip olan
seylerin biitiinii; bilingten bagimsiz olarak var olan her sey olarak tanimlanmaktadir (Cevizci, 2000, s.
147). Bilingten bagimsiz olmasi dis diinyanin nétr bir sey oldugunu yani olumlu veya olumsuz herhangi
bir deger tasimadigin1 gostermektedir. Dolayisiyla bu tanim gergek, goriinen, dogal ve hakikat olma
durumu olarak ortada olan bir dogruya isaret ediyor gibi goriindiigiinden dolay1 haberde gerceklige ters
diismektedir. Ciinkii haberdeki gergeklik kurgusaldir. Kurgulanmis olan ise dogal degildir ve olumlu ya
da olumsuz degerler igerebilmektedir (Saglik, 2018, s. 8). Yani haber dis diinyay1 oldugu gibi degil,
yeniden kuran/insa eden bir metin olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bundan kasit, kurumsallasmis bir yapiya
sahip olmasindan dolay1 haber iiretiminin bu yapinin isleyis mantigina uygun olarak diinyaya dair bir
bilgi tiiri olan haberi belirlemesiyle ilgilidir (Dursun, 2004, s. 40). Burada olaylar kurumsal isleyise
uygun olarak secici bir tarzda birbirine baglanmakta ve haber olayr haline gelen geligsmeler stirekli
iiretimde olan dongiiler dizisine donlismektedir (Rock, 1973, s. 230). Kitle iletisim ara¢larinda biz-onlar,
yabanci-yerli gibi ikili karsitliklar {izerinden kurulan dil {izerinden olaylar haber olarak aktarilirken
ideolojik degismelere de ugrayabilmektedir (Yurdigiil, 2011, s. 17). Bu verilerden yola ¢ikarak dis
diinyadan bilgi almamiz1 saglayan medyanin diinyaya bakisimiz1 sekillendirdigini ve boylece gergeklik

algimizi etkiledigini sdylemek miimkiindiir. Dolayistyla olusturulan bu yeni simiilasyonda insanlar yeni
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gercekligi dogru olarak algilayabilmektedirler (Baudrillard, 2003). Bu gerc¢ekligin yukaridaki tanimda

belirtilen gergek, goriinen, dogal ve hakikat olma durumu olan gergeklikten ayirt edilmesi gerekir.

2.2. Tiirkiye’de Haber Yaymcihigin Baslamasi ve ilk Kriz Haberleri

Genel olarak bir olaymn haber degeri tasimasi i¢in gerceklik, yenilik, ilginglik, 6nemlilik ve
anlagilirlik gibi 6zellikleri tagimasi gerekmektedir (Giiz N. , 2005, s. 60). Bir olay olarak kriz, hedefleri
tehdit eden, bazen de yagami tehlikeli hale getiren ve derhal tepki gdsterilmesi gerekten; gerilim yaratan
bir durum olarak “6ngérme ve Onleme mekanizmalarimin™ yetersiz kaldigi olaylar olarak tarif
edilmektedir (Can, 1997, s. 312). Bu iki tanim art arda okundugunda krizlerin haber degeri tastyan
ozelliklerin cogunu tasidig1 anlasilmaktadir. Devlet yonetimleri siyasal, ekonomik veya dogal afetlerden
kaynaklanan kriz niteliginde olaylarla karsilasabilmektedir. Osmanli yonetimi de 18. yiizyildan itibaren
kapitiilasyon, Sened-i ittifak, kiiresel ulusguluk akimlari, “Misir, Yunanistan, Sirbistan, Eflak, Bogdan,
Bosna-Hersek, Bulgaristan, Kibris” vs. kaybedilmesi, eyaletlerde ortaya ¢ikan karigikliklar vb. gibi
krizlerle bas etmeye ¢alismistir. Etkilerine ve boyutlarina gore uzun veya kisa siireli olabilen krizlerin
asilmasina yonelik olarak Osmanli’nin giristigi ¢éziim eylemleri “yonetsel, toplumsal, ekonomik ve
kiiltiirel anlamda modernlesme” egilimleri ile ilgili oldugu sdylenebilir. Ciinkli modernlik, salt degisim
ya da olaylar silsilesi degil; akilci, bilimsel, teknolojik ve idari etkinlik {iriinlerinin yayginlastiriimasi
olarak goriilmektedir (Touraine, 2004, s. 23-24). Bu da Osmanli’'nin 18. ve 19. yiizyilda iginde

bulundugu durumu agma ¢abalariyla paralellik gdstermektedir.

“Modernizm; endiistriyalizm, kapitalizm, marksizm ve aydinlanma degildir. Modernizmi 6nce etrafim
saran kalabaliktan koparmak gerekir... Modern diisiincede degisimin siirekli ve kesintisiz oldugu
konusundaki varsayimlar toplaminda, siyaset ve dinin etkisi yoktur. Bu ne sag ne soldur, ne Fransiz ne
Alman, ne de Hiristiyan veya bagka bir dindendir. Ne tiir degisimler olacagi konusunda tek sey sdylemez,
yalnizca gecisin alacagi bigimden sz etmektedir. O devirde hemen her diisiiniiriin dagarinda bulunan,
"duraganlik", "gelisim", "diizensizlik", "gecis", "ilerleme", "evrim", "¢okme" ve "¢iiriime" gibi kelimelere
mesruiyet kazandirmaktadir... Hangi tiir biyoloji modernisttir veya bdyle bir biyoloji var midir? Modern
matematikei, ne tiir problemlerle ugrasir? Sosyolojide modern bir iislubun varligindan séz edilebilir mi?
Ve bale yapmak modern olmamak midir? Daha 6nemlisi biyologlarin ve bale sanatcilarinin birbirini
etkiledigi hi¢ olmus mudur ve hangi acidan ortak bir kiiltiire katkida bulunduklari soylenebilir? Eger

Modernizm terimi anlamli olamayacak kadar genis ise anlamli olamayacak kadar uzun da olabilir. Bir -

izm'in miiddeti nedir? Bunlar, merakin sadece bir kismini olusturmaktadir (Everdell, 201, s. 19-26).”

Everdell tarafindan ifade edilen modernizm agiklamasi ile yukaridaki tanim iist {ste
konuldugunda donemin politik sosyolojik ve diisiinsel krizleri daha belirgin olmaktadir. Burada sozii

edilen mesruiyet alanlari, sorular ve ugrasi konularinin yogunlugu 19. yiizyilda ¢ekilen diisiince
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sancilarinin hem izlerini hem de agirligini géstermektedir. Bir taraftan her sey reddedilirken diger
taraftan yerine konulan diisiince bigimlerinin yerlesmesi i¢in onlari etkili bir sekilde yansitacak bir araca
gereksinim duyulmaktadir. Gazete iste boyle bir ihtiyaci gidermek i¢in de kullanislt bir iletisim formati
sunmaktadir. Reklam ve propaganda gibi yontemlerin bu donemden itibaren kurumsal hale gelmis

olmasi1 bu kullanighiliga kanit olarak gosterilebilir (Crowley & Heyer, 2019, s. 179-187).

Tiirkiye’de gazetecilik 18. ylizyilin sonlarinda baslarken; ilk matbaacilik faaliyetlerinin 2.
Mehmet donemine kadar gétiiriilebilmesi basin yayin kiiltiiriiniin 15. yiizyildan itibaren insa edildigini
gostermektedir. Bu dénemde Arap alfabesiyle basili kitaplar Avrupa'dan getirilerek Istanbul basta olmak
tizere kimi Osmanli kentlerinde satildig1 kaydedilmektedir (Aysoy, 1995, s. 27). Yine bu donemde
Ispanya'dan Osmanli topraklaria gelen Yahudilerin 1492 yilinda matbaay: kendileriyle birlikte getirttigi
ve ayni zamanda bunlar tarafindan ilk matbaanin agildig: belirtilmektedir (Galanti, 1995, s. 9; Giiz N. ,
2000, s. 41). Gayr-i Miislim tebaa tarafindan ¢ikarilan bir takim biilten ve gazetelerin ile Yunan isyaninin
uluslararas1 basinda yer almasiyla birlikte haberlerin, Osmanli’nin aleyhinde bir gii¢ bigiminde
kullanildig1 anlagilmasi, Osmanli Saray:1 tarafindan bu isin ehemmiyeti anlagilmistir. Boylece 2.
Mahmut’un tegvikiyle ilk resmi gazete olan Takvim-i Vekayi 1831 yilinda yayimlanmistir (Demir, 2014,
s. 57). Ancak ilk Tiirk¢e gazetenin 1828 yilinda Misir’da ¢ikarilan Vekay-i Misriye oldugunun ortaya
cikarilmasi, Tirkiye basin-yayin tarihini bu tarihten itibaren baglatilmasini gerektirmektedir (Kologlu,
2006, s. 26). 1840 yilinda yar1 6zel Ceride-i Havadis’in (Topuz, 2003, s. 17) ve 1860'tan itibaren 6zel

sermayeyle Terciiman1 Ahval’in basilmasiyla Tiirkiye’de yerli gazeteciligin basladig1 sdylenebilir.

Yayincilik alanindaki 250-300 yillik tecriibeden sonra ilk basta temkinli bir sekilde yaklagilan
gazetecilik isi, ilk gazetenin ¢ikarilmasindan sonra hizla ilerledigi goriilmektedir. Boylece 1860 ile 1870
olarak anilabilecek ilk donemde sirayla; ‘Takvim-i Vekayi, Ceride-i Havadis, Terciiman-1 Ahval, Tasvir-
i Efkar, Muhbir, Hiirriyet ve Ibret’ gibi gazeteler ¢ikarilmistir (Demir, 2014, s. 59). Bu noktada Osmanli
topraklarinda Tiirkce olarak ¢ikan ikinci gazete olan Ceride-i Havadis’in bir krizin asilmasi i¢in verilen
bir imtiyazdan dogdugunu sdylemek gerekir (Topuz, 2003, s. 17). Bu olay gazetelerin, krizleri haber
olarak degerlendirmeden 6nce krizlerin asilmasi icin aracilik gorevi gordiigiine isaret sayilabilir. Ulke
genelinde duyurulmasi gereken i¢ haberler, ililke digindaki olaylar, ¢esitli haberler ve ilanlarin
yayinlandigi bu gazetede, Takvim-i Vekayi'nin diizenli bir bicimde ¢ikmadig1 zamanlarda devletin idare
haberleri de yayinlanmistir. Bunun yaninda 6liim gibi ilanlara yer vermesi ve boylece bir ilan gelirine
sahip olmasi, ilk uygulama 6rnegi olarak gazetelerin destek almadan devam etme fikrini dogurmustur.

iilkelerle alakali haberlere de yer verilmistir (Benek, 2016, s. 32).
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1789-1799 yillar1 arasinda Fransa’da krallik taraftarlari ile jakobenler arasinda siiren miicadele
jakobenler lehine sonuglandiginda ihtilalin temel diislincesini yonlendirenler, diinyanin geri kalaninda
da bu fikirlerin yayilmasi yoniinde ugras vermislerdir. Imparatorluk doneminde Istanbul’da ¢ikarilan
Bulletin des Nouvelles adli biiltenin hedefi de Fransa’nin i¢inde bulundugu krizi agsmak i¢in diinyanin
destegini almaya odaklanmistir. Tiirk¢eye cevrilip biitiin Istanbul’a dagitilan bu biilten, kisa dmiirlii olsa
da Gazette Francaise de Constantinople gibi gazetelere ve ardillarina nciiliik etmesi agisindan dnemlidir
(Topuz, 2003, s. 26-35). Fransiz ihtilali’nin 6nciilerinin bu yolla ektigi fikirler, 19. yiizyildan 6nce
Avrupa’da daha sonra da diinyanin geri kalaninda degisime yonelik bir hareketlilige yol agmistir. Avrupa
iilkelerinin hem giiclinii hem de etkisini arttiran bu gelismelere baglh olarak Osmanli kurumlarinda da
kapsamli bir degisimin organize edilmesi diisiincesi dogmustur. 1866 yilinda Ali Suavi’'nin onciiliik
ettigi Muhbir, 1869 yilinda ¢ikarilan Basiret ve 1870 Yilinda Namik Kemal tarafindan cikarilan Ibret
gibi gazeteler Avrupa’daki modernist riizgarlar tilke sinirlarinin i¢ine tagimaya ¢aligsmiglardir. Ali Suavi
gibi gazeteciler, egitim ve d6gretim konular1 {izerinde 1srarla durmus ve viikelanin Fransa’da benzeri bir
devrimden korkmasi nedeniyle egitim alanindaki ilerlemenin istenmedigini Muhbir’de savunmuslardir
(Demir, 2014, s. 78). Bu veriler, 19. ylizy1l basin yayincili§inin Avrupa’da dogan ilerlemeci ve degisimci
fikirlerinin Osmanl topraklarinda da yayildigini gostermektedir. Dolayisiyla 19. yiizyilda gazetelerin
degisimciler ile statiikocular arasindaki krizi yansittig1 sdylenebilir. Iki taraf da fikirlerini yaymak icin
bir ara¢ olarak gazeteleri kontrol altinda tutmaya calismaktadirlar. Bu nedenle degisimciler tarafindan
¢ikarilan gazeteler sik sik kapatilmakla yiiz yiize kalmistir. Ornegin Muhbir Gazetesi, Girit meselesiyle
ilgili yazdig1 haberler ve Belgrat Kalesi'nin Sirbistan'a terk edilmesini elestirmesi {izerine gegici olarak
kapatilmig, Namik Kemal "Sark Meselesi" isimli makalesi nedeniyle yasakli konuma diigmiistiir (Benek,

2016, 5. 34).

2.3. Gergekligin insasina Dair Ilk Kriz Haberleri

Gazetecilik faaliyetlerinin hiz kazandigi 19. yiizyilin son ¢eyreginde, 2. Abdiilhamit’in tahta
¢ikis1 ve Mesrutiyetin ilan edilmesi Osmanli’nin giindemini isgal etmektedir. Bu donemde Kanun-i Esasi
ile olusan uygun ortamin gazete ve gazeteci sayisinda artisi beraberinde getirdigi goriillmektedir. Ancak
kisa bir siire sonra Balkan iilkelerinde ¢ikan huzursuzluk ve Carlik Rusya tarafindan Osmanli’ya
saldirilmasinin gazetelere yansima big¢iminin, basin {izerine yeni baskilara sebep oldugu anlasilmaktadir.
Benek’in (2016) aragtirmasina gore dis tehditler nedeniyle ortaya ¢ikan durumun, icerideki serbest hava
sayesinde stirekli elestirilmesi 2. Abdiilhamit tarafindan {ilkenin menfaatlerine uygun goriilmemistir. Bu
duruma kars1 yurt disina gitmek zorunda kalanlar, Ittihat ve Terakki adi altinda toplanip Osmanl

sinirlarinm disinda gazete gikarmaya devam etmislerdir. I¢ krizleri elestiren muhalefetin destegi ile
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Sultan Abdiilhamit'i tahttan indirecek kadar giiclenen bu guruba karsi, lehte haber yapmalar1 karsiliginda
bir¢cok gazeteye maddi olanaklar saglanmistir. Kotii niyetli kullanimlan tetikleyen bu duruma uygun
olarak maddi imkan hedefiyle padisaha santaj yapanlar da olmus, basinin énemli bir giic odag1 olarak
goriilmesiyle yonetimler ve hiikiimetler tarafindan ihtiya¢ duyulmas: halinde gazetecilerin yazacaklari
veya yazmayacaklari karsiliginda maddi destek ile santaj yapma gelenegini dogurmustur (Benek, 2016,
s. 36). Insanlarin olgulara iliskin bulgulari ¢ikarlarina gére gdrmesi, hatta riiyalarini ve anilarini segici
bir bi¢imde degerlendirmeye baslamasi, akla uygunlugun kendisinin bile c¢ikarlar, arzular veya
onyargilar i¢in bir paravan gibi ele alinmasiyla beliren gercekligin yeniden insas1 eylemleri 1920’lerde
ve 30’larda gazetecikte nesnellik idealinin ortaya ¢ikisini saglamistir (Crowley & Heyer, 2019, s. 165).
Olaylarin oldugu gibi aktarilmasina vurgu yapan nesnellik kavraminin bir gereklilik olarak ortaya

cikmasi ise dogruluk ilkesi ile gerceklik insasinin bastan beri yan yana yiiriidiigiinii géstermektedir.

Basinda yer alan haberler iizerinden iktidar ve muhalefet miicadelesi devam ederken mali
sorunlarla alakali olaylarin gazetelere Tazminat Déneminden itibaren yansidigi anlasiimaktadir. Ornegin
Defter-i Kebir’e kaydedilen esham-1 umimiyyenin nasil kullanilacagi ve ihraglara dair bilgilerin
gazeteler yoluyla kamuoyuna duyurulmasi karart alinmistir. Bunun {izerine Osmanli Bankasi
projesinden sonra 1853 yilinda Bank-1 Osmani unvaniyla yeni bir banka kurulmasinin giindeme
gelmesine dair imtiyaz fermaninin alinmasi ve bununla ilgili nizamnamenin Ceride-i Havadis
gazetesinde yayimlanmasi saglanmistir (Dogan, 2021, s. 36). Avrupa’da yasanan siyasi sorunlar ve
Ingiltere’de bir bankanin iflastyla baslayan finansal krizden etkilenen “Babiali Esham-1
Umilmiyye’sinin” Temmuz kupon oOdemeleri igin giristigi kredi goriismelerinin olumsuzlukla
sonuclanmasindan sonra ddenecek borglara iliskin karsiliklar bir tablo halinde Ruzname-i Ceride-i
Havadis ve La Turquie gazeteleri ile kamuoyuna duyurulmustur. Hiikiimetin i¢inde bulundugu mali
sikintinin, isyanin da katkisiyla siirdiiriillemez bir duruma geldigi Babiali tarafindan yayinlanmak tizere
gazetelere verdigi yazida bor¢ 6demelerinin kismi olarak askiya alindigini duyurulmustur (Dogan, 2021,
s. 58-65). Ote yandan yurt dis1 basinda da toplumsal huzursuzluklarin devam etmesi ve yatirimcilarin
giiven sorunu nedeniyle Paris Borsasi’'nda Osmanli tahvillerin deger kaybettigi de yazilmaktadir. 2.
Mesrutiyet’e dogru ise bu gazeteler Osmanli’daki karigikliklarin goriiniir bir hal almasi ve ordu i¢indeki
kargasanin tahvil fiyatlarinda diistislere neden oldugunu ancak, 2. Mesrutiyet ile birlikte iyilesmelerin

tahvil fiyatlarini arttigini ileri siirebilmislerdir (Hanedar & Caliskan, 2018, s. 17).

Kriz olarak degerlendirilebilecek olaylarin donemin haberlerine yansima bigimine dair
verilebilecek érneklerden biri de 1875 yilindaki Hersek Isyaniyla ilgilidir. Bu zamana kadar bolgedeki

en genis isyan olmasi nedeniyle Osmanli basini tarafindan takip edilen i¢c meselelerden biri oldugu
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anlasilan Hersek Isyaninin i¢ ve dis sebepleri, baslangici, gelisimi ve sonlanmast ile isyan sirasinda vuku
bulan ve isyanla baglantili olan olaylar haberlere konu edilmistir. Kamuoyuna bilgi akis1 saglayan
gazetelerden Basiret, Sabah ve Vakit gibi gazetelerin isyani ele alis bigiminin birbirlerine yakin oldugu
bildirilmektedir (Glimiis & Yiiksel, 2020, s. 33). Bunun yaninda isyanin baslangici ile ilgili olarak
Basiret’te devletin yaklasimi yogunluklu islenirken, Sabah Gazetesinin tigiincii sayisindaki bir bagyazida
isyanin baglangigta pek ehemmiyetinin olmadigi ancak gazeteler sayesinde biiyiidiigiiniin ve halkin
korkulu riiyalar gérmesine neden oldugu belirtilmesi de donemin gazetelerinde gercekligin yeniden

kurgulanabildigini gostermektedir (Akbulut, 2013, s. 53).

Tanzimat ve Mesrutiyet donemlerinde, muhalifler fikirlerini medya yoluyla yaymaya ¢alisirken
bu yaynlar1 kontrol altinda tutmak isteyen yoneticiler ise yasalar yoluyla tedbir almak istemislerdir.
Dolayisiyla 1857’ten itibaren matbuatla ilgili diizenlemeler yapilmistir (Toprak, 2018, s. 112). Bu
diizenlemeler sonucunda gazetelerin kapatilmasi, yayinci ve yazarlarin gesitli vesilelerle siirgiine
gonderilmesi, muhalif basinin faaliyetlerini yurt digina tasimasina neden olmustur. Basta Namik Kemal
ve Ziya Pasa olmak iizere Avrupa’ya gitmek zorunda kalan Yeni Osmanlilar Paris, Londra, Cenevre ve
Lyon gibi merkezlerde ¢ikardiklar1 gazete ve dergilerle Osmanli iktidarina karsi muhalefeti
stirdiirmiislerdir. Mesrutiyet ve Kanun-i Esasi’nin ilani ile birlikte gazete ve gazetecilere Onemli
salahiyetler verilmesinden dolay1 kisa siireli bir bayram havasi yasanmistir. Mithat Pasa’nin Sadrazam
olmasindan sonra padisahin da onayi alinarak 23 Aralik 1876 giinii ilan edildikten sonra yapilan térenle
ilgili ayrintili bilgiler Sabah ve Ceride-i Havadis gibi gazetelerde yer almistir. Buralarda Kanun-1
Esasi’nin 6nemi ve padisahin ne kadar mesrutiyetci olduguna dair yazilar yazilmistir. Ancak kisa siire
sonra geri gelen baskilar nedeniyle Abdiilhamid’e kars1 gelisen Ittihat ve Terakki muhalefeti igeride
faaliyetlerini siirdiiremeyince tekrar yurt disina gittikleri yerde ¢ok sayida nesriyat ¢ikarmiglardir (Alim,
2003, s. 122). Bu durum ilk mesrutiyet doneminde de habercilik pratiklerinin hiikiimet ve saray

politikalart odaginda gelistigini gostermektedir.

2.3.1 ikinci Mesrutiyet’ten Kurtulus Savasi’na Kadar Bazi Ornek Olaylar

Osmanl1 Saray1 tarafindan Mesrutiyetin tekrar ilan1 bir kriz olarak algilandig: i¢in duyurulmasi
noktasinda agir davranilmistir. Kanun-u Esasi’nin tekrar yiiriirliige konuldugunu bildiren padisah
iradesinin 22 Temmuz’da gece yarisindan sonra imzalanmasi nedeniyle, Istanbul gazeteleri haberi
normal baskilarini tamamladiktan sonra §grenebilmislerdir. Selanik’teki muhabirler {izerinden haberi
alan Istanbul gazetecileri Saray’dan dogrulama yaptiktan sonra Matbuat Umum Miidiirliigii vasitastyla
aldiklar1 padisah iradesini hummali bir ¢alisma sonucunda ancak sabaha karsi sade ve resmi bir dille

ekleyebilmiglerdir. Boylece Kanun-i Esasi sessiz sedasiz bir bicimde ilan edilmis olmaktaydi. Buna
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ragmen ertesi giin tiim gazetelerin “Padigahim Cok Yasa” mansetiyle ¢ikmasi hem kamuoyuna hem de
padisaha verilmis ortiilii bir mesaj olarak algilanabilir. Ciinkii 1908 devriminden sonra fikir birligine
ihtiya¢ duyulmasi nedeniyle Mesrutiyet yanlist basin, kamuoyunda padisahla goriis birligi iginde

olduklar1 imajin1 olugturmak istemektedir (Daglar, 2008, s. 143-144).

2. Mesrutiyetin ilan tarihi olan 1908 yilina gelindiginde Istanbul’da sadece ikdam, Sabah,
Tercliman ve Saadet gazetelerinin ¢ikarildigi, bu tarihten sonra ise ilk iki ay i¢inde 200’lin {istiinde
gazetenin imtiyazinin alindigi belirtilmektedir (Topuz, 2003, s. 82). Yeni Gazete, Tanin, Mizan,
Serbesti, Sada-y1 Millet, Osmanli, Terciman gibi gazeteler ile Gen¢ Kalemler, Yeni Mecmua, Tiirk
Yurdu, Igtihat, Sehbal gibi dergiler bu donemin 6ne ¢ikan yayinlari arasinda yer almaktadir. Bu durum
1. Mesrutiyetin ilanindan sonra iilkeyi zora sokan i¢ ve dis tehditlerden dolayr muhalefet yapan
gazetelerin tedbir acisindan susturuldugunu dogrulamaktadir. Ote yandan 2. Mesrutiyet’in ilanindan iki
giin sonra Istanbul’daki biitiin gazetelerin sansiirsiiz olarak yayinlanmasi, Osmanli Devleti’nde basin
rejiminin degistiginin de acik bir gostergesi sayilabilir (Daglar, 2008, s. 142). Bu doneme kadar
kullanilmayan “inkilab-1 Osmani”, “parlamento”, “Meclis-i Mebusan”, ‘“vatan”, “vatandas”,

9 ¢

“vatanperverlik”, “hiirriyet”, “miisavat” (esitlik), “uhuvvet” (kardeslik), “mesveret”, “adalet”, “millet”,
“terbiye-i milliye”, “idare-i mesruta”, “firka-i siyasiye”, “firka-i muhalefet”, “devr-i istibdad”, “devr-i
sabik”, “devr-i cedid”, hiirriyet, “ahrar-1 immet”, “nigehban-1 hiirriyet” gibi kavramlar 0zgiirce
kullanilmaya baglanmasi ise dogruluk ilkesi lizerinden gercekligin insasi ¢abalarinin bir gostergesi
sayilabilir (Danismend, 1961, s. 12). Bu kavramlarin yaninda kullanilan vatanperverlik, vatandaslik vb.

gibi yeni kavramlar ¢ercevesinde insa edilen gergeklik bir kitle kiiltiiri olusturma amacini tagimaktadir.

Halkin siyasete ilgisini gosteren drneklerden biri olarak gosterilen Bulgaristan’in bagimsizligini
ilan etmesi iizerine yasanan siyasi krizde Tanin ve Ikdam gazeteleri yukaridaki kavramlar iizerinden
halkin siyasete gosterdigi duyarlilig takdir etmislerdir (Tanin, 1908; Ikdam, 1908). Ancak 2. Mesrutiyet
doneminden sonra ¢ikan gazetelerin her biri siyasal ¢ikarlar ¢ergevesinde hiikiimet veya siyasi grubun
sOzciisii olmaktan ileri gidemedigi belirtilmektedir (Kologlu, 2006, s. 9). Bu nedenle mesrutiyetin
ilanindan kisa bir siire sonra coskulu gosterilerin yerini asayissizligin almasini basin, eski devrin
savunucularina y1gmis, onlarin parmagi oldugu iddialarina yer vermistir. Fakat kargasa yaratan kisilerin
her gegen giin artmasi lizerine niimayislerin artik sona ermesini talep eden yazilar zorunlu olarak basinda
yer almaya baslamistir. Bu minvalde Tanin’de ¢ikan bir yazida “Herkese hiirriyet, kanunsuzluk
demektir, fikrini mi verecegiz? Istibdad doneminde korkan simdi de kanundan korkmalidir” diyerek,
hem halka hiirriyetin anlamini belletmenin alt1 ¢izilmis hem de toplum itidalli olmaya davet edilmistir

(Daglar, 2008, s. 157). Bir yandan basinin halki niimayislere ¢agirmasi diger taraftan isler kontrolden
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cikinca bu defa niimayislerin sona ermesi gerektigine dair haberlerin ayni basinda yer almasini dogruluk

ilkesiyle bagdastirmak miimkiin degildir.

2.3.2 Kurtulus Savasindan Cok Partili Hayata Geg¢is Donemi Ornekleri

Kurtulus Savasi basladiginda basin, istanbul gazeteleri basta olmak iizere Anadolu hareketine
kars1 cikanlar veya destekleyenler olmak iizere ikiye ayrilmistir. ileri, Ikdam, Terciiman-1 Hakikat,
Tanin, izmir'e Dogru, Aciksdz, Arkadas, Yeni Adana, Albayrak, Anadolu, Babalik, Dertli, Isik, Ogiit,
Emel, Ahali, Istikbal, Vakit, Tasvir-i Efkar, Aksam, irade-i Milliye ve Hakimiyet-i Milliye gazeteleri
Milli Miicadeleyi destekleyenler arasinda sayilmaktadir (Davulcu & Kipgak, 2016, s. 258). Diken,
Karagoz ve Giileryiiz dergileri ise bir¢ok karikatiirle Milli Miicadele'ye destek veren halkin moral
giicliniin yliksek tutulmasini saglamaya ¢alismislardir (Degirmencioglu, 2015, s. 215). Alemdar, Peyam-
1 Sabah, Ferda, irsat, Zafer gazeteleriyle Aydede dergileri ise Milli Miicadele destekgilerinin karsisinda
mizah tliretmislerdir. Sivas Kongresi'nde 4 Eyliil 1919'da olusturulan Heyet-i Temsiliye'nin sesi olmak
iizere Mustafa Kemal “Irade-i Milliye Gazetesi nin yaymlanmasini saglamistir. Mustafa Kemal’in istegi
tizerine 10 Ocak 1920'de Heyet-i Temsiliye’nin Ankara'ya gelmesinin ardindan Hakimiyet-i Milliye
adinda yayinlanmaya baglamistir (Kabacali, 2000, s. 152). Bdylece Anadolu'da miicadeleyi
destekleyecek, davanin haklihgini dile getirecek bir basmin olusmasi ve giiglenmesi saglanmustir. Ote
yandan Cerkez Ethem tarafindan c¢ikarilan Seyyare-i Yeni Diinya Gazetesinde “Diinyanin fukarei
kasibesi (emekgileri) birlesiniz” sloganiyla halke1 bir goriiniim sergilenerek Bolsevik idealinin yayilmasi
icin ugrasilmaktaydi. Bu gazete ilk donem Milli Miicadeleyi desteklemis daha sonra Cerkez Ethem’in
Mustafa Kemal ile kars1 karsiya gelmesiyle birlikte muhalif bir tutum sergilemistir. Bir siire sonra
Cerkez Ethem’in yenilgiye ugratilmasiyla birlikte gazete de Ankara’ya tasinmis ve tekrar Milli
Miicadeleyi destekleyen yayinlara baglamistir (Tustav.org, 2024).

1919-1922 yillart arasindaki Milli Miicadele doneminde kamuoyunun olusmasinda etkili bir
iletisim arac1 olarak faydalanilan gazetelerin yaninda mizah dergileri de dnemli rol oynamistir. Istanbul
yonetimi tarafindan sik sik sansiire ugramasi nedeniyle gazetelerin yazisiz ve resimsiz sekilde
yayinlanmasi (Okay, 2004: 9) ve okuryazarlik oranlarinin diisiik olmasi nedeniyle karikatiirler tizerinden
topluma Milli Miicadele’nin 6nemi anlatilmis, Anadolu Miicadelesine karsi ¢ikanlara cephe alinmstir.
15 Mayis 1919'da izmir’in isgal edilmesiyle birlikte donemin &ne ¢ikan isimlerinden Sedat Simavi
tarafindan cizilen karikatiirler “Kehkesan, Djin, Zeka, Esek ve Koylii” gibi dergiler de yayinlanmaya
baslamistir (Gokman, 1970, s. 3). Sonraki yillarda mizah yaymcilig1 yapan “Diken”, “Inci”, “Hanim” ve
“Yeni Inci” dergilerini ¢ikaran Simavi, Osmanli imparatorlugu’nun diisman isgaline ugradig yillarda

topluma umut verme amaciyla giindelik olarak ¢ikardigi “Dersaadet” adinda bir gazete de ¢ikarmistir.
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Bu gazete sansiire dayanamayarak kisa bir siire sonra kapatilmasimin ardindan yine giinliik olarak
“Payitaht” 1 ¢ikarmustir (Inugur, 2002, s. 113). 5 Mayis 1921 tarihinde ise haftalik olarak yayimnlanan
politik ve mizahi bir dergi olan Giileryiiz’ii ¢ikaran Simavi, Istanbul’da ki gazetelerin pek azinin Milli
Miicadele’yi destekledigi bir dénemde bu dergi iizerinden Istanbul ile Anadolu arasinda bir kdprii gorevi
ustlenmistir. Renkli kapak, renkli karikatiirler ve igerigiyle “Glileryiiz”, ilk sayisindan itibaren

Anadolu’daki Milli Miicadele’ye cephe alanlara karsi bir durus sergilemistir (Boytik, 2019, s. 140).

30 Ekim 1922°de yapilan goriigmelerden sonra gazetelerin tamamina yakininin saltanatin
kaldirilmasini memnuniyetle karsilayan yazilar cikarmast Milli Miicadele doneminde Istanbul
Hiiklimetinin tutumuna yorulabilir. Yalniz Tevhid-i Efkar gazetesinde saltanatin kaldirilmasi konusunda
acele edildigi ifade edilmis, boyle bir kararin halkla birlikte alinmas1 gerektigi belirtilmistir. Ancak
baskin goriis 4 Kasim 1922’de Renin’de ¢ikan yaziya gore saltanatin kaldirilmasinin 10 Temmuz 1908
ihtilalinin bir uzantis1 oldugu Cumhuriyetin kurulmasi yolunda bir engelin daha asildigina dairdir. Son
padisah Vahdettin’in iilkeden gidisi de Renin, ileri, Vakit, Tevhid-i Efkar, Ikdam ve Hakimiyet-i Milliye
gibi gazetelere genel olarak ihanet bigiminde yansimistir (Tiirker, 2000, s. 38-44; Kologlu, 2006, s. 143-
146). Ankara ile Istanbul’un baskent olmasinin sakincalarin1 yazan Ahmet Cevdet ve Hiiseyin Cahid
gazetelerinde bu konudaki yararlar karsilastirarak Ankara’nin baskent olmamasi gerektigi sonucuna
varmiglardir (Arar, 1997, s. 24-86). Bununla birlikte Yeni Giin gazetesi, Ankara’nin baskent olmasiyla
ilgili milletvekilleri arasinda diizenledigi anketin sonucunda Ankara’nin baskent olmasi isteginin
yansidigini belirtmistir. Bu konuda Ileri gazetesi, Ulusal Miicadele esnasinda kendini savunamayan
Istanbul’un yeni kurulan Cumhuriyetin baskenti olamayacagini ve bu konuda muhalefet edenleri ise
Vahdettin yanlisi olarak ilan etmistir (Ttirker, 2000, s. 75-89). Cumhuriyetin ilani, Abdiilmecid’in halife
secilmesi, Hint Miisliimanlarinin mektubu, “Istiklal Mahkemesi” ve “Takrir-i Siikun” kanununun hayata
gecirilisi, Seyh Sait isyani gibi olaylar donemin gazetelerine yansirken Cumbhuriyet yanlis1 gazeteler
thanet gibi kavramlar kullanarak sert bir bicimde karsilik verilmesi gerektigini belirtmistir. Muhalif
gazeteler ise Ozellikle Takrir-i Siikun kanunun yiiriirlige girmesiyle birlikte itirazlarmi gittikge

sonlandirdiklart gériilmektedir (Culcu, 1993, s. 14-16; Tiirker, 2000, s. 165-187).

Mubhalefetin zayiflamasindan sonra 1925-1945 yillari arasinda “Cumhuriyet, Aksam, Ikdam, Son
Saat ve Vakit” gazetelerinden olusan Istanbul basinma 1926 yilinda Milliyet gazetesi de eklenmistir.
1928°de gerceklesen ve hemen yiiriirliige konan Harf Inkilab1 basinda iki sorunu beraberinde getirmisti.
Bunlardan birincisi yazi dizen ve sayfa baglayan kadrolarin hizla yeni harfleri 6grenmeleri geregi,
ikincisi ise basimevlerinin Arap harfli kasalarmi bosaltip Latin harflileri almalarinin elzemligi ile

ilgilidir. Bu sorunlar gazetelerin tirajlarinda énemli diisiislere neden oldugu i¢in maddi sorunlar1 da



KRITIK ILETISIM CALISMALARI DERGISI (2024) GUZ-2 454
beraberinde getirmistir. Boylece bu donemde ilk kez basina devlet eliyle yardim edilmesi giindeme
gelmistir. Tiirkiye’de 1930 yilindaki Biiyiik Iktisadi Buhran’in etkileri gériilmeye baslamasi iizerine
Mustafa Kemal ¢6ziim arayis1 kapsaminda ilk kez ¢ok partili sistem denemesini ger¢eklestirmistir.
Ancak bu dénemden itibaren Ankara yénetiminin hem Istanbul hem de Ankara basini {izerinde yogun
etkileri bulunmaktadir. Oyle ki Mevhibe Inonii’niin Ankara’da bir okulu ziyareti birinci sayfadan degil
de t¢lincli sayfadan verilmesi bir gazetenin kapatilmasina neden olabildigi, bu nedenle krizi yazan

gazetelerin konuya oldukca temkinli yaklasmistir (Uyepazarci, 2024).

2.3.3 Cok Partili Donemden Sonra Gelisen Olaylarin Medyada Temsili

1945’ten baslayip 1980’e kadar Demokrat Partinin kurulmasi daha sonra 27 Mayis 1960
darbesiyle yoneticilerinin idama mahk(m edilmesi, Tiirkiye’nin NATO’ya girisi, Marshall Plani
kapsaminda alinan ABD mali yardiminin kesilmesi, Yunanistan’la Kibris nedeniyle ¢ikan gerilim, 12
Mart 1971 muhtirasi ve 1980 darbesi gibi krizlerde basin ufak tefek farkliliklar hari¢ tutuldugunda genel
olarak Cumbhuriyet ilkeleri dogrultusunda giidiilen devlet yanlis1 yayincilik yaptiklari goriilmektedir
(Inugur, 2002; Topuz, 2003; Kologlu, 2006). 1980’den sonra da benzer tutum sergilenmis olsa da
gazetelerin yanina eklenen 6zel radyo ve televizyon kanallarinin kurulmasiyla olaylarin farkli agilardan
haber olma potansiyeli dogmustur. Bilgisayarla baslayip internet teknolojileri ile devam eden bilgi ve
iletisim teknolojilerindeki gelismeler haberlesme sektoriine de yansimis, iletisim araglarinin bastan agagi
yenilenmesini saglayarak yeni medya kavrammin giderek 6nem kazanmasini beraberinde getirmistir
(Ozgaglayan, 1998, s. 25). Bdylece 19. yiizyilin ortalarindan itibaren baslayan ve Babiali’ye sikisan
geleneksel gazetecilik tarihe karismistir. Bu donemde Dogu Anadolu’daki terdr, 28 Subat muhtirasi,
2001 yilindaki mali kriz, IMF ile anlagma vb. olaylar sol, liberal, muhafazakar ve milliyet¢i gibi
birbirinden farkl: iki perspektiften goriilebilmislerdir.

Hiirriyet, Tercliman ve Giinaydin gibi gazeteler piyasa kosullarina uygun olarak daha liberal
egilimle haber yayincilik yapmistir. Ding Bilgin tarafindan 22 Nisan 1985°te Sabah gazetesinin alinmasi
ve Milliyet’ten sonra 1994°te Hiirriyet’i de satin alan Aydin Dogan’la birlikte gazetelerin holdinglesmesi
donemi de baglamistir. Bircok medya grubunu biinyesinde barindiran holdinglerin bu alanda
tekellesmeye gitmesi de kiiciik ve orta hacimli yayin organlarinin kapanmasina yol agmustir (Uyepazarci,
2024). Promosyon gazeteciliginin bagladig1 bu donemde magazin ve sansasyonel haberlere ayrilan yerin
artis1 kiiltiirel yozlagma sorunlarina yol a¢tig1 gibi, gazete patronlarinin, hilkkiimetler ve diger kurumlarla
iliskilerinin gazete politikasina yansimasini da beraberinde getirmistir. Dordiincli kuvvet olarak lanse
ettikleri medyalari tizerinden kendilerini hiikiimetlerden de iistiin gorebilmis ve ihale almak noktasinda

medyay1 tehdit araci olarak kullanabilmislerdir (Uyepazarci, 2024; Kologlu, 2006, s. 327-348).
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Cumhuriyetin ilanindan giiniimiize bakildiginda Tiirkiye tarihinde 6nemli olaylar arasinda
saltanatin ve hilafetin kaldirilmasi, Cumhuriyetin ilan1 Ankara’nin bagkent olmasi, ¢ok partili hayata
gecis, darbeler vb. gibi siyasi bunalimlar, ideolojik ¢atigmalar, ekonomik buhranlar, dogal afetler ve
kiiresel salginlar bulunmaktadir. Bu olaylar yukaridaki verilerle birlikte okundugunda Dursun, (2004, s.

40) tarafindan agiklanan gerceklik insasi ile ilgili su sonuglart vermektedir:

a. Milli Miicadele basladiginda basinda ayn1 olaylarin Anadolu hareketine karsi ¢ikanlar veya
destekleyenlere bagli olarak farkli verilmesi, farkl taraflarin kendi kamuoyunu yaratmak i¢in
iki farklh gergekligi sunmak istemesinden kaynaklanmaktadir.

b. Istanbul yénetiminin giiclii oldugu dénemde muhalif basina sik sik sansiir uygulamas: kendi
gercegini kamuoyuna kabul etme arzusundan kaynaklanmaktadir. Anadolu Miicadelesine
kars1 ¢ikanlara giiclii bir cephe olusturmak icin ise; sansiir nedeniyle gazetelerin yazisiz ve
resimsiz sekilde yaymlanmasi ve okuryazarlik oranlarinin diisiik olmasindan dolay1
karikatiirler tizerinden topluma Milli Miicadele’nin 6nemi algilatilmaya ¢aligilmistir.

c. Ankara'nin baskent ilan edilmesi, saltanatin ve hilafetin kaldirilmasinin artik muhalif gazete
say1s1 azalmis olsa da haberlere farkli yansiyabilmesi hala iki farkli gergeklik insas1 gayretinin
oldugunu gostermektedir.

d. “Istiklal Mahkemesi” ve “Takrir-i Siikun” kanununun hayata gegirilisi ile iyice sesi kisilan
muhalif basimin ciliz sesi, Cumhuriyet yanlis1 gazeteler iizerinden olusturulan gercekligin
zaferinin per¢inlenmesi i¢in “ihanet” gibi ifadeler kullanilarak tamamen susturulmustur.

e. 1945’ten 1980°e kadar siiren demokrasi sancilar1 kapsaminda ¢ikan olaylarin basina yansima
bicimi dogruluk ilkesiyle bagdasmayan farkli ger¢ekliklerin insa ¢abalarina baglanabilir.

f. 1980’den sonra da benzer tutum sergilenmis olsa da gazetelerin yanina eklenen 6zel radyo ve
televizyon kanallarinin kurulmasiyla olaylarin farkli agilardan haber olma potansiyelinin
dogmasi dogruluk ilkesine sans tanisa da gergeklik insasini durdurdugu séylenemez.

g. Gazetelerin holdinglesmesiyle de haber pratikleri, artik holding yararina promosyonlara

kamusal destek saglamaya doniik yeni piyasa gercekliginin ingas1 tizerine kurulmustur.

2.4. Haberde Gercekligin insasinda Teknolojik Etki ve Dogruluk ilkesi

Gazetecilik faaliyetinin dogmasina aracilik eden kagit teknolojisi haberin bi¢imini belirlemis,
matbaa ise ¢ogaltilip yayma hizimi etkilemistir. Bu teknolojilerden sonra posta hizmetlerine telgraf,
teleks, faks ve telefon gibi teknolojilerinin eklenmesi yeni gazetecilik pratiklerinin gelistirilmesini
saglamistir (Ozgaglayan, 1998, s. 25). Tiirkiye’de ilk telgrafin Osmanli déneminde 1847 yilinda

kullanilmas ve sehirlerarasi ilk telgraf hattinin 1855°te istanbul ve Izmit arasinda kurulmasidan sonra
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habercilik sektorii bu teknolojileri hizla kullanmaya baglamislardir (Journo, 2024). Ciinkii her
gelismenin takip edildigi basin sektoriinde rekabet sorunu bu teknolojilerin kisa bir siire sonra
kullanilmasini zorunlu kilmaktadir. 1938 yilindan itibaren bir tiir uzaktan yazi yazdirma teknolojisi olan
teleks ilk kez Anadolu Ajansi tarafindan haberlesme araci olarak kullanilmaya baslanmigtir. Teleks
1966°da milletleraras1 goriismeye acildiktan sonra biiyiik sirketlerle birlikte ajanslar ve gazeteler de bu
teknolojiden faydalanmistir (PTT, 2007, s. 249). Bu teknolojilerle birlikte haber iletim hizinin fiziksel
kisitlardan arindirilmis olmasi bir taraftan haberlerin tiretilip iletilme hizini diger taraftan da dil ve format

bakimindan habercilik meslegini etkilemistir (Durdag, 2017, s. 269).

1984 yilinda PTT tarafindan hizmete sokulan faks teknolojisiyle “mektubun resmini ¢ekip 151k
hiziyla alict merkeze gonderilmesi” sayesinde istenilen yazi ve resimlerin karsi tarafa kagit iizerinde ve
yazildig1 gibi iletebilmesi saglanmistir. Telgraf ve teleksten ¢ok daha kullanigh olan bu teknoloji,
haberlesmede biiylik bir kolaylik saglamasindan dolay1 basin alaninda hizla yaygimlagmistir. Telsiz
teknolojisinin genelde haber ajanslar1 sinirlarinda kalmasina ragmen telefon ve faks 2000’li yillarin
basma kadar bu alanda etkili bir bicimde kullamlmstir (Uyepazarci, 2024). Tiirkiye’de ozellikle
1950°den sonra 6zel tesebbiisiin tesvik edilmesi gazetecilik mesleginin de 6zellesmesini beraberinde
getirmis ve bu kapsamda 6zel gazetelerin yanina 6zel haber ajanslar1 da eklenmistir. Ajans haberciligi
kavramimin da dogup hizla yayginlastig1 bu donemde 6nce “Tiirk Haber Ajans1 ve ANKA haber ajansi,
ardindan Hiirriyet Haber Ajans1 (HHA), Milliyet Haber Ajans1 (MILHA), ihlas Haber Ajans1 (IHA)”
vb. haber kuruluglar1 bu alanda hizmet vermeye baslamislardir (Satan, 2024). Bu veriler 19. yiizyilin
sonuna dogru Guglielmo Marconi tarafindan icat edilen elektronik telsizden, internetin gazetecilik
mesleginde kullanilmaya bagslandigr 1990’11 yillara kadar gelistirilen biitiin iletisim teknolojilerine

paralel olarak yeni habercilik bi¢imlerinin denendigini de gostermektedir.

Pratik haber uygulamalar1 ve literatiir bilgisi géz Oniine alindiginda teknoloji ile haber iliskisini,
gorsel bicim ve icerik sunumu olarak iki ana kategoriye ayirmak miimkiindiir. Gorsel bigim, iletisim
araglarmin zelliklerine gore izin verilen en etkili haber formatinin sunulmas: ile ilgilidir. Ornegin
gazetede haber bi¢imi, sinirli alan ve gorsel estetik {izerine kurgulanmaktadir. Radyoda sesin 6n planda
oldugu bir sunum bi¢imi verilmekte televizyonda ise hem goriintii hem de sesin birlikte harmanlandigi
bir formatin se¢ilmesi zorunlulugu bulunmaktadir. Bu ii¢ 6gede ortak olan taraf haber i¢in ayrilan alan
ve slirenin siirli olmasidir. Dolayisiyla bu araglarda haber hem gorsellik hem de igerik sunumu
bakimindan ayrismaktadir (Yurdakul, 2018, s. 73-74). Internet teknolojisi ise biitiin bu smirliliklart
ortadan kaldirmis ve yeni medyanin dinamiklerini devreye almistir. Mesela internet diinyasinin

olanaklar1 sayesinde toplumun “gercek zamanl bilgiye” olan talebi, “son dakika haberciligi” ve “teyit”
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gibi kavramlara islerlik kazandirmistir (Parlak, 2018, s. 60). Bunun yaninda rekabet sadece haberciler
ve haber kurumlari arasinda degil, blog yazarlari, yurttag gazeteciler ve sosyal medya kullanicilart gibi

medya diinyasinin yeni aktorleri arasinda da gelismeye baslamistir.

Yeni medyay: kitle iletisim araglar1 acisindan ele alan Thompson’a gore artan bilgi islem
teknolojisinin yetenekleri sayesinde medya kullanimi bireyler diizeyinde kolaylasmistir (Thompson,
1995, s. 133). Bu kapsamda yeni medyanin giinliik hayatta bireylerin cep ya da tablet bilgisayarlar1 ile
gazete okumalarmi miimkiin hale getirmis, okuduklari haberlere yorum yapabilme potansiyeli
dogurmustur. Diger taraftan telefonlarla ¢ekilen fotograflarin sosyal medyayla paylasilabilmesi basta
vatandas gazeteciligi olmak iizere yeni pratiklerin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Williams bu duruma
uygun olarak yeni medya teknolojileri sayesinde keskin sinirlarin ortadan kaldirildigini, ortak deger
yargilarinin yeni medyada yer alabildigini belirtmistir. Dolayisiyla es zamanl bir sekilde haber, bilgi,
dosya ve icerik paylasimina imkan saglanarak farkli goriis ve diisiincelerin kitle iletisim araglarina

yansimasiyla ¢okseslilige imkan verilmistir (Williams, 2003, s. 180).

Yalniz goze hitap eden araclar olarak mesajlar1 saklanabilir bir belge niteligi tagiyan gazete ve
dergilerin temel misyonu insanlar1 diinyada olup bitenler konusunda bilgilendirerek onlarin, diinya
hakkinda bilgiye sahip olduk¢a olaylar karsisinda belirli tutumlar gelistirebilmelerini saglamaktir
(Tokgdz, 1991, s. 6). Bu nedenle bu araglarda haberler daha ayrintili, derinlige inilerek sunulmaktadir.
Baslangicta radyodaki haber sunumunda gazete tarzi benimsenmis olsa da zamanla gazetelere 6zgi
karmagik ciimlelerin canli yaym okumalarma uygun bigimde basitlestirilmesi yoluna gidilmistir
(Crowley & Heyer, 2019, s. 285-290). Televizyondaki habercilikte ise ses ve goriintiiniin birlegsmesiyle
birlikte inandiriciligin daha da artirilmasina odaklanilmaktadir. Bu baglamda, televizyon haberciliginde
gazete haberciliginden farkli olarak olaylar, aninda ekrana aktarilabilmekte ve farkli sunus teknikleriyle

degisik acilardan ilging hale getirilebilmektedir.

Gilintimiizde artik bilgi ve iletisim teknolojilerinin yeni medya odaginda ilerledigini sdylemek
miimkiindiir. Burada birden ¢oga veri, bilgi ya da haber akis1 gerceklesebildigi gibi bu hizmetler bir
aliciya ozel de verilebilmektedir. Dolayisiyla, klasik anlamda sabah gazetenin beklendigi veya aksam
belirlenmis saatte televizyonun karsisina geg¢ip haber izleme aliskanli§i bicimindeki haber tiiketimi
biiyiik oranda ortadan kalkmustir. Artik birey ayni zamanda hem okuyucu, izleyici hem de dinleyici
olabilmekte, istedigi zaman televizyon, gazete ve radyo yaymlarina ulasabilmektedir. Pavlik, bu
degisimin haber pratigine getirdigi en Onemli degisim siirekli giincellemenin gerekliligiyle ilgili

oldugunu sdylemektedir (Pavlik, 2013, s. 37). Insanlarin haberleri gercek bir zamanda almak istemesi,
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bir flag haber i¢in sabahi beklemek istememesi nedeniyle siirekli giincellenen haberlerin saglanmak
zorunda olmas1 Pavlik’in ifadesiyle gazeteciler bakimindan iki tarafi keskin bir kilica benzemektedir.
Ciinkii internetin, habercilikte giincellenebilir dinamik igeriklere izin veren yapisi gazeteci i¢in hiz
unsuruna dikkat ¢ekmekte ve yeni medyanin bu teknik elverisi ile habercilik agisindan son dakika
haberciligi hi¢ olmadig1 kadar 6n plana ¢ikmaktadir. Bu dinamizm geleneksel anlamdaki kitle iletisim
haberciliginin, “haber atlatma” kavrami da dahil olmak iizere sicak haber verme iistiinliigiinii yeni
iletisim ortamlarina kaptirmasina neden olmustur (Kiirk¢ii, 2016). Bir haber tamamlanincaya kadar
beklemek gazetecinin rakip kuruluslar tarafindan alt edilme riskini dogurmaktadir. Bu nedenle bilgi
kullanilabilir hale geldigi ilk andan itibaren paylasilma zorunlulugu dogmaktadir. Aksi halde blog
yazarlari, yurttas gazeteciler ve sosyal medya kullanicilar1 gibi haber iiretimi konusunda yeni 6zne
konumuna gelen unsurlarin gerisinde kalinabilmektedir. Dolayistyla hizin bu denli gerekliligi online

haberlerin dogrulanmadan verilmesine de yol agmaktadir (Pavlik, 2013, s. 188).

Kitle iletisim araclar1 bireylerin neyi diisiindiigiinden ¢ok ne hakkinda diisiinecekleri konusunda
yonlendirilebildikleri ara¢ olma 6zelligi tasidigi bildirilmektedir (Yurdakul, 2018, s. 73). Bu nedenle
1950’lerden itibaren bilginin farkli bi¢cimlerde islenmesiyle bir disiplin olarak beliren enformasyon
toplumu kavrami etrafinda bireyler olusturulmak istenen gergeklige uygun olarak manipiilatif,
sansasyonel ve propaganda odakli igeriklere maruz birakilabilmektedir (Webster, 2006, s. 2).
Dolayistyla Mesrutiyetin ilan1 gibi bir olayin basina verilmesinde agir davranilmasi da iki gilin sonra
gazetelere yansitilirken abartili bir dilin kullanilmasi da yeni bir gergekligin yaratilmasi ile ilgilidir
(Daglar, 2008). Giincel 6rneklerden; 1990 yilinda Amerika tarafindan baslatilan Korfez Savasi’nin CNN
ekraninda canli olarak verilmesi, 2011 yilinda “Arap Bahar1” adiyla baslayan olaylarin internetin
imkanlariyla yazili ortama da tasinmast, “Wall Street” protestolar1 Tiirkiye’de Gezi Olaylar1 ve 2019°da
baslayip diinyanin tamamini etkisi altina alan COVID salgini ile ilgili haberlerde olusturulmak istenen

gerceklik ile dogruluk ilkesini bagdastirmak miimkiin degildir

SONUC

Gazetecilik mesleginin baslangicinda edebi ve resmi bir tislupla yazilan haber tarzi, baski ve daha
sonra da bilgi iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte giderek kendine has bir dilin gelisimiyle
sonuclanmistir. Bir endiistri iirlinii haline gelen haber {iriiniiniin gazeteler lizerinden miimkiin oldugunca
cok insana ulastirilmasi i¢in icerik ve bigimde siirekli yeniliklere gidilmistir. Bu kapsamda salt olay
aktarimi disinda kalan reklam, sansasyon ve propaganda amagli haberler yoluyla manipiilatif egilimler

de giincelligini siirekli korumustur. Bu kapsamda bir sosyal vaka olarak hem Tiirkiye hem de diinya
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basininda haberlere konu olma 6nceligi tagtyan kriz niteligindeki olaylar yayin politikalar1 i¢inde haber
pratigine farkli yansiyabilmektedir. Bir taraftan pazar baskisi diger taraftan meslek ahlak ilkeleri
arasinda sikisan habercilerin ayakta kalmayi tercih etmesi 6zellikle kriz donemlerinde olaylar1 aktarma
bicimlerine yansimaktadir. Bu nedenle tarihi siire¢ icerisinde haber pratiklerinin gorsel tasarim, dil ve

PR

tema bakimindan siirekli degistigi goriilmektedir.

Mesrutiyetin ilan1 gibi bir olay ilk giin ancak kii¢iik bir bicimde ve resmi bir dille verilip detaylari
ancak iki glin sonra gazetelere yansiyabilirken gilinlimiizde tiim Onemli olaylar anlik olarak
verilebilmektedir. Burada iletim hizinin fiziksel kisitlardan arindirilmis olmasi, gelisme ve degisim
araliklarini kisaltmasinin yaninda haberlerin tiretilip iletilme hiz1 ile dil ve format bakimindan habercilik
meslegini etkilemistir. iletisim ve haberlesmenin yeni medya teknolojilerinin ekseni etrafinda
donmesiyle birey, ayn1 zamanda okuyucu, izleyici ve dinleyici olabilmekte, istedigi zaman televizyon,
gazete ve radyo yaymlarina interaktif bir bicimde katilabilmektedir. Holdinglesme ile birlikte
sermayenin tekeline giren medya, yeni teknolojiler sayesinde habercilik pratikleri tabana yayilma imkani
bulmustur. Bu durum patronlarin Oniine set ¢ekmis olsa da hevesli birtakim insanlarin meslegi
ogrenmeden bu alanda varlik gdstermesi, gazetecilik mesleginin sinirlari muglaklastirmistir. Ozellikle
kriz donemlerinde gazetecilik mesleginin etik yonden sorgulanmasina neden olan bu duruma karst kime

gazeteci denebileceginin yeniden tarifi 6nem arz etmektedir.

Es zamanl bir sekilde haber, bilgi, dosya ve igerik paylasimina imkan saglayan yeni medya
teknolojileri sayesinde farkli goriis ve diislincelerin kitle iletisim araglarina yansimasiyla ¢oksesli bir
ortam dogmustur. Ancak hizin 6nemini kavrayan gazeteci, haberle ilgili bilgi akiginin tamamlanmasini
beklemeden, bilgi kullanilabilir hale geldigi ilk andan itibaren haberi verme zorunlulugunu hissetmesi
haberlerin dogrulanmadan verilmesine yol agmaktadir. Sonu¢ olarak bireylerin, dogruluk ilkesi ve
gerceklik kiskacinda iiretilen haberler iizerinden gergek diinyaya iliskin algilarinin medya tarafindan
belirlendigi 6n varsayimiyla analiz edilen veriler bu diigiinceyi dogrulamaktadir. Yeni teknolojilerin de
etkiledigi medyada iki farkli yaklasim belirgin hale gelmektedir: Birincisi, taraf olarak kendini belli eden
haber medyasinin, algi yonetimi hedefiyle bilgiyi manipiilatif bir sekilde sunmaktan ¢ekinmesiyle
ilgilidir. Ikincisi, ilk dénemlerden itibaren gelir kaynaklarmin yiikseltiimesi hedefiyle reklam,
manipiilasyon ve sansasyon unsurlarinin tiraj, raiting ve satin alma davranigina doniistiiriilmesine
yonelik olarak kullanilirken kriz haberlerinden de faydalanilmistir. Burada amaglanan durum haber
yoluyla medyada dolagima sokulan kurgulanmis gerceklik {izerinden bir rasyonellik olugturmak ve
toplumlarin hakim sdylem tarafindan belirlenmesini saglamaktir. Bu durumda asil gorevi olay aktarimi

olan gazetecinin ahlaki tutumlara atif yapan dogruluk ilkesiyle celisecek derecede bir gercekligi insa
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etme c¢abasi nedeniyle meslegin sayginligi zedelenmektedir. Dolayisiyla bu sorunun ¢oziimiine doniik

daha fazla mesleki ve akademik cabalarin gerekliligi bir zorunluluk olarak ortaya ¢ikmaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

Crises that affect societies in many ways may be reflected differently in news practices in
accordance with the publishing policies of media organizations. For this reason, the way the press, whose
main duty is to produce public information, reports events can turn into a problem regarding the principle
of "accuracy". Because depending on the way the news is presented, the same event may be perceived
differently by the public, and gaps may arise between correct information and what is actually perceived.
In this context, in the current research, the media's attitudes towards crises are examined from a historical
perspective. Thus, it is aimed to reveal the motivation underlying the presentation of the same event in
different ways in line with broadcasting policies, depending on the reality desired to be constructed, and

its effect on the "accuracy" principle of journalism professional ethics.

When the news media is examined from a technological perspective throughout history, it is seen
that paper and printing technology dominated the sector in the beginning. These two technologies are
both costly to obtain and require a certain degree of expertise to use. Therefore, there is a need for people
or institutions that have the financial means to purchase technologies and have them used. Again, looking
at the historical course, these two technologies are constantly evolving and had to be renewed in a
relatively short time in order to survive within the rules of competition. This situation has created the
need for journalism, which requires paper and printing technology, to constantly increase its market
share as an industrial product. The fact that journalists, stuck between market pressure on the one hand
and professional ethical principles on the other, choose to survive is reflected in the way they convey
events, especially in times of crisis. It can be said that this situation paved the way for manipulative and
sensational journalism, which has been both criticized and constantly used in the history of practical

journalism.

Today, thanks to the developing technology, opportunities have arisen to conduct journalism in
a way that does not require capital groups. However, at this point, the presence of some enthusiastic
people in this field, even if only to benefit from the blessings of journalism, without learning the
profession, has blurred the boundaries of the journalism profession. For example, internet technology
has become an opportunity not only for those who practice journalism as a profession, but also for
everyone who creates a news website. At this point, while positive reflections such as the diversification
of broadcasting channels and the formation of a new media environment that can be an alternative to the
mainstream media can be seen, it can also be said that a very problematic area has emerged, especially

in the context of violation of professional ethics principles. The support of the activities of "citizens",
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defined as a new form of journalism by the Internet, by many media organizations, especially for

economic reasons, has necessitated the re-questioning of professional practices.

Apart from its philosophical meaning, the concept of accuracy here refers to objectivity as the
exact transfer of all sides of the event. Regarding reality, we mean fictional structures such as news text
that reconstructs a kind of reality rather than the events as they are. In other words, reality fiction, unlike
the principle of accuracy, refers to making certain decisions with a professional approach, taking into
account a number of concerns depending on the processes that determine the way media institutions do
business when making news (Dursun, 2004, p. 40). Therefore, within the scope of this research, the
motivations involved in the process while reporting crisis events within the scope of the principle of
accuracy and the construction of reality are discussed from a historical perspective. Thus, a conceptual
conclusion is reached regarding the extent to which the construction of reality affects the accuracy of

the news and the production of healthy public information.

By examining the sources in the literature, the data obtained were divided into periodic categories
and the contents were analyzed in accordance with qualitative research techniques in order to reach a
conceptual conclusion. For this purpose, the attitude of journalism in crisis periods has been taken into
consideration since the formation of the news media. Thus, in each period, the news produced depending
on the language, theme and technology used in the presentation of the news were compared. The findings
show that individuals' perceptions of the real world are determined by the media through the news
produced in line with the principle of accuracy and reality. On the other hand, two different approaches
are becoming evident in the media, which is also affected by new technologies. In both cases, it is desired
to create a rationality through the fictional reality circulated in the media through news and to determine
societies in accordance with the dominant discourse. The attempt of the journalist, whose main duty is
to report events, to construct a reality that contradicts the principle of accuracy damages the reputation
of the profession. Therefore, the need for more professional and academic efforts to solve this problem

emerges as a necessity.
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Cevre kirliligine kars1 miicadele eden pek ¢ok kurum ve kurulus, plastik atigin dogaya
verdigi zarara yonelik kamuoyunda farkindalik olusturmaya caligmaktadir. Bu
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Makale:

Gonderim Tarihi: 20.10.2024
On Degerlendirme 25.10.2024
Kabul Tarihi: 16.12.2024

Anahtar Kelimeler:

Kirlilik, Kampanya, Plastik
Kirliligi, Plastik, Iletigim
Kampanyasi

Key Words:

Pollution, Campaign, Plastic
Pollution, Plastic,
Communication Campaign

kirliligine kars1 insanlarin bilinglendirilmesi amaglanmaktir. Kampanyalarda insanlarin
dikkatini cekebilecek c¢esitli gostergeler kullanilarak plastik atiklarm yol agtig:
olumsuzluklar konusunda daha duyarli hareket edilmesine calisilmaktadir. Plastik
kirliligine kars1 hazirlanan kampanyalarin incelenmesi, kampanyalarin plastik
kirliligine kars1 miicadeledeki roliiniin ortaya konulmasi agisindan énem tagimaktadir.
Calismada plastik kirliligine karsi hazirlanan kampanyalarda hangi mesajlarin
verildiginin ve plastik kirliliginin nasil anlatildiginin tespit edilmesi amaglanmstir. Bu
amagla konuya iliskin kampanyalardaki gorseller, Charles Sanders Peirce’in
gostergebilim anlayisiyla incelenmistir. Amach drneklem metodu kullanilarak segilen
giincel kampanyalar tizerinden analiz yapilarak elde edilen bulgular yoluyla konuya
iliskin gelecekteki muhtemel kampanyalara yonelik ¢esitli dnerilerde bulunulmustur.
Calismada dogrudan plastik atiklarin canlilar iizerindeki olumsuz etkisine ve plastik
atiklarin gevreye yonelik olumsuz etkisinin bilyiikliigiine odaklanildif1 tespit
edilmistir. Bu sekilde caligmada ayrica plastigin ¢evre iizerindeki yikici etkisine
yonelik kamuoyunun dikkatinin ¢ekilmesine ¢alisildigi sonucuna ulagilmistir.

ABSTRACT

Many institutions and organizations fighting against environmental pollution try to
raise public awareness about the damage plastic waste causes to nature. In this context,
various campaigns are prepared and the aim of these campaigns is to raise people's
awareness against environmental pollution. In campaigns, various indicators that can
attract people's attention are used to try to act more sensitively about the negativities
caused by plastic waste. Examining the campaigns prepared against plastic pollution is
important in terms of revealing the role of the campaigns in the fight against plastic
pollution. The aim of the study was to determine what messages were given in the
campaigns against plastic pollution and how plastic pollution was explained. For this
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purpose, the visuals in the campaigns on the subject were examined with Charles
Sanders Peirce's understanding of semiotics. Various suggestions were made for
possible future campaigns on the subject through the findings obtained by analyzing
current campaigns selected using the purposeful sampling method. It was determined
that the study focused directly on the negative impact of plastic waste on living things
and the magnitude of the negative impact of plastic waste on the environment. In this
way, it was concluded that the study attempted to draw public attention to the

destructive impact of plastic on the environment.
2018- e-ISSN 2667-6850

GIRIS

Hava, su ve orman gibi ¢esitli alanlarda meydana gelebilen ¢evre kirliligi, hem insan hayatini
hem de dogada yasayan diger canlilarin hayatin1 olumsuz yonde etkileyebilmektedir. Pek ¢ok atik, gevre
kirliligine yol acabilmekte ve bu atiklarin dogada yok olmasi uzun yillar alabilmektedir. Bu atiklar
icerisinde plastik atiklar Gnemli bir yer tutmaktadir. Her y1l tonlarca plastik atik olugmakta ve bu atiklarin
bir kism1 dogaya karisabilmektedir. Dogaya karigan plastik atiklar da g¢evre i¢in tehdit meydana
getirebilmektedir. Hiikiimetler tarafindan plastik atiklarin toplanmasina yonelik alinan ¢esitli onlemlere
ve sivil toplum Orgiitleri tarafindan gergeklestirilen ¢esitli temizlik ¢caligsmalarina karsilik plastik atiklar,
cevre agisindan ciddi boyutta tehdit olmay: slirdiirmektedir. Bu tehdidin 6niine gegebilmek icin ¢esitli
kurum ve kuruluglar tarafindan plastik atiklarin yol ag¢tigi olumsuzluga yonelik kampanyalar
hazirlanmaktadir. Hazirlanan bu kampanyalarda kullanilan ¢esitli gdstergeler tizerinden de kamuoyunda

plastik kirliligine yonelik farkindalik olusturulmasina ¢alisilmaktadir.

Caligmada son yillarda plastik kirliligine karsi hazirlanan kampanyalarda hangi konularin
islendigi ve hangi gorsel ve yazili mesajlarin kullanildiginin tespit edilmesi amaglanmistir. Bu amagla
caligma kapsaminda konuya iligkin kampanyalar, gdstergebilim yontemi kullanilarak incelenmis, elde

edilen bulgularla da su sorulara yanit aranmaya calisilmistir:

- Plastik kirliligine kars1 hazirlanan kampanyalarda plastik kirliliginin hangi olumsuz etkileri

iizerinde durulmustur?

- Plastik kirliligine kars1 hazirlanan kampanyalarda plastik kirliligi hangi gosterge/ler iizerinden

anlatilmigtir?

Caligma kapsaminda yapilan analizde elde edilen bulgular iizerinden son dénemde yapilan
plastik kirliligine yonelik kampanyalara iliskin ¢esitli onerilerde bulunulmustur. Caligmanin, cevre
kirliligi ve iletisim kampanyalar ilizerine incelemede bulunan aragtirmacilarin yararlanacagi bir kaynak

olmasi hedeflenmistir.
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1. Cevre Kirliligi Olarak Plastik Atiklar

Plastik, ev ihtiya¢larindan biiylik sanayilere kadar insan yasaminin her alaninda, yiyecek ve
icecek ambalajlarindan, plastik posetlere, spor aletlerinden tibbi ekipmanlara kadar giinlilk yasamda
yaygin olarak kullanilan bir malzemedir (Erawati, 2024: 948). Iinsan yasamini kolaylastiran énemli bir
malzeme olmasina karsilik meydana getirdigi kirlilik dogal gevre icin ciddi bir sorun teskil etmektedir.
Diger yandan plastik kirliligi, ¢evrenin yaninda insanlar i¢in de onemli bir tehdit olusturan krizdir
(Varvastian, 2023: 635). Dogaya karisan plastikler insan sagligini olumsuz yonde etkileyebilirken pek
cok hayvanin da hayatin1 kaybetmesine neden olabilmektedir. Plastik ve mikro (nano)plastik kirliligi
kiiresel sosyal, cevresel ve ekonomik siirdiiriilebilirligi tehdit etmekte ve ¢cogu tek kullanimlik plastik
iriiniin geri doniistliriilmesi oldukg¢a zor bir silireci meydana getirmektedir (Walker ve Fequet, 2023: 6).
Bu nedenlerden dolay1 hem insan sagliginin hem de g¢evrenin korunabilmesi i¢in plastik kirliligine
yonelik sorunun 6nlenmesi gerekmektedir. Uluslararasi bir ¢evre sorunu olan plastik kirliligine yonelik
politika yapicilar ve diizenleyiciler dnleme ve hafifletme tedbirleri {izerinde ¢aligmaktadir (Lusher ve
Primpke, 2023: 6033). Bununla birlikte ¢esitli kurum ve kuruluslar tarafindan da kamuoyunda plastik
kirliligine yonelik duyarlilik olusturabilmek i¢in kampanyalar hazirlanmaktadir (Dar1, 2022: 282-283).
Bu kampanyalar tizerinden insanlar, plastik kirliliginin boyutu konusunda bilgilendirilmeye ¢aligilmakta

ve/veya plastik kullaniminin azaltilmasina yonelik ¢aba sarf edilmektedir.

2. Literatiir incelemesi

Son yillarda plastik kirliligine yonelik ¢esitli akademik ¢aligmalar yapilmistir. Bu caligsmalarda:
Adum ve Ifeobu (2022), plastik kirliligine iliskin medya sdylemlerine maruz kalmay1; Reshi vd. (2022),
denizdeki plastik kirliligine yonelik farkindalik, algilama ve uyum stratejilerini; Teh vd. (2022), plastik
kirliligine iliskin popiiler sosyal medya konularini; Wang vd. (2022), tiiketicilerin plastik kirliligini
azaltmaya yonelik bireysel ve kolektif motivasyonlarini; Coco Chin vd. (2023), plastik kirlilige yonelik
bilgi, tutum ve uygulamalari; Diana vd. (2023), plastik kirliligine yonelik ortaya ¢ikan zorluklar ve
coziimleri; Le Gué vd. (2023), denizdeki plastik kirliliginin azaltilmasini; Saleem vd. (2023), plastik
kirliligine siirdiiriilebilir ¢6ziimii; Valentin ve Hechanova (2023), yesil tikketim yoluyla plastik kirliligine
¢oziim bulmay1; Varvastian (2023), plastik kirliligin yonetiminde mahkemelerin roliinli; Wang vd.
(2023), COVID-19'un neden oldugu plastik kirliligini; Wang (2023), plastik kirliligiyle miicadelede
uluslararasi yasa yapma siirecini; Bhutia vd. (2024), okyanuslardaki plastik kirliligiyle miicadelede
yapay zekay1; Erawati (2024), denizlerde plastik kirliligine iliskin kanunun uygulanmasinda hiikiimetin
sorumlulugunu ve Mukhtar vd. (2024), plastik kirliligi farkindaligi, kullanim1 ve yonetimi konusundaki

bilgi ve tutumlarin roliinii incelemistir.
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Caligmada konuya iliskin literatiir ele alindiginda son yillarda plastik kirlilige iliskin
kampanyalar {izerine alanda 6nemli bir boslugu oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Mevcut ¢alismayla plastik

kirlilige iliskin kampanyalar analiz edilerek bu alandaki boslugun giderilmesine ¢aligilmaktadir.

3. Yontem

Ads of the World adl1 internet sitesinden “plastik™ kelimesini i¢ine alan, son {i¢ y1l igerisinde
yaymmlanan 136 kampanyaya ulasilmigtir (Adsoftheworld, 2024a). Bu kampanyalar igerisinde amagh
orneklem metodu kullanilarak sekiz farkli iilkeden (ABD, Bahreyn, Guatemala, Banglades, Hindistan,
Portekiz, Yunanistan ve Uruguay) sekiz kampanya calismanin Orneklemi olarak belirlenmistir.
Calismanin 6rneklemi belirlenirken, kampanyalarin dogrudan plastik kirliligini konu almalarina, kim
tarafindan ve hangi tarihte yayinlanmis oldugunun belirtilmis olmasina dikkat edilmistir. Caligmada
kampanyalardaki agik ve dolayli anlatimlarin ortaya konulabilmesi i¢in Charles Sanders Peirce’in
gostergebilim anlayisi ilizerinden analiz yapilmistir. Peirce’in gostergebilim anlayisi, goriintiisel
gosterge, belirtisel gosterge ve simgeden olusmaktadir. Goriintiisel gosterge, bir kisinin resmi gibi
gosterge ve kavram arasindaki benzerligi agiklarken, simge ise terazi ve adalet gibi aralarinda benzerlik
olmayan bir kavramin digerini ifade etmesidir. Belirtisel gdsterge, bir durumun baska bir durumun
varligint yansitmasidir (Fiske, 2017: 133). Kapinin ¢aligmasiyla kapimnin arkasinda birinin oldugunun

isaret edilmesi belirtisel gostergeye ornek verilebilir.

4. Analiz ve Bulgular

Calismanin analiz ve bulgular kisminda plastik konulu sekiz kampanya, goriintiisel gosterge ve
belirtisel gésterge baglaminda incelenmistir.

4.1. Birinci Kampanya

“Plastiklerin Okyanuslar1 kaplamasina izin vermeyin” adli ¢alismada incelenen ilk kampanya,
Portekiz’de Sea Shepherd icin Ray Gun Worldwide tarafindan hazirlanmis ve 2022 yilinda
yaymmlanmistir. Kampanyada “Plastiklerin  Okyanuslar1 kaplamasina izin vermeyin” yazisi

bulunmaktadir.
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Gorsel 1. Birinci Kampanya

Kaynak: Adsoftheworld, 2022a

Goriintiisel gostergede suyu plastigi andiran bir okyanus kiyist konu edilmektedir.
Kampanyadaki gorsel ve “Plastiklerin Okyanuslar1 kaplamasina izin vermeyin” yazisi iizerinden plastik
atiklarin, okyanuslar1 kaplama tehlikesinin oldugu ve okyanuslardaki sularin 6nemli bir boliimiinde
plastik atiklarin bulundugu mesaj1 verilmektedir. Belirtisel gostergede plastik sekilde sunulan okyanus
suyu iizerinde de insanlarin biiyiik ¢apli bir plastik kirlilige yol a¢tig1 vurgulanmaya c¢alisilmaktadir.
Kampanya, okyanuslarin plastikle kaplanmasinin Oniine gegilebilmesi i¢in bazi insanlarin plastik

tiikketimi konusunda daha bilingli hareket etmesini amaglamaktadir.

4. 2. Ikinci Kampanya

“Plasenta” adli calismada incelenen ikinci kampanya, Yunanistan’da EOAN Hellenik Geri
Dontigiim Ajansi ve Yunanistan Cevre ve Enerji Bakanligi i¢in Choose Strategic Communications
Partner tarafindan hazirlanmis ve 2022 yilinda yayimlanmistir. Kampanyadaki gorsel, “Yakin zamanda
dogum yapmis kadinlar iizerinde yapilan tibbi arastirma, 6 plasentadan 4'iiniin mikroplastik i¢erdigini
gosterdi” baslhigini tasimaktadir. Gorselin altinda ise “Mikroplastikler gidalarda, suda ve dolayisiyla
deniz hayvanlarinin ve insanlarm midelerinde zaten tespit edilmis durumda. Ancak italyan hastaneleri
ve {iniversiteleri tarafindan yiiriitiilen son arastirmada ilk kez, ‘Plasticenta: Insan plasentasinda
mikroplastiklerin ilk kaniti, italya, 2021°, kadimlarin plasentasinda mikroplastik tespit edildi. Plastik

kullanimini azaltmak i¢in neyi bekliyoruz?” yazisi bulunmaktadir.
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Gérsel 2. ikinci Kampanya

MEDICAL STUDY ON WOMEN WHO HAD RECENTLY GIVEN BIRTH SHOWED THAT
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Kaynak: Adsoftheworld, 2022b

Goriintiisel gostergede siyah fonda ultrasonda posetin i¢cinde bir bebege yer verilmektedir.
Kampanyadaki yazilardan, plastik kirliliginin insan saghigini da dogrudan etkiledigi belirtilmektedir.
Ultrasonda posetin iginde bir bebek gorseli lizerinden bebegin anne karnindaki siirecinde dogrudan
plastife maruz kalabilecegi anlatilmaktadir. Belirtisel gostergede plastik kirliliginin yol actig
olumsuzluga dikkat c¢ekilerek insanlarin yol agtig1 plastik kirliligi tizerinde durulmaktadir. Kampanyada
insanlarin neden oldugu plastik kirliliginin, yine insana zarar verdigi vurgulanmakta ve “Plastik
kullanimimi azaltmak i¢in neyi bekliyoruz?” yazisiyla da insanlarin plastik tiiketimini azaltmasi

cagrisinda bulunulmaktadir.

4. 3. Uciincii Kampanya

“Cogunlukla Fark Edilmez Ama Her Zaman Bagislamaz” adli ¢alismada incelenen iiglincii
kampanya, Banglades’de Shanta Holdings i¢in CarrotComm Limited tarafindan ve 2023 yilinda
yaymmlanmigtir. Kampanyadaki gorselde “Cogunlukla Fark Edilmez Ama Her Zaman Bagislamaz.
Diisen yagmur damlalar1 havadaki mikroplastiklerle kirleniyor #BeatPlasticPollution” yazisi

bulunmaktadir.
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Gorsel 3. Uciincii Kampanya
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Kaynak: Adsoftheworld, 2023a

Goriintiisel gostergede bir buluttan agsagl yagmur seklinde diisen plastiklere yer verilmektedir.
Kampanyada insanlarin yagmur yagarken plastik atiklarin yol ac¢tig1 kirlilige dikkat edemeyebilecegi
anlatilmaktadir. Yagmur bulutundan asagi dogru yagmur damlalarinin akmasi gerekirken, bunun yerine
plastik atiklarin diismesiyle de plastik kirliliginin dogaya verdigi zarara dikkat c¢ekilmeye
caligilmaktadir. Belirtisel gostergede plastik kirlilige insanlarin yol actig1 iizerinde durulmakta ve
dogada yasanan olumsuz degisimde cevreyi kirleten insanlar sorumlu tutulmaktadir. Kampanyada
plastik kirliliginin dogadaki olumsuz sonucuna vurgu yapilarak da kamuoyunda plastik kirliligine

yonelik duyarliliin arttirilmasina ¢alisilmaktadir.

4. 4. Dordiincii Kampanya

"En Tehlikeli Tiirler" adli ¢alismada incelenen dordiincii kampanya, Guatemala’da Cerveza
Corona i¢in El taier DDB Centro tarafindan hazirlanmis ve 2023 yilinda yayimlanmistir. Kampanyadaki
gorselde “Bu gorselde okyanustaki en Oliimciil yirtict hayvani bulabilirsiniz. Plastik okyanusa ait

degildir. protectparadise.com'da bize katilin” yazis1 bulunmaktadir.
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Gorsel 4. Dordiincli Kampanya

Kaynak: Adsoftheworld, 2023b

Goriintiisel gostergede okyanusta cesitli baliklara ve bir plastik siseye yer verilmektedir.
Gorselde okyanuslarda yasayan canlilar1 konu alan bir belgesel programinin bir sahnesindeki gibi
okyanusta yasayan yirtici hayvanlarin anlatildigi anlagilmaktadir. Buna karsilik okyanusta olmamast
gereken bir plastik sisenin bu gorselde yer almasi ve “Plastik okyanusa ait degildir” yazis1 lizerinden
okyanustaki plastik kirliligine dikkat ¢ekilmeye calisilmaktadir. Belirtisel gostergede okyanustaki
plastik sise iizerinden okyanustaki ¢evre kirliliginin sorumlusunun insanlar oldugu anlatilmaktadir.
Kampanyada olusturulan uyumsuzluk iizerinden de insanlarin okyanuslar1 plastik atiklarla kirletmemesi

gerektigi mesaj1 verilmektedir.

4.5. Besinci Kampanya

“Hayvanlar1 Beslemeyi Durdurun" adli ¢alismada incelenen besinci kampanya, Bahreyn’de STC
Bahrain i¢cin Memac Ogilvy tarafindan ve 2023 yilinda yayimlanmistir. Kampanyadaki gorselde “Diinya
capindaki deniz kuslarinin yaklasik %40'mmin midesinde plastik toksinler bulunmaktadir. Plastik

kullaniminiz1 yeniden diisiiniin. #stop-feeding_the animals” yazis1 bulunmaktadir.

Gorsel 5. Besinci Kampanya

Kaynak: Adsoftheworld, 2023c
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Goriintiisel gostergede suya dalmis agzi agik bir marti ve martinin fish (balik) kelimesini
olusturan plastikten F, 1, S, H harflerini yutmak tizere olmasi konu edilmektedir. Kampanyadaki gorselde
balik kelimesini olusturan plastikler iizerinden martinin beslenmek amaciyla yedigi baligin i¢cinden
plastigin ¢ikabilecegi ya da balik yerine plastik atik yiyebilecegine yonelik anlam ¢ikabilmektedir. Bu
sekilde deniz canlilarinin, plastik kirliliginin yol agtig1 olumsuz etkiyle karsi karsiya oldugu mesaji
verilmektedir. Belirtisel gostergede deniz canlilarinin midesindeki plastik atiklarin plastik kirliliginden
oldugu anlatilirken bunun sorumlusu olarak da insanlara vurgu yapilmaktadir. Kampanyadaki “Plastik
kullaniminiz1 yeniden diisliniin” yazisiyla da deniz canlilarinin plastik atiklara maruz kalmasinin oniine
gegebilmek i¢in insanlarin plastik kullanimi konusunda daha bilingli hareket etmesi gerektigine yonelik

mesaj verilmektedir.

4. 6. Altinc1 Kampanya

“Greenpeace | Yasam tiikendi, plastigin yok” adli ¢aligmada incelenen altinct kampanya,
Uruguay’da Greenpeace icin Brother Ad School tarafindan ve 2024 yilinda yayimlanmistir.

Kampanyadaki gorselde “Yasam tiikendi, plastigin yok™ yazist bulunmaktadir.

Gorsel 6. Altinc1 Kampanya

Kaynak: Adsoftheworld, 2024b

Goriintiisel gostergede yetiskin bir erkek ve ¢cocuk (muhtemelen bir baba ve oglu), biiyiik bir
akvaryum benzeri bir alanda plastik ¢opleri ve plastikten olusan baliklari izlemektedir. Normalde
okyanustaki canlilarin izlenmesi gerekirken, plastik atiklarin izlenmesi iizerinden olusturulan
uyumsuzluk yoluyla plastik kirlilige insanlarin dikkatinin ¢ekilmesine ¢aligilmaktadir. Kampanyada
plastik ¢opler ve plastikten olusan baliklar tizerinden plastik kirliginin okyanustaki yasami olumsuz

etkiledigi ve okyanustaki canlilarin 6liimiine yol agtig1 belirtilmektedir. Plastiklerin, okyanuslardaki
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canlilarin yasamini yok etmesiyle de okyanuslarda plastik atiklarin kaldig1 da anlatilmaktadir. Belirtisel
gostergede plastik kirliligine yol agmasi iizerinden insanlarin, plastik atiklar nedeniyle okyanuslardaki
canlilarin dliimiine yol ag¢ti§1 mesaj1 verilmektedir. Bu a¢idan kampanyada plastik kirliliginin siirmesi
durumunda okyanustaki yasamin son bulabilecegi {izerinde durularak kamuoyunda plastik kirliligine

yonelik farkindalik olusturulmasina ¢alisilmaktadir.

4.7. Yedinci Kampanya

“Beng, Plastikten Stresli! | #WorldEarthDay” adli ¢aligmada incelenen yedinci kampanya,
Hindistan’da ClimateRISE Alliance i¢in Schbang tarafindan hazirlanmis ve 2024 yilinda
yaymmlanmigtir. Kampanyadaki gorselde “Beng, tasan plastik atiklarin agirlignr altinda  gerildi.
Hindistan'da kisi basina diisen plastik tiikketimi 15 kg. Strdiiriilebilir alternatifleri tercih ederek bu

gezegendeki plastigin agirhigini azaltin!” yazis1 bulunmaktadir.

Gorsel 7. Yedinci Kampanya

e
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\ !

The per capita plastic consumption in India is 15 kgs.

Drop the weight of plastic on ;hi;puneg l;yichoosinAg
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Kaynak: Adsoftheworld, 2024c

Goriintiisel gostergede agirliklar1 plastikten olusan bir dambil, ¢atlamig bir diinya gorselinin
tizerinde yer almaktadir. Kampanyada plastik atiklarin yol actigi olumsuzlugun boyutuna vurgu
yapabilmek icin plastik atiklar, devada boyutta bir dambilin agirliklarina benzetilmektedir. Bir diinya
gorselinin lizerinde bulunan bu agirligin, diinyanin ¢atlamasina yol actig1 anlatilarak da plastik atiklarin,
diinyaya verdigi zarara dikkat ¢ekilmesine calisilmaktadir. Kampanyadaki “Hindistan'da kisi bagina
diisen plastik tiiketimi 15 kg” seklindeki istatistiki bilgiye de yer verilerek Hindistan 6zelinde plastik
tiiketiminin biiylikliigli tizerinde durulmaktadir. Belirtisel gostergede plastik atiklarin diinyay: tehdit

ettigi vurgulanmakta, bu tehdidin sorumlusu olarak da insanlara mesaj verilmektedir. Kampanyada
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“Stirdiiriilebilir alternatifleri tercih ederek bu gezegendeki plastigin agirhigini azaltin!” seklindeki
yaziyla plastigin diinya iizerindeki olumsuz etkisinin Oniine gegebilmek i¢in plastik tiikketiminin

azaltilmasi istenmektedir.

4. 8. Sekizinci Kampanya

"Plastik Bir Silahtir" adli ¢alismada incelenen sekizinci kampanya, ABD’de Ocean Conservancy
icin S.I. Newhouse Kamu iletisim Okulu tarafindan hazirlanmis ve 2024 yilinda yayimlanmistir.
Kampanyadaki gorselde “Okyanustaki plastik tehlikelidir. #UseLessPlastic hareketine katilin. Ucretsiz

doldurulabilir su sisenizi alin” yazis1 bulunmaktadir.

Gorsel 8. Sekizinci Kampanya

— ——

Kaynak: Adsoftheworld, 2024d

Goriintiisel gostergede suyun tistiindeki kismi plastik bir sivi sabunluk, suyun altindaki kismu ise
el bombasi olan bir nesne yer almaktadir. Kampanyada plastik kirliliginin okyanuslarda yol agtig1
yikimin boyutuna dikkat ¢ekebilmek i¢in plastik atik, el bombas1 metaforu {izerinden anlatilmaktadir.
Insanlarin suyun iizerinde gordiigii plastik ati§in, suyun altinda bir bomba etkisi yapabilecegine yonelik
mesaj verilmektedir. “Okyanustaki plastik tehlikelidir” seklinde yaziyla da bu mesaja vurgu
yapilmaktadir. Belirtisel gostergede plastik kirliliginin yol a¢tig1 zararin boyutuna dikkat ¢ekilmekte ve
insanlarin yol actig1 plastik kirliligindeki sorumlulugu {izerinde durulmaktadir. Kampanyada
“#UseLessPlastic hareketine katilin” yazistyla insanlarin plastik tliketiminin azaltilmas1 konusunda
harekete gegmesi hedeflenirken, “Ucretsiz doldurulabilir su sisenizi alin” yazisiyla da plastik tiiketimin

azaltilmasina ¢aligilmaktadir.
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SONUC

Caligmada incelenen plastik kirliligini konu alan kampanyalarda agirlikli olarak plastik
kirliliginin, sularda yol actig1 olumsuzluga yer verildigi tespit edilmistir. Bunun diginda kampanyalar
icerisinde plastik kirliliginin, insan sagligi, yagmur ve diinya iizerindeki olumsuz etkisi lizerinde de
durulmustur. Caligmada plastik kirliligi, dogrudan plastik atiklar iizerinden ortaya konulmustur.
Kampanyalardan birinde plastik kirliligin boyutu, devasa boyutta bir dambilin agirligina, bir bagka
kampanyada da ise plastik kirliliginin olumsuz etkisi, el bombasina benzetilmistir. Gorsellerde plastik
kirliliginin yol ag¢tig1 olumsuzluklar anlatilarak insanlarin plastik kirlilige yol actig1 dolayli yollardan
ortaya konulmustur. Bu sekilde kampanyalarin odak noktas1 dogrudan plastik kirliligi olmus ve plastik
kirliliginin yol ac¢tig1 (ya da agabilecegi) olumsuzluklara yonelik insanlarda farkindalik olusturulmasina

caligilmistir.

Genel olarak ele alindiginda plastik kirliligine yonelik kampanyalarda plastigin yol agtig1
olumsuzluklarin boyutu ve etkisi lizerinden insanlarin plastik kirliliginin 6nlenmesine yonelik harekete
gecmesinin amaglandigi ortaya ¢ikmistir. Bu agidan kampanyalarin plastik kirliliginin kapsami
konusunda insanlar1 bilin¢lendirmesi baglaminda basarili oldugu ileri siiriilebilir. Bununla birlikte
calisma kapsaminda gelecek olasi kampanyalara iliskin bir takim Onerilerde bulunulmaktadir.
Kampanyalarda insanlarin plastik kirliligine yonelik sorumlulugunun dolayl: yoldan anlatilmasi yerine
dogrudan anlatilmas1 Onerilebilir. Bu sekilde insanlarin dogrudan plastik kirliligine yonelik
sorumlulugunun net bir sekilde ortaya konulmasi saglanabilir. Plastik kirliliginin olumsuz etkisine
yonelik el bombasi metaforunun diginda farkli metaforlar kullanilarak plastik kirliliginin boyutuna
iliskin dikkat ¢ekici farkli benzetmeler yapilabilir. Bununla birlikte kampanyalarda daha fazla istatistiki
bilgilere yer verilerek plastik kirliliginin etkisi konusunda bilimsel verilerden yararlanilabilir. Caligmada
plastik kirliligine yonelik kampanyalarin igerigi ele alinmistir. Gelecek calismalarda ise plastik
kirliligine yonelik kampanyalarin kisiler iizerindeki etkisinin incelendigi alimlama analizleri ya da anket

caligmalar1 yapilabilir.
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EXTENDED ABSTRACT

Environmental pollution, which can occur in various areas such as air, water and forest, can
negatively affect both human life and the lives of other living creatures in nature. Many wastes can cause
environmental pollution and it can take many years for these wastes to disappear in nature. Plastic waste
has an important place among these wastes. Tons of plastic waste are generated every year, and some of
this waste can end up in nature. Plastic waste mixed into nature can also pose a threat to the environment.
Despite various measures taken by governments to collect plastic waste and various cleaning activities
carried out by non-governmental organizations, plastic waste continues to pose a serious threat to the
environment. In order to prevent this threat, campaigns are prepared by various institutions and
organizations against the negativity caused by plastic waste. Efforts are made to raise public awareness

of plastic pollution through various indicators used in these campaigns.

The aim of the study was to determine which topics were covered and which visual and written
messages were used in the campaigns prepared against plastic pollution in recent years. For this purpose,
within the scope of the study, campaigns on the subject were examined using the semiotics method, and
the findings were tried to answer the following questions: - Through which indicator/s was plastic
pollution explained in the campaigns prepared against plastic pollution? - What negative effects of
plastic pollution were emphasized in the campaigns prepared against plastic pollution? Based on the
findings obtained from the analysis carried out within the scope of the study, various suggestions were
made regarding the recent campaigns against plastic pollution. The study is intended to be a resource

that will be useful to researchers studying environmental pollution and communication campaigns.

It was determined that the campaigns on plastic pollution examined in the study mainly focused
on the negativity caused by plastic pollution in water. Apart from this, the campaigns also focused on
the negative effects of plastic pollution on human health, rain and the world. In the study, plastic
pollution was revealed directly through plastic waste. In one of the campaigns, the size of plastic
pollution was compared to the weight of a gigantic dumbbell, and in another campaign, the negative
impact of plastic pollution was compared to a hand grenade. In the visuals, the negativities caused by
plastic pollution was explained and it was indirectly revealed that people caused plastic pollution. In this
way, the focus of the campaigns was directly on plastic pollution and efforts were made to raise

awareness among people about the negativities caused (or may cause) by plastic pollution.
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Generally speaking, it was revealed that campaigns against plastic pollution aim to encourage
people to take action to prevent plastic pollution, based on the size and impact of the negativities caused
by plastic. In this respect, it can be argued that the campaigns were successful in raising people's
awareness about the scope of plastic pollution. However, within the scope of the study, some suggestions
are made regarding possible future campaigns. It may be suggested that people's responsibility for plastic
pollution should be explained directly in campaigns rather than indirectly. In this way, people's direct
responsibility for plastic pollution can be clearly demonstrated. Apart from the hand grenade metaphor
regarding the negative impact of plastic pollution, different metaphors can be used to make different
striking analogies regarding the extent of plastic pollution. In addition, scientific data on the impact of
plastic pollution can be used by including more statistical information in campaigns. In the study, the
content of campaigns against plastic pollution was discussed. In future studies, reception analyzes or

survey studies can be conducted to examine the effects of campaigns against plastic pollution on people.
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