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Oz

Medya okuryazarligina yonelik ilk ¢aligmalar yirminci ylizyilin sonlarinda baglamis, yeni asirla birlikte
farkli bir boyut kazanmistir. Medya Okuryazarligi baslangigta, medya igeriklerine maruz kalanlarla ilgili farkindalik
olusturmak noktasinda tartisilirken, sonraki donemde medyaya ulagma, icerikleri 6grenebilme, bunlari yorumlayip
clestirebilme ve bunlara alternatif olusturma asamalarina gelmistir. Teknolojinin gelismesine paralel olarak yeni
medyanin ortaya ¢ikmasi ve yayginlasmasi ile geleneksel medya kuruluslari ve sosyal medyanin da igerisinde
bulundugu yeni medya igerikleri de medya okuryazarligmimn aragtirma konusu icerisine girmistir. Bu déneme
kadar olan siire¢te medya okuryazarligi agirlikli olarak kurumsal medya kuruluslarinmn trettigi iceriklerle birlikte
sosyal medyada tiretilen igeriklere yonelik olarak medya kullanicilarmin bilgilendirilmesi merkezli olarak ele
alinmustir. Aragtirmalar bu ¢ercevede yogunlagmus, ilk ve orta 6gretim 6grencileri ile vatandaglarin igerikleri nasil
degerlendirmeleri gerektigi ile ilgili programlar gelistirilmistir.

Yeni medyanin yayginlasmast ile geleneksel medya ve yine yeni medya mecralarindaki kurumsal medya
iceriklerden ¢ok daha fazlasi sosyal aglardaki gruplar tarafindan iiretilmeye baslamistir. Ozellikle Y, Z ve Alfa
kusaklarinin biiyiik bolimiiniin haber ve bilgiyi kurumsal medya kuruluslar yerine iiyesi bulundugu sosyal aglar
ve gruplardan almaktadir. Bu durum medya okuryazarliginin farkli bir agidan ele alinmasini zorunlu kilmistir.
Sosyal medya okuryazarligina iliskin arastirma ve ¢aligmalardan farkli olarak bu alana iliskin ¢aligmalarin hedef
kitlesinin farklilagtirilmasi ihtiyaci ortaya ¢ikmustir. Sosyal aglardaki igeriklere maruz kalan bireyler ayni zamanda
bu igeriklerin itireticisi konumuna gelmistir. O halde bu déneme kadar yapilan ve tamamu tretilen igeriklerle ilgili
farkindalik yaratmay1 amaglayan ¢aligmalar yerine, sosyal aglardaki iceriklerin sadece tiiketicisi degil ayn1 zamanda
treticisi olan bireyler tizerine yogunlasilmasina ihtiyag vardir. Bu farkli bakis agisiyla iiretilen igeriklerdeki olumsuz
etkilerin ortadan kaldirilmasina yonelik yapilacak “Medya Yazarokurlugu” alana yeni bir bakis agis1 getirecektir. Iste
bu ¢alisma, medya okuryazarligini bu yoniiyle tartiymay1 amaglamaktadir. Literatiire dayali olarak hazirlanacak bu
¢aligmada alanla ilgili bir durum tespiti yapilmistir. Calisma ile “Medya Yazarokurlugu” ¢ergevesinde medya igerik
treticilerine yonelik bir gerceve ¢izilmistir.

Abstract

The foundational study on media literacy originated in the late twentieth century, acquiring additional
significance in the twenty-first century. In its initial phase, media literacy focused on raising awareness among
individuals exposed to media content. In the subsequent phase, it evolved to include accessing media, understanding
its content, interpreting and critiquing it, and developing alternative perspectives. With the emergence and widespread
use of new media, including social media, both traditional and new media have become research subjects in media
literacy. In this period, media literacy has mainly been discussed, focusing on informing about content produced
by media organizations and social media users. Media literacy research concentrated on these topics, leading to the
development of curriculums addressing how primary and secondary school students engage with media content.

With the increasing use of new media, more media organizations, both traditional and new media, have
started to be created by groups on social networks. Most Y, Z, and Alfa generations receive news and information
from social networks and groups they are members of rather than corporate media organizations. Therefore, it has
become necessary to consider media literacy from a different perspective. Unlike studies on social media literacy,
the need to differentiate the target groups of studies in this field has emerged. Individuals who consume content on
social networks also act as producers of that content. As a result, instead of the studies aimed at raising awareness
about the content produced until this period, there is a need to focus on individuals who are recipients and producers
of content on social networks. Media literacy aimed at eliminating the adverse effects of content produced from this
different perspective will bring a new perspective to the field. This article aims to discuss “Media Authorreader”
from this approach. This study, grounded in a literature review, aims to identify a specific situation within the field.
Additionally, it seeks to provide a descriptive analysis based on the literature. The study outlines a framework for
media content producers within the scope of the ‘Media Authorreader’ concept.
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Giris

Medya okuryazarligi, son yarim yiizyilin agirlikli tartisma ve arastirma konulari
arasinda yerini alirken kiiresel boyutlu olarak sadece akademik caligmalarla smirh
kalmamis ve medya, ulusal ve yerel yonetimler, sivil toplum orgiitleri ile hemen her
vatandasin ilgi konusu olmustur. Medya okuryazarligina iliskin yapilan ¢alismalarin
tamamina yakininda medyanin etkileri konusunda toplumun bilgilendirilmesine yonelik
tartismalar ele alinmaktadir. Aslinda medyanin etkileri konusu iletisim bilimciler basta
olmak tlizere agirlikli olarak sosyal bilimler alaninda g¢alisan arastirmacilar tarafindan
stirekli tartisma konusu olmustur. Lippmann basta olmak {izere 20. yiizyi1l boyunca
agirlikli olarak iletisim alaninda c¢alisan arastirmacilar tarafindan konu ele alinmis
(Lippmann, 1965; Lazarsfeld, Berelson & Gaudet, 1944; Neumann, 1998; Keane, 1993,
s. 29-37; Chomsky 1993, s. 8), hedef kitlenin bu etkilere kars1 korunmasi konusunda
gorisler ortaya konmustur.

Medya kuruluslar1 haber ve bilgi verme, egitme, eglendirme, toplumsallastirma,
kiiltiirii gelistirme, tartisma ortami hazirlama, biitiinlestirme gibi temel fonksiyonlari
yaninda (Berelson & Janowitz, 1947, s. 529; Schramm, 1957, s.49-57; MacBride vd., 1980,
s.283-285; McQuail, 1994, s. 75-79) demokratik toplumlarda; kamuoyunun olusturulmasi
ve aciklanmasi, parlamento ve yonetimin denetlenmesi, toplumla diger kurumlar arasinda
koprii olma, toplumsal sorunlarin yonetim, parlamento ve diger kurumlara iletilmesi gibi
(Dénmezer, 1983, 5.6-7; igel, 1983, s. 51) islevler iistlenmektedir. Toplumun vazgegilmezi
olan bu araglarin yayilar1 karsisinda hedef kitlelerinin pasif konumda oldugu, medyanin
yap1 ve organizasyonu hakkinda yeterli bilgi sahibi olmadigi, medya iceriklerine ulasan
veya medya mesajlarina maruz kalan bireylerin bilinglendirilmesi gerektigine iliskin
goriisler medya okuryazarligina iligkin tartismalara zemin olusturmustur.

Agirlikli olarak gecen yiizyilin ikinci yarisinda baglayan tartismalar son ¢ceyreginde
medya okuryazarligina iliskin olarak okullar ve diger alanlarda egitim ve bilgilendirme
caligmalarinin baglamasinisaglamistir (Brown, 1998, s.44-57; Binark & Bek,2010). Medya
kuruluslart ve igerikleri ile ilgili toplumun bilgilendirilmesini amaglayan programlarda
ilk donemlerde geleneksel medya kuruluslari merkezli bir ¢alisma yiirtitiilerek genelde
toplum, 6zelde ise 6grencilerin medya igeriklerine nasil yaklasacaklar1 ve bunlar1 nasil
degerlendirecekleri konusu 6n plana c¢ikarken (Hobbs, 2004, s. 125-126), internet ve
teknolojinin gelismesine paralel olarak yeni medya da bu calismalara dahil edilmistir
(ilhan &Aydogdu, 2015, s. 56-60). Baslangicindan giiniimiize kadar olan siirecte medya
okuryazarligi agirlikli olarak kurumsal medya merkezli olarak degerlendirilirken, sosyal
medyada kimi ¢alismalarin konusunu olusturmustur.

Medya okuryazarligina iliskin bugiine kadar olan siiregte yapilan calismalar,
medya okuryazarligini kiiresel boyutlu olarak biitiinciil yaklasimla kucaklamaktan uzak
kalmistir. Kiiresel kdye evrilen glinlimiiz diinyasinda medya, profesyonel igerik tlireten
medya mensuplar1 veya sosyal aglarda icerik paylasanlara mecra olmanin 6tesine gegmis,
kiiresel boyutlu olarak insanlarin biiyilik boliimiiniin geleneksel, yeni ve sosyal medyaya
icerik iireten ve tilketen bir mecra haline gelmistir. Kurumsal medya kuruluslarinin
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iceriklerine ulasan veya maruz kalan bireylerin medya etkilerine kars1 bilinglendirilmesi,
sosyal medya icerikleriyle ilgili olarak duyarlilik olusturulmasina yonelik olarak
yapilan ¢aligmalardan farkli olarak her bireyin medyaya igerik {ireten ve ayni zamanda
bu igerikleri tiiketen konumuna geldigi bir donem yasanmaktadir. Bu sebeple bu yeni
donemde medya okuryazarlhiginin farkli bir bakis agistyla ele alinmasina ihtiyag vardir ve
bu calisma bu amaca yonelik olarak hazirlanmigtir. Calisma ile medya okuryazarligi daha
biitiinciil bir yaklasimla ele alinmakta ve yeni bir yaklasim ortaya konmaktadir. Alana
iligkin bir tespit ve bu cergevede yeni bir model ortaya koymay1 amaglayan ¢alismada
once medya okuryazarliginin doniistimii ile ilgili bilgi verilmis, daha sonra yeni yaklagim
ortaya konmustur.

Medya Okuryazarhgi ve Hedef Kitle
Medya Okuryazarligy

Genel olarak medya okuryazarligi, cesitli tiirden (gorsel, isitsel, basili vb.) medya
mesajlarina erisebilme, erisilen medya igeriklerine elestirel olarak bakip ¢oziimleme,
degerlendirme ve kendi igeriklerini olusturma ve iletme becerisi olarak tanimlanmakta
(Hobbs, 1998, s. 122; Aufderheide, 1993, s. 9), medyanin etkileri konusunda bireyin
bilin¢glendirilmesini amaglamaktadir. Medya okuryazarligina yonelik olarak genelde
toplum ama 0&zellikle ¢ocuklarin bilinglendirilmesi, medyanin etkileri konusunda
egitilmesi ilk donemden itibaren hep dncelikli konu olmustur. Medya okuryazarlig ile
ilgili olarak iceriklere erisim, onlar1 analiz edebilme, degerlendirebilme, igerik olusturma
bu baslik altinda degerlendirilmektedir (Livingstone, 2004, s. 18-19; Inceoglu, 2016, s.
19).

Ik donemler medya okuryazarhigma iliskin calismalarin siddet, materyalizm,
beslenme, beden imgesi, risk alma davranislari, yalan, yanls ve tarafli habercilik, 1rk,
siif, toplumsal cinsiyet ve cinsel kimlik kalip yargilar1 gelistirme gibi problem alanlar1
etrafinda orgiitlendigi dikkati ¢cekmektedir. ABD’de bir¢ok arastirmaci, medyaya maruz
kalmay1 bir risk faktorii olarak goriirken medya okuryazarligini bu riske karsi koruyucu
olarak 6nermislerdir (Hobbs, 1998, s. 125; Austin & Johnson, 1997). internetin ¢ok yaygin
olmadigi, bireysel ve kitle iletisimindeki kullaniminin sinirli kaldigi bu donemde medya
okuryazarligina iligkin ¢aligmalarin tamamina yakininda kurumsal medya kuruluglarinin
etkilerine kars1 bireyin egitilmesi veya uyarilmas1 amaglanmaktadir.

Medyanin haber, bilgi ve eglence kaynagi olma, hedef kitlesini ikna etme ve insanlar
icin ortak bir zemin yaratma 6zelligi vardir. Medya okuryazarligina yonelik olarak yapilan
calismalarda medya igeriklerine ulasan bireylerde verilen mesajlar konusunda farkindalik
olusturma, igerikleri degerlendirme ve ¢oziimleme yetenegi yaratma amact 6n plana
cikmaktadir. Bu ¢alismalarda medya kuruluslarinin yapisi ve igerikleriyle ilgili olarak
hedef kitlenin farkinda olmas1 gereken bazi 6zelliklere vurgu yapilmaktadir. Buna gore
oncelikle medya mesajlarinin kurgulandigi ve gercekligin insa edildigi, her medyanin
farkli 6zellikleri bulundugu, kendisine 6zgii bir yapis1 ve icerigi oldugu, giiglii ve zayif
yonlerinin bulundugunun alt1 ¢izilmektedir. Bu g¢ercevede tarihleri boyunca miilkiyet
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olarak ticari amagla kurulan geleneksel veya yeni medya kuruluglarinin iirettikleri igerikler
hedef kitle tarafindan farkli bigimde yorumlanabilmektedir (Kellner & Share, 2005, s.
374-377; MEB, 2018, s. 13). Her medya kurulusu genel yayin politikasi ¢ercevesinde
olaylara yaklasirken igeriklerini de bu ger¢evede hedef kitlesine sunmaktadir. Iletisimin
temel araci olan dil medya igin de onceliklidir. Ierikler olusturulurken dil basta olmak
tizere farkli konularda hedef kitlenin bilgilenmesi ve egitilmesi hedeflenmektedir.

Medya okuryazarligina iliskin tartismalardan sonra, yapilan ilk uygulamalarla
birlikte medya igerikleriyle ilgili olarak hedef kitlenin bilgilendirilmesi ¢aligmalarina
baslanmistir. Bu ¢ergevede hedef kitlenin; medya ve medyadaki degisimin bireysel ve
toplumsal hayata yansimalarini ve medya okuryazarliginin 6énemini kavramasi, medya
icerikleri tizerinde diisliniilecegini anlamasi, medya araciligi ile dogru ve gecerli bilgiye
ulagsmast ve igerikleri ¢oziimlemesi, medya iceriklerini sosyal, kiiltiirel, siyasal ve
ekonomik ¢er¢cevede degerlendirmesi planlanmistir. Ayni sekilde igeriklerin insan haklari,
sorumluluk, etik, mahremiyet ve kisisel glivenlik konular1 dikkate alinarak olusturulmasi,
medyanin kiiltiir endiistrisindeki etkisi dikkate alinarak kiiltiire 6zgii igerikler iiretilmesi
ve tliketilmesi, yeni medyaya yonelik yaratict ve yenilik¢i fikirler gelistirilmesi ve
bunlarin paylagilmasi, medya kaynakli sorunlara karsi tepkide bulunulmasina ¢alisilmast
amaglanmistir. Yapilacak caligsmalarla birlikte aile i¢i iletisime duyarlilik, algakgoniilliiliik,
arkadaslik, nesnellik, dostluk, duyarlilik, diiriistliik, estetik, esitlik, etik, farkliliklara saygi,
is birligi, 6zel hayata saygi, oto kontrol, paylasma, tahammiil etme, sevgi, sorumluluk,
ozgurliik, 6zgiiven, vatanseverlik, yardimseverlik degerlerin kazanilmasi ongoriilmiistiir
(MEB, 2018, s. 7-8).

Medya Okuryazarligi Tartismalar: ve Hedef Kitle

Medya okuryazarligi ile ilgili tartigmalarin tarihgesi Onceki asirlara kadar
gotiirtiliirken, konunun kiiresele tasinmasi ve bu tartigmalara paralel olarak 6grenciler
basta olmak iizere kamuoyunun bilgilendirilmesine yonelik ¢aligmalar, 20. yiizyilin ikinci
yarisinda yogunlastirilmistir (Hobbs & Jensen, 2009, s. 2-5; inceoglu, 2016, 5.23). Medya
okuryazarligia yonelik tartisilan konular arasinda; cocuklarin ve genglerin medyanin
olumsuz etkilerinden korunmasi, alana iliskin verilecek egitimin &zelligi, popiiler kiiltiir
metinleri, siyasi ve ideolojik glindem ile ilk ve orta 6gretim ortamlarina odaklanma, bu
alana iligkin olarak verilecek egitimin 6zel bir alan m1 yoksa diger konular icerisinde
mi verilmesi, yapilacak ¢aligmalara medya kuruluslarinin destek vermesi konular1 vardir
(Hobbs, 2004, s. 124-133). Avrupa Birliginin 21. ylizyilin baslarindan itibaren medya
okuryazarlig1 konusunda destekler verdigi ve konunun farkli Avrupa iilkeleri tarafindan
daha genis capli olarak tartisildig1 goriilmektedir (Pekman, 2016, s. 42-45). UNESCO ve
Avrupa Konseyi gibi bir¢ok kurulus 21. yiizyil baslarinda medya egitiminin yerlesmesine
yonelik 6nemli ¢alismalar yapmislardir. Medya egitimine yonelik ¢aligmalarda sadece
egitim 0gretim goren ¢ocuk ve gengler degil toplumun tamami dikkate alinmistir. Medya
egitimi planlanirken konu; vatandaslik zemininde ele alinmig, medya cesitliligi yaninda
kiiltiirel, ekonomik ve siyasi yoOnleriyle birlikte degerlendirilmis, bireyin iceriklere
elestirel yaklagimi ve katilimciligi iizerinde durulmustur (UNESCO, 2006, s. 18).
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Medya okuryazarligina yonelik tartisma ve 6grenciler basta olmak tizere toplumda
farkindalik olusturulmasina yonelik ilk ¢alismalar, diger iilkelerde 20. yiizyilda baslarken
Tiirkiye’de konunun ilk giindeme gelmesi 2003 teki letisim Suras ile olmustur. Sonraki
yillarda medya okuryazarlig1 agirlikli olarak Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ve
Milli Egitim Bakanligi (MEB) tarafindan kamuoyu glindemine getirilmis ve konu farkl
platformlarda tartistirilmistir. Medya okuryazarligi 2006°dan itibaren okullarda ders
olarak okutulmaya baslanmis, farkli kurumlar ve {niversitelerin yaptigi calismalarla
medya okuryazarlig1 konusu toplumsal zemine yayilmaya ¢ahsilmistir (RTUK, 2022;
MEB, 2018; Sezer, 2019, s. 78-116). Diinyadaki diger calisma ve arastirmalar gibi
Tiirkiye’deki ¢alismalar da agirlikli olarak kurumsal medya ve bunlarin igeriklerine karsi
ogrenci ve toplumun bilgilendirilmesi veya egitilmesi amacl olarak planlanmustir.

Medya kuruluslarinin yapisi ve {irettikleri icerikler degerlendirilirken; sektoriin
rekabetci yapisi, sahiplik konumu, medyay1 kontrol eden mekanizmalar, ulusal ve
uluslararasi ekonomik gruplarlailiskileri, iceriklerin haber ve bilgi, yorum ve elestiri, kurgu
ve gercek, reklam veya tanitim olup olmadigi, mesajlar ve diger igeriklerin agik m1, yoksa
ortilii bicimde mi insa edildigi, medya ile ilgili ulusal veya uluslararasi ilkelere uyulup
uyulmadigi, hedef kitlenin ulastiklart medya igeriklerini gilinliik hayatlarina ne oranda
yansittiklart dikkate alinmasi gereken bir konu olmaktadir. Medya igeriklerini tiretenlerin
profesyonel insanlar oldugu, bunlarin gazetecilerle birlikte yapimcilar, yonetmenler,
metin yazarlari, programcilar, tasarimcilar, ¢izerler oldugunun unutulmamasi: gerektigi
anlatilmaktadir (UNESCO, 2006, s. 19).

Bu genel yaklagim disinda medya iceriklerine nasil yaklasilmasi gerektigi konusu
ayrica birgok arastirmaci tarafindan sorgulanmistir (Hobbs, 1998, s. 124). Arastirmacilar,
iceriklere ulasma ve bunlarin ¢6ziimlemesi yapilirken igeriklerin kurgulandigi, medya
iceriklerinin ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik baglamlar igerisinde iiretildigi,
icerikleri alimlamaya dahil olan yorumlayicinin anlam siireglerinin okuyucu, metin
ve kiiltiir arasindaki etkilesime dayandigina vurgu yapmislardir. Medyanin kendine
Ozgu karakteristikleri, dilleri, icerigi anlatma bi¢imleri oldugu ve bunlarin ilgili medya
kuruluslart ile 6zdeslestigi, toplumsal gergekligin anlatilmasinda medya tasarimlarinin
onemli bir rolii oldugunu belirtmislerdir (Aufderheide, 1993, s. 10; Damlapinar, 2014, s.
180).

Medya gercekligi sadece hedef kitle acisindan degil iletisim bilimciler basta olmak
tizere medya alanindaki arastirmacilar tarafindan hep tartisilmistir. Reel gerceklik ile
medya ger¢ekliginin farkli oldugu, medyanin icerige esas olan olgu ve olaylari yeniden insa
ettigine iliskin tartigmalar, hedef kitlenin uyarilmasina ve bu arada medya okuryazarligina
iliskin caligmalara zemin olugturmustur. UNESCO 1983 yilinda yayinladig1 “Gazeteciligin
Etik Degerleri Uzerine Uluslararasi Prensipler Deklarasyonu (Declaration of International
Principles on The Ethics of Journalism)” ile medya alanina yonelik evrensel etik ilkelerin
onemini vurgulamistir. Bu ilkeler arasinda; medya mensuplarinin toplumsal sorumlulugu,
kamu yararina saygi, medya igeriklerine vatandaslarin erisimi ve katilimlar1 vardir. Birgok
medya kurulusu bu ¢ergcevede kendilerine 6zgii ilkeler belirlemistir (UNESCO, 2006, s.
2, 20). Bu ilkeler medya kuruluslarinin igerik olusturmayla ilgili sinirlarint belirlerken,
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diger taraftan medya okuryazarligiin da isaret ettigi iizere hedef kitlenin korunmasini
amaclamaktadir.

Birlesmis Milletler ve Avrupa Insan Haklar1 Sozlesmesi gibi bircok uluslararasi
metinde bir yandan basin Ozgiirligiine vurgu yapilirken diger taraftan bireyin
korunmasina yonelik olarak medyaya sinirlandirma getirilebilecegi kayit altina alinmigtir
(HSK, t.y.; Anayasa, t.y.). UNESCO’nun 1984 yilinda yaptig1 18. Genel Konferansinda
iletisim 6zgiirliigiiniin biitlin bireylere ait olduguna iligkin tartisma (Ansah, 1991, s. 221)
ozgurliigii giivence altina alirken medya igeriklerine yonelik bireyi de korumustur. Biitiin
bu gelismeler 15181 altinda medya okuryazarlig1 tartismalarinin da odagini olusturan ve
medya karsisinda bireyi korumay1 amaglayan medyanin toplumsal sorumlulugu ve etik
kodlara uyma konusu, profesyonel medya egitiminin temel 6gretilerinden birisi olmustur.

Medya okuryazarligi agisindan hedef kitlenin bilgilendirilmesi veya egitilmesinin
amaclar1 soyle siralanmaktadir: 1) Medya uygulamalar1 ve islevleriyle ilgili olarak
ogrencileri ve toplumu bilgili hale getirmek. 2) Medya profesyonellerine medya
konusunda olusturulan standartlar ve etik ilkelere uyma ve saygi duymalar1 gerektigini
hatirlatmak. 3) Medya ile ilgili olarak vatandaslarin kendi haklarin1 bilmelerini, medya
profesyonellerinin toplumsal sorumlulugu konusunda duyarli olmalarin1 ve onlarin
tirettikleri igeriklere elestirel yaklagmalarini saglamak. 4) Karsilastiklar1 sorunlara
yonelik ¢oziimler getirmek. 5) Medya bagimsizlig1 ve 6zglirliigii, etik kodlar ve toplumsal
sorumluluk kavraminin birlikte degerlendirilerek vatandas ile medya arasinda iletisim
ve is birligi ortaminit gelistirmek (UNESCO, 2006, s. 13-17). 6) Medya alan ile ilgili
olarak mevcut hukuki diizenlemeler yaninda ulusal boyutta veya kurumsal boyutta ortak
diizenlemeler yapilmasina zemin hazirlamak.

Medya Okuryazarligi cergevesinde medya etkilerine karsi duyarli olunmasina
yonelik calismalarin oncelikli hedef kitlesini 6grenciler, genel hedef kitlesini ise tiim
bireyler olusturmaktadir. Medya kuruluslarinin yap1 ve organizasyonu ile hedef kitlesine
kars1 toplumsal sorumluluklar1 oldugunu sadece medya calisanlar1 degil tiim toplumun
bilmesi 6nemlidir. ilk donemlerden giiniimiize kadar olan siirecte iletisim veya medya
alanina yonelik yapilan bilimsel ¢alismalarda medya profesyonellerinin etik kodlar
cercevesinde gorevlerini yapmalari 6zellikle vurgulanirken, iletigim egitimi veren fakiilte
ve diger okullarda etik ilkelere uyulmasina yonelik igerikler 6grenciye farkli derslerde
ogretilmeye calisilmistir. Konunun sadece akademik diizeyde egitim alanlar tarafindan
degil, ayn1 zamanda toplum tarafindan bilinmesi ve medyanin yonetici ve ¢alisanlarina
hatirlatilmasi, etik kaynakli sorunlarin azaltilmasi a¢isindan 6nem tagimaktadir.

Medya okuryazarligina yonelik ilk tartismalarin yapildigi, sonrasinda 6grencilere
yonelik olarak okul miifredatlarina girdigi slire¢ ve devamindaki dénemde yapilan
tartigmalarla birlikte toplumdaki tim bireyleri temel alan calismalarin yapildigi her
donemde medya kuruluslar1 olarak televizyon hep odak noktasini olusturmustur. 21.
yiizyilla birlikte yine televizyon tartigmanin merkezinde yer alirken diger medya
kuruluslar1 ve bu ¢ercevede CD/DVD, internet ve sanal oyunlar medya okuryazarliginin
tartigma konulari arasina girmistir. Halbuki 2010 ve 6zellikle 2015°1i yillarla birlikte medya
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alan1 ¢ok farkli bir yapiya evrilmistir. Kald1 ki 6nceki donemde de medya kuruluglarinin
tirettikleri iceriklerin olusturulmasindan yayin asamasina kadar her siirecinde ulusal ve
uluslararasi ilkelere gore bir denetim uygulanmistir. Bu denetimde, basin konseyleri gibi
medya iist birlikleri ve ayni sahiplik yapisina sahip medya kuruluslarmin etik kodlar1
yaninda hukuki ilkeler etkili olmustur.

Medyadaki Degisim ve Hedef Kitle

Yukaridaki tartigmalarda da goriildigii iizere medya okuryazarlhign ile ilgili
calismalarin tamamina yakininda hedef kitle pasif alicilar olarak degerlendirilmis ve bu
konuda bireylerin uyarilmasi vurgulanmigtir. Ancak igerisinde yasadigimiz 21. yiizyilla
birlikte medya ve hedef kitle iliskileri degismis, dijital alanin gelismesi ve bu ¢ergevede
geleneksel medyanin dijital alandan da igeriklerini hedef kitleye ulastirmasi ile iletisimin
temel ilkesi olan iki yonliiliik (feedback) daha yogun bigimde kullanilmaya baslamistir.
Yeni medya mecralarinda ise mesaj kaynagi olan medya kadar onun igeriklerine yonelik
tepki, yorum ve degerlendirmeler de 6nem arz etmeye baslamistir (Herman &Chomsky,
2008, s. 15; Castells & ince, 2006, s. 26; Dimaggio, Hargitta, Neuman, & Robinson, 2001,
s. 307). Alic1 veya hedef kitlenin biiyiik oranda pasif konumdan aktif konuma ge¢mesi
yeni donemin en biiyiik 6zelliklerinden birisini olusturmaktadir.

Enformasyon Cagi olarak adlandirilan bu donemde, kisilerarasi ve kitle iletisiminde
aglarla birbirine baglanan sayisiz kii¢iik bilgisayarlarin kullanilmasi (Negroponte, 1996,
s. 153), 20. ylizyilin sonlarinda ve 6zellikle 21. yiizyilla birlikte internetin yayginlasmasi,
medya iceriklerinin dijital olarak hedef kitleye ulastirilmasi ile igeriklere diinyanin her
yerinden ulasilabilmesi miimkiin hale gelmistir. Yeni donemle birlikte igeriklerini dijital
ortama da tasityacak olan gazete, dergi, radyo, televizyon vb. araglar geleneksel medya
olarak adlandirilirken fiirettikleri icerikleri dijital ortamlarda hedef kitlelerine ulastiran,
iki yonlii olarak icerik iireten ve paylasan (Gorman & McLean, 2003, s. 185) medya
kuruluslari, yeni medya olarak tanimlanmistir. Dijital temsil, modiilerlik, otomasyon,
degiskenlik, kod cevrimi ozelikleri bulunun yeni medya (Manovich, 2001, s. 27),
icerik iiretenlerin ve hedef kitlenin es zamanli iletisim kurdugu ve karsilikli etkilesimde
bulundugu (Mcmillan, 2006, s. 205), kullanict sayisindaki yogunluga ragmen her bireyin
icerik iretebildigi ve tretilen igeriklere erisim saglayabildigi, igerik iiretme ve onlara
erisimi gercek ve farkli zamanlara yayabilme firsati yarattigi bir mecra olmustur.

Farkli veriler arasinda bir kombinasyon saglamasi, igerikleri degisik big¢imde
sunabilmesi, enformasyonu toplayabilmesi, yayabilmesi ve depolayabilmesi (Pavlik,
1998, s. 80) yeni donemin dzellikleri arasinda yer almaktadir. Yeni medya ve yeni donemle
birlikte medyaya icerik {iretimi profesyonellerin tekelinden kurtulmus, her bireyin
medyaya icerik liretebildigi (Oblak, 2005, s. 87) bir siire¢ baglamistir. Medya iceriklerinin
olusturulmasi ve bu igeriklere ulagsma agisinda saglanan hiz (Carlson, 2005, s. 68), zaman
ve mekan siirsizligy, iceriklerdeki konu zenginligi (Herring, 2004, s. 47), kisilerarasi
ve kitle iletisim siirecine her bireyin igerik iireticisi ve tiiketicisi olarak katilabilmesi bu
donemin ozelliklerini olugturmaktadir (Giiz, 2018, s. 18-21). Biitlin bu gelismeler genel
olarak degerlendirildiginde bu ¢alismanin konusunu olusturan medya okuryazarligina
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iligkin farkli bir bakisinin getirilmesi ka¢inilmaz olmaktadir.

Aslindamedya okuryazarligi konusunda 20. yiizyilin sonlarinda baslayan ¢caligmalar;
teknoloji, egitim ve kiiltiir diizeyinin ylikselmesi, kurumsal medya kuruluslarinin yanina
yeni kitle iletisim ortamlarinin gelmesi, sosyal medyanin kiiresel boyutlu olarak kurumsal
medya kuruluslarina alternatif olmasi, kimi zaman onun 6niine ge¢mesi ile sonu¢lanmasina
(Van Dijk, 2004, s. 146) ve medya okuryazarligini farkli bir boyuta tagimasi gerekliligine
ragmen yapilan ¢aligmalarda kokli bir degisim Onerilmemistir. Medya okuryazarligina
iligkin tartigmalarin basladig1 tarihten giiniimiize gelen siirecte kurumsal medyaya
kars1 toplumda duyarliligin olusturulmasi, medyanin yap1 ve organizasyonu konusunda
insanlara bilgi verilmesi ve medyanin olumsuz etkilerinden bireyin korunmasi konusu
hep tartisilmistir. Ancak kitle iletisim siirecine bireyin igerik {ireticisi olarak katilmasi ile
baslayan yeni donemle birlikte tartisilmasi gereken konu, dtesinde medya igeriklerinin
hem alic1 hem de iireticisi olan insanlarda duyarlilik, icerik iiretiminde dikkat edilecek
hususlar ve etik ilkelere uyma noktasinda bilgi, kanaat ve tutum olusturulmasina yonelik
calismalar yapilmasina ihtiya¢ vardir. Baska bir ifade ile “Medya Okuryazarligi”ndan
“Medya Yazarokurlugu”na ge¢isin saglanmasi gerekmektedir. Bu ¢alismanin 6zgiinliigiin
buradan kaynaklanmaktadir.

Medya Okuryazarh@inin Doniisiimii: Medya Yazarokurlugu
Gelenekselden Yeni Medyaya, Yeni Medyadan Sosyal Medyaya

Yazili, sozli ve gorsel medyay1 geleneksel olarak niteleyen ve dijital ortamlarda
tiretilen iceriklerle yeni medya kavramini ortaya ¢ikaran siireg, 20. ylizyilin sonlarinda
baslamistir. Gelenekselden yeni medyaya gecis siirecinde medya alanindaki temel
doniisiimiin belirleyici unsurlardan birisini internet olusturmus, iletisimin hizint ve
bilgi alma seklini degistirmis (Neelamalar & Chitra, 2009, s. 125), teknolojiyi kullanma
acisindan yas kusaklar arasinda farkliliklar yaratarak dijital boliinmeye (Prensky, 2001;
Bingol, 2024, s. 7-36) yol acarken gencler ve ¢ocuklarin hayatinin ayrilmaz bir pargasi
(Grand-Clement, 2017, s. 4; Third vd., 2017) olmustur.

Internet, medya igeriklerinin dijital ortamda yayilanmasi ile geleneksel medyanin
biitiin 6zelliklerini tagiyan yeni bir mecra olmus, igeriklere kiiresel boyutlu olarak ulagimi
saglamistir. Kisileraras1 ve kitle iletisiminin yapisin degistiren ve medya alaninda
temel doniisiimii saglayan gelisme ise 21. ylizyilda Web 2.0 ile yasanmistir. Web 2.0 ile
kurumsal medya igeriklerine karsi igerik olusturulabilmesi ve igeriklere yonelik yorum
ve elestiriler yapilabilmesinin zemini yaratilmistir. Yeni donemle birlikte sosyal aglar
gelistirilebilmis (Bozarth, 2010, s. 11), bu aglar aracilig1 ile kurumsal medya kuruluslarinin
yanina profesyonel olmayan ve her bireyin igerik iiretebildigi yeni mecralar gelmistir.
Sosyal aglar araciligi ile konusmalar uzak mekan ve topluluklara ulastirilabilmis, farkli
oturumlara katilim gergeklesebilmis (Gunelius, 2011, s. 10), birey sadece etkilenmemis,
iirettigi icerikle kitleleri veya gruplar etkileyebilmistir. Iletisim bilimcilerin bir énceki
yilizy1l boyunca tartistig1 hedef kitlenin iletisim siirecine aktif ve yogun olarak katilimi
yeni donemle birlikte miimkiin olmus, sosyal medya etkilesimi ¢ok ileri boyutlara tagimis
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(Klieber, 2009, s. 8), kurumsal medyanin trettikleri igeriklerden ¢ok daha fazlasim
bireyler liretmeye baglamistir.

Aragtirmalar bize son c¢eyrek asirlik siirecte kisilerarast ve kitle iletisimi alaninda
olaganiistii bir donilisim yasandigini gostermektedir. Ulusal ve uluslararasi boyutlu
bir¢ok arastirmada doniisiim agikca ortaya ¢ikmaktadir. Gelenekselden yeni medyaya,
kurumsal medyadan sosyal medyaya doniigiimiin hizin1 ortaya konabilmesi i¢cin Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan yapilan arastirmalar bir 6rnek teskil edebilir.
RTUK tarafindan 28 Kasim 2 Aralik 2011 tarihleri arasinda ilkdgretim 7-8. Siniflarda
okuyan 2.515 kisilik 6rneklem {izerinde yapilan bir aragtirmada geleneksel medya ve
dijital mecralarin 6nem derecelerindeki farklilik dikkat ¢ekicidir. Katilimcilar kendileri
icin internetin %73,6, bilgisayarin %67,9, cep telefonunun %63,1, televizyonun %524,
gazete/derginin %41,4, radyonun %15,1 oraninda 6nemli oldugunu belirtmislerdir.
Ayni arastirmada katilimcilarin bilgisayart kullanma oraninin %80,4, interneti kullanma
oraninin %78,9, glinliik olarak bilgisayar1 kullanma siiresinin 1 saat 19 dakika, interneti
kullanma siiresinin 1 saat 17 dakika oldugu goriilmektedir (RTUK, 2012, s. 36-74).

Yine RTUK tarafindan yaklasik bir yil sonra yapilan baska bir arastirmada yeni
veriler ortaya ¢ikmistir. 6-18 yas araligindaki 1-12. Sif grencileri iizerinde yapilan
arastirmada katilimcilar; %63’linlin internet, %97,9’unun televizyon, %73,7’sinin
bilgisayar/tablet, %44,6’sinin sabit telefon, %38,3’liniin radyo sahibi olduklarini
sOylemislerdir. Ayni arastirma verilerinde 0grencilerin; %37,7’sinin interneti giinde 1,2
saat, %25,3’linilin 2-3 saat, %17,9’unun 1 saatten az, %19,1’inin 1 saatten fazla kullandig1
goriilmektedir (RTUK, 2013, s. 11-38). Kisa zaman siirecinde ilkogretim grencileri dahil
tiim bireylerin internete ulasma ve kullanma oranlarinin yiikseldigini yine arastirmalar
bize gostermektedir.

RTUK’{in 2022 yilinda yayinladig1 baska bir arastirmada ise gengler arasinda
sosyal medyanin nasil yayginlastigi ve haber kaynagi haline geldigi ortaya ¢ikmaktadir.
Arastirmada, 15-21 yas genclerin en ¢ok glivendikleri haber kaynaginin sosyal medya
oldugu, ayni yas grubu genclerin habere erisim kaynagi olarak; %71 inin sosyal medya,
%70’inin televizyon, %46’sinin internet haber siteleri, %18’ inin yazili basin, %10’ unun
radyoyu gordiikleri dikkati cekmektedir. Genglerin iletisim araglarina sahip olma oranlari
arasinda; internet (%92), televizyon (%76), dijital platform (%41), radyo (%34) yer
almaktadir. (RTUK, 2022, s. 1, 2, 7) Arastirma verileri, sosyal medyanin ¢ok kisa bir
tarihcesi olmasina ragmen ilgili yas grubu gengler arasinda en 6nemli haber kaynagi
konumuna geldigini gostermektedir.

Kisa zaman diliminde sosyal medya kullaniminin kiiresel boyutlu olarak nasil
yiikseldigini diger arastirma verileri ortaya koymaktadir. 2000 yilinda diinyada sosyal
medya kullanicilarinin sayis1 sadece 25 milyon iken, 2005’te rakam 295 milyona,
2010’da 937,5 milyona, 2015°te 2,094 milyara, 2020°de 3,726 milyara ¢ikmistir. 2024
yil1 bagindaki veriler ise 8,08 milyar olan diinya niifusunun %62,3’iiniin (5,04 milyarinin)
sosyal medya kullanicist oldugunu gostermektedir (We Are Social, 2024). Bir 6nceki
yila gore verilerin %5,6 oraninda (266 milyon) arttig1 dikkate alindiginda, bilgisayar ve
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interneti heniiz kullanamayan ¢ocuk ve cok yash insanlar harig, kiiresel boyutlu olarak
insanlarin biiyiikk bolimiinlin interneti kullandigi, dijital aglar araciligi ile geleneksel
medyaya ulasma yaninda kurumsal medyanin irettigi iceriklere erisebildigi, sosyal
aglar araciligi ile icerik {iretip paylasabildigi ve iiretilen igerikleri alabildigi bir donemin
yasandig1 ortaya ¢ikmaktadir.

Verilere bakildiginda medya okuryazarliginin ortaya c¢iktigi ve kiiresel boyutlu
olarak tartisilmaya baglandig1 20. yiizyilla i¢erisinde yasadigimiz asirda kigilerarasi ve kitle
iletisimi alaninda koklii bir degisim oldugu agikga goriilmektedir. Medya okuryazarligina
iligkin tartisma ve aragtirmalarin siirekli olarak ilk donemdeki argiimanlarin {izerine inga
edildigi dikkate alindiginda gelismeler 1s18inda medya okuryazarligina iliskin yeni bir
yaklagima ihtiyag¢ oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Icerigin Ureticisi/Tiiketicisi Bireyler ve Medya Yazarokurlugu

Medya alanindaki kokli degisim 2010 ve 6zellikle 2015 yilindan sonra daha hizli
olurken teknolojik ortama dogan yeni kusaklarla teknolojiyi kullanma konusunda sorun
yasayanlar arasindaki dijital boliinmiiglik bu donemde artmis, kiiresel boyutlu olarak
diinya niifusunun internet ve dijital aglara ulasma orani yiikselmis, haber ve bilgiye
ulagsmada dijital mecralarin tercih edilmesine paralel olarak bilgisayar ve tabletler yerine
cep telefonlar1 kullanilmaya baslanmistir. Bu ¢ercevede onceki kusaklar haber ve bilgi
aract olarak degisik mecralar1 kullanirken Z, Y ve Alfa kusaklarinin biiyiik boliimii diger
araglar yerine sadece cep telefonlarini icerik olusturma ve igerige ulagsma araci olarak
kullanmaya baglamis, sosyal aglar icerige ulasmada temel bir rol iistlenmistir.

Icerisinde bulundugumuz 2024 yil1 verilerine gére diinya niifusunun %69,4°ii (5,61
milyar) cep telefonu, %66’sindan fazlasi (5,35 milyar) internet kullanmakta, bir internet
kullanicisi her giin 6 saat 40 dakikay1 ¢evrimici olarak gecirmektedir. Bu oran ABD’de
7 saat 3 dakika olurken Tirkiye’de 6 saat 57 dakika ile diinya ortalamasinin iizerindedir.
Ayni verilere gore bir sosyal medya kullanicisinin glinde 2 saat 23 dakikasini sosyal medya
kullanarak gegirecegi ongoriilmektedir. Sosyal medya kullanimi ile ilgili bu oran Avrupa
tilkeleri ve ABD’de diinya ortalamasinin altinda kalirken, Tiirkiye’de 2 saat 44 dakika
ile diinya ortalamasinin {izerindedir (We Are Social, 2024). Burada yer alan verilerin
8,08 milyar olan diinya niifusunun ortalamasi oldugu, cep telefon, bilgisayar ve diger
araglara ulasamayan veya ulagmasina izin verilmeyen cocuklarla teknolojiyi kullanma
becerisinden yoksun olanlar dikkate alindiginda kiiresel boyutlu olarak bireylerin medya
iceriklerini iiretme ve bunlara ulagsmada nasil bir degisim gdsterdigi ortaya ¢ikmaktadir.

Biitlin bu degerlendirmelerden sonra su tespitlerin yapilmasi yerinde olacaktir:

Profesyonel ve biiyiik oranda kurumsal olarak 17. yilizyilda yazili basinla baslayan
radyo ve televizyonla devam eden medya tarihi, son 10-15 yilda biiyiik bir degisim
gostermistir. 20. yilizy1l sonlarinda baslayan dijitallesme geleneksel medya iceriklerinin de
mecrasi olurken dijital ortamlarda var olmaya baglayan yeni medyanin ortaya ¢ikmasina
zemin olusturmustur. Medya alanindaki bu radikal ve temel donilisiim medya temelli
calisma ve yaklagimlarin yeniden ele alinmasini zorunlu kilmistir.
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[letisim bilimcilerin 20. yiizy1l boyunca tartistigi medyanin etkileri konusunda hedef
kitlenin korunmasi veya uyarilmasi konusu “Medya Okuryazarlig1” adi altinda 6zellikle
20. Yiizyilin ikinci yarisinda itibaren kiiresel boyutlu olarak tartisilmaya baslamis, yapilan
arastirmalardan sonra medya okuryazarligi c¢er¢evesinde medyanin yapist ve etkileri
konusunda okullarda 6grencilerin, diger mecralarda ise biitiin toplumlarin uyarilmasi
calismalar1 baslatilmistir. Yerel, ulusal ve kiiresel boyutlu olarak uygulanan programlar
hala devam etmektedir.

Icerisinde bulundugumuz 21. yiizyilda ve dzellikle 2015 yilindan sonraki dénemde
kiiresel boyutlu olarak kurumsal medya kuruluglari ve bunlarin iirettikleri igeriklerin
yerini yeni medya ve bu cer¢evede sosyal medya ile her bireyin lirettigi igerikler
almaya baglamistir. Yeni donemle birlikte geleneksel medya okuryazarligr gecerliligini
kaybetmeye baslamigtir. Geleneksel medya okuryazarliginda medyanin edilgen olan
hedef kitlesinin yeni siirecte medya igeriklerini olusturmast bunun temel sebebini
olusturmaktadir.

Yeni donemle birlikte medya etkilerine kars1 bireyin korunmasi degil igerigi iireten
ve igerige maruz kalan bireyin igerik iiretirken ve tiiketirken dikkat etmesi gerekenlerin
ele alindigi “Medya Okuryazarligi’ndan “Medya Yazarokurlugu™na gecilmesi
gerekmektedir. Bu durum uzmanlarin ve iletisim bilimcilerin bir tercihi olmaktan 6te bir
zorunluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢ergevede geleneksel medya okuryazarligi
ile ilgili yapilan plan, program ve calismalarin “Medya Yazarokurlugu”na gore yeniden
diizenlenmesine ihtiya¢ vardir.

Yeni yaklasimla birlikte basta okullar olmak iizere toplumlardaki biitiin bireylere
medyanin toplumsal islevleri, iiretilen iceriklerdeki bireysel sorumluluklardan baslayarak
farkli konularda 6rgilin ve yaygin egitim verilmesi, her bireyin uzun yillardan beri iletisim
fakiiltelerinde ders olarak okutulan medyaya icerik lretiminin toplumsal ve hukuki
boyutlar1 konusunda bilgilendirilmesi gerekmektedir. Medya Yazarokurlugu konusunda
yapilacak calismalarda, medya okuryazarlig: ile ilgili olarak dnceki donemlerde yapilan
calismalardan yararlanilmalidir.

Sonu¢

Medyanin etkileri konusundaki arastirma ve tartigmalar, 20. yiizyilda hedef kitlenin
bilgilendirilmesine yonelik yeni arayislari giindeme getirmis ve bunun sonucunda kiiresel
olarak “Medya Okuryazarlig1” kavrami gercevesinde uygulamalarin ortaya ¢ikmasini
saglamigtir. Yazili, sozli ve gorsel medya dikkate alinarak ortaya konan yaklasimlar
medya alanindaki temel doniistimle birlikte yeni aragtirma, tanimlama ve programlarin
yapilmasi gerekli hale gelmistir.

Teknolojik gelisim ve dontisiimle birlikte medya alaninda asirlardan beri siiren
kurumsal igerik {iretiminin yapisi degismis, toplumlardaki bireyler sadece medya
iceriklerini tiiketenler olmaktan ¢ikarak her bireyin medyaya icerik iirettigi ve tiikettigi bir
stirece girilmistir. Bu siirecin “Medya Okuryazarlig1” alanindan “Medya Yazarokurlugu”
alanina gegilmesini zorunlu kildigini bu arastirma ortaya koymaktadir.
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Medya Yazarokurlugu cergevesinde, medya okuryazarligina iligkin arastirma,
proje ve programlardan da yararlanilarak kiiresel boyutlu olarak her bireyin birer medya
icerik iireticisi olarak konumlandirilmasi, medyanin yapisi, konumu, etkileri ile ilgili
bilgilendirilmesi ive igerik tiireticisi olarak gorev ve sorumluluklart konusunda egitilmesi
bu ¢aligmanin sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Etik Beyani: Yazar ¢aligmanin etik kurul izni gerektirmeyen calismalar arasinda
yer aldigin1 beyan etmektedir. Aksi bir durumun tespiti halinde Kastamonu Iletisim
Arastirmalart Dergisi’nin hi¢bir sorumlulugu olmayip, tim sorumluluk c¢alismanin
yazarina aittir.

Yazar Katki Orani Beyani: Calisma tek yazarli olup, yazarin katki oran1 %100’ diir.

Cikar Catismas1 Beyani: Yazar herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi olmadigini beyan
etmektedir.
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Oz

Sosyal medyanin hizla gelisen teknolojilerle entegre olmasi, bireylerin iletisim kurma
bi¢imlerini kokten degistirmistir. Sanal ortamlarda kurulan sosyal baglar, ger¢ek hayattaki iligkileri
tamamlayic1 bir rol oynayabilecegi gibi, bu iligkilerin yerini alma potansiyeline de sahiptir. Bu
baglamda sosyal medyanin yogun kullanimi, bireyler iizerinde bagimlilik etkileri olusturma riskini
tasimakta olup, bu etkinin boyutlarinin dlgiilmesi giderek daha kritik bir hale gelmistir. Calismanin
amaci, bireylerin duygusal, davranigsal ve biligsel tutumlarina 6zgii Sosyal Medya Bagimlilig
Olgegi (SMBO) gelistirilmesidir. SMBO, orijinal dili Tiirk¢e olan, ii¢ alt boyutlu ve toplam 23
maddeden olusan besli Likert tipi bir 6lgektir. Olgegin genel igsel tutarhigmin (0=0.886), test-tekrar
test giivenirliginin (#=0.866), model uyum iyiligi degerlerinin, degiskenler arasindaki iliskinin, 6lgtit
bagmntili gegerliginin ve %27’lik alt-list gruplar arasindaki madde analizlerinin iyi oldugu gortilmistiir.
Arastirmadan elde edilen bulgular dogrultusunda SMBO’niin gegerli ve giivenilir bir élgek olarak
kullanilabilecegi degerlendirilmektedir.

Abstract

Integrating social media with rapidly evolving technologies has radically changed how
individuals communicate. Social ties formed in virtual environments can complement real-life
relationships and correspondingly have the potential to replace them. Within this framework, the
intensive use of social media carries the risk of creating addictive effects on individuals, and measuring
the dimensions of this effect has become increasingly critical. This study aims to develop a Social
Media Addiction Scale (SMAS) specific to individuals’ emotional, behavioral, and cognitive attitudes.
The SMAS is a five-point Likert-type scale comprising 23 items and three sub-dimensions. The overall
internal consistency of the scale (0=0.886), the test-retest reliability (#=0.866), the model goodness of
fit values, the relationship between the variables, the criterion-related validity, and the item analyses
between the upper and lower 27% groups were found to be adequate. Based on the study’s findings, it
is concluded that the SMAS is a valid and reliable measurement tool.
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Giris

Bireylerin medya kullanimi1 ve memnuniyeti, kendi tercih ve ihtiyaclarina bagl
olarak sekillenmektedir. Onceleri geleneksel medya olarak radyo, gazete ve televizyon
gibi iletisim araglari ile uzun yillar toplumun bilgi akisi sekillenmistir. Daha sonra genel
ag olarak tanimlanan internetin hayata girmesi ile bilgi akis1 hizlanarak, bilgiye erisim
ve kiiltiirel etkilesim artmistir. 1990’11 yillarda, internetin gelisimiyle birlikte alt yapisini
olusturan ve 2000’li yillarda hayatimiza giren sosyal medya, bireylere yeni iletisim
ortamlar1 sunmus ve kitle iletisim ¢alismalarinda doniim noktasi olmustur. Bu noktada
sosyal medya ortamlari, bireylerin kendi istekleriyle ve gonillii olarak katildiklari
platformlar olarak 6ne c¢ikmaktadir. Genellikle zaman gecirmek, igerik paylasmak,
gonderileri incelemek ve etkilesimde bulunmak amaciyla kullanilan sosyal medya,
bireylerin bilgileri, haberleri, fotograflari, videolar1 paylastig1 ve kendi benliklerini ifade
ettigi etkilesimli bir alan olarak tanimlanmaktadir. Sosyal medya, kisilerarasi iletisimi
kolaylastirmakta ve farkli sosyal gruplari bir araya getirmektedir.

Sosyal medya kullanicilar1 zaman ve mekan1 asarak, kendileri igerik {liretmekte
ve baglanti kurmaktadir. Giinlimiizde, insan yasaminin her alaninda siirekli olarak
aglar olusturan bir diinya bulunmaktadir. Bireyler, kendi aglar1 i¢inde, cok sayida
etkilesimle birlikte siirekli bir evrim siireci yasamaktadir (Castells, 2013, s. 200). Sosyal
medya platformlarinin yayginlagsmasi ve bireylerin 6zel ihtiyaglarini rahat bir sekilde
karsilamasi ile zaman i¢inde bagimlilik olusturabilen bir etkilesim alani haline geldigi
goriilmektedir. Bagimlilik, gii¢lii bir i¢sel diirtii (bu diirtliyli yerine getirdiginde rahatlama,
gerceklestirmediginde ise bir bosluk veya huzursuzluk hissi) ve bu diirtiiyii giderme
tatmini arasinda bir iligki oldugunda ortaya c¢ikmaktadir. Bu dogrultuda bagimlilik
kavrami biligsel, duygusal ve davranissal boyutlarda ele alinmaktadir. Bilissel bagimlilik,
bireylerin yasamlar1 veya ilgi alanlar1 hakkinda gerekli bilgileri toplama ihtiyacini
vurgulamakta ve bu bilgilere olan bagimlilig1 6ngérmektedir (Hazar, 2011, ss. 161-162).
Sosyal medyanin bireyler iizerindeki biligsel etkileri arasinda dikkat dagiikligi, asiri
bilgi yiiklenmesi ve siirekli bilgi kontrolii gibi durumlar yer almaktadir. Sosyal medyada
stirekli olarak giincellenen igerik akislari, bireylerin dikkatini dagitabilmekte ve bu durum
sosyal medya kullaniminin biligsel bagimlilik olusturmasina zemin hazirlayabilmektedir.

Duygusal bagimlilik, bireylerin duygu ve diisiincelerini sosyal medyada
aktarmalariyla sosyallesmelerini ve sosyal medyay1 genelde bir kagis yeri olarak gorme
arzusu ile hareket etmelerini ongormektedir. Bu platformlarda alinan begeniler, yorumlar
ve takipgi sayist gibi faktorler, bireylerde duygusal bagimliliga neden olabilmektedir.
Sosyal medya, kullanicilarina sosyal baglantilar kurma, duygusal ifadelerde bulunma
ve paylasim yapma imkan1 tanimaktadir. Duygusal tatminin sosyal medya etkilesimleri
iizerinden saglanmasi, bireylerin kendilerine yonelik degerlendirmelerini sosyal medya
platformlari tizerinden belirlemelerine ve bu nedenle siirekli bir onay arayisina girmelerine
yol acabilmektedir.

Davranigsal bagimlilik ise bireylerin sosyal medyanin aktif birer iiyeleri olarak
sergilemis olduklar1 davranislar baglaminda bagimli olduklarini 6ngérmektedir. Sosyal
medya, kullanicilarina stirekli icerik akisi sunarak onlar1 bu ortamlarda tutma hedefini
tagimaktadir. Bu durum bireylerin siirekli olarak sosyal medya platformlarini kontrol
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etmelerine, iceriklere katilim gostermelerine ve bagimlilik diizeyinde bir davranis
sergilemelerine neden olabilmektedir. Ayrica bu bagimlilik, bireylerin sosyal medyadan
uzaklagmalar1 durumunda kaygi ve rahatsizlik gibi belirtilerle kendini gosterebilmektedir.

Sosyal medyada biligsel, duygusal ve davranigsal bagimlilik, bireylerin bu
platformlar1 asir1 kullanmalar1 durumunda ortaya ¢ikan 6nemli sorunlardir. Bu baglamda,
bireylerin sosyal medya ortamlarinda bilissel olarak bilingli bir sekilde varlik géstermeleri,
duygusal ihtiyaglarini saglikli bir sekilde karsilamalari ve bu ortamlart kullanirken
davranislarini kontrol altinda tutmalar1 6nem arz etmektedir.

Sosyal Medya Bagimlihig:

Sosyal medya bagimliligi konusu giiniimiizde 6nemli bir arastirma alanini
olusturmaktadir. Farkli kiiltiirel baglamlarda yapilan ¢aligmalar, bagimli kisilerin endiseli
olduklarini, hayattan daha az memnun olduklarini, yasam ve mesleki hedeflerine ulagmada
sorun yasayabileceklerini gostermektedir. Ayrica bagimli kisilerin geng nesiller arasinda
daha ¢ok yaygin oldugu gozlenmektedir (Makarevic¢s ve Ilisko, 2023, s. 194). Sosyal
medya bagimliligina uyku bozukluklari, kullanim siiresi, anksiyete veya depresyon, aile
huzursuzlugu, olumsuz is veya akademik durum ve aile sorunlar1 gibi olas1 bilesenler
veya faktorler sebep olabilmektedir (Benavides, Castro, Marichalar, Cisneros ve Suarez,
2023,s.9).

Sosyal medya bagimlilig: ile ilgili arastirmalarin temelinin 1995 yilinda Ivan
Goldberg tarafindan Amerikan Psikiyatri Birligi’nin Teshis ve Istatistik El Kitab:’ndaki
tan1 kriterlerinden esinlenerek bir internet sitesi lizerinden hayali bir bozukluk olarak
paylastigi internet bagimlilig1 bozuklugu oldugu diisiiniilmektedir. Ancak Goldberg’in
amaci internetin gercek bir bagimlilik olusturmaktan ziyade asir1 ya da patolojik bir
kullaniminin olabilecegi iizerine olmustur (Dalal ve Basu, 2016, s. 6). Benzer zamanlarda
Mark Griffiths ise teknolojik bagimliliklar1 tanimlamis ve insan-makine etkilesimini
iceren eylemlerin kalici olacagini, interaktif CD’ler ve sanal gerceklik gibi seylerin
piyasaya siiriilmesiyle potansiyel teknolojik bagimliliklarin (ve bagimlilarin) sayisinin
artacagini ifade etmistir (Griffiths, 1995, s. 17). Griffiths (1996a), internet bagimliligi
terimini ilk kez 1996 yilinda klinik psikoloji i¢in bir sorun olusturup olusturmayacagi
tizerine kullanmistir. Griffiths (1996b) yaptigi arastirmalarda bagimliliklarin sadece
uyusturucu gibi davraniglarla sinirlt olmadigini ve her tiirlii asirt davranisin birgok ortak
ozelligi paylastigini gdstermistir. Griffiths (2005, s. 191) bagimliliklarin biyopsikososyal
bir siirecten kaynaklandigini ortaya koyarak; kumar, seks, egzersiz, video oyunu oynama,
internet ve sosyal medya kullanimi1 gibi bir¢ok davranisin bagimlilik yapici olabildigini
ifade etmistir. Ayrica tiim bagimliliklarin bir dizi farkli ortak bilesenden (belirginlik, ruh
hali degisikligi, hosgorii, geri ¢cekilme, catisma ve niikksetme) olustugunu ileri siirmiistiir.
Young (1996, s. 901) ise genel olarak internetin kendisi bagimlilik yapmasa da belirli
uygulamalardan kaynakli olarak bireylerin yasadiklari yogun heyecan duygusu ile
internette mesgulken bagimlilik olusturan kullanimlarin ortaya cikabilecegini ortaya
koymustur. Young (1998a, s. 237) ayrica bazi ¢evrim i¢i kullanicilarin, uyusturucu veya
alkol bagimlis1 gibi internete bagimli hale geldigini ve bu durumun akademik, sosyal
ve mesleki bozulmaya yol agtigini ifade etmistir. Young, yapmis oldugu calismalarda
internet kullaniminin anormal dogasima en yakin olarak kumar1 gordiigli i¢in kumar
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bagimliligini model alarak internet bagimliligina uyarlamistir. Young’a gore (2009, s.
242), bireyler ¢cevrim i¢i kullanimin farkli yonlerine bagimli hale gelebilmektedir. Bunlar
patolojik bilgisayar kullanimi i¢in belirtilen kriterlere gore asirt oyun oynama, ¢evrim igi
cinsel mesguliyetler ve e-posta/metin mesajlagsmalari olarak ifade edilmistir.

Sosyal medya bagimliligimin kuramsal temelleri incelendiginde, 1970°1i yillarda
Elihu Katz, Jay Blumler, Hadassah Haas ve Michael Gurevitch gibi isimlerle anilan
“Kullanimlar ve Doyumlar Kurami (Uses and Gratifications Theory)” ile 1976 yilinda
Sandra Ball-Rokeach ve Melvin DeFleur tarafindan ortaya koyulan “Medya Bagimliligi
Kurami (Medya Sistemi Bagimlilig1 - Media System Dependency)” nin 6nem arz ettigi
goriilmektedir. Katz, Haas ve Gurevitch (1973, ss. 166-167), bireylerin belirli ihtiyaglarini
gidermek icin bilissel, duygusal, kisisel biitiinlestirici, sosyal biitiinlestirici, kacis ve
gerilimden kurtulmaya yonelik bes grup olusturmustur. Belirtilen siniflama kitlesel
iletisimin bireyler tarafindan farkli tiirden digerleriyle (benlik, aile, arkadaslar, ulus vs.)
aragsal, duygusal ya da biitiinlestirici iliskiler yoluyla kendilerini baglamak (ya da bazen
koparmak) i¢in kullanildigin1 gostermektedir. Bireylerin “baglantida olma” ihtiyacinin
bir¢cok yoniinii ve bireysel tatminlerinin tamamini yansitmaya calisan kuram ile farkl
baglant1 tiirleri i¢in farkli medya tercihleri yapildig1 goriilmektedir (Katz, Blumler ve
Gurevitch, 1973, s. 513). Sosyal medyanin kullanimlar ve doyumlar kurami baglaminda
ele alinmasinda iki ana hususa odaklamldig: gériilmektedir. Ilk husus, bireylerin hangi
tiir sosyal medya araclarini ne siklikla kullandiklarini ve kendilerine sunulan hizmetlere
nasil eristiklerini incelemektedir (6rnegin bilgisayari veya tableti evde, iste veya hareket
halindeyken kullanmak gibi). Ikinci husus ise bireylerin iletisimde kalmak igin nigin
belirli sosyal medya uygulamalarini benimsemeyi tercih ettiklerini ve tercih ettikten
sonra da elde ettikleri veya elde etmeyi arzu ettikleri hazlari incelemektedir (Quan-Haase
ve Young, 2014, ss. 274-275). Medya Bagimliligi Kuramu ise sistem yaklasimi i¢erisinde
Kullanimlar ve Doyumlar, Giindem Belirleme, Bilgi Ag¢ig1 gibi teorilerle birlikte
biitiinlesik bir kuram olusturma diisiincesi ile ortaya ¢ikmistir (Hazar, 2011, s. 161).
Medya Bagimliligi Kurami ile mikro (bireylerle), orta (grup ve kuruluslarla) ve makro
(diger sosyal sistemlerle) diizeylerde tiim birimleri kapsayan ekolojik bir sistem ortaya
koyulmustur. Kuramin bireyler ve medya sistemi arasindaki asimetrik bagimliliklara dair
incelikli anlayisi, ¢ercevesini sosyal medya platformunun kisisel kanaatler ve eylemler
tizerindeki etkisini inceleyen arastirmalar i¢in Ozellikle uygun hale getirmektedir
(Ognyanova ve Ball-Rokeach, 2015, ss. 5-6). DeFleur ve Ball-Rokeach’a gore (1977,
ss. 261-262), medyanin bagimlilik olusturmasinin birgok yolu vardir. Ornegin bilissel
bagimlilik bigimi bireyin sosyal diinyasini anlama ihtiyacina dayanmaktadir. Duygusal
bagimlilik tiirli diinyay1 etkili bir sekilde anlamlandirma ihtiyacindan kaynaklanmaktadir.
Davranigsal bagimlilik tiirii ise glinliik problemlerden ve gerginliklerden kagma 6zgiirliik/
fantezi arayisina dayali ihtiyaglardan kaynaklanmaktadir.

Sosyal medya bagimlilig: ile ilgili olarak literatiirde farkli baglamlar1 inceleyen
bir¢ok ¢alismanin yapildigr goriilmektedir. Liu ve Ma (2018, s. 55), Cin 6zelinde sosyal
medya bagimliliginin 6zellikle yetigkinler arasinda biiyiiyen bir sorun olmasindan dolay1
sosyal medya bagimliligint alti faktorle (¢evrim igi sosyal etkilesim tercihi, ruh hali
degisikligi, olumsuz sonug-siirekli kullanim, kompulsif kullanim-geri ¢cekilme, belirginlik
ve niiksetme) aciklayan bir 6l¢iim araci gelistirmistir. Lim, Zulkifli, Karupiah, Miundy,
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Guan ve Low (2021), COVID-19 salgin1 i¢in “arzu” ve “sikint1” isimli iki faktorden
olusan sosyal medya bagimlilig1 6l¢egi gelistirmis ve yaptiklart aragtirmada risk altindaki
bireylerin belirlenmesine ve degerlendirilmesine yardimecir olmayir amaglamislardir.
Konuyla ilgili yapilan bazi diger ¢alismalar incelendiginde ise Savci ve Aysan (2017),
internet bagimliligi, sosyal medya bagimliligi, dijital oyun bagimlilig: ve akilli telefon
bagimliligini; Limvarakul ve Bates (2017), Kullanimlar ve Doyumlar Kurami baglaminda
sosyal medya bagimliligini; Yildiz ve Kogak (2020), sosyal medya bagimlilik diizeyleri
ile algilanan sosyal destek diizeyleri arasindaki iligskiyi; Chan, Gao ve Roslan (2022),
Kullanimlar ve Doyumlar Kurami aracilifiyla 6grencilerin sosyal medya bagimlilik
davraniglarinin yordayicist olarak YouTube izleme motivasyonlarini; Li, Zhang ve
Sun (2022) Medya Bagimliligt Kurami perspektifinden sosyal medya bagimlilig
mekanizmalarii ve Chen (2023) ise Medya Bagimliligi Kuramina dayali olarak sosyal
medya bagimliliginin, ¢evrim i¢i ve ¢evrim dis1 kullanicr etkilesimi iizerindeki etkisini
incelemistir.

Sosyal medya bagimliligina iliskin evrensel olarak kabul gérmiis bir tanim ve
Ol¢iim aracinin bulunmamasi ve yapilan ilk aragtirmalarin farkli alandaki bagimliliklardan
uyarlanan kriterlere dayali yapilmasi elestiri konusu olabilmektedir. Bu dogrultuda sosyal
medya bagimliligina iliskin daha tutarli bir anlayis olusturmak i¢in mevcut kavramsal
cercevelerin ve dl¢lim araglarinin incelenerek, bireylerin duygusal, davranigsal ve biligsel
tutumlarina 6zgii bir 6lgek gelistirilmesi ¢alismanin ana amacini olusturmaktadir.

Yontem

Internet teknolojisinin yayginlasmasi ve sosyal medya platformlarinin giinliik
yasamin 6nemli bir par¢asi haline gelmesiyle, bireylerin bu mecralara olan ilgisi giderek
artmaktadir. Bireylerde biligsel, duygusal ve davranislar etkiler gosteren sosyal medya,
belirli bir doyum noktasindan sonra bagimlilik boyutuna ulasabilmektedir. Bu dogrultuda
ilgili calismada Sosyal Medya Bagmmhiligi Olgeginin gelistirilmesi amaclanmistr.
Olgegin giivenirligini ve yap1 gegerliligi test etmek igin elde edilen veriler, IBM SPSS
(Statistical Package for the Social Sciences) ve AMOS (Analysis of Moment Structures)
paket programlari kullanilarak analiz edilmistir.

15.03.2023 tarihinde Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Etik Komisyonu’ndan
etik kurul onay1 alinmigtir. Ayrica arastirma yapilan ilgili iiniversiteden de 29.03.2023
tarihinde arastirma izni alinmistir. Arastirma kapsamini sosyal medyay1 kullanan Bartin
Universitesi 6grencileri (1733 kisi) ve 6gretim elemanlar1 (403 kisi) olusturmaktadir.
Arastirma, sosyal medya bagimliligiin dl¢tilebilmesi i¢in sadece herhangi bir sosyal
medya hesab1 olan kullanicilarla sinirlandirilmigtir. Anketin degerlendirme asamasinda
sosyal medya hesab1 olmayan, anketi hatal1 veya eksik dolduran, anketin bilimsel amagh
kullanilmasin1 kabul etmeyen ve ankete goniillii katilim saglamayan 6grenci ve dgretim
elemanlar1 kapsam dis1 birakilmistir.

Arastirmada olasiliga dayanmayan nicel 6rnekleme teknigi olan kolayda 6rnekleme
yontemi (convenience sampling method) kullanilmistir. Yontem, arastirmada belirli
bir gruba odaklanmak veya belirli bir konuda derinlemesine c¢aligma yapmak igin
kullanilmaktadir (Sekaran, 2003, ss. 276-277). Kolayda 6rneklemenin hiz, diisiik maliyet
ve ornekleme cergevesine ihtiyag duyulmamasi gibi avantajlart bulunmaktadir. Kolayda
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orneklemede katilimcilar bulunabilirlik veya amaca uygunluk temelinde se¢ilmektedir.
Arastirmanin amacina uygunluk, ornekleme siirecinde segilen katilimcilarin belirli
bir konu, 6zellik veya nitelik agisindan arastirmanin hedeflerine uygun olmasini ifade
etmektedir (Baltes ve Ralph, 2022, s. 3).

Tablo-1: Katilimcilarin Sosyal Tercihleri

Degiskenler n %

Gazete 182 8.5

o o Radyo 29 1.4
frr; flok giivenilen kitle iletigim Televizyon 291 136
Sosyal medya 832 39.0

Higbiri 802 37.5

Gazete 78 3.7

o S Radyo 32 1.5

frr; CQlok takip edilen kitle iletigim Televizyon 203 95
Sosyal medya 1745 81.7

Higbiri 78 3.7

Nadiren 110 5.1

Sosyal medya kullanma siklig Arada sirada 253 11.8
Her giin 1773 83.0

Cok dikkatsiz 68 32
Iletisim araglarini okuma/izleme/ Dikkatsiz 243 11.6
dinleme/ kullanma gekli Dikkatli 1516 71.0
Cok dikkatli 304 14.2

1 saatten az 203 9.5
Giinde ortalama kag saat sosyal ~ 1-2 saat arasi 553 259
medyada vakit gecirildigi 3-4 saat arast 800 37.5
5 saatten fazla 580 27.2
Gtlindemi takip etmek 868 40.6

Iletisim kurmak 249 11.7

Fotograf vb. paylasimda bulunmak 145 6.8

Bagkalarinin paylasimlarini takip etmek 141 6.6

Sosyal medyay1 kullanma amaci . o

Bilgi aramak ve egitim almak 182 8.5
Video izlemek, miizik dinlemek 379 17.7

Cevrim i¢i gazete, haber veya dergi okumak 57 2.7

Diger 115 5.4
Toplam 2136 100.0

Tablo 1’de katilimcilarin en ¢ok giivenilen kitle iletisim araci ile ilgili dagilimi
incelendiginde, %8,5’inin gazete, %1,4’linlin radyo, %13,6’sinin televizyon, %39 unun
sosyal medya aracina glivendigi ve %37,5 inin ise higbir iletisim aracina ¢ok giivenmedigi
goriilmektedir. Katilimeilarin en ¢ok takip edilen kitle iletisim aract ile ilgili dagilim
incelendiginde, %3,7’sinin gazete, %1,5’inin radyo, %9,5’inin televizyon, %81,7’sinin
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sosyal medyay1 takip ettigi ve %3,7’sinin ise hi¢bir iletisim aracini ¢ok takip etmedigi
goriilmektedir.

Sosyal medya kullanma sikligi ile ilgili katilimcilarin dagilimi incelendiginde,
%5,1’inin nadiren, %11,8’inin arada sirada, %83’linlin her giin cevabint verdigi
goriilmektedir. Katilimcilarin iletisim araglarini okuma/izleme/dinleme/kullanma sekli ile
ilgili dagilim1 incelendiginde, %3,2’sinin ¢ok dikkatsiz, %11,6’sinin dikkatsiz, %71 inin
dikkatli, %14,2’sinin ¢ok dikkatli cevabinit verdigi goriilmektedir. Katilimcilarin giinde
ortalama kag¢ saat sosyal medyada vakit gecirildigi ile ilgili dagilimi incelendiginde,
%9,5’1nin 1 saatten az, %25,9’unun 1-2 saat arasi, %37,5’inin 3-4 saat arasi, %27,2’sinin
5 saatten fazla cevabini verdigi goriilmektedir.

Sosyal medyay1 kullanma amac1 ile ilgili katilimcilarin dagilimi incelendiginde,
%40,6’s1in giindemi takip etmek, %11,7’sinin iletisim kurmak, %6,8’inin fotograf vb.
paylasimda bulunmak, %6,6’sinin bagkalarinin paylasimlarini takip etmek, %8,5 inin bilgi
aramak ve egitim almak, %17,7’sinin video izlemek, miizik dinlemek, %2,7’sinin ¢evrim
ici gazete, haber veya dergi okumak, %5,4 liniin ise diger cevabini verdigi goriillmektedir.

Sosyal Medya Bagimlih@ Ol¢egi (SMBO)

Sosyal medya bagimlilig: ile ilgili 6l¢ek ¢aligmalarinin temeli Young’un (1998b,
ss. 31-33) internet bagimliligi ile ilgili yapmis oldugu anket ¢calismalarina dayanmaktadir.
Young’un olusturmus oldugu test yapisindaki eksiklikler daha sonra Pawlikowski,
Altstotter-Gleich ve Brand (2013) tarafindan yapilan ¢alisma ile giderilmis ve 12
soru, 2 boyuttan (kontrol kaybi/zaman yoOnetimi ve arzu/sosyal sorunlar) olusan bir
Internet Bagimliligi Olgegi olusturulmustur. Olgegin Kutlu, Savci, Demir ve Aysan
(2016) tarafindan yapilan Tiirk¢eye uyarlamasinda 12 madde ve tek boyuttan olustugu
gOriilmiistir.

Sosyal medya tlizerine ise Oncelikle Facebook 06zelinde Norveg Bergen
Universitesi’nde calismalarini yiiriiten Andreassen, Torsheim, Brunborg ve Pallesen
(2012) tarafindan olusturulan Bergen Facebook Bagimlilig1 Olgegi literatiirde dnem arz
etmektedir. Ilgili 6lgek bagimliligin alti temel unsuru (belirginlik, ruh hali degisikligi,
tolerans, geri ¢ekilme, ¢atisma ve niiksetme) olarak ifade edilen kavramlarin her birini
yansitan iiger madde olmak iizere 18 maddeden olusmaktadir. Tlgili 6lcek daha sonra
Andreassen, Billieux, Griffiths, Kuss, Demetrovics, Mazzoni ve Pallesen (2016) tarafindan
Bergen Sosyal Medya Bagimlilig1 Olgegi olarak alt1 bagimlilik unsurunu yansitan birer
madde olmak iizere 6 maddeye doniistiiriilmiistiir. Zarate, Hobson, March, Griffiths ve
Stavropoulos (2023) tarafindan ilgili 6lgegin psikometrik 6zellikleri incelendiginde,
sosyal medyanin sorunlu kullaniminin 6l¢iilmesinde gilivenilir oldugu ifade edilmistir.
Olgegin Tiirkgeye uyarlanmasi Demirci (2019) tarafindan yapilmis ve 6 maddelik tek
faktorli yapisinin glivenilir oldugu goriilmiistiir.

Sosyal medya bagimliliginin 6zellikle ergenler 6zelinde Slglimiine yonelik, van
den Eijnden, Lemmens ve Valkenburg (2016, s. 478) tarafindan ortaya koyulan Sosyal
Medya Bozuklugu Olgegi onem arz etmektedir. Ilgili calisma ile bagimli ve diizensiz
olarak sosyal medyay1 kullanan bireylerle etkilesimli ve diizensiz olmayan bir sekilde
sosyal medyay1 kullanan bireyleri ayirt etmek i¢in 9 maddelik bir dlgek gelistirilmistir.

KIAD Sayi 13/Giiz-2024 m 22



Cetin Murat Hazar, Ozkan Avci

Tiirkiye’de ise sosyal medya bagimliligini belirlemeye yonelik Tutgun-Unal ve Deniz
(2015) tarafindan ortaya koyulan 41 madde ve dort faktérden (mesguliyet, duygu durum
diizenleme, tekrarlama ve catigsma) olusan Olgek, yapilan ilk c¢alismalar arasinda yer
almaktadir. Sahin ve Yagci1 (2017) tarafindan ortaya koyulan 20 madde ve iki faktérden
(sanal tolerans ve sanal iletisim) olusan Olcek ise 18-60 yas grubundaki yetiskin bireylerin
sosyal medya bagimliliklarii belirlemeye yonelik bir 6l¢iim aracidir. lgili ¢alismanin
giivenirlik genelleme meta analizi Dogan (2024) tarafindan yapilmig ve dl¢egin giivenirlik
genellemesi 0.8712 olarak tespit edilmistir. Ayrica Sahin (2018) tarafindan 29 madde
ve dort faktdrden (sanal tolerans, sanal iletisim, sanal problem ve sanal bilgi) olusan
ogrencilerin sosyal medya bagimliliklarini belirlemeye yonelik bir 6l¢ek olusturulmustur.
Bakir Aygar ve Uzun (2018) ise {iniversite dgrencilerinin sosyal medya bagimliliklarini
Olemeye yonelik ii¢ faktdrden (islevsellikte bozulma, kontrol gii¢liigii ve yoksunluk,
sosyal izolasyon) olusan 26 maddelik bir 6lgek gelistirmistir.

fletisim kuramlari baglaminda ise De Fleur ve Ball-Rokeach’in Medya Bagimlilig
Kurami temel alinarak Isik (2009) tarafindan {iniversite 6grencilerinin internet kullanim
motivasyonlar1 ve bagimlilik iliskileri arastirilmistir. Ayrica Isik, Kalem, Aliyeva ve Ulker
(2022) tarafindan 18 madde ve alt1 faktorden (bireysel anlama, bireysel oyun, bireysel
oryantasyon, sosyal anlama, sosyal oyun ve sosyal oryantasyon) olusan bagimlilik
tipolojileri 6l¢egi ile tiniversite grencilerinin Instagram kullanimlari tizerine dort faktorlii
bir yapr ortaya koyulmustur. Yapilan arastirma kapsaminda ise bilissel, duygusal ve
davranigsal bagimlilik profili icerisinde Hazar (2011) tarafindan ortaya koyulan 10 soruluk
sosyal medya bagimlilig1 anketi ile Kullanimlar ve Doyumlar Kurami temel alinarak
Batabekova (2019) tarafindan hazirlanan 33 soruluk sosyal medya kullanim anketi 6nem
arz etmektedir. Bu dogrultuda sosyal medya bagimlilig: ile ilgili alanyazin incelenerek,
kavramsal ¢erceve dogrultusunda “Duygusal”, “Davranigsal” ve “Biligsel” boyutlarindan
olusan “Sosyal Medya Bagimlilig1 Olcegi (SMBO)” gelistirilmistir. Olgekte yer alan her
boyutla ilgili olarak olusturulan madde havuzu bes 6gretim elemaninin goriigiine sunulmus
ve gelen oneriler dogrultusunda bazi maddeler yeniden ifadelendirilmis bazi maddeler
ise tamamen cikarilmustir. Ikinci asamada anketle ilgili Slgme degerlendirme ve dilbilim
uzmani goriisli de alindiktan sonra son hali verilmistir. Maddelerin ayirt edilebilirligine
yonelik ise madde toplam korelasyonlarina ve ayirt edicilik giiclerine bakilmistir. Ayrica
ana uygulamaya gecmeden Once alt boyutlariyla birlikte pilot bir ¢aligma yapilmistir.

Bulgular

Olgek verilerinin analiz edilmesinde ncelikle normallik testleri, merkezi egilim
olgiilerine karar vermek ve veri analizi i¢in en iyi istatistiksel yontemleri degerlendirmek
icin ¢cok Onemlidir (Hatem, Zeidan, Goossens ve Moreira, 2022, s. 4). Normallik
testlerinde ¢arpiklik ve basiklik yaygin olarak kullanilmakla beraber normalligi gosteren
degerler konusunda genel bir kural yoktur. Bu durum, farkli calismalarda farkli degerlerin
normal kabul edildigini gdstermektedir. Ornegin Hair, Black, Babin ve Anderson (2010,
s. 72) tarafindan en sik kullanilan kritik degerler +2,58 (.01 anlamlilik diizeyi) ve .05 hata
diizeyine karsilik gelen £1,96 olarak ifade edilmistir. Leech, Barrett ve Morgan (2015, s.
23) ise 1.0 degerini normal olarak kabul etmektedir. Bu dogrultuda tiim modellere ve
veri kiimelerine uyum saglayabilecek bir sinir ¢izgisi bulunmamaktadir (Kline, 2023, s.
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60). Arastirmada kullanilan 6l¢ek ve alt boyutlarinin normallik analizleri incelendiginde
ise degerlerin sifira yakin oldugu ve normal dagilima sahip oldugu goriilmektedir (Tablo
2).

Tablo-2: Normallik Analizi

Olcek ve Boyutlar ((S;l:s’)vllll{:sls() (Ilz?liltl:)lslil;) Durum
Duygusal 0.061 -0.243 Normal
Davranigsal -0.194 -0.220 Normal
Bilissel -0.506 0.547 Normal
Sosyal Medya Bagimlilig1 Olgegi -0.187 0.366 Normal

Aciklayict Faktor Analizi

Aciklayic1 faktor analizi (AFA), arastirmacimin verilerin altinda yatan faktor
sayist hakkinda yeterli 6n bilgiye sahip olmadigi durumlarda, degiskenler arasindaki
kovaryasyonu aciklayan faktorlerin sayisini belirlemek amaciyla kullanilmaktadir.
Bu yontem, faktorlerin dogasini anlamak i¢in verileri incelemeye olanak tanimaktadir
(Stapleton, 1997). AFA, gizli yapilar1 veya faktorleri tanimlamak i¢in yol gdstermektedir.
Ayrica genellikle zamandan tasarruf etmek ve yorumlamalar1 kolaylastirmak amaciyla
degiskenleri daha kiigiik bir kiimeye indirgemektedir. AFA’nin yorumlanmas: faktor
yiiklerine, toplam ag¢iklanmis varyansa ve yamag grafigine dayanmaktadir (Yong ve
Pearce, 2013, s. 92).

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) testi, dlgcekte yer alan tiim sorularin genel itibariyle
faktor analizine uygunlugunu degerlendiren bir dl¢lidiir. KMO degeri olarak 0.50’den daha
diisiik oldugunda faktor analizi i¢in uygun olmadigini, 0.50 ile 0.60 aras1 kotii, 0.60 ile
0.70 arasi orta, 0.70 ile 0.80 aras1 iyi, 0.80 ve iistii ise miitkemmel oldugunu gdstermektedir
(Durmus, Yurtkoru ve Cinko, 2013, s. 80). Ornekleme yeterliliginin dl¢iimiinde KMO
degeri icin esik degerin 0.50°nin {izerinde olmasi gerektigi goriilmektedir. Ayrica
degiskenler arasinda oriintiilii iliski olmasi gerektigini teyit etmek i¢in Bartlett kiiresellik
testi dikkate alinmaktadir (Yong ve Pearce, 2013, s. 88). Bu dogrultuda AFA 6ncesinde,
orneklem biytlikligliniin faktér analizi yapilmasina uygunlugu Kaiser-Meyer-Olkin
(KMO) testi ile kontrol edilmistir. Yapilan analizlerde KMO degerinin 0.931 ve Bartlett
kiiresellik testi sonuglarinin [¥2(253) =13822.687, p<0.05] oldugu goriilmiistiir. Elde
edilen ki-kare degerinin kabul edilebilir oldugunun goriilmesi ile 6rneklemin agiklayici
faktor analizi yapmak icin “yeterli” oldugu anlagilmistir.

Tablo-3: SMBO Aciklayici Faktor Analizi Sonuglar

Madde ifade Faktorler Toplam Madde
Duygusal  Davramssal Bilissel Korelasyonu
SMB26 Sosyal medya
duygularimin
gelismesinde ve 0.646 0.600
bunlar1 disa vurmamda
etkilidir.
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SMB20

SMB14

SMB32

SMB23

SMB35

SMB29

SMB17

SMB36

SMB27

SMB6

SMB31

SMBI11

Cetin Murat Hazar, Ozkan Avci

Sosyal medya
sayesinde kendimi
daha mutlu hissederim.

Sosyal medyay1 daha
¢ok duygusal konularla
ilgili kullanirim.

Sosyal medyada
yaptigim paylasimlar
istedigim etkilesimi
almazsa tizilirim.
Duygu ve
diistincelerimi sosyal
medya sayesinde daha
kolay ifade ederim.

Sosyal medyay1
kullanirken bana
miidahale edilirse
kizginlik hissederim.

Sosyal medyaya
cesitli sebeplerle
baglanamadigimda
kendimi gergin
hissederim.

Sosyal medya giinliik
hayatta yasadigim
sorunlar1 unutmami
saglar.

Bazen sosyal medyada
cok vakit gegirdigimi
disiiniir ve lzilirim.
Sosyal medyada

uzun siire vakit
gecirdigimde cesitli
uyku problemleri

veya fiziksel sorunlar
yasarim.

Sosyal medyadan
dolay1 yapmam
gereken igleri
aksatabilirim.

Sosyal medya giinliik
yasantimi giderek daha
fazla etkiler.

Sosyal medyadan
dolay1 bazen
kendimi sosyal
hayattan soyutlanmis
hissederim.
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0.629

0.612

0.610

0.590

0.575

0.561

0.551

0.690

0.655

0.637

0.606

0.600

0.595

0.445

0.521

0.535

0.498

0.557

0.501

0.523

0.529

0.524

0.614

0.534



SMB30

SMB18

SMB21

SMB13

SMB22

SMB7

SMB4

SMB28

SMB15

SMB10
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Sosyal medyada

yaptigim eylemleri

azaltmak i¢in bazen

uygulamalari silsem

de (veya kullanmay1 0.576
biraksam da) belirli

bir zaman sonra tekrar

kullanmaya devam

ederim.

Sosyal medyadan
dolay1 insanlarla yiiz
yiize etkilesimimin
azaldigint hissederim.

0.569

Sosyal medyada

gecirdigim zamanin,

eski donemlere 0.491
nazaran arttigini

hissederim.

Sosyal medya
sayesinde neyi,
nereden bulacagim
konusunda sikinti
¢ekmem.

Sosyal medya
sayesinde hizli, kolay
ve ayrintil bilgi elde
etmek miimkiindiir.

Sosyal medyadan
hemen her konuda
yeterli bilgi alirim.
Sosyal medya gesitli
konularda bilgi
edinmemde 6nemli bir
kaynaktir.

Sosyal medya
sayesinde kendime
yakin insanlarla
fikirlerimi paylasirim/
fikirlerime destek
bulurum.

Giindelik hayatta

yliz yilize yaptigim
(aligveris, yemek vb.)
¢ogu sey icin sosyal
medyay1 daha aktif
kullanirim.

Sosyal medyada
hayallerimden
styrilabilir ve o anki
durumun gergekligine
donebilirim.

0.709

0.707

0.691

0.670

0.487

0.444

0.411

0.530

0.440

0.448

0.554

0.546

0.543

0.463

0.452

0.400

0.326
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Aciklanan Varyans (%) 15.256 14.961 13.982 44.199

Tablo 3’te SMBO 6lgegine ait faktorler, en ¢ok agiklanan varyansa gore azalan
sirada diizenlenmis ve dlgek ifadelerinde uzman goriisii alinan son haline yer verilmistir.
Olgekte yer alan maddelerden toplam korelasyonu 0.40 ve iizerinde olanlarin ¢ok iyi
oldugu; 0.30 ile 0.39 arasinda olanlarin diizeltme olmadan Olgekte kullanilabilecegi;
0.20 ile 0.29 arasinda olanlarin diizeltilerek gelistirilmesinin gerekli oldugu ve 0.20’nin
altinda olanlarin ise Ol¢ekten cikarilmasi gerektigi belirtilmektedir (Biiyiikoztiirk, Kilig
Cakmak, Akgiin, Karadeniz ve Demirel, 2018, s. 128). Belirli bir faktor degerinin 6nemli
olup olmadigini belirlerken farkli arastirmacilar farkli esik degerleri uygulayabilse de
degiskenlerin faktorlerle olan korelasyonlarinin genel olarak minimum 0.30 olmasi
beklenmektedir (Kline, 1994, s. 52; Peterson, 2000, s. 264). Olgegin faktor yapisini ortaya
cikarmak amaciyla yapilan agiklayici faktor analizinde, diisiik faktor yiiklerine sahip 13
madde ¢ikarilmis ve kalan 23 madde 3 alt boyut altinda toplanmistir. Bu faktorler, toplam
varyansin %44,199’unu agiklamaktadir. Sosyal bilim uygulamalarinda optimal faktore
kadar vermede toplam varyansin %30’un iizerinde olmasi beklenmektedir (Bayram,
2012, s.200). Ancak yapilan ¢caligsmalarda genel olarak %40’ 1n lizerinde agiklanan toplam
varyans yeterli kabul edilmektedir (Kline, 1994, ss. 58-61; Sad ve Donmus, 2017, s. 14).
Bu durum yapilan arastirmalara gore agiklanan varyansin farklilik gosterebildigini ve
optimal faktoriin belirlenmesine yonelik spesifik esigin aragtirmanin dogasina, incelenen
yapilarin karmagikligina ve ¢alismanin amaglarina bagli olabilecegini gostermektedir.

Scree Plot

Eigenvalue

12 3 4 5 6 7 8 9 10 1112 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23
Component Number
Sekil-1: SMBO Olgegi Yamag Grafigi (Scree Plot)

Yamag grafiginin degerlendirilmesinde egimin kaybolmaya basladig1i yerin
gosterdigi bilesen sayisi, hesaplanan boyut sayisi olarak ele alinmaktadir (Yalginkaya,
2023, s. 204). En uygun boyut sayisim1 se¢gmek i¢in 6zdegeri (Eigenvalue) ve bilesen
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sayilar1 (component number) incelendiginde, ilk ii¢ bilesenin 6zdegerinin yiiksek oldugu,
kirilmanin da iiclincli boyuttan sonra gerceklestigi goriilmektedir (Sekil 1). Bu durum
Tablo 3’te agiklanan toplam varyansi ve boyutlar1 dogrulamaktadir.

Dogrulayici Faktor Analizi

Dogrulayict faktor analizi (DFA), teori iireten bir yontem olan AFA’nin aksine,
teoriyi test etmeye yonelik bir modeldir (Stapleton, 1997). Dogrulayici faktor analizi
(DFA), iki temel amaci yerine getirmektedir. Ilk olarak, belirli bir modelin verilere ne
kadar iyi uydugunu degerlendirmektedir. Ikinci olarak ise faktor yiiklerinin, varyanslarn,
kovaryanslarin ve gézlemlenen degiskenlerin artik hata varyanslarini tahmin etmektedir
(Hox, 2021, s. 830).

DFA, tiimdengelimci bir yaklagimla hipotezleri ayrintili olarak test edebilmektedir.
DFA’nin esas amaci, bazen gizli degiskenler olarak adlandirilan ve dogrudan dlgtilmeyen,
ancak bir dizi 6l¢iim arasindaki ortakligi agiklayan faktorlerin modellenmesidir. DFA
modelleri, varsayimsal yapilar arasindaki yonli iliskileri iceren genel yapisal esitlik
modellemesine (YEM) dogrudan dahil edilebilmektedir. Tahmin ve test siireglerindeki
son gelismeler ile birlikte, erisilebilir ve kullanici dostu yazilimlar DFA’y1 daha popiiler
ve ¢ekici hale getirmistir (Hoyle, 2000, s. 465).
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Sekil-2: SMBO Dogrulayici Faktor Analizine Ait Model
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DFA’ya gére, SMBQ’yii meydana getiren 23 madde, 3 alt boyutlu bir 6lgek yapistyla

iliskilidir (Sekil 2).
Tablo-4: SMBO DFA Sonuglar

Boyutlar ifadeler lg?il;lt(?ir St:;:::rt t p
SMB26 0.657 - - -
SMB20 0.673 0.039 25.701 oAk
SMB14 0.478 0.036 19.228 HoAk
SMB32 0.567 0.042 22.322 oAk

Duygusal
SMB23 0.601 0.035 26.685 oAk
SMB35 0.523 0.042 20.655 oAk
SMB29 0.622 0.042 24.027 oAk
SMB17 0.588 0.039 23.035 oAk
SMB36 0.559 - - -
SMB27 0.570 0.051 20.128 oAk
SMB6 0.572 0.050 20.185 oAk
SMB31 0.729 0.050 23.482 HoAk

Davranigsal
SMBI11 0.600 0.050 20.844 HoAk
SMB30 0.629 0.050 21.515 oAk
SMBI18 0.472 0.046 17.542 oAk
SMB21 0.526 0.046 19.031 Ak
SMBI13 0.628 - - -
SMB22 0.644 0.045 22.996 HoAk
SMB7 0.637 0.045 22.809 oAk

Bilissel SMB4 0.519 0.039 19.497 oAk
SMB28 0.569 0.044 20.968 oAk
SMBI15 0.503 0.048 18.990 HoAk
SMB10 0.384 0.043 15.048 oAk

Tablo 4’te yer alan DFA sonuglar incelendiginde, SMBO tiim maddelerinin faktor
yiiklerinin yeterli oldugu ve 6lgegi olusturan maddeler ile alt boyutlarinin 6lgek yapisiyla
iliskili oldugu goriilmiistiir (***p<0.05). Ol¢iim modeline uygulanan ilk dogrulayici
faktor analizinde sirasiyla el-e5 (78,873) ve e6-¢7 (55,508) arasinda kovaryans hatasi
tespit edilmistir (Sekil 2). Ilgili kovaryans hatalar1, model uyum degerlerini diisiirdiigii
icin Onermeler arasinda asamali olarak kovaryans olusturulmustur.

DFA analizlerinde se¢im yapabilecek ¢ok ¢esitli uyum indeksleri olmasina ragmen,
tipik olarak ilgili gostergelerle birlikte yalnizca bir veya ikisinin raporlanmasi tavsiye
edilmektedir (Byrne, 2005, s. 23). Ornegin CFI’nin raporlama yapildig1 bir modelde
TLI’nin de ayricaraporlanmasinaihtiya¢ olmadigi diisiiniilmektedir. Bu dogrultuda yapisal
modelin degerlendirilmesi yapilirken uyum iyiligi degerleri arasinda RMSEA, SRMR ve
CFI degerleri ¢ekirdek set olarak goriilmektedir. RMSEA, aralik tahmini, hipotez testi ve
orneklem biiylikliigii planlamasi i¢in daha genis bir istatistiksel gerek¢eye ve yorumlayici
cergeveye sahiptir. SRMR ise modelin tahmin ettigi degerler ile gercek veriler arasindaki
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korelasyonlar arasinda fark olup olmadigini agiklamaktadir. RMSEA ve SRMR uyum
indekslerinin sifira yakin olmast miikemmel uyum oldugunu gostermektedir. CFI ve
diger indekslerin ise 1.0’e yakin olmalari miikemmel uyumu gostermektedir. Ancak
uyum indeksleri, verilere iyi uyum saglayan modeller ile zayif uyum saglayan modelleri
ayirmakla birlikte sadece tavsiye edilen degerlere bagh kalarak degerlendirme yapmak
yerine Olcegin 6zelliklerine ve baglamina gore de degerlendirme yapmak gerekmektedir
(Kline, 2023, ss. 165-166).

Tablo-5: SMBO Yapisal Modelin Uyum lyiligi Degerleri

Model Uyum indeksi Yapisal Modelin Degerleri
RMSEA 0.05
SRMR 0.05
CF1 0.90
GFI 0.93
AGFI 0.92
IF1 0.90

SMBO igin gelistirilen modelde uyumu etkileyen degiskenler tespit edilerek
model iyilestirilmis ve glincellenmis uyum indeksleri hesaplanmalarinda kabul edilebilir
degerler (RMSEA=.05, SRMR=.05, CFI=90, GFI=.93, AGFI=.92, IFI=.90) elde
edilmistir (Tablo 5). Yapisal modelde orneklem sayisi yiiksek oldugu igin y? ile ilgili
degerler ise degerlendirmeye alinmamistir. Clinkii 6rneklem sayisi1 yiiksek oldugunda,
uyum iyiligi 6l¢iitii y? yiiksek olacagi i¢in Onerilen seviyenin (<5) iizerine ¢gikmasi normal
sayilmaktadir (Schermelleh-Engel, Moosbrugger ve Miiller, 2003, s. 34; Glirbiiz, 2021,
s. 38; Kayike¢1 Bardakg1 ve Dal, 2023, s. 1630). Dolayistyla kararlart basta CFI, RMSEA
ve SRMR olmak {iizere diger uyum indekslerine dayandirmak daha dogru bir yaklasim
olacaktir (Byrne, 2016, ss. 199-200). Bu dogrultuda yapisal modelin uyum iyiligi
degerlerinin uygun oldugu gézlemlenmistir.

Giivenirlik Calismalar

Olgegin test-tekrar test giivenirligini 6lgmek icin farkli zamanlarda 68 katilimciya
uygulanan Pearson korelasyon () katsayis1 dikkate alinmigtir (Tablo 6). Test-tekrar test
giivenirligi duygusal boyut icin (ilk test ortalama 3.18, standart sapma 0.86; son test
ortalama 3.35, standart sapma 0.87; korelasyon katsayis1 7=0.796, p<0.01), davranigsal
boyut i¢in (ilk test ortalama 3.23, standart sapma 0.89; son test ortalama 3.34, standart
sapma 0.93; korelasyon katsayist 7=0.796, p<0.01), biligsel boyut i¢in (ilk test ortalama
3.74, standart sapma 0.69; son test ortalama 3.57, standart sapma 0.84; korelasyon
katsayis1 7=0.765, p<0.01) ve dlcegin geneli i¢in (ilk test ortalama 3.37, standart sapma
0.72; son test ortalama 3.41, standart sapma 0.80; korelasyon katsayisi 7=0.866, p<0.01)
olarak tespit edilmistir. Bu durum SMBO’nin ve alt boyutlarinin zaman iginde ortaya
¢ikan istikrarinin ¢ok iyi oldugunu gostermektedir.
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Tablo-6: Giivenilirlik Katsayilar

Olcek ve Boyutlar Madde Sayilari I¢sel Tutarhlik (o) Korelasyon Katsayisi (r)
Duygusal 8 0.814 0.796
Davranigsal 8 0.805 0.796
Biligsel 7 0.750 0.765
SMBO 23 0.886 0.866

Olgegin igsel tutarliligini dlgmek igin ise Cronbach’s Alfa (a) katsayisi dikkate
alimmistir (Tablo 6). Cronbach’s Alpha degeri; 0.40’1n altinda ise giivenilir degil, 0.40 ile
0.60 arasinda ise diisiik derecede giivenilir, 0.60 ile 0.80 arasinda ise oldukca gilivenilir
ve 0.80 ile 1.00 arasinda ise yliksek derecede giivenilirdir (Tutar ve Erdem, 2022, s. 332).
Bazi calismalarda ise 0.70 ve {izeri oldugunda 6l¢egin yiiksek giivenilirlik diizeyine sahip
olduguvebilimsel yargilarin olusturulmasinda giivenle kullanilabilecegiifade edilmektedir
(Giirbiiz, 2024, s. 164). Olgegin igsel tutarlilik giivenirligi degerlendirildiginde duygusal
boyut i¢cin a=0.814, davranissal boyut i¢in a=0.805, biligsel boyut i¢in 0=0.750 ve geneli
i¢in a=0.886 olarak tespit edilmistir. Bu durum SMBO’nin genel i¢ tutarlihginin yiiksek
derecede giivenilir oldugunu gostermektedir.

Degiskenler Arasindaki Iliski ve Ol¢iit Bagintili Gegerlilik

Degiskenler arasindaki iliskinin tespiti i¢in Tablo 7°de Pearson Korelasyon
Katsayisina bakilmis ve iliskinin testi p<0,05 anlamlilik ve %95 giliven diizeyinde
degerlendirilmistir. Korelasyon katsayilart “-1.0” ve “1.0” arasinda bir deger
alabilmektedir. Korelasyon katsayilar1 incelendiginde alinan deger 0.01-0.29 arasi ise
diisiik, 0.30-069 aras1 ise orta, 0.70-0.99 arasi ise yiiksek diizeyde bir iliski oldugunu
gostermektedir (Biiyiikoztiirk vd., 2018, s. 113). Korelasyon katsayisi olarak belirtilen
“r” iligkinin yoniinii ve gliciinii gostermektedir. » katsayisinin negatif bir deger almasi,
iliskinin ters orantili oldugunu belirtmektedir. » degerinin £1’e yaklasmasi ile iliskinin
giicii artarken, 0’a yaklastikca ise giicii azalmaktadir (Durmus vd., 2013, s. 144).

Tablo-7: Degiskenler Arasindaki iliski

Olgek ve

Boyutlar 1 2 3 4

r 1.000  0.580 0.533 0.868
1- Duygusal

p - 0.000*  0.000*  0.000%

r 1.000 0.425 0.836
2- Davranigsal

P - 0.000*  0.000*

o r 1.000 0.757

3- Bilissel

p - 0.000*
4- Sosyal r 1.000
Medya
Bagimliligi p -
Olgegi

Sosyal Medya Bagimlilig1 6lgegi ve alt boyutlar1 arasindaki iligki incelendiginde,

sosyal medya bagimliligi 61¢cegi ile duygusal boyut arasinda (=0.868, p<0.05), davranissal
boyut arasinda (»=0.836, p<0.05) ve biligsel boyut arasinda (»=0.757, p<0.05) istatistiksel
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olarak anlamli ve pozitif bir iligki vardir. Korelasyon katsayilari incelendiginde,
SMBO’niin tiim alt boyutlar ile yiiksek diizeyde bir iliskisi oldugu gériilmektedir.

Olgiit bagmtili gecerlik ise dlgegin giivenirligine ek olarak degerlendirilmekte
ve kullanilan Olgiitiin gegerliligine dair kanit olusturmaktadir (Erkus, 2010, s. 74).
SMBO’niin 6lgiit bagintili gegerliligi i¢in Michikyan, Dennis ve Subrahmanyam (2015)
tarafindan gelistirilen ve Tiirkce’ye Sosyal Medya Benlik Sunumu Olgegi (SMBSO)
olarak uyarlanan 6l¢ek ile arasindaki iligkiler incelenmis ve iki 6lgek arasinda (r=0.647,
p<0.05) istatistiksel olarak anlamli ve orta diizeyde pozitif yonlii bir iliski oldugu

gOriilmiistiir.

Madde Analizi

Biitiin maddelerin ayirt edicilik giiciinii gdsteren bagimsiz 6rneklem #-testi sonuglari
Tablo 8’de sunulmustur. Olgekteki maddeler, her bir faktdrden elde edilen ham puanlara
dayanarak sunulmus ve alt %27 ile iist %27 arasindaki gruplarin puanlari karsilagtirilmastr.

Tablo-8: SMBO Madde Analizi Sonuglart

t degeri p degeri
Boyutlar Maddeler (%27 alt- (%27 alt-
iist) iist)
SMB26 -26.630 0.000*
SMB20 -27.359 0.000*
SMB14 -13.940 0.000*
Duygusal SMB32 -20.627 0.000%*
SMB23 -24.679 0.000*
SMB35 -19.870 0.000*
SMB29 -25.974 0.000*
SMB17 -20.419 0.000*
SMB36 -13.377 0.000*
SMB27 -14.925 0.000*
SMB6 -17.244 0.000%*
Davranissal SMB31 -27.075 0.000*
SMBI11 -24.592 0.000*
SMB30 -22.565 0.000*
SMB18 -12.646 0.000*
SMB21 -15.561 0.000*
SMB13 -19.274 0.000%*
SMB22 -16.966 0.000%*
SMB7 -18.042 0.000*
Biligsel SMB4 -15.478 0.000%*
SMB28 -21.507 0.000*
SMB15 -29.622 0.000*
SMB10 -12.518 0.000*
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Elde edilen sonuglar, her alt boyut icin alt ve list gruplarin madde puanlari
arasinda elde edilen ¢ degerlerinin istatistiksel olarak anlamli farkliliga sahip oldugunu
gostermektedir (*p<0.05). Bu bulgular 6lgegin alt boyutlarinin, dlciilen niteligi etkili bir
sekilde ayirt etme yetenegine sahip oldugunu gostermektedir.

Sonu¢

Sosyal medya kullanimi {izerine yapilan arastirmalar, sik sik sorunlu olmayan
alisilmis kullanim ile sorunlu ve muhtemelen bagimlilik yaratan sosyal medya kullanimi
arasinda ince bir ¢izgi oldugunu gostermekte ve bagimliliklarla iligkili semptomlar yasayan
kullanicilarin sosyal medya kullanmaya bagimli olabilecegini dne siirmektedir (Griffiths
ve Kuss, 2017, s. 51). Teknoloji araglarinin her gecen giin gelismesi ile ¢esitli internet
ve sosyal medya araglarina bagimliliklar artig gostermistir. Kiigiikkurt, Hazar, Cetin ve
Topbas (2009) tarafindan yapilan bir ¢alismada en ¢ok giivenilen iletisim aracinin gazete
ve dergiler (%32,4), en ¢ok takip edilen iletisim aracinin televizyon (%42,5) oldugu ve
katilimcilarin %40,2’sinin gazete okudugu, %66’simin giinde 1-2 saat televizyon izledigi
ve %55,7 sinin interneti kullandig1 goriilmiistiir. Yapilan arastirmada ise en ¢ok giivenilen
iletisim aracinin (%39) ve en ¢ok takip edilen iletisim aracinin (%81,7) sosyal medya
oldugu goriilmiistiir. Bu sonuglar, gecen siire icerisinde bireylerin geleneksel iletisim
araglarini terk etmeye basladiklarini ve sosyal medyaya yoneldiklerini gdstermektedir.
Ayrica katilimcilarin %83 liniin sosyal medyay1 her giin kullandigini, iletisim araclarini
kullanirken genelde dikkatli (%71) olduklari, giinde ortalama 3-4 saat aras1 (%37,5) veya
daha ytiksek (%27,2) siire sosyal medyada vakit gecirdikleri ve sosyal medyay1 kullanma
amaglarmin genelde giindemi takip etmek (%40,6), video izlemek, miizik dinlemek
(%17,7) ve iletisim kurmak (%11,7) oldugu goriilmektedir.

Arastirmada gelistirilen SMBO, AFA sonuglar1 dogrultusunda 23 madde ve 3
alt boyuttan (Duygusal, Davranigsal ve Bilissel) olusmaktadir. ilgili sonuglarin kabul
edilebilirligi, DFA ile birlikte yapilan uyum indeksleri ile dogrulanmistir. Giivenirlik
calismasinda igsel tutarliliginin ve test tekrar test korelasyon katsayilarinin iyi oldugu
goriilmiistii. SMBO’niin 6lgiit bagmtili gegerliligin saglanmasi amaciyla ise SMBSO
kullanilmig ve korelasyon analizi sonucunda oSlgeklerin pozitif yonlii anlamli iliskili
oldugu goriilmiistiir. Ayrica %27 alt ve %27 {ist grubunu olusturan katilimeilarin puanlari
arasindaki farkliliklarin anlamliligini degerlendirmek amaciyla yapilan bagimsiz
orneklem t-testinden elde edilen degerler, istatistiksel olarak anlamli bulunmustur.

Sosyal medya ortamlarinin her gecen giin ¢ogalmasi ve bireylerin duygusal,
davranigsal ve biligsel belirli ihtiyaglarin1 doyurmasindan dolay1 bagimlilik olusturabildigi
goriilmektedir. Sosyal medya bagimliligindan dolay1 giinliik yapilan aktivitelerde
problemlerle karsilagilabilmekte ve sosyal iligkilerde sorunlar yasanabilmektedir.
Dolayistyla bireylerin sosyal medya ortamlarini daha bilingli bir sekilde kullanmalar1 ve bu
ortamlarin potansiyel etkileri konusunda saglikli aliskanliklar olusturmalar1 gerekmektedir.
Sonug olarak bireylerin sosyal medya bagimliliklarinin duygusal, davranigsal ve bilissel
boyutlar1 ile anlagilabilmesi icin arastirma sonuglarinda ortaya koyulan gegerlilik ve
giivenirlik degerleri dogrultusunda referans bir ¢ergeve cizilmektedir. Bundan sonraki
calismalarda farkli kitle iletisim araglart ile karsilagtirmalar yapilabilir. Ayrica farkl
degiskenler kullanilarak farkli 6lgeklerle iliskisi ortaya koyulabilir.
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Olcek Formu

Sosyal Medya Bagimhlig Olcegi (SMBO)
1-Kesinlikle Katilmiyorum, 2-Katilmiyorum, 3-Kararsizim,

4-Katiliyorum, 5-Kesinlikle Katilyyorum

1. Sosyal medya ¢esitli konularda bilgi edinmemde 6nemli bir kaynaktir.

Sosyal medyadan dolay1 yapmam gereken isleri aksatabilirim.

2
3. Sosyal medyadan hemen her konuda yeterli bilgi alirim.
4

Sosyal medyada hayallerimden siyrilabilir ve o anki durumun gergekligine
donebilirim.

5. Sosyal medyadan dolayir bazen kendimi sosyal hayattan soyutlanmig
hissederim.

6. Sosyal medya sayesinde neyi, nereden bulacagim konusunda sikinti gekmem.

Sosyal medyay1 daha ¢ok duygusal konularla ilgili kullanirim.

Giindelik hayatta yliz ylize yaptigim (alisveris, yemek vb.) ¢cogu sey igin
sosyal medyayi1 daha aktif kullanirim.

9. Sosyal medya giinliik hayatta yasadigim sorunlart unutmami saglar.

10. Sosyal medyadan dolay1 insanlarla yiiz yiize etkilesimimin azaldigini
hissederim.

I1. Sosyal medya sayesinde kendimi daha mutlu hissederim.

12. Sosyal medyada gecirdigim zamanin, eski donemlere nazaran arttigini
hissederim.

13. Sosyal medya sayesinde hizli, kolay ve ayrintili bilgi elde etmek miimkiindiir.

14. Duygu ve diisiincelerimi sosyal medya sayesinde daha kolay ifade ederim.

15. Sosyal medya duygularimin geligmesinde ve bunlari disa vurmamda etkilidir.

16. Sosyal medyada uzun siire vakit gegirdigimde ¢esitli uyku problemleri veya
fiziksel sorunlar yagarim.

17. Sosyal medya sayesinde kendime yakin insanlarla fikirlerimi paylagirim/
fikirlerime destek bulurum.

18. Sosyal medyaya cesitli sebeplerle baglanamadigimda kendimi gergin
hissederim.

19. Sosyal medyada yaptigim eylemleri azaltmak i¢in bazen uygulamalari silsem
de (veya kullanmay1 biraksam da) belirli bir zaman sonra tekrar kullanmaya
devam ederim.

20. Sosyal medya giinliik yasantimi giderek daha fazla etkiler.

21. Sosyal medyada yaptigim paylasimlar istedigim etkilesimi almazsa
izilirim.

22. Sosyal medyay1 kullanirken bana miidahale edilirse kizginlik hissederim.

23. Bazen sosyal medyada ¢ok vakit gecirdigimi diigiiniir ve liziiliirim.

*{fadelerden 1., 3., 4., 6., 8., 13. ve 17. maddeler ‘Bilissel’; 2., 5., 10., 12., 16., 19., 20. ve 23. maddeler ‘Davranissal’ ve
7.,9.,11., 14., 15., 18., 21. ve 22. maddeler ise ‘Duygusal’ bagimlilik boyutunu olusturmaktadir. Ters ¢evrilen madde
bulunmamaktadir.
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Oz

fletisim teknolojilerinin ¢agdas yasamin ayrilmaz pargasi haline gelmesi, pek ¢ok zorlugu
da beraberinde getirmektedir. Iletisim teknolojilerinin yaygmn kullamimiin ortaya cikardigi en
onemli zorluklardan biri phubbing (sosyotelizm) olgusudur. Bu terim, bir bireyin yiiz yiize iletisim
sirasinda cep telefonlaria veya diger elektronik cihazlara yiiksek diizeyde ilgi gostererek baska bir
kisiyi g6z ard1 ettigi ve ihmal ettigi bir durum olarak tanimlanabilmektedir. Bu ¢alismanin amaci,
son yillarda popiilerlik kazanan bu kavramin bibliyometrik analiz yontemi uygulanarak bir kaynak
haritasinin ¢ikarilmasidir. Bu ¢calismada, Web of Science dijital veri tabanindan elde edilen 345 calisma
bibliyometrik analiz yontemi ve VOSviewer goriintiileme teknikleri kullanilarak analiz edilmistir.
Calismadan elde edilen verilere gore, bu kavrama iliskin ¢alismalarin yayin sayisi, arastirma alanlari,
yazarlarin ilgisi ve tilkelerin egilimi dikkate alindiginda, phubbing fenomenine iliskin ¢aligmalarin son
zamanlarda 6ne ¢1ktig1 elde edilen sonuglar arasindadir.

Abstract

The fact that communication technologies have become an integral part of contemporary life
brings with it many challenges. One of the most important challenges posed by the widespread use
of communication technologies is the phenomenon of phubbing (sociotelism). This term refers to a
scenario where an individual disregards or overlooks another person during face-to-face communication
by focusing excessively on mobile phones or other electronic devices. This study aims to construct a
resource map for this concept, which has gained prominence in recent years, applying the bibliometric
analysis method. In this study, 345 studies obtained from the Web of Science digital database are
analyzed using the bibliometric analysis method and VOSviewer display techniques. According to the
data obtained from the study, when the number of publications, research areas, authors’ interest, and
countries’ tendency of the studies on this concept is taken into consideration, it is among the results
obtained that the studies on the phubbing phenomenon have recently come to the fore.
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Giris

Teknolojilerin gelismesi ile sayisiz yenilikler ortaya ¢ikmaktadir. Hayatimizin her
alanindakullanilan akilli cihazlarise insan hayatinin ayrilmaz bir parcasihaline gelmektedir
(Parmaksiz, 2020, s. 366). Sosyal medyanin ortaya c¢ikisi, bireylerin dijital platformlar
araciligiyla her an igerik paylasabilmesini ve iletisim kurabilmesini kolaylastirmaktadir.
Kullanicilarin paylasim platformlarina siirekli erisilebilir olmasi ve dikkat ¢ekici icerikleri
merak etmesi bagimlilik gibi olumsuz etkileri de ortaya ¢ikarmaktadir.

Akillr telefonlarin yayginlagmas: ve insanlarin her an sosyal medyaya erisim
kolayliginin neden oldugu problemler, arastirmacilart akilli telefon ve sosyal medya
kullaniminin olumsuz etkilerine yoneltmektedir (Tandon, Dhir, Talwar, Kaur ve
Mintymaiki, 2022, s. 1). Akilli telefon kullaniminin olumsuz sonuglarindan biri de
phubbingdir (Balta, Emirtekin, Kircaburun ve Griffiths, 2020, s. 628). Phubbing terimi
son zamanlarda sosyal ortamda bagska kisiyle ilgilenmek yerine dikkatini mobil cihaza
odaklayarak onu géormezden gelme eylemini tanimlamak i¢in ortaya ¢ikan terimdir. Bu
terim Macquarie Dictionary tarafindan yiiriitiillen kampanyanin parcasi olarak ortaya
cikmistir (Ugur ve Kog, 2015, s. 1023). Sosyal etkilesim baglaminda phubber terimi,
arkadag(lar)ina shubbing (yok sayma) yapma eylemini baslatan bireyi tanimlamak i¢in
kullanilirken, phubbee ise shubbing davranisina maruz kalan kisiyi ifade etmek i¢in
kullanilmaktadir (Chotpitayasunondh ve Douglas, 2018, s. 1).

Phubbing terimi bireylere akilli telefonlariyla etkilesime girerken davranislarini
yansitmalari i¢in bir hatirlatma gorevi gérmektedir. Phubbing davranisina maruz kalan
bireylerin ¢ogunlugu phubbingi olumsuz ya da sorunlu bir davranis olarak algilamasa da
bagimlilik yapici ve rahatsiz edici olabilecegini kabul etmektedir (Nazir ve Piskin, 2016).
Ozellikle yiiz yiize iletisimde, kisinin karsisindaki insan1 yok saymasi ve gérmezden
gelmesi iligkilerde sorunlara yol agmakta ve sosyal baglarin zayiflamasina da neden
olabilmektedir.

Bireyler artik dogrudan iletisim kurmak yerine akilli telefonlar araciligiyla
sosyal medyayla iletisim kurmay1 tercih etmektedir (Afdal, Alizamar, Ifdil, Zadrian,
Sukmawati, Zikra ve Syahputra, 2018, s. 270). Bu cihazlarin sik kullanim1 bir¢ok giinliik
rutini kolaylastirmakla birlikte ayn1 zamanda kisilerarasi iletisime zarar verip vermedigi
sorusunu da giindeme getirmektedir (Cizmeci, 2017). Akill telefonlarin asir1 kullanimi
bircok bagimliliga neden olabilmektedir. Bu baglamda akilli telefon bagimliligs,
calismanin temeli de olan phubbing ile iliskilidir (Chatterjee, 2020). Insanlar yiiz yiize
konusmak yerine mesaj yoluyla iletisim kurmay1 tercih etmekte ve bu da giderek artan
bir sorun olan phubbing’e olan kiiresel ¢apta ilgiyi artirmaktadir (Ugur ve Kog, 2015,
s. 1023). Phubbing ile ilgili literatiirde bulgularin yorumlanmasina yardimeci olabilecek
caligmalara ve literatiirde bu boslugu giderecek arastirmalara ihtiya¢ olmaktadir (Al-
Saggafve O’Donnell, 2019, s. 5). Calismada bu sorun gz 6niine alinarak sosyal medyanin
ortaya ¢ikisiyla birlikte artan phubbing olgusu incelenmektedir. Phubbing’in sosyal ve
psikolojik etkilerini daha iyi anlamak, mevcut literatiirdeki bosluklar1 tespit etmek ve
gelecekteki aragtirmalara rehberlik etmek i¢in bibliyometrik analiz kullanilmaktadir.
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fletisim Teknolojilerinin Gelisimi ve Phubbing Uzerine Kavramsal Bir Cerceve

[letisim teknolojilerindeki hizl1 gelisim, insanlarin yasam tarzlari {izerinde 6nemli
etkiler yaratmaktadir. Akilli telefonlar, etkilesimi artirdiklar1 ve iletisim engellerini
ortadan kaldirarak diinyay1r daha kiiclik hissettirdikleri i¢in bu degisimi yonlendiren
en Onemli aracglardan biridir. Yeni teknolojiler, insanlarin birbirleriyle iletisim kurma
bigimlerini kdkten degistirmektedir. Teknolojilerin hizla gelismesiyle birlikte bu cihazlar
artik sadece iletisim araci olmaktan ¢ikarak bilgiye erisim ve eglence gibi siireclerde de
merkezi bir rol oynar hale gelmektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi, bireylerin birbirleriyle siirekli iletisim
halinde olma ihtiyacinin artmasina neden olmaktadir. Bu olgu yliz yiize iletisimde de
kendini gostermektedir. Akilli telefonlarin yayginlasmas: ve tiim giinliik islerin bu
cthazlar izerinden gergeklestirilebilmesi, kamuoyunun akilli telefonlara olan ilgisini daha
da artirmaktadir. Akilli telefonlar araciligiyla siirekli iletisim kurma ihtiyaci, aninda yanit
alma ve yanit verme beklentisi, giinliik hayat1 paylasma arzusu ve paylagimlar hakkinda
geri bildirim saglama zorunlulugu ile birlestiginde, kendi kendini devam ettiren bir
dongiiye neden olabilmektedir. Bu cihazlarin kontrolsiiz ve yanlis kullanimi bagimlilikla
birlikte bir dizi olumsuz sonuca yol acabilmektedir. Bu teknolojilerin potansiyel olumsuz
etkilerini g6z oniinde bulundurmak 6nem tagimaktadir.

Akilli telefonlar, bilgisayarlardan mobil cihazlara aktarilan bir dizi bagimlilik
davranisiyla giderek daha fazla iligkilendirilmektedir. Ancak bilgisayarla ilgili
bagimliliklarin aksine akilli telefon bagimliligi, masa basi faaliyetlerle sinirli degildir
ve her an ortaya cikabilir, bireyleri giinlilk yasamlar1 boyunca etkileyebilir (Karadag,
Tosuntas, Erzen, Duru, Bostan, Mizrak Sahin ve Babadag, 2016). Akilli telefonlarin birgok
iletisim ve sosyal faydasi olmasina ragmen sosyal ortamlarda kullanimlar1 phubbing
olarak bilinen olumsuz bir olguya yol acabilmektedir (Sun ve Samp, 2021, s. 1). Phubbing,
cep telefonu kullanirken birisini kasith olarak gormezden gelme eylemini tanimlamak
icin 2012 yilinda ortaya atilmis bir terimdir. Sosyotelizm olarak da bilinen phubbing,
bir kisinin sosyal etkilesime girmek yerine telefonuna odaklanarak yanindaki kisiyi
gormezden geldigi bir davranis olarak diinya literatiiriinde yaygin olarak tartisiimaktadir
(Parmaksiz, 2020, s. 361). Bu olgu, akilli telefonlarin dogas1 geregi bir¢ok bagimlilikla
kesisen bir rahatsizlik olarak kabul edilmektedir (Karadag ve digerleri, 2015). Birgok kisi
de phubbing davranisini olumsuz olarak gormese de bagimlilik yaptigini ve saldirgan
davranislar sergilenmesine neden oldugunu kabul etmektedir (Nazir ve Piskin, 2016).
Phubbingin olumsuz etkileri arasinda iliskilerde gerilim, catismaya yol acarken sosyal
becerileri de zayiflatabilmektedir. Dikkat dagimikligina neden olabilecegi gibi karsi tarafla
olan bag1 da zedeleyebilmektedir.

Phubbing kavram, yiiz yiize iletisim baglaminda diger kisiye deger verilmedigi
algisin1 yaratabilmektedir. Bu tiir durumlar, ikili iliskilerde uyumsuzluga ve duygusal
kopusa yol agcma potansiyeline sahiptir. Akilli telefon bagimlilig: ile iliskilendirilen
phubbing davranisi, siirekli olarak cithazi goriintiileme ve hesap etkinligini izleme arzusu
ile pekistirildiginde yiiz yiize iletisimden uzaklasmaya neden olabilmektedir. Phubbing
davranisi, evlilikler, isyerleri, ebeveyn iliskileri ve yash bireylerle arkadasliklar da dahil
olmak tizere ¢esitli sosyal baglamlarda yaygin bir durum haline gelmektedir. Bu baglamda,
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akilli telefon bagimlilig1 ile phubbing arasinda anlamli bir iliskiden s6z edilebilmektedir.

Uygunsuz akilli telefon kullanimi1 ve davraniglar ile iliskisi nedeniyle phubbing,
akilli telefon bagimliligiyla ayn1 6zellikleri paylasabilmektedir (Chotpitayasunondh ve
Douglas, 2016, s. 10). Bu baglamda phubbing (sosyotelizm), bireylerin sosyal medya,
multimedya paylasimlart ve ilgili uygulamalar araciligiyla varliklarini gerg¢ek diinyaya
duyurma cabalariyla i¢ ice olabilmektedir (Karadag ve digerleri, 2016). Bireylerin bu
davraniglar1 internet bagimliligi, sosyal medya bagimliligi, oyun bagimliligi, depresyon
ve nomofobi gibi c¢esitli faktorler tarafindan tetiklenebilmektedir (Afdal ve digerleri,
2018, s. 272). Sosyal yasam kalitesini etkileyen phubbing davranisi, Karadag ve digerleri
(2016) tarafindan onceki sanal bagimlilik tlirlerine gére daha sinsi ve tehlikeli sonuglar
doguracagi one siiriilmektedir. Ciddi psikopatolojik ve sosyolojik sorunlari 6nlemek i¢in
daha fazla arastirma yapilmas1 gerektigi de belirtilmektedir.

Phubbing’ in Sosyal Dinamikleri

Sosyal medya ve akilli telefonlarin ¢ok sik kullanildigi giiniimiizde insanlar
baskalariyla baglanti kurarken sorunlar yasayabilmektedir. Karsisindaki bireyi yok
sayarak telefonuna odaklanan bireylerde baglant1 kurma sorunu ortaya ¢ikabilmektedir.
Teknolojik gelismelere bagli olarak iletisim araglarinda yasanan degisiklikler, insanlarin
tatmin olma, can sikintisin1 giderme, rahatlama hissini avug i¢lerindeki araglara kadar
indirmektedir. Istedigi her an akill telefona ulasabilme giidiisii bircok doyum istedigini
de tetiklemektedir. Phubbing akilli telefon bagimliliginin bir belirtisi olarak goriilebilir.
Bu olguya neden olan baglica faktorler arasinda sosyal medya platformlar1 gelmektedir.
Bildirimlerin siirekli izlenmesi ve hesaplar tizerinde kontrol saglama arzusu, bagimlilik
davraniglarinin gelismesini hizlandirabilir. Teknolojideki biiyiime ve akilli telefonlarin
yaygin kullanimimin bir sonucu olarak phubbing davranisi, yalnizca sosyal bir mesele
degil ayn1 zamanda psikolojik ve teknolojik boyutlarinin arastirilmasini gerektiren ¢ok
yonlii bir olgudur.

Phubbing partnerle, arkadasla, aile ortaminda sosyal etkilesime girerken ayn1 anda
mobil cihazla dikkatin dagilmasina neden olarak bir dizi olumsuz psikolojik ve sosyal
sonugla iligkilendirilmektedir. Bu durum iligkilerde giivensizlik ve kopukluk hissinin yan1
sira sosyal becerilerin potansiyel olarak zayiflamasina da neden olmaktadir. Psikolojik
acidan bakildiginda phubbing davranisi, izolasyon ve dikkat eksikligi hissini besleyerek
depresif semptomlara neden olabilmektedir. Ayrica kisinin telefonunu siirekli kontrol
etme istegi, kaygi ve stres seviyelerinin artmasina etken olabilmekte ve bireyin duygusal
refahin1 olumsuz yonde etkileyebilmektedir.

Phubbing, teknoloji bagimlilig1 ve sosyal etkilesimler arasindaki karmasik iligkiyi
anlamak i¢in 6nemli bir konudur. Bu davranigin altinda yatan nedenleri ve etkileri anlamak
daha saglikli sosyal etkilesimler kurmamiza yardimci olabilmektedir. Phubbing davranisi
ikili iliskilerde, is hayatinda, sosyal ortamlarda beklentileri yok ederek davranis sapmasina
yol agabilmektedir. Ozellikle ikili gériismelerde olusan beklenti durumu, phubbing
davranigi ile bozulmakta ve taraflar arasinda iletisim kopukluguna neden olabilmektedir.
Karsisindaki kisiyle iletisim kurarken telefonuna odaklanma, telefonla konusma, sosyal
medya hesaplarin1 kontrol etmek bireyin dnemsenmedigi izlenimi olusturmaktadir. Bu
durum karsilikli iliskileri yipratmakta ve sosyal uyumsuzluga neden olabilmektedir.
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Phubbing, romantik iligskilerde giivensizlik ve tatminsizlik duygularina yol
acma ve etkili iletisimi engelleme potansiyeline sahiptir. Phubbing yapan kisiler, karsi
tarafin kendini degersiz hissetmesine neden olabilmekte ve hatta sosyal etkilesimlerin
zayiflamasina neden olarak yalnmzlik duygularini artirabilmektedir. Yalnizligin yol
actig1 psikolojik sorunlar sonucunda depresyon ve anksiyete ortaya ¢ikabilir. Teknolojik
cihazlarindan baglarini kaldirarak etraflarina bakabilenler, sosyal becerilerini gelistirmekte
ilk adim1 atmis olabilirler. Teknolojiden tamamen uzaklasmak yerine onu hayatimiza
entegre ederek dengeli bir sekilde kullanmak ise ayrica 6nem tasimaktadir.

Glindelik yasamda teknolojinin verimli kullanilmasi konusunda Parmaksiz (2020,
s. 360), calismasinda erken egitimin, sorunlu telefon kullaniminin olumsuz etkilerini
onlemeyeyardimcioldugu,ebeveynleringocuklarinintelefonkullanimintyénlendirmesinin
onemli oldugu ve 6gretmenlerin de bu konuda okullarda farkindalik yaratma faaliyetlerine
katkida bulunabilecegini ifade etmektedir. Calismada ayrica yetiskinlerin de sorumlu
telefon kullanimi konusunda oOrnek olmasi gerektigi vurgulanmaktadir. Phubbing
davraniginin olumsuz duygularla iligkili oldugu ve sanal etkilesimlerin azaltilmasinin
sosyal yasami ve ruh sagligini gelistirebilecegi belirtilmektedir. Sonug olarak, bireyler
gercek sosyal etkilesimleri tercih ederek sanal diinyada gecirdikleri zamani azaltabildikleri
bulgulanmaktadir.

Pandemi siirecinde ve sonrasinda phubbing olgusu, artan akilli telefon kullanimi
ve sosyal etkilesimlerin kisitlanmasiyla birlikte, arastirmacilarin dikkatini daha da
yogunlastiran bir konu haline gelmistir. Ozellikle 2019-2020 yillarinda baslayan ve tiim
diinyay1 etkisi altina alan COVID-19 salgini, bireyleri karantina ve sosyal mesafe gibi
onlemlere uymaya zorlayarak, sosyal iliskilerin yerini dijital platformlara birakmasina
neden olmustur. Bu durum, phubbing davraniginin sikligini ve siddetini artiran 6nemli bir
faktor olarak one ¢ikmaktadir.

Pandemi kosullar1 altinda yasanan maddi zorluklar, ruh sagligi sorunlari, viriis
bulagma korkusu gibi olumsuz psikolojik etkiler, bireyleri cep telefonlarna siginarak
rahatlama ve dikkat dagitma arayigina itmistir. Ayrica, pandemiye iliskin giincel
geligsmeleri takip etme ihtiyaci da bu egilimi giiclendiren bir diger etken olmustur. Polat
ve Karasu (2022)’ya gore, pandemi siirecinde artan kaygi ve stres diizeyleri, bireylerin
cevrelerindeki insanlarla kurduklar1 sosyal baglar1 zayiflatarak, phubbing davranigini
benimsemelerine yol agmustir.

Phubbing lizerine yapilan ¢aligmalarin kapsamli bir sekilde incelendigi bu arastirma,
konuya iliskin farkindaligi artirmay1 ve toplumsal diizeyde onlemler alinmasina katki
saglamay1 amacglamaktadir. Bu baglamda, elde edilen bulgular 1s18inda, phubbingin
nedenleri, sonuglar1 ve Onlenmesi i¢in almabilecek tedbirler hakkinda daha net bir
anlayisa ulasmak miimkiin olacaktir.

Web of Science Bilim indeks’inde Yer Alan ‘Phubbing’ ile Tlgili Calismalar

Phubbing iizerine yapilan popiiler arastirmalar ele alindiginda, akilli telefonlar ve
sosyal medya ile iliskili sorunlu davraniglar1 es zamanl olarak inceleyen sinirli sayida
calisma bulunmaktadir (Balta ve digerleri, 2020; Franchina, Vanden Abeele, Van Rooij,
Lo Coco, ve De Marez, 2018; Tandon ve digerleri, 2022). Phubbing davranisinin temel
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belirleyicileri cep telefonu bagimliligi, SMS bagimliligl, sosyal medya bagimliligr ve
internet bagimliligidir (Karadag ve digerleri, 2015). Phubbing davranigini etkileyen
faktorler arasinda firsatlart kagirma korkusu, siber aylaklik ve sosyal medya bagimlilig
yer almaktadir (Isrofin ve Munawaroh, 2021). Chotpitayasunondh ve Douglas (2016),
kadinlarin firsatlari kagirma korkusu nedeniyle phubbing yapma olasiliginin daha ytiksek
oldugunu ortaya koyarken, David ve Roberts (2017) ayrica phubbing yasayan bireylerin
ayni zamanda sosyal diglanma da yasayabileceklerini bulgulamislardir.

Partner phubbingi ise ¢iftlerin partnerlerinin ilgisini kaybetmelerinden dolay1
rahatsiz hissetmelerine neden olabilir. Bu durum kiskanglik duygularinin artmasina
(Krasnova, Abramova, Notter ve Baumann, 2016) ve iliskideki memnuniyetin
azalmasina (Roberts ve David, 2016) yol acabilir. Wang ve digerlerine (2017) gore, yedi
yildan uzun stiredir evli olan ¢iftler, yedi yildan kisa siiredir evli olanlara kiyasla iligki
memnuniyetsizligi ve depresyona daha yatkindir. Buna ek olarak, partner phubbing iliski
memnuniyetini ve depresyonu olumsuz etkilemektedir. Ayni1 zamanda, bir mobil cihaz
kullanirken sohbet eden katilimcilar, daha az tanidik bir ¢ifte kiyasla birbirlerine karsi
daha diisiik empati seviyeleri bildirmektedir (Misra, Cheng, Genevie ve Yuan, 2016).
Ayrica, siirekli mesajlagsmanin, ¢atisma ve mesafenin olumsuz etkilerine odaklanarak
ciftler arasinda catigmalara neden oldugu ortaya koyulmaktadir (Halpern ve Katz, 2017).
Teknoloji kullanimi1 ¢atigmalar, diisiik iliski memnuniyeti, depresif belirtiler ve azalmis
yasam memnuniyeti ile baglantili olsa da (McDaniel ve Coyne, 2016) arastirmalar cep
telefonu bagimlilig1 ve phubbing’in depresyon ile pozitif iliskili oldugunu gostermektedir
(Ivanova, 2020).

Phubbing konulu ¢aligmalarda 6rneklem se¢imi olarak patronlarin phubbingini
arastiran Roberts ve David (2017), patron phubbinginin ¢alisan giiveni ve katilimi
tizerindeki etkilerini ele almistir. Patronun phubbing’inin amir giivenini zayiflattigini ve
calisan katilimini azalttigin1 ortaya koymuslardir. Radesky, Kistin, Zuckerman, Nitzberg,
Gross, Kaplan-Sanoff ve Silverstein (2014), ¢alismalarina bakicilar1 da dahil etmis ve
telefon kullanimimin bakicilarin ¢ocuklarla olan etkilesimlerini ve sosyal iligkilerini
zayiflattigini tespit etmislerdir. Oduor ve digerleri (2016), baskalari cep telefonlariyla acil
olmayan faaliyetlerde bulundugunda aile iiyelerinin sinirlendigini bulgularken, Moser ve
digerleri (2016) ise ¢cocuklarin yemek zamanlarinda cep telefonu kullanmalarinin kabul
edilebilir oldugunu 6ne stirmiiglerdir.

Web of Science veri tabaninda “Iletisim” (communication) alaninda phubbing
ile yapilan ¢aligmalar incelendiginde Pancani, Gerosa, Gui, ve Riva (2020), ebeveynin
phubbinginin ¢ocuklar {izerindeki potansiyel etkisini 6l¢en ¢alismada, ebeveyn phubbing
algisi arttik¢a ¢ocuklarin ebeveynleriyle daha az baglantili hissettiklerini bulgulamiglardir.
Denecker, De Marez, Ponnet, ve Abeele (2023) ise ¢ocuklarin yaninda ebeveynlerin
akilli telefon kullanim siklig1 ve siiresinin, ebeveynlerin kaliteli zaman algilart ve zor
cocuk davranigimin bir gostergesi olan ¢ocuk huzursuzlugu ile iliskili olup olmadigini
arastirmiglardir. Calismanin sonucunda ebeveynlerin akilli telefon kullanimina iligkin bir
iligki olmadig1 ortaya koyulmustur.

Kadylak (2020), kusaklar aras1 aile phubbing beklentisi ihlalleri ile yasli yetigskinler
arasinda refah gostergeleri arasindaki iliskileri arastiran bir calismada, 65 yas ve iistiit ABD
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internet kullanicilarindan olusan bir 6rneklemden (n = 679) veri elde etmistir. Sonuglar
hem algilanan aile phubbing sikliginin hem de aile phubbing beklentisi ihlallerinin 6nemli
ve iyl olma hali gostergeleriyle ters iligkili oldugunu ortaya koymustur. Yasl yetiskinlerin
yliz yiize etkilesimler ve sosyal toplantilar sirasinda cep telefonu kullanimina iliskin
algilarin1 aragtiran bagka bir arastirmada Kadylak, Makki, Francis, Cotten, Rikard ve
Sah (2018), yash yetiskinler, yliz ylize etkilesimler ve aile toplantilar1 sirasinda geng
aile tiyeleri tarafindan sergilenen cep telefonu davraniglarinin uygun gorgii ve davranis
beklentilerini ihlal ettigini bulgulamislardir. Katilimcilar, 6zellikle yiiz yiize etkilesimler
sirasinda cep telefonu kullanimini iletisim kalitesini bozucu, saldirgan ve nesiller arasi
iletisimi  kisitlayabilecek ve birliktelik duygularimi engelleyebilecek potansiyel bir
dikkatsizlik sinyali olarak gordiiklerini bildirmislerdir.

Winkelmann ve Geber (2022) ise geng yetigkinler (n= 105) ve yash yetigkinler (n=
104) arasinda kusaklara 6zgii normatif algilar1 karsilastirmak ve bu algilanan normlarin
kusaklar aras1 phubbing ile nasil iligkili oldugunu analiz etmek i¢in ¢evrim igi bir anket
gerceklestirmiglerdir. Bulgular, cep telefonlarini siklikla kullanan geng bireylerin belirli
bir derecede norm duyarlilig1 sergiledigini aciga ¢ikarmistir. Bu durum, yalnizca kendi
kusaklartyla smirli kalmayan, ayni zamanda telefon kullanimlarmi eski kusaklarla
etkilesimlerinde onlarin phubbing normlariyla uyumlu hale getirmeye kadar uzanan
kusaga 6zgili normatif algilariyla kanitlanmistir. Xie, Tang, Wu ve Shen (2024), ebeveyn
phubbingini ele alan ¢alismada, kardeslerin ebeveyn phubbing’inin 6zdenetim tlizerindeki
etkilerini azaltip azaltmadigini da incelemislerdir. 670 ergen iizerinde yapilan calisma,
annenin phubbinginin, anne-ergen yakinlig1 ve yalnizlig1 araciligiyla isleyerek 6zdenetim
tizerinde hem dogrudan hem de dolayl etkiler yarattigin1 gdstermistir. Bununla birlikte,
babanin phubbingi, baba-ergen yakinligi ve yalnizligi yoluyla 6z denetim {izerinde
yalnizca sirali bir dolayli etkiye sahip oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu durum, anne ve babanin
phubbinginin ergenlerin 6zdenetimi tiizerinde farkli etkiler yarattigini gostermistir.
Leuppert ve Geber (2020), 218 akilli telefon kullanicisinin katildigi ¢evrim igi bir
ankette, bireylerin phubbing davranislarini, phubbing’in yaygimligma iligkin algilariyla
(tanimlayici norm) uyumlu hale getirdiklerini tespit etmislerdir. Bununla birlikte,
phubbingin sosyal olarak onaylanmadigi algisinin (ihtiyati norm) davranisi etkilemedigi
de ortaya ¢ikmustir.

Buttner, Gloster ve Greifeneder (2022), phubbing sikligini1 incelemek icin planlt
davranig teorisi ve etkilesim degeri yaklasimininin teorik ¢ergevelerini kullanmiglardir.
Arastirmacilar, 128 katilimciyla bir anket gergeklestirmis ve ikili dogrusal karma model
analizleri, phubbinge yonelik daha olumlu bir tutumun hem phubbing hem de phubbing
sikligindaki artigla iligkili oldugunu bulgulamislardir. Ayrica, ekran paylasim siiresini
(yani bagka bir bireyin varliginda telefon kullanimi), telefon kullanimini, birlikte telefon
kullaniminm1 (yani baska bir bireyin yoklugunda telefon kullanimi) ve phubbingi ele
almiglardir. Bulgular, sosyal etkilesime daha fazla deger veren bireylerin telefonlarini
kullanma egilimlerinin azaldigini, ancak bu durumun phubbingi kapsamadigi goriilmiistiir.
Sosyal kabul gérme egilimi daha gii¢lii olan kisilerin birlikte telefon kullanma olasilig
artmakta olup bu durum genel telefon kullaniminin disinda oldugu ag¢iga ¢ikmustir.

Kelly, Miller-Ott ve Duran (2019), is arkadaslar1 arasindaki phubbing davranisini
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incelerken, 404 katilimcidan elde edilen nicel ve nitel verilere dayanarak, bireylerin
cogunlugunun bu davranis1 kendilerini tehdit eden bir eylem (FTA) olarak gormedigini,
ancak digerlerinin bunu 6zellikle olumlu bir FTA olarak algiladigini ve gesitli olumsuz
duygular ortaya c¢ikardigini bulgulamislardir. Lapierre ve Zhao (2022), kisinin partneri
tarafindan sorunlu akilli telefon kullaniminin, iligki ve yasam memnuniyetinin azalmasinin
en etkili belirleyicisi oldugunu ortaya ¢ikarmiglardir. Calismaya romantik iligkileri olan
530 Kanadali yetiskin katilmistir. Katilimcilarin yarist kendi akilli telefon kullanimlari
hakkinda yanit vermek iizere rastgele atanirken, diger yarisi romantik partnerlerinin akilli
telefon kullanimi hakkinda rapor vermek iizere atanmigtir. Bulgular, sorunlu akilli telefon
kullanimu ile kisisel ve kisilerarasi saglik arasindaki iliskiyi aydinlatmstir.

Grieve ve March (2020), phubbing davranisinin yordayicilar1 olarak narsisizm alt
tiplerini incelerken, phubbing davranislariyla iligkili daha once tanimlanmis olumsuz
sosyal sonuglar 15181nda, phubbing’in savunmasiz narsisizme sahip bireyler i¢in 6zellikle
sorunlu olabilecegi, ancak savunmasiz narsisizmde yiiksek olanlarin hayranlik ve
kosullu 6z-deger ihtiyaglarini yonetmelerine yardimci olabilecegi sonucuna varmiglardir.
Pesch, Todaro, Piper, Evans, Pasek, Golinkoftf ve Hirsh-Pasek (2024) ¢alismalarinda,
sosyal etkilesim sirasinda yetigkinlerin telefon kullanimina iliskin gozlemlerin farkli
sosyal yargilar tizerindeki etkisini incelemislerdir. Yetigskin katilimcilara (n= 331), bir
masa etrafinda tartisan dort konusmaciyr gosteren 3 dakikalik bir video izletilmistir.
Konusmacilardan biri toplanti sirasinda aralikli olarak (her biri 2-3 saniye olmak {izere bes
kez) telefonuna bakarken diger konugmacilarla etkilesime girilmemistir. Katilimeilardan,
dikkat diizeyleri de dahil olmak tizere dort konusmacinin 6zelliklerini degerlendirmeleri
ve hem epistemolojik hem de kisileraras1 agidan giivenilirliklerini degerlendirmeleri
istenmistir. Ayrica, katilimcilar kendi teknoloji kullanimlari hakkinda da bilgi vermislerdir.
Sonuglar, katilimeilarin telefon kullanicisina iliskin degerlendirmelerinin, kisilerarasi
giiven derecelendirmelerinin ve epistemik giivenin, 6zellikle kadin katilimcilar arasinda,
videodaki telefon kullanicis1 olmayan kisilere iliskin degerlendirmelere kiyasla dnemli
6lciide daha diisiik oldugunu gostermistir.

Arenz ve Schnauber-Stockman (2023), phubbing davranisinin belirleyicilerini
daha iyi anlamay1 amaclayan ve giderek biiyliyen arastirma alanina sistematik bir genel
bakis saglamak amaciyla 79 ¢alisma ve 526 etki biiyiikliiglinli igeren bir meta-analitik
inceleme gercgeklestirmislerdir. Bunun sonucunda, phubbing davranisinin 10 st diizey
yordayici kategorisi belirlenmis ve sorunlu kullanim kaliplar1 en gii¢lii yordayicilar olarak
tanimlanmistir. Vanden Abelee ve Postma-Nilsenova (2018) deneysel bir calismada, bir
konusma sirasinda cep telefonuna bakma eyleminin baglilik {izerinde gazeteye bakmaktan
daha zararl bir etkiye sahip olup olmadigini belirlemeye ¢alismistir. Bulgular, bir etkilesim
sirasinda cep telefonuna bakmanin, bir gazeteye bakmaktan daha zararli oldugunu ortaya
koymustur. Ayrica bir etkilesim sirasinda cep telefonuna bakma eylemi, dinlerken sadece
konusmaya kiyasla baglilik tizerinde daha zararl bir etkiye sahip oldugu bulgulanmaistir.
Bu bulgular, telefona bakmanin etkilesim partnerinde benzersiz iliskisel degersizlestirme
yargilarina yol agtigini gdstermistir.

Lutz ve Knop (2020) deneylerinde (N= 402), akilli telefon kullaniminin etkilerini
farklilastirilmis bir sekilde arastirmak icin beklenti ihlalleri teorisine bagvurmuslardir.
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Bulgular, bir konugmanin hem proaktif hem de reaktif olarak kesilmesinin, etkilesim
ortaginin algilanan dikkatinde ve nezaketinde bir azalmanin yani sira konusmanin
kalitesinde bir diisiise neden oldugunu ortaya koymustur. Hernandez-Guerra (2021),
dijital yerliler olarak adlandirilan gengler i¢in yiiz yiize iletisim deneyiminin dogal
oldugunu ileri stirmiislerdir. Sonug olarak, bu yas grubu muhtemelen phubbing pratigiyle
en ¢ok 6zdeslesen niifus kesimlerinden biridir. Ancak bu durum, diger gruplarda oldugu
gibi sadece bu gruba 6zgii degildir. Phubbing, insan gelisimi i¢in elverigli bir iklimin
olugmasinda temel bir unsur olarak kabul edilmektedir. Bu, amaci kisisel anlatisinin derin
anlamini anlamak olan ve bu amagla goz temasi kuran diger kisiye yonelik tam bir dikkat
tutumu olarak tanimlanmiglardir.

Caplan ve Courtright, 2023 yilinda yaptiklar1 ¢alismada mobil cihaz kullaniminin
ve sadece orada bulunmanin yiiz ylize konusmalar {izerindeki etkisini incelemislerdir.
Calismada, birlikte cihaz kullaniminin ve tek basina cihaz mevcudiyetinin bir konusma
tizerindeki etkisine iliskin mevcut arastirmalart ¢ogaltmak ve ilerletmek i¢in deneysel
bir tasarim kullanilmistir. Bu ¢alismada, kullanilmayan bir cihazin sadece varliginin bir
konusmay1 bozma potansiyelini incelenmektedir. Caligma, katilimcilarin cep telefonunun
birkonfederasyontarafindankullaniminaolumsuztepkiler gosterdigini ortayakoymaktadir.
Son olarak Kelly, Duran, Miller-Ott (2022) tarafindan yiiriitiilen iki ¢aligmanin amaci,
cep telefonlarinin birlikte kullanimina yonelik ortak iletisimsel tepkileri ve konusma
ortaklarinin bu iletisime yonelik tepkilerini ortaya koymaktadir. Ek olarak, caligmalar
bireylerin iletisimsel tepkilerini etkili olarak algilayip algilamadiklarini tespit etmeye
calismistir. Calisma 1, katilimcilarin ortak yanitlarini ve cep telefonu kullanan bireylerin
bu yanitlara tepkilerini belirlerken; calisma 2’de arastirmacilar yeni bir 6rneklemden elde
edilen verilerin ikinci bir kodlamasini yapmis ve ayn1 yanitlar ve tepkiler dl¢iilmiistiir.
En sik verilen yanitlar; talepler, partnerin telefon kullanimina iligkin sorular ve mizah
kullanim1 olmaktadir. Partnerden gelen en yaygin yanitlar ise durmak, 6ziir dilemek,
telefon kullanimin1 gerekg¢elendirmek ve kullanmaya devam etmek olurken iletisimsel
yanitlarin dogrudanligi ile yanitlarin degerliligi arasinda bir iliski bulunamamustir.

Yontem

Bu calismada phubbing alaninda yapilan ¢alismalara ait verilerin kaynak haritasi
sunulmas1 amaglanmaktadir. Bu amagcla, kullanilan bibliyometrik analiz yontemi;
yayimlanmig dergi makaleleri ve ilgili alintilar gibi biiytik toplu bibliyografik veri kiimeleri
lizerinde arastirma yapilmasini sagladigi i¢in kullanilmaktadir (Andersen, 2018, s. 4). Bu
yontemler, genellikle niteliksel olan ve kisisel yargiya dayanan geleneksel anlatiya dayali
literatiir taramalarini (Liu, Yin, Liu ve Dunford, 2015) ve yazar, kurulus, anahtar kelimeler
de dahil olmak tizere ek veri istatistikleri sunmaktadir (Xu, Chen, Jia, Brown, Gong ve
Xu, 2018, s. 6). Bu caligma, phubbing (sosyotelizm) sanal bagimliligi tizerine bir literatiir
analizi sunmaktadir. Web of Science dijital veri tabanindan elde edilen veriler, yillara gore
konuyla ilgili yaym sayilarini, en ¢ok calisma yapilan iilkeleri, caligma alanlarini, atif
haritasin1 ve indekslere gore calisma sayilarini icermektedir. Caligmalarda ortak anahtar
kelime analizi, yazar analizi, iilke analizi, atif ag1 analizi ve ortak yazar analizinin yani
sira ortak yazar iilke analizi yapmak i¢in ise VOSviewer programi kullanilmaktadir. Bu
veriler kullanilarak asagidaki aragtirma sorularina cevap aranmaktadir:
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1. Web of Science veri tabaninda phubbing iizerine yapilan en Onemli
calismalarin ana temalar1 ve bulgulari nelerdir?

2. Phubbing iizerine yapilan bilimsel calismalarin zamansal dagilimi nasildir?
3. Hangi yazarlar ve lilkeler bu alanda en biiyiik etkiye sahiptir?
4. Phubbing lizerine yapilan ¢aligmalarin atif analizlerinin dagilimi nasildir?

5. Phubbing iizerine yapilan ¢alismalarin yazar ve iilke ag haritalarinin
yapilandirilmasi nasildir?

Verilerin Islenmesi ve Kullanilan Araglar

Calismada bibliyometrik ¢aligmada en yaygin kullanilan ve kabul edilen veri
kaynagi Web of Science dijital veri tabani kullanilmaktadir. Nesneler arasindaki
benzerlikleri gorsellestirmek icin yeni bir yontem sunulmaktadir. Dergiler tek bir genis
alanda benzersiz bir sekilde siiflandirilirken, Science Citation Index’ te birden fazla
konu kategorisi altinda siniflandirilabilirler (Leydesdorf ve Rafols, 2009, s. 349). Web
of Science veya Scopus gibi standart alint1 veritabanlari, bilim alanlarindaki bilimsel
¢iktilarin ¢ogunu kapsar ve yayinlar éncelikle uluslararasi, Ingilizce dergilerde yer alir
(Tunger ve Eulerich, 2018). Bibliyometrik haritalama i¢in kullanilan ¢ogu bilgisayar
programinin aksine VOSviewer, bibliyometrik haritalarin grafiksel temsiline 6zel 6nem
verir (Van Eck ve Waltman, 2009). VOS’ un amaci, nesnelerin herhangi bir nesne cifti
arasindaki mesafenin benzerliklerini miimkiin oldugunca dogru yansitacak sekilde
yerlestirildigi diisiik boyutlu bir gorsellestirme saglamaktir (Van Eck ve Waltman, 2007).
VOSviewer ayrica, bir bilimsel literatiirden ¢ikarilan 6nemli terimlerin birlikte olusum
aglarini olusturmak ve gorsellestirmek i¢in kullanilabilecek metin madenciligi islevselligi
de sunmaktadir (VOSviewer). Bu ¢alismada Web of Science veri tabanindan ulasilan
345 galismanin bibliyometrik verileri, VOSviewer 1.6.19 analiz programi kullanilarak
haritalanmaktadir. VOSviewer programi ile phubbing bagimlilik tiirti ilgili calisma yapan
yazarlar, iilkeler, liniversiteler arasi atif analizi, anahtar kelime analizi gibi analizler
yapilmaktadir. Calismanin dahil edilme kriterleri su sekildedir:

e Bir caligma tiirli olarak makale ve diger tiirlerde yapilan ¢aligmalar,
¢ 2014-2024 yillar1 arasinda yapilan ¢aligmalar,

e Web of Science’da “phubbing” kelimesi taratilarak konuyla ilgili yapilan
caligmalar,

e WoS’da yer alan tiim ¢alismalardir.
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Bulgular ve Yorum

Bu boliimde 07.07.2024 tarithinde Web of Science dijital veri tabanindan 2014-
2024 tarihleri arasinda phubbing anahtar kelimeleri iceren 345 ¢alisma bibliyometrik
coziimlemeyle analiz edilmektedir.

Tablo-1: Yillara Gore Yapilan Calisma Sayist Egilimleri (2024 yilinda 07.07.2024 tarihine kadar olan
¢alismalar incelenmistir.)

Yillara Gore Calisma Sayisi
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Tablo 1, 2014’te tek bir ¢alisma ile baslayan bu ilginin, 6zellikle son yillarda 6nemli
bir artis gosterdigine dikkat gekmektedir. 2022 yilinda yapilan 88 ¢alisma ile zirveye ulagsan
bu trend, phubbingin giiniimiiz toplumlarinda 6nemli bir sorun olarak kabul edildigini ve
bu konuya yonelik akademik ilginin giderek arttigin1 gostermektedir. Bu artisin temel
nedenleri arasinda akilli telefon kullaniminin yayginlagmasi, sosyal medya bagimlilig
ve bireyler arasi iliskilerdeki degisimler sayilabilir. Bu ¢alismalar, phubbingin bireyler
ve toplum tizerindeki olumsuz etkilerini daha i1yi anlamamiza ve bu sorunun ¢6ziimii i¢in
etkili stratejiler gelistirmemize yardimci olacaktir.
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Tablo-2: Phubbing Hakkinda En Fazla Calisma Yapan 10 Ulke

En Fazla Cahsma Yapan 10 Ulke

Hindistan; 14
Hollanda: 15
Avusturalya; 15

Cin Halk

ftalva: 18 Cumhuriveti;
120
Tirkive; 21
ingiltere; 23
ispanya; 26

ABD; 60

Tablo 2’de sunulan verilere gore, phubbing olgusu iizerine yapilan akademik
caligmalarin biiylik bir kism1 Cin Halk Cumbhuriyeti tarafindan gergeklestirilmektedir.
Bu durum, Cinli arastirmacilarin s6z konusu davranisin sosyal ve psikolojik etkilerine
duyduklar ilgiyi ve bu alandaki bilgi bosluklarin1 doldurma ¢abalarin1 gostermektedir.
Cin’1 takip eden ABD, 60 adet akademik g¢alisma ile ikinci sirada yer almaktadir.
Hindistan, Hollanda, Avustralya, italya, Tiirkiye, Ingiltere ve Ispanya gibi diger iilkelerde
de phubbing tizerine sinirli sayida ¢calismalar bulunmakla birlikte, bu iilkelerdeki arastirma
yogunlugu Cin ve ABD ile kiyaslandiginda oldukca diisiiktiir. Elde edilen bulgular,
phubbing olgusunun 6zellikle Asya iilkelerinde daha fazla ilgi gordiigiinii ve bu alanda
daha kapsamli arastirmalara ihtiya¢ duyuldugunu ortaya koymaktadir.

Tablo-3: Phubbing Hakkinda Yapilan Caligsmalarin Web of Science Bilim Indeksinde Dagilimi

Web of Science Bilim Indeksi

SOCIAL SCIENCES CITATION INDEX (35CT) | 242

SCIENCE CITATION INDEX EXPANDED. o 74
EMERGING SOURCES CITATION INDEX. . I ] 72
CONFERENCE PROCEEDINGS CITATION.. 111
CONFERENCE PROCEEDINGS CITATICON. Jg

ARTS&HUMANITIES CITATIONINDEX..| 1

0 50 100 150 200 250 300
CALISMA SAYISI

Bu calismada WEB of Science veri tabaninda “Phubbing” anahtar kelimesi ile
yapilan aramada 345 calismaya ulasilmaktadir. Arastirmaya Social Sciences Citation
Index (SSCI) n=242, Emerging Sources Citation Index (ESCI) n=72, Science Citation
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Index Expanded (SCI-EXPANDED) n=74, Conference Proceedings Citation Index-Social
Science&Humanities (CPCI-SSH) n=9, Conference Proceedings Citation Index-Science
(CPCI-S) n=11, Arts&Humanities Citation Index (A&HCI) n=1 indekslerinde taranan
345 eserin tamami 6rneklem igine alinmaktadir. Tablo 3’de 409 calismanin gériinmesinin
nedeni, tek bir yayinin Web of Science veri tabaninda birden fazla dizinde aranabilmesi
ve bunun sonucunda bazi yayinlarin birden fazla kez listelenebilmesidir. Web of Science
veri tabanindaki phubbing ¢alismalarina iliskin ham veri 345°tir.

Tablo-4: Phubbing Hakkinda Yapilan Caligmalarin Yillara Gore Yaymn Egilimi ve Atf Sayilar
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Tablo 4’te yer alan verilere bakildiginda phubbing konusunda yapilan yayinlarin
2014 yilindan baslayarak 2024 yilina kadar (2024 yil1 ilk 6 aylik periyot) diizenli bir artis
gosterdigi gorlilmektedir. Yapilan ¢aligmalarin artisina paralel olarak atif sayilarinin da
arttig1 anlasilmaktadir. Konu hakkinda en fazla yayin 2022 yilinda (88 ¢alisma) yapilmis
ve bu caligmalar 1358 atif almistir. 2023 yili ise Web of Science veri tabaninda yer alan
konu hakkinda ¢alismalarin en fazla atif aldigi (1794 atif) yil oldugu goriilmektedir. Web
of Science Kategorisinde phubbing hakkinda 2014 yilindan bu yana yapilan 345 ¢alisma
toplam 5849 atif almaktadir. En ¢ok atif alan yayin James Roberts ve David Meredith’in
“My Life Has Become A Major Distraction From My Cell Phone: Partner Phubbing and
Relationship Satisfaction Among Romantic Partners” baglikli ¢aligmasidir. Arastirma
2016 yilinda yayimlanmakta ve toplam 380 atif sayisina ulagmaktadir.

Yapilan bilimsel ¢aligmalar, phubbing davraniginin 2014 yilindan itibaren diizenli
bir artis gosterdigini ve bu konuya olan ilginin giderek arttigini ortaya koymaktadir.

Phubbing davranisinin yayginlasmasinda teknolojik ve sosyolojik bir¢ok faktor
etkili olmaktadir. Teknolojik agidan bakildiginda, akilli telefonlarin siirekli gelisimi
ve sosyal medya platformlarinin sundugu cazip igerikler, insanlarin bu cihazlara olan
bagimliligini artirarak phubbing davranisini tetiklemektedir. Sosyal medya algoritmalart,
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kullanicilarin dikkatini siirekli olarak canli tutmak amaciyla kisisellestirilmis icerikler
sunarak, bireyleri sanal diinyaya baglamaktadir. Ayrica, sosyal medya uygulamalarindan
gelen siirekli bildirimler, insanlarin telefonlarini kontrol etme diirtiisiinii artirarak
phubbing davranisini daha da gii¢lendirmektedir (Yam ve ilhan, 2020, s.6-7)

Sosyolojik nedenler arasinda ise modern yasamin hizli temposu, artan rekabet
ve sosyal izolasyon endisesi sayilabilir. Insanlar, sosyal medyada baskalarmin mutlu
ve basarili hayatlarin1 gorerek, kendi hayatlariyla kiyaslama yapma egilimindedirler.
Bu durum, bireylerde yetersizlik ve yalnizlik duygularini tetikleyerek, sanal diinyaya
siginma ihtiyacini artirmaktadir. Ayrica, sosyal medyada siirekli olarak yeni igerikler ve
etkilesimler arayisi, insanlarin dikkat siirelerinin kisalmasina ve anlik tatmin arayisina
girmesine neden olmaktadir. Bu da sosyal etkilesimler sirasinda telefonlara bakma gibi
davranislar1 kolaylastirmaktadir (Yam ve ilhan, 2020, s.7-8)

Tablo-5: Calismalarin Web of Science Kategorilerine Gore Arastirma Alanlar1 Dagilimi

200
180 W Psikoloji
160
= 140 B Psikiyatri
=
= 120
ﬁ 100 Bilgisavar Bilimleri
= 30 -
a 60
Tletigim
40
20
0 W Aile Caligmalan

Calisma Alanlan

WoS veri tabanindan alinan kategorik dagilima bakildiginda phubbing 6zelinde en
fazla ¢alismanin Psikoloji alaninda yapildigi goriilmektedir. Onu 35 caligsma ile Psikiyatri
ve 31 ¢alisma ile Bilgisayar Bilimleri alam takip etmektedir. Phubbing hakkinda Iletisim
alaninda 29 ¢alisma yapildig1 da ¢ikan sonuglar arasindadir.

En fazla ¢alismanin yapildigi alan psikolojidir. Bu durum, phubbingin bireysel
psikolojik siirecler iizerindeki etkilerinin (6rnegin, dikkat dagimikligi, sosyal kaygi,
ruh hali) derinlemesine incelenmek istenmesinden kaynaklanmaktadir. Psikiyatri
alanindaki ¢alismalar ise phubbingin daha ciddi psikiyatrik rahatsizliklarla (6rnegin,
depresyon, anksiyete bozukluklar1) olan iliskisini irdelemeye yonelik arastirmalari
icermektedir. Bilgisayar bilimleri alandaki ¢alismalar, phubbing davranisini tetikleyen
teknolojik faktorleri ve bu davranisin Onlenmesi igin gelistirilebilecek teknolojik
¢dziimlere odaklanmaktadir. Iletisim alanindaki ¢alismalar ise phubbingin kisileraras
iletisim tizerindeki etkilerini ve bu durumun iligkilerdeki kalitesini nasil etkiledigini
incelemektedir. Aile ¢aligsmalar1 alaninda yapilan arastirmalar, phubbingin aile i¢i iletisimi
ve aile iliskilerini nasil etkiledigini ve 6zellikle ¢ocuklarin ve ergenlerin bu durumdan
nasil etkilendigini aragtirmaktadir.

Bu grafik, phubbingin c¢ok yonlii bir sorun oldugunu ve farkli disiplinlerden
arastirmacilarin bu konuya ilgi gosterdigini ortaya koymaktadir. Psikoloji ve psikiyatri
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alanlarindaki yogunlagma, phubbingin bireysel ve toplumsal saglik {izerindeki olumsuz
etkilerinin altin1 ¢izerken, bilgisayar bilimleri ve iletisim alanlarindaki ¢aligmalar ise bu
sorunun ¢ézimii i¢in teknolojik ve iletisimsel yaklagimlarin 6nemini vurgulamaktadir.
Aile caligmalar1 alanindaki ¢aligsmalar ise phubbingin aile yapis1 lizerindeki etkilerini ve
bu konuda ailelere yonelik yapilabilecek miidahaleleri ortaya koymaktadir.

Tablo-6: Phubbing Hakkinda En Fazla Calisma Yapan 10 Yazar

En Fazla Cahsma Yapan 10 Yazar
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(=]
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Tablo, Web of Science veri tabaninda phubbing konusunda en fazla yayin yapan 10
yazar1 gostermektedir. Buna gére Wang Pengcheng ve Xingchao Wang 18 yayin ile en
fazla yayin yapan yazarlar arasinda yer almaktadir. Onlar1 15 yaym ile Lei Li, 12 yayin
ile Xiaochun Xie ve 9 yaym ile Mariek Vanden Abeele takip etmektedir. Elde edilen
veriler 151¢inda phubbing hakkinda 120 calisma yapan Cin Halk Cumhuriyeti (Bkz.
Tablo 1) dogal olarak konu hakkinda en fazla ¢alisma yapan ilk 4 yazar1 biinyesinde
barindirmaktadir. Phubbing hakkinda en fazla yayinin Cin asilli arastirmacilar tarafindan
yapildig1 goriilmektedir.
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Sekil-1: VOSviewer Goriintiileme Teknikleri Araciligryla Anahtar Sézciik Analizi (Co-occurence of All
Keywords)

VOSviewer goriintiileme teknikleri kullanilarak phubbing ile ilgili ¢caligmalarda
anahtar kelime haritasi ele alindiginda toplam 1 anahtar kelimenin minimum tekrarlanma
sayist 143 olarak tespit edilmektedir.

Bibliyometrik analizde “VOSviewer” araciligiyla elde edilen anahtar sozciik
analizi caligmalardaki anahtar soézciiklerin incelenmesidir. Phubbing, smartphones,
addiction, smartphone, boss phubbing, partner phubbing en ¢ok kullanilan anahtar
kelimeler arasindadir. 143 kelimenin 20 kiimesi, 419 baglantisi, 461 toplam baglant1 giicii
bulunmaktadir. En ¢ok kullanilan phubbing kelimesinin 5 kiimesi, 116 baglantisi, 154
toplam baglant1 giicii bulunmaktadir. Phubbing anahtar kelimesinin 41 kez ¢alismalarda
kullanildig1 bulgulanmaktadir. Phubbing kelimesi en ¢ok 2021 yilinda, smartphones
kelimesi 2019 yilinda, addiction kelimesi 2020 y1linda, smartphone kelimesi 2021 yilinda
kullanilmaktadir.

Anahtar kelimeler, bilimsel bir arastirma makalesinde konuyu en iyi tanimlayan
kelime veya kelime gruplaridir. Sekil 1, phubbing iizerine yapilan ¢alismalarda hangi
konulara daha ¢ok odaklanildigini, farkli kavramlar arasindaki iliskileri ve bu alandaki
genel arastirma trendlerini gorsellestirerek bize 6nemli bilgiler sunmaktadir. Bu dogrultuda
gorsele bakilacak olursa phubbing kelimesinin tam merkezde yer aldig1 ve bir¢ok farkl
kavramla baglantili oldugu goriilmektedir. Bu durum phubbingin sadece teknoloji degil,
ayni zamanda psikoloji, sosyoloji ve iletisim gibi farkli disiplinlerle iliskili oldugunu
ifade etmektedir. “College students” (iiniversite dgrencileri), “adolescents” (ergenler),
“parental phubbing” (ebeveynlerin phubbing yapmasi) gibi kelimeler, phubbingin farkl
yas gruplar1 ve sosyal ortamlarda incelendigini gostermektedir. Diger taraftan “anxiety”
(kayg1), “emotional activation” (duygusal aktivasyon), well-being” (refah) gibi kelimeler,
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phubbing iizerine yapilan ¢aligmalarda bireylerin psikolojik durumlari iizerinde etkilerinin
incelendigini gostermektedir. “Smartphones” (akilli telefonlar), “smartphone FOMO”
(akill1 telefondan korku) gibi kiimelenen kelimeler, phubbingin temel nedenlerinden biri
olarak teknolojinin dnemini vurgulayan ¢aligmalarin varligini isaret etmektedir.

Gorselde bazi kelimelerin daha biiylik kiimeler olusturdugu goriilmektedir. Bu
durum, bahse konu olan kelimelerin siklikla beraber kullamldigini gosterir. Ornegin,
phubbing ile “relationship” ve communication disturbance” kelimelerinin siklikla birlikte
kullanilmasi, phubbingin iliskiler {izerindeki olumsuz etkilerinin 6nemli bir aragtirma
konusu oldugunu gostermektedir.
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Sekil-2: VOSviewer Gortintiileme Teknikleri Araciligiyla Yazarlarin Atif Ag Analizi (Citation of
Authors)

VOSviewer goriintiileme teknigi kullanilarak phubbing konusunda ¢alisan yazarlarin
atif ag analizi ele alindiginda 1 yayin 1 atif kriteri sinirlandirmasiyla 119 yazar arasinda
baglant1 bulunmaktadir. En ¢ok baglant1 bulunan yazarlar arasinda Chotpitayasunondh,
Varoth (en ¢ok 2016 yili atif) ve Douglas, Karen, M. 1 yayin 374 atif ve 104 baglanti giicii
bulunmaktadir. Bu durum, bu yazarlarin phubbing konusunda 6ncii ¢aligmalar yaptigini
ve alanin gelisimine 6nemli katkilar sundugunu gostermektedir.

Tiirkiye’de phubbing konusunda arastirma yapan yazarlarin atif agi analizi
incelendiginde, Erzen, Odac1 ve Yeniceri (2021) “Phubbing: Which Personality Traits Are
Prone to Phubbing?”” adl1 calismada 27 atif, 22 toplam baglanti giicii tespit edilmektedir.
Calismada 545 tniversite ogrencisi ile anket yapilarak bes biiyiik kisilik envanteri ve
phubbing 6l¢egi kullanilarak, katilimcilarin gelir diizeyi yiiksek, giinliik internete erisimi
olan ve sosyal medya kullanicilarindan olusan bireylerden olustugu goriilmiistiir.

VOSviewer yazar atif kiimesinde yer alan Tiirk yazarlardan Ergilin, Goksu ve Sakiz
(2020) ele aldig1 “Effects of Phubbing: Relationships With Psychodemographic Variables”
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calismasinda 41 atif 9 baglant1 giicli bulunmaktadir. Calisma, phubbing jenerik 6l¢egini
Tiirk dili ve kiiltiiriine uyarlayarak, phubbing, phubbed olma ve anksiyete, depresyon,
olumsuz benlik, somatizasyon, hostilite, yalnizlik, yasam doyumu ve telefon kullanim
stiresi gibi cesitli psikodemografik degiskenler arasindaki iliskileri ele almaktadir. Akat,
Arslan ve Hamarta (2023) ele aldig1 “Dark Triad Personality and Phubbing: The Mediator
Role of Fomo” adli galismada 10 atif 6 toplam baglant1 giicii aldig1 goriilmiistiir. Calismada
FOMO (Fear of Missing Out) olup biteni kagirma korkusunun lisans 6grencileri arasinda
karanlik {i¢lii ve phubbing arasinda araci olup olmadigini incelenerek anlamli bir iligki
bulundugu vurgulanmaktadir.

Phubbing, psikoloji, iletisim bilimleri ve sosyoloji gibi disiplinler arasi bir kesigim
noktasinda yer alan, giiniimiiziin dijital caginda giderek 6nem kazanan bir sosyal olgudur.
Ozellikle pandemi siirecinde artan ekran basi siiresiyle birlikte phubbing davranisina
yonelik akademik ilgi de 6nemli 6l¢iide artmistir. Bu durum, phubbingin bireysel ve
toplumsal iligkiler {izerindeki potansiyel olumsuz etkilerini daha iyi anlama ihtiyacini
ortaya koymaktadir.

Atif ag analizleri, phubbing iizerine yapilan c¢aligmalarin cografi dagilimini ve
disiplinler arasi etkilesimini ortaya koymaktadir. Bu analizler, phubbingin kiiresel ¢apta
bir sorun oldugunu ve farkli kiiltiirlerde farkli sosyal, kiiltiirel ve teknolojik kosullar
altinda ortaya ¢iktigin1 gostermektedir. Bu durum, phubbingin evrensel bir olgu olmasina
ragmen, farkli toplumsal baglamlarda farkli sekillerde tezahiir edebilecegini ve bu nedenle
kiiltiirel olarak duyarli arastirmalara ihtiya¢ oldugunu vurgulamaktadir.
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Sekil-3: VOSviewer Goriintiileme Teknikleri Araciligiyla Ulkelerin Atif A Analizi (Citation of
Countries)

Phubbing konusunda ¢aligma yapan {ilkelerin VOSviewer aracilifiyla atif ag
haritasina bakildiginda, en az 1 atif ve 1 yayin kriteri sinirlamastyla 31 iilke 30 katilim
oldugu goriilmektedir. 7 kiime 142 baglanti ve 248 toplam baglanti giicii bulunan
haritada en ¢ok atif alan iilke ingiltere: 5 dokiiman, 398 atif, 86 toplam baglant1 giiciiyle
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ilk sirada yer almaktadir. Daha sonra Ispanya: 5 dokiiman, 37 atif, 47 toplam baglanti
giicli; Turkiye: 9 dokiiman, 104 atif, 38 toplam baglanti giicii; Cin: 14 dokiiman, 140 atif,
34 toplam baglant1 giicli olan {iilkelerdir. VOSviewer araciligiyla elde edilen phubbing
konulu ¢aligma yapan tilkelerin atif ag1 analizinde dokiiman sayis1 ya da atif say1si iilkeleri
on plana ¢ikarmamaktadir. Bibliyometrik analizde 6nemli olan yayinin diger yayinlarla
baglantisini gdsteren toplam baglanti giicii oramdir. Ingiltere, Ispanya ve Tiirkiye 2021
yilinda atif oranlarimi yiikseltirken, Cin 2022 yilinda phubbing calisma konusuyla atif
oranini ve toplam baglant1 giiciinii yiikseltmektedir. Son yillarda atif oranin1 yiikselten
Almanya (2023), 1 dokiiman, 2 atif, 30 toplam baglant1 giicii olan tilkeler arasindadir.
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Sekil-4: VOSviewer Goriintilleme Teknikleri Araciligiyla Ortak Yazar Analizi (Co-authorship of
Authors)

Web of Science dijital veri tabaninda phubbing kelimesi aratilarak elde edilen 345
calismanin VOSviewer aracilifiyla ortak yazar haritasi incelenmektedir. En az 1 yazar
1 atif kriteri ile sinirlandirilarak 143 yazardan 119’u arasinda baglanti tespit edilmistir.
Afdal, Afdal; Alizamar, Alizamar,; Ardi, Zadrian, Fikri, Miftahul; Hariyani, Hariyani,
Sukmawati, Indah; Syahputra, Yuda; Zikra, Zikra; Ifdil, Ifdil ve Ilyas, Asmidir 1 dokiiman
1 atif ve 9 toplam baglant1 giiciiyle 6ne ¢ikan ilk yazarlardir. Duradoni, Mirko ve Guazzini,
Andrea 3 dokiiman, 84 atif ve 9 baglant1 giiciiyle ortak yazar analizinde yer alan diger
yazarlar arasindadir. Gorseldeki ¢izgi yogunlugu, genel olarak aragtirma aginin ne kadar
sik1 oldugunu gostermektedir. Yogun bir ag, arastirmacilar arasinda giiglii bir is birligi
oldugunu ve alanin hizl bir sekilde gelistigini vurgulamaktadir.

Chotpitayasunondh, Varoth ve Douglas, Karen, M. 1 dokiiman 374 atif alsa da
toplam baglant1 giicii 1 oldugu igin ortak yazar haritasinda alt siralarda yer almaktadir.
Bibliyometrik analiz VOSviewer haritasi olusturulurken yazarlarin atif sayisinin ytiksek
olmasi toplam baglanti giicliniin yiiksek olacagi anlamina gelmemektedir. Toplam baglanti
giicli olusurken sadece atif sayisi1 degil, ¢caligma ve yazar ile ilgili diger baglanti tiirleri de
hesaplanmaktadir. Makalenin yayinladig1 derginin indeksi, yazar sayisi, ¢aligma yili ve
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ortak yazar iligkileri toplam baglant1 giiciinii etkilemektedir.
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Sekil-5: VOSviewer Gériintiileme Teknikleri Araciligiyla Ortak Yazar-Ulke Analizi (Co-
authorship of Country)

VOSviewer araciligiyla ortak yazar iilke analizi haritas1 incelendiginde, bir iilkenin
minimum belge sayis1 1 ve bir iilkenin minimum atif sayis1 1 olarak siirlandiginda 31
iilkeden 30’u arasinda iliski tespit edilmistir. Analiz sonuglarina gére ingiltere, agdaki en
giiclii diigiim olarak 6ne ¢ikmaktadir. 5 belge ve 398 atifa sahip olan ingiltere, 20 farkli
iilkeyle baglanti kurarak gorselin merkezinde yer almaktadir. Ispanya ise 5 belge ve 37
atifla ikinci sirada yer almasina ragmen, Ingiltere ile benzer sayida baglantiya sahiptir. Bu
durum, Ispanyol arastirmacilarin da alanda énemli bir etkiye sahip oldugunu ve 6zellikle
Ingiltere ile sik1 is birlikleri icerisinde oldugunu gdstermektedir.

Cin, 14 belge ve 140 atifla ortak yazar-iilke analizi ag haritasinda biiytlik bir kiime
olusturmaktadir. Yiiksek belge sayisi, Cin’in bu alanda 6nemli bir arastirma iireticisi
oldugunu gostermektedir. Iskogya, 2 dokiimana ragmen 19 farkli iilkeyle baglant1 kurarak
agda onemli bir konuma sahiptir. ABD ise 6 belge ve 110 atifla, ag haritasinda 6nemli bir
konumda yer almaktadir.

Tirkiye, 9 belge, 104 atif ve 17 farkli baglanti ile agda 6nemli bir konuma sahiptir.
Hindistan, Pakistan, Brezilya, Belgika, Cin, italya, Ispanya, Ingiltere ve ABD gibi
onemli arastirma merkezleriyle baglanti kurmasi, Tiirkiye’nin bu alandaki uluslararasi
is birliklerinin genis oldugunu gostermektedir. Bu bulgu, Tiirkiye’deki arastirmacilarin
uluslararas1 bilimsel toplulukla etkilesim i¢inde oldugunu ve kiiresel aragtirmalara katki
sagladigini ortaya koymaktadir.

Sonuc ve Oneriler

Yeni iletisim teknolojilerinin ortaya c¢ikisi, insanlarin birbirleriyle etkilesim
kurma bi¢imlerinde derin degisikliklere yol agmaktadir. Bu teknolojiler hizli ve rahat
iletisimi kolaylastirirken sosyal ve psikolojik sorunlara da yol agabilmektedir. Phubbing
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davraniginin ortaya ¢ikisi, akilli telefonlarin yaygin kullanimi ve sosyal medyaya katilimin
artmasiyla iliskilendirilebilir. Iletisim, bilgi, eglence ve bos zaman aktiviteleri icin
kullanilan platformlar, phubbing sorunu i¢in gerekli kosullar1 yaratmaktadir. Bireylerin
stirekli ¢evrim i¢i olma, igerik yayma ve sosyal medya hesaplarini kontrol etme egilimi,
yiiz yiize iletisimden kaginma egilimine yol agmaktadir. Phubbing davraniginda bireyler
cep telefonlarina odaklanmakta ve fiziksel ¢evrelerini gérmezden gelmektedir.

Bu caligma, sanal diinyanin fenomen bagimlilik tiirlerinden birini temsil eden
phubbing (sosyotelizm) tizerine yapilan ¢alismalarin dokiimantasyonunu kapsamaktadir.
Calismada, Web of Science veri tabaninda phubbing terimi ile arama yapilarak elde edilen
345 calismanm analizi bibliyometrik bir ydntem kullanilarak incelenmektedir. Ulke,
yazar ve atif analizleri arasindaki baglanti giicii, VOSviewer goriintiileme 6zellikleri
kullanilarak haritalandirilmaktadir. Bu bibliyometrik analizin amaci, phubbing ile ilgili
arastirma egilimlerini, kaynak haritasini, en 6nemli ¢alismalar1 ve yazarlari belirlemektir.
Elde edilen verilere gore, calismalarin en ¢ok 2022 (n= 88) ve 2023 (n= 86) yilinda
yapildig1 ve Cin’in en iiretken yayinci lilkeyi (n= 120) temsil ettigini gdstermektedir.
Cin Halk Cumbhuriyeti’nden sonra ABD (n= 60), Ingiltere (n= 23) ve Tiirkiye (n= 21)
gelmektedir. Ayrica Wang, Pengcheng bu alanda en tiretken yayin yapan yazardir (n= 18).
Analize dahil edilen 345 ¢aligmadan toplam 5849 atif yapilmaktadir. En sik atif yapilan
yazarlar 380 atifla Roberts, J.A. ve David, M.E. olmaktadir. Phubbing konusunda en fazla
yayin yapan yazarlar arasinda ise Lei, Li (n= 15), Xiaochun Xie (n= 12) ve Mariek Vanden
Abeele (n= 9) gelmektedir. En ¢ok arastirma psikoloji, psikiyatri, bilgisayar bilimi ve
iletisim alaninda yapilmaktadir. Phubbing konusunda en ¢ok yayin kabul eden yayinci
Elsevier (n= 61), Springer Nature (n=49), Sage (n= 34) ve Taylor&Francis (n= 27)’dir.

Arastirmaya gore, phubbing iizerine yapilan yayinlarin sayis1 son yillarda artis
gostermektedir. Phubbing konusunda en ¢ok atif alan makaleler, phubbingin psikolojik
etkilerine ve akilli telefon bagimlilig: ile iligkisine odaklanmaktadir. Phubbing ile ilgili
en sik kullanilan anahtar kelimeler arasinda “phubbing”, “akilli telefon” ve “bagimlilik”
gelmektedir. Caligmada, phubbing konusunda en fazla yayin yapan arastirmalar Cin asilli
aragtirmalar oldugu tespit edilmektedir. Makale tiirii (304) en ¢ok kullanilan belge tiirii
olurken, Social Sciences Citation Index (SSCI) (n= 242) phubbing caligsmalarinda en ¢ok

kullanilan indekslerden biri oldugu ortaya koyulmaktadir.

Bu ¢aligsma, bibliyometrik ag analizi ile phubbing literatiiriinii kiimeleyerek giincel
veriler sunmaktadir. Calisma, Web of Science veri tabanindaki ilgili tiim c¢aligsmalari
ele alarak bu konuda ileride ¢aligma yapacak arastirmacilar i¢in kapsamli bir literatiir
kaynagi sunmaktadir. Calismada sunulan bulgular 1s18inda, gelecekte ¢alisma yapmak
isteyen arastirmacilar kaynak haritasina bagvurarak kendi ¢aligmalarina kolaylikla yon
verebilmektedir.

Phubbing ile miicadeleye oncelikle farkindalik yaratmak ve bilingli davranislari
tesvik etmekle baslanmalidir. Okullarda medya okuryazarligi programlar1 ve ailelere
yonelik rehberlik egitimleri diizenlenerek bireyler, dijital teknolojilerin hem faydalarini
hem de zararlarmi Ogrenmelidir. Aile i¢i iletisimin giliclendirilmesi, c¢ocuklarin
phubbing davranisindan olumsuz etkilenesini dnlemek i¢in kritik 6neme sahiptir. Diger
taraftan phubbingin toplumsal etkilerini minimuma indirmek i¢in ¢esitli diizenlemeler
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yapilabilir. Cocuklarin korunmasi adina, ebeveynlerin phubbing davranislarinin ¢ocuk
gelisimi iizerindeki etkilerini azaltmay1 hedefleyen politikalar olusturulmalidir. Dijital
saglik stratejileri gelistirilerek, phubbingin uzun vadeli etkilerini inceleyen akademik
arastirmalar desteklenmelidir.

Phubbing, teknoloji, psikoloji, sosyoloji ve iletisim gibi farkli disiplinlerle
iligkilendirilerek genis bir arastirma alan1 sunmaktadir. Yapilan ¢aligmalar, bu olgunun
tiniversite Ogrencileri, ergenler ve ebeveyn-cocuk iliskileri gibi ¢esitli sosyal gruplar
ve baglamlarda ele alindigin1 gostermektedir. Phubbingin bireylerin kaygi, duygusal
aktivasyon ve refah gibi psikolojik durumlari izerindeki etkileri incelenirken, akilli telefon
kullanimi1 ve teknoloji bagimlilig1 temel nedenler arasinda 6ne ¢ikmaktadir. Disiplinler
aras1 yaklasimlar, psikolojik etkiler, sosyal baglardaki zayiflama ve egitim ortamlarindaki
sonuclar gibi kritik alanlara 1s1k tutabilir. Ayrica, uluslararasi i birlikleriyle kiiltiirel
baglamlardaki farkliliklar incelenerek, akademik kaynaklarin ¢esitlendirilmesi ve yeni
aragtirmalara rehberlik edecek stratejilerin gelistirilmesi miimkiindiir.

Yapilan arastirmalar, phubbingin iliskileri zedeledigini, psikolojik sorunlara yol
acabilecegini ve toplumsal etkilesimleri olumsuz etkiledigini gostermektedir. Phubbing
kavraminin bir¢ok olumsuz sonucu bulunmaktadir. Bu nedenle phubbing ile ilgili
farkindalik yaratmak ve bu sorunun oniine gegmek igin c¢esitli ¢alismalar yapilmasi
gerekmektedir. Gelecekte phubbing ve bibliyometrik analiz iizerine ¢aligma yapacak
arastirmalara ise daha kapsamli sonuglar sunmak i¢in kullanilan veri kaynaklarini
cesitlendirmeyi diistinmeleri tavsiye edilmektedir. Bibliyometrik analizde kullanilan
yontem ve uygulamalar siirekli olarak giincellendiginden, analizin giivenilirligi ¢esitli
araglar kullanilarak elde edilen verilerle test edilebilir. Belirli bir aragtirma alani ile
ilgili sinirlamalar belirlenerek, o alandaki tiim kaynaklar dikkate alinabilir ve o alandaki
gelismeler ve caligsmalar aragtirmacilara sunulabilir. Yukarida belirtilen 6neriler, phubbing
ve bibliyometrik analiz konusunda gelecekte yapilacak arastirmalar i¢in teorik ve pratik
rehberlik saglayabilmektedir.

Yapilan bibliyometrik analiz sonucu elde edilen bulgular 1s1ginda phubbing
olgusunun giiniimiizde hem akademik hem de sosyal acidan biiytik ilgi gordiigiinii ortaya
koymaktadir. Ozellikle son yillarda, phubbingin bireyler arast iliskiler, psikolojik saglik ve
toplumsal doku iizerindeki etkileri lizerine yapilan ¢alismalarin sayisinda 6nemli bir artis
yasanmistir. Caligmalarin cografi dagilimi incelendiginde, Tiirkiye’nin de bu alandaki
aragtirmalara aktif katilim sagladigi goriilmektedir. Tiirk arastirmacilar, phubbingin
kiiltiirel ve sosyal baglamlardaki tezahtirleri lizerine 6zgiin ¢caligsmalar yaparak uluslararasi
literatiire katk1 saglamaktadirlar. Ancak, phubbing gibi hizla degisen bir olguyu anlamak
icin disiplinler arasi is birligine dayali, uzun dénemli ve kiiltiirel farkliliklar1 dikkate alan
caligsmalarin yapilmasi gerekmektedir.

Etik Beyani: Yazarlar caligmanin, etik kurul izni gerektirmeyen ¢alismalar arasinda
yer aldigini beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Kastamonu Iletisim Arastirmalari
Dergisi’nin hic¢bir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk ¢alismanin yazarlarina aittir.

Yazar Katkilari: Birinci yazarin katki oran1 %34, ikinci yazarin katki orant %33,
liclincii yazarin katki orani ise %33 tiir.
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Cikar Catismas1 Beyani: Yazarlar, herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi olmadigini beyan
etmektedir.
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Abstract

Some researchers describe aviation and cinema as fields developed in parallel timelines
(Paris,1995; Crompton, 2007; Carlson, 2012; Ferguson, 2015). Aviation films attract audiences’
attention across eras and typically emerge as political productions based on national codes and
nationalist discourse. Art, particularly cinema, can be seen as one of the essential ideological instruments
in establishing national consciousness. The role of art as a state policy becomes increasingly significant
during the founding period of the Republic of Tiirkiye as a means of national identity. The state-
initiated cinema activities shortly after its invention in the Ottoman Empire and continued them during
the Republic’s early years. Although the events recorded in the early periods were deemed necessary
for the state, it cannot be said that the new regime and national identity were effectively constructed
through cinema as much as other arts. However, the relationship between art, politics, and cinema was
recognized over time, and productions in this field began to be produced. The present study assumes
that cinema as a political tool is vital in nation-building. The study aims to examine the political
function of aviation-themed Turkish films, with a specific focus on Hiirkus Géklerdeki Kahraman
(2018) (Hiirkus: Hero of the Sky), a fictional action aviation film directed by Kudret Sabanci. This film
serves as a compelling case study for our research. The production was analyzed through ideological
and historical film criticism.

Oz

Havacilik ve sinema, bazi aragtirmacilar tarafindan paralel olarak gelisen alanlar olarak
tanimlanmustir (Paris,1995; Crompton, 2007; Carlson, 2012; Ferguson,2015). Her dénem izleyicinin
ilgisini ¢eken havacilik filmleri genellikle ulusal kodlar {izerine kurulu, milliyet¢i sylemi temel alan,
politik yapimlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Sanat ve 6zel olarak da sinema alani, ulus bilincini tesis
etmede Onemli ideolojik enstriimanlardan biri olarak goriilebilmektedir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
kurulus doneminde de sanat devlet politikast olarak ulusal kimligi olusturmada bir ara¢ olarak
benimsenmistir. Icadindan kisa bir siire sonra, Osmanl Imparatorlugu’nda devlet eliyle sinema
faaliyetleri baslamis, Cumhuriyetin ilk yillarinda da devam etmistir. ilk donemler devlet agisindan
onemli goriilen olaylar kayda alinmig olmasina ragmen sinemanin yeni rejimi ve ulus kimligini
inga etme siirecinde diger sanatlar kadar etkin kullanildigint sdylemek miimkiin degildir. Bununla
birlikte sanat, politika ve sinema iliskisi zamanla fark edilmis ve bu alana dair yapimlar iiretilmeye
baslanmistir. Bu dogrultuda ¢alismada, sinemanin politik bir arag¢ olarak ulus insasinda 6nemli
oldugu varsayimindan hareket edilmistir. Caligmanin amaci havacilik temal Tiirk filmlerinin ulus
ingasindaki politik islevini irdelemektir. Bu amagla ulasilabilen filmler tasnif edilmistir. Calismanin
odak noktasina ise yonetmenligini Kudret Sabanci’nin yaptigi, kurmaca aksiyon havacilik filmi olan
Hiirkus: Goklerdeki Kahraman (2018) alimmistir. Yapim ideolojik ve tarihsel film elestirisi metoduyla
incelenmistir.
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Introduction

The relationship between art and ideology is more complex than defining these two
fields. It is also possible to trace this relationship back to the emergence of art. Based on the
notion that there is an ideology where the subject exists, it is possible to conclude that art
and cinema are highly political acts. Cinema, which involves “selection” and “placement”
at every stage, conveys the creator’s view to those who watch it. For this reason, cinema is
a field that can function as a means of art, communication, or entertainment, but in every
case, it also contains a political approach. Despite being evaluated as a tool of critical
attitude in art, mainstream productions often convey the discourse of dominant ideology.
Films allow the viewer to comprehend the political trends of the era they were created in
and offer valuable information.

Since the early days of cinema, states have recognized the power of cinema to
construct ideology, and cinema has been used for this purpose. Similarly, for the Turks,
the Ottoman Army was the first field of activity for cinema. However, it is not easy to
answer the question of the extent to which cinema entered Turkish lands within a few
years of its invention, was valued by the state, or was effectively used politically. Having
seen and heard archival footage and academic research in recent years has augmented our
limited knowledge.

The study intends to give an idea of the role played by aviation films in
strengthening the national consciousness. The study’s underlying assumption is that art,
especially cinema, can be seen as one of the tools in the political construction of national
consciousness. The focus of the research, considering the limitations of the study, is the
most recent aviation movie made in Turkish Cinema, Hiirkus: Goklerdeki Kahraman
(2018) (Hiirkus: The Hero of the Sky) movie. The method of analysis used was ideological
and historical film criticism. Ideological criticism helped highlight the overt or covert
discourse behind communication texts, while historical criticism was essential to examine
the political approach behind the “reconstruction of the past” (Kabaday1, 2013, p. 63).
We analyzed the ideological discourse of the film within the framework of the concept
of national consciousness. We reviewed the literature to identify the prominent aviation
films in the historical process. In this context, we highlight the main political discourses
of the films in question. The main themes highlighted by these films are briefly examined.
During the study period, the Turkish Radio and Television Corporation (TRT) launched
an aviation series called Hiir on its international digital platform, Tabii. However, the Hiir
series was not included in the study.

National Identity, Art, and Cinema

Immediately after the French Revolution, absolute monarchies could no longer
survive, and the concepts of nationality and nationalism began to rise. The Industrial
Revolution and modernization enabled communities to gather in cities, and new class
movements emerged. Especially with the significant changes in French society and Europe,
industrial activities developed, the level of education rose, and feudalism weakened.
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Gradually, the bourgeoisie gained power (Lefebvre, 2015, pp. 105-119). These new class
movements also stressed the idea of the will of the people instead of the government,
which derives its power and authority from God and divinity. The nation-state, national
sovereignty, and republican structure have become more reasonable societal governance
options (Giirkan, 2022, pp. 53-72).

Human communities cluster in specific geographies due to their ties and similarities.
A nation, a controversial concept in social sciences and political science, is a group of
people with a shared history, the same language, and similar beliefs (Heywood, 2014,
p. 150). However, it is also typical for human communities to show differences within
themselves. The tolerance of these differences within the community may vary according
to sociological and cultural characteristics. People can easily tolerate some differences,
while they cannot tolerate others. This shift in tolerance may be due to society’s different
cultural and social characteristics. While differences are functional for constructing
identity and cultural richness, demonizing the other paves the way for conflicts.

According to Gellner, there is a profound link between the rise of the concept of
nation and nationalism and industrialization (1983, p. 19-38). Industrialization, which
necessitates a centralized education, also brings language and the shared past to the fore
as a unifying factor. For this reason, forming nation consciousness in agricultural societies
is impossible. Common language, history, and culture are considered unifying elements
of the concept of nation. These concepts, which are directly related to nationalism,
advocate the intrinsic unity of the nation in terms of shared values. According to Anthony
Giddens, nation and nationalism are distinctive features of the modern state. Nationalism
is “a phenomenon that is primarily psychological, the affiliation of individuals to a set
of symbols and beliefs emphasizing communality among the members of a political
order” (Giddens, 1989, p. 116). Although it is a view that is compatible with democratic
considerations, nationalism can also lead to authoritarianism in some cases. Those in
power prevent political movements under the pretext of the integrity of the state and the
nation. Such authoritarian tendencies, such as uniformization, can have consequences far
from the goal of unity; in other words, they can lead to the marginalization of the situation.

Reinforcing national identity is essential to nationalism as it helps ensure social
cohesion and integration. “The republican conception of the nation, which links entry into
nationality to volition as a principle and prioritizes citizenship over cognate kinship, makes
it possible to ‘nation-build’ in the context of differences by basing membership in a nation
on characteristics that can be acquired later” (Bilgin, 2007, pp. 261-262). Thus, beyond
biological characteristics such as ancestry and blood, shared beliefs and values, norms,
culture, and language that can be learned and acquired over time come to the fore. Nation-
building, in line with the ideas developed with industrialization and modernization, points
to the motivation of a human community to live with common goals and the instruments
for achieving this motivation. In this process of formation and adoption, various means of
communication and propaganda can be used effectively. According to Andreas Wimmer,
the success of nation-building has essential consequences for countries;

KiAD Sayi 13/Giiz-2024 m 70



Ahmet Donmez

“Effective nation-building brings important and positive consequences. Alliances
that cut across the entire territory of a country depoliticize ethnic divisions. Politics is not
perceived as a zero-sum game in which ethnic groups struggle to control the state. Instead,
more substantial policy issues concerning what the state should actually do come to the
foreground of the debate. Inclusive political coalitions also foster a sense of ownership of
the state and promote the ideal of a collective purpose beyond one’s family, village, clan,
or profession” (2018).

In the nation-building process, which is crucial in ensuring unity and integration,
cinema wields a transformative power like other mass communication and art fields.
With its power to influence the masses, cinema has been employed to promote various
ideological approaches during specific historical periods. In modern nation-building,
cinema emerges as a potent tool, alongside general education, to bridge social differences
and foster a shared national identity.

“Since the beginning of the 20th century, cinema has assumed the function that
the novel and the newspaper had assumed in Europe in the 18th century and reinforced the
nation-building processes of societies worldwide. In a country like the United States, which
received immigrants from all over the world, people who did not know the language of the
new land they came from became aware of the new imaginary community they were a part
of largely through films and developed national belonging during the first 30-35 years of
silent cinema” (Y1lmazok, 2018, p. 141).

Many people believe that mass media homogenizes the nation, increasing the
sense of harmony and unity. Ensuring permanent unity and harmony is a crucial aspect of
nation-building. Thus, awareness, continuity, and dissemination of the consciousness of
national identity gain importance. Aksoy and Arslantas (2010, p. 4) assert that artefacts,
such as paintings and sculptures serve as tools with symbolic and solid effects to sanctify
the regime by the public and to ensure that its values are adopted and supported. Similarly,
the power of cinema, one of the most critical communication and art tools of the 21st
century, to influence the masses is undeniable. Cinema is a political tool that receives state
support when it aligns with the state’s agenda. For this reason, art and cinema, in general,
are of great importance in the formation and permanence of national consciousness.
The remarkable monuments, impressive architectural structures, sculptures, galleries,
and movies are symbolically essential indicators of the nation-building process of a
community.

“Terms such as national or nationalism have appeared in history both in our
country after the founding of the Republic of Tiirkiye and in countries such as India,
Algeria, some African countries, and Balkan countries that gained their freedom after their
national liberation struggles. Some countries effectively use cinema to create a national
identity and collective subconscious” (Vardar, 2006, p. 30).

Most of the time, films are encouraged or directly supported by the state because
they are functional in terms of nation-building or the continuation of the unified state
of the nation. The state has generally deprived productions with contrary attitudes or
ideologies of its support. This situation, which can be considered harmful in terms of
cinema developing an independent discourse and supporting a critical environment, is
instrumental in the ideological discourse of the state.
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Relationship Between Cinema and Aviation

Aviation has been one of humanity’s most significant aspirations throughout
history. Numerous studies have been conducted on this topic by researchers. Kites,
hot air balloons, zeppelins, and eventually airplanes were developed as vehicles that
satisfied humanity’s passions and revolutionized the transportation and military fields.
Two bicycle-making brothers’ enthusiasm and entrepreneurial desire to fly, combined
with their engineering know-how in bicycle production, enabled them to produce and
fly the first powered airplane on December 17, 1903 (Crompton, 2007, p. 7). This event
is considered one of the most important inventions that changed human history. These
studies, which started with the desire to fly, fulfilled humanity’s passion for aviation.
They also paved the way for technological development in many different fields. Aviation
vehicles have started to be used effectively in different fields, such as passenger and goods
transportation, military purposes, and scientific activities. In addition, developments in
aviation have also affected other scientific studies and broadened their horizons.

The development of aviation history and cinema followed similar timelines. Kevin
L. Ferguson noted that essential events in aviation history overlap with the history of
cinema, emphasizing that a few weeks after The Great Train Robbery (directed by Edwin
S. Porter), released in December 1903, the Wright Brothers successfully made the world’s
first powered flight (2015, p. 309). The fact that The Great Train Robbery, considered the
ancestor of fictional films, and the first motorized flight coincide simultaneously indicates
that both fields will have an important place in human history. Similarly, Mark Carlson
makes a historical connection between French illusionist and director Georges Mélies’
Le Voyage dans la Lune (1902) and the flight of the Wright Brothers (2012, p. 12). The
film, which depicts a journey to the moon and is considered one of the starting points
of science fiction cinema, has an essential place in cinema history. The movie is about
an academic committee’s flight to the moon with the space rocket they designed. The
mission lands on the moon and conducts various research. In this respect, it is possible to
place the production among the first science fiction films related to the theme of aviation
and astronomy.

France produced the first known work on the aviation theme while pioneering
cinematic activities. The thirty-second film A la conquéte de I’air (1901), shot by Ferdinand
Zecca, one of the directors of the Pathé film company, is considered by Michael Paris to
be the first French aviation film and the first production to feature aircraft in flight (1995,
p. 11). Ferdinand Zecca is piloting a fantastic air vehicle, a mix between an airship and
a bicycle, over Paris. The movie, which has no narrative structure, was also released
in England and America under Flying Machine. The production, which demonstrated a
masterful cinematic trick for its time, played a crucial role in showcasing the evolution
of cinema effects. It is believed that the filmmakers employed a green/blue screen-like
technology to fabricate the flight illusion in the movie.

It is an interesting coincidence that Wings (1927), a film about aviation and action,
won the Best Film award at the first Academy Awards, one of the most critical events in
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the film industry. Directed by William Augustus Wellman, the film focuses on the lives of
two young pilots. The movie, which also contains elements of romanticism, has a large
production and realistic aerial action scenes for its time. Filmed with the support of the
Army, 3500 military personnel and 65 pilots participated in the movie (Tatara, 2007). It
was also the first and only silent film to win an Academy Award.

Throughout cinema history, aviation-themed films have garnered significant
interest, leading many productions to adopt aviation as the central element of their
narrative structure. Similarly, Turkish cinema also features films centered on aviation.
Despite being frequently criticized for technical reasons, some productions stand out in
terms of their success.

Aviation Films in Early Turkish Cinema

The Turkish individuals have not only shown a profound interest in aviation but
also made significant contributions to its history, driven by a pioneering spirit. From
historical figures like Lagari Hasan Celebi and Hazarfen Ahmet Celebi, whose feats are
chronicled in Evliya Celebi>s Seyahatname, to modern contributors like Mahmut Sevket
Pasha, Vecihi Hiirkus, Nuri Demirag, Siireyya Ilmen Bey, Bedriye Tahir Gokmen, and
Sabiha Gokgen, the history of Turkish aviation is rich with their achievements. The well-
known support and interest of Gazi Mustafa Kemal Atatiirk, the Founder of the Republic
of Tiirkiye, in aviation further underscores the pioneering spirit of the Turkish people
(Tatar, 2021).

As regards the History of Turkish Cinema, the first images related to aviation
are not easy to find data. There is probably aviation-related footage in the records of the
Gallipoli War. Researchers face an obstacle due to the lack of classification of many of
these images. Among the classified footage, the first shots related to aviation are found in
the footage shot by the operators of Sascha Film. This Austrian film company depicts the
retreat of the Allied forces (“Canakkale Muharebeleri”, ty). In a few seconds of footage
are images of airplanes of the period. In addition to this image, the film includes images
from the front, the entry of Turkish soldiers into Seddiilbahir Castle, shots of the castle’s
walls, and images of British ships that had to retreat quickly. The movie also mentions
the air raid and states that a paramedic, his wife, and three nurses lost their lives due to a
falling bomb.

In August 1917, the Sipahi Quarry organized Fall Races at Veli Efendi Hippodrome
and took some documentary aviation images. TRT produced, and Atalay Tasdiken
directed the program titled Tarihin Ruhu-Osmanli Havacilari ve Havacilik Tesisleri,
which broadcast the footage in 2019. It is estimated that Cemil Filmer, who worked in the
Central Army Cinema Department, shot the footage of the race and the planes, possibly
accompanied by Sigmund Weinberg (Tasdiken, 2009). The movie states that German-
made Albatros CII and CIII airplanes were present. Enver Pasha, the Minister of War,
and Talat Pasha were also seen following the horse race and airplane shows. The Central
Army Cinema Department took the aircraft footage in Yesilkdy in 1917, as mentioned in
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the same program.

After the establishment of the Republic of Tiirkiye, studies on aviation accelerated.
As aviation’s importance increased worldwide, Turkish administrative staff realized the
deficiency in this field. To close the gap in this field, they founded the Turkish Aeronautical
Society on February 16, 1925 (Girer, 2008, p. 305). Eight months after establishing the
Turkish Aeronautical Society, Mustafa Kemal Atatiirk gave a directive to establish an
aircraft factory in Kayseri (Yalgin, 2010, p. 569). The Republic also contacted the German
government to develop the institution and establish an aircraft factory in Kayseri in 1925.
For this purpose, on July 5, 1925, Sakir Hazim, Cevat Abbas Bey, Hasan Iskender Bey,
and Vecihi Hiirkus visited the Junkers Aircraft Factory in Dessau, Germany, and made
inspections (Giirer, 2008, p. 305). The General Directorate of Cinema of the Ministry
of Culture and Tourism has a copy of the documentary footage of the visit. German
operators allegedly filmed the Turkish Air Commission’s visit to Germany in 1925. The
film includes footage of workers working on the assembly line, the delegation’s visit to
the Temple of Venus in Wortliz and their boat trip, various aerial shots, the take-off and
landing maneuvers of the Junkers aircraft models of the period, and Vecihi Hiirkus’s test
flight with the Junkers Type A20 aircraft (“Tiirk Hava Komisyonunun Almanya ziyareti”,
1925). The visit is an essential part of the history of Turkish aviation. After the visit, the
officials established the first aircraft factory in Kayseri, the Republic of Tiirkiye.

Regarding films with a partially dramatic narrative structure, Yesil/ Bursa (1932),
directed by Vedat Orfi, stands out as one of the first productions with aviation-related
shots. The film, which records the liberation day ceremonies of Bursa with actual shots,
has an essential place in the history of Turkish Cinema. Tun¢ Boran emphasizes that
although Yesil Bursa does not have a place in the documentary tradition, the film could
be an “intermediate form” between actuality film and documentary in the evolution of the
history of documentary cinema in Tiirkiye (2023, p. 58). The other significance of the film
for the study is the image of airplanes passing over the ceremony area (Orfi, 1932). The
design of the movie does not revolve around the theme of aviation. However, it is among
the first films to have data on this subject.

In addition to these images, there are many historical records related to aviation,
such as the footage of the Turkish Army’s maneuvers in Thrace in 1937, the Parachute
Drill in Babaeski on July 7, 1940, and various activities of the Turkish Air Association in
the archive of the General Directorate of Cinema of the Ministry of Culture and Tourism
of Tiirkiye. The production of these films aimed to project a powerful image of Tiirkiye
by showcasing regular military units, parades, delegation visits, and significant events of
the era.The production of these films aimed to create a strong image of Tiirkiye, featuring
regular military units, parades, delegation visits, and important events of the period. The
films mainly consisted of promotional shots with an actual and partly dramatic structure.

Aviation-Themed Fiction Productions in Turkish Cinema

The first fictional film with an aviation theme in Turkish Cinema was the 1949
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film Kanatlardan Tiirbe, directed by Miimtaz Ener, who was also an actor in the Istanbul
City Theater (Basar, 1949, p. 5; Ozgii¢, 2005, p. 383). Reha Yurdakul, one of the most
critical actors in Turkish Cinema, played the leading role. The production is also Reha
Yurdakul’s first feature film. It was impossible to find detailed data about the movie about
an unfortunate air accident experienced by Talat, an air officer and pilot. Various period
newspapers emphasized that the film was related to the aviation theme (Aksam, 1949, p.
4). Moreover, they reported that the air units in Istanbul, Ankara, Eskigehir, and the Air
Force Academy supported the filming of the movie (Basar, 1949, p. 5).

Directed by Halit Refig in 1963, Safak Bekgileri stands out as one of the critical
aviation productions. Turkish Cinema has produced two movies based on the aviation
theme, and this is the second one. It stars Ekrem Bora, Goksel Arsoy, Sami Hazinses,
and Miimtaz Ener, the director of the first Turkish aviation movie. The film was shot at
the Eskisehir 1st Main Jet Base and supported by the Air Force Command. The movie
is about the love affair of an officer who is a pilot in the Air Force with the daughter of
a landowner living in the region. Although the production aimed to popularize aviation
and military service and was supported by the Army, it was subject to the censorship
decisions of the Film Control Commission of the period. The commission requested some
corrections about the movie (Liileci, 2020, pp. 1215-1216). With the positive reference
of the then Commander of the Air Force Irfan Tansel, the film was able to be released
(“Safak Bekgileri’ni Anlatt1”, 2011). Since it was shot in the past years, we can infer
that the production had a high budget. The aerial shots are flourishing according to the
conditions of that day. The images of the F-100 Super Sabre aircraft, which also took part
in the Cyprus Operation, are especially interesting for aviation enthusiasts.

Considering that it was made after the coup and supported by the military, this
political atmosphere has led some researchers to associate the film with it. The main
conflict point of the movie arises from the tension between the peasants and the landlord,
who are depicted as “conservative,” and the air officers, who are presented as more
“enlightened”. According to Nijat Ozon, Halit Refig emphasizes the role of the Turkish
Armed Forces in the May 27 revolution while dealing with the progressive-reactionary
conflict in an underdeveloped country (1985, p. 366). Hilmi Maktav also states that the
film celebrates the May 27 Coup (2013, p. 13). According to Asli Daldal, Halit Refig,
who was part of the “Y6n” movement of the period, depicts the officers of the Air Force
as a “progressive” force against the “conservative” landlords in parallel with pro-military
ideas (2005, p. 105). Many scenes of the movie contain these ideological conflicts.

The 1966 film Goklerdeki Sevgili is one of the Turkish films with aviation elements.
It was directed by Remzi Jontiirk. Starring Ciineyt Arkin and Selda Alkor. The movie is
about the love story of a young man from a wealthy family who serves as a pilot in the
Air Force with a peasant girl. A young officer named Timur is later assigned to Cyprus
and separated from his beloved. He takes part in the struggle between Turks and Greeks in
Cyprus. Timur’s plane crashes into Cyprus, and he performs many heroic deeds. Although
aviation and military themes are partially present in the movie, melodramatic elements
are much more predominant. Adapted from a foreign movie, Goklerdeki Sevgili was
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protested in Ankara at the time of its release for allegedly discriminating against officers
and petty officers (Milliyet, 1966 p. 6). In the film’s closing scenes, a reference is made
to Captain Pilot Cengiz Topel, who was martyred when his plane was shot down by the
Greeks during a Turkish Air Force air operation in Cyprus in 1964. While the character,
pilot Timur, is in bed after he is wounded, he is informed that Cengiz Topel, nicknamed
“Father”, has been martyred. Timur and those around him are very saddened by this news.
There are many other scenes of heroism and nationalism in the movie. The film reflects
an effort to balance the tension and sense of unity within the country as a manifestation of
the tense foreign political situation of the period.

Giilen Gozler (1977), directed by Ertem Egilmez, is a well-known film in Turkish
cinema because it features a pilot character called “Vecihi,” although it is not directly
related to aviation. A family comedy, the film revolves around Yasar Usta and his family,
residents of Istanbul, who are known for their integrity and live with their five daughters.
Yasar Usta, a construction worker, gave all his daughters male names, expecting them
to be boys. Now that the girls have grown up, Yasar Usta wants to marry them off to
suitable suitors. Fikret, the eldest of the girls, is a suitor for Vecihi, but Yasar Usta does
not want his daughter to marry Vecihi. So Vecihi flies around Yasar Usta’s house in a
small training plane, trying to impress the woman he loves. The character of Vecihi was
played by Sener Sen, a very popular actor in Turkish cinema, which made the character
even more popular. For this reason, most people first heard of Vecihi Hiirkus, one of the
most important names in Turkish aviation, through this film.

Launched in 1993 on television on Channel 6, Barista Savasanlar is a military
aviation series made as a TV series. Ferdi Egilmez directed the series, and Aytekin
Cakmake¢1 was the director of photography. Nick Alavardo shot the aerial footage and
was also the aerial photographer and cameraman in 7op Gun (1986). The series took
inspiration from 7op Gun and was often referred to as the local Top Gun (Milliyet, 1993
s. 29) in newspapers. The plot revolves around the struggles and romantic relationships of
young pilots during their training. Arzu Film produced the series with the support of the
Turkish General Staff and the Turkish Air Force. The initial episodes focused on aviation
and patriotism, while the later episodes leaned more toward melodrama and love. The
F-16 Fighting Falcon fighter jets, which were very popular with the Turkish public in the
1990s and functioned as an essential part of Turkish aviation and are still active, appear
in the series in abundance. For many Turkish citizens, F-16 fighter jets symbolize Turkish
sovereignty in the air. They are, therefore, an essential signifier of the series.

Istanbul Kanatlarimin Altinda is a 1996 historical drama film directed by Mustafa
Altioklar about Hazerfen Ahmet Celebi and Lagari Hasan’s desire to fly in the 17th
century. In the movie, Ahmet Celebi tries to fly with a design like a bat wing, while Lagari
Hasan is working on a design similar to a flare/missile. Although the authenticity of the
historical events related to aviation at the time is disputed, the film is vital for the history
of Turkish Cinema. Istanbul Kanatlarimin Altinda is one of the few Turkish films made in
the 1990s. The number of viewers in cinemas is also the weakest in history. However, the
movie was watched by 112 thousand people in the first 24 days of its release, surpassing
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many foreign films of that period (Milliyet,1996a, s.2). The film succeeded in attracting
moviegoers back to the theaters, which had reached the point of extinction. However,
there were also controversies about the movie, claiming that Murat IV was represented
with the implication of homosexuality (Milliyet, 1996b, s. 23). In Kayseri, the screening
of the film was protested, and one of the lead actors, Okan Bayiilgen, who played the
character of Lagari Hasan, was attacked with a gun by a young man who said that the
film demeaned the Ottoman Sultans (Milliyet, 1997, s.1). One of the movie’s central
themes, which includes political events and debates of the period, is the conservatism-
progressivism debate. In many movie scenes, Ahmet and Hasan’s scientific studies are
interrupted due to conservatism. While Ahmet Celebi and Lagari Hasan are represented
as individuals who desire to make scientific discoveries ahead of their time, some of the
politicians of the period are seen as trying to prevent them. This tension creates the central
conflict of the movie.

Directed by Bahadir Karatas, the 2009 film Usta is about an automobile mechanic
with great enthusiasm for aviation who wants to build an airplane on his own. The central
tension of the movie is that a patriotic automobile mechanic with high national feelings
does not give up on his ideals despite all unfavorable conditions and family conflicts. “The
film references the political tension and polarization of the public in Tiirkiye in the 2000s.
This attitude, especially embedded in the dialogues, generally includes an oppositional
approach to the economic and political preferences of conservative governments”
(Donmez & Kesapli, 2009, p. 94). However, the political stance of the film focuses on
“national capital and production” against “global capitalism.” The importance of national
capital and production for a nation’s independence and development is emphasized.

Anadolu Kartallar: (2011), prepared in honor of the 100th anniversary of the
establishment of the Turkish Air Force, was directed by Omer Vargi. A significant part
of the film was shot in Konya 3rd Main Jet Base Command and izmir Cigli 2nd Main
Jet Base, with the great support of the Turkish Armed Forces. The Turkish Air Force also
conducts military drills with the same name. Wolfe Air, a well-known company in the
world, was used for the aerial shooting of the movie (Ozcan, 2011). T-37, T-38 training
planes, C-130 tactical cargo planes, F-16, F-4, F-5, F-4, and F-5 planes in the Turkish Air
Force inventory are particularly noteworthy. The production also includes footage of Tiirk
Yildizlari, an aerobatic team of the Turkish Air Force, and Solo Tiirk shows. The story
revolves around a group of Air Force Academy students who aspire to become fighter
pilots, making it their most prominent dream. The problematic training, they undergo
and the emotional transitions they experience during their training constitute the main
conflicts of the movie. The film, which emphasizes nationalist and national unity, stands
out, especially with its successful aerial action shots.

Hiirkus: Goklerdeki Kahraman (2018) (Hiirkug: The Hero of The Sky) Movie
Review

The 2018 movie Hiirkus Géklerdeki Kahraman (Hiirkus: The Hero of the Sky) is
a production inspired by the life story of Vecihi Hiirkus, an aircraft designer and pilot,
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one of the most influential figures in the history of Turkish aviation. The biographical
production was directed by Kudret Sabanci, and the director of photography was Tolga
Kutluay. Hilmi Cem Intepe and Gizem Karaca Ekmekci played the lead roles in the
movie. Focusing on the story of a young man with a high love for aviation and homeland,
the film, which has intense representations of nationalism and heroism, has frequently
featured action scenes. It is usual for a production within the dynamics of a mainstream
fiction film to exaggerate historical events and move away from reality. The film contains
stories of “heroism” in line with the emphasis in its title. For this reason, many film scenes
are structured with stylized cinematography and action emphasis following the fictional
story method. However, this stylized visual demeanor and the artificiality of the effects
lack the fluidity that a mainstream production should have.

The movie’s opening scene begins with the image of older men, women, and
children carrying ammunition from behind the front lines during the National Struggle.
Vecihi Hiirkus comes to the aid of the civilians who are blocked by the occupation forces.
The civilian population and Vecihi eliminate the invaders hand in hand. Like many scenes
in the movie, this scene, inspired by some historical events, points to the struggle behind
the front lines during the War of Independence. The fact that this event, which constitutes
a cornerstone on the road to independence, is included in the opening scene of the movie
is essential in terms of discourse. This struggle was later depicted on the Independence
Medal of the Republic of Tiirkiye as the figure of a woman carrying ammunition with a
bullock cart. This sacrifice during the National Struggle was represented by the Medal of
Independence and given as a badge of honor to those who participated in this struggle.
Such symbolic values are also effective indicators for the nation-building process. There
is an effort to construct a discourse on this consciousness within the film universe.

After the opening scene, the heroic story of Vecihi Hiirkus is told through a young
couple, Mehmet and Selin. Mehmet, one of the young people who like each other, is a
model airplane designer. He wants to model Vecihi’s airplane, who is the spiritual father of
his grandfather, and participate in the aviation competition that he cares so much. Through
flashbacks, Vecihi’s story is also told in parallel. The training airplane that appears with
the young people in the first scenes of the film is the locally produced “Tusas Hiirkus,”
named after Vecihi Hiirkus in his memory. This scene also alludes to the advances made
by the Republic of Tiirkiye in aviation in recent years. The Tusas Hiirkus airplane, which
is one of the critical initiatives for the development of aviation with national means, has a
symbolic value in the film as it is one of the indicators of progress in aviation.

The mise-en-scene on the train gives substantial clues about the ideological
position of the film. In the train scene featuring young people going to the Balkan War,
attention is drawn to people coming from different countries but fighting for the exact
cause. The efforts of “self-sacrificing” and “patriotic” young people who are trying to
keep the Ottoman Empire standing on the eve of its collapse are emphasized with a sense
of “unity.” They gave up everything and came together for the defense of the homeland.
Similarly, this emphasis is repeated in the dialog between the character Vecihi and Colonel
Ratip, who wants to become an aviator. While the character of Vecihi is described as a
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young man with high ideals and a patriotic admiration for his homeland, it is stated with
an emotional dialogue and atmosphere that the Turkish people resist the invaders in unity
in defense of the homeland, all together, including children, young people, and older
adults. These expressions, which are frequently repeated in the dialogues throughout the
film, emphasize the “unity” of the Turkish people in defense of Anatolia, regardless of
gender, age, and status. Ahmet Ali Celikten, a historical character portrayed as one of
Vecihi’s friends, is referred to as the world’s first black fighter pilot. In his study on
Ahmet Ali Celikten, Halim Gengoglu emphasized that Ahmet Ali Bey, an Afro-Turkish
citizen in the Ottoman Empire, was never discriminated against in the Ottoman Army
due to the multicultural, social, and religious understanding that existed in Ottoman
society (Gengoglu, 2021, p. 1). However, Ahmet Ali Bey served during a difficult period
in the history of the Ottoman Empire, struggled during the birth of modern Tiirkiye, and
contributed to the establishment of the Turkish Air Force in the Republic of Tiirkiye
(Gengoglu, 2021, p. 4). After the collapse of the Ottoman Empire, Ahmet Ali Celikten
became an equal citizen under the laws of the Republic of Tiirkiye. He continued to
work for the Turkish Armed Forces. This call for unity in the film is used similarly in
many scenes, sometimes on religious grounds and sometimes emphasizing ethnicity.
When the Russians capture Vecihi and his friends, an Azerbaijani Turkish captain helps
them in their escape plan. Here, the bond of Turkish identity and kinship is emphasized.
Although he is in the Russian Army, the bond of kinship has more weight for the captain.
By helping Vecihi and his friends escape, he enables their passage to Anatolia and their
support for the national struggle. Similarly, Muslim soldiers of Indian origin under British
colonial rule support Vecihi and the others in their passage from Istanbul to Anatolia at
the cost of their lives. By building a bridge between religious unity and nationalism, the
sense of “us” and “other” is reinforced through “religious unity.” The recent ideological
discourse of the government, which centers on conservatism and nationalism, is also
manifested through the film. In the nation-state approach, the common language is of
great importance; accordingly, even foreign characters in the movie speak Turkish. This
approach can be considered a political attitude as well as a mainstream action production.

Regarding the aesthetic texture of the film, Ugur Vardan states that the
cinematography, action, and music were inspired by Sergio Leone and a kind of Spaghetti
Western style was attempted but without success (2018). He also emphasizes that the
messages of “nationalism” conveyed in the film, primarily through dialogues, are
“exaggerated.” The author states that, especially in Hollywood productions, it is necessary
to examine how “American Nationalism” is successfully integrated into the story (Vardan,
2018). Burak Goral approaches the film with similar criticisms and says that director
Kudret Sabanci, a fan of Westerns and comic books, is relatively unsuccessful in bringing
this style to the film. He also mentions the inadequacy of the film’s visual effects in
supporting the atmosphere (Goral, 2018). Cinema writer Serdar Akbiyik also mentions
the inadequacy of the film but states that the film is a well-intentioned effort in terms of
national identity, saying, “It is important that we make Turkish films that tell our own
identity as well as creating a cinematic language” (Akbiyik, 2018). Thus, it is thought
that the Turkish people’s collective identity and sense of belonging can be reinforced.
The film, which is generally found to be narratively and technically unsuccessful by
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film critics, has a thought-provoking result in terms of quality despite the increasing
quantity in Turkish Cinema, especially in terms of historical action filmmaking practices.
Unfortunately, many of the successes experienced internationally with independent/art
films have not been achieved at the level of mainstream productions. Therefore, how
much the purpose of the political discourse of the film can be questioned, or a minimal
impact can be mentioned. In such productions, aesthetic structure and technical success
are crucial for constructing and succeeding political discourse.

Conclusion

As empires began to collapse in the late 18th century, the concept of the nation-
state began to rise. Increasing momentum for nationalist movements led to a rise in the
prominence of values such as equality, citizenship, and freedom. The states emerging from
the disintegrating empires started the process of nation-building. Nation consciousness,
as a phenomenon formed in the individual, is a situation mainly constructed through
external processes. The concept of nation refers to the collective consciousness of the
individual. The individual’s identification with and adoption of the national structure is
related to the sense of community. In the construction process of modern nation-states,
this feeling is supported and made possible with specific symbolic indicators. At this
stage, art and, undoubtedly, Cinema are of great importance.

Following the end of the Ottoman Empire and the establishment of the Republic
of Tiirkiye, ongoing power politics developed an ideological discourse in support of
nation-building. Since the Republic’s early years, various works of art have been used to
create, reinforce, and sustain national consciousness. Cinema is among these arts. Due to
the changing subjects of power and differing ideological positions, different discourses
on national consciousness have been developed in different periods. In the transformation
process from the Ottoman Empire to the nation-state, it is debatable to what extent cinema
has been used to establish collective consciousness. It is difficult to say that cinema,
established by the Ottoman Empire state, received sufficient attention in the subsequent
Republican period. The economic difficulties of the Republic at its founding are an
essential reason for this situation. In addition, the late realization that cinema is a powerful
propaganda tool can be another reason.

In historical film criticism and reception studies, the political and sociological
situation of the period in which the films were shot is vital in making sense of the film.
Political developments and significant sociological events of the time influenced the
content of these productions, including aviation-themed films, when analyzed within
their historical context. Aviation-related films made in the last period of the Ottoman
Empire and the Republic’s early years consist of actual images. These are footage of the
war, delegation visits, sporting events, parades, or various institutions’ activities, marking
the period’s important events. It is seen that many of these actual films were products
of propaganda that were intended to strengthen the image of the young Republic and
function in the direction of its adoption.
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The first known Turkish aviation-themed motion picture is believed to be the 1949
film Kanatlardan Tiirbe. The Turkish Armed Forces supported the making of the movie.
Miimtaz Ener directed the film, and it was impossible to access detailed data about the
film. The 1963 film Safak Bekgileri, directed by Halit Refig, was made after the coup
d’état, which caused it to be politically associated with this event. Halit Refig, in the
film’s narrative, took a pro-Armed Forces stance and defined the officers of the Air Force
as “progressive.” This situation enabled a reading of the film that the coup d’état was a
“positive” act. The 1966 film Géklerdeki Sevgili dealt with the Cyprus problem in parallel
with the tense foreign policy of the period. It is seen as a production that emphasizes unity
and kinship against the conflicts between Turks and Greeks on the island of Cyprus and
aims to support the moral elements.

Launched in 1993 on Kanal 6, the series Barista Savasanlar was based on the
US Army-backed Hollywood production Top Gun. Similarly, the Turkish Air Force also
contributed to the series’ filming. In honor of the 100th anniversary of the establishment
of the Turkish Air Force, the series Barista Savasanlar and Anadolu Kartallar: (2011)
created positive image studies of the Turkish Armed Forces, incorporating similar
narrative elements and metaphors.

Directed by Mustafa Altioklar, the 1996 film Istanbul Kanatlarimin Altinda was
a highly controversial production due to its critical attitude. The film focused on the
conservative-progressive tension, which attracted a few moviegoers back to the theaters.
Another critical production focusing on a similar tension is the 2009 film Usta, directed
by Bahadir Karatas. The film, which tells the story of an auto mechanic with high ideals,
his interest in aviation, and the obstacles he faces, emphasizes the importance of national
production and capital in the independence of a nation.

The movie Hiirkus: Goklerdeki Kahraman (Hiirkus: The Hero of the Sky), which
is the focus of the study, is a historical action movie with biographical elements inspired
by the life story of Vecihi Hiirkus. Released in 2018, the film features a narrative structure
emphasizing nationalistand conservative themes, aligning with recent government policies.
Hiirkus: Géklerdeki Kahraman (Hirkus: The Hero of the Sky) includes a love theme in its
subplot, but it also attempts to reconstruct the existing nation image in favor of the current
dominant political discourse with codes of patriotism, heroism, sacrifice, nation, kinship,
and religious unity. Especially in mainstream cinema, militarist productions with aviation
themes generally serve an ideological function to strengthen the country’s and nation’s
existing image. One of the significant examples is the movie Top Gun (1986, Tony Scott),
the most prominent production worldwide. The film is widely regarded as one of the
most significant examples among the hundreds of productions produced with substantial
support from the American government and military that contributed to reinforcing the
American dominant ideology. The technical and aesthetic perfection of the film must
convey its solid political message. The Republic of Tiirkiye aims to establish a strong
global and regional image and expects such productions to enhance the current national
consciousness and promote collective unity within the country. However, its weaknesses
in terms of technical competence, narrative, and aesthetic elements, which can be
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considered weak for a mainstream film, make the success of the production questionable.
Therefore, the film’s success in constructing a political discourse is relatively limited.

Etik Beyani: Yazar caligmanin etik kurul izni gerektirmeyen calismalar arasinda
yer aldigin1 beyan etmektedir. Aksi bir durumun tespiti halinde Kastamonu Iletisim
Aragtirmalart Dergisi’nin hi¢bir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk c¢alismanin
yazarina aittir.

Yazar Katki Oran1 Beyani: Calisma tek yazarli olup, yazarin katki oran1 %100’ diir.

Cikar Catismasi1 Beyani: Yazar herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi olmadigini beyan
etmektedir.
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Bagisikligi korumak ve zinde kalmak adina tiiketilmesi gerektigi iddia edilen gida takviyesi
drtinleri, tiiketim ediminin yayginlastiricist olarak reklamlar araciligiyla bireylere sunulmaktadir.
Rasyonel gereksinimlerden ziyade duygusal motivasyonlar veya sayginlik kazanma ihtiyaciyla
bireylerin tesvik edildigi saglikli beden imgesi ¢ercevesinde, ihtiyatli 6znelligin gida takviyesi
drtinlerini tiiketmeye indirgendigi iddiasi c¢aligmanin sorunsalint olusturmaktadir. Buradan yola
¢ikarak reklamlardaki ihtiyatli 6znelligi daha iyi anlamak ic¢in gida takviyesi triinleri {lizerinden
sagliklt bedenin yeniden insa siirecini irdelemek, ¢caligmanin konusu olarak belirlenmistir. Caligmanin
temel amaci, gliniimiizde insanlarin giinliik ve is hayatinda saglk risklerinden kaginma davranislari
baglaminda sunulan ihtiyathi 6znellik temsilinin reklamlarda nasil anlatildigint ortaya koymaktir.
Arastirma kapsaminda yargisal 6rnekleme yonteminden hareket edilerek YouTube Ads Leaderboard
listesinde, gida takviyesi kategorisinde yer alan, ihtiyatli 6znelligi temsil eden ve 1 milyonun {izerinde
goriintiilenme sayisina sahip 3 markanin reklam filmi segilmistir. Arastirmada Dogadan, Umkaimun
ve YouPlus reklam videolarinin incelenmesi i¢in nitel arastirma yontemi gergevesinde gostergebilimsel
¢Ozlimlemeden yararlanilmistir. Sonug itibariyle, ihtiyatli 6zneye seslenerek ¢evremizi saran riskler
karsisinda onlem almaya, proaktif olmaya ve hatta onlarla savasmaya ¢agiran bir giivenlik séylemi
vurgulanmaktadir. Incelemeye dahil edilen reklamlarda belirgin olarak giiven, mutluluk, basari,
rekabet, giiclii olma gibi duygularin/degerlerin beden ile iliskilendirildigi goriilmektedir.

Abstract

Dietary supplements, represented as essential for boosting immunity and maintaining
fitness, are marketed to individuals through advertisements to promote their consumption. The study
problematizes the claim that prudent subjectivity is reduced to consuming dietary supplements within
the framework of a healthy body image where individuals are motivated by emotional motivations or
the need to gain prestige rather than rational needs. From this point forward, the study aims to examine
the reconstruction process of a healthy body through dietary supplements to better understand prudent
subjectivity in advertisements. The study’s primary objective is to reveal how the representation of
prudent subjectivity is narrated in advertisements in the context of people’s avoidance behaviors
toward health risks in their daily and professional lives. Within the scope of the research, three brand
advertisement films representing prudent subjectivity and having over 1 million views were selected
from the YouTube Ads Leaderboard list in the dietary supplement category using purposive sampling.
Semiotic analysis was employed within a qualitative research framework to examine the advertisement
videos of Dogadan, Umkaimun, and YouPlus. As a result, a security discourse that calls on the prudent
subject to take precautions, be proactive, and even fight against the risks surrounding us is emphasized.
It is evident in the advertisements included in the study that emotions/values such as trust, happiness,
success, competition, and strength are associated with the body.
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Giris

Son zamanlarda salginla birlikte sosyal yasam dinamiklerinin degisimi, insanlarin
bedensel sagliklarin1 herhangi bir rahatsizlikla karsilasmadan 6nce koruma cabasini ve
buna yonelik ihtiyatlh davranmasini 6n plana ¢ikarmaktadir. Giiclii bagisikliga sahip

olmanin giinlimiizde bir arzu nesnesi oldugu diisiiniildiigiinde, sagligi konu edinen
reklamlar hayli dikkat c¢ekici bir nitelik tagimaktadir.

Nitekim saglik ve saglikla ilgili trtinler, neo-liberal diizende yeni tiiketim
gostergeleri haline gelmekte olup bagisikligi koruma, bedensel saglikla ilgili gerekli
hassasiyeti gosterme artik tiikketim kiiltiirii tarafindan belirlenmektedir. Dolayisiyla
sagligin da diger sektorler gibi tiikketimin yeni nesnesine doniistiigii gibi, tiiketicilerin
kimliklerini yeniden iirettigi alan haline geldigi ifade edilebilir. Bu dogrultuda gida
takviyeleri; saglikli goriinmek, ding olmak, hayatin hizina yetisebilmek adina insanlar
icin bu yeni tiiketim alaninda basat konuma ge¢mistir. Kisinin birtakim sebeplerle bazi
gida tiriinlerinden alamadig1 vitamin ya da mineralleri hap, kapsiil veya suda eriyen tablet
seklinde tiilketmek istemesi, insanlarin ilgisinin takviye gidalara yonelmesini beraberinde
getirmis ve markalarin da bu dogrultuda reklam icerik ve stratejilerinde birtakim
degisikliklere gitmesini saglamistir.

Gida takviyesi markalarin iletisim stratejilerini, 6zellikle proaktif hareket ederek
beseri sermayesini artirmaya calisan, bedenini her tiirlii risklere kars1 koruyan ve gerekli
hassasiyeti gosteren ihtiyath 6znelere yonelik gelistirmeye calistiklar1 gozlemlenmektedir.
Reklam caligmalarinda hastalik, tedavi veya iyilestirme gibi ifadelerden ziyade ‘koruma’,
‘gii¢’, ‘yiiksek enerji’, ‘tedbirli olma’ gibi temalarin daha fazla agirlikta oldugu ortaya
cikmaktadr.

Bu ¢alisma kapsaminda, giinliik yasamin kosturmacasi i¢inde insanlarin olasi
tehditlere ve risklere karst bedenin bagisikligin1 saglamak ve korumak {izere temel bir
ithtiyac olarak sunulan gida takviyelerini igeren reklamlar konu edinilmistir. Bu konudan
hareketle ¢alismanin temel amaci, giiniimiizde insanlarin giinliik ve is hayatinda saglik
risklerinden kaginma davraniglar: baglaminda sunulan ihtiyatl 6znellik temsilinin nasil
anlatildigini ortaya koymaktir. Bu baglamda riskten kacinma kaliplarinin reklamlarda
nasil bir degisime neden oldugunun ve bu degisim mesajlarinin reklam metinlerinde nasil
sunuldugunun ortaya konulmasi agisindan 6nem tasimaktadir.

Risk Anlayis1 Olarak Thtiyath Oznellik

Risk kavrami genellikle modernizme gegis ile 6zdeslestirilmektedir. Modern 6ncesi
toplumlarda risk, giindelik pratiklerden olduk¢a uzak olan bir olgu olarak bilinmektedir.
Risk kavrami, modernizme gecise kadar esas itibariyle firtina, tufan, salgin, yangin gibi
doga olaylarini cagristirmistir (Ewald, 1993, s.226). 19. yy.’dan itibaren yasam hakkindaki
belirsizlikler, gelecek ve insan 6gesi, risk kavrami i¢in temel olusturmuslardir.

Genel ifade ile geleneksel yasamin biiyiisel ve dinsel yasamin icinde belirsizlik ve
risk olgularina rastlanmamaktaydi. Ciinkii her seyin Tanri tarafindan diizenlendigine ve
olas1 kotiiliiklerden ancak ayinler araciligiyla kurtulabilecegine inanilmaktaydi. Ardindan
modernlesme ile teknolojik gelismeler ve sanayilesme siireci, kararsiz bir diinyanin ortaya
¢ikmasina neden olmus ve risk kavramimin olusmasina zemin hazirlamistir (Ozcan, 2011,
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s. 9). Beck, modern risklerin niteliksel olarak daha onceki kitliktan farkli oldugunu
savunarak kithigin goriiniir, elle tutulur ve yerellestirilmis dogasi geregi, zenginlerin
yoksullarin talihsizliklerinden izole edilmesinin miimkiin oldugunu belirtirken, simdiki
‘sosyal risk pozisyonlarinda’ bulunanlarin, soyut ve bdlgesel olmayan (kiiresellesmis)
kirlilik ve genel ¢evresel bozulma gibi risklerden izole edilemeyecegini aktarmaktadir
(Beck, 1992, s. 36).

Tarihsel siire¢ igerisinde risk kavrami yeni bir modernlik anlayis1 olarak yansirken,
sosyal ve siyasal degisim ¢ogunlukla risk kavrami lizerinden degerlendirilmistir. Risk
kavrami, yirminci yiizyilin yarisindan sonra giinlimiize yaklastikca hem bireysel hem
de toplumsal acidan siyaset, ekonomi ve kiiltiir iizerinde daha fazla varligin1 ortaya
koyarak tartisma konusu haline gelmistir. Bu alanin 6nde gelen arastirmacilarindan
ve diistiniirlerinden Ulrich Beck riski, “modernlesmenin yol actig1 ve ortaya ¢ikardigi
tehlikeler ve giivensizliklerle sistematik bir iligki i¢ginde olmak™ bi¢iminde tanimlamaktadir
(Beck, 1992, s. 19). Furedi (2001, s. 43) ise risk kavramini “belirli bir tehlike ile baglantili
olarak hasar, yaralama, hastalanma, 6liim ve daha baska olumsuzluklarin meydana gelme
olasilig1” seklinde ifade etmektedir.

Glindelik yasam igerisinde insanlar pek ¢ok durumda belirsizliklerle ve risklerle
kars1 karsiya kalmaktadir. Giliniimiiz diinyasi, bireylere sagladigi cesitli segenekler
aracilifiyla, 6zgiirce hareket etme imkani saglarken; ayni zamanda birtakim tehlikeler ve
riskler de ortaya ¢cikarmaktadir. iste bu nedenle yasadigimiz dénem Ulrich Beck tarafindan
‘risk toplumu’ olarak adlandirilmaktadir (Beck, 1992). Beck’e (1992) goére kurumlara ve
uzmanlara duyulan sayginin yitirilmesi belirsizlik ve siipheyi dogurdugundan ve kontrol
edilebilirligin Gtesine ge¢mis bir diinyada yasadigimizdan korkmaya basladigimiz
sOylenebilir. Risk toplumu ve diisiiniimsel modernlesme fikri, gelenekten basit modernlige
ve son olarak da diigiinimsel modernlige dogru bir hareket tarzi igeren iic asamali bir
kronoloji dngdérmektedir: Buradaki kronolojik geciste, geleneksel diizenin toplumsallasma
bigimlerinin yerini, sosyal oOrgiitlerin ve kurumlarin aldig1 goriilmektedir. Toplumsal
normlarin mesruiyetinin azalmasina paralel olarak, glindelik yasamin kiiltiirellesmesi ve
enformasyonellesmesi bu degisimin en 6nemli faktorleri olarak géze carpmaktadir (Lash,
2000, s. 48).

Mary Douglas ve Aaron Wildavsky, Risk ve Kiiltiir adl1 eserinde bir adim daha
ileriye giderek risk kiiltlirti kavramini gelistirmislerdir (Douglas ve Wildavsky, 1983). Risk
kiiltiirti arglimanlarinin 6zii, aslinda gliniimiiz kosullarinda risklerde bir artig olmadigidir.
Bunun yerine sadece algilanan risklerde bir artis s6z konusudur. Algilanan risklerde boyle
bir artis olmasin1 agiklarken, ¢ok etkili bir dizi sosyal aktoriin gergek tehlikelerde bir artis
oldugunu iddia etmislerdir. Bu iddianin ardindaki temel etmenin giiniimiiz toplumlarinin
sosyal yapilara yansidigi goriilmektedir.

Glindelik hayatta riskle miicadele etmek sosyal bir gerceklik kadar ayn1 zamanda
bireysel bir ikilemi beraberinde getirmektedir. Hi¢ olmadig1 kadar 6zgiir goriinen bireyler,
maddi ve ruhsal bakimdan daha ¢aresiz olmalar1 sebebiyle, hayattaki varliklarin1 devam
ettirebilmeleri i¢in daha kontrollii olmak durumundadirlar. Ge¢ modernitenin bireyi bu
sebeple, kendi hayatlarini ve yasam bigimlerini kontrol etmek istemektedirler. Giinlimiiz
toplumunda gelecegi belirleyecek sey, yasam tarziyla, kisisel alisgkanliklarla ilgili bireysel
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kararlar almaktir. Ozgiirliigiin ve giivenligin celiskiden arinmis bir bicimde uzlasmas1 ve
bir arada var olmasinin ulagilamaz bir hedef oldugundan kuskulanmak ve hem 6zgiirliige
hem de giivenlige yonelik baslica tehlikenin bu bir arada var olma arayisinin iptalinde
ve bu arayisi yiiriitmeyi saglayan enerjinin azalmasinda bazi sebepler bulunmaktadir
(Bauman, 2011).

Risk anlayisindaki bu paradigma kaymasinin beraberinde getirdigi derinlesen
giivensizlik kiiltiirli, riskten korunmay1 gerektiren belirli bir 6znellik tiiriine kapiy1
acmaktadir. Bu 0znellik tiirli, risklerin her zaman ve her yerde ortaya cikabilecegi
anlayisiyla iki temel boyutta ele alinmaktadir. Bunlardan biri, asir1 kendini korumay1
barindirtyorsa digeri, kendini var etmenin yolunu aramasidir. Aslinda bu 6znelligi savunma
odakli, girisimci bir yapiy1 i¢eren ihtiyatli oznellik olarak tanimlamak miimkiindiir
(Kabakeci, 2019, s. 36). Buradan hareketle gec kapitalist donemin risk ortami, proaktif
hareket ederek beserl sermayesini artirmaya ¢alisan 6znenin 6nem verdigi bagisikligi ve
uzmanligi yansitan saglik sdyleminin bir bilesimi olmakla birlikte, bu bilesimin ¢ikardigi
oznelligin temel ilkesi ‘ihtiyatli” olmaktir.

Ihtiyat ilkesinin iizerinde anlasma saglanmis belli bir tanimi olmadig1 gibi
uygulamada gerceklestirilmesini saglamak i¢in saptanmis belirgin 6l¢iitler bulunmamakla
birlikte, ‘belirsizlige ragmen Onleyici olma’ 6zii nedeniyle, bir kisim tarafindan
‘onleyici ilkenin yeni bir sekli’, bazilarinca da ‘6nleyici ilkenin en gelismis sekli’ olarak
degerlendirilmektedir (Turgut, 1996). ihtiyatli 6znelligin en net 6zelligi, riskin varlig
bir kez saptandiktan sonra, insanin kendi bedeni lizerinde ve ¢evresinde olusabilecek
zararlarla, bunlara sebep olarak gosterilen olaylar arasindaki sebep-sonug iliskisini
gosterecek sekilde agik ve belirgin verilerin olmamasina karsilik, sonucun gerceklesmesi
olasiligina kars1 gerekli tedbirleri edinmektir. Insanlar bu dogrultuda masalarma gelen
yiyeceklerden lizerlerine giydikleri kiyafetlere kadar tiim tiiketim nesnelerinden korkar
hale gelmistir. Bu korkunun ¢ikis kaynagi ozellikle bedenin sunumuyla baglantili
oldugu soylenebilir. Fiziki ve sosyal faaliyetleri icerecek sekilde giindelik pratiklerin her
asamasinda hissedilen bu korku, giiven duygusunun tahrip edilmesini ve daha koruyucu
bir ihtiyat durumunu tetiklemektedir. Buna gore risk almaktan ziyade, riskten kacinmaya
calisilmaktadir. Aslina bakilirsa, ihtiyath 6znelligin getirdigi riskleri kontrol altina alma
diisiincesi, uygarliga kac¢isin ta kendisidir (Bauman, 2000, s. 24).

Ihtiyatli 6znellik, dzgiivenli bekleyis igerisinde karsilasilan riskleri ve tehlikeleri
yenebilecegine giivenmek seklinde tanimlanabilmektedir (Giddens, 2010). Buradaki esas
amag cesitli tehlikeler karsisinda hakimiyetini ortaya koyarak kendine ve ¢evresine zor
kosullardan basariyla ¢ikabilecegini gostermektir. Bu durum kaginilmaz olarak kiginin
giivensizlik duygusunun siddetlenmesine yol agmakta, kolektif ve bireysel diizlemde asir1
kendini koruma durumunu yaratmaktadir. Thtiyatli 6znelligin giiniimiizde tam karsilik
hali esasen hastalifa yakalanmaktan ziyade saglik takintisi i¢inde yasiyor olmasidir.
Sagligmi korumak artik giindelik pratik icerisinde bireysel ¢abayir gerektirmektedir.
Porter’in degindigi lizere siirekli riskten koruyan tiriinler tiiketerek ‘misyoner bir saglik
evangelizmi ¢cagi’ni (Porter, 1999) yasamaktayiz.

Reklamlarda ‘Saghikh Beden’in Yeniden Insas
Toplumun sagliga bakisi tarih boyunca cesitli paradigmalarla birlikte degisikliklere
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ugramistir. Sagliga atfedilen degerler incelendiginde, tarih boyunca sadece biyolojik bir
beden lizerinden degil sosyolojik ve felsefi goriisler tizerinden de yaklasim gelistirilmistir.
Saglik kavrami, temel itibariyle tip alani ile ilgili olmasmin yani sira ayni zamanda
sosyal yap1 baglaminda degerlendirilebilecek bir olgu olarak da kabul edilmistir. Saglik
denildiginde akla hemen gelebilecek diger kavram hastaliktir. Insanoglunun varligindan
itibaren saglik ve hastalik kavramlar1 gilinliik yasami1 hemen her zaman mesgul etmistir.
En temel haliyle hastaligin olmayis1 olarak ifade edilen saglik kavrami, Diinya Saglik
Orgiitii’niin Saghigm Gelistirilmesi ve Tesviki SozIiigii tarafindan “soyut bir durumdan
cok fonksiyonel terimlerle anlatilabilen bir sonuca ulagsma araci olarak, insanlarin bireysel,
sosyal ve ekonomik olarak verimli bir yasam silirmesine izin veren bir kaynak™ olarak
tanimlanmaktadir (World Health Organization, 2023). Bir biitiin olarak da degerlendirilen
bu iki kavramin toplumsal dinamiklerin degismesiyle birlikte farkli anlamlar dahilinde
incelenmeye baslandig1 sdylenebilir.

Yaklasik son yarim yiizyildir geleneksel ve cagdas sosyologlar ve antropologlar
tarafindan kiiltiirlin, bireylerin saglik davranisi tizerindeki etkisi tizerine farkli yaklagimlar
getirilmistir. Buna gore Kasl ve Cobb tarafindan ‘koruyucu saglik davranisi’ ve ‘hastalik
davranmist’, Talcott Parsons tarafindan ise ‘hastalik rolii davranigi’ kavramlar literatiire
kazandirilmigtir. Koruyucu saglik davranigi, bir bireyin hastalik gecirmeden kendini
korumak i¢in yaptig1 eylemleri icerirken, hastalik davranisi durumu kendini hasta hisseden
kisinin, o hastalig1 tanimlama ve buna bir ¢éziim bulma amacin1 i¢eren davranis tarzina
karsilik gelmektedir. Bu davranigin temel 6zelligi, yasanilan saglik sorununun kisinin
kendisi tarafindan giderilmesi ¢abasidir. Hastalik rolii davranisinda ise kisinin yasadigi
saglik sorununa karsilik teknik olarak yetkin bir uzman destegine gore hareket etmesi 6ne
cikmaktadir (Quah, 2001, s. 29).

Buradan hareketle insan bedenine iligskin ‘islevselcilik’ ve ‘postmodernizm’ olmak
tizere iki temel yaklasim iizerinden hareket edilebilecegi soylenebilir. Modernizmin
temsilcisi olarak islevselcilik yaklasimi, saglig1 bir sosyal deger olarak ele almaktadir.
Islevselcilik agisindan hastalik, sistem acisindan bir sapma anlamina gelmektedir.
Islevselcilik, ozellikle doktor ve saglik kurumlari ile toplumun ilgili temsilcilerinin
onemli bir otorite kaynagi oldugunu kabul ederken, sagligin bozulmasinin insanin kendi
sorumlulugunda olmadigini ve bu sebeple tek bir beden anlayisi iizerinden hareket
edilemeyecegini one ¢ikarmaktadir (Parsons, 1991). Postmodernizm ise kendisini her
gecen giin daha fazla hissettirerek sagliga iligskin islevselcilikten farkli bir yaklagimla
hareket etmektedir (Best ve Kellner, 2011, s. 317). Modernist donemde, bir biitiin olarak
goriilen insan bedeni, postmodern yaklasimina gore parcalanmistir. Yani geleneksel
tibbin insan bedeni iizerinde klasik tedavi yaklasimlariyla kurdugu tahakkiime karsilik
olarak postmodernizmle birlikte farkli bedensel yapilara gore kisiye 6zel korumact saglik
politikasi 6n plana ¢ikmistir (Cirhinlioglu, 2003, s. 145).

Sagligin ne olduguna yodnelik ortak bir fikir birligi tam olarak saglanamamakla
beraber postmodernizmin bir yansimasi olarak saglik kavramina tliketim ¢ercevesinden
yaklagildig1 asikardir. Postmodernizme gore, saglik kavraminda bir anlam kaymasi
meydana gelmistir. Bu donemde hastalik kavramindan ¢ok, tiikketim ve saglik arasindaki
iligki daha giiclii bir sekilde hissedilmektedir. Baudrillard’in (2018) saglig: ele alis1 da
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tiikketim baglami {izerinden olmustur. Saglikli bir bedenle yasama ve hayati tehdit eden
riskleri bertaraf etme ancak tiikketim sisteminin bir pargasi olmakla miimkiin goriinmektedir.
Tiiketim toplumunun devamlilig1 ancak, insanlarin kendi bedenlerine yonelik algilarinin
degistirilmesiyle miimkiin oldugu anlagilmistir (Bunton ve Burrows, 1995, s. 207).

Modernizmden postmodern anlayisa dogru gecildigi giliniimiizde, saglik
kavramlarina yonelik geleneksel bakis acisinin her toplumda derinden degistigini
sOylemek yanlis olmayacaktir. Postmodern anlayis ile kendini fazla hissettiren ‘ihtiyath
Oznelligin’ bedendeki yansimasini saglikli bedenlerde géormek miimkiindiir. Buradaki
temel paradigma, risk algisinin daha fazla 6ne ge¢mesiyle sagliga yonelik kaygilarin
cogalmasi ve bireylerin bedenlerini agir1 korumaya almalaridir.

Bu anlayis dogrultusunda tibbin artik kurumsal ve otoriter yapisindan ¢ikarak
giindelik hayatin i¢ine girdigi ve saglik odakli, proaktif bir yasam tarzinin daha fazla
kabul edilir oldugu bir gercek ortaya ¢ikmaktadir. Insanlarin gegmise nazaran giindelik
hayatindaki her eyleminde sagligi odak noktasina almasi giindelik hayatin tibbilesmesine
kapt agmaktadir. Tibbilestirme kavraminin bugiin 6zellikle sosyologlar tarafindan ilag
sitketleri tarafindan desteklenen, yaygin bir cagdas sosyo-kiiltiirel fenomen olarak
pazarlama ve tiikketim stratejilerinin bir {iriinii olarak ortaya ¢iktig1 ifade edilmektedir
(Brennan, Eagle ve Rice, 2010, s. 3). Tibbilestirme, tibbi ¢ercevede degerlendirilmeyen
davraniglarin, deneyimlerin veya sorunlarin tibbi olarak yeniden islenmesi ve
kavramsallastirilmas: olarak ele alinmaktadir (Becker ve Nachtigall, 1992; Conrad,
1992; Nye, 2003; Zola, 1976). Tibbilestirme temel itibariyle, rahatsizlik riski daha ortaya
cikmadan engellemek ve daha saglikli yasayabilmek i¢in buna uygun bir hayat diizenine
sahip olmak gerektigi diisiincesine dayanmaktadir.

Illich’in (2011) ortaya koydugu t:bbi somiirii, Foucault’un (2008) tanimladigi
biyoiktidar gibi kavramlarin bir ¢iktisi olan tibbilestirme kavraminin, saglikli gériinmenin
enazsaglikliolmak kadar 5Snemsenmesianlamina geldigi giiniimiizde, insanlarin tiiketimine
dayandirilan ekonomik alanlar yaratarak neo-6znenin bedeni sosyal ve ekonomik degerin
asil kaynagi haline gelmistir. Conrad ve Letter (2004, s. 171) tibbilestirme i¢in giindelik
hayat pratigi igerisinde yeni bir acilim olup olmadiginin degil de nasil kullanildiginin
altin1 ¢izmektedir. Ayn1 zamanda tibbilestirmenin yayginlagmasindaki temel etkenin,
tiiketicilerin kendilerine yonelik alternatif miidahalelerde bulunma arzusu sonucunda tibbi
pazarlama endiistrisinin kurumsal tutundurma cabalarinin artmasinin oldugunun altini
cizmektedir. Bu dogrultuda reklamlar, bedensel isteklerini karsilamak isteyen ve bedene
bir yatirim araci olarak bakan ihtiyath 6znelligi giiclendirirken, kendini iyi hissetmek
seklinde tiretilen yeni hazcilik sdylemini iiriin ve hizmetlerle 6zdeslestirmektedir (Turner,
2008, s. 30). Dardot ve Laval (2018, s. 390) performans odakl1 yeni hazcilig1 bir sdylem
haline getiren markalarin neoliberal 6zneye seslendiklerini ve daha basarili olmalar1 ve
daha fazla haz almalar1 gerektigini ifade etmektedir.

Saglik igerikli pek cok reklamda kisinin hastalandiginda nasil iyileseceginden
ziyade hastaliga yakalanmadan neler yapilmasi gerektiginin alt1 ¢izilmektedir. Diger bir
ifadeyle, hangi durumlarin risk olarak algilanmasi gerektigini sdylerken, herhangi bir
ortamda ve gekilde risklerle karsilagabilecegimizi hatirlatarak bir sekilde reklami yapilan
iriin, risk savar olarak konumlandirilmaktadir. Bununla beraber s6z konusu reklamlarin
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hedef kitlesini, hastaliklardan zarar gérmiis insanlardan daha ¢ok, zarar gorme riskiyle
kars1 karstya olanlar1 segerek ihtiyat anlayisin1 6ne siirmektedir. Ozellikle basat tema
olarak saglig1 ele alan reklamlarin olasi tehlikeleri 6n plana ¢ikarip korkuyu agilarken ve
bunun devamliligini saglarken, onunla miicadelenin regetesini sunmaktadir.

Bu perspektiften yola ¢ikildiginda biitiin haliyle beden, Baudrillard’in (2018, s. 162)
ifade ettigi iizere bir prestij unsuru olarak temsil edildiginden saglik, salt saglik olmayip;
zayiflig1, mutlu ve enerjik olmay1 kapsayan bir fetis nesnesine doniigmiistiir. Bu diisiinceyi
destekler sekilde Featherstone (2013) tliketimi, artik sadece fiziksel ve sabit ihtiyaglar
icin faydalarin saglanmasindan ibaret olmayip duygusal doyumu gegici olarak sunan
arzularin gostergeler ve imajlar araciliiyla tatmin edilmesi olarak ifade etmektedir. Bu
dogrultuda reklamlarin {iriinlerin tanitilmasina ve satisina yonelik olmasindan ¢ok 6te arzu
iretimini saglayan bir ara¢ oldugunu séylemek miimkiindiir. Reklameilik, gereksinimleri
ortaya ¢ikartirken arzulari da kigkirtmaya calismaktadir. Giinlimiiz reklamciliginin temel
islevlerinden fazlasini yapip risklerin iirettigi korkularin ard alanindaki korunma, zayiflik,
genglik, saglik, mutluluk, vb. degerleri anlatmasi arzularin iiretimine karsilik gelmektedir.

Ozellikle saglik davramsinin dogasi itibariyle, tipik bir tiiketici davranisindan ¢ok
daha farkli ve karmasik bir yapiya sahip oldugu, insanlarin kendi saglhigini gelistirmek
tizere spesifik davranigsal miidahaleler ile korunabileceginin alt1 ¢izilmektedir. Dolayistyla
reklamlar gec kapitalizm kosullarin bedene iyi bakmak ve hastaliktan korunmak iizere
saglikli beden imgesini ortaya koyacak 6zel ¢oziimler getirmektedir (Fennis, 2003, s. 320).
Saglikli bir bedene sahip olmak sadece bi¢imsel goriiniimle ilgili olmamakla beraber,
kisinin duygulanimsal davranisiyla da baglantilidir. Diger bir ifadeyle ne kadar bakimli,
zay1f, giiclii ve saglikli tutulabilirse bu beden, her sekilde deneyimden zevk alabilecek,
baskalariyla rekabet edebilecektir. Bu bakimdan arzulara reklamlar araciligryla seslenerek
saglik sOyleminin, saglikli beden imgesi iizerinden giiclii bir sekilde mesajlara ilistirildigi
sOylenebilir.

Neo-liberal diizenin korkuyu iiretmesi ve ondan beslenmesi, girisimci ve ihtiyatl
Oznenin kendini saglikli beden {izerinden var etmesini ve yine bu bedeniyle sunmasini
kacinilmaz hale getirmektedir. Korku basta olmak iizere duygularin, reklamlar {izerinden
bedenlere ¢arpmasiyla yeniden {iretilmesi s6z konusu olmaktadir. Korkunun, kayginin,
endisenin ve riskin giindelik hayatin kilcallarina islenmesi, giindelik hayatin her alanina
yayilan hijyen/temizlik, kozmetik/kisisel bakim, gida takviyesi gibi iiriinlerin reklamlari
tizerinden dolasima girmesiyle miimkiindiir. Korku bir anlamda basari, rekabet,
giiven, mutluluk, kirilganlik duygulart ile saglikli bedenlere yapisirken, reklam dilinde
tahakkiimiinii hissettigimiz giivenlik ve saglik sdylemi ile yeniden iiretilen korku ayni
zamanda kendini ger¢eklestirme sdylemiyle eklemlenmektedir.

Yontem

Bu boliimde ihtiyath 6znellik ¢ercevesinde reklamlarda saglikli bedenin yeniden
nasil insa edildiginin gida takviyesi reklamlari izerinden ortaya konuldugu bu ¢alismanin
amaci, tasarimi, hangi yontemin uygulandigi, kullanilan materyaller, kisithilik ve elde
edilen bulgular agiklanmustir.
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Arastirmanin Konusu, Amaci ve Onemi

Kentlesmenin ve yogun is hayatinin getirdigi hareket eksikliginin ve bozulan
beslenme diizeninin, baz1 hastaliklarla karsilagilabilmesi agisindan 6nemli bir risk faktorii
olarak degerlendirilebilecegi soylenmektedir. Bu risk faktorlerini en aza indirgeyebilmek
iizere, mental saglik, eklem sagligi, hafiza, sindirim ve bagisiklik sistemini giigclendirme
arayislari, gida takviyelerinin insanlarin giinliik yagaminin bir parcgas: haline gelmesine
ve bu irlnlere olan ilginin artmasina oOnciiliikk etmektedir. Gida takviyelerinin, ¢ogu
insan tarafindan giindelik yasam pratiklerini diizenleyebilmek i¢in kullanildigi ifade
edilmektedir (de Jong, Ocké, Branderhost ve Friele, 2003, s. 273).

Gida Takviyesi, Avrupa Birligi’nin mevzuatina gore, “Besleyici ve/veya fizyolojik
deger igeren, konsantre bir madde kaynagi saglayan ve geleneksel diyete entegre olan
gida veya ila¢ olarak kabul edilemeyecek gida iirlinleri “olarak ifade edilmektedir (UE
Directive, 2023). 2020’den sonra giinliik takviye edici gidalarin kullaniminda %25’ten,
2022°de %30’a varan bir artis gozlendigi belirtilmektedir (IADSA, 2023). Nitekim gida
takviyelerine iliskin sunulan saglik vaadleri, tiiketicileri ikna etme ve onlarin satin alma
niyetini olusturmada 6nemli bir rol oynamaktadir (Atar, 2016, s. 190). Bu bakimdan
saglikli bedenin yeniden insasi roliinde 6nemli bir rolii bulunan gida takviyelerine reklam
dili agisindan bakma ihtiyacini dogurmaktadir.

Buradan yola ¢ikarak reklamlardaki ihtiyath 6znelligi daha iy1 anlamak i¢in gida
takviyesi tirtinleri tizerinden saglikli bedenin yeniden insa siirecini irdelemek, ¢alismanin
konusu olarak belirlenmistir. Caligmanin temel amaci, giinlimiizde insanlarin giinliik ve is
hayatinda saglik risklerinden kaginma davranislar1 baglaminda sunulan ihtiyath 6znellik
temsilinin nasil anlatildigini ortaya koymaktir. Bu baglamda riskten kaginma kaliplarinin
reklamlarda nasil bir degisime neden oldugunun ve bu degisim mesajlarinin reklam
metinlerinde nasil sunuldugunun ortaya konulmasi agisindan 6nem tagimaktadir.

Arastirmanin Kapsami ve Stnirliliklar

Arastirma kapsaminda gida takviyesi kategorisinde degerlendirilebilecek, YouTube
Ads Leaderboard platformunda yaymlanmis ve en ¢ok goriintiilenme sayisina sahip reklam
filmlerine bakilmistir. Reklam filmleri secilirken vitamin ve/veya mineral takviyeleri,
yag takviyeleri, bitkisel ve homeopatik takviyeler ve lif takviyeleri olarak FSANZ (Food
Standards Australia New Zealand) tarafindan gercgeklestirilen TEG siiflandirmasi baz
alinmistir (Piekara, Krzywonos ve Kopacz, 2022).

Aragtirmanin evrenini YouTube platformunda yayinlanmis gida takviyesi olarak
ele alinabilecek tirtinlerin oldugu farkli markalarin tiim reklam videolar1 olusturmaktadir.
Bu dogrultuda evrenin daraltilmasi amaciyla, pandemi donemi baz alinarak cesitli gida
takviyesi markalarin 2021-2023 yillar1 arasinda yayinlamis olduklari videolar belirlenerek
amagcl drnekleme yonteminden hareket edilmistir. Orneklem se¢iminde “olasilik temelli
olmayan” ornekleme yontemlerinden “amagli 6rnekleme”den hareket edilmesinin temel
sebebi, arastirmanin amacina hizmet edecek en uygun 6rneklemin secilmesidir. Se¢im
yaparken 0lgiit; amaca uygunluk durumudur (Aziz, 2011, s. 55). Arastirma igerisinde
kullanilan 6rneklem i¢in amagh 6rneklemeye hizmet edecek izlenme sayilarina gore, 1
milyonun iizerindeki 3 markanin reklam filmi se¢ilmistir.
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YouTube iizerinden en ¢ok izlenen reklam videolar: olarak sirasiyla 5,3 milyon
goriintiileme ile YouPlus markasinm ‘Her {htimale Kars1’, 5,1 milyon gériintiileme ile
Dogadan Bitkisel’in ‘Kendini Gii¢lii Hisset’ ve 1,1 milyon goriintiileme ile Umkaimun’un
‘Kendini Savun’ kampanyalari ele alinmistir. Bu dogrultuda ¢alismada var olan sorunu
ortaya koyabilmek, dogru ve daha genis bir sekilde analiz edebilmek lizere mesajin
odak noktasina ihtiyath 6znelligi alan, gida takviyesi markalar secilmistir. Arastirma
kapsaminda su sorular sorulmaktadir:

S1: Arastirma kapsaminda ele alinan markalar, reklam iletisim stratejilerinde {iriinii/
hizmeti 6ne ¢ikarirken ‘ihtiyatli 6znellik’ temsilini nasil ortaya koymaktadir?

S2: Aragtirma kapsaminda ele alinan reklamlar, saglikli bedeni insa etmek lizere
belli degerler ve/veya ¢ozlimler sunmakta midir?

Arastirmanin Metodolojisi

Arastirmada YouPlus, Dogadan ve Umkaimun reklam videolarmin incelenmesi
icin nitel aragtirma yontemlerinden gostergebilimsel ¢oziimlemeden yararlanilmistir.
Gostergebilim; gosteren, gosterilen ve gosterge temeline dayanmakta ve onlarin ¢alisma
bigimlerinin arastirilmasini bilimsel sekilde ortaya koymaktadir (Rifat, 2014, s. 22).
Gostergebilim, bir imaj1 pargalayip anlamin genis sistemi igerisinde nasil calistigini
anlamak i¢in gorsel kiiltlir malzemelerini yorumlamaya yonelik biitiin analitik araclarla
dolu bir kutu sunmaktadir. Gostergebilimsel bir analiz, bir imajin anlamlarinin o imaj
aracilifiyla tam olarak nasil iretildigini aciklayan ve ayrintili analizler iireten son
derece rafine bir dizi kavramin kullanilmasini gerektirmektedir (Rose, 2023, s. 139). Bu
acidan gostergebilim uygulamalari, bugiin halen degerli olan zengin ve karmasik fikirler
dizisinin bir par¢asidir (Hodge ve Kress, 1988; Jewitt, 2014; Kress, 2010; van Leeuwen,
2005). Bir iletisim bi¢imi olarak reklam, temel itibariyle gdstergebilimsel bir etkinliktir.
Reklamlardaki gorsel unsurlar ve kiiltiirel yaklagimlar gostergebilimin en iyi Ortiistiigii
alanlarin icinde yer almaktadir. Hem Williamson (2001) hem Goldman (Goldman,
1992) ideolojik durumu ortaya g¢ikarmak i¢in reklamlarin goriiniirdeki 6zerkligine ve
gercekligine niifuz etmelerine yardimci olabilecek bir yontem olarak gostergebilimi
kullanmay1 tercih etmektedirler.

Bir metnin farkli konumlardaki farkli insanlara farkli anlamlar tasiyabilmesi
acisindan reklamlar incelenirken devreye ‘anlamlandirma’ siireci girmektedir. Reklamlari
ve gostergeleri kiiltiirel ¢alismalar ¢ergevesinde ele alan Berger, reklamlarin anlami1 nasil
olusturdugunu ve toplum hakkinda ne yansittiklarini anlatmaktadir. Reklamlar sadece
bilgiler vererek degil insanin i¢indeki duygulari uyararak ¢aligmaktadir (Berger, 1991).
Barthes (2016, s. 85) ayn1 zamanda, gostergelerin anlamlandirilma siirecinde kullanimina
basvurulmak iizere, bir kiltiirli, ger¢ekligi, inanglar1 agiklayan semboller toplulugu
olarak ‘mit’leri isaret etmektedir. Bu baglamda yapilmasi gereken en dnemli unsur; ilk
bakista goriilen anlamlardan (diiz anlamlar) ziyade, metinlerin altinda yatan yan anlamlar1
incelemektir.

Buradan hareketle; belirlenen reklam filmleri, Saussure’un ortaya g¢ikardigi
“gOsterge, gosteren ve gosterilen” baglaminda ve Barthes’in anlamlandirma siireciyle
tanimladig1 “diiz anlam” ve “yan anlam” cergevesinde gostergebilimsel analiz yontemi

KIiAD Sayi 13/Giiz-2024 m 93



Cihan Becan

cergevesinde incelenmis ve mitsel analiz yapilmistir. Bu kapsam dogrultusunda, ¢alismada
oncelikle gostergeler aciga cikarilmakta, daha sonra bu gostergelerin altinda yatan
anlamlar ¢oziimlenmeye c¢alisiimaktadir. Boylece drneklem olarak secilen reklamlarda
aliciya iletilmek istenen ihtiyath 6znelligi ortaya ¢ikarilmasi ve saglikli bedeni yeniden
insa etmek iizere sunulan degerlerle iligkilendirilmesi hedeflenmektedir.

Reklam Filmlerinin Gostergebilimsel Analizine Dair Bulgular

Giiclii Hisset Reklam Filminin Coziimlemesi

* '

Gorsel-1: Dogadan’in #gli¢lithisset Reklam Filminden Kareler

Kaynak: (Dogadan YouTube Kanali, 2023)

Anlati Yapisi: Reklam filmi, arka fondaki yavas tonda, gerilim yiiklii klasik
miizigin ¢almasiyla baglar. Reklam, yemek i¢in belirli ziimredeki insanlarin tercih
ettigi, liks bir restoranda gecmektedir. Reklam filmi genel itibariyle ayni mekéanda
farkl1 masalarda oturan insanlar1 gostererek birbirini takip eden sahneleri icermektedir.
Reklamda kadin ve erkek olmak iizere 2 ana karaktere yer verilmistir. Ana karakterlerden
biri olan erkek figiir, reklamin ac¢ilis sahnesinde restoranin kapisindan igeri girmesiyle
goriiniir. Erkek figiir; takim elbise kiyafetli, kendisine bakan, geng yasta bir insandr. ilk
sahnede paltosunu yere atar ve ana boliime gelerek tiim davetlileri yukaridan serinkanl
bir sekilde ve intikam alircasina izlemeye baglar. Kamera tek tek bu erkek karakterin
baktig1 masalardaki insanlar1 gosterir.

Geng adam, her bir masada oturan misafirlere tek tek musallat olmaya baglar. Bir
masada oturan orta yash kadin ve erkek davetlinin kafasini birbirine vurduktan sonra, her
ikisi de istemsiz olarak hapsirirlar. Diger masaya gecen adam bu sefer, oturan bir kadinin
sirtina soguk bir buz parcasi atar. Ardindan o kadina da bir titreme gelir ve hapsirir. Bir
yandaki masaya gecen gen¢ adamin, garsonun hapsirdigi bez mendil parcasini 6niindeki
misafirin agzina ve yliziine siirmesiyle, arkadaki somine iyice harlanir ve o adami da ates
basar.

Masadan masaya gecmeye devam eden takim elbiseli adam, Dogadan yesil kupasi
icinde Dogadan bitki ¢ay1 igen, diger ana karakter olan yesil kiyafetli kadina musallat
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olmak isterken, giiclii bir savunma ile karsilasir. Yesil kiyafetli kadin, giiclii bir darbe ile
geng adami geri iter. Kadin ve erkek figlir, belli bir siire uzak dogu stili doviigle birbirleri
ile miicadele eder. Ana kadin karakter hem masasinda bitki ¢caymi yudumlarken hem de
kendisine musallat olan erkek karakterle miicadele ederken es zamanli olarak gdosterilir.
Kadin karakter doviis sahnesi esnasinda kendisini savunurken, kiiciik Dogadan bitki
cay paketlerini diigmanin kafa bolgesine firlatir. Miicadele sonunda yesil kiyafetli kadin
karakter, son bir darbe indirerek diismani alt eder. Darbeyi yiyen diigman figiir son olarak
bir masay1 daha goziine kestirir. O masadaki birbirleriyle konusan ii¢ erkek davetlinin de
ana kadin karakterin yaptig1 gibi Dogadan bitki ¢aylarini igtigini goriir. Bitki ¢aylari icen
davetlilerin her birinin arkasinda, kendilerinin halterciye, giires¢iye ve boksore doniismiis
bedenleri gosterilir. Pack shotta dis ses tarafindan “Bu kis sert gececek, giiclii hisset"
sOylenir.

Tablo-1: ‘Gii¢lii Hisset’ Reklamina Ait Gosterge Analizi Tablosu

Gosterge Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/Yan Anlam !lftly.a?h Oznellik
Hiskisi
insan Koyu renkli, takim elbise giyen Hastalik, Bay Hastalik Bag1.51k11g1 zayiflatan
adam tehdit unsuru
Bay hastalik tarafindan
. Restoranda yemek yiyen kadin belirlenen hedef kisiler, Bagisiklig1 zayifiatan
Insan L - .
ve erkek miisteriler hastaligi kolay kapan tehdit unsuru
kisiler
i Dogadan kupasinda bitki ¢ay1 Saglikl beden,
nsan icen kadin figiir Dinamiklik, enerji, giig, proaktiflik, tedbirli
kuvvetli olma olma, gerekli hassasiyeti
gosteren
Iglr{de bitki ¢ay1 olan yesil Eenkll ) L Proaktiflik, tehdit igin
Nesne Dogadan kupast ve Dogadan Saglik, enerji, dogallik e
o giiclii bir savunma
iriinleri
Dogadan kupasindan bitki ¢ayr Bagisiklik sisteminin
icen kadmin takim elbise giyen hastalik yapan viriislerle Saglikli olma, kendini
Eylem . : .
adamla miicadele etmesi ve savasmasi, bedenin korumaya alma, zafer
kazanmasi giiclii direnci
Isitsel (Miizik) .Yav.a ¥ t empoda seyr e.‘fﬁ?“’ gerilim Stres, miicadele, korku Her an telzdltle karg!
icerikli arka fon miizigi karsiya oldugumuz
Farkindalik. ciziim Gerekli hassasiyeti
Dilsel (D1s ses) Bu kis sert gegecek, giiclii hisset ¢ gosterme, her an tehditle

arayist

kars1 karstya oldugumuz

Mitsel Analiz: Miisterilerle dolu yemek yenilen liiks birrestoranda gegen Dogadan’in

‘Kendini Gtlgclii Hisset’ reklam filmi, her an tehditle karsi karsiya kalinabilecegi ve
gerekli hassasiyetin gosterilmesi gerektigi soylemi lizerine kuruludur. Sagliklt olmanin
bir gereksinim olarak sunuldugu reklam filmi incelendiginde, proaktif olmayi, tehditler
icin giliclli bir savunmaya ve saglikli bir bedene sahip olmay1 arzulayan tiiketicilerin bu
gereksinimlerini tatmin etmek i¢in reklami yapilan gida takviyesini satin almasi gerektigi
‘saglikl yasam’, ‘gii¢lii olmak’ ve ‘dogallik’ miti lizerinden temel alinmaktadir.

KIAD Sayi 13/Giiz-2024 m 95



Cihan Becan

Her Ihtimale Karst Reklam Filminin Céziimlemesi

Gorsel-2: YouPlus’in #herihtimalekarst Reklam Filminden Kareler

Kaynak: (YouPlus YouTube Kanali, 2023)

Anlat1 Yapisi: Reklam filmi, iinlii kadin figiir Gupse Ozay’mn kendi agzindan
giinliik hayat aktivitelerini anlattigi dort farkli sahne iizerine kuruludur. Reklamin
acilis sahnesinde Gupse Ozay, kullandig1 YouPlus gida takviyesi iiriiniinii gdsterir ve
“Intimallerle dolu bir giin” dedikten sonra, tableti su dolu bardaga atar.

Su dolu bardaga tabletin atilmasiyla ilk aktivite sahnesine gegis yapilir. Bu sahnede
meslegi geregi ¢cekim setindeki yogun is temposu gosterilir. Cekim yaparken o sahne
geregi kendisine bir kova dolusu su atilir ve isiiyerek titrer. Setteki isinin ardindan
kiyafetini degistirdikten sonra ikinci sahneye gegilir. Ikinci sahnede daha 6nce sdz verdigi
arkadaslariyla dis bir ortamda bulusur. Sadece arkadaslariyla bulusacagini diisiiniirken,
arkadaslarin akrabalar1 ve ¢ocuklarla dolu bir ortamin i¢ine diismesiyle “Eee, kalabalik
bir yere gitme ihtimalimiz, tabi var” diyerek biraz da saskinligim dile getirir. Ugiincii
sahnede ise Gupse Ozay is yogunlugu sonrasi stresini spor salonunda atar. “Ustiine
aksama sporda biterim” diyerek gilinlin getirdigi yorgunluga dikkat ¢eker. Son sahnede
artik gece eve gelmistir. Ancak biitiin aktivitelerden sonra eve geldiginde “Gece de durur
muyum, kendime ¢ok yiiklenme ihtimalim var” diyerek kendini kopekleriyle mutlu bir
sekilde oynarken goriiriiz. Gupse Ozay pack shotta “Olsun, her ihtimale karsi YouPlus C
Cinko Propolis var” diyerek YouPlus sayesinde enerjik kalabildigini ve kendine baktigini
ifade eder.
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Tablo-2: ‘Her Thtimale Kars1’ Reklamina Ait Gosterge Analizi Tablosu

Gosterge Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/Yan Anlam !lftly.a?h Oznellik
Hiskisi
insan Giin igerisinde yogun tempoda Kendine bakan ve 6zen  Gliglii bagisiklik,
olan bir kadin, Gupse Ozay gosteren kadin saglikli beden
Zorlu dénemlerin
. . . destekleyici giicii,
Bardak ¢ n"dekl'suda erly?n, yogun giinliik hayat Proaktiflik, tedbirli
Nesne kadin figiiriin elinde tuttugu ce
L Lo e icerisinde alinan destek, olma,
multivitamin tablet Girlini - -
saglik ve bagisiklik
dostu
Kadin figiiriin glin i¢inde sirasiyla
Eylem ¢ekim setine, kutlama partisine Zindelik,  dinamiklik, ... .
. e Yiiksek direng
ve spor salonuna kosturmasi, bitmeyen enertji, gli¢
egzersiz yapmasi
A Cekim yapilan set, kutlama alan, Hareketlilik, yiiksek . Her an tehditle kars1
Mekan tempo, sosyallesme, is .
spor salonu karstya oldugumuz
hayat1
isi tsel (Miizik) Hizli Eerpvp'oda ilerleyen, coskulu Dlnamlzm.,. ne§e, Yeniden tazelenme,
fon miizigi mutluluk, 6zgiiven zafer, mutluluk
Reklam  filminin ~ sonundaki
Dilsel “Olsun, her ihtimale kargt Farkindalik, ¢6ziim Gerekli hassasiyeti

YouPlus C Cinko Propolis var”
climlesi

arayisina karsilik verme

gosterme

Mitsel Analiz: Hayatin ¢esitli alanlarinda ve farkli anlarinda rekabetin yogun bir
sekilde hissedildigi ve bireyin yaristan asla vazgegcmemesi gerektiginin alt1 ¢izilmektedir.
Reklamda sunulan mesajin arka planindaki ideolojik tasarim incelendiginde, gida takviyesi
iriiniin elde edilmesi durumunda kiginin giindelik hayat kosusturmacasi igerisinde
her sarta hazir olacagi yoniinde bir mesaj verilmektedir. Boylece basariya ulagmayi
arzulayan bireyin yapmasi gereken seyin bahse konu edilen gida takviyesini tiiketmesi
gerektigi ‘mutlu/saglikl yasam’, ‘basart (kariyer)’ ve ‘giiclii kadin’ miti lizerinden temel

alinmaktadir.

KiAD Sayi 13/Giiz-2024 m 97



Cihan Becan

Kendini Savun Reklam Filminin Coziimlemesi

Gorsel-3: Umkaimun’un #kendinisavun Reklam Filminden Kareler

Kaynak: (Umkaimun YouTube Kanali, 2023)

Anlat1 Yapisi: Reklam filmi, bir hastaneye ait oldugu varsayilan kafe ortaminda
gecer. Hekimoglu dizisinin bagkarakteri olan Timucgin Esen’i kafede otururken goren
vatandaslar, yanina doktor diye seslenerek gelip kendilerine bagisikligini gii¢lendirmek
lizere tavsiye vermesini isterler. Vatandaslar ile Timucin Esen figiirii arasinda gecen
diyalog sahnelerinin hepsinde siirekli olarak masa iizerindeki Umkaimun gida takviyesi
tirtinii gosterilir.

[lk olarak yanina gelen geng kadin, baskaraktere Umkaimun kullandigina dair teyit
alir. Umkaimun aldigin1 onaylayan Timugin Esen, liriiniin icerdigi vitamin ve mineralleri
siralar. Vitamin ve minerallerin isimlerini tek tek sayarken es zamanli olarak ekranda
belirmeye baslar. O esnada yan masada oturan geng bir erkek karakter lafa girerek, tuttugu
takimin savunma giiciine benzetir. Ise giderken siirekli kalabalik ortamlarda oldugunu,
toplu tasima kullandigini belirterek bedensel olarak savunmayi elden birakmadigini
soyler. Geng erkek karakter lafin1 bitirdigi anda yanina saglikli olarak kiziyla gelen bir
anne, mutlu bir yiizle kendilerinin de ailece Umkaimun kullandiklarin1 belirtir. Pack
shotta Timugin Esen, bir hastane koridorunda kollarin1 ¢apraz baglayarak kendi sesiyle
“Umkaimun. Kendini Savun” diyerek ve ekranda iiriin paket ¢esitleri gosterilerek reklam
sona erer.
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Tablo-3: ‘Kendini Savun’ Reklamina Ait Gosterge Analizi Tablosu

Gosterge Gosteren/Diiz Anlam Gosterilen/Yan Anlam }E;Zl::h Oznellik
. Masada oturan bir erkek karakter, Kendine bakan ve 6zen Gliglu bagisiklik, .
Insan . . .. . saglikli beden, gerekli
Timugin Esen gosteren birey L
hassasiyeti gdsteren
insan Masada oturan adamin yanima Sagligini koruyan Gtiglii bagigiklik,
gelen kadin ve erkek figiirler kisiler, giiclii bagigiklik  saglikli beden
Nesne Bardak 1c;1nd?k.1. suda eriyen, Giig, saglik, bagisiklik Proaktiflik, tedbirli olma
masada duran {iriin kutusu dostu
Eylem D.O ktor. ﬁg’l}myle taninan Farkindalik, ¢oziim Tedbirli olma, gerekli
Timug¢in Esen’in yanina gelerek R
arayisi hassasiyeti gdsterme
onay almalari
Timugin Esen’in kollarini ¢apraz Her tirlii  zorluklara Her tiirld ﬁz?kl tehdide
Eylem .. kars1 kendini savunma,
seklini almast kars1 gelmek ..
kendini korumaya alma
Timugin Esen’in bedenini ¢izgi K:alkan, baglslkllgln Kendini korumaya
Nesne . . yiiksek olmasi, yiiksek . .
seritler seklinde 1s1nlarin sarmasi eneri alma, ytiksek direng
isi tsel (Miizik) thmlvk ve coskulu arka fon Dlnamlzm.,. ne§e, Yeniden tazelenme,
miizigi mutluluk, 6zgiiven zafer, mutluluk
Reklam  filminin  sonundaki - . .
Dilsel “Umkaimun. Kendini Savun” Farkindalik, ¢6ziim G"erekh hassasiyeti
ciimlesi arayisina karsilik verme — gosterme

Mitsel analiz: Reklami yapilan gida takviyesini tliketen kisiye gii¢, dinamizm
ve O0zgiiven saglayacagina dair bir sdylem insa edilmistir. Reklamda {inlii kullanimi ile
‘Umkaimun kullanirsaniz Timugin Esen gibi basarili ve enerji dolu olursunuz’ yan anlami
olusturulmaktadir. Bununla birlikte iiriinde bulunan vitaminlerin gosterildigi gorseldeki
renklerle iliski kurularak ‘1s1nli kalkan’ metaforu kullanilarak da iirliniin metabolizmanin
saglikli ¢aligmasini sagladigi ve bireyin kendisini korumaya aldig1 anlami kurulmaktadir.
Buradan yola ¢ikarak bireyin yapmasi gereken seyin bahse konu edilen gida takviyesini
tiiketmesi gerektigi ‘sayginlik’, ‘basari (kariyer)’ ve ‘giiclii erkek’ miti lizerinden temel
alinmaktadir.

Sonu¢ ve Tartisma

Aragtirma kapsaminda YouTube Ads Leaderboard listesinde, gida takviyesi
kategorisinde yer alan, ihtiyatli 6znelligi temsil eden ve 1 milyonun lizerinde goriintiilenme
sayisina sahip 3 markanin reklam filmi secilmistir. Calismada incelenen Dogadan
tarafindan yaynlanan ‘ Giiglii Hisset’, YouPlus tarafindan yayilanan ‘Her [htimale Karst’
ve Umkaimun tarafindan yayimnlanan ‘Kendini Savun’ isimli reklamlar, izleyicilerde
birtakim farkindaliklar yaratmay1 hedeflemektedir. Her ti¢ reklam filmi de gida takviyesi
tirtinlerine yonelik tiiketimin ger¢eklesmesi dogrultusunda bir anlam oriintiisii yiiklenerek
bireyler nezdinde nasil ihtiyag¢ yaratildigini, ihtiyath 6znellik ¢ercevesinde saglik odakli
bir doniisiimle birlikte bedenin yeniden nasil insa edildigini anlamak agisindan énemlidir.
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Dogadan, Umkaimun ve YouPlus reklam videolarinin incelenmesi i¢in nitel aragtirma
yontemi gercevesinde gostergebilimsel ¢oziimlemeden yararlanilmistir.

Arastirmanin amaci kapsaminda sorulara yanit bulmak acisindan incelenen reklam
filmlerinden elde edilen bulgular degerlendirildiginde su sonuglara ulagilmaktadir.
Belirlenen reklamlar kirilgan olarak tanimlanan gruplardan cok, riskleri dngormeleri,
onlem almalar1 ve kendini korumalar1 beklenen orta ve orta {ist siniftan tiiketicilere
yonelik tasarlanmistir. Dogadan reklam filminde her daim giiclii kalabilmenin, YouPlus
reklaminda tiim ihtimalleri g6z 6niine almanin ve Umkaimun reklam filminde de insanin
kendisini savunmasinin gerektigi ifade edilip ihtiyatli ve ayn1 zamanda girisimci 6zneye
seslenerek ¢evremizi saran riskler karsisinda onlem almaya, proaktif olmaya ve hatta
onlarla savasmaya cagiran, bir giivenlik sdylemi vurgulanmaktadir. Her ii¢ reklam
filminde de belirgin olarak giiven, mutluluk, basari, rekabet, giiclii olma gibi duygularin/
degerlerin beden ile iliskilendirildigi goriilmektedir. Albrecht (2018) ABD’de yayimlanan
7 farkli derginin dijital versiyonlarini tarayarak yer verilmis gida takviyesi reklamlarina
yonelik yaptig1 analiz sonrasinda dogallik, giiclii olmak ve iyi yasam olmak iizere ii¢
temel temanin varligimi ortaya koymustur. Elde edilen temalarin ¢aligmada incelenen
reklamlardaki soylemle giiclii bir sekilde Ortlistiigli goriilmektedir.

Bu ¢ergevede incelenen ii¢ reklam, bedenini koruyarak ona yatirim araci olarak
yaklasmasi beklenen girisimci benlige seslenmektedir. Her ii¢ reklamda egemen olan
sOylem, iyi hissetmek ve iyi goriinmek {izerine odaklanirken, aslinda belirli korkulara
seslenmekte ve yapilan bu vurgular yine bedene bakmay1 gerektirmektedir. Yine varilan
sonuca gore her ii¢ reklamin risk sdylemi cergevesinde insa edilmesiyle, diinyanin
tehlikelerle dolu olduguna iliskin yarattiklar1 anlamla, 6zneleri daha ihtiyath ve proaktif
olmaya cagirmakta ve metalart (gida takviyeleri) giivenlik ihtiyacina cevap olarak
sunmaktadir.

Arastirmanin sonucunda su goriilmektedir ki, bagisiklik hayati bir mesele olarak ele
alinmaktadir. Bagisikligin hayati bir meseleye donilismesi beden politikasiyla yakindan
iligkilidir. Bunun somut gostergesi, artik toplumsal iligkilerin her tiirliisiine yayilan
tibbilestirme siirecinin ve giivenliklestirme egiliminin artmasidir (Esposito, 2011).
Bauman’in (2013) ifadesiyle artik toplumsal destekle iyilestirmenin yerini 6z-iyilestirme
ve 0z-yliceltme aldig1 gibi, hayatta kalma ve gerekli hassasiyeti gostermek icin verilen
giinlik miicadelede tliketim piyasasinin ayartmalarma kayitsiz kalmayan, bunun igin
gerekli donanima sahip olan ihtiyatli 6znelligin alt1 ¢izilmektedir. Buradan hareketle,
arzulara seslenen ve saglik soyleminin i¢inden konusan her ti¢ reklama gore, bagisikligi
yiiksek bir beden, kendini tehlikelerden koruma ayricaligi kadar, kendini gergeklestirme
ve gelistirme kapasitesine de sahiptir. Dolayisiyla her ii¢ reklamdaki ana karakterler
(Gupse Ozay, Timugin Esen ve uzak dogu doviis sanat1 uzmani kadi karakter) meslekleri
geregi glindelik ve is temposuna bagli olarak risklere kars1 kendini glivende hissedebilen,
ihtiyath 6znelligi temsil etmektedirler.

Dogan ve Unalan’in (2021) Pharmaton ve Supradyn reklamlarma yonelik
yaptiklar1 gostergebilimsel ¢éziimlemeyi iceren arastirmasina gore sagliga, zindelige ve
tirtinlerin verdigi enerjiye odaklanildig1 belirlenmistir. Aksoy’un (2022) elestirel sdylem
coziimlemesiyle inceledigi Pharmaton reklamina yonelik arastirmasinda toplumsal

100 = Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Reklamlarda Saglikli Beden imgesi Uzerinden Ihtiyatli Oznelligin izini Siirmek:
Gida Takviyesi Reklamlarina Yonelik Gostergebilimsel Coziimleme

yasam igerisinde bireye bir yon ¢izme gayretinin 6n plana ¢iktig, ilgili gida takviyesinin
sahip olmasi durumunda bireyin gilindelik yasamdaki farkli sartlarda yiiksek direng
gosterebilecegi ve kendini korumaya alacagi yoniinde bir mesaj verildigi saptanmustur.
Irmak (2023) tarafindan Supradyn Energy Focus isimli tirlinii i¢in Giilse Birsel’in oynadig1
ve Temmuz-Aralik 2020 araliginda yayinladigi televizyon reklamlarinin gostergebilimsel
analizi yapilmistir. Calismaya gore, bagisikligin arttirilmasi, glivenlik ve saglik yararlarina
daha fazla 6nem verildigi goze carparken, reklamlarda kullanilan dil agisindan hedef
kitlenin kaygilarina karsi daha temkinli ve duyarli oldugu, Giilse Birsel’in de hedef
kitle agisindan ihtiyath 6zneyi temsil ettigi anlasilmaktadir. Genel olarak incelendiginde
aragtirmanin sonucunda varilan temalarin ve sdylemlerin, arastirma konusuna yakin
olarak degerlendirilebilecek s6z konusu ¢aligmalarda da rastlandig1 ve referans gosterilen
bu calismalarla ayn1 paralellikte hareket ettigi ifade edilebilir.

Arastirmanin bir smurlili§i olarak gostergebilimsel ¢oziimlemenin yaninda, es
zamanli olarak odak grubu, derinlemesine goriisme gibi niteliksel arastirma teknikleriyle
reklamlara yonelik tutumlarin ardindaki nedenlerin detayli bir sekilde Ogrenilmesi
saglanabilir. Ayrica nicel veya nitel fark etmeksizin geleneksel arastirma yontemlerinden
tam olarak elde edilemeyen daha kapsamli ¢ikarimlar ve bulgular i¢in farkli uyaranlarla,
farkli 6rneklemlerle, bir adim daha ileriye giderek, fMRI ve EEG gibi farkli néropazarlama
teknikleriyle yapilacak arastirmalarla, insanlarin reklama maruz kaldigi anda hissettigi
duygularin Ol¢limlenmesi, reklama yonelik ilgilenim ve tutum {izerine calismalar
yapilabilir.

Extended Abstract

The lack of physical activity brought about by urbanization and hectic work life,
coupled with disrupted eating habits, is considered a significant risk factor for encountering
certain diseases. To minimize these risk factors, there is a growing interest in making
mental health, joint health, memory, digestion, and immune system strengthening a part
of people’s daily lives through food supplements. Enhancing these aspects has increased
interest in and integration of these products into daily routines. It is stated that many
individuals use food supplements to regulate their daily life practices (de Jong et al.,
2003, p. 273). In this context, food supplements have taken a prominent position in the
new consumption area for individuals who seek to appear healthy, stay energetic, and
keep up with the pace of life. The communication strategies of food supplement brands
are observed to be developed specifically for prudent individuals who act proactively
to increase their human capital, protect their bodies against various risks, and show the
necessary sensitivity.

The neoliberal emphasis on individual responsibility and productivity exacerbates
the fear of illness, perceived as a threat to personal autonomy, social status, and self-
worth. In this context, advertisements target the entrepreneurial self, which is expected
to exert control over its body and approach it as an investment tool due to these reasons.
While the dominant discourse in advertisements focuses on feeling good and looking
good, it addresses specific fears, and these emphasized points still require attention to the
body. In other words, these advertisements function not only to sell a commercial product
but also as a political tool that shapes our relationships and bodies in everyday life. In
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short, health-centric messaging suggests adopting a lifestyle conducive to reducing the
risk of discomfort and promoting individual health.

Advertisements have long been a part of shaping consumers’ values and beliefs,
seamlessly integrated into the fabric of daily life. Considering that it plays a role in
generalizing the act of consumption in almost all layers of life, food supplement products
claimed to be consumed to maintain immunity and stay fit are presented to individuals
through advertising that acts as a carrier of the neo-liberal order. In this regard, there is
a need to look at the advertising industry regarding dietary supplements, which plays a
significant role in reconstructing consumer culture in everyday life practices.

The problem of the study is the claim that prudent subjectivity is reduced to
consuming food supplement products within the framework of a healthy body image, where
individuals are encouraged by emotional motivations or the need to gain respect rather
than rational needs. Based on this, the study is determined to examine the reconstruction
process of a healthy body through food supplement products to understand the prudent
subjectivity in advertisements better. The study’s main objective is to clarify how prudent
subjectivity is depicted in the ads in the context of behaviors aimed at avoiding health risks
in people’s daily and professional lives. Within the scope of the research, commercials on
the YouTube Ads Leaderboard platform, which can be considered in the food supplement
category and have the highest number of views, were examined. When selecting the
advertisement films, the research relied on the TEG classification conducted by FSANZ
(Food Standards Australia New Zealand). The classification included vitamin and/or
mineral supplements, fat supplements, herbal and homeopathic supplements, and fiber
supplements (Piekara, Krzywonos ve Kopacz, 2022). The research population comprises
all advertisement videos of various brands that fall under dietary supplements and have
been recorded on the YouTube platform. To narrow down the scope of the population,
the focus was on videos released by various dietary supplement brands from 2021 to
2023, considering the pandemic era. The purposive sampling method was employed
based on these criteria, and ads representing prudent subjectivity in the food supplement
category were selected from the YouTube Ads Leaderboard list. Three ads from brands
in this category, each with over one million views, were chosen. In the research, semiotic
analysis was utilized within the framework of the qualitative research method to examine
Dogadan, Umkaimun, and YouPlus advertising videos.

The three ads examined appeal to the entrepreneurial self, which is expected to
approach its body as an investment tool by preserving it. While the dominant discourse
in all three ads focuses on feeling good and looking good, they address specific fears, and
these emphases once again necessitate attention to the body. According to the conclusion,
constructing each of the three advertisements within the risk discourse framework creates
meaning related to the world being filled with dangers, urging individuals to be more
cautious and proactive. Additionally, they present the commodities (dietary supplements)
as a response to the need for security. Ultimately, the results highlight a safety discourse,
appealing to the prudent subject, urging individuals to take precautions, be proactive, and
even combat the risks that surround us. In the ads included in the study, emotions/values
such as trust, happiness, success, competition, and being strong are clearly associated
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with the body.

Etik Beyani: Yazar, calismanin etik kurul izni gerektirmeyen ¢aligmalar arasinda
yer aldigin1 beyan etmektedir. Aksi bir durumun tespiti halinde, Kastamonu Iletisim
Aragtirmalart Dergisi’nin hi¢bir sorumlulugu olmayip tiim sorumluluk c¢alismanin
yazar(lar)ina aittir.

Yazarhk Katkisi: Calismada tek yazar oldugu icin, yazarin ¢alismaya katkisi
%100’ diir.

Cikar Catismasi Beyani: Yazar, herhangi bir ¢ikar ¢atismasi olmadigini beyan
etmektedir.
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Sinema filmlerinde kurgulanan sdylemsel stratejilerden biri olan milliyetcilik sdylemi,
birlestirici veya ayristirict olmasi baglaminda milli kimliklerin olusumunda etkendir. Yesilcam
sinemasinda biz/oteki zithgiyla tiretilen milliyetcilik sdyleminin, Yeni Tiirkiye sinemasinda, birlikte
varlik ilkesine dayali bir biz vurgusuyla iretildigi ¢alismanin temel argiimanini olusturmaktadir.
Calismada, Yeni Tirkiye sinemasinda milliyet¢ilik sdyleminin hangi kodlarla, nasil yeniden
iretildigini ortaya koymak amaglanmistir. Bu baglamda Yeni Tiirkiye sinemasi yonetmenlerinden
Can Ulkay’in Ayla, Sarikamis Cocuklar1 ve Tiirk Isi Dondurma filmleri, soylem analizi yontemi ile
irdelenmistir. Calismanin ele aldig1 farkli perspektif baglaminda yapitlarin milliyetciligin olumlu,
ilerici ve demokratik yanin1 vurguladigi temel bulgular olarak ortaya ¢ikarilmistir.

Abstract

Nationalism discourse, one of the discursive strategies fictionalized in cinema films, is
influential in forming national identities in the context of being unifying or divisive. The study’s central
argument is that the nationalist discourse constructed through the ‘Us’/’Other’ dichotomy in Yesilgam
cinema has been reinterpreted in New Turkey cinema, focusing on ‘We’ emphasizing the principle of
coexistence. The study aims to uncover the methods and codes through which nationalist discourse
is reconstructed in New Turkey cinema. In this context, Can Ulkay’s films Ayla: The Daughter of
War (2017), Children of Saritkamis (2017), and Turkish Ice Cream (2019), one of the directors of
New Turkey cinema, were examined using the Discourse Analysis method. Within the framework of
the study’s various perspectives, the primary findings indicate that the films highlight the positive,
progressive, and democratic aspects of nationalism.

*Bu ¢alisma 2020 yilinda Atatiirk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gazetecilik Ana
Bilim Dali’'nda tamamlanan “Yeni Tiirkiye Sinemasinda Milliyet¢ilik Soylemi: Can ULKAY Filmleri”
adl1 yiiksek lisans tezinden tiiretilmistir.
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Giris

Bir kitle iletisim araci olarak sinema, ortaya ¢iktigi giinden itibaren bireyi ve
toplumu her zaman etkilemistir. Sinemanin toplum {izerindeki bu tartisilmaz etkisi,
onun zamanla siyasi bir propaganda aracina evrilmesine de zemin hazirlamistir. Ciinkii
bir kitle medyast olan sinema bir yandan kitleleri manipiile ederken diger yandan
onlar1 yonlendirmistir. Dolayisiyla sinema ve siyaset iliskisi, diinden bugiine hep var
olagelmistir. Ozellikle modern ulus devlet anlayisiyla 6n plana ¢ikan, bireye kimlik ve
aidiyet atfeden milliyet¢ilik sdylemleri de sinemada her donem kendine yer bulmustur.
Yesilcam’dan giiniimiize Tiirkiye sinemasi, milliyetcilik sdylemini farkli sekillerde ele
alarak beyazperdeye yansitmistir. Tarihi siire¢ igerisinde Tiirk sinemas1 olarak da ifade
edilen Yesilcam sinemasi, milliyetcilik sOylemini “biz” ve “Oteki” iizerine kurarken,
glinlimiiz Yeni Tirkiye sinemasinda s6z konusu sdylem, diigman “6teki’nden ziyade
‘birlikte varlik’ ilkesine dayanan ve “biz”1 esas alan kavram ya da temsiller lizerinden
yeniden tiretilmistir. Bu tespitten hareketle ¢alismada Yeni Tirkiye sinemasinin etkili
yonetmenlerinden biri olan Can Ulkay’in 6rnek filmlerinde milliyetgilik séylemini
nasil yeniden trettigi ve hangi kodlarla izleyiciye aktardigi sdylem analizi yontemi ile
incelenerek desifre edilecektir. S6z konusu yontem yazili ve gorsel metinleri, metnin
iiretildigi baglamdan koparmadan ele alma olanagi saglamasi nedeniyle tercih edilmistir.
Haber, edebiyat ve sinema gibi bir¢ok insa metne uygulanabilen ve sdylemin baglamina
odaklanan sdylem analizi yonteminin amaci agisindan bu ¢alismaya da uygun oldugu
distintilmistiir. Ayrica bu konuda yapilmis onceki caligmalardan daha giincel olmasi
baglaminda onem tastyan bu c¢alisma i¢in Can Ulkay filmlerinin se¢ilmesinin sebebi,
bu filmlerde milliyetcilik sOyleminin “Oteki”nin diismanlastirilmasi {izerinden degil
daha ¢ok kiiltiirler aras1 bag kurularak “biz” kurgusunun olusturulmasi baglaminda ele
alinmis olmasidir. Calismada s6z konusu olgularin, derinlemesine arastirma yapabilmek
amactyla aragtirmanin amaci dogrultusunda Orneklem olarak ele alinan yapitlarda
oldukca fazla bulunmasi sebebiyle amagsal 6rneklem yontemine bagvurulmustur. Ciinkii
Tiirk sinemasinda milliyet¢ilik sdyleminin daha onceki temsillerine bakildiginda biz/
oteki, dost/diigman gibi zithiklarla ele alindig1 goriilmektedir. Milliyetciligin sinema
filmlerinde kutuplastirici bir anlayis ile temsil edilmesi toplumu da bu yonde etkilemekte,
bu baglamdaki sinema temsilleri ile toplumsal kanaatlerin paralel seyri yapilan akademik
caligmalara da yansimaktadir. Hem bu konuda yapilan ¢alismalarin sinirli olmasi hem
de bu c¢alismalarda milliyetciligin ayrilik¢i, diismanlastirict ve olumsuz yoniine dikkat
cekilmesi 6nemli bir sorun teskil etmektedir. Ciinkii milliyetcilik bireysel ya da toplumsal
olarak bir kimlik ve aidiyet olusturmasinin yani sira, belli bir yasam bi¢imi ve birlikte
varlik gostermek gibi hasletleri de biinyesinde barindirmaktadir. Bu ¢alisma, yonetmen
Can Ulkay’1n tarihi olaylar temelinde yapilandirdig: filmler baglaminda nefret sdylemini
yeniden tiretmeden, otekini diismanlastirmadan, biz ve otekiler arasindaki kiiltiirel ve
duygusal baglar lizerinden milliyetcilik sdyleminin nasil yeniden {iretildigini ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Caligmanin ortaya koydugu bu farkli perspektif baglaminda,
milliyetciligin olumlu, ilerici ve demokratik yani vurgulanmakta ve bu anlamda literatiire
katki saglayacagi diistiniilmektedir.
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Yesilcam Melodramlarindan Yeni Tiirkiye Sinemasina

Yeni Tiirkiye Sinemasindan s6z edebilmek i¢in oncelikle eskisine yani Yesilcam’a
deginmek gerekmektedir. Ciinkii Tiirkiye’de sinema denilince ilk akla gelen, 6zgiin
olmayan Hollywood taklidi (Cimin, 2022) klasik Yesilgam anlati sinemasidir. Tiirkiye’de
cok partili hayata gecisin getirdigi hareketlilikle birlikte Anadolu’dan gelen bir¢ok
biiyiik/kiigiik girisimcinin Beyoglu Yesilgam sokaginda film yapim sirketi kurarak,
film ¢ekmesiyle ad1 duyulmaya baslayan Yesilcam sinemas1 (Enderun, 2012, s. 27-28),
aslinda erken Cumhuriyet doneminden itibaren Yeni Tirkiye Sinemasinin olugmaya
basladigr 90’1 yillara kadar olan uzun bir periyodu kapsamaktadir. 1939’dan 1990’a
kadar neredeyse yarim yiizyillik zaman diliminde, ¢ok cesitli yonelimleri de biinyesinde
barindiran donem, tamamen Yesilcam donemidir. 90’lar ise s6z konusu donemin sona
erdigini gosterir (Atam, 2011, s. 36).

Tirkiye’de bir donemin genel adi olan ve sinema agisindan olduk¢a uzun bir
periyodu kapsayan Yesilcam Sinemasinin toplumsal gerceklikle ilgilenmemesi onu sadece
bir eglence aracina doniistiirmiistiir. S6z konusu donem, ilk yonetmenlerden biri olan
Mubhsin Ertugrul’un basi ¢ektigi ve melodramlarin agirlikta oldugu donemdir (Posteki,
2017, s. 81). Yesilcam’1n carkini ¢evirmeye yonelik igerikler; polisiye maceralari, salon
giildiiriileri, yerli-yabanci tekrar ¢ekimleri, roman uyarlamalari, benzer konulari isleyen
hikayeler, hayali ve masals1 kahraman anlatilar1 ya da mitolojik efsaneleri konu alan
yapitlardir (Posteki, 2005, s. 12). Ulke ya da toplum ger¢ekliginden uzak bu melodramlar,
izleyici begenisine yonelik fakat gercek diinyadan soyutlanmis yapitlar olarak on plana
ctkmaktadir. Oyle ki giiniimiizde dahi gergcek olmayan, inandiricihi@ zayif ve asiri
hayalci durumlar1 anlatmak icin “Yesilcam melodramlart gibi sasirtict ama gergek”
deyimleri kullanilmaktadir (Atam, 2011, s. 83). Dolayisiyla kaynagin1 geleneksel halk
hikayelerinden alan Yesilgam’in kendine has olay, zaman, mekan siralamasi bulunurken,
diyalog ve karakterler noktasinda ise yerlesmis kaliplar1 vardir (Posteki, 2017, s. 82).
Boyle bir yapi ile Cumhuriyetin ilk doénemlerinden 90’lara kadar iilkenin sinemasal
hafizasin1 olusturan Yesilgam, halki eglendirme ve ticari sinema agisindan 6énemli isler
yaparken, toplumsal gerceklikten uzak yapisiyla onlarin sorunlarini gormezden gelmistir.

Yesilcam’in gergeklikten uzak yapisinin hem toplumun hem de sinemanin
ithtiyaclarina cevap verememesi, ayrica son donemde (90’lar) Tiirkiye’de ekonomiden
siyasete bir¢ok alanda degisimin ve doniisiimiin olmasi, 6zellikle sinema alaninda
da bir doniisimi gerekli kilmistir. 90’l1 yillarda bu gerekliligin farkina varan yeni
yonetmenler, Yesilcam kaliplarinin disina ¢ikarak kendi anlatim tarzlarinda filmler
cekmistir. Konusundan anlatim tekniklerine, gercekg¢iliginden hikaye ¢esitliligine kadar
Yesil¢am’dan farkli olan bu sinema yapzsi, Yeni Tiirkiye Sinemasi olarak adlandirilmastir.
90’11 yillarla birlikte toplumda yasanan birtakim doniisiimlere bagli olarak Tiirk sinemasi
da kendini revize etme cabasina girmistir. Bu donemde daha 6nceki insan psikolojisi
ve kadin sorunlaria yer veren filmler ¢ekilmisse de 6zellikle kendi tarzlariyla sinema
yapan geng¢ yonetmenler ile Tiirk Sinemasi, yeni bir ylize kavusmustur (Posteki, 2005,
s. 7-8). Bu donemde iilke sinemasindaki doniisiim kendini Oncelikle isim asamasinda
gostermektedir. Birbirini ifade etmek i¢in kullanilan Yesilgam/Tiirk Sinemasi gibi
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ifadeler yeni donemde Yeni Tiirkiye Sinemasi olarak dile getirilmektedir. Yeni(lik),
degisen Yesilcam sinema anlayisina génderme yapmaktadir. Tiirkiye Sinemasi ise Tiirk
kelimesinin Tiirkiye ile 6zdes olmasi ¢ercevesinde Tiirkiye’de liretilen ve kiiltiirel manada
Tiirkliik ile olan baglantisin1 animsatmasindan dolay1 kullanilmaktadir. Bu ytizden Tiirk,
Tiirkiye’yi ifade etmektedir. Dolayisiyla Tiirkge’de Yeni Tiirk Sinemas: yerine Yeni
Tiirkiye Sinemasi demek daha dogru bir ifade bi¢imidir (Atam, 2011, s. 104). Ayrica
Yeni Tirkiye Sinemasi, ¢alismanin amacina yonelik olarak milliyet¢i bir sdylemi de
barindirmaktadir. Ciinkii Tiirkiye’nin toplumsal yapisina bakildiginda, ¢ok farkli etnik
kimliklerin' bir arada yasadigi ve birlikte Tirkiye’yi meydana getirdigi goriilmektedir.
Dolayisiyla Tiirk Sinemasi, sadece iilke i¢inde ya da digsinda bulunan Tirk kimligine
cagrisim yaparken, Tiirkiye sinemasi ise kendini Tiirkiye’ye ait hisseden ya da bir sekilde
aidiyet bag1 bulunan herkesi ifade etmektedir. Bu yiizden Yeni Tiirkiye Sinemas1 gerek
etnik, kiiltiirel, gerekse sosyopolitik acidan daha kapsayicidir. Diinyadaki benzerleri
dikkate alindiginda halkin tamamini kapsayacak en dogru ifade, Yeni Tiirkiye Sinemasi
olmalidir. Bu ifade ile toplumdaki ayrimciligin 6niine gecilmis olacak; kiiltiiriin, toplumun
ortak degeri olmas1 gibi sinemamiz da toplumun genelini temsil eden bir deger olacaktir
(Tatl1, 2015, s. 12-13). Bu sekilde bir kapsayiciligi benimseyen Yeni Tiirkiye Sinemasinin
konu ve karakterleri de bu anlayisa gore belirlenmistir. Konular daha gercekei olaylardan
secilirken, karakterler ise siradan insanlardan belirlenmistir.

Boylece sinema seckinlerin degil herkesin ortak degeri olmustur. Yeni Sinema,
konusunu iist diizey ve kabiliyetli insanlarin hayatlarindan degil, siradan insan hayatindan
belirledigi i¢in, 6ziinde ¢ok daha bize benzeyen kisileri anlatmistir (Atam, 2011, s. 1).
Yeni Tiirkiye Sinemas: sadece konu ya da karakter se¢imiyle degil daha bir¢cok yonden
Yesilcam’dan ayrilmaktadir. Bunlarin basinda izleyici davraniglart gelmektedir. Daha
once izleyici pasif durumdayken, yeni donemde aktif olarak sinemay: takip etmis ve
elestiride bulunabilmistir. Yeni yonetmenlerin festivallerde o6diil almasiyla birlikte,
geng yonetmenler kendi filmlerini ¢ekme konusunda tesvik edilmistir. Yeni donem
yonetmenlerinin ¢ogu 1959 ve sonrast dogumlu oldugu icin Yesilcam’in usta ¢irak
iligkisinden degil kendi 6zgiin bakis acilarindan beslenmektedir. Bu durum, onlara bir
yandan kendi sinemalarin1 yapma firsat1 verirken diger yandan da yapimei ve yonetmen
olma sorumlulugunu yiiklemistir (Atam, 2011, s. 83-84). Ayrica yeni donemde film iireten
yonetmenler Yesilcam’in sundugu imkanlarla yetinmeyerek, o donemde kullanilmayan
farkli kamera hareketleri, kurgu, dramatiirji, senaryo ve hikayeleme gibi modern anlatim
tekniklerini denemeye baslamislardir (Posteki, 2005, s. 36-37). Buradan da anlasilacagi
gibi Yeni Tiirkiye Sinemas1 gerek sinemaya bakis agis1 gerekse toplumsal gercekgiligi
acisindan Yesilcam’in Hint, Misir ya da Hollywood benzeri bol eglence ya da liziintiiye
dayali melodramlarindan ayrilmaktadir (P&steki, 2017, s. 81).

1“Kimlik bir temsil sekli olarak kabul edilecekse o halde bir yasam tarzi olarak da kabul edilmelidir. Selam verilen ya
da selam verilmeyen bayraklar “kimlik tepkileri” meydana getiren tepkisel araglar degillerdir. Onlar da, milli kimlik
olarak tanimlanan olgular evreninin bir pargasit olarak yasam tarzina dahildirler” (Billig, 2002). Milli kimlik; “tarihi
bir topragi/iilkeyi, ortak mitleri ve tarihi bellegi, kitlesel bir kamu kiiltiiriinii, ortak bir ekonomiyi, ortak yasal hak ve
gorevleri paylasan bir insan toplulugudur” (Smith, 1994, s. 32).

*Toplumsal gergekgilik akimi; toplumsal hayattaki gergeklerin beyazperde de temsil edilmesini ifade eden bir sinema
akimidir (Enderun, 2012, s. 29).
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Milliyetcilik ve Soylem iliskisi

Soylem; dil ya da sozel olmayan isaret sistemleri yoluyla tesis edilen toplumsal
iletisim ve iliski aglarina denk gelir. Temel niteligi, birbiriyle baglantili bir isaret
sistemini olusturmaktir. Yaygin ornekleri; konusma sistemleri, dile dayali yazili ve
gorsel metinlerdir (Purvis & Hunt, 2014, s. 21-22). Dolayisiyla giindelik hayat pratikleri
icerisinde somutlasan ideoloji® aslinda sdylemsel alanlarin bir ¢iktisidir ve bu anlamda
sOylemlerin ideolojik etkilere sahip oldugu sdylenebilir.

Calismanin ana temasint olusturan milliyet¢ilik ideolojisinin tezahiiri de
milliyetcilik sdylemidir. Bu baglamda modern donemde ortaya ¢ikan toplum yapilarinin
degiskenlik gostermesine bagli olarak, toplumlara ve zamana gore milliyet¢ilik sdylemleri
farklilagir. Milliyet¢ilik degiskendir, seklini baglami belirler. “Sinirsiz kaliba girebilen,
bigime sokulmaya fazlasiyla uygun inang, duygu ve temsillerden meydana gelen bu
olguyu her biri kendine has durumlar igerisinde idrak etmek miimkiindiir” (Smith,
1994, s. 129). Milliyetgilik giindelik hayatin bir parcast oldugu icin, sekli degigse de
kosullara uyum saglayarak varligini her daim stirdiirebilmektedir. Milliyetcilik bir kimlik
duygusundan daha fazla bir seydir. Diinyaya dair bir akil yiirlitmeden, diinyaya iliskin
kuramsal bir fikir belirtmeden daha agkin bir durumdur. Bu ise milletler diinyasinda var
olmanin ve goriinilir olmanin bir bi¢imidir (Billig, 2002, s. 76). Milliyet¢iligin varligini
stirdlirebilmesi de her giin yeniden tiretilebilmesine baglidir. Soyut bir topluluk olarak
hayal edilen millet, var oldugunu kendine siirekli hatirlatmalidir. Bu siiregen hatirlatma
eylemini sarkilar, danslar, lehgeler, toreler, aligkanliklar, batil inanglar, 6nyargilar, hatta
korkular, kaygilar, sikintilar beslemektedir. Cogu insana son derece dogal gelen bu
hatirlatma, milli bilincin diinyay1 algilama bi¢imine, milli kimliginse bir yasam tarzina
doniismesini saglamaktadir (Ozkirimli, 2008, s. 243).Esasinda milliyetcilik, yaygin
goriise gore ‘yeni milletlerin’ olusturulmasina aracilik eder. Bir sdylem ve yeni bir tislup
olarak 18. yiizy1lin son donemlerinde siyasi alanda kendini gosteren milliyetcilik nispeten
moderndir. “Milliyetcilik ideolojisi bir hatirlama ve unutma diyalektigi i¢inde isler. Bir
taraftan kadimligini kutlayan millet, diger taraftan tarihteki yeniligini unutur. Kurulu
milletlerde milli kimlik her an hafizalardadir. Ciinkii bu kimlik durmadan milletligi
animsatan veya onu ortalik yerde dalgalandiran giinliik rutinlere yerlesmistir” (Billig,
2002, s. 76). Fakat bir sdylemsel alan ya da bir kiiltiir olarak milliyet¢iligin, toplumsal
teskilatlanma veya diger sOylem tiirevlerinden daha ¢ok ‘icat edildigi’ soylenemez. Ciinkii
milliyet¢ilik de zamanin ruhunun bir 6gesi oldugu kadar benzer oranda daha eski simge,
tasavvur ve diisiincelerle dogrudan iliskilidir. Milliyetci diisiiniis, hepimizin dahil oldugu
toplulugu oldukea 6zel kabul eder. Bu sirada ise tilkeler ve milletler arasindaki baglar
ve “millet” olma yolundaki fikirleri oldugu gibi kabul eder. Ayn1 sekilde bir¢ok farkl
2002, s. 76). Kavramsal olarak milliyetgilik, olduk¢a fazla zeminde harekete gecer, bir
politik sdylem ve toplumsal etkinlik bi¢cimi oldugu 6lclide bir kiiltiir sekli olarak da

*Althusser’e gore de ideoloji bireyin ya da toplumsal grubun bellegine hakim olan fikirler ve gdstergeler sistemidir.
Devlet/iktidar, ideolojik aygitlar vasitasi ile toplumsal grubun bellegine hikim olan fikirleri zerk eder. (Althusser,
2014, s. 64). Devletin Ideolojik Aygitlari(DIA) ise: Dinsel DIA, Okul DiA’s1, Aile DiA’s1, Hukuki DIA, Siyasal DIA,
Sendikal DIA, Haberlesme DiA’s1, Kiiltiirel DIA dir. S6z konusu aygitlar baskic1 olmamakla birlikte birbirinden ayr1 ve
uzmanlasmis yapilar olarak toplumsal grubun bellegini bi¢imlendirir (Althusser, 2014, s. 50).
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algilanabilir (Smith, 1994, s. 118). Kiiltiirel bir boyutu da olan milliyet¢iligin bir¢ok farkl
anlami vardir. Clinkii milliyetgilik s6ylemi hem kiiltiirel bir insa hem de sistematik bir
ogretidir. Bu baglamda milliyetcilik; “biitiin olarak millet ve milli devletlerin biitiin bir
kurulma ve kendini idame ettirme stireci, bir millete ait olma bilinci, milletin giivenligi
ve refahiyla ilgili 6zlem ve hissiyata sahip olmak” (Smith, 1994, s. 119) seklinde ele
alinmalidir. Smith’in ortaya koydugu milliyet¢ilik; bir millete aidiyet hisseden bir kiginin
gerek eylem ve sOylem gerekse de zihinsel ve duygusal olarak bir dizi yapilandirma
islemiyle yoguruldugu sdylemine dair bir siiregtir.

Sinemanin Milliyet¢ilik Soylemi ve Milli Kimlik Olusturmadaki Etkisi

Nasil ki roman kalemle, fotografigikla metin yazmak ise sinema da fotografla yazilan
birmetindir. Bumetinlerin yazim teknigi agisindan farkliliklari olsa da alicilarindameydana
getirdikleri duygusal ve biligsel etkileri itibariyle ortakliklari1 bulunur. Ge¢gmisten giiniimiize
dek basta gazete, radyo, televizyon, sinema gibi kitle iletisim araglar1 vasitasiyla insanlara
politik baglamda yapilandirilmis igeriklerin yani sira bireysel ve toplumsal kimliklere dair
tanimlamalarin da sunuldugu goriilmektedir. Milliyet¢ilik soylemi ve milli kimlik tiretimi
bu tanimlamalar arasinda onemli yer tutmakta, kitle iletisim araglari insanlarin milli
duygularin1 ve milli kimliklerini bigimlendirmektedir. Iginde bulundugumuz dénemde
toplumsal uzlaginin ya da kamuoyunun olusumunda radyo, televizyon ve sinema gibi
kitle iletisim araglarinin etkin rolii cogunlukla kabul edilmektedir. Teknolojik yenilikler
vesilesiyle tesir alanlar1 giderek biiyiiyen bu araglarin en temel niteligi, gelismeleri ve
fikirleri ¢cok az bir zaman diliminde biiylik kalabaliklara, genis kitlelere dagitabilmeleri
bu sayede onlarin kararlarini yonlendirebilmeleridir (Kapani, 2013, s. 164-165). Fransiz
Ihtilalinden sonra ortaya ¢ikan ulus devletlesme siireci ile birlikte milliyet¢i akimlar ve
siyasi sOylemler de gelismeye baslamistir. Bugiine dek yeryiiziinde goriilen iyi ya da kotii,
ayristirict ya da biitlinlestirici hangi sdylem olursa olsun yayilmak i¢in bir ya da birden
cok propaganda aracina ihtiyag duymustur. Bu durumun farkina varan ideolog, siyasetci
ya da politika yapicilar, radyo, televizyon ya da sinema gibi kitle iletisim propaganda
araglarina bagvurmus ve onlar etkili bir bicimde kullanmistir. Beyazperde hem goriintii
hem de duygu ayricalig1 ve ucuz maliyeti sebebiyle iilkeler tarafindan dikkat ¢ekici bir
propaganda araci olarak algilanmistir (Tatl, 2015, s. 22).

Sinemada millet temsilinin ve milliyet¢i soylemin en onemli gostergesi ortak gecmis
yani tarih ya da yapilandirilms tarihtir. Ister edebi tarih ister resmi tarih olsun higbir tarihi
kaynakta tilkeler 6viinemeyecekleri, mahcup olup milletini yiiceltemeyecekleri olaylar
on plana ¢ikarmazlar. Ciinkii milletin milli duygularia hitap ederek onlar1 bir arada
tutacak gii¢, ortak gecmiste yatmaktadir. Bu milli duygular da milletin parlak gegmisine
atif yapilan tarihi ve mitolojik filmlerle harekete gegirilir. Izleyici sinemada gérdiigii
kurgusal diinyay1 gerceklikle 6zdeslestirir ve milliyetci duygulari kabarir. Bugiin var olan
toplumlarin kolektif belleginde ve tarihi anlamlandirmasinda sinemanin ayr1 bir 6nemi
vardir. Genel itibari ile bireyin bilinci igin dikkat ¢ekici olan akademik aragtirmalardaki
gorsel temsillerden daha ¢ok sinema efsaneleridir (Kozyrev, 2019, s. 12). Bu durumun
en ¢ok vurgulandigi anlat: tiirli tarihi yapitlardir. Beyazperde, tarihini kendi taleplerine
gore yeniden liretirken “parlak ge¢gmise” gondermelerde bulunur; milletini tarihte kadim
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kilarak gelecege daha heyecanla baktirir. Kiiltiirleri yeniden iiretilir ve toplumsal hatiralar
yeniden aktif hale getirilir (Dinger, 2019, s. 106).

Milliyet¢ilik Soyleminin Yeni Tiirkiye Sinemasindaki Temsili

Yesilcam’dan  glinlimiize Tirkiye sinemasinda siirekli yeniden iiretilen
milliyetciligin tezahiirli, milliyet¢ilik sdylemi ile olan iligkisinde bulunmaktadir. Modern
donemde ortaya ¢ikan toplum yapilarinin degisimine ve zamana bagli olarak milliyetcilik
soylemleri de degismektedir. Boyle bir degiskenlige sahip milliyet¢iligin seklini baglami
belirler. “Sinirsiz kaliba girebilen, bi¢ime sokulmaya fazlasiyla uygun inang, duygu ve
temsillerden meydana gelen bu olguyu her biri kendine has durumlar igerisinde idrak etmek
miimkiindiir.” (Smith, 1994, s. 129). Milliyet¢ilik giindelik yagamin bir parcast oldugu
icin sekli degisse dahi sartlara uyum saglayarak varligini devam ettirir. Milliyetgilik,
bir ferdiyet ya da kimlik diisiincesinden daha fazlasidir. Bir diinya goriisiinden ya da
ona dair bir fikir yiiritmeden daha agkin bir tasavvurdur. Bu da milletler evreninde
kabul gérmenin bir seklidir (Billig, 2002, s. 81). Dolayisiyla milliyetgiligin varligini
stirdlirebilmesi i¢in sOylem baglaminda siirekli yeniden iiretilmesi gerekmektedir. Soyut
bir cemaat olarak tasavvur edilen millet var oldugunu siirekli kendine animsatmalidir.
Bu yeniden animsatma eylemini sozler, tlrkiiler, mitler, tarihi anlatilar, 6n yargilar,
korkular, kaygilar desteklemektedir. Cogu kimseye gayet tabii gelen bu animsatma milli
bilincin diinyay1 algilama sekline, milli kimligin ise bir yasam bi¢imine doniismesine
yardim eder (Ozkirimli, 2008, s. 243). Milliyetcilik sdyleminin siirekli devir daim eden
bu yapisi, Tirkiye sinemasinda her donem tekrar etmistir. Fakat yukarida da belirtildigi
gibi bu tekrar etme eylemi zamana, mekana ve sartlara gore degiserek tezahiir etmistir.
Ciinkii Tiirkiye’de sinemanin dontigiimii, iilkede meydana gelen, siyasi ve ekonomik
degisimlere bagl olarak gerceklesmistir. Yeni Tiirkiye Sinemasinin ortaya ¢iktigr 90’1l
yillardan 6nce Yesilgam Sinemasi, milliyetcilik sdylemini militarist bir anlayisla, biz ve
oteki karsitligt tizerine kurarak izleyiciye aktarmistir. Bu yiizden de konularini genellikle
masals1 kahramanlardan, mitolojik ya da efsanevi olaylardan belirlemistir. Bu filmler
icerisinde Tarkan, Karaoglan, Battal Gazi serisi gibi yapitlar 6nemli yer tutmaktadir.
Tarkan ve Karaoglan serisi filmler, Tiirklerin Orta Asya tarihini ve Cin ile miicadelelerini
konu alirken, Battal Gazi serisi ise Tirklerin Anadolu’ya gelisini ve Bizans ile yaptigi
miicadeleleri konu alir (Dinger, 2019, s. 109). Bu gibi filmlerin ¢ekilmesinde donemin
siyasi yapisinin ve donem sartlarinin da etkisi olmustur. Milliyet¢i sdylemin 6n plana
cikarildigi bu yapitlarda, biz kategorisini ifade eden Tiirk kimliginin karsisina 6teki olarak
Cin ve Bizans konumlandirilmistir. Milliyet¢i sOylemin zirveye ¢ikarildigi sahnelerde
cok sikintt ¢ekse dahi Tiirkler ve Tiirk kahramanlar hep kazanmaktadir. Ergenekon
ya da Battal Gazi Destan: gibi mitolojik ve efsanevi yapitlar, izleyiciye Tirkligiin
gurunu yasatmaktadir. Boylece milliyet¢i sOylemin ingasi agisindan film, amacina
ulasabilmektedir. Yeni Tiirkiye Sinemasinin ortaya ¢iktig1 donemde ise Tiirkiye’de siyasi
olarak liberal, milliyet¢i ve muhafazakar goriisler revagtadir. Bu goriisler icerisinde
milliyetcilik sdylemi Yesilcam’da oldugu gibi Yeni Tiirkiye Sinemasinda da temsil
edilmektedir. Zaten yeni donem sinemasinin da en belirgin 6zelliklerinden biri, geng
yonetmenlerin hikayelerini gergek olaylardan ve siradan insanlardan secerek filmlerini
cekmeleridir. “Ortaya ¢ikan iirlinler toplumun i¢indeki bireyi inceleyen, siradan insanin
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sunumunu yapan bir anlamda gercekligi yeniden iireten filmlerdir.” (Posteki, 2005, s.
50). Bu durum, yeni Tiirkiye sinemasinda milliyetcilik sdyleminin yeniden iiretilmesinde
etkili olmustur. Yeni donemde milliyetcilik sdylemi Yesilgam’in mitoloji ya da efsanelere
dayanan melodram hikayelerinin aksine, gercek tarihi olay ve karakterlere dayanan
anlatilar seklinde insa edilmeye baslanmistir. S6z konusu donemde bu anlayisla ¢ekilen
filmler arasinda Tolga Ornek, Gelibolu (2005), Yesim Sezgin, Canakkale 1915 (2012),
Faruk Aksoy, Fetih 1453 (2012) gibi yapitlar yer almaktadir. Ayrica Ziilfii Livaneli’nin
Veda (210), Ozhan Eren’in Son Mektup (2015) gibi kurtulus savas1 ve Mustafa Kemal
Atatiirk’li de konu alan milliyetgilik temali filmler ¢ekilmistir. Son donem Yeni Tiirkiye
Sinemasinda farkli milletler ve kiiltiirler ile bag kuran tarihi olaylar da beyazperdeye
aktarilarak milliyet¢i sOylem yeniden iiretilmistir. Bu filmlere Japonya-Tiirkiye ortak
yapimi, Ertugrul 1890 (2015), Can Ulkay: Sarikamis Cocuklart (2017), Ayla (2017) ve
Tiirk isi Dondurma (2019) yapitlar rnek gosterilebilir (Beyazperde, 2023). Bu yapitlarin
milliyetcilik sdylemi agisindan ortak noktasi ise gergege dayanan tarihi olaylar olmalari
ve farkli kiiltlirler izerinden biz anlayisiyla milliyet¢ilik s6ylemini yeniden tiretmeleridir.

Calismanin Metodolojisi

Bu ¢aligmanin amaci, Yeni Tiirkiye Sinemasinda milliyetcilik sdyleminin hangi
kodlarla, nasil yeniden iiretildigini ortaya koymaktir. Yesilgam’dan giiniimiize Tiirkiye
Sinemasi her donem siyasetle yakin iliski i¢erisinde olmus bir yandan onu etkilerken diger
yandan da ondan etkilenmistir. Nasil ki siire¢ i¢erisinde Yesilcam Sinemasi, Yeni Tiirkiye
Sinemasina evrilmis ise sinemadaki milliyetcilik sdyleminin ingas1 da evrilmis ve farkli
kodlarla, yeniden tiretilerek izleyiciye aktarilmistir. Dolayisiyla s6z konusu kodlarin neler
oldugunu akademik bir ¢ercevede tespit ederek ortaya koymak dnem arz etmektedir. Bu
diisiinceden hareketle yapilan ¢aligma, bilimsel veriler 1s1¢inda Yeni Tiirkiye Sinemasinda
Milliyetcilik sOyleminin nasil yeniden iiretildigini ve hangi baglama oturtulduguna
odaklanmaktadir. Calismanin kapsamini Yeni Tiirkiye Sinemasinda milliyetcilik sdylemi,
orneklemini ise ¢alismanin amaci dogrultusunda yonetmen Can Ulkay’1n Ayla, Sarikamis
Cocuklar1 ve Tiirk Isi Dondurma filmleri olusturmaktadir. Orneklem olarak ad1 gegen
yonetmen ve filmlerinin se¢ilme nedeni ise s6z konusu yapitlarin ¢alismanin amacina
yonelik olarak uygun yapitlar olmasi ve bu baglamda oldukca fazla temsil igermeleridir.
Ayrica Yeni Tiirkiye Sinemasinin son donemdeki onemli temsilcilerinden biri olan
yonetmen Can Ulkay’in, gercek tarihi olaylardan yola ¢ikarak olusturdugu anlatilar,
sinemada milliyetcilik sdyleminin hangi kodlarla nasil yeniden iiretildigini ortaya
koymay1 6nemli hale getirmistir.

Calismada sosyal bilimler nitel arastirma yontemlerinden biri olan sdylem analizi
yontemi kullanilmistir. Soylem ¢oziimlemesinde tiimce ya da metnin bir parcasiyla ima
edilen anlamlar1 acik hale getirmek sOylemin baglamini ortaya koymada giiglii bir araci
olabilir. Ciinkii biz diisiincesinin disinda kalan 6teki ya da harici odaklar kendileri ile ilgili
bilgilendirici herhangi bir gorsel, konusma vs. gibi insa metinlerde diislincelerini ortaya
koymaya meyillidirler (Dijk, 2003, s. 60). Genel olarak nitel arastirma yontemleri; verileri
gozlem, miilakat ve materyallerin incelenmesi gibi teknikler vasitasi ile alg1 ve olaylari
ait olduklar1 dogal kosullarda biitiinliik¢ii bir sekilde ele alarak sonu¢landirma amaciyla
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yapilmaktadir (Yildirim & Simsek, 2003, s. 158). Bu yontemin tercih edilme nedeni s6z
konusu yontemin resimden fotografa, edebiyattan sinemaya, reklam filmlerinden haber
metinlerine tiim medya iceriklerindeki sdylemsel kurgulara yonelik ¢oziimlemelere olanak
saglamasidir. Sosyal bilimlerin farkli alanlarina da uygulanabilen s6ylem analizi yontemi,
ozellikle sinema gibi medya igeriklerinde yer alan sdylemin desifresini ve ayni zamanda
bu sdylemin olustugu baglami ortaya koymada oldukga islevsel bir yontemdir. Soylem
analizi, yazi veya gorsele dayali mesajlarin yorumlanarak irdelenmesi ve kavramlarin
anlam semasmin c¢ikarilmasidir. Bu yapilirken de anlatilar1 toplumsal ve kiiltiirel
baglaminda bir temele oturtarak anlam ve kavram c¢ergevesi ¢izilmeye calisilir (Bilis,
2014, s. 15). Bu dogrultuda sinema filmleri gibi medya igerikleri bir baglama oturtulmasi
kosuluyla sdylem analizi yonteminin uygulanmasina imkan tanir. Konuya dair literatiirde
yer alan ¢aligmalarin cogunda gostergebilim ya da icerik analizi yontemlerinin kullanildig1
goriilmistiir. Sadece gorsel imgelere veya gostergelere dayali analizler seklinde yapilan
s6z konusu c¢aligmalar, sdylem ve baglam iliskisine deginmemektedir. Bu yoniiyle de
farklilik arz eden bu ¢alismanin literatiire katki saglamasi1 beklenmektedir.

Diin ve Bugiin Arasindaki Koprii: “Sarikamis Cocuklar1”
Filmin Oykiisii

1915 Yilinda Sarikamis’in bir kdylinde yasayan kiiclik yastaki Mehmet ve Yusuf
kardeslerin, agabeyleri cepheye gidince onlar da babalar ile birlikte kalir. Bir siire sonra
koyii ¢eteler basar ve babalarini 6ldiiriirler. Artik kimsesiz kalan iki kardes, kdylerinden
cepheye asker gonderilecegini duyunca goniillii olarak katilip, cephedeki agabeylerinin
yanina gitmeye karar verirler. Kendileri gibi ¢ocuk yasta olan bir grup askerle birlikte
Sarikamig’tan yola ¢ikarlar. Zorlu kis sartlari nedeniyle yolda hepsi donarak oliir.

Calisma kapsaminda incelenen Sarikamis Cocuklari filminde yonetmen Can Ulkay;
iki kardes iizerinden, Sarikamis Harekati sirasinda donarak sehit diisen 90 bin Tiirk
askerine gonderme yapmaktadir. Yonetmen, 2017 yilinda gosterime giren filmde tarihi
dramatik bir olay1 giinlimiizle baglanti kurarak anlatmaktadir. Milliyetcilik sdylemine
yonelik okumalara agik olan filmde; klasik savas, ¢catisma ya da katliam goriintiilerine yer
verilmeksizin tarihi baglami tizerinden duygusal ve kiiltiirel iliski kurularak milliyetcilik
sOylemi yeniden iiretilmektedir. Filmin acilis sekansinda adinin daha sonra Seher Nene
oldugunu 6grenecegimiz bir kiz ¢ocugu karla kapli bir araziye bakmaktadir. Bu sirada bir
dis ses milliyet¢ilik sdylemi igeren biitiinliik ve kardeslige vurgu yapar.

Dug Ses: “Siz isteseniz de istemeseniz de birsiniz. Kardes olmak bir olmaktir. Ayni
karindan geldiginizi sakin unutmayin. Sizin kalbiniz hep bir atacak.”

Sonrasinda kamera bir kesme hareketiyle donarak dlen cocuk askerleri gosterir.
Boylelikle Anderson’un Hayali Cemaat kavramiyla ifade ettigi, yasamlart boyunca bir
araya gelmemis bireylerin kendilerini bir grubun iiyesi olarak tanimlamalar1 ve aralarinda
goriilmez bir bagin oldugunun farkinda olmalar1 ve bu bireylerin aralarindaki birlik
baginin yok olmamasi i¢in savasmay1 ve feda olmay1 goze almalart (Anderson, 2011, s.
151) durumunun cisimlesmis hali, filmin daha ilk acilis sekansinda goriilmektedir.
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1915 yilindan goriintiilerle baslayan film daha sonra 2000’li yillara gelir. Hikaye
geregi Saritkamis Harekati sirasinda, Rus Ordusunda fotografci olarak gorev yapan
Sergei’nin torunu Alina, bir tarih arastirmacisi olarak Istanbul’da bir iiniversitede
calismaktadir ve bir giin Profesor Vahdet, Alina ve diger arastirmacilar: Sarikamis Harekati
lizerine bir ¢aligma yapmak icin bir araya toplar. Aralarindaki diyalog, milliyetcilik
sOyleminin kahramanlik iizerinden temsiline 6rnek olusturmaktadir.

Profesor Vahdet: “...Rektorliikte yaptigimiz toplantinin sonucunda bir karar
alindi. Bu karara gore rektorliigiin tarih boliimiimiizden bir istegi var. Bizden tarihimizin
en hazin, en dramatik kahramanlik oykiilerinden biri olan Sarikamis destanuyla ilgili yeni
arastirmalar istiyorlar...”

Gorsel-1: Profesor Vahdet, iiniversitede 6grencileri ile konusurken (Uslu, Saritkamig Cocuklari, 2017)
okul DiA’sina gore egitim kurumlari egemen fikirlerin yayildig1 yerlerdir (Althusser, 2014, s. 50)

Sarikamis Cocuklar: Filminde Metaforlara Yiiklenmis Milliyetcilik Soylemi

Sanatsal olsun ya da olmasin kurmaca metinlerin diiz anlamlarinin yaninda
yan anlamlarinin* da bulundugu bir gercektir. Bu sayede bireylerin bilingaltina mesaj
gonderilebilmekte ve algist yonlendirilebilmektedir. Sinemada milliyet¢ilik sdylemi
icin en fazla kullanilan metaforlar® arasinda bayrak, toprak, silah, asker ve dini objeler
bulunmaktadir. Sarikamis Cocuklar1 filminde de s6z konusu metaforlar oldukc¢a fazla
kullanilmaktadir. Tiirk bayragi ile askerler hem gorsel hem de isitsel olarak film boyunca
bircok sahnede ge¢mektedir. Ornegin Sarikamis’ta askerler daga dogru yiiriirken ya da

*Diiz anlam, anlamin birinci asamasidir ve bu asamada gosteren ile gosterilen birleserek gostergeyi meydana getirir.
Yan anlam ise; anlamin ikinci agamasidir, burada ise diiz anlami1 meydana getiren gosterge farkli bir gstergenin goste-
reni durumuna gelir, yeniden bir gosterenle bir araya gelerek farkli bir gosterge olusturur. Ornegin; G-ii-1, gdstereni ile
“glil” gosterileninin birlesiminden ilk akla gelen giil bitkisi anlamin birinci agamasi olan diiz anlama gondermede bulu-
nur. Anlamin ikinci agamasi olan yan anlamda ise giil gostergesi bagka bir gosterilenin géstergesi olarak, zihinde farkli
bir tasarimla birlestiginde bu defa artik bitkiyi degil aski, sevgiyi ifade eder duruma gelmektedir. (Barthes, 1998, s. 184)
*Metafor; bir s6ziin terim anlaminin disinda baska bir ifade ile dile getirilmesidir. Metaforda soyut bir kavrami ifade
edebilmek icin somut bir nesne kullamlmaktadir. Ornegin beyaz at bir dilegi cagristirirken, kara kedi ugursuzlugu
cagristirmaktadir. Bu metaforlarda gosterenler beyaz at ve kara kedi gosterilenlerde dilek ve ugursuzluktur. (Tekvar,
2005, s. 33)
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trenin caminda veya bir sandikta bayrak figiiriiniin bulundugu goriilmekte, film anlatisinin
bunun iizerine kuruldugu anlasilmaktadir. Ayrica diyaloglarin satir aralarinda askerlik ve
vatan sevgisi yliceltilerek milliyetcilik sdylemi yeniden iiretilmektedir.

Film hikayesi igerisinde, Alina Esker’e isminin ne anlama geldigini sormakta, Esker
biraz duygusal birazda gururlu bir sekilde isminin hikayesini yillar 6nce Sarikamis’ta
verilen onurlu miicadeleye baglamaktadir. Ciinkii Saritkamis hem Tiirkiye’de hem de
bolgede yasayan herkesin hafizasinda unutulmaz bir destandir, dolayisiyla insanlar
cocuklarina verdikleri isimler ile aslinda bu destani1 yasatmakta ve bu miicadele ile
gururlanmaktadir. Dolayisiyla filmdeki bu replik ile Sarikamis Destan1 bir gurur kaynagi
olarak imlenmektedir.

Alina: “Esker ne demek?”

Esker: “Ya, Esker demek iste, bizim orda ki soylenis sekli bu. Zaten bizim oralarda
yeni bir ¢ocuk dogdu mu adint ya Esker koyarlar ya Memet, seyden dolay1 Sarikamis.”

Alina: “Anladim simdi.”

Esker’in de belirttigi gibi Seher’in cepheye giden yavuklusunun adi Mehmet'’tir.
Mehmet ismi ise Tiirk milliyetciligi ve Tiirk halki i¢in vatant koruyan asker anlaminda
kullanilmakta, bu ytlizden de Tiirk askerlerinin tiimiine Mehmetcik denmektedir. Bunun
yani sira, filmde din olgusu belirgin bir sekilde vatan kavraminin yaninda, onu desteklemek
amaciyla kullanilmaktadir. Millet, gelecege dair ortak alin yazgisini paylasan bir topluluk
oldugu icin milliyetcilik sdylemi ile maneviyat arasinda dogrudan bir iliski mevcuttur.
Oyle ki hangi din olursa olsun vatan ve vatan i¢in miicadeleyi yiiceltilmis ve bu ugurda
can verenler mukaddes gorilmiistiir (Bauer, 1996, s. 40-41).

Cepheye giden askerlere yolda katilan Ogretmen Samet ile iiniversitede calisan
Profesor Vahdet ve diger arastirmacilar, Althusser’in kavramsallastirdigi devletin ideolojik
aygitlar1 arasinda sayilan okulu ve dolayisiyla milli ya da resmi sdylemi temsil etmektedir
(Althusser, 2014, s. 50). Samet 6gretmenin /6. Kolordu Komutani Mustafa Kemal adina
okudugu mektup ve vatan, millet iizerine yaptigi duygusal konusma ile bu sdylem
yeniden iiretilmektedir. Cepheye giden askerlerin dinlendigi sirada Samet Ogretmenin,
onlara Mustafa Kemal’in bir mektubunu okudugu sahnede bdylesi bir sdylemsel strateji
goriilmektedir:

Samet Ogretmen: “Kardesim; kéyiine yaptigim ziyaretimde de eksiklikler ihtiyaclar
tizerine konusmugstuk. Memleket ve milletin icinde bulundugu elim sartlar ortada, Allah
biliyorya sen bu giinlerde bana en ¢ok cesaret veren, umut veren kardeslerimden biri oldun.
(.....) 16. Kolordu Komutani Mustafa Kemal”. Bu temsille ayn1 zamanda milliyetgilik
soylemlerinin ‘lider kiiltii’ne de gonderme yapilmaktadir.
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Gorsel-2: Samet 6gretmen ve cepheye giden ¢ocuk askerler (Uslu, Sartkamis Cocuklari, 2017)

Sarikamis Cocuklar filminde milliyet¢ilik sdyleminin yeniden liretimi baglaminda
dini motifler de siklikla kullanilmistir. S6z konusu motifler film genelinde ya gorsel ya
da diyaloglar iginde yer almistir. Ornegin cami minaresi, Kur’an-1 Kerim ve dua eden
insanlar gorseli, cepheye giden askerlerin ardindan resmedilir. Bu durum koydeki ihtiyar
bir kadin ile Seher arasinda gecen asagidaki diyalogda da goriilmektedir:

Seher: “Nene! Nereye gidiyorlar?”

Intiyar Nene: “Askere gidiyorlar.”

’

Seher: “Ama onlar benim arkadaglarim.’

Intiyar Nene: “Biiyiidiiler onlar artik kocaman adam oldular. Yine oynayacaksin
onlarla. Simdi biz onlara dua edecegiz. Biitiin kéy arkalarindan dua edecek. Allah’a
emanet olsunlar, yollart agik olsun.”

Film anlatis1 igerisinde dramatik anlattmin yani sira metaforik anlatim da
yapilmaktadir. Ozellikle herhangi bir askeri ¢atisma sahnesi gosterilmeden, simgesel
temsiller iizerinden dolayl bir milliyetcilik s6ylem kurgulanmakta, bunun yani sira
herhangi bir diismandan ziyade doga ve iklime kars1 bir miicadele verilmektedir.

Sartkamis Cocuklarinda Milliyetcilik Soyleminin Tasiyicist Kadinlar

Filmin ana merkezini cepheye giden bir grup asker olustursa da hikayedeki
milliyet¢ilik sdyleminin 6nemli tasiyicilar1 kadinlardir. Hikdyenin kadin karakterleri;
Sarikamis komutanlarindan birinin torunu Neslisah Hanim, once ¢ocuk daha sonra yash
hali ile Seher Nene ve tarih arastirmacisi Rus Alina’dir.

Hikaye icerisinde Sarikamis Harekati donemine ait esyalarin acik artirmayla
satildig1 miizayede de Seher Nene’nin iginde Mehmet ve Yusuf’a ait esyalarin bulundugu
sandig1 en yliksek iicreti vererek satin alan Neslisah Hanimdir. Tarih aragtirmacilari
biitceleri yetmedigi i¢in bu sandig1 alamazlar fakat satin alan kisiyle anlasabileceklerini
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diistinerek Neslisah Hanimin evine giderler. Neslisah Hanim, oldukca ciddi ve disiplinli
bir kadindir. Yanina gelenlere sandig1 neden istediklerini sordugunda, Alina ve Esker
sandigin hikayesini anlatir ve Esker, 110 yasindaki Seher Nenesini tedavi ettirmek igin
sandig1 sattigini belirtir. Duyduklarindan sonra sandig1 vermeye ikna olan Neslisah Hanim
ile Esker arasinda sOyle bir diyalog gecer:

Esker: “Seher benim nene, ¢cocuk yasta ¢ocuga asik olmus. Yani cocukta cepheye
gidince sehit diigmiis orda donmemis. Donmeyince nenemi baska birine vermisler.
Sonrada nenemin bir siirli cocugu torunu falan olmus. Ben torununun torunuyum, yani...”

Alina: “Soyle diisiiniin onlar birbirinden hi¢hir zaman ayrimadi. Ama simdi
ayrilmak zorunda kaldi. Ciinkii artik sandik sizde.”

Neslisah Hanim: “Sandigin boyle bir hikdyesi oldugunu bilmiyordum. Alin sandik
sizin gotiirebilirsiniz. Bu hikdyenin sakasi olmaz ¢ocuklar.”

’

Esker: “Cok sag olun.’
Neslisah Hanim: “Benden de selam soyleyin.”

Alina: “Kim diyelim?”

)’

Neslisah Hanim: “Sarikamis komutanlarindan birinin torunu dersiniz.’

Esker: “Bu para sizindir. Ger¢i Mezatgilar bir kismint kesmisler.”

’

Neslisah Hanim: “Sende kalsin.’
Esker: “Yok ben bunu kabul edemem ki.”’

Neslisah Hanim: “Nineni tedavi ettir. Oralarda c¢are bulamazsaniz gerekirse
buraya getirin.”

’

Esker: “Allah razi olsun sizden.’

Neslisah Hanmim: “Allah rizasi parayla olgiilmez. Allah asil o kiyamette goziinii
kirpmadan yola koyulan Mehmetcikten razi olsun.”

Kadinlarin milliyet¢ilik soylemi igerisindeki rolii, milletin yeniden iiretilmesi
stirecinin katilimcilar1 ve kiiltlir aktaricilari, milli farkin ve milli semboliin gosterenleri
olmaktir (Anthias & Yuval , 1992, s. 161).

Filmdeki kadinlardan bir digeri olan tarih¢i Alina, Rus olmasma karsin Tiirk
tarihine ilgili, Tiirkge bilen ve Osmanlica metinleri cevirebilen bir kadindir. Oyle ki
Sarikamig’a tren yolculugu sirasinda Mehmet’in Osmanlica giinliigiinii Esker’e, Alina
cevirmektedir. Filmde Alina karakteri bir yabanci olmasina ragmen Tiirk milliyet¢ilik
sOylemi baglaminda konumlandirilmaktadir.
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Gorsel-3: Esker ve Alina, Sarikamig’a giderken (Uslu, Sarikamis Cocuklari, 2017)

Ayrica Profesor Vahdet’in Sarikamus ile ilgili projeden bahsettiginde Alina disindaki
erkek ve Tiirk olan tarihgiler konuya ilgi duymaz. Alina’nin konuya ilgisi davranislarinin
yani sira dedesinin ona emanet ettigi esyalari hocasina verirken sdylediklerinden de
anlasilmaktadir:

Profesor Vahdet: “Oooo, ¢ok degerli bir sey getirdin ya, ¢ok ozel bir sey bu Alina
cok giizel.”

Alina: “Evet, cetecilerden kacmislar. Evierini terk ederken babalari oldiiriilmiis.
Onlar da cepheye gitmisler. Hepsi defterde yaziyor. Bir de bir kizdan bahsediyor, Seher,
Mehmet olan onu ¢ok seviyor. Giderken birtakim esyalar ve hatiralar birakiyor.”

Yukaridaki diyalogdan da anlasilacagi gibi filmde milliyetcilik vurgusu
diismanlastirma ya da hedef gosterme {iizerinden degil ortak tarih vurgusu iizerinden
yapilmaktadir. Cetecilerden kagmislar ve babalar: oldiiriilmiis derken, burada ¢etecilerin
veya katilin kim olduguna dair bir ifade yoktur. Fakat, milliyet¢ilik acisindan Seher
ve cepheye giden Mehmet ismi On plana ¢ikarilarak vatana ve ortak tarihe gonderme
yapilmaktadir.

iki Millet Arasinda Kurulan Duygusal Bagin Adi: “Ayla”
Filmin Oykiisii

1950 yilinda meydana gelen Kore Savasi’na Tiirkiye’den asker gonderilir. Kore’ye
giden Tiirk Barig Giicii Askerleri arasinda; Ali Astsubay nisanci, Siileyman Astsubay ise
bakimci olarak yer alirlar. Siileyman Astsubay yanindakilerle birlikte gittigi bir gérev
sirasinda, ormanin iginde cesetler arasinda kii¢lik bir kiz ¢ocugu bulur. Ailesini savasta
kaybeden ve kimsesiz kalan 5 yasindaki ¢ocugu, Siileyman Astsubay yanina alir ve ona
Ayla ismini verir. O giinden sonra birligin nesesi olan Ayla ile Stileyman Astsubay arasinda
baba-kiz misali duygusal bir bag kurulur. Kore’de bulundugu siire igerisinde Ayla’nin her
seyi ile ilgilenen Siileyman Astsubay, onu hayata baglar.
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Baris ve Merhametin Simgesi Tiirk Askeri

Ayla filminde milliyetgilik s6ylemi Tiirk askerlerinin merhamet, cesaret, kahramanlik
ve barist 0n plana ¢ikaran tutumlari ¢evresinde olusturulmaktadir. Bu kapsamda olaylar,
Astsubay Siileyman ve Ayla ismini verdikleri kimsesiz Koreli kizin duygusal bagi etrafinda
gelismektedir. Tiirk askerinin barisi saglamak amaciyla Kore’ye gittigi diyaloglarda
ozellikle dile getirilmektedir. Ornegin Kore’ye gorevleri teblig edildikten sonra askerler
bir mekanda yemek yerken aralarinda soyle bir konusma gecmektedir:

Siileyman: “Allah kimseyi oyle bir seyle imtihan etmesin kardesim. Ya diisiinsene
camina kasti olmasa insan insani zevk igin niye oldiirsiin.”

Ali: “FE simdi oraya gidip iki tane komiinist de biz indirmeyelim mi arkadas,
Yapmayalim mi bunu yani, milleti orda inim inim inletiyorlar.”

Gorsel-4: Tiirk Askerler Kore gorevi hakkinda konusurken (Uslu, Ayla, 2017)

Bu konusmada zulmedenin, tehlikeli olanin ya da “6teki”’nin komiinizm oldugu
belirtilerek Tiirk askerinin oraya aslinda mazlumlara yardim i¢in zorunluluktan gittigi
mesajt verilmektedir. Tiirk askerinin baristan yana tutumunu ve merhametini ifade
eden bagka bir konusma da gemide Mesut Ustegmen ile Siileyman Astsubay arasinda
gecmektedir. Mesut iistegmen, gemide kendini 1siran karincalardan kurtulmak igin
Siileyman Astsubaydan mazot ister ve aralarinda su diyalog gecer:

Mesut: “Bana mazot getir de oray bir sildireyim.”
Siileyman: “lyi de o zaman oliirler.”

Mesut: “Oldiirmeyip ne yapacagiz?”

Siileyman: “E besleyeceksiniz.”
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Mesut: “Bunlar ekmeginin pesinde komutanim. Artik sekere gelir size de rahatsizlik
vermezler. Birlikte yasamayr ogrenmek lazim”

Mesut: “Sss sen de benim gibi komiinist misin yoksa?”

Siileyman: “Yok, o islerden pek anlamam. Ama karincalardan 6grendigim ¢ok sey

2

var.

)

Mesut: “Daha karincayt bile incitemeyenler savasa gidiyor.’

Mesut Ustegmenin son sozlerinde Tiirk askerinin merhameti vurgulanmaktadir.
Burada Kur’an-1 Kerimde anlatilan Hz. Siileyman ile karinca® kissas1 animsatilarak dini
sOylem ile milliyetgilik soylemi giiclendirilmeye ¢alisilmaktadir.

Filmde Tiirk Milliyetciligini Yeniden Ureten Diger Temsiller

Tirk milliyetcilik sdyleminin gostergelerinden Atatlirk, Tirk Bayragi, marslar
ve ortak dil vurgusu film anlatisinda siklikla islenmistir. Bora’nin da ifade ettigi gibi
(2017) soylemin kelime ve metinlerden baska imgelerde de oldugunu unutmamak
gerekir. Clinkii sdylem insa bir metin olarak algilanabilen; yazi, metin ve gorsel basta
olmak tiizere farkli okumalara agik olan her nesneye kodlanabilir. Sinema filmleri de
icerisinde bir¢ok unsuru barindiran ve sdylemsel bir inga alan1 oldugu i¢in ideoloji yiiklii
imgeler icerir. Bu baglamda, Ayla filmi de gerek diyalog gerekse imgeleriyle milliyetgilik
sdylemini yeniden iiretmektedir. Ornegin filmde, askeri birlik icerisinde gecen sahnelerin
bir¢ogunun arka planinda bir Atatiirk portresi ve Tlirk Bayrag: goriilmekte, Tiirk askerinin
disiplin ve caligkanlig1 ve buna bagl olarak Tiirk Devleti ve ulusunun yiiceligi 6n plana
¢ikarilmaktadir.

Gorsel-5: Siileyman ve Ayla Kore’deki Tiirk sehitliginde (Uslu, Ayla, 2017)

“Neml Suresi 17. Ayet; “Siileyman’in, cinlerden, insanlardan ve kuslardan meydana gelen ordulart onun 6niinde top-
land1. Hep birlikte diizenli olarak sevk ediliyorlardi.” 18. Ayet; “Nihayet karinca vadisine geldikleri vakit bir karinca,
“Ey karincalar! Yuvalariniza girin, Stileyman ve ordusu farkina varmadan sizi ezmesinler” dedi.” 19. Ayet; “Siileyman,
onun bu séziine tebessiim ile giilerek dedi ki: “Ey Rabbim! Beni; bana ve ana-babama verdigin nimetlere siikretmeye
ve razi olacagin salih ameller islemeye sevk et ve beni rahmetinle salih kullarinin arasina kat!” (D.1.B., 2006, s. 377)
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Filmde, Kore’deki Tiirk Barisg Giicii, savas magduru ¢ocuklar i¢in bir okul yaptirir
ve bu okula Ankara adin1 verirler. Ayla’y1 buraya teslim etmeye gittiklerinde icerideki
cocuklar hep bir agizdan Ankara Marsi’nt sdylemektedir. Siilleyman bu sirada Ayla’ya;
“bu ¢ok giizel bir marstir Ayla, mars yani sarki gibi, bak eger bu mars1 iyi 6grenir herkesten
giizel okursan seninle hep gurur duyarim tamam mi1?” diyerek Tiirk milliyet¢iliginin ‘biz’i
icinde gordiigl kiiclik kiza bunun bir gurur kaynagi oldugunu asilamaktadir. Bayraklar,
marslar, torenler ve ritiieller milliyetciligin yiiceltilmesi i¢in bir aragtir (Hobsbawm, 2017,
s. 141). Dolayistyla, filmdeki bu detaylarla da milliyet¢ilik soylemi yiiceltilerek yeniden
tiretilmektedir. Ayrica bu ve benzeri sahnelerde Tiirk askeri, Kore’de savagmaktan ziyade
oray1 manevi ve kiiltiirel olarak ihya etmeye giden goniil el¢ileri olarak resmedilmektedir.
Ozellikle Ayla ile Siileyman’m géniil bagi iizerinden bu anlatim gergeklestirilmektedir.

Filmin Tirk milliyetcilik s6ylemi baglaminda 6ne ¢ikan bir diger sahnesi ise
Siileyman Astsubayin, Ayla’ya Tiirkge okuma yazma o6gretmesidir. Catigma sirasinda
yasadig1 soktan dolay1 konusamayan Ayla, Tiirk askerinin de yardimiyla Tiirkge okuma
yazma 6grenir. Boylelikle Tiirk askerleri cocuga yeni bir dil ve bu dile bagli bir yasam
formu sunarak, aslinda onun bellegini yeniden yapilandirmaktadir.

Gorsel-6: Tirk Askeri, Ayla’ya okuma-yazma 6gretirken (Uslu, Ayla, 2017)

Hobsbawn’in belirttigi gibi, milliyetcilik ideologlarina gore dil bir toplumun
Oziiydii ve giderek daha ¢ok milliyetin ana bilesenini olusturuyordu (Hobsbawm, 2017,
s. 152). Film anlatisinda gerek okula verilen Ankara ad1 ve ¢ocuklara ezberletilen Ankara
Mars1 gerekse de Ayla’ya Tiirkge 6gretilmesi milliyetgilik sdyleminin yeniden tiretiminde
ortak dil vurgusunu ortaya koyan gostergelerdir. Cilinkii milliyet¢ilik agisindan dil hem
sOylemin tasiyicist hem de yeniden {ireticisidir. Sonug itibariyle, Kore savasina goniillii
olarak katilan Tiirk askerleri herhangi bir ¢ikar gbézetmeksizin onlarin 6zgirligi,
bagimsizlig1r ve varlig1 i¢in miicadele etmistir. Tiirk askerlerinin Kore’de gosterdikleri
kahramanliklar, iki devletin resmi tarihlerine kaydedilmis ve iki milletin yiireginde iz
birakmistir. Bu baglamda filmde saldirgan ya da diismanlastirict bir milliyet¢ilik sdylemi
yerine yardimsever, barigsever, merhametli Tiirkliik imaj1 olusturulmakta ve yapici bir
milliyetcilik s6ylemi temsil edilmektedir.
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Canakkale’den Kilometrelerce Uzakta Canakkale icin Verilen Miicadele;
Tiirk Isi Dondurma

Filmin Oykiisii

Film, Canakkale savasi sirasinda Avustralya’da yasayan iki Tiirk gencinin
savagsmak tizere llkelerine gitmek icin verdigi miicadeleyi konu alir. Gegimlerini
devecilik ile el arabasinda dondurma satarak saglayan Mehmet ve Ali, iilkelerinde
savag c¢iktigint 6grenince Tirkiye’ye donmeye ve Canakkale’de savasmaya karar
verirler. Fakat Avustralyal1 yetkililer, Tiirk olduklari i¢in ikiliyi ada disina ¢ikartmazlar.
Bu sirada Ingilizler Avustralya’dan asker devsirmek ve onlari ikna etmek igin gazete,
pankart ve brosiirlerle Osmanli/Tiirkler aleyhine kara propagandaya baslar. Amaglari,
canlar1 pahasina iilkeleri i¢in bir seyler yapmak olan Ali ve Mehmet, Avustralya’ya karsi
miicadele etmeye karar verirler.

Filmde Militarist Milliyetcilik Soylemi

Tiirk Isi Dondurma filmi, Canakkale Savasi’ndan gériintiilerle baslamakta, bu
sekilde izleyiciler duygusal olarak filme hazirlanirken ortak ge¢cmise gondermelerle
kolektif hafizaya seslenilmektedir. Tiirk milleti acisindan bir varlik miicadelesi olan
Canakkale Savaslari, milliyetcilik séyleminin ingsasinda ¢cok énemli bir yere sahiptir. Bu
sebeple film, oncelikle Canakkale Muharebelerini animsatip Tiirk ve Anzak askerlerine
dair bazi1 6zet bilgiler vererek baslamaktadir:

Dug ses: “Yiizbinlerce gencin hayatint kaybettigi bu korkung savasta yer yer 8-10
metreye diigen siper araliginda Anzak ve Tiirk birlikleri arasinda dostluk ve savas i¢ ice
devam eder. Giinlerce birbirini 6ldiirmek icin miicadele eden askerler, ateskes aralarinda
olii ve yaralilarini toplayip sohbet ederler. Ve yemeklerini paylasirlar. Bu stirecte dostluk
da diismanlik da ayni cehennemde yitip gider.”

Ayrica savas meydaninda dolagan bir Tiirk subayzi, i¢ ige gegmis mermi ¢cekirdeklerini
eline alip; “bu nasil bir savastir yarabbi 32 millet buraya 6lmeye gelmis. Daha ne kadar
gelecekler?” diyerek durumun vahametini dile getirir. Milliyetcilik sdyleminin en
onemli bilesenlerinden biri, degisik bicimlerde kusaktan kusaga iletilen kolektit bir milli
gecmisin animsatilmasidir. Tamamimizin ortak bir maziyi paylastigi ya da millet olarak
bizi bir sekilde ortaya g¢ikaran ayirt edici Ozellikler ve birbiriyle iligkili eylemlerden
olusan kolektif hafizaya sahip olma (Wollman & Spencer, 2020, s. 149) baglaminda,
filmin acilis sekansi olan Canakkale Savasi goriintiileri, Tiirk milletinin ortak gecmisini
yani toplumsal hafizasin1 yansitmaktadir.

Tiurk milliyet¢ilik sdyleminin yeniden iiretimi agisindan filmde one ¢ikarilan bir
diger 6nemli unsur, kutsal vatan topragi ve bu topraga olan aidiyet hissiyatidir. Filmdeki
ana karakterler olan ve vatanlar i¢in miicadeleye girisen Ali ve Mehmet disindaki diger
Tiirkler de vatanlariin tehlikede oldugunu belirterek, mutlaka bir seyler yapilmasinm
dile getirmektedirler. Ornegin, valinin talimatiyla nezarethaneden ¢ikan Ali ile Mehmet
ikilisinden Mehmet, igerde kalan Salim’e hitaben; “Gardas seni oradan c¢ikaracagiz,

124 = Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Yeni Tiirkiye Sinemasinda Milliyetgilik Soylemi: Can Ulkay Filmleri

olmadi kagiracagiz tasalanma, anliyor musun?” dediginde, Salim de ona; “Vatan yangin
yeri, beni dert etmeyin” sozleriyle karsilik vermektedir. Yine benzer sekilde vatana
gidecek bilet parasin1 bulmak icin Ali devesini, Ali’nin karis1 Giilsiim de ana yadigar
bileziklerini feda etmektedir. Bu sahnelerde ise her seyin vatan i¢in oldugu diislincesi 6n
plana ¢ikarilmaktadir.

Filmin basinda Tiirkiye’ye geri donmek istemeyen Ali’nin esi Giilsiim ile
aralarinda gegen su diyalogdan anlagilacagi gibi, Giilsim de bir vatanperver olarak
konumlandirilmaktadir:

Ali: “Giilstim lim gitmemize izin vermiyorlar iste sende biliyorsun. Yoksa ben ister
miyim sizi burada bir basiniza koymayi, ama vatanimiza gidiyorlar.”

Giilsiim: “Sen oliimii goze almissin, ben yasarken zorlugu mu diisiinecegim. Bana
da diigen buymus, bak ¢ocuk babasiz biiyiir ama vatansiz biiyiiyemez.”

Ali ile Mehmet Canakkale’ye gidemeyeceklerini anlayinca, vatanlari igin
bulunduklar1 yerde bir seyler yapmaya karar verirler ve gazeteye verdikleri ilanla, canlar1
pahasina Avusturalya Devletine savas actiklarmi ilan derler. ikili sonunda canlarimi
kaybedeceklerini bilseler de en azindan Tiirklerin karsisinda savasacak olan askerlerin
sevkiyatin1 durdurmay1 planlamaktadirlar. “Bir millet ancak vatan i¢in topyekin cesaret
sergilediginde gercekten ve manevi olarak bir araya gelebilir. Harp, milli parcalanmanin
ve yozlasan vatanperverligin en etkili unsurudur” (Guibernau, 1996, s. 8). Dolayisiyla Ali
ve Mehmet karakterleri nerede olduklarina, sayisal azliklarina ve teghizat yetersizliklerine
bakmadan koskoca bir devlete savas agma cesaretini gosterebilmektedirler. Aslinda
vatanseverlik diizeyi yiiksek eylemlerde bayraklara huzur ve saygi ile bakilmaktadir. Bu
ise bayraklar1 vatanseverlik inancinin mukaddes mabedi haline getirmektedir (Marvin
& Irwin, 1996, s. 4). Dolayisiyla filmde, ¢ok gegmeden bir savasa girisecek olan Ali esi
Gilsiim’le birlikte bir bayrak hazirlayarak yola dyle ¢ikar. Bu baglamda filmde, gorsel
ve diyaloglara yiiklenen milliyetcilik sdylemi, vatan ve bayrak gibi imgeler {izerinden
temsil edilmektedir. Bu iki unsurun, milliyet¢ilik s6yleminin yeniden iiretiminde dnemli
ve etkili oldugu bilinmektedir.
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Gorsel-7: Giilsiim ve Ali Tiirk Bayragi dikerken (Uslu, Tiirkisidondurma, 2019)

Ingilizlere destek igin Canakkale’ye asker gétiiren treni bir tiinelde sikistiran ve
vagonlar dolusu Avustralya askeri ile ¢arpisan Mehmet ve Ali belki, canlarini verir
ama onlarin da cepheye ulagmalarini engeller. “Bir Tiirk diinyaya bedeldir” soziinii
hatirlatircasina koskoca birligi 56 saat tutan iki Tiirk, Canakkale Seddiil Bahir’de sayilari
cok az olmasina ragmen diisman askerini 32 saat tutarak savasin seyrini degistiren Tiirk
askerlerine gonderme yapmaktadir. Kendileriyle bu kadar siire carpisanlarin iki kisi
oldugunu 6grenen Avustralyali generalin; “imkan1 yok iki adam 56 saat koca birligi nasil
tutabilir?” ifadeleri, imkansizi bagaran bu iki Tiirk genci nezdinde tim Tiirk milletinin
kahramanligini vurgulamaktadir.

Gorsel-8: Anzak subaymin tren enkazina garesizce bakist (Uslu, Tirkisidondurma, 2019)

Bu sahnenin ardindan hikaye Canakkale’ye baglanmaktadir. Burada ise hem Tiirk
sehitliginin hem de Anzak askeri mezarliginin goriintiileri verilirken, Mustafa Kemal
Atatiirk’lin onlar i¢in yazdig1 mektup seslendirilmektedir:
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Dug Ses: “Burada dost bir vatanin topragindasiniz. Huzur ve siikiin i¢inde uyuyunuz.
Sizler Mehmetgiklerle yan yana koyun koyunasiniz. Uzak diyarlardan evlatlarini harbe
gonderen analar! Goézyaglarmmizi dindiriniz. Eviatlarimiz bizim bagrimizdadw. Huzur
icindedirler ve huzur icinde rahat rahat uyuyacaklardir. Onlar bu toprakta canlarini
verdikten sonra artik bizim evlatlarimiz olmuslardir.”

Yine Atatiirk’iin “milletin hayati tehlikeye maruz kalmadik¢a harp cinayettir”
sOzleri baglaminda hlimanist, barig¢il ve olumlu Tiirk milliyetciliginin (Bora, 2017, s.
23) filmde de yeniden tiretildigi anlasilmaktadir. Ciinkli Canakkale Savaglari hem neden-
sonug iligkileri hem de yasanan hikayeleri baglaminda bir¢cok milleti ilgilendiren ve
kiiltiirlerarasilig1 6ne ¢ikan bir destandir.

Sonu¢

Bu calismada yeni Tiirkiye sinemasinin 6nemli yonetmenlerinden biri olan Can
Ulkay’ i Sarikamis ¢ocuklari, Ayla ve Tiirk isi dondurma filmleri, milliyetcilik sdylemi
baglaminda incelenmektedir. Yonetmenin ii¢ filminde de gercege dayanan tarihi
olaylar1 konu aldig1 ve bu olaylar1 milliyetcilik sOylemi ile beyazperdeye aktardig:
dikkat c¢ekmektedir. Can Ulkay, yapitlarinda milliyetcilik sdylemini insa ederken
milliyet¢iligin, diismanlastirici, irk¢r ya da ayrilik¢r yanini degil, ilerici, demokratik ve
birlestirici yanin1 merkeze almaktadir. Bu yiizden de filmlerinde militarist diismanliga
dayanan biz 6teki karsithgindan ziyade birlikte varlik ilkesini temel alan biitiinliik¢ii bir
“biz” diisiincesini 6n plana ¢ikarmaktadir. Incelenen filmlerde, milliyetciligin dnemli
bilesenleri arasinda yer alan “vatan sevgisi, ortak tarih bilinci, dini inang, bayrak” gibi
maddi ve manevi degerler dikkat ¢geken unsurlar olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Yapitlarda
sadece kahramanlik hikayeleri degil ayn1 zamanda milli yas olarak degerlendirilebilecek
tarihi acilar da islenmektedir. Ornegin Tiirk Isi Dondurma filmi Canakkale zaferini
konu alirken, Saritkamis Cocuklar: filmi Sarikamig’ta donarak sehit olan askerleri konu
almaktadir. Ayrica her tli¢ filmde de farkli millet ve kiiltiirlerle kurulan duygusal baglar
On plana ¢ikarilmaktadir. Bu dogrultuda Ayla filminde Kore-Tiirk, Sartkamis Cocuklar
filminde Rus-Tiirk dostlugu beyazperdeye yansitilmistir. Film uzami agisindan {i¢ yapitta
da zaman ve mekan farkli olsa da ortak olan en 6nemli deger, vatan toprag: ve vatan
sevgisi olarak izleyiciye sunulmaktadir. Sonug¢ olarak konusunu tarihi olaylardan alan
filmleriyle Can Ulkay, otekilestirmeye, nefrete yer vermeden empatik bir biz kurgusu
ve milliyetgilik sdylemini yeniden iireten anlati yapisi ile yeni Tiirkiye sinemasinda
milliyetcilik sdyleminin ingasina farkli bir bakis agis1 getirmekte, yerli ve milli sinema
adina gelecek i¢in umut vermektedir. Tarihi agidan gegmisi acilar ve ayn1 zamanda sayisiz
zaferlerle dolu olan Tiirkiye’nin, yapici bir milliyet¢ilik sdylemini insa eden basarili
yapitlar ortaya koymasi ve dnemli sinemacilar yetistirmesi miimkiindiir. Bu baglamda film
cekmek isteyen yonetmenlerin konu, hikaye ve senaryo sikintist gekmeyecegi asikardir.
Bunun yaninda toplumsal ve kiiltiirel zenginlikler de diistiniildiigiinde, Tiirk sinemasi
kendine has, 6zgiin bir dil olusturma potansiyeline sahiptir. Sinema alaninda basi ¢eken,
sOz sahibi iilkelerin sinema anlatilarinda mutlaka toplumsal ve kiiltiirel tarihlerine dair
izler goriilmektedir. Buradan hareketle gelistirdikleri sinemasal anlatilarin1 zamanla tilke
sinemasinin temsili noktasina tasimislardir. Rus, Iran, italyan ya da Fransiz sinemalari
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akla gelen ilk 6rneklerdir. Tiirk sinemas1 adina 6zgilinliigli olan yerli ve milli bir sinema
dilinin olusturulabilmesi i¢in konusunu tarihten ya da milli kiiltiirden alan, fikri ve felsefi
alt yapist olan yapitlar ortaya konmalidir. Bunun i¢in de ge¢misten giiniimiize tarihi,
kiiltiirel ve toplumsal olaylara yonelik daha fazla akademik ¢alisma yapilarak ortaya
¢ikan anlatilarin beyazperdeye aktarilmasi saglanmalidir. Ornegin calismada analiz
edilen Ayla filmi, bu konuda 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir. Cilinkii hem konusu hem
de 6zgilin anlatisi ile izleyenlerin yiiregine dokunmaktadir. Bu gibi filmlerin sayisin
cogaltmak, benzer hikayeleri giin yiiziine ¢ikararak Tirkiye sinemasina kazandirmak,
milli bir sinema dili olugturma yolunda atilacak onemli adimlar olacaktir. Boylece bir
yandan milli(yet¢i) sinema dili olusturulurken diger yandan da tarih, toplum ve kiiltiir
bilinci gelecek kusaklara aktarilabilecektir. Aksi halde, kar amaciyla iiretilen popiiler
yapitlarin sayist her gecen giin artarken milli bilinci konu alan yapitlar beyazperdeye
yansitilamayacaktir.

Etik Beyami: Yazarlar calismanin etik kurul izni gerektirmeyen ¢alismalar arasinda
yer aldigin1 beyan etmektedir. Aksi bir durumda tiim sorumluluk ¢aligmanin yazarlarina
aittir.

Yazarhk Katkisi: Calismaya 1. Yazar %50, ikinci yazar da %50 oraninda katki
sunmaktadir.

Cikar Catismasi Beyani: Yazarlar herhangi bir ¢ikar ¢atigsmast olmadigini beyan
etmektedir.
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0Oz

Bu ¢aligma, Demokrat Parti (DP) iktidarina yakmlig ile bilinen Zafer gazetesinin devrin
politik iklimi igerisinde nasil bir konuma sahip oldugunu ele almaktadir. Zafer gazetesi, DP doneminin
6nemli gazetelerinden biri olarak 1950-1960 devrinde gerceklesen siyasi, sosyal ve ekonomik olaylara
bakis agisiyla iktidarin sesi olmaya g¢alismistir. Tiirkiye’nin Bat1 Bloku’nda yer almayi tercih ettigi
Soguk Savas yillart icinde benimsedigi dis politika anlayisi, Tirk basininin 6nemli bir ¢ogunlugu
tarafindan desteklenmistir. Marshall Yardimi ve Truman Doktrini, Tiirkiye nin Kuzey Atlantik Pakti’na
(NATO) giris siireci gibi Bati Bloku merkezli hamleleri gerek iktidar gerekse muhalefet tarafindan
onaylanmistir. Devrin siyasi sartlart i¢inde basta ABD olmak iizere Batili devletlerin benimsedigi
antikomiinizm siyaseti de yine bu devirde basin tarafindan genel olarak kabul gérmiistiir. Sol yayinlarin
ve siyasi girisimlerin yasadis1 kabul edildigi bu devirde basin, bu tiir faaliyetleri Sovyet Sosyalist
Cumbhuriyetler Birligi (SSCB) ile iliskilendirmis, dolayisiyla Dogu Bloku’nun bir pargasi olarak
gormustiir. Zafer gazetesi, iktidarin bu devirde kullandigi antikomiinizm dilini basinda temsil eden
onemli yayinlardan birisi olmustur. Bu galismada Zafer gazetesinin tirettigi i¢erikler yoluyla nasil bir
politik konum insa etmeye calistigi “1951 Tevkifat1” olarak bilinen tutuklamalar ve ardindan Tiirk Ceza
Kanunu’ndaki degisikliklere yonelik igerikleri tizerinden degerlendirilmistir. Gazete, gerek yazarlar
tarafindan gerekse bu konuya iliskin trettigi haberleriyle DP’nin politikalarin1 desteklemis; Dogu
Bloku ve sol akimlara kars1 sert bir tavir takinmistir. Calismada Zafer gazetesinin 1951 Tevkifatina
yonelik tutumu, tutuklamalarin baslangicindan itibaren 66 giin boyunca nesredilen niishalarinin arsiv
taramasi yoluyla elde edilen veriler 15181nda ortaya konmaya calisilmustir. Vaka calismasi yontemiyle
hazirlanan ¢alismada Zafer gazetesinin ornek olaya iligkin tespit edilen igeriklerinde antikomiinizm
ingasini nasil gerceklestirdigi belirlenmeye ¢aligilmustir.

Abstract

This study examines the stance of the Zafer newspaper, recognized for its alignment with the
Democratic Party (DP) government, within the political context of the era. As a significant publication
of the DP period, Zafer aimed to serve as a governmental mouthpiece, reflecting the administration’s
perspective on political, social, and economic developments from 1950 to 1960. Throughout the Cold
War, Turkey’s foreign policy, favoring alignment with the Western Bloc, received substantial backing
from the Turkish press. Western Bloc-centered moves such as Marshall Aid, the Truman Doctrine,
and Turkey’s entry into the North Atlantic Treaty Organization (NATO) were confirmed by both the
government and the opposition. In the political conditions of the period, the anti-communism politics
adopted by Western states, especially the USA, was also generally accepted by the press in this period.
Zafer newspaper was one of the important publications that represented the anti-communism language
used by the government in this period. This study assessed the political stance that Zafer newspaper
aimed to establish through its coverage of the “1951 Detention” arrests and subsequent amendments
to the Turkish Penal Code. The newspaper supported the policies of the DP through its writers and
the news it produced on this topic and took a drastic attitude against the Eastern Bloc and leftist
movements. This study aims to elucidate the Zafer newspaper’s stance about the 1951 detentions, based
on data obtained via archival research of issues issued over 66 days following the commencement of
the arrests. This study, employing the case study method, explored how the Zafer newspaper framed
anti-communism in its specific event coverage.
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Tiirk basin tarihi, siyasi gelismelerin basin {lizerindeki etkisiyle sekillenmistir.
Her devir, basili olan malzemenin igerigini hazirlayan muhtelif sartlar1 da beraberinde
getirmistir. [k gazete Tukvim-i Vekayi’den giiniimiize kadar nesredilen gazete ve dergiler
kendi devrinin siyasi, iktisadi ve sosyal sartlarin1 yansitir. Kimi zaman basin ve iktidar
arasindaki iliski bu yansimay1 golgelese de devre ait vesikalar incelendiginde siire¢ her
zaman boyle sekillenmistir.

Tiirk styasi tarthinde oldugu kadar basin tarithinde de 6nemli bir doniim noktasi olan
14 Mayis 1950 se¢imleri Cumhuriyet Donemi’nde ¢ok partili siyasi hayatin baslangici
olmustur. Demokrat Parti (DP), II. Diinya Savasi’ndan sonra olusan iki kutuplu diinya
icerisinde Tiirkiye’nin Batt ile biitlinlegsmesini hizlandiran politikalar tiretmistir. SSCB’nin
kars1 kutbunda konumlanan Bati Bloku, sol akimlara ve ideolojilere karsi bir tutum
sergilemistir (Erogul, 2003, s. 22). S6z konusu tutum, II. Diinya Savasi’ndan sonraki
hiikiimetlerin genel bir tavr1 olmustur.

II. Diinya Savasi’ndan sonra, ozellikle DP donemindeki siyasi gelismelere
bakildiginda o6zellikle dis politikada atilan adimlar, Bati diinyasi ile iyi iliskiler
kuruldugunu goéstermektedir. Diinyada baris ve gliven ortamini yaratabilmek i¢in, temel
insan haklarini koruyan ve kararlarinin yaptirim giicii olan kiiresel bir 6rgiit olarak 25 Nisan
1945 yilinda San Fransisco kongresinde, aralarinda Tiirkiye’nin de bulundugu 52 iilkenin
temsilcilerinin onayiyla temeli atilan (Birdisli, 2010, s. 123) Birlesmis Milletler (BM)
iiyeligi, 6nemli bir baslangi¢ olmustur. Birlesmis Milletler, diinyanin Dogu Bati ayrimi
olmadan tlim iilkelerinin birlestigi bir nokta olsa da Tiirkiye i¢in bu durum daha ¢ok Bat1
yoniiyle 6n plana ¢ikmistir. Ciinkii Tiirkiye, Kuzey Atlantik Konseyi’ne (North Atlantic
Treaty Organization) girebilmek icin Birlesmis Milletler’in ¢cagrisi lizerine Kore’ye asker
gondermistir (Doster, 2012, s. 35). Ayrica NATO tiyeligi, SSCB karsisinda Tiirkiye’nin
giivenligini temin edebilecek bir asama olarak da gortilmiistiir (Bulut, 2008, s. 37-38).
Bunun yani sira 1953 yilinda, SSCB’nin Dogu Avrupa bolgesinde olusturdugu yayilma
tehdidine kars1 birlik olusturmak amaciyla imzalanan Balkan Pakti (Kocaoglu, 2021, s.
4-9) ve 1955 yilinda Ortadogu’da SSCB’nin olusturabilecegi muhtemel tehditlere karsi
bir savunma sistemi olusturmak amaciyla imzalanan Bagdat Pakt1 (Soysal, 1991, s. 179),
milli glivenligi saglamaya yonelik 6nemli siyasi gelismeler olarak kaydedilmistir. Tiirk
dis politikas1 bu donemde SSCB’ye kars1 konum alarak hem Bati iilkeleriyle temasini
giiclendirmeye calismis hem de sinirlarini korumaya yonelik adimlar atmistir.

DP devrinde Truman Doktrini ve Marshall Plani, Bati iilkelerinin SSCB’ye kars1
olarak Ortadogu’da Tiirkiye’yi iktisadi olarak da destekledikleri bir siireci gostermektedir
(Ertem, 2009, s. 387-390). Ayrica ekonomide liberallesme egiliminin de bu donemde artis
gosterdigi goriilmektedir. Ekonomide devletci-korumaci sanayilesme anlayisinin terk
edildigi ilk adimlar CHP doneminde atilmisti. 1947 yilinda liberal iktisat¢1 bir kadronun
olusturdugu Tiirkiye Kalkinma Plan1 ve 1948 yilinda yapilan Tiirkiye Iktisat Kongresi,
daha liberal bir ekonomi politikasinin izlenecegi sinyalini vermistir. DP doneminde ise
bu politika devam etmis 6zel tesebbiis giderek artmistir (Boratav, 2012, s. 98-99). Yine
bu dénemde liberal politikalar daha somut bir sekilde ilerlemistir. Once 1951 yilinda
cikarilan “Yabanci Sermaye Yatirimlarini Tesvik Kanunu” ile sanayi, maden, enerji,
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bayimndirlik ve turizm gibi alanlarda yabanci sermaye iilkeye ¢agrilmistir (Erogul, 2003,
s. 108). DP donemi iktisadi gelismelerinde liberal kalkinma sdyleminin 6nemli bir pay1
oldugunu vurgulamak gerekir. Menderes hiikiimetinin 6zellikle ilk yillarinda yabanci
sermayeyi tesvik, tarimi giiclendirme, devlet¢ilik politikasini terk etme ve tasarruf
egilimli politikalar1 liberal kalkinma sdyleminin bir tezahiirii olarak ortaya ¢ikmigtir
(Bendas, 2022, s. 239-242). Sonug olarak tiim bu gelismeler, iktisadi agidan da Bat1 ile iyi
iligkiler kurulmasinin yani sira ekonomide de bir Batililagma anlayisinin benimsenmeye
basladigin1 géstermektedir.

Tiirk siyasi tarihinin 6nemli degismelere sahne oldugu DP doneminde basin
alaninda da adimlar atilmistir. DP, iktidara gelmeden 6nce basin 6zgiirliigiinii savunan
bir yapidadir. Bu sebeple donem basini, 1946-1950 donemi arasinda DP’yi siirekli
desteklemistir. Donemin baslica gazeteleri olan, Cumhuriyet, Milliyet, Hiirriyet, Aksam,
Tasvir, Yeni Sabah, Yeni Istanbul, Gece Postasi ve Vatan gazeteleri, 1952 yilina kadar
DP’yi desteklemislerdir (Yildiz, 1996, s. 486). iktidara gelmeden &nce verdigi sozii
tutmus ve basina 6zgiirliik taniyan bir yasa meclisten ge¢mistir. Ancak ilerleyen zamanda
Menderes, muhalefetin sdylemleriyle hiikiimeti baski altinda tuttugu ve is gérmesine
engel olabileceginden 6tiirii baz1 kanunlar ¢ikarmaya mecbur olduklarini ifade etmistir.
Boylece iktidarda oldugu on sene i¢cinde hem basin yasast hem de basini etkileyen baski
ve sinirlamanin arttirildig: bir diizine yasa ¢ikarmistir (Kologlu, 2006, s. 123).

DP iktidarinin ilk yillarinda SSCB tehdidi olarak gordiigii sol akimlara karsi alinan
onlemler, bu dénemin 6nemli siyasi gelismeleri arasindadir. Nitekim basin yoluyla
da hem sol basin hem de sol siyaset elestirilerin hedefi olmustur. Ikinci Diinya Savasi
kosullarinda liikks i¢inde yasayan zenginlerin ortaya ¢ikmastyla toplumsal adaletsizligin
artmasi, Tiirkiye’de sol akimlarin gelismesine elverisli bir ortam olusturmustur. O yillarda
yayin yapan Yurt, Diinya ve Adimlar dergileri, bu donemdeki adaletsizligi giin yiiziine
cikaran yayinlar yapiyordu. 1945-46 yillarinda ¢ok partili siyasal hayata geciste politik bir
liberallesme olmus ve bunun sonucunda Tiirk solu hem basin hem dernekler araciligiyla
hem de legal siyasi partiler araciligiyla etkinlik gdstermeye baglamistir. Ancak bu da ¢cok
uzun slirmemis, basin susturulmus, partilerse kapatilmistir (Karpat, 2007, s. 94).

Tiirk soluna yonelik en kapsamli miidahale ise 1951 yili Ekim ayinda baslayan
ve uzun bir siire devam eden 1951 Tevkifatidir. Tiirkiye Komiinist Partisi (TKP) tiyesi
Doktor Sevim Tar1’nin 26 Ekim 1951°de gozaltina alinmasiyla baslayan siire¢, daha sonra
diger tiyelerin tutuklanmasiyla devam ederek genislemistir (1951 TKP Tevkifat1 Esbabi
Mucibeli Hiikiim, 2000, s. 5). DP iktidari, bu tutuklamalarla Sovyet tehdidi karsisinda
SSCB’ye bir cevap vermis ayrica Tirkiye’nin Bati Bloku’nda yer aldigin1 gdsterme
firsati bulmustur (Ozdemir ve Sendil, 2016, s. 350-351). Yukarida da belirtildigi gibi
Tiirk soluna kars1 baglatilan bu kapsamli tevkifat, stiphesiz Soguk Savag’in Tiirkiye’ye
yanstyan Onemli bir etkisidir. Zira II. Diinya Savasi’nin sonundan itibaren gazete ve dergi
stitunlarina yansiyan manzara, Tiirkiye’nin Bati ile uyumlu daha liberal bir yapi tesis
etmeye yonelmesidir.

1951 tevkifati, bu calismada Tiirk matbuatinda antikomiinizm diisiincesinin
ve sOyleminin nasil olusturuldugunu gostermesi agisindan Onemli bir Ornek teskil
etmektedir. 1939 yilinda Sovyetlerin yayilmaci politikalari, Tiirk basininda antikomiinizm
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diistincesinin pekigsmesinde dnemli bir sebep olarak gosterilebilir. 1945-1946 yillarinda
antikomiinizm sdylemi, milliyet¢i ve Atatiirk¢ili yayinlar arasinda yiikselmistir. Tan Olay1
ile ABC Kitabevlerinin tahrip edilmesi ve o donemin sol yayinlar1 Gériisler dergisi, Yeni
Diinya ve Tan gazetelerinin kapatilmasi ve solcu gazetecilerin tutuklanmasi pesi sira
gerceklesmistir. Ayrica bu donemde nesredilen Tiirkgii-Turanci dergilerin muhtevasi da
antikomiinizm diisiincesinin drneklerini vermistir (Ozbilek, 2023, s. 38-41).

Bu calisma, DP devrinde iktidar1 ¢evreleyen sartlarin da tesiriyle, Tiirk basininin
nasil sekillendigini ortaya koymaya ¢aligmaktadir. Calismada, DP iktidarina yakinlig ile
bilinen Zafer gazetesinin devrin sartlart da gz oniinde bulundurularak sol ideolojilere
kars1 tutumu ele alinmistir. Bu kapsamda 1951 yilinda gergeklestirilen tutuklamalar ve
ardindan kabul edilen Ceza Kanunu maddeleri 6rnek olay olarak secilmis ve gazetenin bu
olaya bakisi incelenmistir. Aragtirma sorulari ise su sekildedir:

e 1951 Tevkifat1 Zafer gazetesi tarafindan nasil ele alinmistir?

e Zafer gazetesinin tutuklamalara ve ardindan kabul edilen ceza maddelerine bakisi
nasildir?

e Zafer gazetesi, NATO’ya giris ve Bati ile iyi iliskiler kurma siirecinde sol akimlara
ve diisiinceye karsi nasil bir yayn politikas1 benimsemistir?

Calismada yukaridaki sorulara cevap aranmaya calisilmistir. Bu dogrultuda
oncelikle literatiir taramas1 ve arsiv taramast yoluyla DP iktidarmin ilk yillarindaki
siyasi ortam tespit edilmeye calisilmistir. Ardindan bizzat gazetenin orijinal niishalar
incelenmis ve 66 giinliik siire boyunca ilgili haberler tespit edilmistir. Haber icerikleri
ve haber dili tahlil edilerek gazetenin 1951 tevkifatina iliskin tutumu ortaya konmaya
calisilmisgtir.

Calisma, Zafer gazetesinin DP iktidariyla paralel olan antikomiinizm diisiincesini
nasil temsil ettigini ortaya koymay1 hedeflemektedir. Zafer gazetesinin orijinal niishalari
kiitiiphane arsiv taramast yoluyla elde edilmistir. Veriler, vaka g¢aligmasi yontemi
cercevesinde analiz edilmistir. Vaka g¢alismasi yontemi, incelenen olaym kapsamli
bir sekilde anlasilmasini saglamasinin yani sira “olgulardaki diizenlilikler hakkinda
daha genel teorik ifadeler” gelistirmeye yaramaktadir. Vaka caligmalari, aragtirmacilar
tarafindan sahada belirli bir konuyu kesif yoluyla 6grenmeleri sonucunda ortaya ¢ikabilir.
Dogrudan gozlem, goriismeler, yazili belgeler 6nemli veri kaynaklaridir (Fidel, 1984, s.
274).

Vaka calismasi yonteminde, ornek olarak kisi veya kurulus secilmek zorunda
degildir. Tlgi cekici olan ve genellestirmeye de uyabilecek herhangi siirli bir sistem,
ornek olarak secilebilir. Tarihgiler ve gazeteciler tarafindan insan sorunlarini tanimlamak
ve belirli bir durumu tanimlayabilmek i¢in vaka ¢aligmalar1 fenomenolojik yoniiyle
popiiler bir aragtirma yontemidir (Stake, 1978, s. 7). Bu ¢calismada da Tiirk basin tarihinin
onemli donlim noktalarindan biri olarak beliren ¢ok partili siyasi rejim devri —DP donemi-
basininin sol ideolojilere bakisi, iktidar1 temsil eden ve kayitli belge niteligi tasiyan gazete
haber ve kose yazilari yoluyla anlagilmaya ¢alisilmistir. S6z konusu tutumun ve anlayisin
ortaya konulmasi i¢in de “1951 Tevkifat1” 6rnek olay olarak se¢ilmistir.
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Demokrat Parti Devrinde Tiirk Basimina Bakis

DP devri Tiirk basini, II. Mesrutiyet devrinin baslarinda oldugu gibi hiirriyet
havasi i¢inde baslamistir. Cok partili siyasi hayatin getirdigi demokratik hava, gazete ve
dergilerin igeriklerinin gesitlenmesini ve genislemesini saglamistir. Ozellikle ilk yillarda
basin ozgiirliigiintin hissedildigi bir basin ortamindan bahsetmek miimkiindiir. Nitekim
21 Temmuz 1950 tarihinde yiiriirliige giren ve DP’nin iktidara gelmeden 6nce en 6nemli
vaatlerinden olan Basin Kanunu, bu dogrultuda gerceklestirilen 6nemli adimlarin ilkini
olusturmaktadir (Topuz, 1973, s. 177-178).

DP devrinin ilk yillar1 basin agisindan olumlu bir seyir izlemistir. Fakat 1954 yilinda
yiiriirliige giren “Nesir Yoluyla veya Radyo ile islenecek Bazi Ciiriimler Hakkinda Kanun”
sikayete bagl suclar kapsamina girerek savcilara dogrudan sorusturma yetkisi vermis,
devaminda 6-7 Eyliil Olaylar1 (1955) sonrast sikiyonetim tarafindan basina birtakim
kisitlamalar getirilmistir. 1956 yilinda ise “Nesir Yoluyla veya Radyo ile Islenecek Bazi
Ciirtimler Hakkinda Kanun” yeni basin suglarini tanimlayarak s6z konusu kisitlamalari
son derece genisletmistir (Kabacali, 1983, s. 964-965). Dolayisiyla DP iktidarinin ikinci
yarisi, basin acisindan ilk yaris1 kadar olumlu gegmemistir, ki bu donemde basinla ilgili
diizenlemeler de gazetelerin muhtevasinda 6nemli bir yer isgal etmistir.

Tirk basini, 1950-1960 donemi igerisinde bazi yeniliklere de imza atmistir.
Hiirriyet (1948) ve Milliyet (1950) gazetelerinin bu donemde yayin hayatina baglamasi
ve gorsele dayali, kisa haber ve yorumlarla genis toplumsal kesimlerin talebini karsilama
ozellikleriyle kitle gazeteciliginin 6nemli 6rnekleri olmay1 basarmislardir (Bulut, 2007,
s. 2-4). Yeni baski makineleri ve spor, magazin ve sinema igerikleri, artik daha genis bir
sekilde verilmeye baslamistir (Erdem, 2011, s. 227; Bulut, 2007, s. 76). Tiirk basinindaki
bu gelismeler yalnizca siyasi olarak degil gazetecilik olarak da Bati Bloku ile biitiinlesmeye
calisildigin1 gdstermesi bakimindan onemlidir. Mizah basini da bu dénemde 6nemli
gelisme gosteren alanlarm arasinda sayilabilir. Ferit Ongoren’e gore (1998, s. 93) “renkli
ve cesit bollugu” gosteren 1950-1960 donemi mizah basininda Karakedi, Akbaba, Tef ve
Dolmusg dergileri 6nemli mizah yaynlari arasinda yer almistir.

DP devrinin ilk yarisinda beliren ve 6zellikle i¢ politik konularda parti gazeteleri
olarak kendini gosteren temsilciler ortaya ¢ikmustir. iktidar partisi DP, Zafer, Terciiman,
Koroglu, Yeni Cephe, Hakimiyet, Haber gibi gazete ve dergileri tarafindan; ana muhalefet
partisi CHP ise Ulus, Vakit, Yeni Ulus, Karagoz gibi gazete ve dergiler tarafindan
desteklenmistir (Oral, 1973, s. 173-190). Bu ve benzeri pek ¢ok gazetenin bu devrede
irettigi icerikler de tarafgir bir seviyede olmustur. Mesela bu devrin en ¢cok konusulan
konularindan olan DP’nin basinla iligkileri ve basin politikalar ile ilgili igerikler, Zafer
ve Cumhuriyet gazeteleri tarafindan iktidarin bakis agisiyla, Ulus ve devaminda Yeni Ulus
gazeteleri tarafindan ise ana muhalefetin bakis agisiyla yanli bir bigimde ele alinmistir
(Kaya, 2010).

DP doneminde basta onemli gazeteler, dis politikada, Tirkiye’yi temsil eden
mubhtelif meselelerde genellikle ortak bir goriis etrafinda toplanmiglardir. Tiirkiye nin Bat1
Bloku’nda yer almasi ve bu dogrultuda NATO’ya giris siireci, Kore’ye asker gonderme,
SSCB’nin yayilmaci politikasini caydirmak maksadiyla gerceklestirilen muhtelif siyasi
adimlar -Bagdat ve Balkan Pakti- gibi konularda kismi elestirilere ragmen genel olarak
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iktidar1 desteklemistir (Doyran, 2022, s. 991, 1003).

Tiirk basininin DP devrindeki bir diger 6nemli 6zelligi ise sol yayinlara karsi
bir durus sergilemis olmasidir. Basinin énemli bir ¢ogunlugunu teskil eden iktidar ve
muhalefet basini tarafindan, SSCB 6nemli bir giivenlik meselesi olarak goriildiigii icin
sosyalist gruplar ve sol siyaseti temsil eden hemen her grup, farkliliklarina bakilmaksizin
ayni kategori altinda degerlendirilmislerdir. Bu yalnizca s6z konusu yayinlarin giindem
sayfalarinda degil kiiltiir sanat iceriklerinde de kendini gostermistir. Ozge Onenerk
(2016) yaptig1 calismada; Zafer gazetesinde nesredilen tefrikalarin antikomiinizm
diisiincesi ¢ergevesinde yer alan ideolojik tiirlerini tespit etmistir. Buna gore; tefrikalarda
antikomiinizm, seylestirme, mesrulastirma, birlestirme, taslama ve parcalama ideolojileri
yoluyla verilmistir. Olumsuz bir sifat ile anilmasi seylestirme; komiinizmin kotii bir
ideoloji oldugunu akilc1 bir bicimde sunmasi mesrulastirma; komiinizm diislincesine
sahip olanlarin tiimiiniin ayn1 sinif i¢inde, bir baska deyisle genel gecer olabilecek bir
ifadeyle tanimlanmasi birlestirme; mecazi bir yolla komiinizmin elestirilmesi taslama;
komiinizmin ayristirict ve tehdit edici bir unsur oldugu diisilincesi ise par¢alama ideolojisi
olarak aktarilmistir (Onenerk, 2016, s. 114-116).

DP iktidarinin basin ile iligkileri ve donemin basiniyla ilgili olarak vurgulanmasi
gereken bir diger onemli husus, ilan ve reklamlarin tek elden dagitimini 6ngoéren
diizenleme olmustur. 1958°de kabul edilen kararname ile basinin bir nevi kontrol altinda
tutulmasi saglanmis, devrin gazetecilerinin muhalif tavri ile kargilasmistir (Topuz, 2003,
s. 202). DP’ye yakin olan veya onu destekleyen gazetelere daha ¢ok ilan verildigi halde
mubhalif basin resmfi ilan gelirlerinden mahrum birakilmis ve dolayli yoldan basinin temel
islevlerinden olan hiikiimeti elestiri gorevi zorlastirilmistir (Cakir ve Yavalar, 2017, s. 269-
270). Gerek basin kanunundaki degisiklikler gerekse ilan ve reklamlarin dagitilmasindaki
keyfiyet, DP iktidarinin 6zellikle son donemlerde basin tizerinde kontrolcii bir tutumunun
oldugunu gostermektedir.

Sonu¢ olarak DP devrinde Tiirk basini, dalgali bir seyir izlemistir. Baglarda
yakalanan hiirriyet havasinin yerini zamanla basin lizerinde denetimin arttig1 bir siirece
biraktig1 goriilmektedir. I¢ politikada iktidar ve muhalefet basini arasindaki polemikler
ve atigmalar, dis politikada yerini Tiirkiye’nin menfaatlerine olacak iceriklere birakmistir.
Milli glivenligin saglanmasina yonelik adimlar, milli bir mesele olarak anlasildig1 i¢in bu
yonde bir birlik havasinin hakim oldugu sdylenebilir. Mizah basini ve kitle gazeteciligi
bu devrede gelisme gostermistir. Devrin siyasi atmosferinin de tesiriyle Tiirk basini,
muhtevasinda sol ideolojiye kars1 elestirel ve tahammiilsiiz bir yapida hareket etmistir.

Zafer Gazetesi: Kurulusu, Sekil ve I¢erik Ozellikleri

DP devrinin 6nemli yayimlarindan olan Zafer gazetesi, Ankara’da 30 Nisan 1949
tarihinde “Giines Sirketi” tarafindan “biiyiik ve zengin bir kadro” ile ¢ikarilmaya baslayan
gazetedir (Sapolyo, 1969, s. 248). Zafer gazetesi, basin tarihi kaynaklarinda DP’nin yayin
organi olarak ¢ikmaya baglayan siyasi giinliik bir gazete olarak tanimlanmaktadir (Topuz,
2003, s. 190; Oral, 1973, s. 173; Tokmak¢ioglu, 2011, s. 239; Sapolyo, 1969, s. 248;
Bayrak, 1994, s. 167).

Zafer gazetesinin kurulusunda Tiirkiye nin ¢ok partili siyasi rejime gec¢isinin dnemli
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etkisi olmustur. DP’nin iktidara gelis siirecinde basinin oynadigi roliin 6neminin bilinmesi
Zafer gazetesinin bir parti organi seklinde ¢ikarilmasina zemin hazirlamistir. Fuat Siireyya
Oral (1973, s. 173) gazetenin kurulusuyla ilgili su degerlendirmede bulunmustur:

“Cok partili parlamenter rejim igin bir koprii gerekti. Bu koprii 7 Ocak 1946°da
DEMOKRAT PARTI’nin kurulusuyla ortaya konuluyordu. Bu partinin programini yaymak
icin bir organ gerekti. Bu yillarda Tiirk basini, yeni yeni modernlesiyor, bir sanayi dal1 olarak
beliriyordu. Bu alana sermaye yatirmak i¢in, iirkek piyasay1 ancak particilik gayreti harekete
getirebilirdi. Tirkiye’de ilk defa biiyiik halk ¢ogunluguna dayanarak kurulan Demokrat
Partinin zengin taraftarlart 1948 yilinda birlestiler. Partinin kurulusundan itibaren “Zafer
demokrasinindir” sloganina sarilan D.P.’li basin elemanlar1 1949 yilinda “Zafer”i kurdular.”

Gorsel-1: Zafer Gazetesinin {1k Sayis1 (30 Nisan 1949)

Kaynak: Gastearsivi.com (2024)

Zafer gazetesi, zengin bir yayin kadrosuyla nesredilmistir. Imtiyaz sahibi ve basyazari
Miimtaz Faik Fenik; yaz1 isleri miidiirii Fatin Fuad; yaz1 isleri miidiir yardimcilar1 Cenap
Yakar, Hakki Sayin, Ayhan Bilgin, Kamuran Evliyaoglu; istihbarat sefi Turhan Dilligil
olmustur. Yazar kadrosunda ise Ahmet Muhip Dranas, Hikmet Yazicioglu, Safer Giiral,
Sabahaddin S6nmez, Ragip Akyavas, Enver Behnan Sapolyo, Orhan Seyfi Orhon, Fazil
Ahmet Aykacg, Adviye Fenik, Bahadir Diilger gibi isimler yer almistir (Sapolyo, 1969, s.
248).

Zafer gazetesi, 56x40 cm boyutlarinda 6 veya 8 sayfa olarak basilmistir. Logosu,
oncelerisiyah ardindan kirmizirenkte ¢ikmis; logonun hemen altindaise “demokrasinindir”
ibaresine yer verilmistir (Oztiirk, 2007, s. 81).

Arastirma kapsaminda incelenen donem igerisinde Ekim-Aralik 1951 tarihleri
arasinda gazetenin igerik 6zelliklerinden 6n plana ¢ikanlar ise su sekildedir:

e Bagyazar Miimtaz Faik Fenik’in yazis1 birinci sayfanin sol boliimiinde yer alir. 1.
sayfada ayrica diger kose yazarlarinin yazilarindan girislerin yani sira tefrikalar
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tanitim amaciyla sayfanin alt kisminda yer alir. Birinci sayfanin sag tist kosesindeki
alanda gazetenin matbaasi ve zaman zaman abonelik {icretleri yer alir. Sol st
kosesinde ise gazetenin sahibi, yil1, sayisi ve tarihine iliskin bilgiler yer alir.

e Ikinci sayfada, genel olarak kaza, belediye, etkinlik, giincel ve politik haberler
yer alir. Sayfanin sag kisminda Ankara’daki ndbetci eczanelerin listesi ve bir de
takvim yer alir. Gazetenin 6nemli yazarlarindan Bahadir Diilger’in “Bugiinliik”
1simli kose yazilar1 da ikinci sayfada yer alir. Diilger, genellikle giindeme dair
siyasi i¢erikli yazilar yazmustir.

e Ugiincii sayfanm sol alt bdliimiinde gazetenin kiigiik bir kiinyesi yer alir. Sag
késede Zuhuri Danigman’in tarih-edebiyat tefrikalar1 yer alir. Ayrica sag boliimde
Ankara-Istanbul Radyolarmin yayin akist ve bulmacanm yani sira, alt kisimda
Ankara Sinemalarinda “Vizyondaki” filmlere ait bilgiler yer alir. Sol bdliimde
Miicahit Topalak’in “Dig Politika™ isimli kdse yazilar yer alir.

e Dordiincii sayfanin sol tist kisminda “Aka’dan Fikralar” isminde Aka Gilindiiz’iin
fikra yazilari yer alir. Refika Bagana’nin ¢evirdigi bati tefrikalari, ayrica basyazarin
yazisinin devami yazilari ile ilk sayfada yer alan haberlerin devaminin bir kismi1
gene burada yer alir. Bu sayfada spor haberleri de diger sayfalara oranla daha
fazla yer almaktadir.

e (Gazetenin besinci sayfasi genellikle ihale, ilan ve reklamlara ayrilmaktadir. Ancak
bu sayfada giindeme dair 6nemli bir konu varsa o konuya iliskin detaylara ayrilan
bir nevi “joker” sayfadir. Mesela Demokrat Parti Genel Kurulu yapildigi zaman
bu sayfa tamamen ona dair detaylara ayrilmaktadir.

e Altincr sayfa glindemin yogun olmadigi dénemlerde genellikle gazetenin son
sayfas1 olur. Birinci sayfadan sonra en ¢ok fotografin kullanildig1 diger sayfa
altinc1 sayfadir. Ozellikle 29 Ekim gibi resmi bayramlarda térenlere dair genis
fotograflar yer almaktadir. Ayrica bu boéliimde spor miisabakalarindan elde edilen
fotograflar yer alir. Bu sayfada politik ve siyasi haber nadiren yer alir. Onun yerine
daha ¢ok ilgi ¢ekici dig haberler veya spor gibi alanlarda haberlere yer verilir.

e “Hafta Sonu Ilavesi”, Zafer gazetesinin Pazar giinleri vermis oldugu 4 sayfalik
bir ektir. Bu ilavede, haberler genellikle kadinlara yoneliktir. Giizellik yarismasi,
moda, kadinlar i¢in pratik bilgilerin yer aldig1 kdseler vb. gibi ve magazin agirlikl
haberler, bu béliimde yer alir. Hafta Sonu ilavesi, gazetenin diger sayfalarma
oranla bol fotografin kullanildig1 bir alandir. Bu alanda zaman gegirmeye yonelik
bulmaca, bilmece gibi boliimlerin yant sira saglik haberleri de yer almaktadir.

Bu bilgilerden yola ¢ikarak Zafer gazetesinin giinliik siyasi bir gazete olmasinin
yani sira, DP devrinde Hiirriyet ve Milliyet’in bagimi ¢ektigi kitle gazeteciligine benzer
ozellikler tasidigin1 da belirtmek gerekir. Hafta sonlar1 ekleriyle 10 sayfaya ¢ikan gazete,
bol goriintiilii, eglence-magazin igeriklerinin yogun olarak verildigi bir kitle gazetesi
olma iddiasini1 da tasidigini1 géstermektedir.

Zafer gazetesi 27 Mayis 1960 darbesinde kapanmis, yayin hayati boyunca dalgali
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bir seyir izleyen DP devri Tiirk basininin 6zelliklerini yansitmigtir. Nitekim DP’yi
destekleyerek hem bir parti gazetesi olmus hem de igerikleriyle kitle gazetesi olmaya
calismistir. Zafer gazetesinin dikkat ¢eken 6nemli bir yayin politikasi: da yayinlandig
donemin politik iklimine paralel bir ideolojinin tasiyicisi olmasidir. Soguk Savas doneminin
ilk y1llarinda Bat1 Blokuna bagl tilkelerde artan antikomiinizm Zafer gazetesinde de agik
bir sekilde goriilmektedir.

Zafer Gazetesinin 1951 Tevkifatina Yonelik Tutumu

Zafer gazetesi, 1950-1960 doneminde Demokrat Partinin yayin organi olmasindan
dolay1 iktidar1 destekleyici iceriklere yer vermistir. 1951 Tevkifatindaki tutumunda ise,
ilk boliimlerde bahsedildigi gibi antikomiinizm anlayis1 i¢inde hareket etmistir. Buna ek
olarak, Zafer Gazetesi komiinizmi veya komiinist faaliyetleri “Bolsevik emperyalizmi”
veya “Sovyet emperyalizmi” olarak nitelendirmis, haberlerini bu yonde sekillendirmistir.

Zafer gazetesinin 1951 Tevkifatina yonelik tutumunun tespit edilebilmesi igin
olayin baslangi¢ zamanindan itibaren gazete niishalar1 incelenmistir. Tevkifat, 26 Ekim
1951 tarihinde basladigi i¢in bu tarihten itibaren 1951 yilinin sonuna kadar yaklasik 66
giin boyunca Zafer gazetesinin niishalar1 incelenmistir. Gazete niishalari, Milli Kiitiiphane
Siireli Yaymnlar biriminden elde edilmis olup, Zafer gazetesiyle ilgili genel bilgilerin
yani sira tevkifata iliskin haber ve kose yazilari tespit edilmistir. Tevkifata yonelik
icerikler, gazetenin tutumunu belirginlestiren ayrintilar goz oniinde bulundurularak
degerlendirilmistir.

Tevkifatin Baslamasi ve Gelismesi

26 Ekim 1951 giinii baslayan tevkifat, Zafer gazetesinde ilk olarak 30 Ekimde
hususi muhabirleri tarafindan aktarilmis, 31 Ekimde yaymlanmistir. Haber, ilk sayfanin
alt boliimiinde biiyiik puntolarla; “Istanbulda biiyiik bir komiinist sebekesi diin meydana
cikarild1” bagligiyla verilmistir. Alt baslikta ise “Yetmis kisinin evlerinde arama yapildi”
seklinde verilmistir. Haber metninde dénemin Istanbul Emniyet Miidiir Vekili Fahri
Ogiing’iin su ifadeleri yer almistir: “Istanbul’da bir komiinistlik hadisesi mevcuttur.
Hadise adli tahkikat safhasindadir. Bundan dolay: simdilik bir sey sdylemek ve bu
konuda izahat vermek tahkikat1 isgal etmek olacaktir.” (Zafer, 31 Ekim 1951, s. 1).

1951 Tevkifatina dair ikinci haber 2 Kasim 1951 tarihinde, gazetenin ilk sayfasinda
ilk habere gore daha kii¢iik puntolarla tek siitun genisliginde, “Komiinist tahkikati ilerliyor”
basligi ile verilmistir. Haberin alt baslig1 ve iceriginde ise tevkifatta yeni isimlerin ortaya
ciktig1 ve saniklarin arasinda bir de ylizbasinin oldugu belirtilmektedir (Zafer, 2 Kasim
1951, s. 1, 5).

3 Kasim 1951 tarihindeki habere gore komiinist sebekesinin iilke diginda bir sebeke
ile baglantil oldugu belirtilmektedir. “Komiinist saniklar1” bashg: altinda “Istanbul’daki
sebekenin haricle aldkast oldugu anlasildi” alt bashigiyla verilen haberin igeriginde,
komiinist tahkikatinin devam ettigi, Diindar Bastimarc1, Sevki Aksit’in Istanbul Sorgu
Yargichigr tarafindan tutuklandigi bilgisinin yani sira tevkifat sirasinda ele gecirilen
mektup, beyanname, sol fikirleri miidafaa eden yaz1 ve tablolardan Fransa’daki “Ileri
Tiirkler Cemiyeti” ile muhabere ettiginin anlasildig1 belirtilmistir (Zafer, 3 Kasim 1951,
s. 1).
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“Kizi1l Saniklar nasil ele gegti” basligiyla 4 Kasim 1951 tarihindeki habere, gene ilk
sayfada yer verilmis ve haberde 3 Kasimda tutuklandiklari bilgisi verilen Diindar Bastimar
ve Sevki Aksit’in fotograflar1 bulunmaktadir. Fotografin altina ise “Kizil tahrikg¢ilerden
sanik Sevki Aksit ve Diindar Bastimar” yazilmistir. Haberin alt basliginda, doktor Sevim
Tar’y1 kast ederek; “Paris’e gitmek iizere olan Bayan Doktorda gizli evrak bulundu”
ifadesine yer verilmistir. Haber metninin igeriginde ise tahkikatin devam ettigi ve son
sathasina gelindigi belirtilmis, o giin i¢in yeni bir tutuklama olmadig1 bilgisi verilmistir.
Haberin arka sayfasindaki devaminda ise sebekenin nasil ortaya ¢ikarildigiyla ilgili bilgi
verilmis, doktor Sevim Tar1’nin parti nesriyatiyla yakalanmasinin asamalar1 aktarilmigtir.
Ayrica haberde saniklarin askeri mahkemeye gonderilecegi de belirtilmistir (Zafer, 4
Kasim 1951, s. 1, 4).

5 Kasim 1951°de birinci sayfadan biiyiik puntolarla “Istanbul’daki Kizil sebekenin
mabhiyeti” baglikli haberde saniklarin fotografina da yer verilmistir. Haberde saniklarin
nasil takip edildikleri ve izmir’de yapilan aramalar sonucu iki memurun evinde emarelere
rastlandig1 belirtilmistir. Haber metninde tevkifata konu olan sebeke ile ilgili su detay
dikkat ¢ekmektedir: “Verilen malumata gore, saniklar teskilatli bir komiinist partisi
kurmaya muvaffak olmus degillerdir. Yalniz, miistereken komiinist propagandasini
havi bir brosiir hazirlamislar, propagandalarin1 genisletmek i¢in sik sik toplantilar tertip
etmisler, miiteaddit defalar bulusmuslardir.” (Zafer, 5 Kasim 1951a, s. 1, 4).!

Antikomiinizm Insast

1951 tevkifatinin Ekim sonlarinda baslayarak genislemesinden sonra Zafer
gazetesi, antikomiinizm diislincesini insa etmek ve tutuklamalarin hakli gerekgelerini
ortaya koymak i¢in bir dizi igerik liretmistir. Miimtaz Faik Fenik ve Bahadir Diilger’in
yazilarinin yani sira gazetenin ilk sayfasindan paylasilan haberler ile antikomiinizm
diisiincesi mesru gerekcelere dayandirilmaya ¢alisilarak insa edilmistir.

7 Kasim 1951 tarihli Zafer gazetesinde ise kose yazar1 Bahadir Diilger “Bugiinliik”
isimli kosesinde “Tiirk komiinist partisi” bashigiyla tevkifata deginmistir. Diilger,
Istanbul’da bir Komiinist Partisinin varligmi ve disar1 ile miinasebet i¢inde oldugunu
belirttigi kosesinde, Tiirkiye’de kanunlarla ceza tehdidi olmasma karsin her zaman
bu fikrin oldugundan bahsetmis ve komiinistlerin gizli hareket ettigini ifade etmistir.
Diilger’in yazisindaki su ifadeler, Zafer gazetesinin komiinizme kars1 tutumunu belli eder
niteliktedir:

“Demokratik bir nizam ic¢inde bulunmamiza ragmen, nihayet bir siyasi akide
hiiviyetinde goriilebilecek olan komiinizme karsi takindigimiz bu sert tavra hak vermemek

elden gelmez. Tiirkiye’de biitiin siyasi fikirlere taninan hiirriyetten yalniz komiinizm istifade

etmiyor ve sonuna kadar istifade etmek imkanindan da mahrum birakilacaktir. Bu istisnai

hiikkme varisimizin tek sebebi komiinizmin vatan hizmetinde bir fikir olmadigini ¢ok yakinen
bilmemizden ileri geliyor. Bu fikir Sovyet emperyalizmi ile beraber yiiriiyor ve saliklerini

muhakkak vatan hiyaneti gibi agir bir suga dogru siiriiklityor.” (Diilger, 1951a, s. 2).

'Aymi giin Zafer gazetesinin ilk sayfasinda “iran’da kizil tahriki” baslikl1 bir habere de yer verilmistir. Haberde iran’da
komiinistlerin faaliyet sahast olarak belirtilen Tahran Universitesi’nin ikinci bir emre kadar kapatildigi, iiniversitenin
kapatilmasi tizerine 6grencilerin gosterilere katildig: belirtilmistir. Tiirkiye’deki tutuklamalarin haberlerinin yogunlas-
t1g1 glinlerde komsu tilkedeki sol akimlart da ayni1 tehlike dairesi igerisinde gdsteren bu haber, gazetenin antikomiinizm
diistincesini farkli haberlerle tahkim etmeye ¢alistigini gostermektedir (Zafer, 5 Kasim 1951b, s. 1, 4).
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Bu yazida yer alan “Sovyet emperyalizmi” ifadesi bir sonraki paragrafta a¢ilarak su
sekilde devam etmistir:

“Bir komiinistin kafasinda miistakil Tiirkiye fikrinin yeri yoktur. Onlar i¢in Tiirkiye,
birka¢ parcaya boliindiikten sonra Sovyet alemine ilhak olunacak bir memleketten baska
bir sey degildir. Komiinistler bu hain maksatlarina erismek igin masum zihinlere siipheler
sokmaga calisacak bir gizli faaliyet icinde bulunuyorlar. Senelerden beri yikmaga ugrastiklari
varlik Turk milli birligidir. Fakat milletimiz, dis tesirlere karsi tarihi tecriibelerden gelen bir
uyaniklikla bu tedbirlerin hepsini cesaretle bertaraf etmesini bilmistir.” (Diilger, 1951a, s. 2).

10 Kasim Atatiirk’ii Anma Giinii vesilesiyle hazirlanan “Atatiirk ve Siyasi Dehas1”
baslikli haber, Atatiirk ile General Mac Arthur arasinda gegen ve Tiirk Haberler Ajansi
tarafindan temin edilen bir konugmanin nakledilmesidir. Atatiirk, konugsmasinda II. Diinya
Savasi’nin yakin bir tarihte gergeklesecegini belirterek diinyanin ileride yasayacagi
esas tehdidin Asya’da olacagi tahmininde bulunmustur. Konusmasinda Asya’y1 niifuzu
altina almaya calisan Rusya’nin bunu basardigi taktirde Bolsevizm lehine bir sonug
cikabilecegini belirten Atatiirk, boyle bir ortamda Tiirk siyaset adamlarinin Rus yardimi
hususunda dirayetli bir durus sergilemeleri gerektigine dikkat cekmistir (Zafer, 10 Kasim
1951, s. 5, 7). Zafer gazetesinin 1951 tevkifat1 sirasinda Atatiirk’iin ifadeleri 15181nda
nesrettigi bu haber, Sovyetler Birligi ve Bolsevizm’in yayilmaci ve tehdit edici bir politika
ile hareket ettigini, dolayisiyla Tiirkiye’de komiinizmi bir tehlike seklinde gdstermeye
calismak seklinde degerlendirilebilir.

“Nazim Hikmet ifsa ediyor!” baslikli haber, gazetenin birinci sayfasindan genis
sekilde verilmistir. Haberin spotunda, “vatan haini” olarak nitelendirilen Nazim
Hikmet’in Rus “Ogonyok™ gazetesine verdigi roportajin detaylari aktarilmistir.
Roportajda Nazim Hikmet, Tiirk polisinin tavrini elestirmekte, ayrica Behice Boran
ve Tiirk solunun faaliyetlerinden kisaca bahsetmektedir. (Zafer, 16 Kasim 1951a, s. 1,
4). Ayn1 giin nesredilen “Yurtta kizillar1 ezecek tasar1” baslikli haberde ise komiinistler
icin Meclis’te hazirlanan yasa tasaris1 hakkinda kisaca bilgi verilmistir. Haberde, Zafer
muhabirine agiklamada bulunan Milletvekili Sevket Mocan’in ifadelerine yer verilmistir.
Tasarinin giindemde birinci siraya alindig1 ve agir cezalar ihtiva eden tasartya karsi hi¢bir
milletvekilinin kars1 ¢cikmayacagini diisiindiigii aktarilmistir (Zafer, 16 Kasim 1951b, s.
1, 3). Ayn giin nesredilen her iki haberde de kullanilan ifadeler, gazetenin antikomiinizmi
nasil insa etmeye calistiini gostermektedir. Agir cezalar igeren bir yasa tasarisinin
gerekliligi ve sol diisiinceyi temsil eden bir sanat¢1 olarak Nazim Hikmet’in “vatan haini”
seklinde tanimlanmasi, komiinizmi; milli olmayan ve miicadele edilmesi gereken bir
ideoloji olarak ortaya koymaktadir.

16 Kasim 1951°de basyazar Miimtaz Faik Fenik, “Kizil yilanin kafasi ezilecektir!”
isimli basyazisinda komiinizmi “Rus emperyalizmi” olarak degerlendirmis, ayni giin
Nazim Hikmet’le ilgili ¢ikan habere atfen de komdiinistlerin Tiirkiye’yi parcalamaya
calistiklarin1 ifade etmistir. Bagyazarin su ifadeleri ise Zafer gazetesinin antikomiinizm
ingasinin 6nemli bir halkasini olusturacak niteliktedir (Fenik, 1951a, s. 1, 4):

“Fakat sunu bir defa daha sOylemek lazimdir ki, bu mel’unlar Tirkiye'de asla
emellerine nail olamayacaklard. Bu memlekette herkes komiinizmin ne demek oldugunu

pek ala bilir. Her Tiirk ailesinde Moskoflarla muharebe ederken sehit diigsmiis veyahut yara
almus bir kahramanin seref hatirasi vardir. Tiirk milleti bu vatanin istiklalini ve biitiinligtini
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kan1 ve cani pahasina daima korumaga hazirdir. Ve sayet birkag siitii bozuk ¢ikacak olursa,
bunlara da layik oldugu cezay1 vermege daima kadirdir.”

Zafer gazetesinde antikomiinizm diistincesi, zitliklar ve genellemeler yoluyla
insa edilmeye ¢alisilmistir. Sol fikirli olanlarin tamami komiinist faaliyet i¢inde olarak
gosterilmis, olumsuz bir sifat ile anilarak genelleme yapilmistir. Ayrica “Sovyet
emperyalizmi”, “Rus emperyalizmi” gibi ifadeler Bati Bloku'nun karsisinda olan
SSCB’ye karst ideolojik ve siyasi bir konumlanma oldugunu goéstermektedir. Boylece
Sovyetler, Tiirkiye nin de dahil oldugu Bat1 Bloku’nun zittinda yer aldigi i¢in Bolsevizm/
komiinizm zit ideolojiler seklinde tanimlanmistir.

Tiirk Ceza Kanunu’ndaki Degisiklikler

Zafer gazetesinin 1951 tevkifatina yonelik igerikleri arasinda Tiirk Ceza Kanunu’na
eklenen maddeler 6nemli bir yer tutar. Zira s6z konusu maddeler, Soguk Savas’in en cetin
giinlerinde, yurt icinde SSCB tehdidine kars1 alinmis bir tedbir seklinde goriilmiistiir. Zafer
gazetesi, TBMM’de tasar1 olarak goriisiilmesinden kabuliine dek, icinde “komiinizm”
gegmemesine ragmen degistirilmesi planlanan bu maddeleri, “komiinizmle miicadele”
olarak degerlendirmis ve sonuna kadar desteklemistir. Bu yiizden gazete ile iktidar partisi
arasinda bu yonde de bir goriis birligi vardir.

17 Kasimda “Milli biinyeyi takviye edici tasar1 goriisiildii” baslig1 altinda mansetten
paylasilan haber, Tekirdag Milletvekili Sevket Mocan ve beraberindeki 53 Milletvekili
tarafindan hazirlanarak Meclis’e tasar1 olarak getirilen kanun teklifi hakkindadir. Zafer
gazetesi, s6z konusu yasa tasarisina olan ihtiyaci su ifadelerle aktarmistir: “Bilindigi gibi
rejim aleyhinde ve bilhassa komiinizmle miicadele bahsinde bugiine kadar mevzuatimizda
mevcut hiikiimlerin kifayetsizligi efkar1t umumiyeyi tatmin etmemekteydi.” Bu ifadelerin
ardindan DP iktidarinin ilk isleri arasinda yer aldigini belirterek yasa tasarisiyla ilgili
olarak Meclis’teki konusmalara deginilmistir (Zafer, 17 Kasim 1951, s. 1, 4.).

18 Kasim 1951 tarihinde bagyazar Miimtaz Faik Fenik ve kose yazari Bahadir
Diilger’in yazilart hem komiinizmle ilgili goriisleri hem de Ceza Kanunu’yla ilgili ifade
ettikleri acgisindan Onemlidir. Bahadir Diilger, “Komiinizme kars1 savasirken™ isimli
yazisinda, komiinizmle miicadelenin milli bir vazife olmasi gerekliliginden bahsederek
sunlar1 soylemistir:

“Komiinizm tehlikesi biitin hiir diinyada kabul edilmis bir siyasi mezheptir.

Bunun lehinde ve aleyhinde kiitiiphaneler dolduran eserler yazilmistir. Onlarmn verdigi

bilgilerle siyaset sahnesinde cereyan eden son derece dnemli hadiselerin bir sentez halinde

birlestirilmesi ve nihayet milletimizin tarihi tecriibelerden edinmis oldugu adeta irs7 kanaatler

bizim komiinizmi milli bir diisman halinde kabul etmemize kifayet etmistir. Milli biinyeye

mal olmus bu hakikat meydanda iken, Biiyiik Millet Meclisinde komiinizmin yeni bir

muhasebesini yapmaya bizce lizum yoktur. Bilakis boyle bir gayret, hisleri ve heyecanlari

galeyana getirmek suretiyle bugiin i¢in her seyden miithim gdrdiiglimiiz kanun mevzuundaki
dikkatimizi dagitryor.” (Diilger, 1951b, s. 2).

Miimtaz Faik Fenik, “Mesru bir miidafaa halindeyiz!” baslikli yazisinda NATO’ya
giris ve Batt ile iyi iligkiler kurma siirecini savunma acgisindan siyasi bir gereklilik olarak
nitelendirirken Ceza Kanunu’nda yapilacak degisiklikleri ise komiinizmle miicadelede
hukuki bir giic olacagini belirtmistir. Fenik’in yazisindaki su ifadeler, o devrede
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komiinizme kars1 nasil bir tutum igerisinde yer aldigini gdstermektedir:

“Fakat Hiikiimet, biitiin bunlar1 6nlemek i¢in gereken siyasi ve kanuni tedbirlerini
almis bulunmaktadir. Siyasi cephede Atlantik Pakti ile dis emniyetimiz garanti altina alinirken
hukuki cephede memleket biinyesine kene gibi yapismak isteyen komiinizm mikroplar1 birer
birer ayiklanmakta ve suraya buraya sigratilan kivileimlar ezilip sondiiriilmektedir. Hig sliphe
etmiyoruz ki, simdi Biiyiik Millet Meclisinde konusulan Ceza Kanununu tadil eden maddeler
sayesinde bu yilan artik higbir tarafta kafasini kaldirmayacak, ¢iinkii her gortildiigii yerde
mutlaka ezilecektir.” (Fenik, 1951b, s. 1, 4).

Fenik’in bu aciklamalarinin yan1 sira dénemin Disisleri Bakan1 Fuad Kopriili’niin
NATO’ya giris stlirecinde yaptig1r agiklamalar hem gazetenin hem de DP iktidarinin
komiinizmle miicadele meselesini milll bir siyaset hamlesi seklinde degerlendirdigini
gostermektedir. Nitekim 25 Kasim 1951 tarihinde birinci sayfadan nesredilen “Fuad
Kopriili’niin Paris’te yaptig1 miithim beyanat™ baslikli haber bunun agik bir vesikasidir.
Haberde Ortadogu’nun savunmasi i¢in Tiirkiye, ABD, Fransa ve Ingiltere’nin bolgede
bir komutanlik tesisinin gerekliligi hususunda anlastiklar1 belirtilmektedir. Haberin
su bolimi Tiirkiye’nin milli ve bolgesel savunmada Bat1 {ilkeleri ile olan iliskilerinin
isabetli bir siyasi hamle oldugunu bildirmektedir:

“Bakan, Tiirk kuvvetlerinin bilhassa Birlesik Amerikanin malzeme yardiminin
inzimamiyle, en ehemmiyetli stratejik noktanin miidafaasini temin edeceklerini tasrih
etmistir. Birka¢ giin sonra Ankara’ya donecek olan Prof. Kopriilii beyanatini sdyle
bitirmistir: Tiirkiye tedrici silahsizlanma usulleri hususunda batililarin projesine
tamamiyla taraftardir (Zafer, 25 Kasim 1951, s. 1).2”

DP iktidarinin dis politikadaki tutumunu trettigi iceriklerle destekleyen Zafer
gazetesi, antikomiinizm disiincesini ve Ceza Kanununu’ndaki degisiklikleri de bu
tutumun zaruri bir geregi olarak sunmustur. Nitekim Zafer basyazar1 Fenik’in Tiirkiye’nin
NATO’ya davet edilmesi ilizerine Sovyet Rusya’nin Disisleri Bakanligi’na gonderdigi
yaziy1 tenkit eden “Sovyetlere Verilen Cevabimiz” isimli yazisi, Atlantik Konseyi’ne
girigin barisin korunmasi adina gergeklestirildigini belirtmekte ve Sovyetlere verilen
cevabin da bu yonde oldugunu agiklamaktadir. Fenik’in yazisinda SSCB’nin yayilmaci
politikalarini ve Tiirkiye’ye karsi olumsuz tutumunu elestirmis, Tiirkiye dis politikasinin
ve gazetenin tutumunu ise su sozlerle agiklamistir:

“Eger Sovyetler Birligi barts hususundaki iyi niyetlerini izhar etmis ve buna
herkesi inandirmis olsa, biz elbette ki, askerl masraflarimizin miithim bir kismin1 ekonomik

kalkinmamiza sarfederdik. Halbuki, maalesef vaziyet tamamiyla aksidir. Buna kars1 gafil
avlanmamak i¢in elbette tedbirlerimizi almak zaruriyetindeyiz.

Atlantik Paktina iltihak etmemizin yalniz kendi emniyetimizin tarsini (saglamlastirma)
icin degil, ayn1 zamanda diinya barigina karsi tecaviiz emelini besleyenlerin cesaretlerini
kirmak gayesini giittiigiinii sdylerken, tamamiyla hakikatin tercimani oldugumuz
muhakkaktir.” (Fenik, 1951c, s. 1-2).

2Bu haberden bir giin sonra mansetten verilen “Diinya Sulhu ve Dis Politikamiz” baslikli haberin altinda Disisleri Ba-
kan1 Fuad Kopriili’niin Zafer gazetesine verdigi beyanat nesredilmistir. S6z konusu haberin spotunda yazan su ifadeler
Tiirkiye’nin dis politika goriisiiniin Bati ile kurulan iliskilere dayandigmi goésteren 6nemli bir vesika niteligindedir:
“Koprilii Atlantik pakti i¢in soyle dedi: “Tecaviiz emeli beslemeyen hicbir devletin pakttan endiseye diismesine mahal
yoktur.”” (Zafer, 26 Kasim 1951, s. 1). Bu ifadeler iki kutuplu diinya igerisinde Tiirkiye’ nin politik konumlanigini Ba-
tiyla miisterek hale getirdigini gostermektedir.
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Zafer basyazar1 22 Kasim 1951 tarihli niishada kaleme aldig1 yazisiyla Ceza
Kanunu’nundaki degisiklikleri, “milli selamet kanunu™ niteliginde gormiistiir. Fenik,
s6z konusu degerlendirmesindeki hakliligin1 siyaset kurumunun tamaminin ayni goriiste
oldugunu ileri siirerek yapmistir. Fenik’in (19514, s. 1) yazisindaki su ifadeler bu husustaki
goriigiinii agiklamaktadir:

“Memnunlukla séylemek lazimdir ki, bu milli davanin tahakkukunda biitiin partiler

ve bagimsizlar, miittefiktir. Ve herkes, yalniz bir kaynaktan, bu milletin hiirriyetinden, bu

vatanin istiklalinden kuvvet ve ilham almaktadir. Bilyliik Meclisin bu mevzuda gosterdigi

yiiksek hassasiyetin bu bakimdan biitiin memleket umumi efkarina hakkiyla terciiman oldugu
ve her tarafta genis bir i¢ rahatligi doguracagi muhakkaktir.”

24 Kasim 1951 tarihinde Ceza Kanunu’ndaki degisikligin mecliste goriisiilmesi
iizerine, ilk sayfada ¢ok biiylik puntolarla “Komiinizme hayat hakki yoktur” ifadesiyle
mangetten verilmistir. Haberin alt bagliginda “Basbakan Adnan Menderes ve Agaoglu’nun
izahlar1” yazmakta spotunda ise “Samed Agaoglu ‘Tiirkiye’de Komiinistlige fikir olarak
dahi miisaade etmeye taraftar degiliz’ dedi” seklinde bir ifade kullanilmaktadir. Haberin
detayinda ise Basbakan Adnan Menderes’in komiinizmin dis mihraklarla baglantili
oldugunu ifade ettigi konusmasi ve maddelerin degisikligi lizerine Bagsbakanin Meclis’teki
ifadelerine yer verilmistir. Ayrica haberde bazi milletvekillerinin ceza kanununa 6liim
cezasi getirilmesini savundugu konusmalar yer almistir (Zafer, 24 Kasim 1951, s. 1, 4).
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Gorsel-2: Zafer Gazetesinin 24 Kasim 1951 Tarihli Sayist

28 Kasim 1951 tarihinde “Komiinist Elebaslarina Oliim Cezas1” ifadesiyle mansetten
verilen haberin iceriginde Tiirk Ceza Kanunu’nun 141. Maddesinin 1. Fikrasina eklenen
Olim cezasinin kanun metni ve daha oOnceki hali verilmektedir. Boylelikle yapilan
degisiklikle 141. Maddedeki “cebren” ifadesi kaldirilmis ve artik siddete basvurulmasa
dahi “bir sosyal sinifin diger sosyal siniflar iizerinde tahakkiimiinii” kurmak isteyen ve
bunlar1 idare edenlere 6liim cezasi getirilmistir. Kabul edilen maddede komiinizm ifadesi
gecmemesine ragmen Zafer gazetesi sz konusu degisikligi komiinist partisi kurmak
isteyenlerle iliskilendirerek -1951 tevkifati sirasinda gercgeklestigi i¢in- idam cezasinin

*Ayn1 giin Zafer gazetesinin “Meclis’in diinkii mithim oturumu” baslikli manset haberinin spotunda yer alan su ifadeler,
gazetenin genel yayin politikasini bagyazarinin fikirleri ¢ercevesinde olusturdugunu gostermektedir: “Milli biinyenin
selametini temin i¢in Tiirk Ceza Kanununda tadilati derpis eden tasari1 goriisiildi.” (Zafer, 22 Kasim 1951, s. 1).
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verilebilecegini vurgulayan bir haber dili benimsemistir (Zafer, 28 Kasim 1951, s. 1, 4).*

1 Aralik 1951 tarihinde birinci sayfadan biiylik puntolarla atilan baglikta
“Komiinizmle savas tasaris1 miizakeresi”’, spotunda “141 inci maddenin 5 fikrasi
daha aynen kabul edildi 7, 8 ve 9 ncu fikralar komisyonca geri alind1” ifadelerine yer
verilmigtir. Haberin igeriginde ise 1. Fikra dahil diger kabul edilen 2, 3, 4, 5 ve 6. Fikralar
aynen aktarilmis ve heniiz miizakeresi tamamlanmayan 7, 8 ve 9. Fikralarin eski halleri
de aktarilmistir. Ayrica haberde 142. Maddenin 7. Fikrasiyla ilgili Bagbakan Yardimcisi
Samed Agaoglu’'nun ifadesine yer verilmistir. Agaoglu konusmasinda; fikranin
iceriginde yer alan ihbar etme durumunda ihbar edenin cezasinin diistirtilecegi hiikmiinii
komiinistlikle miicadele etmenin bir yolu olarak gérmiistiir (Zafer, 1 Aralik 1951, s. 1, 4).

4 Aralik 1951 tarihinde “Tiirk Ceza Kanunu Tadil Edildi” seklinde mansetten verilen
haberin alt basligi, gene biliylik puntolarla, “Komiinist Elebaslar1 idam olunacaklar”
seklindedir. Manget ve alt baslik arasinda “Tasar1 alkislar arasinda kanunlast1” ifadesi
yer almaktadir. Haberin igeriginde ise Tiirk Ceza Kanunu’nun 141 ve 142. Maddelerinin
degistirilen halleriyle birlikte tiim metni yaymlanmistir. Haberde ayrica kanunun igerdigi
hiikiimlerin yorumu aktarilmistir. Haberin yorumunda gazete kabul edilen kanunu su
ifadelerle degerlendirmistir: “Bu suretle komiinizmle savas kanunu adini verdigimiz
tasar1 alkislar arasinda kanuniyet kesbetmistir.” (Zafer, 4 Aralik 1951, s. 1, 4).

Tevkifatin Yankilar

1951 tevkifatt sonucunda, Tirk Ceza Kanunu’'nda gerceklestirilen ve Zafer
gazetesinde “komiinizmle miicadele” kanunu seklinde degerlendirilen degisiklikten
sonra basin diinyasina da yansiyan mubhtelif polemik ve atismalar s6z konusu olmustur.
Tevkifatin ve Ceza Kanunu’ndaki degisikliklerin yankilari, Zafer gazetesi siitunlarina
cesitli sekillerde yansimustir.

Bunlardan ilki 24 Aralik 1951 tarihli niishada bagsyazar Miimtaz Faik Fenik tarafindan
kaleme alinan, “Milli Politika Boyle mi Yapilir?” baslig1 altinda nesredilen yazida kendini
gostermistir. Fenik (1951e, s. 1, 4) yazisinda; CHP Genel Sekreteri Kasim Giilek’in
Avrupa Konseyi’nde Tiirkiye ile ilgili hangi meselelerin goriisiildiigiinii ihtiva eden bir
beyanatini sert bir dille elestirmistir. Giilek’in Tiirk Ceza Kanunu’ndaki degisikliklerle
ilgili Avrupa’daki sosyalist partilerin endise duydugunu belirttigi agiklamasi, Fenik
tarafindan su sozlerle tenkit edilmistir:

“Tiirkiye Biiylik Millet Meclisinin ¢ikardigi kanunun hem de yanlis bir sekilde
yabancilar tarafindan miinakasa edilmesine nasil g6z yumuyor? Neden bunun sosyalistlerle
alakadar olmadigmi, yalniz vatana hiyanet eden komiinist elebaslarini hedef aldigim
kendilerine izah etmeden bu sozleri bir i¢ politika mevzuu olarak somiirmege kalkiyor?”

25 Aralik 1951 giinii nesredilen “Ortadogu’da Komiinist Tehlikesi ve Tiirkiye”
ifadesiyle mangetten verilen haberde ise Adnan Menderes’in Kanadali bir muhabire
verdigi roportaj yer almistir. Roportajda muhabir Levrence Henderson’un Bagbakan
Adnan Menderes’e yonelttigi ikinci soru ve bagbakanin cevabi su sekilde olmustur:

429 Kasim 1951 tarihli Zafer gazetesi, haberi mansetten “Komiinist liderlerin idami kabul edildi” seklinde vermistir.
Haberin igeriginde ise mecliste 141. Maddenin 1. Fikrasmnin degistirildigi ve ardindan bu haliyle kabul edildigi belirtil-
mektedir (Zafer, 29 Kasim 1951, s. 1, 4).
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“Sual 2: Ya dahili komiinizm tehlikesi? Bu tehlike Tiirkiye’de artmakta midir?

Cevap: Ananelerimiz, igtimai ve ahlaki telakkilerimiz dolayisiyla biz Tiirklerin hayat
tarzi komiinizm ile taban tabana zittir. Bundan baska Tiirk halki efkari, gerek akli selimi,
gerek memleketimizin cografi durumu dolayisiyla komiinizmin bugiin ne bir felsefe ne de
bir ideoloji olmadigina, sadece siyasi bir alet ve bir emperyalizm vasitasi olduguna kanaat
getirmistir.” (Zafer, 25 Aralik 1951, s. 1, 4).

Bagbakan Adnan Menderes, konugsmasinin devaminda, 1951 Tevkifatini, her yerde
goriilebilecek onemsiz bir hadise olarak degerlendirmis, ancak buna kars1 onlemlerini
aldiklarin1 da ifade etmistir. Menderes’in agiklamalari, Zafer gazetesinin 1951 tevkifatina
yonelik tutumuyla benzer Ozellikler tasir. Nitekim Zafer gazetesi de tipki Basgbakan
Menderes gibi komiinizmi emperyalist bir vasita olarak ele almis ve yayin politikasini bu
cergcevede olusturmustur.

Mimtaz Faik Fenik’in 26 Aralik 1951 tarihli “Ortadogu’da Kizil Tahrikgiler”
bashigi altinda nesredilen yazisi, Basbakan Adnan Menderes’in Kanada muhabirine
verdigi roportajin bir degerlendirmesi 6zelligini tasimaktadir. Fenik, yazisinda bir
Fransiz gazetesinde Tiirkiye’nin Arap devletleriyle arasin1 agmak maksadiyla kaleme
almman bir yaziy1 6rnek gostererek komiinizm propagandasinin bazen daha yumusak
taktiklerle emperyalist gayelerine ulasmaya c¢alistigini; fakat bunu yaparken de Bati
demokrasilerini kotiileyerek yaptigini belirtmistir. Komiinizmin Ortadogu’da kiiltiiriine
bagli milliyetperver toplumlar1 bu taktiklerle etkilemeye calistigini ifade etmistir (Fenik,
19511, s. 1, 4).

Sonug olarak 1951 tevkifati ve sonrasindaki hukuki diizenlemelerin yankilari,
Zafer gazetesi tarafindan son derece sert bir dille aktarilmistir. Gerek Ceza Kanunu’ndaki
degisiklikler gerekse Ortadogu’daki gelismelerle ilgili igerikler incelendiginde, Zafer
gazetesinin antikomiinizm disiincesindeki hakliligin1t muhtelif gerekcelerle ispat etme
yoluna gitmekte kararli bir durus sergiledigi goriilmektedir.

Sonug¢

II. Diinya Savasi’ndan sonra ortaya ¢ikan ve diinyay1 iki kutba ayiran Soguk
Savas donemi, pek c¢ok iilkede oldugu gibi Tiirkiye’de de mubhtelif siyasi tedbirlerin ve
beraberinde stratejik hamlelerin gerceklestirildigi bir devir olmustur. II. Diinya Savasi’nin
sonundan itibaren kendini Bat1 Bloku’nda konumlandiran Tiirkiye, ¢cok partili siyasi hayata
gecisle birlikte NATO’ya giris ve Balkan Pakti gibi siyasi adimlar1 atmistir. DP iktidari,
ozellikle dis siyasette Bat1 Bloku’nda yer almanin gereklerini yerine getirmeye calismis;
iilke i¢inde gerceklestirdigi hamlelerle de bunu gostermistir. 1951 tevkifati, bunun en
acik 6rnegini teskil eder. Nitekim bu devrede SSCB’nin politikalar1 Bat1 devletleri igin
bir tehdit unsuru olarak degerlendirilmektedir. Bu ylizden komiinizm ideolojisi, hem Bat1
ile biitiinlesmis daha liberal bir politika benimseyen DP iktidarina ters diismekte hem
de Dogu Bloku’nun yayilmaci politikalarinin bir araci olarak goriildiigii i¢in Bat1 Bloku
tarafindan benimsenmemektedir.

1949 yilinda, DP’nin basindaki temsilcisi olarak yayin hayatina baslayan Zafer
gazetesi, i¢ ve dis politikada iktidar1 destekleyen bir yayin politikasi benimsemistir.
Giinliik siyasi fikir gazetesi olmasinin yani sira o devrin basini incelendiginde, icerik ve
sekil ozellikleri bakimindan kitle gazetesi olma iddias1 da tasimaktadir. DP’nin iktidar
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oldugu yillar siiresince yayin hayatina devam eden gazete, partinin belki de en 6nemli
gazetesi konumundadir. Nitekim bu ¢alismanin da konusu olan 1951 tevkifatina yonelik
icerikleri basin-iktidar iligkisini gdsteren dnemli bir 6rnek olugturmaktadir.

1951 Tevkifatinin baslangicindan itibaren Zafer gazetesi, tevkifatin baglamasi ve
gelismesi, antikomiinizm insasi, Tiirk Ceza Kanunu’ndaki degisiklikler ve tevkifatin
yankilarina odaklanmistir. DP’nin yayin organi olmasindan dolay1 haber igeriklerinde
genellikle iktidarin sdylemiyle dogru orantili bir haber dili olusturmustur. Incelenen
donem icerisinde gerek kose yazarlarinin ifadeleri gerekse tevkifata dair diger haberlerde,
komiinizm diisiincesi siyasi bir umde olarak degil Sovyet emperyalizminin bir araci
olarak aktarilmistir. Yazilarda bu diisiinceyle dogru orantili olarak antikomiinizm, milli
bir durus seklinde yer almigtir. Her ne kadar sosyalizm ve komiinizm arasindaki ayrima
dikkat ¢eken az sayida ifadeye yer verilmisse de sol diisiinceyi genellestirerek olumsuz
bir dille aktaran sdylemin daha agirlikta oldugu sdylenebilir.

DP iktidarinin 6zellikle Tirk Ceza Kanunu’ndaki degisikliklerle viicut bulan ve
komiinist siyaseti engellemek i¢in almis oldugu tedbirler, Zafer gazetesinde ¢ok dnemli
ve milli bir vazife olarak islenmistir. Gazetenin bagyazar1 Miimtaz Faik Fenik ve ikinci
onemli yazar1 Bahadir Diilger, 1951 Tevkifati ile ilgili yazdiklar1 yazilarda koministlerle
ilgili son derece olumsuz bir dil kullanmis, s6z konusu tevkifatin ve ardindan yasal
diizenlemelerin hakli gerekgelerini ortaya koymaya calismiglardir. Haber ve kose
yazilarinin ortak noktasi ise komiinizmin iilke i¢in milli bir giivenlik tehdidi olarak
sunulmasidir. Dolayisiyla alinan tedbirler, bu mesru zemine dayandirilmistir.

Neticede, Bat1 Bloguna yaklagan politikalariyla DP, Tiirkiye’nin diinya sahnesinde
daha liberal bir konuma yerlesmesinde onemli bir rol {stlenmistir. NATO’ya giris
stirecinde Batt ile iyi iligkiler kuran DP iktidarinin dis politikadaki tutumu, Zafer gazetesi
tarafindan milli savunmanin ve diinya bariginin tesisi i¢in zarurl bir adim seklinde
degerlendirilmistir. Antikomiinizm insas1 da bu goriisiin bir neticesi olarak gelismis, bu
da yayin organi olarak Zafer gazetesi siitunlarma yansimistir. Ozellikle 1951 Tevkifatina
iligkin gazetenin tutumu, iktidarin Batr ile iligkilerinin bir sonucu olarak SSCB’ye ve sol
akimlara karst almis oldugu tavri seklinde de okunabilir.

Tiirk basin tarihinde 6nemli yer igsgal eden Zafer gazetesi gibi yaymlarin, devrin
siyasi, iktisadi ve ictimai sartlar1 altinda nasil bir yayimn politikasiyla hareket ettiklerini
tespit etmek i¢cin o devrede gergeklesen ve devri temsil eden muhtelif hadiselerin
aragtirtlmasi kapsamli bir basin tarihinin ortaya ¢ikarilmasi i¢in son derece donemlidir.
Zira bu hadiselerin arastirilmasi ile ortaya konabilecek ayrintilar, yeni arastirmalari tegvik
ederek alana katki yapacaktir.

Extended Abstract

Turkey was in the Western Bloc during the Cold War, which began after World War
II. The Democrat Party (DP) government, which came to power with the 1950 elections,
continued to produce policies that integrated with the West. Political moves such as NATO
membership and the Balkan Pact show it was trying to be in the Western Bloc. Another
move that can be evaluated as a reflection of integration with the West during this period
was in the economic field. A more liberal economic policy adopted development such as
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industrialization, strengthening agriculture, and encouraging foreign capital was adopted.
The DP, which took positive steps regarding press freedom in the early years of its rule,
later tried to keep the press under control with the following regulations.

Another important feature of the DP period was that various measures were taken
against leftist movements that were seen as threatening the USSR. During this period,
Turkey positioned itself against the Soviets and tried to ensure its security. Therefore, it
also fought against communism within the country. Thus, the 1951 arrest and subsequent
changes in the Turkish Penal Code were important examples of this attitude.

Zafer newspaper, established in Ankara in 1949 as the official publication organ of
the DP, consistently supported the DP government throughout its existence. In addition
to being a daily political opinion newspaper, Zafer newspaper also attracted attention
as a mass newspaper, with its content produced in a wide range, including weekend
supplements, magazines, sports, and cinema.

One of these is the construction of the idea of anti-communism. In the political
conditions of that period, communism was seen as a tool of Soviet imperialism. The Zafer
newspaper also tried to present the legitimate reasons for the government’s struggle with
communism with the content it produced.

This study examines the attitude of the Zafer newspaper towards 1951 detention. It
examines how the process that began with the arrest of members of the Communist Party
of Turkey (TKP) in 1951 was reflected in the news and newspaper columns. In the study
prepared using the case study method, the contents of the Zafer newspaper regarding the
1951 detention were determined. After that, these contents were analyzed by considering
the period’s political conditions.

The Zafer newspaper tried to construct the idea of anti-communism in the context of
the 1951 arrest. Communism was treated as Soviet imperialism, and communist politics
was equated with treason. The amendments to the Turkish Penal Code introduced after the
arrests were prominently featured in the newspaper’s content. These revisions broadened
the scope of crimes and imposed stricter penalties. Although communism was not used,
the Zafer newspaper stated that the change would add “legal power” to the government in
the fight against communism and recorded this as an important development.

Miimtaz Faik Fenik, the lead writer for Zafer newspaper, played a pivotal role in
shaping the newspaper’s anti-communist narrative. He supported the measures taken by
the government and saw communism as an ideology that tried to divide Turkey in his
writings. Along with Fenik, Bahadir Diilger also wrote articles expressing that communism
was an idea that needed to be fought.

Accordingly, Zafer newspaper, aligned with the Democratic Party (DP), covered
the developments following the 1951 arrests in a manner that mirrored the government’s
perspective. At times, adopting a more severe tone than government officials, the
newspaper portrayed communism as an ideology threatening national unity. It sought
to construct an anti-communist narrative through national unity, opposition to Soviet
imperialism, and adherence to democratic principles. This framing was influenced by the
DP government’s efforts to foster strong ties with the West. As a result, Zafer produced
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content that framed communism as a national security threat, offering justifications to
legitimize the government’s actions.

Etik Beyan: Caligmanin, etik kurul izni gerektirmeyen ¢aligmalar arasinda yer
aldigin1 beyan ederim. Aksi bir durumun tespiti halinde Kastamonu iletisim Arastirmalari
Dergisi’nin hicbir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk ¢alismanin yazarina aittir.

Yazar Katkilari: Yazarin katk: oran1 %100’diir.

Cikar Catismasi Beyani: Makalede herhangi bir ¢ikar ¢atismasi olmadigini beyan
ederim.
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Bu calisma, Istanbul’da yasayan iiniversite ogrencilerinin gelismeleri kagirmaya karsi
duyduklart korku ile sosyal medyadaki haberi tiikketim motivasyonu arasindaki iligkiyi incelemistir.
Caligmanin amaci, dijitallesmenin sonucunda artis gosteren gelismeleri kagirmaya dair korkunun (fear
of missing out) haber tiiketimi ile iligkisinin hangi yonde ilerledigini saptamaktir. Caligmada gelismeleri
kacirmakorkusu, haber titkketimi ve sosyal medyadahaber konularinda kavramsal gergevenin ¢izilmesinin
ardindan arastirma yontem ve bulgularina yer verilmistir. Arastirma kapsaminda “Gelismeleri Kagirma
gelismeleri kagirma Korkusu” ve “Haber Tiiketim Motivasyonlar: ve Tatminleri” olmak iizere iki adet 6l¢ek kullanilmigtir.
400 katilimcidan elde edilmis olan veriler, SPSS 27.0 uygulamast tizerinden analiz edilmistir. Verilerin
analiz edilme asamasinda; Anova ve Post Hoc-LSD Testleri ile T- Testi uygulanmis ve korelasyon
analizinden faydalanilmistir. Elde edilen sonuglar degerlendirildiginde, gelismeleri kagirmaya dair
o duyulan korku ile kisilerin haber tiiketim tatmin ve motivasyonunun pozitif bir yonde ve orta diizeyde
gazetecilik iliskisinin bulundugu belirlenmistir. Elde edilen sonuglar degerlendirildiginde, katilimcilarin iginde
bulunduklari sosyal grup tarafindan diglanma korkusu igerisinde gelismeleri takip etmeye yoneldigi ve
takip ettigi iletisim araglarina zaman/mekan sinirlamasi olmaksizin erisebilmelerinin 6nemli gériildagii
saptanmustir. Gelismeleri kagirma korkusunun, haber tiiketim motivasyonlari ve tatminleri alt boyutlar
arasinda yer alan “Teknik Olanaklar ve Kolaylik” alt boyutuyla pozitif yonde bir iliskisinin var oldugu
sonucu da s6z konusu durumu destekler niteliktedir. 18 — 25 yas grubu katilimeilarin 26 — 35 ile 36 —
45 grubu katilimcilardan; lisans ve yiiksek lisans diizeyindeki katilimcilarin da 6n lisans ve doktora

diizeyindeki katilimcilardan anlamli diizeyde farklilagtig1 saptanmigtir.
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Abstract

This study examined the relationship between the fear of missing developments and the
motivation to consume news on social media among university students living in Istanbul. The
research aims to determine in which direction the relationship between fear of missing out and
news consumption is progressing, which has increased due to digitalization. The study includes
research methods and findings after drawing the conceptual framework on fear of missing out, news
consumption, and news on social media. Within the scope of the research, two scales were used:
“Fear of Missing Out” and “News Consumption Motivations and Satisfaction”. Data obtained from
400 participants were analyzed through SPSS 27.0. During the data analysis, ANOVA, Post Hoc-LSD
Tests, and t-tests were applied, and correlation analysis was used. When the results were evaluated,
a positive and moderate relationship was determined between the fear of missing developments and
fear of missing out, people’s satisfaction with and motivation for news consumption. When the results were evaluated, it
was determined that the participants tended to follow the developments out of fear of being excluded
by their social group. They needed to access the communication tools they followed without any time/
space limitations. The result is that the fear of missing out on developments has a positive relationship
with the “Technical Opportunities and Conveniences” sub-dimension among the news consumption
motivations and satisfaction sub-dimensions supporting this situation. Participants in the 18 — 25 age
group are more likely than participants in the 26 — 35 and 36 — 45 age groups. It determined that
undergraduate and graduate students differed significantly from associate and doctoral students.
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Giris

Dijitallesmenin kendini gostermesinin paralelinde yeni kavramlarin ortaya cikisi
gbzlemlenmis ve farkli tanimlamalar ortaya ¢ikmistir. Dijital bagimliliklar s6zii edilen
yeni kavramlardan birini olusturmaktadir. Semsiye bir terim olarak kullanilabilmesi
miimkiin olan dijital bagimlilik; gelismeleri kagirma korkusu, telefonsuz kalma korkusu,
sosyal medya bagimlilig1 gibi farkli korku tiirlerini igine almaktadir. “Fear of Missing
Out” olarak kullanilmaya baslanan ve “Gelismeleri Kagirma Korkusu” olarak Tirkgeye
cevrilen bu bagimlilik, bireylerin stirekli cevrim i¢i kalmalarini gerektirmekte; aksi taktirde
bulunduklar1 sosyal gruptan dislanacaklarina iliskin bir duygu olusturmaktadir. Gliniimiiz
siber toplumlarinda bireyler, giinliik hayatlarinin kayda deger bir bolimiinii gelismeleri
kacirmamak adina kurguladiklarindan genelde dijital medyanin, 6zelde ise sosyal
medyanin “bagimlilik agina” daha ¢ok yakalanma riskiyle kars1 karsiya kalmaktadirlar
(Balc1 & Bal, 2022, s. 104). Gelismeleri kag¢irma korkusu i¢indeki bireyler, siirekli
olarak internete basvurmakta ve her an her seyi takip etmeye hazir olmaktadir. Stirekli
internete bagvurmalari sonucunda ise gelismeleri kagirma korkusu etkisini artirmakta ve
birbirlerinden beslenen bir hal almaktadir.

Dijitallesmenin yeni bagimlilik tiirleri yaratmasina benzer sekilde gazetecilikte
de farklilasmanin 6nii acilmis ve yeni gazetecilik formlar1 ortaya ¢ikmistir. Matbaanin
icat edilmesinden itibaren baslayip degisiklige ugramis olan habercilik, dijitallesme ile
beraber yeni bir sekle yonelmistir (Demir Askeroglu & Ers6z Karakulakoglu, 2019, s.
532). Ozellikle sosyal medya platformlar: iizerinden paylasilan haberler, kullanicilara
sirekli bir sekilde bilgi akisinin saglanmasini getirmistir. Bu sayede kullanicilar
zamandan ve mekandan bagimsiz olacak sekilde istedikleri an haber igerigini elde eder
hale gelmislerdir. S6z konusu durum da gelismeleri kacirma korkusunda oldugu gibi
bireylerin ¢evrim i¢i kalma siiresini uzatmis ve siirekli bir sekilde gelisen olaylardan
haberdar olabilmeyi saglamistir.

Gelismeleri kagirma korkusu ve haber tiiketim iligkisinin incelenmesine yonelik
literatiirde yer alan caligmalar degerlendirildiginde, gelismeleri kagirma korkusunun
agirliklt olarak farkli tiir dijital bagimlhiliklarla karsilastirildigi goriilmektedir. Sosyal
medya platformlarini kullanmaya yonelik duyulan bagimlilik ile siirekli bir sekilde ¢evrim
ici kalmaya yonelik duyulan internet bagimliligi, gelismeleri kagirma korkusu ve haber
tilketimi noktasinda siklikla ele alinan bir bagimlilik ¢esidi olarak ulusal ve uluslararasi
literatliirde kendini siklikla gostermektedir. Kovan ve Ormanci (2021), COVID-19
pandemi Ornegi iizerinden TUniversitedeki Ogrencilerin sahip oldugu sosyal medya
bagimlilik diizeyi ile gelismeleri kacirmaya kars1 duyduklart korku durumu arasindaki
etkilesimi incelemis, Anastasya, Hadiah, Amalia ve Suzanna (2022) ise internet baglilig1
ve gelismeleri kagirma korkusunun iliskisini 6grenciler lizerinden analiz etmistir.

Bu noktada calisma, gelismeleri kagirma korkusu ve haber tiikketimi tatmin ve
motivasyonu arasindaki iliskinin anlamli olup olmadiginin saptanmasini amaglamaktadir.
Calismanin ana amaci dogrultusunda ¢esitli alt amaglar1 da olusturulmus ve bu alt amaglar
icerisinde ise cinsiyet, yas ve egitim durumu degiskenleri dahil edilerek anlam arayisi
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devam ettirilmistir. Gelismeleri kag¢irma korkusu ile haber tiiketimi arasindaki iligkiye
dair literatiirde herhangi bir ¢alisma olmayist dolayisiyla ¢alismanin literatiire katki
sunmast ongoriilmektedir.

Gelismeleri Kacirma Korkusu (Fear of Missing Out)

Yirmi birinci yiizyildan itibaren teknolojik diizlemde kendini gosteren degisimler,
bireylerin yasamlarinda kayda deger gelismelerin Oniinli agmistir. Bireyler teknolojinin
sunmus oldugu imkanlar ¢ercevesinde hizli, kolay ve etkilesimli bir iletisim siireci
icerisine dahil olmustur. iletisim siireglerinde yasanan degisimin yan1 sira ayn1 zamanda
iletisim araglarinda yasanan c¢esitlilik de teknolojinin ortaya koydugu pozitif etkiler
arasinda degerlendirilebilmektedir. Her bir teknolojinin beraberinde hem pozitif hem de
negatif etkiler getirdigi géz oniine alindiginda, salt pozitif yonden teknolojiyi incelemek
eksik bir bakis agis1 sunmaktadir. Teknolojinin kendini siirekli olarak yenileyen bir yapiya
sahip olusu ve bu degisimin beraberinde yelpazesi altina aldig1 tiriinlerin kendini siirekli
yenilemesi, bireylerde ¢cogu zaman nasil bir takip yapabilecegi noktasinda soru isaretleri
olusturmaktadir.

Ozellikle dijital platformlarda yogun bir zaman harcayan ve paylasimlarda bulunan
bireyler, siirekli olarak platformlari takip etme yoniinde egilim gdstermekte ve bu egilimin
bir sonucu olarak “Fear of Missing Out” (FOMO) olarak isimlendirilen boyut ortaya
cikmaktadir. FOMO; ¢evrim i¢i kalma, iletisim araclarindan mesajlar1 alma, ¢evrim igi
oynanan oyunlar ile internet teknolojilerinin vasitasiyla alisveris edilen bilgiye aktif ya
da pasif bir sekilde katilim saglama konusundaki giiclii ihtiyagla baglantili hale gelmistir
(Tomezyk & Selmanagic-Lizde, 2018, s. 542). Kavramin Tiirk¢e’de kullanim1 noktasinda
tek bir tanimlama yapilmamakta ancak akademik caligmalarda agirlikli olarak FOMO
kavraminin karsiliginda “Gelismeleri Kagirma Korkusu” tanimi yapilmaktadir.

Gelismeleri kagirma korkusunun tartisilmaya baslandigi ilk zamanlarin
teknolojinin hiz kazandig1 donemlere denk geldigi sdylenebilmektedir. Giiniimiizde ¢ok
sayida akademik arastirmada yer alan ve birgok konu 6zelinde tartisilma imkani bulan
FOMO’yu 2000’1 yillarda pazarlama alaninda uzman olan Dan Herman’in ilk kez bir
kavram olarak ele aldig1 goriilmektedir (Senel, 2019, s. 61). Hangi tarihte ortaya ¢iktigina
yonelik herkes tarafindan kabul edilir bir tarih bulunmasa da FOMO, 2010’lu yillardan
itibaren gozle goriiliir hale gelmekte; 2010°dan Onceki akademik arastirmalarda yer
almamaktadir (Hodkinson, 2019, s. 66). Konuyla ilgili tanimlamanin ilk olarak 2011 yil1
icinde yayimlanmig bir raporda “Daha fazlasina veya daha iyisine sahip olabilecekken
olmamasi, ya da akranlarmmizin yaptiklarint kagirdiginizla ilgili olarak hissedilen huzursuz
edici ve bazen her seyi tiiketen duygu” olarak tanimlandig1 goriilmektedir (Sahin, 2022,
s. 13). Teknoloji ve dijitallesme paralelinde bilgiye erisimin hiz kazanmasinin gelismeleri
kacirmaya yonelik korkulari ve buna benzer olgulari ortaya ¢ikardigi diisiiniilmektedir.
Gelismeleri kagirma korkusunun hiz kazanmasini akilli cihazlarin genis kullanim
alan1 bulmasina baglayan goriisler de s6z konusu korkunun hiz kazandigi dénemleri
ilgili tarihlere gotirmektedir. 2013 yilinin gelismeleri kagirma korkusunun gézlenmesi
acisindan oldukca hayati bir yil oldugu belirtilmektedir. S6z konusu yil i¢ginde 6zellikle
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akilli sekilde tasarlanan cep telefonlariin satisi, bilgisayarlarin satiglarini geride birakmis
ve bu durum neticesinde bireyler her an yanlarinda olan cep telefonlari ile siirekli gevrim
i¢i diinyaya baglanabilir hale gelmistir (Tanhan, Ozok ve Tayiz 2022, s. 77).

Gelismeleri kacirmaya dair duyulan korku, sosyal medya mecralarinda bireylerin
stirekli ¢evrim i¢i olmasiyla birlikte goriinlir bir duruma gelmistir. Burada bireyler
kendilerinin her an nerede olup ne yaptigini paylasabilme imkani bulmus ve bir¢cok
kisinin anlik durumlarindan haberdar olur hale gelmistir. Cambridge Dictionary (2020)
de gelismeleri kagirmaya yonelik hissedilen korkuyu sosyal mecralar {izerinden bireylerin
cevresindeki kisiler araciligiyla paylasilan neseli olaylardan haberinin olmamasi halinde
kendini gosteren bir endise hali seklinde agiklamistir. Benzer sekilde Oxford Dictionary
(2018) de gelismeleri kagirma korkusunu sosyal medyada ortaya ¢ikan enteresan ya da
stirtikleyici olaylar1 kagirmanin neticesinde duyulan kaygi olarak tanimlamaistir.

Gelismeleri kagirma korkusuna yonelik literatiirde birbirinden farkli sekilde
kavramsallastirmalar oldugu gbze g¢arpmaktadir. Przybylski, Murayama, DeHaan ve
Gladwell (2013, s. 1841) gelismeleri kagirma korkusunu, “Baskalar: odiillendirici
deneyimler yasarken kiginin bunlardan mahrum kaldigina yonelik deneyimledigi yaygin
bir endise” olarak tanimlamiglardir. Daha genis anlamda gelismeleri kagirma korkusu,
bireylerin mevcut ve olasi deneyimleri ile onlarin deneyimlerine yakin ve genis sosyal
cevrelerinin sahip oldugu deneyimler arasinda algilanan farkliliga dayanan hem duygusal
hem de biligsel bir tecriibe olarak tanimlanabilmektedir (Neumann, 2020, s. 1). Gelismeleri
kagirma korkusunun bir tlir bagimlilik oldugu yoéniinde de goriisler bulunmakta olup
s6z konusu korkunun farkli bagimlilik tiirleriyle iligkisini dl¢iimleyen arastirmalar da
mevcuttur. Geligmeleri kagirma korkusu, internete baglanabilen ve hizli bir sekilde bilgiye
erigilebilen cihazlarin bireylerin yasamina adapte olmasinin beraberinde, bireylerin dijital
platformlar igerisinde kendini gdsteren yenilikleri kagirma ya da bilgi sahibi olamama
kaygis1 sebebiyle uzun siire boyunca internet iizerinde vaktini gegirmesine sebep olan
bagimlilik tiirlerinden biri olarak belirtilmektedir (Bal, 2023, s. 14). Bununla birlikte
gelismeleri kagirma korkusuna yonelik tanimlamalarda agirlikli olarak psikolojik
etmenler lizerinde duruldugu da goriilmektedir. FOMO, bireylerin ger¢eklesen olaylarin
arkasinda kalmasi ya da etrafindakilerin ne yapip ne yapmadigi konusundan bilgi sahibi
olamamas1 sebebiyle ortaya ¢ikan psikolojik temelli bir durumdur. Boylelikle 6zellikle
gen¢ yas grubundaki bireyler, siklikla sosyal medya platformlarini kontrol etmektedir
(Akgakese, 2023, s. 24).

Gelismeleri kacirma korkusu igerisinde bireylerde siklikla kaygi ve korku haline
rastlanmaktadir. Bu durum, bireyleri siirekli ¢evrim i¢i olmaya ydnelik harekete
gecirmekte ve akilli cihazlara bagh kilmaktadir. Birey giin i¢indeki tiim zamanini mobil
cihazlar iizerinde harcamakta ve sdz konusu cihazlarin eksikligi durumunda kendisini
rahatsiz hissetmektedir. Bireyler sosyal aglar1 kullanmadiklar1 zaman disaridaki hayattan
haberdar olamayacagini diisiinmekte ve bu diisiince cergevesinde cihaz kullanimina
yonelmektedir. Bu yoniiyle gelismeleri kagirma korkusu insanlarin genis sosyal
cevrelerinde meydana gelen tatmin edici olay ve deneyimlerden kopuk olmalariyla ilgili
endiselerini yansitmaktadir (Fioravanti, Casale, Benucci, Prostamo, Falone, Ricca ve
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Rotella 2021, s. 1).

Gelismeleri kagirma korkusu icinde bireyler siirekli olarak kendilerinden baska
seylere odaklanmakta ve bilgi akis1 saglamak istemektedir. FOMO, bireylerin kendilerinin
yasama ihtimalinin bulunmadigi deneyimleri baskalarinin yasayacagi diigiincesinden
hareketle siirekli bir endise hali i¢inde baglantida kalma arzusunu icermektedir
(Przybylski vd., 2013, s. 1841). Bagimlilik durumunun aksine bu durumda kullanicilar
kendilerini tatmin edebilecek yeni bilgilere bagsvurma egilimini gostermektedir. Bu
sebeple sosyal medya kullanim motivasyonlari da farklilagmaktadir. FOMO’lu bireyler
icin sosyal medyada bulunmak hem sosyal bir sekilde baglanti kurmasi hem de aktif
katilim saglamas1 sebebiyle 6zellikle ¢ekicidir (Stead & Bibby, 2017, s. 535). Bireylerin
gelismeleri kagirma korkusunu dindirmek i¢in sosyal medyay1 kullanmalar1 ve ardindan
sosyal medya kullanimlarmin gelismeleri kagirma korkusunu tetiklemesi bir dongi
haline gelmistir. Kendini tekrarlayan bu dongii icerisinde kisiler sosyal medyaya daha
fazla bagimli hale gelmektedir. Bireyler kendilerini siirekli bagkalarini takip etmeye kars1
bir zorunluluk hissetmektedir.

Gelismeleri kacirma korkusuna sahip bireylerde ayni zamanda psikolojik diizlemde
de birgok farklilik kendini gostermektedir. Kaygi, endise, kiskanclik ve pismanlig1 daha
stk deneyimleme egiliminin yani sira sosyal karsilastirma ve karsi olgusal diisiinmeyle
daha fazla ilgilenmek, daha fazla sosyal medya tiiketimine ve sosyal medyaya farkli
katilimlara yol agabilmektedir (Neumann, 2020, s. 3). Benzer sekilde Bahadir, Tohumcu
ve Kalender (2022, s. 779) de artan sosyal medya kullaniminin bireyin diistincelerinde
onemli degisimlere neden olabilecegini belirtmis; bireyin sosyallesmesinin, duygularini
diizenlemesinin, mutluluk duymasinin, giinliikk hayattaki stres ve sorunlardan kurtulmasinin
en iyi bi¢imi olarak sosyal medya mecralarin1 gordigini belirtmistir. Keskinkilig (2023,
s. 13) ise gelismeleri kagirma korkusunun siklikla zihinsel/fiziksel sagliga dair etki
yarattigini ve asagilik hissi, yagam tatminsizligi, duygu durum degisimleri, diistik kisilik
saygisi, yalnizlik, olumsuz duygularin artisi ve depresyon ile sonuglandigini belirtmistir.
Hosgor, Tiitiincli, Hosgdr ve Tandogan (2017, s. 215) ise gelismeleri kagirmaya dair
duyulan korkunun siirekli bir sekilde sosyal medya platformlarinda bulunan kisilerde
goriildiigiinii  belirterek sosyal medya platformlarindaki gonderi, bildirim ve son
gelismelerden mesafeli kalma neticesinde kendini gdsteren ve bireylerin eksik ve endigeli
bir hisse sahip olmasina neden olan dijital bir hastalik oldugunu belirtmistir.

Haber Tiiketimi ve Sosyal Medyada Haber

Haber, bireylerin yakin ya da uzak cevrelerinde gerceklesen ve belirli nitelikleri
tasiyan olaylarin ele alinmasi neticesinde ortaya ¢ikmistir. Gilinlimiizde gazete, dergi,
internet sitesi gibi ortamlar {izerinden yayilim kazanan haberlerin tarihi oldukca geriye
dayanmaktadir. {lk dénemlerde el ilanlarina benzer sekilde ¢ikarilan ve halkin gorebilecegi
duvarlar {izerine asilan haberler zaman igerisinde bi¢im ve igerik konularinda farklilik
gostermistir. Roma duvarlarina toplumu bilgilendirme amach elle yazilmis olan Acta
Diurna’dan, haber mektuplarina doniisen ve “4. gii¢” olarak adindan sz ettiren gazetelerin
gelmis oldugu nokta, tarihinin en kritik doniim noktalarindan birisini olusturmaktadir

KIiAD Sayi 13/Giiz-2024 m 157



Irem Yeniceler Kortak

(Basaran Ince, 2017, s. 27).

Yeni medya araclarmin yayginlagsmas:t ve ek olarak dijitallesmenin yasanmasi
neticesinde habercilik geleneksel ve dijital seklinde ayr1 iki yap1 olarak incelenme imkéani
yakalamistir. Yeni diinyanin dijital sinirlar ¢ergevesinde sekillenmesi davranis bigimlerini
de giincellemis; ¢evrim i¢i davranis yiikselise gecmistir. Cevrim i¢i olmayla gelisen
internet merkezli yasam sekli diger tiikketim alanlarinda oldugu gibi haber tiiketiminde de
degisimlere yol agmistir. Eski haber tiikketim pratiklerinin yerini yeni paradigmaya uygun
bicimde ortaya ¢ikan tiiketim aligkanliklarina birakmasi haber alma seyrini belirlemistir
(Celik & Aydinlioglu, 2023, s. 57). Haberin geleneksel doneminde agirlikli olarak basili
bir sekilde isleyis kazandig1 goriilmektedir. Bu donemde televizyondan izlenen ya da
gazeteden okunan haber igeriklerine bireylerin katkisi minimum diizeyde seyretmistir.
Geleneksel donem haber dinleyicileri/okuyuculart bu sebeple pasif bir noktada
konumlanmugtir.

Dijitallesme ile birlikte gelen yeni donem igerisinde ise haberlerin hem yapisal
hem de hedef kitle noktalarinda degisim gosterdigi goriilmektedir. “Dijital tekniklerden
gazetecilik yaparken yararlanmanin ilk bi¢imi, Britanya’da 1970 de icat edilen teletext
uygulamasi olmustur. 1971 yilinda Amerikali gazeteci Hunter Thompson’in haberini
gecmekicin faks kullanmasi da dijital teknolojinin habercilikte ikinci uygulamasi olmugstur”
(Basaran Ince, 2017, s. 29). Daha fazla insan haberlere sosyal medya platformlar1 gibi
platformlar araciligiyla eristikce ve bu tiir mekanlar araciligiyla gazeteciler ve haber
ajanslariyla dogrudan etkilesime girdik¢e insanlarin haberleri tiiketme ve gazetecilik
hakkinda diisiinme bicimleri etkilenecektir (Lee, Lindsey ve Kim 2017, s. 254). Ilgili
diisiince paralelinde, haberin yapisal olarak gecirdigi doniisiim degerlendirildiginde yeni
mecralarin ortaya ¢ikisi gézlemlenmektedir. Yeni medya adi altinda semsiye bir terim
olarak degerlendirilen medya igerisine dahil olan internet, dijital gazete, dijital dergi
ve sosyal medya platformlar1 icerisinde kendini gdsteren haber olgusu gelenekselden
farkli olacak sekilde genis bir kitleye hitap eden ve bunu daha fazla sayida konuyu ele
alarak gerceklestiren bir hal almistir. “Sosyal medyada haber paylasimi giderek artmakta
kullanici ya da okuyucularin onemli bir kismi giindemi sosyal medya uygulamalar
lizerinden takip etmektedir” (Kihig & Ispir, 2020, s. 268). Haberciligin dijitallesmesinin
beraberinde haberlerin okur kitlesi de farklilasmis ve ¢evrim i¢i kalan bireylere yonelik
hizli haber akis1 gerceklestirilmesi gerekliligi kendini gostermistir. Bireyler giinliik
hayatlarinda i¢inde bulunduklar1 toplumda kendilerine dair bir alan olusturmak ve habere
dahil olabilmek adina ¢evrim i¢i ortama yonelmistir (Aydogdu Karaaslan, 2018, s. 247).

Dijital ortamda haber iiretim ve tiiketim faaliyetlerinin degisime ugramasinin
beraberinde kullanicilarin habere bagvurma sebepleri ve haberi tiiketme yontemleri
tizerinde birtakim degisiklikler olusmustur. S6z konusu degisiklikler, haber merkezlerinin
calisma metotlar1 lizerinde etkisini gostermistir. Buna gore haber merkezlerinin
kadrolarinda degisim yasanmis ve siirekli bir sekilde haber iiretimi gergeklestiren ve
haberi kullanicilarla paylasan bir anlayis hadkim olmustur. Geleneksel donemde var
olan haber anlayisinin aksine dijital donemde haber, her an canli kalabilen ve belirli
zamanlar igerisinde sunulmayan bir hale donlismiistiir. Mobil haberlerin sosyal, kiiltiirel
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ve teknolojik olgusu, mobil medya gelisiminin 6nemli bir alanidir ve giinliik yasamda
haberlerin erisilebilirligi ve kullaniminda paradigmatik bir degisime isaret etmektedir
(Westlund, 2015, s. 2). Kullanicilar internet sayfasini her yenilediginde farkli bir konu
gormekte ve kapsamli bir birikime sahip olmasinin 6nii agilmaktadir.

Habercilikte yasanan teknoloji temelli doniisiim, kullanicilarin habere ulagmalari
noktasinda kullandiklar1 yol {izerinde de birtakim degisiklikler yapmustir. Ozellikli
telefonlarin yerini, yalnizca iletisimi degil ayn1 zamanda medyanin liretimini ve tiiketimini
de kolaylastiran gelismis donanim ve yazilimlarla donatilmis, giderek daha fazla akilli
mobil cihaz almistir (Westlund, 2015, s. 1). Bireylerin akilli mobil cihazlarini kullanimlari
sonucunda ¢evrelerinde gelisen olaylari kayit altina alma imkanlarinin bulunmasi ve sosyal
medya platformlar1 {izerinden anlik bir sekilde paylasim yapilabilmesi de habercilige
yeni bir soluk katarak yurttas gazetecilik kavramini ortaya koymustur. Sosyal medyanin
yayginlagsmasiyla birlikte bu mekanlarda gazeteciler ve tiiketiciler arasinda dogrudan
etkilesim i¢in daha fazla firsat ortaya c¢ikmustir (Lee vd., 2017, s. 255). Boylelikle
gazeteciler ve haber tiiketicileri dogrudan bir sekilde iletisime gegme imkani bulmus ve
birbirlerinden beslenen bir yapiy1 ortaya koymustur. Haberin i¢inde bulundugu ortam
ve haberin tiiketim uygulamalar1 hizli bir sekilde degismektedir. Toplum, gazetecilik
profesyonellerinin baskin bir sekilde yer aldigi geleneksel haber dongiisiinden, olagan
insanlart da dahil eden bir dongiiye dogru ilerlemektedir (Bergstrom & Jervelycke
Belfrage, 2018, s. 583). Sozii edilen bu durum giinliimiiz teknoloji ekosisteminin habercilik
izerinde yaratmis oldugu etkiler arasinda degerlendirilebilmektedir.

Yontem

Bu makale, Istanbul Arel Universitesi Etik Kurulu’nun 10.05.2024 tarihli 2024/10
sayili karar1 geregince etik kurul onayr almistir. Bu arastirmanin amaci, dijital bir
bagimlilik tiirii olan gelismeleri kagirma korkusunun, iiniversite 0grencilerinin haber
tiiketim motivasyonu ilizerindekini etkisini ortaya ¢ikarmaktir. Buna ek olarak tiniversite
Ogrencilerinin gelismeleri kagirma korku durumlari ve haber tiiketimleri de ayrica
incelenmeye ¢alisilmistir. Bu noktada birbirinden ayr1 sekilde de katilimeilarin bagimlilik
durumlar ve dijital haberle olan iligkileri belirlenmek istenmistir.

Gelismeleri kagirma korkusu ile haber tiikketim tatmini ve motivasyonu arasindaki
iligkiyi konu edinen arastirmada asagidaki sorulara cevap aranmaktadir:

1. Istanbul’daiiniversitede 6grenim goren 18-25 yas katilimeilarin gelismeleri
kacirma korkusu ne diizeydedir?

2. Gelismeleri kacirma korkusu, cinsiyete dayali bir sekilde incelendiginde
anlamli fark olusmakta midir?

3. lstanbul’da iiniversite égrencilerinin egitim diizeyi, gelismeleri kagirma
korkusu tizerinde farklilagsmakta midir?

4. Haber tiiketim tatmini ve motivasyonu katilimcilarin i¢inde bulunduklari
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yas grubuna gore farklilik ortaya ¢ikarmakta midir?

5. Istanbul’da iiniversite dgrencisi katilimcilarin gelismeleri kagirma korkusu
ile haberi tiikketim diizeyleri arasindaki iliskinin diizeyi nedir?

Belirlenen c¢alisma sorular1 gbéz oOniinde bulundurularak asagidaki hipotezler
gelistirilmistir:

H, Istanbul’da iiniversitede &grenim goren 18-25 yas katilimcilarin
gelismeleri kagirma korkusu yiiksek diizeydedir.

H, Gelismeleri kagirma korkusu, cinsiyete dayali anlamli bir fark
olusturmaktadir.

H, Istanbul’da {iniversite dgrencilerinin egitim diizeyi, gelismeleri kagirma
korkusu tizerinde farklilagmaktadir.

H, Haber tiiketim tatmini ve motivasyonu katilimcilarin yas gruplarina gore
farklilik gostermektedir.

H, Istanbul’da {iniversite Ogrencisi katilimcilarin gelismeleri kagirma
korkusu ile haber tiiketimi arasinda anlamli bir sekilde iliski kurulmustur.

Istanbul ilinde yasayan 18 yas iistii iiniversite dgrencisi katilimcilar arastirmanin
evrenini olusmaktadir. Istanbul Planlama Ajans1 (2023), yayimlamis oldugu raporda
Istanbul’da 6n lisans ve lisans diizeyinde 750.496 6grenci oldugunu belirtmistir. Yiiksek
lisans ve doktora diizeyindeki 6grenciler de dahil edildiginde 6rneklem biiyiikligi bir
milyonu ge¢cmektedir. “0.05 6rnekleme hatast ile bir milyon iistii biiyiikliikteki evren icin
384 orneklem sayisina ulasmak yeterli bulunmaktadir” (Yazicioglu ve Erdogan, 2004,
s. 50). Boylelikle, bu calismada elde edilen 6rneklem biiytikliigiiniin yeterli oldugu
saptanmistir.

Istanbul’da egitim géren ve sosyal ag sitelerini kullanip ilgili mecralar iizerinden
haber tiikketimini gerceklestiren bireyler caligmanin ana kiitlesini olusturmaktadir.
Calismanin anlamli bir sekilde temsil edilebilmesi i¢in 6rneklem grubunun belirlenmesi
noktasinda olasiliklt olmayan o6rnekleme yontemleri igerisinden kolayda ve kartopu
ornekleme yontemleri kullanilmistir. S6z konusu yontemler araciligiyla ¢aligmada 400
kisilik bir 6rneklem grubu kullanilmis ve veriler elde edilmistir. Calismanin katilimcilarinin
belirlenmesi noktasinda tekil kullanict sisteminin kullanilmasi, ayni bilgisayar i¢inde
birden fazla katilimcinin cevap vermesini engellemis ve her bir katilimer tek sefer olacak
sekilde katilim gdstermistir.

Nicel arastirma yontemi kullanilarak gergeklestirilen arastirmada hem tekil hem de
iligkisel tarama modelinden yararlanilmistir. Karasar (2012), tekil tarama modellerinin
anlik durum saptamalar1 yani sira zamansal gelisimler ve degisimleri belirleyecegini
belirtirken iliskisel tarama modelinin ise ikiden fazla sayidaki degiskenlerin derecesini
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saptamay1 hedefledigini belirtmistir. Tekil tarama modeli, katilimcilarin haber tiikketimlerini
ve gelismeleri kagirma korku durumlarini ortaya koymak amaciyla kullanilirken; iliskisel
tarama modeli gelismeleri kagirma korkusu ile haberin tiikketimi arasindaki iligkiyi
belirleme noktasinda kullanilmistir.

Anket tekniginin kullanildigi aragtirmanin verileri, dijital bir ortamda Google Forms
tizerinden gerceklestirilen anket aracilifiyla elde edilmistir. “Veri toplama aract olarak
internet, artan 6rneklem biiyiikliigii ve orneklem cesitliligi, daha kolay erisim ve uygunluk,
daha diisiik maliyet ve zaman tasarrufu ve bir¢ok baska cezbedici ozellikler sunmaktadir”
(Benfield & Szlemko, 2006, s. 2). Soru formunda, katilimcilarin yas, cinsiyet, egitim
diizeyi, bagl olduklar1 tiniversite ve boliim sorulari dahil olmak {izere toplamda 43 soruya
yer verilmistir. Verilerin analizi siirecinde SPSS.27 programi kullanilmistir. Calismada
verilerin analizi noktasinda ise Anova testi, t-test, post-hoc testleri kullanilmis; korelasyon
analizi gergeklestirilmistir.

Calismada kullanilacak oOlg¢eklerin belirlenmesi noktasinda ise iki farkli Olgek
kullanilmistir.  liskisel tarama modeli kullanilarak gergeklestirilen arastirmada
yararlanilan 6l¢ekler asagidaki gibidir:

1. Haber Tiiketim Motivasyonlar1 ve Tatminleri Olgegi: Atesgoz & Kilig (2022)
tarafindan olusturulan Glgek haber tiiketim motivasyonlarint haber sitesi - dijital
gazete/YouTube ve Instagram tizerinden incelemektedir. S6zii edilen 6lcek, 27 soru ve
5 boyuttan olusmaktadir. “Aktif Katilim”, “Teknik Olanaklar ve Kolaylik”, “Eglence
ve Rahatlama”, “Giivenirlik”, “Zengin ve Istege Bagh Icerik” dlgegin sozii edilen
bes alt boyutunu olusturmaktadir. Olgegin maddeleri 7°li likert seklinde (1=kesinlikle
katiltyorum ila 7=kesinlikle katilmiyorum) degerlendirilmektedir. Arastirmada 6l¢egin
giivenilirlik katsayisi 6l¢egin tamami i¢in Cronbach’s a=,90 olarak hesaplanmaistir.
Agiklayici Faktor Analizi (AFA) neticesinde, Kaiser-Meyer-Olkin Testi (KMO =,909)
uygulanmistir. S6z konusu 6lgek birgok mecra iizerinden haber tatminini 6lgmekte
ancak bu calismada haber tiiketimi sosyal medya platformlarina yonelik biitiinciil bir
bakis agisiyla incelenmektedir.

2. Gelismeleri Kacirma Korkusu (FOMO) Olgegi: Sosyal Medya Baglamina
Uyarlanmasi ve Psikometrik Ozelliklerinin Sinanmasi: Celik ve Ozkara (2022)
tarafindan hazirlanan bu o6lgek, gelismeleri kagirma durumunu sosyal medya
iizerinden incelemektedir. Tlgili 6lgek, 9 soru ve 2 adet alt boyuttan olusan 7°1i sekilde
likert (1=kesinlikle katilmiyorum ila 7=kesinlikle katilryorum) 6l¢ekli hazirlanmigtir.
Arastirmanin alt olgekleri “Kisisel FOMO” ve “Sosyal FOMO?” olarak belirlenmistir.
Arastirmada 6lgegin gilivenilirlik katsayisi kisisel ve sosyal FOMO alt boyutlari igin
Cronbach’s o= ,85 olarak hesaplanmistir. Veri analizinin neticesinde KMO degerinin
.84 ve Bartlett Kiiresel Testinin ise anlamli oldugu saptanmistir (x*36 = 1200.06; p <
.001).
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Bulgular ve Analizler
Katilmcilarin Demografik Bilgilerinin Analizi

Analiz gergeklestirilirken ilk olarak katilimcilarin demografik 6zellikleri istenmis
ve toplanan demografik 6zelliklere ait veri frekanslar1 tablolagtirilmistir (Tablo 1).

Tablo-1: Katilimcilarin Demografik Ozelliklerinin Dagilim1

N %
o . Kadin 245 61 ’3
Cinsiyet
Erkek 155 38.8
18-25 308 77.0
26-35 75 18.8
Yas
36-45 11 2.8
45 ve Uzeri 6 1,5
On lisans 52 13.0
Egitim Lisans 317 793
Durumu Yiksek Lisans 16 4,0
Doktora 15 3.8
N=400

Tablo 1 incelendiginde, ankete katilim saglayan katilimeilarin %61,3 iiniin kadin;
%38,8’inin erkek oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin biiylik cogunlugunu 18 — 25 yas
grubu olusturmus ve bu yas grubundaki kisiler aragtirmanin %77’lik boliimiinde yer
almistir. Bununla birlikte katilimcilarin %79,3 oraniyla agirlikli olarak iiniversitelerin
lisans seviyesinde oldugu saptanmustir.

Tablo-2: Katilimcilarin Sosyal Medya Platformlar1 Uzerinden Takip Ettikleri Haber Konulari

N %
I¢ Politika 54 13,5
Dis Politika 47 11,8
Ekonomi 52 13,0
Spor 41 10,3
Haber Konulari Kiiltiir / Sanat 64 16,0
Saglik 57 14,2
Bilim - Teknoloji 49 12,3
Egitim 21 53
Magazin 15 3,8
Toplam 400 100,0

Katilimcilarin sosyal medya platformlar: tizerinden takip ettikleri haber konulari
genis bir sekilde ¢esitlenmektedir (Tablo 2). Buna gore en sik takip edilen ilk bes haber
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kategorisi; Kiiltiir /Sanat (%16), Saglik (%14,2), Ekonomi (13,0), Bilim-Teknoloji
(%12,3) ve Dis Politika (%11,8) olmustur. Katilimcilarin s6z konusu haber konulari
disinda bagka bir haber konusu belirtmedigi saptanmistir. Katilimcilarin en az takipgisi
oldugu “Magazin” haberleri ise %3,8 oranina sahiptir.

Olgeklerin Merkezi Egilim Istatistikleri

Tablo-3: Gelismeleri Kacirma Korkusu Olgek Maddelerinin Merkezi Egilim Istatistikleri

fadeler

Ortalama Degeri

Standart Sapma Degeri

“Sosyal medyada aktif olamadigim zamanlarda
kendimi endiseli hissederim.”

4,20

2,01

“Sosyal  medyada  aktif  olamadigim
zamanlarda diger kullanicilara
(cevremdekilere)  gore eksik  kaldigimi
hissederim.”

4,40

1,99

“Sosyal medyada aktif olmanin énemli ve
eglenceli oldugunu bildigimden dolayt sosyal
medyaya gir(e)medigim zamanlarda kendimi
kaygili hissederim.”

4,29

2,05

“Sosyal  medyaya  giris  yapamadigim
zamanlarda kendimi tizgiin hissederim.”

4,29

2,19

“Sosyal  medyaya  giris  yapamadigim
zamanlarda pismanlik hissederim.”

4,17

2,21

“Sosyal  medyada  aktif  olamadigim
zamanlarda yer aldigim sosyal grubun
beni dnemsiz  birisi olarak gordiigiinii
diistiniiriim.”

4,01

2,14

“Sosyal  medyada  aktif  olamadigim
zamanlarda yer aldigim sosyal gruba layik
olamadigimi diigiiniiriim.”

3,92

2,18

“Sosyal  medyada  aktif  olamadigim
zamanlarda  sosyal grubum  tarafindan
dislandigimi hissederim”

3,98

2,15

“Sosyal  medyada  aktif  olamadigim
zamanlarda sosyal grubum tarafindan goz
ardi edildigimi/unutuldugumu diigiiniiriim.”

4,71

2,14

Gelismeleri kagirma korkusuna dair belirtilen yanitlar incelendiginde, en yiiksek
ortalama degerinin (X: 4,71) “Sosyal medyada aktif olamadigim zamanlarda sosyal grubum
tarafindan goéz ardi edildigimi/unutuldugumu diisiiniiriim” ifadesine yonelik geldigi
goriilmektedir (Tablo 3). S6z konusu ifadenin ardindan “Sosyal medyada aktif olamadigim
zamanlarda diger kullamicilara (¢evremdekilere) gore eksik kaldigimi hissederim” (X:
4,40) secenegi ikinci sirada yer almaktadir. “Sosyal medyada aktif olmanin o6nemli ve
eglenceli oldugunu bildigimden dolayr sosyal medyaya gir(e)medigim zamanlarda
kendimi kaygili hissederim” ve “Sosyal medyaya giris yapamadigim zamanlarda kendimi
iizgiin hissederim” ifadeleri ise katilmeilar tarafindan ayni1 oranda (X: 4,29) tercih edilen
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ifadeler olup ti¢iincii sirada beraber yer almaktadir. “Sosyal medyada aktif olamadigim
zamanlarda yer aldigim sosyal gruba layik olamadigimi diisiiniiriim” ise katilimecilar
tarafindan en diisiik orana (X: 3,92) sahip ifade olarak saptanmustir.

Tablo-4: Haber Tiiketim Motivasyonuna Y&nelik Olcek Maddelerinin Merkezi Egilim Istatistikleri

Ifadeler Ortalama Degeri Standart Sapma Degeri

“YouTube/dijital gazete ve haber sitesi/| 4,41 1,77
Instagram iizerinden haber takip ediyorum
¢linkii stresimi altyor.”

“YouTube/dijital gazete ve haber sitesi/| 4,47 1,85
Instagram iizerinden haber takip ediyorum
¢linkii rahat hissetmemi sagliyor.”

“YouTube/dijital gazete ve haber sitesi/| 4,31 1,84
Instagram iizerinden haber takip ediyorum
¢tinkii haberde manipiilasyona (vonlendirme)
daha az maruz kaliyorum.”

YouTube/dijital gazete ve haber sitesi/| 5,37 1,68
Instagram iizerinden haber takip ediyorum
¢tinkii hizli bir bigimde haber alabiliyorum.

“YouTube/dijital gazete ve haber sitesi/| 5,39 1,62
Instagram iizerinden haber takip ediyorum
clinkii  kendi haber alma tercihlerimi
belirleyebiliyorum.”

“YouTube/dijital gazete ve haber sitesi/| 5,62 1,56
Instagram iizerinden haber takip ediyorum
clinkii zaman ve mekdn sinirlamasi olmadan
haber alabiliyorum.”

Haber tiiketim motivasyonu 6l¢egine dair merkezi egilim istatistikleri hesaplanirken
6l¢ek maddelerinin fazla olmasi sebebiyle en yliksek ve en diisiik oranli 6lgek maddeleri
tabloya eklenmistir (Tablo 4). Tablo 4 incelendiginde, katilimcilarin ““YouTube/dijital
gazete ve haber sitesi/Instagram iizerinden haber takip ediyorum ¢iinkii zaman ve mekdn
sinirlamast olmadan haber alabiliyorum” ifadesinin en yiiksek orana (X: 5,67) sahip
oldugu saptanmustir. “YouTube/dijital gazete ve haber sitesi/Instagram iizerinden haber
takip ediyorum ¢iinkii kendi haber alma tercihlerimi belirleyebiliyorum” (X: 5,39) ifadesi
en ¢ok tercih edilen ikinci sirada ve “YouTube/dijital gazete ve haber sitesi/Instagram
lizerinden haber takip ediyorum ¢iinkii hizli bir bicimde haber alabiliyorum” ifadesinin
ise (X: 5,37) iigilincii sirada oldugu goriilmektedir. Katilimcilar, “YouTube/dijital gazete
ve haber sitesi/Instagram iizerinden haber takip ediyorum ¢iinkii haberde manipiilasyona
(vonlendirme) daha az maruz kaliyorum” ifadesinin en diisiik secilme oranina (X: 4,31)
sahip oldugu goriilmektedir.

Kullamlan Olgeklere liskin Normallik Analizleri

Arastirmada incelenen degiskenlerin normal bir sekilde dagilim gosterip
gostermedigi ile ilgili ¢arpiklik ve basiklik incelenmistir (Tablo 5).
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Tablo-5: Olgeklerin Normallik Analizi

Olcekler N Carpikhik Basikhik Min. Maks. Ort. Std. S.

Geligmeleri 400 -0,908 0,619 1,00 7,00 421 1,74
Kacgirma
Korkusu

Haber Tiiketim 400 -0,300 1,218 1,00 7,00 4,97 1,13
Tatminleri ve
Motivasyonlari

Calismada toplanan verilerin normal bir sekilde dagilip dagilmadigini belirlemek
icin verilere ait carpiklik ve basiklik degerleri saptanmistir. Tablo 5°de gosterilen veriler
incelendiginde, ¢arpiklik ve basiklik degerlerinin-0,300 ile 1,218 degerleri arasinda oldugu
goriilmektedir. George ve Mallery (2003), +2 ve -2 deger araliginda kendini gdsteren
carpiklik ve basiklik degerlerinin normal dagilim sagladigini belirtmistir. Ilgili noktadan
hareketle, gelismeleri kagirma korkusu ve haber tiikketim tatminleri ve motivasyonlarina
ait ¢arpiklik ve basiklik degerlerinin normal dagildig1 goriilmiistiir.

Kullanilan Olgeklere iliskin Faktor Analizleri

Anket katilmecilarinin  gelismeleri  kacirma korkusu ve haber tiikketim
motivasyonlarina yonelik verileri, faktor analizi kullanilarak degerlendirilmistir. Elde
edilmis olan sonuglar, Tablo 6’da gdsterilmistir. Faktor analizlerinin degerlendirmesini
yapabilmek amaciyla Cronbach’s Alpha giivenirlik analizi ve kesfedici faktor analizleri
gergeklestirilmistir.

Tablo-6: Olceklerin Faktor Analizi

Faktor Yiikleri
Faktorler Ifadeler 1 3 3 4 o
Haber Tiiketim | Teknik Olanaklar ve Kolaylik - 1 ,759
Motwasyonlz.m Teknik Olanaklar ve Kolaylik - 2 ,731
ve Tatminleri -
Teknik Olanaklar | Teknik Olanaklar ve Kolaylik - 3 , 7128
ve Kolaylik Teknik Olanaklar ve Kolaylik - 4 | ,757 0,894
Teknik Olanaklar ve Kolaylik -5 |,736
Teknik Olanaklar ve Kolaylik - 6 | ,509
Haber Tiiketim | Eglence ve Rahatlama - 1 ,586
Moti 1
ovasyorian Eglence ve Rahatlama — 2 ,714
ve Tatminleri
- Eglence ve Eglence ve Rahatlama — 3 ,692 0,868
Rahatlama
Eglence ve Rahatlama — 4 , 732
Eglence ve Rahatlama - 5 ,783
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Haber Tiiketim | Zengin ve Istege Bagh Igerik - 1 ,702
Motivasyonlari ve - — —
Tatminleri- Zengin Zengin ve Istege Bagli Igerik - 2 , 748
ve Istege Baglt | Zengin ve Istege Bagh Igerik - 3 775
Igerik - - — 0,873
Zengin ve Istege Bagl Igerik - 4 ,619
Zengin ve Istege Bagh Igerik - 5 ,530
Zengin ve Istege Bagh Icerik - 6 ,654
Haber Tiiketim | Aktif Katilim - 1 ,819
Motivasyonlar1 ve -
Tatminleri -Aktif Aktif Katilim — 2 ,789
Katilim Aktif Katilim — 3 ,787
- 0,897
Aktif Katilim — 4 ,828
Aktif Katilim — 5 ,688
Aktif Katilim - 6 ,632
Haber Tiiketim | Giivenilirlik - 1 ,770
Motivasyonlari
ve Tatminleri — | Glivenilirlik — 2 ,749
Glivenilirlik I Giivenilirlik — 3 550
Giivenilirlik - 4 511 0,839
Geligsmeleri Kisisel FOMO - 1 ,786
Kagirma Korkusu —
Kisisel FOMO Kisisel FOMO -2 ,860
Kisisel FOMO - 3 ,788 0,908
Kisisel FOMO - 4 ,671
Kisisel FOMO - 5 ,487
Gelismeleri Sosyal FOMO - 1 ,823
Kag¢irma Korkusu
-Sosyal FOMO Sosyal FOMO -2 ,848 0,901
Sosyal FOMO — 3 ,831 ’
Sosyal FOMO — 4 717
Aciklanan Toplam Varyans 62,570
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) Orneklem Yeterliligi ,938
Barlett Test Degeri df:630, p:000
Doéndiirme Yontemi Varimax

Katilimeilarin gelismeleri kacirma korkusuna yonelik algisi ve haber tiiketim
motivasyon verileri faktor analizine tabii tutulmus ve ortaya ¢ikan bulgular Tablo 6 iizerinde
gosterilmistir. Tablo incelendiginde elde edilmis olan &rneklem yeterlilik degerinin
0,938 oldugu saptanmistir. Bu noktada caligmada faktor analizinin gercgeklestirilmesi
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amactyla orneklem boyutunun yeterli oldugu sonucuna ulasilmistir. Barlett testinden
elde edilmis olan p degerlerinin 0,05’ten kiigiik olusu da (0,00) toplanmis olan verilerin
faktor analizini gerceklestirmek adia uygun bir ortam sundugunu isaret etmektedir
(Hair, 2010). Dondiirme yontemi olarak Varimax’in kullanilmis oldugu analizde toplanan
varyans degerleri, faktorlerin Cronbach a gilivenirlik degerleri ve Kaiser-Meyer-Olkin
(KMO) orneklem yeterliligi belirtilmistir (Tablo 6). Bu noktada faktorlerin giivenirlik
diizeylerinin sirasiyla 0.8944, 0.868, 0.873, 0.897, 0.839, 0.908 ve 0.901 oldugu; toplam
varyans degerinin ise 62,570 olarak saptanmistir. Faktorlerde toplanan giivenirlik
degerlerinin tiimiiniin 0,70 oranindan biiyiik olusu ve toplam varyans degerinin de 0,60
oranindan biiyiik olusu, toplanan degerlerin bilimsel arastirmalar i¢in anlamli oldugunu
isaret etmektedir.

Korelasyon Analizi

Gelismeleri kagirma korkusunun haber tiilketim motivasyonlar1 ve tatminleri
arasindaki iliskinin belirlenmesi adina korelasyon analizi uygulanmistir (Tablo 7).

Tablo-7: Gelismeleri Kagirma Korkusu ile Haber Tiiketim Motivasyonlar1 ve Tatminleri Arasindaki liski

Haber Tiiketim Motivasyonlari ve Tatminleri
Gelismeleri | Pearson Korelasyon 301
Kagirma Sig. (2-tailed) ,000
Korkusu N 400

Tablo 7°de verilen pearson korelasyon analizine gore Ogrencilerin gelismeleri
kagirma korkusu ile haber tiiketim motivasyonlar1 arasinda orta diizeyde ve pozitif
yonde (r*=,301; p<.05); iliski oldugu goriilmektedir. “Korelasyon katsayisimin (+1)
olmast miikemmel iliskiyi, (0) olmast ise iki degisken arasinda hi¢cbir iliskinin olmadigini
gosterir. Korelasyon katsayisi 0.30°dan kiiciik ise iliskinin zayif, 0.30-0.70 arasinda ise
iliski orta diizeyde, 0.70 den biiyiik ise iligkinin yiiksek diizeyde oldugu séylenebilir” (akt.
Boz, 2018, s. 47).

Tablo-8: Haber Tiiketim Motivasyonlari ve Tatminleri ile Geligsmeleri Kagirma Korkusu Alt Boyutlari

Arasimdaki Tliski
Haber Tiiketim Motivasyonlar1 ve Tatminleri

Kisisel FOMO Pearson Korelasyon ,358™

Sig. (2-tailed) <.001

N 400

Pearson Korelasyon ,200%
Sosyal FOMO Sig. (2-tailed) <.001

N 400

Haber tiikketim motivasyonlar1 ve tatminleri ile gelismeleri kagirma korkusu
alt boyutlarinin pearson korelasyon analizi incelendiginde (Tablo 8), haber tiiketim

KIiAD Sayi 13/Giiz-2024 m 167



Irem Yeniceler Kortak

motivasyon ve tatminlerinin kisisel FOMO ile orta diizeyde ve pozitif (r=,358; p<0.5) bir
iligki oldugu belirlenmistir. Haber tiiketim motivasyonlari ve tatminlerinin sosyal FOMO
ile olan iliskisi incelendiginde ise diisiik diizeyde ve pozitif (r=,200; p<0.5) bir iliskinin
bulundugu saptanmastir.

Tablo-9: Gelismeleri Kagirma Korkusu ile Haber Tiiketim Motivasyonlar1 ve Tatminleri Alt Boyutlar1

Arasimdaki Tliski
Gelismeleri Kagirma Korkusu
Pearson Korelasyon ,301%
Teknik Olanaklar ve Kolaylik Sig. (2-tailed) ,000
N 400
Pearson Korelasyon ,309%*
Eglence ve Rahatlama Sig. (2-tailed) <.001
N 400
Pearson Korelasyon ,261%%
Zengin ve Istege Bagl Icerik Sig. (2-tailed) <.001
N 400
Pearson Korelasyon LA58%*
Aktif Katilim Sig. (2-tailed) <.001
N 400
Pearson Korelasyon ,252%%
Sig. (2-tailed) <.001
Giivenilirlik N 400

Gelismeleri kagirma korkusu ile haber tiiketim motivasyonlar1t ve tatminleri alt
boyutlar1 arasindaki iligski incelendiginde (Tablo 9), gelismeleri kagirma korkusunun;
teknik olanaklar ve kolaylik (r=,305, p<.05), eglence ve rahatlama (r=,309, p<.05) ve
aktif katilhm (r=,458, p<.05) alt boyutlar1 ile pozitif yonde ve orta diizeyde anlamli bir
iliskiye sahip oldugu belirlenmistir. Zengin ve istege bagl icerik (=261, p<.05), ile
giivenilirlik (r=,252, p<.05), alt boyutlarinin ise gelismeleri kagirma korkusu ile olan
iliskisinin pozitif yonde ve zayif diizeyde oldugu saptanmistir.
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Gelismeleri Kac¢irma Korkusu ve Haber Tiiketim Motivasyonlarinin
Demografik Ozelliklere Gore Degisimi

Tablo-10: Gelismeleri Kagirma Korkusu ile Haber Tiiketim Motivasyonlar1 ve Tatminlerine Iliskin

Demografik Analiz
Degiskenler Gruplar N X F P Anlamhlik
. . Kadin! 245 4,10
Gelismeleri
Kacirma Kork 1,134 0,387 -
st oriusu Erkek? 155 | 439
Haber Tiiketim Kadin' 245 4,93
Tatminleri ve ,820 0,101 -
Motivasyonlari Erkek® 155 5,03
18-25! 308 4,47
i i 26-35 75 3,57 1>23
Gelismeleri 13.918 <0.01
Kac¢irma Korkusu 36-453 11 1,91 23
45 ve tizeri* 6 3,16
18-25! 308 4,93
Haber.Tukfetlm 26-352 75 5.09
Tatminleri ve ; - 0,583 -
Motivasyonlari 36-45 1l 5,23
45 ve tizerit 6 5,06
On lisans' 52 4,39
i i Lisans? 317 431
Gelismeleri —— 8,564 | <0.01 123>4
Kacirma Korkusu |  Yiiksek Lisans? 16 3,61
Doktora* 15 2,16
On lisans' 52 4,93
Haber Tiiketim Lisans® 317 | 495
Tatminleri ve - - ; ,649 0,584 -
Motivasyonlari Yiiksek Lisans 16 5,35
Doktora* 15 4,97

Aragtirmada elde edilen demografik veriler, tek yonlii varyans testi ilizerinden
sorgulamaya tabi tutulmustur (Tablo 10). Buna gore; gelismeleri ka¢irma korkusunun
katilimcilarin cinsiyetleri tizerinde anlamli bir farklilik yaratmadigi (t{400]=-,867; p>.05)
ancak katilimcilarin yas1 t{400]=-,651; p<.05) ve egitim diizeyinin (t{400]=,8,564; p<.05)
gelismeleri kagirma korkusu iizerinde anlamli bir fark olusturdugu ortaya c¢ikmustir.
Gelismeleri kagirma korkusunun anlamli fark yarattig1 egitim diizeyi ve yas gruplarinda
belirlenen anlamli farkliligin hangi katilimeir gruplari arasinda var olup olmadigini
belirlemek i¢in post-hoc analiz yontemi kullanilmistir. Post-hoc testi igerisinde LSD testi
kullanilarak yapilan analizin sonuglarina gore, 18 —25 yas grubu katilimeilarin gelismeleri
kagirma korkusuna yonelik davranislar1 (X=4,47), 26 — 35 yas grubu katilimcilardan
(X=3,57) ve 45 yas lizeri katilimcilardan (X=3,16) anlamli diizeyde farklilasmaktadir.
Katilimeilar arasinda yer alan 36 — 45 yas arasindaki katilimeilar ise tiim yas gruplartyla
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negatif boyutta farklilagmaktadir. Katilimcilarin egitim diizeyi géz oniine alindiginda ise
lisans (X=4,31) ve yiiksek lisans (X=3,61) diizeylerinin gelismeleri kagirma korkusunun
on lisans (X=4,39) ve doktora (X=2,16) diizeyindeki katilimcilara oranla anlamli bir
sekilde farklilastig1 goriilmiistiir. Haber tliketim tatminleri ve motivasyonlar1 lizerinden
incelendiginde ise demografik bilgilere gore anlamli bir farklilik gosteren herhangi bir
grup bulunmamaktadir.

Sonu¢

Bu caligma, gelismeleri kacirma korkusu ile haber tiiketimi arasindaki iliskinin
aciklanmasina dair analizleri icermektedir. Bu c¢alismanin bulgulari, gelismeleri
kagirma korkusu ile haber tiiketim tatmin ve motivasyonu arasinda bir iliski oldugunu
isaret etmistir. Gelismeleri kagirma korkusu ile haber tiiketim iligkisine dair ulusal ve
uluslararasi literatiirde yeterli bir arastirmanin gerceklestirilmedigi belirlenmistir. Ata
(2023), haber tiiketim motivasyon ve tatminlerini Z kusagi lizerinden incelemis, Kovan
& Ormanci (2021) ve Abel vd. (2016) ise gelismeleri kagirma korkusu ve sosyal medya
iligkisini arastirmiglardir.

Calismada elde edilen demografik bulgular degerlendirildiginde; kadin
katilimcilarin erkek katilimeilardan daha yiiksek bir orana sahip oldugu saptanmustir.
Yas gruplari lizerinden analiz edildiginde ise 18-25 yas arasi katilimcilarin yogunlukta
oldugu belirlenmistir. Haber tliketimini ele alan benzer ¢aligmalarda da (Hermans,
Boerman ve Veldhuis, 2022; Russman & Hess, 2020) 18-25 yas arasi katilimcilara
yonelik anket ¢aligmalarinin gergeklestirildigi goriilmektedir. Egitim diizeyi iizerinden
incelendiginde ise lisans diizeyinde 6grenim goren katilimcilarin oraninin daha yiiksek
oldugu saptanmastir.

Ozellikle dijitallesme ile siirekli ¢evrim i¢i kalma durumunun yasanmasi ve bu
ortam icerisine dogmus kusaklarin degisikliklere olan kolay adaptasyonu ayn1 zamanda
olumsuz olarak kendini gosteren bircok durumdan kolayca etkilenmenin de kapisin
aralamaktadir. Gelismeleri kagirma korkusu olarak bilinen ve dijitallesmenin yaratmis
oldugu bu bagimhlik tiirii de degisen teknoloji ikliminin olumsuz bir sonucu olarak
cikmaktadir. Caligma bulgulari arasinda 18-25 yas grubunun gelismeleri kagirmaya dair
duydugu korkunun 26-35 ve 36-45 yas gruplarindan fazla olusu sozii edilen durumu
destekler niteliktedir. Buna gore geng nesil olarak simiflandirilmast miimkiin olan
katilimcilar, etkilenmeye daha agik bir noktada konumlanmaktadir.

Katilimcilarin haber konularinda en ¢ok tercih edilen basliklar sirasiyla; kiiltiir-sanat,
i¢ politika ve ekonomi olmaktadir. Bu noktada Yildirim (2023) tarafindan gergeklestirilen
aragtirmada kiiltiir sanata dair gerceklestirilen yayincilik faaliyetinin diger tematik
alanlara nazaran daha az ilgiyle karsilastig1 sonucu, ¢alismanin elde ettigi bulgulara gore
farklilik gostermektedir. S6z konusu farkliligin sebebi olarak ¢aligma kapsaminda ele
alinan 6rneklem grubu 6rnek gosterilebilmektedir.

Gelismeleri kagirma korkusuna yonelik merkezi egilim istatistikleri incelendiginde,
“Sosyal medyada aktif olamadigim zamanlarda sosyal grubum tarafindan goz ardi
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edildigimi/unutuldugumu diistiniiriim” maddesinin en yiiksek ortalama degerine sahip
oldugu goriilmektedir. Boylelikle Beyens, Frison ve Eggermont (2016) tarafindan
gerceklestirilen ¢alismada ait olma ihtiyacinin gelismeleri kagirma korkusunun artmasiyla
ve sosyal ag kanallarinin kullanilmasiyla oldugunun saptanmasi, ilgili maddeye dair bir
kaynak niteligi tasimaktadir.

Gelisen internet teknolojileri kullanicilara herhangi bir mekan ve zaman sinirlamasi
olmadan bireysel igeriklerini olusturup paylasarak interaktif sekilde iletisim kurmalarina
imkan tanimaktadir (Akinc1 Vural & Okmeydan, 2016, s. 68). Haber tiiketim tatmin ve
motivasyonuna yonelik “YouTube/dijital gazete ve haber sitesi/Instagram iizerinden
haber takip ediyorum ¢iinkii zaman ve mekan simirlamasi olmadan haber alabiliyorum”
maddesinin en yiiksek ortalamaya sahip olusu literatiirdeki ilgili gorlisii destekler
niteliktedir. Haber tiiketim tatmin ve motivasyonlarina dair merkezi egilim istatistiklerinde
de kullanicilarin zaman ve mekan sinirlamast olmadan haberi takip edebilmesi {izerine
yogunlasildigi goriilmiistlir. Literatiir incelendiginde, o6zellikle dijitallesmeyle birlikte
haberlerin takibinde zaman ve mekan sinirlamasimin bulunmayismin ele alindigi
goriilmektedir. Pala ve Bilen (2024, s. 180), dijitallesmenin etkisinde haber takibinin
yapilmasinin zaman ve mekan fark etmeksizin gergeklestigini belirtmistir.

Arastirmanin bulgular1 degerlendirildiginde, katilimcilarin g¢evrelerinde gelisen
olaylara yabanci kalmamak adina haber tiiketimine yoneldigi saptanmistir. Calismanin
hipotezleri incelendiginde toplamda bes adet belirlenen hipotezlerin {i¢ tanesinin
dogrulandig: belirlenmistir. Buna gore; “H, Istanbul’da iiniversitede dgrenim gdren 18
-25 yas katilimcilarin gelismeleri kagirma korkusu yiksek diizeydedir.”, “H, Istanbul’da
iniversite Ogrencilerinin egitim diizeyi, gelismeleri kagirma korkusu tizerinde
farklilasmaktadir.”, “H Istanbul’da iiniversite &grencisi katilmcilarm gelismeleri
kagirma korkusu ile haber tilketim diizeyi arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir.”
hipotezleri dogrulanmustir. “H, Gelismeleri kagirma korkusu, cinsiyete dayali anlaml
bir fark olusturmaktadir” hlpotezme yonelik yapilan incelemede gelismeleri kagirma
korkusunun cinsiyete bagli olarak anlamli bir fark olusturmadigi (p=0,387, >0.05)
belirlenmistir. “H, Haber tiiketim tatmini ve motivasyonu katilimcilarin yas gruplarina
gore farklilik gostermektedzr hipotezi ise (p=0,583, >0.05) ger¢eklestirilen korelasyon
analizi sonucunda reddedilmistir. Elde edilen veriler incelendiginde, gelismeleri kagirma
korkusunun katilimer gruplari arasinda daha belirgin bir sekilde ayristigi, haber tiiketim
motivasyon ve tatmininin ise demografik tiim 6zellikler goz oniine alindiginda biiyiik
oranda bir farklilik ortaya koymadig1 belirlenmistir.

Haber tiikketim motivasyonlart ve tatminlerinin gelismeleri kagirma korkusu ile
olan iliskisinin orta diizeyde ve pozitif olusu, her iki degiskenin de birbirini etkiledigini
ortaya koymaktadir. Gelismeleri kagirma korkusunun alt boyutlarindan olan kisisel
FOMO durumunun haber tiikketim motivasyonlar1 ve tatminleri ile olan orta diizeyli
iligkisi de katilimcilarin kisisel duygu ve diisiincelerinden hareketle habere yoneldigini
gosterir niteliktedir. Buna gore katilimeilar iizgiin, mutsuz, endiseli ve yetersiz olmak
istememeleri sebebiyle bir eyleme gegmektedir. Benzer sekilde haber tiikketimi noktasinda
teknik kolaylik, eglence/rahatlama ve aktif katilim da kullanicilarin habere erismesini
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etkileyen cesitli sebeplerdendir. Charney (1996) tarafindan toplamda 216 6grenci ile
yapilan aragtirma sonuglart da internet kullaniminin biiyiik oranda eglenme amaciyla
oldugunu gostermektedir. Buna gore katilimcilar, herhangi bir bilgiye ulasma, eglenme ve
nelerin olup bittigine dair fikir sahibi olmak amaciyla ¢evrim ici kalmaktadir. Arastirmada
elde edilen bulgular, literatiirdeki ilgili goriisti desteklemektedir.

Haber tliketim tatmin ve motivasyonlarina yonelik gerceklestirilen faktor analizi
incelendiginde en yliksek orandan en diisiik orana dogru; aktif katilim, teknik olanaklar
ve kolaylik, eglence ve rahatlama, zengin ve istege bagl icerik ile giivenilirlik seklinde
siralandig1 goriilmektedir. Bu noktada katilimcilarin haber tiiketiminde aktif katilimin
olmasinin haber tatmin ve motivasyonunda da 6nemli bir etki biraktigi sdylenebilmektedir.
Haber kuruluslari, ¢evrim i¢i kullanict katilimini ¢ogunlukla okuyucularmin giincel
olaylar1 tartigmasi icin bir firsat olarak yorumlamaktadir (Domingo, Quandt, Heinonen,
Paulussen, Singer ve Vujnovic 2008, s. 326). Bununla birlikte haber tiiketimindeki
teknik olanak ve kolayliklar da kullanicilarin haber tiiketimi {izerinde etki yaratan
Oonemli unsurlar arasinda degerlendirilebilmektedir. Chan-Olmsted, Rim ve Zerba (2013)
tarafindan Amerika’daki 384 birey {lizerinden gergeklestirilen aragtirmanin bulgularinin,
mobil haberlerde kullanicilarin kullanim kolayliginin benimsenmesi ile iceriklerin
tiiketimi arasinda pozitif iliski oldugunu saptamasi bu caligmada elde edilen bulgulari
desteklemektedir. Gelismeleri kagirma korkusuna yonelik faktor analizleri incelendiginde,
sosyal FOMO diizeyinin daha etkileyici olduguna ulasilmistir. Bilhassa sosyal medya
icerisinde aktif olan geng¢ yas grubunun sosyallesmeye karsi duyduklar: ihtiyacin fazla
olusu sebebiyle, FOMO’ya kars1 daha duyarli hale gelebilmektedirler (Celik & Ozkara,
2022, s.77).

Korelasyon analizi sonucunda ise haber tiikketim motivasyonu ile gelismeleri
kagirma korkusu arasindaki iliskinin pozitif oldugu saptanmistir. Bu noktada, katilimcilar
gelismeleri kacirmaya dair korku duymakta ve bu korku da onlarin haberle olan
iliskisini degistirmektedir. Bireylerin dijital bagimlilik durumlarinin aza indirgenmesinin
neticesinde, haber tliketim motivasyonlarinin gelismeleri kagirma korkusu ile olan iligki
boyutunun oraninin da diisme ihtimalinin bulundugu sdylenebilmektedir.

Gergeklestirilen ¢alismanin 6rneklem grubunun Istanbul disina ¢ikarilmasi, haber
tiiketiminin hangi sosyal medya mecralar lizerinden gerceklestiginin incelenmesi ve
farkli 6rneklem grubunun se¢ilmesi sonucunda ¢aligsma bulgularinin konuyla ilgili ¢alisma
gerceklestiren arastirmacilara daha farkli sonuglar sunabilecegi ongoriilmektedir.

Etik Beyan1: Bu makalenin arastirmasi, Istanbul Arel Universitesi Etik Kurulu’nun
10.05.2024 tarihli 2024/10 sayili karar1 geregince etik kurul onay1 almistir.

Yazar Katkilari: Yazarin katki oran1 %100°dir.

Cikar Catismas1 Beyani: Yazar, herhangi bir ¢ikar ¢atismasi olmadigini beyan
etmektedir.
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Abstract

This study explores the evolution of narrative structure in movies. It analyzes two significant
Keywords: film examples within this evolution: D.W. Griffith’s The Birth of a Nation and Adam McKay’s Don t
Look Up. The Birth of a Nation is considered a turning point where the foundations of classical narrative
were laid, emphasizing parallel editing and emotional interactions; Dont Look Up is analyzed as a
. . successful example of hybrid narrative structures that have developed with the rise of the digital age
classical narrative, . - . . .

. and platforms like Netflix. Film evaluations and conclusions were made through narrative assessment
Netflix, Hollywood, and the descriptive method. The study details the transformation in cinematic narrative strategies
Don’t Look Up due to technological advancements and the diversification of the global audience, highlighting its

profound effects on viewers. These changes have significantly altered the narrative forms and audience
experience of movies. The thesis that the transition from classical narrative to hybrid narrative has led
to these changes and that the concept of hybrid narrative should be used as an umbrella concept rather
than being used in parallel with the postmodernist narrative concept has been explained through the
example of the movie Don t Look Up.

hybrid narrative,

Oz
Bu ¢alisma, sinemanin gelisimine paralel olarak anlat1 yapisindaki evrimi ele almakta ve bu

evrim igerisinde D.W. Griffith’in Bir Ulusun Dogusu ve Adam McKay’in Dont Look Up filmlerini
incelemektedir. Bir Ulusun Dogusu, klasik anlati yapisinin temellerinin atildigi, paralel kurgu ve

Anahtar Kelimeler: duygusal etkilesimlerin 6n plana ¢iktig1 bir doniim noktasi olarak degerlendirilirken; Don t Look Up,
dijital ¢agin ve Netflix gibi platformlarin yiikselisiyle birlikte gelisen hibrit anlat1 yapilariin basarili
hibrit anlat1, klasik bir 6rnegi olarak ele alinmistir. Film degerlendirmeleri ve vargilar, deskriptif (betimleyici) yonteme

ek olarak, anlati degerlendirmeleri lizerinden gergeklestirilmistir. Bu ¢alisma, teknolojik gelismelere
bagli olarak global izleyici kitlesinin gesitlenmesiyle birlikte sinemanin anlat: stratejilerinde meydana
gelen doniisimii ve bu doniisiimiin izleyici lizerindeki etkilerini detayli bir sekilde ortaya koymaya
Look Up caligmaktadir. Ayrica klasik anlatidan hibrit anlatiya gecisin, sinema sanatinin anlatim bigimlerinde
ve izleyici deneyiminde 6nemli degisikliklere yol agtig, hibrit anlati kavraminin postmodernist anlat:
kavramma kosut olarak kullanilmaktan ¢ok, bir semsiye kavram olarak kullanilmas: gerektigi tezi,
Don't Look Up filmi 6rnegi lizerinden agiklanmustir.

anlati, Netflix,
Hollywood, Don’t
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Introduction

This study explores the transformative evolution of narrative structures in cinema,
emphasizing the transition from classical to hybrid narratives. By analyzing two pivotal
examples—D.W. Griffith’s The Birth of a Nation and Adam McKay’s Don t Look Up—
the article examines how technological advancements and changing audience behaviors
have redefined storytelling in film. The significance of this research lies in its ability to
bridge historical and contemporary narrative practices, offering insights into the impact
of digital platforms like Netflix on the art and industry of cinema.

Movies are artistic endeavors that began with the human desire to animate images.
First commercially introduced in the late 1890s with the short films of the Lumiére
brothers, movies rapidly evolved and became a primary industry by the early 20th century,
particularly in the United States. During this formative period, movies’ narrative structure
was generally straightforward, often consisting of sequential scenes or focusing on a single
story. Despite its simplicity, this classical narrative technique provided an immersive
experience. Early pioneers like D.W. Griffith played a crucial role in the evolution of the
movie medium by introducing revolutionary changes. In this context, Griffith’s 1915 film
The Birth of a Nation stands as a significant milestone, where the foundations of classical
narrative structure were solidified, and numerous cinematographic techniques—such as
parallel editing, close-ups, and the creation of emotionally affecting interactions—were
used.

Today, the film industry is undergoing a rapid transformation, with digital platforms
playing a pivotal role in this shift. Platforms like Netflix are moving away from the
traditional classical narrative structure in many productions, adopting hybrid narrative
models instead. This narrative style combines classical and modernist techniques, offering
audiences a distinct experience, and can sometimes be classified under the umbrella of
postmodernist narrative. The film Don t Look Up, a Netflix production directed by Adam
McKay, exemplifies the hybrid narrative structure this study will explore, mainly through
its complex character relationships and intricate plot. Additionally, the film ranks among
the top three most-watched productions within Netflix’s ‘studio system’ in terms of
viewership numbers.

Amidst these changes in narrative strategies, coupled with high-budget productions,
technological innovations, and content designed for a global audience, significant studios
have adopted similar hybrid narrative models to keep pace with the transformation started
in the digital age. However, the impact of this shift on audiences is also significant, as
viewers have transitioned into a new consumer model by watching films and series at
home or on mobile devices rather than exclusively in movie theaters. This evolution in
audience preferences and expectations drives the movie industry toward innovative and
dynamic narrative models.

Method

To explore the narrative discussions in mainstream movies and analyze the new
narrative models used by major studios, a literature review was first conducted, focusing
on narrative theories in movies and an analysis of the film The Birth of a Nation, which
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serves as a foundational example for these narratives was made. The literature review
began with a historical examination of the evolution of narrative in movies, followed
by a comparative analysis of how narrative theories in movies have shifted in form and
content. These changes were illustrated through examples from selected films.

In addition to using descriptive methods, film reviews and conclusions were drawn
through narrative analyses. Reviewing a film from a narrative perspective necessitates
considering the film’s form and content within the framework of narrative construction
methods. Given that this is a qualitative study, film reviews were conducted using narrative
approaches, a method that delves deep into the film’s narrative, focusing on the analysis
of films in terms of both form and content alongside objective descriptive methods.

Literature Review
The Evolution of Narrative in Movies

The earliest attempts at movies began with short films. Since cinematic and sound
technologies had not yet developed, the initial narratives typically consisted of visually
compelling yet simple stories. The Arrival of a Train at La Ciotat Station, shown in late
1895 and recognized as the first film in history, is the most notable example of this early
era. Indeed, Ozuyar (2017, pp. 18-19) identifies this film, The Watering of the Gardener,
and numerous other short films as significant examples of early cinematic efforts. In these
examples, as well as in other early short films, cinematic techniques gradually began to
emerge. Techniques such as editing methods and narrative strategies started to develop,
incorporating close-ups, long shots, and cuts between different shots. Onaran (2012, p. 92)
describes works of this period, particularly those in the Film d’Art genre—popularized in
literature, theatre, and other art forms—as ‘filmed theatre,” often featuring stage actors.
The advent of sound in movies marked a significant evolution, pushing it beyond merely
being filmed theatre to becoming an ontologically distinct art form.

The dramatic effects and film atmosphere, initially enhanced through the intensive
use of music and sound effects, were further realized using sound and speech in movies.
With the advent of the sound era, narratives became more complex, and there was an
increased emphasis on the emotional, philosophical, and artistic depths of characters,
stories, and other elements of cinematography. Films like The Jazz Singer highlighted
the significance of sound and music in movies, making the medium more universal
by conveying characters’ dialogues and plots to audiences. The emergence of spoken
dialogue and speech enabled films to be dubbed into other languages, thus reaching a
wider audience. Beyond dialogues, characters’ inner monologues, emotional intonations,
and flashbacks enriched narrative techniques and advanced editing methods and fostered
a more profound identification between the audience and the film. These changes and
developments contributed to the evolution of movies into a technically and narratively
more complex and sophisticated art form, leading to the classical Hollywood era and
the establishment of significant studios as the primary centers of classical narrative
production.

The studio system became increasingly powerful during the classical Hollywood
period, and the classical narrative structure codes, whose foundations had been established,
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began to solidify. The primary driving force behind this influential period was the star
system created by the studio system. All major studios of the time sought to maintain a
specific standard and narrative consistency by securing long-term contracts with these
actors and directors, cinematographers, and other film professionals. This approach
resulted in greater fame for both star actors and directors and heightened mass appeal.
Classic Hollywood films of this era were typically shot in a three-act or three-stage
structure, which forms the basis of the classical narrative: introduction, development,
and conclusion. In this narrative framework, characters were introduced in-depth, and the
motivations necessary to sustain the dramatic structure were communicated to the audience.
This motivation and the principle of identification through the fictional techniques used
facilitated the audience’s engagement with the film’s story. These systematic codes led
to the emergence and popularization of many film genres during this classical period.
Westerns, musicals, comedies, film noir, and many other genres gained popularity during
this period, reaching a broad audience. Another factor contributing to the widespread
appeal of films was the technological advancements that emerged at this time. In addition
to the widespread adoption of sound films, the introduction of color film and advanced
sound and image technologies further increased public interest in movies. Concurrently,
the censorship rules known as the Hays Code were in effect, imposing certain limitations
on films in terms of form and content. These laws, which governed the moral standards
of movies, restricted various topics, including sexuality, violence, and politics. As Onat
(2019, p. 107) notes, “With the 1950s, censorship laws lost their power and were replaced
by the rating system.” This period, often referred to by film historians as the golden age of
movies, serves as a reference point that remains influential today. Indeed, it paved the way
for a new era impacting the independent cinema movements that later emerged in Europe.

The New Wave and many independent cinema movements that emerged during the
same period are among the most significant influences on the evolution of narrative in
movies. This critical movement, which originated in France in the late 1950s, influenced
its contemporaries and many filmmakers. The New Wave adopted a distinctly different
approach from traditional Hollywood. In opposition to the classical narrative and editing
structures that dominated the major studios, The New Wave directors emphasized
improvisation and spontaneity in storytelling, a style inspired by new realism. By shooting
on the streets and in real locations, New Realist directors underscored realism, distancing
themselves from high-budget studio productions and placing their cameras amid real
life. These films, often featuring anti-heroes or complex character structures, focused
on exploring the characters’ inner worlds, with New Wave filmmakers aiming to reveal
the truth behind the visible by critically examining everyday life. The cinematographic
narrative forms used in these films contrasted the narratives of Hollywood and classical
French cinema, creating a new cinematic language characterized by moving cameras,
rapid montages, and unconventional stylistic experiments. This new language pioneered
independent cinema movements in Europe and the United States.

Similarly, the independent cinema movements that emerged simultaneously also
emphasized alternative themes and narratives, producing films that focused on social
problems, the conflicts of everyday life, and the consequences of modernity. Like
the directors of the New Wave, the independent cinema movements, which focus on
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showcasing the creativity of directors through low-budget films, use a style that values
experimentation and emphasizes street language and realistic dialogue. The New Wave
and these independent movements laid the foundations for what would later be known
as modernist cinema by moving away from the traditional narrative patterns mandated
by the studio system. Contrary to the classical narrative, these films make viewers aware
that what they see on the screen is fiction, prompting them to question the films and
their lives. With the innovations they introduced, these films influenced future cinema
movements and directors, diversifying narrative techniques in movies. Indeed, the first
concrete example of this interaction is the postmodern narrative period that profoundly
influenced world cinema in the 1970s and beyond. As James Monaco states in his book
The New Wave (2004, p. 320), it began to be seen as the last wave, particularly in the
1980s, but “its films and ideas will remain powerful and meaningful for a long time.

The modern and postmodern periods represent a significant shift, which is also
crucial for the conclusion of this study. During this period, cinematic narratives, techniques,
and movies generally begin to adopt a more complex form. The advancement of digital
technology and the use of digital cameras and computer technologies compels studios
to produce visually more complex and fantastical films. Simultaneously, incorporating
narrative elements such as non-linear storytelling, varied perspectives, and temporal shifts
in narrative techniques becomes more accessible. This easy access to technology further
strengthens independent cinema movements and fosters a departure from traditional
norms. The genre system becomes increasingly intertwined, pushing the boundaries of
genres and leading to experimentation with various genres. Blending genres such as
fantasy, science fiction, drama, and neo-noir erases traditional genre boundaries and
encourages directors to create hybrid genres. These developments influence the narrative
techniques of the 2000s and today, which we call the postmodern period, where classical
narrative rules begin to be questioned. Changes in the traditional storytelling structure, the
use of fragmented narratives, alternative endings, and even films with multiple endings—
where audiences can interactively decide on the outcome—start to emerge. In this period,
when films question their structure through textual and intertextual expressions, hybrid
narratives that utilize different genres and narrative techniques come to the forefront.
During this boundless diversity and creativity phase, various narratives and stories begin
to be told, drawing from different cultural, social, political, and economic contexts.
Consequently, movies start offering different experiences to audiences in parallel with
technological and social transformations. As with the modern period, where innovations
that challenged traditional codes and deviated from classical narrative structures emerged
due to advancing technologies, the postmodern period witnessed the rise of new narrative
and structural experiments. The cinematic narrative, initially dominated by the defining
features of the Hollywood studio system and classical narrative structure, has shifted
toward hybrid narrative models under the influence of digital technology in the modern
and postmodern periods.

However, although these movements and independent cinema movements, which
historically emerged in pursuit of independence and alternative meanings, have brought
about significant changes and diversification in cinematic narratives, it should not be
overlooked that even these movements have gradually come under the influence of large
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capital and studio systems, with Hollywood expanding its dominance in the global cinema
industry. The creative experiments of directors and nearly all alternative narratives have
ultimately been transformed into tools used by major studios with high commercial
expectations, marketed as ‘new original narratives and films.’ In this context, while many
counter-movements in the film industry have played an essential role in the evolution
of narrative models in movies, they have yet to succeed in creating a space entirely
independent from the capital-driven structures of the global film industry. The two films
and two different narratives analyzed in the following sections of this study have been
selected as illustrative examples of this issue.

Towards a Hybrid Narrative: Classical Narratives and Stereotypes

Classical narrative cinema is fundamentally rooted in classical drama structures.
Drawing from Aristotle’s Poetics, this type of narrative uses a structure commonly
referred to as the ‘three-act’ narrative or ‘dramatic narrative,” which is based on the
phases of ‘exposition, rising action, and resolution.” In films that utilize this narrative
form, there is typically an apparent gap or problem, usually resolved by the main
character. The main character is portrayed as having a well-defined purpose within time
and space, consistently facing various challenges in pursuing this goal. These challenges
often emerge from opposing forces that the main character encounters, such as systems
within the film, city life, other characters, or the circumstances in which the character
finds themselves. The main character confronts various obstacles throughout the film,
experiences ups and downs, and ultimately overcomes these conflicts through a resolution
to resolve the problem. Consequently, the main character, who drives the action in the
movie, strives to change their situation to achieve their objective. The audience is drawn
into the film by forming an emotional connection with the main character throughout
this process. In this regard, the role of the main characters in the progression of classical
narrative films is of great significance, as it fosters a strong bond with the audience. As
Unal (2008, p. 174) states, “A film (...) is faced with the necessity of centering one or
more of its characters. (...) A story built on a dramatic construction must necessarily be
based on a ‘central character.” Because the unity principle of drama in ‘time-space-action’
becomes possible only under this condition.”

Similarly, Belton (as cited in Altinkaya, 2023, p. 140) emphasizes that Classical
Hollywood cinema is character-centered, noting that the overall film narrative is not
only realized around the aims of individual characters but also that the most fundamental
elements of film style are dedicated to character discovery and dramatic development.

In this context, classical narrative cinema uses the closed form in its drama structure,
a concept originating from the theater. In a universe with a closed form, there must be
unity in ‘time, space, and action,’ a principle known as the rule of three unities. The ‘hero’
pursues a consistent and singular action, adhering to the ‘destiny’ written for them. Events
unfold sequentially, leading toward a resolution where all conflicts are resolved. Every
event and scene in the film is, in some way, a cause or consequence of another. The same
structure is evident not only at the level of content but also in form. In the classical narrative
structure, the smooth progression of the narrative is achieved through cinematography
and editing. With this approach, known as continuity editing, shots prepared according
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to the aesthetic structure and tempo of the film are shown consecutively to the audience.
Gonen (2007, p. 49) notes that “the illusion of reality will weaken, and the audience’s
belief will be shaken if the dramatic structure does not apply continuity editing. In other
words, the magic of the transparency rule will be broken. The audience will be removed
from the fictional filmic atmosphere.”

James Monaco points out that, to maintain the audience within this atmosphere,
Hollywood has developed a construction style over many years governed by a clear set
of rules and regulations: ‘For example, the film always begins with an introductory shot,
followed by a general close-up, or an angle-counter-angle shot from the general shot
to the construction of the dialogue. The entire editing practice of Hollywood grammar
is organized around the smooth transition from shot to shot and the concentration of
attention on the action’ (Monaco, 2000, p. 217).”

Similarly, Bordwell refers to this Hollywood system as a structural system and
identifies three distinct levels within this structure. All the devices used in filmmaking
(camera, lights, tripods, sound recorders, etc.) and how these devices are used distract
the audience from everyday life. The methods used to create the composition (music,
centered or rectilinear frame arrangements, continuity editing, three/four-point lighting,
etc.) constitute the first level of what Bordwell calls the Hollywood style. However, a
film cannot consist solely of this first level. For the audience to derive meaning from a
film, they must also comprehend the relationship between all these devices and visual
elements, which Bordwell identifies as the second level, the ‘system’ level. Making a film
involves constructing a comprehensive system, where the functions of all elements at
the form/content level within the classical narrative are evaluated through these defined
system relations. The film system establishes the functions and relationships assigned
to these elements. For example, the lighting, sound montage, framing style, editing
pattern, and arrangement of all other elements in a scene according to specific rules are
predetermined by the ‘film system.” However, the operation of these two systems depends
on a third level—the principle that these systems interact with one another and that this
entire ‘narrative’ system is communicated to the audience. All elements of the film, in
terms of form and content, must function according to the same principles. For instance,
the effects used to connect scenes or transition between sequences should be organized
around the same aesthetic perception. In the case of a classical narrative style, all systems
should operate holistically, with interconnectedness.” (Bordwell et al., 2005, p. 5)

This systematic relationship, based on the rule of complete unity, is confined to the
story and visual composition that the audience sees on the screen. As Elsaesser (2002,
p. 28) suggests, this visual game is, in fact, a pretense that ‘everything the audience
sees on the screen is real.” The positioning and framing of the camera, the plot, and all
cinematographic arrangements are designed as if the narrative structure is ‘as it has always
been,” which reflects the underlying logic of long-established stylistic and narrative
conventions. Benshoff and Griffin symbolize this logic centered on mesmerizing the
audience through the metaphor of ‘spoon-feeding’ an individual;

For Benshoff and Griffin, who argue that Hollywood cinema produces representations
of race, class relations, gender, and sexuality within this narrative universe, the primary
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purpose of this narrative style is to ‘spoon-feed’ the audience the story of the film and other
related issues. Not all information is conveyed directly to ensure that the intended message
reaches the audience correctly. Instead, this information is sometimes provided in different
filmic time frames, fragmented, or omitted entirely to align the audience’s perception with the
director’s or filmmaker’s intentions. As a result, classical narrative cinema is often referred
to as the invisible style. In this narrative style, all elements work together to make the story
as straightforward as possible and the characters simple and understandable. Lighting, color,
camera positioning, and other aspects of mise-en-scéne all contribute to keeping the viewer
always engaged with the story. In this context, the most important details are those most
clearly lit, kept in focus, and framed in close-ups. To prevent the viewer from becoming
detached from this invisible story, the formal language that has been maintained for years
must continue. For example, if a character looks at something in a close-up, the next shot
will likely show what that character is looking at. The audience, with their deep knowledge
and experience in film viewing, has internalized this ‘logical’ sequence for nearly a century.
Similarly, in terms of sound design, the characters’ dialogue is conveyed loudly to the
audience, even when other voices and noises are present, ensuring they remain aware of
the critical points of the story. Based on the information provided, the audience follows the
story through the film’s narrative and characters, forming an emotional connection. At this
point, they may not perceive the ideological and subjective meanings embedded in the film’s
subtext (Cited from Benshoff et al., Altinkaya, 2023, pp. 141-142).

The Hollywood studio system uses a closed narrative system to prevent the audience
from discerning these ideological messages. In contrast, the modernist narrative, which
forms the foundation of the hybrid narrative analyzed in this study, utilizes an open form
as opposed to the classical narrative. In the open-form structure of a drama film based
on modernist narrative principles, there is a discontinuity in time and space within the
action. The story only progresses linearly but develops through specific contrasts. Events
do not necessarily express continuity and are sometimes not even interconnected. Some
scenes do not directly serve the film’s plot. The primary aim is not to focus the audience
on the film’s conclusion and the catharsis it may bring but rather to remind them that what
they are watching is a fabrication and to prompt them to question real life through this
awareness. Consequently, works using open form adhere to a different structure than the
three-act exposition, conflict, and resolution structure. Instead, they present a universe
that is not centered on the character but rather on the external world or, in the case of a
character-focused story, on the character’s inner world.

The Beginning of Transformation in Movies: The Birth of a Nation and
Griffith’s Legacy

The Birth of a Nation, adapted from Thomas Dixon’s novel The Clansman (1905),
is a groundbreaking film made during the silent cinema period. It is often cited as a critical
example of classical narrative structure and is considered an exemplary film that laid the
foundation for today’s classical narrative cinema. The film focuses on two families, the
Stonemans from the North and the Camerons from the South, during the reconstruction
period in America.

The film begins by depicting the friendship between the two families before the war.
As is typical in classical narrative cinema, these families maintain strong ties despite their
differing political views (exposition). However, with the outbreak of the American Civil
War, they find themselves on opposing sides: the Stonemans fight for the Union, while
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the Camerons fight for the Confederacy (rising action). The film then follows the rise of
the Ku Klux Klan (KKK) and the rescue of a white woman, Flora, from a politician by a
group of Klansmen, including members of both the Stoneman and Cameron families. This
rescue is symbolized by the end of the war and the achievement of peace, encapsulated in
the line, “We dare to dream of a happy day when savage war no longer reigns. Freedom
and unity, today and forever” (resolution).

One of the central narratives of the film is the rise of the Ku Klux Klan (KKK),
which is heroically portrayed as the defender of Southern values and the guardian of white
supremacy. By presenting African-American characters in stereotypical and derogatory
ways, the film reinforces the racist ideologies prevalent at the time of its release. It was
widely criticized for promoting white supremacy and using racist depictions. Furthermore,
Abisel (2003, pp. 47-48) explains that the ideological approach in Griffith’s films,
including the emphasis on themes such as respect for family life and strong morality, is
rooted in the environment in which Griffith was raised and the broader American society
of the time. Griffith grew up in an environment characterized by agricultural production
and dominated by a Puritan culture, which instilled in him a deep appreciation for
individuality, self-confidence, loyalty, self-sacrifice, patience, hard work, and technical
skills. In his worldview, the concepts of good and evil are differentiated, and Griffith,
who generally embraces traditional moral values and advocates for social order, believes
that social ills often stem from the collapse of these values. His films usually revolve
around decent morality, self-sufficiency, respect for family and community values, and
adherence to traditional gender roles. Even when these themes are not explicitly present,
these values are represented in his films in some way.

However, these criticisms do not alter the fact that Griffith is the founder of the
classical dramatic narrative in movies. Griffith transformed cinematic explorations, which
before him had been lost in a mass of complex and irregular experiences, into coherent
stories by organizing them around a central theme and the codes of classical dramatic
structure, thereby laying the foundations of the traditional form of cinema that persists to
this day.

Griffith is distinguished for his ability to reproduce the dramatic organization of the

plot and the rhythm and tempo it creates within the cinematographic form. The location,

number, and length of shots are carefully used to build the dramatic tension of the film’s

story. Griffith effectively uses light to transform the décor and accessories that enter the

frame into functional elements, contributing to creating the film atmosphere. Objects are

central to Griffith’s creative exploration; they become elements that directly shape the film’s

atmosphere and are used to evoke a specific emotional intensity at particular moments. In

Griffith’s cinema, everything that enters the frame gradually becomes a functional narrative

part. Due to the methods systematized by Griffith, the director is no longer obligated to

convey an event (Unal, 2008, p. 154).

In this context, The Birth of a Nation is the most significant work of the classical
cinema language established by Griffith. The continuity editing that forms the basis of the
classical narrative structure, along with all narrative codes based on continuity, was first
extensively used by him in this film. As Oluk (2008, p. 73) states, Griffith realized that
the audience could perceive a unified narrative when continuity is maintained between
the details of time and space. For example, cutting to a scene showing those coming to the
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rescue of those under attack does not confuse the audience; on the contrary, it heightens the
tension and captures the audience’s attention, making them feel engaged and connected
to the film. This technique also allows for a direct reflection of the character’s emotional
states; for instance, the transition from the face of a sorrowful woman to her husband
lying on the battlefield is particularly effective. The Birth of a Nation is thus considered
a work that pushes the boundaries of information transmission and possesses significant
communicative depth.

Griffith further enhances this depth through the many formal elements he uses
in the film. By filming the soldier scenes with new principles, he experimented with
methods that could be considered innovative. His pioneering spirit is evident in his use of
a constant group of fighters on the same side of the screen on the one hand and a constant
counterforce on the other. Even if the camera’s position changed, he did not use a reverse
angle that would show the fighter on a different side of the screen. Even when shooting
from the rear of the army, he maintained the relationships from right to left, left to right
(Dickinson, 1986, p. 15).

In these respects, The Birth of a Nation is regarded as an essential turning point in
which the foundation of the classical narrative structure is laid in terms of the story and
themes it tells and in terms of cinema technique and art. To review the film in the context
of the narrative discussions that this study will arrive at.

- As stated in the previous sections of the study, The Birth of a Nation uses the
classical narrative structure in terms of both form and content. The formal aspect of the
film, designed according to the three-act structure (exposition-rising action-resolution), is
wholly arranged according to the classical narrative structure.

- He tried progressive applications with the cinematographic techniques he used and
arranged them in compositions that would inspire future generations of filmmakers. With
his open-air shots, close-up/far shot scales, perspective, and depth of field applications,
he opened new horizons in the visual narrative language of movies.

- Griffith used modern fictional techniques in the film, including parallel editing,
flashbacks, and various story examples focused on characters. In this sense, he created
a new narrative language in his era and film industry. Especially with the cross-editing
technique, he increased the tension by cutting between scenes that take place in different
places, with different characters and actions, and paved the way for the audience to be
able to convey two stories in parallel.

- Although the film was made in the silent era, it also has a pioneering role in
terms of the music and sound effects used in the film. The use of music and effects to
strengthen the dramatic effects in the film is an essential example of how music in movies
can emotionally contribute to the narrative in the classical narrative structure.

- Although The Birth of a Nation was shot in 1915 and was approximately three
hours long, it was the first film to be accepted by the studios and to establish a three-hour
classical narrative structure. After the film’s box office success, it paved the way for the
studios to look more favorably on feature film production. In addition, the film, which
used a large production budget for the period, used costumes, make-up, figuration, and
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large set designs and visual effects far ahead of its time.

The greatest genius of Griffith and The Birth of a Nation lies in the fact that the
film creatively reveals the logical structure of classical drama based on character and
the rules of ‘unity’ with all the possibilities provided by movies. His development of
fictional techniques, conveying the inner conflicts of the characters to the audience more
emotionally and through the principle of identity, the camera angles he used to strengthen
the visual narrative, and, in general, the fact that he removed movies from being a
means of entertainment and revealed that movies have the potential of an artistic form of
expression/language ability, led him to pioneer not only his contemporaries but also the
modernist and postmodernist filmmakers who came after him. This is because today’s
modernist/postmodernist narratives have traces of The Birth of a Nation in their origins.

Analysis And Key Findings

Hybrid Narratives on Digital Platforms: Movies and the Transformation of
Narrative Theories

In today’s world, the intersection of classical narrative cinema and the digital realm
has given rise to the increasingly significant hybrid narratives. A hybrid narrative is a
storytelling approach that inclusively combines various narrative elements from different
genres or forms. It involves the combination of narrative components defined by classical,
modernist, or postmodernist narrative methods. While theorists may use different terms in
discussions about narrative in movies, the concept of hybrid narrative is sometimes used
interchangeably with postmodernist narrative. In hybrid narrative or storytelling studies,
the subject is often discussed in technology and from various perspectives. For example,
Abba’s article (Abba, 2009) defines a hybrid structure by examining the multimedia
tools through which stories are experienced and the blending of science fiction with
other genres. On the other hand, Staiger (2012) explores this subject using the concept of
“inbred,” discussing the genre mixing over the last 40 years.

However, this study will propose hybrid narrative as a meta-determinant or umbrella
concept because it occasionally incorporates elements from postmodernist, modernist, and
classical narrative traditions. This is because a hybrid narrative may involve combining
elements from traditional storytelling with a non-linear narrative technique or with
entirely innovative approaches, showcasing its inclusivity. This can sometimes result in
merging elements from different genres (such as melodrama and musical or horror and
comedy) or in blending different stylistic approaches, such as combining documentary
film techniques with fictional storytelling. In this context, hybrid narratives are rooted in
modernist, postmodernist, and classical narratives, connecting to their diverse elements.

Modernist narrative, which fundamentally opposes the elements of ‘unity’ and
‘linearity’ in the classical narrative structure both in form and content, argues that classical
narrative is a closed narrative that creates an illusion of reality for the audience through
a mimetic method. This illusion, in turn, directs the audience not to think critically but
to consume what they see on the screen passively. For modernists, who use an open
narrative in contrast to the classical narrative, the classical narrative treats the audience
as consumers who need to be sold something. Consequently, modernists adopt an open
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narrative that seeks to reveal the fabricated nature of reality on the screen. In this context,
for instance, the character in the modernist narrative does not serve a central function
as in the classical narrative. As Chatman (1980, p. 113) notes, with Aristotle and the
structuralists, the subordination of the character to the plot became a logical necessity.
However, this logic emerged ‘as a consequence derived from the temporal logic of the

story.’

Similarly, to legitimize the modern narrative in which ‘nothing happens,” where
events are not shaped as an independent field of interest, it could be argued that the
character is superior, and the plot is derived from it. In this sense, the function of character
in modernist films is much more dispersed than in classical narrative films. Characters
are not the central agents who drive the plot forward through their actions. As Aysen
Oluk (2008, p. 87) states, what defines the character in modernist films is not purposeful
action. ‘In modernist cinema, a character with a coherent and specific (...) purpose is rare.
Since the characters in modernist narrative films usually live in a complex system more
powerful than themselves, even if they oppose this system or struggle against external
conditions, they often do not succeed.’

Correlatively, characters in modernist films do not experience temporal limitations
as they do in classical films. In classical narrative cinema, characters are often constrained
by time. For example, the bomb will explode in 20 minutes, or a large sum of money must
be found within eight days. These temporal constraints maintain the illusion of reality,
a key element that captivates and immerses the audience, leading them to perceive the
fabricated world as if it were real. Therefore, Classical narrative cinema has a structure
that conceals its fictional nature from the audience, encouraging them to think and feel as
if the onscreen world is real. In contrast, modernist narrative cinema adopts an aesthetic
style that explicitly conveys to the audience that what they watch is fiction, frequently
reminding them that they are in a fictional world.

“If we make a bold distinction, we can say that the primary purpose of classical
narrative cinema is to tell a story, to build a structure that emphasizes content. In contrast, in
modernist cinema, the emphasis is not on what is told but on how it is told. Modernist cinema
prefers a narrative that highlights form and questions cinematographic narrative techniques.

While classical cinema aims to tell a story so that the audience can identify with the characters

and achieve maximum emotional impact by creating the illusion of reality, modernist cinema

seeks to question reality, leaving an intellectual rather than emotional impact on the audience

and disrupting identification. It demands intellectual engagement from the audience instead

of emotional participation. Therefore, it is more challenging for an ordinary viewer to watch

a modernist film than a film with a classical structure. The viewer who focuses on the story

structure in the classical narrative does not concentrate on how the story is told, unlike the
modernist film viewer.” (Oluk, 2008, p. 95)

In this sense, the viewer is drawn into the transformative power of the story being
told in the film and the way the characters are represented through the principle of
identification. The viewer immerses themselves in the character they see on the screen,
experiencing the feelings of ‘just like in real life’ or ‘just like it happened to me,” which
serve as a reawakening to the ideological relations they encounter in their daily lives. On
the screen, the roles of women, men, children, and all other beings are clearly defined,
mirroring the structures of real life. For this reason, Vertov, in laying the foundations of
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modernist narrative, referred to the classical drama structure as the opium used to lull
the masses to sleep. According to Vertov, the script (as cited in Parkan, 1993, p. 25) is
‘a fairy tale told about us by the literati.” Therefore, if we are to discuss a film and its
narrative, it should be a structure far removed from the classical narrative, revealing the
invisible relationships behind reality rather than imitating it. This approach is the source
of the contemporary modernist narrative that emerged in European cinema in the 1950s,
a narrative that has the power to enlighten and transform, leading to the postmodernist
narrative debates in cinema in the 1980s.

Postmodernist narrative discussions sometimes used interchangeably with the
concept of hybrid narrative, are often considered alongside discussions on postmodernist
art and postmodernity. These discussions, evaluated through concepts central to
postmodernity, such as intertextuality, pastiche, and sexuality, actively engage the
viewer. The postmodernist narrative, which draws on elements of both classical and
modernist narratives in terms of form and content, is evaluated within the framework
of postmodernism debates as outlined by Lyotard (2013). Postmodernity represents an
atomized order in which ‘grand narratives’ disappear, fragmenting into small worlds
and universes, as Lyotard describes. Additionally, according to some perspectives,
postmodernity is seen as both a continuation and a part of modernity, a view that invites
the viewer to actively participate in the discussion.

Just as it is challenging to define postmodernity structurally in other branches of
art, it is equally difficult to discuss what constitutes a postmodernist narrative or movie
in the field of cinema. Discussions on postmodernist narrative, which began primarily
with the Hollywood Renaissance, New Hollywood, and the Post-Classical period,
reached their peak in the 1990s, particularly with the films of directors like Tarantino
gaining widespread attention. Indeed, in Berg’s (2006, p. 5) text, which is one of the
most significant works on postmodernist cinema, he explicitly refers to an effect he calls
the ‘Tarantino Effect.” Although many auteur directors used similar techniques in the
past, Berg emphasizes that a clear classification as postmodernist was only solidified with
Tarantino’s films, a testament to the inspiring impact of his work on the evolution of the
postmodernist narrative in movies.

However, as Berg states in his work and has emerged in postmodernist cinema
studies, these narrative classifications primarily focus on the stories and dramatic event
sequences depicted in films rather than on a structural aesthetic approach. Therefore, the
postmodernist narrative does not possess a structure that can be perceived with the same
certainty as in classical and modernist narrative examples. In this sense, postmodernist
narrative films can be understood as a structure that incorporates elements from both
classical and modernist narrative frameworks but does not establish a direct relationship
with all these elements. Regarding its relationship with the audience, the postmodernist
narrative maintains a similar distance from both narrative forms and exhibits a self-
reflexive aesthetic structure. In such films, the audience is neither a passive receiver, as
in classical narrative films, nor an active questioner, as in modernist films. Instead, the
audience in postmodernist narrative films occupies a state of semi-consciousness, where
artificial character designs, allusion and intertextuality, humor, laughter, and the pleasure
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of deciphering are central. In this sense, postmodernist narratives can blur the opposition
between classical and modernist narratives. The universe designs in such films resemble
neither a utopian world disconnected from reality, as in classical narrative films, nor
directly everyday life itself, as in modernist films. Instead, with a universe design that is
widely accepted, it establishes a self-conscious narrative structure in which the audience
is aware that what they are watching is a work of artifice.

Given this context, it is crucial to emphasize that a hybrid narrative should not be
confused with a postmodernist narrative structure and to underline the concrete findings
regarding the conclusion of this study:

- Asstated at the beginning of this section, the hybrid narrative is a meta-determinant
concept that incorporates elements from various narrative models, utilizing and sometimes
combining aspects of these genres. It symbolizes a hybridity between narratives in terms
of both form and content.

- Although it is sometimes used interchangeably with the postmodernist narrative
concept, hybrid narrative existed long before the postmodernism debates. In this sense,
the hybrid narrative combines elements from classical, modernist, and postmodernist
narratives.

- The digital data collected by digital platforms on the relationship between the
audience and the film is much more dynamic and functional than the data obtained from
traditional cinema halls. These platforms can easily access data such as which film scenes
are rewound or fast-forwarded, which scenes are skipped, or which narrative elements
are rewatched. Through the analysis and interpretation of this data, these platforms have
begun to apply hybrid narrative models that are most frequently watched rather than
adhering to the traditional principles of opposition (classical-modernist-postmodernist)
when creating narrative structures for films.!

- In this sense, it should be noted that hybrid narratives, unlike other narrative
models, are much more dynamic and rule-free, thanks to the opportunities provided by
contemporary technologies.

- When digital platforms and social media applications are carefully examined, it
becomes evident that films using this narrative method are being produced increasingly
frequently, and the number of studies published on hybrid narratives is steadily growing.

Hybrid Narrative and Social Criticism: An Analysis of Don’t Look Up

Two astronomers, Dr. Randall Mindy and Dr. Kate Dibiasky, discover that a comet
on a collision course with Earth will, according to their calculations, end all life on the
planet. Determined to inform Americans and the world about this impending disaster,
they set out to raise awareness. Despite their efforts to meet with various authorities,
including the White House, they quickly become public attention’s focus. However,

'In this context, it is not suggested that the hybrid narrative model is the only one used by digital platforms. On the
contrary, when we examine the most-watched movie content on digital platforms, it is evident that classic narrative
films still lead in popularity. However, hybrid narrative models, such as Do not Look Up, analyzed in this study, have
begun to occupy more space on these platforms and are increasingly in demand by audiences. In this context, among
the top five most-watched movies on Netflix are films that utilize classic and hybrid narrative models.
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their attempts to use every means of communication, including all media outlets, to
create public awareness are met with disbelief and mockery. After sharing the issue with
politicians and media organizations, these groups manipulate public perception and act
in their self-interest rather than genuinely addressing the crisis. As the film progresses
and the tension mounts, Dr. Mindy and Dr. Dibiasky encounter numerous obstacles at
every turn—bureaucratic red tape, public apathy, and profit-driven corporations. In the
end, the comet strikes Earth, causing a catastrophic disaster. Some people, including the
American president, manage to escape the disaster and, after thousands of years, awaken
to watch the world with the relief of survival, only to be killed and eaten by the creatures
surrounding them. This analysis situates the hybrid narrative structure of Don 't Look
Up within the broader framework of cinematic transformations, as discussed in earlier
sections. By bridging classical and modernist narrative elements, the film exemplifies
how contemporary cinema leverages hybrid forms to engage audiences with pressing
societal issues, particularly in the context of digital platforms. This demonstrates the
structural shifts in narrative methods, aligning with the industry’s adaptation to evolving
audience dynamics and technological advancements.

In addition to its storyline, the film offers a satirical critique of concepts such
as politics, media, society, social perception, and threats. The depiction of media
sensationalism in Don t Look Up aligns with the hybrid narrative’s capacity to juxtapose
realism with satire. For instance, the film’s exaggerated portrayal of public apathy,
driven by viral trends and celebrity culture, serves as a sharp commentary on how digital
platforms influence societal priorities. This reflects the structural shift in storytelling,
where traditional narrative closure gives way to open-ended critique, inviting viewers
to critically engage with the content. Government officials and bureaucrats are depicted
as indifferent to the welfare of society. Similarly, the media is shown to be concerned
only with sensationalism, failing to go beyond superficial coverage of popular topics.
The public’s reaction to the impending disaster is portrayed as shallow, driven by the
desire for social media engagement. Through black humor, a comedy sub-genre, the film
addresses themes such as conspiracy theories, denial of reality, and the exhibitionism
prevalent in social media culture. The film invites pressing issues facing humanity
today, such as climate change, by exploring social priorities, scientific facts, and human
nature. It invites the audience to reflect on the importance of collective consciousness,
scientific knowledge, and confronting uncomfortable truths, all through a formal style
that approaches black comedy.

“Don t Look Up makes no direct reference to climate change yet functions as a climate
communication film, satirizing political and societal responses to the scientific evidence of
climate change and the lack of concerted global climate action. As a popular cultural story of
climate inaction, Don t Look Up importantly critiques existing values of late capitalism in the

form of speculative techno-fixes, extractive capitalism, and celebrity commodity culture. Yet,
as a mainstream Hollywood film, it privileges global north perspectives.” (Doyle, 2022, s. 2)

As Doyle also noted, the film’s status as a mainstream production and its high
viewership after its digital release is significant in the context of the narrative studies
that form the discussion axis of this study. While the film is technically a mainstream
classical narrative, it also incorporates numerous narrative elements from modernist and
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postmodernist narratives, creating a hybrid narrative. The story’s approach to politics and
society and its portrayal of media society and daily life as a black comedy all point to
the film’s narrative being a hybrid one. When we evaluate the film in the context of the
narrative discussions and findings central to this study, its hybrid nature becomes even
more fascinating.

- The film follows a traditional three-act structure typical of classical narrative
cinema. A comet that threatens all of humanity poses the risk of destroying the world
(exposition). Realizing this, scientists make extraordinary efforts to warn the world
and save humanity but fail in each attempt (rising action). Society’s reactions remain
confined to the pleasures of daily life, and ultimately, life on Earth ends (resolution). The
progression of the film’s story is sustained by a palpable tension, driving the narrative
forward. This tension is a driving force and incorporates elements of comedy, classical
drama, and various forms of tension, keeping the audience on the edge of their seats.

- The main characters, Dr. Mindy and Dr. Dibiasky represent the archetypal characters
of classical narrative structure. In particular, Dr. Mindy’s transformation throughout the
narrative—from a passive academic to a reluctant activist—reflects the tensions between
individual agency and systemic indifference. This mirrors the theoretical underpinnings
discussed earlier, where hybrid narratives often position characters as conduits for
exploring broader societal dynamics. Similarly, President Orlean’s characterization as a
parody of political leadership underscores the critique of institutional failures, aligning
with postmodernist tendencies to deconstruct traditional archetypes. The film, therefore,
follows a character-centered progression driven by the actions of these characters. They
continually face obstacles but remain determined to save or inform humanity. Although
they occasionally grapple with dilemmas related to ethics, morality, and social conflicts,
they always maintain their primary objective. U.S. President Orlean and other supporting
characters serve as representations that embody the political satire characteristic of
the postmodernist narrative. The film addresses issues such as the media’s obsession
with ratings, political indifference to societal needs, and society’s tendency to ignore
daily realities, primarily through these supporting characters, using black humor in a
postmodernist sense.

- In terms of form, the film largely adheres to a classical narrative structure, except
for certain specific scenes. The film’s editing is designed to maintain the story’s fluidity
and keep the audience focused on the scene or film’s conclusion. Cinematographically, the
film reinforces audience identification with the narrative by utilizing wide angles, close-
ups, and various camera movements to heighten dramatic effect. While scenes depicting
the announcement of the disaster are particularly prominent in this regard, principles
such as alienation and demonstrative acting, typical of modernist narrative, occasionally
come to the fore. For example, the main characters sometimes look directly at the camera
and engage with the audience, expressing their frustration and indifference to the world’s
plight through direct communication.

- The film’s visual compositions, location designs, and use of light and color all
contribute to the universe created by the film and effectively convey the story’s tension.
As the tension escalates, the film’s atmosphere, colors, and mise-en-scéne are adjusted to
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reflect this increasing tension, further supporting the dramatic progression of the story.
Similarly, the film’s music choices and soundtrack are carefully selected to enhance the
atmosphere and deepen the audience’s emotional connection with the characters during
crucial scenes.

Consequently, as a mainstream film, Don t Look Up predominantly uses narrative
elements rooted in the classical narrative structure, both in form and content. However, it
also exemplifies a hybrid narrative by incorporating modernist elements formally within
the film, postmodern elements in its fictional aspects, and postmodernist side characters
explicitly created for political satire. to raise awareness and provoke thought about
real-world crises, such as the climate crisis, through the exaggerated story of a comet.
Additionally, it reflects on issues such as politics. The film seeks irresponsibility in daily
life and the formation of public perception within the media-society relationship, utilizing
multiple layers of narrative to do so. By combining elements of comedy and black humor
with postmodernist narrative techniques such as parody and pastiche, the film transcends
mere entertainment and endeavors to create social awareness.

In terms of narrative discussions and the sequence of events, the film aligns with
the Repetitive Action Narrative or Repetitive Event Narrative models within the twelve
narratives model (as cited in Giirkan and Rengin 2014, p. 161) that Berg identifies as
a postmodernist narrative. In this context, the film’s construction around such a hybrid
narrative is significant in demonstrating how classical narrative structures have evolved
in mainstream films produced by Hollywood.

Conclusion

Cinema has been in a constant state of evolution since its inception. Recent
technological developments have significantly transformed the relationships between
narrative techniques and audience interactions. This journey of change, which laid
the foundations of classical narrative techniques with the film The Birth of a Nation,
examined in this study, continues through hybrid narratives, exemplified by Netflix’s film
Don't Look Up. These two films demonstrate how movies’ narrative strategies, audience
expectations, and the classical narrative form used in mainstream films have evolved.
The data collection and analysis methods offered by digital platforms enable a better
understanding of audience expectations, leading to the creation of hybrid narratives
through diversified, multilayered narrative models. These platforms analyze audience
reactions to narrative elements using software and algorithms, which then inform the
development of new scenarios and films in subsequent productions. The hybrid narrative
of Dont Look Up not only illustrates the theoretical shifts explored in this study but
also exemplifies the broader implications of these changes for cinematic storytelling. By
merging classical narrative structures with satirical and open-ended elements, the film
underscores the evolving role of cinema as a medium for societal critique. This interplay
between form and content highlights how hybrid narratives can serve as powerful tools for
addressing complex, real-world issues within the framework of digital-age storytelling.

The concept of hybrid narrative, in general, refers to an overdetermined approach
that is open to different storytelling techniques, forms, political themes, and especially
interactive interactions through digital platforms. This approach aims to create
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rich, complex, and engaging narratives for the audience, not only in movies but also
across various art forms. Dont Look Up, in this sense, is notable for illustrating how
contemporary cinema narratives address not only narrative discussions in movies but
also social and political issues, doing so in a manner suited to the digital age. The film’s
sharp critique of the social, political, and media dynamics surrounding climate change is
a significant aspect of its narrative, transcending the traditional purpose of entertainment
by encouraging the audience to think critically, question societal norms, and develop
awareness of social issues.

As an example of the hybrid narrative model, Don t Look Up—although its core
is structured by the classical narrative—takes the audience on an intellectual journey
by blending modernist and postmodernist narrative techniques. The film effectively
presents complex themes such as climate change, the denial of science through media
manipulation, and apolitical sociality by drawing from different narrative models. This
use of modernist and postmodernist narrative techniques is a crucial aspect of the film’s
narrative complexity, demonstrating the power of hybrid narrative to present broader and
more layered stories by integrating various narrative techniques. In this sense, the film
seeks to make the audience aware not only of the surface story but also of the deeper
thematic and ideological layers beneath it.

In conclusion, Don t Look Up captivates the audience with the hypnotic storytelling
techniques of the classical narrative while simultaneously revealing the state of cinema,
the evolution of narrative techniques, and the advancements achieved through today’s
technology. By using a hybrid narrative model, the film not only holds the audience’s
attention on the unfolding story but also leverages modernist narrative techniques that
encourage critical thinking throughout the film.

Etik Beyani: Yazar ¢alismanin, etik kurul izni gerektirmeyen ¢alismalar arasinda
yer aldigini beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Kastamonu Iletisim Arastirmalari
Dergisi’nin hicbir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk ¢aligmanin yazarina aittir.

Yazar Katkilari: Yazarlarin katki oran1 %50 - %50°dir.

Cikar Catismas1 Beyani: Yazarlar, herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi olmadigini beyan
etmektedir.
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Oz
Sosyal medya platformlarinin sagladigi erisim ag1 goézetim eyleminin televizyon ile

baslayan degisimini hizlandirmistir. Cogunlugun azinliklar1 gérmesine imkan saglayan teknolojiler
gozetimi sadece iktidar sahiplerinin tekelinden ¢ikartarak ¢ogunlugun azmligi gézetlemesine imkan

Anahtar Kelimeler: saglamaktadir. Ancak bu gozetim iktidari, gozlemleyen cogunluga gegirmemistir. Bunun yerine,

. . . gozlemlenenleri etkilenmeye daha agik hale getirmistir. Bu durum ise Sinoptikon kavrami ile
gozetim, sinoptikon, tanimlanmaktadir. Sosyal medya platformlar iizerinden siyasi kimlik takibi ger¢eklestiren bireylerin
sosyal medya ve gozetleme faaliyetlerinin neticesinde, gozetlenenden etkilenme durumlari baglamina oy verme,
gbzetim, gézetim tutum ve davranig degisikligine etkisini incelemek bu ¢alismanin temel amacini olusturmaktadir.
toplumu Bu amag¢ dogrultusunda verilere ulasabilmek adina nitel arastirma yontemlerinden birisi olan yari

yapilandirilmis goriisme tekniginden faydalanilmistir. Bir veya birden ¢ok siyasi kimligi sosyal medya
kanal veya kanallarindan takip etme 6n kosulu ile 6lgiit 6rnekleme teknigi kullanilarak 8 bireyden
olusturulan ¢alisma grubu, aragtirmanin 6rneklemini olusturmaktadir. Calisma grubu ile yaklasik 15-
20 dakika siiren yiiz ylize goriismeler gerceklestirilmistir. Goriismeler esnasinda ses kaydi alinmus,
kayitlar goriisme desifreleri igin kullanilmistir. Goriismelerden elde edilen veriler tema, kategori ve
kodlara ayrilarak ulasilan bulgular degerlendirilmistir. Yiriitilen goriigmeler sonucunda, bireylerin
sosyal medya kanallar1 tizerinden gergeklestirdikleri siyasi kimlik gdzetiminin kitlelerin oy verme
davranisi ve kitlenin tutum ve davranisi iizerinde etkiye sahip oldugu ortaya konulmustur. Ek olarak
siyasi kimliklerin gozetlenebilir olma durumu, siyasi kimliklerin de tutum ve davraniglarini lizerinde
etkili oldugu diisiincesinin hakim oldugu yiiriitiilen gériismeler sonucu elde edilen bulgular arasindadir.

Abstract

The network of access provided by social media platforms has accelerated the transformation
of surveillance that began with television. Technologies that enable the majority to monitor minorities
have shifted surveillance from the exclusive domain of the ruling minority to the majority. However,

Keywords: this surveillance has not shifted power to the majority that observes; instead, it has made those being

observed more susceptible to influence. The concept of synopticon describes this situation. The main
surveillance, objective of this study is to examine the effects of surveillance activities of individuals who track
synopticon, social political identities through social media platforms on voting behavior, attitudes, and behavior change.

media and surveillance, The Semi-Structured Interview, a Qualitative Research Method, was used to achieve this objective.
The study group, consisting of 8 individuals, was selected using Criterion Sampling, whereby the
prerequisite was that they follow one or more political identities on social media channels. Face-to-
face interviews with the study group lasted about 15-20 minutes. Voice recordings were made during
the interviews and used for transcription. The data obtained from the interviews were categorized into
themes, categories, and codes, and the findings were analyzed. The interviews revealed that individuals'
surveillance of political identities through social media channels influences voting behavior as well as
the attitudes and behaviors of the masses. Additionally, the findings suggest that the ability to observe
political identities also influences the attitudes and behaviors of the political identities themselves.

surveillance society
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Giris

Sanayilesme sonrasi ortaya ¢ikan dijital teknolojiler ve toplumsal yapt modern
toplumlarin gelisiminde 6nemli bir doniim noktasi olarak dikkat ¢eker. Sanayilesme,
kalabalik toplumlarin ihtiyaglarin1 karsilamaya yonelik biiylik Olgekli tiretim ve
makinelesme ile ifade edilirken, dijital doniisiim ise bilgi ve iletisim teknolojilerinin
yayginlagmasini ve toplum iizerindeki etkisini ifade eder. Bu dijital doniisiimiin en 6nemli
etkilerinden biri bilgi toplumuna ge¢is olarak karsimiza ¢ikar. Bu degisim, egitim, saglik,
15, iletisim gibi birgcok alanda hizli gelismelere de yol agar. Bununla birlikte, bireyler,
ticari sirketler ve kamu kurumlar tarafindan yeni iletisim teknolojileri ve 6zellikle sosyal
paylasim aglar1 vasitasiyla gergeklestirilen gdzetim nedeniyle toplum yapisi da bir
doniistime ugrayarak, adina dijital gézetim toplumu denilen yeni bir toplum yapisina
evrilmistir. (Kalaman, 2019, s.576). Enformasyon alaninda yasanan gelismeler ile bilgiye

kolayca ulagiliyor olmasi, bireylerin denetlenmesini daha kolay hale getirmektedir (Sucu,
2011, 5.128).

Toplumdaki ihtiyaclar, teknolojinin gelisimini yonlendirmede 6nemli bir rol
oynarken teknolojinin kendisi de toplumsal yapiy1 sekillendirir. Gozetim kavrami,
ozellikle teknoloji ile toplum arasindaki iliskiyi tartisirken one ¢ikar. Gozetimi agiklayan
en 1yi bilinen kavram, filozof Jeremy Bentham'in 18. ylizyilin sonlarinda 6nerdigi
Panoptikon kavramidir. Bu konsept, mahkumlarin ortada bulunan bir kule vasitasi ile
stirekli izlendigi veya izlendiklerine inandiklari, i¢ disiplin ve kontrol hali yaratan bir
hapishane tasarimini tanimlar. Geriden gelen 151k sayesinde kuleden, hiicrelerin
icerisindekilerin ne yaptiklarim1 siluetlerinden kavramak miimkiin olmaktadir.
Kapatilanlar  gozetlendiklerini  bilmektedirler, ancak hiicrelerden kulenin igi
gozilkmemektedir. Dolayisiyla kulede bir denetimci var mi yok mu bunu ayirt
edememektedirler (Foucault, 2000, s. 224). Giiniimiiziin dijital ¢aginda gézetimin dogas1
da onemli Olclide degiskenlik gosterir. Sanayilesme sonrasinda ortaya cikan dijital
doniisiim, toplumda 6nemli degisimlere yol agmis ve gozetim gibi geleneksel kavramlara
meydan okumustur. Teknoloji ve toplum arasindaki iliski karsilikhidir. Ihtiyaglar
teknolojinin gelisimini yonlendirirken, teknoloji toplumsal yapiy1 sekillendirir. Bunun
haricinde etkin, diizenli ve tiim halki kapsayan bir gozetim faaliyetinden bahsetmek
miimkiin degildir (Ak, 2013, s. 382-383) Postmodernizmle birlikte gdzetim, iktidar
sahiplerinin zorlamasiyla degil, bireylerin rizasiyla gergeklestirilen bir uygulama haline
gelir

Gozetlemenin daha genis alanlar1 ve daha fazla insan1 kapsayacak sekilde
genislemesi Sinoptikon ve Omniptikon gibi kavramlarin ortaya ¢ikmasina yol agar.
Sinoptikon 1ilk olarak televizyon teknolojisinin yayginlasmasi ile ortaya c¢ikmuis,
cogunlugun (izleyen) azinlig1 gézetlemesi olarak tanimlanir. Sinoptikon tarzi gozetimde,
izleyen tarafin izlenen taraf lizerinde giiclii bir etkisi veya yaptirimi bulunmaz. Bunun
yerine gozetleme durumu gozlemciyi sakinlestirir ve onlar1 gézetlenenden etkilenmeye
acik hale getirir. Dijital ¢agda ortaya ¢ikan bir diger kavram ise gilinlimiiz toplumunda
gbzetimin her seyi goren dogasina gonderme yapan Omniptikon kavramidir. Dijital
teknolojilerin ve sosyal medyanin yayginlasmasiyla birlikte bireyler, siirekli olarak
kendileri hakkinda bilgi paylasmakta ve hem devlet hem de 6zel kuruluslar tarafindan
izlenmeye tabi tutulmaktadir. Elektronik goézetimin toplumun her alanma yayilmasi
neticesinde ise kamusal ve 06zel yasamda mahremiyet ihlalleri paralelinde, teknoloji
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temelli yeni iktidar yapilar ortaya ¢ikmaktadir (Cayci ve Cayci, 2016, s.156).

Sinoptikon ve Omniptikon gibi kavramlar, zorlama ve kontroliin yerini riza ve
stirekliligin aldig1 glinlimiiz dijital caginda gézetimin dogasini anlamamiza yardimci olur.
Ozellikle mobil iletisim teknolojileriyle zaman ve mekan methumunun &nemini yitirdigi
dijital cagda iktidarlar, toplumsal denetim ve gozetimin saglanmasi amaciyla haberlesme
ve dijital iletisim araclar ile iliskilerini yogunlastirmaktadir. Boylelikle toplumsal
denetim ve gozetim fark edilebilirligi, medya ve yeni iletisim teknolojileri araciligiyla
mikro diizeye ¢ekilmektedir. Boylelikle bireysellesen gézetim mekanizmalari toplumsal
hayatin her alanina yayilmaktadir. Gelinen noktada yeni dijital ¢agda, tiim gozetleme
pratiklerinin yaninda 6zellikle medya dordiincii kuvvet olarak iktidar1 denetleyen bir arag
konumundan paradoksal bir sekilde iktidar tarafindan toplumu denetleyen ideolojik bir
aygit haline doniismektedir (Cayc1 ve Cayci, 2016, s.160).

Kavramsal Cerceve
Gozetim

Gozetim, tarih boyunca iktidardakilerin toplum {iizerinde kontrolii saglamak ve
hakimiyet kurmak i¢in kullandiklar1 bir arag olarak karsimiza ¢ikar. G6zetimin akademik
bir bakis acisiyla incelenmeye baglamasi Michel Foucault ve Jeremy Bentham gibi
digtintirlerin  eserlerinde dikkat c¢eker. Jeremy Bentham'in daha once tartistigimiz
Panoptikon kavrami, mahkOmlar arasinda siirekli gozetim ve Oz-denetim durumu
yaratmay1 amaclayan fiziksel bir hapishane tasarimi iken Michel Foucault gozetime daha
teorik bir perspektiften yaklasir. Hapisanenin Dogusu (1992) gibi g¢alismalarinda,
kurumsal ve sosyal yapilar da dahil olmak {izere ¢esitli gozetim bigimlerinin iktidarlar
tarafindan nasil kullanildigini ortaya koyar. Boylece iktidar, bireyin giinliik hayatina dahi
miidahale etmektedir. Bu durum bireyleri 6zne haline getiren bir alan1 ifade etmektedir.
Ozne, denetim ve itaat yolu ile baskalarina tabi tutulan, ayn1 zamanda kendi kimligine
baglanmis olan kisidir (Foucault, 2014, s.63) Foucault, gozetimin davranisi
normallestirmeye ve bireylerin iktidar yapilariin beklenti ve normlarina uydugu bir
toplum yaratmaya hizmet ettigini savunur. GoOzetim tarihsel olarak irdelendiginde
gozetleyen ve gozetlenen arasinda kesin bir ¢izginin oldugu, iktidar ve gii¢ sahiplerinin
gozleyen, toplumun ise gozlenen durumunda oldugu bir sistem seklinde ortaya ¢ikmistir
(Ankaraligil, 2022, s.19). Gozetim kavramsal olarak Fransizca bir kelime olan
"Surveiller" kavraminin Ingilizceye "Surveillance" olarak gegmesiyle olusmustur. Kelime
parcalanarak incelendiginde Fransizcada "Sur" edatinin {istiinde anlami tasiyan bir edat
olmas1 bakimindan kelime anlamsal olarak gozetleyenin gozlenenin iistiinde bir konuma
yerlestirildigi ¢ikarimi yapilabilir (Ozdemir, 2020, s.81-83). Bentham (2008) tarafindan
gbzetim, iktidar ve giicii elinde bulundurmak adina yiiriitiilen faaliyetler toplami olarak
tanimlanmistir. Bu faaliyetlerin iktidarlar tarafindan mutlak gegerlilik olarak sunulmast,
ortaya ¢ikan sorunlardan bazilaridir. Iktidarlar, toplumsal ve siyasal yapilar1 yeniden
iretmek i¢in bireyleri denetim altinda tutacak disiplin mekanizmalar1 yaratmaktadir
(Temiztiirk ve Taner 2015, s.43). Teorik anlamda sistemli olarak izleme eylemi olarak
ifade edilebilen gozetim, iktidar sahiplerin gruplar1 ve/veya toplumu yonlendirmek ve
kontrol altina alabilmek icin gergeklestirdigi izleme faaliyetleridir (Karakehya, 2016,
s.188). Giddens (2008, ss.24-26) gozetim ve gozetlenme kavramlarinin ¢ok daha genis
bir perspektifte denetimi kapsadigini ileri siirerek dogrudan gozetimin bireylerin tizerinde
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iktidar kurmak tizere gergeklestirildigini; ancak gozetleme siirecinin yalnizca izleme
odakli bir silire¢ olmadigini, bu gozetleme siirecinde toplanan bilgilerin depolanarak
kitlelerin eylemlerini sekillendirebilmek adina kullanildigini ileri siirer. Hedef sadece iyi
vatandaglar degil, uysal bir niifus da yaratmaktir. Bu dogrultuda da panoptikon mantig1
tim toplumu sarmistir. Gozetimle kusatilan bedenlerden olusan bir toplum bigimi
olusmustur. Iste bu panoptik toplumlarda gozetim iktidar1 s6z konusu olmustur (Tokgdz,
2011, s.18). Gozetimin dogas1 geregi gozetleyen ve gozetlenen arasinda iktidara dayali
bir gii¢ esitsizligi bulunur. Bu durumda gozetlenen icin gozetleme siireci rahatsiz edici ve
baskilayici bir siireg olarak algilanir (Brian, 1998, s.16). Gézetim olgusunu tanimlayan
Bentham ve Foucault tarafindan kavramsallastirilan Panoptikon kavrami zaman
icerisinde yasanan teknolojik ve toplumsal yapidaki gelisme ve degismeler sonucunda
kirilimlara ayrilarak Siiper-panoptikon, Sinoptikon, Omniptikon kavramlari ortaya
cikmistir. Panoptikon, hiyerarsik bir yap1 igerisinde zorlamaya dayal1 bir gézetim seklini
ifade ederken Sinoptikon ve Omniptikon birey rizasina dayanmaktadir. Bu ayrigsma
gbzetim faaliyetlerindeki en temel fark: olugturmaktadir (Ganascia, 2010). Yeni iletigim
teknolojilerinin ve etkilesimli iletisim medyasinin toplumsallagsmasiyla birlikte gozetim,
mesru ve siradan bir uygulama halini almaktadir. Panoptik bir mantia sahip olan bu
dijital sistem, Ozneleri bi¢cimlendirmektedir (Cayc1 ve Cayci, 2016, s.160). Dijital
iletisimin yayginlastig1 giintimiizde, gdzetimin post-panoptikon déneminde oldugu alana
yonelik yiiriitillen ¢alismalarda ortaya konulmustur (Ozdemir, 2020, s.81). Geleneksel
iletisim araglarindan ¢ok daha farkli bir dzgiirliik alan1 olusturan Internet, 6zel yasam ve
mahremiyet alanindaki ihlallerin giin gectik¢ce artmasina sebebiyet vermektedir. Tarihsel
stire¢ icerisinde, iktidarin en 6nemli araclarindan olan gozetim kavraminin ge¢misi ¢ok
eski tarihlere dayansa bile, gozetimin asil 6nemi teknolojik gelismelerin hizlanmasiyla
baslamistir (Bozkurt, 2000, s.71).

Panoptikon

Panoptikon kavramin literatiire kazandiran isim Michael Foucault'dur. Foucault
tarafindan 1975 yilinda yazilan "Hapishanenin Dogusu" adl1 eserde kullanilmistir. Ancak
ilk defa Jeremy Bentham (1787) "Goriilmeden gozetim altinda tutan hapishane" olarak
Panoptikon kavramini tanimlanmistir (Foucault, 1975; Bentham, 1787, akt; Ankaraligil,
2022).

Sekil-1: Panoptikon Hapishanesi
Kaynak: Barlas, 2018

Sekil 1°de goriildiigii iizere Panoptikon, tasarimi daire seklinde tasarlanan ve bir
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hapishanenin ortasinda konumlandirilan kulenin adindan gelmektedir. Bu kulede
mahkumlar gozetleyen gardiyanlar her mahkimu gorebilecekleri bir bakis agisina
sahipken mahkumlar kulenin i¢ini gérememektedir (Foucault, 1992, s.279-280). Bu
nedenle mahkumlar ne zaman gozetlendiginin ayrimini1 yapamamakta, siirekli gézetim
altinda tutulduklar1 hissiyle belirlenen kurallarin disina ¢ikmadan davraniglarini
sekillendirmektedir (Saglam, 2021, s.31). Azinlik olan gozetleyenler (gardiyanlar)
cogunlugu olusturan gozetlenenler (mahkumlar) tizerinde gii¢ kurarak; gézetlenen kitleyi
kontrol altinda tutmaktadir (Ankaraligil, 2022, s.20). Foucault (1992, s.252), mahkumlar
tizerindeki gii¢/iktidarin, Panoptikonun mahkumlar iizerinde yarattig1r siirekli
gbzetleniyor olma hissinden kaynaklandigin1 vurgulamistir. Foucault ve Bentham basta
olmak tiizere Haggerty ve Ericson (2003), Deleuze ve Guattari (1983) gibi pek cok
kuramci1 kavrama yonelik ¢aligmalar yiiriitmiis ve kavramin gelisimini saglamistir.

Modernizm ve postmodernizm donemlerinde yasanan teknolojik gelismeler
gdzetim olgusunun giic kazanmasina ve ¢ok boyutlu bir yap1 haline gelmesine neden
olmustur. Gelisen teknolojiler sonucu ortaya ¢ikan enformasyon toplumunda her alana
gbzetim ve denetim dahil olmus, birey ve toplum kontrol altinda tutulmaya c¢aligilmistir
(Ankaraligil, 2022, s. 19). Ozellikle giiniimiiz teknolojileriyle gdzetim, bireyin rizas
alinarak postmodern dénem dncesine oranla giiclenerek devam etmektedir. Artan gozetim
karsisinda bireyin hak ve 6zgiirliiklerinin korunmas1 misyonuna sahip Panoptikon Vakfi
(Panoptykon Foundation, 2023) tarafindan gozetim toplumunun 7 giinah1 su sekilde
siralanmaistir;

e Smiflandirma yapmaya olanak saglayan teknolojiler araciligiyla birey ayrimcilik
ve dislanmaya maruz birakilmistir.

e Gizlilige miidahale edilmesi, teknoloji devleri ve hiikiimetlerin bireyin ¢evrimigi
islemleri tlizerinden goézetlenmesi durumu sirket/hiikiimetler ve birey arasinda
bilgi asimetrisine sebep olmaktadir.

e Sistem hatalar1 olarak tanimlanan algoritma hatalarin1 kapsamaktadir. Bu duruma
Gillian Brockell vakas1 6rnek olarak verilebilir. Gillian Brockell isimli Twitter
kullanicis1 tarafindan "Algoritmaniz bebegimi kaybettigimi anlamadi mi1?"
bashigiyla yayimladigi agik mektup bu tiir sistem hatalarina 6rnek olarak
gosterilebilir (Degirmenci, 2022, s.87).

o (Gozetlemenin bir tehdit varligr ile es zamanh olarak yiiriitiilmesi ve tehdidin
varligiyla besleniyor olmasi, artan gozetimin birey iizerinde korku yaratarak
giliven kaybina sebep olmaktadir. Tehdit kaynakli rahatsizlik hissi devam eden
gbzetim ile paradoksa girmektedir.

e Ogzellikle etik agidan ortaya ¢ikan sorunlarin ¢dziimlenmesi yerine maskelenmesi.
Bu duruma 6rnek olarak online igeriklerde yas sinirlamasi yapilabilirken Dark
Web iizerinden pek c¢ok sug isleniyor olmasi verilebilir.

e Sorumlulugun dagilimi; artan gbzetim bireyin inisiyatif alma ve harekete gecme
giidiisiinii azaltarak seyirci konumunda kalmasina zemin hazirlamaktadir.

e Etik degerler yerine korku ve zorlama; gdzetim bireyin tutum ve davraniglarinin
etik ve ahlaki degerler cercevesinde degil gozetlenme ve denetime takilma
korkusu iizerinden sekillenmesi (Panoptikon Vakfi, 2023).
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Siiper-Panoptikon

Glinlimiizde  kurumlarin  denetlenebilmesi  enformasyon  teknolojilerinin
gelismesiyle miimkiin hale gelmistir. Poster (1990, s.93) Panoptikon kavramini
enformasyon teknolojileri baglaminda degerlendirerek siiper-panoptikon kavramini
ortaya koymustur. Siiper-panoptikon ile Panoptikonun hapishane igerisindeki gozetim
sinirlart genislemistir. Bauman (2012, s.54) tarafindan siiper-panoptikon, Panoptikonun
siber uzaya taginmis bir versiyonu olarak tamimlanmistir. Bu baglamda gdzetim
Panoptikonda bir mekana bagli sekilde zamansal belirsizlik tagimaktayken Siiper-
panoptikonda hem zamansal hem de mekansal acidan sinirlar ortadan kaldirilmistir. Bu
gozetim tiirlinde enformasyon akisi saglayan gozetlenenler gézetimden kagamamaktadir
(Saglam, 2021, s.40). Poster (1990) tarafindan ortaya atilan siiper-panoptikon kavrami
bilgisayar destekli veri tabanlarinda tutulan dosyalar sayesinde gozetim teknolojisi zaman
ve mekandan bagimsizlastirilmistir (Wood, 2016; Badenhoop,2021). Bu gézetim sonucu
gozetlenen kitlenin tiim bilgileri meta haline getirilerek islenmekte ve satilmaktadir.
Stiper-panoptikon kavrami David Lyon (2006) tarafindan gelistirilmistir. Lyon (2006,
$s.230-236)’a gore gelisen enformasyon teknolojileri ve bu teknolojilerin sagladigi
depolama imkani, gilindelik yasamin tamamini bir gdzetim nesnesi haline getirmis
durumdadir. Kredi kartiyla yapilan market aligverislerinden saglik harcamalarina kadar
bireyin gergeklestirdigi tiim satin alma eylemlerinden elde edilen veriler depolanmakta
ve Siiper-panoptikon i¢in kullanilacak veriye doniistiiriilmektedir. Bireylerin giindelik
hayatlarinin tamamu bilgisayar destekli programlar tarafindan islenmektedir. Birey
mekansal ve zamansal agidan bagimsiz olarak yasamin her alaninda ve aninda denetime
tabi tutularak gelecege doniik eylemleri iizerinde ¢ikarimlarda bulunularak tiim 6zellik ve
bilgileri doniistiiriilerek bir meta haline getirilmistir. Siiper-panoptikon, goézetimin
smirlarin1 ortadan kaldirmis Panoptikon, Sinoptikon ve Omniptikon kavramlarinin
tanimlayici 6zelliklerini igerigine dahil etmistir. Siiper-panoptikon, azinligin cogunlugu,
cogunlugun azinlhigr gézetlemesine olanak tanityan gézetim toplumuna yonelik tiim bu
kavramlar gatis1 altinda toplayan bir yap1 olusturmaktadir (Kavut, 2023, s.25). internet
teknolojisi temeline dayanan ve bulut 6zellikleri iizerinden ilerleyen bu gozetim, dijital
tabanda gergeklestirilen tiim gozetim faaliyetleri ve bu gdzetimin tiim taraflarini ig¢ine
alan bir kavramdir.

Sinoptikon

Foucault'un ¢alismalarina paralel olarak Mathiesen (2017) tarafindan Sinoptikon
kavrami gelistirilmistir (Okmeydan, 2017, s.60). Sinoptikon kavrami Panoptikon
gbzetiminin tam aksine cogunlugun azinlig1 gozetlemesi olarak tanimlanmaktadir
(Mathiesen, 2017). Kitle medyasinin gelismesiyle ortaya c¢ikarak medya izleyicilerinin
kitle iletisim kanallar1 tizerinden azinligi gézetlemesi durumudur (Couch, Thomas,Lewis,
Blood ve Komesaroff, 2015, s.3). Kitle iletisim araglar1 olarak tanimlanan medya araglari
Sinoptikonun gelisimini saglayan temel unsurlardir (Oztiirk, 2013, s.40). Panoptikon
cergevesinde gozetim giicline sahip iktidarin elinde bulunan imkanlarin teknolojik
gelismelerle birlikte herkes tarafindan ulasilabilir hale gelmesi gozetimde ¢ogunlugun da
azinlig1 gozetlemesine olanak saglamistir (Kalaman, 2019, ss.581-582). Mathiesen
(2017), Panoptikonda gozetim azinlik tarafindan gerceklestirildigini ve g¢ogunluk
iizerinde egemenlik kurmak, cogunlugu disipline etmek i¢in kullanildigini ifade etmis;
kitle iletisiminin toplum igerisindeki yiikselisi Sinoptikon kavramint dogurdugunu ve
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cogunluga gozetleme giiciinii kazandirdigini 6ne sitirmistiir (Mathiesen, 2017, s.51).
Sinoptikonda ¢ogunluk riza gostererek, istekleri dogrultusunda bu araclar1 kullanmakta
Panoptikonda ise zorlayici bir giic bulunmaktadir. Bu noktada Sinoptikon ve Panoptikon
kavramlarin1 ayiran temel oOzelligin riza gosterme durumu oldugunu sdylemek
miimkiindiir (Ozdemir, 2020, s. 82). Cogunlugu olusturan bireyler, kitle iletisim araglarini
kendi istekleri dogrultusunda bir gézetim araci olarak kullanmakta ve azinlig1 gézetleme
egiliminde olmaktadir. Bu gozetim anlayis1 sonucu ortaya c¢ikan magazin programlari
durumu anlatabilecek nesnel 6rnekler olarak verilebilir. Bilgisayar teknolojileri, akilli
telefonlar, sosyal medya platformlarimin “‘Bilgi Panoptikonu/ Bilgi Sinoptikonu’’
yaratilmasina zemin hazirlayarak bireylerin tutum ve davranislarinin sinirsiz sekilde
izlenmesine olanak saglamistir (Demirci ve Tiirk, 2016). Kitle iletisim araclarinda
kullanilan teknolojilerin gelismesi ve yayginlagsmasi gozetleme ve gozetlenmeyi bir {ist
evreye tasimis, birbirinden bagimsiz kisilerin ¢ogunluk olusturarak azinlig1 gozetlemesini
kolaylastirmistir (Ozdemir, 2020, s.82). Sinoptikonda azinlig1 takip eden cogunluk;
azmh@in yasam tarzlarini, diisiince ve davraniglarini benimseyerek bu tutum ve
davraniglart ‘‘Olmas1 Gereken’’ olarak tanimlayarak benimseme egiliminde olmaktadir
(Demir, 2017, s.60). Olmas1 gereken olarak kabul géren ve birey tarafindan kendi
yasamina entegre edilmesi gerektigi diisiiniilen bu olgular sosyal medya algoritmalari
tarafindan pekistirilerek birey tarafindan igsellestirilmesi saglanmaktadir (Couch, vd.,
2015, s.4).

Omniptikon

Dijital platformlarin yayginlasmasi gozetim olgusunun zamansal ve mekansal
acidan bagimsiz olmasina sebep olarak Sinoptikon ve Panoptikon kavramlarin1 gézetim
olgusunu agiklama noktasinda yetersiz birakmis, bu durum Omniptikon kavraminin
ortaya c¢ikmasini saglamistir (Kavut, 2023, s.25). Omniptikon kavramini literatiire
kazandiran isim olan Rosen (2004), cogunlugun cogunlugu gozetleyebilecegi gozetim
sekli olarak Omniptikon kavramini agiklamistir. Omniptikon gézetimin herkesin herkes
tarafindan gozetlenebildigi ve zaman algisiin yok oldugu bir zemine oturtulmustur
(Okmeydan, 2017, s.46). Omniptikonda denetim tamamen birey rizasina dayali olarak
gerceklesmektedir. Bu gozetim haz ve eglence temeline dayali psikolojik tatmin odaklidir
(Ozdemir, 2020, s.84). Sosyal medya platformlarinin ortaya ¢ikisnin ve yiikselisinin
Omniptikon olgusunu giiclendirdigi sdylenebilir. Bu mobil, dijital tabanl platformlarda
yer alan begeni, takipci sayisi gibi 6zellikler bireylerin tatmin duygusuna seslenmektedir.
Bu platformlar tizerinden herkesin herkes tarafindan gozetlenmesi ve herkesin herkesi
gozetlemesine yonelik bireyin goniillii olmasi ¢esitli hazci yaklasimlar kullanilarak
saglanmistir (Kalaman, 2019). Bu noktada sosyal medya platformlar1 Sinoptikonda yer
alan gozetleme hazzina ek olarak gozetlenme hazzini ortaya ¢ikararak Omniptikonun
giiclenmesini saglamistir (Pimenta, 2010, s.470). Bireyler gozetim siirecine haz duymak
amaciyla riza gostererek katilim saglamakta bdylelikle toplumda gii¢ sahibi olan
sirket/hiiklimetler tarafindan gerceklestirilen gozetim, bireyler tarafindan 6énemsiz hale
gelerek gozetim benimsenmektedir (Saglam, 2021, s.44). Omniptikon kavramiyla
aciklanan gdzetim eyleminin taraflarinin karsilikli hedonizmin varligina sahip oldugu
sOylenebilir.

Panoptikon kavramindan zaman igerisinde yasanan teknolojik temelli toplumsal
gelisim ve degisimler sonucu Siiper-panoptikon, Sinoptikon, Omniptikon kavramlari
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ortaya c¢ikmistir. Ancak Sinoptikon ve Omniptikon gozetim sekillerinde zorlayici bir
iktidar bulunmamakta gozetim rizaya dayali ve teknolojik hakimiyet odakh
ilerlemektedir. Bu noktada toplumlarin teknolojiye bagimli olmasi ve enformasyon
teknolojilerinin her birey tarafindan ulasilabilir olmasi1 bakimindan Sinoptikon ve
Omniptikon kavramlar dijital gozetim kavramini agiklamak ve anlamlandirmak adina
siklikla kullanilmaktadir (Bauman ve Lyon, 2013, s.19).

Dijital Gozetim ve Toplum

Her donemde gdzetim yapisi uzun siiregler igerisinde degisime ugramistir. Modern
doneme oranla post-modern ve diji-modern donemde enformasyon teknolojilerinin
gelismesiyle birlikte gdzetim ¢ok daha biiytik kitleleri kapsayan, uygulanirhigi kolay bir
yapt halini almistir (Kalaman, 2019, 5.80). Ozellikle uluslararasi arenada faaliyet gdsteren
sirketler bireylerin tliiketim aligkanliklarini  saptayabilmek adina godzetimden
faydalanmaya baglamistir (Giiven, 2016, s.177). Bu dogrultuda sosyal medya platformlari
tizerinden belirli 6zelliklere sahip kitlelere erisim kolaylasmis, kullanicilar birer gdzetim
nesnesi haline gelmistir. Bilgisayar destekli iletisim teknolojileri araciligiyla fiziksel
gbzetim yerini dijital gdzetime birakmistir (Kavut, 2023, s.23). Bu degisim pek ¢ok farkli
gbzetim uygulamasini beraberinde getirmistir. Otomatik video gdzetim adi verilen ve
kitlenin tutum ve davraniglarini analiz etme, isleme ve kitleyi denetleme adina yapay zeka
destekli bu teknoloji dijital gézetimin ilk 6rnekleri arasinda yer almaktadir (Abdullah ve
Jalal, 2023, s.2173). Giinilimiizde gozetim birey ve toplumun fiziksel, sosyal ve kisisel
alanlarinin derinine inerek enformasyon teknolojileri sayesinde tiim fisiltilar1 igitmekte
birey ve topluma niifuz etmektedir (Marx, 1985, s. 26 Akt., Lyon, 2006). Toplumlarin
enformasyon teknolojilerini kullanarak dijital devlet ve dijitallesmeye yonelik olarak
yuriittiigii tim ¢aligmalar gozetim yapisiyla birlikte toplumsal agidan bazi de§isimleri
beraberinde getirmistir. Birey, sirket ve/veya kamu kurumlariin bu teknolojiler sonucu
ortaya ¢ikan sosyal aglar araciligiyla gerceklestirdigi gozetim toplumu *‘Dijital Gozetim
Toplumu’’ olarak tanimlanan yeni bir yapiya doniismiistiir (Kalaman, 2019, s.76). Bu
doniisiim toplumun verilestirilmesine zemin hazirlayarak fiziksel ve dijital, kurumsal ve
bireysel gozetim i¢ ice gecerek biitlinlesmis bir yapr halini almigtir (Galic, Timan ve
Koops, 2017, s.9). Dijital gozetimde toplumun goézetlenmesi Panoptikon, Sinoptikon
evreleri tlizerinden Omniptikon evresine ulasmistir (Kalaman, 2019, s.76). Ancak
glinlimiiz gdzetim tarzinin Omniptikon tizerinden sekillendigi, diger gézetim tiirlerinin
Onemini kaybettigi anlamima gelmemektedir. Giiniimiizde Panoptikon ve Sinoptikon
kavramlariin karsiladigi gozetleme eylemleri hala yiiriitiilen uygulamalardandir.

Sosyal Medya Kanallar1 Aracih@iyla Siyasi Kimliklerin Gozetimi Uzerine
Analiz

Arastirmanin Amaci

Arastirma sosyal medya paylasimlarinin siyasi kimlikleri nasil etkiledigini ve bu
etkinin oy verme davraniglar iizerindeki etkisini anlamak {izerine odaklanmaktadir.
Arastirma, gézetim kavramlarindan birisi olan Sinoptikon ¢er¢evesinde tasarlanmis olup,
cogunluk gruplarin azinlik gruplarni gézlemleyerek tutum ve davraniglarindaki olasi
degisiklikleri incelemeyi amaglamaktadir. Bu baglamda aragtirmanin temel hedefi, sosyal
medya lizerinden yapilan paylagimlarin siyasi kimlik olusumlarina nasil katki sagladigini,
bu kimliklerin nasil algilandigini ve bu alginin toplumun genel tutum ve davranislarina

203 ®Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Sosyal Medya Kanallar1 Araciligiyla Siyasi Kimliklerin Gozetimi: 2023 Secimlerine Yénelik Kullanicilar Uzerinden Bir Analiz

olan muhtemel etkilerini anlamaktir. Bu kapsamda, azinlik ve c¢ogunluk gruplar
arasindaki etkilesimlerin ve gozetim dinamiklerinin, siyasi kimliklerin sekillenmesi ve
segmen davraniglari tizerindeki etkileri incelenmektedir.

Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmanm etik kurul izni T.C. izmir Katip Celebi Universitesi Sosyal
Aragtirmalar Etik Kurulu’nun 03.01.2024 tarih 2024/01-09 karar no ile alinmustir.

Bu aragtirmada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Arastirmanin konusu, dogasi
ve sahip oldugu 6zellik geregi biitiinciil bir bakis agisi ile ele alinmasi gereken, deneyim
ve etkilesim sonucu olusan tutumlarin ve aliskanliklarin incelenmesini 6n plana ¢ikartan
bir konu olmas1 sebebiyle nitel arastirma yontemi bu ¢calisma 6zelinde uygun bir yontem
olarak belirlenmistir. Arastirma kapsaminda verilere ulasmak adina en az bir siyasi
kimligi takip eden bireylerden olusturulan ¢alisma grubu ile nitel bir aragtirma yontemi
olan yar1 yapilandirilmis goriismeler gerceklestirilmistir. Yar1 yapilandirilmig
goriismeler, arastirmacinin belirli konu basliklar1 altinda sorular sormasini saglayarak,
katilimcilarin deneyimlerini, diislincelerini ve duygularmmi detayli bir sekilde ifade
etmelerine olanak tanir. Bu yontem, katilimcilarin 6znel deneyimlerini ve bakis agilarini
aragtirmaya dahil etmek adina oldukga etkili bir yontemdir. Arastirma kapsaminda siyasi
kimlikleri sosyal medya platformlari lizerinden takip etme eyleminde bulunan bireylerle
yapilan yar1 yapilandirilmig goriismelerin, bireylerin takip motivasyonlari ve etkilenme
sekillerine yonelik ¢ikarimlara ulagilmasinda etkili bir yontem olacagi 6ngoriilmiistiir. Bu
yontem, arastirmanin niteligine ve derinligine uygun yontem olarak belirlenmistir.
Calisma grubu olusturulurken, belirli siyasi kimliklere sahip bireyleri se¢menin, bu
arastirmanin odak noktasina ve yontemine uygun bir secim oldugu diisiiniilmiistiir. Bu
bireylerle yapilan goriismeler, bireylerin siyasi kimliklerini, bu kimliklerin nasil
sekillendigini ve sosyal medya paylagimlarinin bu kimlikler tizerindeki etkilerini daha
derinlemesine analiz etmek i¢in Onemli verilere erisim imkani tanir. Bu yoOntem,
aragtirmanin niteligine ve derinligine uygun yontem olarak belirlenmistir. Goriismelerin
desifresi Maxqda programi lizerinden analiz edilerek kodlama gergeklestirilmistir.
Kodlamalar sonucu ortaya c¢ikan temalar ve kategorilerin basta temel bulgular olmak
izere yan ve destek bulgulara ulasmada 6énemli bir fonksiyonu olmustur.

Arastirma Sorulart
Aragtirmanin amacina uygun aragtirma sorular1 asagida yer almaktadir.

e Arastirma Sorusu 1: Dijital platformlar lizerinden se¢im donemlerinde siyasi
kimliklerin paylastig i¢eriklere yonelik gozetleme oy verme davranislarini nasil
etkilemektedir?

e Arastirma Sorusu 2: Secim donemlerinde siyasi kimliklerin sosyal medya
platformlar1 {izerinden takip edilmesinin altinda yatan temel motivasyonlar
nelerdir?

Arastirmanin Giivenirlik ve Gegerligi

Tablo 1’de arastirmanin i¢ ve dis gecerligi ile giivenilirligi kategorize edilerek
aciklanmustir.
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Tablo-1: Arastirmanin Gegerlilik ve Glivenirligi

I¢ Gegerlik (Inanilirlik) Uzman goriisiine bagvurulmus onay alinmistir.
Katilime1 konusmasi dogrudan alint1 yapilmastir.

Katilimet ile uzun siireli etkilesim saglanmastir.

GECERLIK D1s Gegerlik (Aktarilabilirlik) Calisma grubu 6zellikler aciklanmistir.
Calisma grubunun se¢im tarzi ifade edilmistir.
Aragtirma yonteminin se¢ilme sebebi agiklanmustir.
Veri toplama aract agiklanmigtir.

Gegerlik ve giivenirlik dnlemleri belirtilmistir.

Dis Giivenirlik (Teyit Veriler arasindaki tutarhilik katilimcr ile yapilan
Edilebilirlik) goriismelerin ses kaydinin dinletilmesiyle teyit edilmis ve
tutarlilik saglanmistir.

GUVENIRLIK I¢ Giivenirlik (Tutarlilik) Goriigmeler ses kayit cihazi ile kayit altina alinmistir.

Aragstirmaci bulgular1 yorumunu dahil etmeden analiz
etmig, yorumunu analiz sonrasinda beyan etmistir.

Goriligsmelerin desifresi sonrasinda yiiriitiilen kodlama
siirecinde alanda uzman kisilere bagvurulmustur.

Arastirma Varsayimlar

Bu arastirma i¢in birden ¢ok varsayimda bulunulmustur. Arastirma kapsaminda
caligma grubunu olusturan bireylerin 14 Mayis 2023 tarihi ve dncesinde en az bir siyasi
kimligi Instagram {izerinden takip ettigi Oongorilmiistiir. Diger degiskenler arastirma
kapsaminda yok sayilmistir. Arastirma igin ortaya atilan varsayimlar ise su sekildedir;
Arastirma kapsaminda yiiriitiilen yar1 yapilandirilmis goriisme tekniginin kullanilarak
elde edilen verilerin anlamli oldugu varsayilmaktadir.

eSosyal medya gozetimi ve siyasi kimliklerin etkisi: Varsayim, sosyal medya
platformlarinda yapilan gézetimin, bireylerin siyasi kimliklerinin olusumu ve giiclenmesi
iizerinde etkili oldugu yoniindedir. Bu gozetim, belirli siyasi kimliklere sahip bireyleri
takip ederek, onlarin paylasimlart ve etkilesimleri {izerinden siyasi fikirlerin
sekillenmesinde bir rol oynar.

e Azinlik ve cogunluk gruplarn arasindaki gozetim dinamikleri: Varsayim,
azinlik gruplarinin cogunluk tarafindan izlenmesinin, siyasi kimliklerde degisikliklere yol
acabilecegi yoOniindedir. Bu gozetim, ¢cogunlugun azinligr gézetlemesi ve bu gozetim
sonucunda siyasi kimliklerde degisim meydana getirebilir.
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eSiyasi kimliklerin oy tercihlerine etkisi ve gozetim iliskisi: Varsayim, siyasi
kimliklerin siyasi gozetim sonucunda olustugu veya giiclendigi durumlarda, bu
kimliklerin segmen davranislar iizerinde belirleyici bir rol oynayabilecegi yoniindedir.
Gozetim sonucunda olusan siyasi kimliklerin, segcmenlerin oy tercihlerini etkileyebilecegi
ongoriilebilir.

eSosyal medya paylasimlarn siyasi Kkimlikleri etkiler: Katilimcilarin
paylasimlartyla, siyasi kimlikleri arasinda bir iligki oldugu varsayimiyla bagslanabilir. Bir
diger deyisle sosyal medyada yapilan paylasimlarin, bireylerin siyasi kimliklerini
sekillendirmede veya gli¢lendirmede rol oynadig: diistintilebilir.

Arastirmanin Simirlilitklart

Arastirma nitel bir yontem ile ele alindig1 i¢in bir¢ok sinirliliga sahiptir. Aragtirma
orneklemine yalnizca bir sosyal medya platformunun (Instagram) dahil edilmesi
arastirmanin ana smirliligint  olusturmaktadir. Bu nedenle Orneklem se¢imi bu
sinirliliklardan olabildigi kadar az etkilenme iizerine planlanmistir. Aragtirmanin sahip
oldugu smirliliklar su sekilde maddelenebilir;

e Orneklem Smrhhg: Arastirmanin ornekleminin belirli bir sosyal medya
platformu olan Instagram'a odaklanmasi, genel popiilasyonun tamamini temsil
etmeyebilir. Bu durum, genelleme yaparken dikkat edilmesi gereken bir sinirlilik
olabilir.

e Sosyal Medya Kullanimimin Smmrhihgi: Arastirma, sadece sosyal medya
tizerinden yapilan paylagimlart ele aldigr i¢in, katilimcilarin ¢evrimdist
etkilesimleri veya siyasi kimliklerini sekillendiren diger faktorleri goz ardi
edilmistir.

e Siyasi Kimlik Cesitliligi Simirhihi@i: Arastirma, belirli siyasi kimliklere
odaklanabilir ve bu da diger siyasi gorlislere sahip bireylerin deneyimlerini
dislayabilir.

e Katihmcilarin Oznel Durumlart: Yapilan goriismelerde katilimcilarin 6znel
bakis agilar1 ve deneyimleri, genellemeler yapilmasini zorlastirabilir veya belirli
bir odak noktasina siirlamalar getirebilir.

e Bagimsiz Degiskenlerin Kontrol Edilememesi: Arastirma, katilimcilarin sosyal
medya kullanimi disindaki diger degiskenleri kontrol etmekte zorlanabilir. Bu da
sonuclarin bireylerin sadece sosyal medya etkilesimleri {izerinden ¢ikarildigi
durumlar1 dogurabilir.

Evren ve Orneklem

Arastirmanin 6rneklemi belirlenirken amacl 6rnekleme yontemlerinden bir tanesi
olan "Olgiit Ornekleme" yonteminden yararlanilmistir. Olgiit drnekleme, Srneklemin
sorunla iligkili sekilde saptanan ve belirli nitelikleri tasiyan birey, olay, nesne veya
durumlar kapsaminda olusturulmaktadir (Biiyiikoztirk, Kilig-Cakmak, Akgiin,
Karadeniz ve Demirel, 2008). Olgiit drnekleme ile olusturulan ¢alisma grubunun temelde
tagimasi gereken nitelik en az bir siyasi kimligi sosyal medya kanal/kanallar1 iizerinden
takip etmesidir. Bu nitelige sahip bireyler arasindan olusturulan ¢alisma grubuyla nitel
bir aragtirma yontemi olan Yar1 — Yapilandirilmis Goriigme tekniginden faydalanilarak
gorlismeler yiiriitiilmiistiir. Goriismeler 15-20 dakika arasinda gergeklestirilmistir.
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Desifresi yapilan goriismeler, nitel veri analiz programi olan Maxqda 2021 iizerinden
analiz edilerek bulgular yorumlanmistir.

Bulgular ve Bulgularin Degerlendirilmesi

Aragtirma kapsaminda 8 kisiden olusan c¢alisma grubu ile gergeklestirilen
goriismeler sonucunda elde edilen goriisler tema ve kategorilere ayrilarak kodlanmistir.
Goriisme formunda yer alan sorulara iliskin yanitlar dogrultusunda desifrelerin analizi ve
okunmasi sonucunda 4 tema olusturulmustur. Bunlar; Sosyal Medyanin Tutum ve
Davranisa Etkisi, Sosyal Medyanin Siyasete Etkisi, Gozetleyen Motivasyonlar1 ve Siyasi
Kimliklerin Sosyal Medya Paylasim Icerikleri’dir. Asagida Maxqda 2021 programi
tizerinden gergeklestirilen analiz sonucu ¢alismanin tema ve kategori detaylar1 verilmistir.

Tablo-2: Goriismelerin Analizi Sonucu Olusturulan Tema ve Kategoriler

Tema Kategori

Sosyal Medyamn Tutum ve Davramsa Etkisi Kitlelerin Tutum ve Davranislarina Etkisi

Gozetleyenin Tutum ve Davraniglarina Etkisi
Siyasi Kimliklerin Tutum ve Davraniglarina

Etkisi

Sosyal Medyanin Siyasete Etkisi Gozetleyenin Oy Tercihi

Olumsuz Yanitlar

Olumlu Yanitlar

Gaozetleyen Motivasyonlari Bilgi Arayist

Ideoloji Tabanl

Siyasi Kimliklerin Sosyal Medya Paylasim Parti Bazli- Se¢im Kampanyalan
icerikleri Gegmis Donem Calismalari
Ulke Sorunlarina Yonelik Coziim Onerileri

Giincel Olaylar

Kategori ve Temalar Isiginda Betimsel Analiz
Sosyal Medyanin Tutum ve Davranisa Etkisi

Gorligme formu tizerinden yiiriitiilen yar1 yapilandirilmig goriismelerin desifresi
sonucunda 4 ana tema olusturulmustur. Sosyal Medyanin Tutum ve Davranisa Etkisi
temas1 altinda; kitlelerin tutum ve davranislarina etkisi, siyasi kimliklerin tutum ve
davraniglarina etkisi, gdzetleyenin tutum ve davraniglarina etkisi olmak {izere ii¢ kategori
belirlenmistir. Kitlelerin tutum ve davranislarina etkisi kategorisinde ¢alisma grubunda
yer alan bireyler etkinin bir degisim yaratmaktan ¢ok var olan tutum ve davranigin
giiclendirilmesinde etkili olduguna iligskin yanitlar1 dogrultusunda ‘‘Sahip Olunan
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Ideolojiyi Giiglendirme Etkisi’’ alt kategorisi olusturulmustur.

Tablo-3: Sosyal Medyanin Tutum ve Davranisa Etkisine Yonelik Kategori, Alt Kategori ve
Katilimer Yanitlari

Kategori Alt Kategori Yamt Sayisi
Kitlelerin Tutum Ve, . Sahip Olunan Ideolojiyi 8
Davramslarima Etkisi Giiclendirme Etkisi
Gozetleyenin Tutum ve 4
Davranmislarina Etkisi
Siyasi Kimliklerin Tutum 7

ve Davramislarina Etkisi

Sosyal medya kanallarinda siyasi kimliklerin paylasimlarinin toplumda (kitle)
tutum ve davranis degisikligi yarattigina iliskin goriislerden bazilari; "Kesinlikle
diigtiniiyorum. Yani bir de direkt olarak anlik olarak alindigi i¢in yani bir tane post atiyor,
bir gonderi gonderiliyor ve altina direkt olarak yani kag¢ bin takipgisi var belki milyonlar
vardir. Onlar aminda cevap yazabiliyorlar. Aninda goriis sunabiliyor takipgiler. Bundan
dolayi ¢ok fazla bir etken olabilir. (K1)", "Yani dedigim gibi ézellikle bu son donemdeki
gtindemle ilgili paylasim yapanlar ya da onunla ilgili a¢iklamalar yapanlar, insanlarin
diistince yapisinda degisiklige neden olabiliyor. (K3)", "diistiniiyorum. Ciinkii sonugta
herkesin herkesi gorebildigi dijital bir diinyada yasiyoruz. Bundan kaynakli da iste
takipginin fikri degisebilir. Cok olumlu bir paylasim yapabilir. Ondan sonra o da bu
takipgi tizerinde bir imaj yaratabilir ya da olumlu etki yaratabilir. Ben bu agidan yararl
oldugunu diistiniiyorum sosyal medyanin. (K8)" seklindedir. Ancak ¢alisma grubunda yer
alan bazi bireyler tutum ve davranis degisikligi yaratmak yerine siyasi kimliklerin sosyal
medya paylasimlarinin daha ¢ok var olan tutum ve davranis {izerinde gii¢lendirici rol
oynadigini iddia etmistir. "Sosyal medya aktif sosyal medya kullaniminin ¢ok yarattigini
diistinmiiyorum. Belki sempati uyandirmistir. Ama insanlar zaten sahip olduklar: gériise
gore takip ediyor. (K5)", "Hayiwr, bence normalde hangi diisiincelere sahiplerse ayni
sekilde devam ediyorlar. (K2)" Katilimcilar konuya yonelik diisiincelerini bu sekilde
ifade etmislerdir. Siyasi kimliklerin sosyal medya paylasimlarindan kitlelerin
etkilenmesine iliskin sekiz katilimci goriislerini ifade etmistir. Bu katilimcilar arasinda
yer alan 6 birey kitlelerin tutum ve davraniglari iizerinde degisim yaratildigini ifade
ederken yalnizca 2 birey tutum ve davranisi degistirme lizerinde giiclii bir etkiye sahip
olmadigini, var olan ideolojiyi giiglendirme noktasinda sosyal medya paylasimlarinin
etkili oldugunu ifade etmistir.

Calisma grubunda yer alan bireylere siyasi kimliklerin sosyal medya
paylagimlarindan kendilerine etkisini ortaya ¢ikarmaya yonelik yapilan goriigmeler
sonucunda 8 katilimci1 arasindan 4 birey, siyasi kimliklerin sosyal medya
paylasimlarindan etkilendigini, tutumlarinda bir degisiklik yarattigini ifade etmis bu
yanitlar dogrultusunda ‘‘Gozetleyenin Tutum ve Davraniglarina Etkisi’” kategorisi
olusturulmustur. Bu kategori altinda yer alan katilimc1 goriisleri "Sosyal medyayr ¢ok
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giizel kullanan liderler oluyor. Umit Ozdag gibi hani ¢ok giizel yonta biliyorlar yani son
zamanlarda Zafer Partisi i¢in konusayim. Daha ¢ok onlari takip ettim yani. Daha fazla
aktif olmaya basladilar. Sosyal medyada oncesinde béyle bir sey s6z konusu degildi. Yani
gortislerime de birazcik besleme oldu, iyi yonde diyelim. (K1)", "Miilteci konularinda
hosuma gitmeyen paylasimlar ve terér olaylarindan dolay: bazi partililerin bazi liderlerin
yaklagimi hosuma gitmiyor. Bundan dolay1 onla direkt yaklasimim degisti. (K3)", "Iste
secim donemindeki olan Ekrem Imamoglu'nun paylasimlarim ozellikle ¢éziimcii, yani
yaratict ve secmene yonelik paylasimlart oldu. Iste daha ¢ok insanlar: manipiile etmek
verine ya da oylarina odaklanmak yerine gergekten ne yapmak istedigini net bir sekilde
ve ¢oziimcii bir yaklasimla ifade ederek, bu sekilde paylasimlar gerceklestirdi. Bu da
benim ondan etkilenmeme yol acti. Yani oradaki o samimiyeti, o dil vesaire bana olumlu
yvonde etki etti. O yiizden takip etmeye basladim. Daha dnce takip etmiyordum. (K8)"
"Yani elbette simdi se¢cim zamani yaklasinca daha kapsayict soylemlerde bulunuyor
siyasiler ve kapsayici soylemlerde genelde daha pozitif daha se¢meni kucaklayici bir
nitelikte oldugu icin pozitif bir etkisi oldugunu diistiniiyorum kendim igin. (K2)"
seklindedir. Calisma grubunda yer alan siyasi kimliklerin sosyal medya paylagimlarinin
kendi tutumlarinda etkili oldugunu belirten 4 katilimer arasinda yer alan 3 katilimer bu
paylasimlarin kitlelerinde etkiledigini ifade ederken, 1 katilimci kitlenin iizerinde sadece
ideolojiyi giiclendirme etkisi oldugunu ifade etmis ancak kendisi {iizerinde bu
paylasimlarim pozitif bir tutum olusturdugunu ifade etmistir.

Sosyal medya kanallar1 iizerinden siyasi kimliklerin gozetlenebilir hale gelmesi,
siyasi kimliklerin tutum ve davranislari tizerindeki etkisine iligskin 7 katilimc1 goriislerini
paylagsmistir. Calisma grubunda yer alan katilimcilardan bazilarini konuya iliskin
yorumlari su sekildedir: " O kisilerin istekli bir sekilde bunu yaptigina inanmiyorum ama
gecmise doniik paylasimlarin da orada kalmamasi ortaya ¢ikmast bu kiginin gercek
diistinceleri hakkinda bir ipucu da veriyor. Bu nedenle davranmiglarinda bir tutarlilik
sergilemek zorunda kaliyorlar. (K4)", "Muhakkak degisime ulagmistir. Ciinkii yenicaga
ayak uydurmak zorundalar. Siyaset daha genglere indirgenen bir hal aldi diyeyim sosyal
medyayla. (K5)", "... Seffaflastiklarini, daha ulasilabilir olduklarini diisiinmiiyorum
¢linkii her mesaja da cevap vermiyorlar. Yani daha goriiniirler sadece. (K7)". Bu goriisler
dogrultusunda siyasi kimliklerin sosyal medya kanallartyla birlikte geleneksel medyanin
sahip olmadig1 etkilesim giicii, gegmise doniik igeriklere kolay erisim gibi ozellikler
dogrultusunda daha tutarli bir profil sergileme egiliminde olduklar1 yorumu yapilabilir.
Ek olarak kendi sosyal medya hesaplari {izerinden degil baska hesaplardan gelen ifsa,
kara propaganda gibi faaliyetleri engelleyebilmek adina sosyal medyanin yiikselisiyle bu
platformlarda gosterdikleri kimlik ve ger¢ek hayattaki kimlikleri birbiri ile Ortiismesi
gerektigi sonucuna ulasilabilir.

Sosyal Medyanin Siyasete Etkisi

Sosyal medyanin siyasete etkisi temas1 altinda gozetleyenin oy verme tercihine
etkisi, olumlu yanitlar ve olumsuz yanitlar kategorileri yer almaktadir. Kategoriler altinda
ise ¢alisma grubu ile yapilan goriismeler 15s18inda elde edilen veriler iizerinden alt
kategoriler olusturulmustur.
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Tablo-4: Sosyal Medyanin Siyasete Etkisine Yonelik Kategori, Alt Kategori ve Katilimci

Yanutlart
Kategori Alt Kategori Yanit Sayisi
Olumlu Yanitlar Seffaflik 2
Ulasilabilirlik 1
Gozetlenebilirlik 8
Olumsuz Yanitlar Propaganda
Sahte Davranislar 4
Manipiilatif Icerikler
Gozetleyenin Oy Tercihine Etkisi  Etkili 6
Etkisiz 2

Calisma grubunda yer alan 8 katilimci oy tercihlerinde siyasi kimliklerin sosyal
medya paylasimlarinda ve siyasi kimlikleri bu platformlar iizerinden gézetlenebilirliginin
oy tercihleri lizerinde etkisine iliskin 6 katilimci etki yarattigini ifade etmis, 2 katilimci
ise bu paylagimlarin ve gozetlemenin oy tercihleri iizerinde etkisi olmadigini beyan
etmistir. K6 siyasi kimligin sosyal medya hesabinin takibi ve hesapta yer alan
paylagimlarin oy tercihi iizerinde olumlu bir etki yarattigin1 "Yani yaptigi islerden dolay:
yaratiyor etki. Ciinkii biz bazen bilmiyoruz o kisi topluma katki icin neler yapmis ama
sosyal medyada kendisi paylasinca ogreniyoruz bu durumlarda kisiye sempati artiyor ve
aa adam neler yapmuis diyorum. Ya da tam tersi bu adam bunu nasil séyler diyorum bu
secimde etkiledi beni mesela (K6)." sozleriyle ifade etmistir. Bu konuya iligkin bir bagka
katilimec1 goriisti ise "Evet yaratti desem daha dogru olur. Ciinkii hani olumlu sey
yapryorsan iste guintimiiz konjonktiiriinde, bu umutsuzlugunda bir umut arayisi
icerisindeyiz. Tabii ki toplum olarak bundan kaynakli olarak bende onda bir umut
gordiim. Bana bir umut verdi. Bununla samimi oldugunda iste insanlara manipiile
etmeyecek bir sekilde de davrandigini gérdiigiim i¢in. Bu dogal olarak benim oy
tercihimde etkili oldu. (K8)" seklindedir. Sosyal medya paylasimlarinin oy tercihleri
tizerinde bir etki yaratmayacagini belirten 2 katilime1 goriislerini "Tiirkiye geneli olarak
diistintirsek paylasimlarin ¢ok fikir degistirdigine inanmiyorum. Ciinkii insanlarda
katilagmug bir ideolojik yapi var. O ideolojik yapiyi ne olsa degistiremiyorsun Tiirkiye'de.
Sag ya da sol fark etmiyor bazen kendim igin bile boyle diigiiniiyorum (K3)", "Gegmis
secimde bence etki etti. Belirli bir kesim i¢in, ama gene kararsiz se¢meni kapsar. Beni
etkilemedi (K4)" olarak ifade etmistir. Bu goriisler dogrultusunda katilasmis ideolojilerin
degisimlerinin gii¢ oldugu ancak kararsiz segmen iizerinde sosyal medya platformlarinin
aktif kullaniminin etkili olabilecegi sonucuna ulasilabilir. Fakat ¢alisma grubunda yer
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alan katilimcilardan gelen goriisler bir arada degerlendirildiginde, iilke giindemini
derinden ilgilendiren ve toplumun biiyiik kesiminde sorun olarak kabul edilen konulara
iligkin ¢oziim odakli ortaya ¢ikan siyasi kisi, kurum ve diisiinceler sosyal medya
kanallarinin aktif kullanimiyla desteklenerek, soruna yonelik ¢6ziim icin sahip oldugu
ideolojiyi degistirme egiliminde olabilecegi ortaya konulmustur.

Sosyal Medyanin Siyasete Etkisine Iliskin Yanitlar temasi igerisinde yer alan
olumsuz yanitlar kategorisi altinda Propaganda, manipiilatif icerikler ve sahte davranislar
alt kategorileri yer almaktadir. Bu kodlara ulasilmasini saglayan birey goriisleri: "Genelde
sagma sapan propaganda icerikleri (K4).", "Genelde se¢cim adina paylasimlar oluyor,
insanlart kendi diistincelerine yonlendirme adina. (K7)", "Sosyal medya ¢ok tehlikeli bir
silah aslinda kitleler a¢isindan. Ciinkii yani istedigin montaji istedigin ideolojiyi istedigin
sekilde aktarabiliyorsun insanlara. Evet daha ulagim kolay ama ayni zamanda bir silah
olarak kullaniliyor. Bu siyasiler agisindan. Ciinkii kaynagi belli olmayan bilgiler aktarip
toplumu yaniltabilir de yonlendirebilir de propagandada yapabilir. (K1)", "...zaten kendi
paylastiklart seyler kendi istedikleri 6l¢iide editledikleri icerikler dolayisiyla baskalarinin
vaptiklar1 gozetimde istemedikleri seyleri goriiniir kilabilir. Bu nedenle asil gergek
yiizlerini ortaya dokebilir. Fakat kendilerinin paylastiklar: bir seyde kendisi kalkip yanlis
bir kelime dahi séylemis olsa orayt kesip orayt yeniden ¢ekecektir. Dolayisiyla istedikleri
imaji yansitir. (K2)" olarak c¢alisma grubunda konuya iligkin goriis bildiren 4 bireyin
goriisleri aktarilmistir. Siyasi kimliklerin sosyal medya paylasimlarinin siyasete etkisine
iligkin yanitlar incelendiginde geleneksel kitle iletisim aracglarinda oldugu gibi
yonlendirici faaliyetler, propaganda caligsmalar1 ve manipiilatif iceriklerin aktariminda
etkili oldugu bu noktada siyaseti etkiledigi sonucuna ulasilmistir. Incelen yorumlar,
gelisen teknoloji ile birlikte igeriklerin yOnlendirme odakli sekillendirildigi,
manipililasyon amaciyla ya da kara propaganda yiiritmek adina igerigin tizerinde
oynamalar yapildig: bilincinin hakim oldugu sonuca ulasilabilir.

Olumlu yanitlar kategorisi altinda gozetlenebilirlik, ulasilabilirlik, seffaflik alt
kategorileri yer almaktadir. Sosyal medya kanallarinda siyasi kimliklerin profil sahibi
olmasinin siyasete olumlu katkilar1 oldugunu ¢alisma grubunda yer alan tiim katilimcilar
ifade etmistir. Bu katkilar siyasi kimligin gozetlenmesine imkan tanimasi, siyasete
seffaflik kazandirmasi ve siyasi kimligin daha ulasilabilir olmasma yonelik goriisler
tizerinden kategorize edilmistir. Olumlu yanitlar kategorisi altinda yer alan
gozetlenebilirlik kategorisini olusturan bazi katilimei goriigleri su sekildedir: "Yani sosyal
medya herkesin elinin altinda internet oldugundan dolay: takip edilebilirligi artiyor.
Onlarin neler yaptigini daha rahat gorebiliyoruz. (K3)", "... Dijitallesmeyle birlikte
normalde goriinmez ulasiimaz bir kisi olur, goriiyorlar iste. Ozellikle bir de ana akim
medyanin vermis oldugu enformasyonlarla aliyorlardi. Ama daha sonra dijitallesmeyle
birlikte sosyal medyayla birlikte artik kamuoyuna mal olmus kisiler, buna siyasi aktorlere
dahil. Mesela Ekrem Imamoglu'nu kimse bilmiyordu ama secim acisindan konusuyorum
ama daha sonra onu yaptigi seylerle birlikte iste paylasimlarla birlikte sonra insanlar
ona karsi pozitif yonde bir tutum ve yaklasim icerisinde olduklarini gordiim
paylasimlarinda iste gerek Twitter gerekse baktigim yorumlarda bunlari gozlemledim.
(K8)". Seffaflik alt kategorisi altinda yer alan katilimer goriisleri " Siyasilerin goriisleri,
diigtinceleri, bilgileri, herkes tarafin daha kolay dinleniyor. Herkes tarafindan daha kolay
gortiniir hale geldigi i¢cin bence daha seffaf siyaset eskiye oranla (K6)". "En azindan
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oradaki paylasimlarina daha dikkat etmek durumunda kalabilirler. Bu da birazda olsa
agtklik kazandirir (K5)". Sosyal medya kanallarmin siyasi kimliklere ve siyasete
ulagilabilirlik kazandirdigina dair gortisler siyasi kimlikle iletisime ge¢me ve bir geri
doniis alma dongiisii olarak degil daha ¢ok geleneksel medyaya oranla olay ve durumlar
karsisinda hizli haber almak, geleneksel medyada yer verilmeyen siyasilerin goriiglerine
erisim olarak aciklanmistir. Bu dogrultuda ulasilabilirlik alt kategorisini i¢eren katilimci
goriislerine "... Umit Ozdag atiyorum. Recep Tayyip Erdogan'la bir sey yasiyor. Ilk dnce
gidiyorsunuz Umit Ozdag ne demis Twitter dan okuyorsunuz mesela kendi aciklamasinin
ardindan bir bakiyorsunuz Recep Tayyip Erdogan'in hesabindan kendi yaptigi
agtklamayr okuyabiliyorsunuz. Hani bu giizel bir liiks (K1)" seklinde 6rnek olarak
verilebilir. Sosyal medya ile birlikte geleneksel medyada kendine pek fazla yer
bulamayan siyasi kimlikler dogru stratejiler ve halka seslenis caligmalar1 ile bu
platformlarin etkilesim giicli ve ¢ok biiyiik kitlelere ulasmaya imkan tanimas ile siyasi
kimliklerin ulagilabilir olmasina ve taninmasinda biiyiik dneme sahiptir. Ek olarak
internet ve sosyal medya ile siyasetin eskiye oranla daha seffaf sekilde yiriitildigi
sOylenebilir. Ciinkii toplum tarafindan olumsuz algilanabilecek ¢aligmalarin bu kanallar
tizerinden hizla yayilma tehlikesinin geleneksel medya kanallarina gore ¢cok daha fazla
oldugu soylenebilir.

Gozetleyen Motivasyonlart

Bireylerin sosyal medya kanallari tizerinden siyasi kimlik ya da kimlikleri takip
etme motivasyonlariin ortaya konulabilmesi adina ¢alisma grubuna yoneltilen sorular
1s18inda  elde edilen yanitlar iizerinden ‘‘Gozetleyen Motivasyonlar1’” temasi
olusturulmustur. Bu temanin altinda bilgi arayis1 ve ideoloji tabanli olmak tizere iki
kategori yer almaktadir. Bilgi arayis1 kategorisi icerisinde siyasi kimliklerin sdylemleri,
giincel ve toplumsal konular alt kategorileri, ideoloji tabanl kategorisi altinda ise siyasi
kimligin beklentileri karsilamasi, farkli ideolojileri takip ve benzer ideolojileri takip
olarak tanimlanan alt kategoriler yer almaktadir.
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Tablo-5: Gozetleyen Motivasyonlarina Yonelik Kategori, Alt Kategori ve Katilimc1 Yanitlart

Kategori Alt Kategori Yanit Sayisi
Bilgi Arayis1 Siyasi Kimliklerin Soylemleri 6
Giincel ve Toplumsal Konular 2
ideoloji Tabanh Benzer Ideolojileri Takip 3

Farkl1 ideolojileri Takip

Benzer ve Farkli Ideolojilerin Takibi

Siyasi Kimligin Beklentileri Karsilamasi 2

Sosyal medya kanallar {izerinden siyasi kimlik takip etme eyleminde bulunan
bireylerin bu eylemi gergeklestirme motivasyonlarini agiga ¢ikarmaya yonelik yiiriitiilen
goriismeler sonucunda 6 katilimcei, siyasi kimliklerin sdylemlerini takip etmek adina bu
eylemi gergeklestirdigini belirtmistir. "Bazen ismini ariyor isminin iizerinden sey
yapryorum. Ismini aradigimda o bilgiyi o sekilde altyorum, ne demis goriiyorum. (K8)",
"[srail ve Filistin ¢catismast ve bu konuda hem iktidarin hem de muhalefetin tonu ne bu
konuda ne soyliiyorlar? Bir degisim var mi? Mesela baktim liderler ne diyor Erdogan,
Kiligdaroglu bunlarin da ne soylediklerine baktim a¢tim gerek sosyal medyada kendi
hesaplarindan gerek ana akim medyadan okudum. (K2)"," Sayfasina girip bakiyorum
vani bilgi aramiyorum ashinda, sayfasina girip bakiyorum o ne demis falan diye. (K5)"
seklindeki katilimci goriisleri siyasi kimliklerin sosyal medya platformlar: iizerinden bu
kimliklerin sdylemlerine iliskin aramalar gergeklestirdiklerini ortaya ¢ikarmaktadir.
Calisma grubunda yer alan 2 katilime1 ise Tiirkiye’nin asil giindemini siyasi kimliklerin
sosyal medya hesaplar1 lizerinden takip ettiklerini ya da bu platformlarda yer alan
“’Kesfet’” kisminda karsilarina ¢iktiklarini agiklayarak takip motivasyonlarini giincel ve
toplumsal konulardan haberdar olmak olarak agiklamistir. K1,"Bazi konular haberlerde
deginilmiyor bile ama tilkenin ¢ok onemli sorunlart olabiliyor mesela miilteci konusu gibi ben de
bazen Umit Ozdag in hesaplarina bakiyorum bu konuda neler oluyor iilkede diye." seklindeki
aciklamalari, siyasi kimliklerin sosyal medya kanallarinda sahip olduklar1 hesaplar
iizerinden takipg¢i kitlesine aktardigi mesajlar, o kitlede yer alan bazi bireylerin
gindeminde Onem kazanarak siyasi kimliklerin kitle iizerinde kendi giindemlerini
olusturdugu sdylenebilir.

Calisma grubunda yer alan bireylerin yanitlar1 dogrultusunda ideoloji tabanli adi
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altinda bir kategori olusturularak bu kategori altinda benzer ideolojileri takip, farkli
ideolojileri takip ve takip edilen siyasi kimligin beklentileri karsilamas1 olmak iizere
verilen yanitlardan g¢ikarimlar yapilarak alt kategoriler olusturulmustur. Kendileri ile
benzer ideolojiye sahip siyasi kimlikleri takip etme motivasyonuna sahip olduklari, 3
katilimc1 tarafindan "Aynen oyle ya, miiltecilere karsi aymi fikirde oldugum igin
takipteyim. (K1)", "... Diistincem ayniydi. Yani kendi ideolojime uygun birilerini takip
ediyorum zaten. (K7)" ve "Su anda iilkede d&yle birisi yok ama ona yakin ya da
olabilecegini diistindiigiim insan var. Onu takip ediyorum. (K3)" seklinde ifade edilmistir.
Farkli ideolojileri takip alt kategorisini olusturan 3 katilimcinin goriisleri ise "Yani
Erdogan'la Kiligdaroglu'nu takip ediyordum. Ciinkii onlar 2 adayda baskanlikla alakall.
Yani zit goriisleri takip ediyordum. (K2)", "A¢ik¢ast ben her siyasi goriisii takip etmeye
calisiyorum. Kimisiyle dalga gecmek icin kimin ne diistindiigiinii gérmek icin. (K4)",
"Valla biitiin siyasileri takip etmeye calisiyorum. Dogruya ulasmak igin diyeyim. Yani
hani biri bir sey paylasiyor, onun dogrusunu bulmak i¢cin paylasimlara bakiyorum. Bir
de siyasiler neler paylastyorlar, sosyal medyayr nasil kullanityor diye merak edip
bakiyorum. (K5)" seklindedir. Calisma grubunda yer alan 5 katilimcimin goézetleme
motivasyonlarinit benzer ideoloji ve farkli ideolojileri takip olarak iki farkli tabanda
gergeklestirdigi ortaya ¢ikmistir. Farkli ideolojiye sahip siyasi kimlikleri takip etme
eyleminde bulunan bireylerin Tiirkiye’de glinlimiiz konjonktiiriinde herhangi bir siyasinin
tasidig1 ideolojiyi kendine yakin hissetmedigini belirtmesi takip motivasyonlarinin farkl
ideolojiler tizerinde degisiklik gdstermesi noktasinda etkili bir deger oldugu seklinde
yorumlanabilir. Siyasi kimligin beklentilerini karsiladig1 lizerine " Zaten benzer seyler
diigiiniiyoruz ve ondan baskasimin degisim yaratacagimi diigiinmiiyorum bana umut
veriyor onun paylasimlari. (K7)" ve "... Degisimin olmasini istiyorum. Bu degisime uygun
kendi zihnimde olusturdugum bir sey var. Geng olacak. Ondan sonra Atatiirk¢ii olacak.
Bunlara uygun olarak iilke giindemiyle ilgili yani soru ¢ozecek artik insanlart istiyorum.
(K3)" 2 katilimc1 goriisii yer almaktadir.

Siyasi Kimliklerin Sosyal Medya Paylasim Icerikleri

Calisma grubunda yer alan bireylerin gozetimde bulundugu siyasi kimliklerin
sosyal medya kanallarinda sahip olduklar1 hesaplar {izerinden paylasim icerikleri parti
bazli- se¢im kampanyalari, gegmis donem caligmalari, iilke sorunlarina yonelik ¢6ziim
Onerileri ve giincel olaylar seklinde kategorize edilmistir. Calisma grubunda yer alan tiim
katilmcilar  siyasi kimliklerin sosyal medya hesaplarinda parti bazli se¢im
kampanyalarina yonelik igerikler bulundugunu ifade etmistir. "Paylasimlarda daha ¢ok
secim vardr. (K7)", "Valla tamamuyla ilgili siyaset yaptiklarini diistiniiyorum. Yani
vaptiklart igleri gosterirken de zaten isin iginde ideoloji var. Parti bazli paylasimlar
yapryorlar. (K5)." sdylemleri bu kategori altinda kiimelendirilen goriislere 6rnek olarak
verilebilir. Siyasi kimliklerin olusumunda partiler, énemli bir deger olarak kabul
edilmektedir. Siyasette yer alan kisilerin kimliklerini olusturan temel 6ge olarak partiler,
ayni zamanda bu kimliklerin besleyicisi konumundadir. Bu durum, siyasi kimliklerin
partilerle i¢ ice gecmis olmasini anlamli bir zemine oturtmaktadir.

Gegmis donem caligmalarinin sosyal medya hesaplarindan aktarildigint K3
"ozellikle se¢cim zamant bir yola bir tas koysalar bunlart paylasiyorlar biz yaptik demek
icin ge¢cmiste neler yaptilarsa sadece iyi sonuglar: olanlari sosyal medyada paylasip
insanlart yonlendiriyorlar"” sdylemiyle ifade etmistir. Ulke sorunlarma yénelik ¢dziim
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onerileri kategorisinde ise "Hani daha ¢ok son zamanlarda bildigimiz iizere bu miilteci
sorununu dile getiriyorlar. En ¢ok onunla ilgili bir sorun ya ¢oziim olmasi gerektigini ve
rejimin degismesi gerektigi ile ilgili paylasimlar oluyor. (K1)", "Iste se¢im donemindeki
olan Ekrem Imamoglu'nun paylasimlar: ozellikle ¢éziimeii, yani yaratici ve segmene
yonelik paylasimlar: oldu. Insanlara manipiile etmek yerine gercekten ne yapmak
istedigini net bir sekilde ve ¢oziimcii bir yaklasimla ifade ederek, bu sekilde paylasimlar
gercgeklestirdi. Bu da benim ondan etkilenmeme yol a¢ti. Yani oradaki o samimiyeti, o
seyi kullandig: dil vesaire beni olumlu yonde etkiledi. O yiizden takip etmeye basladim.
Daha once takip etmiyordum. (K8)", "Daha toplumsal, yani bir seylerin diizeltecegine
coziimler sunarak inandiriyor. (K7)", "Ulkede yasanan sorunlara yonelik ge¢miste nasil
¢ozdiikleri yoniinde orneklerle yeni ¢oziim yollarint anlatiyor ya da Tiirkiye i¢in yapilan
yeni atilimlari. (K6)" seklinde 4 katilime1 goriisii yer almaktadir. Ulke sorunlarina iliskin
konularda ¢oziimcii bir yaklasgim benimseyen ve bu egilimini sosyal medya kanallari
iizerinden aktaran siyasi kimlikler, dijital platformlarinin etkilesim giiciinden
faydalanarak kendi degerlerini yiikseltmeyi amaglamakta ve toplumda yer alan soruna
¢oziim bularak ¢oziim kaynagi olarak kendisini gostererek kisisel marka imajin
giiclendirmektedir.

Siyasi kimliklerin sosyal medya paylagim igeriklerine iliskin yanitlar temasi altinda
yer alan gilincel olaylar kategorisine iliskin 2 katilimci, goriislerini "Giincel olaylar iilkeyi
giindemde ilgilendiren konularda bu paylasimi yapan kisiler var. (K3)", "Mesela Israil
Filistin olaylarinda devletimiz ne demis, tavri ne Cumhurbaskanimiz ne diyor konuda
sosyal medyada. (K6)." seklinde acgiklamistir. Giincel olaylarin takibi ile sosyal medya
kanallar1 tizerinden siyasi kimliklere yonelik gozetleme faaliyetleri arasinda giiglii bir
iliskiye rastlanmamustir.

Sonu¢

Gozetim toplumunu besleyen en oOnemli kanallardan birisi sosyal medya
platformlaridir. Dijital tabanli bu platformlar ilizerinden pek cok goézetim faaliyeti
yuritilmektedir. Bu platformlar iizerinden gerceklestirilen gozetime dayali olarak, hem
azinliklarin (sirketler, devletler...) hem de ¢cogunluklarin davranis ve diisiince kaliplarina
erisim imkan1 saglanmaktadir. 2016 yilinda Cambridge Analytica’nin Amerikan
baskanlik sec¢imlerinde se¢gmen verilerine ulasmasi ve analiz etmesiyle dijital
platformlarda yiiriitiilen gézetim faaliyetlerinin siyasi boyutu da gozler dniine serilmistir.
Cogunluk, azinlik tarafindan izlenerek verilestirilmekte bu veriler ise bir meta haline
getirilmektedir. Ancak sosyal medya platformlar1 yalnizca azmligin g¢ogunlugu
gozetlemesinde arag olan bir teknoloji olmamakta; ¢ogunlugun azinlig1 ve/veya herkesin
herkesi gozetlemesine imkan saglayan bir altyapi sunmaktadir. Cogunlugun azinligi
gozetlemesi durumu Sinoptikon kavrami ile agiklanmaktadir.

Bu calisma, sosyal medya kanallar1 {izerinden siyasi kimliklerin g¢ogunluk
tarafindan gozetimi (Sinoptikon) lizerine sekillendirilmis, gozetimin gdzetleyen tarafina
etkileri arastirilmistir. Arastirma amaci dogrultusunda verilere ulagsmak adina Olgiit
ornekleme yontemi kullanilarak 8 katilimcidan olusan calisma grubu belirlenmistir.
Sosyal medya kanal ya da kanallarinda siyasi bir kimlik takibi 6n sart1 dogrultusunda
belirlenen c¢aligma grubuyla yari yapilandirilmis goriismeler gergeklestirilmistir.
Gortismeler sonucunda elde edilen veriler desifre edilerek Maxqda 2021 programi
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kullanilarak tema, kategori ve kodlara ayrilmistir.

Aragtirma verileri 4 tema altinda siniflandirilmistir. Bunlar; sosyal medyanin tutum
ve davranislara etkisi, sosyal medyanin siyasete etkisi, gdzetleyen motivasyonlar1 ve
siyasi kimliklerin sosyal medya paylagim igerikleri seklindedir. Sosyal medyanin tutum
ve davraniglarina iligkin yanitlar temas: altinda ‘‘Kitlelerin tutum ve davranislarina
etkisi’” kategorisi ve bu kategori altinda ‘Sahip olunan ideolojiyi gliclendirme etkisi’’ alt
kategorisi yer almaktadir. ilgili tema altinda gdzetleyenin tutum ve davranislarina etkisi
ve siyasi kimliklerin tutum ve davranislarina etkisi kategorileri de bulunmaktadir. Siyasi
kimliklerin sosyal medya paylasimlarinin gozetleyen kitle {izerinde tutum ve davranig
degisikligi yarattigina iliskin tiim katilimcilar hem fikirdir. Yalnmizca 2 katilime1 bu
degisimin yeni bir fikre yonelme noktasinda olmadigi, var olan fikir veya ideolojinin
sosyal medya paylasimlariyla giiclendirildigi seklinde agiklamalarda bulunmustur. Bu
noktada arastirma varsayimi olan ‘‘Sosyal medya paylasimlar1 siyasi kimlikleri etkiler:
Katilimcilarin paylasimlariyla, siyasi kimlikleri arasinda bir iliski oldugu varsayimiyla
baslanabilir. Diger bir ifade ile sosyal medyada yapilan paylasimlarin, bireylerin siyasi
kimliklerini sekillendirmede veya giiclendirmede rol oynadig: diisiintilebilir.”” diisiincesi
dogrulanmaktadir.

Sosyal medya platformlar1 {izerinden siyasi kimliklerin ¢ogunluk tarafindan
gozetimine dair 7 katilimet, goriiglerini paylagmistir. Caligma grubunun goriisleri 1s181nda
siyasi kimliklerin tutum ve davranislarinda seffaflik ve tutarlilik gibi degerlerin siirekli
gbzetlenme durumuna bagli olarak énem kazandigi sonucuna ulagilmistir. Bu sonug
dogrultusunda ‘‘Azinlik ve ¢ogunluk gruplar1 arasindaki gozetim dinamikleri: Varsayim,
azinlik gruplarinin cogunluk tarafindan izlenmesinin, siyasi kimliklerde degisikliklere yol
acabilecegi yoniindedir. Bu gozetim, ¢cogunlugun azinlifi gozetlemesi ve bu gozetim
sonucunda siyasi kimliklerde degisim meydana getirebilir.”” varsayimi dogrulanabilir.
Caligma grubunda yer alan 4 katilimci, siyasi kimlik gozetleme eylemlerinin kendilerinde
tutum ve davranig degisikligi yarattigini ifade ederken 4 katilimci ise gozetleme
durumundan etkilenmediklerini, var olan ideolojileri iizerinden devam ettiklerini ifade
etmistir.

Sosyal medyanin siyasete etkisine iligkin yanitlar temasi altinda gozetleyenin oy
tercihi kategorisi ve altinda ‘‘Etkilemez’’ alt kategorisi olusturulmustur. Olumlu yanitlar
ve olumsuz yanitlar kategorilerinde ise goriislerde kullanilan ifadeler sikliklar1 temel
alimarak kodlanmistir. Calisma grubunda yer alan 6 katilimci, siyasi kimlik gozetleme
durumunun oy tercihi Tlzerinde etkili oldugunu ifade etmistir. Ek olarak
gerceklestirdikleri gozetim eyleminin etkileneni konumunda yer aldiklar1 sonucuna
ulagilabilir. Bu nedenle, siyasi kimliklerin oy tercihlerine etkisi ve gozetim iligkisi su
varsayima dayanmaktadir: siyasi kimlikler, siyasi gdzetim sonucunda olustugunda veya
giiclendiginde, bu kimlikler segmen davranislari iizerinde belirleyici bir rol oynayabilir.
Gozetim sonucunda olusan siyasi kimliklerin, segmenlerin oy tercihlerini etkileyebilecegi
ongoriilebilir.”” aragtirma 6rneklemine bagl olarak dogrulanmistir. Calisma grubunda yer
alan tiim katilimcilar, sosyal medyanin siyasete etkisine yonelik olumlu ve olumsuz
igeriklere sahip yanitlar vermistir. Bu yanitlar 15181nda sosyal medyanin siyasi kimlikleri
gozetleme imkani tanimasi, siyasi bilgi ve sOylemlere hizli ulasim imkani saglamasi
bakimindan olumlu bir etkiye sahiptir. Ancak dijital platformlarda iiretilen iceriklerin
iizerinde oynanmasi, yeniden sekillendirilmesi bakimindan olumsuz yonde algilandigi
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yorumu yapilabilir. Sosyal medya lizerinde gerceklesen gozetim temelli etkilesimde
ortaya ¢ikan dairesel iletisim sonucunda siyasi kimlikler gozetleniyor olma bilinciyle
tutum ve davranislarinda degisikliklerin meydana geldigi calisma grubu ile yiiriitiilen
goriigmeler sirasinda elde edilmistir.

Ozellikle geleneksel medyada istemli olarak benzer ideolojiye sahip kanallara
maruz kalma durumu teknoloji ile birlikte sosyal medya platformlarinin gelisen
algoritmalarindaki yap1 istemli ya da istemsiz olarak ‘“Yanki1 Odalar1’ yaratmakta benzer
fikirler disindaki fikirleri bireyin karsisina ¢ikarmamaktadir. Boylece sosyal medya
kanallarinda benzer ideolojilere sahip siyasi kitleler yaratmaktadir. Bu kitlelere farkli bir
doktrini iletebilmek icin ulagsmak c¢ogu zaman miimkiin olmayabilir. Son olarak
cogunlugun gozetleyen konumuna gegcmesi etkileme oranini arttirmak yerine gozetlenen
tarafindan etkilenme oranini arttirdig1 arastirma verilerine dayanarak sdylenebilir.

Extended Abstract

Surveillance has historically served as a tool for those in power to maintain control
and dominate society. Most importantly, the academic debate on surveillance is grounded
in the works of thinkers such as Michel Foucault and Jeremy Bentham. Jeremy Bentham's
concept of the Panopticon, a physical prison design, aims to create a state of constant
surveillance and self-control among inmates. Michel Foucault demonstrates in works
such as Discipline and Punish: The Birth of Prison (1975, Surveiller et punir: Naissance
de la prison) how various forms of surveillance, including institutional and social
structures, are employed by governments. The majority uses mass media as a surveillance
tool to observe the minority according to their desires. Magazine programs are objective
examples that illustrate this surveillance approach. Advances in computer technologies,
smartphones, and social media platforms have facilitated the creation of an 'information
panopticon' or 'information synopticon,' enabling unrestricted surveillance of individuals.

The surveillance structure has significantly evolved with advancements in
information technologies during the postmodern and digital-modern eras, making
surveillance more pervasive and easier to implement. Technical advancements have
expanded the target audience for surveillance activities and shifted the purposes of
surveillance. International companies have begun using surveillance to determine
consumer patterns. Social media platforms facilitate access to target masses and turn users
into objects of surveillance. Digital surveillance, supported by computer-assisted
communication technologies, has replaced physical surveillance. This change has
introduced various new surveillance practices. Automatic video surveillance, a
technology developed with artificial intelligence to analyze, process, and control audience
attitudes and behaviors, is among the earliest examples of digital surveillance. Today,
surveillance penetrates deep into the physical, social, and personal realms of individuals
and society, capturing all whispers and penetrating deeply thanks to information
technologies. This research focuses on understanding how posts on social media influence
political identities and how this influence influences voting behavior. The study was
designed within the framework of synopticon, and one of the surveillance concepts aimed
to examine potential changes in the attitudes and behaviors of minority groups through
the observation of majority groups. It emphasizes how the majority perceives political
identities and how this perception influences society's attitudes and behaviors. The study
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aims to understand how posts on digital platforms contribute to forming political
identities, how these identities are perceived, and how this perception might affect
society's general attitudes and behaviors. The study examines the effects of interactions
and surveillance dynamics between minority and majority groups on political identity
formation and voter behavior. Mainstream media exposure to ideologically similar
channels and the structure of evolving social media algorithms creates "Echo Chambers"
that present individuals with similar ideas and limit exposure to different perspectives. As
a result, social media channels feed political audiences with similar ideologies and make
it difficult to reach other audiences with different doctrines. Based on research data,
shifting the majority to the observer position increases their susceptibility to being
influenced by what they observe rather than increasing their influence.

Etik Beyani: Bu arastirmanin etik kurul onay1 T.C. Izmir Katip Celebi Universitesi
Sosyal Arastirmalar Etik Kurulu’nun 03.01.2024 tarih 2024/01-09 karar no ile alinmistir.

Yazar Katkilari: 1. Yazarin katki oran1 %50, 2. Yazarin katki oran1 %50’ dir.

Cikar Catismasi1 Beyani: Yazarlar herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan
etmektedirler.
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Oz

Medyada haberlerin 6nemli bir kismi, olumsuz igeriklerden olugmaktadir. Siddet igeren
olumsuz her gelismenin haberlestirildigi yeni medyada, olumsuzluk faktorii bakimmdan hemen
hemen esdegerde olan olaylarin bir kismi 6ne ¢ikarak goriiniir olmakta, bazilari ise fark edilmeden
arsive kayit olarak gecmektedir. Calismanin odagmi olusturan, Istanbul Esenyurt’ta, 29 Temmuz
2023 giindi, iki kisinin 6ldiigii ve bir kisinin yaralandigi silahli saldir1 da ajanslar tarafindan olay
giinii haberlestirilmis, ancak olay anini yansitan kamera kayitlari yayinlanana kadar sosyal medyanin
giindeminde yer almamustir. Saldiridan bir giin sonra, giivenlik kamera kayitlariin paylagilmasinin
ardindan sosyal medyanin giindeminde ilk siraya yerlesen olay, tiim haber medyasi sayfalarinda da en
¢ok paylasilan haberler arasinda yer almistir. Cinayet gibi ¢atigma i¢eren olaylarin gorsellik unsuruyla
desteklenmedikge, sosyal medya kullanicilari agisindan haber degeri tasimadigi sayiltisindan hareketle
tasarlanan bu ¢alismada, istanbul Esenyurt’taki olaya dair gelismelerin aktarilmaya devam ettigi 10
giinliik siiregte yasanan toplam 40 cinayet olayina iligkin haberler, haber degeri 6lgiitleri bakimindan
analiz edilmistir. Amagl 6rneklem yontemine bagvurularak segilen haber sitelerinin sosyal medya
platformu Xteki sayfalarindan paylastig1 toplam 217 haber incelenirken, icerik Analizi teknigi esas
alimmustir. Arastirma bulgulari, siddet igerikli olaylarin, yeni medyada one ¢ikmasinda, olumsuzluk
degerinin yiiksek olmasinin tek basina yeterli olmadigi, gorsellik unsuru ve izleyici etkilesimi
iligkisinin ¢ok daha fazla etkili oldugunu ortaya koymustur.

Abstract

A substantial portion of the news articles published in the media contained negative content.
In the ‘New Media’ where every negative development involving violence is reported, some of the
events that are almost equivalent in terms of negative factors come to the fore and become visible. In
contrast, others are recorded in the archive unnoticed. The armed attack in Esenyurt, Istanbul, on July
29, 2023, which is the focus of the study, in which two people died and one person was injured, was
reported by the news agencies but was not on the agenda of social media until the security camera
records reflecting the moment of the incident were published. One day after the attack, when the
security camera footage was shared, the incident first came to the top of the social media agenda and
became one of the most shared news on all news media pages. In this study, which was designed based
on the assumption that conflict-related events such as murder, harassment, and robbery do not have
news value for social media users unless they are supported by the visual element, news regarding a
total of 40 murder incidents that took place in the ten days, during which the developments regarding
the incident in Esenyurt, Istanbul continued to be conveyed was analyzed in terms of the news value
criteria. The Content Analysis technique was used to examine 217 news stories shared by the selected
news sites from their pages on the social media platform X by applying judgment sampling. Research
findings have revealed that high negativity alone is not enough for violent events to come to the fore
in new media, and the relationship between the element of visuality and audience interaction is much
more effective.
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Giris

Medyada yayimlanmaya deger bulunan haberlerin se¢iminde, ¢cok sayida faktor
dikkate alinmaktadir. Bir olayin ya da herhangi bir konuyla ilgili gelismenin haber yapmaya
haiz olup olmadigi, genellikle haber degeri kriterlerine gére belirlenmektedir. Iletisim
teknolojilerindeki gelismeler, 6zellikle mobil iletisim ortamlarinin sundugu olanaklarin
sonucu olarak, haber liretimi ve tliketiminin her zamankinden daha fazla oldugu bu cagda,
haber ve haber degeri kavramlari1 da dontlistime ugramaktadir. Habercilik alani, toplumsal,
ekonomik ve teknolojik gelismelerin etkisiyle yeniden yapilanirken, “haber degerleri” de
uygulandiklar1 baglam ve zamana bagh olarak degismektedir. Baska bir ifadeyle, haber
degerleri, toplumsal ve medya alanindaki gelismelerden etkilenmektedir.

[letisim teknolojilerinin habercilik alani iizerindeki etkilerini ele alan Kiigiikozyigit
(2016), teknoloji ve internetin sagladig1 imkanlarin haber akisini doniistiirdiiglinii ortaya
koymakta, hiz odakli doniisiimiin sonucu olarak kitlelere anlik ulasan haberlerin kisa
siirede tiiketildigini ve bu nedenle “gilincellik” haber degerinin doniisiime ugradigini
ifade etmektedir. Geleneksel ve yeni medyanin haber se¢ciminde basvurdugu haber degeri
kriterlerini karsilastiran Cilek’in 2019°daki ¢alismasinda da internetin teknolojik yapisina
bagli olarak, yeni haber platformlarinin belli basli haber degerlerinde farklilik gosterdigi,
ancak haber degeri unsurlarindan ritim ve olumsuzluk faktoriiniin her iki kitle iletisim
aracinda da onemli bir kriter oldugu belirlenmistir. Bizim ¢alismamizda ise olumsuzluk
haber degeri, yeni medyada One c¢ikan cinayet olaylar1 6zelinde ele alinmaktadir.
Gazetecilerin haber se¢ciminde siklikla bagvurdugu haber degeri kriterlerinden olumsuzluk
faktoriiniin, medya alanindaki gelismelere gore doniisiime ugradig diistiniilmektedir.

Geleneksel medyada, cinayet, gasp, taciz ve tecaviiz gibi siddet iceren olaylardan
olumsuzluk faktorii yogun olanlar secgilerek haberlestirilirken, yeni medyada ise siitun
ve siire smirlamasinin ortadan kalkmasinin sonucu olarak neredeyse her siddet iceren
olay haberlestirilmektedir. Yeni medyada olumsuz haberlere oldukca sik rastlanmakta,
niteliksel ve niceliksel olarak biiyiik olaylarin yani sira kiigiik olaylarin da haberlestirildigi
goriilmektedir. Cok sayida siddet igerikli haberden bazilari, sosyal medya kullanicilarinin
miidahalesiyle yeni medya ve kamuoyu glindeminde 6ne ¢gikmaktadir. Nitekim, 29 Temmuz
2023 giinii Istanbul Esenyurt’ta, 2 kisinin 6liimii, 1 kisinin yaralanmasiyla sonuglanan
silahl1 saldiryla ilgili haberler, ayn1 giin meydana gelen farkli cinayet olaylariyla ilgili
haberlerin 6niine gegerek yeni medyada ve kamuoyu giindeminde giinlerce yer almistir.
Bu noktadan hareketle tasarlanan ¢alismada, yeni medyada yayimlanan siddet igerikli
haberlerin 6ne ¢ikmasini saglayan faktorler sorgulanmakta, cinayet haberleri 6zelinde,
haber degeri olarak olumsuzluk faktoriinii destekleyen unsurlarin agiga cikarilmasi
amagclanmaktadir.

Calisma kapsaminda, Tiirkiye’den erisime agik haber sitelerinden, sosyal medya
kullanicilarinin daha ¢ok haber tiiketimi i¢in basvurdugu yeni medya uygulamasi X’te,
takipci sayisi en yiiksek olan CNN Tiirk, Habertiirk, Hiirriyet, NTV, TRT Haber ve Sozcii
orneklem olarak belirlenmis, bu sitelerin sosyal medya sayfalarindan paylasilan igerikler,
arastirmanin odag1 olarak secilen Istanbul Esenyurt’taki Tekel bayisinde meydana gelen
cinayetin islendigi 29 Temmuz 2023 tarihi ile bu cinayetle ilgili gelismelerin aktarilmaya
devam ettigi 10 giinliik siirecte manuel olarak taranmistir. Bu tarihler arasinda, tespit
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edilen cinayet haberleri, Icerik Analizi yontemine basvurularak incelenmistir. Orneklem
dahilindeki tiim paylasimlarda yer alan haber ve ilgili eklentileri incelenmis, haber degeri,
haber gorseli ve etkilesim diizeyi ile iiretilen siddet icerikli haber sayisi arasinda nasil
bir iliskinin bulundugu, etkilesim diizeyi yiliksek olan cinayet haberlerinin olumsuzluk
diizeyinin ne oldugu yo6niindeki sorulara yanit aranmistir.

Haber ve Haber Degeri

Haberin ne oldugu sorusuna dair ¢okg¢a tanim s6z konusudur. Bu soruya pek ¢ok
cevap verilmis, en iyi bilinenlerin bazilar1 geleneksel vecizelere doniismiistiir. New York
Sun Dergisinin editorii John Bogart’a atfedilen “Bir kopek adami 1sirirsa haber degildir.
Ancak bir adam kopegi 1sirirsa bu haberdir” seklindeki ifade, bir¢ok tanimi1 6zetlemektedir
(Karakog ve Eke, 2013).

Haberin tanimina iligkin goriisler, onu kimin tartistigina gore degismektedir.
Kevin Williams (2003, s. 16), haber kavramina, uygulayici ve akademik diizeyde farkli
yaklasildigini, bu nedenle habere dair tanimlarda da farklilik olabildigini ifade etmektedir.
Haberin ne oldugu ve gazetelerde haber olarak neye yer verilecegi hususunda tam bir
bilimsel uzlagma yoktur (Rigel, 1993, s. 36). Haberin ne olduguna iliskin en yaygin
anlati, haberin gercek diinyada bir yerlerde ortaya c¢ikan olaylar, kisiler ya da seylerle
ilgili en son, en yeni ve dikkati ¢eken enformasyon oldugu yoniindedir. Haberde igerigi
olusturan enformasyonun nesnelligi, dengeliligi ve tarafsizliginin tamamen saglanmasi ya
da en azindan en iist diizeyde bu kriterleri karsilamas1 miimkiindiir. Liberal yaklagimlar1
yansitan bu anlatiya gore, gazeteci, tipki bir ayna gibi olay ve olguya iliskin bilgiyi
aktarabilir. Haberin ne oldugu ve gazeteciligin ne tiir bir faaliyet olduguna dair farkl
degerlendirmeler de s6z konusudur. Elestirel yaklagim olarak ifade edilen bu yaklasimlar,
haberin hakikati birebir aktarabilecegi goriisiine kuskulu bakmaktadir (Dursun, 2005, s.
69-70).

Harriss, Leiter ve Johnson’in (1992, s. 27), “The Complete Reporter” adli

99 €.

calismalarinda, haber kavramini, “okuyucununilgi gosterecegiolaydir”, “yayimlandiginda
okuyucuya yararli olacagi kabul edilen enformasyondur”, “yakin zamanda olan, icatlar,
goriigler ve insanlarin etkilenecegi veya ilgi duyacaklar1 olay ya da olgudur” seklinde
tanimlamaktadir. Bu tanimlamalarda, haber kavraminin, insanlarin merak duygusu ve
yeni olan1 6grenme arzusunu karsilamasi yoniinde islevsel bir 6zelligi olduguna vurgu
yapilmakta, haberi olusturan enformasyonun, giincel ve ilgi c¢ekici olmasi gerektigine
isaret edilmektedir. Sonug olarak, rutin bir olay ya da olguya iliskin bilgi, haber olarak

degerlendirilmemektedir.

Neyin haber olup neyin olmadigina karar vermek ise gazetecilerin Oncelikli
gorevidir. Gergek diinyadaki olaylarin birbiriyle i¢ ice gectigi karmasik bir agla karsi
karsiya bulunan medya profesyonelleri, diizenli bir “haber” paketi se¢ip kamuoyuna
sunmaktadirlar. Belirli bilgi parcalarin1 toplayarak haber iiretimi yapan gazeteciler,
alanin yerlesik kurallarina gore hareket etmekte, mesleki egitimde 6grendikleri “haber
degerlerini” dikkate almaktadirlar (Bohle, 1986). Her giin diinyada oldukca fazla sayida
olay ya da kisilerle ilgili haber degeri tasiyan gelismeler yaganmakta, bunlardan sadece bir
kism1 gazeteciler tarafindan haberlestirilmektedir. Dolayisiyla haberlestirilecek olaylarin
seciminde hangi unsurlarin belirleyici oldugu sorusu onemlidir. Literatiirde, “haber
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degerleri” ya da “haber kriterleri” olarak ifade edilen bu unsurlar, medya kurumunun yayimn
akis periyodu, yayin tiirii, isletme sahibi ve yoneticilerinin politik ve ekonomik yaklagim
tarzina, yayin ¢izgisine, hedef kitlenin beklentilerine gore degisiklik gdstermektedir.

20. ylizyilin baglarinda, ABD’de baslayan haber degeri arastirmalarindan ilki, Walter
Lippman tarafindan yapilmistir. Lippman, medyada yer verilmeye deger haber ile yaymn
degeri bulunmayan haber arasindaki temel farkin ne oldugu sorusundan hareketle haber
degeri kriterlerini aciga ¢ikarmistir. Haber degeri kavramini, g¢esitli olaylarin, varligi ve
birlesimine gore gazeteciler tarafindan yayilanmaya deger goriilmesi olarak agiklayan
Lippmann’a (1998, s. 348) gore bir olayin haber olabilmesi i¢in alisilmisin disinda olmasi,
tasarlanmasi, siireyle siirlandirilmasi, yapisinin basit olmasi, bin mantiga ve anlama
sahip bulunmasi, olaya etkili veya {inlii kisilerin katilmasi ve olay yerinin okura yakin
olmas1 gerekmektedir.

Avrupa’da haber degeri arastirma geleneginin dnciilerinden Einar Ostgaard (1965)
ise haber akigini etkileyen dis faktorler ile ona ickin i¢ faktorler ayrimi yaparak, politik ve
ekonomik iligkilerine bagl olarak hiikiimetlerin, medya kuruluslarinin sahiplik yapisinin
dolayli ve dolaysiz etkilerini digsal haber faktorleri, alimlayici icin ilging ve dikkate deger
olabilecek haber durumlarini da igsel haber faktorleri olarak belirlemistir. Alver (2010,
s. 113), Ostgaard’in (1965) dis ve i¢ haber faktdrleri ayriminda belirsizlik oldugunu, olay
ve haber arasindaki ayrimi yapamadigini, bu durumun da haber faktorlerinin bir kisminin
olay agisina diger kisminin ise haberlerin karakteristiklerine yonelmesine neden oldugunu
one stirmektedir.

Ostgaard’in 1965°teki calismasindan yola ¢ikan Galtung ve Ruge (1965), haber
faktorlerini sistematiklestirmis, ayrimlamig ve kendi alt kategorileri olan 12 haber faktorii
One sitirmiislerdir. Haber faktorlerinin ilk 8’ini kiiltiire bagimli olarak degerlendirirken,
digerlerini de Batili endiistri devletlerinin haber segme/eleme eylemlerinin bir karakteristigi
olarak gormislerdir. Galtung ve Ruge’nin (1965, s. 64) belirledigi 12 haber faktorii,
frekans, dikkat ¢ekme esigi, netlik/agiklik, anlamlilik, uyumluluk, beklenmediklik,
stireklilik, kompozisyon, seckin ulus faktorii, seckin kisilerle iligki, kisisellestirme
ve olumsuzluktur. Galtung ve Ruge (1965, ss. 65-68), 12 haber faktoriinii, su sekilde
acgiklamaktadir;

-Frekans, bir olay ya da konunun giincel olmasidir. Bir olayin genis cografi alanda
gerceklesmesi veya cok sayida kisiyi ilgilendirmesi, bir olay ya da konunun haber degerini
artiracagindan haber bariyerinin de asilmasi gerekliligini karsilamig olacaktir.

-Netlik/a¢iklik, habere konu olayin yapisinin ve anlaminin basitligidir. Bir olay ne
kadar basit, kesin ve saglamsa, haber olma olasilig1 o kadar fazladir.

-Anlamlilik, haberlestirilecek olay ya da konunun, alimlayici agisindan anlam ifade
etmesi gerekliligidir.

-Kiiltiirel yakinlik, bir olaym hedef kitle i¢cin yasamsal dneminin fazlaligini ifade
etmektedir.

-Uyumluluk, bir olayin, hedefkitlenin beklentileri ile uyumunun dikkate alinmasidir.
Bir olayin ger¢eklesmesinin beklenilmesi veya istenilmesi hedef kitle agisindan ne kadar
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fazlaysa medyanin olaya olan ilgisi de o diizeyde olmaktadir.

-Beklenmediklik, bir olayin dnceden dngoriilememesi, nadiren ortaya ¢ikmasi ya
da tuhafligidir.

-Siireklilik, haberlerde bir olusumun baglantilarinin ya da konunun kurulmasidir.

-Kompozisyon, haber biilteninde bir dengenin kurulmasi, belli bir kompozisyonda
haberlerin sunulmasi olarak dikkate alinir. Dolayisiyla haber biiltenlerinde ¢oraklagsmaya
karsin, farkl tiirlerde ya da konularda da haberlere yer verilmesi 6nemlidir.

-Seckin ulus faktorii, uluslararasi alanda 6nemli aktorlerin, haberin tematik yapisini
olusturan temel degiskenlerden biri olarak goriilmesidir. Elit ulus, bir olaya ne kadar fazla
katilmis ya da ne kadar ¢ok olayla ilgiliyse, o olay haber konusu olarak ayni diizeyde ilgi
gorecektir.

-Seckin kisilerle iliski, seckin kisilerin konumlarinin ya da faaliyetlerinin habere
konu olacak olayla iligkisini ifade etmektedir.

-Kisisellestirme, bir kisinin bir olaydaki roliinii, 6nemini ifade eder. Bireysel eyleme
indirgenerek bir olayin haberlestirilmesi, hem olayin daha kolay kavranmasini saglar hem
de hedef kitlenin daha fazla ilgisini ¢geker.

-Olumsuzluk, bir olay ya da konunun olumsuzluk diizeyini ifade etmektedir.
Cinayet, catigsma, kaza, kriz ya da zarar gibi olaylar, dramatik etkisi ve ilgi ¢ekici olmasi
nedeniyle medyada 6zellikle haberlestirilmektedir.

Galtung ve Ruge, (1965, s. 71), soz konusu haber faktorlerinin birbirinden
bagimsiz olmadigini, bir olayin haberlestirilme olasiliginin ¢esitli haber faktorlerini
icermesine bagli oldugunu belirtir. Arastirmacilarin bu haber degerlerinin sinanmasinda,
uyguladiklar1 metoda iligkin elestiriler yoneltilmis, izlenen metodun yetersiz oldugu 6ne
striilmiistiir. Ayrica haber degerine etki eden ekonomik ve politik ¢evrelerin etkisinin de
dikkate alinmadig1 vurgulanmigtir (Brighton ve Foy, 2007; Harcup ve O’Neill, 2016).

GaltungveRuge un(1965,ss.65-68)haberdegerlerisiniflandirmasi,aragtirmacilarinin
haber degeri lizerine ¢aligmalarina kilavuzluk yapmis ve bu da ¢ogunlukla yeni veya ek
haber degerleri kiimeleriyle sonuglanmistir. Brighton ve Foy (2007), Galtung ve Ruge’nin,
1960’11 y1llarda tasarladiklar1 haber degerleri siniflandirmasinin, giiniimiizde artik gegerli
olmadigini1 6ne stirerek, 21. yiizyilldaki haber hikayelerinin se¢iminde, “uygunluk”,
“giincellik”, “kompozisyon”, “beklenti”, “olagandisilik”, “deger” ve “dis etkiler” olmak
tizere yeni haber degeri seti sunmuslardir.

Alman bilim insanlarindan Winfried Schulz (1976), haber degerinin bir gdstergesi
olarak haberlestirilecek olay ya da konuyu belirleme karar1 ve haberin dikkate alinma
derecesini gormiis, Galtung ve Ruge’nin (1965) haber faktorleri siniflandirmasinin
somutlagtirilabilmesi amaciyla ampirik gostergelerin tanimlanmasi iizerinde calisma
yapmistir. Haber faktorlerini psikolojik dnemlerine gore ele alarak, haber kuruluslarinin
secme/eleme faktorlerinin hedef kitlenin politik diisiincesiyle uygunluk i¢inde olup
olmadigini, ayrica se¢cme/elemenin biligsel yapilarinin ve politik olaylarin, okur ve
izleyici tarafindan iglenmesinin haberlerle uyum i¢inde olup olmadigini agiga ¢ikarmay1
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amagclayan Schulz (1984, s.12), insanlarin haber degeri algilarinin statii, onemlilik, frekans,
ongorilebilirlik, belirsizlik, siirpriz, uygunluk, alaka ve birlesme degeri faktoriiyle ilgili
biligsel siirecler tarafindan yonlendirildigini ileri stirmiistiir (Aktaran Alver, 2010, s. 119).

Haber degeri teorilerinin haber se¢gme ve eleme faaliyetlerini tiimiiyle agiklamasi
beklenilemez. Ozellikle de sans, kolaylik ve tesadiif gibi keyfi faktdrler devreye
girebildigi icin; drnegin planlanmis bir haberin son anda ortaya ¢ikan ¢esitli nedenlerle
yapilamamasi ve onun yerine daha dnce yaymlanmaya deger bulunmamis bir 6ykiiniin
secilmesi gibi durumlar yasanabilmektedir (Schultz, 2007). Ayrica, bazi arastirmacilar
(Niblock ve MacHin, 2007; Welbers, Van Atteveldt, Kleinnijenhuis, Ruigrok ve Schaper,
2016) haber degerlerinin ekonomik faktorlerle birlikte orgiitsel, sosyolojik ve kiiltiirel
normlarin bir yansimasi olarak goriilmesine bagli olarak, sansasyonel hikayelerin takip
edilecegi bir dizi ticari haber degeri dnermeye yonelmistir. Haberlestirilmek tizere, takip
edilmesi maliyetli olaylarin yaymlanma olasilig1 daha diisiik olacagindan iyi hazirlanmis
basin biiltenleri ve fotograflarin, kaynak sikintis1 ¢eken ve baski altindaki gazeteciler
tarafindan kullanilma ve habere doniistliriilme ihtimali ise daha yiiksektir (Harcup ve
O’Neill, 2016).

Haber degeri hakkindaki inanglar veya kriterler, zaman zaman ilgili kisilere gore de
farklilik gosterebilmektedir. Her gazetecinin, neyin haber degeri olduguna dair farkli bir
bakis agis1 olabilir (Rau, 2010, s. 14). Ticari baskilar ayn1 zamanda haber 6ykiilerinin,
haber degeri veya 6nemi gibi dogal niteliklerinden ziyade, hedef kitleye yonelik algilanan
cekiciligi esas alinarak secilmesiyle sonuglanabilmektedir. Bu 6zellikle ¢evrimigci haberler
icin gegerli olmaktadir (Niblock ve MacHin, 2007). Diger taraftan, izleyici tiklamalarinin
da haber se¢imine etkide bulunduguna dair tespitler bulunmaktadir (Welbers ve digerleri,
2016).

Galtung ve Ruge’nin (1965) haber siiflandirmasinin gilincellenmesi gerektigini
savunan arastirmacilardan Harcup ve O’Neill (2016), medyanin haber se¢imine sosyal
medyada genis ¢apta paylasilma arzusunun etkide bulunup bulunmadigini1 sorgulanmasi
gerektigini belirtmektedir. 2016°da Ingiliz medyasinda haber secimine etki eden faktorleri
inceleyen Harcup ve O’Neill (2016), cesitli kombinasyonlarda yayimlanmis haber
hikayelerinde tanimlanabilecek gilincellenmis bir dizi ¢agdas haber degerini sunmaktadir;
ayricalik, kotii haber, catisma, siirpriz, gorsel-isitsel, paylasilabilirlik, eglence, drama,
takip, giic seckinleri, ilgililik, biiyiikliik, tinlii kisiler, iyi haber ve haber kurulusunun
giindemi. Medya kuruluslarinin, haber seciminde, sosyal medyada kullanicilarin ilgisini
cekebilecek hususlari dikkate aldigini agiga ¢ikaran Harcup ve O’Neill (2016), 6zellikle
gorsellerin dneminin hem gazetelerde hem de sosyal medyada en ¢ok paylasilan listelerde
yer alan haberlere iligkin analiz sonuclariyla da desteklendigini, dikkat ¢ekici gorsel ve
isitsellerin basli basina bir haber degeri olarak listelenmeye deger oldugu ifade etmektedir.

Haber Degeri Olarak Olumsuzluk

Medyanin haber se¢ciminde dikkate aldig1 faktorler arasinda yer alan olumsuzluk, en
basitifadeyle hos olmayan veya zararli oldugu diisiiniilen olaylar, kisi veya nesnelerle ilgili
bilgi iceren gelismeler olarak degerlendirilmektedir. Insanlarin, olumsuz bilgiye olumlu
bilgiden daha fazla tepki verdigini, olumsuzun olumluya gore goreceli giicti bulundugunu
ortaya koyan ¢ok sayida ¢alisma (Cacioppo ve Gardner, 1999; Rozin ve Royzman, 2001)
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yapilmistir. Insanlarin olumsuz olana ilgisine bagli olarak, medya, haber segiminde
olumsuz olana yonelme egilimindedir. Gazetecilik alaninda haber degerleriyle ilgili ilk
sistematik analizi gerceklestiren Galtung ve Ruge’nin (1965) calismasindan bugiine kadar
haber degerleriyle ilgili yapilmig hemen hemen her arastirma, olumsuzluk etmeninin,
medyanin haber liretim siirecinde 6nemli bir faktor oldugunu gostermistir. Dogal afetler,
salginlar, savaslar, soygun ve cinayet gibi yasami tehdit eden olumsuzluklarla ilgili
haberler, medyada oldukga ilgi goren igerikler arasinda yer almaktadir. Gazetecilerin,
diger tiim haber degerleri acisindan esit olan olumlu ve olumsuz bir dykiiyle ilgili se¢im
yapmak durumunda kaldiginda, yayinlamak iizere olumlu yerine olumsuz 6ykiiyii tercih
ettikleri goriilmektedir. Peterson’un, 1979°da, The Times gazetesi (Londra) muhabirlerinin
haber secimi iizerine yaptig1 bir arastirmada, olumsuz Oykiilere olan ilginin daha fazla
oldugu belirlenmistir.

Gazeteciler arasinda olumsuz haberlerin olumlu haberlerden daha anlamli veya
onemli olduguna dair genel bir inang bulunsa da bu durumun “kétii” haberlerin ¢ok 6nemli
olmasindan degil, “iyi” haberlerin ¢cok az haber degerine sahip olmasindan kaynaklandig:
diisiiniilmektedir (Yiiksel, Adiyaman, Aydin, Kurt, Celik, Karaoglu ve Demirel, 2015).
Galtung ve Ruge (1965), olumsuz haberlerin kolaylikla yayilmasi ve olumsuz olaylarin
nadiren ortaya ¢ikmasinin, olumsuzluk etmeninin olumluya gore daha giiclii bir haber
faktorii olmasimi sagladigini ifade etmektedir. Ayrica, medyanin, kamusal c¢ikarlari
koruyan bir gozlemciden ziyade, genelde giiclii kurumlarin ¢ikarlarint olasi tehditlere
kars1 koruyan bir gozlemci ya da bekgi kdpegi olarak faaliyet gdstermesi, gazetecilerin,
medyanin olumsuzluklari ortaya ¢ikarma beklentisi i¢inde igerik liretimine yonelmesine
neden olmaktadir. Olumsuz haberlere yonelimin bir nedeni de “arastirmaci gazetecilik”
olgusundan kaynaklanmaktadir. Arastirmaci gazetecilik olgusu, alanin faillerini genelde
olumsuzluklar1 bulmak ve ortaya ¢ikarmakla sinirlamaktadir. Pek ¢ok gazetecinin itibari,
yerlesik skandallarin veya beceriksizliklerin ortaya c¢ikarilmasi yoluyla kazanildigi
diisiiniilmektedir (Jarrett, 2023). 1976’da yapilan bir ¢calisma, habercilerin ¢ogunlugunun,
aragtirmaci gazetecilik pratiklerini uygularken boyle bir beklenti i¢inde tiretim yaptiklarini
ortaya ¢ikarmistir (Johnstone, Slawski ve Bowman, 1976).

Gerek daha fazla izleyiciye ulasma kaygisi ve gazetecilik alaninin yerlesik kiltiirii
gerekse yayin politikalarinin etkisiyle, her glin ¢ok sayida olumsuz gelismelerden se¢im
yaparak haber iiretimi yapan medya kuruluslari, yeni iletisim platformlarinda siire ve siitun
sinirlamasinin ortadan kalkmasinin sonucu olarak bu tiir haberlere daha fazla yer verme
olanag1 bulmustur. Haber kuruluslarinin yeni medyada paylastig1 olumsuz iceriklerin bir
kism1 6ne ¢ikmakta, bir kismi ise kullanicilarin ilgisini ¢ekmemektedir. Cinayet, kaza,
afet ve savaglar gibi hayati tehdit eden olaylarin neden oldugu can ve mal kaybinin
boyutu gibi olumsuzluk diizeyi, geleneksel medya i¢in 6nemli bir haber faktorii olarak
goriiliirken, yeni medyada ise s6z konusu siddet icerikli olaylarin haberlestirilmesinde
paylasilabilirlik ve gorsellik faktoriiniin bunun oniine gegtigi dngdriilmektedir.

Arastirma Sorulari

Yeni medyada yayimlanan siddet igerikli olaylarin haberlestirilmesi ve One
¢ikmasinda olumsuzluk faktoriiniin ele alindigi bu aragtirma kapsaminda, asagida yer
verilen sorulara yanit aranmaktadir:
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1. Yeni medyada, siddet igerikli olaylarin haberlestirilmesinde, geleneksel medyada
dikkate alinan olumsuzluk haber degeri faktorii ne oranda etkili olmaktadir?

2. Yeni medya kullanicilarinin miidahalesi, siddet igerikli olaylarin haber
kuruluglarinin giindeminde daha fazla yer alma olasiligin1 artirmakta midir?

3. Video kamera kaydma yansimayan siddet icerikli olaylara iligskin haberlerin,
yeni medyada goriintirliikk oran1 nedir?

4. Yeni medyada, kullanicilar ve haber kuruluslarinin en ¢ok ilgi gosterdigi siddet
icerikli olaylarin gorsel unsurlarmin 6zellikleri nelerdir?

Amag ve Yontem

Calismada, haber sitelerinin sosyal medyada paylastig1 siddet igerikli olaylarin
seciminde etkili olan faktorler, arastirilmaktadir. Internet haber siteleri tarafindan
yayinlanan ve olumsuzluk diizeyi bakimindan hemen hemen esdegerde olan siddet
icerikli olaylarin yeni medyada 6ne ¢ikmasinda etkili olan haber degerleri sorgulanirken,
calismanin odagini olusturan Istanbul Esenyurt’ta, 29 Temmuz 2023 giinii, 2 kisinin
oldiigl ve 1 kisinin yaralandig: silahli saldir1 olay1 ile ayn1 donemde sosyal medyaya
yansiyan cinayet olaylariyla ilgili haberler birlikte degerlendirerek, haber degerleri
bakimindan analiz edilmektedir.

Calismanin evrenini, Tiirkiye’den erisime agik haber sitelerinin sosyal medyadaki
sayfalar1 olusturmaktadir. Orneklem belirlenirken, amacli drneklem yonetimi esas
alinmistir. Bu 6rnekleme yonteminde, 6rneklemi olusturan birimler, calismanin sorularina
yanit bulunacagina inanilan birimlerden secildigi, 6rneklem birimlerinin, amaca en uygun
sekilde hizmet edecegi diisiincesi hakimdir (Sencer, 1989, s. 386). Bu nedenle, calismada
orneklem olarak medya kuruluslar1 belirlenirken, sosyal medya kullanicilarinin haber
tiikketiminde en ¢ok bagvurdugu platformlardan X’te, takipgi sayisi en yiiksek Tiirk haber
medyast kuruluslar1 dikkate alinmistir. Sosyal medya 6l¢limleme, raporlama ve analiz
platformu BoomSocial’in 2023 verilerine gore, Tiirkiye’deki medya kuruluslari arasinda
X’te en fazla takip edilenler arasinda yer alan CNN Tiirk, Habertiirk, Hiirriyet, NTV,
TRT Haber ve Sozcili haber sitelerinin, X platformundaki sayfalari 6rneklem olarak
belirlenmistir.

Orneklem olarak segilen haber kuruluslarinin X sayfalarindan paylastig1 icerikler,
arastirmanin odag1 olan Istanbul Esenyurt’taki cinayetin islendigi 29 Temmuz 2023
tarihi ile bu cinayetle ilgili gelismelerin aktarilmaya devam ettigi 10 giinliik siirecte
manuel olarak taranmistir. Bu tarihler arasinda, 6rneklem grubundaki haber sitelerinin X
arsivinden 40 cinayetle ilgili toplam 217 haber tespit edilmistir.

X arsivi taramasinda ulasilan cinayet haberleri, Icerik Analizi yd&ntemine
basvurularak incelenmistir. Weber’e (1990, s. 117) gore c¢ikarimlarin agiga vurulmasi
icin belirli tekniklerin kullanildig1 bu ydntem, temelinde bir arastirma teknigidir. Icerik
analizi yontemine, sosyal bilimler alaninda yaygin bir sekilde basvurulmaktadir (Geray,
2006). Berelson (1952), icerik ¢dzlimlemesini, bir i¢erigin nesnel, sistemli ve nicel olarak
betimlemesi seklinde agiklamaktadir. Krippendorff (2004) ise verilerden yenilenebilir
ve gegerli ¢ikarsamada bulunmak amaciyla tercih edilen bir arastirma yontemi olarak
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degerlendirmektedir.

Calismada, verilerin analizinde, alan yazindaki benzer arastirmalarda kullanilan
formlardan hareketle ¢aligmaya 6zgii bir kodlama cetveli gelistirilmistir. Orneklem
dahilindeki tiim paylasimlarda yer alan haber ve ilgili eklentileri incelenmis, haber degeri,
haber gorseli ve etkilesim diizeyinin, iiretilen siddet icerikli haber sayisi arasinda nasil
bir iliskinin bulundugu, etkilesim diizeyi yiiksek olan cinayet haberlerinin olumsuzluk
diizeyinin ne oldugu yoniindeki sorulara yanit aramak i¢in Tablo 1’de yer alan kodlama
cetveli olusturulmustur.

Ormnekleme dahil edilen haber kuruluslarinin X sayfalarinda, arastirma tarihi
siirliligr kapsaminda ulasilan haberlerin incelenmesi tamamlanip, Excel elektronik
tablolama programi iizerinden iki kodlayici tarafindan birbirinden bagimsiz kodlama
islemi gercgeklestirilmistir. Kodlayicilar arasindaki uyuma bakilmig (Poindexter ve
McCombs, 2000, s. 203), daha sonra farkli kodlamalarin nedenleri ele alinarak, uzlasilan
goriis dogrultusunda, analiz edilmek iizere kodlamalara son sekli verilmistir. Hesaplanan
uyumun ylizde 85 diizeyinde oldugu saptanmastir.

Tablo-1: Kodlama Cetveli

-Olii say1s1; cocuk, kadin ve erkek maktul say1si
Olumsuzluk Diizeyi
-Yaral1 sayisi; ¢ocuk, kadin ve erkek yarali sayisi

-Olumsuzluk
-Onemlilik
-Devamlilik
Haber Degeri Nadirlik
-Tlginglik

-Diger (frekans, anlamlilik, uyumluluk, aciklik ve netlik, kompozisyon ile
kisisellestirme)

-Ozgiin génderi say1st
-Yeniden gonderi sayist
Etkilesim Diizeyi -Begeni sayist
-Gortintiilenme sayist

-Yorum sayis1

-Olay anindan video
-Olay anindan fotograf

-Olay yerinden video

Haber Gorseli
-Olay yerinden fotograf
-Diger (saldirgan ve maktuliin arsiv fotografi ve videosu, gozalti islemlerinden
video ve fotograf)
Bulgular

Calismada, 29 Temmuz-7 Agustos 2023 tarihleri arasinda, 6rnekleme dahil edilen
CNN Tiirk, Habertiirk, Hiirriyet, NTV, TRT Haber ve Sozcii haber sitelerinin, sosyal
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medya platformu X’teki sayfalarindan 40 cinayetle ilgili toplam 217 haber paylasildigi
tespit edilmistir. incelenen olaylarmn her biri, sonraki boliimlerde de deginilmek iizere
bir sayisal degerle kodlanarak, detaylar1 ile Tablo 2’de aktarilmistir. Tablo 2’ye gore,
Istanbul’da 10, Adana’da 4, Eskisehir’de 3, Gaziantep ve Batman’da 2, Ankara, Antalya,
Bursa, Corum, Denizli, Erzincan, Giresun, Izmir, Karaman, Kastamonu, Malatya,
Manisa, Mardin, Ordu, Samsun, Sivas, Sanliurfa, Usak ve Zonguldak’ta 1’er cinayet
olaytyla ilgili haberler kaydedilmistir. Bu cinayetlerin 24’{iniin silahli, 16’sin1in ise bigakl1
saldirtyla gerceklestirildigi goriilmektedir. En fazla cinayet olay1 haberi, 6 cinayetle ilgili
4 Agustos-6 Agustos 2023 giinlerinde yayinlanirken, bunu, 30 Temmuz 2023’te 5, 29
Temmuz’da 4, 31 Temmuz ve 1-5 -7 Agustos 2023 giinlerinde 3, ayrica 2-3 Agustos 2023
tarihinde 2 cinayetle ilgili haberler izlemektedir.

Tablo-2: Orneklem Kapsaminda incelenen Cinayet Olaylart

Olay
No

Olay

Olay Tarihi

1

Samsun’un Ayvacik ilgesinde Melek Bastiirk’iin (43), arabanin anahtarini vermedigi
iddiasiyla oglu V.S.K. (16) tarafindan tabancayla vurularak dldiiriildiigii cinayet

28.07.2023

Istanbulyda 15 yasindaki lise 6grencisi U.A.’nim, kiz arkadasina mesaj attigmi iddia
ettigi 16 yasindaki Kaan Ugar’1 bigaklayarak 6ldiirdiigii olay.

29.07.2023

Istanbul Kiiciikcekmece’de 46 yasindaki kadinin, birlikte yasadig1 erkek tarafindan
heniiz belirlenemeyen nedenle ¢ikan tartisma sonucu bigaklanarak 6ldiirildiigii olay.

29.07.2023

Istanbul Esenyurt’ta, giivenlik kamerasina anbean yanstyan, bir tekel bayisine baskin
diizenleyen 4 kisinin silahli saldirisinda, kursun yagmuruna tutulan 20 yasindaki
Batuhan Bayindir ile 24 yagindaki Yunus Emre Erzen hayatini kaybettigi, 21 yasindaki
Yusuf Erzen’in yaralandigi olay. Silahli saldirmin, husumetli olduklar1 6grenilen iki
grup arasinda alacak verecek meselesi nedeniyle gerceklestigi iddia ediliyor.

29.07.2023

Manisa’nin Yunus Emre ilgesindeki pizzacida calisan Ferhat K’nin goniil iliskisi
iddiastyla is arkadaslarina yonelik saldirisinda, Sultan Zencirci’nin (27) hayatin
kaybettigi ve Giil Demir’in (45) yaralandigi olay.

30.07.2023

Ankara’nin Nallihan ilgesinde Ugur Calik’mn, bosanma asamasindaki esi Suzan
Calik’n, kendisini aldattigi iddiastyla bigaklayarak 6ldiirdiigii cinayet.

30.07.2023

Karaman’da, esinin sevgilisi oldugu one siiriilen kisinin silahli saldirisina ugrayan
Mehmet Basar’in hayatini kaybettigi, cinayet siiphelisi olarak Mehmet Basar’in esi
E.B’nin de aralarinda bulundugu 6 kisi gézaltina aldigi olay.

30.08.2023

Antalya’da, hayalindeki hosteslik gdrevine olaydan 2 ay once bagladigi belirtilen
25 yasindaki Merve Girismek’in, sokak ortasinda erkek arkadasi tarafindan silahla
vurularak dldiiriildiigii cinayet.

30.07.2023

Istanbul Beyoglwnda 3 yolcunun bindigi ve Gaziosmanpasa>ya seyir halindeki taksiye,
yolcularin husumetli olduklar iddia edilen kisilerce silahli saldirmin diizenledigi ve
saldirida 2 gocuk babasi taksi soforti Samet Kubiloglu’nun hayatini kaybettigi olay.

30.07.2023

10

Adana’da kiraladiklar1 otomobili kendilerinden habersiz aldigi iddiasiyla Bayram
Akbas’mn (25), mahalle arkadaslar tarafindan silahla vurularak dldiiriildiigii cinayet.

31.07.2023

11

Corumyun Sungurlu ilgesinde bosanma agsamasindaki 1 ¢ocuk annesi Giilten Atakliz’in,
silahla vurulmus halde yol kenarinda 6lii bulundugu, cinayetle ilgili polis memuru olan
esi M.A’nin siipheli olarak gbzaltina alindig1 olay.

31.07.2023

12

Erzincan’da, emekli ve 4 gocuk babasi 55 yasindaki Nadim Yesil’in, evinin bahgesinde
kafasina kiirekle vurularak o6ldirildigi olay. 1 kisinin gozaltina alindigr olayda,
cinayetin nedeni heniiz belirlenemedi.

31.07.2023
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13

Kastamonu’da, daha 6nce bir lisenin miidiir yardimcisini da bigakla yaraladig: belirtilen
18 yasindaki B.K ile 16 yasindaki arkadast A.A’nin, yolcu olarak bindigi taksinin
soforii Nurettin T1gligil’i, heniiz belirlenemeyen nedenle bigaklayarak 6ldiirdiigii olay.

31.08.2023

14

Adana’da gece havaya tiifekle ates edip elektrik telinin kopmasina ve akimin gitmesine
neden olan bir kisinin, bu duruma sinirlenen kuzeniyle yasadigi tartigmanin biityiimesi
tizerine ¢ikan kavgada tabancayla vurularak 6ldiriildiigii cinayet.

01.08.2023

15

Eskisehir’in Odunpazari ilgesinde alkollii olduklar1 iddia edilen bir grup arasinda ¢ikan
kavgada bigaklanan Dogan C.’nin 6ldiigii ve Y.E. nin yaralandig1 olay.

01.08.2023

16

Adana’da bir gsahsin, esine mesaj attig1 gerekgesiyle dolmus soforii Mehmet Kachan’t
(25), silahla vurarak 6ldiirdtigii iddia edilen cinayet.

02.08.2023

17

Giresun’un Alucra ilgesinde, 2018 yilinda TRT deki “Omiir Dedigin” adli programa
konuk olan Ali Saglik’in (85), esi Fatma Saglik’1 (86) av tiifegi ile 6ldiirdiikten sonra
intihar ettigi olay.

02.08.2023

18

Eskisehir’de, Sezer Keklik¢i’nin, annesine olan borcunu édemedigi iddiasiyla sokakta
tartistig1 iivey kardesi tarafindan tabancayla vurularak 6ldiriildigii cinayet.

03.08.2023

19

Istanbul Besiktasyta bir is yerine silahl1 saldir1 diizenleyen motosikletli kisilerden Sertan
Taylan Hayal’in, girdigi ¢atismada oldiiriildiigii olay. Olayin, saldirinin diizenlendigi
igyerinde isine son verilmesinin ardindan tazminat talebinin reddedilmesiyle ilgili
olabilecegi iddia ediliyor.

03.08.2023

20

Adana’nin Seyhan il¢esinde kimligi belirlenemeyen motosikletli kisiler tarafindan bir
gencin bigaklanarak 61diiriildiigl cinayet.

04.08.2023

21

Gaziantep’te, heniiz belirlenemeyen nedenle tartistigi arkadasi 1.M.’nin silahli
saldirisina ugrayan 17 yasindaki Aydin Giines’in hayatini kaybettigi olay.

04.08.2023

22

Istanbul Pendik>te, Nazli Duman (30) isimli geng kadinin, 9 yasindaki cocugunun gozii
oniinde, sevgilisi Emrah Bolat tarafindan bogazi kesilerek dldiirtildiigii olay.

04.08.2023

23

Sivas’in Yildizeli ilgesinde 34 yasindaki Ozay Giil ve 24 yasindaki Selda Karaca’nin
yol kenarinda park halindeki otomobilde silahla vurulmus olarak cesetlerinin bulundugu
olay.

04.08.2023

24

Izmiryin Odemis ilgesinde, 17 yasindaki I.E. nin, 16 yasindaki kardesi K.E.’yi yaralayan
19 yasindaki Furkan Topan’1 elindeki bicagi alarak 6ldiirdiigii olay.

04.08.2023

25

Zonguldak’mn Kozlu ilgesinde yabanci uyruklu N.A isimli kadin evinde 6li bulunmus,
polisin sorusturmast kapsaminda, 6len kadinin 28 yasindaki oglu F.M.S cinayet
stiphelisi olarak gdzaltina alinmisti.

04.08.2023

26

Batman’da musir tarlasinda Cevdet Tiirkan’in (56) 15 yasindaki B.O tarafindan
belirlenemeyen nedenle bigaklanarak 61diiriildiigi cinayet.

05.08.2023

27

Batman’da, sokak ortasinda heniiz belirlenemeyen nedenle Ferhat Ugar’in, V.Y
tarafindan vurularak 6ldiriildigii cinayet.

05.08.2023

28

Gaziantep’te madde bagimlis1 oldugu ve esiyle sorunlar yasadigi iddia edilen Irfan
P.’nin, 2 kayinbiraderini, kaymvalidesi ve esinin amcasini bigakla yaraladigi, kavgayi
ayirmaya c¢alisan komsusunu da bigaklayarak oldiirdiigii olay.

05.08.2023

29

Usak’ta, 42 yasindaki Emrah Aka’nin, 7 ay once evlendigi esi Emine Aka (40)
tarafindan bicaklanarak 6lduriildigi olay. Emine Aka’nin, cinayeti, kiskanglik krizine
girerek isledigi iddia ediliyor.

05.08.2023

30

Bursa’nin Inegél ilgesinde, komsu iki aile arasinda “giiriiltii’ nedeniyle ¢ikan kavgada,
Hikmet Kireggi’nin (45) 61digi, 2 kisinin yaralandigi olay.

06.08.2023
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Denizli’nin Tavas ilgesinde ¢ikan tartismada Umit Mutlu Akpinar’im, esi Biisra Akpiar
ve esinin ilk evliliginden 4 yasindaki ¢ocugu Halil Gil'lii bigaklayarak oldirdigii
31 |cinayet. Umit Mutlu Akpmar’m cinayeti, esinin ilk evliliginden olan gocugunun | 06.08.2023
velayetini kendi iistiine almak istememesi iizerine ¢ikan tartisma sonucu isledigi iddia
ediliyor.

Eskisehir’de, ‘yan bakma’ meselesi nedeniyle bir fabrikadaki 2 ig¢i grubu arasinda

32 ¢ikan kavgada 23 yasindaki Ali Aksu’nun, bigaklanarak 6ldiiriildiigii olay. 06.08.2023
Istanbulyda, otomobilinde yiiksek sesle miizik actig1 gerekcesiyle, yanindan gecen bir

33 motosiklet stirliciisi tarafindan uyarilan ve bunun iizerine aracindan indikten sonra 06.08.2023
bicaklanan 38 yasindaki 2 ¢ocuk babasi Sinan Caliskanel’in olay yerinde yasamini o
kaybettigi olay.

34 Mardin Midyat’ta husumetli iki grup arasinda ¢ikan silahli kavgada, Idris Giindiiz’iin 06.08.2023
(49) hayatin1 kaybettigi, 2 kisinin yaralandigi olay. o

35 Sanlrfaynin Siverek ilgesinde 1 ay 6nce cezaevinden ¢ikan Murat Utus’in (36), yolunu 06.08.2023
kesip, tabancayla vurdugu eski esi Esma Kalenderli’nin (30) hayatin1 kaybettigi olay. o

36 Istanbul Beyoglu’nda, daha 6nce silahli saldir1 olaylarina karistigi belirtilen ve “7 Bela 07.08.2023

lakapli bir kisinin, husumetlilerinin silahli saldirisinda hayatini kaybettigi cinayet.

Istanbul Zeytinburnun’da telefon diikkani isleten ve kuzen olduklar belirtilen Bilal
37 | Aslan ve Dervis Aslan’in, akrabalari tarafindan alinan karar tizerine 8 kisilik grubun | 07.08.2023
silahl1 saldirisina ugradigi, Bilal Aslan’in 61diigi, Dervis Aslan’in ise yaralandigi olay.

Istanbul Sariyer»de motosikletle seyir halindeyken kimlikleri heniiz belirlenemeyen
38 | kisilerce durdurularak kalagnikofla vurulan Abdiilmelik Ates ve Sakir Zana’nin hayatini | 07.08.2023
kaybettigi olay.

Malatya’da, 44 yasindaki Ulas K.’nin, heniiz belirlenemeyen nedenle tartistigi 43

3 yasindaki nisanlist Asuman B. tarafindan bicaklanarak dldiirtildiigii olay.

07.08.2023

Ordu’da arazi anlagmazlig1 nedeniyle ¢cikan kavgada, Mustafa K’nin, Senel B. tarafindan

40| ilahla vurularak oldirildiigi olay.

07.08.2023

Tablo 3’te yer verilen verilere gore, en fazla haber paylagiminin, 29 Temmuz
2023 giinii istanbul Esenyurt’ta tekel bayiinde meydana gelen, 2 kisinin 6ldiigii ve 1
kisinin yaralandig1 4 No’lu cinayetle ilgili yapildig1 goriilmektedir. Bu olayla ilgili, CNN
Tiirk’tin 15, Habertiirk’iin 20, Hiirriyet’in 34, NTV nin 5, S6zcli’niin 16 ve TRT Haber’in
ise 3 olmak iizere toplam 93 haber paylagimi yaptig1 goriilmektedir. Bu olayi, 10 haberle,
Istanbul Beyoglu'nda, 7 Agustos 2023 giinii meydana gelen, daha 6nce silahli saldiri
olaylarina karistig1 belirtilen ve “7 Bela” lakapli bir kisinin, husumetli oldugu sahislarin
silahli saldirisinda hayatini kaybettigi 26 No’lu cinayet izlerken, Istanbul Beyoglu’nda 2
cocuk babasi taksici Samet Kubiloglu’nun, yolculariyla beraber araciyla seyir halindeyken,
yolcularin hedef alindig1 silahli saldirida 61diigii 9 No’lu olay ile 2018 yilinda TRT deki
“Omiir Dedigin” adl1 programin 168. béliimiine konuk olan Ali Saglik’mn (85), esi Fatma
Saglik’1 (86) tiifekle oldiirdiikten sonra intihar ettigi 17 No’lu olay, 7 haber paylagimiyla
ticlincli sirada yer almaktadir.

Tablo-3: Cinayet Olaylariyla Ilgili Paylasimlarin Haber Kuruluslaria Gére Dagilimi

Olay | Paylasim Sayisi
= .. - . Toplam
No CNN Tiirk Habertiirk Hiirriyet NTV Sozcii TRT Haber
0 1 1 0 2 0 4
2 0 1 0 0 1 0 2
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3 0 1 0 1 1 0 3
4 15 20 34 5 16 3 93
5 0 0 0 1 1 0 2
6 0 0 0 0 1 0 1
7 0 1 2 0 3 0 6
8 0 1 1 1 1 0 4
9 1 1 3 0 2 0 7
10 0 1 0 0 1 0 2
11 1 0 2 1 1 0 5
12 0 1 0 0 0 0 1
13 0 2 0 0 1 0 3
14 0 1 0 0 1 0 2
15 0 1 0 0 0 0 1
16 0 0 0 0 1 0 1
17 1 2 2 0 2 0 7
18 2 1 1 0 1 0 5
19 0 2 3 0 2 0 7
20 0 0 0 0 1 0 1
21 0 0 1 0 0 0 1
22 0 1 2 0 1 0 4
23 0 1 0 1 2 0 4
24 0 1 0 0 1 0 2
25 0 1 0 0 0 0 1
26 0 1 0 0 1 0 2
27 0 1 0 0 0 0 1
28 0 0 0 1 1 0 2
29 0 2 0 0 2 0 4
30 0 1 1 0 0 1 3
31 0 2 0 0 3 0 5
32 0 2 0 0 1 0 3
33 0 1 1 0 1 0 3
34 0 1 0 0 0 0 1
35 0 1 2 0 1 0 4
36 2 2 3 1 2 0 10
37 0 1 0 1 1 0 3
38 0 1 2 0 1 0 4
39 0 0 0 0 1 0 1
40 0 1 0 0 0 0 1

Olaylarin Olumsuzluk Diizeyi

Cinayet olaylarinda maktul ve gdzalt1 sayisinin tespit edildigi bu boliimde, olaylarin
olumsuzluk diizeyi aciga ¢ikarilmistir. Tablo 4’te de yer verilen bulgular, arastirma tarihi
aralifinda yasanan cinayet olaylarinin olumsuzluk diizeyi bakimindan hemen hemen ayni
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degerde oldugunu gostermektedir. incelenen cinayetler arasinda en fazla olumsuzluk
degerine, 2’ser kisinin dliimiiyle sonuglanan 4, 8, 17, 23, 31 ve 38 No’lu olaylarin sahip
oldugu anlasilmaktadir. Bu cinayetlerden 31 No’lu olayda, anne ve c¢ocugu kurban
olurken, 11 olayda dlen kurbanlarin kadin oldugu, diger olaylarda ise kurban sayisinin
2’den az ve erkeklerden olustugu goriilmektedir.

Tablo-4: Cinayet Olaylarinin Olumsuzluk Diizeyi

Olay No Olii Sayis1 Yarali Sayisi Gozalt
Cocuk Kadin Erkek Cocuk Kadin Erkek Sayisi
1 0 1 0 0 0 0 2
2 1 0 0 0 0 0 1
3 0 1 0 0 0 0 1
4 0 0 2 0 0 1 8
5 0 1 0 0 1 0 1
6 0 1 0 0 0 0 1
7 0 0 1 0 0 0 6
8 0 1 1 0 0 0 0
9 0 0 1 0 0 3 4
10 0 0 1 0 0 0 3
11 0 1 0 0 0 0 1
12 0 0 1 0 0 0 1
13 0 0 1 0 0 0 2
14 0 0 1 0 0 0 1
15 0 0 1 0 0 1 1
16 0 0 1 0 0 0 1
17 0 1 1 0 0 0 0
18 0 0 1 0 0 0 3
19 0 0 1 0 0 2 10
20 0 0 1 0 0 0 3
21 1 0 0 0 0 0 1
22 0 1 1 0 0 0 0
23 0 1 1 0 0 0 0
24 0 0 1 1 0 0 1
25 0 0 1 0 0 0 1
26 0 0 1 0 0 0 1
27 0 0 1 0 0 0 1
28 0 0 1 0 1 3 2
29 0 0 1 0 0 0 1
30 0 0 1 0 0 2 3
31 1 1 0 0 0 0 1
32 0 0 1 0 0 0 9
33 0 0 1 0 0 0 1
34 0 0 1 0 0 2 3
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Olaylarin Haber Degeri Faktorleri Bakimindan incelenmesi

Tablo 2’de detaylarina yer verilen 40 cinayet olayi, olumsuzluk faktori ile
diger haber faktorleri bakimindan incelenmistir. Bu kapsamda, her bir cinayet olayi,
olumsuzluk faktoriiniin yani sira icerdigi 6nemlilik, devamlilik, nadirlik, ilginglik ve diger
kategorisinde yer verilen frekans, anlamlilik, uyumluluk, agiklik ve netlik, kompozisyon
ile kisisellestirme faktorleri bakimindan degerlendirilmistir.

Tablo-5: Cinayet Olaylarinin Haber Degeri Faktorleri

Olay No

Olumsuzluk

Onemlilik

Devamhhik

Nadirlik

ilginclik
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29 * * * * * *
30 * * * * - *
31 * * * - - *
32 * * * * * *
33 * * * * * *
34 * * - - - *
35 * * * - - %
36 * * * * * *
37 * * * - - *
38 * * * - - *
39 * * * * * *
40 * * - - - n

* : Haberler, bu kategoride belirtilen haber degerini icermektedir

- : Haberler, bu kategoride belirtilen haber degerini icermemektedir.

Tablo 5’teki verilere gore, 29 No’lu olayda kiskanglik krizine giren bir kadinin, 7
ay once evlendigi kocasini bigaklayarak 6ldiirdiigii cinayet, 32 No’lu olayda Eskisehir’de
“yan bakma” nedeniyle islenen cinayet, 33 No’lu olayda bir gencin arabasinda yiiksek
sesle miizik dinledigi i¢in kendisini uyaran kisi tarafindan bigaklanarak oldurildigi
cinayet, 36 No’lu olayda bir¢ok sug kaydi bulunan, gozaltindayken uyku ilaciyla uyuttugu
polisi atlatan “7 Bela Lakapli Taner”’in daha sonra silahli bir saldirida 6ldiiriildiigli cinayet
ile 39 No’lu olayda bir adamin 43 yasindaki nisanlis1 olan kadin tarafindan tabancayla
vurularak 6ldiiriildiigii cinayetin, olumsuzluk faktoriiniin yani sira devamlilik, nadirlik,
onemlilik, ilginglik, kisisellestirme gibi diger haber degeri faktorlerinden birini de icerdigi
saptanmistir.

Olaylarin Gorsellik Bakimindan Analizi

Calismada, aragtirma tarihi araliginda incelenen 40 cinayet olayiyla ilgili haber
kuruluslariin X hesaplarindan paylasilan haberlerin gorselleri de analiz edilmistir. Bu
boliimde, her bir olayla ilgili paylasilan gorseller, cinayeti anbean yansitan “olay anindan
video” ve “olay anindan fotograf”, cinayet yerini gdsteren “olay yerinden video” ve
“olay yerinden fotograf” ile zanlilarin emniyet ve adliyeye sevk edilirken kaydedilen,
cinayetin faili ve kurbanlarina ait arsiv kayitlar1 ve olayla ilgili taraflarla yapilan roportaj
veya aciklamalari igeren gorsellerin yer aldig1 diger kategorisinde yer verilen “video ve
fotograf” olarak kodlanarak, ele alinmustir.

Bulgular, en zengin igerikli gorselin, Esenyurt’taki Tekel bayinde islenen cinayete
dair 4 No’lu olaya ait oldugunu gostermektedir. Catismayi, diyaloglar esliginde yansitan
isyeri kamera kaydi, 4 No’lu olay1 agik ve anlagilir kilmistir. Cinayet anina ait 3 dakika 25
saniyelik glivenlik kamera kaydinda, aksam saatlerinde baskin yaparak alacakli olduklari
Tekel bayisi isletme sahibini soran 4 kisilik grubun, tartistig1 isyerindeki isletme sahibinin
ogullarma silahl1 saldirisin1 anbean gostermektedir. 4 No’lu olayda, cinayet anina ait
giivenlik kamerasiyla alinan video, fotograf, daha sonra olay yerinden ¢ekilen video ve
fotograf, katil zanlilarinin yakalanmasimin ardindan emniyet tarafindan basina servis
edilen fotograf ve video, adliyeye sevk islemleri sirasinda ¢ekilen video ve fotograf ile
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olayla ilgili taraflarla yapilan roportajlardan cekilen fotograf ve video bulunmaktadir.
Olayla ilgili, katil zanlhlarinin gézalt1 iglemleri, oldiiriilen genglerin aile fertleriyle
yapilan roportajlar, yeni medya ve televizyon kanallarinda konuyla ilgili yapilan analizler
gorsel acidan destekleyerek, 4 No’lu olayin diger olaylara gére daha zengin igerige sahip
olmasini saglamistir.

Gorsellik bakimindan en zengin igerik, 4 No’lu olaym ardindan, Istanbul
Besiktas’taki cinayetle ilgili 19 No’lu olaya aittir. 19 No’lu olaya ait paylasimlarda,
cinayet aninda kaydedilen giivenlik kamera kaydi bulunmaktadir. Kamera kaydinda,
Besiktag’ta bir eglence mekaninin oniine motosikletiyle gelen 2 kisiden birinin,
kalabalik arasinda igyerine dogru silahla ates etmesinin ardindan, karsi ateste vuruldugu
goriilmektedir. Olay anini yansitan videoda, catisma ani goriintiisiiniin kalite olarak
diisiik diizeyde ve net olmadigi belirlenmistir. Bu olaya ait 6rneklem dahilindeki haber
kuruluslarinin X hesaplarindaki paylasimlarinda, giivenlik kamera kaydinin yani sira olay
yerinden ¢ekilmis fotograf ve video ile zanlilarin emniyetteki gézalti islemleri esnasinda
cekilmis fotograf ve video goriintiileri de bulunmaktadir. 19 No’lu olayla ilgili paylasilan
goriintiiler, catismanin nedeni hakkinda bilgi vermemektedir. Olay, cinayetin ardindan
gazetecilerin haber yapma girisimleri sonrasinda agikliga kavusturulmustur.

Tablo 6’ya gore, olay anindan gorseli bulunan, igerik bakimindan en zengin
{iciincii cinayetin, 7 Agustos 2023 giinii, Istanbul Zeytinburnu’nda Bilal Aslan ve Dervis
Aslan’in, akrabalarmin aldig1 karar iizerine bir grup tarafindan gerceklestirildigi iddia
edilen silahli saldirida vuruldugu, Bilal Aslan’in hayatini kaybettigi 37 No’lu olay
oldugu anlasilmaktadir. Bu cinayetle ilgili olay anindan gorselin, giivenlik kamerasindan
alman ekran goriintiisii oldugu goriilmektedir. Coziiniirliigi oldukca diisiik olan ekran
goriintlisiinden, olayla ilgili ¢ok az detay yansimaktadir. Diger olaylara ait haber
paylasimlarinda ise cinayet anindan gorsel bulunmazken, olay yeri, olayin taraflarina ait
sonradan ¢ekilmis fotograf ve video ile arsiv kayitlarina yer verildigi saptanmustir.

Tablo-6: Cinayet Olaylariyla Ilgili Haber Paylasimlarmin Gérsel Tiirleri

ol Haber Gorseli
a
N oy Olay Anindan Olay Anindan Olay Yerinden Olay Yerinden Diser
Video Fotograf Video Fotograf g
1 - - - - *
2 - - - _ *
3 _ % %
4 * * * * *
5 - - - * -
6 - - - - %
7 - - - - *
8 - - * % %
9 - - * %* %
10 - - - - *
11 - - - * 3
12 - - - - *
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13 - - - - %
14 - - - * %
15 - - - _ %
16 - - - - %*
17 - - - - *
18 - - - * %
19 % % % % *
20 - - - * %
21 - - - - *
22 - - - * *
23 - - - % _
24 - - - * *
25 - - - - %
26 - - - * -
27 - - - * -
28 - - - - *
29 - - - - %
30 _ _ % % *
31 - - - i %
32 - - - - *
33 _ _ * % %
34 - - - - *
35 _ _ * % %
36 - - - % %
37 - * - % %
38 - - - % %
39 - - - - -
40 - - - - *

* : Haberler, bu kategoride belirtilen gorseli igermektedir

- : Haberler, bu kategoride belirtilen gorseli igermemektedir.
Olaylarin Etkilesim Diizeyi

Arastirmada ele alinan diger bir husus, cinayet haberleriyle ilgili paylagimlarin
etkilesim boyutudur. Bir hesaptan sunulan icerik sayisi, hedef kitleye erisimi bakimindan
ne kadar islevsel 0zellik arz ettigi noktasinda bazi ipuclar1 ortaya koysa da tek basina
anlamli degildir. X platformunda bir paylasimin, sosyal medyada ne oranda bir
dalgalanma olusturdugunu belirleyebilmek i¢in gonderilerin etkilesim oranina bakmak
gerekir. Etkilesim oranlari, paylasilan bir igerigin kullanicilarla ne oranda etkilesim
kurdugunu ortaya koymaktadir. Bu bakimdan, arastirma kapsamindaki tarih aralifinda
ornekleme dahil edilen haber kuruluslarina ait X hesaplarindaki cinayet olaylartyla ilgili
paylasimlarin her birine yapilan yorum, yeniden génderim ve begeni sayilari ele alinmaistir.
Paylasimlarin hedef kitle tarafindan ne dl¢ilide ilgi gordiigiinii ortaya koyan etkilesim
oraninin belirlenebilmesi icin, gonderilerin, yeniden gonderi ve begeni sayilarinin
gonderiyi goren kullanici sayilarina oranlarinin hesaplanmasiyla belirlenebilmektedir.

238 ® Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Yeni Medyada Haber Degeri Unsuru Olarak Olumsuzluk Faktoriiniin Doniistimii

Paylagimlarin, etkilesim oranlarint belirlemek icin asagidaki formiil kullanilarak
hesaplanmistir (Caliskan, 2023):

Gonderi begeni, yorum ve yeniden gonderi
miktar1 toplami

Gonderi Etkilesim Oran1 = x 100

Gonderi Goriintiilenme sayist

Yukaridaki formiil kullanilarak, her bir cinayet olayiyla ilgili paylasilan haberlerin
ortalama etkilesim oranlar1 belirlenerek, Tablo 7°de aktarilmaktadir.

Bulgular, en fazla begeni ve yorum alan haberlerin, Istanbul Esenyurt’ta 2 kisinin
oldigl ve 1 kisinin yaralandig1 4 No’lu cinayet olay1yla ilgili oldugunu gostermektedir. 4
No’lu cinayet olay1yla ilgili, 6rnekleme dahil edilen haber kuruluslarinin X hesaplarindan
93 gonderi paylasilirken, bu gonderilerin 584 kez yeniden paylasildigi, 4 bin 117 begeni,
559 yorum aldig1 ve 4 milyon 591 bin 489 kez goriintiilendigi goriilmektedir.

44 30-07-2023 Turkey Trending Topics
Most Tweeted Longest Trending
1) idam
2) #esenyurt

3) #FilenmEfeIerl

‘ #) #teke! ]
4 5) #Pazartesi

< 2) Jandarma
4 3) #esenyurt

4 4) #tekel i
4 5) #AkbeleneDokunma

Gorsel-2: Tirkiye Twitter Trendleri (Turkey Twitter Trends | 30/07/2023)

ey

4 No’lu olayin etkilesim sayisinin, incelenen diger cinayet olaylarminin etkilesim
sayisindan daha yliksek olmasinin, bu olaya ait gorsellikle alakali oldugu anlagilmaktadir.
Tablo 7°de de gorildiigii lizere, zengin gorsel icerige sahip 4 No’lu olayla ilgili
paylasimlarin, cinayetin yaganma siirecini, adeta bir film sahnesinde oldugu gibi taraflarin
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rolii, ¢atismanin nedeni ve boyutunu tiim yonleriyle ortaya koyan net ve kaliteli bir video
goriintiisii esliginde sunulmasi, etkilesim sayisinin artmasini sagladigi anlagilmaktadir.
Etkilesim oranina bakildiginda, 4 No’lu olayin, goriintiilenme sayisinin yiiksekligine
karsin, aldig1 begeni, yorum ve yeniden génderim sayisinin diigiik olmasina bagl olarak
0.11°1ik oranla 4. sirada yer aldig1 goriilmektedir.

Tablo-7: Cinayet Haberlerinin Etkilesim Diizeyi

. ) Etkilesim
Olay No ((;)iizng(;lel;i éeﬁl:::::i Begeni | Goriintillenme | Yorum Oram

(%)
1 2 42 125100 2 0.03
2 4 12 55400 3 0.03
3 3 6 32 124100 4 0.03
4 93 584 4117 4591489 559 0.11
5 2 18 74 171300 5 0.05
6 1 7 23 24600 1 0.12
7 6 15 73 130867 6 0.07
8 4 15 61 152900 8 0.05
9 8 204 587 563307 67 0.15
10 2 1 13 34000 1 0.04
11 5 15 87 104000 9 0.10
12 1 1 7 22300 1 0.04
13 3 3 32 83100 3 0.04
14 2 1 11 36800 0 0.03
15 1 1 5 18200 0 0.04
16 1 1 15100 0 0.04
17 7 5 75 233177 6 0.03
18 5 4 30 111865 1 0.03
19 7 15 74 201752 2 0.04
20 1 3 9 20100 0 0.06
21 1 0 13 8341 0 0.03
22 4 16 54 66911 4 0.11
23 4 9 85 168800 4 0.05
24 2 2 22 41100 2 0.06
25 1 0 6 23000 0 0.02
26 2 0 21 57100 0 0.03
27 1 0 3 22700 0 0.01
28 2 6 34 109000 0 0.03
29 4 2 39 153200 7 0.03
30 3 5 61 80800 3 0.08
31 5 6 31 91700 6 0.05
32 3 2 19 98100 2 0.02
33 3 15 53 89600 5 0.08
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34 1 2 5 30800 0 0.02
35 4 20 86 73603 10 0.15
36 10 5 61 189900 10 0.04
37 3 3 28 84400 0 0.03
38 4 4 24 85000 0 0.03
39 1 0 12 20300 0 0.06
40 1 0 3 25400 0 0.01

Tablo 7°deki verilere gore, Beyoglu’nda 3 yolcunun bindigi ve Gaziosmanpasa’ya
seyir halinde bulunan bir taksiye, yolcularin husumetli olduklar1 iddia edilen kisilerce
silahl1 saldirinin diizenledigi ve saldirida 2 ¢cocuk babasi taksi soforii Samet Kubiloglu’nun
hayatin1 kaybettigi cinayetle ilgili 9 No’lu olaym, 4 No’lu olaydan sonra en fazla
etkilesim oranina sahip oldugu tespit edilmistir. Haber kuruluslarinca X hesaplarindan,
9 No’lu olayla ilgili 8 génderi paylasildigi, bu gonderilerin 204 kez yeniden paylasildigi,
587 begeni aldig1, 67 yorum yapildig1 ve 563 bin 307 kez goriintiilendigi belirlenmistir.
9 No’lu olay, ayn1 zamanda yiizde 0.15’lik oranla, Sanlurfa’da 6 Agustos 2023 giini
yasanan kadin cinayetiyle ilgili 35 No’lu cinayetle birlikte 40 cinayet arasinda en fazla
etkilesim alan olay olmustur.

Bulgular, etkilesim sayis1 bakiminda 3’iincli sirada yer alan cinayet haberi
paylasimmnin, Giresun’un Alucra ilgesinde yasayan, 2018 yilinda TRT’deki “Omiir
Dedigin” adli programa konuk olan Ali Saglik’in (85), esi Fatma Saglik’1 (86) tiifekle
Oldiirdiikten sonra intihar ettigi 17 No’lu olay oldugunu ortaya koymaktadir. 17 No’lu
olayla ilgili, haber kuruluslarinca X hesaplarindan 7 gonderi paylasildigi, bu génderilerin
5 kez yeniden paylasildigi, 75 begeni ve 6 yorum aldig1 goriilmektedir. Bu gonderiler,
ayn1 zamanda 233 bin goriintiilenmeyle, en fazla kullaniciya ulasan paylasimlar arasinda
yer almistir. 17 No’lu olayla ilgili paylasimlar, etkilesim sayis1 bakimindan {i¢iincii sirada
bulunsa da etkilesim oranina gore yiizde 0.03’liik degerle sonlarda yer almistir.

Cinayet olaylar1 arasinda, 36 No’lu olay, paylasim sayist bakimindan, 4 No’lu
olaydan sonra ikinci sirada bulunmaktadir. Toplam 10 gonderinin paylasildigi 36 No’lu
cinayetin, etkilesim orani bakimindan ise son siralarda yer aldig1 saptanmustur.

Etkilesim oran1 bakimindan, Istanbul’daki taksici cinayetinin yasandigi 9 No’lu
olay ve Sanlurfa’daki kadin cinayetinin gergeklestigi 35 No’lu olaydan sonra, yiizde
0.12°1i degerle Ankara’nin Nallihan ilgesindeki cinayetle ilgili 6 No’lu olay ikinci
sirada bulunurken, Istanbul Pendik’te yasayan Nazli Duman (30) isimli gen¢ kadinin, 9
yasindaki bir cocugunun gozii 6niinde, sevgilisi Emrah Bolat tarafindan bogazi kesilerek
oldiiriildiigii 22 No’lu olay ile Istanbul Esenyurt’taki bir Tekel bayinde yasanan cinayetle
ilgili 4 No’lu olay ytizde 0.11’lik degerle iiglincii sirada yer almaktadir.

Sonug¢

Yeni medyada, haber seciminde dikkate alinan haber degeri unsurlarindan
‘olumsuzluk’ faktdriiniin ele alindig1 bu calismada, 29 Temmuz 2023 giinii Istanbul
Esenyurt’ta, 2 kisinin oliimiiyle sonug¢lanan silahli saldir1 olay1 6zelinde, kamuoyu
giindeminde yer alan siddet icerikli haberlerin 6ne ¢ikmasini saglayan faktorler
sorgulanmustir.
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Calismada, Esenyurt’taki cinayetle ilgili gelismelerin yasandigi 10 giinliik zaman
araliginda medyana gelen 40 cinayet olayiyla ilgili 6rneklem kapsamina alinan haber
kuruluslarinin, X Platformu’ndaki hesaplarindan paylasilan 217 igerik incelenmistir. Bu
cinayetlerden biri olan Istanbul Esenyurt’ta yasanan 4 No’lu olay, X platformunda 6ne
cikarak, en ¢ok tweet atilan konular arasinda yer almistir. S6z konusu cinayetle ilgili
paylasimlar, olayin meydana geldigi giin, 29 Temmuz 2023 tarihinde, X platformunda
400 bin tweet ile trend topic listesinde ilk sirada, 30 Temmuz 2023 tarihinde 158 bin
tweet ile ikinci sirada yer almistir. incelenen diger 39 cinayetten trend topic listesinde
yer alan olmamustir. Orneklem kapsamina alman haber kuruluslarinin X sayfalarindan
yapilan paylasim sayilarina bakildiginda da Esenyurt’taki cinayetle ilgili paylasimlarin
ilk sirada yer aldigi, bu olayla ilgili CNN Tiirk’te 15, Habertiirk’te 20, Hiirriyet’te 34,
NTV’de 5, Sézcti’de 16 ve TRT Haber’de ise 3 olmak izere toplam 93 haberin paylasildigi
goriilmektedir. Bu olayi, toplamda 10 haberle, “7 Bela” lakapli bir kisinin 6ldiiriildigi 36
No’lu olay, 7’ser haberle ise Istanbul Beyogluynda taksici Samet Kubiloglu’nun silahli
saldirida 61diigii 9 No>lu olay, TRT deki “Omiir Dedigin” adli programina konuk olan
Ali Saglik’in (85), esi Fatma Saglik’1 (86) av tiifegi ile dldiirdiikten sonra intihar ettigi
17 No’lu olay ile Istanbul Besiktasrta bir eglence mekani dniinde motorsikletli kisilerin
saldirisinda yasanan cinayetle ilgili 19 no’lu olay izlemektedir.

29 Temmuz 2023 tarihinde gece saatlerinde meydana gelen 4 No’lu olaydaki
cinayet ile ilgili ilk haber, Habertiirk tarafindan paylasilirken, daha sonra ayni giin
cinayetin anbean yansidig1 isyeri giivenlik kamera kaydinin sosyal medyada yayilmasinin
ardindan, diger haber kuruluslari tarafindan da s6z konusu olayla ilgili haberlerin
paylasilmaya baslandig tespit edilmistir. Ornekleme dahil edilen medya kuruluslarmin,
X platformunda 6ne ¢ikan 4 No’lu cinayet olayiyla ilgili daha fazla haber sunmasi, aslinda
son donemde bir haber degeri olarak onerilen “paylasilabilirlik” faktoriiyle ilgili oldugu
soylenebilir. X kullanicilarin yogun ilgi gostererek, Tiirkiye trend listesinde ilk siraya
tagidig1 s6z konusu cinayet, daha sonra haber kuruluslarinin da giindemindeki en 6nemli
konu olmustur. 4 No’lu olayin, trend listesinde yer almasi ve ardindan haber kurluslarinin
da X sayafalarinda en fazla yer ayirdigi haber olmasi, bu olayin haber degeri bakimindan
diger olaylardan ayrismasini saglayan faktorlerin belirlenmesini 6nemli kilmigtir. Bu
dogrultuda, incelenen olaylarin, olumsuzluk diizeyi, haber degeri, gorsellik ve etkilesim
sayis1 bakimindan karsilastirmasi yapilmistir. 4 No’lu olay, diger olaylarla olumsuzluk
diizeyi, haber degeri, gorsellik ve etkilesim sayis1 bakimindan karsilastirildiginda dikkat
ceken farkliliklar saptanmistir. Olumsuzluk diizeyini belirleyen faktorlerden kurban
sayisina gore, 4 No’lu olaym, &, 17, 23, 31 ve 38 No’lu olay ile birlikte 40 cinayet
arasinda en yiiksek diizeye sahip oldugu goriiliirken, Galtung ve Ruge’nin (1965, s.
64) sistematiklestirdigi 12 haber degeri faktoriine gore ise 3, 6, 9, 12, 13, 18, 19, 25,
31, 37 ve 38 No’lu olaylarda oldugu gibi olumsuzluk faktoriiniin yani sira dnemlilik,
devamlilik, nadirlik, ilginglik ve diger kategorisinde yer verilen frekans, anlamlilik,
uyumluluk, a¢iklik ve netlik, kompozisyon ile kisisellestirme haber degerlerini igerdigi
anlasilmaktadir. Bu bulgular, 4 No’lu olayin, Galtung ve Ruge’un haber degeri faktoriine
gore ayni haber degerlerine, ayrica ayni olumsuzluk diizeyine sahip olmasina ragmen, X
Platformu’nda 6ne ¢ikmasini saglayan bagka faktorler bulundugunu ortaya koymaktadir.
Bu faktorler, etkilesim sayisi1 ve gorsellikle ilgili bulgulara bakildiginda goriilmektedir.
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Etkilesim sayisi1 bakimindan, 4 No’lu olaydaki cinayet ile ilgili paylasimlarin, 29
Temmuz-30 Temmuz 2023 tarihlerinde X platformunda Tiirkiye trend listesinde ilk siraya
yiikseldikten sonra, haber kurluslarinin da bu olaya dair her gelismeyi izlemeye basladigi
ve c¢ok sayida haber yaparak ayni platformda paylagimlarda bulundugu belirlenmistir.
4 No’lu olayla ilgili haber kuruluslarinin X hesaplarindan yapilan 6zgilin gonderi sayisi
ile bu gonderilere ait yeniden gonderi, begeni, yorum ve goriintiilenme sayisinin diger
olaylarin tamamindan ¢ok daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Bu durum, X platformunda
giindemde ilk sirada yer alan olaylarin, haber kuruluglar: tarafindan da izlendigi ve bu
konularla ilgili gelismelerin paylasilabilirlik oraninin yiiksek olmasi nedeniyle daha ¢ok
haberlestirildigi anlagilmaktadir.

Yeni medya kullanicilarinin, 40 cinayetten sadece 4 No’lu olaym Tiirkiye trend
listesindeilk sirada yeralmasi ve 6rneklem dahilindeki haber kuruluslarinin X platformunda
en ¢ok haberlestirdigi cinayet olmasini saglayan temel faktor sorgulandiginda, incelenen
olaylarla ilgili gorsellere iliskin bulgular da anlamli bulunmustur. Arastirma bulgulari,
40 cinayet olayindan en zengin igerikli gorselin 4 No’lu olaya ait oldugunu ortaya
koymaktadir. 4 No’lu olaya ait, cinayet esnasinda yasanan ¢atismay1 diyaloglar esliginde
gbzler Oniine seren igyeri giivenlik kamera kaydi bulunmaktadir. 3 dakika 25 saniyelik
sesli video kaydi, net goriintiilerle, cinayetin nedenini, nasil islendigini ve sonucu
hakkinda agik bilgi sunmaktadir. Adeta bir film sahnesindeki kadar net ve acik goriilen
cinayet animna ait video goriintiisii, izleyenler agisindan korku, dehset gibi duygularin
uyanmasini saglayacak niteliktedir. Olayla ilgili, cinayet sonrasinda, katil zanlilarinin
gozalt1 islemleri, cinayetin kurbani genclerin aile fertleriyle yapilan roportajlar, yeni
medya ve televizyon kanallarinda konuyla ilgili yapilan analizler, 4 No’lu olay1 gorsel
acidan destekleyerek, diger olaylara gore daha zengin igerik olusmasini saglamistir.

Gorsellik bakimindan, 4 No’lu olaydan sonra etkilesim sayisi en yiiksek olan 19 No’lu
cinayet, en fazla zengin icerige sahip ikinci olay olmustur. Etkilesim sayis1 ve 6rneklem
kapsamindaki haber kuruluslarinca en fazla haberlestirilen ikinci olay olan 19 No’lu
cinayetin de olay anina ait giivenlik kamera kaydi bulunmasi dikkat ¢ekici bulunmustur. 4
No’lu olay kadar net ve anlasilir olmasa da 19 No’lu cinayet aninda kaydedilen giivenlik
kamera kaydi, olay aninda ¢atismay1 yansitmaktadir. Olay1 agik ve anlasilir kildigi oranda,
kamera kaydinin haberin 6n plana ¢ikmasini sagladigini destekleyen bir diger bulgu ise
37 No’lu olayla ilgili gorsel incelendiginde ortaya c¢ikmistir. 37 No’lu olay, giivenlik
kamera kaydindan alinan ve ¢oziiniirliigii oldukga diisiik olan ekran goriintiisii esliginde
paylasilmis, ancak etkilesim sayis1 diisiik kaldig1 gibi medya kuruluslarinin da 40 cinayet
arasinda en az haberlestirdigi olaylar arasinda yer almistir. Dolayistyla, olay anina ait
video kaydinin acik ve anlasilir olmasinin, X platformunda yer alan medya kuruluslarinca
dikkate alinan 6nemli bir faktor oldugunu ortaya koymaktadir.

Arastirma bulgulart gostermektedir ki yeni medyada siddet icerikli olaylarla
ilgili haber iiretim pratiklerinde, Galtung ve Ruge’un 12 haber faktoriinden biri olan
olumsuzluk faktoriiniin, olay1 anlasilir kilan “gdrsellik” ve buna bagli olarak artan
“paylasilabilirlik” faktorleri eslik ettiginde etkili olabilmektedir. Bu bulgular, Harcup
ve O’Neil’in, 2016°da Ingiliz medyasinda haber seg¢imine etki eden faktorleri inceledigi
calismasinda, “paylasilabilirlik” ve “gorsellik” faktorlerinin 6nemli bir haber degeri
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oldugu yoniindeki tespitin, Tiirkiye medyasinda cinayet olaylar1 6zelinde siddet igerikli
olumsuz gelismelerin haberlestirilmesi siireci i¢in de gegerli oldugu sonucuna varilmstir.

Siddet icerikli olayin, olumsuzluk diizeyi ne kadar yiiksek olursa olsun, gorsellikle
desteklenmedikce sosyal medya kullanicilarinin ilgisini ¢ekmedigi, bu nedenle haber
medyasimin da giindeminde yer almadigini ortaya koyan bu calismanin bulgularinin,
geleneksel medyaigin de gegerli oldugunu ortaya koyan aragtirmalar sz konusudur. 7 Ekim
2023 tarihinde Hamas’1n Israil’e yonelik saldirisiyla ilgili Tiirk televizyon kanallarinda
yer alan haberlerin analiz edildigi Kazaz, Ozkan, ve Acar’in (2024) ¢alismasinda, sdz
konusu saldiriya dair haberlerin izleyicinin ilgisini ¢ekebilmesi i¢in bombalama, ¢atigma,
yarali insan goriintiilerinin kullanildigina dikkat ¢ekilmektedir.

Arastirmanin bulgularindan, yeni medyada, olumsuzluk haber degeri bulunan olaylar
haberlestirilirken, siddet igerikli gorseli bulunan olaylara yonelme egiliminin, bu tiir
iceriklerin daha fazla kullanicinin ilgisini ¢ekebilecek nitelikte olmasindan kaynaklandig:
sonucuna ulasilirken, Ozer, 2024’te yaymlanan “Medyada Siddetin Temsili” baslikli
calismasinda, bu durumu anlamanin yolunun medya ekonomisini ¢éziimlemeden gegtigine
vurgu yapmaktadir. Medya tarihi boyunca, gazete, sinema ve televizyon gibi kitle iletisim
araglarinda en fazla ilgi géren yayinlarin siddet iceren igerikler olduguna isaret eden Ozer
(2024) hem reklam verenlerin hem de medya sahiplerinin bu tiir i¢eriklerle hedef kitlesini
genisletme cabasinin gerisinde kar etme istegi bulundugunu ifade etmektedir.

Yeni medyada daha fazla etkilesim elde ederek gelirlerini artirmak i¢in ciddi
bir rekabet i¢inde bulunan haber kuruluslarinin, rekabet baskisi altinda daha fazla
siddet igerikli gorseller esliginde olumsuz haberlere kontrolsiizce yonelmesine karsi,
toplum psikolojisini temel alan, kamuoyunun haber alma hakkini savunurken siddet
pornografisini 6n plana ¢ikarmayan haber akis1 saglayacak onlemlerin alinmasi biiyiik
onem arz etmektedir. Bu anlamda yeni medyada yayinlanan siddet igerikli haberlerin
etkilerini ortaya koyacak, insanlarin haber tiiketimi i¢in bagvurdugu platformlarda s6z
sahibi sirket yoneticilerini bu anlamda 6nlem almaya yonlendirecek caligsmalara ihtiyag
duyulmaktadir.

Etik Beyani: Yazar ¢alismanin, etik kurul izni gerektirmeyen ¢alismalar arasinda
yer aldigini beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Kastamonu Iletisim Arastirmalari
Dergisi’nin hicbir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk ¢alismanin yazarina aittir.

Yazar Katkilari: Yazarin katki oran1 %100°diir.

Cikar Catismasi Beyani: Yazar, herhangi bir ¢ikar ¢atismasi olmadigini beyan
etmektedir.
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Oz

Smavlar dgrencilerin yasamlar: boyunca karsilastiklart 6nemli bir 6lgme ve degerlendirme
unsurudur. Egitim sistemi, dgrencilerin odaginda siav siralamasinda iist siralarda olabilme hedefiyle
ilerlenen bir siirece doniismekte ve siav odagi disindaki egitim faaliyetleri bu yiizden gerekli 6neme
haiz olamamaktadir. Ogrencilerin geleceklerinin belirlenmesinde 6nemli rol oynayan smavlar
hem o6grenciler hem de veliler igin kaygi ve baski unsuru teskil etmektedir. Sinavla ilgili kaygilar,
gelecekle ilgili endiseler ve cevresel baskilar 6grencilerin bu durumdan bir hayli etkilenmesine neden
olabilmektedir. Aileler tarafindan olusturulan beklentiler baskiya doniisebilmekte, bu durum da
6grencilerin basarilarim veya basariyla ilgili algilarmi olumsuz yénde etkileyebilmektedir. Ogrencilerin
aile ortamlari, ¢evresel kosullari, benzer egitim firsatlarina erisememeleri, egitim politikalarinin
degisken yapist gibi pek ¢ok unsur basarili veya basarisiz olma durumlarma etki eden 6nemli
bilesenler olmaktadir. Bu makalede sinav kaygisinin ve aile baskisinin yansimalarini ve sonuglarini
konu edinen Sinav filmi 6rneklem olarak segilmis ve betimsel analiz yontemiyle incelenmistir. Filmde
tiniversiteye giris sinavlarina hazirlanan bes gencin yasadigi smav stresi, aile baskis1 ve gelecek
kaygist gibi endiselerle sinav sorularmni ¢almaya karar verme siireci anlatilmaktadir. Makalenin
literatlir kisminda sinav kaygisi ve aile baskisi konulari ele alindiktan sonra, 6rneklem olarak segilen
Sinav filmi tizerinden, bu kavramlarin sinemanin imkanlariyla nasil temsil edildigi incelenmistir.
Film incelendiginde, makalenin literatiir kisminda deginilen konularin yani sinav kaygisinin ve aile
baskisinin 6grenciler tizerindeki etkilerinin film iizerinden yansitilabildigi goriilmustiir.

Abstract

Examinations are critical for assessing and evaluating students throughout their academic
journeys. In modern education systems, the focus on exam performance has redirected students’
priorities toward attaining high rankings, frequently at the expense of educational activities not directly
tied to exam results. As a result, exams play a significant role in shaping students’ futures, but they
also generate considerable anxiety and pressure for students and their families. The anticipation of
exams, concerns about the future, and external pressures can profoundly affect students’ mental and
emotional well-being. Parental expectations, in particular, may exacerbate this pressure, adversely
influencing students’ academic performance or their perceptions of success. Various factors, including
family dynamics, socio-economic conditions, unequal access to educational opportunities, and the
fluctuating nature of educational policies, further contribute to students’ academic success or failure.
This article employs the descriptive analysis method to examine the film Exam (2006, O. Faruk
Sorak), which explores the effects of exam anxiety and familial pressure. The narrative follows five
students preparing for university entrance exams, who, driven by stress, parental expectations, and
future uncertainty, resort to stealing the exam questions. The literature review section discusses the
themes of exam anxiety and familial pressure, followed by an analysis of how these concepts are
represented cinematically in Exam. The analysis of the movie revealed that it effectively reflects the
issues discussed in the literature section of the article, specifically the impact of exam anxiety and
family pressure on students.
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Giris

Sinavlar insanlarin yasamlarinin ¢esitli donemlerinde karsilastiklari, 6grendiklerinin
veya deneyimlerinin degerlendirmesini igeren bir olgudur. Sinavlar yoluyla 6zellikle
ogrencilerin veya bir ise girmek isteyenlerin bilgi diizeyleri 6l¢iilmektedir. Bir yandan
smavlar kaygi olusturarak Ogrencilerin olumsuz duygulanimlara girmesine sebep
olmaktadir. Her ne kadar ne yaptigini bilen, hedefleri olan 6grenciler de olsalar boylesi
kaygilara kapilmalari olagan ve gereklidir. Fakat diger yandan bu kayginin artmasi onlarin
dikkatini, 6grenme yetenegini ve belleklerini olumsuz etkilemektedir (Geng, 2016, s.
222). Ogrenciler iizerinde olusan kaygi zamanla takintiya ddniiserek onlarin iizerinde
baski olusturmaktadir. Sinavlara dair olusturulan olumsuz algilar egitimlerini olumsuz
yonde etkileyerek onlar1 egitimden uzaklastirmaya kadar gotiirebilmektedir.

Tirkiye’nin egitim sistemindeki merkezi smavlar 6grencilerin basarilarinin
Olciildiigii 6nemli sinavlardir. Egitim 6gretim hayatlar1 boyunca pek ¢ok dersten gecebilmek
icin smavlara giren 6grenciler muhtemeldir ki en biiytik streslerini merkezi sinavlarda
yasamaktadir. Gelecek hayatlarini, hangi liseye veya iiniversiteye gideceklerini, hangi
meslekle ugrasacaklarini neredeyse bu sinavlar yoluyla belirmektedirler. Iyi bir sonug
elde ederlerse basarili bir gelecek, kotli bir sonug elde ederlerse basarisiz bir gelecekle
karsilasacaklarina dair algilarla hareket etmektedirler. Basarisizlik durumunda veya
hazirlik siirecinde olusan kaygilar 6zgiivenlerini sarsabilmektedir. Merkezi bir sinava en
az bir yil, yerine gore senelerce caligilmakta, sosyal aktivitelerden ve iliskilerden uzak
kalinabilmektedir. Bu siirece sinav stresinin yani sira aile, arkadas ve toplum baskis1 da
eslik etmektedir.

Tirk egitim sisteminde her bir st kademeye geciste merkezi bir simav
uygulanmaktadir. lkdgretimden ortadgretime gecerken Liseye Gecis Smavi (LGS),
ortadgretimden yiiksekdgretime gecerken Yiiksek Ogretim Kurumlart Smavi (YKS),
kamu kurumlarina atanabilmek i¢inse Kamu Personeli Se¢me Sinavi (KPSS)
uygulanmaktadir. Merkezi siavlar, alan yazin incelendiginde, 6grencileri etkiledigi gibi
velileri ve 6gretmenleri de etkiledigi goriilmektedir (Acar ve Buldur, 2021, s. 392, 394).
Dogal olarak ¢ocuklarinin geleceklerini 6nemseyen ebeveynler 68rencilerin yasadigina
benzer endiseyi kendileri de deneyimleyebilmektedir. Bunun sonucunda farkinda olarak
veya olmayarak 6grenci lizerindeki kayginin artmasina sebep olabilmektedirler. Boyle
oldugunda ise 6grenciler yalnizca kendi hayatlarin1 veya beklentilerini karsilayabilmenin
otesinde c¢evrelerini de memnun edebilmenin kaygisini tagimaktadirlar.

Ailelerin uygun goriilemeyecek tiirden yaklagimlari ve beklentileri ¢ocuklarin
ders ¢aligma tavrini olumsuz yonde etkileyebilmektedir. Aileler, giinliik akisini, yasam
takvimini ve sosyal aktivitelerini ¢ocugun simavina gore diizenleyerek beklentisini
fazlasiyla gdstermekte ve cocugun kaygisini artirmaktadir (Geng, 2016,s.221). Ogrencinin
istekleri ve kararlar1 bu evrede saf dis1 birakilmaktadir. Olumsuz psikolojik etmenlerin
oriilii oldugu bu atmosferde 6grenci olumlu kabul edilemeyecek davranis kaliplarini
secme egilimi de gosterebilmektedir. Kolay olan ve hatta etik olmayan davraniglari
disiinmeye baslayabilmektedir.

Omer Faruk Sorak’in yénetmenligini yaptig1 2006 yapimi Sinav filmi yogun ders
calisma temposundan bunalan, sinav stresi, gelecek kaygist ve aile baskisi altindaki
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bes gencin hikdyesini anlatmaktadir. Basrollerinde Ismail Hacioglu, Yagmur Atacan,
Riiya Onal, Caner Ozyurtlu, Volkan Demirok gibi isimlerin yaninda Giiven Kirag, Tuba
Biiyiikiistiin, Altan Erkekli gibiisimler de yer almaktadir. Ayni1 zamanda filmde Jean-Claude
Van Damme da oynamistir. Jean-Claude Van Damme, Hollywood sinemasinin énemli
aktorlerinden biri olmanin yaninda doviis sanatlariyla da ilgilenmektedir. Hollywood
sinemasindan iinlii bir aktdriin bu filmde oyuncu olarak yer almasi hem filmin hem de
filmin meselesinin popiiler olabilmesine, medyada goriiniirliigiiniin artirilabilmesine
katki saglayicidir. Filmin 6ykii evrenine yerlesen bes geng o zamanki adiyla Ogrenci
Se¢me Sinavi (OSS) olan {iniversite giris sinavina kisa bir siire kalmasindan dolay1 siav
konularmin yetismeyecegini diisiinmektedir. Bu duruma bir ¢ikis yolu arayan bes geng
nihayetinde sinav sorularini ¢calmaya karar verirler.

Yaklasim ve Yontem

Sinema toplumsal tahayyiilii derinlestiren, toplumsal gergekligi temsil edebilmenin
Otesinde kimi zaman bunun da bir adim ilerisinde olabilen, ger¢eklesmeye muktedir
olasiliklari ve sonuglari diislinebilmeyi miimkiin kilan bir sanattir (Diken ve Laustsen, 2019,
s. 19). Bununla birlikte yine Diken ve Laustsen (2019, s. 24) “Sinema ¢agdas toplumsal
iligki(sizlik)leri ve bununla beraber bireylerin en mahrem veya en aleni arzularini ve
korkularimi sekillendirme agisindan belirgin bir giice sahiptir.” diyerek sinemanin temsilin
yani sira algilart da etkileyebilen yoniine isaret etmektedir. Dolayisiyla sinema filmleri
toplumsal sorunlar1 giindeme getirilebilen ve bu sorunlarin analiz edilebilecegi bir arag
olarak kabul edilebilmektedir (Demir, 2017, s. 192). Bu baglamda sinema filmlerine konu
edilen olaylar medya caligmalari, iletisim bilimleri veya film c¢aligmalari/sinema bilimi
kapsaminda toplumsal olgulari nasil yansittiklar1 yoniiyle incelenebilmektedir.

Bu makalede egitim sistemi sorunlar1 ve sinav kaygisinin incelenebilecegi bir temsil
alan1 sunmasi nedeniyle amacl 6rneklem yaklasimiyla Sinav filmi secilmis ve betimsel
analiz yontemiyle bu sorunlarin nasil sunuldugu incelenmistir. Tiirk sinemasinda okul ve
egitim temal1 ¢esitli filmler olsa da 6zellikle merkezi sinavlara hazirlik siirecini, sinavla
ilgili kaygilar1 ve aile baskisint yogunluklu olarak konu edinen tek film 6ne ¢ikmaktadir.
Bunun yani sira -makale hacminin sinirliligina da bagli olarak- birden fazla filme yiizeysel
yaklagmak yerine bir film 6zelinde derinlesebilmek amaglanmigtir. Sinema alanindaki
makalelere bakildiginda birden fazla filmi 6rneklemine alan ¢alismalar oldugu gibi tek
film lizerinden yiiriitiilen ¢aligmalar da bulunmaktadir.

Makalenin literatiir kisminda da yer verilen gerek yerel gerekse uluslararasi
akademik yaymnlar incelendiginde, bu calismalar genel olarak; smav kaygisinin
ogrencilerin yagamlarini olumsuz etkilediginden, bu durumun 6grencilerin yani sira onlarin
ebeveynlerinin ve 0gretmenlerinin yasamlarini da benzer olumsuzlukta etkilediginden
bahsetmektedir. Yine buna ilaveten ailelerin bu konularda bilingli olmadiklarindan,
ogretmenlerin ve okullarin otoriter olduklarindan, 6grencilerin bu nedenlerle huzursuz ve
bunalima meyilli oldugundan, 6grencilerin siavlar1 bir tehdit olarak goérdiiklerinden ve
sinavlarin rekabetei bir kiiltiir olusturarak 6grencilerin kendi i¢lerindeki iligkileri olumsuz
etkileyebildiginden bahsettigi goriilmektedir. Bu makalenin amaci, yukarida ifade edilen
sinav kaygisi ve aile baskist gibi unsurlarin Sinav filmi iizerinden nasil temsil edildigini
incelemektir. Sinav filmi, betimsel yontemle analiz edilirken 6grencilerin yasadig: sinav
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kaygisi, aile baskisi ve kaygilarla basa ¢ikma yontemlerinin nasil aktarildigi filmin
diyaloglari, sahneleri ve hikayesi lizerinden incelenmistir.

Smav Kaygisi

Sinav kaygist akademik anlamda hem psikoloji hem de egitim bilimleri alanina
ait bir kavramdir. Bir Ogrencinin egitim siirecindeki performansinin sinavlarla
degerlendirilmesine bagli olarak olusan, sanayi sonrasi toplumlardaki her yastan
Ogrencinin yasadigi endise durumunu igermektedir (Putwain, 2008, s. 141-142). Cocukluk
doneminde baslayan ve yillar icerisinde ilerleyerek kendini gostermeye devam eden bir
duygu durumudur. Bu durum siki disiplin, baskict ebeveyn tutumlari, okullarin otoriter
egitim anlayisi, olumsuz 6gretmen davranislari, cezalar, diisiik notlar ve sinif gegme
zorluklariyla kendini gdstermeye devam etmektedir (Erézkan, 2004, s. 15).

Bireyin performansinin 6l¢iildiigii herhangi bir durumda genellikle duygusal tepkiler
goriilebilecektir. Bu degerlendirme siirecinde hazirliksiz hissedilirse, yeteneklerden emin
olunmazsa veya elinden gelen gayretin gosterilemedigi hissine kapilinirsa dogal olarak
huzursuzluk, kaygi, sikint1 ve hatta depresyon duygular1 yasanabilmektedir. Bunun tam
aksine bir degerlendirmeye iyi hazirlanildiginda ve iyi bir performans gosterilebilecegine
inanildiginda heyecan, nese ve gurur gibi duygular olusmaktadir. Dolayisiyla sinav
kaygist daha ¢ok ilk olarak bahsedilen olumsuz duygularla iligkili olarak ilerlemektedir
(McDonald, 2001, s. 90).

Bireyin kisisel yetkinligine ve herhangi bir sinavi gegebilmeye dair zayif inanglari
varsa, riskli veya dnemli bir sinava girecegi zaman, o sinavi tehdit olarak degerlendirerek
kaygi durumunun artmasina sebep olabilmektedir. Bu tiirden degerlendirmeler bir dongii
halinde devam ederek kisinin benzer durumlarda ayni kaygili halde devam etmesine
neden olmaktadir. Fakat bununla birlikte anlik olarak kaygi durumunu kontrol etmeyi
ogrenebilir ve yetkinligine dair inancini yiikseltebilirse zaman icerisinde sinav kaygisinin
kalicilig1 da degisebilecektir (Putwain ve Daly, 2014, s. 555).

Sinavlar ve simavlarla ilgili kaygilarin baz1 6grencilerin basarili olmalarina engel
teskil ettigi diistiniilmektedir. Dolayisiyla sinavlarin 6grenci basarisini  6lgmedeki
kayg1 olusturan yonii ele alindiginda, hatali bir dlgmeye sebep olabilecegi kanaatine de
ulasilabilmektedir. Clinkii sinavlarin asil mahiyeti 6grenciler i¢in korkutucu bir durum
icerisinde onlarin basarisin1 6lgmek degil, yeteneklerini gosterebilecekleri kosullarin
saglanabildigi adil bir dl¢iimleme yapabilmenin saglanabilmesidir. Lakin yine de tiim
kosullarda 1iyilestirmeler yapilabilse dahi, genel itibariyle sinavlarin Ogrenciler igin
liziicli ve rahatsiz edici oldugu yoniinde ulasilan ortak bir kanaat bulunmaktadir (Rana ve
Mahmood, 2010, s. 63-64).

Bu agiklamalar dogrultusunda diistiniildiigiinde, siavlar 6grencilerin yalnizca bir
konuda degerlendirildiklerini diisiindiikleri bir test olmanin 6tesinde belki varliklarinin,
yeteneklerinin, zekd seviyelerinin ve hatta geleceklerinin tiimiiyle degerlendirildigini
diistinebildikleri yani sadece belirli bir hususta degerlendiriliyor olmanin 6tesinde daha
genis kaygilara varabilecekleri bir durum olusturabildigi varsayilabilir. Nihayetinde
sinavlardan olumlu neticeler aldiklarinda &vgliyle karsilasirken, olumsuz neticeler
aldiklarinda moral bozucu tepkilerle karsilasabilmektedirler. Dolayisiyla herhangi bir
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siavdan aldiklar1 kotii bir not, 6grenci agisindan yalnizca o sinav baglaminda kalmayarak,
tim varligint ve hatta karakterini yetersiz hissedebilecegi kaygi haline girebilmesini
saglayabilmektedir.

Sinavla ilgili korku iki farkli bigimde etki gdsterebilir. Ogrenci bu korkuyu kendisini
sinava iyi hazirlanmaya vesile kilarak ve zamanla bu korkuyu azaltarak basarisina da
vesile yapabilir. Ote yandan bu duygunun olumsuz tezahiiriinde ise 6grencinin telasi
giderek artabilir ve bu durum basarisizligina sebep olabilir (Baltas ve Baltag, 1993).
Dolayisiyla kayginin asir1 diizeyde olmasi kadar ¢ok diisiik seviyede olmasi da 6grenmeyi
zorlagtirmaktadir (Kogyigit, 2023, s. 128). Bireylerin sinavlarda basarisiz olma ihtimalini
diisiinmeye baslamalar1 zamanla bu diislinceyi kabullenir hale gelmelerine sebep olabilir.
Artan kayg1 sinava hazirlanan bireyin odaklanabilme yetenegini diistirebilir. Dolayistyla
bireyin basarili olabilme ihtimalini zamanla diisiirebilecektir. Bu yiizden bireylerin
basarili olunacagina dair olumlu duygularla kendini destekleyebilmesi 6nemlidir. Olumlu
duygularla bir sinava girmek daha basarili olabilmenin 6niinii agabilecektir. Eger bir stres
ve kaygi olacaksa da bu olumlu inanglarla birlikte devam eden bir heyecan seklinde
yasanabilmelidir. Ciinkii kayginin tamamen yoklugunda da bireyin sorumluluklarina
kars1 kayitsizligi glindeme gelebilecektir.

Aile Baskisi

Diinyada ve iilkemizde yasanan ekonomik sikintilar ve toplumsal sorunlar karsisinda
tiniversite sinavlarini kazanabilmek giderek onemli kabul edilir hale gelmistir (Giiler ve
Cakir, 2013, s. 82). Merkezi sinavlar ise hazirlik stirecinde ve 6zellikle sinav ani geldiginde
ogrencilerin bu kaygiy1 yogunluklu olarak hissedebilecekleri alanlar1 teskil etmektedir.
Sinav kaygisi bu siireglerden gegen pek ¢ok kisinin deneyimledigi, bireyin bildiklerini
dahi unuttugu hissine kapilabildigi bir duygulanim alani olusturmaktadir. Cocukluk ve
genglik donemlerinde baslayan bu tiirden kaygilar tiim hayat boyu ¢esitli alanlarda devam
edebilmektedir. Ozellikle modern is hayatinin rekabetci yapisinda deneyimlenebilen

hep bir adim sonrasinin basarisinin kaygisinin giidiildiigli yasam bi¢imiyle de devam
edebilmektedir.

Ogrencilerin iiniversiteye gecis siirecini bir yaris ve rakiplerini gegebilme sathasi
olarak degerlendirmesi onlarin duygusal durumlarina olumsuz olarak aksetmekte ve
boylesi bir kiiltiir 6grencilerin birbirlerine karsi bakis agilarini dahi olumsuz bir yonde
etkilemektedir (Biilbiil ve Yilmaz, 2017, s. 587). Normalde 6grenci merkezli bir egitim
sistemi, Ogrencilerin Ozgiivenlerinin gelisimine katki sunabilmeli, onlara diistinme
becerileri kazandirabilmeli, ifade bigimlerini gelistirebilmeli ve farkli diisiincelere
hosgoriilii olabilmelerini  dgretebilmelidir. Ogrenciler egitim siirecinde aktif birer
katilimci olarak 6grendiklerini ifade edebilmeli ve sorgulayabilmelidir (Korkmaz, 2007,
s. 401). Nihayetinde egitime yapilan uzun vadeli yatirimlarin altinda akademik anlamda
basarili ve nitelikli insan giiclinii olugturabilmek ve bu yollarla toplumsal kalkinmay1
saglayabilmek yer almaktadir (Yildirim, 2000, s. 167).

Ogrencinin basaril veya basarisiz olmasi, grencinin hem kendisi hem ailesi hem
de i¢inde bulundugu toplum tarafindan 6nemli kabul edilen bir durumdur (Y1ildirim, 2000,
s. 167). Ogrencilerde kaygmin olusmasinda biiyiik rol oynayan faktdrlerden biri anne
babalarin ¢ocuklarina karsi sergiledigi tutumdur (Cakmak ve Hevedanli, 2005, s. 126).
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Anne babalarin gostermis olduklar1 olumsuz davraniglar bireyin basarisini olumsuz yonde
etkileyebilmektedir (Eraslan, 2010, s. 20). Egitim ve psikoloji alanlarindaki ¢calismalar da
ebeveynlerin 6grencilerin 6grenme davraniglari ve gelisim siireglerindeki 6nemli etkisinin
her gecen giin daha fazla kabul gordiiglinii gostermektedir (Fan ve Williams, 2010, s. 53).

Bir cocuk dogdugu andan itibaren fiziksel ve sosyal ¢evreyle uyumunu
yakalayabilme ¢abasinda en biiyiik destegi ailesinden almaktadir. Kendini ifade ve irade
eden bir birey olabilmek aileden 6grenilmektedir. Cocuk, anne babasiyla 6zdesim kurarak
kisiligini olusturmakta ve sekillendirmektedir. Ogrenme siirecindeki bir cocuk sevgiye,
giiven 1iligkileri gelistirebilmeye, ¢evresine inanabilmeye, bagimsizligina ulasabilmeye
yani yas1 ilerledik¢ce kendi 6zgiiveniyle hareket edebilmeye ihtiya¢ duymaktadir. Kii¢iik
yaslarda gelistirilemeyen sorumluluk ve giiven duygusu onlarin ilerleyen siiregte bagimli
bireyler olmasina sebep olabilmektedir. Cevresine glivenemeyen bireyler ise aldatmaya
meyilli bir tavir gelistirebilmektedir (Yavuzer, 2011).

Ebeveynler 6z yeterliligin gelisimini etkilemekte ve bunun i¢in rehberlik edici
gozlemsel modeli olusturmaktadirlar. Ebeveynleri tarafindan tesvik edilen ve onaylanan
bireyler kendilerinden daha emin, daha gayretli ve zorluklarla karsisinda kolayca
pes etmeyen bir yap1 gelistirebilmektedir (Fan ve Williams, 2010, s. 54). Ailelerin
cocuklarina verdigi destek onu itelemeye doniismemeli, destegin dozu kacirilmamali ve
etkilesimin kivaminda tutulabilmesi gerekmektedir. Sinav hazirlig1 igerisindeki gencler
genellikle ailelerine ve yakin ¢evrelerine karsit mahcup olma endisesi igerisindedirler. Bu
endise icerisindeki 6grenciler kendileri i¢in degil baskalar1 i¢in ¢alisir hale gelmektedir.
Ogrencilerin, iizerinde farkli kisilerin baskilarin1 hissetmeleriyse onlarin kaygisini
artirmaktadir (Dokmen, 1994, s. 4-5).

Birgok egitim sisteminde ebeveynlerin okulla birlikte c¢alisarak c¢ocuklarinin
ogrenimine katilimci etkide bulunabilmesi beklenmektedir. Ebeveynler evde ¢ocuklartyla
okulla ilgili konular1 konusarak, 6grenme siireclerini izleyerek, evde 6gretici faaliyetlere
dahil ederek, ¢cocuklariyla birlikte kitap okuyarak bu siirece katilabilirler. Cocuklarinin
egitim siirecini istisare etmek ve okuldaki etkinliklere katilmak i¢in 6gretmenleriyle
goriisebilirler. Bununla birlikte dolayli ve incelikli yollarla egitimin degerini vurgulayarak
beklentilerini gosterebilirler (Tan, Lyu ve Peng, 2020, s. 241, 243). Bunun yan sira
ogretmenler de ebeveynleri ¢ocuklarin egitim siirecine yonlendirme de dnemli bir rol
oynamaktadir (Yulianti, Denessen, Droop ve Veerman, 2022, s. 98).

Aile icinde yeterli degeri ve sevgiyi gorebilen bireylerin sosyal yasantis1 daha
saglikli olabilmektedir. Anne ve babadan alindan destegin kaygilandirici ve rahatsiz
edici boyutlarda olmadig1 durumlar, 6grencinin basarili olabilmesi i¢in katki saglayici
ve anlamli olmaktadir. Baskici ve beklentisi yiiksek bir ailenin asirtya kacan tavirlar
zamanla biiyimekle birlikte, artan beklentiler cocugu iizmenin yaninda ailenin kendisini
de hirpalamaktadir. Sagliksiz kosullar birbirini tetikleyerek biiylimekte, giiven duygusu
asinmakta ve boylesi bir kisir dongii icinden ¢ikilmasi zor boyutlara ulasabilmektedir.
Boyle bir ortamda basari yakalanabilse dahi bunun olumlu bir yaklagimla saglanmamasi
uzun vadede zararl etkiler birakabilecektir.

Gorevini basariyla tamamlayan bir kisinin davraniginin altinda, basarisizlik
korkusu veya basarma sevkiyle harekete gegmis olma olasiliklarindan biri bulunmaktadir.
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Basarisizlik korkusuyla gorevini tamamlayan birey, yeni gorevlere girisebilme konusunda
korkulu ve endiseli olabilmektedir. Basarinin 6niindeki engeller onun icin korkutucu
olabileceginden, garanti goremedigi durumlarda harekete ge¢cmekte zorlanabilecektir.
Bunun aksine basari sevkiyle yola ¢ikan birey, yeni atilimlar gerceklestirmekten kolaylikla
geri durmayacaktir. Hatta basarisizligi dahi basarili olabilmenin adimlarindan biri
olarak gorebilecektir. Bagarisizligin kaygisina kapilmak yerine nedenlerini sorgulayarak
kendisine ders ¢ikarabilecektir (Basar, 2001, s. 118). Bireyin bu hususta nasil bir
kosullanma ile hareket ettigi de ailesinden gelen davranis bigimleriyle olusabilmektedir.

Stnav Filminin Analizi

Stnav filmi, lise son sinif 6grencisi bes gencin (Mert, Sinan, Gamze, Kaan ve Ulug)
tiniversiteyi kazanabilmeleri i¢in hazirlandiklar1 sinav siirecinde yasadiklar1 kaygiy1 ve
baskiy1 yansitmaktadir. Bu bes gen¢ sinav konularinin fazlaliginin yani sira lisedeki
derslerinin sorumlulugunu da tagimaktadir. Giinlerinin neredeyse biiylik ¢ogunlugunu
okulda gecirmektedirler. Yetistirememe endisesi ve cevresel baskilarin etkisiyle, ilk
olarak okuldaki derslerinin sinav sorularini ele gegirirler. Bu durumdan tatmin olan
ve notlarin1 yiikseltebildiklerini géren gengler, Ogrenci Se¢me Siavi sorularii da ele
gecirmek i¢in plan yapmaya baglarlar.

Kendilerinin boyle tehlikeli bir isin altindan kalkamayacagini anlayarak yardim
edebilecek bir ajan bulurlar ve sinav sorularini ¢almasi i¢in ona para vermeye karar
verirler. Cesitli islerde ¢alisarak istenilen parayi toplarlar. Bundan sonraki siirecte gorevi
kabul etmis olan Charles, sinav sorularmi dgrencilere teslim eder. Ogrenciler sorulart
ve cevaplari ezberleyerek sinava girerler fakat biiylik bir hayal kiriklig ile karsi karsiya
kalirlar. Ciinkii ele gecirdikleri sorular sinavdaki sorularla ayni degildir. Okullarindaki
rehberlik 6gretmeni, 6grencilerin bu planindan haberdardir ve onlara yaptiklari isin dogru
olmadigin1 bir ders vererek gostermeye ¢aligmistir.

Elbette ki bu film, bir popiiler kiiltiir iiriiniidiir. Izlenebilmek, dikkat ¢ekebilmek
ve gisede basar1 gosterebilmek igin hayal giiciinii zorlayabilecek tiirden bir aksiyon
ve gerilim olusturmaya caligmigtir. Filmin ¢atisma unsuru genglerin sinav sorularini
ele gecirip geciremeyecegi lizerinden olusturulmustur. Lakin bununla birlikte egitim
sisteminin muhtemel sorunlarini, sinavlarin olusturdugu kaygiy1 ve ailelerin 6grenciler
{izerindeki baskisin1 da giindeme getirmektedir. Ozellikle filmin ilk kisimlar1 daha gok
bunlarla oriilii olarak ilerletilmistir. Sorunlarin sahicilikten uzak kalmayacak bigimde
giindeme getirilmis olmasi, pesinden gelecek olan ¢atismanin altin1 doldurabilmektedir.

Film “Bu filmde anlatilan baz1 olaylarin, gercek hayattaki kisi ya da kurumlarla
umariz bir iliskisi yoktur.” yazisinin ekrana getirilmesiyle baslatilir. Umariz kelimesi
kirmizi renkle ve oOzellikle vurgulanmigtir. Bu kelime ve ciimle iizerinden film, ilk
elestirisini ekrana getirerek hikayesini baslatmay tercih etmistir. Bir yandan bdyle bir
umma durumuna ¢ok fazla giremediklerini anlattiklar1 hikaye ve bu hikdyenin sdylemleri
{izerinden giindeme getirmektedirler. Ogrencilerin yasadiklar1 sorunlarin veya egitim
sistemindeki bazi problemlerin muhtemel olarak kisiler veya kurumlarla baglantili
olarak ortaya ¢iktigini diistinmektedirler. Diger yandan umariz kelimesinin tim ciimle
kaybolduktan sonra bir siire daha goriinmeye devam etmesi, yine de daha iyiye dair
bir gidisatin umuldugunu da diistindiirmektedir. Elestirel bir tavrin nihai argiimaninin
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tyilestirmelere vesile olabilecek bir umudu igermesi makul bir tavir olarak yorumlanabilir.

Ekrana gelen ilk goriintiiler, 6grencilerin yasadig stresin bir tasviri gibidir. Bu
tasvir, yasanilan korkunun ve kayginin abartili ve mizah igeren bir riiyaya doniisiimii gibi
aktarilmistir. Babas1 emniyet miidiirii olan Sinan, bir sorgu odasinda sorgulanmaktadir.
Kendisine “Kim lan bu Hamur Abi?” diye sorulur, yiiziine bir kova su dokiiliir. Yasadiklar1
stirecin iskence dolu oldugu gosterilmeye calisilmaktadir. Kaan bir ameliyata girerken
“Asagidakilerden hangisi bir ameliyatin baslamasi i¢in dogru bir gostergedir?”” sorusunu
sorar. Bu sorgulama O&grencilerin mevcut sinav sisteminde genellikle asagidakiler
ifadesiyle baslayan ve altindaki mevcut siklar icerisinden se¢im yapmalart gerektigi
siavlarin taglamasi gibidir. Gerg¢ek hayat, belki de 6zellikle bir ameliyat siireci belirli
siklarin sunulmadig bir stireci kapsayabilmektedir.

Matematik hocasi elinde bir kirbagla Gamze’nin kabusu gibi karsisina ¢ikmakta ve
“Bu sinavi veremeyince ne olacak saniyorsun, kocaya verecekler seni.” demektedir. Bu
durum, sinava hazirlanan 6zellikle kiz ¢ocuklarinin kaygilarindan birini yansitmaktadir.
Kendi ailelerinden de gormiis olduklari olumsuz evlilik bigimleri eger siavlarini
kazanamazlarsa onlarin da basina gelebilecek kotii bir durum olarak aktarilmaktadir.
Boylesi bir yaklagim hem siavin kaygisini artirmakta hem de genglerde evlilik olgusuna
dair timitsiz bir alg1 olugturmaktadir. Bu sahneler birbiri i¢inde hizli gegislerle gosterilerek
ogrencilerin genel anlamda yasadigi kaygi sunulmaya calisilmaktadir. Bir yandan
hipodromda yaris i¢in kosuya baslayan atlar gosterilir. Bu sahnenin detay ¢ekiminde ise
at yerine iizerlerinde kimlik numaralar1 yazan dgrenciler vardir. Uzerlerinde ise onlar
kosmaya zorlayan baska insanlar vardir. Boyle bir betimleme, bu durumun at yaristirmaya
benzedigini, 6grencilerin bu yarista iizerlerinde onlar1 zorlayan kisilerin oldugunu
aktarmaktadir.

Matematik hocasindan sonra bu sefer de Gamze’nin babasi, annesine “Aysel yine
goriicti mii getirdin kiza?” demektedir. Bir yandan Sinan’in sorgusu devam etmekte
kendisine x’in ne oldugu sorulmaktadir. Ailesinin siirekli olarak doktor olmasi1 beklentisi
icerisinde oldugu Kaan ise ameliyatta yanlis damari kesmistir. Ameliyat masasindaki
kisi birden dogruldugunda Kaan, bu kisinin babasi oldugunu goriir. Babas1 “Birak birak,
kabahat sana giivenip bigak altina yatanda zaten.” der. Hipodromda yarigan Ulug¢’un
tizerindeyse babasi vardir. Ulug yere diistiigiinde babasi tiifegi Ulug’a dogrultur. Ulug,
“Ne yapacaksin baba?” diye sordugunda babas1 “Artik sen de bir OSS sehidi sayilirsin.”
diye cevap verir.

Ogrencilerin yasadiklar1 kabusun canlandirilmaya calisildign bu sahnelerin
ardindan filmin ismi ekrana gelir ve jenerik akmaya baslar. Jenerik akarken ulusal
televizyon kanallarinin haber programlarindan bazi kesitler verilir. Bir haber sunucusu
“Gerek velilerin gerekse 6grencilerin korkulu riiyas1 haline gelen Ogrenci Segme Sinavi
icin bagvurular bu hafta sona eriyor.” der. Ardindan bir yorumcu “Yazboz tahtasi olan
sistem gene degisti, degismeyen tek sey okulda Ogrendiklerimizin OSS’de basarili
olmak i¢in yeterli olmamas1.” der. Tekrar ekrana gelen haber sunucusu “Cocuklar yine
hayatlarina 180 dakika i¢inde yon verecekler, yani hayat esittir 180 dakika m1?” diye
sorar. Bir yetkilinin “15 dakika daha uzattik ya!”, bir velinin “Valla ¢ok sikmryoruz iyi bir
yer kazanmasini istiyoruz.” dedigi cesitli diyaloglar arasindan gecislerle siire¢ ve sorun
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tanimlanmaya calisilmaktadir.

Devam eden haber sunumlarinda, ne yapacaklarini bilmeyen velilerin solugu sézde
yolyordam gosteren 6zel dershanelerde aldiklarindan bahsedilir. Ekrana getirilen diyaloglar
birbirine cevap verir mahiyettedir. Bir dershane yetkilisinin “gecen yilin sayisal birincisi
dershanemizden ¢ikmistir” demesinin ardindan ekrana gelen yorumcu, ‘“dershaneler
basarili ¢ocuklar1 zaten iicretsiz okumaktadir” demektedir. Haber sunumlarindaki bu
tiirden diyaloglar, Ogrenci Se¢me Smavinin lisedeki derslerden ayr1 bir formata sahip
oldugu, dershanelerin bu durumdan istifade ettigi, velilerin baski yapmiyorum dese de
cocuklarindan iyi bir yer kazanmalarinin beklentisinde oldugu, 6grenciler i¢in sinav
stiresinin kisith oldugu veya kisith bir siirede tiim hayati etkileyebilecek denli 6nemli bir
sinava girildigi betimlenmeye c¢alisiimistir.

Filmin ilk sahnesinde okulun bahg¢esinde bir araya gelmeye baslayan 6grenciler
tizerlerinde olusan beklentileri birbirlerine anlatmaktadir. Sinan, gordiiglii riiyadan
bahseder. Ulug, kendi ailesine karsi sinavi kazanamama endisesi ve stresi igerisinde
oldugundan bahseder. Kaan, ailesinin kendisinden doktor olmasini bekledigini “Nasil olsa
tibba girecegimi diisiinerek doktora bile gitmiyorlar.” diyerek ifade eder. Burada ailesinin
bu istegini gosteren aile yemegi sahnesinden bir kesit de gosterilir. Kaan, “Babam sag
olsun Alman marka saatlere dondiim, her dakikam planli, her dakikam hesapli.” diyerek
durumundan sikayetini dillendirir. Buradaki sahnede, gordiikleri riiyalardan da bahsederek
filmin giris sekansindaki kabus sahneleri i¢in bir agiklama sunmus olurlar.

Filmdeki genglerin ¢evrelerinde rol model alabilecekleri basarili kisiler de yoktur.
Ogretmenleriyle ve okul ydnetimiyle de aralari iyi degildir. Bunun yam sira catisma
icerisinde olduklar1 bir grup 6grenci de vardir. Filmde, 6gretmen Ogrenci iligkisi
baglaminda, baz1 6gretmenlerin grencilerine karsi sergiledikleri olumsuz tutumlar, sert
sOzler, 6grencilere inanmamalar1 gibi saglikli olmayan iletisimsel siirecler de gosterilir.
Okulun miidiirii olan Rafet Hoca da 6grencilerine karsi hem sert bir tutum sergilemekte
hem de onlar kiigiik diisiirmeye c¢alismaktadir. Bunun yani sira Rafet Hoca ile okulun
miizik 6gretmeni Candan Hoca arasinda gizli bir iliski vardir. Bu durumu her ne kadar
gizlemeye caligsalar da okul igerisindeki davranislari bu durumu 6grenciler nezdinde agik
etmektedir. Bununla birlikte okulun rehberlik 6gretmeni Zeynep Hoca ve Rafet Hoca
arasinda da biliylik bir gecimsizlik vardir. Bu durum genel olarak Rafet Hoca’nin okul
yoneticiligini etik ve sagliklt bir sekilde yapamamasindan kaynaklanmaktadir. Rafet
Hoca 6grencilerine saygi ve sevgi duymadigi gibi, 6gretmenlerin diislincelerine de 6nem
vermeyen bir yoneticidir. Boylesi bir yonetimle karsi karsiya kalmalar1 6grencilerin
egitim ve O6gretim motivasyonunu diigiirdiigii gibi diger 6gretmenlerin de bu durumdan
olumsuz olarak etkilenmesine neden olmaktadir.

Filmde her ne kadar abartilarak gosterilmis olsa da gergek hayatta da bu tarz olaylar
yasanmaktadir. Ogrenciler ¢alisamadiklar1 veya calismak istemedikleri sinavlarda kopya
cekmeye yeltenmektedirler. Cilinkii bu yol, calismak yerine sinavdan iyi sonuglar almak
icin onlara daha kolay gelmektedir. Ogrenciler kopya cekerek basarili olduguna kendini
inandirmaktadir fakat bu durum tam tersi yonde basarisini uzun vadede olumsuz yonde
etkilemektedir. Kopya ¢ekerken yakalanmayan 6grenci kendini bu duruma alistirmakta
ve kopya ¢ekmenin farkli yollarint da kesfederek bunu devamlilik haline getirmektedir.
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Ogrenciler sinav kaygisindan, aile baskisindan ve basarisiz sonuctan kagmak adima
olumsuz yontemlere bagvurmaktadir.

Roe (2022), 6grencilerin kopya ¢ekme davraniglar: gibi akademik sahtekarliklara
nedenbagvurduklariylailgili pek ¢ok ¢alisma olsa da bunun nedenlerinin halen belirsizligini
stirdiirdiiglinti ifade etmektedir. Bununla ilgili olarak kendi yazdig1 makalesinde yeni bir
teori gelistirmeyi de amaglayarak, 6grencilerin bu tiir davranislara yonelmesinin ahlaki
bir eksiklikten kaynaklanmadigini, bunun bir taninma miicadelesi ve 6zel bir direnme
bicimi oldugunu 6ne siirmektedir.

Dolayisiyla bu usulleri tercih eden 6grencilerin kendi yaklagimlarina gore bir direnis
bi¢imi olusturmaya ¢alistig1 da diisiiniilebilir. Ornegin bir kantin sahnesinde 6grencilerden
biri “Sistem sana yamuk yaparsa, sen de ona yamuk yapacaksin.” der. Benzer bir sekilde
Levent Lemi karakteri de “Sistem size belden asag1 vuruyorsa siz de ona belden asagi
vuracaksiniz.” der. Yasamlarindaki ve sistemlerindeki sorunlari géren 6grenciler buna bir
¢Oziim olarak benzer sekilde sorunlu ¢éziimler liretmeyi diisiinmektedir. Bununla birlikte
okullarinda diizenlenen kariyer giinlerine davet edilen Levent Lemi isimli karakter de
ayni okuldan mezun olmus ve basarili bir is adam1 olmustur. Fakat kendisi hakkinda
ogrencilik donemlerinde kopya ¢ekmek icin kullandig1 yontemlerden bahsedilmektedir.
Kolu kiritkmig gibi davranmis ve kolunun iizerindeki al¢iya kopyalarini yazarak bu
sekilde smavlardan ge¢cmistir. Hatta her ders i¢in ayri bir kol algis1 kullandigindan
bahsedilmekte ve gosterilmektedir. Bununla ilgili olarak aralarinda konusan &grenciler
“Oyunu kurallarina gére oynamis, sonugta ne olmus olmak istedigi yerde saygin bir is
adami1 olmus.” diyerek olumsuz bir rol modellemesi ger¢eklestirmektedir.

Levent Lemi okulun diizenledigi kariyer giinlerine sdylesi i¢in geldiginde kendisini
kapida okulun miidiirii Rafet Hoca ve yaninda birkac¢ hoca birlikte karsilarlar. Abartili
ifadelerle egilerek hos geldiniz konusmasi yapan Rafet Hoca’ya Levent Lemi; “Aman
pasam dik durun Allah askina, bu kadar egilip biikiilmeye gerek yok.” diyerek Rafet
Hoca’nin dik durusu olmayan karakterine gondermede bulunur. Miizik 6gretmeni Candan
Hoca, ¢ikarmak istedigi albiimle ilgili Levent Lemi’den yardim almay1 beklerken Rafet
Hoca ise bir sekilde maddi destek almanin pesindedir. Okuldaki 6gretmenler icerisinde
yalnizca rehberlik 6gretmeni Zeynep Hoca diiriist ve olumlu biri olarak gosterilmektedir.
Bunun disindaki o6gretmenler sorunlu olarak gdsterilmektedir. Okulun igerisinde
merdivenlerden ¢iktiklar1 esnada Levent Lemi “Sistem degismedik¢e onlardan bir
degisiklik beklemek haksizlik olur degil mi?” diyerek 6grencilerin i¢inde bulundugu
sistemle ilgili elestirilerde bulunur.

Levent Lemi’nin sOylesisi esnasinda Rafet Hoca bir 6grencinin sorusunun yoniinii,
“hafta sonlar1 diizenlenen hizlandirilmis kurslarimiza destek olacak misiniz” seklinde
degistirerek konuga yonelttiginde, konuk ise “hizlandirilmis ne demek oluyor”, der.
Rafet hoca ise “Ogrencilerin anlamadigi konular1 boyle ¢abuk cabuk gegiveriyoruz”
diye cevap verir. Bu diyaloglar iizerinden bir donem okullarda yiiriitiilen hizlandirilmis
kurslarin elestirisi yapilmaktadir. Filmde Rafet Hoca’nin bu kurslara maddi gelir goziiyle
baktig1 ve onemsemedigi de gosterilmektedir. Daha sonra Sinan soru sormak i¢in parmak
kaldirdiginda Rafet Hoca, Levent Lemi’ye sessizce “Bunun babasi emniyet mensubu,
emniyetle ilgili herhangi bir iginiz olursa bana haber verin.” der. Bu sdylem iizerinden de
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Rafet Hoca karakterinin elestirisi yapilmaya devam etmektedir.

Gergeklestirilen sOyleside, kopya cektiginin dogru olup olmadigi sorularina
Levent Lemi cevap vermez. Lakin soylesi ¢ikisinda bu durumun dogru oldugunu Rafet
Hoca’ya ifade eder. Arabasina ugurlandigi esnada rehberlik 6gretmeni Zeynep Hoca,
“Cocuklar i¢in ¢ok ahlaki bir bulusma oldugunu sdyleyemeyecegim” dediginde Levent
Lemi, “Eylemlerimin ahlaki olup olmadigini1 onlarin hitap ettigi kitle belirler.” diye
Dostoyevski’nin bir soziiyle cevap verir. Buna ek olarak “Sekiz yil ilkdgretim ii¢ yil da
lise eder on bir y1l, on bir y1l boyunca bu ¢ocuklara neden hi¢ Dostoyevski okutmazlar hig
diisiindiiniiz mii?” diyerek sisteme dair elestirilerini dile getirir.

Rafet Hoca okulun bahgesinde karsilagtigi 6grencilere onlarin numaralariyla hitap
eder. 3012 Mert, 6024 Sinan, 5947 Kaan, 6813 Gamze ve 5018 Ulug diyerek 6grencilerin
numaralarmi sdyler. Daha sonra Ulug’a kravatini diizeltmesini de sdyler. insanlarmn
sayilara indirgenmesi sanayi sonrasi toplumla ilgili ¢esitli distopyalarda da kendini
gostermektedir. Boyle bir yaklasim Ogrencilerin sayilara indirgendigi, kilik kiyafet
lizerine yogunlasildig: sekilci bir anlayis1 vurgulamaktadir. Ogrenciler yalnizca sinavlara
hazirlanip ge¢mesi gereken bireyler olarak goriilmektedir. Fakat onlarin 6grencilikleri
disinda da hayatlar1 ve sorunlart vardir. Kimisi annesinin hastaligiyla ilgilenmektedir,
kimisi anne-babasinin kavgalariyla ugrasmaktadir, kimisi gecim derdi yasamaktadir.
Sorunlarinin goz ardi edilerek yonlendirildikleri tek odak ise onlart mutlu etmemekte ve
onlar i¢in i¢sel motivasyonun olugsmasinin oniine gegmektedir.

Ogrenciler sorunlu yaklasimlarin iginde sorunsuz ¢oziimler iiretebilme gayretini
gosterebilecek yaslarda da degillerdir. Her duruma kendilerince ¢oziimler iiretmeye
calismaktadirlar. Ornegin matematik dersinde hocalarinin parmak kaldirmayan
Ogrencileri tahtaya kaldirdigini bildikleri i¢in, sorunun cevabini bilmeseler dahi parmak
kaldirirlar. Azarlanmak veya asagilanmak yerine bdyle bir tavri se¢gmek, onlara daha
makul gelmektedir. Okullarindaki sinavlardan da diisilk notlar almaktadirlar. Kopya
cekmekle de bir sonuca varamadiklarinda, sinav sorularini ¢almay1 diistiniirler. Fatma
Hoca’nin matematik dersindeki simnav sorularini ele gegirebilmek i¢in plan olusturarak
gorev dagilimi yaparlar. Bir giin 6gle arasinda okul tamamen bosaldiginda 6gretmenler
odasina girerek sinav sorularini ¢almaya ¢alisirlar. Karsilarina ¢ikan engelleri de asarak
sonunda smav sorularimi ele gecirirler. Sorularin cevaplarint ezberleyerek sinavdan
yiiksek puan alirlar.

Bu durumdan tatmin olan bes geng, daha fazlasini isteyerek bu sefer de hizlandirilmis
kursun deneme sinavi sorularini ele gegirmeye ¢alisirlar. O sirada okul igerisinde bir depo
odasinda okul miidiirii Rafet Hoca ve Miizik Ogretmeni Candan Hoca’y1 uygunsuz bir
sekilde yakalarlar. Mert, gordiiklerini kimseyle paylasmama karsiliginda Rafet Hoca’dan
tiim deneme sinavlarinin sorularini ister ve Rafet Hoca da kabul eder. Gergeklestirdikleri
sorunlu davranisglar biiyiiyerek ilerlemektedir. Deneme sinavlarini ele gecirdikten sonra ise
asil meseleleri olan Ogrenci Se¢gme Sinavi’nin sorularini nasil ele gegireceklerinin planini
yapmaya baslarlar. Tek baslarina bu isin altindan kalkamayacaklarin1 diisiinerek destek
bulmaya calisirlar. Bulduklar1 destek sonucunda ise Ogrenci Se¢me Sinav sorularini da
alirlar, lakin aldiklarini diistindiikleri sorular bu sinavin sorulari degildir.

Bu olumsuzluklarin yaninda film de yogun bir sekilde aile igi iliskiler de 6n
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plana ¢ikmaktadir. Filmde gosterilen ailelerin ¢ocuklar ile sagliksiz iletisimleri onlari
sadece egitim anlaminda degil her anlamda olumsuz etkilemektedir. Cocuklarina karsi
sert ve kiicimseyici konusmalari, alayci tavirlari, gliven problemleri, karsilastirma
icerisine girmeleri, kisitlamaya calismalari, duygu ve diisiincelerini dnemsememeleri
goriilmektedir. Ailelerinin bu bes gence sergiledikleri tutumlar ¢ocuklarin gelisiminde,
karakterinde ve duygu durumlarinda olumsuz etkiler olusturmaktadir. Bu etkiler film
de oldugu gibi her bireyde farkli bir etki gostermektedir. Ornek olarak Gamze daha
fevri ve gergin tavirlar sergilerken, Ulug¢ daha rahat ve bazi durumlar1 6nemsemek gibi
davraniglar sergilemektedir. Bireyin ¢evresindeki iligkiler ve iletisimler davranislarina
da cesitli sekillerde yansimaktadir. Film, bes gencin ¢evresindeki iligkilerin hem ruhsal
durumlarina hem de egitim siireclerine yansiyan olumsuzluklar1 gostermeye ¢alismistir.

Aile igerisindeki iletigsimsizlikler ve gerginlikler, cocugun iizerinde olumsuz etkiler
birakabilmektedir. Cocuga yonelik asir1 disiplin uygulamak, kat1 sdylemler igerisinde
olmak, negatif ve gergin bir iletisim dili kullanmak, yapici olmayan elestirilerde bulunmak
ve cezalandirmak onun psikolojisini olumsuz yonde etkileyerek, bireysel gelisiminin
problemli seyretmesine neden olabilmektedir. Bunun yani sira bizzat cocugun hayati veya
dersleri tizerine baski kurulmasa da anne baba arasindaki gergin iletisim, gecimsizlik,
siddet veya saglik durumlarindaki bozukluklar da yine cocugun gelisiminin ve kisiliginin
olusumunda 6nemli bir rol oynamaktadir.

Makalede incelenen film igerisindeki bes gencin aile iliskileri de onlarin bagarilarini
etkilemektedir. Mert, annesiyle yasamakta ve c¢alisip para kazanmasi gerektigini
diistinmektedir. Annesinin kanser hastast oldugunu 6grendiginde biiytik bir liziintii yasar
ve annesinin tek istegi olan okula geri dénerek Ogrenci Segme Sinavina hazirlanmaya
baslar. Gamze, anne ve babasinin siddetli kavgalarindan bikmis durumdadir. Annesinin
kendisini evlendirmek istemesinden dolay1 okulu ve sinavi kazanmayi biiyiik bir ¢ikis
yolu olarak gormektedir. Sinan, babasinin ders ¢alisma ve sinavda iyi bir sonug almast igin
psikolojik baskisina maruz kalmaktadir. Kaan, okumus bir ailenin en kii¢iik ¢cocugudur.
Babasi, Kaan’in doktor olmasi i¢in iizerinde biiyiik bir psikolojik baski kurmaktadir.
Abisini ve ablasin1 6rnek gostererek Kaan’t rencide etmektedir. Ulu¢’un babasinin
capkinliga diiskiinliigii ise Ulug¢’u ikinci plana atmaktadir.

Sinav filminde hikayesi anlatilan bu bes geng, aile iliskilerinden ve kendileri
tizerindeki baskilardan bikarak bir kagis yolu aramaktadir. Kendi se¢imleri ve isteklerini
aile baskisindan dolay1 goz ardi ederek baskidan kurtulabilmek adina etik olmayan
yollara bagvurarak sinav sorularini ele gecirmeye ¢alismaktadirlar. Filmde aile baskisinin
ogrencileriizerinde olumsuzetkilere yol agtigi goriilmektedir. Bazi 6grenciler, bu durumdan
kurtulabilmek i¢in kopya cekmek, yalan sdylemek, kacista veya farkli arayislarda
olmak gibi etik de olmayan yollara ve aligkanliklara bagvurarak hem kendilerini hem de
ailelerini kandirmaya ¢aligmaktadir. Yasal veya uygun olmayan yollar ile olumlu sonuglar
aldiklarinda tatmin olurlar ve kendilerince dogru olani yaptiklarini diisiiniirler. Bu duruma
alistiklarinda da her zaman daha fazlasin isteyerek benzer durumlar1 devam ettirirler.
Ders ¢alismaktan, yeni bilgiler 6grenmekten, soru ¢ozmekten, sinavlara hazirlanmaktan
daha da uzaklasirlar ¢iinkii kopya ¢ekmek her zaman daha kolay ve garanti bir yol olarak
karsilarina ¢ikmaktadir. Fakat sonuca bakildiginda okula gitseler de yanlis usullerle
egitim hayatlarin1 devam ettirdigi goriilmektedir.
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Sonug¢

Sinema filmleri, toplumsal sorunlarin yansitilabildigi projektorler olarak
degerlendirilebilmektedir. Filmler lizerinden felsefi, sosyolojik, psikolojik, tarihsel ve
ideolojik analizler yapilabilmektedir. Bu makalede ise Sinav filmi vesilesiyle 6grencilerin
egitim hayatlarindaki sorunlarinin temsili incelenmistir. Devletlerin iizerine egildigi ve
politikalar {iirettigi 6nemli alanlardan biri de egitimdir. Egitim, toplumsal ve bireysel
gelisimin 6onemli ayaklarindan birini olusturmaktadir. Egitim vesilesiyle nitelikli insan
giicliniin olusturulabilmesi, tilkelerin gelismesine katki saglayabilecek 6nemli bir unsuru
teskil etmektedir. Bu makalede egitim olgusuna deginen bir eser olarak Sinav filmi
iizerinden egitim sisteminin, sinav kaygisinin ve aile baskisinin nasil yansitildigi ve
temsil edildigi analiz edilmistir. Sorunlarin incelenebilmesi ve {lizerine diisiinme alanlari
acilabilmesi, ardindan gelebilecek c¢oziimler ve iyilestirmeler i¢in bir basamak teskil
edebilecektir.

Elbette ki oOgrencilerin bilgilerinin 6lgiilmesi ve g¢esitli sinavlara tabi olmasi
gerekmektedir. Fakat bu siirecin ve isleyisin nasil daha 1y1 ylriitilebilecegi lizerine
diisiinebilmek oOnemlidir. Smav odakli 6grenmek egitim siirecinin verimliligini
diisiirebilmektedir. En Onemli olanin smavlar oldugu algist ve baskisi iizerinden
ilerlenilmesi 6grenciler lizerinde olumsuz etkilere sebep olabilmektedir. Olumsuz algi
yonetimi 0grencilerin basarisini, kariyerlerini, kisilik yapilarini, davranis bigcimlerini ve
olaylar karsisindaki tutumlarini elverisli olamayacaklar bir bigimde etkileyebilmektedir.
Sinavlarla ilgili artan kaygilar basarili olunabilecekken bunu engelleyebilecek bir unsura
da doniisebilmektedir.

Filmde, aile baskis1 ve aile i¢i problemler genglerin egitimleri ve basarilarina etki
eden onemli faktorler olarak gosterilmektedir. Bes gencin de aile icerisinde ayr1 ayri
problemleri bulunmakta ve her biri de bu durumdan bir sekilde etkilenmektedir. Ailelerinin
hem baskisin1 hissetmekte hem de onlarin sorunlu yanlari gérmektedirler. Ailelerinin
beklentileri ve baskilar1 bazi sahnelerde abartilarak da gosterilmistir. Cocuklarinin stirekli
sinava caligmasini, basarili sonuclar alarak iyi meslek edinebilecekleri iiniversiteyi
kazanmalarini talep etmektedirler. Cocuklarinin isteklerini sormadan onlar i¢in meslek
secimi ve gelecek planlar1 yaparak, bu planlar1 da siirekli belirterek tizerlerinde baski
kurmaktadirlar. Bu baskiya maruz kalan bes gen¢ bu durumdan iyice bunalmis ve
kaygilariysa daha da artmistir. Basarisizlik korkusuyla ailelerinin isteklerini yerine
getiremeyeceklerini ve basarisiz sonug¢ aldiklarinda ise ailelerinin tepkilerinin kotii
olacagimi diislinerek psikolojik anlamda bir ¢ikmazin i¢ine girmektedirler.

Sinav filminde anlatilan bu olgular, gergek hayatta da karsiligini bulan sorunlar
oldugu i¢in izleyiciler nezdinde rahatlikla anlasilabilmektedir. Aile baskisina maruz
kalan 6grenciler muhtemeldir ki halen vardir. Ailelerinin ¢ocuklari i¢in yaptig1 planlar ve
beklentiler devam etmektedir. Mesela mimarlik boliimiinii kazanmak ve okumak isteyen
bir 6grenci aile baskisi ile dgretmenlikle ilgili bir boliim okuyabilmektedir. Ogrencilerin
hem aileleriyle hem de egitim sistemiyle vermis oldugu bu savas, onlar iizerinde olumsuz
etkiler olusturmakta ve onlarin diisiincelerindeki egitim algisin1 olumsuzlastirmaktadir.
Oysa egitim kisinin ufkunun agilmasina, diinyasinin zenginlesmesine ve mutluluguna
vesile olabilmelidir. Istenmeyerek yiiriitiilen bir egitim siirecinde, dgrenilenlerin kalicilig1
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da olmayacaktir. Sinav ge¢gmek ic¢in 6grenilenlerin, sinav sonrast hizlica unutulabilme
olasilig1 oldugu gibi kisinin diinyasina yeterli diizeyde sirayet etme ihtimali de diisiik
olacaktir.

Ailelerin olumlu ve olumsuz destekleri benzer sekilde 6grenciyi etkilemektedir.
Ailelerinden olumlu destekler alabilen bireyler bunun karsiliginda olumlu sonuglar
elde edebilmektedir. Olumsuz destek alanlarin ise kaygilari daha fazla olabilmekte ve
psikolojileri bu durumdan daha fazla etkilenebilmektedir. Kaygisi fazlaca artan bireyler
basarisiz sonuclara veya olumsuz girisimlere yonelebilmektedir. Bununla birlikte aile
ici iligkiler ve problemler de 6grencilerin hayatlarina yansimaktadir. Bireyin ¢evresel
etkenlerden aldig1r uyarimlar onun zihin ve diisiin diinyasinda olumlu veya olumsuz
sekillenmelere sebep olabilmektedir. Dolayisiyla 6zellikle ailelerin bireylerin basarisinda
onemli bir etkisi oldugu ifade edilebilir.

Merkezi sinavlar, diger sinavlara nazaran 6grenciler iizerinde daha fazla korkuya
ve kaygiya sebep olmaktadir. Ogrenciler kisith bir siire icerisinde egitim &gretim
hayatlarindaki tiim bilgilerden sinanmaktadir. Bu sinav neticesinde ise basarili veya
basarisiz olarak siniflandirilmaktadirlar. Boylesi bir durum onlar igin stres ve kaygi
olusturmaktadir. Yasanilan kaygi smnav Oncesinde baglayarak belki simav esnasinda
normalden daha fazla hissedilebilecek bir duruma doniisebilmektedir. Boyle bir durum
bilinenlerin bile yapilmakta zorlanilabilecegi kaygili bir durumu ortaya ¢ikarabilmektedir.
Kaygilarla Oriilii bir durum igerisinde yarisiyor olmak, &grencilerin geleceklerinin
belirlenmesi noktasinda adil bir degerlendirme olmanin da 6niine gecebilmektedir.

Stnav filmi, sosyal bilimlerin yani1 sira daha ¢ok egitim bilimlerinin konulari arasinda
yer alabilecek olan sinav kaygisi ve aile baskisi gibi konularin bir sinema filmi {izerinden
okunabilmesine aract olmustur. Sinemanin imkanlarinin ve konu evreninin genisligi,
filmlerin metinler arasi1 veya disiplinler arasi incelenebilmesine olanak saglamaktadir.
Elbette filmlerdeki tiim olaylar gergek olarak kabul edilmezler. Fakat 6te yandan bdyle
bir kabul arayisina da gerek yoktur. Toplum nezdindeki etki ve temsil kabiliyeti filmlerin
incelenebilir olmasina imkan olusturmaktadir. Bu yoniiyle Sinav filminin hikayesi,
olaylari, karakterleri ve diyaloglari makalenin yoneldigi baglamda sinav kaygisi ve aile
baskisini temsili yoniiyle incelendiginde, makalenin literatiir kismindaki bilgileri de
yansitabilecek temsili olusturabildigi gozlenmistir.

Etik Beyam: Yazarlar ¢calismanin etik kurul izni gerektirmeyen ¢alismalar arasinda
yer aldigin1 beyan etmektedir. Aksi bir durumun tespiti halinde, Kastamonu Iletisim
Arastirmalart Dergisi’nin hi¢bir sorumlulugu olmayip tim sorumluluk c¢alismanin
yazarlarina aittir.

Yazarhk Katkisi: Calismaya birinci yazarin katki oran1 % 50, ikinci yazarin katki
orani % 50°dir.

Cikar Catismasi Beyani: Yazarlar herhangi bir ¢ikar ¢atigsmast olmadigini beyan
etmektedir.
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Oz

Dijital yayin platformlari, kiiresel 6lgekte yeni yayincilik anlayislarint ve izleme pratiklerini
sekillendiren etkilesim odakli mecralardir. Bu arastirmada, dijital yayin platformu “Netflix”
tizerine Tirkiye’de hazirlanan lisansiistii tezlerin bibliyometrik analiz yontemiyle incelenmesi
amaclanmaktadir. Yiiksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi veri tabanindan elde edilen meta-
verilere gore, arastirmanin konusu ile ilgili 2014-2023 yillar1 arasinda 115 lisansiistii tez ¢aligmasi
tespit edilmistir. incelenen lisansiistii tezler; yillara gore dagilim, yazim dili, yazar cinsiyeti, iiretildigi
tiniversite, enstitii ve ana bilim dallari, tezlerin tiirii, sayfa sayilari, yontemi, igerdigi konular1 ve
tez bagliklar1 ile anahtar kelimelerinde frekans degerleri yiiksek, ortak kelimeler baglaminda analiz
edilmektedir. Elde edilen bulgulara gore, analiz edilen tezlere 2014 (n=1) y1linda baslandigi, en ¢ok tez
caligmasinin 2022 (n=39) yilinda yapildig1 belirlenmistir. incelenen lisansiistii tezlerin agirlikli olarak
yiiksek lisans tez tiiriinde (n=93) yapildig1, bu arastirmalarin en ok Marmara Universitesi (n=10) adl1
kurum tarafindan iiretilen tezler oldugu, enstitiiler icerisinden Sosyal Bilimler Enstitiisti (n=78) ile ana
bilim dallar igerisinden Radyo, Televizyon ve Sinema ana bilim dalinin (n=33) 6n plana ¢iktig1 tespit
edilmistir. Agirlikli olarak nitel arastirma yonteminin (n=75) kullanildig1 saptanmuistir.

Abstract

Digital streaming platforms are interaction-oriented channels that shape new broadcasting
approaches and viewing practices on a global scale. This study aims to examine the postgraduate
theses on the digital streaming platform “Netflix” in Turkey through bibliometric analysis. According
to the metadata obtained from the National Thesis Center of the Council of Higher Education database,
115 postgraduate thesis studies on the research subject between 2014-2023 were identified. The
postgraduate theses are analyzed in terms of distribution by years, the language of writing, author
gender, university, institute and main branches of science, type of theses, number of pages, method,
subjects covered, thesis titles, and keywords with high-frequency values and common words. The
findings determined that the analyzed theses were started in 2014 (n=1), and most thesis studies were
conducted in 2022 (n=39). It was determined that the analyzed postgraduate theses were predominantly
in the master’s thesis type (n=93), that these researches were produced mainly by Marmara University
(n=10), that the Institute of Social Sciences (n=78) among the institutes, and the Radio, Television, and
Cinema department (n=33) among the main branches of science came to the fore. It was determined
that the qualitative research method (n=75) was predominantly used.
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Giris

Yeni medya; sosyal medya, blog, podcast, etkilesimli internet sayfalar1 ve video
oyun gibi dijital teknolojileri ve platformlar1 kapsayan, ¢esitli multimedya iletisim ve
icerik (content) dagitim bigimlerini ifade etmektedir. Bu kavram, c¢evrimigi kanallar
iizerinde yiirttiilen pek ¢ok yaklasimi da kapsamaktadir. Bu yaklasimlar konvansiyonel
medyadan, birgok agidan farklilik gdstermektedir. Ik olarak, yeni medya etkilesim ve
katilimer kiiltiir ile karakterize edilmektedir (Flew ve Smith, 2021, s.60). Kullanicilar
icerikle pasif tikketimin 6tesinde, ¢esitli sekillerde aktif bir etkilesime gegebilmektedir. Bu
baglamda, kullanicilar kendi iceriklerini iireterek paylasabilmekte, yorum yapabilmekte
veya tartismalara katilabilmektedir. Bu iki yonli iletisim, geleneksel medyanin tek
yonlii yayin modeliyle ¢elismektedir. Ayn1 zamanda yeni medyanin kiiresel bir erisimi
vardir; kullanicilarin bilgiye erismesine, iletisim kurmasina ve uzamdan bagimsiz olarak
topluluklar olusturmasina da olanak tanimaktadir (Appel, Grewal, Hadi ve Stephen, 2020,
5.79-95).

Castells’e (2005, s.3-26) gore, enformasyon teknolojilerindeki gelismelerle
birlikte kiiresel anlamda bir “ag toplumu” olugmaktadir. Enformasyona dikkat ¢eken
ag toplumu, bilisim teknolojileri tarafindan gelistirilen aglarda olusan ve tiim diinyada
yayginlik gosteren, yeni bir sosyal organizasyon yapisi olarak belirmektedir. Bu kiiresel
organizasyon, interaktif bilgisayar aglari, yeni iletisim ve etkilesim bi¢imleriyle sosyal,
ekonomik ve politik iliskileri yeniden sekillendirmektedir. van Dijk (2016) ise yeni
medyanin ve internetin “giiclii ve genis bir hiper bag” yarattigin1 savunmaktadir. Ayni
toplum igerisindeki bireylerin ya da gruplarin sosyal medya aglar ile birbirlerine artan
bir bi¢imde baglandiklarini ve bu kurulan hiper bagin da toplumun bir gerekliligi haline
geldigini iddia etmektedir. Bu ¢agin kiiresel giiclerinin; Microsoft, Apple, Google, Meta
vb. gibi uluslararasi sirketler oldugunu ve bu ag toplumunda birbirlerinden farkli iglevlere
sahip olduklarin1 da savunmaktadir.

Dijital devrime Onciiliik eden yakinsama (convergence) kavrami ise geleneksel
olarak farkli medya platformlarinin, igerik formlarmin ve teknolojilerin birlesik
ve ¢ok yonlii bir sistem halinde gelismis entegrasyonu ve birlestirilmesi olarak
tanimlanabilmektedir (Grant, 2004, s.350; Jenkins, 2006, s.3). Bu olgu, medyanin dijital
dontistimiinden ve cesitli iletisim bi¢imleri arasinda kesintisiz etkilesimi kolaylastiran
yeni medya teknolojilerinin ortaya ¢ikmasindan kaynaklanmaktadir (Finn, 1999, s.174).
Konvansiyonel medyada, 6zellikleri ve kullanic1 demografik yapilariyla birbirlerinden
ayrilan; baski (gazete, dergi), yayin (radyo, televizyon) ve telekomiinikasyon vb. ortamlar,
dijitallesmenin bir sonucu olarak kesismeye baslamaktadir (Grzesiak, 2018). Bu kesisimle
birlikte ortaya ¢ikan bir baska kavram ise “medya yakinlasmas1” kavramidir. Jenkins’e
(2016, s.19) gore; medya yakinlasmasi kavrami, farkli medya platformlarinin yakinsama
icerisine girdigi bir donemde, medya endiistrilerinin igbirligi ile kullanicilar birbirinden
farkl1 deneyimlere siirliklemektedir. Bu noktada kullanicilarin “g6c¢ebe” bir davranis
sergiledigi, nereye gitmek isterse oraya gidebildikleri ve belirli mecra ya da igeriklere her
zaman sadakat beslemedikleri de vurgulanmaktadir (Jenkins, 2016, s.19). Bu baglamda,
glinlimiizde yaygin olarak kullanilan Netflix, Amazon Prime, Disney Plus gibi dijital
yayin platformlar1 (digital streaming platform) yakinsama ve medya yakinlasmasi ile
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gelisim gosteren, yeni bir medya tiriiniidiir. Farkli cihazlar arasinda entegrasyona olanak
saglayan bu platformlar, ¢esitli tiirlerde icerik (film, belgesel, yarigsma programlari vb.)
sunarak, kullanicilar1 etkilesime stiriiklemektedir.

Geleneksel medya tipik olarak cografi kisitlamalara ve dagitim yontemlerine
bagli kalmaktadir. Yeni medya ise tim bu kisithiliklardan siyrilarak, yiiksek diizeyde
“kisisellestirme” ve “kisisellestirilmis mecra” olanagi sunmaktadir (Flew ve Smith, 2021).
Rogers (1986, s.5-7); yeni medyanin en belirgin ve ayirt edici 6zelliginin kitlesizlestirme
(demassification) oldugunu vurgulamaktadir. Bu o6zelligi sayesinde her kullaniciya
ortak ve benzersiz Ozelliklerine gore, sistem tiizerinden kisiye 6zel degisebilen ya da
farklilasabilen igerikler sunulabilmektedir.

Dijital yaym platformlan ile izleyiciden kullanictya donlisen medya tiiketicisi,
kendi begenilerine ya da ilgi alanlarina gore sekillendirebildigi kisisellestirilmis mecralari
kullanmaktadir. Bu platformlarda kullanicilarin ge¢mis arama davraniglarina, ¢evrimici
deneyimlerine, etkilesim pratiklerine ya da kullanici tercihlerine gore ozellestirilmis
oneriler sunulmaktadir. Temelde kullanicty1 benzersiz bir varlik olarak ele alan bu mecralar,
kullanicinin taninabilir yonlerine gore platform igerisindeki se¢im alanini daraltarak,
onlar1 gérmek istedigi iceriklere yonlendirmektedir (Sun, vd., 2020; Srinivasan, vd.,
2002). Kullanicilarin bu mecralarda aktif ve belirleyici bir rolde, kendilerine taninan igerik
havuzundan 6zglir bir bigcimde se¢im yapabilmeleri ve icerik ¢esitliligin korunmasinin
platforma yonelik tiiketici sadakatini stirdiiriilebilir kildig1 saptanmistir. Dolayisiyla
kullanicilarin istedigi zaman, istedigi yerde kendi tercihlerine gore sekillendirebildigi
bu yeni nesil yayincilik anlayisi, kisisellestirme ve Oneri sistemleriyle varligini devam
ettirebilmektedir (Sar1 ve Tiirker, 2021, s. 60-74). Ornegin, Netflix adli dijital yaym
platformunun en 6nemli 6zelliklerinden biri kigisellestirilmis Oneri sistemine sahip
olmasidir. Platform veri bilimi ile kullanicinin goriintiilemeleri hakkinda veri toplayarak
icerik dnermek icin ge¢mis davranislarini ve derecelendirmelerini kullanmaktadir (L4,
vd., 2019). Bu nedenle gelecek donemlerde de bu ve benzeri platformlarin, kullaniciy1
ve onun platformdaki davraniglarint merkeze koymay1 vadettikleri bir hizmet anlayiginin
devam edecegi ongoriilmektedir.

Bu bilgiler 1s18inda, bu arastirmanin amaci dijital yaymn platformu “Netflix”
tizerine, Tiirkiye’de hazirlanan lisansiistii tezlerin bibliyometrik analiz yOntemiyle
incelenmesidir. Diinyada 260 milyonun lizerinde abone (subscriber) sayisiyla dijital
yayin platformlari igerisinde en ¢ok aboneye sahip olan Netflix, farkl tiirlerde igerikler
tiretmektedir (Netflix Statista, 2024). Bu platform igerik iiretim, tiikketim ve dagitim
stireglerini de biiyiik 6l¢iide doniisiime ugratmaktadir. Bugilin gelinen noktada tiim bu
nedenlerle “Netflix” mecrasi 6nemli bir arastirma alani haline gelmistir. Dolayisiyla bu
aragtirmanin bibliyometrik bulgulari, “Netflix” alanyaziniyla ilgili bilimsel yonelimleri
ve giincel egilimleri ortaya cikartarak, gelecekte yapilacak olan arastirmalar i¢inde bir
yol haritas1 sunacaktir. Bu baglamda, aragtirmanin amaci ve belirlenen aragtirma sorulari
cercevesinde [Yiiksekdgretim Kurulu (YOK)] Ulusal Tez Merkezi veri tabanindan elde
edilen meta-verilere gore, 2014-2023 yillar1 arasinda iiretilen 115 lisanstistii tez ¢alismasi
aragtirmanin amaci baglaminda analiz edilmektedir.
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Kavramsal Cerceve: Dijital Yayin Platformlar: ve Netflix

Dijital yayin platformlar1 giiniimiizde kullanici sayilarini giderek arttirmakta, igerik
iiretim, dagitim ve tiikketim siireclerini timden degistirmektedir. Kiiresel dlgekte dijital
yayin/akis hizmetleri (streaming media service) anlayisini sekillendiren bu platformlar,
zamandan ve mekandan bagimsiz, etkilesim odakli, yeni izleme pratiklerini de giindeme
getiren bir bi¢imde, yeni doniisiimler yaratmaktadir.

Bilgisayar teknolojisi ile TV yayincilig1 sektoriiniin yondesmesi sonucunda olusan
IPTV (internet Protokolii TV) teknolojisi, kisisellestirilmis ve etkilesimli yonleriyle
dijital yayin platformlarinin gelisiminde katkis1 olan sistemlerdir. IPTV hem internet hem
de 6zel IP tabanh aglar iizerinden biiyiik cogunlugu abonelik esasli sunulan hizmetler
ile cesitli dijital video igeriklerinin iletimi i¢in kullanilmaktadir. Bu igerikler (filmler,
televizyon igerikleri, miizik videolar1 ya da spor miisabakalar1) izle-6de yaklagimiyla
sunulabilmektedir (Held, 2006, s.2). Geleneksel TV yayinciliginin aksine, kullanicilarin
istedikleri zaman, istedikleri yerde, istedikleri icerikleri izleme 6zgiirliigii, Internet TV
anlayisinin yiikseligini etkilemistir (Bansal ve Sharma, 2024).

Geleneksel yayincilik tiirlerinden farkli olarak, IPTV nin abonelerine sunabilecegi
kanal miktarinin smirsiz olmasi ve kullanicilarin tercih ettikleri icerikleri es zamanlh
olarak izlemek zorunda kalmamalar1 da 6nemli unsurlardir. IPTV bilesenlerinden biri
olan STB (Set Top Box) cihazlar ile kullanici etkilesimine yonelik veriler toplanmakta,
depolanmakta ve iliskilendirilmektedir. Bu nedenle, geleneksel TV yayinciligindaki
tek tarafli iletisim yaklasiminin aksine kullanicinin aktif rolii oldugu goriilmektedir
(Budzinski, Gaenssle ve Lindstadt-Dreusicke, 2021, s. 116). Yayincilik sektoriindeki tiim
bu gelismelere ek olarak, Elektronik Program Rehberleri (EPG), simdiki ve gelecekteki
yayin seceneklerine bastan sona goz atma olanagi veren gezinti (navigasyon) sistemleri
olarak kullanilmaktadir. EPG’ler, kullanicilarin igeriklerini kolayca bulmalarini,
yonetmelerini ya da istedikleri icerikleri satin almalarin1 saglamaktadir (Hartman, 2001,
s. 42). Dolayistyla, Netflix ve diger yayin platformlarin da sunulan hizmetler ve olanaklar
ile IPTV ve Internet TV lerin benzerlikleri bulunmaktadir.

Djjital yaym platformlari, OTT TV [Over the Top TV (Television)] yaymciliginin
bir iirlintidiir. Bu yayincilik ile internet araciligiyla; bilgisayar, dijital medya oynaticilari,
mobil cihazlar dahil farkli cihazlara da entegrasyon saglanarak; kullaniciya istenilen
zaman veya mekanda, icerik sunulabilmektedir. OTT TV, yiiksek genis bant genisligine
sahip llkelerdeki internet ortamindaki servis saglayicilari kullanarak, talebe bagh
hizmetler [Video on Demand (VOD)] ile igeriklerini (belgesel, dizi, eglence programi)
abonelerine sunmaktadir (Atasoy, 2021, s.58).

OTT TV hizmetlerine internet yoluyla erisilmekte; akilli telefon, bilgisayar, tablet
gibi cihazlar araciligiyla icerik secimleri yapilabilmektedir. Farkli cihazlar arasinda
entegrasyon olanagi da sunulmaktadir (Donmez, 2022, s.60). Bubaglamda, Netflix, Disney
Plus, Amazon Prime vb. dijital yayin platformlari; OTT TV hizmetleri ile VOD servis
hizmetleri olarak yer almaktadir (Ozel, 2020, 5.128). OTT TV hizmetlerinin kullanilabilir
olmastyla birlikte, igerik prodiiksiyonlarinda 6nemli doniisiimlerin oldugu bilinmektedir.
Bu doniisiimde yeni bir televizyon ekosistemi insa edilmektedir. Bu ekosistemin 6nemli
bir bileseni olan izleyici/kullanic1 agisindan, onun OTT platformlarindaki davraniglarini
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anlamak ya da onlar1 kontrol etmek bir zorunluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Onk
ve Ozdemir, 2022, 5.373). Dijital yayn platformlari, kullanicilarin davranislarii kontrol
etmek icin ozellikle kisisellestirme ve Oneri algoritmalarini kullanmaktadir.

Kisisellestirme ve Oneri algoritmalari, dijital igerikle etkilesimde bulunma ve dijital
icerik tiiketme bicimini de dnemli 6l¢iide sekillendirmektedir. Netflix gibi dijital yayin
platformlari, bireysel kullanici tercihlerine ve davraniglarina gore 6zellestirilmis oneriler
sunmak i¢in bu algoritmalart kullanmaktadir (Sundar ve Marathe, 2010, s.298-322). Her
saniye iiretilen biiylik veriyi kullanan bu akilli sistemler, bireysel tercihlere ve davraniglara
hitap eden kisisellestirilmis oneriler sunmaktadir. Isbirligine dayali filtreleme, icerik
tabanl filtreleme ve matris ¢arpanlarina ayirma gibi gelismis teknikleri kullanan bu
platformlar, kullanicinin begenisini anlamak ve kisisellestirilmis film, dizi, belgesel vb.
icerik Onerilerini sunmak i¢in goriintiileme ge¢misi, derecelendirmeler ve arama sorgulari
gibi kullanict verilerini analiz etmektedir (Gomez-Uribe ve Hunt, 2015, s.1-19; Shapiro,
2020, s.658-663; Soares ve Viana, 2015). Bu algoritmalar kullanicilar i¢in daha ilgi
cekici ve tatmin edici bir Netflix, Disney Plus vb. deneyimi saglamakta, sadakatlerini
ve izleyicinin dikkatinin siirdiiriilebilirlik oranlarini arttirmasi da ongoriilebilmektedir.
Dolayistyla bu algoritmalar sayesinde, aboneler ile uzun vadeli siirdiiriilebilir bir
iliskinin zemini, kullanicinin platform ile kurdugu etkilesimin artmasina bagli olarak
giiclenebilmektedir.

Dijital yaym platformlarimin izleme aligkanliklar1 {izerinde Onemli etkileri
bulunmaktadir. Konvansiyonel TV izleme aligkanliklari, dijital icerik degisimleriyle
kullanicinin tek bir programin birden fazla boliimiinii ya da sezonunu arka arkaya izledigi
“seri izleme” yaklagimi ortaya ¢ikmistir. Bu egilim, ortaya ¢ikan bagka bir olgunun 6niinii
acmakta ve asir1 izleme (binge-watching) kavramini giindeme tasimaktadir. Bu kavram,
bir dizinin ya da diger serilestirilmis icerigin birden fazla boliimiinii veya sezonunu
genellikle kisa bir siire i¢inde art arda tiiketme pratigini ifade etmektedir (Nanda ve
Banerjee, 2020, s.1213-1215). Bu olgu, bireylerin ¢ok c¢esitli medya igerigine kendi
tercihleri ve hizlariyla erismelerine ve bunlarla etkilesimde bulunmalarina olanak taniyan
dijital yaym platformlarinin ve istege bagli hizmetlerin yiikselisiyle birlikte ortaya
cikmaktadir. Asir1 izleme, izleyicilere kendilerini bu igeriklerin derinliklerine kaptirma
firsat1 sunarken bir yandan da bir sonraki boliim veya boliim i¢in duygusal bir bag ve
beklenti duygusu gelistirerek geleneksel izleme aligkanliklarin1 6nemli dl¢lide yeniden
tanimlamaktadir (Jenkins, 2014, 5.943-958; Steiner, 2023). Dijital yayin platformlar1 asir1
izlemeye kullanicilarini tesvik etmekte ve yonlendirmektedir.
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Kullanici Sayilari {milyon)

NETFLIX
Netflix 260
amazon
S~ prime video
Amazon Prime
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Disney+ _ 150
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Sekil-1: Dijital Yayin Platformlart Abonelik Sayilart (Netflix Statista, 2024; Disney Plus Statista, 2024;
Amazon Prime Statista, 2024)

Sekil 1’de yer alan verilere gore, Netflix adli platformda 260 milyonun {izerinde
abone bulunmaktadir. Netflix adli dijital yaym platformunun yeni nesil yayincilik
sektorii icerisinde Oncii bir rolii bulunmaktadir. 190 iilkede, 30 farkli dilde yayin yapan
Netflix, abonelere her ay belirli bir iicret karsiliginda igerik sunmaktadir. “Bu platform,
1997 yilinda DVD kiralama sirketi olarak Reed Hastings ve Marc Randolph tarafindan
kurulmustur” (Netflix, 2024). 2007 yilinda ise bir dijital yayin platformu olarak, abonelik
tabanli talebe bagli yayin hizmeti [Subscription Based Video on Demand Services
(SVOD)] olarak kullanicilara sunulmustur. 2013 yilinda House of Cards adli dizi (drama
series) ile ilk orijinal dizi yayinciligina baslayarak, tiim diinyada abone sayilarinda ve
platformun hisse senetlerinde artisa neden oldugu bir doniim noktasi yasamistir (Crum,
2014). Aym1 zamanda Netflix’in markalagmas1 agisindan da orijinal dizi/film igerikleri
onemli goriilmektedir. 2016 yilinda ise Netflix Tiirkiye dahil, 190 iilkede yayin hayatina
baglamistir (Netflix, 2024). Netflix, OTT TV servisi Ozelliklerini kapsayan, SVOD
kapsaminda 6zellikler sunan, kiiresel bir dijital yayin platformudur.

Arastirmanin Yontemi ve Amaci

“Bibliyometri” kavrami, 1969 yilinda Alan Pritchard tarafindan bulunmus bir
terimdir. Pritchard bibliyometri kavramini, matematiksel ve istatiksel tekniklerin bilimsel
dile sahip olan iletisim araglarina veya kitaplarina uygulanmasi olarak tanimlamistir
(Pritchard, 1969, s.348-349). Bu analiz yontemiyle, yazil iletisime dayali veriler analiz
edilerek, bilim dalmin yaygimlagmasindan arastirmalarda izledigi yola kadar cok
farkli diizeylerde analizler yapmak amaciyla, belirli yontemler uygulanabilinmektedir
(Lawani, 1981, s.294-315). Bibliyometrik yontem (metodoloji), biliyiik veri setlerinin,
veri tabanlarindan alinarak, bu setleri bilimsel bir incelemeye tabii tutmak ve analiz
etmek ic¢in kullanilan bir arastirma yontemidir. Bu yontemin kullanilmasiyla birlikte
arastirmalarin giincel egilimleri, kullandiklar1 yontem, arastirma konular1 vb. yonler
ortaya c¢ikarilmakta, ayn1 zamanda odaklanmadiklar1 ya da geri planda biraktiklar1 yonler
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de ortaya konulabilmektedir (Donthu, Kumar, Mukherjee, Pandey ve Lim, 2021, s.285-
296). Saldana’ya gore (2019, s.205); bibliyometrik analiz teknigi, farkli ¢aligmalar
arasinda iliskiler kurularak; Ozlerin, anahtar kelimelerin, ciimlelerin karsilikli olarak
analiz edilmesine dayanmaktadir. Bu noktada, farkli riintiiler arasinda sentezler yapilarak
birbirleri arasindaki iligkiler sorgulanmaktadir.

Bu calismada, YOK tarafindan iiretilen Ulusal Tez Merkezi adli veri tabanindan
alinan veriler (lisansiistii tez calismalari) bibliyometrik yontemle incelenmistir. Tiirkiye’de
2014-2023 yillar1 arasinda yayinlanan lisansiistii tez ¢calismalarindan 115 tez ¢alismasi
analiz edilmistir. Orneklem olarak alinan lisansiistii tezlerde aranan kriter, arastirmanin
basliginda ve/veya anahtar kelimesinde “Netflix” anahtar kelimesinin yer almasidir.

o Veritabani Arama Kelimesi
YOK Ulusal Tez Merkezi Netflix

Arama Yapilan Tez Dokiiman Alanlarn
Baslik, Ozet, Anahtar Kelimeler, Kinye, Konu

l

Ulagilan Tez Sayisi (n)=138

|

Giktilanin iki Aragtirmaci Tarafindan incelenmesi
Aragtirma konusu Netflix ile ilgili mi?

l

Aragtirmadan Gikartilan Tez Sayisi (n)=23

!

Aragtirmaya Dahil Edilen Tez Sayisi (n)=115

Sekil-2: Arastirma Orneklemi Belirleme Is Akis Modeli Diyagrami

Bu calismada, arastirma orneklem evreni Sekil 2’de belirlenen is akis modeline
gore gerceklestirilmistir. YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanindan erisilen lisansiistii
tezler taratildiginda, “Netflix” anahtar kelimesiyle yapilan aramada 138 lisansiistii teze
ulasilmistir. Ciktilar iki aragtirmaci tarafindan incelenerek, arastirma konusu Netflix
ile ilgili olmayan lisansiistlii tezler drneklem evreninden c¢ikarilmistir. Bu lisansiistii
tezler igerisinden arastirmanin amaciyla ilgili 115 tez 6rneklem olarak saptanmistir.
Veri tabanindan analiz edilmek iizere alman 115 lisansiistii tez, biliylik bir veri seti
olusturmaktadir. Bu nedenle 6rneklem tezleri analiz etmek i¢in MAXQDA 2024 yazilim1
tercih edilmistir. Bu tezlerin olusturduklar1 meta-veriler (baslik, 6zet, anahtar kelimeler,
kiinye, konu) ve PDF metin belgeleri veri seti olarak yazilima girilmistir. Orneklem
tezlerin basliklari, tez tiirleri, yazar (arastirmaci) bilgileri, anahtar kelimeleri (keywords),
Ozet (abstract), metodoloji bilgileri, ana bilim dallari, enstitii ve liniversite bilgileri ile
tezlerin yayn yillar1 olarak kodlamalar yapilmistir. Aragtirmacinin amacina uygun olarak
meta-analiz i¢in 6rneklem tezlerde frekans analizlerine basvurulmustur.
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Bu arastirmanin amaci, dijital yayin platformlarinin glinden giine gelisim gosterdigi
giiniimiizde, tiim diinyada en ¢cok abone sayisina sahip olan “Netflix” iizerine, Tiirkiye’de
hazirlanan lisansiistii tezlerin bibliyometrik verilerini incelemektir. Arastirma konusu
olmasi agisindan Netflix adli platform, lisansiistii tezlerde multidisipliner bir bi¢cimde
yayginlik kazanmaya baslamistir. Bunun temelde nedenleri; platformdaki igerik
cesitliligi, igeriklerin iirettikleri temsiller (gé¢men, erkeklik vb.), kisisellestirme ve oneri
algoritmalari/hizmetleri, kullanici merkezli yeni nesil yayincilik anlayis ve igerik iiretim,
tiiketim ve dagitim siiregleri lizerine ortaya konulan inovasyonlar olarak sayilabilmektedir.
Farkl: disiplinlerin doktrinlerinin, metodolojilerinin, kavramsal ¢ercevelerinin platforma
yonelik yapilan arastirmalarin kapsamini genislettigi goriilmektedir. Tiim bu nedenlerle
bu aragtirmanin bibliyometrik bulgulari hem Netflix odakli lisansiistii tez ¢aligmalarinin
bilimsel yonelimlerini ortaya ¢ikartacak hem de son 9 yilin bilimsel ¢iktilarinin genel
bir degerlendirilmesini sunacaktir. Ayn1 zamanda alanyazindaki mevcut eksiklikleri de
ortaya koyacaktir.

Arastirmanin Sorulari

Bu calismada, Tiirkiye’de iiretilen “Netflix” adli dijital yayin platformu {izerine
yapilan lisansiistii tezlerin, bibliyometrik yontemle incelenmesi i¢in agagidaki arastirma
sorularina cevaplar aranmaktadir:

s.1: Tezlerin yillara gore sayisal dagilimlar1 nasildir?

s.2: Tezlerin tiiriine (yiiksek lisans, doktora) ve yazildig1 dile (Tiirkce ve Ingilizce)
gore dagilimi nedir?

s.3: Tezlerin yazarlarinin demografik 6zellik olarak cinsiyetlerine gére dagilimlar
nelerdir?

s.4: Tezlerin iiniversitelere, ayn1 zamanda enstiti ve ana bilim dali bazindaki
dagilim1 nasildir?

s.5: Tezlerin sayfa sayilarina gore kategorik dagilimi nasildir?
s.6: Tezlerin icerdigi ve kapsaminda bulunan konularina gore dagilimi nelerdir?

s.7: Tezlerde kullanilan aragtirma yontemine (nicel, nitel, karma) gore dagilimlar
nasildir?

s.8: Tez basliklarinda ve anahtar kelimelerinde en sik kullanilan/6n plana ¢ikan
ortak kelimeler nelerdir?

Arastirmanin Bulgular:

Arastirmanin  sorular1 kapsaminda elde edilen meta-verilere bibliyometrik
analiz gergeklestirilerek, elde edilen bulgular asagida tablo ve grafikler araciligiyla
yorumlanmaktadir.
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Sekil-3: Tezlerin Yillara Gore Dagilimi

Sekil 3’te yer alan verilere gore, dijital yayin platformu Netflix ile ilgili lisansistii
tez caligsmalarinin Tirkiye’de toplamda 9 yillik bir siirecte giderek artan bir bi¢cimde
tiretildigi saptanmistir. Bu lisansiistii tez caligmalarina 2014 (n=1; 0,87) y1ilinda baslandig1
izlenmektedir. 2016 yilinda bu alanda herhangi bir tez ¢alismasinin tiretilmedigi tespit
edilmektedir. Analiz edilen lisansiistii tez ¢caligmalar1 en ¢ok %33,91 (n=39) orani ile 2022
yilinda yapilmistir. Onu sirasiyla 2023 yil1 %23,48 (n=27); 2021 yil1 ise %19,13 (n=22)
orant ile takip etmektedir. Bu baglamda, 6zellikle Netflix adl1 dijital yayin platformunun,
2016 yilinda Tiirkiye’de yayin hayatina baglamis olmast 6nemli bir noktadir. Tiirkiye’de
cekilen Netflix’in ilk orijinal dizisi Hakan: Muhafiz 2018 yilinda yaymlanmistir.
Devaminda orijinal Tiirk dizisi olarak Atiye (2019), Ask 101 (2020), Kuliip (2021),
50m?* (2021) vb. ¢ok sayida dizi igerikleri Tiirkiye’de yaymlanmistir (Netflix, 2024).
Dolayistyla, bulgulara gore 2019 yilindan itibaren artan tez grafiginin nedenleri hem
Netflix’in Tiirkiye’de yayin hayatina baslamasi hem de oldukga popiiler hale gelen ve
Tiirkiye’de ¢ekilen Netflix orijinal dizilerinin yayinlanmasi olarak agiklanabilmektedir.
Bu durum alanyazinda Netflix mecras1 ilizerine yapilan aragtirmalarin 6zellikle 2021
yilindan itibaren, giderek artan bir bi¢imde, yayginlik kazanmasinin sebepleri olarak
goriilmektedir. Ek olarak platformun Tiirkiye’de tirettikleri iceriklerin iiretim, tiiketim ve
dagitim pratikleri ¢esitlendik¢e ve igerik tiirleri zenginlestikge 2022 yilinda oldugu gibi
lisansiisti tezlerin tiretimleri de artmistir.
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Sekil-4: Tezlerin Tiirline (Sol) ve Yazildig1 Dile (Sag) Gore Dagilimi

Elde edilen bulgulara gore, toplamda 115 lisanstistii tez ¢aligmasindan; %80,87 ’sinin
yiksek lisans tiiriinde (n=93) tretildigi goriilmektedir. Bu tez ¢alismalarindan sadece
%19,13’linlin doktora tez tiiriinde (n=22) yapildig1 tespit edilmistir. Sekil 4’te yer alan
verilere gore, Tirkiye’de tretilen Netflix lizerine yapilan lisansiistii tezlerde Tiirkce
(n=90; %78,26) ve Ingilizce (n=25; %21,74) dillerinde arastirmalar iiretildigi tespit
edilmektedir. Analiz edilen lisansiistii tezlerin yillara gore dagilimina bakildiginda,
yazildiklar1 dil agisindan anlamli bir farklilik saptanmamustir.

Erkek Kadin

Sekil-5: Tezlerin Yazar Cinsiyetine Gore Dagilim1

Sekil 5’te yer alan verilere gore, incelenen lisansiistii tez calismalart 115 farkl
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arastirmaci tarafindan yazilmistir. Uretilen lisansiistii tez calismalarmin demografik
ozelligi olarak yazar cinsiyetlerine gore, kadin yazarlarin oraninin %53,9 (n=62); erkek
yazarlarin oraninin ise %46,09 (n=53) oldugu tespit edilmistir.

Tablo-1: Tezlerin Uretildigi Universitelere Gore Dagilim1

Universite n %
Marmara Universitesi 10 8,70%
Istanbul Universitesi 9 7.83%
Bahgesehir Universitesi 5 4,35%
Atatiirk Universitesi 4 3,48%
Istanbul Bilgi Universitesi 4 3,48%
Akdeniz Universitesi 3 2,61%
Ankara Universitesi 3 2,61%
Aydin :Adnan Menderes 3 2,61%
Universitesi
Ege Universitesi 3 2,61%
Istanbul Arel Universitesi 3 2.61%
Istanbul Ticaret Universitesi 3 2,61%
Kadir Has Universitesi 3 2,61%
Uskiidar Universitesi 3 2,61%
Yeditepe Universitesi 3 2,61%
Afyon Kocatepe Universitesi 2 1,74%
Anadolu Universitesi 2 1,74%
Ankara"Ham Bayram Veli 2 1,74%
Universitesi
Atihim Universitesi 2 1,74%
Cukurova Universitesi 2 1,74%
Dokuz Eyliil Universitesi 2 1,74%
Firat Universitesi 2 1,74%
Isik Universitesi 2 1,74%
[hsan D“ogramam Bilkent 2 1,74%
Universitesi
Istanbul Aydin Universitesi 2 1,74%
Istanbul Gelisim Universitesi 2 1,74%
izmir Katip Celebi 2 1,74%
Universitesi
Necanettin Erbakan 2 1,74%
Universitesi
Selcuk Universitesi 2 1,74%
Siilefyman Demirel 2 1,74%
Universitesi
Yildiz Teknik Universitesi 2 1,74%
Ankarg Sosyal Bilimler 1 0,87%
Universitesi
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Bogazigi Universitesi 1 0,87%
Cag Universitesi 1 0,87%
Canaklgale Onsekiz Mart 1 0,87%
Universitesi
Dicle Universitesi 1 0,87%
Erciyes Universitesi 1 0,87%
Erzince}n Binali Yildirim 1 0,87%
Universitesi
Fatih Sultan Mehmet Vakaf 1 0,87%
Universitesi
Galatasaray Universitesi 1 0,87%
Giresun Universitesi 1 0,87%
Hacettepe Universitesi 1 0,87%
Hali¢ Universitesi 1 0,87%
Ibn Haldun Universitesi 1 0,87%
[zmir Ekonomi Universitesi 1 0,87%
Karabiik Universitesi 1 0,87%
Karamafloglu Mehmetbey 1 0,87%
Universitesi
Kocaeli Universitesi 1 0,87%
Mardin Artuklu Universitesi 1 0,87%
Mimar Sinan Giizel Sanatlar 1 0,87%
Universitesi
Sakarya Universitesi 1 0,87%
TED Universitesi 1 0,87%
Usak Universitesi 1 0,87%
Yalova Universitesi 1 0,87%
Yasar Universitesi 1 0,87%
Toplam 115 100,00%

Tablo 1°de yer alan verilere gore, analiz edilen 115 lisansiistii tez ¢calismasinin en
cok Marmara Universitesi (n=10, %8,70) adli kurum tarafindan iiretildigi goriilmektedir.
Marmara Universitesi’ni sirasiyla; Istanbul Universitesi (n=9, %7,83), Bahcesehir
Universitesi (n=5; %4, 35), Atatiitk Universitesi (n=4, %3,48) ve Istanbul Bilgi
Universitesi (n=4; %3,48) adli kurumlar takip etmektedir. Bulgulara gore, 115 lisansiistii
tez ¢alismasi 54 farkli tiniversitede yapilan arastirmalar ile alanyazina kazandirilmstir.
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Tablo-2: Tezlerin Uretildikleri Enstitiilere Gére Dagilimi

Enstitii n %

Sosyal Bilimler Enstitiisii 78 67,83%

Lisansiistii Egitim Enstitiisii 23 20,00%

Lisansiistii Programlar 4 3,48%
Enstitiisti

Iletisim Bilimi ve Internet 3 2,61%
Enstitiisti

Fen Bilimleri Enstitiisii 2 1,74%

Giizel Sanatlar Enstitiisi 2 1,74%

Egitim Bilimleri Enstitiisii 1 0,87%

Ekonomi ve Sosyal Bilimler 1 0,87%
Enstitiisti

Miihendislik ve Fen Bilimleri 1 0,87%
Enstitiisti

Toplam 115 100,00%

Dijital yaym platformu Netflix ile ilgili olan lisanstistii tezlerin, 9 farkli enstitii
tarafindan Uretildigi, bunlarin igerisinde en ¢ok oranin %67,83 ile Sosyal Bilimler
Enstitiisii’ne (n=78) ait oldugu goriilmektedir. Bu enstitiiyii takiben yapilan tezlerin %20
oraninda Lisansiistli Egitim Enstitiisii (n=23) tarafindan; %3,48 oraninda Lisansiistii
Programlar Enstitiisli (n=4) tarafindan tretildigi goriilmektedir. Ayrica 2014-2023 yillar1
arasinda Lisansiistii Egitim Enstitiisli, Fen Bilimleri Enstitiisii, Egitim Bilimleri Enstitiisii,
Ekonomi ve Sosyal Bilimler Enstitiisii ile Miihendislik ve Fen Bilimleri Enstitiilerinde de
“Netflix” odakli tezlerin tiretildigi belirlenmektedir. Bu baglamda, incelenen platformun
disiplinleraras1 bir calisma alaninda incelendigi goriilmektedir.

Tablo-3: Tezlerin Uretildikleri Ana Bilim/Ana Sanat Dallar1 A¢isindan Dagilimi

Ana Bilim/Ana Sanat Dah n %
Radyo Televizyon ve Sinema Ana 33 28,70%
Bilim Dali
[letisim Bilimleri Ana Bilim Dali 13 11,30%
Medya ve Iletisim Calismalar1 Ana 10 8,70%
Bilim Dali
Isletme Ana Bilim Dali 7 6,09%
Gazetecilik Ana Bilim Dali 5 4,35%
Gorsel Iletisim Tasarimi Ana Bilim 4 3,48%
Dali
Halkla iliskiler ve Reklamcilik Ana 4 3,48%
Bilim Dali
Halkla fligkiler ve Tanitim Ana 4 3,48%
Bilim Dali
Miitercim Terciimanlik Ana Bilim 4 3,48%
Dali
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Medya ve Kiiltiirel Caligmalar Ana 3 2,61%
Bilim Dali

Basin ve Yayin Ana Bilim Dali 2 1,74%

Bilgisayar Miihendisligi Ana Bilim 2 1,74%
Dali

Felsefe ve Din Bilimleri Ana Bilim 2 1,74%
Dali

Grafik Tasarimi Ana Sanat Dali 2 1,74%

Sanat ve Tasarim Ana Bilim Dali 2 1,74%

Sosyoloji Ana Bilim Dali 2 1,74%

Yeni Medya Ana Bilim Dali 2 1,74%

Ceviribilim Ana Bilim Dal1 1 0,87%

Fen Bilimleri Ana Bilim Dali 1 0,87%

Film Tasarimi1 Ana Sanat Dali 1 0,87%

Finansal Iktisat Ana Bilim Dali 1 0,87%

Giizel Sanatlar Egitimi Ana Bilim 1 0,87%
Dali

Isletme (ingilizce) Ana Bilim Dal1 1 0,87%

Isletme Yonetimi Ana Bilim Dali 1 0,87%

Kamu Hukuku Ana Bilim Dali 1 0,87%

Kiiltiirel Caligmalar Ana Bilim Dali 1 0,87%

Mimarlik Ana Bilim Dali 1 0,87%

Noropazarlama Ana Bilim Dali 1 0,87%

Psikoloji Ana Bilim Dal 1 0,87%

Tiirk¢e ve Sosyal Bilimler Egitimi 1 0,87%

Ana Bilim Dali
Yeni Medya ve Gazetecilik Ana 1 0,87%
Bilim Dali
Toplam 115 100,00%

Tablo 3’te yer alan verilere gore, lisansiistii tezler 31 farkli ana bilim/ana sanat dali
tarafindan disiplinlerarasi bir bicimde {iiretilmistir. Lisansiistii tezlerin iiretildikleri ana
bilim/ana sanat dallar1 igerisinde %28,70 (n=33) oraninda Radyo, Televizyon ve Sinema
ana bilim dalinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bu ana bilim dali disinda sirasiyla,
Iletisim Bilimleri ana bilim dal1 %11,30 (n=13), Medya ve Iletisim Calismalari ana bilim
dal1 %8,70 (n=10), Isletme ana bilim dal1 %6,09 (n=7), Gazetecilik ana bilim dal1 %4,35
(n=5), Gérsel Iletisim Tasarimi ana bilim dali %3,48 (n=4) gelmektedir.
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Sekil-6: Tezlerin Sayfa Sayisina Gére Dagilimi

Tezlerin sayfa sayisina gore dagilimina bakildiginda, en ¢ok 71-140 sayfa araliginda
(n=50; %43,48) iiretilen tezler oldugu goriilmektedir. Onu sirasiyla 141-210 sayfa sayisi
(n=36; %31,30) ve 211-280 sayfa sayist (n=15; %13,04) takip etmektedir. Analiz edilen
lisansiistii tezlerde 71-140 sayfa ile 141-210 sayfa araligimnin diger kategorilere gore daha
fazla 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Tezlerin 280-350; 351-420; 421-490 sayfa sayilar
araliginda daha az tiretildigi izlenmektedir.

Tablo-4: Tezlerin Kapsaminda Olan Konularina Gére Dagilimi

Tez Konusu n %
Iletisim ve Medya Arastirmalari 80 69,57%
(Radyo, Televizyon ve Sinema,
Gazetecilik, Reklamcilik, Halkla
[liskiler, iletisim Bilimleri vb.)
Isletme Arastirmalar1 (Ekonomi, 11 9,57%
Uluslararas: liskiler, iktisat,
Ekonometri)
Sosyoloji Arastirmalari 9 7,83%
Miitercim-Terclimanlik (Ceviribilim) 5 4,35%
Arastirmalar1
Bilgisayar Miihendisligi Bilimleri- 3 2,61%
Bilgisayar ve Kontrol Arastirmalar1
Psikoloji Arastirmalari 3 2,61%
Egitim ve Ogretim Arastirmalari 1 0,87%
Endiistri ve Endiistri Mithendisligi 1 0,87%
Aragtirmalari
Hukuk Arastirmalari 1 0,87%
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Mimarlik Arastirmalari 1 0,87%
Toplam 115 100,00%

Tablo 4’te yer alan verilere gore, incelenen lisansiistii tezlerin agirlikli olarak
“Iletisim ve Medya Arastirmalart” (%69,57, n=80) adli konu bashg ve kapsaminda
yapildig1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu konu basliginda ¢ok sayida ana bilim dalina bagli disiplin
yer aldigindan dolay1 genis bir arastirma alan1 bulunmaktadir. Bu konu basliginda tiretilen
tezler; Netflix igerik (film, dizi, belgesel vb.) ¢oziimlemeleri, icerik tlirlerinin analizi,
kullanic1 deneyimlerinin ve degisen izleyici aligkanliklarinin arastirilmasi, kullanicilarin
parasosyal etkilesimi, kullanic1 ve alimlama ¢aligmalari, Netflix belgeselleri ile Latin
Amerika’nin siyasi tarihinin iligkilendirilmesi, kullanim ve doyum teorisi baglaminda
Netflix tliketimi ile izleyici arastirmalari, yayincilik ekosistemi baglaminda Netflix,
dijital diplomasi ve iilke imaji, yapay zeka ve kullanic1 motivasyonlari, bilim kurgu
dizileri ve yapay zeka olgusu, streaming kiiltlirii, yeni medya ve ideoloji baglaminda
Netflix, VOD sistemlerinin oneri sistemleri ve izleme aliskanliklarinin iliskisi, Netflix’te
platform pazarlamasi ve sosyal medya stratejileri, anti-sosyallerin temsili, igeriklerde
sinema dilinin degisimi, platformla iliskili yakinsama olgusu, belgesel sinemanin
dontisen anlat1 yapilari, alg1 yonetimi ve {irtin yerlestirme, marka iliski kalitesi ile marka
giiveni, SVOD ve cevrimigi seyir pratikleri, televizyon yayinciliginda igerik liretiminin
dontistimii, Netflix igerikleri ile yabanci uyruklu 6grencilere kiiltiir aktarimi, gogmen
temsili, erkeklik temsili, dijital hikaye anlaticilig1 ve etkilesimli filmler, web dramalari
ve Tirkiye’deki gelisimi, gorsel efekt kullaniminin izleyici alimlamasina etkisinin
arastiritlmasi, OTT platformlarinda rekabet dinamikleri ve izleyici deneyimi etkileri gibi
konular1 ele almaktadir. Ek olarak Netflix film, dizi, yarisma programlari (reality show)
ya da belgesel icerik analizi/¢oziimlemeleri iizerinden; oryantalizm, kiiltiir endiistrisi,
kiiltiirel yabancilagsma, transhiimanizm, kiltlirleraras1 iletisim ve toplumsal cinsiyet
kavramlarmin da arastirildig1 saptanmastir.

Bir diger konu bashig1 “Isletme Arastirmalart” (%9,57, n=11) kapsaminda iiretilen
lisansiistii tezlerin; Ekonomi, Uluslararas: Iliskiler, Iktisat alanlarini igerisine aldif
goriilmektedir. Bu tezler Netflix platformunu; ekonomi, satin alma niyeti, oligopolistik
modellerde ag tarafsizligi, pazarlama modelleri, miisteri sadakati, marka giivenirligi,
rasyonel se¢im teorisi ve tliketici platform tercih etme sebeplerinin iliskisi vb. {izerinden
ele almaktadir. “Sosyoloji Arastrmalari” (7,83, n=9) adli konu baghginda iiretilen
tezlerde Netflix platformunu; popiiler kiiltiir ve izleyici kiiltiiri, toplumsal cinsiyet
arastirmalari, siddet icerikleri ve izleyici tizerindeki etkileri, duygusal manipiilasyon, din
ve teror baglaminda din sosyolojisi gibi kavramlar iizerinden incelemektedir. Miitercim-
Terciimanlik Arastirmalari” adli konu basliginda {iretilen tezler (%4,35, n=5); alt yaz
cevirileri, dolaylialtyazi, alt yazi ve dublaj ¢ceviriile yapay zeka temelli makine ¢evirilerinin
karsilagtirmali analizleri iizerinden platformu irdelemektedir. “Bilgisayar Miihendisligi
Bilimleri ve Bilgisayar ve Kontrol Arastirmalari” (%2,61, n=3) adli konu bashginda
iiretilen tezler ise Netflix platformunu; veri kiimeleme, yeni nesil 6grenme ortamlari,
hibrit ¢ift tarafli 6neri sistemleri vb. kavramlar iizerinden ele almaktadir. “Psikoloji
Arastirmalart” (%2,61, n=3) adli konu baslhiginda iiretilen tezler ise Netflix mecrasini;
toplumsal cinsiyet rolleri ve beden imaji, kisilik modelleri vb. kavramlar {izerinden
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tartismaktadir. “Egitim ve Ogretim Arastirmalart” (%0,87, n=1) adli konu bashginda
iiretilen tez, Netflix dizilerini yabanci uyruklu 6grencilere kiiltlir aktarimi tizerinden ele
almaktadir. “Endiistri ve Endiistri Miihendisligi Arastirmalart” (%0,87, n=1) adli konu
basliginda iiretilen tezde ise is modeli inovasyon uygulamalari tizerinden Netflix mecrast
sorgulanmaktadir. “Hukuk Arastirmalart” (%0,87, n=1) adli konu basliginda iiretilen
tezde, internet ortamindan sunulan istege bagli yayin hizmetlerinin hukuk ¢ercevesinde
diizenlenmesine odaklanilmaktadir. “Mimarlik Arastirmalart” (%0,87, n=1) adl1 konu
basliginda iiretilen tezde ise mekansal duyumsama ve diziler arasinda bir iligki kurularak,
Netflix platformu incelenmektedir. Bu baglamda, analiz edilen lisansiistii tezlerde Netflix
platformunun sadece “Iletisim ve Medya Arastirmalar1” alaninda degil, ayn1 zamanda gok
sayida disiplinin kendi arastirma alanlar1 baglaminda kapsayici bir bigimde ele alindig1
saptanmistir.
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Sekil-7: Tezlerin Yontemlerine Gore Dagilimi

Arastirmada incelenen lisansiistii tezler, hazirlanan 3 kategorili (nitel, nicel, karma)
yontem modeline gore incelenerek kodlanmistir. Yapilan analize gore, nitel (qualitative)
arastirma modelinin %65,22 (n=75) oraninda daha fazla tercih edildigi goriilmektedir.
Ikinci en yiiksek arastirma modeli nicel (quantitative) arastirma ise %24,35 (n=28)
oraninda lisansiistii tezlerde kullanilmistir. Son olarak karma arastirma (mixed research)
modelinde ise birden fazla arastirma yonteminin birlikte kullanildig1 ve lisansiistii tezlerde
bu oranin %10,43 (n=12) oldugu saptanmistir. Dolayisiyla veri toplama yontemlerinden
biri olan nitel arastirmanin, 6rneklem tezleri iireten arastirmacilar tarafindan daha fazla
kullanildig: tespit edilmektedir.

Nitel arastirmada temalar, kategoriler, kodlar {izerinden sistematik bir yorumlama ve
cozlimlemeye gidilmistir. Bumetodolojiile yapilantezlerde gogunlukla Netflix icerik (film,
dizi, belgesel vb.) ¢ozlimlemelerinin yapildigi, film jeneriklerinin ya da dizi logolarinin
incelendigi, degisen izleme pratiklerinin arastirildigi, toplumsal cinsiyet ve temsil
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calismalarinin agirlikli oldugu goriilmektedir. Nicel arastirmada ise 6l¢iilebilir ve istatistik
verileri kullanan arastirmacilarin, Netflix kullanicilari/izleyicileri ile yapilan goriismeler,
anketler vb. arastirma modelleri iizerinden bulgular1 yorumladig1 gézlemlenmistir. Nicel
arastirmalarda izleyicilerin degisen izleme aliskanliklarinin aragtirildigi ya da alimlama
caligmalarinin daha fazla yer aldigir goriilmektedir. Aragtirmacilarin karma aragtirma
desenine uygun olarak; igerik analizi, sdylem analizi, gostergebilimsel ¢éziimleme vb.
aragtirma yontemlerini birlikte kullandig1 saptanmustir.
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Sekil-8: Incelenen Lisansiistii “Tez Basliklarindaki” Ortak Kelime Bulutu

Sekil 8’de yer alan verilere gore, bu arastirma kapsaminda incelenen 115 lisansiistii
tez calismasinin tez bagliklarinda 396 adet ortak kelime kullanildigi tespit edilmistir.
Bu kelimelerden 6n plana ¢ikanlar; “Netflix” (n=62); “6rnegi” (n=29); “dijital” (n=22);
“medya” (n=13); “Tirkiye” (n=12) “televizyon” (n=10) kelimeleridir. Bu kelimeler
disinda en az kullanilan ortak kelimeler ise; “cinsiyet”, “kiiltiirel”, “pazarlama”,
temsili” “yerli” vd. esit frekans degeriyle (n=4)

99 ¢e 99 ¢e 9 ¢c 99 ¢

“service”, “sinema”, “stream”, “yapay”’,
yer almaktadir.
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Sekil-9: Incelenen Lisansiistii Tezlerin “Anahtar Kelimelerindeki” Ortak Kelime Bulutu

Sekil 9°da yer alan verilere gore, bu aragtirma kapsaminda incelenen 115 lisanstistii
tez caligmasinda yer alan anahtar kelimelerin 563 tanesinin ortak kelime olarak
kullanildig: tespit edilmistir. Bu kelimelerden 6n plana ¢ikan ortak kelimeler; “Netflix”
(n=75); “dijital” (n=47); “medya” (n=27); “televizyon” (n=23); “kiiltiir” (n=19); “yeni”
(n=16); “platformlar1” (n=15); “platformlar” (n= 13); “dizi”, “dizileri”, “endiistrisi”,
“platform” (n=12) olarak belirlenmistir. En az kullanilan ortak kelimeler ise; “marka”,
“online”, “oryantalizm”, “pazarlama”, “puhutv”, “soylem”, “SVOD”, “tiiketici”,
“Tirkiye”, “yapay”, “yayincilik” kelimeleri olarak esit frekans degerine (n=3) sahiptir.
Sonug olarak, tez basliklarinda tespit edilen ortak kelimeler ile anahtar kelimelerde tespit
edilen ortak kelimeler karsilastirildiginda, 6n plana ¢ikan anahtar kelimelerin niceliksel
anlamda yiiksek oranda belirli ortak kelimelerde (Netflix, dijital, medya vb.) daha fazla
yogunlagtig1 goriilmektedir.

Sonug¢

Bu aragtirmada, Tirkiye’de lretilen dijital yayin platformu “Netflix” ile ilgili
lisansiistii tezler, bibliyometrik analiz yontemiyle incelenmistir. Aragtirmanin amacina
uygun olarak, YOK Ulusal Tez Merkezi adli veri tabanindan elde edilen meta-verilere
gore, 2014-2023 yillar1 arasinda iiretilen 115 lisansiistii tez calismasi tespit edilmistir.
Elde edilen veriler, biiyiik bir veri setini olusturdugu i¢in, meta-analizi ger¢eklestirmek
tizere MAXQDA 2024 adli yazilimdan yararlanilmistir. Ayn1 zamanda frekans analizine
de bagvurulmustur. Incelenen tezler; yillar igerisindeki dagilimi, yazim dili, yazar
cinsiyeti, iiretildigi liniversite, enstitii ve ana bilim dallari, tezlerin tiirii, sayfa sayilari,
kullanilan yontemi ve icerdigi konularina gore kategorize edilerek incelenmistir. Tez
basliklar1 ve anahtar kelimeler ise frekans degerleri yiiksek, ortak kelimeler baglaminda
analiz edilmistir.

Bulgulara gore, dijital yayin platformu Netflix iizerine yapilan lisansiistii tezlere
2014 yilinda baslandigi (n=1; 0,87); 2016 yilinda herhangi bir ¢calismanin iiretilmedigi;
tezlerin 2021 yilindan (n=22; %19,13) itibaren yayginlik kazanmaya basladig1
goriilmektedir. En ¢ok tez calismasinin ise 2022 yilinda (n=39; %33,91) yapildig1 tespit
edilmistir. Bu baglamda, Netflix ile ilgili lisansiistii tezlerin artis trendi kazanmasinin
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nedenleri; Netflix’in 2016 yilinda Tiirkiye’de yayin hayatina baglamasi ve orijinal Tiirk
dizilerinin (Hakan: Muhafiz, Atiye, Ask 101) 2018 yilindan baslayarak yayinlanmasi
ve popiilerlik kazanmalar1 olarak agiklanabilmektedir. Analiz edilen lisansiistii tezlerin
agirliklt olarak yiiksek lisans (n=93; %280,87) tez tiirlinde oldugu, yazim dillerinin
biiytik oranda Tiirk¢e (n=90; %78,26) oldugu goriilmektedir. Tezlerin en fazla Marmara
Universitesi’nde (n=10, %8,70) iiretildigi saptanmstir. Analiz edilen lisansiistii tezlerin
bliylik oranda Sosyal Bilimler Enstitiisti (n=78; %67,83) tarafindan iiretildigi, ana bilim
dallar igerisinden Radyo, Televizyon ve Sinema ana bilim dalinin (n=33; %28,70) 6n
plana ¢iktig1 bulunmustur. Ana bilim dallarindaki toplam dagilima bakildiginda, iiretilen
lisansiistii tezlerin %46,10’unun Iletisim ve Medya Arastirmalar1 alaniyla iliskili ana
bilim dallar1 tarafindan tiretildigi goriilmektedir. Tezlerde agirlikli olarak %65,22 (n=75)
oraninda nitel (qualitative) arastirma yonteminin kullanildigi saptanmstir. Incelenen
orneklem lisansiistii tezlerin tez basliklarinda 396 ortak kelime, anahtar kelimelerinde ise
563 ortak kelime tespit edilmistir. Frekans degerleri yiiksek ortak kelimelerin; Netflix,
dijital, televizyon ve medya oldugu saptanmistir. Analiz edilen lisansiistii tezlerin en
cok Iletisim ve Medya Arastirmalar1 konusunda iiretilen tezler olmasi sebebiyle, tespit
edilen frekans degeri yiiksek ortak kelimelerin de bu alanla iligkili kelimeler oldugu
goriilmektedir.

Netflix odakli iretilen lisansiistii tezlere aragtirma konular1 ve kapsamlari agisindan
bakildiginda, tezlerin multidisipliner bir bigimde genis bir arastirma alan1 kazandigi
belirlenmistir. Incelenen tezlerin bibliyometrik verileri, arastirmacilarin yénelimlerinin
cogunlukla “Iletisim ve Medya Arastirmalar” alanina yonelik oldugunu gostermektedir.
Bu noktada arastirmacilarin odaklandigi temel konu basliklarinin; igerik ¢oziimlemeleri,
kullanict deneyimlerinin arastirilmasi, degisen izleyici aligkanliklari, temsil ¢alismalart,
kiiltiirel aragtirmalar vb. oldugu tespit edilmistir. Kisisellestirme ile 6neri sistemleri ve
asir1 izleme (binge-watching) kavramina odaklanilan lisansiistii tezlerin az sayida olmasi,
gelecekte tretilecek olan lisansiistii ¢aligmalar i¢in alanyazindaki mevcut eksikligi
gostermektedir. Bu arastirma alan1 disinda; Isletme, Sosyoloji, Miitercim-Terciimanlik,
Bilgisayar Miihendisligi Bilimleri, Psikoloji, Egitim ve Ogretim, Endiistri ve Endiistri
Miihendisligi, Hukuk, Mimarlik gibi farkli disiplinler kendi alanimin doktrinleri ve
metodolojik perspektifiyle Netflix platformunu ya da igeriklerini analiz etmektedir.
Dolayisiyla 10 farkli alanda konu basligi ile lisansiistii tezlerin multidisipliner bir bigimde
tiretildigi saptanmistir.

Sonug olarak, Tirkiye’de tiretilen 115 adet Netflix odakli lisansiistii tezin 9 yillik
bir siiregte, giderek artan bir bigimde, arastirma alan1 kazandig1 gériilmektedir. incelenen
lisanstistii tezlerin 54 farkli tiniversite tarafindan tretildigi, 9 farkli enstitii ve 31 farklh
ana bilim/ana sanat dali tarafindan alanyazina kazandirildigi, 10 disiplinleraras: konu
basliginda ve 3 farkli yontemle tiretildigi saptanmistir. Tiim bu gostergeler, Netflix odakli
lisansiistii tezlerin disiplinlerarasi ve genis bir aragtirma alani kazandigini ve mecra ile
tiretilen icerikler iizerine ¢ok boyutlu degerlendirmelerin yapildigini gostermektedir.
Bu arastirmanin bibliyometrik bulgularmin, Netflix odakli lisansiistl tezlerin 9 yillik
bilimsel yonelimlerini ortaya ¢ikardigi ve alanyazinin gelecekteki egilimlerini belirleme
ve eksikliklerini gostermesi agisindan literatiire yarar saglayacagi ongoriilmektedir.
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Extended Abstract

New media correspondingly refers to various forms of multimedia communication
and content distribution, encompassing digital technologies and platforms such as social
media, blogs, podcasts, interactive websites, and video games. Users of new media can
create and share their content, leave comments, participate in discussions, and engage
with other users. Digital streaming platforms such as Netflix, Amazon Prime, and Disney
Plus represent new media products that have evolved through technological and media
convergence. These platforms facilitate integration across various devices and enable
users to engage with diverse forms of content, such as films, documentaries, game shows,
and more. Digital broadcasting platforms are globally widespread and have transformed
the processes of content production, consumption, and distribution to a great extent.
For researchers in Turkey, many postgraduate theses have been produced on digital
broadcasting platforms, with Netflix emerging as a dominant subject of study among
these platforms.

This study aims to examine the postgraduate theses on the digital streaming platform
“Netflix” in Turkey through the bibliometric analysis method. According to the metadata
obtained from the National Thesis Center database of the Council of Higher Education
(YOK), the bibliometric data of 115 postgraduate thesis studies between 2014-2023
related to the research subject were analyzed. The theses are analyzed in terms of their
distribution by years, the language of writing, author gender, university, institute and main
branches of science, type of theses, number of pages, methodology used, topics covered,
thesis titles, and keywords with high-frequency values. This study aims to examine the
bibliometric data of the postgraduate theses prepared in Turkey on “Netflix,” which has
the highest number of subscribers worldwide, in today’s world, where digital broadcasting
platforms are developing day by day. As a research topic, the Netflix platform has started
to gain popularity in postgraduate theses in a multidisciplinary manner. The main reasons
for this are the diversity of content on the platform, the representations produced by the
content (immigrant, masculinity, etc.), personalization and recommendation algorithms/
services, user-centred new generation publishing approach, and innovations in content
production, consumption, and distribution processes. Therefore, the bibliometric findings
of this study will not only illuminate the scholarly trends in Netflix-focused graduate
theses but also offer a comprehensive assessment of the scientific output from the past
nine years. It will also reveal the existing gaps in the literature. Within the framework of
the purpose of the study and the research questions identified, 115 postgraduate thesis
studies conducted between 2014 and 2023, made available in the YOK National Thesis
Center database, are analyzed.

Consequently, MAXQDA 2024 software was selected for the analysis of the sample
theses. The metadata (title, abstract, keywords, imprint, subject) and PDF text documents
created by these theses were entered into M XQDA 2024 software as a data set. The
titles, thesis types, author (researcher) information, keywords, abstracts, methodology
information, main disciplines, institute and university information, and publication year
of the sample theses were coded. For the researcher, frequency analysis was also applied
to the sample theses.
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The results indicate that postgraduate thesis research on the Netflix digital streaming
platform has been conducted in Turkey for over nine years. The data reveal that these
postgraduate thesis studies began in 2014 (n=1; 0.87). However, no thesis research was
conducted in this field in 2016. The year in which the most postgraduate thesis studies
were conducted is 2022, with 33.91% (n=39) of the total number of theses, followed by
2023, with 23.48% (n-27), and 2021 with 19.13% (n=22). In this context, it is essential
to note that the digital streaming platform Netflix started broadcasting in Turkey in 2016.
The first Netflix original series shot in Turkey, Hakan: Muhafiz, was broadcast in 2018.
Subsequently, many series content such as Atiye (2019), Ask 101(2020), Kuliip (2021),
and 50m2 (2021) were broadcast in Turkey as original Turkish series. This situation is
known to be one of the reasons why research on the Netflix channel in the literature has
become widespread, especially since 2021. When the findings in terms of thesis type are
examined, it is seen that 80.87% of the 115 postgraduate thesis studies were produced in
master’s thesis type (n=93). Only 19.13% of these thesis studies were doctoral dissertations
(n=22). It is seen that most of the 115 postgraduate thesis studies analyzed were produced
by Marmara University (n=10, 8,70%). It was determined that the postgraduate theses
on Netflix were included in the literature from research conducted by 54 different
universities. In this context, it is seen that they were produced by nine different institutes,
the most common of which is the Institute of Social Sciences (n=78), with a rate of
67.83%. Graduate theses were produced in an interdisciplinary manner by 31 different
departments. Findings suggest that Radio, Television, and Cinema come to the forefront
with a frequency value of 28.70% (n=33) among the prominent disciplines in which the
postgraduate theses were produced. It is seen that the analyzed postgraduate theses were
mainly conducted within the scope of “Communication and Media Research” (69.57%,
n= 0) in the subject title category. The theses were examined and coded according to the
3-category (qualitative, quantitative, mixed) method model prepared for the postgraduate
theses examined. According to the analysis, the qualitative research model used 65.22%
(n=75) more. It was determined that 396 common words were used in the thesis titles
of 115 postgraduate thesis studies examined within the scope of this research. Among
these words, “Netflix” (n=62) ranks first. When the keywords were analyzed, it was
determined that 563 were used as common words. The similar word “Netflix” (n= 5)
ranks first among these words. As a result, when the frequent words identified in the thesis
titles are compared with the frequent words identified in the keywords, it is observed that
the prominent keywords are quantitatively more concentrated in certain frequent words
(Netflix, digital, media, etc.).

Etik Beyami: Caligma etik kurul izni gerektirmemektedir.

Yazarhk Katkisi: Calismaya birinci yazarin katki oran1 %60, ikinci yazarin katki
orani ise %40’t1r.

Cikar Catismasi Beyani: Yazarlar herhangi bir ¢ikar ¢atigsmast olmadigini beyan
etmektedir.
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Abstract

Sports organizations can be crucial in advancing bilateral ties between nations, enhancing
their mutual reputations, and developing sports diplomacy. In light of the Fenerbahge-Galatasaray
Super Cup match, this article discusses in detail the parties’ crisis communication strategies, media
coverage, and the role of sports diplomacy. Through a detailed analysis of the media coverage and the
various communication strategies adopted by the clubs, officials, and stakeholders, this study highlights
the complications surrounding the detrimental effects of the match cancellation. Using qualitative
and quantitative content analysis techniques, 24 international news articles chosen at random were
examined. This study, which closely examines media reports, reveals some of the adverse effects of
canceling matches. The assessment highlights the organizational approaches used by stakeholders to
address the issue and influence public opinion, drawing on crisis communication theories. The actors
in the organization representing Saudi Arabia and Turkey are receptive to constructive discussion and
mutual advantages, and their willingness to uphold their partnerships in the face of adversity indicates
their regard for long-term relationships. It is evident that sports diplomacy, a reactive approach in
public relations, is also effectively employed during the crisis.

Oz

Spor organizasyonlar1 iilkeler arasindaki ikili iliskilerin, karsilikli itibarin ve spor
diplomasisinin gelismesi agisindan 6nem arz etmektedir. Bu makale, Fenerbahge-Galatasaray siiper
kupa karsilasmasi 1518inda taraflarin kriz iletisim stratejilerini, medyada yer alan haberleri ve spor
diplomasisinin iglevini kapsamli bir sekilde incelemektedir. Bu arastirma, medyada ¢ikan haberler ile
kuliipler, yetkililer ve paydaslar tarafindan kullanilan farkl iletigsim stratejilerini analiz ederek mag
iptalinin olumsuz etkilerinin karmasik yonlerini ortaya koymaktadir. Hem niteliksel hem de niceliksel
igerik analizi teknikleri kullanilarak rastgele segilen 24 uluslararasi haber incelenmistir. Magin iptal
edilmesinin olumsuz etkilerinin ¢esitli yonleri, medyadan ¢ikan haberlerin incelendigi bu ¢aligmayla
acikliga kavusturulmaktadir. Bu g¢aligma, kriz iletisimi teorilerinden yararlanarak organizasyonun
paydaslarmin krizi yonetmede ve kamuoyunu etkilemede kullandiklar stratejilere dikkat cekmektedir.
Organizasyonda Suudi Arabistan ve Tiirkiye’yi temsil eden aktorlerin zorluklara ragmen iliskilerini
stirdiirme kararlhilig1, uzun vadeli iliskilere sayg1 duyduklarini, yapicr iletisime ve karsilikli faydalara
acik olduklarin1 gostermektedir. Halkla iliskilerde reaktif bir siire¢ olan kriz siirecinde, spor
diplomasisinin de etkin bir sekilde kullanildig: gériilmektedir.
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Introduction

Sports organizations play an essential role in strengthening bilateral relations
between countries, improving mutual reputation, and effectively utilizing sports diplomacy.
This essay explores the parties’ crisis communication methods, media coverage, and
sports diplomacy’s role in the Fenerbah¢e-Galatasaray Super Cup match. It examines
how clubs, officials, and other stakeholders created communication tactics based on
media coverage of the crisis scenario that evolved following the match’s cancellation, as
well as the impact of these strategies on the public.

This study, which investigates 24 randomly selected international news using
qualitative and quantitative content analysis approaches, seeks to explain how sports
diplomacy is employed effectively in crisis management in light of crisis communication
theories. In this context, Saudi and Turkish players’ cooperation and communication
efforts throughout the crisis will be assessed in terms of their contribution to the long-
term viability of relations and possible mutual benefit.

Sports Diplomacy

Sports diplomacy builds partnerships and understanding between nations. This
review evaluates the landscape of sports diplomacy. It analyzes mechanisms, effects, and
challenges. Major scholarly papers and articles are examined.

Joseph S. Nye’s (2004) concept of “soft power” emphasizes a government’s ability
to achieve goals through attraction and persuasion rather than coercion. Sports diplomacy
utilizes sports’ global popularity to expand a nation’s soft power. Events such as the
Olympics and the FIFA World Cup serve as stages for diplomatic engagement, allowing
countries to promote their culture, values, and hospitality worldwide. Chen and Wang’s
(2022) article explores the links between sporting mega-events and geopolitics, examining
examples such as the Beijing Winter Olympics’ impacts on diplomacy. It analyzes these
settings’ complex interplay of sports, politics, and diplomacy.

Sports can encourage communication between conflicting parties (Houlihan, 1994).
However, sports diplomacy has limitations, including politicization, commercialization,
and potentially exacerbating injustices (Donos, 2012). Recent developments include the
use of mega-events in geopolitical rivalries (Grix & Carmichael, 2017) and authoritarian
regimes using sports for public diplomacy (Manzenreiter, 2020). According to Abramczyk
(2024), sportswashing has become more common, yet using sports as a diplomatic
instrument is still a successful way to influence political opinions. Authoritarian
governments use worldwide media attention by hosting international athletic tournaments
to boost their stature and revenue. Society can use sports and sporting events to promote
better respect for human rights, foster cross-cultural understanding, and strengthen
favorable political relations by realizing the link between sports and diplomacy. Sports
diplomacy falls under public diplomacy, which is uniquely used to improve immediate
and long-term relations between nations by manipulating or influencing the foreign public
to achieve foreign policy objectives (Chanda & Pathan, 2024). Zhang and Tang (2024)
examine the domestic impact of China’s digital diplomacy by examining the interaction
between official diplomatic discourses and nationalist sentiments. Findings suggest

289 ® Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Between Headlines and Diplomacy: Crisis Communication Analysis of the Fenerbahg¢e-Galatasaray Super Cup Final Repercussions

that a positive diplomatic tone enhances national identification and positive nationalist
sentiments, while a negative tone intensifies social comparison and negative sentiments.

Crisis Communication

A crisis is defined as a specific, unforeseen, and non-routine organizationally based
occurrence or series of events that creates substantial uncertainty and/or a perceived threat
to an organization’s highest priority goals (Seeger, Sellnow, and Ulmer, 1998). According
to Fearn-Banks (1996), a crisis is a significant occurrence that could have a negative
impact on a company, industry, organization, the general public, its goods and services,
or its reputation. It ruins routine commercial dealings and, in some situations, jeopardizes
the organization’s survival. Friedman (2002) asserts that a crisis need not necessarily be
dire; it can also significantly improve one’s situation. A crisis, as defined by Mitroff and
Anagnos (2001), is a circumstance that impacts or has the potential to affect the entire
organization. Therefore, something may not be considered a major crisis if it only affects
an organization’s small, isolated part. A major crisis needs to have a significant negative
impact on people’s lives, property, revenue, reputation, and the overall health and well-
being of the organization. “Turning points in organizational life” (Regester, 1989) and
“turning points for better or worse” (Fink, 1986) are other definitions of crisis.

All three stages of crisis management—pre-crisis, crisis response, and post-
crisis—involve crisis communication. During these three stages, crisis communication
typically focuses on stakeholder response management or crisis knowledge management
(Coombs, 2010).

Crisis response tactics are divided into three fundamental categories by Situational
Crisis Communication Theory (SCCT): deny, diminish, and rebuild, and one supplemental
category for reinforcing. Denial approaches aim to show that the organization is not
responsible for the situation. Either the crisis did not happen, or someone else was in charge
ofit. The goal of diminishing strategies is to reduce the perceived severity of the crisis and/
or the organization’s responsibility for the crisis. Rebuilding strategies are accommodating
and aim to improve the organization’s reputation by offering compensation and/or an
apology. Reinforcing strategies include praising others (ingratiation) and/or reminding
people of the organization’s prior accomplishments (bolstering) in an effort to spread
positive information about it. Crisis Response Strategies, Crisis History, Organizational
Reputation, Affect, Past Linkages/Reputation, and Behavioral Intentions are the primary
components and linkages in SCCT. An organization’s crisis history reveals whether or
not it has previously encountered crises of a similar nature. A history of crises increases
the threat of a crisis. Past crises contribute to forming a pattern of “bad behavior” within
an organization. As a result, stakeholders place more blame for the issue when there have
been previous crises. A company’s prior reputation describes how successfully or poorly
it has handled stakeholders in the past and the general state of its relationships with them.
Organizations with negative past reputations are deemed more responsible for the same
catastrophe than those that are unknown or have a good past reputation. The intensifiers
increase attributions of blame, which increases the risk of a crisis. To alter the threat
posed by a crisis, only one of the intensifiers needs to be applied (Coombs, 2010; Coombs
& Holladay, 2002, 2007; Coombs, 2004, 2006).
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The Significance of the Super Cup Match in Turkish-Saudi Sports Diplomacy

The two nations have close economic relations as well as certain shared cultural
and religious beliefs despite their occasional disagreements on domestic and international
matters.

The Kingdom of Saudi Arabia and Tiirkiye began their political relations on August
3, 1929, by signing a Friendship and Peace Treaty (Ayhan, 2006). The Turkish-Saudi
Coordination Council was founded during H.R.H. King Salman of Saudi Arabia’s official
visit to Tiirkiye on 11-14 April 2016, and its inaugural meeting was conducted in Ankara
on February 8, 2017, under the co-chairmanship of both nations’ Foreign Ministers (the
Republic of Tiirkiye, Ministry of Foreign Affairs).

Chadwick and Widdop (2022) investigate contemporary Saudi Arabian sport,
focusing on the government’s enormous investment in sports infrastructure as part of a
larger reform agenda for economic, political, and social transformation. Despite these
attempts, obstacles such as charges of sport washing, lingering unfavorable stereotypes,
and reliance on volatile oil money persist. According to Konopka (2023), Reduced friction
and mutual understanding with domestic and foreign publicity can be achieved by strategic
talks with prominent international associations, information support, and the growth of
the sports industry’s local and international network. Large-scale government initiatives
like King Abdullah Sports City, NEOM, the Kingdom’s Capital of Entertainment, and
Qiddiya Sports and Arts aim to improve national sports standards, enhance the educational
environment, attract both domestic and foreign investment, and promote sports across the
Kingdom of Saudi Arabia.

There have been times of cooperation and disagreement in Saudi-Turkish ties
(Aras, 2005; Cengiz, 2020). Due to differing regional agendas and alliances, Saudi Arabia
and Tiirkiye’s political ties have occasionally been acrimonious. Mutual mistrust and
diplomatic spats have resulted from tensions over issues such as writer Jamal Khashoggi’s
murder and the diplomatic rift with Qatar (Al-Rawi, 2021). Over time, economic ties
between Saudi Arabia and Tiirkiye have grown through trade, investment, and energy
cooperation. Aras (2005) asserts that Saudi Arabia is an important trade partner for
Tiirkiye in the Gulf Cooperation Council (GCC).

The Super Cup match demonstrates Saudi Arabia’s and Tiirkiye’s commitment
to leveraging sports to further their diplomatic relations. The organization of such events
by the two nations shows their willingness to engage in constructive dialogue and
cooperation on various issues outside of sports. Super Cup match serves as a stage for
Saudi Arabia and Tiirkiye to showcase their soft power and provide a positive image to
the international community. By organizing and participating in critical athletic events,
these nations aim to gain more recognition and influence on the global stage (Yilmaz,
2021). The cooperation between Saudi Arabia and Tiirkiye in organizing the Super Cup
match is a testament to the possibility of peace and harmony in the region.

These countries support the promotion of togetherness and solidarity in the larger
Middle East by uniting for a shared athletic event (Khalifa, 2024).
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Turkish Super Cup in Riyadh

Since hosting the Italian and Spanish Super Cups, Saudi Arabia has become
more involved in the organization of international matches and events (Hayden, 2023).
In anticipation of hosting the Men’s World Cup in 2034, the Kingdom has taken steps
recently to arrange international matches and competitions (AP News).

Galatasaray and Fenerbahge, the two rival Istanbul teams of Tirkiye, were
supposed to play in Riyadh on December 29, 2023. The Super Cup was scheduled to take
place in the capital city of Riyadh at Al-Awwal Park Stadium. This match was canceled
due to a disagreement on the day of the match, and the Turkish teams returned to their
home countries. Prior to this incident, Turkish citizens were outraged by the decision to
host football in Saudi Arabia’s capital on the 100th anniversary of the establishment of the
modern Republic of Tiirkiye. Thousands of people flocked to social media after learning
that banners with the words “Peace at Home, Peace in the World” by the Republic’s
founder, Atatlirk, would not be permitted. While the Turkish Football Federation and
Saudi Arabia faced criticism in Tiirkiye, Turkish teams returning to the homeland received
widespread support. The rapid spread of incorrect information on social media about the
Turkish flag being hoisted and the National Anthem not being sung fueled everyone’s
reactions. Atatiirk is a significant value and a red line for the Turkish people. The news
was immediately viewed as a loss of national value. Disinformation, misinformation, and
mailinformation were also prevalent. It sparked a little crisis in Tiirkiye. It was projected
that this would spark a crisis in international and bilateral ties.

Methodoloy

This study employs content analysis to examine news articles from 24 online
newspapers published between December 29 and December 30, 2023. Both qualitative
and quantitative techniques were used to analyze 24 randomly selected news stories. The
NVivo program was used to evaluate 24 news articles, including their titles and contents,
and the most frequently used and comparable words in the articles were identified and
displayed in Table 2 and Figure 1. It also examines the statements made on the topic
by Saudi and Turkish delegates within the context of crisis intervention techniques and
Coombs’ Situational Crisis Communication Theory (SCCT). It is possible to completely
understand how the issue has been depicted in the media and how significant players have
strategically responded by implementing a two-pronged plan.

Findings

Analyzing news from 24 Internet publications on December 29-30, 2024, and
comparing Saudi and Turkish delegates’ statements to Coombs’ SCCT theory provided
interesting new insights into the mechanics of crisis communication. The results provide
insight into how the problem is portrayed in various media narratives.

The Analyses of News

Table 1 displays news items from multiple outlets on the cancellation and
postponement of the Turkish Super Cup final in Saudi Arabia. The leading cause of the
dispute was wearing T-shirts and banners with Atatiirk related emblems.
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Table-1: The Healines of the News

NEWSPAPERS

HEADLINES

DATE

Aljazeera

Turkey Super Cup final in Saudi
Arabia called off amid Ataturk
T-shirt row

30.12.2023

Anadolu Ajansi

Turkish Super Cup final in Saudi
Arabia postponed

29.12.2023

AP News

Turkish Super Cup final in Riyadh
canceled over jersey dispute with
Saudi officials

29.12.2023

Arab News

Turkish Super Cup final cancelled
due to teams not following match
regulations- Saudi state TV

30.12.2023

BBC

Galatasaray v Fenerbahce: Turkish
Super Cup final in Saudi Arabia
postponed

30.12.2023

Daily Sabah

Galatasaray-Fenerbahge Super Cup
final in Saudi Arabia postponed

29.12.2023

Daily Star

Galatasaray vs Fenerbahce cup
final in Saudi Arabia cancelled ‘as
clubs refuse to play’

29.12.2023

ESPN

Turkish Super Cup final in Saudi
cancelled before kickoff

29.12.2023

Eurosport

Turkish Super Cup Final Between
Galatasaray and Fenerbahce In
Saudi Arabia Postponed

29.12.2023

Forbes

Galatasaray And Fenerbahge Refuse
To Play Super Cup In Saudi Arabia
After Atatiirk Banners Banned

30.12.2023

Ganga Mitra

Turkish Super Cup Final Postponed:
Galatasaray vs. Fenerbahce Clash
in Saudi Arabia Disrupted

30.12.2023

Goal

Turkish  Super Cup between
Fenerbahce and Galatasaray in
Saudi Arabia cancelled as players
refuse to leave hotels in row over
t-shirts and ‘Peace at home’ banner

29.12.2023

Greek City Times

Turkey’s Super Cup in Saudi Arabia
canceled over reported Ataturk row

30.12.2023

Hurriyet Daily News

Turkish Super Cup final in Saudi
Arabia postponed over banner row

31.12.2023

Medium

How Atatirk won over Saudi
sportswashing from beyond the
grave

30.12.2023

Millet News

Galatasaray-Fenerbahge Super Cup
final in Saudi Arabia postponed

30.12.2023
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Mirror Galatasaray Vs Fenerbahce | 29.12.2023
‘cancelled’ before kick-off in Saudi
Arabia as teams refuse to play

Politico Atatlirk row scuttles Turkish Super | 30.12.2023
Cup football final in Riyadh

Reuters Turkish Super Cup final in Riyadh | 30.12.2023
postponed amid row

RTE Turkish Super Cup final in Riyadh | 29.12.2023
postponed over Ataturk T-shirt row

Sarajevotimes This is how the World saw the | 30.12.2023
unimaginable  Scandal:  “Both
Nations are ashamed”

Saudi Gazatte Turkish Super Cup in Riyadh |30.12.2023

cancelled due to non-compliance
with agreed terms

The Guardian T-shirt row’ causes Saudi Arabia- | 29.12.2023
based Turkish Super Cup final to be
postponed

The National News Turkish Super Cup final in Riyadh | 30.12.2023

postponed over Ataturk T-shirts

Most headlines highlight the issue with Atatiirk’s symbols but do not coherently
explain the cancellation. This event has garnered significant media coverage and interest,
as evidenced by the headlines. In general, they concisely give the essential details. The
teams, setting, and primary issues are some examples. The incident has been covered
internationally by Turkish and Saudi Arabian media as well as Forbes, BBC, and Reuters,
emphasizing its relevance.

The word frequency analysis in Table 2 gives vital insights. It shows the main
themes and dynamics of Turkish Super Cup news.

Table-2: Frequency of Most Word

MOST WORD FREQUENCY

Word Length Count x;ghted Percentage
Word Length Count Weighted Percentage (%)
Turkish 7 358 003

Saudi 5 280 002

super 5 210 002

Cup 3 202 002

match 5 176 002

final 5 166 001

galatasaray 11 154 001

football 8 148 001

arabia 6 138 001

turkey 6 132 001
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clubs 120 001
ataturk 106 001
fenerbahce 10 102 001
teams 5 102 001
federation 10 100 001
postponed 9 98 001
riyadh 6 96 001
authorities 11 84 001
played 6 84 001
stadium 7 84 001
game 4 80 001
also 4 74 001
republic 8 72 001
statement 9 72 001
friday 6 68 001
media 5 68 001
shirts 6 68 001
tff 3 68 001
2023 4 66 001
due 3 66 001
two 3 66 001
atatiirk 7 64 001
decision 8 62 001
1stanbul 8 62 001

The words “Turkish” and “Saudi” are prevalent, highlighting the leading players
in this situation. It implies the importance of the Super Cup in both countries and the
impact of the postponement or cancellation on their respective audiences. It also shows
a strong connection between Saudi Arabian and Turkish sports. The terms “Super” and
“Cup” are frequently used, showing the event’s importance to the media. It highlights
the importance of this well-known tournament as well as the inconvenience that arises
when it is canceled or postponed. Words like “match,” “final,” “football,” “clubs,” and
“teams” draw attention to the event’s sporting component and the context in which it
took place. The constant reference to “Galatasaray” and “Fenerbahce” suggests that the
argument was brought about by or affected by the choices or actions of these teams.
This emphasizes how crucial individual teams are to creating more comprehensive sports
narratives. The geographical and cultural ramifications of the event are highlighted with
references to “Arabia,” “Turkey,” and “Ataturk.”

Figure 1 provides a clear understanding of how different news companies
differentiate their coverage.
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Figure-1: Newspapers clustered by word similarity

The newspapers clustered by word similarity present a convincing story in which
some publications show remarkable language expressional parallels, suggesting stylistic
and lexical preferences.

There were reports on social media and in some media outlets prior to the Super
Cup match’s cancellation that “the Turkish Flag will not be unfurled and the National
Anthem will not be played in the Turkish Super Cup Final Match to be played in Riyadh,
Saudi Arabia.” The Turkcell Super Cup flag, the flags of the participating teams, and
the Turkish flag will all be raised during the game’s opening ceremony (The Directorate
of Communications Center for Combating Disinformation, 2023). The statement also
included details about ceremonial activities, like light displays that will take place prior
to the playing of the national anthem and a minute of silence in honor of the martyrs. By
providing this information, the statement dispels any doubts and highlights how national
symbols and customs are honored and welcomed throughout the occasion.

Quotes from Some Newspaper News

- According to Reuters (Butler, 2023), Turkish President Tayyip Erdogan would
rather Turkish sports, especially football, be known for their achievements than for
getting entangled in political rivalries. Additionally, he said that the sports community
gains nothing from the habit of utilizing athletics as a platform for political controversy.

“We want Turkish sports, and soccer in particular, to be on the agenda not with
discussions, but with achievements,” Turkish President Tayyip Erdogan said on Saturday

at an award ceremony in Istanbul. “For whatever reason, turning sports into an appetiser for
daily political rivalry is wrong, misguided and does not do our sports any good,” he added.
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- L’Equipe described Galatasaray’s and Fenerbahge’s decision to withdraw from
the Super Cup match at the last minute as “an unprecedented shame for both countries”
illustrates how serious the problem is seen to be and suggests that there may be consequences
that go beyond sports. The Italian Sportmediaset pointed out that the incident was framed
as a “diplomatic crisis between Turkey and Saudi Arabia,” highlighting the geopolitical
intricacies involved in such situations (Sarajevo Times, 2023).

The famous L’Equipe writes that both clubs refused to play at the last minute and that
this is an unprecedented shame for both nations. “Diplomatic crisis between Turkey and Saudi

Arabia. The Super Cup match between Galatasaray and Fenerbahge has been postponed after
disagreements with the Saudi authorities,” writes Italian Sportmediaset.

- Sarajevo Times (2023) wrote that some media outlets referred to the announcement
that signs and t-shirts honoring Mustafa Kemal Atatiirk would not be permitted during the
Super Cup as an “unprecedented diplomatic crisis.”

“An unprecedented diplomatic crisis. The crisis arose when the local authorities
prevented banners and T-shirts mentioning Mustafa Kemal Atatiirk, the founder and first

president of the Republic of Turkey, from being brought into the stadium,” according to other
island media.

- According to reports from Reuters (Butler, 2023), ESPN (2023), and The National
News (2023), “the incident came amid a recent warming of relations between Turkey and
Saudi Arabia.” The main topic of conversation was the event, which was held as part of
attempts to enhance ties between Saudi Arabia and Tiirkiye. This development highlights
the region’s geopolitical context as well as the complex dynamics of international contacts.

- Ankaragucu and other contentious national football issues were highlighted
alongside news about the Super Cup in publications including Reuters (Butler, 2023),
The Guardian (2023), RTE (2023), BBC (Abatay, 2023), ESPN (2023), Aljazeera (2023),
and The National News (2023). The merging of Super Cup coverage with contentious
issues like Ankaragucu adds a degree of complexity to the conversation. This intersection
highlights broader worries within national football systems, going past sports into social,
political, and cultural spheres.

- The Medium (Bagaran, 2023) article explores the intersections between national
identity, historical figures, and contemporary geopolitical processes involving Tiirkiye
and Saudi Arabia. “Sportswashing” is utilizing athletic events or monetary contributions
to improve a country’s image or divert attention. The issue’s presentation suggests
examining the political implications of sports diplomacy and authoritarian governments’
strategies to use athletic events politically. The phrase “from beyond the grave” suggests
that Atatiirk’s influence continues to influence contemporary Turkish politics and foreign
policy after his death. This underlines how national stories and identity-building are still
molded by historical figures. It also shows how these tales still impact global affairs.

The Analyses of the Statements from Saudi and Turkish Representatives

Table 3 shows the strategies of Saudi Arabia and Tiirkiye’s representatives in
responding to the Super Cup competition. These statements shed light on how they are
handling the situation.
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Table-3: Crisis response strategies of Turkish Football Federation/ Fenerbahge/ Galatasaray

Crisis response strategies in the SCCT

Turkish Football
Galatasaray

Federation/ Fenerbahce/

Excuse: Management attempts to minimize crisis
responsibility by claiming a lack of control over the
event or lack of intent to harm.

“Some problems in the event’s organisation.”
(Turkish Football Federation, 2023).

Justification: Management attempts to minimize
the perceived damage caused by the crisis.

“The 2023 Super Cup competition, which we
organize with our clubs in order to celebrate the

100th anniversary of our Republic and the Turkish
Football Federation abroad, in a way that will
contribute to the brand value of Turkish Football
and our clubs.” (Turkish Football Federation,
2023).

“We would like to thank the Football Federation
and relevant institutions and organizations of the
host country for the efforts they have made so far
in the organization of the Super Cup.” (Turkish
Football Federation, 2023).

Ingratiation: Management  praises other
stakeholders and/or reminds people of past good
works by the organization.

The crisis response strategy utilized by the Turkish Football Federation (TFF)
and Fenerbahge and Galatasaray clubs involves employing an excuse tactic to minimize
responsibility, citing “some problems in the organization of the event” as the cause. By
emphasizing the importance of the event for the celebration of the 100th anniversary of
the Republic and the attempts to enhance the reputation of Turkish football and clubs, the
Turkish delegates seem to rationalize the circumstances. The justification technique seeks
to cast the incident in a favorable perspective in order to lessen the perceived damage
brought about by the crisis. The joint statement expressed ingratiation to the authorities
and Saudi Arabia’s Football Federation for their efforts in organizing the event. This tactic
seeks to promote cooperation and goodwill among interested parties, which could help
reduce tensions or unfavorable opinions about the situation.

In an effort to mitigate the problem and influence public opinion, the Turkish Football
Federation has combined excuse, justification, and ingratiation strategies in Table 4.
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Table-4: Crisis response strategies of Turkish Football Federation

Crisis response strategies in the SCCT Turkish Football Federation

Excuse: Management attempts to minimize crisis | In accordance with the FIFA Statute, the relevant
responsibility by claiming a lack of control over the | competition is subject to the FIFA Instructions
event or lack of intent to harm. on the Organization of International Matches. All
requirements and procedures that should be applied
in international matches are also valid for this match.
(Turkish Football Federation, 2024).

Justification: Management attempts to minimize the | “The proposal to play the 2023 Turkcell Super Cup
perceived damage caused by the crisis. match in Riyadh was conveyed to our federation
by SMC (Saudi Media Company / Riyadh Season)
and signed with the approval of both our clubs. All
allegations that our President was involved in this
process in any way are unfounded.” (Turkish Football
Federation, 2024).

“Our national values and Ataturk’s principles have not
been open to discussion at any stage of the process.
Claims to the contrary are unfounded, malicious and
a provocation aimed at the integrity of our nation.”
(Turkish Football Federation, 2024).

Ingratiation: Management praises other stakeholders | “As the Turkish Football Federation, we believe
and/or reminds people of past good works by the | that politics should never interfere with sports. This
organization. belief and our transparent cooperation with our two
distinguished clubs” (Turkish Football Federation,
2024).

“As the Turkish Football Federation, we emphasize
that we will never allow efforts to use sports, which
is the most important unifying force of our society, for
different purposes, and we express that we will continue
to work determinedly to make Turkish football famous
with success.” (Turkish Football Federation, 2024).

The Turkish Football Federation (TTF) denies all allegations against its president
and denies any role in controversial decisions regarding the location of a match in the
statement provided. To avoid accountability and mitigate perceived harm, the TTF
distances itself from decisions and places blame on outside forces. TTF praises other
stakeholders or emphasizes past beneficial activities to gain support and deflect criticism.
They hope to associate themselves with widely accepted ideals and position themselves
as protectors of national interests and sporting integrity by highlighting their belief in the
separation of politics and sports, as well as their commitment to the success of Turkish
football. These crisis management techniques seek to influence public opinion, maintain
organizational legitimacy, and reduce harm to an organization’s reputation during a crisis.

The Riyadh Season crisis response team used a combination of excuse, justification,
and ingratiation strategies, as shown in Table 5, to try to lessen the impact of the problem
and change public perception.
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Table-5: Crisis response strategies of Riyadh Season on December 30, 2023

Crisis response strategies in the SCCT Riyadh Season

Excuse: Management attempts to minimize crisis | “Despite this consensus, it was unfortunate that the
responsibility by claiming a lack of control over the | two teams did not adhere to what had been agreed
event or lack of intent to harm. upon, which led to the match not being held.”

“We had been looking forward to holding the match
on time and in accordance with the international
football rules and regulations; which require
presenting the sport without any slogans outside
its scope, especially since this was discussed with
the Football Federation of Tirkiye within the
framework of the match’s preparatory meetings,
and the need to adhere to what is required by the
regulations pertaining to this match, in accordance
with the international rules and regulations, was
emphasized.” (Riyadh Season, 2023).

Justification: Management attempts to minimize | “It was also agreed that the national anthem of the
the perceived damage caused by the crisis. Republic of Tiirkiye will be played, along with the
display of the Tiirkiye flag inside the stadium and
in the stands, due to the appreciation we hold for
the Republic of Tiirkiye.” (Riyadh Season, 2023).

Ingratiation: Management  praises other | “At the outset, we would like to emphasize our
stakeholders and/or reminds people of past good | pride in the close relationship with the brotherly
works by the organization. Republic of Tiirkiye in various fields, including the

sports field.” (Riyadh Season, 2023).

The Riyadh Season statement emphasized Saudi Arabia’s solid and multifaceted
ties with the Republic of Tiirkiye, which includes sports.

Riyadh Season makes an effort to downplay its role in the problem by arguing
that it had no influence over what happened or that it had no malicious intent. In this
instance, the statement suggests that the two sides’ refusal to abide by the conditions of
the agreement was the reason the match could not be held as scheduled. They are trying to
shift blame and lessen possible blowback by portraying the problem as the consequence
of the teams’ actions rather than the management’s failings. They aim to sustain positive
ties with Tiirkiye while adhering to principles. This Riyadh Season strives to mitigate
perceived damages from the situation. Their statement conveys a commitment to FIFA’s
international football rules and understanding through respectfully playing Tiirkiye’s
anthem and flying its flag. It demonstrates management’s dedication to norms and
goodwill with Tiirkiye. The Riyadh Season expresses gratitude to stakeholders and recalls
previous accomplishments. Management fosters rapport with all involved, including the
public and Tiirkiye, by conveying pride in their Tiirkiye partnership and highlighting
previous diverse collaborations.

These crisis management strategies show the Riyadh Season’s goal to control the
story, clear blame, lessen harm, and keep good ties with all groups involved, especially
in Tirkiye.
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Conclusion

The Super Cup match between the Turkish teams in Saudi Arabia was postponed
due to disagreements. The incident highlights the difficulties and nuances of the sports
diplomacy between the two nations. In sports diplomacy, overcoming barriers to social
goals requires ongoing communication, collaboration, and diplomatic engagement.

Using contentanalysis, this study examines news from 24 onlinenewspapers that were
published between December 29 and December 30, 2023. Within the framework of crisis
intervention strategies and Coombs’ Situational Crisis Communication Theory (SCCT),
it also examines the remarks made on the subject by Saudi and Turkish representatives.
Putting a two-pronged plan into action makes it possible to fully comprehend how the
issue has been portrayed in the media and how important stakeholders have responded
strategically.

The majority of the headlines address the issue of Atatiirk’s posters while providing
a clear explanation for the removal. The headlines show how much interest and publicity
this event has received from the media. They generally present the vital information
succinctly. Examples include the teams, the setting, and the main issue. The incident has
received international attention from media outlets in Tiirkiye and Saudi Arabia, as well
as Forbes, the BBC, and Reuters, highlighting its significance.

The terms “Turkish” and “Saudi” appear frequently in the news, emphasizing the
main parties in this occurrence. It demonstrates the significance of the Super Cup in both
countries, as well as the effect of its cancellation on their respective audiences. The media
frequently highlights the significance of the organization by using the terms “Super” and
“Cup.”

According to the news, canceled matches pose a harm to international relations.
When the press comments and crisis management strategies of Saudi and Turkish
authorities are analyzed, it is clear that both countries place a high premium on maintaining
bilateral ties in the long term. During the Riyadh Season, it was seen that the Turkish
Football Federation, Fenerbahg¢e, and Galatasaray used a mixture of excuse, justification,
and ingratiation strategies to mitigate the negative impact of the situation and maintain
their reputations and bilateral relations. The ingratiation strategy aims to acknowledge
and/or remind people of the organization’s past accomplishments. This tactic fosters
cooperation and goodwill among interested parties, which may help to ease tensions or
negative perceptions of the situation. This tactic was used by representatives of both
nations. “We would like to thank the Football Federation and relevant institutions and
organizations of the host country for the efforts they have made so far in the organization
of the Super Cup.” stated TTF, Fenerbahcge, and Galatasaray (Turkish Football Federation,
2023) “At the outset, we would like to emphasize our pride in the close relationship with
the brotherly Republic of Tiirkiye in various fields, including the sports field,” stated
Riyadh Season (Riyadh Season, 2023).

Saudi Arabia and Turkey’s commitment to continue their ties despite difficulties
demonstrates that they respect long-term relationships and are open to constructive
communication and mutual benefits. The statements of the stakeholders, who are non-
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governmental actors in the organization, show that sports diplomacy, one of the application
areas of public diplomacy, is also used effectively.

Future research could also assess the impact of the Super Cup cancellation on
various social media platforms and compare people’s reactions in the two nations. The
Super Cup can also be handled in terms of sports’ ecopolitics.

Genisletilmis Ozet

Onde gelen uluslararasi kuruluslarla stratejik miizakereler, bilgi destegi ve spor
endistrisinin yerel ve uluslararasi aginin gelistirilmesi, ¢atisma ortaminin azaltilmasina
ve yerli ve yabanci tanitimla karsilikli anlayis kurulmasma yardimci olabilmektedir.
Spor organizasyonlar1 iilkeler arasindaki ikili iliskilerin, karsilikli itibarin ve spor
diplomasisinin gelismesi agisindan 6nem arz etmektedir. Tiirk takimlar1 arasinda 29
Aralik 2023 tarihinde Suudi Arabistan’da oynanacak olan Siiper Kupa maginin, taraflar
arasindaki anlagsmazliklar nedeniyle ertelenmesi, bir kriz siirecini beraberinde getirmistir.
Yasanan bu durum, iki iilke arasindaki spor diplomasisinin zorluklarini ve niianslarini
ortaya koymaktadir. Spor diplomasisinde sosyal hedeflerin 6niindeki engellerin agilmast,
stirekli iletigim, is birligi ve diplomatik katilim ile miimkiin olmaktadir.

Bu makale, Fenerbahge-Galatasaray Siiper Kupa karsilasmasi baglaminda taraflarin
kriz iletisim stratejilerini, medyada yer alan haberleri ve spor diplomasisinin roliinii detayli
bir sekilde incelemektedir. Arastirma, macin iptaliyle ortaya c¢ikan olumsuz etkilerin
karmagik yonlerini, kuliipler, yetkililer ve paydaslar tarafindan benimsenen farkl1 iletigim
stratejileri ile medyada yer alan haberlerin igeriklerini analiz ederek degerlendirmektedir.
Bu amagla, rastgele drnekleme yontemiyle secilen 24 uluslararasi haber, nitel ve nicel
icerik analizi teknikleri kullanilarak analiz edilmistir. Makale, kriz iletisimi teorilerini
temel alarak, organizasyonel aktorlerin kriz donemlerinde paydas iliskilerini yonetmek
ve kamuoyu algisin1 sekillendirmek i¢in uyguladiklan stratejilere dikkat ¢cekmektedir.
Ozellikle Suudi Arabistan ve Tiirkiye’yi temsil eden aktérlerin, karsilastiklar1 zorluklara
ragmen iligkilerini stirdiirme konusundaki kararliligi, uzun vadeli iliskilere baglilik,
yapici iletisim ve karsilikli fayda arayisini ortaya koymaktadir. Bunun yani sira, halkla
iligkilerde genellikle reaktif bir siire¢ olarak ele alinan kriz yonetimi kapsaminda spor
diplomasisinin etkin bir ara¢ olarak kullanildigi vurgulanmaktadir.

Bucaligsma, i¢erik analizi yontemiyle 29-30 Aralik 2023 tarihleri arasinda yayimlanan
24 cevrimici gazetedeki haberleri incelemektedir. Coombs’un Durumsal Kriz Iletisim
Teorisi (SCCT) ¢ergevesinde, Suudi ve Tiirk temsilcilerin konuya iliskin ac¢iklamalari
dikkatle incelenmektedir. Iki yonlii bir analiz kullanilmasi, konunun medyada nasil
yansitildigini ve dnemli paydaglarin stratejik olarak ne kadar yanit verdigini tam olarak
kavramay1 miimkiin kilmaktadir.

Mansetler, bu etkinligin medyada yer buldugunu ve ne kadar ilgi gordiiglinii
gostermektedir. Mangetlerin ¢ogunlugu Atatiirk’iin posteriyle ilgili soruna deginmekte ve
takimlar, ortam ve ana sorun mansetlerde yer bulmaktadir. Haber igeriklerinde “Tiirk”
ve “Suudi” terimleri one ¢ikmakta ve bu senaryodaki kilit aktdrleri vurgulamaktadir.
Stiper Kupa’nin her iki tlilkedeki 6nemini ve iptalinin ilgili hedef kitleler {izerindeki
etkisini ortaya koymaktadir. Bu ayni zamanda Suudi Arabistan ve Tiirk sporlar1 arasindaki
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giiclii bag1 da gostermektedir. “Siiper” ve “Kupa” terimlerinin siklikla kullanilmast,
etkinligin medyada tasidigi 6nemi, bu koklii magin dneminin yani sira iptalinin yarattigi
aksakliklar1 da 6ne ¢ikarmaktadir. “Mag”, “final”, “futbol”, “kuliipler” ve “takimlar” gibi
kelimeler, olayin sportif yoniinli ve sorunun ortaya c¢iktig1 baglamin altin1 ¢izmektedir.
Sik sik “Galatasaray” ve “Fenerbahge” ye yapilan atiflar, bu takimlarin eylemlerinin ve
kararlariin devam eden tartigmayi etkiledigini 6ne stirmekte ve bireysel takimlarin daha
genis spor anlatilarint sekillendirmedeki 6nemli roliinii vurgulamaktadir. “Arabistan”,
“Tiirkiye” ve “Atatiirk” ifadeleri etkinligin jeopolitik ve kiiltlirel 6nemini vurgulamaya

hizmet etmektedir.

Tiirkiye ~ Cumhuriyeti  Cumhurbagkanligit ~ Dezenformasyonla  Miicadele
Merkezi’nden Suudi Arabistan’da oynanacak Siiper Kupa mag1 6ncesi yapilan agiklamalar,
organizasyonla ilgili 6nemli miktarda yanlig bilginin kriz ortaya ¢ikmadan var olduguna
isaret etmektedir. Raporlar, iptal edilen magin tilkeler arasindaki iligkileri gerginlestirme
riski tasidigin1 vurgulamaktadir. Suudi ve Tiirk yetkililerin basin agiklamalar1 ve kriz
yonetimi stratejileri incelendiginde, her iki iilkenin de ikili baglarmi uzun vadede
korumaya biiyiik oOncelik verdigi goriilmektedir. Riyad Sezonu, Tiirkiye Futbol
Federasyonu, Fenerbahce ve Galatasaray’in, durumun etkisini azaltmak, itibarlarini ve
ikili iligkilerini korumak ve kamuoyunu etkilemek amaciyla mazeret, gerek¢elendirme
ve kabul ettirme stratejilerinin bir karigimini kullandiklart goriilmektedir. Kabul ettirme
stratejisinin amaci, insanlara kurulusun onceki basarilarini hatirlatmak ve/veya kurum
paydaslarindan 6vgiiyle bahsetmektir. Bu strateji, ilgili taraflar arasinda is birligini ve iyi
niyeti tesvik eder; bu da gerilimlerin veya duruma iligkin olumsuz algilarin hafifletilmesine
yardimci olabilmektedir. Bu strateji iki lilkenin de temsilcileri tarafindan kullanilmastir.
TTF, Fenerbahge ve Galatasaray tarafindan yapilan agiklama “Ev sahibi {ilkenin Futbol
Federasyonu, ilgili kurum ve kuruluglarina su ana kadar Siiper Kupa’nin organizasyonu
icin gostermis olduklart ¢caba nedeniyle tesekkiir ederiz.” (Turkish Football Federation,
2023), ve Riyad Sezonu tarafindan yapilan agiklama “Kardes Tiirkiye Cumbhuriyeti
ile spor alan1 da dahil olmak iizere ¢esitli alanlardaki yakin iliskimizden duydugumuz
gururu vurgulamak istiyoruz.” (Riyadh Season, 2023) ifadeleri, bu stratejinin kullanimini
gostermektedir.

Suudi Arabistan ve Tirkiye’nin anlagsmazliklara ragmen baglarint siirdiirme
kararlilig1, kalicr iligkilere deger verdiklerini, yapici iletisime ve karsilikli faydalara
acik olduklarint gostermektedir. Kamu diplomasisi uygulama alanlarindan biri olan spor
diplomasisinin, kriz yonetim siirecinde organizasyonun paydaslari olan ve iki tilkeyi temsil
edendevlet dig1 aktorler tarafindan etkin bir sekilde kullanildig1 goriilmektedir. Gelecekteki
aragtirmacilar Siiper Kupa’'nin iptalinin ¢esitli sosyal medya platformlar1 iizerindeki
etkisini de degerlendirebilir ve iki iilkedeki insanlarin tepkilerini karsilastirabilir. Ayrica
iptal olan Siiper Kupa’ya, sporun ekonomi politigi a¢isindan da yaklasabilirler.

Etik Beyani: Yazar ¢alismanin, etik kurul izni gerektirmeyen ¢alismalar arasinda
yer aldigini beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Kastamonu Iletisim Arastirmalari
Dergisi’nin hicbir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk ¢alismanin yazarina aittir.

Yazar Katkilari: Yazarin katki oran1 %100°diir.

Cikar Catismasi Beyani: Yazar, herhangi bir ¢ikar ¢atismasi olmadigini beyan
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etmektedir.

References

Abatay, B. (2023, 30 December). Galatasaray v Fenerbahce: Turkish super cup final
in Saudi Arabia postponed. BBC. Retrieved from https://www.bbc.
com/sport/football/67842913

Abramczyk, Emily. 2024. Growth of political relations or sportswashing? The nuances
of sports as soft diplomacy. APSA Preprints. doi: 10.33774/apsa-2024-gf408.

Al Jazeera. (2023, 30 December). Turkey super cup final in Saudi Arabia called off
amid  Ataturk t-shirt row. Al Jazeera. Retrieved from https://www.

aljazeera.com/news/2023/12/30/turkey-super-cup-final-in-saudi- arabia -
called-off-amid-ataturk-t-shirt-row

Al-Majid, F. (2023). The role of sports events in Turkish-Saudi diplomatic relations.
Middle East Journal of Sports Diplomacy, 12(1), 55-70.

Al-Rawi, A. (2021). Disinformation under a networked authoritarian state: Saudi trolls’
credibility attacks against Jamal Khashoggi. Open Information Science, 5(1), 140-
162.

AP News. (2023, 29 December). Turkish super cup final in riyadh canceled
over jersey dispute  with  Saudi officials. AP  News. Retrieved
from  https://apnews.com/article/turkish-super-cup-saudi-dispute-
2330dca5207e4126139800fceb1c19b8

Aras, B. (2005). Turkey and the GCC: An Emerging Relationship. Middle East
Policy, 12(4), 89-97.

Ayhan, V. (2006). Imparatorluk yolu. Petrol savaslarimn odaginda. Ankara: Nobel
Yayin.

Bagaran, E. (2023, 30 December). How Atatiitk won over Saudi sportswashing
from  beyond the grave. Medium. Retrieved from https://medium.com/@
ebasaran49/how-atat%C3%BCrk-won-over-saudi- sportswashing-from-
beyond-the-grave-dfdf4a8566ca

Butler, D. (2023, 30 December). Turkish super cup final in riyadh postponed amid row.
Reuters. Retrieved from https://www.reuters.com/sports/soccer/turkey-super-cup-

final-set-be-played-saudi-cancelled-amid-row-ntv-2023-12-29/

Cengiz, S. (2020). Turkish-Saudi relations.: Cooperation and competition in the Middle
East. Gerlach Press.

Chanda, M. S. and Pathan, A. B. (2024). Sporting diplomacy: Bridging
soft law, global governance, and sustainable development in
international  relations. Migration Letters, 21 (4), 1741-1751. Retrieved from
https://migrationletters.com/index.php/ml/article/view/8012

Chadwick, S., & Widdop, P. (2022). Saudi Arabia and sport in the 21st century: From oil
and gas to event-driven change. D. Reiche and P. M. Brannagan (Ed.), Routledge

KIiAD Sayi 13/Giiz-2024 m 304



Meltem Ozel

handbook of sport in the middle east (p. 231-241) in. Routledge.

Chen, L., and Wang, Y. (2022). Sport mega-events and geopolitical tensions:
Implications for diplomatic relations. International Studies Review, 25(2), 189-
207.

Coombs, W. T. (2010). Parameters for crisis communication. W. Timothy Coombs and
Sherry J. Holladay (Ed.), The handbook of crisis communication, (p. 17-53) in.
UK: Blackwell.

Coombs, W. T. (2006). The protective powers of crisis response strategies: Managing
reputational assets during a crisis. Journal of Promotion Management, 12, 241-
260.

Coombs, W. T. (2004). Impact of past crises on current crisis communications:
Insights from situational crisis communication theory. Journal of Business
Communication, 41, 265-289.

Coombs, W. T., and Holladay, S. J. (2007). The negative communication dynamic:
Exploring the impact of stakeholder affect on behavioral intentions. Journal of
Communication Management, 11, 300-312.

Coombs, W. T., and Holladay, S. J. (2002). Helping crisis managers protect reputational
assets: Initial tests of the situational crisis communication theory. Management
Communication Quarterly, 16, 165-186.

Cornelissen, S. (2011). The soft power of the world cup. Public Diplomacy Magazine,
2(1), 7-11.
Donos, M. (2012). Communicating sport mega-events and the soft power dimensions of

public diplomacy. Canada: University of Ottawa.

ESPN. (2023, 29 December). Turkish super cup final in Saudi cancelled before kickoff.
ESPN. Retrieved from https://www.espn.com/soccer/story/ /id/39205022/
turkish-super- _cup-final- cancelled-kick-report

Fearn-Banks, K. (1996). Crisis communication: A casebook approach. Mahwah, NJ:
Lawrence Erlbaum Associates.

Fink, S. (1986). Crisis management: Planning for the inevitable. New York: AMACOM.

Friedman, M. (2002). Everyday crisis management: How to think like an emergency
physician. Naperville, IL: First Decision Press

Grix, J., and Carmichael, F. (2017). Mega-events and modernity: Olympics and expos in
the growth of global culture. USA: Routledge.

Hayden, J. (2023, 30 December). Atatiirk row scuttles Turkish super cup football final

in riyadh. Politico. Retrieved from https://www.politico.eu/article/turkey-
super-cup- football-final-saudi-arabia-riyadh-ataturk/

Houlihan, B. (1994). Sport and international politics. UK: Harvester Wheatsheaf.
Konopka, N. (2023). Sports diplomacy of the Kingdom of Saudi Arabia, ITorimuune

305 ® Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Between Headlines and Diplomacy: Crisis Communication Analysis of the Fenerbahg¢e-Galatasaray Super Cup Final Repercussions

orcummst, 112-121.

Manzenreiter, W. (2020). The 2020 Tokyo olympic games: The political economy of
Tokyo hosting the world. H. Takeda, M. Williams (Ed.), routledge handbook of
contemporary Japan (p. 427-440) in. Routledge.

Mitroff, I. I., and Anagnos, G. (2001). Managing crises before they happen: What every
executive and manager needs to know about crisis management. New York:
AMACOM.

Nye, J. S. (2004). Soft power: The means to success in world politics. US: Public
Affairs.

Regester, M. (1989). Crisis management: What to do when the unthinkable happens.
London: Hutchinson Business.

Republic of Tiirkiye, Ministry of Foreign Affairs (n. d). Bilateral political
relations between Tiirkiye and Saudi Arabia. Retrieved from https://www.
mfa.gov.tr/turkiye-saudi-arabia-relations.en.mfa

Sarajevo Times. (2023, 30 December). This is how the world saw the
unimaginable scandal: “Both nations are ashamed” Sarajevo Times. Retrieved
from  https://sarajevotimes.com/this-is-how-the-wworld-saw-the-
unimaginable- scandal-both-nations-are-ashamed/

Seeger, M. W., Sellnow, T. L., and Ulmer, R. R. (1998). Communication, organization
and crisis. M. E. Roloff (Ed.), Communication yearbook 21 (p. 231-275) in.
Thousand Oaks, CA: Sage.

Riyadh Season Official X Page. (29.12.2023). Retrieved from https://x.com/
RiyadhSeason/status/17408881250548491117?s=20

RTE. (2023, 29 December). Turkish Super Cup final in riyadh postponed over

Ataturk T -shirt row. RTE. Retrieved from https://www.rte.ie/sport/
soccer/2023/1229/1424089-turkish-super-cup-in-riyadh- postponed-over-t-
shirt-row/

The Directorate of Communications center for combating disinformation. (2023,
29 December). Retrieved from https://www.iletisim.gov.tr/turkce/
haberler/detay/super-kupa- finalinde- istiklal-marsi-ve-turk-bayragina-
izin-verilmeyecek-iddiasina-iliskin-  aciklama

The Guardian. (2023, 29 December). T-shirt row’ causes Saudi Arabia-based
Turkish super cup final to be postponed. The Guardian. Retrieved from

https://guardian.gpepper.workers.dev/football/2023/dec/29/t-shirt-row-saudi-
arabia-based-turkish-super-cup-final-postponed-galatasaray-fenerbahce

The National News. (2023, 30 December). Turkish super cup final in riyadh
postponed over Ataturk t-shirts. The National News. Retrieved from https://www.
thenationalnews.com/sport/football/2023/12/30/turkish-super-cup- final-in-
riyadh-postponed-over-ataturk-t-shirts/

KIiAD Sayi 13/Giiz-2024 m 306



Meltem Ozel

Turkish Football Federation. (2024, 02 January). Retrieved from: https://www.tff.org/
Default.aspx?pageld=200& ftxtld=43077

Turkish Football Federation. (2023, 29 December). Official Instagram Page.
Retrieved from: https://www.instagram.com/p/ClctbFUrf24/?utm_
source=ig_web_copy_link&ig sh=MzRIODBINWFIZA==

Zhang, X., and Tang, Y. (2024). Digital diplomacy and domestic audience: How official
discourse shapes nationalist sentiments in China. Humanities and Social Sciences
Communications, 11(1), 1-12.

307 ® Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi



Kastamonu iletisim Aragtirmalari Dergisi - Sayi 13 / Gliz 2024
Kastamonu Universitesi lletisim Fakiiltesi

Sureli Elektronik Dergi

Copyright - 2024 Butilin Haklari Sakhdir

E-ISSN: 2667-727X

Yeni Bir Reklam Yontemi Olarak Televizyonda Roadblocking
Reklameihgi: 14 Mayis 2023 Genel Secimleri AK Parti Reklam Ornegi

Roadblocking Advertising on Television as a New Advertising Method: AK Party Advertising
Example for 14 May 2023 General Elections

Murat Erdogan, Dog. Dr, Istanbul Esenyurt Universitesi Sanat ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi,
E-posta: muraterdogan@hotmail.co.uk,

ORCID ID: 0000-0002-7400-4755

Goriintli Sunumu/Image Presentation

Anahtar Kelimeler:

roadblocking,
televizyon, reklam, AK
Parti, se¢im

Keywords:

roadblocking,
television,
advertisment, AK Party,
election

Oz

Kitle iletisim araglarinin segmen/izleyici kararlarina yonelik etkilerinin fark edilmesiyle
birlikte televizyon, siyasal kampanyalarin vazgegilmezi haline gelmistir AK Parti’nin siyaset
sahnesine girmesiyle televizyon reklamlari, Tiirk siyasetinde daha aktif bir siyasal kampanya araci
olarak kullanilmaya baglanmistir. Calismada, siyasal iletisim temel alinarak AK Parti’nin 14 Mayi1s
2023 Cumhurbaskanligt ve Genel Secimlerinde televizyonda kullandigi reklam kampanya teknigi
olan Roadblocking Yontemi incelenme konusu olarak seg¢ilmistir. Bu baglamda arastirma icin AK
Parti’nin Roadblocking Yontemi ile televizyonda yaywnlanan, “Yiizyihn Isini 20 Yila Sigdirdik”
baslikli reklami se¢ilmistir. Reklamin segilme nedeni ayni saatte, tiim kanallarda yayinlanmasi
ve icraat sOylemlerinden olusan igeriginin izler kitle tarafindan karsilik buldugu diisiincesidir. van
Dijk’in Elestirel Soylem Analizi teknigi kullanilarak incelenen reklamin, lider imajin1 vurgulayarak
toplumun alt siniflarinin duyarli oldugu konulara yonelik icraatg soylemlerle etki olusturmak amaciyla
hazirlandig1 saptanmustir.

Abstract

Recognizing the influence of mass media on voter and audience decisions, television has
emerged as an essential instrument for political campaigns. Following the AK Party’s emergence in
Turkish politics, television advertisements became a more prominent tool in political campaigns. In the
study, the Roadblocking Method, which is the advertising campaign technique used by the AK Party
on television in the Presidential and General Elections on May 14, 2023, was chosen as the subject of
examination based on political communication. In this context, the AK Party’s advertisement with the
headline of We Fit the Work of the Century into 20 Years (4°20”") broadcasted on television with the
Roadblocking Method was selected for the research. The reason for choosing the advertisement was the
idea that it was broadcast on all channels at the same time and its content consisting of action discourses
was responded to by the audience. The analysis, conducted using van Dijk’s Critical Discourse Analysis
framework, revealed that the advertisement exerted influence by foregrounding the image of the leader
and engaging in discourse on issues of particular concern to the lower socioeconomic classes.

Basvuru Tarihi: 20.02.2024
Yayina Kabul Tarihi: 28.10.2024
Erdogan, M. (2024). Yeni bir reklam yontemi olarak televizyonda roadblocking reklamciligi: 14 May1s

2023 genel secimleri AK Parti reklam 6rnegi. Kastamonu Iletisim Arastirmalart Dergisi (KIAD), (13),
308-329. DOI: 10.56676/kiad.1439974



Murat Erdogan

Giris

Ekonomide ve sanayide yasanan gelismelere bagli olarak miilkiyet ve reklamcilik
kavramlarinin daha ¢ok 6nem kazandigina dikkat ¢eken Edward S.Herman ve Noam
Chomsky, kamu radyo ve televizyonculugunun ¢okiisiiniin de buna bagli olarak
hizlandigini, dolayisiyla propagandanin yapisinin da degistigini ifade eder. Medya, devlete
ve sermayeye hizmet eden bir propaganda unsuru olmaya baslamasi bu siire¢le hiz kazanir
(Herman ve Chomsky, 1999, s.133). Demokratik secimlerin oldugu ¢ogulcu rejimlerde,
secmenlerle etkili iletisim, etkili kampanyalar ortaya koyan siyasal partiler basarili
olarak iktidara gelmektedirler. Medya, toplumsal alanda siirekli ivme kazanarak etkisini
arttirmaktadar. Tktidara gelmek isteyen kurumlar, medyanin degistirdigi bu toplumsal yap1
icinde, kamuoyunun destegini elde etmek i¢in daha etkili siyasal kampanya yiiriitmek
durumundadirlar. Siyasal partilerin, medyay1 daha bilingli ve etkin olarak kullanilmasina
yonelik olarak hazirlanan bu kampanyalarda se¢imin kazanilmasinda 6nemli bir avantaj
saglamaktadir. Reklam, propaganda ve halkla iligkiler olarak siralanan bu unsurlarin
ortak noktas1 bir diislinceyi topluma agilamaktir. Reklam, gdrevini yer ve zaman satin
alarak, halkla iligkiler hedef kitlede olumlu bir imaj olusturarak, propaganda ise tek yonlii
mesajlarla hedef kitleyi etkilemektedir.

AK Parti’nin siyaset sahnesine girmesiyle gorsel ve isitsel medya, Tiirk siyasetinde
daha etkin bir se¢im kampanya araci haline gelmistir. Kitle iletisim araglarinin, toplum
tizerinde onemli bir etkisi oldugu aciktir. Bu dnemli etkiyi fark eden siyasi partiler, segmene
verecegi mesajlar1 etkin ve hizli bir sekilde hedef kitleye ulagtirmak igin “propaganda”
unsurunu daha etkin ve profesyonel bir sekilde kullanmaya baslamiglardir. AK Parti’nin
14 Mayis 2023 yerel se¢imlerinde de “Millet Egilmez, Tiirkiye Boliinmez’’ reklaminda
Roadblock reklamcilik teknigini tercih ettigi goriilmektedir.

Calismanin amacina uygun olarak televizyon reklamlarinin hedef kitleye ilettigi
mesajlar, icerik ve gorsel a¢idan incelenmistir. Calismada yontem olarak elestirel soylem
analizi kullanilmaktadir. van Dijk’in analiz modeli makro ve mikro yapilar1 birlikte
icerdigi icin analizin temel g¢ercevesini olusturmustur. van Dijk’in elestirel sdylem
analizi, haber metinlerinde ve medya metinlerinde kullanilmaktadir. Reklam filmlerinin
medya metinleri arasinda yer almasi sebebiyle, elestirel sdylem analizi bu alana da
uygulanabilmektedir. Hikdye unsuru igeren anlatisal reklam metinlerindeki anlami ortaya
koymak i¢in reklam filmlerinin bilesenleri reklam sdyleminin makro ve mikro yapilari
baglaminda ele alinmasi gerektigi ifade edilmektedir (Yilmaz, 2017, s.694). Calismanin
metodolojisinden yola ¢ikarak van Dijk haber metinleri i¢in kullanilan sdylem analizinin
reklam filmlerine uyarlanmis sekli tablolastirilarak reklam filminin ¢éziimlenmesinde
kullanilmistir. Calismanin 6rneklemini Tiirk siyasetinin son 20 yilinda girdigi tiim se¢imleri
kazanan AK Parti’nin televizyon reklami olusturmaktadir. Alan yazin taramasinda bu
konu hakkinda 2022 yilinda Biswajita Parida, Charles R. Taylor, Abhishek yazarlar
tarafinda kaleme alinan “Roadblock Advertising In the Digital Context adli ¢aligmasi
disinda herhangi bir ¢aligma bulunmamaktadir. Yapilan bu ¢alismanin alana énemli bir
katki sunacagi diisiiniilmektedir.
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Siyasal Reklam Araci Olarak Televizyon

Kitle iletisim araglarinin her gegen giin gelismesiyle birlikte etki alanlar1 da artarak
genislemistir. Kitle iletisim araglar1 6zellikle olaylar1 ve yorumlar kitlelere yaymasindaki
hiz1 ve etkisiyle 6n plana ¢ikmaktadir. Bireylerin tutumlarina ve davraniglarina yon
vermede etkili olan bu hiz sayesinde bir¢ok alanda etkin bir rol oynadigi goriilmektedir
(Balc1, 2005, s.156). Bireyin davraniglarini sekillendirmede kullanilan reklam ¢aligmalari
da bu baglamda etkin olarak kullanilan bir iletisim yontemi olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Reklam calismalarinda hedef kitle ile etkilesim saglamak basarili reklamin temel
unsurlarindandir (Giiz, 2001, s.22). Reklamin bilgilendirerek, ikna ederek ve tiim bunlarla
birlikte markaya bir deger katarak pazarlama faaliyetlerine katki sunmasi beklenmektedir.
Televizyon, bu pazarlama faaliyetlerinde kullanilan en etkili kitle iletisim araglarindandhr.
Televizyonun gorsel ve isitsel Ozelliklerinin reklam i¢in 6nemli avantajlar sagladigi
bilinmektedir. Bireyleri etkileme amaciyla resim, s6z ve fon kullanilmakta ve onlarin
zihinlerine verilmek istenen mesajlarin yerlestirilmesi amaclanmaktadir. Reklamlar
araciligiyla olusturulan mesajlar, hedef kitle tarafindan algilandig1 i¢in bu mesajlarin
olusturulmasinda hedef kitlenin goriislerinin g6z 6niinde bulundurulmas1 gerekmektedir.

Televizyon, bireylerin giinliik yasantilarinda yer alan kitle iletisim araci olarak
bireyleri hem eglendirmekte hem de giindem hakkinda bilgilendirmektedir. Tek yonlii bir
iletisim arac1 olan televizyon hem géze hem kulaga hitap etmekte ve bireyleri etkilemede
olduk¢a basarilt oldugu varsayilmaktadir. Gilinliik hayatin bir pargasi haline gelen
televizyon, bireyleri saatlerce ekrana baglayabilmektedir. Bireylerin belirli bir olaya,
kuruma ya da kisiye karsi olan tutum ve davranislari tizerinde de etkili olmaktadir (Elden,
2009, s.224). Etkili bir kitle iletisim araci olarak kullanilan televizyon, siyasal partiler
tarafindan onemli bir reklam kampanya araci olarak kullanilmaktadir. Genis kitlelere
ulagmay1 kolaylastiran televizyonun ayrica okuma-yazma bilmeyen bireylere ulasmada
da kolaylik sagladigi bilinmektedir. Siyasal reklamin en onemli araglarindan birinin
televizyon oldugu ifade edilebilir. Book ve Dennis’e gorsel ve isitsel 6zelliginden 6tiirii
diger reklam araglarina gore daha ilgi ¢ekici olan televizyonun etkisini reklama karsi
olanlar bile kabul etmektedir (Book ve Schick, 1998, s.249). Genis kitlelere ulasimindaki
kolayliginin yani sira goriintiilii, sesli ve canli yayin yapabilmesi gibi 6zellikleri sayesinde
televizyonun, kitle iletisim araglari igcinde 6nemli bir yer edinmesini saglamaktadir.

Siyasal Reklam Kampanyalari

Hemen hemen her alanda etkin bir sekilde kullanilan reklamcilik, yasanan rekabet
sonucunda siyaset alanina da yayilmis ve siyasi partiler tarafindan ideoloji pazarlama araci
olarak kullanilmaya baslanmstir. ki farkli alanm ortak bir noktada bulusmas: siyasal
reklamcilik kavraminin dogusuna neden olmustur (Domenach, 1995, s.45). Reklamin
kitleleri etkilemedeki basarist 20. yiizyildan itibaren, siyasetciler ve reklamcilar i¢in bir
bulugma noktas: halini almistir. Siyasetciler, parti propagandalarinda kullanmak i¢in
reklamcilar ile bu yonde faaliyetlere girmeye baslamislardir. Politikacilar, imaj olusturmak
ve siyasi amagclarim1 gergeklestirmek sebebiyle kitle iletisim araglarini kullanmaya
baslamislaridir. Reklam, siyasal reklamciliga olumlu ve farkli katki saglayan islev
olarak goriilmektedir. Se¢men davraniglarina yonelik arastirmalar ve iletisim stratejisinin
belirlenmesine yonelik caligmalar siyasal reklam kampanyalarinin iki ana baghigini
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olusturmaktadir (Bektas, 2002, s.163). Se¢gmenlerin siyasal tutumlari, siyasi konulara
olan ilgisi neticesinde kitle iletisim araglar1 sec¢ilmektedir ve bu durum siyasal reklam
kampanyalarin 6ziinli olusturmaktadir. Se¢gmen agisindan tam anlasilamamis tartigsmali
konulara netlik kazandirmak siyasal reklamlar i¢in nem tasiyan bir diger dnemli konudur.
Reklamlar, siyasi kurumlar i¢in ciddi bir maliyet olusturmaktadir. Reklam ticretlerinin
yiiksek olmasi satin alinan siirelerin kisa olmasina yol agmaktadir. Segmene verilecek
mesajin, kisa reklam siirelerinde aktarilmasi zorlagsmaktadir. Dikkat edilmesi gereken
diger bir nokta, dnemli bir konunun bu kadar kisa siirelerde anlatilmasi sorunun énemsiz
goriinmesine neden olabilmektedir Kararsiz se¢cmenler siyasal reklamlarin iizerinde
durdugu bir konudur. Yapilan arastirmalara gore ¢ok partili demokratik sistemle yonetilen
bircok iilkede, karasiz segmenlerin, secim sonuglarini etki ettigi goriilmektedir. Ozellikle
iki gilicli partinin katildig1 secimlerde bu gibi durumlarin ortaya ¢iktig1 goriillmektedir.
Tiim bu etmenler dogrultusunda, siyasal reklam ile ikna edilecek segmenlerin sayisindaki
%1-2’1ik artisin se¢im sonuglarina etkisi biiyilik olacaktir (Denton ve Woodward, 1990,
s.59).

Siyasal Reklam Kampanya Yontemi Olarak Roadblocking Reklamciligi

Faaliyetleri sinirlar1 asan kurumlar, hedef kitlelere daha etkin ve daha hizli bir
sekilde ulasabilmek i¢in farkli yontemlere ihtiya¢ duymuslardir. Bu yontemlerden birisi
de Dougherty’in (1982), New York Times’da yayilanan makalesine gore, Coca Cola’nin
1982 yilinda kullandig1 ve reklamcilik diinyasina “Roadblocking” olarak giren yontemdir.
Roadblocking reklam teknigi kisaca, farkli televizyon kanalarinda es zamanli olarak
yayinlanarak genis tliketici kitlesine ulagsmay1 hedefleyen bir reklam yontemi olarak ifade
edilebilir. Bu baglamda televizyon hem goze hem kulaga hitap eden bir kitle iletisim
araci olarak Roadblocking teknigine uygun bir kitle iletigim araci olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Ayn1 zamanda televizyon, izleyicilerinin tutum ve davramig gibi Ozelliklerine etki
edebilecek bir yapiya sahiptir. Izleyici kitlenin davranislarina etki edebilecek potansiyele
sahip olmasi sebebiyle kitleler iizerindeki etki orani da yiiksektir. Televizyon, okuma
yazma dahi bilmeyen bireylere dahi hitap edebilmektedir dolayisiyla izleyici kitlesi
kolayca etkilenebilmektedir. Sirketler gibi siyasi partiler de televizyonun bu 6zelliginden
yararlanarak kisa stirede etki odakli reklam tekniklerinden yararlanmaktadir. Bu stratejiler,
bombardiman (bursting), bloklama (roadblocking) ve yanip sonen (blinking) stratejiler
olarak siralanmaktadir (Arens, 2006, s. 296).

Calisma kapsaminda incelenen Roadblocking yontemi; ayni reklam spotunun
ayni anda bir¢ok televizyon kanalinda gosterime girmesi bu teknik ile miimkiin hale
gelmektedir. Bir izleyici belirlenen bir giin ve saatte istedigi kanala gegsin yine de ayni
reklam ile karsilasacaktir. Dolayisiyla bu yontem sonucunda erisim oraninin artmasi
diistiniilmektedir. Roadblocking yontemi ile diger rakiplerin ya da siyasi partilerin reklam
verme olanagini gegici olarak engellenmesi saglanmakta ve giindeme hakim olarak ses
getirmesi planlanmaktadir.

Yontem

Soylem analizi sosyal ve kiiltiirel arastirmalarda kullanilan bir yontemdir. S6ylem
analizinin kullanildig1 alanlar ideoloji, medya, edebiyat ve yonetim sekli ile ilgili bir
cerceve icinde sekillenmektedir (Yildirim, 2018, 5.237). van Dijk’in sdylem analizi modeli
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de medya metinlerini sosyal, kiiltiirel, ekonomik baglam igerisinde sOylemi ve iletisimi
inceleyen 6nemli bir yontem haline gelmistir (Dijk, 1995, s. 18). Elestirel soylem analizi,
disiplinlerarasi bir alana sahip olan ve kullanilan sdylemlerin elestirel bir bakis agistyla
incelenmesini igeren, sdylenenden ¢ok sdylenmek istenen tiim s6zlii ve yazili metinlerin
¢coziimlenmesine dayanmaktadir (Wodak ve Meyer, 2001, s.108). Tablo 1’de verilen van
Dijk’in sdylem analizi sistematigi medya metinlerini makro ve mikro yapilar olarak iki
baslik altinda inceledigi goriilmektedir. Bu yontem ile makro yapiyla medya metinlerinin
baskin parcalarini, mikro yapiyla ise dilin yapisal 6zelliklerini kullanarak gizli ideolojik
mesajlar ortaya konulmasi hedeflenmektedir. van Dijk tarafindan haber metinlerinin
incelenmesine doniik olarak gelistirilen elestirel sdylem analizi modeli, Cobanogullari
ve Kogak (2021, s.459) tarafindan makro ve mikro yap1 baglaminda ele alinmistir. Bu
yap1 tematik, semantik, sentaktik ve retorik olarak Tablo 1’de goriildiigii lizere dort ana
baslik altinda toplanmistir. Tematik metnin genel anlamina, semantik ¢éziimleme sézciik
ve ciimlelerin olusturdugu sdylemin genel anlamina, sentantik ¢éziimleme metinlerin
gramer yapisina, retorik ise mecazi ve abartili sdylemlere odaklanmaktadir (Ozer, 2011,

5.83).
Tablo-1: van Dijk’in Sdylem Analizi Sistematigi
a) Makro Yapilar b) Mikro Yapilar
1. Tematik Yap1 1. Sentaktik Coziimleme
Basliklar Metinlerdeki Anlam/Arka Plan
Mansetler S6z Dizimi/Ciimle Sekli
Haber Giris Ciimlesi/Paragraf Referanslar/Tutarlilik
Anahtar Sozciikler Isimlestirmeler
Tematik Sozciik ve Ciimleler Sozciik Segimleri
2. Semantik Yapi 2. Retorik
Haber Ogelerinin Siralamasi Anlatimin Kullanildig1 Teknik
Giris Gorsel Unsurlar
Icerik/Gelisme Ifadeler/Dil Stili (Or: Vurgulamalar)
Kapanis/Sonug Etkilemeler/Sayilar
Yorum Inandiric1 Bilgiler

14 Mayis 2023 yerel se¢imlerinde AK Parti’nin Roadblock reklamcilik teknigiyle
televizyonlarda yaymladigr “Millet Egilmez, Tiirkiye Bolinmez™ reklamiyla se¢cmen
kitlesinin dikkatini ¢ekip, kullanilan mesajlarla izleyici se¢menlerde etki yaratmaya
calistig1 goriilmektedir. van Dijk’in elestirel sdylem analizi yontemi baz alinarak
olusturulan sdéylem analizi modelinin televizyon reklam filmine uyarlanmasi baglikli
Tablo 2’deki bilgiler arastirmanin verilerinin analizinde kullanilacaktir.

Verilerin Analizi

van Dijk’in haber sdylemlerinin analizinde kullanmak i¢in ortaya koydugu model,
Ayvaz ve Livberber (2019, s.1147) tarafindan reklam filmlerinde de kullanilmasi amaciyla
yeniden tasarlanmistir. Reklam filmlerinin igerigine gore olusturulan bu model arastirma
icin segilen ve Roadblocking yontemiyle yapilmis olan televizyon reklami analizi igin
uygun goriilmiistlir. Calismanin verileri Tablo 2 referans alinarak analiz edilmistir.
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Tablo-2: van Dijk’in S6ylem Analizi Modeli’nin Televizyon Reklam Filmine Uyarlanmasi

a) Makro Yapilar b) Mikro Yapilar

Senaryo Ciimle Yapilart ve Sozciik Segimi
Slogan Cekim Tipi

Mekan Miizik/Ses ve Ses Efektleri
Karakterler

Yorum

Calisma kapsaminda AK Partinin reklam filmi Tablo 1°deki veriler kullanilarak
elestirel soylem analizine tabi tutulacaktir. Bu baglamda reklam filmindeki sdylemlerin
ayrintili tablosu arasgtirmanin daha saglikli sonug¢ vermesi i¢in benzer konulari iceren 10
baslikla siniflandirilmistir. Reklam filminde tamamlandig: ifade edilen 176 adet icraat,
‘ekonomi’, ‘saglik’, ‘egitim’, ‘adalet’, ‘liretim ve enerji’, ‘savunma ve teknoloji’, ‘sosyal
konular’, ‘kiiltiir, sanat ve turizm’, “ulasim’ ve ‘¢cevre’ basliklar1 altinda gruplandirilmastr.
Tablolardaki veriler sdylem ve gorsel igerik basliklar1 altinda ayrintili olarak tek tek
aciklanmistir. Tim bu verilerin ¢oklugu nedeniyle ““yaptik, artirdik, azalttik, bitirdik,
miicadele ettik’” sdylemleriyle ortaya konulan konularin her birinden rastlantisal 6rnekler
secilerek analiz edilmistir.

Bulgular ve Degerlendirme

Tablo 3’te bilgileri verilen reklam filmi ilk olarak 09.05.2023 tarihinde yapilan AK
Parti TBMM grup toplantisinda Erdogan tarafindan sunulmustur. Ardindan 10-11-12 Mayis
tarihlerinde saat 20:40’da 41 kanalda, 21:00’da ise 20 kanalda ayn1 anda yayinlanmistr.
Reklam filmi ayrica 10-11-12 ve 13 Mayzs tarihlerinde her giin farkli kanallarda da tekrar
tekrar yayinlanmigtir. Reklam filminin son olarak se¢im yasaklarmin basladigi giin olan
13 Mayis’ta saat 18:00°de televizyonlarda Roadblocking Yontemi ile verilmistir. Reklam
filminin fikir sahibi AK Parti Tanitim ve Medya Bagkanlig1 tarafindan, birimin baskani
Hamza Dag olarak verilmistir. Reklam filmi 9 Mayis 2023 yilinda *“Yiiz Yillik icraat: 20
Yila Sigdirdik” basligr ile AK Parti’nin resmi Youtube sitesinde yaymlanmistir. Reklam
398 bin abonesi olan AK Parti’nin resmi onayli Youtube kanalinda 2 milyon tizerinde
goriintiileme almistir.

Tablo-3: Reklamin Kiinyesi

Reklam veren AK Parti

Ajans AK Parti Tanitim ve Medya Bagkanlig1
Prodiiksiyon AK Parti Tanitim ve Medya Bagkanlig1
Yonetmen AK Parti Tamitim ve Medya Baskanligi
Goriintii Y onetmeni AK Parti Tanitim ve Medya Bagkanligi
Reklam Miizikleri Epic Sport Main

Sanatci Artem Gribov

Lisanslar Elite Alliance Music

Cekim Yeri AK Parti Genel Merkezi/Cankaya/Ankara
Stire 4 dakika 20 saniye
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Reklam Yayin Tarihi 13 Mayis 2023

Yayinlanan Kanallar 24 HD, 24,360 HD, 360, a Haber HD, a Haber, a  News
HD, a Spor, a2, Akit TV HD, atv, atv avrupa, atv HD, Cay
TV, Cine5, CNN Tirk, CNN Tirk HD, Flash Haber HD,
Haber Global, Haber Global HD, Habertiirk TV, Habertiirk
TV HD. Kanal 7, Kanal B, Kontv, Mavi Karadeniz TV,
NTV, NTV HD, Show Tiirk, Show TV, Star TV HD, Star
TV, teve2, TGRT Belgesel, TGRT EU, TGRT Haber, TGRT
Haber HD, TGRT, TV100, TVNET HD, Ulke TV

S6z konusu reklamin tek bir senaryoya bagli kalinarak hazirlanmasi nedeniyle
birbiri ile baglantili konular tablo haline getirilmistir. Arastirmaya konu olan reklam
filminin siiresinin uzunlugu ve verilen mesajlarin fazlaligr nedeniyle daha anlasilir bir
analiz i¢in reklam metni 10 farkli kategoriye ayrilmis ve konu bagliklar1 halinde tablolar
haline doniistliriilm{istiir.

Reklam filmi 5 temel sdylem tlizerine kurulmustur. Bu séylemlere ayrilan siire her
biri konu i¢in farkhidir. ‘Yaptik’ temali sOyleme ayrilan siire 2 dakika 38 saniye, ‘artirdik’
temal1 sOyleme 59 saniye, ‘azalttik’ temali sdyleme 13 saniye, ‘bitirdik’ temali sOyleme
11 saniye ve ‘miicadele ettik’ temali sdyleme ise 8 saniyedir. 4 dakika 20 saniyelik
reklamin kalan son kisminda ise 10 saniye boyunca AK Parti Genel Bagkan1 Erdogan’a
yer verilmistir.

Tablo 4 ile baslayan ve Tablo 13’e kadar devam eden tablolardaki bulgular sirasiyla
asagidaki sekilde verilerek Tablo 2’ye gore olusturulan anahtar kelimelere gore makro ve
mikro diizeyde analize tabii tutulmustur.

Tablo-4: incelenen Reklam Filminde Ekonomik Soylem igeren Mesajlar

Séylem Géorsel icerik
Istanbul Finans Merkezini Yaptik Finans Merkezine Ait Kule Goriintiisti
3600 Ek Gosterge Diizenlemesini Yaptik Sinifta Ders Anlatan Ogretmen Goriintiisii
EYT Diizenlemesini Yaptik Emekli Goriintiisii
Kamudaki Sozlesmeli Personele Kadro Yaptik | Ders Anlatan ve Kadro Bekleyen Ogretmen Gériintiisii
Asgari Ucrete Tarihi Zam Yaptik Insaatta Calisanlara Ait Goriintii
Memur Maaglarina Zam Yaptik Masa Basinda Caligan Memura Ait Gorilintii
En Diisiik Emekli Ayligin1 7 Bin 500 TL Yaptik | Mutlu Bir Emekli Cift Goriintiisii
Bayram [kramiyesini 2000 Lira Yaptik Torunuyla Kucaklasan Biiyiikanne Goriintiisii
Elektrikte indirim Yaptik Yanan Lamba Goriintiisii
KDV de Indirim Yaptik Manavda Yesil ve Kirmizi Elma Goriintiisii
Istanbul Tahil Anlasmas1’m Yaptik Tiirk, Rus ve Ukrayna Basin Agiklamast Goriintiileri
Ulke Ekonomisini Ug Kat Artirdik Borsa Istanbul Goriintiisii
Ihracat1 8 Kat Artirdik Ihracat Uriinleri Konulan Konteyner Gériintiileri
MB Déviz Rezervlerini 5 Kat Artirdik TCMB Binasi Goriintiisii
Asgari Ucreti 15 Kat Artirdik Insaatta Calisanlara Ait Goriintiiler
Acilan Is Yeri Sayisim Artirdik Diikkanint Agan Esnaf Goriintiisii
Tarimmsal Uretimi Artirdik Serada Domates Uretimi Yapan Cift¢i Goriintiisii
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Ciftciye Destekleri Artirdik

Serada Uretimi Yapan Cift¢i Goriintiisii

Kamu Borcunu Azalttik

Istiklal Caddesi Kalabaligin1 Gosteren Goriintii

Ekonomide Disa Bagimlilig1 Azalttik

Maslak’ta Bulunan Gokdelenlere Ait Gortintiiler

Issizligi Azalttik

Arag Lastigi Degistiren Isciye Ait Goriintii

IMF Borcunu Bitirdik

Darphaneye Ait Goriintiiler

Tablo 4’te elde edilen bulgular ekonomik anlamda toplumu ilgilendiren ve 22
basliktan olusan konudan olusmaktadir. Issizlik, asgari iicret, memur maaslar1 gibi
toplumun genelini ilgilendiren konular ‘yaptik’, ‘arttirdik’, ‘bitirdik’ yiiklemleriyle
tekrarlanmaktadir. ““Istanbul finans merkezini yaptik”” sdylemiyle es zamanli olarak finans
merkezine ait kule gériintiisii verilmektedir. “Ulke ekonomisini {i¢ kat artirdik” sdylemiyle
es zamanli olarak Borsa Istanbul goriintiisii verilmektedir. “Ekonomide disa bagimlilig:
azalttik™ soylemi ile es zamanli olarak Maslak’ta bulunan gokdelenlere ait goriintiiler
verilmektedir. “IMF borcunu bitirdik” sOylemi ile es zamanli olarak darphaneye ait
goriintiiler verilmektedir. Bu baglamda gorseller, ekonominin iyi olduguna dair sdylemi
giiclendirmek amaciyla icraatlarin goriintiistiyle birlikte es zamanli verilmektedir.
Gortintiilerle desteklenen sdylemlerle disa bagimli olmayan, ekonomisi giiglii ve milli
kaynaklariyla kendine yeten giiglii bir Tiirkiye fotografi verilmek istenmektedir.

Tablo-5: Saglik Icerikli Mesajlar

Soylem

Gorsel Icerik

Dev  Sehir
Yaptik

Hastaneleri | 12~ Adet =~ Tamamlanmis

Hastanenin Gorintileri

Yerli As1 Turkovac’1 Yaptik | Laboratuvar Goriintiileri

Yerli Tip Cihazlar1 Yaptik | Tip  Cihazlarinin ~ Oldugu

Laboratuvar Gortintiileri

81 ilI’e Ucretsiz Kanser | Laboratuvar Goriintiileri
Tarama Merkezleri Yaptik

Hastane Sayisini Artirdik Cam Sakura  Hastanesi

Goriintiisti
MR Sayisin1 Artirdik MR Goriintiisii
Tomografi Sayisint Artirdik | Tomografi ~ Cihazina  Ait
Gorlintii
Diyaliz Cihazi Sayisimi | Diyalize Baglhh Hasta Ait
Artirdik Gorlinti
Hasta  Yatak Sayisini | Hastane I¢indeki Bos
Artirdik Yataklara Ait Goriintd
Hekim Sayisini Artirdik Ameliyat Yapan iki Doktora
Ait Goriintl
Toplam Saglik Calisant | Kadin Saglik Caligani
Sayisint Artirdik Gorlintlisti
Hasta Basma Diisen Hekim | Hastasiyla Goriisen Hekim
Sayisint Artirdik Gorlintlisii
Egitim ve Saglik | Modern Cihazlarla Tedavi
Harcamalarint Artirdik Goren Hasta Goriintiisii
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Tablo 5°te, saglik baslig1 altinda toplanmis 13 séylem ve bu sdylemi destekleyen
goriintliler yer almaktadir. Saglik temast da segmende karsiligi olan bir konu olarak
reklamda islenmis ve se¢gmene saglik alaninda biiyiik yatirimlar yapildigi mesaji verilmek
istenmistir. Reklam filminde saglik alanindaki icraatlar “yaptik’ ve ‘artirdik’ yiiklemleri
kullanilarak olusturulmustur. Reklam filminde sehir hastaneleri 6n planda tutularak ‘Dev
sehir hastaneleri yaptik’ sdylemiyle es zamanli olarak 12 adet sehir hastanesi goriintiisii
verilmektedir. Ayrica ‘Hasta bagina diisen hekim sayisini artirdik’ sdylemi, hastayla
goriisen hekim goriintiisiiyle birlikte verilmektedir. Saglik alaninda yapilan yatirimlarin
gercekligini ortaya koymak i¢in goriintiilerden yararlanilmistir. Bu sdylem ve goriintiilerle
secmen kitlesine saglik alaninda biiyiik yatirimlar yapildigi ispat edilmeye calisiimis ve
se¢cmen ikna edilmek istenmistir.

Tablo-6: Egitim Icerikli Mesajlar

Séylem Gorsel icerik
Zorunlu Egitimi 12 Y1l Yaptik Okul Bahgesinde Oynayan Ogrenci Goriintiisii
Ders Kitaplarm Ucretsiz Yaptik Ogrencilere Kitap Dagitan Ogretmen Goriintiisii
Ogrencilere Ucretsiz Siit Dagitim1 Yaptik Siifta Paket Siit Icen Ogrenci Gériintiisii
Ogrencilere Tablet Dagitimi1 Yaptik Elinde Tablet Olan iki Ogrenciye Ait Goriintii
Okullara Bilgisayar Yardimi Yaptik Bilgisayar Kullanan Ogrencilere Ait Goriintiiler
Okullara Akilli Tahta Dagitimi Yaptik Akilli Tahtada Cizimler Yapan Ogrenci Goriintiisii
Robotik ve Kodlama Atilimi1 Yaptik Bilgisayarda Kodlama Yapan Ogrenci Goriintiisii
Universiteler Yaptik Tamamlanmis Universite Goriintiisii
Okuma ve Yazma Oranin Artirdik Yazi Yazan Ogrenciyi izleyen Ogretmen Goriintiisii
Ogrenci Burslarmi Artirdik Okul Bahgesinde Ogrenci Goriintiisii
Ogretmen Sayismi Artirdik Okul Bahgesindeki Ogretmenlere Ait Goriintii
Kiz Cocuklarinin Okullasma Oranint Artirdik Ders Yapan Kadinlara Ait Goriintii
Universite Sayisin1 Artirdik Universiteye Ait Kampiis Goriintiisii
Yiiksekogretim Yurt Sayisini Artirdik Ogrenci Yurdu Gériintiisii Esliginde
Yiiksekdgretimde Beslenme Yardimimi Artirdik | Okul Yemekhanesine Ait Goriinti
Katsay1 Zulmiinii Bitirdik Meslek Lisesi Ogrencisine Ait Goriintii
Basortiisii Yasaklarini Bitirdik Basortiilii Ogrencilerin Ders Calisma Gériintiisii
Universite Harglarmi Bitirdik Mezuniyet Toreninden Cekilmis Gortlintiiler
Okullagsma Oranint Artirdik Atatiirk ve Tiirk Bayrakli Sinifin Goriintiisii

Se¢im donemlerinde en ¢ok 6nem verilen konulardan biri de egitim konusudur.
Bu baglamda reklam filminde egitim konusu, Tablo 6’da verildigi gibi 19 baslik altinda
toplanarak ‘yaptik’, ‘artirdik’ ve ‘bitirdik’ sdylemiyle olusturulmus ve bu soyleme esdeger
goriintiilerle desteklenmistir. Reklam filminin egitim ile ilgili kism1 ‘zorunlu egitimi 12 y1l
yaptik’ sdylemi ve es zamanli olarak okul bahgesinde oynayan 6grencilere ait goriintiilerle
verilmektedir. ‘Artirdik’ yliklemi kullanilarak olusturulan sdylemlerden biri ‘liniversite
sayisini artirdik’ seklindedir. Bu sdylem ise tiniversiteye ait kampiis goriintiisiiyle birlikte
verilmektedir. Bunu diginda sinifta basortiilii 6grencilerin ders caligsma goriintiileri
esliginde ‘kaldirdik’ yiiklemiyle ‘basortiisii zulmiinii kaldirdik’ sdylemi kullanilmstr.
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Reklamin egitim alaninda ise 19 baslik altinda egitim alaninda da yapildig: ifade edilen
icraatlar siralanmistir. Bu baslik altinda 6zellikle tiniversite konusu 6n plana ¢ikartilmakta
ve egitimde firsat esitligini ortaya koyan ve bu alanda yatirimlar yapmais bir iktidar algisi

olusturulmak istenmektedir.

Tablo-7: Adalet igerikli Mesajlar

Soylem

Gorsel icerik

Modern Adliye Saraylar1 Yaptik

Adliye Saray1 Gortintiisii

Yargilama Siirelerini Azalttik

Mahkeme Salonuna Ait Goriintii

Su¢ Oranlarin1 Azalttik

Adaletin Temsili Terazi Tutan Kadin Heykel Goriintiisii

Adaletsizligi Bitirdik

Istanbul Anadolu Adalet Saray1 Binas1 Goriintiisii

Toplumdaki sosyal diizenin saglikli olusturulmasi baglaminda 6nemli bir unsur
olan adalet kavramina reklam filminde 4 baslik ayrilmistir. Tablo 7°de verilen bu basliklar
‘yaptik’, ‘azalttik’ ve ‘bitirdik’ seklindedir. ‘Yaptik’ yiiklemiyle olusturulan ‘modern
adliye saraylar1 yaptik’ sdylemi adliye saray1 goriintiisiiyle, azalttik yiiklemiyle ifade
edilen ‘su¢ oranlarimi azalttik® sdylemi adaleti temsili eden elinde terazi tutan kadin
heykeli goriintiistiyle ve ‘bitirdik’ yiiklemiyle anlatilan ‘adaletsizligi bitirdik’ sdylemi
de Istanbul Anadolu Adalet Saray1 Binasi goriintiisiiyle birlikte verilmektedir. Reklam
filminde gosterilen biiylik ve modern adliye saray1 goriintiisiiyle, yargilama siirelerinin
ve sug¢ oranlarinin azaldig1 ve toplumda adalet duygusunun giiclendigi, huzurlu bir tilke
yaratildig1 mesaj1 verilmek istenmistir.

Tablo-8: Uretim ve Enerji Icerikli Mesajlar

Soylem

Gorsel igerik

Yerli Otomobilimiz TOGG’u Yaptik

Diiz yolda giden bir TOGG arag goriintiisii

Organize Sanayi Bolgeleri Yaptik

Dronla Cekilmis Organize Sanayi Bolgesi Goriintiisii

Sondaj Gemileri Yaptik

Tiirk Bayrakli Sondaj Gemisinin Arama Goriintiisii

Karadeniz’de Dogalgaz Kesfi Yaptik

TP Yazili Bélgede Alev Almis Gaz Goriintiisii

Dogalgazi Bedava Yaptik

Ocagin Yanarken Cekilmis Goriintiisii

Akkuyu Niikleer Santrali’ni Yaptik

Niikleer Santral Goriintiisii

Tiirk Akimi Yaptik

Denize Indirilen Enerji Borular

Mavi Akimi Yaptik

Borularin Désendigi Gorsel

TANAP’1 Yaptik

Proje Iyi Anlatan Animasyon Gériintiisii

Bakii Tiflis Ceyhan Boru Hatti’n1 Yaptik

Borularin Vinglerle Kanallara indirilme Gériintiisii

Bor Karbiir Uretim Tesisini Yaptik

Uretim Tesisleri Goriintiisii

Yusufeli Barajini Yaptik

Baraja Ait Dron Goriintiisii

Tersaneler Yaptik

Tersanede Tiirk Bayraklariyla Siislenmis Gemi Goriintiisii

Limanlar Yaptik

Liman Gorintisi

Enerji Kesintilerini Bitirdik

Enerji Tesislerine Ait Goriintii

Elektrik Uretim Giiciinii Ug Kat Artirdik

Elektrik Santral Gorlintiisii
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Dogalgazli 11 Sayismi Artirdik Kalorifer Peteginde Ellerini Isitan Cocuk Goriintiisii

Yenilebilir Enerjinin Payimi Artirdik Riizgar Giilii ve Giines Panelleri Goriintiisii

Enerjide Disa Bagimlilig1 Azalttik Enerji Dagitimmi Saglayan Gorsellere Ait Goriintiiler

Tablo 8’de iiretim ve enerji igeriklerinden olusan sOylemler 19 baslik altinda
verilmektedir. Bu basliklar ‘yaptik’, ‘bitirdik’, ‘artirdik’ ve ‘azalttik’ yiiklemleriyle ifade
edilmistir. Reklam filminin ilk goriintiisii ‘yaptik’ yiiklemiyle olusturulmus TOGG’a ait
goriintiidiir. “Yerli otomobilimiz TOGG’u yaptik’ sdylemi diiz yolda giden bir TOGG
arac goriintiisii ile desteklenmektedir. Ozellikle se¢im doneminde sik¢a tanitimi yapilan
TOGG’ un se¢men hedef kitlede milli otomobil olarak karsilig1 oldugu diisiincesinin 6ne
ciktig1 goriilmektedir. Bunun disinda baraj, dogalgaz, niikleer santral gibi enerji alaninda
yapilan yatirimlarin ‘yaptik’ yiliklemiyle acgiklandig1 goriilmektedir. Bu yatirimlarin
ardindan ortaya ¢ikan sonug ise ‘enerji kesintilerini bitirdik’ soylemi ve elektrik santralleri
goriintiisiiyle aktarilmistir. Bu sdylem ve goriintiilerle kendi otomobilini ve enerji
kaynaklarini iireten, kendi kendine yeten, disa bagimli olmayan giiglii Tiirkiye yaratildigi
mesaj1 verilmek istenmektedir.

Tablo-9: Savunma ve Teknoloji igerikli Mesajlar

Séylem Gorsel Icerik

Tiirkiye’yi Diplomasi Merkezi Yaptik
Kendi IHA’larimiz1 Yaptik.

Kendi STHA’larimiz1 Yaptik.
Akincer’y1 Yaptik

Milli Tankimiz1 Yaptik

Milli Helikopterimizi Yaptik

Milli Silahlarimiz Yaptik

Milli Denizaltilarimiz Yapti

Rus, Ukrayna Temsilcileriyle Yapilan Gorligme Goriintiileri

Hangarda Duran Bir IHA gériintii

Pistte Kanadinda Tiirk Bayragi Olan SIHA Gériintiisii
Havalanmak Uzere Olan Ugak

Karasal Bélgede ve Uzerinde 2 Tiirk Bayrag1 Olan Tank
Havada 2 Helikopter Goriintiisii

Elinde Silah ve Hedefe Ates Eden Asker Goriintiisii

Tiirk Bayraklar1 Esliginde Denize Indirilen Gemi Goriintiisii

Milli Muharip Ugagimizi Yaptik Uc¢maya Hazir Hale Getirilen Ugak Goriintiisii

Egitim ve Destek Ugag1 Hiirjet’i Yaptik

Goreve Hazir Bicimde Piste Bekleyen Ugak Goriintiisii

Insansiz Savas Ugag1 Kizilelma’y1 Yaptik

Bulutlu Havada Gokyiiziinde Ugan Ugak Goriintiisii

Yerli Hava Savunma Sistemlerini Yaptik

Fiize Rampasindan Denize Dogru Ateslenen Fiize Goriintiisii

ilk Istihbarat Gemisi TCG UFUK'’u | Limanda Duran TCG Ufuk Gemi Fotografi Gériintiisii
Yaptik

Diinyanin {lk SIHA Gemisi TCG | Denizde Hareket Eden Gemi Goriintiisii
Anadolu’yu Yaptik

Yerli ve Milli ilk Gozlem Uydumuz
IMECE’yi Yaptik

Uzayda Dolagan Uydu Goriintiisii

[lk Siirii IHA Gésterisini Yaptik

Kiilliye Ustiinde IHAlarla Olusturulmus Ayyildiz Goriintiisii

Yerli Uzay Hamlesini Yaptik

Uzay ve Uydu Goriintiileri Esliginde

Kutuplarda Arastirma Merkezi Yaptik

Tiirk Bayragi Bulunan 3 Konteyner ve Calisan Goriintiisii

K.K.T.C. Libya ile MEB Anlasmalarim:
Yaptik

Libya ve Tiirk Kita Sahanligina Ait Harita Goriintiileri

Savunma Sanayii Proje Sayisint Artirdik

Proje Uzerinde Calisanlara Ait Goriintii

Savunma Biit¢elerini Artirdik

Proje Uzerinde Calisanlara Ait Goriintii
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Savunma & Havacilik Thracatin1 Artirdik | Ugmaya Hazir Ugak Gériintiisii

Savunma Sanayinde Disa Bagimliligi | Aselsan Goriintiisii
Azalttik

Istikrarsizhig Bitirdik Cumhurbaskanlig1 Kiilliyesi Goriintiisii

PKK/PYD ile Miicadele Ettik Dogan Giines ve Asker Goriintiisii

FETO ile Miicadele Ettik 15 Temmuz’a Ait Goriintiiler Esliginde

DEAS ile Miicadele Ettik Tiirk Bayragi Dalgalandiran Asker Goriintiisiiyle

Vesayet Odaklariyla Miicadele Ettik Tank Uzerinde Siper Almis Asker Goriintiisii

Cetelerle Miicadele Ettik Polisin Su¢ Mahalline Baskinina Ait Gortintii

Uyusturucuyla Miicadele Ettik Uyusturucu Saticilarina Polis Baskinin Ait Goriintii

Sapkin Akimlarla Miicadele Ettik Mutlu Cekirdek Aile Goriintiisii

Reklam filminin biiyiik boliimiinii olusturan ve Tablo 9°da gdsterilen, 31 baglik
altinda toplanmis olan ve yerli liretim olarak ifade edilen savunma ve teknoloji konularinin
olustugu goriilmektedir. Tank, helikopter, ucak, gemi, IHA, SIHA gibi savunma sanayi ile
ilgili icraatlar ‘yaptik’ yliklemiyle aktarilmaktadir. Reklamin bu boliimii ‘yaptik’ yiiklemi
ile ifade edilen ‘kendi IHA’larimmzi yaptik’ sdylemi ve es zamanl olarak gosterilen
hangardaki IHA goériintiileri seklindedir. ‘Disa bagimlilig1 azalttik® sdylemi ise ‘azalttik’
yliklemi ile olusturulmus ve es zamanh olarak Aselsan goriintiileri verilmistir. Bu iki
sOylem ile mili savunma sanayi vurgusu yapilarak bolgede gii¢lii ve her an dis tehlikelere
karst kendini koruyacak bir Tiirkiye vurgusu ile segmene mesaj verilmek istenmistir.
‘Bitirdik’ yiiklemi ile ‘istikrarsizligi bitirdik’ soylemi esliginde cumhurbaskanligi kiilliyesi
goriintiileri kullanilmistir. Bu sdylem ve goriintii ile kurumlar aras1 anlasmazligin sona
erdigi ve dogru kararlarin alindig1 bir sistemle iilkenin giiclendigi algis1 olusturulmak
istenmistir. Son olarak terdrle miicadele konular1 baglaminda ‘ettik’ yiiklemiyle ‘FETO
ile miicadele ettik’ sdylemi esliginde 15 Temmuz’a ait goriintiiler verilmistir.

Kullanilan sdylem ve es zamanli gosterilen goriintiilerle savunma ve teknoloji
alaninda yasanan gelismeler segmene gosterilmistir. Bu sdylem ve goriintiilerle savunmasi
gliclenen, igte ve dista her tiirlii teror orgiitlerine karsi giiclii bir sekilde miicadele eden
ve diinyada giiclii bir Tiirkiye yaratildigi mesaj1 verilerek ikna siireci olusturulmak
hedeflenmektedir.

Tablo-10: Sosyal icerikli Mesajlar

Soylem

Gorsel igerik

2.5 Milyon Konutun Déniisiimiinii Yaptik

En Biiyiik Sosyal Konut Hamlesini Yaptik

Toplu Konut Goriintiisii

Deprem Bolgesinde Yeni Konutlar Yaptik

Tek Katli Ev Gortintiisii

Dontisiimii Yapilmis Konutlara Ait Gorilintiiler

Gida Yardimi Yaptik Yasli Kadmin Evine Yardim Birakilma Goriintiisii
Yakacak Yardimi Yaptik Kamyondan Komiir Yardiminin Yapildigi Goriintii
Egitim Yardim1 Yaptik Canta, Suluk, Defter, Kalem Dagitim Goriintiileri

Barinma Yardimi Yaptik Toplu Konut Gériintiileri

Fatura Yardimi Yaptik Elektrik Fatura Goriintiisii

En Diisiik Engelli Ayligin1 Bin 594 Lira Yaptik

Sokak GoOriuntiisii
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Evde Bakim Ayligini1 4 Bin 336 Lira Yaptik Insanlarm Oldugu Kalabalik Bir Cadde Gériintiisii
Yasl Ayligin1 Bin 997 Lira Yaptik Yash Bir Ciftin Bogazda Cekilmis Goriintiisii

En Diisiik Dul Yetim Ayhigin1 4 Bin 125 TL Yaptik | insanlarin Oldugu Kalabalik Bir Cadde Gériintiisii
Evde Saglik Hizmetlerini Yaptik Hizmet Sunulan Kadin Goriintiisii

Igme Suyuna Ulasan Kisi Sayisii Artirdik Bardakta Su Icen Cocuk Gériintiisii

Halka Sosyal Destekleri Artirdik Kapaligarsi’da Cekilmis Goriintii

Sehit ve Gazilere Destegi Artirdik CB Erdogan, Schit ve Gazi Aileleri Goriintiisii
Engelli Memur Sayisint Arttirdik Engelli Bir Kadin ve Bir Erkek Memur Goriintiisii
Kimsesizligi Bitirdik Dalgalanan Tiirk Bayragiin Drone Goriintiisii

“Yaptik’, ‘artirdik’ ve ‘bitirdik’ yiiklemiyle olusturulan sdylemler, toplumda dar
gelirli ve dezavantajli gruplari ilgilendiren konut, barinma, fatura, 1sinma ve gida destegi
gibi konularda yapilan yardimlar sosyal i¢erik baslig1 ile Tablo 10°da 18 madde ile ifade
edilmistir. Ozellikle toplumun &nemli bir kismini ilgilendiren kentsel doniisiim konusu
‘yaptik’ yiiklemi ile olusturulmus ve ‘doniistimii yapilan konutlara ait goriintiilerle
sOylem desteklenmistir. Sosyal konulardaki yardimi ifade etmek i¢in ‘artirdik’ yiiklemi
tercih edilmis ve Kapalicarsi’da cekilen goriintiilerle artan alim giicii ima edilerek
sOylem arasinda pozitif bir bag kurmaya calisilmistir. ‘Bitirdik’ yiiklemi igeren sdylem
ise dalgalanan Tiirk bayragi goriintiisii ile anlamlandirilmaktir. S6ylem ve goriintii ile AK
Parti iktidarinda bayragin birlestirici giiciiyle herkesin tilkeye aidiyet duygusu hissetmeye
basladig1 olgusu ‘kimsesizligi bitirdik’ climlesiyle iddia edilmektedir.

Tablo-11: Kiiltiir-Sanat, Spor ve Turizm Igerikli Mesajlar

Soylem Gorsel icerik
Ayasofya’y1 Tekrar Cami Yaptik Ayasofya Camii Goriintiisii
Atatirk Kiiltiir Merkezini Yaptik AKM’ye Ait Dron Cekimleri
Ankara CSO Binasini Yaptik CSO’ya Ait Gorlintii
Ankara Resim Heykel Miizesi’ni Yaptik Miizeye Ait Goriintii
Istanbul Resim Heykel Miizesi’ni Yaptik Miizeye Ait I¢ Mekan Goriintiisii
Beyoglu Atlas Sinemasini Yaptik Sinemaya Ait Goriintii
Beyoglu Kiiltiir Yolunu Yaptik Kiiltiir Yoluna Ait Maket Goriintiisii
Yeni Tiyatro Sahneleri Yaptik Tiyatro Sahnesine Ait Goriintii
Binlerce Tarihi Yapinin Restorasyonunu Yaptik Haydarpasa Gari’na Ait Dron Goriintiisii
Tarihi Camilerin Restorasyonunu Yaptik Selimiye Camii’ne Ait Dron Goriintiisii
Tarihi Sinagoglarin Restorasyonunu Yaptik Sinagog Gorlintiisi
Tarihi Kiliselerin Restorasyonunu Yaptik Kilise Goriintiisii
Galata Kulesi Restorasyonunu Yaptik Tiirk Bayragi ve Isiklandirilmis Kule Goriintiist
Rami Kiitiiphanesini Yaptik Rami Kiitiiphanesi ¢ Gériintiisii
Cumhurbaskanligi Millet Kiitiiphanesini Yaptik Rami Kiitiiphanesi I¢ Goriintiisii
Alevi-Bektasi Kiiltiir ve Cemevi Baskanligini Yaptik | Cemevi ve Semah Donen Insanlara Ait Goriintii
Stadyumlar Yaptik Stadyum Goriintiisii
Olimpik Yiizme Havuzlar1 Yaptik Olimpik Havuzda Yapilan Yarigma Gortintiisii
Spor Tesisi Sayisint Artirdik Spor Kompleksi Goriintiisii
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Lisansli Sporcu Sayisini Artirdik Spor Yapanlar1 izleyen Cocuklara Ait Goriintiiler
Spor Kuliibii Sayisini Artirdik Hal1 Sahada Futbol Oynayan Genglerin Goriintiisii
Turist Sayisin1 Artirdik Havaalaninda Cekilmis Goriintiiler

Tarihi Eser Kagakligini Bitirdik Efes Antik Kentine Ait Gortintiiler

Ibadethane, kiiltiir merkezi, tarihi binalarin restorasyonu, kiitiiphane, tiyatro ve spor
salonu yapimi gibi kiiltiir, sanat, spor ve turizm konularindan olusan toplam 23 baslik
‘yaptik’, ‘artirdik’ ve ‘bitirdik’ yiiklemiyle ifade edilmektedir. Tablo 11°deki verilere
bakildiginda ‘yaptik’ yiiklemiyle olusturulan ‘Ayasofya’yr tekrar cami yaptik’ sdylemi
yine Ayasofya Camii goriintiisiiyle es zamanli olarak verilmektedir. Dini olarak tarihi
Ooneme sahip olan Ayasofya’nin cami olarak ibadete agilmasinin belli bir segmen kitlesi
tarafinda karsilik bulacagi diisiincesiyle bu sdylemin olusturuldugu diisiiniilmektedir.
‘Artirdik’ yiiklemiyle ‘turist sayisini artirdik’ sdylemi kullanilmis ve havaalanindaki turist
goriintlileri verilerek secmene iilkeye gelen turist yogunlugu ve yapilan havaalanlarinin
islevselligi gosterilmek istenmistir. Tarihi eser kacakgiligina gonderme yapmak igin
‘bitirdik’ yiiklemi ile ‘tarihi eser kacakg¢iligini bitirdik’ séylemi kullanilmis ve Efes Antik
kent goriintiistiyle bu sOylem pekistirilmistir.

Tablo-12: Ulasim Igerikli Mesajlar

Séylem Gorsel icerik
Marmaray Yaptik Duraga Yanagan Marmaray Gortintiisii
Avrasya Tiineli Yaptik Avrasya Tiineli Goriintiisii
Hizli Tren Ag1 Yaptik Hareket Eden Hizli Tren Goriintiisii
Havaalanlar Yaptik Ugaklarm Piste Oldugu Havaalani Goriintiisii
Metrolar Yaptik Duraga Yanagan Metro Goriintiisii
1915 Canakkale Kopriisiinii Yaptik Kopriiye Ait Goriintii
Osmangazi Kopriisiinii Yaptik Kopriiye Ait Dron Goriintiisii
Yavuz Sultan Selim K&prisiinii Yaptik Kopriiye Ait Dron Gorilintiist
Nissibi Kopriisiinii Yaptik Kopriiye Ait Dron Gorilintiisii
Kuzey Marmara Otoyolu’nu Yaptik Otoyola Ait Dron Gorilintiisii
Tiineller Yaptik Tiinel Goriintiisii
Modern Béliinmiis Yollar Yaptik Yollara Ait Drone Goriintiisii
Diinyanin 3. Deniz Dolgulu Havaalani’n1 Yaptik Havaalani ingaatina Ait Dron Goriintiisii
Milli Elektrikli Tren Seti Uretimini Yaptik TCDD Yazili Tren Gortintiisii
Trafik Kazalarin1 Azalttik Akan Trafigi Yoneten Polis Goriintiisii

Reklam filminin diger bir konusu olan ulagim alaninda yapildig: ifade edilen tren
hatlar1, havaalanlari, metrolar, kopriiler ve otoyollar 15 baglik altinda toplanmustir. “ Yaptik®
ve ‘Azalttik’ yiiklemleriyle olusturulan bu sdylemler Tablo 12°de gdsterilmektedir.
“Yaptik® yiiklemiyle ifade edilen ‘Osmangazi Kopriisiinii Yaptik’ s6ylemi ve ayn1 anda
Osmangazi Kopriisii goriintiisii gosterilerek iktidar partisinin icraat¢1 yoniiniin oldugu
secmene aktarilmaya calisilmistir. ‘Azalttik’ yiiklemi kullanilarak olusturulan ‘trafik
kazalarini azalttik’ sOylemi ile de ulasim alaninda yapildigi ifade edilen yatirimlarla
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kazalarin azaldigi, giivenli yolculuk yapildig1 akan trafigi yoneten polis goriintiileriyle

izleyiciye aktarilmaya ¢alisilmistir.

Tablo-13: Cevre icerikli Mesajlar

Soylem

Gorsel i¢erik

Geri Dontigiim Tesisleri Yaptik

Geri Dontigiim Tesisi Gortintiisii

369 Adet Millet Bahgesi Yaptik

Pendik Millet Bahgesi Goriintiisii

5.5 Milyar Fidan Dikimi Yaptik

Giinese Dogru Dikimi Yapilan Fidan Goriintiisti

Ik Tohum Gen Bankasin1 Yaptik

Tohum Uretme Islemi Yapimi Gériintiisii

ik Milli Botanik Bahgesini Yaptik

Dronla Cekilmis Botanik Bah¢e Goriintiisii

Yesil Alan Miktarini Artirdik

Dronla Cekilmis Orman Goriintiist

Orman Miktarini Artirdik

Dronla Cekilmig Orman Goriintiisii

Milli Park Miktarini Artirdik

Dronla Cekilmis Milli Park Goriintiisii

Su Aritma Tesisi Olan Belediye Sayisini Artirdik

Su Aritma Tesisi GOriintlisi

Hava Kirliligini Azalttik

Agaglar Arasinda Gokytiziin Gorilintiisii

Karbon Salinimin1 Azalttik Fabrika Bacalar1 ve Cikan Duman Goriintiisii

Cop Sorunun Azalttik Toplanmis Cop Goriintiisii

“Yaptik’, ‘artirdik’ ve ‘azalttik’ yiiklemleriyle olusturulan ¢evre temali konular 12
baslik altinda toplanmig ve Tablo 13’te maddeler halinde sirlanmistir. “Yaptik’ yiiklemiyle
anlatilan ‘369 Millet bahgesi yaptik’ sdylemi, Pendik millet bahgesi goriintiisii esliginde
verilmektedir. ‘Artirdik’ yiiklemi ile olusturulan sdylem ise orman goriintiisii esliginde
ifade edilen ‘orman miktarini artirdik’ seklindedir. Son olarak ‘azalttik’ yiiklemiyle ‘hava
kirliligini azalttik’ sdylemiyle es zamanli olarak agaclar arasinda gokyiizii goriintiisii
verilmistir. Reklam iceriginde kullanilan sdylem ve goriintiilerle AK Parti iktidarinin
cevreye duyarli bir parti oldugu ve buna yonelik 6nemli icraatlar gerceklestiren parti
olarak cevreye konusunda hassas olan segmen kitlesine ulagmak istedigi goriilmektedir.

Reklamin Makro Yapilar:
Senaryo

Tablo 3’te kiinyesi verilen reklam filmi, Artem Gribov adli sanat¢inin Epic Sport
Main fon miizigi, Recep Tayyip Erdogan’in fotografi ve ’Yiiz Yiln Isini 20 Yila
sigdirdik’’ sloganin yazili oldugu gorsel ile baslar (AKP Resmi YouTube Kanali, 2023).
Ardindan Erdogan’min sesinden “’Yiiz Yilin Isini 20 yila sigdirdik” slogani dis ses
olarak verilir. Reklam, dis sesin anlatimi esliginde icraatlarin siralanmasi ve tanitimi ile
baslar ve 4 dakika 20 saniye boyunca siirer. Ekranin ortasinda siirekli degisen biiyiik
karakterle yazilmis yazilar belirir. Ciimlenin sonunda kirmizi iizerine renk iizerine beyaz
yaziyla (Ayyildiz’1 bayrag: temsilen) YAPTIK, ARTIRDIK, AZALTTIK, BITIRDIK ve
MUCADELE ETTIK gibi ibareler belirir. Bu ciimlelerin arka planinda ise ciimlelerle
baglantili olarak stok goriintiiler verilir. ’Miicadele ettik’” kelimesine son olarak vurgu
yapildiktan sonra Erdogan Hiirjet iizerine imzasin1 atar ve kendi sesiyle ‘““Saymakla
bitiremeyecegimiz nice eserlerimizle iilkemizin her karigina mithriimiizii vurduk™ der ve
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imzasini tamamlar.

Reklam filminin senaryosuna bakildiginda icraat¢i bir sdylemin agirlikta oldugu
ifade edilebilir. Tiim sdylemlerin ‘biz’ 6znesi ile bilinen ve goriilen gegmis zaman
eklerinden (-tik,-dik) ekleriyle olusturuldugu anlasilmaktadir. Biz yaptik, artirdik
azalttik, bitirdik ve miicadele ettik ifadelerinin hizmet eden bir yonetim anlayisi iddiasi
ile izleyici se¢gmende pozitif bir tutum olusturulmaya calisildigi goriilmektedir. AK
Parti doneminde yapilmis tim hizmetler bu reklam ile izleyici se¢gmene hatirlatilmaya
calisilmigtir. Yapilan tiim hizmetleri yeniden hedef kitleye hatirlatarak izleyici segmende
pozitif tutum, duygusal hisler, sempati ve c¢agirisimlar olusturulmasina yardim eden
bir senaryonun olusturulmaya ¢aligildigi goriilmektedir. Reklamin son boliimiinde ana
karakter olarak Recep Tayyip Erdogan’in goriintiisii esliginde kendi sesiyle ““Saymakla
bitiremeyecegimiz nice eserlerimizle iilkemizin her karisina mihriimiizii vurduk”
sOyleminin kullanilmasi ve Erdogan’in Hiirjet iizerine imzasini1 atmasi, Erdogan’in tiim
icraatlar ile 6zdeslestirilmesi ve altinda O’nun imzas1 oldugu anlami tagimaktadir. Tetik’e
gore, karizmatik 6zellige sahip bir lider, belli bir gruba ait tiyeleri etkileyerek birtakim
amaglar1 gergeklestirme konusunda onlar1 inandirma giiciine sahiptir. Bu dogrultuda grubu
etkisi altina alan lider, bu etkileme tesiriyle birlikte kisileri istenilen mecraya yoneltmesi
stirecini basartyla tamamlamaktadir. (Tetik, 2014, s.268). Karizmatik lider olgusunun
siyasal alanda 6nemli bir unsur olarak kullanildig1 bilinmektedir. Bu baglamda reklam
filminde Erdogan’in karizmatik liderlik 6zelliginin mesajlarin igerigini gii¢lendirici bir
etki olusturma amaciyla kullanilarak segmen kitlede inandiricilik etkisi yaratma amaci
tasidig1 goriilmektedir.

Slogan

Slogan, kavram olarak verilmek istenen mesajlarin 6zetini olusturmak i¢in reklamin
basinda ya da sonunda kullanilan kelime veya kelime grubu olarak agiklanmaktadir
(Wells, Burnett, Moriarty, 1998, s.259). Pazarlamanin oldugu her alanda kullanilan
slogan, mesajlarin en kisa yoldan hedef kitleye ulasmasini saglayan 6nemli bir kavramdir.
Hedef kitlenin hafizasinda kolay yer etmesi ve ezberlenmesinin kolay olmasi, mesajlarin
iletilmesini kolaylastirmaktadir. Bu reklamdaki slogan ise “Yiiz Yilin Isini 20 yila
sigdirdik™ seklinde pozitif bir sdylem ile olusturulmus ve reklamin basinda Erdogan’in
sesinden dis ses olarak verilmistir. Bu sloganla Tiirkiye nin kurulug tarihi ile AK Parti
iktidar1 karsilastirilmis ve 100 yilda yapilmayan isin 20 yillik AK Parti iktidarinda
gerceklestigi mesaji verilmistir. Sloganin giicii, liderin giicli ile daha da pekistirilmek
istenmistir. Bu yontem, hedeflenen kitlenin slogani ezberlemesini kolaylastiran bir strateji
olarak ifade edilebilir.

Mekdn

20 yilda yapilan tiim icraatlar ve bu icraatlara uygun, fabrikalar, yollar, kopriiler,
havaalanlari, orman, dag, deniz gibi mekanlar kullanilmigtir. Reklamda tek bir mekan
kullanilmamistir. Reklam boyunca icraatlari anlatan tiim sdylemler, mesajin igerigine
uygun mekan goriintiileri ile desteklenmistir. SGylemin gerceklestigi mesajin1 vermek
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icin her icraata uygun mekan c¢ekimi yapilmistir. Reklamin mekan tasarimi izleyici
tizerindeki etkiyi arttiran ve reklami basariya ulastiran bir unsurdur. Gorsel ve isitsel
alaninda kullanilan kitle iletisim araglarinda yayinlanan reklamlarda, gerceklige katkida
bulunmak i¢in sdylem ve mekan biitliinliigii olusturmaya calisirlar. Reklam boyunca
sOylem ve mekan uyumunun tercih edildigi goriilmektedir.

Karakterler

Reklamda dis sesle anlatilan icraatlarin diginda, ana karakter olarak Recep Tayyip
Erdogan yer almaktadir. Reklam boyunca ¢ocuk, kadin, yasl, emekli, 6gretmen, 6grenci,
asker, doktor, pilot gibi bircok farkli karakterin sdylemin ve icraatin igerigine uygun
olarak kullanildig1 goriilmektedir. Reklamin baslangicinda Erdogan’in fotografi ve kendi
sesiyle okudugu slogan yer alirken reklam sonunda ise Hiirjet iizerine imza atarken
yaptig1 konusma ve goriintiisli yer almaktadir. Dolayisiyla reklamin baskarakteri olarak
Erdogan’in kullanildig1 goriilmektedir.

Yorum

Reklam filmi 10-11-12 ve 13 Mayis 2023’te 24 HD, 24,360 HD, 360, a Haber HD,
a Haber, a News HD, a Spor, a2, Akit TV HD, Atv, Atv Avrupa, Atv HD, Cay TV, Cine5,
CNN Tiirk, CNN Tirk HD, Flash Haber HD, Haber Global, Haber Global HD, Habertiirk
TV, Habertiirk TV HD. Kanal 7, Kanal B, Kontv, Mavi Karadeniz TV, NTV, NTV HD,
Show Tiirk, Show TV, Star TV HD, Star TV, teve2, TGRT Belgesel, TGRT EU, TGRT
Haber, TGRT Haber HD, TGRT, TV100, TVNET HD, Ulke TV olmak iizere toplam 41
kanalda ayni anda yayinlanmistir. Reklamda, 20 yilda yapilan tiim icraatlar goriintiiler
esliginde verilmekte ve goriintii lizerine icraat yazisi ve dis ses ile anlatilmaktadir.

Reklam filmindeki ilk icraat, milli otomobil olarak tanitilan 6zellikle se¢imin
en propaganda unsuru olan TOGG’a aittir. Ardindan savunma, ihracat, konut, millet
bahgeleri, agaclandirma, tarim, denizcilik, enerji, ulasim (tren, yol, koprii vb.) icraatlar
anlatilarak AK Parti’nin icraat¢1 yonii vurgulanmistir. Tiim bu icraatlara uygun sdylem
ve gorilintiilerin ayn1 anda 41 farkl televizyon kanalinda gdsterilmesi, genis bir hedef
kitleye ulasmak i¢in tercih edilmistir. Roadblocking yontemi olarak adlandirilan yontem
ile sadece partiye sempati duyan degil ayn1 zamanda farkli goriise sahip ya da kararsiz
secmene de ulagsmada etkili bir yol oldugu sdylenebilir.

Reklamin Mikro Yapilar:
Ciimle Yapilari ve Sozciik Secimleri

Reklam filminde dis ses anlatici konumundadir. Erkek sesi kullanilmistir ve
Oykiileyici anlatima bagvurulmustur Anlatimda basit zamanl goriinen gegmis zamanli
climleler esastir. Climlelerde milli birligi ve biitlinligii temsilen ’biz” dili kullanilmaktadir.
Icraatlarin yapisina gore biz 6zneli, ‘yaptik, artirdik, azalttik, bitirdik ve miicadele ettik’
gibi di’li ge¢cmis zaman kipleri kullanilmistir. Dijk’e gore "Dil kullanicilar1 yalnizca
etkilesimde bulunduklart durumun degil, ayn1 zamanda konustuklar1 veya yazdiklar
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olaylarin veya durumlarin da zihinsel modellerini olustururlar" dil sadece bir etkilesim
aract degil ayn1 zamanda konusulan ve yazilan olaylarin zihinsel kodlarini ortaya
koymaktadir (Wodak ve Meyer, 2001, s.111). Bu kapsamda reklam filmlerinde kullanilan
dilin ve sozciik se¢imlerinin mikro analiz siirecini yansitan bir 6zellik ortaya koydugu
goriilmektedir. Soylemlerin etkili olmasi ve hedef kitle tarafindan kolay anlagilmasi igin
‘biz’ gizli 6znesiyle olusturulmus di’li gegmis zaman ekleri tercih edilmistir. “Yaptik,
artirdik, azalttik, bitirdik, miicadele ettik’ gibi kisa, basit ve olumlu climleler kullanilarak
olusturulan ciimlelerdeki gizli 6zne AK Parti’dir.

Cekim Tipi

Reklam filmi genis plan ile baglamaktadir. Dis sesin icraatlari anlatmaya baslamasi
ile AK Parti icraatlariin icerigine gore genel, uzak, ayrinti ¢ekimleri kullanilmistir. Ana
karakter olan Erdogan, yakin ¢cekim plani ile gdsterilirken icraatlarin 6zelligini ve 6nemini
ortaya ¢ikarmak i¢in uygun olan uzak, yakin ayrint1 ¢gekimler tercih edilmis, ayrica stok
film ve gorseller de kullanilmistir.

Miizik/Jingle-Ses-Ses Efektleri

Reklam filmi hareketli ve coskulu bir ritim ile baslamakta ve bu miizik esliginde
icraatlar siralanmaktadir. Reklam filminde Artem Gribov adli sanat¢inin Epic Sport
Main eseri kullanilmigtir. Reklam boyunca kullanilan miizik, dis sesin altinda fon miizigi
olarak verilmektedir. D1g sesin anlatimi, verilen goriintiiler, karakterler ve miizik reklam
anlatisini gliclendiren 6geler olarak dikkat gekmektedir.

Miizik, bircok alanda oldugu gibi reklamlarda da goriintileri vurgulama ve
duygusal igerigi giiclendirme amaclh kullanilmaktadir. Miizik, ¢ogu zaman hareketin
zaman ve mekanmi saptamak icin tercih edilmekte bazen de olaylardan bagimsiz
olarak kullanilmaktadir. Yolcu (2001, s.406) miizigin reklam i¢in olmazsa olmaz bir
konumda olduguna dikkat ¢ekerek, dogru etki i¢cin dogru miizigin secilmesinin dnemini
vurgulamaktadir.

Bulgularin Degerlendirilmesi

Siyasal iletisim alaninda bir¢ok farkli reklam yonteminin kullanildig1 bilinmektedir.
Roadblocking yontemi de bu yontemlerden biridir. Siyasal reklam kampanyalari, siyasi
partilerin se¢menlere etkin bir sekilde ulagsmasinda 6nemli avantajlar saglamaktadir.
Bircok farkli reklam yontemi kullanarak daha genis kitlelere ulagsmak, siyasi partilerin
hedefledigi hususlardandir. Bu baglamda, Tiirkiye’deki siyasal iletisim kampanyalarinda
pek kullanilmayan bir yontem olan Roadblocking yontemini AK Parti 14 Mayis 2023
Genel se¢imlerinde kullanmis ve arastirma konusu olarak incelenmeye deger bulunmustur.
Calisma kapsaminda, AK Parti’nin "Roadblocking Yontemi' ile televizyonda yayinlanan,
4 dakika 20 saniye siiren *“Yiizyilin Isini 20 Yila Sigdirdik” temali reklami, van Dijk’in
elestirel sdylem analizi yontemiyle incelenmis ve bu reklamlarin hedef kitleye ilettigi
mesajlar igerik ve gorsel agidan makro ve mikro yapilari cer¢evesinde analiz edilmistir. 14
Mayis 2023 Genel Secimlerinde AK Parti, televizyon reklam teknigi olan Roadblocking
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teknigi ile secmene ulasmayr amaglamistir. AK Parti donemimde yapilan icraatlarin
vurgulandigi reklam, ayni anda ayni saatte tiim kanallarda gosterilerek tiim se¢gmene
erisim planlanmistir. Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular degerlendirilmis ve
reklam tekniginin kullanim amac1 ortaya konulmaya calisilmistir.

Reklam metni incelendiginde ““yaptik, arttirdik, azalttik, bitirdik ve miicadele ettik”
yiiklemleriyle olusturulan sdylemlerin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bu sdylemlerle AK
Parti’nin yaklagik 20 yil boyunca iktidarda oldugu ve bu siirecte ortaya koydugu tiim
icraatlar yazili, sozlii ciimlelerle ifade edilmektedir. Reklamda gecen s6z konusu ifadeler
goriintiilerle desteklenmis ve 4 dakika 20 saniyelik bir reklam filmi olarak televizyonlarda
yaymlanmistir. Ozellikle “yaptik’ bashig altinda verilen mesajlarin toplumda en ¢ok ilgi
goren icraatlardan secildigi tespit edilmistir. Toplumun genelini ilgilendiren bu konular;
yerli otomobil, milli savunma sanayi, dogalgazin bulunmasi, sosyal konut, EYT, asgari
ticret, memur ve emekli maagslari, gida yardimlari, yash ayligi, dul ve yetim ayligi, sehit
ve gazi ayligi, engelli ayligi seklinde siralanmaktadir. Bu reklamlarla ulagilmak istenen
secmen kitlesinin 6zellikle bu konularla ilgilendigi diisiiniilmektedir. Reklam filminde
kullanilan sdylemlerden bir digeri “arttirdik’ bashgi altinda verilmektedir. “Arttirdik™
sOylemiyle de asgari licret, sosyal konut destekleri ve hastane sayisindaki artiglar 6n plana
cikartilarak dar gelirli segmene yonelik bir mesaj olusturdugu goriilmektedir. Ayrica ¢cevre
kirliligi, enerjide disa bagimlilik ve issizlik konular1 ise “azalttik” sdylemi kullanilarak
se¢cmene ulasilmak istenmistir. Bu baglik altinda ise i¢ ve dis sorunlar1 ¢6zen parti imaji
yaratilmak amacglanmaktadir.

AK Parti tabanini birlestiren en 6nemli konulardan biri olan bagdrtiisii sorunu
‘basortiisii zulmiinii bitirdik’ bashgiyla dile getirilmistir. Ozellikle tabana ‘biz gidersek
ayni sorunu yeniden yasarsiniz’ mesaji da verilmektedir. AK Parti’nin 6ne ¢ikardigi
diger 6nemli konulardan biri ise FETO, PYD/PKK, dis giicler ile yapilan miicadele
oldugu goriilmektedir. “’Miicadele ettik’ baslig1 ile sunulan mesajlarla milliyet¢i segmen
kitlesinin iilkenin milli birlik ve biitiinlik konularindaki hassasiyete dikkat ¢ekmek
istedigi seklinde yorumlanabilir.

Arastirma bulgularina gére AK Parti’nin, reklam ve propaganda tekniklerini etkili bir
sekilde kullandig1 ve genis kitleler nezdinde giiclii bir parti oldugu algisi yaratma amaciyla
hareket ettigi goriilmektedir. Kitle iletisim araglarinin ve tanitim tekniklerinin olumlu
etkisinin bilinciyle hareket eden ve bu teknikleri aktif bir sekilde kullanan siyasi partilerin
secimlerde hedef kitleye ulasmada onemli avantajlar elde ettikleri diisiiniilmektedir.
Bu baglamda AK Parti’nin de bu alan1 aktif ve basarili bir sekilde kullandigi ve farkl
reklam yontemleriyle daha genis se¢men kitlesine ulasmay1 hedefledigi ve bu yontemle
de etkilesimini arttirdig1 ifade edilebilir. Arastirma kapsaminda incelenen reklamin
genelinde Cumhurbagskani Recep Tayyip Erdogan’in ve 20 y1l boyunca yapilan icraatlarin
one ¢ikt181 tespit edilmistir. Stratejik bir sekilde kullanilan bu reklam teknigiyle ulasilmak
istenen hedefin se¢gmen kitlesini bir arada tutmak ve olas1 bir oy kaybin1 6nlemek oldugu
goriilmektedir. AK Parti’nin kullandig1 Roadblocking yonteminin, Tiirkiye’nin en gii¢lii
partisi konumunu korumasina etki ettigi goriilmektedir.
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Sonug¢

Kitle iletisim kanallarindan gazete, sinema, radyo ve televizyon gibi araglar,
siyasetciler icin toplumu etkilemede onemli bir yere ve giice sahiptir. Kitle iletisim
araclari, savunulan fikirleri genis kitlelere ¢ok kisa bir silirede ulastirarak toplum
desteginin kolay bir sekilde kazanilmasini amaclamaktadir. Siyasal iletisimciler, kitle
iletisim araclarinin bu 6zelliginin farkindadirlar ve secim kampanyalarinda bu araglari
etkili bir sekilde kullanmaktadirlar. Teknolojinin hizla gelistigi gliniimiizde, bu araglara
yenilerinin eklenmesiyle reklam ve propaganda ¢aligmalar1 daha genis bir alana yayilmis
ve siyasal iletisim kampanyalarinin vazgegilmez tanittim unsurlari haline gelmistir.
Bununla birlikte artan niifusla birlikte degisen ve karmasik hale gelen toplumsal yapinin
ikna edilme siirecgleri degisiklik gostermektedir. Toplumsal yapidaki bu degisim, kitle
iletisim araglarinin toplumu yonlendirmede farkli yontemler kullanmasini da gerekli
kilmastir.

Kitleleri etkileme kapsaminda propagandanin etkin bir iletisim yontemi olarak
kullanilmas1 siyasal partiler i¢in ka¢inilmaz bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Televizyonun bir propaganda araci olarak kullanilmasi, kitlelere ulasmada hala en etkili
ara¢ oldugu kabul edilmektedir. Arastirma dogrultusunda incelenen ve Roadblocking
teknigiyle televizyonlarda yayinlanan reklam bulgularmma gore AK Parti, reklam ve
propaganda tekniklerini etkili bir sekilde kullanmakta ve kitlelere gii¢lii bir parti oldugu
algisin1 kabul ettirmektedir. AK Parti’nin reklamlar araciligiyla insa ettigi gii¢ algisi ile
kitleleri etkileyerek siyasal anlamda basarili olmaktadir. Kitle iletisim araglarinin ve
tanitim tekniklerinin olumlu etkisinin giiclinii bilen ve bunu aktif bir sekilde kullanan
siyasi partilerin secimlerde basarili oldugu asikardir. AK Parti’nin de bu alan1 aktif ve
basarili bir sekilde kullandig1 ve segmen ile bagini bu sekilde giiclendirdigi ifade edilebilir.

Tirkiye’de segmen nezdinde “lider” algisinin se¢im sonuglarina etki eden 6nemli
bir unsur oldugu sdylenebilir. Bu baglamda Erdogan’in liderlik vasfinin AK Parti’nin
iktidarda kalmasinin 6nemli etkenlerinden biri oldugu da acik bir gercektir. Bu bilingle
hareket eden siyasal iletisimciler, Erdogan figiiriinii ve O’nun se¢gmen nezdindeki ‘giiclii
lider algisini” se¢im kampanyalarinda etkili bir sekilde kullanarak kararsiz segmenleri
etkilemeye caligmaktadir. Bu nedenle ge¢mis donem se¢imlerinde oldugu gibi bu se¢imde
de Erdogan’in liderlik 6zelligi propaganda faaliyetlerinde etkin bir sekilde kullanilmastir.
AK Parti’nin 14 Mayis Genel Se¢im doneminde televizyonlarda yayinlanan reklamlarinin
genelinde Cumhurbagkani1 Recep Tayyip Erdogan’in ve 20 y1l boyunca yapilan icraatlarin
on planda oldugu goriilmektedir. 14 Mayis Genel Se¢imlerinde kullanilan Roadblocking
reklam teknigiyle Erdogan’in liderliginde gerceklestirilen icraatlardan 6ne ¢ikanlar ve
Tirk siyasetine etki eden 6nemli olaylar ayni anda tiim kanallardan verilerek miimkiin
olan en genis izleyici kitlesine ulastirilmak istenmistir. S6z konusu reklam kampanya
tekniklerinin se¢men kitlesini bir arada tutmada 6nemli bir strateji olarak kullanildigi
gbzlemlenmistir. Erdogan’in liderlik 6zelligine ve yapilan icraatlara vurgu yapilarak
hazirlanan s6z konusu reklamin gorsel ve isitsel medyanin énemli unsurlarindan olan
televizyonda etkin bir sekilde kullanilmasi, se¢cimin kazanilmasinda itici bir gii¢ olarak
degerlendirilebilir.
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Siyasal iletisim kampanyalar1 alaninda yapilan ve alaninda ilk calisma olma niteligini
tastyan “Yeni Bir Reklam Yontemi Olarak Televizyonda Roadblocking Reklamciligi: 14
Mayis 2023 Genel Secimlere AK Parti Reklam Ornegi” bashkli bu calisma, televizyon
alaninda kullanilan ve kisa zamanda genis izleyici kitlesine mesaj verme amaci tagiyan
Roadblocking reklam tekniginin makro ve mikro analizini igermektedir. Roadblocking
reklam tekniginin kullanim amacinin ve oneminin ortaya konulmasi i¢in daha genis
kapsamli arastirmalara ihtiyag duyulmaktadir. Ozellikle televizyon alaninda kullanilan
bu reklam tekniginin, izler kitleyi etkileyip etkilemedigini ya da izleyici tarafindan
nasil karsilik buldugunu ortaya koymak i¢in farkli alanlarda, farkli aragtirma yontemleri
kullanilarak yapilacak g¢aligmalarin konunun Oneminin ortaya konulmasina Onemli
katkilar saglayacag diistiniilmektedir.

Etik Beyam: Yazar ¢alismanin, etik kurul izni gerektirmeyen ¢alismalar arasinda
yer aldigin1 beyan etmektedir.

Yazar Katkilari: Yazarin katki oran1 %100’ diir.

Cikar Catismas1 Beyani: Yazar, herhangi bir ¢ikar ¢atismasinin bulunmadigini
beyan etmektedir.
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