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Cyberstalking Practices Among Youth in Tiirkiye: Motivational
Drivers, Digital Avenues, and Perceptual Paradigms*

Tiirkiye'deki Genglerin Siber Takip Pratikleri: Motivasyonel Giidiiler, Dijjital Yontemler ve
Algisal Paradigmalar

Zindan CAKICI™

Abstract

Cyberstalking is a phenomenon that induces severe psychological disorders, including fear, anxiety,
depression, and post-traumatic stress disorder, in victims. A critical synthesis of the literature identifies
a notable deficiency in multidimensional research concerning cyberstalking practices within the Turkish
context. This study undertakes a comprehensive examination of cyberstalking practices among Turkish
youth, with a specific focus on the dynamics of inter-platform migration. Utilizing a snowball sampling
technique, 16 participants aged 18-30, exhibiting diverse socio-demographic profiles, were recruited.
During the experimental phase, participants engaged in a systematic and audible monitoring of an
individual, with whom they had either recently acquainted or had no prior information about, through
digital media channels, replicating their routine cyberstalking practices. Subsequent semi-structured
interviews were conducted to elicit detailed insights into participants’ cyberstalking practices. The findings
reveal Instagram as the primary locus of cyberstalking practices, driven by participants’ information
acquisition motives. X (Twitter) serves as a means to discern individuals’ political affiliations, Facebook
as a repository of historical data, and Google facilitates access to individuals’ social networks. Notably,
LinkedIn elicits the greatest participant unease due to notification mechanisms, while WhatsApp is least
utilized owing to data limitations. While participants generally perceive cyberstalking as normative, many
resort to various stratagems, including the creation of fictitious accounts, to access restricted profiles.
Despite intensive engagement in these practices, the majority eschew self-identification as ‘stalkers, citing
perceived excessiveness and intimidation associated with the label.

Keywords: Digital Media, Digital Surveillance, Stalking, Cyberstalking, Youth
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Zindan CAKICI

Oz

Siber takip, magdur bireylerde korku, endise, depresyon ve travma sonrasi stres bozuklugu gibi ciddi
psikolojik rahatsizliklara sebep olan bir olgudur. Literatiirde, Tiirkiyedeki bireylerin siber takip pratiklerini
¢ok boyutlu olarak inceleyen ¢alismalarin sinirli oldugu goriilmektedir. Bu ¢alisma, Tiirkiyedeki genglerin
siber takip pratiklerini kapsaml: bir sekilde incelemeyi ve bu pratik kapsaminda dijital mecralar arasinda
nasil ve neden gegisler yaptigini ortaya koymay1 amaglamustir. Arastirma kapsaminda, 18-30 yas araliginda
siber takip pratigi gerceklestiren ve farkli sosyodemografik ozelliklere sahip 16 katilimciya kartopu
ornekleme teknigi ile ulagilmistir. Deneysel asamada, katilimcilar yeni tanistiklar: veya hakkinda bilgi sahibi
olmadiklar bir kisiyi, adim adim ve sesli bir sekilde rutin olarak yaptiklari gibi dijital mecralardan takip
etmistir. Tkinci asamada ise, katilimcilarin siber takip pratiklerine dair kapsamli veriler elde etmek amacryla
yari-yapilandirilmis goriismeler gergeklestirilmistir. Bulgular, katilimcilarin bilgi edinme motivasyonu
ile gergeklestirdikleri siber takip pratiklerinde en fazla Instagram tizerinden doyuma ulastiklarini ortaya
koymustur. Katilimcilarin, Xi (Twitter) kisilerin politik diistincesini 6grenmek, Facebook'u kisilerin ge¢mis
bilgilerini edinmek ve Google’1 bir ge¢is mecrasi olarak kisilerin sosyal aglarina ulasmak i¢in kullandiklar:
goriilmistiir. Katilimcilarin, siber takipte en fazla tedirgin olduklar1 mecranin takip edilen kisilere bildirim
gitmesi nedeni ile LinkedIn, en az kullandiklar1 mecranin ise sinirl veriler sunmasi nedeni ile WhatsApp
oldugu saptanmuistir. Arastirmada, katilimcilarin siber takibi “normal ve siradan” bir pratik olarak algiladig1
ortaya ¢ikmigtir. Fakat katilimcilarin genel olarak siber takip igin sahte hesap gibi bir¢ok yontem ile belirli
bir zaman ve mekanda kapali hesaplara erismeye ¢alistiklar: gortilmiistiir. Katilimcilarin ¢ogunlugunun bu
yogun pratige ragmen kendilerini “agir1 ve korkutucu” olmasi sebebi ile “stalker” olarak tanimlamadiklar
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Medya, Dijital Gozetim, iz Siirme, Siber Takip, Genglik

Introduction

In contemporary society, social media has fundamentally reconfigured various facets of daily
life, political processes, societal perceptions, institutional frameworks, public policies, economic
interactions, cultural norms, educational systems, and the flow of information, thereby intricately
embedding itself into the dynamics of everyday existence (Avsar, 2022, p. 5; Meri¢ & Cakici, 2024, pp.
2-3; Van Dijck & Poell, 2020, p. 110). As of 2024, it is estimated that approximately 62.3% of the global
population actively engages with an array of social media platforms such as Facebook, YouTube,
WhatsApp, Instagram, and TikTok (Kemp, 2024, p. 10). These platforms facilitate the accumulation
of social capital (Benson et al., 2019), provide access to both national and international scholarly
research (Shafiq & Parveen, 2023), enable the exploration of diverse geographical regions (Wang &
Park, 2023), and offer learning opportunities beyond the traditional confines of formal education
systems (Al-Rahmi et al., 2019). Nevertheless, the pervasive use of social media is not without its
drawbacks (Comlek¢i & Bagol, 2019, p. 174). Among the adverse consequences are the dissemination
of misinformation (Olan et al., 2024), the prevalence of cyberbullying (Hardiyanto et al., 2024), and
the onset of sleep disturbances (Yu et al., 2024).

Cyberstalking constitutes one of the most deleterious and insidious facets of social media (Kaur
et al,, 2021, p. 2). Despite being perceived as less harmful than physical stalking due to its non-
physical manifestation, cyberstalking can induce severe psychological and emotional consequences
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for victims. These consequences include intense fear, anxiety, stress, depression, paranoia, post-
traumatic stress disorder, muscle tension, and impaired concentration (Poernamasari et al., 2024, p.
34). Cyberstalking is an online behavior that infringes upon individuals’ privacy and inflicts harm
not only on the victims but also on their immediate social circles (Spitzberg & Hoobler, 2002, p. 69).
Nonetheless, it has been identified that in Tiirkiye, the younger demographic of social media users
terms cyberstalking as “stalking” and frequently does not regard this behavior as a psychological
disorder or criminal activity. Instead, they perceive it as a natural and routine action motivated by
curiosity and the pursuit of information (§enses & Aydogdu-Karaaslan, 2022, p. 1532).

The extant literature indicates a notable paucity of research concerning cyberstalking
practices among individuals in Tiirkiye. Moreover, there is a conspicuous gap in both national
and international scholarship regarding the motivations driving young individuals to engage in
cyberstalking on social media platforms, the methodologies they employ in this process, and the
rationale behind their transitions between different digital mediums. This study endeavors to
conduct a comprehensive examination of the cyberstalking practices, termed “stalking” by Turkish
youth, to elucidate the motivations underlying these practices and to delineate a detailed map of
the transitions between various platforms involved in these practices. In this study, the preliminary
phase involves the formulation of a conceptual framework through an exhaustive and critical review
of the scholarly literature pertaining to stalking and cyberstalking. This phase also encompasses
explication of the underlying theoretical framework. The subsequent phase rigorously outlines the
research methodology, including the techniques employed, the universe and sampling procedures,
and the ethical considerations, all in relation to the research questions. The following phase involves
the systematic presentation and thorough analysis of the empirical findings. The concluding phase
delineates the study’s contributions to the existing body of knowledge and proposes methodologically
sound recommendations for future research endeavors.

From Offline to Online: Stalking and Cyberstalking in Academic Discourse

Stalking, defined as the persistent and unwanted surveillance, communication, or clandestine
acquisition of personal information about one individual by another (Ahlgrim & Terrance, 2021, p.
3; Fissel, 2022, p. 162), predominantly transpires within physical domains and frequently precipitates
adverse psychological and emotional sequelae for its victims. The inception of concerted scholarly
and societal scrutiny directed towards stalking can be traced to the lamentable events of 1989,
notably characterized by the tragic demise of American actress Rebecca Schaeffer, who succumbed
to fatal gunshot wounds inflicted by a long-standing, fixated admirer at the tender age of 22,
alongside the unfortunate fate of several other women who fell prey to analogous stalking-induced
fatalities during the same temporal epoch. Consequently, these poignant occurrences galvanized
widespread recognition, culminating in the promulgation of pioneering stalking legislation within
the United States in 1990, with California notably enshrining persistent stalking as a distinct criminal
transgression ($enses & Aydogdu-Karaaslan, 2022, pp. 1529-1532). This legislative endeavor was
underpinned by the dual mandate of mitigating persistent stalking behaviors and safeguarding the
welfare of victims. The epochs of the 1980s and 1990s witnessed an ascendant trajectory in scholarly
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inquiry into the psychological sequelae and societal ramifications of the stalking phenomenon (Berry
& Bainbridge, 2017, p. 73). Empirical inquiries have elucidated that perpetrators of stalking typically
evince deficiencies in empathic capacity and exhibit traits typified by obsession, jealousy, and self-
doubt. Conversely, victims of stalking evince a litany of debilitating psychological manifestations,
including fear, anxiety, stress, depression, post-traumatic stress disorder, somatic tension, and
cognitive impairment (Chang, 2020, p. 1189).

In the contemporary era, driven by the relentless tide of technological advancement, deleterious
behavioral phenomena like persistent stalking have undergone metamorphosis, assuming novel
manifestations (Alismaiel, 2023, p. 6). Cyberstalking, emerging as a digital iteration of persistent
stalking, is characterized by the deliberate utilization of information and communication
technologies by individuals to systematically surveil, engage with, or illicitly obtain personal
information about others in the virtual domain (Mubasher et al., 2023, p. 632). An array of digital
tools and methodologies, including email, instant messaging, social media platforms, surveillance
mechanisms, and diverse computer applications, are employed in the perpetration of cyberstalking
(Ahlgrim & Terrance, 2021, p. 4; Olson et al., 2024, p. 208). It is pertinent to note that cyberstalking
victimization transcends gender boundaries, affecting individuals of all sexes (Wilson et al., 2022, pp.
2-3). Despite its non-physical nature, cyberstalking exacts a profound psychological and emotional
toll on victims. The resultant afflictions encompass a spectrum of severe maladies, including fear,
anxiety, stress, depression, paranoia, post-traumatic stress disorder, muscular tension, and cognitive
impairment (Leite et al., 2023, p.2; Poernamasari et al., 2024, p. 34).

Upon a comprehensive review of the international literature, it becomes evident that there exists
a robust corpus of scholarly research dedicated to the phenomenon of cyberstalking. Investigations
within the international domain predominantly delve into various facets of cyberstalking,
encompassing inquiries into its underlying etiology and motivational factors (Olson et al., 2024),
exploration of its psychological sequelae (Bussu et al., 2023; Poernamasari et al., 2024), examination
of its ethical and legal dimensions (Alismaiel, 2023; Chik, 2018), scrutiny of the distinctive traits
exhibited by victims and the myriad of risks they encounter (Olson et al., 2024), analysis of the
intricate dynamics inherent in the victim-perpetrator relationship (Ahlgrim & Terrance, 2021;
Short et al.,, 2015), and elucidation of the coping mechanisms deployed by individuals subjected to
cyberstalking (Begotti & Maran, 2019).

In the post-2010 era, particularly among the youthful demographic of social media users in
Tiirkiye, a notable trend has emerged wherein cyberstalking, commonly colloquialized as “stalking,’
is conceptualized not as a pathological or criminal behavior, but rather as a commonplace and natural
phenomenon driven largely by curiosity and the pursuit of information acquisition (Akmese &
Deniz, 2017, p. 25; Senses & Aydogdu-Karaaslan, 2022, p. 1532). Moreover, beyond individual users,
corporations have been noted to leverage cyberstalking as a means to enhance recruitment strategies
or broaden consumer profiles, seeking access to individuals’ shared content on digital platforms,
spanning realms such as travel, lifestyle choices, employment endeavors, and educational pursuits
(Uguz Arsu, 2023, pp. 714-717). Upon meticulous scrutiny of the national scholarly landscape, a
notable dearth of comprehensive investigations specifically dedicated to cyberstalking becomes
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evident. Existing studies within this realm predominantly scrutinize the definitional nuances of
cyberstalking, its societal interpretations, and the potential psychosocial ramifications it may entail
(Akmese & Deniz, 2017; Saltik, 2018).

The scholarly discourse underscores a glaring dearth of empirical investigations pertaining to
cyberstalking practices among individuals within the Turkish context, with the extant research corpus
appearing notably sparse. Moreover, both national and international academic literature exhibits
a notable absence of comprehensive inquiries delving into the intricate motivational frameworks
driving the engagement of young individuals in cyberstalking practices across a spectrum of social
media platforms, the nuanced digital trajectories navigated throughout these processes, and the
determinants guiding transitions between digital environments. This study endeavors to address these
significant lacunae by embarking on a meticulous examination of cyberstalking practices among
Turkish youth, colloquially referred to as “stalking” and the multifaceted motivational underpinnings
thereof. Furthermore, it seeks to delineate the intricacies of inter-platform transitions within the ambit
of these cyberstalking practices, thereby providing a nuanced, detailed, and academically rigorous
elucidation of the phenomenon. In light of the aforementioned objectives, this inquiry employs the
Uses and Gratifications Theory as its central theoretical scaffold, thereby facilitating a highly nuanced
and analytically rigorous interrogation of the complex motivational architectures and behavioral
mechanisms that underpin cyberstalking practices within the Turkish youth demographic.

The Uses and Gratifications Theory postulates that individuals engage in active selection of
media content as a means to fulfill specific cognitive and emotional needs. This paradigm accentuates
the purposive nature of media consumption, wherein individuals strategically select media outlets
that are congruent with their latent goals and needs (Ozdemir, 2022, p. 141; Palmgreen & Rayburn,
1979, pp. 19-24; Yilmaz, 2023, pp. 27-28). Historically, the theory has been predominantly applied to
traditional media and television (Katz & Foulkes, 1962, pp. 377-388; Kizilkaya, 2022, p. 233; Yetkiner
& Oztiirk, 2020, p. 221). However, with the advent of internet-based communication technologies
in the 21st century, the relevance of the Uses and Gratifications Theory has experienced a profound
resurgence (Giilmez & Yalcintas, 2023, p. 3). Current scholarly investigations, which explore the
ramifications of digital media tools and the evolving interaction between users and technological
platforms, continue to utilize this theoretical framework (Aslan & Yigiter, 2021, p. 854; Ozdemir,
2022, p. 142; Tekbiyik & Unal, 2023, p. 200). This study systematically investigates the motivational
determinants of cyberstalking practices among Turkish youth, the digital navigational strategies
employed, and the primary factors driving inter-platform transitions, utilizing the Uses and
Gratifications Theory as the analytical framework.

Method

The paramount objective of this inquiry is to systematically interrogate the cyberstalking practices
colloquially designated as “stalking” among the youth demographic in Tiirkiye, with a pronounced
emphasis on elucidating the multifaceted motivational constructs that underpin these behavioral
practices within the theoretical purview of the Uses and Gratifications Theory. Furthermore, this
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research endeavors to meticulously delineate the intricate mechanisms and underlying rationales that
govern inter-platform transitions pertinent to these practices, thereby contributing a comprehensive
and methodologically rigorous framework to the scholarly discourse surrounding this phenomenon.
The research questions steering this investigation are as follows:

1. What motivations drive Turkish youth to engage in cyberstalking practices, and what
satisfactions do they derive from these behaviors?

2. With what motivations do Turkish youth utilize various digital platforms in their
cyberstalking practices, and what satisfactions do they obtain?

3. What are the fundamental dynamics and reasons behind the inter-platform transitions in
cyberstalking practices among Turkish youth?

The methodology, universe, sample, and data collection technique of the research were
formulated based on the research questions. This study, employing a mixed-method approach,
defined its universe as the youth population in Tiirkiye. The research sample comprised young
people aged 18 to 30 (Aytuna et al., 2024; Cakici, 2023), encompassing a range of socio-demographic
profiles, residing within the metropolitan area of Istanbul, who engage in cyberstalking practices.
To ensure compliance with ethical standards throughout the research process, ethical clearance was
obtained from the Non-Interventional Research Ethics Board at Uskiidar University, under protocol
number 61351342/February 2024-64, granted on 26/02/2024.

Table 1. Participant Code and Demographic Profiles in the Study

Participant Code | City Age |Gender |Occupational Status | Education Level Marital Status
P1 Istanbul |19 Male Student Associate Degree Unmarried
P2 Istanbul |26 Female | Employed Associate Degree Unmarried
P3 Istanbul | 26 Female | Employed Associate Degree Unmarried
P4 Istanbul |28 Male Unemployed Bachelor’s Degree Unmarried
P5 Istanbul |26 Male Employed Bachelor’s Degree Unmarried
P6 Istanbul |22 Male Employed Associate Degree Unmarried
P7 Istanbul |28 Male Employed Bachelor’s Degree Unmarried
P8 Istanbul |25 Female | Employed Bachelor’s Degree Unmarried
P9 Istanbul |29 Female | Employed Bachelor’s Degree Married
P10 Istanbul |22 Male Student Associate Degree Unmarried
P11 Istanbul |21 Female | Student Associate Degree Unmarried
P12 Istanbul |23 Female | Employed Bachelor’s Degree Unmarried
P13 Istanbul |26 Male Employed Bachelor’s Degree Unmarried
P14 Istanbul | 22 Female | Student Bachelor’s Degree Unmarried
P15 Istanbul |18 Female | Unemployed High School Unmarried
P16 Istanbul | 30 Male Employed Associate Degree Married

In the context of this study, a cohort of 16 participants, evenly split between 8 females and 8
males, representing a range of educational backgrounds and age groups, all within the 18-30 age
range and engaged in cyberstalking practices, was selected utilizing the snowball sampling technique,
as shown in Table 1. Prior to the interviews, participants were briefed on the research objectives,
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methodology, and confidentiality of the discussions, and both verbal and written consent indicating
their voluntary participation in the study was obtained. In the initial phase, to delineate the research
field by gathering preliminary data, participants were administered an online questionnaire. This
questionnaire aimed to collect data on participants’ demographic characteristics (Alismaiel, 2023),
internet and social media usage patterns (Olayemi, 2022; Senses & Aydogdu Karaaslan, 2022), and
cyberstalking practices (Ahlgrim & Terrance, 2021; Kim, 2023; Olson et al., 2024; Wilson et al., 2022).

Based on these data, the first and second phases of the research have been meticulously designed.
During these phases, face-to-face interviews with participants were conducted, each lasting approximately
50-60 minutes. The findings derived from the online-administered questionnaires indicate that participants
predominantly engaged in covert surveillance of individuals with whom they had recently become
acquainted and possessed minimal prior knowledge, primarily via digital mediums. In this context, the
initial phase of the research involved instructing participants to methodically and audibly document their
procedures for digitally surveilling an individual with whom they had recently established contact or
about whom they had scant prior information, in a manner consistent with their typical practices. In this
experimental phase, informed by the existing literature, the study meticulously investigates the specific
social networks employed by participants in their cyberstalking practices, systematically uncovering
the rationale, methodologies, and objectives underpinning their use of these networks, as well as the
determinants guiding their transition to alternative social networks (Andreas et al., 2024; Almonte et al.,
2024; Chan et al., 2020; Davies et al., 2024; Gon, 2021; Sundjaja et al., 2017; Saaty et al., 2022; Vila et al,,
2021). During this recorded phase, to uphold the integrity of the research methodology, all visual data
related to the digital platforms accessed by participants and the identifying information of the subject
under examination were rigorously anonymized and secured, thereby ensuring stringent confidentiality.

Subsequent to the conclusion of the experimental phase, semi-structured interviews were
administered to the participants to provide an in-depth and comprehensive analysis of the
cyberstalking practices among the young people within the research sample. These interviews aimed
to delve into participants’ motivations, experiences, and perceptions regarding cyberstalking in a
broader context (Alismaiel, 2023; Fissel, 2022; Leite et al., 2023; Mubasher et al., 2023; Senses &
Aydogdu Karaaslan, 2022; Uguz Arsu, 2023). All interview recordings, with participants’ explicit
consent, were transcribed verbatim. The data, analyzed using the MAXQDA program, underwent
descriptive analysis, providing succinct summaries and insightful interpretations for the reader.

Lastly, it should be explicitly stated that the deployment of the AI tool ChatGPT in this study was
stringently restricted to the syntactic and grammatical refinement of the manuscript. No artificial
intelligence methodologies were utilized in any other aspect of the research process, including data
acquisition, analytical procedures, interpretative analyses, or the formulation of conclusions, thus
preserving the methodological rigor and scholarly integrity of the research.

Findings and Discussion

Preliminary field data revealed that participants spend a minimum of 3 hours online daily.
The primary locations for internet access were the home, followed by workplaces, educational
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institutions, vehicles, and cafes. The predominant devices used for internet access were smartphones,
followed by laptops, desktop computers, and tablets. Participants mainly utilized the internet for
connecting to social networks, listening to music, watching movies, reading news, watching videos,
and checking emails. Participants uniformly maintained active accounts on principal social media
platforms, including Instagram, X (Twitter), Facebook, LinkedIn, WhatsApp, YouTube, and Google.
Additionally, they demonstrated substantial engagement with Eksi Sézliik, despite the absence of
a requirement for account registration. Nevertheless, the empirical data revealed that each of the
following platforms—TikTok, WeChat, Tumblr, Snapchat, Telegram, Pinterest, Line, Tinder, and
Azar—was utilized by a singular, unique participant within the sample cohort. The platforms most
frequently accessed were WhatsApp, Google, Facebook, Instagram, YouTube, and X (Twitter).
Among the 16 participants, 11 perceived cyberstalking practices both positively and negatively, while
5 viewed them solely positively. Participants primarily engaged in covertly following individuals they
had recently met through digital platforms. The platforms most commonly employed for this purpose
were Instagram, X (Twitter), Facebook, Google, LinkedIn, and WhatsApp. Furthermore, it was noted
that 8 out of the 16 participants used fake accounts on Instagram, X (Twitter), and Facebook during
these activities. Based on these findings, the research was structured into two phases. In the first
phase, participants were instructed to follow a person they had recently met or were not familiar
with through digital platforms, replicating their routine behavior step-by-step while providing
verbal accounts of their actions. Upon the completion of this experimental phase, semi-structured
interviews were conducted to gather comprehensive data on the participants’ cyberstalking practices.

Experimental Phase Findings

20

Instagram X (Twitter) Facebook Google LinkedIn Wha llsApp

Figure 1. Participants’ Cyberstalking Platforms

In the initial phase of the study, participants were instructed to investigate individuals they
had recently met or had no prior knowledge of, using digital platforms in their typical manner
and verbalizing each step. As shown in Figure 1, the platforms most frequently used in these
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cyberstalking practices were Instagram, X (Twitter), Facebook, Google, LinkedIn, and WhatsApp.
The study revealed that participants utilized a minimum of 2 and a maximum of 6 platforms to
achieve satisfaction in their cyberstalking practices.
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Figure 2. Ranking of Instagram Usage in Cyberstalking Practices

In the figures provided, the numerals positioned on the far left signify the discrete phase at
which participants initiated engagement with the respective social media platform, delineating the
specific juncture in the sequential progression of their cyberstalking practices. The findings reveal
that all participants engage in cyberstalking practices using Instagram. As illustrated in Figure
2, seven participants designated Instagram as their primary platform, three as their secondary
platform, five as their tertiary platform, and one as their quaternary platform. The predominant
reason for transitioning to Instagram is its widespread popularity and strong appeal among the
younger demographic. Moreover, the platform’s capacity to provide extensive insights into the daily
lives of the individuals being observed significantly influences this transition. Participants reported
that a high incidence of mutual friends and the ability to organically acquire information about the
individual were crucial factors for switching to Instagram. One participant explained this as follows:

Now I am looking at the followers and followings of the person I am stalking. When I examine the
people they follow, I don't see anyone we both follow. Having mutual friends is very important.
If we have a mutual friend, I can call that mutual friend to get information about the person I am

stalking. Thus, I can transition from online to an organic connection. (P5, Male, 26)

Itwas observed that the visual satisfaction provided by Instagram significantly influenced the participants’
decision to adopt this platform for their cyberstalking practices. One participant explained this as follows:

If T want to analyze someone visually, I examine their profile on Instagram. Instagram

provides a vast amount of visual information about a person’s life. I can comprehend how an
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individual presents themselves on social media through Instagram. Instagram is essentially

people’s passport. (P8, Female, 25)

The transition to Instagram was also facilitated by the platform’s amenability to the use of
fake accounts. It was noted that participants could access individuals’ Instagram accounts not only
through fake profiles but also via specific applications. One participant explained this as follows:

Initially, I will stalk them on Instagram. Currently, their account appears to be private. If
the account is private, there are applications available for this purpose. Now I can stalk their
Instagram through the app. I can view all their posts now. I can also see their stories. The
person is unaware that I am stalking them through the app at this moment. (P11, Female, 21)

Upon gaining access to the Instagram account of the individual being stalked, participants typically
examined the profile content, number of posts, reactions to posts, tagged content, highlighted stories,
daily stories, biography section, and follower-following details. Participants indicated that the sequence
of these activities might vary according to their motivations and the nature of their relationship with the
individual being followed. During the experimental phase, it was observed that participants obtained
information about the “images, demographic data, reactions to content, locations visited, residential
neighborhood, educational background, music and culinary preferences, friendship networks, social
status, family relationships, romantic life, social circle, follower and following details, existing organic
connections with the individual, favorite sports team, alcohol and tobacco use, attitude towards animals,
and events attended” of the individuals they stalked through these sections.
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Figure 3. Ranking of X (Twitter) Usage in Cyberstalking Practices

The study identifies that 14 participants employ X (Twitter) in their cyberstalking practices.
As illustrated in Figure 3, one participant designates X (Twitter) as their primary platform, six as
their secondary platform, three as their tertiary platform, three as their quaternary platform, and
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one as their quinary platform. The motivations driving the transition to X (Twitter) involve a keen
interest in discerning the cognitive perspectives, political affiliations, and daily emotional states
of the individuals being stalked. Upon gaining access to the X (Twitter) profiles of their subjects,
participants typically scrutinize the profile content, biography section, and follower-following
lists, although the sequence of examination may vary. During the experimental phase, participants
extracted information from these sections, encompassing the subjects’ preferred poets and poems,
artistic inclinations, employment details, residential neighborhoods, sports interests, foreign
language proficiencies, preferred news channels and journalists, political affiliations, favorite songs
and lyrics, and mutual connections inferred from the follower-following lists. Overall, the data
indicate that participants primarily utilize Instagram to acquire information about an individual’s
physical appearance and social life, whereas X (Twitter) is predominantly used to obtain insights into
the individual’s cognitive, political, and literary realms.
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Figure 4. Ranking of Facebook Usage in Cyberstalking Practices

The findings reveal that 10 participants engage in cyberstalking practices on Facebook. As
illustrated in Figure 4, four participants utilize Facebook as their secondary platform, five as their
tertiary platform, and one as their quaternary platform. The study elucidates that Facebook is the
third most preferred platform for cyberstalking practices, subsequent to Instagram and X (Twitter).
However, it has never been designated as the primary platform for these practices. This phenomenon
can be attributed to the fact that participants predominantly locate the desired content on Instagram
and X (Twitter), thereby diminishing the necessity of Facebook. Furthermore, participants indicated
a decline in Facebook’s popularity due to the increasing prevalence of middle-aged and older users,
resulting in a lower prioritization of Facebook for cyberstalking purposes. One participant explained
this as follows:
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Generally, I do not frequent Facebook because I can procure ample information about the
individuals I stalk from Instagram and X (Twitter). For instance, if the person I am seeking
information about were over 40 years old, I would conduct a thorough search on Facebook;
however, since younger individuals do not utilize Facebook extensively, I prefer to stalk them
on Instagram and X (Twitter). Investigating a young person on Facebook is somewhat a
waste of time. (P5, Male, 26)

During the experimental phase, it was observed that none of the participants were connected
as friends with the individuals they stalked on Facebook, thus limiting the scope of accessible
information. The experimental phase disclosed that participants could retrieve data pertaining to
“family and kinship relations, high school graduation photos, places visited, political affiliations,
favorite foods, and personal relationships” from the Facebook profiles of the individuals they stalked.
The data acquired from Facebook were generally analogous to the information obtained from
Instagram and X (Twitter). However, it was noted that participants could access older information
about the individuals they stalked on Facebook, distinguishing it from the other platforms.
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Figure 5. Ranking of Google Usage in Cyberstalking Practices

The findings of this study reveal that 9 participants engage Google in their cyberstalking practices. As
demonstrated in Figure 5, seven participants utilize Google as their primary platform, one as a secondary
platform, and one as a quaternary platform. Seven participants reported that they initially resort to Google
because it provides a comprehensive overview of the individual under investigation and aggregates all
pertinent social networks. One participant indicated a transition to Google for data collection when

they were unable to access the individual’s profile on Instagram, whereas another participant resorted to
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Google at a subsequent stage. This latter participant specified that their initial use of Google is contingent
upon the individual’s public recognition. This participant explained this as follows:

If the person I am stalking is engaged in a profession that ensures their presence on Google,
I initially search for them there. Since the individual I am stalking is neither a prominent

writer nor a journalist, I do not resort to Google at the initial stage. (P2, Female, 26)

The analysis further reveals that participants predominantly confine their examination on
Google to the first page of search results and image tabs. Only one of the nine participants extended
their search to include the first page, news, images, and videos. Participants generally collected data
from social networks that appeared on Google’s first page before transitioning to those platforms,
thereby establishing Google as a conduit to other digital media. Moreover, it was observed that
participants occasionally accessed platforms such as Eksi Sozliik, Foursquare, ResearchGate, and
1000kitap.com as a consequence of Google’s search algorithms. However, they clarified that these
platforms are not part of their regular cyberstalking routines.
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Figure 6. Ranking of LinkedIn Usage in Cyberstalking Practices

The study elucidated that 5 participants employed LinkedIn in the execution of their cyberstalking
practices. As delineated in Figure 6, one participant employed LinkedIn as their primary platform, two
participants utilized it as their secondary platform, one participant employed it as their quaternary
platform, and one participant utilized it as their sextenary platform. The predominant disinclination
towards LinkedIn among participants was attributed to the platform’s feature of sending notifications
to the individuals whose profiles were viewed. During the experimental phase, it was observed that
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the participants engaged in cyberstalking by either using incognito mode or by logging out of their
accounts. One participant explained this as follows:

I possess an account on LinkedIn; however, if I log in and engage in stalking, the subject
receives a notification. Consequently, I will now log out of my account. Given that I am
logged out of my profile, I will not be able to access the entirety of this person’s information,
yet I can still glean some details. At present, I have accessed their profile. I have discerned
which university they attended and their current place of employment. Now, utilizing this

information, I will attempt to locate their Instagram account. (P3, Female, 26)

Participants generally indicated that on platforms such as Instagram, there exists a multitude of
individuals with analogous names and surnames to those they are investigating. They emphasized the
necessity of more granular data, such as educational background and occupational details, to accurately
identify the profile of the individual being stalked. It was determined that participants transitioned to
LinkedIn to procure these specific data points and subsequently reverted to their primary platform
post-acquisition of the requisite information. One participant explained this as follows:

Typically, I examine the individual’s professional experience, education, and title on LinkedIn.
I acquire this information within 30 seconds and subsequently exit LinkedIn. Armed with
this information, I transition to Instagram, Facebook, or X (Twitter). (P5, Male, 26)
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Figure 7. Ranking of WhatsApp Usage in Cyberstalking Practices

The empirical inquiry discloses a marginal integration of WhatsApp into the cyberstalking
practices of only 2 participants. As delineated in Figure 7, one participant utilized WhatsApp as
their tertiary platform, while another employed it as their quaternary platform. These individuals
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meticulously scrutinized the WhatsApp profiles and statuses of their targets, leveraging access to their
phone numbers. The tepid adoption of WhatsApp in cyberstalking practices can be attributed to the
scarcity of target phone numbers. Participants assiduously monitored the visual representations and
daily activities of their targets via WhatsApp statuses and profile pictures. However, it was observed
that participants predominantly resorted to WhatsApp as a dernier cri, subsequent to exhaustively
exploring platforms such as Instagram, X (Twitter), Google, and Facebook, where more nuanced
data could be procured.

In-Depth Interview Findings

In the subsequent phase of this research, semi-structured interviews were systematically
conducted to elicit a comprehensive and detailed understanding of the cyberstalking practices
manifested by young people within the research sample. Through in-depth interviews, a vast array
of findings emerged, encompassing participants’ theoretical constructs, methodological approaches,
and motivational underpinnings related to cyberstalking, while also revealing detailed insights into
the individuals targeted, the temporal and spatial contexts of these practices, and numerous other
critical dimensions intrinsic to their cyberstalking practices.

All participants defined cyberstalking as “the surreptitious acquisition of information about
an individual of interest” All participants conceded that their primary motivations for discreetly
following someone in the digital realm were the aggregation of information and the surveillance of
these individuals. Five participants contended that cyberstalking constitutes a normative and positive
behavior. These participants argued that individuals voluntarily disseminate content in public digital
spaces, and the acquisition of such information could potentially enhance interpersonal relationships
with the subjects of their scrutiny. Conversely, eleven participants characterized cyberstalking as a
deleterious behavior, citing factors such as the infringement of privacy, excessive time consumption,
the potential to engender prejudices, and the risk of escalating into harassment. Despite these adverse
connotations, these participants acknowledged that the practice of cyberstalking fulfills a utilitarian
function by satisfying individuals’ intrinsic curiosity.

The findings revealed that a mere three participants admitted to engaging in physical surveillance
of individuals they were interested in. In stark contrast, thirteen participants unequivocally condemned
physical stalking, describing it as “horrific, abnormal, and criminal” Nevertheless, all participants
asserted that clandestine surveillance of individuals on digital platforms is perceived as “normal and
mundane” when juxtaposed with physical stalking. One participant explained this as follows:

I have never clandestinely followed anyone in real life. Engaging in such behavior in the
physical realm is horrifying and inherently negative. Stalking someone on the street
constitutes an egregious violation of their personal boundaries. Conversely, when I stalk
someone online, I am not infringing upon their rights. I am merely observing what they
have publicly disclosed. (P13, Male, 26)

Participants generally characterized the practice of covertly monitoring individuals on digital
platforms as “normal and ordinary,” justifying this behavior on the condition that they were
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viewing publicly accessible content. Participants articulated that accessing private accounts through
applications or fake accounts constituted a criminal offense. Despite this, data collected from the
questionnaire and experimental phases revealed that 8 out of 16 participants employed fake accounts
and applications to facilitate cyberstalking practices. Additionally, it was observed that all participants
accessed private digital information regarding individuals of interest through incognito browsing
modes, virtual private networks (VPNs), or by utilizing the accounts of close acquaintances.

In-depth interviews provided substantial insights into the subjects, timing, and locations
associated with participants’ cyberstalking practices on digital platforms. The findings indicated
that participants predominantly engaged in this practice to monitor former romantic partners,
the new romantic partners of their exes, newly acquainted individuals about whom they lacked
information, professional rivals, and academic instructors. Participants consistently reported that
their primary motivation for engaging in cyberstalking was to satisfy their curiosity by collecting
information about these individuals. Conversely, participants indicated a general reluctance to follow
family members or relatives with whom they had frequent interactions on digital platforms. While
participants did not perceive the act of cyberstalking as criminal, they disclosed a propensity to
engage in this behavior predominantly at night, within their homes, and in private settings. It was
ascertained that this practice was seldom conducted in public spaces or during daytime hours. One
participant explained this as follows:

When questioned in this manner, I feel somewhat like a voyeur (laughs). I typically engage
in stalking at night before going to sleep, ensuring that no one is around. I tend to stalk
individuals in more isolated settings. (P13, Male, 26)

In-depth interviews unveiled participants’ apprehensions during clandestine monitoring
of individuals, including former romantic partners, estranged friends, love interests, unfamiliar
acquaintances, or professional adversaries, on digital platforms. To circumvent detection, they
employed diverse stratagems. Notably, participants commonly utilized covert browser tabs for access
to notification-equipped platforms like LinkedIn, abstained from perusing social network stories,
employed lateral scrolling on platforms such as X (Twitter), utilized desktop interfaces to forestall
inadvertent interactions with content, selected optimal temporal and spatial contexts, utilized
pseudonymous or proxy accounts, disabled mobile data before profile perusal, employed virtual
private networks (VPNs), and exercised vigilance against inadvertent actions like double-tapping.
Participants employing pseudonymous identities reported diminished apprehension regarding
inadvertent engagements. One participant explained this as follows:

T harbor no trepidation of exposure as I abstain from stalking activities via my authentic account,
deeming such risks unacceptable. Engagement typically occurs via applications or proxy accounts,
preempting potential issues. Moreover, I selectively employ these tactics, primarily targeting

individuals recently encountered and of particular intrigue. (P11, Female, 21)

In the course of the conducted interviews, it was ascertained that 13 participants engaged in
the clandestine surveillance of others on digital platforms at the behest of their proximate social
circles. Conversely, 3 participants asserted that their cyberstalking practices were solely personal in
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nature and that they had never undertaken such practices upon the request of others. Furthermore,
a significant proportion of the participants disclosed that while they independently pursued
individuals they found romantically appealing, they engaged in collaborative surveillance of mutual
acquaintances with their close social circles. Participants articulated that engaging in cyberstalking
practices with their peers was a source of amusement. One participant explained this as follows:

We engage in the act of stalking individuals together for the purpose of gossiping with my
friends. It’s quite enjoyable. When I am alone, as I previously mentioned, I predominantly
stalk individuals I have a romantic interest in. If the individual I am curious about has their
Instagram, X (Twitter), or Facebook profiles set to private, I resort to hacking into their
Instagram account. I exhibit these psychopathic tendencies. I have done this on previous

occasions. (P11, Female, 21)

It was discerned that 9 of the participants refrained from identifying themselves as “stalkers”
and perceived the term to be “excessive and intimidating” One participant explained this as follows:

This question is rather challenging. I would not characterize myself as a stalker. You might
question how I can refrain from this label despite my actions. The term ‘stalker’ carries
connotations that are somewhat frightening to me. Therefore, I would prefer not to label
myself as a stalker. I also avoid informing those around me that I engage in stalking behaviors

because they might judge me if I did. (P3, Female, 26)

In contrast, 7 participants explicitly identified themselves as “stalkers” Nevertheless, only 2 out
of the 16 participants indicated that they openly acknowledged to others both their engagement in
cyberstalking and their self-identification as “stalkers”

Conclusion

This study addresses a conspicuous lacuna in the extant national literature by rigorously
examining the phenomenon of cyberstalking among individuals aged 18-30 in Istanbul, employing
Uses and Gratifications Theory as the primary analytical paradigm. This theoretical framework
facilitated an in-depth exploration of the underlying motivational structures, behavioral typologies,
and platform-specific methodologies employed by participants during the engagement of
cyberstalking practices. The findings delineated that participants conceptualized cyberstalking
as a “routine and commonplace” activity, occurring predominantly during nocturnal intervals
within private, self-regulated environments. Such behavioral patterns intimated the normalization
of cyberstalking within the digital sphere, thereby reflecting an entrenched habitus of media
consumption and engagement. Participants heavily targeted former partners, newly acquainted
individuals, professional competitors, and academic mentors, a pattern that is congruent with the
central assertions of Uses and Gratifications Theory, which posits that media utilization is inherently
purposive and goal-directed, driven by the need to satisty specific informational, emotional, and
relational requisites. Moreover, participants employed various risk mitigation strategies—such
as circumventing platforms with notification systems and strategically selecting specific temporal
and spatial contexts for engagement—thereby highlighting the participants’ agency in managing
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the inherent risks of covert digital interactions. These findings substantiate the central tenet of the
theory, which emphasizes user autonomy and control over media consumption practices.

Furthermore, the study illuminated participants’ pronounced preference for autonomous
cyberstalking, particularly in relation to individuals with whom they harbored personal or romantic
inclinations. This inclination reflects a deeper pursuit of self-directed gratification, a core construct
within Uses and Gratifications Theory, which asserts that users actively engage with media to
fulfill subjective, individualized needs. Platform-specific analysis revealed that Instagram served as
the predominant source of gratification, due to its visual appeal, extensive data accessibility, and
the facilitation of pseudonymous interactions. After fulfilling their informational and relational
needs on Instagram, participants transitioned to X (Twitter) to ascertain the political inclinations
of their targets, subsequently migrating to Facebook to retrieve additional information or achieve
further gratification. This inter-platform migratory behavior, driven by hierarchically structured
informational and relational objectives, exemplifies the strategic engagement with digital ecosystems,
in alignment with the principles of Uses and Gratifications Theory. The active, selective navigation
across platforms reinforces the theoretical applicability of this framework in deciphering the complex
dynamics of cyberstalking practices. In conclusion, this study provides critical insights into the
intricate interplay between media consumption, user agency, and the pursuit of gratification within
the context of cyberstalking, thereby contributing to the broader understanding of digital media
usage patterns.

This study sought to rectify notable deficiencies within both the national and international
literature on cyberstalking by employing a multi-methodological approach, thus significantly
contributing to the field. Nonetheless, considering the serious ramifications associated with
cyberstalking, it was evident that further in-depth research was necessary. Therefore, future research
should encompass a range of critical areas: demographic analyses to compare cyberstalking practices
across distinct age cohorts, examinations of how social media platform algorithms influence these
behaviors, and cross-cultural studies to elucidate motivations behind cyberstalking. Additionally,
the application of artificial intelligence and machine learning to predict and analyze cyberstalking
patterns, along with experimental evaluations of educational interventions aimed at mitigating such
behaviors among youth, would yield substantial contributions. Qualitative investigations into the
experiences and psychological impacts on cyberstalking victims, coupled with design-oriented
research on how various social media interfaces facilitate or impede these behaviors, are imperative.
These recommendations are intended to foster a more nuanced understanding of cyberstalking
practices and to advance the academic discourse on this critical issue.
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Oz

Son yillarda Tiirkiyede dini dijital igeriklerin sayisinda belirgin bir artis gozlenmektedir. Bu artis, ¢esitli
igerik tireticilerinin katkilariyla her gegen giin pozitif bir ivme kazanmaktadir. Sosyal medya platformlarimnin
esnekligi ve sinirsiz igerik potansiyeli, bu gesitliligi desteklemektedir. Dijital igeriklerin niceliksel yogunlugu
ierigi tiretenlerin kendi alanlarinda otorite olarak goriilebilmelerine imkén tanimaktadir. Dijital medyada
tiretilen igeriklerle elde edilen otoritenin yapisini ¢ergevelemek amaciyla gelistirilen en giincel yaklagimin
ise algoritmik otorite oldugu séylenebilir. Bu yaklagim, dini dijital igerik tireticilerinin ve trettikleri
igeriklerin yapisini incelemek i¢in de kullanilmaktadir. Tiirkiyede dini dijital i¢eriklerin kimler tarafindan
tiretildigini ortaya ¢ikarmayi ve tretilen igeriklerin yapisini tasnif ederek s6z konusu treticilerin otorite
diizeylerini algoritmik otorite odaginda degerlendirmeyi amaglayan bu arastirmada, YouTubeda dini igerik
tireten kanallar gesitli arama kriterlerine gore indekslenerek kayit altina alinmig ve toplamda 176 kanaldan
olusan bir dini igerik iiretici envanteri ¢ikarilmistir. Envanterde yer alan kanallar igerik analizi yontemiyle
incelenmis ve bes farkli kategoride kodlanarak tasnif edilmistir. Kategoriler, algoritmik otorite, kanallarin
yapisy, igeriklerin yapis, igeriklerin tiirli ve parasallastirma seklinde belirlenmistir. Algoritmik otorite
diizeyleri abone, video ve toplam goriintillenme sayilarina gore farklilik gosterse de kanallarin bitytik
¢ogunlugunun en ¢ok toplam goriintiilenme metriginde algoritmik otoritelerinin yiiksek oldugu tespit
edilmistir. Igerikler daha ¢ok dini topluluklar tarafindan iiretilirken, dzgiin bir hiiviyete sahip olduklar:
ve daha ¢ok temel din bilimlerine y6nelik bir temanin hakim oldugu saptanmistir. Kanallarin biiyiik
¢ogunlugu ise tirettikleri igerikleri parasallastirarak gelir elde etmektedir. Aragtirma Tiirkiyede dini dijital
ierigi tiretenlerin yitksek bir algoritmik otoriteye sahip olduklarini, farkli yapilanmalarla faaliyetlerini
stirdiirdiiklerini ve 6zgiin sayilabilecek heterojen igerikler tirettiklerini ortaya koymaktadur.

Anahtar Kelimeler: Dijital Din, Dini Dijital Iqerik Ureticileri, Algoritmik Otorite, YouTube, Tiirkiye

Introduction

In 1996, Bill Gates (1996), the renowned billionaire entrepreneur and founder of the globally
recognized technology giant Microsoft, penned an article titled Content is King! This seminal piece
emerged during the nascent stages of Internet and digital technologies. At a time when widespread
utilization of the Internet had yet to reach its zenith across all regions, Gates’s article exhibited
remarkable foresight. Over the past quarter of a century, it has become unequivocally evident that
content reigns supreme. Today, the pervasive integration of digital technologies into everyday life has
profound significance for societal dynamics. The Internet and its digital counterparts have become
omnipresent, enveloping various facets of social existence. Each moment witnesses the circulation of
new content in the digital sphere, underscoring its intrinsic value.

On the other hand, the process of content creation has become significantly more accessible
than in the past, leading to a transformation in which individuals who were once solely consumers
of content have transitioned into both producer (creators) and consumers. The demographics of
producer-consumer individuals, commonly referred to as prosumers, are steadily expanding
(Bunt, 2009; Chayko, 2018; Lupton, 2015). Currently, digital content creators span virtually every
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conceivable domain (Campbell, 2016; Kannan, 2013; Meyn et al., 2023; Miozzo et al., 2023; Wu et
al., 2023). Content creation has evolved into a mature business or profession, as exemplified by the
emergence of roles, such as YouTubers, Podcasters, and TikTokers. Hence, similar to other social
structures and institutions, the proliferation of content in the religious domain is increasing. The
process of producing religious content has transitioned into a commercial or professional endeavor
(Andok et al., 2023; Campbell, 2021; Chesnavage, 2021). Undoubtedly, the digitization of religion
and the emergence of digital religion as both a phenomenon and an academic research field have

played pivotal roles in this evolution.

The phenomenon of digital religion, characterized by the transcending of the online-offline dichotomy
and the integration of various aspects of religious life into digital realms, has emerged as a vibrant field of
academic inquiry, marked by its multidisciplinary and interdisciplinary nature (Campbell, 2013; Campbell
& Tsuria, 2022a). Scholars engaged in this area explore the diverse contexts of digital religion from a
multitude of perspectives. Studies on digital religion are broadly categorized into six themes: ritual, identity,
community, authority, authenticity, and embodiment, each approached through a variety of theoretical and
methodological frameworks (Campbell, 2017; Campbell & Altenhofen, 2016; Dereli, 2022; Ergen, 2023b;
Lundby & Evolvi, 2022). Research within these themes delves into the experiences of both the content
existing in digital spaces and individuals involved in their creation. Consequently, the content again assumes

a pivotal role, underscoring the significance of understanding who creates the content in question.

This study endeavors to explore the question of “who are religious digital creatives (RDCs) in
Tiirkiye and what kind of authority appearance they represent with the contents they create?” using
an algorithmic authority (AA) approach, which is typically assessed through the digital visibility of
an individual or community and the significance of the content created in search engine rankings. As
such, this study aimed to categorize and evaluate religious digital content creators on YouTube based
on various themes. Although there has been considerable development in the field of digital religion
studies (DRSs), the number of studies utilizing the AA approach remains relatively limited. Most of
these studies have primarily focused on the Christian faith, leaving a conspicuous gap in research
within the context of Islam and Muslim culture. In this context, the absence of a comprehensive study
that contextualizes digital religious authority by focusing specifically on Islam and Muslims through
the lens of AA represents a notable gap. Furthermore, the extent to which various aspects, such as the
structure of Muslim digital religious in Tiirkiye, the nature of the content they create, the objectives
behind the dissemination of this content, and whether their authority is bolstered by the quantitative
value of the created content, have been sufficiently examined or researched remains unclear. Therefore,
this study is expected to contribute significantly to filling this gap in the literature. From this point of
view initially, the study provides a brief overview of the DRSs and defines RDCs within this context.
Subsequently, the research elucidates the concept of AA, a theoretical approach. Finally, the study
includes fieldwork conducted on YouTube to identify RDCs in Tiirkiye through the lens of AA.
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Digital Religion Studies (DRSs) and Religious Digital Creatives (RDCs)

The convergence of religious life and practices with digital technologies, along with their
proliferation on the Internet, has placed the relationship between the Internet and religion at the
forefront of the academic discourse. In the early stages, when the Internet was not yet widespread,
text-based religious content began to circulate. However, as the internet’s social prevalence and
digitalization increased in tandem, a “digital” phase emerged, characterized by the widespread
availability of various forms of religious content. Furthermore, it has become evident that in addition
to institutional religions, virtually every imaginable religious organization has begun to leverage the
opportunities presented by the Internet and digital technology. Consequently, religious practices,
identities, communities, and authorities have begun to manifest on the Internet in diverse forms,
offering experiences to individuals. In my previous research, I have observed that researchers have
increasingly focused on questions such as the nature of these manifestations, the contexts in which
they are framed, and the challenges they pose (Ergen, 2023a; 2023b).

DRSs stemming from this context primarily underscore the realization that digital media and
culture have become integral components of daily life by providing a shared platform for religious
engagement. In this context, digital media is often recognized as a unique religious phenomenon. The
distinctiveness of this phenomenon necessitates an examination across various scientific disciplines.
DRSs, predominantly situated within the realms of media and communication studies and theology,
facilitate interdisciplinary engagement with fields such as sociology (particularly the sociology of
religion), psychology, philosophy, and economics in the academic literature. Hence, DRSs inherently
possess an interdisciplinary structure (Campbell & Tsuria, 2022b).

Over the past quarter century, DRSs have advanced significantly, evolving through four distinct
research waves: descriptive, methodological, theoretical, and integrated (Campbell & Altenhofen,
2016; Campbell & Evolvi, 2019; Campbell & Sheldon, 2022). Theoretical approaches have played
a pivotal role in addressing challenges within the field. Theories rooted in the domain of media
and communication have tackled issues such as media ecology, mediatization, the social shaping
of technology, and hypermediatization. DRSs have revolved around key themes, including rituals,
authenticity, identity, community, authority, and embodiment. While these themes are often
explored within a comprehensive framework, some studies have delved into specific themes in
depth. The conceptualization of these themes has enabled researchers to delineate the parameters of
their studies, facilitating a nuanced understanding of the complex interplay between digital media,
technology, and religious phenomena (Campbell & Altenhofen, 2016; Campbell & Evolvi, 2019;
Cigek, 2022; Dereli, 2022; Ergen, 2023b; Haberli, 2020; Hjarvard, 2011).

Campbell (2021, p. 4), a trailblazer in operationalizing DRSs as an academic research field, has
made substantial contributions to the discipline through her writings. Campbell introduced the concept
of RDCs to characterize Christian religious content creators in digital media. She notes that she derived
the term from “digital creative,” which typically refers to web and software designers or social media
innovators engaged in producing digital content and tools within the realm of digital marketing and
public relations. RDCs are recognized as “individuals who hold a distinctive status and wield influence
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within their religious communities by virtue of their digital media endeavors and expertise” (Campbell,
2021, p. 5). In a broader sense, RDCs are delineated as “individuals possessing specialized skills in
producing and managing digital resources and/or content” (Campbell, 2021, p. 48).

In contrast, while RDCs originated within the context of Christianity, it is conceivable that the
conceptual framework can be extrapolated to encompass other religions, considering the escalating
presence of religious content in digital media today. Campbell (2021, p. 17) acknowledged that
she developed the concept of delineating spheres engaged in producing Christian religious digital
content. However, throughout this process, she also observed the dynamics of religious digital
content creation, particularly within Jewish and Muslim communities, suggesting that the concept
is equally applicable to both faiths. Therefore, in this study, the concept of RDCs was employed to
characterize individuals who create Islamic religious content on YouTube.

Digital Religious Authority and Algorithmic Authority Approach

The phenomenon of authority has been examined in various contexts since the inception of
DRSs. While the role of religious authority has received relatively little attention in the early stages
of this field, it has gained prominence in recent years, with research spanning a broad spectrum of
disciplines, including anthropology (Hefner, 2022), theology (Mohiuddin, 2023; Rizka, 2019; Selby
& Sayeed, 2023; Whyte, 2022), sociology (Akmaliah, 2020), media and communication (Berger et
al., 2023; Evolvi, 2020; Tsuria & Campbell, 2021; Zaid et al., 2022), and political science (Buckley
et al., 2023). However, it is challenging to assert that a comprehensive theoretical framework for
understanding digital religious authority has been fully developed (Cheong, 2013). While various
theoretical approaches can be found in the literature addressing the phenomenon of authority,
theoretical frameworks specifically dedicated to digital religious authority remain relatively limited.

Early research into digital religious authority continues to offer crucial frameworks for
understanding this phenomenon. A seminal study on this topic was conducted by Campbell. In
her foundational work on online religious authority, religious authority was delineated into four
distinct layers, derived from interviews with adherents of various faith communities, including
Islam, Judaism, and Christianity. These layers are: i) religious hierarchy (the roles and perceptions
of recognized religious leaders), ii) religious structure (the organizational frameworks, practices, or
formal institutions within the community), iii) religious ideology (generally accepted beliefs, ideas, or
shared identities), and iv) religious texts (authoritative and revered religious teachings or scriptures)
(Campbell, 2007, p. 1048). These categorizations are instrumental in elucidating the ways in which
digital religious authority is manifested and operationalized. Essentially, each category provides
insight into the contexts and mechanisms through which religious authority is constructed and
negotiated within digital cultures.

On the other hand, authority is typically approached from two perspectives in media and
communication studies. One perspective is Max Weber’s conception of authority as “role;” while the
other is Michel Foucault’s understanding of authority as “power” (Campbell, 2021). Max Weber (2005,
Pp- 39-40; 2017, p. 332), in his analysis of authority through the lens of legitimacy, identifies three
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“pure” types of authority: legal, traditional, and charismatic. Legal authority is grounded in a system
of established laws and norms, and legitimacy is derived from adherence to these formalized rules.
Conversely, traditional authority is rooted in the veneration of established customs and the legitimacy
of those who uphold these time-honored traditions. Charismatic authority arises from an individual’s
extraordinary personal qualities, such as revelatory insight, heroism, or exemplary characteristics,
which inspire devotion and allegiance. Weber’s framework delineates three distinct manifestations of
authority: one based on adherence to legal systems, another on the sanctity of established traditions,
and the third on an individual’s personal magnetism and perceived extraordinary qualities.

Foucault, who approached authority from a distinct perspective compared to Weber,
conceptualized authority as a form of power or power relations, emphasizing the capacity of structures
to exert control over individuals. Foucaults analysis is characterized by a political orientation and
framing authority within the contexts of power, politics, and political systems. Rather than viewing
authority as dependent on specific social institutions, rules, or systems, Foucault examined it as a
structural condition that influences human interaction through power dynamics and reciprocal
responses. This perspective, which defines authority in terms of power relations and the resultant
social conditions, offers a framework for understanding how authority impacts individuals and
communities across various contexts, both online and offline. However, the Foucauldian approach
has been infrequently applied in the study of digital religion (Campbell, 2021, p. 22).

These perspectives provide scholars with distinct avenues for examining authority structures
within contemporary religious institutions and actors both online and offline. However, these
theoretical perspectives are limited in their ability to provide a comprehensive framework for
exploring how authority is constituted within a digital culture. This is because they tend to focus
on a single or centralized individual or layer of discourse within religious institutions, which is not
sufficient for understanding the complex dynamics of digital culture. Moreover, conceptualizing
authority as either role-based or power-based often directs attention toward a singular or centralized
figure or discourse within religious institutions. Such perspectives may overlook the fact that authority
within these institutions is frequently dispersed among multiple actors and that appointed religious
authorities may lack prominent visibility or social capital in digital environments. Additionally, these
approaches may not adequately address the complex multilayered nature of authority structures
and dynamic online negotiations. Generally, these frameworks adhere to traditional assumptions
of authority, which are rooted in offline reality characterized by clearly identifiable roles and well-
defined hierarchical systems. This conventional logic may not fully capture the nuanced and fluid
nature of authority in digital contexts where authority is often more diffuse and less explicitly
structured. Therefore, alternative perspectives on the conceptualization of authority are needed. To
address this need, Campbell (2021, p. 28) adapted two novel approaches, relational and algorithmic
authority, to examine digital religious authority. These approaches elucidate the constitution of
authority within the digital cultural milieu and engage with pivotal facets of authority frameworks.

Relational authority views authority as a dynamic and reciprocal relationship between individuals
rather than as a static role or position of power. This perspective emphasizes the decision-making
dynamics of individuals and communities within a given social framework. According to this approach,
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authority is derived solely from communicative exchanges between actors. This perspective has been
instrumental in the study of religious authority in online discourse and communications. Scholars in
the field of DRSs have employed this approach to examine how digital texts shape social relations and
foster structures of attention and influence (Cheong et al., 2011; Lévheim & Lundmark, 2019). From a
relational perspective, authority is not tied to a single absolute figure or structure, but rather fluctuates
based on the relational processes inherent within the realm of authority (Campbell, 2021, pp. 26-27).

The most recent approach employed to contextualize the manifestations of religious authority within
digital culture is the algorithmic authority (AA) approach. Debates surrounding AA have garnered
increasing attention, particularly within Internet research circles, aimed at delineating the contours of
authority phenomena in digital media (Dorr & Hollnbuchner, 2017; Farber, 2017; Lopes, 2023; Lustig
et al,, 2016; Lustig & Nardi, 2015; O'Hara, 2021; Stahl et al., 2021). This burgeoning interest is mirrored
in the realm of DRSs. AA is defined as the reliance on algorithms to direct human actions and validate
information, rather than placing trust or preference in human authority figures (Lustig & Nardi, 2015).
This approach, centered on authoritative knowledge structures for discerning accurate or dependable
data, is predominantly associated with the media scholar Clay Shirky (2009). He underscores that AA
has evolved within a distinct framework compared with individual or institutional authority. According
to him, algorithms that facilitate the organization and utilization of digital data through web technologies
rather than human intervention garner trust from individuals by streamlining individual access, thereby
establishing authority by facilitating the dissemination of presented data to large audiences.

In the realm of AA, algorithms are endowed with authority through a digital coding system.
Accordingly, individuals or institutions boasting the largest following, friends list, content output,
posts, likes, views, comments, or citations, are perceived as possessing the most authoritative voice
and consequently rise to prominence (Aust, 2018; Peeters & Schuilenburg, 2020; Rutz, 2016). This
dynamic provides crucial insight into discerning who garners recognition as an authority within
specific domains such as religious content creation. Within digital culture, attaining prominence,
authorization, or recognition as an authority is contingent on visibility and quantitative metrics. In
essence, what holds significance in digital culture is not the nature of the content created by content
creators but rather the frequency and volume of their output. Hence, AA in digital media is shaped
by the quantitative value of the contributions provided by viewers and followers, rather than by the
entity or individual from which it originates. Therefore, it can be argued that AA diverges from
classical authority paradigms, and even challenges them (Campbell, 2021). This dynamic provides
crucial insight into discerning who garners recognition as an authority within specific domains
such as religious content creation. Within digital culture, attaining prominence, authorization, or
recognition as an authority is contingent on visibility and quantitative metrics. In essence, what holds
significance in digital culture is not the nature of the content created by content creators but rather the
frequency and volume of their output. Hence, AA in digital media is shaped by the quantitative value
of the contributions provided by viewers and followers, rather than by the entity or individual from
which it originates. Therefore, it can be argued that AA diverges from classical authority paradigms,
and even challenges them (Campbell, 2021).
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The rise of digital literacy and the resulting specialization have empowered individuals without
formal religious education, institutional affiliation, or official positions to form their own religious
communities and emerge as influential voices. With the widespread use of digital and social media
by diverse groups, individuals with advanced digital literacy can easily engage in content creation
processes. As a result, creating religious content has become more accessible, leading to increased
visibility for content creators, who often become the public face specific beliefs. This has also resulted
in content creators being perceived as religious authorities owing to the numerical and quantitative
values of their generated content (Campbell, 2021; Dereli, 2020; Ergen, 2023a).

Method and Research Design

This research aims to reveal who creates religious digital content in Tiirkiye, to classify the
structure of the content created, and to evaluate the level of authority of these creators in the focus of
AA. In line with this purpose, the questions answered in the research were as follows:

RQ1: Can RDCs in Tiirkiye be categorized on YouTube?

RQ2: How do these creatives manifest themselves in terms of AA?

RQ3: What is the structure of YouTube channels that creates religious digital content?
RQ4: What is the authenticity structure of content featured in these channels?

RQ5: What types of content are created through these channels?

RQ6: Do these channels carry out monetization based on the content they create?

To address these inquiries, a content analysis methodology was employed. Content analysis is a
research approach used to derive reproducible and reliable inferences from textual materials concerning
their contextual and substantive dimensions (Krippendorff, 2019). It is utilized for the objective, systematic,
and either quantitative or qualitative depiction of a significant substance within communications (Drisko
et al, 2015). In the content analysis, textual material was gathered and scrutinized. Content encompasses
lexical elements, semantics, visual representations, symbols, ideas, motifs, or any form of communicative
message. Text denotes any written, visual, or oral artifact that serves as a communication vehicle. Materials
subject to analysis encompass literary works, newspapers or periodical articles, advertising materials,
speeches, official records, cinematic or video creations, song lyrics, photographs, attire, websites, and
artistic creations (Neuman, 2020). Considering this perspective, to access religious digital content slated
for analysis along with its creators, a digital platform was initially identified.

The inherent vastness of digital space, with its seemingly infinite content, poses a challenge in
analyzing all creators of religious content within this domain. Therefore, the research scope was
narrowed and confined to YouTube. YouTube was selected as the research platform because it is
the second most utilized search engine after Google, the most frequently downloaded and used
mobile application, and one of the most widely employed social media platforms, both globally and
in Tirkiye (Kemp, 2024a; Kemp, 2024b). Another reason for choosing YouTube was its facilitation
of content creation within the framework of religious narratives. A pool of keywords was created to
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access religious content on YouTube and identify prominent religious digital content creators with
significant AA on the platform. The selection of keywords was informed by notable studies in the
literature on DRSs and key encyclopedia articles in the “Branches of Science” section of the TDV
Encyclopedia of Islam (TDV Islam Ansiklopedisi, n.d.).

For each of the 139 keywords in the pool, YouTube was searched using an independent internet
browser. Various filters were applied to the results and the channels that met the criteria were

recorded. The filters applied were as follows:

o Channels that created the first 30 videos that appeared in YouTube search results were

considered.

o  Channels must have been actively producing religious content for at least three years;
therefore, the channels created after 2021 were excluded.

o Channels must have uploaded videos within the last three months to ensure that they are

currently active.

o The channel’s “About” section must indicate that they create religious/Islamic content or

include religious/Islamic content in their videos.

e  Channels must have a minimum of 50,000 subscribers; channels with fewer subscribers

were excluded?.

o Islamic music channels (e.g., hymns, melodies, anthems, or raps) were excluded from the
search results.

o Only channels producing religious content in Turkish were recorded.

o The registration process was conducted between March 11-21, 2024, and the information
for the channels was updated on March 22, 2024.

As a result of the search and filtering process, an inventory of RDCs comprising 176 YouTube
channels was compiled. The channels in this inventory were subjected to content analysis and were
categorized into five groups. Information about these categories and the coding chart used to create
them are as follows:

A. Algorithmic Authority: In this category, the AA levels of the channels in the inventory
are determined using metrics based on the number of subscribers, videos, and total views. While
establishing these metrics, both the general structure of YouTube as a digital medium and the specific
structure of the channels in the inventory were considered. Within this framework, the AA levels of

the channels were coded as low, medium, or high according to their quantitative values (Table 1).

3 The primary rationale for selecting channels based on this criterion is rooted in the theoretical framework of this study, which
is predicated on the concept of AA. According to this framework, AA is determined by the prominence and influence of digital
channels, as indicated by metrics, such as the number of subscribers or followers, friend lists, content output, posts, likes, and
comments. Channels with higher engagement and larger audiences are perceived as possessing greater authoritative voices.
This principle extends to the realm of religious content creation. Consequently, this study selects channels with a minimum of
50,000 subscribers under the assumption that such a threshold indicates the level of authority and competence. In the context
of Tiirkiye's digital cultural landscape, 50,000 subscribers can be regarded as a marker of significant authoritative presence.
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Table 1. Metrics Based on AA Levels of Channels*

AA Level Number of Subscribers (k) Number of Videos Total Views (mill.)
Low 50-100 0-300 0-10
Medium 101-300 301-600 11-30
High 301-above 601-above 31-above

B. Structure of the Channels: In this category, the general structure of the channels producing

religious digital content was coded in three different ways: individual, community, and traditional

media extension. The following criteria were considered during coding:

Individual: The channel owner is known by name or the content on the channel is created
by only one person.

Community: The channel has a corporate structure or the content on the channel is created
by more than one person.

Traditional Media Extension: The channel is an extension of traditional media (e.g.,
television channels, radio stations, newspapers) that are currently broadcasting.

C. Structure of Content: In this category, the general structure of the content of the channels in

the inventory was coded in two ways: original content and stock content. The following criteria

were considered while coding:

Original Content: Content created by the founders/owners of the channel, including
channel owners’ narratives.

Stock Content: Content consisting solely of stock images without the narratives of channel
owners or content created by collaging videos from different channels that create religious
digital content.

D. Type of Content: In this category, the content created by the channels included in the

inventory was coded in eight different ways: basic religious sciences, prayer-zikr-parable, Quran,

mystery-secret-eschatology, children, pill information, travel-vlog, and meditation. The following

criteria were considered while coding:

Fundamental Religious Sciences: Content emphasizing subjects such as Tafsir, Hadith,
Kalam, Islamic Law, Figh, and Islamic Sects, which constitute the epistemic aspects of Islam.

Prayer-Zikr-Parable: Content that includes prayers, supplications, or stories recommended
for specific days and times, and life stories of religious personalities.

Qur’an: Qur’an recitations and Qur’an teaching (recitation of suras, tajweed, giraat, etc.).

Mystery-Secret-Eschatology: Content that includes mysterious and enigmatic events in
religious subjects and narratives about the end of the world and afterlife.

4 The absence of existing literature specifically addressing the measurement of AA levels among RDCs poses a significant
challenge for the researcher in establishing these levels. Despite this gap, a metric was developed by examining the general
characteristics of the channels listed in the RDCs inventory, which was compiled by using various search criteria. This metric
was constructed by considering the overall structure and attributes of the channels analyzed in this study. It is anticipated that
future research could refine and enhance this metric to provide a more precise and comprehensive assessment of AA levels.
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o Children: Content that includes basic religious teachings (animations, cartoons, religious
children’s music, etc.) specifically for children.

o  Pill Information: Religious information with precise and strict quantitative statements
(e.g., “doing these 5 things will enter paradise,” “reciting this prayer will get rid of all your
troubles”) and answers to religious questions.

o Meditation: Content that includes meditations containing psychological and spiritual
therapies with religious content.

o Travel-vlog: Content consisting of vlogs with trips to religious or sacred places.

E. Monetization: This category was created to identify the political economic aspect of the content
created by the channels in the inventory. In this respect, the “advertisement” or “join” status of the
channels, which are the two features of YouTube that allow monetization, were coded as “on” or “oft”
The activation of the monetization feature was determined by separately checking the monetization
settings for each channel. During the coding process, checks were conducted on two different websites
to verify the monetization status (Is This Channel Monetized, n.d.; YouTube Large, n.d.)

Results

The number of YouTube channels create religious digital content, and their opening dates are
illustrated in Figure 1. Although the launch dates of the 176 channels varied, the inaugural channel that
started producing Islamic/religious content was an individual-type channel that debuted in 2006. The
year 2017 is noteworthy for having the highest number of channel launches, with 21 channels opening,
representing the highest proportion of 11.93% of the total number of channels. The years 2013 and
2017 also showed significant increases. Since 2018, the number of new channels has declined.
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Figure 1. Annual Chart of The Opening Dates of The Channels
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A. Algorithmic Authority

Figure 2 shows the AA levels of YouTube channels creating religious digital content
analyzed according to metrics determined by the number of subscribers, videos, and total views.
Approximately one-third of the channels have low authority in terms of the number of subscribers,
whereas there are almost equal proportions of channels with medium and high authority. This
distribution indicates that in terms of AA levels, channels producing religious digital content have
a balanced structure in terms of subscriber acquisition. In terms of the number of videos, channels
with high authority constituted a significant majority (57.95%). This can be considered an
indication that channels with high authority create more content and, therefore, have the potential
to be recommended more by algorithms. The proportions of channels in the low and medium
categories were similar, totaling 42.04%. In terms of the total views, channels with high authority
represented the majority (48.86%). Medium channels also had a significant percentage (38.64%),
indicating that channels with medium authority attract a considerable audience. The AA level of
the low-level channels was 12.5%.
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Figure 2. AA Levels of Channels

Among the channels that create religious digital content, those with high authority dominate
both video creation and number of views. However, there is a more balanced distribution in terms
of the subscriber acquisition. This indicates that channels with high authority gain algorithmic
advantage by producing more content and attracting more viewers. Channels with medium authority
also appeal to significant audiences. Conversely, channels with low authority are less preferred or less
prominent, particularly in terms of the number of views. Examining AA levels provides insights into
how religious digital content creators gain a place in the YouTube algorithm, and how their authority
levels are distributed on the platform. These findings are likely to contribute to future research by
enabling further analyses and strategic development. However, a more comprehensive evaluation
should consider other factors affecting AA, such as content quality, audience profile and interaction,
comments, likes, and other engagement metrics.

A general overview of the first five channels with high AA levels is presented in Table 2. According
to the analyses, Kanal 7, Hayalhanem, Sozler Koskii, and lyi Fikir have high AA in terms of the
number of subscribers, videos, and total number of views, while DiyanetTV shows high authority
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in the number of videos and views. Kanal 7’s higher authority level than the others can be attributed
to its diverse content creation, not limited to religious content. Although Nurettin Yildiz has high
authority in video creation, it is at a medium level in terms of the number of subscribers and views.
Fussilet Kuran Merkezi and Rehber TV have medium authority but vary in their content creation
and viewing strategies. This reveals that the frequency and quality of content creation are crucial for

determining the AA.

Table 2. Overview of The Top Five Ranked Channels with High AA Levels

According to Subscribers

Total Views

Channels Opening Date  Subscribes (S)  Videos (V) (TV) approx. AA-S AA-V  AA-TV
Kanal 7 2012 4.510.000 22.136 2.300.000.000  High High High
Hayalhanem 2013 4.030.000 1.183 771.000.000  High High  High
Sozler Koskii 2011 3.900.000 1.013 735.000.000 High High High
fussilet Kuran Merkezi 2011 2.300.000 443 357.000.000  High Medium High
fyi Fikir 2016 2.210.000 1763 879.000.000 High  High  High
According to Videos
DiyanetTV 2013 1.510.000 36385  551.000.000 High  High  High
Kanal 7 2012 4.510.000 22136 2.300.000.000  High High  High
Nurettin Yildiz 2012 969.000 9.908 208.000.000  High High  High
Rehber TV 2018 120.000 9.703 42.000.000 Medium  High High
islam ve ihsan - ilamtv 2011 518.000 9.609 203.000.000  High High  High
According to Total Views
Kanal 7 2012 4.510.000 22.136 2.300.000.000  High High High
fyi Fikir 2016 2.210.000 1763 879.000.000 High  High  High
Hayalhanem 2013 4.030.000 1.183 771.000.000 High High High
Sozler Koski 2011 3.900.000 1.013 735.000.000  High High  High
DiyanetTV 2013 1.510.000 36.385 551.000.000  High High  High

B. Structure of the Channels

The structural analysis of YouTube channels creating religious content on digital platforms is based on
various categories (Figure 3). According to the data obtained from the analyses, community-oriented channels
were the most common, accounting for 52.84% of the total. These channels offer diverse perspectives, as they
are typically contributed by multiple individuals or have a legal structure that enables them to reach a wide
audience. Individual channels ranked second, accounting for 38.07% of the total channels. These channels
typically involve a single individual creating content, or the channel owner standing out as a personal brand.
Finally, channels defined as traditional media extensions represent 9.09% of the total. These channels are
usually digital extensions of traditional media organizations with significant corporate infrastructure,

allowing them to present religious content in a more professional manner.

35



Yunus ERGEN

n 8%

Community

Individual
T e

Traditional Media Extension

] ) D ] ol £ o
v W @ k- Y Ny

Figure 3. Structure of The Channels

YouTube channels that create religious content exhibit diversity in their structural organization
and publishing approaches. The prevalence of community-oriented channels suggests that religious
content often benefits from the contributions of multiple individuals, highlighting the importance
of presenting various perspectives. The significant share of individual channels underscores
the influence of personal brands and individual experiences in religious digital content creation.
Moreover, the presence of channels operating as extensions of traditional media underscores the role
of traditional media in digital transformation and the significance of institutional infrastructure in
religious content creation.

Among the channels that create religious digital content, community-oriented channels have
been particularly successful in reaching a wide audience. For instance, Hayalhanem and Sozler
Koskii, with millions of subscribers and hundreds of millions of views, stand out as channels that
have been active for a long time and that create content regularly. Among individual channels,
Cubbeli Ahmet Hoca and TUNCER - Gizem Avcisi are notable, with Ciibbeli Ahmet Hoca
having a particularly high number of videos and views. Among the traditional media extension
channels, Kanal 7 stands out as the channel with the highest number of subscribers and views,
surpassing the channels in other categories. This highlights the effectiveness of the traditional
media infrastructure on digital platforms. Overall, community and traditional media extension
channels play a significant role in religious digital content creation, boasting high numbers of
subscribers and viewership (Table 3).

Table 3. The Top Five Channels with The Most Subscribers by Structure

Community
Channels Opening Date Subscribes Videos Total Views (approx.)
Hayalhanem 2013 4.030.000 1.183 771.000.000
Sozler Koskil 2011 3.900.000 1.013 735.000.000
fussilet Kuran Merkezi 2011 2.300.000 443 357.000.000
1yi Fikir 2016 2.210.000 1.763 879.000.000
Nova Prospekt 2011 2.170.000 346 276.000.000
Individual
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TUNCER - Gizem Avcisi 2010 1.970.000 188 260.000.000
Ciibbeli Ahmet Hoca 2013 1.610.000 8.439 549.000.000
Bekir Develi 2013 1.320.000 915 197.000.000
Mehmet Yildiz 2015 997.000 665 162.000.000
Nurettin Yildiz 2012 969.000 9.908 208.000.000
Traditional Media Extension

Kanal 7 2012 4.510.000 22.136 2.300.000.000
DiyanetTV 2013 1.510.000 36.385 551.000.000
Lalegiil TV 2014 521.000 8.474 114.000.000
Nihat Hatipoglu - atv 2017 426.000 4161 125.000.000
Semerkand TV 2009 419.000 1.542 50.000.000

C. Structure of Content

Figure 4 presents the analysis data for the structure of the content created. Most of the channels
focused on the original content (69.89%). The original content provides a more authentic and sincere
experience, allowing channel owners to present their personal experiences, narratives, and areas of
expertise to viewers (Dereli, 2020; Eken, 2021; Ergen, 2023a). On the other hand, the use of stock
content also had a significant share (30.11%). While stock content can help create content quickly
and cover a variety of topics, it may lack the individuality and authenticity that the original content
offers, potentially limiting follower/viewer engagement. Interest (subscribers, views, comments, etc.)
tends to be weaker for channels that create stock content.
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Figure 4. Structure of The Content

D. Type of Content

Upon examining the data analysis, it becomes apparent that there exists a diversity of created
religious digital content types (Figure 5), although certain types were more prevalent than others.
The predominance of the Fundamental Religious Sciences category signifies its role in fulfilling
viewers' need to acquire and reinforce religious knowledge, thus indicating its appeal to a broad
audience. Equally noteworthy are the Prayer-Zikr-Parable and Quran categories, which underscore
the significance of content addressing daily religious practices and sacred texts. While other
categories cater to more specialized interests, the relatively lower representation of Children, Pill
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Information, Meditation, and Travel-vlog categories suggests that such content is consumed by
specific niche audiences. This diversity underscores the audience’s interest in a wide spectrum of
religious content, prompting content creators to tailor their strategies. Notably, the elevated rates
observed in the categories of basic religious sciences and prayers and short stories underscore the
audience’s inclination towards obtaining religious information and understanding religious practices
within digital platforms. This trend aligns with previous scholarly findings, highlighting the frequent
use of digital space as a primary source of religious information (Eken & Aydin, 2018; Temel et al.,
2018).
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Figure 5. Type of The Content

E. Monetization

Figure 6 presents the results of the analysis on whether channels monetize the religious content
they create. According to the findings, 70.45% of the channels opt to generate income from their
content through advertising and join, while 29.55% do not profit directly from their content. The
majority of channels monetize primarily through advertisements, although YouTube’s monetization
strategies vary, encompassing revenue from ads, memberships, and viewer-based payments (YouTube
Help, n.d.). Consequently, channels monetize the religious content they create to varying degrees,
which is influenced by factors such as subscriber count, video count, and total views. At this point,
the main point is that it draws attention and should be emphasized that religious content in the digital
sphere mirrors the political economy characteristics of traditional markets, highlighting its market
value. Although the motivations behind creating religious content may vary, it carries significant
monetization potential through sponsorship, product placement, or banner advertisements. This
underscores the market value of religious content in the digital realm, necessitating further research

on the political economy of digital religion.
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Figure 6. Monetization Status of The Channels

Conclusion and Discussion

Digital religion has changed the structure of religious authority. In other words, the structure
of religious authority has begun to shift from a physical to a digital environment. The authority,
which previously depended mostly on traditional religious leaders and institutions, has now gained
a digital identity as these leaders and institutions have moved their activities into the digital space.
On the other hand, leaders or institutions with religious authority also face the danger of losing
authority. This is because the creation of religious knowledge (or content) is no longer a monopoly
of traditional religious leaders and institutions. Currently, everyone has the opportunity to create
content in the religious field, as in all other fields. Therefore, it has become possible for the religious
content created to stand out with the favor it will receive. More precisely, who will be more competent
in religious content in the digital space and who will gain authority in this framework have begun
to be evaluated depending on the interaction capacity of the content created. From this point of
view, the AA approach aims to determine who holds digital religious authority according to the
algorithmic value of the content created.

In this study, within the framework of the propositions of the AA approach, it was tried to
determine who creates of religious digital content in Tiirkiye are and what kind of structure they
have. In this respect, 176 channels that create religious content on YouTube were analyzed through
content analysis. Thus, by analyzing these channels in five categories—algorithmic authority (AA),
structure of channels, structure of content, type of content, and monetization-a general view of
RDCs in Tiirkiye was revealed on YouTube. First, the authority levels of the RDCs in Tiirkiye were
determined using an AA approach. The authority levels of the RDCs were evaluated based on the
number of subscribers, videos, and total views according to YouTube metrics. It was found that the
highest level of authority was concentrated on the total view metric. These data show that RDCs
that create religious content on YouTube in Tiirkiye have achieved a significant viewership rate, thus
reinforcing their AA. In addition, the authority levels of the RDCs in the other metrics were also
considerably high. Therefore, it can be said that RDCs pay attention to the algorithmic structures of
digital platforms and give importance to these structures to raise their voices or authority.

The structure of the RDCs on YouTube appeared to vary. First, it is difficult to place this
organization in a single and absolute framework. In fact, when it comes to Islam, it is not possible to
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talk about a single and absolute structure, a central organization, or a homogeneous way of believing
and living. This is especially the case in a country like Tiirkiye, which has diverse ethnic, cultural, and
religious structures. However, it is relatively easier to classify the organizational structure of channels
that create religious digital content on YouTube. For this reason, the structure of the channels was
coded as “individual’, “community, and “traditional media extension”. As a result of the coding, it
was determined that most community-type channels existed. This is followed by individual and
traditional media extension types.

Religious communities are the most important part of the Muslim culture in Tirkiye.
Additionally, religious communities, which consist of people with the same religious practices, are
quite diverse. It can be considered as a natural reflection of the fact that RDCs on YouTube create the
most “community” type of religious content, have the most subscribers, and receive the most views.
It is noteworthy that individuals with high digital literacy want to play a role in religious content
creation. In particular, individuals who do not belong to a religious community or do not want to be
a part of one but are very willing to share religious content are also prominent in religious content
creation. Moreover, traditional media extension RDCs mostly transfer their existing content in their
field of activity to YouTube and contribute to the creation of religious content in both digital and
traditional media.

Examining the structure of RDCs content on YouTube revealed a trend towards producing more
original content. The density of stock content is relatively low, indicating that RDCs invest significant
effort in the content creation process. This suggests that the creation of religious digital content has
evolved into a distinct line of work or profession. Indeed, it has been observed that most RDCs that
create content in the community category are dedicated exclusively to generating religious content.
In contrast, RDCs that focus on stock content tend to prioritize the monetization of this content
more than those producing original content. This underscores the importance of considering the
political-economy aspect of religious digital content.

The content created by RDCs is heterogeneous, encompassing eight different types, each with
its own variation. While the main focus of this research is not on the structure of the content, it is
worth noting that the classification is superficial, yet provides a basic impression. More than half
of the content created falls within the category of “fundamental religious sciences,” indicating that
RDCs in Tiirkiye prioritize the creation of religious knowledge. Following this, “prayer-zikr-parable”
and “Quran” are also significant categories. This suggests that RDCs emphasize prayers, the lives of
religious figures, and religious narratives, aligning their content with audiences’ interests. Given its
status as an Arabic text, the teaching of the Quran is particularly popular. Moreover, the contents
created in the other genres showed further differentiation. Notably, there was a significant presence of
channels aimed at the children. Although these channels, created for religious education for children,
are limited in number, they hold a substantial level of AA. Specific research on these channels would
be valuable for understanding the context of the relationship between digital religion and children.

Why do RDCs create religious digital content? While this question warrants separate research,
the content analysis conducted in this study provides a clue: Monetization. A significant number
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of RDCs analyzed monetize the religious content they created. Although it would be inaccurate to
claim that all content is created solely for profit, the findings highlight the political-economy aspect
of digital religion. The monetization of content indicates its commodification: religious content
becomes a commodity within the digital space. This means that religious digital content circulates
in digital markets and becomes part of digital consumption. This commodification raises several
issues, such as trivialization, entertainment-driven transformation, devaluation, and distortion of
religious content. These challenges underscore the need for further research to thoroughly evaluate
the implications of commodified religious digital content.
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Sosyal aglar se¢cim donemlerinin 6nemli iletisim kanallar1 haline gelmistir. Yeni siyasal iletisim faaliyetleri
once “dijital propaganda’ya ardindan da “bilisimsel propaganda’ya evrilmistir. Dijital ortamin propagandasi,
bilisimsel propaganda, botlar aracihigiyla yiiriitiilen yeni bir propaganda tirtdiir. Bireylerin bilerek ya da
bilmeyerek bilgi kaynag1 olarak kabul edebildigi botlar bu sebeple kamuoyu tizerinde énemli bir etkiye sahip
olmaktadir. Ozellikle secim dénemlerinde aktiflesen botlarin, toplum iizerinde siyasal mithendislik aract
olarak kullanildig1 cesitli ¢aligmalarda gosterilmistir. Bilisimsel propaganda farkindaligi, yanhs bilgilerin
yayilmasinda ve etkilesimlerinin sonuglarinda ne oldugunu gérebilmek, teknolojinin bireylerle iletisiminde ve
siyasetteki etkilerini anlayabilmek adina 6nem tagimaktadir. Bu baglamda Bilisimsel Propaganda Farkindalik
Olgegi gelistirilmistir. Caligma sonucunda toplam 17 maddeli ve 5 faktorlii Bilisgimsel Propaganda Farkindalik
Olgegi yapisi ortaya gikmugtir. BPF 6legi ile 505 kisinin verisi, Jamovi programinda analiz edilmistir. Biligimsel
Propaganda Farkindalik Olgegine dair 5 faktoriin agikladig toplam varyans %56,4’tiir. Ayrica BPF puanlari
ile kamuoyunun izleme durumu arasindaki iliski incelenmistir. Bilisimsel propaganda sonucu kamuoyu,
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“izleyici kalanlar” ve “tepki verenler” olarak ikiye ayrilmaktadir. Arastirmamizda gelistirilen modelin, izleyici
kalanlar1 dogru olarak tespit etme orani %50,4, tepki verenleri dogru olarak tespit etme orani ise %62,1dir.
Arastirma, bilisimsel propaganda ile miicadelede bireylerin farkindalik diizeyini artirarak daha bilingli bir
kamuoyu olugturulmasina katki saglamay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Aglar, Siyasal letisim, Botlar, Yapay Popiilerlik, Bilisimsel Propaganda.

Abstract

Social networks have become vital platforms during election periods, transforming traditional political
communication into “digital propaganda” and “computational propaganda” (CP). CP involves the use
of bots to spread propaganda, significantly influencing public opinion by acting as perceived sources of
information. Studies reveal that bots, particularly active during elections, serve as tools for societal political
engineering. Understanding CP is essential to comprehend the spread of misinformation and its political
and social consequences. To measure this awareness, The Computational Propaganda Awareness Scale
(CPAS) was developed, comprising 17 items across five factors. The data of 505 people with the CPA scale
were analysed in the Jamovi programme. The total variance explained by the 5 factors of the CPAS is 56.4%.
The study also examined the link between CP awareness and public monitoring behavior. Public opinion
was categorized into “spectators” and “reactors;” with the model correctly identifying 50.4% of spectators
and 62.1% of reactors. This research aims to enhance public awareness, promoting a more informed society
capable of resisting CP’s manipulative effects. By identifying these dynamics, it contributes to fostering
critical engagement with technology in political and communication contexts.

Keywords: Social Networks, Political Communication, Bots, Artificial Popularity, Computational
Propaganda.

Giris

21. ytizyilda gevrim i¢i ortamdaki yasamlarimizi kontrol etme yetenegi olarak anlagilan dijital
egemenligin (Floridi, 2020) bireyleri olarak varlik siirdiirmekteyiz. Giintimiizde sosyal aglar
tizerinden agilan bir canli yayinin saniyeler icerisinde ulasabildigi kitleler, herkesi hayretler i¢inde
birakabilmektedir. Propaganda adina meydanlarda toplanan insanlar ya da TV’ler aracilig1 evlere
giren propaganda cabalarindan ¢ok daha farkli deneyimler s6z konusudur. Teknoloji sayesinde
siyasal iletisim sadece se¢im donemlerindeki ihtiya¢ olmaktan ¢ikmuis, sosyal aglar {izerinden her
an ytrittlebilen bir aktiflik kazanmigtir. Sosyal aglar se¢im dénemlerinin énemli iletigim kanallar:
haline gelmistir. Bu yeni siyasal iletisim faaliyetleri 6nce “dijital propaganda’ya ardindan da “bilisimsel
propaganda’ya evrilmistir.

Ne propaganda ne de sahte haber gibi kavramlar yeni tehditler degildir. Fakat bu kavramlar
da teknolojiyle birlikte sinirlarini zorlamakta ve dontismektedir. 2016 ABD Bagkanlik kampanyalar:
ve Brexit hem propagandanin geleneksele benzemedigini hem de bilgi ve haberlerin giivenilirlik ve
hizlarinin eskisi gibi olmadigini gostermistir. Ayni dijital gagda COVID-19 pandemisi ile infodemi
gibi kavramlarin ortaya ¢ikmasi gibi “bilisimsel propaganda” kavramu da siyasal iletisimin teknolojik
boyutunda yerini almistir.

Bilgi bollugu bireyleri 6zel yanki odalarinda kapana kistirmakta, kisisel reklamlarla bunaltmakta
ve hatta farkinda olalim ya da olmayalim fikirlerimizi degistirebilmektedir. Enformasyona y6n
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verme c¢abasi, algoritma, botlara ve bu araglari yonetebilenlerle kullanabilenlere ge¢mektedir.
Bu yeni nesil dijital ¢ag manipiilasyonlars; teknolojik araglari ellerinde tutanlar1 da tizerinde
kullanilacak kesimleri de uzmanliklara ve algoritmik okuryazarliga yonlendirmektedir. Biligimsel
propaganda sosyal aglari demokrasi ve ozgirlilk timsali yerler olmaktan ¢ikarmaktadir. Dijital
ortamin propagandasy, bilisimsel propaganda; bilisimsel propagandanin en 6nemli aract ise botlar
olmaktadir. Farkl: etkilesim stratejilerine dayanan botlar, insan kullanicilarla etkilesime girmekte ve
bilgi aktarim siirecinde yer almaktadirlar. Sosyal aglarda botlar bulunmaktadir ve bu botlarin segim
doénemlerinde ve siyasi kampanyalarda aktiflestigi bircok ¢alisma ile ortaya konmusgtur (Bradshaw
& Howard, 2017; Gorwa & Guilbeault, 2020; Woolley & Howard, 2016; Vosoughi vd., 2018). Sosyal
medya tabanli bagkanlik se¢imi kampanyalari, hedef kitlelere propaganday: aktarict gorevine
bilisimsel propaganda ile bir yenisini eklemektedir. Siyasi aktorler, ¢ogu anonim, siyasi saldirilar
gerceklestirmek, sahte durumlar yaratmak, dezenformasyon yaymak ve sansiir igin bilisimsel
propagandaya basvurmaktadirlar. Toplum iizerinde siyasal mithendislik, bilisimsel propaganda ile
miimkiin kilinmaktadir. Sosyal aglarda botlarin odaklandig 6ne ¢ikan pek ¢ok konu vardir fakat
siyaset bunlar arasinda en 6ne ¢ikani olmaktadir. Botlar, sosyal aglari sahte haberlerle doldurarak
begeni, paylasim ve retweetleri manipiile ederek, konunun 6nemini sisirebilmekte veya itibarimi yok
edebilmektedir. Botlar, secmenlerin tercihlerini degistirmesinin yaninda oy kullanip kullanmama
konusundaki kararlarini da etkileyebilmektedirler.

Sosyal aglarda yer alan ve oy kullanan bireylerin bilisimsel propagandanin farkinda olmalar1
biiylik 6nem tasimaktadir. Bilimsel propaganda farkindaligi, yanls bilgilerin yayilmasinin ve
etkilesimlerinin sonuglarinin anlasilmasi i¢in 6nemlidir. Bu sebeple Bilisimsel Propaganda
Farkindalik Olgegi gelistirilmistir. Bu makalede gelistirilen 6lgek agiklanacak, ardindan biligimsel
propagandanin ikiye ayirdigi kamuoyuna dair ¢aligmaya yer verilecektir.

Bilisimsel Propagandanin Tanimi ve Onemi

Bilisimsel propaganda siber siyasi bir aractir. Teknik araclar kullanilarak olusturulan ve/veya
yayilan propagandanin bir tiirii olan bilisimsel propaganda, dijital propagandanin bir tiiriidiir. Oxford
Universitesi'nin tanimi ise goyledir: “Bilisimsel propaganda, kamuoyunun dikkatini dagitmak,
kamuoyunu yanlis yénlendirmek ve sanal ortami istila etmek igin birden fazla medya platformuna
yayilan, genis bir otomatik temsilci agini1 tanimlamaktadir” (Woolley & Howard, 2016). Woolley
ve Howarda (2016, s. 4886) gore bilisimsel propaganda hem sosyal hem de teknik bir olgudur.
Onlar teknik agidan bilisimsel propaganday1 “kamuoyunu manipiile etmekle gorevli sosyal aglarin,
otonom ajanlarin, algoritmalarin ve biiytik verilerin bir araya getirilmesi” olarak tanimlamaktadirlar.
Bilisimsel propaganda, sosyal veya siyasi hedeflere ulagmak i¢in belirli bir hedef kitleyi etkilemek
amaciyla bilgi ekosistemini yaniltmak veya manipiile etmek i¢in insanlar tarafindan hesaplamali
araglarin kullanilmasidir (Benkler vd., 2018).

Diinyanin dort bir yanindaki siyasi kampanyalar, kurumsal varliklar, hitkiimetler ve siradan
vatandaslar, kamusal yagami ve soylemi yapay olarak sekillendirmek amaciyla siirekli olarak insan
aktorler ve bot kombinasyonlarini kullanmaktadirlar (Woolley & Howard, 2016). Bugiin 6nemli bir
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giivenlik tehdidi olarak ele alinmasi gereken bilisimsel propaganda, 6zellikle se¢im donemlerinde
sosyal aglarda bir manipiilasyon yontemi olarak kullanilmakta ve demokrasiler i¢in endise kaynag:
olmaktadir.

Bilisimsel propaganda, geleneksel medya ve kurumlarin etkisini azalttig1 icin demokratik
stirece ciddi etkileri olan bir durumdur. Teknik olarak yasa digi olmasa da demokratik ilkeleri
bozan bir siyasi sapma seklidir (D’Alessio, 2021, s. 5). Bolsover ve Howard’a gore (2017) bilisimsel
propaganda, sosyal aglar iizerinden siyaset ve kamu politikalar: hakkinda biiyiik miktarlarda yanls
bilgi dagitmaktadir. Otomasyon ve propaganda birlesimi, 6nemli politika tartigmalari, secimler ve
siyasi kriz dénemlerinde halkin goriislerini etkileyebilmektedir. Unvere (2017, s. 7) gére biligimsel
propagandada hakikatlerin propagandanin basarisiyla genellikle ilgisi yoktur. Sosyal aglarda siyasi
bir goriislin ¢ok fazla tekrarlanmasi bir stirii psikolojisi etkisi (grup diistincesi ve biligsel onyargi)
yaratmaktadir. Bu fikrin hacmi yani bu fikri destekleyen kullanici miktarinin biiytikliigii, ¢ogunlukla
bu mesajlarin paylasilmasini saglamada hakikatlerin kalitesinden daha 6nemlidir. Botlar da 6zellikle
bunu saglamak i¢in tasarlanmiglardir.

Bilisimsel Propagandanin Araglari

Bilisimsel propagandanin araclar1 olarak; algoritmalar, astroturf, botlar siralanabilmektedir.
Guniimiiz toplumunda énemli hizmet ve altyap: destekgisi olan algoritmalar, dokuzuncu yiizyilda el
- Harezmi’nin “Kitab-ill Muhtasar Fi Hesab el-Cebr Ve'l Mukabele” kitabinda bahsettigi caligmalar:
ile ortaya ¢cikmustir (Siitcii, 2021). Algoritmalarin tanimlari konusunda literatiirde bir fikir birligi
bulunmamakla birlikte, matematiksel bir yap: olarak betimlenmektedirler. Hill vd. (2015, s. 246)’nin
taniminda bu matematiksel yapi, “sonlu, soyut, etkili, bilesik bir kontrol yapisina sahip, zorunlu olarak
verilmis, belirli hiikiimler altinda belirli bir amaci gerceklestiren” seklinde yer almaktadir. Dijital
¢agda; okullar ve hastaneler (Obermeyer vd., 2019; Zhou vd., 2019), finansal kurumlar (Lee & Floridi
2020; Aggarwal, 2020), mahkemeler (Green & Chen, 2019), ulusal hiikiimetler (Labati vd., 2016;
Taddeo & Floridi, 2018) 6nemli kararlar almak i¢in algoritmalara daha fazla giivenmektedir. Bireyler
ise arkadas secimlerinden inceledikleri haberlere kadar, kullandiklar: sosyal aglarda algoritmik
sistemler olan birgok oOneri sistemiyle giinlitk olarak etkilesime girmektedirler (Paraschakis, 2017;
Perra & Rocha, 2019). Floridi ve Taddeo (2016), algoritmalarin bireysel ve toplumsal refahi iyilestirme
potansiyeli yaninda 6nemli etik risklerle birlikte geldigini savunmaktadirlar. Onlara gore algoritmalar,
etik agidan tarafsiz degildir. Ornegin, bir ceviri algoritmasinin giktilar1 bityiik 6lgiide nesnel olsa
da siklikla kullandig1 cinsiyet¢i dil bu durumu anlatmaktadir (Prates vd., 2019). Algoritma, genis
bir yazilim ve bilgi sistemi yelpazesini belirtmektedir. Bilisim teknolojilerinde siklikla kullanilan
algoritma; matematik, bilgisayar programlama ve bilgisayar bilimlerinde tekrarlayan bir sorunu
¢ozen prosediirii ifade etmektedir. Ornegin, makine 6grenimi belli sonuglar1 tahmin etmek igin
birden fazla algoritma kullandigindan iyi bir algoritma 6rnegidir (TechTarget, 2023).

Botlarin, siyasi partilerin veya adaylarin takipgi sayilarini artirmasi ya da tim g¢ikarlar ve
aktorlerin dahil edilmeden seslerinin duyurulmasinin engellenmesi demokratik siirecleri tehdit
etmektedir. Boylece, “astroturfing” ortaya ¢ikmaktadir. Suni kamuoyu olusturma olarak adlandirilan
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astroturfing; bircok 6nemli konuda kamuoyunda yaniltic1 bir izlenim yaratma girisimidir (Daily
Mail, 2013). Bilisimsel propagandanin araglar1 arasinda yer alan ve “Uretildigi ve kendiliginden
ortaya ¢ikmadi1 i¢in yapay olan taban destegi” (Klotz, 2007, s. 5) olarak niteleyebilecegimiz kavram,
Keller vd. (2019)’ye gore bir dezenformasyon tiirti olarak siniflandirilmalidir. Siyasal botlarin
kamusal alani ve segimleri nasil etkiledigi literatiir esliginde tartisan Tosyal1 (2021)’ya gore astroturf
saldirilar ile tabanda veya genis halk kitleleri nezdinde bir karsilig1 olmamasina ragmen kopiirtiilmiis
giindemler olusturmak ve kamuoyunu yonlendirmek miimkiindiir. Kovic vd. (2018)’ye gore de dijital
astroturfing, 6zerk bireylerin asagidan yukariya faaliyetlerini taklit eden siyasi aktorler tarafindan

internet tizerinde baslatilan iiretilmis, aldatici ve stratejik bir yukaridan asagiya faaliyet bicimidir.

Sosyal aglar kadar popiilerlesen sosyal botlar, icerik olusturmak ve insanlarla otomatik olarak
etkilesim kurmak i¢in bir bilgisayar algoritmasi tarafindan kontrol edilen hesaplardir. Baglangicta
botlar, troller ve hiikiimet yanlisi kullanicilar tarafindan dretilen igerigi yayarak troller i¢in
tamamlayici bir arag olarak kullanilmislardir (Pavlikova vd., 2021, s. 56). Botlar, sosyal aglarimizda
her gecen giin yayginlagsmaktadir. Fark edilmeden bizlerle etkilesim kurabilen bu botlar, sahte
icerikler olusturabilirken bireylerin fikirlerini de etkileyebilmektedir (Hurtado vd., 2019). Bot
kelimesi, 6nceden belirlenmis eylemleri gerceklestiren otomatik bir cihaz olan “robot” kelimesinden
gelmektedir (Online Etymology Dictionary, 2023). Robot, goriiniis olarak insana benzemese veya
islevleri insan gibi yerine getirmese de insan ¢abasinin yerini alan otomatik olarak ¢alisan herhangi
bir makine demektir (Moravec, 2024). Internet botlar: ile arasindaki tek fark kendilerine verilen
belirli gorevleri gerceklestirdikleri dijital ortamdir. Botlar, insanlarin ¢evrim i¢i davraniglarini taklit
edebilen bilgisayar algoritmalaridir. Ornegin, sosyal medya platformlarina yerlestirilen sosyal botlar;
orijinal icerik yayinlayabilir, yanit verebilir, paylasabilir, begenebilir ve diger hesaplari takip edebilir
(Daniel & Millimaggi, 2020). Yanls bilginin itiretilmesinde ve yayilmasinda énemli bir faktor olan
sosyal robotlar, sosyal platformlarda insan davranislarini taklit eder, kendilerini normal insan
kullanicilar olarak gizler ve diger ag kullanicilariyla otomatik bir sekilde etkilesime girerek yanlis
bilginin daha fazla yayilmasini tesvik eder (Himelein-Wachowiak vd., 2021). Bilisimsel propaganda
baglaminda botlar, kamuoyunu sekillendirmek ve yonlendirmek igin algoritmalarin manipiilasyonu
altinda yanli bilgi veya yanlis haberler yayarak belirli propaganda amaglarina ulasabilmektedirler
(Arnaudo, 2017).

Yontem ve Amag

Aragtirma tasariminda nicel yontem kullanilmigtir. Bunun belli bash sebeplerinden biri sosyal
medyada sayisal verileri elde edebilmenin daha kolay olmasidir. Bu makale, bireylerin biligimsel
propaganda farkindaliklarinin kamuoyunun izleyici kalmak veya tepki vermek secenekleri arasinda
verecegi kararda bir etkisi olup olmadig: arastirildigindan nedensel bir ¢alismadir. Ayni zamanda,
bir durum caligmasidir ve 31 Mart 2024 yerel se¢imlerine odaklanilmistir. Bu segimler 6ncesi
gergeklestirilen propaganda ¢alismalarinin katilmeilarin farkindaliklar: tizerinde etkisi olabilecegi
diigiiniildiigiinden veriler 15 Mart - 15 Nisan 2024 tarihleri arasinda toplanmistir. Ote yandan,
caligma kargilagtirmali aragtirma tasarimina sahiptir. Clinkii bireylerin bilisimsel propaganda
karsisinda izleyici mi kalacagi yoksa tepki mi verecegini tahmin etmede Bilisimsel Propaganda
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Farkindalik Olgeginin alt boyutlarindan hangilerinin etkili oldugu incelenmistir. Bu amagla, lojistik
regresyon modeli gelistirilmistir.

Bu ¢aligmada, bilisimsel propaganda kavrami kapsaminda bir farkindalik 6lgegi gelistirilmesi
amaclanmistir. Aragtirmanin veri toplama araci ankettir. Anket; ¢ok sayida sorudan olugan ve kisa
bir siirede kalabalik bir 6rneklemden veri toplamak i¢in kullanilan aragtirma materyali, bir 6l¢me
aracidir (Balcy, 2018; Biiytikoztiirk, 2005).

Caligmanin evreni, Tiirkiyede yasayan, oy verme yasinda olan (18 yas ve tizeri) ve en az bir sosyal
ag kullanicist bireylerdir. Arastirmanin 6rneklemini olusturmak tizere 6ncelikle hedefimiz olan oy
verme yagindakilere ulagabilmek amaciyla olasiiga bagli olmayan (amagl) 6rnekleme yontemi
kullanilmig ve 18 yas alt1 kisiler arastirmaya dahil edilmemistir. ikinci agsamada, olasiliga bagh
ornekleme yontemlerinden basit rastgele 6rnekleme yontemi ile veriler toplanmigtir. Arastirmanin
orneklemi, gogunlugu kadin, %62’si 18-33 yas grubunda, %58’i iiniversite mezun veya 6grencisi, en
sik Instagram, Twitter ve YouTube kullanan bireylerdir.

Biligimsel Propaganda Farkindalik Olgegi i¢in tim taramalar sonucunda 46 maddelik bir
havuz olusturulmustur. Taslak havuzunun uygun olup olmadigina karar verebilmek adina uzman
goriglerine bagvurulmustur. Maddeler, ti¢ii kadin yedisi erkek olmak tizere dokuzu alaninda uzman
akademisyen biri iletisim teknolojileri alaninda yonetici kisilerce degerlendirilmistir. Uzmanlardan
yorumlar iiglii derecelendirme ile istenmistir. Bunlar; madde uygun, madde yararli ama uygun
degil, madde gereksizdir.

Anket, uzman gorislerinin ardindan gerekli ekleme ve ¢ikarmalar yapilmis hali ile yiiz yiize,
tgiincll ve dordiinci simif iniversite 6grencilerine uygulanmigtir. Uygulama oncesinde ¢aligma
icin Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Aragtirma Etik Kurulu'ndan 17.04.2024 tarih 16 sayili
karari ile onay alinmigtir. Mart 2024 tarihinde toplam 60 kisiye uygulanan pilot calismada, maddeler
karigik sirayla yer almistir. Pilot ¢aligmaya katilanlarin %401 erkek (n=24) ve %601 kadin (n=36)dur.
Katilimcilarin %9370 18-25 yas, %7’si 26-33 yas araligindadir ve hepsi en az bir adet sosyal medya
hesabina sahiptir.

Pilot ¢alisgma sonucunda giivenilirlik katsayisini diisiiren ve orneklem tarafindan net
anlagilmayan maddeler ile kesfedici faktor analizi sonucunda herhangi bir faktoriin altina girmeyen
maddeler taslak caliymadan ¢ikarilmistir. Pilot ¢alismadan sonra olgek faktorleriyle baglantisi
olmayan fakat ikinci aragtirmanin konusu olan toplam 4 sorudan olusan “kamuoyu” boliimiinde
3 sorunun tek bir faktor altinda toplanmasiyla 1 madde de giivenirlik sonucu ¢aligmaya dahil
edilmemistir. Pilot ¢aligmadan elde edilen verilerle tiim anket béliimlerini kapsayan toplam madde
sayist 22 olmustur. Ikinci ve iigiincii 6lgek maddelerinden olugan béliimler toplam 17 madde,
dérdiincii boliim olan kamuoyu ise toplam 3 madde ile anket son halini almistir.

Bilisimsel Propaganda Farkindalik Olgegi

Bu kisimda Sekil 1'de yer alan Bilisimsel Propaganda Farkindalik Olgeginin (BPFO) analizleri,
boyutlar1 ve modeline yer verilmektedir.
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Sekil 1. BPFO Modeli

Propaganda, dijital propaganda ve ardindan bilisimsel propagandaya evrilmistir. Bilisimsel
propagandanin belli araglarla bireyler ve kamuoyu iizerinde etki biraktig1 yadsinamazdir. BPF 6lcegi
ile farkindaligin boyutlarini ortaya koymay1 amaglayan bu model, siyasi miithendisligin de 6neminin
altin1 gizmektedir. Vaidhyanathan (2018, s. 162), sosyal medya kullanicilarindan davraniglar
hakkinda biiyiik miktarda veri toplandig1 (gozetim) ve bu verilerin algoritmik tasarimlar yoluyla
secilmis savunmasiz kullanicilar1 hedef alarak onlarin bilgisi disinda siyasi davranislarini manipiile
etmek i¢in kullanildig: stirece atifta bulunmaktadir; bu, siyaset mithendisligi olarak bilinmektedir.

Arastirmanin Bulgular

BPFO kapsaminda katilimcilardan demografik &zellikleri; cinsiyet, yas, egitim durumu ve
hangi sosyal medya platformlarini kullandiklarina dair veri toplanmis ve cevaplar: analiz edilmistir.
Katilimcilarin %58’i (n=294) kadin, %42’si (n=211) erkektir.

TUIK’in (2023) il, yas grubu ve cinsiyete gére 2007-2023 niifus istatistikleri tablosunda cinsiyete
gore oy verebilecek kadin kisi sayis1 30.608.127 (%50,45), erkek kisi sayist 30.056.098dir (%49,54).
Bu sebeple Sekil 2de de goriildugii gibi arastirmanin 6rneklemi igin Tiirkiye niifusunu cinsiyet
bakimindan temsil etmektedir denebilmektedir. Olgek ozellikle oy verebilecek yagta bireylere
hazirlanmistir. Tablo 1'de Yas gruplar: yediye ayrilan katilimcilarin ¢ogu 18-25 ve 26-33 yas grubuna
dahildir. En az yas gruplari ise 59 ve iistii yas gruplaridir.
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Tablo 1. Yas Grubu Dagilim1
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Yas gruplarinin medyan degeri 26-33 yas grubudur. TUIK’in (2023) il, yas grubu ve cinsiyete gére
2007-2023 niifus istatistikleri tablosu 25-34 yas grubu en genis grup olarak yer almaktadir. Bu sebeple
aragtirmanin Orneklemi i¢in Tirkiye niifusunu temsil etmektedir denebilmektedir. Yas gruplarina
gore 18-25 yas grubu toplamin %31,49’unu (n=159), 26-33 yas arali1 toplamin %30,69’unu (n=155),
34-41 yas aralig1 toplamin %16,44’iinii (n=83), 42-50 yas aralig1 toplamin %13,66’s1n1 (n=69), 51-
58 yas aralig1 toplamin %4,36’sin1 (n=22), 59-65 yas grubu toplamin %1,78’ini (n=9) ve 65 ve iistil
katilimcilar ise toplamin %1,58’ini (n=8) olusturmaktadir.

Katilimcilar en az bir sosyal medya kullanmaktadir ve en sik kullanimi tercih edilen sosyal ag Tablo
2de goruldiigi gibi Instagram (n=463) olmustur. Bu soruda birden fazla sik isaretlenebildiginden
sosyal ag kullanim sayilar1 fazladur.

Tablo 2. Katilimcilarin Sosyal Ag Kullanimlar:

Hangi sosyal medya platformlarini kullaniyorsunuz?

Instagram 463
YouTube 430
X (Twitter) 395

LinkedIn 232

Facebook 184

Pinterest 166
TikTok 114

Snapchat 100
Reddit 49

Tumblr 18
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Aragtirma Orneklemindeki sosyal ag kullanimlari Tiirkiyedeki sosyal ag kullanimlariyla
genellikle uyum igerisindedir. Tablo 2'de katiimcilarin sosyal ag kullanimlar1 yer almaktadir.
Tiirkiyede niifusun yiizde 73,11 aktif olarak sosyal medya kullanmakta, Tiirkiyede en ¢ok kullanilan
sosyal medya siralamasinda birinci Instagram, ikinci WhatsApp, tigiincii Facebook ve dordiincii
sirada ise Twitter yer almaktadir. Diinyada ise Twitter daha gerilerdeyken YouTube ikinci siradadir
(We Are Social, 2023).

Egitim durumuna gore 6 farkli gruba ayrilan katilimcilarin Giniversite 6grencisi (n=151) ve
iniversite mezunu (n=142) kategorilerinde yogunluk vardir. En az katilimar ise ilkokul/ortaokul

mezunu (n=7) ve lise mezunu (n=36) kisilerdir.

Tablo 3. Egitim Durumuna Gére Dagilimlar

Lisansiistii mezunu
Lisansiistii grencisi
Universite mezunu
Universite grencisi
Lise mezunu

{lkokul/ortackul
mezunu

0 20 40 60 80 100 120 140 160

Tablo 3’te goriilen tiniversite 6grencileri toplamin %29,90’1ny, iiniversite mezunlari toplamin
%28,12’isini, lisansiistii 6grencileri toplamin %9,50’sini, lisansiistii mezunlar: toplamin %23,96’sin1

olusturmaktadir.

Universite mezun ve égrencilerinin agirlikta oldugu yas gruplarinda az da olsa ilkokul/ortaokul
(%1,39) ve lise mezunu (%7,13) kisiler de katilmistir. Sonug olarak egitimin her kademesinden
aragtirmaya katilim olmustur ve aragtirmanin temsil giicti artmistir. Cinkii bilisimsel propagandaya
sosyal ag iginde yer alan her birey maruz kalabilmektedir. TUIK (2023) verilerine gore 2022 itibariyle
niifusun %31,5%i lise ve tiniversite mezunudur. Calismanin 6rnekleminde bu oran %91,48dir. Bu da

arastirma sinirliliklarindan biridir.
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Bilisimsel Propaganda Farkindalik Olgegi Analizleri

Pilot ¢calisma sonucunda elde edilen 5 alt boyut ve 17 maddeden olusan BPF dlceginde, likert tipi
olgekleme yaklagimlarindan 5’li likert olgegi kesinlikle katiliyorum (5), katiliyorum (4), kararsizim
(3), katilmiyorum (2), kesinlikle katilmiyorum (1) kullanilarak Google Form {izerinden ¢evrim igi
veri toplanmigtir. 17 maddeli, 5 faktorlii BPF olcegi ile 532 kisi tizerinden toplanan veri kullanilmus,
aykur1 degerlere sahip olan 27 sonug analiz dist birakilmistir. Diger verilere gore belirgin sekilde
farkli olan veya beklenmeyen bu sonuglar, istatistiksel analizlerin dogrulugunu ve giivenilirligini
etkileyebilmektedir. 505 kisinin verisi ise istatistik yazilimi Jamovi programinda dl¢ege dogrulayici

ve aciklayici faktor analizleri yapilmistir.

Giivenirlik Analizi

Giivenirlik Crocker ve Algina (1986)’ya gore belli bir ozelligi 6l¢mek amaciyla gerceklestirilen
ol¢melerin, ayni bireyler tizerinde benzer sartlarda tekrar edebilmesidir. Baykul (2022)a gore
giivenirlik ¢ farkli anlamda kullanilmaktadir. ilki &lgmenin birimi kiigiilditkge duyarliliginin
artmasidir. Ikincisi kararlilik ve iigiinciisii ise tutarliliktir. Tavsancil (2010)’a gére bir 6lgegin giivenilir
ve i¢ tutarliga sahip olmasi i¢in katsayinin en az 0,7 olmas: gerekmektedir. Bilisimsel Propaganda
Farkindalik Olgegine iligkin Cronbach Alpha i¢ tutarlilik degeri 0,918 olarak hesaplanmistir. Bu
deger 6lcegin giivenilirligini gostermektedir. Olgege dair alt boyut maddelerinin giivenirlik katsayilar
Tablo 4’te yer almaktadir.

Tablo 4. Ol¢ek Maddelerinin Cikarilmast Durumunda Cronbach’s a Degerleri

Cronbach’s a

Hesabin sadece RT (yeniden gonder) yapmasi bot olmasindan stiphelendirir. 0.917
Botlar yapay popiilerlik yaparak segmenlerin oy kararlarini etkiler. 0.914
Yapay popiilerlik belirtilerinden biri de botlardur. 0.912
Sosyal aglarda yapay popiilerlik gercekten ilgi geken igerikleri golgede birakur. 0.918
Sosyal aglarda bazi igerikler botlar tarafindan popiiler hale getirilir. 0.912
Sosyal aglarda takipgi ve begeni satin alinarak yapay popiilerlik olusturuldugunu bilirim. 0.912
Otomatik yorumlar yapay popiilerligi artirir. 0.914
Sosyal aglarda enformasyon hizla yayilir. 0.912
Sosyal aglarda bir haberin yayilma hiz1 o haberin dogrulugundan bagimsizdur. 0.913
Botlar hizla paylastiklar: gonderilerle veri kirliligine sebep olur. 0.912
Sosyal aglarda botlar alternatif gortisleri gizler. 0.914
Sosyal aglarda botlar yanki odasi olusturur. 0.911
Botlar kullanicilarin dijital ayak izlerini takip eder. 0.915
Sosyal aglar seffaf degildir. 0.913
Se¢im doénemlerinde botlar1 hitkiimetlerin/partilerin kullandigini diisiinéiriim. 0.911
Secim donemlerinde botlar1 teknoloji sirketlerinin kullandigini diisiniiriim. 0.913
Yanls bilgi zarar vermek amaciyla bilerek paylasiliyorsa manipiilasyondan siiphelenirim. 0.912
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Kesfedici Faktor Analizi ve Faktorlerin isimlendirilmesi

Verilerin faktor analizine uygunlugu icin 6nce Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) katsayis1 ve Bartlett

Kiiresellik Testi incelenmistir.

Tablo 5. Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) Orneklem Yeterliligi

MSA
Overall 0.931
Hesabin sadece RT (yeniden gonder) yapmas: bot olmasindan siiphelendirir. 0.947
Botlar yapay popiilerlik yaparak segmenlerin oy kararlarin: etkiler. 0.937
Yapay popiilerlik belirtilerinden biri de botlardur. 0.907
Sosyal aglarda yapay popiilerlik gerekten ilgi ¢eken icerikleri golgede birakir. 0.949
Sosyal aglarda bazi igerikler botlar tarafindan popiiler hale getirilir. 0.928
Sosyal aglarda takipgi ve begeni satin alinarak yapay popiilerlik olusturuldugunu bilirim. 0.915
Sosyal aglarda enformasyon hizla yayilir. 0.932
Sosyal aglarda bir haberin yayilma hizi o haberin dogrulugundan bagimsizdir. 0.925
Botlar hizla paylastiklari gonderilerle veri kirliligine sebep olur. 0.956
Sosyal aglarda botlar alternatif gortsleri gizler. 0.931
Sosyal aglarda botlar yanki odasi olusturur. 0.944
Botlar kullanicilarin dijital ayak izlerini takip eder. 0.961
Sosyal aglar seffaf degildir. 0.936
Se¢im dénemlerinde botlar: hitkkimetlerin/partilerin kullandigini diigtiniirtim. 0.953
Secim d6nemlerinde botlar1 teknoloji sirketlerinin kullandigini distintirtim. 0.950
Yanlug bilgi zarar vermek amaciyla bilerek paylagiliyorsa manipiilasyondan siiphelenirim. 0.939
Otomatik yorumlar yapay popiilerligi artirir. 0.932

Tablo 5te yer alan KMO oOrneklem uygunluk degeri (0,931), verilerin faktor analizi i¢in
mitkemmel? 6zellikte oldugunu gostermektedir. Literatiire gore Bartlett degerinin (p<0,05) anlaml
olmasi gerekir. Tablo 6'da yer alan analiz sonuglarina gére bulunan (p<0,001) degeri ise verinin faktor

analizi i¢in uygun oldugunu gostermektedir.

Tablo 6. Bartlett Kiiresellik Testi

Bartlett Kiiresellik Testi

Ki-kare degeri 4117
Serbestlik derecesi 136
p <.001

Tablo 7'de gortildigh gibi kesfedici faktor analizi sonucunda toplam 17 maddeli ve 5 faktorli
Bilisimsel Propaganda Farkindalik Olcegi yapisi ortaya ¢ikmigtur.

2 0,5in tizerindeki KMO degerleri faktor analizi i¢in uygundur. 0,5 ile 0,7 arasindaki KMO degerleri orta,
0,7 ile 0,8 arasindaki degerleri iyi, 0,8 ile 0,9 arasindaki degerleri ¢ok iyi ve 0,9’un tizerindeki degerlerin ise
mitkemmel oldugu kabul edilmektedir (Field, 2009).
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Tablo 7. Kesfedici Faktor Analizi Sonuglari

Faktorler
1 2 3 4 5 Ozgiinliik

(Hata

Varyansi)
Se¢im dénemlerinde botlar hitkiimetlerin/partilerin kullandigini 0.754 0.253
digiiniirim.
Secim donemlerinde botlar1 teknoloji sirketlerinin kullandigini 0.738 0.334
digtiniirim.
Yanlis bilgi zarar vermek amaciyla bilerek paylagiliyorsa 0.611 0.336 0.405
manipiilasyondan siiphelenirim.
Sosyal aglar seffaf degildir. 0.420 0.329 0.558
Sosyal aglarda takipgi ve begeni satin alinarak yapay popiilerlik 0.753 0.268
olusturuldugunu bilirim.
Otomatik yorumlar yapay popiilerligi artirir. 0.650 0.435
Sosyal aglarda bazi igerikler botlar tarafindan popiiler hale getirilir. 0.644 0.409 0.336
Sosyal aglarda yapay popiilerlik gercekten ilgi ceken igerikleri 0.390 0.326 0.675
golgede birakr.
Botlar yapay popiilerlik yaparak segmenlerin oy kararlarini etkiler. 0.690 0.391
Yapay popiilerlik belirtilerinden biri de botlardur. 0.337 0.617 0.398
Hesabin sadece RT (yeniden gonder) yapmasi bot olmasindan 0.437 0.709
stiphelendirir.
Sosyal aglarda enformasyon hizla yayilir. 0.684 0.334
Sosyal aglarda bir haberin yayilma hizi o haberin dogrulugundan 0.679 0.368
bagimsizdr.
Botlar hizla paylastiklar: gonderilerle veri kirliligine sebep olur. ~ 0.304 0.344 0.505 0.472
Sosyal aglarda botlar alternatif gortisleri gizler. 0.583 0.489
Sosyal aglarda botlar yanki odasi olusturur. 0.342 0312 0.530 0.400
Botlar kullanicilarin dijital ayak izlerini takip eder. 0.395 0.417 0.582

Her bir faktoriin isimlendirilmesinde yapilan literatiir ¢alismasinda da kendini belli eden
kavramlar ve maddelerin ifade ettigi anlamlar dikkate alinmustir. Faktor isimleri; sirasiyla
Dezenformasyon, Yapay Popiilerlik, Bot Karakteristikleri, Enformasyonun Yayilim Hizi ve Yank:
Odasrdir.

Yapay Popiilerlik faktoriinde yer alan 4 madde asagidaki gibidir:

o Sosyal aglarda takipci ve begeni satin alinarak yapay popiilerlik olusturuldugunu bilirim.
o Otomatik yorumlar yapay popiilerligi artirir.

«  Sosyal aglarda bazi igerikler botlar tarafindan popiiler hale getirilir.

o Sosyal aglarda yapay popiilerlik gercekten ilgi ¢eken igerikleri golgede birakir.

Bu ¢alisma sonucu ortaya ¢ikan Yapay Popiilerlik faktorii, botlarin veya manipiilasyon
yontemlerinin kullanilmasiyla olusturulan, gercek ilgiye dayanmayan suni bir popiilerlik seklini
ifade etmektedir. Bir olay1 ya da kisiyi oldugundan daha pozitif veya negatif durumlarda sunabilen
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bu durum, gercek ilgi veya talepten yoksundur. Organik ya da giivenilir olmayan bu durum yanlis
algilar yaratilmasina sebebiyet vermektedir. Bunu gesitli yontemlerle gerceklestirmek miimkiindir.
Ornegin, otomatik yorumlar, takipgi ve begeni satin almak ya da trendleri manipiile etmek gibi.

Enformasyonun Yayilim Hizr'nda yer alan 3 madde agagidaki gibidir:

o Sosyal aglarda enformasyon hizla yayilir.

o Sosyal aglarda bir haberin yayilma hizi o haberin dogrulugundan bagimsizdir.

o Botlar hizla paylastiklar: gonderilerle veri kirliligine sebep olur.

Enformasyonun Yayilim Hizi faktoriinde yer alan maddeler, sosyal aglarda botlar araciligiyla
hizla yayilan icerikleri kapsadigindan bu ismi almistir.

Yank: Odas: faktoriinde yer alan 3 madde asagidaki gibidir:

o Sosyal aglarda botlar alternatif goriisleri gizler.

o Sosyal aglarda botlar yanki odasi olusturur.

«  Botlar kullanicilarin dijital ayak izlerini takip eder.

Filtre balonlarindan olusan yank: odalarinin, ayni fikirlerden olusan ortamda yalnizca benzer
kisilerin diistincelerin yer aldigini betimlemek i¢in kullanilmaktadir. Bu ti¢ madde de alternatif
goriiglerin gizlenmesini ya da geride birakilan dijital ayak izlerimizin benzerleri iizerinden
hapsedildigimiz odalar1 vurguladigindan Yank: Odasi olarak isimlendirilmistir.

Dezenformasyon faktoriinde yer alan 4 madde asagidaki gibidir:

o Sec¢im donemlerinde botlar: hitkéimetlerin/partilerin kullandigini diistiniirtim.

o Sec¢im donemlerinde botlar1 teknoloji sirketlerinin kullandigini diistintiriim.

o Yanlss bilgi zarar vermek amaciyla bilerek paylasiliyorsa manipiilasyondan stiphelenirim.

o Sosyal aglar seffaf degildir.

Bu faktoriin Dezenformasyon olarak isimlendirilmesinde yanlis bilginin bilerek paylagimi
maddesi agir basmustir. Siyasi c¢ikarimlarini biiyitk veri tizerinden gergeklestiren biligimsel
propaganda sosyal aglar iizerinde yiiriitiilmektedir. Sosyal aglar, bilisimsel propagandanin toplum
tizerindeki etkisini tam olarak 6l¢meye izin vermeyen seffaflik eksikliginden mustariptir (Schia &
Gjesvik, 2020). Sosyal aglarda izi siiriilemeyen dezenformasyonlarin, hitkiimetler, partiler ya da
teknoloji girketlerine mi yaradig: bilinmemektedir.

Bot Karakteristikleri faktériinde yer alan 3 madde asagidaki gibidir:

o Botlar yapay popiilerlik yaparak se¢gmenlerin oy kararlarini etkiler.

o Yapay popiilerlik belirtilerinden biri de botlardur.

o Hesabin sadece RT (yeniden gonder) yapmasi bot olmasindan siiphelendirir.

Bot Karakteristikleri maddeleri botlarin biiyiik etkiye sahip olabildigi ozelliklerini ifade
etmektedir.
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Faktor isimlendirmelerinin ve kesfedici faktor analizi sonucunda ortaya ¢ikan yamag birikinti
grafigi Sekil 3’te yer almaktadir. Bu grafikte 6z degerler (eigenvalues) dikey eksende faktorler ise

yatay eksendedir. 5. faktorden sonra egim azalmakta yatay devam etmektedir.
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Sekil 3. Yamag Birikinti Grafigi

Biligimsel Propaganda Farkindalik Olgegine dair 5 faktoriin agikladigi toplam varyans %56,4’tiir.

Tablo 8de faktorlere dair 6z degerler ve her faktor tarafindan agiklanan varyans oranlari yer almaktadir.

Tablo 8. Agiklanan Toplam Varyans Tablosu

Faktorler Oz Deger Varyans Yiizdesi Toplamsal Yiizde
1 2.40 14.13 14.1
2 2.40 12.36 26.5
3 1.89 11.14 37.6
4 1.89 11.12 48.7
5 1.31 7.68 56.4

%56,4 her bir faktor 6zelinde degerlendirilirse; varyansin %14,13’tinti 4 maddeli Dezenformasyon
Boyutu, %12,36’s1n1 4 maddeli Yapay Popiilerlik Boyutu, %11,14tnii 3 maddeli Bot Karakeristikleri
Boyutu, %11,12’sini 3 maddeli Enformasyonun Yayilim Hizi Boyutu ve %7,68’ini ise 3 maddeli Yanki
Odas1 boyutu olugturmaktadir.

Dogrulayici Faktor Analizi (DFA)

1960 yilinda Karl Jéreskog tarafindan gelistirilen DFA, verinin temelindeki yapiy: degerlendiren
aciklayici faktor analizinin (AFA) bir uzantisidir. DFAda degiskenler arasindaki iliskide daha 6nce
belirlenmis yapinin test edilmesi s6z konusudur (Tabachnick & Fidell, 2001). Tablo 9'daki veriler

sonucunda dogrulayic1 faktor analiziyle 6l¢ek modelinin uyumlu oldugu sonucuna varilmistir.
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Olgekteki maddeler icin faktér yiiklerinin p degerleri (p<0,001) giktig1 igin tiim maddelerin uyumlu
oldugu gorillmistiir.
Tablo 9. Dogrulayici Faktor Analizi Sonuglar:

Faktor Estimate SE Z p
Dezenformasyon  Segim dénemlerinde botlart hitkiimetlerin/partilerin kullandigini diistiniiriim.  0.909 0.0414 220 <.001

Secim donemlerinde botlar1 teknoloji sirketlerinin kullandigini diistintiriim. ~ 0.835 0.0427 19.5 <.001

Yanl bilgi zarar vermek amaciyla bilerek paylasiliyorsa manipiilasyondan 0.781 0.0389 20.8 <.001

stiphelenirim.

Sosyal aglar seffaf degildir. 0.704 0.0441 159 <.001
Yapay Popiilerlik  Sosyal aglarda takipgi ve begeni satin alinarak yapay popiilerlik olusturuldugunu 0.831 0.0397 20.8 <.001

bilirim.

Otomatik yorumlar yapay popiilerligi artirir. 0.807 0.0444 182 <.001

Sosyal aglarda bazi igerikler botlar tarafindan popiiler hale getirilir. 0.807 0.0876 214 <.001

Sosyal aglarda yapay popiilerlik gergekten ilgi geken igerikleri golgede birakir.  0.631 0.0522 121 <.001
Bot Botlar yapay popiilerlik yaparak segmenlerin oy kararlarini etkiler. 0.792 0.0448 17.7 <.001
Karakteristikleri

Yapay popiilerlik belirtilerinden biri de botlardur. 0.842 0.0418 20.1 <.001

Hesabin sadece RT (yeniden gonderim) yapmas: bot olmasindan siiphelendirir. 0.600 0.0500 12.0 <.001
Enformasyon Sosyal aglarda enformasyon hizla yayilir. 0.793 0.0388 204 <.001
Yayilim Hizi

Sosyal aglarda bir haberin yayilma hizi o haberin dogrulugundan bagimsizdir. ~ 0.769 0.0404 19.0 <.001

Botlar hizla paylastiklar: gonderilerle veri kirliligine sebep olur. 0.721 0.0465 17.7 <.001
Yanki Odasi Sosyal aglarda botlar alternatif goriisleri gizler. 0.706 0.0454 156 <.001

Sosyal aglarda botlar yanki odas1 olusturur. 0.805 0.0428 18.8 <.001

Botlar kullanicilarin dijital ayak izlerini takip eder. 0.694 0.0469 14.8 <.001

Faktorler arasindaki kovaryanslar Tablo 10da verilmistir.

Tablo 10. Faktor Kovaryanslari

Estimate SE Z P

Dezenformasyon Dezenformasyon 1.000?

Yapay Popiilerlik 0.598 0.0367 16.3 <.001

Bot Karakteristikleri 0.628 0.0377 16.7 <.001

Enformasyonun Yayihm Hizi 0.759 0.0295 25.7 <.001

Yanki Odast 0.818 0.0289 283 <.001
Yapay Popiilerlik Yapay Popiilerlik 1.000?

Bot Karakteristikleri 0.794 0.0292 27.2 <.001

Enformasyonun Yayihm Hizi 0.662 0.0349 19.0 <.001

Yanki Odas: 0.604 0.0405 14.9 <.001
Bot Karakteristikleri Bot Karakteristikleri 1.000?

Enformasyonun Yayihm Hizi 0.654 0.0386 16.9 <.001

Yanki Odast 0.664 0.0405 16.4 <.001
Enformasyonun Yayilim Hizi Enformasyonun Yayilim Hizi 1.000?

Yanki Odast 0.792 0.0317 25.0 <.001
Yanki Odasi Yanki Odast 1.000?

2 fixed parameter
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Buna gore, Dezenformasyon alt boyutu; yapay popiilerlik (0,598), bot karakteristikleri (0,628),
enformasyonun yayilim hizi (0,759) ve yanki odasiyla (0,818) alakalidir. Dezenformasyon en ¢ok
yanki odasiyla iligkilidir. Yapay Popiilerlik alt boyutu; bot karakteristikleri (0,794), enformasyonun
yayilim hiz1 (0,662) ve yank: odasiyla (0,604) alakalidir. Yapay Popiilerlik en fazla bot karakteristikleri
ile iligkilidir. Bot Karakteristikleri alt boyutu; enformasyonun yayilim hizi (0,654) ve yank: odastyla
(0,664) alakahidir. Bot Karakteristikleri alt boyutu diger iki alt boyutla ayni derecede iliskilidir.
Enformasyonun Yayilim Hizi alt boyutu ise sadece yank: odasiyla (0,792) alakalidir.

Normallik Testi

Veriler, normal dagilim gostermediginden parametrik olmayan testler kullanilmistir. Parametrik
olmayan testler; Mann Whitney U Testi, Kruskall Wallis H Testi, Ki-Kare Bagimsizlik Testi,

Spearman Korelasyon Analizi, Kolmogorov-Smirnov Testi gibi testler medyan deger tizerinde ¢alisan

analizlerdir.
Tablo 11. Shapiro-Wilk Testi

Cinsiyet  Yas Egitim durumu Faktor 1 Faktor2 Faktor3 Faktor4 Faktor5
Say1 Kadin 294 294 294 294 294 294 294

Erkek 211 211 211 211 211 211 211
Medyan Kadin 2.00 4.00

Erkek 2 4
Mod Kadin 1.00 3.00

Erkek 2.00 3.00
Shapiro-Wilk W | Kadin 0.824 0.884
Erkek 0.888 0.892
Shapiro-Wilk p | Kadin <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001
Erkek <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001 <.001

Tablo 11'de goriildiigii gibi tiim faktorler igin Shapiro-Wilk istatistiginin p-degeri p<0.5 diizeyinde
anlamli oldugundan faktérlerin dagiliminin normal olmadig1 karar: verilmistir. Erkek katilimcilarin
modu (sayica en ¢ok bulunan) 2'dir yani erkeklerin 26-33 yas grubunda, kadin katilimcilarin ise

(mod=1) 18-25 yas grubunda ¢ogunlukta oldugu gorilmistiir.

Bilisimsel Propaganda Farkindalik Puanu ile flgili Cikarimsal Analizler

Katilimcilarin 6lgek puanlari séyle hesaplanmistir: ilk adimda, her bir katilimar igin faktor
ortanca degerleri o faktdrleri olusturan madde degerlerinden hesaplanmigtir. Ikinci adimda, her bir
katilimer igin birinci adimda bulunan faktorlerin ortanca degeri, her bir faktoriin kareleri toplami
yiikleri (SS Loadings) ile carpilarak Bilisimsel Propaganda Farkindalik Puani (BPFP) hesaplanmustir.
Her bir faktor i¢in s6z konusu faktor yiikleri; 1=dezenformasyon (2.40), 2=yapay popiilerlik (2.10),
3=bot karakteristikleri (1.89), 4= enformasyonun yayilim hizi (1.89), 5=yanki odas1 (1.31)dur.
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Tablo 12. Faktorlerin Kareleri Toplami Yiikleri

Dezenformasyon Yapay Popiilerlik Bo Karakteristikleri Enformasyonun  Yanki Odast

Yayilim Hizi
Likert Olqegi Degerleri 2,4 2,1 1,89 1,89 1,31
Kesinlikle Katilmiyorum 2,4 2,1 1,89 1,89 1,31
Katllmlyorum 4.8 4,2 3,78 3,78 2,62
Kararsizim 7,2 6,3 5,67 5,67 3,93
Katiliyorum 9,6 8,4 7,56 7,56 5,24
Kesinlikle Katiliyorum 12 10,5 9,45 9,45 6,55

Tablo 8de yer alan faktor agirhiklar: Likert Olcek Degerleri ile garpilarak katilimcilarin verdigi
cevaplarin faktérler bazinda sira degerleri elde edilmistir. Ornegin, Tablo 12'de de goriildiigi gibi,
faktor yiikii en yiiksek olan Dezenformasyon faktorii igin kesinlikle katilmiyorum cevabinin sira
degeri 2,4 iken kesinlikle katiliyorum cevabinin sira degeri 12'dir. Ote yandan, faktdr yiikii en diigiik
olan Yanki Odasi faktorii icin kesinlikle katilmiyorum cevabinin sira degeri 1,31 iken kesinlikle
katiliyorum cevabinin sira degeri 6,55tir. Boylece, katilimcilarin verdigi cevaplarin degerleri,
faktorlerin 6nemine gore yeniden belirlenmistir. Ardindan, Tablo 13’te yer alan degerlerin her bir
Likert dl¢cegindeki cevap i¢in minimum ve maksimumlari tespit edilmistir. Tablo 13’te gosterilen bu
ug degerler, Likert 6l¢egindeki her bir cevabin, faktor yiikityle agirliklandirilmig karsiligidar.

Tablo 13. Likert Olgegi Degerlerine gore BPF Puanlarinin Minimum ve Maksimum Degerleri

Likert Olcegi Degerleri Minimum Deger Maksimum Deger
Kesinlikle Katilmiyorum 1,31 2,4
Katilmiyorum 2,62 48
Kararsizim 393 7,2
Katiliyorum 5,24 9,6
Kesinlikle Katiliyorum 6,55 12

Tablo 13’ gore 6rnegin, verdikleri cevaplarin BPF puanlari 2,4’ten kiigiik degere sahip katilimcilar,
“hi¢ katilmayanlar” yani farkindaliklar1 en az olan kigiler; 12 ve tstiinde olanlar ise farkindalig1 en
yiiksek olan ve “kesinlikle katiliyorum” diyen kisilerdir.

Uglincii adimda ise her bir katilimcinin BPF puaninin likert 6lgekteki hangi cevaba karsilik
geldigi hesaplanmustir. Boylelikle bir katilimcinin cevaplarinin faktor degerlerinin ne oldugunu
bilirsek onun BPFP’sini ve bu puana karsilik gelen farkindalik derecesini (BPF Durumu) besli 6l¢cekte
hesaplayabiliriz. Tiim bu siirecin agamalari Sekil 4’te 6zetlenmektedir.

Katilimcilarin | Faktor yiikleri ile

faktor agirhiklandinlmig

degerlerinin BPF puanlarimin
hesaplanmasi hesaplanmasi

katilmcilarin
BPF

durumlarinmn

hesaplanmasi

Sekil 4. Katilimcilarin BPF Durumlarinin Hesaplanma Siireci Asamalar1
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Kamuoyunun izleme Durumu Olgegi Analizleri

Aragtirmanin bu béliimiinde, BPF puanlari ile kamuoyunun izleme durumu arasindaki iliskiyi
incelemeye yonelik analizler yer almaktadir. Yapilan literatiir arastirmasi sonucunda bilisimsel
propagandanin kamuoyunu genellikle iki kutba ayirdig: tespit edilmistir. Bu durum aragtirmada
“tepki verenler” ve “izleyici kalanlar” olarak tanimlanmustir. Bu sebeple 6ncelikle, katilimcilarin “tepki
verenler” grubunda mi yoksa “izleyici kalanlar” grubunda mi oldugunu belirlemek icin analizler
yapilmustir. Kamuoyunun izleme durumu adina ankette dort soruya yer verilmistir. Kamuoyunun
izleme durumu tizerinde yapilan Cronbach’s alfa analizinde bu say1 ti¢ maddeye inmistir. Maddelerin
Cronbach’s alfa degeri 0,700 ¢ikmugtir.

Yapilan Kesfedici Faktor analizi sonucunda ii¢ maddelik tek bir faktdr elde edilmistir. Ug
maddelik faktdriin adi “Kamuoyunun Izleyici Kalma Durumu” (KIKD) olmugtur. Kamuoyunun
izleyici kalma durumuna, her katilimcinin bu {i¢ maddeye verdigi cevaplarin ortanca degeri alinarak

ulagilmistir. Bu i¢ madde sirasiyla agagida listelenmistir:

o Sosyal medya algoritmalarinin siirekli olarak beni ayni siyasi gruba yonlendiren igerikleri

gostermesi, beni o goriisten uzaklastirir.
o Sosyal agimdaki algoritmanin hep ayni siyasi grubun gonderilerini gostermesi beni
tepkisizlige iter.

o  Siyasi goriisimle ilgili paylasilan gonderilerin aslinda botlar sayesinde goriiniir olmas: beni

oy vermemeye iter.

Maddelerin faktdr analizine uygunlugu i¢in 6nce Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) katsayist ve
Bartlett Kiiresellik Testi incelenmistir. Literatiire gore Bartlett degerinin (p<0,05) anlamli olmasi
gerekir. Tablo 14’teki analiz sonuglarina gore bulunan (p<0,001) degeri ise verinin faktor analizi i¢in

uygun oldugunu gostermektedir.

Tablo14. izleme Durumu Maddelerinin Bartlett Degeri

Bartlett’s Test of Sphericity
X2 df p
271 3 <.001

Faktoriin agikladigi toplam varyans %44.6dir. Maddelerin KMO degeri 0,05’in iizerinde
oldugundan orta diizeyde oldugu sonucu ¢ikmigtr.

Aragtirmada, KIKD medyan degeri kadinlarda 2 (katilmiyorum), erkeklerde ise 3 (kararsiz)'tiir.
Her bir katilimcinin KIKD grubunu belirlemek icin KIKD degerini likert lgekteki “kesinlikle

«s

katilmiyorum” ve “katilmiyorum” cevaplarini verenler 1 “izleyici kalanlar” olarak; kararsizim’,
“katiliyorum” ve “kesinlikle katiliyorum” cevaplarini verenler ise 2 “tepki verenler” olarak

kodlanmustir.
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Bilisimsel Propaganda Farkindalik Puan1 ve Kamuoyunun izleyici Kalma Durumu ile ilgili
Cikarimsal Analizler

Bu kisimda ilk olarak KIKD gruplari arasinda BPF Puanlari bakimindan anlamli bir fark olup
olmadi1 incelenmistir. Buradaki hipotez su sekildedir:

H : KIKD gruplar1 arasinda BPF Puanlar1 bakimindan anlamli bir fark yoktur.
H : KIKD gruplar: arasinda BPF Puanlari bakimindan anlamli bir fark vardir.

Oncelikle Shapiro-Wilk (W) testi ile rastgele srnekleminin normal dagilima sahip olup olmadigini
test edilmis ve Tablo 15te goriildiigii gibi BPF Puaninin normal dagilmadig: kaydedilmistir (p<.001).

Tablo 15. BPF Puaninin Shapiro-Wilk Test

BPF Puani
N 505
Median 7,56
Shapiro - Wilk W 0,798
Shapiro - Wilk p <.001

Normal dagilim olmadigindan ardindan yapilan Mann-Whitney U testi sonucu Tablo 16daki
gibi p=0.111 ¢ikmigstur.

Tablo 16. BPF Puanit Mann-Whitney U Testi

Independent Samples T-Test

Statistic p
BDF Puam Mann-Whitney U 28531 0.111

Bu sonuca gore izleyici kalanlar ile tepki verenler arasinda BPF puani bakimimdan anlaml bir
fark olmadig1 goriildigiinden H, kabul edilmistir.

Ikinci olarak, cinsiyetler arasinda BPF puani bakiminda anlamli fark olup olmadigini belirlemek
i¢in yine Mann-Whitney U testi uygulanmistir. Buradaki hipotezler su sekildedir:
H,;: Cinsiyetler arasinda BPF puani bakiminda anlamli bir fark yoktur.

H,: Cinsiyetler arasinda BPF puan1 bakiminda anlamli bir fark vardur.

Tablo 17. Cinsiyetler Arasinda BPF Puani igin Yapilan Mann-Whitney U Testi

Statistic P
BDF Puani Mann-Whitney U 29835 0.449

Mann-Whitney U testi sonucu Tablo 17de belirtildigi gibi p=0.449 ¢ikmistir. BPF puani
bakimindan cinsiyetler arasinda anlamli bir fark olmadig1 goriildiigiinden H, kabul edilmistir.

Tablo 18. BPF Puanlarinin Tanimsal Istatistikleri
Group N Mean Median SD SE

63



Elif AKCAY « Cem SUTCU

BPF Puani Kadin 294 7.80 7.56 1.60 0.0932
Erkek 211 7.86 7.56 1.65 0.113

Hem erkek hem de kadin katilimcilarin BPF puanlarinin medyan degerleri Tablo 18de goriildiigii
tizere ayni ¢ikmigtir (7,56). BPF Puani en az 1,89 en ¢ok 9,45 arasinda degismektedir. Orneklemin
7,56 ¢ikmasi katilimcilarin BP farkindaliginin yiiksek oldugu anlamina gelmektedir.

Ugiincii olarak; yas ve egitim degiskenlerinin BPF Puani iizerinde bir etkisinin olup olmadigina
bakilmistir. Yas, Egitim ve BPF Puanlarinin Analizleri Tablo 19da yer almaktadir. Bu amagla

Spearman’s Rho korelasyon analizi yapilmistir. Hipotezler su sekildedir:
H,: Yas degiskeni ile BPF puani arasinda korelasyon yoktur.
H : Yas degiskeni ile BPF puani arasinda korelasyon vardir.
H,,: Egitim degiskeni ile BPF puani arasinda korelasyon yoktur.

H,: Egitim degiskeni ile BPF puani arasinda korelasyon vardir.

Tablo 19. Yas, Egitim ve BPF Puanlarinin Analizleri

Yasiiz?  Mevcut Egitim Durumunuz? BPF Puam

Yasiniz? Spearmanstho  — —
df — —
p-value — —

Mevcut Egitim Durumunuz? Spearmanstho  0.503***
df 503 —
p-value: <.001 —

BPF Puam Spearman’stho  0.072 0.242+* —
df 503 503 —
p-value 0.105 <.001 —

Not: * p <.05,** p <.01,** p <.001

Regresyon analizi sonucunda yas ile BPF puanlari arasinda anlaml bir korelasyon olmadig:
gorilmistiir (rho=0.072; p=0.105). Egitim ile BPF puanlari arasinda ¢ok anlamli pozitif ve kuvvetli
bir korelasyon vardir (rho=0.242; p<0.001). Bu durumda bireylerin egitimleri artik¢a bilisimsel
propaganda farkindaliklar: da artmaktadir denebilmektedir.

Regresyon Analizleri

Arastirma sonucu gelistirilen dlgegin alt boyutlarinin KIKD iizerindeki etkisini anlayabilmek
icin Regresyon Analizleri yapilmistir. ilk olarak, 6lgegin hangi faktorlerinin segmenin hangi KIKD
grubunda olabilecegini belirlemek {izere Tablo 20'deki Lojistik Regresyon Analizleri yapilmuistir.

Tablo 20. Olgegin Alt Boyutlarinin KIKD Uzerindeki Etkisini Gosteren Regresyon Analizleri
Overall Model Test

Model  Deviance AIC BIC R?> McF X df p
1 684 696 721 0.0228 16.0 5 0.007
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Model Katsayilar1 - [zleyici Kalma Gruplari

Predictor Estimate SE Z p Odds ratio
Intercept -1.53114 0.528 -2.8977 0.004 0.216
Dezenformasyon 0.00729 0.136 0.0538 0.957 1.007
Yapay Popiilerlik 0.30961 0.128 2.4265 0.015 1.363
Bot Karakteristikleri -0.08478 0.124 -0.6855 0.493 0.919
Enformasyonun Yayilim Hizi  -0.07445 0.132 -0.5655 0.572 0.928
Yanki Odast 0.24287 0.125 1.9475 0.051 1.275

Not: Estimates represent the log odds of “Izleyici Kalma Gruplari = 2-Tepki verenler” vs. “Izleyici Kalma Gruplari = 1-Izleyici
kalanlar”

Assumption Checks
Collinearity Statistics
VIF Tolerance
Dezenformasyon 1.85 0.540
Yapay Popiilerlik 1.62 0.616
Bot Karakteristikleri 1.67 0.599
Enformasyonun Yayilim Hizi 1.75 0.570
Yanki Odast 1.66 0.601
Classification Table
Predicted

Observed 1-Izleyici Kalanlar 2-Tepki Verenler % Correct
1-Izleyici Kalanlar 127 125 50.4
2-Tepki Verenler 96 157 62.1
Not: The cut-off value is set to 0.5.
Predictive Measures
Measure Value
Accuracy 0.562
Specificity 0.504
Sensitivity 0.621

Not: The cut-off value is set to 0.5.

Modelde bagimli olan degisken izleyici kalma gruplari tizerinde 5 adet BP faktdriiniin
hangilerinin etkili oldugu arastirlmistir. Model Uygunluk 6l¢limlerine gore (Overall Model Test)
modelin genel test sonucu anlamli ¢ikmustir (p=0,007). Model katsayilar1 tablosunda yer alan sonuglara
gore de Yapay Popiilerlik (p=0,015) ve Yanki Odasi (p=0,051) faktorleri modelde yer almistir. Diger
faktorler modele girmemistir. Yukarida yer alan siniflandirma tablosuna (Classification Table) gore ise de
modelin izleyici kalanlar1 dogru olarak tespit etme oran1 %50,4, tepki verenleri dogru olarak tespit etme
orant %62,1dir. Son tabloda (Predictive Measures) yer alan Accuracy (dogruluk) degeri 0,562 ¢ikmustr.
Bu deger hem tepki veren hem de izleyici kalan katilimcilar: dogru olarak tespit etme oranidir. Specificity
(6zgtinliik) degeri (0,504) tepki verenlerin yanlshkla izleyici kalanlar olarak hesaplanmamasinin
olasiligini vermektedir. Son olarak Sensitivity (duyarlilik ya da hassasiyet) degeri 0,621 ¢ikmustir. Bu oran
modelin tepki verenlerin ve izleyici kalanlarin dogru bir sekilde tespit etme yetenegini gostermektedir.
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Ikinci olarak, 6l¢egin hangi faktorlerinin ve hangi demografik degiskenlerin segmenin KiK
durumunu etkileyecegini belirlemek iizere Tablo 21'deki Dogrusal Regresyon Analizleri yapilmistir.

Tablo 21. KiK Durumunu Belirlemek Uzere Yapilan Dogrusal Regresyon Analizleri

Model Fit Measures
Model R R’ Adjusted R AIC BIC RMSE F dft  df2 p
1 0.273  0.0746  0.0615 1538 1576 1.09 5.72 7 497 <.001

Omnibus ANOVA Test
Predictor Sum of Squares df Mean Square F p
Dezenformasyon 0.339 1 0.339 0.280 0.597
Yapay Popiilerlik 7.523 1 7.523 6.231 0.013
Bot Karakteristikleri 0.611 1 0.611 0.506 0.477
Enformasyonun  Yayihim 0.275 1 0.275 0.228 0.633
Hiz1
Yanki Odast 8.030 1 8.030 6.652 0.010
Yaginiz? 9.291 1 9.291 7.696 0.006
Cinsiyetiniz? 2.071 1 2.071 1.715 0.191
Residuals 600.010 497 1.207

Model Coefficients - izleyici Kalma
Predictor Estimate SE t P
Intercept 1.6700 0.2885 5.789 <.001
Dezenformasyon 0.0386 0.0729 0.530 0.597
Yapay Popiilerlik 0.1723 0.0690 2.496 0.013
Bot Karakteristikleri -0.0474 0.0666 -0.711 0.477
Enformasyonun Yayilim Hizi -0.0336 0.0703 -0.477 0.633
Yanki Odast 0.1723 0.0668 2.579 0.010
Yaginiz? -0.1004 0.0362 -2.774 0.006
Cinsiyetiniz? 0.1315 0.1004 1.310 0.191
Erkek - Kadin

Assumption Checks
Test Statistic P
Durbin-Watson Test for Autocorrelation 1.99 0.930

Collinearity Statistics
Predictor VIF Tolerance
Dezenformasyon 1.98 0.506
Yapay Popiilerlik 1.77 0.565
Bot Karakteristikleri 1.75 0.571
Enformasyonun Yayilim Hizi 1.85 0.542
Yanki Odast 1.76 0.569
Yaginiz? 1.06 0.944
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Cinsiyetiniz? 1.03 0.975

Modelde bagimli degisken olan izleyici kalma tizerinde 5 adet BP faktériinden ve cinsiyet ile
egitim durumu degiskenlerinden hangilerinin etkili oldugu arastirilmistir. {1k tabloda yer alan Model
Uygunluk ol¢timlerine gére modelin genel test sonucu anlaml ¢ikmustir (p=0,001). Faktérlerin
modelin bagimli degiskenini agiklama oranini gosteren diizeltilmis belirlilik katsayis1 0,615 ¢ikmustir.
Omnibus ANOVA tablosunda yer alan sonuglara gore de Yapay Popiilerlik (F=6,231; p=0,013) ve
Yank: Odast (F=6,652; p=0,010) ve yas (F=7,696; p=0,006) degiskenleri modelde yer almistir. Diger
faktorler modele girmemistir.

Modelin katsayilar1 tablosundaki sonuglara gore de modele giren degiskenlerin katsayilar:
agagidaki gibi takdir edilmistir.

y (izleyici kalma) = 1.67 + 0.1723 Xyp + 0.1723 Xyo — 0.1004 Xyas

Bu model ile yagini, Yapay Popiilerlik ve Yanki Odasi konusunda ne diisiindiigtini bildigimiz
bireylerin izleyici kalma durumunu tespit etmek miimkiindiir. Ornegin, yas1 26-33 yas grubunda (2)
yer alan, Yapay Popiilerlik konusundaki sorulara verdigi cevaplarin ortanca degeri 4 (katiliyorum)
diyen ve Yanki Odasi1 konusundaki sorulara verdigi cevaplarin ortanca degeri 5 (kesinlikle
katiliyorum) olan bir kisinin izleyici kalma durumu degeri s6yle hesaplanmaktadr:

y (izleyici kalma) = 1.67 + 0.1723 *4 + 0.1723*5 — 0.1004*2
y (izleyici kalma) =1.67+0.6892+0.8615-0.2008
y (izleyici kalma) =3.0199

Bu kisinin modele gore izleyici kalma durumu 3.0199 yani 2den biiyiik ciktigr icin “tepki
verenler” grubunda yer aldig1 s6ylenebilir.

Durbin-Watson Testi, regresyon analizinde hata terimlerinin otokorelasyonunu (6zellikle birinci
dereceden otokorelasyonu) tespit etmek i¢in kullanilan bir istatistiksel testtir (Durbin & Watson,
1950). Bir modelde otokorelasyonun olmamasi gerekir. Durbin Watson otokorelasyon testi sonucuna
gore modelimizde otokorelasyon yoktur (d=1,99; p=0,930).

Coklu dogrusallik (collinearity) istatistikleri bir regresyon modelindeki bagimsiz degiskenler
arasindaki ¢oklu dogrusalligin derecesini degerlendiren dlgiimlerdir. ki veya daha fazla bagimsiz
degiskenin birbirleriyle yiiksek diizeyde iliskili oldugu durumlarda ortaya cikar (Field, 2009). Coklu
dogrusallik kosullarinin gegerli olabilmesi icin VIF degerleri 10dan kiigiik ve tolerans degerleri de
0.2den biiyiik olmalidir (Tabachnick & Fidell, 2001). En altta yer alan ¢oklu dogrusallik istatistikleri
tablosuna gore analiz edilen tiim bagimsiz degiskenler icin VIF degeri 5’in altinda ¢ikmistir. Boylece
degiskenler arasinda ¢oklu dogrusallik olmadig: varsayimi kabul edilmistir.
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Sonug¢

Internet araciligiyla dile gelen propaganda botlar gibi araglar ile de ozellestirilip bireyi
etkilemektedir. Kamuoyunda bu etki i¢in giinimiiziin “spin doctor’lar1 olan botlar ya da onlar
yonlendiren insanlar kullanilmaktadir. Dijital propaganda donemini geleneksel medya propaganda
tekeli agisindan olumlu nitelendirsek dahi bilisimsel propaganda ile negatif etkileri de gormenin vakti
gelmistir. Bilisimsel propaganda normal propagandadan farkl: olarak bireylerin direnise gecemeden
ve ¢ogu kez anlamadan zihinlerine yer edebilmektedir. Teknoloji glintimiiz diinyasin sekillendiren
baskin bir giictiir. Yeni nesil etkileme kampanyalari bilisimsel propaganda araglari ile birlesince bu
glic, daha etkili ve korkutucu bir hal almaktadir. Algoritma ve botlarin faydalarinin yaninda karanlik
yiizlerine de 151k tutabilmek igin gelistirilen Bilisimsel Propaganda Farkindalik Olgegi bu durumda
devreye girmektedir. 21. ylizyilda sosyal aglar ve internet siyasal mithendislik yapmak i¢in elverisli bir
ortam sunmaktadir. Bu anlamda siyasi aktorler botlar araciligiyla BP yaparak kamuoyunu manipiile
etme ve alg1 olusturma yoluna gitmektedirler. Bu ¢aligmada botlar araciligiyla siyasal mithendislik
yapilan sosyal aglarda bilisimsel propaganda farkindaligini olgebilecek bir olgek gelistirilmistir.
Caligma sonucunda toplam 17 maddeli ve 5 faktorlii Bilisimsel Propaganda Farkindalik Olgegi
yapist ortaya ¢tkmustir. BPF 6lcegi ile 532 kisi tizerinden toplanan veri kullanilmig, aykir: degerlere
sahip olan 27 sonug analiz dis1 birakilarak 505 kisinin verisinin analizleri Jamovi programinda
gerceklestirilmistir. Bilisimsel Propaganda Farkindalik Olgegine dair 5 faktdriin agikladig toplam
varyans %56,4’tiir. Bu bes faktor sirasiyla; Dezenformasyon, Yapay Popiilerlik, Bot Karakteristikleri,
Enformasyonun Yayilim Hizi ve Yanki Odasrdir.

Aragtirmanin 6nemli bir sonucu egitim seviyesinin artmasi ile bilisimsel propaganda
farkindaliginin da artmasi olmustur. Bireylerin egitim seviyesi yiikseldikge, bilisimsel propagandanin
daha farkinda olacak ve ona kars1 stratejiler gelistirebileceklerdir. Caliygmamizda KIKD belirleyen
faktorlerden biri egitim oldugundan ayrica bu aragtirmanin farkli egitim diizeyindeki bireyler
tizerinden de degerlendirilmesi yeni ve onemli bulgulara ulagilmasini saglayacaktir. Kisilerin
bilisimsel propagandaya kars1 farkindaliklarini gosteren BPF puaninin likert dl¢ekte hangi cevaba
karsilik geldigi bulunmus ve boylelikle bir katilimcinin cevaplarinin faktér degerlerinin ne oldugunu
goriip, bu puana karsilik gelen farkindalik derecesi (BPF Durumu) besli 6l¢cekte hesaplanabilmistir.

Aragtirmanin ikinci asamasinda BPF puanlari ile kamuoyunun izleme durumu arasindaki iliskiyi
incelemeye yonelik analizler yapilmigstir. Elimizdeki 6rneklem gostermistir ki kamuoyu, yapilan
bilisimsel propaganda sonucu “izleyici kalanlar” ve “tepki verenler” olarak ikiye ayrilmaktadir.
Bireyler bu tutumlarin: se¢im siireclerinde partilerin, adaylarin ya da sirketlerin yaptig: bilisimsel
propaganda karsisinda sergilemektedirler. BPF 6l¢eginin izleyici kalanlara gore tepki verenleri tespit
etmekte daha bagarili oldugu goriilmiistiir. Sosyal aglarin bilisimsel ve dijital propaganda tizerindeki
etkisini anlamak ve bu etkilerin birey tizerindeki yansimalar1 adina bu durum 6nem arz etmektedir.

Izleyici kalma gruplari iizerinde 5 adet BP faktériinden Yapay Popiilerlik (p=0,015) ve Yanki
Odasi (p=0,051) faktorlerinin etkili oldugu goriilmiis ve modelde yer almustir. Diger faktorler modele
girmemistir. BPden etkilenen bireylerde Yapay Popiilerlik ve Yanki Odas: faktorleri etkili olmustur.
Yapay Popiilerlik botlarin; izlenme, begeni veya takip gibi metriklerde suni bir artis yaratarak icerigi
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sisirdigi bilinmektedir. Bilgiye dar bir perspektiften erisim sunan yank: odalar1 ayn: zamanda aymn
fikir etrafinda oldukga sivrilebilmektedir. Belli algoritmalar araciligiyla ayni goriislerle ¢evrelenmis
birey, cesitli tepkiler verebilmektedir. Ozellikle kamuoyunun bilisimsel propaganda karsisinda nasil
bir izleme takindigina baktigimizda, aragtirmaya katilanlarin %49,9unun BP karsisinda izleyici
kaldigini, %50,1'inin ise BP karsisinda tepki verdigi goriilmiistiir. Arastirmamizda gelistirilen
modelin, izleyici kalanlar1 dogru olarak tespit etme orani %50,4, tepki verenleri dogru olarak tespit
etme orani ise %62,1dir. Dijital ortamda bilisimsel propaganda kullanacak siyasi aktorlerin bir yanki
odas1 yaratmasi halinde ¢ok etkili ve ayn1 zamanda hizla yayilacak bir propaganda gerceklestirmeli

mumbkiin olacaktir.

Bireylerin dijjital ortamlarda kargilagtiklar1 propagandalar1 sorgulamalarma yardimci olmasi
sebebiyle gelistirilen Bilisimsel Propaganda Farkindalik Olgegi, elestirel diisiinme becerilerini
hedeflemektedir. Toplumsal diizeyde, yanlis bilgilendirme ve manipiilasyon girisimlerine karsi
olusturulacak bu farkindalik, bilgi kirliligi ve propagandanin olumsuz etkilerini azaltacaktir. Ayrica,
egitim kurumlarinda ve cesitli organizasyonlarda kullanilabilecek bu 6l¢ek, farkindalik egitimlerinin
etkinligini artiracakken bireylerin BP okuryazarlik seviyelerini de yiikseltecektir. Medya okuryazarlig:
gibi derslere konu olarak eklenmesi faydali olabilecektir. Sonu¢ olarak, bilisimsel propaganda
farkindalik 6l¢eginin, daha bilingli, sorgulayici ve dayanikli bir toplum olusumuna katki saglamasiyla
amaciyla test edilmistir. $effafliktan yoksun sosyal aglarin savunmasizlig, bireyleri de savunmasiz

birakmak zorunda degildir.
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Extended Abstract

The Computational Propaganda Awareness Scale and Its Impact
on Public Opinion

Elif AKCAY
Cem SUTCU

In Tirkiye, as in the rest of the world, social networks have become key communication
channels during election periods. Political communication activities have evolved from “digital
propaganda” to “computational propaganda” The propaganda in the digital environment is now
largely characterized as computational propaganda, with bots serving as its most significant tool.
Bots, which individuals may knowingly or unknowingly accept as credible sources of information,
have a substantial influence on public opinion. Awareness of computational propaganda is essential
for understanding the spread of misinformation, the consequences of its interaction, and the broader
effects of technology in communication and politics. By flooding social networks with fake news and
manipulating likes, shares, and retweets, bots can artificially amplify the significance of an issue or
tarnish its reputation. Beyond altering voters™ preferences, bots can also influence their decision on
whether to vote at all.

Itis crucial for individuals participating in social networks and voting to be aware of computational
propaganda. This awareness is key to understanding the consequences of misinformation spread and
its interactions. To address this, the Computational Propaganda Awareness Scale was developed.
In this article, the scale is introduced, followed by a discussion of a study on how computational
propaganda divides public opinion.

A quantitative research method was employed in this study. The data collection tool used was a
questionnaire. The Computational Propaganda Awareness (CPA) Scale, consisting of 17 items and
5 factors, was developed for this study. Data were collected from 532 individuals living in Tiirkiye
using the CPA scale. After excluding 27 cases with extreme values, data from 505 participants were
analyzed using the Jamovi software. The five factors of the CPA scale accounted for 56.4% of the total
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variance. These five factors include Disinformation, Artificial Popularity, Bot Characteristics, Speed
of Information Dissemination, and Echo Chamber. The study population consists of individuals living
in Tiirkiye, of voting age (18 years and older), and who are active users of at least one social network.
The sample is predominantly female, with 62% in the 18-33 age group, 58% having university degrees
or currently studying, and the most frequently used social networks being Instagram, Twitter, and
YouTube.

An important finding of the research was that awareness of computational propaganda increased
with higher levels of education. As individuals’ education levels rise, their awareness of computational
propaganda also grows, enabling them to develop strategies to counter it. In the second phase of
the research, analyses were conducted to examine the relationship between CPA scores and the
public’s engagement with media. The results revealed that public opinion is divided into two groups:
“watchers” and “responders,” as a consequence of computational propaganda. These groups represent
how individuals react to computational propaganda disseminated by political parties, candidates, or
companies during election periods. The CPA scale was found to be more effective in identifying
“responders” than “watchers” This finding is significant for understanding the impact of social

networks on computational and digital propaganda and its effects on individuals.

On the other hand, individuals who use Twitter demonstrated higher awareness of computational
propaganda (CP) compared to those who use Instagram. This suggests that applying computational
propaganda on Twitter may yield more effective results. Twitter’s echo chambers, which facilitate
rapid information flow, can enhance the efficiency of CP. In the context of awareness, a Twitter user
is more likely to quickly recognize the falsehood of a political news story and consult other sources
to verify the information, thereby reaching the truth due to heightened awareness on the platform

where they are exposed to CP.

Among the five CP factors, Artificial Popularity (p=0.015) and Echo Chamber (p=0.051)
were found to significantly influence Audience Staying Groups and were included in the model.
Specifically, when analyzing the public’s attitude towards CP, it was found that 49.9% of respondents
remained passive audiences to CP, while 50.1% actively reacted against it. The model developed in
our research was able to accurately identify 50.4% of those who remained passive spectators and
62.1% of those who reacted. If political actors utilizing computational propaganda in the digital
environment create an echo chamber, they could implement highly effective propaganda that spreads

rapidly.

The Computational Propaganda Awareness Scale, developed to help individuals in Tiirkiye
critically assess the propaganda they encounter in digital environments during election periods,
focuses on enhancing critical thinking skills. The goal is for this awareness to counter misinformation
and manipulation attempts at the societal level, ultimately reducing the negative effects of information

pollution and propaganda.
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Dijital ¢ag, ebeveynlik pratiklerini déniistiirmiis ve ebeveynlerin rollerini genisletmistir. Bugiin
ebeveynlerden, ¢ocuklarini dijital araglarin risklerinden korumanin yani sira, dijital diinyanin sundugu
firsatlar1 degerlendirme konusunda da onlara rehberlik etmeleri beklenmektedir. Bu ¢aliyma, mevcut
ebeveynlerin dijital ebeveynlik rollerini nasil yerine getirdiklerini, bu siirecte hangi zorluklarla
kargilastiklarini veya hangi firsatlar1 degerlendirdiklerini arastirmaktadir. Caliyjmanin amaci dogrultusunda
30 ebeveyn ile goriigmeler gergeklestirilmistir. Aragtirmanin 6rneklemini olusturan ebeveynlerden 15’
ilkokul ¢agindaki ¢ocuklara ve 15’ lise ¢agindaki ¢ocuklara sahiptir. Bu ebeveynler, yar1 yapilandirilmig
¢evrim i¢i goriigme yontemi ile ¢aligmaya katilmayr kabul etmigtir. Katilimcilardan, demografik bilgi
formu ile goriisme formundaki sorular1 yanitlamalar: istenmistir. Arastirmada elde edilen bulgular dijital
ebeveynlik rolleri ¢erevesinde bes farkli temada incelenmis ve degerlendirilmistir. Bulgularin betimsel
analizi sonucunda, gocuklarin bilingli medya tiiketicisi olmalarinda dijital ebeveynlerin 6nemli bir rol
oynadig1 goriilmiistiir. Her iki ebeveyn grubunun dijital farkindalik diizeyinin farkli oldugu ve dijital
ebeveynlik rollerinin bu faktérlere bagli olarak degiskenlik gosterdigi belirlenmistir.
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Abstract

The digital age has transformed parenting practices and expanded the roles of parents. In today’s world,
parents are expected not only to protect their children from the risks associated with digital devices but
also to guide them in assessing the opportunities offered by the digital landscape. This study explores
how contemporary parents fulfill their digital parenting roles, the challenges they face in this process, and
the opportunities they leverage. In alignment with the study’s purpose, interviews were conducted with a
total of 30 parents. Of the parents in the study sample, 15 have children of primary school age, while the
remaining 15 have children of high school age. The parents consented to participate in the study through
semi-structured online interviews. The participants were asked to answer the questions in the interview
form with a “demographic information form” The study’s findings were analyzed and evaluated across five
themes within the framework of digital parenting roles. The descriptive analysis of the findings revealed
that digital parents play a crucial role in helping children become conscientious media consumers. It was
also found that the digital awareness levels differed between the two parent groups, leading to variations in
their digital parenting roles.

Keywords: Digitalization, Digital Parenting, Digital Parenting Roles, Parental Guidance, Digital Literacy

Giris

Teknolojik gelismelerin ortaya ¢ikardigi ¢ok yonlii sonuglar, yasadigimiz diinyayr pek cok
acidan onceki donemlerden belirgin bir sekilde farklilagtirmistir (Giddens, 2014, s. 15). Hayatin
her alaninda derin etkiler yaratan bu gelismelerin 6nemli bireysel ve toplumsal yansimalar: soz
konusu olmustur (Zinderen, 2021, s. 71). Toplumun temel yap: taglarindan biri olan aile birimi
de s6z konusu gelismelerden 6nemli olgiide etkilenmistir. Bu dogrultuda teknolojinin ilerlemesi
ve yayginlagmasiyla birlikte ebeveynlik kavrami dijital bir boyut kazanmistir. Dijital ebeveynler,
¢ocuklarinin dijital teknolojilerle ilgili risk ve firsatlarinin farkinda olan, ¢ocuklarmin sorunlu
kullanimini goz ard1 etmeyen, onlari dijital ortamda kontrol edebilen ve olumlu bir rol model olabilen
kisilerdir (Manap & Durmus, 2021). Dijital ebeveynlik kavrami, ¢ocuklarin dijital medya ve ¢evrim
ici alanlarla etkilesimlerinin faydali bir diizeye ¢ikarilmasini saglarken muhtemel risklerin en aza
indirilmesini hedefleyen uygulamalara isaret etmektedir (Choy vd., 2024). Diger bir deyisle dijital
ebeveynlik, ¢ocuklarin egitimi, korunmasi ve giivenliginin saglanmasi gibi geleneksel ebeveynlik
sorumluluklarinin dijital ortamda da siirdiiriilmesini ifade eden bir kavramdir.

Alan yazin incelendiginde, bircok calismanin dijital ebeveynlik farkindaligina odaklandig:
gorilmektedir (Manap, 2020; Kalkim vd., 2024; Tiiren & Baggeli Kahraman, 2024). Arastirmalarda,
dijital ebeveynlik farkindalik diizeyi farkli parametrelerde ele alinmistir. Diger yandan, dijital
ebeveynlik deneyimleri, bir¢ok arastirmanin temel odak noktalarindan biridir (Cao vd., 2022;
Simsek vd., 2023). Bu ¢alismalardan bazilari, ¢ocuklarin dijital diinyaya ebeveynlerinden ¢ok daha
fazla hakim olduklarini vurgulayan énemli bulgular sunmaktadir (Nelissen & Van den Bulck,
2017). Bunun yani sira, ebeveynlerin bilgi, destek ve rehberlik arayislarini yine dijital platformlar
tizerinden siirdiirmeleri, dikkat ¢eken bir diger 6nemli konudur (Lupton vd., 2016). Dolayisiyla hizla
gelisen teknolojiler ve bu teknolojilerin sundugu firsatlar ile olusturdugu riskler hakkinda yayilan
enformasyon, ebeveynlerin dogru sekilde bilgilendirilmesi i¢in yetkili kurumlarin daha aktif bir rol
tistlenmesi gerektigini ortaya koymaktadir.
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Dijital ebeveynlik kapsaminda, ebeveynlerin egitimi ve bu alandaki eksikliklerine odaklanan
calismalar da gerceklestirilmistir (Ribble, 2009; Breitenstein vd., 2014). Ebeveynler, gocuklari ile dijital
diinya arasinda arabulucu bir rol iistlenmekte olup, bu arabuluculuk konusu birgok arastirmanm odak
noktasini olusturmaktadir (Clark, 2011; Livingstone vd., 2017). Ebeveynlerin dijital diinyada ¢ocuklarina
rehberlik etme bigimleri, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel sermayeleriyle dogrudan iligkilidir (Zhao vd., 2023,
s. 3). Bu baglamda, farkli sosyoekonomik gruplar tizerinden yapilan ¢aligmalar, ebeveynlerin rollerini
nasil yerine getirdiklerine dair 6nemli bulgular sunmaktadir (Huang vd., 2018; Yaman vd., 2024). Dijital
ebeveynlerin rollerinin neler oldugu (Kabakg¢: Yurdakul vd., 2013), bu rollerin farkinda olup olmadiklari,
rollerini nasil yerine getirdikleri, karsilastiklar: zorluklar ve engelleyici faktorler gibi konular, ‘ebeveynlerin
rolil’ iist baghig altinda birgok ¢alismada kapsaml bir sekilde incelenmistir (Altun, 2019; Elsaesser vd.,
2017; Kurtoglu Erden & Uslupehlivan, 2021). Bu arastirmalar, dijital ebeveynlik roliiniin ¢esitli boyutlarini
ve ebeveynlerin bu rolleri yerine getirirken karsilastiklar: giicliikleri detayh bir bicimde ele almaktadir. Bu
tiir caligmalar, dijital ebeveynligin dinamiklerini ve ebeveynlerin dijital diinyada ¢ocuklarina nasil daha
etkili bir sekilde rehberlik edebileceklerini anlamak agisindan kritik 6neme sahiptir.

Dijital ebeveynlige odaklanan ¢alismalar1 temellendiren bir diger 6nemli konu, dijital ebeveynlerin
tutumlaridir (fnan Kaya vd., 2018; Kopuz vd., 2022). Bu baglamda, ebeveynlerin tutumlarim etkileyen
taktorler ve ebeveynlik stillerine yonelik arastirmalar 6ne ¢tkmaktadir (Garcia vd., 2019). Yapilan ¢aligmalar,
belirli ebeveynlik stillerinin ¢ocuklarin dijital ortamda daha fazla risk altinda olmalarina yol agabilecegini,
benzer sekilde bazi ebeveynlik stillerinin de koruyucu bir faktor olarak 6ne ¢ikabilecegini gostermektedir
(Martinez vd., 2019). Cocugun ebeveynle olan iligkisi yasam boyu devam edeceginden, ebeveynin ¢ocuga
yaklagiminin kritik bir 6neme sahip oldugu anlagilmaktadir (Yurdigiil & Deveci, 2021, s. 143). Ayrica,
ebeveynlerin rehberlik rolii de 6nemli bir aragtirma konusudur (Zimmer vd., 2019; Nababan vd., 2023). Bu
kapsamda, ebeveynlerin dijital diinyadaki firsatlar1 degerlendirme ve risklerden kaginma yollarinda nasil bir
rehberlik sagladiklar1 incelenmistir. Ebeveynlerin bu rolii, cocuklarm dijital ortamda daha giivenli ve basarili
bir deneyim yasamasini saglamada belirleyici bir etken olarak degerlendirilmektedir.

Dijital ebeveynlik, 6zellikle son yillarda akademik ¢evrenin odaklandigi énemli konulardan
biridir. Bununla beraber konunun dikkate deger 6nemi ve ¢ok boyutlulugu bu arastirmada oldugu gibi
yeni ¢aligmalari tegvik etmeye devam etmektedir. Bu ¢aligma, dijital ebeveynlerin dijital ebeveynlik
rollerini nasil yerine getirdiklerine odaklanarak, ¢ocuklarin medya kullaniminda bilingli tiiketici
olmalarinda ebeveynlerin rolini aragtirmaktadir. Bu kapsamda 15’1 ilkokul ¢aginda, 15’1 lise ¢aginda
¢ocuklari olan 30 ebeveyn ile derinlemesine goriismeler gergeklestirilmistir. Nitel arastirma deseninde
tasarlanan ¢alismada, goriismecilerin verdikleri yanitlarin ses kaydi desifre edilerek aragtirmanin
amac1 cercevesinde sistematik bir sekilde diizenlenmis ve dijital ebeveynlik rolleri kapsaminda
analiz edilmistir. Analiz siirecinde betimsel analiz yonteminden yararlanilmistir. Betimsel analiz,
iki ebeveyn grubunun verdigi farkli yanitlara odaklanmakta ve béylece onceki galismalardan farkl
olarak her iki ebeveyn grubu dijital ebeveynlik rolleri ¢ergevesinde kiyaslanmaktadir.

Dijital Ebeveynlik

Ebeveynlik kavramyi, bir cocugun biyolojik, egitimsel, sosyal ve duyugsal gelisiminden tam olarak
sorumlu olan kisileri tanimlamak i¢in kullanilmaktadir. Bu kisiler genellikle cocugun annesi, babas:
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veya aile bityiiklerinden biri olabilir (Kabak¢1 Yurdakul vd., 2013, s. 887). Ebeveynler, ¢ocuklarinin
yetigkinlik ¢agina gelene kadar onlar1 korumak, giivenliklerini saglamak ve gelecekte hem ekonomik
hem de sosyal agidan basarili olmalari igin gerekli egitim ve destegi saglamakla yiikiimliidiir.

1973, s. 308), internet teknolojilerine gore farklilagmaktadir. Hizli teknolojik gelismelerin
ebeveynlerin evde ve ¢ocuklarinin yanindayken dijital medyay: kullanma bigimlerinde yarattig
doniisiimle birlikte (Radesky vd., 2016) ebeveynler sadece ebeveyn olarak degil, ayn1 zamanda
‘dijital ebeveyn’ olarak tanimlanmaya baglanmistir. Internet teknolojilerinin insan hayatinda énemli
bir yer edinmesi, aile ortamina dahil olmasi, ebeveynlerin ¢ocuklarini yetigtirme hedeflerinde
degisikliklere neden olmustur. Cocuklar: gercek hayatta koruma, giivenliklerini saglama ve gelecege
hazirlama gibi sorumluluklarina ek olarak bir de dijital diinyada onlarin giivenliklerini saglama ve
bu diinyaya onlar1 hazirlama sorumlulugu da ebeveynlere yiiklenmistir. Bu konudaki en 6nemli
hedef ise dijital ortamlardaki risklerin ve firsatlarin iyi bir sekilde degerlendirilerek ¢ocuklarin
ebeveynleri tarafindan dogru yonlendirilmesidir (Bostanci, 2023, s. 983). Dolayisiyla dijital cagda,
dijital ebeveynden rehberlik rolii beklenmektedir. Bu rol, dijital ebeveynin ¢ocuklara teknoloji ve
internetin dogru kullanim yontemlerini 6gretmesi ve yol gostermesini temel almaktadir. Bu yoniiyle
dijital ebeveynlik kavrami, ebeveynlerin dijital diinyaya a¢ilan ¢ocuklarina rehberlik rolii tistlenmesi
ekseninde agiklanmaktadir. Bu rol, cocuklarin djjital diinyaya doniik adimlarini anlama, destekleme,
aracilik etme (ebeveyn arabuluculugu) ile diizenlemeye yonelik caba ve uygulamalari ifade etmektedir
(Benedetto & Ingrassia, 2021, s. 132).

Dijital ebeveynlik, ebeveynlerin hem ¢ocuklarinin dijital medya kullanimini diizenlemeye
giderek daha fazla dahil olduklarini hem de kendi dijital medya kullanimini giinliik aktivitelerine ve
ebeveynlik uygulamalarina nasil entegre ettiklerini agiklayan, ayn1 zamanda bu siiregte gocuklarinin
gelisimine nasil katki sagladiklarini ifade eden popiiler ve anlamli bir kavramdir (Mascheroni vd.,
2018, s. 9). Ayni zamanda dijital ebeveynligin 6nemli bir parametresi olan ebeveyn arabuluculugu,
¢ocuklarin medya kullaniminin yonetilmesi ve bu c¢ergevede medya etkilerinin kontrol altinda
tutulmas: agisindan olduk¢a 6nemlidir (Domoff vd., 2019). Son yillarda literatiirde genis ¢apta
tartisilan ve ¢ocuklar i¢in biiyiik 6nem tastyan bu konu baglaminda, ebeveynlerin dijital ebeveynlik
roliinil tam anlamryla benimsemeleri beklenmektedir.

Cocuk gelisiminde sosyal ve fiziksel ¢evrenin onemi biiyiiktiir. Literatiirde ozellikle erken
¢ocukluk doneminde, bu ¢evresel etkenlerin yani sira anne ve baba rollerinin kritik bir yer tuttugu
vurgulanmaktadir (Maccoby, 2002). Ancak teknolojik gelismeler ve dijitallesme, ebeveynlik rollerini
onemli ol¢tide doniistiirmiistiir. Dijital diinyada ebeveynlik, artik yalnizca gocuklarin bakim ve
egitimini yonetmekle sinirli kalmayip, dijital okuryazarlik, farkindalik, kontrol, etik ve yenilikeilik
gibi unsurlar1 da kapsayan daha genis bir sorumluluk alanini icermektedir. Bu degisim, dijital
ebeveynlik rollerinin daha genis ve kapsamli bir yap1 kazanmasina yol agmistir (Kabake1 Yurdakul
vd., 2013, s. 888).

Dijital okuryazarlik, dijital teknolojileri etkin bir sekilde kullanma yetkinligini anlatmaktadir
(Ozaydin & Kumral, 2021, s. 364). Dijital okuryazarlik, sadece dijital cihazlar1 veya yazilimlari
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kullanma yetenegi degil, ayni zamanda dijital ortamda belirli becerilere sahip olmay1 da icermektedir
(Okumus & Atilgan, 2021, s. 344). Buckingham (2006), dijital okuryazarligin tanimini yaparken,
internette aramalarin nasil yapilacagini ve bilgisayar teknolojisi ile klavyenin nasil kullanildigin
ogrenmenin dijital okuryazarlik i¢in yeterli olmadigini vurgulamistir. Karaboga (2019), ¢ocuklarin
bilingli birer medya kullanicisi olmalarinda ve dijitaldeki olumsuzluklara karsi kendilerini
koruyabilmelerinde dijital okuryazarlik konusunda bilingli ebeveynlerin etkisinin biiyiik oldugunun
altin1 ¢izmistir. Kabake1 Yurdakul vd. (2013, s. 889), dijital ebeveyn olabilmek i¢in sahip olunmasi
gereken okuryazar ebeveyn ozelliklerini; “teknolojiyi temel diizeyde kullanabilmek, teknolojik
olarak yasanan sorunlara kars: tolerans gostermek, teknik agidan interneti bilmek, dijital yenilikleri
takip etme isteginin olmasi, bilgi ve iletisim teknolojilerinde var olan gizlilik politikalarini bilmek”
biciminde siralamaktadir.

Dijital ebeveynlerin, internet ortamindaki firsatlarin ve risklerin farkinda olmalari, ¢ocuklarina
olumlu yonde 6rnek olusturmalari, onlarin sorunlu internet kullanimlarini bilmeleri ve bu konuda
onlar1 kontrol edebilmeleri gerekmektedir (Manap & Durmus, 2020). Farkindalik roliiniin gereklerini
yerine getiren dijital ebeveyn, ¢ocuklarini sanal diinyada tehlikelere kars1 kontrol edebilmelidir.
Magid (2014), ¢evrim i¢i diinyada gegerli olan ebeveynlik becerilerinin, gergek diinyadakilerle ayni
oldugunu belirtmektedir. Cocuklarinin ¢evrim igi faaliyetleri hakkinda endise duyan ebeveynlere,
onlarla iletisim kurmalarini, 6gretmenler, kiitiiphaneciler ve diger ebeveynlerden tavsiye ve
danismanlik aramalarini 6nermektedir. Cocuklarla agik iletisim kurmanin ve onlarin kullandig:
uygulamalar1 ve hizmetleri denemenin, bu hizmetlerden tam olarak yararlanmay1 ve potansiyel
sorunlar1 6nceden fark etmeyi kolaylastiracagini ifade etmektedir. Ayrica, ¢ocuklarin tiziicti bir
mesaj, kisi veya web sitesi hakkinda ebeveynlerine bilgi verdiklerinde, onlar1 suglamamak gerektigini
ve gelecekteki sorunlardan kaginmalarina yardimci olmanin 6nemini vurgulamaktadir. Magide
(2014) gore, ebeveynlerin bu tiir durumlara nasil tepki verdigi, cocuklarin bir sonraki seferde sorun
yasadiklarinda ebeveynlerine giivenip giivenmeyeceklerini ve sorunlarla kendi baslarina nasil basa
¢ikacaklarini belirlemektedir.

Kabakg¢1 Yurdakul vd. (2013), teknolojinin hayat standartlarin: yiikseltmesinin yaninda, sadece
olumlu amaglarla kullanilmadiginin da goz ardi edilmemesi gerektigini vurgulamistir. Bu nedenle
dijital ebeveynlerin sahip olmalar1 gereken etik ozellikler, fikri miilkiyete saygili olma, ulastig
bilginin giivenligini arastirma ve erisilen bilgilerin hak sahiplerinin iste§ine uygun davranma
seklinde aciklanmugtir.

Dijitallesen diinyada, yeniliklere kapali kalmak bir¢ok alanda geri kalmaya sebep olmaktadir. Bu
yiizden, dijital ebeveynlerin yeniliklere deger vermesi 6nemlidir. Bu anlamda dijital ebeveynlerden
dijital arag ve ortamlari siirekli takip etmeleri ve giincel olan1 yakalamalar1 beklenmektedir. Diger
taraftan yenilikgilik, yalnizca olumlu olana odaklanmak anlamina gelmemekte, yeni olanin olumsuz
veya tehlikeli yonlerini de gorebilmeyi gerektirmektedir.

Dijjital ebeveynlik rolleri dikkate alindiginda, ebeveynlerin bu rolleri benimsemelerinin
¢ocuk tizerindeki yansimalar: kritik bir 6nem tasimaktadir. Bu baglamda, arastirma boliimiinde
ebeveynlerle yapilan goriismeler, konunun daha derinlemesine anlagilmasina katki saglayacaktir.
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Yontem

Bu galismada, ¢ocuklarin bilingli medya tiiketicisi olmasinda ebeveynlerin rolii incelenmistir.
Caligma iki temel soruya yanit aramaktadir: “Dijital ebeveynlerin ¢ocuklarmnin bilingli medya
kullanimi tizerindeki rolii nedir?”, “Ilkokul ve lise cagindaki ¢ocuklara sahip olan dijital ebeveynler
arasinda dijital ebeveynlik rollerine bakista ve yerine getirmede ne gibi farkliliklar vardir?”
Calisma kapsaminda yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilarak 30 ebeveyn ile ¢evrim igi
goriismeler gerceklestirilmistir. Nitel arastirma desenine sahip olan ¢alismada, ebeveynlerin tutum
ve deneyimlerini kesfetmeye yonelik yapilan goértismeler betimsel yontem ile analiz edilmistir.
Betimsel analiz, elde edilen bulgularin sistematik bir sekilde diizenlenmesi ve yorumlanmasin
amaglar. Bu analiz tiirii, verilerin agiklanmasi ve yorumlanmasi siirecinde neden-sonug iligkilerinin
incelenmesine ve gelecege yonelik tahminlerde bulunulmasina olanak tanir (Yildirim & Simgek,
2018, ss. 239-240).

Dijital teknolojinin gevreledigi ara¢ ve ortamlarda yaganan hizli degisim, insanlarin bu teknolojiye
hékim olma, sinirli kullanma veya tamamen uzak durma gibi farkli davraniglar gelistirmesine yol
agmustir. Yapilan ¢alismalarda dijital yerli ve dijital gogmen gibi kavramlarla a¢iklanan bu durum,
daha ¢ok yas faktoriine odaklanarak teknolojinin igine doganlar ve bu teknolojiyi belirli bir yastan
sonra kullananlar arasinda teknolojiye hékim olma noktasinda farkliliklarin olduguna vurgu
yapmaktadir (Vodanovich vd., 2010; Wang vd., 2013; Metallo & Agrifoglio, 2015; Kesharwani,
2020). Diger taraftan dijital ebeveynleri odagina alan bir¢ok caligma bebeklik, okul oncesi, ilkokul,
ortaokul ¢aginda ¢ocugu olan veya 5-15, 6-18, 12-19 gibi yas araliklarinda ¢ocugu olan ebeveynler
tizerinden gerceklestirilmistir (Livingstone vd., 2017; Nelissen & Van den Bulck, 2017; Inan Kaya vd.,
2018; Garcia vd., 2019; Altun, 2019; S6giit, 2020; Kopuz vd., 2022; Basile vd., 2022). Bu ¢alismada,
onceki ¢alismalardan farkli olarak, ebeveynler iki farkli gruba ayrilmis ve dijital ebeveynlik rolleri
odaginda goriismeler yapilmistir. ilk grup, ilkokul ¢agindaki ¢ocuklara sahip ebeveynlerden, ikinci
grup ise lise ¢agindaki ¢ocuklara sahip ebeveynlerden olusmaktadir. Farkli ebeveyn gruplariyla
yapilan goriigmeler, dijital ebeveynlik yaklagimlarindaki benzerlikleri ve farkliliklar: belirlemeye, bu
yaklagimlarin ¢ocuklar izerindeki yansimalarini anlamaya yonelik kapsamli bir analiz sunmaktadar.
Arastirma, her iki grup ebeveynin dijital farkindalik diizeylerini, karsilagtiklar1 zorluklari ve
degerlendirdikleri firsatlar1 incelemektedir. Bu baglamda, dijital ebeveynlik rollerinin nasil
sekillendigi ve ebeveyn rehberliginin cocuklarin dijital medya kullanimindaki rolii detayli olarak ele
alimmustir. Goriisme gerceklestirilen ebeveynlerin anne veya baba olma durumu tamamen rastgele
belirlenmistir. Gortismelerin yapilacagi ebeveynlerin, dijital araglar1 ve ortamlar1 belirli bir siire
kullanmis ve hal4 kullanmakta olan bireyler olmalarina dikkat edilmistir. Bu nedenle iki arastirmaci,
en az 5 yil boyunca dijital araglar, internet ve sosyal medya uygulamalarini kullanmig kisilerle
goristilmesinin ¢aligmanin amaci i¢in gerekli olduguna kanaat getirmistir.

Kartopu 6rneklem modeli kullanilarak ulagilan ebeveynlere, Manap (2020) tarafindan olusturulan
yari-yapilandirilmis goériisme formu sorulari yoneltilmistir. S6z konusu goriisme formu, dijital
ebeveynlik rolleri kapsaminda sistematik bir sekilde siniflandirma yapilabilmesine elverisli oldugu
i¢in tercih edilmistir. Bu ¢ercevede tiimdengelimsel yaklasimla gerceklestirilen ¢alismada, gériigme
sorulari iki aragtirmaci tarafindan dijital ebeveynlik rollerine gore dijital okuryazarlik, farkinda olma,
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kontrol, etik ve yenilikgilik olmak tizere 5 farkli tema altinda simiflandirilmistir. Goriismecilerin
verdikleri yanitlarin ses kayd: desifre edilmis, arastirmanin amaci ¢ergevesinde dijital ebeveynlik
rollerine gore sistematik bir gekilde diizenlenmis ve analiz edilmistir. Gortigmelerin seyrine gore
17 sorudan olugan goriisme formunun disina ¢ikilarak ebeveynlere farkli sorular da yoneltilmistir.
Bu sorular, ebeveynlerin teknoloji kullanimiyla ilgili egitim alip almadiklari, dijital okuryazarlik
hakkinda bilgi sahibi olup olmadiklari, ¢cocuklarinin sanal ortamda etik davraniglar gelistirmeleri
i¢in herhangi bir 6nlem alip almadiklar: ve teknolojik gelismeleri takip etme konusunda ¢ocuklarini
tesvik edip etmedikleri gibi konular1 icermektedir.

Cevrim i¢ci ortamda (WhatsApp sohbet uygulamas: ile) gerceklestirilen gorismelerin
tamamlanmast 1 ay sirmis ve her bir ebeveynle 10 ila 30 dakika araliginda gortstlmistiir.
Goriismelerin kaydedilmesi igin ebeveynlerden izin alinmis ve demografik bilgi formu yardimiyla
katihmecilarin 6zellikleri belirlenmistir. Atatiirk Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurul
Bagkanlhigrnin 13.02.2024 tarih ve E.88656144.000.2400055476 sayili karari ile ¢alismanin “bilim
etigi yoniinden sakinca bulunmadigina” iliskin Etik Kurulu onay1 alimmistir. Calismada, yapay zeka
araglar1 (ChatGPT ve DeepL) 6zet, extended abstract ve metnin literatiir kisminda dil diizenleme
amacryla kullanilmistir.

Bulgular

Bu baglik altinda, aragtirmaya katilan ebeveynlerin sorulara verdikleri yanitlar betimsel analiz
yontemiyle incelenmistir. Goriisme yapilan ebeveynlerin mahremiyetlerinin ihlal edilmemesi i¢in
isimleri yerine kodlar kullanilmistir. Lise ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynler LE1, LE2, vs. olarak,
ilkokul ¢aginda gocugu olan ebeveynler ise IE1, IE2, vs. seklinde kodlanmustir.

Tablo 1. Lise Caginda Cocugu Olan Katilimc1 Ebeveynlere Dair Demografik Bilgiler
Gelir Seviyesi ~ Kullanilan Akilli  Akilli Cihaz

Yas  Cinsiyet Egitim Seviyesi Meslek (Ayhk) Cihaz Sayrst Kullanum Vil
LE1L 38 Kadin Ortaokul Ev Hanimui 5 bin 7 12
LE2 45 Erkek Lise Makine Ustasi 30 bin 6 10
LE3 36 Kadin Lisans Polis 40 bin 4 15
LE4 40 Kadin flkokul Ev Hanimi 7 bin 6 10
LE5 37 Kadin Tlkokul Ev Hanimi 7 bin 5 6
LE6 36 Kadin Lise Emekli 7.500 5 16
LE7 44 Kadin Ortaokul Ev Hanimi 5 bin 4 6
LE8 51 Erkek Lisans Miihendis 49 bin 8 20
LE9 42 Kadin Lisans Hemysire 34 bin 5 18
LE10 50 Erkek Lisans Muhasebeci 30 bin 7 17
LE11 41 Kadin Lise Kuafor 17 bin 8 12
LE12 53 Erkek Lisans Okul Midiiri 52 bin 10 17
LE13 39 Erkek On Lisans Saglik Calisani 33 bin 6 14
LE14 45 Kadin On Lisans Terzi 17 bin 9 11
LE15 53 Erkek Lise Memur 33 bin 8 15
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Tablo 1 incelendiginde lise ¢caginda ¢cocugu olan ebeveyn grubu 6 erkek, 9 kadindan olusmaktadur.
Katilimci ebeveynlerin yaglarinin 36 ile 53 arasinda degistigi; 2 ortaokul, 4 lise, 2 6n lisans, 5 lisans
mezunu oldugu; akilli cihaz kullanim yillarinin ise 6 yil ve 20 y1l araliginda degistigi, evde kullanilan
akalli cihaz sayisinin da 4 ile 10 arasinda oldugu goriilmektedir.

Tablo 2. {lkokul Caginda Cocugu Olan Katilimei Ebeveynlere Dair Demografik Bilgiler

Gelir Kullanilan

Yas Cinsiyet Egitim Seviyesi Meslek Seviyesi  Akilli Cihaz Akl Cihaz

(Ayhik) Sayist Kullanim Yili
IE1 38 Erkek Lisans Ogretmen 40 bin 6 11
IE2 40 Erkek Lise Serbest Meslek 4 milyon 20 14
IE3 38 Kadin Yiiksek Lisans Ogretmen 32 bin 7 15
IE4 49 Erkek Lisans Ogretmen 40 bin 10 15
IE5 48 Kadin Lisans Ogretmen 32 bin 6 11
IE6 44 Kadin Yiiksek Lisans Ogretmen 26 bin 9 18
IE7 45 Kadin On lisans Kimya Teknikeri 22 bin 7 16
IE8 29 Kadin Lisans Sekreter 17 bin 5 12
IE9 31 Kadin On lisans Gocuk Gelisimci 45 bin 8 14
IE10 35 Erkek Lise Elektrikgi 30 bin 8 11
[E11 30 Kadin Lisans Sosyal Hizmet Uzman1 20 bin 7 14
[E12 28 Kadin Lise Ev Hamimi 5 bin 6 11
IE13 32 Kadin Lisans Hemygire 33 bin 6 11
IE14 40 Erkek Lisans Avukat 55 bin 7 19
IE15 33 Erkek Lise Muhasebe 26 bin 7 12

Tablo 2 incelendiginde ilkokul ¢aginda ¢ocugu olan ebeveyn grubu 6 erkekten ve 9 kadindan
olusmaktadir. Katilimci ebeveynlerin yaslarinin 28 ile 49 arasinda degistigi; 4 lise, 2 6n lisans, 7 lisans
ve 2 yiiksek lisans mezunu oldugu; akilli cihaz kullanim yillarinin 11 yil ve 19 yil araliginda degistigi;
evde kullanilan cihaz sayilarinin ise 6 ve 20 arasinda oldugu gériilmektedir.

Goriismeler sonucunda elde edilen bulgular, iki grubun karsilastirilmasiyla dijital ebeveynlik
rolleri - dijital okuryazarlik, farkinda olma, kontrol, etik, yenilikgilik - kapsaminda 5 boliime
ayrilarak degerlendirilmigtir.

Dijital Okuryazarlik Rolii Kapsaminda Degerlendirilen Bulgular:

Dijital okuryazarlik, dijital becerilerin tartigildigi bir kavramdir. Bu kavram ¢ergevesinde
ebeveynlerin bilgi sahibi olup olmadiklarmna bakilmis, katilimci ebeveyn gruplarmin goriisleri
karsilagtirilarak degerlendirilmistir. Bu ¢er¢evede dijital okuryazarligin ne olduguna iligkin yoneltilen
soruya lise ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynlerin verdigi yanitlar, genel olarak dijital okuryazarlik
kavramina iligkin bilgi eksikligi veya yanlis anlamalar1 yansitmaktadir. Ornegin; katilimeir LE1,
“Dijital okuryazarlikla alakal1 bir bilgim yok. Onun i¢in bu konuyla alakal1 bir sey séyleyemiyorum.
seklinde yanit verirken LE2, “Haber sitelerini, teknoloji sitelerini takip etmektir” diyerek konuya
iliskin bilgi eksikligi oldugunu gostermektedir. Diger ebeveynlerin yanitlar1 da benzer sekildedir.
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Bununla birlikte ilkokul ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynlerin yanitlari daha ¢ok “teknolojik araglar:
dogru kullanmak, teknolojik araglar1 dogru kullanma konusundaki bilgi ve kullanma becerisidir”
seklindedir. Ebeveynlerin dijjital okuryazarlik hakkinda ne kadar bilgiye sahip olduklarini 6grenmek
i¢in sorulan sorulara verilen cevaplar incelendiginde genel anlamda bu konuya iliskin ebeveynlerin
bityiik bir kisminin bilingsiz olduklari, fakat ilkokul ¢aginda ¢ocuga sahip olan ebeveynlerin diger
ebeveynlere kiyasla daha fazla bilgiye sahip oldugu sonucuna varilmistir.

Ebeveynlere, “Bir anne/baba goziiyle baktiginizda dijital diinya, dijital ¢ag, dijital zaman ve
benzeri kavramlar hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?” sorusu yoneltilmistir. Yanitlar incelendiginde,
lise ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynlerin, “Cocuklar agisindan dijital ¢ag1 begenmiyorum. Cocugumu

» «

geriye dogru ittigini digintiyorum., “Bir anne olarak dijital diinyanin hi¢ olmamas: gerektigini
disiiniiyorum. Ciinkd dijital diinyaya ¢ok fazla kafa yoruyoruz”, “Bir baba olarak dijjital diinya
¢ocugum agisindan icerisinde zararli bir siiri sey barindiran bir diinya bence” gibi ctimleler
kurduklar1 gériilmiistiir. ilkokul caginda gocugu olan ebeveynlerin ise “Dijital ¢ag, dijital diinya ve
benzeri kavramlar maalesef ki ge¢ adapte oldugumuz kavramlar ama bunlar1 kabullenmek zorunda
oldugumuz bir ¢ag ve donemde yasiyoruz”, “Biz anne, babalar olarak dijital ¢agda sinirsiz bilgiye
erisebiliyoruz. Ozellikle de ¢ocuklar konusunda her bilgiyi dgrenebiliyoruz. Bu nedenle dijital
¢ag1 seviyorum., “Dijital ¢ag dijital diinya gibi kavramlara anne-baba goéziiyle baktigimda ilk 6nce
riskli yonler aklima geliyor ama ¢ocuguma faydali yonleri oldugunu da inkér edemem”” seklinde
verdikleri yanitlar her iki ebeveyn grubu arasindaki farka isaret etmektedir. ilkokul ¢aginda ¢ocugu
olan ebeveynlerin, dijital caga daha sicak baktiklar: ve gerekli oldugunu diigiinmelerinin yani sira,
lise ¢aginda ¢ocuga sahip olan ebeveynlerin ise bu durumun tam tersi bir sekilde dijitallesmeye genel

olarak olumsuz anlamlar yiikledikleri ve zararlarina degindikleri goriilmistiir.

“Dijital teknolojilerin kullanimina iliskin anne, babalarin en ¢ok ihtiya¢ duydugu bilgi
eksiklikleri sizce nelerdir? Sizin bu konuda ihtiya¢ duydugunuz sey nedir?” sorusuna cevap veren
ebeveynlerden kiigiik bir kismu eksiklik hissetmediklerini belirtmelerine ragmen hem lise hem de
ilkokul ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynlerin biiyiik bir bélimii kullanimlar konusunda eksiklikler
yasadiklarini soylemislerdir. Bu cercevede 6zellikle katilimci 1E1’in “Anne babalar olarak dijital
teknolojilere ge¢ kalmis durumdayiz. Bu konuda bastan asag1 ¢ok biiyiik bir bilgi eksikligi var.
Sadece sagdan soldan duydugumuz ya da kendi kesfettigimiz bilgiler sayesinde bu dijital teknolojileri
yakalamaya calistyoruz. Benim sahsi ihtiyaglarim konusuna gelirsek, yani ¢ikan programlar ya da bu
sosyal medyayla ilgili kullanilan programlarda ¢ok fazla giincellemeler oluyor. Aslinda daha faydali,
daha hizli kullanabiliriz. Tabii bunun i¢in bizim de kendimizi giincellememiz gerekiyor” seklindeki
yanit1 ebeveynlerin ¢ogunun verdigi cevabi kapsamaktadir. Bu ¢ergevede ebeveynlerin; teknolojiyi
kullanma, zararli igerikleri denetleyebilme gibi konularda egitim eksikligi yasadiklari, dijital
ortamdaki her seyin ¢ok hizli giincellendigi ve bu anlamda da degisime ayak uydurma konusunda
zorlandiklar: tespit edilmistir. Literatiir taramasinda deginilen, Lupton vd. (2016) tarafindan
yapilan ¢aligma; ebeveynlerin bilgi, destek ve tavsiye almak icin web siteleri ile bloglara eristiklerini
gosteriyordu. Bu anlamda esasen ebeveynlerin, ¢ocuklarini dijital diinyanin risklerinden korumalk,
onlar i¢in faydali olan: tespit etmek noktasinda teknoloji kullanimini gelistirmeleri ¢ercevesinde
ebeveynler i¢in hazirlanmig egitim programlarina ihtiya¢ duyduklar: goriilmektedir. Bununla birlikte
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aragtirmanin ilerleyen boliimlerindeki tespitler ise hazirlanacak bir ebeveyn egitim programinda,
ebeveynlerin hangi yas grubunda ¢ocuga sahip oldugunun dikkate alinmasini zorunlu kilmaktadir.

Ebeveynlere “Internet ve teknoloji kullanim1 konularinda egitim aldiniz mi?” sorusu sorulmus
ve genel anlamda egitim alimmadi8), toplamda birkag ebeveynin egitim alig1 sonucuna varilmistir.
flkokul ¢aginda ¢ocuga sahip olan ebeveynler kendi iginde degerlendirildiginde cogunlukla egitim
almamis olmalarina ragmen, egitim almis olanlarin sayist lise caginda ¢ocugu olan ebeveynlerden
daha fazladir.

Farkinda Olma Rolii Kapsaminda Degerlendirilen Bulgular:

Farkinda olma rolii, ebeveynlerin internetteki risklerin ve firsatlarin neler oldugunu bilip,
bunlarin farkina vararak, elestirel bir bakis agisina sahip olmayan ¢ocuklarini korumak veya firsatlar
i¢in tegvik etmek i¢in farkindaliklarini icermektedir. Bu kapsamda “Sizce dijital ortamlar ¢ocugunuz
i¢in ne tiir riskler barindiriyor?” sorusunun yoneltildigi her iki ebeveyn grubunun da internetin
¢ocuklariigin zararlari noktasinda ayni fikir yapisina sahip olduklar1 goriilmiistiir. Lise caginda ¢ocugu
olan ebeveynler, “Fazla kullanmak istedigi i¢cin bagimlilik riski var. Bunun diginda gocuklar1 kifiir ve
siddete 6zendirecek videolar var, bu riskleri barindiriyor”, “Dijital ortamlar ¢ok fazla risk barindiriyor.
Cok uygunsuz siteler, linkler var. Birine tiklayinca ¢ocugu etkileyebilecek seyler ¢ikabiliyor. Bu oyun
sitelerinin uygunsuz sitelere girdiklerini yakaliyoruz ama yapabilecegimiz bir sey olmuyor” gibi
yanitlar verirken, ilkokul ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynler, “Yanls bilgi, zararli aligkanliklar, yanlis
kisilerle iletisim kurma, istismar ve benzeri bir¢ok zararli durumla karsilasabilirler”, “Siber zorbalik,
dolandiricilik, miistehcen igerikler gibi riskler barindiriyor” demektedir. Ebeveynler internetin genel
olarak siddet igerikli oyunlar, kétii niyetli taninmayan kisiler, bagimlilik, dolandiricilik vb. riskler
barmdirdigina deginmislerdir.

Dijital ortamlarin sundugu faydalara yonelik “Sizce dijital ortamlarin ¢ocugunuz i¢in ne tiir
faydalar1 var? (Egitim, teknoloji, kolaylik vb.)” sorusuna iki gruptaki tiim ebeveynler neredeyse ayni
cevabi vermiglerdir. Katilimc1 ebeveynlere gore dijital ortamlarin 6ncelikli faydasi derslere destek
amaciyla kullanilabilirligi olmustur.

Gorilismeci ebeveynlere yoneltilen “Bir ebeveynin kendi djjital farkindaligini arttirmasi i¢in neler
yapmas1 gerekiyor? Siz neler yapiyorsunuz?” sorusu {izerine, lise ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynler;
cogunlukla dijital araclar1 fazla kullanmamak, teknoloji kullanirken az vakit gecirmek, medya
paylasimlarina dikkat etmek ve kullanimlar agisindan eksik yonlerin tamamlanmasina deginirken,
ilkokul ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynler ise teknolojiyi verimli kullanmak, internetin zararli
yonlerini bilmek, okuryazarlik egitimi almak, arastirma yapmak ve djjital cihazlarin kullanimlarini
ogrenmek gibi konulara deginmiglerdir. Ozetle lise ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynler kullanim
stiresine odaklanirken, ilkokul ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynler daha ¢ok verimli kullanim, egitim ve
kendilerini farkindalik agisindan gelistirmeye odaklanmuislardur.

Calismada “Siz telefon veya tabletle ugrasirken ¢ocugunuz sizinle iletisime ge¢meye
calistiginda ¢ocugunuza ne tiir tepkiler veriyorsunuz?” sorusuna yanit veren lise ¢aginda ¢ocugu
olan katilimcilarin biiyiik bir boliimi ¢ocuklariyla ilgilenmeyi ya reddettiklerini ya da erteleyip
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daha sonra ilgilenmeyi tercih ettiklerini belirtmislerdir. Bu anlamda katilime1 LE2’nin “Bazen sert
tepkiler veriyoruz. Bir dakika falan diyoruz. Bazen duymuyoruz. Daha sonra ¢ocugum gelip beni
duymuyor musun? diyor” ve katilimci LE5’in “Beni rahatsiz etmeyin diyorum. seklindeki yanitlar:
dikkat ¢ekicidir. Buna karsilik ilkokul ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynler ise ¢ogunlukla ilgilendikleri
isi birakarak ncelikle cocuklariyla aldkadar olduklarini séylemislerdir. Katilimei IE12’nin “Genelde
telefonla konusurken sorular soruyor bana. Kiminle konusursam konusayim bekletip ¢ocuguma
cevap veriyorum., katilimct IE11’in “Her ne isle ilgileniyorsam, birakir ¢ocugumu dinlerim” ve
katilimci [E15’in “Kesinlikle ilk énce ¢ocuguma cevap veririm.” seklindeki yanitlari, her iki ebeveyn
grubu arasinda dikkat ¢ekici bir farklilik oldugunu gostermektedir.

Kontrol Rolii Kapsaminda Degerlendirilen Bulgular:

Kontrol rolii ebeveynlerin ¢ocuklarini internetin ya da dijital diinyanin risklerinden korumalarini
icerir. Kontrol rolii kapsaminda sorulan “Ebeveyn ne yaparsa ¢ocuk internetin risklerinden
korunmus olur? Siz neler yapryorsunuz?” sorularini yanitlayan iki ebeveyn grubu da ¢ocuklarini
risklerden tiimiiyle korumanin miimkiin olmadiginin altini ¢izmislerdir. Lise caginda ¢ocuga sahip
olan ebeveynler: “Anne ve babalar, kendileri yapmadiklari seyleri ¢ocuga séylerse ¢ocuk hakli olarak
yapmaz. Dolayisiyla riskten korumak i¢in 6ncelikle 6rnek olurum. Bunun disinda riskler hakkinda
onunla konugurum?, “Teknolojiden uzak tutarak korurum?” gibi yanitlarla dncelikle ¢ocuklarina
bu konuda 6rnek olmalar1 gerektigini ve internetin az kullanilmasimi saglamaya calistiklarini
vurgulamislardir. flkokul ¢aginda cocugu olan ebeveynler ise “Risklerden korumak icin yapilacak en
onemli gey, cocugu internet ortaminda yalniz birakmamak., “Onemli bir durum olmadikga elinde
telefon ya da tablet olmamali. Teknolojik araglarla az zaman gegirmeli”, “Cocugumun kullandig:
araglarin arama ge¢mislerine diizenli bir sekilde bakiyorum. Tablette ¢ok fazla zaman gegirmesine
izin vermiyorum ve ozellikle internette tanistig1 kisilerin kim olduklarina iyice bakiyorum.” seklinde
yanitlar vermiglerdir. Bu anlamda ilkokul ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynler de gocuklarini internet
ortaminda yalniz birakmadiklarini, az kullanmalarini saglamaya ¢alistiklarini, cesitli kontroller ve
uygulamalar kullanarak onlari risklerden korumaya ¢aligtiklarini séylemislerdir.

Internetin ve dijital ortamlarin faydalari ile ilgili ebeveynlere sorulmus olan “Ebeveyn ne yaparsa
cocuk dijital diinyanin olumlu yanlarindan faydalanmis olur? Siz neler yapiyorsunuz?” sorularina
iki ebeveyn grubunun verdikleri yanitlar benzer olmustur. Genel olarak internetin ders konusunda
faydali oldugunun tizerinde durulmasina ek olarak, ilkokul ¢caginda ¢ocugu olan ebeveynler aragtirma
yapmay1 6gretmenin faydalarina da deginmigtir.

Katihmcilara “Sizce gocugunuzun akill telefon veya tablet kullanirken kontrol veya denetiminize
iligkin siirhiliklariniz olmali m1? Cocugunuzun mahremi olmali mi? Hangi durumlarda, ne sekilde,
hangi sinirlarla olmali?” seklinde yoneltilmis olan sorulara iki ebeveyn grubunun verdigi yanitlar
arasinda bir zithk bulunmaktadir. Cocuklarinin farkli yas araliklarinda olmasinin, ebeveynlerin farkl
yanitlar vermesinde etkili oldugu disiiniilmektedir. Ornegin; lise ¢aginda ¢ocugu olan katilimci LE8
“Sinurhiliklar olmali. Clinkii cocugu bogmamak gerekiyor ve ergenlik yagina geldikleri i¢in mahremiyetleri
de olmali” seklinde yanit verirken ilkokul ¢aginda ¢ocugu olan IE9 “Ben denetleme ya da kontrol
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agisindan kendimi kisitlamayi dogru bulmuyorum. Ciinkii ¢ocugum daha ilkokula gidiyor ve teknolojik
agidan mahremiyetinin olmamasi gerekiyor bence”” seklinde yanit vermistir. Bu durum dijital ebeveynlik
rollerinden biri olan kontroliin gocugun yas grubuna gore sekillendigini gostermektedir.

Kontrol ve denetim konusunda sorulan “Cocugunuz akilli telefon-tablet kullanirken kontrol ve
denetim adina neler yapiyorsunuz?” sorusuna iliskin lise caginda ¢ocugu olan ebeveynler ¢ocuklarini
fazla baski yapmadan smirladiklarini, bunun igin de izin alarak, gozlemleyerek, siire sinirlamasi
yaparak ya da arama kayitlarina bakarak kontrol ettiklerini belirtmislerdir. Ilkokul ¢caginda ¢ocugu
olan ebeveynler ise reklam kisitlama ve akilli uygulama programlarini kullanarak, internet ve
arama gegmislerine bakarak, kullandiklar1 uygulamalara yas smnir1 getirerek, kontrol ettiklerini
belirtmislerdir. Bu baglamda ilkokul ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynlerin, lise ¢aginda ¢ocugu olan
ebeveynlere kiyasla daha ¢ok uygulamalar yoluyla kontrol etmeyi tercih ettikleri gortlmektedir.

Etik Rolii Kapsaminda Degerlendirilen Bulgular:

Etik, neyin iyi ya da neyin kétii oldugunu ayirt etmek i¢in olugturulan kurallar1 igerir ve toplumsal
hayat icin vazge¢ilmez bir kavramdir. Bu nedenle ebeveynlerin ve yetistirdikleri ¢ocuklarin dijital
ortamlarda etik kavramina 6nem verip vermedikleri dikkate deger bir konudur.

Etik roli kapsaminda “Dijital ortamlarda etik davranislar sizce nelerdir?” ve “Cocugunuzun
sanal ortamlarda etik davranislar sergilemesini saglamak amaciyla ne gibi 6nlemler aliyorsunuz?”
sorularini yanitlayan ebeveynler, dogrulugundan emin olunmayan seylerin paylagilmamasi, farkl
fikirlere saygili olma, akran zorbalig1 yapmama, hak ve hiirriyetleri kisitlamama, 6zeli paylasmama,
kiifiir etmeme, yalan haber yapmama, miistehcen videolar izlememe, saygili olma, baskalarinin
hakkini gozetme, siber zorbalik yapmama, mahremiyete 6zen gosterme, kurallara uyma, yalan
soylememe gibi etik davranis kurallarini siralamiglardir. Bu etik davraniglart gocuklarinin
sergilemeleri icin de onlara karsi rol model olmak, uyarida bulunmak, ceza ya da 6diil vermek,
bilgilendirip yonlendirmek, yasak koymak, egitmek, sinir koymak ve kontrol etmek gibi 6nlemler
almiglardir. Her iki gruptaki ebeveynler cogunlukla ayni yanitlar: vermistir. Ebeveynlerin verdikleri
yanitlar bir yandan etik roliiniin sinirlarinin genisligine isaret ederken diger yandan ebeveynlerin
etik rolint biiytik oranda benimsedigini gostermistir.

Yenilikgilik Rolii Kapsaminda Degerlendirilen Bulgular:

Yenilikgilik, hi¢bir donemde énemini yitirmeyen bir kavramdir. Ozellikle dijital ¢agin insan
hayatini her anlamda etkilemesiyle, siirekli bir degisim ve doniisiim yaganmakta; bu da yeniliklerin
stirekli olarak giincellenmesine zemin hazirlamaktadir. Dolayisiyla ebeveynligin doniisiim yasamasi
ve dijital ebeveynligin hayata dahil olmasi, yenilik¢ilik kavramini 6nemli kilmaktadir. Bu sebeple
dijital ebeveynler, yenilikleri takip eden, dijital diinyanin olumlu ya da olumsuz taraflarinin farkinda
olan bireyler olmalidir.

Yenilikgilik rolti kapsaminda “Cocugunuzun ve sizin bir sosyal medya hesabiniz var mi?
Birbirinizi takip ediyor musunuz? Takip etmenin diginda karsilikli begeni, paylasim, yorum yapma
vb. davranislariniz oluyor mu?” sorularina lise ¢caginda ¢ocugu olan ebeveynlerin biiyiik bir kismu,
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sosyal medya hesab1 kullandiklarini ama ¢ocuklariyla birbirlerini takip etmediklerini belirtmis; bu
durumu, ¢ocuklar: tarafindan engellenmek ya da sosyal medyay: aktif kullanmamak gibi sebeplerle
agiklamiglardir. Tlkokul ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynlerden yalnizca iigii gocugunun sosyal medya
hesab1 oldugunu belirtmis ve geri kalan ebeveynlerin hepsi ¢ocuklarinin yag1 kiigiik oldugu i¢in
sosyal medya hesab1 kullanmadiklarini soylemistir.

Yenilikg¢iligin bir gerekliligi olan teknolojideki gelismeleri takip etmek i¢in sorulan “Teknolojik
gelismeleri takip ediyor musunuz? Ediyorsaniz ¢ocugunuzun da takip etmesi konusunda onu tesvik
ediyor musunuz?” sorularina lise ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynlerin bir kismi ¢ocuklarinin bu konuda
kendilerinden daha iyi olduklar: i¢in tesvik etmelerine gerek kalmadigini, bir kismu ise teknolojik
gelismeleri takip edip ¢ocuklarini da tegvik ettiklerini, bir kismi da hem takip etmediklerini hem de
cocuklarini tegvik etmediklerini belirtmislerdir. ilkokul ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynlerin ise bir
kismi teknolojik gelismeleri takip ederek ¢ocuklarini da tesvik ettiklerini, bir kismui takip etmelerine
ragmen ¢ocugunun isine yarayacak olan kisimlar tegvik ettiklerini, bir kismi ise sadece ¢ocuklarinin
geri kalacaklarimi diigiindiiklerinden dolayi tesvik ettiklerini belirtmislerdir.

Analiz edilen ebeveyn yanitlari, 6zellikle ¢ocuklarin yasinin, ebeveynlerin dijital ebeveynlik
rollerini yerine getirmeleri siirecinde biiyiik oranda etkili oldugunu gostermektedir.

Sonug ve Tartisma

Dijital ebeveynlik kavramiyla birlikte, var olan ebeveynlik sorumluluklarina ek olarak, dijital
ortamlarda da ¢ocuklarmn yetistirilmesi, egitilmesi ve korunmas: gerekliligi ortaya cikmustir.
Dijjital ebeveynlerin bu sorumluluklarini yerine getirmeleri igin dijital ortamlarin risklerini ve
firsatlarini bilip, ¢ocuklarini buna gore yonlendirmeleri beklenmektedir. Bu baglamda, literatiirde
ebeveynlerin dijital ebeveynlik rollerini yerine getirmelerini etkileyen gesitli faktorler kapsaml
bir sekilde incelenmistir. Ebeveynlik stillerinin bu rolleri yerine getirmedeki etkisi arastirilmus,
dijital ebeveynlik profilleri incelenmis, dijital ebeveynlik farkindaligi, dijital ebeveyn tutumlar
konularina odaklanilarak dlcekler gelistirilmis, pek cok ebeveyn, ¢ocuk ve egitimci ile goriismeler
yapilmis ve anketler uygulanmustir (Elsaesser vd., 2017; Livingstone vd., 2017; Altun, 2019; Yaman
vd., 2019; Manap, 2020; Basile vd., 2022; Yaman vd., 2024). Bununla birlikte bu ¢alismada 6nceki
caligmalardan farkli olarak iki ebeveyn grubu tanimlanmuis, bu ebeveynlere dijital ebeveynlik rollerine
gore siuflandirilmis sorular yoneltilmis ve her iki ebeveyn grubunun yanitlar1 karsilastirilarak
betimlenmistir.

Dijital ebeveynlik rollerine odaklanarak ebeveynlerin, ¢ocuklarinin bilingli medya tiiketicisi
olmalarindaki roliinii aragtiran ¢calismanin ilk bulgusu, ebeveynlerin genel olarak dijital okuryazarlik
konusunda vyeterli bilgiye sahip olmadiklarini gostermektedir. Ilkokul ¢aginda ¢ocuklari olan
ebeveynlerin dijital ¢ag hakkinda daha olumlu diisiincelere sahip olduklar: ve dijjital ¢agin olumlu
yonlerini daha agik bir sekilde gorebildikleri gozlemlenmistir. Ancak, her iki grup ebeveynin de
genellikle dijital okuryazarlik konusunda egitim almaya yatkin olmadig belirlenmistir. Bugiiniin
gocuklari, hatta ¢ok kiigiik olanlarin bile, teknolojik acidan zengin bir ev ortami deneyimledigi
diistiniilirse, iyi dijital okuryazarlik uygulamalarinin benimsenmesi konusunda ebeveynlerin
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farkindaliklar: artirilmalidir (Terras & Ramsay, 2016). Ayrica dijital okuryazarlik, yalnizca birtakim
becerileri kapsamaktan ote, ¢cevrim i¢i katilimer davranislarin etkilerini anlamay1 ve sosyal dijital
becerilerin bir uzantisi olarak degerlendirilmeyi de icermektedir (Barnes & Potter, 2020). Dolayisiyla
ebeveynlerin dijital okuryazarlik hakkinda bilgi sahibi olmalari, ¢ocuklarini risklerden korumak
veya onlar i¢in dijital diinyadaki firsatlar1 yakalama noktasinda olduk¢a 6nemlidir.

Farkinda olma roliine bakildiginda, ebeveynlerin risklerin ve firsatlarin farkinda olup olmadiklars,
farkindaliklarini arttirmak amaciyla neler yaptiklari incelenmistir. Goérigleri alinan ebeveynler,
genellikle risklerin farkinda olduklarini, ancak firsatlar konusunda dijital ortamlarin ¢ogunlukla
okul dersleri ve aragtirmalar icin yarar sagladigini belirtmislerdir. Ayrica, farkindalik agisindan, lise
¢aginda ¢cocuga sahip olan ebeveynler, farkindaliklarini artirmak i¢in teknolojiyi daha az kullanmalar:
gerektigini vurgulamislardir. Ozsoy ve Atilgan'in (2018) arastirmasina gore hem ebeveynlerin hem de
¢ocuklarin internetin sundugu firsatlardan ¢ok risklere odaklandiklar, bu riskler ve firsatlar hakkinda
yeterince bilgi sahibi olmadiklar1 ve bazi yanlis kanaatlere sahip olduklar: belirlenmistir. Ayrica soz
konusu ¢aligmada, ebeveynlerin en yaygin olarak kullandiklari arabuluculuk bi¢iminin, kisitlayict
arabuluculuk oldugu sonucuna varilmigtir. Bir diger arastirmaya gore, sinurlayici arabuluculuk,
daha az ¢evrim ici risk ile iligkilidir; ancak bu yaklagim, firsatlar1 kisitlayarak savunmasiz ¢ocuklar:
giivende tutarken dijital katilimlarini zayiflatmaktadir (Livingstone vd., 2017). Ilkokul ¢aginda
gocugu olan ebeveynler ise okuryazarlik konusunda egitim almalar: gerektigini ve teknoloji kullanim1
ile teknolojinin zararli yonlerini 6grenmeleri gerektigini belirtmiglerdir. Tomczyk ve Potyrala
(2021), ebeveynlerin dijital diinyanin riskleri hakkindaki bilgi ve becerileri ekseninde yiirtittiikleri
calismalarinda, e-tehditlerle ilgili 6 bilesen tanimlamaktadir. Bunlar; dijital medyay1 kullanmanin
ergonomisi, cevrim i¢i bilginin giivenilirliginin degerlendirilmesi, reklamlarin tiiketicilerin se¢imleri
tizerindeki etkisi; riskli ¢cevrim ici iliskiler, giivenli oturum a¢gma mekanizmalarinin anlagilmasi ve
kotit amagh yazilimlara karsi koruma. Ktoridou vd. (2012) tarafindan yapilan bir aragtirma ise dijital
diinyanin riskleri konusunda ebeveynlerin ¢ok temel bir farkindalik diizeyi gelistirdiklerini, ancak
derinlemesine bir farkindaliklarinin olmadigini ortaya koymustur. Alan yazindaki ¢aligmalar ve bu
¢aligmanin ¢iktilart g6z 6niinde bulunduruldugunda, elektronik tehditlerin oldukg¢a genis oldugu, bu
anlamda tiim ebeveynlerin gocuklarini risklerden korumak i¢in bu risklerin neler oldugunu bilmeleri
ve risklerden korunmak igin firsatlar1 yok saymamalar1 konusunda farkindalik kazanmalari elzemdir.

Kontrol rolii agisindan incelenen goriislere gore, lise ¢aginda ¢cocugu olan ebeveynler, teknoloji
kullanimini kontrol etmenin 6nemini vurgularken, baskici olmamaya dikkat ettiklerini belirtmislerdir.
Kontrol konusunda sinirl bir yaklasim benimsemisler ve genel olarak gocuklarinin mahremiyetine saygt
gosterilmesi gerektigini vurgulamiglardir. {lkokul ¢agindaki ¢ocuklarin ebeveynlerinin ise ocuklarinin
yaslarindan dolayr daha kisitlayict bir tutum sergiledikleri ve bu konuda kendilerini sinirlamanin
gerekli olmadigimi digiindiikleri goriilmistiir. Ayrica gocuklarin mahremiyetlerinin korunmast igin
yaslarinin daha biiytik olmasi gerektigini ifade etmiglerdir. Bu baglamda ¢ocuklarin yaslar1 arasindaki
farkliliklarin, bu tutumlarin temelini olusturdugu gézlemlenmistir. Benzer sekilde Stoilova vd. (2024),
40 aragtirma sonucunu analiz ederek ebeveyn kontrollerinin kullaniminin; ebeveynlerin ve ¢ocuklarin
yasina, dijital becerilerine, ebeveyn katilimina ve ¢evrim igi riske maruz kalma durumunu azaltma
motivasyonuna bagli oldugu sonucuna ulagmistir. Diger taraftan ebeveyn kontroliine iliskin yapilan
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bircok ¢alisma 6zellikle ergenlik ¢agindaki ¢ocuklar iizerindeki ebeveyn kontroliine odaklanmugtir.
Bu ¢aligmalara gore, sinirlayict bir kontroliin, gocuklar: korumada etkili olmadigi, ¢ocuk merkezli
bir yaklasim belirlemenin daha etkili oldugu sonucuna ulagilmistir (Elsaesser vd., 2017; Rodriguez-
de-Dios vd., 2018). Bu bakimdan, lise ¢aginda ¢ocugu olan ebeveynlerin baskici olmamaya dikkat
ettiklerini soylemeleri, dogru bir yaklasim benimsediklerini gostermektedir.

Etik rolii agisindan incelenen goriislere gore, ebeveynler genel olarak benzer diisiincelere sahiptir
ve her iki grup ebeveyn de ¢ocuklarini benzer sekillerde yonlendirmistir. Bu durum, toplumsal olarak
ayni etik kaliplara sahip olunduguna isaret edebilir. Ebeveynler, cocuklarina dogrulugundan emin
olunmayan bilgileri paylasmama, farkl: fikirlere saygi gosterme, akran ve siber zorbaliktan kaginma,
mahremiyete 6zen gosterme, kurallara uyma gibi etik davranislar kazandirmak igin rol model olma,
uyarida bulunma, ceza veya 6diil verme, bilgilendirme ve kontrol etme gibi yontemler kullanmistir.
Ayni zamanda alan yazinda, ¢ocuklar1 ¢evrim i¢i yasamdaki ahlaki ve etik zorluklarla ytizlestirmek
ve bunlarin tistesinden gelmek igin gerekli becerilerle donatmanin 6nemine deginilmistir (James vd.,
2010; Hukubun vd., 2024). Tim bunlar g6z oniine alindiginda, etik rolii kapsaminda ebeveynlerin
¢ok yonlii bir bakis agisina sahip oldugu soylenebilir.

Yenilik¢ilik rolii, teknolojinin takip edilmesi, teknolojinin yararlarmin ve zararlarmm farkinda
olunmasidir. Dolayisiyla dijital ebeveynlerin teknolojiyi takip etme durumlar1 gozlemlendiginde, lise
cagmda cocugu olan ebeveynlerin bir kismi ¢ocuklarinin teknoloji takibi konusunda ve sosyal medya
kullanma konusunda kendilerinden daha aktif olduklarini belirtmislerdir. Benzer sekilde Nelissen ve Van
den BulcK'in (2017) arastirmasi da gocuklarin ebeveynlerine dijital medya kullaniminda rehberlik ettikleri
sonucuna ulasmugtir. {lkokul ¢aginda gocugu olan ebeveynlerin bir kismu ise teknolojiyi takip ettiklerini
fakat cocuklarini sadece faydali olacagini diigiindiikleri konularda tegvik ettiklerini ve ¢ocuklarmin yaglari
kiigiik oldugundan, sosyal medya kullanimimin s6z konusu olmadiginin altini ¢izmislerdir.

Bulgular genel olarak incelenip demografik bilgiler ile ele alindiginda, iki gruptaki ebeveynlerin
yas farkinin, ilkokul ile lise gagindaki ¢ocuklarin yas farkinin ve ebeveynlerin egitim durumlarinin,
bilingli tiiketim noktasinda belirleyici bir rol oynayabilecegi diisiiniilmektedir. Bu ¢aligmanin
bulgulari, literatiirde yer alan benzer caligmalarla Ortismekte ve dijital ebeveynlik rollerinin
ebeveynler i¢in ne denli kapsayici ve zorlu oldugunu géstermektedir.

Sonug olarak bu aragtirmada elde edilen bulgulara gore, ebeveynlerin dijital ebeveynlik
pratiklerini en etkili sekilde yerine getirebilmeleri ve ¢ocuklarmin bilingli medya tiiketicileri
olmalarini saglamalari i¢in dijital okuryazarlik egitimleri almalar1 gerekmektedir. Ayrica, teknolojiyi
yakindan takip etmeleri ve ¢ocuklarini teknolojinin faydalar: ve riskleri konusunda dogru sekilde
yonlendirmeleri 6nemlidir. Ebeveynlerin internetin hem faydalar1 hem de zararlar1 konusunda
bilingli olmalari, ¢ocuklarinin dijital dilnyada giivenli ve saglikli bir sekilde bityiimelerine katki
saglayacaktir. Ozetle, ebeveynlerin dijital diinyada daha etkili rehberlik yapabilmeleri i¢in destekleyici
egitim programlarina olan ihtiya¢ olduke¢a kritiktir. Bu a¢idan politika yapicilara ve egitimcilere
dijital ebeveynlik rolleri ¢ercevesinde egitim programlari hazirlamalar1 noktasinda 6nemli gorevler
diismektedir. Dijital ebeveynlik becerilerinin gelistirilmesi, hem ebeveynlerin hem de ¢ocuklarin
dijital diinyadan maksimum fayda saglamalarini ve potansiyel risklerden korunmalarini saglayacaktir.
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Extended Abstract

The Impact of Parents’ Digital Parenting Role Adoption on
Children’s Conscious Media Consumption

Dilan ASLAN"
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As technology has advanced over time, nearly every area of life has undergone significant
transformation, from social interactions to human relationships. One area particularly affected by
these changes is parenting. In traditional parenting models, parents were primarily responsible for
supporting a child’s biological growth, education, social skills, and emotional development. However,
this traditional concept of parenting is now insufficient to address the comprehensive needs of a child’s
development. The rapid advancement of technology, along with its widespread use from a young age,
has made it essential for parents to adapt their parenting practices. This necessity has given rise to
the concept of “digital parenting. A digital parent is someone with a foundational understanding of
technology who safeguards their child from digital risks, keeps up with technological advancements,
and fosters values such as respect by reinforcing them within the digital sphere. This study aims to
explore the role of digital parents in guiding children to become conscious media consumers.

To investigate this topic, interviews were conducted with 30 parents, including 15 with children
in primary school and 15 with children in high school. Using a semi-structured online interview
method, the parental roles (mother or father) of the participants were randomly selected. Each
participant completed a demographic information form to provide background information.
Additionally, they responded to a 17-question interview form, which was divided into five sections
corresponding to digital parenting roles: digital literacy, awareness, control, ethics, and innovation.
Supplementary questions were posed as needed based on the interview flow. This study, designed
within a qualitative research framework, involved recording, transcribing, and systematically
organizing participants’ responses to align with the research objectives. The data were then analyzed
through descriptive analysis, focusing on digital parenting roles. By comparing the responses from
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the two parent groups, this study offers a unique perspective that differentiates it from previous
research, highlighting variations in digital parenting roles across the groups.

The research, which examined parents’ perspectives within the framework of digital parenting
roles, found that parents generally lack sufficient knowledge of digital literacy. Notably, parents of
primary school-age children exhibited more positive attitudes toward the digital age and were better
able to recognize its benefits. However, both groups of parents were largely unwilling to seek out
training in digital literacy. In terms of awareness, the study assessed parents’ understanding of digital
risks and opportunities, as well as the actions they took to enhance their awareness. While most
parents acknowledged the risks associated with digital environments, they primarily viewed these
environments as beneficial for educational purposes, such as school lessons and research, when
considering the opportunities.

Regarding awareness, parents of high school-aged children emphasized the need to reduce their
children’s technology usage to increase awareness, while parents of primary school-aged children
highlighted the importance of digital literacy training and understanding the harmful aspects of
technology. As a result, it can be concluded that parents of high school-aged children are less aware
of the issues related to digital awareness, whereas parents of younger children exhibit a higher level
of awareness. When examining the control role, parents of high school-aged children expressed a
cautious approach, aiming to avoid being overly controlling while emphasizing the importance of
managing their children’s technology usage. They adopted a balanced stance on control, generally
stressing the importance of respecting their children’s privacy. In contrast, parents of primary school-
aged children tended to take a more restrictive approach, given their children’s age. These parents
generally believed that limitations were necessary and expressed the view that privacy protections
should only be implemented when children are older.

In this context, it was observed that differences in children’s ages and parents’ education levels
play a significant role in shaping these attitudes. Regarding the ethical role, parents from both groups
generally shared similar perspectives and guided their children in comparable ways, suggesting that
societal ethical norms are consistent across these groups. The role of innovation, which involves
staying abreast of technological advancements and understanding both their benefits and risks,
was also highlighted. Some parents of high school-aged children noted that their children are more
proficient than they are in keeping up with technology and using social media. In contrast, some
parents of primary school-aged children acknowledged staying up-to-date with technology but
focused on encouraging their children only in areas they deemed beneficial, while prohibiting social
media use due to their children’s young age. Both parental age and educational background were
found to influence these perspectives. When considering the overall findings alongside demographic
information, factors such as the age gap between parents in the two groups, the age difference
between primary and high school-aged children, and parents’ educational levels played a crucial role
in promoting conscious media consumption. Notably, as parents’ average age increased, there was
a noticeable shift in their awareness, suggesting that disparities in parental awareness significantly
impact their children’s ability to become conscientious media consumers. This correlation aligns
closely with parents” own levels of digital awareness.
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Based on the data obtained in this study, it is essential for parents to undergo digital literacy
training to effectively engage in digital parenting practices and help their children become conscious
media consumers. Additionally, it is crucial for parents to stay informed about technological
advancements and to guide their children appropriately regarding the benefits and risks associated
with technology. Parents’ awareness of both the advantages and drawbacks of the internet will play a
key role in supporting their children’s safe and healthy development in the digital world.

96



Tiirkiye iletigim Aragtirmalari Dergisi / Turkish Review of Communication Studies * Yil/Year: 2024 « Sayi/Issue: 46
ss/pp. 97-116 * ISSN: 2630-6220 « DOI: 10.17829/turcom.1489179

ARASTIRMA MAKALESi / RESEARCH ARTICLE

Izleyicilikten Katilimcihiga: Tiirkiye'de Dijital Yerlilerin
Interaktif Sinemada Yeni Gérme Kiiltiirii Uzerine Bir Arastirma’

From Spectatorship to Participation: A Research on the New Visual Culture of Digital

Natives in Interactive Cinema in Tiirkiye

Yildiz Derya BIRINCIOGLU™
Ugur BALOGLU™
Ferhat ZENGIN™™

Oz

Dijital ¢agin getirdigi teknolojik doniisiimler, gorsel kiiltiir pratiklerini ve izleyici deneyimlerini 6nemli
olgiide degistirmektedir. Bu degisim 6zellikle dijital yerlilerin medya tiiketim aligkanliklarinda belirgin
bir sekilde goriilmektedir. Bu arastirma, etkilesimli sinemanin sundugu gorsel ve isitsel teknikler ile
izleyicilerin gorme kiiltiirii ve gérme politikalarini nasil yapilandirdigi konusunu incelemektedir. Caligma,
sinemanin dijitallesmeyle gelisen anlatim olanaklarinin izleyiciye hikayeyi yonlendirme ve yonetebilme
imkani sunmasina, dolayisiyla izleyici pratiklerinde ortaya ¢ikan degisimlere odaklanmaktadir.
Arastirmanin kuramsal ¢ercevesi, etkilesimli ve siber drama ile ¢izgisel olmayan anlati baglamlarinda
sinema-izleyici iligkisinin ge¢irdigi doniisiimleri ele almaktadir. Nitel aragtirma yontemleri arasinda yer
alan fenomenolojik desen {izerine kurulu olan bu arastirmada, 10 katilimciya Late Shift interaktif filmi
izletilerek derinlemesine goriismeler yapilmis ve elde edilen veriler betimsel ve tematik analiz teknikleriyle
¢oziimlenmistir. Arastirmanin bulgularina gére izleyiciler, interaktif film deneyiminde yaratma, yénetme
ve temsil etme yanilsamas: igerisinde yeni bir 6zdeslesme, gorme kiiltiiri ve seyir deneyimi igerisine
girmektedir. Calisma, interaktif sinemanin geleneksel sinemadaki tekil karakter 6zdeslesmesini asarak
izleyiciye karakter, yonetmen ve senarist rolleri arasinda dinamik gegisler sunan katilimeci bir deneyim
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yarattigini ve bu sayede salt teknolojik bir yenilikten 6te kiiltiirel bir paradigma degisimini temsil ettigini
ortaya koymustur.
Anahtar Kelimeler: Interaktif Sinema, Seyir Deneyimi, Gorme Kiltiirii, Dijital Sinema, Katilime1 Izleyici

Abstract

Technological transformations brought about by the digital age are significantly changing visual culture
practices and audience experiences. This change is particularly evident in the media consumption habits of
digital natives. This research examines how audiovisual techniques offered by interactive cinema construct
audiences’ culture of seeing and politics of seeing. The study focuses on how the narrative possibilities of
cinema that have developed with digitalization offer the audience the opportunity to direct and manage
the story, and thus changes in audience practices. The theoretical framework of the research addresses the
transformations of the cinema-audience relationship in the contexts of interactive and cyber drama and
non-linear narrative. This study employs a phenomenological design, a qualitative research approach, to
explore participants’ experiences with the interactive film Late Shift. In-depth interviews were conducted
with ten participants following their viewing of the film. The data collected were analyzed using descriptive
and thematic analysis techniques, providing insights into the participants’ perspectives and interactions
with the film. According to the findings of the study, viewers develop a new identification, culture of seeing
and viewing experience within the illusion of creating, directing and representing in the interactive film
experience. The study reveals that interactive cinema transcends the singular character identification in
traditional cinema and creates a participatory experience that offers the audience dynamic transitions
between the roles of character, director and screenwriter, thus representing a cultural paradigm shift rather
than a mere technological innovation.

Keywords: Interactive Cinema, Spectator Experience, Culture of Seeing, Digital Cinema, Participatory Audience

Giris

Dijital devrim pelikiile bagimli ve konvansiyonel yontemlerle uygulama alanina sahip sinema
sanatinin genislemesine ¢ok ¢énemli ve degerli katkilar sunmaktadir. Uretim, dagitim ve gdsterim
stiregleri bakimindan sayisiz olanaga kavusan sinemanin dijital teknolojilerle genislemesine
sadece teknolojik bir gelisim olarak bakmak ve bu bakisi {iretim pratikleriyle sinirlandirmak ise
tiretim ve tiiketim baglaminda gorsel ve isitsel sanatin merkezinde olan sinemay1 yanlis okumak
anlamina gelmektedir. Bu baglamda sinemanin dijitallesmeyle olan iligkisi ve ortaya ¢ikan yeni
olgular teorisyenlerin de bu alana egilmesine (Manovich, 1995; Friedberg, 2010; Clarke, 2012)
neden olmaktadir. Sinemanin 1970’lerde baslayan dijitallesme siirecinde yeni teknolojiler ve sanat
pratigiyle sinemanin simnirlari genisleyerek izleyici pasif-tiiketici konumundan ¢ikarilip aktif-
katilimciya dontigiir. Bu doniisiim, sinemanin geleneksel algilanis bi¢iminin sorgulanmasina ve
izleyici-film iliskisinin yeniden tanimlanmasina neden olur (Youngblood, 2020).! Sinemanin her
zaman hikaye anlatmanin yeni yollarini arama motivasyonu, s6zii edilen genislemenin temel kaynag:
olarak goriilebilir. Bu arayis, yeni anlatilarin {iretimi, yayilimi ve tiiketimi tizerinde 6nemli bir etki
yaratir. Oyle ki, Kristen M. Daly (2010), sinemadaki genislemeyi “sinema 3.0” kavramuyla agiklar.

1 Gene Youngblood, sinemanin film seritlerini ve konvansiyonel sinirlarini asarak, canli performanslar, interaktif
gosterimler, video ve helografi gibi daha genis bir yelpazede gorsel ve isitsel uygulama potansiyeline sahip olma
yetenegini ilk fark eden isimlerden biridir.
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Bu yeni paradigma, kullanici katilimina agik, etkilesimli ve ag baglantili yeni medya 6zelliklerinin
sinemayla biitiinlesmesini ifade eder.

Sinemanin dijitallegmesiyle birlikte etkilesimin mtimkiin hale gelmesi ve medyalarin yakinsamasi
sinemanin video oyunlariyla iliski kurmasina olanak saglar. 1967de ¢ekilen ilk interaktif film
Kinoautomat: One Man and His House ile baslayan etkilesimli sinema pratigi (Marafon & Araujo,
2020, s. 7), zaman i¢inde oyunlar ve yeni teknolojiler tarafindan yeni goriintilleme ve algilama
bigimlerine ulagarak, Friedberg’in de belirttigi “izleyicilik” kavramina iliskin eski varsayimlarmn
teorik degerlerini yitirmesine yol agar. Friedberge gore, ekranlarin degismesiyle izleyicilerin bu
ekranlarla olan iliskileri de doniigiime ugrar (Braudly & Cohen, 2009, s. 778). Cinkii interaktif
sinemanin ve oyunlarin yaratici olanaklar1 ve haz bicimleri yalnizca bir anlatinin ardindan gelenleri
se¢mede degil, ayn1 zamanda anlatinin bu insa siirecinde anahtar bir par¢a olmak adina yeni yaratma
modlari ortaya ¢ikarmaktadir. Bu da anlatiy1 gorme ve sunma sekillerini yeniden yapilandirmaktadir
(Alcantara & Brunet, 2013, aktaran Marafon & Araujo, 2020, s. 9). Youngblood’in genisleyen sinema
kavramsallagtirmasi ¢ercevesinde Federico Biggio (2020) gelisen sinemayla ortaya ¢ikan gorsel
teknolojilerin siirtikleyici ortamlar yaratma kabiliyetini, bir yandan bakisin (ve deneyimin) kitle
iletisim araglar1 tarafindan kontrol edilmesinden kurtulmasiyla, diger yandan da daha genel bir
intercon (“interconnected system” / “interconnected operating system”) fikriyle iliskilendirmektedir.

Bu aragtirma, dijitallesen diinyada yetisen genclerin yeni seyir deneyimlerinin yorumlama
ve anlamlandirma pratiklerini inceleyerek alana katki saglamayr amaclamaktadir. Bu konuda
izleyicinin sinema anlatisina katilimi/katilmasi ve anlatiyr kendi perspektifinden yapilandirma
stireci ile bireyin biligsel kapasitesine yonelik tartigmalar devam etmektedir. Tiirkiyede interaktif film
{iretiminin? yaygin olmadig1 diisiiniildiigiinde bireylerin yeni tanisacag: film izleme deneyiminin
sonuglarini analiz etmek bu ¢alismanin 6zgiin degerlerinden birini olugturmaktadir. Diger taraftan
bu konu tizerine Tiirkiyede yapilan ¢aligmalarin sayisinda bir artig olmakla birlikte, konu ¢esitliligi
bakimindan interaktif sinema ve seyir deneyimi alanlarinda yogunlastig1 goriilmekte; bu ¢aligmalar
izleyici 6zdeslesmesi (Unlii, 2020), kugaklar arasi farkliliklar (Halagoglu, 2020), toplu sinema salonu
deneyimi (Deniz, 2021), kullanici yorumlar1 (Sayin, 2014), izleyici tercihleri (Kurt, 2019), hikéaye
anlaticiligr sorumlulugu (Yengin & Ormanli, 2020), yapay zeka entegrasyonu ve izleyicinin aktif/
pasif konumu (Yurtsever & Taneri, 2022) gibi farkli perspektiflerden konuya yaklasmaktadir. Seyir
deneyimlerinin degisimine odaklanan ¢alismalar ise sinemanin dijitallesmesiyle birlikte ortaya
¢ikan dontistimleri incelemekte, sinema izleme deneyiminin toplumsal boyuttan bireysel tercihlere
kaymasi, interaktif sinemanin izleyiciye “6zne” olma firsat1 sunmasi (Oz, 2012), seyir pratiginin
salonlarin digina taginmasi (Goker, 2017), ev sinema sistemlerinin yaygilasmasiyla ortaya ¢ikan
yeni seyir bi¢imleri (Medin, 2018a; 2018b; Torun, 2021) gibi konular1 incelemektedir.

Yapilan tiim bu akademik ¢aligmalar agirlikli olarak seyir kiiltiiriintin degisimine, aracin izleyiciyi
nasil konumlandirdigina ve dijital sinemanin ne anlama geldigine odaklanmaktadir. Bununla birlikte
sinemanin sosyallesme 6zelliginin unutulmamasi gerekir. Zira sinema, izleyicileri agisindan sadece
film izleme deneyimi sunmanin disinda birlikte izleme deneyimi ile ortak refleksler gelistirme

2 Buanlamda en dikkat ¢eken Tiirk filmi oyun platformu Steam tizerinden izlenebilen 2022 yapimi Agarta (Taha Ulukaya)
yapimidr.
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(giilme ya da aglama), ortak zaman gecirme ve anlatilara iligkin fikir aligverisi gibi toplumsal
imkanlar da yaratmaktadir. Keza toplumsal bir pratik olan sinema salonunda film seyretme eylemi
toplumun kiiltiirel ve sosyolojik izdiisiimlerine yonelik fikir sahibi olmak, diinyay: anlamlandirmak,
imgeler diinyasindan keyif almak, yeni kimlikler tiretmek ve sosyallesmek gibi farkli baglamlarda
anlam kazanir (Akbulut, 2018). Bu ¢alisma kendi dilini sinemanin kullanici katilimina, aga ve
etkilesimlilige acik olma 6zelligi ile gosteren interaktif sinemaya odaklanmaktadir. Seyir pratiginin
yeni bir toplumsallasma dinamigi olarak kisisellesmesini merkezine alan bu ¢alismanin konusunu,
interaktif sinema ile izleyicinin gorme kiiltiirti ve politikasinda ortaya ¢ikan farkliliklarin hangi
kosullarda yapilandirildig: olusturmaktadir. Bu noktada caligma; interaktif sinema deneyimiyle
izleyicide meydana gelen yeni gérme modu, gérme kiiltiirii ve seyir pratiklerine dair egilimleri
ortaya koymay1 hedeflemektedir. Arastirmada temel olarak; interaktif sinema deneyimi neyi ifade
etmektedir? Izleyicinin filmin icerigine miidahale ederek belirli élgiide dykii akisini degistirmek
seyir pratiklerini nasil degistirmekte/doniistirmektedir? Izleyicinin seyir pratiklerinde ve gérme
modundaki degisme egilimleri nelerdir? sorularina cevap aranmaktadir. Seyir kiiltiirii ve seyir
pratikleri ¢aligmalarinda her gecen giin 6nem kazanan “interaktif (etkilesimli) izleyici” kavrami, bu
calismada geleneksel izleme deneyimlerinden farkli izleme pratikleri icermesi nedeniyle bundan
sonra da gelisme gosterilecegi diistintilerek yeni bir izleyici tiirii olarak degerlendirilmektedir.

Sinema salonlar1 disinda deneyimlenen interaktif sinema, izleyiciye aktif bir katilim ile hikaye
evreninin somut bir varlig1 sekline doniismesini (Abba, 2008, s. 26) saglayan yeni bir izleyicilik
modeli sunmaktadir. Toplumsallagma 6zelliginden ayr1 olarak sunulan bu yeni seyir deneyiminde
izleyici kendi segimleri dahilinde sinematik evrende yer alarak oyun benzeri bir deneyim
yasamaktadir. Geleneksel anlatidan farkli olarak insa edilen interaktif filmde yer alan diigiimler,
catigmalar, baglantilar ve ¢oklu alternatif sistemleri bu filmlerin anlam belirsizliklerini daha etkili
hale getirmektedir. Izleyici oyuncu/karakterin bakis acisini ydnlendiren canli aksiyon dizileri
araciligiyla farkli olaylar: ortaya ¢ikarmak zorundadir. Ayni zamanda izleyici bir siire sonra ¢izgisel
olmayan kurgusal diinyadaki se¢im kontroliinii kaybederek diiglimler arasinda gezinmek zorunda
da kalabilmektedir (Perron vd., 2008, s. 239). Ozetle, sinematik evrende ona sunulan senaryo
agacindan kendi se¢imleri dogrultusunda film izleme deneyimini gerceklestiren izleyici, aktif
bir katilim ile yeni bir izleme ediminde bulunmaktadir. Bu noktada bu yeni izleyicilik modelinin
oyun ile benzerliklerinin bulundugunu ve geleneksel anlat1 yapisina ait filmlerinden farkli olarak
gizgisel olmayan anlat1 yapisinin 6zelliklerini kullandigini ve buna bagli olarak da sinema ve izleyici
iliskisinin degismeye basladigini séylemek mimkindiir.

Sinema ve Izleyici Iligkisinin Degisen Yapist

Film aragtirmalar1 ve seyir pratiklerindeki uzamsal doniis, 1990’lardan itibaren sinemaya
heterojen bir perspektiften bakma egilimini gelistirmistir. Bu yoniin belirginlik kazanmasinda ve
yirmi birinci ytizyi1lda devinimli goriintii igeriklerinin sekillenmesinde etkili olan sosyal ve ekonomik
dinamiklerin beraberinde, degisen algi ve hissiyat1 olusturan teknolojik kosullarin da etkili oldugunu
soylemek miimkiindiir. Bu agidan, geleneksel olmayan film gosterim ve dagitim bicimleri - ki bunlara
dijital platformlar ve cesitli televizyon yayin tiirleri (karasal, uydu ve kablo) dahildir fakat bunlarla
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siurl degildir — gelecekteki sinema hafiza arastirmalarinin metodolojisini ve bulgularini 6nemli
ol¢tide etkileyecektir (Kuhn, 2013). Gliniimiiz gengligi i¢in ¢oklu dijital platformlar, film deneyiminin
temel alanlar1 konumuna gelmistir. Burada dikkat ¢ekici olan, gelecekte bireylerin sinemayla ilgili ilk
anilarinin agirlikli olarak televizyon, dijital platformlar ve taginabilir aygitlar tizerinden bigimlenecek
olmasidir. ‘Dijital yerliler; filmleri sinema salonlarinda gosterime girmeden ya da klasik sinema
deneyimini yasamadan once, 6zel yasam alanlarinda yogun bir bicimde deneyimlemektedir.
Francesco Casetti'ye (2021, s. 190) gore, geleneksel sinema salonu 6ncesinde gerceklesen bu izleme
pratigi, alternatif bir sinema deneyimidir ve bu durum, sinemanin yeni bir alana go¢ ettiginin
gostergesidir. Bu yer degistirme fikrinde Bolter ve Grusin'i referans alan Casetti bir medyumun baska
bir medyuma dahil edilmesi ya da temsil edilmesini iceren siirecin sinema deneyimi i¢in esnek ve
ayarlanabilir bir durum yarattigini hatta gorme modunun degistirilerek de kinetoskop benzeri bir
deneyime doniistiigiinii belirtmektedir. Bu noktada kinetoskopun deneyiminin bir benzerinin Full-
Motion Video veya FMV olarak adlandirilan interaktif filmler araciligiyla izleyiciye anlati igerisinde
gelisen yeni bir rol hakk: yarattig1 ayni zamanda {iriin yerlestirme ya da programli reklam gibi
titketim temalarinin da igerisinde aktif bir konumlandirma sagladigini séylemek miimkiindiir.

Toplumsal bir pratik olarak sinemaya gitme aligkanlig1 izleyicinin katilimci forma dontigmesiyle,
sinema salonu disindaki deneyimlerle ve zaman kaydirma, indirme, akis ve mobil uygulamalar
gibi teknolojilerin yogun olarak kullanimiyla doniisiim gostermektedir. Bagka bir deyisle sinemay:
deneyimleyen olarak anlamlandiran izleyici film 6gelerini etkiledigi, degistirdigi ve yeniden insa ettigi
bir anlatiyr deneyimledigi interaktif film/sinema pratiklerinde dijital teknolojinin imkanlarindan
genis Olciide yararlanmaktadir. Interaktif sinema, bir filmin anlati yapisini diizenlemek igin
izleyiciden gelen ¢ok modlu biyo-sinyal yanitlarinin gercek zamanli olarak algilanmasi i¢in bir
motor tasarimi ve uygulamasini ifade etmektedir. Bagka bir deyisle izleyici daha 6nceden yazilan
ve yonetilen algoritmik bir filmin anlatisini izlerken karakter {izerinde manipiilasyonlar yaratarak
belirledigi secenekler ile bir sonraki sahnenin akigini olusturmaktadir. Burada vurgulanmasi gereken
temel ozellik izleyicinin yonetmen tarafindan onceden tanimlanan secenek havuzunun igerisinde
bulunan tercih alternatifine sahip olmasidir. Cizgisel olmayan anlatilar ya da etkilesimli dramalarda
izleyicinin tercihleri ile karakterin imgeler diinyasinda dolagmasi yeni sahsi bir seyir deneyimi
sunmaktadir. Brenda Laurel etkilesimli dramay, izleyicinin/kullanicinin fantezi diinyast igindeki
birinci sahis bir deneyimi olarak tanimlamaktadir. Bu deneyimde izleyici/kullanict segimleri ve
edimleri olay &rgiisiinii dogrudan etkileyen bir karakterin yaratilabildigi ve hayat verilebildigi bir
alana sahip olmaktadir (Laurel, 1986, aktaran Weyhrauch, 1997). Janet Murraye (1997, s. 153) gore
siber dramanin etkilesimli dramaturjisini belirleyen temel bilesenler bulunmaktadir. Geleneksel
(klasik) bir 6ykiiniin yapisindan ayri olarak, “i¢cine-gémilme’, “amagh eylemlilik” ve “déntisim”
bilesenleri siber dramanin temel estetik kategorileri olarak yer almaktadir?.

3 I¢ine gémiilme (immersion), izleyicinin hikayeye duygusal ve biligsel olarak dahil olmast siirecini ifade etmektedir.
Interaktif sinemada bu deneyim, izleyicinin karakterlerle 6zdeslesmesi, haz almasi, mekanin atmosferini hissetmesi ve
hikayenin gerceklik duygusuna kapilmasi anlamina gelmektedir. I¢ine gomiilme deneyimi tanidik diinyadan ¢ikma,
alternatif gergeklik hissinin yogun yasandigi bu kurgusal diinyada her an tetikte olma, harekete yon verme, miidahale
etme ve bu mekandaki edimleri siirdiirebilmekten dogan hazza dayanmaktadir (Murray, 1997, 5.98). Icine gdmiilme
stiirecinde merak, konsantrasyon, kontrol, meydan okuma, kavrama ve empati 6nemli bir yere sahiptir (Qin, Rau &
Salvendy, 2009, s. 18). Baska bir deyisle izleyici karakterin segimlerini, eylemlerini, duygu durumunu belirli uzlagma
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Lev Manovich yeni olanin sanilan kadar yeni olmadigini vurgulayarak sinemanin diizenleme,
birlestirme, dijital ekleme ve makine otomasyonu 6zellikleri ile yeni medya olarak isimlendirilmesi
gerektigini iddia etmektedir. Manovich veri tabanina dayali etkilesimli medya tiriinlerinde izleyicinin
anlatryr kurma ve goriiniir hale getirme ¢abasinin dijital sinemay1 olusturdugunu belirtmektedir
(aktaran Usubiitiin, 2017, s. 60). Manovich (1995, s. 3) dijital sinemada yapilan imgesel miidahaleler
ile sinemanin ilk yillarinda pelikiile yapilan elle miidahaleler arasinda bir iligki kurar. Bu noktada
ona gore sinema goriintiilerin elle boyandig1 ve canlandirildig: 19. yiizyil sinema 6ncesine doéniisii
temsil ederek hareketli goriintii tarihini tamamlayan bir dongiiye sahiptir. Casetti (2021, 5.188) ise
sinemanin yeni medya aract ile iletisime gecerek ara¢ degistirdigini bu sebeple de sinema olmayan

sinema deneyimlerinin glinimiizde artis gosterdigini vurgulamaktadir.

Yeni medya, dijital sinema ya da post sinema isimlendirmelerini kapsayan interaktif film
orneklerine uzun yillar 6ncesinde rastlamak mimkiindiir. Kinoautomat (Radtiz CinceraJan
RohacVladimir Svitacek, 1967) filmi bir moderatoriin izleyicilere bir sonraki sahne i¢in sundugu
iki secenekten birini belirleyerek olusturdugu ilk interaktif film olarak degerlendirilmektedir (Kirke
vd., 2018, s.165). 1980’ler ve 1990’larda VCR (videocassette recorder) endiistrisi ile izleyicinin
titketim 6zgiirliigline kavusmasiyla interaktif film yapima dair denemeler 1992 yilinda Interfilm
ve Sony ortakliginda gerceklestirilmistir. ABD'de bulunan 42 tiyatronun koltuklarina izleyicilerin
sahne secimleri i¢in kumandalar yerlestirilmistir. Gosterilen filmdeki belirlenen sahne segimleri
gergeklestirildikten sonra ilk interaktif film biitge eksikligi, deneyim yetersizligi ve talep azlig:
nedeniyle basarisiz olmustur (Napoli, 1998). 2000’ler de ise VHS (video home system) ve DVD
(dijital versatile disc) kullaniminin yayginlik kazanmasiyla bu 6zgiirliik alan1 daha da genislemistir.
2016 yilinda Late Shift adi ile iiretilen oyundan doniistiiriillen interaktif film ile (Martens, 2016)
etkilesimli sinema deneyimi adina yeni bir alanin agildigini sdylemek mimkiindiir. Son on yilda
film igeriklerinin katilimcisi olarak ortaya ¢ikan yeni is modelinde Netflix medya tiiketiminde yeni
bir agamaya gelinmesini saglamistir (Elnahla, 2019, s. 506).

Video oyunsal filmlerin i¢inde firetilen ideolojiler karsisinda izleyiciler nesnelesme ve
edilgenlesmeye karsi farkli pratikler gosterebilmektedir. Izleyiciler diegetik evren igerisinde
alimladiklari mesajlar1 bedenli/giindelik hayatta yerine getiremedikleri pratikler ile degis tokus ederek
bu yeni medya ortamu igerisinde gerceklestirmektedir. Izleyiciler sanal beden igerisinde uzaktan var
olan etkilesimli alanda alternatif hegemonya olusturmaktadir. Video oyunsal film i¢inde toplumsal ve
politik 6zneden farksiz olarak eylemlerinin belirleyicisi ve bu eylemlere bagimli olan 6zneler, kendi
deneyimlerinin iireticisi ve tiiketicisi olmasi nedeniyle dijital 6zneler olarak konumlandirilmaktadir

noktalar1 cercevesinde yénetme egilimindedir. Izleyicinin karakterin yer aldig: filmin temsili mekaniyla girdigi iliski
zaman zaman aksama, tutarsizlik, kontrol kaybi ya da tekdiizelik de ierebilmektedir.

Amagli eylemlilik (agency), izleyicinin hikayede aktif bir rol almasi ve kendi kararlariyla hikéyenin yoniina
degistirebilmesi anlamina gelir. Kendi tercihlerine gére karakterlerin yollarini ve diyaloglar: seen izleyici artik pasif bir
gozlemci degil, aktif bir katilimcidir. Bagka bir deyisle amaglh eylemlilik, etkilesimli bir ortam iginde yer alan karakterin
yonlendirdigi “oyuncu”nun bu ortam igindeki edimlerinin rastgele degil, biling dahilinde ve bir amaci igeren yapida
olmalidir (Murray, 1997, 5.152).

Déniigiim (transformation) ise, izleyicinin deneyiminin sonucunda kisisel bir degisim yasamasini ifade etmektedir.
Moral ve etik kararlar gerektiren interaktif filmlerde izleyicinin bir karakterin kaderini belirleyecek kararlar1 vermesi,
onun kendi diisiince, duygu ve deger yargilarini sorgulamasina sebep olabilmektedir (Murray, 1997, 5.154).
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(Schafer, 2009, s. 117). izleyicilerin bu konumlandirilmasi Althusserci anlamda 6znelerin ¢agrilmasi
pratigi cercevesinde degerlendirilebilir. Diegetik evren icindeki ideolojik amagtan yoksun olmayan
izleyiciler 6nceden belirlenen ve sinirlandirilan segenekler arasinda tercihte bulunarak kendileri
i¢in yeni bir gercek icinde konumlandirilmaktadir (Charles, 2009). Cesitli davranis bicimlerinin ve
tepkilerin sorgulanmayacag bir alanda kendi alternatif ve muhalif eylemlerini belirleyen 6zneler,
giindelik yagsamdan farkli ve 6zgiir olarak 6znelliklerini bu alanda genislettiklerini diislinebilir ya da
bu yanilsamaya kapilabilir.

Luke Hockley (1996, s.11), Inter-Between: Actus-Done adli makalesinde mevcut etkilesim
ortamlarinin kullanici i¢in bir kontrol yanilsamas: yarattigini ileri siirmektedir. Hockeye gore
etkilesim bigimleri gii¢ yapilar1 tarafindan giivenli bir sekilde sinirlanir ve béylece interaktif ortamin
da kontrolii saglanmaktadir. Ancak Hockley, gergek etkilesimin diyalektik bir siire¢ oldugunu ve bu
iki yonlil iletisimin, aracili (mediated) iletisimin tiim bicimlerine meydan okudugunu séylemektedir.
Dijjital medyanin bir pargasi olan interaktif anlatinin bigimsel ve kullanici ile kurdugu iliski
baglaminda yasanan gelismeleri sinemanin ilk giinlerine déniis olarak nitelendirmektedir. Dogrusal
ya da dogrusal olmayan anlat1 bi¢imleri arasinda kesin bir bagint: bulunmaktadir. Genellikle dogru
olarak kabul géren bir yaklagimla, dogrusalligin geleneksel anlati bigimlerine egemen oldugu
dogru degildir. Bircok anlat: zamanin veya bakis agisinin dogrusalligini bozmaktadir. Bu baglamda
anlatinin dogrusalligi onun hangi ortam iginde yapilandirildig: ile ilgilidir. Bu durum izleyicinin
olaylari sekillendiren bir otoriter rolii iistlenmesini saglamakta, pasif konumdaki izleyiciyi katilimci
konumuna doniigmektedir ve fakat dogrusal anlat1 yapisindaki birka¢ diiz (lineer) diigiim noktasi ile
sinirlandirilamayacak olan etkilesimli sinema katilimciya temel segenekler sunmasi gerekliligini de
ortaya koymaktadir (Rieser, 1997). Interaktif izleyicinin, bireysellesme, tanrisallasma vb. tartismalari
bu cercevede distintilmelidir.

Yontem

Bu aragtirmada John W. Creswellden hareketle fenomenolojik bir desen kullanilmaktadir.
Aragtirmanin kuramsal cercevesi ile de iliskili olarak; dijital teknolojiyi kullanabilme yetisine
sahip ve en az bir kere geleneksel sinema seyir deneyimi bulunan kisilerden 6rneklem grubu
belirlenmistir. Bu ¢alismada geleneksel (klasik) ve etkilesimli (interaktif) film deneyiminin kiiltiirel
ve teknolojik farklarmnmn filmin icine gémiilme, filmi yonlendirme, filmi anlamlandirma ve gorme
modlarina nasil yansitildigr irdelenmektedir (Baloglu vd., 2024). Fenomenolojik desen, bireylerin
deneyimlerine derinlemesine inerek, daha zengin ve anlamli bir bilgi elde etmeyi saglamaktadur.
Nitel aragtirmada Creswell, fenomenolojik aragtirmayi belirli sayida insanin bir olgu ya da
kavramla ilgili tecriibelerinin kolektif anlami olarak tanimlamaktadir. Moustakas ise fenomenolojik
aragtirmanin yorumlayic1 fenomenoloji ve deneysel ya da psikolojik fenomenoloji olmak tizere iki
farkls sekilde gerceklestirilebilecegini belirtmektedir (aktaran Creswell, 2016, s. 79). Bireylerin “neyi”,
“nasil” deneyimlediklerinden yola ¢ikarak tiimevarimsal bir betimlemeye odaklanan yorumsayici
fenomenolojik aragtirma bu ¢alimanin da merkezinde yer almaktadir. Yorumsayici fenomenolojide
yer alan betimleme; belirlenen kavram ya da distinceyi deneyimleyen heterojen gruplardan elde
edilen goriismelerle ortaya koyulmaktadir (Creswell, 2016, s. 77).
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Buradan hareketle bu ¢alisgmada bir fenomen olarak belirlenen interaktif sinemaya yonelik
deneyimlerin, fenomenolojik desen kullanilarak katilimecilarin derinlemesine miilakat ile bireysel
bakis agilarina dair deneyimlerinin yorumsayici/tematik olarak incelenmesi hedeflenmistir. Bu
deneyimlerin 6ziine ulagilmasi i¢in de Late Shift (2016, Tobias Weber) interaktif filmi katilimcilara
izletilerek bu filme iliskin deneyimleri derinlemesine miilakat yontemi ile agiga cikartilmaya
caligtlmistir. Tamamiyla gercek oyuncularla cekilen ve uluslararas: film festivallerinde gosterim
imkén1 bularak ¢esitli odiller kazanan Late Shift filmi tek bir anlat1 tizerinden 180 farkli karar
noktasina bagli olay orgiisii ve yedi alternatif sonlanma secenegi sunmaktadir. Bu 6zellikleriyle
diger interaktif filmlerden belirgin sekilde ayrilan film, biitiiniiyle sinemasal deneyim sunan anlat
yapist ve interaktif film teknolojisinin basarili uygulamasindan dolay1 6rneklem olarak secilmistir.
Ayrica, Steam {izerinden filme erisim oldukga kolay ve ucuz olarak gerceklestirilmektedir. Caligmada
veri toplama ve veri analizi stratejisi olarak katilimcilarin deneyimlerini detayli iceren anlatilar
yorumsayici fenomenolojik analiz ¢ercevesinde temalara ayrilarak ele alinmistir. Moustakas (1994)
yorumsayici analizde fenomenin nasil deneyimlendigini anlamaya yonelik katilimcilarin 6nemli
aciklamalarinin ya da climlelerinin anahtar ifadeler olarak listelenmesi ve bu ifadelerin temalar
kapsaminda anlam kiimleri/gruplar: seklinde gelistirilmesini ve betimlenmesini ifade etmektedir
(aktaran Creswell, 2016, s. 82). Bu arastirmada da goriismelerden elde edilen veriler Murray’in

»

(1997) siber dramanin etkilesimli dramaturjisini belirleyen “i¢ine-gémiilme”, “amagl eylemlilik” ve
“donisim” temel bilesenleri, Burnettin (2012) “tele-mevcudiyet” ve “teleportasyon” teorilestirmeleri
ve Yunun (2021) “yeni katilimcr izleyicilik” kavramsallastirmasi ile iliskilendirilerek {i¢ tema (yaratma
ve yonetme arasinda kisisellesen anlati, duygusal katilim ve sorumluluk, tanri bakisi/kompleksi)

tizerinden yorumsayici analize tabi tutulmustur.

Aragtirmanin Orneklem kiimesi Z kusagini temsilen 10 katimec ile sinirlandirilmistir.
Katilimcilarin yas araligr 18 ile 23 arasinda degismektedir. Cinsiyet dengesi gozetilerek 5 kadin
5 erkek katilimcr olarak se¢imi yapilan katilimcilarin belirlenmesinde, interaktif filmi ilk kez
deneyimleyenler (ilk deneyim) ve birden fazla deneyimleyenler (¢oklu deneyim) dikkate alinarak
calismaya dahil edilmistir. Bu secim kriteri 6rneklem filmi (The Late Shift) tizerinden ilk interaktif
film deneyimi yagayanlarla ¢oklu deneyimi yasayanlar arasindaki olasi farkliliklarin tespit edilmesini
amaglamaktadir. Katilimcilarin sosyo-ekonomik statiileri “Alt”, “Orta” ve “Ust” olarak kategorize
edilmistir. Bu kategorizasyon, gelir durumunun tercih, izleme ve yonelme egilimlerinde bir etken
olup olmadiginin belirlenmesini hedeflemektedir. Orneklem kiimesi Istanbul Gelisim Universitesi

ve Uskiidar Universitesi 6grencilerinden rastlantisal yontemle secilmistir.

Arastirmanin etik ilkeleri dogrultusunda katilmcilarin mahremiyetini teminat altina almak
amaciyla, veri toplama siirecinde her bir katilimer “K” harfi ile kodlanarak Kl'den K10% kadar
sistematik bir sekilde numaralandirilmigtir. Arastirmanin 6rneklem se¢imi ve veri toplama prosediirii
kapsaminda; oncelikle belirlenen dahil edilme kriterlerini karsilayan potansiyel katilimcilara erigsim
saglanmis, ardindan da arastirmaya goniilli katilim géstermeyi kabul eden bireylerle gériigme
planlamasi yapilmistir. S6z konusu arastirma, Uskiidar Universitesi Etik Kurulu'ndan alinan
30.12.2021 tarih ve 61351342/Aralik 2021-24 say1li etik kurul onay1 dogrultusunda yiirtitiilmistiir.
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Gortismeler Aralik 2022-Aralik 2023 yillarini kapsayan stirede gergeklestirilmistir. Aralik
2022-Aralik 2023 yillarini kapsayan siirede Gelisim Universitesi ve Uskiidar Universitesi
kampiislerinde ytiz ylize gerceklestirilen goriismeler sesli kayit cihazlariyla kayit altina alinmig ve
transkript edilmistir.

Arastirma siirecinde yar1 yapilandirilmis olarak tasarlanan 10 temel sorunun soruldugu
goriismeler 30ile 60 dakika arasinda degiskenlik gostermistir. Elde edilen goriisme transkriptlerindeki
veriler, Excel yazilimi kullanilarak tematik basliklara gore siniflandirilmig ve analiz edilmistir.

Bulgular Baglaminda Etkilesimli Film Deneyimine Bakis

Arastirmada elde edilen bulgular ii¢ tema (yaratma ve yonetme arasinda kisisellesen anlati,
duygusal katilim ve sorumluluk, tanr1 bakisi/kompleksi) {izerinden tartisilmaktadir. Bu temalar
olusturulurken literatiirde yer alan etkilesimli ya da siber drama ve tele-varlik ya da dijital 6zne
gibi kavramlastirmalarindan yardim alimmaktadir. Aragtirmada yer alan katilimcilarin yaratma
ve yonetme arasinda kisisellesen anlat1 temas: baglaminda deneyimlerine bakildiginda izleyiciler
farkli anlatim segenekleri arasinda karakter ile 6zdeslestiginde igine gomilme, hikéyeye yon
verirken amagl eylemlilik, segenekler sonrast deger yargilarini sorgularken de doniisiim agamalarini
yasadiklar1 goriilmektedir. Bagka bir deyisle katilimecilar etkilesimli dramanin igine gomiildiikge,
amagl eylemlilik gosterdikce ve sinematik evrendeki karakterin donisimiinid belirledikce
kontroliin kendilerinde oldugunu diisiinmektedir. K : “...ama interaktif filmlerde kontrol bende,
benim segeneklerime gore ilerliyor, senaryo, ana karakter yardimci oyuncular benim segimlerime gore
ilerliyorlar, benim aldigim kararlar dogrultusunda hareket ediyorlar.” Ayni zamanda katilimcilar
kendi segimleri dogrultusunda kendi kisisel anlatilarini kurdugu yanilsamasina kapilmaktadir. K.:
“Kendi sorularimi, kendi cevaplarimi da verdigim icin insana birazcik mutluluk katiyor. Ciinkii kendini
segiyorsunuz, sonu kendiniz belirliyorsunuz. Yani neticesinde istediginiz sizin istediginiz yere gidiyor.
Kendi hikdyemi kurgulamay: daha ¢ok seviyorum.”

Genel olarak degerlendirildiginde etkilesimli drama deneyimlerinde izleyici-katilimcilar
kendilerini senarist, yonetmen ya da karakter olmak iizere ti¢ farkli rolde konumlandirmaktadur.
Etkilesimli film deneyimini ilk defa yasayanlar ile birden ¢ok defa yasayanlara arasinda dramatik
bir farklilik bulunmamaktadur. Iki grupta bulunan izleyici-katilimcilar da senaryo agacinda bulunan
farkli seceneklerden kaynakli olarak kisisel anlati yarattiklarini diigiinerek yogun bir deneyim
yagsamaktadir. Izleyici-katilimeilar deneyimledikleri filmin tam olarak sinema olmadigini tam olarak
oyun da olmadigini ifade ederek sinemasal oyun olarak kategorize etmektedir. Bu noktada sinema ve
oyun kiiltiirlintin her gecen giin birbirine daha da yaklastigini séylemek miimkiindiir. K : “Aslinda
oyun diyemem yani bir noktada benim seyimden de ¢ikiyor. Ciinkii bir hayati var, bir karakter var
orada yaratilmis bir sey var ¢iinkii oyunda siz yaratirsimz onu. Ama bilmiyorum. Cok garip bir seydi.
Boyle sinemasal oyun.” Oyuncular, oyunlarini, iretim siirecindeki ger¢ek yapimecilar kadar katkilar:
oldugunu diisiinerek yogun olarak kisisellestirir ve sahiplenirler. Burada i¢ine gémiilme siirecindeki
avatar imgesi yeniden glindeme gelmektedir. Burnett'in (2012) deyisiyle oyuncunun diegetik evrende
bir varlik haline gelebilmesi, dijital oyun uzaminin imge alan1 i¢inde yer almak isteyen ve sanal olarak
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sahip oldugu bedenini “avatar” imgesine aktarmasi ile miimkiin olmaktadir. Oyuncunun oyunun
etkilesimli diinyasindaki varligl, onun edimleri, oyun uzaminda riza gostererek aldig1 kararlar ve
edimlerin gerceklesmesine yonelik yaptigi hareketler onun “tele-varlik” olarak tanimlanmasin
saglamaktadir. Oyuncunun oyunun etkilesimli diinyasinda tele-varlik haline gelmesi, oyun
kiiltirtinde benzer ilgi alanlar1 etrafinda bir araya gelen topluluklara, kuliiplere ya da cemaatlere
katilarak oyunlarin hem kesfedilmeyen yonlerinin ortaya ¢ikarilmasina hem de meydan okumalara
¢oziim bulunmasma olanak saglar. Dijital oyunlar bu noktada diizenli olarak oyuncuyu “tele-
mevcudiyet” ya da “teleportasyon” ile ilgili konumlandirmalara yerlegtirmektedir (Burnett, 2012, s.
230, aktaran Sayilgan, 2014, s. 154). Oyuna benzer bir tele-mevcudiyet alani yaratan interaktif sinema
deneyiminin de benzer konumlandirma yaptig1 s6ylenebilir. Film deneyimini yasayan katilimcilar
benzer deneyimlere sahip diger kisiler ile kendi versiyonlar1 arasinda karsilastirma yapmakta,
filmin kendilerinin deneyimlemedigi yonlerine dair bilgi elde etmekte ve filmin etkilesimli diegetik
evreninde karakterin edimlerini belirlemektedir.

Arastirmada yer alan katilimcilarin duygusal katilim ve sorumluluk temasi baglaminda
deneyimlerine bakildiginda heyecan, stres ve pismanliga kadar farkli duygular1 deneyimledikleri,
filmde karakterin tercihlerini belirleyerek sorumluluk ve 6zdeslesme duygusunu daha yogun
hissettikleri, karakter adina karar vermenin yorucu bir duygu oldugunu, gece yatmadan 6nce filmdeki
segimlerini diisiinerek dogru karar verip vermediklerine yonelik bir sorgulama gergeklestirdiklerini,
bu anlamda hikayeyle iliskilerinin seyir sonrasinda da devem ettirdiklerini, diegetik evrende karakter
adina degil kendi adina tercihlerde bulunduklarini ya da reel hayatta yapamadiklarinin sonuglarin:
gormek adina karakterin tercihlerini bireysel olarak yapmayacaklar: tercihlerden olusturduklarini
ifade etmektedir. K: “..biraz daha filmin icinde gibi hissettim kendimi hatta gece bile diisiindiim
digerini segseydim acaba nereye giderdi diye”

Genel olarak degerlendirildiginde filmin senaristi, yonetmeni ve yapimcisi haline gelen izleyici
anlati evreninin iginde karakterin bedeni ile sembolik bir etkilesim yasayarak bir nevi tele-mevcudiyet
gosterdigi, izleme deneyimini kisisellestirdigi ve duygusallik seviyelerini giiglendirdigi soylenebilir.
K,: “Filmde karakteri yonlendirirken simdi ben ne yapardim diye diisiinerek karar verdim. Ciinkii ben o
karakteri yonlendirirken zaten kendi i¢ diinyam yansitiyorum. Kendi kararlarim karakterin hikdyede
ilerlemesinde belirleyici oluyor... Karakterle asir1 empati kurdum. Ben yapmayacagim bir seyi filmde
karaktere yaptirmadim mesela...” Tikenmeyi asla durdurmayan interaktif film bir taraftan 6nceden
belirlenen secimler arasinda tercihte bulunma sistemine islerlik kazandirirken bir taraftan da anlat:
akisini degistirerek oyuncularim psikolojik durumlarini pekistirmeye olanak saglamaktadur.

Interaktif filmde kurgusal anlati diizleminde gerceklestirilen manipiilasyonlar -zamansal
(flashback/flashforward), mekansal ve ritmik (miizik, efekt ve ses ekleme) duzenlemeler -
canli aksiyon dizilerinin egilimlerinin diizenlenmesi i¢in kullanilir. Ancak anlatiyr yonlendiren
seceneklerin donmus bir ¢erceveye yerlestirilmesi anlat1 akisinda duraksamaya neden olmaktadir.
Bu durum bir grup arastirmaci tarafindan geleneksel anlatida oldukga etkili olan izleyici-karakter
Ozdeslesmesinde azalma etkisi olarak degerlendirilebilirken bir grup arastirmaci tarafindan da gergek
zamanli yasam dilimini izlemek, rontgencilik ve yumusak gézetim olarak da degerlendirilmektedir
(Andrejevic, 2002; Lyon 2001). Yumusak gozetim ve rontgencilik olgular: ayni zamanda izleyiciye
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se¢im ve profil imkani yaratan yapimcinin izleyiciler tizerindeki panoptik yapisi ¢ercevesinde de
diistiniilmelidir. Hikdyenin akisini degistirme giiciine sahip olan izleyicinin kontroliinii saglayan
mekanizma da yumusak gozetim ile gelecekteki tiiketici istek ve ihtiyaglarini belirleyecek, tahmin ve
tesvik edecek verileri elde etmektedir. Diger taraftan belirlenen tercihler arasinda se¢imde bulunma
Tanr1 bakis1 ya da Tanr1 kompleksi baglaminda da degerlendirilebilir.

Aragtirmada yer alan izleyici-katilimcilarin Tanr1 kompleksi temasi baglaminda deneyimlerine
bakildiginda filmi yonlendirmelerinden kaynakli yogun bir tatmin duygusu yasadiklari, yonetici
konumunda kendilerini degerli hissettikleri, olaylarin gidisatin1 degistirebilecek bir “Tanr1” gibi
hissettikleri, kontrol algis1 nedeniyle izleyicinin icerikle iligkisinin degistirerek her seye kadir olma
(muktedir olma) duygusu yasadiklar1 gériilmektedir. K : “I¢inde hissettim, kendinizi sanki oradayms
gibi goriinmez bir kisiyim. Ama bir seyleri ben yonlendirebilen ilahi olarak gordiim kendimi mesela. ..
Hani ilahi bakis agist deriz ya ben orada ilahi bir bakis agisindayim ve bir seyleri yonetir biliyorum ama
aslinda orada degilim. Bu ¢ok hosuma gitti. Aslinda ilahi bakis agisi dedigim biraz da bu tanrisal bakis
diye soyleyebiliriz”

Genel olarak degerlendirildiginde izleyici-katilimcilar etkilesimli drama deneyiminde kontroliin
kendilerine ait oldugunu diisiinerek kendilerini yaratici (Tanr1 kompleksi) olarak konumlandirmakta
ve bu konumlandirmanin sonucunda film ile arasindaki iliskiyi onemli derecede degistirmektedir.
Kiiltiirel agidan bakildiginda ise, bu yeni izleme deneyimleri devrim niteligindedir. Daha 6nce igerik
tireticisi ve tiiketicisi arasinda net bir smir varken, bu sinir giderek bulaniklasmaktadir. Bu, izleyiciyi
icerigi “senaristle birlikte yaratmaya’, 6ziinde hikayeyi kendilerine 6zgii bir sekilde insa etmeye tegvik
eder. K: “Bir noktada, yaratici pozisyonuna konumlamiyor mu? Bende yle bir his uyandirds, Tanri
gibi. Béyle karaktere yeni yollar agildi ve ben bir noktada onu o tarafa siiriikledim. Bu yiizden bu yeni
gerdi. Kendi hayatimda dedigim gibi ben beni ilgilendirir ama o ¢ocuk hapse girdi benim yiiziimden.”
Buradaki temel motivasyon izleyici-katilimcilarin interaktif anlatiyr degistirebilme yanilsamasidir.
Diger bir deyisle, gerekte hikayenin degistirilmesi miimkiin degildir, ancak bunu hayal etme olasilig1
/ motivasyonu 6nemlidir. Yeni katilimei izleyicilik, Ya'nun (2021) da vurguladig: gibi hikayeyi “Tanri
bakis agisiyla” etkilemeyi/yonlendirmeyi ve — video oyunlarina benzer - etkilesimli bir sekilde

miidahalelerle bir deneyim ve tatmin beklentisi arzulatir.

Tiim bu temalara ek olarak gorme modunun degisimi gorme kiltiriiniin de degisiminde etkili
oldugu soylenebilir. Arastirmada yer alan izleyici-katilimcilarin gérme modu temasi baglaminda
deneyimlerine bakildiginda agirlikli olarak telefon, tablet, bilgisayar ya da televizyon ekrani olmak
lizere sinematik Ozellikleri barindirmayan hiper ekranlarda seyir pratigini gerceklestirdikleri
gortilmektedir. Bu baglamda izleyici-katilimcilar seyir pratiklerini salonlardan kisisel mekanlara
tasidig1 ve gérme modlarinin degisme egilimi gosterdigini soylenmek miimkiindiir. K : “Tablet,
bilgisayar ya da televizyon arasinda ok fark gérmiiyorum ama telefon olduk¢a kiictik oradan izlemeyi
tercih etmem. Bizim evdeki TV ekrani biiyiik genellikle platformlardan oradan seyretmeyi tercih
ediyorum. Sinemaya gitmeyi de seviyorum. Her zaman sinemaya gidilmiyor ama. Bu sebeple evde

izliyorum.”
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Gorme bigimleri gorme modlari ile de dogrudan iliskilidir. Calismada kullanilan gérme kiiltiirii
kavrami John Berger’in (2014) gérme bigimleri ve Bradford Vivian'n (1999) gérme politikas:
kavramlarinin sentezlenmesiyle iliskilendirilmektedir. Gérme politikasinin bir¢ok farkli alanda
ortaya ¢iktig1 ve belirlendigini savunan arasgtirmacilar mevcuttur. Cohen (1998), postmodern
anlatida imajin anlagilmaz olmasinin yarattig1 krizin yeni bir gérme politikasini inga ettigini iddia
eder. Gregorio Rocha ve Bill Morrison, gorme politikalarinin maddi bir bigimde nasil yer aldigim
ortaya koyarak gérmenin baskici toplumsal gozetim, hegemonya gibi kavramlar cercevesinde
belirlendigini belirtmektedir (Cohen, 2004). Sconce (1993) ise goérme politikasinin en ¢ok korku
filmlerinde somutlastigini savunmaktadir. Gérme politikasini, goriiniirliik tizerinden felsefi bir
temele oturtan Vivian (1999), Fransa Ornegi tizerinden goérme ve goriilmenin tilkenin kiiltiirel
gorme politikasini belirledigini diistinmektedir. Vivian, iletisimde “gérme bi¢imleri"nin algilar
nasil sekillendirebilecegini ve sosyal etkilesimlerdeki gii¢ dinamiklerini nasil etkileyebilecegini
aragtirmaktadir. Buna gore gérme politikalari, gorsel kod ve kavramlarinin sadece gérmek icin
degil, ayn1 zamanda sosyal dinamikleri anlamak ve etkilemek i¢in de kullanilabilmektedir. Bu
bakis acisi, gorsel kiiltiiriin mevcut gii¢ yapilarmi nasil pekistirdigini veya meydan okudugunu ve
kiiltiirel anlatilar1 nasil sekillendirdigini gostermektedir. Berger (2014) ise bireylerin diistindiikleri
ya da inandiklarinin nesnelerin gériiniisiinti etkiledigini belirtmektedir. Bergere gore perspektif;
i¢inde yatan celigkili imgelerin izleyicinin gorecegi bicimde dizilmesi ile olusmaktadir. Perspektif
yasalarinin degistirilmesi ya da ihlal edilmesi goriinen nesneler diinyasinin degismesine neden
olmaktadir (Berger, 2014). Imgesel diizende meydana gelen farklilasmalar, onun yaninda ya da
arkasinda gorillen seyin tasidigi baglama goére anlamlandirilmaktadir. Bu noktada perspektifi
olusturan imgelerin dizimsel diinyasinin bireylerin goriislerini belirledigi sdylenebilir. Benzer bir
gorme politikasi kavramsallastirilmasi da gorme kiiltiriinii anlamlandirmak igin 6nemlidir. Gorme
bicimleri gorme modlari ile de dogrudan iligkilidir. Kisaca gorme kiiltiirdi, gorsel imgelerin nasil
anlamlandirildigini, bu imgelerin bireylerin diinya goriisiinii nasil sekillendirdigini ve toplumsal
iliskilerdeki rolii ile baglantilidur.

Tartisma ve Sonug

Dijitallesen diinya ile seyir pratikleri farklilagmis ve dolayisiyla izleyici arastirmalar da cesitlilik
gostermeye baslamistir. Gegmisten giiniimiize sinemanin degisen seyir pratiklerini incelemek
i¢in yapilan ¢aligmalara bakildiginda farkli alanlarda veriler sunduklar: ve cesitli perspektiflerden
ele aldiklar1 goriilmektedir. ilk izleyici aragtirmalari filmin gosterim bicimi ve teatral izleyicilik
ile olan yakin iligkisine buna bagli olarak da izleyicinin pasif konumuna odaklanirken (Hansen,
1991), 1970’lerin ortalarindan bu yana yapilan seyir deneyimini merkeze alan izleyici ¢alismalar:
ise konum degisikligi izerinden tartigmalar yiiriitmektedir. Bu tarihten itibaren sinema ile izleyici
arasindaki iligkiyi inceleyen arastirmalarda, izleyici postyapisalct 6zne kategorisi cercevesinde
kavramsallagtirilmaktadir. Konu ile ilgili Bordwell (2013, s. 30), izleyicinin ideolojik bakisin pasif
bir kurbanindan daha fazlasi oldugunu belirterek izleyicinin filmsel anlatinin aktif bir katilimcisi
oldugunu belirtmektedir. Spitulnik (2002) ise izleyicinin aktif konumunu merkeze alan ¢aligmalarin
yeni olmadigini yarim yiizyili askin stiredir deneysel izleyici aragtirmalarinin merkezinde yer aldigini
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ifade etmektedir. Ancak genellikle izleyicinin arastirmanin nesnesi oldugu ¢alismalarin fazlalig
dikkat gekmektedir. Oyle ki izleyici galigmalarinin g¢ogunda yapay ortamlar olusturan deneysel
yontemlere, anket veya odak grup arastirmalarina bagvurulmaktadir. Ornegin, izleyiciler bir ekrani
izlerken video ve ses kaydina alinmig ve belirli ekran sekanslarina verdikleri tepkiler, bipleyiciler
tarafindan sinyal verildiginde diigmelere basmalar1 istenerek kaydedilmistir (Liebes & Katz, 1990,
s. 19). ERIS (duygusal tepki indeks sistemleri) gibi psikolojik ¢alismalar veya GSR (galvanic skin
response) galvanik deri tepkilerini analiz eden ¢alismalar (Jowett & Linton, 1980) duygu 6l¢iimiinii
tahmin etmek i¢in tasarlanmigtir. Bu tiir ¢caligmalarda bireyler viicut sicakliklarini, nabiz hizlarin,
goz bebeklerinin genislemesini ve terlemelerini, duygularinin gostergelerini ve dolayisiyla metne
verdikleri tepkiyi 6l¢gmek i¢in monitére baglanmistir. Ancak bu tiir deneysel ¢aligmalar Srinivasa
(2002, s. 377) gore, Bat1 merkezli aragtirma disiplininin bir sonucu olarak degerlendirilmektedir.
Bu durum akademik ¢alismalar: tek bir bakis cercevesinde sinirlayarak farkli izleme deneyimlerini
dislamaktadir. Nitekim Srinivas, Hindistandaki sinema seyir deneyimlerini inceledigi calismalarinda
bu durumu elestirmektedir. Ona gore etkilesim ve katilimin deneyimin merkezinde yer aldig:
sinemayla iliski kurma estetigi (6rnegin Hindistan), ¢cagdas Batili ana akim izleyicilerin Hollywood
filmlerindeki kolektif ve duygusal deneyimlerinden ¢ok farklidur.

Giiniimiizde seyir deneyimini agiklamaya c¢alisan yaklasimlar, computational analysis,
geographic information system - GIS, mapping ve rotalama gibi yenilik¢i aragtirma yontemlerini
onermektedir (Maltby vd., 2011; Biltereyst & Meers, 2016; Kuhn vd., 2017; Biltereyst vd., 2019).
Ancak en az niceliksel ya da yapay deneysel arastirmalar kadar niteliksel arastirmalar da degisen
seyir deneyiminin tartisilmasinda bir o kadar énemlidir. Aydan Ozsoy’'un (2020) editérliigiinii
yaptig1 Sinema Seyir ve Seyirci: Tiirkiyede 2000 Sonrasi Degisen Seyir Kiiltiirii ve Yeni Seyir
Deneyimleri adli kitap bu niteliksel ¢alismalardan 6rnekler sunmaktadir. 2000ler sonrast seyir
pratiklerinin degisimini etkileyen faktorlere vurgu yapan bu ¢aligmalar AVM’lerin yayginlasmasi
ile izleyicinin salon arayislarinin degismesinden, tekellesen dagitimci agina, dijitallesen izleme
aligkanliklarinin  degisiminden, ¢ocuk izleyicilerin sinemanin aktif birer kullanicisi haline
donitismesine dair farkli yansimalari ortaya koymaktadir. Niteliksel arastirmalarin ¢ogu teknolojinin
gelismesi ve yeni medya ortamlarinin cesitlilik gostermesi ile izleyicinin mekansal kisitlamalardan
uzaklagarak akigkan bir 6zellik kazanmas1 noktasinda ortaklasmaktadir. Sinemaya gitmek {izerine
yapilan ¢alismalarin bir¢ogu, gercek izleyicinin deneyimini kesfetme girisiminde farklr niteliksel
metodolojilere yonelmistir. Buna genellikle, roportajlar, gézlemler, giinliikler ve her tiirlii diger yazili
hesaplar, tanikliklar veya anilardan olusan mikro diizeyde kiigiik aragtirma tasarimlari ve etnografik
yaklagimlarin kullanimi da eslik etmektedir.

Bu ¢aligmada da giintimiiz seyir deneyimi yaklagimlarini ortaya koymak amaciyla izleyicinin
deneyimini kesfetme girisimi olarak belirledigi Late Shift filmi baglaminda izleyici-katilimcilarin
izlenimleri bir araya getirilerek yorumsayici fenomenolojik bir arastirma ortaya koyulmaya
caligslmigtir. Diinyanin her gecen giin dijitallesmesiyle popiilerlik kazanan interaktif sinema
deneyiminin bireyin seyir pratigindeki degisimini anlamak amaciyla yapilan bu ¢alismada, Z kusag:
gorme kiiltiiriiniin degisme egiliminde oldugu belirlenmistir. Geleneksel ve interaktif film izleme
pratikleri arasinda yer alan - kapali anlat1 ve anlatiy1 izleyicinin secenekler arasindan belirlemesinden
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olusan - farkhiliklarin yarattigi deneyimlerden yola ¢ikarak Z kusagi bireylerin interaktif film
izleme deneyimlerini ve film izleme egilimlerini ortaya koyan bu aragtirmanin sonuglarina gore
izleyici-katilimcilarin interaktif film izleme deneyimi ile sinemanin sosyallesme ve toplumsallasma
niteliginin bireysellesme ve deneyim kazanimi niteligine donistiigli sdylenebilir. Geleneksel film
izleme deneyiminde klasik anlatinin sinema salonunda kolektif izleme ve kolektif reaksiyon verme
(giilme-aglama vs.) gibi toplumsallasma unsurlarinin interaktif film deneyiminde bireysel izleme,
hikéye akisinin yoniinii belirleme ve tele-mevcudiyet basta olmak {izere farkli bir toplumsallagma
pratikleri sundugunu soylenebilir. Sinemanin bu bireysellesme ve deneyim kazanimi niteligi ayni
zamanda izleyici-katilimcilarin gérme modlarinin telefon, tablet ve bilgisayar basta olmak {izere
perde disindaki hiper ekranlara taginmasi, gorme bicimlerinde meydana gelen farklilasma ve

dolayisiyla seyir mekanlarinin da degismesi ile iliskilendirilebilir.

Arastirmada yer alan Z kusag: izleyici-katilimcilarin, izledikleri Late Shift etkilesimli filminin
sahnelerini belirleme, anlatiyr yonlendirme ve karakterle kurulan ozdeslesme mekanizmalar:
arasinda siki iliskiler kurarak sinemada pasif bir gozlemci olarak degil, aktif bir katilimei olarak
yer almaya basladiklar1 belirtilebilir. Z kusag izleyicilerin, bu aktif katilim sayesinde filmi sadece
izlemekle kalmayip, ayni zamanda onu sekillendiren ve yonlendiren bir giice donistiigiini
soylemek miimkiindiir. Dolayisiyla, izleyici-katilimcilar geleneksel sinema deneyiminde karakterle
Ozdeglesme pratiklerinin Gtesine gecerek, kendilerini bir yaratici, yonetmen ve/veya senarist olarak
konumlandirmaktadir. Izleyici-katiimcilarin artik gordiigii sey salt karakterin hikaye akisindaki
deneyimleri degil o deneyimlerin yaratili siirecine (hikayenin insa siirecine) aktif olarak katilma
firsat1 da sunan bir yapidir. Bu yap1 yaratma ve yonetme yanilsamas ile ilgiliyken ayni zamanda
geleneksel sinemadaki karakter ile 6zdeglesme kiiltiiriiniin bir sentezi olarak da ifade edilebilir. Ayrica
bu interaktif sinema araciligiyla sunulan yeni bir gorme kiiltiiriiniin pargas olarak, hikayenin akigini
ve sonuglarini etkileyebilme giicii ile birlestirilmis bir izleyici deneyimi sundugu da belirtilebilir.
Boylece 6zdeslesme ve biitiinlesme pratikleri gelisirken, izleyicilerin medyay: tiiketme bicimlerinin
de evrimlestigini sdylemek miimkiindiir. Diger taraftan etkilesimli filme dair ilgi ile etkilesimli film
tiretimi arasinda bir korelasyon da bulunmaktadir. Etkilesimli dramanin estetik 6zellikleri sinemanin
teknoloji ile is birligini giliclendirdigi calismalarda sanal gerceklik (VR), artirilmis gerceklik (AR) ve
yapay zeka (Al) araglari ile icine gomiilmeyi (immersion) daha da derinlestirerek izleyicinin bireysel

iliskisini giiglendirecegi de 6n gortlmektedir.

Sonug olarak interaktif sinema, geleneksel sinemadaki salt karakterle 6zdeslesmeden farkli
olarak, izleyicilere filmi izlerken katilimci roller arasinda gecis yapma imkéani sunmaktadir.
[zleyiciler, anlatinin gidisatina gore kimi zaman bir karakterle, kimi zaman yonetmen veya senaristle
ozdeslesebilir, bu siirekli devinim katilimci-izleyici deneyimini zenginlestirmektedir. Bu noktada
interaktif sinemanin yalnizca teknolojik bir yenilik olmadig1, ayn1 zamanda kiiltiirel bir dontisimi
de temsil ettigi sdylenebilir. Yeni katilimc izleyicilik modelinde Tanr1 bakis agisi ile anlatiya yapilan
her miidahale izleyicinin ¢oklu 6zdeslesme (yonetmen, karakter ve senarist) ve deneyim alanini daha

da giiglendirdigi ifade edilebilir.
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Extended Abstract

From Spectatorship to Participation: A Research on the New
Visual Culture of Digital Natives in Interactive Cinema in
Tiirkiye
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This research focuses on the changes that have occurred/may occur in audience practices in
Tiirkiye due to the possibility of managing the story offered to the audience by expanding the narrative
possibilities of digitalised cinema. The subject of the research is how interactive cinema makes the
culture of seeing work for the audience and how it structures the politics of seeing. From this point
of view, this study examines how the cultural and technological navigational differences between
traditional (classical) and interactive cinema are reflected in the viewing experiences and thus in
the mode/culture of seeing in the process of making sense of the film. The effort to understand the
transformation created in the viewing practices of interactive cinema, which gives the audience the
illusion of constructing the narrative itself, makes the study important and unique. The theoretical
framework of the study aims to show the changing structure of the relationship between cinema and
audience in the context of interactive and cyber drama, non-linear narrative.

In this study, structured on a phenomenological design, the data obtained through in depth
interviews were analyzed using a hybrid method that combines descriptive and thematic analyses.
Within this framework, the collected data were addressed by categorizing them into themes within
the framework of interpretative phenomenological analysis. In this research, the data obtained
from the interviews were subjected to interpretative analysis through three themes (personalized
narrative between creation and management, emotional engagement and responsibility, god
view/complex), relating them to Murray’s foundational components of interactive dramaturgy in
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cyberdrama—“immersion,” “agency,” and “transformation” as well as Burnett’s theorization of
“telepresence” and “teleportation,” and Yu’s conceptualization of “new participatory spectatorship.”

In line with the theoretical framework of the study, the study was limited to 10 people representing
Generation Z, who have traditional cinema viewing experience and the ability to use digital
technology, and in-depth interviews were conducted with these people in the context of the Late Shift
(2016, Tobias Weber) interactive film experience. In order to protect the personal information of
the 10 participants in the sample set of the study, the participants were anonymised by coding them
with the expression “K” by the data collecting researchers and each participant was indicated with a
number from K1 to K10. The procedure applied in the process of including each participant in the
research proceeded as follows: Firstly, the participants who met the inclusion criteria were contacted,
the invitation text of the research, the detailed informed consent form was sent, and the interview
date was set with the participants who agreed to participate in the study.

In the period from December 2022 to December 2023, interviews conducted face to face at
the campuses of Gelisim University and Uskiidar University were recorded using audio devices and
later transcribed. These semi structured interviews, consisting of 10 preprepared questions, varied
in duration due to differences in participants time taken for understanding, encoding, retrieving,
recalling, and reporting their answers. The shortest interview lasted 30 minutes, while the longest
took 60 minutes. All transcribed data were classified and analyzed according to thematic categories
using Excel software.

The findings of the study are as follows: No difference was observed between those who watched
interactive films for the first time and those who watched more than one interactive film. The
participants categorised the film they watched as a cinematic game, not exactly a cinema and not
exactly a game (Cinema-game convergence). Participants position themselves in three different roles
in their interactive drama experiences: screenwriter, director or character. Participants strengthen
their emotional participation by transforming themselves into a tele-entity. Participants feel the
sense of responsibility and identification more intensely by determining the character’s preferences.
Participants think that they are in control as they are embedded in the interactive drama, show
purposeful agency and determine the transformation of the character in the cinematic universe.
Participants position themselves as creators (God complex) by thinking that they are in control of
the interactive drama experience. Participants move their viewing practices from the theatres to
personal spaces. Participants’ mode of seeing tends to change.

It can be stated that the Generation Z participants in the study started to take part in the cinema
not as a passive observer but as an active participant by establishing close relationships between
the mechanism of determining the scenes of the Late Shift interactive film they watched, directing
the narrative and identifying with the character. Thanks to this active participation, Generation Z
not only watches the film, but also becomes a power that shapes and directs it. Therefore, by going
beyond the practices of identification with the character in the traditional cinema experience, the
audience positions itself as a creator, director and screenwriter. What the viewer now sees is not only
the experiences of the character in the story flow, but also a structure that offers the opportunity
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to actively participate in the creation process of those experiences (the construction process of the
story). While this structure is related to the illusion of creating and directing, it can also be expressed
as a synthesis of the culture of identification with the character in traditional cinema. It is also part of
a new culture of seeing offered through interactive cinema, offering a viewer experience combined
with the power to influence the flow and outcome of the story. Thus, while practices of identification
and integration develop, the ways in which audiences consume media evolve. On the other hand,
there is a correlation between interest in interactive film and interactive film production. In studies
where the aesthetic features of interactive drama strengthen cinema’s cooperation with technology, it
is also predicted that it will strengthen the audience’s individual relationship by deepening immersion
with virtual reality (VR), augmented reality (AR) and artificial intelligence (AI) tools. In conclusion,
it can be said that interactive cinema is not only a technological innovation, but also represents
a cultural transformation. In the new participatory viewership model, it can be stated that every
intervention to the narrative from God’s point of view further strengthens the viewer’s identification
and experience area.
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Oz

Bu makale, Kuzey Makedonyanin bagkentinde, iilkenin Bulgaristan'la olan anlagmazligini ¢6zmeyi ve
AB katilim miizakerelerini baglatmay1 amaglayan Fransiz onerisine karsi diizenlenen gosterilerin medya
cercevesini incelemektedir. “Ultimatom, Hayir Tegekkiirler” slogani altinda 2 Temmuz 2022'den 16 Temmuz
2022’ye kadar diizenlenen protestolar, bir¢ok kisinin Makedonyanin ulusal ¢ikarlarina zarar verdigini
diisiindtigii teklife karsi yaygin muhalefeti yansitmistir. Ozellikle internet gazetelerine odaklanarak
medyada yer alan haberlerin nitel bir analizini yapan bu ¢alisma, Milliyet¢i Catigma ve Etnik Dayanisma
gibi farkli gergevelerin kamu sdylemini ve protestolara iliskin algilari nasil sekillendirdigini arastirmaktadir.
Hiikiimetin Oneriyi Makedon dilini ve kimligini korumak olarak tanimlamasi, muhalefetin Oneriyi
ulusun ‘Bulgarlagsmasina’ yol agacagi yoniindeki goriisiiyle keskin bir tezat olusturmugtur. Bu arastirma,
siyasi gerilimin yiiksek oldugu donemlerde kimlik politikalari, diplomatik miizakereler ve medya temsili
arasindaki etkilesimi anlamamizda énemli bir boslugu doldurmaktadir. Konu, Kuzey Makedonyanin AB
tiyeligi oniinde 6nemli bir engel olmaya devam ettigi icin bugiin de oldukea giincelligini korumaktadur.
Bulgular, medya ger¢evelemesinin kamuoyunu ve siyasi sonuglar1 dnemli 6l¢tide etkiledigini gostermektedir.
Ayrica galigma, Bati Balkanlardaki etnik gruplar arasu iliskiler ve devam eden AB katilim siiregleri i¢in daha
genis kapsamli ¢ikarimlarin altini ¢izmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya Cergevelemesi, Kuzey Makedonya, Bulgaristan, AB Uyeligi, Bat1 Balkanlar

Introduction

This study examines the framing tactics used by media outlets in North Macedonia during the
protests against the French proposal to resolve the dispute with Bulgaria and initiate EU accession
talks. Under the slogan “Ultimatum - No Thanks,” these protests highlight the interplay between
media representation, public perception, and political discourse. Understanding these dynamics is
crucial as they show how media framing shapes public opinion and political outcomes, contributing
to political communication.

To understand the current events, we need to consider the historical context that has influenced
them. The Bulgarian assertions about Macedonian ethnolinguistic identity have resulted in complex
relations in the southern Balkans. The region, which includes parts of Greece, Bulgaria, and North
Macedonia, is home to a people whose identity remains contentious. Bulgaria’s veto against North
Macedonia’s EU accession negotiations in December 2020 and June 2021 stems from a long-standing
historical dispute that has persisted throughout the twentieth and early twenty-first centuries.

Bulgaria’s stance on the Macedonian question reflects a complex interplay of regional politics and
historical narratives. International observers often link Bulgaria’s current policy to rising nationalism
and internal political turmoil, viewing the “Macedonian Question” as a tool for political leverage.
As Brunnbauer (2002, p. 723) explains, Bulgarias demands led to a nationalist counter-reaction in
North Macedonia while at the same time complicating the work of a joint expert commission on
shared history established in 2017. The connection between nationalism and historical narratives
has shaped Bulgaria’s veto on North Macedonia’s EU accession, marked by demands for a Bulgarian
perspective on their shared history.
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The official name change from the Republic of Macedonia to the Republic of North Macedonia
on February 12, 2019, further complicated the socio-political landscape. Social media has become a
platform for expressing dissatisfaction over this renaming, reflecting deeper identity conflicts. The
dynamics surrounding these topics underscore the media’s critical role in shaping public sentiment
during political negotiations, as seen in the approval of the Prespa Agreement.

The protests under the slogan “Ultimatum - No Thanks” have reignited discussions about
EU integration, nationalist conflict, and ethnic unity amid political maneuvering. These protests
signify significant opposition to the French plan to resolve the dispute with Bulgaria and initiate EU
negotiations. The protests center on opposition accusations that the plan embodies the “Bulgarization”
of the country and that the government has not protected the Macedonian language and identity.

Public perception of these protests is powerfully shaped by media portrayal. This study examines
frameworks such as nationalist confrontation, ethnic solidarity, and government secrecy through a
qualitative analysis of media coverage from online outlets. By analyzing how key figures, including the
President of the European Council, frame complex issues around the proposal, we aim to deepen our
understanding of identity politics, diplomatic negotiations, and media representation in the region.
As tensions persist and dialogue progresses, understanding the impact on interethnic relations in the
Western Balkans and EU accession processes is vital. This study highlights the media’s influential
role in shaping public opinion and political outcomes during periods of heightened political tension,
aiming to explore the subtleties of the conflict between Bulgaria and North Macedonia and identify
potential paths for positive communication and peacemaking.

Bulgaria-North Macedonia Relations and Bulgaria’s Persistent Veto on North
Macedonian EU Accession

The “Macedonian Question” emerged in the late 19th century as the Ottoman Empire
weakened and newly independent states like Greece, Serbia, and Bulgaria competed over territories
in the Balkans. This region, where various ethnic and religious groups coexisted, gained strategic
importance, and Macedonian identity has been central to international debate ever since. At the 1878
Berlin Conference, major powers demanded that the Ottoman administration implement reforms
in Macedonia, overseen by foreign inspectors, marking the official beginning of the “Macedonian
Question” (Adanir, 1996, pp. 122-123). As a response, Greece and Serbia increased their military
presence in the region, with support from armed groups backed by Bulgarians, Greeks, and Serbs,
which led to intense conflict, especially near Thessaloniki and Bitola (Hacisalihoglu, 2008, p. 46).
Macedonia subsequently became a focal point during the First and Second Balkan Wars (1912-1913)
and both world wars. Following World War II, Macedonian territory was divided into three states:
Aegean Macedonia to Greece, Pirin Macedonia to Bulgaria, and Vardar Macedonia to Yugoslavia
(Rossos, 1991, p. 282). During the communist era, Yugoslavleader Tito and Bulgarian leader Dimitrov
discussed a federation, with Yugoslavia seeking to include Pirin Macedonia; Bulgaria, however,
postponed any move until a federation was formed. This led to significant ethnic and cultural shifts
in the region. A policy of “Macedonization” saw 63% of Pirin Macedonia’s population registered
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as Macedonian in 1946, though it was perceived as forced, causing local resentment (Georgieva &
Konechni, 1998, p. 90). Later, Yugoslavia’s dissolution and Macedonia’s 1991 independence reignited
old tensions. Bulgaria was the first to recognize Macedonia on January 15, 1992, to normalize
relations; however, Greece contested Macedonia’s name and symbols, imposing an embargo that
severely affected its economy, ultimately leading to Macedonia’s renaming as the “Former Yugoslav
Republic of Macedonia” in a 1995 temporary agreement. Greece’s vetoes on Macedonia’s NATO and
EU accession in 2008 and 2012 further delayed its international integration.

In 2017, Macedonia’s Social Democrats signed the Treaty on Friendship, Good Neighborliness,
and Cooperation with Bulgaria to enhance regional dialogue. The Macedonian Orthodox Church
also requested recognition from the Bulgarian Patriarch, signaling a shift in interchurch relations
(Pietkkowski, 2018, p. 2). In 2018, the Prespa Agreement with Greece changed the country’s name
to North Macedonia, and other Greek demands were met. These agreements included parallel
mechanisms between Bulgaria and Greece and were essential to resolving long-standing regional
disputes. However, in 2020, Bulgaria vetoed North Macedonia’s EU accession negotiations, driven
by nationalist pressures, thereby rekindling tensions. Bulgaria’s 2022 conditions for EU accession
included constitutional guarantees for Macedonian Bulgarians, non-recognition of the “Macedonian
language,” and adherence to the 2017 Friendship Treaty (Narodno Sabranie na Republika Balgariya,
2022). These circumstances ignited considerable debate and protests in North Macedonia. On July
16, the Assembly of North Macedonia approved the French proposal, allowing negotiations with the
EU to begin, though Bulgaria’s veto remains a barrier to North Macedonia’s EU path.

Based on historical and cultural disputes, Bulgaria’s veto against North Macedonia’s EU accession
hinders EU expansion into the Western Balkans. Bulgarian nationalists have historically considered
Macedonia to be part of their land. However, disputes regarding language, historical accounts, and
minority rights complicate the work of joint commissions tackling these matters (Maglajlija, 2021).
Bulgaria’s stance on the Macedonian language as a dialect of Bulgarian complicates diplomacy.
Although North Macedonia has met EU standards, Bulgarian opposition jeopardizes EU-Balkan
relations and regional stability (Portal, 2024). The 2017 Treaty of Friendship was intended to promote
bilateral cooperation; however, Djolai and Djordjevic (2021) noted that Bulgaria politicized the
agreement, undermining the Joint Commission’s work by imposing its own historical interpretations.
Article 11(6) of the treaty, which calls for proactive measures against harmful propaganda, has been
compromised by Bulgarian actions, with Bulgaria’s EU membership leveraged to pressure North
Macedonia (United Nations Treaty Collection, 2017). Bulgaria’s handling of this issue raises questions
about minority rights and the legitimacy of the European Court of Human Rights, threatening
regional stability. Bulgaria’s use of its veto power undermines diplomatic efforts and jeopardizes
long-term stability, prosperity, and democratic progress in the Western Balkans.

Methodology: Framing Theory in Media and Political Communication

Framing theory is essential for unpacking the intricate relationship between public perception
and media discourse. Drawing inspiration from Goffmans (1986) pioneering work, this theory
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explains how media outlets present issues that highlight specific viewpoints while side-lining others.
By framing stories, journalists craft cognitive structures that effectively shape how audiences perceive
and react to socio-political issues (Langacker, 1990; Entman, 1993). In simpler terms, framing
involves persistent patterns of cognition and presentation focusing on specific information while
downplaying others. Symbol handlers routinely organize this discourse, whether it’s through written
or visual means (Gitlin, 1980, p. 7). According to Neuman et al. (as cited in Semetko & Valkenburg,
2000, pp. 94-95), frames act as conceptual tools that help individuals and media convey, interpret,
and evaluate information. Additionally, Entman (1993, p. 53) points out that framing involves
highlighting particular aspects of the world in communication texts to support specific definitions of
problems, interpretations of causes, moral evaluations, or suggested solutions.

The influence of mainstream media on public perceptions of important societal issues is
significant. Journalists make strategic choices in selecting and presenting information, which must
be understood in broader institutional and sociocultural contexts. Richardson (2007, pp. 34-35)
stresses that these decisions are deeply embedded in various linguistic and material contexts. How
language is used carries political weight and can shape specific goals and modes of thinking. For
instance, Kopytowska’s (2020, p. 4) Media Proximization Approach sheds light on how certain
realities—like political events or social issues—are brought closer to the audience, impacting how
they perceive and judge these matters, particularly in an era dominated by online media.

In political communication, intentionally using frames to push agendas and influence public
opinion is crucial. Lakoff (2004, p. 15) underscores how media and politicians use framing to sway
public sentiment, often employing strategies centered around gain and loss to appeal persuasively.
Fear tactics are frequently utilized to influence audiences by stressing dire consequences (Neuman
& Levi, 2003). According to Kopytowska and Chilton (2018), such fear appeals trigger physiological
reactions that can alter individuals’ decisions. Furthermore, protest groups actively frame and
negotiate their messages to make them engaging and coherent. Benford and Snow (2000) discuss
techniques used by protest movements, such as diagnostic framing, which identifies issues; prognosis
framing, which proposes solutions; and motivational framing, which justifies action. However, the
media often leans towards negative framing that highlights violence and conflict, overshadowing the
core concerns of demonstrators (Mourao, 2019).

The recent protests in North Macedonia provide a pertinent case study for analyzing how
political discourse is framed. The French proposal regarding the country’s EU accession marked a
critical moment, complicating an already challenging path toward membership, previously hindered
by Bulgaria’s objections to North Macedonias application. This proposal introduced a series of
complex demands, one of which controversially required North Macedonia to amend its constitution
to acknowledge ethnic Bulgarians (Vangelov, 2023, p. 161). Following the announcement, protests
erupted spontaneously in late June 2022, with citizens voicing their concerns over perceived threats
to national interests (Kocevski & Nofitoska, 2022, p. 20). From July 2 to July 16, Skopje became a focal
point for demonstrations under the slogan ‘Ultimatum—No Thanks, primarily led by the VMRO-
DPMNE party alongside various opposition factions. Over 10,000 individuals nationwide, including
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members of the diaspora, participated in these protests, rallying against what they perceived as
threats to Macedonian identity and sovereignty.

While exact attendance numbers were hard to pinpoint, estimates suggested a significant turnout,
indicating a shift in public sentiment. One slogan echoed throughout the protests: “Macedonia is all
we have, and we will never give it up under any conditions” This powerful declaration reflected
the protestors’ dedication to safeguarding their national interests from the perceived dangers of the
French proposal (Tumanovska, 2022). Although the protests remained predominantly peaceful, they
were not without incidents of violence, resulting in arrests and injuries on both sides. Ultimately,
despite extensive media coverage, the demonstrations did not sway the government’s decision to
accept the French proposal; however, they undeniably influenced the current political climate in
North Macedonia.

Since 2010, the role of media in political communication has become increasingly pivotal.
In recent years, media has emerged as a potent platform for disseminating carefully curated
narratives, or frames, that simplify the flow of information for both government and the public.
This simplification is vital for educating people about ongoing events and shaping public interest.
The media can serve as a tool for government authorities or independent journalists, selectively
presenting structured material to manage public perceptions of political matters. The importance
of media framing in political communication is underscored by several key phenomena (Schaftner
& Sellers, 2009). One is the “limited awareness” phenomenon, where individuals overlook essential
information in favor of readily available, though less meaningful, data, leading to a narrow focus
rather than a balanced understanding of events. Another is the “sufficient rationality” and “rational
ignorance” phenomena, which describe how overwhelmed by information people are and how they
often limit their engagement, resulting in an incomplete or distorted grasp of what is happening.

Framing is fundamentally about selecting and emphasizing specific elements of a perceived
reality within written or spoken text to support a particular problem definition, causal interpretation,
moral evaluation, or treatment recommendation (Entman, 1993, pp. 52-53). This process often
prioritizes the frame itself over objectivity and comprehensive accuracy, potentially skewing the
facts presented. A media frame can take various forms—written, spoken, graphical, or visual—and
contextualizes topics like events or issues within a message aimed at an audience (D’Angelo, 2017, p.
1). The communicator can be an individual or group within an official organization, such as media
personnel, while the audience may include individuals or groups. Mediators play a crucial role in this
process, encompassing production and distribution channels, such as print, film, traditional media,
online platforms, and applications. Contextualization involves the communicator’s deliberate efforts
to frame a topic, influenced by various factors, including social norms, organizational constraints,
and the political leanings of journalists (Kazakov, 2014, p. 88).

Scheufele (1999, pp. 114-117) articulated that framing involves interconnected stages shaping
media narratives. The initial stage, Frame Building, focuses on how factors within the media
landscape, like journalists’ characteristics and organizational contexts, shape content creation. This
includes the personal beliefs of journalists and the political slant of their outlets, alongside external
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pressures from politicians or interest groups. The next stage, Frame Setting, highlights how frames
are made accessible and meaningful to audiences by underscoring values and facts that resonate with
them. The Individual-Level Effects of Framing stage examines how these media frames influence
individuals’ behaviors, attitudes, and thought processes, illustrating the link between media narratives
and personal perceptions. It’s essential to recognize that journalists are not merely neutral reporters;
they are also influenced by existing frames, suggesting an interdependent relationship rather than
a strict hierarchy. This dynamic indicates that journalists interpret events through the lens of pre-
existing frames, which ultimately shapes how narratives are communicated to the public.

The currentsituation in North Macedoniais an illustrative case study for understanding the impact
of media framing. In 2022, Bulgaria put forth conditions for North Macedonia’s EU membership
talks, which included recognizing the rights of Macedonian Bulgarians in the constitution and non-
recognition of the “Macedonian language” These demands sparked significant controversy and led
to widespread protests. Media coverage of these events demonstrates how framing shapes public
perception and can influence political outcomes. By emphasizing specific aspects of Bulgaria’s
conditions and the unrest that followed, media narratives shaped the public discourse, underscoring
the critical role of framing in political communication.

This study explores the framing strategies employed by media outlets, mainly focusing on online
platforms and their coverage of protest movements in North Macedonia. Through this analysis, we
aim to deepen our understanding of the dynamics of media framing and its implications for public
perception and political discourse. To enrich the quality of this research, Al tools such as ChatGPT,
Grammarly, and DeepL were utilized to gather information, correct grammar, improve sentence
structure, and facilitate translation. By exploring how media framing operates in North Macedonia,
this article seeks to uncover insights that can shed light on the broader impacts on public perception
and political dialogue in the region.

Findings and Analysis

This section focuses on the analysis conducted and examines media framing during the
‘Ultimatum, No Thanks’ protests in North Macedonia in the context of nationalist confrontation
and ethnic solidarity frameworks. In particular, attention is given to how these protests are portrayed
in different online media outlets such as Telma, 24info.mk, Republika, Veger.mk, Meta.mk, Faktor.
mk, and Kanal 5, paying close attention to dominant threat frames surfaced during the chosen time
frame—most notably, in July 2022, when public awareness and mobilization of the protests peaked.
Insight is provided into the complex dynamics of media portrayal surrounding these crucial periods
of social mobilization and political protest through the investigation.
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Image 1. Image from The News Article by Faktor

Source: faktor.mk (2022)

Table 1. Media Framing in Faktor News Article

Element Details
Headline “Ultimatum - No Thanks’ - Citizens Protest for the Eighth Day”
Framing Analysis Coverage framed within nationalist confrontation, ethnic solidarity, and government

secrecy on July 11, 2022.

Nationalist Confrontation Frame | Highlights demonstrators™ patriotic songs and slogans, e.g., “Never the North, only
Macedonia” and “Resignation.”

Ethnic Solidarity Frame Emphasizes unified identity and national anthem played outside Parliament in
symbolic solidarity.

Government Secrecy Includes Levicas claims on lack of transparency, increasing public suspicion over the

Narrative French plan.

The Faktor news story strategically utilizes three main frames—nationalist confrontation,
ethnic solidarity, and government secrecy—to portray public protests against the French proposal,
positioning these events within a broader narrative of Macedonian identity and political resistance
(Table 1).
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In the nationalist confrontation frame, Faktor emphasizes the protesters’ resolve to uphold
Macedonian sovereignty through patriotic symbols and slogans. The chants “Never the North, only
Macedonia” and “Resignation,” as noted in the article, are potent indicators of national pride and
resistance. These slogans and patriotic songs paint the protesters as defenders of national integrity,
rallying against perceived threats to their country’s identity. The ethnic solidarity frame broadens this
narrative, highlighting a cross-party unity among protesters. This frame emphasizes the collective
spirit and resilience of Macedonian citizens, who stand united beyond political affiliations. Faktor
captures this unity with scenes such as the national anthem being played in front of Parliament,
illustrating a symbolic act of solidarity. As the article states, “They called on Macedonian authorities
to reject the French proposal,” reinforcing the sense of a united front.

Finally, the government secrecy narrative adds a layer of tension by featuring claims from the
political party Levica, who allege that the government’s nondisclosure of details regarding the French
proposal has fueled public suspicion. Statements from political figures, such as Arber Ademi’s
remarks on restricted access to the protocol, deepen mistrust toward the government and suggest a
deliberate concealment of information from the public. This multi-layered framing (Table 1) provides
insight into how the protests are portrayed not only as a reaction to policy but as a critical assertion
of Macedonian sovereignty, unity, and accountability. Through these frames, Faktor captures the
urgency of the protests and the public’s broader concerns about national identity and transparency
in government dealings.
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Image 2. Image from The News Article by Telma

Source: telma.com.mk (2022)
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Table 2. Media Framing in Telma News Article

Element Details

Headline “A large protest in front of the government under the motto ‘Ultimatum - No Thanks,
where the French proposal for the negotiating framework was rejected.”

Framing Analysis The news utilized nationalist confrontation and ethnic solidarity to frame citizen
backlash against the French proposal.

Nationalist Confrontation Frame | Nationalist sentiments were emphasized, showcasing the protesters’ commitment to
sovereignty and identity. “When we say no, there is no us, what good is the European

Union?”

Ethnic Solidarity Frame Ethnic unity across cities was highlighted, demonstrating resistance that crossed
political lines. “No one should interfere from outside; we ourselves should solve the
problem.”

Government Secrecy Reflected dissatisfaction with transparency and decision-making, as protesters

Narrative sought a more inclusive approach.

The Telma news article frames the protests against the French proposal by emphasizing three key
narratives—nationalist confrontation, ethnic solidarity, and government secrecy - to highlight the
Macedonian public’s rejection of external influence and demand for transparency (Table 2).

In the nationalist confrontation frame, Telma underscores the protesters commitment to
safeguarding Macedonian sovereignty and identity. Statements like, “When we say no, there is no
us, what good is the European Union?” capture a sentiment of resistance toward perceived external
control, depicting the protest as an assertion of national pride. These declarations present the
demonstrators as guardians of Macedonian heritage, resisting what they view as detrimental
international interference.

The ethnic solidarity frame broadens this portrayal by underscoring a collective front among
Macedonians from various cities and backgrounds. The protest is described as transcending political
divisions, with statements such as “No one should interfere from outside; we ourselves should solve
the problem,” reflecting a unified stance. This framing of solidarity highlights a widespread national
identity that unites citizens beyond party lines.

Lastly, the government secrecy narrative addresses the protesters’ concerns over the government’s
lack of transparency in handling the proposal. Criticisms of limited information on the negotiation
process reflect a more profound call for openness and accountability in national governance. By
capturing this demand for transparency, Telma portrays the protest as a defense of Macedonian
sovereignty and a challenge to opaque domestic politics. Through these frames (Table 2), the article
conveys the protests through these frames as a significant expression of national unity, identity, and
public demand for government accountability.
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Image 3. Image from The News Article by Kanal 5

Source: kanal5.com.mk (2022)

Table 3. Media Framing in Kanal 5 News Article

Element Details

Headline “VMRO-DPMNE: Massively Say ‘Ultimatum - No Thanks’ Today at 7 PM in Front
of the Government.”

Framing Analysis Highlights nationalist struggle and political mobilization against threats to

Macedonian sovereignty.

Nationalist Confrontation Frame

VMRO-DPMNE and supporters rally to defend national interests: “..assert their
rejection of assimilation and stand in defense of national and state interests”

Ethnic Solidarity Frame

Citizens from diverse backgrounds united in protecting Macedonian sovereignty:
“..peacefully express their stance against pressures on Macedonia’s European path”

Government Secrecy
Narrative

VMRO-DPMNE pressures the government to reject EU-related measures perceived
as a threat.

The Kanal 5 news article frames the protest against the French proposal through narratives of

nationalist confrontation, ethnic solidarity, and governmental resistance, focusing on a mobilized

response against perceived threats to Macedonian sovereignty and identity, as outlined in Table 3.

The nationalist confrontation frame is evident in Kanal 5’ depiction of the VMRO-DPMNE
party and supporters rallying around slogans like “Ultimatum - No Thanks” This frame underscores

the party’s and protesters’ determination to oppose external pressures, painting the protest as a
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movement to defend Macedonia’s national interests. With language such as, “We call on citizens
to gather...to assert their rejection of assimilation loudly and dignifiedly, the article conveys the
demonstration as a patriotic stand against foreign influence.

In the ethnic solidarity frame, the article emphasizes the participation of a broad population,
portraying the protest as a unified stance against perceived encroachments on Macedonian
sovereignty. Statements like, “The mass protests are a way for citizens...to peacefully and dignifiedly
express their stance against pressures...on Macedonia’s European path,” highlight the shared
commitment of Macedonians across ethnic and political divides. This broad support reinforces a
collective identity rallying for self-determination.

Finally, the government resistance narrative focuses on VMRO-DPMNE’s intent to compel
the government to protect Macedonia’s sovereignty in the EU accession process. The article frames
this as a grassroots call to action for greater governmental accountability, capturing the sentiment
that the government should act decisively to prevent any perceived erosion of national interests.
Through these frames, Kanal 5 positions the protest as a unified and forceful response to safeguard
Macedonia’s autonomy and uphold democratic values (Table 3).
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Image 4. Image from The News Article by Meta.mk

Source: meta.mk (2022)
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Table 4. Media Framing in Meta.mk News Article

Element Details

Headline “Protest Continues in Front of the Government in Skopje Under the Motto
‘Ultimatum - No, Thank You.”

Framing Analysis Depicts the Skopje protests as a defense of Macedonian sovereignty and cultural
identity.

Nationalist Confrontation Frame | Demonstrators reject the French proposal, citing threats to Macedonia’s cultural
uniqueness and sovereignty: “..denying the right to self-determination... unilateral
erasure of cultural and historical uniqueness.”

Ethnic Solidarity Frame United stance on protecting Macedonian language and culture; journalists
emphasize Macedonia’s fair treatment of neighbors and opposition to EU demands:
“..they want us to accept something we are not.”

Government Secrecy Critics argue that the proposal compromises Macedonian interests for European
Narrative ideals, portraying the government as yielding to external pressures.

The Meta.mk news article employs a framing strategy centered on nationalist confrontation,
ethnic solidarity, and government resistance, painting the Skopje protests as a staunch stand for
Macedonia’s sovereignty and cultural identity (Table 4). Through the nationalist confrontation
frame, Meta.mk highlights demonstrators’ opposition to the French proposal as a perceived danger
to Macedonia’s unique cultural and historical attributes. This portrayal reflects an inherent conflict
between protecting national heritage and perceived external threats, as protestors argue that
conditions tied to EU accession compromise Macedonian sovereignty. Statements featured in the
article, such as the denial of Macedonian self-determination and language, further underscore this
resistance to identity compromise.

The ethnic solidarity frame deepens this message by showcasing a unified front among
Macedonian citizens driven by shared cultural concerns. Statements from journalists like
Milosavljevi¢ reinforce the theme of solidarity, portraying Macedonians as a cohesive group
committed to safeguarding their heritage. This framing emphasizes that the resistance extends
beyond political affiliations, binding citizens through a shared responsibility to uphold their
cultural identity and values.

Finally, the government resistance narrative critiques the national administration,
characterizing it as willing to yield Macedonian interests to EU requirements. Through
commentary from public figures, Meta.mk suggests that the government’s acceptance of the
proposal represents a neglect of Macedonian sovereignty in favor of broader European goals.
This framing implies that, for demonstrators, rejecting the proposal is not merely political but a
necessary defense of national interests. As outlined in Table 4, Meta.mk’s framing positions the
protests as a collective rejection of the perceived erosion of Macedonian identity, sovereignty,
and cultural heritage.
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Image 5. Image from The News Article by Republika

Source: republika.mk (2022)

Table 5. Media Framing in Republika News Article

Element Details

Headline “No Retreat from Macedonia: ‘Ultimatum - NO, Thank You’ Protest Continues
Today”

Framing Analysis Portrays protests as grassroots resistance against assimilation and government

coercion, aiming to protect Macedonian identity.

Nationalist Confrontation Frame | Highlights demonstrators’ opposition to constitutional changes for Bulgarian
inclusion, stressing Macedonian autonomy: “The Constitution is not Wikipedia.”

Ethnic Solidarity Frame Demonstrates unity in opposing assimilation, with protesters committed to
preserving Macedonian culture: “There is no turning back. There is no retreat from
Macedonia”

Government Secrecy Organizers emphasize resistance against governmental compromise of sovereignty

Narrative and warn of possible police provocations.

Republika.mk frames the protests through a lens of nationalist confrontation, ethnic solidarity,
and government resistance, emphasizing the protests as a determined stand for Macedonian
sovereignty (Table 5). The nationalist confrontation frame is central, portraying demonstrators as
unwavering defenders of Macedonian autonomy. Their opposition to amending the constitution
for Bulgarian inclusion underscores a shared belief that national identity should remain intact, a
sentiment captured in statements like, “The Constitution is not Wikipedia.” This resistance to external

influence solidifies the protestors’ narrative as protectors of Macedonia’s foundational principles.
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The ethnic solidarity frame reinforces this by illustrating widespread unity among citizens against
perceived assimilation pressures. This framing paints the protest as a collective effort to safeguard Macedonian
identity, transcending individual backgrounds. Slogans like “There is no retreat from Macedonia” symbolize a
joint commitment to preserving cultural heritage, reflecting a shared resolve across the citizenry.

Finally, the government resistance frame captures protest organizers’ warnings about potential
government and police provocations, portraying the administration as possibly yielding to external
pressures. This perspective fuels the protesters’ commitment to resisting what they consider a
governmental compromise of national interests. As summarized in Table 5, through this tri-layered
framing, Republika.mk portrays the protests as a collective effort to resist any erosion of Macedonian
identity and autonomy, thereby reinforcing the broader narrative of national unity and resistance.
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Image 6. Image from The News Article by 24Info.mk

Source: 24info.mk (2022)

Table 6. Media Framing in 24Info.mk News Article

Element Details
Headline “Today, Citizens Will Say ‘Ultimatum - No Thanks.”
Framing Analysis The ongoing protests are framed as grassroots resistance against government

coercion and perceived threats to identity.

Nationalist Confrontation Frame

Emphasizes opposition to proposed changes seen as harmful to Macedonian
identity, portraying protests as patriotic defiance: “As the people’ resistance grows, so
does the government’s nervousness.”

Ethnic Solidarity Frame

Highlights unity among citizens, experts, and intellectuals opposing the proposal,
reflecting a collective commitment to preserving Macedonian culture: “The people,
intellectuals, and experts see that this proposal is bad.”

Government Secrecy
Narrative

Critiques government tactics that instill ethnic tension and suppress protests,
alleging concealment of detrimental details in the draft protocol.
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In the news article by 24Info.mk, the framing of the protests emphasizes a robust grassroots
resistance against government actions perceived as coercive and detrimental to Macedonian identity
(Table 6). The nationalist confrontation frame is prominent, depicting demonstrators as defenders
of national sovereignty who oppose proposed changes threatening their cultural integrity. This
perspective is reinforced by statements that indicate a growing public resolve, highlighted by the
assertion, “As the people’s resistance grows, so does the government’s nervousness” Such language
positions the protests as patriotic against external and internal threats, portraying participants as
committed to protecting their national identity.

The ethnic solidarity frame further enriches this narrative by showcasing a united front of citizens,
experts, and intellectuals who oppose the proposed policies. This shared determination underscores
a commitment to preserving Macedonian heritage in the face of assimilation, as articulated in the
quote, “The people, intellectuals, and experts see that this proposal is bad.” This framing illustrates
the protests as a communal effort, where diverse societal segments converge to defend their cultural
identity and autonomy.

The government resistance narrative also critiques the administration’s tactics, alleging attempts
to create ethnic tension and suppress dissent. The article suggests that the government is deliberately
hiding essential details about the draft protocol, indicating a lack of transparency and a potential
violation of the interests and dignity of Macedonians. As captured in table 6, this multi-layered
framing thus positions the protests not just as a reaction to specific policy proposals but as a broader
assertion of national pride, unity, and a demand for accountability from the government, reinforcing
the urgency of the public’s call for change.
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Table 7. Media Framing in Veger News Article

Element Details
Headline “Before the Start of the Nationwide Protest ‘Ultimatum - No Thank You, Mickoski
Sends a Message: We Don’t Need Europe if We Have to Assimilate.”

Framing Analysis Frames Hristijan Mickoski’s rejection of European integration as a defense of
Macedonian identity and cultural heritage.

Nationalist Confrontation Frame | Mickoski emphasizes the importance of maintaining Macedonian identity against
assimilation, portraying VMRO-DPMNE as defenders of sovereignty: “Today,
Macedonia is awakening... the Macedonian people will not forget.”

Ethnic Solidarity Frame Highlights unity among citizens across political lines, reflecting a collective
commitment to protecting Macedonian identity: “At this large national protest, there
is no politics, there is only one party, and that is Macedonia”

Government Secrecy Mickoski criticizes the government for prioritizing foreign interests over Macedonian
Narrative sovereignty, accusing it of disregarding public sentiment in EU negotiations.

The article from Veger prominently features Hristijan Mickoski, the leader of VMRO-DPMNE,
articulating a strong rejection of European integration if it entails sacrificing Macedonian identity
(Table 7). This framing positions Mickoski as a defender of national sovereignty, resonating with
the nationalist confrontation frame. By declaring that “Macedonia is awakening, Mickoski paints a
picture of an assertive citizenry ready to resist external pressures threatening their cultural integrity.
His comments evoke a sense of patriotic duty among protesters, emphasizing that the sacrifices
demanded for EU membership are unacceptable and framing the protests as a noble stand against
cultural assimilation.

Moreover, the article captures a notable ethnic solidarity among demonstrators, transcending
political affiliations. Mickoski’s assertion that “there is only one party, and that is Macedonia”
underscores a collective commitment to defending Macedonian identity, illustrating a unified front
against perceived external threats. This portrayal reinforces that the protests represent a broad
societal consensus focused on preserving national dignity and heritage rather than merely reflecting
partisan politics.

In addition to emphasizing national pride, Mickoski’s critique of the government illustrates
the government’s resistance narrative. He accuses the administration of placing foreign interests
above those of the Macedonian people, suggesting that the government disregards public sentiment
in favor of EU negotiations. This criticism not only strengthens the legitimacy of the protests but
also frames the current political discourse as one where the government is seen as compromising
national interests. As outlined in Table 7, the overall framing in the article thus reinforces a narrative
of resistance, patriotism, and unity, positioning the protests as a crucial moment in defending
Macedonian identity against external pressures.
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Table 8. Framing Analysis Findings According to Entman’s Theory

b.  Protesters defenders
of Macedonian  sovereignty.
Excerpt: “Demonstrators sang
patriotic songs and chanted ‘Never
the North, only Macedonia,
‘Resignation.”

as

against external threats. Excerpt:
“They called on Macedonian
authorities to reject the French
proposal. The national anthem
was played in front of the
Parliament.”

Example Nationalist Confrontation | Ethnic Solidarity Frame Government  Resistance
Frame Narrative

Example 1, Faktor, |a. Patriotic songs and slogans|a. Solidarity beyond party |a. Critique of government

11.07.2022 highlight nationalist sentiments. | affiliations. b. Unified identity | secrecy on the French plan.

b. Suspicious assessment of
government actions.

Example 2, Telma,
02.07.2022

a. beliefs of demonstrators.

b. Focus on resistance and
VMRO-DPMNE officials.
Excerpt: “ ‘When we say no, there
is no us, what good is the European
Union?’ said one citizen.”

a. Unity across party lines.

b. Criticism of government
secrecy. Excerpt: “ ‘No one
should interfere from outside;
we ourselves should solve the
problem, said another protester.”

a. Criticism of
government’s handling of
the French plan.

b. Protests with senior
party officials present.

Example 3, Kanals,
04.07.2022

a. VMRO-DPMNE’s nationalist
stance.

b. Protests as resistance to foreign
influences. Excerpt: “We call on
citizens to gather at 7 PM to assert
their rejection of assimilation and
to stand in defense of national and
state interests.”

a. Unity of diverse backgrounds.
b. Collective stance against
pressures. Excerpt: “The mass
protests are a way for citizens,
regardless of affiliation, to express
their stance against pressures
imposed on Macedonia.”

a. Demand for mass protest
participation.

b. VMRO-DPMNE as
defenders of Macedonian
interests.

Example 4, Meta.mk,
04.07.2022

a. Opposition to French proposal
as threat to cultural uniqueness.
b. Criticism of government
for  undermining  national
security. Excerpt: “Denying the
right to self-determination and
conditioning EU integration on
erasure of cultural uniqueness
is not part of EU membership
criteria.”

a.  Unity in support of
Macedonian interests.

b. Government criticized for
compromising national interests.
Excerpt: “Bulgarians are taking
advantage of Macedonians, now
they want us to accept something

we are not.”

a. Critique of the proposal’s
threat to sovereignty.
b.  Demonstrators

grassroots
against foreign threats.

as a
movement

Example 5,
Republika,
07.07.2022

a. Demonstration as defense of
autonomy against integration.

b. Shared commitment to
preserving heritage. Excerpt:
“There will be no change to
the Constitution to include
Bulgarians, because the
Constitution is not Wikipedia.”

a. Solidarity in defense of
Macedonian interests.

b. Resistance against assimilation
and Bulgarianization. Excerpt:
“There is no turning back. There
is no retreat from Macedonia.

a. Criticism of
proposed  constitutional
amendments.

b. Government accused of
caving to external pressure.
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mk, 10.07.2022

Example 6, 24info.

a. Opposition to assimilatory
proposal as patriotic defense.

b.  Defying administration’s
intimidation. ~ Excerpt: ~ “As
the people’s resistance to the

assimilatory ~ Proposal ~ grows,
so does the  governments
nervousness.”

a. Unity of experts, intellectuals,
and citizens.

b.  Call for  widespread
demonstrations as  collective
resistance. Excerpt: “The people,
intellectuals, and  experts  see
that this proposal is bad. It gives
Macedonia two options: either to
negotiate endlessly or to assimilate.”

a. Critique of government’s
infiltration and threats.

b. Demand accountability
and  responsiveness to
public demands.

Example 7, Veger,
02.07.2022

a. Mickoski rejects European
integration if it threatens identity.
b. Importance of preserving
Macedonian identity. Excerpt:
“Today, Macedonia is awakening,
and all those who want to end
Macedonia with a signature in a
day or two, the Macedonian people

a.  Unity despite political
differences.

b. Criticism of administration
for prioritizing foreign interests.
Excerpt: “At this large national
protest, there is no politics, there
is only one party, and that is
Macedonia.”

a. Critique of government
for disobeying people’s
wishes.
b.  Presenting VMRO-
DPMNE as the people’s
voice.

and citizens will not forget.”

The framing analysis table provides a comprehensive overview of how various media outlets
articulate the narratives surrounding the protests in Macedonia. Each frame - Nationalist
Confrontation, Ethnic Solidarity, and Government Resistance - intersects and informs the political
landscape, revealing the complex dynamics of identity and governance within the context of these

events.

The Nationalist Confrontation Frame underscores a prevailing sentiment of nationalism and
resistance to perceived external threats, particularly from foreign proposals. This frame often
employs emotive language, patriotic symbols, and calls to unity, positioning the demonstrators as
protectors of Macedonian identity and sovereignty. For instance, national anthems and slogans
reinforce a collective identity rooted in national pride and resistance against foreign influences. This
framing reflects broader political anxieties regarding national autonomy in the face of European
integration and external pressures.

In tandem, the Ethnic Solidarity Frame emphasizes unity across diverse political and social
affiliations, presenting a collective stance that transcends partisan divides. This frame is crucial
in illustrating how citizens rally around a shared identity and common cause, regardless of their
political background. The emphasis on solidarity fosters a sense of community among the protesters,
which is vital for mobilizing support against government actions perceived as compromising national
interests. The narrative of solidarity not only serves to unify protesters and amplifies their collective

voice against government secrecy and external interference.

Finally, the Government Resistance Narrative critically addresses the government’s perceived
failures and secrecy in handling the situation. This frame articulates a growing mistrust of government
intentions and actions, suggesting that the administration fails to act in the citizens’ best interests.
The portrayal of protests as a grassroots movement against governmental mismanagement highlights
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the demand for accountability and transparency. By connecting citizen protests to broader narratives
of resistance, this frame reinforces the need for governmental responsiveness to public demands.

Collectively, these frames illuminate the multifaceted political context surrounding the
protests. They illustrate how national identity, solidarity, and resistance to governmental authority
are intricately linked, shaping public discourse and influencing political outcomes in Macedonia.
This analysis reveals the power of framing in mobilizing public sentiment and guiding the narrative
surrounding contentious political issues. By intertwining these narratives, the discourse on the
protests reflects immediate concerns and engages with deeper historical and cultural themes inherent
to Macedonian society.

Conclusion

The media’s portrayal of the “‘Ultimatum-No Thanks’ demonstrations in North Macedonia reveals
an intricate interplay of narratives, showcasing the complex relationships between public sentiment,
political activism, and media discourse. The intentional application of framing tactics in various
online media contexts highlights the coordinated efforts to sway opinions and win over supporters
of opposing agendas. The widespread use of ethnic solidarity and nationalist confrontation frames
highlights the critical role that framing plays in forming collective understandings of sociopolitical
events while illuminating the intricacies of identity politics and national consciousness.

The nationalist confrontation frame is a dominant framing method in media coverage. It
emphasizes the perceived challenges to Macedonian sovereignty and cultural identity. Media
sources aimed to evoke strong emotions and rally public support for the protest movement by
depicting demonstrators as patriotic defenders of Macedonian interests. To incite public sentiment
and delegitimize dissenting voices, patriotic slogans and symbols were deliberately used to frame
resistance to the protests as unpatriotic or hostile to national interests. Media sources sought to
strengthen demonstrators’ feelings of collective identity and solidarity by placing the protests within
the framework of a nationalist confrontation. This helped to create a unified resistance against
perceived exterior encroachments.

Apart from the nationalist confrontation frames, the widespread deployment of ethnic solidarity
frames underscores the importance of collective identity in shaping public opinions and driving
social activism. Media outlets emphasized the unity of purpose among demonstrators from various
backgrounds to showcase broad support for the protests and a shared commitment to preserving
Macedonian history. By fostering a sense of communal connection and empathy within the larger
Macedonian population, this framing strategy aimed to mobilize support for the protest movement.
Additionally, media sources aimed to highlight the importance of cultural preservation and the
defense of collective identity against perceived foreign threats by placing the protests within the
framework of ethnic solidarity.

The intricate relationship between ethnic solidarity and nationalist confrontation in North
Macedonia demonstrates the complex interconnection between identity politics, media discourse,
and political mobilization. Emphasizing shared objectives and communal identity in ethnic solidarity
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narratives fueled the protest movement, while nationalist confrontation narratives prioritized
the protection of national sovereignty and cultural heritage. When combined, these narratives
influenced public opinion, mobilized support, and provoked opposition against perceived threats
to Macedonian identity. Nevertheless, the polarizing effects of these narratives exacerbated societal
divisions, escalating tensions and deepening ideological differences.

The examination of media framing during the ‘Ultimatum-No Thanks’ protests highlights
the crucial impact of framing on public discourse and collective action. By employing nationalist
confrontation and ethnic solidarity frames, media outlets sought to shape public opinion, foster
unity, and mobilize opposition against perceived threats to Macedonian identity. Nevertheless, the
widespread use of polarizing framing strategies also emphasizes the difficulties of navigating identity
politics and promoting inclusive dialogue in a deeply divided society. The role of framing in shaping
public discourse remains a significant subject for further research and exploration, particularly as
North Macedonia grapples with the complexities of nationalism and identity.

References

Adanr, E (1996). Makedonya sorunu: Olusumu ve 1908¢e kadar gelisimi. Tarih Vakf1 Yurt Yayinlari.

Benford, R.D., & Snow, D.A. (2000). Framing processes and social movements: An overview and assessment.
Annual Review of Sociology, 26(1), 611-639. https://doi.org/10.1146/annurev.soc.26.1.611

Brunnbauer, U. (2022). Side effects of “phantom pains”: How Bulgarian historical mythology derails North
Macedonias EU accession. Comparative Southeast European Studies, 70(4), 722-739. https://doi.
org/10.1515/soeu-2022-0064

D’Angelo, P. (2017). Framing: Media frames. In P. Roessler, C.A. Hoffner, & L. van Zoonen (Eds.), The
International Encyclopedia of Media Effects (pp. 1-10). Wiley.

Djolai, M., & Djordjevic, L. (2021, July 19). Identity disputes and the EU enlargement: The case of North Macedonia.
European Center for Minority Issues. https://www.ecmi.de/infochannel/detail/ecmi-minorities-blog-
identity-disputes-and-the-eu-enlargement-the-case-of-north-macedonia

Entman, R. (1993). Framing: Toward clarification of a fractured paradigm. Journal of Communication, 43(4), 51-
58. https://doi.org/10.1111/j.1460-2466.1993.tb01304.x

Faktor. (2022, July 11). “Ultimatum - ne, blagodaram” - Gragyanite osmi den protestiraat. https://faktor.mk/
ultimatum—-ne-blagodaram—-gragjanite-osmi-den-protestiraat

Georgieva, V., & Konechni S. (1998). Historical dictionary of the Republic of Macedonia. Scarecrow Press.

Gitlin, T. (1980). The whole world is watching: Mass media in the making & unmaking of the new left. University
of California Press.

Goffman, E. (1986). Frame analysis: An essay on the organization of experience. Northeastern University Press.

Hacisalihoglu, M. (2008). Jon Tiirkler ve Makedonya sorunu (1890-1918). Tarih Vakfi Yurt Yayinlari.

Kanal5.mk. (2022, July 4). VMRO-DPMNE: Masovno da kajeme ‘Ultimatum - NE BLAGODARAM’ i denes
vo 19 chasot pred Vlada. https://kanal5.com.mk/vmro-dpmne-masovno-da-kazheme-ultimatum-ne-
blagodaram-i-denes-vo-19-chasot-pred-vlada/a537132

Kazakov, A. A. (2014). Freyming media-tekstov kak instrument vozdeystviya na auditoriyu: Obzor
rasprostranennyh traktovok. Sotsiologiya. Politologiya, 4, 85-90.

Kocevski, G., & Nofitoska, D. (2022). Monitoring report on digitally mediated assemblies in North Macedonia.
Macedonian Young Lawyers Association.

137



Samet YERKOY

Kopytowska, M. (2020). Proximization, prosumption and salience in digital discourse: On the interface of social
media communicative dynamics and the spread of populist ideologies. Critical Discourse Studies, 19(2),
144-160. https://doi.org/10.1080/17405.904.2020.1842774

Kopytowska, M., & Chilton, P. (2018). Rivers of blood: Migration, fear and threat construction. Lodz Papers in
Pragmatics, 14(1), 133-161. https://doi.org/10.1515/1pp-2018-0007

Lakoff, G. (2004). Dor’t think of an elephant. Know your values and frame the debate. Chelsea Green Publishing.

Langacker, R.W. (1990). Concept, image and symbol. The cognitive basis of grammar. Mouton de Gruyter.

Maglajlija, V. (2021). Bulgaria’s veto strengthens nationalism and Euroscepticism in North Macedonia. Queen
Mary University of London. https://www.qmul.ac.uk/cer/europemattersblog/items/bulgarias-veto-
strengthens-nationalism-and-euroscepticism-in-north-macedonia.html

Meta.mk. (2022, July 4). Pred Vladata vo Skopye prodolji protestot pod mototo ‘Ultimatum - Ne blagodaram.’
https://meta.mk/pred-vladata-vo-skopje-prodolzhi-protestot-pod-mototo-ultimatum-ne-blagodaram/

Mourdo, R.R. (2019). From mass to elite protest: News coverage and the evolution of antigovernment
demonstrations in Brazil. Mass Communication and Society, 22(1), 49-71. https://doi.org/10.1080/1520
5.436.2018.1498899

Narodno Sabranie na Republika Balgariya. (2022). Resenie na Cetirideset i sedmoto Narodno sabranie na Republika
Bilgariya vav vrazka s razsiryavaneto na Evropeyskiya Sayuz i Protsesa na Pregovori na Republika Severna
Makedoniya. https://[www.parliament.bg/bg/desision/ID /164240

Neuman, Y., & Levi, M. (2003). Blood and chocolate: A rhetorical approach to fear appeal. Journal of Language
and Social Psychology, 22(1), 29-46. https://doi.org/10.1177/0261927X02250053

Pienkowski, J. (2018, July 27). Bulgaria’s national identity policy in the Balkans. PISM: The Polish Institute of
International Affairs. www.pism.pl/publications/bulletin/no-98-1169

Portal, L. (2024, February 26). The struggle of North Macedonia for EU accession: Gazing at the 2024 elections. Blue
Europe. https://www.blue-europe.eu/analysis-en/short-analysis/the-struggle-of-north-macedonia-for-
eu-accession-gazing-at-the-2024-elections/

Republika.mk. (2022, July 7). Nema otstapuvanye od Makedoniya: I denes protest ‘Ultimatum — NE blagodaram.
https://republika.mk/vesti/makedonija/nema-otstapuvanje-od-makedonija-i-denes-protest-
ultimatum-ne-blagodaram/

Richardson, J. (2007). Analyzing newspapers: An approach from critical discourse analysis. Palgrave Macmillan.

Rossos, A. (1991). The Macedonians of Aegean Macedonia: A British officer’s report, 1944. Slavonic and East
European Review, 69(2), 282-309.

Schaffner, B. E, & Sellers, P. J. (2009). Winning with words: The origins and impact of political framing. Routledge.

Scheufele, D.A. (1999). Framing as a theory of media effects. Journal of Communication, 49(1), 103-122.

Semetko, H.A., & Valkenburg, P.M. (2000). Framing European politics: A content analysis of press and television
news. Journal of Communication, 50(2), 93-109. https://doi.org/10.1111/j.1460-2466.2000.tb02843.x

Telma.mk (2022, July 2). Golem protest pred viadata pod mototo ‘Ultimatum-ne blagodaram’ na koy bese
otfrlena frantsuskata predlog pregovaracka ramka. https://telma.com.mk/2022/07/02/golem-protest-
pred-vladata-pod-mototo-ultimatum-ne-blagodaram-na-koj-beshe-otfrlena-francuskata-predlog-
pregovarachka-ramka/

Tumanovska, M. (2022, July 2). Protest pred Vladata: No pasaran’ za frantsuskiot predlog. Radio Slobodna
Evropa.  https://www.slobodnaevropa.mk/a/mporecT-npen-pnajara-Ho-nacapaH-3a-QpaHI[yCKIOT-
npemnor/31926215.html

138



Media Framing of “Ultimatum, No Thanks” Protests in North Macedonia: Analyzing Nationalist Confrontation and Ethnic Solidarity Frames

United Nations Treaty Collection. (2017, August 1). Treaty of friendship, good-neighborliness and cooperation
between the Republic of Bulgaria and the Republic of Macedonia. https://treaties.un.org/doc/Publication/
UNTS/No0%20Volume/55013/Part/I-55013.080.00002804{5d3c.pdf

Vangelov, O. (2023). The French proposal: A turning point in the Balkans or a dead end? Foreign Policy Review,
16(1), 160-172. http://doi.org/10.47706/KKIFPR.2023.1.160-172

Veger.mk. (2022, July 2). Pred Pogetokot na senarodniot protest ‘Ultimatum — Ne blagodaram’ Mitskoski poraga: Ne
ni treba Evropa ako treba da se asimilirame. https://www.vecer.press/IIpe/i-104€TOKOT-Ha-CeHAPOJHNOT-
nporec/

24Info.mk. (2022). I deneska gragyanite kye kajat ‘Ultimatum-Ne blagodaram. https://24info.mk/2022/07/10/n-
IeHecKa-rpafaHuTe-Ke-KaXXaT-yI1Tumar/

139



Samet YERKOY

Appendix-1"

1. English translation of the news from Faktor.mk news website

«

Ultimatum - No, Thank You’ - citizens continue to protest for the eighth day”

Under the slogan “Ultimatum - No, Thank you,” the eighth consecutive protest against the
French proposal is happening in Skopje this evening. The demonstrators sing patriotic songs and
chant slogans such as “Never the North, only Macedonia!” and “Resign!”. They demand that the
Macedonian authorities reject the French proposal. The national anthem is sung in front of the

parliament.
There was also unrest last week, and some people were detained.

Arber Ademi from the Levica political party openly says that the government is hiding the
protocol. Arber Ademi, head of the European Affairs Commission, says that the Protocol has not
been published under the pretext that it has not yet been finalized and signed.

2. English translation of the news from Telina news website

“The Major Protest Took Place in Front of the Government Under the Slogan ‘Ultimatum - No,
Thank You, and the French Negotiation Framework Proposal Was Rejected.”

Today, thousands of people protested in front of the Macedonian government building under
the slogan ‘Ultimatum - No, Thank You, expressing their dissatisfaction with the French negotiation
framework proposal. Citizens from various cities across Macedonia gathered in front of the
government building, stating that a firm ‘NO’ response should be given to the French proposal and
that it should be rejected. Some added that if they were to give up everything required to enter the

European Union, there would be no point in seeking it.

“What’s the value of the European Union once we no longer exist?” one citizen questioned.
“No one should interfere from the outside; we should solve our issues ourselves,” another woman
protester asserted. “When it comes to national interests, we should stand united. We can argue about
other matters, but never about national interests,” voiced yet another participant.

The protest was organized without any civil or partisan political organization. However, high-
ranking leaders of the opposition party VMRO-DPMNE, especially party leader Hristijan Mickoski,
also joined the protest.

“If we are going to be assimilated, we do not need Europe. I do not want Europe because I have
the right to remain Macedonian, to speak the Macedonian language, and to fight for my Macedonia,
my identity, my culture, my history, and my heritage. We will wait. If Europe is not ready to accept us

in a civilized and dignified manner, to where we rightfully belong — Europe - then we will wait. When

*

All translations from Macedonian to English in this section have been carried out by the author.
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people come who understand what we are trying to convey today, that message will be: Macedonia
comes above all, Macedonian identity comes above all,” stated Mickoski.

A stage was also set up in front of the government building, where various speakers addressed the
protesters. Journalist Toni Stoyanovski gave an emotional speech, saying “No Passage” to the French
proposal. “We are well-intentioned but not naive. We mean no harm, but we won't tolerate harm any
longer. We will simply say ‘No’ to all offers and conditions imposed on us,” added Stoyanovski.

Professor Elka Yacheva Ulchar from the Krste Misirkov Macedonian Language Institute stated
in her speech, “The proposal from Bulgaria aims to erase our language, a language that has existed
for a century as the Macedonian language recognized globally and in science. The Macedonian
language is not a dialect of any language. Like every national standard language, it has developed all
functional styles, such as literary, scientific, administrative, and journalistic. By what right and by
what European standards should we Macedonians abandon our language and history and enter the
European Union stripped of our identity?”

Although the protest was not announced as partisan, VMRO-DPMNE spokesperson Naum
Stoilkovski emphasized that the protests would continue tomorrow at the same place and time.

3. English translation of the news from Kanal5 news website

“VMRO-DPMNE: ‘Ultimatum - No, Thank You’ - Let’s Say It Together Today at 19:00 in Front
of the Government”

Today at 19:00, let’s all shout together in front of the Government building under the slogan
“Ultimatum - No, Thank You” Everyone supports these non-partisan protests. VMRO-DPMNE
supports the people’s “Ultimatum - No, Thank You” protest. We invite our citizens to gather today at
19:00 in front of the Government building for a strong show of participation, a stance of dignity, and

a loud declaration of NO to assimilation, defending national and state interests.

These major protests offer a way for citizens, regardless of ethnic, religious, or political identity, to
express their stance against the threats and ultimatums imposed on Macedonia on its European path
with honor and peace. These mass protests aim to pressure the Government to reject the unprincipled
and demeaning proposal and to return to the core European, democratic, and human principles that
are the foundation of Macedonia’s European integration. The Kovachevski government should not
compromise with pressures that could lead to Macedonia’s eternal status as a negotiator or complete
assimilation.

These protests are nonpartisan and civil, uniting many people, intellectuals, and social actors.
Therefore, we call for massive participation and motivation to communicate to the government that
it must respect the people’s will. Our people’s message is clear: “Ultimatum—No, Thank You?”

4. English translation of the news from Meta.mk news website

The “Ultimatum - NO THANK YOU” Protest Continues in Front of the Government
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Last evening, the protest under the slogan “Ultimatum - NO THANK YOU” continued in
front of the Government building in Skopje. Participants opposed accepting the French proposal
for negotiations on Macedonia’s EU membership. According to them, conditions such as rejecting
the right to self-determination and linking Macedonia’s EU integration to the unilateral erasure of
cultural and historical uniqueness and the unilateral non-recognition of the language are neither EU
membership criteria nor a rule among member states.

Television hosts Dragan Milosavljevic and Darko Janevski addressed the gathered citizens.
Milosavljevic noted that Bulgarians persecuted Macedonians not because of anything they had done
but merely because they had been honest neighbors, and now, under the guise of European values,
they were pressuring Macedonians to accept something they should not. Janevski stated that citizens
gathered “to say no to this proposal that harms us,” adding that “we will either exist or be erased”
He also emphasized that the falsehood that the Macedonian language is protected and cemented has
been imposed on them for days.

5. English translation of the news from Republika news website
Macedonia Stands Firm: “Ultimatum - NO THANK YOU?” Protest Continues Today

The organizers of the “Ultimatum - NO THANK YOU?” protest have stated: “There is no turning
back - no concessions from Macedonia. Today at 7:00 PM, starting from the Ministry of Justice
and moving toward the Government building, we will hold a protest to express our opposition to
constitutional changes, such as the inclusion of Bulgarians in the Constitution. The Constitution is
not Wikipedia, and the protest will end in front of Parliament. No police provocations will intimidate
us. There are no ethnic tensions here, only protection against the crimes and betrayals facing
Macedonia. Do not fall for police provocations. Ultimatum, no thank you. We oppose assimilation
and Bulgarization”

The protest call also urges, “Stand up collectively. Macedonia is our last stronghold”

6. English translation of the news from 24Info.mk news website
Today, Citizens Will Say “Ultimatum - NO THANK YOU”

Ahead of today’s protest, VMRO-DPMNE said, “As public resistance to the assimilation proposal
grows, the government’s nerves are fraying. They are trying to suppress the people’s collective,
honorable, and loud ‘No’ by infiltrating provocateurs, stirring up ethnic tensions, or resorting to
threats and intimidation. However, the people are not afraid. The more pressure they apply, the more
motivated the people become, responding even louder and with greater numbers at the protests”

Intellectuals and experts consider this proposal absurd, as Macedonia has two options:
endless negotiations or assimilation. The protocol, which the government has concealed but has
been published by foreign media, includes concrete obligations for Macedonia, such as changing
textbooks, altering historical truths about characters and events, and amending the Constitution -
profoundly humiliating requirements.
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Citizens see through the government’s attempt to cover this humiliation and ultimatum with a
theatrical display in parliament, but it's meaningless. The government should come to its senses and
listen to the people’s clear stance against ultimatums and authoritarian demands.

The more Kovachevski and the government disregard the people’s demands, the more significant
these protests will become. VMRO-DPMNE supports these large-scale, peaceful, and honorable
public protests, calling on citizens to gather today at 7:00 PM in front of the government building
and say more emphatically, “ULTIMATUM, NO THANK YOU!”

7. English translation of the news from Veger news website
Mickoski: “If Assimilation Awaits Us, We Don’t Need Europe”

Ahead of the “Ultimatum - NO THANK YOU? civil protest, VMRO-DPMNE leader Hristijan
Mickoski issued a powerful statement, saying, “If assimilation is the cost, we don’t need Europe.
Today, Macedonia is awakening, and the Macedonian people and citizens will never forget those who
want to end Macedonia. If we must be assimilated, we do not need Europe”

Mickoski elaborated on this sentiment: “I don’t want to be part of Europe if it means sacrificing
my right to be Macedonian, to speak Macedonian, and to fight for my Macedonia, my identity,
culture, history, and heritage. That is my message tonight, echoed by tens of thousands of our citizens
just weeks after the major event on June 18”

Addressing the government, Mickoski dismissed concerns about foreign messages, like that of
Albanian Prime Minister Edi Rama, focusing instead on the thousands gathered to send a clear
message of “no” to the latest proposal. “We will wait,” he said. “If Europe is not ready to accept the
honorable and dignified Macedonian people, we will wait until we can claim our place there. We'll
take our place when those who truly understand us are ready to engage. Macedonia comes first, and
Macedonian identity is paramount.”

Highlighting the non-partisan nature of the protest, Mickoski emphasized, “This is not about
politics; there is only one party here, and that is Macedonia” He noted that people from all political
backgrounds and independents were united here, expressing their shared views and demonstrating
a strong stance on social media.
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John Keane bu halka agik konferansinda, savas meselelerinde artik bityiiklerimizin bilmedigi tuhaf bir
diinyada yasadigimiz1 6ne siiriiyor. 20. ylizyilin Soguk Savasrndan ve yakin zamanda konusulan 2. Soguk
Savagtan son derecede farkli bir diinyadayiz. Tahrip edici meta savaslar gagindayiz. Giniimiizde dijital
iletisim teknolojileri, yalnizca Hellfire hassas giidiimlii havadan yere fiizeler ve diisman uydularinin
kontroliinii ele gegirebilen karmagik siber silahlar gibi savas yontemlerini ve silahlarini {irkiitiicii bir
sekilde gelistirmekle kalmiyor; ayni zamanda, paradoksal bir sekilde, savagin medyadaki temsillerini de
bi¢imlendiriyor. Hitkiimetlerin, askeri halkla iliskiler propagandacilarinin, son dakika habercilerinin,
askerlerin ve vatandaglarin olusturdugu bu degisen medya temsilleri, savaslar1 adeta bir “oyun” gibi
sunarak, savagin dehsetini estetize etmekte ve milyonlarca insani, kan, zuliim ve soykirim boyutundaki
yikimlardan arindirilmis gibi goriinen bu savaslara kargi kayitsizliga itmektedir. Ozellikle Atlantik
bolgesinin eski demokrasilerinde bu yeni meta savaslari, toplumsal kayitsizlik, duygusal kopukluk ve
kendi mesguliyetleriyle bogulmus insanlarin umursamazlik hislerini beslemektedir. Ancak bu toplumsal
kayitsizligin karsisinda meta savaslar ¢agina 6zgii bir kars1 ¢ikig da mevcuttur. Bu karsi ¢ikis, isyanc
gazetecilerin bu savaslarin korkung gerceklerini dijital olarak agiga ¢ikardigi, onlarin ahlaki ve pratik
gerekliliklerini sorguladigi ve diinyanin her yerindeki sivillere meta savaglara maruz kalmak zorunda
olmadiklarini, hatta bir giin savagin her tiiriiniin ortadan kaldirilmasinin zorunlu olacagi bir zamanin
gelecegini dgrettigi yeni medya platformlarinin dogusudur. Prof. Keane'in bu dersini Oziimsu Alagdz’iin
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21. Yiizyihn Meta Savaslari: Medya Gosterileri, Soykirim, Toplumsal Kayitsizlik ve Direnis

Abstract

John Keane’s public lecture proposes that in matters of war we are now living in a strange world unknown
to our grandparents and great grandparents, a world immeasurably different than both the Cold War of
the 20t century and recent talk of “Cold War II”. We have entered the age of destructive meta wars. Digital
communications technologies are nowadays enabling not only frightening transformations of the modes
and weapons of warfare — Hellfire precision-guided, air-to-ground missiles and sophisticated cyber weapons
capable of jamming and seizing control of enemy satellites — but also, paradoxically, media representations
of war by governments, military PR propagandists, breaking news journalists, soldiers and citizens that
“gamify” war, beautify its horrors, and lullaby millions of people into indifference towards wars that are
seemingly emptied of blood, cruelty, and genocidal destruction. Especially in the old democracies of the
Atlantic region, the new meta wars generate public indifference, feelings of emotional disconnection and
the cold unconcern of people busily preoccupied with their own cluttered lives. But this public indifference
is vulnerable to a counter-trend unique to the age of meta wars: the birth of new media platforms whose
rebel journalists digitally expose the terrible realities of these wars, cast doubts on their moral and practical
necessity, and teach civilians everywhere that they have the right not to suffer meta wars, even that there’s a
time coming when war in every form will have to be abolished. We are pleased to present Professor Keane’s
lecture to the Turkish communication academy, translated by Oziimsu Alagoz.

Keywords: Genocide, Media, Meta, Resistance, War Journalism.

“Tarihsel kargasa zamanlarinda, tekil olaylar bazen bir paradigma statiisti kazanir. Tarihin
bir pargasi olmaktan vazge¢meden, ayni zamanda diger olaylar1 ve hatta tiim tarihsel siireci
anlamak i¢in bir model olarak islev gérmeye baslarlar. Bu olaylar, simdiki zamanin ufkunu
belirleyen imkan kosullarini agiga ¢ikarir ve sonrasinda ge¢misi anlamak ve agiklamak igin

bir arag haline gelirler”

Pawel Moscicki (2024)

Hanimefendiler ve Beyefendiler, Meslektaslarim ve Dostlarim;

Bugiin ilkeniz, bolgeniz ve diinyanin geri kalani i¢in potansiyel olarak felaket sonugclar
dogurabilecek korkung bir savagin patlak vermesinin birinci yil déniimii. Bu yiizden, sizlere savaslarin
¢ogaldig1 ve tirpertici savag senaryolariin s6z konusu oldugu bir ¢agda yasadigimizi soyledigimde
muhtemelen pek de sasirmayacaksinizdir. Ayni sekilde, farkli cografyalardan milyonlarca insanin
diinyamizin kaosa, hukuksuzluga ve siddet dolu bir diizensizlige stiritklendigini hissettigi, mevcut
egilimler devam ederse kotii sonuglanacak biiyiik bir savasin kaginilmaz oldugu yoniindeki fikri de
tanidik gelecektir. Bu baglamda insanlarin karamsar ve temkinli tavirlar: anlagilabilirdir.

Kiiresel askeri harcamalar neredeyse on yildir artiyor ve 2023’te 2443 milyar dolara ulagarak
gercek anlamda %6,8 oraninda bir artig gosterdi. Bu, 2009'dan bu yana kaydedilen en keskin artist1
(SIPRI, 2024). Zihinsel karmagasinda kaybolmus bir Amerikan bagkani, Yemen’in bombalanmasina,
Ikinci Diinya Savas'ndan bu yana en biiyitkk ABD deniz muharebesine, dogu Suriyenin isgaline ve
Irak'taki savas operasyonlarina Kongre onay:r olmaksizin izin veriyor; ardindan, “Amerika Birlesik
Devletlerinin diinyanin hi¢bir yerinde savasta olmadigini” iddia ediyor (The White House, 2024).
Bu bagkan, barisin gerceklesmesini neredeyse imkénsiz hale getiren silahlarla savas makinesini
beslerken ayni anda Israil i¢in ateskes cagrisinda bulunmaktadir. Baska bir cephedeyse, Rusya’ya
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kars1 kazanilamaz bir savasi finanse ettigi, tilkesinin smurlar1 icindeki insanlara karsi kullanilmak
tizere uzun menzilli silahlarin kullanimina onay verdigi ve anlamsiz 6liimleri ve gevresel yikimi
durduracak miizakereleri kabul etmedigi gortilmektedir.

Bu arada yiikselen sular, mahsul kitliklari, kurak topraklar ve sert hava olaylar1 nedeniyle
yerlerinden edilen insanlarin kitlesel gogleri sonucunda kiiresel 1sinmanin silahli ¢atigmalari
tetikleyecegine dair korkular artmaktadir. Gezegenimizdeki en koétil yerinden edilme krizi, dis
gliclerin destekledigi 6liimciil bir i¢ savagin 11 milyondan fazla insanin hayatin altiist ettigi ve
niifusun yarisini agliga siiriikledigi Sudanda zaten halihazirda yasaniyor. Planlanan soykirimlar da
var. Filistinlilerin tarif edilemeyecek kadar acimasiz savas suglarina maruz kaldig1 Gazze ve Bati
Seria ile 500.000den fazla insanin 6ldiigii ve niifusun yarisinin zorla yerlerinden edildigi Suriye
bunlardan ikisi. Myanmardaysa, 2021 darbesinin ardindan, kétii niyetli bir askeri htiikiimet, ICJ’nin
(Uluslararas1 Adalet Divani) gegici tedbir kararini agik¢a hige sayarak, ¢ogunlugu Miisliiman
olan 600.000 Rohingyalinin koylerini bombalayip yagmalamistir. Ayrica, gece baskinlari, iletisim
kesintileri, toplu tutuklamalar, cinsel siddet, iskence, cinayet; yiyecek, su, barmak, temizlik ve tibbi
bakima erisimi kisitlama, erkeklerin ve erkek ¢ocuklarinin Myanmar ordusu ve miittefikleri i¢in
6n cephede Arakan ordusuna kars: savagsmak icin zorla askere alma gibi yontemlerle halk: terorize
etmistir (Brouk, 2024).

Bu egilimlerin ne kadar tehlikeli oldugunu ve karanlik bir donemden gegtigimizi anlamak
icin derin bir distinmeye gerek yok. Eski atasozlerinin, deyimlerin ve kliselerin bloglarda, kose
yazilarinda ve uzmanlarin paylagimlarinda geri dondiigiint goriiyoruz. Savas, ¢agimizin sdylemidir
diyebiliriz. Barigin da savasin da bir zamani vardir derler. Gergek, savagin ilk kurbanidir. Savas,
olumiin solenidir. Egemenlik savunulmalidir. Savas cehennemdir. Giig ve aldatmaca, savasta iki
temel erdemdir (Hobbes, 1651, ss. 60-63). Savas, devlet yoneticisinin oyunudur. Savas, eldivenlerini
cikarmus kapitalizmdir. Biyiik bir iilkenin kiigiik bir savasi olamaz. Bir savast baglatmak, onu
bitirmekten daha kolaydir. Bir savagi sona erdirmenin en hizli yolu onu kaybetmektir (Orwell, 1946).

Bu sik¢a alintilanan, rutin vecizelerin talihsiz ve istemsiz bir etkisi, savasi “normallegtirmeleridir”
Bunlar, savasi insan varolusunun kalic1 bir 6zelligi gibi gosterirler. Insanlarin dogast geregi savas
halinde yasayan varliklar oldugunu, kiigiik gezegenimizde insanlarin ¢ubuk ve taglardan, tiifek
ve misket tabancalarina, bombalardan, roketlere ve insansiz hava araglarina kadar her tiirli araci
kullanarak karsilikli vahseti ve kendi tiirtintin planli imhasini organize eden tek tiir oldugunu ima
ederler. Ya da Platon’un 6zlii sézleriyle ifade edecek olursak, yalnizca 6liiler savasa taniklik etmezler
diyebiliriz. Bu vecizelerin sorunu, sahte bir zamansizlik tagimalaridir. Metafiziksel bir nitelikleri
vardir. Insanlar ne sdylerse sdylesin ya da hayal ederse etsin, savagin dogayla ilgili oldugunu
(natura naturans) varsayar ya da ima ederler. Ciinkii “insan”, “savasan, duygusal, tutkulu, mantiksiz
hayvandir” (Angell, 1925, s. 7) ve savas nihayetinde “insan dogasinda var olan giiglerin” sonucudur
(Morgenthau, 2006, s. 3). Ya da Elon Muskin yakin zamanda dedigi gibi: “Tiim canlilar savasur...
Ormandaki hayvanlar, her giin, her dakika siirekli birbirlerini éldiirmeye ¢alistyorlar. Bu agidan
pek de garip sayilmayiz” (Lex Fridman, 2023). Bu tiir ifadelerde tarih, etkisini yitirir ve bu talihsiz
bir durumdur. Ciinkii ¢agimizin meta savaglarinin tuhaf yeniligini ve olast gelecegini anlamaya
caligirken tarih gercekten 6nemlidir.
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Bir durup diisiinelim. Clinkii gegmise kisa bir bakis bile Margaret Mead’in (2019) belirttigi
gibi savagin tipki hayatimizi diizenlemek i¢in kullandigimiz yazi, evlilik, yemegimizi ¢ig titketmek
yerine pisirmek tarzinda birtakim icatlar gibi insan yapimi oldugunu bize gosterir. Ayrica zamanla
savasin yontemlerinin ve araglarimin énemli degisiklikler gecirdigini de gormemizi saglar. Tarihgiler
genellikle savasi, iki veya daha fazla grubun i¢inde bulundugu bir ¢atisma olarak tanimlarlar. Bu
catigmada her grup, kiigiik bile olsa, bir orduyu sahaya siirerek kars1 grubun tyelerinin bazilarim
ya da hepsini 6ldiirmeyi hedefler. Tarihgiler zamanlama ve teknolojiler konusunda genellikle ayni
fikirde degillerdir. Ancak bize, (kilig, Yunan atesi, yay, makineli tiifek, kimyasal silahlar, atom
bombasi, insansiz hava araglari gibi yeni icat edilen silahlarin ve savagin planlanma ve yapilma
seklinin degisen bicimlerinin derin askeri ve politik énemini anlamamiza yardimci olurlar. 19.
yuzyilin ikinci yarisinda siivari birlikleri ve yakin piyade olusumlariyla yapilan savaslarin, tiifekler,
gelik toplar ve patlayan mermiler tarafindan nasil gegersiz hale getirildigini anlayabiliyoruz. Daha
urkiitiicii bir gekilde, niikleer silahlarin ve sozde “dehset dengesi’nin gezegenimizi insanin kendi
kendini yok etmesinden kalici olarak koruyup koruyamayacagini bilemiyoruz. Ya da Ingiliz savas
tarihgisi A.J.P. Taylor'in (1969, s. 121) bir zamanlar soyledigi gibi, “bir caydiricinin yiiz olaydan doksan
dokuzunda ise yararken, yiiziincii seferde felaketle sonuglanip sonuglanmayacagini” sorgulamak
zorunda kaliyoruz.

fletisim Bigimleri

Tarih bagka bir agidan da énemlidir. Tarihselligin dogasin giiclii bir sekilde anlamak, giiniimiiz
kosullarimin  yeniligini, tuhafligim ve geciciligini de benimsememize yardimci olur. Gegmisi
bilmedigimizde, bugiinii her zaman yanlis anlariz. Ge¢misin farkindalig, bugiinii anlamamiza ve
gelecege dair uygulanabilir umutlar hazirlamamiza yardimcr olur. Tarihsel farkindalik gergekten
onemlidir. Bu konferans, diinyamizin kontrolden ¢ikip askeri bir felakete dogru siiriiklendigine dair
yaygin algiy1 alisilmisin disinda, farkl bir bakis agisiyla ele alarak bunu ortaya koymay1 hedefliyor.

Derinlestirmek istedigim fikrin ¢ergevesini anlatayim. Savas meselelerinde artik biiytiklerimizin
bilmedigi tuhaf bir diinyada yasiyoruz. 20. yilizyilin Soguk Savasrndan ve yakin zamanda konusulan
2. Soguk Savag'tan son derecede farkli bir diinyadayiz (Ferguson, 2023). Tahrip edici meta savaslar
¢agindayiz. Giiniimiizde dijital iletisim teknolojileri, yalnizca Hellfire hassas gtidiimlii havadan
yere fiizeler ve diisman uydularinin kontroliinii ele gecirebilen karmagik siber silahlar gibi savas
yontemlerini ve silahlarini iirkitiicii bir sekilde gelistirmekle kalmiyor; ayni zamanda, paradoksal
bir sekilde, savasin medyadaki temsillerini de bicimlendiriyor. Hiikiimetlerin, askeri halkla iligkiler
propagandacilarinin, son dakika habercilerinin, askerlerin ve vatandaglarin olusturdugu bu degisen
medya temsilleri, savaslar1 adeta bir “oyun” gibi sunarak, savagin dehsetini estetize etmekte ve
milyonlarca insani, kan, zulim ve soykirim boyutundaki yikimlardan armdirilmig gibi goériinen
bu savaslara karg1 kayitsizhga itmektedir. Ozellikle Atlantik bolgesinin eski demokrasilerinde bu
yeni meta savaslar, toplumsal kayitsizlik, duygusal kopukluk ve kendi mesguliyetleriyle bogulmus
insanlarin umursamazIlik hislerini beslemektedir. Ancak benim argiimanim su yonde: Bu toplumsal
kayitsizligin karsisinda meta savaslari cagina 6zgii bir kars: ¢ikis da mevcuttur. Bu karsi ¢iks, isyanci
gazetecilerin bu savaslarin korkung gerceklerini dijital olarak agiga ¢ikardigi, onlarin ahlaki ve pratik
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gerekliliklerini sorguladig1 ve diinyanin her yerindeki sivillere meta savaslara maruz kalmak zorunda
olmadiklarini, hatta bir giin savagin her tiirtintin ortadan kaldirilmasinin zorunlu olacagi bir zamanin
gelecegini 6grettigi yeni medya platformlarinin dogusudur.

Ama simdilik bunu bir kenara birakalim. Cagimizin meta savaslarina iliskin bu farkli yorumumun
merkezinde, dijital iletisimin 6nemi yer aliyor. Arka plandaki varsayimim, metinlerin, seslerin ve
gortntiilerin savag zamaninda nasil iretildigi ve dolasima sokuldugu, ge¢misteki ve gliniimiizdeki
savaglar1 anlamada temel bir 6neme sahip oldugudur. Ben Torontoda egitim aldim. Burada Harold
Innis, Marshall McLuhan ve digerleri, iletisim araclarinin bir toplumun yalnizca yiizeysel unsurlar
olmadigini 6grettiler. Ayn1 zamanda, bu araglarin “bilgi”yi ileten zamansiz ve “tarafsiz” kanallar
olarak goriilmemesi gerektigini de vurguladilar. Farkli tarihsel iletisim bi¢imlerinin, insanlarin
bedensel duyularini, hareketliligini, diisiinme kaliplarini, zihinsel ufuklarini ve diinyanin giinlitk
mekan-zaman deneyimlerini nasil farkli sekilde yapilandirdigini, hatta savagin yiritilisini ve
yorumlanisini bile nasil sekillendirdigini vurguladilar.

Ancak ilgingtir ki, savasin aktarim bigimlerindeki doniisiimler (bunu simdilik boyle
adlandiralim), savas ¢aligmalar1 kapsaminda genellikle incelenmemistir. At arabalarinin etkisi ya da
trenlerin ve demiryolu vagonlarina yiiklenen toplarin gelisimine dair birkag¢ tistiinkorii yorumlar
yapilir, ama hepsi o kadar. Savas ve iletisim konusunda kapsamli bir ¢alismamiz yok. Bu nedenle,
bu konferansta bir aragtirma projesinin taslagini ¢cizmeye baslamayz, savas ve iletisim tarihini ileride
anlayacaginiz gekilde diisiinerek bu boslugu doldurmaya katkida bulunmay: amagliyorum.

Agirlikls olarak sozlii iletisimle tanimlanan donemlerde, savas haberleri ve soylentileri agizdan
agiza ya da yaya haberciler, atlar, esekler ve develerle taginan yazili mesajlarla iletilirdi. Catigmalar,
kugsatmalar, zaferler ve yenilgilerle ilgili bilgiler ancak olaylar gerceklestikten sonra aktarilirdi. Savasin
anlik medya kapsami diye bir sey yoktu. Okuryazarligin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, cephelerden gelen
haberler yine kaplumbaga hiziyla iletiliyor ya da siirler, oyunlar, konusmalar ve kitaplar araciligiyla
daha sonra rapor ediliyordu. Bunlardan bazilar1 zamanla klasik eserler olarak kabul edildi. Ornekler
arasinda, Babil, Asur ve Misir anitlarindaki yazitlar, Homerik siirler ve tinlii Gilgamis Destani
yer alir. Bu destan, M.O. 2100-1200 yillar1 arasinda, Mezopotamya sehir devleti Urukun savagci
kralin1 6vmek i¢in ¢ivi yazisiyla kil tabletlere yazilmistir. Sun Tzunun Savas Sanats, biiyiik olasilikla
M.O. 5. yiizyihin sonunda bir askeri komutan tarafindan yazilmistir ve baslangicta bir devlet sirr1
olarak kabul edilip kraliyet arsivleriyle sinirli kalmistir. Bugiin, savagi istenmeyen bir kozmik
uyum bozuklugu olarak ele alis1, “halki liderleriyle uyum i¢inde tutmanin, onlarin hayat: ve 6liimii
korkusuzca paylagsmalarini saglayacagini” vurgulayan ahlaki 6giitleri ve savasi akan suya benzetmesi
gibi atasozleriyle hatirlanir. Bu benzetmelerden biri olan “Gstiin mitkemmeliyet, diigmanin direncini
savagsmadan kirmaktir” deyisi tinlidiir. Thukididis'in erken 4. ylizyilda yazdig1 Peloponez Savas
Tarihi de bagka bir askeri retrospektif 6rnegidir. Bu eser, savasta “gii¢lii olanin elinden geleni yaptigs,
zay1f olanin ise katlanmak zorunda kaldi1” gézlemiyle hatirlanmaktadir.

Modern zamanlara gelindiginde, matbaanin icadina ragmen savasla ilgili yazili metinler bityiik
olctide gegmis savaslar tizerine sonradan yapilan degerlendirmeler niteligindeydi. O donem heniiz
basin 6zgiirligii talep eden bir kamuoyu yoktu ve bu metinler ¢ogunlukla devlet sirlar1 olarak goriilen
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ve dolasimlar1 yoneticilerin dar ¢evresiyle sinirli tutulan metinlerdi. Esas olarak savas sanatina dair
kilavuzlar niteligindeydi. Bu tiirden metinlerin bir 6rnegi, Otuz Yil Savaslar1 boyunca Habsburglara
hizmet eden Raimondo Montecuccoli tarafindan yazilmigtir. Devlet sirr1 olarak kabul edilen ve
ancak 6limiinden sonra yayimlanan bu 17. yiizyil ortasi savag sanati metinleri, diizenli ordularin
dstiinliglint savunmus; tahkimatlar, kusatmalar, askeri diizenin ilerleme ve karsi hamle stratejileri
gibi konularin yani sira, piyade, siivari ve topgunun, tiifek ve mizraklarla birlikte kullanilmasinin
taktiksel zorluklarini da detayli bir sekilde ele almistir. General Carl von Clausewitz’in élimiinden
sonra 1832de yaymlanan Vom Kriege eseri de de bu kaliba uymaktadir. Halkin seferber edildigi bir
cagda savagin bagka araclarla siyasetin bir devami oldugunu ve “diigman giiglerinin dogrudan yok
edilmesinin savagin en {stiin ilkesi oldugunu” vurgulayan bu metin, giintimiizde bir klasik olarak
kabul edilmektedir. Ancak bu metin, savag haberciliginin olmadig1 ve haberlerin yavas ulastig1 bir
donemden gelmektedir. Ornegin, bugiin iinlii olan 1815 Waterloo Savas: sirasinda da Londrada
56 gazete yayimlanmasina ragmen, hicbir gazete cepheden haber iletmek icin 6nceden diizenleme
yapmamistt. Bonaparte'in, Wellington'un ordusu tarafindan Londra’ya sadece 350 kilometre mesafede
tarihi bir yenilgiye ugratildig1 haberi, atlar ve kayiklar sayesinde Londra’ya 3 giinde ulasti. New Yorka
40 giinde, Sydneye ise yelkenli gemiyle 100 giinde ulagabildi.

Kitlesel Yayincilik

19. ylizyilda isler degismeye basladi. Haber dolu posta paketlerini tasidiklar1 i¢in bu isimle anilan
yelkenli posta gemileri Atlantik boyunca diizenli seferlere basladi. Bunlar1 yandan ¢arkli gemiler,
buharli gemiler ve komiirle ¢aligan yolcu trenleri izledi. Matbaalarin giinliik gazeteleri basmaya
baglamasiyla, bu gazetelerin hikayeleri trenler ve gemiler araciligiyla yayildi. Daha sonra telgraf ve
erken radyo yayincilig1 devreye girdi ve savas haberleri dijitallesmenin ilk adimlarin atti. Mekan ve
zaman engelleri azaldi ancak genis cografi mesafeler arasinda héala zaman gecikmeleri yasaniyordu.
Bu durum da ilk savag muhabirlerinin canini sikiyordu. Iste bu noktada, 19. yiizyilin ortalarinda,
Charles Dickensn Martin Chuzzlewit adli eserindeki Jefferson Brick karakteri araciligiyla “savas
muhabiri” meslegi ortaya ¢ikt1. Jefferson Brick, The New York Rowdy Journal adli kurgusal gazetenin
savag muhabiriydi. Gérevlerdeyken fazlaca igki ve puro igmeyi sevdigi sdylenen irlandali gazeteci
William Howard Russell gibi isimler, The Times of London igin Kirim'dan, Hindistan Isyanr’nin kanl
sahnelerinden, Amerikan I¢ Savagr'ndan ve 1870’lerin bagindaki Fransiz-Prusya Savas'ndan telgrafla
dikkat gekici haberler iletti. Goriiniise gore Russel, “savag muhabiri” gibi yeni tiiretilmis ifadeleri ne
kadar sevmediyse, bazi askeri komutanlar da onun acilarla dolu savas gergekliklerini onciilitk ederek
ortaya koyan haberlerinden bir o kadar hoslanmamisti. Ancak 6zellikle Sivastopol Kusatmasi (1854-
1855) ve Ingiliz Hafif Siivari Tugayrnin Rus giiglerince bozguna ugratilmasina iliskin haberleri, onu
okuryazar bir kamuoyu arasinda genis bir okuyucu kitlesine ulastirdi. Modern diinyada, savasin
dehsetini ilk kez neredeyse ger¢ek zamanli ve yakindan gérme imkéani bulan bu okuyucular arasinda
bityiik yank: uyandirdi.

Savas haberlerinin tam anlamiyla dijitallesmesi ve mekén-zaman engellerinin ortadan kalkmasi
ancak 20. yiizyilda gerceklesecekti. Savasin kitlesel yayinciliginin baslangici 1904-1905 Rus-Japon
Savagrna kadar uzanir. Bu savas, bir Asya giiciiniin Avrupa merkezli bir ordu karsisinda zaferle
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sonuglanan ilk modern savas1 olmakla kalmamis, ayn1 zamanda savag muhabirlerinin New York Times
ve The Times of London i¢in haber yapan Lionel James ile birlikte radyo teknolojisini denedigi ilk an
olmugtur. Telgraf mesajlari, role istasyonlarindaki operatorler tarafindan genellikle sansiirlenir ya da
icerikleri ¢arpitilirdi. James, eskiden beri var olan bu problemin 6niine gegmek icin bu gazetelere,
savas haberlerini acik denizde radyo vericisiyle donatilmis bir buharli gemiden ge¢mistir. Savas
muhabirligine adanmus ilk “basin gemisinden” yaptig1 agilis haberi, Britanya kontroliindeki Wei Hai
Wei isimli kiralik bolge araciligiyla basariyla iletilmis ve ertesi giin yayimlanmigtir. James, su ifadeleri
kullanmigtir: “Times buharli gemisi Haimun'un giivertesindeyim ve Chinampo’ya dogru yol aliyoruz.
Onceki telgraflarimda belirttigim askeri gelismeler ¢ok yakinda gergeklesecek gibi goriiniiyor, ¢iinkii
son bilgilere gére buzlar hizla eriyor” Bu ilk haber 15 Mart 1904’te dosyalanmis ve yayimlanmustir,
ancak James'in bu ¢1g1r agic1 haber macerasi yalnizca bir ay stirmiistiir. Japon hiikiimetinin siipheleri
ve Ruslarm casusluk su¢lamalariyla kars: karsiya kalan James, 10.000 kelimelik haber gonderdigi
gemiyi terk etmek ve daha yavas ilerleyen haberlesme yontemlerine geri donmek zorunda kalmustir.

Yeni iletisim teknolojilerinin icad1 ve yayiliminda normal olan bu tiir tokezlemeler ve aksiliklere
ragmen, radyonun ve ardindan film ve televizyon teknolojilerinin uygulanmasiyla savasin yiritilis
bigiminin ve kamu tarafindan algilaniginin yeniden sekillenmesi, 20. yiizyilin belirleyici bir 6zelligi
haline gelmistir. Elektronik aracili mesajlagsma, tiim ordu saflarinda normallesmistir. Radyonun
okuryazarlik, mesafe ve zaman gecikmelerini agmasi, hiitkiimet propagandalarinin genis kitlelere
ulagtirilmasinin éniinii agmistir. Insanlar1 evlerine, fabrikalarina, ofislerine, barlarina, restoranlarina
ve meydanlara giren garip seslerle biiyiileyen bu yayinlar, gazetelerin ve matbaa teknolojisinin
ulagamadig1 glinlitk yasam alanlarina niifuz etmistir. Radyo, kar odakli eglenceye dayali popiiler
kiiltiirleri beslemis, milliyet¢i duygular: ve askeri motivasyonlar: koriiklemekte 6nemli bir rol
oynamistir. Teddy Roosevelt, 6ncii “radyo somine sohbetleriyle” kitleleri bityiileyip savasa hazirlarken,
1925’teki ilk radyo konusmasindan kisa bir siire sonra, eski gazeteci ve gazete sahibi Mussolininin
giirleyen sesi, Italyanin radyolarina fasist bir militarizm ruhunu yaymistir. Mussolininin “her
kéy ve okulda bir radyo olmalr” ideolojisiyle sekillenen bu yayinlar, totaliter bir hiikiimet altinda
radyonun fasist eglencenin bir kaynag: haline geldigi italyada yank: bulmustur. Ornegin, 1936 Berlin
Olimpiyatlarr'ndan yapilan yayinlar veya Etiyopyanin isgali sirasinda kullanilan radyolar bu islevi
yerine getirmistir.

Marshall McLuhan, Ikinci Diinya Savasrninbir “radyosavas:”, Vietnam Savagr'niniseilk “televizyon
savagi” oldugunu dogru bir sekilde ifade etmistir. McLuhan, gazetecilerin ilk kez taginabilir, batarya
ile calisan video kameralar (portopac) kullanarak ¢ekim yaptigini ve bu goriintiilerin jet ucaklariyla
gece boyunca tasinarak sabahki televizyon yayinlarina hazir hale getirildigini belirtmistir. McLuhan
(1968), Kiiresel Koyde Savas ve Baris (War and Peace in the Global Village) adli kitabinda sunlar1
yazdr: “Su anda ilk televizyon savasimizin ortasindayiz. Televizyon savasi, sivil ve askeri arasindaki
ayrimi sona erdirdi. Kamuoyu artik savagin her asamasina tanik oluyor ve savasin ana cepheleri artik
Amerikan evlerinin i¢inde yaganryor” McLuhan’in vurguladig1 nokta yalnizca savasin daha goriiniir
héle gelmesi veya savasin vahsetinin daha duygusal bir sekilde hissedilmesi degildi. Savas, insanlarin
hayatlarina hi¢ olmadig1 kadar yakinlagmis ve tipk sigara kokusunun tiim duyularina sirayet etmesi
gibi etrafini sarmisti. McLuhan, her ¢agda savasla ilgili iletisim araclari ve iligkilerinin, savasin nasil
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yuritildigiini, nasil raporlandigini, hangi savasin neden dnemli sayildigini ve magdurlar ile taniklar
i¢in nasil “hissedildigini” sekillendirdigini hatirlamamizi istemisti. Cephede ya da oturma odasinda,
kullanilan iletisim araci hem gonderilen mesajlar1 hem de bu mesajlarin kamuoyu tarafindan nasil
algilandigini belirler.

McLuhan'm iletisim altyapilarinin sekillendirici giiciine yaptig1 vurgu, 1960’larin sonlarinda
uydu yayinciliginin ortaya cikisiyla dogrulandi. McLuhan, bu teknolojinin mekan ve zaman
farklarimi ortadan kaldiracagini ve diinyanin farkl késelerinde televizyon basina toplanan izleyiciler
arasinda bir “eszamanlilik” hissi yaratacagini ongérmiistii. Ancak McLuhan, 1991 Korfez Savasrnin
kesintisiz CNN yayinlarimni izleyemeden yasamini yitirdi. Ger¢ek zamanli savagin ilk kiiresel
yayini olan bu yayin, zaman-mekéin gecikmelerinin sonunun geldigini ve bir dizi yeniligin 6niinii
actigini simgeleyen bir doniim noktasiydi. Bu yenilikler arasinda, bir yil sonra Mogadisu, Somalide
gerceklesen ve gazeteci Christiane Amanpour’un isiklar, kameralar ve mikrofonlarla ABD Deniz
Piyadelerinin sahile inisini karsiladigs, tuhaf bir gekilde canli yayinlanan Restore Hope Operasyonu
da bulunuyordu (SeattleThen, 2014).

Meta Savagslar

Erken dénem uydu tizerinden savas haberleri yayincilig, verileri belirli bir frekanstaki tagiyici
dalgalara eklenmis farkli frekans veya genliklerdeki elektronik sinyaller olarak ileten analog
teknolojilere dayaniyordu. McLuhan'in 6ngéremedigi sey ise, ordularin ve savas araglarinin ¢aliyma
yontemlerini doniistiirecek bir iletisim devrimi, yani dijital teknolojilere gecisti. Bu teknolojiler,
izleyicileri dijital olarak entegre edilmis gazeteler, radyo ve televizyon diinyasina; yeni tiir medya
platformlarinin ¢ogalmasina; uydu, fiber optik ve Wi-Fi baglantili bir diinyaya; savaslarin PC’ler,
diziistii bilgisayarlar, akilli telefonlar, kameralar, podcastler, arama motorlari, sesli kitaplar,
chatbotlar, video oyunlari, canli yayin miizik, dijital pazarlama, anlik mesajlasma, bulut depolama ve
Webex, Zoom ve Cin'in Voov'u gibi gorsel-isitsel konferans araglariyla aracilik edildigi tuhaf bir yeni
gergeklige stiriikledi.

21. ylzyilin meta savaglar diinyasina hos geldiniz. Anlatacagim dinamikler “meta” (Yunanca
meta [petd], “Otesinde, sonrasinda” anlamina gelen bir edat) olarak tanimlaniyor ¢iinkii savaglar
bir dontisiim gegiriyor ve bizi biiyiiklerimizin kolayca anlayamayacag bir diinyaya siiriiklityor.
Tarihte ilk kez, savaslar dijital teknolojilere dayali hale geldi. Bu teknolojiler, metin, ses ve goriintii
bilgilerini elektronik olarak iiretiyor, isliyor, depoluyor ve 0 ve 1’lerden olusan ikili sistem formatinda
dagitiyor. Kuantum bilgi islem devriminin yakin oldugunu James der Derian, Stuart Rollo ve diger
akademisyenler 6ngoriiyor. Ancak su anda, meta savaglar ¢aginda, ordular dijital teknolojiler
sayesinde bolgesel ve kiiresel 6l¢ekte baglaniyor, koordinasyon sagliyor ve komuta ediliyor.

Bu teknolojilerin en bilinen 6rnek ARPANET’in dinamik yonlendirme sistemidir. Bunlar,
elbette askeri-endiistriyel kompleksin fonlar1 ve ¢abalariyla, niikleer bir savag gibi kismi yikimlara
dayanabilecek “sicak patates” iletisim aglar1 olusturmak amaciyla gelistirildi. Baslangicta paket
anahtarlama, merkezi olmayan aglar, uzaktan giris ve TCP/IP gibi iletisim protokollerine dayal:
aglarin birlesimi gibi 6zelliklere dayanan bu teknolojilerin sundugu ger¢ek zamanli, 151k hizinda
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modernlesme olmadan, ABD giiniimiizde 75ten fazla tilkedeki 800 askeri iissiinii verimli ve etkili
bir sekilde komuta edemezdi. Dijital iletisim teknolojileri olmadan, Cin Halk Kurtulus Ordusu
(PLA), kendi kiiresel navigasyon sistemi Beidou (Biiyiik Kepge) sayesinde Cibutideki askeri tislerini
caligtiramaz, diisman uydularinin sinyal sistemlerini taklit eden, sasirtan ve yaniltan sofistike siber
silahlar gelistiremez, Ay’in karanlik yiiziine bir uzay araci1 indiremez veya Tiangong (Cennetsel Saray)
uzay istasyonunu isletemezdi. Daha kiigitk ordular da dijital cizgilerde yeniden yapilandiriliyor.
Ornegin, son yillarda Ukrayna ordusu, taburlardan daha biiyitk muharebe birimlerini kullanmay1
birakti. Yapisi daha yatay hale geldi ve komuta ile istihbarat operasyonlar: dijital olarak daha siki bir
sekilde bagland.

Meta savaslar ¢aginda, ordularin silah sistemleri ayn1 zamanda 6limciil dijital araglar olarak
islev gortiyor. Uzun menzilli hipersonik fiizeler (Trident 2, Minuteman 3, denizden firlatilan SM-
6’lar ve Rusyanin Avangard?), Israil'in Habsora (“Miijde”), Lavender ve Where’s Daddy? gibi yapay
zeka destekli sistemleri, veri isleyen, hedefleri izleyen ve tanimlayan “kitlesel suikast fabrikalar:”
olarak caligan oldirticii insansiz hava araglari, uzaktan kumanda odalarindan yonlendirilen
dronelar, hassas giidiimlii bombalar, dijital olarak yonlendirilen Stinger ve Javelin fiizeleri, kablosuz
iletisim cihaz1 gériiniimiinde gizlenmis tuzak bombalar, Saabin NLAW tanksavar silahlari, Hellfire
fiizeleriyle 11 kilometre uzakliktaki hedefleri yok edebilen Apache taarruz helikopterleri, makineli
tiifeklerle donatilmis Sharp Claws robotlar1 ve Cin Halk Kurtulus Ordusu’'nun Hindistan sinirindaki
yiiksek irtifa bolgelerinde konumlandirdigi Wi-Fi ile ¢alisan Mule 200 araglari, savagin dijitallegmis
silahlarina yalnizca birkag drnek.

Oyunlastirma

McLuhan savasin oturma odalarimiza tagindigini ifade etmisti, ancak meta savaslar ¢agina 6zgii
bir bagka gelismeyi, dijital teknolojilerin savasin ¢ok boyutlu, 3D temsillerini kamuya sunmada nasil
yeni yollar sundugunu ongérememisti. Bu yeni teknolojiler, hitkiimetler, ordular ve ¢esitli medya
platformlar1 araciligiyla izleyicileri savasin savas alanlarina ¢ekiyor. Bu, savagin “sagduyusunun”
dramatik bigimde degismesi anlamina geliyor. Savas, bir baska anlamda meta bir nitelik kazanryor.
Cinli akademisyen Shi Zhan’in belirttigi gibi, dijitallesmis savas bir tir “oyunlastirmaya” ugruyor.
Sanki Mark Zuckerberg savas haberlerini tasarliyor gibi ya da Neal Stephenson’in 1992 tarihli
bilimkurgu romani Parazit (Snow Crash)’te tanimladig1 dijital aglarla bagli 3D teknolojilerin sosyal
kullanicilar: gercekei goriinen sanal diinyalara ¢ektigi veya Ernest Clinein 2011'de ¢ikardig: Baslat
(Ready Player One) isimli romaninda, insanlarin “OASIS” ad1 verilen bir evrende birden fazla sanal
diinyada yasadig1 bir ¢agdaymisiz gibi. Tarihte ilk kez meta savaslar, dijital olarak artirilmis bir
gerceklik niteligi kazanmaya bagliyor. Bu, bazi agilardan dogru denebilir.

Giiniimiizde ordular, askerlerini savasin sisini ve zorluklarini yonetmeye hazirlamak icin savag
alan1 simiilatér programlarini kullaniyor. Ornegin, ABD Deniz Piyadeleri, Prag merkezli Bohemia
Interactive Studio ile is birligi yaparak Virtual Battlespace 2 (VBS2) adli oyun platformunu gelistirdi.
Meta savaglar ¢caginda, savas haberciligi de dijital bir form kazandi. Deneyimli gazeteciler, halkla
iligkiler ve pazarlama uzmanlarindan olusan bir grup, savas haberciliginin oyun yazarlar1 olarak
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islev goriiyor. Cevrimici ve ¢evrimdis1 diinyalar1 bir araya getiren oyun yaraticilar: olarak gérevleri,
izleyicileri bir savasin ilerleyisi hakkinda “bilgilendirdikleri” sanal odalara yonlendirmek. Bu anlatilar,
meta sdylem denilebilecek bir dilde sekilleniyor. Ornegin, Ukrayna Giiney Operasyonel Komutanlig
sozclisit Albay Natalia Humenyuk, Ukrayna televizyon izleyicilerine soyle séyliiyor: “Ukraynanin
glineyindeki kars1 taarruz ilerliyor. Rus ordusu demoralize oldu” Kremlin sézctisti Dmitry Peskov
ise su karsilig1 veriyor: “Ordumuz sosyal tesisleri ve yerlesim bolgelerini hedef almryor, sivillere zarar
vermiyor.” Taninmus figiirler arasinda, ABD Beyaz Saray Sozciisii Karine Jean-Pierre, Jake Sullivan
ve Melbourne dogumlu Israil hiikiimeti sozciisii Mark Regev de bulunuyor. Regev, “soykirim
suglamalarinin sagmalik” oldugunu ve Uluslararast Adalet Divanrnin (ICJ) Israile yonelik mevcut
davasinin aslinda “Hamas’in savunmas1” anlamina geldigini defalarca gururla dile getirmistir. Ayrica
Israil’in sivil kayiplar1 “asgari diizeyde tutmaya calistigini” iddia etmistir.

Dahasi, tarihte ilk kez yapay zeka tarafindan olusturulan dijital sozciiler, ana akim medyada
savag raporlar1 sunuyor. Ukraynadan Victoria Shi bu alandaki 6nciilerden biri. Donetsk dogumlu bir
sarkici ve Ukraynanin The Bachelor yarigmasindan eski bir yarismacidan esinlenerek modellenmis
bu karakter. Akic1 bir sekilde 30 dil konustugunu, “gece geg saatlere kadar disar1 ¢cikmadigi icin her
sabah harika gortiindigiinii” ve “ilerici savas diplomasisinin savunucusu” oldugunu iddia eden sert
ama akic1 konusmalariyla dikkat ¢cekiyor (Radio Free Europe/Radio Liberty, 2024).

Meta savaglar doneminde bu ana akim medya performanslari, ciddi goriiniisli Giniformali
komutanlarin savas odasi brifingleri, taninmis uzmanlarin yorumlari ve duman kapli savas
alanlarinin, savas ugaklarinin, tanklarin, enkaz halindeki binalarin, yanan tarlalarin ve yerinden
edilmis sivillerin goriintiileriyle i¢ ice geciyor. Cok oyunculu oyun dinamikleri norm haline geliyor.
Askerler, konumlarini gizlemek i¢in sahte sosyal medya hesaplari kullanarak saldir1 ve manevralarini
Instagram, Twitter, Facebook ve TikToKa yiikleyerek halklarina yeteneklerini sergiliyor. Hiikiimet
istihbarat birimleri, catisma bolgelerinde mahsur kalan sivillerden isbirlik¢ileri teshis etmelerini ve
diismanlarin yerini bildirmelerini istiyor. Siviller de oyun odalarina dahil ediliyor. Rus hiikiimeti,
oyuncularin Rus askerleri olarak Ukraynali Nazilere karsi savastigi ve Ukrayna topraklarini fethettigi
Roblox ve Minecraft gibi popiiler video oyunlarmin kullanimina onay veriyor. Siviller, Telegram
Messengerdaki siber ordulara katilarak savas alanindan silahli kuvvetlere anlik istihbarat sagliyor.
TikTok fenomeni Rom Carmi (@barefoot_rom) gibi vlog yazarlari, metin ve video yorumlariyla
savag hikayeleri anlatiyor. Bu hikayeler ana akim medya platformlar: tarafindan kopyalaniyor,
paylasiliyor, begeniliyor veya elestiriliyor. Unutulmamas: gereken bir diger figiir ise tek kisilik
performanslariyla 6ne ¢ikan liderlerdir. Savagla harap olmus bir tilkenin bagkani, ayn1 zamanda eski
bir komedyen ve Halkin Hizmetkdr: adli televizyon dizisinin yildizi, her giin askeri yardimlar igin
hem yerel hem kiiresel izleyicilere ahlaki ¢agrilar yapiyor. Bagkanin sahnelenmis performanslari,
hedef kitlelere zel olarak uyarlantyor. I¢eride, “Tiim muharebe tugaylarimiza, dzellikle insansiz hava
araglarimizin hassasiyetiyle yiiriitiilen operasyonlarda diigmani yok etmek icin ellerinden geleni
yapan tiim asker ve komutanlarimiza tesekkiir ederim” diyor (6 Agustos 2024). Ancak yurtdisinda
farkli bir ton kullantyor. Ornegin, Knesset iiyelerine “Rusya Ukrayna i¢in nihai bir ¢6ziim hazirliyor”
derken, Atinadaki parlamentolara “Ukrayna, Hiristiyanhigi Yunanlar tarafindan benimsemis
Ortodoks iilkelerden biridir” diyor. Torontodaki CN Tower gibi simgelere atifta bulundugu Ottawa
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konugmasinda birka¢ kez ayakta alkiglaniyor, ancak New York'taki konusmasinda Cin ve Brezilyanin
ti¢ yillik savagi sonlandirmay1 amaglayan baris planlarini, bu iilkelerin diplomatlarini somiirgeciligin
savunucusu olarak elestirerek reddediyor.

Medya Gosterileri

Konferansta su ana kadar meta savaslar yliziinden dokillen kandan veya zihinsel ve ¢evresel
acilardan neredeyse hi¢ bahsedilmedigini fark ettiniz mi? Savagin yeryiiziindeki cehennem oldugu
uzun zamandir soylenir. Eski bir Ingiliz atasézii “savas basladiginda seytan cehennemin kapisini
acar” der. Ancak meta savaslarinin garip bir sekilde kafa karistirict 6zelligi, savas alan1 siddetinin
cehennemvari zalimliginin hem nétralize edilmesi hem de medya izleyicileri igin estetik olarak
gekici hale getirilmesidir. Bence savas, izleyicileri bityiileyecek sekilde sahnelenmis, resmedilmis bir
tablo haline gelerek izleyicileri savasin dehsetlerinden uzak tutmak amaciyla tasarlaniyor. Vahset ve
korku artik yok. Savas kan doékiilmeden gerceklesiyor. Savas, radyo, sinema ve televizyon doneminde
yasananlardan daha ince ve sinsice bir giizellestirme déoneminden gegiyor. 1920’lerde, Alman edebiyat
elestirmeni Walter Benjamin'in fark ettigi gibi, yaymn medyasi ilk kez egemen gruplar tarafindan
savag1 glizellestirmek igin kullanildi. Benjamin’in (1936, ss. 241-242) belirttigi gibi: “Mekanik tiretim
caginda savas illizyon olusturan gosterilerle sarilmis, estetik zevk ile doldurulmustu” Benjamin,
savagin estetiklesmesinin baslica itici glictiniin fasizm olduguna dair tek tarafli bir inanca sahipti;
Sovyet komiinizminin katkilar1 hakkinda ise fazla bir sey sdylememisti. Ayrica, zorlu siyasi kosullar
altinda, muhtemelen Leni Riefenstahl'n iradenin Zaferi (1935), Olimpia (1938) ve Nazi'lerin
1944 yapimi Giizel Theresienstadt: Fithrer Yahudilere Bir Sehir Veriyor gibi propaganda filmlerini
izleyememisti. Ancak, elektronik medyanin heyecan verici etkiler yaratabilecegini dogru bir sekilde
6ngormiistii. Radyo ve sinemanin, yasam ve 6liim korkularin1 multimedya eglencesine doniistiirerek,
savagin kitleler tarafindan tiiketilmesini siislemek i¢in kullanilacagini tahmin etmisti.

Savagin halk tarafindan giizellestirilmesi meta savaslarinin en garip 6zelliklerinden biridir.
Bu savaslar, daha 6nce bahsettigim “oyunlastirma” baglaminda bir “meta’dir. Sanki savas bolgeleri
disinda yasayan izleyiciler, artik siddetli, vahsi ya da ruh yikici olmayan, sadece eglence amaciyla
tasarlanmis odalarda savaslara katilmaya ve bu savaslarin iginde yer almaya davet ediliyor gibidirler.
Bu odalarda kimsenin beyni ya da gogsii patlatilmaz, kimse molozlarin altinda ezilmez, bacaklar1 ya
da kollar1 koparilmaz, duygusal olarak hayat boyu iz birakacak sekilde yaralanmaz veya yok olmus
ekosistemlerde kirik kalple yasamaya zorlanmaz. Evet, medya raporlari, gokyiiziindeki drone’larin,
tarlalarda ilerleyen tanklarin, éiniforma giymis kulaklik takmis askerlerin atesledigi silahlarin, siyah
duman bulutlarinin, kararmis binalarin goz kamasgtirici gortintileriyle dolup tagsmaktadir. Evet,
basin toplantilari, diplomatlarin bayrakli masalarin etrafinda oturdugu goriintiler, savas kabinesi
toplantilar, “terérizm” ile ilgili resmi uyarilar, ilerleme tahminleri... Bunlarin hepsi var. Evet, mecaz-1
miirsellerin, anahtar kelimelerin ve klise ifadelerin durmaksizin kullanimi var. Saldirilar. Tahliyeler.
Dogrulanmamis raporlar. Dayanaklar. Yiizlesmeler. Kara saldirilari. Cephe hatlar1. Gii¢ hedefleri
[matarot otzem: hastanelerin, yiiksek katli konutlarin, iiniversitelerin, camilerin ve diger sivil
hedeflerin tamamen yok edilmesi]. Giivenli bélgeler. Terk edilmis koyler. Kimliklerini gizleyerek
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konugan askeri analistler. Istihbarat raporlari. Ateskes goriigmeleri. Savastan kagan siviller. Asirt
kalabalik siginaklar. Cadir kamplar1. Barig gortismeleri. Ama savas artik 6limiin sofrasi degil.

Meta savaglar1 bizzat deneyimleyen savascilar, magdurlar ve taniklar, gece giindiiz savasin
kalplerinde, zihinlerinde, en iclerinde yasandigini soOylerler. Ancak savas, bagbakanlar ve
cumhurbaskanlari, politikacilar, hitkiimetin halkla iligkiler uzmanlar1 ve ordu s6zciileri tarafindan bu
sekilde sunulmaz. Onlarin agiklamalarinda, konusmalarinda ve basin toplantilarinda 6liim ve yikimin
varlig dikkat cekici sekilde yer almaz. Hem demokrasilerde hem de despotik rejimlerde, hiikiimetler
sadece “gercegin” savasin kurbani olmasini saglamakla kalmazlar. Gergekten de yalan soylerler, bos laf
ederler ve hesaplanmus bir sessizlik satarlar. Meta savaslar1 ¢aginda, devletler ve ordular, izleyicilerin
rahatsiz edici bulabilecegi savas goriintiilerini, seslerini ve hikayelerini diizenlemek, egip bitkmek,
engellemek ve temizlemek icin her seyi yaparlar. Rus tarzi despotizm ve onlarin devlet kontrollit
haber platformlari, 6rnegin Vremiya, muhaliflerinin mesajlarini engellemek ve suglu gostermek
konusunda uzmanlagmistir. Twitter kisitlanir; Facebook erisimi yavaslatilir. Metaverse savaslarinda
melekler yoktur. Amerika Birlesik Devletleri ve miittefikleri, Julian Assange’in pesini birakmadilar
ve onu 14 yil boyunca farkli hapis cezalarina ¢arptirmaya zorladilar. Ciinkii Assange, ikincil cinayet
(collateral murder) video kasetlerini ve diger rahatsiz edici savas belgelerini desifre edip dagitmistu.
Ukraynal1 askerlerin yakalanan Rus askerlerini infaz ettigi video goriintiilerini internet {izerinde
bulmak artik zorlasti. Ukraynanin biiyiik sehirlerinde ve kirsal kdylerinde neredeyse herkes, savasta
birini kaybetmis bir aileyi tantyor. Cenazelerden kalan 6lii gigekler yollarda dagilmis durumda ve
mezarliklar dolup tagsmakta. Ancak Ukrayna askerlerinin giinliik olarak catismada oldiiriilen ve
yaralanan sayilarinin kesin detaylari resmi olarak mevcut degil.

George Orwell, dil ve sozciikleri ¢arpitarak “dogru gortisii makineli tiifek gibi otomatik bir
sekilde sigratarak” savunan savas yanlist politikacilara kars: uyarida bulunmustu. Ancak o bile meta
savaglarinin multimedya ¢aginda, hiikiimet sansiirii ve egilimlerinden ¢ok daha fazlasinin oldugunu
hayal edebilir miydi emin degilim. Savas estetiklestirilmistir. Hukiimet platformlari, savas i¢in halk
destegi kazanmay1 amaglayan medya anlatilarini diizenli olarak duyurur. Bu duyurular, savasin kan
dokiilmeden gergeklestigini 6ne siirerek halki savag icin ikna etmeyi hedefler. Savagin diline kars:
bir savas vardir, burada “cerrahi saldirilar”, “otokratlar”, “akill silahlar”, “yan hasar”, “sivil kayiplar”,
“insani yardim’, “terérizm’, “giivenli bolgeler” ve “6zel operasyonlar” gibi yeni meta dil formlarim
duyuyoruz. Askeri manevralar, silahli kuvvetlerin halkla iligkiler profesyonelleri tarafindan
tasarlanip yonetilen multimedya tanitimlariyla sunulur. Komutanlar, kotii tanitimlardan ve korkung
gergeklerden kaginma sanatlarinda egitilirler. Hitkiimet agiklamalari, raporlar ve basin biiltenleri
gazetecilere verilir. Mesele, savag1 bir gosteriye, taktiksel bir atig sahnesi performansina, yonetim
makamlari tarafindan yaratilan ve yonetilen bir Arma 3 veya Battlefield 1 tipi video savas oyununa
donistirmektir. Her giin basin toplantilar: yapilir, burada askeri zafer ve askerlerin giivenligi icin
gerekli olan diginda hi¢bir sansiir olmadig1 vurgulanir. Ancak savas, onlarin sozlerinde saklidur.
Distiniilmiis motivasyon yiikseltmeleri ve cepheden gelen iyi haberler vardir. Cesaret, efsane ve
kahramanlar i¢in 6zel bir yer ayrilmistir. Bunlar, hayatlarini feda eden taninmayan bazi askerlerdir.
Mesela “Kyiv’in Hayaleti” olarak bilinen bir savas pilotu gibi, tek basina onlarca diigman u¢agini
diistirdiigli soylenen kisiler vardir. Ancak, sonradan Ukrayna Hava Kuvvetleri Komutanligi, bu
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abartiy1 geri ¢cekmek zorunda kalmis ve Ukraynalilara “dogru bilgi iletisiminin temel kurallarina
uyun” ¢agrisinda bulunmustur. Amag her zaman i¢in diismani kii¢iik diisiirmek, bu savasin hakl bir
savas oldugu inancini yaymak, islerin yanlis gittigini inkar etmek, aninda yalanlamalar yayinlamak,
operasyonlart onaylamamak ya da yorum yapmamak, kimse izlemediginde 6lii bedenleri disar:
atmak, kotii haberleri tatmin edici bir sessizlikle ortmektir.

Hikiimetler, savasin giizellestirilmesinin tek kaynagi degildir. Zamanimizin Kkapitalist
demokrasilerinde, kar amaci giitmeyen sirketler ve BBC, CBC ve Deutsche Welle gibi vergiyle finanse
edilen medya platformlari, savasin kan dokiilmeden bir video oyununa déniistiiriilmesine katkida
bulunurlar. Ornegin, 7 Ekimden sonraki ilk iki ayda BBC’nin Gazze ve Bat1 Seriadaki savasla ilgili
cevrimici haberlerini inceleyen arastirmacilar, korkung goriintiilerin azligini fark etmislerdir. Ayrica,
Israilli magdurlarin genellikle “katliam” ve “cinayet” gibi kelimelerle tanimlanirken, Filistinlilerin
yalnizca “6ldiiriildiigii” ya da “6li” olarak tanimlandigini belirtmislerdir. Kanalda, medya antropologu
Celia Chirol, 7 Ekim sonras1 Fransiz medya raporlarini inceleyen ilk kigiydi. 2024 yilinin Ocak ay1
ortalarinda, vergiyle finanse edilen TNT (Télévision Numérique Terrestre) kanalinda yayimlanan
en ¢ok izlenen 20 haber programinin Gazze ve Filistinlilerin durumu hakkinda sadece 29 saniye
ayirdigini gosterdi. Arrét Sur Images (Kare Dondurma) goriintiileri benzer sekilde, 4-15 Subat 2024
tarihleri arasinda 10 giinliik bir ddnemde yayimlanan 30 saatlik yayin ve 46 haber biilteni sirasinda
Fransanin en popiiler TV kanali TF1 ve France 2 haber biiltenlerinin Gazzedeki duruma sadece 5
dakika ayirdigini gosterdi (RFI, 2024).

Neden ticari olan ve vergiyle finanse edilen medya, savas haberlerini bu sekilde diizenliyor?
Agikgasi, hitkiimet sansiirlerine boyun egme ve yalakalik yapma aligkanliklari var. Medya kuruluslari,
hiikiimetin basin toplantilar: ve medya biiltenlerinin sagladig ucuz ve kolayca tekrar kullanilabilen
igerikler i¢in baskilara boyun egiyor. Israil 6rnegini diisiiniin. Israil Savunma Kuvvetlerinin (IDF)
basin agiklamalari ana akim medya tarafindan adeta el tistiinde tutuluyor. Bu igerikler, bagliklara
uygun oldugu i¢in, medya bunlari hizlica kullanabiliyor. Editorler ayrica hitkiimetin taciz, tutuklama
ve kapatma tehditlerinden de korkuyorlar. Ornegin, George W. Bush'un Irak isgaline kargi ¢ikan
medya elestirmenlerine, terorizmin yoldaglar: olarak muamele edilecegi uyarisi yaptig1 o anlari
diistiniin. Bunun sonuglar1 oldu. Washington merkezli Gazetecilikte Mitkemmeliyet Projesi, 2003
Amerikan Irak isgalinin ilk haftasinda yaptig1 aragtirmada, 40 saatten fazla materyalde, silahlarla
yaralanan ya da 6ldiriilen kigilerin gorintiilerinin olmadigini bildirdi. Takip eden haftalarda, ABD
hiikiimetinin, 6lit Amerikan askerlerinin tabutlarini gekmelerine gazeteciler tizerinde koydugu yasak
sayesinde, savas alanindaki 6liimlere dair halkin farkindalig1 keskin bir sekilde azaldi. Sonug olarak,
kot haberler yasanmadi. Gazeteciler, savasin giizellestirilmesinin ayak iscileri haline gelen “savag
gazetecileri” oldular. Gazetecilik, askeri stratejilerin uysal ve istekli halkla iligkiler arac1 haline gelmis
yeni bir Stockholm sendromu kurbani oldu.

Avrupa’nin en bityiik ticari yayincisi ve medya devi Axel Springer SE de benzer sekilde izleyicileri
savasin en karanlik dehsetlerinden korur. Alman hiikiimetinin uyarilar: karsisinda diz ¢okerek, tiim
calisanlarindan Israile kosulsuz sadakat yemini etmelerini talep eder; Filistinlilere yonelik soykirim
savasini sorgulamaya cesaret eden personel, iist diizey yonetim tarafindan sorguya alinma ve derhal
isten atilma riskiyle karg1 kargiya kalir. Ote yandan, Springer’in énde gelen yayinlari, Almanyanin
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Bild’i (Axel Springer tarafindan bir zamanlar “zincire vurulmus képegi” olarak tanimlanmuisti)
hiikiimetin “Israil, Almanyanin Staatsrison'u” politikasini1 diizenli olarak kutlar ve “Tanri Israil
Savunma Kuvvetlerini korusun” gibi basliklar atar. 10 Ekim 2023’te Bild’in baskan yardimcis: Filipp
Piatov, editoryal ¢izgiyi su sekilde 6zetledi: “Almanyanin su anda BIR ana gorevi var. Almanya, Israil’i
desteklemeli ve Israil ordusu savas hedeflerine ulasana kadar onun arkasini korumalidir. Savagin ne
kadar siirdiigii ya da ne kadar zorlastig1 6nemli degil” (Niggemeier, 2023). CNN’in editorii Mark
Thompson, “Mark’tan” baglikli bir notta, CNN’in Filistinlilere yonelik Israil savaginin tarihsel arka
planini ve insani sonuglarini raporlayacagini belirtmis, ancak ayni zamanda “seyircilerimize bu
mevcut ¢atismanin dogrudan nedenini, yani Hamasn saldirisin1 ve sivillerin kitlesel katliamini
ve kagirilmasini her zaman hatirlatmamiz gerektigini” séylemistir (McGreal, 2024). Facebook, X,
Instagram, TikTok ve YouTube gibi devasa medya platformlar: ayn1 zamanda, “topluluk kurallar:”
yayinlayarak, “uygunsuz” siddet goriintiilerinin kullanimini yasaklayarak ve “gblgeleme yasagr”
olarak bilinen bir uygulamay1 pratige dokerek giizellestirme trendine hizmet ederler. Bu trend
kendini hitkiimetle ilgili hassas anahtar kelimelere bagli icerigi kaldirmak, e-posta hesaplarini
kapatmak ve #FreePalestine ve #IStandWithPalestine gibi etiketleri silmek i¢in arka planda editoryal
kararlar almak seklinde gosterir.

Sivil toplum medyast tarafindan 6liimiin kamufle edilmesi baska nedenlerle gerceklesir. Maliyet
diislirme ve personel giivenligi hususlariyla kisitlanan ticari ve kamu hizmeti medya platformlars,
¢ogunlukla yabanci muhabirleri ortadan kaldird: ve artik gazetecileri savas alanlarina yerlestirmiyor.
Christiane Amanpour’'un savas zamani Somalide canli yayin yaptig1 giinler geride kaldi. Dis
kaynakli haberler yeni normalimizdir. BBC ve diger ¢ogu ana akim Batili medya platformlar,
Ukrayna savaginin ilk giinlerinde, haberleri “sahaya entegre yerel yardimcilara” ve influencerlara
devretmistir. Bunlar arasinda Reface adli bir Ukrayna halkla iligkiler sirketinin eski direktorii ve
Kiev merkezli Projector Enstitiisit'ne katkida bulunan, 6nde gelen slogani “Zafer Ukraynanin olacak!
Kazanacagiz!” olan Orysia Khimiak gibi figiirler yer almaktadir. Yiiksek riskli savas bolgelerinde,
kask ve kursun gecirmez yelek giymis yabanci gazetecilerin hala birbirlerine yakin bir sekilde
toplandig1 goriilse de sonug¢ ayni kalir. Yerel dillere hdkim olmayan ve terciimanlara bagiml
olan bu gazeteciler, savas alani hakkinda az bilgiye sahip olduklarindan, duyumlara ve abartilara
bagvurur ve yerel askeri komutanlar tarafindan yayimlanan materyalleri tekrar ederler. ilk olarak
1991 Korfez Savasrnda kullanilan “havuz sistemlerine” katilmalari tesvik edilir ve onlara korkung
ya da trkiitiicii haberler yapmamalar1 6giitlenir. CNN'den Anderson Cooper gibi medya iinliileri,
isimlerine ve maas durumlarina yakisir sekilde hizla tiiretilmis “insani ilgi” hikayelerini yayinlamak
i¢in paragiitle atlarlar. Siirekli giincellemeler vardir, ancak derinlik ve baglam kaybolur. Bu yerel
gazetecilerin gonderdigi Myanmar ordusunun (Tatmadaw) veya Ukrayna ordusunun, Batrnin
otkesini ve NATO miidahalesini tetiklemek amaciyla diizenledigi sahte bayrak operasyonlarinin
haberlerinin ¢apraz kontrolii neredeyse imkansiz hale gelir. Kariyerlerinin ilerleyebilmesi ve itibar
kazanabilmek amaciyla, yerinde gekilen senaryolarin, kayit 6ncesinde ana merkezdeki tst diizey
editorler tarafindan onaylanmasi uygulamasina (HQ “script approval”) riza gosterirler.

Sansasyonel, izleyiciye ag, son dakika haber gazeteciligi de “savas masumlastiriciligi’ndan
bityiik 6l¢lide sorumludur. Sivil toplum medyasi dogruluklariyla gurur duyarken, dis kaynakl
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savas roportajlar1 genellikle son dakika haberleri tadinda bir peri masalini andiriyor. izleyicileri,
dinleyicileri ve okuyuculari ¢ekmenin gerekliliginin farkinda olan kar amaci giiden ve kamu hizmeti
yapan medya gazetecileri, sonsuz dikkat dagitici etkenler ve eglence ile yeniligin tiiketimi arasinda
medyayla dolu bir diinyada gazeteciligin “tiklama” pesinde olmasi gerektigini varsayarlar. Bir
baslik ne kadar fazla tiklanirsa, (6rnegin diismanlar tarafindan kafalari kesilen ve firmlarda yakilan
yeni dogan bebeklerin hikayesi gibi) daha fazla {icretli abone kazanma, reklam gelirlerini artirma
ve sirket kérlarini yiikseltme olasiligi o kadar artar. Bu yiizden 800 kelimelik makaleleri tesvik
ederler ve heyecan uyandiran, “temasa gegme” hissi veren basliklar: tercih ederler. Sikicilik onlarin
diigmaniyken, “kanca atmak (hookthink)” (Wijnberg, 2018) ise onlarmn silahidir. Yine de dikkatli
izleyicilerin siddetten rahatsiz olabileceginin farkindadirlar. Bu ytizden “Uyar1: Asagidaki goriintiiler
rahatsiz edici olabilir” ibareleri konulur. Ayrica uzaklardaki savaslarin korkung kanli dinamiklerinin,
yerel ilkeleri olan “kan varsa manget vardir” ilkesine uymadigini sdyleyen iist diizey editorlere uyarlar.

Sok edici ve skandal olana takinti, yenilige korii koriine saplanmak, her seyi abartmak... Bunlar,
son dakika haberciligin ve kar odakli hazirci gazeteciligin kusurlarindandir. Ancak ana akim giincel
haber gazeteciligi, savasi daha az belirgin bir sekilde giizellestirir. Yiizeysellik tretir. Savas haberciligi
s6z konusu oldugunda, seytan ayrintilardadir. Ancak ayrintili aragtirma zaman, sabir, mesleki beceri
ve para gerektirir. Celiski sudur ki, ticari medya tarafindan yapilan askeri ¢atigmalarin yogun haber
kapsamu icinde, ¢ok az sayida ana akim gazeteci, meta savaslarinin ¢evreyi tahrip eden, ¢op iireten,
plastik yayan, tarlalari, ¢iftlikleri ve ormanlar1 zehirleyen, gezegenimizdeki ekosistemleri yok eden
dev makineler oldugunu arastirmaya zahmet eder. Bu gazeteciler, sirtina bir kursun saplanmanin ne
demek oldugunu, bombalar diiserken uyku 6ncesi hikayeler okuyan bir annenin nasil hissettigini ya
da ¢ocugunun uyuzdan, ¢ocuk felcinden ya da kollarinda agliktan 6ldiigiinti anlatmazlar. Askerlerin
neden kiifrederek ve silah zoruyla kadinlari, kiz ¢ocuklarini soyup i¢ ¢amasirlarini yaktiklarini ya
da garesiz akrabalarin neden diisman bombasindan sonra yok olan bir ailenin kalan pargalarin
birlestirmeyi kendilerine gorev bildiklerini anlatmazlar. Son dakika haber gazetecileri meta
savaslarinin politik ekonomisi konusuna pek girmezler. Bunun yerine siradan ve kiigiik bagliklar
onlarin uzmanlik alanidir. “Birgok NATO f{ilkesi, Ukrayna ordusunun Rusyanin ordusuna karsi
direnmesine yardimei olmak igin artik Ukrayna’ya daha agir silahlar sagliyor”, BBC News, Rusyanin
Ukraynaya saldirisindan on hafta sonra (5 Mayis 2022) boyle bir haber verdi. Ertesi giin, New York
Times ekledi: “Ingiltere, Ukrayna’ya fazladan 1,3 milyar pound (yaklagik 1,6 milyar dolar) askeri
destek ve yardim sunacak” Boyle bir haber yazan gazeteciler, “sunmak” ve “saglamak” kelimelerinin,
aslinda kar odakl1 “satmak” anlamina geldigini fark etmiyor gibi gériiniiyorlar. Ayrica, raporlarinin,
Moskovanin Rostec gibi devlet destekli sirketlere, Avrupanin en biiyiik silah tireticisi BAE Systemsb,
diinyanin en biiyiik giidiimli fiize tireticisi Raytheon’a ve kar odakl silah iireticisi Lockheed Martin
gibi kiiresel devlere dair halkin sessizligini stirdiirdtigiinii de goz ard ediyorlar.

Ayrica, ana akim ticari gazetecilerin, herhangi bir savasin giindeme getirdigi tarihsel olarak en
6nemli konular hakkinda yiizeysel tavirlari veya diipediiz sessizligi var. Tam bir yil 6nce bugiin patlak
veren Dogu Akdeniz savagr'ni diisiiniin. Hamas'in Israile yonelik saldirisi, Israil askeri hedeflerine
saldirmak ve rehin almak amaciyla sinirli bir operasyon muydu? Ve bu operasyon, IDFnin Gazze
Tugayrni o kadar hazirliksiz mi1 yakalad: da tel orgiileri asan ve hayatlarini kaybetmeyi bekleyen
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1.400 savascinin ¢ogu sag salim dondii ve rehinelerle birlikte geri geldi? Yoksa Hamas operasyonu
en bagindan beri bolgesel bir savagi ateslemek, Israil'i kazanamayacagi dayanilmaz derecede uzun bir
savaga cekmek i¢in mi tasarlandi? Ciinkii bu nihayetinde, tiim Filistinlilerin, Liibnandaki Hizbullah ve
Al-Fajr'mn (Al-Jamaa al-Islamiya’nin silahli kanad1), Yemen’in Husilerinin yok olmasi, iran rejiminin
devrilmesi ve ABD ile miittefiklerinin bolgede kalic1 olarak yerlesmesini gerektirirdi. Daha da radikal
bir sey sorayim: Neden ana akim Bat1 medya platformlari, politikacilar ve iniversiteler gibi kurumlar,

» « » «

7 Ekim'i korii koriine anarak bugiiniin yildéniimiinii “Hamas”, “terdrizm”, “anti-Semitizm” ve Israil'in

kutsal “egemenligi” ve “varlik hakk:” ile retoriksel olarak iliskilendiriyorlar? 7 Ekim’in farkli ve daha
derin bir tarihsel 6nemi olabilir mi? Gazzede, askeri bir saldiriyla bir somiirgecinin uluslararas:
hukuka yonelik acimasiz kii¢imsemesini tiim diinyaya daha 6nce hi¢ olmadig1 kadar agik bir sekilde
gosterdigi anlardan bahsedelim mi? Hatta Batili hitkiimet mittefiklerinin ikiyuzliliigiini. Ve bu
hiikiimetlerin, kendi “kurallar temelli diizen” anlayislarinin tahrip edilmesine aktif katilimlarini.
Ayrica, bunlarin yani sira, kanunsuzlugun, kontrolsiiz siddetin ve Amerika liderligindeki giicle
haklilik anlayisinin yayilmasini. Grozni, Halep ve 7 Ekim tarzi meta savaslarinin devasa yikiciligina
ne demeli? Ornegin, MK 80 serisi 2.000 kiloluk bombalarla masum sivillerin ve onlarin ekolojik
yasam alanlarinin havadan yok edilmesi. Acaba bu durum, niikleer ve “konvansiyonel” yani niikleer
olmayan silahlar arasindaki farkin artik anlamini yitirdigi yeni bir dénemin baslangicini mu isaret

ediyor?

Kayitsizlik

Bu sorulara tatmin edici cevaplar vermeyi bir kenara birakin, ana akim gazeteciler pek boyle
sert sorular bile sormazlar. Bu sinirlamalarin da patolojik sonuglar1 vardir. Savagin vahsetlerine
ve dehsetlerine kars1 vatandaglarin kayitsizligs, meta savaglarinin en dikkat gekici 6zelliklerinden
biridir. Buna sagirmamak gerekir. Kayitsizlik, cografi agidan diizensiz dagilmistir. Bir meta savaginin
pengeleri ve digleri insanlarin derilerine saplandiginda, kayitsizliklar1 korkuyla karigmig bir endiseyle
hizla ¢éziiliir. Ayrica, Israil ve 11 Eyliil sonrast Amerika gibi bazi baglamlarda, ana akim medya
raporlari, meta savaslarina dair savag¢t tutkulari ve vatandaglarin diigmanlara karst amansizca,
nihai zaferle bitene kadar savas agma gagrilarini uyandirmistir. incelemeye vakit bulamryorum
ama cesitli sebeplerle, bu savas ¢igirtkanlarinin toplumsal hareketliliginin 6rneklerinin azalmakta
olan u¢ Ornekler disiiniiyorum. Yaniliyor olabilirim, ancak bir¢ok akademisyen tarafindan 18.
yuzyilin ikinci yarisinda dogdugu kabul edilen demokratik savaglar donemi, islevsel olarak savasg
silahlarinin ¢ogu kitlesel seferberligi ve evrensel askerlik hizmetini gecersiz kilmas: nedeniyle sona
eriyor. Aux armes, citoyens; Formez vos bataillons; Marchons, marchons [Silah kuganin, vatandaslar;
Taburlarinizi olusturun; Yiirilyiin, yiriiyiin] gibi savas sarkilar1 hala soyleniyor. Ancak silah
tasiyan vatandas figlirii giiniimiizde, yikim ve 6liim hakkinda farkindaligy, ilgisizlik, kopukluk ve
duygusuzluk tarafindan baskilanmis bir izleyici kitlesiyle yer degistirmistir. Eski savas¢t vatandas
standartlarina gore, Almanya, Fransa, Kanada ve Amerika gibi {ilkelerdeki meta savaslara tolerans
gosteren vatandaglar, vatandagliklarini kaybetmis sayilabilirlerdi. Antik Yunan distintirleri onlars,
kendi hayatlariyla ilgilenen ve kamu igleriyle ilgilenmeyen bencil insanlar olarak tanimlard: (1Swtng,
idiotis). Meta savaslar s6z konusu oldugunda, kayitsiz olanin teslim olmus hali, her seyi bildikleri
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sOylenen ve diinyada her seyin zirvesinde oturan, son derece idealize edilmis bir ders kitab: figiirii
olan “bilgilendirilmis vatandas’in tam tersidir. Kayitsiz kisi, baska bir yerde “bilge vatandas”
olarak adlandirdigim kisiden farklidir. Bilge vatandas figiirti, diinyaya dair merakli ve ilgili olan
kisidir. Ciinkdi, yoneticilerin her seyi bilmedikleri i¢cin ¢cogu zaman yanlis kararlar aldigini anlar ve
vatandaglarin gérevinin, iktidar suistimallerine kars1 her yerde dikkatli olmak oldugunu kabul eder.

Bu vatandaghk imgelerinin tam tersine, kayitsiz kisi, medya gosterileri ve savasin
giizellestirilmesiyle biiyiillenmis, sakinlestirilmis ve yatistirilmis, hiper-dijitallesmis bir diinyada
baska multimedya hikayeleri ve ¢ok sayida yasam sorumlulugu ile yiiklii olarak kamusal hayattan
cekilmistir. Felsefi olarak konugmak gerekirse, kayitsizliklari, farkin reddidir. Kayitsizlik, “farkl
olmamak” anlamina gelir. Bu, “fark edilmemis” tarafsizlik veya yansizlik, ilgisizlik ve bir seye ya da
birine kars1 meraksizlik, savas ve baris, dogru ve yanlis, iyi ve kott gibi meselelerle ilgili baglant:
kurmama ya da kayitsizlik anlamina gelir. Kayitsizlar savaglarin oldugunu bilirler, ancak ayrintilarini
gormezden gelmeyi segerler. Omuz silkip, suratlarinda bir memnuniyetsizlik ifadesiyle, savasin
gergeklerinden sirtlarini donerler. Savas konusu acildiginda ve savaslar hakkinda halk arasinda
anlagsmazliklar patlak verdiginde, “Neyse” ya da “Bize ne?” derler. Alberto Moravianin klasik roman:
Kayitsizhk Zamani (The Time of Indifference) (1929) ve Jonathan Glazer'in Ilgi Alani (The Zone
of Interest) (2023) adl filminde oldugu gibi kayitsiz kisi, kopukluk sanatlarinda ustadir. Kayitsiz
insanlar hayatlarindan memnun olabilir, mutlu, neseli ve tamamen nazik olabilirler. Genellikle
para, aile, arkadaslar, spor, is, hobiler ve tatiller gibi birden fazla megguliyetleri vardir. Hayattan
sikilmis olabilirler ya da diinyaya kars1 genel olarak ilgisizdirler. Siyaset¢ilerden nefret ederler ve iist
diizey siyasete neredeyse hi¢ giivenmezler. Bu kayitsizliklari, hiikiimet, gii¢ ve diinya meselelerinde
gorislerinin hi¢bir 6neminin olmadigina ve bireysel olarak hicbir etkilerinin bulunmadigina dair
icten bir inangla beslenir. Kayitsiz kisi yagayan bir 6lii gibidir. Savas konusunda, merakin hayatin
yarisini olusturdugunu soylesek, kayitsiz ilgisizligin de 6liimiin yarisi oldugunu séyleyebiliriz. Kayitsiz
karakter, savas tarafindan uyusmus durumdadir. Kesinlikle cahil degillerdir. Ozellikle biiyiik 6lgekli
zalimlik ve ac1 ile karsilasildiginda kayitsizlik, bilingli ve bilingsiz olarak “benlik tizerinde ¢alismayr”
gerektirir (Hage, 2024). Psikanalitik acidan bakildiginda, bu sadece bir “inkér’dan (Cohen, 2021)
daha fazlasidir. Ancak insanlarin kayitsiziginin derinliklerine inmek ya da genellemeler yapmak
zordur. Kayitsizliklary, nihayetinde bir tiir stratejik kaginma mi, yoksa islerini kaybetme ve kendi
itibarlarin1 zedeleme korkusundan kaynaklanan bir hesaplama hali mi? Kalpleri evet diyor ama
dikkat siireleri hayir m1 diyor? Kayitsiz insanlar, ¢evrimici kimlik siipermarketinde “aligverisin oy
kullanmaktan daha 6nemli oldugunu vurgulayan “pasif eylemcilik” ruhunu mu tagiyorlar (Morozov,
2012)? “Iki odali zihne” (Jaynes, 1976) sahip olup, giice uyum saglama ve kisisel kaygi arasinda
boliinmils ve neden meta savaslara kayitsiz olduklarina dair meta-diisiinme yapamayan kisiler
mi? Kayitsiz insanlar, sitirekli felaketlerle basa ¢ikmak i¢in zamani 6ldiiren, hayati kolaylastiran,
kosturmayi birakip disaridan yemek siparisi veren, rahatlayip siirekli sosyal medyalarini kontrol
eden “copium” bagimlilar1 m1 (Lovink, 2024)?

Bilmiyorum. Ama sunu séyleyebilirim ki, kayitsiz insanlar savasin dehsetini arada bir goz ucuyla
gorseler de, duygusal kopukluk ve ilgisizlik duygulariyla sarilmiglardir. Kendi karmasik hayatlariyla
mesguldiirler. Savas yorgunluguna kapilmislardir ve bu acinin onlarin meselesi olmadigini séylerler.
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Bu savaglarin kendilerinin isi olmadigini ya da kontrol edemeyecekleri bir sey oldugunu kabul
ederler ve nihayetinde, savaslarin zengin ve giiglii elitler tarafindan yonetilen bozulmus ve a¢gozlii
bir diinyanin sonucu oldugunu soyleyerek, yapilacak bir sey olmadigini eklerler.

Isyanc1 Gazetecilik

Hanimefendiler, beyefendiler, sdyleyeceklerimden ahlaki agidan hangisinin daha kotii oldugunu
sormak isteyebilirsiniz. Hitkiimet liderlerini yiiceltip silahli kuvvetlerini putlastiran, diigmanlardan
intikam isteyen, elleri kanli, “saha sorgulamasi” (iskence) kullanimini sistematik hale getiren,
diismanlarin tiniversitelerini ve okullarini yok eden ve “Bir milyonu 6ldiirmeniz gerekirse, o zaman
Oyle olsun” gibi sozler soyleyen fanatik bir halk m1? Bu ve benzeri seyler, Mehdi Hasan'in (2024)
Israel’s Reel Extremism (Agustos 2024) adl1 belgeselinde kayda alinmustir. Ya da soykirim savaslarina
ve ekolojik yikima kars1 kayitsiz kalan, gozlerini bilerek ¢eviren, susan ve belirsiz bir sekilde higbir
sey yapmayan bir halk mi? Bagka bir deyisle, kayitsizliklar1 onlar1 korkung suglara dahil eden ve
bu anlamda, bagkalarina ve gezegenin yagsam alanlarina kars1 asir1 siddeti desteklemeye istekli
insanlardan daha kotii ya da ayn1 derecede kétii olan bir halk mi?

Bu sorunun dogru bir sekilde sorulup sorulmadigini ya da nasil makul bir sekilde
cevaplanabilecegini bilmiyorum. Ancak benim i¢in agik olan bir sey var: Kayitsizlik ile savagin
medya araciligiyla giizellestirilmesi arasinda rahatsiz edici bir yakinlik vardir. Kan dokiilmeyen savas,
bir kopukluk dogurur. Bu durumda, belki de daha 6nemli soru sudur: Meta savaslar ve daha fazla
savag sdylentileriyle baski altinda olan bu kayitsizlik ne kadar dayaniklidir? insanlarin birden fazla
bagliliklar1 oldugunu ve saglikli sivil toplumlarin bazi seylere kars1 Stoaci bir ilgi ve digerlerine kars
kayitsizlik gelistirdigini kabul edersek, meta savaglarina karsi kayitsizlik, diinyamizin kontrolden
¢iktig1 ve bityiik bir kiiresel savagin olasiliginin arttig1 yoniindeki yaygin duygulara dayanabilir mi?

Gelecege dair belirsizlik bizim kaderimiz olduguna gore, bu soruyu tanim geregi cevaplayamayiz.
Ancak kayitsizlik icinde, kayitsizigin ortadan kalkma olasiliginin gizlendigini not etmekte fayda
var. Kelimenin kendisi (Ingilizce: indifferent) muhtemelen Latince indifferentia ve Orta Fransizcada
indifference kokenlerinden gelir ve tarafsizhigin zitti anlamlarina sahiptir. Kayitsizlik, semantik bir
kararsizlikla isaretlenmis olabilir. Eger kayitsizlik, bilerek farkli secenekler arasinda tercih yapmamalk,
bir seyi digerine tercih etmemek, motivasyonsuz olmak, ilgisiz, etkilenmemis veya kayitsiz olmaksa,
o zaman bu kelime bize sunu hatirlatir: Kayitsizligin bir karsit yiizii vardir. Kayitsizlik, kendi karsiti
olan bir kavrama dontisebilir: Goriintirdeki benzerlikleri ayirt etme se¢imi, tutuculuktan farklilagma,
baskalarinin kaderine kars: 6zen, endise ve merhametle ilgilenme.

Burada, “meta” kelimesinin iigiincii ve son anlami tzerinde durarak, bir sonuca varmak
istiyorum, daha umut verici bir sona. Eger “meta’, herhangi bir temanin veya konunun, kendine
doniik bir yansima nesnesine doniistiigii sekli tanimlamak igin bir sifat/én ek olarak kullaniliyorsa,
Ornegin meta-teori, teorinin teorisi veya meta-mizah, saka yapmanin yollarini saka yapmak gibi,
o zaman dikkat geken sey, savasin gerceklestirildigi, raporlandig1 ve oyunlastirildig: dijital aglarla
baglantili iletisim altyapilarinin, savasin gercekleri ve etikleri iizerine dz-yansitici bir meta-kapsama
baslatan yeni savas raporlama bicimlerinin ortaya ¢ikmasini saglamasidir.
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Dijital iletisim aglarinin sundugu firsatlardan gii¢ alan, tarif etmek tizere oldugum isyanci
gazetecilik, insan savaglar1 tarihinde esi goriilmemis bir sey. Hepimiz iyi biliyoruz ki, meta savaglar
¢aginda, multimedya bilgiler basit ve ucuz bir sekilde kaydedilebilir, kopyalanabilir ve dagitilabilir.
Tim kurumlar, fonksiyonel olarak dijital bilgi akiglarina bagimli oldugundan, cesur bireyler
tarafindan yapilan hassas bilgi sizintilarina karsi savunmasizdirlar. Iste bu, Wikileaks prensibidir;
gizlilikleri yikan karsi raporlama bi¢iminde egemen anlatilarin reddi. Yeterli finansman saglandig:
stirece, alternatif gazetecilik platformlar: da kolaylikla kurulabilir. Ana akim ticari platformlara
ve hiikiimet kontroliindeki medya akislarina dogrudan kars1 duruslar, teknik olarak daha 6nceki
zamanlara gore ¢ok daha kolaydir. Kedi ve fare ¢ekismeleri yaygin hale gelmistir, bunun nedeni
dijital iletisim aglarinin merkezi kontrol degil, dagitik bir yapiya sahip olmasidir. Dagitik aglarin
oziinde, tek bir komut ve kontrol merkezi reddedilir. Birgok bagl diigiimden olusurlar ve bu
digiimler karsilikli bagimsizlik seviyesine sahiptir. Herhangi bir nedenle bu diigiimlerden herhangi
biri “ariza yaparsa” ya da “devre dist kalirsa’, (6rnegin hiikiimet sanstirciileri tarafindan), tim ag
yine de dagitik bir ag olarak caliymaya devam eder. Bu da, isyanci gazeteciler tarafindan dagitilan
bilgilerin, kontrol edilen ya da ¢aligamaz hale getirilmis bir diigiimii kolayca atlatabilecegi anlamina
gelir. Dagitik aglarda, aktorlerin anlati iretme ve yayma giicii asla merkezi olarak kontrol edilemez.
Radyo ve televizyon yayincilig1 ¢aginin aksine, mevcut gii¢ hiyerarsileri, dijital isyanlar ve medya
krizleri seklinde kesintiye ugramaya her zaman agiktir.

Dijital iletisimin bu tanidik 6zellikleri, isyan gazetecilerinin ana akim medya platformlarimin
baskilayict etkilerine karsi koyarak, onlarin son dakika haber takintilarini, sansiirleme etkilerini
ve savagl glizellestirme gabalarini nasil asabildiklerini agiklamaya yardimci olur. Gazete, radyo ve
televizyon doneminin “tek tabanca’, karsit goriislii, gercegi sorgulayan William Howard Russell,
Lionel James, Martha Gellhorn, George Orwell, Dorothy Drain ve Ernie Pyle gibi cesur ve sira dist
“damarlarindan miirekkep akan” kahraman gazetecilerinin yerine, bugiiniin isyan gazetecileri daha
¢ok, Al Jazeera, Haaretz ve The Guardian gibi biiyiik medya platformlarinin yardimiyla dikkatlice
aragtirllmis raporlar ve yerinden haberler yayinlayan daha az tanman, deneyimli yorumculardan
olusan ag takimlariyla galigmaktadir. Isyanci gazeteciler ¢ok cesitli bir gruptur. Aralarinda David
Hearst, Rami Khouri, Zeina Khodr, Gideon Levy ve Antony Loewenstein gibi deneyimli gazeteciler,
tip profesyonelleri, insan haklar1 gozlemcileri, kamusal entelektiieller, kendi kendine yetismis
aragtirmacilar ve yazarlar, hicivciler ve hitkiimetler arasi ajanslarin ve komisyonlarin galisanlar
bulunmaktadir. Tek baglarina ¢alisirlar ya da Médecins Sans Frontiéres, Middle East Eye, Oxfam,
Wikileaks, The Lancet, +972, Amnesty International, Global Investigative Journalism Network,
Antiwar.com ve Quds News Network (QNN) gibi kar amac1 giitmeyen kuruluglara mensupturlar.
Calismalarinda, son dakikahaber gazeteciliginin ¢okmekte olan etkilerini ortadan kaldirmakicin uydu
gorintiileri ve sosyal medya yayinlar: gibi araglar1 kullanirlar. Yalanlar: ve propaganday: sorgulayip,
kendi “gerceklerini” savagin giizellestiricilerinin “gercekleri’ne kargi koyarak, ana akim medyanin
bekgileri olarak islev goriirler. Savas konusunda, bu isyan gazetecileri “semiyotik gerillalar’dir (Eco,
1984). Shireen Abu Akleh, Ismail al-Ghoul ve diger yiizlerce isyan gazetecisi gibi zorlu kosullarda,
hayatlarini riske atarak savas bolgelerinde faaliyet gosterirler. fyi maaslar almazlar. Kursunlarla,
roket saldirilariyla, kagirilmalarla, iskenceyle ve siirekli internet kesintileriyle kars: karsiya kalirlar
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ve dijital ortamda biiyiik etki yaratirlar. Savasin oyunlastirilmasini reddederek, halklara her seyi
acikca, yerinden anlatir ve gosterirler. Sunu soyleyebiliriz ki, savasin daha demokratik bir gekilde
arabuluculuk yapilmasini saglamak i¢in ellerinden geleni yaparlar. Bunu daha acik, daha az eglenceli,
daha gesitli ve korkutucu ve gergeklere bagl bir sekilde yaparlar.

Isyan gazeteciligi 6rnekleri, cogu savag bolgesinde bulunabilir, 6zellikle 2011 isyanlarindan bu
yana, bagimsiz dergi tarzi web sitelerinin ortaya ciktig1 Arap diinyasinda. Bu siteler, arastirmaci ve
veri gazeteciligi konusunda uzmanlagmis, yazarlar, roportajcilar, akademisyenler, fotografcilar ve
grafik tasarimcilar gibi ekipler tarafindan olusturulmustur. Ornekler arasinda Misirdaki “Mada’,
Tunus'taki “Inkyfada’, Liibnandaki “Daraj” ve “Raseef22”, Urdiinden hicivsel “not a news site... news
is just organised gossip” (haber bir tiir diizenlenmis dedikodudur) “Alhudood” ve Filistin Medya
Meclisindeki Kadin Gazeteciler Komitesi sayilabilir. Suriyede on yildan fazla bir siire 6nce patlak
veren bitmemis savas, pusulay: tartigmali bir sekilde sifirladi. Savagin hirpaladigy bu tilkede, isyanci
gazetecilik, (Fox News, Deutsche Welle, CBS News veya BBC gibi ana akim platformlar degil) o
iilkedeki savasin daha genis diinyaya bildirilme bigiminde gergek bir fark yaratti. Thlal Belgeleme
Merkezi gibi savas suglariniizleyen kuruluslar ve yalnizca tibbi ekipman ve cep telefonlariyla donanmais
goniillilerden olusan Beyaz Migferler (al-Hawdh al-bayda) gibi arama ve kurtarma gruplarinin
cesareti sayesinde diinya, meta savasin korkun¢ cehennemine dair daha iyi bir anlayisa sahip oldu.
22 milyonluk savas 6ncesi niifusun yarisindan fazlasini evlerinden kagmaya zorlayan bitmemis bir
savas. Yogun niifuslu alanlara yapilan devasa “ift vuruslu” hava bombardimanlari. Tamamen tahrip
olmus mahalleler ve kiiltiirel alanlar. Varil bombalar1. Kimyasal silah saldirilar1. Kusatilmis sehirlerde
agliktan olim. Ulke disinda miilteci veya vatansiz siginmaci olarak yasayan yaklagtk 7 milyon
insan. Cogu sivil olmak tizere yarim milyon 6liim. Hiikiimet tarafindan isletilen hapishanelerde
on binlerce kisiye iskence. Metal ¢ubuklar, plastik borular ve elektrik kablolariyla dayak. Ucan hali
iskenceleri (kurbanlar: katlanabilir tahtalara ytizii yukar1 bakacak sekilde sikistirmak). Kaynar suyla
haslanmak. Kollar1 arkadan bagli sekilde ters asilmak. Anestezisiz olarak stajyer doktorlar tarafindan
mahkumlarin viicut par¢alarinin kesilmesi. Cinsel organlar1 kesme. Tecaviiz. Mezbahada idamlar.

Savasin Demokratiklesmesi

Bu konferansi kapatirken, bu yeni tiir savas gazeteciliginin iki sekilde yenilik¢i bir anlam tagidigina
dikkat ¢ekmek istiyorum. En bariz sekilde, hem bigim hem de icerik agisindan, isyan gazeteciligi
gazeteciligin anlamini ve pratigini yeniden tanimliyor. Gazetecilik, 19. ylizyilin baglarindaki Fransizca
journalisme kelimesinden tiiretilmistir; bu kelime, daha 6nce kullanilan eski Anglo-Fransizca jurnal
ve jurnale kelimelerinden gelir, bu kelimeler “bir giin” veya “bir giintin isi” anlamina gelir. Eski
Fransizca journal kelimesi ise “gtinliik” anlamina gelir ve Geg Latince diurnalis kelimesine dayanur.
Erken modern zamanlarda, gazetecilik, baslangicta giinliik olaylarin basii medya araciligiyla,
ozellikle hiikiimet biiltenleri ve gazeteler gibi araglarla raporlanmasi olarak anlasilmaktaydi. Radyo
ve televizyonun ortaya ¢ikmasi ve 20. yiizyilin baginda gazetecilik okullarinin ve gazetecilik egitim
programlarinin kurulmasiyla birlikte, gazetecilik kelimesi semantik olarak genisledi: Gazeteciler,
haber, yorum ve makale malzemelerini toplamak, diizenlemek ve dagitmakla gorevli kisilerdi. Bu
isler hem basili yayinlar hem de radyo ve televizyon araciligiyla yapilirdi. Tamamlanmamus dijital
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iletisim devrimi sayesinde, gazeteciligin bi¢cimi ve icerigi yeniden tanimlanip zenginlesmektedir.
Yeni tanimda gazeteciler; dijital gazeteler, radyo, yayinlanan sinema filmleri ve televizyon gibi daha
genis bir medya yelpazesi araciligiyla, ancak ayn1 zamanda dergiler, kitaplar, bloglar, podcast’ler, web
yaynlari ve sosyal medya ile sosyal ag siteleri izerinden giinlitk ve derinlemesine hikayeler aragtiran,
hazirlayan ve halkla paylasan kisilerdir.

Bu gegisin bir #riinii olarak, isyanci gazetecilik baska, daha derin bir anlam tasir. Savag:
demokratiklestirmeye yardimeci olur. Bu alisiimadik ifadeyle sunu demek istemiyorum: Savas ve
silahlarinin halklar arasinda esit bir sekilde paylasildig1 ya da Hobbesun her silahli kisinin diger
tiim silahli kisilere karsi savas hali anlayiginin tiim diinyaya uygulanmas: gerektigi gibi bir sey. Yani
sanki demokrasi, tarihi “Catismalarin ¢6ziimii icin silahlar degil, oylar kullanilmalidir” ilkesinin
korkung bir gekilde tersine ¢evrilmesini tesvik ediyormus gibi. Bu tiir bir diigince mantiksiz,
sagma ve alayci olurdu. Onceki yazilarimda, demokrasinin yalnizca ozgiir ve adil segimler, yazili
anayasalar, hukuk tistiinliigii ve sivil haklar1 insa etmek ve savunmaktan ¢ok daha fazlasini icerdigini
aciklayarak, demokrasiye dair kokli bir farkli anlayist savundum. Demokrasi, daha derinlere inen
ve daha genis etkileri olan bir siirectir. Mevcut “gerceklikleri” sarsar. Ruhunu ve 6ziinii topluluklarda
kok saldiginda, demokrasi, “normal” ya da “dogal” ya da “gerekli” gibi goriinen her tiirlii yukaridan
agagiya giic formunu gegici kilar ve reddeder. Egemen anlatilar1 yikar, zihinsel ufuklar: genisletir
ve insanlarin kendi maceralarina atilmalarini saglar. Demokrasi, beklenmedik baslangiglara yer
acar. Bir punk kalitesine sahiptir. Giiney Afrikali yazar Njabulo Ndebele bana bir keresinde sunu
sdylemisti: “Demokrasi, olanak yaratir. Insanlarin diisiiniilebilir ve yapilabilir geyler hakkindaki
ufuklar1 genisler ve bu yiizden heyecan verici, sinir bozucu, zor, tartigmali, ¢irkin ve giizel anlarla
kesilir”

Bu sekilde bakildiginda, savasin demokratiklestirilmesi ifadesi, muhtemelen diisiindtigtintizden
farkli bir sey anlamina gelir: soyut bir sekilde soylersek, bu ifade, demokrasilerin “savagin tabiatin
nasil degistirdigini” vurgular. Canli demokrasiler, vatandaslarini, savaslarin patlak verdigi gii¢
iliskilerinin karmagikligina ve belirsizligine duyarli héle getirir. Savas konusunda, vatandaslar
egemen “gerceklik” versiyonlarini sorgulamaya ve “gercekligin” bircok yiizii oldugunu gérmeye
tesvik ederler. Basar1 igin tarihsel garantiler olmadan, demokrasiler kayitsizlig1 yikar ve savasin
“glizelligini” sorgularlar. Savasin gereksizligini ortaya koyar ve boylece vatandaslari, savagin gelecekte
engellenmesi ve yok edilmesi olasiligini diisinmeye zorlarlar.

Peki, “savagin tabiatinin degistirilmesi” nasil gerceklesir? Iyi isleyen demokrasiler, halkin
savagin gerekliligini reddetmesini miéimkiin kilar. Ctinkii bu demokrasiler, vatandaslarin kendilerini
organize etmelerine ve savasa ve onun dehsetlerine kars1 6zgiirce konusup hareket etmelerine olanak
taniyan bir dizi kuruma dayanir. Bu kurumlar arasinda parlamentolar, sivil toplum kuruluslari, isyan
gazeteciligi, bagimsiz yargi, insan haklar1 kuruluslari, savas suglart mahkemeleri i¢in yasal taahhiitler,
Ozgiir diistinceli sairler, yazarlar ve miizisyenler yer alir. Giiglii demokrasiler, savasin getirdigi zuliim,
o6lim ve yikim konusunda normatif bir ac1 ve utang da yasar. Basitce soylemek gerekirse, demokrasi,
siddet icermeyen yollarla gii¢ paylasimini, kamu denetimini ve sinirlamay: saglayan, farkli ahlaki
degerlerle yasayan ve ekosistemlere bagli topluluklar arasinda, gii¢ dagilimini esit sekilde yapmay:
ve bunu kamuya agik bir sekilde izlemeyi amaglayan bir dizi kurum ve yasam bi¢imidir. Oysa
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savas, insanlarin ve ekosistemlerinin bedenlerine ve ruhlarina istenmeyen yiikler bindirip yikim
getirerek, demokrasinin ruhuna ve 6ziine karsidir. Bagkalarini 6ldiirmek, insanlarin esitligi ve
onlarin yasadiklar1 diinya tizerindeki yasam alanlarina saygi gosterme etik ilkesini ihlal eder. Ancak
savaglar ekosistemleri de yok ettigi, insan kalplerini kirdig1, insanlik onurunu zehirledigi, bedenleri
sakatladig, hayatta kalanlar: travmatize ettigi ve sonraki savaglarin yolunu a¢tig1 i¢in, demokrasiler
ayn1 sekilde savaslara karsi daha gergekei ve pragmatik kamu kargitliklarini tegvik eder. Savas daha
vahsi hale geldikge, demokrasiler, vatandaslarin “cok az savasin miicadeleye deger oldugu” hissini
uyandirir ve onlara sunu gormelerini tegvik eder: “Savagin kotiliikleri, neredeyse her zaman savas
patlak verdigi anda heyecanlanmis halklar i¢in goriindiigiinden ¢ok daha bityiiktiir” (Russell, 1943).
Iste bu nedenle, nihayetinde, demokrasinin adina savag baslatan s6zde demokrasiler, politikacilar,
hiikiimetler, ana akim gazeteciler ve silah {ireticilerinin yalanlari, mazeretleri, ¢ift standartlar,
ekolojik riskleri ve ahlaki c¢lirtimiisliikleri hakkinda halkin yiiksek sesle dile getirdigi sikayetlerle
beslenen bir vatandas direnisine yol agar.

Isyanci savas gazeteciligi, bu yavas tempolu demokratiklesme trendinin én saflarinda yer alir.
Gergek su ki, isyan gazetecileri tiim zekalar1 ve cesaretlerine ragmen, 6ldiirmeyi durduramaz ya da
meta savaglarinin bariscil ve adil bir sekilde sona ermesini saglayamaz. Ancak, onlarin etkisizligi
hakkindaki bu itiraz benim anlatmak istedigimi kagiriyor: Yikici meta savaslarini durdurmadaki bariz
basarisizligina ragmen, isyan gazeteciligi farkli bir sey yapiyor. Meta savaglarinin giizellestirilmesini
sorgulamanin 6tesinde, isyanci gazetecilik, savasin sonlanmasi igin politik umutlar: canli tutuyor ve
besliyor.

Bu gozlem, naifce titopik gibi goriinebilir, ancak bir an i¢in isyanci gazeteciliginin, savagin insanlik
meselelerinin silinmesi gereken bir 6zelligi olarak goriildiigii eski diisiinme ve yasama bicimlerini, esi
benzeri goriilmemis bir aciliyet duygusu ve benzersiz multimedya araglariyla yeniden canlandirma
olasiligin1 goz oniinde bulundurun. Michael Howard'in The Invention of Peace (2000) adl1 eserinde
belirttigi gibi, ge¢miste toplumlar genellikle savasi dogal kabul etmis ve savasin periyodik olarak
gerekli olduguna dair beklentileri yonetim diizenlerine entegre etmistir. Insanligin kanatlari, savasin
tityleriyle donanmusti. Tanr1 sik¢a ¢agrilirds, 6rnegin “kilicinla yasayacaksin” (Yaradilis 27.40) ve
“Dinle, ey Israil... kalbiniz sizlamasin, korkmayin, titremeyin, onlardan korkmayin; ¢iinkii Tanrt,
sizinle birlikte gidiyor, diismanlariniza karsi sizin i¢in savasacak, sizi kurtaracak” (Tesniye 20.3). Sun
Tzu (MO 490 civari) savag sanatlaryla ilgili anlatisini diinyevi benzetmelerle siislemis, ordularin
hizli hareketini riizgarla ve sikisikligini ormanla karsilastirmigtir. “Yagmalama ve talan etmede ates
gibi ol, hareketsizlikte dag gibi ol. Planlariniz gece kadar karanlik ve gegilemez olsun, ve hareket
ettiginizde yildirim gibi diisiin” Veya savas, Niccolo Machiavellinin Prens (The Prince) (2019 [1532])
adli eserinde oldugu gibi, diinyevi hiikiimetin islevsel bir gerekliligi olarak goriiliirdii. Orada “tiim
devletlerin baslica temelleri, yeni, eski ya da karigik olsun, iyi yasalar ve iyi silahlardir” (xii) denir
ve bir prensin “bagka bir amaci veya diistincesi olmamalidir, baska bir sey tizerine ¢alismamalidir,
sadece savag ve onun organizasyonu ve disiplini tizerine ¢aligmalidir, ¢iinkii bu, komutan olan biri
i¢in gerekli olan tek sanattir” (xiv) denir. Bu ve diger nedenlerle, bagkalarina kars1 gruplar halinde
miicadele etmek, ac1 gekmek sonuna kadar kaginilmaz bir sey olarak goriiliiyordu. Tanrilar tarafindan
kutsanmus, glinesin doguslar1 ve batiglari, yaz ve kis, dogum ve 6liim kadar dogal ve arzu edilen
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ya da talihsiz bir gereklilik olarak kabul ediliyordu. Savasin ka¢inilmaz gerekliligi, “felakete atilmak
degil, anlasmazliklar1 ¢6zmenin uygun bir yolu olarak goriilmesi, miimkiin oldugunca az tutkuyla
ve sadece bir rakip digerine teslim olana kadar savasilmasi gereken bir sey” olarak kabul edildiginde
bile varsayiliyordu (Bibd, 2015, s. 36).

Daha sonra 18. yiizyilda 6zellikle savaslarin yikima ugrattig1 Avrupa’nin kalbinde, ilk kez savagin
gerekliligi konusunda derin siipheler uyandi ve baris yapma sanatlarina yonelik ciddi bir ilgi dogdu.
Jean-Jacques Rousseauwnun savas ve baris tizerine Savag Durumu (The State of War) (1750’1erin bast)
ve Avrupa Federasyonu Yoluyla Kalic1 Baris (A Lasting Peace through the Federation of Europe)
(1756) gibi yazilari, savagin insanlik durumu i¢in “kaginilmaz bir felaket” (Voltaire, 1962) olarak
gorillmesine dair uzun siiredir siiregelen stiphelerin baslangicini isaret eder. Akademik ¢evrelerde
ve daha sonra diplomatlar, sinir 6tesi kurum kuruculari ve vatandaglarin baris hareketleri arasinda
savasg, bunun yerine, kac¢inilabilir bir felaket, kanla sismis bir canavar, vatandas direnisi, “aydinlanmis”
hitkiimet ve toplumsal ve siyasi yeniden yapilanma ile diinyadan kovulabilecek bir kotiilitk olarak
goriilmeye baglandi.

Yeni isyan gazeteciligi, bu endiseleri kucakliyor. Savasin zuliimlerini diiriistge agiga ¢ikariyor.
Hipersesalt: fiizeler ve vakum bombalar1 gibi “niikleer” ve “konvansiyonel” silahlar arasindaki
mesafenin daralmasinin, potansiyel olarak yikici ve ekosistemleri tahrip edici sonuglarina kars
uyariyor. Bugiin savasin gercek kaybedenlerinin ordular ya da devletler degil; ¢ocuklar, anneler,
engelliler ve yaglilar gibi siviller oldugunu hatirlatiyor. Savasin dehsetini saf ve 6z yansimali bir
sekilde raporlayarak, isyan gazeteciligi savasin “dogal tabiatin1” bozuyor. Yalnizca yalanlari yikmak,
kibirle alay etmek, sessizligi bozmak, savasin korkung siddetinin kamusal gériiniirliigtint artirmak
ve tam zafer adina savagin tirmanmasinin tiim yok olusu riske atacagina dair uyarilar yapmakla
kalmiyor. Savagin giizellestirilmesine son vererek bundan ¢ok daha fazlasini yapiyor. Yeni baslangiclar
vadeden bir ritya kusu gibidir. Bizi kendi golgelerimizi asmaya, savasin tiim dehsetiyle yalnizca
kosullu olmadigini, ayn: zamanda ortadan kaldirilabilir oldugunu gérmeye davet ediyor. Bagka
bir deyisle: Meta savaslarinin korkung gergeklerini tanimlama konusunda yaptig1 meta taahhiitle,
isyan gazeteciligi vatandaglara, meta savasglarini yasamama hakkina sahip olduklarini 6gretiyor.
Ayni zamanda insanlarin, savagin giizellestiricilerinin elini zorlayacak giice sahip olduklarini, ana
akim gazetecilerden, 6liimiin ticaretini yapan sirketlerden ve savaslar: finanse etmek ve yiirtitmek
konusunda kararli politikacilardan hesap sormalarini, savagin tiim ¢irkinligiyle giderek daha fazla
abstird hale geldigini gormelerini saglamak gerektigini 6gretiyor. Giderek artan sayida vakada savasin
basitce gereksiz oldugunu, hatta gezegenimizin gelecegi icin her tiirlii meta savasin yasaklanmasi
gereken bir zamanin yaklagtigini kabul etmelerini de sagliyor.
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Hayati Tiifekgioglunun kaleme aldig1 Kitle Iletisiminin Soyagac: isimli kitap, yazara ait farkly
akademik ¢aligmalar1 bir araya getirmektedir. Yazarin, fletisim Sosyolojisine Baslangi¢ isimli dogentlik
bagvuru tezi; Sosyolojik A¢idan Gazete ve Osmanli Gazeteciliginin Temellendirilmesi isimli doktora
tezi; Cumhuriyet Ideolojisi ve Tiirk Basimi (Hakimiyet-i Milliye Gazetesi: 1 Aralik 1928-31 Aralik
1929) isimli yiiksek lisans tezi ve 1950de Tiirk-Amerikan Iliskilerinin Tiirkiyede Genis Cevrelerce
Algilans Bigimi isimli bildiri metninden olusan kitapta, ¢aliymalar hazirlanma tarihlerinin tersine
bir kronolojik sirada sunulmaktadir. Yazar kitabin sunug béliimiinde, s6z konusu ¢aligmalarin bu
siralama igerisinde bitiinlilk kazandigini ve baglamlariyla birlikte degerlendirildiginde birbirini
tamamlayan ozellikler gosterdigini ifade etmektedir.

Bu dort farkli ¢alisma hangi agilardan birbirini tamamlamaktadir; hangi dayanaklarla kitle
iletisiminin soyagac1 olma 6zelligini tasimaktadir? Okur agisindan daha 6nemli bir bagka soru ki bu
sorunun yanit1 yazarin kitabr yazmaktaki amacini anlagilir kilmaktadir: Bu ¢aligmalar hangi amagla
bir araya getirilmistir?

Kitaptaki dort farkli caligmanin ashinda ortak bir teze dayandigi anlagilmaktadir. Yazar,
toplumlardaki iletisim sisteminin, salt bir ihtiyagtan dogmadiginin, biiyiik olgtide toplumlar
arast iligkilere; toplumun politik 6rgiitlenmesine veya devletin dis siyasetine dayandiginin altini
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cizmektedir. Bu tez teorik olarak, en net bigimde ilk boliimde ifade ediliyor olsa bile, devam eden
boliimlerde de Tiirk toplum tarihi agisindan 6nemli olan tig farkli donem iizerinden smnanmaktadir.
Ornegin, Osmanli gazeteciliginin dogus ve gelisme kosullarinin ele alindig: ikinci béliimde, gazete
bir ‘toplumsal iligki’ bigimi olarak degerlendirilmekte, Tiirkiyede gazeteciligin hangi ihtiyaca yanit
olarak gelistigi sorusuna odaklanilmaktadir. Kitabin temel teziyle uyumlu olarak, “biitiin toplumsal
ozelliklerinden bagimsiz, soyut, zamansiz ve toplumsuz bir gazete” taniminin yapilamayacagi,
“gazeteyi kendi bagina ve kendini olusturan iligkilerden kopuk veya toplumlar st bir varlik ve
etkinlik alani olarak ortaya koyan, tarihten ve toplumdan yalitilmis, ¢ogu zaman kaliplagmis olarak
da degerlendirilebilecek 6zellikler gosteren agiklamalar’in (Tiifek¢ioglu, 2022, s. 88), Osmanli
gazeteciligine bakista giigliik yarattigy ifade edilmektedir. Cumhuriyet basininin ele alindig
ticlincii boliimde ise, yeni yaratilmakta olan Cumbhuriyet ideolojisinin basina nasil yansidig1 ortaya
konulmaktadir. Tiirk toplumunun gecirdigi biiyiik degisim ve dontisiim siirecine karsilik gelen bu
tarihsel kesit, bu doniigiimde Tiirk basininin tistlendigi ‘biling’ yayma islevini gosterdigi kadar, kendi
kimligini kazanma ve kurumlasma siirecini de anlatmaktadir. Dérdiincii ve son boliimde ise, 1950de
Tiirkiye ile Amerika iliskilerinin genis ¢evrelerce nasil algilandig1 ve basin tarafindan topluma nasil
sunuldugu ortaya konulmaktadir. Dolayisiyla, kitabin temel amaci, iletisim alanindaki gelismeleri,
toplumla ve tarihle iliskisi icinde degerlendirmektir. Bu nedenle, Tiirk basin tarihi, 6nemli toplumsal
degisim ve doniisiimlerin yasandig1 - Osmanli ve Cumhuriyet doneminden - tarihsel kesitlerle ele
alinmaktadir. Kitabin hangi dayanaklarla kitle iletisiminin soyagaci olma 6zelligi tasidig1 sorusu
ise, sunus boliimiinde yanitlanmakta, ‘kaynaklarin kékenine’ gosterilen dikkatin alt1 gizilmekte,
kitle iletisiminin gelisimi, toplumlar arasu iligkiler ve devletler arasi politik 6rgiitlenmelerin ‘kokeni’
is1ginda degerlendirilmektedir.

Kitap biitiinliiklii bir bakis acisiyla degerlendirildiginde, yazar amacina ulasmis gozitkmektedir.
fletisim alanindaki gelismelerin toplumlar arast iliskilere ve politik gelismelere dayandig1 yoniindeki
temel diisiinceye ikna olup olmamak elbette okura kalmigtir fakat Iletisim Sosyolojisine Baslangi¢
isimli ilk bolimde, okurun zihninde belirmesi muhtemel olan bir sorunun ayn: boélimiin
sonlarma dogru yanitlandig1 goriilmektedir. Bu soruya gegmeden 6nce, yazarin, 6ne siirdiigii temel
diistinceye nasil bir dayanak olusturdugunu ifade etmek gerekiyor. Yazara gore, iletisimin bilimsel
arastirmalara konu olmasinin hem uzun bir gegmisi yoktur hem de bu arastirmalarda gogunlukla
‘yeni’ iletisim araglar1 ve onlarin etkileri ele alinmaktadir. Bu yonelim, iletisimin tarihsel boyutunun
g0z ardi edilmesine neden olmakta; yeni bir olay gibi tanitilmasina ve yakin donemlerde 6ne ¢ikan
ozellikleriyle degerlendirilmesine neden olmaktadir. Oysa, iletisimin gelisme kosullarinin toplum
yagaminin baslangicinda aranmasi gerekmektedir. Burada alt1 ¢izilen toplum tartigmasindaki temel
varsayim, Baykan Sezer’in yaklagimi iizerine kuruludur. Bu varsayima gore, toplum; “mutlak,
onceden verili, otomatik olarak gergeklesen, dogadan gelen bir orgiitlenme” degil, “Oniindeki
sorunlart asabilmek icin insanin sonradan gelistirdigi bir ¢6ziim” bi¢imi (Tufek¢ioglu, 2022, s. 62)
olarak sunulmaktadir. Doganin zorluklariyla miicadele siirecinde, kendiliginden gergeklesecek bir
¢Ozlime sahip olmayan insan, dogaya karst bir ¢6ziim olarak toplumsal 6rgiitlenme yoluna giderek
toplum yasaminy, aralarindaki bilgi ve haber aligverisi zorunlulugu ise iletisimi dogurmustur. Ozetle
caligmada, “giiniimiiz anlayisina uygun tek tip bir iletisim bicimi/sisteminden” (Tiifek¢ioglu, 2022,
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s. 67) bahsetmenin mimkiin olmadigi, farkli iletisim sistemlerinin kokeninde hem sorunlara
gelistirilen ¢6ziim farkhiliklarinin hem de toplumlarin farklilagsmasinin yattigi belirtilmektedir.
Kitapta, iletisim araglarindaki teknik gelisme, iletisim olayinin bagat unsuru olmaktan ¢ikarilmakta,
toplumlar ve - hatta — uygarliklar arasi iliskiler ile sorunlar icin gelistirilen ¢6ziim arayzsi, iletisimin
temel motivasyonu olarak goriilmektedir. Dolayisiyla, ‘¢oziim’ ve ‘toplumsal farklilik' unsurlar
6nemle vurgulanmaktadir. ‘Céziim’ ve ‘toplumsal farkliik' meselesi, Osmanlida gazeteciligin
dogusu, Cumhuriyet basini ve 1950de Tiirkiye ile Amerika iliskilerinin basin tarafindan topluma
nasil sunuldugunun ele alindig1 sonraki boliimlerde de temel 6nemde oldugu i¢in, bu degerlendirme
yazisinda alt1 6nemle ¢izilmigtir.

Yukarida, okurun zihninde belirmesi muhtemel bir sorudan bahsedilmisti: Yazar, insanlik
tarihinde karsimiza ¢cikan daha eski - ilk gogebe ve yerlesik — uygarliklardaki iletisim sistemlerini nasil
bu gergeve icerisinde ele alacaktir? Bu soru, yazarin, iletisimin konu oldugu bilimsel aragtirmalara
getirdigi elestiriyle yakindan iliskilidir. Bu elestiri, soz konusu arastirmalarin ¢ogunlukla yeni iletisim
araglarina odaklandigini, béylece konunun tarihsel boyutunun géz ardr edildigini vurguluyordu
(Tufekgioglu, 2022, ss. 42-43). Arastirmalardaki bu y6nelim, dijitallesmenin toplumsal iliski kurma
bicimleri {izerindeki etkisiyle birlesince, iletisim konusuna yonelik bakis a¢isinin siglasmasina ve yeni
iletisim araclariin lehine olan muhafazakar bir tutumun yerlesmesine neden olmus goziikiiyor. Bu
nedenle, yazarin, Bati toplumlarindaki iletisim sistemlerini anlatirken, tartigmalarini Roma 6rnegi
ile baslatmast ve iletisimin Orta Cagda aldig1 goriiniimii ortaya koymasi, okurun iletisim konusuna
yonelik bakis agisini sigliktan kurtariyor, zenginlestiriyor. Kitab: 6zetleme hatasina diigmemek i¢in,
ad1 gecen donemlerdeki iletisim sistemleri bu yazi igerisine taginmamustir.

Ikinci bolim, gazete ve gazeteciligi Osmanli Dénemi'nden itibaren ele alarak, Tiirkiyede
gazeteciligin hangi toplumsal-siyasal kosullarin iiriinii oldugu, hangi ihtiyaglari karsiladigi sorularina
yanit aramaktadir. Bu bolimde alt1 ¢izilen dnemli noktalardan biri, kitabin temel teziyle paralel
olarak, gazetenin yalnizca toplumsal degismenin belirleyicisi degil, ayni zamanda toplumsal degisim
stirecinin bir {riin@’ oldugudur. Nitekim gazete, tarihsel kosullara ve iginde yer aldig: iliskiler
sistemine gore, rejimi haklilagtirma; devlet ve toplum arasindaki iliskileri diizenleme; toplumu belli
amaglar etrafinda bilinglendirme; belirli bir toplumsal bilincin tagiyicisi olma; belirli donemlerde
ise farkli bir siyasi konjonktiiriin lehine yonelik cabalar icin muhalefet araci olma a¢ilarindan,
degisik rol ve islevlerle karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢esitli rollere kargin gazetenin, “tarihsel gelisim
¢izgisini kusatan ortak bir ¢izgisini yakalama” (Tiifekgioglu, 2022, s. 89) istegi, bu boliimiin temel
amaglarindan biri olarak ifade edilmektedir. Osmanlida gazetenin hangi toplumsal sorunlara ‘¢6ztin’
olarak ortaya ¢iktigi, toplumlar ve devletler arasi iligkilerdeki nasil bir ‘degisim’ tizerine mevcut
haberlesme sisteminin yetersiz kalarak Osmanlida gazeteyi dogurdugu sorular1 irdelenmektedir.
Bu sorular yanitini, Osmanl gazeteciliginin, devletin Batili anlamda yeniden bigimlendirildigi bir
donemde ortaya ¢iktig1 ve tarihi konjonktiiriin getirdigi kosullara uyum saglayabilmek i¢in baglanan
‘Baticilasma’ siyasetiyle yakindan iligkili oldugu gerceginde bulmaktadir. Bu siireglere iliskin tarihi
bilgiler, gazeteye temel 6zelliklerini kazandiran kosullarin Batida ve Osmanlrda farkli olduguna,
gazetenin hem Batrda hem de Osmanlida farkl 6zellikler gosterdigine isaret etmektedir. Osmanlrda
dogrudan devlet eliyle kurulan Takvim-i Vekayinin aboneleri ve okuyucularinin imparatorluk
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capindaki devlet gorevlileri olmasi, Osmanli gazeteciliginin 6zellikle baslangic doneminde igeriden
¢ok disarrya hitap etme amaci oldugunu gostermektedir. Buna karsin, Cumhuriyet basininin ele
alindig1 sonraki boliimde, Cumhuriyet ideolojisinin basindaki yansimasi olan Hakimiyet-i Milliye
ile birlikte, gazetenin farkli ozellikler gostermeye basladiginin alti ¢izilmekte; Hakimiyet-i Milliye
icinde agilan “halk sayfas1” ve burada kullanilan basit, sade ve duru Tiirk¢e'nin, dogrudan ilk kez
genis kitlelere hitap etme endisesini yansittig1 ifade edilmektedir. Bu iki boliim, zaman zaman tarih
metninde kayboluyormus gibi bir his uyandirsa da Osmanli Devletinin son dénemlerinden itibaren
yaganan bu gelismeler, yalnizca Tiirk basin tarihinin degil, Tiirk sosyolojisinin gelisimi stirecini
anlattig1 hatirlanarak okunmalidir.

Kitapta alt1 ¢izilen bir diger nokta, iletisimin, ‘alan’ ve “zaman’ seklinde iki 6nemli boyutu
oldugudur. Buna gore; gazete, radyo, televizyon, telefon ve internet alan iizerinde haberlesme
araglaridir. Iletisimin zaman boyutu ise kusaklararasi haberlesme/iletigim siirecine isaret eder. Fakat
yazara gore, kugaklararasi haberlesme siirecine isaret eden zaman boyutu arastirma ve kuramlarda
simdiye degin ele alinmamus, atlanmustir. Tarih boyunca cesitli sorunlarla bas edebilmek igin iiretilen
¢oztimlerin, tekrarinin da saglanmasi gerektigini belirten yazar, bunun ancak, ¢éziimle ilgili bilgilerin
sonraki kusaklara aktarilmasiyla miimkiin oldugunun altini ¢izer. Dolayisiyla, s6z konusu ¢oztimler,
yalnizca belirli bir ‘anda ve belirli bir ‘alanda degil, kusaklar boyunca yani zamanda aktarilarak
kalict héle getirilir. Bu aktarim siirecinin ya da kusaklar arasi iletisimin en 6nemli kurumlarindan
olan egitim, her toplumsal sistem iginde farkli uygulamalarla ¢alismistir. Ornegin, insanlarin
karsilastiklar1 sorunlar1 agmak icin sonradan gelistirdikleri bir orgiitlenme bi¢cimi olarak toplum,
yerlesik uygarliklar1 dogurmus ve devaminda yaziy1 ortaya ¢ikarmistir. Bu dogrultuda, ilk yazinin
goruldigi Stiimerde ilk egitim kurumlarinin yer almasi; Roma’nin ulastigi askeri ve siyasi egemenligin
hem Dogudan hem de kendinden 6nceki Yunan doneminden farkli bir kusaklar arasi iletisim
orglitlenmesini beraberinde getirmesi rastlant: degildir. Dogunun trettigi ¢6ziimii anlama ¢abast,
Yunanda felsefeyi, Romada ise kurulan askeri ve siyasal egemenligi kurumlastirmaya yénelik olarak
hukuku gelistirmistir. Romada, etkileyici ve ikna edici konugma sanati retorige egitim alaninda genis
yer verilmesi, toplumlar aras iligkileri gelistirmeye yonelik bir girisim olarak degerlendirilmekte,
zenginlik tireten toplumlarla iligkileri giilii tutma ¢abasina dayandirilmaktadir. Orta Cag ise,
Avrupanin kabuguna ¢ekilme ve Dogu ile iligkileri azaltma donemi olmasina paralel olarak, egitimin
piskoposlar ve rahipler tarafindan yiiriitiildigii kat1 ilkelere dayali bir egitim anlayisini dogurmustur.

Yazarin iletisimin zaman ve alan boyutlar1 arasinda kurdugu bu iliski, Osmanli ve Cumhuriyet
Donemlerini yansitan kusaklararas: iletisim sistemlerini degerlendirebilmesi icin de okura bir
cerceve kazandiriyor. Okur bu gergeveden yola ¢ikarak, izlenen Baticilasma siyaseti dogrultusunda,
Osmanlrda gazetenin igeriden daha gok imparatorluk digina hitap etme amaci tagiyor olusu ile Batr'ya
ogrenci gonderme girisimlerinin birbiriyle iliskisini kurabilmektedir. Yazarin da altini ¢izdigi tizere,
Osmanlrda 1860’l1 yillarda baslayan 6zel gazeteciligin, Batrya 6grenci gonderme girisimlerinden
sonrasina denk gelmesi; 6zel girisimle ¢ikarilan ilk gazete Terciiman-1 Ahvalin bagindaki isimlerin
Batrda egitim gormiis isimler olmasi tesadiif degildir.

Sonug olarak, Kitle Iletisiminin Soyacagr isimli kitabin, iletisime; toplumlar arasi iligkilerin ve
devletler aras1 politik orgiitlenmelerin kokenine tuttugu 1sikla, okurun iletisim konusuna yonelik
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goriis agisini genislettigi ifade edilebilir. Dahasi, bugiine, bugiin toplumumuzda hakim olan veya
gelecek icin tartigilan iletisim sistemlerine yonelik 6nemli sorular: akla getirmektedir: WhatsApp
(ABD, 2009), KakaoTalk (Giiney Kore, 2010), WeChat (Cin, 2011), LINE (Japonya, 2011), BIP
(Tirkiye, 2013) vb. mesajlasma uygulamalar1 hangi toplumsal ihtiyaca ‘¢6ziim’ olarak tretilmislerdir.
Mensei farkli olan bu uygulamalarin toplumlar arasi iliskilerdeki yeri nedir? Cinde Batili sosyal medya
uygulamalarinin yasaklanmasy; ABDdeki bir¢ok eyalette Cin menseli TikTok uygulamasia kamu
cihazlarindan erisimin kapatilmas: (Akgiil, 2023); yine ¢ok yakin bir tarihte, ABD’li kullanicilarin
veri glivenligi gerekee edilerek ABD Temsilciler Meclisi tarafindan onaylanan TikTok’la ilgili yeni yasa
tasarisy; 2011'deki ayaklanmalarin ardindan Dogu Suriyede internete erisimin engellenmesi (Ddvila-
Ruhaak vd., 2021, s. 18), ‘dogrudan’ toplumsal farklilikla ve devletlerin dis siyaseti ile agiklanabilir
mi? Yine, Roma Imparatorlugunda, yonetimle ilgili bilgilerin halka duyurulmasi amaciyla belli
yerlere asilan Acta Senatus isimli haberlesme yonteminin, senatoda konusulanlarin halk tarafindan
Ogrenilmesi sakincali gortildigt gerekgesiyle zaman i¢inde kaldirilmas: (Tiifek¢ioglu, 2022, ss. 71-
72) ile bugiinki internet sansiirleri arasinda nasil bir iligki kurulabilir? Ayrica, sanat, edebiyat ve
bilim alanindaki kullanimlari etik agidan tartisilan ChatGpt gibi yapay zeka sohbet robotlar1 ayni
cerceveden disliniilebilir. Bu ve benzeri yeni teknolojiler hangi toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik
nedenlerle insanlar1 kendilerine gekmektedir?! Kitapta vurgulanan temel diisiincede oldugu gibi,
iletisim sistemlerinin temeline, toplumlar arast sorunlar i¢in gelistirilen ‘¢oziimler’ ve ‘toplumsal
farkliliklar’ koyuldugunda, yukaridaki sorulara verilecek yanitlar igin zengin bakis agilarinin
dogmasi; toplumsal ve kiiltiirel baglamin ger¢ek manasiyla denkleme dahil edilmesi daha miimkiin
gozitkmektedir. Dolaystyla kitabin, Baykan Sezerin ilk bélim igin yazdigi “Onsoz’deki, alan
aragtirmalarina gosterilen artan ilgiye yonelik uyarilar1 da dikkate alindiginda, iletisim ve sosyoloji
alaninda calisan arastirmaci ve 6grenciler i¢in bir yol haritas: sundugunu, Tiirk basin tarihi agisindan
onemli bir kaynak islevi gordiigiinii belirtmek gerekiyor.
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Milli Miicadele doneminde matbuat ile istihbarat faaliyetlerini birlikte yiiriiten yapisiyla siirecte
aktif rol oynayan Matbat ve Istihbarat Miidiiriyet-i Um{imisi'nin, “Alelaimum dahili ve harici negriyat
ve irsadat ve istihbarat isleriyle mesgul olmak ve bilcimle matbuat umuruna merci teskil eylemek”
(“Matbtiat Istihbarat Midiiriyet-i..”, 1337, s. 1) temel amaciyla kurulmasi, 7 Haziran 1920de 6
numarali Kanun ile Mecliste kabul edilmis, 14 $ubat 1921 2 sayili Resmi Gazetede yayilanmustir.
Matbtiat ve Istihbarat Midiiriyet-i Umimiyesi, ulusal ve uluslararasi basin-yayin faaliyetlerini
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Enformasyon..”, 1984, s. 165). T.C. Bagbakanlik Basin-Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliginiin
ise 24 Temmuz 2018 tarih 30488 sayili Resmi Gazetede yayinlanan 14 numarali Cumhurbagkanligi
Kararnamesi ile tiim gorevleri, yetkileri ve mal varligi T.C. Cumhurbaskanhg: Iletisim Bagkanligr'na
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Tiirkiye Cumhuriyeti Matb(at ve istihbarat Miidiiriyet-i Umamiyesi Kiinye Albimii 1924-1927

Tiirkiye Cumhuriyeti Matbtiat ve Istihbarat Miidiiriyet-i Umiimiyesi Kiinye Albiimii 1924-1927
baglikl, Tiirk basin tarihi agisindan 6nemli eserler arasinda yerini alan kaynak, Cumhurbagskani
Recep Tayyip Erdogan’in takdimiyle baslayarak {letisim Bagkani Prof. Dr. Fahrettin Altun tarafindan
hazirlanan 6nsoz ve Prof. Dr. Zakir Avsar tarafindan hazirlanan giris bolimiiyle devam etmektedir.
Basin tarihi acisindan dikkat ¢eken isimlerin biyografilerinin kapsaml bir aragtirmayla yer aldig:
“Kim Kimdir?” boliimiiyle devam eden eserde, ayrintili bir sekilde hazirlanan alfabetik isim dizini,
eserde yer alan basin kuruluglarinin isimlerinin dizini, basin mensuplarinin unvana gore dizini
ve kurum ve kuruluslarina gére gazetelerin ve gazete ¢alisanlarinin dizini yer almaktadir. Ayrica
albimde yer alan unvanlarin agiklandigr “Kiinye Albiimiinde Yer Alan Unvanlar’ bolimi ile
“Belgeler” bashig altinda kiinye alblimtintin baz1 sayfalarinda yer alan ve albiimiin sonunda basin
kart1 ve bilgi notlarimin tipki basimlari, transkripsiyonlar: ve ilgili belgelere ait 6zet bilgilerin de
yer aldig1 bir bolim bulunmaktadir. Eser, “Matbrdt ve Istihbarat Midiiriyet-i Umiimiyesi Kiinye
Albiimii: 1924-1927 (Transkripsiyon)” ve “Matbiat ve Istihbarat Miidiiriyet-i Umiimiyesi Kiinye
Albtimii: 1924-1927 (Tipk: Basim)” boliimleri ile tamamlanmigtir. Kitabin kapsamli bir literatiir
aragtirmast ile desteklenerek ve 6zverili bir ¢alismayla yogun emek verilerek hazirlandig: gortilmekte
ve alan arastirmasi yapan kisilere katkisinin yaninda basin tarihimiz agisindan da prestijli bir eser
oldugu diisiiniilmektedir.

Eserin, “Giris” bolimiiniin ardindan ele alinan “Kim Kimdir?” (ss. XXII — LIV) boliimiinde,
onemli basin mensuplarinin literatiir arastirmasi da yapilarak hazirlanan biyografilerine yer
verilmistir. Bu kapsamda 26 basin mensubunun biyografisi ele alinmistir. Bunlar arasinda Fevziye
Abdiirresid Hanim (Fevziye Abdiirresit Dogrul), dikkat ¢eken isimler arasinda yer almaktadir.
Cumhuriyet Déneminin énemli mecmualarindan biri olan Asdr-1 Nisvdan Mecmuasi’nin hem sahibi
hem de editérlitk gorevini yiirtiten Fevziye Abdiirresid Hanim, bagta kadinlar olmak tizere tim
halk: bilgilendirmek amaciyla mecmuanin yaymn hayatini siirdiirmtistiir (Altunbay, 2013, s. 459).
Fevziye Abdiirresid Hanim, o dénemde, tiim ¢alisanlarinin kadin oldugu bir mecmuanin sahibi ve
muharriri olmasi agisindan da oldukea dikkat ¢ekicidir. Eseri hazirlayanlar tarafindan ele alinan bir
diger isim, Hayganus Mark'tir. Mark'in, Dzagig Ganants Hadug (Cigek: Kadinlara Ozel) mecmuast
yazi isleri midireligi, Arsaluys (Safak) mecmuasinin editorliigi, esi ile birlikte Artzakank (Yank:)
mecmuast miidireligi de yaparak son olarak Hay Gin (Ermeni Kadim) isimli bir dergi ¢ikardig:
ifade edilmigtir. S6z konusu mecmualarda, ortak noktanin kadin temali oldugu dikkat ¢ekmekle
birlikte Hay Gin isimli yayinin, déonemin 6nemli feminist yayinlarindan oldugu belirtilerek yayin
hayatini 1933 yilina kadar siirdiirdiigii ifade edilmistir. Hayganus Mark’in derginin yayin hayatinin
son bulmasiyla gesitli gazetelerde yazilar yazmaya devam ettigi de belirtilmistir. Basin mensubu
olmasinin yaninda ayni zamanda Tiirk Edebiyat'nda da 6nemli isimler arasinda yer alan Peyami
Safé eseri hazirlayanlar tarafindan ele alinan bir diger isimdir. Peyami Safdnin agabeyi ilhami Safa ile
Yirminci Asir isimli bir gazete ¢ikardig: daha sonra Terciimdn-1 Hakikat, Tasvir-i Efkar, Son Telgraf,
Son Saat ve Son Posta gazetelerinde calistig1 belirtilmistir. Halil Lutfi Bey ile 1925 yilinda Biiyiik
Yol isimli bir dergi ¢ikardigy, yine ayni yillarda Server Bedii imzastyla Cumhuriyet’te yazilar yazdig:
ifade edilmistir. 1934-36 yillar1 arasinda agabeyi ile birlikte Hafta isimli magazin dergisi ¢ikardig,
1940’11 yillarda ise Tasvir-i Efkdr, Cinaralt, Tasvir, Biiyiik Dogu, Vakit ve Ulus gazetelerinde ¢alistig1
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belirtilmistir. Yine 1953 yilinda Tiirk Diisiincesi adli bir dergi yayinladigi, Resimli Ay, Tan, Kiiltiir
Haftasi, Milliyet, Terciiman ve Biiyiik Dogu'da yazilar yazdig1 sunulan bilgiler arasindadir. Ornek
olarak degerlendirilen biyografiler disinda bélimde, edebiyat, siyaset, istihbarat vb. gibi alanlarda
6nemli basin mensuplarinin da ayrintili biyografilerine yer verilmistir.

Eserin, “Kim Kimdir?” boliimiinden sonra “Indeksler” (ss. LVI-LXXII) béliimii yer almaktadir.
Bu bolimde dort farkli ayrintili indeks hazirlanmistir. Bunlardan ilki, eserde bulunan basin
mensuplarinin alfabetik isim indeksidir. Ikinci olarak eserde yer alan basin kuruluglarinin indeksi,
ticlincii olarak eserde bulunan basin mensuplarinin unvanlarina gore indeksi son olarak ise kurum
ve kuruluslarina gore gazetelerin ve gazete ¢alisanlarinin indeksi yer almaktadir. Eserde indekslerin
ayr1 ayr1 yer almasinin, konu ile ilgili arastirma yapanlara erisim noktasinda kolaylik saglayacag:
diisiiniilmektedir. Bu kapsamda degerlendirildiginde kaynagi hazirlayanlarin ince ve detayli bir
caligma yurittikleri gorillmektedir.

Eserin “Belgeler” (ss. LXXVI-CIX) boliimiinde, kiinye albimiiniin baz1 sayfalarinda ve albiim
sonunda yer alan basin karti talebine iliskin dilekge ve bilgi notlar: yer almaktadir. S6z konusu dilekce
ve bilgi notlarinin tipki basimlar ve cevirileri ile ilgili dilek¢e ve bilgi notlarina iliskin 6zet bilgiler,
“belgenin ozeti” seklinde her belgenin sonunda yer almaktadir. Bu baglamda degerlendirildiginde
bilgilerin 6zet seklinde sunulmasinin arastirmacilara da kolaylik saglayacag: diistiniilmektedir.

Matbtiat ve Istihbarat Umum Midiirliigiiniin faaliyetleri arasinda yurt i¢inde gérev alan
basin mensuplarinin yaninda yurtdigindan Tiirkiye'ye gelen, Tiirkiyeden yurtdisina giden basin
mensuplarina basin karti vermek bulunmaktadir. Basin karti almay: hak edenlerin, ismi, gorev
yaptig1 ve/veya bagli bulundugu basin kurulusunun adi, basin kart1 numarasi, kayit yapilan tarih vb.
gibi bilgiler Matbtiat ve Istihbarat Umum Miidiirliigii Sicil Defteri’ne kaydedilmektedir (Arvas, 2023,
s. 137). S6z konusu defter, kiinye albiimii olarak eseri hazirlayanlar tarafindan ayrintili bir literatiir
calismasi destegiyle transkripsiyon ¢alismasi yapilarak basin tarihine kazandirilmistir.

Eserin “Matbtiat ve Istihbarat Miidiiriyet-i Umtmiyesi Kiinye Albiimii: 1924-1927
(Transkripsiyon)” (ss. 1-164) boliimiinde, 549 basin mensubunun ismi, gérev yaptig1 basin kurulusu,
gorev yeri vb. gibi bilgileri iceren basin kartlar1 giintimiiz Tiirkgesine cevrilerek sunulmustur.
“Matbiat ve Istihbarat Miidiiriyet-i Umtmiyesi Kiinye Albiimii: 1924-1927 (Tipk: Basim)” béliimiinde
ise s0z konusu 549 basin mensubuna ait basin kartlarinin orijinallerinin bulundugu eser, herhangi
bir degisiklik yapilmadan kaynaga eklenmistir. Bu durum aragtirmacilara, 6zgiin eser ile ¢eviri eseri
birlikte degerlendirme olanagi sunmaktadir. Basin mensuplarinin kartlari incelendiginde, muharrir,
bas muharrir, daimi muharrir, fotografci, muhébir, hattat vb. gibi farkli unvanlarla karsilasiilmaktadur.
[lgili unvanlarin tamami, ayrintili olarak indeksler béliimiinde de yer almaktadir. Ayn: zamanda
ilgili bolimler degerlendirildiginde, baz1 basin mensuplarinin, ayni zamanda Tirk Edebiyatinin da
onemli isimlerinden oldugu goriilmektedir. Bunlar arasinda Peyami Safa ve Mehmet Fuat Kopriili
de yer almaktadir. Bunun disinda eserde sadece yazar, editor gibi gorev alanlar degil ayn1 zamanda
donemin gazete ve dergilerinde yazilara ve haberlere iliskin gorsellerin hazirlanmasinda yer alan
ressamlar da bulunmaktadir. Ek olarak kitapta, yurtdisinda gorev yaparak iilkeye dénen basin
mensuplari, Tiirkiyede temsilcileri bulunan dergi ve gazetelerde gorev alan basin mensuplari ile ajans
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ve ajans mensuplarina iliskin bilgiler bulunmaktadir. O dénemde faaliyet gosteren Ermeni gazeteleri,
Rum gazeteleri ve bu gazetelerin basin mensuplari ve yoneticileri ile ilgili bilgiler de yer almaktadir.
Bunun yaninda ulusal basin kuruluslarimiz ve yerel basin kuruluslarimiz da eserde sunulmustur.

Sonug olarak eser, 1924-1927 yillar1 arasini kapsayan Matbtat ve Istihbarat Miidiiriyet-i
Umamiyesi Kiinye Albiimiiniin tipki basimindan ¢eviri yapilarak hazirlanmis, dénemin ulusal ve
Tiirkiyede temsilcileri bulunan gazete, dergi ve ajanslarda gérev yapan basin mensuplari hakkinda
ayrintili igerik sunan bir kaynaktir. Eserin orijinalinden ceviri yapilan kismi disinda hazirlanan
“Kim Kimdir?” baglikli basin mensuplarina iligkin hazirlanan biyografi béliimiiniin de yogun emek
harcanarak ve dénenim kaynaklarindan ve genis bir literatiir aragtirmasina dayanilarak hazirlanmig
oldugu agiktir. Ek olarak ceviri yapilan béliimde bulunan bilgilere arastirmacilarin erigimi
kolaylastiracak dort farkli indeks hazirlanmasinin, eserin niteligini artiran unsurlardan biri oldugu
disiiniilmektedir. Hazirlanan tim boliimlerin kapsamli bir literatiir arastirmasiyla desteklendigi,
eserin icerisinde bulunan kaynakcadan da rahathikla anlagilabilir. Bu baglamda, basta Tiirkiye
Cumhuriyeti Cumhurbagkanhg iletisim Baskanhigi olmak tizere Muhammet Unal Arvas, Serkan
Erdal ve Biisra K. Aktuna, yogun emek harcayarak Tiirkiye Cumhuriyetinin ilk yillarina ait basin
mensuplar ve basin kuruluslarinin kayitlarini iceren bir bilgi kaynagini kitaplastirmis ve donemin
basin hayatina 151k tutan bir kaynak olarak okurlarla ve arastirmacilarla bulusturmuslardir. Eserin,
konu ile ilgili 6nemli bir eser olmasinin yaninda basin tarihi alaninda aragtirmacilara rehber bir
kaynak olma 6zelliginde oldugu distintlmektedir.
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The 20th century marked a dramatic acceleration in the evolution of communication, driven
by advancements in information technologies. Communication became a central paradigm in a
globalized world, impacting politics, sociology, psychology, and production. Its recognition within
social sciences spurred interdisciplinary studies, enabling in-depth exploration of phenomena
influenced by mass media and yielding valuable insights.

In this context, the Global Communication Association (GCA), since its establishment in 2007,
has served as a non-profit organization that facilitates interaction among esteemed scholars, corporate
executives, communication experts, policymakers, and industry professionals worldwide through
conferences and academic journals. The GCA has provided a platform for generating new ideas and
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Durmus serving as the co-chair. The conference, titled “The Future of Communication: Promises
and Challenges,” saw participation from 15 countries, including the United States, Canada, Germany,
the United Kingdom, Kenya, Iran, the Turkish Republic of Northern Cyprus, India, Morocco, Qatar,
the Philippines, Finland, Saudi Arabia, and Norway. Additionally, scholars and communication
experts from 30 universities, with 23 participants from abroad and seven from Tiirkiye, contributed
to the event (GCA Marmara University, n.d.).

The Conference commenced on Wednesday, May 15, with opening and gratitude remarks from
the President of the Global Communication Association, Prof. Yahya Kamalipour. This was followed
by opening and welcome speeches from Assoc. Prof. Siiheyla Nil Mustafa, Dean of the Faculty of
Communication at Marmara University, Prof. Mehmet Emin Babacan, and Vice Rector of Marmara
University, Prof. Mustafa Celen. The opening session concluded with a keynote speech by Prof.
Fahrettin Altun, Communications Director for the Republic of Tiirkiye.

In the days that followed, the conference featured several panels on various topics, including

» « » o«

“Crisis of Democracy and The Media,” “Journalism in the Digital Age,” “Media Psychology and

» «

Representation,

» «

Communication and Sustainability;” “Public Relations and Crisis Communication,”

“Politics, Communication, and Media Literacy;” “Social Media, Gender, and Society,” and “Artificial
Intelligence and Communication.”

In his opening speech, Prof. Fahrettin Altun, Communications Director for the Republic of
Tiirkiye, underscored the profound impact of rapid digitalization on the future of communication,
emphasizing the need to maximize its benefits while addressing its risks. He stressed the importance
of data security and the regulation of social media and technology companies that often operate
beyond legal frameworks. Highlighting global crises such as the Russia-Ukraine War and the
ongoing violence in Gaza, Altun criticized the misuse of digital platforms for manipulation and
disinformation, warning of a humanity increasingly dominated by a “Frankenstein” it struggles to
control. He raised concerns about inadequate policies addressing privacy, cyber threats, hybrid wars,
and digital fascism, which foster a global communication caste system that obscures war crimes and
perpetuates a crisis of truth. Altun advocated for a more just international communication order
and introduced the “Tiirkiye Communication Model,” aimed at positioning Tiirkiye as a proactive
force in shaping global communication amidst the challenges of digitalization and technological
advancements (Directorate of Communication, 2024).

Crisis of Democracy and Media

The panel, chaired by Assoc. Prof. Yenal Goksun from the National Intelligence Academy,
explored the evolving relationship between media, democracy, and political communication in a
rapidly changing global landscape. Prof. Kai Hafez from the University of Erfurt, Germany, examined
the functions of “non-mediated political communication,” offering a comparative perspective on
international communication forms. He highlighted that such forms remain rare in developed
countries, where authoritarian tendencies increasingly dominate political communication. Building
on this theme, Prof. John Allen Hendricks from the University of Texas, USA, analyzed how social
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media has transformed traditional election campaigns by creating a direct connection between
voters and candidates, reshaping democratic engagement. Adding a critical perspective, Dr. Sabrina
Schmidt from the University of Erfurt, Germany, investigated the media’s role in addressing protests
by the far-right populist party Alternative fiir Deutschland (AfD), emphasizing how media can either
defend or undermine democratic principles in times of populist crises.

Journalism in the Digital Age

Another panel, chaired by Assoc. Prof. Miinevver Cagin from Cyprus International University,
explored how technological advancements are reshaping journalistic practices, media production,
and societal communication in the digital era. Prof. Agnes Lucy Lando and Anthony Wambua
from Daystar University in Kenya presented their online Thesis Management System (TYS), which
has addressed challenges of time and distance, particularly after the disruptions of the COVID-19
pandemic. Assoc. Prof. Aysel Ay from Marmara University noted that artificial intelligence in
journalism remains limited to data journalism, despite technological progress. Similarly, Prof.
Mehmet Ozgaglayan and Research Assistant Safa Gérkem Aktas emphasized the value of tools like
Google Trends for analyzing content data to enhance visibility and achieve strategic objectives.
Aslihan Bedier, drawing from her doctoral research, argued that the health sector has become a
vital nexus between public health initiatives and national image-building efforts. Research Assistant
Oguz Giilleb added a critical perspective, warning that the growing dependence on technology
in news production has sidelined fundamental journalistic practices like firsthand witnessing
and interviewing. Finally, Somayeh Tyabi and Prof. Mohammad Reza Rasouli from Islamic Azad
University in Tehran examined the broader implications of artificial intelligence, offering insights
into its transformative role in shaping both the future of journalism and humanity. Together, the
panel illuminated the opportunities and challenges posed by digitalization in the field of journalism.

Media Psychology & Representation

A panel that delved into the intersections of media, societal ideologies, representation, and
individual psychology was chaired by Dr. Mesut Bostan from Marmara University. Prof. Burton Lee
Artz from Purdue University, USA, began by examining how independent media across different
nations navigate the constraints of dominant ideologies, cultures, and norms ingrained in their
societies. Assoc. Prof. Yenal Goksun from Tiirkiye’s National Intelligence Academy focused on the
propaganda strategies of IS-KP, highlighting their use of a published magazine and violent tactics to
capture media attention. Sahra Oztiirk provided a unique analysis of wearable technology through
the lens of media psychology. Sezgi Basak Kavakli from Temple University, USA, in collaboration
with Assoc. Prof. Didar Akar from Bogazi¢i University, explored the media’s portrayal of individuals
who migrated to Tiirkiye between 1950 and 2017, offering insights into shifting narratives over time.
Research Assistant Elif Konag¢ from Nisantag: University, together with Research Assistant Ahmet
Necati Giil from Yeditepe University and Sefa Baris Golcti from Marmara University, analyzed how
companies strategically use advertising to associate themselves with Atatiirk’s values. Closing the
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session, Busenur Sevim, a doctoral student at Marmara University, critiqued the idealized portrayals
of women in Turkish television series, revealing a pattern of patriarchal norms that prioritize women
as married, emotionally driven mothers. The panel provided a multifaceted understanding of media’s

role in shaping and reflecting psychological and cultural dynamics.

Communication & Sustainability

The panel, chaired by Assoc. Prof. Ayse Binay Kurultay, focused on the evolving role of
communication in promoting sustainability across various media and societal contexts. Dr. Anne
Griine from the University of Erfurt, Germany, discussed the pivotal role of journalists in bridging
the gap between individuals from different national backgrounds, emphasizing the need to further
develop the principles of “constructive dialogue” within the new ethics of constructive journalism.
Assoc. Prof. Miinevver Cagin from Cyprus International University, Turkish Republic of Northern
Cyprus, examined the transformative effects of digital media on news presentation and consumption,
highlighting the immediacy of viewer feedback. She compared the language used by Al Jazeera and
Reuters in their coverage of Israel’s attacks on Gaza to illustrate her points. Prof. Christine Horz-
Ishak from the University of Cologne, Germany, advocated for integrating a diversity approach into
transcultural communication studies, particularly in Germany. Assoc. Prof. Alparslan Nas from
Marmara University explored the intersection of public diplomacy, cultural influence, soft power, and
nation branding. Asst. Prof. Oylum Tanri6ver from Marmara University discussed the critical role
of alternative media outlets, such as A¢ik Radyo, in challenging societal inequalities and hegemonic
structures while providing diverse perspectives. Concluding the panel, Elif Ak¢ay and Prof. Cem Sefa
Stit¢ii from Marmara University presented their research on computational propaganda, describing
it as a cyber-political tool designed to distract the public, manipulate opinions, and flood online
spaces with automated agents, thus influencing multiple media platforms. This panel provided a
comprehensive look at the diverse ways communication can address societal issues and foster

sustainability.

Future Project

The closing session of the day was chaired by Assoc. Prof. Aliaa Dakroury from Saint Paul
University, Canada, who is also the editor of the Global Media Journal’s Canada edition. The
session, titled “Global Media Journal Global Edition — Between the Past and the Present,” featured
participation from the journal’s Germany editors, Carola Richter from Freie Universitit Berlin and
Christine Horz-Ishak from TH Koln. During the session, Prof. Yahya Kamalipour, the President of
the Global Communication Association, delivered a speech in which he emphasized their goal of
contributing to the communication discipline without a profit motive. The editors discussed the
journal’s objectives and achievements, provided insights into future projects, and invited researchers

to contribute to the journal.
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Public Relations and Crisis Communication

On May 17, the first session of the ongoing conference, chaired by Prof. Ali Murat Yel from
Marmara University, presented a wide range of perspectives on media, technology, and social issues.
Faezeh Etemad Golastani from the University of Tehran, in collaboration with Assoc. Prof. Abbas
Ghanbari Baghestan, advocated for rethinking traditional media analysis to better align with the
technological landscape, proposing innovative tools and strategies to combat disinformation and
create effective content. Expanding on the role of technology, Mutaz Alotaibi from King Abdulaziz
University in Saudi Arabia, with Prof. Susan Kinnear from Cardiff University, analyzed how social
media platforms foster public engagement, offering insights into improving Public Relations
practices in Saudi Arabia. Ferhat Demirag from Marmara University critically assessed the EU’s
response to Italy during the early phase of the COVID-19 pandemic, noting the insufficient
solidarity from EU countries. Sidharth Verma from Guru Gobind Singh Indraprastha University
in India, alongside Assoc. Prof. Durgesh Tripathi, examined how social media use by flood-affected
populations in New Delhi’s Yamuna River region helped mitigate disaster impacts. Burgin Sar1 from
Galatasaray University focused on Tiirkiye’s ongoing housing crisis, highlighting its socio-economic
consequences. The session concluded with Faezeh Etemad Golastani presenting another study
with Assoc. Prof. Abbas Ghanbari Baghestan and Sayed Nabi Sajjadi, emphasizing the importance
of accurate news dissemination by media in Afghanistan for effective disaster management. These
presentations collectively highlighted the crucial intersections of media, technology, and societal
challenges in the contemporary world.

Politics, Communication, and Media Literacy

The second panel of the day, chaired by Assoc. Prof. Alparslan Nas from Marmara University,
explored the evolving relationship between media, politics, and society. Dr. Sidra Tariq Jamil from
ICESCO—The Islamic World Educational, Scientific and Cultural Organization in Morocco, opened
the session by discussing how new media arts, such as artificial intelligence, robotics, and digital arts,
are shifting civilization diplomacy towards an “intercivilizational” paradigm. Building on this, Assoc.
Prof. Banu Akdenizli from Northwestern University in Qatar presented findings from her long-
term study on social media usage in the Gulf Cooperation Council (GCC) countries, revealing how
platform preferences are strongly influenced by cultural and linguistic contexts. Haitham Numan
from the University of Exeter in the United Kingdom focused on the impact of political repression
on activists, illustrating how restrictive environments shape resistance methods and communication
strategies. Zeynep Coskun Ko¢ from Istanbul University then addressed how the recent Gaza
conflict exposed the failure of elected governments to reflect the will of their people, proposing
a governance model based on more direct citizen involvement. Independent researcher Shahriar
Khonsari from Iran analyzed how Iranian users framed the 2023 Palestinian-Israeli conflict on social
media, highlighting the role of digital platforms in shaping public opinion on geopolitical issues. The
session concluded with Zahra Abbasi from Tehran University of Medical Sciences, who presented
a quantitative study showing significant correlations between media literacy, health literacy, gender,
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and internet use, demonstrating how these factors collectively influence health outcomes and
information engagement in the digital age.

Social Media, Gender, and Society

The panel, chaired by Assoc. Prof. Esra Atilla Bal from Acibadem University, Tiirkiye, delved
into the complex intersections of digital media, gender, and societal transformations, illustrating
how digital platforms both reflect and shape contemporary dynamics. Hila Haumand from the
University of Hamburg, Germany, began by analyzing climate crisis protests, particularly focusing
on water scarcity in Khuzestan. She argued that the X platform’s algorithm-driven amplification of
similar content exacerbated polarization. Building on this, Assoc. Prof. Fatmanur Altun introduced
the concept of “techno-apartheid,” highlighting the growing concentration of power among
technology-driven elites in the digital realm. Lin Zhang from the University of Turku, Finland,
shifted the focus to user behavior, exploring fan migration in cyberspace and how digital platforms
shape user interactions during online mobility. A cultural perspective was added by Assoc. Prof.
Siiheyla Nil Mustafa from Marmara University, in collaboration with Assoc. Prof. Bahar Oztiirk from
Inonii University, who analyzed Instagram posts inspired by the Barbie film, uncovering feminist
discourses and arguing that the film’s popularity has fostered a postmodern consumption culture.
Asst. Prof. Biisra Tosun Durmus from Marmara University expanded on the digital evolution of
feminism, discussing how digitalization has diversified feminist movements and sparked debates on
new feminist subjects, like “women+” spaces. Concluding the session, Serkan Sever, in collaboration
with Assoc. Prof. Serkan Bayrak¢1 from Marmara University, explored why audiences are increasingly
turning to YouTube football channels instead of traditional media, highlighting shifts in viewer
preferences and behaviors. Collectively, the panel offered a comprehensive exploration of how digital
platforms intersect with societal structures, cultural expressions, and gender dynamics.

Al and Communication

The final session of the conference, chaired by Asst. Dr. Oylum Tanrigver from Marmara
University, delved into the transformative potential and ethical implications of artificial intelligence
in various domains. Assoc. Prof. Ayse Binay Kurultay began by discussing how Al is reshaping the
advertising industry, emphasizing its ability to enhance targeting, personalization, and efficiency,
which points to a broader trend of Al-driven disruption across industries. Building on this theme
of transformation, Azade Asadi Damavandi from Bowling Green State University, USA, and
Hyacinth Balediata Bangero from the University of San Agustin, Philippines, examined the surge
in online learning applications during the COVID-19 pandemic. Their findings emphasized
the importance of incorporating user feedback and market insights to improve mobile learning
technologies, demonstrating AI’s role in responding to global crises and shifting user needs. Prof.
Dr. Ali Murat Kirik from Marmara University expanded the discussion to national advancements,
highlighting Tiirkiye’s strategic investments in Al through companies like ASELSAN, HAVELSAN,
and Baykar, which have significantly enhanced the country’s defense capabilities and underscored
AT’s geopolitical impact. Shifting to cultural implications, Assoc. Prof. Sinem Giidiim from Marmara
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University analyzed the AI-produced comedy series Nothing Forever, inspired by Seinfeld, warning
of the potential risks of unregulated Al-generated content and its effects on media consumption.
Closing the session, Asst. Prof. Dr. Alaattin Arslan and Asst. Prof. Dr. Muhammed Akif Albayrak
from Marmara University addressed the broader ethical challenges posed by Al such as privacy
violations, bias, and the erosion of trust and authenticity, which linked back to the overarching theme
of balancing technological advancements with ethical considerations. Together, the presentations
painted a comprehensive picture of AT’s profound influence on communication, society, and ethics.

In conclusion, the 16th Global Communication Association Conference successfully addressed
the complex challenges and opportunities facing the field of communication in the 21st century. It
reinforced the importance of interdisciplinary research and collaboration in tackling these issues and
emphasized the need for ongoing dialogue to navigate the promises and predicaments that lie ahead.
The conference left participants with a deeper understanding of the critical role communication will
continue to play in shaping the future of our interconnected world. It also highlighted the importance
of adapting to rapidly changing technological landscapes, ensuring that communication practices
evolve in ways that promote inclusivity, ethical standards, and the public good. By bringing together
scholars, practitioners, and thought leaders from diverse fields and backgrounds, the conference
facilitated meaningful exchanges that will undoubtedly inspire further research and innovation. As
global challenges continue to unfold, the event reaffirmed the necessity of using communication as
a powerful tool to bridge divides, promote understanding, and shape more equitable and sustainable
futures.
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