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Ozet

Insanlik olarak cevresel krizler, salgm hastaliklar, savaslar gibi varolugsal problemlerle kars1 karsiya
oldugumuz bir donemden geciyoruz. Bu problemlerle ilgili is diinyasinin getirecegi ¢oztimler
noktasinda yeni bir sdyleme ve adil bir gelecek taahhiidiine ihtiya¢ var. Giiniimiizde 6zellikle ilericCi
tiiketiciler markalarin sadece kar elde etmek i¢in degil, hizmet ettikleri topluluklar ve gezegen icin de
endiselenmelerini, ortak iyilik dogrultusunda eylemde bulunmalarini talep ediyor. Bu ihtiyaci
karsilamak tizere deger odakli bir glindem olarak ortaya ¢ikan marka aktivizmi, i diinyas1 i¢in
giderek 6nem kazaniyor. Bu ¢alismada marka aktivizmini kavram olarak ortaya koymak, bir markay1
aktivist yapan etkenleri ve iletisim stratejilerini incelemek hedeflenmistir. Gezegeni kurtarmak
misyonu ile kendisini aktivist marka olarak tanimlayan ABD’li Patagonia markasi, outdoor giyim
sektoriinde uyguladigi aktivist eylemler ve marka iletisim stratejileri dogrultusunda diinya ve
cevreyle ilgili sorunlart kurum iginde temel bir fonksiyon olarak benimseyen yapisi ile 6rnek vaka
caligmasi olarak ele alinmistir.

Anahtar kelimeler: Marka Aktivizmi, aktivizm, marka iletisimi, otantik marka aktivizmi,
Patagonia.
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Abstract

As humanity today we face with existential problems like environmental crises, epidemics and wars.
There is a need for a new discourse and commitment to a just future in terms of solutions that
business world will bring. Progressive consumers demand that brands not only make profits but also
worry about the communities and planet they serve and act in line with the common good. Brand
activism as a value-oriented agenda to meet this need is gaining importance. This study aims to
present brand activism as a concept, examine the factors and communication strategies that make an
activist brand. Defining itself as an activist brand with the mission of saving the planet, the US brand
Patagonia is taken as a case study with its activist actions and brand communication strategies
implemented in the outdoor clothing sector, its structure that adopts world and environmental issues
as a basic function within the organization.

Keywords: Brand Activism, activism, authentic brand activism, brand communication, Patagonia.
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Giris

Marka aktivizmi, biiyiik sosyal sorunlar iizerinde etki yaratmaya caba gosteren, salt kar elde
etmeyi degil, bliyiik bir amaca hizmet etmeyi hedefleyen ve sektorlerinde giderek daha fazla
lider olarak goriilen sirketlerin tercih etmeye basladigi, toplumsal fayday1 tesvik eden bir
kavramdir. Marka aktivizmini genel felsefe olarak benimseyecek isletmelerin dikkat etmeleri
gereken konu, eylemlerinin ve kitleleriyle kurduklar iligkilerin yesil aklama veya duyar
pazarlamasi olarak algilanmamasi i¢in otantik ve ilerici aktivizm anlayisini benimsemeleri ve
olabildigince seffaf olmalar1 gerekliligidir. Bu ¢aligmada da, markalarin var olug siireclerinde
dogadan ve toplumdan aldiklarini geri vermek, marka degerini yiikseltmek, tiiketicide olumlu
marka imaj1 ve sadakat yaratmak ic¢in giderek daha popiiler bir kavram haline gelen marka
aktivizminin, basarili aktivist markalarindan biri olarak kabul goéren Patagonia markasi
tarafindan uygulanisini incelenmektedir. Arastirmada Patagonia markasinin 6rnek vaka olarak
se¢ilmesinin temel nedeni; markanin kendisini “aktivist” ve “sorumlu” marka olarak
tanimlamasi, outdoor giyim sektoriinde otantik marka aktivizmine Onciiliikk yapmasi ve
aktivizmi markanin misyonu olarak kabul ederek sirketin tiim eylemlerinde faaliyete

gecirmesidir.

Patagonia markasi, “gezegeni kurtarmak™ misyonu ile 50. yilin1 kutlarken uyguladig: aktivist
eylemler ve marka iletigsim stratejileri dogrultusunda diinya ve cevre ile ilgili sorunlar1 kurum
icinde finans, muhasebe, satis kadar temel bir fonksiyon olarak benimsemektedir. Faaliyete
baslamasindan itibaren duyarlilik marka odagini benimseyerek kararlarimi uygulayan
Patagonia markasinin tarihsel siirecte artan bir dozda aktivist eylemlere imza attigini
gormekteyiz. Bu ¢aligmada da otantik marka aktivizmi kavraminin pratikte Patagonia markasi
tarafindan hem igletme kararlarinda, hem de marka iletisiminde nasil uygulandigi
incelenmekte ve marka iletisiminin geleceginde uygulanacak aktivizmin gergekligi ornek

tizerinden tartisilmaktadir.

Marka Aktivizmi
Marka aktivizmi kavramini literatiire kazandiran Kotler ve Sarkar, 2018 tarihli “Brand

Activism From Purpose to Action” (Amagtan Uygulamaya Marka Aktivizmi) adl
calismalarinda; insanligin esitsizlik, ¢evresel ¢okiis, tiirlerin yok olmasi, salgin hastaliklar,
ticaret savaslari, hatta eski moda savaslar gibi korkung problemlerden olusan bir ekosistemle
kars1 karsiya oldugunu belirtiyor. Bu problemlere dair is diinyasinin sunacagi ¢oziimler
noktasinda artik sadece Kurumsal Sosyal Sorumluluk yeterli goriilmiiyor. Diinya Ekonomik

Forumu’nun 2020 Manifestosu kapsayici bir "paydas kapitalizmi" diinyasindan bahsetse de,
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kapitalizmin temel sdylemi bozulmus oldugu i¢in bu sdylem de yeterli ¢éziim olmuyor.
Giliniimiizde yeni bir sdyleme ve herkes i¢in adil bir gelecek taahhiidiine ihtiyag¢ vardir ki, 0 da
gecmisin biiyiik hareketlerinden ilham alan ve Ortak Iyilik i¢in calisan aktivizmdir (Kotler ve
Sarkar, 2020: 7).

Icinde bulundugumuz dénemde sirketlerin vizyonlarmin davranislar ile uyusmamasi halinde
amag¢ odakli olmalarinin bir anlam ifade etmedigini, markalarin ger¢ek diinyada varliklarini
devam ettirme bigimlerinin ve eylemlerinin énemli oldugunu gériiyoruz. Ozellikle X ve Y
kusaklarina mensup ilerici miisteriler, sirketlerin, toplumun kars1 karsiya oldugu gelir
esitsizligi, yolsuzluk ve iklim degisikligi gibi en acil sorunlar1 ¢6zmeye ¢alisarak, diinyada bir

fark yaratmalarini talep etmekteler (Kotler ve Sarkar, 2020: 21-22).

Kotler ve Sarkar tarafindan markalarin aktivist bir strateji uygulamalarma yon vermek iizere
gelistirilen “Marka Aktivizm Cercevesi”, “aktivizm” kavramindan temellendirilmistir:
Aktivizm, “toplumda iyilestirmeler yapma arzusuyla sosyal, politik, ekonomik ve/veya
cevresel reform veya devleti tesvik etmek, engellemek veya dogrudan yonlendirmekten”
olusur. Aktivizm bicimleri, gazetelere veya politikacilara mektup yazmaktan, siyasi
kampanya yliriitmeye, boykotlar veya tercihen patronluk temelli isletmelere, mitinglere, sokak
yiirliylslerine, grevlere, oturma eylemlerine ve aglik grevlerine benzer ekonomik aktivizme
kadar uzanir (https://en.wikipedia.org/wiki/Activism). Gelistirilen bu marka aktivizmi

cergevesinde hem ilerici, hem de gerici aktivizmden s6z edilmektedir.

Gerici aktivizmin sembolil olarak kendi arastirmalar1 aksini ortaya koysa bile, iiriinlerinin
tilkketicilere verdigi zarar1 yillarca inkar eden tiitiin sirketleri ve gerici politikalar i¢in
politikacilar ile lobi yapan sirketler gdsterilmektedir. Ilerici aktivizm tarafinda ise biiyiik
sosyal sorunlar lizerinde etki yaratmaya ¢aba gosteren, sadece kar elde etmeyi degil, biiytik bir
amaca hizmet etmeyi hedefleyen ve giderek sektorlerinde daha fazla lider olarak goriilen
sirketlerin var oldugu belirtilmektedir. ilerici marka aktivizmi toplumsal fayday: tesvik
ederken, gerici marka aktivizmi toplum yararina aykir1 eylemlerdir. Bu bilgiler 1s1ginda marka
aktivizmi su sekilde tanimlanmaktadir: “Marka aktivizmi, toplumdaki gelismeleri tesvik
etmek veya engellemek arzusuyla sosyal, politik, ekonomik ve/veya ¢evresel reformlart veya
devleti tegvik etmeye, engellemeye veya yonlendirmeye yonelik ticari ¢abalardir” (Kotler ve
Sarkar, 2020: 24).
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Marka Aktivizmi ve Diger Ama¢ Odakl Stratejiler
Marka aktivizmi, hayirsever isletmeden aktivist isletmeye gecis fikri iizerine kuruludur.

Marka aktivizminde aktivizmin 6znesi kamuoyunun ayristigi konulara iligkin sekillenmekte;
marka degerlerinin iletisimi, toplumsal cinsiyet esitligi ve irk¢ilik gibi tartismali sosyo-politik
konular iizerinden yapilmaktadir (Poyry ve Laaksonen, 2022: 262). Bu baglamda marka
aktivizmi tartigmaci ve elestirel dogasi ile kamuoyunda boliinmeye yol agmayan egitim veya
afet yardimi gibi problemlere odaklanan kurumsal sosyal sorumluluktan ayrilmaktadir
(Mukherjee ve Althuizen, 2020: 773). Sosyal sorumluluk uygulamalarindan farkli olarak
marka aktivizmi “ilizerine diiseni yapmanin” 6tesine gegmektedir. Aktivist marka s6z konusu
soruna dair farkindalig1 artirmaya, ilgili kisilerin ve kurumlarin destegini harekete gecirmeye,
bireyleri ve diger kuruluslar1 yanlarina katilmaya ikna etmeye calisir (Korschun, 2021: 12).
Bu siirecte markanin sosyal veya politik durusunu elestiren, olumsuz veya saldirgan tutum
benimseyen tiiketicileri veya kurumlar1 karsisina almaktan da cekinmezler (Poyry ve

Laaksonen, 2022).

Sosyal sorumluluk g¢abasinin ve yesil pazarlama gibi yaklagimlarin pazarlamanin ahlaki
temellerini  yeniden tanmimlama ya da pazarlamanin hedefini bireysel tiiketici
memnuniyetinden 6te, daha genis bir toplumsal faydaya yonlendirme gibi bir girisimi yoktur
(Crane ve Desmond, 2002: 552). Marka aktivizminde ise herkes i¢in adalet ve hakkaniyet
duygusu ile eyleme gecilmekte olup, genis bir toplumsal fayda amaglanmaktadir. Go¢menler
veya kiirtaj hakki gibi toplumlar1 bdlen konularda tavir alan markalar, boylelikle ahlaki
degerlerini de agikga belli etmis olurlar (Wannow ve Haupt, 2022: 46). Marka aktivizmi
uygulamalari ile markalar ahlaki olarak neyin iyi, neyin kotii olduguna dair tiiketiciye bir
tanim ¢ercevesi sunmakta ve riskli dogasmin arkasinda da bu olgu yatmaktadir. Marka,
tartigmali bir konuda belli bir goriisten yana taraf oldugunda, bu goriise katilmayan
tiiketicilerin tepki ve boykot gibi eylemleri ile karsi karstya kalabilmektedir (Oztiirk, 2023:
28).

Marka Aktivizmi’nin Kategorileri
Kotler ve Sarkar (2020: 36), marka aktivizmi kategorilerini giiniimiizde diinyanin kars1

karstya oldugu en biiyiik problemler olarak gordiikleri ve degisebileceklerini belirttikleri
problemleri kapsayan alt1 kategori olarak ele almaktadir Daha ¢ok “aktivist mesajda yer

verilen konulara” gore belirlenen kategoriler sunlardir:

104



Stizmen Yalginkaya & Otay Demir - Otantik Marka Aktivizmi Ekseninde
Bir Vaka Incelemesi: Patagonia Ornegi

Sosyal aktivizm: Egsitlik-cinsiyet, LGBTI, 1k, yas gibi alanlar1 ve ayn1 zamanda
egitim, saglik, sosyal gilivenlik, mahremiyet, tiiketicinin korunmasi gibi toplumsal
konular1 kapsar.

Isyeri aktivizmi: Yonetisim ve kurumsal organizasyon, CEO maasi, is¢i tazminati, isci
ve sendika iligkileri, tedarik zinciri yonetimi gibi konular ile ilgilidir.

Siyasal aktivizm: Lobiciligi, 6zellestirmeyi, oy haklarni, oy vermeyi ve politikay1
igerir.

Cevresel aktivizm: Cevrenin korunmasi, ekosit, arazi kullanimi, hava ve su kirliligi,
emisyon kontrolii, cevre yasalar1 ve politikalari ile ilgilenmektedir.

Ekonomik aktivizm: Gelir esitsizligini ve servetin yeniden dagitimini etkileyen ticret
ve vergi politikalarini kapsar.

Yasal aktivizm: Vergi, vatandaslik, istihdam yasalar1 gibi sirketleri etkileyen yasa ve

politikalar1 kapsamaktadir.

Bazi durumlarda bu kategorilerin birbirleri ile i¢ i¢ce gegmis oldugunu ve birbirleriyle iliskili

oldugunu goriiriiz. Kategorileri her zaman keskin ¢izgilerle birbirlerinden ayirmak s6z konusu

olmayabilir.

siyasaL
SOSYAL EKONOMIK
MARKA
AKTIVIZMI
YASAL iSYERI
CEVRESEL

Sekil 1. Marka aktivizminin kategorileri (Kotler ve Sarkar, 2020)

Vredenburg ve arkadaslart (2020: 7-9) ise “aktivist tavrin var olup olmadigina ve uygulanig

bicimine gore” marka aktivizmini kategorilere su sekilde ayirmaktadir:

Marka Aktivizmi’nin Yoklugu: Bu kategoriye, iiriin ve hizmetlerini pazarlarken
toplum yanlis1 kurumsal uygulamalari benimsemeyen ve aktivist pazarlama
mesajlarma yer vermeyen markalar dahildir. Genellikle isletmeler arasi sektorlerde

faaliyet gOstermekte olan bu markalar, geleneksel pazarlama uygulamalar
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yiirtitmektedir. 1925 yilinda kurulan Caterpillar sirketi, kuruldugu donemden beri
isletmeler arasi satis ve pazarlama stratejilerini merkeze alan bir ingaat ekipmani
iireticisi olarak sosyo-politik davalar1 ele almamistir. Marka, yeni pazarlara ulasarak
satts alanimi genisletmek adina ekonomik kalkinma projelerini savunmustur
(Vrendenburg vd. 2020: 7).

e Sessiz Marka Aktivizmi: Sessiz marka aktivistleri, temel misyonlarinin veya stratejik
odaklarinin bir pargast olarak sosyopolitik hedefleri benimsemektedir. Bununla
birlikte, calisma tarzlarinin bir pargasi olan ve dogasi geregi amag¢ ve degerleriyle
baglantili uzun vadeli entegre toplum yanlis1 kurumsal uygulamalar iizerinde ¢alisarak
perde arkasinda sessizce faaliyet gostermeleri daha olasidir. Bu tlir markalar, tartismali
konulardaki aktivizm g¢alismalarina ragmen, daha kiigiik olmak ve pazarda daha az
marka giicline sahip olmak egilimindedir. Siirdiriilebilirlik yoluyla yeniden
kullanilabilir yiyecek ve igecek kaplari iireten ve dogasi geregi daha iyi bir diinyaya
yol agan friinleri pazarlayan B-Corp sertifikali Klean Kanteen markasini bu
kategoriye dahil etmek miimkiindiir. Avustralyali bir marka olan ve is becerileri, gelir,
mentorluk saglayarak gengleri evsizlikten kurtarmayr amaglayan HoMie markas1 da
bu kategoride ele alinabilir ( (Vrendenburg vd. 2020: 12).

e Otantik Marka Aktivizmi: Marka amag ve degerleri, aktivist pazarlama mesajlari ve
toplum yanlis1 kurumsal uygulamalar1 birbirleri ile uyumlu olan markalar tarafindan
gerceklestirilen aktivizm calismalaridir. Otantik marka aktivizmi; sosyal degisim icin
katalizor gorevi goren aktivist marka mesajlarinin amag¢ ve deger odakli kurumsal
uygulamalarla dengeli bir bigimde yliriitiilmesini savunur. Bu tip aktivizmi kullanan
markalarin sdylemleri ve eylemleri uyum iginde caligmakta, markanin amag¢ ve
degerleri agik bir sekilde paylasilmaktadir. Otantik marka aktivizmini kullanan
markalara Ornek olarak deger odakli mesajlart ve uygulamalar1 stirdiirtilebilirlik,
esitlik, seffaflik gibi ilerleyen sosyal degisimle uyumlu olan “bir al, bir ver” anlayisini
benimsemis ayakkabici iireticisi TOMS, dondurma markas1 Ben & Jerry's ve outdoor
giyim markas1 Patagonia verilebilir (Vrendenburg vd. 2020: 10).

e Otantik Olmayan Marka Aktivizmi: Bu kategorideki markalar, halihazirda
sosyopolitik amaclara destek veren aktivist pazarlama mesajlarii benimsemekle
birlikte acik marka amacglarindan ve degerlerinden yoksundurlar, somut toplum yanlis1
kurumsal uygulamalar sergilemezler ya da aktif olarak uygulamadaki eksikliklerini
gizlerler. Dolayisiyla marka aktivizmi algilar1 samimiyetsiz, asilsiz ve hatta aldatici
hale gelebilir. Marka davranisinin giderek artan seffafligi ve hesap verebilir olmak,
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markalarin bu kategoride yer almasini riskli hale getirmektedir (Schultz vd. 2000).
Otantik olmayan marka aktivizmi; olumsuz marka ¢agrisimlari ve yanlis mesaj verme
yoluyla olumsuz marka degeri etkilerine sahip olmakla birlikte, sosyal degisim
potansiyelini daha da siirlayacak olan tiiketici gilivensizligine yol agan yaniltic1 ve
asilsiz iddialarda bulunmayi icerebilecegi icin etik de goriilmez. Bu baglamda, “woke
washing” (duyar pazarlamasi), otantik olmayan marka aktivizmi cabalarina 6rnek
teskil etmektedir. 2017'de geng bir izleyici kitlesine ulasmay1 hedefleyen Pepsi’nin,
realite TV yildiz1 Kendall Jenner’t ve ‘Black Lives Matter’ sosyopolitik amacini
reklamlarinda kullanmasin1 bu kategoride inceleyebiliriz. Reklam silahli birliklerle
yiiz ylize gelen barigcil bir protestocu roliinde Jenner’in polise bir kutu Pepsi
uzatmasiyla, protestonun bir sokak partisine doniismesini gosteriyor ve hareketin
anlamini hafifletiyordu. Marka; giiclii bir mesaji, mesajin yayilmasi i¢in genis bir
platformu ve izleyici kitlesi varken, bu mesaji desteklemek igin toplum yanlisi

kurumsal uygulamalara sahip olmamakla elestirilmistir (Vrendenburg vd. 2020: 12).

Marka Aktivizmi Stratejisi
Marka aktivizmi duragan degildir, tiim stratejik siirecler gibi dinamik ve akicidir. Daha

geleneksel stratejik yaklasimlardan farkli olarak, isin disinda kalan toplumsal ihtiyaglari

kargilamak ile baslayip bitme 6zelligi vardir. Sirketlerin anlamli bir marka aktivizmi stratejisi

tasarlamalari i¢in asagidaki sorulara yanit bulmasi gerekmektedir (Kotler ve Sarkar, 2020: 82-

83):

1.

Ne yapilmasi gerekiyor? Bugiin sirket olarak toplumun en acil, “karsilanmamis
ihtiyaglarin1” anlryor muyuz? Ortak Iyilik’e hizmet etmek icin bir misyon olusturabilir
miyiz?

Hangi bolgeyi kapsiyoruz? Sirket olarak katilimimizin kapsami yerel mi, ulusal mi1
yoksa uluslararasi boyutta midir?

Nasil katkida bulunabiliriz? Sorunlari ¢6zmek igin katkida bulunabilecegimiz 6zel
uzmanliga ve kaynaklara sahip miyiz, yoksa halihazirda bunu yapan kuruluslar1 ve
insanlar1 m1 desteklemekteyiz?

Nasil bir fark yaratacagiz? Sirket olarak i¢inde bulundugumuz duruma yardime1 olmak
icin kullanabilecegimiz giiclii yanlarimiz nelerdir? Halihazirda basarili isler yapanlara
nasil yardime1 olabiliriz?

Etkiyi nasil Olgecegiz? Basarinin anlami nedir ve basarmin iletisimini daha fazla

etkilesim saglayacak sekilde nasil gerceklestirecegiz?
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Marka aktivizmini benimseyen sirketler i¢in bu bes soruyu cevaplamak siirekli bir gérev olup,
cevaplar daima gelisim i¢inde olmalidir. Bu sorularin yani sira metrikler gelistirilmeli,
Olciilmeli ve 1yilestirilmelidir. Bu ¢aligmalar ekip i¢inde sorgulama ve dgrenme ruhu i¢inde
yapmalidir, zira sirket i¢i bagliliklar, dis bagliliklardan bile daha kritiktir. Gelecegi anlamak
ve sekillendirmek isteyen bir sirket, bu yolculuga ¢ikmadan evvel kendi i¢ kiiltiiriini ve

anlayisin1 degerlendirmelidir (Kotler ve Sarkar, 2020: 83-86).

Marka Aktivizminde Hareket insa Etmek

SEFERBER
OL

Sekil 2. Hareket insa etmenin bilesenleri (Kotler ve Sarkar, 2020)

Bir aktivist kampanyay1 harekete doniistiirmek ve bireyleri ortak eyleme katilmaya ikna
etmek, ortak bir vizyonu aktarma yetenegi ile miimkiindiir. Marka aktivizminde bir hareket

insa etmenin bilesenleri su sekilde belirtilebilir:

1) “Ortak lyilige” dayali asil bir misyon olusturmak

2) Hareketin neyi ve nasil basaracagini tasarlamak

3) Insanlarin dikkatini harekete cekmek ve katilmaya tesvik etmek
4) Kararl katilimcilar seferber etmek

5) Fark yaratmak i¢in harekete gegerek ortak eylemi koordine etmek.

Geleneksel tartigmalarda ikna etmenin ii¢ unsuru olan ethos, pathos ve logos sayesinde bir
mesajin ikna edici oldugunu gériiriiz. i¢inde bulundugumuz hakikat dtesi, bir anlamda sahte
haberler ve alternatif gergekler ¢aginda ise thumos, yani mesaj verenin ruhu, verdigi mesaja
yonelik coskusu ve tutkusu da buna eklenebilir. Bu tutkunun marka yonetimine aktarilmasi

icin markalarin daha otantik, daha insani, daha inandiric1 hale gelmesi gerekmektedir, zira
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sahte bir cosku yaratilamaz. Costco, Southwest Airlines, Zappo's markalar1 bu cosku
kiiltiiriintin  6rnekleri olup, ise alma uygulamalar1 incelendiginde bu sirketlerin &zellikle

kiltiirel uyum igin ise aldigini goriiriiz.

Sirket mesajininin  alict lizerindeki etkisi nedir? Kiltlirel anlatilarin yapisina iliskin
teorilerinde Kotler ve Sarkar, alicinin diinya gorlisiinii etkileyen dort boyut olarak mit,
ideoloji, tarih ve kimlik’ten bahsetmekte ve “kimlik”, bunlarin i¢inde en kisisel boyut olusu
nedeniyle 6nemsenmektedir (Kotler ve Sarkar, 2020: 90). Sirketlerin bir hareket insa
edebilmeleri i¢in, toplumdaki baskin kiiltiirel anlatilarla iliski kurmalar1 gerekmektedir. Eski
kiiltiirel anlatilarin yerini yenileri alirken, sirketler kendilerini gelecege uyarlamak zorundadir.
Kiiltiirel bir anlati, diinyadaki yerimiz i¢in anlam yaratir ve yolculugumuz i¢in bir harita
gbrevi goriir. Vizyon veya mesaj; miisteri, iiye ya da vatandas olarak katilimciyr simdiki

zamandan gelecekteki arzu edilen bir yer veya duruma gotiirme sozii, yani marka soziidiir.

Aktivizmin kalbinde eylem yatmakta olup, eylemsiz hareket miimkiin degildir. Liderler icin
kuruluglarinin kiiltiirel geleneklerini toplumun kiiltiirel anlatilar1 ile ayn1 dogrultuda olacak
sekilde anlamak, stratejik kararlara rehberlik etmeye yardimeci olabilir. Zira hakim kiiltiire
aykir1 olan kararlarin basarisiz olma olasiligi daha yiiksektir. Sirketin aktivizmini pazara

tasimasi i¢in izleyicilerde etki yaratacak net bir mesaj vermesi gerekir.

Mesaj ya baskin kiiltiirel anlatimla uyumludur ve nispeten daha kolay kabul edilir veya mesaj
yaygin bir kabul gérmeden once kiiltiirel anlatiyr degistirmelidir. Mesaj ile ilgili su konulara
dikkat edilmelidir (Kotler ve Sarkar, 2020: 88-90):

* Bir mesaj1 inandirict yapan sey nedir?

* Dogru anlati nedir?

* Dogru anlatiy1 baskin yapan nedir?

* Bir mesaj kiiltiirel olarak nasil kabul goriir?

+ Kiiltiirel bir anlat1 nas1l degistirilir veya bozulur?

Yontem
Bu calismada, “nitel arastirma yontemi” ve nitel arastirma deseni olarak da “6rnek olay

incelemesi”, diger adi ile “durum ¢alismasi” kullanilmistir. Durumlar c¢esitli bigimlerde
karsimiza ¢ikabilir; bir birey, bir kurum, bir grup, bir ortam g¢alisilacak durumlara 6rnek
olusturabilir (Yildirim ve Simsek, 2021: 70). Bu arastirmada da kurum olarak otantik marka

aktivizmini outdoor giyim sektoriinde uygulayan ABD’li Patagonia markasi ele alinmaktadir.
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Patagonia markasinin 6rnek vaka olarak se¢ilmesinin nedeni; markanin kendisini “aktivist” ve
“sorumlu” olarak tanimlamasi, bu dogrultuda giyim sektoriinde otantik marka aktivizmi
faaliyetleri ile yer almasi ve aktivizmi markanin misyonu olarak kabul ederek sirketin tiim
eylemlerinde faaliyete geg¢irmis olmasidir. Literatiirde bahsedilen marka aktivizmi kavrami
ornek olay incelemesinde Patagonia markasi iizerinden anlatilarak, kavramin pratikteki
uygulamalarinin anlasilmasi ve basarili marka aktivizmi uygulamak isteyen isletmelere drnek

olmas1 hedeflenmektedir.

Otantik Marka Aktivizmi Ekseninde Patagonia Markasinin incelenmesi

Patagonia Marka Aktivizmi Felsefesinin Gelisimi

Patagonia, 1973 yilinda ABD’nin Kaliforniya eyaletinde kurulmus, B Corp Sertifikas1 sahibi
bir outdoor giyim markasidir. Marka, gerek sirketlerin nasil is yaptigini, gerekse tiiketicilerin
nasil diislindiigiinii yeniden ele almak gerekliliginin savunucusu olarak yeni bir tiir emtia
aktivizmi (commodity activism) igin cesur bir tutum sergilemistir (Mukherjee vd 2012’den
aktaran Khamis, 2020: 8).

Patagonia, daha siirdiiriilebilir bir giyim endiistrisine yonelik egitim, ¢evre yonetimi, yenilik¢i
stirdiiriilebilir tiretim, yasam dongiisii is stratejileri ve endiistri igbirliklerinde liderlik yoluyla
siirdiiriilebilirligin uzun siiredir savunucusu konumundadir. Isletme, tedarik zincirindeki her
adimi degerlendirerek yasam donglisii analizini benimsemekte, c¢evre iizerindeki etkiyi
azaltmak i¢in satin alma ve iiretim siireci stratejilerini modifiye etmekte, siirdiiriilebilirlik
yaklasimlarim1 diger markalara, perakendecilere ve tiiketicilere aktarmaktadir (Lewis ve
Locker, 2019: 8-12). Markanin Worn Wear (Kullanilmis Giysi) programi, bu tiir girisimlerin
ilklerindendir. Girigim, tiiketicileri kaliteli ve uzun siire dayanacak giysiler satin almaya,
onlar1 yeniden kullanmak ve yeniden iiretmek ilizere Patagonia magazalarina iade etmeye
tesvik etmektedir. Uriinlerin dmriinii uzatmanin gerekliligi; “gezegen igin yapilabilecek en iyi
seylerden biri olan tiiketimi azaltmak ve halihazirda sahip oldugumuz seylerden daha fazla
yararlanmak” seklinde agiklanmaktadir (https://help.patagonia.com/s/article/What-is-Worn-
Wear). Marka, bu dogrultuda 2011 yilinda da Common Threads (Ortak Konular) girisimini
baslatmistir. Bu proje ile tiiketicilere kullanilmig iirlinlerini nasil tamir edecekleri, yeniden

kullanacaklar1 veya geri doniistlirecekleri konusunda tavsiyelerde bulunulmaktadir.

Patagonia’nin kurucusu Yvon Chouinard, markanin duyarliligini somutlastirmak konusunda
her zaman basarili ve karizmatik bir lider konumunda olmustur. 1980'lerin sonunda CEQO'luk

gorevini birakmasina ragmen hala medyada yer alarak markanin felsefesi ve amaclarini net
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bir sekilde ifade etmektedir. Chouinard’in vizyonu, kurulusundan bu yana markanin aldig:

kararlarda ve temel degerlerinin olusumunda ¢ok etkilidir.

Chouinard’in 2006’da kaleme aldig1 Let My People Go Surfing (Calisanlarim Sorf Yapmaya
Gitsin) adli kitabinda markanin temel degerleri agiklanmakta ve bu degerlerin basinda sirketin
tim kararlarinin ¢evreye duyarlilik cergevesinde ele alinmasi gerekliligi gelmektedir.
Faaliyetlerinden kar elde etmeye caligmakla birlikte, biiylime ve genigslemenin sirketin temel
degerleri arasinda yer almadig1 vurgulanir. Tiim operasyon seviyelerinde degerlerini yansitan
proaktif duruslarn tesvik etmekte olup, mevcut cevresel ve sosyal krizleri ¢6zmeye g¢alisan

tabandan aktivistler finansal olarak desteklenmektedir (Chouinard, 2006: 78).

Patagonia, bu degerler dogrultusunda 1985'ten bu yana kendisine %1 For the Planet (Gezegen
I¢in %1) adi altinda bir vergi uygulamakta ve satislariin %]1'ini veya vergi oncesi karin
%10'unu tabandan g¢evreci gruplara bagislamaktadir. Nisan 2017 itibartyla bu rakam yaklagik
89 milyon ABD dolaridir (Khamis, 2020: 11).

ABD'de geri doniistiiriilmiis kagida basilan ilk kataloglar iireten marka, tiiketiciyi kararlari ile
ilgili egitmeye yonelik igeriklere yer vermeye de onciiliik etmistir. Chouinard, marka i¢in
katalogun 6nemini sdyle ifade eder: “Uriinleri satmak kadar Patagonianin hikayesini
anlatmak, miisterisini ¢evre sorunlari ve isin yiirliylisi hakkinda egitmek, katalogun
misyonudur... Bir satis aract olmanin oOtesine gegen katalog, her seyden Once sirketin
degerlerini ve yiikiimliiliikklerini sunan, imajin 6énemli bir pargasidir.” (Chouinard, 2006: 148).
Marka, miisterileriyle iletisim kurmak ve onlarla siirekli etkilesim halinde olmak i¢in web
sitesini farkl1 bicimlerde kullanmaktadir. Ornegin The Footprint Chronicles (Karbon Ayak Izi
Giinliikleri), diinya haritast tizerinde bir giysinin yolculugunu izler ve her duragi tasarim
secimleri, liretim ve nakliye araciligiyla iirline harcanan belirli miktarda enerji ve karbon ayak

iziyle agiklar.

Patagonia Marka iletisiminde Aktivizm Séyleminin Kullanim
Patagonia, aktivist eylemlerinin yani sira marka iletisiminde de aktivizm sdylemine &nem

vermekte, kampanyalarinda kitlesiyle gerceklestirdigi faaliyetleri ve felsefesini paylasmayi
tercih etmektedir. Bu baglamda gerceklestirilen faaliyetlerin en etkin olanlardan biri, yaklasik
kirk yildir destekledigi ¢evre gruplarint miisterileri ile bir araya getirmek i¢in ¢evrim igi
platform olan Patagonia Action Works’ii (Patagonia Eylem Caligmalar1) kurmus olmasidir.
Markanin web sitesinde bu platform hakkinda “Eylem ile Cevap Ver” anlayis1 dogrultusunda

bilgi verilirken; artik herkesin, diinyanin kars1 karsiya oldugu en acil sorunlarla ilgili harekete
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organizasyonlarina dahil olmasinin miimkiin oldugu belirtilmektedir. Bu platformda aktivizm
caligmalarina katilmanin ¢esitli yollar1 anlatilmaktadir: Bireyler kendi bolgelerinde
gerceklesen etkinlikler hakkinda bilgi edinebilir, onem verdikleri konular1 destekleyen imza
kampanyalarina katilabilir, bir ¢evre grubuna cesitli becerileriyle goniillii olarak destek

verebilir ve yerel gruplara para bagisinda bulunabilir.

Tarihsel sliregte marka iletisimin felsefesinde; Cevreye dair derin bir takdir ve ¢evre krizinin
¢Ozlimiine yardimci olmak i¢in giiclii bir motivasyon; dogaya duyulan tutkulu bir agk,
otoriteye kars1 saglikli bir siiphecilik; pratik ve ustalik gerektiren, insan giiciine dayali zor
sporlara olan sevgi; ger¢ek maceraya saygi, tasarim ve tiilketimde ‘daha azin, daha fazla

oldugu’ inanc1 yatmaktadir (Chouinard, 2006: 148).

Bu felsefe dogrultusunda marka iletisim ¢alismalarinda dayaniklilik, gezegenin karsi karsiya
oldugu problemlerle miicadele, liretimde ve tasarimda siirdiiriilebilirlik, politikacilarin yanlis
cevre uygulamalarina karsi ¢ikma, daha az tiketim yapmalar1 i¢in miisterilere yapilan

cagrilar, outdoor sporlarinin insanlara verdigi keyif gibi temalar karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu Ceketi Almayin!
Patagonia’nin 25 Kasim 2011 tarihli Black Friday (Kara Cuma) New York Times reklami;

onarim, uzun silireli kullanim ve geri donilisiim yoluyla tiiketimi azaltarak ¢evreyi koruma
miicadelesine tiiketicileri ve endiistriyi dahil etmeyi amaglayan aktivist iletisim stratejilerinin

bir 6rnegidir.

DON'T BUY
THIS JACKET

Gorsel 1. “Don’t Buy This Jacket” ilan1 (https://eu.patagonia.com/it/it/stories/dont-buy-this-jacket-
black-friday-and-the-new-york-times/story-18615.html)
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Metinde, Patagonia miisterilerinin ¢ogunun muhtemelen reklamda gosterilen R2 cekete sahip
oldugu, kullanisli ve/veya benzer bir alternatifin kopyasin1 satin almanin 6zellikle ¢evresel
maliyetler olmak tizere kabul edilemez gizli maliyetler gerektirecegi vurgulanmakta ve su

cagr1 yapilmaktadir: Bu Ceketi Almayin!

Haberiniz Var mi, Baskan Topragimz Caldi
Patagonia, Eyliil 2017'de ilk televizyon reklamini yaymladi. Markanin televizyonda reklamla

ilk goriiniimii, tiikketicilere satin almaya yonelik bir mesaj degil, vatandaslarin mesaj atmalari
icin bir eylem cagrisiydi. Bir dakika siiren reklamda, Yvon Chouinard, panoramik Alp
manzaralar1 ve konusmasinin aciliyetini belirlemek i¢in ¢ok az zaman harcanan bir monologla
yer aliyor: “Kamu arazileri hi¢ bu kadar tehdit altinda olmamaisti, onlar1 satip para kazanmak
isteyen politikacilar var. Politikacilarin arkasinda bu dogal kaynaklari tiikketmek isteyen enerji
sirketleri ve diger biiyiik sirketler var. igisleri Bakanimiz Zinke, kamu arazilerinin korunmasi
gerektigini sOyledi. Bu sozii tutmasini saglayalim, bu konuda geri adim atmasina izin

vermeyelim.” Reklam, “SAVUNMA yazip 52886'ya mesaj atin” mesaji ile sona ermektedir.

Gorsel 2. Patagonia’nin ilk TV reklaminda Yvon Chouniard

(https://www.youtube.com/watch?v=KDPIquYyEf49).

Reklamda satigla ilgili bir cagrida bulunulmuyor, diinya goriisiine yakin bir konuya
deginiliyordu. Mesaj; kamu arazilerinin muhtemel kalkinmadan korunmasi, ABD Iicisleri
Bakan1 Ryan Zinke'in ikiylizli davrandiginin belirtilmesi ve Trump yoOnetimi tarafindan
incelenmekte olan yaklasik 770 milyon dontimliik 28 ulusal anitin siirekli olarak korunmasina

yonelik izleyicilere desteklerini mesajla gondermeleri yoniinde dogrudan bir cagr idi
(Khamis, 2020: 1-5).

Patagonia, ayn1 yil web sitesi lizerinden de koruma altindaki alanlarin yeniden
bi¢cimlendirilmesiyle ilgili bir dizi karar1 durdurmak i¢in harekete gegme cagrisinda bulundu.
Doénemin ABD Bagkani Donald Trump’in ulusal anit statiistinde bulunan Grand Staircase-

Escalante ve Bears Ears adli dogal alanlarin sinirlarini %85 oraninda kiigiiltme karari
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almasindan sonra Patagonia, Trump’in yetkilerinin disinda bir karar aldigimi sodyleyerek

federal mahkemeye basvurdu.

Web sayfasinda siyah renkli bir arka planin {izerine beyaz harfler ile “Baskan Topraginizi
Caldr” mesajin1 veren Patagonia, ziyaretcileri aktivist agina katilarak bu soruna sosyal medya

kanallarinda dikkat ¢ekmeye ¢agirmistir (Dondurucu ve Cetinkaya, 2021: 95).

The President
Stole Your Land

In an illegal move, the president just reduced the size of Bears Ears
and Grand Staircase-Escalante National Monuments. This is the largest

elimination of protected land in American history.

Gorsel 3. The President Stole Your Land kampanya gorseli
(https://www.usatoday.com/story/news/politics/onpolitics/2017/12/04/anti-trump-patagonia-
message/921542001/

Duyarhhik Marka Odagindan Aktivist Marka Odagina Gegis
Julia ve Paul Hitchens, ”Create the Perfect Brand” (Milkemmel Markay1 Yaratmak) adli

calismalarinda, basarili markalarin ortak noktalarindan birinin odaklanmak oldugundan ve
odaklanmis bir markanin, biiyiime yolunda isletmeye rehberlik eden net bir vizyona sahip
oldugundan bahsetmektedir. Bu vizyonla baglant1 kuran miisteriler ve tiiketiciler, markanin

giiclenmesine yardimc1 olacaktir (Hitchens ve Hitchens, 2010: 2).

Bahsedilen marka odaklarindan biri de “duyarlilik”tir. Hitchens’a (2010: 14-15) gore duyarlt
bir marka, giiclii etik degerlere ve inanglara sahip siirdiiriilebilir bir isletme kurmaya yonelik
samimi bir istekle hareket eder. Duyarli marka, giiglii etik degerlere ve inanglara sahip

stirdiiriilebilir bir isletme kurmaya yonelik samimi bir istekle hareket etmektedir.

Toplumun bir parcast olan markalar ¢alisanlari, tedarikgileri ve miisterileri ile birbirine baglh
olup, cevreyi veya fiziksel saghigimiz1 etkileyebilirler. Ticaretin kiiresel etkilerinin olmasi,
beraberinde sorumlulugu da getirmektedir. Dolayisiyla kiiresel isletmeler icin

sirdiiriilebilirlik ve kurumsal sosyal sorumluluk sahip olunmasi gereken politikalardir.
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Blue Heart (Mavi Kalp) Kampanyasi
Patagonia’nin da tarihsel siirecte duyarli olmaya odaklanmakla birlikte odagini aktivizme

yonlendirdigini sdyleyebiliriz. Bu duruma en iyi 6rneklerden biri, “Blue Heart” (Mavi Kalp)

kampanyasidir.

Avrupa’nin “Mavi Kalbi” olarak bilinen Balkan Bolgesi’ndeki vahsi nehirleri 3.000'den fazla
hidroelektrik santrali projesinden korumak amaciyla Blue Heart (Mavi Kalp) adli Avrupa
girisimi etrafinda ilk kiiresel ¢evre kampanyasi diizenlenmistir. Marka, dogaya verilecek
zarar1 belgelemek ve konuyla ilgili farkindalik yaratmak i¢in paydaslarla birlikte ¢ok yonlii
bir caligma yiiriittii. Kampanyaya 6zel bir web sitesi tasarlayarak burada bir imza kampanyasi

baslatti ve bir belgesel hazirladi.

Patagonia EMEA Kidemli Pazarlama Miidiirii Jelle Mul, kampanyanin bodlgedeki kiigiik
hidroelektrik projelerine sorgulamadan kredi saglayan biiyilik uluslararast bankalara
odaklandigini ifade etti. Aylarca sliren kampanya ve lobi faaliyetlerinden sonra belgeselin
Avrupa Parlamentosu'nda gosterildigini ve bu sayede en biiyiik uluslararasi bankalardan biri
olan EBRD'nin harekete gectigini ifade eden Mul, kampanya sonucunda Bosna'da bir kdyiin
yakinina baraj yapilmasi gibi bir dizi projenin iptal edildigini agiklamistir. Mul, kampanyanin
etkisi ile ilgili “Baraj yapilmasi tiim toplumun i¢gme suyundan mahrum kalmasi anlamina
geliyordu. Bunu c¢alismalarimiz aracilifiyla engellemek c¢ok 6zeldi” seklinde konusmustur
(https://johancruyffinstitute.com/en/blog-en/sport-marketing/jelle-mul-at-patagonia-we-are-

in-business-to-save-our-home-planet/).

—————

Gorsel 4. Blue Heart kampanyasindan bir imge (https://www.patagonia.com/stories/one-year-for-the-

blue-heart-of-europe/story-72850.html)

DamNation (Baraj Cagi) Kampanyasi
Patagonia’nin ticari zekdsinin yani sira taban Orgiitlenmesinden de faydalanarak, odagini

sosyal ve cevresel aktivizme yaklastirdigr 2014 tarihli DamNation (Baraj Cag1) da énemli bir
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baz1 barajlarin yikilmasi gerekliligi sinematik bir yaklagimla kamuya duyurulmustur.
DamNation belgeselinin senaryosu Yvon Chouinard tarafindan yazilmis olup, prodiiksiyon ve

sponsporluk masraflari da tamamen Patagonia tarafindan karsilanmistir.

Netflix’te yayinlanmaya basladiginda toplumda tartisma yaratan belgesel, hiikiimet yanlist
medya kuruluglar1 tarafindan elestirilirken, toplumdaki duyarli kitlelerden ciddi bir destek
almistir.  Prodiiksiyonun hiikiimet miilklerine izinsiz girme ve baraj sahalarinda

gergeklestirilen eylemler gibi belirli sivil itaatsizlik bigimlerini kutlamasi dikkat ¢ekicidir.

S '3

vimeo

AVAILABLE JUNE 6TH . ON DEMAND

DAM

Gorsel 5. Damnation Belgeseli’nin tanitim imaj1 (https://eu.patagonia.com/gb/en/stories/damnation-

to-screen-in-23-patagonia-stores-on-june-5-available-at-vimeo-on-demand-june-6/story-17949.html)

DamNation belgeselinin icerigi ve Patagonia’nin yapimci rolii, toplumsal hareketleri
tanimlayan bir¢cok Ozelligi tasimaktadir. Marka aktivizminde isletmelerin risk almaktan
¢ekinmemelerine yonelik “Marka aktivizminde, firmalarin sosyo-politik konularda kamusal
bir durus sergilemesi, benzer diisiincelere sahip aktivistleri cezbederken, potansiyel olarak
paydas gruplarini yabancilastirmaya hizmet ederek tartigsmali olabilir” (Dodd ve Supa,
2014’den aktaran Moscato, 2016: 105) fikirlerini onaylayan sekilde risk alinmistir. Zira
ABD’de hiikiimet ve vatandaslar i¢in sonuglar1 olacak bir kampanyayr 6nemli ekonomik
kaynaklarini, sadik tiiketici ve perakendeci agini kullanarak desteklemek riskli bir istir.

Patagonia ise stratejik iletisim kampanyasinin bir pargasi olarak bu tiir bir riski kabul etmis,
aktivist belgeseli finanse etmis, dagitmis ve genis capta tanitmistir. Kampanyada yine
markanin kurucusunun etkisi goriilmektedir; Yvon Chouinard, belgesel hakkinda basinda yer
alan haberlerin merkezinde yer almis, New York Times i¢in DamNation belgeselinin

lansmaniyla es zamanli bir kdse yazis1 yazmistir.

Belgesel ile beraber kampanya dahilinde barajlarin kaldirilmasi adina bir imza kampanyasi

baslatilmasi sonucu 70.000 imza toplanmistir. Bu geligsme {izerine Patagonia’nin yoneticileri
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ve beraber caligtiklar1 aktivistler Beyaz Saray’a ¢agrilmis ve bazi barajlarin yikim karari
almmigtir. DamNation kampanyasinin etkisi, sirkete adin1 veren Patagonia bolgesine de
sigramis; bolgedeki barajlar1 protesto eden yerel halk, “Says No Dams in Patagonia’’
(Patagonia’da Baraja Hayir) sloganini igeren ve markanin logosunu tasiyan pankartlar

kullanilmistir (Moscato, 2016).

e

ays NO DAMS
in Patgonlq g

Gorsel 6. Patagonya bolgesindeki protestolar (https://socapglobal.com/2017/03/patagonias-Ce0-says-conscious-
leaders-need-stand-something/)

Patagonia'min DamNation belgeseli; paydaslarinin sadakatini ve kurucusunun inanglarini

kamu politikasin1 degistirmek ve Onemli ¢evresel degisiklikleri gergeklestirmek igin firsat

yaratan bir aktivizm kampanyas: yaratmistir. Bu sekilde Patagonia, c¢evre aktivistlerinin

seslerini kamusal alanda stratejik olarak duyurma gelenegini siirdiirmektedir. DamNation,

hakim siyasi sOylemi bozmay1 ve gergek cevresel eylem liretmeyi amaglayan aktivist bir

harekettir.

Bahsedilen 6rneklerde Kotler ve Sarkar’in bir kampanyay1 harekete doniistiirmek i¢in gereken
“ortak 1iyilige dayali asil bir misyon olusturmak, hareketin neyi ve nasil basaracagini
tasarlamak, insanlarin dikkatini harekete c¢ekmek ve katilmaya tesvik etmek, kararh
katilimcilar1 seferber etmek, fark yaratmak igin harekete gecerek ortak eylemi koordine

etmek” Onerilerinin de pratige dokiildiigiini gérmekteyiz.

Ellinci Yilda Yeni Is Modeli: Artik Tek Hissedarimiz Diinya
Patagonia markasi, is hayatinda 50. Yili kutlarken radikal bir karara imza atarak sirketini

cevreci vakiflara devretti. Bu kararin alinmasi elbette bir anda olmadi, kurulusundan bu yana
adim adim gelinen bu noktada siirdiiriilebilirlik, tiikketim karsitligi, anti-pazarlama hareketleri
goriildi. Tarihsel siiregte markanin duyarlilik odagindan aktivizm odagima dogru degisimini

atilan bazi 6nemli adimlar esliginde izlemek miimkiindiir:

e 1973: Patagonia markasi, dagcilik sporuyla ugrasan Yvon Chouinard tarafindan

kuruldu.
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e 1985: Marka, satislarinin %1'ini veya vergi oncesi kirmm %10'unu tabandan ¢evreci
gruplara bagislamaya basladi.

e 1993: isletme, “Cevresel Staj Programi1” kapsaminda ¢alisanlarinin diinyanin herhangi
bir yerindeki ¢evre projelerinde iki aya kadar ¢aligmalarint destekleme karar1 aldi. Bu
stirecte calisanlarin maas 6demeleri devam ediyordu (Soutworth 2000: 10).

e 1994: Patagonia, farkli ve ¢ekici olarak algilanmaya baslanan marka imajim
saglamlastirmak i¢in bes yillik bir “Siirdiiriilebilirlik Yol Haritas1” olusturdu. Cevresel
maliyetleri muhasebe ve iiretim sistemlerine dahil etmek, ¢op sahasina gonderilen tiim
kat1 atiklar1 en aza indirmek, tiiketicileri ve tedarikcileri temel ¢evre standartlar
konusunda egitmek, siirdiiriilebilirligi tiim bina ve tesis insaatlarinda dikkate alarak,
stirdiirtilebilir kagit ve enerji kullanimina 6ncelik vermek gibi kararlar alindu.

e 1996: Tedarik zincirinde yapilan degisim dogrultusunda, pamuk i¢eren altmisalti tirlin
icin tamamen organik Uriinlere gecildi. Bu kararla birlikte genel giderler artacak,
ancak tiiketim yerine tiiketici bilincini artirmak hedefine uygun davranilmis olacakti.

e Organik iiriiniin gerektirdigi yiiksek fiyat etiketine ragmen “gezegene Oncelik verme
yaklagimi” ticari bir kazang¢ getirdi. Patagonia, 2008 ile 2013 yillar1 arasinda
operasyonlarinin kapsamini iki katina, karini ise li¢ katina ¢ikardi (Khamara ve
Kronenberg, 2018: 725).

e 2006: Markanin kurucusu Yvon Chouniard’in, “Let My People Go Surfing”
(Calisanlarim Sorf Yapmaya Gitsin) adli kitab1 yaymlandi. Patagonia’nin marka
hikayesini, degerlerini, felsefesini anlatti1 kitap, bugiin siirdiiriilebilirlik ve aktivizm
konularinda bir kilavuz olarak goriilmektedir.

e 2009: Bir dagitim merkezinin yeniden insasinda yeniden tasarlanmig malzemelerin ve
akilli enerji kaynaklarmin kapsamli bir sekilde kullanilmasiyla “LEED: Enerji ve
Cevresel Tasarimda Liderlik” alaninda altin sertifika ald1 (Trebicock, 2009: 20).

e 2011: Tiiketicilere kullanilmis iiriinlerini nasil tamir edecekleri, yeniden kullanacaklari
veya geri donistlirecekleri konusunda egitim veren “Common Threads” (Ortak
Konular) girisimi baslatildi.

e 2011: New York Times’da tam sayfa bir ilan yayinlamasiyla bu girisimin kamuoyuna
genis capta duyuran ifadesi gerceklesti. “Don’t Buy This Jacket” (Bu Ceketi Satin
Almayin) sloganli tam sayfa reklam, insanlarin kiyafetlerinin ¢evre tizerindeki etkisini
azaltmak ic¢in yapabileceklerine ve Patagonia'nin bir marka olarak bu konudaki

uygulamalarina dikkat ¢ekiyordu.
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2011: Cevrim i¢i ortamda yaymlanan “Footprint Chronicles” (Karbon Ayak Izi
Giinliikleri) uygulamasi sayesinde miisterilerin satin aldiklari {iriiniin tim siireglerini,
sosyal ve ¢evresel ayak izini takip etmeleri miimkiin kilind.

2013: Tiiketicileri kaliteli ve uzun siire dayanacak giysiler satin almaya, onlar1 yeniden
kullanmak ve yeniden iiretmek lizere Patagonia magazalarma iade etmeye tesvik
etmek i¢in “Worn Wear” (Kullanilmis Giysi) Girisimi baglatildi.

2014: ABD’deki barajlarin zararlarina karsi yapilan “DamNation” (Baraj Cagi)
kampanyasi boyunca 70.000 imza toplandi ve hiikiimetle yapilan goriismeler
sonucunda bazi barajlarin yikim karar1 alinmasi sonucu elde edildi. Bu ulusal
kampanyanin etkisi markaya adin1 veren Giiney Amerika’daki Patagonya bolgesine de
sicramis, barajlar1 protesto eden yerel halkin pankartlarinda markanin ve kampanyanin
ad1 kullanilmustir.

2016: Patagonia, Black Friday (Kara Cuma) aligveris giliniinde magazalarindan ve
cevrimici platformlardan elde edilen 10 milyon dolarlik satisin tiimiinii yerel ¢evre
programlarina bagisladi (Miltenburg, 2023: 6).

2017: Patagonia’nin ilk televizyon reklami1 ABD’de yayinlandi. Reklamda hiikiimetin
ulusal anitlara verecegi zararlar konusunda kamuoyu bilgilendiriliyor ve destekleri
isteniyordu.

2017: Patagonia, donemin ABD Baskani Donald Trump’in ulusal anit statiisiinde
bulunan Grand Staircase-Escalante ve Bears Ears adli dogal alanlarin sinirlarii %85
oraninda kii¢iiltme kararin1 almasindan sonra, Trump’in yetkilerinin disinda bir karar
aldigini sdyleyerek federal mahkemeye bagvurdu. Bu dogrultuda “Bagkan Topraginizi
Caldr” mesaj1 web sitesinde paylasilarak kamuoyu bilgilendirildi.

2018: Marka, kirk yildir destekledigi ¢evre gruplarini miisterileri ile bir araya getirmek
lizere c¢evrimici bir platform olan “Patagonia Action Works”li (Patagonia Eylem
Calismalar1) kurdu. Burada goniilliiller bolgelerinde gerceklesen etkinlikler hakkinda
bilgi edinebilmekte, imza kampanyalarina katilabilmekte, bir ¢evre grubuna gesitli
becerileriyle destek verebilmekte ve yerel gruplara para bagisinda bulunabilmektedir.
2018: Is hayatinda var olus sebeplerini daha dogrudan ifade etmek igin sirketin misyon
beyani "Gezegenimizi kurtarmak i¢in bu isteyiz" olarak belirlendi. Misyon beyani,

adeta 2022’de alinacak radikal kararin habercisi idi.
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e 2018: Planlanan 3.000'den fazla hidroelektrik projesine karsi Balkan Bolgesi’ndeki
vahsi nehirleri korumak amaciyla “Blue Heart” (Mavi Kalp) adli ilk kiiresel ¢evre
kampanyas1 baglatild1.

e Eyliil 2022°de Patagonia ellinci yilina girerken, kurucu Chouinard tiim is diinyasina
bir siirpriz yapt1 ve yeni is modelini ilan etti: Ug milyar dolar degerindeki sirket,
cevreci vakiflara devrediliyor ve ‘“sirketin bundan sonraki tek hissedarinin diinya
oldugu” duyuruluyordu. Sirketin yiizde 98’lik oy hakki olmayan hissesi, iklim
degisikligi ile miicadele i¢in ¢alisan Holdfast Collective isimli vakfa aktarildi. Aile
tarafindan sirketin ilkelerini korumak adina yeni kurulan Patagonia Purpose Trust’a
ise yiizde 2’lik oy hakki olan hisse devredildi. Bu yeni is modelinde Patagonia kar
odakli bir sirket olmaya devam ederken, aile artik sirketin sahibi degildir ve sirketten
gelir elde etmeyecektir (https://www.bbc.com/turkce/articles/cxeg7nzrlgzo).

e 2023: Ellinci yildoniimiinii kutlayan marka, “What’s Next” (Siwrada Ne Var) adli
reklam kampanyasi ile markanin ge¢misten bugiine gezegeni korumak adina attig
adimlar1 ve aktivizm c¢aligmalarin1 kutluyor, gelecekteki hedefinin de “gezegeni

kurtarmak” oldugunu kamuoyuna acikliyordu.

Patagonia markasi, ellinci yil kutlamalarinin marka iletisim calismalarinda oncelikle
kurucusunun vizyonuna odaklanmig, markanin temel felsefelerine sadik kalmis, bugiine kadar
yapilan cevresel ve sosyal calismalar hatirlatilmis ve marka i¢in “sirada ne oldugu”
tartigilmistir. Patagonia, bu yeni is modelinin marka iletigimi i¢in yogun bir retrospektif fikri
tizerine kurulu bir kampanya yaratmak yerine, ellinci yildoniimiinii bir dontim noktas1 olarak
kullanmistir. Marka, farkli bir bakis agisiyla “Geride neler biraktik? Su anda elimizde neler
var? Sirada ne var?” sorularini sorarak kampanyay:1 tasarlamig, bu sorulardan elde edilen
cevaplar, bir y1l boyunca kisa filmler, giinliik hikayeler, sosyal medya ve pazarlama iletigimi
kampanyalarina yon veren ana temalar1 olusturmustur. Bu temalar; Patagonia {irlinlerinin
nasil tasarlandiginin ve iiretildiginin dykiistinii anlatan “sadelik”, insanlarin spor yapmaktan,
Ozellikle de dogada yapilan sporlardan aldig1 keyfi kutlamaya odaklanan “insan giicii” ve
genis anlamda kiiresel cevre girisimlerinin, aktivizmin ve farkindalik kampanyalarinin
Oonemini vurgulayan “dayaniklilik” kavramlarindan olusmaktadir

(https://www.stephenrockwood.com/project/patagoniab0).

Yeni is modelini kamuya duyuran Patagonia, bu kampanya ile birlikte kapitalizmi farkli bir

bakis acisiyla doga, cevre ve yasamin faydasina evirmektedir.

120



Stizmen Yalginkaya & Otay Demir - Otantik Marka Aktivizmi Ekseninde
Bir Vaka Incelemesi: Patagonia Ornegi

patagonia SO

Gorsel 7. “What’s Next” kampanyasindan imgeler (https://menlogic.hk/patagonia-50-whats-next/)

“Gezegeni korumak™ temas1 da, ellinci yil iletisim caligmalarinin 6nemli temalarindan biri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Markanin misyon beyani, "gereksiz zarara neden olmamak,
cevre krizine ilham vermek ve ¢éziimler uygulamak igin isi kullanmak" iken, 2018 yilinda
“gezegenimizi kurtarmak i¢in bu isteyiz” olarak degistirildi. Bu yeni misyon beyani; ellinci
yilinda sirketin benimsedigi yeni is modelinin de habercisi idi. “Artik tek hissedarimiz,
diinya” baslikli mektubunda, tiim diinyaya yeni is modelini anlatan Chouinard’in bu gorevi
nasil gerceklestirecegine dair Onerileri iletisim kampanyasindaki metinlerde siklikla
vurgulanmigtir. Kotler ve Sarkar’in gelistirdigi marka aktivizmi cergevesinde yer alan ve
“biiyiik sosyal sorunlar iizerinde etki yaratmaya ¢aba gosteren, sadece kar elde etmeyi degil,
biiyiikk bir amaca hizmet etmeyi hedefleyen” ilerici aktivizm bu kampanyadaki iletilerin
odagini olusturmaktadir. ilerici marka aktivizmi toplumsal fayday1 tesvik etmektedir ve
ellinci yi1l marka iletisimi kampanyasinda toplumsal faydaya yonelik degisim igin talepte

bulunuldugu goriilmektedir.

Sonug¢
Marka aktivizmi kavrami, marka yonetimi ve iletisimi uygulamalarinda son yillarin hem

akademik alanda, hem de sektorde one ¢ikan konularindan biridir. Begenilerin ve isletlemeler
tarafindan 6rnek alinmak istenilen bir kavram olmanin yani sira, elestiriler de yapilmaktadir.
Bu elestirilerin temel ¢ikis noktasi, isletmelerin marka aktivizminin sadece pazarlama
hedeflerini gergeklestirmeye yonelik olarak kullanilmasi ve ger¢ekte kurumsal uygulamarinin

bir pargasi olarak ele almamalaridir. Aslinda, “samimi” olmamalar elestirilmektedir.

Kotler ve Sarkar’in gelistirdigi marka aktivizmi g¢ercevesinde (2020) bu kavrami uygulamak
isteyen isletmelere “ilerici” aktivizmi benimsemeleri, yani kar elde etmenin yani sira biiyilik
sosyal sorunlar iizerinde etki yaratmaya cabalamalar1 tavsiye edilmektedir. Ilerici marka

aktivizmi, toplumsal fayday: tesvik eder ve samimi olarak caba sarf eder. Kotler, marka
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aktivizmi kavramini gelecegin marka degeri olarak Ongdrmektedir. iginde yasadigimiz
seffaflik caginda, dogru uygulamalar1 gergeklestiren sirketler giderek daha fazla prim yapacak
ve ilerici marka aktivizmi, bir marka degeri haline gelecektir. Kotler ve Sarkar’in degerli
buldugu ilerici aktivizmdeki gergeklik olgusu, Vredenburg ve arkadaslarimin ¢aligmalarinda
da vurgulanmaktadir. Otantik aktivizmi kullanan markalarin amaglar1 ve degerleri seffaf bir
sekilde kamuoyu ile paylasilmaktadir ve sdylemleri ile uygulamalar1 arasinda tutarlilik soz

konusudur.

Giliniimiizde dijital iletisimi hayatlarinin 6nemli bir pargasi olarak kullanan topluluklar hizli
ve dogrudan haberlere, reklamlara, iletisim mesajlarina ulagmaktadir ve gercek olmayan,
sahtelik kokan mesajlarin farkina varmaktadir. Dolayisiyla gercek, samimi ve olabildigince
seffaf olarak kitleler ile iletisim kurmak ve eylemlerinin de bu dogrultuda olmasina dikkat
etmek Onemlidir. Otantik olmayan markalarin hem marka degerlerine, hem de marka

imajlarina zarar vermesi olasidir.

Outdoor giyim sektoriinde aktivist ¢aligmalariyla bilinen ABD’li Patagonia markasi, otantik
aktivizm sdylemleri ve uygulamalar1 gbz Oniine alinarak bu calismanin 6rnek vakasi olarak
ele alinmigtir. Patagonia markasinin kurucusu Yvon Chouinard, “Depresyonun c¢aresinin
eylem, eylemin de Patagonia'daki ¢evre felsefesinin temeli oldugunu” belirtmistir. O’na gore,
is diinyasinda olmalarinin temel nedeni, hiikiimetlerin ve sirketlerin ¢evre krizlerini
gormezden gelmesini degistirmek oldugundan, eyleme ge¢cmek elzemdir (Chouinard, 2006:
186). Kurucusunun aktivist vizyonunu temel alan Patagonia markasinin faaliyetlerine
baktigimizda, isletmenin kurulusundan itibaren duyarlilik odagi dahilinde, sorumluluk
anlayis1 ile hareket ettigini ve marka odaginin giderek otantik aktivizme evrildigini
goriiyoruz. Duyarlilik odakli markalar Hitchens’in (2010: 14-15) belirttigi lizere giiglii etik
degerlere ve inanglara sahip, siirdiiriilebilir bir isletme kurmaya yonelik samimi bir istekle

hareket eder.

Kiiresel isletmeler i¢in stirdiiriilebilirlik ve kurumsal sosyal sorumluluk sahip olunmasi
gereken politikalardir, zira toplumun bir pargasi olan markalar calisanlari, tedarikgileri ve
misterileri ile birbirine bagli olup, cevreyi veya fiziksel sagligimizi etkileyebilirler. Kiiresel
etkileri olan ticaret, beraberinde sorumlulugu da getirmektedir. Bu baglamda Patagonia’nin
uygulamalarina tarihsel siiregte baktigimizda, oncelikle “duyarlilik” odagmi kullandigini
gormekteyiz. Marka, daha siirdiiriilebilir bir giyim endiistrisine yonelik egitim, cevre
yonetimi, endiistri igbirliklerinde liderlik yoluyla siirdiiriilebilir bi¢imde hareket ederken, bu

mesaj1 kullanici tiiketicilere ve sektdrdeki rakiplerine aktarmaktadir.
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Patagonia, 1985'ten bu yana satiglarinin %1'ini veya vergi Oncesi karin %10'unu cevreci
gruplara bagislamaktadir ki bu eylemde markanin mesaji, herhangi bir kurulus gibi,
Patagonia’nin da smirli kaynaklar1 kullandigi ancak bagislar yoluyla verilen hasarlar
dengelemeye calistig1 seklinde okunabilir. 1990’11 yillar boyunca bir “Siirdiiriilebilirlik Yol
Haritas1” izlenmistir. Cevresel maliyetleri muhasebe ve iiretim sistemlerine dahil etmek, ¢cop
sahasina gonderilen kati atiklari en aza indirmek, tiiketicileri ve tedarik¢ileri temel gevre
standartlar1 konusunda egitmek, siirdiiriilebilirligi tiim bina ve tesis insaatlarinda dikkate
alarak, stirdiiriilebilir kagit ve enerji kullanimina 6ncelik vermek gibi uygulamalar yapilmistir.
Yine 1996’da tedarik zincirinde yapilan degisimle ilk olarak pamuk iceren {iriinlerden

tamamen organik iiriinlere gecilmesi de siirdiiriilebilirlik anlaminda 6nemli bir adimdir.

Marka, 2011 yilinda iklim kriziyle miicadele i¢in gereken 6nlemlerin alinmadigini, iklim krizi
hakkinda yeterli bilginin verilmedigini fark ederek bu konuda daha provokatif eylemlerde
bulunmaya baglamistir. Bu karar dogrultusunda asir1 tiiketim karsitligin1 ve gerekli olmayan
seyleri almamaya yonelik bilinglendirme cabalarini oncelikle Common Threads (Ortak
Konular) girisiminde goriiriiz: Tiketicilere, kullanilmis iiriinlerini nasil tamir edecekleri veya
geri  doniistiirecekleri  konusunda tavsiyelerde bulunulmakta, ¢ope gidecek veya
kullanilmayacak giysileri ticretsiz olarak onarmak da miisteriye teklif edilir. Burada tiiketiciye
aligveris ¢ilgiliginin sundugu hedonik tatmine karsit bigimde, faydali bir eylemde bulunarak

cevreye ve gezegene katkida bulunduklarina yonelik bir tatmin fikri sunulmaktadir.

Worn Wear (Kullanilmis Giysi) programinda giysilerin dayaniklilik siiresini uzatmak igin
verilen destek ile agir tiiketime karsi gelis devam eder. Diinya haritas: lizerinde bir giysinin
yolculugunu izleyen The Footprint Chronicles (Karbon Ayak Izi Giinliikleri) calismas,
yolculuktaki her duragi tasarim sec¢imleri, iiretim ve nakliye araciligiyla iiriine harcanan belirli
miktarda enerji ve karbon ayak iziyle agiklar ki tiiketicinin bekledigi seffafligi burada gérmek

mumkindiir.

Patagonia marka odagmin ozellikle 2014 yilindan itibaren duyarliliktan aktivizme dogru
evrildigini sdylemek miimkiindiir. Otantik marka aktivizminin temelini olusturan toplum
yanlis1 uygulamalarin marka iletisimi sdylemleri ile uyumu, toplumu ilgilendiren konularda
degisim yaratmak i¢in harekete gegerek Kkitleleri de harekete dahil etmek diislincesi pratik
olarak uygulanmaya baglamistir. Patagonia’nin eylemlerinin konusuna baktigimizda,
oncelikle ¢evresel savunuculugun yapildigi icerikleri gdérmek miimkiindiir. Ozellikle

ABD’deki barajlara karsi gerceklestirilen DamNation ve Balkan Bolgesi’ndeki barajlarin
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kurulmasma kars1 diizenlenen Blue Heart kampanyalari, ulusal ve kiiresel ¢apli ¢evresel

aktivizm eylemleridir.

Ekolojiye zarar veren barajlarin yikilmasi i¢in imza kampanyalar1 diizenlenmis, tabandan
cevre Orgiitleri ile isbirligi yapilarak hiikiimet yetkilileriyle goriismeler saglanmis, kamuoyunu
bilgilendirmek i¢in 6zel olarak belgeseller ve web siteleri tasarlanmistir. Dolayisiyla bu
orneklerde Kotler ve Sarkar’in bir aktivist kampanyay1 harekete doniistirmek icin One

stirdiigii bilesenlerin birlikte kullanimini gormek miimkiindiir.

Patagonia’nin “gezegeni kurtarmak™ misyonu ortak iyilige hizmet etmek iizere temel alinmus,
insanlarin harekete dikkati ¢ekilerek katilimlar tesvik edilmis, katilimeilar seferber edilerek
eylemler koordine edilmistir. Kotler ve Sarkar’in soziinli ettigi Patagonia markasinin ruhu
yani thumos, kitleler {izerinde cosku yaratmis ve eylemlerden olumlu sonuglar alinmasina
neden olmustur. Patagonia, Kotler ve Sarkar’in kategorilerinden ¢evresel aktivizmin yani sira
siyasal aktivizm ve sosyal aktivizm kategorilerini de sdylemlerinde ve uygulamalarinda
kullanmaktadir. Bir isletme olarak donemin ABD Baskanit Trump’1i koruma altindaki dogal
alanlara zarar vermek {lizere yetkisi disinda kararlar aldig1 gerekgesiyle mahkemeye vermis

olmasi, siyasal aktivizm kapsamina girmektedir.

Diger outdoor perakende markalari da Trump yonetiminin planini protesto ederken, Trump’a
dava acarak harekete gegen tek sirket olmasi, rakip markalarin yapamadigr kadar cesur
bicimde ABD bagkanina kargi fikrini agiklamasi ve topluluklar1 da bu konuda ¢6ziim

iretmeye ¢agirmasi, otantik aktivizmin uygulanmasina bir 6rnektir.

Otantik marka aktivizm uygulamalarina dair en radikal karar, Patagonia’nin 2022°de sirketi
cevreci vakiflara devretmis olmasidir. Bu aragtirmanin sonucunda; ornek olay olarak ele
aliman Patagonia markasinin kurulusundan beri takip ettigi kurumsal deger ve felsefesinin
aktivist faaliyetleri ve iletisim sdylemleri ile uyumluluk i¢inde uygulandigi belirlenmistir.
Dolayisiyla Vredenburg vd. (2020)’nin belirttigi gibi otantik aktivist marka; Kotler ve

Sarkar’in belirttigi gibi ilerici aktivist marka olarak faaliyet gosterdikleri anlasilmistir.

Patagonia’nin ¢evre hareketlerini savunmaktan vazge¢medigi, kitleleri sosyal, siyasal,
cevresel konularda bilinglendirmeye devam ettigi siirece uzun siire basarili olacagini
ongoérmek miimkiindiir. Marka tedarik zinciriyle, is¢i haklariyla, hayvan refahi ile ilgili
sorunlara izin vermedigi ve olusabilecek krizleri onleyecek adimlar atmaya devam ettigi

siirece ilham vermeye devam edecek gibi goriinmektedir.
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Ozet

21. ylizyilda, akilli telefonlar ve sosyal medyanin entegre bir sekilde gelismesi, iletisim bigimlerini
onemli ol¢iide degisime ugratmistir. Bu degisimle birlikte ortaya ¢ikan yeni normlara uyum
saglamak, bireylerin kendini ifade etme ve sosyallesme big¢imlerini etkilemistir. Sosyal aglar,
kullanicilarin sosyallesme siirecinde 6nemli bir mecra haline gelmis; fotograflar ise bu siirecte kilit
bir iletisim aracina doniismiistiir. Fotograflar, sosyal aglarda kullanicilarin karmasik diislincelerini
tek bir goriintii araciligiyla ifade etmelerini saglayarak sosyallesme ve iletisim siirecini
hizlandirmistir. Goriiniirliik ise, sosyallesme siirecinde kritik bir faktdr olmus ve kullanicilar, ortaya
¢ikan trendlere uyum saglayarak duygularini, diisiincelerini, deneyimlerini ve hayatlariyla ilgili her
seyi fotograflayarak paylasmaya baglamiglardir. Instagram’da ortaya ¢ikan Photo Dump trendi ise
bunun en 6nemli 6rneklerinden olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢alismada “Photo Dump trendiyle
yapilan fotograf paylagimlari Instagram’1 gorsel tiiketim ¢opliigiine doniistiiriir mii?” sorusuna nitel
bir arastirma yontemi olan igerik analizi ile cevap aranmistir. Kullanicilarin giinliik yasamlarini, 6zel
anilarini veya ilging gorsel igerikleri igeren Photo Dump paylasimlarinin, sosyal medyada 6nemli bir
bilgi akis1 yarattig1; ancak yogun fotograf paylasimi nedeniyle gérsel bir karmasa olusturarak sosyal
medyay1 gorsel tiiketim ¢opliigiine doniistlirdiigii sonucuna varilmistir.

Anahtar kelimeler: Sosyal medya, Instagram, gorsel tiikketim, gériintii bombardimani, photo
dump
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Abstract

In the 21st century, the integrated development of smartphones and social media has significantly
changed the forms of communication. Adapting to the new norms that emerged with this change has
affected the ways individuals express themselves and socialize. Social networks have become an
important medium in the socialization process of users, and photographs have become a key
communication tool in this process. Photographs have accelerated the socialization and
communication process by enabling users to express their complex thoughts through a single image
on social networks. Visibility has become a critical factor in the socialization process, and users have
started to share their feelings, thoughts, experiences, and everything about their lives by
photographing them, adapting to the emerging trends. The Photo Dump trend that emerged on
Instagram stands out as one of the most important examples of this. In this study, the question “Do
photo sharing with the Photo Dump trend turn Instagram into a visual consumption dump?” was
answered through content analysis, a qualitative research method. It has been found that Photo Dump
posts that include users’ daily lives, special memories or interesting visual content create a
significant flow of information on social media; However, it has been concluded that social media
has become a visual consumption dump by creating visual chaos due to the intense sharing of photos.

Keywords: Social media, Instagram, visual consumption, image bombardment, photo dump.
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ZGII.r l;iizylhn mevcut medya ortaminda, sosyal medya, 6nemli bir rol iistlenerek hem ana akim
bir bilgi kaynagi haline gelmis, hem de bireylerin hayatlarin1 organize ettikleri yeni bir
cevrimici iletisim platformu olmustur. Sosyal medya, insan etkilesiminin her yOniinii
etkileyerek, cevrimici ve g¢evrimdist diinyalar arasindaki sinirlart ortadan kaldirmaktadir.
Bununla birlikte, bireylerin tiiketim aligkanliklarindan inanglarina, davraniglarindan iletigim
bi¢cimlerine kadar bir¢ok alan1 6nemli 6l¢lide degistirmektedir. Medyanin yeni teknolojilerle
tetiklenen doniisiimii, kendimizi algilama seklimizi etkileme yolunda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Gere’e gore, bireyler artik medyay1 sadece tiiketen pasif izleyiciler olmaktan

¢ikmis, giderek artan oranda medya igerikleri de liretmeye baslamistir (Gere, 2018: 221).

Sosyal medya, artik bizi bir uyusukluk durumuna siiriiklemenin aksine, diin begendigimiz
seyleri ustalikla unutturan uygulamalara bizi yonlendirmektedir. Sosyal aglar1 kullanirken,
dikkat dagilmadan ve platform degistirmeden once yalnizca tiklama, dokunma ve siiriikleme
eylemleri gergeklestirmekteyiz. Cevrimigi hizmetlerin kullanimi, genellikle hizli bir sekilde
sonlanmakta ve bu siire¢, haftalar, giinler hatta saatler icinde gerceklesebilmektedir. Bu
durumda, s6z konusu hizmetin simgesi, yer imi veya sifresi hizla unutulmakta ve kullanicilar
bu platformlara dair baglarini hizla kaybetmektedir (Lovink, 2017: 47). Gere’in de ifade ettigi
gibi, bugiin, kiiresellesmis bilgi ve iletisim teknolojilerinin hem bireyleri birbirine bagladigi

hem de toplumsal yapilar1 parcalara ayirdig bir diinyada yasamaktayiz (2018: 230).

Kiiresel bir iletisim ag1 olarak 6ne c¢ikan sosyal medyada, iletisim biiyiik 6lciide gorsel
unsurlar iizerinden kurulmaktadir. Metinlerden daha dikkat ¢ekici olan gorsel igerikler, sosyal
medyada siklikla kullanilan multimedyalar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gorsel igerik ve
fotograf paylasimi ise sosyal medyada kurulan iletisimin temel unsuru haline gelmistir. Ayn
zamanda da kullanicilar1 birbirine baglayan bir ara¢ olmustur. Sosyal medyada kelimelerin
aksine, goriintiilerle birden fazla mesaj giiclii bir etkiyle, aninda iletilmektedir (Dolamore v.d.
2022: 170). Artik fotograf paylasimi, giiclii sosyal baglar kurmanin ve bunu siirdiirmenin bir
yolu olarak goriilmektedir (Boyd ve Ellison: 2007: 221). Bu yeni gorsel iletisim bicimi,
bireylerin duygularini, deneyimlerini ve diisiincelerini ifade etme ve paylasma firsati
sunmaktadir. Kullanicilar, zaman zaman ortaya ¢ikan trendlere katilarak da gorsel iceriklerini
ve fotograflarini paylagsmakta ve bu sayede daha genis kitleler tarafindan fark edilme firsati

elde etmektedir.

Sosyal medyada ortaya ¢ikan trendlere katilim, kullanicilarin profillerinin aldig1 etkilesimi

artirken ayn1 zamanda benzer ilgi alanlarina sahip kisilerle baglanti kurma imkani da
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sunmaktadir. Bu anlamda sosyal medya platformlarinda fotograf paylasimi yaparak etkilesim
kurma ve gorlinlir olma, kullanicilarin dijital varliklarimi gii¢lendirmelerini saglamak adina
onemli bir unsur haline gelmistir. Ancak, sosyal medyanin ortaya ¢ikisindan bu yana gecen
siirecte, bahsi gecen amaglarla yapilan fotograf paylasimlarinin miktar1 olduk¢a fazladir
(Omnicore, 2024; We Are Social, 2024). Bu say1 her gecen giin artmakta ve milyonlarca
fotograf arasinda goriiniir olmak zorlasmaktadir. Bu sebeple kullanicilar benzer igerikler
arasinda oOne ¢ikmak icin siirekli farkli trendleri deneyerek paylasim yapmaya devam

etmektedir.

Bu ¢alismanin amaci, Instagram’da artan fotograf paylasiminin, kullanicilar arasinda giderek
poplilerlesen “Photo Dump” trendiyle birlikte nasil bir ivme kazandigin1 ve bu trendin
dinamiklerini incelemektir. Photo Dump trendiyle birlikte, kullanicilar tek bir gonderide
birden fazla fotograf paylagsmakta ve bu durum, akistaki gorsel yogunlugu artirmaktadir. Tek
bir gonderide paylasilan fotograf sayisinin artmasi, fotograflarin teknik ve estetik acidan daha
az 0zenli se¢ilmesine neden olmaktadir. Bu dogrultuda, nitel arastirma yontemi olarak igerik
analizi kullanilarak, Instagram platformunda yayginlagsan ve yogun fotograf paylasimina yol
acan #photodump trendi, yiiksek takipgili, popliler Instagram hesaplarindan rastgele
ornekleme yoOntemiyle secilen gonderiler iizerinden incelenmistir. Calisma, bu trendin
platformda yarattigi gorsel kaotik ortami, segilen Instagram gonderileri tizerinden analiz

etmeyi hedeflemektedir.

Siireksiz Bir Sanal Evren Olarak Instagram
Instagram, 6 Ekim 2010°da Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan oncelikle Iphone

cithazlarda ve ardindan Android cihazlarda kullanima sunulan iicretsiz fotograf ve video
paylasim uygulamasidir. Uygulama, kullanicilarin anlik olarak fotograf ¢ekmesine,
diizenlemesine, yaymlamasina, diger kullanicilarin fotograflarini goriintiilemesine ve onlarla
etkilesime girmesine olanak tanimaktadir. Kullanicilarin fotograf, video, ses, metin gibi
multimedya igeriklerle yaratici, yenilik¢i ve kolayca iletisim kurmasini saglamadaki rolii,
Instagram’1 popiiler ve hizla biiyiiyen bir sosyal medya uygulamasi haline getirmistir (Rejeb

v.d. 2022: 1).

Uygulamanin kullanima sunulmasinin ardindan kullanici sayisi hizla artarak yalnizca bir hafta
icinde yiizbinden fazla kullaniciya ulagsmistir (Yang, 2021: 16). Gilinlimiizde ise Instagram’in
aylik aktif kullanici sayist 2 milyardir (McLachlan, 2023). Diinya capinda, internet iizerinde

gecirilen siire ortalama olarak 6 saat 41 dakikadir. Kullanicilarin, genellikle 7-8 saatlik uyku
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stiresi haricinde kalan zamanlarinda, sosyal medyada ge¢irdikleri siire ortalama olarak 2 saat

20 dakikay1 agmaktadir (We Are Social, 2024). Bu sayilar her gecen giin artmaktadir.

Instagram, fotograflarin, videolarin, metinlerin, yorumlarin, seslerin ve Kkisisel verilerin
cografi konumlariin yer aldig1 devasa bir veritabanidir (Leaver v.d. 2020). Lev Manovich’e
gore Instagram, milyonlarca kullanicisi tarafindan yiizlerce farkli sekilde kullanilmakta ve bu
sebeple “Instagram nedir?”” sorusuna verilecek tek bir cevap yetersiz kalmaktadir. Ancak bu
sorunun medya tarihi baglaminda soruldugunda, cevabin daha ulasilabilir oldugunu dile
getiren Manovich, Instagram i¢in 19. ve 20. yiizy1l boyunca var olan fotograf kiiltliriiniin
farkli unsurlarinin, basit bir platformda birlestigini ifade etmektedir (Manovich, 2017: 11).
Leaver vd.’ye (2020: 1) gore Instagram yalnizca fotograf paylasmak i¢in kullanilan bir
uygulamadan daha fazlasidir. Instagram, gorsel sosyal medya kiiltiirlerini anlamanin

anahtarini saglayan bir iletisim platformudur.

Ik olarak fotograf paylasim o6zelligiyle kullanima sunulan Instagram, daha sonra
kullanicilarina farkli igerikler iiretebilecegi ¢ok yonlii arayiizler sunmustur. Bu arayiizler
kullanict geri bildirimleriyle siirekli giincellenerek yenilenmekte ve kullanicilar i¢in kusursuz
bir sanal evren yaratilmaktadir. Her seyin gelip gecici oldugu bu kusursuz evren tasariminda
icerikler ve hatta platformun kendisi ¢ok hizli iiretilip, tiiketilmektedir. Icerikler, gorseller ve
videolar hizla tretilip, tiiketildikten sonra unutulmakta veya yerini yenilerine birakmaktadir.
Bu hizli tiretim ve tiiketim dongiist, iceriklerin degersizlesmesine, siirekli yenilik arayisina ve

gorsel tiikketimi artmasina yol agmaktadir.

Baudrillard’a gore (2020: 15), bugiin ¢evremizde nesnelerin, hizmetlerin ve maddi mallarin
cogalmasiyla bicimlenen ve insan ekolojisinde kokli bir doniisiim yaratan olaganiistii bir
tilketim ve bolluk gercekligi mevcuttur. Artik insanlar, gegmiste oldugu gibi diger insanlarla
degil, daha ¢ok nesnelerle cevrili bir yasam siirmektedir. Baudrillard’in isaret ettigi nesnelerle
cevrili yasam ve tiiketim bollugu, Instagram’in gorsel diinyasinda net bir sekilde
gozlemlenebilmektedir. Instagram, kullanicilarin hayatlarini yalnizca anilarla degil, estetik ve
tiikketim odakli nesnelerle ifade etmelerine olanak taniyan bir platformdur. Insanlar artik diger
insanlarla olan iligkilerini degil, sahip olduklar1 ya da arzularini yansitan {riinleri, hizmetleri
ve deneyimleri gostererek kimliklerini olusturmakta ve bu da Baudrillard’in s6z ettigi
“nesnelerle cevrili bir yasam” anlayisim1 derinlestirmektedir. Tiiketim, artik giliniimiiz
insaninin temel yasamsal pratigi haline gelmis durumdadir. Tiiketim nesneleri, tiiketiciler i¢in
hizla degisen, gecici ve kisa Omiirlii hale gelirken, tiikketim aligkanliklar1 da giderek daha

gecici, yiizeysel ve doyumsuz bir nitelige biliriinmiistiir (Senemoglu, 2017: 70).
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Siirekli yeniyi arayan bu tiiketim kiiltiirii, bireylerin yasam tarzlarina derinlemesine niifuz
ederek, tiiketimi bir amac haline getirmektedir. Instagram 6zelinde incelendiginde, tiiketim
kiltiri, stirekli giincellenen arayiizlerin etkisiyle siireksiz bir evren tasariminin ortaya
¢ikmasina zemin hazirlamaktadir. Bu durum, kullanicilarin etkilesim bi¢imlerini ve sosyal
dinamiklerini derinlemesine etkileyen bir donilisimii tetiklemektedir. Siireksiz evren
tasarrminin temeli, kullanicilarm siirekli olarak tiiketim eylemine yonlendirilmesidir. Ote

yandan bu paradoksal durum, Instagram’in temelini olusturmaktadir.

Baudrillard’a (2020: 88) gore, tiiketim toplumu, bireylerin tiikketim aliskanliklarini 6grenmesi
ve toplumsal normlar ¢ergevesinde tiiketime aliskanlik kazandirilmasiyla karakterize edilen
bir yapidir. Instagram gibi sosyal medya platformlari, bu siireci hizlandirarak kullanicilarin
siirekli yeni igeriklerle karsilagsmalarin1 saglar. Boylece, kullanicilar yalnizca tiiketmekle

kalmayip, ayn1 zamanda tiiketim kiiltiiriiniin dinamiklerine de derinlemesine entegre olurlar.

Instagram’a, Bauman’in (2020: 7) “akiskan yasam” ve “akigskan modernlik” kavramlariyla
tanimladigi, bireylerin davraniglarini aligkanliklara ve rutinlere doniistiirme firsati dahi
bulamadan hizla degisen modern toplumun bir yansimasi olarak bakilabilir. Bu toplum, uzun
siire bicimini veya rotasint koruyamadan degisim gecirir. Bu goriiste de oldugu gibi,
Instagram, kurulusundan bu yana gecen zaman diliminde bir¢ok kez yenilenerek degisime
ugramistir. Kullanicilar ‘siirekli yeni’ye alistirilmis ve sonsuz bir sanal evren algisi
yaratilmistir (Yenici, 2021: 88). Kullanic1 arayiiziiniin evrimine bakildiginda ilgi gekici
degisimler karsimiza ¢ikmaktadir. Renk kullaniminin az oldugu arayiiz tasariminda, tim
dikkat paylasilan gorsel igeriklerde toplanmaktadir. Instagram ilk acildiginda kullanicilari,
takip ettigi hesaplarin paylasimlarin1 gérebilecegi bir ana sayfaya yonlendirir. Uygulamanin
ilk zamanlarinda ana sayfada basit¢e, gonderiler yliklenme tarihi ve saatine gore siralanirken,
yenilenen arayiizlerde ise bu sayfalar kullanicilar i¢in 6n goriilemez ve oldukca kafa karistirici
bir hale gelmistir. Artik Instagram, kullanicilarin Onceki etkilesimlerini géz Oniinde
bulundurarak, yiiksek etkilesim alan gonderileri, kullandig1 algoritmayla ana sayfada 6n plana
cikarmaktadir. Bu yaklasim, kullanicilarin ilgi diizeyini yliksek tutma amacini tagimaktadir.
Zira siirekli ayni arayiizde benzer gonderileri goren kullanicilarin ilgi seviyesi zamanla
azalmaktadir. Bauman’a gore, akiskan modern toplumda yasam duragan kalamaz; ya siirekli
yenilenip degiserek modernlesmeli ya da yok olmalidir (2020: 10). Bu baglamda,
Instagram’in kullanicilarin ilgisini yiiksek seviyelerde tutmak i¢in ‘siirekli yeni’ igerikler
sunmas1 oldukga kritik bir stratejidir. Ancak unutulmamalidir ki, Instagram ve benzeri sosyal

medya platformlarindaki ‘yeni’, giincelligini ¢ok kisa bir siirede yitirmektedir.
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Bauman’m (2017: 12-13) 21. yy. modern toplumlari i¢in kullandig ifadesinde oldugu gibi,
artik her sey “yeni” ve “degisik” yollarla akiskanlasmaktadir. Bu toplumda “degismeyen tek
sey degisim, kesin olan tek sey ise belirsizliktir. Arttk modern olmak “sonu gelmeyen bir
gelisme siireci, ulasilabilecek bir nihai amacin ve hedefin olmamasi1” anlamina gelmektedir.
Bu durum sosyal aglarda oldukga etkileyici bir bigimde goriinmektedir. Yeni filtreler, yeni
fotograf tiirleri, yeni akimlar gibi bircok ‘yeni’ trend ortaya c¢ikmaktadir. Ortaya ¢ikan bu
yeniler siirekli olarak gilincellenmekte ve degismektedir. Bu, sonu gelmeyen bir gelisme
siirecidir.  Kullanicilar, stlireksiz evrendeki varligimi  bu yenilerle silirdiirmektedir.
Ulagabilecekleri nihai bir hedef yoktur. Gorilinlir olmak, kullanicilarin siireksiz evrendeki
varligint kanitlamanin en Onemli agamasidir. Degisim siirekli, evren siireksiz hale

gelmektedir.

Debord’un (2017: 38-122) gosteri toplumu iizerine yapti§i yorumlarla paralel olarak
bakildiginda, Instagram’da gercek diinya basit imgeler haline gelir ve bu imgeler, hipnotik bir
davranigin etkin motivasyon unsurlar1 olarak islev goriir. Burada gergek yasam olarak sunulan
sey, yalmizca daha gercek¢i bir bicimde yeniden sergilenen bir gosteridir. Debord’a gore,
cagdas toplum bir gosteri toplumudur ve bu durum genis Olciide kabul gOrmiistiir.
Instagram’da goriiniir olabilmek i¢in paylasimlar yapilmali ve bu paylasimlar siirekli olarak
giincellenen yeni trendlere uyum saglamalidir. Aksi takdirde, kullanicilar dikkat cekemeyecek
ve milyarlarca gonderi arasinda kaybolmaya mahkum olacaklardir. Bu nedenle siireksiz bir

yeni insas1, Instagram’in siirekliligini olusturan paradoksal bir gerceklige doniismektedir.

Kullanicilar, siirekli olarak yeni icerikler iireterek ve paylasarak hem platformun dinamik
yapisini siirdiirmekte hem de kendi dijital varliklarini giincel tutma cabasi igerisindedirler. Bu
stirekli yenilenme, Instagram’m popiiler kiiltiirdeki etkilesimini ve evrimini sekillendiren

onemli bir faktor haline gelmektedir.

Sosyal Medya Fotografi
Mobil cihazlarin yayginlagmasi ve sosyal medyanin ana akim iletisim araci haline gelmesi,

bireyleri her an ve her yerde bu cihazlar1 kullanarak deneyimlerini paylagsmaya ve siireksiz
sosyal medya evreninde goriiniir kalmaya yonelmektedir (Baruah, 2012: 1). Giinlimiizde,
kullanicilar sosyal medya platformlart araciligiyla birbirleriyle etkilesimde bulunmak igin
sik¢a fotograf paylagimini tercih etmektedir (Kofoed ve Larsen, 2016: 1; Cho v.d. 2019: 377,
Amon v.d. 2020: 1). Kullanicilar, sadece anm1 yakalamakla kalmayip ayn1 zamanda estetik ve

Ozgiin bir bakis acisiyla fotograflarimi paylasma cabasina girmektedir (Kofoed ve Larsen,
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2016: 2; Jun, 2022: 3). Bu durum, gorsel ifadenin dnemini vurgulayarak, yeni ve yaratici

fotograf tiirlerinin ortaya ¢ikmasina katki saglamistir.

Akilli telefonlar ve sosyal medyanin kullanicilara anlik olarak fotograf ¢ekme, paylasma ve
aninda etkilesim alma imkan1 sunmasi kisilerarasi iletisime yeni bir boyut kazandirmis, bunun
bir sonucu olarak gorseller iizerinden konusulan ve ¢ok hizli gilincellenen bir dil ortaya
cikmistir (Jun, 2022: 9). Bu iletisimin dili, sosyal medya fotograflar1 olmustur. Sosyal medya
fotograflari, hizli bir iiretim ve tiikketim siirecine sahiptir. Klasik fotograf¢ilik anlayisindan
ayrilarak sosyal medya platformlarinda 6ne ¢ikan bir estetik sunar. Akilli cep telefonlarinin ve
sosyal medya platformlarinin 6zelliklerine uygun olarak cekilen bu fotograflar, farkli kadraj
formatlarini (yatay, dik, kare) igerebilir ve gesitli eklentilerle (sticker, yazi, efekt, filtre vb.)
zenginlestirilebilir. Sosyal medya fotograflari, miikemmeliyet¢ilikten uzak (non-
perfectionist), dogal ve samimi bir estetigi benimser (Lobinger, 2016: 481, 482; Yenici, 2021:
98). Anlik ¢ekim ve paylasim siirecleri, kullanicilarin olaylari ve deneyimleri hizlica
paylasmalaria ve etkilesim almalarina olanak tanir. Akilli cep telefonlariyla yakalanan bu
anlik gorsel ifadeler, kullanicilarin kisisel tarzlarini zenginlestirmek ve yaraticiliklarini 6ne

cikarmak adina da 6nemli bir arag¢ haline gelmistir.

Sosyal Medyada Kisisel Sunum Kiiltiiri
21. yiizyilda internet ve sosyal medyanin gelismesi, bunlarin akilli telefonlara entegre

olmasiyla birlikte, diinya capinda c¢ok ¢esitli kiiltiirel 6zellikler sergileyen g¢evrimici sanal
topluluklar ortaya ¢ikmustir. Bu topluluklar, sosyal medya aracilifiyla popiilerlik kazanarak
goriiniir olmanin yiiceltiltigi bir kiiltiiriin olusumuna katki saglamistir. Goriiniir olmak,
poptiler kiiltiire dahil olmay1 gerektirir ve bu katilim, bireyin sosyal medya, dijital platformlar
ve medya araclart kullanarak aktif bir sekilde paylasimda bulunmasini igermektedir.
Glinlimiiziin iletisim ortaminda yeni medya ve sosyal medya platformlart biiyiik 6l¢iide
popiiler kiiltlirii tagimakta, doniistiirmekte veya yeniden iiretmektedir (Bahgecioglu, 2023:

435). Sosyal medya, popiiler kiiltiirii aktarma noktasinda olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir.

Popiiler kiiltiir kavrami, dogusundan itibaren medya ekosistemi ile siki bir etkilesim i¢inde
olmus ve bu iki alan arasinda paralel bir gelisim sergilemistir (Ercansungur ve Cetin, 2023:
596). Toplumsal dinamiklerin evrimiyle birlikte popiiler kiiltlir, medya araclar1 aracilifiyla
yayilarak genis kitlelere ulasma ve etkilesim kurma yetenegini arttirmistir. Giiniimiizde,
popiiler kiiltiirtin koksiizliigii, gecici dogast ve hizli degisimlere bagli olarak olusan
uslupsuzluk, ozellikle sosyal medya aracilifiyla genis kitleleri etkilemektedir; ancak bu

etkiler son derece hizli bir sekilde kaybolmaktadir (Kdseoglu, 1992: 150, akt. Bahgecioglu,
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2023: 433). Bu durum, Richard Sennett'in tanimladig: tiikketim kiiltiirliniin teatral niteligiyle de
paralellik gostermektedir. Sennet, bu kiiltiirin, yenilik ve degisime aligkin, sahiplenme
duygusundan yoksun bireylerin karakteristigini yansittigini belirtmektedir (2009, akt. Gezgin
& Kirik, 2018: 18). Bu teatral tiikketim faaliyetleri Instagram’da yapilan fotograf ve video gibi
icerik paylasimlarinda siklikla karsimiza ¢ikmaktadir. Hem popiiler kiiltiir hem de tiiketim
kiiltiirli, bireylerin kiiltiirel deneyimlerinin derinligini azaltarak, gecicilige ve ylizeysellige
mahk{m bir toplum yaratmaktadir. Siirekli yenilik arayisinda olan tiiketiciler, kisisel sunum
stratejileri gelistirerek tiiketim siireclerine daha aktif bir sekilde dahil olmaktadir. Bu durum,
bireylerin tiiketim pratiklerini sadece liriin edinme eylemi olarak degil, ayn1 zamanda sosyal
kimliklerini ve toplumsal statiilerini ifade etme bi¢imi olarak da gormek gerektigini ortaya
koymaktadir. Tiiketim, bu baglamda, bireylerin kendilerini toplumsal arenada
konumlandirmalarina olanak taniyan dinamik bir siire¢ haline gelmektedir. Kullanicilari
stirekli olarak tiiketmeye tesvik eden popiiler kiiltiir, daima yeniyi yaratmak zorundadir.
Bulundugumuz ¢agda, tiikketim biiyiik dl¢iide gosterise dayali bir bigimde gerceklesmektedir
(Gezgin & Kirik, 2018: 15). Siirekli yeniler i¢inde goriiniir olmak ise kisisel sunum kiiltiiriiyle

mumkin olmaktadir.

Alabay’a (2011: 2) gore, sosyal aglar, bireylerin birbirleriyle tanismasini, bilgi aligverisinde
bulunmasini saglayan basit sanal platformlarin 6tesine ge¢mistir. Glinlimiizde sosyal aglar,
isletmelerin markalarini, imajlarin1 ve satis gelirlerini artirmak i¢in dikkate aldigi 6nemli
platformlar haline gelmistir. Bu doniisiim, sosyal medyanin yalnizca bireysel etkilesimler i¢in
degil, aynt zamanda ticari stratejilerin gelistirilmesinde de kritik bir rol oynadigim
gostermektedir. Artik sosyal aglardaki her bir kullanici, bir meta olarak kabul edilmekte ve
ekonomik bir degere doniismektedir. Debord’un da ifade ettigi gibi, goriilen diinya artik
metanin diinyasidir (2017: 42).” Kisisel sunum kiiltiirii, esasen kapitalizmin bir gerekliligi
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda bireyler, sosyal medya platformlarinda kendilerini
ifade etme bi¢imlerini ve sanal diinyadaki varliklarini glincel tutma stratejilerini stirekli olarak

degisen diizene uyum saglayacak sekilde adapte etmek durumundadairlar.

Han’a (2020: 28) gore, sosyal aglar her bireyi kendi kendisinin reklam nesnesi haline
getirirken, tiim unsurlar sergi degeri iizerinden degerlendirilmektedir. Bu baglamda, asir
teshir, nesnelerin tiim mahremiyetini ortadan kaldirarak onlar1 hizla tiiketilmeye uygun
metalar haline getirmektedir. Kapitalist ekonomi, her seyi sergilenmeye mecbur
birakmaktadir. Kullanicilar, sanal diinyadaki gegici ve akigkan bir ortam i¢inde varliklarini

siirdlirebilmek adina, kendilerini estetikle biitiinlestirilmis fotograflar, kisa videolar ve
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hikayeler araciligiyla goriiniir kilmakta ve bu imajlar yoluyla stirekli etkilesimde

bulunmaktadir.

“Yasamin her bir ve¢hesinden kopmus olan imajlar, bu yasamin birligini yeniden
kurmanin artitk miimkiin olmadig1 ortak bir akista kaynasir. Kismi olarak goz
Ontline alinan gerceklik, ayr1 bir sahte-diinya olarak, salt seyrin nesnesi olarak,

kendi genel birliginde sergilenir” (Debord, 2017: 34).

Yukaridaki ifadeyle baglantili olarak, sosyal medya kullanicilarinin her biri, bu platformlarda
performans 6znesi olarak hareket etmektedir (Han, 2020: 70). Sosyal medyada yaratilan bu
gosteri ortami tartigilmaz ve erisilmez devasa bir olumluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
ortam, ger¢ek duygularin ve deneyimlerin yerini, ¢ogunlukla onaylanma ve begeni
kazanmaya yonelik sahnelenmis bir mutluluk ve basari imajiyla doldurur. Bu nedenle sosyal
medyada “g0riiniir olan sey iyidir, iyi olan sey goriiniir” (Debord, 2017: 37) diislincesi 6n
plana ¢ikmaktadir. Kullanicilar giinliik hayatin her aninda goriiniir olmak i¢in g¢abalarlar.
Onceden gériinmez olan bireylerin mahremiyeti ve i¢sel yasami artik ifsa edilmesi gereken bir
noktadadir. Kullanicilar sosyal medyada kendine sunulan harikalar karsiliginda 6denmesi
gereken bir bedel olarak, mahremiyet hakkindan vazge¢mektedirler. Artik fiziksel, sosyal ve
ruhsal c¢iplaklik, giiniin gerekliligi haline gelmistir. Bu durum, o6zellikle Instagram’da
paylasilan fotograflarda oldukga belirgin bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Bireyler giiniin her
saatinde fotograf paylasarak goriiniir olma cabasi i¢ine girmekte ve kisisel yasamlarinin 6zel
detaylarini agik etmekten mutlu olmaktadir (Bauman, 2020: 35, 43). Bunun bir sonucu olarak,
sosyal medyada igerik bollugu meydana gelmekte ve bu mecralar, gorsel anlamda bir tiiketim

¢copliigline dontismektedir.

Kullanicilarin sosyal medyada goriiniir olmak amaciyla siirekli filtreler ve yaratict diizenleme
araglartyla fotograf cekme ve paylasma ¢abasi, zaman iginde Onemli bir bilgi akist
olustururken, ayn1 zamanda gorsel karmasa ve bilgi yiiklenmesiyle sonuglanmaktadir. Bu
durum, kullanicilarin dikkatini ¢ekmeyi amaclayan igerikler arasinda rekabeti artirarak,

popiiler kiiltiirin hizla evrilen dinamiklerini yansitmaktadir.

Sanal Ekosistemde Goriintii Bombardimani
Son yiizyilin getirdigi yenilikler ve gelismelerle birlikte, medya tiiketimi artik pasif ve tek

yonlii olmaktan c¢ikarak, igerik iireten, tiiketen ve etkilesim kuran aktif kullanicilara
devredilmistir. Yeni medya, tiiketicilerin aktif bir sekilde iiretici konumuna gectikleri bir

iletisim sistemini ortaya c¢ikarmistir. Artik iletisim kaynagi alici, alici da kaynak konumuna
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gecebilmektedir (Kirik, 2017: 235). Bu yeni medyanin etkilesimli yapisinin bir sonucudur.
Yeni medyayla birlikte iletigim siireci, kullanic1 odakli bir hal almis ve artik kullanicilar,
se¢im yapma, karar verme, arama yapma, yapilandirma, yorum yapma, konusma ve yazma
konularinda kontrol sahibi olmustur. Bununla birlikte kendi igeriklerini tireten kullanicilar
iletisimin merkezine ge¢mistir. Kullanicilar, sadece tiiketici olduklar1 konumdan ayrilarak
tireten tiiketicilere (prosumer) doniigmiislerdir. Bauman’a (2020: 99) gore toplumumuz bir

tiikketim toplumudur ve bu toplum sadece {irtinlerin tiretilip tiiketildigi bir toplum degildir.

“Nasil ki atalarimizin toplumu, kurulus asamasindaki modern toplum, endiistriyel
cagin toplumu, bir ‘Ureticiler’ toplumu ise, ayni derin ve temel anlamda bizim

toplumumuzda bir ‘tiiketim toplumu’dur” (Bauman, 2020: 99).

Bugiin, s6z konusu “tiiketim toplumu” modeli, sosyal medyanin etkisiyle en gii¢lii donemini
yasamaktadir. Sosyal medya platformlar, iiretken tiiketicilerin en yogun sekilde bulundugu
alanlar haline gelmistir. Igerik olusturmanin ve genis kitlelere ulastirmanin kolaylastigi bu
medya ortaminda, iletisim daha demokratik bir yap1 kazanmistir. Yeni medyanin sundugu
imkanlarla birlikte, bilgi iiretimi ve dagitiminin sinirlar1 kalkmis, bu durum da biiylik veri
copliiklerinin olugmasina uygun bir zemin hazirlamistir (Yenici, 2021: 126). Artik kullanicilar
giin igerisinde milyonlarca icerikle kars1 karsiya kalmaya baslamistir. Istatistiklere gore,
fotograf makinelerine kiyasla akilli telefonlarla daha fazla fotograf ¢ekilmektedir (Gazzaley
ve Rosen, 2019: 134). Bu nedenle, c¢evrimici ortamda karsilagtigimiz verilerin biiylik bir
kismini fotograflar olusturmaktadir. Kullanicilarin karsisina birbiri ardina gelen fotograflar

ise, onlar1 “daimi bir oburluga” zorlamaktadir (Han, 2020: 44).

Akilli telefon kullanim verilerine gore, diinya capinda 5,75 milyar kisi cep telefonu
kullanmakta ve bu sayi, diinya niifusunun %70,3’line karsilik gelmektedir. Son 12 ayda, bu
sayiya kiiresel 6l¢ekte 119 milyon yeni kullanici eklenmistir. Kullanicilarin %96,2’sinin akilli
telefonlar1 araciligiyla internete erigim sagladigi; 16 yas tstii akilli telefon kullanicilarinin ise
%356,9’unun paylagimlarini akilli telefon iizerinden, %43,1’inin ise bilgisayar araciligiyla
gerceklestirdigi goriilmektedir. Sosyal medya kullanict sayist diinya genelinde 5,22 milyara
yiikselmis ve bu, diinya niifusunun %63,8'ine denk gelmektedir. Gegtigimiz yi1l boyunca
sosyal medyaya 256 milyon yeni kullanic1 katilmistir; bu artig, her saniyede ortalama 8,1 yeni
kullanicinin platformlara dahil oldugunu gostermektedir (Data Reportal, 2024). Ayrica, aktif
sosyal medya kullanicilarinin %16,7°si Instagram’t en ¢ok tercih ettikleri sosyal medya
platformu olarak belirtmektedir (We Are Social, 2024). Instagram’da aylik 2 milyar, giinlik
ise 66 milyon aktif kullanict bulunmaktadir ve platformda her giin yaklasik 1,3 milyar

137



Yenici s Instagram’t Gorsel Tiiketim Copliigiine
Doéniistiiren Trend: Photo Dump

fotograf paylasilmaktadir. Bu durum, her dakika yaklasik 900 bin fotografin paylasildigi
anlamina gelmektedir. Kullanicilarin neredeyse yarisi, platformda bulunan 200 milyondan
fazla isletme hesabini aligveris amaciyla kullandiklarini belirtmektedir (Aslam, 2024). Bu
baglamda degerlendirildiginde, ekonomist Victor Lebow’un Ikinci Diinya Savasi1 sonrasinda

yaptig1 yorum, dikkat ¢ekici bir 6ngorii olarak karsimiza ¢ikmaktadir:

“Son derece tliretken olan ekonomimiz, tiikketimi yasam bi¢cimimiz haline
getirmemizi, mal satin almay1 ve kullanmayi ritiiellere dontistiirmemizi, ruhsal
tatminimizi, ego tatminimizi tilketimde aramamizi talep ediyor. Giderek artan bir
oranda tiiketilen, yakilan, eskiyen, yenilenen ve atilan seylere ihtiyacimiz var”

(Lebow, 1955 akt. Fisher, 2002: 167).

Akallr telefonlar, internet ve sosyal medyanin bir araya gelisi, icerik liretimini ve tiiketimini
hizlandirmis ve iletisim siirecini siireksiz hale getirmistir. Anlik olarak iiretilen icerikler anlik
olarak tiiketilmeye baslamistir. Akilli telefon kameralarinin yazilim ve donanim olarak
kullanic1 taleplerine gore stirekli gelistirilmesi fotograf iiretimini de hi¢ olmadigr kadar
artirmistir. Bu durum Bauman’in (2020: 111) miikemmellige yonelik kalici diirtiileri olan
“tliketici toplumu” modeline benzetilebilir. Bauman’a gore tiliketici toplumunda, asirilik,
abarti, bolluk ve miisriflik hakimdir. Burada bir seylerin gelistirilmesinden ziyade, sayica

artmasi daha onemlidir.

Fotograflar, kullanicilarin uzun ciimlelerle anlatamayacagi karmasik fikirlerin tek bir
goriintiiyle aktarilmasini saglayan hizli bir iletisim aracidir (Yenici, 2021: 139). Bu nedenle
de sosyal aglarda siklikla kullanilmaktadir. Fotografin sosyal aglarda siklikla kullanilan bir
medium olmasi, onun niteligi agisindan da tartisma konusu yaratmaktadir. Artan fotograf
iretimi sosyal aglarin akisinda asir1 bilgi yiikiine neden olmakta ayn1 zamanda da bu ortamlar1

gorsel tiiketim ¢opliiklerine doniistiirmektedir (Yenici, 2021: 50).

Instagram ve Photo Dump Trendi
Sosyal medya, kullanicilarin fikirlerini, diistincelerini ve bilgilerini sanal aglar ve topluluklar

araciligiyla paylasmay1 kolaylastirmakta, kisisel bilgiler, belgeler, videolar ve fotograflar gibi
bircok igerigin hizli olarak aktarimini saglamaktadir. Fotograf paylasimi yapmak en popiiler
cevrimigi sosyal medya etkinliklerinden biridir ve gorsel igerikler aracilifiyla iletisim kurmak
bireylerin yeni normali haline gelmistir. Gorsel odakli bir sosyal medya platformu olan

Instagram, kullanicilarin iletisimi i¢in 6nemli bir mecradir (Jun, 2022: 9).
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Sosyal medyada her giin milyonlarca fotograf paylagilmaktadir. Fotograf paylasimi yapmak,
kullanicilarin duygularini, diisiincelerini ve yasantilarini ifade etmek icin son derece etkili bir
eylemdir. Fotograf paylasimi, bireylerin kendilerini gosterme, hikayelerini anlatma ve diger
kullanicilarla etkilesimde bulunma konusunda Onemli bir rol oynamaktadir. Fotograf
paylagimlar1 araciligiyla kullanicilar, arkadaslariyla, aileleriyle ve diger sosyal ¢evreleriyle
baglantt kurabilir, gilinliik yasamlarin1 paylasabilir ve ortak ilgi alanlar1 etrafinda

toplanabilmektedir.

Sosyal medya platformlarinda kurulan iletisimi ve etkilesimi siirdiirmek, ayn1 zamanda da
kullanicilarin ilgi diizeyini st seviyelerde tutmak i¢in zaman zaman cesitli trendler ortaya
cikmaktadir. Sosyal medya trendleri, farkli sosyal aglarda belirli zaman araliginda popiiler
olan durumlar ve konulardir. Bir diger ifadeyle, genis kitlelerin dikkatini ¢eken ve sosyal
medya platformlarinda hizla yayilan gegici igerik tiirlerini ifade eder (Asur v.d. 2011: 434).
Trendler, giincel olaylarla ve popiiler kiiltiirle iliskilendirilebilir ve bu nedenle etkilesim
yaratma ve popiilerlik kazanma potansiyeli yiiksektir. Bu trendler fotograf, mem, kisa video
ve meydan okuma (challenge) gibi ¢esitli formatlarda ortaya ¢ikarak goriiniirliigi, farkindalig
ve etkilesimi artirmaktadir. Sosyal medya trendleri, kullanicilarin aktif olmasii saglama,
icerik iiretimini tesvik etme ve topluluklar arasi etkilesim kurmayi amaclayan stratejik bir
iletisim yontemidir. Trendlerin basarisi, igerigin kullanicilar arasinda paylasilabilir, eglenceli
ve ilgi ¢ekici olmasina dayanmaktadir. Trendler, dijital iletisim ortaminda dinamik bir role
sahiptir. Basarili bir sekilde kullanildiginda bireylerin sosyal medyadaki varliklarimi

giiclendirmelerini saglamaktadir.

Son yillarda ortaya ¢ikan trendlerden biri de “Photo Dump”tir. Bu trend, kullanicilarin
cektikleri fotograflar1 ve topladiklar: gesitli gorselleri paylasmalarini ifade etmektedir. Photo
Dump, 4 veya daha fazla fotograf veya videodan olugan bir albiimiin Instagram’da
yayinlanmasidir (Adobe, 2023). Genellikle kullanicilarin giinlik yasamlarindan, 6zel
anilarindan veya ilging gorsel iceriklerden olusan bir koleksiyonu paylasma amaci

tasimaktadir.

Arastirmanin Amaci ve Kapsam
Bu aragtirmanin amaci, Instagram'da popiilerlesen “photo dump” trendinin platformda

yarattig1 gorsel kirliligi incelemek ve bu trendin Instagram’in estetik yapisini nasil etkiledigini
ortaya koymaktir. Calisma, Instagram’in bir gorsel tiiketim ¢Opliigline donlisme riskini

degerlendirmeyi hedeflemektedir. Kapsam olarak, arastirma sadece Instagram platformundaki
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“photo dump” iceriklerine odaklanmakta olup, diger sosyal medya platformlar: ve farkli igerik

tiirleri bu arastirma disinda birakilmistir.

Evren ve Orneklem
Aragtirmanin evreni, Instagram platformunda “photo dump” etiketi veya bu icerige uyan

gonderileri paylasan tiim kullanicilart kapsamaktadir. Orneklem, bu evrenden rastgele
secilmis takipei sayist yiiksek ve goriintirliigii fazla olan Instagram hesaplariin “photo dump”
gonderilerini icermektedir. Bu orneklem, trendin gorsel kirlilik yaratma diizeyini ve platform

tizerindeki estetik etkilerini incelemek tizere ¢esitlilik gosterecek sekilde secilmistir.

Arastirmanin Yontemi
Bu arastirma, Instagram’daki “photo dump” trendinin gorsel kirlilige yol agma bigimini

anlamak amaciyla nitel bir yontemle icerik analizi yapilarak gergeklestirilmistir. Segilen
gonderiler; gonderinin icerigi, teknik, estetik uyum ve gorsel yogunluk Kriterleriyle
incelenmistir. Ayrica, gonderilerin aciklama metinleri ve etiketleri de dikkate alinmistir. Elde
edilen bulgular, bu trendin Instagram platformunu nasil bir gorsel tiiketim ¢Opliigline

doniistiirdiigiinii ortaya koymayi amacglamaktadir.
Gonderinin icerigi; kullanilan metin ve hashtag’lerin etkinligini,

Teknik; fotograflarin netlik, ¢oziiniirlik ve genel gorsel kalitesiyle birlikte, kullanilan

filtrelerin ve diger diizenleme yontemlerinin etkinligini,

Estetik uyum; gonderilerdeki fotograflarin birbirleriyle olan uyumu ve olusturdugu
biitlinliigii,

Gorsel yogunluk; gonderilerdeki fotograf sayisini icermektedir.

Gorsel 1 Emma Chamberlain isimli Kullanicinin Photo Dump Paylagimi.

(https://www.instagram.com/p/CV3RHCFP8GB/?img_index=1)
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Gonderinin Icerigi | “a little dumpie” agiklamast ile paylasilmus

Teknik Genel olarak yakin plan kullanilmis

Estetik Uyum Karmasik ve uyumsuz gorsel dgeler, biitiinliik yok

Gorsel Yogunluk 9 fotograf

Emma Chamberlain isimli kullanicinin 04.11.2021 tarihli 1.8 milyon begeniye sahip photo
dump etiketiyle yaptigr paylasimi (Gorsel 1) incelendiginde gonderide art arda 9 fotograf
oldugu goriilmektedir. Bunlar arasinda sirasiyla; yakin plan bardakta kahve, aynadan selfie,
yakin plan kedi, yakin plan salata, ¢ok cesitli takilarin oldugu bir stand, araba caminda yazan
bir yazi, poset i¢cindeki sebzeler, ocak iistiindeki yemek ve ardindan yine yakin plan bir kedi
fotografi bulunmaktadir. Fotograflarda belli bir kompoziyon bulunmamakla birlikte, renk ve
tema uyumu da yoktur. Bu fotograflarda igerikler genellikle diizenlenmemis, 6zel olarak
derlenmemis ve milkkemmel olma amaci tasimamaktadir (Adobe, 2023). Fotograflarin igerigi,
sosyal medyanin hizla tiiketilen, gegici ve yanlik paylasimlarina dayanan dogasina da uygun
bir sekilde, 6zenli bir sunumdan ziyade dogallig1 ve samimiyeti 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu
nedenle Photo Dump trendinde non-perfectionist (mitkemmelliyet¢i olmayan) bir estetigin

benimsedigini sdylemek miimkiindiir.

e microsoft @ - Follow

13,329 likes 13,329 likes

microsoft Photo dump of the pure joy from our microsoft Photo dump of the pure joy from our
"Black Panther: Wakanda Forever" screenings. We “Black Panther: Wakanda Forever” screenings. We
love when shared moments, like a movie with love when shared moments, like a movie with
family and friends, can also inspire the next family and friends, can also inspire the next
generation of dreamers and innovators. generation of dreamers and innovators,

Thank you to everyone in Los Angeles, CA, Detroit, Thank you to everyone in Los Angeles, CA, Detroit,
MI, Raleigh, NC, Newark, NJ and Waterloo, IA MI, Raleigh, NC, Newark, NJ and Waterloo, IA

who came out to enjoy the film with us who came out to enjoy the film with us

Gorsel 2 Microsoft Resmi Hesabinin Photo Dump Paylagimi
(https://www.instagram.com/microsoft/p/CISRNS217Rr/?img_index=1)

141




Yenici e Instagram’1 Gorsel Tiiketim Copliigiine
Doniigtiiren Trend: Photo Dump

Gonderinin Icerigi | Metin icinde “photo dump” yazisiyla paylasilmus

Teknik Genel olarak genis ac1 ve flas kullanilmis

Estetik Uyum Karmagik ama uyumlu gorsel 6geler, biitiinliik var

Gorsel Yogunluk 10 fotograf

Photo Dump trendi, bir tiir hikaye anlatimi1 bi¢imi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Standart,
diizenlenmis ¢oklu Instagram gonderilerinin aksine, bu trend 6zensiz, samimi ve gercek bir
his vermeyi amaglamaktadir (Gorsel 2). Fotograflar, kusursuzluk arayisindan ziyade, anlik ve
dogal anlar1 yakalamay1 hedefler. Bu trend, bireylerin yani sira bir¢ok marka tarafindan da
benimsenmistir. Ornegin, Microsoft 2022°de gergeklestirdigi Black Panther: Wakanda
Forever filminin gosterimlerinden derledigi fotograflarla Photo Dump trendini kullanmistir
(Gorsel 2). Yukaridaki gorselde Microsoft’'un 2022°de gergeklestirdigi Black Panther:
Wakanda Forever filminin gosterimlerinden derledigi fotograflar yer almaktadir (Gorsel 2).
Art arda 10 fotograf bulunan bu gonderide 12.825 begeni bulunmaktadir. Fotograflarda,
sinema salonundaki izleyicilerin farkli alanlarda, standarttan uzak, minimal ¢aba harcanmis ve
samimi kareleri tercih edilmistir (MacFarlane, 2023). Fotograflarda belirgin bir kompozisyon
olmamakla birlikte, renk ve tema acisindan flag kullanimi ve karanlik ortam unsurlari,
fotograflarin bir biitlinliik olusturmasina yardimci olmustur. Photo Dump trendi, milkemmel
filtrelerle asir1 diizenlenmis fotograflardan ziyade, daha 6zgiin ve dogal goriintiiler araciligiyla

baglant1 kurmay1 ve samimiyet yaratmay1 amaglamaktadir (Demeku, 2023).

Gorsel 3 Gigi Hadid’in Photo Dump Paylagimi

(https://www.instagram.com/p/CRzNH1nnm7e/?img_index=2)
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Gonderinin Icerigi | “past month dump” agiklamasiyla paylasilmis

Teknik Yakin plan, genis agi, iist ag1 ve siyah beyaz kullanilmis

Estetik Uyum Karmasik ve uyumsuz gorsel dgeler, biitiinliik yok

Gorsel Yogunluk 10 fotograf

Gigi Hadid isimli kullanicinin 26.07.2021 tarihli 4.2 milyon begeniye sahip photo dump
paylasimi (Gorsel 3) incelendiginde gonderide art arda 10 fotograf oldugu goriilmektedir. Bu
fotograflar sirastyla; yan yana duran iki kisi, iist agidan ¢ekilmis bir ayakkabi, dilimlenmis
pastalarin yer aldig1 bir masa, siyah beyaz siliiet seklinde goriinen iki insan, dnde duran iki
sandalye ve arka planda dag manzarasi, evin Onilindeki bir insan, elinde pasta tutan ve
viicudunun yaris1 goriinen bir insan, yakin plan bebek elleri ve son olarak yine yakin plan
karmasik bir yemek fotografidir. Fotograflarda belli bir kompoziyon bulunmamakla birlikte,
renk ve tema uyumu da yoktur. Photo Dump’imn igerdigi fotograflar, bir giin batimi, aynadan
¢ekilmig bir selfie, bir kahve fincani, yemek tabagi, daginik bir ¢alisma masasi gibi her sey
olabilir (Gorsel 3). Kullanicilar, bir giin, bir hafta ya da bir ay boyunca ¢ekmis oldugu
fotograflar1 galerilerinden secerek yayimlamaktadir. Bu bir tiir slayt gosterisidir. Photo Dump,
gorsellerin milkemmeliyet¢i bir bicimde diizenlenmesinin yerine gergcek ve anlik anlarin
yansitildigl, samimi ve 6zensiz bir estetikle daha kisisel bir deneyim sunmaktadir. Bu tiir
paylasimlar, izleyiciye, kullanicilarin daha insani yonlerini gdsterme firsati tanirken, ayni
zamanda sosyal medya platformlarinda daha dogal ve Ozgiin bir baglanti kurulmasini
saglamaktadir. Ozenle secilmis fotograflar olmasma ragmen, siradan ve samimi havay
bozmadan paylasilmaktadir. Esasinda bu durum Instagram’in ilk yillarindaki dogal ve 6zensiz

gonderileri de hatirlatmaktadir.
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kevin &
Follow

Gorsel 4 Kevin Systrom Tarafindan 2010 Yilinda Instagram’da Paylasilan ilk Fotograf
(https://www.softimpact.net/articles/blogs/214/the-first-photo-ever-uploaded-to-instagram/en)
Instagram’in ilk yillarinda oldugu gibi, evcil hayvanlarin samimi anlarmin yakalandigi
fotograflar veya hizla cekilen, yar1 bulanik goriintiiler giinlimiizde de dikkate deger bir hale
gelmigtir (Gorsel 4). Photo Dump paylasimlarinda, birden fazla ve birbiriyle alakasiz
fotografin yer almasi, karmasik ve kaotik bir goriinlim olusturur. Bu nedenle, dump (¢opliik)
kelimesinin kullanilmasi yerinde bir tercihtir; zira bu paylasimlar, ¢cok sayida diizenlenmemis

gorselin dogrudan yiiklenmesiyle, eski Facebook albiimlerini andiran bir estetik sunmaktadir.

Paylagilan fotograflar, gercek hayatin kasvetli, kaotik ve karmasik ruhuna benzersiz bir
sekilde uyum saglamaktadir. Bu durum, gergekligi bir anlamda fetislestirerek, izleyicilere
siradan anlarin degerini yeniden diislinme firsati sunmaktadir. Photo Dump trendi, sosyal
medya kullanicilarinin bireysel deneyimlerini ve duygusal hallerini sergilemelerine olanak

tanirken, ayn1 zamanda estetik anlayislarin1 da sorgulatmaktadir.

144



D jb Maltepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisis © 2024 » 11 (2) * giiz/fall: 127-151

Gorsel 5 Kylie Jenner’in Photo Dump Paylasimi

(https://www.instagram.com/kyliejenner/p/CMO0cJJznbQm/?img_index=6)

Gonderinin Icerigi | “photo dump part 2 agiklamasiyla paylasilmig

Teknik Yakin plan, genis ag1 ve list a¢1 kullanilmig

Estetik Uyum Karmasgik ve uyumsuz gorsel dgeler, biitiinliik yok

Gorsel Yogunluk 10 fotograf

Kylie Jenner isimli kullanicinin 25.03.2021 tarihli 7.1 milyon begeniye sahip photo dump
paylasimi (Gorsel 5) incelendiginde gonderide art arda 9 fotograf oldugu goriilmektedir. Bu
fotograflar sirasiyla; list acidan ¢ekilmis bir ayakkab1 ve fotograf makinesi, aynadan ¢ekilmis
bir selfie, havuz basinda ve sezlong iizerinde duran kopekler, poz veremeden yakalanmis bir
cocuk, basinin yarist gériinmeyen oturmus bir insan, spor salonunda ¢ekilmis bir kare, yine
aynadan c¢ekilmis bir selfie, manzaraya kars1 arkas1 doniik duran bir ¢ocuk ve gozleri kapali
poz veren li¢ bikinili kadin fotografidir. Birbiri ardina gelen fotograflarda fotograflarda belli
bir kompoziyon bulunmamakla birlikte, renk ve tema uyumu da yoktur. Bu durum karmasik
ve diizensiz bir gorsel dil yaratmaktadir. Photo dump paylasimlarinda kullanicilar genellikle
kendi hayatlarina dair bir bakis agis1 sunmaktadir (Gorsel 5). Bu trend, kullanicilarin
Instagram’da daha Once goriilmeyen samimi anlarmi paylagsma egiliminde oldugunu
gostermektedir. Fotograf paylasimlari 6nceden benimsenen estetik normlardan uzaklasarak
yapilmaktadir (Adobe, 2023). Bu 6zgiin paylasimlar, fotograflarin sadece gorsel estetikten
ibaret olmadigini, ayn1 zamanda bireylerin kendilerini ve yasamlarini daha kisisel ve samimi
bir sekilde ifade etmelerini sagladigin1 da ortaya koymaktadir. Photo Dump trendi, sosyal
medyanin geleneksel estetik anlayisini sorgulayan ve daha 6zgiin, gercekci bir gorsel kiiltiir
olusturan bir hareket olarak degerlendirilebilir.

145




Yenici e Instagram’1 Gorsel Tiiketim Copliigiine
Doéniistiiren Trend: Photo Dump

Kullanicilar, gdnderilerini bu trendin dinamikleri dogrultusunda diizenleyerek, benzersiz bir
varlik sergileme cabasina icine girmektedir. Bu siirecte, daha once dikkat edilen estetik
normlardan ziyade, spontane ve siradan anlar1 yakalamaya yonelik bir yaklagim
benimsenmektedir. Bu trend, fotograf¢ilifin temel prensiplerini sorgulatarak, kullanicilarin
kendi kimliklerini yaratmalarina ve sosyal medya platformlarinda daha samimi bir iletisim

kurmalarina olanak tanimaktadir.

Hashtag kullanimi, Photo Dump trendinin genis kitlelere ulagsmasinda oOnemli bir rol
oynamaktadir. Ornegin, Instagram’da #photodump hashtag’i ile paylasilmis 4.7 milyon
gonderi bulunmaktadir (Instagram, 2024). Bu hashtag, Photo Dump paylasimlarinin kolayca
kesfedilmesini saglamakta ve kullanicilarin trendin pargast olduklarini géstermelerine olanak
tanimaktadir. Ancak yapilan incelemelerde, kullanicilarin hashtag kullanmadan da Photo
Dump trendine yonelik paylasimlar yaptigi gozlemlenmistir. Bu durum, trendin yalnizca
belirli etiketlere bagli kalmadan da yayginlastigini ve sosyal medya kullanicilarinin artik daha
spontane ve Ozglirce igerik iiretmeye yoneldigini gostermektedir. 2024 yili Agustos ayi
itibartyla Instagram, c¢oklu gonderi smirmmi 10 fotograftan 20 fotografa ¢ikararak,
kullanicilarin daha fazla icerik paylasmasina olanak tanimistir. Kullanicilar, anilarin1 daha
fazla gorselle aktararak, paylasimlarini zenginlestirmekte ve daha karmasik bir gorsel dil
olusturmaktadirlar. Bu degisiklik, Photo Dump trendine yonelik paylasimlarin siirekli olarak
dikkat cekici bir sekilde artmasina katkida bulunmaktadir. Sonug olarak, Instagram’daki bu
artis, Photo Dump trendinin yalmizca kisisel bir ifade bi¢imi olmanin &tesine gecerek,

platformu adeta bir gorsel tiiketim ¢opliigline dontistiirdiigiinii agikca ortaya koymaktadir.

Sonuc¢
Son yiizyillda medya tiiketimi, pasif izleyicilikten aktif igerik iireticiligine dogru biiyiik bir

doniisiim gegirmistir. Bu degisim, dijital diinyanin sundugu olanaklarla sekillenmis ve sosyal
medya platformlari, kullanicilarin yalnizca igerik tiiketmesinin Stesinde, ayni zamanda igerik
tiretmesi ve etkilesimde bulunmasi icin bir ara¢ haline gelmistir. Instagram gibi gorsel odakli
platformlar, bireylerin kendilerini ifade etmeleri, duygularin1 ve deneyimlerini paylagsmalari
icin gii¢lii bir mecra yaratmis; bu platformlar, fotograf ve video gibi gorsel igeriklerin hizla

tiretildigi, paylasildig ve tiiketildigi alanlar olarak gorsel bir kiiltiiriin temelini atmugtir.

Sosyal medya platformlari, yalnizca bir bilgi kaynagi olmanin 6tesinde, bireylerin kendilerini
ifade etme bicimlerini koklii bir sekilde doniistiiren ozglirlestirici bir etkiye sahiptir. Bu
platformlar, kullanicilara farkli ve yaratici iceriklerle dijital evrenlerini insa etme firsati

sunarken, toplumsal normlar1 ve iletisim bigimlerini de yeniden sekillendirmektedir. Sosyal
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medyanin popiilerligi, akilli telefonlar ve kablosuz ag teknolojilerinin hizla yayilmasi,
insanlarin diislincelerini ve kisisel deneyimlerini siirekli olarak paylasma egilimlerini
giiclendirmistir. Kiiresel Olgekte iletisim imkani sunan bu platformlar, bireylerin anlik
duygularini, diistincelerini ve gilinlilk yasamlarini gorsel igerikler aracilifiyla paylagsmalarini

saglayan dinamik bir alan yaratmaktadir.

Sosyal medya, kullanicilarin estetik ve yaratici bi¢imlerde kendilerini ifade etmelerini saglasa
da, hizla degisen trendler igeriklerin degerini azaltmakta ve kullanicilar1 gorsel tiikketimin bir
parcasi haline getirmektedir. Bu durum, gorsel anlamda bir karmasa yaratmakta ve sosyal
medya platformlarinin ticari stratejiler ve popiiler kiiltiir dinamikleriyle sekillenen bir tiiketim
alanina donlismesine neden olmaktadir. Sosyal medya platformlari, gorsel igeriklerin hizli
iretimi, tiikketimi ve etkilesimiyle sekillenen bir dijital tiiketim kiiltiirlinlin en O6nemli

araglarindan biri haline gelmektedir.

Fotograf, gorsel bir dil araciligiyla varolusu belgeleyen ve goriiniir olmay1 saglayan énemli
bir aragtir. Ozellikle Instagram gibi platformlarda, fotograf araciligiyla bireyler, yasamlarini,
anilarini ve ilging igeriklerini paylasarak genis kitlelere ulasabilmektedir. Bununla birlikte,
sosyal medya platformlarinda popiilerlesen trendler, goriiniirliik ve etkilesim yaratma araci
olarak énemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle “Photo Dump” gibi trendler, gorsellerin sik¢a
bir arada paylasildig1 ve estetikten ¢ok anlik iletisime odaklanan igeriklerin 6ne ¢iktig1 bir
ortam yaratmigtir. Bu tiir paylasgimlar, samimi bir bag kurma amaci giiderken dijital

etkilesimle birlikte, goriiniirliik ve tiiketim kiiltiirtinii de pekistirmektedir.

Bu calismada Instagram platformu {izerinde yer alan photo dump paylasimlari arasindan
rastgele orneklem yoluyla secilen gonderiler, nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi
yapilarak incelenmistir. Incelenen dort farkli kullaniciya ait, giindelik yasamdan siradan anlari
yansitan toplam 39 fotografin, spontane, dogal, samimi, ¢abasiz ve miikemmelliyetci olmayan
bir estetik anlayisiyla ¢ekildigi ve paylasildigr gozlemlenmistir. Instagram platformu tizerinde
sadece #photodump hashtag’i ile paylasilmis yaklasik 5 milyon gonderi bulunmaktadir.
Gonderilerin her biri, birbirinden bagimsiz igeriklerde olan 10-20 fotograftan olusmakta ve bu
nedenle platform tizerinde gorsel bir kaos yaganmaktadir. Ayrica yapilan incelemelerde photo
dump hashtag’i olmadan da bu yaklagimla paylasilmis olan binlerce gonderi oldugu

gorilmiistiir.

Sonug olarak, Instagram, gorsel tiiketimin hizla arttig1 ve igeriklerin siirekli yenilendigi bir

alan olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Gorsel tiiketimin bu denli hizlanmasi, Baudrillard’in

147



Yenici e Instagram’1 Gorsel Tiiketim Copliigiine
Doéniistiiren Trend: Photo Dump

“tiiketim toplumu” anlayisin1 yeniden glindeme getirmektedir. Instagram, bireylerin sadece
kendilerini ifade etmeleri i¢in bir ara¢ degil, ayn1 zamanda kapitalist tiiketim kiiltiirliniin hizla
evrildigi ve bireylerin igerik ireticileri haline geldigi bir mecra olmustur. Bu dinamikler,
Instagram’1 bir yandan estetik bir ifadenin alani olarak tamimlarken, diger yandan gorsel

tiiketim ¢Opliigline doniismesine neden olmaktadir.
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Ozet

Giliniimiizde meydana gelen teknolojik degismeler ile kullanicilarin ve kurumlarin yapisinda bazi
gelismelerin yasandigr ve dijitalin daha fazla onem kazandigi gozlemlenmektedir. Bu ¢aligmanin
amacini, Tiirkiye’de 2000-2024 yillarim1 kapsayan siiregte Ulusal Tez Merkezi’'nde “dijital
kiitiiphanecilik” konusunda yayinlanan lisansiistii tezlerinin incelenmesi ve alana yonelik egilimlerin
saptanmast olusturmaktadir. Calismada igerik analiz yontemi kullanilmistir. 2000-2024 yillar
arasinda “kiitiiphane” konulu 1418 tez bulunurken, basliklarinda dijital kavramlarin yer aldigi 73
adet tez arastirmaya dahil edilmistir. Bagliklarda en ¢ok “Elektronik Bilgi/ Kaynak/ Ortam/ Yayin”,
kelimelerinin kullanildig: tespit edilmistir. 26 tezde “belgesel kaynak/literatiir” analiz yontemi, 39
tezde anket teknigi kullanilmistir. En ¢ok tez Ankara Universitesi SBE &grencileri tarafindan
yazilmistir. 2000-2013 yillar1 arasinda her yil tez yaymlanmadig: fakat 2014 ve sonrasinda her yil tez
yayinlandig1 saptanmistir. Gerekli literatiir taramas1 sonucunda 2000-2024 yillar1 arasinda dijital
kiitiiphanecilik konusunda yayinlanmis lisansiistii tezlerin incelenmesine yonelik herhangi bir
akademik caligmaya rastlanmamasi arastirmanin dnemini vurgulamaktadir.
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Abstract

Today's technological changes and some developments in the structure of users and organizations
and digital is gaining more importance. The aim of this study, In the period covering the years 2000-
2024 in Turkey, the National Thesis Center librarianship” and to examine the postgraduate theses
published in the field of librarianship. to determine the tendencies towards the “new trends” in the
field of education. Content analysis method in the study used. 1418 theses on “library” between
2000-2024 while there are 73 theses with digital concepts in their titles. included in the research. The
most common title was “Electronic Information/Source/ Media/ Broadcasting”, where the words was
identified. 26 theses used the “documentary source/literature” analysis method, 39 survey technigque
was used in theses. Most theses were conducted at Ankara University SBE written by students.
Thesis every year between 2000-2013 but it was found that theses were published every year from
2014 onwards. As a result of the necessary literature review, it was found that between the years
2000-2024, digital for the examination of graduate theses published in the field of librarianship The
lack of any academic study emphasizes the importance of the research.
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Giris

Evrensel bir gelisme araci olarak kullanilan bilisim teknolojilerinin, kiiresellesen diinya
sayesinde vazgecilemeyen bir ectken haline geldigi distinilmektedir. Bununla birlikte
giiniimiizde ve gelecekte her alanda dijitallesmenin artacagi ongdriilmektedir. Dijitallestirme
genel anlamda, elektronik sistemlerde algilanmakta giicliik ¢eken, yapilandiriimayan
bilgilerin elektronik ortamlarda algilanabilen ve yapilandirilan bigime doniistiiriilmesi olarak

aciklanmaktadir (Kiilcii, 2010: 297).

Mlgili literatiir incelendiginde 2019 yilinda meydana gelen Covid-19 viriisii sonucunda
dijitallesmenin daha fazla artmasina iligkin bir¢ok aragtirma ile karsi karsiya kalinmustir.
Aligkanliklarin degistigi pandemi siirecinde; bireylerin her alanda daha dikkatli olduklari, eski
aliskanliklarin farklilastigt gozlemlenmistir. Enformasyon teknolojilerinin sundugu yeni
olanaklar karsimiza ¢ikan tiim siirecleri ¢ok hizli bir sekilde dijitallestirebilmemize olanak

saglamistir (Kara ve Karanfiloglu, 2020: 88).

We Are Social’in raporuna gore dijital doniim noktalarinda 6nemli degisimler yasanmaktadir.
We Are Social ve Meltwater is birligiyle yayinlanan Dijital 2024 Kiiresel Genel Bakis
Raporu’nda goze carpan degisikliklerin bazilar su sekildedir:

e 2024 baslarinda kisisel cep telefonu kullananlar 5,61 milyar seviyesine ulagmistir.
GSMA Intelligence’in yaptigi aragtirma sonucunda tiim niifus baz alindiginda mobil
cthaz kullananlarin %69,4 ve toplam niifusun 2023’ten itibaren 138 milyon arttig

ortaya konmustur.

e 2024 verilerine gore diinyada var olan insanlarin %66’sindan fazla kisi internet

kullanmaktadir. Kiiresel kullanici toplami ise 5,35 milyar olarak belirlenmistir.

e 2023 basindan bu yana internet kullanici sayisinda 97 milyon yeni kullanict ve buna

bagli olarak %1,8 artis gozlemlenmistir.

e GWI araciligiyla devam eden arastirmalar sonucunda; siradan internet kullanicisinin

her giin 6 saat 40 dakika ¢evrimig¢i oldugunu saptanmistir.

e Aktif sosyal medya kullanici kimlikleri incelendiginde 5 milyar sinirinin asildigi

gozlemlenmistir (We Are Social, 2024).

Dijitallesmenin daha fazla kullanilmaya baslanmasiyla birlikte bilisim teknolojileri glinden

giine itici gii¢ haline gelmistir (Erséz ve Ozmen, 2020: 171). Bu g¢erceveden bakildiginda
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bilisim teknolojilerinin diinyaya sunmus oldugu teknolojik araglarin, dijitallesmenin

gelismesine zemin hazirladig goriilmektedir.

Gelisen dijitallesmeyle kiitiiphanelerde de bazi degisimler yasandigi gozlemlenmektedir.
Ozellikle yazma eserler alaninda karsimiza cikan, bir kez kaybolduklarinda yerine bir daha
getirmekte zorluk yasanilan nadir eserlerin sonraki nesillere aktarilabilmesi i¢in dijital

kiitiiphaneler 6nemli bir faktor olarak bilinmektedir (Demirtel v.d., 2023: 334).

Bu c¢alismanin amaci, 2000-2024 yillar1 arasinda Ulusal Tez Merkezi’nde dijital
kiitiiphanecilik  konusuyla ilgili yaymlanan lisansiistii tezlerin incelenmesi olarak
belirlenmistir. Lisansiistii tezlerin incelenmesinde icerik analizi yonteminden yararlanilmistir.
Arastirmanin evrenini Ulusal Tez Merkezi’nde kiitiiphanecilik alaninda yayinlanan 1418 adet
tez olusturmaktadir. Arastirmanin Orneklemini ise 2000-2024 yillar1 arasinda kiitiiphane
konulu yayinlanan 1418 adet tez igerisinde basliklarinda dijitallesme ile ilgili kavramlarin yer
aldig1 73 adet tez olusturmaktadir. Yayinlanan tezler 04.03.2024 ve 05.08.2024 tarihleri

arasinda incelenerek, elde edilen sonuglar ¢alismaya eklenmistir.

Ilerleyen béliimlerde dncelikli olarak dijital déniisiim ve dijital kiitiiphanecilik kavramlari ele
alimacak ve caligmanin metodoloji boéliimiinden sonra elde edilen bulgular tablolastirilarak
aktarilacaktir. Sonu¢ boliimiinde arastirma sorularinin cevaplarina yer verilerek, konuya

iligkin 6nerilerde bulunulacaktir.

Dijital Doniisiim

Literatiirde, dijital doniisim kavrami i¢in farkli tanimlarin yer aldigi gozlemlenmistir. Dijital
cag ile baslayan dijital doniisiim kavramimi agiklamaya baslamadan 6nce medya teorisyeni
olarak bilinen Kanadali Marshall McLuhan’in “Kiiresel Koy” kavramina deginmenin gerekli

oldugunu diistiniilmiistiir.

Gutenberg’in matbaayr bulmasi ile alfabenin gorsel baskisi yeni bir yiikselise sahne
olusturmus var olan diizen de8ismis ve sozli kiiltiir olarak bildigimiz kiiltiirden yazil1 kiiltiire
dogru bir gegis baglamistir (Mcluhan ve Powers, 2020: 72). So6zli kiiltiirden yazili kiiltiire
evrilen bu ge¢is ile haber medyas1 da elektronik kiiltiire dogru ilerlemistir. McLuhan’in
“Kiiresel Koy” olarak adlandirdigi bu yeni diizenin de giiniimiiz medya sisteminin zeminini
olusturdugu diistiniilmektedir. 20.yiizyilin en biiylik medya teorisyeni olarak adlandirilan
McLuhan; 1960’ yillarda yazdig1 eserlerde internetin ve Facebook’un meydana gelecegini
haber vermistir (Atalay, 2018: 28). McLuhan’a (1962: 31) gore elektromanyetik kesifler,

insan iligkilerinde biitiinliyle es zamanl bir alan olusturmus ve bu dogrultuda “Kiiresel Kdy”
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var olmustur. Bu ¢ergeveden bakildiginda kiiresel koy haline gelen yeni diizende insanlar her

bilgiye ayni anda ulasmis ve 6grenmeye baslamislardir.

Aglar, insan deneyiminde eski bir orgiitlenme bi¢imi olsa da bilgi ¢aginin karakteristigi olan
dijital ag teknolojileri, sosyal ve orglitsel aglar sayesinde sonsuz genislemelere ve yeniden
yapilandirilmalara izin verecek sekilde gili¢lendirilmistir (Castells, 2011: 1968). Bu agiklama
dogrultusunda ulusal smirlarin digina yayilan ag toplumunun, kendisine kiiresel bir sistem

kurdugu séylenebilmektedir.

En ¢ok bilinenin tersine dijital kavrami sadece elektronik cihazlar degil, verinin elektronik
sekilde islenip gosterilmesi olarak ifade edilmektedir (Bozkurt vd., 2021: 36). Teichert (2019:
1674) de dijital doniistimiin kendisini bir siire¢ olarak ifade etmistir. Yine bir baska goriise
gore aslinda dijitallesmenin tamamen yeni bir olgu olmadigi, verilerin yarim yiizyildan
fazladir dijital olarak islendigi ve degis tokus edildigi gbzlemlenmistir (Tarak¢t & Goktas,
2021: 74). Bu ifadeden yola ¢ikildiginda dijitallesmenin uzun zamandir hayatimizda oldugu

sonucuna ulasilmaktadir.

Dijital doniisiim ayn1 zamanda kuruluslarin {iriin, hizmet ve is modellerini gelistirmek ya da
iyilestirmek amaciyla devamli dijital inovasyon ile mesgul olunan siireglerini de ifade
etmektedir (Skog, 2019: 5). Bu gergeveden bakildiginda kuruluslarin dijital doniisiimde yeni
deger yaratmak i¢in operasyonel yapilarinda daha derin degisiklikler yapmalar1 gerektigi
diistiniilmektedir. Yukarida yer alan bolimde dijital donilisiim kavrami hakkinda literatiir
taramasina yer verilmistir. Asagida yer alan boliimde ise aragtirmanin asil odagini olusturan

dijital kiitiiphanecilik kavrami hakkinda gerekli agiklamalarda bulunulacaktir.

Dijital Kiitiiphanecilik

Dijital kavraminin giinlimiizde her alanda oldugu gibi kiitliphanecilik ¢aligmalarinda da 6nem
teskil ettigi diisiiniilmektedir. Kiitliphaneler, 20. yiizyilin ortalarina kadar geleneksel
islevlerini, yani basili kaynaklar1 diizenleme ve toplama sorumluluklarini, kokli degisimlere
ugratmadan siirdiirmiislerdir (Ustiin, 1994: 217). Fakat giiniimiiz diinyasinda teknolojik
faaliyetlerin Onem kazanmasiyla kiitiiphanelerin de dijitallesmeye Onem verdikleri
diistiniilmektedir. Saritag v.d.’ne (2017: 96) gore giiniimiizde internetin hizla gelismesi ve
yaygin kullanima sahip olmasi, yasantimizin her noktasinda koklii degisimlere yol agmustir.

Bu agiklamada yazarlarin, internetin degisim halinde olmasina vurgu yaptigi goriillmektedir.

Teknolojinin her gecen giin daha fazla gelismesi ve diinyanin bilgiye ve ileri teknolojiye

uyum saglamasi sonucunda, bilgi/belge merkezi olan kiitiiphanelerin bu degisimlere seyirci
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kalmadig1 goriilmektedir (Bezirci & Aras, 2022: 2). Bilgi teknolojilerinin en yaygin sekilde
kullanildig1 kiitliphanelerde kullanic1 beklentilerinin karsilanmasi i¢in yenilik¢i iletigim
modelinin ve bilgiye erisim yollarinin benimsenmesi gerekmektedir (Ernest Mnzava, 2020:
9). Bu a¢iklama dikkate alindiginda yenilikgi iletisim modelinin benimsenmesi sonucunda
kiitiphanelerin dijitallige daha ¢ok yaklasacag disiiniilmektedir. Vannevar Bush (1945: 37)
“The Atlantic” dergisinde kaleme aldigi “Diisiindiigiimiiz Gibi” adli arastirmasinda farkli
tanimlamalarla anilan “dijital kiitliphane” kavramina yonelik bazi agiklamalarda bulunmustur.
Bu agiklamalarinda; kiitiiphanelerin bilime faydali olmasi i¢in gereken kayitlart devamli bir
siirecte genisletmesi, saklamasi ve o kayitlara bagvurulmasi gerektigini one slirmiistiir. Bu
cerceveden bakildiginda yapilan tanimlamanin dijital kiitiiphanecilik kavrami ile baglantilt

oldugu diisliniilmiis ve literatiire kazandirilmistir.

1950’11 yillardan bu yana internet ve bilgisayar teknolojilerinde yasanan gelismeler; ag
teknolojisinin bir tek noktadan daha uzak noktalara ulagmaya olanak vermesi sonucunda,
geleneksel kiitiiphanelere dijital kiitiiphaneleri olusturma firsati tanimistir (Keralapura, 2009:
185). Licklider (1965: 6) kiitiiphaneler hakkinda goriis Sunanlar arasinda yer alarak yillar 6nce
kiitiiphanelerin ilerleyen zamanlarda ¢ok yenilik¢i ve farklilasmis yapiya kavusacagini

belirtmisgtir.

Teknolojinin giderek gelismesiyle birlikte bilgide simirlarin kalkmasina ve diinyanin
Kiiresellesmesine uyum saglayamayan geleneksel kiitiiphaneler sadece bulundugu cevreye
hizmet veren yapilar haline gelmislerdir (Kutluca ve Yalman, 2016: 346). Yukarida yer alan
aciklamalar dogrultusunda teknolojinin gelismesiyle geleneksel kiitiiphanelerin  dijital
kiitiphanelere evrildigi gortilmektedir.  Gogoglu v.d.’ne  (2017: 106) gore dijital
kiitiiphaneler, bilgiyi dagitma isleminin yaninda farkli disiplinleri birlikte barindirmasindan
dolayr multidisipliner bir etkilesim ortami saglamaktadir. Bu ¢er¢eveden bakildiginda dijital
kiitiiphanelerin farkli disiplinleri biinyesinde barindirmasi nedeniyle bilime katki sagladigi
diisiiniilmektedir. Ulusal Bilim Vakfi dijital kiitiiphanecilik kavrami i¢in; bilginin tiretilebilir
olmasi, arastirilmasi, kullanilmasi amaglar1 dogrultusunda teknik yetenek ve giic gosteren
elektronik kaynaklar oldugunu belirtmistir (Karatas, 2015: 566). Gliniimiiz dijital ¢aginda
kiitiiphanelerin sahip oldugu koleksiyonlar1 dijitallestirmesi, dijitallestirilen koleksiyonlara
diinyanin her yerinden erisim saglanmasi ve bilgiye hizli ulasim kullanicilar tarafindan biiyiik
bir ilgiyle karsilanmaktadir (Demirtel v.d., 2023: 3334). Dijital ¢cagda bilgiye hizli ulasimin
onem kazanmasi sonucunda kiitiiphanelerin de yaganan degisime uyum saglamalariin gerekli

oldugu diistiniilmektedir.
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Geleneksel anlamda sessiz kitaplik gibi duran kiitiiphaneler zamanla daha interaktif, daha
erisilebilir ve bunlarin sonucunda da sosyal mekanlar olarak varligini siirdirmeye devam
etmislerdir (Bayter ve Yildirim, 2023: 186). Bu agiklama dikkate alindiginda kiitiiphanelerin
interaktif ve erisilebilir olmasi da “dijital kiitiiphanecilik” kavramini1 akillara getirmektedir.
Zamanla gelisen dijital kiitiphaneler sayesinde, fiziksel olarak kiitliphanelere gitmeden
kaynaklara erisim imkani sunulmakta ve internet lizerinden sinirsiz bir sekilde kullanicilara
hizmet verilmektedir. (Gégoglu v.d., 2017: 105). Dijital kiitiiphanelerin meydana gelmesi ve
hizli gelismesindeki nedenler arasinda; basili iiretilen bilgilerin yedeklenmesi, kagitlarda,
belgelerde ve depolama maliyetinde tasarruf saglanmasi, kiiltiirel ve ulusal mirasin gelecek
nesillere birakilacak sekilde kayit altinda tutulmasi ve kurumsal igerik ¢oziimlemelerinin yer
almas1 sayilmaktadir (Bayter ve Yildinm, 2023: 187). Yazarlarin burada dijital
kiitiiphanelerin avantajlarina degindikleri goriilmektedir. Lesk (1997: 1) dijital kiitiiphanelerin
sundugu yeni imkanlar1 vurgulamis ve dijital kiitiiphaneleri, “geleneksel kiitiiphanelerde asla
sahip olunamayan giicler” olarak betimlemistir. Bununla birlikte yine ayni ¢alismada dijital

kiitiiphaneciligi “diizenlenmis ve dijitallestirilmis koleksiyon” olarak tanimlamaistir.

Dijitallesmenin artmasiyla birlikte dijital doniisiimlerde meydana gelen gelismelerin arasinda
“dijital kiitiphanecilik” alaninin da énem kazanmasi yukarida yer alan literatiir boliimiinde

detayli olarak ele alinmistir.

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Tirkiye’de dijital kiitliphanecilik uygulamalar1 konusunda 2000-2024 yillar1 arasinda yazilmig
lisansiistii (yliksek lisans ve doktora) tezlerin incelenmesiyle alana yonelik egilimlerin
saptanmast, arastirmanin amaci olarak belirlenmistir. Ulusal Tez Merkezi’nde kiitliiphanecilik
konulu ¢aligsmalarin basliklarinda yer alan dijital kavramlar incelenerek bir durum saptamasi
yapilmast planlanmistir. Arastirmaya baslamadan Once gergeklestirilen literatlir taramasi
sonucunda; 2000-2024 yillar1 arasinda dijital kiitiiphanecilik konusuyla ilgili yazilmig
lisansiistii tezlerin incelenmesine yonelik herhangi bir akademik calismaya rastlanmamasi bu
calismanin Onemini vurgulamaktadir. Ayrica bu aragtirmanin; 24 yillik zaman dilimini
incelenmesi, sadece dijital kavramlar esas alinarak yazilan lisansiistii tezleri degerlendirilmesi,
iilkemizde dijital kiitliphanecilikle ilgili egilimlerin saptanmasi ve degisimin goézlenmesi

amactyla, sonraki arastirmalara kaynaklik etmesi umulmaktadir.

Covid-19 sonucunda da akla gelebilecek her iletisimin dijitallesmesi, yasanilan kriz ile bir

noktada mecburiyet haline gelmistir (Nguyen v.d., 2021: 1). Bu durum g6z oniine alindiginda
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kiitiiphanelerin de dijitallesme ile olan iligkilerinin incelenmesi ger¢eklestirilen ¢alismanin bir

diger 6nemli konusu olmustur.

Kapsam ve Stmirhihiklar

Arastirmanin evrenini, 2000-2024 yillart arasinda Ulusal Tez Merkezi’'nde “kiitiiphane” ile
ilgili yazilmis 1418 adet tez olusturmaktadir (Ulusal Tez Merkezi, 2024). Arastirmanin
orneklem secimi i¢in Ulusal Tez Merkezi’nin arama motoruna ilk olarak “kiitiiphane”
kelimesi yazilmis, 2000 yili Oncesinde yazilan 167 tez Orneklem disinda birakilmis ve
devaminda bagliklarinda dijital kavramlarin bulundugu tezler belirlenmistir. Bunun
sonucunda Ulusal Tez Merkezi’nde kiitiiphanecilik ile ilgili yayinlanan ¢aligmalarin i¢inden
basliklarinda “dijital” kavramlarin yer aldig1 ve konusunun kiitiiphaneciligi kapsadig1 73 adet
yiiksek lisans ve doktora tezi belirleyici olmustur. Bu arastirmanin 6rneklemini belirlemek
icin, bagliklarda yer alan hangi kavramlarin “dijital” kapsaminda kabul edildigine yonelik
tablo detayli olarak Tablo 3’de okuyucuya aktarilmistir. Tablo 3’de yer alan anahtar kelimeler
sadece dijital kiitiiphanecilik konusunu kapsayan tezler i¢in kullanilmistir. Bu saptamanin
dogru ve net bir sonug vermesi i¢in Ulusal Tez Merkezi’nde yer alan tiim tezler detayli analiz

edilmistir.

Arastirmanin Yontemi

2000-2024 yillan arasinda dijital kiitiiphanecilik konusu ile ilgili yazilmis lisansiistii tezlerin
incelenmesi icin igerik analizi yonteminden yararlanilmistir. Caligmaya dahil edilen veriler
Ulusal Tez Merkezi’'nden almmustir. igerik analizi gerceklestirilirken basliklarinda dijital

kavramlari bulundugu 73 c¢alisma dikkatle incelenmistir.

Icerik analizi, arastirilan konunun daha genis kitlelere ulasmasi ve gelecekteki uygulamalarm,
arastirmalarin, kamu algisinin ve politikalarin sekillenmesinde faydali bir aragtirma yontemi
olarak bilinmektedir (Suri ve Clarke, 2009: 395). Calik ve Sozbilir’e (2014: 34) gore igerik
analizi ¢ farkli yontemi icerisinde barindirmaktadir. Bu yontemler; betimsel icerik analizi,
meta-analiz ve meta-sentez olarak literatiire gegmistir. 2000-2024 yillar1 arasinda yayinlanan
lisansiistii tezlerin incelenmesi igin betimsel igerik analiz yonteminden yararlanilmustir. Ultay
v.d. (2021: 190) gore betimsel icerik analiz tekniginden yaralanmak isteyen arastirmacinin
ulastig1 bulgular1 dogru ve sistemli bir sekilde ortaya koymasi, yorumlayarak analiz etmesi ve
elde ettigi sonuclar1 yalin ve net bir dille ifade etmesi gerekmektedir. Bu dogrultuda incelenen
lisansiistii tezler acik ve net bir ifadeyle betimlenerek, elde edilen sonuglar detayl bir sekilde

yorumlanmustir.
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Arastirma Sorulari
Dijital kiitiiphanecilik ile ilgili 2000-2024 yillar1 arasinda yazilan lisansiistli tezlerin analiz

edilmesi i¢in asagida yer alan sorulardan yararlanilacaktir. Arastirma sorulari;
1) Ulusal Tez Merkezi’nde kiitiiphanecilik konusunda kag adet tez yazilmistir?
2) Yazilan tezlerden kag tanesi dijital kiitiiphanecilik ile ilgilidir?

3) Yazilan tezlerden ka¢ tanesi yiiksek lisans ka¢ tanesi doktora tezlerinden

olusmaktadir?

4) 24 wyil iginde Ulusal Tez Merkezi’nde yer alan tezlerde dijital kiitiiphane

uygulamalar1 hakkinda yazilmis ¢alismalarda bir artig var midir?

5) Yazilan tezlerde Tablo 3’de belirlenen basliklarda yer alan anahtar kelimeler ne

siklikta kullanilmistir?
6) Yazilan tezlerin yontemleri, teknikleri ve 6rneklemleri nelerdir?

7) Dijital kiitiiphanecilik konusu ile ilgili yiiklenen tezler hangi {iniversiteden ve hangi

enstitiiden yazilmistir?

Bulgular
Yukarida belirlenen arastirma sorularina yonelik elde edilen veriler asagida yer almaktadir.

Her bir soru i¢in ayr1 ayr1 tablolar olusturulmustur.

Tablo 1 2000-2024 Yillar1 Arasinda Yazilmis Lisansiistii Tezlerin Sayilarma iliskin Genel Degerlendirme

YOKTEZ’de “Kiitiiphane” ile ilgili Bulunan

Toplam Tez sayis1 1585
2000-2024 Yillar1 Arasinda Yazilmis Toplam Tez 1418
Sayisi

Dijital Kiitiiphanecilik Alaninda Yazilmis Tez 73
Sayisi

Yiiksek Lisans Tez Sayisi 64
Doktora Tez Say1st 9

Tablo 1’de 2000-2024 yillart arasinda yazilan lisansiistii tezlerin sayilarina iliskin genel bir
degerlendirmede bulunulmustur. Ulusal Tez Merkezi arama motoruna “kiitliphane” kelimesi
eklendikten sonra ortaya ¢ikan 1585 tez icerisinden 2000 yilinin dncesinde yazilan 167 tez
orneklem disinda birakilmistir. Elde edilen sonuclara gore yiiksek lisans tez sayisinin doktora

tez sayisindan ¢ok daha fazla oldugu saptanmustir.
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Tablo 2 Yillara Gére Yazilmig Tez Sayilari

2000: 0 2001: 0 2002: 0 2003: 0
2004: 2 2005:1 2006: 4 2007:5
2008:1 2009: 3 2010: 4 2011:4
2012:1 2013:3 2014: 6 2015:5
2016:1 2017:1 2018:5 2019:9
2020: 3 2021:1 2022: 8 2023:5
2024:1

Tablo 2’de yer alan veriler incelendiginde 2000 yilindan 2024 yilina kadar her y1l kag adet tez
yazildig1 analiz edilmistir. 2000 yilindan 2013 yilina kadar her yil tez yayinlanmadig: fakat
2014 yili ve sonrasinda her yil en az bir adet tez yaymlandigi saptanmistir. ilerleyen yillar
degerlendirildiginde ise en ¢ok 2019 yilinda dijital kiitiiphanecilik konusu ile ilgili tez

yayinlandigi sonucuna ulasilmistir.

Tablo 3 2000-2024 Yillar: Arasinda Yazilmus Lisansiistii Tezlerin Bashklarinda Kullanilan Anahtar Kelimeler ve

Sayilar
Acik/ Bilgi Erisim Kaynagt: 3 Internet/ Teknoloji/ Metadata: 4
Bilgi/ Bilisim Teknolojileri: 4 Kiitiiphane Arama Motoru: 1
Bulut Biligim: 2 Sanal/ Mobil Kiitiiphane: 3
Biiyiik Veri: 1 Sosyal Ag/ Medya: 6
Cevrimici Olay Kiitiiphanesi: 1 Yapay Zeka: 2
Dijital/ Dijital Kiitiiphane/ Hizmet: 10 Veri Taban/ Madenciligi: 6
E-Kitap/ Kiitiiphane/Elektronik Kiitiiphane: 4 Web Taban/ Site/ Sayfa: 7
Elektronik Danigma: 3 Web Arsiv: 1
Elektronik Bilgi/ Kaynak/ Ortam/ Yayin: 14 Web 2.0: 1

1418 tez arasinda bashklarinda dijital kavramlarin bulundugu, konusu dijital
kiitiiphanecilik olan tezler analiz edilmis ve sonucunda Tablo 3’de yer alan anahtar kelimeler
listesi olusturulmustur. Fakat bazi tez isimlerinde birbirinden farkli anahtar kelime bir arada
kullanilmistir. Bu basliklarda Tablo 1’de yer alan toplam tez sayisini asmamak adina ilk
anahtar kelimeler baz alinarak bulgulara dahil edilmistir. Dijital kiitiiphanecilik konulu tezleri
saptayabilmek icin belirlenen anahtar kelimelerden en ¢ok “Elektronik Bilgi”, “Elektronik
Kaynak”, “Elektronik Ortam”, “Elektronik Yaym” kelimelerinin bagliklarda kullanildig:

saptanmastir.
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Tablo 4 2000-2024 Yillar1 Arasinda Yazilmis Lisansiistii Tezlerin Yazildig1 Yillar, Basliklar, Orneklemlerine
Dair Bulgular

Tez
Yili

2004

2004

2005

2006

2006

2006
2006

2007

2007

2007

2007

2007

2008

Tez Adi

Bilgi Teknolojisinin Universite
Kiitiiphanelerinde Yonetim Islevleri Uzerine
Etkileri ve Tiirkiye’deki Uygulamaya iliskin Bir
Aragtirma

Universite ~ Kiitiiphaneleri Web  Sitelerinin
Degerlendirmesi: Hacettepe Universitesi
Kiitiiphaneleri Ornegi

Tiirkiye’de Akademik Tip Kiitiiphanelerinde
Kullanilan Elektronik Kaynaklarin Analizi

Elektronik Bilgi Kaynaklarinda Maliyet-Yarar
Analizi: Orta Dogu Teknik Universitesi
Kiitiiphanesi Uzerine Bir Degerlendirme

Elektronik ~ Danisma Hizmetleri: Oda
Kiitiiphanesi Ornegi

Kiitiphane Web Sitelerinde Kullanilabilirlik ve
Kullanilabilirlik ilkelerine Dayali Tasarim

Melez Kiitiiphanede Bilgi Erisim Sorunlari

Canakkale On Sekiz Mart Universitesindeki
Akademik Personel ve Ogrencilerin Cagdas
Kiitiiphane ve Olanaklarmin Egitimde
Kullanilmasi ve Internet Tabanl Bilgiye Ulasim
Yollart Hakkindaki Goriisleri

Cocuk Kiitiiphanelerinde Elektronik Yayinlarin
Kullanimi ve Yayginlastirilmast

Ekonomik Kiitiiphanelerinde is Birligi: Ulusal E-
Kiitiiphane Model Onerisi

Tiirkiye’deki ~ Universite  Kiitiiphanelerinde
Metadata Kullanimi

Universite Kiitiiphanelerinde Elektronik Bilgi
Kaynaklarina Dayali Yararlandirma Hizmeti:
Istanbul ~ Bilgi  Universitesi  Kiitiiphanesi
Uygulama Ornegi

Tiirkiye’de Tip Kiitiiphanelerinde Elektronik
Siireli Yayin Hizmetleri Yonetimi

Tezin Orneklemi

Tiirkiye’de Islevlerini BT ye Dayali Olarak
Gergeklestiren Devlet ve Vakif Universite
Kiitiiphaneleri (68 Adet Kiitiiphane)

) Hacettepe
Universitesi Kiitliphaneleri Web Sitesi

Tip Fakiiltesi Bulunan 44 Universite

Orta Dogu Teknik Universitesi Elektronik
Kaynak Koleksiyonu

ODTU Kiitiiphanesi Damsma Hizmetleri

Ulusal Akademik Ag ve Bilgi Merkezi
(ULAKBIM) Web Sitesi

Istanbul Universitesi Merkez Kiitiiphanesi’ni
Bir Giinde Kullanan Kisiler

Canakkale On Sekiz Mart Universite’sinde
Gorev Yapan 150 Akademik Personel, 300
Ogrenci

Elektronik Cocuk Yayinlarindan Ornekler

Ankara’da Ekonomi ile Ilgili Kurumlarin
Biinyesinde Siireli Yaym/ Veri Tabam
Aboneligi Bulunan Kiitiiphaneler

Tiirkiye’deki Universite Kiitiiphaneleri

Istanbul Bilgi  Universitesi
Kiitiiphanesi’nde Bulunan E-Kaynaklar

Tiirkiye’de ~ Universitelere ~ Baghh ~ Tip
Fakiiltelerinin Kiitiiphanelerinde Elektronik
Siireli Yayin Bulunduran 50 Fakiilte
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2009

2009

2009

2010

2010

2010

2010
2011

2011

2011

2011

2012

2013

2013

2013

Kullanic1 Erisimi Agisindan Universite

Kiitiiphaneleri Web Siteleri Arayiiz-Igerik
Uyumu Sorunu

Kurum Kiitiiphanelerinde Elektronik Danigsma
Hizmetleri:  DSI  Kiitiiphanesi ~ Orneginin
Degerlendirilmesi

Tirkiye’de Agik Erisim, Kurumsal Arsivler ve
Akademik Kiitiiphaneler

Dijital ~ Kiitliphanelerde  Veri
Uygulamalari: Akdeniz Universitesi
Kiittiphanesi Ornegi

Madenciligi
Merkez

Gorme Engelliler icin Web Tabanli, Etkilesimli
Bir Sesli Kiitiiphane Otomasyon Sisteminin
Gelistirilmesi ve Kullanilabilirliginin
Degerlendirilmesi

Universite Kiitiiphanelerinde Kullanic1 Egitimi:
Ankara’daki Devlet Universite
Kiitiiphanelerindeki Uygulamalar ve Elektronik
Ortamda Kullanict Egitimi i¢in Oneriler

Yerel Kiiltiir Mirasinin Dijitallestirilmesi ve Halk
Kiitiiphaneleri: Yalova Ornegi

Anlamsal Web Tabanl Kiitiiphane Bilgi Sistemi

Bilisim Teknolojileri Altyap: Kiitiiphaneleri ile
Bilisim Projeleri Siiregleri ve Bir Uygulama
Calismasi

Icerik  Yonetim  Sistemleri ve  Sanal

Kiitiiphanelerde Bilgi Hizmetleri

Universite Kiitiiphanelerinde Elektronik Bilgi
Kaynaklarinin Saglanmasinda Konsorsiyumlarin
Rolii: ANKOS Ornegi

Bilgi Teknolojilerinin Statii Baglaminda Bilgi
Profesyonelligine Yansimasi: Ankara’da Calisan
Kiitiiphaneciler Uzerine Bir Aragtirma

Bilgi ve Belge Merkezlerinde Veri Tabani
Yonetimi: Yildiz Teknik Universitesi Merkez
Kiitiiphanesi Ornegi

Istanbul’daki ~ Arastirma  Kiitiiphanelerinde
Elektronik Bilgi Hizmetleri: Islam Arastirmalari
Merkezi Kiitiiphanesi Ornegi

Universite Kiitiiphanelerinde Web 2.0

Araglarinin Kullanimi

Ege Universite, Istanbul Universitesi ve
Hacettepe Universitesi Web Siteleri

DSI Kurumunun Merkez Kiitiiphanesi ve
Merkez Birimine Verdigi Hizmetler

Tiirkiye’deki Universite Kiitiiphanelerindeki
Acik Erisim Hizmetleriyle ilgili Kaynaklar
ve Personel ile Bu Universitelerin Sahip
Olduklar1 Diger A¢ik Erisim Kaynaklar1

Akdeniz Universitesi Merkez Kiitiiphanesi
Veri Tabam

Abidinpasa Teknik ve Endiistri Meslek
Lisesi Bilisim Teknolojileri Alanindan Bes
Ogretmen ve Bes Ogrenci

Ankara’daki Universite

Kiitiiphaneleri

Devlet

Tiirkiye’de E-Devlet Uygulamalari I¢in Pilot
i1 Secilen Yalova ili Halk Kiitiiphanesi

Bilgi Agiklanmamistir

Bilgi Ag¢iklanmamistir

Ulusal Kiitiiphanenin Web Sayfasi Yoluyla
Sundugu Hizmetler

ANKOS (Anadolu Universite Kiitiiphaneleri
Konsorsiyumu) Istatistiki Bilgileri

Ankara Ilinde Bulunan Basbakanliga Bagh
Kurumlar, Universite Kiitiiphaneleri ve Halk
Kiitiiphanelerinde Gorev  Yapan Bilgi
Profesyonelleri Arasindan Segilen Kisiler

Yildiz  Teknik  Universitesi ~ Merkez

Kiitiiphanesi Veri Tabant

Islam Arastirmalar1 Merkezi Kiitiiphanesi
Ornegi

Tirkiye’deki ~ Universite ~ Kiitiiphaneleri/
Toplam 136 Universite Kiitiiphanesi (92
Devlet, 44 Vakif)
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2014

2014

2014

2014

2014

2014

2015

2015

2015

2015

2015

2016

2017

2018

Fatih  Projesi Uygulamalarma  Yonelik
Gozlemleri  Igeren  Cevrim  Igi Olay
Kiitiiphanesinin Tasarlanmasi ve
Degerlendirilmesi

Kalite,  Isletme ve  Dijital  Uggende

Kiitiiphanelerin Gelecegi

Sosyal Aglar ve Bilgi Hizmetleri: Ag Kusaginin
Kiitiiphanelerden Beklentileri

Tiirkiye’deki Universite Kiitiiphanelerinin Mobil
Gelecegi

Universitelerde Bilisim Teknolojileri Hizmet
Yonetimi  icin Bilgi Teknolojileri  Altyap1
Kiitiiphanesi (ITIL) Kullanim

Universite Kiitiiphanelerine Satin Alman Isletme
ve Iktisat Alanlarindaki Elektronik  Bilgi
Kaynaklarinin Maliyet-Fayda Analizi

Biiyilk  Verinin  Universite  Kiitiiphaneleri
Acisindan Onemi ve Kiitiiphane Hizmetlerinde
Kullanimi: Ankara Universitesi Kiitiiphaneleri
Ornegi

Dijital Kiiltir Ortaminda Universite
Kiitiiphaneleri: Istanbul Ornegi

Halk Kiitiiphanelerinin Dijital Hizmetlerinin
Gelistirilmesi: Ankara li Ornegi

Kiitiphane ~Web  Sayfalarmm  Ogrenciler
Tarafindan Kullanilabilirliginin
Degerlendirilmesi: Sakarya Universitesi
Kiitiiphanesi Uygulama Calismasi

Universite  Kiitiiphanelerinde Sosyal Medya
Politikalar1

Kiitiiphane Hizmetlerinin Elektronik Ortam

Araciligr ile Etkin Olarak Saglanmasi
Teknolojik Altyapimin Olusturulmasi

igin

Universite Kiitiiphaneleri ve Bulut Biligim:
Kavramsal Bir Model Onerisi

Elektronik Danigsma Kiitiiphanecisinin Nitelikleri

TUBITAK 113K302 Numarali Proje
Kapsaminda ADDIE Modeli Cergevesinde
Tasarlanan Cevrim I¢i  Ornek  Olay
Kiittiphanesi

Istanbul Universitesi Merkez
Kiitiiphanesi’nde Ornek Kitle Olarak 100
Kisi Ornekleme Dahil Edilmistir

Hacettepe ~ Universitesi

Kullanicilari

Sosyal Medya

Tiirkiye’deki Yedi Bolgeyi Temsilen Her
Boélgeden Bir Devlet, Bir Vakif Universitesi
Olacak Bicimde En Az Iki Kurum,
Toplamda 30 Kurum Orneklem Olarak
Secilmistir.

Afyon Kocatepe Universitesi Ahmet Necdet

Sezer Kampiisii Icerisinde Yer Alan
Akademik ve Idari Birimler

Bilgi Ag¢iklanmamistir

Ankara  Universitesi  Kiitiiphanelerinde

Calisan Bilgi ve Belge Yonetimi Boliimii
Mezunu 35 Kiitiiphaneci Ornekleme Dahil
Edilmigtir

Istanbul’daki Universite Kiitiiphaneleri

Ankara’da Bulunan Halk Kiitiiphanelerinde
Merkez Ilge ile Biinyesinde Meslek Egitimi
Almig  Personelin Bulunan Dokuz
Kiitiiphane Ornek Grubuna Dahil Edilmistir

SAU Kiitiiphanesi Mevcut Web Sayfasinin
Kullanilabilirlik Seviyesinin
Degerlendirmesi

Tiirkiye’deki Universite Kiitiiphanelerinden
Sosyal Medya Araglarindan En Az Birini
Kullananlar ve Bu Kiitiiphanelerde Calisan
Kitiiphanecilik/Bilgi ve Belge Yonetimi

Boliimii Mezunu Personel (233 Anket
Degerlendirmeye Alinmistir)

Bilgi Ag¢iklanmamistir

Tiirkiye’de Bulunan Devlet ve Vakif

Universitelerinin Bilgi islem Daireleri

Istanbul’daki Universite ev Ozel Arastirma
Kiitiiphaneleri
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2018

2018

2018

2018

2019

2019

2019

2019

2019

2019

2019

2019

2019

Kiiltiirel Mirasin Korunmasinda Web Arsivleme
ve Ulusal Kiitiiphane Uygulamalari

Universite Kiitiiphaneleri Hizmetlerinin Etkin
Sunumunda Sosyal Medya Kiitiiphaneciligi

Veri Madenciligi ile Kiitiphane Kullanimi ve
Ders Basaris1 Arasindaki iliskinin Incelenmesi

Web  Bilgi  Sistemlerinde Hizmet Kalitesi
Degerlendirmesi: Hacettepe Universitesi
Kiitiiphaneleri Ornegi

Elektronik  Kiitiphane Hizmet Kalitesinin
Olgiilmesi: Ondokuz Mayis Universitesinde Bir
Uygulama

Arastirama Universitesi Kiitiiphanelerinde E-
Kitap Koleksiyonu Olusturma

Bulut Bilisim Uygulamalari ile Veri Tabanlarina
Erisim: Ulakbim ve Universite Kiitiiphaneleri
icin Bir Model Onerisi

Kanita Dayali Tip Kiitiiphaneciliginde Elektronik
Kaynak Kullanimi

Kiitiiphane Arama Motorlarinda Logo Analizleri
ile Kullanic1 Tanima ve Derme Gelistirme

Kiitiiphane Kaynaklarinin Akademik
Performansa Etkisi: Eritre Teknoloji Enstitiisii
Kiitiiphanesi Ornegi

Tirkiye’de Derleme Kiitiiphanelerinde Bilgi
Kaynaklarina Erisgilebilirlik Sorunlari: Otomotiv
Sektorii Ornegi

Universite Kiitiiphanesi Verileri Uzerinde Veri
Madenciligi Yontemlerinin Uygulanmasi

Veri Madenciligi  Teknikleri Uygulayarak
Kiitiiphane Otomasyonunda Bilgi Kesfi Elde
Edilmesi

Kiiltirel Miras ve Web Arsivleme
Konularma Iliskin Yerli ve Yabanci Bilimsel
Literatir ve Web Arsivlemeye Yonelik
Olarak Diinya Genelinde  Siirdiiriilen
Uygulamalar

Yiiksekdgretim Kurulu (YOK)'nun Web
Sayfasinda  “’Universitelerimiz’>  Bashg
Altinda Sergilenen Universiteler

Usak Universitesi Merkez Kiitiiphane [IBF
Isletme Bolimii Ogrencilerinin  Zorunlu
Dersler igin Aldiklar1 Odiing Kitaplar.

Hacettepe  Universiteleri  Kiitiiphaneleri
(Beytepe, Saglik Bilimleri ve Ankara Devlet
Konservatuari)

Samsun  Ondokuz Mayis  Universitesi
(OMU) E-Kiitiiphane Kullanicilari

Ankara, Bogazicgi, Erciyes, Gazi, Gebze
Teknik, Hacettepe, Istanbul, Istanbul
Teknik, izmir Ileri teknoloji Enstitiisii, Orta
Dogu Teknik Universitesi

Tirkiye’deki  “Tim Devlet ve Vakif
Universiteleri Kiitiiphaneleri” ile
“ULAKBIM” Incelenmis ve Bulut Bilisim
Teknolojisi, Veri Tabanlari, Konsorsiyumlar
ve Universite Kiitiiphaneleri Konular1 Sinirl
Tutulmugtur

[stanbul’da Bulunan Tip, Saglk Bilimleri,
Eczacilik ve Dis Hekimligi Fakdilteleri Olan

Vakif Universi.t.elerinde Caligsan
Akademisyenler (21 Universite)
Giresun Universitesi Merkez

Kiitiiphanesi’nin Kullandigi Arama Motoru

Eritre Teknoloji Enstitiisii Kiitiiphanesindeki
Bilim, Egitim ve Miihendislik Fakiilteleri

Tirkiye’deki Derleme Kiitiiphanelerinde
Otomotiv Sektorii ile ilgili Bilgi Kaynaklari.

2009-2019  Yilinda Afyon Kocatepe
Universitesi ~ Merkez  Kiitiiphanesinde
Arastirma Yapan Ogrencilerin Kitap Odiing
Alma Davramslarini Igeren Veri Seti

Erzincan Binali Yildirtm  Universitesi
Merkez Kiitiiphanesi’ne Ait Bilgi Sistemi.
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2020

2020

2020

2021

2022

2022

2022

2022

2022

2022

2022

2022

2023

Halk Kiitiiphanelerinde Caligan Kiitiiphanecilerin
E-Kitap Farkindaligi ve Kullanimi

Kiitiiphanelerde Yapay Zeka Uygulamalari

Nicel Birikimin Nitel Degisime Etkisi:
Kiitiiphane = Yonetiminde Veri Madenciligi
Uygulamasi

Tiirkiye’deki ~ Universite  Kiitiiphanelerinde

Sosyal Medyanin Etkin Kullanimi ve Analizi

Bilgi  Merkezi ve  Hizmetlerinde  Veri
Madenciliginin ~ Kullanilabilirligi: ~ Universite
Kiitiiphaneleri Ornegi

Dijjital Cagda Cocuklara Hizmet Veren
Kiitiiphaneciler Icin Yeterlilikler ve Tiirkiye’de
Durum

Dijitallesme Caginda Dijitallesen Kiitiiphaneler
ve Akademisyenlerin Kiitiiphaneden Beklentileri:
Necmettin Erbakan Universitesi Ornegi

Dijital Servis Doniigiimii ve Biligim Teknolojileri
Altyapt  Kiitiiphanesi  Siireclerinin ~ Yasam
Dongiisii

Elektronik Kaynak Yonetim Sistemlerinin
Universite  Kiitiiphanelerindeki Elektronik
Kaynak Y&netimi Agisindan Incelenmesi

Halk Kiitiiphanelerinde Dijital Itibar Y&netimi:
Ankara Adnan Otiiken Il Halk Kiitiiphanesi
Ornegi

Pandemi Siirecinde Sosyal Aglarda Universite
Kiitiiphanesi Hizmetleri

Universite  Kiitiiphanelerinde
Teknolojilerinin  Kullanimu:
Boyutlu Uygulamalar

Yapay Zeka
Yeni Nesil Ug

Cumhurbaskanligi Millet Kiitiiphanesi Twitter
Hesab1 Verilerine Yoénelik Icerik Analizi ve
Sosyal Ag Analizi Caligmas1

KTB’ne, ve KYGM (Kiitiiphaneler Ve
Yayimlar Genel Midiirliigii)’ne Bagli Olan
il, ilce ve Sube Halk Kiitiiphanelerinde
Calisan Bilgi ve Belge Yonetimi
Boliimii’nden Mezun Olan Kiitiiphaneciler

Ankara’daki Tiim Universite Kiitiiphaneleri

Bilgi Agiklanmamistir

30.06.2019- 01.09.2019 Tarihleri Araliginda

Incelenen  Tiirkiye’de ~ Sosyal ~ Medya
Hesaplarma  Sahip  Olan  Universite
Kiitiiphaneleri

Bilgi Ag¢iklanmamistir

Bilgi Aciklanmamistir

Necmettin Erbakan Universitesinde Gorev
Yapan Akademisyenler

Bilgi A¢iklanmamustir

Yiiksekogretim  Kurulu (YOK) Web
Sitesinde Bulunan 129 Devlet, 74 Vakif

Universite Kiitiiphanesinden Web
Sitelerinden Erisilen 381 Personel
Ankara  Adnan  Otiiken 1l  Halk

Kiitiiphanesinin Dijital Pazarlama ve Sosyal
Medya Araglarinin Incelenmesi

QS World University Ranking 2021
Listesindeki Ilk 1000 De Yer Alan En
Basarihi Tiirk Universiteleri (Kog, Bilkent,
Sabanci, ODTU, Bogazici, Istanbul Teknik
Universitesi)

Tirkiye’de Bulunan 131’1 Devlet, 78’1 Vakif

Universitesi ~ Statiisiindeki ~ Yiiksekogretim
Kurumu Kiitiiphanesinde Calisan 383
Personel

CMK resmi Twitter Hesabu:

“@cb_kutuphane”
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2023

2023

2023

2023

2024

Dijital ~ Kitiphanelerin ~ Egitim  Ortaminda
Icsellestirilmesi ve Etkinlestirilmesi: Europeana
ve EBA Ornegi

Lisans  Ogrencilerinin  Kiitiiphane  Bilgi
Hizmetlerinde ~ Teknoloji ~ Kullanimi  ve
Farkindalig1: Aksaray Universitesi Ornegi

Mobil Kiitiphane Uygulamalarinda Kullanic
Araytiz Tasarimi: Universite Kitiiphanelerine
Yonelik Mobil Uygulama Onerisi

Nadir Eserler Kiitiiphanelerinde Elektronik Bilgi
Hizmetleri: Istanbul Universitesi Nadir Eserler
Kiittiphanesi Ornegi

E-Kaynak  Kullaninmmin  Zaman  Serileri
Modellemesi ile Tahmini: TBMM Kiitiphanesi
Ornegi

2021-2022 Egitim Ogretim Yilinda Ardahan

ili Merkezinde Yer Alan Iki Resmi
Ortaokulun 7. Smifta Ogrenim Géren
Toplam 34 Ogrenci Olusturmaktadir.
Aksaray Universitesi'nde Egitim Géren
12.500 Lisans Ogrencisi

Bilgi Agiklanmamistir

Istanbul ~ Universitesi ~ Nadir  Eserler
Kiitiiphanesi

TBMM Kiitiiphanesinin Abone Oldugu;
Political Science Complete Veri Tabaninin
Standart Kullanim Raporlar1 ile OECD
Library Veri Tabanmin COUNTER 4
Uyumlu Kullanim Raporlari

Tablo 4’de o6rneklem dahilinde sinirlandirilan 73 tez calismasinin hangi yillarda yazildigi,

basliklar1 ve 6rneklemleri analiz edilmistir. Tiim tezler yillarina ve alfabetik siralamaya gore

tabloya islenmistir. Bu dogrultuda ele alinan tezlerin 6rneklemleri icerik analiz yontemi ile

belirlenmigtir. 73 tez arasindan dokuz tezin Orneklem bilgisine ulasilamamistir. Bu oran

dikkate alindiginda 2000-2024 yillar1 arasinda yayinlanan tezlerin cogunda drneklem bilgisine

yer verildigi sonucuna ulagilmistir.

Tablo 5 2000-2024 Yillar1 Arasinda Yazilmis Lisansiistii Tezlerin Yéntemleri ve Tekniklerine Iliskin Genel

Degerlendirme
Tezlerin Yontemleri Tez Tezlerin Teknikleri Tez
Sayis1 Sayist
ARIMA Yo6ntemi 1 Anket Teknigi 39
Belgesel Kaynak/Literatiir Analizi 26 Goriisme Teknigi 10
Betimleyici Analiz 23 Gozlem Teknigi 10
Icerik Analiz Yontemi 3 Miilakat Teknigi 4
Istatiksel Yontem 1 Modelleme ve Simiilasyon Teknigi 1
Karsilastirma Y dntemi 1 Ogretim Tasarim Modeli 1
Kullanilabilirlik Testi

Karma Arastirma Y ontemi 2 Sesli Diistinme Teknigi 1
Kullanilabilirlik Test Yontemi ve Sozli 2 Tarama Teknigi 1

Protokol Analizi
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On Test/ Son Test Esitlenmemis Kontrol 1 Yazisma Teknigi 1
Gruplu Arastirma Yontemi

Ornek Olay Yéntemi 2

Sormaca Yontemi 1

Tarama Yontemi 2

Veri Madenciligi Yontemi 3

Tablo 5°de 2000-2024 yillar1 arasinda dijital kiitiiphanecilik konusuyla ilgili yazilan tezlerin
yontemleri ve tekniklerine iligskin genel degerlendirmede bulunulmustur. Yayinlanan tezlerde
tek bir yontem ve teknik kullanilmamistir. Bu dogrultuda kullanilan her bir yontem ve teknik
tek tek analiz edilerek tabloya aktarilmistir. Bazi tezlerde yontem ve teknik bilgisi
aciklanmamistir. En ¢ok kullanilan yontem olarak 26 tezde “belgesel kaynak/literatiir analiz”
yontemi kullanilmigtir. Ardindan 23 tezde “betimleyici analiz yontemi” kullanildig:
belirlenmistir. Teknik agidan, 39 tezde “anket” tekniginden, 10 tezde ise hem “gdzlem” hem
de “goriisme” tekniklerinden yararlanildig tespit edilmistir.

Tablo 6 2000-2024 Yillar: Arasinda Yazilmig Lisansiistii Tezlerin Hangi Universite/Enstitii Tarafindan Kag Adet
Yazildigina Dair Genel Degerlendirme

Universite ve Enstitii Isimleri Tez Sayilari

Afyon Kocatepe Univ. FBE Internet ve Bilisim Teknolojileri Yon. ABD 2

Akdeniz Univ. SBE Isletme ABD 1
Ankara Univ. SBE Bilgi ve Belge Yon. ABD 13
Atatiirk Univ. SBE Bilgi ve Belge Yon. ABD 1
Beykent Univ. FBE Matematik Bilgisayar ABD 1

Canakkale On Sekiz Mart Univ. SBE Egitim Bilimleri ABD Egitim 1
Yonetimi ve Denetim BD

Cankir1 Karatekin Univ. SBE Bilgi ve Belge Yon. ABD 6
Eskisehir Anadolu Univ. SBE Bilgi ve Belge Yén. ABD 1
Erzincan Binali Yildirim Univ. FBE Elektrik Elektronik Miihendisligi 1
ABD

Erzincan Binali Yildirrm Univ. SBE Tiirkge ve Sosyal Bilimler ABD 1
Gazi Univ. Bilisim Enstitiisii Bilgisayar Egitim ABD 2
Hacettepe Univ. SBE Bilgi ve Belge Yon. ABD 12

Istk Univ. Lisansiistii Egitim Enstitiisi Gorsel Iletisim Tasarnm YL 1
Program
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Istanbul Aydin Univ. SBE Isletme ABD Kalite Yénetimi BD 1
Istanbul Kiiltiir Univ. SBE letisim Tasarimi ABD 1
Istanbul Univ. SBE Bilgi ve Belge Yon. ABD 9
Istanbul Univ. Cerrahpasa Lisansiisti Egitim Enstitiisii Bilgisayar 1
Miihendisligi ABD

Kadir Has Univ. SBE 1
Marmara Univ. Tiirkiyat Arastirmalar1 Ens. Bilgi ve Belge Yén. ABD 8
Necmettin Erbakan Univ. SBE Yénetim Bilisim Sistemleri ABD Yonetim 2
Bilisim Sistemleri BD

Okan Univ. SBE Isletme ABD 1
On Dokuz Mayis Univ. FBE Bilgisayar Miihendisligi ABD 2
On Dokuz Mayis Univ. SBE Uluslararas: Ticaret ve Isletmecilik ABD 1
Sakarya Univ. SBE Yé6netim Bilisim Sistemleri ABD 1
Trakya Univ. SBE Isletme ABD 1
Usak Univ. SBE Isletme ABD 1

Tablo 6’da 2000-2024 yillar1 arasinda yazilan lisansiistii tezlerin hangi tiniversiteden ve hangi
enstitiiden yazildigina iliskin bilgiler yer almaktadir. Orneklem dahilinde segilen 73 adet tez
analiz edilmis ve hangi iiniversite/enstitiiniin dijital kiitiiphanecilik konusu ile ilgili tez
yaymladigi saptanmistir. Dijital kiitiiphanecilik konusunda en ¢ok ’Ankara Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Bilgi ve Belge Yonetimi Ana Bilim Dali’’ 6grencileri 13 tez
yayinlayarak ilk sirada yer alirken, 12 adet tez yayinlayarak ‘’Hacettepe Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Bilgi ve Belge Yonetimi Ana Bilim Dali’” 6grencileri ikinci sirada yer

almaktadir.

Sonug¢ ve Oneriler

Insanlik tarihi var olmaya basladigindan bu yana gelisme ve degismeye devam etmektedir.
Teknolojik gelismelerin devam etmesiyle meydana gelen degisimler de dijital doniistimiin
giderek artan bir hizda hayatimiza dahil oldugunu gostermektedir. Ozellikle Covid-19
pandemisi sonrasinda dijitallesmenin ¢ok daha fazla artmis olmasi yadsinamaz bir gergektir.
Bu vesile ile dijital doniisiimiin birgok alanda oldugu gibi kiitiiphanecilik alaninda da siirekli
gelistigi goriilmektedir. Basili kaynaklara ulasmanin zor olmasi, mekansal farkliliklardan
dolay1 bilgiye ulagamayan kullanicilarin sayisinin artmasi gibi durumlardan dolay: dijital

kiitliphanelerin daha fazla kullanilmaya baslandig: diistiniilmektedir.
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Bugiin bir¢ok kiitiiphanenin hem geleneksel hem de elektronik ortamda hizmet verdigi
bilinmektedir. Hem geleneksel hem de dijital ortamda hizmet veren kiitiiphanelerin ise
gelencksel olma c¢abasindan ¢ikmaya calistigi disiiniilmektedir (Afzali, 2008: 276).
Gergeklestirilen bu ¢alisma ile 2000-2024 yillarin1 kapsayan donemde Ulusal Tez
Merkezi’nde dijital kiitliphanecilik konusu ile ilgili yazilan lisansiistli tezlerin egilimlerini
saptamak hedeflenmistir. Bu hedef dogrultusunda dijital kiitiiphanecilik alaninda yazilan
lisansiistii tezler icerik analiz yontemi ile incelenmis ve egilimleri saptanmistir. Calisma

kapsaminda arastirma sorulart dogrultusunda elde edilen cevaplar su sekilde siralanabilir:

1) 2000 ve 2024 yillar1 arasinda Ulusal Tez Merkezi’nde kiitiiphane konulu toplamda
1418 adet tez yer almaktadir.

2) Gergeklestirilen arastirma sonucunda yazilan tezlerin basliklarinda bulunan dijital
kavramlar ve konusu kiitliiphaneciligi kapsayan 73 adet tez saptanmistir. Basliklarda
yer alan hangi kavramlarin “dijital” kapsaminda kabul edildigine yonelik detaylar

Tablo 3’de okuyucuya aktarilmistir.

3) 2000 ve 2024 yillar1 arasinda yayinlanan lisansiistii tezlerin 64 tanesi yiiksek lisans 9

tanesi ise doktora tezlerinden olugsmaktadir.
4) Yaymlana tezler 2000/2013 ve 2014/2024 yillar1 arasinda degerlendirildiginde;

2000/2013 wyillar1 arasinda 28, 2014/2024 yillar1 arasinda 45 adet tez yazildig:
saptanmistir. Bu durum g6z Oniine alindiginda 24 yillik zaman zarfi igerisinde ilk 10 yila
oranla son 10 yilda daha fazla lisansiistii tez yaymlandigr 2014 ve sonrasinda her yil diizenli
bir sekilde tez yazildig1 sonucuna ulagilmistir. Fakat her yil diizenli olarak artan diizeyde
lisansiistii tezlerin yaymlanmadigr sonucuna ulasilmistir. En ¢ok tez ise 2019 yilinda
yaymlanmistir. 2014 yili itibari ile her yil dijital kiitliphanecilik konusu ile ilgili tez

yayinlanmasi da bu konunun 6nemini vurgulamaktadir.

5) Tablo 3’de belirlenen anahtar kelimeler dogrultusunda en ¢ok “Elektronik Bilgi”,
“Elektronik Kaynak”, “Elektronik Ortam”, “Elektronik Yaym” kelimelerinin
basliklarda kullanildigi saptanmistir. Bu dogrultuda dijital kiitiiphanecilik konulu
tezler hakkinda arastirma yapmak isteyen arastirmacilarin 2000-2024 yillar1 arasinda
en ¢ok “elektronik” kelimesinden yararlandig1 sonucuna ulasilmigtir. Tiim basliklarin
ortak noktasinda bulunan “elektronik™ kelimesine agirlik verilmesi de elde edilen bir

diger veri olarak arastirma sonuglarina dahil edilmistir.
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6) Dijital kiitiiphanecilik konulu tezlerin yontemleri ve teknikleri detayli olarak analiz
edilmistir. Bu analiz dogrultusunda yontem olarak en ¢ok 26 tezde yer alarak
“belgesel kaynak/literatiir analiz” yonteminden yararlanilmasi mevcut literatiiriin
derinlemesine incelenmesini saglayarak temel bilgi ve teorik gerceveler sunmaktadir.
Ikinci sirada 23 adet tezde yer alan betimleyici analiz ydntemi ise, durumu
detaylandirarak kapsamli bir resim ¢izmekte ve karsilastirma yapma imkani
vermektedir. 39 adet tezde yer alan anket teknigi, genis katilimer kitlesinden dogrudan
geri bildirim toplayarak, kullanic1 deneyimlerini ve ihtiyaglarini belirlemede etkilidir.
10 tezde yer alan gézlem teknigi, kullanicilarin ger¢ek zamanli davranislarini objektif
bir sekilde incelerken, 10 tezde yer alan goriisme teknigi ise katilimcilarin
derinlemesine bilgi ve kisisel deneyimlerini anlamaya yonelik nitel veri saglamaktadir.
Bu yontem ve teknikler, dijital kiitliphanecilik aragtirmalarina derinlik, gesitlilik ve
giivenilirlik kazandirarak daha kapsamli sonucglar elde edilmesini miimkiin
kilmaktadir. Yazilan tezlerin drneklemleri ise Tablo 4’de detayli olarak okuyucuya

aktartlmistir.

7) Dijital kiitiiphanecilik konusu ile ilgili yaymlanan tezlerin hangi tiniversite ve hangi
enstitiiden yazildigma iliskin bilgiler Tablo 6’da aktarilmuistir. Ankara Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Bilgi ve Belge Yonetimi Ana Bilim Dal1 6grencilerinin 13
tez ile dijital kiitliphanecilik konusunda en ¢ok yayin yapan grup olarak one ¢ikmalari,
tiniversitenin bu alandaki akademik ¢alismalara 6nem verdigini gostermektedir.
Takiben 12 adet tez yayimlayan Hacettepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Bilgi
ve Belge Yonetimi Ana Bilim Dal1 olmustur. Bu iki tiniversitenin 6grencilerinin dijital
kiitiiphanecilik konusundaki aktif akademik ¢aligsmalarinin, alanin gelisimine ve

zenginlesmesine onemli katkilar sagladig diistiniilmektedir.

Tiim bu veriler incelendiginde dijital kiitiiphanecilik konusu ile ilgili Ulusal Tez Merkezi’nde
lisansiistii tezlere yer verildigi saptanmistir. Fakat glinlimiiz sartlarinda dijitallesmenin giderek
onem kazanmasit degerlendirildiginde bu konuya yeteri kadar Onem verilmedigi
diistiniilmektedir. Giliniimiizde her alanda dijitallesmenin ¢ok fazla artmasi ve bu durumun
kiitiiphanelere de yansimasina bagli olarak dijital kiitiiphanecilik kavrami iizerine daha fazla
arastirma yapilmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Gergeklestirilen ¢alismada 2000-2024 yillar
arasinda yayinlanan lisansiistii tezlerin incelenmesi sonucunda her yil diizenli olarak dijital
kiitiiphanecilik hakkinda ¢aligmalarin olmamasi da ortaya konan konulardan bir digeri olarak

degerlendirilmistir. Dijital doniisiimiin her gecen giin kendisine bir yenilik ekledigi
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diisiintildiiglinde dijital kiitiiphanecilik alaninda yasanan degisimlerin de tespit edilmesi

gerekmektedir.

Tablo 3’de verilen anahtar kelimeler dogrultusunda Ulusal Tez Merkezi’nde yer alan
arastirmalarda sosyal medya kiitliphaneciligine dair sadece alti adet arastirmaya
rastlanilmigtir. Giiniimiiz teknolojik gelismeleri ve sosyal medyanin etkin kullanimi goz
oniinde bulunduruldugunda sosyal medya Kkiitiiphaneciligine dair 24 yillik silire zarfinda
sadece alt1 adet tez yazilmasina ayri olarak dikkat edilmistir. Yilmaz’a (2021: 56) gore
tiniversite kiitliphanelerinde iletilmek istenen mesajlar1 diisiik biitceli bir maliyetle genis
kitlelere aktarmak i¢in sosyal medya sira dis1 bir medya araci olarak kullanilmaktadir. Sosyal
medyanin sagladigi bu giicii kullanmanin ve kullanicilar ile sosyal medya araciligiyla iletisim

kurmanin ise son derece énemli oldugu diisiiniilmektedir.

Bu arastirma yukarida acgiklanan 6rneklem ve kisitlar dahilinde gerceklestirilmistir. Bu hali ile
genellenemez. Bununla birlikte gergeklestirilmis olan bu aragtirmalarin literatiire katki
saglamasi ve kaynak olabilmesi temenni edilmektedir.
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Ozet

Ilk¢agdan giiniimiize kadar insanoglu i¢inde yer aldig1 toplumun mevcut isleyisinden rahatsiz
olmus ve daha iyi bir toplumsal diizen arayisina girmistir. Bireyin sahip oldugu bu arayis bir
yandan daha iyi bir toplum diizenine ulasmasini saglarken bir yandan da sorunsuz bir
toplumun o6zelliklerinin diistiniilmesine neden olmustur. Sorunsuz, biitiin bireylerin mutlu
oldugu daha iyi bir toplum diisiincesi iitopyalarin dogmasma neden olmustur. Utopyalar
tasarlanirken toplumun baz1 Ozellikleri g6z ardi edilmis ya da c¢esitli kurallar ile
engellenmistir. Utopyalarin eksik kaldigi durumlar dikkate alinarak da karsi-iitopyalar
olusturulmustur. Utopya ve karsi-iitopya kavramlari birer kurgu olmanin &tesinde birbirinden
beslenen ve toplumlarin daha iyiye ulasmasini amaglayan sistemlerdir. Metaverse kullanimi
ile birlikte {itopya ve karsi-iitopya kavramlar1 birer metin olmanin 6tesine gegerek gercek
hayatta var olmaya baslamislardir. Metaverse ortamlar1 bir yandan goniilli katilim, bireyler
aras1 esitlik ile kullanicilara iitopyalar sunarken bir yandan da siirekli kayit altina alinma,
davranislarin izlenmesi 6zellikleri ile de kullanicilara karsi-titopyalar sunmaktadir.
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From ancient times to the present, human beings have been disturbed by the current functioning of
the society they are in and have sought a better social order. While this search of the individual has
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Giris

Mevcut toplumsal sistemin isleyisi sirasinda yasanan sorunlar ve bu sorunlarin giderilmesi
i¢in tiretilen ¢oziimler iitopya ve karsi-litopya eserlerinin ortaya ¢ikmasinda etkili olmustur.
Utopyalar genel olarak toplumsal yapida yasanan aksakliklardan hareketle toplumsal diizenin
nasil daha iyi olabileceginin diisiiniilmesi sonucunda ortaya ¢ikarilan ideal toplumun yer
aldig1 eserlerdir. Utopyalarda toplumsal bir diizen ve esitlik mevcuttur. Karsi-iitopyalarin
ortaya c¢ikisinda ise iitopyalarda tasarlanan toplum ve iktidar yapisinin 6zgiirliikleri
siirlandiran bir yapisinin oldugu ve bireysel tercihlerin ortadan kalktigi diisiincesi etkili

olmustur.

Utopyalar, tasarlandigi donem itibari ile miikemmel ve en dogru olan sistemi ortaya
¢ikarmay1 amagladiklari i¢in 1yi ve giizel olan1 ifade etmektedirler. Dolayis1 ile bu 6zelligi ile
itopyalar kusursuz ve uygulama imkant olmayan seylerin ifade edilmesinde de
kullanilmaktadir (Kumar, 2005: 9 — 11). Utopyalarin ilk 6rnekleri olarak Platon’un Devlet
eseri, Thomas More’un Utopya eseri, Tomasso Campanella’in Giines Ulkesi eseri Francis
Bacon’in Yeni Atlantis eserleri Bati’da yazilan ilk 6rnekler olarak degerlendirilirken Dogu’da
ilk eserler olarak ve Farabi’nin Medinetii’l-Fazila (Faziletli Sehir) ve 'Ibn-i Tufeyl’in Hayy
Bin Yakzan eserleri ele almabilir (Yumusak, 2012: 49-50). Utopyalar tasarlanirken mevcut
toplum diizenin sorunlarina dikkat ¢ekmektedir ve olusturulan {itopyalarda mevcut toplumsal
diizensizligin nasil ortadan kaldirildigina yonelik caligmalar yer almaktadir. Karsi-iitopyalarda
toplumsal yapr iiretim odakli bir isleyise sahipken {itopyalarda birey vardir ve toplumun temel
amacit bireyin mutlu ve huzurlu bir ortamda yasamasini saglamaktir. Karsi-litopyalarin ilk
ornekleri olarak Yevgeni Zamyatin’in Biz eseri, Aldous Huxley’in Cesur Yeni Diinya eseri,
George Orwell’in 1984’ ve Ray Bradbury’nin Fahrenheit 451 adli eseri gosterilebilir
(Yumusak, 2012: 49-50).

Gergek oOtesi li¢ boyutlu bir evren olan metaverse, kullanicilarin avatarlar araciligr ile
olusturulan sanal ortam tizerinde var olabilme, diger kullanicilar ile etkilesim kurabilmelerine
olanak tanimaktadir (Aydmalp, 2023: 489). Kisilerin aligveris yapma, satin alma ya da
kiralama gibi gercek yasamda yapabilecekleri bir¢ok seyi yapmalarina olanak taniyan ve
giiniimiizde bircok sirketin eglence, egitim ve ticaret gibi alanlarda varliklarini sergiledigi
metaverse dijital bir ekonomi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Kim, 2021: 44). Algimizin
Otesinde bir evrende var olma imkani sunan metaverse ortamlari internet altyapilarinda
meydana gelen gelismeler ve tasmabilir bilgisayarlar ile birlikte popiilerlik kazanmaya

baslamis ve daha fazla kullanici bu ortamlara dahil olmustur (Bostanct ve Uncu, 2021: 59).
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Gergek diinyadan bagimsiz ama ayn1 zamanda da onun bir devamu gibi varligint siirdiiren bu
ortamlar bazi 6zellikleri ile gercek diinyanin eksikliklerini giderirken bazi dzellikleri ile de
icinde yer aldigimiz fiziksel diinyadan daha sert ve kati bir ortam olusturmaktadir. Bu

durumun bir sonucu olarak da karsimiza hem bir iitopya hem de bir distopya ¢ikmaktadir.

Kavram Olarak Utopya

Utopya kelimesi, ilk olarak 16. Yiizyilda Sir Thomas More tarafindan 1516 yilinda yazilan De
Optima Reipublicae Statu Deque Nova Insula Utopia adli eserinde kullanilmistir (Bunnin ve
Yu, 2004: 726). Kumar (2006: 46), Thomas More’un Yunanca europos (iyi yer) ve outopos
(hicbir yer) kelimelerini bir araya getirip litopya kavramini ortaya ¢ikarmakla kalmadigini,
aynit zamanda hem bir edebi form hem de bireylere ve toplumsal yapiya doniisiim imkani
sunan bir anlayisi da ortaya cikardigini sdylemektedir. Bir kurgu olan iitopyalar, tamamen
kusursuz bir toplumu ve ideal bir devlet diizenini ifade etmektedirler (Marshall, 2005: 780).
Dolayist ile de litopyanin sadece daha iyi olan hakkinda diisiinmenin 6tesinde toplumsal ve

bireysel olarak degisim imkani sunan bir sistem oldugu sdylenebilir.

Kelime anlami olarak “higbir yerde” ya da “olmayan yer” anlamlarina gelen iitopya, hayal
edilerek olusturulmus olan, esitlik¢i bir yapiya sahip, mutlu ve giizel bir toplum diizenidir
(Bezel, 1984: 7). Topia sozciigli gercek yasamda var olan, gerceklik ile iliskisi bulunan
toplumsal diizeni ifade etmektedir. Bu noktadan hareketle iitopya kavraminin gelecege doniik
istek ve amaglar1 dile getiren, biiyiik degisimleri amaclayan diisiinceler biitlinlinii olarak ifade
edebilir (Manheim, 1936: 192). Temel olarak iitopya gergeklesmesi olasi olmayan ya da

gerceklesmesi cok zor olan sistemler olarak tanimlanabilir.

Bireyin sahip oldugu diisiinme ve hayal kurma 6zelliginin bir sonucu olarak iitopya, insanin
istek ve arzularinin gelecek hakkindaki diisiincelerini kusatmasi ve bunun sonucu olarak
insanin gelecegi kendi istegi dogrultusunda sekillendirme c¢abasidir (Tandaggiines, 2013: 19).
Birey, diinyaya geldigi ilk andan itibaren siirekli olarak hayal kurmus ve her zaman i¢inde yer
aldig1 kosullarin daha 1yi olmasini istemistir. Bireyin bu istek ve arzusu nasil daha kaliteli bir
yasam elde edecegine yonelik fikirler gelistirip bunlar {izerine odaklanmasini beraberinde
getirmistir. Utopyacilik yaklasimi, toplumlarin daha iyi yonetilmesini amaglar ve bu diisiince
sistemine yon veren bir ilerleme ve degisimler programi olusturur (Rothstein, Muschamp,
Marty, 2003: 3). Utopyalar bireylerin egemen sistemin yaptiklarma kars1 verdigi bir yanit

olarak ele alinabilir.
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Kumar (2005: 71-72), iitopyalara yonelik iki farkli goriisiin oldugunu dile getirmektedir.
Birinci gorlise gore iitopyalar sabittir ve degigsmezdir. Bu goriisii benimseyenler de kendi
icinde ikiye ayrilmaktadir. Ik bakis agisinda iitopyanin Platon tarafindan icat edildigi ve iki
bin yildan daha uzun bir siiredir degismeden devam ettigini savunurlar. Ikinci bakis agisinda
ise ltopyanin Thomas More tarafindan icat edildigi ve bes yiiz yila yakin bir siiredir
degismedigini savunmaktadir. Bu iki bakis acis1 iitopyanin mucidi konusunda farkli goriislere
sahip olsalar da iitopyalarm degismezligi konusunda ortak bir yaklasima sahiptirler. ikinci
gorls ise litopyanin sahip oldugu miikemmel ve kusursuz diizeninin bilingli olarak tarihi yok

saydigini ve onu zamansiz bir hale getirdigini savunmaktadir.

Usta (2015: 18 — 19), ortaya ¢ikan ilk iitopyalarin eski topluluklarin doga ile i¢ ige oldugu,
insanligin ortak bir yasam siirdiigii ve doga ile bir uyum ic¢inde oldugu doéneme vurgu
yaptigini ifade eder. Utopyalarm ortaya ¢ikmasi igin dncelikli olarak toplumsal bir ¢atigmanin
ve diizensizligin ortaya ¢ikmasi gerekmektedir. Yasanan bu g¢atisma sonrasinda toplumsal
diizenin yeniden saglanmasi ve daha iyi bir sekilde olusturulmasi i¢in ortaya ¢ikan fikirler
iitopyanin meydana gelmesini saglamaktadir. Dolayist ile de iitopyalar1 kurulan hayaller
sonrasinda olusan ve insanlarin daha huzurlu ve mutlu olmak icin neler yapmasi gerektigini

sOyleyen diisiinceler biitiinii olarak tanimlamak miimkiindiir.

Utopya konusunda yapilan ¢alismalara baktigimizda 1516 yilinda, Thomas More tarafindan
yazilan “Utopya”nin alanmn ilk eseri olma 6zelligine sahip oldugu sdylenebilir (Kumar, 2006:
188 — 189). Platon tarafindan yazilan “Devlet” Thomas More’un Utopya’sindan daha eski
olmasina ragmen tiirlin ilk eseri olarak degerlendirmek ¢ok da dogru olmamaktadir ¢iinkii
Devlet eserinde ideal kent ve devlet yonetimine dair bir plandan daha ziyade yoneticilerin
sahip olmas1 gereken nitelikleri ele alan bir eserdir (Bezel, 1984: 49). Dolayist ile de Devlet
tiiriin dnciilerinden olsa da biitiin 6zellikleri ile ilk {itopya olarak Thomas More’un Utopya

eserini degerlendirmek daha dogru olacaktir.

Hiimanist bir yaklasimi benimseyen More, {itopyasinda Ronesans donemine ait diisiinceler ve
ideal bir toplum anlayisi ortaya koymustur (Urgan, 2020: 117 — 136). Thomas More’un
Utopya’sinda kilisenin baskis1 ve din merkezli bir yasam bi¢imi yer almamaktadir; insanlar
istedikleri dine mensup olma oOzgiirliigiine sahiptir. Iki béliimden olusan Utopya’nm ilk
bolimiinde kitabin hayali kahramani olan Portekizli Raphael Hythloday’e yer verilir ve
denizci Hythloday’in aktarimu ile Ingiltere’nin gerek siyasal gerekse toplumsal yasam olarak
icinde bulundugu durum anlatilir. Kitabin ikinci béliimiinde ise Thomas More, Ingiltere’nin

bu durumundan nasil kurtulabilecegi diislincesinden hareketle bir ¢6ziim olarak {itopyasini
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sunar (Jameson, 2009: 70). Thomas More Utopya’sinda 6zel miilkiyet ve smif ayrimi yoktur
ve toplumda yasayan biitiin bireyler esit haklara sahiptir. Ailenin toplumun temeli olarak ele
alindig1 iitopyada paranin ve degerli miicevherlerin hi¢bir anlami yoktur. Uyulmasi gereken
cok az kural ve yasa vardir ve bunlar da toplumun diizenin saglanmasi noktasinda oldukc¢a
etkilidir. Farkli dine inanan bireyler arasinda karsiliklt hosgoriiniin oldugu bu diizende savas
koti sayilmistir (More, 2020: 39 — 109). Eserin yazildigi déneme bakildiginda Avrupa’da
sosyal ve ekonomik sorunlarin yasandig1 ve 6zel miilkiyet kavraminin biiyiik 6nem tasidigi
gorilmektedir. Yazarin eserinde miilkiyet kavraminmi ortadan kaldirmasi ve sosyal ve

ekonomik olarak 6zgiir bireyleri tasvir etmesi yasadigi donemin bir elestirisidir.

Genel olarak iitopyalar, iitopya diinyasi ve gercek diinya arasindaki ayrimi net bir sekilde
ortaya koyabilmek ve bireylerin yasadiklar1 diinya ve diger diinya arasinda karsilastirma
yapamayacaklar1 bir ortam olusturulabilmek i¢in ada olarak tasarlanmaktadir (Goktiir, 2020:
10-12). Olusturulan ada tasarimlari bir yandan i¢inde yasayan bireylerin dis diinya ile
etkilesim kurarak mevcut toplumsal diizenden sasmalarint engellerken bir diger yandan da
tasarimin daha kolay oldugu giivenli bir ortam olusturmaktadir. Bireylerin kisisel 6zelliklerine
hicbir sekilde vurgunun yapilmadig: iitopyalarda énemli olan toplum ve toplumun devami
icin bireylerin sahip olmasi gereken degerlerdir (Goktiir, 2020: 32). Boylece iitopyalarda
toplumun devamliliginin saglandigi, bireylerin huzur i¢inde yasadiklar1 bir diinya tasviri

ortaya konulmus olur.

Toplumsal diizende yasanan mevcut aksakliklardan yola ¢ikarak olusturulan {itopyalar,
toplumsal ve siyasi diizeni gelistirmeyi amaglar ve bu yaklagimi ile de felsefe ile bir iliski
icerisinde yer almaktadir. Utopyalar toplumsal yapiyr derinden incelemeleri, ekonomik
diizenin nasil saglanmasi1 ve nasil bir politik yaklasimin benimsenmesi gerektigi gibi
konularda sunduklar1 goriisler ile de siyaset felsefesine yon vermislerdir (Bal, 2010: 2).
Utopyalar siyaset ve ahlak kavramlarmin birbirleri ile iliski iginde olduklar1 ve devlet
yoneticilerinin sahip olduklar1 ahlak yapisinin toplum {iizerinde etkili oldugu goriilmektedir.
Kusursuz bir diizenin kuruldugu iitopyalarda bu diizenin nasil olusturulacagina yonelik
herhangi bir yoénlendirme bulunmamaktadir. Utopyalar daha ¢ok mevcut diizende yer alan
aksakliklardan yola ¢ikarak miikemmel diizenin nasil olmasi gerektigini ortaya koymaya

calismaktadir.

Kavram Olarak Karsi-Utopya

1950’1i yillardan sonra Soguk Savas doneminin baglamasi ile birlikte {itopyalarin yerini kars1
itopyalar almaya baglamistir. Distopya, kakotopya, negatif {itopya, elestirel {itopya
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kavramlarinin yerini genis anlamda karsi-litopya (antiiitopya) kavrami almaktadir (Kumar,
2006: 172). 1k olarak iitopyalarin karsisinda yer alan evreni tanimlamak icin Jermy Bentham
tarafindan kotii yer anlamina gelen kakotopya kavrami kullanilmis, daha sonra ise John Stuart
Mill tarafindan ise Yunanca kotii ya da zor anlamlaria gelen distopya kavrami kullanilmistir
(Kumar, 2005: 157). Daha genel bir ifade ve tanimlama olan karsi-iitopya iitopyact bir
yaklagim ve bakis agisi ile toplumsal diizende meydana gelebilecek olumsuz ve baskici diizeni
ifade etmektedir (Bezel, 2001: 7). Kumar (2006: 172), karsi-iitopyalarin, iitopyacilik
diisiincesinin hayal kirikligina ugramasi sonucunda dogdugunu dile getirmektedir. Temelde
karsi-iitopyalar, iitopyalarin aksi yonde bir bakis agis1 sunmanin oOtesinde, {itopyalar
olusturulurken dikkate alinmayan ve g6z ardi edilen olumsuz diisiincelerin 6n plana

cikarildig sistemlerdir.

Karsi-litopyalar ve {itopyalar u¢ noktalarda yer alan iki farkli yap1 gibi goriinse de temelde her
ikisi de birbirinden beslenmektedir. Kusursuz bir toplum diizeni sunan {itopyalarin kritigini
yapan ve okuyucunun i¢inde yer aldigi doneme gore daha olumsuz bir yasam bigimi igeren
karsi-iitopyalar, toplumlarin yasamlarimi siirdiirmek zorunda olduklari bu olumsuz diizeni
ayrintili bir sekilde sunmaktadir (Fitting, 2009: 126). Karsi-iitopyalarin ortaya ¢ikmasindaki
en temel etmen olarak iitopyalarin gerceklesmesi diisiincesi gosterilebilir. Cilinkii ya
titopyalarin gerceklesmeleri beraberinde birgok eksikligi ve sorunu barindirmaktadir ya da
iitopyalar tam anlami ile gerceklesemedikleri i¢in bir iitopya kavrami bulunmamaktadir. Ayni
zamanda iitopyalarda olusturulan kusursuz diizenin islemesi yasayan bireylerin sorgusuz bir
sekilde bu sisteme dahil olmasi demektir ancak bu noktada insan iradesi yok sayilmaktadir
(Canbaz, 2012: 52). Bu noktada iitopyalarin insan iradesini yok saymasi baslh basina bir karsi-

iitopya olugsmasina neden olmaktadir.

Olusturulan biitiin karsi-litopyalarin ortak noktasi toplumlarin gelecekte karsilasabilecekleri
tehditleri sunmasidir. Cogu zaman bu tehlike makinelesme sonucunda insani duygularin yok
olmaya baslamasi ile birlikte kisisel diisiince ve deger yargilarinin ortadan kalkmasi olarak
yorumlanir. Bir¢ok eserde ise bu tehdit mevcut toplum diizeninde teknolojik olarak higbir
degisiklik olmadan sadece devletin bireylerin demokratik haklarini elinden almasi olarak
ifade edilir (Canbaz, 2012: 54). Karsi-iitopyalarda olusturulan bu olumsuz yasam diizeni
hayal iirlinii olsa da ilging bir sekilde bircok olumsuz goriis gercek diinyada kendisine yer
bulmustur (Clays, 2010: 107). Utopyalar, modernitenin gelecege dair sahip oldugu iyimser
yaklasimlar1 biinyesinde barindirirken; karsi-iitopyalar toplumsal baglarindan kopmus olan

bireyin yasaminda gelebilecegi u¢ noktalar1 ve sergileyebilecegi davranislar1 ele almaktadir
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(Hazir, 2016: 422). Buradan hareketle karsi-iitopyalarin, iitopyalardan farkli olarak tamamen
bir hayal {iriinli olmaktan 6teye gecerek, olma ihtimali yliksek olan olumsuz durumlar ifade

eden eserler oldugu soylenebilir.

Utopyalarda toplumun diizeni ve esit bir sekilde yonetilmesi i¢in kurulan baski ortaminin
aslinda bireylerin 6zgiirliiglinii kisitladigindan hareketle olusturulan karsi-litopya toplum
diizeninde diktatorliik noktasina varan baskici bir yonetim sistemi vardir. Mutlulugun ve
huzurun olmadigr bu toplumlarda bireyler tutsak bir yasam siirdiirmektedir (Mikesell ve
Suggs, 1982: 99). Karsi-litopyanin ilk 6rnegi olarak Yevgeni Zamyatin tarafindan yazilan Biz
gosterilebilir ancak Platon’un Devlet’inde oldugu gibi bu eserde bir toplum kurgulamaktan
ziyade mevcut diizenin olumsuz yonlerini ele alan bir eser olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Dolayist ile ilk karsi-iitopya olarak Aldous Huxley tarafindan yazilan Cesur Yeni Diinya
gosterilebilir. Huxley’den sonra George Orwell’in 1984°ti ve Ray Bradbury’nin Fahrenheit
451’1 karsi-titopyanin ilk eserlerinin arasinda yer almaktadir (Kumar, 2005: 100-101).

Cesur Yeni Diinya’da mevcut bir diizen vardir ve bu diizenin siirekliligi i¢cin gerekli olan
insanlar fabrikalarda Dbelirlenen O6zellikler c¢ergevesinde iiretilir ve kosullandirma
merkezlerinde biyiitiiliirler. Gerekli olan insan ihtiyact tamamen fabrikalar araciligi ile
saglanir ve bunun ger¢eklesmesinde bilim ve teknolojinin giiciinden bahsedilir (Bezel, 2001:
98). Biitlin toplum Alfa, Beta, Gama, Delta ve Epsilon olmak iizere bes farkli sinifa ayrildig
ve bu simiflarda yer alacak olan bireylerin fabrikalardaki liretim ve kosullanma sonucunda
ortaya c¢iktig1 sistemde bireyler ig¢inde yer aldiklari siniftan higbir sekilde rahatsizlik
duymamaktadirlar. Teknolojinin durmaksizin 1ilerledigi diinyada fizik, kimya ve
miihendisligin bir zaferinden bahsedildigi bu toplumsal diizenin devamlilig1 ve istikrar1 ise
bilim ile saglanmaktadir (Huxley, 2016: 23). Fordist sistemin getirdigi yenilikler ve yeni
diinya diizenine uygun olarak yasayan bireylerin yer aldig1 Cesur Yeni Diinya’da teknolojiden
tamamen uzak, ilkel ve pis insanlarin yasadigi, acilarla dolu mutsuz insanlarin bulundugu bir

bolgede tanimlanmistir (Huxley, 2016: 73-74).

Utopyalarda miikemmel olarak ifade edilen seyler bireylerin giindelik yasamlarinda sahip
olduklar1 eksiklikler ve bu eksikliklere bagli olarak bireylerin yasamlarinda ortaya g¢ikan
sorunlardir (Cioran, 2013: 85). Dolays1 ile iitopyalarda ele alinan kusursuz toplum diizenine
ulagmak insan ruhunun sahip oldugu kusurlu yapinin ortadan kalkmasina ve beraberinde
bireyin yaraticilik duygusunu ortadan kalkmasina neden olacaktir (Kumar, 2006: 175).
Utopyalarda, kusursuz ve miikemmel bir toplum diizenin elde edilebilmesi icin bireylerin

stirekli olarak iyimser tercihlere yonlendirilmesi ve bu siirecin yiiriitiilebilmesi i¢in kat1 bir
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kural sisteminin hakim olmasi {itopyalarin i¢inden karsi-iitopyalarin dogmasina neden
olmaktadir. Biitlin tercihlerin goniilliilik esasina dayali olarak yapildigi {itopyalardan farkli
olarak karsi-iitopyalarda devlet ya da baskici giigler mevcuttur ve bireylerin tercihleri bu
giicler tarafindan zorunlu olarak yaptirilmaktadir (Oktan, 2017: 142). Karsi-iitopyalarda
bireylerin kisisel 6zgiirliikleri ikinci planda tutulmustur. Amag¢ her zaman mevcut diizenin ne

pahasina olursa olsun korunmasi olmustur.

Utopya, Kars1-Utopya ve Metaverse

Kentler, insanlarin birbirleri ile bulugmalarina imkan veren, bireylerin ihtiyaclarinin
kargilanmasi i¢in mal degis tokusunun yapildig1 ve ayni zamanda kisiler arasinda kurulan
iliskiler ile gesitli fikirlerin yayilmasina aracilik eden alanlardir (Hout, Thalmann, Valbelle,
2000: 14). ilk cagdan itibaren miikemmelligin temsili olan ideal kentler giris kapisindan
kentin iginde yer alan ibadet alanlarina, tiyatrolara ve bir¢ok yapiya kadar biitiin bir site uyum
icinde tasarlanmis, Tanrisal olarak gorevlendirilmis krallar tarafindan yonetilen ve insanlari
manevi doyuma ulastiran yerler olmuslardir (Kumar, 2005: 25). Kendine has 6zelliklere sahip
olan kentler, toplumsallasma islevinin yerine getirilmesinde etkili olan alanlardir. Ancak
meydana gelen teknolojik gelismelere bagl olarak giinlimiizde metaverse ortamlari geleneksel

sosyallesme alanlarinin yerini almistir (Dionisio, Burns ve Gilbert, 2003: 34).

[lk olarak 1992 yilinda bilim kurgu yazar1 Neal Stephenson tarafindan Snow Crash (Parazit)
isimli romanda kullanilan metaverse kavrami insanlarin i¢inde yasadiklar1 distopik ortamdan
uzaklagmak icin ¢esitli teknolojik araglar ile dahil olduklar1 sanal bir diinyay1 tanimlamak i¢in
kullanilmistir (Joshua, 2017: 26). Genel bir ifade ile metaverse, insanlarin gesitli teknolojik
cihazlar kullanarak fiziksel olarak biiylik eylemler sergilemelerine ihtiya¢ kalmadan var
olabildikleri ve diger insanlar ile iletisim kurabildikleri sanal ortamlar olarak tanimlanabilir
(Alang, 2021). Merkezinde artirilmis gergeklik ve sanal gerceklik teknolojileri yer alan
metaverse, bu teknolojiler araciligi ile kullanicilarin gesitli aktiviteler gergeklestirilebilme

imkanina sahip oldugu {i¢ boyutlu ortamlar1 ifade etmektedir.

Internet altyapilarinin gelisimi ve Facebook CEO’su Mark Zuckerberg’in 2021°de Facebook
platformunun adin1 Meta olarak degistirecegini agiklamasi ile birlikte daha da popiiler bir hale
gelen metaverse ortamlari insanlara i¢inde bulunduklar1 ortamlardan, zaman sorunundan ya da
fiziksel smirliliklardan dolayr gerceklestiremedikleri durumlart deneyimleme, onlara yonelik
goriisler elde etme firsat1 sunmaktadir. Metaverse ortamlari ile kullanicilar bir yandan fiziksel
diinyanin smirlar1 iginde o diinyayr deneyimlerken bir yandan da fiziksel diinyadan bagimsiz

olarak yeni bir evrenin i¢inde yer alabilmektedirler. Bilgisayar teknolojilerine bagli olarak
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gelisen ve kullanicilara da bu teknolojiler aracilifi ile deneyim elde etme imkani sunan
metaverse, bireyler arasinda etkilesimin saglanabildigi, sanal topluluklarin olusturulabildigi
cevrimi¢i bir diinyadir (Farjami vd., 2011: 500). Bireyler bu ¢evrimici diinyada sahip
olduklar1 avatarlar1 ile var olabilmekte ve biitiin eylemlerini avatarlar1 ile
gerceklestirebilmektedirler (Suh ve Ahn, 2022: 1). Bireylerin avatarlari ile var olduklar
goniilli katilim ile dahil olunan, simif ayrimimin olmadigi, siirekli bir denetimin ve kaydin
oldugu metaverse ortamlart1 hem iitopya hem de karsi-litopyanin Ozelliklerini

barindirmaktadir.

Toplumsal diizenin ve mevcut sistemin devamliliginin temel amag oldugu iitopya ve karsi-
litopyalarda mekanlar diizenin ve siirekliliginin saglanmasi i¢in yasam alaninin &tesinde
tasarimlara sahip olmustur (Foucault, 1992: 178). Mevcut mekanlarin tasariminda sahip
olunan 6zgiirliigiin iitopyalarin ve karsi-iitopyalarin olusturulmasinda 6nemli bir yere sahip
oldugu soOylenebilir. Metaverse ortamlarinin sundugu cografi ozellikler, ulagim, sehir
planlamasina yonelik Schroder ve arkadaslart (2001) tarafindan yapilan c¢alismada
kullanicilarin bu sistemler {izerinde arazilerin kullanimi ve cografi alanlarin sekillendirilmesi
konusunda smirsiz secenege sahip olduklari ve bu firsatlarin kullanicilara kendi favori
mekanlarint olusturarak istedikleri gibi sosyallesme imkanin oldugu tespit edilmistir. Sahip
oldugu bu firsatlar ile metaverse ortamlarinin {itopyalar1 ve karsi-litopyalart olusturmasi

mumkin olmaktadir.

Mevcut diinya diizeninin aksayan yonlerinden hareket eden {itopyalar tasarlanirken bu
diizenin aksayan yonlerini ve eksikliklerini dikkate alarak ulagilmasi istenen daha iyi bir
diinya diizeni ortaya koymayi hedeflenmektedir. Utopyalarda yer alan bireylerin yasam
tarzlaria ve toplumsal yapiya bakildiginda, herhangi bir sosyal sinif farkinin olmadig: ve bu
ayrimin beraberinde getirdigi koylii-sehirli, bedensel emek-zihinsel emek gibi ayrimlarin
ortadan kalktigi; mutlak esitligin ve evrensel bir barisin hakim oldugu goriilmektedir
(Tandaggiines, 2013: 19). Bu anlamda metaverse ortamlarinda biitiin bireylerin sisteme
girdikleri an itibari ile esit oldugu, sinif ayriminin olmadigi bir diizen karsimiza ¢ikmaktadir.
Biitlin kullanicilar sistem tarafindan kendilerine sunulan imkanlara ayn1 oranda erigsebilmekte
ve kendilerini mevcut ortamlarda istedikleri gibi var edebilmektedirler. Teknolojik bir
altyapiya bagli olan bu diizende kullanicilarin var olabilmeleri i¢in herhangi bir bedensel

emek harcamalar1 da gerekmemektedir.

Utopyalarda olusturulan toplumlar tipki1 manastirlarda oldugu gibi kendini soyutlamis ve dis
diinyadan bagimsiz bir yasam slirmektedirler (Kumar, 2006: 37-38). Fiziksel diinyadan
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bagimsiz olarak var olan, yeni bir ortam sunan metaverse lizerinde de kullanicilar tamamen
soyutlanmis ve kendi kurallar1 olan ve ¢ogu zaman bu kurallarin tipki manastirdaki rahipler
tarafindan belirlendigi gibi kullanicilar tarafindan belirlendigi bir dilizenin iginde yer
almaktadir. Manastirdaki sisteme dis diinyadan bakildiginda her ne kadar kat1 kurallarin yer
aldig1 bir yasam diizeni gibi goriiniiyor olsa da i¢inde yasayan bireyler tarafindan bu yasam
bicimi goniilli olarak tercih edilmekte ve kurallar eksiksiz bir bigimde uygulanmaktadir
(Kumar, 2006: 37-38). Benzer durum metaverse ortamlarinda da karsimiza ¢ikmaktadir
clinkii bireyler sisteme katilmak icin ¢esitli kurallar1 kabul etmekte, ¢esitli izinler vermekte ve

bu diizenin isleyisi i¢in kurallara eksiksiz bir sekilde uymaktadirlar.

Metaverse ortamlari, miilkiyet konusunda sahip oldugu yaklagimlarla {itopyalar ve karsi-
iitopyalarin ~ 6zelliklerini  biinyesinde barindirmaktadir.  Oncelikli olarak metaverse
ortamlarinda igerik lreticisi bireylerin sahip oldugu miilkiyet ve sistem iireticilerinin sahip
oldugu miilkiyet olmak iizere iki farkli miilkiyet kavramindan s6z edilebilir (McFarlane,
2022: 23-33). Bireylerin sahip oldugu miilkiyet yaklasimina gore lretilen her tiirli igerik
ireticisine aittir ve dolayisi ile de igerik treticisinin miilkiyetindedir (Nejaim ve Novikov,
2022: 63). Sistem direticilerinin sahip oldugu miilkiyet yaklagimina goére ise metaverse
ortamlarinda gerceklestirilecek her tiirlii icerik tiretimi i¢in sistem saglayicilarindan izin
almmasi1 gerekmektedir ve igerik iiretimi onlarin belirledigi smirlar dogrultusunda
gerceklesmektedir (Belk vd., 2022: 3). Miilkiyet yaklasimlar1 ile metaverse ortamlari
bireylerin bagimsizligin1 ve diislinceleri iizerinde kontrol sahibi olup olmamalar1 noktasinda
bir yandan iitopya olarak degerlendirilebilirken bir yandan da karsi-litopya 6zelligine sahip
olmaktadir. Bu ortamlarda yapilan her tiirlii icerik iiretimi i¢in platform saglayicilarindan izin
alinmas1 gerekmektedir (Belk vd., 2022: 3). Dolayist ile de metaverse ortamlarinda tipki
litopyalarda oldugu bir miilkiyet kavraminin olmadigim1 sdyleyebiliriz. Diger taraftan
metaverse ortamlarinda iiretilen her tiirli icerik iireticisine aittir ve dolayisi ile de igerik
iireticisinin miilkiyetindedir (Nejaim, 2022: 63). Bu noktada da metaverse ortamlar1 karsi-
itopyalarda gergeklestirilen her tiirli iiretimin devletin kontrolii altinda bireylerin

miilkiyetinde oldugu gibi bir 6zerklik sunarak karsi-iitopyalarla benzerlik gostermektedir.

Metaverse ortamlarinda avatar kullanimina bagli olarak iletisim kurulan kisinin gercekte kim
oldugunun bilinememesi bireyler aras1 iletisimi etkileyerek olumsuz sonuglar
dogurabilmektedir (Papagiannidis vd. 2008: 619). Karsidaki kisinin kimligine dair bilgi sahibi
olunmamasi bireylerin davraniglar1 iizerinde bir baski olusturabilmekte ve davraniglarin

sinirlandirilmasina neden olabilmektedir. Bireylerin mutlu olmadigi, karamsar bir gelecek
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diizenin yer aldig1 karsi-litopyalarda baskici bir rejim hakimdir ve bireylerin diigiincelerini
dile getirerek mevcut rejime karst gelmeleri engellenmistir (Karaca, 2010: 66-67).
Utopyalarda bireylerin devletin kurallarma géniillii katilim1 séz konusuyken karsi-iitopyalarda
devlet sahip oldugu giicii kullanarak bireylerin mevcut sisteme katilimi i¢in her tiirlii baskiy1
uygulamaktadir ve cogu zaman toplumun diger bireyleri tarafindan yapilan ihbarlar bu bask1
giiclinlin merkezinde yer almaktadir (Bezel, 1984: 8). Metaverse ortamlarindaki belirsizlik

sonucunda ortaya ¢ikan baski ortami bir karsi-iitopya meydana getirmektedir.

Utopyalar, insanhigin daha iyiye gitmesi igin bireylerin iyiligine yonelik olusturulmus
diislerdir ancak ya tam anlami ile gerceklesememislerdir ya da ¢esitli noktalarda eksik
kalmislardir. Utopyalarda miikemmel olarak ifade edilen seyler bireylerin giindelik
yasamlarindaki eksikliklerdir ve bu eksik noktalar bireyler icin sikinti yaratan seylerdir
(Cioran, 2013: 85). Utopyalarin ortaya ¢ikis siireclerinde eksik kalan ya da gerceklesmesi
durumunda gbéz ardi edilen gerek bireysel gerekse toplumsal ozellikler karsi-litopyalari
olusturmustur. Karsi-iitopyalarda toplum diizeni biirokrasi ve teknoloji temelinde kuruludur.
Biirokrasi ile toplumun diizeni saglanmaya calisilir ve bu diizenin kontrolii i¢in teknolojiden
yararlanilir. Insan, toplum biirokrasi ve teknolojinin i¢ ice gectigi bu diizenin devamim
saglamakta kullanilan bir ara¢ olmanin 6tesine gegmemektedir (Bezel, 2001: 9). Metaverse
ortamlarinda kullanicilar her ne kadar 6zgiir olduklarini diisiinseler de aslinda sahip olduklari
ozgiirliikkleri mevcut diizenlemelerin sundugu imkanlar ile sinirlidir. Metaverse ortamlarinda
da kargi-iitopyalarda oldugu gibi cesitli topluluk kurallari, devlet politikalari, yasal
diizenlemeler araciligi biirokratik sistemler olusturulmus ve topluluk diizeni saglanmaya
calisilmaktadir. Bu yapmin isleyisindeki en temel unsur olarak ise karsimiza teknoloji

¢ikmaktadir.

Karsi-iitopyalarin merkezinde mekanlarin olumsuz yondeki degisimi ve bu siiregte bireylerin
yalmz bir sekilde var olmasi ele aliir (Farca ve Ladeveze, 2016: 3). Utopyalarin merkezinde
bireyin yer aldig1 temel yaklasimlarini yok eden karsi-iitopyalarda birey ya da toplum yoktur,
onemli olan sistemin devam etmesidir (Bezrukov ve Bohovyk, 2022: 52). Metaverse
ortamlarda herkes bireysel olarak var olmaktadir ve bireylerin bireysellesen bireyler bu
ortamlarda daha uzun bir siire gecirmektedir. Uretim iliskilerinin 6n planda oldugu toplumsal
yaptya sahip metaverse platformlarinda aile ve arkadaslik iliskileri giderek zayiflamakta,
insanlarin birbirlerine karst duyduklar1 giiven azalmakta ve bireysellesme On plana
cikmaktadir. Bireylerin metaverse ortamlarinda var olabilmesi ortamin gerektirdigi iiretim

stirecine dahil olarak sisteme katkisina baglidir ve bireyler biitiin bu siire¢ boyunca bir
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denetim ve gozetim altindadir. Yapay zeka uygulamalari, kullanici davraniglarinin
gozetlenmesi, verilerin depolanmasi gibi metaverse ortamlarinda gerceklestirilen uygulamalar
ve kullanicilarin sistemi kétiiye kullanmalar1 ya da mevcut agiklardan kaynakli kitlesel olarak
giivenlik ihlallerinin yasanmasi metaverse ortamlarinda olumsuz sonuglarin ortaya ¢ikmasina
neden olmaktadir (Tirole, 2021: 2007). Siirekli gézetim ve gozetim sonucunda elde edilen
bilgilerin kimi zaman bireyler kimi zaman da sistem tarafindan kullanilmasi metaverse

ortamlarinda bir karsi-litopya ortaya ¢ikarmaktadir.

Yasanan teknolojik gelismelere bagh olarak bireylerin ve toplumlarin giindelik yagamlarinda
doniislimler yaganmaya baglamis ve teknoloji odakli bir hayat tarzi benimsenmeye
baslamistir. Teknoloji sonucunda meydana gelen dijitallesmenin hem olumlu hem de olumsuz
ozellikleri biinyesinde barindirarak teknolojik iitopya ve teknolojik karsi-iitopyayr ayni anda
olusturdugu yap1 karsimiza dijitopya olarak c¢ikmaktadir (Tambini, 2001: 116). Dijitopya
temel olarak teknolojik gelismelere bagli olarak giiniimiiz toplumundaki olumlu ve olumsuz
ozelliklerin neler oldugunu ve teknoloji ve toplum arasindaki siirecin nasil ilerledigini ifade
eder (Aksu, 2018: 3-4). Teknolojinin birey ve toplum iizerindeki olumlu etkilerini,
teknolojinin bireyi olumlu olarak sekillendirdigini ifade ettigi durumlarda dijitopyalar bir
itopya Ozelligine sahip olurken; birey ve toplum {izerindeki olumsuz 6zelliklerden bahsettigi
durumlarda da bir karsi-litopya olmaktadir. Metaverse ortamlarinin da bireyler ve toplu
tizerinde aynm1 anda olumlu ve olumsuz o&zelliklere sahip oldugunu diisiindiiglimiizde
metaverse ortamlart karsimiza iitopya ve karsi-litopya olmanin yani sira bir dijitopya olarak

da ¢cikmaktadir.

Sonug ve Degerlendirme

Utopyalarda bireysel yasam ve toplumsal yasam kusursuz olarak ifade edilmektedir ve hem
devlet hem de bireyler bu toplumsal yasamin sorunsuz bir sekilde isleyebilmesi icin ellerinden
geleni yapmaktadirlar. Diizen, devletin kati kurallar tarafindan korunmaktadir ve bu kurallar
vatandaslar tarafindan benimsenmistir. Ciinkii toplumun her bir kesimi bu kusursuz sistemin
devami i¢in bu kurallarin gerekli oldugunu kabul etmis ve kendi istek ve tercihleri ile bu
kurallar1 benimsemislerdir. Temel sistemin esitlik¢ilik {izerine kurulu oldugu iitopyalardaki
ideal kent ve esitlik¢i toplum diizeninin devamliliginin saglanmasi goniilliiliikk esas olsa da
sinif ayriminin olusmasina neden olmaktadir. Utopyalarda ortaya ¢ikan bu smnif ayrimi sorunu
ve ¢esitli eksiklikler karsi-litopyalarin  kurgulanmasimi  saglamistir. Karsi-titopyalar,

itopyalarda kurgulanan ideal toplumlarin dogurabilecegi olumsuz sonucglardan hareketle
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ortaya ¢ikmis mitkemmel olana ulasma cabasinin doguracagi olumsuz sonuglara odaklanan

bir toplum diizenini ortaya koymaktadir.

Utopyalar ve karsi-iitopyalar, gercek diinyadan hareket ederek onun eksik ve giiclii yanlarini
dikkate alip, yeni bir diinya kurgulamaktadirlar. I¢inde yasadigimiz gercek diinyadan
bagimsiz, ona benzer, kendi kurallart olan bir diinya sunmasi ile metaverse hem bir iitopya
hem de bir kars1 litopya olmaktadir. Biitiin kullanicilarin igin esit bir kullanim imkanina sahip
olmasi, bireylerin fiziksel ve ¢evresel 6zelliklerinden bagimsiz, birey olarak degerlendirilmesi
ve sinif ayrimimin olmamas1 metaverse ortamlarin iitopya haline getirmektedir. Utopya olan
metaverse ortamlarinda ayni zamanda gonilli bir katihm ve Ozgiirlik¢ii bir ortam soz
konusudur. Mevcut 6zgiirliikk ortaminin platformun sundugu imkanlar ve kurallar ile sinirh
olmasi metaverse ortamlarini karsi-litopya yapmaktadir. Karsi-iitopya olan metaverse
ortamlarinda ayni zamanda kullanicilar izlenmekte ya da verileri siirekli olarak kayit altina
alinmaktadir. Metaverse ortamlarinda bir aile yagsamindan da s6z etmek miimkiin degildir.
Biitiin kullanicilar bireysel olarak burada var olmakta ve karsi-litopyalarda oldugu gibi

kendileri igin {iretim yapmaktadirlar.

Metaverse platformlarin1 sahip oldugu 6zellikleri ile degerlendirdigimizde tam anlami ile bir
{itopyadan ya da tam anlamu ile bir karsi-iitopyadan s6z etmemiz miimkiin degildir. Utopyalar
ve karsi-litopyalar birbirine zit iki kavram gibi goriinse de aslinda ikisi de varligini birbirine
bor¢ludur ve her iki kavram da iginde zit olan1 barindirmaktadir. Karsi-litopyalar, {itopyalarda
kurgulanan diizenin olumsuz yanlarina odaklanirken {itopyalarda gerek mevcut diizen gerekse
karsi-litopyalarda kurgulanan yapidan hareketle nasil daha iyi bir toplumsal diizenin
olusturulabilecegini kurgular. Metaverse ortamlar1 da ger¢ek diinyanin kusurlarindan
bagimsiz yeni bir diinya dilizeni sunarken aym1 zamanda da kendi sistemindeki
olumsuzluklardan hareketle de yeni bir diizen olusturmaktadir. Dolayisi ile de metaverse
ortamlar1 bir yandan tek basina iitopya ya da tek basina karsi-iitopyayken bir yandan da her
ikisi birden olabilmektedir.
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Ozet

Sinema filminin varolus siirecinin dnemli asamalarindan biri senaryo yazimidir. Senaryo yazimi,
senaryonun hangi kitle iletisim araci (radyo, sinema, televizyon gibi) i¢in ve hangi amagla (reklam,
oyun, dizi, film gibi) yazildigina bagl olarak, alt tiirlere gore de farklilik gostermektedir. Bu
dogrultuda en belirgin farkliliklardan biri belgesel film senaryosunda ortaya ¢ikmaktadir. Belgesel
filmde genellikle senaryo yerine gececek ¢esitli sunum teknikleri kullanilmaktadir. Clinkii diger film
tiirlerinin dnceden detayl bir sekilde yazilabilen senaryo yapisina karsin, belgesel film senaryosunda
durum farkhdir. Belgesel filmde ele alinan olaylar film ¢ekim siiresince degisiklik gosterebilir; ele
alinmak istenen durumla ilgili beklenenin aksine yeni durumlar ortaya ¢ikabilir. Gergekligin bu
dinamik ve dogal seyri ise belgesel filmde senaryo yazma isini zorlastirir. Bu dogrultuda ¢aligmada,
belgesel filmde senaryo olgusu tartisilmis ve ana akim belgesel film endiistrisinde senaryo yerine
gecen sunum teknikleri literatiir taramasi yoluyla elde edilen veriler lizerinden incelenmistir.
Calismanin sonucunda, belgesel sinemada senaryo yaziminda izlenebilecek sabit bir yontem
olmadig1 bulgulanmastir.
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Abstract

One of the important stages of the existence process of a cinema film is script writing. Script writing
varies depending on the sub-genre and for which media (such as radio, cinema, television) the script
is written and for what purpose (such as advertising, games, series, movies). In this regard, one of the
most obvious differences emerges in the documentary film script. In documentary films, various
presentation techniques are often used instead of a script. Because unlike the script structure of other
film genres, which can be written in detail in advance, the situation is different in documentary film
scripts. The events covered in a documentary film may change during the filming process; new
situations may arise, contrary to what is expected, regarding the situation to be addressed. This
dynamic and natural course of reality makes writing a script in a documentary film difficult. In this
regard, in the study, the phenomenon of script in documentary film was discussed and the
presentation techniques that replaced the script in the mainstream documentary film industry were
examined based on the data obtained through literature review. As a result of the study, it was found
that there is no fixed method that can be followed in script writing in documentary cinema.

Keywords: Documentary Cinema, Script, Reality, Mainstream Documentary Film Industry,
Presentation Techniques.
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Giris

Sinemanin alt tiirlerinden biri olan belgesel film, varolusundan bu yana diger tiirler igerisinde
en c¢ok tartisilan alanlardan biri olmustur. Belgesel filmde senaryo yazimi da bu
tartigmalardan biridir. Sinema tarihinde kurmaca sinemaya karsi olan en biiyiik karsi ¢ikist
Sovyet sinemasinin Oncii isimlerinden ve ayni zamanda 6nemli belgeselcilerinden biri olan
Vertov'da gormek miimkiindiir. Kendisi senaryo ile ilgili sunu séyler; "Sinema-drama halkin
afyonudur... Kahrolsun ekranlarin oliimsiiz kral ve kraligeleri! Yasasin giinliik islerini
vaparken filme alinan siradan oliimliiler!.. Kahrolsun burjuva masali senaryolar! Yasasin
hayat!... Sinema-drama ve din kapitalistlerin elindeki oliimciil silahlardir... Devrimci yagsam
tarzimizi gostererek bu silaht diismanin elinden alacagiz (Vertov, 1984: 71). Vertov'un
senaryolar icin yaptig1 burjuva masali vurgusu, senaryolarin kapitalist {iretimin bir oyuncagi
olduguna dair inancindan kaynaklanir. Gergekler ise ancak senaryosuz aktarildiginda agiga
¢ikar. Buradan yola ¢ikarak, Vertov tarafindan senaryonun kisitlayic1 olarak gorildiigii

kanisina varmak mumkiindr.

Sinema tarihinde belgesel sinemada senaryo yazimini etkileyecek olan onemli hareketler
ortaya ¢ikmistir. Aaltonen (2017: 3,4) Fransiz Yeni Dalgasi'nin senaryonun statiisiinii sarsan
bir hareket oldugunu belirtmistir. Zamanla tiim diinyada bu akima benzer akimlar ortaya
cikmistir. Saunders’a (2018: 68, 69) gore, Ingiltere (ingiliz Free Cinema), Fransa (Cinema
Verite), Amerika ve Kanada'da (Direct Cinema) 1950'li yillarin sonlarina dogru kimi
yonetmenler, gbézlemci diirtiilere sahip belgesel formunu gelistirmeye baslamiglardir. Bu
durum mevcut belgesel anlayisina alternatif bir yontem olusturmustur. Teknolojik
gelismelerden yararlanan bu yeni belgesel akimlari, yonetmenlerin hafif kameralar ve
taginabilir ses ekipmanlariyla sokakta, hareketin icinde g¢ekim yapmalarimi saglamis ve
yonetmenlerin mekana bagliligin1 ortadan kaldirmistir. Bu durum senaryo yaziminmi da
etkilemis ve sabit bir senaryoya tutunmaktan kurtulmuslardir. Ornegin; dogrudan sinema
diger adiyla dolaysiz sinema, lirik ve yar1 gercekei tarzdaki yaklagimlara (Flaherty, Lorentz,
Eisenstein, Grierson) karsi ¢ikmis ve belgesele yeni bir iislup getirmistir. Oyuncu, stiidyo ve
onceden tasarlanmis/hazirlanmis Oykil yerine tasinabilir ara¢ gere¢ kullanan, gercek Oykiiyii
iceren, toplumsal belge bigciminde kurgulanan film anlayis1 getirmistir (Giindes Ongoren,
1991: 108). Dolayisiyla ortaya ¢ikan farkli yaklasimlar ve bununla birlikte senaryonun kisith
bir yapt sunmasi, teknolojideki gelismeler, gercekligin degisen seyir hatti, {iretim

stireclerindeki degisiklikler, tiirler arasindaki miidahaleler, bir taraftan belgesel filmde senaryo
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Olgusunu tartismal1 hale getirirken, bir taraftan da ana akim belgesel film endiistrisinde

senaryo yazimina iliskin sunum tekniklerinde ¢esitliligi ortaya ¢ikarmistir.

Tiirkiye'de belgesel filmde senaryo yazimi {lizerine yazilan caligmalarin azligi dikkat
cekmektedir. Yiksekogretim Kurulu Baskanligi'min Tez Merkezi iizerinden yapilan
arastirmada; bagliginda "belgesel" ve "senaryo" kelimeleri gecen yalnizca bir doktora tezine

I ismiyle 1992 yilinda Istanbul

rastlanmistir. Bu ¢alisma "Belgesel Filmde Senaryo
Universitesi doktora dgrencisi Sedat Cereci tarafindan yazilmis ve danismanligi Prof. Dr.
Selguk Miilayim tarafindan yapilmistir. Google Sholar lizerinden yapilan arastirmada ise;
gelismis arama sonucunda, bagliginda "belgesel" ve "senaryo" kelimeleri gegen yalnizca bir
caligmaya rastlanmistir. Calisma 2017 yilinda Fatos Parsa tarafindan "Belgesel Film
Anlatisinda Hikdye Anlatimi ve Senaryo Yazimi" ismiyle yazilmistir. Bu calisma, Huriye
Kuruoglu ve Alev Parsa tarafindan editérliigii yapilan "Belgesel Filmde Zamanin Ruhu®"
isimli kitapta yer alan bir boliimdiir. Bu dogrultuda bu makale ise, bahsedilen ¢aligmalardan
ayr1 olarak, belgesel filmde senaryo olgusunu ele almakla birlikte, ana akim belgesel film
endiistrisinde senaryo yerine gecen farkli sunum teknikleri iizerinde durmaktadir. Ayni
zamanda makale "Belgesel sinemada senaryo yazim ydntemi nasidir?" arastirma sorusu
lizerine insa edilmistir. Bu nedenle ¢aligsma, belgesel sinema alaninda film ¢ekecek kisilere bir

kaynak olusturmasi agisindan dnemlidir.

Calismadaki veriler, literatiir taramasit yolu ile ilgili makale, kitap, tez ve internet
kaynaklarindan yararlanilarak elde edilmistir. Calismanin ana ¢ikis noktasini1 Jouko Aaltonen
tarafindan 2017 yilinda "Script as a Hypothesis: Script Writing for Documentary Film®"
ismiyle yayinlanan makale olusturmaktadir. Bu makale belgesel filmde senaryo ve gergeklik

arasindaki iligkiyi sorgulamakta ve ¢esitli senaryo formatlarini ele almaktadir.

Calismanin sonucunda, belgesel sinemada senaryo yaziminda izlenebilecek sabit bir yontem
olmadig1 bulgulanmistir. Belgesel sinemada senaryo yazarken kullanilabilecek birtakim yollar

Onerilmis ve bu yollar Aaltonen'in goriislerinden yola ¢ikarak gelistirilmistir.

1Cereci, Sedat (1992) “Belgesel Filmde Senaryo”, Doktora Tezi, istanbul Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Istanbul.

2Parsa, Alev F. (2017) “Belgesel Film Anlatisinda Hikdye Anlatimi ve Senaryo Yazimi”, Belgesel Filmde
Zamanin Ruhu: Belgesel Filmde Degisen Anlam ve Anlatim, Huriye Kuruoglu, Alev F. Parsa (der.), Ankara,
Detay Yaymcilik.

3Aaltonen, Jouko (2017) “Script as a Hypothesis: Scriptwriting for Documentary Film”, Journal of
Screenwriting, C. 8 No: 1, s. 53-63, DOI: https://doi.org/10.1386/josc.8.1.55 1.
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Senaryo Yaziminin Kisa Tarihgesi

Sinema filmi yapiminin yapim Oncesi, yapim ve yapim sonrasi olmak iizere g¢esitli evreleri
bulunmaktadir. Bu dogrultuda senaryo yazimi cogunlukla, filmin yapim Oncesinde
gerceklestirilen ilk kalemdir. Goriintiiye doniisecek bir metnin belirli smirlar igerisinde
kalmasini saglarken, bir yandan da sette calisan kisilere biitiin sinematografik kodlar ya da
dramatik yapi, Oykiiniin gidisati, karakterlerin nasil olmasi gerektigi konusunda bilgi

vermektedir.

Senaryonun tarihi ise oldukca eskilere dayanmaktadir. Tom Stempel, "A History of
Screenwriting in the American Film" (1988) adli eserinde "senaristler... konusan resimler igin
veni yazma sanatinda ustalasacak kadar akilliydi. Ashinda yeni zanaat, eskisinden pek de
farkli degildi" seklinde bir ciimle kullanir (Stempel, 1988, aktaran Price, 2013: 3). Price’a
(2013: 3) gore, Stempel bunu senaristleri hikdye anlaticilar1 olarak ele aldigi bir baglamda
yazar. Belki de ona gore, bu "zanaat"te ustalagmanin belirli bir metinsel bicimde ustalagmay1
gerektirdigi imasi vardir. Bu da bu bi¢imin sessiz donemde sekillendigi ve sesin tanitilmasiyla
nispeten basit degisikliklere ugradigi gorisiinii destekleme egilimindedir. Winston (2015:
295) ise, filmin hikdyesinin/anlatisinin 6nceden belirlenmis olmasi gerektigini belirtir. Sessiz
sinemanin son ara yazilart bunu yansitmaktadir ancak bunlarin yoklugunda bile 6nceden
sekillendirme/kurgulama hala mevcuttur. Senaryo en keskin sekilde aracisiz gozlemsel
belgeseller dahil tiim belgesellerin temelini olusturur. Ciinkii belgeselin temel yapi1 taglarindan
biri olan anlati senaryo olmadan olusturulamaz. Nichols (2017:142) Lumiere Kardeslerin
“Lumiere Fabrikasindan Iscilerin Cikisi” (1895) isimli filmleri icin insanlarin giinliik yasamin
ozelliklerini rol yapmadan belgelediklerinden ve ancak bunun onceden planlanmadan
yapildigini sdylemenin miimkiin olmadigindan bahseder. Oktem de (2019: 76), senaryo fikrini
sinemanin dogus yili1 olan 1895’e kadar gotiiriir. Lumiere kardeslerin, Trenin Gara Girisi
(1895) filmini ¢ekebilmek icin kameralarini 45 derecelik bir aciya yerlestirdiklerinden, ancak
kameralarini trenin tam karsisina da koyabilme olasiliklarindan, eger durum boyle olsaydi
filmin izleyici lizerinde yarattig1 etkiyi yaratamayacaklarindan bahseder. Oktem’in bu &rnekle
diistinsel bir senaryo siirecine gonderme yaptig1 ortadadir. Bu dogrultuda yalnizca yazili bir
senaryodan bahsetmek yanlig olacaktir. Clinkii yazili bir senaryo olmasa dahi alicinin konuya
bakisi, dolayistyla yonetmenin bakisi ve kadraji, yonetmenin konuya mesafesi, bazi seylerin
kadraja alinmasi bazilarinin da disarida birakilmasinin gerekliligi mutlaka konunun sinirlarini,
algisin1 ve estetigini diisiinme eylemini beraberinde getirir. Yine Oktem (2019: 76) bilinen

anlamda yazili planlarin ortaya ¢ikisinin 19. yiizyilin sonlarina uzandigindan ve Edison'un ilk
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filmlerinden itibaren tek planlik caligmalarda kagida not diisme yolunun tercih edildiginden
bahseder. Boylece giliniimiizdeki gibi olmasa da senaryonun ilk bigimlerinin, daha sinemanin
baslangi¢ yillarinda ortaya c¢iktigini sdylemek miimkiin hale gelir. Ayn1 zamanda bu durum

senaryo olgusunun belge filmlerle ortaya ¢iktiginin da bir gostergesidir.

Filmin ¢ekiminin islevsel hale getirilmesini saglayan senaryonun big¢imi, 1910 ve 1920'lerin
sonunda sesin ve diyalogun eklenmesine kadar hizli bir sekilde gelisme gostermis ve cagdas
senaryolara benzer bir bigim almistir. Filmin bir eglence araci olmaktan ¢ikip bir anlati
ortamina doniismesi, sessiz donemde senaryonun olusumunu ve bunun film i¢in Snemini
artirmigtir. Karmasik hikaye orgiisii, birden fazla ¢ekimden olusan sahneler ve biit¢e kaygilari,
yapimcilari ana ¢ekimlere bagslamadan 6nce filmin seklini ve yapisini planlamaya zorlamistir.
Yiizyilin basinda hikdyenin birincil deposu olan metin, ¢ekici bir ilham kaynagi haline
gelmistir (Boon, 2008: 4). Film unsurlariin ¢esitlenmesi ve 6neminin giderek artmasi, film
stirelerinin artmasi1 ve dolayisiyla filme ayrilmasi gereken biit¢elerdeki artig, filmin gekim
asamasina verilen 6nem kadar senaryo yazim asamasina da Onem verilmesi gerekliligini

dogurmustur.

Yapim sirketlerinin ortaya ¢ikisi, senaryonun kurumsallagsmasinin ve giiniimiizdeki formuna
ulagsmasinin  Oniinti  agmustir. Bordwell v.d. (1985: xvii) "The Classical Hollywood
Cinema"'da, bir film pratigi tarzinin bir dizi {islup normundan olustugundan bahseder. Bu
tislup normu biitiinciil bir iiretim tarzi tarafindan siirdiiriiliir ve bu tarzi ayakta tutar. Ayni
zamanda normlar, filmin nasil davranmasi gerektigi, hangi hikayeleri nasil anlatmasi
gerektigl, film tekniginin kapsami, islevleri ve izleyicilerin faaliyetleri hakkinda belirli
varsayimlar kiimesi olusturur. Biitiin bu bi¢imsel ve {islupsal normlar, -ekonomik amaglarin,
belirli bir is boliimiiniin ve film yapim isini tasarlama ve ylirlitmenin belirli yollarinin
karakteristik bir biitlinii olan- bir film iiretim tarzi i¢cinde yaratilmakta, sekillendirilmekte ve
desteklenmektedir. Zaman i¢inde hem normlar hem de iiretim tarzi, kullandiklar1 teknoloji
gibi degisir, ancak bazi temel unsurlar ise sabit kalir. Dolayisiyla bu durum senaryonun
pazarlanabilir boyutunu agiga c¢ikarir. Gokge’ye (2023: 236) gore, sinema endiistrisindeki
ticarilesmenin bir sonucu olarak, senaryo dosyasi olusturmak sadece biiylik stiidyo filmlerinde
degil, ayn1 zamanda bagimsiz film yapimlarinda da kullanilmaktadir. Hem yapimecr sirketlere,
hem festivallere, hem de fon saglayicilara sunularak, film maliyetinin karsilanmas1 amaciyla
senaryo yazimi ger¢eklestirilmekte ve bu durum teknik bir hazirligi gerekli kilmaktadir.

Dolayistyla senaryo yazimi, ¢ekim i¢in teknik bir gereklilik olmak diginda filmin yapimi i¢in
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de bir gereklilik haline gelmektedir. Ancak arastirma konusu olan belgesel filmlerde senaryo
olgusu oldukca tartismali bir meseledir. Belgesel filmlerin gerceklikle olan iligkisi ve film
siiresince bu gercekligin degisen seyri ¢ekimden Once bir takim unsurlar1 6ngériilemez hale
getirir. Bu durum da kurmaca filmlerdeki gibi detayli bir senaryo yazimini zorlastirir. Bu
nedenle de detayli bir senaryo yerine gececek metinler ya da sunum teknikleri kullanilir.
Fakat biitce kaygilar1 ve filmin pazarlanabilmesi gibi temel etkenler belgesel filmcinin
karsisina iki farkli yol ¢ikarir; Bunlardan ilki, ya ana akim belgesel film endiistrisinin
ihtiyaclarina cevap verebilecek ve bdylece finansal bir destek saglayacak nitelikte bir senaryo
(ya da senaryo yerine gegecek bir metin) yazmak ya da egemen iiretim ideolojisinin disinda
bagimsiz film yaparak, ana akim film endiistrisinin sunum tekniklerine bagli kalmamak. Bu
dogrultuda ¢alismada, belgesel filmde senaryo olgusu tartisilmis ve ana akim belgesel film
endistrisinde sunum teknikleri incelenmistir. Ancak Oncesinde belgesel filmde senaryo

yazimina dair tartismalara bakmak gerekir.

Belgesel Filmde Senaryo Olgusu Uzerine Tartismalar

Belgesel filmler, kurmaca filmlerden farklidir. Cilinkii yonetmenin hayaline dayali bir diinya
yerine, i¢inde yasadigimiz diinyay1 anlatirlar, amaglar1 bakimindan farkli varsayimlara
dayanirlar ve yonetmen ile ele aldigi konu arasinda farkli bir iligki vardir. Ayn1 zamanda
izleyicilerde de farkli beklentiler yaratirlar. Ancak bu farklar ikisi arasinda mutlak bir ayrim
oldugunu gostermez (Nichols, 2017: 11). Birbirlerinin alanlarina miidahale edebilirler.
Dolayisiyla kurmaca filmlerden ayrimlastiklar1 ya da denk geldikleri noktalarda tartisilan
konulardan biri de senaryo yazimidir. Belgesel sinemada senaryo yazimina iligkin tartigmalar
iki farkli noktada gerceklesmektedir. Bir tarafta belgesel sinema icin senaryo yaziminin
miimkiin oldugunu savunan yaklasimlar, bir tarafta da senaryo yazimina karsi ¢ikan

yaklasimlar yer almaktadir.

Belgesel sinema alaninda akla gelen ilk isimlerden biri olan Nichols’e (1991: 12) gore,
belgesel film, bir kavram ya da pratik olarak sabit bir alanda yer almamak ile birlikte teknik
ve kurallara ¢ok siki bagl degildir. Tamamen bilinen bir form, stil ya da mod taksonomisi
benimsemez, yalnizca belirli sayida konuya hitap etmez. Belgesel film pratigi, ¢cekisme ve
degisimin alanidir. Bununla birlikte belgesel terimi, tipki paylastigimiz ve bildigimiz diinya
gibi, kendisi de insa edilmesi gereken bir kavramdir. Nichols ayni zamanda (2017: 11),
belgesel sinema ve senaryo arasindaki iliskiye dair bazi belgeseller taratindan kurmaca filmle

bagdastirdigimiz yontemlerin (senaryo yazimi, sahneleme, canlandirma, prova, oyunculuk)
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etkili bir sekilde de kullanildigindan bahseder. Barnouw (1993: 206) ise tekniklerin ve
kaynaklarin savas sonrasi yillarda g¢ogalmasiyla birlikte, bunun aktorlerin kullanildigi
senaryolu sahnelerin yerini almaya basladigindan bahseder. Tarihi kurguya ait oldugu
diisiiniilen bu tiir yeniden yapilandirmalardan belgeselcilerin ¢ogu kacinmis ve yeniden
yapilandirmalar kesin metinlerin saglam bir belgesel dayanagi saglayabildigi dava
canlandirma gibi projelerde kabul edilmistir. Diger yandan Rosen ise (1993: 65) bir dizi metin
ve sOylemin; elestirmen ve uygulayicilarin film yapimciligina iligkin egilimleri ne olursa
olsun, belgesel film i¢in Onceden planlama yapmanin, dramatize etmenin, estetigin, filme
alinacak gercekligi senaryolastirmanin 6nemine vurgu yaptigini belirtir. Bu gelenegin ana
cizgisindeki tutarli formiil, belgeselin ne haber filmi ne de seyahatname oldugudur. Belgesel
film digerlerine gore, daha derin ve kesinlikle daha 6nemli bir toplumsal misyona sahip bir
seydir. Rabiger ve Hermann’a (2020) gore, tiim belgeseller, yasamda zaman ve mekan
tarafindan dagitilmis olani kisaltmak, sekillendirmek ve yogunlastirmak i¢in kurguya dayanir.
Herkes oOngoriilemez sekilde tahmin edilemeyecek kadar spontane ve etkileyici anlari
odiillendirir, ancak her belgesel izleyicinin dikkatini ¢ekmek icin bir hikaye yapisina ihtiyag
duyar, bu da belgeselin kurmaca ile paylastigi bir seydir. Bilim, doga veya tarih belgeselleri
hala arsiv goriintiilerine, yeniden canlandirmaya ve senaryoya dayanan deneme filmleridir.
Ayn1 zamanda belgeselleri belirli bakis acilarina dahil etmek gerekmez: belgeseller

eklektiktir, gelisen konunun ihtiyaglarina en iyi hizmet eden yaklagimi 6zgiirce kullanirlar.

Belgesel sinemanin varolusundan giiniimiize kadar gesitli alt tiirleri ortaya ¢ikmustir. Ilk
formlarindan biri olan belge filmlerinden, tarihi, etnografik, propaganda, edimsel belgesellere
kadar sayabilecegimiz birgok tiir. Ayn1 zamanda her yeni kitle iletisim aracinin belgeselde yol
actig1 degisimler sonucu ortaya ¢ikan tiirler. Kimi zaman bir¢ok belgesel filmci tarafindan bu
yenti tiirler belgeselin geleneksel yapisini bozdugu gerekgesiyle elestirilse de onun giiniimiizde
gelmis oldugu tiirsel cesitliligi goz ard1 etmek miimkiin degildir. Dolayisiyla gesitli alt tiirler
belgesel film senaryosuna iligkin belirsizligi artirmaktadir. Cilinkii her biri gergeklige iligkin
farkli yorumlar getirmektedir. Ozellikle drama belgeselleri, belgeselin kurmaca filmlerle
arasindaki smirlar1 bulaniklastirmaktadir. Tirler aras1 miidahaleler, tiirlerin tanimlanmasini
her gecen giin daha da zorlastirmaktadir. Das’a (2007: 9) gore, diinya capinda belgesel
filmlerin ticari film arenasina girmesi ve ayn1 zamanda diinyada genisleyen tiretimiyle birlikte
stilin en genel smiflandirmalar1 rafa kaldirilmistir. Artik stirekli olarak yeni stil dgeleri
denenmekte ve tiirler arasindaki ¢izgiler o kadar sik asilmaktadir ki belirli kategorileri

tanimlamak imkansiz hale gelmektedir. Belgeselin eklektik yapisindan dolay: tiirlere iliskin

200



D \) Maltepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisie © 2024 » 11 (2) * giiz/fall: 193-217

kesin bilgiler vermek oldukga zor olsa da yukaridaki agiklamalar belgesel filmde bir senaryo
olgusundan s6z edilebilecegini gostermektedir. Ancak 19601 yillarda belgesel sinema yeni
bir bakis agis1 kazanmis, dokiimanter terimini reddeden ya da onu tasidigi gelencksel
anlamdan daha ayr1 bir bigimde ele alan, Fransiz Cinema Verite (Sinema Gergek), Ingiliz Free
Cinema (Ozgiir Sinema®*) ve Amerikan Direct Cinema (Dolaysiz Sinema) akimlarmin etkisi
altina girmistir (Giindes Ongéren, 1991: 103). Onlar1 birbirinden ayiran énemli noktalar1 olsa
da, olaylarin gergeklestigi anda kayit altina alinmasi, 6nceden tasarlanmis bir senaryonun
bulunmamasi, taginabilir araglarin kullanilmasi ve dogal ortamda ¢alisma, film yapimecisinin
alic1 yonetmeni ve kurgucu gorevini listlenmesi gibi ortak 6zellikleri bulunmaktadir (Giindes
Ongodren, 1991: 110). Ancak senaryo ve belgesel arasindaki ayrim ve onlarin birbirine
karismaz goriilen iligkisi 1960'lardan dncesine dayanmaktadir. Belgesellerin mesru bir sekilde
senaryolastirildig1 ya da senaryolastirilabilecegi fikrini reddetmek, onlarin gergek iizerindeki
iddialarin1 giivence altina alan temel bir faktor gibi goriinmektedir. Aslinda oksimoron olarak
belgesel senaryosu, kurucu Flaherty mitinin merkezinde yer almaktadir. Senaryo yazim
fikrinin Flaherty tarafindan reddedilmesine ragmen, New York City'deki Columbia
Universitesi Butler Kiitiiphanesi'ndeki Flaherty belgelerinde, British Industry/ Endiistriyel
Britanya alt baglig1 ile 6nerilen "Craftsmanship" filmine dair Flaherty tarafindan imzalanan,
bir diizine sayfa uzunlugunda, tamamen profesyonel bir "6n senaryo" bulunmaktadir. Bu
senaryo film ile uyumludur. Bu nedenle, belgesel iiretiminde hicbir seyin yazilmadigini
vurgulamak, belgelerin mevcut oldugu bu durumda sorunludur; ¢iinkii bu belgeler, rahatsiz
edici bir gercek olarak muamele gormiisler ve ¢ogunlukla goz ardi edilmisler, kabul gérmiis
tarih icinde pek dikkate alinmamuslardir. Fakat belgesel farkliliginin bir gostergesi olan
senaryosuz filmi, Dogrudan Sinema (1950'lerin sonlarinda Kanada ve Amerika Birlesik
Devletleri'nde ortaya cikan, elde tasman senkronizasyon ekipmanlarinin, objektifin onilinde
gelisen durumlart neredeyse aracisiz bir sekilde filme almaya olanak verecegi varsayimina
dayanan bir belgesel tiirii) uygulayicilarina atfedemeyecegimiz gibi Flaherty'e de atfetmek
dogru degildir. Alternatif ve yakin zamana kadar marjinalize edilmis Vertovian belgesel

gelenegi de bu tiir iddialarda bulunmustur (Winston, 2015: 288-290).

Vertov haber filmleri yonetmeni olarak, 1920'1 yillarda sinemay tiyatro 6gelerinden, yabanci
biitiin unsurlardan temizlemek istemis, ona gore sinemanin esas gorevi gercegi oldugu ve

meydana geldigi anda yakalamak oldugundan dolayi, stiidyo, dekor, makyaj, oyuncu, sahne

4 “Ozgiir sinemanin savunucu ve uygulayicilari, hiikiimetin propaganda ihtiyaglariyla, kasanin anahtarin elinde

tutan sponsorlardan ve film tiiriiniin kurallarindan ozgiirlestivilmis bir sinema arayisindaydilar” (Nichols, 2017:
50).
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diizenlemelerine, senaryoya kars1 ¢ikmistir. Vertov yasanti disindaki her seyi sinema disi
birakmig, 6n hazirlik yapmadan yasantiyr oldugu gibi perdeye aktarmistir (Giinaydin, 1997:
33). 1960'hh yillarda ise Fransa'da sinema ger¢ek (Cinema Verite) tiirii filmler dogmus ve en
onemli orneklerini Fransa, Kanada ve Amerika'da vermistir. Sinema gercek, eslesmeli
seslendirmenin, taginabilir alict ve canli yaymin kullanildig1 bir ¢evirim yontemi olmakla
birlikte, oyuncu yerine gercek insanlarin kullanilmasi, Onceden tasarlanmis planli bir
senaryonun bulunmamasi, dogal mekanlarin kullanilmasi, film yapimcisinin konumu ve
¢ekim siiresince iistlendigi gozlemci rolii gibi 6zellikleri de bulunmaktadir. Sinema gergek ilk
kez 1922-1924 yillarinda Vertov tarafindan cevrilen bir dizi film i¢in kullanilmis ve 60l
yillarda Fransa'da baglayan bu sinema akimimnin adi olmustur. Ancak 1960'larin Cinema
Verite'si Vertov'un Kino-Pravda's1 degildir. Yalnizca Vertov bu akimin temellerini olusturan,
bu akimi hazirlayan diisiinceleri ortaya koymustur (Giindes Ongdren, 1991: 103-105). Sinema
gercek akimi ¢ergevesinde belgesellerini ¢eken yonetmenler, bunu sabit bir senaryo etrafinda
degil, kameralarin1 senaryonun disinda gercek hayata yonlendirerek yapmuslardir.
Yonetmenler gercek hayattan ansizin yakaladiklar1 goriintiilerle hikaye olusturmuslar ve
kamera kendini saklamadan yonetmenin bir pargast gibi hayatin icerisinde onunla birlikte
hareket etmistir (Yavuz, 2024: 129). Rosenthal’a (2002: 14) gore geleneksel bir senaryo
olmadan, aksiyonu ve ilerlemeyi tanimlayan, tim anlatimi veya anlatimin ana hatlarmi
dikkatlice ortaya koyan bir senaryo olmadan, basarili bir filme sahip olmak miimkiindiir.
Bunlar 1960'li yillarin Cinema Verite'sinin basarisidir ve Drew, Pennebaker, Wiseman,
Maysles Kardesler, Leacock ve tiiriin diger Onciilerine verilen saygiyla orneklendirilir.
Tarihsel siire¢ gostermektedir ki belgesel film ve senaryo yazimi arasindaki gerilimli iligki,
cogu kitapta ilk belgesel film olarak kabul edilen 1922 tarihli "Nanook of the North / Kuzeyli
Nanook™ filminin yonetmeni olan Flahery'e, hatta ondan daha da 6ncesine Edison ve Lumiere
Kardeslere, yani sinemanin baglangi¢ yillarina yani belge filmlerine kadar gotiirtilebilir.
Winston (2015: 288) belgesel film ve senaryo arasindaki iligkiye dair, pek ¢ok profesyonel
film yapimcisinin, basin gazetecilerinin, kamuoyunun bilinmeyen sayida {iyesinin senaryo
olarak anladiklar1 seyin varhiginin belgeselin 6zgiinliigline Oliimciil bir engel olduguna
inandiklarindan bahseder. Dancyger ise (1991 aktaran Daniels 2021: 4) belgesel filmin bir
senaryodan ¢ok bir fikirden gelisebilecegini belirtir. Diger yandan Rouch (2003: 266) idari
veya finansal nedenlerle senaryo yada bazi devamlilik planlar1 ve sinopsis olusturmak
zorunda kaldiginda buna karsilik gelen bir film yapmadigini ve bir filme baslamadan 6nce

hi¢bir sey yazmadigini soyler.
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Rabiger ve Hermann (2020) ise, ilk belgesellerin senaryolastirildigindan ve onceden
planlandiklarindan bahsetmektedir. Ciinkii hantal teknoloji, aksiyonun kamera igin
koreografisinin yapilmasi gerektigi anlamina geliyordu. O zamanin izleyicileri otoriteye
giivenmeye ve kendilerine sdyleneni kabul etmeye daha meyilliydi. Giiniimiiziin kitleleri ise
daha siipheci ve daha yliksek diizeyde kanit talep etmektedir. Isik, mobil ekipmanlar, hatta
seyircilerin akill1 telefonlar1 bile insanlarin olaylar1 oldugu gibi kaydetmesine olanak
tanimaktadir. Dolayisiyla teknolojide yasanan gelismeler ve disaridaki gercekligin anlik ve
kolay bir sekilde kayit edilebilirliginin, belgesel filmler i¢in senaryoya olan bagliligi kirma

noktasinda etkili olan faktorlerden biri oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Aaltonen (2017: 5) senaryo yazimu ile film yapimciligi arasindaki iliskinin belgesel film s6z
konusu oldugunda daha karmasik oldugunu belirtir. Bu durum ise belgesel filmin gercek
olaylarla, insanlarla ve diinya ile iligkili bir sanat formu olduguna dair ontolojik sorunlardan
kaynaklanmaktadir. Solberg’e (t.y.,a) gore de, diger film tiirleriyle kiyaslandiginda, belgesel
film yaparken bir senaryoya ihtiya¢ olmadigi fikri olusabilir. Belgesel filmler genellikle
gercek hayattaki olaylar1 ve senaryosuz anlar1 yakalarlar. Ancak senaryo anlatinin
sekillendirilmesini, temel mesaja odaklanilmasini, hikdyenin izleyiciye etkili bir sekilde
iletilmesini saglar. Senaryonun yazilmamasi belgeselin tutarli bir hikdye orgiisii olmadan
rastgele goriintiilerden olusan bir koleksiyon haline gelme riskini ortaya ¢ikarabilir. Cereci
(1992: 34) ise higbir senaryo calismasi yapilmadan bir belgesel film gekilebileceginden ve
goriintli-seslerin 6nceden hazirlanmis bir senaryoyu gerektirmeyebileceginden bahseder.
Fakat ¢ogu zaman belgesel filmde ¢ekene yol gosterecek yazili bir metne gerek duyulur ve bu
bir noktada kacinilmaz bir agamadir. Goriildiigii gibi baz1 yaklagimlar belgesel filmde senaryo
yazimini reddetse de, genel olarak bir senaryo olgusundan bahsetmek miimkiindiir. Ancak
bunun kurmaca film i¢in yazilan senaryodan oldukca farkli oldugunu belirtmek gerekir.
Ciinkii ¢cogunlukla belgesel filmin yapim asamasindan 6nce ¢ekimi yapilacak tiim unsurlar

ongoérmek miimkiin degildir.

Ana Akim Belgesel Film Endiistrisinde Sunum Teknikleri

Sinema filmleri i¢in hikaye akisinda tutarliligi saglamak ve konu disina sapmalar1 6nlemek,
biitce kayiplarmin Oniine ge¢mek, yapim sirketlerinin destegini alabilmek gibi senaryo
yazimini1 gerekli kilan gesitli sebeplerden bahsetmek miimkiindiir. Ancak goriildiigii gibi
belgesel film icin konu oldukga tartigmalidir ve kurmaca filmlerden farklilik gostermektedir.

Bordwell ve Thompson’a (2008: 29) gore yapim asamalar1 géz oniinde bulunduruldugunda
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bir belgesel film kurmaca filmden ayrilmaktadir. Belgesel film yapimcisi genellikle hazirlik,
¢cekim, montaj gibi belirli degiskenleri kontrol ederken, senaryo ve prova gibi bazi
degiskenleri atlayabilir. Aym1 zamanda mekan, 1siklandirma ve figilirlerin davranislar
mevcuttur ancak genellikle kontrol edilmez. Oysa kurmaca filmde hazirlik ve ¢ekim
asamalarinda ¢ok daha fazla kontrol bulunmaktadir. Das’a (2007: 6-7) gore de belgesel film,
diger film tiirleriyle baz1 ortak yonlere sahip olsa da, onu farkli kilan belirli 6zellikleri vardir;
Belgesel film gerceklerle ilgilenir, esnektir ve sabit gorsel ve kavramsal kurallar1 yoktur,
harekete ve eyleme (izleyicilerde degisime) ilham verir, daha az kontrol gerektirir, amaglari
konuya 6zeldir ve bu nedenle konular1 ve giivenilirlikleri olduk¢a 6nemlidir, bigim formiilden
daha miihimdir ve belgesel filmlerde tarifler yoktur. Her konu ve mesele kendine 6zgiidiir ve
filmde kendine uygun bir sekilde sergilenir. Dolayisiyla belgesel filmde kurmaca filmlerdeki
gibi bir senaryo yazimindan bahsedilemez. Senaryo kavrami, ¢ogunlukla senaryo yerine

gececek cesitli metinleri yani sunum tekniklerini ifade etmektedir.

Oncelikle sinema filmlerinin iktidarlar igin 6nemli ve ideolojilerini yaymalar1 noktasinda
kullandiklar1 kitle iletisim araglarindan biri oldugundan s6z etmek gerekir. Dolayisiyla
belgesel sinemanin kurmaca filmlere gore gergeklikle olan yakin iligkisi, onu kurmaca film
tirlerinden ayirmakta ve 6zellikle muhalif diigiincelerin ifade edilmesi noktasinda daha kritik
bir pozisyona tasimaktadir. Bu nedenle belgesel filmde senaryo iktidarlar tarafindan bir
kontrol arac1 olarak kullanilabilmektedir. Aaltonen de (2017: 6) bu konuya vurgu yapar. Bir
senaryo yliksek sesle soylenmese de ayni1 zamanda bir kontrol aract olabilir. Bu durum, kesin
bir senaryo talebinin bazi film yapimcilari i¢in neden bu kadar sorunlu goriilebilecegini
kismen agiklamaktadir. Nichols’e (2017: 38, 39) gore kontrol, belgesel filmin dolagimini
saglayan dagitimci ve gosterimcilerden ya da belgeselin yapimini destekleyen kuruluslardan
da gelebilmektedir. Bu yapilar belgesel filmin belirli 6zellik ve egilimler igerisinde
kalmasinda etkili olmakla birlikte, istek ve beklentileri zaman icerisinde degisebilir. Ancak bu
kuruluslarin destegi olmadan filmi izleyiciyle bulusturmak oldukca zordur. Dolayisiyla
senaryonun bir kontrol araci olarak kullanilabilme durumu, bununla birlikte teknolojide
yasanan gelismeler, belgesel filmde gergekligin degisen seyri ve filmi olusturan unsurlarin
onceden Ongoriilememesi, ayni zamanda senaryonun film yoOnetmenlerini sinirlandirmasi

senaryo yazimi fikrini tartigmali hale getirmektedir.

Bu durum baz1 belgesel film yapimcilarin1 ana akim belgesel film endiistrisinin disinda {iretim

yapmak durumunda birakmaktadir. Bu belgeselciler genellikle ana akimdaki metinlere bagl
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kalmadan bagimsiz film {iretimi yapmakta ve belgesel film endiistrisindeki sunum
tekniklerinin ¢ogunu fiili olarak deneyimle(ye)memekte, hatta tercih etmemektedir. Bagimsiz
film yapimcilar1 daha ¢ok filmin yapisina ve sinematografisine iliskin “Taslak Metin, Akis
Plan1” gibi metinleri tercih etmektedirler. “Taslak Metin, Akis Plan1” filmin ¢ekiminden once,
yapim Oncesi asamada yazilan ve calismanin ilerleyen kisminda deginilecek olan “Cekim
Oncesi Senaryo”ya denk gelmektedir. Bununla birlikte belgesel filmde ele alinan konunun
siire¢ igerisinde yeni formlara doniisebilme ihtimali, taslak metnini 6n yapim asamasinin
siirlart disina ¢ikarmaktadir. Yapim ve yapim sonrast asamalarda bu taslagin degisim ve
gelisimini gérmek miimkiindiir. Ayn1 zamanda dijital teknolojinin gelismesi de belgesel film
icin 6nemlidir. Yeni konular1 ele alan ve farkli bigimleri birlestiren belgesel filmler (taklit,
sOzde, yar1 sahte, hakiki belgeseller) Youtube vb. internet sitelerinde artmis, belgesel iiretme
cabasi internete de yayilmistir. Ucretsiz dolasim firsatlar1 belgeselin gelisiminde 6nemli bir
rol oynamistir (Nichols, 2017: 22,23). Dijital teknoloji, film yapimcilarina yeni alternatifler
sunmustur. Bunlar yazmay:1 daha kiigiik olgekli, isbirlik¢i bir sanat ekolojisine yerlestiren
alternatifler olmustur. Yeni ekran, hikdye anlatimini ulus &tesi bir duruma getirmistir. Dijital
teknolojiler ve siirecler daha diigiik maliyetle, daha fazla yazar ve film yapimcisina yiiksek
prodiiksiyon degerlerine sahip isler {iretmesine olanak saglamistir. Boylece geleneksel
fonlama yapilar1 disinda iiretilen diisiik biit¢eli uzun metrajli filmlerde, belgesel filmlerde,
melez islerin sayisinda artis olmustur. Cesitli senaryo formatlar1 goriintii, ses ve metni
birlestiren) ortaya c¢ikmistir (Millard, 2014: 180). Dolayisiyla bu durumda dijital teknoloji,
belgesel film yapimcilarina, senaryonun sinirl yapisindan kurtulmalarina olanak saglayan ve
alternatif yontemler sunan yeni bir mecra olmustur. Ozellikle kendi filmleri i¢in mali agidan
belirli geleneksel yapilara bagliliklar: bir zorunluluk olmaktan ¢ikmis ve seslerini daha genis

kitlelere duyurabilme imkéanina sahip olmuslardir.

Genel olarak belgesel filmin senaryosuna iliskin tanimlamalar, “Cekim Oncesi Senaryo”
olarak da isimlendirilen “Taslak Metin, Akis Plan1” gibi kavramlar1 nitelemektedir. Belgesel
film senaryosu, genellikle film yapma motivasyonunu ve arka plan bilgilerini iceren, az ¢ok
betimleyici olan yazili bir plandir (Aaltonen, 2017: 2). Belgesel film i¢in hazirlanmis bir
taslaktir. Ekranda gosterilecek olan filmin anlatimini, diyalog ve gorsel unsurlarini ortaya
koyar. Belgesel yapim siirecini yonlendiren bir yol haritast sunar, tutarli ve etkileyici bir
anlatim saglar. Senaryo, roportaj diyaloglarini, gorsel sekanslari, arsiv goriintiilerini,
hikdyenin bir pargast olan diger multimedya bilesenlerini icerebilir. Bu dogrultuda,

yapilandirilmis bir ¢ergeve saglar. Akisi ve odagi korumaya yardimci olur, mesajin etkili bir
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sekilde iletilmesini ve izleyiciyi etkilemesini saglar (Solberg, t.y.,a). Sedano’ya (2021) gore,
belgesel film i¢in senaryo yazimini temel senaryo yazimindan ayiran Ozellik, senaryoyu
geriye dogru yazmanin gerekliligidir. Yani tlim arastirmalarin, verilerin, réportajlarin olmasi,
ancak o zaman senaryonun ve tiim seslendirmelerin yazilabilmesidir. Dolayisiyla belgesel
filmde senaryonun yapim oOncesi asamada c¢ogunlukla taslak niteliginde olabilecegini
s0ylemek miimkiindiir. Barman’a (2022: 36) gore, yapim Oncesi agsama, yani 6n prodiiksiyon
asamasi, c¢ekimden Once diizenlemelerin yapildigt ve projenin anlatisinin planlandigi,
kuruldugu asamadir. Prodiiksiyon asamasi, yani yapim asamasi basladiginda sona erer ve
cekim i¢in gerekli hazirliklarin yapildigi ve bunlar iizerinde ¢aligildigi asamadir. Konunun
belirlenmesi, arastirmanin yapilmasi, taslak teklifin ve storyboard’un olusturulmasi, ¢ekim
listesinin ve yapim-ekip programinin hazirlanmasi, konum kesfi-risk degerlendirmesinin
yapilmasi, biitge taslaginin olusturulmasi, fon aramanin tamamlanmasi, beklenmedik durum
plani-yedekleme planinin hazirlanmasi, ¢ekim programinin ve ¢agri listelerinin hazirlanmasi,
anahtar kreatiflerin se¢imi, senaryolarin hazirlanmasi bu asamada gergeklestirilir. Ancak
belgesel projesi gercek olgularla ilgilenmesinden dolayr yalnizca plan olabilir. Burada
olaylarin ve anlatimin ilerlemesine gore degisiklikler olabileceginden kati olunamaz. On
yapim asamasina ne kadar ¢cok vakit ayrilirsa ve konu ne kadar iyi aragtirilirsa, proje de hedef
Kitlesine karsi o kadar net ve iletisimsel olacaktir. Dolayisiyla ¢ogunlukla bagimsiz belgesel

film yapimcilar tarafindan tercih edilen; bir akis plan1 ya da taslak metindir.

Bagimsiz belgesel film yapimcilarinin yaninda bazi belgesel film yapimcilari ise ana akim
belgesel film endiistrisine hizmet etmektedirler. Ana akimin i¢indeki yapimcilara, televizyon
istasyonlarina, platformlara film iiretecek olanlar “senaryo” ile (ya da senaryo yerine gegecek
metinlerle) muhatap olmaktadirlar. O halde belgesel film i¢in senaryo yazimmin (ya da
senaryo yerine gececek metinlerin) daha ¢ok ana akim belgesel film endiistrisinde gegerli
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Belgesel filmde senaryo yaziminin en 6nemli gerekliligi
film i¢in destek bulma cabalaridir. Aaltonen (2017: 6) uygulamada yazili bir senaryo olmadan
fon bulmanin ve ayni zamanda profesyonel bir belgesel film yapmanin zor veya imkénsiz
olabileceginden bahseder. Bordwell ve Thompson’a (2008: 16) gore de, belgesel filmlerin
senaryosunu Onceden tamamen yazmak zordur. Ancak fon saglamak icin genellikle projeler
bir 6zet ya da taslak gerektirir. Bu durumda baz1 belgeselciler filmin ¢ekimler sirasinda
gelisecegini bilseler bile yazili bir plana sahip olmayi tercih ederler. Aaltonen’e (2017: 7,8)
gore, belgesel sinemada fikirleri ve planlar ifade etmenin ¢esitli yollar1 bulunmaktadir. Bazen

belgesel film senaryolari bir siitundan olusur, bazen sayfanin sol tarafinda iki ayiric1 gorsel ve
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sag tarafinda ses bulunur ve hatta bazen ii¢ siitundan olusur (anlatim, gorseller, ses). Bazen
cogunlukla metin ve birka¢ resim, bazen az metin ama ¢ok sayida resim vardir. Bazi
durumlarda finansorlere yazilan mektuplara benzerler. Giinlimiizde ise bunlar gosteriler veya
sunumlar bile olabilir. Bir¢cok farkli bi¢im belgesel senaryosu olarak kabul edilebilir. Bunlari
tireten ¢alisma uygulamalar biiylik dl¢lide farklilik gosterebilir. Bu dogrultuda bazi senaryo
form ya da formatlar1 su sekildedir: 1. Ozet (Sinopsis) veya teklif: Konunun kisa sunumudur.
Cok nadiren kisa bir 6zet tiretime gegmek igin yeterlidir. 2. Treatman: Belki de belgesellerde
en sik kullanilan bi¢imdir. Cilinkii yapisi ¢ok kesin olmadigi icin belgesellere uygundur. Ne
olacaginin kestirilemedigi ancak olaylarin tahmin edilmeye calisildig: takip veya gozlemsel
belgesellerde sik¢a kullanilmaktadir. 3. Geleneksel Kurgu Formati: Cok sik olmamakla
birlikte ender kullanilir. Kullanilacak malzemenin dnceden bilindigi filmlerde, tarihi ya da
deneme belgeselleri gibi belgesellerde, ayn1 zamanda kurgusal sahneler veya sekanslar
kullanan yeniden yapimlarda kullanilir. 4. Televizyon Formatlari: Yaklasim ve gelenek
genellikle gazetecilik odakli olmakla birlikte televizyon sirketleri, televizyon belgeselleri,
giincel olay programlari, gergeklik televizyonu vb. icin kendi formatlarini kullanir. 5. Proje
sunumu®: Avrupa'da yaratici belgesel kavramiyla baglantili olarak gelistirilmistir. Belgeseller
icin uygun olmayan geleneksel senaryo formlarmna alternatif olarak goriiliir. Yonetmenin
vizyonuna, auteur politikasina vurgu yapar. Belgesel film yaratici, kisisel ve kendini ifade
eden bir yapidir. Modiillerden olusur: baslangi¢ noktalari, yapimcinin konuyla kisisel iligkisi,
motivasyon, erigim. 6. Gorsel isitsel sunumlar veya gosteriler: Gorsel-isitsel taslak, slayt
gosterisi, Powerpoint sunumu, fragman ya da diger materyaller, dijital teknoloji, filmin tarzi
ve hissi hakkinda bir izlenim yaratmada etkilidir. O halde ana akim belgesel film endiistrisi
i¢in sunum tekniklerinin farkliliklarindan bahsetmek miimkiindiir. Ozellikle dijital teknoloji
belgesel film yapimcilarina filmin fonlanmasinda yeni imkanlar saglamis, bu durum onlar1

deneysel ¢aligsmalar yapmaya daha da heveslendirmistir.

Aaltonen’in goriiglerinden yola ¢ikarak gelistirilen ve belgesel film i¢in gecerli olan sunum

tekniklerinden bahsedecek olursak;

5Proje sunumunu "pitching" kavramiyla ifade etmek miimkiindiir. "Bir tamima gore: ‘pitching' yapmak
belgeselinizi tanitmak ve destek almak igin iyi bir atis yapmak, topu, araci editorlere dogru siki firlatmak
demektir. 'Pitching' belgesel projenizi aract editorlerin éniinde tamittiginiz ve destek almaya calistiginiz bir
sunum bi¢imi"dir (Glynne, 2011: 69).
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1. Yaklasim Metni: Kullanilacak mekanlar, roportajlar ve c¢ekim teknikleri ile ilgili
bilgileri igerecek sekilde en az iki sayfalik (Sinema Genel Midirliigi, t.y.) bir metni

ifade etmektedir®.

2. Oneri Formu: Taslak niteliginde bir formattir. Rabiger ve Hermann (2020)
belgesellerin neredeyse tliimiiniin Oneri asamasinda degil, kurgu asamasinda
yapildigindan bahseder. Oneri sahaya cikildiginda takip edilmesi gereken bir senaryo
degil, kurgu odasinda, hayal edilen hikayeyi gerceklestirebilmek i¢in projeyi
satmaktir. Parsa’ya (2017: 36) gore, belgesel film Onerisi, filme dair kapilarin
acilmasini saglayan, film projesinin satilmasini ya da sunulmasini saglayan bir belge
niteligindedir. Filmi ¢ekilmeden once gorsellestirmenin yoludur. Fikir belirlendikten
ve konuyla ilgili arastirma yapildiktan sonra 6neri formu hazirlanir. Solberg’e (t.y.,b)
gore de, belgesel film Onerisi tiim projeyi kapsamli bir sekilde 6zetleyen ayrintili bir
metindir. Finansman ve ortakliklar saglamay1 amaclayan "sinopsis, biitce, hedef kitle,
yapim takvimiyle" ilgili boliimleri igerir. Glynne (2011: 63) ise bir 6neri/ proje teklifi
yazmanin son derece faydali oldugundan bahseder. Filmin konusunun
netlestirilmesine yardime1 olur. Aynit zamanda filmin pazarlanabilir hale
getirilmesinde Onemlidir. Filmin yatirnm yapilabilir bir proje olup olmadigina
yatirimcilar tarafindan bu belge dogrultusunda karar verilir. Bununla birlikte bazen
kuruluslar ya da kisiler aragtirma siirecinde biirolarina, arsivlerine, kendilerine erisim

imkan1 sunmak adina proje teklifini okumak isteyebilirler.

Belgesel film icin oneri formunun hazirlanmasi bir 6n yapim asamasi olarak kabul
edilir. Fon saglamak noktasinda bu form 6nem arz eder. Ancak burada yer alan
bilgiler, ¢ekim ve ¢ekim sonrasi asamada degisiklik gosterebilmektedir. Yine de nihai
filme sadik kalinir. Oneri formunda, belgeselin taslagi yani genel hatlar1 olusturulur.
Burada film yapiminin adi, konusu ve amaci, formati (bi¢imi), tiirii, uzunlugu, ¢ekim
yeri/yerleri, hedef kitlesi, yapimda yararlanilacak ya da yararlanilmas1 planlanan
kaynaklar, alinmasi gereken ya da alinan izinler, projenin biitgesi, varsa sponsoru,
konu dokiimii (olay orgiisii, karakterler, anlat1 yapisi, tarzi/yaklasimi, ses kullanima,

cekim ve kurgu ile ilgili planlamalar), proje takvimi (belgesel filmin yapim

®Bu belge, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: ¢atis1 altinda yer alan Sinema Genel Midiirligii’niin belgesel film
yapim destegi icin istedigi belgeler arasinda yer almaktadir. Bkz:
https://testsite.kth.gov.tr/Eklenti/60107,belgeselfilmyapimistenenbelgeler1pdf.pdf?0
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asamalarmin tahmini tarihi), proje ekibinin gorev dagilimlari, kullanilmasi planlanan

teknik ekipmanlar gibi belgesel filmi genel olarak tanimlayici basliklar yer almaktadir.

3. Sinopsis yazimi: Belgesel filmin konusu ile ilgili yazilacak bir ya da iki sayfalik bir
Ozettir. Belgesel filmin iskeletine dair unsurlari (hikayenin genel hatlari, zaman,

mekan, 6nemli karakterler, climax noktas1 gibi) igerir.

4. Tretman ya da Outline olusturma: Ikisi de taslak niteliginde formatlardir. Tretman ya
da outline filmin genel hikdyesini anlatan ve bir yaklasim Oneren kisa taslaklardir.
Amaglar1 fon saglayan kuruluslara filmin amacini ve ilerleyisini sunmaktir (Rosenthal,
2002: 17). Solberg’e (t.y.,b) gore, tretman'in Oneriden farki ise tam bir senaryo
formatina girmeden 6nce hazirlanan, kisa bir hikdye seklinde okunan, olay orgiisiinii,
karakter gelisimlerini, 6nemli sahnelerin ayrintilarin1 ortaya koyan anlati 6zetidir.
Hikaye icin taslak gorevi goriir. Film yapimcilari ve paydaslarinin anlati akisini ve
duygusal vuruslar1 anlamalarina yardimci olur. Film yapim siirecindeki her belge,
gelisimin farkli asamalarina ve paydaslarin ihtiya¢ duydugu farkli ayrint1 diizeylerine
hitap eder. Kati kurallar1 yoktur, bunlar yalnizca genel yonergelerdir. Aksoy’a (2022)
gore, “Logline’t yazilmis, yani tiim kurgusu ortada olan bir hikayeyi senaryoya
dokmeden once, mekan detaylar: ve diyaloglar olmadan hikayenin akisi yani sahne
swralamasina gore akittigimiz formata Tretman denir.” Glynne’e (2011: 69) gore ise,
proje Onerisi, bir-iki sayfalik ve filmin ana konseptini ortaya koyan bir belgedir. Bu
belge filmin pazarlanmasinda, finansmaninin saglanmasinda 6n plana ¢ikarken,
siradaki asama ise filmin anlatisin1 daha ayrintili agiklayan ve Oneriden biraz daha
uzun olan tretman yazimidir. Bu bazen filmi yapan yonetmenin filmi yapmaktaki
motivasyonunu da dzetleyen bilgileri icerebilir. Oneri ve tretman bazen birbitlerinin
yerine kullanilabilmektedir. Bir proje teklifi talep eden biri bir tretman istiyor olabilir

ya da tam tersi de miimkiindiir.

Tretman ya da Outline formatlarinda hikayenin net bir kesinliginin olmamasi, ¢ekim
ve c¢ekim sonrasinda diger tiirlere nazaran daha fazla degisiklik ve yenilige
ugrayabilme potansiyelini icerisinde barindiran belgesel film i¢in uygundur. Burada
ele alman konunun, hikayenin kurmaca filmlerdeki gibi ince ayrintisina kadar
planlanmasa da genel taslagin1 gérebilmek miimkiin hale gelir. Solberg (t.y.,a) DFA'da
yayinlanan "How to Write a Documentary Script" adli yazisinda belgesel filmde

tretman olusturulmasi i¢in okuyucularina 6rnek bir sablon ve 6rnek bir belgesel film
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tretman1’ sunar. Sablonun igeriginde, "belgesel film igin kisa bir dzet (sinopsis),
konunun tarihi, hikaye akis1 (1/2/3. perde), karakterleri, mekanlari, film yapim

yaklasimi, film ekibi, biitge, dagitim" basliklar1 yer almaktadir.

5. Klasik senaryo formati: Bazi belgesel filmlerin c¢ekim siiresince degisiklik
gostermeyeceginin belli oldugu durumlarda kullanilir. Ele alinan konu detayli senaryo
yazimina uygundur. Aaltonen'in yukarida bahsetmis oldugu geleneksel kurgu

formatidir.

6. Cekim Oncesi /Cekim sonrasi senaryo: Belgesel filmlerin diger film tiirlerinden farki,
senaryo yazim siirecinin yapim oncesi asama ile kisithi kalmamasi, esnek bir yapiya
sahip olmas1 ve film boyunca yani yapim oncesi, yapim ve yapim sonrasi agsamalari
boyunca devam etmesidir. Ciinkii ele alinan konunun seyri film boyunca degisiklik
gosterebilmektedir. Bu nedenle de belgesel filmde, ¢cekim 6ncesi senaryonun yaninda,
cekim yapildiktan sonra ve kurgu islemine gecilmeden 6nce bir de ¢ekim sonrasi
senaryonun gelistirilmesi s6z konusu olabilir. Das’a (2007: 3,4) gore, belgesel film
senaryosunun yazimi iki agamadan olusmaktadir. Bunlardan biri ¢ekim Oncesi veya
cekim senaryosu, digeri ise cekim sonrasi senaryodur. Oncelikle ¢ekim 6ncesi senaryo
bir yol haritas1 gibidir. Yapim sirasinda goriinmeyen engeller ve siirprizlerle
karsilagmak, kesfedilmemis yerleri kesfetmek, bir yone ya da bir bagska yone gitmek
miimkiindiir. Iste bu noktada harita yolda kaybolmayi &nler. Cekim senaryosu,
kavramsal bir haritadir, arastirmalar1 birlestirir ve filmin hikayesini ana hatlariyla
belirleyerek gorsel bir kilavuz saglar. Cekim sonrasi senaryosuyla ayni formati ve
ogeleri kullanir. Senaristin elinde bulunan bilgilere bagl olarak o asamada kapsamli
veya genel olabilir. Cekim senaryosu c¢ekim listesiyle karistirilmamalidir. Cekim
listesi, cekim numaralari, aciklamalar ve gegislerin yani sira prodiiksiyon detaylarini
iceren bir {iretim aracidir. Cekim senaryosu kavramsal bir yapiya sahiptir,
betimleyicidir, yoruma yer birakir. Hikayenin ayrilmaz bir parcasi olmadig: siirece
nadiren prodiiksiyonun ayrintili yonlerine dalar. Cekim sonrasi senaryosu ise, ¢ekim
senaryosunun son halidir. Genellikle ¢ekim ve kurgu siirecleri arasinda olusturulan,
cekim senaryosunun degistirilmis veya yeniden yazilmis bir versiyonudur. Cekim

sonrasi senaryo, kavramsal unsurlari, prodiiksiyon asamasinda toplanan gorsel-isitsel

7Documentary Storytelling  Toolkit/  Belgesel  Hikdye  Anlattm1  Ara¢  Seti  i¢in  bkz:
https://www.docfilmacademy.com/signup-documentary-storytelling-toolKkit
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bilgileri ve siire¢ boyunca edinilen yeni bilgileri bir araya getirir. Bunlar1 sinematik bir
hikdye i¢inde harmanlayarak, film yapimcisi tarafindan belgeselin kurgulamasinda
kullanacagi bir kaynak olusturur. Cekim sonrasi senaryo genellikle c¢ekimler ve
eylemler hakkinda detayli agiklamalar igerir ve oldukc¢a kapsamlidir. Colmano’ya
(2004) gore de, belgesel film yapimi bir dramada/ kurmacada oldugu gibi normal
endistri tarzinda bir senaryo gelistirmek agisindan verimsiz ve istenmeyen bir alan
olabilir. Film yapim siirecinde film kendiliginden gelisir, ne diyaloglar ne de olaylar
tamamen Onceden yapilandirilabilir. Ancak genellikle iki ¢alisma senaryosu kullanilir.
Ilk senaryo, niyeti formiile eder ve muhtemel bir gelisim hatti onerir. Belki de
yonetmenin kilavuz olarak kullanacagi, daha 6nceki gézlemlerden elde edilen dizilerin
bir listesinden daha ayrintili degildir. Bu ¢alismanin bir kismi, belirli kisilerin ve
olaylarin mevcudiyetine bagh olarak degisebilir. Bitmis film sonunda hem igerik hem
de yap1 olarak orijinal taslaktan farkli olabilir; ancak, ondan organik olarak
evrimlesmis olacaktir. Filmin ¢ekimleri bittikten sonra malzeme sekilsiz, bigimsiz
olacak, bu asamada ikinci senaryo olusturulacaktir. Senaristler ve yonetmen bu
malzemeden secim ve kurgularmi diizenleyecektir. Diyaloglar kagida dokiiliip
diizenlenecek ve ardindan film ve/veya videoda uygun sekilde kesilecektir. Olaylar,
kendilerine sekil, agirlik ve bir gelisim ¢izgisi verilecek sekilde diizenlenecektir. Artik
senaryo filmin diizenlenmesi/montaj1 i¢in nihai taslak haline gelir. Sedano (2021) da
en basinda tiim detaylari ile yazilamadigindan belgesel film i¢in genellikle miimkiin
olan en uygun yontemin bir 6n senaryo, ¢cekim Oncesi senaryo veya taslak yazmak
oldugunu soyler. Bu belgeselin basarmaya calistig1 seyin bir taslagi olarak hareket
edecek ve daha sonra da tiim diyaloglar1 eklemek icin yer birakacaktir. O halde
oncelikli olarak, belgesel filmin ¢ekim Oncesinde taslak niteliginde olan senaryosu
hazirlanir. Cekim sonrasinda ise kurgu islemine girmeden Once detayli bir sekilde

¢ekim sonrasi senaryosu yazilir.

Belgesel senaryosu hazirlarken aralarindan se¢im yapilabilecek ¢esitli formatlar
bulunmaktadir. ki ana format; A/V (Ses-Gorsel) senaryosu ve kagit diizenlemesidir.
A/V senaryo formati sayfay1 iki siituna boler: bu siitunlardan biri gorsel unsurlar icin
digeri ses unsurlari i¢indir. Anlatim, roportajlar ve gorseller arasindaki etkilesimi
planlamak i¢in 6zellikle faydalidir. Akici ve uyumlu bir anlatim akiginin saglanmasina
yardimci olan A/V senaryosu izleyicinin belirli bir anda ne gdrecegi ve ne duyacagini

net bir sekilde aymrir. Kagit diizenlemesi ise belgeselin ¢ekimden sonra olusturulan
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ayrintili bir taslagidir. Bu format ise en iyi goriintiileri diizenlemeyi ve se¢meyi,
roportajlart yaziya dokmeyi ve her seyi tutarli bir yapiya yerlestirmeyi icerir. Biiyiik
resmi gormeyi saglar (Solberg, t.y.,a). Solberg gibi Barman (2022: 36) da senaryoda
Once sag slitun materyallerinin (ses ve sahne yonlendirmeleri) yazilmasi gerektiginden
bahseder. Ses yazilirken gorsellik hayal edilmeli, sol siituna da gorseller, kamera
degisiklikleri yazilmalidir. Cereci’ye (1992: 40) gore de belgesel film senaryosunda
bigimsel olarak sayfanin sol tarafina goriintii ile ilgili agiklamalar, sag tarafina ise ses
ve efektlerle ilgili agiklamalar yazilmaktadir. Ancak belgesel film senaryosu yapim
bicimine ve konusuna gore sadece Oykiilemeden ya da sadece goriintii bilgilerinden
olusabilir ve bu durum daha ¢ok yonetmenin yorumuyla ilgilidir. Bu dogrultuda A/V
formatin ¢ekim Oncesi senaryo formati, kagit diizenlemesinin de ¢ekim sonrasi
senaryo formati oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bagimsiz belgesel film
yonetmenleri ¢ogunlukla “Taslak Metin, Akis Plan1” olarak genellikle ¢ekim Oncesi

senaryoyu kullanirlar.

7. Televizyon ya da dijital platformlar i¢in senaryo formati: Kitle iletisim araglarinin
cesitlenmesi ile birlikte her teknolojik aracin kendine has 6zellikleri ortaya ¢ikmustir.
Bu dogrultuda bu araclarda yayinlanan icerikler ve belgesel tiirleri de cesitlenmistir.
Dolayisiyla her biri gercekligin farkli yorumlarimi ortaya koymuslardir. Bu durum
belgesel film yapimcilarindan istenen formatlar1 farklilagtirmistir. Bu bazen bir
program oOneri formu olabilecegi gibi bazen klasik bir senaryo formati da

olabilmektedir.

8. Belgesel film projesi ile ilgili sunumlar: Taslak niteliginde bir formattir. Klasik
senaryo formati disinda gelistirilen alternatif ve deneysel yontemlerden biridir.
Belgesel film yapimcisinin hem kendi vizyonunu hem de ¢ekecegi film ile ilgili
cerceveyi ve ilgi ¢ekici noktalart aktarmak icin yaptigr sunumlardir. Solberg’e (t.y.,b.)
gore de potansiyel yatirimcilara veya isbirlik¢ilere bir filmin temel konseptini, gorsel
stilini ve pazarlanabilirligini basarili bir sekilde ileten genellikle slaytlardan olusan,
gorsel bir sunumdur. Konu, karakterler ve yonetmenin vizyonu gibi temel unsurlari

vurgular.

Goriildiigii gibi belgesel film endiistrisinde sunum teknikleri farklilik gostermektedir.
Belgesel film yapimi igin destek saglayan kuruluslar, filmin yapimcisindan bu sunum

tekniklerinden birini isteyebilecekleri gibi bazen birden fazlasini da isteyebilmektedirler.
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Temel olarak, hem kurmaca hem de kurmaca olmayan filmler i¢in yapim asamalar1 uzun siire
belirli bir yapiya sahip olmus ve bu yapiya alternatif bir model gelistirilmemistir. Ancak
zamanla, bu asamalar1 uygulamanin ¢esitli yollar1 gelismis ve cagdas zamanlarda belgesel
film yapimcisi, kurmaca film yapimcisi kadar deneyselci hale gelmistir. izleyiciler gergegin
maniplile edilmeden deneysel anlatilarla temsil edilebilecegine dair bakis agilarini
genisletmislerdir (Barman, 2022: 34,35). Ancak belgesel film yapimina iligkin gelistirilen
deneysel tarzlar, belgesel filmlere iligkin tanimlamalarin ve siiflandirmalarin yapilmasin
zorlastirmakta, gercekligin farkli yorumlarimi ortaya c¢ikaran tiirlere iliskin net sinirlar
belirlenememektedir. Dolayisiyla belgesel film endiistrisinde senaryo yazimina iligkin de net
ayrimlara gidilememektedir. Bu durum belgesel filmde farkli sunum tekniklerinin

gelistirilmesinin Oniinii agmistir.

Belgesel filmlerin kesin bir senaryosundan bahsetmek olduk¢a zordur. Film yapimcisi, ¢ekim
siirecinde ortaya g¢ikabilecek yeni bir anlatiyr kabul etmeye hazir olmalidir; bu baglamda
icerik, yapimciyr yonlendiren temel unsurdur. Anlatinin beklentiyi karsilamamasi ve film
yapimcisinin beklenmeyen bir anlatiyr kaydetmesi durumu s6z konusu olabilir. Ancak bazen
de film yapimcisi senaryoya karsi kati ve sadik olabilir. Bazi belgesel projeleri belirli
konulara; turizm, anitlar, mimari, sanat ve zanaat gibi dayanabilir ve tam anlamiyla senaryolu
anlatima sahip olabilir. Ayrica, bazi projelerde anlatim canlandirilabilir, sahnelenebilir veya
bagka bir dilde yeniden {iretilebilir (Barman, 2022: 39). Bu konuyla ilgili Bordwell ve
Thompson (2008: 338) her belgesel filmin gercekleri aktarmayr amagladigindan fakat bunu
yapmanin yollariin ¢esitli oldugundan bahseder. Bazi1 belgesellerde olaylar gergeklestigi
anda kayit altina alinir, bazilar1 kameranin kaydetmesi icin sahnelenebilir, bazilarinda
cizelgelerden, haritalardan, diger gorsel yardimcilardan yararlanilabilir. Boylece senaryo
yazimi1 da degiskenlik gosterir. Belgesel filmlerde tiim kesinlikleriyle senaryo yazim
formatinin olmamasi, 6zellikle filmsel bi¢imle ilgili deneysel bir unsur s6z konusu oldugunda
sorunlu goziikebilir. Ancak, filmsel teknik ve stratejileri deneme niyetinin oldugu durumlarda
bu firsat olarak goriilebilir (Daniels, 2021: 3). Alternatif ve deneysel yontemlere kap1 agan ve

belgesel filmin gelismesinde 6nem arz eden bir ilerleme olarak diisiintilebilir.

Sonuc¢

Senaryo yazim siireci film yapiminin ve film tiretim aginin ilk ve en énemli kalemlerinden

biridir. Senaryo metni yolda kaybolmay1 ve farkli yollara gitmeyi engeller. Ayn1 zamanda
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senaryo bilitcenin dengeli harcanmasinda biiylik rol oynar. Hem maddi hem de zamansal
acidan kaybin oniine geger. Ikinci 6nemi ise bir filmin finansal acidan desteklenmesinde,
pazarlanmasinda ve fonlanmasinda ortaya cikar. Yapim, liretim ve dagitim gibi siireglerin
yonlendirilmesinde, filmin maddi agidan desteklenmesinin yolunu acar. Ancak belgesel
filmler i¢in senaryo yazimi oldukga tartismalidir. Senaryo yazmanin miimkiin oldugunu
savunan yaklasimlar kadar buna kars1 olan yaklasimlar da yer almaktadir. Genel olarak bir
senaryo yazimindan bahsedilecek ise cogunlukla kurmaca filmlerden farklidir. Ciinki
belgesel filmlerde gergekligin degisen seyri, senaryo yaziminda kullanilan bir takim
unsurlarin ¢ekim Oncesinde Ongoriilememesine neden olmaktadir. Bazi durumlarda biitce
kaygilar1 ve filmin pazarlanabilmesi gibi temel etkenler belgesel filmde metin yazimini
gerekli kilabilmektedir. Bu nedenle de ¢ogunlukla detayl1 bir senaryo yerine gececek metinler

ya da sunum teknikleri kullanilmaktadir.

Bagimsiz  belgesel film  yapmmcilari, ¢ogunlukla “Cekim Oncesi Senaryo”yu
kullanmaktadirlar. Cekim Oncesi senaryo, “Taslak Metin, Akis Plam1” olarak da
nitelendirilebilir. Bagimsiz film yapimcilari, senaryonun bir kontrol aract olarak
kullanilabilmesi ve bu nedenle film ydnetmenlerini siirlandirmasi, bununla birlikte
teknolojide yasanan gelismeler, belgesel filmde gergekligin degisen seyri ve filmi olusturan
unsurlarin 6nceden Ongdriilememesi gibi sebeplerle ya herhangi bir metne bagl kalmadan
filmlerini ¢cekmekte ya da ana akim belgesel film endiistrisinin disinda kalan metinlerle
muhatap olmaktadirlar. Bu noktada dijital teknolojinin gelismesi de belgesel film
yapimcilarina yeni alternatifler sunmustur. Dijital teknoloji film yapimcilarinin diisiik biitceli,
ana akim film endiistrisinin disinda daha esnek kaliplarla genis kitlelere seslenebilmelerinin

yolunu agmistir. Bu durum senaryoya baglilig1 kiran unsurlardan biri olmustur.

Ana akim belgesel film endiistrisine hizmet eden ve ana akimin igindeki yapimcilara,
televizyon istasyonlarina, platformlara film {retecek olan belgesel film yapimcilar ise
“senaryo” ile (ya da senaryo yerine ge¢ecek metinlerle) muhatap olmaktadirlar. Ciinkii temel
ama¢ filmin fonlanmasini saglamaktir. Toplumsal doniisiimler, egemen {liretim tarzlari ve
teknolojideki gelismeler, filmin pazarlanabilmesi ve tiirsel miidahaleler gibi sebepler metnin
yaziminda farkli sunum tekniklerini ortaya ¢ikarmistir. Bu dogrultuda ¢alismada, Aaltonen’in
Onerdigi senaryo formatlarindan yola g¢ikarak belgesel filmde birtakim sunum teknikleri

(yaklagim metni, Oneri formu, sinopsis yazimi, tretman ya da outline olusturma, klasik
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senaryo formati, cekim dncesi/cekim sonrasi senaryo, televizyon ya da dijital platformlar i¢in

senaryo formati, belgesel film projesi ile ilgili sunumlar) ortaya konulmus ve gelistirilmistir.
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Ozet

Internetin ortaya ¢ikis1 ve sonrasinda gazetecili§e olan yansimalari sonucunda, habercilik noktasinda
bircok degisiklik yasanmustir. Internetin habercilik alanina sunmus oldugu firsatlarin yani sira,
habercilik agisindan dezavantajlar1 da bulunmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, 11 Aralik 2023 tarihinde
oynanmis olan MKE Ankaragiicii - Caykur Rizespor maginda hakem Hakem Halil Umut Meler’e
yapilan saldir1 sonrasinda ¢ikan haberler 6zelinde, internet haberlerinin yapisini ve 6ne ¢ikan
sorunlar1 etik agidan degerlendirmektir. Calismada nitel icerik analizi yontemi kullanilarak segilen
haberler, fotograflar da dahil, biitiin olarak incelenmistir. Aragtirmada yer alan haberler 6zellikle spor
gazetelerinden secilmistir. Belirlenen spor gazeteleri; Fotomag, Fotospor ve Fanatik gazeteleridir.
Arastirma bulgularina gore, her 3 gazetede de degerlendirilen haberlerde, habercilik etigine uymayan
ve haber yapisina uygun olmayan sdylemlerin ve fotograflarin yer aldig1 sdylenebilmektedir.

Anahtar kelimeler: Internet gazeteleri, etik sorunlar, haber yapisi, nitel analiz ve spor
gazeteleri.
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Abstract
As a result of the emergence of the Internet and its reflections on journalism, many changes have

taken place in journalism. In addition to the opportunities offered by the Internet in the field of
journalism, it also has disadvantages in terms of journalism. The aim of this study is to evaluate the
structure of online news and the prominent problems in terms of ethics, with a special focus on the
news after the attack on referee Halil Umut Meler in the MKE Ankaragiicii - Caykur Rizespor match
played on December 11, 2023. In the study, the selected news items, including photographs, were
analyzed as a whole using qualitative content analysis method. The news in the study were selected
especially from sports newspapers. The selected sports newspapers are Fotomag, Fotospor and
Fanatik. According to the findings of the research, it can be said that in the news evaluated in all
three newspapers, there are discourses and photographs that do not comply with journalistic ethics
and are not suitable for news structure.

Keywords: Internet newspapers, ethical problems, news structure, qualitative analysis and sports
newspapers.
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Giris

Internetin gazetecilige sundugu firsatlara bakildiginda, etkilesim, hiz, geri doniilebilirlik,
sinirsiz yer, kitlesizlestirme, es zamansizlik gibi daha birgok 6zellik sayilabilir. Ancak bu
olumlu ozelliklerinin yani sira internetin habercilige getirdigi olumsuz yonler de
bulunmaktadir. Bu olumsuz yonler haberciligin etik acidan adeta yara almasina neden

olmaktadir.

Internet haberciligi her anlamda déniisiirken, sunmus oldugu her ortam kendisine gére sekil
bulmustur. Bunlar igerisinde 6zellikle spor gazeteciligi sunmus oldugu haberleri daha fazla

magazinlestirerek vermeye baglamistir.

1990'larin dijital doniisii, gazetecilik ortamin1 da dramatik bir sekilde yeniden sekillendirdi ve
gazeteciligin internete tasinmasi ve bir¢ok yeni (genellikle taraftar temelli) bilgi kaynaginin
ortaya c¢ikmasiyla spor kiiltlirii etrafinda mevcut olan spor gazeteciligi bu gecisin Onciisii
olmustur (Boyle, 2017: 494). Dolayisiyla spor gazeteciligi bir taraftarlik da s6z konusu

oldugu icin daha fazla ve daha 6zel bir okuyucu kitlesine sahiptir.

Gazetelerin spor sayfalarinin genel olarak, giiniimiizde okuyucularin en fazla dikkatini ¢eken
alanlarin basinda geldigi soylenebilir. Gazeteleri okumaya baslarken c¢ogunlukla arka
sayfalarindan baglayarak okundugu kabul edilebilir. Spor sayfalarindaki yorum, haber
metinleri ve hatta fotograflarin tagimis oldugu mesajlar, toplumu etkileyebilmekte ve
kamuoyunu kisa siirede yonlendirebilmektedir. Buna gore, ‘biliylik giic’ sahibi olan
gazetelerin ve bunlarin sayfalarim1 hazirlayan gazetecilerin 6nemli bir sorumluluk
listlendikleri de agikga bellidir (Ozsoy & Dogu, 2012: 124). Ancak spor haberleri rutin olarak
etik normlar1 ihlal etmektedir. Bu nedenle de meslegin yeniden ele alinmasini
gerektirmektedir. Spor haberciliginin normal etik elestirisi, ahlaki yiikiimliliikler hakkinda
esit derecede rahatsiz edici olmasmin yani sira tartigmali olarak olumsuz sorular1 da

kendisinden uzakta tutmaktadir (Oates and Pauly, 2007: 333).

Bu calismanin amaci, internet haberlerinin yapisini etik agidan incelemektir. inceleme 11
Aralik 2023 tarihinde oynanmis olan MKE Ankaragiicli - Caykur Rizespor maginda hakem
Halil Umut Meler’e yapilan saldir1 sonrasinda ortaya ¢ikan haberler {iizerinden
yiritilmektedir. Calismada amagli 6rneklem alma yontemiyle etik agidan sorunlu olan

haberler se¢ilerek analiz edilmistir.

Arastirma, etik agidan sorunlu haberleri 6rnek alarak analiz etmesi yoOniinden Onem
tasimaktadir.  Ayrica arastirmada nitel icerik analizinin kullanilmig olmasi1 da diger

caligmalardan farkliligini ortaya koymaktadir.
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Kuramsal Alt Yapi: Habercilikte Etik Kodlar ve Kurallar
Habercilikte her habercilikte kesinlikle uygulanan, genel olarak belirlenen etik kodlarin

disinda ortak etik kodlar bulunmamakla birlikte, uyulmasi gereken bazi etik kodlar ve kurallar
bulunmaktadir. Ornegin, Amerika Birlesik Devletleri (ABD), diger kurumsal gazetecilik
kurallarinin da siklikla basvurdugu Society of Professional Journalists (SPJ) Etik Kurallari
dort ana etik ilkeye dayanmaktadir: ger¢egi ara ve rapor et, zarart en aza indir, bagimsiz

hareket et ve hesap verebilir ve seffaf ol.

Gercegi Arayimn ve Rapor Edin: Etik gazetecilik dogru ve adil olmalidir. Gazeteciler bilgi

toplarken, raporlarken ve yorumlarken diiriist ve cesur olmalidir.

Zarar En Aza Indirin: Etik gazetecilik, kaynaklara, 6znelere, meslektaslara ve kamuoyuna

saygiy1 hak eden insanlar olarak davranmay1 gerektirmektedir.

Bagimsiz Hareket Edin: Etik gazeteciligin en yiiksek ve birincil yiikiimliiligi kamuya
hizmet etmektir. Bu nedenle gazeteciler c¢ikar catismalarindan uzak durarak, ¢ikarlarini

gazetecilik caligmalarina ayirabilecegini hissetmelidir.

Hesap Verebilir ve Seffaf Olun: Etik gazetecilik, kisinin yaptigi isin sorumlulugunu

iistlenmesi ve kararlarin1 kamuoyuna agiklamasi anlamina gelir.

SPJ Etik Kurallari, degisen gazetecilik uygulamalarini ele alan ek agiklamalar ve pozisyon
belgeleri ile desteklenen bir ilkeler beyanidir. Bu bir kurallar biitiinii degil, gazetecilikle
ugrasan herkesi, hangi mecrada olursa olsun, sagladiklar1 bilginin sorumlulugunu almaya
tesvik eden bir rehberdir. Kurallar bir biitlin olarak okunmalidir; tek tek ilkeler baglamindan

koparilmamalidir (spj.org)

12 Haziran 2019°da Tunus’ta Uluslararast Gazeteciler Federasyonu (IFJ) 30. Kongresi’nde
kabul edilen Gazetecilik Etik ilkeleri Kiiresel Bildirisi ise baslica uluslararasi yasalara,
ozellikle de Uluslararasi insan Haklar1 Beyannamesi’ne dayanmaktadir. Bu bildiride yer alan:
“Gazeteci, mahremiyete saygili olmalidir. Adi gegen ve/veya temsil edilen kisilerin
haysiyetine saygi gostermeli, goriisiilen kisilere aralarindaki konusmanin/aktarilan bilgilerin
yayimlanma ihtimalini bildirmelidir. Gazeteci, gériisme yaptig1 kisilerin deneyimsiz veya
savunmasiz insanlar olmasi durumda daha da 6zenli davranmalidir.” (tgs.org) maddesi bu

caligmanin konusuyla ilgilidir.

Haberciler haberini yaptiklart olayda ad1 gecen kisilerin her tiirlii hassasiyetlerini gdzetmeli ve
mahremiyetlerine saygi gostermelidir. Ornegin Halil Umut Meler’le ilgili olan haberlerde
gorintiiler bu kapsamda agik bir sekilde verilmemesi gerekirdi.
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Diger yandan, Gazetecilik Meslek ilkeleri olarak kabul edilen ilkeler arasinda yer alan “Ustiin
kamu yarar1 olmadik¢a, sahibinin izni disinda belge, fotograf, ses veya goriintii
alinmamalidir.” (medyaetikkurulu.org) maddesi de yine caligmayla ilgili olmaktadir. Bunun
disinda diger bir madde: “Siddeti hakli gosteren, 6zendiren ve kiskirtan, nefret ve diismanlig
koriikleyen nitelikte yaym yapmamalidir.” (medyaetikkurulu.org) calismaya kaynak
saglamaktadir. Ayrica bu c¢alismaya dayanak olan diger madde de: “Kaza ve cinayet
haberlerinde kan ve siddet unsurlar1 igeren fotograf ve goriintiiler yayinlanmamalidir.”

(medyaetikkurulu.org) maddesidir.

Bunlardan bagka, Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’nde yer alan bazi
notalar da bu c¢alismayla ilgili olmaktadir. Ornegin: “Gazeteci; siddeti hakli gdsterici,
Ozendirici ve savasi kigkirtici yayin yapamaz.” ve “Gazeteci, halkin haber alma hakkiyla
dogrudan baglantili olmayan hicbir amag¢ icin izin verilmedik¢e kimsenin 6zel yasamin

gizliligini ihlal edemez.” maddeleri gosterilebilir (tcg.org.tr).

Internet gazetelerinde haber yapisi
Kronolojik agidan bakildiginda, gazeteler diger kitle iletisim araglarindan Once iletisim

sireclerine dahil olmustur. Bu bakimdan, gazeteler, ilk ortaya ¢iktigindan beri halkin haber

alma ihtiyacini karsilayan en 6nemli medya araglarinin baginda gelmistir.

Gazeteler ylizyillar boyunca okuyucu kitlesine haber ulagtirmis ve onlar1 giiniin 6nemli
olaylarindan haberdar etmistir. Gazeteler, 19. ylizyilin baglarinda giinlik formatinin
yayginlasmasindan bu yana, giinliik haber dongiisii i¢inde ilk elden haberler sunmaktadir:
Belirli bir giinde ne olursa olsun, haberleri gazetede basilir ve ertesi glin okuyucularin
kapilarina kadar ulastirilirdi. Gegtigimiz ylizyilda radyo, haber dergileri ve televizyonun artan
rekabetine kars1 yaptiklart basarili diizenlemelere ragmen, 1990'larin sonlarindan itibaren
online ve dijital medyanin ortaya ¢ikmasi ile gazetelerin haberlerinin 6nde gelen tedarikgisi
olarak stirdiirdiikleri konum ciddi sekilde sorgulanmaya baslandi. Gegtigimiz 15 yil i¢inde
basili gazeteler icerik, tasarim ve yazim tarzi agisindan belki de en koklii sekilde degisime
ugramis gibi goriinmektedir. Bunun nedeni biiyiik 6l¢iide, online haber kuruluslarinin ortaya
cikmasi ile birlikte basili medyanin yiizyillardir rekabetli bir sekilde, korudugu reklam ve
gelir modellerini ortadan kaldiran kokten degisen medya ortamidir (Tanikawa, 2017: 3519).
Diger yandan, internet gazeteciligi hem okuyucuyu hem de gazeteciyi Ozgiirlestirmistir.
Siirsiz yer, kolay ve hizli ulasim, {icretsiz bir sekilde erisim saglanabilmesi gibi 6zellikler

internet haberciligini bir cazibe haline getirmistir.
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Bunlarin yan sira, genellikle yeni medya ve geleneksel medya birbirlerinden bazi 6zellikleri
itibariyla ayrilmaktadir. Yeni medya ve geleneksel medyanin arasindaki en dnemli ti¢ farklilik
bulunmaktadir: Bunlardan ilki “Etkilesim”dir. Bu kavram geleneksel olan medyada alic1 ve
verici arasinda dogrudan etkilesim olmamasina ragmen, dijital medyada etkilesimin dogrudan
gerceklesmesi seklinde tanimlanmaktadir. Mesela, miizik yaymni yapan bir radyo ya da
televizyon kanalina sarki istegini géndermek isteyen bir kullanici sms, mail ya da telefon ve
benzeri licilincii bir iletisim kanalina ihtiyag duymaktaydi. Buna karsilik, internetten miizik
yayinciligi yapan bir web sitesinden istedigi sarkiy1 dinleyebilen bir kullanici ise bagka bir
iletisim  kanalina gerek duymadigi gibi “aninda” istedigine erisebilmektedir.
“Kitlesizlestirme” olarak ifade edilen ikinci ana 6zellik ise geleneksel basini her kisiye ayni
mesajt gondermesine karsilik, yeni medyanin her kisiye birbirinden farkli mesajla
ulagabilmesi seklinde tanimlanir. Geleneksel medyadaki ayn1 andalik zorunlulugunu ortadan
kalkmasini ifade eden tigiincii 6zellik ise “eszamansizlik”tir. Geleneksel medyada iletisim tek
yonlii olarak gerceklesmektedir. Buna karsilik, dijital medya araglarinda hedef aldig: kitleyle
karsilikl1 bir etkilesim s6z konusu olmaktadir (Yurdigiil ve Zinderen, 2012: 83).

“Etkilesim” potansiyeli, haber endiistrisinde iki yonlii bir iletisim modelinin benimsenmesi
konusunda olaganiistii bir beklenti yaratmistir. Yeni medyanin ve 6zellikle de internetin bir
0zelligi olan interaktivite, haber izleyicilerine daha fazla secenek sunarak ve hatta bilgi
iiretimine katilmalarina izin vererek geleneksel tek yonlii haber akisina temelden meydan
okumaktadir. Dolayisiyla interaktivite, ¢evrimigi haberler araciligiyla geleneksel gazetecilik
pratiginin dogasini doniistiirme potansiyeline sahiptir. Gazetecilik, multimedya platformlari
ve okuyucularin hikayeleri kolayca segmesine olanak taniyan ¢ok sayida hiperlink araciligiyla
her giin gelisen igerigi ve bigimiyle bir doniim noktasindadir. En Onemlisi, g¢evrimigi
gazeteler, okuyucular arasinda daha fazla iletisime izin vererek, haber merkezi personeli ile
izleyiciler arasinda ileri geri konusmalar tesvik ederek ve kisisellestirilmis gazetecilik i¢in
firsatlar saglayarak haber sunumunun kontroliinii izleyicilerle paylasmaya tesvik edilmektedir
(Chung, 2008: 658). Boylece habercilik, okuyucuyu aktif hale getiren bir goriiniim almistir.
Zaman zaman okuyucu paylasimlar1 da haberlerin konusu olabilmekte, okuyucular haberlerin
altina yorum yapabilir hale gelmistir. Ayrica yapilan yorumlarla haberde bir yanliglik var ise
bu da aninda diizeltilebilir ve dogru haber yayinlanabilir. Ancak bu durum geleneksel

medyada bir giin sonra olmaktadir.

Internet iizerinden yayin yapan gazeteciler haberleri yayinlarken geleneksel medyanin haber

sunumunda kullanmis oldugu ses, gorlinti ve metin dosyalarmi bir arada kullanmakta,
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boylelikle internet haberciliginin farkli bir 6zelligi olan ¢oklu ortami yani multimedya
0zelligini haber sunumunda uygulamaktadirlar. Bunun yan1 sira, haberlerin detaylarina veya
haber konusuyla ilgili arsivlere erisim saglanabilirken, hiper metinlerle de haberleri
zenginlestirebilmektedirler. Biitiin bu nitelikler internet haberciligini geleneksel habercilik

karsisinda farkli kilmaktadir (Gezer, 2018: 21).

Internet haberciligi sayilan 6zellikleri firsata cevirirken, bazi etik problemler de tehdit olarak
haberciligin karsisina ¢ikmaktadir. Ozellikle hizl1 bir sekilde haberleri girerken, dogrulatmay1

tam olarak yapamama durumu en biiyiik etik problemlerin basinda gelmektedir.

Internet gazetelerinde etik sorunlar
Etik ve ahlak kavramlari sikg¢a karigtirilmakta hatta bazi durumlarda birbirinin yerine de

kullanilmaktadir. Ancak ikisini ayiran ¢ok net bir ifade bulunmaktadir: etigin evrensel olmasi,

ahlakin ise toplumdan toluma, bazen de kisiden kisiye bile degisiklik gosterebilmesidir.

Etigin bu sekilde evrensel olarak betimlenmesine karsilik, medya a¢isindan énemli giicliikleri
icinde barindirmaktadir. Bu agidan bakildiginda, evrensel, tiim medya araglarini tek noktada
birlestiren standart etik kodlar bulmak oldukga gii¢ olmaktadir. Yapilan isabetli bir haber
ornegi soz konusu durumu agik bir bigimde ortaya koymaktadir. Bu habere gore, on
yaslarinda iki erkek ¢ocugu, iki yasinda bir bebege tecaviiz etmek ve bebegi vahsice 6ldiirmek
ile suglanmistir. Mesleki ve yasal kurallara baglh olarak bu olayda, Ingiliz televizyonu,
mahkemenin saniklarin yasca kiigiik olmasindan dolayr ismini duyurmama davetine
uymaktadir. Fakat Amerikan gazetesi kamunun olaylar1 tiim agikligiyla bilme hakki adina
cocuklarin isimlerini yayinlamaktadir. Etik ilkeler baglaminda bakildiginda, Ingiliz
televizyonu kisilerin 6zel hayatina saygi duyarken, Amerikan gazetesi olaylarin dogruluguna
saygl duymaktadir. Buradan da anlasilacagi gibi, iki haber kaynagi da farkli referanslarla
degisik etik ilkeleri 6n plana ¢ikarir ya da geriye g¢ekmektedir (Ozdoyran, 2018: 178).
Dolayisiyla her medya grubunun uymasi gereken kesin evrensel etik kurallar olusturmak ve
biitlin medya araglarinin bu kurallara uyum gostermesini saglamak gercekten gii¢ bir

durumdur.

Etik kurallar ¢ercevesi disinda, dogruluk, gerceklik, yalinlik, giincellik, tarafsizlik ve tutarlilik
gibi degerlerin de dikkate alinmasi, haberlerde birtakim Olgiitlere uyulup uyulmamas: son
derece onemlidir. Ote yandan teknik unsurlar da bir olayin haberlestirilmesinde kritik bir role

sahiptir (Basmaci, 2022b: 6).
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Dijitallesen habercilik, geleneksel habercilikte var olan etik sorunlarin yan sira, olagandist
yeni etik ihlalleri de birlikte getirmistir. Haberciligin, kurumsal yapidan, ideolojiden, medya
sahipliginden kaynaklanmakta olan alisilagelen etik sorunlar1 olarak; bazi kisi veya gruplarin
haberlerde eksik/yanlis temsil edilmeleri, haber intihalleri, 6zel hayata ve kisilik haklarina
midahalenin daha kolay olmasi, haber kaynagi ile ilgili etik ihlaller, haber reklam ve yorum
ayriminin yapilamamasi gibi konular etik agidan sorun olusturan durumlar olarak karsimiza
cikmaktadir. Ancak cogunlukla geleneksel medya etigi yaklagimlari, zaman i¢inde sayilan bu
sorunlara ¢oziim olabilecek nitelikte gazetecilik meslek ilkelerini de liretmeyi basarmis ve
bunlarin kismi olarak da olsa basarili oldugunu sdyleyebilmek miimkiindiir. Dijitallesmeyle
beraber kars1 karsiya kalinan durumsa hem medya profesyonelleri, hem de okurlar/izleyiciler
icin yeni bir durumdur. Dijital ortamin multimedya, etkilesimlilik, hipermetinsellik gibi
dogasindan gelen nitelikleri, haberin {iiretilmesinde, haberin yayilmasinda, okurun roliinde
geleneksel habercilikten ¢ok farkli durumlart ve sonuglari ortaya ¢ikarmistir. Gazetecilik
meslegi dijitallesme ile beraber sayfa agma sayisi, tiklanma hedefleri, tik tuzagi, yaniltici
baslik, arama motoru optimizasyonu, banner ve benzeri yeni kavramlar ve etik sorunlarla

tanmismak zorunda kalmistir (Korap Ozel ve Deniz, 2019: 445).

Internet gazeteciliginin ekonomik potansiyeli hala net olmayan bir sorundur. Finansman
sorunu, c¢evrimi¢i gazetelerin temel sorunlarindan birini olusturmaktadir. Bununla birlikte,
bazi haber kuruluslar1 karl is modelleri aramaya ¢alismaktadir. Basili gazeteler, ¢evrimici
medyadan, O6zellikle amator bloglardan ve profesyonel ¢evrimici haber operasyonlarindan
kaynaklanan artan zorluklarla kars: karsiyadir. internet haberciligi, hem geleneksel haberciligi
hem de haberleri oldugu gibi kirmak ve alan kisitlamalar1 olmamasi nedeniyle geride
birakiyor. Yine de, profesyonel olmayan internet haberleri gilivenilirlik i¢in sorunludur

(Duman, 2018: 15).

Spor Gazetelerinde haber yapisi
Spor haberciligi yapisi itibartyla magazin gazeteciligine benzer sekilde bol fotografli ve kalin

puntolu haberlerin sik¢a kullanildig1 bir alandir. Boyle bir alan oldugu icin ve taraftarlik
durumu s6z konusu olmasi nedeniyle de okuyucusu genis olan bir habercilik tiirtidiir.

Farkli irktan, dinden, dilden olan topluluklar: bir araya getiren sosyal bir olguyu karsilayan
sporun var olan giicii, kitle iletisim araglari ile birlestiginde ortaya bambaska bir durum
cikmistir. Toplumlarin en temel eglence Ogelerinden olan spor, iletisim araglarinda yer
bulmasi ile birlikte etkisini daha da arttirmistir. Yazili, isitsel ve gorsel medyanin ortaya

koymus oldugu sunum c¢ercevesinde kisilerin diisiincelerini big¢imlendiren spor igerikleri
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halkin giindemini de belirlemeye baslamistir (Basmaci, 2022a: 366). Bu nedenle de spor
haberlerinde ne konusuluyorsa, genellikle toplum igerisindeki biiytik bir kitle de ayn1 durumu
konusmaktadir. Hatta bu giindemin konusuldugu tartisma programlari da ekranlarda bolca
boy gostermektedir.

Spor, toplum igerisindeki en yaygin olan kurumlardan birisidir. Bu konuda finansal
harcamalar, katilimcilarin ile izleyicilerin sayisi, filmler, kitaplar, spora iliskin karikatiirler,
yapilmak/ izlenmek i¢in harcanan zaman, sporun belgeleri, spor verileriyle ¢cok net bir
bicimde kanitlanabilir. Kisacasi, spor birimleri, sosyal insan davranislar1 ve sosyal kurumlarla
baglantilidir. Bu nedenle sosyal bilimler etrafinda ele alinip degerlendirilir. Biitiin diinyanin
beraber tiiketebildigi yegane iirlin, ¢ok farkli kiiltiir ve sosyal statiiden bireylerin bir araya
geldigi tek ortak payda, ayrica 3 milyar insani tek noktada bulusturabilen bir alan, spordur
(Kazaz, 2007: 5).

Toplumun ve 6zellikle de genclerin siyasetten uzak tutulmasi diisiincesi ile sporun 6n plana
cikarildigi 1980 sonrasi, gazetelerin spor sayfalarinda artig goriilmiistiir ve giinliik gazetelerin
iki hatta bazen de dort sayfast spora ayrilmistir (Koktener, 2013: 239). Spor gazeteciligi ilgi
alan1 gerektiren bir gazetecilik ¢esidi oldugu icin bu sayfalar1 okuyan okuyucu sayisi fazla
olmaktadir.

Spor basint siirekli olarak aktif bir yapiya sahip olmasi sebebiyle gazetecinin gerceklesecek
olan spor miisabakasina hazirlikli olmasini gerektirmektedir. Diger haberlerde olaylar olup
biterken 6rnegin gerceklesecek olan bir basketbol magi i¢in haberci 6nceden mag i¢in hazirlik
yapmast gerekir ve maci dikkatli bir bicimde takip etmelidir. Ayrica teknolojik gelismeler de
spor haberciligi acisindan onem tasir. Bir futbol maginin canli yaym sirasinda tekrarinin
gosterilmesi, VAR sistemi ve futbolcularin miicadelede igerisindeki fotograflarinin ¢ekilmesi
gibi etkinliklerinin {ilkemizde kullanilmaya baslanmasi, spor basininda aslinda teknolojik
faaliyetlerden oldukg¢a sik bir bi¢imde yararlanildigin1 géstermektedir (Celik, 2021: 39).
Diinyada diger iilkelerde oldugu gibi, Tiirkiye’de de medyada etik kurallarin uygulanmasinin
saglanmas1 icin Gazeteciler Cemiyeti, Basin Konseyi ve benzeri meslek kuruluslari
haberciligin ahlak kurallarii belirlemis ve iiyelerinin de bunlara uymalarini beklemistir.
Dogan Medya Grubu gibi kimi medya gruplarinin da biinyesinde bulunan kuruluslar i¢in etik
ilkeler belirlemis oldugu goriilmektedir. Spor olaylarini topluma aktaran spor medyasi, bazen
etik kurallarin ihlaliyle giindeme gelmektedir. Bu ihlaller, izleyiciler/okuyucular/dinleyiciler
ve haber kaynaklari en basta olmak iizere cogu kesimi olumsuz etkilemektedir. Ayrica

meslegin saygmligina da zarar vermektedir (Ozsoy ve Eksioglu, 2009: 49).
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Arastirma kapsaminda incelenen olay hakkinda bilgi
11 Aralik 2023 tarihinde oynanmis olan MKE Ankaragiicii - Caykur Rizespor macinda MKE

Ankaragiicii bagkani Faruk Koca, sahaya inip magin hakemi Halil Umut Meler'e fiziksel
olarak saldirida bulunmustur. Olay sonrasi Tirkiye'deki tiim ligler TFF (Tirkiye Futbol
Federasyonu) tarafindan siiresiz olarak ertelenmistir.

11 Aralik 2023 tarihinde oynanmis olan karsilagsma 1-1'lik skorla sonu¢lanmistir. Hakem Halil
Umut Meler magin bitis diidiiglinii ¢aldiktan sonra saha karigmis ve MKE Ankaragiicii
baskani1 Faruk Koca sahaya inerek hakem Meler'e yumruk atmistir. Yumruk sonrasi yere
diisen Meler, yerde de Faruk Koca ve ismi bilinmeyen iki zanl tarafindan yiiziine tekme
darbeleri almistir. Yiiziine aldigi darbelerden dolayr Halil Umut Meler'in gozaltinda sislik
olugsmus ve ilk miidahale yapildiktan sonra hastaneye kaldirilmistir. TFF, olaylar sonrasinda
acilen toplanma karar1 almis ve Ankara Bati Cumhuriyet Bagsavciligi olay hakkinda
sorusturma baslatip, Faruk Koca hakkinda gozalti karar1 cikartmistir. Gozaltt sonrasinda
Faruk Koca ve diger iki zanli tutuklanarak Ankara Sincan Cezaevi'ne gonderilmistir. 27
Aralik 2023'te tutuksuz yargilanmak {izere tahliye edildi. (Wikipedia, 11 Aralik 2023).

Arastirmanin Amaci ve Kapsam
Calismanin amaci, spor haberlerindeki etik problemleri ve haberlerin yapisini incelemektir.

Ozellikle 11 Aralk 2023 tarihinde oynanmis olan MKE Ankaragiicii - Caykur
Rizespor maginda hakem Halil Umut Meler’e yapilan saldirt anin1 konu alan haberler ele
almmistir. Incelemeye alman haberler, giiniimiiz spor gazetelerinden olan Fotomag, Fotospor
ve Fanatik gazetelerinden secilmistir. Her 3 gazetede de degerlendirilen haberlerde,
gazetecilik etigi acisindan sorun teskil eden ve haber yapisina uymayan sdylemlerin ve

fotograflarin yer aldig1 haberler incelemeye alinmistir.

Arastirmanin Yontemi
Arastirmada yontem olarak nitel igerik analizi yontemi kullanilmistir. Haberleri yap1 ve etik

acidan degerlendirmek icin bu yontem secilmistir. Haberler ise, en ¢ok bu konularda sorunlu
oldugu belirlenen haberler arasindan rastgele seg¢ilmistir. Dolayisiyla haberlerin se¢ciminde
amagli 6rneklem belirleme yonteminden faydalanilmistir.

Nitel arastirma analizinde, sosyal anlam, yorum, siiregcler ile ingalar {izerine
odaklanilmaktadir. Baglamsal nitelik kurmak da oOnemlidir. Bir baska deyisle, nitel
caligmalarda biitlinselligin ve betimleyiciligin yaninda, arastirma teknikleriyle analiz

edilmesindeki esneklikle arastirmacinin uygulama esnasinin bir pargasi olmasi, bu analizi
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kabul eden arastirmacilar agisindan arastirma teknigi ve teknigin analiz kisimlarin1 daha da
onemli hale sokmaktadir. Bu baglamda, arastirmacilar i¢in hem nicel veya veri bazli hem de
nitel, sayisal olmayan, tecrilbbeye dayanan ve baglamsal olsun, bilimsel arastirmalarda
yonteme uygun araclar olan arastirma ve analiz tekniklerinin secilmesi belirleyici olmaktadir.
Bu yiizden kimi aragtirma teknikleri nicel yontem ile kimi teknikler nitelle ve kimi teknikler

ise her ikisi de kullanilarak yapilabilmektedir (Sallan Songiil ve Kahya Nizam, 2021: 182).

Bulgular ve Degerlendirmeler
Calismada secilen haberler gazetelerine gore ayrilmistir. Her 3 gazeteden 2’ser adet haber

incelemeye alinmistir. Haberler 6zellikle etik agidan sorun teskil eden haberlerden secilmistir.
Boylece toplamda 6 haber analiz edilmistir. Haberlerin metinleri, fotograflar1 ve analizleri

sirasiyla asagida yer almaktadir:

1.Fanatik Gazetesi’nden secilen haberler
Haber 1: Halil Umut Meler’in ilk ifadesi: ‘Seni oldiirecegim’ dedi! Savcilik tetkik ve

sonuclar1 dosyaya ekledi.

Tarih: 12 Aralik 2023

m FUTBOL | SUPERLIG | BASKETBOL | YAZARUAR | CANLISKOR

Halil Umut Meler'in ilk ifadesi:
'Seni oldirecegim' dedi!' Saveilik
tetkik ve sonuglari dosyaya ekledi

Din aksam mag sonunda Ankaragicl Bagkani Faruk Koca tarafindan

yumrukiu ve tekmeli sakdirrya ugrayan hakem Halil Umut Melerin il Siiper Lig'in 15. haftasinda Pazartesi aksami oynanan MKE Ankaraguicii-
ifadesi ortaya gikts. Meler ik ifadesinde, oca bana hitaben 'Seni Caykur Rizespor macinin ardindan sahaya giren Bagkent ekibinin
oldurecegim' dedi' sozlerini kukands. Ote yandan Saveilik, yasanan baskani Faruk Koca, macin hakemi Halil Umut Meler'e dnce yumruk
olayn ardindan Spor Givenlik Subesi tarafindan yapilan tim atmis, ardindan tekmelerle saldirmisti. MKE Ankaragcu-Caykur
fetiiider, hastanede cekilen tomografi sonucian ve doktor gerisin Rizespor maginin ardindan saldirlya ugrayan hakem Halil Umut Melerin

ifadesi de ortaya ciktl.
dava dosyasing ekledi

Gorsel 1: Fanatik Gazetesi’nden segilen haber 1
Haberin ilk 6nce basligi ele alindiginda, iki nokta {iist {iste, iinlem ve tirnak isareti ve benzeri
noktalama isaretlerinin kullamildig1 goriilmektedir. Bu isaretler genellikle bashigi daha ilgi

cekici hale getirmek i¢in kullanilmaktadir.

Noktalama isaretleri haberlerde dzellikle vurgulanmak istenen kelimede kullanilmaktadir. iki

veya daha fazla anlamda kullanilacak olan kelime tirnak i¢ine alinmaktadir. Eger bir s6zciigiin
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sadece bir kismi1 vurgulanmak isteniyorsa o kismi tirnak i¢ine alinmakta veya kesme isareti ile

ayrilmaktadir (Gtiltekin, 2012: 99).

Diger yandan, baglikta ve metin i¢inde habere konu olan kisinin ifadelerinin yer almasiyla

giivenilirligin ve nesnelligin saglanmaya calisildigi sdylenebilir.

Metin icerisinde gegen ‘yumruklu ve tekmeli saldiriya ugrayan’ ifadesiyle saldirinin nasil
gerceklestigi adeta okuyucunun gozlerinde canlandirilmak istenmistir. Metinle birlikte yer
alan fotograflar da bunu destekler nitelikte higbir sekilde flulastirma olmadan verilmistir.

Aksine fotograflarda saldir1 an1 ve sonucu net bir sekilde verilmeye ¢alisilmistir.

Habercilikte en c¢ok tartisilan etik sorunlardan biri trajik haberlere iliskin olanlardir.
Yanginlar, dogal afetler, savaglar, trafik ve is kazalari, toplumsal catigsmalar benzeri
olaylarda yayinlanmis olan goriintiiler etik bir sorun yaratmaktadir. Bu tiir olaylar, haber
degeri tasirlar ve haber yapilirlar; ancak haberde siddetin, kanlar i¢indeki insanlarin,
cesetlerin, aglayan, aci ¢eken ylizlerin gosterilmesi trajedinin somiiriilmesi anlamina gelir. Bu
nedenle, trajik olaylar haber yapilirken goriintiiller dikkatle kullanilmali, siddet iceren
goriintlilerin  sikca gdsterilmesinden kaginilmali, goriintiilerden ¢ok olay iizerinde

yogunlagilmalidir (Uzun, 2007: 166).

Haber 2: Dis basinda Halil Umut Meler’e atilan yumruk biiyiik yanki uyandirdi! ‘Utang
verici, agir yaralandr’

Tarih: 11 Aralhk 2023
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Dis basinda Halil Umut Meler'e
atilan yumruk biyuk yanki
uyandirdi! 'Utang verici, agir
yaralandr'

£ Ethem Slndik

Trendyol Stper Lig'in 15. haftasinda MKE Ankaraguict ile
Caykur Rizespor 1-1 berabere kaldi. Miicadelenin sonunda
saha karisti ve Ankaraguicti Baskani Faruk Koca, micadelenin
hakemi Halil Umut Meler'e yumruk atti. Bu olay, Turkiye'de
oldugu kadar diinyada da buyiik yanki uyandirdi. iste diinya
basininda, Halil Umut Meler'e atilan yumrugun yankilari...

DAILY MAIL: HAKEMIN GOZ0 SisTi!

Ankaragucu Baskan, Tarkiye Sper Lig'nde Rizespor ile berabere

kaldiktan sonra hakemin suratina yumruk atti, digerleri de utang
verici sahnelerde hakemin kafasini tekmeledi Trkive Siper Lig
ekiplerinden Ankaraguct'nun baskan, takiminin Rizespor ile
berabere kaldigi macin ardindan sahaya girerek hakemin ylzine
yumruk att,

Macin bitis dudugunun ardindan Halil Umut Meler, gazle gardlir
bir sekilde afkeli olan Faruk Koca ile karsi karsiya geldive
kameralara yansiyan gorantulerde hakeme yurnruk attn, Meler yers
dustive ardindan yuzind korumaya ¢alisirken baska bir kisi
tarafindan tekmelend. Uzaklastinlciktan hakemin gézi sisti,
Olaydan kisa bir stre sonra Tarkiye Futbol Federasyonu'nun
olaganisty toplantr karar aldigi bildirildi.

ABOLA: COK AGIR Bi CEZA RISKI VAR!

Turkiye'den Ankaragiict Baskani Faruk Koca, Rizespor maginin
ardindan magin hakemine saldirdl. Magin bitis dudugunden kisa bir
slire sonra Turkiye'nin baskentinden gelen kullp baskan hakemin
yanina gidderek bir actklama istedi

GorantUler tekrar diyaloda odaklandicinda Faruk Koca, Halll Melere
yonelik saldirganlidini goryoruz. Ankaragticu 90'an yedi dakika
sonra one gecti ve 50. dakikadan itibaren sahads bir kisi eksik
oynamaya baslad. Portekizli Pedrinno, Ankaragucu takiminda ilk
T1deydi ve simdli cok adr bir ceza alma riski var.

dailystar.couk

DAILY STAR: TURKIYE'DEN UTANG VERICI
SAHNELER

Turkiye Super Lig hakemi kullp baskani tarafindan yumruklanarak
yere disrdlda ve tekmelendi Ankaragcd ile Rizepor arasinda
oynanan magin ardindan bir hakemin taraftarlar tarafindan
saldirtya ugramasi Turkiye'nin en ust liginde cirkin gorantulere
sahne oldu Hakem Halll Umut Meler, Pazartesi gunu Ankaragucu
ile Rizepor arasinda oynanan karsilasmanin ardindan acimasizca
saldirya ufradi. Mag, uzatma dakikalaninda gelen beraberlik
golinin ardindan 1-1 sona erdi ve taraflar hararetli bir karsilasmada
birer kirmizi kart gordu.

Ancak sok edici saldin bitis diddgunan ardindan geldi ve Meler
beklenmedik bir yumrukla yere distraldi. Utanc verici sahnelerde,
hakem de kendini korumaya calisirken baska bir adam tarafindan
kafasina tekme yedi. Oyuncular, teknik ekip ve guvenlikten olusan
bir kalabalik saldinyi durdurmak igin hizla olay yerine kostu. 37
yasindaki hakem neyse ki ayaga kalkmay basardi, ancak ayakta
tutuldugu sirada gézinun morardig) gorald . Tarkiye'den gelen
haberlere gére, hakeme sag krose ile vuran ilk saldirgan, takiminin
galibiyeti kagirmasina ofkelenen AnkaraglcU baskani Faruk

Knraiuds

Gorsel 2: Fanatik Gazetesi’nden segilen haber 2
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Haber 2’nin bagligina bakildiginda, tirnak ve tinlem isreti gibi isaretlerin kullanildig1 ve haber
icerisinde gegen belirgin bir ifadenin 6n plana alinarak basliga tagindig: goriilmektedir. Haber
basliklarinda genellikle haberde ne 6n planda tutulmak isteniyorsa bu soylem kullanilmaya
calisilmaktadir. Yine ayni sekilde ara basliklara da on planda tutulmak istenen ifadelerin yer
aldig1 soylenebilmektedir.

Bir onceki haberdeki fotograflarda oldugu gibi haber fotograflarinda darp sekilleri ve kavga
stirecindeki haller ¢ok net bir sekilde ortaya konmaktadir. Bu sekildeki fotograflar ve ifadeler
haberlerde ne kadar sik yer alirsa o kadar halk tarafindan kaniksanmaktadir. Bu nedenle
0zellikle daha fazla tik almak ugruna 6n plana ¢ikarilmamalidir.

Genellikle tarafgir bir ifadenin 6n planda tutuldugu spor haberlerinde bir¢ok kuliip, sporcular
ve spor faaliyetleri tizerinden bir giindem olusturulur. Oysaki spor haberciligine diisen esas
gorev spor ile ilgili biitiin gelismeleri dengeli bir sekilde haberlestirmesidir. Fakat giiniimiizde
spor haberlerinde tiirlii spor dallar1 ve kuliipler baglaminda bir yayincilik yiriitilmekte ve
bir¢ok spor ve sporcu arka plana atilmaktadir. Boylesi bir isleyis icerisinde spor haberciligi
futbol haberciligine evirilirken, sporun geneline iliskin bir bilgilendirme yapmis olan iletisim
araglariin sayis1 olduk¢a azalmistir (Basmaci, 2022a: 367).

Metin igerine bakildiginda, ‘biiyiik yanki uyandirdi, yumrugun yankilari, utang verici
sahneler, hakeme sag krose ile vuran’ gibi ifadelerin yer aldigi tespit edilmistir. Bu
sOylemlerin ise yine toplumda tepki uyandirmak ya da var olan tepkileri canli tutmak i¢in

olusturuldugu sodylenebilir.

2. Fotomag¢ Gazetesi’nden secilen haberler
Haber 3: Ankaragiicii-Caykur Rizespor maci sonrasi hakem Halil Umut Meler’e saldir1!

Tarih: 11 Arahik 2023

FOhO V- = BesikiaAs FENERBAHCE GALATASARAY TRABZONSPOR FUTBOL BASKETBOL YAZARLAR SON DAKika camLiskor mx 3 -2 [

Ankaragucu - Caykur Rizespor maci
sonrasi hakem Halil Umut Meler'e saldiri!

Trendyol Siiper Lig'in 15. haftasinda Ankaragiicii ile Caykur Rizespor 1-1 berabere kaldi. Baskan Koca, Rizespor
macinin ardindan sahaya girerek karsilasmanin hakemi Halil Umut Meler'e yumruk atti. Saldirinin ardindan Halil
Umut Meler'in sol gozii morardi.
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Trendyol Super Lig' in 1S, haftasinda MKE Ankarosu

kald:. MuUcadelenin hakemi Halil Um

cu, Cavikur Rizespor ile 1-71 berabere
1t Meler, son dudugu calmasimin ardindan saha
iCi bir anda kansti. MKE Ankaragucu Baskan: Faruk Koca, hakemlerin orta alana
kosarak Halil Umut Meler'e yumruk atts. Yere dusen Meler, daha sonra arbede
arasinda kald. Guvenlik gugleri sahaya girerek olay: kontrol altina aldr. Hakem Halil
Umut Meler ve yardimcilar:, gevik kuvvet ekiplerinin destegsiyle sahadan grkartilds.

MELER YERDEYKEN 2 Kigi TEKME ATTI SIKAYETCI OLDU

Halil Umut Meler yumrugu yedikten sonra bir anda yere diiserken ortalik karigti. Bu
sirada Meler suratini elleriyle koruyarak yerde yatarken iki kiginin Meler'in kafasina . i - gt
tekme atug: gariintilendi. kansan diger sahislardan sikayetgi olduklan dgrenildi.

Saldin sonrasi hakem Halil Umut Meler'in Ankaragicd Bagkani Faruk Koca ve saldinya

iste o anlar...

Gorsel 3: Fotomag Gazetesi’nden segilen haber 1

Fotomag¢ Gazetesi’nden secilen ilk haberin basligina bakildiginda, tam bir ciimle seklinde
kurulmadigr goriilmektedir. Diger yandan, baslig1 daha ilging hale getirmek icin bashgin

sonunda iinlem isareti kullanilmistir.

Haber bagliginin okurun kendisinde anlam biitiinliigli olusturmasi ile ne hakkinda oldugu
noktasinda bir yargi olusturmasi beklenmektedir. Birkag¢ kelimeyi vererek en can alici tarafini
kesip onun yerine ii¢ nokta koyup okura da “tikla ve gor” imasiyla iiretilmis olan baslik

gazetecilik acisindan sorunlu bir yaklasimdir (Bingdl ve Yanik, 2021: 29).

Haberin spot metninde yer alan ‘yumruk atti, sol gozii morardi, saldirinin ardindan’ gibi
ifadedeler etik agidan sik¢a kullanilmamasi gerekmektedir. Bunun nedeni, bu tiir ifadeler
haberlerde ne kadar sik yer alirsa o kadar normallestirilmesidir. Ayn1 sekilde, ara baslikta
kullanilan 2 kisi tekme att1’ sdylemi de bu tiirden sdylemler arasinda yer almaktadir.

Haberin fotograflarina bakildiginda ise, net olmayan ve flu bir sekilde verildigi
goriilmektedir. Fotograflarin agik ve net bir sekilde verilmesindense bdyle net bir bi¢imde

verilmemis olmasi etik acidan daha az sorun teskil etmektedir.

232



Sabahgi1 « Internet Gazetelerinde Haber Yapist ve Etik Sorunlar: Hakem Halil Umut Meler
Saldirisi Sonrasinda Spor Gazetelerinde Cikan Haberler

Haber 4: Halil Umut Meler’den saldir1 sonrasi ilk aciklama! iste o sozler
Tarih: 12 Arahk 2023

Halil Umut Meler'den saldiri sonrasi ilk
aciklama! Iste o sozler

Trendyol Siiper Lig'in 15. haftasinda oynanan MKE Ankaragiicii ile Caykur Rizespor maginin bitis diidiigiiniin
ardindan yasananlar adeta giindemi sarsti. Ankaragiicii Baskan Faruk Koca, karsilasmanin hakemi Halil Umut
Meler'e yumruk atmisti. Olayin ardindan FIFA kokartli hakemimiz hastaneye kaldirilmisti. Son olarak Halil Umut
Meler'in kendisini ziyaret edenler ile yaptig€1 konusma giindem oldu. iste detaylar...

Bu miicadele 1-1'lik beraberlik ile sona ererken karsilasmanin
bitis diidiigiiniin ardindan Ankaragiicii Baskani Faruk Koca,
macin hakemi Halil Umut Meler'e yumruklu saldirida bulundu.

Trendyol Siiper Lig'in 15. haftasinda oynanan MKE Ankaragiicii
- Caykur Rizespor maginin bitis diidiigiiniin ardindan
yasananlar giindeme bomba gibi diistii.

rr— ——— ————

™ Meler'in durumu ile ilgili olarak "Hocamizin hayati tehlikesi
yok. Sol goz gevresinde kanamasi var, kiigiik catlak var"
" ifadelerine yer verildi.

Gorsel 4: Fotomag Gazetesi’nden sec¢ilen haber 2

Haber 4’te yer alan fotograflarin ise diger habere gore daha net oldugu goriilmektedir.
Fotograflarda dikkat ¢eken diger bir nokta da arka planin flu bir sekilde verilmis olmasidir.
Boylece verilmek istenen mesaj 6n plana ¢ekilmistir.

Diger yandan, haber metninde ‘iste detaylar, iste o sozler’ gibi ifadelerin bulundugu tespit
edilmistir. Bu ifadelerin daha fazla tik almak icin kullanildig1 soylenebilir.

Haberdeki baska bir detay ise, haberin spot metninin ince bir fontta yazilmasi, daha sonraki
climlede kalin font kullanilmasidir. Bu durum da haberi daha ilgi cekici hale getirmek i¢in

yapilmistir.

Bunlarin disinda, haber bashigina bakildiginda, ‘Halil Umut Meler’ isminin alt1 ¢izili bir
sekilde verilerek hiper metin 6zelligiyle verildigi goriiliir. Bu sayede bu isme tiklandiginda

Halil Umut Meler’le ilgili diger haberlere gidilmektedir.
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2. Fotospor Gazetesi’nden secilen haberler
Haber 5: Sert tepki! ‘Halil Umut Meler gibi bizim de lin¢ edilmemizi istiyorsunuz?’

Tarih: 7 Ocak 2024

ANASAYFA CANLI SKOR FOTO GALERI VIDEO GALERI BASKETBOL VOLEYBOL DIGER SPORLAR AVRUPADAN FUTBOL SUPER LIG 1.LIC

@ FuTnSFuH BESIKTAS FENERBAHCE GALATASARAN TRABZOMNSPOR FUTE
FS_1 _ & 6 W ® e @ © @ © w 6w & -

TURKivE MiN ILk SPOR GAZETESI

Sert tepki! "Halil Umut Meler gibi bizim
de linc edilmemizi mi istiyorsunuz?"’

Hakemrm Halil Umut Meler'e saha ortasinda bir kulup baskarmn ve yvanindakiler
taratindan vapilan yumiruklu saldimn dianyada bilylik vanks uyandirmisti. Kuldpler
wve hakemler arasindaki her llkede olan cekismelerde artik bu olay kdta armek
olarak gosterilivor.

SPOR HABERLERI | Stiper Lig'de MKE Ankaragiicii-Caykur Rizespor maginin ardindan hakem
Halil Umut Melere saldiran eski MKE Ankaragiicii Kuliibii Baskani Faruk Koca'ya dl gibi karar
ikt

" " '.
Turk futbohmda kara gunl Meler | RIS N e S .
1]

olugturacak sekilde kasten yaralama®, “tehdit* ve “Sporda Siddet ve Diizensizligin Gnlenmesine Dair
Kanuna aykirilik" suglarindan cezaevinde olan Koca'nin avukatlan mavekkilerinin tutukluluguna

yumruklayan Koca hakkinda odil gibi
karar!

Ankaragic - Rizespor maqunin hakemi Hall Umut Meler'e yumruklu saldinda
bulunan Bagkent ekibinin eski baskani Faruk Koca, cezagvinden tahlye edildi,

Itirazi degerlendiren Nobetgi Ankara Bati Agir Ceza Mahkemesi, Koca'nin adli kontrolle serbest
birakilmasina hakmetti.

Koca'nin aksam saatlerinde cezaevinden tahliyve edilecegi grenildi.
Mahkeme, 4 sarmikh davanin ilk durusmasimin @ Ocak 2024'te yvapilmasim kararlastird:.
NE OLMUSTU?

Eryaman Stadi'nda oynanan ve 1-1'lik skorla sonuglanan MKE Ankaraguci - Caykur Rizespor
misabakasinin ardindan Baskent ekibinin istifa eden baskani Faruk Koca sahawa girerek hakem Halil
Umut Meler'e yumruk atmisti. Meler'e yapilan saldin sonrasinda aralarinda Faruk Koca'min da
oldugu dg kisi tutuklanirken Meler ise hastaneye kaldinlmusti. Meler bugian taburcu edilirken ligler
de staresiz olarak tatil edilmisti.

Gorsel 5: Fotospor Gazetesi’nden segilen haber 1
Haber 5’in bashginda bircok iinlem, tirnak ve soru isareti gibi isaretleri var oldugu
goriilmektedir. Ayrica baslikta, haber metninde gecen konusmalardan bir climle alinarak

kullanildig: da tespit edilmistir.

Cogu haber basliginda, metinde var olan konusmalardan en ¢arpici olan ciimle segilerek
basliga tasinmaktadir. Bu durum genellikle, muhabirin haberde bir yorumu olmadigini
gostermek amaciyla ve nesnelligin saglanmasi icin yapilmaktadir. Diger yandan, daha ilging

bir baglik olusturmak i¢in de boyle basliklar kullanilmaktadir.

Haber metni incelendiginde ise, ikinci bir baslik kullanildigi goriilmektedir. Bu baghikta da

yine dikkat ¢celmek i¢in bolca noktalama isareti kullanilmistir.
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Diger bir dikkat cekici nokta da saldirinin haber metninde her seferinde yumruklu saldirt
Aslinda haberde sifat

kullanilmasindan kac¢iilmasi gerekmektedir. Ancak bu haberde ‘set tepki, kara giin,

oldugunun  vurgulanmasidir. habercilik  kurallarina  gore,
yumruklu saldiri, kotii 6rnek’ gibi sifatlarin sik¢a kullanildig gériilmektedir.
Son olarak, haber fotografi ele alindiginda, fotografta yer alan arka planin flu bir sekilde
kullanildig1 ve bdylece 6n planda tutulan unsura netlik kazandirildig goriiliir. Fotografta yine

‘yumruk atma’ bi¢ciminin net bir sekilde verildigi sdylenebilmektedir.

Haber 6: Kuliipler, Halil Umut Meler’e yapilan saldiriy1r kinadi
Tarih: 12 Arahk 2023

KulaGpler, Halil Umut Meler‘e yvapilan
saldiniyr kinada

Sidper Lig'in 15'inci haftasinda Ankaragiicii ile Rizespor arasinda oynanan macin
ardindan hakem Halil Umut Meler'e yonelik gergeklestirilen saldinyla ilgili art
arda kinama mesajlan geldi.

12 Aralik 2023 Sah 00:32 - Glincelleme: 12 Arahk 2023 Salh 00:32

hakarayla] Backan Fandk Koca e Rizespor milsshatzni andindan hatoem Hall Umet Melere Begltay tan yapdan ailamada, “Guldete manz katin Hall Umut Melr e g clun

- ik L I dhlelderimin detiyor. daha dnce alinan karardann alcsine spor e hi baddagmayan bu eylemi
W s B ""‘5'935‘ #i yaparkann en ade geicide ceafandnimasins dillyor ve saldm garcetdestinentent lonwonaz” fadsled
et sosyl medya v resmi st zerinen yapelan o pamala ldd

] . R ) Aqidamads aynca siyahrbeyazh talomen esid oyuncusu Josef de Souza'nn 9 Byl 2022 de yapbiy
Galatasaray'm skl indemst shesinden yaphd apldamads MCE Ankaraglcl-ajiur Rzespar P
magren ardincln yeganan olylar nedasile injndi iindi idutian wrguiind.

Brezilyal oy, syah-beyazh taiommn MKE Anlaragiicd e 4 Eyil de oynadily magin ardindan

Aotlamad guibader hilandde gian olaylands talom arkadaglarea sakdran taraftara midshalede bubndudu gereligesiyle hakem

"l U M bela simak e S hatem camiasna gegm ol dleerimiz eiyec bu
ckayn sorummbubinns en siddet s wyonaz Bu gece, Tirkutholunon tim paydaslnicin
st gizden geqie ve Qusinme vadtide, Geqrige e ysann orsa o, fepimiz
bugiinden beri o biraraya gekmed ve bir pasgisy okdugumua sorunbn (fimet i hasetet
etmelyiz. Bu amagh, gaqmiste yaphdme itidal adn dstrar edivor ve Kulipler B 1)
Bl 207 Cargambsa giind bu kmouyy gfomet ading,fek gl maddesile nplanmase taep
eciyon. Fim ffbol camiznne hetrlatmak itz b alinan i albiyet ya da katandan ihir
sammpiyorha, ysanen en b o daha kymet i

Mete Kalkavan tarafindan bormen kartla cezalandnimsth B cezaya yapbi iticaz TFF Tahicim Kuruly
tarahndan kabud ediimeyen Josed sosyal medya hesaplarndan yaphds acidamada, gu ifadeleni
kulanmgte

“Bir oyuncuyu dldirdiiden veya en sevdidi seyt yapmasini engelleyerek sakat biraididan gin, ya da
daha ciddi bir selcilde bir hakeme saldudidan gin beni hatrlayacaksna. Karandan son derece hayal
kridhdna urames durumdayim, Brezilya'da bealn bir may zatlastrma karanny, blyle bir ey ki
03 verirerdh. Hapeste olmas: gerelten kgl hapiste dedil, byDk cezan almirs: gerelcen yolnaca bir
ma saha kapama cezas aidk Arkadaglannun ve hakemin il bitlinkiding korumaya aligan g
ise cezandrdilar, Futholda sddete karg olmanen ve dayansmann koouguldudu buglelerde
vereceging mesdy ancak bu kadyr kit olsbiedy”

Gorsel 6: Fotospor Gazetesi’nden segilen haber 2
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Caligmada segilen son haberde baglik olarak, ‘Kuliipler, Halil Umut Meler’e yapilan saldiriy1
kinadr’ seklinde sade bir baslik kulanildigir goriiliir. Ayrica haber metninin diger segilen
haberlere gore daha uzun verildigi ve yine sade bir ara baslikla metnin siislenmeye ¢alisildigi
belirlenmistir.

Haberde diger bir ayrinti da metnin tamaminda kuliiplerin sozlerinin tirnak isareti igerisine
alinmasi ve bu sekilde haberin olusturulmasidir. Haberde nesnelligin saglanmasi igin yine
metin bu sekilde olusturulabilir ve genellikle haber metni yaziminda bu yontem sikca
kullanilmaktadir.

Basinin dordiincii giic bazen de birinci gii¢ olarak sorumluluklarini yerine getirebilmesi igin,
hem sansiir ve baskilarin uygulanmadigi daha 6zgiir bir ortamin olmasi, hem de belli ¢ikar
gruplariin ¢ikarlarima hizmet etmeden, her zaman toplumun ¢ikarlarinin savunucusu olan
taraf tutmayan bir yapida olmasi1 beklenmektedir. Dolayisiyla bu durum, basinin tamamen

nesnel olmasini yani objektif habercilik fikrini birlikte getirmektedir (Kilig, 2011: 74).

Sonuc ve Oneriler
Etik toplumun diizenini saglayan ve uyulmasi gereken en 6nem kurallardan birisidir. Meslek

etigi de ayn1 sekilde meslegi icra edenlerin uymasi gereken yine o meslek icerisinde diizeni
saglayan kurallardan olugsmaktadir. Biitiin mesleklerde oldugu gibi, habercilik etigi dnem arz
etmektedir. Hatta habercilerin topluma kars1 sorumluluklarinin fazla olmasi nedeniyle etik
sorumluluklari, diger mesleklere gore daha fazladir.

Bu calismada, spor haberlerinde 6ne ¢ikan etik sorunlar ele alinmistir. Arastirma i¢in drnek
olay olarak, 11 Aralik 2023 tarthinde oynanmis olan MKE Ankaragiicii - Caykur Rizespor
macginda hakem Hakem Halil Umut Meler’e yapilan saldir1 sonrasinda ¢ikan haberler
incelemeye alimmustir. Arastirmayr simirlandirmak icin Fotomag, Fotospor ve Fanatik
gazetelerine bakilmistir ve her iic gazeteden 2’ser haber secilmistir. Calismay1 yiirlitmek i¢in
gazetelerin Ozellikle spor gazeteleri olmasina dikkat edilmistir. Haberler ise amagli 6rneklem
belirleme yontemiyle en ¢ok etik ihlali gergeklestirilen haberlerden belirlenmistir.

Calisma sonucuna gore, 6zellikle haber fotograflarinin belirgin sekilde verilmesi belirlenen
etik problemlerin basinda gelmektedir. Hakem Halil Umut Meler’e yapilan saldir1 ani,
Meler’in tekmelenmesi ve saldiri sonucunda goziiniin morarmasi agik bir sekilde
fotograflarda yer almaktadir. Haberlerde bu tiir olaylar, ne kadar acik bir sekilde ve de
ozellikle sikga verilirse, toplum igerisinde kaniksanmasi o kadar kolay olmaktadir. Sonrasinda

ise etik problemler normallestirilmeye baslanmaktadir.
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Diger yandan, haberlerin metinlerinde gecen, ‘yumruklu saldiri, kara giin, utang¢ verici
sahneler’ gibi sifatlarin kullanildigr tespit edilmistir. Sifat kullanimi da habercinin kendi
yorumunu i¢erdigi i¢in kullanilmamasi gereken kelimelerdir.

Bunlarin disinda, haber basliklarina genel olarak bakildiginda, haberin daha fazla tiklanmasi
icin sansasyonel sekilde olusturuldugu ve bolca noktalama isareti kullanimi yapildig
gorilmistir.

Son olarak, haberlerde ‘yumruk atmak, tekmelemek, sag krose vurmak’ gibi fiillerin
kullanildig1 belirlenmistir. Yine bunlarin da agik bir sekilde yazilmasi etik agidan sorun teskil
etmektedir.

Gazeteciler belirlenen etik kodlara ve kurallara uygun davramslar sergilemelidir. Ozellikle
siddeti hakli gosterici ya da 6zendirici sekilde yayinlardan kaginmalidir. Diger taraftan, 6zel
hayatin gizliligi noktasina da dikkat etmelidir. Kamu yarar1 olmadik¢a kimsenin 06zel
hayatinin gizliligini ihlal eden yayinlari yapmamalidir.

Sonug olarak, bu c¢aligma, bu konuda ileride yapilacak olan ¢alismalara 6rnek olusturacak
olmasi bakimindan ve belirli bir olay1 ele almas1 agisindan 6nemlidir. Ayrica ¢calismanin spor

gazetecilerine haberlerini yaparken yol gosterici olmasi noktasinda da 6nem arz etmektedir.
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Ozet

Bu c¢alisma, Kadin Kokusu (1992) filmindeki tango dans sahnesini, sozsiiz iletisim araci ve
modernitenin bir yansimasi olarak incelemektedir. Roland Barthes’in gostergebilimsel ¢ergevesi olan
diiz anlamsal ve yan anlamsal kodlama yontemi kullanilarak analiz edilen bu sahne, giiven,
dayaniklilik ve kisisel doniisiimii simgeleyen bir yasam metaforu olarak ele alinmistir. Karakterlerin
rolleri modern bireyselligi ve duygusal baglanma degerlerini 6n plana ¢ikarmaktadir ve dansinin
mekansal baglami asarak zamansiz bir uyum ve evrensel bir yanki tasidigini gdstermektedir. Bu
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Giris

Insanoglu yillar boyunca kendini ifade etmenin ¢esitli yollarmi1 se¢mistir. Magaralarin
duvarlarindan tarihin tozlu sayfalarina ortaya koydugu teknolojik gelisimlerde hislerini disa
vurma egiliminin izlerini siirmek miimkiindiir. Dans bu kendini ifade etme yollarinin i¢inde
en eskilerinden biri olarak kabul edilebilir. Bu ¢alismada, kendini ifade etmek i¢in mesajlara
doniisen viicut diline, bir disa vurum olarak ele alindiginda s6zsiiz bir iletisim araci olarak yer
verilmektedir. Ortaya ¢iktifi Latin Amerika’dan bir¢ok iilkeye, kente ulasmis olan tango
dansi, karsilikli “iletiserek™ icra edildigi gézlemlenen kiiltiirel bir lisan olarak mercek altina
alinmaktadir. Bir dans tiirii olan tango modern cagin kapsadigi 20. yilizyill baslarinda
Arjantin’den diinyaya yayilmis ve birinci diinya savasindan sonra da biitiin diinyada kiiltiirel
bir fenomen haline gelmistir. (Kockar, 1998) Kiiltiiriin, kiiresellesme ¢aginda kiiresel medya
sitketleri araciligiyla tiim diinyaya dagitilan ve insanlarin ¢ogunun paylastigi anlamlar
oldugunu ifade eden Yaylagiil (2006) onun isaretler ve dil ile tasindigin1 belirtmistir. Tango
dansin1 bir iletisimcinin goziinden tarif etmek gerekirse partnerlerden genelde erkek olan, bir
ileti olarak karsisindaki ¢ogunlukla kadin partnere dogaglama olarak bir mesaj iletmektedir.
flettigi mesajin viicut diliyle bir ydnlendirme oldugundan bahsetmek miimkiindiir. Kaynaktan
alicisina ulasan bu ileti, karsilikli bir lisan1 konusan iki kisi gibi, bir mesaja yani dans figiiriine
dontigsmiis olur. Kodlamalarin her iki tarafin da bildigi figiirler oldugu diisiiniilecek olursa
ortaya ¢ikan mesaj bir disa vurumu sergilemis olur. Bu lisanin kodlari, izleyen herkes
tarafindan detaylica ¢oziimlenemese de izlemeye deger bir sahne sanatina doniisiir. Buna ek
olarak kagmilmaz bir sekilde, kiiresellesme {izerine tartismanin modernligin sdylemine
girmek demek olmasi anlamini tagimaktadir. (Tomlinson, 2004:55) Bu arastirmanin amacina
yonelik, tango kiiresellesen diinyamizda modern insanin bir yerden bagka bir yere
ulasmasindaki olanaklarin degisimi ile paralellik gostermekte ve Latin Amerika’dan yola
cikan bu dansin, kiiresellesen diinyanin bir¢cok noktasinda viicut bulan kiiltiirel bir fenomen
haline geldigi gézlemlenmektedir. Bu iki fenomeni birbiriyle iliskilendiren en temel sav, bu

ikisinin de modern tarihsel dénem iginde ele alinmasi olacaktir.

Modern Cagda Sozsiiz Iletisim
Insan etkilesiminde iletisimin, baslica sozlii ve sdzsiiz bigimlerde yer alan, temel bir olgu

oldugunu belirten Fiske’e (2019) gore kelimelerle insa edilmis, yazili ya da konusma yoluyla
icra edilen sozli iletisimin yani sira viicut dili, mimikler, ses tonu gibi sembolleri igeren
sOzsiiz iletisim yoluyla da mesaj iletileri karsilikli aktarilabilmektedir. Sozsiiz iletisim bir

yandan sozlii iletisimi destekleyici olabilirken tek basina da belirli paradigmalar1 kapsayacak
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bicimde mesajlarin aktarilmasinda rol oynamaktadir. Dolayisiyla gostergeler ve kodlar
merkezi bir rol oynamaktadir. Gostergeler, iletisimde anlami temsil eden sembollerdir ve ses,
gorintii, jest gibi ¢esitli bigimlerde ifade edilirler. Kodlar ise belirli bir topluluk veya kiiltiirde
anlami1 paylasilan sembollerin sistemli bir sekilde diizenlenmis bi¢imidir ve iletisimde
anlamin aktarilmasini saglar. Sozsiiz iletisim ise kelimelerin kullanilmadigi ancak beden
dilinin, mimiklerin, ses tonunun ve diger non-verbal ifadelerin kullanildig1 iletisim bigimidir.
Bu tiir iletisimin, insanlarin duygularini, niyetlerini ve diislincelerini ifade etmelerine
yardimce1 oldugu ve iletisim siirecini zenginlestirdigi belirtilmektedir. Bu kavramlar, iletisim
bilimlerinde anlamin nasil olusturuldugunu ve paylasildigini anlamak i¢in temel bir ¢erceve
sunar.

Kisilerarasi yiiz yiize iletisimin, sozlii ve s6zsiiz olmak tizere ikiye ayrildigini1 ifade eden
Doékmen (2003:27 ve 28) sozli iletisimin, konusma ve dil Otesi 6gelere dayandigini
belirtirken; sozsiiz iletisimin yiiz ifadeleri, jestler, beden dili, giysiler ve mekan kullanimi gibi
unsurlar1 igerdigini belirtmektedir. Ozellikle beden dili, gozle goriilebilen sozsiiz mesajlarin
O6nemli bir bi¢cimidir. Yapilan arastirmalar, iletisimde beden dilinin etkisinin oldukca biiyiik
oldugunu ortaya koymaktadir. Insanlarn duygu ve diisiincelerini aktarirken, beden dili %55
oraninda bir etkiye sahipken, ses tonu %38, kullanilan sozciikler ise yalnizca %7 oraninda
etkili olmaktadir. Bu durum, iletisimde s6zsliz unsurlarin sozciiklerden ¢ok daha giiglii
oldugunu gostermektedir. (Izgdren, 2000: 6) Sozsiiz iletisim, arastirma alani olarak yeni
sayllmasina ragmen, gorsel kodlarin kullanimi insanlik tarihi kadar eskidir. Zillioglu (1993)
ilkel ve geleneksel toplumlarin hem giinliik yasamda hem de dini torenlerde bu kodlar
ustalikla gelistirmis oldugundan bahsetmektedir. Kasik¢i’nin (2002) ifade ettigi gibi ilk
insanlar, beden dilinde evrensel sayilabilecek benzer isaretler kullanmistir; bu, insanligin
ortak bir dili olarak kabul edilir. Ancak zamanla, yasam tarzi, din, cografya ve iklim gibi
faktorler beden dilinde kiiltiirel farkliliklarin olusmasina neden olmustur.

19. yiizyilin sonlarma gelindiginde telefon ve telgraf gibi teknolojiler iletisim sahasim
genisleterek haberlerin yayilma bi¢imini degistirmis, endiistriyel ekonomi ve sehirlesmeyi
sekillendirmistir. Ulasim ve iletisim araglari, yerel kimlikleri zayiflatarak kiiresel bir kiiltiiriin
olusumuna katkida bulunmustur. Fotograf, sinema ve reklamcilik gibi yeni medya araglari,
toplumun doniisiimiinde ve popiiler kiiltiiriin yayilmasinda basrol oynamaktadir. (Crowley ve
Heyer, 2021) Iletisim teknolojilerinin hizla gelisimi, modernitenin kiiresel etkisini artirarak
kiiltiirel sinirlar1 bulaniklastirmis ve yasam big¢imlerini benzer hale getirmistir. Bati’da dogan
Batililagma hareketi, sOmiirgelestirmeden medeni yasalarin uygulanmasina evrilen bir

doniisiim siireciyle diinya genelinde birérnek bir yasam tarzi olusturmustur. Latouche’a
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(1993) gore, II. Diinya Savasi sonrasi Bati, teknik ve ekonomik giiciiyle evrensel bir model
sunarak modernlesmeyi yonlendirmistir. Batililasma siireci, kentlesme ve sanayilesmeyle
bireyleri geleneksel yasamdan koparip Bati tarzi yasam ve mimariye yoOnlendirmis, bu da
kimlik kayb1 ve toplumsal bunalimlara yol agmistir. Simmel (2009), bireyselligin italyan
Ronesans’iyla belirginlestigini savunur. Bu donemde birey, orta ¢agdaki homojenlestirici
gruplardan kurtularak kisisel ozgiirliikk, sorumluluk ve biriciklik hislerini gelistirmistir.
Ronesans, bireyin 6ne ¢ikma, gilic sahibi olma ve san kazanma arzusunu benzersiz sekilde
yaygilastirmistir. Giinlimiizde ise bireysellik, dijitallesme ile yeni bir boyut kazanmustir.
Morva'ya (2016) gore, dijital benlik temelli sosyallik, bireyleri zaman ve mekandan bagimsiz,
geleneksel cinsiyet rollerinin asindigi, sosyal medya ve tiretim-tiiketim kavramlari tizerinden
sekillenen bir post modern toplumun pargasi haline getirmistir. Bu baglamda, modernitenin
birey merkezli yaklagimi dijital diinyada bedensizlik ve sinirlarin bulaniklagsmasi ile doniisiim

gecirmistir.

Dans ve letisim
Dansi, insanligin dogusundan beri var olan duygu ve diisiincelerin fiziksel sembollerle

karakterize edildigi bir iletisim araci olarak ifade eden Acet’e (2019) gore ilkel yasamdan
bugiine insanligin her seyi ifade edebildigi bir ara¢ olan dans kelimesi ‘oyun’ olarak da
yaygin sekilde kullanilmaktadir. Dans olgusu bir iletisim Ornegi olarak ele alindiginda
ozellikle partnerli danslarda, es duyumsal iletisim kurabilmenin temeli aslinda dinleme
becerisiyle iliskilendirilmektedir. Bu noktada dinlenen mesaj sozciikler yerine enerjidir.
Gonderici  tarafindan  gonderilen iletinin geri  bildiriminin  saglikli  bir sekilde
sonuglanabilmesi, alici tarafindan iletinin dogru algilanabilmesiyle alakalidir. (Per¢in-Akgiin,
2006).

Dansi, insanlarin duygularin1 ve diislincelerini ifade etmek i¢in kullandigr bir iletisim araci
olarak tanimlayan Yanik’a (2010) gore beden, jestler, mimikler, giysiler, aksesuarlar ve
miizik gibi unsurlarla gergeklestirilen dans, insanlarin korkularini, sevinglerini, iiziintiilerini
ve beklentilerini anlatir. Kiiltiiriin etkisiyle sekillenen dans, gecmisten gelecege koprii kurar
ve kusaktan kusaga iletiler tasir. Dans, bir tiir gizli antlagma sistemi gibi, anlamin1 sadece ayni
kiiltiirel gegmise sahip insanlarca ¢6ziilebilen 6zgiin kodlarla ileten bir dil gibidir. Bu nedenle,
dans sadece bilenler i¢in degil, farklh kiiltiirlere sahip insanlar i¢in de etkileyici bir iletisim
aracidir. Kockar’a (1990) gore “Dans insan bedeninin dilidir. Bir dil oldugu i¢in ‘iletisim
sanatl’ olarak degerlendirilmesi gerekmektedir.”” Magara duvarlarindaki resimler ve

arkeolojik veriler, antik toplumlarin yagsamini anlamaya yonelik ipuglari, dansin dogusunu
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anlamak icin temel olusturur. Bedenin sozsiiz iletisim araci olarak kullanilmasinin, i¢giidiisel
ve taklit temelli hareketlerle sekillendigini diisiinen Kaplan-Ekemen (2023) bu orgiitlii
hareketlerin, giiniimiizdeki dans pratiklerinin kdkenini olusturdugunu ileri siirmektedir. ilkel
insanlarin magara duvarlarina ¢izdigi beden hareketleri, dans etme giidiisiiniin insanlik tarihi
kadar eski oldugunu gosterir ve dansi iletisim araglarinin oncelikli bir konumuna yerlestirir.
Ancak yazar, zamanla, kitle iletisim araglarinin ve popiiler kiiltlirin, kapitalist ¢ikarlara
hizmet eden bir kiiltiirii tesvik ederek geleneksel senlik bicimlerinin yerini aldigin1 ve seyirci
odakl1 gosterilere doniistiigiinii belirtmektedir.

Modern yasamin egemen oldugu donemde, aydinlanma ve bilimin insan1 dzgiirlestirecegi ve
uygarligin siirekli gelisecegi diisiincesi hakimdir. Ancak 20. yiizyilin ilk yarisinda, iki biiytik
diinya savasinin, kitlesel kiyimlarin, niikleer tehditlerin ve aclik gibi deneyimlerin, bu idealist
goriisii sarstigini ileri siiren Kaplan-Ekemen’e (2023) goére insanlar, bu tiir birgok durumla
yiizleserek var olan diizeni sorgulamaya baglamistir ve bu sorgulamalar, 20. yiizyilin
sonlarina dogru postmodern dans akiminda ¢agdas dans kavraminin 6ne ¢ikmasina neden
olmustur. Tirk Dil Kurumu'na (2022) gore, cagdas kelimesi ¢agcil, asri, muasir, modern ve
bulunulan ¢agin sartlarina uygun olan anlamina gelmektedir. Bu tanimiyla, kokeninde klasik
bale, modern dans, caz dans gibi pek ¢ok dans tiirlinden izler olan ¢agdas dans, 2000'l
yillarda modern dansin kendini yenilemesi olarak kabul edilmeye baglamistir. Tiirkiye’de
dans eden bedenlerle modernlesme konulu arastirmasinda Giinsiir-Yiiceil (2007) sahne
danslarinda kanto, klasik bale ve modern dans uygulamalar1 yer alirken, sosyal danslarda ise

tango ve foxtrotun yer aldigindan bahsetmektedir.

Tango Dansi
Partnerli danslarin igerisinde tango dansi hem kiiltiirel bir fenomen hem de kaynak-ileti-alict

gibi basitce tarifi yapilabilecek ¢izgisel bir siire¢te tanimlanabilen bir lisan olarak ele
almabilir. Kelime anlami, farkli goriisler ve yorumlar1 derleyen Sariboga (2019) Afrika
kokenli, Latin Amerika K&kenli ya da Ispanyolca kokenli olabilecek cesitli anlamlarindan
bahsetmektedir. Festival yapilan yer, tambur ya da davul gibi bir ¢algi adi, ¢almak-
dokunmak-dokunarak ¢almak gibi anlamlari ifade eden ¢esitli kelime kokleri oldugu
diisiiniilmektedir. Arjantin’de ortaya ¢ikan ve tango lizerine yapilan filmler sayesinde dnce
Paris’e oradan da Avrupa ve diinyaya tasinmistir. Bir diger anlatimla “Sozciik, 19. yilizyilin
basinda Buenos Aires’te siyahlarin senlik diizenledigi evleri ve 18.-19. yiizyilda farkl

danslar adlandirmak i¢in kullanilmistir fakat ayn1 zamanda Afrika dilindeki tambo (tambur,
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davul) yada tangir veya tocar (dokunmak, bir enstriiman c¢almak) kelimelerinden tiiredigi

tahmin edilmektedir.” (Erel-Calan, Alioglu-Tiirker ve Karamollaoglu, 2021).

Tangonun sosyal ortami1 olan bir kiiltiirii ifade ettigini ve “milonga” adi1 verilen bu ortamlarda
belirli gorgii kurallar1 oldugunu ifade eden Altun’a (2019) gore 6zellikle dansin bir dongi
icinde ve saatin ters yoniinde akisinin saglanmasi 6nemlidir. Bu gorgii kurallarinin, digerlerini
rahatsiz etmemeyi Oncelikli olarak benimsedigini ve giinlik yasamimizda uygulanan temel
sosyal davranislar1 kapsadigini ileri siirmektedir. Tangonun, dans, miizik ve edebiyatin bir
araya gelmesinden olusan bir ifade bi¢imi oldugunu belirten Sariboga’ya (2019) gore tango
bircok toplumun etkisiyle gelismis ve degismistir. Bu durumda, Tiirk tangosu, Fransiz
tangosu, Arjantin tangosu gibi stiller ortaya ¢ikmustir. Tirk tangolari, batililasma ve
modernizmin bir {iriinii olan Tirk makam miiziginin Avrupa miizigi besteleme teknigiyle

islenmesini yansitarak polifonik yapida olusturulmus eserlerdir.

Tangonun, toplumsal cinsiyet rollerinin degismesine katkida bulunarak karsi cinslerin bir
araya gelmesini tegvik etmis oldugunu belirten Demirbas’a (2018) gore 1800’lerin ikinci
yarisinda Arjantin’deki mahalle kahvelerinde diizenlenen senliklerde kadinlarin para
karsihiginda erkeklerle alti dakika boyunca dans etmesi ve aynm1 dénemde genelevlerdeki
kadinlarin bu dansi icra etmesi dolayisiyla tango, fahiselik ile bagdastirilmakta olsa da alt
kiiltiir Girtinii olmaktan ¢ikarak genis kitlelerce ilgi gérmeye baslamigtir. Taninmig bir dans
hocas1 ve dans eserleri sahibi Giraudet’nin tangoyu bir dans olarak tanimlamasi tangonun
balolara girmesini saglamistir. Bu, Buenos Aires’in rthtim kenarindaki mahallelerinden Paris
salonlarina ve oradan da Atlantik’1 gecerek Arjantin niifusunun yeni “sayginlik” kazanan iist

sinif kesimlerinin salonuna donene dek siirer.

Ote yandan, miizigin de diger sanat dallar1 gibi modernizmin bu alandaki yansimalari olan
kayit teknolojisi Orneklerinden fonografin ve gramofonun icadiyla baslayip ilk plak
fabrikasinin kurulmasina kadar uzanan déonemde goriildiiglinii belirtmekte olan Demirbag’a
(2018) gore Modernizmin bu teknolojik gelismelerle hiz kazanmasi, tango gibi sanat
dallarinin hem bunun etkisinde kalarak hem de onu etkisine alarak kiiresellesmesi dikkat
cekmektedir. 19. ylizyilin sonlarinda Arjantin'deki go¢ ve zor yasam kosullarinin etkisiyle
tangonun, Arjantin, Afrika ve Avrupa kiiltiir ve miiziginin melez bir formunun ve giindelik
hayatinin yansimasi oldugunu ifade eden Erel Calan, Alioglu Tirker ve Karamollaoglu'na
(2021) gore, Avrupa’ya ne zaman geldigi ile ilgili bir kaynaga rastlanamamis olsa da, tango
kayitlarinin Paris ve Londra'da yapilmasiyla uluslararasi bir dolasim kazanarak Avrupa'da,

ozellikle 1. Diinya Savasi Oncesinden itibaren, popiilerlik kazanmis ve vals gibi salon
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ritliellerinin yerini almistir. Sariboga (2019) fonografinin icadindan sonra, tango kayitlarinin
gelisiminde kayit tekniginin dnemli bir rol oynadigi belirtilmektedir. 1907'de Alfredo Gobbi
ve Angel Villoldo'nun Paris'e giderek yaptiklar1 kayitlarin yayimlanmasiyla birlikte tango,
uluslararas1 alanda daha genis bir kitleye ulasmistir. Boylece kayit ve ses teknolojisinin icat
edilmesi, internet ¢aginin baslamasi, tango derneklerinin kurulmasi, balolar ve kurslarin

diizenlenmesi tangonun yayilmasi hususunda 6nemli katkilar saglamgtir.

Cumhuriyet tarihi boyunca yayginlasan dans, bugiin Tiirkiye'de ise belirli bir kesim tarafindan
batililasma ve "modernlik" sembolii olarak algilanmaktadir. Ote yandan, tango miizikleri,
Tiirk miiziginin modernlesmesinin en belirgin drneklerinden birini olusturur. Tiirkiye'de,
dans kavraminin Tiirk modernlesme siirecinde yeni bir olgu oldugunu, geleneksel Tiirk dans
sahnesinin ise genis bir yelpazede ritiiel uygulamalardan halk oyunlarina kadar zengin
ornekler sundugunu ancak "Batili" dans kavraminin nispeten yeni oldugunu gdzlemleyen
Glnsiir-Yiiceil (2007), Cumhuriyet Tirkiye'sinde, Bati tarzinda kurulan ilk sanat kurumlar
olan Devlet Miizik ve Tiyatro Konservatuarlar1 ve Devlet Opera ve Tiyatro Topluluklari, Bati
miizigine ilginin Tanzimat donemi reformlariyla basladigini ve klasik Bat1 miiziginin Osmanli
toplumuna kazandirilmasini sagladigini ifade eder. Bunun yami sira Tirkiye'de 1936'dan
itibaren tiyatro ve operanin kurumsallagsmasi i¢in erken bir firsat verilirken, Bati dansinin
ozellikle klasik balenin uzun siire kabul gormedigini aktarmaktadir. Daha sonralari, Atatiirk,
devletin miizik politikasim1 belirleyerek, Tiirk halk miizigini temel alarak Bati miiziginin
tekniklerini kullanarak yeni bir miizik tiirii olusturmanin gerekliligini vurgulamistir, bu da
miizik alaninda gelismelere Oncelik vermistir. Sariboga (2019) Cumbhuriyet Oncesinde,
Osmanli'da Bati1 miiziginin, Avrupa ile etkilesim basladig1 16. ylizyilda temellerini atmis ve
18. yiizyilda Ismail Dede Efendi gibi bestecilerin eserleriyle yaygmlasmis oldugunu ifade
etmektedir. Bu donemde miizik egitimi, balolar, opera ve tiyatrolar gibi Bati sanatlarinin
Osmanli'da benimsenmesiyle birlikte, tango da Istanbul'un eglence mekanlarinda goriilmeye
baslamistir. Tangodan &nce Kanto Istanbul’da 1870 sonrasinda ortaya ¢ikmustir ve bazi
Avrupali performans tiirlerine benzerken, Tirk¢e s06zlii sarkilar1 ve orijinal sahne
gosterileriyle Osmanli ge¢is donemi eglence hayatini yansitan bir tiir olarak kabul edilmistir.
Istanbul'a tangonun, énce miizik kayitlariyla, ardindan eglence mekanlarinda icra edildigine
dair arsiv belgeleri, gazete ve dergi yazilari, edebi eserler iizerinden incelenmis ve neredeyse
Avrupa ile es zamanl olarak Istanbul'da da izlerine rastlanmistir. Cumhuriyet déneminde ise,
tango toplumsal hayatin doniislimiiniin simgesi haline gelmis ve bir taraftan da Tiirk kadininin

toplumsal hayata katilimin1 vurgulayan Sariboga (2019) Mustafa Kemal Atatiirk’iin, bati
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miiziginin dogrudan aktarimi1 yerine Tirk ulusal miiziginin evrensel bir bi¢imde
doniistiiriilmesini  savunarak, Tirk miiziginin modern danslara uygunlugunu zeybek
kiyafetleriyle tango yapan bir kadinla harmandali ¢alarken gostermis oldugunu ifade
etmektedir. Cumhuriyet devrimleriyle birlikte Bati sanatlarinin topluma tanitilmis oldugunu,
miizik ve tiyatro sanatinin ardindan egitim ve gosteri kurumlariyla balenin kuruldugunu
aktaran Giinsiir-Yiiceil (2007) bu nedenle, 1950'li ve 1960'l1 yillarda yeni tanitilan bir sanat
dali olarak balenin, 6zellikle Cumhuriyet¢i seckinler arasinda ayricalikli bir konuma sahip
oldugunu ifade etmektedir. Televizyon, radyo ve konser programlari diizenlenerek ve bazi
besteciler tarafindan yeni tangolarin bestelenmeye devam edilmekte oldugunu ileri siiren
Sariboga’ya (2019) gore tango dersleri, tango geceleri, konserleri, albiimleri cogalmaktadir.

Tango bdylece Tiirkiye’de siklikla icra edilen bir tiir olmustur.

Tango Dansinin icras:
McLuhan’a gore mesajin formu olayin kaynagindan aliciya gegis seklidir. (McLuhan, 2020)

Tango’da ise dans mesajin kendisi olarak kullanilmaktadir. Bu ¢alismada, bir sdzsiiz iletisim
dili olarak ele alinan tango, bazi temel hareketlere sahiptir. Yonlendiren ve takipgi arasinda
iletisim aktarimiyla icra edilen dogaglama bir danstir. Yonlendirenin rolil bir yonetmen ve
senariste benzetilirken takipginin rolii de bir oyuncuya benzetilmektedir. Bir taraftan beden
uyumlart ayarlanirken gorsel ya da isitsel ipuclari olmadan duygu aligverisi ile tipki bir dili
konusur gibi icra edilmektedir. Yonlendirenin duygulariyla ilettiklerini takipgi alir ve

dogaclama olarak figiire doniistiirtirler.

Anatomik olarak ele alindiginda tango dansi acik ve kapali tutus olacak sekilde iki temel
pozisyon ile ¢iftlerden birinin digerine gonderdigi yonlendirme ile icra edilmektedir. Bu
yonergeyi viicut hareketinden ve gbz temasindan alan takipgi figlirtin devamliligini saglayan

bir ileti olan dans1 meydana getirmis olur. (Altun, 2019)

Tangonun, baslangigta dogaclama bir sanat olmasina ragmen Ozellikle Paris'e tasindiktan
sonra belirli kurallar ve teknik oOlgiitlerle uluslararasi tango formunun olusumuna katkida
bulundugunu belirten Sariboga’ya (2019) gore genel olarak dort zamanli basit bir ritmik
yaptya sahip olan bu kiiltiirel fenomenin sozleri genellikle ask ve kadin temasi {izerine
yogunlagmistir. Birgok kaynakta da ifade edildigi gibi, cinsiyetli bir dans olan tango hakkinda
her bir tarafin beklentilerinin agik ve rol dagilimlarinin kesin oldugunu ifade eden Kili¢’a
(2013) gore erkege tahsis edilen 'lider' rolii ve kadina tahsis edilen 'takipgi' rolii ve bu rollerin
dans ederken 'enerji aktarimi', jest, mimik ve tavirlarla icra edilmesi ve ayrica tangonun

yapildigr zaman/mekan i¢inde tangonun omurgasini olusturur. Kadin ve erkek rollerinin

248



Biiyiikbese Baran s Sozsiiz I\etisimin Modern Orneklerinden Tango Dansi: “Kadin Kokusu” Tango
Dans Sahnesinin Gostergebilimsel Analizi

devreye girdigi tangoda, yonlendiren roliinii genelde erkek iistlenirken takipgiyi de
cogunlukla kadinin oynadigini ifade eden Altun (2019) iki tarafin da rol cesitliligi ve figiir
agirliginin birbirine yakin oldugunu aktarmaktadir. Her ne kadar birbirinden ayr1 rolleri olsa

da 6ziinde cinsiyetin bir 6nemi olmadig ileri siiriilmektedir.

Tango hareketlerinin karakteristigi lizerine yapilan detayli bir analiz, hareketlerin dogrusal,
merkeze ¢apraz ve disa ¢apraz seklinde kategorize edildigini ortaya koymustur. Genellikle
ayni dortgen igerisinde ¢esitli pozisyonlar arasinda bu ii¢c yonde hareketler gergeklestirildigi
gozlemlenmistir. (PremelC, 2022) Bu hareketlerin baglica olanlar literatiirde asagidaki gibi
siralanmaktadir:

1) One, geriye, yana ve capraz (sola ya da saga) adimlardan olusan

2) Bulunan yerde, diisey eksende donerek yon degistirme yani yonelme (pivote) disa ve
i¢e olacak sekilde icra edilmektedir.

3) Carp1 (la cruzada) yani bir dizin digerinin 6niinde konumlandig1 ¢capraza benzer bir
pozisyondur.

4) Yonlendirenin, yonlendirme komutunu ¢ok az miktarda yukar1 dogru kaldirmasiyla
takipginin tek ayak iizerinde edilgen konuma, yeniden etkin pozisyona birakilana kadar
pozisyon almasidir.

5) En cok kullanilan temel figiirlerden biri olan sekizli (ocho) pivote ve 6n ya da geri
adim olmak {izere iki asamadan olugmaktadir. Kus bakis1 8 figiirii ¢iziyor gibi goriindiigii
i¢in bu ismi aldig ileri siiriilmektedir. On ve geri olacak sekilde iki farkl1 sekilde icra
edilmektedir.

6) Partnerlerden birinin terk edecegi adim tarafina kars1 tarafin adim atarak ¢ikarmak
(sacada) olarak adlandirilan figiir, yana, 6ne veya geriye icra edilmektedir.

7) Esin ayak ve bacaginin iizerinden gecis (pasada) hareketi, ayagin yerle temasi
kesilerek, esinin destek bacagin diz hizasina kadar kaldirilarak icra edilmektedir.

8) Esin bacagina kanca (gancho) bi¢ciminde katlanarak dolanmasi figiirii; ve diz-kalga
rotasyonu ile esin bacagina dolanmasi (enganche); bir merkezin etrafinda doniis (giro),
siiziilme (planeo), devrilme (volcada), ve asilma (colgada) figiirleri de icra edilen diger
figiirlerdir. (Altun, 2019)

Gostergebilimsel Analiz Yontemi
Belirli kodlarla “iletismek™ eylemi gergeklestirilebilir. Kodlar, icinde gostergelerin

diizenlendigi sistemlerdir. Bu sistemlerin, o kodu kullanan toplulugun tiim {yelerinin kabul
ettigi kurallar tarafindan yonetildigini anlatan Fiske (2019) gosterge sistemleri olan
anlamlandirma kodlar iizerine yogunlagsmaktadir. Gosterge kavramiyla eski caglardan beri
ilgilenilen gostergebilim, ancak 20. ylizyilin baslarinda 6zerk bir bilim dali olarak dilbilimci
Saussure ve felsefeci Peirce tarafindan gelistirilmistir. Saussure, dilin diislinceleri aktarmaya
yarayan bir gostergeler sistemi oldugunu tespit etmis bir dilbilimcidir. Fiske dilin bir isaretler
sistemi oldugunu dolayisiyla onu anlamak i¢in sistemin yapisini analiz etmek gerektigini ileri
siirer. Isaret ya da seslerden olusan gosterenlerden ve kavramlari, diisiinceleri ifade eden

gosterilenlerden olusan gostergeler dilin yapisini olusturmaktadir. (Yaylagiil, 2006:107) Daha
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kuramsal olan Peirce, her gostergenin aslinda baska gostergelere gonderme yaptigimi ileri
stiren bir felsefecidir. Biitiin bilimlere ve ugras alanlarma gostergebilim goziinden bakmak
mimkiindiir hatta bunun bir gereklilik oldugunu ileri siirmektedir. (Erkman-Akerson,
2019:61) “Onun asil ilgisi, gostergeler, insanlar ve nesneler arasindaki yapisal iligkide insa
edildigini disiindiigii anlama yonelikti... Saussure ise bir dilbilimci olarak oncelikle dil ile
ilgilendi. Gostergelerin, Peirce’deki gibi nesnelerle iliskilerinden cok, diger gostergelerle
iliskileri tizerinde yogunlast1.” (Fiske, 2019:127) Daha sonralar1 Fransiz kékenli olan Roland
Barthes ise, Saussure’lin dil/s6z ayriminin kiiltiirel analize uyarlanabilecegini ve gosteren-
gosterilen iligkisinin tiim simgesel sistemlerin temeli olabilecegini diislinmiistiir. Anlamin
olusumu s6zdizimsellik iceresinde gerceklesmektedir. (Yaylagiil, 2006:109) Barthes, giindelik
konusma dilinde bir sdzciigii duydugumuz zaman, bu ses zincirinin zihnimizde bir kavram
cagristirdigint ve o dilin sifresini bilen herkesin zihninde hemen hemen aymi kavramin
canlandigini agiklamaktadir. (Erkman-Akerson, 2019:111) Her ifadenin zihnimizde canlanan
ilk kavrami i¢in “diiz anlam” ve ¢agrisim yapan iist dil olarak igsleyen yorumlamalar i¢in “yan
anlam” ayrimim1 yapmaktadir. Dil ve isaretler araciligiyla tasinan kiiltiir kusaklar arasinda
aktarilmaktadir ve onu tagiyan simge ve semboller ideolojiktir. (Yaylagiil, 2006:109)
Erkman-Akerson’a (2019) gore iletisim ve ulagimin gelismesiyle beraber toplumlar arasindaki
ozellikle bilimsel aligverisin artmasiyla dil 6grenmeye olan ilgi de artmis oldu. Ortaya ¢ikan
cesitli yontemlerle dilbilimin birdenbire ¢cok O6nem kazandigi belirtilirken, gdstergebilimin
tiim yasam alanlarma bu gozle bakilabilecegini gosteren Umberto Eco ve Roland Barthes
araciligiyla taninmaya basladigindan bahsedilmektedir.

Oyleyse, gostergelerin icinde diizenlendigi sistemler olan kodlar, iglerinden se¢im yapilan
birimlerden paradigmasal boyutta kurallar aracilifiyla birlestirilerek dizimsel boyutta anlam
tagiyabilirler, kullanicilar arasinda kiiltiirel bir anlagsmaya dayanabilirler, iletisimsel bir islevi
yerine getirebilirler ve uygun iletisim kanali araciligiyla aktarilabilirler. (Fiske, 2019:153 ve
154)

Bu makalede modernitenin Orneklerinden tango soOzsiliz bir lisan olarak mercek altina
alinmaktadir. Bu amagla “Kadin Kokusu” filmindeki tango dansinin icra edildigi sahne
gostergebilimsel kuramlar temelinde ele alinarak, Roland Barthes’in diiz anlamsal ve yan

anlamsal kodlara gore analiz edilmektedir.

“Kadin Kokusu” Filmi ve Tango Dans Sahnesi
Kadin Kokusu (The Scent of a Woman), Martin Brest’in yonettigi ve 1992 yilinda vizyona

giren bir dram filmidir. Hikaye, 6zel bir okulda okuyan ve maddi zorluklar ¢eken geng
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Charlie Simms ile emekli, gérme engelli ve sert mizagli Albay Frank Slade’in hikayesini
anlatmaktadir. Film, dostluk, cesaret ve yasamin anlami gibi temalar islerken, 6zellikle
unutulmaz tango sahnesiyle izleyicilerin hafizasinda yer edinmistir. Bu sahne, hayatin kontrol
edilemez ama keyif alinabilir bir dans oldugu mesajin1 vurgular. Al Pacino’nun etkileyici
performansi ona En Iyi Erkek Oyuncu dalinda Oscar kazandirmistir. Bahsi gegen meshur
tango sahnesi bu arastirmada mercek altina alinacaktir.

Hikaye, 6zel bir okulda okuyan ve maddi zorluklar ¢eken gen¢ Charlie Simms ile emekli,
gorme engelli ve sert mizagh Albay Frank Slade’in yollarin kesismesiyle baslar. Siikran
Gilint tatilinde para kazanmak icin Albay Slade’e refakatgilik yapmay1 kabul eden Charlie,
beklenmedik bir yolculuga ¢ikar. ikili, New York'ta liiks oteller, restoranlar ve eglenceli
etkinliklerle dolu bir hafta sonu gegirir. Bu siire boyunca, Slade hayattan son kez keyif almay1
amaglarken, Charlie diiriistliigli ve masumiyetiyle onun karamsar diinyasini sorgulamasini
saglar. Filmin unutulmaz anlarindan biri olan tango sahnesi, Albay Slade’in hayati oldugu
gibi kabul etme ve giizelliklerini fark etme yetisini gozler Oniline serer. Gérme engeline
ragmen, bir kadin1 dansa kaldiran Slade, tutkulu ve zarif bir tango sergileyerek hem hayatin
hem de dansin cesaretle yaganmasi gerektigini simgeler. Bu sahne, yalnizca fiziksel bir eylem
degil, ayn1 zamanda Albay’in yasamla yeniden baglanti kurdugu, Charlie’nin ise insan
dogasina dair yeni bir derinlik kesfettigi bir doniim noktasidir. Al Pacino’nun performansinin
bu giiclii duygusal temalar1 ustalikla yansittig1 sdylenebilir.

Albay Slade, oturduklar1 restoranda zarif ve c¢ekingen bir kadin olan Donna’y1 dansa davet
eder. Donna, geng bir bankacinin nisanlisi olarak kisa bir siire goriinse de filmde 6nemli bir
sembolik role sahiptir. Onun zarafeti ve Albay Slade’in gérme engeline ragmen kendisiyle
dans edebilecegi konusundaki 0Ozgiliveni, sahneyi hem duygusal hem de estetik agidan
unutulmaz kilar. Donna, Slade’in kararliligmmi ve yasam tutkusu mesajint giiglendiren bir
karakter olarak, tango sirasinda gosterilen uyum ve iletisimle hayatin kendine has ritmini
simgeler. Bu an, filmin ana temalarin1 dansin tutkusuyla birlestirerek izleyicilere etkileyici bir
yasam dersi sunar.

Bu makalede “Kadin Kokusu” filminin tango sahnesi gostergebilimsel olarak ele
alinmaktadir. Roland Barthes’in diiz anlam yontemi ile baslanacak olursa, bu sahnenin
acilisin1 yapan konusma s6zli olarak iletisimsel veri saglarken, beden dilleri, yiliz ifadeleri,
dokunus ve fiziksel temas, ritim ve adimlar sdzsiiz iletisimsel veri saglamaktadir. Ote yandan
bu sahnede yer alan bireyler ve mekan moderniteye dair veriler saglamaktadir. Roland
Barhes’in yan anlami, bahsi gecen sahnede aktarilan mesajlarin okunmasi ve yorumlanmasi

asamasinda yontem sunmaktadir.
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“Kadin Kokusu” filminin tango dans sahnesi, Charlie ve Albay Frank Slade’in oturduklari
restoranda zarif ve ¢ekingen bir kadin olan Donna’yi dansa davet etmesiyle baslar ve

aralarinda oncelikle soyle bir konugma gecer:

Albay Frank Slade:
Donna:
Albay Frank Slade:
Donna:
Albay Frank Slade:
Donna:
Albay Frank Slade:
Charlie:
Donna:
Albay Frank Slade:
Donna:
Albay Frank Slade:
Donna:
Albay Frank Slade:
Donna:
Albay Frank Slade:
Donna:
Albay Frank Slade:

Donna:
Albay Frank Slade:

Charlie:

Albay Frank Slade:

Ee, Donna, tango yapar misin?

Hayir. Bir keresinde 6grenmek istedim, ama. ..

Ama?

Ama Michael istemedi.

Michael, bekledigin kisi.

Michael tangonun ¢ilginca bir sey oldugunu diisiiniiyor.
Bence ¢ilgin olan Michael.

(Giilerek) Ona kulak asmayin. Bunu sdylemis miydim?
(Tebesstim eder.)

Ne giizel bir giiliimseme.

Tesekkiir ederim Frank.

Tango 6grenmek ister misin Donna?

Simdi mi?

Hizmetlerim emrine amade, hem de bedava. Ne dersin?
Sanirim biraz korkarim.

Neden?

Hata yapmaktan korkarim.

Tangoda hata olmaz, tango hayata benzemez. Basittir. Bu
yiizden bu kadar muhtesemdir. Hata yaparsan, ayaklarin
dolanirsa dans etmeye devam edersin. Neden
denemiyorsun? Deneyecek misin?

Pekala. Deneyecegim.

Yol ver evlat (ve ayaga kalkar.) Kolun. (Donna’y1 elinden
tutar.) Charlie, bana koordinatlar1 ver evlat.

Pist 6’ya 9 metre biiyiikliigiinde ve kisa kenarda
duruyoruz. Kenarlarda masalar var. Orkestra sagda.
(Bastonunu Charlie’ye birakir ve Donna ile piste ilerler.)

Miizik esliginde dans baslar. Donna, Frank ile piste yiiriirken ellerinin biri onun kolunda
digeri bir oraya bir buraya savrulur sekildedir. Frank ise saglam adimlarla ilerler ve bir
kolunda Donna varken diger eliyle dans pozisyonunun liderligini baglatir. Gorme engelli olan
Frank’i piste giderken gozleriyle dikkatlice inceler. Yiiz ifadelerine gelindiginde ise Donna
bos bakislarla kendini dansin akisina birakirken Frank ise dansi yoneten bir ifadeye sahiptir.
Gorme engelli olmasia ragmen Slade, dansin her adiminda kendine giivenir ve Donna’y1
zarafetle yonlendirir. Frank, eline ve durusuna yon vererek miizigin baglamasiyla sirtindan ve
elinden tutarak yonettigi Donna’nin adimlarin1 kendisine eslik edecek sekilde agirlik aktarimi
yaparak dansa baslatir. Buradaki fiziksel temas, uyumlu ritim ve estetik adimlar, izleyenlere
gorsel bir solen sunar. Agirlik aktarimi ve tango figiirleri miizigin ritmi ile eslik¢i bir sekilde

tango dansini icra ederler. Donna’nin sade zarafeti ve g¢ekingen tavirlar1 sahnenin duyusal
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cekiciligini artirirken, arka plandaki miizik (Por una Cabeza), dansin akiciligina ritmik bir
temel saglar. Bu sahne, bir kadinin ve bir erkegin fiziksel uyumunu ve estetik paylagimini
betimleyen diiz bir anlat1 sunar.

Ote yandan, bu sahne modern sehir hayatinin izlerini tastyan bir atmosferde sekillenirken
New York sehri, olaylarin biiyiikk bir kismina ev sahipligi yapmaktadir. Sahnede kullanilan
araclar, miizik aletleri, salon, kiyafetler ve sosyal iligkiler, 90’larin giinliik yasam tarzini ve
kiltirel dokusunu yansitir. Bu baglamda, filmin gegtigi zaman dilimi, karakterlerin
davraniglarin1 ve yasadiklar1 olaylarin arka planin1 anlamak acgisindan 6nemli bir baglam
sunar. Ozellikle Albay Slade’in hayata dair ge¢mis anilar1 ve geleneksel degerlere olan
bagliligi, zamanin modernlesen diinyasina bir kontrast olusturur. Bu durum, filmde hem bir
kusak catismasin1 hem de degisen deger yargilarini izleyiciye hissettirir. Ornegin, dansa davet
edilen Donna nisanli bir kadindir ve Michael diye bahsettigi miistakbel esinin diginda biriyle
pistte sergiledigi dans, onun bireyselligini temsil etmektedir. Bu sahne, yasamin ritmini ve
tutkusunu metaforik bir dille aktarir. Donna’nin Slade’in rehberligine duydugu gliven, modern
bireyin kontrol arayisin1 ve ayn1 zamanda 6zgiirliik ihtiyacin1 simgeler. Albay Slade’in dans
sirasinda gorme engeline ragmen sergiledigi 6zgiiven ve zarafet, engellere ragmen hayata
anlam katmanin miimkiin oldugunu vurgular. Bu sahne, bireyler arasi sozsiiz iletisimin
giiclinli ve modern insanin duygusal baglantilar kurma ihtiyacin1 yansitir. Tango, sadece bir
dans degil, ayn1 zamanda karsilikl1 gliven, ritim ve iletisimle hayatin kendisi olarak sembolize

edilmektedir.

Sozsiiz Tletisim Analizi
Albay Slade’in dik durusu ve Donna’nin zarif hareketleri, karsilikli giiven ve uyumu simgeler.

Slade’in kendinden emin tutumu, dansin lideri olarak kontroliin onda oldugunu gosterirken
Donna’nin adimlart buna uyum saglar. Slade gérme engelli oldugu i¢in goz temasi fiziksel
olarak miimkiin degildir, ancak Donna’nin yiiziindeki ifadeler ve bakislari, karsilikli iletigimi
giiclendiren duygusal bir derinlik saglar. Donna’nin ¢ekingen ama ayn1 zamanda hayranlik
dolu ifadeleri, dans sirasinda yasadigr duygusal doniisiimii ifade eder. Slade’in sakin ve
kendinden emin yiiz ifadesi, dansin sadece fiziksel bir aktivite degil, ayn1 zamanda bir kendini
ifade bi¢imi oldugunu gosterir. Dans boyunca ellerin birlesmesi ve viicutlarin uyumu, sozsiiz
iletisimde fiziksel temasin Onemini vurgular. Bu temas, giiven, rehberlik ve duygusal
baglantiy1 temsil eder. Slade’in adimlarindaki kararlilik, onun hayata dair giiclii durusunu

simgeler. Donna’nin adimlarindaki hafiflik ise, modern bireyin hayatin akisina nasil uyum
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sagladigin1 gosterir. Dansin ritmi, iki farkli insanin bir araya gelip uyum saglayabilecegi

fikrini gii¢lendirir.

Modernite Kriterlerine Gore Analiz
Tango, bireysel yeteneklerin ve duygularin disa vurulmasini saglar. Slade’in kendi engeline

ragmen dans etmesi, bireysel 6zgiirliiglin ve yeteneklerin sinirlar1 asabilece§ini gosterir.
Donna, dans sirasinda kendi 6zgiivenini bulur, bu da bireysel donilisiimii simgeler. Tango
modern bireylerin duygusal iletisimini temsil eden bir ara¢ haline gelmistir. Slade ve Donna
arasindaki dans, ge¢mis ile modernite arasindaki bir koprii gibidir. Sahne, New York gibi
modern bir metropolde ge¢mektedir. Restoranin liikks ortami, modern kent yasaminin bireyler
tizerindeki etkilerini yansitir. Dansin zamansizligi, mekanin modern baglamindan kopusu
temsil eder ve dansin evrenselligini ortaya koyar. Dans sirasinda zaman ve mekan algisi
neredeyse yok olur. Karakterler, sadece dansa ve birbirlerine odaklanarak modernitenin kaotik

ritminden uzaklasir. Bu, modern bireyin an1 yagama arzusunu giiclii bir sekilde yansitir.

Soylem Yan anlamsal analizi

A: Ee, Donna, tango yapar misin?

D: Hayir. Bir keresinde 6grenmek
istedim, ama. ..

A: Ama?

D: Ama Michael istemedi.

A: Michael, bekledigin kisi.

D: Michael tangonun ¢ilginca bir sey
oldugunu diisiiniiyor.

A: Bence ¢1lgin olan Michael.

- Modern ¢agda kisisel fikirlerin farkli
yorumlanabilecegini yansitilmaktadir.
“Cilgin olan nedir?”” sorusununnyaniti
bireyden bireye degisebilmektedir.

- Kusaklar aras1 farkl goriislerin ve
hayata olan bagin gosterdigi degisim.
- Kadin ve erkek rollerindeki

doniistim.
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A: Tango 6grenmek ister misin Donna?
D: Simdi mi?

A: Hizmetlerim emrine amade, hem de
bedava. Ne dersin?

D: Sanirim biraz korkarim.

A: Neden?

D: Hata yapmaktan korkarim.

A: Tangoda hata olmaz, tango hayata
benzemez. Basittir. Bu yiizden bu kadar
muhtesemdir. Hata yaparsan, ayaklarin
dolanirsa dans etmeye devam edersin.
Neden denemiyorsun? Deneyecek
misin?

D: Pekala. Deneyecegim.

- Modern ve gelenekselin hislerdeki
disa vurumundaki farkliligi ortaya
koyan bir konugma.

- “Korkmak” duygusunun disa
vurumunda modern birey tarafindan
hizla doniismeye acgik olmasi.
Geleneksel olanda ise hata yapmak ile
iligkilendirilmesi.

- Tangonun modernite ile ortaklig1,
hayata benzetilerek betimlenmesi.
Geleneksel danslarda hata kabul
gérmezken tango hatali bir figiir bile
olsa yoluna devam eden bireyselligi

temsil eder.

- Deneyerek 6grenmek ve modern
yasam pratiklerinin bu yolla
ilerlemesindeki tango ile olan

ortaklig1.

Tablo 1 “Kadin Kokusu” Tango Dansa Davet Sahnesindeki Konugsmalarin Yan Anlamsal Kod
Analizi

Filmdeki tango sahnesini baglatan dansa davet sdyleminin Tablo 1’de yer alan Barthes’in yan
anlamsal kod analizine gore, tango modernite ile iliskilendirilmektedir. Kisisel fikirlerin
bireyler arasinda farklilik gdsterebilecegi neyin “cilgin” olabilecegi lizerinden okunmaktadir.
Burada kusaklar aras1 farklihlk da Donna ve Frank arasindaki diyalog {iizerinden
okunmaktadir. Frank geleneksel ¢ag1 temsil ederken, fikirlere kolayca agik bir tutumla Donna
modern bireyi temsil etmektedir. Ogrenmeye agik olmak, “korkma” duygusunu kolayca
deviren bir tutumla modern insanin deneyimlerle o6grenme kodlarmin da buradaki

konusmadan analizini yapmak miimkiindiir.

Dans sahnesi hakkinda ¢ikarim yapilmasini saglayan yan anlamsal kodlarin Gorsel 1, Gorsel
2 ve Gorsel 3’te beden dili, gbz temasi, yliz ifadeleri, dokunma ve fiziksel temas ile modernite

kriterleri yer almaktadir.
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Gorsel 1 Dans sahnesinde beden dili, g6z temasi ve yiiz ifadeleri. (Youtube, 2024)

Gosteren: Donna’nin beden dili ve gozlerindeki merak dolu bakislari; gorme engelli
olmasina ragmen Frank’in gbzlerindeki eminlik.
Gosterilen: Modern insanin deneyimlerle o6grenmeye agik olmasi, az Onceki korku

duygusunu hizla meraka donistiirebilmesi. Gelenekselin ise glivenlik eminlik hissiyati.
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Gorsel 2 Dans sahnesinde dokunma ve fiziksel temas ile ritim-adimlar (Youtube, 2024)

Gosteren: Frank’in Donna’nin sirtindan tutusu ve elleriyle ayaklarini yonetmesi.

Gosterilen: Tango dansinin sozsiiz bir dille ifadesinde, o dili bilmeyen birinin bile icra ettigi
dans ile o dili konusur hale gelmis olmasi. Modern ¢agimizda oldugu gibi, hatalarin bile bir
figlir ortaya koyabilir olmasini temsil etmektedir. Bireysel farkliliklarin gilinlin sonunda bir

icra ortaya dokebiliyor olmasi.
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Gorsel 3 Dans sahnesinde moderniteye 6zgiin kriterler (Youtube, 2024)

Gosteren: New York gibi modern bir metropolde yer alan restoranin liiks ortami. Dansin
zamansizligl. Karakterlerin, sadece dansa ve birbirlerine odaklanmasi.

Géosterilen: Modern kent yasaminin bireyler tizerindeki etkilerini yansitir; mekadnin modern
baglamindan kopusunu temsil eder ve dansin evrenselligini ortaya koyar; dans sirasinda
zaman ve mekan algisinin kaybolmak tizeredir. Karakterler modernitenin kaotik ritminden

uzaklagir ve modern bireyin an1 yasama arzusunu giiclii bir sekilde yansitmaktadir.

Sonug¢
Bu c¢alismada, “Kadin Kokusu” filmindeki tango sahnesi, sozsiiz iletisim ve modernite

baglaminda ele alinarak incelenmistir. Aragtirmanin temel bulgulari, tango dansinin yalnizca
estetik bir performans degil, ayn1 zamanda bireyler arasi iletisimi ve duygusal etkilesimi
giiclendiren kiiltiirel bir fenomen oldugunu gostermektedir. Sahne, bir yandan bireylerin kendi
i¢ diinyalartyla olan miicadelesini ve Ozgiliven kazanimlarin1 simgelerken, diger yandan

modernitenin bireysel 6zglirliik ve duygusal baglar lizerindeki etkisini yansitmaktadir.

Tango, modern bireyin duygularini ifade edebildigi, sinirlarini asabildigi ve uyumlu bir iligki
kurabildigi bir alan yaratmaktadir. Albay Slade’in gérme engeline ragmen sergiledigi
kararlilik ve liderlik, bireysel 6zgiirliiglin ve yeteneklerin modern diinyada sinir tanimadigini
vurgular. Donna’nin baslangigtaki ¢ekingen tavirlarinin dans sirasinda 6zgiivene doniismesi

ise bireysel donlistimiin giiclii bir gostergesidir.
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Sozsiiz iletisim agisindan bakildiginda, dansin her bir hareketi, fiziksel temas ve ritmik uyum,
bireyler arasindaki duygusal baglar1 ve giliveni somutlastirmaktadir. Slade ve Donna’nin
adimlari, modern insanin hem bireysel hem de toplumsal diizeyde nasil bir uyum arayisi
icinde oldugunu temsil eder. Tango sahnesinde iletisim sadece beden hareketleriyle degil,

ayni zamanda karsilikli ritim, duygu ve giivenle de kurulmaktadir.

Modernite baglaminda sahne, sehir yasaminin ve modern bireyin yasam tarzinin izlerini tasir.
Ancak dansin ritmi ve evrenselligi, bu modern baglamdan bir kopusu temsil eder. Slade ve
Donna, dans sirasinda ani yasayarak modernitenin getirdigi kaotik ritimden uzaklasir ve
0zglin bir bag kurar. Bu durum, modern bireyin anlam arayisina ve duygusal ihtiyaglarina dair

giiclii bir mesaj sunar.

Bu arastirma, dansin yalnizca bir eglence aracit olmadigini, ayn1 zamanda bireylerin kendini
ifade etme, duygusal baglar kurma ve modern diinyada kendi yerini bulma siireclerini de
destekleyen bir iletisim bi¢imi oldugunu ortaya koymaktadir. Tango, modern bireyin kendini
yeniden kesfettigi ve ifade ettigi bir sembol olarak hem bireysel hem de toplumsal diizeyde
iletisim ve uyumun giiclii bir metaforu haline gelmistir. Bu baglamda, tango dansinin
modernite, sozsiiz iletisim ve kiiltiirel doniisiim baglamindaki rolii, gelecekteki galismalar i¢in

zengin bir analiz alan1 sunmaktadir.
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Ozet

Bu makale, sosyal aglardaki segmen etkilesimlerinin degisen dogasini ve bunlarin siyasi iletisim ve
demokratik siiregler {izerindeki etkilerini incelemektedir. Sosyal medya platformlarinin hizla
biliyiimesiyle birlikte, se¢menler artik siyasi bilginin pasif alicilar1 degil, kamusal sdylemin
sekillendirilmesinde aktif katilimcilar haline gelmistir. Bu ¢alisma, segmen katiliminin dinamiklerini,
siyasi igerigin yayilmasini ve sosyal aglarin siyasi goriisleri, davranislart ve se¢im sonuglarini
etkilemedeki roliinii ele almaktadir. Katilimcei kiiltiir, bireylerin genellikle dijital teknolojiler
tarafindan kolaylastirilan igerik yaratma ve paylasma ile aktif olarak katildig: bir kiiltiirii ifade eder.
Biiyiik 6lciide tek yonlii olan geleneksel medyanin aksine, katilimcer kiiltiir kullanic1 katilimini ve
etkilesimini vurgular. Bu ¢alisma literatiiriin katilimei kiiltiir ve sosyal ag yakinsamasi araciligiyla
secmen etkilesimini nasil ele aldigina yonelik tartigmalar1 ve video paylasim sitesi olarak
Youtube’un bu tartigmalardaki yerini incelemektedir.

Anahtar kelimeler: Katilimci kiiltiir, segmen etkilesimi, sosyal aglar, yakinsama, Youtube.
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Abstract

This article examines the changing nature of voter interaction on social networks and its implications
for political communication and democratic processes. With the rapid growth of social media
platforms, voters are no longer passive recipients of political information, but active participants in
shaping public discourse. This study examines the dynamics of voter participation, the dissemination
of political content, and the role of social networks in influencing political opinions, behavior, and
electoral outcomes. Participatory culture refers to a culture in which individuals actively participate
by creating and sharing content, often facilitated by digital technologies. Unlike traditional media,
which is largely one-way, participatory culture emphasizes user engagement and interaction. This
study examines how the literature discusses voter engagement through participatory culture and the
convergence of social networks, and the place of Youtube as a video-sharing website in these
debates.

Keywords: Participatory culture, voter interaction, social networks, convergence, Youtube.
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Giris

Son yillarda, sosyal aglarin ve katilimer kiiltiiriin yakinsamasi, segmenlerin siyasi bilgilerle,
adaylarla ve birbirleriyle etkilesim kurma bi¢imlerini temelden yeniden sekillendirmistir.
Sosyal medya platformlari, geleneksel siyasi iletisimin kullanici giidiimlii yeni katilim
bicimleriyle kesistigi giiclii alanlar olarak ortaya g¢ikmistir. Jenkins (2006) tarafindan
tanimlanan katilimci kiiltiir kavrami, pasif medya tiiketiminden, bireylerin igerigin yaratilmasi
ve yayllmasina katkida bulundugu aktif katilima gecisi vurgulamaktadir. Bu degisim, cesitli
medya formatlarinin ve iletisim araglarinin kesintisiz bir dijital ortama entegre edildigi sosyal

aglarin yakinsamasi ile daha da giiglenmistir.

Katilimec1 kiiltiir ve sosyal ag yakinsamasinin kesisimi, se¢gmenleri igerik yaraticilarina,
yorumculara ve etkileyicilere doniistiirerek daha dinamik ve etkilesimli bir siyasi ortami
tesvik etmistir. Ancak bu doniisiim, yanlis bilginin yayilmasi, ideolojik yanki odalarimin
giiclenmesi ve algoritmalarin se¢menlerin siyasi igerige maruz kalmasimi sekillendirmedeki
rolii gibi zorluklar1 da beraberinde getirmistir. Bu zorluklar, demokratik katilimin kalitesi ve
secim siiregleri lizerindeki uzun vadeli etkileri hakkinda kritik sorular ortaya ¢ikarmaktadir.
Katilimer kiiltlir ile sosyal aglarin yakinsamasi arasindaki etkilesim, insanlarin baglanti
kurma, yaratma ve iletisim kurma bi¢imlerinde doniistiiriicii bir degisimi temsil etmektedir.
Bu iliski, yeni teknolojiler ortaya c¢iktikca gelismeye devam etmekte, sosyal ve kiiltiirel
dokuyu derin sekillerde yeniden sekillendirmektedir. Katilime1 bir kiiltiir olarak YouTube
yaraticiligi, toplulugu ve diyalogu tesvik ederek onu hem eglence hem de aktivizm igin kritik
bir platform haline getirmektedir. Benzer sekilde, sosyal medya genis anlamda siyasi katilim1
demokratiklestirerek bireyleri toplumsal meselelerle ilgilenme ve bu meseleleri etkileme
konusunda giiclendirmistir. Ancak bu platformlar da 6nemli zorluklarla kars1 karsiyadir ve
yapict katilim ve olumlu toplumsal etki alanlar1 olarak kalmalarini saglamak i¢in siirekli ¢caba

gosterilmesini gerektirmektedir.

Bu derleme makale, katilmec1 kiiltiirin ve sosyal aglarin yakinsamasinin se¢men
etkilesimlerini nasil sekillendirdigini kesfetmek i¢in mevcut aragtirmalar1 sentezleyerek bu
konular {izerinde diisiinmeyi amaglamaktadir. Temel c¢alismalari, egilimleri ve vaka
orneklerini analiz eden bu derleme, c¢agdas demokrasilerde se¢cmenler ve sosyal medya
arasinda gelisen iliskinin kapsamli bir sekilde anlasilmasini saglamaktadir. Ayrica, sosyal
aglarin  kapsayici, bilgili ve katillmc1 demokrasi araglari olarak potansiyellerini

gerceklestirmelerini saglamak i¢in kritik miidahalelere duyulan ihtiyact vurgulamaktadir.
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Katilimai Kiiltiir ve Sosyal Aglarin Yakinsamasi
Dijital ¢agin getirdigi degisimler arasinda, katilimer kiiltiir ve sosyal aglarin etkilesimi,

iletisim bi¢imlerini, topluluk olusum siireglerini ve igerik iiretimini kokten doniigtiirmiistiir.
Henry Jenkins, medya akademisyenliginde katilimc kiiltiir kavramini gelistirerek, bireylerin
pasif tiiketiciler olmaktan ¢ikip, icerigin olusumuna aktif katkida bulunanlar haline
geldiklerini vurgulamistir. Bu kavramin pratikteki tezahiirii, sosyal aglar {izerinden
gerceklesmektedir. Sosyal aglar, bilgi ve fikirlerin yani sira kisisel mesajlar ve diger ifade
bicimlerinin yaratilmasina ve yayilmasina olanak tantyan platformlar olarak islev gérmektedir

(Fatali, 2020).

Web 2.0'n yiikselisi, Facebook, Twitter, YouTube ve Instagram gibi platformlarla igerik
olusturmay1r daha demokratik bir hale getirmistir. Bu platformlar, kullanicilarin kendi
iceriklerini  kolaylikla  olusturup paylasmalarin1  saglayarak, katilimci  kiiltiirlin
yayginlagmasina 6nemli Ol¢iide katkida bulunmustur. Fatali'nin (2020) belirttigi gibi, bu
dontisiim, bireyleri medyay1 sadece tiiketmekle kalmayip, ayn1 zamanda onun yaratilmasi ve

dagitimi siireglerine dogrudan katilmaya tesvik etmistir.

Katilimcr kiiltiir ile sosyal aglarin entegrasyonu, bilginin yayilma bic¢imlerini, topluluklarin
nasil sekillendigini ve etkilesimde bulundugunu degistirmistir. Bu siire¢, demokratik katilimin
artmasina olanak tanimis, daha cesitli seslerin duyulmasina kapi aralamistir. Filiz (2019)
tarafindan belirtildigi gibi, sosyal aglar, topluluklarin sadece cografi yakinliga dayanarak
degil, ortak ilgi alanlarina goére sekillenmesini saglamis, ¢evrimici topluluklarin kimlik ve

aidiyet duygusunu pekistirmesinde kritik bir rol oynamustir (Filiz, 2019).

Katilimer kiiltiir ile sosyal aglarin yakinsamasi, kiiltiirel ifade bigimlerini demokratiklestirerek
bireylerin yeteneklerini sergilemelerine ve geleneksel dagitim kanallarina ihtiyag duymadan
genis bir izleyici kitlesine ulasmalarina olanak tanmmstir (Onday, 2019). Ancak bu
yakinlasmanin getirdigi zorluklar da goz ardi edilemez. Kullanici tarafindan olusturulan
igerigin artmasi, bilgi kalitesi ve dogrulugu konusunda endigeleri beraberinde getirmis, yanki
odalart ve sahte haberler gibi olgularin ortaya ¢ikmasma neden olmustur. Sosyal ag
algoritmalari, hangi igerigin kime gosterilecegini belirleyerek kamusal sdylemi etkileyebilir
ve genellikle etkilesim yaratmasi muhtemel igerige 6ncelik verir. Bu durum, sansasyonel veya
kutuplastiric1 igerigin artmasina yol agabilir. Boylece, katilimer kiiltiir ile sosyal aglarin

yakinsamasi, kiiltiirel ifade bigimlerini demokratiklestirerek bireylerin yeteneklerini
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sergilemelerine ve geleneksel dagitim kanallarina ihtiyag duymadan genis bir izleyici kitlesine

ulagmalarina imkan tanimistir (Ersoz, 2020 s.58-65).

Bu yakinlagma aymi zamanda yeni sanat, eglence ve hikaye anlatimi bigimleri yani sira
O0grenme ve mesleki gelisim i¢in yeni firsatlar yaratmigtir. Katilimer kiiltiir ile sosyal aglarin
yakinlagmasi, iletisim kurma, yaratma ve baglant1 kurma seklimizde bir paradigma degisimini
temsil etmektedir. Geleneksel medyayi, siyaseti ve sosyal etkilesimleri doniistiirerek bireylere
icerik olusturma ve topluluk katiliminda daha aktif bir rol oynama yetkisi vermistir fakat bu
yakinlagmanin daha bilgili, katilimc1 ve kapsayici bir topluma yol agmasini saglamak icin ele
alinmas1 gereken 6nemli zorluklar1 da beraberinde getirmektedir. Ilerledikge, bu zorluklarin
istesinden dikkatli bir sekilde gelmek, bu yakinlasmanin sundugu firsatlar1 kucaklarken

risklerini de azaltmak ¢ok 6nemlidir (Kaplan, 2021).

Yirmibirinci ylizyilin derinliklerine indikce, katilimei kiiltiir ile sosyal aglarin yakinsamasi
gelismeye devam edecek ve toplum, kiiltlir ve siyaset icin yeni c¢ikarimlar ve
degerlendirmeleri beraberinde getirecektir. Daha fazla kullanici tarafindan olusturulan icerige
ve katilimer etkilesime yonelik egilim, bireyleri giiclendirerek, kendini ifade etme ve topluluk
katilim1 i¢in benzeri goriilmemis yollar sunmaktadir. Bu giligclenme, sosyal medyanin énemli
bir rol oynadig ¢esitli kiiresel olaylarda goriildiigii gibi, 6nemli sosyal ve politik hareketlere
yol agabilmektedir ancak bu yakinlasmanin faydalar esit sekilde dagilmamaktadir. Niifusun
bazi kesimlerinin dijital teknolojilere ve internete erisiminin olmadigi bir dijital ugurum
vardir. Katilimer kiiltlir ve sosyal aglarin sagladigi yetkilendirmenin herkes i¢in erisilebilir
olmasimi saglamak agisindan bu ucgurumun kapatilmast ¢ok ©nemlidir. Sosyal aglarin
kamuoyu ve demokrasi lizerindeki etkisi, diizenleme ihtiyacina iligkin sorulari glindeme
getirmektedir. ifade ozgiirliigiiniin yanhs bilgilendirmenin, nefret sdyleminin ve zararh
icerigin 6nlenmesi ile nasil dengelenecegi acil bir endise kaynagidir. Sosyal aglar ¢ok biiyiik
miktarda kullanic1 verisi topladik¢a gizlilik, riza ve bu verilerin etik kullanimma iligkin
sorunlar 6n plana ¢ikmaktadir. Kullanicilar, sirketler ve diizenleyiciler, dijital alanda giiveni

ve biitiinliigli korumak i¢in bu kaygilarin tistesinden gelmelidir (Kara ve Isman, 2019).

Teknolojik ilerlemeler, katilimc kiiltiir ile sosyal aglar arasindaki etkilesimi derinlestirecek
ve bu yakinlagsmay1 hizlandiracaktir. Yapay zeka, sanal gergeklik ve artirilmig gerceklik gibi
alanlardaki yenilikler, etkilesim ve katilimi zenginlestiren daha siiriikleyici ve etkilesimli
platformlar olusturmay1 vaat etmektedir. Toplumlar, hiikiimetler ve endiistriler bu degisen

trendlere uyum saglamak i¢in ¢evik kalmali, bu da dijital olarak birbirine daha bagh ve
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katilimet bir diinyaya uyum saglamak icin egitim sistemlerinin, is yerleri uygulamalarinin ve
yonetisim modellerinin evrimlesmesini gerektirir. Katilimcr kiiltiir ile sosyal aglarin
yakinsamasi, dijital ¢agimizin tamimlayict bir oOzelligi olarak ©One c¢ikar. Bu durum,
yetkilendirme, yaraticilik ve topluluk olusturma igin muazzam firsatlar sunarken, aymi
zamanda dikkatli bir degerlendirme ve proaktif yonetim gerektiren 6nemli zorluklar1 da
beraberinde getirir. Bu gelisen ortamda ilerlerken, etik, kiiltiirel ve toplumsal sonuglari ele
alirken yeniligi kucaklayan dengeli bir yaklasim, daha baglantili ve katilimc1 bir gelecek igin

bu yakinlasmanin potansiyelinden yararlanmanin anahtari olacaktir (Ozden, 2022 s5.29-44).

Katilimer kiiltiir ve sosyal aglarin yakinsamasi devam ettikge, yalnizca anlik toplumsal
etkilesimleri degil, aym1 zamanda uzun vadeli kiiltiirel ve politik manzaralar1 da
sekillendirecektir. Sosyal aglarin birbirine bagli dogasi, kiiresel sorunlarin daha iyi
anlagilmasini ve farkindaligini kolaylastirarak, daha birbirine bagli bir diinya topluluguna
olanak tanir. Bu, iklim degisikligi, insan haklar1 ve halk saglig krizleri gibi kiiresel
zorluklarin ele alinmasinda daha isbirlik¢i uluslararasi ¢abalara yol acabilir. Sosyal aglar,
kiiltiirel fikir ve uygulamalarin zengin bir aligverisine olanak tanir. Kiiltlirlerin bu sekilde
capraz tozlasmasi toplumlar1 zenginlestirebilir, ancak ayni zamanda kiiltiirel tahsis ve kiiltiirel

kimliklerin korunmasi konusunda hassasiyet gerektirir (Bayraktutan vd., 2013 s.31-54).

Sosyal aglar araciligiyla orgiitlenme ve harekete ge¢me kolayligi, siyasi aktivizmi yeniden
tanimlamistir. Geleneksel siyasi yapilart meydan okuyarak ve demokrasinin daha dogrudan
bi¢imlerini miimkiin kilarak taban hareketlerinin hizla ivme kazanmasina olanak tanir. Ancak
yanlis bilgilendirme ve hizli mobilizasyonun kutuplasmis ve bazen istikrarsiz siyasi ortamlara
yol acabilecegi gergegi, bu durumun ayni zamanda yoOnetisim ac¢isindan da zorluklar
dogurdugunu gostermektedir. Siyasi sOylem i¢in acik dijital alanlar1 gerceklere dayali ve
sorumlu iletisim ihtiyaciyla dengelemek biiylik 6nem tagimaktadir. Dijital ekonomi, sosyal
aglarin ve katilimeci kiiltlirtin belirledigi trendlerden giderek daha fazla etkilenmektedir.
Pazarlama stratejilerinden tliketici katilimina kadar isletmelerin, kullanici tarafindan
olusturulan igerik ve topluluk onerilerinin son derece etkili oldugu bir ortama uyum saglamasi
gerekmektedir. Bu yakinlasma ayni zamanda is modellerinde de yeniligi tesvik etmekte,
sirketler iiriin ve hizmetleri gelistirmek i¢in kullanici verilerine ve katilime1 yaklasimlara

giderek daha fazla giivenmektedir (Oztiirk vd., 2020).

Egitim alaninda web'in katilimct yapisi, interaktif ve isbirligine dayali 6grenme deneyimleri

sunarak Ogrenme siireglerini zenginlestirme potansiyeline sahiptir. Ancak bu durum,
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egitimcileri Ogrenciler arasinda dijital okuryazarlik ve elestirel diisiinme yeteneklerini
gelistirme konusunda 6nemli zorluklarla karsi karsiya birakmaktadir. Dijital diinyanin
karmasikligi, egitimcilerin etkin bir sekilde rehberlik yapmalarini ve 6grencilerin bu becerileri
kazanmalarin1 gerektirmektedir. Dijital ortamin siirekli evrimi, egitimi de yasam boyu siiren,
siirekli adaptasyon gerektiren bir yolculuga doniistiirmektedir. Bu baglamda, toplumda
katilimer kiiltiiriin daha da koklesmesi, dijital etkilesim ve veri kullanimi1 konularinda giiglii
etik ¢ercevelerin olusturulmasini zorunlu kilar. Ayrica, dijitallesen bir diinyada bireylerin
kimlik, mahremiyet ve insan etkilesimlerinin dogas1 {izerine felsefi sorulari da beraberinde

getirir (Akyol, 2015).

Sosyal aglar ile katilimcr kiiltiirlin yakinlagsmasi, kiiltiirel, siyasi ve ekonomik agilardan
Oonemli firsatlar sunarken, bu entegrasyon zorluklari da beraberinde getirmektedir. Kiiresel
baglantilar artarken, kiiltiirel aligveris, siyasi aktivizm ve ekonomik yenilikler gibi alanlarda
etkilesimler genislemektedir. Bu siireg, diisiinceli ve proaktif yaklasimlar gerektirirken, dijital
katilimin potansiyel tehlikeleri ile faydalarinit dengelemek toplumsal iyiligi artirmak agisindan
kritik 6neme sahiptir. Bu baglamda, ilerleyen siireclerde kapsayicilik, etik ve stirdiiriilebilir

gelisme gibi unsurlar1 g6z onilinde bulundurarak ilerlemek biiylik 6nem tasimaktadir (Argin,

2021).

Sosyal Medya Aglarinin Katiima Kiiltiir Uzerindeki Etkileri
Sosyal medya aglarinin ortaya ¢ikist ve yayginlagmasi, katilimer kiiltiir iizerinde derin bir etki

yaratmistir. Bu platformlar, medya tliiketim manzarasini doniistiirmekle kalmayip, bireylerin
icerikle, topluluklarla ve daha genis kamusal alanla etkilesim kurma bi¢imlerini de yeniden
tanimlamustir. Sosyal medya aglari, igerik olusturma ve dagitimindaki engelleri biiytik 6l¢iide
azaltarak, internet erisimi olan herkesin igerik olusturup paylasabilmesine olanak tanimis ve
boylece daha demokratik bir medya ortami yaratmistir. Bu demokratiklesme stireci, kamusal
alanda farkli seslerin ve bakis ac¢ilarinin ¢ogalmasina olanak saglamistir. Farkli gecmislere
sahip bireyler, deneyimlerini ve bakis acilarin1 paylagarak medya ortamini

zenginlestirmektedirler (Armutcu, 2023).

Geleneksel medyanin aksine, sosyal medya aglar1 dogas1 geregi etkilesimlidir. Kullanicilar,
yalnizca igerigin pasif tiiketicileri olmak yerine, begeniler, yorumlar, paylasimlar ve yanit
icerigi olusturma yoluyla aktif olarak etkilesime girerler. Bu etkilesim, ortak ilgi alanlarina,
nedenlere veya kimliklere dayali g¢evrimigi topluluklarin olusumunu kolaylastirir ve bu

topluluklar, cografi siirlar asarak kiiresel baglantilar ve dayanismay1 miimkiin kilar. Ayrica,
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sosyal medya aglari, medya ortamindaki gli¢ dinamiklerini degistirerek, geleneksel bekgilerin
icerigin halka ulagsma tizerindeki tek kontroliinii ortadan kaldirmistir. Bu baglamda, sosyal
medyada popiilerlik kazanan igerikler, geleneksel medya kuruluslarinin dikte etmesinden
ziyade, genellikle kullanici odaklidir. Trendler, viral igerikler ve giindemdeki konular,
kullanicilarin kendileri tarafindan sekillendirilmektedir. Bu durum, sosyal medyay1 siyasi
katilim ve aktivizm i¢in hayati bir ara¢ haline getirmistir, bireylerin ve gruplarin benzeri
goriilmemis bir 6lgek ve hizda harekete gegmesine, bilgi paylasmasina ve davalar i¢in destek

toplamasina olanak tanimaktadir (Cildan vd., 2014).

Sosyal medyanin katilimci kiiltiirde yarattigt onemli zorluklardan biri de yanlis bilginin
yayillmasidir. Ayrica, bu platformlarin algoritmik dogasi, kullanicilarin mevcut inanglarini
giiclendiren yanki odalar1 olusturarak siklikla elestirilmektedir. igerik olusturmanin kolaylig,
¢ok biiyilk miktarda igerige yol agmistir ve bu da bazen kalite ve alaka diizeyi hakkinda
sorulara yol acgabilir. Sosyal medya, modern dijital kiiltiiriin ayrilmaz pargalari olan memler,
mikro bloglama ve kisa bi¢imli videolar gibi yeni sanat ve yaratici ifade bi¢cimlerinin ortaya
¢ikmasina yol agmistir. Sosyal medyadan kaynaklanan trendler ve olgular, miizik, televizyon
ve moda da dahil olmak {lizere ana akim kiiltiirii giderek daha fazla etkilemektedir. Genel
olarak, sosyal medya aglar1 katilimer kiiltlirii 6nemli dlciide etkileyerek onu daha kapsayici,
cesitli ve dinamik hale getirmistir. Bu, igerik olusturmayr demokratiklestirip kiiresel
topluluklar: tesvik ederken, ayn1 zamanda yanlis bilgilendirme ve asir1 igerik yiiklemesi gibi
zorluklar1 da beraberinde getirmistir. Sosyal medya gelismeye devam ettikce, bu platformlarin
sundugu katilim ve bagliligin olumlu yonlerini gelistirirken bu zorluklarin listesinden gelmek
de hayati 6nem tasiyacaktir. Sosyal medya aglar1 gelismeye devam ettikce, katilimer kiiltiir
tizerindeki etkilerinin yeni ve beklenmedik sekillerde ortaya ¢ikmasi muhtemeldir.
Gelecekteki bu potansiyel yonleri anlamak, dijital ortamda sorumlu ve etkili bir sekilde

gezinmek i¢in ¢ok dnemlidir (Cildan vd., 2014).

Yapay zeka ve makine 6grenimi teknolojilerindeki ilerlemeler, sosyal medya platformlarinda
icerik sunumunu daha kisisellestirilmis bir hale getirme potansiyeline sahiptir. Bu durum,
kullanicilarin platformlara olan katilimini artirabilirken, ayn1 zamanda yanki odas1 fenomenini
pekistirebilir. Kullanicilarin karsisina ¢ikan igerikleri belirlemede algoritmalarin roliiniin
artmasi, sosyal medya sirketlerinin icerik cesitliligi ile kisisellestirme arasinda bir denge
kurmay1 amaclamasi gerektigini gostermektedir. Bu baglamda, sirketlerin seffaflik ve hesap
verebilirlik konularinda daha fazla sorumluluk almasi beklenmektedir. Ayrica, artirilmig

gerceklik ve sanal gergeklik teknolojilerinin sosyal medya platformlarina entegrasyonu,
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kullanict etkilesimini devrim niteliginde degistirerek, dijital ve fiziksel diinya arasindaki
siirlar1 daha da belirsiz hale getirebilir. Bu entegrasyon, katilimer kiiltiir bigimlerinin yeni ve
daha siiriikleyici deneyimler yaratmasini saglayabilir. Bu yeni sanal alanlarin yayginlagsmasi
ile dijital haklar, mahremiyet ve sanal etkilesimlerin etik boyutlar1 iizerindeki tartismalar da

onem kazanacaktir (Durna ve Kubilay, 2010 s.47-84).

Ote yandan, sosyal medya platformlari, isbirlik¢i 6grenme deneyimlerini destekleyerek ve
farkl1 bakis agilarina kolay erisim saglayarak egitim alaninda 6nemli bir role sahip olabilir. Bu
degisim, Ogrencilerin dijital okuryazarlik ve elestirel diisiinme becerilerini gelistirmelerini
gerektirecek, boylece onlar1 katilimer kiiltiire sorumlu bir sekilde katkida bulunmaya tesvik
edecektir. Ayrica, sosyal medyanin kiiltiirleraras1 anlayis1 ve isgbirligini tesvik etme
potansiyeli, cografi ve kiiltiirel sinirlar1 agabilir. Bununla birlikte, bu artan kiiresel baglanti,
kiiltiirel sahiplenme ve kiiresel kiiltiirlerin homojenlesmesi gibi endiseleri de beraberinde
getirebilir. Kiiltiirel duyarlilik ve takdirin bu siirecte dengelenmesi hayati 6nem tasimaktadir

(Murthy, 2013 s. 89-103).

Sosyal medyanin profesyonel ag olusturma ve kariyer gelisimi {lizerindeki etkisi arttikca, is
arama ve profesyonel goriiniirliik i¢in yeni firsatlar sunmast muhtemeldir. Bu platformlarin
profesyonel kontekstlerde daha yaygin kullanimi, is-yasam dengesi ve dijital refah {izerindeki
etkilerini 6nemli kilar. Genel olarak, sosyal medya aglarimin katilimer kiiltiir tizerindeki etkisi
cok yonliidiir ve siirekli olarak gelismektedir. Bu platformlar demokratiklesme, yaraticilik ve
kiiresel baglant1 i¢in 6nemli firsatlar sunarken, ayn1 zamanda dikkatli degerlendirilmesi ve
proaktif yonetilmesi gereken zorluklar1 da beraberinde getirir. Gelecege yonelik olarak, sosyal
medyanin faydalarint bu zorluklara yonelik bilingli yaklagimlarla dengelemek, saglikli,
dinamik ve kapsayict bir katilimei kiiltiiri gelistirmenin anahtar1 olacaktir (Aygiil, 2013 s.9-

10).

Sosyal medya, katilimer kiiltiir tizerindeki etkileriyle ve gelecekte nasil bir yol izleyecegi
konusunda cesitli uzun vadeli ¢ikarimlar ve potansiyel gelismelerle dikkat cekmektedir. Bu
platformlar, sadece g¢evrimigi etkilesim seklimizi degil, ayn1 zamanda genis toplumsal ve
kiiltiirel dinamikleri de doniistiirme potansiyeline sahiptir. Geleneksel iletisim normlarinin
degisimine Onciilik eden sosyal medya, bu trendin ilerleyen zamanlarda da siirmesi
beklenmektedir. Ozellikle mahremiyet, kamusal sdylem ve kisisel ifade anlayislarimiz,
gelecekteki gelismelerle yeniden sekillendirilme ihtimalindedir. Sosyal medya platformlarinin

hayatimizin daha da i¢ine gomiilmesiyle, kullanicilarin dijital alanlarda nasil etkilesimde
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bulunduklarin1 tanimlayan yeni ¢evrimici gorgii kurallar1 ve normlar olusmaktadir. Bu
platformlar, sivil katilim, kamusal sOylem ve siyasi aktivizm i¢in yeni firsatlar sunarak

demokratik siirecleri giiglendirebilir (Filiz, 2019).

Bu yeni olasiliklar, daha katilimc1 yonetim ve politika olugturma bigimlerine kap1 aralayabilir.
Ancak, yanlis bilgilendirme, ¢evrimici kutuplasma ve sosyal medya kampanyalari araciliiyla
kamuoyunun manipiilasyonu gibi zorluklar, demokratik kurumlar ve siire¢ler i¢in ciddi riskler
olusturabilir. Ayrica, igerigin tiikketilme ve paylasilma bi¢imini ¢esitlendiren yeni sosyal
medya platformlar1 ve dagitim kanallarinin ortaya c¢ikmasi, her bir platformun benzersiz
ozelliklere ve kullanicilarin ilgisini ¢ekme yontemlerine sahip olmasiyla miimkiindiir (Kaplan,
2021). Sosyal medya platformlarinin herkes i¢in kapsayici ve erisilebilir olmasinin
saglanmasi, adil ve esitlik¢i bir katilimer kiiltliriin tesvik edilmesi acgisindan hayati dnem

tagimaktadir.

Sosyal medyanin kamuoyunu ve kisisel davraniglari etkilemeye devam etmesiyle, veri
gizliligi, riza ve platform kullaniminin psikolojik etkileri gibi etik meseleler 6n plana
cikmaktadir. Sosyal medya, bireylerin ¢evrimig¢i kimliklerini nasil olusturduklar1 ve ifade
ettikleri konusunda kritik bir role sahiptir. Gelecekte, dijital kimliklerin daha incelikli ve
karmagik bi¢imleriyle karsilagabiliriz. Ayn1 zamanda, kiiresel topluluklarin olusmasina olanak
tanirken, yerel etkilerle kiiltiirel normlari, toplumsal degerleri ve topluluk etkilesimlerini de

onemli 6l¢iide etkileyebilir (Kara ve Isman, 2019).

Sosyal medya aglarmin katilimer kiiltlir tizerindeki etkileri derin ve genis kapsamlidir;
toplumsal, politik ve kisisel yasamin ¢esitli yonlerine uzanan etkileri mevcuttur. Bu
platformlar gelismeye devam ettikce, yeni firsatlar ve zorluklar sunacaklardir. Bu dinamik
ortamda ilerlemek, sosyal medya aglarinin evriminin katilimcr kiltiiriimiiziin kalitesini
azaltmak yerine artirmasini saglamak icin bireylerden, topluluklardan, politika yapicilardan ve
teknoloji yaraticilarindan ortak bir c¢aba gerektirir. Sosyal medyanin toplumumuzu,
demokrasimizi ve bireysel kimliklerimizi sekillendirmedeki gelecegi, ona farkindalikla,
sorumlulukla ve kapsayici bir bakis agisiyla yaklasilmasi kosuluyla muazzam bir potansiyele

sahiptir (Kogak, 2020).

Siyasal Katilimin Modernizasyonunun Sec¢imlere Etkisi
Medyanin demokrasi iizerindeki etkisi ve siyasal katilimin modernizasyonu, 1990'larin

ortalarindan bu yana Onemli kamusal tartismalarin odaginda olmustur. Siyasal katilima

yonelik kiiresel ilgi, higbir zaman azalmamis, aksine artmistir. Kamuoyunun siyasal elitlere
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olan ilgisizligi, mevcut se¢im sistemine yonelik elestiriler ve geleneksel kitle partilerinin
temsili demokrasi igerisindeki krizine yonelik nedenler ve olasi ¢oziimler {izerine yapilan
onemli arastirmalar bu ilgiyi desteklemistir. Bu baglamda yeni medya, bir¢ok akademisyen ve
arastirmaci tarafindan siyasal katilimi1 artirmada anahtar bir unsur olarak degerlendirilmistir.
Yeni medya uygulamalari, kamuya daha fazla bilgiye erisim imkan1 sunarak, bireylerin se¢im
yapma siire¢lerinde kendilerini daha motive hissetmelerini saglamistir. Bu durum, siyasal
sistemin isleyisinin degisebilecegine isaret etmektedir (Simon, 2000, s.358). Akademisyenler
ve aragtirmacilarin, 1940'larda radyodan, 1960'larin sonundan 1980'lere kadar televizyona ve
telekomiinikasyon teknolojilerine, 1990'lardan itibaren ise web tabanli yeni iletisim
teknolojilerine yonelmeleri bu degisimi yansitmaktadir. Yeni medya ve dijital demokrasi

alanindaki ilk tartismalar, literatiirde Electronik Townhall kavramui ile baslamstir.

1992 yilinda gerceklestirilen Electronik Townhall, modern teknolojilerin siyasi katilim
stiregleri tizerindeki etkisini incelemek i¢in Onemli bir ornektir. Bu girisim, vatandaglarin
siyasi slireclere katilimimi1 artirma amaciyla teknolojinin kullanilmasinin ilk  biiyiik
denemelerinden biri olarak kabul edilir. Electronik Townhall, internet ve diger dijital iletisim
araclarint kullanarak siyasetgiler ve se¢gmenler arasinda dogrudan bir diyalog kurulmasini
hedeflemistir. Bu tiir teknolojik araclar, katilimcilara siyasi meseleler hakkinda bilgi sahibi
olma, gortislerini ifade etme ve kamu politikasi siire¢lerine etkin bir sekilde katilma imkan1
tanmmmustir.  Elektronik Electronik Townhall en o6nemli oOzelliklerinden biri, katilimin
kolaylagtirilmasidir (Morrisett, 2003 s.26). Geleneksel siyasi katilim yontemleri genellikle
zaman ve mekan siirlamalarina tabi iken, Elektronik Kent Meclisi bu engelleri asarak daha
fazla vatandasin siyasi slireclere katilmasina olanak saglamistir. Bu durum, demokratik
katilimin artirilmasina yardimei olmustur ¢iinkii daha fazla insanin goriislerinin duyulmasi ve
politik karar alma siireclerine dahil olmalar1 miimkiin hale gelmistir (Jenkins ve Thorburn,
2003). Electronik Townhall uygulanmasi, siyasi katilimin sadece miktarimi degil, aym
zamanda niteligini de doniistiirmistiir. Katilimeilar, siyasi meseleler hakkinda daha fazla bilgi
edinme ve bu meseleleri daha genis bir kitle ile tartisma firsati bulmustur. Ayrica, bu
platform, siyasi temsilcilerin vatandaslarin goriislerini daha dogrudan bir sekilde anlamalarina
ve bu goriisleri politika yapim siireclerine entegre etmelerine olanak tanimistir. Ancak,
Electronik Townhall’in bazi zorluklart da olmustur. Ornegin, teknolojik erisim ve bilgi
esitsizlikleri, katilm firsatlarinda dengesizliklere yol acabilir. Buna ek olarak, cevrimigi

platformlar iizerinde yapilan tartigmalarin kalitesi, anonimlik ve yanlis bilgilendirme gibi
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sorunlar nedeniyle diigebilir. Bu durum, siyasi diyalogun derinligini ve dolayisiyla katilimin

etkililigini sinirlayabilir (London, 1993).

Electronik Townhall, teknoloji ve siyasi katilim arasindaki etkilesimi anlamak i¢in zengin bir
arastirma alan1 sunmaktadir. Bu tiir girisimler, demokratik katilimi tesvik etme potansiyeline
sahipken, ayn1 zamanda birtakim yeni zorluklar1 ve sorunlari da beraberinde getirmektedir.
Bu nedenle, teknolojinin siyasi katilim iizerindeki etkilerini anlamak, gelecekteki politika
yapim siireclerine yon verecek 6nemli bir arastirma konusudur. Genel olarak, Electronik
Townhall’in incelenmesi, dijital ¢agda demokratik katilimin nasil sekillendirilebilecegine dair
onemli ciktilar sunmaktadir (Jenkins ve Thorburn, 2003). Bu tiir platformlarin, siyasi
siireclere daha fazla insan1 dahil etme potansiyeli oldugu gibi, ayn1 zamanda mevcut siyasi
katilim yapilarini ve normlari da doniistiirme giicline sahiptir. Bu, gelecekteki demokratik
stiregleri ve teknoloji kullaniminin politika tizerindeki etkilerini anlamak igin kritik bir alan

olarak kalmaya devam edecektir.

Dijital teknolojilerin ve yeni medya aracglarinin siyasi siirecler iizerindeki etkileri,
modern demokrasilerde énemli bir arastirma alani haline gelmistir. Internet ve sosyal medya
platformlari, bireylerin siyasi katilim sekillerini koklii bir sekilde doniistiirmekte, geleneksel
medya yapilarin1 ve siyasi iletisim pratiklerini yeniden sekillendirmektedir. Teknolojik
determinizm, teknolojinin toplumsal degisimde belirleyici bir rol oynadigini 6ne siirerken,
kiltiirel insacilik teknolojinin toplumsal ve kiiltiirel kontekstler i¢cinde anlam kazandigini
savunur. Bu teoriler, dijital araglarin siyasi katilimi nasil sekillendirebilecegi konusunda
cergeve sunmaktadir. Arastirmalar (Ifukor, 2010; Hennessy ve Martin, 2006), sosyal medya
platformlariin, 6zellikle gen¢ segmenler arasinda siyasi bilgi edinimi ve katilimi artirdigini
gostermektedir. Ornegin, Facebook, Twitter ve Instagram gibi platformlar, kullanicilarin
siyasi igeriklere erisimini kolaylagtirmakta ve siyasi tartigmalara katilimi tesvik etmektedir.
Bununla birlikte, bu platformlarin ayn1 zamanda dezinformasyon ve manipiilasyon i¢in de bir
alan olusturdugu belirtilmektedir. Bu gifte etki, dijital demokrasinin potansiyelini ve risklerini

ortaya koymaktadir (Erdem, 2009).

Yeni medya araglarinin siyasi katilimi tesvik etme kapasitesi, ayn1 zamanda siyasi
esitsizlikleri de artirabilecegi diisiiniilmektedir. Internet erisimi ve dijital okuryazarlik gibi
faktorler, dijital boliinmeyi ve dolayisiyla siyasi katilm firsatlarinda esitsizlikleri
derinlestirebilir. Bu baglamda, dijital demokrasi uygulamalarinin, teknolojik adalete erisim

konusunda kapsayict politikalar gelistirmesi gerektigi vurgulanmaktadir. Dijital demokrasi,
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ayni zamanda hiikiimetler ve politik kurumlar i¢in yeni yonetisim modelleri ve katilimci karar
verme mekanizmalar1 sunmaktadir. Ornegin, ¢evrimigi katilimci biitgeleme ve e-devlet
hizmetleri gibi uygulamalar, vatandaslarin devlet mekanizmalar1 ile etkilesimini
kolaylastirmakta ve siyasi silireglere aktif katilimlarim1 desteklemektedir (D’Haenens vd.,
2004). Ancak, bu tiir inisiyatiflerin basarisi, teknolojik altyapiya, kurumsal kapasiteye ve
kiiltiirel yatkinliklara bagl olarak degiskenlik gostermektedir. Bu baglamda; yeni medya ve
dijital demokrasi, modern siyasi katilimin ve demokratik siireclerin anlasilmasi ve
gelistirilmesi i¢in kritik 6neme sahiptir. Ancak, bu teknolojilerin demokratik katilimi
giiclendirmedeki potansiyelini tam olarak gerceklestirebilmesi icin, dijital boliinme gibi
mevcut zorluklarin {istesinden gelinmesi ve teknolojik araglarin tiim vatandaslar igin
erisilebilir ve anlamli hale getirilmesi gerekmektedir. Bu nedenle, dijital demokrasinin
etkilerini ve gelecekteki yoniinii daha iyi anlamak i¢in siirekli aragtirma ve politika gelistirme

cabalar1 6nem arz etmektedir (Grant vd., 2010).

Bununla birlikte, dijital teknolojilerin demokratik siiregler ilizerindeki etkileri cift
yonliidiir.  Ote yandan, bilgiye erisim kolayligi, iletisim hizi ve engellerin azalmas,
vatandaslarin politik silireglere katilimini artirmig ve demokratik katilimi tesvik etmistir.
Omegin, gesitli sosyal medya platformlar1 iizerinden yapilan kampanyalar, se¢cmenlerin
politik konular hakkinda bilgi sahibi olmasin1 saglamis ve se¢imlere olan ilgiyi artirmistir.
Bununla birlikte, dijital platformlar araciligiyla gerceklestirilen anketler ve diger katilimci
araclar, politika yapicilarin kamuoyu nabzini daha iyi tutmalarina olanak tanimistir (Gibson
vd., 2001). Diger yandan, dijital demokrasi c¢esitli riskler ve zorluklar da igermektedir.
Ozellikle, internet iizerinde yayilan yanls bilgiler, manipiilatif igerikler ve hacklenme gibi
giivenlik sorunlari, se¢im giivenligini tehdit edebilir ve kamuoyunun yaniltilmasina yol
acabilir. Ayrica, dijital boliinme olarak adlandirilan, teknolojik erisim imkanlarina gore
toplum i¢inde olusan ugurumlar, bazi gruplarin dijital demokrasi siireclerine katilimini
kisitlayabilir. Bu durum, 6zellikle diisiik gelirli ve az gelismis bolgelerdeki vatandaslarin
siyasi siireclere etkin bir sekilde katilmalarimi engelleyebilir. Ayrica, sosyal medya
platformlarinin ve diger dijital iletisim araglarinin se¢im kampanyalarinda kullanimi, politik
reklamcilik ve kampanya finansmani konularinda yeni diizenlemelerin yapilmasini
gerektirmistir. Bu tiir aracglarin se¢cim sonuglar tizerindeki potansiyel etkisi, 6zellikle biiylik
veri analizleri ve mikro hedefleme teknikleri sayesinde, se¢cmen davraniglarini etkileme

giicline sahiptir (English vd., 2011).
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Dijital demokrasi, hem firsatlar hem de zorluklar sunmaktadir. Teknolojinin demokratik
stireclere entegrasyonu, daha acik, katilimer ve etkilesimli bir siyasi ortam yaratabilir. Ancak
bu potansiyelin ger¢eklesmesi i¢in, yanlis bilgilendirme, giivenlik zafiyetleri ve dijital
boliinme gibi sorunlarin iistesinden gelinmesi gerekmektedir. Dijital demokrasinin saglikli bir
sekilde isleyebilmesi icin teknolojik gelismelerin yani1 sira, etik standartlar, yasal
diizenlemeler ve egitim programlar1 gibi destekleyici politikalarin da 6nemli oldugu

bilinmektedir.

Sosyal Ag Anataligi ve Secmen Davramslari
Sosyal medya platformlarinin gelisimi ve yayginlasmasi, segmen davraniglarinin anlasilmasi

ve analiz edilmesi agisindan yeni kapilar agmistir. Giiniimiizde, se¢gmenlerin politik bilgi
edinme, politik tartismalara katilma ve politik kampanyalarla etkilesim kurma bigimleri,
sosyal medya aracilifiyla Onemli Ol¢lide degismistir. Bu degisim, politik iletisim
stratejilerinde de doniisiimlere yol agmakta ve secim kampanyalarinin yapilandirilmasi

stirecinde sosyal medyanin roliinii artirmaktadir (Aghaei vd., 2012 s.1-10).

Sosyal ag analitigi, sosyal medya {izerindeki biiyiik veri kiimelerini isleyerek, kullanicilar
arasindaki iliskileri, etkilesimleri ve topluluk yapilarini ortaya ¢ikaran bir yontemdir. Segmen
davraniglarin1 incelemek amaciyla kullanildiginda, sosyal ag analitigi, segmenlerin siyasi
egilimlerini, siyasi mesajlara olan tepkilerini ve bu tepkilerin sosyal c¢evreleri i¢inde nasil
yayildigim1 anlamada kritik bir ara¢ haline gelmektedir. Sosyal ag analitigi, se¢cmen
davraniglarinin  anlagilmasinda ¢esitli metrikler kullanir. Bunlar arasinda merkezilik,
yogunluk, alt gruplar ve kopriileme gibi sosyal ag teorilerinden tiiretilen kavramlar bulunur.
Ornegin, merkezilik 6lgiimii, belirli bir bireyin veya sayfanin ag iizerindeki etkisini ve
onemini degerlendirmek i¢in kullanilirken, yogunluk o6l¢iimii, agdaki bireyler arasindaki

baglarin sikligini ve giiclinii analiz eder (Acar, 2024a s.241-262).

Alt gruplar, benzer politik goriislere sahip bireylerin olusturdugu topluluklar1 belirlerken,
kopriileme, farkli politik veya sosyal gruplar arasinda iletisim kurma kapasitesine sahip
bireyleri tanimlar. Bununla birlikte, sosyal medya iizerinde yliriitiilen politik kampanyalar,
Ozellikle secim donemlerinde, sosyal ag analitigi kullanilarak detayli bir sekilde incelenebilir.
Kampanyalarin sosyal medya iizerinde yarattig1 etkilesim, retweet, begeni ve yorumlar gibi
veriler, se¢gmenlerin hangi politik mesajlara ve hangi adaylara daha fazla ilgi gosterdigini
ortaya koyar. Ayrica, bu veriler, secmenlerin demografik o6zellikleri ile politik tercihleri

arasindaki iliskileri anlamak i¢in de kullanilabilir (Celik, 2022 5.47-66).
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Akademik literatiirde, sosyal ag analitiginin kullanimina dair pek ¢ok 6rnek bulunmaktadir.
Bu calismalardan biri (Copur ve Baykan, 2020), Amerika Birlesik Devletleri'ndeki 2016
baskanlik se¢imleri sirasinda sosyal medya platformlar: iizerinde yapilan politik tartismalari
analiz eden bir aragtirmadir. Bu ¢alisma, sosyal ag analitigini kullanarak, se¢gmenlerin politik
icerikleri nasil paylastigin1 ve bu igeriklerin sosyal aglar iizerinde nasil yayildigin1 detayli bir
sekilde incelemistir. Sonuglar, sosyal medyanin, se¢cmenlerin politik bilgi edinme siireclerini
ve politik katilimlarii sekillendirmede 6nemli bir rol oynadigini gostermistir. Bu baglmda,
sosyal ag analitigi, segmen davraniglarini anlamak ve se¢cim kampanyalarmin etkinligini
degerlendirmek i¢in giliclii bir aragtir. Bu yontem, politik iletisim stratejilerinin
gelistirilmesine ve se¢cmenlerle daha etkili bir sekilde iletisim kurulmasina olanak tanir.
Sosyal medya ve sosyal ag analitiginin entegre edilmesi, politik kampanyalarin daha bilingli

ve stratejik bir sekilde yonetilmesine katki saglar (Madsar, 2021 s.61-85).

Sosyal medya, se¢cmen mobilizasyonu stratejilerinde Onemli bir degisim yaratmistir.
Geleneksel medya kanallar1 ilizerinden yiiriitilen kampanyalar, genellikle tek yonlii bir
iletisim saglarken, sosyal medya c¢ok yonli iletisimi miimkiin kilar. Bu platformlar,
secmenlerin kampanyalarla etkilesimde bulunmalarina, sorular sorma ve geri bildirimde
bulunma imkani1 tanir. Ayrica, sosyal medya kampanyalari, 6zellikle hedeflenmis reklamcilik
yoluyla, belirli demografik gruplara ulasma kapasitesine sahiptir. Bu, kampanyalarin daha
etkili ve kisisellestirilmis mesajlarla se¢menleri ¢ekmesine olanak tanir (Barlas, 2018 s.269-

285).

Sosyal medyanin se¢gmen mobilizasyonundaki etkinligi, kullanicilarin bu platformlarda
gecirdigi zaman ve etkilesim diizeyleri ile yakindan iligkilidir. Arastirmalar, sosyal medya
kullanicilarinin biiylik bir kisminin, siyasi icerikleri takip ettigini ve bu tiir igeriklerle
etkilesimde bulundugunu gostermektedir. Bu etkilesimler, segmenlerin siyasi siire¢lere daha
fazla dahil olmasmi ve se¢imlerde daha bilingli kararlar almasimi saglayabilir. Ornegin, sosyal
medya lizerinden yapilan canli yaymlar ve sanal toplantilar, adaylarin seg¢menlere
politikalarin1 ve vaatlerini dogrudan anlatmalarima imkan verir. Bu tiir etkilesimler,
segmenlerin adaylarla kisisel bir bag kurmalarin1 ve politik siireglere daha aktif katilimlarim

tesvik eder (Dursunoglu, 2017 s.1579-1585).

Sosyal medya kampanyalarinin baska bir 6nemli yoni ise, genis kitlelere ulasma
kapasitesidir. Facebook, Twitter, Instagram gibi platformlar, milyonlarca kullaniciya ev

sahipligi yapar ve bu platformlarda yapilan paylasimlar, kisa siirede viral hale gelebilir. Bu
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durum, politik mesajlarin genis kitlelere hizla yayilmasinit saglar. Ayrica, sosyal medya,
segcmenler arasinda topluluk duygusu yaratma ve bu topluluklar {izerinden mobilizasyon
gerceklestirme potansiyeline de sahiptir. Segmenler, benzer diisiincelere sahip diger bireylerle
baglanti kurabilir ve sosyal medya gruplart veya etiketler (#hashtags) araciligiyla
orgiitlenebilirler (Stemler, 2015 s.1-15). Ancak sosyal medya kampanyalarinin se¢gmen
mobilizasyonundaki etkileri her zaman olumlu degildir. Yanlis bilgilendirme ve
manipiilasyon, sosyal medya platformlarinda yaygin problemler arasinda yer alir. Yaniltici
veya yanlis bilgilerin yayilmasi, segmenlerin yanilgiya diismesine ve yanlis kararlar almasina
neden olabilir. Ayrica, sosyal medya kampanyalari, boliicii ve kutuplastirict mesajlarin
yayllmasina da zemin hazirlayabilir. Bu tiir icerikler, toplum i¢indeki mevcut ¢atismalar1 ve

gerilimleri daha da artirabilir (Dursunoglu, 2017 s.1579-1585).

Sosyal medya kampanyalari, modern siyasetin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir ve se¢gmen
mobilizasyonu lizerinde onemli etkilere sahiptir. Bu kampanyalar, se¢menlerle etkilesimi
artirma, bilgi saglama ve topluluk olusturma kapasitesi ile dikkat cekerken, ayni zamanda
yaniltic1 bilgilendirme ve toplumsal kutuplasma gibi riskleri de barindirir. Bu nedenle, sosyal
medya kampanyalarinin etkilerini anlamak ve bu platformlarin siyasi siire¢lerdeki roliinii
degerlendirmek, devam eden arastirmalarin ve politika yapicilarin dikkatini gerektiren bir
konudur. Bu baglamda, sosyal medya stratejilerinin etkili kullanimi, bilin¢li segmen katilimini
tesvik ederken, ayni zamanda demokratik siireglerin sagligimi korumak icin dikkatli bir

sekilde yonetilmesi gerekmektedir (Fidan, 2016 s.10-22).

Youtube'un Etkilesim ve Katihmc Kiiltiire Etkisi
YouTube, 2005 yilinda kuruldugunda, kisisel videolarin paylasilmasi amaciyla hizmet

vermeye baglamis olan siradan bir platformdu. Ancak zamanla kullanim kolayligi ve
erisilebilirligi sayesinde genis bir kullanici tabanim1 ¢ekmeyi basardi ve igerik ¢esitliligi
arttikca eglence ve egitim merkezi haline gelmistir. Bu evrilmeler, platformun sonunda haber
ve politik igerik i¢in de Onemli bir mecra olmasini saglamistir. Akilli telefonlar ve uygun
fiyathh kameralarin yayginlasmasiyla birlikte, siradan vatandaslar da haber ve goriislerini
paylasmak amaciyla YouTube’u kullanmaya baslamis, bu durum yurttas gazeteciligini 6n

plana ¢ikarmistir (Oztiirk, 2017).

Siyasi figiirler ve partiler, YouTube un sundugu imkanlart hizla kesfetmis ve bu platformu
siyasi mesajlarini yaymak i¢in etkin bir sekilde kullanmaya baglamiglardir. Barack Obama’nin

2008 bagkanlik kampanyasi, bu durumun dikkate deger bir 6rnegidir. YouTube gibi dijital
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platformlar, filtrelenmemis ve genis ¢apli mesaj yayilimina olanak saglayarak, Arap Bahari
basta olmak {iizere, ¢esitli sosyal ve politik hareketlerde merkezi bir rol oynamigtir. 2019 y1li
itibartyla YouTube, Ozellikle medyadaki ¢ogulculuk eksikligi nedeniyle Tiirkiye’de siyasi
soylem igin 6nemli bir platform haline gelmistir. Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi secimleri
siirecinde, adaylar geleneksel medya filtrelerini asarak se¢menlerle dogrudan etkilesim

kurmak i¢in bu platformu kullanmistir (Oztiirk vd., 2020).

YouTube iizerinde siyasi igerik tiirli, izleyicilerin ilgisini ¢ekmek i¢in gelismis hikaye
anlatimi, gorsel efektler ve hedefe yonelik mesajlar eklenmesiyle evrimlesmistir. Platformun
algoritmalari, siyasi igerik tiiketimini sekillendirerek izleyicilere hangi videolarin 6nerildigini
belirlemekte ve bu durum, kamuoyunu etkileme potansiyeline sahiptir. Bununla birlikte,
yanlis bilgi ve propaganda yayilmasi nedeniyle YouTube, igerik denetimi ve etik
sorumluluklarla ilgili ciddi sorunlarla karsi karsiya kalmistir. Ifade ozgiirliigii ile zararh
icerigi diizenleme ihtiyaci arasindaki dengeyi saglamak, platform igin siirekli bir zorluk teskil

etmektedir (Akyol, 2015).

YouTube'un baslangici bir video paylasim platformu olarak gerceklesmis olup, siyasi
iletisimde 6nemli bir gii¢ haline gelerek kamuoyu ve demokratik siiregler tizerindeki etkisiyle
giderek artan bir dikkat cekmistir. Ozellikle 2019 Tiirkiye yerel segimlerinde, Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi se¢imleri baglaminda, YouTube'un siyasi kampanyalar ve se¢men
etkilesimi i¢in vazgecilmez bir ara¢ haline geldigi gozlemlenmistir. Bu evrimsel siirec,
YouTube'un bilginin tiiketimi ve paylagimi konusunda dijital ¢cagin dinamiklerini yansittigi
gibi, diinya capinda siyasi ortamlar ve katilimer kiiltiirlerin sekillenmesindeki roliinii daha da

belirginlestirme potansiyeline sahiptir (Caglak & Pekcan, 2022 5.275-294).

Babala TV'nin degerlendirilmesi, YouTube'un siyasetteki gelecegine dair entegre ve kapsayici
iletisim bicimlerinin 6ne ¢ikabilecegine isaret etmektedir. Canli yayinlar, etkilesimli 6zellikler
ve sanal gerceklik kullaniminin yayginlagmasi, politikacilara segmenlerle yeni iletisim yollar
sunabilir. Ayrica, YouTube'un egitici ve bilgilendirici siyasi i¢erik sunma kapasitesinin
artmast muhtemeldir; bu kapsamda derinlemesine analizler, ger¢ekleri dogrulama videolar1 ve
uzmanlarla isbirlikleri siyasi sdylemin kalitesini artirabilir. Platformun diger sosyal medya
araclariyla entegrasyonunun giiclenmesi beklenmekte olup, bu durum siyasi iletisim ve
segmen katilimini tesvik eden kapsamli dijital kampanyalara zemin hazirlayabilir. Gelecekte
YouTube, kullanici katilimini ve geri bildirimi destekleyen yorum analizleri, izleyici anketleri

ve etkilesimli soru-cevap oturumlar1 gibi gelismis araclar sunabilir; bu da platformun
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katilime1 kiiltiirii tesvik edici roliinii giliclendirecektir. Ancak YouTube, ozellikle siyasi
icerikler baglaminda icerik diizenlemesi ve etik meseleler gibi siiregelen zorluklarla
karsilasacaktir. Bu zorluklarin iistesinden gelmek platformun siyasi sdylemde gilivenilir ve
demokratik bir ara¢ olarak roliinii siirdiirmesi i¢in kritik 6nem tasimaktadir (ili, 2023 s.484-

505).

YouTube'un basit bir video paylasim platformundan siyasi iletisimde 6nemli bir oyuncuya
evrimlesmesi, katilimci kiiltlir ve segmen etkilesimindeki derin etkilerini ortaya koymaktadir.
2019 Tiirkiye yerel segimleri, 6zellikle istanbul Biiyiiksehir Belediyesi yarisi, bu platformun
siyasi anlatilart nasil sekillendirebilecegini ve segcmenlerle anlamli baglantilar kurabilecegini
gostermistir. YouTube'un gelecekteki siyasi potansiyeli biiyiik olmakla birlikte, bu potansiyel
bazi sorumluluklar1 ve zorluklar1 da beraberinde getirmektedir. Dijital ¢agda siyasi katilim
icin YouTube'un dinamik, kapsayici ve sorumlu bir ara¢ olarak hizmet vermesi, bu zorluklar
arasinda dikkatli bir sekilde manevra yapilmasini gerektirecektir. Teknolojinin ilerlemesiyle
birlikte, artirllmis gergeklik ve sanal gergeklik gibi dzelliklerin entegrasyonu, siyasi igerik
tilketiminde devrim yaratabilir ve bu da siiriikleyici ve etkilesimli deneyimler sunabilir.
YouTube'un kiiresel erisimi, ¢cok cesitli hedef kitlelere yonelik iceriklerin olusturulmasini
zorunlu kilar. Farkli dillere, kiiltiirlere ve siyasi baglamlara uygun igerik adaptasyonlart,
platformun kiiresel ¢ekiciligini ve siyasi iletisimdeki etkinligini artiracaktir (Caglak, 2019 s9-
22).

YouTube, kiiresel bir platform olarak hizmet verirken, yerel siyasetteki rolii, Istanbul
secimlerinde gozlemlendigi {iizere, kiiresel erisimini yerellestirilmis igerikle dengeleme
ihtiyactm vurgulamaktadir. Igerik yaraticilarma gercege dayali ve sorumlu siyasi igerik
iretmeleri i¢in tesvik edilmesi biliyilik 6nem tasimaktadir. Bu, sadece ilimlilik politikalarini
degil, ayn1 zamanda yaraticilarin ¢aligmalarinin siyasi sdylem ve kamuoyu tizerindeki etkileri
konusunda bilinglendirilmelerine yonelik girisimleri de igermelidir. YouTube algoritmalarinin
icerik goriiniirliigii ve kullanict katilminda o6nemli bir rol oynamasi nedeniyle, bu
algoritmalarin potansiyel Onyargilara karsi dikkatli bir sekilde yonetilmesi gerekmektedir.
Algoritmalarin yanlislikla asirict goriisleri desteklememesi veya farkli goriisleri bastirmamasi,

platformun dengeli ve adil kalmasinda kritik bir 6neme sahiptir (Sogiit, 2019 s.87-105).

YouTube'un siyasi iletisim alaninda giiglii bir ara¢ olarak ortaya ¢ikisi, dijital medyanin
doniistiiriicii giiciinii gdstermektedir. Istanbul'daki 2019 yerel segimleri, platformun se¢men

etkilesimleri ve katilimer kiiltlir iizerinde nasil etkili bir faktdr haline geldigini acikga

279



D \) Maltepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisis © 2024 » 11 (2) * giiz/fall: 262-288

sergilemektedir. Platform, teknolojik gelismelere ve kullanici beklentilerine uyum sagladikga,
siyasi sdylemleri sekillendirme ve vatandaslari kiiresel ¢apta etkilesime gecirme potansiyelini
artiracaktir. Icerik diizenlemeleri, teknolojik yenilikler ve etik meselelerle basa ¢ikabilme,
YouTube'un demokratik siiregte olumlu ve etkili bir rol oynamaya devam etmesi agisindan
onem tagimaktadir. YouTube'daki siyasi iletisimin gelecegi, dijital kamusal alanda yeni bir
etkilesim, temsil ve sdylem ¢agm miijdeleyen biiyiik umutlar vaat etmektedir (ili, 2023

5.484-505).

Platform, geleneksel medya bekgiliginin Otesine gegerek adaylarin mesajlarini segmenlere
dogrudan iletmelerine imkan tanimis, bu da segmenlerle daha otantik baglantilar kurulmasini
saglamistir. Siyasi partiler ve adaylar, YouTube'u hedefli reklamlar, video manifestolar1 ve
interaktif canli yayinlar gibi yenilik¢i kampanya stratejileri i¢in kullanmis, bu yontemlerin
secmenlerle etkili bir sekilde iletisim kurmada ve ilgilerini ¢ekmede basarilt oldugu

gozlemlenmistir (Dogan, 2020 s.204-220).

Se¢im kampanyalarina dair viral videolar ve anlar, kamuoyunu 6nemli olgiide etkileme
giicline sahip olup siyasi sdylemin merkezine oturmustur. Ancak platform, yanlis bilgilerin
yayilmasi ve igerik Oneri algoritmalarinin potansiyel dnyargilar: gibi zorluklarla karsi karsiya
kalmistir. Bu durum, se¢menlerin tiikettigi bilgilerin kalitesi ve giivenilirligi konusunda
endiseleri artirmistir. Buna karsin Babala TV araciligiyla YouTube genis bir erisim saglasa
da, dijital ugurum hala endise verici bir sorun olarak kalmaktadir. Cevrimici siyasi icerige tiim
segmen kesimlerinin erigiminin saglanmasi, adil bir se¢im siireci i¢in kritik 6neme sahiptir

(Kaplan, 2021; ili, 2023 5.484-505).

YouTube'un 2019 Tiirkiye yerel se¢imleri baglaminda etkilesim ve katilimer kiiltiir tizerindeki
etkisi derinlemesine incelendiginde, platformun sadece se¢gmen katilimini artirma ve bilginin
demokratiklesmesine katkida bulunma gibi islevlerinin 6tesinde, daha dinamik ve katilimci
bir siyasi kiiltiiriin olusumuna olanak tamdigi goriilmektedir. Ozellikle, Babala TV gibi
dogrudan iletisim kanallar1 ve cesitlendirilmis igeriklerle giiclenen yurttas gazeteciligi
aracihigiyla, Istanbul'daki siyasi sdylem ve kamuoyu iizerinde énemli bir etki yaratmistir (ili,
2023 5.484-505). Kara ve Isman (2019) ¢alismalarinda, platformun siyasi katilimi tesvik etme
potansiyeline igaret etmekte, ancak yanlis bilgilendirme gibi mevcut zorluklarin ve adil erigim
thtiyacinin, gelecekteki siyasi olaylarda YouTube'un potansiyelinden tam anlamiyla

yararlanilabilmesi i¢in ele alinmasinin zorunlu oldugunu vurgulamaktadirlar.
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Babala TV'nin 6rnegi lizerinden YouTube'un siyasi katilimdaki rolii, modern demokrasilerde
medya platformlarin islevselligini yeni bir boyuta tasimaktadir. Bu platform, adaylar ve
segmenler arasinda agik bir diyalog kurulmasimi, farkli bakis agilarinin sergilenmesini ve
dogrudan etkilesimi tesvik ederek demokratik degerlerin ve ilkelerin pekistirilmesine katki
saglamaktadir (ili, 2023 5.484-505). Kogak (2020) tarafindan yapilan analizler, YouTube'un
siyasi iletisim aract olarak evriminin, siyasi kampanyalarin doniisiimiini ve katilim
stratejilerinde yenilik¢iligi, hesap verebilirligi ve uyarlanabilirligi nasil tesvik ettigini ortaya

koymaktadir.

YouTube'un ozellikle geng demografiler arasinda kazandigi popiilerlik, gen¢ se¢menlerin
siyasi siireclere katilimlari destekleyen kritik bir ara¢ haline gelmesine neden olmaktadir.
Bu platform, gen¢ se¢menlere siyasi bilgilere erisim saglama ve tartigmalara aktif katilim
gosterme konusunda kendilerini glivende hissetmeleri i¢in 6nemli bir alan sunmaktadir.
Babala TV araciligryla gercgeklestirilen etkilesimler, YouTube'un sadece ulusal diizeyde degil,
uluslararasi alanda da katilimer kiiltiiri nasil sekillendirdigine dair 6nemli bir 6rnek teskil
etmektedir. Bu durum, platformun diinya ¢apinda siyasi katilimin ger¢eklesme bigimlerine
model olusturabilecegini gostermektedir. Ilerleyen teknolojiyle birlikte YouTube, icerik
denetleme politikalarin1 ve algoritmalarint gelistirerek yanlis bilgilere karst miicadeleyi
siirdiirecek ve igerik kalitesini korumaya yonelik onlemleri artiracaktir. Oztiirk (2017), ifade
Ozgirliigii ile sorumlu icerik arasindaki dengenin saglanmasinin, platformun siyasi
katilimdaki gelecegi acisindan kritik oldugunu belirtmektedir. Bu baglamda, YouTube'un
demokrasideki yerinin, yanlis bilgi, gizlilik ve giivenlik gibi meydan okumalarin iistesinden
gelmek amaciyla hiikiimetler, sivil toplum kuruluslar1 ve akademisyenler ile isbirligi i¢inde
daha da gelistirilmesi gerekebilecegi ongoriilmektedir (Ili, 2023 s.484-505; Dogan, 2020
5.204-220).

Bu tiir ortakliklar sorumlu siyasi katilimi tesvik edebilir. Dijital okuryazarlifi ve medya
okuryazarligini tesvik etmek, kullanicilarin YouTube'da karsilastiklar siyasi igerigi elestirel
bir sekilde degerlendirebilmelerini saglamak agisindan c¢ok Onemli olacaktir. Egitim
girisimleri, kullanicilarin daha sorumlu ve akilli bir sekilde etkilesimde bulunmalarini
saglayabilir. YouTube'un diger dijital platformlarla entegrasyonu daha kusursuz hale gelebilir,
platformlar arasi etkilesimi miimkiin kilabilir ve siyasi mesajlarin etkisini artirabilir. Babala
TV kapsaminda ¢ercevesinde YouTube'un 2019 Tiirkiye yerel se¢imlerinde goriilen etkilesim
ve katilimci kiltiir lizerindeki etkisi, YouTube'un modern demokrasideki Oneminin altim

cizmektedir. Babala TV degerlendirildiginde YouTube, siyasi aktorler ile halk arasinda acik
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diyalog, ¢esitli icerik ve dogrudan etkilesim i¢in bir platform saglayarak siyasi sdylemi ve
kamuoyunu sekillendirmede énemli bir rol oynamaktadir (ili, 2023 5.484-505; Oztiirk vd.,
2020).

Gelecege baktigimizda YouTube'un politikada sorumlu kullanimi, zorluklarin iistesinden
gelme ve dijital okuryazarligi tesvik etme yoniindeki devam eden gabalarla birlestiginde, canli
ve katilimer bir demokratik toplumu tesvik etme konusunda YouTube'un tiim potansiyelinden
yararlanma acisindan hayati énem tasiyacaktir. YouTube'un demokrasiye etkisi Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi ile sinirli degil; vatandaslarin hiikiimetlerle etkilesimini ve demokratik
stireclere katilim seklini yeniden sekillendirmeye devam ettigi daha genis kiiresel siyasi
manzaraya kadar uzanmaktadir. YouTube'un siyasi etkilesim {izerindeki etkisi ulusal sinirlari

asmaktadir (Sezgin, 2019 s.21-47).

Kiiresel siyasi anlatilar1 sekillendirmede, ¢esitli konulardaki wuluslararasi tartigmalari
etkilemede ve diinyanin dort bir yanindan aktivistlerin ve liderlerin kiiresel izleyicilerle
baglant1 kurmas1 i¢in bir platform saglamada etkili olmustur. Bununla beraber YouTube,
kullanicilarin farkli bolgelerdeki iceriklere erismesine ve kendi bakis agilarindan farkli bakisg
acilaryla etkilesime gegmesine olanak taniyarak kiiltlirler arasi anlayist desteklemektedir. Bu,
empatiyi, hosgoriiyli ve kiiresel meselelere iliskin daha genis bir bakis agisini tesvik
etmektedir. Bu cercevede bu platform, iklim aktivizminden insan haklari savunuculuguna
kadar uluslararas1 siyasi hareketlerin merkezinde yer almaktadir. YouTube, kiiresel
koordinasyona ve bilginin hizla yayilmasina olanak taniyarak degisimi savunanlarin sesini

giiclendirir (Olkun ve Saritas, 2021 s.179-199).

YouTube, siyasi igeriklerin diizenlenmesi ve denetlenmesi alaninda stirekli karsilagtig
zorluklarla miicadele etmektedir. Ifade 6zgiirliigii ile sorumlu igerik yonetimi arasinda denge
saglamak, karmasik ve siirekli degisen bir ihtiyac¢ olarak one ¢ikmaktadir. Siyasi katilimin
arttig1 bu platformda, kullanic1 gizliligi ve veri giivenliginin saglanmasi giderek daha fazla
onem kazanmaktadir. Kisisel bilgilerin korunmasi ve veri koétiiye kullanimimin 6nlenmesi,
YouTube'un oncelikli sorumluluklar1 arasinda yer almaktadir. Platform, yamiltic1 bilgiler ve
sahte haberlerle miicadelede stirekli bir dikkat gerektirir. Yaniltict veya zararli siyasi
igeriklerin hizla tespit edilip miidahale edilmesi i¢in uzmanlarla ve dogrulayicilarla igbirligi
icinde c¢alismas1 biiyilk Onem tasimaktadir. Ayrica, YouTube kullanicilarin medya

okuryazarligmmi ve elestirel diisiinme yetilerini gelistirmelerine yardimci olacak egitimler
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sunabilir. Boylece kullanicilar glivenilir kaynaklar1 ayirt etme ve siyasi bilgilerin dogrulugunu

degerlendirme konusunda daha bilingli hale gelirler (Argin, 2021).

Dijital igerigin iiretim ve dolasiminin giderek dijital bir yapiya biirlinmesi ve ag mantigina
gore sekillenmesi, emek faaliyetlerinde Onemli degisikliklere neden olmaktadir. Medya
endiistrisi, bu doniisiim siirecinde merkezi bir rol oynamakta ve maddi olmayan emek {izerine
kurulu yeni tiretim sistemlerini bigimlendirmektedir. Sosyal aglarda yaratilan igerikler, maddi
olmayan emek birikimi sonucunda medya endiistrisi tarafindan islenmekte ve kullanici
verileri maddi ¢ikarlar i¢in kuruluslara satilmaktadir (Karaca, 2021). YouTube, kiiresel siyasi
katilimi1 sekillendirmede ve kiiltiirlerarast anlayisi gelistirmede biiylik bir gli¢ haline gelmistir.
Platform, demokratik degerleri tesvik ederken, icerik dilizenlemesi, veri glivenligi ve
dezenformasyon ile miicadele gibi zorluklarin istesinden gelmek zorundadir. Bu siiregte,
kullanicilar ve politika yapicilar degisen siyasi katilim ortamma uyum saglamakta ve
YouTube'un demokraside oynadigi rol, vatandaslarin hiikiimetleriyle etkilesim bi¢imlerini ve
kiiresel demokratik siireglere katilimlarini sekillendirmekte 6nemli bir yere sahiptir (Armutcu,

2023).

Transmedya markalagsmasi, markanmn bir anlati bi¢cimi olarak kurgulanmasini gerektirir.
Marka, bir bagkahraman veya ana karakter kadar, yan karakterlere de ihtiya¢ duyan bir yapida
olabilir. Transmedya markalagsmasinin, iiriin bazinda degil, bir kisilik olarak bile ele
aliabilece8i goriilmektedir (Karci, 2018). 21. yiizyilda yapilan arastirmalar, dijital medya
platformlarinin insan hayatina ve kiiltiiriine etkilerini ve bu platformlarin bireylerin glindelik

yasam pratiklerini nasil kolaylagtirdigini incelenmektedir (Uyanik, 2023).

Sonuc¢
Dijital ve sosyal medya, son yillarda uluslararasi se¢im siireclerine etkisi bakimindan dikkat

ceken onemli faktorler arasinda yer almaktadir. Bu medya platformlari, secmen davraniglarini
ve kamuoyu olusumunu 6nemli 6lgiide etkileyebilmekte, adaylarin kampanya stratejilerini
sekillendirmede kritik bir role sahip olabilmektedir. Ozellikle Youtube agik oturumlari,
Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal medya araglari, siyasi iletisimde merkezi bir
konuma yiikselmistir. 2019 yil1 verileri baz alindiginda sosyal medya kullanimi son derece
yiiksek seviyededir. Youtube, ABD halkinin %731 tarafindan kullanilmakta ve bunu %69 ile
Facebook, %37 ile Instagram takip etmektedir. Twitter her 5 yetiskin tarafindan
kullanilmakta, Whatsap ve Snapchat da onemli oranda kullaniciya sahiptir (Pew Research

Center, 2019). Ortalama 1 saatte her bir yetiskin kullanic1 en az bir kez bu platformlardan en
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az birine giris yapmakta ve giinde ortalama 1 kez post (paylasim) yapmaktadir (eMarketer,
2019). Sonugta bu platformlar araciligiyla siyasal etkilesimin yiliksek oldugu
goriilebilmektedir. Youtube’un siyaset alanindaki roliine dair ¢caligmalar da zamanla artmustir.
2012 Amerikan baskanlik secimleri, televizyon reklamlari ile Youtube videolarini
karsilagtiran g¢aligmalar, televizyon reklamlarinin daha negatif iceriklere sahip oldugu ve
siyasi tartigmalar1 daha fazla tetikledigi, Youtube reklamlarinin ise daha ¢ok adaylarin kisisel

Ozelliklerine odaklandigini gostermektedir.

Siyasi partiler, hangi videolarin daha fazla etkilesim aldigini ve hangi demografik gruplardan
daha fazla izlendigini analiz ederek, gelecekteki igeriklerini bu bilgiler dogrultusunda
sekillendirir. Buna ek olarak, YouTube reklamlari, siyasi kampanyalarin vazgecilmez bir
pargast haline gelmistir. Partiler, YouTube iizerinden hedeflenmis reklam kampanyalari
yiirliterek belirli demografik gruplara ulasmay1 hedefler. Bu reklamlar, genellikle segmenleri
bilgilendirme, onlar1 oy kullanmaya tesvik etme ve rakip adaylar hakkinda negatif bilgiler
sunma amaci tasir. Reklam igerikleri, stratejik olarak se¢im donemlerinin kritik zamanlarinda
yogunlastirilarak, maksimum etki saglamak {izere tasarlanir. Youtube, siyasi iletisimin
modern yiizlinli temsil etmekte ve partiler ile liderler i¢in yeni iletisim kanallar1 ve stratejiler

gelistirmekte dnemli bir rol oynamaktadir.

Bu arastirma, siyasi kampanyalarda yeni iletisim teknolojilerinin nasil entegre edildigini ve
siyasal reklamlarin se¢men iizerindeki etkilerini daha derinlemesine anlamak ig¢in yeni

calismalar yapilmasinin gerekliligini vurgulamaktadir.

Genel olarak s6z konusu se¢imler ve sonraki yerel ve genel se¢imler, hiikiimetlerin ve ayni
zamanda diger partilerin de sosyal medya ve 6zellikle Youtube kanallarini siirece dahil ederek
kitleleri etkilemeyi hedefledigi se¢imler olarak goriilmektedir. Kimi zaman bir video, kimi
zaman short olarak bilinen birka¢ saniyelik bir gosterim ve kimi zaman diger yontemler, soz

konusu etkilesimi arttirarak secimlere dogrudan ya da dolayl olarak etki edebilmistir.
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