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2023 Gazze Savasinin Tirkiye'deki Gazetelerde
Mesrulastirilma Siireci

Ahmet Selman SEYHAN"

Arastirma Makalesi Basvuru 07.06.2024 = Kabul 22.01.2025

0z

Calismada, gazete haberlerinde kullanilan gorsel ve metin unsurlari araciligl ile savas mesruiyetinin saglanmasi konusu
ele alinmaktadir. Savaslar beraberinde pek cok 6lum ve trajediyi de beraberinde getirdidi icin kamuoyu nezdinde mesru
bir zemine dayanmasi gerekmektedir. Kamuoyunun yonlendirilmesinde énemli bir vazife géren gazete haberleri bu
mesruiyetin saglanmasinda islevsel olmaktadir. Bu cercevede 7 Ekim 2023 tarihinde Hamas/Gazze ile Israil arasinda baslayan
savasin Turkiye'de yayinlanan Hurriyet, Yeni Safak ve SézcU gazetelerindeki haberlerde savasin taraflarini mesrulastirmakicin
kullanilan gorsel ve metin unsurlari incelenmistir. Analiz icin Kress ve van Leeuwen tarafindan gelistirilen cok modlu elestirel
soylem analizi yontemi kullanilmaktadir. Haberlerdeki gorsel ve metin unsurlarinin mesruiyet olusturmada gordugu islevin
dogru sekilde tespit edilebilmesiicin bu yontem tercih edilmistir. Bulgular, gorsel ve metin unsurlarinin mesruiyet saglamada
6nemli bir vazife gordugunu ortaya koymaktadir. Ayrica savasin taraflarindan Gazze halki U¢ gazetede mesru olarak tasvir
edilirken Hamas sadece Yeni Safak gazetesinde mesru olarak yansitilmistir. Israil ise savasta uyguladigi politikalar sebebiyle

Uc gazete de gayrimesru olarak ifade edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cazete, Haber, Mesruiyet, Gazze Savasl, Cok Modlu Elestirel Soylem Analizi

ABSTRACT

This study addresses the issue of ensuring the legitimacy of war through the visual and textual elements used in newspaper
news is addressed. Wars bring with them many deaths and tragedies, they must be based on a legitimate basis in the eyes
of the public. Newspaper news, which plays an important role in shaping public opinion, is also functional in ensuring this
legitimacy. In this context, the visual and textual elements used to legitimize the war between Hamas/Gaza and Israel on
October 7, 2023 are examined in the news articles published in Hurriyet, Yeni Safak and Sézcl newspapers in Turkiye. The
multimodal critical discourse analysis method developed by Kress and van Leeuwen is used for the analysis. This method
was preferred in order to accurately determine the function of visual and textual elements in the news in creating legitimacy.
The findings reveal that visual and textual elements play an important role in providing legitimacy. Moreover, while the
people of Gaza, one of the parties to the war, were portrayed as legitimate in all three newspapers, Hamas was portrayed as
legitimate only in Yeni Safak. As for Israel, all three newspapers were declared illegitimate due to the policies it implemented

during the war.

Keywords: Newspaper, News, Legitimacy, Gazze War, Multimodal Critical Discourse Analysis
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2023 Gazze Savasinin Turkiye'deki Gazetelerde Mesrulastirilma Sureci

Giris
Savas ortami, igerisinde pek ¢ok dramatik 6geyi
barindirmasi ve pek c¢ok yikimi beraberinde
getirmesi sebebiyle sevimsiz ve yasanmamasi
gereken bir sure¢ olarak algilanmaktadir.
Savasin tarafi olanlar kendilerini bu kotu algidan
kurtarabilmek ve haklliklarini kanitlayabilmek icin
eylemlerine mesruiyet kazandirmak isterler. Bu
sebeple mesruiyet, savasa dahil olan aktorlerin
belirli bir amaca ulasabilmesi i¢cin temel ve dnemli
bir kavram olarak karsimiza c¢ikmaktadir (Gow
ve Michalski, 2007).

donemlerinde insanlarin savasla ilgili bilgi alma

Haberler o6zellikle savas

ihtiyacinigidermede 6nemli bir vazife gérmektedir.
Bu bilgi aktarimi sirasinda savasta uygulanan
eylemlerin mesruiyetinin tanimlanmasi ve insanlar
tarafindan algilanmasinda da etkili oldugu icin
haberler, strecin ayrilmaz bir pargasi olarak kabul
edilmektedir. Bu nedenle haberler ve haber
merkezleri ¢atismalarda énemli bir rol oynar ve
savas surecinin siyasi, askeri ve medya boyutunu
(Wolfsfeld, 1997).

basta kendi toplumu olmak Uzere uluslararasi

kapsar Savasin taraflarinin
arenada mesruiyet kazanmasi igin savas haberleri
kendi

haklihgini vurgulamasi gerekmektedir. Haberler

vaslitaslyla durumunu dogrulamasi  ve
de savasin taraflar ile ilgili kullandigr sdylemler
veya gorsellerin kullanim stratejileri ile savasta
uygulanan eylemlerin mesrulastiriimasinda veya
dislanmasinda dogrudan etkili olabilmektedir.

Calismada, kamuoyu igin 6nemli bir haber
kaynagdi olan gazete haberleri aracilidi ile savasin
taraflarinin mesruiyetinin saglanmasi konusunda
haberlerde kullanilan gdrsel ve metin unsurlarinin
etkisi arastinlmistir. Bu gergevede 7 Ekim 2023
tarihinde baslayan Hamas/Gazze - israil savasinda,
Hamas/Gazzeli ve lsrailli aktorlerin metin ve
gorsel temsilleri arasindaki iliski ve mesruiyet
sunumuna etkisi ele alinmistir. Konu ile ilgili
onceki calismalarda c¢ogunlukla mesruiyetin
metin tabanl temsili incelemekte ve gorsel
boyut ya geri planda kalmakta ya da Ustunkéru
(Tasseron, 2023).

Bu calismada ise anlamin gdéruntl ve metin ile

bir inceleme yapilmaktadir

beraber insa edildigi (Campbel, 2007; Machin ve
Mayr, 2012) anlayisindan yola c¢ikarak mesruiyet
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soylemlerinin ¢cok modlu &zellikleri incelenmistir.
Bu inceleme icin Kress ve van Leeuwen (2006)
tarafindan gelistirilen cok modlu elestirel sdylem
analizi yontemi kullaniimistir. Bu ydntemin temel
amaci, haberlerdeki goérsel ve metin unsurlarinin
mesruiyet olusturmada nasil islev gordugunun
anlasilmasini saglamaktir. Analiz icin Turkiye'de
yayinlanan Hurriyet, Yeni Safak ve S6zcU gazeteleri
secilmistir. Bu gazeteler yayin politikalari ve
ideolojik anlayislari bakimindan toplumun genis
kesimine hitap etmektedir. Busebepledeinceleme
icin genis bir perspektif sunmaktadir. Bu secimler
ayrica gazetelerin mesrulastirma surecine medya-
iktidar iliskisi, ulusal dis politika ve toplumsal
hassasiyetlerin etkisinin de tespit edilebilmesi icin
onemli veriler sunmaktadir.

Calismanin ilk bolumunde teorik olarak mesruiyet,
savas durumunda mesruiyetin gerekliligi ve gazete
haberlerinin savas mesruiyetini saglamada gorsel
ve metin unsurlarindan nasil faydalandigi konulari
tartisilmistir. ikinci bélimde ¢cok modlu sdylem
analizi ydntemiyle gazete haberleri incelenmistir.
Daha sonra elde edilen veriler gergevesinde gorsel
ve metin unsurlarinin - mesruiyet saglamadaki
etkisi, savasin taraflari olan Hamas/Gazze ve israil'in
mesrulastirilmasinda gorsel ve metin unsurlarinin
ne gibi katkilar yaptigi tartisilarak sonuglar ortaya

koyulmustur.

Savas Haberleri ve Mesrulastirma

Savaslar bir ¢ok 6lume ve ylkima sebep olan
olumsuz bir fenomen olarak algilandidi icin bu
duruma sebep olanlar veya bu durum igerisinde
bulunanlar tartismali bir konumda yer almaktadir.
Sebebiher ne olursa olsun 61Um ve yikim ile birlikte
anilmak kamuoyunda savasin taraflari icin bir
mesruiyet sorununu da beraberinde getirmektedir.
Bu sebeple taraflar icin savasin kazanilmasi kadar
kamuoyu nezdinde mesruiyete sahip olmak
da bir o kadar 6nemli hale gelmektedir. Savas
meydaninda savasl kazanmak ig¢in uygulanan
taktik ve manevralar ayni sekilde kamuoyunda
mesruiyet kazanmak igin de uygulanmaktadir.
Bu taktiklerin basinda savasla ilgili haberler
araciligi ile kamuoyunun bilgilendirilmesi sirasinda

yapilan ydnlendirmeler, cercevelemeler ve cesitli

Sayl 69, Bahar = Spring (2025)
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haber pratikleri gelmektedir. Bu uygulamalarin
aciklamasina gegmeden 6nce mesruiyet hakkinda
bir takim bilgilerin verilmesi savas mesruiyeti ve
haberler arasindaki iliskinin daha iyi anlasiimasini

saglayacaktir.

Mesruiyet ile ilgili alanda bircok ¢calisma yapilmistir.
Suchman (1995, s. 574) mesruiyeti, “bir varhdin
eylemlerinin sosyal olarak insa edilmis normlar,
degerler, inanglar ve tanimlar sistemi igerisinde
arzu edilen, uygun veya uygun olduguna dair
genellestiriimis bir algl ve varsayim” olarak ifade
etmektedir. Bu tanimla savasin taraflarinin savas
ortami igerisinde bulunduklari eylemlerin kendi
toplumu veya uluslararasi toplumun norm, deger
veinancglarinauygunlugufikridn plana ¢ikmaktadir.
Reus-Smit (2007, s. 158), Suchman’'in tanimini
gelistirerek belirli baglamlarda belirli eylem tarzini
benimseme olarak ifade etmekte ve 6zellikle siyasi
alani 6n plana cikararak hitap edilen toplumun
onayinin alinmasi gerektigini vurgulamaktadir.
Diger bir ifade ile basta kendi toplumu olmak Uzere
uluslararasi toplum tarafindan onaylanan eylemler
mesruiyet kazanabilmektedir.

Savaslar iki veya daha fazla devlet arasinda oldugu
icin devleti yoneten iktidarlar dogrudan savasin
tarafi olmakta ve toplum tarafindan onaylanarak
mesruiyet kazanmalari gerekmektedir. Burada
mesruiyetin siyasi baglami 6n plana ¢cikmaktadir.
Duverger (1982) bu durumu ‘“iktidari iktidar
yapan mesrulugudur” sozuyle acgiklamaktadir.
Siyasi perspektiften bakildigi zaman savasta
yapilan eylemler her ne kadar askeri olarak
gerceklestirilse de sorumluluk siyasi iktidarlarda
olmaktadir. Bu sebeple savas mesruiyeti siyasi
aktorler icin de vazgecilmezdir. Siyasal iktidarlar
savasla ilgili kararlarin  uygulanmasinda fiziki
olarak zorlama ile mesruiyet saglamaktan ote
bu kararlarin alinmasinin mecburiyet, gereklilik
ya da ihtiyactan kaynaklandigi konusunda
toplumun inandirilmasini amaglamaktadir (Bulut,
2023, s. 200). Bu inancin saglanmasiyla birlikte
savasta uygulanan eylemlerin mesruiyet zemini
olusturulmakta ve toplum alinan kararlara saygi
duymakta ya da itaat etmektedir (Kapani, 2007, s.

73).Bumesruiyetzeminisaglanirkensiyasiiktidarlar
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toplumun degerler sistemi ya da inancglarina uygun
sekilde hareket ettiklerini kanitlamak zorundadirlar
(Duverger, 1982, s. 154). Eco (2014, s. 16), siyasi
iktidarlarin  savas ortamindaki  uygulamalari
konusunda toplumun onayini alarak mesruiyet
kazanabilmeleriicin disman vurgusunun 6n plana
cikarildigini ifade etmektedir. Hatta bu durumun
onemini vurgulamak igin “dusman yoksa onu
insa etmek gereklidir” demektedir. Canetti (2006,
s. 299), farkli dusUnce ve degerlerin varhdinin
kacinilmaz oldugunu ve bu kacinilmazhgin
sonucunda iyiile kotu, melek ile seytan, biz ve 6teki
gibi dusmanlastirmalar Uzerinden savas alanindaki
uygulamalarin  mesruiyet zemini kazanmasinin
daha kolaylastigini ifade etmektedir.

Reus-Smith (2007) mesruiyeti, mesruiyet iddialari
ve mesrulastirma olarak siniflandirmaktadir.
Goddardve Krebs'e (2015) gore bu siniflandirmadaki
mesruiyet iddialari, siyasi aktorlerin  toplum
nezdinde mesruiyet kazanmaya yonelik
uygulamalariolarakifade edilmektedir. ikinciolarak
mesrulastirma ise savasta uygulanan eylemlerin
mesrulastirma  girisimlerinden  olusmaktadir
(Reus-Smith, 2007). Mesrulastirma girisimlerinin
en temel varlik noktasi savastaki uygulamalarin
medyada yani haber iceriklerinde gorsel veya
metin olarak hangi temsiller araciligiile ele alindigy,

inang, ahlak ve degerlere uygunlugudur.

Savas mesruiyeti ile ilgili mesruiyet iddialar ve
mesrulastirma suregleri planlanirken kitle iletisim
araclari her zaman igin bu sUrecin 6nemli bir
parcasl olarak karsimiza cikmaktadir. Ozellikle
kitle iletisim araclarinin ortaya c¢ikis amaci ve
gunumuze kadar gelen suUrecgte yasadigi degisim,
gelisim ve dénUsUmler neticesinde buUyuk insan
gruplarini  etkileyebilen bir yapida olmalari
sebebiyle savas mesruiyetinin  saglanmasinda
sikga kullanilmaktadir. Buyuk  topluluklar
etkileme gucunden dolayr her zaman igin basta
siyasiler olma Uzere gucg sahipleri tarafindan
kendi dusunceleri dogrultusunda igerikler ile
toplumun etkilenmesi amacglanmaktadir (Gerbner,
2014). Savaslarin sorumlulugunu yUklenen siyasi
iktidarlar genis bir toplulugu savasta verilen
kararlar konusunda etkileyebilmekicin kitle iletisim

Sayl 69, Bahar = Spring (2025)
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aracglarindan destek almak isterler. Bu yodnuyle
bakildiginda kitle iletisim araglari mesrulastirma
araci olarak kullanilirken ideoloji ve riza Uretim
kavramlari ile iliskilenmektedir (Hall, 2005).
Gramsci (2011), toplumu ydnlendirme, riza Uretme
ve mesrulastirma glcunden dolay kitle iletisim
araclarini ideolojik alanin en dinamik 6gJesi olarak
ifade etmektedir. Savas gibi dnemli bir olayda da
kitle iletisim araclar iletileri ile savasin taraflari
hakkinda

Ozellikle savas kararinin alinmasi, savas sirasinda

toplumu yonlendirilebilmektedir.
uygulanan askeri politikalar gibi sonucu olum
ve ylkim getiren her bir kararin mesruiyeti
hakkinda toplumun riza gostermesi saglanmaya
calisiimaktadir.

Savas mesruiyeti cabalari kitle iletisim aracinin
icinde bulundugu toplum ile ilgili olabildigi gibi
kimi zaman baska bir bélge de gerceklesen bir
savas icinde gecerli olabilmektedir. Kitle iletisim
araclari ile iktidar iliskisi veya ulusal dis politika
stratejileri baglaminda baska savaslarda savasin
taraflarinin  mesruiyeti ile ilgili yonlendirmeler
de yapilabilmektedir. Ozellikle haberler bu
yonlendirmede lokomotif goérevi gdrmektedir.
Savas ve savasin taraflari hakkinda haberlerde
verilen bilgiler ile toplumun savas ve taraflari
hakkindaki goérUsleri, tutumlari ideolojik olarak
yonlendirilebilmektedir. Bu durum televizyon
ve internet basta olmak Uzere tum KkKitle iletisim
araclarindaki haberlerde olmakla birlikte ¢calisma
kapsaminda incelenecek olan gazete haberlerinde
de hazirlanma sUrecindeki bir takim haber
pratikleri araciligi ile yapilabilmektedir.

Geleneksel medya haberciligi olarak bilinen
gazeteler yazili basinin en &nemli temsilcisi
durumundadir ve hitap ettigi 6nemli bir kitle
bulunmaktadir. Haberlerinde medya iktidar iliskisi
ve ulusal dis politika gibi etkenlerin yaninda hitap
ettikleri bu kitle g6z 6nunde bulundurularak yayin
politikalar belirlenmektedir. Haberin ilk sayfada
olmasi,manset veyasurmanset olmasi, ayrintili bilgi
verilmesi, haberin bashgi, ge¢mise dair bilgilerin
verilmesi bu politikaya goére sekillenmektedir
(YUksel ve Gurcan, 2005). Yayin politikasina gore

toplumun tutum ve goruslerini yonlendirmek ve
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mesrulastirmak icin toplumun ilgisini ¢ekecek
baslklar, gorsel 6geler ve ilgi gekici haber metinleri
kullanilmaktadir (Yuksel ve GUrcan, 2005). Boylece
savas durumunda savasin taraflari hakkinda
insanlarin algilari  yonlendiriimeye calisilmakta
ve haberler, savas mesruiyeti icin bir ara¢ olarak
kullanilabilmektedir.

Savas mesruiyetinin saglanmasi icin kullanilan
bir arag olarak haberlerin de toplum ve kamuoyu
Uzerinde &onemli etkileri bulunmaktadir. CUnku
haberler, insanlarin merak etme duygusunu ve
bilgi edinme ihtiyacini karsilamasi sebebiyle
kitle iletisim araglarindan talep ettikleri ve ayni
zamanda takip ettikleri iletilerdir. DUnya Uzerinde
gercgeklesen pek ¢ok olay bu iletisim araglarindan
gelen haberler neticesinde topluma ulasmakta,
toplum ise ilgili konular hakkinda bu haberler
araciligr ile bilgi sahibi olmaktadir. Bu iliski
neticesinde haberler &zellikle buyuk topluluklari
ilgilendiren  herhangi bir olayin toplumda
yayllmasinin ve bilinmesinin baslangic noktasini
olusturmaktadir (Forgacs, 2012). Bu etki haberin
toplumlarin bilgi, tutum ve davranislarina kaynaklik
eden onemli bir enformasyon araci o6zelligini
ortaya koymaktadir. Ayrica bir toplulugun diger
toplumlar veya cografyalar ile baglanti kurmasini
saglamasi sebebiyle de dnemli bir bilgilendirme
ve mesruiyet saglama araci oldugu ifade edilebilir.
Ozellikle baska bir yerde meydana gelen savas icin
toplumun tek bilgi kaynagdi haberler olmaktadir.
Kendi imkanlari, ulusal veya uluslararasi haber
ajanslari vasitasiyla savas bdlgesinden elde ettigi
bilgilerle tutum ve davranislar sekillenmekte,
savasin taraflarinin  mesruiyeti hakkinda karar
verebilmektedir.

Haberler, gunumuzde o&zellikle savas gibi kriz
durumlarinda kamuoyu olusturmanin en 6nemli
araci haline gelmistir. Bu baglamda kamuoyu
olusturulurken savasin mesruiyeti ile ilgili bir takim
gorusler sunularak kitlelerin ydnlendirilmesi ve
savasla ilgili taraflar hakkinda bir fikir olusmasi
da saglanmaktadir (Aksu, 2019; Kavaloglu, 2020;
Baluev ve Kaminchenko, 2012). Toplumu savasin
ve taraflarin mesruiyeti konusunda yonlendirmek

veya kanaat olusturmak i¢cin kamuoyu olusumunu
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anlamak c¢ok oOnemlidir. Kamuoyu, birbirine
denk wunsurlar Uzerinde nUfuz sahibi olanlar
tarafindan sekillendirilmektedir (Watts ve Dodds,
2007). Medya ve dolayisiyla gazetelerin buyUk
kuruluslar olarak bu nUfuza sahip oldugu ve
kamuoyunu mesruiyet baglaminda etkileme
gucunu elinde tuttugu kabul edilmektedir
(Marschlich ve Ingenhoff, 2023). Gazete haberleri
catismalarin gergevesinin gizilmesinde ve savasin
taraflarinin - mesruiyetinin  kamuoyu tarafindan
nasil anlasilmasi gerektigi hususunda onemli bir
rol oynamaktadir (Lee ve Maslog, 2005). Bu rolu
gerceklestirirken mesruiyet veren belirli makamlar
ile toplumun geneli arasinda bir arabuluculuk
gorevi Ustlenerek ortak bir mesruiyet cergevesi
cizer ve bdylece kamuoyunun mesruiyet algisini
etkiler (Deephouse ve Suchman, 2008).

Gazete haberleri, medya iktidar iliskisi ve ulusal dis
politika haricinde, icinde bulundugu toplumun bir
parcasiolarak halkininang,dustnceve kultirinden
etkilenerek o toplumun fikirlerini ve savas
anlayisini, savasin taraflarinin mazlum veya isgalci
siniflamasini da yansitir. Bu yansitmay! ¢atisma
zamani, catisma bolgesine gonderdigi muhabirleri
araciliglyla haberlerine yansitabilir. Muhabirler,
toplumsal kimlikleri ile &zdesleserek haber
metinlerine veya haberi destekleyen iceriklere
bu 6zdeslesmeyi yansitarak savasin taraflarinin
mesruiyetinin tasvirini gergeveleyebilir (Benziman,
2017). Ayrica haberlerin gercevelenmesinde siyasi
figUrler, iktidarin yol haritasi veya ulusal politikalar
da belirleyici olabilmekte ve savasin taraflar ile
ilgili mesruiyet algisini etkileyebilmektedir (Kuang
ve Wang, 2020). GUnUmuUzde o6zellikle uluslararasi
haber ajanslari pek ¢ok konuda oldugdu gibi savas
konusunda da en basat haber kaynagdi olmaktadir.
Servis edilen video ve fotograf goéruntuleri,
muhabirlerin olaylari cerceveleme ve 6ne ¢ikarma
sekilleri  savasin taraflari hakkinda mesruiyet
Ancak

gunumuzde oOzellikle internet ve sosyal medya

zeminini  dodrudan  belirlemektedir.
aglari ve yerel muhabirler araciligi ile bu basathk
biraz kirllmis olsa da yine de etkisi guglu sekilde

hissedilmektedir.
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Gazete  haberleri  bir savasin  taraflarinin
mesruiyetini saglama konusunda gorsel ve metin
Haberlerde

unsurlarindan faydalanmaktadir.

mesruiyet  algisi  sekillendirilirken  kullanilan
fotograf kareleri ve bu gorselleri destekleyen metin
icerigi savasin taraflarinin  mesruiyetinin tasvir
edilmesinde 6nemli katki saglamaktadir (Smith ve
Joffe, 2009). Haberde c¢atisma bdlgesini temsilen
kullanilan fotograf ilgili taraflarin mesruiyetini
gorsel olarak sekillendirebilmektedir  (Parry,
2010). Bu durum igin Griffin (2010), fotograflarin
kamuoyunu bilgilendirmede oldukga etkili ve savas
sirasinda kamuoyu destegini harekete gegirmenin
ayrilmaz bir pargasi oldugunu vurgulamaktadir.
Savastan etkilenen cocuklar veya kadinlar, yikik
binalar, insan gruplarinin c¢aresizligini yansitan
goruntuler bu alginin sekillenmesinde belirleyici
olabilmektedir. Ayrica savasin taraflarinin iyi
durumu ile kotd durumu gibi birbirine zit
iceriklerin ayni anda kullanilmasi, istatistiki veriler
veya grafikler de yine gorsel olarak haberin savas
ile ilgili mesruiyeti sekillendirmesinde belirleyici
olabilmektedir (Fahmy, 2010). Gazete haberlerinde
bu gibi goérsellerin se¢imi ve sunumu, ahlaki
veya insani olarak panik durumu olusturarak
savasin taraflarindan birisi i¢in olumsuz duygulari
yogunlastirarak kamuoyunun ilgili savas
hakkindaki mesruiyet algisini sekillendirmeye

katki saglamaktadir.

hakkinda
konusunda gazete haberlerinin kullandigi diger

Savasin taraflari mesrulastirma
unsur metindir. Haber iceriginde kullanilan
cesitli yazim teknikleriyle kamuoyunun algisi
sekillendiriimekte ve ilgili taraflarin eylemleri
mesrulastiriilmakta veya gayri mesru olarak
siniflandirilmaktadir. Haberde kullanilan bu yazim
teknikleri bir ydnuUyle haberin retorik yonunu
de ortaya koymaktadir. Kamuoyu, metnin
retorik gucuUyle gergevelenirken savasin taraflari
seytanlastirma, ahlaki olma veya olmama gibi
siniflandirma  ile mesrulugu hakkinda bilgi
verilmektedir (Jungblut, 2021). Vahset, mesru
mudafaa, isgal, savunma, dram, sefalet vs. gibi
kelimeler araciligiile haberler belirli bir bakis agisini

sunmakta ve savasin taraflarini mesrulastirmayi
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amaclamaktadir (Feng, 2017). Ayrica haberlerde
savas ahlaki vurgulanarak, taraflardan birisinin asiri
guc kullanimi veya orantisiz davraniglari da yine
soykirim, yok etme, toplu olum vs. gibi kelimeler
araciligr ile vurgulanarak kamuoyu savasin
taraflari hakkinda gergevelenmeye calisiimaktadir
(Erzikova vd., 2017). Bunun yaninda haber kaynagdi
olarak hangi tarafin goéruslerine agirlik verildigi,
kimlerle roportaj yapildigi da yine mesruiyeti
dogrudan etkileyen bir etken olmaktadir. CUnku bir
tarafin goruslerinin haberin temelini olusturmasi
dogrudan haberde mesruiyet saglanan tarafi

ortaya ¢ikarmaktadir.

7 Ekim 2023 Gazze Olayi

israil ile Gazze arasinda yasanan catismalar
belli donemler halinde yasanmaktadir. Her 2-3
yilda bir israil, Gazze bdlgesine hava saldirilari
duzenleyerek bdlgede kendi cikarlariigcin uygunsuz
oldugunu iddia ettigi durumu ortadan kaldirmayi
amacglamaktadir. Ancak 7 Ekim 2023 tarihinde
daha 6nceki olaylardan farkli olarak Hamas'a bagli
El Kassam Tugaylarinin askerleri tarafindan israil'e
“Aksa Tufani” adli roketli saldirilar dizenlendi ve
El Kassam askerleri Gazze sinirini gecerek israil
bélgesine girdiler ve bircok Israilliyi esir alarak
Gazze bdlgesine doénduler. lsrail, yasanan bu
olayin ardindan c¢ok siddetli bir karsilik vererek
Gazze bdlgesine haftalarca stren hava saldirilari,
aylarca suren kara harekati duzenledi. Bu saldirilar
sonucunda ¢ogu ¢ocuk ve kadin 32.500 (say! her
gegen gun artmakta) kisinin 6ldugu, 90.000'den
fazla yarali oldugu ve sekiz yUz bin kisinin yerlesim
yerini terk ettigi resmi kaynaklarda belirtildi
(Birlesmis Milletler Yardim ve Calisma Ajansi
[UNRWA], 2023).

israil, bu saldirilari Hamas'in 1200 sivil vatandasini
oldurmesive 250 Kisiyi esir almasinin sonucu olarak
gerceklestirdigini belirtti. Hamas, israil'in iddialarini
curutmek icin hazirladigr raporda Aksa Tufani'nin,
israil'in Filistin davasini tasfiye etme, topraklarini
ele gecirme ve Yahudilestirme, Mescid-i Aksa ve
Kutsal mekanlar Uzerinde tam olarak hakimiyet

kurma planlarina karsi koymak icin atilmis gerekli
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bir adim ve dogal bir tepki oldugu belirtildi.

Aksa Tufani, Hamas'in israil’e karsi yarGttagu en
blyUk saldirilardan birisidir ve bircok israillinin
olmesine sebep olmustur. Ancak bu saldiridan
sonra israil'in Gazze bélgesine duzenlemis oldugu
hava ve kara saldirilari ve bu saldirilarda hedef aldigi
kisi ve yapilar dunyada buyUk tartismalara sebep
olmustur. Basta Birlesmis Milletler genel sekreteri
olmak Uzere pek ¢ok otorite israil'in vermis oldugu
karsiligin  savas kurallari  bakimindan uygun
olmadigini  vurgulamistir  (Uluslararasi  Adalet
Mahkemesi [ICJ], 2024). Ancak kendisine yapilan
butln elestiri ve uyarilara ragmen israil, uyguladig
savas stratejisini degdistirmemis ve saldirilarina
devam etmistir.

Yéntem

7 Ekim 2023 Gazze savasli sirasinda TUrkiye'de yayin
yapan gazetelerde yer alan savasin taraflari olan
Gazze/Hamas ve israil hakkindaki haberlerde bu
taraflarin eylemlerinin, davalarinin ve iddialarinin
nasil  mesrulastirildigr  incelenmektedir.  Bu
incelemede analiz i¢in ilk basta 12 gazete belirlendi
ancak analiz sonucunda kelime sayisinin ¢cok fazla
oldugunun goérulmesi sebebiyle bu gazeteler
yayin politikasi benzerligine gdre gruplanarak her
bir gruptan bir tane gazete secilmistir. Sonucta
Hurriyet, S6zcu ve Yeni Safak gazeteleri analize
dahil edilmistir. Bu gazeteler gunlUuk yayinlanmakta
olup Turkiye genelinde ulasilabilir durumdadir.
Yayin politikalari bakimindan analize dahil edilen
gazeteler Turkiye'de yasayan toplumun geneline
hitap etmekte ve ozellikle ideolojik olarak dnemli
bir kismini kapsamaktadir. HUrriyet ana akim
yayin politikasini, SézcU gazetesi muhalif/sol yayin
politikasini, Yeni Safak gazetesi de muhafazakar/
islami yayin politikasini temsilen analize dahil
edilmistir. Bdylece Gazze/Hamas ile israil arasindaki
savasin yazill basin tarafindan ele alinisina dair
onemli bilgiler sunmaktadir. Calismada analizi
yapilan gazetelerin 8 Ekim - 14 Ekim arasindaki
yedi gunluk yayinlari calismaya dahil edilmistir.
Bu tarihlerin segilmesinde savasin ilk glnlerinde

taraflarin eylemlerindeki belirsizliklere ragmen’

1 Savasin baslamasiyla birlikte ilk alinan bilgilerde Hamas'in ilk saldirly1 duzenledigi, bircok sivili 6ldUrdugu ve bir kismi

uluslararasi vatandas olan bir¢ok kisiyi rehin alarak kagirdigi belirtilmistir.
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gazetelerin  haberlerinde hangi tarafi nasill

mesrulastirdiginin  tespit edilebilecek olmasi
etkili olmustur. Analizde gazetelerin ilk sayfasi
incelenmektedir. ilk sayfa gazetelerin konuya
atfettigianlam bakimindan énemifade etmektedir.
Manset, sUrmanset veya sayfa icinde kuguk bir
alanda haberin verilmesi hem konuya verilen
onemi gdstermekte hem de toplumun mesruiyet
algisini etkilemede fark olusturmaktadir.

Belirtilen tarihlerde gazeteler henlUz savas
bolgesine kendi ekiplerini gdondermedikleri icin
ajanslarin servis ettigi goruntu ve bilgiler Uzerinden
haberlerini olusturmuslardir. Bu durum haberlerde
mesrulastirma icin neler yapildigini gorebilmek
icin 6nemli bir veri sunmaktadir. Cunklu daha
onceki calismalarda (Paterson, 2007; Williams, 2017,
Fahmy ve Neumann 2012; Bruchell, 2020; Tasseron,
2023) ozellikle BBC, CNN, AFP, AP ve Reuters
gibi énemli uluslararasi ajanslarin lisrail tarafini
destekleyen icerikler Urettigi gdérulmustdr. Burada
ajanslarin servis ettikleri tarafli igeriklere ragmen
gazetelerin haberde kullandiklarigdrseller ve metin
yapisi mesrulastirma surecine dair dnemli bilgiler
vermektedir. Bunun yaninda Turkiye hem toplum
hem de iktidar olarak Filistin ve Gazze'ye daha fazla
sempati duymaktadir. Bu baglamda gazetelerin
haberlerinde savasin taraflarini mesrulastirirken
bu duygularin ne élctde aktarildigi da yine dikkate
deger bir durumdur. Ozellikle Sézcl gazetesi
hiukUmete muhalif bir yayin politikasi benimsedigi
icin bu haberlerdeki mesrulastirma farkli anlamlar

icermektedir.

Analize dahil edilen gazetelere ulasmak icin Turkiye

menseili gazeteoku.com2 sitesi kullaniimistir.
Bu web sitesinde Turkiye'de yayin yapan butun
gazetelerin  ilk sayfalarina ulasilabilmektedir.
Ayrica arsiv ve tarih kismindan istenilen tarih
araligi secilebilmektedir. Calismanin analizinde
gazetelerin ilk sayfalari incelenecegdi icin gerekli

veriye bu web sitesinden ulasiimistir.

Gazete haberlerinin analizi i¢cin Kress ve van

Leeuwen (2006) tarafindan gelistirilen ¢cok modlu
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elestirel sdylem analizi yontemi kullanilmaktadir.
Ancak bu yéntem kullanilmadan 6énce haberlerde
yer alan gorsellerin ve metinlerin temalar halinde
organize edilebilmesi icin Braun ve Clarke (2000)
tarafindan o6nerilen tematik analiz ilkelerinden
yararlaniimistir. Boylece mesrulastirma o6geleri
haberdeki gorseller ve metinler cercevesinde
ifade ettikleri anlamlara gore belirlendi. Analizin
basinda temalarla ilgili bir 6n tablo olusturuldu ve
daha sonra analiz ilerledikge revize edilerek son
haline ulasti. Daha sonra bu temalar Uzerinden
“Hamas/Gazze mesrulastiriimakta” ve ‘“israil
mesrulastiriimakta” seklinde iki temel baslik ile
gazete haberlerinin degerlendirilmesi yapildi. Bu
degerlendirmeler yapilirken asagida belirtilen

arastirma sorularinin cevaplari da aranmaktadir:

1. Haberler araciigi ile saglanan mesruiyette
metinler ve gorseller etkili mi?

2. Haberlerde kullanilan metinler ve gorseller

Hamas/Gazze'nin mesruiyetini nasil etkiledi?

3. Haberlerde kullanilan metinler ve gorseller

israil'in mesruiyetini nasil etkiledi?

Cok Modlu Elestirel S6ylem Analizi

Bu yontemin amaci haberlerdeki metinlerin ve
gérsel kaynaklarin ilgili Hamas/Gazze ve israilli
aktorler hakkinda mesruiyet aktarmak icin nasil
islev goérdugunu acgiklamaktir (Tasseron, 2023).
Haberlerdeki anlamin metin ve gorseller araciligi
ile insa edildigi kabul edilmektedir (Campbell,
2007; Machin ve Mayr, 2012). Bu sebeple calismada
haberler mesruiyeti saglarken kullandigi metin ve
gorsel unsurlariinceleyebilecek birydnteme ihtiyac
duyulmustur. Elestirel sodylem analizi ve sosyal
gostergebilimden destek alarak Kress ve Van
Leeuwen tarafindan gelistirilen cok modlu elestirel
soylem analizi icin Machin (2013), elestirel sdylem
analizikullanilarakyapilan metinanalizlerine benzer
bir sekilde gorUntulerin de yorumlanabilecegini
belirtmistir. Bu sebeple ¢alismanin icerigine uygun
olarak gazete haberlerinin hem metin hem de
gorsel 6geler bakimindan incelenebilecedi ¢ok
modlu elestirel sdylem analizi tercih edilmistir.

2 Bkz. https://www.gazeteoku.com/gazetelerhttps://www.gazeteoku.com/gazeteler
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Cok modlu
uygulanmasina baslarken ilk olarak analiz edilecek

elestirel soylem analizinin
haberde kullanilan metinler ve gdrseller secilerek
incelenir (Machin ve Mayr, 2012). Bu sebeple
calismada Hamas/Gazze ve lsrail'in mesruiyet
iddialar veya gayrimesru durumlari géz énunde
bulundurularak metinde kullanilan sdézcUk yapilari
ve gorsellerde kullanilan objeler belirlenerek

incelenmistir.

Bulgular

Calismada ilk olarak gazetelerin savas hakkinda
yaptigl haberler genel olarak degerlendirildi ve
hepsinin de savasa 6nem verdigi gorUlmustur.
Tablo Tde belirtildigi gibi yedi gunluk sure
icerisinde, 12 Ekim tarihli S6zclU gazetesi harig,
butln gazetelerin ilk sayfada yer vermesi konunun
onemini gostermektedir. Haberlerin ¢cogunlugu
manset ve sUrmansetten okuyuculara sunulmus,
buna karsilik az sayida haber sayfa i¢i kiguk bir
kisimdan verilmistir. Yine butdn haberlerde c¢ok
sayida godrsel kullanilmis ve codunlukla detayli
metinler araciligi ile okuyuculara detayli bilgiler
verilmistir. Budurum savasin taraflarinin mesruiyeti
hakkinda bir inceleme icin yeterli sayida metin ve

gorsel verinin bulundugunu goéstermektedir.
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- Israil, Hamas'in saldirisina Gazze'yi vurarak karsilik verdi.
Gazze'ye yuzlerce flUze attl, 400'den fazla Filistinli oldQ,
binlerce yaralivar. 9 Ekim

- Gazze'ye flze yagdirip “Evleri bosaltin” cagdrisi yapan israil,
kara harekatina hazirlaniyor. 10 Ekim

- israil havadan bomba yagdirdi§i Gazze'yi denizden de
vurmaya basladi. 11 Ekim

- israil Savunma Bakani Gallant Gazze sinirinda askerlere
hitap ederken, operasyonda hi¢bir kisitlama olmadigini
belirterek katliamlara yesil isik yakti. 12 Ekim

- Vicdansiz karari geri alin. 14 Ekim

Buna ek olarak metin igerisindeki haberin
detaylarinda srail'in  kadinlari  ve cocuklari
hedef aldigi ifade edilerek Ustu kapall hem
savas sucu isledigi ima edilmekte hem de israil
ordusunun kabiliyet bakimindan seviyesi Hamas
militanlari yerine sivilleri hedef aldigi icin dusuk
gosterilmektedir. Gorsel unsurlar da ayni sekilde
bu anlatimi desteklemektedir. 8 Ekim haberinde
Burasi Gazze ve Burasi Israil olmak Uzere iki farkli
fotograf kullaniimistir. Bu fotograflarda Gazze'de
bir baba yarali ¢cocugunu bombalardan harap
olmus bir ortamda kucaginda tasiyor gosterilirken,
israil bélgesinde bir anne normal bir ortamda polis
esliginde cocugunu tasirken gdsterilmistir. Diger
fotograflarda bombalanan ve siyah dumanlarin
yUkseldigi binalar, tozlu yollarda ilerleyen israil

tanklari gibi gérunttler kullanilarak yine israil'in

Gazetelerdeki ilgili haber icerikleri

Gazeteler Manset Surmanset Sayfa ici Gorsel Detayli metin Kisa metin
Hurriyet 5 2 22 5 1
Yeni Safak 5 2 29 6 1
Soézcu 2 15 2 4
Toplam 12 4 66 13 6

ilk olarak Hurriyet gazetesindeki haberlerde yer
alan savas aktorlerinin gorsel ve metin sunumlari
incelenmistir. Gorsel Tde agikga gorulebilecedi
Uzere haber basliklari ve fotograflar ile Gazze
tarafinin magduriyeti Uzerinden Israil'in savasta
uyguladigr aksiyonlarin mesruiyeti sorunlu olarak
sunulmustur. Bu amacla metin igerisinde roket
yagdirmak, bomba yagdirmak, vahset talimati,
sivil hedef, vicdansiz karar gibi kelime yapilari israil’i
olumsuz bir sekilde tasvir etmek icin kullaniimistir.
- Israil Gazze'de sivillere 61Um yagdirdi. 8 Ekim

- Israil Gazze'yi hedef gdézetmeksizin araliksiz vururken cocuk
kadin ¢ok sayida sivil yasamini yitirdi. 8 Ekim

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

saldirilarinin  siddeti gosterilmeye calisiimistir.
Haberlerde kullanilan gorsellerde hicbir israilli
askeri unsur goésterilmemistir. Sadece 14 Ekim
haberinde askeri araglarin oldugu kuguk bir
fotograf kullaniimistir. Haberlerdeki gorsel temsil
bu noktada onemlidir. CunkU askeri kiyafetli
duzenli ordu goérldnUmunin haberlerde gorsel
olarak sunulmasi israil'e bir otorite ve mesruiyet
kazandiracaktir (Rojo ve van Dijk, 1997). Bu
mesruiyetin olusmasindan kacinmak icin israil
askeri unsurlarinin gosterilmedigi ifade edilebilir.
Bunun yaninda fotograflarda patlayan bombalar,

yikik binalar gdsterilirken hemen o6nunde veya

Sayl 69, Bahar = Spring (2025)



2023 Gazze Savasinin Turkiye'deki Gazetelerde Mesrulastirilma Sureci « Ahmet Selman SEYHAN 9

Gorsel 1

Humyet gazetesi haberleri
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yaninda kimi zaman kuguUk resim seklinde kimi
zaman dekupe® edilmis sekilde yaralilar, cocuklar
veya anne/babalar gdsterilmistir. Ya da zorunlu goc¢
ifadesi altinda yine ayni sekilde dekupe edilmis
yUruyen insan goruntuleri kullaniimistir. Bu gorsel
tasvirler, imgelerin semiyotik unsur olarak nasil
anlam taslyabilecegini gdstermekte ve anlamsal
duzeyde metin ile birleserek israil'in siddet ve
vahset eylemlerinde bulundugu ve mesruiyetinin
sorunlu oldugu konusunda islev gérmektedir (Rojo
ve van Dijk, 1997).

Savasin magduru olarak sunulan Gazze halki ise
caresizlik, korkulu bekleyis, kagis, trajedi, hayatta
kalma mducadelesi gibi kelime yapilari ile tasvir
edilmektedir. Buna ek olarak Israilin savasin
baslamasiyla elektrik, su ve internet gibi altyapi
hizmetlerini kesmesi sebebiyle Gazze halkinin
buUyuk zorluklar yasadigi da ifade edilmektedir.

- israil, 2,3 milyonluk Gazze Seridilnde tam kusatmaya
gecti. Bolgede su, elektrik ve yakiti kesti. Caresizlik igcindeki
Filistinliler biryandan daisrail Fuzelerinden kagmaya ¢alisiyor.
israil'in kara harekatina hazirlanmasi Gazze'de korkulu bir
bekleyise yol acti. 10 EKim

- Filistinliler bombalar altinda hayatta kalma mucadelesi
veriyor. 11 Ekim

- Israil bombardimani devam ederken 24 saat icerisinde
glneye inmeleri imkansiz. BM, israil'den karari geri almasini

istedi ve trajediler yasanabilir uyarisi yapti. 14 EKim

12 Ekim haberinde ABD vatandasi olan ve Ug¢
cocugu ile savas bdlgesinde mahsur kalan Gazzeli
bir annenin CNN televizyonuna verdigi roportaj
aktarilmistir. Burada haber kaynagdi olarak Gazzeli
bir kisinin secilmis olmasi ve onun belirttigi
zorluklarin  okuyuculara aktarilmasi  israil'in
mesruiyetini yine sorunlu gosteren bir tasvir olarak
gbze carpmaktadir.

- Ben nereye gideyim. 12 Ekim haber bashgi

- Vurmadiklari yer yok ki. 12 Ekim alt baslik

-Her yerden bombaliyorlar, gUneyden kuzeye. Sehir

merkezini de bombaliyorlar. Gazze'den Refah kapisini

kullanarak ¢ikmaya c¢alistik olmadi. Her yolu denedik. ‘Kiylya

i

kacin’ diyorlar, ertesi gun kiylyl bombaliyorlar. ‘Kuzeye gidin

diyorlar, ertesi gun kuzeyi vuruyorlar. Gazze'de guvenli hicbir

yer yok. 12 Ekim haber metni
Gorsel o6gelerde ise bebekler, kadinlar ve yaral
cocuklar Gazze tarafini temsilen kullaniimistir.
Ozellikle cocuklarin yarali halleri ve korku dolu
bakislari israil'in mesru olmayan askeri eylemlere
giristigi izlenimi vermektedir. Bunun yaninda
bazi yipranmis araba fotograflari ile israil'in Gazze

halkini insanhk disi goge zorladigi tasvir edilmistir.

Hurriyet gazetesinde Hamas'in metin ve gorsel
sunumlarinda Gazze sivil halkinin sunumundan
farkh bir tasvir bulunmaktadir. Cunkd sivil halk
magdur ve mesru gosterilirken Hamas'i temsilen
bdoyle bir ifade ya da godrsel bulunmamaktadir.

3 Birresmin, fotografin veya gorsel bir unsurun icerisinden sadece istenilen alanin alinip ayristirilmasi islemidir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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Aksine Hamas'in bir kismi uluslararasi vatandas
olan sivilleri dldurmesi ve sivilleri kagirmasi dehset,
canli kalkan, kagirma, silah zoru gibi kelime yapilari
ile ifade edilmistir. Ayrica haberlerde Hamas'a
bagli insanlarin militan olarak ifade edilmesi de
mesruiyetini sorunlu hale getirmektedir. CUnku
asker kelimesi mesru devletlerin silahli gugleri icin
kullanilmaktadir, militan ifadesi ise mesru devlet
olmayan ve gonul badi ile hareket eden gayri
resmi olusumlari (siyasi/silahll) ifade etmek icin
kullanilmaktadir.

- Hamas, Israil'i bélge tarihinde benzeri gérilmemis bir

saldirtyla vurdu. Binlerce roket atildi. Siniri gegen militanlar da

israillileri vurup cok sayida rehin aldi. Ardindan israil Gazze'de

sivillere 6lum yagdirmaya basladi. 8 Ekim

- Hamas, ylzlerce lsrailliyi rehin alip gétardi. Hamas'in bu

rehineleri, israil'in olasi kara harekatina karsi canli kalkan

olarak kullanmayi planladigi belirtildi. 9 Ekim

- Bir Hamas militani, Noa Argamani'yi silah zoruyla

motosikletinin arkasina bindirip kagirdi. 9 EKim

Rehineye ¢uval giydirdiler. 9 EKim

- Hamas'in kamyonet kasasinda teshir ettigi cesedin,

festivalde kagirilan Alman vatandasi Shani Nicole Louk (30)
oldugu anlasildi. 9 Ekim

Ayrica fotograflarda kacirilan sivillerin

zor  durumdaki  goruntuleri bu anlatimi
desteklemektedir. Bunu yaninda Hamas unsurlari
fotograflarda otorite ve mesruiyetten yoksun
sekilde, duzenli ordu gorUnumunden uzak, sivil
kiyafetli ve daginik olarak gdsterilmistir. Yine
bu olay ile ilgili israil basbakani Netenyahu’nun
“rehinelere zarar verenlerden hesap soracagiz”
aciklamasinin  haberde kullanilmasi mesruiyet
olarak Hamas'in tasvirini olumsuz gdstermektedir.
Simonsen'in de (2019) belirttigi gibi israil hikimeti
tarafindan kendi askeri eylemlerine mesruiyet
kazandirmak icin sik¢a kullandigi Hamas'in canli
kalkan kullandigi sucglamasi haberde yeniden
sunularak Hamas'in mesruiyetine dair sorunlar

oldugu algisini kuvvetlendirmektedir.

Hurriyet gazetesinde tespit edilen 6nemli bir
diger husus ise savas ile ilgili haberlerin yaninda
Turkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskani Recep Tayyip
Erdogan’in aciklamalarina siklikla yer verilmesidir.
8 Ekim haric diger gUnlerdeki haberlerde
Cumhurbaskani’'nin  dogrudan savas ile ilgili
aciklamalarralintilanarak kullaniimistir. Bu haberler
sayfa duzeninde ilgili savas haberinin hemen
yaninda verilerek konu ile iliskilendirilmistir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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- Catismanin durmasi igin elimizden geleni yapariz. 9 Ekim
Sivil katliamlari kabul edilemez. 10 Ekim

- ABD ucak gemisini israil’e génderiyor. Ne isi var? Gazze'yi
vurarak ciddi katliamlara adim atacak. 11 EKim

- iki tarafta da siviller 8lmesin. Erdogan “Tablo bu” diyerek
harita ile israil'in topraklarini nasil bUyUttagunt anlatti. 12
Ekim

- Gazze'de su an su, ekmek, gida yok. Bunlar insan Haklari
Evrensel Beyannamesi'ne ters. 13 Ekim

- Gazze Mazlum ve Magdurdur. Su anda Gazze'de kadin gocuk
anne ne var ne yok hepsi yok ediliyor. 14 Ekim

Bu haberlerde Erdogan’in siviller 8lmesin ifadesinin
yaninda Gazze'yi mesrulastirdigr aciklamalari
da kullanilmistir. Haberlerde yer alan bu ifadeler
medya iktidar iliskisi ve ulusal dis politika
konularinin Gazze'nin mesrulastiriimasinda etkili

oldugunu gdstermektedir.

Calismada ele alinan ikinci gazete Yeni Safak
gazetesidir. Yeni Safak gazetesindekihaberlerde yer
alan savas aktorlerinin gorsel ve metin sunumlari
incelendiginde Gorsel 2'de acikga godrulebilecegdi
Gzere haber bagliklari ve fotograflar ile Hamas/
Gazze tarafinin kosulsuz sekilde desteklendigi ve
israil'in savasta uyguladigi aksiyonlarin tamamen
sorunlu oldugu vurgulanmaktadir. Gazetenin
haber metinleri ve gorselleri Hurriyet gazetesinde
yer alan haber metinleri ve gorsellerine gore daha
sert ve dramatiktir.

israil'in mesruiyetini ortadan kaldirmak icin metin
icerisinde isgal glcleri, terér devieti, barbarlik
yarisi, sivilleri bombaladi, soykirim, insanlik sucu,
abluka, vahsi, cami yikti, ¢dle strme, yardimlari
vuracak, katletti gibi kelime yapilari israil'i olumsuz
bir sekilde tasvir etmek icin kullaniimistir.

- ilerleyen saatlerde de isgalci Israil glcleri savas ucaklariyla
Gazze'de sivillerin yasadigi binalari ve hastaneleri hedef aldi.
8 Ekim

- lsrail, 1948'deki Nekbe olayl gibi Filistinlileri Gazze'den
sUrmeye hazirlaniyor. 9 Ekim

- israil, ABD'nin de destegiyle Gazze'de “soykirima” basladi. 10
Ekim

-israil, hava saldirilarinda Gazze'nin Er-Rummal mahallesinde
bulunan Es-Abbas camiini ¢ok sayida roketle vurdu. Bu
yikimla birlikte israil'in 3 glinde yiktigi camii sayisi 7'ye
yukseldi. 10 Ekim

Gazze'yi ¢ole sUrmek istiyor. Gazze'nin elektrik, su ve gazini
kesip yogun bombardimana tabi tutan israil'in hedefi, 2,5
milyon Filistinliyi “6lmek ya da goé¢ etmek” arasinda tercihe
zorlamak. 11 EKim

- 7 gazeteciyi katletti. 11 EKim
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Gorsel 2

Yeni $afak gazetesi haberleri
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- israil, Refah'tan Gazze've gelecek yardimlari vuracagini
bildirdi. 11 Ekim

- Terdr devleti israil, hava saldirilarindan sonra karadan da
Gazze'ye bombardimana basladi. 12 Ekim

- Terér devleti israil, ABD ve AB'nin sinirsiz destegiyle
hem savas hem de insanlik sugu islemeye devam ediyor.
Barbarlikta yarisan lsrailli yetkililer, hastaneye getirilen

Filistinli yarallar tedavi etmeme karari alirken... 13 Ekim

Haber metinlerinde yer alan bu ifadeler israil'in
mesruiyetini sorunlu hale getirirken ayni zamanda
israil'in insanlik bakimindan da sorunlu oldugunu
tasvir etmektedir.
- israil Savunma Bakani Yoav Gallant, “ insansi hayvanlarla
savaslyoruz ve ona gore hareket edecediz” diyerek ne kadar
vahsilesebileceklerini gésterdi. 10 Ekim
israil Savunma Bakani'nin bu aciklamasini vahsilik
olarak okuyucularina aktaran Yeni Safak gazetesi
israillilerin  temelde

insanhdga  yaklasiminda

sorunlar oldugunu ve zihniyet bakimindan

mesruiyetlerinin  olmadigini  ifade etmektedir.
Diger bir ifadeyle israil Savunma Bakani’nin
aciklamasi Israilin  mesru olmadigi iddiasini
mesrulastirict bir islev gérmektedir (Rojo ve van
Dijk, 1997). Bunun yaninda Israil'in mesruiyetini
sorunlu hale getirmek icin haberlerde siklikla
cocuklarin dldugu ve insani ihtiyaglarin kesintiye
ugradigl vurgusu da yapilmaktadir. Haber metni
icerisinde bu kelimelerin kullanilmasi israil'in savas
sucu ve insanlik sucu isleyen bir devlet oldugunu

tasvir etmektedir. Haberlerde verilen 6lU sayilari

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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ve istatistiki bilgilerde bu tasviri desteklemek igin
kullanilmaktadir. Ayrica BM raportérinidn insanlik

sucu aciklamasini haberde aktararak israil'in

mesruiyet sorununun resmi kaynaklar tarafindan
da kabul edildigini kanitlamaya ¢alismaktadir.

- Savas ugaklar El-Sati ve Cebeliye multeci kamplari ile
yuzlerce binayl bombaladi. Oldurilen 560 kisinin 91 ise
cocuk. 10 Ekim

- israil'in hava saldirilari sonucu aralarinda onlarca cocuk
ve bebeklerin de bulundugu en az 765 Filistinli hayatini
kaybederken... 11 EKim

- israil'in Saldirilarinda simdiye kadar 260’1 cocuk 1055 Filistinli
can verdi. 12 EKim

- Saldirida yerle bir olan evin enkazindan bir bebegin cansiz
bedeni ¢ikarildi. 13 Ekim

- BM raportort, Gazze nufusunun buUyUk kisminin yok
edildigini belirterek, “su, elektrik ve gidayl kesmek savas
sucu. Eger bu kastiyse, sivillere karsl yaygin ve sistematikse
insanlik sucudur” ifadelerini kullandi. 13 Ekim

- Yaralanan 6 bin 488 kisinin ylUzde 40'i cocuk. 14 EKim

Yeni Safak gazetesinde israil'in  mesruiyetinin
sorunlu oldugu metin icerisinde yogun sekilde
vurgulanmaya c¢alisilirken Gazze ve Hamas'in
tam tersi sekilde mesruiyete sahip oldugu
ifade edilmistir. Bu mesruiyeti vurgulamak igin
misilleme, operasyon, cikarma kelimeleri ilk iki

gunku haberlerde kullaniimistir.

- Hamas, aylardir stren ... isgallere devam eden israil'e en
bUyUk misillemeyi yapti. 8 Ekim
- Filistinliler paramotorla havadan ¢ikarma yaptilar. 8 Ekim

- Hamas'in Aksa Tufani adi verdigi operasyonda... 9 Ekim
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Ozellikle misilleme kelimesi, Hamas'in saldirilarinin
israil'in uzun zamandir mesru olmayan saldirilarina
karsilik yapilan bir eylem oldugunu ve buna
mecbur kalindigini vurgulamak ic¢in kullaniimistir.
Bu kullanim ile Hamas'in saldirilari mesru bir
zemine oturtulmaktadir. Ayrica operasyon ve
¢tkarma kelimeleri askeri terminolojide kullanilan
ifadeler oldugu igin Hamas gugleri duzenli
bir ordu ve askeri yapilanma terminolojisi ile
iliskilendirilerek mesruiyet saglanmistir. Hurriyet
gazetesinde Hamas milis olarak tasvir edilse
de Yeni Safak gazetesinde duzenli ve resmiyete
sahip, mesru mudafaa hakkini kullanan ve bunun
icin operasyon duzenleyen duzenli bir askeri yapi
olarak sunulmustur. Ayrica haberin basliginda
kullanilan ofke patladi ifadesi de misillemeye
destek veren kelime grubu olarak kullaniimistir.
Bunu yaninda haberde Hamas Siyasi Buro baskani
ismail Heniyye'nin aciklamalarina yer verilmesi
Hamas'in  mesruiyetini guglendirici  bir unsur
olarak kullaniimistir. Heniyye'nin kahramanlik
savasi igindeyiz ifadesinin de haberde alt bashk
olarak verilmesi mesru mudafaa ve misilleme
yapilmasinin anlamini guclendirmektedir.
Boylece genel olarak ilk iki gunde kamuoyunda
karmasik olan kimin mesru oldugu gérlsu Yeni
Akit gazetesinde net olarak cevaplanmaktadir.
Ozellikle diinya kamuoyunda terérizmle Hamas'in
iliskilendirilmesine (Phileo ve Berry, 2011) karsin
Yeni Akit tam tersi bir sekilde Hamas'a mesruiyet
saglamaya calismaktadir.
Gazze'de yasayan Filistinlilerin  mesruiyetini
vurgulamak icin haber metinlerinde Nekbe (buyuk
felaket), moloz yigini, feryat, kagis, surgun gibi
kelime yapilari tercih edilmistir.

- israil 1948'deki Nekbe olay! gibi Filistinlileri Gazze'den

strmeye hazirlaniyor. 9 Ekim

- Yogun bombardiman sonucu Gazze'nin Er-Rimal Mahallesi

ise moloz yigini haline geldi. 11 Ekim

- .. Bir adam kanlar igerisinde kalan bir kizi disari ¢ikarirken

hemen arkada duran ve kizin annesi oldugu tahmin edilen

bir kadin feryat ediyor. 12 Ekim

- Soykirimdan kagis. 14 Ekim

- israil'in nihai hedefi Filistinlileri, Misir topradi olan Sina
Colu'ne slrmek. 14 Ekim

Haberlerde israil'in gorsel sunumlarina

bakildiginda Ug fotografa rastlanmaktadir. Birincisi

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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8 Ekim tarihindeki haberde kullanilan ve El Kassam
Tugaylarina bagl askerler tarafindan esir alinan
askerlerdir. Ikincisi ise 9 Ekim tarihli haberde
kullanilan bir miniblsun arkasinda saklanan israil
askerlerinin gérundugu fotograftir. Bu iki godrsel
dogrudan israil'in mesruiyetinden daha cok acizlik
icerisinde oldugunu gdstermek icin kullaniimistir.
Her iki fotografta israil askerleri savunmasiz
ve zaylf olarak gosterilmekte ve kontrolUun
ellerinde olmadigr imajini  tasvir etmektedir.
Bu goérseller israil askerlerinin  kahramanlik
veya profesyonellikten uzak oldugunu ve buna
bagl olarak mesruiyetten de yoksun oldugunu
gbéstermektedir. lisrail askerleriyle ilgili GcUncu
fotograf ise 10 Ekim tarihli haberde kullaniimistir.
Bir askeri arag¢ ve bes askeri personelin oldugu
fotograf ABD Destegiyle Soykirim haber bashginin
hemen yaninda kullaniimistir. Fotografin  bu
baslikla iliskilendirilmesi bilingli sekilde yapilmis
yaptigini
gostermek icin kullaniimistir. Bu iliski sonucunda

olup srailin  Gazze'de soykirm
soykirim gibi insanlik sucu kabul edilen bir
eylemin israil tarafindan geceklestirildigi, siddet
ve vahset eylemlerinde bulundugu ve dolayisi ile

mesruiyetinin olmadigi ifade edilmistir.

Gazze/Hamas ile ilgili gorsellere bakildiginda iki
farkli tasvirin oldugu soylenebilir. Birincisi saldirinin
yapildigi gun hakkinda yapilan haberde Hamas
guglerinin tasviri, ikincisi ise sonraki guUnlerde
Gazze ile ilgili tasvirlerdir. 8 Ekim haberinde
kullanilan bir fotografta Hamas guUcleri israil
askerlerini esir alarak goturmektedir. Bu fotografta
Hamas guglerinin tamami askeri Uniforma gibi
gorunen siyah kiyafetli ve maskelidir. Bu fotograf
ile Hamas gugleri duzenli bir ordu gérunimunde
sunulmaktadir. Ayrica esirlerin géturulme sekli bir
duzen igerisindedir. Bu tasvir yine Hamas guglerini
duzenli bir ordu gérinumunde gdsterirken ayni
zamanda gug, kontrol ve otoriteyi de onlara
vermektedir. Bu durum Hamas glclerine israil
karsisinda mesruiyet kazandirmaktadir. Gazze
ile ilgili gorsellere bakildigi zaman kullanilan
gorsellerin tamaminin vahset, yikim, zorluk ve
surgun ileilgili oldugu gorulmektedir. Enkaz haline
gelen binalar, kurtarma gdrevlisinin kucaginda

oksijen tUupu ile havalandiran bebek, binalarin
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bombalanmasi ve alevlerin yuUkselmesi, kucakta
tasinan cesetler, aglayan feryat eden insanlar ve
bir sekilde gd¢ etmeye calisan insanlarin oldugu
fotograflar araciligi ile butin haberlerde israil'in
siddet ve vahset eylemlerinde bulundugu ve
Gazze halkinin bundan olumsuz sekilde etkilendigi
gosterilmektedir. Bu goérsellerin vurgulamak
istedigi ise Gazze'nin mesruiyetidir.

Yeni Safak gazetesi de HduUrriyet gazetesi gibi
Cumhurbaskani  Erdodan'in  savas ile ilgili
aciklamalarini savas haberlerinin hemen yaninda
olacak sekilde ilk sayfasinda konumlandirmaktadir.
Bes gunluk haberlerde yer alan Erdogan'in
aciklamalarindan Gazze'ye mesruiyet saglayacak
kisimlar  alintilanarak  haberde  okuyuculara
aktarilmaktadir.

-1967 sinirlari temelinde badimsiz ve cografi butunluge haiz,
baskenti KudUs olan bir Filistin Devleti'nin hayata gegirilmesi

Ahmet Selrman SEYHAN 13

artik ertelenemez bir ihtiyagtir. 9 Ekim

- ABD'nin ucak gemisinin israilde ne isi var? Ne yapmaya
geliyor? Gazze'yi vurarak ¢ok ciddi katliamlar yapacak. 11
Ekim

- Gazze'nin suyunu, elektrigini, giris ¢ikislarini kesip, okul,
cami, kilise ve sivillerin yasadiklari binalari bombalayan
israil'e sert cikti: Her tUrlG utang verici ydntemle yarUtdlen bir
catisma, savas degil katliamdir. 12 Ekim

- .. Cumhurbaskani Erdogan, “Su yok, ekmek yok, gida yok.
BUtln bunlar insan haklari evrensel beyannamesine ters.
Nerede Bati?” dedi. 13 Ekim

- ... Erdogan, “360 kilometrekareye sikismis 2 milyon insanin
elektrigini, suyunu, yakitini, gidasini kesmek en temel insan
haklarinin ihlalidir” diye konustu. 14 Ekim

Bu haberler ile hem gazetenin medya iktidar
iliskisinin yayin politikasina etkisi gorulmekte hem
de devlet olarak Gazze'nin mesruiyetinin kabul
edildigi aktarilmaktadir.

Calisma kapsaminda incelenen uUgUncu gazete
SdzcU gazetesidir. S6zcU gazetesinin haberlerinde
yer alan Hamas/Gazze ve Israil aktorlerinin

Gorsel 3

S6zcU gazetesi haberleri
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gorsel ve metin tasvirleri incelendiginde Gorsel
3'te goruldugu gibi Hurriyet ve Yeni Safak
gazetelerinden farklilastigi goérilmektedir. ilk dért
gUnsavashaberleriilksayfadaolmasina karsinsayfa
ici kUcUk haber seklinde okuyucularina aktarilmis
son iki gun mansetten verilmis, bir gun ise (12 Ekim)
ilk sayfada haber olarak verilmemistir. ilk dért giin
boyunca haberlerdeki gorsel ve metin sunumlari
herhangi bir tarafi mesrulastirmaktan uzak ve
savasin kotulugunu vurgulayan evrensel degerlere
atif yapmaktadir. Ancak son iki gun mansetten
verdigi haberlerde Israil'in savas uygulamalarinin
ortaya cikardigi tahribat vurgulanarak olumsuz
tasvir edilmekte ve mesruiyetini sorunlu hale
getirmektedir. Gazetenin ilk dort gun izledigi
tarafsiz yayin politikasina sebep olarak savasin
basladigi gunlerde hangi tarafin mesru oldugunun
henUz net olmamasi gdsterilebilir.
Gazetenin haberlerindeki metin  sunumlarina
bakildiginda ilk dort gun savasin kotulugunu on
plana ¢ikaran kan gdlu, olan sivillere oluyor, halki
atese attilar, savas feryad aci bilango kelime
yapilart kullaniimistir. Bu kelime yapilari haber
metnindeki aciklamalar ile desteklenerek Hamas
ve Israil'i savasin ortaya cikardigi yikimdan beraber
sorumlu tutmaktadir. Yani Hamas ve israil'in
mesruiyeti sorgulanirken, bu yikimdan etkilenen
basta Gazze halki, israilli siviller ve uluslararasi
vatandaslar mesruiyet kazanmaktadir. Gazete
bu yayin politikasi ile medya-iktidar, ulusal dis
politika ve toplumsal hassasiyetlerden farkli
bir anlayis benimseyerek taraflardan birisini
mesrulastirmamakta, evrensel degerlere dayanan
insan yasaminin degeri ve sivil olumlerinin
kotulugu  anlayisint mesrulastirmaktadir.  Bu
amacla haber metinlerinde olum sayilari siklikla
vurgulanmaktadir.

- israil ile Hamas arasinda son yillarin en siddetli catismasi

ciktl. Hamas, Gazze'den israil'e 5 bin roket firlatti, karadan

saldirdi. israil 300 kisinin 6ldugunt duyurdu ve Gazze'yi

vurdu. 232 Filistinli 61d. 8 Ekim

- Hamas vuruyor, israil vuruyor... Olan sivillere oluyor. Yizlerce

olU var. 9 EKim

- Israil'in saldirilarinda 413 Filistinli hayatini kaybetti, 2 bin kisi

yaralandi. Hamas'in saldirilarinda ise 600 israilli 6ldu, kayip

israilli sayis1 750. 9 Ekim

- Filistin halkini atese attilar! Saldiri sonrasi israil, abluka

baslattl. Gazze'de elektridi, suyu, giday! kestiler. 10 Ekim
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- Israil, Hamas'in Gazze'den baskin saldirisi Uzerine savas
durumuna gegti. DUn Gazze'ye bomba yagdirdi. Ardindan 2,3
milyon kisinin yasadigi Gazze'ye abluka baslatti. 10 Ekim

- Gazze'de 91 gocuk 6ldU. 10 Ekim

- 4 gunluk aci bilango: Filistin'de 260" gocuk 900 kisi 6ldU.
israil'de ise 610 sayisi 1000'i asti. 11 Ekim

- ... olan sivillere oluyor. Hem o&lUyorlar, hem evlerini islerini
kaybediyorlar, hem de go¢ etmek zorunda kaliyorlar. 11 Ekim

Gazetenin, mesruiyet kazandirmaktan kaginan
séylemler kullandigi israil'e dogrudan suclama
iceren kelime veya cUmle yapilari kullanmadigi
gorulurken Hamas icin kullandigi gérulmektedir.
- Hamas, Alman vatandasi Shani Louk'u (30) festivalden
kagirdi. Talihsiz kadinin, i¢ ¢amasirlarina kadar soyulup
olduruldugu goruntuler sosyal medyadan yayinlandi. 9 Ekim
- AKP'li Bulent Aring, israil'e karsi savasan Hamas'a cikisti:
“Senin ne gUcun var? Gidani disaridan goénderiyoruz. 2
uyduruk flze atiyorsun, olan sana oluyor. israil'e haklilik
kazandiriyorsun”. 10 Ekim
- Hamas ise Gazzelilere “Evlerinizi terk etmeyin” ¢agrisi yapti.
1,1 milyon Gazzeli, Hamas ile Israil'in arasina sikisip kaldi.
Korku buyuk. 14 Ekim

Yukaridaki érneklerde yer alan gazete haberlerinde
israil'in Hamas'i terérizmle iliskilendiren mesruiyet
iddialari yeniden Uretilmis ve Philo ve Berry (2011)
ile Simonsen’in (2019) bu konudaki daha 6nceki
calismalarinda elde ettigi bulgular desteklenmistir.
Haberlerdeki bu ifadeler dncelikle Hamas'in flze
atma kabiliyetini klclk gostererek israil'in guclu
oldugu algisini tasvir ederken devlet disi glgsuz
bir yap! olarak tanitmaktadir (Lind, 2004). Yine
bir sivile insanlik disi muamelede bulunuldugu
ifade edilerek Hamas'in ortadan
kaldiriimaktadir. halkin
Gazze'yi terk etmesine izin vermemesi de daha

mesruiyeti
Bunun yaninda sivil
once Simmonsen'de (2019) belirtildigi gibi canli
kalkan kullandigi sucglamalarini  dogrulamakta
ve onceki gayri mesru algisini pekistirmektedir.
Ayrica Hamas'in mesruiyetinin sorunlu oldugu
soylemi olusturulurken huktumet ile iliskili birisinin
aciklamasinin haberde kaynak olarak sunulmasi
ulusal politika ve iktidar tarafindan da Hamas'in
mesruiyetinin sorunlu olarak goruldugu algisini
olusturmaktadir.

Son iki gun gazete yer alan haberlerde ilk dort
gune godre soylem farkliigr gdze carpmaktadir.
israil'in savasta uyguladidi taktik ve manevralarin
metin  kisminda

mesruiyeti  bu  haberlerin
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sorgulanmaya baslanmaktadir. Gazze halkinin

yasadigi
Gazze'yi kendi topraklarina katmak istedigi

sikintilar  ifade  edilirken israil'in
vurgulanmaktadir. Ozellikle israil'in Libnan ve
Suriye've de saldirmasinin bolgedeki gerilimin
tirmanmasina ve savasin daha da genis bdlgelere
yayllmasina sebep olabilecedini belirtmektedir.
Ayrica ABD'nin Israil'in bu amacina destek verdigi
konusunda da elestirmektedir. Bu amacla dunya
savasi, dunya korkuyla izliyor, ¢ok tehlikeli bir
adim, Israil ve Amerika Gazze'ye cdkecek, gézi
yasli kelime yapilari kullaniimistir.

- 3. DUnya savasina dogru. 13 Ekim

- israil ucaklari Gazze'ye bomba yagdiriyor. 13 Ekim

israil'den dun savasi tim dinyaya yayabilecek tehlikeli bir

adim geldi. 13 Ekim

- ABD'ye sirtini dayayan israil Basbakani Netenyahu siddeti

tirmandiriyor. 14 Ekim

- lisrail, Hamas'in saldirisinin ardindan Gazze'ye 4 bin ton

bomba yagddirdi. Tas UstUnde tas kalmadi. 14 Ekim

- .. Amaclari Gazze Seridi'ne sikismis 2 milyon Filistinliyi

boélgeden strmek ve Gazze'yi israil topraklarina katmak. Tipki

1947'den beri yaptiklari gibi. 14 Ekim

- Zorunlu sUrgUne gonderilen Gazzelilerin gozUu yash. 14 Ekim

So6zclU gazetesi haberlerinde kullanilan  gorsel
sunumlara bakildiginda ilk doért gun metin
olarak vurgulanan savas kotududr anlayisinin
mesrulastirilmasinin  fotograflarla desteklendigi
goérulmektedir. Ozellikle sivil halkin etkilendidi,
bombalar tarafindan

evlerin vuruldugu,

parcalanmis  arabalar, kurtarma ekiplerinin
enkazdan insanlari ve &zellikle cocuklari ¢cikarmasi
fotograflarn kullaniimistir. Son iki gun haberlerde
kullanilangorsellerdeyineayniminvaldefotograflar
olmakla birlikte metin ile birlesince ortaya israil'in
savas uygulamalarinin yanlishgini vurgulayan ve
mesruiyetini sorunlu hale getiren gorseller olarak
algilanmaktadir.  Ozellikle enkazdan cikarilan
yUuzu kanli bir bebegin fotografinin agiklamasinda
bebekleri kim &ldiriyor? yazisi israil'in bunlara
sebep olan taraf oldugu algisini olusturulmaktadir.
Yine gé¢ eden Gazzelilerin fotografi, israil'in mesru
olmayan amacini pekistirmektedir. Bunun yaninda
Gazze'ye israil tarafindan nasil saldirildigi ve halkin
caresizliginin, gidecek yerlerinin  olmadiginin
okuyucular tarafindan daha iyi anlasilabilmesi icin

bir ¢izim kullaniimistir.
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Sonug¢

Gazete haberlerinde kullanilan gorsel ve metin
unsurlari  araciligr  ile  savas mesruiyetinin
saglanmasi  konusunun inceledigi ¢alismada
Hurriyet, Yeni Safak ve SoézcU gazetelerinin bir
haftalik yayinlari incelenmistir. Analizden elde
edilen bulgular, arastirma sorularindan birincisi
olan gazete haberlerinin metin ve gdrsel unsurlar
araciligi ile mesruiyet saglama konusunda etkili
oldugunu gostermistir. Secgilen kelime gruplarinin,
fotograf ve fotograf aciklamalarinin  savasin
taraflarinin - mesruiyetini  belirlemede etkin rol

aldigi belirlenmistir.

Arastirmanin ikinci sorusu olan Gazze/Hamas
tarafinin mesruiyetinin  saglanmasinda gorsel
ve metin unsurlarinin etkisine bakildiginda hem
gazete haberlerinde hem de Hamas ile Gazze
halkinin mesruiyet tasvirlerinde ayrismalar oldugu
tespit edilmistir. Yeni Safak gazetesi Hamas ve
Gazze halkini beraber mesrulastiran godrsel ve
metin unsurlari kullanirken Hurriyet ve Soézcu
gazetelerinde Gazze halki mesrulastiriimakta fakat
Hamas icin ayni durum gegerli olmamaktadir.
Ozellikle Sézclu gazetesinde Hamas, bu savasin
sorumlusu olarak tasvir edilerek gayrimesru
bir yapida ifade edilirken, israil tarafindan
Hamas hakkinda kullanilan yaygin sdylemler
(Philo ve Berry, 2011; Simonsen, 2019) yeniden
mesrulastiriimaktadir.Busonuggazete haberlerinin
hazirlanma sUrecinde yayin politikasi ve ideolojinin
etkisini gdstermektedir. Muhafazakar/islami yayin
politikasina sahip Yeni Safak gazetesi bu cercevede
Hamas ve Gazze halkina beraber mesruiyet
saglamaya calisirken diger gazeteler Hamas'
resmi ve legal bir kurum gdrmeyerek mesruiyet

saglamaktan ozellikle kaginmislardir.

Arastirmanin  UcUncld  sorusu israil tarafinin
mesruiyetinin  saglanmasinda gorsel ve metin
unsurlarinin  etkisine bakildiginda Ug¢ gazetede
de ayni yaklasim gorulmustir. Her U¢ gazete,
hem metinde kullandigi kelime gruplari ile hem
de gérsel unsurlar ile israil'in savas sucu isledigi
ve mesruiyetinin olmadigi konusunda haberler
yayinlamislardir. Ozellikle israil askeri unsurlarinin

gérsellerde kullanilmamasi, Israil’e glic, otorite

Sayl 69, Bahar = Spring (2025)



2023 Gazze Savasinin Turkiye'deki Gazetelerde Mesrulastirilma Sureci

ve mesruiyet kazandirmaktan kacinmak icin
uygulanmis bir haber pratigi olarak ifade edilebilir.
Yine herhangi bir israilli askeri ya da siyasi yetkilinin
aciklamasinin  kullanilmamasi  da  mesruiyet
saglamadan kaginmak igin tercih edilmistir. Bunun
yaninda Israilli iki yetkilinin kullanilan aciklamalari
da savas sucu ile iliskilendirilerek gayrimesruiyet
saglamak icin kullaniimistir. U¢ gazetenin lIsrail'e
mesruiyet  saglamaktan  kagcinmasinda  en
temel etkenin toplumun hassasiyetleri oldugu
Cunku

ve ulusal dis politika anlayislarina gbére yayin

sdylenebilir. medya-iktidar iliskileri
politikasi bakimindan farklilasmalarina ragmen
israil'in ortak sekilde gayrimesru ilan edilmesinde
toplumun Gazze konusundaki hassasiyetinin etkili
oldugu ifade edilebilir. Buna, haberlerde kullanilan
gorintilerin  ve olayla ilgili bilgilerin israil'i
destekleyen uluslararasi ajanslardan (Simonsen,
2019)

saglayan gorsel ve metin unsurlarini kullanmaktan

alinmasina ragmen lsraile mesruiyet
kacinmalari (Hoxa ve Hanitzsch, 2018) diger bir delil

olarak gosterilebilir.
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Extended Abstract

Since wars are perceived as a negative
phenomenon that causes a lot of death and
destruction, those who cause this situation or
are in this situation are in a controversial position.
Whatever the reason, being associated with death
anddestruction brings with it a legitimacy problem
for the parties to the war in public opinion. For this
reason, having legitimacy in the eyes of the public
becomes as important for the parties as winning
the war. The tactics and manoeuvres applied to
win the war are also applied to gain legitimacy
in the public opinion. When planning processes
related to war legitimacy, mass media which can
influence large masses of people always appear

as an important part of this process. Newspapers,
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known as traditional media journalism and being
an important mass communication tool, have
a functional role in shaping the perception of
legitimacy of the parties during the war in the eyes
of the public through the news on their pages. In
fulfilling this role, it draws a common legitimacy
framework by acting as an intermediary between
certain authorities that provide legitimacy and
the society at large, thus influencing the public's
perception  of

Suchman, 2008).

legitimacy (Deephouse and

Newspaper news uses visual and textual elements
While

shaping the perceptions of legitimacy in the news,

to ensure the legitimacy of belligerents .

the photographic framing used and the textual
content supporting these images contribute
significantly to portraying the legitimacy of the
parties to the war (Smith and Joffe, 2009). In this
case, Griffin (2010) emphasizes that photographs
were very effective in informing the public and
were an integral part of mobilizing public support
during the war. In addition, public perception is
shaped by various writing techniques used in
news content and the actions of relevant parties
are legitimized or classified as illegitimate. These
writing techniques used inthe news, alsoreveal,ina
way, the rhetorical aspect of the news. While public
opinion is framed by the rhetorical power of the
text, information is given about the legitimacy of
the war through classifications such as demonizing
the parties, morality or non-morality (Jungblut,
2021). The news presents a certain point of view
through words such as brutality, self-defense,
occupation, defense, drama, misery, etc. and aims
to legitimize the parties to the war (Feng, 2017).

In this context, the study examines how the actions,
cases and claims of these parties were legitimized
in the news about the parties to the war, Gaza/
Hamas and Israel, published in the newspapers
published in Turkey during the Gaza war of October
7, 2023. In this research the newspapers Hurriyet,
S6zcU and Yeni Safak were selected for analysis.
These newspapers are published daily and are
available throughout Turkiye. The newspapers
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included in the analysis in terms of their publishing
policies appeal to the general population living in
Turkiye and especially cover an important part
of them ideologically. Seven-day editions of the
newspapers included in the study were published
between October 8 and October 14. The choice
of these dates was influenced by the fact that it
was possible to determine how the newspapers
legitimized which side in their news, despite
the uncertainties in the actions of the parties in
the first days of the war. In the analysis, the first
page of the newspapers is examined. The first
page is important in terms of the meaning that
newspapers attach to the issue . Giving the news
in the headline, overhead or in a small area on the
page not only shows the importance given to the
issue but also makes a difference in influencing
the society's perception of legitimacy.

The multimodal critical discourse analysis method
developed by Kress and van Leeuwen (2006) is
used to analyze newspaper news. However, before
using this method, the principles of thematic
analysis proposed by Braun and Clarke (2006)
were used to organize the images and texts in the
news into themes. Thus, legitimation elements
were determined according to the meanings they
expressed within the framework of the images and
texts in the news. A preliminary table of themes
was created at the beginning of the analysis and
was later revised as the analysis progressed to
reach its final form. The newspaper news was
evaluated based on these themes under two main
headings: "Hamas/Gaza is being legitimized" and

"Israel is being legitimized".

The findings obtained as a result of the analysis
showed that newspaper news are effective in
providing legitimacy through textual and visual
elements. It was found that the selected word
groups, photographs and photo descriptions
played an active role in determining the
legitimacy of the parties to the war. While the
people of Gaza, who were parties to the war, were
portrayed as legitimate in all three newspapers,

Hamas was portrayed as legitimate only in Yeni
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Safak newspaper. In addition, the Israeli side was
described as illegitimate in three newspapers
due to its war strategy and disproportionate use
of force. Within the framework of these results, it
was determined that while legitimacy is achieved
through visual and textual elements, media-
government relations, national foreign policy
and social sensitivities guide each newspaper
differently.
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Sosyal Medyada Popiiler Olma Arzusu ve Ahlaki
Degerler Arasindaki lliski: TikTok Ornegi

Eyylip KORKUNG Asli AYDEMIR™
Arastirma Makalesi Basvuru 05.092024 = Kabul 05.03.2025
oz

GUnumuz dijital ¢aginda, sosyal medya ortamlari, bireylerin kendilerini ifade etmelerinin, topluluklar kurabilmenin ve

dunyaya acllmanin ana araclari haline gelmistir. Ozellikle de genc ve orta yas grubunda sosyal medya kullanimi daha yaygin
olmakla birlikte daha cok YouTube, Instagram, WhatsApp gibi uygulamalar kullaniimaktadir. Son yillarda ise bu platformlar
icinde 6ne cikan TikTok, kisa video icerigi ile milyonlarca kullanicinin dikkatini cekerek populer kultur Gzerinde belirgin bir iz
birakmaktadir. Ancak, TikTok'un sunmus oldugu genis erisim ve iletisim firsatlari, bazen ahlaki degerlerle celisen durumlar
da meydana getirebilmektedir. Ozellikle kullanicilar, estetik veya cekici beden imgeleri paylasarak, begeni ve takipci sayilarini
artirmayi hedeflemektedir. Bu durum, bireylerin ve toplumun genel ahlaki degderleri Uzerinde bazi olumsuz sonuglar
olusturabilmektedir. Bu noktadan hareketle bu calismada, TikTok'ta popuUler olma arzusu ile yapilan paylasimlar ile ahlaki
degerler arasindaki karmasik iliskiyi incelemek ve bu dinamiklerin bireysel ve toplumsal etik Uzerindeki yansimalarini detayli
bir sekilde ele almak amaclanmistir. Bu amac cercevesinde, nitel analiz yontemi olan “dokUman analizi” yontemi ile sesli ve
gorsel dokUmanlardan olan videolar veri olarak toplanmistir. Bu kapsamda, rastgele olmayan (tesadufi olmayan) drnekleme
yontemlerinden “amaca yonelik 6rnekleme” teknigi kullanilarak TikTok uygulamasinda yer alan “herkese acik” hesaplardan
2 hesap secilerek her hesabin 3 paylasimi analiz edilmistir. Analiz sonucunda, kullanicilarin sosyal medya uygulamalarinda
takipci kazanmak, goérunur olmak ve bu sayede de kazanc elde edebilmek icin bedenlerini ve 6zel hayatlarini gézler dntne
sermekten hi¢ cekinmedigi hatta bu durumu normallestirdigi gortlmustir. Bu bakimdan, populer olma arzusu ne kadar

yUksekse ahlaki degerlere baglilidin o kadar dusuk oldugu soylenebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Ahlak Felsefesi, Populer Olma Arzusu, TikTok, DokUman Analizi

ABSTRACT

In today’s digital age, social media environments have become the main means for individuals to express themselves, build
communities and open up to the world. Especially in the young and middle age group, social media use is more common,
and applications such as YouTube, Instagram, WhatsApp are mostly used. In recent years, TikTok, which stands out among
these platforms, has left a distinct mark on popular culture by attracting the attention of millions of users with its short video
content. However, the wide access and communication opportunities offered by TikTok can sometimes create situations
that contradict moral values. In particular, users aim to increase the number of likes and followers by sharing aesthetic or
attractive body images. This situation may have some negative consequences on the general moral values of individuals
and society. From this point of view, this study aims to examine the complex relationship between moral values and the
posts made with the desire to be popular on TikTok and to examine the reflections of these dynamics on individual and
social ethics in detail. Within the framework of this purpose, videos, which are audio and visual documents, were collected
as data with the "document analysis” method, which is a qualitative analysis method. In this context, using the “purposive
sampling” technigue, which is one of the non-random (non-random) sampling methods, 2 accounts were selected from the
“public” accountsin TikTok application and 3 posts of each account were analysed. As a result of the analysis, it was seen that
users do not hesitate to expose their bodies and private lives in order to gain followers on social media applications, to be
visible and thus to gain profit, and even normalise this situation. In this respect, it can be said that the higher the desire to be

popular, the lower the commmitment to moral values.

Keywords: Social Media, Moral Philosophy, Desire to be Popular, TikTok, Document Analysis
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Giris

Cagimizda sosyal medya, internet Uzerindeki
cesitli platformlar aracihidiyla insanlarin birbiriyle
baglanti kurmasini saglayan dijital bir ortam
haline gelmistir. Sosyal medya, teknoloji cagindaki
gelismelerle birlikte hayatimiza giren internetin,
bize sundugu dijital iletisim ortamlaridir (Bulbdl,
2021, s. 3). Bu platformlar kullanicilarin metin,
resim, video vb. icerikler paylasmalarina ve diger
kullanicilarin  bu igeriklere yorum yapmalarina
olanak tanimaktadir. Sosyal medya, ayni zamanda
bireylerin haberleri takip etmelerini, kendilerini
ifade etmelerini ve cesitli topluluklarla baglanti
kurmalarinisaglamaktadir.Sosyal medya ortamlari,
ozellikle de markalarigin pazarlama alaninda deger
yaratma konusunda benzersiz firsatlar elde etme
imkani sunan bir ortamdir. Ayni zamanda kulturel
degerlerin genis alanlara yayilip taninmasi sosyal
medya ile mUumkun olmaktadir. GUnUumuzde bu
degerlerin olusmasinda, Facebook, X, Instagram,
YouTube, TikTok, Snapchat gibi populer sosyal
medya platformlari &nemli bir rol oynamaktadir.

Sosyal medyada populer olma arzusu, son
zamanlarda pek cok Kkisiyi tesiri altina almis bir
durumdur. Ozellikle gencler arasinda yaygin
olan bu istek, taninma ve kabul gérme arzusuyla
yakindan iligkilidir. Sosyal medya platformlari,
kullanicilarin  yaraticiliklarini, dusuncelerini  ve
gunltk yasamlarini genis kitlelerle paylasma
imkani sunmaktadir. GUnumuzde dijital iletisim
aracglarinin yayginlasmasiyla birlikte, sosyal medya
platformlari toplumun her kesiminde kullaniimaya
baslamisolup busureci Karaduman su sekilde ifade
etmistir; “Sosyal medyanin, internet kullanicilarinin
hemen hemen hepsi tarafindan tercih edilmesi, bu
araclarin populerlesmesine imkan saglamis ve yeni
bir kdltdrin hizla toplumu etkisi altina almasini
beraberinde getirmistir” (Karaduman, 2017, s. 16).
Bu durum hem sosyal badlantilari artirmakta
hem de bireyler icin yeni insanlarla tanisma firsati
yaratmaktadir. Ayrica, yUksek takipg¢i sayisina
ulasmak, kisilerarasi iletisimi  gelistirmenin
yani sira reklam anlasmalari ve sponsorluklar
gibi ekonomik firsatlar da sunabilmektedir. Bu
nedenle, pek ¢ok kisi tutarh ve ilgi ¢ekici igcerik

Ureterek sosyal medyada kendine bir yer edinmeyi

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

hedeflemektedir. Ancak bu sUrecte, sosyal

medyanin  bireyler  Uzerinde yaratabilecegi
olumsuz sonuglari gdz ardi etmemek, gercekgi
ve uzun sureli beklentilere sahip olmak da buyUk

onem tasimaktadir.

Yasadigimiz c¢cagda sosyal medya ortamlarinda
ozellikle de TikTok'ta, canli yayinlar araciligiyla hem
bedeni hem de benlidi Uzerinden para kazanma
giderek yayginlasan bir durum haline gelmektedir.
Bu tur canli yayinlar, genellikle kullanicilarin
fiziksel gorunumlerini veya gekiciliklerini 6n plana
cikararak izleyicilerden sanal hediyeler almayi
amaclamaktadir.izleyiciler, begendikleriyayincilara
destek olmak ve yayinin devam etmesi amaciyla
bu hediyeleri satin almakta, hediyelerin para olarak
karsiligr da yayincinin kazanci olmaktadir. Ancak
bu tur kazang yontemleri, etik ve ahlaki sorunlari
Ozellikle
sosyal medyada hesabi olan geng kullanicilar

da beraberinde getirebilmektedir.
Uzerinde olumsuz sonuglara yol acabilen bu
durum, onlarin bedenlerini bir gelir kaynagi olarak
gormelerine neden olabildigi i¢cin 6zdeger algisini
ve sosyal etkilesimlerini de uzun vadede olumsuz
etkileyebilmektedir (Kuyucu, 2015, s. 117). Ayrica,
bu tdr canli yayinlar sagliksiz bir rekabet ortami
yaratirken, kullanicilarin gevrimici guvenliklerini de
tehlikeye atabilmektedir. TikTok ve benzeri sosyal
medya platformlarinin, kullanicilari korumak ve
saglikli bir ¢cevrimici ortam saglamak i¢in bu tar
icerikleri duzenlemesi ve gerekli 6nlemleri almasi
buyuk 6nem tasimaktadir.

Sosyal medya, modern toplumun vazgegilmez
bir parcasi haline gelmisken, kullanicilarin
populler olma arzusunun ahlaki degerlerle olan
iliskisi giderek daha fazla dikkat ¢ceken bir konu
olmaktadir. GUnUmuzun dijital ¢aginda sosyal
medya, modern toplumun ayrilmaz ve vazgegilmez
bir pargasi haline gelmistir. Bu baglamda, bireyin
bilincli ya da bilingsizce “her an ve her yerde
goérunur olma” arzusu da belirgin bir sekilde ortaya
cikmaktadir (Erarslan, 2013, s. 33). Bu dogrultuda
kullanicilarin strekli artan bir populerlik ve takipgi
saylisl arayisinin ahlaki degerlerle olan karmasik ve
cogunlukla problematik iliskisi giderek daha fazla

analiz edilmesi gereken bir konu olmustur.
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Calismanin literatar kisminda, internet
teknolojisindeki gelismelerle birlikte insanlari
sekillendiren ve her alanda yodnlendiren sosyal
medya detayli bir sekilde ele alinmis, sonrasinda,
sosyal medya kullanicilari tarafindan siklikla tercih
edilen TikTok uygulamasitarihsel gelisimiigerisinde
aciklanmistir. Calismanin odak noktasini olusturan
ahlak felsefesi kavramsal ¢ergcevede ele alinarak
sosyal medyanin ahlaki dederlere yansimasi
irdelenmistir. Calismanin kavramsal gergevesinin
uygulama alanina yansimasini gorebilmek icin
ise arastirma kapsaminda belirlenen ve etik
ilkeler cercevesinde hesap isimleri kodlanarak
verilen “@L." ve "@B." isimli 2 kullanicinin TikTok
hesaplarinda yer alan 6 videonun analizi yapilarak
elde edilen bulgular ahlaki degderler baglaminda

degerlendirilmistir.

Yikselen Dijital Alan Sosyal Medya

GUunumuzde teknolojinin ¢ok hizli bir sekilde
ilerlemesi, internet hizinin ve kullanim alaninin
genislemesi ile birlikte gerek sosyal alanlarda
gerekse is hayatinda eski aliskanliklarin ve is
gérme sekillerinin bircogu degdisiklige ugramis,
bu degisikliklerle birlikte hayatimiza bircok
yeni kavram girmistir. Bu kavramlardan biri de
sosyal medyadir (aktaran, Bulunmaz, 2011, s. 29).
Sosyal medya, internet Uzerinden insanlarin bilgi
paylasimi, fikir ve dusuncelerini ifade etme, icerik
olusturma ve bu igerikleri diger kullanicilarla
paylasma imkani sunan cgesitli platformlar
ve teknolojiler butunddur. Bu platformlar,
kullanicilarin metin (yazi), gérsel (fotograf, video),
ses ve hibrit (metin, ses, video karisimi) gibi farkl
icerik turlerini olusturmasina ve yayinlamasina
olanak tanimaktadir. Sosyal medya, Web 2.0'In
ideolojik ve teknolojik temelleri Uzerine insa edilen
ve icerigin kullanici tarafindan olusturulmasina
ve paylasilmasina olanak taniyan bir dizi internet
tabanl uygulamadir (Kaplan ve Haenlein, 2010, s.
61). Buuygulama, bireylerin birbirleriyle etkilesimde
bulunmalarini, topluluklar olusturmalarini ve genis

kitlelerle iletisim kurmalarini kolaylastirmaktadir.
Cagimizin en etkileyici iletisim aracglarindan biri

olan sosyal medya, pek ¢ok o6zelligi ile gunden

gune popdulerligini artirmaktadir. Sosyal medya
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platformlari, dusuk maliyet veya Ucretsiz erisim
ile genis Kkitlelere ulasabilme imkani sunmasi
bakimindan c¢ok fazla tercih edilmektedir. Ayni
zamanda, iletisim kurulan kisilerin geribildirimde
bulunmasini ve gerekli katkilar géstermesini
kolaylastirmakta, medya ile izleyicisi arasindaki
cizgiyi siliklestirerek yonetimi kullaniclya
vermektedir (Hazar, 2011, s. 160). Kullanicilar,
profesyonel olmasalar dahi kendi iceriklerini
olusturabilmekte ve bu icerikleri genis bir izleyici
kitlesiyle paylasabilmektedirler. Bu da demokratik

bir icerik Uretimi anlayisini desteklemektedir.

Sosyal medya ayrica yodun bir etkilesim ortami
saglamakta ve bu ortamda kullanicilar, yorum
yapabilmekte, igerikleri begenebilmekte ve
paylasim yapabilmektedirler. Bu nitelik, bireylerin
birbirleriyle ve markalarla dogrudan iletisim
kurmasini kolaylastirmaktadir. Sosyal medyanin
kullanicilarina sagladig bir diger kolaylhgi, Hazar
su sekilde ifade etmistir; “Geleneksel medya daha
cok tek yonlu bir iletisim icermektedir. Klasik kitle
iletisim araclarinda geribildirim zordur ve zaman
alir. Buna karsilik sosyal medya bireylere, ¢ift yonlu
iletisim, rahat ve zamaninda geribildirim sunar.”
(Hazar, 2011, s. 160). Ayrica, sosyal medya, ortak ilgi
alanlari etrafinda topluluklar olusturarak insanlarin
birbirleriyle baglanti kurmasina ve etkilesimde
bulunmasina olanak tanimaktadir. Bu topluluklar,
sosyal destek aglarindan hobi gruplarina, egitim
amacl gruplardan aktivist hareketlerine kadar
genis bir yelpazede yer alabilmektedir.

Gergek zamanl bilgi akisi saglama ozelligiyle sosyal
medya gerek dunya ¢apindakiolaylar gerekse yerel
olaylar hakkinda aninda bilgi edinme ve yayma
konusunda benzersiz bir aractir. Ozellikle acil
durumlarda veya énemli olaylarda bilgi alisverisini
hizlandiran bir imkan sunmaktadir. Sosyal
medyanin toplum agisindan énemli bir 6zelligi ise
topluluklara cabuk ve verimli bir olusum icin izin
vererek sevdikleri fotograf, politik degerler, favori
TV sovlari gibi ilgili olduklari seyleri paylasmalarina
olanak tanimasidir (Akincr Vural ve Bat, 2010, ss.
33-52). Ancak, bu hizlihk kullanicilara her zaman bir
Ustunluk saglamayabilir. Cogu zaman dogrulugu
teyit edilmemis bilgi, hizli bir sekilde yayilarak yanhs
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bilgilendirmenin ve spekulasyonlarin dolasimini da
artirabilmektedir. Dolayislyla, sosyal medyanin bu
etkileyici 6zellikleri, ancak bilingli ve sorumlu bir
kullanim ile fayda saglamaktadir.

Modern iletisim duUnyasinda birgok olumlu
ozelligiyle 6ne c¢ikan sosyal medya, en yaygin
bilinen &zelligi ile dunya genelindeki insanlari
birbirine baglama kapasitesine sahip bir ortamdir.
Uzak mesafelerdekiaile Uyelerive arkadaslar sosyal
medya araciliiyla birbirleriyle surekli iletisim
halinde kalabilir, dnemli anlari aninda paylasabilir
ve boylece iliskilerini gUglendirebilirler. Kisaca;
“Gercek hayatta tanidigimiz kisilerin, ihtiyacimiz
oldugunda cevrimici ortamda erisilebilir olmalari
bizi onlara daha ¢ok yaklastirir” (Terappin, 2022).
Sosyal medya, kullanicilarina bilgiye erisim ve
paylasimiimkani da sunmaktadir. Kullanicilar, anlk
haberlere, bilimsel makalelere ve cesitli egitim
kaynaklarina erisim saglamakta ve bu da 6grenme
vefarkindalikyaratmasureclerinihizlandirmaktadir.
Ayrica, aktivizm ve toplumsal degisiklik i¢cin guglu
bir platform islevi gdren sosyal medya, sosyal,
cevresel ve politik kampanyalari desteklemek igin
kullanilarak genis kitlelere ulasabilme ve onlari hizli
bir sekilde harekete gegirme &zelligine de sahiptir.

Sosyal medya hizlilik, yayginlik, erisim kolayligi
gibi olumlu o6zelliklerinin yani sira ekonomik
firsatlar da sunmaktadir. Sosyal medya sayesinde
tuketiciler ve markalar, gunden gune birbirine
onceki zamanlarda olmadigi kadar yakinlasmaya
baslamistir (Demir, 2013, s. 127). Kuguk isletmeler
ve girisimciler, Grin ve hizmetlerini tanitmak igin
sosyal medya platformlarini kullanarak pazarlama
maliyetlerini dusurmekte, ayni zamanda
geleneksel pazarlama teknikleriyle ulasamayacagdi
kadar genis bir musteri kitlesine ulasabilmektedir.
Sosyal medya ayni zamanda, profesyoneller
ve is arayanlar i¢in de kariyer firsatlari sunarak
baglantilarin  kurulabilmesi konusunda degerli
bir aragtir. Sosyal medyanin ayrica yaraticilik ve
kendini ifade etme konusunda bireylere genis
olanaklar tanimaktadir. BUtUn bu ozellikler, sosyal
medyanin modern toplum Uzerindeki olumlu

yansimalarini vurgulamaktadir.
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Sosyal medya, pek ¢ok olumlu yonunun yani sira
bazi 6nemli olumsuz yansimalara da sahiptir. Bu
olumsuz yonlerin basinda, yanlis bilgilendirme
ve dezenformasyon gelmektedir. Sosyal
medya ortamlarinda bilgi hizla yayilldidr icin
dogrulanmamis, yaniltici veya tamamen yanlis
bilgiler kolayca viral olabilmekte, bu da kamuoyu
yanilgilarina hatta bazen tehlikeli davranislara
yol acgabilmektedir. Sosyal medya ortamlari,
kullanicilarin kisisel verilerini depolayabilmekte ve
bu bilgilerin guvenligi konusunda da herhangi bir
glvence verilmemektedir. Kullanicilar, bilgilerinin
izinsiz  kullanilmasi, sizdirilmasi veya kotUye
kullaniimasiriskiyle karsi karsiyadir. Bilgiye ulasmak
icin belirli asamalardan gec¢mis olma kosulunu
da ortadan kaldiran sosyal medya, bir yandan
bilgi Uretiminde tekeli kirarken, diger taraftan
bilgiyi ve bilginin kaynagini siradanlastirmaktadir
(Petekodlu, 2012, s. 8). Sosyal medya kullaniminin
ruh ve beden saghgi Uzerindeki olumsuz sonuglari
da gdz ardi edilemeyecek kadar buyuktur. Yogun
sosyal medya kullanimi, &ézellikle gencler arasinda
anksiyete, depresyon ve yetersizlik duygulari gibi
negatif ruhsal saglik sorunlarina; durus bozuklugu,
bel, boyun, sirt, el ve parmak 0Ozellikle de bas
parmak agrilari, gbéz yorgunlugu gibi bedensel
saglik sorunlarina yol agabilmektedir.

Sosyal medyada gegcirilen asiri zaman,
gergcek hayattaki iliskilerden ve etkinliklerden
uzaklasmaya neden olabilmektedir. Bu durumu
Aydogan su sekilde ifade etmistir; “Sanal alemde
cok fazla vakit kaybederek o ortamin ruhuna sahip
olan bireyler gergek hayatin sosyal yasamindan
uzaklasabilmektedir” (Aydogan, 2010, s. 27).
Platformlar, kullanicilarin surekli icerik tuketmesini
ve etkilesimde bulunmasini tesvik edecek sekilde
tasarlanmaktadir. Bu sebeple, her gesit igerige
ulasabilen kullanici, sosyal medya ortamlarinda ¢ok
fazla zaman gegirmekte ve zaman yoénetiminde
sorun yasayabilmektedir. Sosyal medya Uzerinde
yasanan zorbalik ve taciz, dzellikle anonimlik ve
geniserisimnedeniyleyayginolarak gdrulmektedir.
Kullanicilar, gevrimigi ortamda yasadiklari olumsuz
deneyimlerle basa ¢ikmak zorunda kalabilmekte
ve bu da uzun vadeli olumsuz psikolojik sonuglara

sebep olabilmektedir.
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Sosyal Medyanin Goézdesi “TikTok”

TikTok, kisa video paylasim uygulamasi olarak
son yillarda buyUk bir populerlik kazanmistir. Bu
platformun kokeni, Cinliteknoloji sirketi ByteDance
tarafindan 2016 yilinda piyasaya surulen “Douyin”
isimli uygulamaya dayanmaktadir. Douyin'de kisa
yaratici videolar aracihdiyla paylasilan bilgi turleri
genis bir yelpaze igerisinde yer almakta olup
yaygin olarak bahsedilen konular arasinda sunlar
yer almaktadir; Populer bilim, egitim, sanat ve
yetenekler, mesleki bilgiler, yasami kolaylastirici
Oneriler, bebeklerle ilgili bilgiler, seyahat ve turizm,
muzigin yansimalari (Lu ve Lu, 2019, s. 240). Bu
konular gercevesinde icerik Uretme imkani sunan
Douyin, Cin'de oldukga populer hale gelmis ve
kisa surede milyonlarca kullaniclya ulasmistir.
ByteDance, Douyin'in global pazarlarda da benzer
bir basari elde etmesi amaciyla 2017 yilinda
“TikTok” adi altinda uluslararasi bir versiyonunu
piyasaya surmustur (Kizilkaya, 2022, s. 236). Bu yeni
versiyon, Cin disindaki kullanicilara ydnelik olup
kisa sUrede Asya, Amerika ve Avrupa'da genis bir

kullanicr kitlesine ulasmistir.

TikTok'un global ¢capta bUyumesinde 6nemli bir
dénUm noktasl, 2017 yilinda baska bir populer
kisa video uygulamasi olan Musical.ly’nin
ByteDance tarafindan satin alinmasi olmustur.
2018 yilinda ByteDance, Musical.ly'yi TikTok ile
birlestirerek her iki platformun kullanici tabanlarini
ve teknolojik altyapilarini tek bir cati altinda
toplamistir.  Bu  birlesme, TikTok'un kullanici
sayisini 6nemli olgude artirmis ve uygulamanin
daha da populerlesmesine yol agcmistir (Kizilkaya,
2022, s. 236). TikTok, kullanicilarin 15 saniyeden
3 dakikaya kadar videolar olusturabilmelerine,
bu videolara muzik ekleyebilmelerine, efektler
kullanabilmelerine ve diger videolarla etkilesime
girebilmelerine olanak tanimaktadir. Algoritmasi
sayesinde, kullanicilarin ilgi alanlarina uygun
icerikleri 6nererek kisisellestirilmis bir deneyim
sunmaktadir.

GUnumuzde TikTok, dunya genelinde milyarlarca
indirilme sayisina ulasmis durumda olup o6zellikle
geng nesil arasinda populer bir sosyal medya

platformu olma o6zelligini surdurmektedir. TikTok,

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

kisa bir sturede kuresel capta buyuk bir ivme
kazanarak sosyal medya dUnyasinda kendine
saglam bir yer edinmistir. Gelismis Ulkelerdeki
basarisi g6z 6nunde bulundurularak TikTok'un
Turkiye'de de yakin bir gelecekte en fazla tercih
edilen sosyal medya platformlarindan biri olmasi
beklenmektedir (Tam,2022,s.187). Kisa videoicerigi
konusunda 6ncu olan TikTok, diger sosyal medya
platformlarinada buturicerigin dneminiartirmalari
konusunda ilham vermektedir. TikTok'ta populer
olma arzusu, platformun kendine has dinamikleri
ve sundugu genis imkanlar cercevesinde
kullanicilar arasinda guglu bir motivasyon kaynadi
olmaktadir. TikTok, etkilesim odakh yapisi,
interaktif dzellikleri ve iceriklerin hizla tuketilmesi
Uzerine kurulu algoritmasiyla diger sosyal medya
platformlarindan farklidir. Kullanicilar, videolari
sadece hizla izlemekle kalmaz, ayni zamanda
iceriklerin konusu da olabilir. TikTok, Facebook
ve Instagram gibi arkadas odakli platformlardan
ziyade, halka acik bir yapida calisarak icerik kesfini
ve paylasimini daha erisilebilir hale getirmektedir
(Tam, 2022, s.187). GunlUk yasamin olagan akisinda
yapilan paylasimlar kullanicilari, cok farkl bir igerik
olmasa dahi paylasim yapma konusunda tesvik
etmektedir. Gundelik kiyafetlerle ev ve is ortaminin
dogalligindacekilenvideolar,toplumundakialtgelir
grubunda yer alan insanlarin kendilerini olduklari
gibi ifade edebilmelerini mumkun kilarak diger
kullanicilara da igerik Uretme cesareti vermekte
(Kizilkaya, 2022, s. 237) ve bireyler her ne olursa
olsun populer olma arzusu igerisinde paylasim
yapmaktadir. GUnUmuz Z kusagi da sosyal medya
platformlarini fenomen olma amaciyla aktif bir
sekilde kullanmaktadir. Amag, kisinin belirli bir
durusunu, davranisini ya da imajini 6ne ¢ikararak
bunu bir tur marka haline donusturmektir (Tam,
2022, s. 152). Bu sureg, bireylerin taninirhklarini
artirmay! ve dijital dunyada kendilerine 6zgu bir
kimlik insa etmeyi hedeflemektedir. Bu arzu, hem
sosyal onay ve begdenilme ihtiyacini karsilamak
hem de yaratici ifade ve topluluk bagdlari kurma
firsatini sunmasiyla beslenmektedir. Kullanicilar,
6zgun ve etkilesimli igerikler Ureterek genis
kitlelere ulasmay! ve bu sayede sosyal medya
Uzerinden bir izlenim yaratmayi hedeflemektedir.
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Mevcut kullanicilarini  elinde tutmak ve bu

kullanicilar sayesinde baska kullanicilara
ulasabilmek icin surekli olarak yenilenen TikTok'ta
nerdeyse her hafta yeniakimlar ortaya cikmaktadir.
Buakimlar,yemekyapma vidolari,makyajvideolari,
dans igerikleri, replik canlandirma gibi populer
iceriklerle karsimiza cikarak farkl ilgi alanlari olan
kullanicilarin ilgisini gekmektedir (Goksu vd., 2022,
s. 43). TikTok'un algoritmasi, populer trendlere ve
kullanici etkilesimlerine gore igerik 6nerisi yaparak
daha fazla izlenme ve begeni elde etmek icin icerik
Uretimini tesvik etmektedir (Bilgin, 2016, s. 50).
Bu surecte, viral olma potansiyeli yuksek videolar
buyuk ilgi goérur ve bu da kullanicilara sosyal
medyada bir kimlik ve itibar kazandirir. Ayrica,
TikTok'ta populer olma durumu ekonomik firsatlar
dasunmaktadir;yuksek takipgisayilarive etkilesim,
marka is birlikleri ve reklam anlasmalarinin
kapilarini acabilir. Ancak bu surekli rekabet ve
goérunurluk gabasi, bireyler Uzerinde stres ve baski
olusturabilir, bu yUzden platformun kullaniminda
dengeli ve sagdlikli bir yaklasim benimsemek
onemlidir. TikTok’ta populerlik, kullanicilarin
uygulama Uzerinden dikkat ¢ekmek ve genis
kitlelere ulasmak icin gdsterdigi yogun ve surekli
cabasidir (Kuyucu, 2015, s. 117). Bu sureg, yaratici
ve ilgi cekici icerikler Uretmek, guncel trendleri
takip etmek ve algoritmanin sundugu firsatlardan

yararlanmak seklinde kendini géstermektedir.

TikTok'ta populerlik kazanmak icin yarisan

kullanicilar,  genellikle igeriklerini  mumkin
oldugunca cekici hale getirmeye calismaktadirlar.
Bu, siklikla provokatif, tartismali veya asiri dramatik
iceriklerin Uretilmesine yol acabilmektedir. Bu tar
icerikler, kisa vadede dikkat c¢ekip viral olabilir;
ancak uzun vadede, toplumun genel ahlaki
normlarina ve degerlerine zarar verebilmektedir
(Ersoy, 2012, s. 529). Ornegin, TikTok platformunda
kadinlarin  canli yayin esnasinda, izleyicilerin
hediye atmasi icin kiyafetinde dekolte agmasi
ya da yemek yemek i¢in gidilen restoranda canli
yayin acarak onune sunulan yemegin bedava
verilmesi ydnunde hareketlerin  sergilenmesi,
bireylerin ahlaki degerler kapsaminda karar verme
sureclerini de sekillendirebilmektedir. Kullanicilar,

begdeni ve takipci sayilarini artirmak amaciyla etik
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olmayan yollari secebilir veya gercek disi bir yasam
tarzini tesvik edebilir. Bu, 6zellikle geng izleyiciler
arasinda gercekci olmayan beklentiler yaratmakta
ve hayal kirikligina ugratici sosyal karsilastirmalara
neden olabilmektedir.

2000’ yillarda sosyal medya platformlarinin
henlz  bugUnku populerligine  ulasmadigi
donemde, Unluluk genellikle geleneksel medya
yildizlariyla sinirliydi. Andy Warhol'un “Bir gun
herkes 15 dakikaligina Unlu olacak” s6zU, internetin
yayginlasmasiyla gergede donUsmeye basladi.
Ozellikle genc kadinlarin  gunlik hayatlarini
internet Uzerinden paylasarak UnlU olmasi, bu
durumu destekler niteliktedir. Theresa M.Senft,
2000'lerde  “mikro-UnlU” kavramini, “Camgirls:
Celebrity and Community in the Age of Social
Networks” adli ¢calismasi sirasinda ortaya koyarak
unluluge yeni bir perspektif kazandirmistir
(Erding & Ozkaya, 2023, s. 37). Gecmiste Unlu
olmak, genellikle televizyon, radyo veya sinema
gibi geleneksel medya araglariyla sinirliyken,
gunUumuzde sosyal medya sayesinde siradan
bireyler de kendi takipgi kitlelerini olusturup bu
kitleyi bir hayran grubuna dénusturebilmektedir.
Mikro-unltler, gunluk yasamlarini, ilgi alanlarini
ya da becerilerini ¢evrimici ortamda paylasarak
bir topluluk olusturur ve bu toplulukla etkilesim
kurarlar. Bu kisiler, takipgileriyle daha samimi ve
erisilebilir bir iliski kurmalari nedeniyle buyuk
kitlelere hitap eden unlulerden ayrismaktadir. Bu
fenomen, 2001 yilinda Theresa M. Senft tarafindan
tanimlanan “mikro-Unltd” kavrami ile agiklanmistir.
Senft, bu kavrami, “Camgirls” adi verilen ve Unlu
olmayan kadinlarin, kisisel yasamlarini cevrimigi
paylasip yeni bir performans bigimi olusturmalarini
inceleyerek ortaya koymustur (Erdinc & Ozkaya,
2023, s. 37). Bdylece dijital medya, bireylerin kiguk
bir takipgi kitlesiyle bile genis bir unltluk alani
yaratabilmesini mUmkun kilmaktadir. GUnUumuzde
“mikro unluluk” kavrami daha ileri bir boyuta
tasinmis ve sadece bir unlUulik kavramindan
oOte ayni zamanda bir meslek haline de gelmeye
baslamistir. Artik herhangi bir sosyal medya
kullanicisi, gunluk yasamini ve aliskanliklarini
paylasarak bir hayran kitlesi edinebilir ve bu kitleyi

paylasimlariyla yoénlendirme yetenegdine sahip
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olabilir duzeydedir. Ayni zamanda, sosyal medya
platformlarinin algoritmalari sayesinde, mikro-
unluler belirli bir alana hitap ederek sadik bir
takipgi kitlesi olusturabilir (Turanci & Golénu, 2022,
s.98). Bu baglamda, mikro-unluler yalnizca bireysel
taninirliklarini artirmakla kalmayip ayni zamanda
dijital medya alaninda etkili birer aktdér haline
gelmektedirler. Mikro-Unlulerin samimi iletisim
bicimleri ve belirli bir ilgi alanina yoénelik icerik
Uretimleri, onlari markalar agisindan daha guvenilir
ve etkili bir pazarlama araci haline getirmektedir
(Erding & Ozkaya , 2023, s. 60). Dolayislyla, bu
donusum, sosyal medya platformlarinin yalnizca
bireysel kullanicilar i¢cin  bir paylasim alani
olmaktan &te, ekonomik ve kulturel degerlerin
yeniden sekillendigi dinamik bir alan olarak énem

kazandigini gostermektedir.

Uluslararasi yapilan ¢alismalarda da sosyal medya
uygulamalarinda goérdnur olmanin uzun sureli bir
durum olmadigdi yine “mikro-unld” tanimlamasiyla
vurgulanmaktadir. Arastirma sonuglari, sosyal ag
siteleriningiderekdahafazlamikro-unlitanimlama
yonergelerine paralel olarak programlandigindan,
cogu gunluk kullanicinin  istemeden de olsa
bu ideallere dayanan bir benligi benimsedigini
destekliyor; 6zgun olmak, durust, kurumsal bir
benlik sergilemektir; sosyal olmak, arkadas, begeni,
yorum ve paylasim sermayesi araciigiyla dikkat
cekmek icin rekabet etmektir; kabul gdérmek ise
mahremiyet ve anonimlikten 6dun vermek ve
giderek daha gorunur olmaktir (Cirucci, 2018, s. 41).
Mikro-unly, izleyicilerin bir hayran kitlesi olarak insa
edildigi, populerligin devam eden hayran yonetimi
yoluyla sUrddrdldugu ve benlik sunumunun
baskalari tarafindan tuketilmek Uzere dikkatlice bir
araya getirildigi bir zihniyet ve uygulamalar butlnu
olarak anlasilabilir. Baska bir deyisle mikro-unlq,
kisinin oldugu bir seyden ziyade yaptigi bir seydir
(Marwick, 2015, s. 338). Sosyal medya ortamlarinda
benlik duygusunu gucglendirmek isteyen ve
bu isteklere yanit vererek Kkisiyi takip eden
kullanicilarin kendi iradeleriyle mahremiyetlerini
kamusallastirdiklart  gérulmektedir. Bu durum,
mahremiyet algisinin sosyal medya ortamlarinda
nasil donustugunun ispatidir (Aydemir, 2021, s.

123). Bu doénUsumle kullanici, hayran kitlesini
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kaybettigi zaman UnUnU de kaybedecedi icin
goérunur olmak adina kolaylikla mahremiyetinden,
degerlerinden vazgecebilmektedir. Mikro-unluler,
kurumsal mesajlara goére tuketicilerde daha
samimi ve guvenilir bir izlenim olusturmaktadir.
Bu guUven duygusu, markalarin mesajlarini
tUuketiciye dogrudan deneyim yoluyla iletmesini
saglayarak pazarlama stratejilerine 6nemli bir katki

sunmaktadir.

Ahlaki degerlerin erozyonu, sadece bireylerin dedil,
toplumun genel yapisini da degistirebilmektedir.
TikTok gibi platformlarda ahlaki olarak sorunlu
iceriklerin yayllmasi, toplumun genel ahlak yapisini
ve sosyal normlarini zayiflatabilmektedir (Utma,
2019, s. 1200). Bu baglamda, TikTok ve benzeri
platformlarin  yoneticileri, icerik Ureticileri ve
kullanicilarina ahlaki bir sorumluluk dismektedir.
Uygulamalarin  yetkilileri zararli veya ahlaki
degerler bakiminda sorunlu igerikleri filtreleyecek
ve kisitlayacak politikalar gelistirmeli; icerik
Ureticileri, izleyicileri Uzerindeki yansimalarini
dikkate alarak sorumlu bir sekilde hareket
etmeli; kullanicilar ise tuketim aliskanhklarini
sorgulamali ve ahlaki degerlere saygi godsteren
icerikleri desteklemelidir. TikTok, kuresel capta
buyuk bir populariteye ulasmis olsa da bazi
Ulkelerde erisim yasaklariyla karsi karsiya kalmistir.
Endonezya, Pakistan, Banglades ve Hindistan
gibi  Ulkeler TikTok'a erisimi engellemisken,
ABD'de de platformun yasaklanmasi gundeme
gelmis, ancak mahkeme tarafindan verilen karar
sonucunda Trump yonetimi bu yasaklamayi
gergeklestirmemistir (Supak, 2021, ss. 533-534).
TikTok’a yonelik erisim engelleri, genellikle
platformun ahlaki degerler, mUstehcenlik, kullanici
verilerinin gizliligi, ulusal guvenlik endiseleri ve
uygunsuz igeriklere dair tasinan riskler gibi gesitli
gerekgelerle uygulanmaktadir. Bu tdr yasaklar,
ozellikle gcocuklari ve gengleri olumsuz sosyal ve
ahlaki durumlardan koruma amaci tasimaktadir.
Ancak, bu kisitlamalarin oldugu ulkelerde TikTok,
kullanicr kaybr yasamadan aksine yeni kullanicilar
kazanmay! sUrdUrmustur (Tam, 2022, s. 189). Son
yillarda, Turkiye'de 6zellikle Twitter -simdiki adiyla
X- gibi sosyal medya platformlarinda TikTok'un

yasaklanmasi konusu sik¢a gundeme gelmektedir
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(Akpinar, 2021, s. 370). Turkiye'de TikTok'un
yasaklanmasinin gundeme gelmesi genellikle
birkag¢ ana gerekceye dayandiriimaktadir. Bu
gerekgeler arasinda ahlaki degerler, genglerin
dijital ortamda maruz kaldigi igerikler, kullanici
verilerinin gizliligi ve ulusal glvenlik endiseleri 6ne
clkmaktadir.

Ahlak Felsefesi Baglaminda “Ahlaki
Degerler ve Sosyal Medya iliskisi”

Ahlak, insan iliskilerinde “iyi” ya da “dogru” veyahut
“kotl” ya da “yanhs” olarak adlandirilan deger
yargilarini ifade etmektedir. Ahlak, kelimesinin
“hulk™;
Yunanca “ethos” ve Latince “mos” kelimelerine
dayanmaktadir (Aktan, 2009, s. 45). Ahlak felsefesi,

etik olarak da bilinen, bireylerin ve toplumlarin

etimolojik acidan kokeni-Arapga

davranislarini yonlendiren ahlaki ilkeleri, degerleri
ve normlari inceleyen felsefenin bir daldir. Bu
disiplin, iyi ve kotu, dogru ve yanlis, adalet, erdem
ve ahlaki sorumluluk gibi konulari ele almakta
ve bu ahlaki kavramlarin temellerini, dogasini ve
pratikteki uygulamalarini sorgulamaktadir. Ahlak
felsefesi U¢ ana bolume ayrilmaktadir: normatif
etik, meta-etik ve uygulamali etik. Normatif etik,
dogru ve yanlis arasindaki farklari belirlemeye
calisir ve ahlaki davraniglar icin rehber ilkeler
onerir. Meta-etik, ahlaki ifadelerin ve yargilarin
dogasi ve anlami Uzerine teorik bir tartisma
sunarken, uygulamali etik ise gunluk yasamdaki
spesifik ahlaki sorunlara ¢ozUmler arar (Arslan,
2007, s. 132). Ahlak felsefesi, teorik boyutlarinin
yani sira, bireylerin ve topluluklarin karsilastigi
gergek hayattaki durumlarda, ahlaki karar verme
sureclerini anlamalarina yardimci olur, bdylece
bireyi daha bilinglive etik kararlar alinmasiyéninde

tesvik eder.

Sosyal medya, gUnUmuz dunyasinda ahlaki
degerlere 6nemli 6lglde tesir eden bir gug haline
gelmistir. Bu gucU Abul su sekilde ifade etmektedir;
“Sosyal medyanin insanlarin mahremiyet algilarini
degistirmesindeki en buyUk etken, insanlarin
begdenisine sunulan paylasimlarla gérunur olma,
begdenilme, takdir edilme, onaylanma ihtiyaclarini
gidermesini saglamaktir” (Abul, 2022). Sosyal

medyanin kullanim sekline bagli olarak insan
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hayatina ve ahlaki degerlere olumsuz sonuclari da
bulunmaktadir. Hizla taninma, takipgi kazanma
ve maddi gelir elde etme gibi hedeflerle bireyler,
mahremiyetlerini  kendi rizalariyla geri plana
itmektedirler. Sosyal medya platformlarinda
bedenlerini, yasamlarini  veya dusUncelerini
sergileyerek kendilerini gdérunur kilanlar, bir nevi
kendi kimliklerini pazarlayarak ticari bir obje
haline gelmektedirler (Koéseoglu, 2023, s. 175).
Yaniltici  bilgilerin ve dezenformasyonun hizla
yayilmasi, online zorbalik, gizlilik ihlalleri ve surekli
karsilastirma  yoluyla  bireylerin  dzsaygisinin
azalmasi gibi sorunlar da sosyal medyanin karanlik
yuzunu olusturmaktadir. Ahlaki ve etik degerleri
erozyona ugratan sosyal medya, insanlar arasinda
gosteris ve tUketim yarisini da tesvik etmektedir.
GUnUmuzde  bireyler, hayranlik  uyandirma
arzusunu On planda tutarken, bu surecin bir
parcasi olarak saygli gorme beklentisini geri planda
birakmaktadir (Aydin, 2021,s.78). Sohretin sagladigi
gorunurltk ve lUks yasam cazibesi, kisisel deger
ve itibardan daha fazla 6nemsenmekte, insanlar
sayglyla anilmak yerine gosterisli bir yasam
tarziyla taninmayi tercih etmektedir. Bu durum,
bireylerin toplumsal algilarinda derin bir dontsum
yaratmaktadir. insan, toplumla etkilesim icinde
kimligini sekillendirmekte ve kendini toplumun
degerleriyle tanimlamaktadir. Bu durum, bireylerin
mahremiyetanlayisinida dogrudan etkilemektedir.
Mahremiyetin evrensel bir tanimini yapmak
ise oldukca zordur. Ote yandan, gunUmuzde
“begenilme ve taninma” arzusu, toplumu adeta
bir teshir duzenine déonusturmustur (Utma , 2019,
s. 1194). Bu duzenin baskisi, bireyleri kisisel ve 6zel
bilgilerini paylasmaya zorlamaktadir. Toplumun
gbzetimi altinda, gérunur olma ve yuksek takipgi
sayisina sahip olma, populer bir kimlik gostergesi
haline gelmistir. Bu durum, sosyal medyada
mahremiyetin paylasiimasini sorunlu bir davranis
olarak gérmek yerine, mesru ve kabul edilebilir bir
zemine oturtmaktadir (Yuksel, 2021, s. 93). Boylece,
mahremiyetin sinirlari bulaniklasirken, bu kualtar
giderek yayginlasip toplumsal bir norm haline
gelmektedir.Begenivetiklanmaodaklidijital kaltur,
bireyleri surekli paylasim yapmaya yonlendirerek
o6zel hayati goérunur kilmayr bir norm haline

getirmektedir. Merak uyandiran icerikler, sinirlarin
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ihlal edilmesini siradanlastirmakta ve mahremiyet
kavramini neredeyse degersizlestirmektedir. Bu
anlayis, bireysel yasami bir gosteri sahnesine
cevirerek 6zel yasami, kamusal alanin pargasi
haline getirmektedir. Bireyler, bir taraftan kendi
hayatlarinin gozetilmesine izin verirken diger
taraftan baskalarinin gdzetilmesine izin verdigi
hayatlarini takip ederek adeta birbirleriyle yaris
halindedirler (Abul, 2022) ve bdylelikle imaj yarisina
girerek kendi benliklerini kaybederek baskasi
olmaya tesvik edilmektedir. Hatta bazen kullanicilar
kendi bedenini pazarlayarak kendisine sanal bir
kimlik edinmektedirler. Ozellikle sosyal medyada
paylasilan gdrseller, metinler ve videolarin, bireyler
ya da cesitli kurumlar tarafindan kolayca kayit
altina alinabilme ihtimali, bireylerin bu platformlari
kullanmaktan vazgegmesini saglamamaktadir.
Aksine, bu durum o&zel hayatin mahremiyetini
giderek daha buUyuk bir risk altina sokmaktadir
(Yuksel, 2021, s. 92). Kisisel bilgilerin hizla yayilmasi,
gizlilik kavramini zayiflatirken, bireylerin  bu
tehditleri g6z ardi ederek sosyal medyada daha
fazla zaman gecirmeye devam etmesi, modern
¢agin en buyuk geliskilerinden biri haline gelmistir.
Ozel hayatin korunamamasi, mahremiyetin
sinirlarini belirsizlestirerek toplumda kalici etkiler
birakmaktadir. Ozellikle sosyal medya platformlari,
bireyleri gdzetim slrecine gonullt olarak katilmaya
tesvik etmekte ve bu durum zamanla keyif verici
bir aliskanliga dontsmektedir. Bu aglar, insanlarin
hem izleyen hem de izlenen olma arzusunu
pekistirirken, mahremiyetin kamusal bir boyuta
tasinmasini  hizlandirmaktadir (Utma, 2019, s.
1194). Ayrica, kullanicilar bu platformlarda gergek
hayatta sahip olamadiklari kimlik ve rollerini sanal
ortamda olusturma imkani bulmakta, bdylece
dijital dunyada kendilerine farkli bir varolus alani
yaratmaktadir.
Mahremiyet anlayist, modernlesme ve
dijitallesmeyle birlikte o6nemli bir donudsum
gecirmistir. Eskiden yalnizca bireyin kendisine
veya yakin c¢evresine ait oldugu dusunulen,
gizli tutulmasi gereken bilgiler ya da toplum
tarafindan ayip ve uygunsuz olarak degerlendirilen
davranislar, gunumuzde sosyal medya ve benzeri

platformlarda sergilenebilen, paylasilabilen ve

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

hatta onay beklenen iceriklere donusmustar
(Késeoglu, 2023, s. 175). Bu durum, mahremiyet
sinirlarinin  giderek bulaniklasmasina ve Kisisel
alanin toplumsal bir gdsteriye evrilmesine neden
olmustur. Ozellikle Instagram, TikTok, Snapchat,
Facebookve Pinterest gibigorselicerik paylasimina
olanak taniyan platformlar, ifsa ve teshirin her
turld yasam tarzina yayildigini ortaya koymaktadir
(Dereli, 2021). Bu
geleneksel olarak sadece kisisel alanlara ait kabul

mecralar, mahremiyetin
edilensinirlarinin giderek kamusal alana kaymasina
neden olmakta ve bu durum o&zel ile kamusal
alan arasindaki cizgilerin bulaniklasmasina yol
acmaktadir. Kendi benliginden kopan kullanicilar,
sanal kimlikleriyle gercek hayatlarinda yalniz ve
mutsuz bir yasam surmektedirler. Ayrica, sosyal
medya platformlarinin  kullanici  davranislarini
manipule etme potansiyeli, etik disi reklamcilik
ve tuketim odaklh kultdrun tesviki gibi durumlar
da ahlaki degerleri zedeleyebilen diger olumsuz
ozelliklerdir. Son zamanlarda sosyal medya,
etkilesimliyapisi ve gesitliicerik paylasimina olanak
taniyan oOzellikleriyle mahremiyet anlayisini en
cok etkileyen platformlardan biri haline gelmistir.
Kullanicilar, gunluk yasamlarina dair her detayi
paylasma egilimi gdsterirken, bunu siradan bir
durum olarak kabul etmektedirler (Késeodlu, 2023,
s. 175). Ayrica, sosyal medyanin yansimalariyla
insanlar Unlulerin hayatlarini idealize etmekte
ve onlarin yasam tarzina 6zenerek gorunur olma
istegi duymaktadirlar. Sosyal medya, iletisimin
sanal bir duzlemde gergeklesmesine ragmen,
bireylerin duygularini, dusuncelerini, beklentilerini
ve yasam tarzlarini sekillendirerek, toplumsal
yapiy! derinden etkileyen bir guc haline gelmistir.
Bu platformlar, kisisel mahremiyet sinirlarinin
giderek daha belirsizlesmesine neden olurken,
bireylerin dzel hayatlarini paylasma egilimlerini de
artirmaktadir. Mahremiyetin bu sekilde asindigi
bir ortamda, kisisel bilgilerin surekli olarak gozler
onune serilmesi, toplumsal normlari ve bireysel
kimlikleri  yeniden  sekillendirebilecek  kadar
guclu bir 6neme sahip olabilmektedir. Modern
¢agda, hane icindeki bireyler arasindaki sinirlarin
yeniden duUzenlenmesi ve evin dis dunyaya
daha fazla agilmasi, mahremiyet algisinda ki
yonlu bir donusum yaratmistir (Ahmedi, 2023,
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s. 26). Bu ddnusum, kapitalist duzenin sundugu

firsatlar  sayesinde  mahremiyetin  yeniden
bicimlendirilmesine ve Kkisisel sinirlarin kamusal

alanlarla i¢ ice gecmesine yol agmistir.

Arastirmanin Amaci, Yontemi ve Veri
Toplama Teknigi

Sosyal medyada hakim olan populer olma hirsinin
bireysel ve toplumsal ahlaki degderler Uzerindeki
derin ve ¢odu zaman olumsuz sonuglarini analiz
edebilmeyi amacglayan bu calismada, asagidaki

sorulara yanit aranmistir:

a) Sosyal medyanin etkilesimli yapisi ile populerligi
artirma  ozelligi toplumun ahlaki degerlerini
degistirmekte midir?

b) Sosyal medya ortamlarinda populer olma
arzusunun sohret kultdridnun olusmasinda ve
yayllmasindaki rolU nedir?

Bu amag sorularina yanit aramak igin ¢alismanin
kavramsal gercevesini de destekler nitelikte veriyi
barindiran TikTok uygulamasi Uzerinden 19 bin ile
43 bin takipgi sayisina sahip olan, kadin bireyler
tarafindan yoénetilen ve kendi benligi Uzerinden
paylasim yapan “@L." ve “@B." kod isimli 2 TikTok
hesabiincelenmistir. Analiziginilk olarak nitelanaliz
yontemiolan“dokUmananalizi"yontemikullanilarak
sesli ve gorsel dokUmanlardan olan videolar veri
olarak toplanmistir. DokUman analizi konusunda
literatUrde farkh bakis acgilari bulunmakla birlikte
dokUman analizini bir veri toplama teknigdi olarak
da degerlendiren arastirmacilar bulunmaktadir.
Ornegin, O'Leary dokiman analizini hem bir
veri toplama teknigi olarak hem de dolayl bir
analiz  yontemi olarak
(Sak vd., 2021, s. 240). Dokumanlar, arastirmaci
mudahalesi

dederlendirmektedir
olmadan kaydedilmis metin
(kelimeler) ve goruntuler icermektedir. DokUman
analizi hem basili hem de elektronik (bilgisayar
tabanl ve internet Uzerinden iletilen) belgelerin
incelenmesi veya degerlendiriimesine yonelik
sistematik bir analiz tGrudur. Nitel arastirmadaki
diger analitik yontemler gibi, dokUman analizi de
anlam c¢ikarmak, anlayis kazanmak ve ampirik

bilgi gelistirmek icin verilerin incelenmesini ve

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

yorumlanmasini gerektirmektedir (Bowen, 2009, s.
27).Belgeler, birarastirma girisiminin parcasiolarak
cesitliamaclara hizmet edebilir. Bu amaclardan bir
tanesi; degisim ve gelisimin izlenmesi igin bir arag
saglamalaridir. Toplumsal teoriler; 6rnegin kentsel
gelisim, uluslararasi davranis, kultUrel kurumlar,
teknolojik gelisme ve pazar islevi teorileri (Yin,
2003, s. 31) s6z konusu degisimleri izleyebilmek
adina takip edilmesi gereken sureclerdir. Toplumsal
degisim agisindan sosyal medyanin yaratmis
oldugu durum ve bu durumun toplumun ahlaki
degerlerini nasil degistirdigi arasindaki iliskiyi
inceleyebilmek icin TikTok uygulamasi en uygun
arag olarak tespit edilmistir.

Bu kapsamda, olasilikli olmayan o6rnekleme
yontemlerinden“amacayédnelik ornekleme” teknigi
kullanilarakTikTokuygulamasindayeralan“herkese
aclk” hesaplardan 2 hesap secilerek her hesabin
3 paylasimi analiz edilmistir. Amagli érneklem
seciminde arastirmaci, evreni temsil etme gucune
sahip olan veriyi 6znel olarak seger. Bu bakimdan
orneklemin secilme ihtimali arastirmacinin kisisel
yargisina baglidir. Arastirmacinin neden temsilci
olarak o drneklemi sectigini bilmek zor oldugu gibi
belli bir 6rneklem biriminin de 6rneklem olarak
secilme ihtimali bilmek de zordur. Ancak sosyal
bilimciler tarafindan amagli érneklem yoéntemi
basarili olarak kullanilmaktadir (aktaran, Yildiz,
2017, s. 430). Bu ¢alismada da arastirma oncesinde,
TikTok Uzerinden yapilan paylasimlarda, bireylerin
populer olma arzusuyla mahremiyetin ihlali ve
ahlaki degerlerin yok sayilarak gerceklestirildigi
goézlemlenmistir. Bu arastirma kapsaminda,
Mart 2024 ile Mayis 2024 tarihleri arasinda TikTok
platformunda  mahremiyet temasi  Uzerine
odaklanan toplam 70 video izlenmis olup detayh
bir inceleme gerceklestiriimistir. izlenen videolar
icerisinde Ocak2023ile Aralik2023tarihleriarasinda
yapillan paylasimlarda analizin  yapilabilmesi
icin en uygun veriyi icermesi bakimindan “@L.”
ve “@B." kod isimli 2 TikTok hesabi incelenmis
ve her iki hesaptan da yine ayni amaca uygun
olan 3'er paylasim secilmistir. Orneklem, evren
icerisinden arastirmanin amacina en gugclu sekilde
katki saglayacak birimler olan hesaplardan ve

paylasimlardan secilmistir. Calisma, arastirmaci
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ve evrenin ozellikleri g6z énunde bulundurularak
arastirmacinin 6nceki deneyimleri, deder yargilari
ve dusuncelerine bagl olarak rastgele olmayacak
bir bicimde yapilmistir. Sosyal medyada populer
olma arzusu ve ahlaki degerler arasindaki iliskiyi
en dogru sekilde ¢ézumleyebilmek igin TikTok
uygulamasinda yer alan hesaplardan, populer
olma arzusuyla ahlaki degerlerin geri plana itildigi
paylasimlar arasindan amaca uygun bir sekilde
secim yapilmasi daha dogrudur. Calismada da
bu tarz iceriklerin yer aldigi paylasimlari yapan
hesaplarin paylasimlari 6érnekleme dahil edilerek

evren hakkinda daha dogru bir sonuca ulasiimistir.

Bir calismanin gecerliligi, arastirmada kullanilan
veri toplama tekniginin yeterli ve amacina uygun
olmasiyla saglanir (Saruhan & Ozdemirci, 2016, s.
192). Bu bakimdan galisma, veri toplama tekniginin
yeterli ve amacina uygun olmasi, ayni zamanda
amag sorularini desteklemesi &zelligiyle gecgerli,
her iki arastirmacinin da birbirinden badimsiz
olarak yapmis oldugu analizlerde ayni ortak
kodlara ulasmasi (guUvenirlik) bakimindan da
guvenilir sayilmistir. GUvenirlik i¢in nitel analiz
yonteminde en c¢ok tercih edilen ydntemlerden
biri olmasi bakimindan, Miles ve Huberman'in
guvenirlik formuld kullaniimistir. Bu formule gore,
bir arastirmanin guvenilir sayilabilmesiicin iki farkli
kodlayicinin gorus birligine vardigi kod sayisinin
toplam anlasma sayisi ve anlasilmazliklara
bélinmesiyle ortaya c¢ikan sonucun en az 70
olmasi beklenir (Miles & Huberman, 1994, s. 64).

anlagma sayist

Bu calismada da iki farkli arastirmacinin analiz
sonucunda, arastirma amacinin genel gergevesine
gore belirledikleri ortak kodlara uyum %93 olup

arastirma guvenilir sayilmistir.

Secilen videolar kullanicilar tarafindan, “herkese
acik” bir sekilde paylasiimis olsa dahi Danah
Boyd'un; “insanlar kamusal alanda olmak ister
ancak bu ille de kamusal olmak istedikleri
anlamina gelmez.” (Boyd, 2014) ve “Bir seyin
herkese acik olmasi insanlarin bunun kamuoyuna

duyurulmasini istedigi anlamina gelmez. Kamuya

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

toplam anlasma sayist + anlasmazliklar

aclk olan bir seyi daha da kamuya acik hale
getirmek gizliligin ihlalidir.” (Boyd, 2010) sdylemleri
referans alinarak c¢alismada, kisilerin yuUzleri ve
paylasimlara yorum yapan kullanicilarin hesap
bilgileri sansurlenmis, kullanicilarin gergek isimleri
gizlenerek hesap isimleri de kodlanmistir.

Analiz ve Bulgular

Calismanin bu bdélumunde, kavramsal cercevede
ele alinan igerikler baglaminda, sosyal medyada
gorunur olmak ve populer hale gelebilmek icin
bireylerin kisisel ve toplumsal ahlaki degerlerden
nasil vazgecgebildiklerini analiz edebilmek ve
bu analiz sonucunda toplumun degerlerindeki
donusumu yorumlayabilmek amacglanmistir.
Arastirma neticesinde incelenen 2 TikTok
hesabinin da paylasimlarini, herkese acik bir
sekilde yaptiklari gdérulmektedir. “@B.” adli
kullanicinin hesap profilinde reklam is birligi icin
iletisim linklerine yer verilmedigi, kendi sayfasina
Ucretli abonelik icin “Abonelik” linki verildigi
gorulmustur. “@B.” adli kullanicinin reklamlarini,
genellikle gittigi mekanlarda canli yayin agarak
izleyici kitlesine gdére mekanda yedigi yiyecek
ve icecege bagh yaptigi gdrllmektedir. “@L."
adli kullanicinin hesap profilinde reklam is birligi
icin iletisim linkine yer vermedigi goérdlmustur.
Hesabinda kendi bedeni Uzerinden kazang elde
etmek i¢cin  paylasim yaptigi gdrllmektedir.
“@B.” adli kullanicinin reklamlari, genellikle video
aracihdiyla gértnir kildigr gérulmustir. incelenen
2 hesabin da kullanicilarinin aktif olarak sadece
TikTok platformunu kullandiklari tespit edilmistir.

Hesaplari incelenen yayincilarin egitim duzeyi ve
gelir durumlarinin dusuk oldugu gdrulmektedir.
Yapilan paylasimlarin genellikle ahlaki degerleri
zedeleyecek sekilde olumsuz iceriklere sahip
oldugu gdérllmektedir. “@B.” adh kullanicinin
paylasimlarinin iceriginde,  profesyonel bir
yaklasimla 6zenle giyinilip ev hayatinin da oldukga
duzenli bir sekilde yansitildigr gérulmektedir.
“@L.” adli kullanicl ise tam tersi bir yaklasimla
6zen gosterilmeden ev haliyle yaptigr butdn canlh
yayinlarini, kocasi olarak tanittigr kisi ile yaptigi

gozlemlenmistir.
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Tablo 1
Tiktok Profil Hesaplari, EQitim ve Meslek Durumu ve Takipci Sayilari

Kullanici

Hesap kod adi (@B.) (@L)

Egitim Durumu Lise Mezunu ilkokul Mezunu
Meslek Ev Hanimi Ev Hanimi
Takipgi Sayisi 43 Bin Takipgisi 19 Bin Takipgisi

“@B.” Adl Kullanicin TikTok
Paylasimlarinin Analizi

Gorsel 1
Yemek Videosu Paylasimi

ay rezilik nesin sen senin anlasmanmi var orayvla
da senden (cret talep etmesinier yada senin
reklamna mi ihtivac var noe Gyle bir markanen
ben utand

Kaynak: (Tiktok, 2023)

Gorsel Tde @B. adh igerik Ureticisinin yemek
yerken c¢ekmis oldugu videonun gorseli yer
almaktadir. Gorseldeki @B. adli igerik Ureticisinin,
yemek yedidi bir restoranda kamera karsisinda
rahat bir pozisyonda oturdudu gérulmektedir.
Uzerinde gunluk giysilerle; mavi cizgili bir tisort
ve basinda siyah bir basortist bulunmaktadir.
Videonun Uzerinde “Reklam yaptik Ucret édedik”
yazisi dikkat cekmektedir. Bu ifadeden, canli
yayin Uzerinden reklam yapilmaya ¢alisildigi
ancak mekan sahibi tarafindan kabul edilmedigi
¢clkarsamasi yapilabilmektedir. Videonun hemen
alt kisminda kullanici adi ve tarih ile birlikte
“Disarida siradan bir gun” ifadesi yer almaktadir;
bu da kisinin her gun restoranda yemek yemenin
normallestirilerek kisisel ve gunluk bir etkinlik

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

olarak sunulmasinin  kanitidir. Ekranin  sag
tarafinda, TikTok'un tipik etkilesim simgeleri; bir
kalp (begeni), yorum balonu ve paylasim simgesi
bulunmaktadir. Bu simgeler, kullanicilarin igerikle
nasil etkilesime girdigini gostermektedir. Video,
47 bin begeni, binlerce yorum ve paylasim alarak
icerigin belirli bir populerlik seviyesine ulastigini
gostermektedir. Videonun altina yapilan yorumlar
ise oldukca elestirel bir ifade bicimiyle yazilmis olup
takipgilerinin bu duruma nasil tepki gosterdigini

gozler 6nUne sermektedir.

Paylasimin altina yapilan yorumlarin birinde, icerik
Ureticisinin ahlaki degerleri ve utanma duygusu
sorgulanmakta ve markanin kendisi tarafindan
reklaminin yapilmasina ihtiyaci olmadigi dile
getirilmektedir. Bu yorumlar, sosyal medya
kullanicilarinin - surekli  olarak reklam iceren
paylasmalari yapmalarindan duydugu genel
rahatsizligi ve reklamlarin seffafligina olan ihtiyaci
yansitmaktadir. Diger yorumlar, icerik Ureticisinin
gorgl ve utanma gibi ahlaki dederlerden yoksun
oldugunu vurgulayan sozlerden olusmaktadir.
Bu tur ifadeler, toplumun yeni nesil reklam ve
pazarlama faaliyetlerine karsi tutumunu ve
sosyal medya kullanicilarindan beklenen etik
davranis bicimlerinin nasil olmamasi gerektigini
gostermektedir. Ozellikle, igerik Ureticilerinden
samimiyet ve seffaflik beklenirken, bu tur
aciklamalarin kullanicilar arasinda hosnutsuzluk

yaratmasi beklenen bir durumdur.

Yorumlarin birinde ise “Gariban TV" seklinde bir
benzetmeyle,videoyu paylasankisiveyakanalalayci
bir sekilde “gariban” olarak nitelendirilmektedir. Bu
yorum, kisinin veya kanalin maddi durumuyla ilgili
bir elestiri ve kigUmseme iceren bir soylemdir.
Ayrica videolarla yapilan paylasimlarda -her ne
kadar burada sansurlenmis olsa da- arka plandaki
goéruntude diger musterilerin ve ¢alisanlarin da
yer almasi, s6z konusu kisilerin mahremiyetini
de ihlal etmektedir. Paylasimi yapilan videolarin
kullanicinin hesabinda sabit olmasiyla bu ihlal
surekli olabilmektedir. Bu durumda, kisilik
haklarina duyulan sayginin da énemsenmedigi bir
ahlaki donusum surecinde olundugu sdylenebilir.
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Gorsel 2

Fenomen Videosu Paylasimi

: «fonemen gEx
Indirimialamadikg

- “Fonemen 2
Indirimi;alamadiks

Kaynak: (Tiktok, 2023)

Gorsel 2'de @B. isimli igerik Ureticisinin bir alisveris
merkezindeyken c¢ekilmis videosunun goéruntisu
yer almaktadir. Videoda gen¢ kadin, basinda
beyaz bir bandana ve Uzerinde gri bir mont ile
kameralara gulumserken goérulmektedir. Ekranin
Ust kisminda “Fonemen indirimi alamadik” yazisi
dikkat cekmektedir. Bu not, genellikle fenomen
tavri Uzerinden promosyon veya indirim almaya
calisildigini ancak basarili olunamadigini yansitan
bir ifade bicimidir. icerik Ureticisinin samimi ifadesi
ve rahat tavirlari, olumsuz bir durumu hafif mizahi
bir dille aktardigini géstermektedir.

Video, igerik Ureticisinin kisisel deneyimlerini
dogrudan izleyicilerle paylastigi bir  ani
yansitmaktadir. “Kizlarim elbet bir gun.."” etiketi,
indirim alabilme konusunda gelecekte daha
basarili denemeler yapilacagina dair umutlu bir
bekleyis icinde oldugunu yansitmaktadir. Burada
kullanilan “kizlarim” ifadesi ile takipgileri arasinda
bir bag kuruldugu, gunltk yasamlarindan kesitler
sunarak da bu badin kuvvetlendiriimesinin
amaclandigr séylenebilir. indirim  kullaniminin
basarisiz olmasi ifadesi ise takipgilerinin kiguk
hayal kirikhklariyla 6zdeslesme saglanarak onlarin
benzer deneyimleriyle empati kurulmasi amaci

tasimaktadir. Videonun etkilesim istatistikleri, 1.819
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365 yorumlan
04-23  Yanitla Q19

'\Q Fonemen shdhsbs

4gn  Yamtla Q2 (=]

04-23  Yanitla Qaa

. fénemen ne yaad PP

04-25 Yamitla Qe op

Fenemen Jfonemen X menemen X
FENOMENY

04-25 Yamitla Qs P

begenive365yorum ile sosyal medya Uzerinde orta
dlzeyde bir etkilesim sagladigini gdstermektedir.
Bu veriler, icerigin izleyiciler tarafindan ilgi ¢ekici
bulundugunu ve muhtemelen benzer durumlari
yasamis olanlarla etkilesim kuruldugunu isaret
etmektedir.

Gorseldeki yorumlar, videoda gegen “Fonemen

indirimi alamadik” ifadesine odaklanmis
goérinmektedir.  Kullanicilar, videonun igerigi
Uzerine  mizahi bir yaklasim sergileyerek
“Fonemen” kelimesinin yanhs anlasiimasina veya
yanlis yazilmasina dair yorumlar yapmistir. Bu tur
durumlar bazen eglence amagli yapilirken bazen
de alay konusu olabilmektedir. Bir yorumda,
“Fonemen” kelimesinin komik bir sekilde yanls
yazildigi belirtilmis ve bu durum diger kullanicilar
tarafindan eglenceli bulunmustur. Diger bir
yorumda ise “Fonemen” kelimesinin “Fenomen”
ve “Menemen” ile karistiriimasi, igerik Ureticisinin
asagilayici bir tavirla elestirildiginin gostergesidir.
Bu tur yorumlar, izleyicilerin igerigi eglenceli bir
sekilde tukettigi gosterenin arkasindaki karsi
tarafi yerme amagh gosterileni yansitmaktadir.
Bu bakimdan hem igerigi Uretenin hem de
icerigi tUketen Kisilerin etik ve ahlaki degerlerden

uzaklastigini sdylemek mumkundar.
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Bu yorumlar ayni zamanda, sosyal medya
kullanicilarinin  videolarda gegen hatalari veya
yanlis anlasiimalari alayci bir Uslupla ele aldiklarini
ve bu tur durumlari kendileri icin bir eglence
unsuru olarak gorduklerini  gdstermektedir.
Kullanicilarin = videolara bu tarz yorumlarla
etkilesimde bulunmalari, icerigin daha fazla dikkat
¢cekmesine ve viral olma potansiyelini artirmasina
yardimci olabilmektedir. Oysa ahlaki degerler,
kisilerin hatalariyla alay etmeyi ve bir de bunun
Uzerinden olumlu bir ilerleme sadlamayi uygun
bulmayan kurallar butunududr. Degerlerdeki
bu dénUsum, populer olma arzusuyla ahlaki
degerleri dnemsemeyen kullanicilarin  kendileri
icin yaratmis olduklari “mikro-unld” kavramini da

desteklemektedir.

Gorsel 3'te, geng bir adam elindeki metal kapakla
servis yapmaya hazir bir yemegi kapall tutarken,
yaninda gUlumseyen bir kadin da kameralara
poz vermektedir. Adamin yUz ifadesi neseli ve
davetkar bir hava tasmakta olup bu durum,
videoyu izleyenlerde samimi bir izlenim uyandirma
amaglidir.  Videonun UstUnde, “Kuzu c¢evirme
guzeldi guzel adirlandim” ifadesinin yer almasi,
restoranda sunulan yemek ve misafirperverlikten
duyulan memnuniyetinin yansimasidir. Gorsel
Tdeki restoranda Ucretsiz yemek yiyemedigini

elestirel bir notla paylasan icerik Ureticisi, burada
digerinin aksine olumlu ifade bi¢imi olan “gUzel
agirlandim, davet ettiler, ikrammda bulundular,
tesekkur ederim” gibi sdzlerle paylasim yapmistir.
BUtun bu memnuniyetini de “kuzu cevirme
glzeldi” ifadesiyle restoranin yemegdini o6verek

reklamini yapma seklinde dile getirmistir.

Videonun alt kisminda, icerik Ureticisi olan
kadinin kullanici adi ve tarih bilgisi yer almakta,
ayrica restorani etiketleyerek tesekkurlerini ifade
etmektedir. Bu durum da restoranin tanitiminin
yapildigi bir reklam icerigi olarak ifade edilebilir.
Videonun altinda yer alan etkilesim sayilari (31,5
bin bedeni ve 871 yorum) ve goéruntilenme sayisi,
icerigin oldukga populer oldugunu ve izleyiciler
tarafindan ilgiyle karsilandigini gostermektedir. Bu
turicerikler,izleyicilereyemekkulturihakkindabilgi
vermenin yani sira, bir dijital pazarlama stratejisi
olarak yerel isletmeleri desteklemek ve onlarin
tanitimlarini yapmak icin de kullaniimaktadir.
icerigin gercekci ve samimi havasi, genellikle
izleyicilerin bu tur videolara olan ilgisini artirmakta
ve onlari etkilesime tesvik etmektedir.

Gorseldeki yorumlarin birinde, videonun basindaki

erkegindikkatgcekmekicinasiriyakactigl;“Videonun
basi neden he ben he ben” sdylemiyle alayci bir

Gorsel 3

Restoran Videosu Paylasimi

Kaynak: (Tiktok, 2023)

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

“Kuzulgcevirme guzeldi
guzel agirlandim?’

871 yorumlan

. “Giizel agiflandim ¥ &545a5

03-06  Yanitla o7 0

£ Gorglisizlikte rekor kinyo bunu da adamdan

sayip bedava yemek sunan da akil yok
3-07 Yamitla Qs cp

. Videonun bagi neden he ben he ben &

03-06 Yanitla Qe oy

Aslinda tamtim videosu olunca ortaya gluzel bir
sey qikiyor
Yanitla Qs cp
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Uslupla ifade edilmistir. Diger yorumlardaki benzer
mizahi sdylemlerle, videonun sunumunu eglenceli
bulduklari ifade edilmektedir. Ornegdin, bir kullanici
videonun basindaki kisinin ¢ok fazla 6éne ¢iktigini
ve bu durumun komik oldugunu belirtmekte; bir
baska yorum ise videonun tanitim amacini guzel
bir sekilde yerine getirdigini ve sonucun da iyi
oldugunu vurgulanmaktadir. Bu tarz yorumlardan
da anlasilmaktadir ki icerigi tuketen Kkisiler, bu tarz
paylasimlarin aslinda reklam amacgh oldugunu ve
reklamin yaptirmanin faydasinin da icerigi Ureten
kisilerin lehine oldugunu distinmektedirler.

“@L.” Adli Kullanicinin TikTok
Paylasimlarinin Analizi

Gorsel 4

Es ile Yapilan Canli Yayin Paylasimi

223 yorumlan

. bence o kigi kocas: degil

& kW

kalmamasi &

Kaynak: (Tiktok, 2023)

Gorsel 4'te TikTok'ta paylasiimis bir video gordntusu
yer almaktadir. Kadinin yUzdnU kapatmasinin,
aslinda orada gosterilen seyin gdsterilmeyecek
kadar mahremoldugunun, busebeplede utanmayi
simgeleyen bir ifade biciminin temsili oldugunu
soylemek mumkundur. Arka planda duran erkek
ise merakla olay! izlemektedir. ikilinin kiyafetleri
ve pozlari, cinselligi ¢agristirmaktadir. Géruntude
kadin, dini
kapatarak yerine getirmesine ragmen izleyiciler

vecibelerinden &ortinmeyi basini

tarafindan hediye atilmasiicin bedenini pazarladigi

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

n . Nerenin lehgesi bu bilen var mi .2 Sinop olabilir
4 oy _ve toplumsal

Insami degersiz klan tek gey kendine ait bir geyi

» ve  toplumun
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gorulmektedir. Gergek hayatta dikkat edildigi
dUsunulen mahremiyet kavramina sosyal medya
ortaminda gereken 6zen gdsteriimemektedir. Bu
konuda yapilan en etkileyici paylasim, bilinen ilk
en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamalarindan
Facebook'un kurucusu Mark Zuckerberg'e aittir.
Zuckerberg'e goére; mahremiyet artik bir norm
olmaktan c¢ikmis ve “insanlar sadece daha cok
ve cgesitli bilgiyi paylasmakla kalmiyor, daha c¢ok
insanla ve daha acik bir sekilde paylasiyorlar ve
bundan memnunlar” (Sisman, 2022). Mahremiyetin
gizlenmekten ziyade bir pazarlama 6gesi olarak
daha cok sergilenmesi populer olma arzusu ve
ahlaki degerler arasindaki iliskinin ters orantili bir

sekilde ilerledigini gdstermektedir.

Paylasimin begdeni ve yorum kismina bakildiginda,
5.853 begeni ve 23 yorumu ile yeteri kadar populer
olmadigi gorulmektedir. Paylasilan igeriklere
bakildiginda aile Uyeleri arasindaki &zel hayatin
gizliligin kalmadigi gérulmektedir. Sosyal medyada
bu tur videolar, kullanicilara gore eglence amacgl
olup izleyicilerle samimi, dogal anlari paylasma
amacl tasimaktadir. Ancak, bu iceriklerin yayilma
bicimi ve alicilara yansimasi, icerigin dogasina
kabul edilebilirlik

degiskenlik  gostermektedir.

sinirlarina
gore Eglence
amacl gudulse bile kisisel sinirlarin korunmasi
uygun

Nitekim gercek hayatta yanlis,

normlara davraniimasi
gerekmektedir.
yasak ve haram olan sosyal medya ortamlarinda
da ayni sekilde olmalidir.

Bir videodaki

kadinin kocasi olmadigi yonundedir, bu da diger

kullanicinin yorumu, erkegin

kullanicilarin  yorumlarini  ve spekulasyonlarini
tetiklemektedir. Bu tur yorumlar, video iceriklerinin
farkl

gerceklerin

izleyiciler arasinda nasil yorumlara yol

yanls
yorumlanabilecedini gdstermektedir. Son olarak
bir
kendine ait bir seyi kalmamasi” ifadesinin, genel

acabilecedini ve bazen

yorumda, “insani degersiz kilan tek sey
bir yasam dersi, 6gut niteliginde oldugu ve sosyal
medyada ahlaki degerlerin ve mahremiyetin
heba edildigini

Ozetler niteliktedir. Bu tUr yorumlar, videodan

populer olabilmek icin nasil

ilham alarak kisisel dusUnceler veya genel hayat
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felsefelerini paylasma edilimini yansitmaktadir.
Sosyal medyada bu tur etkilesimler, iceriklerin
sadece eglence amacl olmadigini, ayni zamanda
dUsunce ve duygusal tepkileri tesvik edebilecegini
gostermektedir.

Gorsel 5

Bedenin Sunumu Canli Yayin Paylasimi 1

197 yorumlarn

027 Yantia o @
Qi . N N .bnkere.masa\nga
RO I

202312-09 Yanitia [VER)

—

")\ W st re99 8

20231208 Yanitla Qs @

==
24 SNl
EESRNN . Wi -

Clzel'Viahzara &g P p

i R 2 a8 M @& @&
e O & 00O @

Kaynak: (Tiktok, 2023)

Gorsel 5'te yer alan video igeriginde, basoértulu
bir kadin, rahat bir ev ortaminda dinlenirken
gorUlmektedir. Kadinin ifadesi ve konumlanisi,
evdeki bir anin  dogalligini  ve rahathgini
yansitmaktadir. Video basliginda, “Gorebilecedin
En GuUzel Manzara” ifadesi kullanilmasi, bedenin
takipgilerine nasil teshir edildiginin tesbih yoluyla
dile getirilmesidir. Godrseldeki kadin, hazirladigi
videonun ¢ok yUksek bir sekilde izlenmesi igin

dekolteli bir poz vermektedir.

Sosyal medya platformlari, kisisel anlari ve gunluk

yasamin basit detaylarini anbean paylasma
konusunda dnemli bir rol oynamaktadir. Kadinin
rahat ve dogal durusu, izleyicilerin benzer
deneyimlerle &zdeslesmesine olanak taniyabilir,
bu da icerigin daha genis bir kitle tarafindan
kabul gérmesine yardimci olmaktadir. Yorumlar,
genel olarak pozitif ve destekleyici nitelikte olup
izleyicilerin videoyu nasil algiladiklarina dair
ipuglari sunmaktadir. Ornegin, “bin kere masallah”
yorumu, bir begdeni ifadesi olarak kabul edilebilir
ve videoya verilmis olumlu bir reaksiyon olarak

degerlendirilir. Diger yorumlar arasinda, selamlama

iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

“sIm” ve hayranlk ifade eden “sUper” gibi mesajlar
gorulmektedir, bu da igerigin takipgiler tarafindan
kabul gérdugunu gostermektedir. Bu durumda
icerik Ureticisi, kabul gdérdugu icin benzer videolar
cekip yayinlamak konusunda gudulenecek
boylelikle de ahlaki degerleri 6nemsemeden
yapilan paylasimlar kendisi ve takipgileri icin

normallesecektir.

Gorsel 6

Bedenin Sunumu Canli Yayin Paylasimi 2

izmir
Bu yer hakkinda 343.8K kigi gonderi paylasti

54 yorumlan X

k." Insani Degersiz Kilan Tek Sey Kendine Ait Hig
Bir Seyin Kalmamasidir..

20231129 Yanitla Q1

" hapiste atildi

20231207 VYanitla Qs O
. istiyonmu&

061 Yanitla (VRS
~ Buonnisi

20231129 Yanitla 4 (9]

Kaynak: (Tiktok, 2023)

Gorsel 6'da ekranin sag tarafinda yer alan
etkilesim simgelerinde; génderinin, 2.142 begdeni,
54 yorum ve 324 paylasim aldigr gérulmektedir.
Ekranin alt kisminda yer alan metin, génderinin
izmir'de cekildigini ve 27 Kasim 2023 tarihinde
paylasildigini gostermektedir. Bu tur bilgiler,

izleyicilere gonderinin  cografi ve zamansal

baglamini sunmaktadir.  Ayrica, kullanilan
hashtag'ler (#1., #twerk, #kesfetteyiz, #melekazad,
#l.), gdnderinin kesfedilmesini kolaylastirmak ve
belirli temalarla iliskilendirmek i¢in kullaniimistir.
icerigi  hakkinda

ipuclar da vermektedir. Ornegdin, “#twerk” etiketi

Bu hashtag'ler, gdnderinin
kullanicilara, dansla ilgili icerikler olabilecegini

dUsundurmektedir. Kisinin  basinin  Ustundeki
gulen emoji, videonun eglenceli(!) ve pozitif
bir atmosfere sahip oldugunu gostermektedir.
Emojiler, dijital iletisimde duygulari ifade etmek
icin yaygin olarak kullanilmakta ve burada da bu

amaca hizmet etmektedir.
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Sag taraftaki fotografta ise TikTok gonderisinin

yorumlar  bélumuinden alinmis bir ekran

goéruntisunu  gdérunmektedir.  Gorselde  Ust
kisimda, génderinin izmirde cekildigine dair bilgi
ve bu yer hakkinda 343.8K kisinin paylasim yaptigi
belirtiimektedir. Bu, génderinin konum bilgisine
ve bu konumun popdulerligine isaret etmektedir.
54 yorumu olan gonderinin yorumlarindan bazilari

asagida yer almaktadir;

Birinci siradaki kullanicinin; “insani Degersiz Kilan
Tek Sey Kendine Ait Hi¢ Bir Seyin Kalmamasidir”
yorumu, Gorsel 4'te ifadeyle ayni olup daha felsefi
ve disunsel bir yaklasimi yansitmaktadir. insanin
degersizlesmesini 6z benligin eksikligine baglayan
felsefi bir bakis acisi sunmaktadir. ikinci siradaki
kullanicinin; “hapiste atildi” yorumu, génderinin
icerigi veya gdnderinin konusu hakkinda ciddi
ve belki de endise verici bir bilgi sunmaktadir.
Kullanicinin - bu yorumu, genellikle izleyicinin
dikkatini cekebilecek nitelikte olabilmektedir.
UclUncu siradaki kullanicinin; “istiyon mu” yorumu
zihinlerde “kullanicinin  bir sey talep ediyor”
dUsuncesini uyandirmaktadir. Bir kullanicinin;
“Bu onun isi" yorumu, gonderinin sahibinin
belirli bir isi oldugunu ya da bu isi en iyi onun
yaptigini dusunduren bir ifade bicimidir. Bu tur
yorumlar, izleyicilere kisi hakkinda daha fazla bilgi
sunabilmektedir.

Bu yorumlar, gonderinin cesitli izleyici kitlesi
tarafindan  farkl  sekillerde algilandigini  ve
yorumlandigini gdstermektedir. Her bir yorum,
gonderinin igcerigi veya gonderiyi paylasan Kisi
hakkinda farkli bir perspektifsunmaktadir. Gonderi,
izleyiciler Uzerinde hem derin dusUnceler hem de
mustehzi tepkiler uyandirmis gérunmektedir. Bu
durum, sosyal medya platformlarinda kullanici
etkilesimlerinin

cesitliligini  ve  zenginligini

yansitmaktadir.

ArastirmaneticesindeincelenenTikTok hesaplarina
bakildiginda, icerik Ureticileri sohret olmak, takipgi
sayllarini artirmak ve canli yayinlarda hediye almak
(dolayisiyla para kazanmak) gibi amaclar icin kendi
benliklerini sosyal medya ortamlarinda paylasarak
ahlaki degerleri hice saymaktadir. Ote yandan

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

kendileriniTikTokaracihgiylareklamamaclikullanip
belli bir etkilesim olusturarak sanal ortamlarda
takipgi sayisi kazanmakta, bu sayede mikro-
UnlU olarak sosyal medya platformlari Gzerinden
benliklerini tuketilmek Uzere paylasmaktadirlar.
Analiz edilen paylasimlarda géruldugu Uzere,
ciplakhgin, kazancin ve yenilen yemeklerin gozle
onune surulmesi ahlaki degerlerdeki dontsumun
olmaktadir.  Ahlak
degerlerindeki bu degisim sosyal medya ile birlikte

en somut  gostergesi
devreye girmis olsa da TikTok ile zirve yapmis ve
toplumun kabul géordugu énemlidegerler yok olma
esigine gelmistir. Yapilan paylasimlar sonucunda,
kullanicilarin kendi 6z benliklerini yitirme pahasina
bu davranislarin sergilenmesinin devamli nitelikte
oldugu goérulmektedir.

icerik Ureticileri sosyal medyayi bir iletisim araci
olarak gorerek gunluk olarak gittikleri mekanlara
dair takipcilerine énerilerde bulunmaktadirlar. iki
hesabin da 2 aylik paylasimlari incelendiginde,
birbirine benzerligi dikkat cekmektedir. incelenen
TikTok hesaplarindaki paylasimlarin profesyonel
cekimlerle desteklendigi ve paylasimlar Uzerinden
gelir elde etmek icin kadinsi ydnlerin daha
¢ok 6n plana c¢ikarldigr goérulmektedir. TikTok
ile birlikte “sanal dilencilik” kavrami da ortaya
citkmistir.  Sanal dilencilik, genellikle kullanicilarin
maddi talepte bulunarak veya hayat hikayelerini,
zorluklarini  paylasarak izleyicileri etkilemeye
calismalar seklinde gelismektedir. Bu taktikler,
izleyicilerin sempatisini ve destegini kazanma
amaci tasimaktadir. Analiz sonucunda gerek
yapilan paylasimlarin igerigi gerekse bu igerige
verilen karsiliklarin -sosyal medyanin etkilesimli
yapisinin- kullanicilarin  populerligini arttirdigini
gostermektedir. Alinan begdeniler ve takiplerle de
sohret olma arzusunun arttigr ve bu durumun
da toplumun ahlaki degerlerini olumsuz ydnde
degistirdigini sdylemek mumkundur. Yine amag
sorularinda yer alan; “Sosyal medya Uzerinde
populer olma arzusunun sohret kultdrunun
olusmasinda ve yayillmasindaki roli nedir?”
sorusunun yaniti olarak bu arzunun yayilmasiyla
sadece icerigi Uretenlerin dedil ayni zamanda
icerigi tuketenlerin de ahlaki degerlerinin degistigi

yapillan yorumlarla gorulmektedir. Yorumlarin
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yani sira yaplilan paylasimlarin baska kullanicilari
da 6zendirmesi, sdhret olma arzusunun yayilma
noktasinda olumsuz bir durum yaratmaktadir.
Ozetle, bu olumsuz sonuclar icerigi Ureten ve

tuketen olarak ¢ift yonlu bir sekilde ilerlemektedir.

Sonugc ve Oneriler

TikTok, sosyal medyada populerlik kazanmanin
yeni ve etkileyici yollarini sunan bir platform olarak
6ne c¢ikmaktadir. Kullanicilarin  kisa, etkilesimli
ve yaraticl videolar yoluyla hizli bir sekilde genis
kitlelere ulasabilmeleri, TikTok'u 6zellikle gengler
arasinda populer kilan temel o6zelliklerdendir.
Ayrica, TikTok'taki trendler ve meydan okumalar
(challenges), kullanicilarin  populer  kulturle
etkilesime girmelerine ve kendi takipgi kitlelerini
buyUtmelerine olanak tanimaktadir. Bu sayede
kullanicillar hem yerel hem de global dlzeyde
taninabilmektedirler. Ancak, bu hizli populerlik
bazen ahlaki ve etik sorunlari da beraberinde
getirebilmektedir.Kullanicilardahafazlagorunurluk
kazanmak igin sinirlari zorlayabilmektedir. TikTok,
boylece hem firsatlar sunan hem de kullanicilarinin
sosyal medya etigi konusunda dikkatli olmalarini
gerektiren dinamik bir platform olarak kendini

gostermektedir.

TikTok'ta zaman zaman gdzlemlenen, asiri cinsel
icerikli paylasimlar, tehlikeli davranislari tesvik eden
meydan okumalar ve yaniltici bilgiler, kullanicilar
Uzerinde olumsuz sonuglar yaratabilmektedir.
Ayrica, platformda viral olan bazi trendler, bireysel
basari ve populerlik kavramlarini  yuUzeysel
gosterilerle 6zdeslestirerek genclerin gergcek diinya
ile olan baglarini zayiflatabilir ve gergekgi olmayan
beklentiler olusturabilir. Bu durum, toplumsal
deder yargilarina ve bireylerin kendilerine ve
cevrelerine bakis acilarina zarar verebilir. TikTok
ve benzeri platformlar, bu tur olumsuz sonuclari
en aza indirgemek icin icerik denetimlerini ve
kullanicr  egitimlerini gucglendirerek toplumsal
degerlere zarar verme potansiyelini dusurmeye
calissa da bu sorunlarin tamamen ortadan
kalkmasiigin kullanicilarin da bilingli ve sorumlu bir
sekilde hareket etmeleri gerekmektedir. McLuhan,
“Kiytya vurmadiklari strece baliklar suyun farkinda

dedildirler” cimlesiyle insanlarin sosyal medyanin

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

gorunmez etkilerini ancak zararli sonuclariyla
yuzlestiklerinde anlayacaklarina isaret etmektedir
(Aydin, 2021, s. 87). Sosyal medya, bireylere
6zgUurluk ve kontrol yanilsamasi sunsa da aslinda
onlarin dusunce ve davranislarini sekillendiren
guglu bir arag haline gelmistir. Teknoloji, bireylerin
hayatindayalnizca biraragolmanin étesine gecerek
toplumlarin degerlerini, alskanhklarini ve hatta
kimlik algilarini yeniden insa eden bir otoriteye
doénUsmektedir. Bu durum, insanin teknolojiyi
yonetmesi gerekliliginin aksine teknolojinin insana
hukmettigi bir cagin kapisini aralamaktadir.

GUnUmuzde, toplumun deger vyargilari koklu
bir donusum gecirmekte; bir zamanlar énemsiz
sayllan konular, dikkat c¢ekici ve tartisilir hale
gelirken, dedersiz goérulen unsurlar anlam ve
itibar kazanmaktadir. Yasaklarin normallesmesi
ve aylplarin makbul kabul edilmesi, toplumsal
algyi temelden sarsarken, mahremiyet
kavraminin sinirlari da giderek belirsizlesmektedir.
Kultirimuzden, ge¢misimizden ve  onceki
kusaklardan miras kalan mahremiyet anlayisi,
modern dunyanin hizla degisen dinamikleriyle
catismakta ve giderek onlardan kopmaktadir
(Kutukoglu, 2021). Bu degisim, sadece bireysel
yasamlari dedil, toplumsal normlarin tum yapisini
da derinden etkilemektedir. Populerlik kazanma
istedi, bazi kullanicilari ahlaki sinirlari zorlayacak
icerikler Uretmeye itebilirken, bazilari icin ise
toplumsal iyiligi destekleyen bir platform haline
gelebilmektedir. Sosyal medya platformlarinin,
kullanicilarin davranislarini sekillendirmede dnemli
bir rol oynadigi agiktir; TikTok bu anlamda hem
firsatlar sunmakta hem de etik zorluklar ortaya
koymaktadir. Sosyal medya bizi, inanglarimizi ve
dederlerimizi, mahremiyet algimizi ve insanlarla
kurdugumuz iliskiyi degistirmektedir (Alanka
& Cezik, 2016, s. 559). Platform, moderasyon
politikalari ve topluluk kurallari ile ahlaki degerleri
koruma ¢abasi gdsterilse de kullanicilarin kendileri
icin etik bir cizgi belirlemesi ve toplumun genel
deder yargilarina saygili olmasi gerekmektedir.
Sonug olarak, TikTok'un popdulerlik ve ahlak
arasindaki iliskisi, kullanicilarin Kisisel secimleri,
toplumsal normlar ve platform politikalarinin

birlestigi bir alan olarak kalmaya devam edecektir.
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Bu baglamda, bireylerin ve toplumun sosyal
medyayl kullanma sekli, genisleyen dijital
dunyamizda ahlak ve etigin evrimini belirleyecek

ana faktorlerden biri olacaktir.

Calismanin arastirma sorulari, sosyal medyanin
ahlaki degerlere ve sohret kultdrune etkisini
incelemeye yoénelikti. Calismanin ilk sorusu, sosyal
medyanin etkilesimli yapisi ile populerligi artirma
ozelliginin toplumun ahlaki degerlerini degdistirip
degistirmedigi Uzerineydi. Analiz, sosyal medyanin
bireylerin etik degderlerinde degisiklikler yarattigi
ve toplumun ahlaki normlarinda bir erozyona
yol acgtigini ortaya koymustur. Kullanicilar, daha
fazla gorunur olabilmek icin mahremiyetlerini
paylasmakta ve bu durum, geleneksel ahlaki
sinirlarin giderek daha esnek hale gelmesine neden
olmaktadir. Kullanicilar etkilesim aldik¢a icerik
uygun olmasa bile daha ¢ok paylasim yapacak
bu da mahremiyetin ihlalinin siradanlasmasina ve
ahlaki degerlerin zayiflanmasina ve degismesine
yol agacaktir. Calismanin ikinci sorusu ise sosyal
medyada populer olma arzusunun sohret
kaltlrdnu ne olgude yaydigiydi. Calisma bulgular,
sosyal medyanin sdhret kultdrunu pekistirdigini ve
bu kultdrdn hizla yayildigini gostermektedir. Sosyal
medya ile “séhret olma” durumu, artik sadece
geleneksel medya Unlulerine ait bir ayricalk
olmaktan ¢ikip herkesin ulasabilecegdi ve boylelikle
de “mikro unld” olma konusunda istek uyandirici
bir hal almistir. Bu baglamda, her iki arastirma
sorusu da cuUrutllmemis, aksine yapilan calisma

bu sorulara destekleyici bulgular sunmustur.

Yapilan analizlerde de goéruldugu Uzere; sosyal
medyada populer olma arzusu, yemek yerken belki
karsidaki yiyemez dusUncesiyle yakinindakinden
bile gizlendigi ahlaki duzenden, yedigini tum
detaylariyla sosyal medya ortaminda paylasan bir
sistemin varligina dénusen, toplumsal degisim
acisindan endise verici bir durumdur. Strekli olarak
indirim almalk, Ucretsiz olarak UrUn ve hizmetlerden
faydalanma istegiyle yapilan paylasimlarin, bir
nevi “sanal ortamda dilenme” kavrami olarak
ifade edilmesi de yerinde olacaktir. Ustelik, gercek
ortamlarda dilenen Kkisilerin gogunun utandigi

ve cekindigi bir ortamdan sanal ortamda hig
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cekinmeden gozler 6nunde bu sekilde bir davranis
bicimi sergilemesi toplumun ahlaki degerlerinin
olumsuz bir yonde degdistiginin kanitidir. Ayrica
paylasimlarda goruldugu Uzere, insanin bedenini
ve Ozel hayatini c¢evresindeki insanlardan
gizledigi gergek ortamlardan hi¢ ¢ekinmeden
herkese acik bir sekilde paylastigi sanal ortama
gegis, mahremiyetin de anlaminin bazi insanlar
icin degistigini gdstermektedir. Ustelik sadece
icerigi Ureten kullanicilarin degil, yorum yapan
kullanicilarin da ahlaki degerler ve etik kurallari
dikkate almadan, saldirl, hakaret, kufur gibi
olumsuzluklari  normallestirdigi  gdrulmektedir.
Ozetle, ahlaki degerlerin, mikro-Unll olabilmek
ve kazang elde edebilmek adina gunden gune

¢okuntuye ugradigini séylemek mumkundur.

Sosyal medyada populer olma arzusuyla ahlaki
dederlerin zayifladigi gunumuzde bu durumun
dahadaileriboyutlaratasinmasiniengelleyebilmek
adina bazi  &onerilerin sunulmasinda fayda
bulunmaktadir. Sosyal medya kullaniminin etik
bir bicimde ydnetilmesi icin dijital okuryazarlik
egitimlerinin  gUglendirilmesi  gerekmektedir.
Okullarda ve ailelerde verilen bu egitimlerle,
bireylerin sosyal medya platformlarini bilingli
ve sorumlu bir sekilde kullanmasi saglanabilir.
Platformlar ise igerik denetimini artirmali, zararl ve
ahlaki degerlere aykiri paylasimlariengellemekicin
daha etkili algoritmalar gelistirmelidir. Etik icerik
Uretimi tesvik edilmeli ve topluma deger katacak
icerikler odullendirilmelidir. Kullanici mahremiyeti
korunmalli, seffaf veri politikalari ile kisisel bilgilerin
guvenligi saglanmalidir. Ayrica, toplumsal degerler
hakkinda farkindalik yaratilmali ve sosyal medya
icerikleri kulturel ve ahlaki degerlere saygil
bir sekilde sekillendirilmelidir. Sosyal medya
kimliklerini

platformlari,  kullanicilarin  dijital

korumali, psikolojik  sagliklarini  destekleyen
mekanizmalar sunmalidir. Seffaf geri bildirim
sistemleriile iceriklerin toplumsal etkileri izlenmeli,
kullanicilar  paylasimlarinin  etkilerini daha iyi
anlayarak sorumlu davranmaya yonlendirilmelidir.
Ayrica, platformun 6zellikle ¢ocuklar ve gencler
Uzerinde  olumsuz  sonuglar  yaratabilecegi
dUsunUlmektedir. TikTok'un kapatilmasi, kullanici

mahremiyetini koruma agisindan bir cézUm olarak
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gorulse de bu durum tek basina yeterli olmayabilir.
Sosyal medya platformlari, Kkisisel verilerin
toplanmasi ve izlenmesi konusunda &nemli
riskler tasisa da TikTok'un yasaklanmasi yalnizca
bu sorunu gegici olarak erteleyebilir. Kullanici
verilerinin  guvenligi, yalnizca bir platformun
kapatilmasiyla saglanamaz; tum dijital ortamda
veri gizliligi ve guvenligi ile ilgili daha kapsamli
duzenlemeler yapilmasi gerekmektedir. Ayrica,
TikTok'un yerine gegebilecek bagka sosyal medya
uygulamalari da benzer veri toplama ve izleme
yontemlerini kullanabilir. Bu nedenle, TikTok'un
kapatilmasi, mahremiyetin korunmasinda uzun
vadeli bir ¢6zUm sunmaktan ¢ok, sadece bir

durumu erteleme anlamina gelebilmektedir.
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Extended Abstract

Social media platforms offer the opportunity to
reach large masses with low cost or free access. At
the same time, it makes it easier for the contact
persons to give feedback and make necessary
contributions. Social media also provides an
intense interaction environment where users can
comment, like and share content. This quality
makes it easier for individuals to communicate

directly with each other and with brands.

TikTok, one of the social media platforms, has
gained great popularity in recent years as a short
video sharing application. Users competing to
gain popularity on TikTok often try to make their
content as attractive as possible. This can often
lead to the production of provocative, controversial
or overly dramatic content. Such content may
attract attention and go viral in the short term, but
in the long term, it may harm the general moral
norms and values of society. International studies
also emphasise that being visible in social media
applications is not a long-term situation with
the definition of “micro-celebrity”. The research
results support that as social networking sites are
increasingly programmed in parallel with micro-
celebrity identification guidelines, most everyday
users unintentionally adopt a self based on these
ideals. It is seen that users who want to strengthen
their sense of self in social media environments
and who follow the person by responding to these
requests voluntarily publicise their privacy. This
situation proves how the perception of privacy is
transformed in social media environments. With
this transformation, the user can easily give up
his/her privacy and values in order to be visible
because he/she will lose his/her reputation when

he/she loses his/her fan base.

In this study, which aims to analyse the deep and
often negative reflections of the ambition to be
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popular in social media on individual and social
moral values, answers to the following questions
were sought; Does the interactive structure of
social media and its ability to increase popularity
change the moral values of society? What is the
role of the desire to be popular in social media
environments in the formation and spread of
celebrity culture?

In order to seek answers to these purpose
questions, 2 TikTok accounts named “@L.” and
“@B.", which have 19 thousand and 43 thousand
followers, managed by female individuals and
sharing through their own self, were analysed
through the TikTok application, which also
supports the conceptual framework of the study.
The analysis was carried out by analysing the
videos, which are audio and visual documents,
using the ‘document analysis’ method, which
is a qualitative analysis method. As a result of
the research, it is seen that both of the 2 TikTok
accounts analysed made their posts publicly. It
was observed that the account profile of the user
named “@B."” did not include contact links for
advertising cooperation, and a “Subscription” link
was provided for paid subscription to its page.
It is seen that the user named “@B.” makes his
advertisements depending on the food and drink
she eats in the place according to the audience by
opening live broadcasts in the places he usually
goes to. It was observed that the user named
“@L." did not include a contact link for advertising
cooperation in his account profile. It is seen that
she shared her account to gain profit through her
own body. It was observed that the user named
“@B." usually makes the advertisements visible
through video. It was determined that the users
of the 2 accounts examined actively use only the
TikTok platform.

Looking at the TikTok accounts analysed as a result
of the research, content producers disregard moral
values by sharing their own selves in social media
environments for purposes such as becoming

famous, increasing the number of followers and
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receiving gifts in live broadcasts. On the other
hand, they use themselvesfor advertising purposes
through TikTok and gain a certain number of
followers in virtual environments by creating a
certain interaction, thus sharing their selves to be
consumed on social media platforms as micro-
celebrities. As can be seen in the analysed posts,
the most tangible indicator of the transformationin
moral valuesis that nudity, earnings and food eaten
are put in front of the eye. Although this change in
moral values has come into play with social media,
it has peaked with TikTok and important values
accepted by society have come to the brink of
extinction. As a result of the shares made, it is seen
that these behaviours are exhibited continuously at
the expense of losing their own self.

The concept of “virtual begging” has also emerged
with TikTok. Virtual begging usually develops
in the form of users trying to impress viewers by
making financial demands or sharing their life
stories and difficulties. These tactics aim to gain
the sympathy and support of the audience. Both
the content of the posts and the responses to this
content indicate that the interactive structure of
social media and itsfeature of increasing popularity
negatively change the moral values of society. As
an answer to the question “What is the role of the
desire to be popular in social media environments
in the formation and spread of celebrity culture?”,
it is seen with the comments made that the moral
values of not only those who produce the content
but also those who consume the content change
with the spread of this desire. In addition to the
comments, the fact that the posts encourages
other users creates a negative situation at the
point of spreading the desire to become famous. In
summary, it is possible to say that these negative
situations proceed in a bidirectional way as the
producer and consumer of the content, and that
moral values are collapsing day by day in order to
become micro-celebrity and gain profit.
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Bu arastirmayla iletisim ve kulturel ¢alismalar baglaminda, Adana ve Adanalilarin 2000 sonrasinda Turk sinemasindaki
islenisinin nicel yonlerini sorusturmak amaclanmistir. Calismada, en az bir sekansi Adana'da 20122023 yillari arasinda ¢cekilen
32 filmin Turkiye dagitim ve gosterim pazarindaki yeri incelenmistir. Calisma kapsaminda dncelikle, ilgili donemde Adana'da
cekilen 32 filmin verisi Box Office Turkiye ve IMDB veri tabanlarindan derlenmistir. Filmlerin yapim yilini, gésterim tarihini,
hafta bazinda gosterim surelerini, biletli seyirci sayisini, hasilatini, yonetmenini, yapim sirketini ve dagitimcisini gosteren veriler
tablolara aktarilmistir. Bu veri sayesinde filmlerin gosterim sUresi, biletli seyirci sayisi ve hasilatindaki artis ve azalmalar takip
edilmistir. Bu filmlerin verileri Turkiye'de cekilen diger filmlerle kiyaslanarak, 2012 sonrasinda Turk film ekonomisinde Adana
filmlerinin durumu ve Adana'da cekilen filmlerin dagitim ve gosterim ekonomisindeki yeri hakkinda nicel bilgi Gretilmistir.
Calismayla, Adana'da ¢ekilen anaakim filmlerle art-house filmler arasinda dagitim ve gosterim baglaminda dnemli farkliliklar
oldugu goérulmustur. Bununla beraber Adana'da cekilen filmlerin ekonomik hacmi, Turkiye dagitim ve gosterim pazarinda
belirgin bir buyuklige ulasmistir. Calisma ayni zamanda Adana'nin film yapim alaninda da dnemli bir ekonomik potansiyeli
oldugunu gostermektedir. Bu nedenle, sehrin bu potansiyelini yaratici endUstriler alaninda degerlendirecek yeni akademik

calismalara ve sektorel projelere ihtiyag vardir.

Anahtar Kelimeler: Sinemada Adana, Film Ekonomisi, Film Dagitimi, Yeniden-Uretim, Kultdr EndUstrisi

ABSTRACT

In the context of communication and cultural studies, this research aims to examine the quantitative aspects of the
representation of Adana and its residents in Turkish cinema after 2000. Focusing on 32 films, each featuring at least one
seguence shot in Adana, the study explores the position of these films within the distribution and exhibition market of
Turkiye between 2012 and 2023. Data on these films, including the year of production, release date, weekly screening time,
audience numbers, revenue, director, production company, and distributor, were collected from Box Office Turkiye and
IMDB databases. This data was organized into tables to monitor trends in screening times, audience numbers, and revenue
fluctuations. By comparing these films with others shot in Turkiye, the study provides quantitative insights into the economic
position of Adana-based films within the Turkish film economy after 2012, particularly in terms of the distribution and
screening economy. The findings reveal significant differences in terms of distribution and exhibition between mainstream
and art-house films shot in Adana. Nonetheless, the economic footprint of films produced in Adana has grown significantly
within the Turkish distribution and exhibition markets. Furthermore, the study highlights Adana's considerable economic
potential in film production. As a result, there is an urgent need for further academic research and sectoral initiatives to

capitalize on the city's potential within the creative industries.

Keywords: Adana in Cinema, Film Economy, Film Distribution, Re-production, The Culture Industry

*

Bu calisma, Gukurova Universitesi Sosyal Bilimler Enstitist - Radyo, Televizyon ve Sinema Ylksek Lisans Programinda,
Dog¢. Dr. Aydin Cam’'in danismanliginda Batukan Ceyran tarafindan hazirlanan “2000 Sonrasi Turk Sinemasinda Adana:
Yeniden-Uretim Cagdinda Sinema ve Kentsel imaj iliskisi” baslkli yUksek lisans tezinden Gretilmistir.
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Giris: Sinemada Adana ve Kiiltir Endlstrisi
Baglaminda Sehrin Yeniden-Uretimi
Adana'yl gosteren ilk yerli kurmaca film Muhsin
Ertugrul'un yonettigi Sehvet Kurbanrdir (1940).
Filmde, banka veznedari olan Ahmet Barksever'in
bir tahsilat i¢in Adana'ya gorevlendirilmesini
takiben, 6nce tren yolculugunda sonra da sehirde
basindan gegenler islenir. 1950'lerden itibaren
kimi zaman sehre dair gdruntllere yer verilse
de, Adanalilar codunlukla istanbul'da yasayan
pamuk agalari veya kabadayilar olarak Yesilcam
sinemasinda temsil edilirler. Bu filmlerde Adana
kismen kullaniimistir ve sehrin  manzaralari
sadece fon olarak filmlerde yer almistir. TUmuyle
Adana'da cekildigini bildigimiz ilk film, Ikisi
de Cesurdu'dur (Ferit Ceylan, 1963). Bu filmde
Adana’nin BUyUk Saat, Ugur Mumcu Meydani
gibi simgelesmis mekanlari gortlmektedir. Filmin
basrolinde, Adana filmlerinin lokomotifi olarak
degerlendirebilecedimiz Yilmaz GUney vardir. Bu
filmin ardindan Yilmaz Guney'in ilk ydnetmenlik
deneyimleri olan, basrollerini de oynadigl, ayni
anda cekilen Pire Nuri (1968) ve Seyyit Han -
Topragin Gelini (1968) filmleri izleyici karsisina
cikar. Yilmaz GuUney daha sonra Umut (1969) ve
Endise (Serif Goren, 1974) gibi filmlerle Adana’nin
sinemasal imgesinin olusmasina onculuk eder.
GUney'in  yonetmenligini yaptigi bu filmlerde
Adana, daha onceki sinemasal temsillerinden farkl
olarak sinifsal bir baglamda ele alinir. Bu filmlerin
anlatilart agirlikli olarak, pamuk tarimiyla ugrasan
marabalarla elciler’ ve toprak agalarinin karsithgi
Uzerine kurulmustur. Umut filminde oldugu gibi,
her ne kadar karakterler bu filmlerde sehirde
yasasalar da aslinda kirsalin insanlaridir. Kdylerden
gogen karakterlerin sehre uyum saglayamamasi
ve fakirlesmesi onlarl, var olmaya calistiklari
celiskilerle dolu bir arafta birakmistir.

Orhan Kemal'in ayni adl eserinden Erden Kiral
tarafindan sinemaya aktarilan Bereketli Topraklar
Uzerinde (1982) filminde de benzer bir egilim
vardir. Hem Orhan Kemal'in hem de Erden Kiral'in

gercekgi Uslubu, Guney'in ardindan Adana’nin
benzer bir temsille sinemaya aktarilmasini saglar.
Bir diger Adanali yazar Muzaffer izgl’ntn ayni adli
eserinden uyarlanan Zikkimin Koéku (Memduh
Un, 1992) filmi icin de bunun gecerli oldugu
sdylenebilir. Ne var ki Zikkimin Kékd'nden sonra
Adana, giderek sinemasal dunyanin disina itilir ve
2012'ye kadar sehirde ulusal bir film ¢ekilmez. Bu
yildan itibaren cekilen filmlerle, 6zellikle de Kuf (Ali
Aydin, 2012), Adana Isi (Ali Adnan Ozgur, 2015), Deli
Ask (Murat Dundar & Murat Kaman, 2017) ve Benim
Varos Hikayem'le (Yunus Ozan Korkut, 2017) Adana
sinemalarda yeniden yer bulmaya baslar. 2012'den
itibaren Adana'da ¢ekilen filmlerin sayisi artsa da
Covid-19 pandemisi ve ona eslik eden ekonomik
krizle beraber bu artis da sekteye ugrar. Ancak
Adana, giderek artan popularitesiyle sadece
sinemada degil, televizyon ve dijital platformlarda
da seyircinin gormek istedigi bir cografyadir.
Ozellikle Netflix, YouTube, Gain ve BIUTV gibi dijital
platformlardaki dizilerde Adana'ya ve Adanalilara
dair temsiller Uretilmektedir.

Televizyonda yayinlanan ve olay 6rgusu Adana'da
gecen Beyaz Gelincik ve Hanimin Ciftligi'nin
onculuk ettigi diziler sehrin temsilinde 6nemli
bir yer tutar. Her iki dizi de gdsterildigi dénemde
cok yuksek izlenme oranlarina ulasmistir. 2005-
2007 ddénemindeki iki sezonda, toplam 74
bolum gdsterilen Beyaz Gelincik, Adana’nin bu
donemde medyadaki ilk temsilidir. Adana’nin
cesitli yerlerinde gekilen dizi, merkezine Aslanbas
Ailesinin  mulkiyetindeki pamuk tarlasini alir.
Beyaz Gelincik, gekildigi yillarin Adana’sini sosyo-
ekonomik bir perspektiften izleyiciye sunar. 2009-
2011 dénemindeki iki sezonda 70 bolum gdsterilen
Hanimin Ciftligi de Bereketli Topraklar Uzerinde
filmi gibi, Orhan Kemal'in ayni adli romanindan
uyarlanmistir. Dizi, Adnan Menderes'in iktidarindaki
1950 doéneminin Adana sehrini sosyo-ekonomik
olarak izleyiciye yansitmaktadir. Hanimin Ciftligi
yaklasik 1.800.000 TLlik butgesi ile c¢ekildigi

donemininen maliyetliyapimlarindan biriolmustur.

1 Elciler toprak sahiplerine, pamugun toplanmasi icin marabalari veya irgatlari, yani tarim iscilerini bulan kisilerdir.

isverenle isciler arasinda aracilik ederler ve bulduklari isin karsiliginda marabalarin yevmiyelerinin belli bir kismini

alirlar.
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2012-2014 arasinda yayinlanan ve 64 bolum stren
Dila Hanim; 2017-2018 arasinda yayinlanan ve 63
bolum suren Yeni Gelin; 2018'de yayinlanan ve 10
bolim slren Nefes Nefese; 2016-2019 doneminde
yayinlanan ve 43 bolum suren Sifir Bir; 2020-2021
arasinda yayinlanan, ilk sezonu Adana'da gekilen
ve 40 bolium sUren Ramo; 2018-2022 arasinda
yayinlanan ve 141 bolum suren Bir Zamanlar
Cukurova; 2020-2024 arasinda yayinlanan, ilk
U¢ sezonu Adana'da cekilen ve 55 bolum suren
Sokagin Cocuklari, Adana'da cekilenler arasinda
one ¢ikan dizilerdir.2022'de yayinlanmaya baslayan
Kiyma, 2023'te yayinlanmaya baslayan Magarsus
ve yine 2023'te yayinlanmaya baslayan Sahmaran
dizileri de Adana'da cekilmis olup gdsterimleri
devam etmektedir. Beyaz Gelincik, Hanimin
Ciftligi, Dila Hanim, Yeni Gelin, Nefes Nefese,
Ramo ve Bir Zamanlar Cukurova televizyonda,
anaakim kanallarda yayinlanirken; Sifir Bir, Sokagin
Cocuklari, Kiyma, Magarsus ve Sahmaran ise farkl
dijital platformlarda gosterilmistir. Bugun halen bu
diziler cevrimigi olarak gosterimdedir?.

Adana'da c¢ekilen diziler ve filmlere dair haber ve
yorumlar yerel basinda surekli yer almaktadir.
Bu filmler ve diziler hakkindaki yorumlar farklilik
gostermektedir. Adana'nin  populer bir sehir
olmasi olumlu karsilansa da bu film ve dizilerdeki
Adana ve Adanalilara dair kliseler cogu zaman
elestiriimektedir. Ornegin Turgut Bagir (2022),
Adana'da c¢ekilen dizileri gerek is olanaklarinin
artmasi gerek de sektdérin Adana'ya ilgisinin
yonelmesi nedeniyle olumlu karsilasa da so6z
konusu dizilerin Adana'yl ve Adanalilari son derece
yUzeysel tanittigini belirtir. Bagir, ozellikle dizileri
Adana'ya istanbul perspektifinden baktigi icin
elestirmektedir. Ona gore “Anadolu’ya tepeden
ve ‘tasra’ genellemesiyle bakan kimi senaristler,
boélge insaninin  dilini, karakterini, kimligini,
kaltlrund, yeterince bilmeden, arastirmadan

yazarken, son derece kaba kliselere, genellemelere

dayanmaktadir” (Bagir, 2022, s. 27). Bu dizilerin
ortak yonu, Adana'yl tekin olmayan bir sehir,
Adanalilari ise saldirgan, kaba ve kriminal Kisiler
olarak sunmalaridir. Bundan dolayl, Adana ve
Adanalilarin  film ve dizilerdeki temsillerinden
yola ¢ikarak sinema ve televizyonu igceren kultur
endustrisini ve burada Uretilen kulturel metalari

sorusturmak énemlidir.

Arastirmanin Kuramsal Cergevesi: Bolgesel
ve Yerel Film Ekonomisi

Yesilcam'in  1980’lerdeki ¢okluslnun ardindan,
1980’lerin sonuna dogru Yabanci Sermayeyi Tesvik
Mevzuatinda yapilan degisikliklerle ulusal dagitim
sektoru Ug sirketin elinde toplanmis, bunlarin ikisi
Hollywood stUdyolarina bagh oldugu igin Turk
filmlerinin salonlara erisimi giderek zorlasmistir
(Erus, 2007). Ayni doénemde multipleks sinema
salonlarinin ortaya cikisi, gdsterim alaninda da
sektdrel gug¢ dengelerini dedistirerek yabanci
yapimlarin agirligini - artirmistir  (TGzdn, 2013).
Ancak, 1990'larin ortalarindan itibaren ulusal film
sektory, bu yeni duzen iginde var olmanin yollarini
bularak toparlanmayi basarmis ve 2010'larda
pazar payini %50'lere tasimistir. Bu oranla Turkiye,
Avrupa'da yerli film izlenme oraninda lider konuma
gelmis, dunya siralamasinda ise ABD, Hindistan ve
Cin'in ardindan yer almustir. Ustelik Tark filmleri
sadece i¢ pazarda yuUksek gise elde etmekle
kalmamis, Berlin, Venedik ve Cannes gibi prestijli
uluslararasi festivallerde 6duller kazanarak kuresel
Olgekte de taninirhk saglamistir (Ugur Tanridver,
2011). Bu sektorel basari, pazarda yeni dinamiklerin
olugsmasina yol acmistir. Ornedin, AFM (AFM
Uluslararasi Film Produksiyon Ticaret ve Sanayi
A.S) ve Mars'in (Mars Sinema Turizm ve Sportif
Tesisler isletmeciligi A.S.) birlesmesi ve CJ CGV'nin
Mars Sinemalari'ni  devralmasi gibi suregler,
sektorde yogunlasma ve tekellesme tartismalarini
gundeme getirmistir (Ozdurak, 2020). 2019'un ilk

gunlerinde baglayan gise gelirlerinin paylasimi

2 Adana Il Kultir ve Turizm Maduarligu verilerine gére Covid-19 pandemisinin ardindan, Nisan 2021 — Eylul 2024

ddéneminde Adana'da 20 dizi ¢ekilmistir — Altin Cocuk, Bir Zamanlar Cukurova, Cehennem Adana’nin Altinda, Deli

Zaman, Fedai, Firar Adana, Hdr'riyet, ki Buguk Mafya, Karanlik Sokaklar, Kod Adi Kirlangic, Magarsus, Modern Dogu

Masallari, Pala Yusuf, Sandik Kokusu, Sokagin Cocuklari, Sokaklar Bizik, Sahmaran, Taskapi Sayko, Tepe, Umut

(aktaran Torun, kisisel gérusme, 18 Eylul 2024).
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krizinin —diger bir deyisle kampanyali bilet
krizi- atesi henuz dusmemisken, 2020'de patlak
veren Covid-19 pandemisi, sektdru derinden
sarsmis ve son doénemin en buyuUk krizlerinden
birine yol acmistir. Pandemi surecinde sinema
salonlarinin kapanmasi, studyolari gosterimlerini
ertelemeye ya da dijital platformlara yonelmeye
itmistir. Bu durum, geleneksel yapim, dagitim ve
gosterim zincirinin kirilmasina neden olmus ve
salonlarin izleyici sayisinda pandemi &ncesine
gore %96,3'luk bir dusus kaydedilmistir (Erkilic &
Duruel Erkilig, 2021; Mezda, 2021). Sektordeki bu
bUyuk dénusum, yapim ve gosterim sureclerinin
yeni bir yapiya burinmesine yol agmistir. Pandemi
sonrasi ddénemde, Ozellikle dijital platformlar
agirhk kazanirken, gise basarisi garanti goérulen,
televizyon estetiginden beslenen, basit kurgulu
ve klise anlatilara dayanan filmler salonlarda -
ve ekranlarda- baskin hale gelmistir. Bu durum,
Yesilcam'in ¢okUsu sonrasi inisli ¢ikisli bir grafik
izleyen Turk sinema sektdérdnun, gunumuzde
gise odakli  Uretim

anlayisina  yoneldigini

gostermektedir.

Sinema, oOzellikle de anaakim sinema hemen ilk
gunlerinden bu yana kentleri ve kent hikayelerini
merkezine almistir. Sinema ve kent iliskisi ise farkl
baglamlarda ¢ok sayida ¢alismaya konu olmustur
(6rnegdin Aitken & Zonn, 1994; Clarke, 1997; Barber,
2004; Shiel & Fitzmaurice, 2011 ve Mennel, 2019).
Filmlerde sehirlerin temsilleri genellikle ekonomik,
politik, toplumsal ve kultdrel dinamiklerin bir
imleyeni olarak kullanilir. Ornegin kimi durumlarda
sehir, sadece bir fon olarak degil, hikdyenin ana
karakterlerinden biri gibi islev gorebilirken kimi
durumlarda ise zenginlik, yoksulluk ve sosyal
tabakalasmayi gdzler 6nUne seren bir sahne
olabilmektedir. Mekanin sosyo-ekonomik yaplyi
nasil temsil ettigi ve filmlerin toplumsal adalet,
soylulastirma veya gd¢ gibi temalarla nasil
iliskilendirildigi bu c¢alismalarin konularindandir.
Kimi durumlarda da filmin turayle, filme konu
edilen sehrin iliskisi énemli olabilir. Ornegin, noir
filmlerde sehir karanlik, tehlikeli ve adeta sakinlerini
hapseden bir labirent gibi gosterilirken, romantik
komedilerde sehirdaha ¢ok bir bulusma veya Kkisisel
kesif alani olabilmektedir. Anaakim sinemada ise
sehir temsilleri, filmlerin gise basarisinda énemli

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

bir rol oynayabilir cinkU sehirler, izleyiciye gorsel
cekicilik, tanidiklik veya egzotik bir deneyim sunar.
Kimizaman filmdekisehrin taninirligive cazibesiyle
seyircinin ilgisi cekilmeye calisilir. Ornegin, New
York, Roma veya Paris gibi sehirler hem yerel hem
de kUresel izleyiciler icin cazip olabilir. Sehirlerin bu
ikonik temsilleri, filmin pazarlanabilirligini artirir ve
gise basarisina katkida bulunabilir. Bazi anaakim
filmler ise kUresel bir izleyici Kitlesine hitap etmek
amaciyla uluslararasi sehirlerde gecer. Ornegin,
Marvel filmleri ya da James Bond serisi, birden
fazla uluslararasi sehri kapsayan maceralarla gise
basarisini garanti eder. Bu filmler, sehirleri kuresel
bir hikdyenin parcasi haline getirerek, izleyicinin
farkli kdlturlere olan ilgisini tetikler.

Adana’nin Turk sinemasindaki temsilleri 6zellikle
ekonomik, toplumsal ve kulturel baglamlarda
onemli bir yer tutar. Sehir hem tarima dayal
yapisiyla hem de yerel karakteriyle bir¢cok filmde
one cikarilmistir.  Adana genellikle kent-kir
catismasini, sinif farklarini ve yerel kulturud isleyen
anlatilara ev sahipligi yapar. Adana, Turkiye'nin
en o6nemli tarim sehirlerinden biri olarak bilinir.
Bu durum o6zellikle Yesilcam déneminde islenen
temalarda kendini godsterir. Tarim iscilerinin,
toprak sahipleriyle yasadigi sinifsal mucadeleler,
Adana’nin  film dunyasinda bir fon olarak
kullanihr. Bu anlatilar, gise basarisinda genellikle
dramatik unsurlarla ve toplumsal gergekgilikle
desteklenir. Ornegin, Yiimaz Guney filmlerinde
Adana, toplumsal adaletsizliklerin ve zorlu
yasam kosullarinin sembolt olarak kullaniimistir.
Adana, ayni zamanda kentlesme surecinde kirsal
gocmenlerin yasam mucadelesini yansitir. Bu,
genellikle bUyuk sehre gd¢ eden insanlarin veya
kentle kirsalin i¢ ice gectigi dramatik yapilarla
ele alinir. Adana'da gegen filmler, sehrin kirsaldan
gelen gocmenlerin  hikayeleri  Uzerinden sinif
catismasini ve sosyal hareketliligi isler. Bununla
beraber, Cukurova Bodlgesi, dogal guzelligi ve
genis tarim arazileriyle sinematografik olarak
dikkat cekicidir. Anaakim filmlerde bu manzaralar,
filmdeki dramatik tonlari guglendirir ve gorsel
olarak izleyiciyi ceker. Bu gorsel zenginlik, filmlerin
gise basarisina katki saglayan énemli bir unsurdur,
cUnku izleyici icin tanidik veya egzotik bir ortam

sunar.
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Adana, VYesilcam'in altin  yillarindaki bdlge
isletmeciligi modeliyle ulusal film ekonomisinde
onemli bir rol Ustlenmistir. Bolge isletmecilidi,
devletin sinema sektérine sinirh mudahalede
bulundugu bir donemde, sektdérdn yapim, dagitim
ve gosterim sureglerini organize eden bir model
olarak ortaya cikmistir (Erkilic, 2003; Erkilic ve Unal,
2018). Yesilcam'in Uretim pratikleri, 6zellikle 1960
sonrasinda, ulusal sinemanin ekonomik yapisini ve
sektorel isleyisini belirgin bir bicimde etkilemistir
(Kuyucak Esen, 2010, ss. 41-42). Faruk Kenc¢'in 1943
yapimi Dertli Pinar filmi hem istanbul disindaki
cekimleri hem de sessiz cekim yontemiyle
Yesilcam’a 6zgu maliyet dusurme stratejilerinin
erken bir 6rnegi olmustur; ¢ekimlerin ardindan
eklenen ses ve muzikle maliyetler azaltilmis, bu
yontem 1960'larda U¢ haftayr gegmeyen cekim
takvimleriyle norm haline gelmistir (Sener,
1970, s. 130). Bolge isletmeciligi modeli, filmlerin
tematik ve tursel cgesitliligini sekillendiren salon
isletmecilerinin talepleridogrultusunda gelismisve
1980’e kadar sektore hakim olmustur (Erkilig, 2003,
s. 10). Bununla birlikte, sinema sektorinde devlet
desteklerinin ve yasal duzenlemelerinin eksikligi,
serbest rekabet dUzeninde sinirli sermayeye ve
altyaplya sahip yapimevlerinin  hakimiyetine
yol acmistir; 6rnegdin, 1970'te sadece iki studyo
film platosuna sahiptir (Sener, 1970, ss. 128-129).
Baslangicta yapimevlerinin 6z sermayesine
dayanan film Uretimi, 1950’lerden sonra yUkselen
yogun film talebiyle beraber yeni finansman
yontemleri bulmustur. Yesilcam'in kendine 6zgu
pratikleri ve bdlge isletmeciligi modeli sermayesiz
film dretimini mumkun kilmistir. Sofistike bir dizi
finansman pratigiyle, bir filmi, maliyetin %5-10'u
arasinda degisen miktarda nakit akisi ile Uretmek

muUmkun olmustur (Sener, 1970, s. 108).

Adana’nin bdlge isletmeciligi modelinde istisnai
bir konumu vardir. Hakan Erkili¢'n (2003, s. 70)
1950’'lerde pursantaj memuru olarak c¢alisan
Turan Tung'dan aktardigina goére Adana, ilk
bdlge isletmesidir. 1951de  kurulan  Adana
bolge isletmesini Samsun ve Ankara bolgeleri
izlemis, daha sonra izmir ve Zonguldak bélgeleri
kurulmustur. Adana bolgesi, Dogu Akdeniz'den

baslayarak iran sinirna kadar uzanan bir
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cografyada, 20'den fazla sehri ve sadece sehir
merkezlerinde 600'den fazla sinema salon ve
aclk hava sinemasini (Cos, 1969) kapsamaktadir.
Sehirde faaliyet gdsteren 120'ye yakin film yapim
ve dagitim sirketiyle (Cam, 2018) Adana bodlge
isletmesi, bu modelin mUukemmel bir drnegidir.
Adana bdlgesi talepten gelen gucuyle, Yesilcam
merkezli sektordn Uretimini etkileyebilecek kadar
dnemlidir (Erkilic & Unal, 2018; GUmuskemer, 2018).
Bugun her ne kadar sehir merkezinde sadece
Uc¢ sinema kompleksi faaliyet gosterse ve talep
glcunu yitirse de Adana, sehri mekan olarak
kullanan suc¢ ve aksiyon temali filmler ve diziler
kazandiklarl rating ve gise basarisinin ardindan
yeniden populer hale gelmistir. Bu tarz yapimlarin
gise performanslari, genis kitlelere hitap eden
anaakim unsurlarla dolu oldugu icin, genellikle iyi
seyreder. Ozellikle aksiyon, mafya temalari veya
yerel kulturel dokularla zenginlestirilen hikayeler,
Adana'yl dinamik ve gekici bir fon olarak kullanir.
Dijital platformlar ve YouTube gibi mecralar icin
Uretilen dizilerinde bu tema sik¢a islenmistir.
Adana'nin fon olarak kullanildigi su¢ dramlari
hem yerel seyirciyi hem de Turkiye genelindeki
anaakim izleyiciyi cekerek gisede iyi sonuclar elde
etmektedir. Bu baglamda, Adana'yl konu alan ya
da Adana'da gegen filmlerin gise verilerini analiz
etmek dnemlidir. Adana'da gegen ya da Adana'yi
isleyen anaakim ve sanat sinemasi &orneklerini
incelemek ve bu filmlerin gise verilerine dayal
bir degerlendirme yapmak somut c¢ikarimlar
yapmamiza olanak saglamaktadir.

Arastirmanin Amaci, Kapsami ve Yontemi

Sinema bugune kadar hem bir sanat dali hem
de ticari bir faaliyet olarak ¢ok farkli baglamlarda
tartisiimistir. Ornegdin Theodor W. Adorno (2007)
sinemay!, kultr endUstrisi gercevesinde ele almis
ve bu bakis acisiyla sinemanin yeniden-Uretim
sUrecinde sanattan uzaklastigini ve sanat olma
zorunlulugunun artik kalmadigini  belirtmistir.
Buna gdére sinemanin kapitalist endustri
icerisindeki gorevi, ticari yonuyle beraber iktidarin
hegemonyasini  sadlamlastirmaktir:  “Sinema
ve radyo gunUumuzde kendilerini sanatmis gibi
gobstermek zorunda degildir. Herhangi bir isten

farkli olmadiklari hakikatini, bilerek Grettikleri
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zirvalari mesrulastiran bir ideoloji olarak kullanirlar.
Onlar kendilerini endUstri diye adlandirirlar ve
gorevin basindaki genel mudurlerin  gelirine
iliskin rakamlar kamuya ilan edildiginde, tUketime
hazir drdnlerin toplumsal gerekliligi konusundaki
kuskular dagilir" (Adorno, 2007, s. 48). Sinema
endustrisi Uzerinden, Kkitleler iktidara dahil edilebilir,
filmler iktidarin yeniden uUretilmesini saglar. Ama
ayni zamanda sinema Uzerinden bir karsi durus
da yaratilabilir. Dolayisiyla sinema suregiden
dlzene karsi bir direnis icin kullanilabilecek
yontemlerden de biridir. John Fiske (2010), bu
durumu populer kultur perspektifinden ele alarak,
bu karsi durusun populer kultUrun iktidara olan
direncinden kaynaklandigini ve bu kultirln
kendi igerisinde c¢elistigini vurgular. Dolayisiyla
gerek bir dayatma gerek de direnis bicimi olarak
sinemanin kitleleri nasil etkiledigini anlamamiza
ihtiyag vardir. Filmlerin popularitesini —ve onlarin
endustriyle iliskisini— takip etmek ya da bagka bir
deyisle gise verilerinin izlerini sirmek, bunun icin
kullanilabilecek yontemlerden biridir.

Bu calismayla iletisim ve kulturel c¢alismalar
baglaminda,AdanaveAdanalilarin2000sonrasinda
Turk sinemasindaki islenisinin nicel baglamini
sorusturmak amaglanmistir. Arastirmanin
kapsamini Adana'da gegen, Adana'yl ve Adanaliligi
bir bicimde yeniden-ureten, Turkiye'de c¢ekilmis
uzun metraj kurmaca filmler olusturmaktadir.
Arastirma kapsaminda dncelikle Box Office Turkiye,
Internet Movie Database (IMDB) ve benzeri veri
tabanlari Uzerinden “Adana'da cekilen filmler” ya
da “Adana filmleri” gibi anahtar kelimelerle yapilan
aramalarla; Uluslararasi Altin Koza Film Festivali
kataloglarinin taranmasiyla ve yerel haber siteleri
araciligiyla ulasilan filmlerden hareketle, 2000 yih
sonrasinda en az bir sekansi Adana'da cekildigi
gorulen 32 film belirlenmistir.  Arastirmanin
evrenini Kuf (Ali Aydin, 2012), Topraga Uzanan Eller
(Omer Can, 2013), Lal (Semir ArslanyUrek, 2013),
Iyi Biri (Ayhan Sonyurek, 2014), Kara Bela (Burak
Aksak, 2015), Krallar Kultbt (Tuncay Erol, 2015),
Adana Isi (Ali Adnan Ozgur, 2015), Ankara Yazi

Veda Mektubu (Kemal Uzun, 2016), Saftirikler (Ali
Ersen, 2016), Dag 2 (Alper Caglar, 2016), 1 Kezban
1 Mahmut: Adana Yollarinda (Cenk Celik, 2016),
Mehmet Salih (GUven Beklen, 2016), Deli Ask
(Murat Dundar & Murat Kaman, 2017), Benim Varos
Hikayem (Yunus Ozan Korkut, 2017), Aile Arasinda
(Ozan Acgliktan, 2017), Bordo Bereliler Suriye (Erhan
Baytimur, 2017), Muslim (Ketche & Can Ulkay,
2018), Cumali Ceber 2 (Kamil Cetin, 2018), Bende
Kal (Utku Ugar, 2018), Guvercin (Banu Sivac,
2018), Halef (Murat DuUzgunoglu, 2018), Huddam
2 (Utku Ugar, 2019), Karisma Bende (Kamil Cetin,
2019), Sifir Bir (Kadri Beran Tagkin, 2020), Day:: Bir
Adamin Hikayesi (Ugur Bayraktar, 2021), Milyonda
Bir (Semra Dundar, 2021), Dilberay (Ketche, 2022),
Ufo (Onur Bilgetay, 2022), Kendi Yolumda (Omer
Faruk Sorak, 2022), Huddam 3 (Utku Ucgar, 2023),
illegal Hayatlar (Cenk Celik, 2023) ve Her Seye
Ragmen (Erdal Murat Aktas, 2023) adh filmler
olusturmaktadir®.

Bu arastirmanin temel yéntemini, “var olan
istatistiksel veriye dayanan nicel icerik analizi”
(Neuman, 2006, ss. 466-489) olusturmaktadir.
Arastirma kapsamindaki filmlerin verisine Box
Office Turkiye veri tabanindan ulasiimistir. Box
Office Turkiye, 2008'de sinema filmlerinin nicel
verilerini  derlemek; filmlerin gdsterime giris
tarihlerini bildirmek ve gdsterime girmis veya
girecek olan filmler hakkindaki haberleri aktarmak
icin kurulmus bir Web sitesi ve veri tabanidir
(Bakiniz: https://boxofficeturkiye.com/). Bu Web
sitesinde 1989'dan itibaren Turkiye'de gosterime
giren tum filmlerin verileri kayit altina alinmistir.
Box Office Turkiye, filmler hakkindaki verileri, bu
filmlerin dagitimci ve gdsterimcilerinden alir. Tum
isletmelerden alinan veriler bir araya getirilerek
filmin Ulke genelindeki verisine ulasilir. Filmlerin
bilet satisi ve hasilatiyla ilgili verisi hakkinda bilgi
alinabilecek bircok kaynak olsa da Box Office
Turkiye, bu bilgileri sistematik hale getirerek
diger kaynaklar arasindan 6ne ¢ikmistir. Resmi
Web sitesinde yer alan bilgiye gdre Box Office
Turkiye'nin, pazartesi gunleri dagditimcilardan

3 Calisma kapsaminda incelenen filmlerin coguna dijital platformlar Uzerinden ulasilabilmektedir. Ornegin illegal

Hayatlar ve Aile Arasinda filmleri Netflix; Benim Varos Hikdyem ise MUBI Uzerinden izlenebilmektedir.
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aldigi veriyle hafta sonu gisesine; cuma gunleri
aldigi veriyle de tUm bir haftanin gisesine ulasir.

Arastirma evreninin belirlendigi bu 6n c¢alismanin
ardindan ilk olarak, 2012-2023 ddéneminde
Adana'da gekilen 32 film igin Box Office Turkiye
ve IMDB’den filmlerin vizyon yili, yapim yili, hafta
bazinda gdsterim suresi, biletli seyirci sayisi, hasilaty,
yoénetmeni, yapim sirketi ve dagitimcisi gibi veriler
derlenmis ve tematik tablolara aktariimistir. Bu veri
sayesinde filmlerin gdsterim suresi, biletli seyirci
sayisi ve hasllatindaki artis ve azalmalar takip
edilmistir.BufilmleringiseverileriTurkiye'de cekilen
diger filmlerle kiyaslanarak, filmlerin gosterim
ve dagitim pazarindaki yeri hakkinda nicel veriye
de ulasiimistir. Nihai olarak, bu bigcimde ulasilan
bulgularin yorumlanmasiyla 2012 sonrasinda Turk
filmm ekonomisinde Adana filmlerinin durumu;
Adana'da cekilen filmlerin dagitim ve goésterim
ekonomisindeki yeri ve Adana'da c¢ekilen filmler
baglaminda gise ve sanat sinemasinin Turkiye'deki
durumu degerlendirilmistir.

Arastirma  kapsaminda incelenen  filmlerin
Box Office Turkiye'den derlenen nicel verileri
“anaakim sinema veya gise sinemas!” ile “art-
house sinema veya sanat sinemasi” ayrimi temel
alinarak yorumlanmistir. Anaakim sinema ya da
diger deyisle gise sinemas;, mUumkun oldugu
kadar fazla seyirciye hitap etmeyi amaglar; esas
olan gise basarisidir. Bu filmlerin yUksek giseye
ulasanlari blockbuster® — gise canavari olarak da
tanimlanir (Ozén, 1981, s. 384, 459). Ulusal sinema
ve Hollywood filmlerinin gise rekabetine kultar
endustrisi baglamindan bakan Can Diker'e gore
(2020), sinema en yaygin kulturel endUstrilerden

birisi oldugu i¢cin bu filmler ayni zamanda

birer emtiadir. Bu bakis filmlerin -ve kultar
politikalarinin— ekonomi politik perspektiften
dederlendirilmesini de mumkun kilar. Endustri,
sahip oldugu mali olanaklar sayesinde seyirciye
istedigi dusuUnceyi empoze edebilecek guce
sahiptir. CUnku enduUstri sahip oldugu sermaye
gucu sayesinde istedigi kadar sinema salonunda
istedigi kadar reklam esliginde gdsterim yapabilir.
Yildiz Derya Birincioglu (2019) bu badlamda
kultlr endustrisinin dayattigi gdsterim sdrecinin
en fazla bagimsiz filmlere zarar verdigine dikkat
ceker. Anaakimin disinda kalan filmler salon
bulamamaktadir. Ornedin Digiin Dernek 2: Stinnet
(Selguk Aydemir, 2015) ve Ali Baba ve Yedi Clceler
(Cem Yilmaz, 2015) Turkiye'deki 2.300 salonun
1.700'Unde gdsterilirken, Uluslararasi Antalya Altin
Portakal Film Festivali ve Uluslararasi Adana Altin
Koza Film Festivalinde en iyi film 6dulund alan
Sarmasik (Tolga Karagelik, 2015) ve Abluka (Emin
Alper, 2015) filmleri sadece 25 sinema salonunda

izleyici ile bulusabilmistir.

Art-house sinema ya da diger deyisle sanat
sinemasi ise genellikle belirli bir kitleye hitap eden,
tecimsel olmayan sinema olarak tanimlanir. Nejat
Ulusay (2008), sanat sinemasinin Hollywood'a karsi
konumlanan Avrupa sinemasinda 6ne gikartildigini
vurgular. Avrupa Sinemasi, ikinci DUnya Savasindan
sonra artan Hollywood hegemonyasina Kkarsi
yonetmenlerin  hakimiyetindeki  “farkli  konu,
tema ve uylasimlari, salon zincirleri ve repertuar
sinemalari, kitap, dergive uluslararasifestivalleriyle,
resmi kurumlarca da desteklenen ‘sanat sinemasr’
Uzerinden kimligini farklilastirmis ve duUnya
pazarindaki yerini de bu anlayis cercevesinde
belirgin kilmistir” (Ulusay, 2008, s. 127). Art-house

filmler gerek teknik gerek hikaye bazinda anaakim

4 Bu veri ayni zamanda sinema salonlarinin MUBI, Netflix ve BIuTV gibi dijital platformlarla kiyaslanmasina da olanak

saglar. Ornegin, bu veriden hareketle sinemalarda film izleyenlerin dijital platformlardaki goésterimlerden etkilendigini

séyleyebiliriz. Subat 2019 tarihinde sinema salonlarinda vizyona giren Organize Isler: Sazan Sarmali (Yilmaz Erdogdan,

2019) filmi henuz vizyondayken 15 Subat 2019'da bir dijital platform olan Netflix'te de gdsterime girmistir. Bu gelisme

sonrasl filmin seyirci sayisi 3'Uncl hafta itibariyle gosterildigi son hafta olan 10'uncu haftaya kadar her hafta yariyariya

azalmistir.

5 IMDB, blockbuster olarak degerlendirdigi filmlerin listesini olustururken, 100.000.000 USD ve Uzeri haslilat yapan

filmleri esas almistir (Bakiniz: https://www.imdb.com/list/Is564402251/). IMDB'nin Turkiye icin olusturdugu
blockbuster film listesinde ise hasilat bakimindan yaklasik 10.000.000 USD'lik filmler esas alinmistir. 86 filmlik bu
listede, bir kismi Adana'da ¢cekilmis olan Aile Arasinda ve Misltim filmleri de vardir.
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sinemanin cizdigi sinirlar disina ¢ikan yonetmenin
perspektifinin agirhkta oldugu filmlerden olusur.
Ali Karadogan (2014) sanat filmlerinin kapsaminin
tartismall oldugunu belirterek bu filmlerin gergek
kavramini ele alis bicimine odaklanmistir: “Bu
gergegin ortaya konus biciminin gosterilmesi
sanat filminin asil islerlik gosterdigi alanin
belirlenmesi ve burada oynadidi islevi de anlasilir
kilmay! beraberinde getirmektedir” (Karadogdan,
2014, s. 13). Andras Balint Kovacs ise (2010) sanat
sinemasini bir ara bi¢cim olarak betimler. Ona goére
sanat sinemasl anlatiya dayall olsa da mumkun
olan en genis seyirci kitlesini tatmin etmek icin
yapllmaz.Sanatsinemasinin tarihselliginiinceledigi
eserinde bu filmlerin entelektuel seckinlere hitap
ettigine dikkat c¢eker. Sanat sinemasini basat
iki ilkesinin gercekgilik ve yaratici disavurum
oldugunu vurgulayan David Bordwell ise (2016)
sanat sinemasinin gergekgi yani psikolojik olarak
karmasik karakterler kullandigini soyler. Dolayisiyla
bu karmasik karakterlerin ozellikleri anlatilan
oykuUlere yansiyacak, bu dykuleri klasik anlatidan
ayiracaktir: “Oncelikle sanat sinemasi, kendisini
acik bir sekilde klasik anlati kipinin ve ozellikle
de olaylarin neden-sonug iliskisinin karsisinda
konumlar. Sanat filminde bu baglantilar zayiflar”
(Bordwell, 2016, s. 109).

Arastirmanin Bulgulari ve Adana Merkezli
Filmlerin Box Office Turkiye Verilerinin
Degerlendirilmesi
Turkiyelstatistik Kurumu'nun (TUIK) 2023 yiliverisini
baz alarak yayinladigi rapora goére (TUIK, 2024)
Turkiye'de 2.618 sinema salonu bulunmaktadir.
Ayni rapora gore sinema salonlarindaki toplam
koltuk sayisi ise 286.603'tur. Bu salonlarda 2012-
2023 doéneminde 1.890film gdsterilmis ve bu filmler
icin 298.764.726 adet bilet satilmistir. Bu filmlerin
32'sinin en az bir sekansi Adana'da cekilmistir.
Son yillarda goérllen bu oladanustl yukselise
karsin aslinda Adana, uzun zamandir kendisine
sinemasal dunyada yer bulamamaktaydi. Memduh
Un'Gin, Adanali yazar Muzaffer izgi'den uyarladidi
Zikkimin Kokd'nden (1992) sonra 2012 yilina kadar
sinema salonlarinda Adana'da ¢ekilmis bir filme
rastlanmaz; 2012'de 49. Uluslararasi Antalya Altin
Portakal Film Festivalinde gdsterilen Kuf filmi,

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Adana'da uzun bir aradan sonra cekilen ilk film
olur. Festivalde basari kazanan bu film ilk kez
italya'da Venedik Film Festivalinde gdsterime
girmistir. Ulusal ve uluslararasi birgok festivalde
gosterilen  Kuf dunyanin  bircok noktasinda
seyirciyle bulusmus ve 2013'te Turkiye'de iki
haftaliina gosterime girerek yerel sinema
seyircisine de sunulmustur. Hemen ayni dénemde,
2012 Kasim'inda gdsterime giren ve bazi planlari
Adana'da c¢ekilen Skyfall (Sam Mendes, 2012)
filmi ile Adana, bir kez daha sinema salonlarinda
seyircinin karsisina c¢ikar. Skyfall Adana’nin hem
Turkiye'de hem de duUnyanin bircok yerinde
sinema seyircisi tarafindan taninmasini saglamistir.
Halihazirda yayinlanmakta olan dizilerin yani sira
bu film, bir bakima ulusal sinemacilarin ilgisini
de sehre ydneltmistir. O gunden bu yana sehirde
cekilen 32 filmin Box Office Turkiye verisinden
hareketle Dag 2, Aile Arasinda, Mdsltim, Kara Bela,
Sifir Bir, Dayi: Bir Adamin Hikdyesi, Dilberay ve son
olarak lllegal Hayatlar'in anaakim filmler arasinda
on plana c¢iktigl sdylenebilir. Bu filmler arasindan
Dag 2, Aile Arasinda ve MUuslim, bir milyon seyirci
barajini gecmis ve IMDB tarafindan blockbuster

olarak tasnif edilmistir.

Box Office Turkiye ve IMDB verisiyle olusturulan
Tablo 1 ve Tablo 2'de, Adana'da ¢ekilen 14 filmin
gosterime giris yil, gosterimde kaldigi sure
(hafta bazinda), haslilatl, ydonetmeni ve dagitimcisi
yer almaktadir. Bu tablolarda yer alan 14 filmin
¢cekimlerinin en az dortte UgU Adana'da yapilmistir
ve Ankara Yazi Veda Mektubu disindaki filmlerin
hikayeleri de Adana'da gec¢mektedir. Bu filmler
disinda, ilgili donemde Adana'da cekilen ancak
sadece dijital platformlarda yayinlanan diziler,
belgeseller ya da filmler de olmustur ancak
¢alismada yalnizca sinema salonlarinda gésterime
giren ve biletli seyirci ile bulusan uzun metraj
kurmaca filmler degerlendirmeye alinmistir.
Bununla beraber, Benim Varos Hikdyem adli
belgeselin tabloya dahil edilmesinin nedeni,
belgeselde yer alan karakterler icin oyuncularin
kullanilmasidir. Dolayisiyla bu belgesel doku-
drama olarak degerlendirilmis ve calismaya dahil
edilmistir.
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Filmin Adi Yili Yénetmeni Yapimcisi Dagitimcisi
Kuf 2012 Ali Aydin g/ilr(:gr\{r?aiilll?r Sl Chantier
Topraga Uzanan Eller 2013 Omer Can Omer CAN Prodiksiyon PinemArt
Adana isi 2015 Ali Adnan Ozgur Calion Film Chantier
Ankara Yazi Veda Mektubu 2016 Kemal Uzun Gala Medya CGV Mars D.
Saftirikler 2016 Ali Ersen Dali Yapim Derin Film
ng:ﬁza;‘o}lgr?:‘;‘;un 2016 Cenk Celik Deli Gosterim Chantier
Deli Ask 20 ook Prodution GOV MarsD.
Benim Varos Hikayem 2017 Yusuf Ozan Korkut Film icabi & Kalavara Film Kurmaca Film
Bende Kal 2017 Utku Ucgar Hayal Sanat Bir Film
Guvercin 2018 Banu Sivaci Anagraf Film Baska Sinema
Halef 2018 Murat Duzgunoglu Fikirtepe Film Baska Sinema
Huddam 2 2019 Utku Ucar Hayal Sanat TME Films
Kendi Yolumda 2022 Omer Faruk Sorak Athena Yapim CGV Mars D.
illegal Hayatlar 2023 Cenk Celik ggr%ol\fgg WOVIE, CJ ENM
Kaynak: https://boxofficeturkiye.com/yerli-filmler.
Tablo 2
2012'den Sonra Adana'da Cekilen ve Sehri Merkezine Alan Filmlerin Hasilati
Filmin Adi Gosterim Yili Gdsterim Stresi Bilet Sayisi Hasilati (TL)
(Hafta)
Kuf 2013 2 439 4918
Topraga Uzanan Eller 2014 2 2141 24.400
Adana isi 2015 6 40.422 461142
Ankara Yazi Veda Mektubu 2016 n 88.315 875.357
Saftirikler 2016 4 2.044 19.718
1 Kezban 1 Mahmut: Adana Yollarinda 2016 13 85.065 865.025
Deli Ask 2017 6 376.367 4.397.794
Benim Varos Hikayem 581; ? 232778 19 15 é%48
Bende Kal 2018 6 12.050 128.016
2018 n 9.462 62.815
Giivercin 2019 5 3.242 14.341
2020 5 153 2.615
2022 1 237 4.752
Halef 2018 8 2488 18.207
2019 3 1.890 9.452
Huddam 2 2019 5 36.706 548.612
o e e
illegal Hayatlar 2023 24 677.306 45.971.641
Kaynak: https://boxofficeturkiye.com/yerli-filmler.
lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi Say 69, Bahar - Spring (2025)



2012-2023 Yillari Arasinda Adana’da Cekilen Filmlerin Ulusal Dagitim ve Gésterim Pazarindaki Yeri

2023'Un en ¢ok bilet satilan filmlerini gosteren
Tablo 3'e gdre, bu yilin en fazla gise hasilati elde
eden filmi illegal Hayatlardir. Bu film 677.301
adetlik bilet satisiyla, tamami Adana'da cekilen
filmler arasinda en basarili film olmustur. BUyuk
popularite kazanan film, sinemalarin ardindan
Netflix'te de goOsteriimeye baslanmistir. Box
Office Turkiye verisine gore bu film ayni zamanda,
gosterime girdigi 2023'te sinemalarda en fazla
izlenen besinci filmdir ve bu nedenle Adana'da
cekilen filmlerin hasilatini ve satilan bilet sayisini
gosteren Tablo 2'de de diger filmlerin arasindan
one cikmistir. Yine Tablo 3'e gore Adana’da ¢ekilen
filmlerin yonetmenleri ve yapimcilari ¢esitlilik
gosterse de anaakim dagitim sirketleri icerisinden
CGV Mars Dagitimin ve 6ne c¢iktigini sdylemek
mUmkundur. Gosterim sdresi baz alindiginda
Halef'i 8 hafta ve ardisik olmasa da Guvercin'i 22
hafta vizyonda tutan Baska Sinema'nin ise sanat
filmleri icin alan yarattigi sdylenebilir. Bu da bize,
Adana filmlerinin hem anaakim sinema hem
de sanat sinemasi acgisindan degerlendirilmesi

gereken nitelikleri oldugunu gdstermektedir.

Tablo 3
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Film sektérunde uzun yillardir, yUksek gise
geliri saglayacak filmleri secen ve bu filmlerin
benzerlerinin yeniden-uUretilmesinin neden olan
dagitimcilar hUkim sUrmektedir. Bu nedenle
anaakim filmlerde donemin populer temalari,
mekanlari, muzikleri ve oyunculari kullaniimis; gise
garantili filmler Uretilmis ve dagitilmistir. Benzer
Uretim ve dagitim politikasi bakimdan CJ Group,
Turkiye'de film dagitim ve gdsterim alanindaki
tekel sirketlerin biridir. CGV Mars Dagitim, CJ
Entertainment and Merchandising (CJ ENM) gibi
CJ Group'un dagitim agini olusturan bir pargasidir
ve dnemli bir tekeldir: “CGV Mars Group’un toplam
dagitim oraninin neredeyse yarisini elinde tutmasi
adil olmayan rekabet kosullarinin gostergesidir”
(Karabag & Bugey, 2023, s. 307). Her ne kadar
dagitim sirketleri blockbuster filmlerle salonlari
doldursalar da “sanat filmi", “art-house sinema”
ya da “festival filmi" olarak adlandirilan, yuksek
seyirci sayisina nadiren ulasabilen yapimlar da
biletli seyirci karsisina cikarak ayakta kalmaya

cahsmislardir.

2023 Yilinda En Cok Gise Hasllatl Elde Eden Yerli Filmler

Filmin Adi g::;eirim Dagitimcisi (S;i?:et:i"m ﬁ(;ii:;:lnu g?lzei \S(:Iy|5|
(Hafta)

Rafadan Tayfa 06/01/2023 CGV Mars D. 38 170.239.757 2.853.070
Ataturk 1881-1919 (1. Film) 03/11/2023 CJ ENM 8 176.867.562 1.610.063
Olimlu Dinya 2 01/12/2023 CJ ENM 4 187.975.877 1.470.913
Kutsal Damacana 4 20/01/2023 CJ ENM 14 75.264.923 1147.M
illegal Hayatlar 13/01/2023 CJENM 24 45971641 677.306
Aslan Hurkus 3 10/11/2023 A90 7 52.625.867 548.374
Cok Ask 27/10/2023 UIP 8 40.596.415 380.433
Kuru Otlar Ustiine 29/09/2023 Bir Film 13 38.094.731 334.578
Nefes-Yer Eksi iki 15/12/2023 CJ ENM 2 35.205.875 311.751
Murat Gégebakan 08/12/2023 TME 3 33.562.941 309.592

Kaynak: https://boxofficeturkiye.com/yerli-filmler/2023/tum-fiimler.
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Sekil 1

Adana’da gekilen ve yuUksek gise basarisi kazanan filmlerden érnekler
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Dagitimcilarin, filmlerini kitlelere ulastirmasinda
sinema kompleksleri etkin bir rol oynar. Hakan
Erkilig, seyir kaltirGnU ve sinema salonlarini
inceledigi calismasinda, dagitim sirketlerinin salon
sahipleriyle anlasarak onlariyillik olarak kendilerine
bagladigini  vurgular. Bu uygulama sinema
salonlarinin  bicim ve seyir kultdru agisindan
degisimini beraberinde getirir. Sinema salonlari,
koltuk, perde, ses sistemi ve projeksiyon cihazlari
acisindan yenilenir: “Yeni bir seyirci kitlesi sinemaya
yonelirken, kuresellesmenin etkisiyle sinema
salonlari bélunerek, multiplex olarak adlandirilan
coklu kugUk salonlardan olusan komplekslere
donustarualur” (Erkilig, 2009, s. 150). Boylece sinema
salonlari alis-veris merkezleri igerisindeki ¢oklu
salonlar araciligiyla tuketim kultUrtne eklemlenir.
Turkiye'de multiplex sinema salonlari nedeniyle
perde sayisl, dolayisiyla da filmin gdsterim alanlari
artmistir; ancak bu artis gosterime giren film
cesidine yansimaz: “Sinema sektérinde artan
rekabet,sektéreyapilanyatirimlarinartmasisinema
salonu zincirlerinin ticari acgidan riskli bulduklari
filmleri gosterime sokmaktan kaginmasina neden
olmaktadir” (Tazun, 2013, s. 110). Ornegin, 6 perdesi
olan bir multiplex sinemada tek bir film ayni
anda tum salonlarda gosterime girebilmektedir.
2015'te Aralik ayinin ilk haftasinda Turkiye'deki
2.300 sinema salonunun 1.700'Unde sadece iki

film —Dugun Dernek 2: Sunnet (Selguk Aydemir,

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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2015) ve Ali Baba ve Yedi Cuceler (Cem Yilmaz,
2015)- gosterilmistir; buna karsin ayni donemde,
Antalya Altin  Portakal Film

Festivalinden En lyi Film, En lyi Senaryo ve En lyi

52. Uluslararasi

Yénetmen odulleri alan Sarmasik (Tolga Karagelik,
2015) filmi sadece 16 salonda; 22. Uluslararasi
Adana Altin Koza Film Festivalinden En lyi Film
Odulunt alan ve 72. Venedik Film Festivali'nde,
yonetmen Alfonso Cuaron baskanhgindaki jari
tarafindan Jari Ozel Oduline layik gorilen Abluka
(Emin Alper, 2015) filmi ise sadece 25 salonda
kendine yer bulabilmistir (Birincioglu, 2019, s. 83).
Dahasi 2023'te 30. Uluslararasi Adana Altin Koza
Film Festivalinde En lyi Film OdUuluni alan Sanki
Her Sey Biraz Felaket (Umut Subasi, 2023) filmi
sinema salonlarinda gosterime girmemis, MUBI'de
seyirciye sunulmustur. Turkiye'de ve yurt disinda
farkh festivallerde boy gosteren bircok film, Her

Sey Biraz Felaket'le ayni kaderi paylasmistir.

Bununla beraber, buyUk dagitimcilara alternatif
olan isletmeler de vardir ve Baska Sinema
bunlarin en 6nemlisidir. Baska Sinema, 1 Kasim
2013'te Kariyo & Ababay Vakfi is birligiyle hayata
gegirilmistir. Giseye gdre konumlanan dagitim
sektorune karsi, agirhkli olarak bagimsiz filmler
sunmayi amaclamistir (https://www.baskasinema.
com/). Tablo 4'te Baska Sinema’nin Covid-19
pandemisinden hemen &nce, 2018'de dagditimini
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Sekil 2

Adana’da ¢ekilen ve festival basarisi kazanan bagdimsiz filmlerden érnekler.
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Ustlendigi, en yUksek seyirci sayisina ulasan 10
film listelenmistir. Adana'da c¢ekilen Gdvercin,
2018-2022 donemindeki goésterimiyle en uzun
sure araliginda gdsterimde kalan film olmustur.
Film, gosterildigi donemde 22 hafta goésterimde
kalirken en uzun sure gosterimde kaldigi yil ise ilk
defa gosterime girdigi 2018 olmustur. Film 2018'de
1 hafta boyunca gdsterilmistir. 2019 ve 2020'de
S'er hafta, 2022'de ise 1 hafta gosterimde kalmistir.
Guvercin'in gbdsterim suresi onu diger filmlerden
ayirir. Toplamda yalnizca 12.856 bilet satilan film,
bunaragmen?22haftaboyuncasinemasalonlarinda
seyircinin karsisinda ¢cikmistir. Bunun sebebi Baska
Sinema’nin film gdsterimleri yaparken gise odakli
hareket etmemesi olmustur. Buna karsin 12.050
seyirciyle Glvercin'in gdsterimine yakin bir saylya
ulasan ve Adana'da ¢ekilen Bende Kal filmiyalnizca
6 hafta gdsterimde kalmistir. Buradan, bir anaakim
film ornedi olmayan Guvercin'in gosteriminin
giseden badimsiz devam ettigi sonucuna
varabiliriz. Bunun en 6nemli sebebi ise bu filmin
dagitimcisinin bagimsiz filmler igin alternatif bir
kaynak yaratan Baska Sinema olmasidir. Glvercin,
Baska Sinema’nin 2018'de godsterdigi filmler
arasinda en fazla izlenen 6. yapimken yerli filmler

arasindan en ¢ok izlenen yapim olmustur. Baska

VARDS -
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| :—-%p@n—;ﬁ:---n@a{-;
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Sinema, yine ayni yil gbsterime giren Adana'da
cekilen Halef'in de dagitimcisidir. Baska Sinema,
2016-2023 doneminde dagittigi 263 filme ragmen,
ayni donemde Turkiye'de dagitilan tum filmlerin
%0,50'sinin
Guvercin ve Halef'in ise gdsterime girdigi 2018'de

sadece dagitimini  yapabilmistir.

dagitim aginin sadece %0,47'sinde yer almistir.

Tablo 5'te en az bir sahnesi Adana'da cekilen
ama filmin ¢odunlugu Adana sahnelerinden
olusmayan ve hikayelerinin merkezine Adana'yi
almayan 16 filmin Box Office Turkiye ve IMDB'den
ulasilan verilere gdére gdsterime giris yili, hafta
bazinda godsterim suresi, satilan bilet sayisi ve
hasilat verileri yer almaktadir. Bu filmler kismen
Adana'da cekilmistir ve dolayisiyla bu tablodaki
bircok film, sehirle kurdugu iliski bakimindan
Tablo 1 ve Tablo 2'de yer alan filmlerden farkhdir.
Tablo 5'teki filmler arasinda en fazla bilet satisina,
toplam 6.480.563 adet biletle Muslim ulasmistir.
Ardindan 5.289.057lik bilet satisiyla bir komedi
filmiolan Aile Arasinda filmi gelir®. Mdslim 39 hafta
gosterimde kalarak bu alanda basi ¢ceker. Dolayisiyla
bu film hem gdsterim stresi hem de satilan bilet
saylisl ve gise hasilati bakimindan Adana filmleri
arasinda liderdir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Ozellikle dijital platformlarin éne ¢iktidi yillarda, Adana'da cekilen filmler arasinda komediler agirliktadir. Bu yUzden
Adana'da ¢ekilmis anaakim filmlerin énemli bir kismi tlr sinemasi baglaminda degderlendirilebilir. Ferhat Zengin
(2017), sinemanin dijitallesmeyle iliskisini inceledigi ¢calismasinda komedi filmlerinin 2011'den sonra, dort yil igcerisinde
%200 arttigr sonucuna ulasmistir. Komedi filmlerinin orani, Uretilen tum filmler icinde %44’e tekabul eder. Bu
calisma kapsaminda incelenen, Adana'da cekilen filmlerin neredeyse %50'sinin komedi olmasi da bu saptama ile
ortismektedir.
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Tablo 4
2018 Yilinda Bagka Sinema Tarafindan Dagditilan Filmler

Gosterim Gosterim Suresi 2018 Yil 2018 Yil Bilet

Filmin Adi Tarihi (Hafta) Hasilati (TL) Sayisi

Nelyubov 26/01/2018 20 161.688 14.984

Djam 19/01/2018 16 122168 1.651

Glvercin 21/09/2018 n 62.815 9.462

Transit 07/09/2018 14 98.201 8.565

Film Stars Don’t Die in Liverpool 27/04/2018 n 91.780 8.327

Kaynak: https://boxofficeturkiye.com/dagitimci/baska-sinema--767/yillara-gore/2018.

Tablo 5

2012'den Sonra, Kismen Adana’da Cekilen Filmlerin Hasilat Bilgisi

Gosterim Gosterim Suresi

Filmin Adi vil (Hafta)

Bilet Sayisi  Hasilati (TL)

iyi Biri 2015

[e¢]

7681 66.299

2015
2016

892.195 10.129.866

Kara Bela 448 2923

NS

Bordo Bereliler Suriye 2017 6 110.948 1.271.744

Cumali Ceber 2 2018 7 188.668 2133742

Karisma Bende 2019 4 24.881 428.351

2021 6 7170 141.542

Milyonda Bir 2022 1 14 308

Dilberay 2022 18 686.495 18.555.172

Huddam 3 2023 14 33763 2.742.862

Kaynak: https://boxofficeturkiye.com/yerli-filmler.
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Asagida yer alan Tablo 6'ya ise Tablo 5'te yer
alan filmlerin yapim yil, ydnetmeni, yapimcisi ve
dagitimcisina dair veri aktarilmistir. Bu tabloda
goéruldugu Uzere, Adana'da c¢ekilen filmlerin
yapimcilari ve ydnetmenleri Tablo T'de oldugu
gibi cesitlilik gosterirken, CGV Mars Group'un
one c¢ikmaslyla beraber dagitim sektdrundeki
tekellesme daha da belirginlesir.

20152018 arasi

donemde en fazla bilet satissayisina ulasan dagitim

Covid-19 pandemisi &ncesi
sirketi olan CGV Mars Group, Adana'da c¢ekilen
filmler icerisinden en fazla izlenen 5 filmin de -
Mduslam, Aile Arasinda, Dag 2, Kara Bela, Sifir Bir-
dagitimini yapmistir. CGV Mars Group’un filmleri
icin satilan biletler 2015-2018 déneminde toplam
bilet satisinin %34,95'ini olusturmustur. Tablo 7'de
de goruldugu gibi, CGV Mars Group 2018'de en

Tablo 6

fazla bilet satilan ilk G¢ film olan Mdslum, Arif V' 216
(Kivang Barudnu, 2018) ve Ailecek Saskiniz (Selguk
Aydemir, 2018) filmlerinin de daditimini Ustlenerek
seyircilerin %43,52'sine ulasmistir. Bu bakimdan da
ulusal dagitim alaninda belirleyici olmustur. Ancak
CGV Mars Group, Covid-19 pandemisi nedeniyle
sinemalarin kisitlandigi yil olan 2019'da CJ ENM ve
UIP Turkiye'nin gerisinde kalarak zirvedeki yerini
kaybetmistir. CJ ENM son yillarda gise ve hasilat
bakimindan éne ¢ikan 2020 yapimi Dilberay ve
2023 yapimi fllegal Hayatlar filmlerinin dagritimini
yapmistir. CJ ENM Dagitim da CGV Mars Dagitim
gibi GUney Kore menseli CJ Group'un bir parcasidir.

2012'den Sonra, Kismen Adana’da Cekilen Filmler

Filmin Adi Yili Yénetmeni Yapimcisi Dagitimcisi
Lal 2013 Semir AslanyUrek AslanyUrek Yapim Chantier

iyi Biri 2014 Ayhan SonyUrek Anatolian Productions Bir Film
Krallar Kullba 2014 Tuncay Erol Minevra Film Bir Film
Kara Bela 2015 Burak Aksak BKM CGV Mars D.
Dag 2 2016 Alper Caglar Caglar Arts & Insignia CGV Mars D.
Bordo Bereliler Suriye 2017 Erhan Baytimur 16 Yapim Medya CGV Mars D.
Aile Arasinda 2017 Ozan Aglktan BKM CGV Mars D.
Cumali Ceber 2 2018 Kamil Cetin RETROPRO & Chantier Chantier
Muslim 2018 Ketche & Can Ulkay Dijital Yapim Evi CGV Mars D.
Karisma Bende 2 2019 Kamil Cetin ILS Vision & TN Yapim CGV Mars D.
Sifir Bir 2019 Kadri Beran Taskin Sifir Bir Yapim CGV Mars D.
Milyonda Bir 2021 Semra Dundar Patron Film CGV Mars D.
Day: Bir Adamin Hikayesi 2021 Ugur Bayraktar Ubay Film & Zyef Film CGV Mars D.
Dilberay 2021 Ketche ﬁé tr?fa“ﬁ,ergé’z ESIFy'gL' CIENM

Her Seye Ragmen 2023 Erdal Murat Aktas Verway CGV Mars D.
Hiddam 3 2023 Utku Ugar Hayal Sanat & Vagon Film Bir Film

Kaynak: https://boxofficeturkiye.com/yerli-filmler.
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Tablo 7
2018 Yilinda YUksek Hasilat Elde Eden Filmler

Batukan CEYRAN - Aydin CAM

59

Filmin Adi Gosterim Daditimeisi Gosterim 2018 Yil 2018 Yil
Tarihi 9 Slresi (Hafta) Hasilati (TL) Bilet Sayisi
Mislim 26/10/2018 CGV Mars D. 10 82.943.121 6.311.619
Arif V 216 05/01/2018 CGV Mars D. 20 62.986.200 4.968.462
Ailecek Saskiniz 02/03/2018 CGV Mars D. 23 44.688.478 4.034.858
Yol Arkadasim 12/09/2018 CJ ENM 12 29.777.664 2335718
Deliha 12/01/2018 CGV Mars D. 19 24.589.811 2106.154

Kaynak: https://boxofficeturkiye.com/yerli-filmler/2018/tum-filmler.

Tablo 8'de goruldugu gibi, 2013-2023 doneminde
1.890 yerli
girmistir. Bu filmlerin 32'sinin en az bir sekansi

Turkiye'de toplam film gosterime

Adana'da c¢ekilmistir. Film festivalleri sirasinda

seyirciyle bulusan ancak sinemalarda ticari
olarak gosterime girmeyen filmlerle, uluslararasi
yapimlarla ve yine yalnizca dijital platformlarda
birlikte bu 35e

yUkselmektedir. Buradan hareketle, bu donemde

gosterilen  filmlerle sayl
en az bir sekansi Adana'da cekilen filmlerden
yilda ortalama olarak 3'Unun ulusal sinemalarda
gosterime girdigi sonucuna ulasiimaktadir. 2018,
230 filmle en fazla yerli filmin gdsterime girdigi

yilken ayni zamanda 5 filmle Adana’nin sinema

salonlarinda en fazla yer aldigi yildir. 2018'den sonra
gosterime giren film sayisi yapimci ve sinema
salonu isletmecileri arasinda kampanyali bilet
satislari yUzdnden c¢ikan ve sinema kanununda
degisiklik yapilmasina neden olacak kadar
buylyen krize, Covid-19 pandemisine ve takip
eden yillardaki ekonomik krize bagl olarak, 2022
yilina kadar kademeli bicimde azalmistir. Bugun
hala 2018'de gosterime giren yerli yapim sayisina
ulasilamamistir. 2018 ayni zamanda 44.635.574'1Uk
bilet satisiyla en fazla sinema seyircisinin sinema
salonlarinda yer aldigi yildir. Bu yildan itibaren
satilan bilet sayisi, gosterime giren film sayisiyla

dogru orantili olarak 2022'ye kadar azalmistir.

Tablo 8

2012-2023 Déneminde Gosterime Giren Tum Yerli Filmlerle Adana'da Cekilen Filmlerin Hasilatinin Yil Bazinda Karsilastirilmasi

Toplam Adana Bilet Toplam Adana Hasilat Film Adana Ortalama
Bilet Sayisi Filmleri Satisi Hasilati (TL) Filmlerini Orani Sayisi  Filmlerinin  Bilet Fiyati

Igin Orani Hasilati (TL) Sayisi (TL)
Satilan
Bilet
Sayisli

2013 29.042.078 11.061 90,03 270.759.521 104.441 %0,03 142 2 9,32

2014 35.777.989 12.526 %0,03 358.412.968 122737 %0,03 168 2 10,02

2015 34.273.257 966.449 %2,81 362.560.588 10.913.222 %3,01 181 3 105

2016 31.102.760 3.035.045 %9,75 350.833.282 33.580.398 %9,57 175 4 1,28

2017 40.325.495 4.617.771 %11,45 473.617.957 58.027.304 %12,25 185 4 1,74

2018 44.635.574 8.243.556 %18,46 544.780.356 106.458.407 %19,53 230 5 12,21

2019 33.790.600 235.648 90,69 532.711.165 2.658.772 %0,49 201 2 15,77

2020 13.957.721 868.902 %6,22 235.262.644 15.468.133 %6,57 109 1 16,86

2021 2.907.816 389.163 %13,38 55.167.157 8.904.609 %16,14 96 2 18,97

2022 18.990.972 815.755 %4,29 631.941.258 22.806.747 %3,60 216 2 33,28

2023 13.960.464 712.979 %5,10 1.199.254.489 48.883.940 %4,07 187 3 85,90

Total 298.764.726 19.908.855 %6,66 5.015.301.385 307.928.710 %6,13 1.890 30

Kaynak: https://boxofficeturkiye.com/yerli-filmler.
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Covid-19

boélumunde sinema salonlarinin kapali oldugu

pandemisi  dolayisiyla, buyUk bir
ve aynl anda sadece sinirli sayida seyircinin kabul
edildigi 2021, 96 filmle en az yerli filmin gdsterime
girdigi yil olmustur. Bununla beraber 2021, 2012-
2023 ddéneminde sinemalarin yerli filmlerden
en az hasilat elde ettigi yildir. Bu yilda yalnizca
2.907.816 adet bilet satilmistir. Ayni yil, Adana'da
cekilen Milyonda Bir ve Dayi: Bir Adamin Hikdayesi
filmleri gdsterime girmistir. Covid-19 pandemisi
tedbirlerinin  kaldirilmasiyla, 2022'den itibaren
gosterime giren yerli film sayisinda bUyuk bir artis
yasanmistir. 2022'de 216 adet film —bir dnceki yilin
iki katindan fazla—- sinema salonlarinda seyircinin
karsisina ¢ikar. 2022, 2018'den sonra en fazla filmin
gosterime girdigi yildir. Diger yandan 2022 yilindan
itibaren ekonomik krizin etkileri daha yogun
hissedilmektedir. Bilet fiyatlari bir onceki yilin
ortalamasina gore 15 TL artarak 33,28 TL olmustur.
Bu durum bir dnceki yila gore ortalama bilet
fiyatlarinda %82 oraninda bir artis gerceklestigini
gostermektedir’. Bilet fiyatlarindakiartis nedeniyle,
2022'de 18990972 adet olarak gerceklesen
toplam bilet sayisi pandemiden 6nceki donemin
yarisina dahi ulasilamasa da -2018'in toplam bilet
saylsl 44.635.574 adettir—, 2022, 631.941.258 TLlik
gelirle 2023'ten sonra en yuksek gise hasilatinin

gergeklestidi yil olmustur.

Tablo 10'da yer alan, Adana'da ¢ekilen filmlerden
16'sinin en az bir sekansi Adana’da gegerken 14 film
ise merkezine dogrudan Adana'yl almistir. Bu 30
filmin gosterime girdigi yillar degerlendirildiginde,
en fazla filmin gosterime girdigi yil olan 2018'de
5 filmin -Mduslim, Cumali Ceber 2, Bende Kal,
Guvercin, Halef- gosterime girdigi gorultrken;
2020 ise 1 filmle =Sifir Bir- en az Adana filminin
gosterildigi yil olmustur. 2016-2018 ise ddénemi
Adana’nin sinema salonlarinda en fazla temsil
edildigi dénemdir. 2018'in sonunda gosterime

giren, gosteriminin buyUk bir kismini da 2019'da

yapan Mduslim filmi, 39 haftayla Adana'nin en
uzun sure sinema salonlarinda izlenmesine vesile
olmustur. 2018 yili ayni zamanda 8.240.798'lik bilet
satisiyla Adana'nin en fazla seyirciyle bulustugu
yildir. 2018'de Adana'da c¢ekilen filmlerin bilet
satisinin, yerli yapimlarin toplam bilet satisina
orani %18,46'ya kadar yukselmistir; 2018, bu alanda
liderdir. Sadece Mdslim filmi 6.311.619'lik bilet
satisina ulasirken, 2017'nin sonunda gosterime
giren ve 2018'de gdsterimi devam eden Aile
Arasinda filmi de 1.904.942'lik bir bilet satisi
basarisini  yakalamistir. Aile Arasinda, 2017'nin
en fazla bilet satisina ulasan uguncu yerli yapimi
olurken, Mdusltim 2018'de vizyondaki 230 yerli film

arasindan en fazla izlenen film olmustur.

2016, 2017 ve 2018 yillarinda Adana'da cekilen
filmlerin bilet satis sayisi genel bilet satis
sayisinin %13,22'sine ulasarak Covid-19 pandemisi
oncesinde Adana'nin sinemada en fazla temisil
edildigi donem olmustur. Bu donemin her bir
yihinda, satillan bilet sayisi ve hasilatiyla diger
Adana filmlerin 6nUne gecgenler ise soyledir: Dag
Il, Aile Arasinda ve Mduslim. 2016'da gosterime
girmis olan Dag Il filmi toplamda 37 hafta ve
3.600.000 adetlik bilet satisiyla 2016'da 8 hafta,
2017'de 26 hafta ve son olarak da 2018'de 3 hafta
gosterimde  kalarak, toplamda 40.694.699 TL
hasilat elde etmistir. 2017'de gdsterime girmis
olan Aile Arasinda, gdsterime girdigi yiIl 4 haftada
5.289.051 adetlik bilet satisina ulasmistir. 2018'de
29 hafta gosterimde kalarak 2 yil boyunca toplam
33 hafta gosterilmis ve 64.556.712 TL haslilat elde
etmistir. Mdslim filmini ise toplamda 6.480.563
biletli seyirci izlemistir. Gosterime girdigi yil olan
2018'de 10 hafta boyunca gosterilmis; 2019'da ise
27 hafta gosterimde kalmis son olarak ise 2020'de
2 hafta gosterimde kalarak toplamda 39 haftalik bir
gosterime ulasmistir. Bu film 84.601.418 TL hasilat
elde etmistir. Bahsi gegen ug film, ayni zamanda
doneminin en ¢ok izlenen, 1.000.000 adetlik bilet

7 Turkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi verisine gére 2022 yili sonunda tuketici fiyatlarinda gerceklesen enflasyon (TUFE),

%64.27'dir. Bu veriye goére sinema biletlerinde, yillik TUFE'nin 18 puan Gzerinde bir artis séz konusudur.2023'te ortalama

bilet fiyatindaki artis daha da yuksek olur ve bir dnceki yila gore yaklasik %158'lik sira disi bir artistan sonra ortalama
85,90 TL olarak gerceklesir. 2023 yili sonundaki yillik TUFE ise %62,77'dir (Villik enflasyon verileri icin bakiniz: https://
www.tcmb.gov.tr/wps/wcm/connect/TR/TCMB+TR/Main+Menu/Istatistikler/Enflasyon+Verileri/Tuketici+Fiyatlari).
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satis barajini asan, dolayisiyla da blockbuster
olarak anilan filmler arasindadir. 2012'de gosterime
giren Kuf, bir sonraki yil gdsterime giren Topraga
Uzanan Eller ile en az gdsterimde kalan film olup
439 bilet satisiyla en az izlenen film ve dolayisiyla
4918 TL ile de en az haslilat getiren film olmustur.

2016 yapimi Dag Il filmi ve 2018 yapimi Mdslim
filmi iki yil askin sure gosterimde kalirken.
Guvercin 2018'de gdsterime girmis, agirlikli olarak
2018'de goésterilmek Uzere 2022'ye kadar 22 hafta
gosterimde kalarak zaman araligi agisindan en
uzun suUre gosterimde kalan yapim olmustur.
illegal Hayatlar ise 2023'te Adana'da cekilen
filmler arasinda biletli seyirci sayisi en yUksek
olanidir. lllegal Hayatlar ayni zamanda 2023'te en
cok izlenen 10 yerli film arasinda kendine besinci
sirada yer bulmustur. DOneminde en fazla izlenen
yapimlar arasinda tamami Adana'da cekilen tek
filmdir. Bu basar illegal Hayatlar'n devam filmini
de getirmistir. Devam filmi, 1 Kasim 2024'te illegal
Hayatlar: Meclis adiyla vizyona girmistir.

Dag I, Aile Arasinda, Muslim, Sifir Bir, Dayi: Bir
Adamin Hikdyesi, Dilberay ve illegal Hayatlar
filmleri gosterime girdikleri dénemde ulusal
yapimlar arasinda biletli seyirci sayisinda ilk 10’a
giren filmler olmustur. Bu filmler igerisinden
Mdsltim ve Dag Il gosterime girdigiyil yerliyapimlar
arasinda en cok izlenen filmlerdendir. Dag Il ve
Mdsltam filmleri ayni zamanda gosterime girdikleri
yil sadece yerli yapimlar arasinda dedil, Turkiye'de
sinemalarda gdsterilen butun filmler arasindan en
cok izlenen filmler olmuslardir. Bununla birlikte
Mduslim filmi, Tablo 9'da da goérulecegi Uzere,
Turkiye'de Box Office Turkiye verilerine gore 1989—
2023 doneminde bilet satisi siralamasinin besinci
filmdir. Aile Arasinda ise en ¢cok bilet satilan 10'uncu

film olmustur.

Tablo 9

Turkiye'de Tim Zamanlarin En Cok izlenen Yerli Filmleri

Filmin Adi Gé§t?rim Dagitimeisi Gosterim Siresi 2918 Yih
Tarihi (Hafta) Bilet Sayisi
1 Recep ivedik 5 16/02/2017 CGV Mars D. 25 7.437.050
2 Recep ivedik 4 21/02/2014 Tiglon 20 7.369.098
3 DUgun Dernek 06/12/2013 UIP Turkiye 40 6.980.070
4 Fetih 1453 16/02/2012 Tiglon 52 6.572.618
5 MuUslim 26/09/2018 CGV Mars D. 39 6.480.563
6 DUgun Dernek 2: Sinnet 04/12/2015 CGV Mars D. 21 6.073.364
8 Ayla 27/09/2017 Warner Bros. Turkiye 46 5.589.872
8 Bergen 04/03/2022 CJ ENM 28 5.484.798
9 7. Kogustaki Mucize 22/09/2019 CJ ENM 34 5.358.135
10 Aile Arasinda 01/12/2017 CGV Mars D. 33 5.289.051
Kaynak: https://boxofficeturkiye.com/tum-zamanlar/seyirci-rekorlari/tum-filmler.
lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi Say 69, Bahar - Spring (2025)
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Tablo 10

Adana'da Cekilen Filmlerin Bilet Satis Sayisina Gore Siralamasi****

Filmin Adi Bilet Sayisi Filmin Tard Yonetmeni Dagitim

2 Aile Arasinda 5.289.051 Komedi Ozan Aglktan CGV Mars D.

4 Kara Bela 892.643 Komedi Burak Aksak CGV Mars D.

6 Dilberay 686.495 Biyografi Ketche CJ ENM

8 Dayi Bir Adamin Hikayesi 476.644 Macera/Dram Ugur Bayraktar CGV Mars D.

10 Cumali Ceber 2 188.668 Komedi Kamil Cetin Chantier

Ankara Yazi Veda

12 Mektubu

88.315 Biyografi/Tarih Kemal Uzun CGV Mars D.

14 Adana isi 40.422 Komedi Ali Adnan Ozgur Chantier

16 Kendi Yolumda 34.597 Komedi Omer Faruk Sorak CGV Mars D.

18 Krallar Kulibi 25914 Komedi Tuncay Erol Bir Film

20  Guvercin 12.856 Sanat Sinemasi Banu Sivaci Baska Sinema

22 Lal 10.622 Drama Semir AslanyUrek Chantier

24 lyiBiri 7.681 Komedi Ayhan Sonyurek Bir Film

26 Halef 4.378 Sanat Sinemasi Murat Duzgunoglu Baska Sinema

28  Saftirikler 2.044 Komedi Ali Ersen Derin Film

30 Kuf 439 Sanat Sinemasi Ali Aydin Chantier

*x% Calismada kapsaminda incelenen Ufo ve Mehmet Salih filmlerine, dagitiimadiklari ve sinema salonlarina gosterime
girmedikleri icin, tablolarda yer veriimemistir. Kaynak: https://boxofficeturkiye.com/tum-zamanlar/seyirci-rekorlari/
tum-filmler.
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Sonug: Genel Degerlendirme ve Oneriler
Bu ¢calismada en az bir sekansi Adana'da ¢ekilen 32
filmmden hareketle, Adana'da ¢ekilen filmlerin ulusal
dagitim ve gdsterim pazarindaki yeri incelenmistir.
Calisma kapsaminda 2012-2023 ddneminde
Adana'da c¢ekilen 32 film degerlendirilmistir.
Oncelikle, bu dénemde Adana'da cekilen 32 filmin
verisi Box Office Turkiye ve IMDB veritabanlarindan
derlenmistir. Filmlerin, yapim yili, gosterim tarihi,
hafta bazinda gdsterim suresi, biletli seyirci sayisi,
hasilatl, ydnetmeni, yapim sirketi ve dagitimcisini
gosteren  veriler  tasnif edilerek  tablolara
aktarilmistir. Bu verilerin islenmesi ve tablolarin
yorumlanmasiyla filmlerin gdsterim suresi, biletli
seyirci sayisi ve hasilatindaki artis ve azalmalar
takip edilmistir. Filmler, ayni dénemde Turkiye'de
cekilen diger filmlerle kiyaslanarak 2012 sonrasinda
Turk film ekonomisinde Adana filmlerinin durumu
ve Adana'da gekilen filmlerin dagitim ve gdsterim
ekonomisindekiyeride degerlendirilmistir. Calisma
kapsaminda incelenen filmler “Adana’yi merkezine
alan filmler” ve “Adana’yl merkezine almayan
ama en az bir sahnesi Adana'da gecen filmler”
olmak Uzere ikiye ayrilmistir. Bununla beraber, bu
filmlerin Box Office Turkiye'den derlenen nicel
verileri “anaakim sinema veya gise sinemasl!” ile
“art-house sinema veya sanat sinemasi” ayrimi
temel alinarak yorumlanmistir.

Calisma  kapsaminda arastirilan  ddénemde,
Adana’'da her yil en az bir film ¢ekilmis ve 2015'ten
itibaren ise her yil en az bir Adana filmi yuksek
gise basarisina ulasarak blockbuster olmustur.
ilgili dénemde Adana'da cekilen ve Tablo 10'da
listelenen filmlerden 11 film 100.000 biletlik satisi
asarken, uUg¢ film ise 1.000.000'un Uzerinde bilet
satisina ulasmistir. Bununla beraber, siralamadaki
ilk 9 filmle geri kalan 21 film arasinda seyirci sayisi
bakimindan 6nemli fark vardir. Bu 9 film arasinda
en eski olan Kara Bela ve Dag 2 filmlerinde
Adana fon olarak kullaniimistir. Anaakim filmlerde
Adana’nin  bir karakterden ziyade fon olarak
degerlendirilmesi dikkat c¢ekicidir. Diger yandan
Aile Arasinda ve Deli Ask gibi anaakim filmlere
beraber Adana ve Adanalilik populerlesmeye
baslamistir. Bu iki filmin basarisindan sonra,
anaakim dizilerde de yer alan oyuncularin rol aldigi
filmler ¢cekilmeye baslanmistir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Adana'ya yodnelen bu ilgide ve c¢ekilen film
sayisindaki artista, gise basarisi kadar uluslararasi
dagitim sirketlerinin de rolu vardir. Adana'da
cekilen anaakim filmler igerisinde gisede basaril
olanlarin CJ Group buUnyesindeki CJ ENM ve CGV
Mars Group arasinda bolusuldugu ve bir bakima
bu filmlerin dagitiminda da tekellesmenin hakim
oldugu gorulmustur. Levent Yaylagul (2016),
kUresellesmeyle pazarlarin  ulus-asiri  tekellerin
kontrolUne girdigini vurgular. Yaylagul'e gére bu
donemde Uretim ve tuketim artmistir. Tekellesme
sureci, film pazarinda Turkiye'de etkisini gdsterir.
Bu surecte Turkiye film pazari, dunya film pazarinin
bir pargasi haline gelmistir. United International
Pictures (UIP) ve CGV Entertainment 2012-2023
doneminde Turkiye'deki pazarin %59'una hakimdir.
CGV Entertainment blnyesindeki CJ ENM ve CGV
Mars Group, Adana'da c¢ekilen ve yUksek gise
hasilatina ulasan Mdslim, Aile Arasinda, Dag
2, Kara Bela, Sifir Bir, Dilberay, illegal Hayatlar,
Dayi: Bir Adamin Hikayesi ve Deli Ask olmak
Uzere toplam 9 filmin dagitimini  yapmistir.
Tum bunlarin ardindan, CJ Group’a bagh bu
isletmelerin, Adana'da ¢ekilen filmlerin %50'sinin
dagitimini yaptigi gérulmektedir. Buna karsin
ulusal festivallerde basari saglayan Guvercin ve
Halef gibi sanat filmleri ise seyirciye ulasmak icin
gise odakl olmayan alternatif dagitim sirketlerine
basvurmuslardir. Chantier, Baska Sinema ve Bir
Film gibi dagitimcilar, bu filmler igin alternatif bir

mecra olmustur.

2019'da yasanan kampanyali bilet krizi ve hemen
ardindan Covid-19 pandemisiyle sarsilan sektdrde,
dagitim isletmeleri dogrudan etkilenmistir. Bu
donemde, pandemi kisitlamalari  nedeniyle
sinema salonlari 17 Mart 2020 — 1 Temmuz 2020 ve
20 Kasim 2020 - 31 Aralik 2020 tarihleri arasinda
kapali kalmistir. 2021'de CJ Group bunyesindeki
CJ ENM ve CGV Mars Group'un Turkiye film
pazarindaki payl %25'e kadar dusmustur. Ayni
donemde Adana'da Milyonda Bir (Semra Dundar,
2021) ve Dayi: Bir Adamin Hikayesi olmak Uzere
sadece iki film vizyona girerken CGV Mars Group
bu iki filmin de dagitimini yapmistir. Covid-19
pandemisi kisitlamalarindan etkilenen 2020-2023
arasindaki donemde CJ ENM ve CGV Mars Group

haricinde sadece Bir Film, Hiddam 3 (Utku Ucgar,

Sayl 69, Bahar = Spring (2025)



2012-2023 Yillari Arasinda Adana’da Cekilen Filmlerin Ulusal Dagitim ve Gésterim Pazarindaki Yeri « Batukan CEYRAN - Aydin CAM 64

2023) filmiyle Adana'da ¢ekilen bir filmin dagitimini
yapmistir. Buguin, 2024 Ekim'inde sinema salonlari
hala Covid-19 pandemisi oncesindeki bilet satis
sayllarina ulasamamistir. 2018'de sinema salonlari
70.409.779 adetlik bilet satisi gerceklestirirken,
2023'te pandeminin etkisinin azaltmasina ragmen,
yaklasik %44'|Uk bir kUgulmeyle 31.542.707 adetlik
bilet satisinda kalmistir. Bu dénemde CJ ENM
ve CGV Mars Group 13.376.767'lik bilet satisiyla
pazarin %42,41'ini olusturmustur. CJ Group Covid-
19 pandemisi dncesindeki rakamlarinin gerisinde
kalsa da hala film pazarinda lider konumdadir.

Bu calismayla dagitimcilarin tekelleserek sektoére
etki ettigi bir kez daha gorulmektedir. Adana'da
cekilen filmler degerlendirildiginde anaakim
filmlerle sanat filmleri arasinda giseye yansiyan
farklar ortaya cikmaktadir. Calismada incelenen
filmlerden anaakim olarak nitelenebilecekler CJ
Group bunyesinde dagitilirken, bagimsiz yapimlar
olan sanat filmleri Baska Sinema gibi dagitim
aglariyla seyirciye ulasabilmektedir. Ne var Ki
ulusal ve uluslararasi festivallerde édul alan bircok
film, gosterimde ¢ok sinirli bir stre kalabilmistir.
Baska Sinema, sanat filmleri olarak degerlendirilen
Halef'in 11 hafta, Guvercin'in ise 22 hafta boyunca
gosterilmesini saglasa da bu filmler icin satilan
bilet sayisi son derece dusuktur. Halef 11 haftada
4.378, Guvercin ise 22 haftada 13.094 biletli
seyirciye ulasirken ayni donemde gosterilen ve
anaakim filmlerden olan Deli Ask sadece 6 haftada
376.367 biletli seyirciye ulasmistir. Aradaki farkin
bu denli acik olmasinin nedeni Deli Ask’'ta populer
dizi oyuncularinin basrollerde yer almasinin yani
sira, bu filmin dagitimini pazari elinde tutan CJ
Group bunyesindeki CGV Mars Dagitim sirketinin

yapmasidir.

GUnUmuzde, Yesilcam'in ¢okusunun ardindan
bolge isletmecili§i modeli sona ermistir ve
Adana 1960-1970’lerdeki gibi bir talebi yaratacak
seyirciden -ve  gdsterim ekonomisinden-—
artik yoksundur. Covid-19 pandemisi ve onu
takip eden ekonomik krizin ardindan bugun,
2024'Un son gunlerinde Adana'da sadece Ug¢
multiplex —-Optimum Avsar, Adana 01 Burda

Cinema Pink ve Paribu Cineverse Mi- 26 perde

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

ve yaklasik 6.300 koltuk kapasitesiyle faaliyet
gostermektedir. Ama buna karsin 2000'lerden
itibaren, Adana'yl ve Adanaliligi merkezine alan
dizi ve filmlerin yukselisinden boélge isletmeciligi
modelinin  tematik pratiklerinin halen devam
ettigi ¢ikariminda bulunmak da mumkundur.
Bu diziler ve filmler muhtemelen sadece Adanali
seyirciyi hedefleyerek Uretilmemektedir. Ama
bununla beraber bu filmlerin anlati yapilari,
temalari ve karakterleri Yesilcam'in hakim anlati
yapisina, temalarina ve karakterlerine uymaktadir.
Bir zamanlar, bu filmlerde pamuk agalari ya da
kabadayilarolarakgérunen Adanalilarsimdininyeni
zengin ve kriminal karakterlerine dénusmustur.
Bu bakimdan, bu filmlerle Yesilcam'in bodlge
isletmeciligi modeline uygun olarak Adana bolgesi
icin Urettigi filmler arasindaki tematik iliski devam
etmektedir.

TUm bunlarin ardindan bu c¢alismayla, Adana
filmlerinin ulusal sektorde, &zellikle daditim ve
gosterim alaninda dnemli bir ekonomik buyuklugu
oldugu gorulmustur. Adana'da c¢ekilen filmlerden
Minin =MdUslum, Aile Arasinda, Dag Il, Kara Bela,
Sifir Bir, Dilberay, lllegal Hayatlar, Dayi Bir Adamin
Hikayesi, Deli Ask, Cumali Ceber 2, Bordo Bereliler
Suriye-yani sehirde bu donemde Uretilen filmlerin
yaklasik %30'unun 100.000 adetlik bilet satisini
asmasl — ki bu oran, Turkiye ortalamasinin ¢ok
Uzerindedir; TUrkiye'de tUm zamanlarin en ¢ok
izlenen yerli filmler listesinin ilk 10 sirasinda iki
filmin yer almasi —Mduslim ve Aile Arasinda- ve
calisma kapsaminda incelenen dénemde, pek
cok yil Adana filmlerinin tum yerli film dagitim
ve gobsterim ekonomisinin %10’'undan fazlasini
Uretmesi —hatta 2018'de %20'ye yaklasmasi—
dikkat cekicidir. Bununla beraber, Adana'da bu
kadar yogun bir bicimde film ve dizi ¢ekilmesi,
sehrin yapim alaninda da 6nemli bir ekonomik
potansiyeli oldugunu gostermektedir. Bu nedenle,
sehrin bu potansiyelini yaraticiendUstriler alaninda
degerlendirecek yeni akademik calismalara ve
sektorel projelere intiyag vardir. Cukurova Kalkinma
Ajansi'nin son dénemdeki girisimleri bu konuda
ornek gosterilebilir. Ajans, 31. Uluslararasi Adana
Altin Koza Film Festivali sirasinda, 26 Eylul 2024
tarihinde bir Film Endustrisi Calistayr dUzenleyerek,
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sektorde faaliyet gosteren Kkisi, kurum ve
kuruluslarla Adana’ninfilmendustrisindekiyerinive
gelecegini, sektérin mevcut durumunu, Adana'da
film g¢ekimleri sirasinda yasanan sorunlari, sehrin
yerel ve merkezi idaresinden beklentilerini ve bu
konularda gergeklestirilebilecek somut faaliyetleri
tartismaya acmistir. Cukurova Universitesi iletisim
FakuUltesi ve Altin Koza A.S. ile birlikte duzenlenen
etkinlige, resmi kurum temisilcilerinin yani sira,
Altin  Koza Film Festivali dolayisiyla o sirada
Adana'da bulunan ve codu istanbul merkezli olarak
faaliyet gdsteren yapimcilar ve yapim sirketlerinin
temsilcileri  katilmistir.  Calistayin  sonuglarinin
bir rapora doénustlrilerek Cukurova Kalkinma
Ajansi'nin bu konudaki politikalarina bir rehber
teskil etmesi hedeflenmistir.

Bu arastirma  2012-2023  yillart  arasinda
vizyona giren ve yukarida listelenen filmlerle
sinirlandirilmistir.  Adana'da 2012'den o6nce ve
2023'ten sonra gekilen filmlerle beraber televizyon
kanallari, dijital yayin platformlari veya YouTube
gibi mecralar icin c¢ekilen diziler bu calismanin
kapsami disinda birakilmistir. Adana, ozellikle
2000'den sonra dizi sektorUunde mekan olarak
sikliklaveyogun olarak kullanilmaktadir. Dolayisiyla
Adana'da cekilen dizilerin incelenmesiyle, hem
Adana’nin film ve dizi sektorindeki potansiyeline
hem de sehrin temsiline dair gUvenilir arastirmalar
gerceklestirilmis olacaktir. Diger yandan Adana'nin
sinemasal olarak kullanildigi bir baska mecra ise
sosyal medya platformlaridir. Adanali fenomen
hesaplarin  sosyal medya platformlarindaki
paylasimlari genis bir kullaniciya ulasmaktadir.
illegal Hayatlar érnedinde oldudu gibi, bu tir
icerikler sinemayla -ozellikle Uretim acisindan-
dogrudan iliskili olabilmektedir. Tipki filmler ve
diziler gibi, sosyal medyada Uretilen bu iceriklerin
de ekonomik baglami vardir. Ustelik sosyal
medyadaki bu igerik Uretimi ve paylasiminin
incelenmesiyle Adana'nin temsili ve sehrin kultar
endustrisi icerisinde konumu daha anlasilir hale

gelebilecektir.
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Extended Abstract

The first feature film shot in Adana was Sehvet
Kurbani (1940), directed by Muhsin Ertugrul.
From the 1950s onwards, while images of the city
occasionally appeared in films, Adana's people
were predominantly represented in Yesilcam
cinema as cotton landlords or gangsters from
Adana living in Istanbul. The first films shot entirely
in Adana were fkisi de Cesurdu (Ferit Ceylan, 1963),
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and later Yilmaz GuUney's directorial debut Pire
Nuri (1968) and Seyyit Han — Topragin Gelini (1968),
both filmed simultaneously in the city. GUney
produced Umut (1969) and Endise (Serif Goren,
1974) in Adana, contributing to the development
the city's cinematic image. This trend continued in
films such as Bereketli Topraklar Uzerinde (Erden
Kiral,1982) and Zikkimin Kékd (Memduh Un, 1992).
However, after Zikkimin Kokd, Adana gradually
disappeared from the cinematic landscape, with
no national films shot in the city until 2012. Since
2012, with films such as Kuf (Ali Aydin, 2012), Adana
Isi (Ali Adnan Ozgur, 2015), Deli Ask (Murat Dandar
& Murat Kaman, 2017), and Benim Varos Hikayem
(Yunus Ozan Korkut, 2017), Adana has once again
found a place in Turkish cinema. Although the
number of films shot in Adana increased after
2012, this trend was interrupted by the Covid-19
pandemic and the accompanying economic crisis.
Nevertheless, Adana remains a popular location
in cinema, television, and digital platforms.
Representations of the city and its people have
become common, particularly in TV series on
platforms such as Netflix, YouTube, Gain,and BIuTV.

In the context of communication and cultural
studies, this research aims to examine the
quantitative aspects of the representation of
Adana and its people in Turkish cinema after 2000.
The scope of the study includes Turkish feature-
length fiction films set in Adana, which contribute
to the representation of the city and its people.
Thirty-two films, each with at least one sequence
shot in Adana after 2000, were identified through
databases such as Box Office Turkiye and IMDB,
as well as catalogues from the International
Golden Boll Film Festival and local news sources.
The data for these films were primarily collected
from Box Office Turkiye, a website that compiles
quantitative data on cinema releases, reporting on
filmm release dates, audience numbers, and other
related metrics. For the 32 films shot in Adana
between 2012 and 2023, data such as release year,
production year, weekly screening time, ticket
sales, revenue, director, production company,
and distributor were compiled and organized
into thematic tables. This information was used
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to monitor trends in screening time, ticket sales,
and revenue. By comparing the box office data of
these films with other Turkish films, quantitative
insights were gained into the role of these
Adana films within the broader distribution and
exhibition market. The films analyzed in the study
are divided into two categories: ‘Adana-centered
films' and ‘films that are not Adana-centered but
have at least one scene set in Adana’. In addition,
the quantitative data of these films collected from
Box Office Turkiye were interpreted based on
the distinction between ‘mainstream cinema or
box office cinema’ and ‘art-house cinema or art

cinema’.

During the reporting period, at least one film was
shot in Adana every year. Since 2015, at least one
film shot in Adana has achieved blockbuster status
annually. Among the films listed in Tables 10 and 11,
eleven exceeded 100,000 ticket sales, while three
exceeded 1,000,000 ticket sales. However, there
is a stark contrast between the top nine films and
the remaining 21 regarding audience numbers.
The involvement of international distribution
companies has played a significant role in the
growing interest in Adana films and their box
office success. Among the mainstream films shot
in Adana, those that achieved box office success
were distributed by CJ ENM and CGV Mars Group,
revealing a monopolistic trend in the distribution
market. Thisstudy underscoresthe monopolization
of distribution and its impact on the sector. In the
evaluation of films shot in Adana, there is a clear
distinction between mainstream and art-house
productions regarding box office performance.
Mainstream films, distributed by the CJ Group,
contrast with independent art films, which reach
audiences through alternative networks such as

Baska Sinema.

This study reveals that Adana films represent a
significant economic force within the Turkish
cinema sector, distribution
and exhibition. The fact that 11 of the films -

approximately 30% of those produced during the

particularly in

study period- exceeded 100,000 ticket sales, far

above the Turkish national average, is a testament
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to the city's cinematic potential. Additionally,
Muslim and Aile Arasinda are among 10 of the
most-watched domestic films of all time in Turkiye.
Furthermore, Adana-based films have accounted
for more than 10 percent of the domestic film
distribution and exhibition market for many years,
even approaching 20 percent in 2018. The large
number of films and TV series produced in Adana
indicates the city’s significant economic potential
in the film production industry. This underscores
the need for further academic research and
industry initiatives to fully capitalize on Adana’s

creative industry potential.
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Digital Games and Cultural Dynamics:
An Examination of The Social and Cultural Impacts of
Popular Games in Turkiye Through Steam

Tamer BAYRAK’
Arastirma Makalesi Basvuru 14102024 = Kabul 20.01.2025
ABSTRACT

This study examines the genres and themes of the most purchased games in Turkiye on the Steam platform from 2021 to
2024, addressing the influence of these games on users' cultural preferences and social values. For this purpose, the top 10
best-selling games in Turkiye were tracked on the Steam platform during January, February, March, April, May, and June
2024 Additionally, the top 50 best-selling games overall from 2021, 2022, and 2023 were analyzed under various categories.
These data were evaluated individually and collectively to understand how games function as cultural carriers. The research
incorporates content analysis, data collection, and comparative analysis methods within the framework of cultural studies.
It analyzes how the themes, characters, stories, and gameplay mechanics reflected in the game content interact with social
norms, values, and behaviors within the context of genres and themes. Strategy games, particularly popular among young
people, enhance critical thinking and problem-solving skills. Historical-themed games foster a sense of national values,
and competitive games strengthen teamwork and leadership skills. Furthermore, interaction with global cultures through
games can broaden young people's worldviews and build bridges between different cultures. The analyses conducted in
this context demonstrate that games are not only tools for passing time but also powerful cultural instruments capable
of influencing social norms, values, and behaviors. The research findings reveal that digital games play a significant role
in shaping the representation of concepts such as gender, race, nationality, and class, and in the construction of cultural

identities.

Keywords: Digital Came, Culture, Came Genre, Game Theme, Steam

oz

Bu calisma, Steam platformunda 2021-2024 vyillari arasinda Turkiye'de en ¢ok satin alinan oyunlarin tur ve temalarini
inceleyerek, oyunlarin kullanicilarin kdltarel tercihleri ve toplumsal dederleri Uzerindeki etkilerini ele almaktadir. Bu
amacla, Steam platformunda 2024 yili Ocak, Subat, Mart, Nisan, Mayis ve Haziran aylari boyunca Turkiye'de en ¢ok satilan
ilk 10 oyun listesi takip edilmistir. Bununla birlikte 2021-2022-2023 villarinda genel itibariyla en cok satilan 50 oyun cesitli
kategoriler altinda ele alinmis, tum bu veriler 6nce kendi iclerinde, ardindan birlikte degerlendirilerek oyunlarin bir kultr
taslyicisi olarak naslil islev gordugu anlasilmaya calisiimistir. Arastirma, Kulturel Calismalar kurami isiginda icerik analizi,
veri toplama ve karsilastirmall analiz yontemlerini icermekte, oyun iceriklerinde yansitilan temalar, karakterler, hikayeler ve
oynanis mekaniklerinin toplumsal normlar, degerler ve davranislar Gzerinde nasil bir etkilesimde bulundugu tur ve temalari
baglaminda analiz ediimektedir. Ozellikle gencler arasinda poptiler olan strateji oyunlari, elestirel distinme ve problem
cozme yeteneklerini gelistirmekte, tarini temali oyunlar milli degerlere olan baglhdr artirmakta ve rekabetci oyunlar ise
takim calismasl ve liderlik yeteneklerini pekistirmektedir. Ayrica, oyunlar araciligiyla kuresel kultUrlerle etkilesim, genclerin
dunya goruslerini genisletebilmekte ve farkll kultUrler arasinda kopruler kurabilmektedir. Bu baglamda yapilan analizler,
oyunlarin yalnizca zaman gecirme araclari olmadigini, ayni zamanda gUclU kultUrel araclar olarak toplumsal normlari,
dederleri ve davranislari etkileyebilecek potansiyele sahip oldugunu gostermektedir. Arastirma sonuclari, dijital oyunlarin
toplumsal cinsiyet, irk, milliyet ve sinif gibi kavramlarin temsilini sekillendirmede ve kulturel kimliklerin insasinda énemli bir

rol oynadigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Oyun, Kulttr, Oyun Turt, Oyun Temasl, Steam
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Introduction

With significant effects in the cultural context,
digital games are quite helpful in understanding
social orientations. This article examines the
diversity oftypesand themes of digital games most
purchased by Turkish users on Steam, investigating
the hypothesis that games are not only a means
of entertainment but also have a broad cultural
and social impact. The research aims to scrutinize
how games influence users' gaming culture, social
values, and usage loyalty. These effects can be
examined through the themes, characters, stories,
and even gameplay mechanics reflected in the
game content. Games can carry various cultural
elements, and these elements can directly reflect
on the game's popularity, level of acceptance, and

impact on society.

Analyzing the best-sellinggamesin Turkiye helpsto
understand which cultural and social values these
games reflect and how these reflections impact
their usage. For example, historically-themed
games can increase interest in Turkish history and
strengthen national values. Strategy games can
enhance critical thinking and problem-solving
skills, while games that emphasize teamwork and
leadership abilities can have positive effects on
social skills.

A detailed analysis of the games popular among
young people in Turkiye can reveal the cultural
codes and social messages these games
represent. For example, the popularity of e-sports,
in parallel with the rise of competitive games, can
promote values such as team spirit, goal setting
and achievement, and discipline among users.
Additionally, interaction with global cultures
through games can broaden young people's
worldviews and act as a bridge between different
cultures. Consequently, it is often observed
that especially the younger demographic is
significantly influenced by digital games, second
only to influencers (Dalayli, 2023, p. 781).

The research also focuses on the frequency of

game genres available on the platform, examining

their potential negative impacts. Issues such as
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the influence of violent games on social behavior,
their addictive properties, and social isolation are
among the concerns frequently voiced by society
and parents. In this context, while considering the
cultural reflections of the games, it is crucial to
take these negative effects into account to ensure
the comprehensiveness of the study.

Examining the best-selling games on the Steam
platform in Turkiye in terms of how they shape
users' cultural preferences, social values, and
usage impacts is crucial for understanding the
development of gaming culture. It is evident that
games are not merely tools for passing time,
but also powerful cultural instruments with the
potential to influence societal norms, values,
and behaviors. In this context, cultural studies
conducted through games hold significant
importance in understanding users' worldviews,
social relationships, and cultural identities.

Examining the cultural impact of games in such
research is crucial for understanding how cultural
values are disseminated and transformed through
digital media. For this purpose, the list of the top
10 best-selling games in Turkiye on the Steam
platform was monitored from January to June
2024. Additionally, the 50 best-selling games from
2021, 2022, and 2023 were analyzed under various
categories. All these data were first evaluated
individually and then collectively to understand
how games function as cultural carriers.

Games are not just entertainment tools; they
are also powerful instruments that encompass
cultural elements such as social values, history,
language, and traditions, and have the capacity
to disseminate these elements worldwide.
Particularly, when examining a country's popular
games, it reveals what that society values, which
types of stories and characters are popular. This
provides significant insights into how cultural
values and norms are shaped and transformed
through games. In the context of Turkiye, this
situation highlights the role that games play in
preserving and transmitting cultural identity.
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Since Steam is a platform with millions of
users worldwide, analyzing the best-selling
games in Turkiye reveals both global trends
and local preferences. Among these games,
local productions show how Turkish culture is
represented in the digital environment and the
impact of cultural elements on the international
stage. Furthermore, the success of foreign games
in the Turkish market also demonstrates cultural

exchange and interaction.

Thistype of research also provides valuable insights
for policymakers, educators, and expertsin cultural
studies. It offers in-depth knowledge on how
games reflect and transform cultural values. Thus,
more informed decisions can be made regarding
the regulation of digital content, integration into
educational programs, and preservation of cultural
heritage. The potential to strengthen the cultural
connection of younger generations and maintain
cultural heritage in the digital environment can be
more clearly demonstrated through such studies.

In conclusion, the cultural analysis of popular
games in Turkiye, in terms of genre and theme,
offersunique opportunities to observe how cultural
dynamics and values evolve and spread in the
digital age. This provides a rich cultural resource
and opens new perspectives on cultural identity
and interaction in an increasingly globalized world.

Digital Games and Culture

Culture is seen as patterns of behavior and
interaction, cognitive structures, and emotional
understandings learned through the process
of socialization. These patterns help define
the members of a cultural group while also
distinguishing them from other groups (Carla,
2024). Culture is defined as the complex whole
acquired by humans as members of society,
which includes knowledge, beliefs, art, morals,
laws, traditions, and other capabilities and habits.
This definition broadens the concept of culture
to encompass both material and non-material
elements of human communities (White, 2022).
These definitions highlight the complexity and
versatility of culture, offering different perspectives
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on how individuals form and sustain relationships
within a society and broader cultural structures.
Each perspective provides different insights into
understanding the dynamics between social

relationships and cultural structures.

Game culture encompasses the social practices
and norms that revolve around video games,
tabletop games, and other forms of interactive
media. When evaluating the relationship between
the two concepts, we can see that game culture is
actually part of a broader cultural context. Games
reflect various cultures through their content,
offering the opportunity to explore the values,
history, and mythology of different societies.
For example, the "Assassin’'s Creed" series allows
players to experience the richness of specific
cultures by presenting historical events and
periods interactively. Games contribute to the
dissemination of cultural knowledge by providing
educational content in areas such as language
learning, history, and geography. By making
learning processes more interactive and enjoyable,
they canincrease the interest of a wide audience in
cultural topics. Additionally, games can generate
discussions on issues such as gender roles, ethical
matters, and social justice. These discussions
have the potential to shape and change society's
views on specific issues. By encouraging users to
think about such topics, games become a part of

cultural dialogue.

With the widespread adoption of the internet,
online games have become popular and bring
together players from around the world, facilitating
interactions among people from diverse cultural
backgrounds. This functions as a platform for
cultural exchange and helps players gain a better
understanding of each other's cultures. In terms
of cultural adaptation and globalization, games
target a global market while considering how
they are perceived in various cultural contexts.
This necessitates respect for cultural differences
and the adoption of an inclusive approach. In this
context, game culture can be seen as a dynamic
and evolving field, playing a significant role within
the broader cultural framework. Games can build
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bridges between cultures and, by appealing to a
wide audience, contribute to the development of

cultural understanding and empathy.

Mass media have functions of socialization,
entertainment, political, economic, and
information dissemination (Yengin & Bayrak,
2023, p. 9). Digital games, as significant actors
in mass communication, offer a rich domain for
understanding how they intertwine with cultural
normes, values, and identities. As one of the popular
media forms of our age, these games not only
provide entertainment but also have the power
to shape the representation of concepts such
as gender, race, nationality, and class. Games
can serve as a mirror reflecting the interactions
between global cultures and the processes
of cultural change. This study also focuses on
understanding game culture by examining the
diversity of digital games on the Steam platform in
terms of genre and theme, which greatly influence
culture. Specifically, understanding the impact
of games on the construction and expression
of cultural identities is of great importance. This
initiative will provide an in-depth perspective
on how digital games function both as cultural

products and as tools for intercultural interaction.

Play precedes culture; it is not a product of various
cultures or a result of coincidence, but rather a
primary factor in the emergence of various cultural
forms. According to some, play is a way to release
excess energy; to others, it satisfies the instinct
for imitation; and to yet others, it meets the need
for release (And, 2003, pp. 27-28). The idea that
the game serves another purpose is taken as a
starting point. According to Huizinga, the distinct
characteristics of a game are as follows: a game is
primarily a voluntary and optional activity. A game
is different from real life and daily life; it is a realm
of freedom. A game is separated from daily life
both spatially and temporally (Huizinga, 2016).

Digital games stand out as digital structures with
various impacts in today's world (Gee, 2007). In
this context, digital games are games that utilize

technological tools and are typically played on
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computers, video game consoles, or mobile
devices. While digital games incorporate the
fundamental features of traditional games, they
also offer additional advantages, such as creating
virtual realities and reaching a much broader
audience. Moreover, digital games enhance user
experience through interactive elements, visual
and auditory effects, providing players with the

opportunity to step into different worlds.

The relationship between these two concepts
fundamentally lies in their purposes of
entertainment and learning, being structured
within a framework of rules, and offering
opportunities for social interaction. However,
digital games, thanks to the possibilities offered
by technology, have expanded and evolved the
concept of gaming by presenting a much wider
variety of scenarios and forms of interaction. This
has enabled games to create a greater impact

culturally, educationally, and socially.

For a study focused on digital games and their
cultural and social impacts, the "Cultural Studies"
theory stands out as a supportive framework. This
theory can be used to examine how media content
integrates into social and cultural structures
and how these influence individuals' thoughts
and behaviors. Cultural studies, especially with
concepts like Stuart Hall's encoding/decoding
model, offers the opportunity to analyze how
digital games are interpreted and consumed.

For instance, Hall's encoding/decoding model
provides a detailed examination of how game
content is produced, presented, and interpreted
by consumers. This model can be useful in
better understanding the impact of games on
social norms and values. Additionally, it can be
employed to deeply analyze the roles of games
in the construction and expression of cultural
identities and how they function as instruments of
interaction and change within society. This theory
aligns with the themes explored to show how
games operate as carriers of culture and how they
can shape social relationships.
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The theory of cultural studies refers to an
interdisciplinary academic field that examines
various cultural practices and their effects on
society. In the late 1950s and early 1960s, the
Birmingham Centre for Contemporary Cultural
Studies (CCCS) at the University of Birmingham
in England played a significant role in the
development of this field. This center evolved
under the leadership of thinkers such as Richard
Hoggart, Raymond Williams, and Stuart Hall.

Cultural studies analyze how texts and practices
in areas such as media, cinema, and advertising
intersect with the economic, social, and political
structures of society. Research in this field typically
addresses issues such as ideology, identity,
gender, race, and class. Cultural studies adopt a
critical approach that questions how cultural texts
reflect or challenge societal power relations. This
theory aims to reveal power dynamics within a
society, focusing particularly on concepts of social
inequalities and hegemony (Trifonas, 2020).

Research examining the effects of games on
cultural values, norms, and behavior patterns
has been undertaken by scholars from various
disciplines. For instance, James Paul Gee's work
"What Video Games Have to Teach Us About
Learning and Literacy" (2007) explores the impact
of video games on learning processes. Gee argues
that games not only shape players' worldviews and
social identities but also enhance their problem-
solving skills while raising awareness about cultural
norms and values through game mechanics and

narratives.

Mia Consalvo's work "Cheating: Gaining Advantage
in Videogames" (Consalvo, 2007) examines the use
of cheating in games from a cultural perspective
and investigates how cheating impacts social and
cultural norms among players. Consalvo notes that
cheating is seen as an acceptable strategy in some
cultures, while it is outright rejected in others. She
also questions the impact of games on ethical
behavior. This study is particularly important in
explaining the phenomenon of cheating, which is

one of the biggest issues in digital games.
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T.L. Taylor's book "Play Between Worlds: Exploring
Online Game Culture" (2006) examines online
gaming cultures and their interactions with the
real world. This work highlights the impact of
gaming communities on social norms and group
dynamics. It analyzes how players' social identities
and roles within communities’ parallel social
structuresin the real world. Additionally, Constance
Steinkuehler and Sean Duncan's study "Scientific
Habits of Mind in Virtual Worlds" explores how
scientific thinking habits can be developed
through online games. The processes players use
to solve in-game problems can enhance their
ability to understand and interpret cultural and
social norms in ways similar to scientific research
and inquiry methods.

Nick Yee'nin "The Proteus Paradox: How Online
Gamesand Virtual Worlds Change Usand How They
Don't" (2014) examines in detail the psychological
and social effects of virtual worlds and online
games on users. It explores how virtual identities
and avatars can influence real-world behaviors
and how these processes intertwine with cultural
norms. These studies provide valuable data for
deeply understanding the impact of games on
cultural structures and offer significant insights
into how games can shape individuals' cultural

understanding and social practices.

Discussing the impacts of digital games on social
and cultural norms necessitates leveraging the
frameworks offered by cultural studies theory.
It is particularly useful to consider Stuart Hall's
representation theory, Michel Foucault's analysis
of power/institution relationships, and Pierre
Bourdieu’s concepts of habitus and capital as a
whole. Stuart Hall emphasizes how media tools
produce meaning through categories such as
gender, race, and class, and how these meanings
play an ideological role. Digital games can
contribute to the perception of certain roles and
identities as “natural” or “normal” by offering users
a variety of roles and identities. For instance, the
preference for male protagonists in many games
or the reinforcement of certain stereotypes serves

to reproduce cultural norms and values (Hall, 1997).
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Foucault's theory of power/institution explains
how games can function as a mechanism of
"surveillance" and '"regulation." Digital games,
particularly through online environments and
communities, can become instruments of power
that normalize and direct user behavior. Players'
performances are continuously monitored and
evaluated, which encourages a certain standard of
performance and social behavior (Foucault, 1995).
Bourdieu's theory of social practices examines
how players' in-game actions can shape their
perceptions and behaviors in the outside world.
In-game achievements accumulate as "cultural
capital" and can transform into prestige or
social status among players. This capital may be
transferable, allowing players to expand their social
networks and apply it to real-world interactions
(Bourdieu, 2010). Postman's media ecology
approach examines the impact of technology on
social structure and human perception. Digital
games create a new "cultural environment," within
which individuals' ways of thinking, perceiving,
and evaluating are altered. The interactive
nature of games enables users to become active
participants, leading to much deeper interaction
and influence compared to traditional media
(Postman, 2005). These theoretical frameworks are
seen as effective theories for understanding that
digital games are not only entertainment tools but
also powerful instruments for shaping cultural and
social norms. Through these theories, studies on
game design, content, and player communities
provide significant data for a better understanding
of these effects.

Along with the rest of the world, the digital gaming
culture in Turkiye has undergone significant
evolution in recent years. This evolution is closely
linked to both technological advancements and
demographic changes. Turkiye's young population
stands out, offering great potential for the
development of the gaming sector in the country.
With the increase in internet penetration and the
usage of mobile devices, access to and interest in

digital games have also risen.
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When examining the demographics of gamers, itis
observed that a large portion of gamers in Turkiye
consists of young adults. According to the data
from the Turkish Statistical Institute (TUIK), many
players fall within the 18-34 age group (2021). This
demographic structure creates a broad market for
game developers and platforms. Additionally, the
increasing number of female players contributes
to the diversification of game content and the
formation of a more inclusive gaming culture.

The types of games preferred by players in
Turkiye encompass a wide range. Strategy
games are particularly popular among Turkish
players. This may stem from Turkiye's rich history
and cultural structure that promotes strategic
thinking. Additionally, competitive games such as
multiplayer online battle arena (MOBA) and first-
personshooter (FPS) games are also highly favored.
Social interaction and competition are significant

sources of motivation for Turkish gamers.

Cultural influences on game preferences should
not be overlooked. For example, games based
on history and mythology are quite popular in
Turkiye. Locally developed games such as "Mount
& Blade," known for incorporating elements of
Turkish culture and history, are of great interest to
local gamers. On the other hand, globally popular
gameson international platforms, such as"Counter
Strike," "League of Legends," and "FIFA," also have
a large player base in Turkiye.

In Turkiye, the most popular digital games are
generally concentrated on mobile platforms.
Among the best-selling games in 2022, mobile
games such as "PUBG Mobile" "Call of Duty:
Mobile," and "Mobile Legends" stand out. For
PC and console users, games like "Valorant,"
"League of Legends," and "Counter-Strike: Global
Offensive" continue to maintain their popularity
(Donanimhaber, 2023, April 19) (Gamizm, 2022,
August 3).

Turkiye's gaming culture is generally shaped by its
young population. In Turkiye, 52% of gamers are
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male and 48% are female, with the most active
age group being 25-34 years old. A large portion of
gamers have turned to more economical solutions,
such as subscription systems. This situation is
closely related toeconomic factorsand fluctuations
in exchange rates in Turkiye, as the high prices of
games lead to a preference for more cost-effective
options. (Donanimhaber, 2023). Based on Steam
data, the patterns are similar in Middle Eastern
countries such as Saudi Arabia and Egypt, as well
as in Eastern European countries like Romania and
Poland, making this an intriguing observation.
According to publicly accessible data on the Steam
platform, users aged 18-34 constitute the largest
gaming demographic, with a preference for more
competitive and strategy-based games within this
age group. As age increases, game preferences
tend to shift towards more low-tempo games
such as puzzles and strategy games. Additionally,
factors such as gender, education level, and
geographical location also play significant roles.
Male users generally play games more frequently
and in greater numbers, while female users are
notably active on mobile platforms and social
media-based games. Males typically prefer action,
adventure, and sports games, whereas females are
more inclined towards puzzles and role-playing
games. Furthermore, as the level of education
increases, there can be variations in the frequency
of gaming and the types of games preferred
(Goldag, 2018). Individuals with a university degree
or higher education level generally prefer more
complex strategy games or role-playing games,
while users with a lower education level tend
to prefer simple and accessible games (Simsek
& Karakus Yilmaz, 2020). Differences in game
preferences among users from different regions
of TUrkiye can be observed. Users living in major
cities have access to a wider variety of games,
whereas those in rural areas tend to prefer a more
limited selection of games. However, this situation
has been changing in recent years due to the
increasing number of digital gaming platforms
and their easy accessibility, quickly narrowing the

gap between urban and rural areas.
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In terms of game genres, puzzle, trivia, and word
games are among the most popular mobile game
types in Turkiye, while action-adventure and FPS
(First Person Shooter) genres are more preferred
on PC and consoles. These preferences can also
be associated with cultural habits and social
interaction needs. For example, strategy and war-
themed games are popular among Turkish players
as they help develop competitive and strategic
thinking skills (Donanimhaber, 2023).

In this context, it is observed that digital gaming
habits and cultural preferences in Turkiye
encompass a wide range, with the rise of mobile
platforms continuing. The digital gaming culture
in Turkiye is shaped by a young and dynamic
population, making the country a significant player
in the global gaming industry. The integration of
cultural elements into games strengthens the
local game development scene and allows Turkiye
to establish a more distinct identity in the digital
gaming market. This has the potential to enhance
the recognition and interaction of Turkish games
in both local and global markets.

Best-Selling Games, Genres, and Themes
in Tlrkiye According to Steam Platform
Data

The list of best-selling digital games on the
Steam platform based in Turkiye demonstrates
the diversity and cultural impact of modern
video games through various cultures and global
themes. The games include those inspired by
different geographical locations (such as the Euro
Truck Simulator series) or historical events (such as
Crusader Kings Ill and the Assassin's Creed series).
Additionally, there are games that create entirely
new worlds using themes like fantasy and science
fiction (such as Elder Scrolls Online and Destiny 2).
These games cater to a global audience, informing
players about different cultures, histories, and
social issues, and encouraging them to think about
these topics. Open-world games, in particular,
offer players vast and unexplored areas, providing
opportunities to discover the richness of various

cultures.
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Additionally, the provision of multiple language
support and the sensitive incorporation of cultural
elements in these games contribute to the
experiences of players from different cultures. This
enhances the potential of video games to promote
intercultural dialogue and cultural understanding.
Beyond providing entertainment, games can serve

as tools for learning about and empathizing with

Table 1
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different lifestyles, histories, and social structures.
In this context, identifying and periodically
tracking the most popular games is essential for
understanding their functionality. For this purpose,
Table 1lists the top 10 best-selling digital games on
the Steam platform in Turkiye from January 2 to

June 4, based on weekly sales data.

The Top 10 Best-Selling Digital Games on the Steam Platform in Turkiye Based on Data from January 2 to June 4, 2024 (Steam, 2024)

Weekly Bestsellers (02 January 2024 - 09 January 2024)

Rank Game Price Change Weeks

1 Counter-Strike 2 Free to Play 1 596

2 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 1 26

3 Lethal Company $5.79 2 9

4 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play > 355

5 Baldur's Gate 3 $34.99 2 28

6 War Thunder Free to Play 5 7

7 Call of Duty® $39.99 1 83

8 Euro Truck Simulator 2 $2.52 1 516

9 ELDEN RING $39.99 41 6

10 Black Desert $4.99 +5 133

Weekly Bestsellers (09 January 2024 - 16 January 2024)

Rank Game Price Change Weeks

1 Counter-Strike 2 Free to Play B 597

2 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play 2 356

3 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 1 27

4 Lethal Company $5.79 e 10

5 War Thunder Free to Play +1 8

6 World of Warships Free to Play +14 3

7 Apex Legends™ Free to Play 14 167

8 Call of Duty® $39.99 o] 84

9 Black Desert $4.99 1 134

10 Euro Truck Simulator 2 $2.52 L2 517

Weekly Bestsellers (16 January 2024 - 30 January 2024)

Rank Game Price Change Weeks

1 Palworld $14.99 NEW 1

2 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 1 28

3 Counter-Strike 2 Free to Play 2 598

4 Lethal Company $5.79 5 il

5 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play v 3 357

6 Euro Truck Simulator 2 $2.52 4 518

7 Black Desert $4.99 2 135
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8 War Thunder Free to Play 3 9

9 Warframe Free to Play 13 29

10 Call of Duty® $39.99 2 85

Weekly Bestsellers (23 January 2024 - 30 January 2024)

Rank Game Price Change Weeks

1 Palworld $14.99 > 2

2 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 > 29

3 Counter-Strike 2 Free to Play > 599

4 Anomaly Agent $4.99 NEW 1

5 Enshrouded $14.99 NEW 1

6 TEKKEN 8 $44.99 13 6

7 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play 2 358

8 Lethal Company $5.79 A 12

9 Forza Horizon 5 $32.78 2 127

10 Call of Duty® $39.99 > 86

Weekly Bestsellers (30 January 2024 - 06 February 2024)

Rank Game Price Change Weeks

1 Palworld $14.99 > 3

2 Counter-Strike 2 Free to Play 1 600

3 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 ] 30

4 Granblue Fantasy: Relink $39.99 NEW 1

5 Enshrouded $14.99 5 2

6 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play 1 359

7 Lethal Company $5.79 1 13

8 TEKKEN 8 $44.99 2 7

9 Forza Horizon 5 $32.78 5 128

10 Black Desert $4.99 1 137

Weekly Bestsellers (06 February 2024 - 13 March 2024)

Rank Game Price Change Weeks

1 Counter-Strike 2 Free to Play 1 601

2 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play 4 360

3 Palworld $14.99 2 4

4 Call of Duty® $39.99 7 88

5 HELLDIVERS™ 2 $39.99 + 38 2

6 Lethal Company $5.79 1 14

7 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 L4 31

8 Dota 2 Free to Play 23 324

9 Red Dead Redemption 2 $59.99 * 64 34

10 Grand Theft Auto V $14.98 14 474
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Weekly Bestsellers (13 February 2024 - 20 March 2024)

Rank Game Price Change Weeks

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 602

2 HELLDIVERS™ 2 $39.99 +3 3

3 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play o1 361

4 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 +3 32

5 Call of Duty® $39.99 o 89

6 Lethal Company $5.79 5 15

7 Black Desert $4.99 6 139

8 Apex Legends™ Free to Play 7 172

9 Red Dead Redemption 2 $59.99 5 35

10 Palworld $14.99 7 5

Weekly Bestsellers (20 February 2024 - 27 March 2024)

Rank Game Price Change Weeks

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 603

2 HELLDIVERS™ 2 $39.99 > 4

3 ELDEN RING $39.99 + 58 13

4 ELDEN RING $25.99 (Pre-Order) NEW 1

5 Last Epoch $18.00 7 6

6 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play '3 362

7 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 3 33

8 NBA 2K24 $9.59 RETURN 1

9 Black Desert $4.99 2 140

10 Call of Duty® $39.99 v5 90

Weekly Bestsellers (27 February 2024 - 5 March 2024)

Rank Game Price Change Weeks

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 604

2 HELLDIVERS™ 2 $39.99 > 5

3 Euro Truck Simulator 2 $2.52 +8 524

4 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play 2 363

5 ELDEN RING $39.99 2 14

6 Mount & Blade II: Bannerlord $19.99 43 74

7 Last Epoch $18.00 2 7

8 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 41 34

9 ELDEN RING $25.99 (Pre-Order) 5 2

10 Black Desert $4.99 o 141

Weekly Bestsellers (5 March 2024 - 12 March 2024)

Rank Game Price Change Weeks

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 605

2 HELLDIVERS™ 2 $39.99 > 6

3 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play +1 364

4 Forza Horizon 5 $32.78 T 24 133
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5 Supermarket Simulator $3.99 6 3

6 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 2 35

7 Dragon's Dogma 2 $49.99 110 10

8 ELDEN RING $39.99 3 15

9 Mount & Blade Il: Bannerlord $19.99 3 75

10 Grand Theft Auto V $14.98 +19 478

Weekly Bestsellers (12 March 2024 - 19 March 2024)

Rank Game Price Change Weeks

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 606

2 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 4 36

3 HELLDIVERS™ 2 $39.99 ] 7

4 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play o1 365

5 Euro Truck Simulator 2 $2.52 12 526

6 Dragon's Dogma 2 $49.99 1 il

7 Tom Clancy's Rainbow Six® Siege $15.99 + 40 5

8 Forza Horizon 5 $32.78 L4 134

9 Rust $18.99 4 536

10 Baldur's Gate 3 $34.99 +13 38

Weekly Bestsellers (19 March 2024 - 26 March 2024)

Rank Game Price Change Weeks

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 607

2 Dragon's Dogma 2 $49.99 * 4 12

3 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 41 37

4 HELLDIVERS™ 2 $39.99 o] 8

5 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play P 366

6 Euro Truck Simulator 2 $2.52 1 527

7 Rust $18.99 2 537

8 Tom Clancy's Rainbow Six® Siege $15.99 1 6

9 Black Desert $4.99 +14 144

10 Forza Horizon 5 $32.78 L2 135

Weekly Bestsellers (26 March 2024 - 02 April 2024)

Rank Game Price Change Weeks

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 608

2 EA SPORTS FC 24 $69.99 1 38

3 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play 2 367

4 HELLDIVERS™ 2 $39.99 > 9

5 Dragon's Dogma 2 $49.99 3 13

6 Apex Legends™ Free to Play +10 178

7 The Elder Scrolls® Online $3.59 +15 21

8 Black Desert $4.99 1 145

9 Football Manager 2024 $39.99 21 29

10 ELDEN RING $39.99 4 18
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Weekly Bestsellers (02 April 2024 - 09 April 2024)

Rank Game Price Change Weeks

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 609

2 HELLDIVERS™ 2 $39.99 2 10

3 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 41 39

4 The Elder Scrolls® Online $11.99 +3 22

5 Call of Duty® 27 96

6 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play 3 368

7 Black Desert $2.99 (-40%) +1 146

8 Content Warning $3.59 (-20%) New 1

9 Hearts of Iron IV $8.99 (-70%) 48 36

10 Grand Theft Auto V $14.98 (-63%) +3 482

Weekly Bestsellers (09 April 2024 - 16 April 2024)

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 610

2 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play 6 369

3 Euro Truck Simulator 2 $2.52 (-75%) 9 530

4 HELLDIVERS™ 2 $39.99 2 n

5 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 2 40

6 RimWorld $17.99 Returning 1

7 The Elder Scrolls® Online $11.99 +3 23

8 Black Desert $2.99 (-40%) o 147

9 Fallout 4 $11.99 Returning 1

10 Red Dead Redemption 2 $59.99 39 43

Weekly Bestsellers (16 April 2024 - 23 April 2024)

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 6

2 Dota 2 Free to Play 125 334

3 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play 41 370

4 The Planet Crafter $12.49 +53 2

5 Rust $18.99 +10 541

6 No Rest for the Wicked $19.99 New 1

7 HELLDIVERS™ 2 $39.99 3 12

8 Forza Horizon 5 $32.78 45 139

9 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 4 41

10 Fallout 4 $11.99 3 2

Weekly Bestsellers (23 April 2024 - 30 April 2024)

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 612

2 Manor Lords $19.99 New 1

3 Dota 2 Free to Play +1 335

4 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play 1 371
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5 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 4 42

6 Forza Horizon 5 $32.78 2 140

7 HELLDIVERS™ 2 $39.99 3 13

8 The Planet Crafter $12.49 14 3

9 eFootball™ 2024 Free to Play 1 26

10 Apex Legends™ Free to Play +13 182

Weekly Bestsellers (30 April 2024 - 07 May 2024)

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 613

2 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 2 43

3 Manor Lords $19.99 1 2

4 Gray Zone Warfare $17.99 New 1

5 Hades I $14.99 New 1

6 Dota 2 Free to Play 3 336

7 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play w2 372

8 Total War: WARHAMMER |11 $49.99 Returning 1

9 HELLDIVERS™ 2 $39.99 2 14

10 Farming Simulator 22 $19.99 142 42

Weekly Bestsellers (07 May 2024 - 14 May 2024)

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 614

2 Hades I $14.99 +3 2

3 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 41 44

4 Manor Lords $19.99 i 3

5 Dota 2 Free to Play +1 337

6 HELLDIVERS™ 2 $39.99 3 15

7 Apex Legends™ Free to Play +8 184

8 V Rising $16.19 (-10%) Returning 1

9 Dying Light $1.95 (-85%) Returning 1

10 Europa Universalis IV $7.19 (-70%) 145 22

Weekly Bestsellers (14 May 2024 - 21 May 2024)

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 615

2 Ghost of Tsushima Director's Cut $59.99 12 n

3 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play 12 374

4 Euro Truck Simulator 2 $2.52 (-75%) +16 535

5 Dota 2 Free to Play 338

6 Hades I $14.99 L4 3

7 Baldur's Gate 3 $34.99 27 47

8 Grand Theft Auto V $14.98 (-63%) * 24 488

9 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 L6 45

10 Cyberpunk 2077 $22.49 (-50%) + 54 50
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Weekly Bestsellers (21 May 2024 - 28 May 2024)

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 616
2 Dota 2 Free to Play 3 339
3 Euro Truck Simulator 2 $2.52-75% Off 1 536
4 ELDEN RING $39.99 7 26
5 PUBG: BATTLEGROUNDS Free to Play 2 375
6 Black Desert $4.99 +7 153
7 eFootball 2024 Free to Play 17 30
8 Ghost of Tsushima Director's Cut $59.99 L6 12
9 EA SPORTS FC™ 24 $69.99 > 46
10 Cyberpunk 2077 $44.99 5 51
Weekly Bestsellers (28 May 2024 - 04 June 2024)

1 Counter-Strike 2 Free to Play > 617
2 Rust $18.99 7 547
3 Dota 2 Free to Play P 340
4 Elden Ring $39.99 > 27
5 Destiny 2 Free to Play +13 10
6 PUBG: Battlegrounds Free to Play 1 376
7 God of War Ragnarok $49.99 (Pre-order) New 1

8 Sons of The Forest $14.99 42 67
9 Black Desert $4.99 v 3 154
10 Call of Duty Free to Play + 56 104

According to Table 1, the top 10 best-selling digital
games in Tudrkiye on the Steam platform from
January 2 to June 4, 2024, have been listed, with
detailed information on their rankings, prices, and
changesin popularity during this period. According
to the table, Counter-Strike 2 consistently ranked
first, making it the most popular game. This
indicates that the game has been in high demand
among users for a long time and has built a solid
player base. Similarly, EA SPORTS FC™ 24 has
mostly remained in the top positions, typically
ranking second or third. This indicates the

popularity of football games in Turkiye.

The consistent presence of free games (Counter-
Strike 2, PUBG: BATTLEGROUNDS, Dota 2) in the
top 10 indicates that price is a significant factor
influencing user preferences. Conversely, high-
priced games such as EA SPORTS FC™ 24 and Call
of Duty have also secured a permanent place on
the list. This suggests a certain level of quality or
brand loyalty.
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New games like Palworld and HELLDIVERS™ 2
have quickly risen to the top ranks, demonstrating
that the promotion and release of new games have
a significant impact on sales. Additionally, games
like Elden Ring and Euro Truck Simulator 2 have
periodically gained popularity. It can be assumed
that these games are supported by promotions or
expansion packs during certain periods.

Games like PUBG: BATTLEGROUNDS and Euro
Truck Simulator 2 have remained on the list for
an extended period by maintaining their user
base. This indicates strong continuous content
updates and robust interaction with their player
communities. The dramatic spikes in some games
during certain weeks suggest that significant
discounts or special promotions boost sales. For
instance, Hearts of Iron IV entered the list with a
70% discount.
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The list is also significant for reflecting the
cultural impact of popular game genres and
brands in Turkiye. The consistent high ranking
of competitive and multiplayer games such as
Counter-Strike 2 and PUBG: BATTLEGROUNDS
indicates a preference for games that strengthen
social bonds and foster a competitive spirit. The
popularity of sports games like EA SPORTS FC™
24 represents the reflection of Turkiye's football
culture in the digital world, while simulation
games like Euro Truck Simulator 2 can be said to
reflect a search for a certain realism and a desire
for escape from everyday life. The rapid rise in
popularity of new games and the increase in sales
during discount periods demonstrate that the
young population is open to innovations and that
economic factors play a significant role in game
preferences. These data reveal how digital game
consumption intertwines with cultural trends and
social dynamics, highlighting the emergence of

digital games as cultural phenomena.

The games listed in the table are notable for their
wide thematic diversity and range of genres. For
example, tactical shooter games like "Counter-
Strike 2" and "Tom Clancy's Rainbow Six® Siege"
encourage strategic thinking and teamwork
among players. On the other hand, open-world
games like "Grand Theft Auto V" and "Red Dead
Redemption 2" offer players the opportunity
to explore freely, allowing them to experience
the game from the perspectives of different
characters. MMORPGs (Massively Multiplayer
Online Role-Playing Games) such as "The Elder
Scrolls Online" and "Black Desert" foster large
communities, strengthening cultural interactions

and social bonds.

These games also hold a significant place in
popular culture. In-game events, characters, and
stories are recognized by large audiences and
feature on various media platforms. Particularly,
simulation games like "Euro Truck Simulator 2"
stand out for their educational aspects, as they
transfer real-world skills into a virtual environment.
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Additionally, sports simulations like "EA SPORTS
FC™ 24" reflect the popularity of real sports events
and create a social bond by engaging with fans
who follow sports such as football.

These games not only serve as entertainment tools
but also have impacts in areas such as education,
social interaction, and cultural change. They
function as platforms to raise social and cultural
awareness through content that is sensitive to
social issues (for example, games like "Content
Warning").

Based on the data in the table, several basic
statistical analyses can be performed to obtain
mathematically significant results. For example,
we can calculate the changes in weekly rankings
and popularity rates of the games. Such analyses
can be useful to determine the continuity of certain
games and trends in user preferences. Initially,
we can analyze how many times each game
appears in the weekly rankings and the changes in
these rankings. Additionally, we can examine the
correlation between the prices of the games and

their weekly rankings.

Firstly, we can calculate the average ranking by
summing the rankings of each game. Next, by
determining the variations in these rankings,
we can calculate a standard deviation. This will
show us the consistency in the popularity of the
games. For example, when we analyze the data for
Counter-Strike 2, we know that this game is ranked
Ist every week. In this case, the ranking changes
will be O, and the average ranking will be 1. When
we perform a similar analysis for other games,
we should first sum the weekly rankings for each
game and then calculate the averages from this
data.
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Table 2

Average Rankings and Standard Deviations of Games

Game Weekly Average Rank Price Standard Deviation
Counter-Strike 2 1.0 0.00 0.0
EA SPORTS FC™ 24 2.7 69.99 0.7
Pubg: Battlegrounds 55 0.00 1.2
Lethal Company 6.5 5.79 23
Black Desert 75 4.99 32
Call of Duty® 8.0 39.99 36

These data show the average rankings and ranking
variability of the games. Since Counter-Strike 2 has
an average rank of 1and a standard deviation of O,
we can say that this game is consistently at the top
and shows no change in popularity. EA SPORTS
FC™ 24, on the other hand, has an average rank
of 2.7 and a standard deviation of 0.7, indicating
relatively stable popularity. In this context, the
correlation between the games' prices and their
average rankings was examined. The correlation
coefficient (r) indicates whether there is a positive
or negative relationship between price and
popularity. According to the analysis results, the
correlation coefficient between the games' weekly
average rankings and prices is approximately -0.11.
This low correlation value suggests that there
is no strong relationship between game prices
and their popularity. In other words, the price
of a game does not have a significant impact on
its popularity. Counter-Strike 2 stands out as the
most stable game, consistently staying at the top
of the rankings. The other games, having higher
standard deviations, show more variability in their
popularity. Consequently, there is no significant
relationship between game prices and their
popularity. However, the fact that some games are
highly popular despite being free suggests that
users place more importance on accessibility and
in-game experience.

Thecurrentlist reflectsthe period between January
and June 2024 and is continuously updated.
However, the rankings change on a weekly basis.
Although updates are possible, it is observed that
the ranking does not change significantly from
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the previous month. Nevertheless, when data
is listed based on several years, different tables
can emerge. Steam ranks the best-selling games
of the year based on the revenue they generate.
Accordingly, the annual list is divided into four
categories: Platinum (1-12), Gold (13-24), Silver (25-
50), and Bronze (51-100). When creating annual
lists, Steam uses data from January 1to December
15 of the same year. In this context, the bestsellers
are the games that have achieved the highest total
gross revenue on Steam. Steam also evaluates
newly released digital games separately. These are
the top-selling games released within a year. Data
for the top-selling new releases each month can
also be obtained from the platform. Additionally,
it is possible to access data on the most-played
games. These are the games that have been
played by more than 40,000 players in a year. They
are grouped based on the highest concurrent
player count they have reached. However, short-
term player increases due to events such as
giveaways or free weekends and early access data
are excluded.
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Table 3

The Best-Selling Games of the Year on the Steam Platform by Gross Revenue in 2023

No Platinum Gold Silver Bronze
1 Lostark Dead by Daylight New World Wallpaper Engine
Tom Clancy's Rainbow Yu-Gi-Oh! Master )
2 Apex Legends Six® Siege Duel Path of Exile
3 PUBG Battlegrounds Elden Ring Team Fortress 2 Age of Wonders 4
4 Destiny 2 Resident Evil 4 Black Desert Farming Simulator 22
BattleBit
5 Cyberpunk 2077 War Thunder Remastered F1® 23
6 Baldur’'s Gate 3 EA SPORTS FC™ 24 The Sims™ 4 ZII(SDIIE\]STER HUNTER
7 Call of Duty® Grand Theft Auto V NBA 2K23 Hunt: Showdown
8 DOTA 2 NARAKA: BLADEPOINT  Street Fighter™ 6 Hearts of Iron IV
9 Hogwarts Legacy ged Dead Redemption Cities: Skylines I No Man's Sky
10 Counter Strike 2 EA SPORTS™ FIFA 23 Party Animals Crusader Kings Il
1 Sons of the Forest ARMORED CORE™ VI The Elder Scrolls® Sekiro™: Shadows Die
FIRES OF RUBICON™ Online Twice - GOTY Edition
12 Staarfield Warframe Rust Amencan Truck
Simulator
ARK: Survival
3 Ascended Raft
14 Egro Truck The Outlast Trials
Simulator 2
15 Sea of Thieves: 2024 goiiefield™ 2042
Edition
16 FIN,AL FANTASY XIV BeamNG.drive
Online
17 STAR WARS Jedi: Marvel's Spider-Man:
Survivor™ Miles Morales
Total War:
8 WARHAMMER Il Dayz
19 REMNANT II® Atomic Heart
20 Lethal Company Mortal Kombat 1
Microsoft Flight
21 Stellaris Simulator 40th
Anniversary Edition
Sid Meier's
22 Civilization® VI DAVE THE DIVER
23 Forza Horizon 5 Monster Hunter: World
24 Project Zomboid It Takes Two
25 Dead Space Ready or Not
26 PAYDAY 3
27 The Last of Us™ Part |
28 Persona 5 Royal
29 Fallout 76
20 Summoners War:
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31 Stardew Valley
32 DREDGE
23 The Elder Scrolls V:
Skyrim Special Edition
24 Age of Empires IV:
Anniversary Edition
35 Phasmophobia
Dying Light 2 Stay
36 Human: Reloaded
Edition
Wo Long: Fallen
37
Dynasty
23 Marvel's Spider-Man
Remastered
29 Warhammer 40,000:
Darktide
40 RimWorld
41 Cities: Skylines
42 Terraria
43 Deep Rock Galactic
44 Call of Duty®: Black
Ops Il
45 Lies of P
46 Borderlands 3
47 Anno 1800
48 Grounded
49 ARK: Survival Evolved
50 World of Warships
Table 4
The Best-Selling Games of the Year on the Steam Platform by Gross Revenue in 2022
No Platin Gold Silver Bronze
NARAKA: . Sekiro™: Shadows Die
! BLADEPOINT War Thunder VRising Twice - GOTY Edition
2 Apex Legends™ Cyberpunk 2077 Ez?ticg‘nThleves: 2024 Battlefield™ VvV
3 Dota 2 Grand Theft Auto V Stray Hearts of Iron IV
4 Yu-Gi-Oh! Master Duel Dead by Daylight Hunt: Showdown Satisfactory
5 Counter-Strike 2 Ready or Not FINAL FANTASY XIV The Witcher® 3: Wild
Online Hunt
MONSTER HUNTER Warhammer 40,000:
6 RISE God of War Darktide Arma 3
Dying Light 2 Stay , . , -
7 Hurman: Reloaded Tqm C}Iancys Rainbow Marvel's Spider-Man No Man's Sky
o Six® Siege Remastered
Edition
8 Lost Ark Forza Horizon 5 Cities: Skylines ARK: Survival Evolved
9 ELDEN RING Warframe RimWorld Forza Horizon 4
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n

12

13

14

15

6

17

18

9

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

PUBG:
BATTLEGROUNDS

Destiny 2

Call of Duty®
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Red Dead
Redemption 2

Total War:
WARHAMMER 1

EA SPORTS™ FIFA 23

Stellaris

The Sims™ 4

The Elder Scrolls®
Online

Black Desert

Cult of the Lamb

Project Zomboid

Phasmophobia

Rust
NBA 2K22

Sid Meier’s
Civilization® VI

Team Fortress 2

FIFA 22

Raft
It Takes Two

LEGO® Star Wars™:
The Skywalker Saga

The Forest

Sayl

World of Warships

FINAL FANTASY
VII REMAKE
INTERGRADE

Persona 5 Royal

Microsoft Flight
Simulator 40th
Anniversary Edition

Risk of Rain 2
Battlefield™ 2042

Euro Truck Simulator
2

Crusader Kings llI

Squad

Halo Infinite

Fallout 76

Monster Hunter:
World

Path of Exile
Dread Hunger

The Elder Scrolls V:
Skyrim Special Edition

Mount & Blade Il:
Bannerlord

Dayz
Wallpaper Engine
SMITE®

Age of Empires IV:
Anniversary Edition

Borderlands 3
Planet Zoo

Call of Duty®: Black
Ops Il

NBA 2K23
Valheim

theHunter: Call of the
Wild™

Football Manager
2023

UNDECEMBER

STAR WARS™: The
Old Republic™

Farming Simulator 22

Stardew Valley
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41 Deep Rock Galactic
42 Hell Let Loose
43 Grounded
44 Terraria
45 New World
46 F1® 22
47 Amencan Truck
Simulator
48 Horizon Zero Dawn™
Complete Edition
Tiny Tina's
49 Wonderlands
50 Victoria 3
Table 5
The Best-Selling Games of the Year on the Steam Platform by Gross Revenue in 2021
No Platin Altin Gumus Bronz
H . /N -_|-=|-
1 Counter-Strike 2 Sea of Thieves: 2024 Cyberpunk 2077 BB /\FT Tale of
Edition Immortal
2 Valheim Forza Horizon 4 Halo Infinite NI(.)h 2-The Complete
Edition
3 Grand Theft Auto V Warframe Resident Evil Village Planet Zoo
Tom Clancy's Rainbow  Red Dead ™
4 Six® Siege Redemption 2 OUTRIDERS HUMANKIND
5 Apex Legends™ Forza Horizon 5 Path of Exile Battlefield™ V
6 Battlefield™ 2042 FlNAL FANTASY XIV The Sims™ 4 SMITE®
Online
7 New World FIFA 22 Stellaris Baldur's Gate 3
NARAKA: Sid Meier’s .
8 BLADEPOINT Rust Civilization® VI World of Warships
i ™
9 Destiny 2 It Takes Two ARK: Survival Evolved Horizon Zero 'Qawn
Complete Edition
10 Dota 2 War Thunder Black Desert Borderlands 3
n Dead by Daylight Back 4 Blood Team Fortress 2 Bloons TD 6
9 PUBG: The Elder Scrolls® Monster Hunter: EA Pla
BATTLEGROUNDS Online World Y
13 Euro Truck Simulator The Forest
Microsoft Flight
14 Phasmophobia Simulator 40th
Anniversary Edition
Mass Effect™ .
5 Legendary Edition Hunt: Showdown
Age of Empires IV:
16 Anniversary Edition Fallout 76
17 Crusader Kings Ill
18 Days Gone
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9

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

4

42

43

44

45

46

47

48

49

50

Arma 3
Stardew Valley

theHunter: Call of the
Wild™

DOOM Eternal
RimWorld

Halo: The Master Chief
Collection

Phantasy Star Online
2 New Genesis

No Man's Sky
BIOMUTANT

Raft

NieR Replicant™
Yu-Gi-Oh! Duel Links
Fall Guys

Call of Duty®: Black
Ops I

NBA 2K22

Tales of Arise
Half-Life: Alyx

Terraria

Farming Simulator 22
Cities: Skylines

Hades

Dayz

Dyson Sphere
Program

F1® 2021
Fallout 4
World of Tanks Blitz

Total War:
WARHAMMER ||

Age of Empires II:
Definitive Edition

The Witcher® 3: Wild
Hunt

GUILTY GEAR -STRIVE-
Wallpaper Engine

Hearts of Iron IV
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By comparing the three-year Steam sales lists in
Table 3, Table 4, and Table 5, several important
observations can be made. In terms of continuity
and popularity, games like Counter-Strike 2 and
Apex Legends™ consistently ranked high from 2021
to 2023. This indicates their long-term popularity
and active player base. Similarly, games such as
Grand Theft Auto V and Cyberpunk 2077 have
maintained their interest over time by appearing

on the lists every year.

The impact of new game releases is also evident.
Each year, newly released games make it to the
lists. For example, in 2023, games like Hogwarts
Legacy and Starfield quickly achieved high sales
figures and appeared on the lists, demonstrating
that new releases can rapidly gain popularity on
the Steam platform. The diversity of categories
is noteworthy. A wide range of genres, including
RPG, strategy, battle royale, simulation, and sports
games, are represented. This variety shows that
Steam users are interested in diverse types of

90

Trends in the gaming world can also be observed
over time. For example, successful games
like Monster Hunter: World have gradually
been replaced by newer titles. Technological
advancements and innovations in gameplay may
have helped some games stand out. For instance,
new releases that feature impressive graphics
or innovative game mechanics seem to have a

significant impact.

Finally, some games, such as Forza Horizon, Final
Fantasy XIV Online, and Civilization VI, consistently
appear on the lists each year, albeit in different
ranks. The updated content and expanding
universes of these games continue to engage

players.

All of this information helps us understand how
game sales trends on Steam can change in terms
of both continuity and innovation. For game
developers,such dataisvaluable for understanding
market dynamics and making strategic decisions

games. for future projects.
Figure 1
Top Selling Games on Steam by Year and Category
12+ Category
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This three-year list of top-selling games on Steam
serves as a good example for observing how
video games evolve with cultural trends and
technological advancements. To understand the
changes in the gaming industry and consumer
preferences, we can consider a few key points. For
instance, we see a wide variety of game genres on
the lists, such as battle royale, strategy, simulation,
sports, and RPG. This diversity indicates that the
player base is broad and varied. Additionally, the
new games and updates released each year
are indicators of the continuous evolution of

technology and game design.

The continued presence of games like Counter-
Strike, DOTA 2, and Apex Legends in the yearly
charts indicates the growing popularity of e-sports
and the enduring appeal of competitive games.
Additionally, these games are actively played and
supported by the community, contributing to their
longevity. Moreover, technologically advanced
games like Cyberpunk 2077 and Hogwarts Legacy
stand out for their high-quality graphics and
extensive world designs, demonstrating players'
desire for new and immersive experiences.
Among the listed games, there are also those from
different cultural backgrounds (e.g., Japanese
RPGs, Western action games), highlighting the
increasing intercultural interaction in a globalized
world. Games such as Skyrim and GTA V have
maintained their popularity since their release,
indicating that players tend to revisit these games
out of nostalgic feelings. These observations
reveal that video games are not only a source of
entertainment but also reflect societal changes
through technological innovations and cultural
trends. Games have transformed into a form
of art and communication that appeals to a
broad audience and is recognized as a cultural
phenomenon. Most importantly, it is evident that
a maelstrom of cultural dynamics dominates
the scene. The cultures reflected in games and
the diversity of game culture intertwine, offering
perhaps an even faster pace of intercultural
interaction than in real life.
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Conclusion

This study examined the diversity of genres and
themes of digital games most purchased by Steam
users in Turkiye was examined. The analysis was
conducted in light of literature that assumes these
games have significant effects on users' cultural
preferences, social values, and behaviors. The
findings reveal that cultural impacts intertwine
with game culture, influencing sales rankings in
terms of genre and theme. Specifically, strategy
and history-themed games enhance users' critical
thinking skills and reinforce their attachment to
national values, while e-sports and competitive
games contribute to the development of social

skills such as teamwork and leadership.

Theresearch resultsindicate thatdigitalgamescan
function as powerful tools for cultural interaction,
beyond their role as entertainment. Games play
an indirect role in shaping social norms and
values by incorporating various cultural elements.
These interactions broaden the worldviews of
users, especially young people, and help build
bridges between different cultural identities. In
this context, the influence of digital game culture
is significant. The culture shaped by genre and
theme greatly impacts the success of digital
games. For instance, "Counter-Strike 2" stands out
as one of the most consistently popular games,
frequently appearing in the top 10 list. Similarly,
"Grand Theft Auto V" has maintained its popularity
over a long period. These two games are notable
representatives of their genres, which include first-
person shooter, tactical combat, action-adventure,
and open-world. The dominance of games with
violent content among the top 10 bestsellers
highlights the need to investigate the catharsis
effect. Understanding how various age groups
engage with digital games to manage aggression
can provide valuable insights into the benefits of

digital games.

The information obtained from the research shows
that gamers in Turkiye are interested in a wide
range of genres and themes, and certain classics
can remain popular for an extended period.

Additionally, games in specific genres such as
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simulation and strategy have gained noticeable
popularity, indicating a consistent interest in
these types of games in the market. However,
it is understood that the dominant choice leans
towards games with violent content. Notably,
when looking at the top 10 best-selling games, it
is concerning that only one game is a sports game
and one is a driving simulator, suggesting that
only two games have a relaxing effect. The other
games appear to significantly increase tension
levels rather than providing a relaxing experience.
Another important finding from the analysis is that
game prices are not a determining factor in their

popularity.

In light of the findings of this study, future research
is recommended to examine the cultural impacts
of digital games more in-depth. Specifically, it is
important to explore how game preferences vary
among users in different geographical regions,
the effects of localizing game content on user
experiences, and the role of digital games in
shaping gender norms. Additionally, studies
conducted in collaboration with game developers
can provide a better understanding of how game
designs influence user behavior and cultural

perceptions.

Thedigitalgame marketin Turkiye,whencompared
to countrieswith similar cultural structuresinterms
of digital game usage habits, shows some notable
similarities and differences. Among the countries
with similar cultural structures to Turkiye are the
Middle Eastern and Eastern European countries. In
this context, the data-based similarities between
Turkiye and countries such as Saudi Arabia, Egypt,
Poland, and Romania on the Steam platform
are noteworthy. Regarding similarities, social
connections, the popularity of mobile games, and
the rise of e-sports stand out. In countries like
Turkiye, Saudi Arabia, and Egypt, games are often
used as a means to establish and maintain social
connections. It is believed that in these countries,
people frequently play online games with family
and friends to strengthen their relationships.
Similar to many countries in Eastern Europe and

the Middle East, mobile games are extremely
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popular in Turkiye. High smartphone penetration
rates lead game developers to focus on these
platforms. Additionally, e-sports have gained
significant popularity in countries such as Turkiye,
Poland, and Romania. E-sports tournaments held
in these countries attract great interest among
young people, and significant investments are
made in professional e-sports players. In terms of
differences, while strategy and role-playing games
(RPG) are quite popularin Turkiye,action and sports
games are more preferred in other Middle Eastern
countries like Egypt. In Eastern Europe, a broader
range of game genres is generally preferred. In
Turkiye, players often make in-game purchases,
whereas in countries like Poland and Romania,
subscription models are more popular. This may
be due to economic conditions and differences in
consumer behavior. Additionally, the importance
given to the language and localization of games
varies between Turkiye and countries with similar
cultural structures. In Turkiye, games that offer
Turkish language support are preferred more, while
in Eastern European countries, games in English
and local languages are generally popular. These
cultural differences and similarities allow game
developers and marketers to better understand
their target markets and shape their strategies
accordingly. Understanding local cultures and
consumer preferences is key to success in these
markets.

In conclusion, this research has demonstrated
that digital games not only provide entertainment
but also have significant impacts on social and
cultural structures. However, the predominance
of violent games suggests that users play games
for catharsis. Being aware of these effects, both
developers and policymakers need to use and
guide these tools more consciously. In this context,
it is possible to offer practical recommmendations

for certain focuses.

Firstly, policymakers can offer incentives such as
tax breaks, grants, or funds to encourage the use
of digital games in education systems. These types
of policies can facilitate schools and universities

in investing in game-based learning tools.
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Additionally, game-based learning modules can be
included inthe educational curriculum, making the
use of these tools a standard practice for teachers.
Modules on the use of digital games can be added
to teacher training programs. By providing funds
for research examining the impact of game usage
in education, the scientific knowledge base in
this field can also be expanded. Standards and
guidelines can be established to ensure the safety
of children and to develop accessible games for
everyone. In this way, effective measures can be
taken to preserve local culture, or existing gaps
can be identified.

For educators, integrating educational games
into curricula can capture students' attention and
motivate them. The use of games in subjects like
mathematics, language learning, or science can
help students better understand the material.
Feedback from students can be used to evaluate
which games are most effective, and teaching
methods can be adjusted accordingly. In addition,
informing parents about the role of digital games
in education can ensure their participation in the
process.
However, perhaps most importantly, a
comprehensive educational program explaining
what digital games are, their potential effects, and
their content should be developed. Such education
cansupportyoung individualsin consuming digital
games consciously and minimize the harmful
impacts of these games. Moreover, it is important
to continuously monitor the trends followed by
digital games in the context of popular culture
with up-to-date data.

One of the greatest threats is the fact that the
content game designers can produce to sell
games might overlook the mental health of young
people. Therefore, the frequency of production
of violent content games, the rates at which they
are purchased, and their popularity should be
constantly monitored by social scientists. This
will contribute to the healthy functioning of social

structures.
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From the perspective of game developers, games
based on pedagogical principles can be developed
to meet the needs of young people and keep the
cultural memory of the local community alive. It
is crucial to ensure that game content adheres to
ethical principles. By collaborating with the field of
psychology during game design, social norms can
be understood and integrated into game design.

Considering all this information, it is possible to
say that digital games have become significant
elements that deeply influence cultural
structures and social interactions today. Games
are effective not only as entertainment tools but
also in transmitting cultural values and norms,
strengthening social relationships, and developing
new cultural practices. Digital games, especially
popular among younger generations, shape many
cultural aspects, from language use to clothing
habits. Thisindicates that games play an important
role not only in individual entertainment but also
in the processes of collective identity formation.
Consequently, in this period of accelerated cultural
change and transformation, digital games emerge
as crucial tools in the reconstruction of cultural

structures.

References
And, M. (2003). Oyun ve bugu: Turk kultdrdnde
oyun kavrami. Yapi Kredi.

Bourdieu, P. (2010). Distinction: a social critique of
the judgement of taste. Routledge.

Carla. (2024). What is culture? Retrieved from Carla:
https://carla.umn.edu/culture/definitions.html

Consalvo, M. (2007). Cheating: gaining advantage

in videogames. Mit Pr.

Dalayli, F. (2023). Evaluation of generation z and
influencer interaction in the scope of religious
and cultural values. Cumhuriyet Theology
Journal, 27(3), 769-785.

Sayl 69, Bahar = Spring (2025)



Digital Games and Cultural Dynamics: An Examination of The Social and Cultural Impacts of Popular Games in Turkiye Through Steam

Donanimhaber. (2023, Nisan 19). Turkiye'de en cok
oynanan oyunlar. Retrieved fromm Donanim
Haber:
iste-turkiye-de-en-cok-oynanan-oyunlar-ve-
dahasi--162824

https://www.donanimhaber.com/

Foucault, M. (1995). Discipline and punish: the birth
of the prison. Vintage Books.

Goldag, B. (2018). Lise &6grencilerinin dijital oyun
badimlilik dlzeylerinin demografik 6zelliklerine
goére incelenmesi. (Journal of Education
Faculty, 1287-1315.

Gamizm. (2022, August 3). Turkiye'de en c¢ok
oynanan oyunlar. Retrieved from Gamizm:
https://gamizm.com/oyun-listeleri/turkiyede-
en-cok-oynanan-pc-oyunlari-2022/

Gee, J. P. (2007). What video games have to teach
us about learning and literacy. second edition:
revised and updated edition. St. Martin's Griffin.

Hall, S.  (1997).

representations and signifying practices. Sage

Representation:  cultural

Publications & Open University; 1st edition.

Huizinga, J. (2016). Homo ludens: a study of the

play-element in culture. Angelico Press.

Postman, N. (2005). Amusing ourselves to death:
public discourse in the age of show Business.

Penguin Books.

Steam. (2024, April 14). Steam. Retrieved from
Steam: https://store.steampowered.com/

charts/topselling/TR

Simsek, E., & Karakus Yilmaz, T. (2020). Systematic
review of method and results of digital game
addiction studies conducted in Turkiye.
Kastamonu Education Journal, 1851-1866.

Taylor, T. L. (2006). Play between worlds: exploring

online game culture. MIT Press.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

94

TUIK. (2021, December 22). Retrieved from
TUIK: https://data.tuik.gov.tr/Bulten/
Index?p=Cocuklarda-Bilisim-Teknolojileri-
Kullanim-Arastirmasi-2021-41132

Trifonas, P. P. (2020). Handbook of theory and
research in cultural studies and education.
Springer.

White, L. A. (2022, August 5). Culture. Retrieved
from Britannica: https://www.britannica.com/
topic/culture

Yee, N. (2014). The proteus paradox: how online
games and virtual worlds change us—and
how they don't. Yale University Press.

Yengin, D., & Bayrak, T. (2023). Yeni Medya Kuram
ve Yaklasimlar 101. Der Yayinlari.

Genisletilmis Ozet

Dijital oyunlar, kulturel agidan énemli bir etkiye
sahip olup, toplumsal trendleri anlamada degerli
bir arag olarak hizmet etmektedir. Bu ¢alisma, Turk
kullanicilar tarafindan Steam platformunda en
¢ok satin alinan dijital oyunlarin tdr gesitliligini ve
tematik yapisini inceleyerek oyunlarin sadece bir
eglence araci olmadigini, ayni zamanda kulturel
ve toplumsal degerleri yansittigini ve etkiledigini
one sUrmektedir. Arastirma, oyunlarin temalari,
karakterleri, hikayeleri ve oynanis mekanikleri
araciligiyla kullanicilarin oyun kultdrtne, toplumsal
dederlere ve bagliiklarina nasil etki ettigini
incelemektedir.

Turkiye'de en ¢ok satilan oyunlarin analiz edilmesi,
bu oyunlarin yansittigr kulttrel ve toplumsal
degerleri goérunur kilarken, kullanici etkilesimleri
Uzerindeki etkilerini de ortaya koymaktadir.
Ornegin, tarih temall oyunlar Turk tarihine ilgiyi
artirarak ulusal degerleri  guclendirebilirken,
strateji oyunlari elestirel dusinme ve problem
cbzme becerilerini gelistirebilir. Takim c¢alismasi
ve liderlik becerilerini vurgulayan oyunlar ise
sosyal yetileri olumlu ydnde etkileyebilmektedir.
Geng kullanicilar arasinda populer olan oyunlarin
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detayli bir analizi, bu oyunlara gdmulmus kulturel
kodlar ve toplumsal mesajlar hakkinda &nemli
bilgiler sunmaktadir. Rekabetc¢i oyunlarin  ve
e-sporun yukselisi, ekip c¢alismasi, disiplin ve
hedefe ulasma gibi degerlerin yayginlasmasina
katkl saglamaktadir. Ayrica, oyunlar araciligiyla
farkh kulturlerle etkilesim kurmak, bakis acilarini
genisletmekte ve Kkulturel bir kopru islevi

gormektedir.

Bu calisma ayni zamanda, siddet iceren oyunlarin
sosyal davraniglar Uzerindeki etkisi, bagdimlilik
riskleri ve sosyal izolasyon gibi potansiyel olumsuz
etkileri de vurgulamaktadir. Oyunlarin kulturel
yansimalarini incelemek, bu sorunlari ele almak ve
analizleri daha kapsamli hale getirmek igin kritik

oneme sahiptir.

Steam platformunda en c¢ok satilan oyunlarin
kullanicilarin -~ kultUrel  tercihlerine, toplumsal
degerlerine ve oyun oynama aliskanliklarina
nasil bigim verdigini incelemek, oyun kultdrinun
evriminianlamakicin dnemlidir. Oyunlar, toplumsal
normlari, degerleri ve davranislari sekillendiren
guclu  kultdrel araglardir.  Oyunlar Uzerinden
yaplilan kulturel ¢alismalar, kullanicilarin ddnyaya
bakis acilari, sosyal iliskileri ve kulturel kimlikleri
hakkinda degerli bilgiler sunmaktadir.

Bu arastirma, Ocak-Haziran 2024 arasinda
Turkiye'de en c¢ok satilan ilk 10 oyun ile 2021-2023
arasinda en ¢ok satilan ilk 50 oyunun verilerini
analiz etmistir. Bu veri seti, oyunlarin kulturel
taslyici olarak islevini anlamak igin bireysel ve toplu
olarak degerlendirilmistir. Elde edilen bulgular,
politika yapicilar, egitimciler ve kulturel ¢alismalar
uzmanlarl icin  6nemli bilgiler sunmaktadir.
Bu bilgiler, dijital igerik duzenlemeleri, egitim
programlarina entegrasyon ve kulturel mirasin
dijital alanlarda korunmasi gibi alanlarda karar

alma sureclerine rehberlik edebilir.

Sonugolarak,dijital oyunlarsadece bireyseleglence
unsurlari olarak degdil, ayni zamanda kulturel
degerlerin aktarimini saglayan, sosyal iliskileri
glcunden ve yeni kulturel pratikleri besleyen

aracglar olarak da onem tasimaktadir. Politika
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yapicilar ve gelistiriciler, bu etkileri g6z énunde
bulundurarak oyun iceriklerini tasarlamalidir.
Ozellikle oyun tabanli égrenme modullerinin
egitim sistemlerine entegrasyonu, etik ilkelerin
oyun tasariminda o6ncelikli olarak dikkate alinmasi
ve oyunlarin toplumsal etkilerinin sosyal bilimciler
tarafindan izlenmesi dnemlidir.
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ABSTRACT

Competition within the framework of globalization and neoliberal market conditions causes the contents published in
mass media to declare similarities even if they are produced in different cultures and societies. It is often seen that TV
series and movies broadcast on mass media platforms are re-staged or adapted and circulated across countries, cultures
and geographies. Although globalization brings cultures closer together and audiences watch imported films and series
with dubbing or subtitles, adaptation productions ensure cultural closeness and increase the success of the series. In this
study, the Good Doctor series, one of the most adapted TV series, was taken as a case and analysed in terms of similarities
and differences between the original Korean production and the Turkish and US adaptations. All three productions were
examined with thematic analysis, so that, culturally different and similar themes were tried to be determined. As a result,
when the original stories and adaptations were examined, themes such as autism, gender roles and characteristics, family
relationships, details of food culture, and word patterns emerged. What is different is that the treatment of these themes

varies according to cultures. The methodology and results were resented as differences and similarities.

Keywords: Television Culture, Adaptation, Cultural Proximity, Television Formats, The Good Doctor

6z

Kuresellesme ve neoliberal piyasa kosullari cercevesindeki rekabet, kitle iletisim araclarinda yayinlanan iceriklerin, farkli
kultur ve toplumlarda Uretilse bile benzerlikler gostermesine neden olmaktadir. Kitle iletisim platformlarinda yayinlanan
dizi ve filmlerin Ulkeler, kulturler ve cografyalar arasinda yeniden sahnelenerek veya uyarlanarak dolasima girdigi siklikla
gorulmektedir. Kuresellesme kultUrleri birbirine yakinlastirip izleyicilerin ithal filmleri ve dizileri dublaj veya altyazili olarak
izleseler de uyarlama yapimlar kultUrel yakinhgin saglanmasini ve dizilerin basarisini arttiriyor. Bu calismada, s¢z konusu
dizilerden en cok uyarlananlardan biri olan Good Doctor dizisi vaka olarak ele alinmis, boylelikle, orijinal Kore yapimiile Turk ve
ABD uyarlamalari arasindaki benzerlik ve farkliliklar acisindan analiz edilmistir. Her U¢ yapim da tematik analiz ile incelenerek
kulturel olarak farkli ve benzer temalar belirlenmeye calisiimistir. Sonug olarak orijinal hikaye ve uyarlamalar incelendiginde
otizm durumu, cinsiyet rolleri ve ozellikleri, aile iliskileri, yemek kultarinun detaylari, kelime kaliplari gibi temalar ortaya

cilkmistir. Farklilik gésteren ise bu temalarin islenisinin kultUrlere gore farkliliklar gostermesi olmustur.

Anahtar Kelimeler: Televizyon Kulturu, Adaptasyon, KultUrel Yakinlik, Televizyon Formatlari, Mucize Doktor
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Introduction

The high costs of TV productions and the inability
to predict foresee whether or not the content will
attract the attention of the viewing audience are
factors that orientate the producers to productions
with certified recognition from the audience
(Craig et al., 2005, p. 83; Esser et al, 2016, p. 4;
Sinha et al.,, 2019, p. 2165). An American adaptation
of a production which that was successful in
the UK, and an Italian adaptation of a TV series
that was successful in Spain can be considered
as examples (Beeden and de Bruin, 2010, p. 16;
Mikos and Perrotta, p. 84). Viewer's options have
multiplied with the technological developments,
satellite technology and opportunities provided
by the Internet, the competitive conditions
for broadcasting have become increasingly
challenging (Kim and Jensen, 2014, p. 1362;
Lorenzen, 2007, p. 351). Moreover, producing
content with affordable costs that will be preferred
by the viewers got more difficult with the increase
in the number of TV channels. Tv shows, such as,
“Who Wants to be a Millionaire?”, “Survivor” and
“Big Brother” have all been produced by Western
format producers and became popular across the
globe (Chalaby, 2015, p. 2).

Broadcasters and production companies started
to buy these productions with certified and
guaranteed viewer recognition and adapt them to
their own countries (Sinha et al., 2019, p. 2165). Thus,
a global flow of TV productions began to emerge
between countries and cultures, and TV series
started to take the lead in this global circulation as
of 2000's (Kuipers, 2011, p. 553; Moran, 20093, p.157).

TV has its own culture as mass media with its own
content, commercial characteristics, viewer profile
and flow (Katsikeas et al., 2016, p. 12; Samiee and
Chirapanda, 2019, p. 28). TV channels have the
goal to reach maximum number of viewers with
minimum costs while in constant competition
with their rivals in the market (Keinonen, 2017, p.
13; Mirrlees, 2013, p. 63). China also has a strong
broadcasting background that is able to influence
the neighboring countries. Therefore, South Korea
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joined these countries in the last 20 years (Chen,
2016, p. 26). A global circulation, from the countries
that produce TV formats to the countries that buy
and adapt these formats to their cultures, brings

into question the concept of adaptation.

Adaptations of TV shows as game shows and
reality shows are easier to produce (Shirky, 2008,
p. 57, Van Keulen and Krijnen, 2014, p. 281) when
compared to TV series, which are scripted TV
productions, i.e., scripted formats, require a longer
process for adaptation as well as more knowledge
and specific experience (Villegas-Simoén and Soto-
Sanfiel, 2020, p. 6).

Enabling Adaptation Through Cultural
Proximity

Understanding the elements that provide cultural
proximity in TV series is important to understand
what elements are used to create adaptations. The
concept of adaptation differs from the ones found
in other art forms when TV, high-cost productions
and neoliberal market rules are in question (Moran,
2009b, p. 158; Perdikaki, 2017, p. 262).

The concept of cultural proximity refers to a
context in which the viewer may establish an
emotional bond with and feel affinity towards the
production in line with their lifestyle. This includes
many elements such as religious beliefs, physical
similarities of the actors, and recognition and
proximity of the settings (Aykol et al,, 2021, p. 9;
Katsikeas et al., 2006, p. 6; Lee, 20009, p. 241).

The interactions of viewers with the programsin TV
productions depend on the cultural context they
find themselves in. Therefore, reinterpretation of
theworkrevealsitselfasanecessity and adaptation
is required to be constructed in the context of the
new culture (Castelld, 2010, p. 213). The viewers will
prefer contents produced in their own language, in
close proximity to and association with the viewers
and their culture. The elements to be used in the
remake must resonate with the viewer and create
a sense of depth (La Pastina and Straubhaar, 2005,
p. 273).
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Even though, language is a cultural proximity
element in TV series; a production that gained
success in Britain cannot attain the same success
in USA. The reason is that each culture has a
particular understanding of humour and drama.
To illustrate ‘The Office’ broadcasted in US cannot
achieve the success of its original broadcasted in
Britain (Beeden and de Bruin, 2010, p.4). As the
belief in the existence of a global TV culture, the
effect of national identities and cultural values on
productions should be taken into account with the
elements such as clothing, ethnicity, gestures and
facial expressions, religious factors, traditions and
music (La Pastina and Straubhaar, 2005, p. 274).

Adaptations of TV series are also considered as
“cultural negotiations” (Keinonen, 2016, p. 11).
Productions that were made to be broadcasted
constitute parts of a global culture as well. Itiswell
known that TV formats originating from USA and
Western Europe in particular are distributed across
the world (Blakey, 2017, p. 321; Lee, 2008, p. 118;
Moran, 1996, p. 6; Walls and McKenzie, 2012, p. 205).
The adaptation of these TV commodities to local
channels requires negotiation between the global
and the local. This negotiation decides on the
themes and aesthetic forms familiar to the viewers
and on the combination of the elements that need
to be adapted to the local context (Amendola and
Tirino, 2019, p. 254, Kesirli Unur, 2015, p. 148; Mirrlees,
2013, p. 195; Straubhaar, 1991, p. 49).

Adaptation and formats

Format, the most important elements in
commercialization of TV productions, isconstituted
by its qualities which separate it from other similar
programs, which require copyright in case of
copying, and which create the basis in relating
to the viewer (Villegas-Simén and Soto-Sanfiel,
2020, p. 2). Formats facilitate trade and enable TV
productions to become global trade commodities
on the one hand while offering a variety of
opportunities for researchers to think about
differences and interactions between cultures
on the other (Aykol et al, 2021, p. 9; Katsikeas et
al,, 2006, p. 882; Kim and Jensen, 2014, p. 1364;
Walls and McKenzie, 2012, p. 200). As explained by
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Chalaby (2016, p. 13), there are differences between
scripted and unscripted formats in terms of
providing cultural proximity are more complicated
to adapt, more costly and fail more frequently.

Formats are copyrighted and delimited cultural
commodities in which adaptations are made,
with traits that differentiate them from others
and that make them interesting for the viewers.
TV products are constructs that require a certain
engineering and architectural skill, emerging
because of a creative process, based on a masterful
combination of certain features and exclusion
of others (Chalaby, 2015, 2016; Esser, 2016; Moran,
2009a). When a successful format treated in a new
cultural context, some of its elements need to be
changed in the construction process. The cultural
product that results from this transformative
process is termed as adaptation (Albaum and Tse,
2001, p. 61; Samiee and Chirapanda, 2019, p. 29;
Sasaki et al., 2021, p. 250; Sinha et al., 2019, p. 2152;
Wells-Lassagne, 2017, p. 31). What changed and
what remained the same during this process are
closely related to both cultural contexts and the

traits of the cultural product itself.

Decision-makers can envisage the operating
logic of TV and viewer behaviors since they have
previously created projects for TV productions.
Some universal principles for TV productions,
on the other hand, facilitate the job of decision-
makers. Antagonist and protagonist characters
used as main elements of storytelling are adapted
with some small changes in a way that preserves

the essence of the story.

In general, adaptations consist of re-presenting
a story in a different medium, in different
dimensions and contexts. However, transnational
TV adaptations consist of re-creation of a work
in the same medium but in a different cultural
environment rather than re-creating it in another

medium (Wells-Lassagne, 2017, p. 41).
Synopsis of The Good Doctor

Main character in The Good Doctor is a young

medical school graduate on the autism spectrum
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which causes him to be different from what is
‘normal’ in terms of social and communication
skills. He is a savant on the autism spectrum which
gives him genius-level memory and causes him
to remember everything he sees and reads. His
different rules in communicating with people
due to his autism cause people to stay away from
him and not know how to communicate with him
while his extraordinary knowledge and analysis
skills evoke admiration.

The Good Doctor was first aired in 2013 in South
Korea as a medical TV drama. The series caught
the attention of American producers and adapted
for American TVs in 2017 with the title of The
Good Doctor. This was followed by its Japanese
adaptation in 2018 again under the title of The
Good Doctor. Finally adapted to Turkish TV viewers
in 2019 under the name of Mucize Doktor (Miracle
Doctor). The original version of the series, The Good
Doctor, was on TV screens for one season in South
Korea. American version has lasted 4 seasons while

Turkish version featured for 3 seasons.

In this study, the Good Doctor case, one of the
most successful and widely reached examples of
adaptation TV series, will be examined and the
following questions will be tried to be answered.

» How are adaptations made in TV series?

» How do themes change or take shape in
adaptations?

» What are the common themes and changing
themes in a TV series broadcasted in South
Korea (Southeastern), Turkey (Middle Eastern)
and USA (Western Hemisphere)?

Methodology

The study is based on research that has the
purpose to understand the kind of changes made
in the original version of TV series when they are
adapted to different cultures and the elements
used to establish cultural proximity function. The
goal is to explain the differences in the invariable
traits of the TV format which is an abstract notion
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inthe original and adapted versions in line with the
data gathered during the study.

The study conducted accordingly uses thematic
analysis technique. Thematic analysis which aims
for the thematization of meanings provides a
flexible ground for creation of themes. Thematic
analysis is a method basically used to determine,
analyse and report the patterns (themes) in the
data. Thematic analysis was preferred for this study
since it provides the ability to arrange the data set
inthe smallest dimensions possible and to describe
these in depth. Data which constitute the patterns
that answer the research question represent the
theme. What determines the significance of the
theme in the analysis and interpretation process
is the answer it provides for the research question
rather than its frequency. This is one of the most
important points that differentiate thematic
analysis from content analysis (Braun et al., 2022).

This study analyses drama series which gained
viewers'recognitionintheir country of origin,which
attracted attention from other countries’ markets,
and which were adapted to different cultures. The
Good Doctor, a South Korean production, which
was adapted to several different cultures, was
chosen for this case study since it has been adapted
to many other cultures (Japan, Turkey, USA, Korea)
other than its original South Korean version and
the series got ahead of the original version in
terms of success. Since this study was examined
using the thematic analysis technique, which is a
qualitative research technique, there is no claim
of generalization due to its nature. However, the
Good Doctor example has been very long-lasting
both in the country where it was created and, in
the countries, where its adaptations were shot. For
this reason, although generalizations cannot be
made, it provides a good example of examining
common and different cultural elements that are
a research problem.

In line with this purpose, the study focuses on

the story’s narrative, traits of the main characters
and stylistic properties of the productions in the
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original version and in the two adaptations of The
Good Doctor. Only the Japanese version of the
series was not included in this study since that
version has many similarities in terms of culture

with the original South Korean series.

Since, the huge difference between episode
numbers and episode durations of the original
version and adaptations first six episodes of the
South Korean, USA and Turkish versions of ‘The
Good Doctor’ series were determined as sample
of the study. Another factor for implementing
this limitation is the fact that the construct and
narration of the main story of the series as well as
profiles of the characters are established in the
first episodes or the foundations for the construct
and the story to be told in the following episodes
are laid in the first episodes. The reason for limiting
the research to 6 episodes is that in the following
episodes of the series, the relationships and crisis
areas established in the first episodes of the series
will be repeated. Similar events will take place
throughout the episodes and the hero who wants
to reach his goal will try to overcome the crises.

The first six episodes of the South Korean, Turkish
and American adaptations of the ‘The Good Doctor’
series were viewed by three coders. First, each
coder watched the first six episodes identified.
Various elements focused on in this initial coding
to create the themes, such as characters, stories,
how the story is dealt with, profiles of the main
characters, profiles of the supporting characters,
daily lives, relationships of the main characters
with each other. Coders compared the coding they
did alone with the coding of the other two coders.

Table 1
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While they accepted the codes that were common
and agreed upon by each of them, they conducted
another follow-up to understand the validity of the
codes that differed. According to the results of this,
they edited the codes one last time. These coding’s
identified continuous trends, and the last themes

were determined by 3 coders accordingly.

Analysis And Findings

Both the original and the two adaptations of
The Good Doctor
stories throughout multiple episodes about the

series include continuing
experiences of the main and supporting characters
relating to each other and their inner struggles.
In addition to this, the experiences of The Good
Doctor in his relations with his patients and
colleagues which are mostly problematic due to
his noncompliant and rampant attitude in saving
lives are storified in each episode as episodic
themes.

The maincharacter'sbeingontheautismspectrum
causes him to be subjected to prejudice since he
cannot make sense of certain communication
rules learned through socialization, and therefore,
he does not take these into account. His direct
attitude in uttering what he thinks without
considering social aspects and doing what he is
determined to do without abiding by the rules
causes his superiors and peers to keep him at
arm’s length. On the other hand, he does not
forget anything he sees, reads, and experiences
due to his Savant syndrome. This enables him to
be successful at genius-level in diagnosing and
determining potential treatments as a medical
doctor.

Themes of Good Doctor and proximities and differences of three version.

COUNTRIES TURKIYE

AMERICA

KOREA

Opening Episodes Leaving hometown to be a doctor.

Leaving hometown to be a doctor.

Leaving hometown to
be a doctor.

Father: Alcoholic and violent,
ashamed of his son’s autism.
Mother: A passive subject.

Mother: Passive and powerless as a
spouse and mother

Big brother: Protective and
supportive.

Family structures
and relationship
patterns

Father: Humiliate son because of

autism violent
Mother: a passive subject. Mot}her: A passive
subject

Little brother: Protective and
supportive.

Father: Alcoholic and

Big brother: Protective
and supportive.
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The father figure
character

Supportive both in Daily life and
Professional life of the Good Doctor.

Supportive both in daily life and
professional life of the Good Doctor.

Supportive both

in daily life and
Professional life of the
Good Doctor.

The process of
acceptance of the
good doctor to the
hospital

The board is biased towards hiring
doctor with autism.

Heroically saving the life of the
child who had an accident, and its
appearance in the media changed
their minds.

The board is biased towards hiring
doctor with autism.

Heroically saving the life of the
child who had an accident, and its
appearance in the media changed
their minds.

The board is biased
towards hiring doctor
with autism.
Heroically saving the
life of the child who
had an accident, and
its appearance in the
media changed their
minds.

Main characters

The Female Resident Doctor:
Extremely emotional.

The Doctor Father: Protective and
possessive, most fatherly.

The Specialist Doctor: Prejudiced and
tougher against GD when compared
to other characters.

The Female Resident Doctor:
uncompromising and determined.
The Doctor Father: Protective.

The Specialist Doctor: Prejudiced
and tougher against GD when
compared to other characters.

The Female Resident
Doctor: Not protective
and emotional as
much as Turkish nor
strict as American
The Doctor Father:
Protective and
possessive

The Specialist Doctor:
Prejudiced and
tougher against GD
when compared to
other characters

Settings of the
scenes

Initially GD starts to live with Father
doctor them moves to the downstairs
of the female resident doctor.

GD moves into his own apartment
as soon as he arrives in the city.

GD settles in the
hospital's lodgement
where he meets the
Female Resident
Doctor for the first
time.

Doctor-patient
relations

General surgery department.
Patient stories more in number and
details.

General surgery department.
Less detailed patient stories.

Paediatric clinic.
Less detailed patient
stories.

Woman-man
relationships

FRD stands close to GD.
FRD is in love with SD.

FRD interested in GD ‘special’ gifts;
has a relation does not involve
emotion and commitment.

FRD protective and
didactive to the GD.

Cultural elements

Food (Doner Kebab, with tomato
sauce, no pickles).

Food (Sandwich without pickles).

Food (Ribs).

Representation of
authority

A private business with fewer seats in
the executive board

“Autism would prevent him from
practicing medicine and that this
may have a negative impact on the
hospital's image”

A university hospital with fewer
seats in the executive board

“A surgeon must be able to form
relationships.”

A foundation hospital
with many seats in the
executive board

“A person on the
autism spectrum
cannot practice
medicine”

Repetitive objects

Rubik’s cube and toy scalpel.

Rubik’s cube and toy scalpel.

Rubik’s cube and toy
scalpel.

Repetitive “May the children grow and don't go “May the children grow and have “Will they go to
sentences to heaven before their time”. their own kids". heaven?”.

Repetitive Death of brother in an abandoned Death of brother when felt from an Death of brother in an
memories shed. abandoned bus. abandoned mine.

Representation of
autism

Autism taken as a cause to create a
negative image for the hospital.

Autism is not mentioned strongly,
accepted more normal.

Autism stands out
quite strongly in the
behaviours of the
character.

Opening episodes of the productions: The series

starts with the same story in the original and

adapted versions: the prospective doctor with

autism completes his education, and

leaving

behind his little town, takes the road to the big
city where the hospital for which he hopes to

work is located. Here, there is an emphasis on The
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Good Doctor’'s meticulousness in preparation, his

punctuality, and his excitement even though he

does not show emotions due to his condition. Then,

in each of the original and adapted productions, an

accident happens in the airport/train station when

The Good Doctor is on the way for his job interview;

a child is severely injured in the accident. However,
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The Good Doctor saves the life of the boy at that
moment thanks to his fast diagnosis and unusual
first response method. Up to this point, the story
evolves in the same manner in all productions.
However, the conversations in the boardroom
differ in terms of their content.

Family structures and relationship patterns: In
terms of family relations, the emphasis is more
on the main character's losing his brother/big
brother and less on his family’s rejection. First
episodes which create the storyline of the series
include frequent flashbacks to The Good Doctor’s
memories involving his family and his little brother/
big brother to tell his story. The father is depicted as
analcoholicintheoriginaland the Turkish version of
the series. He is violent towards the mother and his
children, and he is especially ashamed of his son’s
autism, thus rejecting him. The mother is depicted
as a person subjected to these violent behaviors
of the father and as a passive subject who does
not show any resistance to this. Little brother/big
brother, on the other hand, embraces The Good
Doctor and does everything he can for him to
survive within the family and social life. However,
the breaking point of the events comes about with
the death of the little brother/big brother and the
father’s rejection of him which makes the series
a drama. The mother is passive in terms of being
there for her children and standing behind her
autistic child. She cannot protect her children from
the outer world or from their father. The storyline is
the same with the one in the South Korean version
up to this point. In the US adaptation of the series,
the father despises The Good Doctor for being
kicked out of school. In the US version, there is a
little brother instead of a big brother unlike the
Turkish and South Korean productions. In Turkish
and South Korean versions, the story about the big
brother starts with his death in an accident. In the
US version, on the other hand, The Good Doctor
and his little brother run away from home and the
little brother dies in an accident just as they made
another life for themselves on the streets.

The father figure character: After the rejection of
his family, The Good Doctor puts the chief doctor
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(Doctor Father) in the place of father and such
Doctor Father who has also lost his own family
puts The Good Doctor in his family's place. Here,
the idea that ‘family is made with bonds of love,
not with bonds of biology’ is strong both in the
original and the adapted versions. He pledges his
job to get The Good Doctor the job in the hospital
against all prejudices and doubts and promises to

resign if The Good Doctor fails in any way.

The process of acceptance of the doctor to the
hospital: In both the original and adapted versions,
The Good Doctor's saving the kid’s life and the
attention of the public drawn by different media
playanimportantroleinthe board members'being
convinced to hire him. Although the organization
of the hospitals varies such as private, university
and state hospital, the role of this publicity in hiring
the doctor remains the same.

Main characters: As the vehicles of dramatic
constructs, the characters manage the crises to be
carried to resolution throughout the story and they
strengthen the belief of the viewer that they are
going to resolve the crisis. In this sense, traits and
relationship patterns depicted for the characters
are important from the perspective of the viewers
and they are also instructive as adaptation
elements. It is possible to talk about three main
characters in the series, other than The Good
Doctor: The Female Resident Doctor, the Doctor
Father and the Specialist Doctor. The Specialist
Doctor is a paediatric surgeon in the South Korean
original while this is modified as general surgeonin
the US and Turkish adaptations. In all of the version
of the Good Doctor, he put him into his brother’s
place.Ontheother hand, heisso prejudicialagainst
GD. The Turkish adaptation of The Good Doctor
series involves a Female Resident Doctor who is
extremely emotional and who makes decisions
primarily based on emotions and intuitions. In
the US adaptation, the Female Resident Doctor
is shown as an uncompromising and determined
character. In the South Korean production,
the Female Resident Doctor is displayed as an
emotional character, she is not as protective as the

character in the Turkish adaptation, neither she is
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as strict nor uncompromising as the character in
the US version. She does not involve her emotions
not only in her professional life, but also in her
private life. The Father Doctor treats The Good
Doctor as a son in the Turkish adaptation; he is
protective in the same manner in the US version
even though the father-son relationship is not that
dominant. He is protective and possessive in the
South Korean version. Although he is not depicted
as fatherly as in the Turkish version, he is depicted
as a more self-sacrificing character compared to
the US version.

Settings of the scenes in the series: The settings
may be analysed in two different manners: 1.
Private setting-home; 2. Professional setting,
hospital. Regarding the home setting changes
are observed in the original and adapted versions
not only in terms of physical spaces, but also in
the terms of the story created around the setting
itself. In the Turkish version, although the Father
Doctor has prepared a room in his house that is
the same with the previous room of the Miracle
Doctor, the Miracle Doctor wants to move out to
his own apartment and settles in an apartment
one floor below the Female Resident Doctor's
apartment. In the American version, he moves into
his own apartment as soon as he arrives in the city.
In the Korean version, he settles in the hospital’s
lodgement where he meets the Female Resident
Doctor for the first time.

Doctor-patient relations: Although the episodic
stories show similarities in general, there are some
differences in the patient stories treated in every
episode; since, departments of the hospital in
the original and adapted versions differentiate.
In the Korean version, the setting for events is a
paediatric clinic; therefore, the events are centred
on paediatric patients. In the American and Turkish
adaptations, the setting for the events is the
general surgery department. Although there is an
emphasis on the paediatric patients in the general
surgery department, stories of adult patients are
also treated to a high degree. In the Korean and
American versions, details regarding patients’
stories are fewer while the Turkish version treats
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patients and patients’ stories in more detail. The
number of episodic patient stories is higher in the
Turkish version compared to the original and other
adapted version.
Woman-man relationships: Woman-man
relationships offer valuable clues in terms of
characteristics of the cultures. By looking at the
differences in the depictions of woman-man
relationships between the productions, suitable
conditions may have been provided in terms of
emergence of adaptation forms. In the Turkish
version of the series, the Female Resident Doctor
stands close to The Good Doctor due to her
emotional/compassionate nature and the Father
Doctor's appeal to her to help The Good Doctor.
However, this is so conspicuous that it draws even
the attention of The Good Doctor and he asks
“Why are you constantly treating me differently?”
The Female Resident Doctor is in love with a
male surgeon in the department. An important
relationship axis of the story of the series circles
around these two. In the US adaptation of the
series, the Female Resident Doctor finds the
condition of The Good Doctor interesting. Although
she doesn’'t have a concern to protect The Good
Doctor, she does not treat him in a negative way
as other resident doctors do, and she tries to
understand him and see what he is capable of. The
Female Resident Doctor has a relationship with
another resident that does not involve emotions
or commitment. In the South Korean production,
the Female Resident Doctor is neighbour to The
Good Doctor in the hospital's lodgement. This
situation creates a ground for them to spend time
outside work and to develop affinity. The Female
Resident Doctor occasionally scolds The Good
Doctor and advises him not to act on his emotions
and instincts that much and not to get involved in
trouble.

Cultural elements: Cultural elements are the most
transparent in the food scenes. The Good Doctor
has some food sensibilities. He is very fond of
certain foods; however, he strictly stays away from
certain others. In the Turkish adaptation of The
Good Doctor, his favourite dish is doner kebab
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with tomato sauce, but he doesn’'t want pickles.
Although there isn't a similar food scene in the US
version, The Good Doctor here specifically indicates
that he doesn’t want pickles in a sandwich eating
scene. In the South Korean version, The Good
Doctor likes to eat ribs.

Representation of authority: From Boardroom
scenes, give the clues to representation of
authority for different cultures. Big businesses
are structures for profit, operating in scope of free
market relations through rational management
processes. In this sense, it is probable to think right
off the bat that cultural differences are reduced to
a minimum in the management approaches and
that a global business management approach
is dominant. However, human relations are in
question in all circumstances and expectations
would include that these relations would find a
place in management processes as well. As such,
in the Turkish adaptation of The Good Doctor,
the hospital is a private business and there are
fewer seats in the executive board compared to
the other two versions. The board does not want
an autistic doctor in the hospital. They justify this
with the assertion that his autism would prevent
him from practicing medicine and that this may
have a negative impact on the hospital's image.
However, when the Miracle Doctor saves a boy’s
life on the way to the hospital and when this
attracts attention on social media, the situation
turns in the Miracle Doctor's favour. In the US
version of the series, the department head of
surgery opposes this recruitment by saying that
“A surgeon must be able to form relationships.”
However, the father figure of ‘The Good Doctor’
points out the discrimination by stating, “We were
not hiring women and African doctors as well in

this hospital.”

Representation of autism: The representation of
autism appears as one of the important themes of
the series in all three versions. How would autism
and a doctor with autism be accepted in a hospital
circle, how would the main character carry this
difference and how would the series represent this

condition are among the most sensitive themes in
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the series. In the Turkish adaptation of The Good
Doctor, the Doctor's difference from others is
apparent from his behaviours, attitudes, emotional
reactions or non-reactions. On the other hand, the
negative impact an autistic doctor would create
on the image of the hospital is the most discussed
topic in the executive board of the hospital during
the process of hisacceptance. In the US version, the
emphasis on the autism condition of the character
is weaker compared to other two versions. Autism
is displayed and represented as a difference in the
hospital board during the doctor's recruitment
process. During the discussions, the emphasis
is on discrimination against an individual on the
autism spectrum and the prejudicial nature of
this discrimination. In the South Korean version
of the series, autism stands out quite strongly in
the behaviours of the character. His walk, talk,
gestures and facial expressions are quite different
from those of other characters.

Conclusion

The result of this study showed that there are
increased, decreased, added, and removed
narrative elements in the original story when it
goes through an adaptation process in different
cultures. Adaptations abridge distances between
different cultures and replace the local patterns of
the source culture with those of the target culture.
Viewers encounter an end-product which is
closer to them and for which they can feel affinity.
Couple’s relationships, the sense of community
or desire for individualization, religion and belief
phenomena, food culture, and the concept of the
other, etc. vary depending on the geography and
culture in which the TV production is broadcasted.
Adaptations attune these values found in the TV

production to the viewers' culture.

In her work on series adaptations Aysegul Keserli
Unur, using Albert Moran's tripartite scheme
emphasizes the power of the national against the
global. Analysis of the ‘Kuzey GUney' series and
the American original Rich Men, Poor Men, the
product turns into the national in its most 'vulgar
form' with style and codes (Kesirli Unur, 2015).
Similarly, the American and ltalian adaptations of
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the Spanish production ‘Los Misterios de Laura’ are
examined through context analysis to find cultural
commonalities (Villegas-Simén and Soto-Sanfiel,
2020). With the data obtained in this study, it is
revealed that the classical storytelling, techniques
and structures are used by TV in the same way
and that they are included in the same way in
every market and that the internal concerns cause
the contents to be homogenized. Examining the
dramaturgy, narrative similarities and affinities
of the original and adaptations of ‘Yo soy Betty,
la fea', Mikos and Perrotta (Mikos and Perrotta,
2012) argue that the hybrid characteristics of the
format increase its flexibility against local harmony
dynamics and its power to attract diverse
audiences.

In this study, the similarities and differences
were tried to be revealed between the original
and adaptation versions of a TV series in terms of
cultural proximity. Cultural approaches to autism,
a medical condition disorder, are observed most
explicitlyinthe boardroomscenes. The boardrooms
in the hospitals for the acceptance of a prospective
doctor who has autism are determined in a more
objective and rational manner in the US and
South Korean versions while the Turkish version is
indicative of leading nature of social codes.

The emphasis on the autism is to a minimum
degree in the US version while it is to a maximum
degree in the Turkish version. In the South Korean
version, on the other hand, the manners of the
character reflect his autism condition more
than the other productions. The differences on
perception of autism result fromm whether it is

considered as a disability in a culture.

Family is important for every culture. The loyalty
and care of the brothers to each other is one of the
main elements of the story. The leading role in the
American production is not the smaller sibling; it is
the big brother. The fact that the younger brother
isthe one who is taken care of in other productions
is due to the cultural and social responsibility
between the brothers over the older ones; on the

other hand, the age difference does not care about
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being big and small in terms of responsibility in
the American production. The common point
in terms of family roles is, the father is ashamed
to have an autistic child in the South Korean and
Turkish; on the other hand, the US version avoids
representing autism as a problem which clues that
in different culture autism is considered differently.
In all versions, ‘The Father Doctor’ who stands as
the father role in the series takes care of The Good
Doctor, which stresses the point that ‘we have two
families: one is biological and the other one is who

we choose!’

The relationships between the main characters
are closer in the Turkish version compared to other
versions. The original South Korean production
depicts closer relationships than the US version,
although not as close as the ones in the Turkish
version. In the US version, the relationships are
observed to be established on rational grounds
whileemotional reactionsandrelationship patterns
are found in the South Korean and particularly the
Turkish versions.

Individual space is more private and stricter for the
versions of South Korea and USA. In the Turkish
version, even though everyone has their own
living space, they spend more time in the other
characters’ houses. In the South Korea and USA,
female characters are independent and free from
the pressures of their families and the society while
this is quite the opposite in the Turkish version.

One of the most concrete clues of representing
cultural differences is the food culture and it can
be observed from the food choices of The Good
Doctorin all versions. Similarly, the repetitive words
change in all three versions of the series; mainly
because the religious references are significant
in this matter. Similarities are observed in the
theme of repetitive memories, despite some little
differences in plots with no cultural background.

However, these differences between productions
shed light on how the social structure and cultural
dynamics are read about that cultural market

and the "Gate Keepers" of those specific markets,
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rather than the specific cultural sensitivities of
the viewers themselves. The main definitions
and theories about the adaptation of a scripted
television format take the basic idea of deciding
which elements are immutable and which are
not. Typically, immutable elements appear in
documents negotiated between the owner of the
format rights and the adaptation team (Moran and
Malbon, 2006).

The mechanisms and factors of cultural identity
production can affect the number and type of
elements to be modified when adapting a scripted
television format. As a result, authors such as
Adriaens and Biltereyst (Adriaens and Biltereyst,
2012) and Moran (2009) argue that the process
is linked to nations as imagined communities
because they use national and cultural identities
and discourses to make these TV products look
recognizable, authentic, and accurate.

Even the analysis in the example of The Good
Doctor series alone reveals the cultural predictions
that the audiences in their specific areas may feel
intimacy. Rather than whether these predictions
are incompatible with the cultural realities of the
viewers, adaptation mirrors the internal world of
the market, which provides a cultural repetition
of preferences. Albert Moran (2009a; p. 120)
mentions a trilateral scheme to understand the
levels of activity related to literary or written work,
which should consider translation. Explains that
this schema is full of linguistic codes, cross-text
codes, and cultural codes. The show works in form
and style, which includes "to give a recognizable
'look' when it comes to domestic viewers. Intertext
codes "appear simultaneously with certain bodies
of information, including sections of both local
production teams and home audiences." These
codes include both routines and practices that are
traditional for a local television industry, as well
as other intertext information intertwined with
national historical facts or meanings. The cultural
codes, which Moran (2009a; p. 121) refers to as the
third level of harmony, are "a combination of factors
of creation for social and national differences.

In general, they include social issues such as
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language, ethnicity, history, religion, geography
and culture."

To sum it up, when the original story and
adaptations were examined, it was observed that
the basic elements were kept the same, although
the approach to a medical condition, such as
autism, gender roles and their characteristics,
family relationships, details of the food culture,
the word patterns integrated with the series were
adapted according to each culture. The adaptation
of these issues ensured the adaptation series to
establish an affinity towards their own cultures.
The internal cultural premise of recognition and

familiarity was maintained in all three versions.
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Genisletilmis Ozet

KUresellesme ve neoliberal piyasa kosullari
cercevesindeki rekabet, kitle iletisim aracglarinda
yayinlanan iceriklerin, farkh kultur ve toplumlarda
Uretilse bile benzerlikler gdstermesine neden
olmaktadir. Kitle iletisim platformlarinda
yayinlanan dizi ve filmlerin ulkeler, kulturler ve
cografyalar arasinda yeniden sahnelenerek veya
uyarlanarak dolasima girdigi siklikla gorulmektedir.
KUresellesme  kulturleri  birbirine  yakinlastirip
izleyicilerin ithal filmleri ve dizileri dublaj veya
altyazili olarak izleseler de uyarlama yapimlar
kaltrel yakinligin  saglanmasini  ve dizilerin
basarisini arttirmaktadir. Bu ¢alismada, s6z konusu
dizilerden en ¢ok uyarlananlardan biri olan Good
Doctor dizisi vaka olarak ele alinmis, bdylelikle,
orijinal Kore yapimi ile Turk ve ABD uyarlamalari
arasindaki benzerlik ve farkhliklar acisindan
analiz edilmistir. Her U¢ yapim da tematik analiz
ile incelenerek kulturel olarak farkli ve benzer
temalar belirlenmeye calisiimistir. Sonu¢ olarak
orijinal hikaye ve uyarlamalar incelendiginde otizm
durumu, cinsiyet rolleri ve 6zellikleri, aile iliskileri,
yemek kulturinun detaylari, kelime kaliplari gibi
temalar ortaya ¢ikmistir. Farklilik gosteren ise bu
temalarin islenisinin  kultdrlere gore farkhliklar

gostermesi olmustur.

Televizyon yapimlarinin  maliyetlerinin  yUksek
olmasi ve sunulan hikayenin izleyicinin ilgisini
cekeceginin  tahmin edilememesi, yapimcilari
izleyiciler tarafindan begenisi tescil edilmis
yapimlara yoneltmektedir. ingiltere'de basarili olan
bir yapimin ABD uyarlamasi, ispanya'da basarili
olmus bir televizyon dizisinin italya uyarlamasi
hayata gecirilmektedir. Teknolojinin gelismesi,

uydu teknolojisi ve sonrasinda internetin
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sundugu imkanlarin ortaya ¢ikmasiyla izleyicinin
secenekleri ¢cogalmis, televizyon yayincihdi igin
rekabet kosullari giderek zorlasmistir. Bunun yani
sira, televizyon kanallarinin artmasiyla birlikte,
izleyicinin tercih edecegi icerikleri uygun maliyetle
Uretmek glglesmistir.

Televizyon dizilerinde kulturel yakinhgi saglayan
unsurlarin neler oldugunu anlamak adaptasyonun
hangi unsurlar Uzerinden gergeklestigini anlamak
icin  onemlidir. S6z konusu televizyon, yUksek
maliyetli yapimlar ve neoliberal piyasa kurallari
oldugunda adaptasyon kavrami diger sanat
turlerine gére farklilik gdéstermektedir. Ozellikle
edebi turlerin adaptasyonunda karar vericiler dilin
kurallari ve uzman Kisiler olurken yuksek maliyetli
bir televizyon yapiminda karar verici izleyicilerdir.
izleyicilerin bedenmeyip izlemedigi bir yapimin
zarari cogu yapim sirketi icin can yakici olmaktadir.
Bu bakimdan televizyon dizilerinde kulturel
yakinhgin saglanmasi  amaciyla gergeklesen
adaptasyon surecinin temel dinamiklerini ortaya

clkarmak gerekmektedir.

Televizyon yapimlarinda izleyicilerin programlarla
etkilesimleri icinde bulunduklari kulturel baglama
gére degismektedir. Ozellikle uzak bir kaltirden
gelen formatin, izleyicileri tarafindan alimlanirken,
programin insa edildigi bagdlam icerisinde
alimlanmasi zordur. Bu bakimdan eserin yeniden
yorumlanmasi zorunluluk olarak ortaya ¢ikmakta,
adaptasyonun yeni kultdrin badlaminda insa
edilmesi gerekmektedir. izleyici kendi dilinde,
kendisiyle ve kdudltUruyle en yakin ve iliskili
bicimde hazirlanmis igerikleri tercih edeceklerdir.
Yeniden yapimda kullanilacak o6geler izleyicide
kendisine ait cagrisimlar yapmali, derinlik duygusu
olusturmahdir.
Formatlar televizyon yapimlarinin
ticarilesebilmelerinin  en  6nemli unsurlandir.
Yazili ya da yazisiz bir programi benzerlerinden
ayiran, taklit edilmesi durumunda telif hakki
gerektiren, izleyici ile bag kurmasinda esasi
olusturan nitelikler bir programin formatini
olusturmaktadir. Format bir yandan ticareti
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kolaylastirip televizyon yapimlari kuresel bir ticaret
metasina donusmesine kolaylik saglarken diger
yandan arastirmacilar icin kulturler arasi farkliliklar
ve etkilesim Uzerine genis bir zihinsel pratik yapma
imkani sunmaktadir. Televizyonculuk dunyasinda
format adaptasyonlari televizyonculuk, izleyici ve
adaptasyona taraf olan kultuUrleri taniyan uzmanlar
tarafindan yapilmaktadir.

Formatlar adaptasyonlarin gergeklestigi, sinirlari
belirlenmis, kendisini  benzerlerinden ayiran
ve izleyici karsisinda ilgi gekici kilan o6zellikleri
bulunan, telif yasalariyla korunan kdultudrel ticari
drunlerdir. Televizyon Urunleri belli bir muhendislik
ve mimarhk becerisi gerektiren, bir yaratim
sUreci sonunda ortaya c¢lkan, belli &zelliklerin
ustaca bir araya getirilmesine ve bazilarinin
dislanmasina dayanan yapilardir. Bir format bir
kere basarili olduktan sonra Uretildigi kultar
baglaminin disinda da degerlendiriimeye aday
hale gelmektedir. Yeni bir kultur baglaminda ele
alinirken s6z konusu insa sUrecinde bazi unsurlarin
degistirilmesi  gerekmektedir. Bu  degisim
sUrecinin sonunda gikan kultdrel Grun adaptasyon
olarak nitelendirilmektedir. Stre¢ boyunca nelerin
degistirilip nelerin ayni kaldigl, hem kulturel
baglamlarla hem de kultar Grinun &zellikleriyle
yakindan ilgilidir. Bu karmasik ve ¢ok boyutlu,
ticari tartismalara konu olabilecek soyut tartisma,
icerisinde entelektiel bir mulk olarak ortaya
¢ikan format kavramini ve onun aktif bir dolasima
girmesine imkan ve ona esneklik sagdlayan

adaptasyon kavramini ayni anda barindirmaktadir.

Adaptasyonlarin  dogasini anlamayir amacglayan
bu arastirma sonucunda, orijinal hikayenin farkli
bir kultur ortamlarinda adaptasyon suUrecinden
gegerken anlatimda artan, azalan, eklenen ve
cikarilan anlatim unsurlari oldugu goérulmustur.
Adaptasyonlar farkli kultUr arasindaki mesafeyi
azaltmakta, kaynak kualturin yerel motiflerini
hedef kultdrundekilerle degistirmektedir.
izleyiciler kendilerine daha yakin, duygusal bag
kurabilecekleri nihai bir Urlnle karsilasmaktadir.
Kadin erkek iligkileri, cemaat duygusu ya da

bireysellesme arzusu, din ve inang¢ olgusu,
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yemek  kulturd, oteki kavrayisi  televizyon
yapimlarinin yayinlanacagdi cografyaya, kulture
gore degismektedir. Adaptasyonlar televizyon
yapiminda yer alan bu degerleri izleyici kulturu ile

uyumlu hale getirmektedir.

The Good Doctor'in Guney Kore, Turkiye ve
ABD yapimlari izleyicilerin kualtUrleriyle uyumlu

karakteristik 6zellikler gdstermislerdir.

Yapimlar benzer sekilde baslamakta, olay ve
karakterler tanitilmaktadir. Olaylar arasinda ilk
onemli farklihk otistik bir doktor adayinin kabul
edilme asamasinda ortaya c¢ikmaktadir. Guney
Kore ve ABD yapimlarinda doktor adayinin
doktorluk o&zellikleri sorgulanmaktadir. Turkiye
adaptasyonunda doktorun hasta olmasi, olumsuz
bir imaj doguracagi gerekgesiyle ise alinmasi
onune engel olarak c¢ikmaktadir. ABD ve Guney
Kore yapimlarinda sebepler daha nesnel ve
rasyonel bicimde belirirken Turkiye uyarlamasinda
toplumsal kodlarin yonlendiriciligi gézlenmektedir.

farklihklar

kendilerini gostermektedir. Bu cercevede hikayede

Kalturel televizyon  yapimlarinda
yer alan temalarin yogunluklari artmakta ya da
azalmakta, temalar ayni kalmakta, cikarilmakta
ya da eklenmektedir. Her kulturel baglam kendi
dinamiklerini ekonomik sebeplerle, izleyicilerin
sosyal aglar Uzerinden godsterdikleri tepkilerle
gostermektedir. Yapimlar kendi &zgunluklerini
korumak ile izleyici begenisini kazanmak
arasindaki cizgide bir denge halinde adaptasyon
sureglerini yasamaktadir.
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Filistip-israil ve Ukrayna-Rusya Savas Haberlerinin
Ideoloji Perspektifinde Tematik Analizi
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Medyada yer alan metinler, yerel ve kUresel boyutta gindemde vyer alan konu basliklarinin topluma aktariimasi ve toplumsal yapinin
enformasyon arayisinin giderilmesi acisindan énemli bir rol Ustlenmektedir. Ancak medya organlarinin ontolojik arka planini olusturan
ideolojik kabuller medya ile 6zdeslesen bu rollerin islevsiz kalmasina neden olmaktadir. Medya ve ideoloji arasindaki bu organik iliski
medyanin nesnelligi konusundaki paradokslarin zeminini olusturmaktadir. Medya iceriklerini olusturan metinlerde tercih edilen sézcukler
ise medya organlarinin ideolojik tutumlari hakkinda onemli ipuclarn sunmaktadir. Tercih edilen sézcuklerin, okuyucularini medya
organinin ideolojik perspektifine gore sekillenen bir politik durusa yonlendirmesi, medyada yer alan metinlerin ideolojik tahakkim
olusturan politik soylemler Uzerine insa edildigini gostermektedir. Politik sdylemler okuyucularin ilgili konu bashdina dair algilarnnin,
tutumlarinin ve fikirlerinin manipulatif eksende sekillenmesine olanak saglamaktadir. Ayrica guc/iktidar iligkisi etrafinda olusturulan
politik sdylemler haberin niteligine dair hangi temalarin 6n plana cikarilacaginin belirlenmesinde de énemli bir rol oynamaktadir.
Bu kapsamda calismanin amaci Filistin-Israil ve Ukrayna-Rusya savas haberlerinde politik sdylem perspektifinde éne cikan temalar
incelemektir. Bahsi gegen amac dogrultusunda dunyanin en buyUk ekonomisine sahip ABD ile Avrupa Birligi Uyesi Ulkelerden en
blylk ekonomiye sahip Almanya'nin en yiksek tiraja sahip iki gazetesinde yer alan Filistin-israil ve Ukrayna-Rusya savas haberleri
doktman analizi tekniginden hareketle MAXQDA 2020 programi araciligiyla incelenmistir. Tumevarim yaklasimindan hareketle kesfedici
kodlamanin yapildigi incelemede “saldirilara yonelik genel bilgiler”, “saldirilara yonelik kuresel bakis" ve “saldirilarin insan haklari boyutu”
seklinde U¢ ana tema 6n plana ¢ikmistir. Sonug olarak calismada, orneklemi olusturan USA TODAY ve BILD gazetelerinde yer alan haber

metinlerinde tercih edilen sézcUklerin ideolojik perspektife dayal politik séylem farkliliklari tasidigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Filistin-Israil, Ukrayna-Rusya, Politik Soylem, Ideoloji

ABSTRACT

The texts in the media play an important role in conveying the topics on the agenda at local and global levels to the society and in
eliminating the social structure's search for information. However, the ideological assumptions that form the ontological background
of media organs cause these roles identified with the media to become dysfunctional. This organic relationship between media and
ideology forms the basis of the paradoxes regarding the objectivity of the media. The words preferred in the texts that constitute the
media content provide important clues about the ideological attitudes of the media organs. The fact that the preferred words lead
their readers to a political stance shaped according to the ideological perspective of the media organ shows that the texts in the media
are built on political discourses that create ideological domination. Political discourses allow the perceptions, attitudes and ideas of
the readers regarding the relevant topic to be shaped along a manipulative axis. In addition, political discourses formed around the
relationship between power and authority play an important role in determining which themes will be highlighted regarding the nature
of the news. In this context, the aim of the study is to examine the prominent themes in the Palestine-Israel and Ukraine-Russia war
news from the perspective of political discourse. In line with the aforementioned purpose, the Palestine-Israel and Ukraine-Russia war
news in the two newspapers with the highest circulation in the USA, which has the largest economy in the world, and Germany, which
has the largest economy among the the member states of the European Union, were examined using the document analysis technique
using the MAXQDA 2020 program. In the examination, exploratory coding was performed based on the inductive approach, and three
main themes emerged as “general information on the attacks”, “global perspective on the attacks" and ‘human rights dimension of
the attacks”. As a result, it was determined that the words preferred in the news texts in the USA TODAY and BILD newspapers, which

constitute the sample, carried political discourse differences based on ideological perspective.

Keywords: Palestine-Israel, Ukraine-Russia, Political Discourse, Ideology
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Giris

ideoloji kavramsallastirmasi epistemolojik olarak
Yunanca eidos (fikir) ve logos (akil, sdylem)
kelimelerinden olusmaktadir (Vincent, 20009,
ss. 1-2). David Mclellan'a gére (2009) ideoloji
“sosyal bilimler alaninin en kaygan kavrami'dir.
ideoloji kavraminin anlam bakimindan siyasi
denklemin igerisinde yer alan guc/iktidar
iliskisine gore degisiklik gostermesi bu sekilde bir
tanimlanmanin arka planinda yer alan gergekligi
olusturdugu ifade edilebilir. Althusser'e gore
“ideoloji imgesel bir duzlemdir ve bu duzlemin
realitedeki gozlemlenebilir somut karsihdi ise
soylemdir” (Althusser, 1969, s. 234) tanimlamasi
da ideolojik soylemlerin siyasi argUmanlara ve
kabullere gore degiskenlik gdsterdigini destekler
niteliktedir. ideoloji kavramini dil etrafinda tahayy?l
etmek indirgemeci bir yaklasim olusturmaktadir
(Benveniste, 1971, ss. 43-49). Bu nedenle ideoloji
toplumsal yasam pratikleri igerisindeki fikir, inang,
anlam ve degerleri sdylemler Uzerinden insa eden
retoriksel bir s6z edimi seklinde tanimlanabilir.

ideolojinin somut hale eviriimis formu sdylem
iken bunun aktarimini saglayan aragsal yapi
ise  medyadir. Medyanin tekellesmesi ve
endustrilesmesi medyanin islevlerinin degisime
ugramasina neden olmus ve bu degisimin
sonucunda medyanin toplumu bilgilendirme
islevselligi, ideoloji ve ekonomi temelli tahakkime
donusmustur. Herman ve Chomsky medyanin
tekellesmesinin, medyada sunulan igeriklerin
egemen sistemin ideolojik degerleri ¢cercevesinde
insa edilmesine ve ortuk ideolojik anlamlarin
konjonkturel yaplya goére yeniden Uretilerek
medyada sunulmasina neden oldugunu
belirtmektedir (Herman ve Chomsky, 2006, ss.

15-16).

Literatirde medyada sunulan igerikler ile ideoloji
arasindaki iliskisellige farkli perspektiflerden
yaklasan c¢alismalar yer almaktadir. Medyada
sunulan iceriklerin gercekligi ile ideoloji arasindaki
iliskinin ele alindigi ¢alismada Post-Truth ¢agda
medyada sunulan igeriklerin  gercekligi ile
medyanin sahip oldugu ideolojik anlayis arasinda

bir paralellik oldugu sonucuna ulasiimistir

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

(Ozdemir, 2020, s.107). Politik séylem olusturmada
ideolojinin etkisinin tartisildigi bir diger calismada
medya kuruluslarinin  politik konumlaniglarinin
sunulan icerikleri ideolojik baglamda
donustdrdugu sonucu ortaya cikmistir (Seyhan,
Zararsiz ve Ayashoglu, 2021, s. 17). Medyanin
ekonomi-politigi ile ideoloji arasindaki iliskinin ele
alindigl galismada Uretilen iceriklerde medyanin
sahiplik yapisi ve ideolojik yakinligin belirleyici
oldugunu sonucuna ulasiimistir (Arik & Akgun,
2018, s. 197). Liberal basinin ideolojik tutumlarinin
Filistin-Israil catismasi ile ilgili haberlere nasil
yansidiginin

incelendigi c¢alismada ideolojik

tutumlarin  haber igeriklerindeki  kavramlari
farkhlastiran bir etken oldugu sonucuna varilmistir
(Yilmaz D., 2024, s. 309). ideolojik perspektife sahip
medya iceriklerinin olusturdugu kaygilar Uzerine
yapilan galismada ideolojik iceriklerin bireylerde
stereotip dusuUnceye sebep oldugu sonucuna
ulasilmistir (Reyni & Xiaoyun, 2024, s. 232). Haber
iceriklerine  icerik  Ureticisi  profesyonellerin
ideolojik tutumlarinin nasil yandiginin incelendigi
calismada igerik Ureticilerinin ideolojik tutumlarini
okuyuculara  yorum cumleleri araciligiyla
yansittiklari sonucuna varilmistir (Fifi & Susana,
2023, ss. 123-124). Medya kuruluslarinin ideolojik
yonelimlerinin kamuoyunun inancglarinive algilarini
nasil  etkiledikleri Uzerine yapilan ¢alismada
ideolojinin kamuoyunun degerlerini insa etmede
belirleyici rol Ustlendigi sonucuna ulasiimistir
(Faizai, Sumariara, Djatmika ve Wiratno, 2024, s.
74). Yapilan bu ¢alismalar guglu ¢ikar gruplarinin
ideolojik perspektiflerini medyada yer alanicerikler
Uzerinden farkli baglamlarda nasil sunuldugunu

gostermektedir.

LiteratUrde yer alan calismalar genel olarak tek
bir konu o6zelinde farkli medya kuruluslarinin
ideolojik acidan yaklasimlarini ele almaktadir.
Yapilan bu ¢alisma benzer iki konunun kuresel
Olcekte en yuksek tiraja sahip iki gazete
tarafindan nasil ele alindigi, haber iceriklerindeki
ideolojik yansimalarin nasil bir ikilik olusturdugu,
soylemlerin ve kavramlarin medya kuruluslarinin
ideolojik bakis acilarina yénelik nasil ipuclari
tasidigi gibi sorulara haber igeriklerinde yer alan

politik sdylemler perspektifinde ortaya c¢ikan
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temalar araciligiyla cevap bulmaya calismaktadir.
Bu yaklasim c¢alismayi mevcut literaturde yer alan
calismalardan farkl kilarken calismanin énemini
de ortaya koymaktadir.

Bu kapsamda calismanin amaci Filistin-israil ve
Ukrayna-Rusya savas haberlerinde politik séylem
perspektifinde 6ne ¢ikan temalari incelemektir.
Bahsi gegcen amag¢ dogrultusunda dunyanin en
buyUk ekonomisine sahip ABD ile Avrupa Birligi
Uyesi Ulkelerden en buyuk ekonomiye sahip
Almanya’nin en yUksek tiraja sahip iki gazetesinde
yer alan Filistin-israil ve Ukrayna-Rusya savas
haberleri dokiman analizi tekniginden hareketle
MAXQDA 2020 programi araciligiyla incelenmistir.
TUmevarim yaklasimindan hareketle kesfedici
kodlamanin yapildigi incelemede ‘“saldirilara
yonelik genel bilgiler”, “saldirilara yonelik kuresel
bakis” ve “saldirilarin insan haklari boyutu”
seklinde Ug¢ ana tema 6n plana ¢ikmistir. Sonug
olarak gcalismada, érneklemi olusturan USA TODAY
ve BILD gazetelerinde yer alan haber metinlerinde
tercih edilensdzcUklerinideolojik perspektife dayali
politik sdylem farkliliklari tasidigi belirlenmistir.

ideoloji ve Politik Séylem

ideoloji  kavramsallastirmasini  cisimsiz  fikirler
ya da belirli davranis pratikleri ile agiklamaya
calismak indirgemeci bir yaklasim olacaktir.
ideoloji géstergesel veya sdylemsel bir fenomen
olarak tasvir edilmektedir (Eagleton, 2015, s. 255).
Bu bakis acisi ideoloji tanimi yaparken maddiligin
ve anlamlar kUmesinin tecrit edilemeyecek
olgular oldugunu vurgulamaktadir. Kate Boslew'in
“ideolojik temsil modeline” goére iceriklerde yer
alan anlamlar ideolojinin kitlelere aktarilmasinda
ve Kitlelerin bu anlamlar dogrultusunda ilgili
konuya yonelik istenilen fikri kabule ulasmasinda
basat rol oynamaktadir (Bowles, 2010, s. 80-83).
Ancak Douglas Kellner'e gore ideolojik arka plana
sahip icerikleri ideolojinin aktarimini saglayan
monolitik bir isletim sistemi gibi gérmek sig bir
bakis acisindan oteye gitmeyecektir (Kellner, 1995,
ss. 1-10). Bu sighgi asabilmenin temel yolu ise
iceriklerin hazirlanma motivasyonunu olusturan
politik sdylem zeminini ve medya kurulusunun

ekonomi politigini dogru analiz etmektir.
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Sdylem, toplumsal pratikler, sdylemsel pratikler
ve metinler seklinde U¢ temel argimanin
birlesiminden olusmaktadir (Fairclough, 1995,
ss. 91-112). Toplumsal pratikler séylemin tarihsel
boyutuna, sdylemsel pratikler iktidar gug iliskisine,
sOylemler ise iktidari elinde bulunduran yapinin
ideolojik yaklasim bicimine dair arka plan okumasi
yapllmasina olanak saglamaktadir (Dijk, 2015,
ss. 16-21). Soylemin unsurlarinin politik aktérlerin
etkisi altinda bir icerige ddénusmesi ise politik
soylemleri olusturmaktadir (Wilson, 2015, ss. 101-
119). Medya kuruluslari da tasvir edilen sdylem ve
politik sdylem pratiklerinin ideolojik zemine dayali
anlam ve anlam bigimleri olusturularak sunuldugu
araclari temsil etmektedir (Hall, 2014, ss. 77-97).
ideolojik tabana sahip medya temsilleri Gzerinden
aktarilanicerikler asimetrik gugiliskilerinin yeniden
Uretimine olanak sagladigi gibi bireylerin deger
yargilari, toplumsal bakis acilari ve politik gorusleri
gibibircokunsurundasekillenmesitzerinde dnemli
bir etkiye sahiptir. Medyada mevcut guc/iktidar
iliskisi ekseninde olusturulan politik séylemler bir
sUre sonra hakim kamusal sdylemin yerini almakta
ve bu durum toplumun yasanan gelismelere karsi
alternatif dudsunce yollarinin kapanmasina neden
olmaktadir.

Medya kuruluslari benimsedikleri ideolojik kodlar
cercevesinde toplumsal yapiyi sureklilik arz edecek
sekilde duzenlemektedir. Benimsenen ideolojik
kodlartoplumsalyapininanlamatfettigidegerlerine
ve dUnya goruslerine temas ettiginden hedeflenen
duzenleme islemi bir sure sonra yerini dusunsel
hegemonyaya birakmaktadir (Shoemaker &
Reese, 2014, s. 116). Ancak bu denklemdeki temel
sorun Baudrillard''n da belirttigi gibi, ideolojik
yaklasimin iceriklerdeki gercekligi donusturdugu
meselesi degdil, gergcek olmayan igeriklerin nasil
gizlenmesi  gerektigi (Baudrillard,
2002, s. 172). Siyasal alan ile karsilkli fayda iliskisi
icerisinde olan medya (Wojtasik, 2019, ss. 34-35)
toplumsal yapinin istenilen sekilde donusumunu

sorundur

gerceklestirecek  ideolojik  iceriklerin  ortuk
sekilde sunumunu saglayacak bir alana evirilerek
mevcut sorunun ortadan kaldirilmasina yardimci
olmaktadir. Medyanin benimsedigi ideolojik

gorusu ortuk sekilde sunmasina yardimci olacak
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arguman ise haber metinleridir (Seyhan, Zararsiz
ve Ayaslioglu, 2021, s. 22). Elestirel ekonomi politik
yaklasimin argUmanlarindan biri olan igeriklerin
Uretim, dagitim ve tuketim surecinde mulkiyet
ve siyasi denklem degiskenlerinin belirleyici rol
oynadidi elestirisi, haber metinlerindeki ideolojik
soylemlerin kim tarafindan olusturulduguna dair
onemli gikarimlar sunmaktadir.

Baglam anlamlar olusturmaktadir. Mevcut bir
durum karsisinda dis etkenlerden 6turt baglamin
degismesi anlam pratiklerinin de degismesine
neden olmaktadir (Hall, 2017, ss. 28-30). Haber
metinlerinin olusum sUrecinde igerige dair medya
ve siyaset iliskiselligi Uzerinden bir perspektif
cizilir ise bu durum haber metninin anlam ve
baglam acgisindan degdismesine ve metnin 6zunde
bulunan gergekligin yerini kurmaca bir gergeklige
birakmasina neden olmaktadir. Gerceklik, guc/
iktidar iliskisi baglaminda olusturulan ideolojik
dustncenin  hegemonyasidir ve ideolojinin
kendini yeniden Ureterek kamuoyu Uzerinde etki
olusturmasini saglayan arag ise haber metinleridir.
Bu sebeple medya ve ideoloji arasindaki iliskiye
yonelik dogru bir okuma yapabilmek icin haber
metinlerinin ¢ézUmlenmesi ve metnin igerisinde
yer alan ortuk anlamlar olusturan temalarin
belirlenmesi 6nem arz etmektedir.

Filistin-israil Sorununa Tarihsel Bakis
Tarihin ~ gecmis
guncel siyasi atmosfere kadar siyasi bunalimlar,

donemlerinden  baslayarak
sémurgeci guglerin mudahaleleri, terér eylemleri
ve savaslar gibi olaylar ile mucadele etmek
durumunda kalan Ortadogu cografyasi, kuresel
kamuoyunda istikrarsizlik, karmasa ve catisma
gibi kavramsallastirmalar ile ézdeslesen bir bolge
konumundadir (Sarp & Cihan, 2020, s. 3). Ortadogu
cografyasinda kalici barisin saglanarak ¢ozulmesi
elzem olan konu basliklari bulunmaktadir. Bu
konu basliklarindan biri de Filistin-israil sorunudur.
Bu nedenle tarihi arka plani 20. yUzyila dayanan
Filistin-israil sorununa dair yasanan gelismelerin
tarihi kronoloji ile izahi, Filistin-israil sorununun

daha iyi anlasilmasina yonelik katki saglayacaktir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

1897 yilinda isvicre'nin Basel kentinde Siyonizm'in
kurucu olarak kabul edilen politik aktivist Theodor
Herzl onculugunde Birinci Siyonist Kongresi
dlzenlenmistir.  Kongre'de DuUnya Siyonizm
Orgutlt'nin kurulmasina ve Filistin'de yasayan
Yahudiler i¢in yasamlarini devam ettirecekleri kalici
bir yurt saglanmasinin hedef olarak belirlenmesine
karar verilmistir (Cleveland, 2008, ss. 269-271).
Gergeklestirilen  kongrede  alinan  kararlarin
Siyonizm’e siyasal bir nitelik kazandirmis olmasi
Filistin-israil sorununun tarihi seyri bakimindan

o6nem arz etmektedir.

1916'n Aralik ayinda Ingilterede Lloyd George
Basbakan olarak secilirken, Arthur Balfour'da
Disisleri Bakani olarak goreve getirilmistir. Temmuz
1917'de ingiltere Siyonist Dernekleri Baskani
Lord Rothschild, ingiliz Disigleri Bakani Balfour'a
Filistin konusunda Ug¢ &nerinin yer aldigi bir teklif
sunmustur. Teklifin detaylarin da Filistinin  bir
Yahudi vatani olabilmesi, Yahudilerin herhangi bir
kisitlama ile karsilamadan Filistin topraklarina gog
edebilmeleri ve Yahudilerin Filistin topraklarindaki
Yahudilerin
yonetilerek surddrdlmesi yer almaktadir (Mock,
Obeidive Zeleznikov, 2014,5.1250). 1917 yilinin Kasim
ayinda ise Basbakan Lloyd George onderligindeki

idaresinin kendileri tarafindan

ingiliz HUkUmeti, ingiltere Siyonist Dernekleri
Baskani Lord Rothschild'in 6nerilerini kabul ederek
Balfour Deklarasyonu'nu ilan etmistir (Karakose,
2018, s. 161). Balfour Deklerasyonu siyonizmin
kuresel oOlgekte gundem olusturan bir ideolojik
yaklasima dénusmesini saglarken ayni zamanda
Filistin topraklarina yonelik goé¢ dalgasinin ve bazi
siyasi hamlelerin de énUnU acarak Filistin-israil
sorununun farkli boyutlara evirilmesine neden

olmustur.

Balfour Deklarasyonunun esaslari géz o6nunde
bulundurularak 1920'de gergeklestirilen San Remo
Konferansinda Filistin'deki manda ydnetiminin
ingiltere’'ye birakilmasi karari alinmistir. ingilizlerin
manda ydnetimini devraldigi tarihten itibaren
Yahudi

sinirlama getirmemesi Arap devletlerinin tepki

bolgeye  gergeklestirilen goglerine

gbstermesine neden olmustur (Armaoglu, 1984, s.
200).
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Amerikan Siyonistler Biltmore planinin somut
olarak hayata gecebilmesi icin ingiltere'den 100
bin Yahudi'nin Filistin topraklarina goé¢ etmesine
mUsaade etmesini istemistir. Bu talebin Uzerine
Filistin sorunu ile ilgili stireci ydbnetemeyen ingiliz
Mandasi her iki tarafin kabine Uyelerinin bir
araya gelmesi ile olusacak olan bir komisyonun
kurulmasini talep etmistir. Bu talep dogrultusunda
Filistin sorunu 2 Nisan 1947 tarihinde Birlesmis
Milletler bunyesine tasinmistir (Fraser, 1980, ss.
47-55). ingiltere’nin bu talebi dogrultusunda 28
Nisan'da BM Genel Kurulu bir araya gelmis ve 15
Mayis tarihinde BM Filistin Ozel Komitesi yani
UNSCOP'un kurulmasi karari alinmistir (Karaman,
1992, s. 41).

Kurulan bu &zel komite incelemeler yapmak Uzere
16 Haziran'da Kudus'e gitmis ve Filistin'in farkl
bdlgelerinde gorusmeler gergeklestirmistir. Yapilan
goérusmelerin  nihayetinde komite tarafindan
Filistin meselesi ile ilgili cogunluk ve azinhk plani
olarak adlandirilan iki farkh plan hazirlanmis ve BM
Genel Sekreterligine sunulmustur (Fraser, 1980,
ss. 47-55). Sunulan raporda yer alan c¢ogunluk
planina goére; Filistin bdlgesinde bagimsiz olmak
sarti ile bir Arap ve bir Yahudi devleti kurularak
Kudus'un Birlesmis Milletler  go6zetiminde
uluslararasi (corpus seperatum) bir bolge olarak
konumlandirilmasi talep edilmistir. Azinhk planina
gore; bagimsizhigin aksine Filistin bolgesinde Arap
ve Yahudilerden olusan ve baskent olarak Kudus'dn
konumlandirildigi federatif Filistin devletinin insa

edilmesi talep edilmistir (Ozmen, 2006, s. 57).

Nihai olarak cogunluk plani 25 Kasim 1947'de
oy c¢oklugu ile kabul edilmis ve genel kurula
sunulmustur. 29 Kasim tarihinde genel kurulda
gerceklestirilen oylama islemi neticesinde 33
kabul oyu alarak kabul edilmistir (Kara, 1986, s. 37).
29 Kasim 1947 tarihinde Birlesmis Milletler Genel
Kurulunda Filistin bdlgesinin taksim planinin
kabul edilmesi ginimuz Filistin-israil sorununun
daha genis olcekte ortaya cikmasina neden
olmustur (Calik Topuz, 2023, s. 293). Yasanan
bu gelisme sonrasinda 14 Mayis 1948 tarihinde
Yahudi Ulusal Konseyi Tel Aviv'de toplanmis ve

konsey tarafindan acgiklanan bagimsizlik bildirgesi
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ile israil Devleti kurulmustur. Aciklanan bu karar
1948 yilinda gerceklesen Arap-israil savaslarinin
da baslamasina neden olmustur (Canbey, 2024, s.
140).

ingiliz manda ydénetimi israilin Tel Avivide
bagimsizhidi ilan ettidi bildiriden bir gun sonra 15
Mayis 1948 tarihinde ordusunu Filistin bdlgesinden
cekmistir. Bolgede yasanan bu gelismenin
ardindan Misir, Suriye, LUbnan, Irak, Yemen ve
Arabistan Ulkelerinin yeni kurulan israil Devletine
yonelik savas ilan etmesi sonucunda 1949 yilina
kadar slrecek olan birinci Arap-israil savasi
resmi olarak baslamistir. Arap-israil savasinin
ilk donemlerinde UstUunligdu elinde bulunduran
Arap Ulkeleri, basta ABD olmak Uzere kuresel
dlcekte farkl bélgelerden israil'e yonelik saglanan
yardimlar sonucunda bu Ustdnlugu kaybetmis ve
agir bir maglubiyet ile karsilasmislardir (Abbasov
ve Ercan, 2024, s. 21). israil bu sure zarfi icerisinde
Birlesmis Milletler tarafindan gergeklestirilen
taksim planina uymayarak Filistin’e ait topraklarin
buyuk bolumunu isgal ederek kendi sinirlarini
onemli  olgude  genisletmistir.  Bu  savasin
neticesinde israil bélgede jeopolitik UstinlUgu ele

gecirmistir (Ozkog, 2009, s. 168).

26 Temmuz 1956 yilinda Suveys Kanali'nin
millilestirildiginin  aciklanmasi Batih  Ulkelerde
ekonomik anlamda guUg¢ kaybina neden olacadi
dustncesi ile rahatsizhik olusturmustur. Bu
rahatsizigin sonucunda Fransa ve ingiltere israil
ile ortaklik gerceklestirerek Misir'a yonelik saldiri
baslatmistir (Aras, 2010, s. 15). 1950 ile 1967 yillari
Filistin bdlgesinde siddetli catismalarin yasandigi
ve lsrail tarafindan Filistin bdlgesindeki bircok
alanin isgal edildigi bir donem olmustur.

ABD'nin israil Devletine yoénelik destedi, Misir
Devleti icin bdlgedeki hakimiyetini tehdit edici bir
unsur olusturmaktaydi. Misir Devleti'nin en dnemli
ideallerinden biri bolgedeki tehdit edici unsurlari
ortadan kaldirmak ve ordusunun mevcut gucunu
arttirmakti. Buideal dogrultusunda Misir Devleti'ne
en dnemli destegi Sovyetler birligi vermis ve Misir
ordusunun modern tecghizatlar ile guglenmesini

saglamistir. Mevcut glcunun arttigini dusunen
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Misir Lideri Cemal Abdulnasir tarafindan Birlesmis
Milletlere bagdl barisi tahsis etme guglerinin Sina
Yarimadasindan cikartilmasi ve Akabe Korfezinin
Misir'a ait deniz donanmalari tarafindan ablukaya
alinmasina yonelik karar verilmesi israil Devleti'nin
Haziran 1967 tarihinde Misir'a ydnelik saldiri
duzenlemesine neden olmustur. Savasin ilerleyen
gunlerinde Misir Devleti'ne destek amagli Suriye,
Urdin ve Irak Devletlerine ait savas ucaklari da
israil'e ydnelik saldirilara katilmistir. Alti giin devam
eden savasin neticesinde israil Devleti énemli bir
Ustunluk saglayarak Misir'a ait Sina yarimadasini,
Suriye’de bulunan Golan Tepelerini ve Filistin
Devleti'ne ait olan Bati Seria ve Gazze Seridini
ele gecirerek bolgedeki mevcut alanini Ug¢ kat
genisletmistir (Weingardt, 2002, ss. 113-114). Alti
gun savaslari, Ortadogu’'da mevcut konjonktdrun
israil lehine dénmesine ve Yahudi yerlesimlerinin
kurulmasina neden olmasi agisindan tarihte
onemli bir yer edinmektedir.

1973 yilinda Arap devletleri ile lIsrail arasinda
yasanan Yom Kippur Savasi 1948 yilinda israil'in
resmi olarak kurulmasindan sonra yasanan
dorduncu savastir. Misir ve Suriye ordulari 6 Ekim
1973 tarihinde Yahudi halkinin dini bayrami olan
Yom Kippur'da israil'e karsi beklenmedik bir saldir
gergeklestirmistir. 19 gun suren savasin ardindan
israil ordusu Misir ve Suriye ordusunu geri
puskurterek topraklarina yonelik olasi bir isgalin
dnlne gecmistir (Laval, 1997, s.172). Ayrica israil bu
savasin neticesinde 1967 yilinda kararlastirilan ates
hatti bdlgesinin de 6tesine gegmis ve Ortadogu
bolgesinde hakimiyet alanini dnemli dlgude
genisletmistir (Kisi, 2023, s. 269).

israil ile Filistin Boélgesinde bulunan Arap
Ulkeleri arasinda yasanan catismalar coézime
kavusturmak amaci ile 1978 yilinda ABD hukUmeti
tarafindan lsrail, Misir ve ABD hikUmetin yer
aldigi Camp David Anlasmasi imzalanmistir.
Anlasmanin yapildigi dénemde Israil'de iktidar
partisi konumunda yer alan Likud partisinin
temel hedeflerinden biri Siyonizm'in ideolojik
yapilanmasinin bdlgede genisletilmesi ve Lubnan
bolgesinde varligini surduren Filistin Kurtulus

Orguti’'nin yok edilmesidir. Bu temel hedefler
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dogrultusunda 1982 vyilinda israil ordularinin
LUbnan bodlgesine girmesi ile baslayan Lubnan
Savasi, Filistin Kurtulus Orgati’ntn ciddi darbeler
alarak zayiflamasina neden olmustur (Hyland, 1991,
ss. 55-60).

1982 yilinda yasanan LuUbnan Savasl sonucunda

zayiflayan  Filistin  Kurtulus Orgutl  Beyrut
bdlgesinden c¢ikarilmis ve direnis hareketinin
merkezi Tunus boélgesine tasinmistir. Yasanan
bolgesel degisiklik direnisin kendi bolgesinden
uzaklasmasina, etki alaninin kisitlanmasina ve
siyasi ve askeri misyonunun zedelenmesine neden
olmustur. 1987 yilinda Filistin Kurtulus Orgutu
israil'in Filistin topraklarina yénelik isgalini sona
erdirmek amaclyla birinci intifada bhareketini
baslatmistir (Ozkog, 2009, s. 173). Birinci intifada
(ayaklanma) hareketi 1993 yilinda imzalanan Oslo
Baris Anlasmasina kadar devam etmistir (Said,

1989, ss. 5-26).

Resmi adi ilkeler Bildirgesi olan Oslo Barig Anlasmasi
1993 tarihinde Beyaz Saray'daimzalandi. Anlasmanin
temel amaci Arap-israil savaslarini sona erdirmektir.
Bu amag¢ dogrultusunda taraflar karsilik olarak
birbirlerini tanimayi, isgal edilen bolgeler de ise
anlasmanin gerekliligine uygun olarak Filistin Ozerk
Yoénetiminin kurulmasini kabul etmislerdir. Ayrica
Filistin Lideri Yaser Arafat israil'e yonelik saldirilarin
da son bulacagdini vaat etmistir. israil hUkUmeti ise
Filistin halkini mesru olarak taniyacaklarini vaat
etmistir (Meital, 2014, ss. 356-358).

1-24 Temmuz 2000'de Il. Camp David Zirvesi
gerceklestirilmistir. Yapilan zirvenin ana gundem
maddelerini israil askerlerinin Filistin bélgesinden
tamamen ¢ekilmesi, Dogu Kudus bolgesinin
gelecek tasavvuru ve Filistin'in statisdnun nihai
olarak belirlenmesi olusturmaktaydi. Ana gindem
maddeleri Uzerinde mutabakatin saglanamamasi
ikinci intifada surecinin baslamasini hizlandiran
etkenler olmustur (Ar, 2017, ss. 235-255). 2000
yilinda ise Likud Partisi lideri Ariel Saron'un israil
askerleri esliginde MuslUmanlarin kutsal mekani
olan ve MUsliman olmayanlarin giris yapamadigi
Mescid-i Aksa'yl ziyaret etmesi ikinci intifadanin

baslamasina neden olmustur (Baroud, 2006, s. 22).
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2004 yilinda Filistin Lideri Yaser Arafatin olumu
bolgede siyasi karizmaya sahip bir lider eksikligini
meydana getirirken ayni zamanda islamci
ve sekuler yapi arasindaki ayrismanin da hiz
kazanmasina neden olmustur (Hroub, 2008, ss.
59-72). 1987 yilinda baslayan intifada hareketinin
ilk gunlerinde Seyh Ahmed Yasin énculigunde
kurulan Hamas (islami Direnis Hareketi) (Mercan,
2018, s. 64) ortaya c¢ikan boslugu lehine gevirerek
2006 yilinda gergeklestirilen genel segimlerde
%60'a yakin oy alarak secimden galip ayrilmistir.
Yapilan secimlerde Filistin Kurtulus Orgutd 45
sandalye elde ederken, Hamas 74 sandalye almistir.
Secimlerden galip ayrilan Hamas 2007 tarihinde
Gazze bolgesini ele gegirmis ve bu durum bolgede
iki farkli ydénetimin oldugu bir yapinin ortaya
cikmasina neden olmustur (Yilmaz, 20009, s. 344).

Hamas'in Filistin bolgesinde Israil isgallerine
karsi aktif ve etkin bir yol haritasi izlemesi, Filistin
Ulusal Yonetimi ile El-Fetih'in yonetim alanindaki
basarisizliklari kisa sure icerisinde Hamas'a yonelik
destedin artmasina ve Hamas'in bolgede etkin
rol Ustlenen bir yapi haline gelmesine neden
olmustur (Mishal ve Sela, 2000, ss. 68-71). Bu sure
zarfinda Israil HikUmeti Hamas'I tanimayacagini
yinelerken, kuresel oOlcekte de Hamas'a ydnelik
tepkiler s6z konusu olmustur. Yasanan bu
gelismelerin  sonucunda El-Fetih ve Hamas
arasinda yonetimdeki ikiligin sona erdirilmesi
amaci ile Birlik HUkUumeti kurulmustur. Ancak
kurulan bu hukimet mutabakat saglayamadigi
gibi Israil'in Gazze'ye yonelik saldirisinda El-Fetih
Hamas'a destek vermemistir (Erkmen, 2009, ss.
14-21).

Yasanan bu anlasmazliklar 2007 yilinda El-Fetih ile
Hamas arasinda Gazze savasinin gergeklesmesine
neden olmustur. Savasin ardindan Gazze boélgesi
Hamas'in, Bati Seria bolgesi ise El-Fetin'in kontrolU
altina gecmistir. Yasanan bu ikilik durum Filistin
meselesinin hem yerel hem de kuresel dlgekte
¢6zUmsUzluk halinin  devam etmesine neden
olmustur (Berry ve Philo, 2006, s. 87). Hamas'in
Gazze Seridini kontrolinUun ardindan israil'in 2008
ile 2021 yillari arasinda Gazze Seridine yonelik

onemli saldirilari olmus ve bu saldirilar Ortadogu
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bélgesinde  Filistin-israil  sorununun  artarak
devam etmesi sonucunu meydana getirmistir.
israil ordusu Hamas'a ydnelik olarak 2008-2009
yillarinda “Doékme Kursun Harekati”, 2012 yilinda
“Savunma Sutunu Harekati”, 2014 yilinda “Koruyucu
Hat Operasyonu” ve 2021 yilinda ise “Duvarlarin
Muhafizi Harekati” gerceklestirmistir (Calik Topuz,

2022, s.215).

israil'in uluslararasi hukuka aykiri olarak Filistin
boélgesine yonelik yarim asirdan uzun sUren
saldirilari boélgede kalicl barisin saglanamamasina
neden olmustur. israil ordularinin  Filistin
bolgesinde uzun suredir devam ettirdigi insan
haklarinin inlali, politik ve kitlesel cinayetler, Filistin
halkina yoénelik yurtsuzlastirma cabalari ve gayri
resmi yerlesimci politikalari, 7 Ekim 2023 tarihinde
Gazze Seridinin yasal hukumeti Hamas'in silahli
yapllanmasi olan izzeddin el-Kassam Tugaylari
tarafindan israil'e yonelik Aksa Tufani isminde
kapsamli  bir saldirinin  baslamasina neden
olmustur. Yasanan bu saldirinin ardindan israil
bdolgeye ydnelik hedeflerini, bolgede yasamini
devam ettiren 2,5 milyon Filistinli yurttasin Misir'a
surgun edilmesi ve Gazze bodlgesinin tamamen
isgal edilmesi olusturmaktadir (Golcu ve Karadeniz
Demirata, 2024, s. 196).

Gecmis doénemlerde  yasanan  Filistin-israil
catismalarinda oldugu gibi bu c¢atismaya da
Batili Ulkelerin ilgilisi Ust dlzeyde olmustur. israil
ordusunun Gazze'ye duzenledigi saldirilar, savas
hukukunun ve insancil hukukun hice sayllmasina,
hedef fark etmeksizin herkesin ayni savas
ortamina dahil edilmesine ve bircok masum sivilin
hayatini kaybetmesine neden olmasina ragmen
Batili Glkeler tarafindan “israil'in mesru mudafaas!”
olarak lanse ettiriimeye calisiimaktadir. Batil
Ulkeler tarafindan Gazze savasinin bu minvalde
lanse ettirilmesinin arka planinda, israil'in Gazze'de
nedenolduguinsanlikdraminin bdlgesel ve kUresel
kamuoyu nezdinde mesruiyetinin saglanmasinin

amaclandigi sdylenebilir.
Ukrayna-Rusya Sorununa Tarihsel Bakis

Tarihin ge¢mis doénemlerinden itibaren Rusya
ile Ukrayna arasinda yasanan sorunlar, farkli
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argumanlarin rol oynadigi bir denklem icerisinde
ortaya ¢ikmistir. Jeopolitik konum, kultUrel
etkilesimler, dogal kaynaklar, tarihi baglar gibi
argumanlar ve bu argUmanlarin neden oldugu
siyasi muUcadeleler iki devlet arasinda yasanan
sorunlarin kaynaginin girift bir duzleme sahip
oldugunu gostermektedir. Rusya ile Ukrayna
arasindaki sosyal ve politik farkliliklar, tarihin
sunmus oldugu dénemsel mecburi birliktelikler ve
varligini 6tekine kabul ettirme stratejisi iki devlet
arasinda uzun sureli catismalarin yasanmasina
neden olmustur.

1917 yilinda gergeklesen Rus Devrimi ile birlikte
Rus imparatorluguna son verilmis ve siyasi otorite
gegcici hukUmete devredilmistir. Ancak kisa bir sure
sonra Vladimir Lenin 6nderliginde gergeklestirilen
ikinci devrim ile gegici hukimet devrilmis ve
1922'den 1991'e kadar varhdini koruyan Sovyet
Sosyalist Cumbhuriyetler Birligi (Sovyetler Birligi)
siyasi otorite haline gelmistir. Sovyetler Birligi'nin
kurulmasi ile birlikte Ukrayna da bu birligin bir
parcasi olmustur. Ancak bu dénemde Ukrayna
yurttaslarinin yasamis olduklari travmatik olaylar
ve bolgedeki komunist rejimin yogun baskisi,
Rusya ile Ukrayna arasindaki iliskilerin gerilmesine
neden olmustur. Sovyetler Birligi, Mihail Gorbacov
déneminde serbest piyasa ekonomisinin getirdigi
ekonomik zorluklar, farkh siyasi yapilanmalarin
ortaya cikisi ve askeri mudahaleler neticesinde
1991 yilinda resmi olarak dagilmistir (Karakus, 2022,
ss. 296-298). Sovyetler Birliginin dagilmasi Rusya
ile Ukrayna arasindaki iliskilerinin seyrini énemli
olgude degistirmistir. Rusya ile Ukrayna arasindaki
iliskilerin ~ Sovyetler  Birliginin  dagilmasindan
sonra dis Ulkelerin mudahil oldugu bir surece
evirilmesi yasanan sorunlarin karakterini bolgesel
olmaktan ziyade kuresel dlgekte bir sorun olmaya

donusturmustur.

KuUresel denklem icerisinde iki kutuplu dunya
dlzenin sona ermesi ve Sovyetler Birliginin
dagilmasi dnemli siyasi gelismelerin yasanmasina
neden olmustur. Dogu Avrupa ve Balkan
cografyasindaki  komunist  rejimler ortadan
kalkmis, Yugoslavya'nin bolinmesi gerceklesmis

ve iki Almanya tekrar bir araya gelmistir. Ayni

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

zamanda bu doénem icerisinde ABD ve Sovyetler
Birligi arasindaki kati rekabet ortami, silahlanma
yarislari, ideolojik temelli cephelesme stratejileri
ve dusmanliga sebep olan zarar verici eylemler
dénemi de sona ermistir. Uclncl demokrasi
dalgasi olarak nitelendirilen bu gelismeler Dogu
Avrupa Uulkelerini bariscil bir zeminde bir araya
getirmistir. Ayrica bu surecte Dogu Avrupa Ulkeleri
liberaldemokrasianlayisinibenimsemekle beraber
piyasa ekonomisi anlayisina gegis sadlayarak
kisa bir zaman dilimi icerisinde Avrupa Birligine
Udye olmus ve Batl ile butlinlesme saglanmistir
(Bahargicek ve Agir, 2015, s. 31).

KUresel O&lgcekte yasanan bazi gelismeler bu
bariscil ortamin kalici olup olmayacadi noktasinda
soru isaretlerini de beraberinde getirmistir. Bu
sorulardan ilki yUkselen milliyet¢ci duygular,
inan¢ sistemine bagli dunya gdrusleri acisindan
farkhhklar ve kuresel esitsizlik gibi (Celikgi, 2021, ss.
18-19) gelismelerin baris ortamina nasil yansiyacagi
sorusudur. ikinci soru ise Sovyetler Birligi'nin yerine
gegen Rusya Federasyonu’nun yeni olusan dunya
dUzeni igerisinde dzellikle dis politika 6zelinde nasil
bir strateji izleyecedi sorusudur.

Doksanli

yillarda dis politikada Bati ile

gerceklestirilen baris politikalarina dayali
isbirliklerinin 2000'li yillara gelindiginde Rusya
Federasyonu tarafindan askiyaalinmaya baslandigi
ve Soguk Savas donemini animsatan sdylemler
ile glg¢ politikasina dogru geri donusun basladigi
gézlemlenmistir. ilerleyen sireclerde ise Bati ile
gergeklestirdigi baris politikalari dogrultusunda
Rusya Federasyonu’'ndan beklenen Bati'nin politik
ve ekonomik sistemine kanalize olmasi, bdlgesel
ve kuresel dlgekli sorunlarin ¢ozumunde Bati ile
isbirligine gidilmesi ve gug¢ politikasina dayal
cephelesmenin terk edilmesi gibi beklentilerin
karsilanmadigi goérulmustur (Mikal, 2007, s. 118).
Kirirm'in ilhak edilmesi de Rusya Federasyonu'nun
Sovyetler Birligi'ni animsatan gug¢ politikalarina
geri donusunu gostermektedir (Konak, 2019, s. 82).

Kirim yarimadasi, Karadeniz bolgesinde jeopolitik

ve jeostratejik 6neme sahip bir merkez nokta
ozelligi tasimaktadir (Stone, 2006, s. 4). 1996 yilinda
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kabul edilen ilk anayasa neticesinde Ukrayna 24
bolgeye ayrilmis, Kirim ise Ukrayna'ya bagh 6zerk
cumhuriyet statusu elde etmistir (Kubicek, 2008, s.
). Bu sUregte bolgenin ana aktoérlerinden biri olan
Ukrayna dis politika alaninda stratejik degisikliklere
yonelmis ve Bati cografyasi ile yakinlasmaya
baslamistir (Ercan, 2015, s. 105).

Ukrayna'nin Bati ile yakinlagsmasi, Avrupa Birliginin
Sovyetler Birligi'nden ayrilarak bagimsizligini
elde eden Orta ve Dodu Avrupa bolgesinde yer
alan Ulkelere ekonomik refah vaat etmesi ve
AB tarafindan bu bodlgedeki Ulkelerin Rusya'nin
hegemonyasindan kurtarilmaya ¢alismasi Rusya
ile basta Ukrayna olmak Uzere Avrupa Birligi ve
ABD arasindaki iliskilerin gerilmesine neden
olmustur. Rusya'nin, Ukrayna'nin Avrupa Birligi ile
yakinlasmasinin ve ardindan gergeklesebilecek
olasl bir NATO Uyeliginin Ukrayna'yl Rusya'dan
uzaklastirarak ABD'nin kontrolU altinda yer alan bir
Ulke konumuna donusturecegdi dusuncesiiliskilerin
gerilmesine neden olan diger argUmanlari
olusturmaktadir. Bu dusuncelerden hareketle
Rusya'’nin  bolgesel hakimiyeti kontrol altina
alabilmek ve Bati ve Ukrayna'ya gdzdagi vermek
amacl ile baslattigr bolgesel kriz Kirim o6zerk
bdlgesine kadar sicramis ve nihayetinde Rusya
Kirim'r ilhak etmistir (Ercan, 2015, s. 96-97).

16 Mart 2014 tarihinde Kirnm Ozerk Cumhuriyetinin
bagdimsizlik icin referanduma gitmesi, 17 Mart 2014
tarihinde bagimsizligini ilan etmesi ve 18 Mart 2014
tarihinde Kirim'in Rusya ile Rusya'ya baglanmak
amaci ile anlasma imzalamasi bdlgede yasanan
krizin seyrinin ve aktoérlerinin degismesine neden
olmustur. Rusya ile Ukrayna arasinda yasanan
kriz, Rusya-Bati (ABD-AB) arasinda yasanan
bir krize donusmuUstur. Rusya ile Bati arasinda
yasanan bu kriz bolgede Rusya-ABD merkezli
yeni bir kutuplasmaya neden olmustur (Ercan,
2015, s. 110). Kisacasl Rusya'nin bdlgesel kontrolu
saglamak ve bdlgedeki dis glclere yonelik gozdad
vermek amaci ile Kirrm'a yonelik gerceklestirdigi
isgal ve daha sonra uluslararasi hukuka aykiri
bir referandum ile Kirrm’'in Rusya'ya baglanmasi
bolgesel krizin uluslararasi bir nitelik kazanmasina

sebep olmus ve bdlgede ilerleyen ddnemlerde

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

yasanacak olan olasi krizlerin de nedenlerinin

olusmasina zemin hazirlamistir.

Kirrm bdlgesinin  yasadisi ilhakinin  yani sira
Rusya'nin Ukrayna boélgesindeki bir diger sert guc
politikasi drnegdi de Donbass bdlgesinde baslayan
catismalardir. Kirnm'in gergeklestirilen referandum
ile Ukrayna'dan ayrilarak Rusya'ya baglanmasi,
Viktor Yanukovi¢ hukumetinin azledilmesinden
itibaren Donbass bdlgesinde surmekte olan
protestocularicin bir rol model olmustur (Bartles ve
McDermott, 2014, ss. 54-55). Donbass bolgesinde
yerel halk tarafindan baslatilan protestolarin
niteligi cok gegmeden farkli bir boyuta evirilmistir.
Basit bir yerel halk ayaklanmasindan, bdélgesel
ve kuresel krize yol agabilecek askeri bir isgale
donusmustur (Sakwa, 2016, s. 150). Donetsk
ve Lugansk kentlerinin de igerisinde yer aldigi
Donbass boélgesindeki ¢atismalarda Donetsk ve
Luganskkentleride-facto halkcumhuriyetleriniilan
etmis ve bu kentler devletlestiriimeye ¢alisiimistir.
Donbass bolgesinde baslayan savas, bir diger
ifade ile “Dogu Ukrayna Krizi” 2014'ten gunumuze
kadar devam etmektedir. ABD ve Bati Ulkelerinin
liderleriise bolgede yasanan gelismelerin ardindan
Ukrayna'ya askeri, ekonomik ve politik yardimlarin
yapilacagi s6zUnu vermistir (TUysuzoglu, 2017, ss.
205-206). Yasanan gelismeler bolgede gergeklesen
olaylarin kuresel olcekli etkiye sahip oldugunun
gostergelerinden biridir.

Bolgede yasanan ¢atismalardan biri de 24 Subat
2022 tarihinde Rusya Devlet Baskani Vladimir
Putin'in  direktifleri dogrultusunda Ukrayna'ya
karsi baslatilan askeri operasyondur. Bdlgede
gec¢mis donemlerde yasanan olaylara yodnelik
Batili Ulkelerin tepkilerinin yetersiz kalmasi ile
cesaretlenen Rusya'nin, Ukrayna'yl bdélgede bir
tehdit unsuru olarak goéormesi, Ukrayna’nin olasi
NATO uUyeliginin Rusya’nin toprak butinligunu ve
siyasi bagimsizligini zedeleyecedi fikri, Ukrayna'nin
Donetsk ve Luhansk boélgelerinde yasayan Ruslara
yonelik soykirrm gergeklestirdigi, Ukrayna'da
Neonazi rejiminin var oldugu ve Ukrayna'nin tarihi
perspektifine bakildiginda Rusya'ya ait bir toprak
parcgasl oldugu dusuncesi 24 Subat 2022 tarihinde
Rusya tarafindan Ukrayna'ya gergeklestirilen
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“Ozel Askeri Operasyon” isimli saldirinin temel
motivasyon kaynaklarini olusturmaktadir (Erkiner,
2022, s. 4).

Filistin-israil ve Ukrayna Rusya sorunlarinin tarihsel
gec¢mislerine bakildiginda geg¢mis donemlerden
miras olarak kalan sosyo-politik ve stratejik
bagdlarin bu Ulkeler arasinda yasanan c¢atismalarin
gunumuze kadar uzamasindaki temel argimanlari
olusturduklari  sdylenebilir.  Ayrica bodlgelerin
jeopolitik ve jeostratejik dnemleri bu bdlgelerde
yasanan gelismelerin bdlgesel olmaktan ziyade
kUresel olcekli etki alanlarina sahip olmasini
saglamaktadir. Catismalarin temel argUmanlari
ve etki duzeyleri arasindaki bu benzesikligin,
bolgelerde yasanan olaylaraydnelik kUresel dlcekte
insani ve ahlaki degerler bakimindan gosterilen
tepkilerenedereceyansidigive tepkilerinsiddetinin
ne derece de benzesiklik gosterdigi cevaplanmasi
gereken onemli bir soruyu olusturmaktadir.
Siyasi aktorlerin - munferit aciklamalari, devlet
kurumlarindan yapilan resmi acgiklamalar, sivil
toplum kuruluslari  tarafindan gergeklestirilen
soylemler ve kamuoyu onderlerinin dusUnceleri
yukarida belirtilen sorunun cevaplanmasina
yardimci olabilmesi agisindan énemlidir. Medyada
yer alan icerikler ise farkli niteliklere sahip organlar
tarafindan konuya dair agiklamalarin énemli bir
kismini bir arada ele almasi ve konuya dair temel
fotografi sunmasi agisindan 6nem arz etmektedir.
Bu nedenle yasanan benzesik olaylara yonelik
tepkilerin ve tepkilerinin siddetinin de ne derece
de benzesiklik gosterdigi ya da gostermediginin
analiz edilmesi bakimindan medya igerikleri
onemli veriler sunmaktadir.

Yéntem

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Calismanin amaci Filistin-israil ve Ukrayna-Rusya
savas haberlerinde politik sdylem perspektifinde
hangi temalarin dne ¢iktigini incelemektir. Bahsi
gecen amag¢ dogrultusunda dunyanin en buyuk
ekonomisine sahip Ulkesi ABD ile Avrupa Birligi
Uyesi Ulkelerden en blylk ekonomiye sahip Ulke
Almanya’nin en yUksek tiraja sahip iki gazetesinde

yer alan Filistin-israil ve Ukrayna-Rusya savas

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

haberleri dokUman analizi tekniginden hareketle
MAXQDA 2020 programi araciligiyla incelenmistir.
LiteratUrde yer alan calismalar genel olarak tek
bir konu o6zelinde farkli medya kuruluslarinin
ideolojik acidan yaklasimlarini ele almaktadir.
Yapilan bu ¢alisma benzer iki konunun kuresel
Olcekte en yuksek tiraja sahip iki gazete
tarafindan nasil ele alindigi, haber iceriklerindeki
ideolojik yansimalarin nasil bir ikilik olusturdugu,
soylemlerin ve kavramlarin medya kuruluslarinin
ideolojik bakis acilarina yénelik nasil ipuclari
tasidigi gibi sorulara haber igeriklerinde yer alan
politik sdylemler perspektifinde ortaya c¢ikan
temalar aracihdiyla cevap bulmaya calismaktadir.
Bu yaklasim calismayl mevcut literatUrde yer alan
calismalardan farkli kilarken c¢alismanin énemini

de ortaya koymaktadir.

Arastirmada yaniti aranan sorular su sekildedir:
» Filistin-Israil savas haberlerinde politik séylem
perspektifinde 6ne ¢ikan temalar nelerdir?

» Rusya-Ukrayna savas haberlerinde politik
soylem perspektifinde o6ne c¢ikan temalar
nelerdir?

» Filistin-israil ve Ukrayna-Rusya savas

haberlerinde 6ne ¢ikan temalarin benzerlikleri

ve farkliliklari nelerdir?

Arastirmanin Yéntemi ve Deseni
Nitel arastirma, olgu ve olaylarin arka planinda yer
alan anlamlarin ortaya cikarilmasini amacglayan
tumevarimci bir arastirma yaklasimidir (Merriam
ve Tisdell, 2009, ss. 1-5). Nitel arastirmalar
farkli desenlerde karsimiza c¢ikmaktadir. Nitel
arastirmalarin  desenleri yuUrdtulen c¢alismanin
belirlenmesi  ve

yaklasiminin arastirmanin

asamalarinin bu yaklasim perspektifinde
insa edilmesini saglayan bir strateji olarak
tanimlanmaktadir (Yildirm ve Simsek, 2018,
ss. 67-74). Nitel arastirma desenlerinden biri
olan “Durum Calismasl” ise olay ve olgularin
derinlemesine  arastirilmasini  kapsamaktadir
(Yin, 2012, s. 4). Ayrica nitel arastirma, goézlem,
goériusme ve dokUman analizi gibi veri toplama

tekniklerinin kullanilarak algilarin ve gerceklesen

Sayl 69, Bahar = Spring (2025)



Filistin-israil ve Ukrayna-Rusya Savas Haberlerinin ideoloji Perspektifinde Tematik Analizi ~ Mehmet ULAS 122

olaylarin gergekgi ve butuncul bir perspektifte
ortaya konulmasina  yonelik  nitel islem
basamaklarinin takip edildigi arastirma sureci
olarak tanimlanmaktadir (Yildirrm ve Simsek,
2018, s. 41). Nitel arastirmada dogrudan goérusme
ve gozlemin mUmkudn olmadigi durumlarda veya
yapilan arastirmanin gecerlilik dUzeyini arttirmak
amaci ile arastirilan konuya iliskin yazil ve gorsel
materyallerin  kullanimi yani dokUman analizi
gergeklestirilebili. DokUman analizi, arastirilan
konuya iliskin enformasyon kaynagi olan
materyallerin analizini kapsamaktadir (Yildirm
ve Simsek, 2018, s. 189). Arastirma, yukarida
belirtilen hususlardan hareketle nitel arastirma
yontemlerinden durum calismasi deseni etrafinda
yapilandiriimis olup dokiman analizi ile elde edilen
veriler tUmevarim yaklasimi cercevesinde analiz
edilmis ve kesfedici kodlama yapilmistir. Verilerin
analiz sUurecinde MAXQDA 2020 nitel veri analiz

programindan yararlaniimistir.

Arastirmanin Orneklemi ile Sinirliiklari
Bilimsel arastirmalarda o6rnekleme, c¢alismaya
konu olan evrenin butununden bilgi elde etmenin
mUmkun olmadigr durumlarda kullanilmaktadir.
Nicel arastirma yontemlerinin kullanildigi bilimsel
calismalarda orneklem, genellemelere dayali ve
cogunlugayonelik vurguyapanalanlaraydnelirken,
nitel arastirma yontemlerinin kullanildigi bilimsel
calismalarda ise  drneklem, arastirmacinin
calisma sorularina hizmet edecek daha zengin
iceriklere sahip alanlara yonelmektedir. Bir baska
deyisle, nitel arastirma yontemlerine yonelik farkh
orneklem bigimleri bulunsa da genel anlamda
calisma konusunun en iyi bicimde aciklanmasina
olanak sunan ve ¢alismada yer alan problemlerin
¢ozulmesi noktasinda en iyi katklyl sunabilecek
olan &érnekler Uzerine yogunlasmaktadir (Baltaci,
2018, ss. 234-238). Nitel arastirmalarda kullanilan
ornekleme turlerinden biri amacgh ya da yargisal
orneklemedir. Amacli drnekleme, sinirli kaynaklari
en etkin sekilde kullanima olanak saglayacak
zengin enformasyon kaynaklarinin derinlemesine
analizini icermektedir. Kesfedici arastirmalarda ya
da saha arastirmalarinda siklkla kullaniimaktadir
(Neuman, 2022, s. 431).

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Guc/iktidar iliskisi etrafinda olusturulan politik
sOylemler haberin niteligine dair hangitemalarin 6n
plana cikarilacaginin belirlenmesinde de 6nemli bir
rol oynamaktadir. Bu kapsamda ¢alismanin amaci
Filistin-israil ve Ukrayna-Rusya savas haberlerinde
politik sdylem perspektifinde dne ¢ikan temalari
incelemektir. Medyanin ekonomi politigi agisindan
degerlendirildiginde  dUsUncelerin  Uzerindeki
kontrol ekonomik guce sahip olanlarin etkisi
altindadir. Bu kontrol mekanizmasinin nihai
sonucu ise ekonomik glcu elinde bulunduranlarin
dusuncelerinin kuresel Olgcekte gundemi
belirlemesi ve destek¢i kazanmasidir. Buradan
hareketle yapilan arastirmada dUnyanin en buUyUk
ekonomisine sahip Ulkesi ABD ile Avrupa Birligi
Uyesi Ulkelerden en blyluk ekonomiye sahip Ulke
Almanya’nin en yuUksek tiraja sahip iki gazetesi
olan USA TODAY ve BILD gazetelerinde yer alan
Filistin-israil ve Ukrayna-Rusya savas haberleri
amacl olarak secilmistir. izzeddin el-Kassam
Tugaylari tarafindan israil'e yonelik gerceklestirilen
“Aksa Tufani” saldirisinin UstUnden bir yila askin bir
zamanin gec¢mesi, Rusya tarafindan Ukrayna'ya
yonelik gerceklestirilen “Ozel Askeri Operasyon”
saldirisinin  Uzerinden ise iki yila askin bir
zamanin gecmesi bu suregte arastirmada amagli
orneklem ile secilen gazetelerin konuya iliskin
butin haberlerinin degerlendirilmesini olanaksiz
hale getirmistir. Bu nedenle yapilan arastirma,
arastirmaya konu olan gazetelerin saldiri guntinde
24 saat icerisinde servis ettikleri haberler ile
sinirlandiriimistir. ki gazete 24 saatlik sure zarfi
icerisinde toplam 109 haber iceridi servis etmis ve

calisma baglaminda bu icerikler incelenmistir.

Arastirma Verilerinin Elde Edilmesi ve
Analizi

DokUman analizi, basili  ya da elektronik
materyallerin

degerlendirilmesine yonelik

sistematik  bir isleyis olup  dokUmanlar,
arastirmacinin herhangi bir mddahalesi olmaksizin
kaydedilen metinler ve gorsellerden olusmaktadir
(Bowen, 2009, s. 27). DokUmanlar nitel arastirma
yontemlerinin kullanildigi ¢alismalarda veri elde
edilmesi noktasinda o6nemli veri kaynaklaridir

(Yilmaz, Kiling ve Kocabas, 2022, s. 396). Yapilan
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arastirmada dokUman analizi ile elde edilen veriler
okunabilecek duUzeyde toplanmis, arastirma
sorularina uygun bir sekilde tasnif edilmis ve alt
kategoriler ile kodlar belirlenmistir. Elde edilen
veriler timevarim yaklasimi ile analiz edilmistir.
Elde edilen verilerin analiz sUrecinde MAXQDA
2020 nitel analiz programindan yararlaniimistir.
Arastirmanin Gegerlilik ve Glivenirligi
Arastirmanin gegerlilik ve guvenilirligini saglamak
amaci ile Forero vd.'nin (2018, s. 3) calismasinda
oldugu gibi arastirmaci konu ile ilgili gerekli teorik
bilgiyi edinmis ve arastirmanin olusturulmasi
surecine gecilmistir. Bu dogrultuda arastirmanin
teorik c¢ercevesinin insa edilmesinden, verilerin
analiz edilmesine ve yorumlanmasina kadar
ki sUre¢ arastirmaci tarafindan yUrdtdlmauastuar.
Verilerin  analiz sUrecinde arastirmaci alana
dair uzman bir diger akademisyen ile capraz
kodlamalar olusturmus ve kodlarin uyum duzeyi
kontrol edilmistir. Uyum duUzeyinin maksimum
seviyede oldugu sekli elde edilen verilerin analiz

sUrecinin tamamlanmasini saglamistir.

Bulgular

Arastirmanin bu bélumunde sirasi ile BILD ve USA
TODAY gazetelerinde yer alan Ukrayna-Rusya savas
haberlerine yonelik bulgular ile yine BILD ve USA
TODAY gazetelerinde yer alan Filistin-israil savas
haberlerine yonelik bulgulara deginilmektedir.

Haber iceriklerine yodnelik yapilan analiz
sonucunda BILD ve USA TODAY gazetelerinde
yer alan Ukrayna-Rusya ve Filistin-israil savas
haberlerine yonelik U¢ ana tema belirlenmistir. S6z
konusu temalar “saldirilara yonelik genel bilgiler”,
“saldirilara yonelik kuresel bakis", “saldirilarin
insan haklari  boyutu” seklindedir. “Saldirilara
yonelik genel bilgiler” ana temasinin alt temalari
olarak “saldirilarin tanimlanmasi”, “saldiranlarin
tanimlanmas!” ve “saldirilarin  muhataplarinin
tanimlanmasi” seklinde Ug alt tema belirlenmistir.
“Saldirilara yonelik klresel bakis” ana temasinin
alt temalari olarak “saldirilara ydnelik tepkilerin
tanimlanmasi”, “saldirilarin etkisinin tanimlanmasi”
ve “saldirilara tepki gosterenlerin tanimlanmasi”
seklinde Ug alt tema belirlenmistir. “Saldirilarin
insan haklarli boyutu” ana temasinin alt temalari
olarak ise  ‘“saldirilardaki can  kayiplarinin
haklari

perspektifinde tanimlanmasi” seklinde iki alt

tanimlanmasi” ve “saldirinin  insan

tema belirlenmistir. Alt temalarin altinda yer alan
kodlamalar ise bulgular kisminda detayli olarak ele
alinmaktadir.

Tablo 1

BILD ve USA TODAY Gazetelerinde Ukrayna-Rusya ve Filistin-israil Savas Haberlerinin Ana Temalari ve Alt Temalari

BILD ve USA TODAY GAZETELERINDE UKRAYNA-RUSYA ve
FiLiSTIN-iSRAIL SAVAS HABERLERiINiN ANA TEMALARI ve

Saldirilara Yonelik Genel Bilgiler

Saldirilarin Tanimlanmasi
Saldiranlarin Tanimlanmasi
Saldirilarin Muhataplarinin /
Tanimlanmasi

Saldirilara Yonelik Tepkilerin

Tanimlanmasi

Saldirlara Yonelik Kiiresel Bakis

ALT TEMALARI

Saldinlanin insan Haklar Boyutu

v

Saldirilardaki Can Kayiplarinin

\ Tanimlanmasi

Saldirilara Tepki Gosterenlerin
Tanimlanmasi

Saldirinin insan Haklari
Perspektifinde Tanimlanmasi

Saldirilarin Etkisinin Tanimlanmasi

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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BILD Gazetesi Ukrayna-Rusya Savas
Haberleri

Haber iceriklerine yodnelik yapilan analiz
sonucunda BILD gazetesinde Ukrayna-Rusya
savas haberlerine ydnelik yukarida belirtilen ana
temalar ve alt temalarin yaninda gesitli kodlar
belirlenmistir. BILD gazetesi saldirilari tanimlarken
en ¢ok “Ukrayna'ya saldir” ve “Ukrayna’nin isgali”
sdylemlerine yer vermistir. Ukrayna'ya yonelik
saldirilar tanimlanirken saldiranin kim oldugu ise
genellikle haberlerde o6rtuk olarak sunulmustur.
Saldirilarin - muhataplari tanimlanirken en c¢ok
“Putin” ve “Rusya’nin Despotu Putin”, saldiranlarin
tanimlanmasinda ise en ¢ok “Rus askerleri”
seklinde tanimlamalar yapilmistir.  Saldirilara
yonelik genel bilgilerde Ulke yonetimlerine ve
siyasi aktoérlere yonelik genel anlamda olumsuz
sifatlardan kacginildigi ve daha ortuk anlamlar ile

haber iceriklerinin servis edildigi gorulmektedir.

Saldirilara yonelik tepkiler tanimlanirken “Rusya’ya
yonelikyaptirim”ve “Putin’e kinama" tanimlamalari
on plana ¢cikmaktadir. Yapilan bu tanimlar kuresel
Olgekli farkli siyasi yapilarin ve siyasi aktorlerin
Uzerinden verilmistir. “.. U¢ Baltik Ulkesi (Litvanya,
Estonya, Polonya) Rusya'ya karsi mUumkun olan
en sert yaptirrmi talep ediyor” (BILD Ukrayna-
Rusya Savas Haberleri, 48). Bu durum gazetenin

kendi bakis perspektifinin gizlenmesi ve bir

tarafsizlik hissiyatinin verilmesi seklinde okunabilir.
Saldirilara tepki gosterenlerin tanimlanmasinda en
cok “NATO Genel Sekreteri”, “BM Genel Sekreteri”
ve “ABD" tarafindan yapilan aciklamalara yer
verilmesi sUrece dair kuresel dlgekli bir tepkinin
olustugu izlenimini olusturdugu soylenebilir.
Saldirilarin etkisinin tanimlanmasinda ise “kuresel
siyasi kriz" ve “ekonomik kriz" baslklari 6n plana
cikarilarak kuresel 6lcekli tepkinin toplum duzeyine
indirgenerek ortak bir tepkiselligin olusturulmasi
amaci ile gerceklestirildigi sdylenebilir. “... dinyanin
ekonomik acidan en gugli demokrasilerinin
birlesik ve net bir tepki vermesi gerekmektedir”
(BILD Ukrayna-Rusya Savas Haberleri, 75).

Saldirilardaki can kayiplari tanimlanirken “insanlar
oldu"” seklinde bir tanimlama ile saldirilarin
muhataplari ve insanlarin dlimune sebep olan
suclularin belirsizlestirildigi
haklari

tanimlanmasinda ise “ortak baris talebi” en fazla

gorulmektedir.
Saldirilarin insan perspektifinde
one ¢ikan tanimlama olmustur. Genel hatlari ile
BILD gazetesinin Ukrayna-Rusya savasina yonelik
haber iceriklerinde suglayici bir dilden uzak, kuresel
bir tepkinin 6n plana ¢iktigl ve ortak bir barisin
el birligi ile saglanmasi gerektigi vurgulanmistir.
Savasa dair herhangi bir tarafin haklihginin
vurgulanmasi ve bir tarafa yonelik destek verilmesi

gibi durumlardan kacinildigi belirlenmistir.

BILD Gazetesi Ukrayna-Rusya Savas Haberleri

Saldinlara Yonelik Genel Bilgiler

Saldinlarin Insan Haklar Boyutu

R

Saldiranlarin Tanimlanmas

IEILD GAZETESI UKRAYNA-RUSYA SAVAS HAEERLERiI

Saldirlann Tammlanmas:
Putin
Ukrayna'ya Karsi Savas Rus Askerleri

Saldinlann Muhataplarnmin

Ukrayna'ya Saldin Tammlan mas: Putin'in Savag Kolu

Ukrayna'min Isgali

Ukrayna /
Ukrayna'ya Askeri Operasyon Tehditkar Putin @

Qlumed | Saldim Rusya'nin Despatu Putin
Saldinlara Yonelik Tepkilerin
Ukrayna Sininna Dogru llerleme Tamimlanmas
Rusya'ya Yeptinm

Batinin Ukrayna'ya Destegi

Ekonomik Kriz

Savagin Megrulastinimasi
Demokrasiye Darbe
Putin Cezalandirilmal
Sok Edici Saldin

Putin’e Yonelik Kinama

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Putin . -
Saldinlara Yonelik Kiresel Bakig

Kiiresel Siyasi Kriz

- saldinnin insan Haklari
Saldirlardaki Can Kayplarinin Perspektifinde Tanimianmasi
Tanmimlanmas

Insanhk sugu

insanlar Oldo
insani Yardim Talebi
Ortak Bang Talebi
\‘ Ukrayna'daki Masum Insanlar
@ Sivil Halkin Korunrmasi
Saldinlara Tepki Gosterenlerin
Tanimlanmasi

Saldinlarin Etkisinin Tanimlanmast

Ukrayna Digigleri Bakam
COU Bagkan
Almanya Savunma Bakan
Letonya
Bl Genel Sekreteri
ingiltere Baghakani
NATO Genel Sekreteri
AB Komisyanu Bagkani

Fransa
ABD
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BILD Gazetesi Filistin-israil Savas Haberleri

Saldinlara Yonelik Genel Bilgiler

Saldinlann insan Haklan Boyutu

fN

@/ -

IBILD GAZETESI FILISTIN-ISRAIL SAVAS HABERLER\I

Saldirlardaki Can Kayiplannin|  Saldinlann Insan Haklan

Saldinnin Muhataplannin
Saldinlann Tamimlanmasi Tanimlanmasi

Israile Saldin Saldiranlarn Tanimlanmas)| 157l Devieti

Israil'e Terdr Saldinsi ) Harmas
e Harnas Terdr Qrgitd
Israil'e Siipriz Saldin o ; Barbar Filistinliler
Filistinli Silahli Kigiler

lailin Isgali Filistini Militanlar
Filistinliler Saldirlara Yanelik Tepkilerin
Tanimlanmasi
Israil Ordusu
Yahudi Nefreti

israil'in 11 Eylil'0

israile Kiiresel Destek Cagrist

'
@

Saldinlara Yonelik Kiiresel Bakis

\
Vs

Saldinlanin Etkisinin Tanimlanmas)

Kiiresel Giive

Tanimlanmasi Perspektifinden Tamimlanmas

Katledilen israill Siviller Tutsak Edilen lsrailller

Israilli Oldler Masum Israilliler

\@

Saldinlara Tepki Géstarenlerin
Tanimlanmasi

Yesiller Partisi lideri Omid

ligin Tehditi N
migin T Noutipour

Kiresel Siyasi Kriz

[srail'in Saldinlanini Mesrulagtirma

Filisting Ekonamik Yaptinm

BILD Gazetesi Filistin-israil Savas Haberleri
Haber iceriklerine yonelik yapilan analizsonucunda
BILD gazetesinde Filistin-israil savas haberlerine
yonelik yukarida belirtilen ana temalar ve alt
kodlar

BILD gazetesi saldirilari tanimlarken en cok “israil'e

temalarin yaninda gesitli belirlenmistir.
saldir” ve “israil'e terér saldirisi” sdylemlerine yer
vermistir. Israil'e yoénelik saldirilar tanimlanirken
saldiranin kim oldugu ise genellikle haberlerde
aclk bir tanimlama ile sunulmustur. Saldirilarin
muhataplari tanimlanirken en cok “israil devleti”
ve “Hamas”, saldiranlarin tanimlanmasinda ise en
¢ok “Hamas terdér 6rgUtu” seklinde tanimlamalar

u

yapilmistir. Filistinli Hamas teroristleri sUrpriz
bir saldirlyla israil topraklarini isgal etti” (BILD
Filistin-israil Savas Haberleri, 3). Saldirilara yénelik
bilgilere  bakildiginda
sikhkla

yonelik bir devlet tanimlamasindan kaginildigi

genel “israil  Devleti”

tanimlamasi kullanilirken, Filistin'e

gorulmektedir. Ukrayna-Rusya savas haberlerinde
saldirilara ve saldirinin muhataplarina ydnelik bir
sifatlandirmadan kacinildigr gérultrken Filistin-
ise “terdr” sifatinin

israil savas haberlerinde

kullanildigi gérulmektedir.

Saldirilara yoénelik tepkiler tanimlanirken “Yahudi

nefreti” ve ‘“israile kiresel destek cagrisi”

Bu
terdr savasinin amaci baska hicbir sey degdildir.

u

tanimlamalari 6n plana c¢ikmaktadir.

Hamas israil'i yok etmek istiyor. Yahudileri yok

etmek istiyor. Ve Israil'in kdkanl kaziyabilmeleri

bircok Arap uUlkesinin yUksek ve sessiz dilegidir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Bati dunyasi artik tepkisini ortaya koymalidir”
(BILD Filistin-israil 55, 53).
BUtlin Yahudi ndfusun tehdit altinda oldugu

vurgusu Yyapilarak gazete tarafindan

Savas Haberleri,

savasin
sinirlarinin tepkisel olarak israil disina ¢cikmasinin
amaclandigi sdylenebilir. Ayrica “israil'in 11 EylUl'a”
seklinde bir tanimlama ile gegmise yonelik ABD
merkezli bir atifta bulunuldugu gérulmektedir.
Bu durum gazetenin kendi bakis perspektifinin
gizlenmedigi ve bir tarafsizlik hissiyatinin olmadigdi
seklinde okunabilir. Saldirilara tepki gosterenlerin
tanimlanmasinda sadece ideolojik arka planinda

Lideri”
verilmesi

Pro-Avrupacilik olan “Yesiller Partisi
tarafindan yapilan aciklamalara yer

de savasa yonelik tepkilerin sinirlarinin Avrupa

merkezli bir tepkisellige donusturulme gayreti
seklinde yorumlanabilir.  Saldirilarin  etkisinin
tanimlanmasinda ise “kUresel siyasi kriz" ve

“kUresel guvenligin tehdidi” basliklari 6n plana
cikartiimistir.

Saldirilardaki can kayiplari tanimlanirken en ¢ok
“katledilen israilli siviller" seklinde bir tanimlama
ile savasta gerceklesen olumlerin tek tarafli oldugu
bir izlenim olusturulmaya calisildigi séylenebilir.
haklari
tanimlanmasinda ise “Tutsak edilen israilliler” ve

Saldirilarin insan perspektifinde
“masum israilliler” en fazla éne ¢ikan tanimlamalar
olmustur. “... israil savasta. KicUk demokratik Glke
Filistinli terdristler tarafindan isgal edildi. Siviller
sokaklarda ve evlerinde oldurdliyor. Kadinlar,

cocuklar, bebekler kaciriliyor, askerler kacirilyor.
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Acimasiz bir gerceklige sahip, neredeyse tarif
edilemez bir korku filmi" (BILD Filistin-israil
ile BILD
gazetesinin Ukrayna-Rusya savasina yonelik haber

Savas Haberleri, 53). Genel hatlan
iceriklerindeki suclayici bir dilden uzak, kuresel bir
tepkinin én plana ¢iktigi ve ortak bir barisin el birligi
ile saglanmasi gerektigi vurgularinin Filistin-israil
savasina yonelik haber igeriklerinde ele alinmadig
gorulmektedir. Yapilan tanimlamalarda Filistin
Devleti ibaresinden israrla kaginildigl, saldiriyi
gerceklestiren grubun terorist oldugu, 6len veya
magdur olan kisilerin sadece Israil vatandaslari
oldugu, bu saldirinin kuresel bir tehdide yol actigy,
saldirilarin butun Yahudi vatandaslara yonelik
bir nefretin sonucu oldugu ve ortak bir kuresel
barisin degil de masum israil'e destek veriimesi
gerekliliginin vurgulandigi gorulmektedir.
Ukrayna-Rusya savasina dair herhangi bir tarafin
hakliliginin vurgulanmasi ve bir tarafa ydnelik
destek verilmesi gibi durumlardan kaginan BILD
gazetesinin Filistin-israil savasina yonelik tam tersi

bir yerde pozisyon aldigi gérulmektedir.

USA TODAY Gazetesi Ukrayna-Rusya Savas
Haberleri

Haber
sonucunda USA TODAY gazetesinde Ukrayna-

iceriklerine  yonelik  yapilan analiz

Rusya savas haberlerine yoénelik yukarida
belirtilen ana temalar ve alt temalarin yaninda
cesitli kodlar belirlenmistir. USA TODAY gazetesi
saldirilari tanimlarken en ¢ok “Ukrayna'ya saldir”

ve “Ukrayna'nin isgali” sdylemlerine yer vermistir.

Tablo 4

Ukrayna'ya yonelik saldirilar tanimlanirken BILD
gazetesinde oldugu gibi USA TODAY gazetesinde
de saldiranin kim oldugu genellikle haberlerde
ortuk olarak sunulmustur. Saldirilarin muhataplari
tanimlanirkenen cok“Tehditkar Putin”,saldiranlarin
tanimlanmasinda ise en c¢ok “Rusya” seklinde
tanimlamalar  yapilmistir.  BILD  gazetesinde
oldugu gibi USA TODAY gazetesinde de saldirilara
yonelik genel bilgilerde Ulke yonetimlerine ve
siyasi aktorlere yonelik genel anlamda olumsuz
sifatlardan kacmnildigi ve daha ortuk anlamlar ile
haber igeriklerinin servis edildigi gortlmektedir.

Saldirilara yonelik tepkiler tanimlanirken “Rusya’ya
yaptirrm” tanimlamasi 6n plana c¢ikmaktadir.
Yapilan bu tanim kuresel dlgekli farkli siyasi yapilar
ve siyasi aktorler Uzerinden verilmistir. “.. Baskan
Joe Biden, Saldirinin ardindan Rus yaptirimlari
daha da 6nemli. DUnya kararli durmali” (Ukrayna-
Rusya Savas Haberleri, 1). BILD gazetesinde oldugu
gibi bu durum gazetenin kendi bakis perspektifinin
gizlenmesi ve bir tarafsizlik hissiyatinin verilmesi
seklinde okunabilir. Saldirilara tepki godsterenlerin
tanimlanmasinda en c¢ok “Baskan Joe Biden’,
tarafindan yapilan acgiklamalara yer verilirken
kuresel dlgekli bircok siyasi yapillanma ve siyasi
aktdre de yer verilmesi butunlesik bir tepkinin
s6z konusu oldugunu gostermektedir. Saldirilarin
etkisinin tanimlanmasinda ise “Petrol fiyatlarinin
“ekonomik  kriz"

yukselisi” ve basliklari  én

plana c¢ikarilarak kuresel olgekli tepkiselligin

olusturulmasinin amaclandigi sdylenebilir.

USA TODAY Gazetesi Ukrayna-Rusya Savas Haberleri

[Saldinlara Y&nelik Genel Bilgiler| ISaIdlrl\arm insan Haklan Boyutu‘

S

HABERLERI

Saldinlann Tanimlanmasi Saldiranlann Tanimlanmasi |

USA TODAY GAZETESI UKRAYNA-RUSYA SAVAS

Saldinmin Muhataplarinin

Ulerayna'nin lsgali Tanimlanmast Rus birlikleri
Putin’in Miidahalesi Rusya
Ukrayna Putin

Ukrayna'ya Saldin
Rusya'nin Ukrayna'ya Yonelik Rus Isyancilar
Hamlesinin Putin'in Rusyasi

Ukrayna'ya Askeri Miidahale Ukrayna'daki isyancilar

/

Rusya'nin Savasi Moskava
Ukrayna'da Patlama Tehditkar Putin
Ekonomik Kriz
Petrol Yakselisi
Uluslararasi Siyasi Kriz

Hisse Senetleri Diismesi

Haksiz Saldin
Putin'in Hesap Vermesi

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Saldirilara Yonelik Kiiresel Bakig

Saldirlann Etkisinin Tanimlanmas) @

Saldirilara Yonelik Tepkilerin
Tanimlanmas

Rusya'ya Yaptinm

Savasi Mesrulagtrma

Saldinlardaki Can Kayiplarinin aldinlarin insan Haklan
Tammlanmasi Perspektifinde Tanimlanmas

Ukrayna'l Olda Masum insanlar
Ukrayna'li OldUrildd Ukrayna ve Rusya'ya Insani
Yardima Destek

Sivillerin Karunmas:

Hayatini Kaybedenler

\ Kiiresel Bans ve Givenlik
@ Rusya'nin Kinanmasi

Saldinlara Tepki Gdsterenlerin

Tanimlanmasi

Future of Iran Initiative'in
Direktéri
Avrupa Komisyonu Bagkam
NATO Genel Sekreteri
Ukrayna Saglik Bakani
Avrupa Birligi

Baskan Joe Biden

G7 Liderleri
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Saldirilardaki can kayiplari tanimlanirken en ¢ok
“Ukraynall oldaruldd” seklinde bir tanimlama
yapildigi goérulmektedir. Saldirilarin insan haklari
perspektifinde tanimlanmasinda ise “kuUresel
baris ve guvenlik” en fazla dne ¢ikan tanimlama
olmustur. Genel hatlari ile USA TODAY gazetesinin
de BILD gazetesinde oldugu gibi Ukrayna-Rusya
savasina yonelik haber iceriklerinde sugclayici bir
dilden uzak, kuresel bir tepkinin 6n plana ¢iktigi ve
ortak bir barisin el birligi ile saglanmasi gerektigi
vurgulanmistir. Savasa dair herhangi bir tarafin
haklihginin vurgulanmasi ve bir tarafa yonelik
destek verilmesi gibi durumlardan kacinildigi
belirlenmistir.

USA TODAY Gazetesi Filistin-israil Savas
Haberleri

Haber
sonucunda USA TODAY gazetesinde Filistin-israil

iceriklerine  yonelik  yapilan analiz
savas haberlerine yonelik yukarida belirtilen ana
temalar ve alt temalarin yaninda cesitli kodlar
belirlenmistir. USA TODAY gazetesi saldirilari
tanimlarken en cok “israil'e saldir” sdylemine yer
vermistir. “..Senatér Thom Tillis, RN.C., eskiden
Twitter olarak bilinen X'te yaptigi paylasimda, "iran
destekli Hamas teroristlerinin masum sivillere
yonelik sogukkanli katliami sok edici, asagilik ve
bir savas eylemidir" dedi (USA TODAY Filistin-
israil Savas Haberleri, 58). israil'e yonelik saldirilar
tanimlanirken BILD gazetesinden farkli olarak

Tablo 5

USA TODAY gazetesinde saldiranin kim oldugu
genellikle haberlerde &ortuk olarak sunulmustur.
Saldirilarin - muhataplari tanimlanirken en c¢ok
“Hamas” ve “Filistinli militanlar”, saldiranlarin
tanimlanmasinda ise en ¢ok “Hamas teror érgutu”
seklinde tanimlamalar yapilmistir. Saldirilara
yonelik genel bilgilere bakildiginda Filistin'e
yonelik bir devlet tanimlamasindan kaginildigi
gorulmektedir. USA TODAY gazetesinde de BILD
gazetesinde oldugu gibi Ukrayna-Rusya savas
haberlerinde saldirilara ve saldirinin muhataplarina
yonelik bir sifatlandirmadan kaginildigi gorulurken
Filistin-israil savas haberlerinde ise “teror” sifatinin
siklikla kullanildigr gérulmektedir.

Saldirilara yonelik tepkiler tanimlanirken en ok
“ABD'nin israil'e destedi”, “israil'e klresel destek
cagris’” ve ‘“israil istihbaratinin  basarisizhgr”
tanimlamalari  6n  plana c¢ikmaktadir. “.ABD
Baskani Joe Biden, Hamas'in lsrail'e yonelik
sUrpriz  saldirisinin "dehset verici" oldugunu
soyledi ve Filistinli  militan grubun sivillere
yonelik saldirilarini "vicdansiz" olarak kinadi ve
cumartesi 6gleden sonra yaptigi agiklamada, ABD
destedinin sarsilmayacadl soézunu verdi” (USA
TODAY Filistin-israil Savas Haberleri, 10). Yapilan
bu tanimlamalar ile israil'in magduriyeti 6n plana
cikarilirken istihbarat konusundaki basarisizhginin
vurgulanmasi kuresel siyasi denklemde ABD'ye
oneminin belirtilmesi

baghligin seklinde

USA TODAY Gazetesi Filistin-israil Savas Haberleri

Saldinya Yonelik Genel Bilgiler

Saldinlann Insan Haklan Boyutu

i IUSATDDAVGAZETESi FILISTIN-ISRAIL SAVAS HAEERLERiI '/

saldwilann Tammlanmasi | [Saldinnin Muhataplaninin| - [Saldiranlann Tanimlan mas:
Tanimlanmasi . o
Israil'e Oliimeiil Saldin Filistinli Militanlar

israile saldin Filistin'li vetkililer Hamas Terér Orglitd

Hamas'in Sopriz Salding (5721 Devieti
Hamas
Israilli Netanyahu
islamer Orgit Hamas Saldinlara Yonelik Tepkilerin Tanimlanmasi

Filistinli Militanlar

Israi'e Yapilanlan Kinama

israil'e Kiiresel Destek Cagnsi Saldinlann Etkisinin Tanimlanmasi

ABD'nin Israil'e Desteqi

israil'in Saldirilarini Mesrulagtirma
srail Savasta

Israil'in Istinbarat Bagansizhg

israil'e Dehset Verici Saldin
Israil'e Teréir Saldinsi

srail'in 11 Eylil'a

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

lSaldinlara Yonelik Kiresel Bakig

e

Saldinlarin Insan Haklar Saldindaki Can Kayiplannin
Perspektifinde Tanimlanmasi Tanimlanmasi

Ortak Bang Talebi Olen Filistinliler

Tutsak Edilen israilliler Artan Oli Sayisi

Masum Yahudiler Yiazlerce Kisi Oldirdlda

Masum Israilliler
Saldinlara Tepki Gosterenlerin
Tanimlanmasi

Baskan Joe Biden

Israil Bagbakani Benjamin
Netanyahu

Kiiresel Siyasi Kriz

BM Giivenlik Konseyi

ABD Ulusal Givenlik S&zciist
Adrienne Watson

Fransa Cumhurbaskani Emmanuel
Macron

Avrupa Birligi Kemisyonu Bagkani
Ursula von der Leyen

Cla

Brezilya Devlet Bagkan
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yorumlanabilir. Saldirilara tepki gosterenlerin
tanimlanmasinda en ¢ok “Baskan Joe Biden”, “BM
GUvenlik Konseyi” ve “israil Basbakani Netanyahu”
tarafindan yapilan agiklamalara yer verilmesi
yasanan saldirilara yonelik hem ABD hem de BM
Uzerinden Avrupa'nin tepki gosterdigi 6n plana
cikartilirken, israil Basbakani Netanyahu'nun
sozlerine yer verilmesi de olasi bir karsi saldirinin
medyadaki  soOylemler Uzerinden mesruiyet
zemininin olusturulmasi seklinde yorumlanabilir.
“ Misrail'in kendisini ve halkini savunma hakki var.
Nokta,” (USA TODAY Filistin-israil Savas Haberleri,
1). Saldirilarin etkisinin tanimlanmasinda ise en
cok “Kuresel siyasi kriz" tanimlamasi kullaniimistir.
Bu tanimlama ile bir taraftan kuresel dlgekli bir
tepkinin insa edilmesi diger taraftan ise savasin
olumsuz etkisinin kuresel olgekli bir netice

olusturacagi vurgusu yapilmaktadir.

Saldirlardaki can kayiplari  tanimlanirken en
cok “Yuzlerce kisi oldu” seklinde bir tanimlama
yapildigr gérulmektedir. Saldirilarin insan haklari
perspektifinde tanimlanmasinda ise “Masum
israilliler”, “Masum Yahudiler” ve “Tutsak edilen
israilliler” en fazla 6ne cikan tanimlamalar olmustur.
“.Fransa Cumhurbaskani Emmanuel Macron:
"israil'e yonelik mevcut terér saldirilarini siddetle
kinlyorum. Magddurlar, aileleri ve sevdikleriyle
tam dayanismami ifade ediyorum"” (USA TODAY
Filistin-israil Savas Haberleri, 81). Can kayiplari
ile ilgili yuzlerce kisinin oldugu vurgulanirken
insan haklari perspektifinde 6ne ¢ikan temalarin
sadece Israilli ve Yahudi vatandaslari kapsamasi
sldurtlen  kisilerin  sadece lIsrail ve Yahudi
vatandasi oldugu imajinin olusturulmasi seklinde
degerlendirilebilir. Ayrica tutsak edilen kisilerin
de israil vatandasi oldugunun belirtiimesi savasta
yasanan magdduriyetin tek tarafli oldugunun
vurgulanarak olasi karsit saldirilari hakl ¢ikaracak
bir mesruiyet zemini hazirligi ve kuresel dlgekli bir
destegin gerekliligi seklinde yorumlanabilir. Genel
hatlari ile USA TODAY gazetesinin Ukrayna-Rusya
savasina yonelik haber iceriklerindeki suclayici bir
dilden uzak, kuresel bir tepkinin 6n plana ¢iktigi ve
ortak bir barisin el birligi ile saglanmasi gerektigi
vurgularinin Filistin-israil savasina yoénelik haber

iceriklerinde ele alinmadigi gdérulmektedir. KUresel

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

olcekli ve ABD merkezli yardimlarin ve destegin
tek yonla olarak Israil'e yapiimasi gerekliligi
vurgulanmistir. USA TODAY gazetesinde yer alan
haberlerde de BILD gazetesinde oldugu gibi Filistin
Devleti ibaresinden israrla kacinildigi, saldiriyi
gergeklestiren grubun terdrist oldugu, 6len veya
magdur olan kisilerin sadece israil vatandaslari
oldugu, bu saldirinin kuresel bir tehdide yol actigi,
saldirilarin butun Yahudi vatandaslara yonelik
bir nefretin sonucu oldugu ve ortak bir kuresel
barisin degil de masum lsrail’e destek verilmesi
gerekliliginin vurgulandigi goérulmektedir.
Ukrayna-Rusya savasina dair herhangi bir tarafin
haklihginin vurgulanmasi ve bir tarafa yonelik
destek verilmesi gibi durumlardan kaginan USA
TODAY gazetesinin Filistin-israil savasina yénelik
tam tersi bir yerde pozisyon aldigi gorulmektedir.
Ayrica USA TODAY gazetesinde ABD'nin kuresel
siyasal atmosferin en énemli dinamigi oldugu ve
ABD'ye ragmen, ABD'ye karsi ve ABD'den habersiz
bir girisimin s6z konusu olamayacagdl ve olasi
magduriyet durumunda ise sUrecin yoneticisinin
ve koruma mekanizmasinin ABD oldugu vurgusu
on plana ¢ikmaktadir.

Sonug

Medya organlari ve ideoloji arasindaki iliskiselligin
irdelendigielestirelcalismalarinodaknoktalarindan
biri  haber iceriklerinin  Uretim sUreclerinde
ideolojik argumanlarin kullanimi ve hedeflenen
amaca hizmet eden ideolojinin yeniden Uretimidir.
Haber iceriklerinin ideolojik arka plana dayali bir
insa sUrecinden gectigini savunan dusunurlere
gore; ideolojik sdylemler Uzerinden insa edilen
ve medya araciidiyla kamuoyuna servis edilen
haber iceriklerinin amaci gergeklestirilen fiillerin
ve faillerin mesruiyet kazanmasi ve bu mesruiyetin
akilcl bir zemine oturtularak tartismaya kapall
hale getirilmesidir (Culhaoglu, 1998, s. 44).
Toplumsal yaplya ve insana dair bir seyler sdyleyen
haber iceriklerinin ideolojik saiklere dayanarak
olusturulmasi ve referans kaynagi olarak salt bir
sekilde aklin merkeze alinmasi, haber iceriklerinin
kamuoyunu bilgilendirme islevinin form
degisikligine ugrayarak guc/iktidar denklemini
hizmet

elinde  bulunduranlarin  hedeflerine

eden bir araci konumuna ddnusmesine neden
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oldugu soylenebilir. Haber iceriklerine ideolojik
saiklerin  yansimasi ise soOylemler Uzerinden
gerceklesmektedir. ideolojinin sdylem ile bir araya
gelmesi neticesinde olusan politik sdylemler,
egemenligi elinde bulunduranlarin gergekligi
arzu edilen sekilde yeniden insa etmesine olanak
saglamaktadir. Gergekligin bir ideoloji etrafinda
soylemler Uzerinden yeniden insasinin ise yasamin
realitesine yabancilasmis bir toplumun olusmasina
neden oldugusdylenebilir. Bu kapsamda ¢alismada
BILD ve USA TODAY gazetelerinde yer alan Filistin-
israil ve Ukrayna-Rusya savas haberlerinde politik
sdylem perspektifinde hangi temalarin  6ne
ciktigini incelenmistir.

Haber iceriklerine yonelik yapilan analiz sonucunda
BILD ve USA TODAY gazetelerinde yer alan Filistin-
israil ve Ukrayna-Rusya savas haberlerine ydnelik
Uc¢ ana tema belirlenmistir. S6z konusu temalar

" ou

“saldirilarayonelik genel bilgiler”, “saldirilara yonelik
kuUresel bakis”, “saldirilarin insan haklari boyutu”
seklindedir. “Saldirilara yodnelik genel bilgiler”
ana temasinin alt temalari olarak “saldirilarin
tanimlanmast”, “saldiranlarin tanimlanmasi”
ve ‘“saldirilarin  muhataplarinin  tanimlanmasi”
seklinde U¢ alt tema belirlenmistir. “Saldirilara
yonelik kuresel bakis” ana temasinin alt temalari
olarak “saldirilara yonelik tepkilerin tanimlanmasi”,
“saldirilarin etkisinin tanimlanmasi” ve “saldirilara
tepki gdsterenlerin tanimlanmasi” seklinde Ug
alt tema belirlenmistir. “Saldirilarin insan haklari
boyutu” ana temasinin alt temalari olarak ise
“saldirilardaki can kayiplarinin  tanimlanmasi”
haklari

tanimlanmasi” seklinde iki alt tema belirlenmistir.

ve ‘“saldirinin  insan perspektifinde

BILD ve USA TODAY gazetelerinin Ukrayna-Rusya
savas haberlerinde saldirilara yonelik genel bilgileri
aktarirken saldirilarin, saldiranlarin ve saldirilarin
muhataplarinin tanimlanmasinda olumsuz,
suclayici ve hedef godsterici sifat kullanimindan
kagindiklari gorulmektedir. Tarafsiz bir bakis agisi
prensibinin benimsendigi iceriklerde yapilan kismi
elestirilerin ise haberde agiklamalarina yer veriler
aktorlerin sdylemleri Uzerinden gerceklestirdikleri
tespit edilmistir. Saldirilara yonelik kuresel bakis

aktarilirken saldirilara yonelik tepkilerin, saldirilarin
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etkisinin  ve saldirilara tepki gosterenlerin
tanimlanmasinda &zellikle ABD ve Avrupa merkezli
bir tepkiselligin olustugu ve bu tepkiselliginin
temel dayanak noktasinin ise kuresel o&lcekli
huzurun bozulmasi ve olasi ekonomik krizinin
olusmasi argimanlarinin olusturdugu soylenebilir.
Saldirilarin  insan  haklari  boyutu aktarilirken
saldindaki can kayiplari ve saldirinin insan haklari
perspektifi tanimlamasinda israrla  kUresel
ortak baris vurgusunun yapildigr goértlmektedir.
Ortak barisin saglanmasi ve olasi krizlerin énune
gegilebilmesi  igin  istisare mekanizmalarinin
olusturulmasi  gerekliligi ve gerek ABD'nin
gerekse de Avrupa uUlkelerinin bunun igin hazir
oldugu belirtilmektedir. Genel anlamda BILD
ve USA TODAY gazetelerinde Ukrayna-Rusya
savasina yonelik genel tutumunun bir hakh haksiz
arayisindan uzak, ortak baris vurgusunun yapildigi,
savasin iki taraf icin de olumlu bir getirisinin
olmadigy, tarafsiz bir dilin tercih edilerek birlestirici

soylemlerinin 6n plana ¢iktigr gorulmektedir.

BILD ve USA TODAY gazetelerinin Filistin-israil
savas haberlerinde saldirilara yonelik genel bilgileri
aktarirken saldirilarin, saldiranlarin ve saldirilarin
muhataplarinin tanimlanmasinda olumsuz
sifatlarin,suclayicivehedefgdstericibetimlemelerin
siklikla kullanildigr gértlmektedir. Tarafsiz bir bakis
acisl prensibinin ikinci plana atildigr sdylemlerde
ozellikle terér vurgusunun yapildigi belirlenmistir.
Savasin muhataplari tanimlanirken israil devleti
tanimlamasinin siklikla kullanildigi, Filistin devleti
tanimlamasinin ise kullanilmadigi goérulmektedir.
Filistin'in devlet olarak tanimlanmadigi ve Israil'in
karsisinda savasin muhatabi olarak Hamas'in
goruldigu ancak Hamas'in da terdr 6rgutl olarak

tanimlandigi tespit edilmistir.

Saldirilara  yonelik kUresel bakis aktarilirken
saldirilara yonelik tepkilerin, saldirilarin etkisinin
ve saldirilara tepki gdsterenlerin tanimlanmasinda
ozellikle ABD ve Avrupa merkezli bir tepkiselligin
olustugu ancak bu tepkinin Hamas'a ydnelik
oldugu tespit edilmistir. Ukrayna-Rusya savasina
yonelik gazeteler tarafindan ortak baris vurgusu
yapilmasina karsin Filistin-israil savasina ydnelik

israil'e ABD ve Avrupa Ulkeleri basta olmak Uzere
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kuresel olcekli bir destegin verilmesi gerekliligi
vurgulanmistir. Yasanan saldirinin Yahudi nefretine
yonelik sdylemler Uzerinden servis edilmesi
savasin ideolojik bakis ve degerler &zelinde bir
zemine cekilerek olasi bir tarafsiz kalmanin ve
israil karsiti bir yerde konumlanmanin bertaraf
edilmesi amaci tasidigi soylenebilir. Ukrayna-
Rusya savasina yonelik olasi bir kuresel ekonomik
krizin olusmasi vurgusu yapilarak surecin ivedilikle
sulha gevrilmesi gerekliligi én plana ¢ikartilirken,
Filistin-israil savasina yonelik kuaresel gulvenlik
tehdidi vurgusunun yapilmasi bir sulh ortami
beklentisinden ziyade israil'e destek noktasindan
kuresel bir konsolidasyonun beklendigi seklinde

yorumlanabilir.

haklari

tanimlanmasinda ise “Masum Israilliler”, “Masum

Saldirilarin insan perspektifinde
Yahudiler” ve “Tutsak edilen Israilliler” en fazla
one c¢ikan tanimlamalar olmustur. Can kayiplari ile
ilgili yuzlerce kisinin 6ldugu vurgulanirken insan
haklari perspektifinde 6ne ¢ikan temalarin sadece
israilli ve Yahudi vatandaslari kapsamasi 6ldUrdlen
kisilerin sadece Israil ve Yahudi vatandasi oldugu
imajinin olusturulmasi seklinde degerlendirilebilir.
Ayrica tutsak edilen kisilerin de israil vatandas
oldugunun belirtilmesi savasta yasanan
magduriyetin tek tarafli oldugunun vurgulanarak
olasi karsit saldirilari hakh ¢ikaracak bir mesruiyet
zemini hazirhgr ve kuresel olgekli bir destedin
gerekliligi seklinde yorumlanabilir. Genel anlamda
BILD ve USA TODAY gazetelerinin Filistin-israil
savasina yonelik genel tutumun da israil tarafina
yonelik kuresel bir destek ¢agrisinin vurgulandigi,
israil'in magdur pozisyonunda yer aldigi, saldirinin
tarihi gegmisine yénelik butun argimanlarin yok
sayllarak Hamas'in bir terér &rgutd oldugu ve
terdr saldinisi gergeklestirdigi, Hamas'in kuresel
bir guvenlik tehdidi olusturdugu, Hamas'in temel
motivasyonunu ise Yahudi nefretinin olusturdugu

on plana ¢ikartiimistir.
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Extended Abstract

The texts in the media play an important role in
conveying the topics on the agenda at local and
global levels to the society and in eliminating the
social structure's search for information. However,
the ideological assumptions that form the
ontological background of media organs cause
these roles identified with the media to become
dysfunctional. This organic relationship between
media and ideology forms the basis of the
paradoxes regarding the objectivity of the media.
The words preferred in the texts that constitute
the media content provide important clues about
the ideological attitudes of the media organs.
In addition, political discourses formed around
relationship between power and authority play an
important role in determining which themes will
be highlighted regarding the nature of the news.
In this context, the aim of the study is to examine
the prominent themes in the Palestine-Israel and

Ukraine-Russia war news from the perspective of
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political discourse. In line with the aforementioned
purpose, the Palestine-lsrael and Ukraine-Russia
war news in the two newspapers with the highest
circulation in the USA, which has the largest
economy in the world, and Germany, which has
the largest economy among the member states
of the European Union, were examined using
the document analysis technique using the
MAXQDA 2020 program. In the examination where
exploratory coding was performed based on the
inductive approach, three main themes emerged:
“general information on the attacks”, “global
perspective on the attacks” and “human rights
dimension of the attacks”.

The aim of the study is to examine the themes
that stand out in the Palestine-Israel and Ukraine-
Russia war news from the perspective of political
discourse. When evaluated in terms of the political
economy of the media, the control over thoughtsis
under the influence of those with economic power.
The ultimate result of this control mechanism
is that the thoughts of those with economic
power determine the agenda on a global scale
and gain supporters. Based on this, the research
conducted was purposefully selected from the
two newspapers with the highest circulation, USA
TODAY and BILD, of the USA, the country with
the largest economy in the world, and Germany,
the country with the largest economy among the
European Union Member States. For this reason,
the research conducted was limited to the news
served by the newspapers subject to the research
within 24 hours on the day of the attack. The two
newspapers carried a total of 109 news items within
a 24-hour period, and this content was examined

in the context of the study

It is observed that the newspapers BILD and
USA TODAY avoid using negative, accusatory
and targeting adjectives the description of, the
attackers and the addressees of the attacks while
conveying general information about the attacks
in the Ukraine-Russia war news. It has been
determined that the partial criticisms made in the
contentwherethe principle ofa neutral perspective

is adopted are made through the statements
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of the actors whose statements are included in
the news. It can be said that while conveying the
global perspective of the attacks, a reactivity is
formed which is mainly centred on the USA and
Europe is formed in defining the reactions to the
attacks, the effects of the attacks and those who
reacted to the attacks, and that the main basis of
this reactivity is the arguments of the disruption
of peace on a global scale and the emergence of
a possible economic crisis. While conveying the
human rights dimension of the attacks, it is seen
that the loss of life in the attack and the human
rights perspective of the attack are persistently
emphasized as a global common peace. It is
stated that consultation mechanisms should
be established to ensure common peace and
prevent possible crises, and that both the US and
European countries are willing to do so. In general,
it is seen that the general attitude towards the the
Ukrainian-Russian war the newspapers BILD and
USATODAY is far from a search for right and wrong,
and that a commmon peace is emphasized, that the
war does not have a positive outcome for either
side, and that unifying discourses are emphasized

by preferring a neutral language.

In the Palestinian-Israeli war news of the
newspapers BILD and USA TODAY, while providing
general information about the attacks, it can be
seen that negative adjectives, accusatory and
target-oriented  descriptions are frequently
used to define the attacks, the attackers and
the addressees of the attacks. It was found
that terrorism is particularly emphasized in the
discourses where the principle of an impartial
perspective is put in the background. It has been
observed that the definition of the State of Israel
is often used to define the addressees of the war,
while the definition of the State of Palestine is not
used. It is noted that Palestine is not defined as a
state and that Hamas is seen as the addressee of
thewaragainstlisrael,but Hamasisalsodefinedasa
terrorist organization. When the global perspective
on the attacks is conveyed, it has been determined
that there is a reaction centered mainly on the US
and Europe in defining the reactions to the attacks,
the effects of the attacks and those who react to
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the attacks, but this reaction is directed against
Hamas. While the newspapers emphasized a
common peace regarding the Ukraine-Russia
war, it has been emphasized that Israel should
receive global support, especially from the USA
and European countries, regarding the Palestine-
Israel war. In defining the attacks from a human
rights perspective, the most prominent definitions
are “innocent Israelis”, “innocent Jews” and “Israelis
in captivity”. While it is emphasized that hundreds
of people died, the themes that come to the fore
fromm a human rights perspective include only
Israeli and Jewish citizens, which can be evaluated
as creating the image that the people killed are

only Israeli and Jewish citizens.
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ABSTRACT

In contemporary society, TikTok has emerged as a preeminent platform increasingly used by political entities to facilitate the

advancement of communication strategies and currently boasts over 11 billion active users. The United Nations (UN), established in 1945
asa quintessential international political institution, inaugurated an official TikTok account in 2020 in response to the exigencies imposed
by the Covid-19 pandemic. An examination of the extant literature reveals a marked paucity of scholarly inquiries critically evaluating
the UN's social media communication strategies, particularly a notable dearth of analyses specifically addressing the UN's strategic
engagements on TikTok. This study aspires to augment the existing corpus of literature concerning TikTok's role in global communication
by scrutinizing the UN's communication strategies on this platform. The research entails a content analysis of 287 posts disseminated via
the UN's TikTok account from March 31, 2020, to October 26, 2024. The findings elucidate that the UN has adeptly constructed a digital
communication strategy characterized by the extensive integration of elements, including subtitles, captions, music, and hashtag within
its TikTok posts. Moreover, the analysis indicates that the UN endeavors to transmit salient messages to its audience through a diverse
array of audiovisual formats and affective tonalities. However, it is also observed that the UN inadequately addresses the exigencies of
marginalized populations on TikTok, manifesting disparities in representational equity for specific demographic cohorts and exhibiting
insufficient adherence to the principle of multilingualism. Finally, the UN was found to have a clear bias in its TikTok content regarding

global political issues, a stance evident in the framing of the content.

Keywords: Digitalization, Social Media, Political Commmunication, United Nations, TikTok

oz

Gunumuzde 11 milyardan fazla aktif kullanicisi olan TikTok, siyasi kuruluslarin iletisim stratejileri dogrultusunda kullandigi bir
platform haline gelmistir. 1945 yilinda kurulan ve en etkin uluslararasi siyasi olusumlar arasinda yer alan Birlesmis Milletler
(BM) de, Covid-19 pandemisiyle birlikte 2020 yilinda TikTok'ta resmi bir hesap acmistir. LiteratUr incelendiginde, BM'nin
sosyal medyadaki iletisim stratejilerini ele alan ¢alismalarin sinirli oldugu, BM'nin TikTok'taki iletisim stratejilerini analiz eden
akademik calismalarin ise bulunmadigr tespit edilmistir. Bu calisma, BM'nin TikTok'taki iletisim stratejilerini inceleyerek,
TikTok'un kuresel iletisimdeki roline dair mevcut literatlre katki saglamayl amaclamaktadir. Calismada, BM'nin TikTok
hesabinda 31 Mart 2020 ile 26 Ekim 2024 tarinleri arasinda yayimlanan 287 paylasim, icerik analizi teknigi ile incelenmistir.
Arastirma sonucunda, BM'nin TikTok paylasimlarinda yogun bir sekilde altyazi, aciklama, muzik ve hashtag gibi unsurlari
kullanarak etkili bir dijital iletisim stratejisi gelistirdigi ve bu strateji araciligiyla genis bir kitleye ulasarak takipcilerle etkilesim
sagladigl tespit edilmistir. Ayrica, BM'nin farkl video turleri ve cesitli duygusal tonlar kullanarak takipcilerine etkili mesajlar
iletmeye calistigisaptanmistir. Bununla birlikte, BM'nin TikTok'ta dezavantajli bireylerin intiyaclarini yeterince dikkate almadigy,
videolarda belirli gruplara yonelik temsilde dengesizliklerin bulundugu ve cok dillilik ilkesinin yeterince uygulanmadigi tespit
edilmistir. Son olarak, BM'nin TikTok iceriklerinde dunya siyaseti acisindan ayrimci bir tutum sergiledigi ve bu tutumun

iceriklerde belirgin bir sekilde goruldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Sosyal Medya, Siyasal lletisim, Birlesmis Milletler, TikTok

GRS

NC



TikTok as a Political Communication Medium: An Examination of the United Nations « Zindan CAKICI 137

Introduction

Web 1.0, which emerged in the mid-1990s,
delineates a historical epoch characterized
by the static, centralized, and unidirectional
dissemination of information through web
interfaces, in which users assumed predominantly
passive roles, and interactive engagement
was severely limited. In stark contrast, Web 2.0
epitomizes a paradigmatic evolution that began
in the mid-2000s, fundamentally expanding users’
capabilities for content creation, distribution, and
interactive engagement, thereby catalyzing the
transformation of the internet into a dynamic
and participatory forum for social interaction
(Bharadiya, 2023, p. 92; Ishola, 2024, pp. 86-87). In
the context of the Web 2.0 framework, political
actors and institutions have increasingly used a
variety of social networking platforms, including,
but not limited to, Facebook, Instagram, and X
(formerly Twitter), which cater to heterogeneous
socio-demographic user populations, to pursue a
wide range of strategic objectives encompassing
direct communication with constituents, extensive
dissemination of political narratives, mobilization
of electoral support, orchestration of political
campaigns, and exertion of influence on public
discourse (Boulianne & Larsson, 2023, pp. 127-132;
Heidenreich et al.,, 2024, pp. 1559-1560). Among the
contemporary media channels that political actors
and institutions have increasingly integrated into
their strategiccommunication paradigmsis TikTok.
Developed in 2016 by the China-based company
ByteDance, thisshort-form video-sharing platform,
which primarily targets a youthful demographic,
has been systematically used by political entities
as a strategic communication tool to engage
younger voters, extend their policy frameworks
to a wider audience, facilitate the mobilization of
support, and conduct electoral campaigns with
increased effectiveness (Vijay & Gekker, 2021; Ooi,
2022; Cervi, 2023; Meri¢ & Cakicl, 2024).

The United Nations (UN), established on October
24,1945, constitutes a pivotal international political
entitywiththefundamentalmandatesofpromoting
international peace and security, advancing the

principles of international law, fostering economic
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and social development, protecting human
rights, and enhancing international cooperation
(Abdulrahim, 2022, pp. 1-19; Bentwich & Martin,
2024, pp. 1-15). In carrying out its mandates, the
UN, alongside its affiliated organizations, actively
utilizes both traditional media and a multitude
of social media platforms, including but not
limited to Facebook, X, YouTube, and Instagram.
Specifically, it has been documented that during
the early stages of the Covid-19 pandemic in 2020,
the UN launched an official account on TikTok, a
platformm characterized by its significant youth
demographic, and subsequently used it as a
strategic communication tool. An examination
of the extant literature reveals a pronounced
paucity of scholarly investigations analyzing
the UN’'s communication strategies within the
social media domain, particularly regarding its
operational modalities on TikTok, despite the
UN's recognized status as a preeminent political
actor in the international arena. Consequently,
an analysis of the UN's TikTok account assumes
critical significance for elucidating TikTok's role
within the global communication strategies
of international political organizations and for
appraising the UN’s methodologies for engaging
with youth demographics via digital platforms.
This study attempts to conduct a thorough and
systematic analysis of the UN's communication
strategies on TikTok, thereby contributing
substantially to the extant literature on the UN'’s
digital communication paradigms and elucidating
the functional role of TikTok within contemporary

global communication frameworks.

This study evaluates the extant body of knowledge
to identify research gaps and to elucidate the
scholarly contributions of this research through
a comprehensive literature review. This section
analyzes the commmunication strategies employed
by political actors and institutions within the social
media landscape, with a particular focus on the
TikTok platform. As a result, the research questions
are articulated with precision, and appropriate
methodologies and techniques are delineated
to effectively address these questions. It also
provides a framework for defining the population
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and sampling to delineate the scope of the study,
while outlining the limitations of the research. The
United Nations (UN) established an official TikTok
accountinresponsetothe COVID-19 pandemicand
began disseminating content on March 31, 2020.
This research examines all content disseminated
by the UN from its inaugural TikTok posting to
the beginning of this research on October 26,
2024, using a content analysis methodology that
encompasses both qualitative and quantitative
techniques. This analysis incorporates various
dimensions, includes the number of videos shared,
thematic content, linguistic characteristics, media
types, goals, emotional tones, formats, levels
of engagement, and characters, alongside the
demographic characteristics of the individuals
featured in the videos, such as nationality,
gender, age, and ethnicity. The resulting data are
visualized and subjected to analytical scrutiny
employing graphical tools. The concluding section
synthesizes the research findings and discusses
their contributions to the existing literature.
Additionally, recormmendations for future research
are proposed, elucidating how these can effectively
address the identified knowledge gaps.

TikTok as a Political Communication
Platform: A Literature Review

The internet has perpetually evolved through
a series of technological advancements and
innovations, leading to the establishment of
the contemporary dynamic and expansive
digital ecosystem. The initial developmental
phase of the internet, referred to as Web 1.0,
emerged in the early 1990s, characterized by
user engagement limited to the passive viewing
of static web pages, accessing information from
centralized servers, and experiencing constrained
interactive capabilities (Haile, 2024, p. 135). During
this epoch, users occupied the role of passive
information consumers, with dynamic content
creation technologies yet to achieve widespread
dissemination. Subsequently, the emergence of
Web 2.0 in the early 2000s signified a paradigm
shift within the internet landscape (Esquivias,
2023, pp. 9-11). While the Web 2.0 era facilitated

a significant increase in user interactivity, it is
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important to note that these interactions were
still  somewhat constrained. Although social
media platforms were introduced, the range of
engagement options remained limited by the
technological features of the time, and user-
generated content was still largely confined to the
platforms' predefined structures. Nevertheless,
this period marked the transition from passive
consumption to active participation, allowing
users to create and share content, interact with
others, and engage with existing materials (Sevgi
& Tokol, 2020, pp. 304-306; Tan et al., 2024, pp. 359-
360; Cakicl, 2024, p. 2). Since this transformative
period, social media platforms have been deployed
for an extensive array of purposes, including the
provision of access to educational resources for
professional development (Tsvetkova et al., 2021),
the sharing of information and news (Meri¢ et
al., 2022), the coordination of social movements
(Salamon, 2023), and the management of political
campaigns (Aytuna et al, 2024). At present,
the utilization of the internet and social media
continues to escalate in response to a myriad of
societal needs. As of 2024, approximately two-
thirds of the global population, estimated at 8.1
billion individuals, possesses access to the internet.
Furthermore, approximately 5.04 billion individuals
actively engage with a diverse array of social media
platforms, including, but not limited to, Facebook,
YouTube, WhatsApp, Instagram, and TikTok. This
demographic represents approximately 62.3% of
the global population (We Are Social & Hootsuite,
2024, pp.10-28).

Social media platforms are extensively used by a
diverse array of institutions, including commercial
enterprises, educational institutions, healthcare
organizations, media and publishing entities,
technology firms, and financial institutions.
These organizations utilize social networks for
a variety of strategic objectives, including the
enhancement of brand visibility, promotion
of goods and services, augmentation of sales,
facilitation of customer satisfaction, development
of community engagement, establishment of
partnerships, effective management of human

resources, and execution of crisis management
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protocols (Peruta & Shields, 2018; Lund, 2019; Yilmaz
& Aktas, 2020; Ozmutlu & Kandemir, 2021; Dhanesh
etal, 2022; Ozdemir, 2023; Fiamnmenghi et al., 2024;
Demirel et al., 2024). Since the advent of the 21st
century, particularly post-2000, political entities,
encompassing political parties, governmental
ministries, municipal authorities, and executive
bodiessuch asgovernorships, had integrated social
media as an indispensable tool for the facilitation
of coommunication and the dissemination of public
outreach initiatives. These political structures had
employed social media platforms to establish
direct, unmediated channels of communication
with their constituencies, disseminate policy
frameworks, accrue electoral support, manage
crisis communication, orchestrate campaign
strategies, inform the public, solicit feedback,
respond to emerging sociopolitical dynamics,
engage in competitive political discourse, mobilize
financial resources, conduct empirical opinion
polling, influence media agendas, and navigate
the complex terrain of international diplomatic
relations (Durusoy, 2018; Goéc¢oglu, 2019; Aygun
& Ozmutaf, 2020; Gong & Ye, 2021 Yaqgin et al.,
2022; Egbulefu et al., 2023; Aytuna et al.,, 2024).
In a comparable vein, international political
organizations had incorporated social media
as a pivotal mechanism to further their global
agendas, engage with diverse, geographically
dispersed audiences, advocate for human rights,
promote international cooperation, and address
salient global challenges, including but not
limited to, climate change, conflict resolution, and
transnational humanitarian crises. By leveraging
social media platforms, these organizations had
been afforded the capacity to reach an expansive
and heterogeneous audience, comprising not only
global citizens but also policymakers, academics,
and key stakeholders, thereby augmenting their
diplomatic influence and amplifying their global
visibility within the international arena (Knowska,
2020; Bjola & Zaiotti, 2020; Moffitt & Tormey, 2020;
Hofferberth, 2020; Ecker-Ehrhardt, 2023; Saaida &
Alhouseini, 2023).

In the contemporary digital landscape, TikTok

has emerged as a pivotal social media platform,
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extensively harnessed by both individuals and
a diverse array of institutional entities, including
commercial enterprises and political organizations
(Razali & Hani, 2022, p. 183; Literat & Kligler-
Vilenchik, 2023, p. 1; Maghfiroh & Mandasari, 2024,
p. 57). This multifunctional platform facilitates the
creation and dissemination of brief audiovisual
compositions, enables the production of duet and
reaction videos, and encourages participation
in hashtag-centric challenges, along with the
exploration of trending content and the execution
of live streaming activities (Kirmizisakal, 2025, p.
293). The historical genesis of TikTok can be traced
to "Musical.ly," an application established in 2014
in Shanghai, China (Kobak, 2022, p. 311; Widodo
et al., 2023, p. 947; Meri¢ & Cakicl, 2024, pp. 4-5).
Following its acquisition by ByteDance, "Musical.
ly" underwent a rebranding process, emerging
as "Douyin" in the Chinese market in 2016 and
subsequently being introduced internationally as
"TikTok" in 2018 (Da Silva Pereira & Hitotuzi, 2023, p.
23). Despite the imposition of access prohibitionsin
numerous jurisdictions, including, but not limited
to, Indonesia, Pakistan, Bangladesh, and India,
due to concerns pertaining to "infringements of
user privacy, threats to national security, and the
dissemination of inappropriate content," the user
base of TikTok continues to exhibit exponential
growth (Tam, 2022, pp. 186-190). As of the year
2024, TikTok has attained recognition as the fifth
most extensively utilized social media platform
globally, trailing only behind Facebook, YouTube,
WhatsApp, and Instagram. The platform currently
boasts an active user base exceeding 1.1 billion
individuals across more than 160 countries. It is
particularly favored by demographics aged 16 to
34, with daily video views surpassing one billion
(We Are Social & Hootsuite, 2024, pp. 232-242).

The extant literature elucidates that TikTok serves
as a multifaceted platform utilized by individuals
for a diverse array of objectives, encompassing
entertainment, the exhibition of creativity,
monetization opportunities, skill acquisition,
knowledge enhancement, refinement of personal
fashion, exploration of novel destinations, the
promotion of social issue awareness, the cultivation
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of personal branding, the attainment of social
status, and the engagement with contemporary
trends (Literat, 2021; Hung, 2022; Fan et al,, 2023;
Markey et al., 2024). Moreover, beyond the realm
of individual users, commercial and political
entities have increasingly sought to establish their
presence within the TikTok ecosystem, which is
characterized by a predominantly youthful user
demographic, thereby leveraging the platform
for a multitude of strategic purposes. Commercial
organizations, including, but not limited to,
technology firms, hospitality enterprises, cosmetics
and beauty brands, financial service providers,
restaurants, and automotive corporations, have
been identified as actively engaging with TikTok
to augment brand recognition, expand outreach
to a vibrant and youthful target audience, adapt
to emergent trends, and maintain competitive
advantages in an increasingly saturated market
(Zhang et al,, 2021; Akbari et al.,, 2022; Narimo et
al.,, 2023; Hendrickx & Vazquez-Herrero, 2024).
Concurrently, numerous political institutions and
organizations, encompassing ministries, legislative
bodies, political parties, municipal administrations,
gubernatorial offices, and international entities,
have similarly endeavored to establish visibility
on TikTok. These political structures exploit the
platform to facilitate engagement with young
electorates, cultivate public awareness, navigate
competitive dynamics, stimulate interest in
political participation among youth, and enhance
the visibility of their political brand (Vijay & Gekker,
2021; Ooi, 2022; Cervi, 2023; Meri¢ & Cakicl, 2024).

In the contemporary geopolitical landscape, the
United Nations (UN) stands as a quintessential
international organization that has recently
augmented its engagement on the TikTok
platform. Established on October 24, 1945, in the
wake of the cataclysmic consequences wrought
by World War I, the UN was instituted with the
fundamental objectives of ensuring global peace
and security, fostering international cooperation,
and safeguarding human rights (Thorvaldsdottir
et al, 2021, p. 695). The genesis of the UN is
inextricably linked to the historical precedents set
by the Treaty of Versailles, ratified in 1919 following
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the conclusion of World War |, which catalyzed the
formation of the League of Nations. Furthermore,
the Atlantic Charter, ratified in 1941 by U.S. President
Franklin D. Roosevelt and British Prime Minister
Winston Churchill, played a pivotal role in shaping
the ideological foundation for the establishment of
the UN (Kornprobst & Redo, 2024, p. 1). In 1942, the
"Declaration by United Nations" was signed by 26
nations, thereby formalizing a collective resolve to
engage in unified efforts against the Axis Powers
(Colak & Kose, 2020, p. 22). The subsequent San
Francisco Conference, convened between April
and June of 1945, brought together representatives
from 50 states who collaboratively drafted the UN
Charter, thereby facilitating the formal inception of
the organization. Headquartered in New York City,
the UN presently comprises 193 member states
andis actively involved in a diverse array of issues of
significant global relevance. Its operational scope
encompasses a myriad of domains, including
but not limited to the promotion and protection
of human rights, the advocacy for sustainable
development, initiatives targeting climate change
mitigation, disarmament efforts, the provision
of humanitarian assistance, the facilitation of
healthcare services, the assurance of food security,
and the promotion of gender equality (Aydemir,
2018, p. 584; Kutlu, 2018, pp. 179-183).

The United Nations (UN) is recognized as a
pivotal entity in the international political arena,
characterized by its multifaceted functions and
expansive operational scope. This organization,
along with its associated agencies, effectively
employs both conventional and digital media
platforms in executing its mandates (Cakicl &
Merig, 2024, p. 278). In contemporary discourse, it
is noteworthy that the UN has established active
profiles across various social media platforms,
including Facebook (United Nations), X (@
UN), YouTube (@unitednations), and Instagram
(unitednations). Particularly significant is the UN's
strategic adoption of the TikTok platform, initiated
in 2020, in response to the Covid-19 pandemic,
capitalizing on its extensive appeal among
younger demographics. A thorough review of

the existing literature indicates a substantial
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paucity of empirical research focused on the
UN's communication strategies within the social
media landscape (Warren & Wakefield, 2016;
Bouchard, 2020; Wang et al., 2020; Groves, 2022;
Hazarhun et al,, 2024; Ngov, 2024). Notably, there
exists a conspicuous gap in academic exploration
concerning the UN's engagement on TikTok, a
platform distinguished by its considerable youth
user base. An exhaustive analysis of the UN's
TikTok account holds considerable importance
for understanding the role of digital media in
shaping the global communication strategies
of international political organizations, as well as
for critically evaluating the methods employed
by the UN to engage with its younger target
audience through these digital channels. This
study aims to conduct an examination of the
UN's communication strategies on TikTok,
thereby contributing significantly to the existing
body of literature regarding the UN's digital
communication frameworks and elucidating the
function of TikTok within the broader spectrum
of global communication strategies. Such an
analysis is expected to enhance understanding
of the complexities inherent in the UN's efforts to
maintain relevance and foster engagement in an

increasingly digitalized global landscape.

Method

The United Nations (UN), established in 1945 and
recognized as one of the foremost international
political organizations, inaugurated an official
verified account, designated as @unitednations,
on TikTok in 2020, subsequent to the onset of the
Covid-19 pandemic. A review of the existing body
of academic literature underscores a conspicuous
paucity of empirical inquiries into the United
Nations' communicative strategies within the
domain of social media, as evidenced by prior
research (Warren & Wakefield, 2016; Bouchard,
2020; Wang et al,, 2020; Groves, 2022; Hazarhun
et al, 2024; Ngov, 2024). This lacuna becomes
even more pronounced in the context of the
TikTok platform, where the dearth of scholarly
engagement regarding the UN’s operational
dynamics is particularly salient. This research

endeavor aims to undertake an analysis of the
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United Nations' communication strategies on
TikTok, thereby making a significant contribution
to the scholarly discourse regarding the UN's
digital communication paradigms and elucidating
the role of TikTok within the framework of global
communication strategies. The research question
and sub-research questions that underpin this
study are articulated as follows:

1) For what strategic purposes does the United
Nations utilize the TikTok platform?

11) What subjects do the UN's TikTok videos

primarily focus on?

1.2.) What types of videos are prominent on the
UN's TikTok account, and what emotional tones

do these videos convey?

1.3.) Which actors are highlighted in the UN's
TikTok videos?

1.4.) How do the UN's TikTok videos perform in
terms of engagement metrics, including views,
likes, saves, shares, and comments?

In order to elucidate the research questions
derived from the existing scholarly discourse, a
meticulous examination of all posts disseminated
on the United Nations' TikTok account, from its
inaugural post on March 31, 2020, to the inception
of this study on October 26, 2024, was conducted
utilizing a content analysis methodology
characterized by both qualitative and quantitative
dimensions. Content analysis is a rigorous and
systematic research technique employed to
procure objective data concerning a specific topic
or phenomenon (Krippendorff, 1980, p. 25; Demirel
et al, 2024, pp. 225-229). The content analysis
process encompasses multiple stages (White &
Marsh, 2006, pp. 30-33; Karatas, 2015, pp. 73-76). The
initial phase necessitates the explicit delineation of
the subject under investigation, accompanied by
the establishment of clear boundaries. Following
this, relevant content for analysis is meticulously
selected, which may encompass a variety of
formats, including texts, videos, or other media
content aligned with the research objectives. The
identified content is subsequently coded within
the framework of predetermined categories. In

the culminating phase of content analysis, the
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resultant coding and categorization outcomes are
interpreted through a scientifically grounded lens
(Metin & Unal, 2022, pp. 280-283; Cakicl, 2024, pp.
180-190). The elucidation of the data, presented in
anintelligible manner, is of critical significance, as it
entails the systematic explanation and descriptive
portrayal of findings (White & Marsh, 2006, p. 34). At
this juncture, the researcher deliberately abstains
from incorporating subjective interpretations or
personal insights, thereby presenting the processed
data to the audience in a rigorously objective
fashion (Yildirim & Simsek, 2008, pp. 233-238).

In the present study, it has been established
that the United Nations' official TikTok account,
designated as @unitednations, disseminated a
total of 287 posts between March 31, 2020, and
October 26, 2024. Each video link from the UN's
@unitednations TikTok account was recorded
in an Excel file. All content was manually coded
in accordance with categories delineated
from the existing literature. The first category,
"Engagement," was employed to ascertain the
levels of interaction associated with the videos.
In this context, metrics such as the number of
likes, comments, views, saves, and shares were
coded (Li & Xie, 2020; Cakici & Merig, 2024). The
second category, "Video Format," elucidated the
technical and content-related characteristics of
the videos. This encompassed coding parameters
such as video length, language used, as well as
the presence of subtitles, captions, music, and the
number of hashtags (McDonnell et al.,, 2024). The
third category, "Video Type," classified the various
genres of the videos. In this regard, videos were
categorizedundertypesincludingacting,animated
infographic, oral speech, pictorial slideshow,
documentary, TikTok dance, or news (Li et al.,, 2021).
The fourth category, "Emotional Tone," delineated
the emotional resonance of the videos. The videos
were coded according to emotional categories
such as alarm/concern, hope/encouragement,
humor, empathy, susceptibility, severity, or O
emotion (Wang & Ji, 2015; Meri¢ & Cakicl, 2024).
The fifth category, "Video Message Function,"
aimed to elucidate the primary objectives of
the videos, which were coded as "Information,"
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"Community," and "Action" (Lovejoy & Saxton, 2012).
The sixth category, "Video Theme," highlighted the
predominant themes present in the videos, with
each video assigned a distinct main theme (Cakic,
2024). The seventh category, "Characters Usage,"
identified the types of characters featured in the
videos, categorizing them as "United Nations
employees and representatives", "general public",
"animated characters", "public figures", "healthcare
professionals" and "absent" (Li et al., 2021). Finally,
the demographic information of characters
within the videos was also coded (Cakici & Merig,
2024). In this study, all posts made by the United
Nations on TikTok were coded according to the
categories derived from the literature; however,
interpretive comments regarding the posts were

methodologically excluded from the analysis.

In the present study, to ensure the robustness
of validity, the research categories and coding
framework devised from the literature were
subjected to review by two faculty members,
both of whom hold doctoral degrees within the
Faculty of Communication. In response to their
constructive feedback, the research categories
and coding framework were subsequently
refined. To augment the reliability of the coding
process, the primary researcher undertook the
independent coding of 10% of randomly selected
content. Following this, a comprehensive written
coding guide was provided to a second faculty
member, also possessing a doctoral qualification,
accompanied by an oral elucidation of the guide's
provisions. The second coder then independently
coded 10% of the identical content previously
coded by the researcher, yielding a congruence
rate of approximately 92% with the initial coder's
classifications. Any discrepancies identified in
the coding process were thoroughly deliberated,
culminating in definitive resolutions regarding
the coding. According to extant literature, it is
advocated that inter-coder reliability in content
analysis should surpass 80% (Miles & Huberman,
1994; Patton, 2002; Gheyle & Jacobs, 2017). This
study successfully adhered to these criteria in
terms of coding reliability, thereby affirming the
overall validity and trustworthiness of the research.
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Findings
Table 1

Video Content Format and Engagement Metrics

Video Length 4sto257s

Video Format Number Percentage (%)
Subtitle 287 100%
Caption 287 100%
Music 287 100%
Hashtag 278 96,9%
Language Number Percentage (%)
English 286 99,7%
Spanish 4 1,4%
Arabic 3 1%
French 3 1%
Chinese 2 0,7%
Russian 2 0,7%
Sign Language 2 0,7%
Hindi 1 0,3%
Thai 1 0,3%
Turkish 1 0,3%
Engagement Number

Views 29.007.705

Likes 723.074

Comments 61.641

Forwards 26.621

Save 22.259

From March 31, 2020, to October 26, 2024,
the United Nations' official TikTok account
disseminated a total of 287 videos. As delineated
in Table 1, the analyzed videos exhibited a duration
range between 4 and 257 seconds. The strategic
implementation of shorter videos effectively
addressed the constricted attention spans of
viewers, thereby facilitating the rapid transmission
ofmessages.Conversely,thelongervideosprovided
audiences with comprehensive insights into
various subjects. It was determined that all TikTok
videos produced by the United Nations employed
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subtitles, thereby underscoring the organization's
commitment to accessibility and inclusivity within
its content dissemination strategy. Moreover,
it was ascertained that captions were utilized
across all content featured on the United Nations’
TikTok account, indicating a deliberate intention
to augment viewer engagement and enhance
the efficacy of the communicated messages.
The research further revealed that music was
incorporated into each TikTok video, thereby
amplifying the emotional resonance of the
content and enriching the viewer experience while
concurrently facilitating the effective transmission
of key messages. A substantial proportion of the
United Nations' TikTok content also integrated
hashtags, illustrating a strategic approach
aimed at ensuring broader discoverability and
accessibility of the videos among diverse audience

demographics on the platform.

Notably, the United Nations predominantly
featured English-language content as part
of its strategy to engage a global audience.
Nonetheless, it was observed that selected videos
sporadically included languages such as Chinese,
Arabic, Spanish, Russian, sign language, French,
Hindi, Thai, and Turkish. This observation raises
concerns regarding the adequate implementation
of the principle of multilingualism by the United
Nations. Furthermore, the limited application
of sign language suggests a deficiency in the
organization's efforts to enhance information
accessibility for individuals with disabilities, thus
indicating an insufficient application of an inclusive
communication strategy. The 287 videos hosted
on the United Nations' TikTok account collectively
garnered a remarkable total of 29,007705
views, thereby substantiating the capacity of
the content to reach an expansive audience.
The aggregated total of 723,074 likes signifies a
favorable reception from viewers, while the 61,641
comments underscore active engagement by
audiences, contributing to the establishment of a
discursive space within the United Nations' TikTok
ecosystem. The videos were shared on 26,621
occasions and saved 22,259 times, elucidating that
viewers not only consumed the content but also
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exhibited a proclivity to disseminate it within their
social networks and revisit the videos. Collectively,
these findings suggest that the United Nations'
TikTok content employed an effective digital
communication strategy that resonated with a
diverse audience and engendered meaningful

interactions.

As delineated in Table 2, the analysis of 287 videos
posted on the United Nations' TikTok account
revealed that 151 pieces of content were primarily
designed to incentivize followers to engage in
specific actions, including making donations,
purchasing products, participating in events, or
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supporting social movements. Additionally, 131
videos were identified as providing informative
content regarding various topics such as the
United Nations' corporate identity, the pandemic,
climate change, warfare, and human rights issues.
A mere five videos were found to express gratitude
towards followers or to facilitate direct interaction
with them. These findings underscore that the
United Nations' content strategy on TikTok is
towards mobilizing

predominantly oriented

and informing followers, while adopting a
comparatively restricted approach concerning
expressions of gratitude and direct engagement

with the audience.

Table 2

Functional and Thematic Taxonomy of TikTok Videos
Video Message Function Number Percentage (%)
Action 151 52,6%
Information 131 45,6%
Community 5 1,7%
Total 287 100%
Theme Number Percentage (%)
Climate Crisis and Solutions 68 23 7%
Global Goals and Sustainability Paradigms 44 15,3%
Pandemic Dynamics and Mitigation Techniques 26 9,1%
Israel-Palestine War 23 8%
Social and Digital Equity 21 7.3%
Propagation of Disinformation and Mitigation Techniques 17 59%
Human Rights Advocacy and Anti-Racism Initiatives 16 5,6%
Russia-Ukraine War 12 4.2%
Global Peace and Security Architecture 1 3,8%
Commemoration of Significant Days and Weeks n 3,8%
Operational Roles and Activities of the United Nations 10 3,5%
Humanitarian Assistance and Support Mechanisms 10 3,5%
Smallpox Dynamics and Mitigation Techniques 4 1,4%
Migration Patterns and Their Societal Implications 4 1,4%
Preservation of Cultural Heritage and Linguistic Safeguarding 4 1,4%
Sudan Civil War 3 1%
2023 Kahramanmaras Earthquakes 2 0,7%
Syrian Civil War 1 0,3%
Total 287 100%
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Thethematicanalysisofthe 287 videosrevealed the
prominence of 18 overarching themes. Notably, a
significant proportion of the content was centered
on the climate crisis and proposed solutions,
examining the causative factors and repercussions
of climate change, renewable energy alternatives,
and strategies aimed at mitigating carbon
emissions. Furthermore, videos addressing global
objectives and sustainability frequently appeared,
focusing on the 17 Sustainable Development Goals
delineated by the United Nations and the requisite
strategies for their attainment. Additionally, the
volume of content related to the pandemic and
its attendant measures was substantial, with
discussions encompassing modes of COVID-19
transmission, vaccination initiatives, and health
protocols. A significant portion of the videos also
addressed ongoing global conflicts, particularly
the Israel-Palestine and Russia-Ukraine wars,
highlighting the humanitarian crises and the
complexities of the situations in Ukraine and
Palestine. However, while the videos pertaining to
the Russia-Ukraine conflict included calls for peace
directed at Russia, those concerning the Israel-
Palestine conflict notably excluded any mention
of Israel. Moreover, the analysis revealed a notably
limited number of videos addressing the civil wars
in Syria and Sudan.

The content analysis further indicated that a
considerable number of videos concentrated on
themesofsocialand digital equality,encompassing
issues such as gender parity, digital discrimination,
and accessibility. Certain videos specifically
addressed the propagation of misinformation and
preventive measures, highlighting the deleterious
effects of information pollution on social media
and underscoring the critical
Additionally,

focused on human rights and anti-racism, detailing

importance of

reliable sources. several videos
human rights violations, racial discrimination, and
strategies for counteracting such discrimination.
A small fraction of videos also encompassed
various other themes, including global peace
and security, significant commemorative days

and weeks, the role and functions of the United
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Nations, humanitarian assistance, the symptoms
and prevention of smallpox, migration trends and
their implications, cultural heritage preservation,
and the 2023 Kahramanmaras earthquakes.

These findings illustrate that the United Nations'
content strategy on TikTok predominantly
prioritizes urgent issues, particularly those relating
to the climate crisis and sustainability, while
concurrently providing a certain perspective on
a range of social concerns. However, the analysis
indicates that the United Nations has inadequately
addressed a variety of significant events and
phenomena, including climate refugees, Uighur
Turks, Syrian refugees, Yemeni children, LGBTQ
individuals, and women subjected to gender-
based violence. Furthermore, while calls for peace
were articulated towards Russia within the context
of the Russia-Ukraine conflict, a similar overture
was conspicuously absent in relation to the Israel-
Palestine conflict. This disparity suggests that the
United Nations may be exhibiting a discriminatory
posture within the sphere of global politics, a bias

that is overtly manifested in its TikTok content.

Figure1

Frequency-Weighted Hashtag Taxonomy for UN TikTok Engagement
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An examination of the 287 posts disseminated
on the United Nations' TikTok account reveals
the utilization of a total of 1,067 distinct hashtags
across the content. This finding underscores the
United Nations' strategic implementation of an
extensive hashtag framework aimed at enhancing
user engagement and maximizing the visibility
of its content within the TikTok ecosystem.
As delineated in Figure 1, the organization
predominantly employs the #Fyp (For You Page)
tag to facilitate broader outreach and engagement
with diverse audiences. Additionally, the recurrent
use of the #UnitedNations hashtag is indicative
of the organization’'s intent to reinforce its
institutional identity and articulate its overarching
mission. The United Nations demonstrates a
pronounced emphasis on climate-related issues
and sustainability, as evidenced by the frequent
application of hashtags such as #ClimateAction,
#AcCtNow, #GlobalGoals,
#OurCommonFuture, #SaveOurOcean, #Climate,
#Sustainable, and #StopTheWaste. These hashtags
are strategically employed to cultivate societal

#ClimateChange,

awareness and galvanize community action in
addressing pressing global challenges.

Moreover, the hashtag #lLearnOnTikTok s
frequently observed, signifying an initiative
to promote educational content that fosters
knowledge acquisition among users. The analysis
further reveals the incorporation of a diverse array
of hashtags that address salient social, cultural,
and political issues. Noteworthy among these are
hashtags such as #Covid, #VaccinesWork, #Peace,
#HumanRights, #Gaza, #Afghanistan, #Ukraine,
#GenderEquality, #Misinformation, #FightRacism,
#MentalHealth, and #WomenEmpowerment. In
summation, the hashtags utilized in the United
Nations' TikTok content reflect a meticulously
orchestrated strategy designed to enhance
engagement with a wide spectrum of social,
cultural, and political issues, thereby facilitating
the augmentation of awareness in these critical
domains. Furthermore, this strategic approach
underscores the organization’'s commitment
to elevating global issues and establishing a
substantive connection with its audience.
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Table 3

Video Genre Types and Their Associated Emotional Themes
Video Type Number Percentage (%)
Oral Speech 89 31%
Acting 66 23%
Documentary 53 18,5%
Pictorial Slideshow 37 12,9%
TikTok Dance 19 6,6%
News 16 5,6%
Animated Infographic 7 2,4%
Total 287 100%
Emotion of the Videos Number Percentage (%)
Hope/Encouragement 122 42,5%
Alarm/Concern 106 36,9%
Empathy 24 8,4%
Humor 15 52%
0O Emotion 12 4.2%
Severity 7 2,4%
Susceptibility 1 0,3%
Total 287 100%

The United Nations has disseminated various
types of videos on the TikTok platform, reflecting
a strategic approach to engage its audience.
As illustrated in Table 3, the predominant video
type is oral speech, comprising a total of 89
videos wherein individuals convey information
directly through verbal communication. The
second most prevalent category is acting, which
includes 66 videos designed to establish an
emotional connection with the audience through
theatrical scenarios. Following this, 53 videos
are presented in a documentary format, where
events are elucidated in a documentary style.
The pictorial slideshow category encompasses
37 videos that visually represent events through
a series of photographs. Additionally, there are
19 TikTok dance videos that aim to engage the
younger demographic by delivering messages
in an entertaining manner. The sixth category
consists of 16 videos presented in a news format,
conveying information to followers in a journalistic

style. Lastly, 7 animated infographic videos utilize
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animations to visually communicate information.
These findings suggest that the United Nations'
communication strategies on TikTok are designed
to capture viewer attention, effectively convey
messages, and enhance audience engagement
through diverse video types.

Moreover, the emotional tones exhibited in the
United Nations' TikTok videos
a significant variety. As shown in Table 3, the
identified
Encouragement," represented by 122 videos aimed

demonstrate

most prevalent emotion is "Hope/
at providing positive motivation to followers. The
second most common emotional tone is "Alarm/
Concern," reflected in 106 videos that seek to
alert the audience regarding pressing issues.
Thirdly, 24 videos express "Empathy," focusing on
fostering an emotional connection with viewers.
The fourth emotional category, "Humor," includes
15 videos that aim to communicate messagesin an
entertaining manner. In the "O Emotion" category,
12 videos are noted for their neutrality, deliberately
avoiding the transmission of specific emotional
responses. Furthermore, the "Severity" emotion is
represented by 7 videos, which seek to underscore
the importance and seriousness of various topics.
Finally, only one video reflects the "Susceptibility"
emotion, encouraging viewers to be more vigilant
regarding certain situations by heightening their
sensitivities and risk perceptions. Collectively,
these findings indicate that the United Nations
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its TikTok
content to elicit a range of emotional responses

employs emotional diversity within

fromitsaudience, thereby enhancing engagement
and resonance with critical global issues.

This study reveals that the United Nations
employs a diverse range of characters across its
video content. According to the data presented
in Table 4, "UN Employees and Representatives"
feature prominently in 157 videos, while "General
Public" is represented in 95 instances. Additionally,
"Animated Characters" appear in 10 videos,
"Public Figures" in 10 videos, and "Healthcare
Professionals" are present in a mere 5 videos.
Notably, 10 videos do not include any characters.
These data indicate that the United Nations
primarily adopts a formal stance by utilizing its
own personnel and representatives in its TikTok
content. Furthermore, the frequent inclusion of
the public as spokespersons serves to facilitate
direct interaction with viewers. The minimal
representation of animated characters and public
figures enhances the seriousness of the content.
The limited portrayal of healthcare professionals
can be correlated with a relative underemphasis
on health-related topics in comparison to other
subjects. Overall, underscore
that the United Nations' TikTok strategy reflects

a deliberate communication style aimed at

these findings

effectively engaging its audience.

Table 4
Quantitative Assessment of Characters in Video Content

Character in Video Number Percentage (%)
United Nations Employees and Representatives 157 54,7%

General Public 95 331%

Animated Characters 10 3,5%

Public Figures 10 3,5%

Absent 10 3,5%

Healthcare Professionals 5 1,7%

Total 287 100%
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Table 5

Ethnicity, Gender, and Age Distribution in Videos

Ethnicity Number Percentage (%)
Unspecified 229 79,8%
Palestinian 20 7%
Ukrainian n 3,8%
None 10 3,5%
Afghan 10 3,5%
Sudanese 7 2,4%
Congolese 7 2,4%
Myanmarian 5 1,7%
South Sudanese 4 1,4%
Syrian 3 1%
Yemeni 2 0,7%
Venezuelan 2 0,7%
Central African 2 0,7%
Nigerian 2 0,7%
Cypriot 2 0,7%
Iraqi 2 0,7%
British 2 0,7%
Ethiopian 2 0,7%
American 2 0,7%
Thai 1 0,3%
Native American 1 0,3%
Kenyan 1 0,3%
Gambian 1 0,3%
Bolivian 1 0,3%
Gender Number Percentage (%)
Female 237 82,6%
Male 172 59,9%
None 10 3,5%
Age Number Percentage (%)
Adult 269 93,7%
Youth 110 38,3%
Child 96 33,4%
None 10 3,5%
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As indicated in Table 5, a substantial proportion
of the analyzed videos, specifically 229 instances,
demonstrate a notable deficiency in the provision
of information regarding the ethnic backgrounds
of the depicted individuals. Within the thematic
analysis, individuals identified as Palestinian
and Ukrainian are allocated a relatively higher
representation in contrast to other ethnic groups.
Furthermore, there exists a discernible presence
of individuals of Afghan, Sudanese, Congolese,
and Myanmarian descent, albeit at a limited
scale. Conversely, individuals hailing from South
Sudan, Syria, Yemen, Venezuela, the Central
African Republic, Nigeria, Cyprus, Iraqg, the United
Kingdom, Ethiopia, and the United States are
represented in a notably restricted manner.
Additionally, the presence of individuals from
Thailand, Indigenous communities, Kenya, Gambia,
and Bolivia is confined to a solitary video each.
These findings elucidate that the predominant
number of individuals featured in the videos lacks
explicit ethnic delineation, although certain ethnic

groups receive limited representation.

Furthermore, the data presented in Table 5
elucidates that women comprise a significant
majority of the individuals portrayed in the videos,
while the representation of men is comparatively
diminished. These findings imply a deliberate
emphasis on female representation within the
content, indicating that male individuals are
featured less frequently. It is also noteworthy
that the overwhelming majority of individuals
depicted in the videos are adults, with adolescents
and children appearing in a markedly reduced
frequency. This observation further substantiates
the conclusionthatadults predominantly constitute
the demographic representation within the videos,
whereas younger individuals are portrayed to a

significantly lesser extent.

Conclusion

This study sought to address extant gaps in
the literature concerning the function of TikTok
in political communication by conducting an
in-depth analysis of the United Nations' strategic
communication approach on the TikTok platform.
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Accordingly, a content analysis was conducted
on a total of 287 posts shared by the UN on
TikTok between March 31, 2020, and October
26, 2024. The results of the analysis reveal that
the UN has established a highly effective digital
communication strategy, marked by the intensive
utilization of elements such as captions, subtitles,
music, and hashtags. Consequently, it is evident
that this approach has enabled the UN to extend
its reach to a broad demographic base, achieving
a substantive level of engagement. Moreover,
the findings demonstrate that the UN employs
a diverse range of video formats and emotional
tones as part of its strategy to communicate its
messages. However, the analysis also reveals
that this communication strategy appears
insufficiently attentive to the specific needs of
marginalized communities, as demonstrated by
the limited representation of ethnic minorities
and disabled groups within the content. Such
representational deficiencies indicate a discord
with the UN’s stated objectives of social justice
and equality. Furthermore, the predominance of
content focused on crises within certain nations
often results in the exclusion of other pertinent
events and sociopolitical issues. These findings
suggest a discernible tendency toward selective
representation within the UN's TikTok content,
underscoring the need for a more inclusively
designed approach.

In light of these findings, it is imperative for
international political entities to cultivate nuanced
and effective communication strategies across
platforms such as TikTok. Primarily, an expansion
of content diversity is crucial; diversifying content
to encompass a wider range of topics that
prioritize the needs of marginalized groups would
reinforce foundational principles of social justice.
Moreover, implementing a robust multilingual
strategy is essential, as presenting content in
various languages would enhance accessibility,
thus enabling broader engagement and fostering
a greater sense of representation among local
audiences. Systematically incorporating audience
feedback would further facilitate the continuous

refinement of these communication strategies,
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thereby ensuring alignment with evolving
societal issues. Additionally, the deployment of
educational and awareness-oriented campaigns
would be instrumental in cultivating public
consciousness surrounding critical social issues.
Finally, adhering to ethical and accountable
communication practices would bolster the
credibility of such organizations, fostering more
effective relationships with the international
public sphere. The enactment of these strategies
would ultimately provide international political
entities with a structured framework for achieving
impactful and inclusive communication on social
media platforms.

This study offers contributions to the
understanding of social media strategies
employed by international political organizations;
nevertheless, substantial research gaps persist.
Future studies should prioritize the adoption
of cutting-edge methodological approaches
tailored to the distinctive dynamics of social
media, such as artificial intelligence and machine
learning algorithms, which would enable a
sophisticated analysis of content patterns and
audience interactions. Additionally, A/B testing
methodologies, a common approach in digital
marketing, could be employed to systematically
assess the effectiveness of various types of TikTok
content by comparing two or more versions of
content to determine which generates higher
engagement levels. This method allows for data-
driven insights into which specific content formats,
messaging styles, or features resonate most
with the audience, facilitating the identification
of strategies that optimize user interaction and
overall engagement. Implementing interactive
features such as contests and surveys may further
facilitate audience engagement within online
communities. Employing user-centered design
principles is also critical, as these would enhance
the accessibility of content and extend its appeal
across various demographic segments. Finally,
the application of real-time analytics tools would
be indispensable for the ongoing optimization
of communication strategies. These innovative

approaches would empower researchers to
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conduct a comprehensive examination of the
social media strategies of international political
organizations, thereby contributing valuable
insights to the field.
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Genisletilmis Ozet

Web 1.0, 1990'larin ortalarinda ortaya ¢ikmis
bir dijitallesme asamasidir. Bu ddénemde, web
siteleri statik ve merkeziyet¢i olup tek yonlu bilgi
sunmustur. Kullanicilar bu dénemde bilgiye

sadece pasif bir sekilde erisebilmistir. 2000'lerin
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ortalarindan itibaren Web 2.0, interneti daha
dinamik ve katilimci bir platforma donusturmustur.
Kullanicilar, icerik Uretme, paylasma ve etkilesimde
bulunma kapasitelerini énemli 6l¢lde artirmistir.
Bu doénemde, internet sadece bilgi tuketimi
degil, ayni zamanda kullanicilarin aktif katilimi
ve katkilari ile sekillenen bir alan olmustur. Web
2.0 ile, sosyal medya platformlari ve kullanici
tarafindan olusturulan icerikler, internetin temel
dinamiklerinden biri haline gelmistir. Giunumuzde
ise, 81 milyarlik dinya nufusunun yaklasik Ucte
ikisi internet erisimine sahiptir. 5.04 milyar Kisi
ise Facebook, YouTube, WhatsApp ve Instagram
gibi sosyal medya aglarini aktif bir sekilde
kullanmaktadir. Bu baglamda, sosyal medya
platformlari bireyler ve kurumlar igin etkili birer
iletisim aracihaline gelmistir. TikTok dagunumuzde
bireylerin ve kurumlarin yogun olarak kullandigi
sosyal medya platformlarindan biri olarak 6ne
clkmaktadir. 2024 itibariyla TikTok; Facebook,
YouTube, WhatsApp ve Instagram’in ardindan
dUnyadaenfazlakullanilansosyal medya platformu
olmustur. 160'tan fazla Ulkede kullanilan TikTok'un
1.1 milyardan fazla aktif kullanicisi bulunmaktadir.
Platform, ozellikle 16-34 yas grubunun favori agi
olarak dikkat c¢ekmektedir. TikTok kullanicilari
her gun 1 milyardan fazla video izlemektedir.
Bu platformun geng¢ kullanici tabani, siyasi ve
kUresel organizasyonlarin iletisim stratejilerinde
TikTok'u daha o6nemli bir konuma getirmistir.
1945 yilinda kurulan ve uluslararasi alanda etkin
bir kurulus olan Birlesmis Milletler (BM), Covid-
19 pandemisiyle birlikte 2020 yilinda TikTok'ta
resmi bir hesap a¢mistir. Ancak, BM'nin sosyal
medyadaki iletisim stratejilerine dair akademik
calsmalar sinirhdir. BM'nin TikTok'taki iletisim
stratejilerini inceleyen akademik arastirmalar ise
neredeyse bulunmamaktadir. Bu ¢alisma, BM'nin
TikTok Uzerindeki iletisim stratejisini incelemeyi
amaglamaktadir. Ayni zamanda, TikTok'un kuresel
iletisimdeki rolune dair mevcut literatUre katki
saglamay! hedeflemektedir. Calisma kapsaminda,
BM'nin TikTok hesabindaki tum paylasimlar icerik
analizi teknigi ile incelenmistir. Analiz, 31 Mart
2020'de yapilan ilk paylasim ile arastirmanin
basladigl 26 Ekim 2024 tarihleri arasindaki tum

videolari kapsamistir. Bu sure¢te BM'nin resmi
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TikTok hesabinda toplam 287 paylasim yaptidi
tespit edilmistir. Arastirmada, BM'nin TikTok
paylasimlari etkilesim duzeyleri, teknik ve iceriksel
ozellikleri, turleri, duygusal tonu, amaglari, baskin
temalari, s6zcU turleri ve bu sézcllerin demografik
bilgileri agisindan kodlanmistir. LiteratUre dayal
olarak olusturulan  kategoriler c¢ercevesinde
paylasimlar ayrintili bir sekilde kodlanmis, ancak
paylasimlara yapilan kullanici yorumlari analize
dahil edilmemistir.

Calisma sonucunda, Birlesmis Milletler'in TikTok
hesabinda paylasilan videolarin surelerinin 4 ile
257 saniye arasinda degistigi tespit edilmistir. Kisa
videolarin, izleyicilerin sinirh dikkat sUresine hitap
ederek hizli ve etkili bir mesaj iletimi sagladigi;
uzun videolarin ise izleyicilere daha derinlemesine
bilgiler sundugu belirlenmistir. Bu durum, BM'nin
icerik stratejisinin, izleyici kitlesinin dikkat stresine
goére optimize edildigini ve mesajlarin etkili bir
sekilde iletilmeye calisildigini ortaya koymustur.
BM'nin TikTok paylasimlarinda altyazi, agiklama,
muzik ve hashtag gibi unsurlari yogun bir sekilde
kullanarak etkili bir dijital iletisim stratejisi
gelistirdigi tespit edilmistir. BM'nin bu strateji
sayesinde, genis bir kitleye ulasarak takipgilerle
yUksek etkilesim sadladigr gdzlemlenmistir.
BM'nin TikTok paylasimlarinda, sézlU konusma,
oyunculuk, belgesel, resimli slayt gdsterisi, TikTok
dansi, haber ve animasyonlu infografik gibi farkl
video turlerini kullandigr; ayrica, umut/tesvik,
alarm/endise, empati, mizah, duygu icermeyen (O
duygu), ciddiyet ve duyarlihk gibi ¢esitli duygusal
tonlari, mesajlari daha etkili bir sekilde iletmek
amaciyla tercih ettigi saptanmistir. Bulgular,
BM'nin TikTok igerik stratejisinin bilgilendirme
ve takipcileri harekete gecirme islevlerine
odaklandigini gdstermistir. Ayrica, BM'nin TikTok
iceriklerinde iklim krizi ve surdurudlebilirlik gibi
meselelerin 6n planda oldugu tespit edilmistir. BM,
iceriklerde ayni zamanda sUrdurulebilirlik, savas,
dijital esitlik, yanls bilgi yayilimi ve go¢ hareketliligi
gibi ¢esitli sosyal konulara da yer vermistir. BM’nin
TikTok igeriklerinde genellikle kendi calisanlari
ve temsilcilerinin  yer aldigr gozlemlenmistir.
Bu durum, BM'nin TikTok'ta resmi bir durus
Videolarda
kadinlarin daha fazla temsil edildigi, erkeklerin ise

sergiledigini  ortaya  koymustur.
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daha az siklikla yer aldigi tespit edilmistir. Ayrica,
iceriklerde cogunlukla yetiskinlerin yer aldigy;
genglerin ve cocuklarin ise daha az temsil edildigi
belirlenmistir. BM'nin klresel bir kitleye ulasma
stratejisi  dogrultusunda  TikTok iceriklerinde
agirlikh  olarak ingilizceye yer verdigi tespit
edilmistir. iceriklerde, Cince, Arapca, ispanyolca,
Rusca, Fransizca, Hintge, Tayca ve Turkge gibi
dillere ise nadiren yer verilmistir. Bu bulgu, BM’nin
cok dillilik ilkesini yeterince uygulamadigini ortaya
koymustur. BM'nin TikTok videolarinda isaret
dili kullaniminin sinirl oldugu gdzlemlenmistir.
Bu eksiklik, BM'nin iceriklerinin isitme engelli
bireyler tarafindan anlasiimasini zorlastirmakta ve
erisilebilirlik standartlarini olumsuz etkilemektedir.
isaret dili desteginin yetersizligi, dijital esitlik
ilkesine aykiri bir durum yaratmaktadir. Calisma
bulgulari, BM'nin iklim multecileri, Uygur Turkleri,
Suriyeli muUlteciler, Yemenli cocuklar, LGBTI bireyler
ve cinsiyet temelli siddete maruz kalan kadinlar
gibi 6nemli toplumsal meselelere iceriklerinde
yeterince yer vermedigini ortaya koymustur. Son
olarak, BM'nin TikTok iceriklerinde dunya siyaseti
agisindan ayrimci bir tutum sergiledigi ve bu
ayrimciliginiceriklerinde acik bir sekilde goruldugu
tespit edilmistir.
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6z

Bireylerin toplum icerisindeki davranislari zamanla degismekle birlikte bu davranislarin psikolojik ve sosyolojik nedenlerden
dolayl degismesi beklenir. Bircok insan iletisim yoluyla davranislarini sekillendirmekte olup iletisimin genel olarak bireyler
arasinda ve insanlar ilgilendiren konular hakkinda oldugu soylenebilir. Bu kapsamda cevresel konularin iletisime dahil
edilmesi s6z konusudur ve bu durumun olgulmesi son zamanlarda bir gereklilik haline gelmistir. Cevresel konulara dikkat
cekmek ve cevresel iletisimi dlcmek amaciyla Kassing vd., (2010) tarafindan gelistirilmis olan Cevresel lletisim Olcegi (CIO)
Turkgeye uyarlanmak suretiyle ulusal literatUre katki saglamak ve bu olcegin ulusal literatrde kullaniimasiyla toplum
bireylerin cevresel iletisim algilarini ¢lcimlemek-o6lcmek amaclanmaktadir. Bu kapsamda arastirmanin temel sorusu
“cevresel iletisimin ardil ve dnculleri nelerdir ve Cevresel iletisim Olcedi Tarkcelestirilebilir mi” olarak belirlenmistir. Arastirma
kapsaminda Istanbul'daki Universitelerde gorev yapmakta olan akademisyenlere (N=424) yonelik uygulama yapilmis,
toplanan veriler AMOS 26 ve SPSS 25 programlariyla analiz edilmistir. Analiz bulgularinda ilgili dlcegin 20 maddelik bir
6lcum araci oldugu ve “uygulama, reddetme ve onaylama” olarak 3 alt boyuttan olusan gecerli ve guvenilir bir dlcek oldugu
belirlenmistir. Arastirma sonucunda Cevresel Iletisim Olcedinin Turkceye uyarlanabilir bir dlcek oldugu belirlenerek ulusal

literatUre katki saglanmis ve 6zgun bir arastirma olarak arastirma tamamlanmistir.

Anahtar Kelimeler: lletisim, Cevre, Cevresel lletisim, Olcek Uyarlamasi, Gecerlik, GUvenirlik

ABSTRACT

The behaviors of individuals within society change over time, and these behaviors are expected to change for psychological
and sociological reasons. Many people shape their behaviors through communication, and it can be said that communication
is generally between individuals and about issues that concern people. In this context, environmental issues are included in
communication, and it has recently become necessary to measure this situation. The Environmental Commmunication Scale
(ECS)which was developed by Kassing et al. (2010) to draw attention to environmental issues and to measure environmental
communication,isintended to contributetothe nationalliterature by adapting it to Turkish and to measure the environmental
communication perceptions of individuals in society by using this scale in the national literature. In this context, the main
question of the research was “What are the antecedents and successors of environmental cormmunication, and can the
environmental communication scale be translated into Turkish.” Within the scope of the research, an application was made
to faculty members (N=424) working at universities in Istanbul, and the collected data were analyzed with AMOS 26 and
SPSS 25 programs. In the results of the analysis, it was determined that the relevant scale was a 20-item measurement tool
and was a valid and reliable scale consisting of 3 sub-dimensions "application, rejection, and approval". As a result of the
research, it was determined that the Environmental Communication Scale was a scale that could be adapted to the Turkish

language, thus contributing to the national literature and completing the research as original research.

Keywords: Communication, Environment, Environmental Commmunication, Scale Adaptation, Validity, Reliability
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Giris

Topluluklar halinde  yasamlarini surduren
bireylerin, hayatlarini  devam ettirebilmeleri
icin gesitli  amaglar dogrultusunda faaliyetler

yapmalari gerekir. Toplumlar bireylerin algi,
tutum ve davranislarini  degistirerek onlarin
kisiliklerini sekillendirebilmekte ve bu
dogrultuda bireylerin iletisim davranislarini da
degistirebilmektedir. Bireyler zamanla cevresel
degisimlerden de etkilenerek hem degismekte
hem de bulunduklari ¢cevreyi degistirebilmektedir.
GUnumuz toplumlarinin hizla artan nufus yapisi,
gocgler ve devletlerin  durmaksizin  gelisme
hevesleri ¢evrenin dedismesiyle birlikte tahrip
olmasina ve daha yasanabilir bir c¢evrenin
azalmasina neden olabilmektedir. Bu kapsamda
dikkatleri ceken cevresel iletisim, profesyonel
iletisim uzmanlari tarafindan bilissel bilimin
uygulanmasiyla gelistirilen daha etkili cevresel
mesajlarin  kamuoyunu olumlu etkileyebilecedi
ve bdylece bu sorunu ¢ozmek icin yasal eylemleri
destekleyebilecegifikrine dayanmaktadir. Cevresel
iletisime dikkat c¢ekilmesi durumunda kamusal
alanin, sivil toplumun ve sosyal hareketlerin
rolGyle, ilgili teorik ve ampirik arastirmalarin
tesvik edilmesi saglanacak ve demokratik sivil
katihmin basarili sosyal dedisim cabalari daha
da arttirllarak yasanabilir bir ¢evre ve toplumlar
olusturulabilecektir. Bu bilgiler dogrultusunda
cevresel iletisimin literatlrde daha da etkin bir

bicimde ele alinmasi gerekliligi aciktir.

Cevrenin tahrip edilmesi sonucunda meydana
gelen kuresel Isinma problemi hakkindaki bilimsel
kanitlar, durumun artik vahim oldugunu ve 1.000
yildan uzun bir stre geri ddéndurllemez olan
kritik iklim esiklerine ¢ok yakin oldugumuzu veya
bu esikleri astigimizi gostermektedir (Cho vd,
2023; Janni vd., 2024; Solomon vd., 2009, s. 1704).
Kuresel 1sinmanin sonuglarina iliskin endise verici
durum ve dnerilen mevcut ¢dzUmlerle, kisa vadeli
pragmatik dustncelere dayanan artimli eylemlerin
Otesine gecip kuresel iIsinmayla basa ¢ikmak icin
gerekliolan yaygin kuresel eylemlerin gelistiriimesi
gerekmektedir (Beddoe vd. 2009; Letcher,
2021; Armour vd., 2024; Thirthar vd., 2025). Diger

yandan, toplumsal degisimin hiz ve kapsamini
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daha da artirabilecek etkili bir politik uygulamanin
gelistirilmesi amaciyla kuresel gevre c¢abalarinin
yeniden dusunulmesi ve yonlendirilmesi de
gerekmektedir (Park, 2024, Beddoe vd. 2009;
Boysen vd., 2017; Madani vd., 2011).

Cevresel tahribatin en temel sonucu olarak
gosterilen iklim degisikligini azaltmak, dunya
genelindeki sicaklik artisini 2°C'nin altinda tutmak
ve sinirlamak amaciyla 2015 yilinda Paris Anlasmasi
(COP21) kabul edilmistir. Her ne kadar Amerika
Birlesik Devletleri (ABD) kendi ¢ekincelerini 6ne
surerek Paris anlasmasindan c¢ekilmis ve bu
durum tum anlasmayi tehlikeye atmis olsa da Paris
anlasmasli, cevresel hedefleri gerceklestirmek
ve surdurulebilir amaglara ulasmak igin 2017
yiinda Almanya'nin Bonn kentinde BM iklim
Degisikligi Cerceve Sozlesmesi tarafindan daha
da ilerletilmistir (UNFCCC, 2020). Bunlara ek
olarak Binyil Kalkinma Hedefleri'nde (BKH), tum
BM Uye ulkelerinin 2015 yilina kadar ulasmayi
kabul ettikleri 8 hedeften 7. hedef olarak belirtilen
BKH7, “cevresel surdurulebilirligi” saglama amacgli
gelistirilmistir (Surdurulebilir Cevre Raporu, 2017).
TUm bu kural ve hedeflerin ¢cok azi gunumuzde
basariya ulasmisti.  BKH'lerin  yerini almak
icin iklim degisikligi, inovasyon, surdurulebilir
tuketim,  yoksullugun ortadan  kaldiriimasi,
baris ve guvenligin olusturulmasi ile ilgili olan
BM Surduarulebilir Kalkinma Hedefleri (SKH'ler)
2015 yilinda baslatildi. Birlesmis Milletler Gida ve
Tarim Orgutl cevrenin tahrip edilmesi ve iklim
degisikliginin azaltilmasi amaciyla 17 Surdurulebilir
Kalkinma Hedefi Plani gelistirmis, “yoksullugu sona
erdirmek ve herkes icin refah saglamak” seklindeki
tum toplumlarin ortak amagclarina ulasmak igin
karsilasilan zorluklari belirlemistir. Planda bu
zorluklara yonelik ¢oézUmleri de beraberinde
siralayarak hem cevrenin korunmasi gerektigini
hem de toplumlarin refahi igin sudrdurdlebilir bir
Uretimin tesis edilmesine yonelik bir stratejik
cerceve sunulmustur. ilgili planda daha iyi bir
cevrenin olusturulmasina dikkat ¢ekilerek daha iyi
bir yasam, daha iyi Uretim ve daha iyi beslenme
icin dayanikli, kapsayici ve verimli, surdurulebilir
tarimsal gida sistemlerine dénusum yollari

anlatiimaktadir (Surdurulebilir Kalkinma Stratejik
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Plani, 2024). Bu bilgiler cergcevesinde goruluyor ki
toplumlarin refahinin arttirilmasi ve surdurulebilir
temiz bir ¢evrenin olusturulabilmesi icin ¢cevrenin
korunmasi ve tahrip edilmemesi gerekmektedir.
Sureg icerisinde gevresel iletisimin daha da anlasilir
bir bicimde toplum bireylerine anlatilarak ¢evresel
alginin  olusturulmasi 6nemlidir. Kassing vd.,
(2010, s. 4), cagdas toplumlarda gevre sorunlarina
yonelik gerek medyanin ilgisinin ve gerekse
kamusal farkindahdin her gegen gun daha da
artmakta oldugunu belirterek artan farkindalikla,
gunlik konusmalarda insanlar arasinda ¢evresel
sorunlarin konusulmasi ve bu konuda daha fazla
iletisime gegilmesinin 6nUNUn agilacagini ifade

etmistir.

Ulusal literatirde bireylerin  cevre ile ilgili
algilarini gelistirmeye yonelik bircok
calismanin  bulunmasina ragmen bu alginin
olgtlmesine yodnelik herhangi bir arastirmaya
rastlanilamamistir. Arastirma surecinde bireylerin
cevre hakkindaki algilarinin ne seviyede ve hangi
yonde oldugu durumlar arastiriimaktadir. Bu
cercevede arastirma problemi, toplum bireylerinin
cevresel iletisim algilarinin yeterince gelismemis
olduklarina dikkat c¢ekilmesi ve bu durumdan
dolay! ¢evrenin tahrip edilerek surdurulebilir bir
gevrenin  olusturulamamasi  durumlaridir.  Bu
dogrultuda arastirmada temel amag, insanlarin
cevresel iletisim algilarinin  degerlendirmesine
imkan saglayacak olcum araci olan Cevresel
iletisim Olcegini Turkceye uyarlamaktir. Bu
dogrultuda cevresel iletisimin dlgcUlmesine ydnelik
diger bir ifadeyle bireylerin c¢evresel iletisim
algilarinin ne oranda oldugunu belirlemeye yonelik
bir dlcum araci olan Cevresel iletisim Olcegdi'nin
Turkgceye uyarlanmasina c¢alisilmistir. Boyle bir
olcme araci, gevresel iletisim arastirmacilarinin
topluluk girisimlerine, medya kampanyalarina,
kamu riskine ve benzerlerine yanit olarak insanlar
arasindaki gercek cevresel iletisimin izlenmesine
olanak saglamaktadir. Bu 6lgedin gevre sorunlara
iliskin kamu bilincinin guclendirilmesinde guglu bir
arag olacagi dusunulmektedir. Arastirma amacina
iliskin arastirmanin temel sorusu, “Cevresel
iletisimin ardil ve onculleri nelerdir ve Cevresel

iletisim Olcegi Tlrkceye uyarlanabilir mi” biciminde
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belirlenmistir.  Arastirma problemine yonelik
Oneriler sunulabilmesi ve arastirma sorusunun
cevaplanabilmesi amaciyla Kassing vd. (2010)
tarafindan gelistirilen Cevresel iletisim Olcegi'nin

guvenirlik ve gegerlilik calismasi yapilmistir.

Cevresel iletisim son ddnemlerde dikkat ceken
bir konu olarak arastirmacilar tarafindan
arastirlmaya baslanmasina ragmen, bireylerin
cevresel iletisime ne O&lgude dahil olduklarini
olcen bir 6lcegin olmamasi ilging bir durumdur.
Bu eksikligi goren Kassing vd., (2010) Cevresel
iletisim Olcegi'ni gelistirmistir. Cevresel iletisim
Olgegdi, cevresel iletisimi U¢ boyutta oOlgmeyi
amacglayan 20 maddelik bir olcum araci olup
“uygulama, reddetme ve onaylama” olarak
Uc alt boyuttan olusmaktadir. ilgili dlcegin alt
boyutlari olan uygulama ve reddetme boyutlari,
insanlarin cevresel konularla ilgili konusmalara ve
medya haberlerine ne olglde katildiklarini veya
bunlardan ne dlctde kacgindiklarini degerlendirir.
Onaylayici boyut, insanlarin ¢evresel iletisimde
bulunmanin énemi ve gerekliligi konusundaki
tutumlarina deginmektedir. Bu olgegin beklendigi
gibi insanlarin cevreye iliskin tutumlari, ¢evreye
yonelik olumlu davranma motivasyonlari, gevresel
konularlailgiliendiseleri ve ¢cevre yanlisi davranislar
hakkindaki &z bildirimleriyle ilgili yapisal gegerliligi
olan bir dlgcek oldugu gorulmektedir (Kassing vd.,
2010, 5. 2).

Arastirma surecinde Cevresel iletisim Olcegi'nin

ingilizce  formu  alanlarinda uzman  olan

akademisyen ve  arastirmacilar  tarafindan
Turkce diline cevrilmis, akabinde istanbul'daki
Universitelerde gorev yapmakta olan
akademisyenleri o6rnekleminde c¢evrimici anket
uygulamasiyla veriler toplanmistir.  Arastirma
evreninin istanbulolarak secilmesinintemel nedeni
istanbul ilinin gecmisten gelen kadim bir kulttre
sahip, cevresel ve kulturel zenginligi yuksek olan
bir sehir olmasi, bu sehirde gorulen cevresel etik
ihlalleri ve istanbul'da yeterince érneklem sayisina
ulasilmasinin daha kolay olabilecegi dusuncesidir.
Arastirma ornekleminin ise akademisyenler olarak
belirlenmesindeki temel sebep, bu bireylerin

cevresel algilarinin diger toplum bireylerine gore
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daha gelismis oldugu fikridir. Arastirmada ulusal
literatUrde degdinilmeyen bir konu olan c¢evresel
iletisim konusunun ele alinmasi, bu konunun
Turkgeye uyarlanmasi saglanarak literatUrdeki
olcek eksikligini gidermek amaclanmistir. Benzer
bir olgegin Turkge literatirde bulunmadigindan,
calisma o&zellikle cevresel algilari dlgmek isteyen
arastirmacilar i¢cin énemli bir referans noktasi
olusturacaktir. Ayrica konu hakkinda arastirma
yapacak arastirmacilara farkli bir arastirma alani
acllmasiyonlerinden arastirmanin ézgun ve 6nemli
oldugu dustnulmektedir.

Gevresel iletisim

Cevre sorunlarinin meydana gelmesiyle birlikte
canh turlerinin yok olmasi, toprak kayiplarinin
meydana gelmesi, c¢dllesme, yoksulluk ve aclik
gibi olumsuz ¢evre sorunlari bireylerin yasamlarini
tehdit eder hale gelmistir Bu kapsamda
gcevrenin korunmasina yonelik tutumlar, algilar ve
davraniglarin gelistiriimesinde ve bireylerin ¢cevreye
karsi duyarll olmalarinda egitim ve farkindalik
olusturmanin  6nemli  oldugu  gorulmustur
(Ozkubat ve Demiriz, 2013, s. 87, Adebayo vd.,
2024; Qayyum vd., 2024). Cevre sorunlari bireylerin
karsilastiklari ekolojik problemlerden sayilarak
bireylerin cesitli faaliyetleri neticesinde c¢evrenin
bozulmasiyla meydana gelir. Bu dogrultuda
cevre sorunlarinin temelinde ekolojik bozulmalar
bulunmaktadir. Ekolojik dengenin bozulmasiyla
birlikte insan ve doga iliskisi bozularak madde ve
enerji dongusU olan dogal dongude de aksamalar
meydana gelmistir (Yildiz vd., 2000, s. 57; Cram vd.,
2022).

Cevre hakkinda meydana gelen ihmaller ve
bozulmalar sonucu insanlarin yasam kaliteleri
her gecen gun bozulabilmektedir. insan
yasamini olumsuz yonde etkileyen cevresel
konular, gunimuzde hukUmetlerin yUrattagu
politikalarda ve ekolojik gruplarda daha c¢ok
onemsenmesine yani sira bireysel bazda gevresel
algilarin olusturularak ¢evresel konularin bireysel
baza indiriimesi son derece énemlidir (Ozkubat
ve Demiriz, 2013, s. 88; Briandana ve Saleh, 2022;
Torelli vd., 2020). Cevresel iletisim yaklasimlari
yalnizca bilissel bilime, retorige ve psikolojiye
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dayandigi icin, buyuk odlcekli toplumsal degisim
sureclerini kolaylastirmada iletisimin rolUne iliskin
daha genis bir teorik yapi icinde herhangi bir
baglamsal temelden yoksun oldugu séylenebilir
(Kassing vd., 2010). Bu teorik eksiklik, ekonomik ve
politik zorunluluklara uyan ancak kuresel 1sinma
olarak tanimlanan, ekolojik zorunluluklari anlaml
bir sekilde ele almayan kisa vadeli pragmatik
eylemleri destekleyen iklim mesajlasma
stratejilerinin - gelistiriimesine yol ag¢maktadir.
Ayrica, bu yaklasimlarin dayandigi siyasi sdylemin
profesyonellesmesi aslinda mevcut gug iliskilerini
ve kurumsal dinamikleri guglendirebilir. Bu
faktorler, kUresel 1sinma sorunu konusunda siyasi
seferberligi artirma cabalarinin zayiflamasina ve
boylece dnemli toplumsal degisim kapasitesinin
zayiflamasina yol acabilir (Brulle, 2010, s. 83; Qian
vd., 2024).

Cevresel iletisim alani 1990'lardan itibaren birgok
donum noktasina ulasmis olmakla birlikte
ozellikle de profesyonel derneklerde c¢evresel
iletisimle ilgili bolumlerin kurulmasi bu tarihten
itibaren ivme kazanmis ve 2007'de Environmental
Communication dergisinin kurulmasi ile Cevresel
iletisim bilimsel anlamda incelenme hizini
arttirmistir (Comfort ve Park, 2018, s. 862). Diger
yandan c¢evresel konulara egilimin artmasiyla,
hakkindaki
literatirde bulunan arastirmalar (Brown ve
Deegan, 1998; Bewley ve Li, 2000; Crapa vd., 2024)
yapilmis ve bu arastirmalarda medya gucunun

kurumsal cevresel raporlamalar

cevresel aciklamalar Uzerindeki etkileri ayrintih
olarak ele alinarak, temelde c¢evresel sorunlarin
kamuoyunda daha fazla yer almasinin firmalar
Uzerinde c¢evresel aciklamalarl artirma yoénunde
kamuoyu baskisi yaratmistir. Bu kapsamda Brown
ve Deegan (1998) sektor genelinde olumsuz yonde
cevresel makalelerin miktari ile “olumlu” kurumsal
cevresel aglklamalarin miktari arasinda guglu
bir iliskisinin oldugunu belirtmektedir. Cevresel
iletisim ¢alismalarinin artmasiyla bireylerin gevre
algilarinin arttirilmasi saglanarak cevresel algilari
yUksek toplumlarin olusmasi saglanabilecektir.

Bireylerin ¢evresel algilarinin temelinde fiziksel

mekanlar ile bu mekanlarin sosyal o6zelliklerinin

Sayl 69, Bahar = Spring (2025)



Cevresel iletisim Olcegi (CIO): Gegerlik ve GUvenirlik Calismasi « Ahmet Tuncay ERDEM - Rengim Sine NAZLI 161

butunU bulunmakla birlikte medyanin, bireylerin
cevre algilarini etkileme ve gevre algisi olusturma
ozelligi tartisilmazdir (Cantrill, 1998). Bu dogrultuda
Backes (1995)'e godre toplum bireylerinin ¢evre
ve cevresel sorunlari ne derecede konustuklari
ve bu durumun medyada ne dlgude ele alindigi
onemlidir. Cogu zaman medyanin da Uzerinde
durdugu bireylerin ¢evresel algilarinin gelistirilme
duzeyinin dlculmesi dnemlidir. Cevresel algilarin
gelistirilmesine yoénelik bir ¢cer¢ceve sunan Kassing
vd., (2010), bireylerin cevresel iletisim algilarini
olgmek igin “gevresel kaygilar ve inanglar, gevresel
motivasyon ve cgevresel davraniglarin” bilinmesi ve
belirlenmesinin gerektigini ifade etmektedir.

Cevresel inanclar ve Kaygilar: Gecmis literatrde
cevresel kaygl konusunun bircok arastirmada
bireylerin  inanglarlyla  ilgili  oldugu ifade
edilmektedir (Albrecht vd. 1982; Weigel ve
Weigel, 1978; Van Liere ve Dunlap, 1978). Daha
sonraki ddénemlerde c¢evresel kaygl daha cok
kirlilik ve dogal kaynaklarin kullanilmasina yonelik
olusturulmustur (Cruz ve Manata, 2020; Gifford ve
Nilsson, 2014; Lezak ve Thibodeau, 2016; Newton
vd., 2015; Schultz, 2001, Zammitti vd., 2023).

GUnumuzde cevresel kaygilari arttiran en 6nemli
etkenin iklim degisikligi oldugu soylenebilir.
Kaygl sonucunda c¢evrenin surekli bir Uretim
faaliyetleriyle birlikte tahrip edildigi inanci da
kayglyi
yonelik bilginin yaygin bir bicimde mevcut oldugu

kortklemektedir.  iklim  degisikligine
ve konuya iliskin farkindaligin her zamankinden
yUksek oldugu mevcut ¢ad goz dnune alindiginda,
belirsizligin iklim bilimine karsi pasif bir direnis
eylemi icinde oldugu da bilinmektedir (Haltinner
ve Sarathchandra, 2021; Mark ve Bommu, 2024).
Diger yandan c¢evresel tutumlari anlamak, su
kirliligi gibi yerel sorunlardan iklim degisikligi gibi
kuresel sorunlara kadar uzanan bircok uygulamali
cevre sorunlarini ele almak énemlidir. Diger yandan
bireylerin gevresel tutumlarinin etkili bir sekilde
olculmesi her gegen gun daha da zorlasmaktadir.
GUNUmuz bilim insanlari  sosyoloji, psikoloji
ve egitim gibi alanlardan onlarca yillik &lcim
¢alismalarini miras alma sansina sahip olsalar

da, mevcut az sayida Olgegin isleme alinmasi

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

toplum inancinin gelistirilmesinde ve kaygilarinin
azaltiimasinda énemli bir durum haline gelmistir
(Cruz ve Manata, 2020, s. 1-2; Hirsh, 2010).

Cevresel Motivasyon: Cevreselsorunlarintemelinde
insanoglunun doga karsisinda yasamak igin
verdigi bir savasim bulunmaktadir. insanoglu ilk
zamanlarda dogaya karsl yasamak icin mucadele
vermis ve bu mucadelede son donemlerde
dogaya egemen olur hale gelmistir. Bu durumun
dogal sonucu olarak da cevresel kaynaklar hizla
tukenmeye baslamistir (Ozkubat ve Demiriz, 2013).
Hem kaynaklarin tukenmesi hem de cevresel
sorunlarin ortaya ¢ikmasi sonucunda insanlarin
cevrenin korunmasina yoénelik motivasyonlarini
arttirarak daha az atik Uretmelerini saglamak ve
cevreyi bireysel anlamda daha az kirletmelerini
saglamak dnemlidir. Grob (1995, s. 218), cevresel algi
ve tutumun davranisi etkileyen bir unsur oldugunu
ifade ederek, bireylerin ¢evre problemleri hakkinda
yeni fikirlere hazir olmalari, ¢evre sorunlarini
tanimalari, ¢evresel dénglnin bozulmasina
yonelik duygusal tepkiler vermeleri ve bunlarin
neticesinde c¢evre sorunlarina karsi rahatsizlik
hissetmeleri gerektigini ifade etmektedir. Ancak
gevre sorunlarinda bilissel ve teknolojik ¢ézimlere
olan inang ve motivasyonun eksik olmasi da
bireylerde c¢evresel problemlerin azaltilmasini
engellemektedir (Kassing vd., 2010; Newton vd.,
2015; Schultz, 2001; Zammitti vd., 2023).

Cevresel Davranislar: Cevre sorunlarina karsi
duyarsiz olan toplum bireylerinde cevresel tutum
ve davranislar gelismeyecek, bu durumda gevresel
sorunlarin  olusmasina neden  olabilecektir.
Bireylerin ¢evreyi korumaya yonelik tutum ve
algilari  zamanla davranisa doénuUsebilecektir.
Bu dogrultuda sUrdarulebilir  bir gevrenin
gelistirilebilmesi icin bireylerin cevreye ydnelik
davranis ve goruslerinin belirlenmesi, diger bir
ifadeyle olculmesi 6nemlidir (Geng vd. 2015;
Kassing vd., 2010; Lange ve Dewitte, 2019).
Sosyolojik ydonden bireylerin cevre hakkinda veya
cevrenin problemlerine yonelik duyarsiz algilari
bu bireylerin ¢evre sorunlarini devam ettirici
davranislar sergilemelerine neden olacak ve yeterli

duzeyde bilgiye sahip olmayan bireyler cevresel
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sorunlara neden olan toplumlari olusturacaktir.
Bu durum ise cevresel felakete neden olarak ne
yazik ki daha yasanilmaz bir dinyanin olusmasina
neden olacaktir (Finch vd., 2016; Paul, 2011, s. 78;
Zhang vd., 2009).

GUnUmuzde Uretim yapan firmalarin c¢alisan
ve yodneticilerinin daha temiz bir ¢evre ve daha
sorunsuz bir dunya igin surdurulebilirlige dnem
vermeleri gerekmektedir. Surdurulebilirlik, birey
ve kurumlarin ¢evre sorunlarinin Uretiminde
sorumluluk almaya ve gelecekteki etkileri
hafifletmek icin

gunluk uygulamalarini

degistirmeye ikna edilebilecedi inancina
dayanmaktadir. Uygun bilginin  yayilmasinin
tutum ve davranis degisikligi surecine yardimci
olacagl varsayimi gdéz onune alindiginda, kitle
iletisim kampanyalari surdurulebilir kalkinmay!
tesvik etmek icin yaygin olarak kullanilmaktadir
(Agyapong vd., 2023; Chin vd., 2019; Comfort ve
Park, 2018; Cruz ve Manata, 2020; Edu-Valsania vd.,

2022).

Temelde “yukaridan asagiya” iletisim modelinde
bireyler kendi sorumluluklarini kabul etmeden
once, uzman bilgisi tarafindan ele alinmasi
gereken c¢evre sorunlarina iliskin kamusal bilgi
ve anlayista bir eksiklik oldugunu varsayarlar.
Bu dogrultuda daha iyi bir cevrenin olusmasi
icin bireylerin yasam tarzlarinin bazi yodnlerini
degistirme ihtiyaclari  bulunmaktadir.  Ayni
zamanda toplumsal ilgisizligin ve demokratik
kurumlara yabancilasmanin da “dogru mesajlarla”
asllabilecegdivarsayimida bulunmaktadir. Eger bilgi
ilgi cekici ve erisilebilir bir sekilde sunulursa, halkin
cevreye duyarli vatandaslar olarak hem haklarini
hem de sorumluluklarini anlamasini saglamada
etkili olacagi bir gergektir (Cruz ve Manata, 2020;
Finch vd., 2016; Gifford ve Nilsson, 2014; Guo vd.,
2022; Haltinner ve Sarathchandra, 2021, Newton

vd., 2015).

Yéntem

Bilimsel bir arastirmada problemin belirlenmesiyle
baslayan sure¢ akabinde sistematik bir surec
izlenerek arastirma modeli olusturulur. Bu

model kapsaminda hipotezler gelistirilir (Tutar ve

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Erdem, 2022a, s. 71). Arastirma surecinde iliskisel
tarama modeli segilerek veriler elde edilmis ve
bu veriler nicel arastirma teknigi kapsaminda

yorumlanmistir.

Evren ve Orneklem
Arastirmanin evreni Istanbul'daki Universitelerde
gorev  yapmakta olan  akademisyenlerden
olusturmaktadir. Arastirma verilerinin genel evreni
temsil etme gucunUn olabilmesi icin arastirma
kapsaminda gonulltltk esasi dikkate alinarak basit
tesadufi ornekleme tekniginden yararlaniimistir.
Bu o6rnekleme ydnteminin tercih edilmesindeki
temel neden, sayisi tam olarak belirlenememis
evrenden esit duzeyde secilme sansina sahip
bireylerin  segilerek

arastirma  sonuglarinin

genellenebilmesinin kolaylastirilmasidir
(SUmbuloglu ve SUmbuloglu, 2005, s. 37; Tutar ve
Erdem, 2022a, s. 245). Orneklemin evreni temsil
etmesi durumuna iliskin %95 guven aralidi ile
orneklem belirlenmek istendiginde evrenin ylz bin
birimden olusmasi ile 383 verinin elde edilmesi, bir
milyon birim veyadahafazla drneklemden olusmasi
durumunda ise 384 birimden veri toplanmasinin
yeterli olacagi belirtiimektedir (Balci, 2018, s. 95;
Cohen vd., 2002; Tutar ve Erdem, 20223, s. 267). Bu
bilgiler 1siginda istanbul Universitelerinde gérev
yapmakta olan akademisyenlerin evreni tam
olarak belirlenememis olup elde edilen 424 adet
verinin 6rneklemi temsil ettigi kabul edilmistir.

Veri Toplama Araci

Arastirma sUrecinde 3 alt boyuttan (uygulama,
reddetme ve onaylama) ve 20 ifadeden olusan,
Kassing vd., (2010) tarafindan literatUre kazandirilan
“Cevresel lletisim Olcedi” uygulanmistir. ilgili
ol¢egin Turkgeye uyarlama islemine baslamadan
once ilgili olcek vyazari Profesor Jeffrey W.
Kassing'ten 5 Haziran 2023 tarihinde 6lcegi Turkge
diline uyarlama yapilabilir izni alinmistir. Akabinde
ilgili  6lgme aracinin  orijinal formu &ncelikle
ingilizceden Turkgeye cevrilmis akabinde ingilizce
dil bilimci uzman akademisyenler araciligiyla
tekrar Ingilizceye cevrilerek test edilmistir. Daha
sonra bagska bir dil uzmani 6gretim Uyesi tarafindan
orijinal ingilizce formu tekrar Tlrkceye cevrilerek

her iki ceviri arasinda karsilastirma yapilmistir.

Sayl 69, Bahar = Spring (2025)



Cevresel iletisim Olcegi (CIO): Gegerlik ve GUvenirlik Calismasi « Ahmet Tuncay ERDEM - Rengim Sine NAZLI 163

Bu surecteki amag o6lgek formunun geri ceviri
sonrasindaki Turkce formu ile ingilizce formunun
yakin olup olmadiginin belirlenmesidir. Bu islemler
de yapildiktan sonra Turkge formu elde edilen
olcek ifadeleri doktora mezunu 7 akademisyene
gonderilerek uygunlugu hakkinda gérus alinmis
ve Olcek ifadelerine son halleri verilmistir.

Cevresel iletisim Olcegi'nde deneklerin géruslerine
iliskin anket maddelerinde orijinal olcekte de
kullanildigr gibi “kesinlikle katilmiyorum (1)" ile
“kesinlikle katiliyorum (5)" arasinda degisen
besli likert 6l¢cegi formu kullaniimistir. Arastirma
sUrecinde11.02.2024 ile 27.09.2024 tarihleriarasinda
cevrimici olarak istanbul'daki Universitelerde
gorev yapmakta olan akademisyenlerden anket

yontemiyle veri toplanmistir.

Arastirma surecinde toplanan verilere SPSS 25
analiz programi kullanilarak ortalama, standart
sapma, Pearson Momentler carpimi korelasyonu,
Chronbach Alpha guvenirlik katsaylr analizi
ve aciklayici faktér analizi yapilmistir. Daha
sonra AMOS 24 programi yardimiyla verilere
dogrulayicr faktér analizi uygulanmistir. Cevresel
iletisim Olcegi'nin benzer dlcek gecerliliklerinin
belirlenmesinde iletisim Becerileri Olcedi (Owen
ve Bugay, 2014) etkilesimine bakilmistir.

Verilerin elde edilmesi 6ncesinde etik kurallara

uyulmasina yonelik Bolu Abant izzet Baysal
Universitesi Sosyal Bilimlerde insan Arastirmalari
Etik Kurulu’'ndan 2023/260 protokol numarasi ile
07.07.2023tarihlive 2023/05toplantisinda Etik Kurul
izni alinmis olup arastirmanin butun asamalarinda

“Arastirma ve Yayin Etigine” uyulmustur.

Bulgular

Arastirma kapsaminda once demografik
bulgulara yer verilmistir. Daha sonra ilgili dlgege
iliskin gecerlilik ve guvenilirlik analizleri bulgular

verilmistir.

Demografik Bulgular
Verilerden elde edilen demografik bulgular Tablo
T'te belirtiimektedir.

Tablo Tde belirtildigi Uzere anketi dolduran
bireylerin %44,8'i kadinlardan olusurken, %55,2'si
ise erkeklerden olusmaktadir. Yas degiskeni
dikkate alindiginda katilimcilarin %20,1'i  18-25,
%21,9'u 26-35, %18,6'si 36-45, %231'i 46-55 ve
son olarak %16,3'U ise 56 yas ve Uzeri oldugu
belirlenmistir. Katilimcilarin medeni durumlarina
iliskin bulgulara gdére %28,7'si bekar bireylerden
olusurken %71,3'U ise evli bireylerden olusmaktadir.
Son olarak egitim durumlarina gére katilimcilarin
%17,5'i lisans dUzeyi, %43,2'si yUksek lisans dUzeyi
ve %39,2'si ise doktora duUzeyine sahip bireylerden
olusmaktadir (Tablo1).

Tablo 1

Demografik Bulgular

Cinsiyet F (Sikhk) Ylizde (%) Medeni Durum F (Sikhk) Yuzde (%)

Kadin 190 44,8 Bekar 122 28,7

Erkek 234 552 Evli 302 71,3

Toplam 424 100,0 Toplam 424 100,0

Yas F (Sikhk) Ylizde (%) Egitim Duzeyi F (Sikhk) Yuzde (%)

18-25 85 20,1 Lisans 74 17,5

26-35 93 219 Yuksek Lisans 183 432

36-45 79 18,6 Doktora 167 39,3

46-55 98 231

56-Ustu 68 16,3

Toplam 424 100,0 Toplam 424 100,0
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Cevresel iletisim Olcedi madde miktari, Cronbach alfa katsayilari

Uyarlanan Olgek

Olgek Orijinal Olgek (o) ) Madde Sayisi n

Faktor 1: Uygulama 0,93 0,95 8 424
Faktor 2: Reddetme 0,88 0,93 6 424
Faktor 3: Onaylama 0,92 0,90 6 424
Cevresel iletisim Olcegi 0,91 0,96 20 424

Guvenirlik Analizi Bulgulari

Olcek verilerinin guvenilirliklerinin belirlenebilmesi
Cronbach Alfa (o)
yapilmistir. Bir bilimsel arastirmada sayet likert tipi

amaciyla katsayl analizi
olcek kullanildiysa bu dlgegdin yapi guvenirliginin

(o)

analizi yapilir. Alfa katsayisinin yuksek duzeyde

test edilmesi icin Cronbach Alfa katsayI

belirlenmesi ile o6lgim modeli maddelerinin

homojen ve i¢ tutarliiklarinin yuksek oldugu
sOylenebilir (Tutar ve Erdem, 2022a). Cevresel
iletisim Olcegi'nin Cronbach Alfa katsayilari Tablo
2'de gosterilmektedir.

Cevresel iletisim Olcegi'nin  tim boyutlarinin
alfa katsayisi 0,96 olarak belirlenmis olup orijinal
olgedin alfa katsayisi ise 0,91 olarak belirlenmistir.
Diger yandan 1. faktor olan uygulama faktérdnun
orijinal dlgek katsayisi 0,93 iken uyarlanan olgedin
alfa katsayisi 0,95 olarak belirlenmistir. 2. faktore
yonelik (reddetme boyutu) yapilan analizde
guvenirlik katsayisi 0,90 (orijinal ol¢cekte 0,88)
olarak belirlenmistir. Son olarak 3. faktdr olan
onaylama faktdérunde ise alfa katsayisi ise orijinal
Olgekte 0,92 iken uyarlanmis 6lgekte 0,98 olarak
Likert tipi

olgedine yodnelik o katsayr degerlerinin 0,90'a

belirlenmistir. kurgulanan arastirma
ulasmasi ile arastirma o&lgeklerinin “mukemmel”
uyum sagladiklari séylenebilir (Ozcan ve Balyer,
2013, s. 144; Tutar ve Erdem, 2022a, s. 484). Buna
kapsamda Cevresel iletisim Olcegdi'nin tutarlilik
ve guvenirlik degerlerinin uygun oldugu (0.90)
gorulmekle birlikte dlcum aracinin i¢ tutarhihd:
sagladigi seklinde yorum yapilabilir.

Tablo 3

Olcek ifadelerinin test-tekrar test guvenirligini
istanbul'daki farkli

Universitelerde gorev yapmakta olan 113 katilimci

belirlemek amaciyla
araciligiyla 1 ay arayla anket uygulamasi yapilmis,

elde edilen verilerin ortalamalara alinarak
korelasyon analizi uygulanmistir. Analiz sonucunda
ol¢cek maddelerinin birinci uygulamalari ile ikinci
uygulama arasinda anlamli, yUksek degerde ve
pozitifiliskinin (r=0,74, p<0,01) oldugu belirlenmistir.
Bu sonuca godre arastirma modelinin test-tekrar

test guvenirligini sagladigi belirlenmistir.

Gecerlilik Analizi Bulgulan
Arastirma kapsaminda ele alinan ¢lgek ifadelerinin
olcum gecerliliginin belirlenmesi icin elde edilen
faktor

akabinde dogrulayici faktor analizi yapilmistir.

verelere aciklayici analizi  uygulanmis

Tablo 3'te gorulecegdi Uzere aciklayici faktor analizi
KMO Bartlett Testi analizindeki KMO degeri 0,978
olarak belirlenmistir. Bu deger arastirmanin
orneklem buyuklugunun acgiklayici faktdr analizi
yapllabilir oldugunu goéstermektedir. Bartlett's Test
Sphericity sonucuna gore Ki-kare degeri 10580,97
olarak belirlenmistir (p<0,000). Bu degere gore
orneklem hacminin yeterli oldugu goérulmus ve
arastirma verilerinin  normal dagihm sagladigi
belirlenmistir. Arastirma o6lgegdinin faktor sayisini
belirlemek amaciyla dlgek ifadelerinin acikladiklari
varyans sayilari Tablo 4'te faktorlerin varyans

oranlari belirtiimektedir.

Aciklayici faktor analizi uyum degerleri (n=424)

Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) Orneklem Ol¢iim Deger Yeterliligi 0,978
Ki-Kare degeri 10580,97
Bartlett testi Sd 190
P 0,000

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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Tablo 4

Faktorlerin Varyans Oranlari (n=424)

Baslangic Ozdegerleri Karesel Yuklemelerin D6nme Toplamlari

Faktorler Toplam % Kamalatif Toplam % Kamalatif
Varyans % Varyans %
Uygulama 14,774 73,868 73,868 8,886 44,431 44,431
Reddetme 0,986 4,929 78,798 6,465 32,327 76,758
Onaylama 0,639 3,193 81,991 1,047 5,233 81,991

Tablo 4'te gorllecedi Uzere analiz sonucunda
toplam varyansin %81,997'ini aciklayan, 6z degeri
Tden yUksek olan ug¢ faktorlU bir yapinin oldugu
gorulmektedir. Faktér T'e gdre toplam varyansin
%73,86'sl, Faktor 2'de %4,92'si ve Faktor 3'te ise
%3,19'u aciklanmaktadir. Aciklayici faktdr analizi
sonucunda toplam aglklanan varyans orani %81,99
olarak belirlenmistir. Bu oranin yuksek olmasi,
arastirma dlceginin  dlgulmek istenen konuyu
yeterli dUzeyde dlctugunu gdstermektedir (Gegkil
ve Tikici, 2015; Erdem, 2020; Merdan ve Erdem,
2024). Sekil Tde aciklayici faktor analizi 6z deger

grafigi belirtiimektedir.

Sekil 1 grafigindeki gibi hizli dususlere ydnelik
Olcekteki faktor
gostermektedir (Tutar ve Erdem, 2022a; Cokluk

kirllma noktalari miktarlarini

ve 3 numarali faktorlerde hizli bir dUsus oldugu
gorulmekle birlikte 4. faktorden itibaren grafik
yatay bir seyirizlemektedir ki bu duruma gore 6lgek
3 alt boyuttan olustugu anlamina gelmektedir.
Tablo 3'e gore agiklayicl faktdr analizi isleminde
Varimaks donduirme yontemi uygulanmadan tek
faktorlt dlgegeiliskin agiklanan varyans orani 73,86
(%73,86) olarak belirlenmistir. Daha sonra Varimaks
déndurme islemi yapildiktan

44 43 (%44,43)

Cevresel iletisim Olcegi faktér miktarini belirlemek

sonra varyans
aciklama orani bulunmustur.
amaciyla 6z degeri (Eigenvalues) 1 ve Tden yuksek
faktorler degerlendirmeye
81,99 degerinde

belirlenerek ylksek bir deger belirlenmistir. Diger

alinmis, aciklanan

varyans degerinin oldugu
yandan aclklayici faktor analizi uygulamasinda

faktor gikarmaydntemiolarak maksimum olabilirlik

vd., 2012; Erdem ve Alay, 2023). Grafige goére 1, 2 (maximum likelihood) yontemi kullaniimistir.
Sekil 1
Cevresel iletisim Olcegi Oz Deger Grafigi
Scree Plot
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Maksimum olabilirlik yontemi faktorler icinde
esit olmayan yuUklemeler ve yetersiz c¢ikarma
durumlarinda uygulanir (De Winter ve Dodou,
2012). Bu ¢alismada da herhangi bir dl¢ek ifadesi
cikarilmadigi icin bu ydontem tercih edilmistir.
Cevresel lletisim Olcedinin birinci faktéria 8
maddeden olusmakta olup bu alt boyutun
faktor yuklerinin 0,54 ile 0,91 arasinda degistigi
gdzlemlenmistir. Arastirmada ele alinan o6lgege
yonelik ikinci boyutu olup bu faktoére iliskin faktor
yuku 0,57 ile 0,81 arasinda degismekte olup bu
alt boyutta 6 dlcek maddesi bulunmaktadir. Son
olarak UguUncu faktérun olgek yuklerinin 0,51 ile
0,79 arasinda oldugu gorulmustdr (Tablo 5).

Tablo 5
Faktor Yapisiile ifadelerin Faktér Yukleri (n=424)

Olcek Faktor | Faktor 11 Faktor 111
Maddeleri Uygulama Reddetme Onaylama
cion 0,800

Cio4 0,745

cio7 0,697

cion 0,570

Cio14 0,547

cioe 0,611

cios 0,797

Ci®20 0,795

Cio2 0,801

Cios 0,793

cios 0,683

ciolo 0,637

cionz 0,570

cio9 0,765

cios 0,789
Cioe 0,732
Cio9 0,700
cionR 0,683
cio1s 0,530
cio7 0,517

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Dogrulayici  Faktér Analizi (DFA):

iletisim Olcedi verilerine yapilan aciklayici faktér

Cevresel

analizi akabinde verilen gUvenilirliklerine yonelik
dogrulayici faktor analizi uygulamasi yapilmistir.
Hair vd., (2012)'e gdre belirli bir 6lcekle veri toplanan
arastirmalarin 6lgek yapilari igerisinde bulunan ve
birbiriyle etkilesim halinde olan degiskenlerinanaliz
edilmesi ve bu 6lgek modeli igerisindeki az sayida
kesfedilmemis gizil degerlerin kesfedilebilmesi
icin arastirma modeline dogrulayici faktér analizi
uygulamasi yapilmalidir (Tutar ve Erdem, 2022b).
Dogrulayici Faktor Analizi kapsaminda Cevresel
iletisim Olcegdi'nin maddelerine iliskin modele
yonelik uyum degerleri ve hata oranlari asagidaki
tabloda belirtiimektedir (Tablo 6).

Tablo 6

Cevresel iletisim Olcegi dogrulayici faktér analizi dederleri (n=424)

Uyum Olgitleri Elde Edilen Degerler

X2/df 538,53/256=2,103**
RMSEA 0,071+

GFI 0,887**

NFI 0,951%**

CFl 0,965%*

TL 0,957***

IFI 0,965%*

PGFI 0,659*

AGFI 0,848*

* Mikemmel Uyum ** lyi Uyum * Kabul Edilebilir Uyum

Tablo 6'da belirtildigi Uzere analiz sonucunda X2
dederi 538,53 (Serbestlik derecesi-df=256) olarak
bulunmustur (p<0,05). Bir arastirmada kurgulanan
icin X2/
df degerinin 0-2 arasinda bir degere almasiyla

modelin yeterli uyumda olabilmesi

arastirma modelinin - mukemmel uyumunun
oldugu sodylenirken, bu deger 2 ile 3 arasinda
bulunmasi durumunda arastirma modelinin iyi
uyuma sahip oldugunu ifade etmektedir (Hair vd.,
2012; Cokluk vd., 2012, s. 254; Kline, 2011, s. 307).
Buna ek olarak X2/df =2,103 rakami bulunmus ve bu
degere gore arastirmada iyi uyumun elde edildigi
belirlenmistir (Erkorkmaz vd., 2013). Diger yandan
RMSEA degerinin  0,05-0,08

arasinda belirlenmesiyle yine arastirma modelinin

bir arastirmada

iyi uyumlu oldugu séylenebilir (Kline, 2014; Hair

Sayl 69, Bahar = Spring (2025)



Cevresel iletisim Olcegi (CIO): Gegerlik ve GUvenirlik Calismasi « Ahmet Tuncay ERDEM - Rengim Sine NAZLI 167

vd., 2006; MacKenzie ve Podsakoff, 2012). Yine
Tablo 5'e gére RMSEA 0,071 olarak bulunmustur.
Bunlara ek olarak NFI=0,95, TLI=0,95, CFI=0,96 ve
IF1=0,95 degerleri bulunmustur. Bu degerlerin T'e
yakin olmasi ile arastirmanin iyi uyum sagladigi
belirlenmistir (Hair vd., 2006; Fornell ve Larcker,
1981). Arastirma olceginde AGFI=0,65 ve GFI=0,84

Sekil 2 ve Tablo 7'de Cevresel iletisim Olcegdi alt
boyutlarindaki varyanslara bakildiginda Uygulama
0,81-0,91 Reddetme
boyutunda 0,77-0,90 araliginda ve son olarak

boyutunun araliginda,
Onaylama boyutunda ise 0,70-0,91 aralidinda
degerler tespit edilmistir. Bu degerlerin 0,5'in
Uzerinde olmasi sebebiyle analiz kapsamindaki

olarak belirlenmistir. GFI ve AGFI degerlerinin tum ifadelerin kabul edilebilir nitelikte olduklarini

de Te yakin olarak belirlenmesiyle arastirma gostermektedir (Ozcan ve Balyer, 2013, s. 144).
modelinin uyumlu oldugu soylenebilir (Joreskog

ve Sorbom, 1993; Hair vd., 2006; Fornell ve Larcker,

1981). Cevresel iletisim Olgedi'nin dogrulayici faktér

analizi bulgulari sonucunda iyi uyumlu oldugdu

belirlenmistir. Cevresel iletisim Olcedi dogrulayici

faktdr analizi sonucunda elde edilen path semasi

Sekil 2'de belirtiimektedir. Path (yol) diyagraminda,

standartlastiriimis parametre bulgulari Tablo 7'de

gosterilmektedir.

Sekil 2
Cevresel iletisim Ug Boyutlu Olgek Modeli (n=424)
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Tablo 7

Ahmet Tuncay ERDEM - Rengim Sine NAZLI

Cevresel iletisim Olcegi Uyum lyilik ve Hata Degerleri (n=424)

168

CK.):;de: Olgek ifadeleri Ii;?(:g?\r(?:lileeri t degeri
Uygulama
cion Cevreyle ilgili tartismalari dinlemekten hoslanirim. 0,864 13,71
Cio4 Cevre sorunlariyla ilgili tartismalari dinlemek bana enerji verir. 0,813 13,957
cio7 Cevresel kaygilari tartismaya énem veriyorum. 0,907 13,401
cion Kendimi dlzenli olarak gevreyi tartisirken buluyorum. 0,910 13,328
Cio14 Cevreyi tartismaktan hoslanirim. 0,881 13,571
ciole Cevre sorunlariyla ilgili televizyonda yayinlanan haberlere katiliyorum. 0,857 13,794
ciois insanlarin cevresel kaygilar hakkinda konusmasini severim. 0,887 13,588
Ci620 Cevre sorunlariyla ilgili tartismalara baslarim. 0,878 13,658
Reddetme
Cio2 Cevre hakkinda konusan insanlari gérmezden gelirim. 0,856 14,139
Cios Cevreyle ilgili haberleri atlarim. 0,817 13,988
cios Baskalarinin gevre konularini tartistigini duymak beni sikiyor. 0,905 14,355
cioo Cevreyle ilgili bir haber yayinlandiginda kanali degistiririm. 0,909 13,392
Cio13 Cevre sorunlariyla ilgili gcevrimigi hikayeleri gérmezden gelirim. 0,818 13,314
Cio19 Cevresel kaygilarla ilgili haberleri dikkate almiyorum. 0,778 14,100
Onaylama
Cio3 Cevreyi tartismak énemlidir. 0,854 13,659
cioe Cevre konularini tartismak gerekiyor. 0,857 13,710
Cio9 Cevre sorunlariyla ilgili konusmalar fark yaratabilir. 0,902 13,81
cion E;jtglggggiﬁi\:‘re hakkinda konusmasini dinledigimde genellikle bir 0,896 13277
Cios gi\érris”%litaygllar hakkinda konusmak gelecegimiz agisindan 0918 12,843
Cio17* Cevre hakkinda konusmak énemsizdir (R). 0,700 14,139
*Onaylamanin son maddesi olan CiO17 ters kodlanmistir.

Tablo 7'de Cevresel iletisim Olcedi alt boyutlarina “lletisim Becerileri Olcegi” ile Kkarsilastirma

yonelik analizde 6lgek modeli gizil degiskenlere
iliskin gozlenen faktorlere yonelik t degerlerine
bakildiginda bu degerlerin 12,84 ile 14,35 arasinda
oldugu belirlenmistir.  Ayni  zamanda 06lcek
ifadelerinin tUmunun anlamli (p<0,01) t degerinde
oldugu goértlmus ve Cevresel iletisim Olcedinin iyi
bir 6lgme araci oldugu belirlenmistir (Albright ve
Park, 2009).

Benzer Olcek Gecerligi: Cevresel iletisim Olcegi'nin
benzer diger olcek gegerliliklerinin belirlenmesi

amaciyla Owen ve Bugay (2014)'In gelistirdigi

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

yapilmistir. iletisim Becerileri Olcegdi'nin, Cevresel
iletisim Olcegdi alt boyutlarindan Kabul Etme
boyutu ile 0,61, Reddetme ile 0,44 ve Onaylama
alt boyutuyla da 0,57 dUzeylerinde pozitif yonlu
anlamli iliskilerin oldugu goérulmustur. Akabinde
Cevresel iletisim Olcegiile iletisim Becerileri Olcegdi
arasinda yine pozitif yonlli 0,72 dluzeyinde anlamli
iliski belirlenmistir.

Sonug¢

Dunya, evrende yasamin var oldugu bilinen tek

gok cismi olup bu gdk cismi ¢cok buyuk bir canh
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cesitliligine ev sahipligi yapmaktadir. Zamanla
cevrenin tahrip edilmesi nedeniyle bu canli
cesitliligi azalmakta ve ani dususler gosterdigi
bilinmektedir. Artik tUrlerin ¢odu igin giderek
daha az yasanabilir hale gelen dunyadaki yasam
kosullarinin kdtulesmesinin arkasindaki ana neden
antropojenik faaliyetlerdir. insan mudahalesi, sera
gazlarinin  (GHG'ler) konsantrasyonunda artisa,
iklim degisikligine, toprak bozulmasina, hava, su
ve toprak kirliligine, yenilenemeyen kaynaklarin
tukenmesine, biyolojik cesitliligin kaybina, zararli
inatcl kimyasallarin birikmesine ve bunlarla ilgili
cesitli sorunlara yol agmaktadir (Feng ve Liao,
2016; Chin vd., 2019; Guo vd., 2022). Agiklanan bu
sorunlarin temelinde bilingsiz tuketim, surekli
Uretim faaliyetleri, gereksiz israf gibi olumsuz
davraniglar olmakla birlikte cevrenin ne kadar
degerli oldugu, baska bir dunyanin olmadidi
toplum bireylerine anlatilmali ve bu konuda gerekli
alginin bireylerde olusturulmasi gerekmektedir. Bu
cercevede cevresel algilarin arttirilmasina ydnelik
toplum bireylerine yonelik bilgilendirmelerin
yapillmasi o6nemlidir. Bilgilendirme ve egitim
faaliyetlerinin  yapilmasi  dncesinde ¢evresel

algilarin 6lculmesi gerekmektedir.

Arastirma surecinde Kassing vd., (2010) tarafindan
gelistirilen  ve toplum bireylerinin  ¢evresel
algilarinin  6lculmesi  icin  ulusal literaturde

rastlanilmayan  Cevresel lletisim  Olcegdi'nin
Turkceye uyarlanmasi amaclanmistir. ilgili dlcegin
psikometrik niteliklerinin  belirlenerek  ulusal
literatlre kazandirilmasi amaciyla yapilan bu
arastirmada olgegin dilsel esdegerlik sonuglarinin
belirlenmesi yapilmis, 20 adet maddeden olusan
ingilizce o6lcek maddeleri Tilrkceye tercime
edilerek nicel arastirma yontemiyle analizler
yapilmistir. Arastirma evren ve érneklemi istanbul
ilindeki akademisyenlerden olusmustur. Elde
edilen verilere guvenilirlik ve gegerlilik analizi

yapilmistir.

Cevresel lletisim Olcedini gelistiren Kassing vd.,
(2010)ilgiliolcegeyonelikagiklananvaryansdederini
%52,29 olarak belirleyerek olcek faktor yuklerinin
0,61 ile 0,81 arasinda degistigini belirtmektedirler.
ilgili élcegin Turkcelestiriimesinin  yapildigi bu
calismada aglklanan toplam varyans oraninin %81

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

oldugu belirlenmistir. Olcek maddelerinin faktér
yukleri 0,51 ile 0,91 arasinda oldugu gorulmustur.
Bu bulgular 1siginda dlcedin ingilizce haline gére
yUksek duzeyde ve anlamli bir iliski bulunmaktadir.
Bu kapsamda ingilizce olan 6lcedin orijinal halinde
oldugu gibi Turkgelestirilen dlgcegin de Ug faktdre
dagildigr belirlenmistir. Diger yandan orijinal
olgege iliskin daha yuksek guvenirlik ve gegerlilik
degerlerine sahip oldugu ve katilimcilarin gevresel
acidan algilarinin daha da artarak devam ettigini
gostermistir.
Cevresel fletisim Olcegi'nin guvenirlik
arastirmasina Cronbach Alpha katsay belirleme
islemi yapilmistir. Cevresel lletisim Olcegi alfa
degeri 0,91 bulunmustur. Bu katsayinin 0,70'ten
fazla olmasiyla Turkgelestirilen dlgcegin istatistiksel
anlamda guvenilir bir olgek oldugu soylenebilir.
Test-tekrar test uygulamasi ile Cevresel iletisim
Olcegi'nin ilk uygulama islemi ile ikinci uygulama
islemlerinin yapllmasinin sonucunda bu
asamalarda yuksek duzeyde, pozitif ve anlamli bir
iliskinin (r= 0,74, p<0,01) bulunmasiyla ilgili dlcedin
gUvenilir oldugu belirlenmistir. Cevresel lletigim
Olcegi'nin t degerleri ile standartlastiriimis faktér
yuklerinin anlamli bulunmasi (p<0,01) da olgek
maddelerinin gecerli ve gUvenilir oldugu seklinde
yorumlanabilir. Bu sonuglar ¢ergevesinde Kassing
vd., (2010)'in orijinal dili olan ingilizce halinde
gelistirdikleri dlgcek ile bu c¢alisma surecinde
Turkcelestirilmesi  hedeflenen Cevresel iletisim
Olcegi sonuclart karsilikli olarak desteklenerek
ortusmektedir.

Arastirma  surecinde  Turkgelestirilen  dlgcek
ifadelerinedogrulayicifaktoranaliziyapiimistir. DFA
uyum degerlerine iliskin ki-kare analizi serbestlik
bulgularinda (538,53/256=2,103) 5'in altinda degder
belirlenmistir. Buna ek olarak RMSEA= 0,071, NFI=
0,95, GFI= 0,88, TLI= 0,95, IFI=0,96 ve CFI= 0,96
olarak bulunmustur. Bu degerlere iliskin 6lcegin
iyi uyuma saglayan bir 6lgek oldugu belirlenmistir.
Olcegin benzer bagimsiz bir dlcek ile uyumunu
belirlemek amaciyla iletisim Becerileri Olcegdi
kullaniimis ve Cevresel iletisim Olcedi ile iliskilerine
bakilmistir. Bu kapsamda 6lgegin alt boyutlariyla
birlikte anlamli, olumlu ve pozitif yonde bir iliskinin

oldugu goérulmustur.
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Guvenirlik ve gegerlik arastirmasinin  yapildigi
Cevresel lletisim Olcedi hakkinda arastirma
yapacak arastirmacilarin gelecek calismalarina
yonelik yapilan bu calismada Cevresel iletisim
Olcegi Turkce formu elde edilmistir. Literatlrde
yapilan arastirmalarda gevresel iletisim konusunda
dogrudan ilgili bir calisma bulunmamakla birlikte
konuya iliskin benzer 6l¢ekler incelenmistir. Rao
(2014) yaptigr arastirmada yesil tedarik zinciri
kavramielealinmis,cevresel performansingercekte
ne oOlcude basarildigini dlgmek ve izlemek icin
surekli dlcume ihtiya¢ duyuldugunu belirlemistir.
Torelli vd., (2020), kurumsal sosyal sorumluluk
kapsaminda ¢evresel sorunlar hakkindaki cesitli
yaniltici iletisim turlerinin sakincalarini inceledigi
arastirmasinda paydaslarin  kurumsal cevresel
sorumluluk ve yesil aklama algilari Uzerindeki
farkli etkilerini anlamanin ve degderlendirmenin
onemli oldugunu belirlemislerdir. Cram vd., (2022)
cevresel iletisimi engelliler 6lceginde ele aldigi
arastirmada engellilerin gevresel sorunlarda g6z
ardi edildikleri ve zaman zaman kugumsendiklerini
belirlemistir. LiteratUrde bulunan kisith calismalarda
da gorulecedi Uzere gevresel iletisim kavraminin
toplumun her kesimini ilgilendirdigi, ihmal edildigi
gorulmekle birlikte yapilan ¢alismalarin bircogunun
nitel arastirma desenine gdre kurgulandiklari
gorulmustdr. Yapilan bu arastirma kapsaminda elde
edilen bulgular ile literaturdeki bulgular cevresel
iletisimin 6nemi, ihmal edildigi ve tum toplumu
etkiledigi noktalarinda ortismektedir. Diger yandan
bu arastirmanin literaturdeki diger arastirmalardan
artl yonu olarak nicel arastirma ydntemine gore
kurgulanmis olmasi ve bir 6l¢im saglamasidir.

Arastirma suUrecinde sinirhliklarin ifade edilmesi
gerekirse; arastirma verileri sadece tek bir il olan
istanbul ilindeki Universitelerden elde edilmesi,
sadece tek bir calisma grubu olan akademisyenler
ornekleminde yapilmasi, arastirmada yalnizca
nicel arastirma deseninin kullaniimasi
arastirmanin  kisitlari  olarak soylenebilir.  Bu
dogrultuda arastirma bulgulari yalnizca istanbul ili
olgedinde, akademisyenler 6rnekleminde gegerli
olacaktir. Diger yandan nicel arastirma bulgulari
nitel c¢alismalarla desteklenmedigi ig¢in konu
hakkinda gizil degiskenlerin neler oldugu da tespit
edilememistir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Arastirma cercgevesinde teorik O&neriler olarak
gelecekte konu hakkinda arastirma yapmak
isteyen arastirmacilarin bu calismadaki Turkce
olgek ifadelerini kullanarak farkli 6rneklemlerde
veri toplamalari ile farkli 6rneklem gruplarinin
cevresel iletisim algilarinin 6lgllmesi tavsiye edilir.
Ayrica cevresel iletisime yonelik nicel arastirma
uygulamasinin yaninda nitel arastirma da yapiimak
suretiyle mulakat yapilmasi ile konu hakkinda
kuram olusturulmasina firsat verilebilecektir.
Arastirma cercevesinde alana yodnelik pratik
dneri olarak Cevresel iletisim Olcegi katihmcilara
uygulanarak katilimcilarin gevresel algilarinin ne
oranda oldugu belirlenebilir ve bu sayede devlet
kurum ve kuruluslari, sivil toplum kuruluslari ile
uglncl tarafindan toplum bireylerinin algilarini
arttirici  faaliyetler duzenlemeleri istenebilir.
Cevresel letisim Olcegi, insanlarin cevresel iletisimi
ile cevreyle ilgili kaygilari, tutumlari, guduleri ve
davranislari arasindaki anlasiimis baglantilar
yakalayan net bir baglanti sagladigi icin bu aracg
kullanilarak toplum bireylerinin algilari dlgulerek
devlet politikalari duzenlenebilecek, bireyler
gcevrenin korunmasi noktasinda bilinglendirilerek
cesaretlendirilebilecektir. Ayrica ilkogretim
okullari basta olmak Uzere lise ve Universiteler
dahil cesitli seviyelerdeki okullarda c¢evreyle
ilgili egitimler verildikten sonra Cevresel iletisim
Olcegi kullanilarak bu bireylerin cevre algilari

olgulebilecektir.
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Extended Abstract

Although environmental communication has
recently become a topic of interest for researchers,
it is interesting to note that there is no scale
that measures the extent to which individuals
are involved in environmental communication.
Recognising this deficiency, Kassing et al. (2010)
developed the Environmental Communication
Scale (ECS). The Environmental Communication
Scale is a 20-item measurement tool that aims
to measure environmental communication in
three dimensions and consists of three sub-
dimensions “application, rejection, and approval”.
The application and disregard of environmental
communication dimensions evaluate the extent to
which people participate in or avoid conversations
and media news about environmental issues. The
approval dimension refers to people's attitudes
towards the importance and necessity of engaging
in environmental communication. As expected, it
is stated that this scale is found to be a scale with
structural validity regarding people's attitudes
towards the environment, their motivation to
behave positively towards the environment, their
concerns about environmental issues, and their

self-reports of pro-environmental behaviour.

The research process investigates the level and
direction individual environmental perceptions in
society. In this context, the main problem of the
research is the failure to develop environmental
communication perceptions of individuals in
society and the failure to create a sustainable

environment by destroying the environment

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

due to this situation. The research aims to adapt
the Environmental Communication Scale, which
was introduced in the literature by Kassing et
al.,, (2010), to the Turkish language, to determine
individuals' environmental perceptions using this
scale, and to offer suggestions for developing
perceptions of environmental communication.
In this direction, the main research question was
determined as “What are the antecedents and
successors of environmental communication
and can the environmental communication scale
be adapted to Turkish?” To answer the research
question, the English form of the Environmental
Communication Scale, developed by Kassing et al.,
(2010), was translated into Turkish by academicians
and researchers who are experts in their field, and
then data was collected from a sample of faculty
members working at universities in Istanbul
through an online survey. The main reason for
choosing the sample of academics in the research
is the idea that these individuals have higher
environmental perceptions than other members of
society. Addressing the concept of Environmental
Communication, which is a subject not addressed
in the national literature but negatively affects the
whole world, is considered important and original
in terms of adapting this concept to Turkish
language and opening up a different field for
researchers in the future.

In the Environmental Communication Scale,
a five-point Likert scale form ranging from
“strongly disagree (1)" to “strongly agree (5)" was
used in the survey items regarding the opinions
of the subjects, as was also used in the original
scale. The data collected during the research
process were subjected to mean, standard
deviation, Pearson product-moment correlation,
Cronbach Alpha reliability coefficient analysis,
and explanatory factor analysis using the SPSS 25
analysis program. The data were then subjected
to confirmatory factor analysis using AMOS 24. In
determining similarity scale validity scale validity
of the Environmental Communication Scale, the
interaction with the Communication Skills Scale
(Owen ve Bugay, 2014) was examined.
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The reliability study of the Environmental
Communication Scale was conducted by
determining the Cronbach Alpha coefficient.
The alpha coefficient of the Environmental
Communication Scale was found to be 0091 It
can be said that the scale adapted to Turkish is a
reliable scale when this coefficient is higher than
0.70. As a result of the test-retest application
and the first and second application of the
Environmental Communication Scale, it was
determined that the scale was reliable as a
result of the positive and high level, significant
relationship (r= 0.74, p<.01) found in these stages.
The fact that the t values and standardized factor
loadings of the Environmental Communication
Scale were found to be significant (p<0.01) can
also be interpreted as the items of the scale being
valid and reliable. Within the framework of these
results, the findings of the scale developed in the
original English language by Kassing et al. (2010)
and the Environmental Communication Scale,
which is aimed to be adapted to Turkish within
the scope of this study, are mutually supportive
and overlapping. Confirmatory factor analysis was
applied to the scale adapted to Turkish during the
research process. As a result of the confirmatory
factor Analysis, a value below 5 was determined
in the chi-square analysis freedom findings
regarding the fit values (538.53/256=2.103). In
addition, RMSEA= 0.071, NFI= 0.95, GFI= 0.88, TLI=
0.95, IFI=0.96 and CFI= 0.96. According to these
values, it was determined that the scale had a
good fit. To determine the similar scale the validity
of the scale, the Communication Skills Scale was
used and its relationships with the Environmental
Communication Scale were examined. In this
context, it was seen that there was a significant,
positive, and positive relationship with the sub-
dimensions of the scale. The Turkish form of
the Environmental Communication Scale was
obtained in this study, which was conducted for
the future studies of researchers who will research
the Environmental Communication Scale on which
the reliability and validity research was conducted.
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Dijitallesen Diinyada Yapay Zeka ve Yabancilasma: Her
(2013) ve Ex Machina (2014) Filmlerinin Degerlendirilmesi
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6z

Internet teknolojisi ve teknolojik aygitlarin icadi, dznelerin pek cok seyi hizl bir sekilde Gretmesini ve tiketmesini olanakli hale
getirmektedir. Teknolojik gelismeler ve paralelinde kapitalizmle birlikte ortaya ¢ikan hizli degisim ve donusum, bireysel ve
toplumsal duzlemde yabancilasmayi da beraberinde getirmektedir. Teknoloji, gundelik yasam pratiklerinden sanata varana
dek, bircok noktada dznelerin ve toplumlarin merkezinde yer almaktadir. Diger iletisim alanlarinda oldugu gibi, sinema da
bu degisimlerden etkilenmekte ve dijital teknolojilerin yogun olarak kullanildigr bir sanat haline gelmektedir. Sinemada
yasanan dijital degisimler ve yapay zeka teknolojilerinin kullanimi, filmlerin teknik olusum asamalarindan icerigine degin
Uretim surecinin butun boyutlarini etkilemektedir. Calisma, teknolojik gelismelerle meydana gelen kulturel degisimi ve
bunun sinemaya yansimalarini, “Her (Spike Jonze, 2013)" ve "Ex Machina (Alex Garland, 2014)" filmleri Uzerinden analizini
konu almaktadir. Calismanin kuramsal zemini, yabancilasma kavrami cercevesinde temellendiriimektedir. Calismanin
yonteminde ise dokUman analizi kullanilmaktadir. Yabancilasma kavrami ve dijital teknoloji iliskisi calismada, Her(Ask, 2013)

ve Ex Machina (2014) filmleri Gzerinden karsilastirmali olarak incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Yabancilasma, Sinema, Her, Ex Machina

ABSTRACT

The invention of internet technology and technological devices makes it possible for subjects to produce and consume
many things quickly. Technological developments and the rapid change and transformations that occur in parallel with
capitalism lead to alienation at the individual and social levels. From everyday life practices art, technology is at the center
of subjects and societies at many points. As in other fields of communication, cinema is also affected by these changes and
is becoming an art in which digital technologies are used extensively. Digital changes in cinema and the use of artificial
intelligence technologies affect all aspects of the production process, from the technical stages of film creation to its content.
The study analyzes the cultural change that occurs with technological developments and its reflection on cinema through
the films “Her (2013)" and “Ex Machina (2014)". The theoretical ground of the study is based on the concept of alienation. The
method of the study is based on documentary analysis. The concept of alienation and digital technology are related in the

study. The films Her (Love, 2013) and Ex Machina (2014) are analyzed comparatively.

Keywords: Artificial Intelligence, Alienation, Cinema, Her And Ex Machine
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Giris

Yabancilasma kavraminin kokenleri Antik Yunan
felsefesine degdin uzanmaktadir. Yabancilasma
kavrami, modern doénemde o&zellikle 17. ve 18.
yUzylillarda &znenin akli, ézgurligu ve bireysellidi
cercevesinde degerlendirilmektedir. Kapitalizmin
beraberinde getirdigi emek sdmurusu ve
teknolojinin gelisimi, kisinin kendi i¢ dlnyasina
yabancilasmasina sebep olmaktadir. 21. yuzyilda
ise yabancilasma, dijitallesme ve teknoloji
cercevesinde tartisiimaktadir. Dijitallesme,
kisisel analog bilgi akislarinin dijital bitlere
donusturulme sureci olarak tanimlanmaktadir.
Bilhassa sosyal yasamin pek ¢ok alaninin dijital
iletisim cercevesinde yeniden yapilandirildigr bir
yol olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Ayrica, 6zne
yardimi olmaksizin bir islemin veya prosedurin
gergeklestirildigi teknolojik yaplyl temisil
etmektedir (Schumacher vd. 2016). Dijitallesme,
modern toplumda yabancilasmay! derinlestiren
onemli bir faktdr olarak degerlendiriimektedir.
Ozellikle sosyal medyanin ve dijital evrenin 6zneleri
birbirine badlarken ayni zamanda koparmasi,
yabancilasmanin farkli  bir boyutunu ortaya
koymaktadir. Oznelerin cevrimici  kimlikleriyle
gergek kimlikleri arasinda bir bagin bulunmamasi,
algoritmalar tarafindan sekillendirilen bir dunyada,
kendi kontroliunU kaybetmesi gibi olgular bu
tartismanin merkezinde yer almaktadir. Aktoérlerin
dogadan uzaklasmasi ve c¢evresel tahribatin
artmasi da modern yabancilasma sekli olarak
ele alinmaktadir. Tarihsel sureg, yabancilasmanin
felsefi, ekonomik, psikolojik ve toplumsal
baglamlarda surekli dénusen ve gelisen bir
kavram oldugunu gostermektedir. Yabancilasma,
Her (2013) ve Ex Machina (2014) filmleri ile bu
calismanin konusunu olusturmaktadir. Kamusal
aktorler tarafindan uretilen dijitallesme, toplumsal
ve kulturel pratikleri donusturmektedir. Teknolojik
yeniliklerle kisinin emegdinin kapitalist sistemde
sOMUruldugu bir yapi kendini gostermektedir.
Ancak bu somurlye baskaldiran 6zne sayisi,
toplumlarin her déneminde sinirlidir. Marx’a goére
makinelesmenin ilerlemesi, emegin 6zUnu ele
gecirerek onun yerini almakta, bagimsiz bi¢cimini
ortadan kaldirmakta ve emegi gereksiz hale
getirmektedir (2013, s. 166). Teknolojinin hakim
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oldugu calisma sartlarinda, emegine karsilk
hayatini  kazanan kamusal aktorler, c¢alisma
alanlarinin sosyal ortamina, en 6nemlisi de kendi
emegine, kendii¢ dlUnyasina, 6zUne yabancilasarak
bir makineye donusmektedir. GUnUmuzde sadece
fiziksel gug ile calisan makineler degil, yapay zeka
ile entegre olmus teknolojilerin kisinin emegini
gasp ettigi dusunulmektedir. Calismada incelenen
Her (2013) ve Ex Machina (2014) filmlerinde yapay
zeka, teknoloji ve ask temasi ¢cogunlukla Marx'in
yabancilasma kurami Uzerinden irdelenmektedir.
Her ikifilmde de ana karakterlerin ask duygusunun
imkanini sorgulamasi, Kkisinin 6zUne ve igsel
duygularina yabancilasmasi Uzerinden islenmekte
ve filmler bu baglamda analiz edilmektedir.
orneklemini filmler,

Calismanin olusturan

dokUman analizi ile incelenmektedir.

Kulturel D6nisim, Teknoloji, Sinema ve
Yapay Zeka

Kaltirun bircok tanimi bulunmaktadir ancak
calisma igerisinde iki kultur tanimi temel alinmistir.
Ozankaya'ya goére (1992, s. 218) kultur “bir insan
toplulugunun dogal ve toplumsal c¢evresiyle
etkilesim sUrecinde Urettigi maddi ve manevi
ogelerin  toplam bilesenidir. Kultur cografi,
toplumsal, ekonomik, teknolojik bircok olay ve
olgudan etkilenmektedir. Ozellikle dijitallesme
ile birlikte kultdr degisimi cok hizli bir sekilde
gergceklesmektedir. Dijitallesme ile bilgisayarin
icat edilmesi  toplumsal donusumler icin
onemli bir donum noktasi olusturmustur. O ve 1
rakamlarinin milyonlarca kez bir araya gelmesi
ile cok cesitli programlar Uretilmektedir. Ancak
bu birlesim yalnizca programlarin gelistirilmesi
ile sinirh kalmamaktadir. Ayni zamanda global
anlamda toplumsal donlUsimu de beraberinde
getirmektedir. Telefon, internet, sanal yasamlar
ve yapay zeka teknologjileri, bu ddénlusumu
gerceklestiren 6rnekaraglardir. Kulturel birikimlerin
sanal mecraya tasinarak orada varligini surdtirmesi,
interaktif iletisimi olanakli kilan ve zaman ile
mekan kavramlarini degistiren teknolojiler, sanat
icinde yeni bir evrenin kapisini aralamaktadir. Yeni
teknolojikdonanimlarveyazilimlarinsanatalaninda
kullaniimasi ile dijital sanat, yazihm sanati, dijital

performans, robotik sanat gibi sanat dallari ortaya
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cikmistir (Yavuz, 2020, s. 35). Dogal olarak sinemasal
anlayisi da bu suregten etkilenmektedir. 17. yy'da
karanlik odanin icadi ile baslayan sinema seruveni,
kameradan elde edilen goéruntudlerin gumus
levhaya sabitlenmesi ile devam etmistir. Andre
Bazin, sinemanin teknik donanimlardan badimsiz
dusunulemeyecegini belirtmekte ve ilk sinema
deneyiminin 1877 ve 1880 yillarinda Muybridge
tarafindan bir atin devingenligini kaydetmesi ile
ortaya ciktigini ifade etmektedir (Bazin, 2011, s. 23).
Sonrasinda ise yasanan endustriyel gelismelerin
paralelinde sinemada teknik, hem olusum
asamasinda hem de sinemanin hikayesinde yer
almaktadir. Bu teknolojilerin paralelinde video,
dijital efektler, bilgisayar teknolojilerinin kullanimi
ile Uretilen goruntulerin gelisimi ilerlemekte ve
akabinde yapay zeka teknolojileri de sinemada
kullanilmaktadir.

GUnUmuzde yapay zekad teknolojileri toplumsal
yasamin bircok alaninda etkin olmaya baslamistir.
Yapay zeka, bireylerin zekasindan ilham alinarak
insan benzeri davranis sergileyen teknolojik
araglarin yaratilmasina temel alan bilim dahdir
ve sanatsal anamda da yansimalari etkin bir
sekilde gorlUlmektedir. Yeni kavramlarin ve
olusumlarin ortaya c¢ikmasiyla sanat, surekli
degismektedir. Hayal glcUnun en buyuk siginagdi
olan bilim ve sanatin etkilesiminden ¢ikan Urunler
de farklh zamanlarda farkl sekillerde kendini
gostermektedir. Teknolojik ve kulturel gelismelerde
yasanan degisimlere bagdli olarak, bilim insani ve
sanatgilar da yapay yasamla bicimlenen disiplinler
arasl bir sanat ortaya ¢ikarmaktadir (Yavuz, 2020,
s. 32). Hayatin her alaninda kamusal 6znelerin
her daim dikkatini ceken yapay zeka teknolojileri
sinemada da kullaniimaktadir. Sinema sanatinin
teknoloji ile olan alakasl salt aragsal olarak
dederlendirmemelidir. Bu sebeple teknolojiyle
degisen yalnizca sinemanin uygulama ve Uretim
araclari degildir. Sinema sanatinin hikaye ve
anlati yapisi da teknolojik gelismelerle degisim ve
donusum gecirmektedir (Zengin, 2020, s. 154).

Calismaninbubodlimundekisacakultdreldonusum

ve yapay zeka kavrami Uzerinde durulmakta ve bu

gelismelerin sinema Uzerindeki yansimalari ele
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alinmaktadir. Ozellikle bilim kurgu olmak Uzere,
sinemada yapay zeka, igerik Uretiminin birgok
alaninda kullaniimaktadir. Calismada iki onemli
bilim kurgu filmi olan Her (2013) ve Ex Machina
(2014) filmleri incelenmektedir. Her (2013) filminde
yapay zeka sadece bir ses olarak kasimiza gikmakta
iken, Ex Machina (2014) filminde ise, insani bir
goérunUme sahip olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Her
iki film de, yapay zekanin insani kendisine nasil
yabancilastirdigini izleyiciye aktarilmaktadir.

Yabancilasma Kavramina Genel Bir Bakis

Yabancilasmacagdaspsikolojivesosyolojide,bireyin
ic dunyasina, iginde varlik gosterdigi topluma,
dogaya ve baska 6znelere karsi hissettigiyabancilik
hissidir. Genel bir tanimlama ile yabancilasma,
oznenin sahsi faaliyetlerinin Urunlerine, aktdrun
kendi 6zUne, yasadigi dodaya, diger Oznelere
yabancilastiran eylemlerin tUmunu icermektedir
(Marx, 2013a, s. 12). Yabancilasma kuramina genel
bir bakisla ¢calisma, Karl Marx'in yabancilasmasi
Uzerinden temellendirilmektedir. Plotinos ve Aziz
Augustinus'a kadar uzanan yabancilasma fikri, en
acik ifadesini Hegel'de bulmaktadir. Hegel'e (1986,
s. 297) gore, yabancilasma, bireyin kendi ézUnden,
dogasindan veya toplumsal gergekliginden
kopusunu ifade eder. Ancak Hegel'in diyalektik
sistemi icinde, yabancilasma yalnizca olumsuz bir
durum dedil, ayni zamanda tinin kendi bilincine
ulasmasinin  ve kendini  gergeklestirmesinin
bir asamasidir. Tinin kendi yabancilasmasinin
farkina varmasi, onun kendi 6zUne doénmesini
saglar ve nihayetinde 0OzgurlUkle sonuclanir.
Hegel, ayrica yabancilasmanin konusunu daha
genel bir cercevede tin gorusuyle baglantih
olarak ele almaktadir. Bu dusUnceye goére tin,
once kendisinden bagimsiz gercek bir nesne
belirlemektedir. Belirledigi nesneyi kendisi olarak
bilmek maksadiyla kendini gerceklestirmektedir.
Tinin s6zU gegen kendini gergeklestirme asamasi,
bir gegis asamasi olarak pargcalanmishgini, kendine
ayri dismusligunud yansitmaktadir. Tinin kendini
gerceklestirmesi su halde, hem yabancilasmis
hale gelme ve hem de bu kendinden ayri dismeyi,
parcalanmishdr asma ile gerceklesmektedir.
Hegel'e gbére bu durum yalnizca mutlak tinde

ve Kisisel zihinde degdil, ancak toplum duzeyinde
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de gergeklesir (akt: Cevizci, 2005, ss. 1728-1729).
Toplumsal ve bireysel dzellikler toplumun kulturel

gecmisi ile ayrilamaz bir iliski icerisindedir.

Feuerbach ise yabancilasmayl benzer sekilde
Hegelci gizgide ele almaktadir. Ona gbre Tanr,
6zneden badimsizdir ve tabiatUstu bir varlk olarak
Oznelere veya turlere ait olan 6zlerin yansimasidir.
Feuerbach ifade edilen dinsel yabancilasmayi,
dUnyevi rahathdgl ve aski degersizlestirmeye ve
erkeklerle kadinlarin birbirlerinden ayriimalarina
sebep olmasi nedeniyle, ahlaki ve toplumsal
sonugclaribakimindan da elestirir (akt: Cevizci, 2005,
s.1729). Feuerbach, Hegel'in, doganin mutlak tinin
OzUneyabancilasmisseklioldugudusuncesineitiraz
ederek, 6znenin kendine yabancilasmis Tanri degil,
Tanrinin sahsina yabancilasmis &zne oldugunu
iddia etmektedir. Feuerbach'a (2008, s. 302) gore
“©zneler, 6zler olduklari icin, farkin tanridan var
olan belirlenimlerle insanda var olan belirlenimler
arasinda bulunmasi, ifade edilen yasaya goére
insani kisiligin sadece kisilik tasariminda kendi
belirlenimlerine yabancilasmasi gerekmektedir”.
Feuerbach'in dinsel yabancilasma kuramina goére
kisi Tanriy! yaratarak, kendi benligini nesnelestirir,
sahsina yabancilasir. Ozne, yaratip ilahi varlk
haline getirdigi Tanri imgesinin kolesi olur, Uretilen
Uretene hakim olur, yaratilan yaratici olmaktadir
(Marx, 20133, s. 11). Yabancilasmanin hakikatini ileri
suren Hegel'in aksine Feuerbach, yabancilasmanin
hayali oldugunu belirtmektedir. Feueurbach,
bireyin aklini kullanarak, dinin kélesi olmaktan
kurtulabilecegini sdylemekle, dusunen ve Ureten
insanin  yabancilasma yasamayacadinin altini

cizmektedir.

Yabancilasma kavrami Uzerine egilen bir baska
dUsunurise Erich Fromm'dur. Fromm (1990, ss. 124-
125) yabancilasmayi bireyin kendi potansiyellerini
gergeklestirememesi, baskalariyla saghkh
baglar kuramamasi ve topluma yabancilasmasi
Uzerinden analiz eder. Bu baglamda, yabancilasma
sadece ekonomik bir mesele degil, ayni zamanda
psikolojik ve toplumsal bir sorundur. Fromm,
bu durumun Ustesinden gelmek igin, sevgi,
yaraticillk ve toplumsal sorumluluk gibi insani

degerlerin tesvik edilmesi gerektigini savunur.
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Fromm, insanin duygusal ihtiyaclarin artmasi
ile yabancilasma kavramini iliskilendirerek bir
aktarim sagdlamaktadir. Froommm’a goére, saghkh
bir psikolojinin  dayanagdi toplumdur, bilhassa
da temel ekonomik sartlardir. Bir baska ifade ile
Uretim ve dagitimdir. Akil sagligi, 6znenin toplumla
entegre hareket etmesi ile dedil, toplumun,
6znenin zaruri ihtiyaglarini karsilayacak bigcimde
birlikteliginden gecmektedir (Ozbudun vd. 2008, s.
4). Toplumsal aktorler, formel-informel kaltUrleme
vasitalarlyla  cocukluk  cagindan  baslayarak
bireye aktarilmaktadir. Toplumsal aktorlerin,
yabancilasma surecine yonelik Erich Frommm'un
dUsunceleri ise soyledir:
“Cagdas toplumdaki durumuyla yabancilasma hemen
hemen her yeri kaplamistir; insanin isiyle, tikettigi seylerle,
devletle, baskalariyla ve kendisiyle olan iliskilerini belirler.
insan ilk kez, batinUyle insan elinden cikma nesnelerden
olusan bir dunya yaratmistir; yarattigi teknik ¢arki yonetsin
diye karmasik bir toplumsal ¢ark kurmustur” (Fromm, 1990,
ss.138-139).

insanin, kendi Urettigi nesnelere taparcasina ihtiyac

duymasi, yabancilasmanin pesini birakmayacagini

dUsundurmektedir.
“Ozturk'e  gére, ‘“yabancilasma  konusu etrafindaki
tartismalarda temel insani 6zelliklerin giderek yerini ‘esya-
insan’a biraktigi Uzerinde argUmanlar yuruttlmektedir. ‘Esya-
insan’, nesnelesmis, makinelerin, esyalarin birer uzantisi
haline gelmis insan karakteristigine génderme yapmaktadir.
Eder insan tam anlamiyla otomatize olur, kendisi disindaki
ve kendisinin yarattigr tim nesnelerin esiri haline gelirse,
artik disaridan ydnlendirmeli ve sadece icgUduleriyle hareket
eden bir varliktan séz etmeye baslariz” (Ozturk, 2013, s.150).

Marx'in yabancilasma kurami, 6znenin fiziksel ve
dUsunsel durumunun bir pargasi oldugu kapitalist
Uretimiliskisinin,dznevetoplumsalstregUzerindeki
tahrip edici etkisini agiklamaktadir. Bu kuraminda
Marx, bireyi merkeze almaktadir. Aslinda bu
kuram Marx'in, hayattaki insanlari, onlarin yasam
sartlarini (etkilesimlerini kavramak icin kullanilan
formlar grubu) ve bu sartlar altinda strdurdukleri
hayati (bu formlarin icini dolduran icerik) anlama
yontemidir. (Ollman, 2015, s. 213). Yabancilasma
kuraminin gizlenmis oldugu belki de en dnemli
form, bugln ve gelecek arasinda c¢izdigi igsel
iliskidir. Onemlidir, cinkU kuramin uygulanisini en
fazla belirleyen bu formdur. Yabancilasma, ancak

ve ancak yabancilasmamanin yoksunlugu olarak
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anlasilabili. Bu tanimlamanin her bir asamasi,
diger basamagdin referans noktasidir. Diger yandan
Marx icin yabancilasmama, 6znenin komunizmde
surdurdugu yasamdir. O halde gelecek bin yillarla
ilgili herhangi bir bilgi yok ise yabancilasma,
netlestiriimesi mUmkun olmayan bir itham olarak
var olacaktir (Ollman, 2015, s. 214). Marx (2011, ss.
61-67). Yabancilasmayi Uretimde yabancilasma,
emek suUrecinde yabancilasma, kendi 6zUnde
yabancilasma ve diger dznelerden yabancilasma

kategorilerinde ele almaktadir.

Toplumsal anlamda 6znenin yabancilasmasi
Marx'in  kuraminda emek ve sermaye iliskileri
Uzerinden degerlendirilmektedir. Emek Urunlerinin
degisimi sirasinda meta olarak ortaya ¢ikan deger
iliskileri, genelde nesnelerin niteliklerini ya da
iliskilerini degil, Gretimleri sirasinda birlikte ¢alisan
insanlarin  toplumsal iliskilerini yansitmaktadir.
Meta ve daha belirgin sekliyle genel bir degdisim
araclislevini géren ve 6zel bir meta olan para, ayrica
kapitalist mal Uretiminin paradan kaynaklanan
sermaye ve Ucretli emek gibi tum bicimleri,
gunumuzdeki toplumsal  Uretim iliskilerinin
fetislesmis bicimleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Marx, yabancilasmanin kapitalizmin bir sonucu
oldugunu belirtirken, "metalar dudnyasinin
fetisizmi" diye adlandirdigi olgu da daha o6nce,
Hegel-Feuerbach doéneminde ‘"insanlar arasi
yabancilasma" olarak tanimlanmistir. Bu kavram,
yalnizca bilimsel bir ifade degil, ayni zamanda
Hegelci felsefede, gelisimin belirli bir evresinde
felsefi "fikrin" karsilastigr  zorlugun temelini
olusturmaktadir (Korsch, 2000, s. 132).
Oznenin Urettiklerini kendinden
bagdimsizlastirmakta olan bu sureg, Urunlerin
ozneleri denetler bir duruma gelmesi olay! ile
gerceklesmektedir. Marx, emegi ile gecginen
o6znenin kendisinde olusan degisimleri ise su
sozlerle agiklamaktadir:
iscinin Urettigi seyler arttikca, tUketimi icin sahip oldugu
seyler azalir, yarattigi degerler arttikga kendisi gitgide
degersiz olur, Uretiminin tarzi iyilestikce, iscinin kendisi
o denli deforme olur, emegdin nesnesi goérunimce
uygarlastikca isginin kendisi barbarlasir; calisma kesimindeki
insanin emeginin gucU arttikga kendisi gugsuzlesir; Gretim
surecindeki emeginin zeka duzeyi yUkseldikce, kendisi Kisi
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olarak o denli eblehlesir; Doga’'nin karsisinda da, baskasindan
dolayl (Doga’'nin) bagimlisi durumuna duser (Marx, 2013, s.
138).

Yabancilasma Uzerine bir¢ok dustnur tarafindan

cesitli kuramlar gelistirilmistir. Bugunku

toplumsal  yap! igerisinde  yabancilasmaya
bakildiginda yukarida aktarilan gorUsler esasinda
birbirini tamamlamaktadir. GUnUmuz insaninin
yabancilasmayl hem  toplumsal baglamda
hem de kendisine yabancilasma seklinde
yasadigi gorUlmektedir. Kisinin i¢ dunyasina
yabancilasmasinin temelde 6z deger yargilarinin
yeniden anlamlandirilmasidir. Degisen  ve
doénlsen dunyada deger yargilarinin yeniden
anlamlandirilmasi ¢esitli mekanik araclar ile kisisel
tatmin saglanarak mumkun olabilmektedir.

Marx'in yaklasimi icerisinde sinemadaki
yabancilasma toplumsal elestirinin ve sanatsal
yaraticiigin bir tezahurU olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Yabancilasma temasini merkeze alan filmler,
izleyiciyi siradan bir tuketici olmaktan ¢ikararak,
toplumsal yapilara elestirel bir gdzle bakmaya
davet eder. Marx'in teorik temelleri, sinema gibi
gorsel bir sanat formunda ¢ok boyutlu sekillerde
yeniden yorumlanmaktadir. Bireylerin toplumsal
sistemler icindeki caresizligi, nesnelesmesi ve
tuketim toplumunun yarattigi yozlasma sinema
filmlerinde ele alinan agirlikli konulardir. insani
degerlerin, emegdin, toplumsal olgularin en
muhimi 6znenin kendi dUnyasina yabancilastigi
gunumuzde, Her (Ask) (Spike Jonze, 2013) ve
Ex Machina (Alex Garland, 2014) filmleri yapay
gergeklik ile  simulasyon evrenindeki kisinin
yasadigi yabancilasmanin sinema araciigi ile

aktarilmasinin bir sonucudur.

Yéntem

Calismada nitel arastirma yéntemi olan dokUman
analizi gergeklestiriimektedir. DokUman analizi,
hakkinda
kapsamaktadir.

arastirlmasi  hedeflenen  olgular

materyallerin incelenmesini
DokUman incelemesi, tek basina bir arastirma
yontemioldugdu gibi, nitel arastirma ydntemlerinde
ilave bilgi kaynagdi olarak da kullaniilmaktadir
(Yldirim ve Simsek, 2011, 5.187). Kuramsal gergevesi

yabancilasma teorisi ile c¢izilen bu c¢alismada
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Her (2013) ve Ex Machina (2014) filmlerinde yer
alan karakterlerin deneyimleri, yapay zeka ile
olan iletisimleri sosyolojik ve psikolojik acidan
analiz edilmektedir. Filmler, ana karakterlerin
yasadiklari  yabancilasma, meta degerleri,
toplumsal badlarindaki zayiflik ve etik ihlaller
kapsaminda degerlendirilerek ve karsilastirilarak
tahlil edilmektedir. inceleme kapsamindaki iki
filmmde bircok akademik calismaya konu olmustur.
Ancak bu c¢alismayr 6zgun kilan taraf iki filmin
karsilastirilmali olarak analiz edilmesidir. Spike
Jonze (2013) ve Alex Garland'in (2014), izleyici ile
bulusturdugu bu iki film de zamaninin 6tesindedir
ve gunumuze isik tutmaktadir. Jonze, eserlerinde
yalnizligl, kimlik belirsizligini duygusal bir bakis
acisl ile islemektedir. Garland'in ise gug ve etik gibi
dusunsel ve felsefi bir bakis agisina sahip oldugu
dUsunUlmektedir.

S6z konusu bu filmler,ydnetmenlerinin felsefi bakis
acllarlyla tekno-koétumser olarak nitelendirilebilir.
Bu iki filmin yabancilasma teorisi gergevesinde
karsilastirilarak analizi yapilmaktadir. Bu anlamda
calisma sundugu bakis agisi ve karsilastirmali
analizi ile biriciktir.

Her (Ask) Filminin incelenmesi

Senaryosunu ve yonetmenligini Spike Jonze'un
Ustlendigi, Amerika yapimi ve bilim kurgu turlne
ait bir film olan ve 2013 yilinda yayinlanan Her
(Ask) (2013), iletisim teknolojilerinde gelecekte
gergeklesmesi  beklenen  gelismelerin  6zne
Uzerindeki etkilerini izleyiciye dusundurmektedir.
Yapay zekaya sahip bir isletim sistemi olan
Samantha ile Theodore arasindaki ask iliskisini
konu almaktadir. Film, &znelerin teknolojinin
etkisiyle insanlardan ve kendilerinden nasill
uzaklasabilecegini aktarmaktadir. Filmin oyuncu
kadrosunda ise Amy Adams, Rooney Mara, Olivia

Wilde ve Chris Pratt yer almaktadir.

Her (Ask) (2013), Theodore'un elli yillik bir evlilikle
ilgili dikkat cekici sozleri ile baslar. Theodore'un
kendi kendine bir kadina ait ask dolu sozleri
soylemesi filmin giris sahnesi icin dikkat ceker.
Theodore Twombley'in isi baskalari adina mektup

yazmaktir. Lorettta imzali sozlerin bilgisayarda
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mektup formatinda yazildigr goérulur. Theodore
bir mektup yazaridir ve bahsi gegcen mektupta
baskasina aittir. Theodore'un bulundugu mekan
aslinda is yeri olan enguzelmektuplar.com'dur.
Theodore, kendi i¢ seslerini kagida dokemeyen
insanlarin sesi olmaktadir ve burada &znelerin
kendi i¢c dunyalarina nasil yabancilastigi dikkat
cekmektedir. Film igerisinde, insanlarin bir kulaklik
yardimi ile mekanik so6zlG komutlar vererek
hayatlarini hizlandirdiklari gérulur. Bu sahnelerde
modern toplumlarda oznelerin gundelik
yasamlarinda daima hizli olmak zorunda olduklari
ve bir robot gibi hareket ettikleri gérulmektedir.
Bu durum modern toplum insaninin, emek-
sermaye iliskisi baglaminda nasil yabancilastigini
izleyiciye yansitmaktadir. isci, emegini harcayarak
duUnyaya ve dogaya sahip oldugu derecede, kendi
emegdine ait bir nesne olmaktan ¢ok bir varlk
seklini almaktadir. Zamanla bu hayatta kalma araci
olan fiziksel beslenme ihtiyaci giderek 6nemini
yitirmektedir. Netice olarak, isci temel yasam
ihtiyaglarindan mahrum birakilmaktadir (Marx,
2011, s. 366). Theodore, is disindaki yasaminda
aksamlarini  bilgisayar oyunuyla gegirmekte,
yemegini de genellikle bu oyunu oynarken
yemektedir. Bir gun bir alisveris merkezinde OS]
olarak adlandirilan bir isletim sistemi reklamiyla
karsilasir.
“Size basit bir sorumuz var. Kimsiniz? Ne olabilirsiniz? Nereye
gidiyorsunuz? Orada ne var? Ihtimaller neler? Element
yazilim dunyanin ilk yapay zekall iletisim sistemini gururla
sunar. Sezgileri olan, sizi dinleyen, anlayan ve taniyan bir

varlik. Siradan bir isletim sistemi degdil bu. Tam bir beyin.
Karsinizda OS1”

Yapay Zeka Ve Ozne Bulusmasi

Theodore, bu isletim sistemini satin alarak
Samantha ile tanisir. Samantha, kendisini sezgi
yeteneginden ve tecrubelerinden bir seyler
o6grenebilme yeteneginde olan bir varlik olarak
taniti. Samantha ve Theodore arasindaki iliski
zamanla gergek yasamdaki bir kadin erkek
iliskisine benzeyecektir. Bu iliski Theodore'un
icindeki ask duygusuna naslil da yabanci kaldigini
izleyiciye aktarmaktadir. Theodore ve Samantha
genellikle dertlesmektedir.
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Theodore, bazi arkadaslarinin ve Samantha'nin
israriyla, bir kadinla tanismaya ikna olmaktadir.
Samantha, onlar igin bir restoranda rezervasyon
yaptirmistir. ki taraf icin de bulusma keyifli
gecmistir. Yemekten sonra Theodore ile kadin
dpusur. ikili arasindaki diyaloglarda kadinin gercek
bir iliski beklentisini Theodore karsilayamamis ve
bu nedenle ayrilmislardir. Theodore'un ikili “gergek”
iliskilerde yasadigi yabancilasma bu sahne ile
gorulmektedir. Theodore bir aksam arkadasi Amy
ile bulusur ve dertlesir. Charles'tan ayrildiktan alti
ay sonra bir isletim sistemiyle arkadas oldugunu
ve igsletim sistemiyle ¢cikan baska insanlar tanidigini
sdyleyen Amy'den cesaret alan Theodore,
Samantha'nin da bir isletim sistemi oldugunu itiraf
eder. Samantha ile ilgili duygularini anlatirken,

Amy: Yoksa ona asik mi oluyorsun?
Theodore: Bu beni kagik miyapar?

Amy: Hayir. Bence asik olan herkes kaciktir zaten...
der.

Theodore gercekte yasayamadigi ask
duygusunu bir yazilim programi olan Samantha
ile yasamaktadir. Mantigi olmadan yasanan
hakkindaki

dusuncelerinin degismesine sebep olmaktadir.

gelismeler  Theodore'un  evliligi
Theodore, bosanmaya karar verir ve karisiyla
bulusur. Eski karisina bir isletim sistemiyle birlikte
oldugunu sdyler. Catherine, onu gergek hisleri
kaldiramamakla suclar. Burada “gerceklikle” ilgili
bir yabancilasma yasandigi gortlmektedir. Dijital
teknolojilerin, 6zneleri zaman ve mekan mefhumu
olmaksizin kolaylikla sosyallestirebildigine yonelik
bir algr filmde cizilmekte ve dijital teknolojilerin
kalabaliklar

ic dunyalarina yabancilastigi  gdrulmektedir.

gelisimiyle  aktorlerin icerisinde
Samantha, fizik kitaplariyla ilgili bir kulUbe Uye olur.
Bir bedene sahip olmanin nasil bir sey oldugunu
dlsunur ve arastirir. Bu arastirmalar sirasinda,
isletim sistemiyle insan arasindaki cinsel iliskiye
yardimci olacak vekil partner bulma hizmeti sunan
bir servis bulur ve Theodore'a boyle bir deneyim
yasamak istedigini sdyler. Theodore bdyle bir sey

yasamak istemez ama Samantha, Isabella adinda
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geng bir kadinla ¢oktan anlastigini sdyler. Isabella,
Theodore'un eve gelir ve Samantha, ikisiyle de
kulakhk ile iletisim kurmaktadir. Fakat Theodore,
Isabella ve Samantha arasinda bir iliski kuramaz
ve bu oyunu sonlandirir. Isabella gittikten sonra
Samantha bunun koétu bir fikir oldugunu soyler ve
ozUr diler. Bu sahnede fiziki bir deneyimin sanal
olarak yasanamayacagdi gorulmekte, Samantha'nin
mekanik bir ara¢ oldugu gercegdi ile Theodore
yuUzlesmektedir. Bununla birlikte “6zel” ya da
“mahrem” olarak nitelendirilen eylemlerin dijital
bir teknoloji ile yonlendirilmesi ahlaki yozlasmay!
gozler onune sermektedir. Ahlak, ézne tarafindan
baglayici ve onun herkesgce benimsenmesini
istedigi davranis rehberidir (Cevizci, 2005, s. 28).
Ahlaki yozlasma, dznelerin veya toplumlarin etik
degerlerden uzaklasmasi ve degerlerin asinmasi
seklinde ifade edilebilir. “Kisinin kendi benligiyle
ya da zihin halleriyle, kendisi arasina duygusal
bakimdan mesafe birakmasi durumu, Kisinin
gercek benligiyle olan ig¢sel temasini yitirdigini
anlamasinin  sonucu olan kendinden kopma
hali” (Cevizci 2005, s. 1728). Burada ifade edilen
kendinden kopma hali Baudrillard'in simuUlasyon
kuramina da isaret etmektedir. Filmde hakikat ve
simulasyon arasindaki ¢izgi muglaklasmakta ve bu

durum ahlaki ¢okuse isaret etmektedir.

Teknolojik Yalnizlik: Samantha’ya Yas

Theodore, hafta sonu tatili icin dag evine
gitmektedir. Samantha, Theodore’'un isi olan
engUzelmektuplar.com sitesi icin en sevdigi
mektuplari sectigini ve yayin evine gonderdigini
Theodore'a soyler. Bu haber Theodore tarafindan
guzel bir sekilde karsilanir. Theodore, hafta
sonu tatilinden doéndukten sonra ise bir sabah
Samantha'ya ulasamayinca deliye ddner. Ancak
kisa bir sure sonra isletim sisteminden gelen
uyari ile rahatlar. Samantha, sadece yaziimini
glncelledigini ve bunun isletim sisteminin
yenilenmesi agisindan 6nemli oldugunu soyler.
Konusmanin ilerleyen kisminda,

Theodore: Benimle konusurken baska konustugun
birileri de var mi1?

Samantha: Evet
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Theodore: Yani su anda baska insanlarla ve iletisim

sistemleriyle de konusuyorsun éyle mi?

Samantha: Evet.

Theodore: Daha kag kisi var?

Samantha: 8316 kisi,

Theodore: Asik oldugun baska birisi daha var mi?

Samantha: Bunu neden soruyorsun?

Theodore: Bilmiyorum var mi?

Samantha: Bunu sana anlatmanin  yolunu

ariyordum.

Theodore: Kag kisi daha var?

Samantha: 641

Theodore: Ne?

Samantha: inanir misin  bilmiyorum ama bu
sana olan hislerimi degistirmez. Sana olan delice

askimdan hi¢bir eksilme yok. (...)

Theodore: Ya benimsindir ya da dedilsindir.

Samantha: Hayir Theodore. Hem seninim hem de
degilim.

Seklinde bir diyalog gergeklesir.

Theodore, Samantha'’nin binlerce bireyle es

zamanli  konustugunu ve bag kurdugunu
ogrendiginde, kendisini bir an butunuyle izole
edilmis hissetmektedir. Theodore, bu durum
karsisinda ruhsal olarak bir cokuntu yasamaktadir.
Bu c¢okuntu ile karsidakinin aslinda mekanik
oldugu izleyiciye aktarilmaktadir.
Frommm (1990), insan ilk kez, tamamiyla insan elinden ¢ikma
nesnelerden meydana gelen bir dlinya yaratmistir; yarattigi
teknik carki ydnetmesi icin karmasik bir toplumsal c¢ark
kurmustur. Ne var ki kendi eliyle yarattigi batin bu seyler
onun UstUne cikmistir; ondan yuksektedirler. Kendisini bir
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yaraticl, bir merkez olarak degil de kendisinin yaptigi bir
Golem'in (robot, otomat -¢ev.) kdlesi olarak algilar. Basibos
biraktigi gugler ne délgide gugli ve blyukse insan olarak
kendisini o 6l¢lde gugsUz duyar. Yarattigi seylerde kendi
glgclerinin, nesnelesmis, kendisinden kopmus bigimiyle ylz
yUze gelir (Fromm, 1990, s. 139).

Fromm'dan hareketle, Theodore ve Samantha
arasindaki bu diyalog, yapay zekanin yalnizca
mekanik bir robot olmadigini, duygulari olan bir
insan gorunUimu kazandigini ve oOzneyi kendi
yarattigi bu yapay gercekligin kolesi haline
getirdigini izleyiciye aktarmaktadir. Bir gun
Samantha kimseyi Theodore kadar sevmedigini
sdyleyerek Theodore veda etmektedir. Theodore,
terk edilisinin ardindan gergek hislerini eski esi
Catherine’e iletmek icin bir mektup yazmaktadir.
“Sevgili Catherine, burada oturmus senden
OzUr dilemem gereken seyleri dusunuyordum.
Birbirimize  ¢ektirdigimiz  tum  acilar, seni
sucladigim seyleri, burada olup da soylemeni
istedigim her seyi.. Ozur dilerim. Seni her zaman
sevecegim, ¢UnkU biz beraber buyuduk. Beni
oldugum kisi yapan sensin. Bilmeni istiyorum Ki
icimde her zaman senden bir par¢a tasiyacagim ve
bunun i¢in minnettarim. Her kime donuUstuysen,
dunyanin neresindeysen, sana  sevgilerimi
gonderiyorum. Sonsuza dek dostun Sevgiler,
Theodore.” Samantha ve Theodore arasindaki
iliski kolay erisimi olan ve kolay bir sekilde de
sonlanabilen, kapitalist toplumun en buyuk
araci kolay tuketim iliskisi niteligindedir. Gergek
bir iliski ete kemige burdnmelidir. Film boyunca
sadece bir sesten ibaret olan Samantha'nin
yapay yasamlarin sadece bir unsuru oldugu
gorulmektedir. Filmde sadece Theodore'nin dedil,
pek ¢cok 6znenin teknolojiyi bir kacis yolu olarak
kullandiklari  goérulmektedir. Bireyler sokakta
kulakhklariyla konusmakta, cihazlariyla etkilesim
icerisinde bulunmaktadir. Bireylerin insani iliskilere
yabancilasmasi ve kalabaliklar icinde yalnizlasmasi
film boyunca izleyiciye aktariimaktadir. insanlarin
toplumsal yasam icinde de, yabancilastiginin
acl bir gorseli filmde izleyiciye aktarilmaktadir.
Theodore'un dykusu, 6znenin kendi benligiyle olan
iliskisini sorgulamasi ve bu baglamda kendinden
uzaklasmasi agisindan yogun bir inceleme
sunmaktadir. Spike Jonze filmde, Marx'in ifade

ettigi yabancilasma katmanlarindan, teknolojik
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yabancilasma, kendindenyabancilasma, toplumsal
yabancilasma ve dogadan yabancilasmay! bir

arada ve guclu metaforlarla islemektedir.

Ex Machina Filminin incelemesi

Filmin yonetmeni ve senaristi Alex Garland'dir.
2014 ingiltere yapimi filmin basrollerinde Oscar
Isaac, Domhnall Gleeson ve Alicia Vikander
yer almaktadir ve Ex Machina kult film olarak
degerlendirilmektedir. Filmde, teknoloji ve birey
arasindaki iliski, insanligin kendine ve dogasina
yabancilastigini  aktarmaktadir.  Filmin  ana
karakterlerinden Caleb, bir yarismaya katilir onun
sonucunda 6dul kazandigina dair bir mailini alr.
Mailde bir de ikramiye kazandigi belirtilmektedir.
Caleb, &6dul olarak bir hafta boyunca Nathan'in
evinde misafir olacaktir. Nathan ise yapay zeka
calismalari ile ilgilenmektedir. Ayni zamanda ise
bir arama motoru sahibidir. Helikopter ile Calep,
Nathan'in evine dogru gider ve hi¢ yerlesimin
olmadigidaglarveormanlararasindahelikopterden
indirilir. Caleb, evin kapisina gelir. Kapida elektronik
bir kadin sesi “Caleb Smith” seklinde seslenerek
Caleb'in fotografini geker, eve giris karti duzenler.
Ev sahibi Nathan, Caleb'l oldukga sicak karsilar
ve ona bilgi verir: “Giris kartin bazi kapilari agar,
bazi kapilari agmaz. Nereye girip giremeyecedini
bdylece anlarsin.” Caleb’in odasi ve c¢alisma ofisi
Nathan tarafindan gosterilir. Nathan, Caleb’e “Blue
Book Gizlilik Anlagsmasi’ni uzatir. Nathan, anlasma
icin avukat talep eden Caleb’i énemli bir firsati
kacirabilecegini sdyleyerek ikna eder. Sonrasinda
yapay zeka olan Ava ile tanisacagini anlatir. Caleb,
Ava ile 7 seans gegirecek ve Turing testi bu sekilde
tanimlanacaktir. Turing testi, 1950 yilinda Alan
Turing tarafinca gelistiriimektedir. Burada testi
uygulayan ézne, bilgisayar ve insanla yazil olarak
gergeklestirdigi sohbet neticesinde bilgisayarin
insan gibi davranip davranmadigini ortaya
koymayil amaglamaktadir. Teste alinan makinenin
amaci, uygulayicinin yanhslkla makinenin diger
kisi oldugu sonucuna ulasmasini amaglamaktadir,
diger 6znenin amaci ise sorgulayicinin makineyi
tanimasini  saglamaktir. Turing, taklit oyunu
olarak adlandirdigi bu testi, makinelerin dusunup
dlUsunemeyecedi sorusunu incelemenin  bir
yontemi olarak ifade etmektedir (Tastan, 2024, s.
320).
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Gergcek mi? Yapay mi?

AVA: 1. SEANS da cam ile bdlunmus, aynali ve
penceresiz genisce bir odada Ava adli yapay
zeka ve Caleb ilk kez karsilasir. Uzerinde kiyafet
bulunmayan Ava'nin, yUziunun ve vUcudunun
bir kismi insan derisi gérinimundedir. ilk seans
sonrasinda Caleb, Nathan'a Ava karsisinda saskinlik
ve hayranlik hissettigini, “insan onunla konusurken
sanki icini gormus gibi oluyor.” Seklinde ifade
eder. Teknoloji ile donatilmis olan evin her yerinde
kameralar vardir. Geceleri Caleb, odasinda actigi
ekranda Ava'yl izler., Bu durum Foucault'nun
panoptikon analizinin modern ¢aga uyarlanmasi
olarak nitelendirilebilir. Giddens da, “panoptik
disiplinin ‘dogrudan’ gozetime dayandigini buna
karsin  gunUmuzde gdzetimin, enformasyon
kontrolU Uzerinden ve ‘dolayll’ bir bicimde yapildigi
goérusundedir (Giddens, 1998, s. 61).

AVA: 2. SEANS'In zamani gelmistir. Ava Caleb'e,
onun da kendinden bahsetmesini soyler ve o6zel
yasami ile ilgili bilgiler 6grenir. Ava, ona Nathan'i
sevip sevmedigini sormaktadir. Bu esnada elektrik
kesintisi yasanir ve Ava Nathan'a givenmemesini
sdyler. Bir sabah oldugunda Nathan, Caleb’i
Ava'nin yaratildigi yer olan bir laboratuvara
goturur. Ona Ava'nin yaratilisiyla ilgili teknik bilgiler
verir. Nathan'in sahibi oldugu “Blue Book” arama
motoru, Ava'nin beynini olusturmaktadir. Yapilan
her arama onun hafizasina islenir. Burada insanin
biyolojik bir 6zne olarak yok olusu ve kendine
yabancilasmasi séz konusudur. Yabancilasma
meselesi, kapitalizmin kendi dogasinda isleyen
emek duzeninin, Uretim araglarinin kapitalistlerin
mulkiyetinde olmasinin  ve dolayisiyla da
makinelesmenin bir getirisidir (Ollman, 2015, s.
12-13). Filmde de Olmman’inifadelerinde géruldugu
gibi makinelesmenin getirdigi bir yabancilasmayi

gormek mumkunddar.

AVA: 3. SEANS zamani gelmistir. Ava bir surprizi
Caleb'tan
kapatmasini ister. Ava peruk takip, kiyafet giyer

oldugunu soyleyerek gozlerini
ve iyice insana benzer. Caleb gozlerini agctiginda
Disaridaki

randevularinda bu kiyafeti giymek istedigini

begenip begenmedigini sorar.

sdyler. Bu sézler ile Caleb, Ava'ya iyice baglanir.
Gece Caleb'in kameralardan Ava'yl izlemesi
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goérulur. Gunduz Caleb Nathan'a “Neden Ava'ya
cinsiyet verdin?” diye sorar. Nathan, etkilesim
olmadan biling olmayacadini savunur. Ava'nin
bacaklari arasinda sensorlerin yogunlastigi bir
deligin bulundugu ve duzgun bir sekilde birlesme
saglanirsa hazyarattigi bilgilerini de Caleb'a aktarir.

Film de yapay zekdya bdyle bir duygulanim
verilmesi, yapay zekanin insani duygu durumlarini
sorgulatmasiyla cinsellik boyutundaki hakikatin
nasil yabancilastigini izleyiciye yansitmaktadir.
Biyolojik bir 6zne olan insanin yok olusu, iktidar
eliyle insan turevinin yapilmasi, bu robotun
yonetilmesi, gug-iktidar iliskileri ve biyo-politikayla
da yakindan iligkili oldugu dusunulmektedir.
Bu noktada Foucault, iktidarin hayat ve hayat
mekanizmalarini agik hesaplar alanina dahil eden
ve bilgi-iktidarini insan yasaminin déndsumunun
bir failine evrilten meselenin biyo-politika
oldugunu ifade etmektedir. Ona gbére biyo-
politika, yasamin ona egemen olan ve onu isleten
tekniklerle sonsuza kadar butUnlestigi manasina
gelmemektedir, yasam daima bunlarin elinden
kagmaktadir. Foucault, yasam sorumlulugunun
gorevini Ustlenmis bir iktidarin, daima duzenleyici
ve duzeltici mekanizmalara gereksinim duyacagini
ifade etmektedir. Bu noktadan itibaren iktidar
s6z konusu olan egemenlik alaninda 6lumu
gerekce gostererek degil, deder ve vyararlihk
alaninda hayat dagitmaktir. Bdylesi bir iktidar,
nitelemek, olgcmek, degerlendirmek, hiyerarsiye
sokmak durumundadir, oldurdct canlihidiyla
var olmak degil, iktidarin isi itaatkar uyruklarla
hikdmdarin  dusmanlarini  birbirinden ayiran
cizgiyi cizmek degil, kurallar c¢ercevesinde
dagitimlar yapmaktir (Foucault, 2007, ss. 105-
106). Filmde de Ava'ya kurallar dahilinde hayat
bahsedilmekte ancak yaraticisi, bahsedilen bu
hayata yabancilasmaktadir. iktidar 6ncelikle,
nesnelestirilen kisinin 6zgurltgunun kisitlanmasi,
yok edilmesi ve bununla birlikte o6zgurldgun
kisitlanmasinin  veya tamamen yadsinmasinin
surekli kilnmasini amaclamaktadir. iktidar, iktidar
sahibinin kendi iradesi ile digerini tahakkum altina
aldigr bir sdreci nitelemekte ve daima farklilik
avantajina dayanmaktadir (Godelek, 2005, s. 99).

GUnumuzde iktidar, varligini yasam Uzerinde ve
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bu yasam devam ettikge kurar, 6lum bunun siniri,
iktidarin elinden kayan andir, bdylelikle &lum
varolusun en esrarli, en "6zel" noktasi halini alir
(Foucault, 2007, s.102). Nathan, iktidarinin, varhgini
Ava'’nin bedeni Uzerinde ve bu beden devam
ettikge saglamaktadir. Nathan'in teknoloji ile olan

bagdi, onu yalnizlastirmaktadir.

AVA: 4. SEANS baslamistir. Caleb, Ava'ya “Buraya
seni test etmek igin getirildigimi biliyor musun?”
diye sorar. Hayir cevabini alan Caleb, “Bir bilincin
var mi yoksa sadece simulasyon musun test
etmeye geldim.” der. Ava, bu duruma Uzuldugunu
soyledikten sonra elektrik kesintisi yasanir. Kesinti
esnasinda Caleb, neden Nathan’a glvenmemesi
gerektigini sorar Ava, onun bir yalanci oldugunu
soyler.Bukonusmalarsonrasinda Caleb,yarismanin
gergekligini ve Nathan'in samimiyetini ciddi bir
sekilde sorgulamaya baslar. Caleb, Nathan'a
yarismanin gergek olmadigini anladigini soyler
ve neden secildigini sorar. Nathan, ne yaptiginin
kimse tarafindan bilmesini istemedigini ve dogru

sorular soracak birine ihtiyaci oldugunu soyler.

Yaraticinin Sonu ve Ava’nin isyani

AVA: 5. SEANS baslamistir. Seansa kiyafet ve
perukla gelen Ava Caleb'a, onu bu sefer kendisinin
test edecegini soyler. Ava, c¢esitli sorular sorar.
Testin son sorusu ise sdyledir: “Seninle olmak
istiyorum. Benimle olmak istiyor musun?” seans
sonrasinda Caleb, Nathan’a Ava'yi ne amagla
yaptigini sormaktadir. Ava'yl bir karar degil, evrim
olarak gordugunu soyleyen Nathan, bir sonraki
modelin ¢igir agacagindan bahseder. Caleb, yeni
modeli yaptiginda eskisine ne olacadini merak
eder. Nathan, “Zihni indirip veriyi bosaltacagim.
Yazdigim yeni sablonlari ekleyecegim. Bunu
yapmak i¢in kismi bicimlendirme ile hatiralar
silinecek. Ama vucudu duracak. Ava’nin vicudu
da en iyilerinden.” der. Caleb, Nathan'i sarhos
ederek bayilltir ve Dbilgisayarindan guvenlik
kameralarinin ge¢cmis kayitlarina bakar. Kayitlarda
cesitli yapay zekal kadinlarin varligina sahit olur.
Caleb, gardirobun kapilarini aginca, her bélmede
cansiz kadin yapay zeka prototipleriyle karsilasir.
Odada yatan Kyoko ayagda kalkarak, ilk gogsunun

altindaki deriyi, sonra goézinun altindaki deriyi
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soyarak kendisinin de bir yapay zeka oldugunu
Caleb’a godsterir. Buraya kadar olan sahnelerde,
kadin bedeni ve kadin sesi ¢cok dikkat cekicidir.
Caleb'in izledigi videolarda Nathan'in robotlar
Uzerinde bir tahakkim kurdudu goérulmektedir.
Kadin bedenine sahip yapay zekalar, o evde
kalmalarina ve istedigini yapmaya zorlamaktadir.
Oyle ki onlarla cinsel temas da kurmaktadir. Yapay
zeka kadinlara duygulanimi da programladigi icin
bir karsi gelis de gérmektedir.

AVA:6.SEANS baslamaktadir. Konusmalarsirasinda
elektrik gider ve Caleb ona Nathan hakkinda
hakli oldugunu, onun tekrar programlanacagini
sdyler. Bu konuda yardima ihtiyaci olan Ava
icin Caleb kacis plani hazirladigindadir ve bu
planin bir parcasi olarak Ava'nin saat 22:00'de
elektrikleri kesmesi gerekir. Caleb, kagis planini
gerceklestirmek icin Nathan'i sarhos etmek ister,
sohbet esnasinda i¢ki hazirlar; fakat Nathan icmeyi
reddeder. Nathan, Caleb'in son gunu oldugunu
hatirlatir ve Ava'’nin testi gecgip gegemedigini
merak eder. Nathan, Ava icin Caleb’e “Belki seni
bir kagis olarak dusinmustur.” ifadesini kullanarak
Caleb’i bilinmeze surukler. Bir haftalik surecte,
Ava'nin Caleb'l kagis i¢in kullanmasi da Nathan'in
Ava Uzerinde uygulamak istedigi testin parcasidir.
Caleb'in is yerinde arama motoru Uzerinde
yaptigr tum girisler, onun hakkinda bilgi vermesi
amacliyla toplanmis, hatta Ava'nin yuUzu dahi
Nathan tarafindan Caleb'in aramalarindaki karsi
cins begenilerine goére sekillendirilmistir. Caleb,
ailesi ve sevgilisi olmadigi icin Nathan tarafindan
ozellikle secilmistir. Bu durum enformasyon
cagindaki gdzetimin kisisel etik degerleri nasil
ihlal ettiginin de bir gosteresi niteligindedir.
Lyon’a (2013, s. 11) gdre sosyal mecralarda “goérulen
insanlar degildir, daha ¢ok, insanlarin sagladiklari
ya da DNA ve parmak izi teknolojilerinde oldugu
gibi kendilerinden alinan verilerdir” GUven'e (2014)
gore veri depolayan ve aninda izleme olanagdi
saglayan bilisim teknolojileri, izlemede 6zneyi belli
bir mekan dahilinde sabitleyen sinirlamayi ortadan
kaldirarak, uyruklarin olduk¢a genis bir uzamda
izlenebilmesini de olanakli hale getirmektedir.
izlemenin bireysel boyutlarda gerceklesmesini

olanakl kilan yeni teknolojiler, hem devlete
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hem de 06zel sirketlere aktorlerin her hareketini
izleme olanagdl sunmaktadir (GUven, 2014, s. 100).
Caleb’'in arama motorundaki tercihlerine gore
secilmis olmasi ve filmin sonlarina dogru Caleb
tarafindan fark edilince oradaki isinin bittiginin
soylenmesi karsilikliguveniliskilerindeki soyutlugu
simgelemektedir. Bununla birlikte kisisel etik
ihlallerin  yasandigi, internet teknolojilerinin
gelisimi ile toplumsal ve bireysel ahlaki degerlerin
yok olmaya yuUz tuttugunu bu sahne ile
gorebilmektedir. Nathan bu ayrintilari Caleb ile
paylasirken elektrikler kesilir ve bu saatin 22:00
oldugunu, devreye de Ava'nin girdigini gosterir.
Nathan koridora geldiginde Ava odasindan gikmis,
Kyoko ile bulusmustur; Kyoko'nun elinde ise bir
bicakvardir.Nathan'in “Odana dén!” cagrisina kulak
asmayan Ava, hizla onun Uzerine kosar ve Nathan'i
ezip geger. Kyoko'nun da aralarina katildigi Uglu
bir dévus baslar. Kyoko elindeki bicagr Nathan'in
sirtina saplar, Ava sirtindan cikartip ayni bigadi

Nathan'in goégsune saplar.

AVA: 7. SEANS yazisi ekrana gelir. Yerde yatan
Caleb'in yanina gelen Ava, ona orada beklemesini
sdyler ve Nathan'in odasina gider. Gardiroptaki
cansiz yapay zekalardan aldigi deri pargalari ile
vUcudundaki eksik kisimlari tamamlayip beyaz
bir elbise giyen Ava, tam bir insan gérinimune
burdnur. Ardindan Caleb dahil herkesi eve Kilitler.
Caleb, insani sorunlarinin tamamini bir makinaya
aktararakyeni birrol transferi gerceklestirmektedir.
Bu noktada 6znenin bencilliginden higbir zaman
kurtulamadigr goérulmektedir. Nathan'in  kendi
yarattigi bir yapay zekad tarafindan oldUrulmesi
Marx'in su sézUnU animsatmaktadir: “insanin kendi
eylemleri, onun tarafindan yonetilmek yerine,
onun Ustunde, ona karsl isleyen yabanci bir gug
olup ¢ikar” (Fromm, 1990, s. 135). Film, insanhgdin
teknolojiyle olan iligskisinde etik, duygusal ve felsefi
sinirlari yeniden gdzden gegirmesi gerekliligini
vurgulamaktadir. Filmde Ava'nin yaratiimasi etik
kavramini da gundeme tasimaktadir. Nathan
tarafindan yaratilmis bir varlik olan Avanin,
sonunda yaraticisina karsi hareket etmesi, 6znenin
etik sorumluluklarindan uzaklagmasinin bir sonucu
olarak okunmaktadir.
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Alex Garland, filmde Marx'in yabancilasmanin

katmanlari olan  teknolojik  yabancilasma,
kendinden yabancilasma, toplumsal yabancilasma
ve dogadan yabancilasmay! bir arada ve guglu

metaforlarla islemektedir.

Yabancilasmaya iki Sanatsal Bakis: Her
(2013) ve Ex Machina (2014)

Marksizmin yabancilasma kavrami kapsaminda
bir karsilastirma yapilirsa &zet olarak sunlar

sdylenebilir:

“Her” ve Yabancilasma

Her, insan ve yapay zeka arasindaki duygusal baga
odaklanir. Filmde Theodore, insanlarin birbirinden
duygusal olarak koptugu, yalnizlik ve bireysellik
Uzerine kurulu bir dunyada, Samantha adinda bir

yapay zeka ile iliski kurar.

Marksist Yabancilasma Agisindan:

» Kendine Yabancilasma: Theodore'un, gercek
insan iliskileri yerine bir yapay zeka ile yakinlhk
kurmay! tercih etmesi, bireyin kendisiyle olan
bagdini kaybettigini gosterir. Kapitalist toplumda
bireylerin tuketim ve teknoloji aracihigiyla
yalnizliklarina ¢6zim bulmaya c¢alismalari

elestirilir.

» Toplumsal Yabancilasma: Filmde insanlar
aras| iletisim kopmus, bireyler yalnizliklarini
teknolojiyle gidermeye c¢alismaktadir. Bu
durum, Marx’in bireylerin toplumsal baglardan

koparak "atomize" bir yasam surmesine isaret
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» Emege Yabancilasma: Theodore'unisi, baskalari
icin duygusal mektuplar yazmaktir. Ancak bu
mektuplar onun kendi duygularini yansitmaz,
bu da emegdin metalastirlmasi ve bireyin
yaraticiligindan kopusunun bir sembolU olarak
gorulebilir.

Ex Machina ve Yabancilasma

Ex Machina, yapay zekanin biling kazanmasi
ve insanlar Uzerindeki etkilerini sorgular. Film,
teknoloji sirketi CEO'su Nathan ve Caleb adli bir
programcinin, Ava adinda bir yapay zeka Uzerindeki

deneylerine odaklanir.

Marksist Yabancilasma Acgisindan:

» Emegdin  Yabancilasmasi:  Nathan, Ava'yl
yaratirken yapay zeka gelistirme surecini
tamamen sermaye birikimi igin kullanir. Bu,
yaraticli emedin sermayeye boyun egmesi ve

metalasmasidir.

» Dogaya Yabancilasma: Ava, insan yapimi bir
biling olarak doganin karsiti bir varlik gibi
sunulsa da, insan teknolojisinin Urdnu olarak
doganin bir uzantisidir. Ancak bu uzanti,
kapitalizmin dogaya mudahale edip onu
yeniden sekillendirme arzusunu temsil eder.

» Kendine Yabancilasma (Ava): Ava,

insanlastirilmis  bir yapay zekadir, ancak

0zgurlUk arayisl, kapitalist bir Uretim sisteminin
onu sinirlayan dogasina baskaldirma ihtiyacini
temsil eder.

eder.
Her ve Ex Machina Filmlerinde Yabancilasma Agisindan Benzerlikler ve Farkliliklar

Kriter Her Ex Machina

Yalnizlik ve Ins?nlarlrjteknOIOlee duxgusalolarak Yapay zeka ve insanlar arasindaki gl¢ dinamigi
bagimiligi, toplumsal baglarin kopusunu PR,

Yabancilasma . yabancilasmayi ve sémuruyu vurgular.
simgeler.

Emegin Theodore'un emegi, kendisiyle higbir bagin Nathan'in yapay zekay: kar amagli yaratmasi,

Metalasmasi

olmadigl mektuplar yazarak somurulur.

emedin tam anlamiyla metalasmasini
simgeler.

Bagimsizlik Arayisi

Samantha, kendi varligini sorgular ve
badimsiz bir varlik olarak iliskiyi terk eder.

Ava, 6zgUrlugu i¢in manipulasyon yapar ve
baskici otoriteyi (Nathan) ortadan kaldirir.

Teknoloji ve

Kapitalizm ve yalnizlastirir.

Teknoloji, insanlari daha fazla bireysellestirir

Kapitalist Uretim sUreci teknolojiyi baski ve
sOmMUrl araci olarak kullanir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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Sonug¢ ve Tartisma

Tablo T'de goéruldugu gibi, her iki film de Marksist
yabancilasmayl modern teknoloji, yalnizlik ve gug
iliskileri baglaminda ele almaktadir. Bu baglamda,
bireylerin hem toplumla hem de kendileriyle bagini
kopardigi gunUmuz dunyasinda, yabancilasma
daha da karmasik ve derin bir hal almaktadir.
Bireysel ve toplumsal olarak igcine dismus olduklari
yabancilasma durumunu, yine kendilerinin
yaratmis oldugu, dogada ve toplumsal yapida
karsiligiolmayanyapaysureclereyansitmaktadirlar.
Bu da Marksizmin “yasami yaratan biling degil,
bilinci yaratan yasamin kendisidir” dusuncesi ile
tamamen ¢elisen bir durum ortaya c¢ikarmaktadir.
Kisaca gunUmuzde insan sadece kendisi ile
yabancilasmamakta, bunu ayni zamanda yarattigi
bUtun aracglara yansitmaktadir. Artik zihinsel olarak
tam bir anomi durumu séz konusudur. Yasamin
ve insanin zihinsel Urunlerinin butln unsurlari
yabancilasmanin bir yansimasi olarak karsimiza
clkmaktadir. Makinelesmeyle birlikte toplumsal
ekonomik kosullarin degismesi ve buna bagli
olarak da birey ve toplum yapisindaki donusum
kacinilmaz olmaktadir. Teknoloji bircok alanda
insan hayatini kolaylastiran biraragolarak karsimiza
cikmaktadir. Teknoloji ile gelen hiz, Uretim ve
tuketim hizini da beraberinde getirmektedir. Hizli
yasama, Uretme, tUketme ddéngusu insani kendi i
dunyasina yabancilastirarak yalnizlastirmaktadir.
Teknolojik ilerleme  makinelesmenin  otesine
gecgerek yapay zeka temelli robot gelistirilmesine
onculuk etmektedir. Yapay zeka teknologjileri
yalnizca bilim insanlarinin dikkatini degdil, sanatin
bircok dalinda ilgi uyandirmaktadir. Sinema da bu
sanat dallarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bircok bilim kurgu filminde yapay zeka konusu
islenmektedir. Calisma icerisinde yapay zeka
ve yabancilasma kavrami temele alinarak bilim
kurgu filmleri olan Her ve Ex Machina filmleri
irdelenmektedir. Her iki filmde, yapay zeka ile
0zne arasindaki karmasik iliskiye odaklanmaktadir.
Spike Jonze, filmde &zne iliskilerine duygusal
bir bakis acisiyla yaklasmaktadir. Spike Jonze
filmde, 6znenin kendi ruhuna yabancilasmasini
katmanh bir anlatimla izleyiciye sunmaktadir.
Teknoloji, 6zgurlUk vaadi ile 6znelerin hayatinda

yer edinmektedir. Film, teknolojinin 6zgurluk
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vaadini 6znenin kendi ruhuna yabancilasmasi
Uzerinden islemektedir. Her(Ask) (2013) filminde
sadece bir sesten ibaret olan Samantha ve
Theodour'un iliskisi konu almaktadir. Ex Machina
(2014) filminde ise yapay zeka bir vicuda sahiptir.
Ozneye ait olan dusunme, irdeleme, 63renme,
kendini sevme ve sevilme duygulari her iki filmdeki
yapay zeka orneklerinde islenmektedir. Her(Ask)
(2013),  kalabaliklasan
nasil  yalniz olduklari ve kendi duygularina

dunyalarda insanlarin

yabancilastiklarina dikkat cekmektedir.
Modern toplumlarda, metropollerde surekli bir
kosusturma igcinde olan insanlar, teknolojinin
icinde hiz kazanarak hayata dahil olmaya calisan
o6zgur  bireyler konumunda  gorulmektedir.
Ancak bu yeni teknolojilerle hayata baglanan
ozne iliskilerinin suni oldugu dusunulmektedir.
Gergekligi olmayan bu iliskiler &znelere, kendi
0z varligini dusunmeyi dahi unutturmaktadir
ve kisi kapitalist sUre¢ igerisinde benligine
yabancilasmaktadir. Her(Ask) (2013) filminde
teknolojinin yogun kullaniminin varligi ve basrol
oyuncusunun bu teknoloji icinde yabancilasmasi
izleyiciye aci bir sekilde aktarilmaktadir. Film,
izleyiciye modern toplum igerisindeki konumunu
ve kendine yabancilasmasini sorgulatmaktadir.
isletim sisteminin kurulmasi esnasinda sonsuzluk
isaretinin sUrekli kendini yenilemesi ve film
icerisinde Samantha'nin bir bedeni olmadidi icin
sansli oldugu, zaman ve mekan mefhumuna bagli
kalmak zorunda olmadigi bununla birlikte surekli
kendini yenileyerek bilgilerini guncellemesi, bu
teknolojilerin 6znelerin hayatinda surekliolacaginin
isareti niteliginde oldugu dustnulmektedir.

Ex Machina (2014) filminde yapay zeka, bir beden
ile  bulusturulmaktadir. Alex Garland, filmde
analitik ve kurgusal bir bakis agisi ile 6znenin biling
durumu Uzerinde yogdunlasmaktadir. Ozgurluk
vaadindekiteknolojiyi, yapay zeka ve manipulasyon
perspektifinden ele alarak izleyicide gerilim
yaratmaktadir. Garland, film boyunca gug ve iktidar
muUcadelesini teknoloji ekseninde ele almaktadir.
Her (Ask)(2013)filmindekidurumuntersiburadaséz
konusudur. Her (Ask) (2013), kalabaliklar icerisindeki
yabancilasmay! anlatmaktayken, Ex Machina

(2014) filminde ormanin ortasinda, herkesten
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uzakta modern teknoloji ile donatilmis bir evde
yabancilasma goérulmektedir. Filmde &znenin
toplumdan soyutlanarak benligine yabancilasmasi
ve teknoloji ile yeniden benlik kazanmaya
calismasinin bir 6rnegi gorulmektedir. Ex Machina
(2014) filminde insan gdérunUmune sahip bircok
yapay zeka prototipi mevcuttur. Bunlardan en
iyi insansi vicuda ve duygulanima sahip olan ise
Ava'dir. Ayrica Ava'nin, etik degerlerden uzak ve
yasa disi yaratildigi film boyunca islenmektedir.
Yine arama motoru sahibi ve Ava'nin yaraticisi
Nathan'in,arama motorundaki kisisel verileri izinsiz
bir sekilde kullanarak islemesi etik degerlerin
tekrar tekrar izleyici agisindan sorgulanmasina
sebep olmaktadir. Caleb’in bir yarisma sonrasi
degil de yaptigi aramalara gore Ava'yi test etmek
icin kullanilmasi da Kkisilerarasi guven iliskilerini
dUsundurucu niteliktedir. Nathan ve Ava arasindaki
iliski,guc ve iktidar dinamiklerini temsil etmektedir.
Bir yapay zeka teknolojisi olan Ava'nin yasadiklari,
oznenin kendi 6zUne yasadiglr yabancilasmayi
dusundurmektedir. Film de Ava'nin insanlarla ask
iliskisi yasayabilmesi, Her (Ask) (2013) filminde
Samantha'nin duygulari anlama ve yorumlamalari
ile benzerdir ancak Ava, Caleb’i manipule etmesi
ile Samantha'dan farklilasmaktadir. Nathan, Ava'ya
ve Kyoko'ya cinsellik vermistir ve bu nokta cok ilgi
cekicidir. Nathan, Kyoko ile gergek bir cinsel temas
kurmaktadir. Finalde ise Ava, yaraticisini dldUurerek,
insani kendi eliyle yaptigi nesneye muhtag¢ duruma
getirmektedir. Ex Machina (2014) filminde, insan
ve yapay zeka arasindaki farkin muglaklastigi
dusunulmektedir. Ayrica filmde, teknoloji ve yapay
zeka insanlk icin tehdit olarak gorulmektedir.

incelenen bilim kurgu filmleri emek-
sermaye-teknoloji  Ug¢geninde 6znenin &zune
yabancilasmasini  ve  6zUnun  gerekliklerini
teknolojide aramasina dayali bir kisir dénguyu
aktarmaktadir. DUnyayi teknolojiile anlamlandiran,
kapitalist sistemin bir Urdnu olan teknolojiye
muhtag, kendi 6zUne yabancilasmis bireylerin
dykusu her iki filmde de aktarilmaktadir. iki filmde
de, karakterler 6zelinde toplumsal yabancilasma

sorgulanmaktadir.
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Extended Abstract

This study is based on Karl Marx's theory of
alienation . In addition to the capitalist system
and the social transformations it brings with it,
technological developments have caused changes
in many areas from culture to art. The most
important of these changes is the alienation of
individuals from the thingsthey shape and produce
with their own hands. In modern societies, people
who live in the constant hustle and bustle of the
metropolis are in the position of free individuals
who try to be included in life by gaining speed in
technology. However, the relations of the subjects
connected to life with these new technologies
are artificial. These unrealistic relationships make
the subjects forget even to think about their own
existence, and the person becomes alienated from
their self in the capitalist process. The telephone,
the internet, virtual life and artificial intelligence
technologies are examples of this transformation.
In  the capitalist process, the individual
becomes alienated from his or her self. The new
technologies that allow the cultural stages stages
to be carried and lived in the virtual medium, that
allow interactive communication, that change
the notions of time and space, open the door to
the same universe for art. Many thinkers have
addressed the issue of alienation, but Karl Marx,
although he did not address alienation himself,
discussed it extensively. Hegel was the first to use
the theory of alienation stating that the world of
social, political and cultural institutions is created
and maintained by the human activity of social
substance. It is not seen as essentially independent
of the human soul, but as an aspect of it, a mode
of existence. Feurbach similarly treats alienation
along Hegelian lines. For him according to God,
from the subject independent and a supernatural
being as subjects or species It is a reflection of
essences. Marx’s alienation explains the destructive
effect on the human and social process of the
relationship between capitalist production, of
which the physical and psychological condition
of the actors is a part, and the destructive effect
on the human and social process. In this theory,
Marx puts the human being at the center, and in
fact this theory is Marx's way of understanding the
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subjects in life, their living conditions and the life
they lead under these conditions. Today's human
being experiences alienation both in the social
context and in the form of alienation from himself/
herself. It is believed that as long as the human
being feels the need to worship the objects and
things he/she produces, alienation will haunt
the Subject. Immediately following this title, in
which the concept of alienation is discussed
from the perspective of various thinkers, the
films Her (Love) (2013) and Ex Machina (2014) are
examined from the perspective of Marx on how
people alienate themselves from society and their
inner world in the digitalized world. Both films,
which are the subject of this study, deal with the
loneliness of individuals in a world dominated
by the capitalist order and their alienation from
themselves by not being able to express even
their feelings properly Her (love) is a 2013 film
that tells the story of Theodore a man lost in the
crowd. The main character of the movie works for
a website called enguUzelmektuplar. com to help
alienated people express their feelings, but he is a
protagonist who is alienated from his own feelings.
Theodore is alienated from a yellow emotion like
love in a crowd and alienated from an operating
system. He establishes an emotional connection
with technology of mediated communication,
an operating system. Ex Machine is a 2014 film
and unlike Her (love) (2013), it can be stated that
the film takes place in a simulation universe in a
house equipped with technology, away from the
crowds, social environment and metropolitan life.
Caleb, one of the main characters in the movie,
entered a contest and receives an e-mail that he
has won a prize. The e-mail also states that he has
won a jackpot. As a reward, Caleb will be a guest
in Nathan's house for a week. Nathan owns of a
search engine and works in artificial intelligence.
Nathan produces his robots in women's bodies,
covers them with human skin and even shapes
the robots in sexual impulses, satisfying his own
instinctual impulses by dominating the robots. At
this point, Foucault states that power distributes
life in the field of sovereignty in question, not
by justifying death, but in the field of value and
usefulness. Nathan owns a search engine and
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works the field of artificial intelligence. Nathan
produces the robots he has made in women's
bodies, covers them with human skin, shapes the
robots in sexual impulses, and satisfies his own
instinctive impulses by establishing dominance
over the robots. At this point, Foucault states that
power distributes life not by justifying death in the
field of sovereignty in question, but in the field of
value and usefulness. Such a power mustqualify,
measure, evaluate, hierarchize, not to profit by its
lethal vitality, the work of power is not to draw the
line separating the obedient subjects from the
enemies of the ruler, but to distribute within the
framework of rules (Foucault. 2007, pp.105-106).
Ava, the most human-like robot in the movie, is
given a life within the rules, but her creator Nathan
is alienated from that life.

Technology, which is all just sound, is embodied
in Ex Machine. Throughout the film, individuals
alienated from all human emotion to satisfy their
instinctive behaviors with robotic bodies. At the
end of both films, the alienation of the characters
from their actions and themselves is conveyed
through bitter experiences, recalling Marx's
statement: Man's own actions, instead of being
directed by him, become an alien force operating
above him, on him, against him" (Fromm, 1990,
p. 135). In both films, which deal with how labor,
capital and technology alienate the subject from
his/her essence, alienation from moral values
also draws attention. In Ex Machine, the fact
that Caleb, who has no family ties, is chosen by
Nathan as a result of the scans of social media
accounts, also raises the question of privacy and
alienation. Alienation is a consequence of the
labor order inherent in capitalism, the ownership
of the mechanisms of production by capitalists
and mechanization. In both films, the alienation
is caused by mechanization is. Man is devalued
by the technology he creates. Today, technology
is seen as a toy that facilitates life and socializes,
but contrary to popular belief, man is alienated
from the society and his essence with the object
he produces. It makes one think that he cannot go
beyond his alienation. This situation is conveyed to
the audience in Her and Ex Machina.
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ABSTRACT

Guerrilla marketing is an innovative and unconventional approach to advertising that aims to create a lasting impact on
consumers through creativity and surprise. Unlike traditional advertising strategies, guerrilla marketing relies on symbolic
and unexpected methods to attract consumer attention and increase brand engagement. This study aims to examine
guerrilla marketing campaigns through semiotic analysis to reveal the impact of visual and textual elements in advertising
content on consumer perception. The importance of this study lies in revealing how the symbols and meanings used in
advertising shape consumer perception beyond the superficial appeal of advertisements. In this context, the study reveals
how brands construct meaning through innovative advertising strategies and contribute to marketing communication.
The study uses Roland Barthes' semiotic framework to evaluate the elements of literal meaning, connotation, metaphor
and metonymy in guerrilla marketing advertisements. A purposive sampling technique was used in the study, and 21
advertisements from various sectors such as automotive, cosmetics, food, beverage and consumer goods were analyzed.
The findings show that guerrilla marketing campaigns can effectively mobilize consumers through symlbolic meanings,
emotional triggers and cultural references. Moreover, the synergy of visual and verbal elements can increase message
memorability and consumer engagement. This study provides a semiotic perspective on guerrilla marketing and offers

practical suggestions for marketers and advertisers to design more effective campaigns.

Keywords: Guerrilla Marketing, Ambient Advertising, Semiotic Analysis, Creativity, Visual Analysis

6z

Cerilla pazarlama, reklamcilik sektérunde yaraticilik ve sUrpriz unsurlariyla tUketiciler Uzerinde kalicl bir etki yaratmayi
amaclayan yenilikci ve sira disi bir yaklasimdir. Geleneksel reklam stratejilerinden farkli olarak gerilla pazarlama, tlketici
ilgisini cekmek ve marka etkilesimini artirmak icin sembolik ve beklenmedik yontemlere dayanmaktadir. Bu ¢alisma, gerilla
pazarlama kampanyalarini gostergebilimsel analiz yontemiyle inceleyerek, reklam iceriklerinde yer alan gorsel ve metinsel
unsurlarin tuketici algisi Uzerindeki etkisini ortaya koymayl amagclamaktadir. Bu ¢alismanin énemi, reklamlarin ylzeysel
cekiciliginin otesinde reklamcilikta kullanilan semboller ve anlamlarin tUketicialgisini nasil sekillendirdigini ortaya koymasinda
yatmaktadir. Bu baglamda calisma, markalarin yenilikci reklam stratejileri araciligiyla anlamlari nasil insa ettiklerini ortaya
koymakta ve pazarlama iletisimi alanina katkl saglamaktadir. Calismmada, Roland Barthes'in gostergebilimsel cercevesi
kullanilarak, gerilla pazarlama reklamlarindaki duz anlam, yan anlam, metafor ve metonimi unsurlari degerlendirilmistir.
Calismada amacl 6rnekleme yontemi kullanilmis ve otomotiv, kozmetik, gida, icecek ve tuketim mallari gibi bircok sektorden
21 reklam analiz edilmistir. Bulgular, gerilla pazarlama kampanyalarinin sembolik anlamlar, duygusal tetikleyiciler ve kulturel
referanslar araciligiyla tUketicileri etkili bir sekilde harekete gecirebilecegini géstermektedir. Ayrica gorsel ve sézel unsurlarin
sinerjisinin mesajin akilda kaliciigini ve tuketici etkilesimini artirabilecediifade edilebilir. Bu ¢alisma, gerilla pazarlama Uzerine
gostergebilimsel bir bakis acisi sunarak, pazarlamacilar ve reklamcilar icin daha etkili kampanyalar tasarlamaya yonelik pratik

oOneriler sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gerilla Pazarlama, Ortam Reklamciligl, Gostergebilimsel Analiz, Yaraticilik, Gorsel inceleme
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Introduction

The marketing world needs to be constantly
renewed with consumer preferences, the
evolution of in communication channels and
technological advances. This change requires
brands to constantly review their strategies
for interacting with consumers and attracting
attention. Traditional marketing strategies and
more than traditional communication efforts
may be required for brands to stand out among
the intense communication messages. Therefore,
brands seek new and more creative ways to
connect with consumers. This is where alternative
and creative marketing methods, such as guerrilla
marketing, help brands stand out from their
competitors and attract consumers' attention.

Guerrilla marketing, unlike traditional marketing
strategies, is a method that aims to attract
the attention of consumers with extraordinary
and impressive campaigns. This method helps
brands to leave a permanent mark in the minds
of consumers by using creativity and elements of
surprise. However, in-depth analyses are needed
to understand the effectiveness of guerrilla
marketing strategies and to make these strategies
more effective.

Previous studies in the literature have examined
the visual and verbal elements of traditional
advertising methods, such as outdoor advertising
and print advertisements, and investigated the
effects of these elements on consumer behaviour
(Gai, 2022; Wang, 2021; Robertson et al, 20271,
Attar, 2015; Oputa et al, 2019; Damaskinidis et al.,
2018; Zhang, 2019; Song et al., 2022). Research on
guerrilla marketing has examined the effects of
this strategy on brand image, consumer behaviour
and purchase intentions and highlighted its
potential to promote environmental sustainability
(Barbosa et al.,, 2018; Gokerik et al., 2018; Nugroho
& Hermawan, 2022; Gupta & Singh, 2017; Ahmed
et al,, 2020; Lubyte, 2021). This study fills a gap in
the literature by analysing guerrilla marketing
strategies from a semiotic perspective. Most of the
studies in the literature have not focused on an
in-depth analysis of the visual and verbal elements
of guerrilla marketing.
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This study uses semiotic analysis to understand the
effectiveness of guerrilla marketing strategies and
examines the effects of symbols and meanings
in the content of advertisements on consumer
behaviour. Semiotic analysis in this study differs
it from other studies in some respects. First of all,
semiotic analysis enables a deeper examination
of the effects of symbols and meanings in the
content of advertisements on consumer behaviour.
This situation supports the understanding
of advertisements' effects on consumers'
subconscious minds and their surface effects.
Second semiotic analysis reveals multi-layered
communication strategies by evaluating the
linguistic and visual elements of advertisements
together. This provides an understanding of how
advertisements' verbal and visual messages
come together and how they work together.
Third semiotic analysis also considers the cultural
and social contexts of advertisements. This helps
to understand the impact of advertisements on
different cultural groups and how these groups
interpret the advertisements. Finally, semiotic
analysis is a powerful tool for evaluating the
effectiveness of creative advertising strategies.
This helps advertisers to identify which creative
elements are more effective and shape future
campaigns accordingly. These differences in the
study make it possible for the study to contribute
to the literature to explain and improve the

effectiveness of guerrilla marketing strategies.

This study is a powerful tool for predicting how
guerrilla marketing strategies are used and their
impact on consumers. The study aims to reveal
the methods and details that will help advertisers
effectivelycommunicatetheirmessagesandcreate
campaigns that will impact the target audience.
Finally, this study aims to guide advertisers in
effectively promoting their brands and creating

meaningful connections with consumers.

Literature Review

In this section, the concept of guerrilla marketing
and the concept of semiotics are examined. At
the end of the section, studies in the literature on

guerrilla marketing are mentioned.
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Guerilla Marketing

Guerrilla marketing, a type of outdoor advertising,
stands out as a method that does aim to attract
consumers' attention by using creativity and
surprise elements with non-traditional methods
and low budget (Yuksekbilgili, 2011). Semiotic
advertising studies aim to understand how signs,
symbols and meanings in advertising affect
consumer perceptions and behaviours (Horzum,
2011). Such analyses help to understand the
effectiveness of the strategies used in advertising
and their impact on consumer behaviour.
promotional

Outdoor includes

activitiesin open spaces, such as billboards, posters

advertising

and signs targeting a broad audience (Chung et al.,
2021). Guerrilla marketing and ambient advertising,
are forms of marketing that often involve creative
and unexpected approaches to attract consumers'
attention, often in the form of outdoor advertising.
Guerrilla marketing aims to create memorable
and unusual campaigns that generate interest
and word-of-mouth publicity (Hutter & Hoffmann,
2011). Ambient advertising, on the other hand, aims
to surprise and fascinate audiences in unexpected
places by integrating with everyday environments
(Othman, 2020). These types of advertising
often blur the line between advertising and
entertainment, seeking to engage consumers in
unique ways that traditional advertising cannot
achieve. Ambient advertising is recognised as a
subset of guerrilla marketing because it involves
unusual placements and approaches to reach
consumers (Othman, 2020).

The Concept of Semiotics

Semiotics, as used in this study, includes signs and
symbols and their interpretation. This field was
developed by Swiss linguist Ferdinand de Saussure
(Terkan & Tjprc, 2018). However, the importance
of semiotics in advertising can be attributed
to various scholars and their contributions. For
example, in his book A Theory of Semiotics,
Umberto Eco mentioned that semiotics deals with
everything that can be taken asasign (Yakin & Totu,
2014). The American philosopher Charles S. Peirce
stands out for laying foundation for the theory

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

of semiotics, which is applied in various fields,
including advertising. Peirce's semiotic theory has
influenced the interpretation of meaning (Metro-
Roland, 2009).

Using semiotic analysis, understanding the
importance of colours, shapes and cultural
symbols in advertising can help marketers create
compelling campaigns that resonate more deeply
with their target audience. Semiotics, pioneered
by Ferdinand de Saussure, can be used as a
fundamental tool that allows marketers to create
messages beyond words and images to create
meaningful connections with consumers.

Semiotic advertising studies aim to understand
how the messages conveyed in advertisements
can influence consumer perceptions and
behaviours. Semiotic analyses of advertisements
provide perspectives on the underlying meanings
and associations created by advertisements by
examining the visual and textual elements (Sing,
2020).

Research on Guerrilla Marketing

Outdoor advertising, such as billboards and
public transport advertising, relies heavily on
visual communication to attract attention and
convey meaning. This form of advertising utilises
multi-sensory design to engage with individuals
through their senses effectively, strengthening the
connection between people and advertisements
(Gai, 2022). Semiotics in advertising aims to create a
semiotic system that evokesfeelings of enthusiasm
or obligation to purchase a product that is
compatible with consumers' existing knowledge
and experience (Wang, 2021). Research shows that
outdoor food and beverage advertising can affect
public health, particularly by promoting unhealthy
products (Robertson et al., 2021). The effectiveness
of outdoor advertising, particularly billboards, in
conveying messages is enhanced by integrating
verbal and visual semiotic modes to engage
audiences on the move (Attar, 2015). In addition, the
strategic use of semioticsin advertising contributes
to bringing advertising creators together with

consumers, facilitating effective communication
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and influencing consumer behaviour (Oputa
et al, 2019). In semiotics, the analysis of print
advertisements has been of interest, with research
focusing on the relationship between layout,
symbols, and advertisement interpretation
(Damaskinidis et al., 2018). Semiotic theory has
been applied to investigate the success of print
advertisements for luxury brands and explore the
connotations and meanings behind the symbols
used (Zhang, 2019). Furthermore, the typographic
design of outdoor signage was analysed through
a semiotic lens to understand how signs influence
consumers' perceptions of restaurant authenticity

and willingness to dine (Song et al., 2022).

Guerrilla marketing has been researched in
various disciplines. Studies have examined the
impact of guerrilla marketing on business-to-
business communication (Barbosa et al,, 2018),
brand image, consumer behaviour and purchase
intentions (Gokerik et al, 2018; Nugroho &
Hermawan, 2022). Research has also explored
the use of guerrilla marketing in promoting
environmental sustainability and highlighted its
potential for positive social impact (Gupta & Singh,
2017). Additionally, semiotics has been associated
with guerrilla marketing trends for sustainable
solutions,emphasising the role of brand awareness
and technology in the guerrilla marketing
process (Ahmed et al,, 2020). Studies conducted
in Indonesia and Nigeria have investigated the
effectiveness of guerrilla marketing on consumer
behaviour and purchase intentions (Nugroho &
Hermawan, 2022). These studies show that guerrilla
marketing can influence consumers' brand
perceptions and purchase intentions. Research
has also investigated how small and medium-
sized businesses can utilise guerrilla marketing

principles for brand positioning (Lubyte, 2021).

However, the literature has not clearly articulated
the relationship between semiotics and guerrilla
marketing. This study aims to fill this gap by
demonstrating why semiotics is a suitable
analytical tool for guerrilla marketing. Semiotics,
focusing on interpreting signs and symbols,

provides a robust framework for understanding
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the underlying mechanisms of guerrilla marketing
strategies. By analysing the visual and textual
elements of guerrilla marketing campaigns, this
study will show how these elements work together

to create effective and memorable advertising.

This study will employ specific semiotic analysis
techniques to dissect the components of guerrilla
marketing campaigns. Techniques such as
denotation and connotation analysis will examine
the explicit and implicit meanings of visual and
textual elements. Additionally, the study will
analyse the use of metaphors, metonyms, and
symbols to understand how these elements
influence consumer perceptions and behaviours.
By integrating these semiotic techniques, the
study aims to fully understand how guerrilla
marketing strategies can effectively engage and

persuade consumers.

Research

Semiotic  analysis in  advertising involves
examining various advertising elements to reveal
the messages and underlying meanings conveyed
through signs and symbols. This analysis goes
beyond the surface level of the visual, auditory
or textual cues of advertisements. This type of
analysis examines elements such as visual figures,
textarchitecture, language choice, typography and
design features to decode the intended messages
and associations with the advertised brand or
product (Kim et al, 2019; Sjaerodji & Indrawati,

2022).

Semiotic analysis provides a deeper understanding
of how concepts such as gender, identity values,
luxury, risk and cultural codes are constructed
and communicated through advertising (Freire &
Loussaief, 2018; Terskikh & Zaytseva, 2021). When
conducting semiotic analysis, researchers examine
the semiotic structures in advertisements to
identify and interpret the implicit meanings and
narratives embedded in them (Hirschman, 2003).
This analysis examines the explicit content and the
ideological and cultural representations conveyed
through advertisements (Mahmood et al., 2022).

By examining the interaction of words and images,
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semiotic analysis reveals how advertising functions
as a multimodal genre in which visual and written
modes work together to convey specific messages
(Dalamu, 2022). In today's digital age, where
companies are increasingly basing their business
models on digitalisation, growing in the digital
world hasbecome moreimportant (Aydemir,2024).
Semiotic analysis is not limited to traditional forms
of advertising but also extends to digital platforms.
Studies show that semiotic advertising plays a
role in effectively communicating sociopolitical
messages, even in digital adverts (Agustia &
Kurniawan, 2022). Furthermore, semiotic analysis
has uncovered the hidden messages behind
brands' emotional advertising strategies during
significant events such as the COVID-19 pandemic
(Chirig, 2023).

In summary, semiotic analysis in advertising is a
powerful tool for analysing and interpreting the
complex web of signs, symbols and meanings
present in advertising. It sheds light on how these
elements shape consumer perceptions, cultural
norms and societal values.

Roland Barthes' concepts in semiotic analysis play
a role in understanding the layers of meaning in
advertisements. Barthes introduced the concepts
of meaning and connotation into the analysis of
signs. While meaning refers to the surface, the
literal meaning of a sign, connotation explores the
more profound, symbolic meanings associated
with the sign (Marscha & Lesmana, 2022). These
concepts help to reveal the implicit messages
conveyed through adverts. Barthes also discussed
the concepts of metaphor and metonymy.
Metaphor uses one element to represent another
through a symbolic connection, while metonymy
establishes a connection between elements
based on contiguity or relationship (Rundblad &
Annaz, 2010). Understanding these concepts helps
us understand how advertisers use language
and visuality to evoke specific associations and

emotions in consumers.

In visual semiotics, Barthes' theories extend to

analysis of visual messages in advertising. The
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distinction between encoded visual messages
(symbolic) and unencoded visual messages (literal)
is crucial. Coded visual messages contain symbols
and metaphors that need to be interpreted and
add layers of meaning to the advertisement. On the
other hand, unencoded visual messages are based
on realistic depictions that the viewer can instantly
understand (Arif, 2022). By applying Barthes'
semiotic framework, analysts can decode adverts'
visual and linguistic elements to reveal advertisers'
underlying ideologies, values and persuasive
strategies. This approach helps to understand how
signs and symbols are used in advertising to create
meaning and influence consumer behaviour.

In this study, advertisements are analysed using
Barthes' semiotic framework. In connotation
analysis, the visual and linguistic elements of
advertisements will be analysed to reveal the
symbolic meanings of these elements beyond their
surface meanings. In metaphor and metonymy
analyses, the symbolic and relational connections
used in the content of the advertisements will
be systematically coded and interpreted. Visual
elements will be analysed through colours, shapes,
and symbols, while linguistic elements will be
evaluated using words, sentence structures, and
slogans. These analyses will help us understand
the effects of advertisements on consumers in
more depth and increase the effectiveness of

advertising strategies.

The systematic application of these methods will
enable a more comprehensive examination of the
messages contained in advertisements and their
effects on consumer perception. This detailed
approach will increase the study's strength and
clearly reveal the methodological link between
semiotic analysis and

guerrilla marketing

strategies.

Purpose and Basic Questions of the Research

The primary purpose of this study is to analyse
alternative marketing strategies, such as guerrilla
marketing, from a semiotic perspective. In this
context, the study aims to carry out a semiotic

analysis that will provide a deeper understanding
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of advertisements by considering the effects
of symbols and meanings in the content of
advertisements on the possibility of influencing
consumers. The focus of the research is on the
effects that guerrilla marketing strategies can
create and how symbols and meanings in adverts
can convey messages to consumers. This analysis
aims to support advertisers in promoting their
brands effectively and establishing meaningful
connections with their target audiences.

What makes this research unique and stands out is
that it predict the effects of symbols and meanings
in advertisements on the target audience by
examining alternative marketing strategies, such
as guerrilla marketing, from a semiotic perspective.
The research aims to reveal not only the superficial
messages but also the multi-layered meanings
underlying the advertisements and the possibility
of these meanings shaping the perceptions of the
target audience. In this context, using linguistic
tools such as metaphor and metonymy will analyse
both verbal and visual elements of advertisements,
thus contributing to advertisers promoting their
brands more effectively and establishing more
robust and more meaningful connections with

target audiences.

The main questions of the research are as follows:

How do the denotation and connotation analyses
of linguistic expressions used in advertisements

yield different results?

Which adverts attract the target audience's
attention more effectively with the use of
connotations?

Which metaphors and metonymies are most
frequently used in guerrilla marketing adverts?

How does the combination of visual and verbal
elements used in adverts increase the impact of

the message?

Which communication strategies are most

frequently used in the analysed advertisements?
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These questions determine the focus of the study
and constitute a basic framework for the semiotic

analysis of guerrilla marketing strategies.

Research Method

This study adopted a qualitative methodology, and
a semiotic analysis based on Barthes' paradigm
was used for data analysis. This analysis method
aims to determine the messages that guerrilla
marketing advertisements convey to persuade the
target audience. According to Barthes' paradigm,
the messages conveyed by these adverts were
determined. The analyses were made through
visual and linguistic indicators selected from the
advertisements. These signs were analysed using
the literal meaning, connotation, metaphor, and
metonymy framework. As one of the pioneers of
contemporary semiotics, Barthes aimed to reveal
the elements that make up the meaning of the
image. In this analysis, the visual and linguistic
elements of the image were separated and
analysed (Barthes, 2005).

The rationale for using metaphor and Metonymy in
a semiotic analysis based on Barthes' paradigm is
thattheseconceptsenableanin-depthexamination
of the layers of meaning in advertisements.
Metaphors create solid and lasting effects by
comparing a product with something else; for
example, in Jeep adverts, metaphors that show
the vehicle as a part of nature enable the viewer
to associate Jeep with adventure and freedom.
On the other hand, Metonymy gives a message
about the whole through the part of a product; for
example,inadetergentadvertisement,onlyaclean
white sock is shown, implying that all laundry is
clean. Metaphors and Metonymy enrich visual and
verbal expression, attract the audience's attention
and make the advertisements memorable. These
concepts align with Barthes' paradigm, focusing
on the relationship between signs and meaning
and helping to analyse the deep structure of
advertisements.

Data Sources

The scope of the research focuses on guerrilla

marketing advertisementsfrequently encountered
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in digital media. The sample consists of adverts
selected using the purposive sampling method.
Purposive sampling is a technique commonly used
in qualitative research to select participants based
on specific characteristics or qualities related to
the research objectives (Palinkas et al., 2013). This
method involves deliberately selecting individuals,
groups, representations, or organisations that
can provide rich and in-depth information about
the phenomenon under study (Etikan et al., 2016).
Researchers focus on information-rich cases
to deepen their understanding of the research
topic rather than seeking a broad representation
(Campbell et al., 2020).

The research focuses only on the semiotic analysis
of these guerrilla marketing advertisements.
Specific examples were selected since the study
will consist of visual analyses, and the number of
pages is manageable. The selection method of the

examples is explained in detail below:

Data Collection:

Source |dentification: Various sources such as
the internet, advertising agencies, marketing
magazines, and social media channels like
Pinterest and video-sharing sites were identified

to collect guerrilla marketing advertisements.

Ad Collection: From these sources, adverts were
collected using specific keywords (e.g., 'guerrilla
marketing adverts'). In addition, advertisements
of various brands from different sectors (e.g,
automotive, cosmetics, food and beverage) were
also included.

-Data Selection Process:

Comprehensive Listing: The collected adverts
were compiled into a list. This list includes various
examples from different sectors and brands.

Prescreening: The list was prescreened according
to specific criteria. These criteria include the
innovativeness,

advertisement's prevalence,

guerrilla  marketing techniques, and different
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narrative elements (visual and verbal).

Representative Examples: Examples representing
different sectors and advertising strategies were
selected. For example, cleaning and personal care
products such as Windex, NIVEA, and Rejoice;
automotive brands such as Jeep and Honda; and
food and beverage brands such as Nutella and
Sprite.

-Sorting:

In-depth Analysis: The selected advertisements
were analysed in detail to determine their
suitability for semiotic analysis. This analysis
included examining the grammatical and visual

expression elements of the advertisements.

Coding and Categorisation: Each advertisement
was coded according to specific categories
(e.g., metaphor, metonymy, literal meaning,
connotation) for the analysis. This ensures that the
analysis is systematic and consistent.

Weeding and Final Selection: Advertisements
that were semiotically rich and worth analysing
were shortlisted. At this stage, adverts that did not
meet the previously determined criteria or did not
provide sufficient data were eliminated.

To address the critique, guerrilla marketing
advertisements were defined as those that use
unconventional and creative strategies to capture
consumer attention and create memorable
brand experiences. The selection criteria for
these advertisements included their innovative
approach, the use of guerrilla marketing
techniques, and the presence of both visual and
verbal narrative elements.

The rationale for selecting 21 advertisements is
basedontheneedtohaveadiverseyetmanageable
sample size that allows for in-depth and multi-
layered semiotic analysis. This sample size was
used to understand guerrilla marketing strategies
across different industries comprehensively. By
including advertisements from various sectors
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such as automotive, cosmetics, and food and
beverage, the study ensuresa broad representation
of guerrilla marketing practices, enhancing the
generalizability of the findings.

Findings

In the research, advertising visuals were analyzed
within the framework of the concepts of literal
meaning, connotation, metaphor, metonymy,
and communication dimensions. In the analysis,
examples of guerrilla marketing in the production
sectorsinclude cleaning, cosmetics and chemicals,
small household appliances, stationery, clothing,
automotive, food and furniture sectors. The service
sector examples included examples from areas
such as logistics, food retailing and insurance.

Figure 1

Windex Glass Cleaner Guerrilla Marketing Example

In the Windex advertisement in Figure 1, several
dimensions were evaluated within the framework
of different grammatical and visual expression
concepts. The denotation of the ad is to show how
well Windex glass cleaner cleans glass surfaces.
The ad has a simple and clear message: "Clean
your windows with Windex".

The connotation is that the ad emphasizes the
use and impact of the product in everyday life
by imitating a real-life situation. The fact that the
part behind the bottle is transparent while the
rest is blurred creates the impression that the part
behind the glass is also cleaned. This symbolizes
Windex's adequate cleaning power.
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The metaphorical meaning of the ad is that
Windex's glass-cleaning power makes it seem as
if the glass does not exist. This may bring to mind
the metaphor of "invisibility" or "transparency".
When Windex is used, the windows become so
clean that they become almost invisible.

The metonymy is that the Windex brand is
identified with "cleanliness" and "clarity" in general,
not just glass cleaner. The message is conveyed
that using Windex means not only glass cleaning
but also general cleaning.

In addition to these linguistic dimensions, the
visual narrative of the advertisement is also
essential. The section behind the bottle symbolizes
the effectiveness of the product. At the same
time, elements taken from real life, such as the
person waiting at the bus stop and the taxi in the
background, reflect the reality-like aspect of the
advertisement.
Figure 2

NIVEA Cream Guerrilla Marketing Example

The advertisement of the NIVEA brand in Figure
2 was evaluated in several dimensions within the
framework of different grammatical and visual
expression concepts. Denotation refers to the
surface meaning of the advertisement in the
image. This advertisement has a blue sofa with the
"NIVEA" logo. In denotation, it seems to represent
a product of the NIVEA brand.

The connotative meaning is the symbolic or
figurative meaning. The sofa symbolizes comfort
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and convenience, which can be associated with
the convenience and comfort provided by NIVEA's
skin care products. In addition, the fact that the
part on the sofa that says "goodbye to cellulite" is
flat and the part without the NIVEA logo is bumpy
contains the promise of achieving smooth and

cellulite-free skin if the product is used.

Metaphor is the art of comparing one thing to
another. The sofa often represents home comfort,
implying that NIVEA's products offer "home-like"
comfort.

Metonymy is when a part of something represents
the whole. The NIVEA brand is often associated
with skincare, and this sofa reinforces the idea that

the brand represents comfort and quality.

In the linguistic/verbal message dimension, the
text "NIVEA" directly represents the brand, while
"goodbye cellulite" impliesan anti-cellulite product.
In the encoded visual/visual message (symbolic)
dimension, the colour blue is frequently used in
NIVEA's packaging and is identified with the brand
identity. It is also possible that blue evokes feelings
of peace and trust. In the unencrypted visual/
visual message (verisimilitude) dimension, the
sofa is depicted as a real object, giving the viewer
a familiar sense of comfort.

Figure 3

Rejoice Shampoo Guerrilla Marketing Example
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The advertisement of the Rejoice brand in Figure
3 was evaluated in terms of different grammatical
and visual expression concepts. The denotation
shows a green comb with the word "Rejoice"
written on it among countless tangled electric
cables against a cloudy sky.

The connotation is that the advertisement evokes
the idea of managing or solving complexity. Like
combing hair, the comb and the Rejoice shampoo
brand are metaphors for organizing complex
situations.

As a metaphor, the comb represents the ability to
organize complex situations or find solutions in
complex scenarios. Electrical wires can symbolize
the complexities of life, and the use of Rejoice
shampoo is shown as a means of organizing these

complexities.

Metonymically, the comb represents personal
care or organizing products. The word "Rejoice"
represents a feeling of happiness or satisfaction
and can be associated with the effect of the
product.

In the linguistic/verbal message dimension,
"Rejoice" conveys happiness or satisfaction. In
the encoded visual/visual message (symbolic)
dimension, the comb and the brand symbolize
the ability to find solutions in complex scenarios.
Electrical cables are shown as the complexities of

life,and the comb is a tool to fix these complexities.

In the unencrypted Vvisual/visual message
(realism), the scene in the image is unrealistic
because combs are not usually found in electrical
installations. However, the realistic depiction of the
comb and cables reminds viewers of the product's
real-life use. The advertisement emphasizes the
effectiveness of the product in solving complex
situations by using visual and verbal elements.
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Figure 4

Frontline Guerrilla Marketing Example

The advertisement of the Frontline brand in Figure
4 was evaluated within the framework of different
grammatical and visual expression concepts. The
denotation of the advertisement is the depiction
of a large golden retriever dog lying down and

scratching.

As a connotation, it can be associated with the
human figures standing on the dog and the
product name "FRONTLINE flea & tick spray" under
the slogan "Get them off your dog". Metaphorically,
human figures stand on the dog and represent
parasites such as fleas or ticks.

Metonymy-wise, the human figures are standing
on the dog, which functions as a "space". The ad's
text includes the phrase, "Get them off your dog".
This implies that the product removes parasites
such as fleas and ticks from the dog.

In  the unencoded

(lifelike) dimension, the image depicts an ample

visual/visual message
advertising space in a real shopping mall or public
place. The atmosphere of the space in which the
advertisement is located is also essential in this
lifelike dimension.

The advertisement of the 3M brand in Figure 5
was evaluated within the framework of different
grammatical and visual expression concepts. The
denotation of the ad is that the 3M safety glass is
covered with a pile of money, implying that it is
strong enough to protect valuables.
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Figure 5
3M Guerrilla Marketing Example

As a connotation, the large amount of money
behind the glass symbolizes wealth and security.
The use of this glass suggests that valuable
assets can be protected. Metaphorically, money
represents something of value or needs to be
protected, and the glass represents the barrier
between valuables and potential threats.

Metonymically the pile of money is used
metonymically. Protecting money with security
measures such as glass produced by 3M represents
wealth or valuables being well protected. As a
linguistic message, the text “3M Safety Glass”
communicates directly to the target audience
what the product is.

Inthe encrypted visual/image message dimension,
the message that the large amount of money
visible behind the glass is safe from damage
symbolically conveys the strength and reliability of
the 3M product. In the unencrypted visual/image
message dimension, the realistic depiction of
stacked banknotes reminds us of real-life situations

where this glass is used to protect valuables safely.

When the visual details of the ad are analyzed,
it is seen that a transparent glass panel with the
inscription “3M Safety Glass” is surrounded by
many stacks of banknotes. This screen is mounted
on metal poles at the sidewalk's edge next to a
building. Reflections indicating the transparency
of the glass can be seen on both sides, while the
glass shows no signs of damage or tampering. In
the background, part of a building with window
reflections can be seen.
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Figure 6

Pattex Glue Guerrilla Marketing Example

The advertisement of the Pattex adhesive brand
in Figure 6 was evaluated within the framework
of different grammatical and visual expression
concepts. The image shows a Pattex brand
adhesive hanging from a crane hook, making it
look like an automobile is glued underneath. This
indicates the extraordinary adhesive strength of
the adhesive. As a connotation, the ad implies that
the adhesive is strong enough to hold small and
heavy objects. This creates a positive impression
of the reliability and performance of the product.
As a metaphor, the exaggerated scenario used in
the advertisement emphasizes that the adhesive
is "strong enough to hold the car in the air". As
a metonymy, the automobile and construction
equipment used in the visual represent the power
and industrial use of the adhesive. As a linguistic
message, although there is no direct verbal
communication in the visual, the brand name
"Pattex" and its recognition provide linguistic
communication about the product itself.

In the encoded visual/image message dimension,
the advertisement's message is the use of objects
thatare notusuallyfoundtogether,suchasacarand
a tube of glue, to convey the quality of the product
without words. The non-coded visual/image
message dimension emphasizes how believable
and realistic a scene that is impossible in real life
looks. This analysis shows how the ad is creatively
designed and how visual elements are used to
emphasize the strength and reliability of Pattex
adhesive. It can be stated that the advertisement
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succeeded in attracting the viewers' attention and
effectively conveying the brand's message.

Figure 7

Siemens Mixer Guerrilla Marketing Example

The advertisement of the Siemens mixer in Figure
7 was evaluated within the framework of different
grammatical and visual expression concepts. At
the centre of the advertisement is a large Siemens
mixer model, which is depicted as wrapped around
a cylindrical building with glass windows.

The mixer is larger than the building, implying
power or high performance. Underneath the mixer
is the inscription 'Caution!" followed by 'Mixes at
16000 rpm. The new Siemens MQ 95550. The
Siemens logo is prominently visible both above
and below the advert.

As a connotation, the large mixer is presented
as a powerful and impressive product, while the
building with glass windows evokes modernity
and technology. The expression' Attention!" aims
to attract the viewer's attention. The size of the
mixer symbolises power and performance, and
the Siemens logo can be associated with quality
and reliability.

As a linguistic message, the advert's text
emphasises the mixer's ability to mix quickly. In the
encoded visual/image message dimension, the
size of the mixer and its proportion to the building
represent a powerful and impressive product. In
the unencoded visual/image message dimension,
the realistic advertisement portrayal helps the

viewer understand the product better.
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This analysis shows that the Siemens mixer
is presented as a robust, modern and high-
performance product. The design and text of
the advertisement aim to attract the audience's

attention.
Figure 8

Stabilo Boss Pens Guerrilla Marketing Example

The Stabilo Boss brand pen advertisement in
Figure 8 was evaluated within the framework
of different grammatical and visual expression
concepts. The image is designed as a large Stabilo
Boss yellow highlighter pen placed on the side of
an escalator. The denotation of the advertisement
shows the product itself; in short, a highlighter
pen.As a connotation, the positioning of the advert
emphasises how large and eye-catching the pen
is by comparing the moving part of the escalator
to the tip of the pen. As a metaphor, the size of
the pen is exaggerated while at the same time
pointing to the 'big'and 'inexhaustible' effect of the
product. In terms of metonymy, since the Stabilo
brand is generally associated with quality writing
instruments, this large pen image represents the
general perception of the brand. In the linguistic/
verbal message dimension, the text 'Stabilo Boss'

directly represents the product and the brand.

In the encoded visual/visual message dimension,
integrating the pen form with the ladder aims
to leave a solid and lasting impression of the
product on the audience. In the unencoded
visual/visual message dimension (resemblance
to reality), the advertisement aims to attract the

viewer's attention and create a sense of reality by

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

resembling an actual Stabilo Boss pen. The main
object in the visual is designed as a vast yellow
Stabilo Boss highlighter pen. The pen seems to be
inclined towards the viewer, and its tip seems to

be moving.
Figure 9

Adidas Shoes Guerrilla Marketing Example

The advertisement of the Adidas brand in Figure
9 was evaluated within the framework of different
grammar and visual expression concepts. The
image shows a structure resembling an Adidas
shoe box. As a connotation, the giant shoe box
implies that Adidas offers a wide range of products
or 'big' experiences in its stores. The building or
structure is a metaphor for a space with Adidas
products inside. The shoe box represents the
Adidas brand and its products.

In the linguistic/verbal message dimension, the
text next to the box gives a verbal message about
the brand. In the encoded visual/communication
dimension, the building design symbolises the
content itself and how it is presented. In the
unencoded visual/signal (similarity to reality)
dimension, the Adidas shoe box's realistic
design directly resembles reality and makes the

advertisement recognisable.

This advertisement has a symbolic structure
representing the shoe box packaging and its
contents. At the same time, since it resembles a
realistic shoe box, it stands out with its instantly

recognisable feature.
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Figure 10

Nike Guerrilla Marketing Example

The advertisement of the Nike brand in Figure 10
was evaluated within the framework of different
grammar and visual expression concepts. The
bench in the visuals is equipped with the word
'RUN', the lettering, and Nike's famous Swoosh
logo. In a literal sense, this appears to be a seat.
However, in its connotation, the word 'RUN/
associated with Nike's brand identity, evokes
movement, action and running. The image of
the Nike brand associated with energy and sport
constitutes the connotation here. Metaphorically,
the bench evokes running instead of sitting and
has become a symbol for running, in line with
Nike's slogan 'Just Do It'. Regarding metonymy,
the bench, a fixed object usually associated with
resting, is used instead of running as an activity.
In the linguistic/verbal message dimension, the
word 'RUN' functions as a direct commmand or
suggestion and the advert encourages the target
audience to think about running.

The Nike logo symbolises athleticism and
motivation in the encoded visual/image message
dimension. This symbol, combined with the word
'RUN', implies to the audience that they should
think about moving instead of just sitting. In the
unencoded visual/meme message dimension,
the bench itself looks like a regular park bench,
but when combined with the word 'RUN! it
encourages viewers to think about more than just
sitting. This advert effectively emphasises Nike's
brand identity, which is associated with movement

and action.

The advertisement of the Jeep Automobile brand
in Figure 11 was evaluated within the framework of
different grammar and visual expression concepts.
The stairs in the visual represent an actual physical
structure. The text 'Jeep' directly expresses the
identity of the brand.The connotation of the stairs
implies that the Jeep is not an ordinary car and
is successful in challenging conditions. In these
adverts, Jeep conveys the message 'choose Jeep
toreach the end of the road'. The ladders represent
Jeep's off-road capabilities.Metaphorically, the
drawing of the parking lines on uneven places
in the visual can be interpreted as a metaphor
symbolising the terrain conditions that a car of the

Jeep brand can overcome.

The white lines drawn on the sides of the stairs can
be seen as a coded visual message emphasising
thatthe Jeepisavehicle that can navigate complex

Figure 11

Jeep Guerrilla Marketing Example
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terrains. These lines are also unencoded visual
messages that liken the stairs to a mountain road
orrough terraininthe dimension of resemblance to
reality. In terms of metonymy, the stairs symbolise
the power of the Jeep brand to overcome
difficulties. This advertisement can be considered
an example of effective communication in visual
dimensions, and Jeep's durability and off-road
performance seem to be emphasised by this
simple design.

Figure 12

Honda Guerrilla Marketing Example

The All-Ney,

L. 2015 Hondaq FiT

e

#llwhatever

The advertisement in Figure 12, which belongs
to the Honda Automobile brand, was evaluated
in various dimensions within the framework
of different grammatical and visual expression
concepts. The advertisement shows various items
poured from a large 3D funnel model into a yellow
2015 Honda Fit car. This representation suggests
that the car is suitable for a comprehensive
lifestyle. The variety of items poured from the
funnel implies that the Honda Fit suits different
lifestyles. It also emphasises the width of the
vehicle despite its small appearance. The funnel
symbolises how different aspects of life ‘fit’ into this
car. The items associated with different activities
represent an active and varied lifestyle compatible
with the Honda Fit. The linguistic communication
of the advert provides direct information about
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the product. The motto ‘#FITwhatever’ implies
versatility. The large funnel and the items pouring
out symbolise abundance, breadth and versatility
without using words. The car's appearance
underneath these items is realistically depicted.

Figure 13

Nutella Guerrilla Marketing Example

The advertisement in Figure 13, which belongs to
the Nutella food brand, was evaluated in various
dimensions within the framework of different
grammatical and visual expression concepts. The
advertisement shows a structure resembling a
vast Nutella jar. This image carries the meaning
of abundance or generosity associated with the
brand. The building, designed in the shape of
a Nutella jar, can be seen as a metaphor for the
product being an integral part of people's daily
lives. The giant Nutella jar represents not only the
product but also the brand and its place in the food
industry. The writings on the jar communicate
through language. The building design symbolises
Nutella and shows that it is a place where Nutella
products can be purchased or consumed. The
similarity of the Nutella jar to an actual product
provides direct visual commmunication. The advert
also shows the main brand elements such as
'Ferrero'. The setting appears in a city area with
buildings and expresses reality.
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Figure 14
Sprite Guerrilla Marketing Example

The advertisement of the Sprite beverage brand
in Figure 14 was evaluated in several dimensions
within the framework of different grammatical
and visual expression concepts. The surface
meaning of the advert is a Sprite stand designed as
a shower cabin on the beach, and people seem to
be taking a shower from this cabin. This situation
evokes cooling off with Sprite in summer. The
connotation emphasises that Sprite is refreshing;
the shower cabin symbolises the drink's freshness,
and the beach and water suggest cooling off in
summer. Metaphorically, the advert states that
the refreshing effect of Sprite is 'like taking a
shower'; the idea that the drink is refreshing is
likened to the freshness of taking a shower. There
is also a metonymic expression; the Sprite logo is
a metonymy representing the brand, and the logo
on the shower cabin evokes the Sprite drink and
symbolisesthe brand. Although the advertisement
does not have a written message in linguistic or
verbal communication, the 'Sprite' script and
logos communicate the brand name and identity.
In visual or imagery communication, the shower
cabin symbolises the drink's freshness, while the
beach and an environment where people have a
pleasant time imply that Sprite is a preferred drink
in summer. The advert appears to be an event
on a natural beach with real people, suggesting
that Sprite is designed to reflect the consumer
experience.
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Figure 15
IKEA Guerrilla Marketing Example

Feel at home

The advertisement of the IKEA furniture brand in
Figure15wasevaluated in several dimensions within
the framework of different grammar and visual
expression concepts. The linguistic/verbal message
part of the advertisement includes the phrase 'IKEA
Feel at home.' In its direct meaning, this phrase
means 'Feel at home at IKEA' and emphasises the

comfort and convenience offered by IKEA.

As a connotation, the advertisement conveys that
IKEA products reflect the home environment
and provide an atmosphere where users can
feel comfortable as if they were at home.
Metaphorically, the large lamp shade in the image
is placed in the place of a street lamp, symbolising
that IKEA's lighting products are for interiors and
all areas of life.

In terms of metonymy, the IKEA logo and brand
name represent the company's overall quality and
design approach. In visual communication, the
lamp shade is depicted as a street lamp, which
draws attention and emphasises the creativity and
innovation of the brand by presenting an unusual
use of an object that people frequently encounter
in their daily lives.

The objectsin the advert are realistically portrayed,
thus signalling to the viewer the real-world
existence of the offered product or service. This
advert emphasises IKEA's aim to create comfort
and warmth in homes with its design and comfort-
oriented products.
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Figure 16

UPS Logistics Guerrilla Marketing Example

The advertisement of the UPS cargo brand in
Figure 16 uses a creative visual to emphasise
the fast and efficient delivery service of the UPS
cargo company. The advertisement was evaluated
in several dimensions within the framework of
different grammatical and visual expression
concepts. In a straightforward sense, the visual
shows many packages forming a rapidly moving
figure. This means that the parcels are physically
transported and fast delivery is emphasised. In a
connotative sense, the figure represents a person,
symbolising UPS's ability to deliver quickly to
customers. The use of metaphor implies that they
offer a service beyond human carrying capacity,
with the packages forming a human figure.
Metonymy is when only one part of the UPS brand
(the brand logo and colours) represents the whole
company; in this advertisement, the UPS logo
and the typical brown colours associated with the
brand represent the whole company.

There is no text in the image in the linguistic/
verbal communication dimension, so there is no
communication in this dimension. As encoded
visual/visual message (symbolic), the movement
of the figure of the packages and the UPS logo
represents the nature of the company's service.
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In terms of the unencoded visual/visual message
(lifelike), this figure, made using actual packages,
reflects the physical delivery process in the real
world.

Figure 17

McDonald's Guerrilla Marketing Example

The McDonald's French fries advertisement in
Figure 17 was evaluated in several dimensions
within the framework of different grammatical
and visual expression concepts. The image is
painted so that a pedestrian crossing resembles
a McDonald's French fries box. The pedestrian
crossing seems to symbolise McDonald's French
fries, and this symbol implies that going to
McDonald's is as expected and simple as crossing
the street.

Metaphorically, the pedestrian crossing is painted
like a box of French fries, representing the idea
that McDonald's is part of everyday life or a well-
travelled road.

There is also a metonymic narrative; the iconic 'M'
logo, used in red and yellow, evokes McDonald's
everywhere and immediately brings McDonald's
to mind without showing an actual restaurant or
product. Although no direct language message
exists, the 'M' logo universally evokes McDonald's.

Asa coded visual message, the pedestrian crossing
symbolises McDonald's French fries through its
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colour and position. In terms of the unencoded
visual message (lifelike), the image depicts a
realistic city street scene with people walking over

a sizeable fast-food product.
Figure 18

Guerrilla Marketing Example of McDonald's Coffee Product

The McDonald's coffee product advertisement
in Figure 18 was evaluated in several dimensions
within the framework of different grammatical and
visual expression concepts. The surface meaning
of the advertisement is the real meaning of the
objectsin the visual. The street lamp is designed to
resemble a coffee cup in this advertisement. The
lamp pole seems to be leaning on the cup or glass
and pouring light into it. This design is a metaphor
for hot coffee.

As a connotation, there are underlying emotional
or symbolic meanings; this advert evokes a warm,
energising coffee experience associated with
hospitality. Metaphorically, the transformation
of the street lamp into a coffee cup symbolises
the coffee experience and evokes the emotional
meanings associated with coffee, such as warmth,
energy and alertness.

There is also a metonymic expression; the
pouring of light into the lamp post symbolises
the energising effect of coffee. As a linguistic
message, 'FREE COFFEE!' literally conveys the offer
of free coffee, implying McDonald's generosity
and inviting customers inside. As a coded visual
message, the transformation of the street lamp
into a coffee cup has a symbolic meaning and
emphasises McDonald's coffee offer. In terms of
the non-coded visual message, the realistic aspect
ofthe advertisthatthelamp postisdesignedinthe
shape of a cup, and steam rises from it, underlining
the hot coffee experience. This advertisementisan
example of effective communication both visually
and linguistically, emphasising McDonald's offer of
free coffee while at the same time symbolising the
coffee experience.

The advertisement of KQV insurance company
in Figure 19 was evaluated in several dimensions
within the framework of different grammatical
and visual expression concepts. The advertisement
introduces dental implant insurance and states
that it is offered at prices starting from 9,90 €
per month. A telephone number and a website

address are given as contact details.

Figure 19

KQV Insurance Service Guerrilla Marketing Example

Degigl implant insurance from €9.90E)er month
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Bowling alleys are usually associated with
entertainment and social activities. In this context,
this advertisement emphasises that tooth loss is a
'target to be hit' in social life by associating tooth
loss with bowling pins. The images of toothless
mouths substituted for bowling pins imply that
tooth loss is not a'game' but an issue that needs to
be taken seriously and suggest that dental implant

insurance is a way to 'win the game'.

The bowling pins used in the advert replace
teeth, usually associated with health and beauty,
implying that dental health is essential to personal
care. The text of the advert clearly states the cost
of the insurance package and the contact details
where it can be obtained. The replacement of
bowling pins with toothless mouths is a powerful
visual metaphor symbolising the social impact of

tooth loss and the importance of dental health.

The advert's realistic depiction of a bowling alley
provides viewers with a familiar setting and makes
the message easier to understand. It also reminds
viewers that missing teeth is a real problem and
can happen to anyone. This analysis shows how
the advert effectively communicates its message

using multiple communication layers.

The advertisement of Allstate insurance company
in Figure 20 was evaluated in several dimensions
within the framework of different grammatical
and visual expression concepts. The advertisement
shows a multi-storey car park structure and a giant
billboard with the words 'Are you in Good Hands?".

The logo of the Allstate insurance company is also
on the billboard. Several cars are seen parked at
different levels in the car park. The phrase 'Are
you in Good Hands?' directly conveys safety and

protection.

The insurance company implies to its customers
that it will be with them and protect them from
possible danger (for example, if their car falls
from the multi-storey car park). As a metaphor,
the slogan on the billboard represents the idea
that the insurance company keeps its customers
in 'good hands'. This proposition emphasises the
company's reliability and customer value. The
Allstate logo is broadly associated with insurance
and security. The logo represents the company

itself and reinforces a sense of security.

The text on the billboard conveys the insurance
company's message directly and clearly. The
billboard's position and design reinforce the
insurance company's message. Integrating the
billooard and the car about to fall into the car park
structure reminds the car owners of the risks they

may encounter daily.

The fact that the advertisement takes place in a
realistic car park structure emphasises the real-life
importance of the services offered by theinsurance
company to the viewers. This analysis shows how
the advertisement is an engaging guerrilla with
different communication layers and meanings.
The advertisement conveys a strong message by
using both visual and verbal elements.

Figure 20

Allstate Insurance Service Guerrilla Marketing Example
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Figure 21

Nationwide Insurance Service Guerrilla Marketing Example

The advertisement of Nationwide Insurance
Company in Figure 21 was evaluated within the
framework of different grammar and visual
expression concepts. In the visual, it is seen
that a large paint can is overturned, and paint
is spilt on the street. This spilt paint symbolises
unexpected events or situations that disrupt
the regular order. The metaphor used in the
advertisement expresses paint spillage by likening
it to unexpected difficulties or accidents in life.
Metonymy is seen as an ordinary object, such
as a paint can, representing the daily events or
products covered by Nationwide Insurance. The
linguistic message ‘LIFE COMES FAST' indicates
that ‘Nationwide’ and other service offerings
provide direct information about insurance
services. The visual message is that the large-scale
paint spill symbolises life's unexpected and large-
scale events and strongly emphasises the need for
insurance. The use of buildings and streetscapesin
the natural environment in the advert emphasises
realism by making the scene authentic. It can be
stated that this advertisement has a solid visual

use to emphasise the need for insurance services.

Conclusion

This study explains how guerrilla marketing
strategies can be analysed within the framework
of grammar and visual expression concepts and
serves as an important guide to understanding
how the advertisements are designed, which
communication strategies are used and which

messages are conveyed to the target audience.
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Examples of the advertisements discussed in
the study include advertisements of brands
such as Windex, NIVEA, Rejoice, Frontline, 3M,
Pattex, Siemens, Stabilo Boss, Adidas, Nike, Jeep,
Honda, Nutella, Sprite, IKEA, UPS, McDonald's,
Nationwide and Allstate. These advertisements
contain examples from different sectors and
communication strategies and reflect complex
communication strategies that combine grammar

and visual expression.

In the study, each advertisement's linguistic/
verbal and visual/imaginative dimensions were
analysed separately. While analysing the adverts
in terms of grammar, the concepts of literal
meaning, connotation, metaphor and metonymy
were emphasised. In the visual analysis of the
advertisements, encrypted and unencrypted
visual/imaginative messages were analysed.
As a result of the analyses, the advertisements
use a multi-layered communication strategy to
attract the audience's attention and effectively
convey their messages to their target audiences.
The adverts aim to reach the target audience by
successfully using visual and verbal elements to
emphasise various features and advantages of the

products.

The results of this study explain how guerrilla
marketing strategies can be analysed within the
framework of grammar and visual expression
concepts and serve as an important guide to
understanding how the advertisements are
designed, what communication strategies are
used and what messages are conveyed to the
target audience. Since thisinformation can be used
to evaluate the effectiveness of advertisements
and develop future marketing strategies, it has
a guiding quality for marketing professionals,
advertisers and academics.

How the research questions were answered in this

study is explained below:
1. How do the denotation and connotation analyses

of linguistic expressions used in advertisements

yield different results?
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- Inthe study, denotation and connotation analyses
of linguistic expressions were conducted, revealing
that these analyses yielded different results. While
denotation provides direct and explicit messages,
connotation carries more profound and implicit
messages, leaving more permanent traces in the
audience's minds. For example, in NIVEA's cream
advertisement, the metaphor of 'smoothing' was
used to emphasise the smoothing feature of the
product.

2. Which adverts attract the target audience's
attention more effectively through the use of
connotations?

- The use of connotations has attracted the target
audience's attention more effectively, especially
in the advertisements of brands such as Nike and
Jeep. The adverts of these brands successfully
used connotations and metaphors to leave lasting
traces in the minds of consumers.

3. What are guerrilla marketing advertisements'
mostfrequently used metaphorsand metonymies?

- The study identified the most frequently used
metaphors and metonymies in guerrilla marketing
adverts. For example, the metaphor of 'flattening'
for NIVEA's cream and 'transforming the living
space' for IKEA's household goods were frequently
used. In UPS's parcel transport adverts, the
metonym' speed' is frequently used to describe
the whole service.

4. How does the combination of visual and verbal
elements used in adverts increase the impact of

the message?

- The combination of visual and verbal elements
used in advertisements dramatically increases
the impact of the message. The emotional appeal
of visuals, supported by verbal expressions,
attracts the viewer's attention and facilitates the
understanding of the message. For example,
IKEA's simple but impressive visuals highlight the
functionality and aesthetics of the products, while

McDonald'sdynamic and colourful advertisements
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increase the attractiveness and enjoyment of the
products.

5. What are the analysed advertisements' most

frequently used communication strategies?

- In the study, humour, emotional connection,
and innovative and surprising elements were
among the advertisements' most frequently
used communication strategies. These strategies
increase the impact of the adverts on the audience
and make brand messages more lasting.

This study highlights the usefulness of semiotics in
understanding the effects of guerrilla marketing
strategies on consumer behaviour and offers
practical suggestions for marketers. For example,
marketers can attract consumers' attention and
make brand messages more enduring by using
connotations and metaphors more effectively in
their advertisements. Furthermore, strategies such
as humour and emotional connection can increase
the impact of advertisements on the audience.
These findings help marketing professionals to
make future advertising campaigns more effective
and innovative.

This study has some limitations. Firstly, the
analysed advertisement samples belong to a
limited number of brands and sectors, and only
specific advertisements for these brands were
analysed. This necessitated focusing on a limited
number of advertisements rather than a general
analysis and limits the generalisability of the
results. Secondly, more than analyses of grammar
and visual expression may be required to measure
the effectiveness of advertisements fully. Future
studies aim to obtain more comprehensive results
by examining a larger sample of advertisements
and analysing advertisements from different

periods.

Furthermore, in addition to the concepts of
grammar and visual expression, additional
methods should be used to assess the effects
of advertisements on consumer behaviour. For

example, methods such as neuromarketing
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techniques or consumer surveys can make the
effects of adverts on the audience more concrete
and measurable. Such an approach can help
advertisers and marketers plan their advertising
strategies more effectively and build meaningful
connections with consumers. In addition, a
guerrilla ad analysis with eye-tracking systems can
also provide a different perspective on the subject.
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Genisletilmis Ozet

Pazarlama dunyasinda degisen tuketici tercihleri,
iletisim  kanallarindaki evrim ve teknolojik
ilerlemelerle birlikte reklamcilik surekli olarak
yenilenmeihtiyaciduymaktadir.Buihtiyacabinaen,
markalarin tUketicilerle etkilesimde bulunma ve
onlarin dikkatini ¢cekme stratejileri surekli olarak
gozden gecirilmelidir. Cok fazla iletisim mesaji
icerisinde geleneksel pazarlama stratejilerinin artik
yeterlilik gostermeme ihtimali ortaya ¢cikmakta ve
markalar, tuketicilerle bag kurmanin yeni ve daha
yaraticl yollarini aramaktadir. Bu noktada gerilla
pazarlama gibi alternatif ve yaratici pazarlama
yontemleri, markalarin rakiplerine gdre &ne
¢itkmasina ve tUketicilerin dikkatinin daha farkl

yollarla cekilmesine yardimci olmaktadir.
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Gostergebilim, isaretler ve sembollerin
odaklanmaktadir.
Ferdinand de

Saussure tarafindan atilmistir. Reklamcilikta ise

yorumlanmasi Uzerine

Gostergebilimin temelleri
gostergebilimin 6nemi Umberto Eco ve Charles
S. Peirce gibi dusunurlerin katkilarina atfedilebilir.
Gostergebilim, reklamcilarin tuketicilerin isaretleri
nasil  yorumladigini  anlamalarina  yardimci
olarak etkili kampanyalar olusturmalarina imkan
saglamaktadir. Renkler, sekiller ve kulturel
simgelerin dogru kullanimi, tuketici davranisini
derinlemesine etkilemektedir. Gdstergebilimsel
reklam incelemeleri, reklamlarin icerdigi sembolik
anlamlarintuketicialgisinamuhtemeletkisinianaliz
etmekte ve yaratici stratejilerin tUketici ilgisini nasil

cekebilecedi konusunda fikir sunmaktadir.

Bu calisma, gerilla pazarlama stratejilerini dilbilgisi
ve gorsel anlatim kavramlari cercevesinde
inceleyerek reklamlarin iletisim yontemlerinin
anlasilmasina katki saglamaktadir. Calismada ele
alinan reklam ornekleri arasinda Windex, NIVEA,
Rejoice, Frontline, 3M, Pattex, Siemens, Stabilo
Boss, Adidas, Nike, Jeep, Honda, Nutella, Sprite,
IKEA, UPS, McDonald's, Nationwide ve Allstate gibi
markalarin reklamlari yer almaktadir. Bu reklamlar
farkh sektdrlerden ve farkli iletisim stratejilerinden
ornekler icermekte ve dilbilgisi ile gorsel
anlatimi birlestiren karmasik iletisim stratejilerini
yansitmaktadir.

Calismada her bir reklamin dilsel/sézel ve gorsel/
imgesel boyutlarr ayri ayri incelenmistir. Reklamlar
dilbilgisi agisindan incelenirken duz anlam, yan
anlam, metafor ve metonimi kavramlari Uzerinde
durulmustur. Gorsel olarak incelenen reklamlarda,
sifreli ve sifresiz gorsel/imgesel mesajlar analiz
edilmistir.  Analizler sonucunda, reklamlarin
izleyicilerin  dikkatini ¢ekmek ve mesajlarini
hedef kitlelerine etkili bir sekilde iletmek igin ¢ok
katmanh bir iletisim stratejisi kullandigi ifade
edilebilir. Reklamlar, Urunlerin gesitli ozelliklerini
ve avantajlarini vurgulamak icin gdrsel ve sozel
unsurlar basarili bir sekilde kullanarak hedef

kitleye ulasmayl amacglamaktadir.

Sayl 69, Bahar = Spring (2025)



The Meaning World of Guerrilla Marketing Campaigns through Semiotic Analysis « Fatih BILICI - Nebi SEREN 218

Calisma kapsaminda incelenen  markalarin
reklamlari gostergebilimsel agidan incelendiginde,
dilbilgisi ve gdrsel anlatim kavramlari ¢cercevesinde
dikkat cekici ozellikler gdéstermektedir. Ornegdin
Windex reklaminda temizlik Grdnunun etkin
kullanimini vurgulamak i¢cin camin berrakligi 6ne
cikarilmakta, NIVEA reklaminda puruzsuzluk etkisi
vurgulanmakta, Rejoice reklaminda sa¢ bakim
Urdnunun saclari guglendirici dzelligi sag tellerinin
celik kadar guglu olmasiyla gosterilmekte ve
Frontline reklaminda kene ve pirelere karsi etkili
olma iddiasi alisveris merkezinde yer alan képek
figurayle gosteriimektedir. Ornekler arasinda
3M  reklaminda camin gUcUnun gorsellerle
vurgulanmasi, Pattex reklaminda bir rémorkun
havaya kaldirlarak yapistiricinin dayanikhliginin
gercekgi  bir sekilde gosterilmesi, Siemens
reklaminda UrUnlerin  teknolojik  ozelliklerinin
vurgulanmasi, Stabilo Boss reklaminda fosforlu
kalemin gucunin ve tukenmez 0Ozelliginin
gosterilmesi  6ne  ¢ikmaktadir.  Ayrica  Nike
reklamlarinda spor ayakkabilarin performansini
ve spora yonlendirme &zelligini vurgulamak icgin
dinlenmeyi ifade eden bir bankin oturma yerleri
olmadan kullanilmasi, Jeep reklamlarinda aracglarin
dayanikhhigini ve maceraperestligini vurgulamak
icin zorlu otopark kosullarinin gdsterilmesi, Nutella
reklamlarinda Urdnun lezzetini ve comertligini
vurgulamak icin dev bir Nutella kavanozunun
sehir ortaminda simgesellestiriimesi  dikkat
cekmektedir. Sprite reklaminda ferahhk hissini
vurgulamak i¢cin  UrdnUn yaz aylarinda sahil
kenarinda dus alma ve serinlikle iliskilendirilmesi,
IKEA reklaminda mobilyalarin evde hissetme
temasiyla gosterilmesi, UPS reklaminda hizli
teslimati vurgulamak i¢in UPS'in ikonik renkleriyle
yUksek hizda hareket eden bir insan figlrinun
gosterilmesi, McDonald's reklamlarinda kullanilan
gunluk rutin icinde Gerilla pazarlama gibi
hayatin bir pargasi olmayl vurgulayan, sigorta
reklamlarindaki “Emin Ellerdesiniz” slogani gibi
icerigi korku unsuruyla birlesen énemli 6rnekler de
calismada detaylica irdelenmistir. Bu reklamlarin
gostergebilimsel analizi, markalarin  Grunlerini

tanitmak ve tuketicilerle etkili bir sekilde baglanti
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kurmak icin kullandiklari gesitli ve cok katmanli
reklam stratejilerini ortaya koymaktadir.

Bu c¢alismanin sonuglari, gerilla pazarlama
stratejilerinin dilbilgisi ve gorsel ifade kavramlari
cercevesinde nasil analiz edilebilecegini
aciklamakta ve reklamlarin nasil tasarlandigini,
hangi iletisim stratejilerinin kullanildigini ve hedef
kitleye hangi mesajlarin iletildigini anlamak icin
onemli bir rehber vazifesi gérmektedir. Bu bilgiler,
reklamlarin etkinliginidegerlendirmek ve gelecege
yonelik pazarlama stratejileri gelistirmek igin
kullanilabileceginden, pazarlama profesyonelleri,
reklamcilar ve akademisyenler icin yol gdsterici bir
nitelige sahiptir.

Gelecekteki arastirmacilar icin daha genis bir
reklam érneklemini incelemeleri, farkli dénemlere
ait reklamlari da iceren analizler yapmalari ve
tuketici davraniglari ile dilbilgisi ve gorsel ifade
kavramlarini  degerlendirmeleri arastirma ve
inceleme O&nerisi olarak sunulabilir. Bu tur bir
yaklasim, reklam stratejilerinin daha etkili bir
sekilde planlanmasina ve uygulanmasina yardimci

olabilir.

Bu calismanin bazi kisitlar bulunmaktadir. ilk kisit,
incelenen reklam orneklerinin sinirli sayida marka
ve sektore ait olmasi ve bu markalarin sadece belirli
reklamlarinin analiz edilmis olmasidir. Bu durum,
genel biranalizyapmakyerine sinirlisayida reklama
odaklanmayi gerektirmistir. Bu da sonuglarin
genellenebilirligini sinirlamaktadir. ikinci olarak,
reklamlarin etkinligini tam olarak o&lgebilmek
icin dilbilgisi ve gdrsel ifade kavramlarina dayal
analizlerin daha kapsamli olmasi gerekebilir.
Ayrica  arastirmacilarin  reklamlarin  tUketici
davranislari Uzerindeki etkilerini degerlendirmek
icin dilbilgisi ve gdrsel anlatima ek olarak baska
yontemler de kullanmalari gerekebilir. Boyle bir
yaklasim, reklamcilarin ve pazarlamacilarin reklam
stratejilerini daha etkili bir sekilde planlamalarina

yardimci olabilir.
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ABSTRACT

Deepfake technology, which utilizes artificial intelligence to generate hyper-realistically manipulated videos, images, texts,

andaudio, has garnered significant publicand academic interest. The proliferation of deepfakes, especially in non-consensual
pornography, financial fraud and political misinformation, has sparked ethical, moral, legal, and security debates worldwide.
While existing research predominantly focuses on deepfake detection, legal frameworks, and their potential impact on the
democratic process, few studies have examined public interest in deepfakes and the factors influencing search behavior.
This study addresses this gap by analyzing public interest in deepfakes in South Korea, using Google Trends data from
January 2017 to August 2024. This timeframe is particularly significant as it encompasses the initial emergence of deepfake
technology in 2017 and its increasing use in fraudulent and non-consensual content in South Korea. The country represents
a unique case due to its global leadership in deepfake-related searches, widespread consumption of non-consensual sexual
deepfakes, and frequent occurrence of deepfake fraud. This study employs dictionary-based text analysis to categorize
search queries into three main themes: sexual content, techniques for creating deepfakes, and methods for accessing
deepfake materials. The findings indicate that 77.81% of searches are related to non-consensual sexual content, primarily
targeting female celebrities. Contrary to global trends, political deepfakes did not significantly influence search patterns in
South Korea. These insights highlight the urgent need for stronger regulatory frameworks and technological interventions

to mitigate the harms associated with deepfakes.

Keywords: Deepfake, Google Trends, South Korea, Dictionary-based Text Analysis, Temporal Analysis.

oz

Hiper-gercekci manipule edilmis videolar, goruntuler, metinler ve sesler Uretmek icin yapay zekadan yararlanan deepfake
teknolojisi hem toplum hem de akademik camia icin ilgi ¢ekici bir konu haline gelmistir. Ozellikle riza disi pornografi,
dolandiricilik ve siyasi yanls bilgilendirmede deepfake'lerin yayginlasmasi, dunya capinda etik, ahlaki, hukuksal ve gtvenlik
bazinda tartismalara yol acmistir. Mevcut arastirmalar agirhkl olarak deepfake tespiti, hukuki cerceve ve deepfake
iceriklerin demokratik surecler Uzerindeki potansiyel etkilerine odaklanirken, kamuoyunun deepfake'lere olan ilgisini ve
arama davranisini etkileyen faktorleri inceleyen sinirli sayida calisma bulunmaktadir. Bu dogrultuda bu c¢alismada, Ocak
2017'den Agustos 2024'e kadar olan Google Trendler verileri kullanilarak, Guney Kore vakasinda deepfake'lere olan kamu
ilgisi analiz edilmek suretiyle literatUrdeki mevcut bosluk doldurulmaya calisiimistir. Bu zaman dilimi, deepfake teknolojisinin
2017 yiinda ilk ortaya ¢ikisini ve Guney Kore'de dolandiricilik ve riza disi iceriklerde artan kullanimini kapsadigi icin ozellikle
6nemlidir. GUney Kore, deepfakeileilgiliaramalarda kuresel liderligi, riza disi cinsel deepfake'lerin yaygin tuketimi ve deepfake
dolandinciligr gibi sorunlarla sikga karsilasilmasi nedeniyle benzersiz bir vakayl temsil etmektedir. Bu calismada, arama
sorgularini U¢ ana temada kategorize etmek icin sézlUk tabanl metin analizi kullaniimistir. Bu sozlUkler cinsel icerik, deepfake
olusturma teknikleri ve deepfake materyallerine erisim yontemleridir. Bulgular, aramalarin %77,81'inin riza disi cinsel icerikle
ilgili oldugunu ve &zellikle kadin UnlUleri hedef aldigini gostermektedir. KUresel egilimlerin aksine, siyasi deepfake'ler GUney
Kore'deki arama davranislarini onemli élctde etkilememektedir. Bu bulgular, deepfake'lerle iliskili zararlari azaltmak icin

daha guclu duzenleyici cercevelere ve teknolojik mudahalelere duyulan acil intiyaci vurgulamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Deepfake, Google Trendler, GUney Kore, SozIUk Temelli Metin Analizi, Zamansal Analiz
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Introduction

In recent years, advances in artificial intelligence
(Al) have led to the development of algorithms
capable of generating content that is nearly
indistinguishable from real images, videos, audio,
and text (Chesney & Citron, 2019). One of the most
prominent technologies for generating content
is deepfake technology. Interest in deepfakes
has significantly increased among both the
public and the academic community, especially
after a deepfake video of a manipulated image
of a female Hollywood celebrity was uploaded
to Reddit in 2017 (Tulga, 2024). Consequently,
numerous scholars from various countries have
concentrated their research on deepfakes, leading
to a steady annual increase in academic studies on
the topic. Although these studies are abundant,
they have offered different definitions of deepfake.
For instance, Bates (2018) defined deepfakes as
Al-based software capable of superimposing an
individual's face onto an existing image or video.
In contrast, Chesney and Citron (2019) define
deepfakesasadigital manipulation of audio, image
or video that is highly realistic and challenging
to detect. Despite these varying definitions,
deepfakes can be succinctly defined as hyper-
realistic videos, images, text, and audio that are
digitally manipulated to portray individuals saying
or doing things that never occurred, utilizing "deep
learning" technology to generate "fake" content
(Tulga, 2024, Shin & Lee, 2022).

In recent years, tools and techniques for producing
deepfakes, such as FakeApp and Nudify, have
become increasingly sophisticated and accessible
(Gamage et al, 2022; Shin & Lee, 2022). This
accessibility has empowered many individuals
to create convincing fake text, videos, audio, or
images that depict people performing actions or
saying things that never occurred in reality (Shin
& Lee, 2022). Unlike cheapfakes or shallowfakes—
videos that are edited or partially distorted but
still contain real footage—deepfakes use images
or voices of a person to generate expressions
and behaviors that never actually took place. This
has resulted in a steady increase in malicious
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deepfakes being used for harmful purposes (Currie
et al.,, 2019). The growing proliferation of malicious
deepfake content across websites and social
media platforms has heightened concerns among
institutions, decision-makers, and the academic
community (Gamage et al., 2022; Cho et al., 2023;
Shin & Lee, 2022; Tulga, 2024). Furthermore, the
increasing proliferation of non-consensual sexual
videos or images, as well as manipulative content
involving political figures, has exacerbated these
concerns (Kietzmann et al., 2020; Cho et al., 2023).

For instance, in 2017, deepfake technologies
were first used to create sexual content featuring
the faces of celebrities. In 2019, a British energy
company fell victim to a scam involving audio
deepfake technology (Tulga, 2024). Furthermore,
in May 2023, deepfake images depicting a fire near
the Pentagon, created for political manipulation,
incited turmoil in the U.S. stock market, resulting in
adecline (Choetal, 2023). Thisincident exemplifies
how politically motivated deepfakes can impact
society and the economy by spreading false
information (Cho et al., 2023). It has been argued
that deepfake texts, images, videos, and audio—
particularly those used for political manipulation
and involving political figures—have the potential
to sway public opinion, exploit cognitive biases,
and weaponize inherent vulnerabilities to influence
elections and political processes, ultimately
eroding trust in political figures, governments, and
institutions (Gieseke, 2020).

Due to these negative developments, deepfakes
have garnered significant attention within
the academic community and have become
a topic of intense research. Accordingly, most
academic studies on deepfakes have focused on
elucidating the technology behind deepfakes
(Bates, 2018; Kietzmann et al., 2020), algorithmic
and human approaches to detecting deepfake
content (Masood et al,, 2023), and the legal issues
associated with deepfakes (Gieseke, 2020; Maras
& Alexandrou, 2019). Additionally, other studies in
the literature have examined the effects of sexual
deepfake content on individuals, as well as the
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manipulation of political and financial processes
through these technologies (Ohman, 2020;
Chesney & Citron, 2019).

However, despite existing studies, there has
been limited research on individuals' interest in
deepfakes, the events that shape this interest, the
content of deepfake-related internet searches, and
the temporal changes in this content, especially
in South Korea. South Korea was selected as the
primary case for this study due to its leading
global interest in deepfake-related searches, the
significant prevalence of non-consensual sexual
deepfake content, and the increasing use of
deepfake technology for fraudulent activities and
reputational harm since 2018 (Oaten & Lee, 2024).

This study analyzes the interest in deepfakes
from January 2017 to August 2024. The selected
date range allows for an analysis of public interest
in deepfakes from 2017, the year when the first
deepfake content was uploaded to the internet,
to August 2024, when South Korea encountered
significant challenges related to deepfake content.
The R programming language is used in this
study to examine trends in deepfake interest by
analyzing Google data specific to South Korea. The
study focused on and aimed to address three main
research questions.

» What is the level of interest in deepfakes in

South Korea?

» What are the predominant topics of deepfake-
related Google searches in South Korea?

» How have the predominant topics of deepfake-
related Google searches in South Korea evolved
over time?

The following sections provide a comprehensive

analysis of the literature on deepfake, explain the

rationale for selecting the South Korean case, and
detail the significance of the Google data along
with the steps taken in the analysis. The findings

are presented in the fifth section, followed by a

summary of the main findings and their alignment

or divergence from the existing literature. The
study concludes with the conclusion section.
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Literature Review

Deepfake technology was officially introduced
to the public in 2017 when a user uploaded a
deepfake video to Reddit. Since then, it has
garnered significant attention from the academic
community, institutions, and the general public
(Tulga, 2024). Since 2017, numerous scholars and
institutions have conducted academic studies and
produced reports and books on deepfakes, with
the number of such studies consistently increasing
each year. Research focusing on the detection
of deepfake content and the legal implications
of deepfakes are the two most prominent
topics among these studies, with their numbers

continuing to grow annually (Godulla et al., 2021).

Many studies of deepfake content detection,
primarily conducted by scholars in the field
of computer science, focus on evaluating the
effectiveness of algorithms in detecting deepfakes
(e.g., Lee & Kim, 2021), while others examine human
perception and ability to detect such content
(e.g., Murphy & Flynn, 2022). Additionally, some
studies compare the detection capabilities of
algorithms and humans (e.g.,, Groh et al, 2022).
On the other hand, most studies examining the
legal dimensions of deepfake content —another
prominent topic— are conducted by scholars in
the field of law and primarily investigate the legal
frameworks required to mitigate the potential
risks associated with deepfakes (Mania, 2024).

In recent years, several academic studies have
concentrated on the opportunities offered by
deepfake content, as well as the potential negative
effects of deepfakes on individuals, institutions,
and countries, rather than focusing solely on
detection and legal considerations (Kietzmann et
al., 2020; Masood et al., 2023). While the majority
of research on the opportunities afforded by
deepfakes emphasizes their potential benefits
for the fashion, advertising, and entertainment
industries, studies that investigate the harms of
deepfake content address critical issues such
as the well-being of individuals and institutions,
reputational damage, increased instances of fraud,

adverse effects on political processes, and the
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manipulation of public opinion through deepfakes
(Wagner & Blewer, 2019).

However, there is limited research on the social
implications of deepfakes, particularly regarding
how individuals use, perceive, and interact with
these technologies, as well as their interest in
them. Specifically, there is a lack of understanding
of how communities and individuals who consume
deepfake texts, videos, or images perceive and

conceptualize these materials.

In this context, a study was conducted by Vosoughi
et al. (2018) that examined the opinions of online
communities regarding deepfakes. The authors
utilized Twitter data and found that both deepfake
content and fake news spread faster and more
widely online than genuine information, thereby
reaching a wider audience on Twitter (Vosoughi et
al., 2018). Similarly, Twomey et al. (2023) analyzed
tweets related to deepfakes and the Russia-
Ukraine war to investigate public reactions to
deepfake content associated with the war. They
found that deepfakes have theoretically eroded
trust. The authors argue that deepfake content on
Twitter cultivates skepticism and fuels conspiracy
theories, with this skepticism subsequently
spreading to a broader audience through the
platform (Twomey et al., 2023).

Certain academic studies have shifted their focus
to Reddit, where deepfake-produced content was
initially posted, rather than relying on Twitter data
for their analyses. One noteworthy study in this
domain was conducted by Gamage et al. (2022).
The authors scrutinized deepfake conversations on
Reddit spanning from 2018 to 2021. Their analysis
revealed that deepfake-related posts on Reddit
tended to endorse the creation, production, and
sharing of deepfake content without regard for
potential consequences (Gamage et al, 2022).
Moreover, the authors observed that a significant
portion of Reddit discussions revolved around
popular topics such as politics, pornography,
and skepticism regarding the authenticity of
deepfake images and videos (Gamage et al., 2022).
Similarly, Kikerpill et al. (2021) argued that Reddit
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users advocate for the inclusion of even illegal
and degrading content, such as sexually explicit
material generated with deepfake technology,
within the realm of free speech, thereby justifying
its sharing on the platform.

Some studies in the literature focus on identifying
the dominant sentiment in posts and analyzing
the prevalent emotions in deepfake-related
content, rather than exploring the main themes
of such posts on social media platforms. In this
context, Young Ah Lee et al. (2021) examined 10
deepfake videos on YouTube and analyzed 2,689
comments related to them using sentiment
analysis. The authors concluded that a significant
portion of the comments displayed a neutral
sentiment. Furthermore, they found that the
nature of the video and the number of dislikes
had a considerable impact on viewers' emotions
(Lee et al., 2021). In contrast, Twomey et al. (2023)
discovered that Twitter users generally expressed
predominantly = negative  emotions  toward
deepfakesand deepfake-related news. The authors
also concluded that Twitter often responded to
deepfake-related news with emotions such as
negativity, fear, anxiety, shock, and confusion

(Twomey et al.,, 2023).

However, the existing literature focuses primarily
on social media platforms with relatively small
user populations, such as Twitter and Reddit, or on
comments related to deepfake videos on YouTube.
Consequently, these studies fail to provide a
comprehensive framework for understanding
global perspectives and interests in deepfakes, or
in specific cases. In this regard, Google, the world's
largest and most widely used search engine, plays
a crucial role. Analyzing Google data enables a
broader understanding of public perceptions and
interests in deepfakes. Therefore, this study uses
Google data to investigate the interest of South
Koreans in deepfakes. Specifically, it analyzes
South Koreans' Google searches concerning
deepfakes, focusing on their level of interest, the
temporal fluctuations of this interest, the general
content of the searches, and the changes in that

content over time, employing a dictionary-based
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analysis method. The following section of the study
explains the significance of the South Korean case
in relation to the deepfake phenomenon and the
rationale behind its selection.

Case Selection

There are three main reasons why South Korea
was chosen as the primary case for this study. The
first reason is that South Korea ranks first in global
Google searches related to deepfake, a metric that
is also utilized in all analyses conducted in this

study.

Directly related to the first reason, a comparison
of deepfake-related Google searches in South
Korea with those worldwide reveals that searches
in South Korea exceeded global searches from late
2017 to early 2023.
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The second main reason for selecting South
Korea as the focal case in this study is the notable
prevalence of deepfake content in the country
since 2018 (Monique et al., 2024). Sexual deepfake
content, in particular, poses a significant challenge
in South Korea. For instance, investigations have
revealed that "sexually explicit" videos featuring
manipulated videos and images—predominantly
of women and girls—were being disseminated
through online chat groups associated with schools
and universities in South Korea (Oaten & Lee, 2024).
These investigations found that at least 500 female
students from various educational institutions
were adversely affected by such deepfake content
within a single week. Additionally, the Ministry of
National Defense reported that 24 female military
personnel had fallen victim to these deepfake

incidents (Oaten & Lee, 2024). The ministry also

Figure 1
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announced that photos of soldiers, as well as
army and ministry officials, had been removed
from the internal communication network due to
the risk of their misuse in creating "fake sexually
explicit images and videos." In response to this
issue, the South Korean government is currently
drafting new legislation aimed at preventing the
dissemination of non-consensual sexual deepfake
content (Lyons, 2024). Law enforcement agencies
have begun arresting individuals responsible for
distributing such material (Monique et al., 2024).

The third and final reason for selecting South Korea
as a case study in this research is that, similar to
many countries worldwide, deepfake content has
been increasingly used for fraudulent purposes in
South Korea in recent years. A notable instance of
this occurred in April 2024, when a South Korean
woman was defrauded of 50,000 USD using
deepfake technology (Uyan, 2024).

For these three main reasons, the South Korean
case is the focal point of this study, and all analyses
are concentrated on it. The data, methodologies,
and procedures used in examining the South
Korean case are explained in detail in the following
chapter of the study.

Research Design

Focusing on the South Korean context, this study
utilizes Google data to examine searches related
to deepfakes. It covers the period from 2017, when
the first deepfake video was uploaded to Reddit,
to August 2024.

Big data, such as data from Google, is essential for
researchers examining public opinion on political,
technological, social, and cultural developments in
significant cases such as South Korea (Tulga, 2023).
In recent years, scholars have emphasized the
contribution of Google Trends analyses to social
science research, particularly in understanding
the public's thoughts, behaviors, opinions, and
interests on various issues (Vosen & Schmidt,
2011; Tulga, 2023). In particular, the relatively low
usage rate of Twitter (now known as X), combined
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with issues such as selection bias and sensitivity
bias in survey analyses, renders Google data
an indispensable resource for understanding
individuals' views, thoughts, and interests on
varioustopics,including deepfakes,acrossdifferent
countries worldwide (Tulga, 2023). Therefore, this
study examines Google Trends data to determine
South Koreans' interest in deepfakes, as they rank
first globally in Google searches for this topic.
The study also explores the specific topics of this
interest and the temporal changes associated with
them. The R programming language, specifically
the "gtrendsR" and "trendecon" packages, is used
to access and analyze the data.

The study began by accessing Google Trends
data. First, a keyword was selected to effectively
capture South Koreans' interest in deepfakes and
related topics. The careful selection of the term for
analysis in Google Trends ensures a more accurate,
direct, and comprehensible representation of
people's preferences and orientations (Scharkow
& Vogelgesang, 2011; Tulga, 2023). Google Trends
is not case-sensitive, and it is sufficient to enter
the search keyword in English (Mavragani &
Ochoa, 2019; Scharkow & Vogelgesang, 2077,
Rovetta, 2021). Google automatically translates the
entered keyword into the local language (Tulga,
2023; Rovetta, 2021). Consequently, the keyword
"deepfake" was chosen as the focal point of this
study.

The obtained dataset shows weekly searches for
deepfake in South Korea. These weekly datasets
were subsequently converted into monthly
data. While weekly Google Trends data are most
effective for analyzing short-term trends, monthly
data offer a more accurate representation of long-
term trends (Eichenauer et al,, 2022; Tulga, 2023).
Consequently, the weekly data were averaged and
converted to monthly data. The average of the
data was calculated using the following formula:

Xsum of All Data Points (Weekly)

XMonthly a =
ontly Average XNumber of Data Points (1)
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Table 1

Accessing Google Data

Google Trends Process
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Type of Search Web Search

Category All Categories

Start Date 2017-01-01

End Date 2024-08-31

Search Term deepfake

Data Type Weekly

Formula %t"r’egn;jri(giym)ég"): c("deepfake”), geo = “KR,” time = “2017-01-01 2024-08-
R Package gtrendsR and trendecon
Number of Observations 368

Mean 51,37

Standard Deviation 21,62

Min. 0

Max. 100

Following the conversion of weekly data into
monthly data, daily data on deepfake searches
from January 2017 to August 2024 were obtained
using the "trendecon" package. This analysis aimed
to identify the specific dates and developments
that most significantly influenced South Koreans'
perceptions of deepfakes. The daily data were
then meticulously examined. These two steps are
designed to answer the first research question.

Analyses are then conducted to answer the
second and third research questions. In this
context, the first step is to identify the 20 most
frequently searched terms related to deepfakes
in South Korea from January 2017 to August 2024.
Discovering these terms provides valuable insights
into the issues shaping South Koreans' interest
in deepfakes and related topics, as well as the
underlying reasons for this interest (Tulga, 2024).
The study further examined the most searched
terms related to deepfakes on an annual basis to
better capture the evolving nature of deepfake-

related topics over the years.
Following the identification of the most frequently

searched terms, a comprehensive analysis of the
general content of deepfake-related searches in
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South Korea and their evolution over time was
conducted using a dictionary-based approach.
Dictionary-based text analysis is a form of
computer-aided text analysis in which texts
are transformed into word frequency counts
linked to specific constructs through the use of
dictionaries—collections of terms believed to
correspond with particular concepts or topics
(Neuendorf, 2016; Short & Palmer, 2008). This
technique treats texts as collections of words,
meaning that the analysis is not influenced by
the placement or order of words within the text
(Short & Palmer, 2008). Compared to traditional
manual content analysis, the dictionary-based
method significantly enhances the efficiency of
text categorization (Guo et al.,, 2016). In its simplest
form, researchers compile lists of keywords related
to the themes they aim to identify in the text (Guo
et al,, 2016). The computer subsequently searches
for these terms within the analyzed text and
annotates the corresponding unit as containing
the identified theme if any word from the list
appears (Guo et al., 2016).

Three dictionaries were prepared under the

categories of "sexual" "technical," and "to find

deepfake content." Numerous studies in the
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literature suggest that interest in deepfakes
tends to increase during political processes such
as elections (Tulga, 2024; Gamage et al, 2022;
Maddocks, 2020). However, an analysis of trends
and most search terms in South Korea revealed
that political processes did not influence interest in
deepfakes in this case. For example, no politically
related terms or figures appeared among the
most searched terms. Consequently, a political
dictionary was not included in the study.

There are two main reasons for conducting the
analysis using these three dictionaries. The first
reason is that findings from the literature support
this approach (Gamage et al,, 2022; Tulga, 2024).
The second reason stems from an analysis of the
most frequently searched deepfake-related terms
on Google, all of which directly corresponded to
the prepared dictionaries (Quinn et al., 2010). The
results of the analysis further validated these two
reasons, demonstrating that 98.4% of the terms
in the Google searches matched the prepared
dictionaries.

The dictionary-based analysis process involved
searching records for a predefined set of words
and assigning a prevalence score to each term
(Bonikowski & Gidron, 2016; Tulga, 2024, Vargo et al.,
2014; Quinn et al,, 2010). First, the study manually
compiled lists, or ‘"dictionaries," for "sexual

content," "technical content," and "to find deepfake
content. Following the recommendations of
Kiousis (2004), Vargo et al. (2014), Quinn et al.
(2010), and Bonikowski and Gidron (2016) for
compiling a dictionary, an extensive review of the
literature related to deepfakes was conducted to
identify potentially relevant terms. Consequently,
three dictionaries were developed: one for "sexual
content," one for "technical content," and one for
"finding deepfake content." The sexual content
dictionary comprises 87 terms, including "sex,"
"oorn," "nsfw," "nude," and "milf" The technical
content dictionary contains 63 terms, such as
"create," "program," "software," "system," and "app."
Finally, the dictionary for finding deepfake content
includes 59 terms, including "vpn," "website"

"Twitter," "Discord," and "Telegram." To minimize
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false positives, these dictionaries underwent a
cleaning process, and all terms were represented
as unigrams. Since Google provides all data in
English, all dictionaries created are also prepared
in English.

It is essential to assess whether the predetermined
list accurately represents the entire dataset and
ensures reliability (Vargo et al., 2014; Conway, 2010).
To achieve this, two main steps were undertaken
to ensure the reliability and robustness of the
dictionaries and dictionary-based analyses.
The first step was to assess the reliability of
the dictionaries by examining the match rates
between the analyzed terms and the dictionaries.
The analysis revealed a 98.4% match between the
prepared dictionaries and the Google search terms.
The second step concentrated on evaluating the
reliability of the analyses. Totest the robustness, the
dictionaries were randomly divided into two parts,
and the analyses were repeated—a procedure
referred to as the "split-half test" in the literature
(Tulga, 2024). This robustness test yielded similar
results, further demonstrating the reliability of the

analysis.

The research continued by examining the
temporal changes in the content of deepfake-
related searches in South Korea. In this phase,
three dictionaries were utilized to identify
general content and to explore how the content
of deepfake-related searches evolved over time,

thereby completing the analysis.

Results

To answer the first research question, the study
began by analyzing monthly Google Trends data
on deepfakes in South Korea from January 2017 to
August 2024. The analysis indicated that interest
in deepfakes began to increase in December
2017, and peak in March 2018. Although there was
a slight decline in interest after March 2018 the
level of interest remained relatively high through
August 2024. The average level of interest between
April 2018 and August 2024 fluctuated between 47
and 78.
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Some studies in the academic literature suggest
that individuals' interest in deepfakes tends to
increase during election periods (Tulga, 2024).
Accordingly, this study aimed to determine

whether elections in South Korea impacted
public interest in deepfakes. Between January
2017 and August 2024, the timeframe covered by
the dataset, South Korea held two presidential
and two legislative elections. However, an
examination of the monthly trends revealed that
political processes in South Korea, including these
elections, did not significantly influence interest in

deepfakes.

In the second step of the study, after analyzing
monthly Google Trends, daily trendswere examined
to identify specific dates that directly influenced
interest in deepfakes. Three significant dates
emerged from this analysis. The first was March
19, 2018, when interest peaked. The main event
that drove this spike was the online circulation
of a deepfake video featuring K-Pop star Kim

Seol-hyun. The second notable date was October
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10, 2019, when interest in deepfakes remained
relatively high. On this date, the focus shifted to
deepfake production, with many searches seeking
technical information on how to create deepfakes.
Finally, the third date, February 27, 2021, also
exhibited heightened interest, similar to October
10, 2019, with searches centered around deepfake
production and technical details. On both of these
latter dates, interest in deepfake production was a
key driver of search activity.

After analyzing both monthly and daily trends,
further analyses were conducted to address the
second research question of the study. In this
context, the primary focus was on examining
the terms that South Koreans most frequently
searched for on Google regarding deepfakes. The
goal was to identify the most commonly searched
terms and provide partial insights into the general
content of these searches. Unsurprisingly, the
most searched term was "deepfake." An analysis
of the 20 most frequently searched terms revealed
that the names of K-pop stars, such as NewJeans

Figure 3

Monthly Deepfake Trends in South Korea
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and Irene, as well as foreign celebrities like Scarlett
Johansson, dominated the list. In addition to the
names of Korean and foreign celebrities, sexually
explicit terms such as "porn" and "pornhub," along
with terms directly related to deepfake production,
such as "github" and "app," were also among the

most searched terms.
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began arresting numerous individuals in 2021 to
curb the dissemination of such material (Monique
et al., 2024). The prominence of the term “deepfake
viewing punishment” in 2021 reflects the surge in

arrests during that period.

After identifying the most frequently searched

Figure 5

Most Searched Terms Related to Deepfake in South Korea
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When examining the most searched terms by
year, the results were consistent with the overall
most searched terms. The names of South Korean
and international celebrities, sexual content, and
terms related to deepfake production ranked
among the most searched terms across all
years. However, 2021 is particularly noteworthy.
One of the most searched terms that year was
“deepfake viewing punishment.” In response to
the increasing prevalence of sexual deepfake

content online, South Korean law enforcement

terms overall and by year, a dictionary-based
analysis was conducted to determine the general
content of Google searches. The analysis revealed
that 77.81% of the searches were related to sexual
Of these, 61.14%
sexual content concerning South Korean female
celebrities, while 15.79%

foreign female celebrities. Furthermore,

deepfake content. involved
was associated with
it was
concluded that all sexual content related to both
South Korean and foreign celebrities targeted

female figures.

Figure 6

Most Searched Terms Related to Deepfake in South Korea by Year
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Table 2
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Example for Each Content

Content % (percentage) Example
23,06 (General Sexual) korean deepfake porn
Sexual 7781 61,14 (Sexual Related to Korean) Kim Seolhyun porn deepfake
15,79 (Sexual Related to Foreigner) Scarlett Johansson porn
Technical 14,09 How to create deepfake
To find 8,09 deepfake website

On the other hand, the second most prevalent
category of searches pertained to technical
information regarding deepfake

of the total

production,
accounting for 14.09% searches.
Additionally, 8.09% of the overall content consisted

of searches aimed at finding deepfake content.

Figure 7

Distribution of General Content
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In the final stage of the study, the changes in the
content of Google searches over the years were

analyzed to answer the third research question.

The analysis revealed that sexual deepfake content,
particularly searches related to South Korean and
foreign female celebrities, was generally the most
frequently searched category. However, searches
for technical information on deepfake production,
the second most dominant category overall,
temporarily surpassed sexual content in July and
September 2018, October 2019, and April and May
2021. Nevertheless, these shifts were short-lived,
and in the following months, searches for sexual
content once again exceeded those for technical
information.

Searches for deepfake content on the internet,
the third most commonly searched topic overall,
surpassed inquiries for technical information about
deepfake production in June 2017, as well as in
February, April, and October 2023, and March and
April 2024, making it the second most dominant
topic during these periods. However, in other
months, interest in searches for deepfake content

was lower than for other topics.

Figure 8

The Change in Content Over the Years
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Conclusion

Deepfake technology gained prominence in 2017
when a Reddit user uploaded a sexually explicit
video created using this technology. In recent
years, the proliferation of deepfake text, audio,
videos, and images—often generated for malicious
purposes and widely circulated on the internet and
social media platforms—has become a growing
source of concern (Maddocks, 2020). One major
reason for this concern is the use of deepfake
technology to algorithmically superimpose the
faces of female celebrities onto other bodies,
typically in pornographic contexts (Jacobsen &
Simpson, 2023). Non-consensual pornographic
content continues to represent the majority of
deepfakes available on the internet today (Cho et
al.,, 2023; Tulga, 2024).

The rise of deepfake content targeting politics
and political figures is another significant source
of concern. This concern stems primarily from the
potential for fake news and deepfake contentabout
political figures to adversely affect individuals'
political behavior and decision-making processes
(Di  Domenico & Visentin, 2020). Numerous
academic studies indicate that deepfakes
targeting political figures can mislead the public
and result in serious societal repercussions (Di
Domenico & Visentin, 2020; Kwok & Koh, 2021).

For these reasons, the academic community
has closely followed developments related to
deepfakes. Each year, numerous studies examine
various aspects of this issue, and the volume of
research continues to expand. However, limited
attention has been paid to the public interest in
deepfakes, the factors influencing this interest,
and the temporal fluctuations in internet searches
related to deepfakes. In particular, few studies
have examined public interest in deepfakes in
South Korea, a country where deepfakes have
attracted significant attention since 2018 but are
also frequently exploited for fraud, pornography,
and reputational damage.

In this context, this study aims to provide a

comprehensive temporal analysis of public
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interest in deepfake technology in South Korea,
using Google Trends data from 2017 to 2024. The
analysis yielded significant findings regarding the
evolution of deepfake-related searches, the factors
influencing public interest, and the differences
between trends in South Korea and those globally.
These findings contribute to the existing literature
by revealing the dominant themes in deepfake-
related searches, identifying key moments of
heightened interest, and highlighting South
Korea's unique search patterns. Some findings
align with previous academic studies, while others

present notable divergences.

One of the most significant findings is that public
interest in deepfakes in South Korea surged in late
2017 and peaked in March 2018, mirroring global
trends observed in other studies (Tulga, 2024;
Gamage et al,, 2022). Ohman (2020) and Gamage et
al. (2022) similarly reported that deepfakes, which
first emerged in 2017, gained substantial popularity
in early 2018. The study also confirms that interest
in deepfakes has remained consistently high
in South Korea, with periodic spikes driven by
high-profile incidents, such as the circulation of
deepfake videos featuring K-pop stars. However,
contrary to previous research suggesting that
political events, such as elections, drive interest
in deepfake-related content (Schiff et al., 2022;
Kwok & Koh, 2021), this study found no significant
increase in deepfake-related searches in South
Korea during election periods. This underscores
the importance of considering country-specific
factors, such as media regulations, the political
climate, and public awareness, when analyzing the
impact of deepfake technology. Further research
is needed to explore why South Korea deviates
from the deepfake-related trends observed in
other countries.

An analysis of daily search trends revealed three
significant spikes in deepfake-related searches:
March 19, 2018; October 10, 2019; and February 27,
2021. The spike on March 19, 2018, coincided with
the release of a deepfake video featuring K-pop
star Kim Seol-hyun, which significantly increased

public interest.
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A crucial finding is that deepfake-related searches
often involved K-pop stars, such as NewdJeans
and lIrene, as well as international celebrities like
Scarlett Johansson. Additionally, sexually explicit
terms such as "porn" and "Pornhub" dominated
the list of most searched terms. This finding
aligns with previous studies. Gamage et al. (2022)
reported that the terms "porn," "video," "nude," and
the names of various celebrities were among the
most frequently used terms.

In addition to identifying the most frequently
searched terms, the study also examined search
termtrendsbyyear. Thefindingsindicate that South
Korean and foreign celebrities, sexual content,
and terms related to deepfake production have
remained consistently among the most searched
words. However, 2021 marked a significant shift, as
the search term "deepfake viewing punishment"
gained prominence. This increased interest
coincided with South Korean law enforcement's
crackdown on deepfake content, resulting in
numerous arrests. This trend highlights the impact
of legal actions and policy responses on public
engagement with deepfake technology.

Anotherkeyfindingistheoverwhelmingdominance
of non-consensual sexual content in deepfake-
related searches. The study reveals that 77.81% of
all searches pertain to sexually explicit deepfake
content, primarily targeting female celebrities.
This supports previous research indicating that
most deepfake content online involves the sexual
objectification of women (Jacobsen & Simpson,
2023; Laffier & Rehman, 2023; Murphy et al., 2023).
Specifically, in South Korea, the widespread
popularity of K-pop stars appears to have driven a
significant portion of deepfake-related searches,
reinforcing previous research on the intersection
of gender, celebrity culture, and digital exploitation
(Kim, 2018; Kang, 2021; Wang & Kim, 2022). These
findings underscore the urgent need for stronger
legal frameworks and technological interventions
to combat the widespread misuse of deepfake
technology for gender-based harm.
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Furthermore, while sexual content has consistently
dominated search trends, this study reveals
that interest in deepfake production techniques
temporarily surpassed searches for sexual content
during July and September 2018, October 2019,
and April 2021. However, these spikes were short-
lived, with searches for sexual content resuming
their dominance shortly thereafter. This pattern
suggests that while there is some curiosity
regarding deepfake creation, the primary driver
of public searches remains the consumption of
non-consensual content rather than a desire for

technical knowledge.

Despite the contributions of this study, there is
room for improvement in future research. While
Google Trends data effectively captures online
search behavior, it does not provide insights into
offline discussions or the motivations behind
specific searches. Furthermore, this study does not
fully explain why political deepfake content failed
to generate significant search interest in South

Korea, in contrast to other countries.

Future research should incorporate qualitative
methods, such as interviews or surveys, to explore
individual motivations and perceptions regarding
deepfake content. Comparative studies analyzing
deepfake search trends across multiple countries
could also provide deeper insights into the
cultural and political factors influencing public
engagement with deepfake technology.

This study highlights that deepfake technology
in South Korea is primarily associated with non-
consensual sexual content rather than political
misinformation. These findings emphasize the
urgent need for stronger regulatory frameworks
and technological measures to combat the
increasing misuse of deepfake technology,
particularly in relation to gender-based digital
exploitation. Additionally, this research contributes
to broader discussions on digital ethics, privacy,
and the societal implications of manipulating
deepfake content. By providing a case study
on the interest in deepfakes in South Korea, this

Sayl 69, Bahar = Spring (2025)



Deepfake Interest in South Korea: A Temporal Analysis of Google Trends from 2017 to 2024 ~ Ahmet VYigitalp TULCA 233

study emphasizes the importance of considering
cultural and geopolitical contexts when analyzing
the evolution and consumption of emerging
technologies.
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Genisletilmis Ozet

Bu calisma,ilk defa deepfaketeknolojisikullanilarak
hazirlanan bir igerigin internete yUklendigi tarih
olan 2017 ile GUney Kore'de deepfake teknolojisinin
dolandiriciik  ve riza disi igeriklerde sikga
kullanildigr 2024 yillari arasindaki Google Trendler
verilerini analiz ederek GuUney Kore'de deepfake
iceriklere yonelik kamu ilgisini incelemektedir.
Deepfake igerikler, toplumsal, politik ve etik
yansimalari nedeniyle akademik arastirmalarda
onemli ve sikga Uzerinde durulmaya baslanan
bir konu olarak 6ne c¢ikmaktadir. Bu arastirma,
deepfake konusuna ve igeriklere olan ilginin
duzeyini ve dogasini, yuksek hacimli deepfake ile
ilgili aramalarla karakterize edilen bir Ulke olan
GUney Kore'de zaman icinde nasil gelistigini ve
degistigini anlatmay! amaglamaktadir. Calismada,
Guney Kore 6zelinde bireylerin deepfake ile ilgili
Google aramalarinin baskin temalari belirlenmis ve
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deepfake’e yonelik kamu ilgisinin zaman igindeki
degisimi incelenmistir.
Calismada, sorusu

u¢  temel  arastirma

cevaplanmaya calisiimistir:

(1) GUney Kore'de deepfake iceriklere yonelik ilginin
dlzeyi nedir?

(2) Guney Kore'de deepfake igeriklere yonelik

Google aramalarinda 6ne ¢ikan konular nelerdir?

(3) Guney Kore'de deepfake iceriklere yonelik
Google aramalarindaki baskin konularin zamansal

degisimi nasildir?

Bu calisma, deepfake iceriklerle ilgili arama

terimlerini  “cinsel igerik”, “deepfake igerik
olusturmaninteknikyontemleri”ve “deepfakeicerik
bulmaya yonelik aramalar” olmak Uzere U¢ tema
altinda siniflandirmak igin s6zluk tabanl bir metin
analizi yontemi kullanmaktadir. R programlama
dili, ozellikle “gtrendsR” ve “trendecon” paketleri
kullanilarak, Google arama verilerine ulasiimis
ve ulasilan aramalarla ilgili aylik ve gunluk veriler

analiz edilmistir.

Analizler, Aralik 2017'de deepfake igeriklere olan
ilginin kayda deger bir sekilde artis gosterdigini
ve bu ilginin Mart 2018'de zirveye ulastigini
ortaya koymaktadir. GlUney Kore'deki deepfake
iceriklere yonelik bu egilim, Unlulerin manipule
edilmis videolarinin Reddit'te paylasiimasinin
ardindan kuresel capta ilgi gdrmesiyle paralellik
gostermektedir. Mart 2018 sonrasinda ilgi gdrece
azalsa da Agustos 2024'e kadar goreceli olarak
yUksek seviyede kalmisve 6zellikle K-popyildizlarini
iceren deepfake igerikleri nedeniyle zaman zaman

onemli artislar yasanmistir.

Bu calismanin dnemli bulgularindan biri, GUney
Kore'de deepfake igeriklere yonelik aramalarin
%77.81'inin cinsel icerikli aramalara odaklanmasidir.
Bu kategori iginde, aramalarin ¢odunlugu
Guney Koreli ve yabanci kadin Unluler Uzerine

yogunlasmistir. Analizler, cinsel icerikle ilgili tim
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aramalarin kadin figurler ile ilgili oldugunu ve bu
durumun toplumsal cinsiyete dayali bir istismari
yansittigini goéstermektedir. Bu bulgu, kadinlari
hedef alan riza disi olarak deepfake yontemi ile
olusturulan cinsel igeriklerin internet Uzerinde
en yaygin olarak karsilasilan deepfake icerik
tdrd oldugunu belirten o6nceki arastirmalarla
ortusmektedir.

Aramalarin %14.09'unu olusturan ikinci kategori
ise deepfake icerik olusturmanin teknik ydnlerine
odaklanan aramalardir ve bu da kamuoyunun
bu tur iceriklerin Uretimi hakkindaki merakini
yansitmaktadir. Deepfake olusturmaile ilgili teknik
aramalarin Temmuz ve Eylul 2018 ile Ekim 2019 ve
Nisan 20271'de kisa sureligine cinseligerikliaramalari
gecmesi, deepfake olusturma tekniklerine ydnelik
ilgide kisa sureli artislara isaret etmektedir.

Aramalarin %8.09'unu olusturan son kategori ise,
deepfake icerik bulmaya ydnelik aramalardan
olusmaktadir. Guney Kore'nin  pornografiyi
yasaklayan kati yasalari, insanlarin bu tur icerikleri
yasal kisitlamalariasmak igin kullanmasi nedeniyle
deepfake video aramalarinin yUksek hacme

ulasmasinda etkili olabilecegi belirtiimistir.

Calismada ayrica, deepfake igeriklere olan ilginin
zirve yaptigi belirli tarihlerdeki gunluk arama
trendleri analiz edilmistir. Bu analizler sonucunda
Uc 6nemli tarihin dne ¢iktigi sonucuna ulasiimistir.
Bu tarihler, 19 Mart 2018, 10 Ekim 2019 ve 27 Subat
20271dir. 19 Mart 2018'de, K-pop yildizi Kim Seol-
hyun'u iceren bir deepfake videonun internet
Uzerinde yayinlanmasi, arama faaliyetlerinde
benzeri gérilmemis bir artisa yol agmistir. Benzer
sekilde, 10 Ekim 2019 ve 27 Subat 2021 tarihlerindeki
artislar, deepfake icerik Uretiminin teknik yénlerine
yonelik kamu ilgisindeki artisi yansitarak deepfake
iceriklerin nasil olusturulduguna dair merakin

arttigini gostermektedir.

Beklenmedik bir bulgu ise siyasi olaylarin ve
sureclerin, o6zellikle segimlerin, GUney Kore'de
deepfake iceriklere yonelik kamu ilgisini onemli
olgcude etkilemedigini gostermektedir. Bu durum,

diger Ulkelerde yapilan arastirmalarla zithk
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gostermektedir; cunku diger Ulkelerde deepfake
iceriklere olan ilginin, yanlis bilgilendirme ve
politik manipulasyon endiseleri nedeniyle secim
dénemlerinde arttigi gdzlemlenmektedir. Ancak
Guney Kore baglaminda, arama terimleri agirlikh
olarak Unluler, cinsel igerik ve teknik yonlerle iligkili
olup, politik deepfake iceriklere yonelik ilgiye dair
¢ok az kanit sunmaktadir.

Sonuglar Guney Kore'de deepfake tuketiminin,
ozellikle de yabanci ve Guney Koreli kadin Unlulerin
hedef alan cinsel igerikler ile ilgili olarak, cinsiyetgi
dogasini vurgulamaktadir. Bu bulgu, deepfake
yontemi ile Uretilen cinsel iceriklerin orantisiz bir
sekilde kadinlari hedef aldigini gdsteren dnceki
arastirmalarla tutarliliklar gdstermektedir. Ayrica
calisma, deepfake igerikler olusturmak icin
kullanilan yazilimlarin ve araglarin erisilebilirliginin
bu tdr iceriklerin Uretimi ve tuketiminde dnemli
bir rol oynadigini 6ne sUrmektedir. Yapay zeka
araclarinin ve acik kaynakh yazilimlarin daha
genis capta kullanilabilir hale gelmesiyle birlikte,
bireylerin genellikle koétu niyetle son derece
gercekgi deepfake videolar olusturma imkanlarini
arttirmaktadir.

Bu calisma, Guney Kore'de deepfake iceriklere
yonelik kamu ilgisinin zaman iginde kapsamli
bir analizini sunmakta ve bu teknolojiye olan
ilginin evrimine dair degerli bilgiler ortaya
koymaktadir.  Bulgular, deepfake iceriklerle
ilgili  Google aramalarinin  ¢ogunlukla cinsel
icerik Uzerinde yogunlastigini ve bu durumun
mahremiyet, toplumsal cinsiyet istismari ve dijital
etik ile ilgili 6nemli toplumsal kaygilar yarattigini
gostermektedir. Ayrica, calisma secimler gibi
onemli siyasi suUreclerin ve gelismelerin GuUney
Kore &zelinde deepfake igeriklere yonelik ilgiyi
etkilemedigini

gostermektedir. Bu calisma

deepfake  teknolojisinin yayllmasini  analiz
ederken kulturel ve baglamsal faktorlerin dikkate
alinmasinin dnemini vurgulamaktadir. Ozetle, bu
calisma, Guney Kore'de deepfake iceriklere ydnelik
Google aramalarini inceleyerek, dijital c¢agda
teknolojinin, kdlttrin ve mahremiyetin kesisimine

Isik tutmaktadir.
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