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ONSOZz

Karatay Sanat ve Tasarim Dergisi'nin ikinci sayisiyla sizlerle yeniden bulusmanin
mutlulugunu yasiyoruz. Bu sayida alti 6zgiin akademik makaleyi bir araya getiriyoruz.

Bu sayida yer alan makaleler; yaratici teknolojilerden kiiltiirel mirasin giincel yorumu
ve slrdiriilebilirlik tartismalarina, yapay zeka destekli uretimlerden grafik iletisim
araglarina, i¢ mekan tasariminda kimlik olusturmaya kadar genis bir icerik yelpazesi
sunuyor. Kuramsal cerceveleri uygulamali orneklerle bulusturuyor. Bu baglamda sizleri
alanlar arasi diisiinme pratigine ve alansal derinlesmeye davet ediyoruz.

ikinci sayimiz, Turgay Karatas tarafindan hazirlanan “ Grafik Tasarimda Sinirlari Asan
Yaraticiligin Bir Araci Olarak Artirilmis GergeklikR” baslikli makale ile agiliyor. Yazar,
grafik tasarim alaninda artirilmis gergekligin yaratici potansiyelini sorgularken, dijital
teknolojilerin sanat ve tasarim siireglerine etkisini cok katmanli bir bicimde ele aliyor.

Raziye Yilmaz'in “Hattat Hiiseyin Oksiiz ve Sanat Mirasi” baslikli makalesi, geleneksel
sanatlar kapsaminda 6nemli bir isim olan Hiiseyin Oksiiz'lin sanatini tarihsel ve kiiltiirel
miras perspektifiyle degerlendiriyor. Hat sanatinin sirekliligi baglaminda anlamli bir
katki sunan bu derleme, gorsel kiiltiir aktarimi tizerine dustinmeye cagiriyor.

izelMeral'in “iklim DegisikliGine Uyum ve Azaltima Yonelik Stratejik Yaklasimlar: Kavramsal
ve Uygulamali Degerlendirmeler” baslikli makalesi, mimari tasarim baglaminda cevreyle
uyumlu ve siirdiirulebilir stratejileri ele aliyor. Kavramsal yaklasimlari uygulamali
orneklerle destekleyen calisma, mimarligin ekolojik donusiimdeki roliinii tartismaya
aglyor.

Biigra Maden ve Cagri Giimiis tarafindan hazirlanan “Siirdiiriilebilirlik Temali Reklamlarin
Gostergebilimsel Analizi” baslikli makale, glinimuziun onemli kavramlarindan biri olan
surdirilebilirligin gorsel iletisim araglarinda nasil temsil edildigini gostergebilimsel
yontemlerle analiz ediyor. Reklam estetigi ve cevresel soylem arasindaki iliskiyi irdeleyen
calisma, iletisim tasarimi agisindan dikkate deger bir katki sunuyor.

BiisraMeydan tarafindan hazirlanan “From Literary Textto Algorithm: Artificial Intelligence-
Generated Visualisation Experiments from the Novel The Lathe of Heaven” baslikli makale,
edebiyatin yapay zeka ile gorsellestirilmesi siirecini deneysel bir yaklasimla inceliyor.
Bilimkurgu metinlerinin dijital sanat liretimiyle etkilesimine odaklanan bu ¢alisma, sanat
felsefesi, gorsel tasarim ve yapay zeka arasindaki sinirlari sorguluyor.

Son olarak, Ali Akcaova'nin “The Effect of Corporate Identity on Interior Design; Food &
Beverage Spaces” baslikli makalesi, i¢ mimarlikta kurumsal kimlik kavraminin yeme-
icme mekanlarindaki mekansal kurguyu nasil sekillendirdigini ele aliyor. Marka kimligi,
kullanicr deneyimi ve mekansal butiinliik iliskisini irdeleyen bu makale, tasarim odakli
dustinme stirecine katki sagliyor.

Bu sayinin hazirlanmasinda emegi gecen yazarlarimiza, hakem siirecine katki sunan
bilim insanlarina ve yayin kurulumuzun kiymetli Uyelerine icten tesekkurlerimizi
sunuyoruz. Dergimizin bu sayisinin, sanat ve tasarim alanindaki arastirmalar icin ilham
verici bir kaynak olmasini temenni ediyor; elestirel diisiinceye ve akademik diyaloga
katki sunmaya devam etmesini diliyoruz.

Yeni sayilarda gorusmek dilegiyle...

Dr. Ogr. Uyesi Ozlem DEMiRKAN
Karatay Sanat ve Tasarim Dergisi Editori
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OZET

Bilgisayar, tablet, telefon ve gozliik gibi giyilebilir teknolojilerde yasanan dijital ilerleme
ve etkilesim yetenegine bagli gelisen artirilmis gerceklik, var olan gerceklik iizerine bina
edilen dijital ifade yeteneklerini temsil etmektedir. Giinlimlzde bircok farkli sektorde
artan kullanimi ile dikkat ¢eken bu teknoloji, geleneksel tasarim ve ifade yontemlerin-
den farkli olarak tasarimda yeni ufuklar arayan tasarimcilar icin de yeni bir bakis agisi
olarak dikkat cekmektedir. Artirilmis gerceklik ile tasarimcilar daha katilimli ve etkilesim-
li eserler iiretebilmektedir. AG'nin grafik tasariminda kullanilmasi bir paradigma degisi-
mi olarak tanimlanmaktadir. Bazi sanat ¢evrelerinin ifadesinden yola ¢ikarak izleyiciyle
eserlerin veya tasarimlarin etkilesimine odaklanan artirilmis gerceklik sanatta “sonraki
biiyliik sey” olarak tanimlanmaktadir. Arastirma grafik tasarim disiplininde artirilmis ger-
ceklik kullanimini, uygulama alanlarini, eser ve izleyici yoniinden degerini teknolojinin
diger kullanim alanlari iizerinden karsilastirarak irdelemektedir. Gelistirilen tasarim yazi-
limlari, goriintiileme cihazlari, tasarim siireclerindeki avantajlarina deginilerek artirilmis
gercekligin gorsel anlatimdaki giicli ve yeni ifade yollari ortaya ¢ikarma noktasinda sa-
hip oldugu yetenek ele alinmistir. Calismada dokiiman incelemesi yontemi kullanilmistir.
Grafik tasariminda artirilmis gerceklik kullanimiyla ilgili olarak arastirma boyunca elde
edilen bilgiler baglaminda algisal siireclerde pozitif bir ivme kazandirdigi anlasilmakta-
dir. Kullanici tecriibesinin pekistirilmesi, gercekgi, etkileyici ve etkilesimli tasarim siire¢-
lerine ek olarak hedef kitleyi de siirece dahil eden islevsel tasarimlarin olusturulmasina
yardimci bir teknoloji oldugu sonucuna varilmaktadir. Grafik tasarim siireglerinde artiril-
mis gerceklik kullanimi ayni zamanda hizli ve anlik diizeltme ya da degisim gerektiren du-
rumlarda esnek olmasiyla da geleneksel anlayislarin otesinde bir imaj olusturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Artirilmis gerceklik, Grafik tasarimi, Etkilesim, Gorsel anlatim, 3B Mo-
delleme
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ABSTRACT

Augmented reality, which has developed depending on the digital progress and inte-
raction ability experienced in wearable technologies such as computers, tablets, pho-
nes and glasses, represents digital expression capabilities built on existing reality. This
technology, which attracts attention with its increasing use in many different sectors
today, also attracts attention as a new perspective for designers who are looking for
new horizons in design, unlike traditional design and expression methods. Designers
can produce more participatory and interactive works with augmented reality. The use
of AR in graphic design is defined as a paradigm shift. Based on the expression of some
art circles, augmented reality, which focuses on the interaction of works or designs with
the audience, is defined as the “next big thing” in art. The research examines the use of
augmented reality in the graphic design discipline, its application areas, and its value in
terms of works and audience by comparing it with other areas of use of the technology.
The advantages of the developed design software, imaging devices and design processes
are discussed, and the power of augmented reality in visual expression and its ability to
reveal new ways of expression are discussed. The document review method was used
in the study. In the context of the information obtained throughout the research on the
use of augmented reality in graphic design, it is understood that it provides a positive
acceleration in perceptual processes. It is concluded that it is a technology that helps
to reinforce the user experience, to create functional designs that include the target
audience in the process in addition to realistic, impressive and interactive design pro-
cesses. The use of augmented reality in graphic design processes also creates an image
beyond traditional understandings by being flexible in situations that require fast and
instant correction or change.

Keywords: Augmented reality, Graphic, Interaction, Visual narration, 3D Modeling
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GiRiS

Artinlmis gerceklik (AG), yeni bir gerceklik algisi baglaminda dijital verilerin fiziki
diinyaya goriilebilir ve etkilesimli olacak bicimde ilave edilmesi anlamina gelmektedir.
Zlatanova’'nin (2002) da calismasinda belirttigi gibi gerceklik algisini tamamen ortadan
kaldiran ve kullaniciyi dijital bir ortama hapseden sanal gerceklikten farkli olarak artirilmis
gercekligin, bilgisayar tarafindan olusturulmus bilgileri bilinen diinya gercekligine
ilistirerek daha etkilesimli ve yiiksek farkindalik sunma hedefinde oldugu goriilmektedir
(zlatanova, 2002). Yiikselen bir ivme ile bircok sektorde artan kullanimiyla adindan
soz ettiren bu teknoloji, etkilesim ve farkindaligin yogun oldugu egitim diinyasinda da
yayginlasmaktadir. Gokgearslan (2016) arastirmasinda AG teknolojisini akilli cihazlar,
giyilebilirteknolojiler ve kasklar araciligiyla bilgisayar destekli bilgilerin gorsellestirilmesi
seklinde tanimlayarak, AG kavramini icinde bulunulan dijital ¢cag ve egitim slireclerindeki
teknolojik doniisiim baglaminda degerlendirmektedir (Gokgearslan, 2016). Bu dogrultuda
AG egitimin bir dali ve bilgisayar tabanli bir disiplin olan grafik tasarimi agisindan da
devrim yaratacak potansiyel barindirmaktadir (Huda, digerleri, 2021). Grafik tasariminda
AG kullanimi egitim-0gretim siireglerini donlstirerek, tasarimcilarin daha gergekgi grafik
temsiller, etkileyici, etkilesimli icerikler ile yeni yaratici yollar ortaya koyma siireglerinde
essiz deneyimler sunmaktadir.

Gliniimiizde birgok akilli cihaz ve web saglayici lizerinden hizmet verecek AG uygulamalari
bulunmaktadir. Bu uygulamalar sayesinde kullanici ve izleyiciler etkilesimli ve suriikleyici
deneyimler yasayabilmektedir. AG uygulamalar veya platformlarinin gelistirilmesinde
belirli zorluklar hala devam etse de bugiin hemen herkesin sahip oldugu mobil cihazlar
uzerinden diisik maliyetli uygulamalarin yapilabilmesi, AG teknolojisinin giderek daha
fazla insan icin kolay erisilebilir olmasini saglamaktadir.

Grafik tasarimi ve tasarimcilari icin daha etkilesimli, dinamik, hizli ve verimli tasarimlar
gelistirilmesinin onlni agan bircok AG uygulamasi bulunmaktadir. Unity Software
sirketinin Urlinu olan ve Arkit, Arcore, Vuforia gibi yazilim gelistirme kitleriyle tam uyum
gosteren Unity oyun gelistirme uygulamasi (Unity Technologies, 2024), Adobe’'nin AG
araclarindan Adobe Aero (Adobe, 2024), Zappar sirketinin lriinii ZapWorks Designer
(zappar, 2024), Artivive (Artivive GmbH, 2024), Asemblr Studio (Assemblrworld, 2024),
Overly AG Creator (Overly SIA, 2024) ve Blippar (Blippar Ltd, 2024) basarili 6rneklerdir. Bu
uygulamalar herhangi bir kodlamaya ihtiya¢c duymamaktadir. Ayrica programlarin sahip
oldugu kolay uygulanabilirlik 6zelligi, tasarimcilarin eserlerini gercek diinyaya kolaylikla
entegre etmelerine ve izleyici ile kapsamli etkilesim deneyimleri yasamalarina imkan
saglamaktadir.

BoziC'in (2024) ifade ettigi gibi artirilmis gerceklik teknolojisi bilimsel fenomenlerin
kesfinde ve yaraticilikta sinirlarin otesine gecebilme potansiyeli ile grafik tasarim sektoru
icin geleneksel tasarim siireglerinden farkli olarak sinirsiz bir yaratim deneyimi alanini
ifade etmektedir. AG, grafik tasarimcilar icin sadece gorsel degil, etkilesimli iceriklerin
olusturulmasi ile yeni bakis acilarinin gelistirilerek yeni deneyimler ortaya konmasini
saglayacak bir teknolojidir. AG ile bu deneyimler, estetik, katilimci ve etkilesimli bir
devrim niteligindedir (Bozi¢, 2024).

Bu makale, artirilmis gerceklik teknolojisinin grafik tasarim ve tasarimcilari igcin sunmus
oldugu uygulama araglarini ve AG teknolojisinin tasarim siireglerini doniistiirme giiclinii
ele almaktadir. AG teknolojisinin gelecekteki potansiyelinin anlasilmasi baglaminda
grafik tasarimcilarin bu teknolojiye ne derece adapte olabildikleri ve atfettikleri deger
de arastirmada irdelenmektedir.
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YONTEM

Arastirma, Yildinm ve Simsek'in (2018) kitabinda cesitlendirdigi nitel arastirma
yontemlerinden dokiiman incelemesi teknigi kullanilarak tamamlanmistir. Dokiiman
incelemesi teknigi, hedeflenen olgu ve olaylar hakkinda bilgi iceren yazili materyallerin
analizini kapsamaktadir. Bu yontemde arastirmanin konusu, hangi dokiimanin onemli
oldugunu belirlemektedir. Bu tiir bir arastirma yonteminde, hedeflenen sonuca ulasma
suirecinde gozlem ve gorlisme gibi durumlara gerek duymadan ihtiya¢ duyulan verilere
kolaylikla ulasilmaktadir. Dokiiman incelemesi yonteminin guclii yonlerinden uzun
sureli analiz ve nitelik, arastirmanin veri analiz siireglerini ifade etmektedir. Uzun sureli
analiz, sireli yayinlar gibi ya da konuyla ilgili birden fazla kaynak tarafindan degisik
zaman araliklarinda olusturulan dokiimanlara dayali analizi ifade etmektedir. Nitelik
ise dokiimanlarin gorsellerle desteklenerek organize edilmesini ifade etmektedir.
Dokiimanlarin uzman kisilerce olusturuldugu disiincesi, bu yontemle elde edilen
dokimanlarin kullanildigi arastirmalarin gecerliligi ve guvenirligini pozitif yonde
etkilemektedir (Yildinm & Simsek, 2018).

Artirilmis Gergeklik (AG) Nedir?
AG’nin Temelleri, Tarihsel Gelisimi ve Diger Teknolojilerle Olan EtRilesimi

Siingerve Cankaya(2019)arastirmalarinda, fizikigerceklikten kopmadan,ikiyadaii¢boyutlu
dijital bilgilerin goriintiileme alanina eklenerek, karma bir gerceklik olusturulmasini
ifade eden AG teknolojisinin fikirsel koklerini 1900’lerin basinda L. Frank Baum tarafindan
ortaya cikarilan “The Master Key” romanina baglamaktadir (Siinger & Cankaya, 2019).
Artirilmig gergekligi bir sistem olarak ifade eden Peddie (2017) ise, kitabinda 1968 yilinda
bilgisayar bilimcisi Ivan Sutherland ve 6grencisi Bob Sproull tarafindan gelistirilen, bir
bas Ustl kask goriintiileyicisi olan “The Sword of Democles” cihazini bu teknolojinin fiziki
baslangici olarak vurgulamaktadir. Cihaz karmasik bir sistemdir ve Bell helikopterleri
icin askeri bir sistem olarak gelistirilmistir (Peddie, 2017). 1980’ler ve 1990’lar boyunca
giderek kiiciilen, tasinabilir ve kullanim alani farklilasan artirilmis gerceklik bircok farkl
teknikle kaynastirilarak Myron Krueger, Dan Sandin ve Scott Fisher gibi isimler tarafindan
etkilesimli sanat deneyimlerinde kullanilmistir. Kullanicisina gorsel deneyim yasatarak
dijital bilgileri kullanilabilir goriintiilere doniistiiren artirilmis gercekligin endustride one
¢tkan kullanimi ise 1990’larin basindan itibaren goriilmektedir (Schmalstieg & Hollerer,
2016).

Tomas Caudell ve David Mizell (1992) Boeing 747 ugaginin yaklasik 5000 pargasinin
montajinda ekibe yardimci olacak bir goriintiileme sistemi gelistirmistir (Sekil 1). Sistem
sayesinde oldukga pahali olan ugak pargalarinin montajindaki aksakliklar giderilmis ve
iiretim siirecleri kisaltitmistir (Coudell & Mizell, 1992).
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Sekil 1. T. Caudell ve D. Mizell tarafindan gelistirilen AG uygulamasi.

Alan Craig (2013) kitabinda artirilmis gerceklik uygulamalarinin sivillesmesi ve teknolojik
gelismelere paralel olarak kullanim alanlarinda ve goriintiillenmesinde artan cesitlilige
atifta bulunmaktadir. Ona gore akilli telefonlar, tabletler, tasinabilir ya da masalistii
bilgisayarlar ve giyilebilir teknolojilerin artan veri isleme, hesaplama yetenegi, gelismis
konumlama, sensor ve gii¢ sistemleri ile fiziksel goriuintuleri dijital olarak taklit edebilme
yeteneklerindeki artisa ek olarak; cihazlarin maliyetlerindeki diisus ile halk arasinda
kullanimlari yayginlik kazanmaya baslamistir (Craig, 2013). Akilli cihazlar iizerinden sivil
kullaniminin dncii ismi Japon Nara Bilim ve Teknoloji Universitesinden Hirokazu Kato'dur.
Kato, artirilmis gerceklik uygulamalarinin mobil cihaz ya da tabletler lizerinden bir isaretgi
araciligiyla goriintiilenmesini mimkiin kilan ArToolKit adinda bir yazilim kiitiiphanesi
gelistirmistir (Kato ve digerleri, 2003). Cardoso (2019) arastirmasinda Kato'nun gelistirdigi
sistemin temel prensiplerine deginerek, akilli cihazlarin GPS, siiper pozlama, gercek
zamanli yerlestirme ve alti eksenli kamera konumlandirma yeteneklerine, QR kod gibi
bir isaret¢i yardimiyla bilgisayar tizerinde olusturulan dijital verilerin ya da goriintiilerin
fiziki ortam icerisinde yerlestirilmesi prensibiyle calistigini belirtmistir (Sekil 2). AG
teknolojisinin kullanisliigini bliyiik oranda artiran bu gelisme, bazi web tarayicilarin ya
da kameralarin da kullanabilecegi farkli yazilimlarin gelistirilmesiyle, etkilesimli dergiler,
spor miisabakalari yayinlari, oyunlar, egitim materyalleri ve arag asistanlari gibi farkli
uygulamalarin gelistirilmesini saglamistir (Cardoso, 2019).
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Sekil 2. Bir bas iistii goriintiileyici ile ArToolKit isaretgisine bakis.

AG, bircok farkli komponent ve teknolojideki gelisime gore sekillenmektedir. Alan Craig
(2013) kitabinda bilgisayar islemcilerinin ve dijital modelleme yazilimlarinin gelisimi,
sensorler, akilli cihaz kameralari, GPS teknolojisindeki ilerlemeler, derinlik algi sensorleri,
goriintuleyiciler ve isaretleyici kitiphaneleri ile veri tabanlari teknolojilerinde yasanan
gelismelerin artinlmis gerceklik teknolojisinin gelisim sirecini hizlandirdigl ifade
etmektedir (Craig, 2013). ilaveten, artirilmis gerceklik uygulamalarinin gelistirilmesi
stirecinde kullanilan yazilimlara yapay zekanin dahil edilmesi AG uygulamalari siirecinde
daha etkilesimli ve adaptif deneyimler yaratilmasina olanak tanimaktadir. Boylece AG'nin,
kullanildigi cevreye tepki veren dinamik bir yapiya donusturilebildigi anlasilmaktadir.
AG teknolojisi bilgisayar desteginde gelistirilen dijital iceriklerin fiziki ortam icinde
konumlandirilmasi yontemiyle calistigi icin sadece egitim, saglik ve endlistri gibi sektorler
degil, sanat ve grafik tasarim gibi disiplinlericin de bilyiik potansiyel barindirmaktadir. AG,
grafik tasarimcilar agisindan tasarlama stireclerindeki yaratici doniisiimleri tetikleyerek,
gorsel anlatimi daha etkilesimli ve suriikleyici hale getirmektedir. Etkilesimin on planda
olmasi, kullanici ya da izleyicinin tasarim siireclerine dahil edilmesi, tasarim siireclerinin
boyutlandirlabilmesi ve yaratici donuslimler, dijital sanatin gelecegini sekillendiren
onemli asamalar olarak goriilmektedir.

AG'nin Dijital Diinyaya Etkisi

Artinlmis gerceklik (AG) teknolojisi, cogunlukla eglence temelli algilanmasina ragmen
sahip oldugu esneklikten dolayi bircok sektorde onemli doniisimleri tetiklemistir. AG'nin
kullanicilara sunmus oldugu gorsel entegrasyon ve etkilesim, sektorlerin isleyis ve
sunum algilarini tekrar sekillendirmektedir. Bu baglamda egitimden sagliga, iiretimden
perakendeye, ulasimdan turizme kadar bircok alanda artirilmis gercekligin, is akislarini,
misteri deneyimlerini ve dijital entegrasyon siireclerini donistiirdiigli ve operasyonel
verimliligi artirdig bircok ornek uygulama tzerinden anlasilmaktadir.
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Egitim ve Ogretim Alaninda AG’nin EtRisi

Egitim sektorii icin AG, standart egitim siireglerine grafiklerin, yazilarin, video ve seslerin
gercek zamanli yerlestirilmesini ifade etmektedir. Bu yeni egitim teknigi, onceleri sadece
bir isaretci lizerinden goriintiilenen bilgiyi ifade ederken teknolojinin gelisimine paralel
olarak ortaya c¢ikan modern AG goriintileme aygitlari ve gelisen akilli telefonlar ile
giderek daha dijital bir 6zellige biiriinmistiir. Peddie (2017) kitabinda bu konu hakkinda
ogrenmeyi O6gretme seklinde bir ifade kullanmaktadir (Peddie, 2017). Egitimde AG,
ozellikle ogrenme zorlugu yasanan soyut ve karmasik olarak nitelendirilebilecek fizik,
kimya, matematik, geometri, elektrik, mekanik, cografya, anatomi vs. gibi alanlarda
giicli 68renme deneyimleri yasatma potansiyeli barindirmaktadir (Sekil 3). Ornegin
cografya egitimi icin gezegen ve giines iliskisi gibi fiziksel bir gerceklik 6grenme zorlugu
yasatabilmektedir. Shelton ve Hedley (2002) arastirmalarinda 6grenme zorlugunu pozitif
olarak degistirmek ve etkili bir 6grenme gerceklestirmek icin 3B modelleme ve simiilasyon
destekli AG uygulamalari tercih edilebilecegini ifade etmektedir (Shelton & Hedley, 2002).
Etkili 6grenme siirecleri baglaminda Peddie (2017) “Augmented Reality” isimli kitabinda
bir insan bedenindeki organlarin, kemiklerin ve bu parcalar arasindaki iliskilerin dahi
AG temelli 3B modelleme ve animasyon teknigiyle oOgrencilere deneyimletmenin
mimkiin hale geldigi belirtmektedir (Peddie, 2017). Matematik ve geometri ile iliskili
miihendislik egitimlerinde geleneksel metotlardan farkli olarak AG interaktif bir deneyim
sunmaktadir. Kaufmann ve Diinser (2007)'in arastirmasinda da kati cisimleri, elementleri
ve insa sireglerindeki geometri ve matematiksel ozellikleri anlik olarak 6grenciye sunan
Studierstube uygulamasina atifta bulunarak, AG gibi bir artirilmis gerceklik teknolojisi ile
siirecin geleneksel yontemlere kiyasla daha etkili oldugunu gostermektedir (Kaufmann
& Diinser, 2007). Ornekler, AG teknolojisinin egitimde geleneksel yontemlerin otesine
gecerek, daha etkili ve interaktif 6grenme siirecleri sundugunun birer kaniti niteligindedir.

Sekil 3. Artirilmis Gergeklik ile Glines sistemi canlandirmasi.

Saglik Sektoriinde AG Kullanimi

Peddie (2017)'ye gore AG uygulama ve goriintiileme teknik ve cesitliligi bakimindan saglik,
dikkat ceken sektorlerdendir. Hastane calisanlari, stajyer doktorlar ve cerrahlar AG
uygulamalarini modern bir sekilde deneyimlemektedir (Peddie, 2017). 3B goriintiilemeye
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imkan taniyan AG goriintiileme ozellikli gozliikler, cerrahi operasyonlarda etkili sekilde
kullanilmaya baslamistir. Tedavi siireclerinde hastanin tim anatomik viicut yapisinin
bilinmesi, viicuttaki kritik noktalarin gercek zamanli goriintiilenebilmesi, mudahalenin
dogrulugu ve zamanlamasi bakimindan hayati onem tasimaktadir. AG bu bakimdan
biyiik kolaylik sunmaktadir (Sekil 4). Saglikta AG benzer sekilde bir hastaligin zamaninda
ve dogru olarak teshis ve tedavisinde yiiksek basari degerleri saglamaktadir. Zhu
ve digerlerinin (2014) arastirmasinda Hololens gibi isaret¢i olmadan goériintiilemeyi
mimkiin kilan AG teknolojilerinin eklem temelli anatomik rahatsizliklarin tedavisinde ve
kritik derecede dikkat edilmesi gereken norolojik rahatsizliklarin teshis ve tedavilerinde
rehber gorevi gérmektedir (Zhu, digerleri, 2014).

Sekil 4. VimedixAR ile Microsoft Hololens kullanilan egitim simiilatorii.

Uretim ve Endiistriyel Alanlarda AG’nin Kullanimi

Uretim ve endiistri alanlarinda AG kullaniminin bilinen ilk 6rneklerinden bir tanesi Coudell
ve Mizell'in “Augmented reality: An application of heads-up display technology to manual
manufacturing processes” adli makalelerinde detayli bir sekilde ifade ettikleri Boeing
747 ucaklarinin montaj faaliyetlerinde AG destekli gozliik kullanmalari 6rnegidir (Bkz.
Sekil 1). Coudell ve Mizell (1992) yaklasik 5000 parcacigin montaji icin gerekli olan rehber
kitapgik, teknik gizim, kablolama ve lokasyon bilgilerini CAD (Bilgisayar Destekli Tasarim)
destekli akilli bir gozliige yiikleyerek, montaj faaliyetlerindeki hata payini distirmis ve
yiiksek dogruluk ile zaman tasarrufu konularinda pozitif sonuglar elde etmistir (Coudell
& Mizell, 1992). Bu baglamda endiistri temelli sektorlerde AG uygulamalari ve cihazlarini
kullanmanintemeldeis giicu verimliligini artirdigini ve siirecleri optimize ettigini soylemek
miimkiindiir. Lamas ve digerlerinin (2018) arastirmasinda AG teknolojisinin endiistriyel
yoniine vurgu yapilarak, insan makine etkilesimini ve iletisimini artirdig, ilgili sektor icin
giiclu bir arag, asistan oldugu ifade edilmektedir. Lamas ve digerlerinin calismasinda
gemicilik, otomotiv ve havacilik-uzay gibi sektorlerde de tasarim, montaj, modifikasyon
ve teknoloji odakli insan-makine etkilesimini gerceklestirme siireclerindeki kapasitesine
de vurgu yapilmistir (Lamas, digerleri, 2018).

Perakende ve Pazarlama Sektoriinde AG’nin Rolii

Perakende sektorii de AG kullaniminin popiilerlik kazandigl sektorlerden bir tanesidir.
Glniimiz kullanici deneyimlerinin dijital ortamlar ilizerinden gerceklestigi bilgisinden
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hareketle bazi marka ya da sirketler, irtinlerini veya hizmetlerini potansiyel musterilerine
uzaktan ve dijital olarak deneyimleme firsati sunmaktadir. Bu bakimdan giiniimiizde
hemen herkesin elinde bulunan akilli telefonlar iizerinden goriintiileme olanagi sunan
artinlmis gerceklik uygulamalari, musteriler agisindan markanin uriinlerini uzaktan ve
dijital olarak deneyimlemesini saglayarak, satin alma sureglerini bilingli ve optimal bir
sekilde gerceklestirmelerine yardimci olmaktadir (Sekil 5).

5 b e
Sekil 5. IKEA artirilmis gergeklik uygulamasi ile mobilya simiilasyon 6rnegi.

Bu konuda IKEA firmasinin basarili bir artirilmis gerceklik uygulamasi olan IKEA Place
App teknolojisi, sirketin sahip oldugu Uriinleri akilli cihazlar lizerinden mekan lizerinde
yerlestirme fikri temelinde calismaktadir. IKEA AG uygulamasi ile misteriler, herhangi
magazaya gitmeden firmanin Uriinlerini ev dekorasyon siireglerinde dijital olarak
deneyerek satin alma karari verebilmektedir. Stumpp ve digerleri (2019) arastirmalarinda
AG teknolojisinin etkilesim yoniine atifta bulunmustur. AG, musteri icin pozitif bir
yaklasimi betimleyen, misterilerin firma ile olan etkilesimini ve Uriin deneyimleme
siireclerini gelistiren bir deneyimin temsilidir (Stumpp, digerleri, 2019).

Eglence, Oyun Sektoriinde AG’nin Rolii

Eglence sektoriinde AG teknolojisinden beklenen, kullaniciyi biiyiik oranda yeni bir
fiziki gerceklige dahil etmesi olarak ifade edilmektedir. Bu bakimdan gozliik ya da
akilli cihazlar lizerinden tasarlanan artirilmis gerceklik temelli oyunlar, fiziki diinya
gercekliginden tamamen kopmadan oyuna dair dijital nesnelerin miimkiin olan en dogru
bicimde konumlandirlacagi sekilde tasarlanmaktadir. Macintyre ve Hannigan (2003)
arastirmalarinda AG teknolojilerinin dijital oyun alaninda gosterdigi yiiksek verimlilik
baglaminda ortaya konan yiiksek teknolojili goriintiileme aygitlari ve arayiizler lizerinde
durmaktadir. Bazi kaynaklarda mix gerceklik (MR) olarak ifade edilen bu kullanici oyun
araylizi, fiziksel diinya kosullarinauyumsaglamasi bakimindanzorlayiciteknolojiler olarak
karsimiza ¢cikmaktadir (Macintyre & Hannigan, 2003). Baranowski (2016) arastirmasinda
bu goriintiileme ve arayuz icerikli teknolojinin bilinen en popliler oyununun Pokemon Go
olduguna deginmektedir (Sekil 6). Oyun, giindelik hayatin bir parcasiymis gibi ortaliklarda

_ KARATAY SANAT VE TASARIM DERGISI



Karatay Sanat&Tasarim Dergisi, 2(1), 2025:  1-20

dolasan pokemonlarin yakalanmasi, birbirleriyle savastirilmasi ve gercek bir canli gibi
yaralandiklarinda tedavi edilmeleri, bakimlarinin yapilmasi gibi amaglar etrafinda
sekillendirilmistir. Oyun Ucretsizdir ve hem akilli telefonlar hem de akilli gozliikler ve
tabletler iizerinden oynanabilmektedir. Pokemon Go oyunu, cihaz kameralarinin hassas
konum bilgileri ve GPS 6zelliklerini biiyiik oranda kullanmaktadir (Baranowski, 2016).

o B Pikachu
S —

=)

Sekil 6. PokemonGo oyunundan bir kesit.
Grafik Tasarimda AG'nin Yeri

Javornik (2016) arastirmasinda grafik tasarim yoniinden degerlendirilebilecek tiim
artinlmis gerceklik uygulama calismalarinda hedefin, izleyicinin de siirece dahil edilerek
aktif birer katiimci olmalarini saglamak olduguna vurgu yapmaktadir. Artirilmis gerceklik
(AG), lizerinde calisildigi ilk glinden beri insanlarin herhangi bir goriintii, video, ses, yazi
ve grafikle daha fazla etkilesimini hedeflemistir. Artirllmis gercekligin grafik tasarim
disiplini ile iliskisi baglaminda bu teknolojinin bazi firmalar tarafindan bir pazarlama
araci olarak one ¢ikmasi dikkat cekmektedir. Uriin ve hizmetlerini kullaniciya oturdugu
yerden farkli bir deneyimle sunmak isteyen bazi firmalar, gerek kurumsal logo, gerek bir
urlin gorseli ya da fotograf iizerinden hedef kitle ile etkilesim kurmay: tercih etmektedir.
Yerine gore bir mobilya, kiyafet, makyaj malzemeleri, dekorasyon, temizlik iriinleri
veya nesli tikenmekte olan hayvanlara dikkat cekmek lizere gerceklestirilen hologram
animasyonlari yogun sekilde kullanilmaya baslamistir. Etkilesimli ve dinamik bir
cercevede tasarlanan bu siiregler, giyilebilir teknolojiler, tasinabilir akilli cihazlar ya da
alisveris merkezleri gibi halkin yogun kullandigi kamusal alanlara kurulan dev ekranlar
uzerinden gerceklestirilmektedir. Calismalari grafik tasarim yoniinden ozel kilan durum,
dijital olarak fiziki gerceklige adapte edilen tasarimlarin statik degil, etkilesimli ve izleyici
deneyimlerine odaklanan calismalar olmasidir. (Javornik, 2016).
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Geroimenko (2012) elde ettigi bulgularla AG'nin grafik tasariminda kullanilmasi fikri igin,
tipki egitimde artinlmis gergeklik kullanilmasi gibi bir paradigma degisimine yol agtigina
deginmektedir. Bazi sanat cevrelerinin sanatin bugilinkii haline gelmesinde onemli
yeri olan akimlar gibi, artinlmis gerceklik teknolojisi de “sonraki blyiik sey” olarak
tanimlanmasi, onun dustincesini destekler niteliktedir. Burada ifade edilmek istenen
esas durum, artirilmis gerceklik kullanilarak yapilan eserlerin, konseptlerin izleyiciyi
gercek diinyadan koparmadan, kendi alani igerisinde onu sanata dahil etme yetenegi
barindirmasidir (Sekil 7). AG ile gerceklikten kopmadan, interaktif, animasyonlu ya da
multimedya igerikli bir deneyim rahatlikla sergilenebilmektedir (Geroimenko, 2012).
Grafik tasarimi igin estetigin yeniden tanimlanmasi seklinde ifade edilebilecek olan
dunyanin icine yerlestirmesi nedeniyle, eser ile izleyici arasinda daha kuvvetli ve
unutulmaz bag kurulmasini saglamaktadir. Bunun yaninda siirekli gelisen AG goriintiileme
araglari ve uygulama yazilimlari sayesinde tasarimcilarin yeni ifade bigimleri gelistirmesi
ve kullanmasi da miimkiin hale gelmektedir (Sekil 8).

AG teknolojisi, yapisi itibariyle bilgisayar temelli teknolojileriyle baglantilidir. Tarihteki
ornekleri incelendiginde Caudell ve Mizell'in (1992) Boeing icin yapmis olduklari yonerge
temelli AG grafikleri bu bakimdan 6nemli bir 6rnektir (Coudell & Mizell, 1992). Mullen (2011)
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arastirmasinda sanatta ilk AG denemeleri denebilecek Julie Martin tarafindan, sahneye
yansitilan sanal iceriklerle gerceklestirilen “Siber Uzayda Dans” isimli etkilesimli dans
gosterisine vurgu yapmaktadir. 2000°li yillarda, artirilmis gerceklik teknolojisine gercek
zamanli etkilesim yetenegi kazandirilmistir. Benzer sekilde, akilli telefon ve tabletlerde
gelistirilen siliperimpoze pozlama ile 6DOF (alti serbestlik derecesine sahip) kamera
teknolojileri, AG alanindaki onemli ilerlemeler arasinda yer almakta; bu gelismeler,
AG'nin sanat alanindaki kullanimini ve gesitliligini artirmaktadir. Hirokazu Kato tarafindan
gelistirilen AG gorlintiileme market kitiiphaneleri de AG bakimindan hizli, gercekgi ve
prototipleyebilme yetenegi sunmasi bakimindan, grafik tasarimi gibi yiiksek tempolu bir
disiplin i¢in 6nemli avantajlar olarak ne ¢ikmaktadir (Mullen, 2011).

AG'nin grafik tasariminda sundugu avantajlar, hem estetik ve gorsel yaratim bakimindan,
hem de tasarimcilarin yeni bir ifade yontemi gelistirmelerinde onemli rol oynamaktadir.
Barindirdigi yetenekler degerlendirildiginde AG teknolojisi, grafik tasarimi ve tasarimcilari
icin daha etkilesimli, yaratici ve verimli bir ortam sunarken, tasarim diinyasini daha
dinamik ve erisilebilir hale getirmektedir.

Grafik Tasarimda Kullanilan Klasik Yontemlere Gore AG'nin Avantajlari

Artinlmis gerceklik, grafik tasarimda siiregelen statik gorsellerle ¢alisma, masaiistii
yayincilik tasarimlari, baski, web veya 2B dijital ekran ¢alismalarindan farkli olarak,
tasarimin icine dinamik ve etkilesimli calismalar yerlestirmektedir. Bu sekilde uretilen
tasarimlar gozlemlerle sinirlandirilmak yerine, izleyicinin dahil oldugu derin tecriibeler
uzerine kurgulanmaktadir.

AG, geleneksel tasarim anlayisindaki sinirlamalari ortadan kaldirmaktadir. 3B modelleme
ve animasyonlarin fiziki ortama yerlestirilmesiyle tasarimcilar, var olan sinirlarin otesine
gecerek gorsel estetik, hikaye anlatimi ve kullanici deneyimi gibi alanlarda ozgiirliikcii ve
deneysel bir ortam sunmaktadir. Bu baglamda grafik tasarimi igin AG teknolojisinin bazi
one cikan avantajlarina asagida yer verilmistir.

Etkilesim ve Kullanici Katilimi: AG tabanli projelerde etkilesim, kullanicilarin dikkatini
cekmek ve deneyimi unutulmaz hale getirmek icin kritik bir unsurdur. Javornik (2016)
arastirma sonucu elde ettigi verilere dayanarak, grafik tasarimcilarin, AG ile tasarladiklar
projelere hareketli ogeler, sesler, metinler ve dokunma gibi duyusal katmanlari
kolaylikla ekleyebildigini belirtmektedir. Bu da izleyici ya da kullanici agisindan belirli
bir konumu zorunlu kilmayan, mobiliteyi en Ust seviyeye tasiyan bir durumdur. Akilli
cihazlar lizerinden gosterilen her tasarim, izleyicisinin parmaklarinin ucundadir ve bu
da erisilebilirlik temelinde yiiksek bir etkilesimin tetikleyicisidir (Javornik, 2016). insanin
dogasinda bulunan form iiretme ve algilama icgiidiisiine odaklanan grafik tasarimi her
ne kadar iki boyutlu yiizeylerde ve duragan bir yapida gibi goziikse de izleyicinin algisinda
kinetik bir hale doniismektedir (Sekil 9). Becer (2009) ise kitabinda grafik tasarimin
klasik yapisi icinde izleyici AG ile her ne kadar dinamik surekliligin tetikleyici unsuru gibi
goriinse de genel olarak pasif konumda oldugunu ve dolayisiyla tasarimcinin izleyici igin
form iiretmekle gorevli olduguna deginmektedir (Becer, 2009). AG teknolojisinde grafik
tasarimin temelinde olan iki boyutlu yiizey anlayisinin sira disi bir cesitlilikle ti¢ boyutlu
hale donistiiriilebildigi Gezer'in (2020) arastirmasindan anlasilmaktadir. Ona gore AG
ile bir goriintiiye dair bircok bilgi ve dijital eklenti tasarima ilave edilerek, izleyici de
kolaylikla tasarimin bir parcasi haline getirilebilir. Dolayisiyla tasarimin etkin ve aktif
bir parcasi olarak izleyici, derinlemesine bag kurabildigi gerceklikle daha fazla etkilesim
icinde olarak tasarimin tiim katmanlarina kolaylikla dokunabilmektedir (Gezer, 2020).
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U¢BoyutluModellemeveAnimasyonlarlaGorsellestirme: Coskun(2017) calismasindaAG'nin
bir tasarimci icin ¢alismalarini i¢ boyutlu ve animasyonlar seklinde sergileyebilmesini
saglayan giiclu bir teknolojik platform olduguna deginmektedir. AG destekli tasarimi
geleneksel tasarim anlayisindan ayiran en temel ozellik, iki boyutlu diizlemlerin otesine
gecme imkani sunmasidir. AG, grafikler, metinler, sesler ve animasyonlardan meydana
geldigi icin grafik tasarim ile etkilesimi oldukca ileridedir. Bu bakimdan Adobe, Autodesk
gibi bircok teknoloji ve yazilim firmasi gelistirdigi yazilim ve araglarla tasarimcilarin drtin
prototipleri veya sanatsal gorseller olusturmasina olanak tanimaktadir (Coskun, 2017).

Gercek Zamanli Geri Bildirim ve Prototipleme: Bilgisayar, sensorler, goriintileyiciler,
ArtoolKit isaret¢i kiitiiphaneleri ya da isaretciden bagimsiz AG gorlintlileme
teknolojilerindeki ilerlemeler ile AG uygulama yazilimlarindaki hizli gelisim, fiziksel
miidahaleye dayali modelleme siireglerini oldukga ilerletmistir. Mullen (2011) tiim bu
gelismeler 1siginda tasarimlarin prototipleme ve gercek zamanli geri bildirim siirecleri
kolaylastirdigini soyleyerek; prototip olusturma, yenilik¢i donanim yapilarina bagli
olarak fiziki gosterim olusturma siireclerine atifta bulunmaktadir (Mullen, 2011). Bu
durum grafik tasarim agisindan degerlendirildiginde geleneksel tasarim siire¢lerinden
farkli olarak, gorsellerin fiziksel ortamda nasil goriinecegi sorununu ortadan kaldirmasi
bakimindan onemlidir. AG'nin izleyiciyi siirecin bir parcasi haline getirmesinin yani
sira, alana kazandirdigi bir diger onemli katki; kullanilan nesne ya da gorselin fiziksel
mekanda nasil konumlandirilacagr ve izleyiciyle nasil etkilesime gececegine dair hizli,
glivenilir ve verimli geri bildirimler sunabilmesidir. (Sekil 10). AG ile bir afis ya da ambalaj,
hem tasarimci icin hem de izleyici icin farkli bir gorsel deneyimi ifade etmektedir. Deng
ve Wu (2021) calismalarinda AG'nin gercek zamanli etkilesim yoniinii ifade etmektedir.
AG goruntileme teknolojileri sayesinde alisilagelen iki boyutlu ambalaj veya afis gibi
statik calismalar dinamik bir hale kolaylikla ve hizlica donistiiriilebilmektedir (Deng &
Wu, 2021).
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Sekil 10. Hareket eden, dalgalanan ¢ok renkli nesnelerin AG ile deneyimlenmesi.

Ambalajlarda AG ile Yenilikgi Yaklasimlar: Konopelko (2019) makalesinde AG destekli iiriin
ambalaj tasarimlari igin, Uriinlere gorsel estetik, tiiketicilere de Uriinle ilgili ekstra bilgiyi
hikayelestirerek vermesi lizerinde durmaktadir. Marketlerde bulunan, akilli cihazlarin
AG kameralari ile goriintiilenen Kellogg's, Nesquik gibi kahvaltilik driinlerin yani sira,
Cadburry sekerleme, Boost gibi enerji icecekleri, Pepsi, Coca Cola, McDonald’s ornek
olarak verilebilir (Sekil 11). Bu tiir 6rnekler lizerinden yapilan AG hikayelestirmesi ya da
oyunlastirmasi ile hedef kitleye iiriin markasi hakkinda fazladan bilgi ya da hedef kitlenin
riini kullanmasiyla elde edecegi kazanimlar sunulmaktadir (Konopelko, 2019). Ambalaj
tasarimi icin kullanilan AG araclari, ayni zamanda uriiniin kullanimini agiklamak veya
tarifler gibi ek bilgiler saglamak icin de kullaniimaktadir.

Sekil 11. AG ile kurgulanmis bir ambalaj 6rnegi.

Zenginlestirilmis Gorsel Deneyimler: Geleneksel 2B tasarimlara kiyasla AG, tasarimda
kullanilacak ogelere 3D Studio Max, Autodesk Maya ya da Unity gibi ti¢ boyutlu modelleme
programlari araciligiyla hareket, derinlik ve gercekgilik eslig§inde goriintiileme imkani
vermektedir. Bu sayede artirilmis gerceklik ozelinde kullanilacak tasarimlar basit, etkili
ve giiclii bir bicimde gerceklestirilebilmektedir. Shao ve Min (2021) arastirmasinda grafik
alaninda AG destekli tasarimlar icin kullanilan yazilimlarin sahip oldugu zenginlik, farkli

KARATAY SANAT VE TASARIM DERGISI



Karatay Sanat&Tasarim Dergisi, 2(1), 2025:  1-20

ve cesitli dosya formatlarina cevrilebilmeleri, fiziki ortami taklit baglaminda sahip
oldugu 1sik, renk, doku, boyut ve etkilesim ozellikleri ile kullanicilarin ve izleyicilerin
dikkatini cekmesinin altini cizmektedir. Boylesine gii¢lii ve genis sinirlari olan tasarim
ve modelleme yazilimlari ile ortaya ¢ikarilan tasarimlar, ¢cok yonli etkilesimler, giiglii ve
kalici izler birakmaktadir (Shao & Min, 2021).

Sinirsiz Yaraticilik ve Yenilik¢i Tasarim Olanaklari: Uretkenlik, ekonomik kaygi, maddi
medeniyet ve estetik gibi kavramlardan bagimsiz dusiinilemeyecek olan grafik
tasariminda giizelligi ve yaratimi birlestirmek esastir. Li (2022) arastirmasinda geleneksel
yontemlerle ortaya konan grafik tasariminda yaraticilik diistincesi temelinde pratiklik
ve uygulanabilirligin on planda tutuldugu belirtmektedir. Ona gore tasarimda metinsel
ifadeler, gorselicerikler, renkler ve grafiksel ifadeler izleyiciyi etkilemek ve estetik doyumu
gerceklestirmek icin geleneksel yontemlerde tasarimcinin yetenegi ve ait olunan kiiltiirel
ozelliklerin etkili bir karmasi olusturulmalidir. Tasarimci bahsi gecen tiim o0geleri ortak bir
hafiza olusturma hedefiyle bir araya getirmektedir. Gorsel manada tasarimin bel kemigini
olusturan fotograflarin ve sanatgi ya da tasarimci tarafindan olusturulan soyutlamalarin
sezgisel olarak ikna edici 6zellikler barindirmasi hedeflenmektedir (Li, 2022).

Kaynak ve Maliyet Verimliligi: AG teknolojisi, son donemdeki goriintiileme cesitliligine
bagli olarak diisiik maliyetli bir ¢oziimdiir. Serim (2024) arastirmasinda AG'nin agirlikli
olarak dijital temellere dayandigindan otiri, geleneksel siireclerdeki maliyetlerin
azaltilmasinda avantajli oldugunu belirtmektedir. Biiylik ol¢ekli ve maliyetli sektorlerde
artirilmis gercekligin kullanilmasi, tasarimlarin fiziksel ortamda diisiik maliyetli akilli
cihazlar lizerinden bile goriintiileme yapilabilmesine imkan saglamasi, maliyetler
noktasinda artirilmis gercekligin sirdirilebilirlik yoniini 6ne cikarmaktadir (Serim,
2024).

Daha lyi isbirligi ve ERip Calismasi: Bazi artirilmis gerceklik uygulamalari bulut tabanli
araglarla calisabilmektedir. Boylece bir proje lizerinde ¢alisan ekibin zaman ve mekandan
bagimsiz olarak projeye ya da calismaya miidahale etmesi miimkiin hale gelmektedir.
Kaufmann (2002) arastirmasinda verimliligi AG'nin bulut tabanli olabilmesi ve istirakli
olarak calisabilirlik yonii olmasi nedeniyle, yiiksek etkilesimin ve daha iyi bir is birliginin
gerceklesmesi, zaman kayiplarinin oniine gecilmesi ve maliyetlerin diisuriilmesi
noktasinda avantaj sagladigini ifade etmektedir. Tasarimsal biiyilik organizasyonlar,
endistriyel faaliyetler ve egitim alaninda matematik ve geometri gibi sayilar ve gorsel
temalarin kullanildigi Construct3D gibi egitim uygulamalari bu konu icin ornek olarak
verilebilir (Kaufmann, 2002).

Artinlmis Gergeklik ile Tasanimda Etkilesimli Deneyimler Yaratmak

Artirilmis Gergeklik (AG), tasarim siireglerinde kullanici etkilesimini artiran giicli bir
arac olarak dikkat cekmektedir. AR, reklamcilik, ambalaj tasarimi, mobil uygulamalar ve
dijital Uriinler gibi cesitli alanlarda yenilikci ¢coziimler sunarak hem kullanici deneyimini
iyilestirmekte hem de markalarin hedef kitlelerine ulasma yollarini ¢esitlendirmektedir.
Artirllmis Gergeklik, yaratici siirecleri kokten degistirmektedir. Grafik tasarimcilar, bu
teknoloji sayesinde gorsel hikaye anlatimini yeniden sekillendirmis, izleyicilere daha
etkileyici ve etkilesimli deneyimler sunabilmistir. AG'nin bu donlisiimdeki katkilari, hem
teknik araglarla saglanan olanaklardan hem de kullanici deneyimindeki degisimlerden
kaynaklanmaktadir.

Etkilesimli Reklam Kampanyalari

AG'nin reklamcilikta kullanimi, miisteri memnuniyeti, dogru uriin kullanimi, Grini elde
etmeden oOnce nereye nasil konumlandirilacagl gibi hedeflerin yaninda markalarin
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hedef kitle icin gelistirdikleri mesajlarin etkisini ve akilda kaliciigini saglamak iizere
gelistirilmistir. Konunun giincel manada en basarili orneklerinden birisi, ev dekorasyon
ve mobilya firmasi olan IKEA magazasinin akilli cihaz ve tabletler igin gelistirdigi “Place”
artirilmis gerceklik uygulamasidir. Uygulama, magaza web sitesinden segilen bir Girliniin
akilli cihaz kamerasi vasitasiyla ev igerisinde nerede, nasil goriinecegini uygulamali olarak
gostermektedir. Craig (2013) calismasinda “Place” gibi AG destekli ticari uygulamalarin,
kullaniclyr ya da potansiyel misteriyi aktif bir katilimciya donustirdiigiini, magazaya
gitmeden mobilya secimini yiksek bir etkilesimle rahatlikla gerceklestirebildigini
belirtmektedir. Benzer sekilde kiyafet uygulamalari, makyaj malzemeleri se¢imi, gozliik,
ayakkabiseg¢imivb. gibiartirilmis gerceklikle desteklenenticarireklam kampanya ornekleri
de mevcuttur (Craig, 2013). Peddie (2017) bu tarz uygulamalarin marka memnuniyeti, marka
bilinirligi, etkilesim, teknoloji kullanimi, maliyet ve tasarruf gibi konularda pozitif bir etki
yaptigini kitabinda belirtmistir. Bu noktadan hareketle, AG teknolojisinin sektorlerin
reklam uygulamalarinda kullaniminin tasidig yiiksek potansiyel agik¢a goriilmektedir
(Peddie, 2017).

Gorsel Anlatimin Yeniden Tanimlanmasi

Craig (2013) AG ile yasanan dijital deneyimi hareket Ozgiirliigii, etkilesim, reklam ve
suriikleyicilik yontinden detayli bir sekilde ele almaktadir. Bu bakimdan elde edilen
bulgulara gore, grafik tasarimcilar, AG araciligiyla iki boyutlu ¢alismalari li¢ boyutlu ve
etkilesimli farkli deneyimlere donistiirebilmektedir. Etkilesimli kitaplar, tirlin tanitimlari,
marka hikayeleri ve 6zgiin tasarimlar yapilabilmektedir (Craig, 2013). Artirilmis gercekligin
grafik tasarimi alanina kattigi en biiylik yeniliklerden birisi de izleyiciyi calismanin bir
parcasi haline getirmesidir (Sekil 12). izleyici AG ile tasarimin hikayesi ya da mesajiyla
fiziksel ortam lizerinde siiriikleyici bir etkilesim yasayabilmektedir (Craig, 2013).

Etkilesimli iceriklerle Giiclendirilmis iletigim

Peddie (2017) kitabinda AG'nin kuvvetli iletisimi destekleyen bir teknoloji olmasina da
vurgu yapmaktadir. AG, sahip oldugu gorsel yapisi sayesinde iletisim sureclerindeki
etkinligi artirmaktadir. ister mobil AG goriintiileme cihazlar olsun, ister bilgisayarlar
ya da gozlik gibi giyilebilir AG goriintiileme cihazlari olsun hepsi, artirilmis gergeklik
icerigindeki mesajin hedef kitleye etkili bir sekilde iletilmesini amacglamaktadir. Bu
baglamda degerlendirildiginde, reklam c¢alismalari, sanatsal faaliyetler, dogrudan
bilgilendirme amaciyla olusturulmus yayinlar, AG icerikli muzeler, navigasyon ¢alismalari,
oyun veya eglence faaliyetleri izleyici ile eser veya calisma arasinda kurulan bir koprii
niteligindedir. AG destegiyle olusturulan tiim ¢alismalar birer gorsel kimlik olarak yiiksek
etkilesim, iletisim ve hatirlanabilirlik potansiyeli tagimaktadir (Peddie, 2017).

) Oscar
F Falmer
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SONUC

Zlatanova (2002) ve Gokgearslan (2016) AG'nin etkilesim, farkindalik ve teknolojik alanlara
entegrasyon yoniinden sahip oldugu esneklige arastirmalarinda deginmektedir. Artirilmis
gerceklik teknolojisi, tiretilen verilerin (metin, ses, gorsel, animasyon, ii¢ boyutlu model
vs.) fiziki gerceklik lizerine gercek koordinatlari gozetilerek yerlestirilmesi ve bu yolla
daha farkindalikli ve etkilesimli bir ortam saglama hedefiyle gelistirilmis bir teknoloji
olarak gelisimini siirdlirmektedir (Zlatanova, 2002). Bircok sektdrde bagli oldugu sektoriin
gerekleri dogrultusunda kullanilan artirilmis gerceklik, arastirmanin temelinde olan
grafik tasarim disiplini icin de kullanimi giderek yayginlasan bir teknolojidir. Teknolojik
donlisim baglaminda degerlendirildiginde akilli cihaz, gozliik, kask ve giyilebilir
teknolojiler lizerinden bilgisayar destekli bilgilerin fiziki gerceklikle biitiinlesik halde
goriintiilenmesine imkan vermesi bakimindan dikkat cekmektedir (Gokgearslan, 2016).
Geleneksel agidan bakildiginda grafik tasarimin gelisim siirecinde bilgisayar temelli
teknolojilerin sahip oldugu konum degerlendirildiginde, zaten bilgisayarla i¢ ice bir
gelisim gosteren AG teknolojisinin grafik tasarimi agisindan sundugu potansiyel ortaya
ctkmaktadir (Huda, digerleri, 2021). Grafik tasariminda AG teknolojisinin kullanimi, algisal
acidan alisilageldik yontemlerle yeni gerceklik arasinda bir kopri rolu tGstlenmektedir.
Tasarimcilarin daha gercekgi, etkileyici ve etkilesimliicerikler ile yaratici tasarimlar ortaya
koyma siireclerinde essiz deneyimler sunmaktadir. Grafik tasarimcilar icin geleneksel
yontemlere ek olarak, daha etkilesimli, dinamik, hizlive verimli tasarimlar gelistirilmesinin
oninl agan bircok AG uygulamasi bulunmaktadir. Unity Software sirketinden Unity3D,
Arkit, Arcore (Unity Technologies, 2024), Adobe firmasinin AG araglarindan Adobe Aero
(Adobe, 2024), Zappar sirketinin ZapWorks Designer araci (Zappar, 2024), Artivive (Artivive
GmbH, 2024), Asemblr Studio (Assemblrworld, 2024), Overly AG Creator (Overly SIA,
2024) ve Blippar (Blippar Ltd, 2024) gibi bircogu herhangi bir kodlama gerektirmeyen
artirilmis gerceklik tasarim uygulamalari piyasaya siirtilmistiir. Tasarimcilar, bu ve buna
benzer bircok AG uygulamasini kullanarak, interaktif sergiler, afisler, kitap tasarimlari,
moda tasarim uygulamalari, kartvizit, brosiir, ambalaj tasarimi, reklam kampanyalari
ve tiim bunlardan biraz farkli olarak etkilesimli AG icerikli gezi tur ve tasarimlari ortaya
koyabilmektedir. AG'nin grafik tasarima kattigi yaratici gii¢ ve potansiyel, disiplin igin
itici bir glic iken, tasarimcilara estetigin yani sira islevsel tasarimlar ortaya koyabilme
firsati sunmaktadir. Yapay zeka ozelliklerinin de eklendigi bir AG deneyimi, grafik
tasarimlarin kullanici deneyimlerini noktasinda da tecriibelerini pekistirecek ve tasarimin
sinirlarinin yeniden belirlenmesi hususunda adindan soz ettirecektir. Yeni ifade bigimleri
ortaya koyan artirilmis gerceklik, kullaniciyr tasarim siirecinin etkin bir parcasi haline
getirerek, grafik tasarim alaninda iletisim agisindan devrim niteliginde bir yenilik olarak
degerlendirilmektedir.
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OZET

Tiirk hat sanatinin giinimiizdeki 6nemli temsilcilerinden biri olan Hiiseyin Oksiiz, yalniz-
ca sanatsal yetkinligiyle degil, ayni zamanda miistesna kisiligiyle de 6ne ¢ikan bir isimdir.
Geleneksel mesk usuliinii esas alan egitim anlayisiyla, 6grencilerine yalnizca harf este-
tigini degil, ayni zamanda hat sanatinin tarihi ve kiiltiirel derinligini de aktaran Hiiseyin
Oksiiz, derslerinde siklikla kendi hocalarindan bahsetmis, bu kadim sanati hikayeler ve
ney esliginde zenginlestirerek 6grencilerine ilham kaynagi olmustur. Hat sanatinin bi-
yiik isimlerinden Hamid Aytac’in talebesi olan Hiiseyin Oksiiz, ge¢misle gelecek arasinda
koprii kuran énemli bir sanatcidir. Bu calisma, Hiiseyin Oksiiz'iin sanat hayatini, egitim
suirecini, eserlerini, aldigi odiilleri ve hat sanatina katkilarini kapsamli bir sekilde ince-
lemektedir.

Anahtar Kelimeler: Hat sanati, Hattat, Mesk, Geleneksel sanatlar, Tiirk islam sanatlar,
Sanat egitimi
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ABSTRACT

Hiiseyin Oksiiz is one of the important representatives of the Turkish calligraphy art.
Besides his artistic mastery, he has an exceptional personality. With his educational ap-
proach based on the traditional meskh method, Hiiseyin Oksiiz has conveyed the aesthe-
tics of letters, as well as the historical and cultural depth of calligraphy, to his students.
During lessons, he frequently mentioned his own teachers and inspired his students by
enriching this ancient art with stories and ney. Hiiseyin Oksiiz, a student of Hamid Aytac,
plays an important role in connecting the past to the present through calligraphy. This
study provides a comprehensive examination of Hiiseyin Oksiiz’s artistic life, education,
works and awards, as well as his contributions to the art of calligraphy.

Keywords: Calligraphy, Calligrapher, Meskh, Traditional arts, Turkish Islamic arts, Art edu-
cation
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GiRiS

Hat sanati, islam medeniyetinin estetik ve manevi degerlerini yiizyillar boyunca en giiclii
sekilde yansitan sanat dallarindan biri olarak 6ne cikmaktadir (Serin, 1982; Ozcan, 1999;
Yazir, 1981). Arap harflerinin 6l¢iill, dengeli ve estetik bicimde yazilmasiyla sekillenen bu
sanat, ozellikle Osmanli doneminde zirveye ulasmis ve bu alanda bircok biiylik hattat
yetismistir. Hat sanati sadece gorsel bir zenginlik sunmakla kalmamis ayni zamanda dini,
kiiltiirel ve entelektiiel hayatin da ayrilmaz bir parcasi olmustur (Derman 1997; Alparslan,
2015). Giinimiizde ise bu kadim gelenegi yasatmaya devam eden hattatlar, kiiltiirel
mirasin korunmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi agisindan biiyik 6nem tasimaktadir
(Serin, 1999). Bu baglamda, hat sanatinin dnde gelen temsilcilerinden biri olan Hattat
Hiiseyin Oksiiz, yalnizca icraci kimligiyle degil ayni zamanda egitimci, arastirmaci ve
kultiirel miras tasiyicisi olarak da dikkat cekmektedir. Geleneksel mesk usuliine dayanan
egitimiyle bircok ogrenci yetistiren Oksiiz, sanatindaki derinlik ve o6greticiligiyle hat
sanatina onemli katkilar sunmaktadir. Selahaddin Hidayetoglu, Hamid Aytag ve M. Ugur
Derman gibi biyiik Ustatlardan aldigi klasik hat egitimiyle sekillenen sanati, ge¢mis ile
gelecek arasinda giiclii ve anlamli bir kopru kurmaktadir.

Bu calismada, Hattat Hiiseyin Oksiiz'iin sanat hayati, aldig1 egitim, hocalari, eserleri,
kazandigi odiiller ve hat sanatina olan katkilari kapsamli bir sekilde ele alinacak ve Tiirk
hat sanati icerisindeki yeri ve 6nemi ayrintili bicimde degerlendirilecektir.

HAYATI VE SANAT YOLCULUGU

1944 yilinda Konya'da dogan Hiiseyin Oksiiz, ilk ve orta 6grenimini Konya'da
tamamladiktan sonra, ii¢c yil boyunca hafizlik egitimi almistir. 1966 yilinda istanbul
Eczacilik Yiiksekokulunda eczacilik egitimine baslayan Hiiseyin Oksiiz, yiiksekdgrenimi
sirasinda Tiirk hat sanatinin onemli temsilcilerinden hattat Hamid Aytac ile tanismis
ve kendisinden geleneksel mesk usuliine dayali hat egitimi almaya baslamistir. Subat
1971'de yiiksekogrenimini tamamlayarak mezun olmasinin ardindan memleketi Konya'ya
donmistir. Konya'da, Aziziye Cami'sinin karsisinda yer alan ve glinimiizde antikacilik
faaliyetleri gosteren bir diikkanda, yaklasik on yil boyunca eczacilik meslegini icra etmistir.
Ancak bu siireg, onun hat sanatina olan ilgisini ve bagliligini hicbir zaman zayiflatmamis,
aksine sanata olan diiskiinligii guinliik hayatinin her anina sirayet etmistir. Eczanesi
onun hat calismalarina devam ettigi bir siginak haline gelmis, burada stirekli olarak yaz
calismalari yapmis, yaptigl calismalari mektuplasmak suretiyle hocasi Hamid Aytac'a
gondermis ve sanatini gunliik yasamin bir parcasi olarak surdirmistiir. Uzun yillar stiren
bu disiplinli ve 6zverili sanat egitimi neticesinde, hat sanatinin klasik formlarindan olan
siiliis ve nesih yazi tiirlerinde icazet almistir (Sekil 1).
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Sekil 1. Siiliis-Nesih icazetndme (H. Oksiiz Koleksiyonu)

Hiiseyin Oksiiz'lin sanat hayatindaki bir baska 6nemli déniim noktasi, eczacilik yaptigi
yillarda basladigr ta’'lik yazi meskidir. Bu mesk, donemin onde gelen hat Ulstatlarindan
M. Ugur Derman’in rehberliginde sekillenmis ve Hiiseyin Oksiiz'iin yazi sanatina olan
bagliligini derinlestirmistir. Ta'lik yazisi, klasik Tiirk hat sanatinin zarif Gsluplarindan biri
olarak, Oksiiz'lin sanat pratiginde 6nemli bir yer edinmistir. Bu uzun soluklu calismanin
ardindan, 60 yasina geldiginde, ta'lik yazi alaninda icazet almaya hak kazanmis ve boylece
siiliis ve nesih yaz tiirlerinden icazetini almasinin ardindan, klasik hat ekollerinden biri
olan ta'lik hattinda da icazetle taltif edilmistir (Sekil 2).

Sekil 2. icazetname Mail Ta’lik Kit'a Levha (H. Oksiiz Koleksiyonu)
Hat sanatina olan sevgisi ile hayatini tamamen sanatina adayan Hiiseyin Oksiiz, eczaci

kimligini bir kenara birakip hat calismalarina devam etmistir. Akademik hayatina girisi
ise 2000 yilinda Selguk Universitesi Glizel Sanatlar Fakiiltesi Geleneksel Tiirk Sanatlari
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Boliimii ile gerceklesmistir. Hiiseyin Oksiiz'lin dnciiligiinde kurulmus bu béliim, yalnizca
hat sanatinin degil; tezhip, ebru ve minyatiir gibi diger geleneksel sanat disiplinlerinin
de yiiksekogretim baglaminda sistemli bicimde ogretilmesine imkan tanimis, nitelikli
sanatgilarin yetismesini miimkiin kilan onemli bir egitim zemini olusturmustur.

Mesk (Ozonder, 2003) usuliine dayali geleneksel egitim yonteminin benimsendigi hat
sanatinda, Hiiseyin Oksiiz, derslerde 6grencilerinin mesklerinibiiyiik bir dikkatle incelemis;
tarif ve anlatimlarini 6grenmeye en uygun, hafizada kalici bigcimde aktarmistir. Bilgi ve
tecriibelerini 6grencileriyle comertce paylasan Hiiseyin Oksiiz, yalnizca hattat kimligiyle
degil, ayni zamanda paylasimci ve ozverili bir egitmen olusuyla da one ¢ikmaktadir. Kimi
zaman kalem, miirekkep ve kagit gibi malzemelerini dahi 6grencilerine sunarak, 6gretme
misyonunu maddi manevi bir butiinliik icinde yerine getirmistir. Hayatinin sanatla nasil i¢
ice gectigini, ogrencilerine verdigi derslerde canli anekdotlarla aktarmis, hattin yalnizca
bir estetik ifade bicimi degil, ayni zamanda bir yasam felsefesi ve kisisel bir i¢sel yolculuk
oldugunu siklikla vurgulamistir.

Hat sanatindaki derinliginin yaninda, musikiye duydugu ilgi de Hiseyin Oksiiz'i
farkli kilan ozelliklerinden biridir. Hiiseyin Oksliz, 1970-1972 yillar arasinda, Mevlana
ihtifalleri’ne katilmis ve mutrip heyetinde ney lfleyerek (Sekil 3) bu dénemin énemli bir
parcasi olmustur (Agaoglu, 2013). Makam bilgisine sahip olmasl, ders aralarinda musikiyle
mesk ortamini zenginlestirerek, ogrencilerine yalnizca hat sanatini degil, genel anlamda
estetik duyguyu da sevdirmistir. Bu yonuyle sanatin ruhunu ogrencilerine asilayan nadide
bir egitimcidir. Yillar boyunca cok sayida 6grenci yetistiren Hiiseyin Oksiiz, uygun gordiigi
talebelerine icazet vererek onlarin mesleki gelisimlerinde onemli bir adim atmalarini
saglamistir. Ogrencilerini her zaman destekleyen, sanatsal ilerlemelerini yakindan takip
eden ve tesvik edici tavrini daima surdiren bir hoca olarak bilinmektedir. Giizel bir
yazi gordiiglinde o6grencisini samimiyetle tebrik eden Hiiseyin Hoca, bugiin hala mesk
egitimlerine devam etmekte ve yeni hattatlarin yetismesi icin emek vermektedir.

Sekil 3. intilaf Heyet'inde Neyzen Hiiseyin Oksiiz 1972 (H. Oksiiz Arsivi)

Yazilarinda “Konevi” mahlasini kullanan Hiseyin Oksiiz, hat sanatinin Konya'da
canlanmasina onculiik etmis, onun yetistirdigi hattatlar, Konya'nin adini tim diinyada

KARATAY SANAT VE TASARIM DERGISI



Karatay Sanat&Tasarim Dergisi, 2(1), 2025: 21-33

duyurmus ve geleneksel sanatlar alaninda kentin onemli bir merkez haline gelmesine
vesile olmustur. Bu yoniyle, koklii gelenegin bir pargasi oldugunu vurgularken ayni
zamanda memleketi Konya'ya olan aidiyetini de yansitmaktadir. Konya'ya yaptigi en biiyiik
hizmetlerden biri Konya Kapu Camii'nin restorasyonu sirasinda yapilan hat yazilarinin
Hiseyin Oksiliz'lin imzasini tagimaktadir (Sekil 4).

Sekil 4. Konya Kapu Camii Yazisi (H. Oksliz Arsivi)

Akademik ve sanatsal ¢alismalariyla yalnizca Tiirkiye'de degil, uluslararasi platformlarda
da hat sanatinin tanitilmasina ve yasatilmasina katki saglayan Hiiseyin Oksiiz, yurt icinde
ve yurt disinda bircok kisisel sergi agmis; cesitli kamu ve ozel kuruluslardan plaketler,
beratlar ve odiiller almistir. Sanatinin uluslararasi boyutta takdir gordiigliniin onemli bir
gostergesi olarak, li¢ eseri Londra’daki British Museum koleksiyonunda sergilenmektedir.
Tiirkiye'nin yani sira ABD, Avustralya, Kazakistan, Kirgizistan, Hollanda ve Almanya gibi
birgok lilkede cami yazilari bulunmaktadir (Sekil 5).

Sekil 5. Celi Suliis Camii Yazisi Hollanda Rotherdam Mevlana Cami (H. Oksiiz Arsivi)
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2011 yilinda yas haddi nedeniyle resmi gorevinden emekli olan Hiiseyin Oksiiz, sanatsal
ve egitim katkilarina ara vermemis; 2013 yilinda KTO Karatay Universitesi biinyesinde
Geleneksel Turk Sanatlari Bollimiintin kurulusunu gerceklestirerek Konya’'da bu alandaki
yiiksekdgretim faaliyetlerinin siirekliligini saglamistir. Hiiseyin Oksiiz’in bu cabasi,
geleneksel sanatlarin akademik diinyada yasatilmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi
acisindan kayda deger bir doniim noktasi niteligindedir. Hiiseyin Oksiiz, halen KTO Karatay
Universitesi Giizel Sanatlar ve Tasarim Fakiiltesi, Geleneksel Tiirk Sanatlari Boliimii’'nde
Dr. Ogr. Uyesi olarak gorevini siirdiirmekte ve bilgi birikimini yeni nesillere aktarmaya
devam etmektedir. Sanat hayati boyunca cesitli kurum ve kuruluslardan almis oldugu
odillerden bazilari sunlardir:

1986  IRCICA 1. Uluslararasi Hat Yarismasi’nda ‘celi divani’ dalinda birincilik oduld, ‘celi
ta’'lik’ dalinda birinci mansiyon odiilii, ‘celi siiliis’ dalinda ikinci mansiyon odiilii.

1986  Devlet Tiirk Slisleme Sanatlar Yarismali Sergisi ‘hat’ dalinda birincilik odulu.

1989  IRCICA 2. Uluslararasl Hat Yarismasi’'nda ‘celi divani’ dalinda mansiyon odiild,
‘nesih’ dalinda mansiyon odiilii.

1998  Tunus Hat Sanatlari Festivali'nde tesvik odlu.
2010  Tirkiye Biiyiik Millet Meclisi Baskanligindan Ustiin Hizmet Odiilii

2012 Kiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan 2012 Yili Kiiltiir ve Sanat Biiyiik Odiili

ESERLERINDEN SECMELER

Sekil 6. Celi Siiliis Kelime -i Tevhid
Tirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskanligl koleksiyonunda yer alan Sekil 6'da goriilen

kelime-i tevhid yazisi, is miirekkebiyle nohuti tonlarda aharlanmis el yapimi kagit iizerine
icra edilmis nadide bir eserdir.
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Sekil 7. Hut(t-1 Miitenevvia (Yazi Gesitleri) Levhasi (H. Oksiiz Koleksiyon)

Hat sanatinda “Hutilt-1 Miitenevvia” olarak adlandirilan levhalar, ayni metnin farkli yazi
turleriyle ardisik bicimde istiflenerek yazildigi 6zel calismalardir (Yazir, 1981). S6z konusu
gelenegin cagdas drneklerinden biri, hattat Hiiseyin Oksiiz tarafindan ortaya konulmustur
(Sekil 7). Oksiiz'tin bu calismasinda, “Sevelim sevilelim, bu diinya kimseye kalmaz” ifadesi,
hat sanatinin temel yazi tiirleri olan Kifi, Siiliis, Celi Siiliis, Nesih, Muhakkak, ince Siilis,
Tevki, icaze, Celi Ta'lik, Nesta'lik, Divani, Celi Divani ve Rik’a (Alparslan, 1984; Alparslan

1985) hatlariyla ardisik sekilde yazilmistir.

Ayrica eser, hat sanatina yeni baslayan

ogrenciler icin yazi turlerini karsilastirmali olarak gozlemleyebilecekleri ve istif mantigini
kavrayabilecekleri 6rnek bir calisma olmasi bakimindan da egitsel bir deger tasimaktadir.
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Sekil 8. Siiliis- Nesih- Celi Divani Noktali Karalama (H. Oksiiz Koleksiyon)

Hat sanatinda hattatlarin hem mesk sirecinde hem de icazet sonrasinda kesintisiz
olarak siirdiirdiikleri temel uygulamalardan biri karalama (galisma) levhalaridir (Yilmaz
ve Bilen, 2024). Bu tiir calismalar, sanatkarin yaziya olan hakimiyetini giiclendirme, istif
denemeleri yapma, harf anatomisini pekistirme ve kalem kontroliinii gelistirme amaciyla
gerceklestirilir. Hattat Hiiseyin Oksiiz de sanat yasami boyunca bu gelenek dogrultusunda
uretimlerini siirdiirmiis; ortaya koydugu karalama levhalariyla teknik becerilerini ve
estetik anlayisini yansitan dikkate deger ornekler ortaya koymustur. Hattat'in en nadide
karalama orneklerinden biri Sekil 8'de verilmistir.

Sekil 9. Siiliis-Nesih Hilye-i Serif (Hususi Koleksiyon)
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Hilye-i Serif (Derman, 1992), hat sanati tarihinin 6nemli metinlerinden biri olup, hattatlar
tarafindan biiyiik bir ilgiyle kaleme alinan eserler arasinda yer alir ve genellikle mesleki
olgunlugun bir gostergesi olarak kabul edilir. Hilye-i Serif’'in hat sanatindaki onemi,
ozellikle icazet alma siirecinde hattatlar tarafindan siklikla islendigi bir gelenekle
pekismistir. Hattat adaylarinin bu siirecte kirk adet Hilye-i Serif yazmalari, kirk birinci
niishada ise hocanin icazet metnini eklemesi, bu metnin hattatlar arasindaki degeri ve
sembolik 6nemini gozler 6niine sermektedir. Hiiseyin Oksiiz'iin kaleme aldig1 Hilye-i Serif
ornegi Sekil 9'da verilmistir.

5, i} L

ekil 10. Ce

li Siiliis Bu da Geger Ya Hi (Hususi Koleksiyon)

Hikmet Barutcugil'in ebru calismasinin Uzerine yazdigi “Bu da Geger Yahu” levhasi
(Sekil 10), 6zel bir koleksiyonda yer almakta olup, ebru ile yazi arasindaki etkilesimin
dikkatle vurgulandigi 6nemli bir eserdir.

o e RSN,
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Tim vyazi cesitlerinde gosterdigi ustalikla taninan Hiiseyin Oksiiz, ayni
zamanda tugra formunda eserler veren onemli bir hattat olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Tugra eserlerinde genellikle bir ayet, metin veya isim vyer alir. Hiseyin
Oksiiz, bu gelenekte kendine saglam bir yer edinmis ve el yapimi aharli kagit
iizerine is miirekkebiyle Fatih Sultan Mehmet'in tugrasini yazmistir (Sekil 11).

Sekil 12. Celi Divani Bakara Suresi'nin 255. Ayeti (Hususi Koleksiyon)

Celi Divani (Alparslan, 1986) yazi cesidinin en muazzam G&rneklerinden
biri, iki satir halinde yazilmis olan Ayetel Kirsi Duasr’'dir. Bu dua, Bakara
Suresi'nin  255. ayeti olarak bilinen Ayetel Kiirsi'nin tam metnini icermektedir.

Sekil 13. Celi Ta'lik Levha Ayet Rad Suresi Ayet 28 (Hususi Koleksiyon)
Bir farkli yazi cesidi olarak Rad Suresi'nin 28. ayetini konu alan bu Celi

Ta'lik levha, hattat Huseyin Oksiliz tarafindan hazirlanmis olup hem teknik
agidan hem de manevi icerik bakimindan dikkat cekici bir eserdir (Sekil 13).
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SONUC

Hattat Hiseyin Oksiiz, Tiirk hat sanatinin 6nde gelen temsilcilerinden biri olarak
yalnizca sanatsal iiretimiyle degil, ayni zamanda egitici yoniyle de dikkate deger bir
konumda yer almaktadir. Klasik mesk usuliiyle aldigi egitimin sagladigi derinlik ve disiplin,
onun sanatsal pratigini sekillendirmis; bu birikimi bireysel liretimlerinin yani sira egitim
alanina da basariyla aktarmasini miimkiin kilmistir. Bu yoniiyle Hiiseyin Oksiiz, geleneksel
hat sanatini gelecek kusaklara aktaran bir kiiltur tasiyicisi olarak one ¢ikmaktadir.

Sanat anlayisinin temelinde, hat sanatini yalnizca estetik bir ifade bicimi olarak
degil, ayni zamanda Kkiiltiirel, tarihsel ve manevi bir miras olarak degerlendirme
yaklasimi yatmaktadir. Bu baglamda, Hamid Ayta¢ ve M. Ugur Derman gibi klasik hat
sanatinin onde gelen temsilcilerinden aldigi egitim, Hiiseyin Oksiiz’iin geleneksel
cizgilere olan bagliligini pekistirmistir. Sanatinda klasik disipline sadakati esas
alan bu egitim siireci, ayni zamanda onun modern donemin gereklerini goz
oninde bulunduran vyenilik¢i yaklasimlar gelistirmesinin de oniini agmistir.

Egitimci kimligiyle de 6ne c¢ikan Hiiseyin Oksiiz, yalnizca teknik bilgi aktaran
bir egitmen degil, ayni zamanda estetik duyarliligi gelistirmeye yonelik
biitiinciil bir ogretim yaklasimi benimseyen bir akademisyendir. Mesk usuliinii
ogretim yonteminin merkezine alan Hiiseyin Oksliz, 68rencilerinin  bireysel
gelisimlerini destekleyerek hat sanatina yonelik derin bir anlayis kazandirmistir.

Hiiseyin Oksiiz’'iin sanatsal Uretkenligi kadar, akademik alandaki katkilari da dikkat
cekicidir. Selguk Universitesi ve KTO Karatay Universitesi'nde kurdugu Geleneksel
Tirk Sanatlar bolimleri, hat sanatinin yani sira tezhip, ebru ve minyatir gibi diger
geleneksel sanat dallarinin da akademik diizeyde ogretilmesine olanak saglamistir.
Bu siire¢, geleneksel sanatlarin sirdirilebilirligini glivence altina almakta ve
bu sanatlarin gelecek kusaklara aktarimini temin eden bir yapi olusturmaktadir.

Oksiiz’in eserleri hem ulusal hem de uluslararasi platformlarda genis yanki
uyandirmis, British Museum gibi prestijli kurumlarin koleksiyonlarina dahil edilmis ve
farkli iilkelerdeki camilerde yer alan yazilar araciligiyla Tiirk-islam estetigini kiiresel
olcekte goriintr kilmistir. Ulusal ve uluslararasi yarismalarda kazandigi ¢ok sayida odiil,
onun sanatsal yeterliligini ve estetik diizeyini teyit etmektedir. Tlrkiye Biiyiik Millet
Meclisi Ustiin Hizmet Odiilii ve Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Kiiltiir Sanat Biiyiik Odiilii gibi
onemli takdir belgeleri ise devlet nezdindeki kiiltlirel degerini gozler oniine sermektedir.

Oksiiz'lin Hat sanatina sundugu katkilar cok boyutlu bir nitelik tagimaktadir. Sanatg,
gelenekselcizgileresadikkalirkenaynizamandacagdassanatortaminingereklerinigozeten
bir anlayisla hareket ederek, yalnizca bireysel sanatsal iiretimleriyle degil, ayni zamanda
akademik faaliyetleriyle de hat sanatinin gliniimuzde yasayan ve gelisen bir disiplin olarak
varliginisiirdiirmesineonemlikatkilarsaglamaktadir.Yetistirdigi6grencilerveonciiliigiinde
kurulan akademik birimler, bu katkinin siirekliligini giivence altina almakta; boylece hem
sanatsal hem de kiiltiirel sirekliligin temsili bir figiirii olarak degerlendirilmektedir.

KARATAY SANAT VE TASARIM DERGISI



Karatay Sanat&Tasarim Dergisi, 2(1), 2025: 21-33

KAYNAKCA
Alparslan, A. (1984). islam yazi cesitleri: 1 Kiifi. Sanat Diinyamiz, (30), 16-19.

Alparslan, A. (1985). islam yazi cesitleri: 3 Celi Siiliis. Sanat Diinyamiz, (33), 27-35.
Alparslan, A. (1986). islam yazi cesitleri: 5 Divani, Celi Divani. Sanat Diinyamiz, (35), 36-43.

Alparslan, A. (2015). islam yazilari. In A. R. Ozcan (Ed.), Hat ve tezhip sanati (3. baski, ss.
27-28). Ankara: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Yayinlari.

Agaoglu, V. S. (2013, Aralik). Hazreti Mevlana'yi anma torenleri, 1942-1974. Konya.
Derman, M. U. (1992). islam kiiltiir mirasinda hat sanati. istanbul: IRCICA.

Derman, M. U. (1997). Hat. In Tiirkiye Diyanet Vakfi islam Ansiklopedisi (Cilt 16, ss. 427-437).
istanbul: Tiirkiye Diyanet Vakfi.

Ozcan, A. R. (Ed.). (1999). Hat ve tezhip sanati (3. baski). Ankara: T.C. Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi Yayinlari.

Ozonder, H. (2003). Ansiklopedik Hat ve Tezhip Sanatlari Deyimleri Terimleri Sézliigii (s.
145-146). Konya: Sebat Ofset Matbaacilik.

Serin, M. (1982). Hat sanatimiz. istanbul: Kubbealti Nesriyati.
Serin, M. (1999). Hat sanati ve meshur hattatlar. istanbul: Kubbealt Nesriyati.

Yazir, M. B. (1981). Medeniyet aleminde yazi ve islam medeniyetinde kalem giizeli I-II-1Il.
Ankara: Diyanet isleri Baskanligi Yayinlari.

Yilmaz, R., & Bilen, Y. (2024). Hat Sanatinda Karalamalar: Ozgiin ve Ozgiir Yazilarin
Kesfi. Sanat Ve ikonografi Dergisi(6), 1-12.

KARATAY SANAT VE TASARIM DERGISI



Karatay Sanat ve Tasarim Dergisi, 2(1),2024: 34-53

Gelig Tarihi / Received: 14.05.2025

Kabul Tarihi / Accepted: 29.05.2025
Sanat=Tasarim
B DC-RGIS|

Karatay Journal of Art and Design

IKLiM DEGISIKLIGINE UYUM VE AZALTIMA YONELIK
STRATEJiK YAKLASIMLAR: KAVRAMSAL VE UYGULAMALI
DEGERLENDIRMELER

izel MERAL
KTO Karatay Universitesi, Giizel Sanatlar ve Tasarim Fakiiltesi, Mimarlik, Konya, TURKIYE
izelmeral@gmail.com
https://orcid.org/0000-0001-7788-7672

OZET

iklim degisikligi tiim canlilarin hayatini dogrudan ya da dolayli olarak etkileyen 21.
yiizyilin 6nemli sorunlarindan biridir. 2021 yilindan 6nceki IPCC (Hiikiimetlerarasi iklim
Degisikligi Paneli) raporlari 2021 yili IPCC raporlari ile degerlendirilirse iklim degisikligi
etkilerinin daha belirgin hissedildigi goriilmektedir (IPCC, 2021, IPCC, 2014 ve IPCC, 2007).
Bu calismanin amaci iklim degisikligine neden olan faktorler ve bu faktorlere bagli
olusabilecek sonuclarin incelenmesidir. iklim degisikligiyle miicadelede kentleri daha
dayanikli hale getirmek icin yapilan literatiir taramasinda, farkli tlkelerin bu konudaki
tutum ve yaklasimlari tablolastinilmistir. Mevcut emisyonlara bakilarak, son verilere
gore kiiresel emisyonlarin %50’sinden Cin, ABD, Rusya ve AB lilkelerinin sorumlu oldugu
gorlilmektedir. Bu kapsamda, iklim degisikligi ile ilgili kiiresel emisyonun artmasina
biiyiik katkisi olan ABD, Hollanda, Japonya, Avusturya, Danimarka, Cin, ingiltere ve iskocya
gibi ulkeler secilmistir. ABD Chicago sokaklarinin zemininde gecirgen malzeme kullanarak
yagmur suyunun toprak altina ge¢mesini saglamis ve drenaji iyilestirmistir. Hollanda,
Rotterdam’daki yagmur suyu toplayan havzalari ile meydandaki bitkilerin su ihtiyacini
karsilamaktadir. Avusturya, Viyana'daki bir otel yagmur suyunu depolayarak bahgelerinin
sulanmasini ve tuvaletlerinin yikanmasini saglamaktadir. Danimarka, Kopenhag'taki yesil
otopark gozenekli yapisi sayesinde taskinlarin onlenmesini saglamistir. Cin, Sangay'daki
bitkilendirilmis catilar ise hava kalitesini iyilestirirken, sel riskini de azaltmaktadir.
Secilen orneklerde iklim degisikligi etkilerinin azaltim yontemleri ve iklim degisikligine
uyum stratejileri irdelenmistir. Turkiye i¢in sunulan oOnerilerden bazilar, altyapi
sisteminin gliclendirilmesi, yagmur suyu toplama alanlarinin olusturulmasi, yenilenebilir
enerji kaynaklarinin kullaniminin arttirilmasi, ¢atilarda riizgar yonu disiinulerek cati kar
yikuniin azaltilmasi, sokaklarda gecirgen malzemelerin kullanilmasi ve kentlere 0zgi
iklim degisikligi eylem planlarinin olusturulmasidir. Bu oneriler 1sig§inda uluslararasi
gelismeler de takip edilerek iklim degisikliginin olumsuz etkileri azaltilabilir.

Anahtar Kelimeler: iklim degisikligi, Kentsel dayaniklilik, iklim degisikli§ine uyum ve
azaltim
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ABSTRACT

Climate change is one of the most critical global problems of the 21st century, affecting
all living things directly or indirectly. Examining the years prior to 2021, it can be seen
in IPCC (Intergovernmental Panel on Climate Change) reports and scientific studies that
the effects of climate change have become clearer (IPCC, 2021, IPCC, 2014 and IPCC, 2007).
The aim of this study is to examine the factors that causing climate change and the
possible consequences that may occur due to these factors. In the literature review
conducted to make cities more resilient in the fight against climate change, the attitudes
and approaches of different countries on this issue were tabulated. Examining current
emissions, it can be seen that China, the USA, Russia and EU countries are responsible for
50% of global emissions according to the latest data. In this context, countries that have
made a significant contribution to the increase in global emissions related to climate
change were selected including the USA, the Netherlands, Japan, Austria, Denmark,
China, England and Scotland, which. In Chicago, USA,permeable materials are used for
the streets to allow rainwater to pass underground and improve drainage. In Rotterdam,
the Netherlands, rainwater collection basins meet the water needs of the plants in the
square . In Vienna, Austria, a hotel stores rainwater for use in irrigating its gardens and
flushing its toilets. A green green car park in Copenhagen, Denmark, has prevented
flooding thanks to its porous structure. In Shanghai, China, planted roofs improve air
quality and reduce the risk of flooding. The selected examples have been examined for
their methods of reducing the effects of climate change and their strategies for adaptating
to climate change. Some of the suggestions presented for Turkey include strengthening
the infrastructure system, creating rainwater collection areas, increasing the use of
renewable energy sources, reducing roof snow loads by considering wind direction on
roofs, using permeable materials on streets and creating city-specific climate change
action plans. In the light of these suggestions, following international developments can
help to reduce the negative effects of climate change.

Keywords: Climate change, Urban resilience, Climate change adaptation, and Mitigation
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iklim degisikligi ve buna bagli gelisen kiiresel olaylar diinyanin gelecegine yonelik 6nemli
tehdit unsurlarindan biridir. Ozellikle gelismis llkeler iklim degisikligine uyum siireci ve
planlama konusunda giin gectikce artan ve genisleyen arastirmalari ile bilimsel bir ag
olusturmuslardir. Ulkelerde iklim degisikligiyle miicadele etmek icin yerel yonetimler
devlet ve sigorta firmalari is birligi yaparak insanlarin canini, malini ve iilkenin ekonomik
altyapisini korumak amaciyla azaltim ve uyum stratejileri gelistirmektedir (Kahraman &
Senol, 2018)
Bu calismada iklim degisikligine sebep olan faktorler ve bu faktorlerin olusturabilecegi
tehditlere deginilerek kentlere ve yasam alanlarina olasi etkileri incelenmistir. Calismanin
amaci, iklim degisikligine karsi sehirlerde dayanikliligl arttirmak igin alinabilecek
onlemleri vurgulamaktir. Bu baglamda iklimle uyumlu tasarim odaginda farkli iilkelerden
farkli sehirler ornek olarak segilmistir. Bu secimde mevcut emisyon verilerine gore
kuresel emisyonlarin %50’sinden Cin, ABD, Rusya ve AB lilkeleri gibi Ulkelerin sorumlu
oldugunun goriilmesi etkili olmustur. Konuyla ilgili literatiir taramasi yapilmistir.
Calismada, iklim degisikligi kentsel mekanlarda nasil okunabilir ve kentler nasil daha
direngli hale getirilebilir sorularina cevap aranmasi amaglanmistir. Bu kapsamda, ABD,
Hollanda, Japonya, Avusturya, Danimarka, Cin, ingiltere ve iskocya gibi iilkelerden
iklim odakli 6rnekler secilmistir. iklim tipine gore, dneriler de degisip cesitlendiginden
farkli ulkelerden sehirler secilmis ve degerlendirme yapilmistir. Bu degerlendirmeler
neticesinde Tiirkiye icin de birtakim onerilerde bulunulmustur. Bu onerilerden bazilari,
asiri hava olaylari ve meteorolojik felaketlerden korunmak icin binalara gerekli
giiclendirmelerinyapilmasidir. Yapi elemanlari 6l¢eginde gecirgen malzemelerin kullanimi
yayginlastirilmali, yerlesim Olceginde ise riizgar yonii giines erisimi, yapi yiikseklikleri ve
catiegimi dogru planlanmalidir. Kentlere 6zgii iklim degisikligi eylem planlari hazirlanmali
ve olasi zararli etkiler en aza indirgenmelidir. Tlrkiye'de iklim degisikligi eylem planini
ilk hazirlayan belediye Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi'dir. Bunun disinda istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi iklim Degisikligi Eylem Plani ve Eskisehir Tepebasi Belediyesi
Siirdiiriilebilir Enerji Eylem Plani bu alanda atilan ilk adimlardir (Aslan & Bulut, 2022).
Uluslararasi gelismeler de takip edilerek bu eylem planlari gelistirilmeli ve diger kentler
icin de hazirlanmalidir.

iklim degisikligi, karmasik ve cok boyutlu bir sorun oldugundan, etkili ve siirdiiriilebilir
¢cozim onerileri gelistirebilmek icin konunun derinlemesine incelenmesi biiylik 6nem
tasimaktadir. Bu dogrultuda, iklimi etkileyen faktorlerin dogru bir sekilde anlasilmasi ve
iklimde ongoriilen degisikliklerin incelenmesi, sorunun onlenmesi agisindan 6nemli bir
yol haritasi sunmaktadir. Hazirlanan eylem planlari olasi doga felaketlerine karsin hizli ve
dogru kararlar alinmasina olanak saglarken sorunlarin biiyiimesinin dniine gecilmis olur.
Hazirlanan eylem planlari, olasi doga felaketlerine karsi hizli ve dogru kararlar alinmasini
saglayarak sorunlarin biiyiimesini engellemektedir.
Kentler; sanayi, ulasim, tarim ve insaat sektoru gibi yiiksek enerji tiketen insan
faaliyetlerinin yogunlastigi yapay cevrelerdir. iklim degisikligi ve kentler arasinda cift
yonlu bir iliski bulunur. Kentler, enerji, ulasim, sanayi gibi sektorel faaliyetlerle, iklim
degisikligine yol acan sera gazlarinin atmosfere salinmasinda 6nemli bir paya sahiptir.
Diger taraftan, degisen iklim kosullarinda kentler, bulunduklari cografyalara gore iklim
kaynakli farkli afet tiirlerine ve bunlarin ikincil etkilerine maruz kalmaktadir. iklim
ve kentler arasindaki bu iki yonlu iliski, karsilikli bir etki-tepki mekanizmasi olarak
disiinilebilir (Peker & Atadv, 2020) (Sekil 1).
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Sekil 1. iklim Degisikligi ve Kentler Arasindaki Gift Yonlii iligki (Peker & Atadv, 2020)
iklim Degisikligi ve Etkileri

Dilinya genelinde iklim degisikligi ve etkilerini bilimsel temelde inceleyen, iklimle ilgili
kanitlarin degerlendirilmesinden sorumlu hiikiimetlerarasi bir forum bulunmaktadir. Bu
forum, 1988 yilinda Hiikiimetlerarasi iklim Degisikligi Paneli (IPCC) adiyla kurulmustur.
(Algur Marsoglu, 2019).

iklim degisikligine bagli kiiresel i1sinma, 21. yiizyilda etkilerini belirgin bir sekilde
gostermeye baslamistir. Kavurucu sicakliklarin neden oldugu orman yanginlari, asiri
yagislara bagli heyelanlar ve hortum gibi olagan disi hava olaylari, gelinen noktanin ne
denli endise verici oldugunu ortaya koymaktadir. Bu tiir ekolojik felaketler, tim diinyayi
etkileyen evrensel bir tehdit niteligi tasimaktadir. Birlesmis Milletler iklim Degisikligi
Cerceve Sozlesmesi'ne gore iklim degisikligi; “karsilastirilabilir bir zaman doneminde
gozlenen dogal iklim degisikligine ek olarak, dogrudan ya da dolayli olarak kiiresel
atmosferin bilesimini bozan insan faaliyetleri sonucunda iklimde olusan degisiklikler”
biciminde tamimlanmistir (IPCC, 2007). iklim degisikligi bazi dogal ve insan kaynakli
bilesenlerin sera gazi salinimini arttirarak, atmosferde birikmesi sonucu meydana
gelmektedir. (Sekil 2).
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Sekil 2. iklim Degisikliginin Ana Unsurlari (IPCC, 2013)

iklim degisikligi, meydana geldigi bolgelerde acil miidahale gerektiren durumlara yol
actiginda, iklim krizine doniismektedir. Dogal ve insan kaynakli cesitli faktorler, iklim
degisikliginin hizini artiran etmenler arasinda yer almaktadir. Bu faktorler arasinda en
dikkat cekici olani ise kentlesmedir; zira kentlesme, enerji ve su dengesi iizerinde onemli
etkiler yaratarak ekosistemde ve atmosferde cesitli bozulmalara neden olmaktadir. iklim
degisikliginin etkileri diinya lizerinde cografi alanlara ve yasam alanlarinin ozelliklerine
gore degismektedir. Kentlerde artan niifus ve buna bagli olarak tiiketilen enerji miktari
iklim degisikligine neden olmakta ve iklim degisikliginin etkileri daha cok hissedilmektedir
(Kahraman & Senol, 2018).

Yirminci yiizyilin ilk ceyregine kadar olan ¢calismalar incelendiginde iklim degisikliginin iki
farkli acidan ele alindig goriilmiistiir. iklim degisikligine neden olan insan faaliyetlerinin
basinda,yapilicevredekiyasambicimlerivesosyo-ekonomikiiretimsiire¢lerinde kullanilan
fosil yakitlarin neden oldugu emisyonlar gelmektedir. Bu durumun alinacak onlemlerle
azaltilmasi miimkiindir. ikincisi ise iklim degisikliginin kacinilmaz etkilerine toplumsal
ve mekansal doniisiim igerisinde uyum saglama sekilleri ile iliskilendirilmektedir (Peker
& Atadv, 2020). 1985 yilinda Viyana Sozlesmesi ve 1987 yilinda Montreal Protokolii ile
iklim degisikligi konusundaki ilk adimlardir. Bu adimlari 1992 iklim Degisikli§i Cerceve
Sozlesmesi (BMIDCS), 1997 Kyoto Sozlesmesi ve 2015 Paris Sozlesmesi takip etmis ve
devletlere iklim degisikligi konusunda bazi misyonlar yiiklenmistir (Oner, 2023).
KahramanveSenol(2018)kentselalanlariniklimdegisikligini hizlandirdiginisaptamislardir.
Niifus artisi, teknolojik gelismeler, ekonomik doniisimler ve sanayi faaliyetlerindeki
artisla birlikte fosil yakit kullaniminin yayginlasmasi; insaat sektorii ve endistrilesmenin
etkisiyle ormanlarin tahrip edilmesi, sera gazi emisyonlarini artirarak iklim degisikligini
hizlandirmaktadir. Bunun disinda diinyanin kendi yoriingesel hareketleri, atmosferin ve
okyanuslarin genel dolasimi, enlem, yer sekilleri ve yiikselti gibi dogal faktorlere bagli
olarak da iklim degismektedir (Tablo 1).
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Tablo 1. iklim Degisikligine Neden Olan Faktérler (yazar tarafindan olusturuldu)

IKLIM DEGISIKLIGINE NEDEN OLAN FAKTORLER
Dogal Faktorler insan Kaynakli Faktorler

Diinyanin yorlingesel Teknolojik gelismeler

hareketleri Nifus artisi
Diinya sicakliginin artmasi Hizli kentlesme
Atmosferin genel dolasimi Ormansizlasma
Okyanuslarin genel dolasimi Fosil yakitlarin kullanimi
Glines enerjisinin yansimalari Sanayi faaliyetlerinin
Volkanik killer artmasi ve endustrilesme
Enlem Ekonomik degisimler
Yer sekilleri ve yukselti Siyasi nedenler

Tablo 1'de goruldiigu gibi iklim degisikligine neden olan dogal faktorler, diinyanin
yorlingesel hareketleri, diinya sicakliginin artmasi, atmosferin hareketi, okyanuslarin
hareketi, glines enerjisinin yansimasi, volkanik kiiller, enlem ve yer sekilleri ya da
yiikseltilerdir. insan kaynakli faktorler ise teknolojik gelismeler, niifus artisi, hizli
kentlesme, ormansizlasma, fosil yakitlarin kullanimi, sanayi faaliyetlerinin artmasi,
endistrilesme, ekonomik degisimler ve siyasi nedenlerdir. insan kaynakli faktorler dogru
yonetilmeli ve gerekli onlemler alinmalidir.

iklim ile Bag Edebilmek icin Kullanilan Mimari Elemanlar

Dunya tarihinde iklim, eski ¢aglardan 21. yiizyila kadar siirekli bir degisim icerisindedir.
Teknolojik gelismelerin ve bilimsel altyapinin heniiz bulunmadigi donemlerde dahi
insanlar, yasam kalitelerini artirmak amaciyla, farkinda olmaksizin donemin iklim
kosullarina uygun cesitli stratejiler gelistirmislerdir. Ornegin, yiizyillar 6nce Japonya'da
sicak iklim kosullariyla basa c¢ikabilmek amaciyla bitkilendirilmis ¢ati uygulamalarina
basvurulmustur (Rudofsky, 2018) (Sekil 3).
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Sekil 3. Japonya’daki Bitkilendirilmis Catilar (Rudofsky, 2018)

Bir diger geleneksel uygulama da riizgar perdeleridir. Sicakligin etkisiyle olusan riizgarin
etkisini hafifletmek ve asinmayi engellemek igin riizgar perdeleri kullanilmistir (Rudofsky,
2018) (Sekil 4).

=

Sekil 4. Japonya’da Riizgar Perdeleri (Rudofsky, 2018)

Pakistan'da evlerin serin kalmasini ve dogal havalandirmayi saglamak igin riizgar
panelleri kullanilmaktadir (Rudofsky, 2018) (Sekil 5).

Sekil 5. Bati Pakistan’da Riizgar Yonlendirme Panelleri (Rudofsky, 2018)
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21. yiizyilda ise teknolojik gelismelerden ve bilimsel calismalardan hareketle iklimle
uyumlanma ihtiyaci dogmus ve bu baglamda oneriler gelistirilmistir. Son donemdeki
bilimsel calismalar kentlesme hizinin iklim degisikliginin olasi etkilerini arttirdigini ileri
stiirmis, yerel ve bolgesel diizeylerde onlemler alinmasi gerektigini vurgulamislardir.
iklim degisikligi konusunda cok sayida calisma yapan Tugac, 2018 yilinda yayimladig
calismasinda Tiirkiye'de iklim degisikligine dayanikli eko-kompakt kentler i¢in bir model
onerisi gelistirmistir. Bir diger calismasinda ise iklim degisikligi ile kentler arasindaki
iliskiyi neden-sonu¢ baglaminda ele almistir (Tugac, 2022). Yildirim Ozcan (2018) Trabzon,
Gaziantep ve Bursa illerinde iklim degisikligi ile miicadele ve uyum konularinda cesitli
onerilerde bulunmustur. Uluslararasi literatiirde ise, iklim degisikligine bagli asiri hava
olaylarinin yol actigi felaketlerin sosyal etkilerini azaltmaya yonelik konut birimleri
incelenmekte ve cesitli siniflandirmalara tabi tutulmaktadir (Aleksi¢ et al., 2016).
Degirmenci ve arkadaslar (2022), Denizli kenti icin iklim degisikligine karsi direncli bir
strateji plani hazirlamak ve iyi bir uygulama ornegi sunmayl hedeflemistir. Karacali
(2022)'deki calismasinda global 6lcekte tek tiplesmis bina iiretiminin yerel ihtiyaclara
cevap veremedigi ve iklim degisikliginin etkisini arttirdigini vurgulamis ve vernakiiler
yapilarin siirdiirtilebilir yontemlerle yapi stokuna uyarlanmasini onermistir. Gogoglu ve
arkadaslar (2023) iklim degisikligi konusunu akademik yazinda 6ne cikan alt basliklar
ile incelerken icerik analizi yonteminden yararlanmislardir. Partigé¢ ve Soganci (2019),
iklim degisikliginin olusturdugu kiiresel boyuttaki zararlardan kuraklik ile ilgili calisma
yapmislardir.

Konuyla ilgili yapilan arastirmalarda betimsel analiz, icerik analizi ve belge incelemesi en
cok tercih edilen yontemlerdendir. Yasar, 2023'te yaptigi calismasinda oryantasyon, bigim,
cephe hareketleri, renk, malzeme gibi degiskenlerden yararlanirken, olcek, toplumsal
zorluklar/konular ve doga temelli ¢oziim yaklasimlari gibi degiskenlerden yararlanmistir
(Yasar, 2023).

iklim Degisikliginin Neden Olabilecegi Felaketler ve Kentsel Dayaniklilik

iklim degisikligi cogunlukla insan kaynakli faktorlerin etkisiyle olusmaktadir. Artan
sanayi faaliyetleri ve kentlesme, diinya sicakliginin artmasina, kiiresel Isinmaya,
ormansizlasmaya ve ¢Ollesmeye neden olmaktadir. Yagis seviyesinin azalmasi ve su
kaynaklarinin yetersizligi kurakliga neden olmaktadir.

iklim degisikligine karsi gerekli 6nlemlerin alinmamasi durumunda, kiiresel dlcekte bircok
cevresel ve toplumsal sorunun ortaya ¢ikacagi ongoriilmektedir. Bu kapsamda; buzullarin
erimesi, iklimin daha sicak ve kurak hale gelmesi, deniz seviyesinin yiikselmesi ve deniz
suyu sicakliginin artmasi gibi fiziki degisimlerin yani sira; sel, taskin, firtina, ¢ig gibi dogal
afetlerde artis ve asiri hava olaylarinin daha sik goriilmesi beklenmektedir. Ayrica isi
dalgalarinin yogunlasmasi, salgin hastaliklarin yayginlasmasi, su kaynaklarinin yetersiz
hale gelmesi ve mevsimsel dongiilerin bozulmasi gibi ciddi sonuglarla da karsilasilabilir.
Tum bu etkiler, ozellikle tarim sektorlini ve gida iiretimini olumsuz yonde etkileyerek
besin temininde ciddi zorluklara yol acabilir (Cetin Murat, 2022). Bu olumsuzluklar Tablo
2'de ozetlenmektedir. Bu ongoriiler sorunun kiiresel boyuttaki varligini ve insan yasami
icin onemli bir tehdit olusturdugunu gozler oniine sermektedir.

Tablo 2. iklim Degisikliginin Olusturabilecegi Olumsuz Etkiler (yazar tarafindan
olusturuldu)
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Tablo 2: iklim Degisikliginin Olusturabilecegi Olumsuz Etkiler
IKLIM DEGISIKLIGININ OLUSTURACAGI ONGORULEN DEGISIKLIKLER
BUZULLARIN ERIMESI KURAKLIK

Buzullarn Erimesi, Gronland Adasi Kuraklik Sonucu Catlayan Toprak
(Turkes, 2008) (Cetin Murat, 2022)

DENIZ SEVIYESININ YUOKSELMESI

Sokak Tagkini, Virginia Norfolk ~ Van Depremi
(Cildir, 2023) (Cetin Murat, 2022)

ASIRI HAVA OLAYLARI

Taskin, Avustralya Darwin Sel Felaketi, Cin Hortum, Kanada
(Cetin Murat, 2022) (C1ldir, 2023) (Cetin Murat, 2022)
L s
& 2w
3 £ (= | — 5 i
oprak Kaymasi, San Salvador Orman Yangni, Atina Cig Felaketi, Van
(C1ldir, 2023) (Cetin Murat, 2022) (Cetin Murat, 2022)

insaat sektoriinde binalarin yapim, kullanim ve yikim asamalarinda enerji tiiketilmekte
ve buna bagli olarak sera gazlar artis gostermektedir. Bu da iklim degisikliginin zararli
etkilerini arttirmaktadir. Kentler bu tehlikelerden korunmak ve olasi riskleri azaltmak
icin direncli hale getirilmelidir. Kentsel direng, kentlerin ¢esitli acil durumlara ve kentsel
strese dayanma becerisi seklinde ifade edilebilir (Cildir, 2023). iklim degisikligi de kentlerin
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maruz kaldigl stres unsurlarindan biridir. Kentlerde iklim degisikliginin etkisiyle kentsel
kirilganlik artar ve kent icin olusan risk ve tehditler daha belirgin hale gelmeye baslar.
Bu durum da kent sistemini olumsuz etkileyerek iklim degisikligi sorununun iklim krizine
doniismesine ve birtakim acil miidahaleler gerektirmesine neden olur. Kent sisteminde
bu olumsuzluklarin yasanmamasi gerekli azaltim ve uyum calismalarinin yapilmasi ve
zamaninda uygulanmasiyla miimkiindiir. Bu sekilde kentlerde dayaniklilik artar ve iklim
degisikligi kentsel stres unsuru olmaktan cikar (Sekil 6).

iKLiM DEGISIKLIGI

. . AZALTIM VE
KENTSEL KIRILGANLIK ethiliyor KENT SISTEMi s} uyum — DAYANIKLILIK
CALISMALARI

RISKLER VE TEHLIKELER

Sekil 6. Kent-Dayaniklilik iliskisi (Cildir, 2023)

Ulkelerin iklim degisikligine uyum ve azaltim icin yaptiklari uygulamalar birbirinden
farkli ve gesitlidir. Bunda iklimlerin yer sekillerinin ve cografyanin farkli olmasinin etkileri
vardir. Ortak hedef bu sorunun etkilerini azaltarak insanlarin hayat kalitesini yiikseltmek
ve daha zararli hale gelmesini engellemektir. Bu baglamda,

« Chicago'da gecirgen malzemeler kullanilarak kaplanan sokakta yagmur suyunun
sokagin altindaki topraklara gegerek drenajin iyilestirilmesi saglanmistir (Cildir, 2023)

+ Hollanda’'nin Rotterdam kentinde bulunan su meydani hem suyu depolama hem de
kentsel alanin kalitesinin iyilestirilmesi amaciyla yapilmistir. Bu meydanda 3 adet
havza bulunur. Birisiderin, ikisi derin olmayan bu 3 havzayagmur suyu depolamaktadir.
Derin olmayan 2 havza yagmur yagdiginda su depolarken, daha derin olan 3. havza
ise surekli yagislar oldugunda yagmur suyu toplar. Yagmur sulari oluklarla havzalara
tasinir ve buradan yeralti sizma cihazlarina akar ve yer altina dogru sizar. Bu islemle
yeralti sularinin dengesi sabit tutulmus olur. Bu suyla da kamusal alandaki agag ve
bitkilerin sulanmasi saglanir. Derin havzadaki su ise kentin agik su sistemine aktarilir
(Cildir, 2023).

- Japonya'nin Takamatsu kentinde topografya ile biitiinlesen 7 birimli konut ornegi
iklim ve topografya verilerini dikkate alarak doga temelli yaklasimla tasarlanmistir.
Hem cevreyle uyumlu hem de dogal malzemeler kullanilarak yapilan evde sera gazi
salinimini azaltarak dogaya duyarli yapi yapmak hedeflenmistir (Cetin Murat, 2022).

+ Viyana'da bulunan Hotel Stadthalle yagmur suyunu depolayarak, bahcelerin
sulanmasini ve tuvaletlerin yikanmasini saglamaktadir. Sifir enerji dengesine sahip
bu otelde kontrollu 1sitma ve sogutma bulunur. Az enerji kullanimi ile siirdiriilebilir
tasarim ornegi olan bu oteldeki sistem iklim degisikligi ile miicadelede drnek teskil
etmektedir (Cildir, 2023).

- Danimarka'nin Kopenhag sehrinde ise yesil otoparklar insa edilmektedir. Bu
otoparklar gozenekli yapilari sayesinde asfalt otoparklara oranla yagmur suyu akis
miktarini azaltir ve bu suyun kalitesini iyilestirir. Boylece iklim degisikliginin olumsuz
etkilerinden biri olan taskinlari da 6nlemeye yardimci olmaktadir (Gildir, 2023).

« Asya lilkeleri genellikle sel felaketleriyle glindeme gelen ve bu felaketle miicadele
etmek icin ugrasan Ullkelerdir. Cin'in Sangay kentinde yapilan bitkilendirilmis catilar
kentin hava kalitesini iyilestirerek, kent ekolojisini dengelemektedir. Kente gogin
artmasi ve carpik yapilasma nedeniyle alisveris merkezleri ve kamu yapilarinin
disinda konutlarda da bitkilendirilmis cati kullanilarak olusabilecek sel riskleri
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azaltilmaya calisilmistir (Cildir, 2023).

. Ingiltere’deki Davies Alpine House Kraliyet Botanik Bahgesi, akilliteknoloji kullanilarak
tasarlanmis olup, dogal havalandirma sistemi ve yeraltindaki beton labirentin havayi
botanik bahcesine vermeden once kendiliginden sogutmasi gibi iklimle uyumlu
ozelliklere sahiptir (Erkan, 2008).

+ Siinger sehirler, ekolojik altyapiyl ve drenaj sistemlerini giiclendirmeyi oneren bir
kent modelidir. Bu sehirler, suyu tutmak, depolamak ve temizlemek icin kullanilan bir
cesit doga temelli cozimdiir. Slinger sehir olusturmak icin tasarlanan parklardan biri
de Cin'deki Meishe River Greenway ve Fengxiang Park, Haikoubulun’dur. Bu parklarin
asil amaci kentsel drenaji saglayarak taskin riskini azaltmak, ekolojik dengeyi
korumak ve biyocesitliligin siirekliligini saglamaktir (Cildir, 2023).

« lskogya’nin kuzeyinde yer alan Findhorn Eko Koyii siirdiiriilebilir tasarim ilkeleri
benimsenerek insa edilmistir. Dogal bir malzeme olan saman balyalar kullanilarak
insa edilmis duvarlar buhar ve havanin sirkiilasyon dengesini saglamaktadir.
Yenilenebilir enerji kaynaklarindan olan giines ve riizgardan liretilen enerji eko-
koyiin ihtiyaci karsiladiktan sonra fazlasi ana sebekeye satilmaktadir. Koyde, atik
suyu aritan patentli bir sistem de gelistirilmistir (Algur Marsoglu, 2019).

+ Tirkiye ise iklim degisikligine uyum ve iklim degisikliginin etkileriyle miicadele
konusunda uluslararasi cercevenin olduk¢a gerisindedir. Tiirkiye'nin her bolgesi
icin o alana ozgl iklimle uyumlu stratejiler belirlenmeli ve ivedilikle uygulamaya
gecilmelidir. Olusabilecek olumsuz etkilere karsi yabanci llkelerin benimsedigi
stratejiler ornek niteliginde olup yol gostericidir. iklim degisikliginin etkilerini azaltan
uygulamalardan bazilar tablodaki gibidir (Tablo 3).
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Tablo 3. iklim Degisikligini Azaltmaya Yonelik Diinya'da Yapilan Uygulamalar (yazar
tarafindan olusturuldu)

DUNYADA iKLiM DEGiSiKLIGINE UYUM VE AZALTIM iCiN YAPILAN UYGULAMALAR

ABD, Chicago'da gecirgen malzeme ile kaplanan | Hollanda,Rotterdam Su Meydani
sokak (6ncesi-sonrasi) (Cildir, 2023) Benthemplein (Cildir, 2023)

Yagmur suyu sokagin altindaki topraklara sizarak | Yagmur suyu toplama havzalari ile
drenajl iyilestirmektedir. meydandakiagagve bitkiler sulanmaktadir.

Japonya Takamatsu'da topografya ile biitiinlesen | Avusturya, Vienna, Zero-emission
konut (Cetin Murat, 2022) Boutique Hotel Stadthalle (Cildir, 2023)

Otelde yagmur suyu depolanarak,
yapabilmek iklim verilerini dogru kullanmak icin | bahgelerin sulanmasi ve tuvaletlerin
onemlidir. yitkanmasi saglanmistir.
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Danimarka, Kopenhag, yesil otopark (Cildir, 2023)

Gozenekli dokuya sahip yesil otoparklar yagmur
suyu akis miktarini ve akistaki kirli madde oranini
azaltir.

Cin, Sangay'da bitkilendirilmis ¢ati (Cildr,
2023)

V. 2R
Sangay'da bitkilendirilmis catilar ile
kentin hava kalitesi iyilestirilmis ve sel
riski azaltilmistir.

ingiltere, Davies Alpine House Kraliyet Botanik
Bahcesi, Kew (Erkan, 2008)

Akilli  teknoloji ile tasarlanan yapida dogal
havalandirma sistemi ve yeraltindaki beton
labirentin havayl botanik bahgesine vermeden
once kendiliginden sogutmasi gibi iklimle uyumlu
ozelliklere sahiptir.

Cin, Meishe River Greenway and
Fengxiang Park, Haikou (Cildir, 2023)

Siinger sehirler, suyu tutmak, depolamak
ve temizlemek i¢in kullanilan bir cesit
doga temelli c¢Oziimdir. Siinger sehir
olusturmak icin yapilan bu parklarin asil
amaci kentsel drenaji saglamaktir.

iskocya, Findhorn Eko-Kdyii Genel Goriiniimii ve Atik Su Aritan “yasayan makine”

(living machine) (Algur Marsoglu, 2019)

“nefes alan” duvarlar olusturulmustur. Saman balyasi kullanilarak olusturulan bu
duvarlar buhar ve hava sirkiilasyonunun dengesini saglamaktadir. Yenilenebilir
enerji kaynaklarindan olan giines ve riizgardan lretilen enerji eko-koyiin ihtiyacini
karsiladiktan sonra fazlasi ana sebekeye satilmaktadir. Koyde, atik suyu aritan patentli
bir sistem de gelistirilmistir.
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Bu tlr ornekler cogaltilarak iklim degisikliginin olasi zararli etkileri azaltilmali ve geri
donustirllebilen sistemler kullanilarak kentlerin dayanikliigr arttirilmalidir.

iklim Degisikligi Etkilerini iyilestirme Onerileri

Kentlerdeki yapr yogunlugu merkeze dogru gittikce artar. Sehir merkezleri genellikle
ekonomik faaliyetlerin devam ettigi is merkezlerinin bulundugu yapilasmanin yogun
oldugu alanlardir (Hugo & Plessis, 2020). Bu alanlarda, giines isinlarini emen yiizey
sayisi artar. Buna bagli olarak hava sicakligi daha yuiksek, hava kalitesi ise daha diistiktiir
(Samanci & Toy, 2024).
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Sekil 7. Yapi Yogunlugunun Kentlerdeki Dagilimi (Samanci & Toy, 2024)

Yapi oOlgeklerinin birbirleriyle uyumlu olmamasi, yuksek yapilarin giines isinlarini
engellemesive riizgar kirmasiya da giiclendirmesi nedeniyle hava kirliligine sebep olmasi,
riizgarin asiri sogutucu ve yikici etkisini arttirmasi gibi olumsuz etkiler olusturmaktadir.
Kamusal acik alanlarin glines 1sigindan daha fazla yararlanmasini saglamak icin
yiksek yapilar diger yapilarin 1sigini kesmeyecek sekilde uygun cekmeler yapilarak
konumlandirilmali, boylece kamusal alanlarin giinese erisimi saglanmalidir (Sunaga vd.,
2012).

Kentsel mekanlarda gecirgen oOzellige sahip, suyu icine alarak altindaki topraga
sizdirabilen tas, cakil, ¢im doseme gibi yiizey malzemeleri tercih edilmelidir (Graham vd.,
2012)

Yesil altyapi sistemleri iklim lizerinde diizenleyici ve asiri degerleri normallestiren etkilere
sahiptir. Kentlerde iklim degisikligine bagli olarak ortaya ¢ikan asiri hava olaylarinin
etkilerinin azaltilmasi; havanin filtrelenmesi, su kaynaklarinin artirilmasi ve temizlenmesi
gibi, yasam konforunu yiikselten ve saglik kosullarini iyilestiren bircok olumlu etkiyi
beraberinde getirmektedir (Nowak & Dwyer, 2007). Yapilarin yakin cevrelerinde bulunan
bitki ortiisii ve agaclar yiiksek riizgar hizini azaltmak icin kullanilmaktadir (WCE, 2016)
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Tablo 4. iklim Degisikligini Onlemek icin Yerlesim Olcegindeki Calismalar/Yapi Elemani

Bina lgegindeki ani gegis Bina dlgegindeki kademeli gegis

Yapi yiiksekliklerinin kademeli olmasi
(Samanci & Toy, 2024)
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Yapi ¢atilarinda riizgar yoniine gore kar

Biriktirme bolgelerinin olusturulmasi (Asanli, 2022)
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erisimin saglanmasi (Sunaga vd., 2012)

N

Glge
i

Zayif glineglenme

Uygun gineglenme

Glinese erisim cadde genisligi ve cati e§imleri 6rnegi
(Samanci & Toy, 2024)

Terstauyuna veys topiama
s s

etkisinin azaltilmasi (WCE, 2016)

Agaclarin yapi cevresinde kullanilmasiyla riizgar

Gegirgen yuzeyler ile su verimli kentsel
tasarim ilkelerinin benimsenmesi
(Graham vd., 2012)

Kentsel yesil sistemlerin kullanilmasi (ARUP, 2019)

Gegirgen malzemeler ile taslarin suyu zeminin
altina sizdirmasi (URL 1)
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iklim degisikliginin kentler lizerindeki etkilerini azaltmak amaciyla yapi ve kentsel tasarim
dizeyinde cesitli stratejiler gelistirilmektedir. Yapi olgeginde; yapi yuksekliklerinin
kademeli olarak diizenlenmesi (Samanci & Toy, 2024), kiitlelerde geri cekilmeler yapilarak
glines erisiminin artirilmasi saglanir (Sunaga vd., 2012). Catilarda ise riizgar yonii dikkate
alindiginda catilarda karin birikmesi 6nlenirken, gati kar yiikii de azaltilmis olur (Asanli,
2022). Bu tiir ¢oziimler, dogal cevreyle uyumlu bir mikroklimatik etkiyi arttirirken ekolojik
dengeyi de saglamayi hedefler. Glines erisimini artirmaya yonelik cadde genislikleri ve ¢ati
egimlerinin dikkatle planlanmasi da bu baglamda 6nemli bir yer tutmaktadir (Samanci
& Toy, 2024). Ote yandan, kentsel olcekte; agaclarin riizgar etkisini azaltacak sekilde
yerlestirilmesi (WCE, 2016), gecirgen yiizeylerin ve malzemelerin kullanilmasi (Graham
vd., 2012; Horizon Pavers, 2005) ile suyun yeraltina sizmasinin saglanmasi, siirdiiriilebilir
su yonetimini desteklemektedir. Kentsel yesil sistemlerin kullanimi ise hem 1si adasi
etkisinin azaltilmasina katki sunmakta hem de ekolojik dengenin korunmasina olanak
tanimaktadir (ARUP, 2019). Bu tiir tasarim yaklasimlari, iklim degisikligine karsi direngli ve
saglikli yasam cevrelerinin olusturulmasinda temel rol oynamaktadir.

BULGULAR VE DEGERLENDIRMELER

iklimde gézlemlenen degisikliklerin cogu, insan faaliyetleri kaynaklidir. insan faaliyetleri
iklimi ne kadar ¢ok bozarsa, insanlar ve ekosistemler icin ciddi ve geri donduriilemez
etkileri o denli biiylik olur (IPCC, 2014). Gelismis iilkeler iklim degisikliginin risklerini
sinirlamak ve etkilerini yonetilebilir diizeye getirmek icin daha ¢ok imkana sahiptir. Az
gelismis ulkeler ise potansiyel risklerin ve etkilerin ciddiyeti ile basa ¢ikma konusunda
daha sinirli imkana sahiptir. Ozellikle diisiik ve orta gelirli lilke kentlerinde fiziksel
altyapiya yapilacak her 1 Amerikan dolari yatirimin getirisi, 4 Amerikan dolari civarindadir
(Saberi & Baykan, 2022) (Sekil 8).
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Sekil 8. iklim Degisikligi Bina Sektorii iliskisi (Saberi & Baykan, 2022)

ABD, sokaklarinin zemininde gecirgen malzeme kullanarak yagmur suyunun toprak altina
gecerek drenaji iyilestirmesini saglamistir. Hollanda, yagmur suyu toplayan havzalari
ile bitkilerin su ihtiyacini karsilamistir. Danimarka vyesil otoparklarinin gozenekli
yapisi sayesinde su kalitesini iyilestirerek taskinlarin onlenmesini saglamaktadir. Cin
ise bitkilendirilmis catilariyla hava kalitesinin iyilesmesini saglarken sel riskini de
azaltmaktadir.

Tirkiye iklim degisikligi ile miicadele konusunda bu lilkelerden oldukca geridedir. Gerek
yerlesim olceginde gerekse yapi elemanlari ol¢eginde onlemler alinmalidir. Her bir kente
ozgu iklim degisikligi eylem planlari hazirlanmali ve uygulamaya gecilmelidir.
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SONUC

iklim degisikligi biitiin canlilarin yasamini tehdit eden kiiresel bir sorundur. IPCC
raporlari ve bilimsel calismalarda gelecek yillarda etkilerinin daha belirgin hissedilecegi
ongoriilen iklim degisikligi sorunu ile miicadele edebilmek icin kapsamli bir yol haritasi
cizilmeli ve 6nlemler alinmalidir. incelenen 6rneklerde de goriildiigii gibi iklim degisikligi
tilkelerin ortak kaygisi olmakla beraber bu miicadelede, devletlerin aldigi sorumluluklar
ve gelistirdigi politikalar sosyoekonomik gelismislik diizeylerine gore farkliliklar
gostermektedir.

iklim degisikligine biiyiik 6lclide insan kaynakli nedenler sebep olmakta ve kentler bu
suirecin merkezinde yer almaktadir. Kentler hem iklim degisikligini hizlandiran hem de
bu degisiklikten en cok etkilenen alanlardir. Bu nedenle, kentlerin iklim degisikligine
karsi dayanikli hale getirilmesi icin birtakim onlemler alinmalidir. Tiirkiye icin de 6rnek
teskil edecek bu onlemler arasinda altyapi sistemlerinin guiclendirilmesi, yesil alanlarin
artirilmasi, doga temelli ¢oziimlerin gelistirilmesi, yerel uyum ve azaltim calismalari
yapilmasi, konutlarin iklim dostu hale getirilmesi, yenilenebilir enerji kaynaklarinin
kullaniminin artmasi ve su kaynaklarinin verimli yonetimi gibi uygulamalar vyer
almaktadir. Tiirkiye 0zelinde asiri hava olaylari ve meteorolojik felaketlerden korunmak
icin binalara gerekli giiclendirmeler yapilmalidir. Kentlere 6zgii iklim degisikligi eylem
planlari hazirlanarak olasi zararli etkiler en aza indirgenmelidir. Yapi elemanlari 6l¢eginde
gecirgen malzemelerin kullanimi yayginlastirilmali, yerlesim oOlgeginde ise riizgar yonu
giines erisimi, yapi yiikseklikleri ve ¢ati egimi dogru planlanmalidir.

Bu cercevede uluslararasi gelismeler de takip edilerek uygun politikalar gelistirilmelidir.
Gerekli altyapi sistemleri olusturulmali ve ¢oziim yollari belirlenmelidir. Boylece iklim
degisikliginin doguracagi kaotik sonuclar engellenebilir.
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OZET

Gliniimiizde surdiriilebilirlik kavrami, isletmelerin gorsel iletisim stratejilerinde
onemli bir yer edinmeye baslamis ve tiiketicilerin cevre dostu markalara yonelik
ilgisini artirmistir. Bu baglamda, bircok marka surdirulebilirlik temasini reklamlarinda
kullanmak suretiyle cevre bilincine vurgu yapmakta ve boylelikle tiiketicilerle duygusal
bir bag kurmayl amacglamaktadir. Bu calismada, sirdiriilebilirlik temali reklamlar
gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenerek kullanilan sembollerin, renklerin,
dilsel ve gorsel unsurlarin siirdiiriilebilirlik mesajini tiiketicilere nasil ilettigi analiz
edilmistir. Arastirmada, siirdiirllebilirlik temali reklam kampanyalarinda en sik
kullanilan gostergeler belirlenmis ve bu gostergelerin tiiketici algisina nasil yon verdigi
incelenmistir. Gostergebilim cercevesinde gerceklestirilen analizde, reklamlarin temel
anlam katmanlari ortaya konularak secilen markalarin ¢evreci imaj olusturma stratejileri
degerlendirilmistir. Halkbank, Turkcell ve Arcelik gibi sektorlerinde giiclii olan markalarin
reklamlar 6rneklem olarak secilmis ve bu reklamlardaki yesil renk, doga temali gorseller,
geri donlsiim, surduriilebilirlik sloganlari gibi unsurlarin tiiketicilere yonelik hangi
mesajlari tasidigr incelenmistir. Arastirma bulgulari, surdirilebilirlik temali reklamlarda
doga ve ¢evreye vurgu yapan sembollerin bilingli olarak kullanildigini ve bu gostergelerin
markalar tarafindan cevreci bir kimlik olusturmak amaciyla stratejik bir sekilde
sunuldugunu gostermektedir. Ayrica incelenen siirdiiriilebilirlik temali reklamlarin
tiiketicileri cevre konusunda bilinglendirme ve toplumsal katki saglama amaci tasidigi da
gorlilmektedir. Calisma kapsaminda gerceklestirilen siirdiriilebilirlik temali reklamlarin
gostergebilimsel analizi, markalarin gevre bilinci olusturmaya yonelik gorsel iletisim
stratejilerini anlamak agisindan onemli bir bakis agisi sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siirdiiriilebilirlik, Reklam, Cevresel Reklam, GoOstergebilim,
Gostergebilimsel Analiz
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ABSTRACT

Nowadays, the concept of sustainability has begun to occupy a significant place in
businesses’ visual communication strategies, increasing consumers’ interest in environ-
mentally friendly brands. In this context, many brands emphasize environmental aware-
ness in their advertisements by incorporating sustainability themes, aiming to establish
an emotional connection with consumers. This study analyzes sustainability-themed
advertisements using semiotic analysis to examine how the symbols, colors, linguistic,
and visual elements convey sustainability messages to consumers. The study identifies
the most frequently used indicators in sustainability-themed advertising campaigns and
explores how these indicators influence consumer perception. Through a semiotic fra-
mework, the fundamental layers of meaning in the advertisements are revealed, and
the strategies employed by selected brands to create an eco-friendly image are evalua-
ted. Advertisements from strong brands in their respective industries, such as Halkbank,
Turkcell, and Arcelik, were chosen as the sample. The study examines how elements like
the color green, nature-themed visuals, recycling symbols, and sustainability slogans
communicate messages to consumers. The research findings indicate that symbols em-
phasizing nature and the environment are deliberately used in sustainability-themed
advertisements, strategically presented by brands to build an eco-friendly identity. Furt-
hermore, the analyzed advertisements aim to raise consumer awareness about environ-
mental issues and contribute to society. The semiotic analysis of sustainability-themed
advertisements conducted in this study provides a valuable perspective for understan-
ding brands’ visual communication strategies in fostering environmental consciousness.

Keywords: Sustainability, Advertising, Environmental Advertising, Semiotics, Semiotic
Analysis
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GiRiS

Glnumiuzde surdirilebilirlik, kiiresel olcekte artan cevresel, ekonomik ve sosyal
sorunlarla birlikte, bireylerden isletmelere ve devlet politikalarina kadar genis bir
yelpazede onemli bir kavram haline gelmistir. Bircok marka, surduriilebilirlik temasini
reklamlarinda kullanarak tiiketicilerle duygusal bir bag kurmayi ve gevre bilincine sahip
olduklari mesajini vermeyi amaclamaktadir. iklim degisikligi, dogal kaynaklarin tiilkenmesi
ve cevre kirliligi gibi kiiresel tehditler, tiiketicilerin ¢cevre dostu Uriin ve hizmetlere olan
ilgisini artirmis, bu durum isletmeleri sirduriilebilirlik odakli stratejiler gelistirmeye
yonlendirmistir. Bu cercevede, reklamcilik alaninda da sirdirulebilirlik temali mesajlarin
ve cevreci soylemlerin kullanimi giderek yayginlasmaktadir. Markalar, sirdiiriilebilir
uretim siiregleri ve ¢evre dostu politikalariyla hem tiiketici algisini sekillendirmekte hem
de rekabet avantaji saglamaktadir.

Reklamlar, toplumsal ve kiltirel kodlarla dogrudan etkilesim halinde olan iletisim
araglanidir. Tiiketiciler, bir reklami yalnizca Uriin veya hizmet tanitimi olarak degil, ayni
zamanda belirli bir yasam tarzinin ve deger sisteminin temsili olarak algilamaktadir.
Bu kapsamda, siirdiiriilebilirlik temali reklamlar da sadece cevreci soylemler icermekle
kalmamakta, ayni zamanda ekolojik bilin¢ ve sorumluluk mesajlari ile tiiketiciye belirli
bir bilinci vermeyi amacglamaktadir.

Bu calismada, sirdirilebilirlik temali reklamlarin gostergebilimsel analizi yapilarak
kullanilan sembollerin, renklerin ve gorsel unsurlarin tiiketiciye nasil bir mesa;j ilettigi
incelenecektir. Gostergebilimsel analiz, bir reklamin vermeyi amagladigi mesajlari nasil
ilettigini anlamak icin kullanilan giigli bir yontemdir. Gostergebilim, bir reklamin yalnizca
ylizeysel icerigini degil, ayni zamanda alt metinlerini ve sembolik anlamlarini da ortaya
citkarmayr amaclayan gucli bir analiz yontemidir. Ferdinand de Saussure’iin gosteren ve
gosterilen kavramlari ile Roland Barthes'in mitler kurami ¢ercevesinde yapilacak analiz,
surdirilebilirlik mesajlarinin nasil tasarlandiginin anlasilmasina katki saglayacaktir.
Calisma kapsaminda, Turkiye'de faaliyet gosteren Halkbank, Turkcell ve Arcelik gibi
sektoriinde onemli markalarin siirdirilebilirlik temali reklamlari ve bu reklamlarin ¢evre
dostu marka mesajini nasil olusturdugu incelenmektedir.

Arastirma kapsaminda su sorulara yanit aranmaktir:

« Surdirilebilirlik temali reklamlarda en sik kullanilan semboller, renkler ve imgeler
nelerdir?

» Bu semboller ve gorsel unsurlar izleyiciye hangi mesajlari iletmektedir?

« Markalar, siirdiiriilebilirlik temali reklamlarda hangi gostergeler araciligiyla cevreci bir
imaj olusturmaktadir?

 Bu gostergelerin izleyici tzerindeki olasi algisal etkileri nelerdir?

Arastirmanin sonucunda, surdirulebilirlik temali reklamlarda kullanilan sembollerin
ve renklerin, cevreci bir yasam tarzini tesvik etmek amaciyla stratejik olarak nasil
kullanildiginin ortaya c¢ikarilmasi beklenmektedir. Ayrica, bu sembollerin tiiketiciye
cevreye duyarli bir yasam bigimini tesvik edecek bir sekilde sunuldugu, izleyiciye
surdiriilebilir bir yasam biciminin modern ve arzu edilen bir se¢cim oldugu mesajini
verdigi gorilmektedir. Arastirmanin bulgulari, sirdiriilebilirlik temali reklamlarin
toplumda cevre bilincini artirma potansiyelinin oldugunu ortaya koymaktadir.

Bu calismanin temel amaci, sirdurilebilirlik temali reklamlarda kullanilan semboller,

renkler, dilsel ve gorsel o0geler gibi gostergelerin gostergebilimsel analizini yaparak,
markalarin cevre ve tiiketici dostu olarak uyguladiklari stratejileri analiz etmek ve bu
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gostergelerin tiiketicilerin algisi Uzerindeki olasi etkilerini incelemektir. Arastirma,
belirlenen reklamlarda kullanilan gostergelerin yalnizca estetik degil ayni zamanda
ideolojik ve kiltirel anlamlar tasidigini varsaymakta; bu yoniyle sirdirilebilirlik
mesajlarinin  nasil olusturuldugunu ve tiketicilere yansitildigini ortaya koymayi
hedeflemektedir.

SURDURULEBILIRLIK VE REKLAM

Glinimiuzde tiiketiciler, isletmelerin ekonomik faydalarla birlikte toplumsal bir etkiye
de sahip olmasini beklemektedir (Lavoi & Haley 2021). isletmelerin toplumsal bir amaca
hizmet etmek igin ortaya ciktigl diistincesi giderek yayginlasmaktadir. Bu kapsamda
ozlinde toplumsal bir misyon olan yeni isletme sayisi giin gectikce artmaktadir. Ekonomik
gelismislik, cevreye saygl ve kalkinma arasinda bir denge olusturan surdurilebilirlik,
isletmelerin olumlu bir toplumsal etkiye sahip olmasi i¢in temel bir politika gorevi
istlenmektedir (Brundtland 1987). Ambalajlanarak nihai tiiketiciye sunulan her bes
urlinden biri artik strdirulebilirlik temelinde pazarlanmakta ve bu uriinlerin payi
geleneksel emsallerine kiyasla yedi kat daha fazla pazarda yer edinmektedir (Crawford
2020). Sonug olarak siirdiiriilebilirlik, iriin markalama ve reklamcilikta yayginlasarak
rekabet avantaji elde etmek igin isletmeler agisindan stratejik bir arag¢ haline gelmistir
(Kong vd., 2021).

Rathee ve Milfeld (2023), calismalarinda siirdiiriilebilirlik temali reklam alaninda yapilan
arastirmalari derleyerek, bu konunun gelecekte nasil arastirilmasi gerektigine dair bir
cerceve sunmaktadir. Artan sayida bilingli tiiketici, isletmelerin topluma ve ¢evreye olumlu
etkiler yapmasini beklemektedir. Bu nedenle isletmeler surdirilebilirlik uygulamalarini
ve Uriinlerini gosteren reklamlar hazirlamaktadir. Makalede siirdiiriilebilirlik reklamlarinin
etkinligini inceleyen arastirmalardan elde edilen bulgular reklamin baglami, kaynak
ozellikleri ve mesaj tasarimi olmak lizere li¢ ana baslik altinda 6zetlenmistir.

Shen ve arkadaslari (2023), reklamlardaki yesil mesajlarin ikna edici etkisini kesfetmeye
odaklanan deney tabanli calismalari incelemektedir. Yazarlar onemli degiskenler
arasindaki baglantilari gostermek i¢in bir arastirma modeli olusturmaktadir. Arastirma,
bir meta-analiz yoluyla genel olarak yesil reklamlarin marka sadakati ve satin alma
niyetleri iizerinde dikkate deger etkileri oldugunu gostermektedir.

Kwon ve arkadaslari (2023), kiiresel isletmeler tarafindan 2019, 2020 ve 2021 yillarinda
Instagram’da yayinlanan sirdirulebilirlik temali reklamlara yonelik icerik analizi
gerceklestirmistir. Calismanin amaci, bu reklamlarin igerigini incelemek ve yapilan
reklamlarda yaniltici veya aldatici ozellikler olup olmadigini arastirmaktir. icerik
analizinden elde edilen bulgular, onceki yillara kiyasla yesil reklam oraninin iki katina
cikarak 2021'de %3,5'e ulastigini gostermektedir. Ek olarak analiz, isletmelerin tiiketici
talebine yanit olarak cevresel cabalarini aktif olarak artirdiklari ve reklamlarda iddia
edilenlerin %70'inden fazlasinin yaniltici olarak degerlendirildigini ortaya koymaktadir.
Sonuglar, isletmelerin agirlikli olarak gorsel 0geler kullanarak yesil bir kimlik olusturmak
icin yesil ogelerin cazibesinden yararlandigini gostermektedir. Yazarlar ayrica yaniltic
cevresel reklamlarin kazang, tematik, gelecek nesil ve kurumsal sorumluluk gibi belirli
cerceve tiirlerini kullanma egiliminde oldugunu ortaya koymustur.

Ozdemir (2023) tarafindan yapilan arastirmada siirdiiriilebilirlik iletisimi baglaminda
Fairy ve Finish markalarinin siirdiriilebilir tiiketim mesajlarina yonelik betimsel analiz
gerceklestirilmistir. Calismanin amaci, markalarin reklam iceriklerinde sirdiiriilebilir
tiiketimsoylemlerininasilyansittiklarinive bunun kurumsalsiirdiiriilebilirlik politikalarina
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nasil dayandigini incelemektir. Makale, her iki markanin reklam kampanyalarini ornek olay
olarak ele alarak, surdurilebilir tiiketim ve suirdirilebilirlik iletisim stratejileri hakkinda
bilgi sunmaktadir. Bu calismada, markalarin sirdirulebilirlik iletisimi stratejilerinin
tliketici davraniglarini siirdiirtilebilir tiiketime yonlendirmede etkili oldugu ve markalarin
surdurilebilirlik hedefleri dogrultusunda sosyal sorumluluk bilinci olusturmak igin
reklam stratejilerinde bu temalari one ¢ikardiklari tespit edilmistir.

Sander ve arkadaslar (2021) calismalarinda cevresel ve sosyal siirdiiriilebilirlik
reklamlarinin  marka kisiligi, glvenilirlik ve marka tutumu uzerindeki etkilerini
arastirmaktadir. Arastirma, surdirilebilirlik temali reklamlarin genel olarak markalar
uzerinde olumlu bir etki yarattigini ve ozellikle cevresel strdirulebilirlik reklamlarinin
sosyal sirdiiriilebilirlik reklamlarina gore daha giiglii bir etki biraktigini gostermektedir.
Arastirmaya gore, cevresel siirdurilebilirlik mesajlari markanin kisiligini daha c¢ok
sekillendirme, guvenilirligini artirma ve tiiketici tutumlarini olumlu yonde etkileme
egilimindedir. Calismada, surdiriilebilirlik reklamciliginin  cesitli alt boyutlan
degerlendirilmis ve ¢evresel siirdiiriilebilirlik mesajlarinin daha bilissel, uzun vadeli ve
kiiresel bir etkiye sahip oldugu, sosyal siirdiiriilebilirlik mesajlarinin ise daha duygusal,
kisa vadeli ve yerel odakli algilandigl sonucuna ulasilmistir. Bu sonuglar, markalarin
surdirulebilirlik iletisiminde cevresel konulara vurgu yapmasinin tiiketici goziinde daha
fazla gilivenilirlik saglayabilecegini gostermektedir.

YONTEM

Bu c¢alismada, nitel arastirma yontemi olan gostergebilimsel analiz yontemi
kullanilmaktadir. Gostergebilim, anlam Uretme siirecini ve isaretlerin kiiltiirel baglamda
nasil isledigini inceleyen bir disiplindir (Saussure, 1998). Gostergebilimsel analiz,
metinlerdeki ve gorsellerdeki sembolik yapilarin altinda yatan anlam katmanlarini
¢cozimlemeyi amaglamaktadir. Ferdinand de Saussure, bu alanda “gOsteren” ve
“gosterilen” kavramlarini tanimlayarak gostergebilimin temelini atmistir. Saussure’e
gore, “gosteren” bir isaretin fiziksel formunu, yani duyusal olarak algilanabilir kismini
ifade ederken; “gosterilen”, bu isaretin zihinde uyandirdigi kavrami temsil etmektedir
(Saussure, 1998).

Gostergebilimsel analiz, medya sozciiklerinin ardindaki acik ve gizli mesajlari analiz
etmek amaciyla kullanilmaktadir. Gostergebilimsel analiz kullanilarak gostergelerin temel
gorevlerinin ortaya ¢ikarilmasi hedeflenmektedir (Berkman Koselerli, 2022). Gostergelerin
neyi temsil ettigi gostergelerin yorumlanmasiyla ortaya ¢ikmakta ve temsilini sagladigi
seyle iliskisi bicim veya renk seklinde olabilmektedir.

iletisim arastirmalarinda genel olarak iki temel analiz yontemi olan icerik analizi ve
gostergebilimsel analiz tercih edilmektedir. Bu yontemlerden gostergebilimsel analiz,
reklamlardaki metinlerin ylizeysel olarak incelendigi icerik analizine gore daha derin bir
inceleme gerceklestirmektedir (Parsa ve Parsa, 2012). Gostergebilimsel analiz, sunulan
anlamin meydana gelisi ve alici tarafindan nasil anlamlandirildigini ortaya koymayi
hedeflemektedir (Giinay, 2018). Gostergebilimsel yontem, tiiketicilerin ilgi alanina giren
her konuya gostergeler vasitasiyla yaklastigini varsaymakta ve bu durumu incelemektedir
(Erkman Akerson, 2016).

Barthes'in gostergebilimsel yaklasiminda anlamlandirma siireci, diizanlam ve yan anlam
olmak lzere iki temel diizeyde ele alinmaktadir. Diiz anlam, Saussure’iin tanimladigl
sekilde, gostergenin herkes tarafindan kabul edilen dogrudan anlamini ifade etmekte,
yan anlam ise metin ya da gorselin baglamsal yapisinda gizli kalan ve alicinin kiilttirel,
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ideolojik ya da bireysel tercihleri dogrultusunda anlam kazanan ortiik katmanlari ifade
etmektedir (Geray, 2014). Bu yoniiyle yan anlam, gostergeye yiiklenen anlamin toplumsal
ve yoruma acik boyutunu temsil etmektedir.

Arastirma, teorik olarak Saussure’iin yapisalci gostergebilim kuramina hem de Barthes'in
mit kuramina dayanmaktadir. Saussure’iin gosteren ve gosterilen kavramlari cercevesinde,
reklamlarda kullanilan sembollerin dogrudan anlamsal icerigi analiz edilmektedir.
Buna ek olarak, Barthes'in ikinci diizey gostergebilim ve mit kavramlari dogrultusunda,
reklamlarda kullanilan gorsel ve dilsel gostergelerin kiiltiirel ve ideolojik anlamlari analiz
edilmektedir.

Aksu ve Yerlikaya (2024), reklamlarin insanlari harekete gecirme giiciinii artirmak igin
kullandiklari mitsel soylemleri incelemektedir. Calismada, Kerevitas'in “Bugtin Glinlerden
Teremyag” temasi ile hazirlanan reklami analiz edilmistir. Gostergebilimsel bir yaklasim
kullanilarak yapilan analizde basari, caba, zorluklarin listesinden gelme ve odiile ulasma
gibi temalar uzerinden reklamin nasil tiiketici lizerinde etkili bir mesaj ilettigi ortaya
konmustur.

Tubagus ve Gunawan (2024), A Social Semiotic Analysis of “Rose All Day” Cosmetic
Advertisements on Instagram adli calismada, Instagram’daki “Rose All Day” kozmetik
reklamlarindaki gorsel ve metinsel 6gelerin anlamlari nasil ilettigini ve kitleleri nasil
etkiledigini incelemistir. Halliday ve Kress'in teorilerini kullanarak, gorselleri ve metinleri
analiz ederek bu 6gelerin daha derin mesajlari iletmek ve gorsel olarak ilgi ¢ekici icerikler
araciligiyla marka baglantisini tesvik etmek igin birlikte calistigini ortaya koymaktadir.
Bu yaklasim, kozmetik markalarinin tuketici davranisini ve marka algisini etkilemek igin
sosyal medyada gostergeleri nasil etkili bir sekilde kullandigini gostermektedir.

Apriadi (2024), calismasinda giizellik ideallerinin ve toplumsal standartlarin Clean &
Clear yiiz yikama reklami araciligiyla nasil iletildigini arastirmaktadir. Gostergebilimsel
analizle nitel bir yaklasim kullanarak yapilan bu bu arastirma reklamin gorsellerini
inceleyerek agik ten ve berrak ten gibi giizellik unsurlarinin sosyal ortamlarda 0zgiiven ve
kabul sembolleri olarak nasil tasvir edildigini gostermektedir. Bu durum videodaki belirli
sahneleri analiz ederek, kadin karakterlerin ve etkilesimlerinin temsiline odaklanarak
elde edilmistir.

Arastirmalar, mitsel unsurlarin reklam igeriginde kullanilarak tiiketici davranislarini
etkileme giicline sahip oldugunu gostermektedir. Bu tiir anlatilar, izleyicinin reklamla
duysgusal bir bag kurmasina yardimci olurken, onlari harekete gegmeye tesvik etmektedir.
Calismalar, gorsel ve dilsel kodlarin yani sira kiiltiirel olarak tanidik sembollerin
reklamcilikta etkili bir arag olarak nasil kullanildigini ayrintili olarak ortaya koymaktadir.

Orneklem Secimi

Arastirmada analiz edilecek reklamlar, surdurilebilirlik temasini 6ne ¢ikaran ve cevre
dostu urtinler sunan ve bulunduklari sektorlerde guclii olan Halkbank, Turkcell ve Arcelik
markalarina ait reklamlardan secilmistir.

Verilerin Toplanmasi

Reklamlar, ilgili markalarin resmi youtube hesabindan erisim saglanarak incelenmistir.
Secilen reklamlarin gorsel ve dilsel icerikleri incelenmistir. Bu incelemede ozellikle

kullanilan semboller, renkler, mekanlar, karakterler ve dil ogeleri detayli bir sekilde
analiz edilmistir.
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Gostergebilimsel Analiz Siireci
Gostergebilimsel analizde su asamalar izlenmektedir:

1. Gosteren ve Gosterilen Analizi: Saussure’lin gostergebilimsel kuramina gore her
reklam, kullanilan semboller ve renkler agisindan gosteren ve gosterilen kavramlari
temelinde analiz edilmektedir. Ornegin, yesil rengin dogayi, temizligi ve cevre dostu
yasami simgelemesi gosterilen diizeyinde ele alinmaktadir.

2. Anlam Katmanlarinin Analizi: Barthes'in mit ¢oziimlemesi cercevesinde, reklamlarin
hangi kiltlirel veya ideolojik mesajlar araciligiyla siirdiiriilebilirlik soylemini ifade ettigi
incelenmistir. Bu slireg, her reklam orneginde sistematik bicimde uygulanmis ve bulgular
tablolar araciligiyla sunulmustur.

BULGULAR

Turkiye'nin koklii bankalarindan biri olan Halkbank, 2025 yilinda yayinlamis oldugu
reklam filminde surdiriilebilirlige katki saglamak amaciyla hizmete sundugu Tiirkiye'nin
ilk karbon notr kredi kartini tanitmaktadir. Pelin Cift'in rol aldigi reklamda banka, bireysel
olarak cevrenin ve dogal kaynaklarin korunmasina ne tir katkilar yapilabilecegini
gosterdikten sonra kart hakkinda bilgi vermektedir.

Kesit-1 Kesit-2

=

KARBONDIOKS KARBON

4 = g
“ﬁmomﬂ ARBONDIOKSIT SALIMI SALIMI

40 40 404

Kesit-3 Kesit-4

Muslugu tamir ettirecektim.

Sekil 1. Halkbank, “Tiirkiye'nin ilk Karbon Notr Kredi Karti Paraf Dogal!” Reklami
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Tablo 1. Halkbank 1-2-3-4. Kesit Gostergebilimsel Analizi

Gosterge

Gosteren

Gosterilen

insan

isine aracla giden kisi

Arag kullanimindaki artigin gevreye vermis
oldugu zarar

Dilsel

Oyuncu: Bugin yiriyerek
gidecektim, neyse yarin
giderim.

Cevreye katki sunmayi diistinen kisinin bunu
ertelemesi

Nesne

Duvara asilan afisler

Aracin yanindaki duvarda bulunan afisler
tasitlarin dogaya verdigi zarari géstermektedir.

insan/
Nesne

Damlayan musluk ve ev sahibi

Kisinin damlayan muslugu farketmesi

Dilsel

Oyuncu: Muslugu tamir
ettirecektim, neyse yarin
tamir ettiririm.

Kisinin musluk tamirini ertelemesi

Nesne

Dergi

Diinyada birgok kisinin temiz suya erisememesi

Tablo

1'de goriildiigii iizere Halkbank, “Tiirkiye'nin ilk Karbon Notr Kredi Karti
Paraf Dogal!” isimli reklaminin ilk kisminda siirdiirtilebilirlige bireysel olarak verilebilecek
bazi katkilar gostermektedir. Bu kapsamda isine aracla gitmek lizere gelen kisinin “Bugiin
yiriiyerek gidecektim, neyse yarin giderim” dedikten sonra aracin yanindaki duvarda asill
olan afislerde yazan “Karbondioksit salimi 40 milyar tonu ast1” ifadesi ile arag sayisindaki
artisin dogaya verdigi zarar ifade edilerek yarina birakilmayarak bugiinden 6nlem alinmasi
gerektigivurgulanmaktadir.Sonrasindamusluktan sudamladiginigérenve bunudahadnce
de fark ettigi goriilen kisinin muslugu tamir ettirmeyi tekrar ertelemesi ve ardindan mutfak
tezgahi lizerinde kapaginda “Diinyada 2,2 milyar insan temiz suya ulasamiyor” yazan dergi
gorlilmektedir. Boylelikle bir damla suyun bile ¢cok onemli oldugu mesaji verilmektedir.

Kesit-5

Kesit-6

troy

Ortak evimiz dUnya igin...

Sekil 2. Halkbank, “Tiirkiye’nin ilk Karbon Nétr Kredi Karti Paraf Dogal!” Reklam Devami
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Tablo 2. Halkbank 5-6-7-8. Kesit Gostergebilimsel Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Kart kullanicisi ve
Kisi/Nesne Kart Karbon notr kartin kullaniimasi

Kartin Gzerindeki yesil doga temasi ve arka
Nesne/Doga | Kart ve yesil alan plandaki yesil alan kartin ¢cevre dostu oldugunu
vurgulamaktadir.

Elektrikli aracin dogal alanda gosterilmesi

Elektrikli arag ve yesil | ve bu araglarin sarj istasyonlarinda indirim
alan yapilacaginin gosterilmesi kartin 6zelligini

yansitmaktadir.

Nesne/Doga

Kartin gokylzi temasi ile gosterilmesi kartin

Nesne/Doga | Kart ve gokylizi
/Dog goky temiz cevreye katkisini vurgulamaktadir.

Tablo 2'de sunuldugu tizere reklamin ikinci kisminda ise Pelin Cift elinde reklamin ana
unsuru olan karbon notr kredi karti ile goriilmektedir. Reklamin yesil alanda ¢ekilmesi
ve arka planda goriilmesi de kartin 6zelligine vurgu yapmaktadir. Ayni sekilde yakindan
gosterildiginde kartin lzerinde yesil temanin olmasi da kartin cevre dostu oldugu
mesajini vermektedir. Kartin sundugu avantajlarda doga dostu oldugu icin elektrikli arag
sarj istasyonlarinda indirim yapilacaginin soylenmesi ve yesil alanda bunun gosterilmesi
de kartin hedefiyle uyum gostermektedir. Reklamin sonunda kartin gokyiiziinde
gosterilmesi temiz bir doga ve cevreye katki sagladigl mesajini tuketicilere vermektedir.
Turkiye'nin iletisim sektoriinde onemli markalarindan biri olan Turkcell, 2024 yilinda
strdiriilebilirlige yaptigi katki ve verdigi onemi tiiketicilere gostermek amaciyla “iste
Bunlar Hep Turkcell Hareketler-Yesil Enerji” isimli bir reklam yayinlamistir.
Kesit-1 Kesit-2

] e
: ot

Tekerlekler kabakioltr, ) * tenekeler rane:

Sekil 3. Turkcell “iste Bunlar Hep Turkcell Hareketler-Yesil Enerji” Reklami
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Tablo 3. Turkcell 1-2-3-4. Kesit Gostergebilimsel Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Nesne/Doga Koy kahvesi, traktor Kirsal yasam, dogal cevre
Nesne/Hayvan Koy evi, bahce, tavuklar Dogal yasam

Nesne Kabak sebzesi ve arac lastigi Geri donusim

Nesne Nane ve teneke Geri dénisim

Tablo 3'te goriildiigii gibi oyuncu Kerem Biirsin'in rol aldigi reklam bir koy
kahvesinde baslamaktadir. Koy evi ve evin bahcesinde gezen ve oyuncunun elinde goriilen
tavuk dogal bir yasami vurgulamaktadir. Bahcedeki eski arag lastiginin kabak yetistirmek
icin kullanilmasi, akabinde bos tenekelerin nane yetistirmek lizere kullanildiginin
gosterilmesi geri donlisimi vurgulamaktadir.

Kesit-5 Kesit-6

ae —
TURKSEL HAREKETLER

Turksel Hareketler!

Sekil 4. Turkcell “iste Bunlar Hep Turkcell Hareketler-Yesil Enerji” Reklam Devami
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Tablo 4. Turkcell 5-6-7-8. Kesit Gostergebilimsel Analizi

Gosterge | GOsteren Gosterilen
Nesne Caydanlik ve feslegen Geri dontslim
Nesne Yogurt kabi ve gl Geri donlslim
Dilsel Kerem Biirsin: iste bunlar hep Tiirksel Turkcell’in igimizden biri ve
hareketler doga dostu olmasi
Turkcell’in yesil enerjiye yaptigi
Nesne Gulnes enerjisi panelleri yes Jive yaphe
yatirim

Tablo 4'te ifade edildigi gibi reklamin devaminda caydanliklarda feslegen, yogurt
kaplarinda giil yetistirildiginin gosterilmesi ile toplumun bu tir uygulamalarla geri
doniisiime katki sundugu ifade edilmektedir. Oyuncunun “Bizde boyledir” diye ifade
etmesiyle markaya toplumun icinden geldigi imaji verilmekte ve “iste bunlar hep Tiirksel
hareketler” ifadesiyle markayla toplum 6zdeslestirilmekte ve ayni hassasiyetin tasindig
mesaji verilmektedir. Reklam sonunda gosterilen glines panelleri de Turkcell'in yesil
enerjiye verdigi onem ve yaptig yatirimi vurgulamaktadir.

Tiirkiye'nin beyaz esya sektoriinde 6nemli markalarindan biri olan Arcelik, “iklim Dostu
Hareket ile Gelecegi Birlikte lyilestirelim” ismiyle yayinladigi reklamla siirdiiriilebilirlik
uygulamalari ve iiriinleri hakkinda bilgi vermekte ve tiiketicilere daha iyi bir gelecek igin
birlikte hareket etme mesaji vermektedir.

Kesit-1 Kesit-2

Kesit-3 Kesit-4

Sekil 5. Arcelik “iklim Dostu Hareket ile Gelecegi Birlikte iyilestirelim” Reklami
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Tablo 5. Arcelik 1-2-3-4. Kesit Gostergebilimsel Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Doga Yesil alan Dilinyada yesil alanin azalmasi

Sehirlesmenin artmasi ve yesil
alanin kalmamasi

Aynaya bakan kisi ve arka planda | Sirdurilebilir dinya icin her

“O kahraman sensin” sesi bireyin katkisinin 6nemli oldugu

Nesne Yiksek ve kalabalik binalar

insan/Dilsel

Nesne Bulasik makinesi Argelik’in ¢evre dostu Uriini

Tablo 5'te gorildiigu gibi reklamda once tamamen yesil bir alan, hemen sonrasinda
yiksek ve yan yana binalar gosterilerek sehirlesmenin giin gectikce arttigl ve yesil
alanlarin azaldigi ve yesil alana ulasimin daha zor hale geldigi vurgulanmaktadir. Doganin
korunmasi icin bir kahramanin gelmeyecegi ifade edilerek “O kahraman sensin” soziiyle
aynaya bakan bir kisi gosterilmektedir. Bu sekilde daha iyi bir gelecegin hep birlikte
insa edilecegi mesaji verilmektedir. Sonrasinda ise Arcelik tarafindan geri donusiim
teknolojisiyle uretilen ve daha az enerji harcayan bulasik makinesinin kullanildigi
gosterilerek bu sekilde cevreye katki saglanabilecegi gosterilmektedir.

Kesit-5 Kesit-6

Kesit-7 Kesit-8

Sekil 6. Arcelik “iklim Dostu Hareket ile Gelecegi Birlikte iyilestirelim” Reklam Devami

KARATAY SANAT VE TASARIM DERGISI



Karatay Sanat&Tasarim Dergisi, 2(1), 2025: 54-70

Tablo 6. Arcelik 5-6-7-8. Kesit Gostergebilimsel Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Arka planda yesil alanin

insan/Nesne | oldugu evde kisinin ampiili

Arcelik’in enerji tasarrufu saglayan

. . ampuli
degistirmesi P
Nesne Argelik’in Gizerinde glines Argelik’in iklim dostu magazasi ve
panellerinin oldugu magaza geri donlstimle Uretilen Griinleri

Dusmek lizere olan kiireyi
Nesne/insan | kisinin son anda eliyle
durdurmasi

Dinyanin geleceginin her bireyin
cabasi ile hep birlikte korunabilecegi

Kirmizi olan Argelik logosunun | Argelik’in yesil ve ¢evre dostu bir

Nesne . .. . . o
yesil temal gosterilmesi marka oldugu

Tablo 6'da goriildligi lizere pencereden agaclarin gosterilmesiyle dogal bir cevre temasi
islenen reklamda bir kisinin evindeki ampuli Arcelik marka ampul ile degistirdigi
gorlilmektedir. Bu sekilde markanin irettigi ampulliin enerji verimliligi sagladig
mesajl verilmektedir. Tiketicilerin bunu kullanarak cevreye katki saglayabilecegi
vurgulanmaktadir. Arcelik’in lzerinde glines panellerinin oldugu magazasi gosterilerek
magazalarinin iklim dostu oldugu ve geri donisiimle iretilen driinlerin bulundugu
gosterilmektedir. Hareket ederek diismek lizere olan diinya kiresini bir elin durdurmasi
ile bireysel olarak yapilabilecek uygulamalarla diinyanin siirdiiriilebilir gelecegini
kurtarmanin insanlarin elinde oldugu mesaji verilmektedir. Reklam sonunda markanin
kirmizi olan kurumsal logosunun yesil temayla gosterilmesi de Arcelik’in yesil ve cevre
dostu bir marka oldugu algisini tiiketicilere yansitmaktadir.

SONUC VE ONERILER

Bu calismada, surdirilebilirlik temali reklamlarin gostergebilimsel analizi yapilarak
markalarin ¢evreci kimlik olusturma stratejileri ve bu stratejilerin tiiketici algisi iizerindeki
etkileri incelenmistir. Bulgular, sirduriilebilirlik vurgusunun giinumuz pazarlama
iletisiminde giderek daha fazla one ¢iktigini ve markalarin bu temayi reklamlarinda
belirli gostergeler araciligiyla stratejik bir sekilde kullandigini gostermektedir. Analiz
sonuclarina gore markalarin reklamlarinda strdiriilebilirlik mesajlarini iletmek igin
bilingli olarak belirli sembolleri, renkleri ve gorsel teknikleri kullandigini goriilmektedir.
Ozellikle yesil renk, doga temali gorseller, enerji tasarrufu ve geri déniisiim vurgular
ile cevreci sloganlar, markalarin siirdirilebilirlik imajini gliclendirmek icin yaygin olarak
basvurdugu gostergeler arasinda yer almaktadir.

Arastirmada incelenen reklamlarda, cevresel sorumluluk ve surduriilebilirlik bilincinin
bireysel olarak da onemli oldugu vurgulanmaktadir. Tiiketicilere, cevre dostu uriinleri
tercih ederek ve kiiciik yasam tarzi degisiklikleri yaparak dogaya katkida bulunabilecekleri
mesaji verilmektedir. Bu acgidan, siirdirilebilirlik temali reklamlarin sadece Uriin ve
hizmet tanitimindan ziyade toplumsal bilin¢ olusturma acisindan da etkili bir ara¢ oldugu
gorilmektedir.
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Halkbank, “Tiirkiye'nin ilk Karbon Notr Kredi Karti Paraf Dogal!” reklaminda,
bireysel tiiketici aliskanliklarinin cevre lizerindeki etkisini vurgularken, tiiketicilere
surdirulebilirlik adina daha bilingli tercihler yapmalari gerektigi mesajini vermektedir.
Reklamin ilk sahnelerinde, cevre dostu uygulamalarin ertelenmesi elestirilmekte ve
bireysel degisimin onemine dikkat ¢ekilmektedir. Kartin yesil alan ve gokylizii ile birlikte
sunulmasi, dogrudan cevreye duyarliligi simgelemekte ve tiiketici zihninde ¢evre dostu
bir finansal lirtin algisi olusturmaktadir. Bu baglamda, Halkbank’in reklami, siirduriilebilir
finans uygulamalarina yonelik bir biling olusturmayi hedeflemektedir.

Turkcell'in “iste Bunlar Hep Turkcell Hareketler-Yesil Enerji” reklami ise markanin
stirdirilebilirlik uygulamalarini dogrudan tiiketicilere tanitarak, yenilenebilir enerjiye
verdigi onemi vurgulamaktadir. Reklamin giris kisminda kirsal yasamdan sahnelere
yer verilmesi, geri doniisiim uygulamalarinin giinliik hayatta nasil uygulanabilecegini
gostererek tiiketiciyi bilinclendirmeyi amaclamaktadir. “iste bunlar hep Turkcell
hareketler” soylemiyle markanin siirdiiriilebilirlik cabalarini i¢sellestirdigi ve toplumun
bir parcasi olarak konumlandirdigi goriulmektedir. Bu reklam, markanin siirdiiriilebilirligi
sadece bir pazarlama stratejisi olarak degil, kurumsal bir kimlik olarak da benimsedigini
gostermek acisindan onemlidir.

Arcelik'in “iklim Dostu Hareket ile Gelecegi Birlikte lyilestirelim” reklami ise bireysel
cevre dostu uygulamalari tesvik eden ve tuketiciyi aktif bir rol almaya yonlendiren
bir icerige sahiptir. Reklam, yiiksek binalarin ve azalan yesil alanlarin gosterilmesiyle
cevresel sorunlara vurgu yaparken, bireysel farkindaligin 6nemini 6n plana ¢ikarmaktadir.
Aynaya bakan kisinin “O kahraman sensin” mesaji ile karsilasmasi, tiiketicinin gevresel
surdirilebilirlik konusunda sorumluluk almasi gerektigi fikrini desteklemektedir. Bunun
yani sira, geri donusiim teknolojisiyle iiretilen bulasik makineleri ve enerji tasarrufu
saglayan irinlerin tanitimi, markanin sirdiriilebilirlik odakli yeniliklerini on plana
¢tkarmaktadir. Reklamin sonunda Arcelik logosunun yesil temayla sunulmasi, markanin
cevre dostu kimligini vurgulayan bir gorsel strateji olarak dikkat cekmektedir.

Bu analizler dogrultusunda, siirdiirtilebilirlik temali reklamlarin hem biling olusturma hem
de marka algisini gliclendirme agisindan etkili oldugu gorilmektedir. Markalar, ¢evreci
imajlarini gliclendirmek icin gostergebilimsel unsurlari bilingli bir sekilde kullanmakta ve
tliketicileri siirduriilebilir yasam tarzlarina tesvik etmeyi amaclamaktadir.

Siirdiiriilebilirlik temali reklamlar, sadece ticari bir strateji olarak degerlendirilmemeli,
ayni zamanda toplumsal farkindalik olusturma acisindan da ele alinmalidir. Halkbank,
Turkcell ve Arcelik gibi buyiik olcekli markalarin sirduriilebilirlik vurgulari, bireylerin
cevre dostu irlinlere yonelmelerini tesvik edebilir ve boylelikle daha bilingli bir
tiketim anlayisinin yayginlasmasina katki saglayabilir. Ancak, bu reklamlarin gercek
surdirdlebilirlik politikalariyla desteklenmesi, tiiketicinin glivenini saglamak adina hayati
onem tasimaktadir. Nitekim markalarin ¢evre dostu soylemlerini sadece bir pazarlama
stratejisi olarak kullanmak yerine, somut siirdiiriilebilirlik uygulamalariyla desteklemesi
gerekmektedir. Tuketicilerin de bu reklamlara bilingli bir sekilde yaklasarak, gercek
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cevreci girisimleri destekleyen markalari tercih etmesi nem arz etmektedir.

Markalar, siirdiiriilebilirlik iddialarini somut adimlarla destekledigi siirece, bu reklamlar
hem tiiketicileri bilinclendirme hem de uzun vadeli marka sadakati saglama acisindan
etkili olmaya devam edecektir. Bu agidan markalarin ilerleyen donemlerde pazarlama
iletisimi sureclerinde siirdiirulebilirlik temalarina daha cok yer vermesi ve iletisim
tasarimlarinda yesile daha ¢ok agirlik vermesi beklenmektedir. Gelecekte yapilacak
calismalarda farkli sektorlerdeki markalarin reklamlarinin, sosyal medya paylasimlarinin
analiz edilmesi literatilire katki saglayacaktir. Ayrica siirdiriilebilirlik temali reklam, afis
ve diger gorsel iletisim tekniklerinin tiiketiciler tUzerinde olusturdugu algl ve marka
sadakati ile glivenine etkisinin analiz edilmesi faydali olacaktir.

Elde edilen bulgular dogrultusunda, reklam vyoneticilerinin ve uygulayicilarinin
slirdiiriilebilirlik temali kampanyalarda sadece sembolik unsurlardan ziyade bu unsurlari
destekleyen somut kurumsal isletme politikalari da gelistirmelerinin 6nemli oldugu
gorlilmektedir. Bu sekilde tiiketicilerin goziinde guvenilir ve ¢evre dostu marka imaji
saglanmis olacaktir.
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ABSTRACT

This article aims to examine the productive and theoretical dimensions of Al-assisted
visualisation techniques within a posthumanist framework, taking Ursula K. Le Guin’s
novel The Lathe of Heaven (1971) as a starting point. The literary text serves as a ground
to observe how text-based visualisation algorithms working with artificial intelligence
produce meaning and to theoretically discuss this production process. In the study, cer-
tain scenes of the novel were transformed into text-based ‘prompts’ and transferred to
artificial intelligence visualisation models, and the resulting visuals were interpreted in
the axis of posthuman subject, multiple agency and non-human agency concepts. As
a method, the visualisation process is analysed at both the productive and conceptu-
al levels; Braidotti’'s posthuman subject theory and Hayles’ discussions on non-human
cognition are taken as the theoretical basis. Artificial intelligence, which participates in
the creative process together with humans, is evaluated as an independent interpreter
and aesthetic agent in this framework. The visuals obtained not only produce visual rep-
resentation, but also show how meaning is transformed and shifted within a technical
system. While the visuals successfully transform some thematic aspects of the literary
narrative, they can lead to a reduction in multi-layered meaning structures. The findings
show that artificial intelligence is not only a technical tool but also an aesthetic partner
that plays an active role in meaning production. Thus, at the intersection of literature,
technology and theory, the study presents a critical discussion on new forms of creati-
ve production and models of creation compatible with posthuman thought. As a result,
this study reveals the intersections of artificial intelligence-supported forms of creative
production with posthuman thought and offers a critical alternative to anthropocentric
aesthetic understandings in the digital age.

Keywords: Artificial intelligence , Art, Literature, Posthumanism, Digital art.
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INTRODUCTION

The creative technologies of the digital age lead to radical transformations in the forms
of artistic and literary production, giving rise to new forms of expression beyond human-
centred models of representation. This transformation cannot only be explained by the
increase in technical possibilities; it also marks a philosophical and epistemological
break. Posthuman thought blurs the distinctions between subject and object, nature and
culture, human and machine by opposing the humanist understanding that historically
positions humans at the centre (Braidotti, 2013; Hayles, 1999). In this context, artificial
intelligence has started to be considered as a creative and cognitive actor rather than a
mere technological tool. In particular, the integration of generative artificial intelligence
systems (e.g. text-to-image models) into cultural production processes provides examples
that embody concepts such as multi-subjectivity, distributed agency and non-human
consciousness put forward by posthuman theory.

Based on Ursula K. Le Guin's 1917 novel The Lathe of Heaven, this study aims to perform
artificial intelligence-assisted text-based visualisation experiments and evaluate these
productions in the context of posthuman aesthetics. With its themes of consciousness,
dream, reality and ethical intervention, Le Guin’s novel not only travels the boundaries
of the science fiction genre, but also contains rich allegories about the nature of the
posthuman subject. The transformation of reality by the characters at the centre of the
novel through psychic abilities and technological interventions calls into question the
permeability and relational nature of the boundaries between the subject and the world.
In this context, The Lathe of Heaven offers a theoretically and aesthetically meaningful
ground for the processes of visualisation with artificial intelligence in terms of both
narrative structure and thematic density.

Posthuman theory goes beyond human-centred epistemologies and redefines the
relations of subject, consciousness, body and technology. In this context, the question of
how literary narratives can be reproduced in the digital age is not only an aesthetic issue,
but also a theoretical debate about the changing modes of knowledge production. The
aim of this study is to contribute to a creative space where the posthuman subject and
algorithmic representation intersect by reinterpreting Ursula K. Le Guin’s novel The Lathe
of Heaven with artificialintelligence-supported visualisation tools. In posthuman thought,
artificial intelligence is considered not only as a tool but also as an ‘actor’ participating
in creative processes (Braidotti, 2013). In this context, the process of visualisation is not
only a technical transformation, but also a reorganisation of meaning production.

The aim of this study is to investigate whether it is possible to produce Al-assisted
visualisations that preserve or transform the original meaning of a literary text. It
extends the traditional boundaries of literature and reveals how digital art can interact
with contemporary narratives. At a time when digital art is increasingly recognised, such
experimental approaches are of great importance for the future of art (Paul, 2015). The
artistic digitisation and reinterpretation of a literary text is focused on seeing the creative
potential of artificial intelligence in the visualisation of narrative.

This article discusses whether artificial intelligence can reflect the emotional, symbolic
and aesthetic aspects of a literary text, what creative potentials and limitations may
arise when transforming the meaning of the text into visual form, to what extent the
transformation of meaning is acceptable and how this transformation will affect the
artistic value of the text.

This study aims to make significant contributions to the process of reinterpreting literary
works in the digital age and transforming them into visual art. Although literature is
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generally seen as a form of expression limited to words, it is possible to go beyond these
limits thanks to artificial intelligence technologies. This process has the potential to both
expand artistic creativity and create new narrative forms in digital culture (Paul, 2015).
In addition, exploring the boundaries of artistic creation with artificial intelligence can
create new possibilities for artists, writers and digital designers. For all these reasons,
visualisation experiments on certain parts of the novel ‘The Lathe of Heaven’ will be
examined.

METHOD

In this study, the data collected by reviewing the literature are discussed with the
descriptive analysis method. In addition, the research includes the results of the
experiments made with the text-based visual production method based on the content
of the book titled The Other Side of the Dream mentioned in the title. This method seems
appropriate in terms of revealing the transformation of a literary work into creative digital
art forms and the extent to which the visuals reflect the atmosphere and emotional
tone of the text. The method followed in the study is elaborated by transferring the
narrative elements obtained from certain parts of the novel to artificial intelligence as
a ‘prompt), interpreting the visuals obtained and analysing this process in relation to
literary representations. In this process, artificial intelligence will be considered not only
as a tool but also as an active component of the meaning production process. Thus,
the possibilities and limitations offered by the transition from the literary text to the
visual will be evaluated within the framework of posthuman aesthetics and knowledge
theories. By adopting an interdisciplinary approach, this study aims to make an original
contribution at the intersection of literature, artificial intelligence and digital aesthetics.

Algorithm, Art and Posthumanism

Algorithm, as a systematic structure that enables the execution of mathematical and
logical operations in a certain order, is a concept that has its origins in Antiquity. The
word is derived from the name of the 9th century Central Asian mathematician Al-
Khwarizmi and was first used in the context of numerical calculations (Knuth, 1997; Ifrah,
2000). However, the impact of the algorithm not only in numerical but also in cultural
and aesthetic fields has become visible since the mid-20th century, especially with the
development of digital technologies. In this historical process, algorithms have started
to play a decisive role not only in the fields of engineering and computing, but also in
forms of artistic production.

The traces of algorithmic thinking in art became more concrete in the 1960s with the
inclusion of computers in creative production processes. Since the 1980s, digital art
has further diversified with subfields such as artificial life and data visualisation; in this
process, algorithms have become the basic components of aesthetic fictions and visual
forms. Algorithmic systems have become a kind of technical partner in the production
process of art, taking over part of the creative agency belonging to the artist.

Over time, algorithms have come to play an increasingly decisive role in the creative
processes of modern art. While human creativity and aesthetic preferences were decisive
in traditional art production, the use of algorithms has led to radical changes in both
the conceptual and aesthetic dimensions of art (Boden, 2016). Algorithmic art is now
recognised as a new expression of creative processes rather than just a mechanical
process that follows certain rules. In this context, algorithms have turned art into a force
that not only produces but also transforms and reinterprets its meaning (McCormack,
2019).
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In the 21st century, with the development of artificial intelligence systems, the
relationship between algorithm and art has undergone a new transformation. Thanks to
machine learning and deep learning techniques, artificial intelligence models no longer
only apply predetermined rules, but also produce ‘innovation’ and ‘interpretation’ by
learning patterns from data. In particular, text-to-image systems not only visualise texts,
but also translate them aesthetically at the conceptual level. These systems pose a direct
challenge to the modernist notion that art is human (Zylinska, 2020).

The use of large algorithms enables artificial intelligence models to transform texts
into visual data through natural language processing (NLP) techniques. For example,
models such as Generative Adversarial Networks (GAN) and Vector Quantised Variational
Autoencoders (VQ-VAE) are widely used to generate visual equivalents of texts (Reed,
2016; Zhang, 2021). These models create visual compositions by analysing the emotional
tones, symbolic density and spatial descriptions of texts. However, this transformation
process has the capacity not only to visualise text but also to create meaning.

The increasing role of artificial intelligence technologies in artistic production has
deepened debates on the definition of art and the limits of creative agency. In
particular, the fact that generative models produce aesthetically evaluable visuals from
textual inputs shows that the algorithm has become not only a tool, but also an active
component of the creative process. In this context, the algorithm is not just a structure
that processes data; it is a non-human form of subjectivity that can produce meaning
in cultural, aesthetic and cognitive domains (Zylinska, 2020). This section will focus on
how artificial intelligence algorithms work and how they relate to art and restructure the
concept of posthuman aesthetics.

Artificial intelligence algorithms, especially through machine learning and deep learning
techniques, are systems that can extract meaningful patterns from data sets without
the need for human intervention. When these technologies are integrated into artistic
production, they cease to be just a tool or technical support; they turn into an active and
productive subject of the creative process. In particular, algorithmic structures such as
generative adversarial networks (GANs) make specific contributions to the aesthetic field
of art with the ability to create new and original visual compositions (Goodfellow et al.,
2014). These algorithms reveal that art is not only a human-centred activity, but can also
be shaped by non-human cognitive and creative processes. In this context, the role of
artificial intelligence in aesthetic production, when evaluated within the framework of
posthuman theory, requires a rethinking of the nature of art.

Artificial intelligence algorithms, especially neural network-based models and statistical
learning methods, have become capable of developing their own production strategies
through data-based inferences. With the use of these algorithms in artistic practices,
aesthetic decision-making processes have moved not only to human sensitivity, but also
to multi-layered cognitive structures based on the inferential power of artificial systems.
Algorithmicstructures are no longer just the enforcers of predefined rules, but can process
cultural, visual and conceptual patterns from large data sets and transform them into
new forms of production (Elgammall, 2017). This situation brings about a paradigm shift
that transforms the subject as well as the object of art. For example, generative artificial
neural networks (GANs) or text-to-image models can interpret the abstract expressive
power of human language and create original compositions that often exceed the artist’s
imagination. Here, artificial intelligence produces not with the creative intuition of
an artist, but with its own internal computational architecture and probability-based
modelling. This mode of production erodes the subject-centred aesthetic understanding
and brings up multiple and distributed forms of agency (Bennett, 2010). In this context,
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the posthuman aesthetic approach puts forward a new philosophy of art in which non-
human actors and unconscious systems woven with technical structures can be defined
as creative (Braidotti, 2019).

Posthuman aesthetics adopts an understanding of art that opens not only to human
perception but also to technical-mental structures, multiple agents and networks
of subjectivity (Braidotti, 2013; Zylinska, 2020). Therefore, artificial intelligence both
pluralises the agent of aesthetic production and prepares the ground for a posthuman
artistic paradigm by transforming human-centred aesthetic norms (Galanter, 2003; Candy
& Edmonds, 2018). The contribution of artificial intelligence to artistic production is not
only a technical facilitation, but also an ontological shift that enables the restructuring
of aesthetic norms, meaning production and creative agency. In this new context, art
becomes a process constructed in conjunction with networked structures, machine
intelligences and posthuman subjectivities (Zylinska, 2020; Gunkel, 2022).

In this process, the meaning of art is separated from the creative process itself and
reshaped based on the unpredictable creative capacities of algorithms. For example, an
algorithm’s analysis and visualisation of a particular text not only transforms the meaning
of the text into visual form, but also has the potential to expand or transform the original
meaning of the text. This carries the risk of deviating from the original context of the
text, but also offers the opportunity to create new aesthetic experiences (McCormack,
2019). Thus, algorithmic art can be seen as both a technological and aesthetic revolution.
Artificial intelligence technologies are gaining an increasingly important place in
contemporary culture as tools that redefine and transform art. In particular, text-to-
visual transformation processes expand the human capacity for creativity while at the
same time revealing the effects of posthumanist thought on art (Hayles, 1999; Gunkel,
2020). This process requires not only the visualisation of texts, but also a redefinition of
the creative relationship between man and machine

Text-based visual production creates new narrative forms by combining the symbolic
power of language with digital images (Elgammal, 2017). With this method, artificial
intelligence makes it possible to create new aesthetic languages beyond imitating
its creative capacity (McCormack, 2019). For example, phrases such as ‘The hills were
murmuring, dreaming of rolling into the sea, and over the hills the sirens of distant towns
howled vaguely and horribly’ in a text can be represented by Al with complex visuals that
reflect broad symbolic contexts and emotional undertones. While this process expands
the meaning-making capacity of the visual arts, it also pushes the limits of human
creativity.

Posthumanist thought emphasises creative processes in which the human is not at the
centre (Hayles, 1999). In this context, the role of artificial intelligence in art production
overlaps with the basic principles of posthumanist art. Art production, traditionally
under the control of human creators, is now being reshaped with the participation of
non-human actors. Al-supported art can create new and unpredictable aesthetic forms
by exceeding the limits of human creators (Gunkel, 2020). This reveals that creative
processes are not limited to human experience and that digital entities can also be
creative partners. Artificial intelligence, in this sense, can be considered not as an
extension of human creativity, but as an independent creative force that interacts with
it (Boden, 2016). Therefore, the transformation process from text to image is not only a
technical process where words meet images, but also a posthumanist experiment that
pushes the boundaries of creative expression. By expanding art's capacity to create
meaning, this process reshapes human creative identity and opens new horizons for the
future of digital art.
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Posthuman aesthetics questions the privileged position of the human in the process
of artistic creation, while enabling the positioning of algorithms as creative agents.
Katherine Hayles (1999) emphasises the permeability of the boundaries between
man and machine and argues that the posthuman subject is shaped by technological
environments. The use of generative artificial intelligence systems in artistic production
is one of the concrete examples of this permeability. The text-to-image algorithms used
in this study are considered not only for their instrumental functions but also as creative
interpreters. This approach goes beyond the myth of anthropocentric creativity and
positions artistic production as a process of co-production with multiple subjectivities
and machines (Zylinska, 2020).

In this sense, Joanna Zylinska’'s concept of non-human photography suggests that
photography is not only a form of representation produced by humans, but that machines,
environmental conditions and non-human factors also take part in the photographic
process as active producers. According to Zylinska, this kind of photography represents
an understanding of visual production in which the human is not positioned at the centre
as an aesthetic agent. This approach allows technological systems to be recognised not
only as tools but also as subjects engaged in creative action. For example, the image
captured by a security camera, the scanning of the earth by a satellite, or the automatic
visual production of an artificial intelligence model are all productions that are realised
without human intention but offer meaningful visual outputs. This defines aesthetic
production as a field of visuality open to multiple agencies that does not reduce aesthetic
production to the concept of ‘intention’. Non-human photography thus offers not only
a technical but also an ontological intervention: it describes an era of visual culture
in which actions such as seeing, representing and recording are no longer exclusively
human (Zylinska, 2017). In this context, Al-assisted visualisation practices directly
correspond to Zylinska’s definition, as they transcend the limits of human intentionality
in the production process, bringing the agency of machine agency to the fore.

The Lathe of Heaven and Ursula K. Le Guin

Ursula K. Le Guin (1929-2018) is one of the most influential writers of the 20th century, with
works in the fields of science fiction, fantasy and speculative fiction. She expanded the
boundaries of the genre, especially with her works on themes such as gender, anarchism,
ecology and otherness. Le Guin, who includes anthropological and mythological elements
in her works, is a powerful figure in the field of thought as well as literature (Cummins,
1993). With works such as The Left Hand of Darkness and The Dispossessed, she brought
political and philosophical depth to science fiction. As a writer who constructs not only
alternative universes but also alternative ways of thinking through her fictional worlds,
she is a writer who is open to rereading in the context of posthuman theories (Barr, 2008).

Ursula K. Le Guin's 1971 novel The Lathe of Heaven is a philosophical narrative that
goes beyond the science fiction genre, questioning the permeable boundaries between
individual consciousness and social reality. The character George Orr, at the centre of the
novel, has the ability to alter reality through his dreams; this ability raises fundamental
issues such as human will, ethical responsibility and the limits of intervention. In this
dystopian fiction, Le Guin deals not only with the individual-society relationship, but also
with the entangled nature of technology, power and truth. The Lathe of Heaven presents
a narrative space in which the artificial or natural boundaries of the human relationship
with its environment and its own unconscious processes are blurred. In this respect,
the novel constitutes a fertile ground for posthuman thought, since reality is no longer
a fixed structure, but a phenomenon that is constantly reproduced through multiple
subjectivities and interventions. Le Guin’s text provides a powerful point of departure
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for theoretical discussions on how subjectivity, agency and ethical responsibility can be
redefined in a posthuman world, and makes meaningful contributions to the theoretical
background of artistic production processes carried out with non-human creative
systems such as artificial intelligence.

In the novel, George Orr's personal balance and moral integrity are the only things that
prevent his effective ability to dream from destroying the world. The story is basically a
mixture of Le Guin, George's virtue and balance, and the strange mixture of benevolence
and power envy of the psychiatrist Dr Haber. While George struggles to maintain both his
own balance and the balance of the world in which he lives, Haber plays with balance and
further destabilises everything. George Orr, the main character, is a balanced man. For
him, dream time and world time are each as real as the other; in fact, they are two sides
of the same reality (Pickering, 2014) This reveals that posthumanist representation is a
process of creative reconstruction.

Text-based Visualisation Trials

In the Al-assisted visualisation process, certain sections or scenes of the novel were
transformed into ‘prompts’ based on textual descriptions and these descriptions were
transferred to the visual. These experiments are basically similar to the content of
Zylinska's (2020) concept of ‘nonhuman photography’ mentioned in the previous section.
In this concept, the visual preferences and limitations of the camera are also seen as
part of the productive processes. For example, as can be seen in Figure 1and Figure 2, the
descriptions of psychonetic spaces are sometimes enriched by artificial intelligence with
new images beyond the space described.

According to Munster (2013), the network used in digital media art is considered as
aesthetic spaces where not only data flows but also emotions and the body circulate
through sensory and relational spaces. From this point of view, the interpretation of the
visuals is not aimed only at a technical evaluation.

For Figures 1, 2 and 3, the visuals obtained by using the text on the first page of Chapter
5 of the book as prompt without changing the text are as follows. Figure 1 shows the
drawing of the artificial intelligence tool Dr. Haber based on the text. Dr. Haber, who
is obsessed with controlling Orr's dreams, appears to be covered in a melting liquid.
The medicines visible in the background can be said to symbolise the therapeutic and
investigative aspect of the doctor.

Figure 1, 2, 3. Dr. Haber, George Orr, Dr. Haber’s Room, Images of visualisation practice with Al tool
Leonardo. (16.03.2025)
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George Orr, the main character of this novel was generated as in Figure 2. In the character’s
head, there are parts of the brain-like image that symbolise the effective and realised
dreams he sees in his head. Another successful aspect of this attempt is the creation of
an image as a weak and thin man in accordance with the definition of the character. The
scattering of connections, which look like a liquid rope, from the brain-like parts, seems
to symbolise the realisation of Orr's dreams in real life.

Dr. Haber and his Room is in Figure 3. The presence of two Dr. Habers in the room, the left
hand of the standing figure and the hands of the sitting figure standing on top of each
other are the parts of this image that are produced with errors. other than these, there
are no serious errors, and the objects in the room are logical and appropriate to the
theme and narrative. especially the devices are similar to those mentioned to be used to
control and measure Orr's dreams. It can be said that the emotional feeling of the subject
was successfully conveyed in all three visuals.

Figure 4, 5, 6. Heater, Heater from Orr's Dream, The Alien from Orr's Dream. Images of
visualisation practice with Al tool Leonardo. (16.03.2025)

Heater, the woman George Orr loved, is shown in Figures 4 and 5. These visuals were
created by using the text in the last part of the 7th chapter of the book as a prompt in the
artificial intelligence tool without distorting it. After having a dream in which Heater dies
and changes in real life as in his dream, Orr has lost most of his hope. Beyond Dr Haber
and his will to power, Heater's innocence is symbolised as in Figure 5.
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Figure 7, 8, 9. The Alien from Orr’s Dream, Scenery from a dream, Dr Haber’s influence. Images of
visualisation practice with Al tool Leonardo. (16.03.2025)

Orr fought most of his struggle to save the world from the aliens who came to earth
with his dream. examples of visualisations of these aliens are presented in figures 6
and 7. These aliens were used as a prompt without changing the text in Chapter 9 of this
book. Again, Figures 8 and 9 are created by using the text from Chapter 9 of this book as
a prompt without modification. Figure 8 is Orr’s interpretation of a landscape from his
dreams, while figure 9 is a visual that includes an expression that makes one feel the
negative impact of Dr. Haber.

Findings

The experiments carried out within the framework of the main objective of the article have
been successful in producing creative visuals that preserve and enrich the essence of the
literary text in accordance with the initially set goals. While transferring the atmosphere
and thematic elements of the text into visual language, artificial intelligence models
reconstructed the multi-layered structure of the text from different perspectives with
unexpected compositions and allowed interpretation areas. For example, the organic
forms and abstract colour palettes used in the dream sequences provided unique images
to emphasise both the mystery of Orr’s inner experience and the dystopian tone of the
novel. On the other hand, the commands to reflect the tension between technology and
nature were synthesised with the data-based learning process of the artificial network,
resulting in both metaphorical and aestheticised presentations. These results concretise
the new ties of meaning established by the experimental visualisations with the text and
successfully demonstrate the co-production of man and machine in accordance with the
posthuman aesthetic perspective.

Although the text of the novel was used unchanged, the artificial intelligence tool
generally did not miss the main theme while creating the image, but it could not perfect
small anatomical errors. These errors, which are clearly explained under the images, are
related to human anatomy and the space of the image. On the other hand, with artificial
intelligence based on the text, the illustrative effects were arranged in harmony with the
text content without losing the feeling of digital drawing in the visuals. In addition, the
colours and spaces in the generated images gave the results presented without entering
negative and extra prompts.
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The resulting visuals have shown striking success in capturing the atmosphere of
the text, but in some cases the polysemy and allegorical layers of the text have been
superficialised in the algorithmic representation. This contradiction calls for a rethinking
of the interpretive capacity of Al from a posthumanist perspective. The creative tension
between human and artificial intelligence is not based on a fixed relationship of
superiority, but on variable and contextual collaborations (Hayles, 2017). The inability
of the visuals to fully represent the novel’s philosophical dimensions of consciousness,
dream and reality reveals that algorithms have not yet captured the human experience
in all its dimensions. Nevertheless, this deficiency can be considered not as a failure, but
as a form of ‘subtraction’ inherent in the nature of posthumanist creation.

These images generated by artificial intelligence not only re-presented the descriptive
aspects of the novel, but also algorithmically interpreted the multi-layered meanings
carried by the text. The resulting visual representations were analysed within a posthuman
theoretical framework. Especially Rosi Braidotti's (2013) concepts of multiple agency and
posthuman subject and N. Katherine Hayles’ (2017) discussions on non-human cognition
and technical consciousness are used as the theoretical basis for this analysis. In this
approach, artificial intelligence participates in the human meaning-making process
not as a passive tool but as a cultural, aesthetic and interpretive agent. Images, as the
reflection of the human-written narrative in algorithmic memory, point to the co-creation
of human and non-human agents. In this context, the process of visual production is not
merely a technical operation, but an example of a multi-actor regime of representation
in line with posthuman thought.

Discussion

In this study, certain scenes of the novel The Lathe of Heaven are reinterpreted by
transferring them to artificial intelligence-supported visualization models, and the limits
of anthropocentric aesthetic approaches are discussed through the resulting visuals. The
fact that visual production is based solely on the human imagination has moved to a
different dimension with artificial intelligence models, as the production process is now
shaped by algorithmic intuition, data-based learning and machine learning dynamics.
This transformation creates an aesthetic space where the traditional lines between
subject and object, agent and tool are blurred. Images derived from the text sometimes
expand the inner world of the novel, sometimes simplify the multi-layered narrative of
the text and offer a reconstructed interpretation; this shows that artificial intelligence
can be an active interpreter and reproducer, not just a representational tool.

The technical operation of Al-supported visualization tools directly affects how the
resulting images are constructed in terms of form and content. Since most of these
models are trained with large volumes of culturally weighted data, the biases they carry
can also be reflected in the production process. For example, a visualized literary scene
may repeat the dominant cultural representations in the model's database, or it may
ignore the subtexts of the text in favor of a more superficial interpretation. This is evident
in the visualization of a novel like The Other Side of the Dream, which contains allegorical
and critical layers. In particular, abstract and polysemous themes such as “dream”,
“other”, “transformation” can be reduced to normative and representation-oriented
visual languages that artificial intelligence models are prone to. Furthermore, although
prompt-based prompts offer user control, the resulting visuals may struggle to reflect
the holistic meaning of the text due to the limited understanding and contextualization
capacity of the model. In this context, Al tools should be considered not only as partners
in the creative process, but also as technical systems with structural limits and biases.
Being aware of these limitations should be considered both a methodological and ethical
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responsibility in research working with artistic or literary production.

Despite the potential for blurring the boundary between creativity and art around the
concept of “generating creative solutions”, this is not equivalent to the production of
artworks. There is a theoretical difference between these two concepts that needs to
be carefully distinguished. Especially with the increasing use of artificial intelligence
technologies in creative fields, the relationship between creative production and artistic
production has become more complex and controversial. Considered in the context of
posthuman theory, artificial intelligence is positioned not only as a tool but also as
an aesthetic agent that partially takes over the place of the anthropocentric creative
subject. The images produced by this new agent should be evaluated not only in terms
of technical innovation or formal creativity, but also within the historical, cultural and
intertextual contexts of art. This is because art is not merely the production of images,
but a multi-layered discourse woven with critical thought, aesthetic experience and
conceptual contexts. For this reason, it is difficult to define an image that is not based on
a specific artistic tradition or theoretical framework and that is independent of context
as art. In the posthuman era, art needs to be rethought in a way that includes both the
production processes with non-human subjects and the ethical, aesthetic and theoretical
dimensions of these processes. Therefore, every image or “creative output” created by
artificial intelligence should be evaluated on this multi-layered contextual ground before
being accepted as a work of art; the theoretical distinction between creativity and art
should be carefully observed.

The reworking of the literary text with artificial intelligence allows for the reconstruction
of narrative space through multiple ontologies. In this approach, visual production ceases
to be the monopoly of a centralized creator and becomes the product of a distributed
agency, meaning that non-human actors, data patterns and algorithms have equal
influence in this process. As generative neural networks interpret textual inputs to create
multiple visual variations, meaning becomes fluid and plural. Thus, bringing the novel’s
permeability between the boundaries of dream and reality to the visual plane creates a
new field of experience that transforms not only the aesthetic experience, but also the
processes of representation, interpretation and knowledge production.

The visualization of literary texts with algorithmic tools is a process that needs to
be handled with care from both aesthetic and ethical perspectives, especially today,
when forms of artificial intelligence-assisted production have become widespread. The
interpretation of a multi-layered narrative such as The Other Side of the Dream by artificial
intelligence is not only a technical practice, but also an interaction with the meaning
structures of the text. At this point,the author’s purpose in the narrative and the contextual
features of the text stand out as elements that should not be ignored in the visualization
process. In the posthuman theoretical framework, artificial intelligence can participate in
the production process not only as an instrumental but also as an interpretive partner;
however, it is important that this participation is aimed at understanding and rephrasing
the text without transforming its original structure. Otherwise, the visual outputs may
narrow the meaning of the text or draw it into a different context. For this reason, in
visualization experiments based on literary texts, how artificial intelligence is involved
in the production process as well as how it approaches the text should be carefully
evaluated. Ethically, the issue is very open to discussion.
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CONCLUSION

In this study, in which the creative agency of artificial intelligence is tested, the issues of
transformation of meaning and Posthumanist aesthetics are analysed based on a literary
text. The visuals created with algorithmic representation present the visual narrative
arising from the dream and reality due to the content of the book, and an example of the
collaboration of technology with the artist in a productive position has been created. In
this sense, this study, which has an interdisciplinary approach, basically focuses on the
issues of the age with ‘post’ themes.

In the formation process of artificial intelligence-supported visuals produced based on
the text, it can be said that human interpretation and algorithmic functioning are a similar
field of creation. The discussion on how algorithms used in digital art can transform the
structure of literary texts constitutes a subject open to research. Artificial intelligence is
evaluated not only as a technical tool but also as an active component of the creative
process, and in this context, an alternative interpretation to the anthropocentric
understanding of art is presented. The posthumanist approach requires questioning not
only the form of narrative but also the nature of the subject that produces it. In this
context, the relationship between artificial intelligence and literature continues to offer
new aesthetic and intellectual possibilities.

The effects of the posthumanist approach can be seen both in the content of this novel
and in artificial intelligence-supported productions. This study, by analysing the novel
The Other Side of the Dream within a posthuman theoretical framework through artificial
intelligence-assisted visualisation experiments, opens up new forms of interaction
between literature and digital representation technologies for discussion. On the other
hand, the digitalisation of literature gives birth to new techniques such as ‘hypertext’
and ‘interactive narrative’. Furthermore, by proceeding through this prototype, the
reproduction of texts in digital form has the potential to transform the reader experience.
With this study, the novel ‘The Other Side of the Dream’ has been used as a starting point
to create a prototype for how the art of artificial intelligence can be integrated with
literary texts.

This study sets an example that artificial intelligence, which produces creative images
based on the text, can also contribute to the content of the text. In addition, it is explained
in this study that artificial intelligence tools can offer an alternative interpretation to the
human-centered understanding of art.
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ABSTRACT

This study covers the formation of the corporate identity of the Antakya Kofte food
business, which is located on the ground floor of the Forum Campus business center in
the Bosna Hersek neighborhood of the Selcuklu district in the Konya province. The study
also covers the design and application processes for the interior spaces, including the
industrial kitchen, product storage, product preparation, product service, and customer
seating areas. Two types of material were used within the scope of the study. The first
type is publications containing theoretical and visual information, such as theses, lecture
notes, and printed publications on architecture and interior design, as well as internet
resources. Information from these sourceswas scanned and analyzed from general to
specific. The second type comprises the authors’ analysis of the study’s application area,
which was conducted through on-site identification stages, interviews with business
managers, and the requirements of the industrial kitchen, product storage, product
preparation, product service, and customer seating areas.Existing interior photographs
regarding the study area were also examined. The study's method was observation
and identification. The interior design and implementation phases in the existing area
were explained as a result of the research and observations using the aforementioned
publications, thesis studies, lecture notes, architectural and interior design publications,
and internet resources,. Semi-structured interviews with business employees revealed
that corporate identity is an important factor for businesses. Reflection this in interior
spaces increases employees’ sense of brand loyalty and has a positive effect on
competitive conditions.

Keywords: Corporate Identity, Eating and Drinking Places, Interior Design, Interior
Architecture, Application Project.
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INTRODUCTION

Corporate identity is an important element that expresses the raison d’étre, values and
goals of an organization. This identity forms the basis of the image that the business
presents to the outside world, shaping brand perception. Interior design, on the other
hand, is the process of arranging and aesthetically structuring the physical space of an
organization. These two concepts are deeply related to each other, and the interaction of
interior design with corporate identity directly affects the experiences of both employees
and customers.

Corporate identity is the most important tool that allows organizations to express
themselves in a unique and distinctive way. In order to differentiate themselves from
their competitors and make a lasting impression in the minds of their stakeholders,
organizations carefully consider how they want to be perceived while staying true to the
theme of corporate identity. To this end, institutions protect and develop their corporate
identities to raise awareness and distinguish themselves from their competitors.

When we examine the historical background of corporate identity, we see that the efforts
of countries to create identity and differentiate are not made consciously. Corporate
identity; It is aware of the fact that it is an indicator of differentiation, separation and
belonging, and if it is constructed correctly, it can have a positive impact on serve the
area in which it is used. However it can cause misunderstandings and confusion when
used unconsciously and without consideration (Olins, 1990).

Corporate identity is an important element that reflects the values, mission, and vision of
an organization. As a physical reflection of this identity, interior design has significantly
affects on both employees and customers.

Although the concept of corporate identity is often considered to be new, in fact, some
of its elements can be traced back to the coats of arms used by kings and cities, and the
uniforms worn by nobles and armies. These signs used in uniforms aim to keep those
who wear the same uniform together, thus creating a sense of common purpose and
spirit. These flags and uniforms are also used as a symbol of “belonging” in a sense.
The main purpose here is to distinguish oneself from others, to gain recognition, and to
demonstrate one’s allegiance to particular ideologies or rulers. With the development of
trade, institutions began to feel the need to express themselves, establish an identity,
differentiate themselves, and integrate, and the lack of these needs was also noticed
in institutions at that time (Schmidt, 1994). During this period, which lasted until the
end of the First World War and was known as the “traditional period”, the identity of the
institutions was largely determined by their owner or founder. The owner of the institution
also determined the architect, graphic designers and product designers. In this case,
the personal identity, values, style, attitudes and behaviors of the organization’s owner
directly reflect the attitudes and behaviors of the business (Okay, 2018).

From the past to the present, many brands have aimed to remain in the minds of their
target audience by using visual identity elements. It is aimed to support the created
design concept with visual and corporate identity studies. This takes the brand in the
branding process one step further, ensuring that the target audience more clearly
understands the brand’s message. Brands that manage this process correctly and attract
attention and create a bond between the consumer and the brand go one step further
than their competitors and stand out in the market.

In the context of globalisation, corporate identity has become one of the most
important components of reputation management for organizations. Corporate identity
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is recognized as a powerful tool for organizations to communicate effectively with their
stakeholders. Therefore, the development and management of corporate identity is
critical for organizations to strengthen their position in the sector and gain a competitive
advantage.

Today, businesses need to care not only about product or service quality, but also about
their physical environment to gain a competitive advantage. Interior design acts as a
showcase that reflects the corporate identity of a brand. Elements such as color palettes,
material choices, space arrangements, and lighting reveal a brand’s values and character.
Therefore, considering corporate identity in interior design helps businesses strengthen
their position in the market.

Interior design plays a key role in creating and strengthening the image of a brand.
Color palettes, material choices, and arrangements create a visual representation of the
corporate identity. For example, a modern and minimalist design creates an innovative
image for a technology company, while a warm and inviting atmosphere emphasizes
hospitality for a hotel. In this context, interior design is an important tool for reinforcing
brand perception.

In his study, Dagli (2016) investigated how interior design serves as a visual communication
tool for institutions. The study, which examined a private bank branch, emphasized
the importance of corporate identity in shaping customer perception. Munaijed and
Sulaiman (2015), in their study, investigated how corporate identity uses interior design
to express the personalities and values of organizations. The study offers suggestions
for taking advantage of interior design to better communicate corporate identity to both
employees and customers. Norasli and Cinar (2024) analyze how integrating corporate
identity into office interior design can increase brand and image value suggesting the
inclusion of visual components that reflect corporate identity in office design processes.
Kyurova and Yaneva (2017) argue that there is a strong correlation between corporate
image and the competitiveness of interior design firms. They claim that a positive
corporate image, supported by interior designs, is crucial for establishing a market
presence and gaining a competitive advantage (Kyurova & Yaneva, 2017). Ali and Fathallah
(2019) draw attention to the necessity of integrating visual identity with interior design in
administrative buildings to create an effective environment, emphasizing the importance
of collaboration between graphic and interior designersto achieve a harmonious
corporate identity. Oylum (2014) argues that corporate identity and branding strategies
can be an effective tool and a strong bond to ensure loyalty between the company and
the customer when used in interior design projects. Raja et al. (2020) state that corporate
identity, order, color, and furniture have a significant impact on interior design by visually
representing a company’s image. The application used in the study is PT, where corporate
colors are strategically applied. (The abbreviation PT refers to the holistic and consistent
application of corporate identity elements in interior spaces).In the case of Telkom offices,
he argues that it increases the user’s understanding of the brand. Sirijansawang and
Upala (2018) emphasize that corporate identity significantly influences interior design
and shapes user perceptions in automotive business offices. Different design approaches
can enhance corporate identity and ultimately influence how building users and design
professionals’ evaluate the physical factors of these spaces.

Hapsoro (2022) argues that visual elements such as corporate identity, colors, and
materials significantly affect interior architecture by ensuring that they reflect the brand
essence. This alignment improves brand recognition and enhances the user experience,
as seen in the example of Lembaga Bahasa LIA Pengadegan. Kaya (2006) emphasizes that
corporate identity has a significant impact on interior design by directing architectural
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and interior planning processes. Elements such as color, texture, materials, and form are
critical in creating spaces that reflect the unique characteristics of the institution and
reinforce its visual identity. Onem and Hasirci (2020) suggested that corporate identity
significantly influences interior design by shaping how spaces reflect a brand’s values and
message. The research emphasizes that integrating the interior with corporate identity
elements such as logos and website design creates a consistent brand experience. This
approach increases customer engagement and emotional connection as the designed
environment reflects the essence of the brand. Using Schmitt's Experiential Marketing
model, the study emphasizes the importance of interior designers in creating spaces
that effectively embody and reinforce corporate identity. Halim et al., (2013) emphasizes
the importance of corporate identity in reflecting a company’s values and vision of
the company. A strong corporate identity increases brand awareness, builds trust with
customers, and differentiates the company in a competitive market. This identity not only
influences customer perceptions but also supports the overall growth and success of
the business. Kusuma and Kurniawan (2024) emphasize that brand identity significantly
influences the interior design concept of the Splendid Inn Hotel. A mature interior design
concept that aligns with a well-defined brand identity is crucial for attracting visitors,
especially in a competitive market. The study aims to create a brand identity that aligns
with the hotel’s heritage and visitor experience using the design thinking method, and
ultimately enhancing the interior design to increase visitor attraction and engagement.
Raja et al. (2023) emphasize that corporate identity significantly affects interior design,
especially in the case of Block71 Bandung. The importance of visual identity elements
(similarity, consistency and originality) integrated into the interior of the co-working space
is emphasized. This alignment enhances the branding process by effectively visualizing
the brand’s identity through design choices. By applying these branding theories, the
study shows how interior design serves as a powerful tool in reinforcing corporate
identity and creating a cohesive brand experience for users. Misun and Hudakova (2011)
discuss corporate identity as an important factor influencing corporate design, extending
beyond commerce to government institutions. While it does not specifically address
interior design, it implies that corporate identity can shape the overall aesthetic and
functionality of spaces, including interiors. A strong corporate identity can increase the
consistency and effectiveness of interior design by aligning it with the organization’s
values and communication strategies, ultimately influencing how stakeholders perceive
the organization.

EATING AND DRINKING PLACES

Since the beginning of human existence, dining establishments have been necessary to
meet people’s need to eat. Dining establishments have changed according to people’s
needs (Curaoglu, 2000). The main purpose of designing food and beverage venues is to
create an atmosphere that supports the expected service quality and type of food. This
atmosphere created ensures that it is a place that remains in memory, attracts customers
here again and is recommended to others. In this context, the design is completely
affected by whether a place is cheap or expensive and whether it is planned for a short
or longstay. Food and beverage venues can be examined under the concept of a store.

The fundamentals of planning and design are similar for food and other sales products.
The success of any type of food and beverage venue is related to the successful marketing
of food as a commodity. The marketing a product involves analysis and organizing
materials, storing them, processing them and preparing them for sale. Once products are
ready for sale, they must be distributed, made attractive and presented to the customers
appropriately (Hunt, 1960). When designing a food and beverage place, the criteria such as
the type of space, target audience, competition area, location, budget required to create
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the space, atmosphere of the space, service style and speed should be considered. The
arrangement of the units that make up the eating and drinking place is determined by
these criteria (Baraban, 1989). The components of the eating and drinking places include
some or all of the following: external perimeter, entrance area, dining hall, kitchen and
auxiliary areas (offices, toilets, warehouses, etc.).

FORMATION STAGES OF CORPORATE IDENTITY

The design of a logo plays a critical role in establishing a brand’s visual identity. An
effective logo should reflect the brand’s values, mission, and personality. In this context,
the logo design of the Antakya Kofte restaurant is also discussed. First, the target
audience, position in the sector, competitors and market opportunities of the Antakya
Kofte restaurant were examined in detail. This analysis helped determine the essence
and distinctive features of the brand. In line with the research results, concepts reflecting
the identity of Antakya Kofte restaurant were studied. At this stage, the traditional tastes
of the restaurant, the cultural richness of Antakya cuisine and local values were brought
to the fore. In the light of the determined concepts, the visual language of the logo
design has been created. The color choices, typography, symbols, and composition
have been designed to reflect the brand’s identity. Various alternative logo designs
were produced and the most suitable one was selected among them. In this selection
process, the compatibility of the designs with brand values, legibility, distinctiveness and
applicability criteria were taken into consideration. The chosen logo design has been
used consistently across all of the restaurant’s visual communication elements (such as
the menu, packaging, decoration, etc.). In this way, the visual identity of Antakya Kofte
restaurant has gained integrity. In line with the data obtained, the logo of the enterprise
was created in the Adobe Illustrator program as a vector and given in Figure 1.

Orjinal 3 Renk 6 Renk 16 Renk

Figure 1. Antakya Meatballs logo design

After the logo had been designed, the business started the trademark patent process .
Once the trademark had been approved by the Turkish Patent Office, the architectural
elements, menus, advertising images, product packaging, social media images and the
package service companies that make up the space were shared and started to be used.

MATERIALS AND METHODS OF THE STUDY

The design and application integration of Antakya meatball restaurant began with the
survey of the shop area located on the ground floor of the Forum Campus business
center in the Bosnia and Herzegovina neighborhood of the Selcuklu district in the Konya
province. In the next stage, in order to decide on the spatial setups, the architectural plan
of the shop area, the flooring plan, the existing dividing walls and the carrier systems
were taken into account. According to the wishes and suggestions of the users, the interior
architecture Avan project was shaped. The architectural plan scheme of the business
area was prepared for quantity surveying and exploration operations. User requests and
necessary fittings related to the business were transferred to two dimensions using the
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Autodesk-based AutoCAD programme in order to select floor, wall and ceiling covering
materials, calculate quantities and conduct explorations of the building, and define
areas, as shown in Figure 2.

L/l

Figure 2. Application area, survey study and visit plan

The spatial program related to the food and beverage function was obtained as a result
of semi-structured interviews with users and the personnel working in the business.
The semi-structured interview technique is the dialogue between the interviewer and
the participant, which consists of pre-prepared, open-ended questions as a qualitative
research technique (Polat, 2022). User requests will shed light on designers for the
decisions to be taken during the design phase. The list of needs created for the enterprise

is given in Table 1.

Storage

Staging Unit

Service Area

Seating
Arrangement

Table 1: Antakya Meatball Plant Needs List

ACTIONS

Refrigerated
product storage

Turning frozen
food into hot
serving

Product Service

Seating area of
the customer
who placed the
order
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ACCESSORIES

Cupboard
Freezer

Workbench
Salamander
Frying Fryer

Countertop:
60*120 cm
Granite

80*80 Compact
laminate table.

USER REQUESTS

Creation of workflow,
digital environment
for presentation to the

customer )
To make the products in

the enterprise ready for
hot service

Serving prepared
products to customers
with Self-Service

method.
Upholstered, wood-

framed chair matching
the wall and floor
colors.
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According to the data obtained from Table 1, the person capacity, service area, storage
areas, hot and cold food entry and industrial kitchen equipment where the preparation
of the products will take place have been determined.

Interior design projects are examined under two main headings as design and
application projects. The design phase comprises the preliminary project, the survey
and the reinforcement furnishing plan according to the function of the space, material
selections, and the stages of producing visuals suitable for the design. In this section, the
designer makes design decisions in line with the user’s requirements and the buildings’
characteristics. At this stage, the CAD and 3D drawings of the proposed design to be
implemented are finalized. This design process was implemented within the Antakya
meatball business. In Figure 3, reinforcement plans suitable for the function of the
enterprise are given.
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Figure 3. Antakya meatballs ground floor layout

Table and chair materials have been selected according to the designed furnishing
plan.Compact laminate material was chosen for the tables. Compact laminate material
is resistant to water, moisture and daylight. The table dimensions were determined as
80*80 cm, taking into account the equipment to be used for service purposes. The table
legs are black matte metal. The table seating arrangement is carried out according to the
self-service layout. Since there are two main entrances to the space, circulation areas are
considered from both entrances.

A salad bar made of PVC-coated chipboard was used to create the payment point and
service areas. The technical dimensions and visual of the counter section, which consists
of a salad bar, an under-counter cooling cabinet and a granite counter area, are shown
in Figure 4.
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Figure 4. Service area and salad bar reinforcement details

The body of the salad bar is made of suitable anthracite chipboard laminate in accordance
with the corporate identity. The dimensions and working order of the industrial kitchen

reinforcement furnishings to be used by the enterprise for product production are shown
in Figure 5.

2000

Figure 5. Organization of industrial kitchens

The fittings used in the industrial kitchen are designed as a grill section, a deep double-
volume fryer, a single-burner stove, a hot product salamander, a preparation counter
and sink. A 10 cm wide plasterboard partition wall was installed to separate the kitchen
preparation and prep counter area from the customer area. To increase its load-bearing
capacity, a load-bearing structure was created using plasterboard U-profiles every 50
cm.The drywall wall and front view application dimensions are shown in Figure 6.
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Figure 6. Plasterboard wall plan and front view

The electrical and lighting plan for the space has been drawn, taking into account the
space’s functions and furnishings . When drawing the electrical renovation project, the
reference points are the near wall, the wall center and the height. To ensure sufficient
lighting during the day and night, the locations of the flush-mounted spot and pendant
lighting have been determined. Before this, a suspended ceiling was installed to conceal
the ventilation channels, plumbing, electrical cables, sound system and security system
installations in the ceiling section of the space as well as to accommodate flush-mounted
spots. In the suspended ceiling application, 60*60 rock wool with sound insulation on
one side is used. The electrical and lighting projects for the space are shown in Figure 7.

ZEMIN KAT AYDINLATMA PLANI ZEMIN KAT ELEKTRIK PLANI
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Figure 7. Lighting and electrical plan

Semi-structured interviews were conducted with employees based on pre-prepared
questions. Participants gave their consent to have their answers recorded.The semi-
structured questions used in the study are given in Table 2.

KARATAY SANAT VE TASARIM DERGISI



Karatay Sanat&Tasarim Dergisi, 2(1), 2025: 84-101

Table 2. Semi-structured Pre-prepared Questions for the Interview

Demographic Questions
1- Your age:
2- Your gender

3- Your mission:

Interview Questions

1- How long have you been working in the relevant office structure?

2- Have you worked in a food and beverage service business before?

3- What are your working hours in the establishment?

4- Are there any physical problems that you have identified in the establishment?
5- Do you have your own working area in the establishment?

6- What are the busiest days and time intervals?

7- Would you like to have a specially designed workspace?

8- Would you like to work in a specially designed business?

9- Do you have information about the concept of corporate identity?

10- What are your opinions about the corporate identity data of the enterprise?

11-How does the enterprise designed with corporate identity data affect your work
performance?

12- How do workspaces designed with data based on corporate identity affect
employees' sense of belonging to the organization?

Reflection of Corporate Identity on the Business

The corporate identity elements, which were prepared and patented based on the
research into business and customer requests, were incorporated into the signage,
facades and interior design. In addition, the logo designed for the menus, advertising
brochures and service equipment was implemented. The signage and facade design
of a food and beverage venue is one of the most important elements of the brand’s
visual identity. An effective signage and fagcade design attracts the attention of potential
customers, strengthens the brand image and supports the positioning of the space. For
this reason, signage and facade design is strategically important in the food and beverage
sector. Signage and facade design essentially fulfills three functions. Firstly, it reflects
the identity and positioning of the space. Secondly, it attracts the attention of potential
customers and increases interest in the space. Thirdly, strengthening the brand’s image
has a positive effect on the customers’ perceptions of it.

In their study, Shimp and Delozier (1986) state that architecture and interior design play
an important role in establishing a visual identity and encouraging target audience to
come back the store for the second time. For this reason, the exterior design of brand’
structures should impress the target audience at first glance .
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According to Dume (1992), the main purpose of the store exterior is to reflect its interior
to potential customers, giving them an idea of what can be found inside and attracting
them to the store. There are many important factors such as the forehead marking on the
exterior of the store, the sign with the brand name, the showcase, and the entrance door.
The exterior acting as the packaging of the store aims to create a sense of curiosity and
introduce users to the products.

The storefront design complies with the sign size specifications set by the shopping
center management. When designing the shop’s signage, which has two facades, digital
printing was applied to membrane material and the DC-Fix plotter cutting process was
used on plexiglass. In addition, led illuminated signage was applied to the plexiglass
background. Images of the fagade and application can be seen in Figure 8.

5 ANTAKYR KOFTE

=" - ANTAKYA KOFTE{

Figure 8. Facade signage application

In order to protect the boundary of the relationship with the immediate external
surroundings of the space in the facade applications, a frosted DC-Fix and logo printing
bonding process was applied to the glass at a height of 75 cm, taking the glass joinery
as a reference point. Figure 9 shows the dimensions of the frosted glass curtain wall
applied to both facades of the shop and the application visuals.
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Figure 9. Facade glazing applications
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The logo design, which is institutional in style, is included in the menu design for the
business.. The menu is an integral part of a dining venue’s visual identity and customer
experience. Effective menu design facilitates the customers’ decision-making process,
strengthens the brand image and can boost business sales. Therefore, menu design is
strategically important in the food and beverage industry. Menu design essentially fulfills
three functions. Firstly, it ensures that the products and services offered to customers are
communicated effectively. Secondly, it reflectsthe brand’sidentity and personality. Thirdly,
it increases business revenues by influencing the purchasing decisions of the customers.
For an effective menu design, various elements need to be taken into account. These
include menu structure, visual layout, typography, color scheme, photos, descriptive
texts, and pricing. Combining these elements correctly s customers and streamlines their
decision-making process. An effective menu design can enhance the food and beverage
experience for customers. A visually appealing and informative menu enables customers
to make more informed choices. In addition, a menu that aligns with the brand’s identity
strengthens customers’ perception of the space. This increases customer satisfaction
and helps support the business’s image and foster loyalty. Figure 10 shows the front and
back design of the menu, which takes all these elements into account.

In the interior design of the enterprise reflects its corporate identity, including the
selection colors, textures and materials, in the design of floor, ceiling and walls. Instead
of ceramic coating used by previous business, the wall surfaces are covered with wall
lath panels featuring PVC printing on wood to create a warm and intimate interior
atmosphere. The anthracite color used at the payment point and service area is also
used for the lath wall, maintaining harmony with the interior atmosphere. Grey and blue
tones have been used on the interior walls to create a calm and modern atmosphere,
contrasting with the warm colors used in fast-food places. These colors aim to provide a
comfortable and peaceful environment in which to enjoy food and drink. A PVC-printed
corporate logo has also been used on tables designed according to the customer seating
plan. Interior pre- and post-application images and application detail images are given
in Table 3 and Table 4.
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Table 3. Before and after the application area
Before After
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Table 4. Interior application detail images

Interior Application detail Photos

RESULT

The relationship between corporate identity and interior design is crucial for the success
of modern businesses. Interior design means o reflects a brand’s identity and shapes
the experiences of employees and customers. For this reason, interior architects and
designers must consider the elements of corporate when carrying out design processes
and developing creative solutions in this process. In this article, the effect of corporate
identity on interior design and its impact on workplace employees and customers are
examined. First of all, the circular frames and visual elements at the entrance of the
space strengthen the corporate identity of the business by emphasizing the theme of
“Antakya”. These design elements allow customers to immediately perceive the concept
and identity of the business. Thus, the corporate identity is clearly manifestedin the
initial impression of the physical environment.

The use of color in the space also plays an important role in reflecting the corporate
identity. The use of gray and blue tones creates a calm and modern atmosphere, while
the black and red colors used in furniture and equipment contribute to a harmonious
design language. The colors used in the interior transport customers’ food and beverage
experience to a comfortable and peaceful environment. The open-plan arrangement
of the kitchen and service area allows customers to observe the preparation process.
This transparency demonstrates the enterprise’s hygiene standards and professional
competence. Thus, elements such as “reliability” and “quality” of corporate identity are
embodied in the physical environmentWithin the scope of the study, semi-structured
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interviews were conducted with the personnel working at the facility with the aim of
increasing the positive effects of the facility on the employees.The work environment
has a direct impact on employees’ motivation, productivity, and overall job satisfaction.
A well-designed workspace makes employees feel valued and allows them to develop
greater engagement in the workplace. Integrating corporate identity into interior design
fosters a sense of belonging to the organization and supports team spirit at work. In
this context, it is crucial for interior architects and designers to carry out their design
processes by considering the elements of corporate identity. Customer experience is also
an important aspect of interior design. Customers’ interactions with a brand are directly
related to their experience in the physical environmentAccurately reflecting corporate
identity in interior design positively impacts customer experience and provides an
experience that conveys the brand’s values.For example, the high-quality materials and
elegant details used in the design of a luxury brand’s store make customers feel the
prestige of the brand, while positively affecting their shopping experience at the same
time. The signage and facade design in food and beverage venues is a strategic element
that directly impacts the customer experience. By paying due attention to signage and
facade design, businesses can create a strong visual identity for their brand and attract
the attention of potential customers.

Finally, the Antakya logo at the entrance of the space strengthens the visual identity of
the business and increases the memorability of the brand. The visual aspect of corporate
identity enables customers to distinguish the business from other competitors in their
minds. As a result, this holistic approach to the interior design of Antakya Kofte has
the potential to increase customer satisfaction and loyalty. In the following studies, the
relationship between the interior designs of similar enterprises and corporate identity
can be examined. In addition, research into customer experience and satisfaction can be
carried out.
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