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Otel ve restoran igletmecileri reklam paralarini ne-
reye yatiracaklari konusunda, genellikle gii¢ kararlar al-
maya zorlamaktadirlar. Bu makale, dogru izleyiciye
ulaginada yiiksek bir etki araci olan 6zel ilgi dergilerinin
ikna edici bir kanitim sunmaktadir.

Televizyon, radyo, gazete ve agik hava panolan rek-
lamciligy, izleyici bir kitleyi kendilerine ¢ekmek igin
siirekli yenilik igindedirler. FM radyosu, kablolu TV ve
6zel formath gazetelerin az ve segilmis izleyicileri ve
bugiin ABD'de 6nemli bir biiyiikliige sahip medyalar olup,
bir terzinin yaptigi gibi, programlarin uygunlugu sabit
bir ayarla 6l¢iilebilmektedir.

Dergiler bu kurala uymamaktadirlar. Ciinkii genis bir
izleyici kitlesi yerine, bir simif yaratilmakta ve onun ge-
reksinimlerini kargilamaktadir. Elbette ki, var olan istis-
nalar hari¢ (6megin Newsweek, Pcople, Readers, Dipest
daha fazla okuyucu ¢ekmek igin genis temelli yak-

(*) “Reaching Yowr Audience Through Special-Interest Magazines"”, The
Cornell H.R.A. Quarterly, November 1982, pp.33-37.

lasimlan kullanirlar). Reklam firmalan ve onlarin miig-
terileri i¢in zaman ticaret ve tiiketici dergilerinin iistiin-
liigii vardir. Ciinkii bu dergiler sayesinde 6zel gruplara yo-
nelik iiriin hedefleri sunularak, tiiketicilerin ilgisi g¢ekil-
mekte ve ¢ogunun satin almasi saglanabilmektedir.

BAZI OZEL AVANTAIJLAR

Ozel ilgi dergileri, nitelikleri iyi tammlanmis ve
onlarin iiriin dizisine ilgisi olan belirli bir izleyici saglar.
(Ornegin, seyahat isletmesi yoneticisi, kongre plan-
layicisy, seyahat acentasi, spor meraklilari). Bu potan-
siyel miisterilere diger medyalarda yayinlanan reklamlarla
ulagilabilir mi? Elbette ulasilabilir; ancak 6zel ilgi dergi-
leri kadar ckonomik olmaz. Diger medyalarda, belirli bir
yontemle tasarlamp gosterilen iirin ve hizmet reklam-
larinin duygusal ¢ekiciligi, magazin dergileri kadar etkili
olabilir mi? Genellikle hayir. Diger medyalardaki reklam-
larin dergilerdeki reklamlar kadar psikolojik inandiriciligi
var midir? Hemen hemen hig¢ yoktur.

Ozel ilgisi olan izleyicilere en iyi ulasma yolu ola-
rak 6zel ilgi dergilerinde reklam yapilmasinin nedenlerini
ayrinili olarak inceleyelim.

MALIYETLER

Eger maliyetler, goreceli olarak mutlak para hesabi
yerine maliyet-verimlilik olarak 6lgiiliiyor ise, diger med-
yalar yerine ozel ilgi dergileri ile rcklam yapmak daha
ucuzdur. Burada akla gelen soru sudur: Kitle iletigim
araglarinda reklam yapildiginda ne kadar tiraj sizin reklam
harcamalarimz1 karsilar? Cok say: yerine, gergek satiglarn
tahmin edilmis ve tamimlanmig nitelikli bin okuyucu,
dinleyici ya da izleyiciye diigen maliyetiniz ne kadardir?
Kitle iletisim araglan izleyicilerine kiyasla, 6zel ilgi der-
gileri okuyuculari sizin {iirtinlerinize ilgi duymakta
midirlar? Omegin golf dergileri, bastan sona golf malze-
mesi satin alanlar tarafindan okunmaktadir. Antika dergi-
leri, koleksiyonlarimi genigletmek igin antik deri arayi-
cilan tarafindan okunmakta ve yemek dergileri, yiyecek-
leri seven, mutfak isi ile ugrasan kisilerce tiiketilir. Eger
firmamz secilmis bir izleyici kitlesi ile ugrasiyor ise, bu
izleyici kitlesine en az maliyetle 6zel ilgi dergilerinde
reklam vererek ulasabilirsiniz.

DUYGUSAL CEKICILIK

Reklam, izleyicilerinin gorme ve duyma gibi iki
esas duyularini, sézciik, resim, miizik, renk ve hareket
uyaricilarim kullanarak ilgi ¢eker. Her reklam araci, bir
ya da gesitli uyaricilan1 kullamir. Ancak higbiri televiz-
yon diginda timiini kullanmaz. Televizyon ve 6zel ¢esitli
uyaricilar dahil biiyiik araglardaki reklamin duygusal ¢eki-
ciligini karsilagtiralim.

TELEVIZYON
Televizyon reklamciligi ikna edici formda konusu-
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lan sozciik ve hareketleri birlestirir. Ardarda siirekli ola-
rak gosterilen reklamlarin izleyici lizerinde etkisi nedir?
Siireksiz 30 saniyelik reklam anunsatinay: pekistirmek
icin yeterli midir? Ya da izleyiciye iiriin yeterince tanita-
bilir mi? Televizyon izleyiciye uriinin olumlu y6nini
gormesi igin izin verir mi? Cogunlukla reklamlar, prog-
rami kesici olarak mi diisliniilir? Ara¢ egitimindeki ger-
¢ek sorunlar olarak, televizyonun duygusal avantajlarin-
daki azalmalar ve reklam satis mesajimin ¢ekicilik gra-
figindeki diisiisler diisiiniilebilir.

RADYO

Konusulan sozciik ve ses efektlerini kullanan radyo
reklamcihiginda goriintii ¢ekiciligi yoktur. Yalmzca din-
lenme yoluyla amaglarina ulaginaya giivenmektedir. Tele-
vizyonda oldugu gibi, mesajlar gegicidir ve daginik-
karmagik bir ortamda sunulur (programlar ve diger reklam-
larca ¢evrilidir). Radyo reklamlan dinleyiciler tarafindan
programlan kesen, sikici bir durum olarak algilanabilir.
Bu nedenle, bu aracin duygusal ¢ekiciligi kargilagtirmali
olarak simirhdir.

GAZETE

Gazete reklami, uyarici olarak sozciikler, resim ve
renkleri kullanir. Bununla birlikte, monoton bir aragtir.
Kullanilan kagitlar serttir; teknikleri verimsizdir; ve ¢ok
seyrek olarak renkli olugu aracin duygusal gekicilikte ek-
sikligine neden olur. Bu sinirlamalara ek olarak, reklam
dagimkhigi ve ses, hareket yararlarinin yoklugu sayila-
bilir. Biitiin bu unsurlar gézoniinde tutuldugunda gazete
reklamcihi etkili bir pazarlama olarak arzulanandan fazla
seyler birakmaz.

ACIK HAVA PANOLARI

Acik hava reklamcilhigl, soézciikler, resimler ve renk-
ler ile simrhdir. Ama zararlan vardir. Ciinki, ilan tahtas
ve ilan levhasinda yalmzca birkag sézciik ya da bir
tiimce, Uriin tammlamalan gériilebilir. Bu da reklamin ya-
rarim sinirlandinr. Birbirine rakip olan birgok levha, bir
kent ya da kirsal arazide yerlestirilerek reklam kargasasi
yaratabilirler. Ve hava kosullan renk ¢ekiciligini azalta-
bilir. Ayrica, hizh otolardan izlenen mesajlar, aynen tele-
vizyon reklamlarindaki 10 saniyelik etkiye sahiptir.

DERGILER

Dergi reklamlar, s6zciikler, resimler ve renk sunar.
Ama hareket, miizik ya da ses efektleri kullanmaz. Diger
taraftan dergi reklaminda sézciikler ve resimler bol olarak
goriilebilir ve renk ¢ogu zaman diger araglardan daha et-
kin olarak kullanilabilir. Bundan dolay:, deyimlerdeki
duygusal gekicilik (dergi reklamciliginda oldukga iyidir)
ve psikolojik deyimlerdeki etki, dergi reklamciliginda ol-
dukea iyidir.
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Psikolojik etki en iyi sekilde bir kabul iklimi ola-
rak tammlanir ki; bu da, bir iiriin ya da hizmet i¢in gesitli
araglarda yayinlanan reklamin tiiketici kabul diizeyini,
reklam mesajim1 alan tiiketicinin satin alma aligkanhg: ve
bir iiriinde ya da hizmetteki umut ve ¢ekicilik diizeyince
belirlenir.

Bir kisi, arabasindaki radyoyu ag¢tiginda, giidiilen-
mesi farkhh olacak midir? Aynen degil; kisinin yalmzca
trafik durumuyla ilgilenme, hava raporu haberler, giiniin
spor olaylar1 ya da kendini yetistirmek igin miizik din-
leme olasiliklan vardir A¢ik hava reklamlarn, kisinin il-
gisini harekete gegirmede birgeyler yapabilir mi? Tahmi-
nen hayir. Yogun trafik saatlerinde beyni dolu oldugunda
ve dikkati dagildiginda, bu gibi ortamlarda alinan mesaj
tilketicinin benligine marjinal etkiden baska bir sey yap-
maz. Bir gazete, bir reklam mesajimn dagitiminda en iyi
nakil araci midir? Eger okuyucu, indirimli yiyecek mad-
delerine, bilylk magazalarin sattiklan mallarin fiyat-
larina, sinemalarda oynayan filmlere ya da is ilanlarina
bakiyorsa yanit, evet olabilir. Ancak okuyucu, bir ev bil-
gisayari, bir kig turizmi, birbirine uygun bir takim ansik-
lopedi ya da kullanim egyasinin potansiyel miisterisi ise
yanit, hayirdir.

Eger firmamz secilmig bir izleyici
kitlesi ile ugrasiyor ise, bu izleyici
kitlesine en az maliyetle Ozel ilgi
dergilerinde reklam vererek
ulasabilirsiniz.

Ozel ilgi dergileri, diger araglardan fazla psikolojik
bir avantaj saglar. Insanlar dergilerin sayfalarimi, rahatla-
mak ya da bir seyler 6grenmek igin gevirirler ve segtik-
leri bir yerde, zamanda, rahat olduklarinda okurlar. Ciinkii
okuyucular, ilgilerini ¢ceken ve onlan tatmin eden bagya-
zilarin oldugu dergileri segerler. Bu dergilerde ¢ikan rek-
lamlar, okuyucularin ilgi derecelerinden yararlanirlar. Bir
tenis dergisi okuyan tenis oyuncusu, tatil ig¢in yer segi-
minde etkilenecektir. Omegin oyuncu tatil i¢in, yalmzca
birinci sinif tenis kortu iizerinde yogunlasmig bir reklam:
yayinlanan oteli segecektir. Bir seyahat acentasi, uygun
otelleri, ticari dergileri okuyarak 6grenir. Yeni nigan-
lanmig gen¢ bayanlar, diisledikleri balay:1 giinlerini
gecirccekleri otelleri, konaklama igletmelerinin reklamini
veren dergilere bakarak belirlerler.

Paket turlan tercih eden insanlar, farkli turlar, essiz
tatil sporlan igeren turlar igin, bunlarin yer aldig: dergile-
rin sayfalarim karnigtiracaklardir. Kisaca, konaklama pa-
zarlamacilari, bir kitle iletisim araci yerine, 6zel ilgi
alanlan igin dergi sayfalarindan bilgi edinen okuyucular-
dan, olumlu yamtlar bekleyebilirler.



