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GIRIS:

Geligsmekte olan birgok iilkc ekonomilerinde
oldugu gibi Tiirk ekonomisinde de en 6nemli sorunlar-
dan biri, gelismek icin zorunlu olan ithalau gergeklcs-
tirebilecek dovizi bulmada karsilagilan sikintidir. Sanayi
ve tarim sektorlerinde heniiz ycterli ilerlemeyi kaydcde-
mcmig, igsizlik oraninin yiiksek oldugu iilkemizde, zen-
gin turistik potansiyellere sahip olmamiz nedeniyle
diger sektorlere oranla cok dahakisa siirede doviz getirm-
eye baglayan ve emek yogun iiretimi gerektiren turizm
sektoriine verilen dnemin artmasi dogaldir.

Bu ¢aligmada uluslarin turizm hareketlerine etki
eden faktorler ortaya konacak, Tiirkiye’ye yonelik talc-
bin son yillarda gosterdigi gelisim, bu talebi iilkemizc
cekennedenler ve gelecege yonelik istatistiki tahminler
1s1ginda, 90’ yillara iligkin bir dcgerlendirme
yapilacaktir.

I-ULUSLARARASI TURIZM '
TALEBINE ETKI EDEN FAKTORLER

Turizm talcbinin clastik bir nitelik tagimasi,
uluslararas: seyahat kararlarinin ¢ok sayida degisik
faktorlerin etkisi altinda olusundan kaynaklanir. Bu
faktorler litcratiirde genig Olgiide incelenmigtir ve
agagidaki gibi siralamak miimkiindiir.

1-Harcanabilir Gelir:

Harcanabilir gelir, kisilerin vergiden ve yagamak
icin ihtiyag duyduklar1 temcl gecrcksinimlerini
kargilamaya yonclik zorunlu giderlerinden sonra gelirle-
rinden kalan miktardir. Kigisel gelir seviyesi
yiikseldikge, harcanabilir gelir miktan da artar. (1)

Arus, insanlarin bagka iilkclerc seyahat etmele-
rine olanak verir. (Mathison and Wall 1982). Diger ta-
raftan turist gonderen iilkelerdeki ckonomik gerilemeler,
tilke vatandaglarinin harcanabilir gelirini diisiirdiigiinden
uluslararasi turizme olumsuz etki ctmektedir. Ciinkii in-
sanlar ckonomik kriz donemlcrinde ilk olarak turistik
harcamalarindan kisitlamaya giderler (2).

2- Turist Gonderen Ulkelerin Odemeler
Dengesinin Durumu: Bir iilkcde kigi bagina diigcn
gelir cok yiiksek ve gelir dagilimi ¢ok diizgiin olsa tu-
rizm talebinin efcktif talcbe doniigmeycccgi agiktir.
Ayrica geligme isteginde olan ve bu amagla yatirim
mallar ithal ettigi icin 6demeler bilangosu pasif artan
veren bir iilkcnin scyahate ayrilan d6vizleri sinirlamasi
halinde turizm talcbi yetersiz kalir. Ciinkii iilke hesaplar
bilangosunun pasif kalemlerini azaltacak tedbirlere git-
tiginde ilk tedbir olarak dig seyahatlerin gerck iinite, ge-
rekse doviz hesabi olarak sinirlandiriimasina gidecck, bu
da uluslararasi turizme ctki cdeccktir. (3)

3- Elverisli Kur Dizeyi: Turist kabul edcn
tilkke ile turistin yasadig iilke arasindaki kur oraninin
uygunlugu, uluslararasi turizm kararlarinda 6ncmli bir
belirleyicidir. Kur farkhiliklar1 daha gekici ve ucuz seya-
hatlere olanak verebilir. Ulusal paranih devaliie edilme-
sinden sonra yabanci turist sayisinin artmast stk goriilen
bir durumdur. Gegmigte Mcksika’nin % 30 oraninda
yaptui§1 bir devaliisyon birgok Amerikaliyr Meksika’ya
¢ckmigtir. (4) Ulkemizde dc 1 Mayis 1981°de uygula-
maya konan csnek kur sisteminin son yillarda goriilen
gelismede 6nemli bir ctken oldugu gergektir.

4- Ev Sahibi Ulkede Istikrar: Ev sahibi

tilkede politik degiskenlik veya terorist eylemler meveut
yabanci akigini olumsuz yonde etkiler. Son zamanlarda
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Amerikalilara karg! yapilan teror eylemleri Amerika-
lilarin seyahat ilgilerini Orta Dofu ve Avrupa
iilkelerinden Kanada, Meksika ve diger Latin Amerika
iilkclerine ¢ekmigtir. Liibnan bir zamanlar Orta
Dogu’nun bir turizm merkezi durumunda idi. Bugiin ig
savag ile parcalanmigtir ve bir zamanlar savag dncesi
Beyrut’u gezen turistler gimdi Yunanistan ve Tiirkiye’yi
sc¢mektedir. Politik ve sosyal kargasanin yaninda dep-
rem, sel salgin hastalik gibi olaylar da uluslararasi tu-
rizm hareketlerini kolaylikla engelleyebilir (5). 1986
Yilinda meydana gelen Cernobil niikleer kazasi
Tiirkiye’ye gelmek isteyen turistler iizerinde olumsuz
etki yaratmugtur.

5- Ev Sahibi Ulkenin Cekicilikleri:
Turist kabul eden iilkenin 6zel gevre kosullari talep ya-
ratmaktadir. Ornegin; Yunan ve Misir toplumlarinin
kalintilar1, Meksika veya Tiirkiye’'nin denizi ve giinesi,
Kudiis’iin dini dnemi ¢ok sayida ziyaretgi cekmektedir
(6). Tiikiye tarihi ve kiiltiirel degerleri ile de 6nemli bir
¢ekicilik unsuruna sahiptir.

6- Turizm Endistrisinin Durumu: Tu-
rizm endiistrisinin durumu denince, bir iilkenin turist ka-
bul imkanlari, turistlere arz edilen mal ve hizmetlerin
miktar, kalite ve fiyat bakimindan ihtiyaglara ccvap ve-
rebilecek seviyede olmasi, yabanci turistlerin aradifi
Ozellikleri tasimasi, hizmetler kalitesinin yiiksekligi
yaninda, fiyatlarinda ekonomi imkanlar: sinirli olan tu-
ristleri agmiyorsa, o bolgeye karsi talep artacaktr. Aksi
halde enflasyonist baskilar sonucu fiyatlarin yiikselmesi
turizm endiistrisine yansidigindan, turistler kendileri igin
daha elverigli sartlar arz eden iilkelere gitmeyi tercih
ederler ve turizm talebi azalir (7)

7- Konjonktirel Durum: Diinya ve iilke
konjonktiiriine paralel olarak turizm talebinde de
degismeler goriiliir. Ekonominin gelisme ve canlanma
donemlerinde biitiin faaliyetlerinde goriilen canhlik turiz-
me de yansir. Seyahate ¢ikan sayisindaki artig yaninda
harcamalarda da bir artig goriiliir. Durgunluk dénemle-
rinde ise genel bir ¢ekingenlik ve iktisadi faaliyetlerin
yavaglamasi kendini turistik tiiketimde de hissettirir (8).

8- Fiziksel ve Kiiltiirel Mesafe: Turist
gonderen ve turist kabul eden iilkeler arasinda fiziksel
yakinlik bir avanta jdir. Uzun mesafeler seyahat maliyeti-
ni yiikseltir ve turistik paketlerin rekabet giiciinii azalur.
Amerikal turistler konusunda Meksika, Tiirkiye ve Yu-
nanistan’a gore fiziksel yakinliktan dogan, diigiik mali-
yet avantajina sahiptir (9).
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Kiiltiirel mesafe, turist génderen iilke kiitiirii ile
ev sahibi konumunda olan iilke kiiltiirleri arasindaki
farklih@in derecesini ifade eder (10).

Benzer dil, ortak kiiltiir mirasi, tarihi dostluk gibi
sosyo-kiiltiirel yakinliklar talebi olumlu yonde etkiler
(11). Kiiltiircl mesafenin fazla olugu talebi genelde
olumsuz yonde etkiler. Bazi durumlarda bu iligki tersine
olabilir. Ornegin; turist gonderen ve kabul cden iilkeler
arasindaki kigileri bu agir1 farklilify izlemck amaciyla
bolgeye ¢ekebilir (12).

9- Bos Zaman Artist ve Sehirlesme:
Turistik seyahatlen cngelleyen en 6nemli etken ycterli
zaman faktoriidiir. Gergekten kigilerin sahip olduklan za-
manin uzunlufu, olas: turistik bolgeler arasinda
yapilacak se¢imde gozoniinde tutulacak temel etkendir.
Seyahat etme istcgi ve yeterli maddi imkana sahip ol-
mak, uygun zaman bulunmadiindan anlamsiz kalmak-
tadir. Turizme kaulmak ve scyahat ctmek igin bu iig
kosulun bir arada gergeklesmesi gerckir (13).

1850’lerde ortalama 70 saat olan haftalik ¢aligma
siiresi giiniimiizde yaklagik 40 saat kadardir (14).
Goriildiigii gibi kisilerin sahip olduklari bog zamanlari
giderek artmaktadur.

Bununla beraber bir de sehirlesme olgusundan séz
etmek gerekir. Diinyada 1950’lerden giiniimiize kadar
gecen doncmde schir niifusunun artig hizinin, kirsal
niifusun artig hizini gegtigi goriilmektedir. $chirlerin
endiistrilesmeye paralcl olarak hizla geligip biiyiimeleri,
buralarda ikamet edenlerde yeni ihtiyaglarin ortaya
¢ikmasina neden olmaktadir. Schirlerde kirsal ve rekreas-
yoncl alanlarin yctersizligi, bagka bir deyigle doga ile
biitiinlesme imkaninin olmamasi, belli bir siire igin de
olsa sehir hayatindan kagig olgusunun yaratmaktadir
(15). Sehirlegme oraninin seyahat talebi iizerine etkisi
tablo I’deki Fransa ve lIsvigre orneginde agikga
goriilmektedir.

Niifus yogunlugunun yiiksek olmasi il seyahate
¢tkma oram arasindaki yakin iligkiye kargilik, diigiik
niifus yogunluguna sahip iilkclerde veya bolgelerde ter-
sine bir iligki goriilmektedir. Bu yerlerde yasayanlarin
seyahat siklig1 ve yogunlugu genellikle milli sinirlar da-
hilinde kalmaktadir (16).

10- Artan Hareketlilik: Tasimaciliktaki
geligmeler 6zellikle otomobil ve ugagl daha ucuz, daha
hizli ve daha konforlu hale getirmigtir. Bunun sonucu
olarak turistik alanlar daha genig insan kitleleri igin
ulagilabilir hale getirmigtir (17).
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Tablo — |

Sehirlesme ve Seyahat Yogunlugu

NUfus Topluluklar Fransa Sey.
Yogunlugu

Kirsal Yerlesim Yerleri % 32.5

Nufusu 2000'den az yerlesim

yerleri % 45.7

Nifusu 20.000 - 100.000
arasindaki yerlesim yerleri % 61. 8
Nifusu 100.000 den fazla
olan yerler (Paris bol. harig) % 61.6

Paris Bdlgesi % 78.7
Paris % 81.2
TOPLAM: % 54.3

Nifus Topluluklari Isvigre Sey.
Yogunlugu

Nufusu 2000'den az % 61.0

yerlesim yerleri

Nufusu 2000 - 10000 % 70.0

arasindaki yerles. yerleri

Nifusu 10.000 - 100.000 % 81.0

arasindaki yerlesim yerleri

Nifusu 100.000'den

fazla olan yerlesim yerleri % 85.0

TOPLAM: % 73.9

Kaynak: Mithat Z. Dinger, a. g. e., s. 103'den European Travel Comisssion, European Tourism
Future Prospects 1980 - 1990, Main Report Part One, Dublin, 1980, s.59

Daha ucuz ve ctkin ulagtirma hizmectlerinin
yanisira haberlegme alanindaki ilerlemeler saycesinde de
insanlar gegmigte olduklarindan daha harcketli hale gel-
miglerdir. Bu geligmeler insanlara, kisa zaman dilimle-
rindc uzun mesafcler kat ctme ve scyahatleri sirasinda
kendi igleri ve evleri ile iletigim halinde bulunabilme
olanag vermigtir (18).

11- Egitim ve Kiltir Dizeyi: Egitim
diizeyi yiiksck topluluklarda gencllikle scyahat
yogunlugunun yiiksck oldugu goriilmcktedir. Bu durum,
cgitim ve kiiltiir diizeyi ile scyahate katilma arasinda
dogrusal bir orant1 oldugunu gosterir (19).

Egitim ve kiiltir scviyesinin turistik talcbi
arturici ctkisi gu gckilde ortaya ¢ikar:

- Kiginin cgitimi meslegini, meslegi gelirini be-
lirler (20). Turistik talep "turistik gezi yapma arzusunda
bulunan ve bu arzusunu gergeklestirebilecek gelire sahip
insanlarin miktart" (21) olduguna ve cgitim diizcyinin
dolayl olarak kiginin satin alma giiciinii arttirmastna
dayanarak, cgitim diizcyinin yiiksclmesinin turizm tale-
bini uyarici ctki yaptigi sonucuna ulagilir.

- Egitim vc kiiltiir scviyesinin yiiksclmesi, sc-
yahatin zorunlu bir ihtiyag oldugu diisiinccsini pekigtirir
(22).

Egitimin scyahat kiiltiriini arttirmasi,
ozcllikle bilimsel ve kiiltiircl motiflerden kaynaklanan
scyahat talcbini olumlu yonde ctkiler (23).

Insanlarin sahip olduklari cgitim ve kiiltiir sevi-
yesi onlarin bir kiiltiire, cografi alana, tarih ve sanata
kargi ilgi duymalar1 sonucunu dogurur. Bu tiir ilgiler in-
sanlar1 bu ilgi alanlarina scyahat ctmeye giidiiler (24).

- Giiniimiizdc iilkcler arasi ckonomik iligkilerin
biiyiik boyutlara ulagmasi, ayrica iilkcler arasindaki cnte-
grasyon cgilimleri ncticesinde, batili ilkelerde ig-
giictiniin scrbest dolagimi diigiincesinin ortaya atilarak
uygulamaya konulmasi, gesitli iilkelerde yabanci dil
cgitiminc verilen 6ncmi arttirmigtir. S6z konusu
gelismelere paralel olarak giiniimiizde cgitim sistemle-
rinde yabanci dile agirhik verilmesi, turizm talebini de
olumlu y6nde ctkilemcktedir. Yabanci dil cgitiminin
kiginin sosyal yoniinii geligtircrck giiven duygusunu
arttirmasi isc 6zcllikle dig turizm talebinin geligmesi
tizcrinde olumlu katkida bulunmaktadir (25).

12- Etkin Tamitim: Turizmdc ctkin tanitim,
turizie katilmak i¢in heniiz karar vermemis veya kar-
arimt belli bir yonde belirlememis olan potansiycl
tiikketicileri, belli bir ycre yoneltmeck amaciyla
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kigiyc turistik iriinii tamitmak, bilgi vermek, ikna et-
mek icin yapilir (26).

Etkin bir tamitim, gelen turist sayisi, ortalama
kalig siircsi ve sezonun uzatilmasi iizerine olumlu etki-
ler yapar (Baretge, 1968). Turizm alaninda tanitimin ya-
rarli oldugu goriigii Fransiz talebi ile ilgili bir
aragirmada da savunulmugtur. Bu aragtirmaya gore tu-
rizm ilanlan1 gazctelerde en ¢ok okunan ilan tiirleri
arasinda ikinci sirayr almaktadir. Ayni aragtirmada daha
onceden seyahat deneyimi edinmig kigilerin turizm rek-
lamlarina kars1 daha duyarh olduklar1 sonucuna da ulasil-
muguir. Haulot ve Middieton gibi bazi yazarlar turist dav-
raniglarinin en ¢ok ekonomik faktorlerin etkesi altinda
kaldig1, tamitmanin talep yaratici degil, mevcut talcbi
belli bir yoreye yoneltici etkisi olabilecegini savunmak-
tadir (27).

Goriildigii gibi turistik tanitimin talep yaratici
ctkisi iizerinde fikir ayrihiklari varsa da, mevcut talebi
yonlendirmedeki rolii biitiin bilim adamlar tarafindan
kabul edilmektedir. Bununla birlikte, diger scktorlerde
oldufu gibi "turizm sektoriinde de en etkili reklam tii-
riiniin ag1zdan agiza, dedikodu seklinde gergeklesen rck-
lam" (Krapf, 1962) oldugu da g6zoniinc alinirsa, yeni
bir turistik alan igin ilk turistleri gekmektc tanmitimin bir
On sart oldugu ve siirekli bir turist akiginin ancak gelen
turistleri tatmin olmug kigiler olarak geri gondermek
surctiyle saglanabilecegi, sdylencbilir.

II TURKIYE'NIN AKTiF DIS
TURIZM TALEBI

Gelecekte Tiirkiye’ye yonelik talebin ne gibi
gelismeler gosterecegi konusunda yorumda bulunabil-
mck i¢in, son yillarda talebin gosterdigi artiglar, bu tale-
bi olusturan kigileri turizme katilmaya ve diZer
secenckler arasinda Tiirkiye'yi tercih etmeye yonelten
ncdenler ve Turizm Bankasi’nin istatistiki yontemler ile
yaptig1 tahminler konusunda bilgi sahibi olmak gerekir.

Gegmis donemlere bakildiginda, ozellikle 80’li
yillarmn ikinci yarisinda Tiirkiye’ye gelen turist sayisinin
onemli 6lgiide artu goriilmektedir. Ancak 85 sezonun-
da yasanan "Over booking" (Kapasitenin iizerinde rezer-
vasyon almak) olaylari, 86 yilinda meydana gelen
Cernobil niikleer kazasi ve yine 86 yilinda, Tiirkiye’de
uygulanan serbest ekonominin turizme de yansitilmasi
sonucu turistik otel fiyatlarinin serbest birakilmasi, bu
gelismeyi engelleyici etkiler yapmugtir.

84-85 yillan1 dikkate alindiginda % 23.51
oraninda artan turist sayisinin, 85-86 yillar1 kargilag-
urildiginda % 8.56 oraninda geriledii goriilmektedir.
1zleyen yillarda artig degisik oranlarda devam etmistir.
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87’nin 86’ya kiyaslamasi da % 19.42, 88’in 87’ye
oranlanmasinda % 46.13, 88’in 89’1a oranlanmasinda isc
% 6.86 aruiglar goriilmektedir.

Bu konudaki ayrintih rakamlar Tablo 1I de veril-
migtir.

TABLO 1

1980 - 89 Doneminde Turkiye'ye Gelen Turist
Sayisi ve Artis Oranlari

Yillar Gelen Turist Degisim Oranlari
Sayisi

85 2.614.944 23.51

86 2.391.085 -8.56

87 2.855.546 19.42

88 4.172.727 46.13

89 4.459.131 6.86

Kaynak: Emniyet Genel MUdﬁrngU'BDlteni 1989
Kultir ve Turizm Bakanhg Turizm [statistik
Bulteni 1987

Diinyada uluslararas: turizme katilan sayisinin
80’li yillarda ortalama % 3.5 oraminda artuf1 gozoniine
alinirsa, Tiirkiye’nin uluslararasi pazardan aldif payin
artmakta olduBu anlagilir.

Tiirkiye’ye gelen turistleri turizm olayina
katilmaya iten neden, bir bagka ifade ilc ziyaret amaqlan
ise tablo III de goriilmektedir.

TABLO 111

Turkiye'ye Gelen Yabancilarin Ziyaret Amaglarina
Gore Dagilimi (%)

1989 1987 1988

Tatil Dinlenme 72 56.9 75.6
Kaltdr Turu 11 241 7.2
ls, Toplanti, Kongre 6 6 6.9
Yakinlari Ziyaret 9 3.2 2.5
Aligveris — 541 3.5
Diger 2 8.5 4.3
Kaynak : Istatistiklerle Turizm El Kitabi, Turizm

Bakanhgi, Turizm Planlamasi ve Yatirim Dairesi
Baskanhd:. 1989. Ankara.

Yukaridaki tabloda yer alan veriler, Tiirkiyc’ye
yonelik talebin tatil, dinlenme ve kiiltiirel motivlerin
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eikisinde olduBu anlagilmaktadir.

So6z konusu talebi alternatif iilkeler arasinda
Tiirkiye’ye yonelten, yani turistlerin Tiirkiye’yi
se¢menlerinde etken olan faktorler tablo IV de veril-
migtir.

Tablo IV
1986 1987

Arkadas Tavsiyesi 43 41.5
Haber makale T.V.

Radyo Programi 6 7.2
Reklam 5 4.9
Seyahat Acentasi Tavsiyesi 12 15.7
Daha o6nceden Turkiye'de

bulunmus olmak 17 18.7
Ozel ilgi, bazi zorunlu nedenler 17 12.0

Arkadag tavsiyesi ve daha 6nceden Tiirkiye’de bu-
lunmug olma faktorleri bir arada degerlendirildiginde
(86’da % 60.2), iilkemize gelen turistlerin kendi
iilkelerine biiyiik olciide tatmin olmug kigiler olarak
dondiigi ve bunun mevcut talebi koruma ve talebi
arirmada 6nemli bir rol oynadif goriiliir.

Turizm Bakanlifi’nin 1984-88 yillarina ait veri-
lerden yararlanarak "dogrusal projeksiyon" modeli ile
yapug tahminlerde, 1994 yilinda iilkemize gelen turist
sayisimin 7 milyonu agaca@ 6n goriilmektedir. Bu tah-
minlerden ulagilan rakamlar goyledir:

Tablo VI
Yillar Tahminlenen
Turist Sayisi
1990 5.070.000
1991 5.580.000
1992 6.090.000
1993 6.600.000
1994 7.110.000

Kaynak : Istatistiklerle Turizm El Kitabi T. B
Ankara. 1989

Sonug ve Oneriler:

1- Tiirkiye’de turizm, sahip oldufumuz dogal ve
tarihi potansiyele uygun olarak tatil ve kiiltiir turizmi
agirhklidir.  Turist kabul eden bir iilke olarak sahip
oldugumuz ¢ekicilikleri korumaliyiz. Bu nedenle tarihi
ve kiiltiirel bakimdan 6nem arz eden yapilar korunmali

ve restore ederek ziyarete agma galismalarina 6nem veril-
melidir. Ozellikle tatil beldelerimizin turistik amagh fi-
ziksel planlamalar yapilmali ve turistik yapilagmanin
bu planlara uygunlugu saglanmalidur.

2- Uygulanmakta olan giinliik kar ayarlama po-
litikasy, tilke i¢indeki enflasyonun turistlerin alim giicii
iizerindeki olumsuz etkisini sildigi veya biiyiik 6lgiide
azaltu bir gergektir. Bu politika siirdiiriildiigii siirece
Tiirkiye elverigli bir kur avantajin1 koruyacakur.

3- Reklam ve tamuim faaliyetlerinin, tilkemize
gelen turistlerin % 11 iizerinde yoOnlendirici etkisi
kiigiimsenecek bir rakam degildir. Devletin bu konuya
daha fazla ilgi gostererek yurt digindaki enformasyon
biirolarinin etkinligini arttirmasi ve turizm fuarlarindan
iilkemizin maksimum fayday: saglamasi yoniinde
¢abalar arturilmalidur,

4- Uluslararas! turizme pazar olugturan sana-
yilegmig iilkelerde bog zaman ihtiyacinin artmakta
oldugu, teknolojinin ulagtirma sektorii iizerinde hiz, ka-
pasite ve fiyat bakimindan olumlu etkilemesi, diinya
bariginin siirdiiriilmesi igin son zamanlarda atilan
adimlar, diinyada uluslararas: turizme katilan insan
sayisinin artmaya devam edeceginin belirtileridir. Diinya
konjonktiiriinde beklenmedik bir gelisme bu ilerlemeyi
frenlemcdikge, Tiirkiye’nin de bu artigtan dogal olarak
faydalanacag agikuir. Bununla beraber diinya pazarindan
aldigimiz payin oransal olarak biiyiime egiliminde
oldugu da dikkate alinirsa, 90’1 yillarda Tiirkiye’ye gele-
cek turist sayisinin artacagi ve turizmin iilke ekonomi-
sine olumlu katkilarinin devam edecegi soylenebilir.

DIPNOTLAR

(1)  Robert Christie Mill and Alastair M. Morrison;
The Tourism System, New Jersey, Prentice
Hall, 1985, §.54 P.54

(2)  RefikCulpan; "international Tourism Model for
Developing Economics”, Annals of Tourism
Research, Volume 14, Number 4, 1487 §.542.

(3)  Hasan Olali, Alp Timur; Turizm Ekonomisi,
Izmir, Ofis Matbaacilik, 1988 S.203.

(4)  Culpan, a.g.e.s.542

(5) age

©6) a.g.e

(7) Olaly, Timur, a.g.e., 5.203

(8) a.g.e.s.204

9) Culpan. a.g.e s.543.

39



ANATOLIA

(10)

(11)
(12)
(13)
(14)
(15)

(16)
(17)

(18)
(19)
(20)
(21)

(22)
(23)
(24)
(25)
(26)

(27)

40

Robert W.Mc Intosh and Charles R. Golder;
Tourism; Principles, Pratices,
Philosophies, Third Ed., Colombus, Grid
Pub. Inc., 1980. S. 190.

Culpan. a.g.e. §.543

Mc Intosh, Golder, a.g.e

Mill, Morrison; a.g.e., §.46

a.ge. §49.

Mithat Z. Dinger, Turizmde Promosyan
Politikast ve Uygulamasi, (Basilmamig
Doktora Tezi; 1.U.1.FF.) 1984 5.101

a.g.e.s.102

Alison Mathieson and Geoffray Wall, Tourism
Economic, Social and Physical Impacst.
London, Logman Group Limited, 1982. 5.40
Culpan. a.g.e

Dinger, a.g.e., §.100.

age

Orhan M. Sezgin, Yildirim Acar; Turizm -
Tanitma - Pazarlama - Ekonomi, Ankara,
1983, s5.37.

Dinger,a.g.e

age

Culpan, a.g.e

Dinger, a.g.e.

llasan Olali; Dig Tamtim ve Turizm,
Tiirkiye /s Bankas: Kiiltiir Yayinlari, Y onca Mat-
baasi, Ankara, 1983, s. 17.

Alan Sauran; "IEconomic Determinates of
Tourist Demand; A Survey", The Tourist
Revlew, Vol .33, No.1, March, 1978, s.3

KAYNAKILAR:

1)

2)

3)

4)

5)

6)
7)

8)

9)

10)
11)

12)

Culpan, Refik, "International Tourism
Model for Developing Economics', An-
nals of Tourism Research, Volume 14, Number
4, 1987.

Dinger, Mithat Z., Turizmde
Politikast ve Uygulamasi,
Mathieson, Alison ve Wall, Goffray, Tourism
Economics, Social and Physical

Impacts, London, Logman Group Limited,
1982.

Mo Intoch, Robert W. ve Goelder, Charles R .,
Touris: Principles Practices

Philosophies, Third Ed., Colombus, Grid
Pub. Inc., 1980.

Mill, Christie R. ve Morrison, Alastair M., The
Tourism System, New Jersey, Prentice Ilall,
1985.

Olali, Ilasan, Dig Tamitim ve Turizm. An-
kara Yonca Matbaast, 1983

Olali, llasan ve Timur, Alp, Turizm Ekono-
misi, Izmir, Ofis Matbaacilik, 1988.

Sauran, Alan, "Economic Determinates of Tour-
ist Demand; A Survey”, The Tourist Reviel,
Vol 33., No:1, March, 1978.

Sezgin, Orhan M. ve Acar, Yidirim, Turizm -
Tanutma - Pazarlama - Ekonomi, Ankara,
1983.

K.T.B Turizm Istatistikleri Biilteni,
1987.

Emniyet Genel Miidiirliigii Turizm
Istatistikleri Biilteni, 1989.
Istatistiklerle Turizm El Kitabi, Turizm
Bakanligi, Turizm Pazarlama ve Yatirim Dairesi
Bagkanlig1, Ankara, 1989.

Promosyon



