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Turizm olayr eski gaglara kadar dayanmakta-
dir. Ancak bunun toplumsal bir olay olarak, bili-
min dikkatini ¢gckmesi ve bilime konu olmasi gok
uzak degildir. Ozellikle, Birinci Diinya Savasgi'ndan
sonra milyonlarca kiginin katilimiyla belirginlegen
turizm harcketleri, giinlimiizde milyara yaklasan
insanin olugturdugu kitlesel bir goriiniime dontig-
miistiir. Sosyologlar tarfindan evrensel bir gog ha-
rcketi olarak nitelendirilen turizm; ckonomik etki-
lerinin yamsira onemli Olglide sosyal, kiiltiirel,
politik ve psikolojik etkiler de yaratmaktadir. Ul-
kelerin uluslararas: turizme katilarak gittikge daha
biiyiik pay elde etmek igin biiytik ¢aba harcamala-
rinin temel hedefi, bir yandan turizmin ulusal cko-
nominin gelismesine, diger yandan toplumsal
yasamdiizeyinin ylikselmesine yaptigi katki nede-
niyledir.

Diinya uluslari, Ikinci Diinya Savasi'ndan bu
yana bir taraftan sosyal ve tcknolojik gelisme, is
zamanlarinin kisaltilmasi, tatillerin uzatilmasi,
diger taraftan yasam diizeyinin artmas: gibi ne-
denlerle artik zengin simif hakki olmaktan kurtu-
lup demokratik bir 6zellik kazanmus olan turistik
harcketlerini, kendi iilkelerine ¢eckmek igin sefer-
ber olmusglardir. Ancak; Tiirkiye'de turizm hare-
ketleri, dis turizm baglaminda, csdeyisle i¢ turiz-
mc oranla, daha yavas bir hizla gelismektedir.

Inamilmaz bir hizla gelisen teknoloji, iilkelerin
tirlinlerinin  dretim potansiyellerini beklenmedik
sckillerde genisletmektedir. Bu teknolojik gelisme-
nin yarattig bilgi ve bulgulardan olugan yeni de-
gerler, kurumlan ve tlkeleri dogal bir degisime it-
mcktedir.  Kuskusuz bu degisme ve gelisme
siirccinin kapsami, 0lglisti ve hizi bireylere ve top-
luma gore farkhilik gosterir. Teknolojinin yarattig
yeni kiiltiir degerleri, eski toplumsal yagam ile ilgi-
li deger sistemlerini ve toplum diizeninin temeli
olan bir dizi listyapr kurumlarim yenilesmeye iter.
Bu tcknolojik gelisme elbette ki kurumlarin ckono-
mik, sosyal ve kiiltiirel gelismelerini ve yayginlas-
malarini da etkilemektedir. Bu etkilenme sonucun-
da pck ok iilke, ckonomik kalkinma politikalan
faaliyctlerinde birtakim galismalan daha bilingli
olarak cle almak zorunlulugu hissetmistir. Artik
turizm olaym tck bagina diisiinmek yerine, tiim
olaylarla birlikte diigiinmck daha yerinde olacak-
tir. Bu noktada fuar calismalan ve fuarcilik etkin-
likleri ile turizm olayim iligkilendirmek olanakh
goriilmektedir. Fuarlarin, turizmi destekleyici, ge-
listirici pek gok potansiyeli vardir. Bu potansiyel
genel hatlanyla incelendiginde, bu iligkiyi ve bu
iliskiden ¢ikan sonucu gérmek kolaylagmaktadir.
Onemli olan bu potansiyeli iyi degerlendirmek,
olaylar iyi gozlemleyerek senteze ulagtirabilimek-
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tir. Ciinkii, bir fuann yalmzca ahigverig ve iiretim
ile simirh kalmasina olanak yoktur. Fuarlar, ne
amacla agilmis olurlarsa olsunlar, insan unusuru-
nu ve onun ekonomi dig1 gercksinimlerini gozard:
edemezler. Bu nokta, fuar tireticisi ve tiiketicisi
olarak, hem yabanci hem yerli katiimcilarin karsi-
ikl iligkilerinde ve hem de ziyaretgilerin bu stireg-
te yer almasinda son derece énemli bir rol oyna-
maktadir. Ciinkii, insan mekanik bir olgu degildir.
Bu nedenle organizatorler, fuarcilik faaliyetini bir
tiir turizm faaliyetini de kapsayacak bigimde ele
almak zorundadir. Fuarcilik ¢aligmalan incelendi-
ginde, gergekten fuarlarin turizm hareketine dog-
rudan ya da dolayh olarak temelde iki yonlii katki-
lar1 s6z konusudur. Ozetlemek gerekirse; fuarlar,
ckonomik ve sosyal agidan genis bir kitle harcketi
olustururlar, bulunduklar yérenin, bélgenin (ilke-
nin) tanitilmasim saglarlar, izleyicilerine (ki bunlar
yerli -yabana ziyaretgileri de igerebilirler) degisik
ve renkli yagam olanag sunarlar, gelir saglarlar ve
turizm kapsamindaki diger verilere yansiyan
baska turistik harcamalara neden olurlar. Bununla
beraber, fuar ve sergiler sosyal ¢evreye kazandir-
diklar1 canhlhk yaninda daha ¢ok gelir ve kiiltiir
diizeyleri gok farkh kisilere din, dil, renk ve ulus
farki gozetmeksizin agik bulunmalar: ve onlar gok
sayida bir araya getirecck ortami saglamalan agisi
ile de 6nemlidir. Turizme katkilar1 agisindan de-
gerlendirildiginde, fuar ve fuarcihik etkinliklerinin
su Ozclliklerinden de s6z etmek yerinde olacaktir.
Gelisen ve gelismekte olan ckonomilerde, iireti-
len iiriin ve hizmetlerin halkla iliskiler-tanitim faa-
liyetleri, teknolojinin' de gelismesine kosutolarak
her gecen giin biraz daha 6nem kazanmaktadir.
Uretici, bircy olsuri, kurum, kurulus ya da devlet
olsun iriin ve hizmetlerini sunmak, satisa ¢ikar-
mak ve satmak zorunlulugundadir. Bu nedenle,
iriin ve hizmetlerini tanitmak, yurtigi ve yurtdi-
sinda pazar bulmak arayisi icindedir. Yeni pazarla-
rin bulunmasi, var olanlarin korunmasi, sahip olu-
nan ekonomik, tecimsel ve  endiistriyel
potansiyelin-bu arada kiiltiirel ve dogal zenginlik-
lerin- tamitigmas, i¢ ve dis turizmin hareketlenme-
si, tilkeler arasinda 6zellikle politik ve ticari iligki-
lerin devamrve geligtirilmesi, modern teknolojinin
incelenebilmesi amaglarina yonelik olarak diizen-
lenen fuarlar bu anlamda en 6nemli halkla iliski-
ler-tanitim faaliyeti olarak ortaya ¢itkmaktadir.
Fuarlar hedeflenen kitleye bir kurulugu, kuru-
lugun iiriin ve hizmetlerini tanitmak, giivenini sag-
lamak amaciyla diizenlencn bir bilgi ahgveris orta-
midir. Kuruluslar, fuarlarda belirli bir siire
igerisinde, sosyal, ekonomik ve teknik alandaki be-

lirli caligmalarimi gosterirler.

lyi organize edilen fuarlar, birgok kisiye ve ge-
sitli kimselere ulagmada tck yol olan reklam ile sa-
tis1 bir araya getiren tirtinlerin topluca sergilenme-
sine olanak hazirlamakta, scktorde g¢ahsan
girisimciler arasinda iletisim saglamakta ve hedef
alinan ziyarctgiler yoniinden yol gosterici, onlar
yonlendirici bir igleve sahip bulunmaktadir.

Fuarlar, mallarin ve hizmetlerin tanitilmasi igin
bir araya gelen 6zgiin diizenlemelerdir. Fuarin
ozglinyiteliklerinden birisi; turizm amagh yer de-
gistirimine neden olmasidir.

Fuarlar bir sergileme tiiriidiir. Sergi, cesitli
iiriin ve hizmet, sanat eseri ve teknolojik bulusla-
rin organize edilmig seklidir. Onceleri tek tip fuar
olmasina karsin, giintimiizde fuar tiirleri, tcknolo-
jik gelismelere kosut olarak gesitlenmistir. Bunlar;
genel (yatay) fuarlar, ihtisas (dikey) fuarlar, ticaret
fuarlari, tiiketici fuarlan, tck-iilke secrgileri, tck-
firma sergileri gibi gesitli adlar altinda goriilmekte-
dir.

Uluslararas: fuarlarin getirdigi yararlar nede-
niyle, giiniimiiziin ckonomik ve teknolojik gelis-
mecleri de giderck uluslararas: diizeyde iki fuar tii-
riiniin 6nem kazanmasina neden olmustur. Bunlar
genel (yatay) fuarlar ve ihtisas (dikey) fuarlardir.

Ihtisas fuarlar1 yalmzca diizenlendigi konuda
iirctilen {irtin ve hizmetlerin sergilenmesine izin
veren, genis halk kitlelerinin yanisira isadamlarini
yiiz yiize getiren dar kapsamli fuarlardir.

Genel nitelikteki fuarlar, dayanikli ve dayanik-
siz tiikketim maddeleri tarimsal iiriinlerin ve hiz-
metlerin sergilendigi genis kapsamh fuarlardir.
Halka acik fuarlar olmakla birlikte is ¢evrelerinden
gelen ziyaretgileri de kendisine ¢eker, gelen ziya-
retgiler yerli-yabanc, bolgesel ya da yerel ziyaret-
Gi olabilir.

Ister ihtisas ister genel fuarlar olsun bunlar, si-
yasal sinur olgiitiine gore siiresel, bolgesel, ulusal
ve uluslararasi niteliktedir. Turizm bakimindan en
etkini diinya fuanidir. Kiiltiirel, bilimsel ve teknik
alanlarda uluslararasi diizeyde turist akimina
neden olan bir diizenlemedir. Ozellikle uluslarara-
st nitelikte dig turizmin gelirini ¢ogaltmay: amaglar
ya da bu kaynagi 6nemli 6lgiide gelistirir.

Diinya turizm hareketlerinde fuarlar, 6zellikle
son yillarda biiyiik 6nem ve deger kazanmuslardir.
Artik fuarlar, salt tecimsel yonii 6n plana alinmig
bir hareket degil, iilke kiiltiiriiniin, tarihinin, folk-
lorunun sergilenmesiyle bir tanitma hareketi ola-
rak da degerlendirilmelidir. Fuar ve fuarcihik et-
kinliklerinde olusan iletisim ortami ve ziyaretler
turizm agisindan olumsuzlugu, yerlesmis yargila-
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rin degismesinde biiyiik rol oynayacak ve tilkenin
tanitilmasinda daha gok 6nemli bir yer tutacaktir.

Tiirkiyc'de de son yillarda fuar ve fuar turizmi
calismalarinda ilerleme goriilmektedir. Fuar cahs-
malarint siirdiiren bireyler, kurum ya da kurulusg-
lar olsun bu biling ile harcket etmeye 6zen goster-
mcektedir. Tiirkiye'nin gesitli illerinde agilan bu
fuarlarin ziyaretgi sayillaninda sz ctmcek, daha
Once bahsedilen turizme (6zellikli ig turizme) ctkisi
konusunun biraz daha anlamh kilacaktir: Bursa
Milli  Fuari  1.700.000, Kocacli Sanayii Fuar
1.327.00, Konya Milli Fuar1 900.000, Bitlis-Tatvan
Dogu Anadolu Fuari 200.000 kisi ziyarct ctmistir.
Bu ziyaretgi sayilar1 ortalama olarak ahinmistir. Bu
verilere resmi bilgilerin digindaki rakamlar cklen-
memis oldugu igin bu sayilarin daha biiyiik olmasi
olasiliktir. Rakamlarin gosterdigi bu degerler fuar
faaliyetleri stirdiirtilen sehir, yer ve iilkeler agisin-
dan kiiglimsenmeyecck bir turizm canlihgini ger-
ceklestirmektedir.

Bu anlamda, Tiirkiye'nin en biiyiik fuar1 olan
[zmir Enternasyonal Fuar'na da deginmek gere-
kir. Izmir Enternasyonal Fuari ckonomik yonden
ctkin bir rol oynarken, Izmir'c dolayisiyla tilkeye
getirdigi harcket ve canhlikla turizme de biiyiik 61-
glide katkida bulundugu beliren bir gergektir. Fuar
zamani degisik ¢chreye biiriinen  Izmir, yerli-
yabana turistlerin de biiyiik ilgisini gckmektedir.
Fuar stiresince kentteki ve c¢evre illerdeki otel,
motel ve benzeri turistik tesislerdeki yasam daha
da canlanmaktadir.

Ege'deki il ve ilgelerin mabhalli 6zclliklerini
yansitmak ve bu bolgeleri biiytik fuar ziyaretgi kit-
lesine sunmak tizere her yil fuar siiresi iginde 6zel
"Cevre Giinleri” diizenlenmektedir.  Bugiinlerde
scrgiler, folklor ve miizik gosterileri, tamtici ko-
nusmalar, toplantilar diizenlenmcktedir. Ayrica
fuara katilan yabancr iilkelerin folklor ve miizik
ckipleri de bir biitiinliik iginde fuara ve dolayisiyla
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yerli-yabanar  ziyaretgilere tilkelerinin  kiiltiirleri
hakkinda bilgi vermcktedir. Fuarin kuruldugu
Kiiltiir Park biitiin bir yi1l boyunca fuara hazirlan-
makta bununla birlikte bir dizi kiiltiirel ve sosyal
ctkinlige cv sahipligini siirdiirmektedir. Genel bir
kam olarak, faaliyet yaptigi samlan bu kurulus,
yilin biitiin béliimiinde halkin ve ziyaretgilerin
hizmetine agik kalmaktadir. Kiiltiir Park'ta miize-
ler, agikhava tiyatrolan, tenis klibii, minyatiir golf
sahasi gibi tesisler hizmet vermcektedir. 90 yilinda
izmir Enternasyonal Fuari bir hafta gibi kisa bir
siirc gahsmalarini siirdiirmelerine ragmen ziyaret-
gi sayis1 2.000.000'a ulagmistir.

SONUC

Ozetle; fuarlar her zaman ckonominin ve dola-
yistyla turizmin disa agilan kapis1 ve gelismeyi
yonlendiren bir vitrini konumundadir. Konu bu
agidan degerlendirildiginde fuar ve fuarcihk ctkin-
liklerinin tlkemiz i¢ ve dis turizmi agisindan 6ne-
mini bir kez daha vurgulamak gerekir.
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