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Gelismekte olan tilkelerin en 6nemli sorunlarin-
da biri de, hizh gelisme ile birlikte yiikselen enf-
Iasyondur Bu iilkeler, bir taraftan hizla kalkinabil-
mek ve bliytimek igin biiyiik bir caba gosterirken,
diger taraftan da enflasyon oranlarlm distik tuta-
bilme gayreti igindedirler.

Ulkemizi de son yillarda yakindan ilgilendiren
enflasyon sorunu biitiin ckonomik scktdrleri oldu-
gu gibi, turizm scktoriini de ctkilemektedir. Bir
tilkedeki mal ve hizmet fiyatlarmm siirckli olarak
artig gostermesi o-tilkedeki i¢ ve dig turizm hare-
ketlerini ve scktdrdeki faaliyct gosteren isletmeleri
otumsuz olarak ctkilemektedir.

Turizm-enflasyon iligkisi, genellikle iki agidan
degerlendirilmektedir. Oncelikle turizmin enflas-
yon iizerindeki ctkileri ve daha sonra da iilkede
var olan genel enflasyon ortaminin turizm lizerin-
dekl ctkileri s6z konusudur.

TURIZMIN ENFLASYON UZERINE ETKIS! :

Turizmin bir enflasyon faktorii oldugu yolunda
birgok goriig vardir. Gergekten de bir iilkede enf-
lasyonun, para degerinin diismesine ve fiyatlar
genel seviyesinin yiikselmesine yol agan dinamik
bir olay oldugu diisiiniiliirse, turizm scktoriiniin
de turistik ihtiyaclan karsilamak igin diger scktor-
lerden yararlanmasinin bu enflasyonist baskiy: ar-
tirdig1 soylenebilir.

Turizm scktoriiniin tasidigr 6zellikler nedeniy-
le, turistik mal ve hizmetlerin fiyatlarinda meyda-
na gelecek bir artig otomatikman bir enflasyon fak-
torti olacak ve bu fiyat artiglart kismen, kisa stire
icinde cografik olarak yogunlagmis turistik akim-
lardan daha yiiksck bir seviyeye akacaktir.

John M. Bryden Karaibler'de yaptig) aragtirma-
da turizmin yarattigl enflasyon nedeni ile bolge
halkinin ne bir ev almaya, nc de bir arazi almaya,
artik paralarinin yetmedigini ortaya koymustur (1).

Turizmin bu enflasyonist karakteri hem yore
halki, hem de ckonomi igin 6nemli bir maliyet
olusturmaktadir. Bolgede artan toprak degerleri,
bir anlamda arazi sahibi bolge halkina gelir saglar-
kcn “diger taraftan da tarim alanlarinin kaybedil-
mesine neden olabilir 2. Ozellikle ikincil konut
yapilmasi amaciyla veritnli tarim alanlarinin yapi-
lasmaya agilmasi ve spekiilatif faaliyetlere konu ol-
masl, ciddi bir sorun olarak ortaya gikmaktadir.
Nitckim bir turistik bdlgenin gelismesi ve bu saye-

(1) John M. Bryden, Tourism and Development, The University
Press, Cambridge, London, 1973, s. 94.

(2) 1. Z. Dogan, M. Giirdal, O. 16z, “The Harmfull Effects of Sum-
mer Residental Areas on Agriculture in Kusadast”, Environmen-
tal Management for Developing Countries, Reprints of the
Third Semposium, Envitek A. 5. 1986
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de artan enflasyon, toprak degerlerinin de artmasi-
na neden olur. Bu durumda turistik ticaretin genis-
lemesi ve bliyiimesi, topraga olan talebin artmasi-
na yol agar ve bdylece topraga yonelik potansiyel
talepler arasinda rekabet artar (3). Turistik bolge-
lerde yeni kurulacak olan oteller, tatil kdyleri ve
turistik tesisler, bir taraftan insaat scktoriine ka-
zang imkanlan yaratirken, diger taraftan da arazi
sahiplerine ve emlak biirolarina spekiilatif kazang

imkéni yaratir. Sonug olarak artan toprak degerleri
nedeni ile bdlge halki kendi mallan igin daha fazla
vergi vermek durumunda kalir (4). Bu durumda

yerli ellerinde bulunan taginmazi ya kendisi
ga11§t1rmak (ornegm pansiyon, motel gibi) veya
daha biiyiik kapital sahiplerine satmak zorunda
kalabilir.

Turizm nedeniyle herhangi bir bolgede ortaya
cikan enflasyon ve fiyat yiikselmeleri, bu bolgede
turistik talebin yogunlasmasi nedeni ile kisa siireli
ve bolge sinirlan icinde kaha sckilde de gergekle-
sebilir. Turizm mevsiminin sona ermesi ile birlikte
fiyatlarda eski diizeyine inme cgilimi baglar.

Genellikle bir ckonomide iiretilen mal ve hiz-
metlerin biiyiik bir boliimiiniin turizm sektorii ta-
rafindan kullanildig kabul edildiginde, bu mal ve
hizmet fiyatlarinda turizm nedeni ile meydana
gelen artiglar bolgesel agidan dort grupta toplana-
bilir.

* Tuketlmdekl artistan ileri gelen talep enflas-

yonu __.

* Maliyet artisindan dogan enflasyon (maliyct
cnflasyonu)

* Hem talep enflasyonu, hem de tiretim mali-
yetlerinin-artigi ile ortaya cikan enflasyonun
ayni zamanda goriilmesi, -

* Yatinm-talep dengcsmhgmm neden oldugu
enflasyon. -

Turizmin fiyat artiglarina neden oldugu mal ve
hizmetlerin tamami bu olaydan aym derece etki-
lenmemektedir. Ciinkii turizm secktoriinde tiiketi-
len mal ve hizmetlerin bir kismi dogrudan turizm-
le ilgili olarak kullamildig) igin giiglii bir sekilde
ctkilenirken, diger bir kisim mal ve hizmetler do-
layh olarak kullanildig) igin zayif bir sekilde ctkile-
nir ya da yalnizca turistlere yonelik olarak sunulan
mal ve hizmet fiyatlarindaki artiglar i¢ turizme
doniik olmadigr igin i¢ fiyatlara yansimayacaktir
(6rnegin domuz eti tiiketimi gibi). Yine 6rnegin,
vazgegilmez nitelikteki dayaniksiz tiiketim mallarn
(3) A. Mathieson-G. Wall, Tourism : Economic, Physical and So-

cial Impacts, Burnt Mill, Harlow, Essex, Longman Inc. 1982, s.

86.

(4) Cleare A. Gunn, "Tourism Planning', Crane Russak Company
Inc., NewYork,1979, s. 14.
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enflasyonist baskidan derin bir sckilde ctkilenir-
ken, alternatifi bulunan ulagtirma araclar bu bas-
kidan fazlaca ctkilenmez. Enflasyonist baski, talep
edilen mal ve hizmet-iinitelerinde stok bulunma-
masl, piyasada arz ve talebin dinamik dengesini
engelleyen dinamik unsurlarin bulunmasi halinde
artar (istatistikler Tiirkiye'de otelcilik scktoriinde
fiyat artiglarinin, toptan egya fiyat endekslerindeki
artislardan fazla oldugunu gostermektedir).

Turistik gelismenint ck maliyeti olarak kabul
edilen bu tiir enflasyonist baskilar (5); bir taraftan
turistik tiretimde yararlanilan mal ve hizmet fiyat-
larinda, diger taraftan da sektore girdi veren diger
scktorlerdeki mal ve hizmet fiyatlarinda artiglara
neden olmaktadir.

ENFLASYONUN TURIiZM SEKTORU
UZERINE ETKIiSI

Turizm scktoriinde satilan mal ve hizmetler;
konaklama, yeme-igme, ulastirma, eglence gibi arz
faktorlerini meydana getirmektedir. Bu clemanlar
gerek turistlerin tercihlerine, gerekse de iilkenin
ckonomik yapisi ve dogal kosullarina gore ayn bi-
lesim gosterir. Arzi olusturan elemanlardan her bi-
rinin fiyatindaki degismeler, bir taraftan tiiketim
kahbini sekillendirirken, diger taraftan da toplam
arzin veya turizm hizmetinin sati fiyatim da de-
gistirir. Hizmetin bu yeni fiyati kargisinda talebin
degismesini iktisatgilar gelir ve ikdme etkileri ile
acitklamaktadir.

Turizm piyasasinda serbest rckabet kogullan
icinde, fiyat esnckligini etkileyen en 6nemli faktor;
tatil ve seyahat maliyetinin tiiketici biitgesindeki
pay! olacaktir. Ayrica gosteris arzusu ile turizm
harcamalarinda, tiiketicinin davraniglarin1 ekono-
mide kayitsizhik egrileri ile dogrulama imkam da
yoktur. Béyle durumlarda turizm talebinin fiyat
esnekligi azalr.

Ancak, boyle durumlar istisnai oldugundan
ckonominin diger scktorlerinde oldugu gibi, tu-
rizmde de fiyatlar yiikseldikge turizm talebinin
diistiigii kabul edilmcktedir. Fiyat artiglarinin en
O6nemli nedeni, bir tilkede var olan enflasyon ve bu
enflasyonun fiyatlar tizerindeki baskisidir.

Bilindigi tizere cnflasyon, bir ekonomide para
miktarinin, yine o ckonomideki mal ve hizmetler
miktarma gore daha fazla artmasi nedeni ile fiyat-
lar genel diizeyinde ortaya gikan siirekli ve 6nemli

(5) B. H. Archer-P. G. Sadler,
Developing Countries”,
September-October, 197 5

“The Economic Impact of Tourism in
Annals of Travel Research, n. 1
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bir artis olarak tanimlanmaktadir (6).

Ekonomide para miktarinin artmasi, genellikle
devlet harcamalarinin artmasi, banka kredilerinin
artmasi, tcretlerin ve ayliklarin yiikseltilmesi,
tarim {rinlerinin fiyatlarimin devlet tarafindan
yiiksek tutulmasi, piyasada para miktarinin artma-
s1 gibi parasal (moneter) nedenler yanisira, piyasa-
ya siiriilen mal arzinda goriilen yetersizlikler,
iklim kogullarinin elverigsizligi nedeniyle tarimsal
iiretimin diigmesi, hammadde ve doviz yoklugu
gibi nedenlerle fabrikalarin eksik kapasite ile gahs-
malan gibi genel ekonomik darbogazlar da enf-
lasyonu yaratabilmektedir.

Turizm sektorii fiyat artiglarinin yaygin oldugu
dénemlerde enflasyondan 6nemli dlgiide etkilen-
mektedir. Bu durum, gergekte fiyatlarin ve mali-
yetlerin siirekli artis1 ile belirlenen enflasyonunun
bir sonucu olarak turizm sektériine yansir. Genel-
likle turizmin en fazla etkilendigi enflasyon, talep
ve maliyet enflasyonlaridir. Turizmde maliyet enf-
lasyonu bir taraftan devletin ckonomi politikas
gergevesinde tiretim giderlerini saptarken uygula-
dig fiyat artiglan ile, diger taraftan da konaklama,
ulastirma, seyahat acentelerinin girdilerindeki ya-
tirim mallan fiyatlarinda meydana gelen artislar,
bu igletmelerde ticret artiglar1 nedeniyle talep ettik-
leri zam ve fiyat artiglannndan meydana gelir.

Turizm sektdriiniin enflasyondan etkilenmesi

genellikle gu gekillerde goriiliir;

1. Konuya i¢ turizm agisindan bakildig1 zaman,
enflasyonist ortamda, artan fiyatlar turizm talebi-
nin satin alma giicii tizerinde olumsuz etki yapa-
rak gergek (reel) gelirlerde bir diisme meydana ge-
tirirr Bu da, i¢ turizmde ve turistik tiiketim
harcamalarinda diisgmeye yol agar.

Dig turizm agisindan ise, milli paranin degeri
enflasyon oranina paralel olarak diigiiriildiigii sti-
rece dig turizm talebinin fazlaca etkilenecegi sdyle-
nemez. Ancak enflasyon oram devaliiasyon ora-
nindan yiiksek olursa ya da turistik tiriiniin fiyat
devaliiasyon oranmin iizerine «Gikarsa, dis turizm
talebinde de fiyata bagh bir gerileme goriiliir.

2. Turistik mal ve hizmet liretiminde kullanilan
girdi fiyatlarinin maliyet enflasyonundan etkilene-
rek artmasi (enerji, hammadde fiyatlari, reklam gi-
derleri, pahali yatirimlar, yiiksek {icretler, isgilere
saglanan haklar gibi) faktor maliyetlerinin artmasi-
na ve bdylece turizm scktoriiniin etkilenmesine
neden olur.

3. Ozellikle liiks turizme yénelik ve zengin dig
turistlere hizmet verebilecek kalitede konaklama.
tesislerinin yapilmasi durumunda, bu tesisler igin

(6) Tevfik Pekin, Makro Ekonomi; Para, Milli Gelir, Istihdam, Is-
tiklil Matbaasi, [zmir, 1986, s. 49.

turistik yatinmlarda gerekli baz1 girdilerin ithal e-
dilmesi zorunludur. Bu da ithalat yapilan tilkeler-
deki enflasyonist etkilerin ckonomiye ve dolayisiy-
la turizm scktdriine yansimasi sonucunu dogurur.

4. Enflasyonist fiyat artislan nedeniyle turizm
talebinin belirli donemlerde diismesi, biiyiik mali-
yetlerle kurulan konaklama tesislerinin dolus
oranlarinin diigsmesine, yatirimin geri ddnme siire-
sinin uzamasina ve karhhgin azalmasina yol agar.
Bu durum da, scktore yatirnm yapmay: diisiinen
girisimciler tizerinde caydirial etki yaratarak yati-
rimlarin azalmasina yol agar.

5. Ulkede enflasyon nedeniyle var olan fiyat is-
tikrarsizhg, dig turizm agisindan da gilivensiz bir
ortamin yaratilmasina ve bu nedenle de potansiyel
turizm talebi iizerinde caydinc etkiye yol agar.

6. Sektorde gahsanlar agisindan enflasyon orta-
minda nominal iicretler yiikseldigi halde, gergek
(reel) ticretler azahr. Bu da personel tizerinde tat-
minsizlik ve hognutsuzluk yaratarak ig verimliligi-
nin ve hizmet kalitesinin diismesine yol agar.

7. Enflasyon, sektorde yapilacak prodiiktif yati-
rimlarin yapilmas: yerine, en ¢ok kar getirecek
olan yatirimlara yonelinmesine yol agar ve boylece
ekonomide kaynak dagihminin bozulmasina
neden olur.

8. Enflasyon, iilkenin dis ticarctini de bozar.
Déviz kurlannin sabit oldugu bir durumda ig fi-
yatlarin ¢ok yiikselmesi sonucu, digaridan gelecek
mallar daha ucuz olacagindan, ithalat egilimi ar-
tar, ihracat azalir. Aym sekilde dis pasif turizmde
de gelisme goriiliir. Bu durum, dévize siddetle ih-
tiyag duyan iilkelerde ciddi sorunlar yaratir.Bu so-
runlar1 ¢6zmek igin de devaliiasyona bagvurulur.

SONUC

Sonug olarak denebilir ki, turizm sektoriinde
cari olan fiyat harcketlerinin incelenmesi sonucu
ortaya cikan ortak goriisler, bu sektordeki fiyat ha-
rcketlerinin, diger sektorlerdekinden daha dikkat
gekici yiikselmeler kaydettigi yolundadir. Turistik
faaliyetlerin en canh oldugu turizm sezonunda, tu-
ristik mal ve hizmet fiyatlannda yiikselmeler ol-
makta ve bu yiiksek fiyatlar gelecek yil da yeni
yiikselmeler icin bir baz teskil edecektir. Ozellikle
gelismekte olan iilkeler agisindan, bu durum tu-
rizm alaninda ciddi sorunlar yaratir. Oncelikle iil-
kenin uluslararas: turizm piyasasinda sahip oldu-
gu ilgi ve ¢ekicilik azalmaya baglar. Ciinkii, fiyat
herhangi bir turistik merkezin tercih edilmesini
saglayan tek unsur degildir, ama fiyatlan diisiik
olan iilkeler turistler tarafindan daha kolay tercih
edilebilir.
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