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Orta Asya’dan Anadolu’ya tasidigimiz kiiltiir unsurlarimizdan dil, icinden
geldigimiz dénem ve cografyalarnin ézelliklerini aksettirmektedir. Dilin cesitli
kullanum alanlar, tesir vasitalart da vardir ki bunlardan biri basin-yaywn organ-
lanidir. Basin-yaywin organlart bir toplumun kiilttirel ve toplumsal degerlerinin
yarnu sura kullandigu dili etkileme gticii agisindan en giiclii silah durumundadr.
Kiiltiirel degerlerimizi bir btitiin olarak olumlu ya da olumsuz etkileyerek top-
lumsal davraruslarda da farkliliklar meydana gelmesine yol agmaktadir. Dav-
raruslan, etik kurallar, tiketim aliskanliklari etkileyerek yasam bigimlerini
kiilttirel, bireysel ve toplumsal kimlikler ile bunlart hangi degerler ve ozellikler
tizerine kurgulamalart gerektigini géstermektedir. Ozellikle bu yayin organla-
rnnda kullandan Tirkge, giin gectikce 6lctinlii dil kurallarindan uzaklasarak
farkli nitelikler kazanmaya devam etmektedir. Reklamlar, yediden yetmise
hemen herkesin dikkatini ¢ceken bir tirtin pazarlama seklidir; ses, séz, gor-
sel malzeme kullanularak aktarimi saglanan reklamlann kendisi de giiniimiiz
diinyasinda 6nemli bir pazar teskil etmektedir. Reklam dilinde, ézenti alinti-
lart sitkca karsimiza ¢ikmaktadir. Halbuki iletisim araclarina, standart dilin
diizgiin ve dogru kullanimast bakimindan biiytik sorumluluklar diismektedir.

Anahtar kelimeler: Televizyon, Reklam, Tiirkce, Alinti, Ozenti.

In The World Of Television And Advertising A Critical View Of The
State Of Turkish
Abstract
Language, one of the cultural elements that we carry from Central Asia to
Anatolia, reflects the characteristics of the periods and geographies that we
come from. There are also various uses of language and means of influence,
one of which is the media. The media is the most powerful weapon in terms
of its power to influence the cultural and social values of a society as well
as the language it uses. It affects our cultural values as a whole positively
or negatively, leading to differences in social behavior. By influencing beha-
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vior, ethical rules, consumption habits, it shows their way of life based on
cultural, individual and social identities and what values and characteristics
they should construct them. Turkish, which is used in these publications in
particular, continues to gain different qualities by gradually moving away from
the rules of language. Advertising is a form of product marketing that attracts
almost everyone from seven to seventy; advertising itself, which is transmitted
using sound, words and visual materials, constitutes an important Sunday in
today’s world. In advertising language, wannabe quotes frequently appear.
However, communication tools have great responsibilities in terms of proper
and proper use of the standard language.
Keywords: Television, Advertising, Turkish, Citation, Affectation.

Giris

Dilin, musikinin ve raksin milli olusunu, onlari seslendiren ve o seslerle
raks eden milletin milli zevkinin ve milli hayatinin eseri olusuna baglayan
Banarli’ya gore milli zevk, dillerde ve buitlin glizel sanatlarda mutlaka bir milli
Uslap yaratir. Ayni yurtta yasayan, kokleri ayni kulttire, ayni tarihe bagh top-
luluklarda, diger topluluklardan acik farklarla ayrilan bir milli karakter mey-
dana geldigine, milli zevkin gerek dil, gerek sanatlarda gértinur ve fark edilir
hale gelisinin hep bu milli karakterin varligina bagh gelistigine dikkat ceken
Banarli, Camille Julianin “Fransiz milletini, bin yuda, Fransa’nin topragt ya-
ratt.” cimlesini ve ondan alinan ilhamla séylenen “Fransiz dilini, bin yida,
Fransa’nun topragt yaratti.” seklindeki yaygin ctimlesini, diller ve milliyetler-
le vatan topraklar1 arasindaki derin baglantiy1 gdstermesi bakimindan érnek
verir. Dillerin ve edebiyatlarin karakterinde cografyanin 6nemine Halide Edip
Adwvar da deginerek “..biittin diinya edebiyatinda hatta en kiictigtinde bile
icinde dogup btiytidtikleri yerin markast kaliyyor.” demistir. Buradan hareketle
Banarh dil, edebiyat, sanat ve medeniyet tarihinde dikkat edilecek ilk mtihim
noktanin, cografyanin diller ve sanatlar tizerinde biraktigi bu markay: gore-
bilmek olduguna isaret eder.! Orta Asya’dan Anadolu’ya tasidigimiz kulttr
unsurlarimizdan dil, o halde, icinden geldigimiz dénem ve cografyalarin 6zel-
liklerini aksettirmektedir. Dilin cesitli kullanim alanlari, tesir vasitalar1 da
vardir ki bunlardan biri basin-yayin organlaridir.

Basin-yayin organlari bir toplumun kulttrel ve toplumsal degerlerinin
yani sira kullandig: dili etkileme glicti acisindan en guicli silah durumunda-
dir. Kulttirel degerlerimizi bir blitlin olarak olumlu ya da olumsuz etkileyerek
toplumsal davranislarda da farkliliklar meydana gelmesine yol acmaktadir.
Davranislari, etik kurallari, tiketim aliskanliklarini etkileyerek yasam bicim-
lerini kulttrel, bireysel ve toplumsal kimlikler ile bunlar1 hangi degerler ve
oézellikler tizerine kurgulamalan gerektigini géstermektedir. Ozellikle bu ya-
yin organlarinda kullanilan Turkce gin gectikce dlctinla dil kurallarindan
uzaklasarak farkli nitelikler kazanmaya devam etmektedir. Halbuki milletler
var oluslarini vatanlarina, vatanlarini da tasidiklar 6zdegerlerine (ktltiir un-
surlar1 -ki bunlar dil, din, 6rf ve adetler, diinya gortisti, sanat, tarih-, tarih

1 Nihad Sami Banarli, Resimli Ttirk Edebiyat: Tarihi, Fasiktl 1, Milli Egitim Basimevi, [stanbul
1983, s. 49-50.
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bilinci, ortak gelecek ve bir arada yasama tlkusi vb. gibi) bor¢ludur. Bu 6zde-
gerlerden en 6nemlisi dil olup dilin baska dillerle iliskileri, alis-verisleri kaci-
nilmazdir. Battin diller, iliskide bulunduklar: diger dillerle etkilesim icindedir.
Tarihin en eski dénemlerinden beri bu etkilesimin ve dogal aligverisin oldugu
bilinmektedir. Turk dili i¢cin de durum béyledir. Turkler, tarih boyunca farkl
cografyalarda, degisik topluluklarla (Mogol, Arap, Cin, Ermeni, Fars, Yunan,
Rus, Fransiz, Arnavut, italyan, Romen, Ingiliz, Alman, Bulgar vs.), kiiltiirlerle
temasa gecmis veya bir arada yasamis olduklarindan dolay: belki de aligve-
ris yaptig1 dil sayisi en cok olan millet durumundadir.? Ancak, bu alig-veris
yapilan dillerin yapilari, kelime ve kelime kadrolari, soéyleyis farkliliklari, dil
kurallarina uymama Turkcemizin genel yapisina zarar vermektedir.

Dil ve kultir arastirmacilary; Turk dilini, iki kitay: bastanbasa kat eden
ve o kitanin kaynaklari ile beslenen coskun bir irmaga benzetirler. Bu irmak,
yayildig1 bolge ve devirlerin sosyal ve kulturel sartlari ile beslenip sekillenerek
Turk varliginin manevi hayat kaynag: olarak bugtine kadar gelmistir. Nasil
ki irmak, gectigi topraklarin iklim ve arazi sekillerine bagl bir akis diizeni
ile yol aliyorsa; dilimiz de milattan 6ncesi tarihlerden glinimiize dek uzanan
tarihi seyrinde, temsil ettigi Ttrk devlet ve topluluklarin: sekillendiren sosyal
yapidan damitarak aldigi 6zelliklerle beslenip giic kazanarak yol alabilmis-
tir. Dolastig1 yerleri adeta sulamis, onlara kendinden dil ve ktlttir malzeme-
si yuklemistir. Yine, dolastig1 yerlerin topragindan etkilenen bir irmak gibi,
iliskiye girdigi dillerden unsurlar alarak genislemis ve zenginlesmistir.®> Bu
alig-veris, alt1 asir énce Osmanli Imparatorlugu'ndaki gibi bugtin de devam
etmektedir. Bilindigi tizere Turkce, stirekli olarak baz:i dillerle etkilesim ha-
linde kalmis, ancak, giintimtizde dogu dillerinin yerini daha ziyade Ingilizce,
Fransizca ve Almanca gibi bat1 dilleri almistir. Degisen oyuncularla devam
eden mucadeleye, bir de dengeleri alt tist eden ve bat1 dillerini tistiin kilan
basin-yayin kurumlarini ve iletisim organlarini (internet, sosyal medya, cep
telefonu mesajlari, ekleyebiliriz.

Iste, Turkcenin bugiin icin en énemli sorunlarindan biri, bati dillerinin
istilasina ugramasidir. Bunun nedeni de her yonuyle “6zentiye” yenik dise-
rek dilimizi kirletmemizdir. Bu yazi ile gintimtiz Turkcesindeki dil kirliligi ve
bunlara yol acan yabanci unsurlar degerlendirilmeye calisilacaktir.

Dilin cesitli kullanim alanlari, tesir vasitalari da vardir ki bunlardan biri
reklamlardir. Reklamlar; bilgilendirmek, kurumsal kimligin pazar ile muste-
riler tizerindeki etkisini devam ettirmek, markanin ve imajin varligini pekis-
tirmek, pazari irtine veya hizmete olan egilimini arttirmak amaciyla yapilir.
Baska bir bakis acisiyla da tanitim pazarlama icerisinde dogrudan satis veya
kar saglamay1 hedefleyen bir iletisim araci olan reklam; hedef kitleyi, islet-
meye ait Urln ile hizmetlerin farkinda olmasina, verilen iletinin anlasilma-

2 Tark dilinin baska dillerle alig-verisleri konusunda ayr. bilgi icin bkz. Guinay Karaagac, Dil, Tarih
ve Insan, Ak¢ag Yaylari, (2. baski), Ankara 2005, s. 117-147.

3 Gurer Gilsevin - Erdogan Boz, Tirkcenin Cagdas Sorunlari, Divan Yayinevi, Istanbul 2006, s.
120.
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sina, satin alma istegi yaratarak pazarin talebini kendi Girtin ve hizmetine
yoneltmeyi amaclayan reklamin etkileri tizerinden beklenen gercek amacg, is-
letmenin pazara ulastirdigi tirtinlerin ve hizmetlerin satilmasini saglamak ve
bu satislarin pazar tizerindeki stirekliligi ile talebini arttirmaktir.* Reklamlar,
yediden yetmise hemen herkesin dikkatini ceken bir tirtin pazarlama seklidir;
ses, s0z, gorsel malzeme kullanilarak aktarimi saglanan reklamlarin kendisi
de ginimtiz dlinyasinda 6énemli bir pazar teskil etmektedir.

Reklam dilinde, 6zenti alintilar1 sik¢ca karsimiza cikmaktadir. Yarim saat
kadar stireyle izlenen reklamlar ve arada dizi tanitimlari, diziler esnasinda go-
rilen birtakim ctimlelerin birlestirilmesi ve siralanmasi ile ortaya, emin olun
ki garabet denebilecek bir dil ¢cikacaktir. Ornek olarak;

‘Baby shower’ “bebek karsiuama merasimi” susleri ile stslenmis ‘baby
shower party(!)’sinde ‘baby shower pastasiyla yapilan sunum sonrasinda
‘baby shower hediyelerinin alindig1 ve daha bebek dogmadan baslayan ana
sutll gibi temiz / ana sttd gibi candan diyemeyecegimiz bir dille hazirlanan
kes-yapistir kelimeler, kelime guruplari. Durumun vahametini anlatabilmek
icin, yaziya, “mesele dil kirliligi, ktiresellesen diinyada Ttirk¢enin gelecegi” di-
yerek baslamak uygun gortlmektedir.

a) Radyo ve Televizyonlarda Dil Kirliligi

Gunlumuizde toplum olarak radyo, televizyon gibi kitle iletisim araglarina
adeta bagimli duruma gelmis bulunmaktayiz. Burada kullanilan kelimeler
bazen yanlis da olsa hemen toplum tarafindan yayilma imkani bulabilmekte-
dir. Halbuki iletisim araclarina, standart dilin diizgiin ve dogru kullanilmasi
bakimindan buytk sorumluluklar dtismektedir. Son zamanlarda Turkiye’de-
ki okuma oraninin diigsmesi sebebiyle iletisim araglarina bu sorumluluk kar-
sisinda daha hassas, daha bilincli davranmalar: gerektigi konusunda uyari-
larda bulunulmasi gerekmektedir. Ozellikle genc nesil bu yayin araclarinda
kullanilan yabanc: kelimeleri, Tirkce kelimelere tercih eder hale gelmistir.
Son yillarda sayilar gittikce artan 6zel radyo ve televizyonlar sayesinde Turk-
ce gittikce kan kaybetmektedir. Burada énemle vurgulamak gerekir ki ba-
sin-yayin organlarinin asli gorevi Ttrkeeyi dliizgiin kullanmak, 6rnek olarak
yapici elestiriler yoneltmek, toplumsal denetimde bulunmak ve 6zellikle de
toplumsal kulttrt dogru ve etkin bir sekilde topluma aktarmaktir. Eger ya-
yin araclarinda yanliglar yapiliyorsa bu yanlislar bir ¢i1g gibi hizla buytyerek
yayginlasmaktadir. Bu ytizden konuya iliskin titizlik géstermek, basin-yayin
organlarina, baska kuruluslara gore bir kat daha fazla sorumluluk ytklemek-
tedir. Ancak 6zel radyo-televizyon kurumlarinin isimleri bile 6zensizligi gtin
yuzlUne ¢ikarmaktadir.

Son yillarda pazar cesitliligiyle birlikte rekabetin artmasi ytizinden rek-
lamlarla tirtin tanitimi 6n plana ¢ikmis gériinmektedir. iletisim yollarimin etkili
olabilmesi icin gerekli mesajin, satici ve reklam yazarlar: tarafindan, bilgi ve-
rici 6zelliklerle ilginc hale getirilmesi gerekmektedir. Kullanilan kodlar, secilen

+ Ayr. bilgi icin bkz. https://reklam.com.tr/blog/ reklam-neden-yapilir-2., 15.01.2020.
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karakterler, bu karakterlerin birbirleriyle iliskileri 6n plana ¢ikmaktadir. Ozel-
likle kulttirel 6zelliklere gore belirli isaretlerin sistematik sekilde nasil iligkilen-
dirildigi ve hangi anlamlarin s6z konusu oldugu géz éntinde bulundurulmali-
dir. Clinku kualttr, temel olarak bir toplumdaki insanlar tarafindan tretilen ve
tiketilen her seyi icerdigi icin verilecek mesajlardaki isaretlerin temel inanca
gbre hem insanlarin diistinceleriyle duygularini, hem de tercihleriyle gtidtile-
rini etkilemesi gerekmektedir. Bu ytizden basin-yayin organlarinin toplumda
glclu bir yer edinmesi ve tutunmasinda reklamlarin pay: yadsinamayacak
Olctidedir. Ne var ki televizyon kanallarindaki bazi yetersizliklerle reklamla-
rin sliresi uzamakta ve reklamlar paylarini genisletmektedir. izlenme oranlari
yuksek olan dizi ve programlarin i¢cinde dahi Girtin yerlestirme adi altinda rek-
lamlar yer almakta ve biitiin bunlar da reklamlarin degerlerini gittikce arttir-
maktadir. Bazi reklamlar sadece Turkiye’de Uretilen yerli tirtinleri tanitmaya
yonelikken her ne kadar “yerel” olarak belirtilse de reklami yapilan trtinlerin
cogu yabanct isimlerle tanitilmaktadir. Bazi reklamlar ise Turkiye ile beraber
dinyanin cesitli tlkelerinde de bulunan urtnlerin tanitilmasina yoneliktir.
Bunlari yabanci kaynakli “ceviri” reklamlari olarak adlandirmak yerinde olur.®

Buytlk cogunlugu, yabanci (Ingilizce) kelimeler, yabanci (Ingilizce) deyim-
ler ve ceviri cimlelerin dogrudan kullanilmasiyla olusan “reklam dili”, toplu-
mumuzun ginltik konusma diline ve hayatina girerek hayli yayginlagmistir.
Radyo ve televizyonlarda dil kirliligi yaratan diger bir husus ise konusmalar
sirasinda dili 6zenli kullanmamaktir:

No problem “Sorun degil”

Be ready! “Hazir ol!”

Bay bay, cav! “Hosca kal!”

No koment “Yorum yok”

Bi drink versene “Bir icecek verir misin?”

Ingilizce, kiiresellesen diinya ve bilytik bir hizla yayilan teknolojik gelis-
melere bagl olarak buitiin dilleri etkiledigi gibi Ttrkceyi de etkilemektedir. Bu
etkinin endise verici bir seviyeye ulastigi asikardir. Bu durumun Turkc¢enin
ve Turk kultarantn gelecegine yonelik oldukca karamsar bir tablo cizdigini
sOylemek yanlis olmayacaktir.

Burada yasanan bir 6rnegi dile getirerek diistincelerimizi pekistirmek is-
tiyoruz. Televizyonda “Sevkat Yerimdar” adl1 diziyi izlerken proje baslhig hak-
kindaki yazismada “Sevkatevi” olsun! diye atilan cep telefonu mesaji ve son-
rasinda utanilarak yapilan “Sefkatevi” diizeltmesi 6rneginden de anlasilacag:
gibi gorsel hafizaya kayit edilen hususlar dil yanlislarina yol acabilmektedir.

b) Televizyon ve Reklamlarda Slogan Niteligindeki Sozler

Surekli izleyip de alistirildigimiz marka degeri tasiyan (!) Grtinler, bu Grin-
lerin tanitiminda kullanilan slogan niteliginde s6z ve s6z guruplari... Cok

5 Ayr. bilgi icin bkz. Bedri Aydogan, “Urlin Adlarinda Yabancilasma ya da ‘Teksas?ta Oturuyor,
‘frem?de Uyuyorum; Ustiim Yagmur Altim Camur’, Cagdas Tirk Dili, Sayi: 164, Ekim, Ankara
2001, s. 352-360.
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sayida izleyicisi olan dizilerde gecen dikkat cekici ama dogal konusurun ve
konusmanin disinda tutulabilecek sdyleyis sekilleri... Insani insan yapan du-
stinme giicti olup bunu saglayan da kelimeler, kelime guruplar: ve siralan-
malariyla olusan cimlelerdir. Viicudumuzdaki sinirlerin ciddi bir miktarini
barindiran beynimizin kendisi, acty1 nasil hissedemezse biz de aynen bdyle
yavas yavas yedirilmekte olan ve esasen Urlin tanitimindan ibaret reklamlar
dinyast ile dizi, film, haberler vs. pek cok programla dilimize veda ettigimizin
farkinda bile degiliz. Halbuki bu bir dil istilas1 hareketi degil de nedir? Istila
ille de topla ttfekle olmayip dille de yasanir, unutulmamalidir ki gecmiste
aramizdan kaybolan uygarliklar, dilleri yok oldugu ic¢in varliklarini stirdtre-
meyip tarih sahnesinden ayrilmislardir. Acaba beynimiz bilingli ya da bilingsiz
olarak birileri tarafindan yeniyor da bu is yavas yavas yapildigindan fark ede-
miyor muyuz? sorusu hatira gelmiyor degil. Ta ki dilsiz ve tabii ki dtistincesiz
ve hissiz kalana kadar (yani baska kultlrlere yenik diisene kadar) da bu islem
devam edecege benziyor... Hastaliklarda tani énemlidir, teshisi beraberinde
getirir. Tedavi stireci de bundan sonrasinda baslar. Kabul etmek gerekir ki
dilimiz hasta, hastalik bulasici tirden.

Dil, yeni sozctiklere ihtiyaclari nispetinde gidebilir. Bunun icin de birtakim
yollara basvurabilir. Bunlar: Yabanci dilden sézcik almak (6ding¢ soézcuk,
alinti, alint1 sé6zctk, yabanci kékenli s6zctik) konusma dilinden, agiz ve lehce-
lerden sézctk derlemek; eski metinlerden sézctik taramak; sézciik guruplar:
yolundan istifade etmek; s6zciik yapmak olarak siralanabilir. Yerylztinde bui-
tln dillerin su ya da bu 6lctide, baska dillerle sozctik aligsverisinde bulunduk-
larini ifade eden Eker, kimi dillerin neredeyse 6zglin s6z varliklarini btitintyle
yitirerek baskin dilin sémuirgesi durumuna dtisebileceginden ve bu durumun
bir stire sonra normallesebileceginden s6z eder. Eker’e gére séz varliginin ni-
teligi yani yabanct kokenli sézctklerin yerli sézctklere orani iki yonli etki
yaratabilir. Alint1 sozctklerin oranca fazla olmasi, Osmanli Turkcesi 6rne-
ginde oldugu gibi dili, 6dincleme yapilan dil/dillerin (ve dolayisiyla kulttr/
kultirlerin) etkisi altina alabilir. Kimi durumlarda ise, 6diincleme yapan dil
(Ingilizce 6rneginde oldugu gibi), sayisi ve orani ne olursa olsun yabanci ko-
kenli sézctikleri icsellestirebilir, kendi mali yapabilir.® Ozellikle son yirmi-otuz
yildir pek cok dil gibi Ttrkce de Ingilizceden, bilim ve teknoloji basta olmak
tizere, bircok sézctik almistir. “Odiinclemelerin yeni kavram ve nesneleri belirt-
medeki yetersizlikten kaynaklandigi, bir boslugu doldurduklar, zamanla uyar-
landiklar ve ddting alan dili belli acilardan etkiledikleri aciktir. Ancak, dil tarihi
boyunca, alintilanin her zaman ihtiyacin bir sonucu olmadigt gortilmektedir.”
aciklamasini yapan Eker, 6dtnclemelerin cogu zaman kulttirel etkilenmenin
bir yansimasi oldugunu gosterdigine; hazir sézctikleri almanin, ana dilinde
yenisini Uretmekten daha kolay olduguna dikkat ceker; hazirciligin, zaman-
la genellesip gelenekselleserek dilin ¢ok sayida yabanci sozctikle dolmasina
neden olabilecegine, ginimtuzde kitle iletisim araclar1 yoluyla binlerce hazir

6 Stier Eker, Cagdas Tiirk Dili, Grafiker Yayinlari, Ankara 2011, s. 181.
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s6zcligln, karsiliklart bulunmadan Tlrkceye girmesiyle dilin séz varligi icinde
6nemli oranlara ulasabildiklerine deginir.”

Demir, Johanson’un dil iliskilerinde sosyal etkenlerin, etkinin yon, tur,
derece ve yogunluk oranini 6nemli 6lctide etkilemis oldugunu belirttigini, ilis-
ki boélgesinde yerlesik olmak kadar politik, ekonomik, kultiirel ve sayisal Us-
tinltglin de sosyal acidan 6nemli baskinlik faktérleri oldugunu ifade eder;
“dil égelerinin kopya edilmesinin arkasinda, belli ki politik-ekonomik taleplere
uyum, hayranlik duyulan guruplann dili kullanmadaki taklidi yoluyla prestij
kazanma istegi gibi suurlu veya suursuz nedenler yattigint vurgular ve sosyal
baskinlik etkenlerini de belirtir.” gériisiint aktarir.®

c) Ozenti

lletisim organlar tarafindan etkilenen diger bir husus 6rf ve adetlerimiz-
dir. Bilindigi gibi cok eski zamanlardan beri toplumlar tarafindan kabul géren
orf ve adetler yazisiz kurallar1 icermektedir. Belli bir toplumda yasayan in-
sanlarin gelenek ve gorenekleri olarak da bilinen bu kavramlar icinde oldugu
toplumun o6zelliklerini yansitmaktadir, ancak son zamanlarda 6zellikle dizi-
lerde genc neslin tistiinde Ingilizce yazilar iceren ilging kiyafetler giydigi goze
carpmaktadir. Bu tlr anlayisla ya insanlara moda diye farkli seyler giydiril-
mekte (Turk kaltlr yapisina uymayan nitelikte, rikts vs.), bunlardaki uguk
kacikliklar géze carpmaktadir. Bunun yani sira dizilerde yabanci kulttirlere
ait unsurlar: ve olumsuz davranislart sikca gérmemiz rutin haline gelmekte-
dir. Yurtdisinda da seyredilen bu dizilerdeki bazi unsurlar diger toplumlar:
bile etkilemektedir. Bu konuda yapilan bir arastirmaya goére Turk dizilerinin
nasil alimlandig temel sorusuna yanit aranmaya calisilmistir. Yapilan gortis-
melere katilan birinin séyledigi su sézler cok ilgi cekicidir: “Dizilere baka baka
égrendik bircok seyi. Kadinlara siddet cok varmis, onu égrendik. Tiirkiye’nin
kétii yonlerini cok gdsteriyor diziler. Biitiin Avrupa 6greniyor. Onu gésterecekle-
rine dizilerde, kanunla énlesinler. Cezalandirsinlar bitsin. Ne gerek var kendini
rezil etmeye!™

Yeme icme kulttirimuzde de degisimler meydana gelmektedir. Artik yo-
resel yemeklerimizin yerine fast-food denilen dengesiz beslenmekten ve kilo
aldirmaktan baska ise yaramayan abur cubur reklamlar: televizyon ile rek-
lamlarin vazgecilmezi haline gelmistir.

d) Tiirkce yok olma tehdidi altinda m1?

Dil, kaltardn tastyicisidir. Gegmis ve buglinde yasananlar, duygu ve du-
stnceler gelecege dil vasitasiyla aktarilir. Tarihte bircok uygarlik, dilleri yok
oldugu icin buglin aramizda degildir. Peki, béyle giderse Turkce de yok olma
tehdidi altina girer mi? sorusu hatira gelmektedir. Nitekim, Johanson, yok

7 Eker, a.g.e., s. 182-183.

8 Nurettin Demir, “Poptiler Dil Tartismalarina Dil fliskileri Acisindan Bakig”tan akt. Eker, a.g.e.,
s. 225-226.

9 Emek Cayli Rahte, “Medya ve Kultiiriin Kiresel Akisi: Tuirk Dizilerinin Kosova’da Alimlan-
mast”, Milli Folklor, Yil: 29, Say1: 114, Ankara 2017, s. 74.
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olma tehdidiyle karsilasan dillerin hepsinin, yabanci ézelliklerin yogun bicim-
de kopyalanmasi sonucunda ortaya c¢ikmis degismeler gdsterdigini, ancak,
dillerin zayiflamalarindaki asil nedenin, kopyalamadan kaynaklanan yapisal
bozulma degil de sosyal islev kayb1 oldugunu soyler; dillerin, kendilerine ihti-
yac duyulmadigi, ailelerin bu dili kendi cocuklarina aktarmak icin ¢cabalama-
larin1 gerektirecek yeterli sosyal islevleri kalmadigi zaman yok olup gittigini
belirtir.’® Demir’e gére Tlrkce de stirekli degismektedir, her dilde oldugu gibi
glinimuz Turkcesinde de yerel, sosyal kaynakli birden cok varyant rekabet
halindedir. Konusma dilinde zaten var olan cesitlenme, 6zel televizyon ka-
nallariyla daha da gortiltir hale gelmis olup Turkce daha 6nceki dénemlerde
oldugu gibi konusurlarinin baska dillerle iliski sonucu dogan ihtiyaclarina
cevap vermek icin yine baska dillerden yapmis oldugu genel veya secilmis
kopyalar yoluyla kendi imkanlarini gelistirmektedir. Demir’e gére bu durum,
sanildigr gibi bir kirlenme, yozlagma degil, gozimUtizin 6énlinde cereyan eden
ve iyi anlasilmasi durumunda bizi gecmis dénemleri aydinlatmakta da cok
isimize yarayacak sonugclara ulastiracak bir degisme stirecidir.!! Yukarida yer
alan reklam sloganlari ve Girtin adlar: art arda siralandiginda sizler de Demir
gibi bu denli iyimser olabiliyor musunuz? Dil kirlenmiyor da degisme stireci
yastyor diyebiliyor musunuz? Saniyorum, dikkatleri tirtine ¢ekmek ve diinya
pazarlarini hedeflemek icin bile yapilmis olsalar, bu ise bir dur demenin za-
mani1 ¢oktan gelmis de geciyor dediginizi duyar gibiyim.

Sonuc¢

Gorulduga gibi televizyon ve reklamin etkisi toplumumuzda cok yaygin
kullanilan kitle iletisim araclar: vasitasiyla hizla yayilmaktadir. Yazili, sézlt
ve gorsel basinin etkileri her gecen glin daha belirgin bir sekilde artmaktadir.
Bu yuzden yazili ve sézIU basin organlarinda calisanlar ve yayin icin gerekli
alt yapiy1 saglayan kisilerin ana dillerine gerekli 6zeni gosteren bir anlayisa
sahip olmalar1 ve bilin¢lendirilmeleri gerekmektedir. Televizyon kanallarinda
gorev alan program yapimcilar: ve sunucular giizellikten 6nce, dili kullanma
becerilerine bakilarak goérev yapma yetkisi verilmelidir. Dili dis etkenlerden
korumak i¢in yapilmasi gereken ilk is bilin¢clendirme ve Turk dilini iyi kul-
lanmaktan gecmektedir. Unutulmamalidir ki gecmisini bilmeyen bir millet,
gelecegini de yonlendiremez.

Turkcenin anlatim glicinii ve zenginligini ortaya koyan en etkileyici kanit-
lar1 arasinda, sézcik tiretme ve sézctiklerde anlam farklilig olusturma yete-
negidir. Bilindigi gibi sézctk, bir dilde bir kavrama veya olaya karsilik gelen
bir sifreleme, bir kimlik olusturmadir. Her sézctigtin bellekte uyandirdig: bir
kavram veya bir olay vardir. Bu acidan bakildiginda Turk Dili, dile getirilmesi
en glc olan, ayrinti sayilabilecek kavramlari son derece canli imgelerle an-
latan, s6z fircasiyla insan zihninde canli resimler ¢izebilen gticlt bir dildir.!2

10 Nurettin Demir, “Poptiler Dil Tartismalarina Dil iliskileri Acisindan Bakis’tan akt. Eker, a.g.e., s. 227.
1 Nurettin Demir, “Poptiler Dil Tartismalarina Dil {liskileri Agisindan Bakis”tan akt. Eker, a.g.e., s. 229.
12 Dogan Aksan, “Turk Dili Zengin Bir Dil midir?”, Tirk Dili, XXVI, No: 248, Mayis 1972, s. 123.
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Son dénemlerde cogu aydin (!) ve insanin bilincinde olmasina ragmen bu
tir kullanimlardan vazgecmeye niyetleri yoktur. Anne-kiz, baba-ogul, es-dost
arasina yabanci sézctikler ya da tuhaf tabirler girerek geleneksel aile yapimiz
da bozulmaktadir. Sadece buyutkler degil kliciik ¢ocuklarimiz da bu kulla-
nimlardan nasibini almakta, sézcik dagarciklarina bu tuhaf tabirleri yerles-
tirmektedir: “Kanka, ego kasma, olaya gel, karsim, ¢cacaron, troll face, adam
king..” Yazim yanlislari ve 6zenti kokan bu tar kullanimlar sadece genclerce
degil ayn1 zamanda iyi egitimli, kendini yetistirmis hatta halkin stirekli gézta
o6nlinde bulunan kisiler tarafindan da tercih edilmektedir. Radyo, televizyon
gibi iletisim araglarinda da bu ttir kullanimlar bilingli veya bilingsiz bir sekilde
adeta havada ucusmaktadir. Bunlari dinleyen ya da izleyenler ise bu kulla-
nimlarin veya yapilarin dogru oldugunu zannedip yayginlastirmaktadir. Ozel-
likle genclerimiz iletisim organlarindan bu 6zenti kalip ve yapilari duyarak
diger arkadaslarina da asilamaktadir. Yapilmas: gereken sey bellidir: Denetim
mekanizmalari devreye sokulmali, dili koruma kanunlari ¢ikarilmals, Girtin ta-
nitimlarinda hi¢ degilse yabanci s6zctik kullaniminin yasaklanmasi, yabanci
sOzclk tasiyan urtnlerde basin-yayinda kisitlayici tedbirler getirilerek halkin
korunmasi saglanmali, dizi ve filmlerde 6lctinlt dilin kullanimi saglanmalidir.
Unutulmamalidir ki “Dilimiz, bizi yansitan aynamizdir; olumlu ve olumsuzluk-
larimiz o aynada izler birakacaktir.” Ziya Gokalp’in “Lisan” siirinden iki dort-
lukle satirlarimiza son vermenin uygun olacagi kanaatindeyiz:

Taranin bir ili var

Ve yalniz bir dili var.
Baska dil var diyenin,
Baska bir emeli var.

Turkltgin vicdani bir,
Dini bir, vatani bir;
Fakat hepsi ayrilir
Olmazsa lisani bir.'?
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